Tartu Ulikool
Sotsiaalteaduste valdkond
Uhiskonnateaduste instituut

Ajakirjanduse ja kommunikatsiooni dppekava

Getter Kristen Rang

Eesti noorte naiste Tinderi kasutuspraktikad ja tajutavad tiitipilised

meeskasutajad

Bakalaureusetdo

Juhendaja: Maria Murumaa-Mengel, MA

Tartu 2017



TANUSONAD

Bakalaureuset6o koostamine konkreetsel teemal sai voimalikuks tdnu minu juhendajale Maria
Murumaa-Mengelile. Koos temaga seljatasime raskused, mis oleksid olnud iiksinda iile jou
kdivad. Bakalaureusetod koostamise viltel polnud ma kordagi t66d puudutavate murede,
kiisimuste voi arusaamatustega iiksi. Kui olin ise kulutanud tunde teadusartikli kéttesaamisele
ning kaotanud peaaegu lootuse, piisas kirjast Mariale, kes juba paarikiimne minuti moéddudes

mulle kaua otsitud materjali edastas.

Olen siidamest tinulik Mariale pithendumuse, harukordse pdhjalikkuse, koostodvalmiduse
ning kogu bakalaureuset6d koostamise viltel saadud nduannete eest. Tdnan Mariat, et ta oli
lisaks juhendamisele valmis jagama oma kogemusi, harukordseid teadmisi ning mitmel korral
ka kaduma ldinud inspiratsiooni. Tdnu Maria juhendamisele valmis minu bakalaureusetdo just

sellisel kujul.

Kui alustasin kolm aastat tagasi iilikooliteed, lausus Maria meie kursuse iilidpilastele: “Krunn
kuklasse ja kiite.” Mitte ainult mina, vaid ka minu kaasdpilased oleme t6dsse uppudes seda
motet peas korranud. Eriti meenutasin seda endale 66tundidel bakalaureusetdodga silmitsi

seistes ning unega voideldes.

Olen stidamest tinulik koigile iiheksale intervjueeritavale, kes olid vabast tahtest ndus
uuringusse oma aega, kogemusi ja teadmisi panustama. Soovin rohutada, et just nemad
moodustasid uuringu tuumosa ning tegid t60 kirjutamise vOimalikuks. Samuti tdnan
retsensenti asjakohaste nduannete jagamise ning probleemsete punktide tdstatamise eest

eelkaitsmisel.

Ténan oma armsaid sOpru ja kursusekaaslaseid, kellega koos edusammude iile rddmustasime
ning pettumusjargselt iiksteist innustasime. Samuti tdnan oma ldhedasi, kes on olnud minu

jaoks olemas igal ajahetkel ning minu tegemisi ning otsuseid alati toetanud.
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SISSEJUHATUS

Kohtingurakendused on nutiseadmetele moeldud operatsioonisiisteemid (Hoehle ja
Venkatesh, 2015), mille peamiseks eesmérgiks on veebipdhine armastuse leidmine (Popolo ja
Griffith, 2014), ehkki rakendusi kasutatakse niiteks ka itheddsuhete leidmiseks (Couch ja
Liamputtong, 2008) voi lihtsalt meelelahutuseks (Ligtenberg, 2015).

Erinevate suhteportaalide ning kohtingurakenduste seast on viimastel aastatel esile kerkinud
mobiilirakendus Tinder, mille eesmirgiks on luua inimestevahelisi kontakte, mis areneksid
edasi sdprus- vOi armusuheteks. 2016. aasta juuli seisuga on Tinder maailmas kdige enam alla
lactud kohtingurakendus iOS tarkvara vahendusel — Tinderit on erinevate tarkvarade kaudu
lactud alla ligi 32,5-1 miljonil korral (The Statistics... , 2016a; The Statistics... , 2016b). On
mirgata tugevat kasvutendentsi — niiteks Ameerika Uhendriikides libi viidud uuringust
ilmnes, et 2013. aasta seisuga olid 10% 18-24-aastastest noortest veebipdhist kohtinguportaali
voOi -rakendust kasutanud, kuid 2016. aastaks oli protsent tdusnud lausa 27-ni (Anderson ja

Smith, 2016).

Kaéivad teravad arutelud selle {ile, kas Tinder on pigem rakendus tihe6dsuhete saavutamiseks
(Sales, 2015) voi aitab kaasa pikaaegsete piisisuhete loomisel (Lapowsky, 2015).
Kohtingurakenduste aina populaarsemaks muutumine annab aluse rddkida liberaalsemate
seksuaalsete normide tekkest. Kohtinguportaalide ning -rakenduste kasutamine on varasemalt
1abi viidud uuringute kohaselt tdendoliselt suurendanud seksuaalvahekordade arvu ning
pannud inimesi tihedamini partnereid vahetama (Couch ja Liamputtong, 2008). Salesi (2015)
jargi on Tinderi kasutamine suurendanud inimeste rahulolematust kaaslaste suhtes ning
levitanud iihiskondlikku arusaama, et alati on kuskil keegi parem, kelle vastu senine partner
vélja vahetada. Seeldbi on partnerid kui objektid, kes on vorreldavad vilimuse alusel ning

keda on lihtne parema ilmumisel asendada (Sales, 2015).

Kuna Tinder on vordlemisi uus rakendus ning turul alates 2012. aastast, pole uuringuid
Tinderi teemal veel védga palju 1dbi viidud. Praeguseks on akadeemiliselt uuritud Tinderi
kasutamisharjumusi (Tyson, Perta, Haddadi ja Seto, 2016; David ja Cambre, 2016; Duguay,
2017), Tinderi kasutamiskogemusi (Braziel, 2015), Tinderiga kaasnevaid ohte (Sales, 2015),



tegevusviiside erinevusi mees- ning naiskasutajate vahel (Hwang, Chan-Olmsted, Nam ja
Chang, 2016), Tinderi kasutusmotiive (Sumter, Vandenbosch ja Ligtenberg, 2016) ning
enesepresentatsiooni Tinderis (Ward, 2016; Ranzini ja Lutz, 2017). Eestis on varasemalt
kohtinguportaale uuritud peamiselt Rate.ee nditel — Murumaa (2006) uuris, kuidas
konstrueerivad kasutajad seksikust visuaalsete vahenditega, Miljan (2007) keskendus
noormeeste visuaalsele eneserepresentatsioonile, Tamme (2010) uuris eelteismeliste
suhtlusportaalide kasutuspraktikaid Rate.ee néditel ning Proosa (2009) ja Siibak (20006)
keskendusid visuaalse identiteedi loomele. Eestis on konkreetsemalt Tinderi keskkonda
uurinud Niit (2016), kes kaardistas laiemalt Tinderi kasutamist ja rahulolu Eesti noorte
tdiskasvanute seas ning kogus informatsiooni kvantitatiivse uurimismeetodi ehk anoniiiimse
ankeetkiisimustiku abil. Kédesolevas t60s kasutan andmekogumismeetodina kvalitatiivset
uurimust, et saada intervjueeritavatelt detailset ning pohjalikku informatsiooni nende
kasutuspraktikate kohta Tinderis ning seeldbi saada teadmisi selle kohta, kuidas mdtestavad

naised Tinderis tehtavat ja ndhtavat.

Kéesolevas bakalaureustods kombineerin vaatluse, intervjuu ning loovuurimismeetodi, et
saada teada, millised on naiskasutajate kasutuspraktikad kohtingurakenduses Tinder. Uurin,
millistel pdhjustel kasutavad Eesti noored naised Tinderit, kuidas presenteerivad naised end
Tinderis ning millistena ndevad nad tiilipkasutajaid. Leian, et antud teemat on vaja uurida,
kuna tiha rohkem sdprus- ning armusuhteid saab alguse Tinderi vahendusel. Seetdttu pean
oluliseks uurida, millised on tinapdevased tavad inimestevahelises suhtluses

kohtingurakendustes.

Bakalaureuset6o jaguneb kolmeks peamiseks osaks: teoreetiline ja empiiriline osa, meetodi
ning valemi kirjeldus ning analiiiis. Esimene osa annab iilevaate teoreetilistest ja empiirilistest
lahtekohtadest (internetist kui ldhisuhete ja romantiliste suhete loomise platvormist, Tinderi
olemusest ning meeste ja naiste erinevustest rakenduse kasutamisel, kohtingusaitide ning -
rakenduste kasutuse eesmérkidest ning sellega kaasnevatest ohtudest, enesepresentatsioonist
ning kujutletavast auditooriumist). Esimese osa 10pus esitan t66 peamised uurimiskiisimused.
Teises osas annan iilevaate meetodist ja valimist. T60 kolmandas osas esitan uurimise kéigus
selgunud tulemused ning neljandas osas esitlen lugejale peamised jéreldused ning laiema

diskussiooni. Kdige viimase sisulise osana esitan kokkuvotte uuringust.



1. TEOREETILISED JA EMPIIRILISED LAHTEKOHAD

Kéesolevas peatiikis annan iilevaate internetist kui ldhisuhete ja romantiliste suhete loomise
platvormist, Tinderi rakendusest ning peamistest erinevustest mees- ja naiskasutajate
kasutuspraktikate vahel. Seejdrel annan iilevaate kohtingusaitide ja -rakenduste kasutuse
eesmirkidest ning nendega kaasnevatest ohtudest, enesepresentatsioonist ning kujutletavast

auditooriumist. Peatiiki viimase osana esitan uurimiskiisimused.

1.1. Lahi- ja romantiliste suhete loomine veebis

Internetist on saanud tdnaseks populaarne meedium inimestevaheliste suhete loomiseks
(McCown, Fischer, Page ja Homant, 2001). Tihtipeale areneb veebis alanud suhtlus ka
vorgustikust kaugemale — hakatakse suhtlema héédlkdnede abil ja kohtutakse fiiiisilises
maailmas (McCown jt., 2001). Aina kittesaadavamaks on muutunud erinevad vahendid
suhete loomiseks, mis tuleneb interneti ja nutiseadmete kiirest levikust (Finkel, Eastwick,
Karney, Reis ja Sprecher, 2012). Elame ajajérgus, mil on toimunud suur muutus paarilise

leidmise tavades (Mulrine, 2003).

Tehnoloogia ning nutiseadmed on muutnud inimeste romantiliste suhete loomise viise ning
internetisuhtlust nihakse hea viisina inimestega kohtumiseks. Paljud inimesed on ténaseni
kahtlevad selle osas, kuidas on vdimalik leida partnerit internetist, kuid tldises pildis on
partneri otsimine ja leidmine internetist aktsepteeritavam kui see oli nditeks kiimme aastat
tagasi (Smith ja Anderson, 2016). Jargnevalt annan podgusa iilevaate sellest, kuidas on

kohtingusaidid ja -rakendused kujunenud just selliseks nagu nad on téna.

Ténapédevased kohtingusaidid ning -rakendused on vilja arenenud veebipohistest jututubadest,
mis hakkasid populaarsust koguma 1990. aastate alguses. Inimesed hakkasid kasutama
jututubasid, et avastada enda jaoks uusi vOimalusi flirtimiseks ning fantaseerimiseks,
kiiberruumis suhtlemisest sai alguse tdiesti uus sotsialiseerumise vorm, mis pani aluse uuele

sotsiaalsele ning seksuaalsele revolutsioonile (Kennedy, 2010). Seega saabki 6elda, et 1990.



aastate alguses loodud kohtumisportaalid panid aluse internetipdhisele kohtingute ldbiviimise

ning suhete loomise tavale (Smith ja Duggan, 2013).

Vorguteenuseid pakkuvad ettevotted nagu America Online, Prodigy ning Craigslist
voimaldasid inimestel kasutada jututubasid ning foorumeid internetipdhiseks kohtamiseks
ning sai selgeks, et internet hakkab muutma seniseid suheteloomise ning armastuse otsimise
viise (Lee, 2016). 1996. aastal loodi Friend Finder Network, mis alustas tegevust
sotsiaalvorgustikuna, kuid paari tegutsemisaasta jarel muutis ettevote suunda ning arendas
platvormist vélja kohtinguportaali tdiskasvanutele — seda just varasemate klientide eelistustele
tuginedes (Friend Finder..., 2016). Samuti on veebipdhise kohtingurevolutsiooni kujunemisel
olnud suur roll kohtingusaitidel nagu Match.com, mis tuli turule 1995. aastal (Lee, 2016),
Meetic, mis loodi 2001. aastal ning on iihtlasi ka populaarseim kohtingusait Euroopas

(Meetic..., 2016) ning OkCupid, mis on turul alates 2004. aastast (Jackson, 2011).

Kohtingusaitide kdrvale hakkasid juba 2000ndate aastate alguses ilmuma esimesed mobiilsed
kohtingurakendused, kuid nende suurem populaarsus sai alguse aastal 2007 (Spira, 2012).
Populaarsuse kasvu seostatakse esimese iPhone’i ning iOS tarkvara turuletulekuga (Spira,
2012). 2007. aastaks olid veebipohised kohtingud kogu veebitodstuses teisel kohal, vottes
arvesse kogusummat, mis makstakse klientide poolt sisu eest veebiplatvormil (Lee, 2016).
2010. aastaks kasutasid kohtingusaite erineva seksuaalse orientatsiooni, rassi ning
religiooniga inimesed ning see andis vOimaluse leida lihtsalt sobivat ja otsitavatele
kriteeriumitele vastavat inimest ning tegi vastupidiselt vihem tdendoliseks voimaluse sattuda

kokku kellegagi, kes asub viljaspool varasemalt méératud identiteediraami (Lee, 2016).

On leitud, et kohtingurakendused on iiletanud kohtingusaitide populaarsuse, kuna tihendavad
vOimalused otsida partnerit l&htuvalt geograafilisest asukohast, luua aktiivselt kokkusobivust

ning olla teadlik kogu suhteloomise sotsiaalsest protsessist (Spira, 2012).

Ténapdeva noored eelistavad traditsioonilisele partneriga kohtumise viisile mobiilsuse
suurenemise tottu otsida sobivat partnerit veebist (Mulrine, 2003). Hoiakud veebipohilisele
partnerite otsimisele on muutunud aastatega iiha positiivsemaks. 2013. aastal 1dbi viidud

uuringus veebipohiste kohtingute ning suhete kohta ilmnes, et kui 2005. aastal leidis 44%



kiisitluses osalenutest, et veebipdhine paarilise leidmine on hea viis inimestega kohtumiseks,
siis 2013. aastaks oli see protsent tousnud 59-ni (Smith ja Duggan, 2013). Samuti on
suurenenud inimeste arv, kes leiavad, et kohtingusaitide kasutamine vdimaldab leida neil

sobivama paarilise (Smith ja Duggan, 2013).

1.1.1. Tinder

Populaarseimaks kohtingurakenduseks on kujunenud Tinder, mida on maailmas kdige enam
10S tarkvara vahendusel alla lactud (The Statistics... , 2016a). Harrington (2015) viidab, et
tdinu kohtingurakendustele nagu Tinder saab iga viies suhe ténapédeval alguse
veebikeskkonnast. Seega on toestatud, et kohtingurakendused on tdusev trend ning rakenduse
kaudu leiab endale paarilise iiha suurem hulk inimesi. Mobiilmeediale, mille alla paigutub ka
Tinder (Ranzini ja Lutz, 2017), on omased neli omadust — kaasaskantavus, kéittesaadavus,
positsioneeritavus ning multimeedialisus (Schrock, 2015). Tinder on méngulaadne rakendus,

mille kasutamine voib kujuneda igapédevaseks rutiiniks (Duguay, 2017).

Tinder tdhendab inglise keelest otsetdlkes “tulehakatist,” mis seletab rakenduse eesmaérki
siitidata leek inimestevahelises suhtluses ning arendada seda edasi vastavalt nende enese
motivatsioonile ning eesmérgile. Tinder on loodud vallaliste inimeste iihendamiseks
(Grigoriadis, 2014). Valikud kaaslaste osas tehakse visuaalsele esmamuljele ehk profiilipildile

tuginedes (Grigoriadis, 2014).

Tinder on mobiilne kohtingurakendus, mille abil saavad rakenduse kasutajad vastavalt oma
asukohale valida potentsiaalseid partnereid ldhtudes vastassooesindaja profiilist ning pildist
(Tyson, Perta, Haddadi ja Seto, 2016). Tinder kannab loosungit “See on kui reaalelu, kuid
parem” (James, 2015). Tinderi profiilid on mahuliselt limiteeritud ning sisaldavad nime, pilte,
vanust, iilevaadet huvidest ning lithikest enesetutvustust (Tyson jt, 2016). Tinderi eripédra
seisneb selles, et kasutajatel pole vaja luua kasutajanime ega pseudoniiiimi — profiilil on niha
nende eesnimi (James, 2015). Kasutajatel on vdoimalik médrata soovitav vanusevahemik ning
sugu partnerite selekteerimiseks. Kuna Tinder on asukohapohine kohtingurakendus ning
kasutab GPS-rakendust (iilemaailme asukohamiiramise siisteem), siis kuvatakse rakenduses

vaid kasutajad, kes asuvad maksimaalselt 100 miili ehk 160 kilomeetri raadiuses. (Tyson jt,



2016) Tinderi premium versiooni alla laadides puudub geograafiline piirang (Tinder:
Launching... , 2016).

Tinder loodi aastal 2012 ning ténaseks on mitteametlikel andmetel Tinderis umbes 50 miljonit
aktiivset kasutajat, Tinderi tépset kasutajate arvu pole kunagi avaldatud (Bilton, 2014). 2015.
aasta seisuga kasutab Tinderit igapdevaselt umbes 9,6 miljonit inimest (Ward, 2016). Tinder
pohineb match’ide leidmisel ehk mdlemapoolse esmase siimpaatia ilmnedes iiksteise
virtuaalsel heakskiitmisel. Kasutajatel on vdimalik teha vastassooesindaja profiili ilmnedes
ndpuliigutus ekraanil ehk swipe paremale (edaspidi kasutan verbi svaipima), kui kiidetakse
heaks ekraanile ilmunud isik. Vastupidisel juhul tuleb teha nipuliigutus ekraanil vasakule,
mis ei anna vdimalust vastaspoolel kontakti luua ning suhtlust alustada. Kui mdlemad pooled
on iiksteist valinud ehk teinud ndpuliigutuse paremale, ongi siindinud jirjekordne “match”

ehk kokkusobiv paar ning suhtlemine sdnumite teel voib alata. (Bilton, 2014)

Tinder vottis uuendusena kasutusele ka premium versiooni, mille alusel saavad alla 30-
aastased kiimne dollari eest kuus valida piiramatus koguses partnereid ning samuti puudub
geograafiline limiit, mis annab vOimaluse pédédseda ligi kdikidele Tinderi kasutajatele iile
maailma (Parco, 2016). Intrigeerivaks niiansiks on see, et inimesed, kes on vanemad kui 30
aastat, peavad premium versiooni kasutamise eest maksma suurema summa (Parco, 2016).
Samuti tuli eelmise aasta juunikuus vélja Tinderi laiendus 7inder Social, mille pdhiideeks on

grupikohtingute lébiviimine (Tinder: Launching ..., 2016).

Tinder t66tas hiljuti vélja rakenduse 7Tinder Boost, mille puhul on tegu lisafunktsiooniga,
mille testimisega alustati 2016. aasta septembrikuu 1dpus. Sellekohaselt saavad kasutajad osta
vOimaluse, et nende profiil ilmuks nende piirkonnas 30-ks minutiks teistest kasutajatest
eespool. See funktsioon vdimaldab ndha hiljem tagasisidet, kui palju inimesi 30 minuti
jooksul profiili vaatas. (Liberatore, 2016) Hetkel to6tab Tinder vélja rakendust Tinder Online,
mis vOimaldab hakata Tinderit kasutama ka veebikeskkonnas arvutit kasutades (Tinder:

Introducing ... , 2017).
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1.1.2. Sugudevahelised erinevused Tinderi kasutuspraktikas

Statistilised andmed kasutajaarvu kohta sugude 16ikes on saadaval eelkdige USA niitel. 2016.
aasta seisuga oli USAs 67,8% Tinderi kasutajatest mehed ning 32,2% naised (The Statistics
Portal ... , 2016bc). Sugudevahelisi erinevusi Tinderi kasutuspraktikas on maailmas véhe
uuritud. Tysoni jt (2016) uuringust ilmnes, et naised on Tinderis vastassoopartnereid
selekteerides valivamad kui mehed. Sugudevaheliselt ei kattu Tinderi kasutamise eesmirgid,
kuna mehed otsivad rohkem iiheddsuhteid, naised aga kindlat partnerit. Naiste paremale
svaipimine ehk meeldivaks valimine 10peb suurema tdendosusega kokkusobivusega.
Voimalik tdlgendus viimasele statistilisele punktile on, et naised saavutavad rohkem
kokkusobivusi, kuna panevad valimisprotsessile rohkem rohku ning seetdttu leiavad
sobivamad potentsiaalsed partnerid. (Tyson jt, 2016) Siiski liikkkab seda strateegiat iimber
tulemus, et 49% Tysoni jt (2016) uuringus osalenud naiste arvates areneb vaid {iks kolmandik
nende match’idest edasi suhtluseks. Peamiseks erinevuseks meeste ja naiste Tinderi
kasutuspraktikas on, et mehed valivad meeldivaks enamiku profiilidest, naised aga teevad
kaalutlevamaid valikuid. Samuti ilmnes, et naised ootavad meestele kirjutamisega kauem kui

mehed naistele kirjutamisega. (Tyson jt, 2016)

Neveli Niidu (2016) toost ilmnes, mis pohjustel on mees- ning naiskasutajad 1dpetanud
Tinderi kasutamise. Kdige kontrastsema erinevusena ilmnes, et 12% uuringus osalenud
meestest 10petas kasutamise oma sdprade eeskujul. Mitte iikski uuringus osalenud naine
polnud aga sdprade mojul Tinderi kasutamisest loobunud. Sellest nditest voib jireldada, et
meeste jaoks on tegu rohkem meelelahutusliku rakendusega, mida kasutatakse koos sdpradega
erinevatel eesmérkidel. Naised on Niidu (2016) uuringu jérgi individualistlikumad ning
lahtuvad Tinderit kasutades isiklikest motivatsioonidest ning eesmarkidest. Mérkimisvéérne
erinevus oli Tinderi kasutamisest loobumisel ka huvi kadumise tottu. Kui 35% naistest
eemaldus keskkonnast, kuna neil kadus rakenduse vastu huvi, siis meestest tegi seda 17%

(Niit, 2016).
Uheks voimalikuks huvi kadumise pdhjuseks vdib olla meeste lugupidamatu suhtumine

naistesse, mis vOib tuleneda sellest, et noorte naiste ootused turvalisuse ning meestepoolse

lugupidamise suhtes on kasvanud kiiremini kui meeste valmidus naiste ootusi austada.
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Niitena verbaalsest ahistamisest saab tuua juhtumi, mil Tinderi kaasasutaja Whitney Wolfe
kaebas Tinderi kohtusse, kuna langes véidetavalt kohtingurakendust kasutades kaastdotaja

seksuaalse verbaalse ahistamise ohvriks (Sales, 2015).

Kohtingurakendusi ja -lehekiilgi iildisemalt uurinud Ellison, Heino ja Gibbs (2006) toovad
vélja, et osa naistest pdorab tdhelepanu vaid profiilidele, millel on kasutatud korrektset ning
vigadeta kirjakeelt, kuna naised peavad téhtsaks haritust. Ellisoni jt (2006) uuringust
tulenevalt seostavad naised kirjaoskamatust ka voimalike edasiste probleemidega, mis vdivad
suhtes tiles kerkida. Wardi (2016) uuringust kohtingurakenduste ning Tinderi kohta ilmnes, et
naised jélgivad teiste profiile, et vastavalt sellele oma profiili kujundada ning end veetlevana
niidata. Ellisoni jt (2006) uuringu tulemustest ilmnes, et naised piitiavad profiili luues moelda
sellele, millisena teised seda ndevad ning milliseid signaale vdivad profiilist lugeda. Samuti
jalgitakse seda, et oma profiiliga ei antaks valesid ning paljulubavaid signaale vastassoole.
Osa inimestest kirjeldab end oma profiilil sellisena nagu nad tahaksid olla, mitte sellisena

nagu nad tegelikkuses on (Ellison jt, 2006).

1.1.3. Kohtingusaitide ja -rakenduste kasutuse eesmérgid

Kohtingurakenduste kasutamise eesmirkide teoreetiliseks kirjeldamiseks pean oluliseks
toetuda eelkdige tasude ja tarvete suunale, millega hakati esmakordselt 1940ndatel aastatel
uurima inimese meediakasutuse motiive. Tasude ja tarvete suuna saab jaotada klassikalise ja
kaasaegse ajajargu uuringuteks (Kouts ja Seppel, 2014). Klassikalise ajajirgu uuringust
ilmnes, et inimest ajendavad meediat tarbima eelkdige selle meelelahutuslik ja informatiivne
toime, kuid ka asjaolu, et meedia on kui asendussuhtlus, mis annab vdimaluse iihiste
taustateadmiste leidmiseks suhtluse arendamisel (Klapper, 1960). Inimeste motivatsioonid
tihe ja sama meediumi kasutamisel on erinevad ning samuti on erinevad ka vajadused, millele

rahuldust saadakse (Burkart, 2002, Kduts ja Seppel, 2014 kaudu).

Kaasaegsetes tasude ja tarvete suuna uuringutes hakatigi rohkem tdhelepanu pddrama
individuaalsetele motiividele, personaalsele kontekstile ning indiviidi isedrasustele (Kduts ja
Seppel, 2014). Kaasaegses kontekstis on peamiseks ajendiks meediatarbimisel isikliku

vajaduse teke (Katz, Blumbler ja Gurevitch, 2003). Auditooriumi liikmed teevad meediasisu
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ning -kanalite valimisel motiveeritud valikuid, mis pdhinevad nende eelneval
meediakogemusel (Katz jt, 2003). Kuigi tasude ja tarvete suund on algselt arendatud vilja, et
uurida traditsioonilise meedia kasutamise motiive, siis sama suuna raamistikku on edukalt
kasutatud inimeste sotsiaalmeedia kasutuse uurimises (Ryan, Chester, Reece ja Xenos, 2014;

Shao, 2009).

Ligtenbergi (2015) kohaselt on igal spetsiifilisel meediumil omad eesmérgid ning
tegevusviisid, mistdttu koik tarvete ja tasude motivatsioonid ei sobi iga meediumi konteksti.
Ligtenbergi skaalale toetudes on Tinderi kasutamisel 11 erinevat motiivi: meelelahutus,
160gastumine, vaba aja veetmine, pdnevuse otsimine, jalgimine (teiste kasutajate jélgimine, et
saada nende kohta informatsiooni), seksuaalse vahekorra otsimine, sdprussuhted, intiimsus
(romantilise suhte loomise eesmérk), uue ja dgeda trendi jargimine, eneseteadlikkus (tahe olla
teadlik sellest, kuidas teised kasutajad konkreetset kasutajat ndevad) ja enesehinnangu
tostmine (Ligtenberg, 2015).

Erinevad autorid on toonud suuremal voi vihemal méddral vilja Ligtenbergi (2015) skaalaga
kattuvaid eesmédrke. Sumteri, Vandenboschi ja Ligtenbergi (2016) kohaselt on peamisteks
motivaatoriteks armastuse otsimine, seksuaalvahekorda astumine, suhtlemise kergus online
platvormil ning pdnevust pakkuv elamus. Nende ldbi viidud uuringust ilmnes, et 45,5%
kiisitluses osalenutest on ldinud pérast Tinderi kokkusobivust kohtingule ning 18,6%-1
osalenutest on olnud kokkusobivusele jirgnev iihedosuhe (Sumter, Vandenbosch ja

Ligtenberg, 2016).

Ka Shao (2009) uuringust ilmnes, et inimesed kasutavad sotsiaalmeediat 160gastumise,
naudingu, ajaveetmise, probleemidest pdgenemise ning nendest vabanemise ja pdnevuse
eesmargil. Internetisuhtluses on inimestel voimalik olla anoniilimsemad kui tegelikus elus,
mis vOimaldab omakorda tagada suurema intiimsuse (McKenna, Green ja Gleason, 2002).
Internetis tekib 1dhedus ja intiimsus kiiremini, kuna inimesed on vabamad enese avamisega,

mistottu arenevad suhted kiiremini (McKenna, Green ja Gleason, 2002).

Couchi ja Liamputtongi (2008) uuringust ilmnes, et osa nende t60 raames intervjueeritavatest
on olnud seksuaalvahekorras koigiga, kellega veebipdhises kohtinguportaalis on kohtunud
ning seejirel kokku saanud. Ulejddnud uuringus osalenutest olid olnud vahekorras iihe

neljandiku voi viiendikuga inimestest, kellega on kohtunud kohtinguportaalis tutvumise

13



jargselt. Sellest saab jdreldada, et ka Couchi ja Liamputtongi (2008) kohaselt on {iiheks

peamiseks kohtingurakenduste kasutuseesmérgiks partneri leidmine seksuaalvahekorraks.

Couchi ja Liamputtongi (2008) uuringust ilmnes asjaolu, et sotsiaalse heakskiidu eiramine
mojutas suurel midral osalejate kéitumist partneriga vahekorras olles. Nimelt muutis
tthiskondlikele normidele vastuastumine (nditeks kaitsmata vahekord juhusuhtes olles) nende
seksuaalelu enda hinnangul hoopis pdnevamaks. Potentsiaalsed riskid ning seksiga seostuv
ohtlikkus muudavad uuringus osalenute jaoks veebipdhise tutvumise ponevaks (Couch ja
Liamputtong, 2008). Eesmérgiks kohtingurakenduste kasutamiseks voib olla seega ka
riskitahe ning pdnevustunne vdimaliku ohu ees. On tdestatud fakt, et Tinderi
kasutamisaktiivsus suureneb suurte festivalide ning suurvdistluste ajal, nagu néiteks
olimpiamédngud ning muusikafestival Coachella (Grigoriadis, 2014). Sellised suuriiritused
ning inimeste iihte kohta kogunemine v3ib anda suurema vdimaluse leida juhupartner, kellega

seksuaalelu teatud mdttes ohtlikumaks ning seeldbi ponevamaks muuta.

1.1.4. Kohtingusaitide ja -rakenduste kasutusega kaasnevad ohud

Kuigi kohtingurakenduste ning -saitide kasutamine on hea vdimalus sotsialiseerumiseks ning
partneri otsinguks, kaasnevad sellega ka mérkimisvddrsed ohud. Kohtingusaitide ning -
rakenduste kasutajad seisavad silmitsi valikuga, kas soov ennast tuhandete profiilide keskelt
véljapaistvamaks muuta, et avaldada muljet potentsiaalsetele kohtingupaarilistele, on
piisavaks pOhjuseks privaatse informatsiooni edastamiseks (Heino, Ellison ja Gibbs, 2005).
Need, kes endast informatsiooni avalikkusele ei edasta, on ebavordsemas olukorras teiste
kasutajatega, kuna rohke informatsiooni olemasolu on kohtingusaitidel rohkemate
kokkusobivuste saavutamise aluseks (Gibbs, Lai ja Ellison, 2009). Privaatset informatsiooni
avaldades vOib aga kannatada inimeste informatsiooniline privaatsus ning nad muudavad end

rohkem haavatavateks vdoraste poolt (Gibbs, Lai ja Ellison, 2009).
Friend Finder Network portaali niitel saab vélja tuua juhtumi, mille tottu sai kasutajate

privaatsus kannatada. Programmi tungiti sisse ning seega said petturid ligipddsu 412 miljoni

inimese kontodele, e-mailidele ning paroolidele. Kuigi veebiportaalil pole avaldatud
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detailsemat informatsiooni kasutajate kohta, on vdimalik andmete pdhjal saada teada, kes on

saidi kasutajad. (Liptak, 2016)

Kohtingusaitide kasutamisega kaasnevaks ohuks on ka teadmatus platvormi kasutajate
tegelike eesmarkide kohta. Vestluspartnerid loovad erinevad ootused suhtlusele, mistottu v3ib
iiks vestluse osapool hiljem pettuda (Bargh jt, 2002). Dolani (2016) kohaselt ei saa vdora
inimesega tutvudes kunagi tema tegelikes eesmarkides sajaprotsendiliselt kindel olla, mistottu
véidab ta, et internet v3ib olla naiste jaoks kui kdige tumedam pdikténav. Suurbritannia niitel
on toodud wvilja, et veebipdhiste kohtinguportaalide kasutamisest alguse saanud

végistamisjuhtumite arv kuuekordistus viie aasta jooksul (Dolan, 2016).

Kohtingurakenduste ning -saitide kasutamisega kaasnevaks ohuks peetakse ka tihedamat
partnerite vahetamist, mis suurendab omakorda seksuaaltervise asjatundjate sdnul seksuaalsel
teel levivate nakkushaiguste levikut (Kelsey, 2015). Suurbritannia Seksuaalse Tervise ning
HIV Assotsiatsioon on hoiatanud, et kohtingurakendustel, mida kasutatakse seksi eesmirgil,
on potentsiaal panna alus HIV plahvatuslikule arenemisele heteroseksuaalsete inimeste hulgas
(Kelsey, 2015). Ameerika Uhendriikide AIDS-i Tervisehoiu Sihtasutus maksis spetsiaalselt
reklaamtahvlite jaoks viidates Tinderile ning Grindr-ile kui gonorrda ehki tripperi ning

klamtiiidia leviku pdhjusele (Yang, 2016).

Ohuks enesepresentatsioonil saab olla autentsuse kaotamine, kuna veebiplatvorm on
reaalelust erinev — veebiplatvorm on vaid fantaasia (Drouin, Miller, Wehle ja Hernandez,
2016). Pettus kohtingusaitidel on végagi tavaline ning igapdevaselt aset leidev olukord
(Ellison ja Hancock, 2011). Toma, Hancock ja Ellison (2008) testisid oma uuringus pettuse
labiviimist jargnevalt, kui viisid uuringus osalejad laborisse ning modtsid dra nende pikkuse
ja kaalu ning lisaks kontrollisid juhiloa pealt tegelikku vanust. Seejérel vordlesid nad tulemusi
kohtingurakendustesse iiles laetud informatsiooniga ning selgus, et kaheksa kiimnest

uuritavast valetas vihemalt {ihe fakti kohta (Toma, Hancock ja Ellison, 2008).
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1.2. Enesepresentatsioon

Veebiplatvormid ning kohtinguportaalid pakuvad inimestele suuremat voimalust kontrollida
enesepresentatsiooni ehk enda esitlemise viise (Ward, 2016). Sellega kaasneb ka rohkem
enese vadriti esitlust, moonutamist ning autentsuse kaotamist (Cornwell ja Lundgren, 2001).
Enesepresentatsioonil antakse oma profiiliga edasi vihjeid, milline on ihaldatud
vastassugupoole profiil, kuna soovitakse kohata endasarnaseid inimesi (Birnholtz, Fitzpatrick,

Handel ja Brubaker, 2014).

Enesepresentatsioon on kui personaalse vidljapanek v4i nditus, mille puhul internetti oma
profiilile iiles lactav informatsioon on filtreeritud ning seejdrel loodud inimese poolt selliseks,
et edastada endast spetsiifilist minapilti ning enesehinnangut (Hogan, 2010). Tinderi
kasutajad, kellel on kdrgem enesehinnang, esitavad endast vdiksema tdendosusega petlikku
minapilti kui kasutajad, kellel on madalam enesehinnang (Ranzini ja Lutz, 2017).
Enesepresentatsioon veebis on erinev tegelikus elus loodud minapildist, kuid samasugune on
inimeste tahe luues oma identiteeti moelda sellele, millisena teised inimesed tahavad
konkreetset isikut ndha (Rosenberg ja Egbert, 2011). Enesepresentatsioonil autentsuse
kaotamine on mdjutatud enesehinnangust, hariduslikust taustast ning seksuaalsest
orientatsioonist (Ranzini ja Lutz, 2017). Enesepresenteerimise erinevate strateegiate jargimine
voimaldab indiviididel kdige paremal viisil luua enesest pilt potentsiaalsetele vaatajatele

(Arvidsson, 2006).

Kohtingurakendustes toimub enesepresentatsioon niiteks ldbi piltide iileslaadimise ning
peamiselt piltidele toetudes teevad teised kasutajad otsuseid, kellega suhtlemist alustada.
Suurenevaks probleemiks kohtingurakendustes nagu Tinder on enesepresentatsioonil
vilimuse hindamine, kuna just véilimus on see, mille pdhjal kasutajad oma arvamuse
kujundavad (Tziallas, 2015). Tinderi keskkonnas stereotiilipidele pohinedes enesest pildi
loomine saab tdsta inimese n-0 ,turuvéirtust® (Ranzini jt, 2016) ehk seda, kui paljudele
inimestele ta meeldib ning mitu partnerit tal Onnestub keskkonnast leida. Stereotiilipide
jargimine enesepresentatsiooni puhul voib modjutada veebis loodud identiteeti ning suurel

maidiral ka seda, kuidas inimesed minapilti loovad (Ranzini jt, 2016).
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Inimesed muudavad oma enesepresentatsiooni viise ning kéitumist vastavalt potentsiaalse
partneri viljavaadetele ning védrtustele (Rowatt, Cunningham, Druen, 1999). Elisoni,
Steinfieldi ja Lampe (2007) uuringu kohaselt voimaldab valikuvabadus enesepresentatsioonil
luua véljamodeldud, méngulise ning tegelikkusest erineva identiteedi. Inimesed on vdimelised
valetama enese kohta suurema tdendosusega, kui suheldakse atraktiivse inimesega ning
tiritatakse end samastada atraktiivsete vestluspartneritega (Rowatt jt, 1999). Seega ongi
tekkinud inimestes pinge ning dilemma mulje avaldamise ning autentsuse vahel. Kui inimesed
purgivad intiimsuhete ehk suhete poole, kus partnerid {iksteist mdistavad, on neil
motivatsiooni ka enda tdelise “mina” ehk enda ausa ja tegeliku autentsuse avaldamiseks
(Ellison jt, 2006). Sarnane tulemus ilmnes ka Ranzini ja Luizi (2017) uuringust, mille
kohaselt piisisuhte loomise eesmirgiga Tinderi kasutajad loovad endast suurema
toendosusega tdelist ning autentset pilti. Veebipdhine enesepresentatsioon pakub rohkem
vOimalusi enesest vihem autentse “minapildi” loomiseks, kuna inimeste populaarsusjanu ning
tahe esitleda end nii nagu teised heaks peavad, julgustab looma identiteeti, mis pole autentne

(Lim, Nicholson, Yang ja Kim, 2015).

Ellisoni jt (2006) uuringu kohaselt vdidab suurem osa kohtinguportaalide kasutajatest, et
esitavad enese kohta tdest informatsiooni. Uuringu tulemustest aga selgus, et tihtipeale loovad
kohtinguportaalide kasutajad oma profiili vastavalt kujutusele, millisena tahaksid nad end
tegelikkuses tulevikus nédha (Ellison jt, 2006). Inimesed valetavad, kuna soovivad kaitsta end
piinlikkuse eest, emotsionaalse valu eest vOi varjata varem tehtut (DePaulo, Kashy,
Kirkendol, Wyer, Epstein, 1996). Niiteks mdjutab ka ootusérevus ndost ndkku kohtumise
eelselt enesepresentatsiooni viise (Walther, 2004, Ellison jt, 2006 kaudu) ning “minapildi”
loomist, sest inimesed jdrgivad enesepresenteerimist rohkem, kuna see vdib mdju avaldada

fiitisilisele sobivusele ning vastastikusele mdjule (Berger, 1979, Ellison jt, 2006 kaudu).

1.3. Kujutletav auditoorium

Igas kommunikatsiooniaktis on osaleja loonud endale kujutletava auditooriumi, ennast
presenteeritakse teatud kujutletavatele vaatajatele (Marwick ja boyd, 2010). Kohe alguses on

oluline siinjuures markida, et inimeste arusaam sotsiaalmeedia auditooriumi kohta on piiratud
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(boyd, 2008), mistdttu voib olla kujutletav auditoorium tdiesti erinev tegelikust auditooriumist

(Marwick ja boyd, 2010).

Kujutletava auditooriumi loomine annab vdimaluse luua ndgemuse ning pildi sellest, kes end
teispool ekraani esitleb (boyd, 2007). Mida vihem on inimesed teadlikud oma tegelikust
auditooriumist, seda enam sdltuvad nad oma ettekujutustest. Ettekujutuste teket soodustab ka
sotsiaalmeedia pidev areng, kuna sotsiaalmeedia ligipddsetavus, selle suurenevad voimalused
ja piirid ning kéttesaadavus suhtlemiseks on muutnud peaaegu vdimatuks tegeliku
auditooriumi méaramise. (Litt, 2012) Samuti esitavad sotsiaalmeedia ning selle populaarsus
inimestele viljakutseid mdistmaks kommunikatsiooni toimimist ning auditooriumi olemust
(Livingstone, 2005) ning on muutnud inimesed oma kujutletavast auditooriumist sdltuvateks
(Litt, 2012). Inimesed, kes kasutavad sotsiaalmeediat, ei oma piisavalt tdest informatsiooni
oma vaatajaskonna kohta ning seetdttu on neil keeruline otsustada, kuidas sotsiaalmeedias
vesteldes kiituda ning hinnangulisi reaktsioone vastu vdtta (boyd, 2008). Kujutletava
auditooriumi moju indiviidi kditumisele v3ib olla sama tugev kui tegeliku auditooriumi moju

(Fridlund, 1991).

Eesmadrgile suunatud keskkondades on kasutajad teadlikumad auditooriumist, kuna panevad
selle mérkamisele suuremat rohku (Marwick ja boyd, 2010). Profiilide loomisele pannakse
suurt rdhku, kuna kasutajad teavad, et potentsiaalsed partnerid uurivad véga pdhjalikult ka
viiksemaid detaile: nditeks seda, kas esineb odigekirjavigu ning millised on kasutaja

nidgemused erinevate kultuuride kohta (Gibbs, Ellison ja Heino, 2006).

Kujutletava auditooriumi teoreetilises késitluse lopetuseks pean vajalikuks lahti seletada
moiste context collapse ehk kontekstide kattumine, mille kohaselt nihakse veebis erinevaid
auditooriume iihetasandiliselt (boyd, 2007). Veebis suhtlemise peamiseks probleemiks ongi
seega asjaolu, et pole vdimalik luua kavatsetavat ning ette planeeritud auditooriumi, kuna
tegelikkuses on auditooriumiks kodik rakenduse kasutajad (Lewis, 2014). Iga kasutaja jagab
informatsiooni enda kohta, mille saavad teised auditooriumiliikmed tihesugusena, kuid koigil
on vdimalik seda enda jaoks vastavalt oma nidgemusele kujundada (Strauf8 ja Nentwich,

2013).
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1.4. Uurimiskiisimused

Kéesoleva bakalaureusetod peamiseks eesmirgiks on saada teada, millised on noorte naiste
kasutuspraktikad rakenduses Tinder. Lisaks soovin teada, millistena ndevad nad tiiipilisi

Tinderi meeskasutajaid ning mille pohjal teevad valikuid meessoost kasutajate kasuks voi

kahjuks.

Vastavalt t66 eesmirkidele piistitasin kolm peamist uurimiskiisimust, millele bakalaureusetdo
koostamise kdigus vastused piitian anda. Saamaks teada, millised on naiste kasutuspraktikad,

pidasin oluliseks uurida eelkdige naiste eesmarke kohtingurakenduse kasutamiseks.

UK1: Millistel eesmiirkidel ja kuidas kasutavad noored naised Tinderit?
-Milliseid vdimalusi tajuvad Tinderi naiskasutajad keskkonnas?

-Milliseid ohte tajuvad Tinderi naiskasutajad keskkonnas?

Uurin esimese uurimiskiisimuse all, milles seisnevad naiste jaoks Tinderi voimalused, millest
peegelduvad omakorda ka kasutamise eesmirgid. Vdimaluste uurimine voimaldab néha,
milles seisnevad naiste jaoks Tinderi eelised vdi puudused tegeliku elu ees. Uurin ka
Tinderiga kaasnevaid ohte, kuna ohtudest avalikult rdékimine ning nende teadvustamine voib
edaspidi aidata Tinderi kasutajatel ohte véltida. See pole aga peamiseks ohtude uurimise
eesmérgiks. Ohtude uurimine on konkreetse t60 raames relevantne, kuna ohud ja ohtude
tajumine médravad sageli ka enesepresenteerimise viisid rakenduses, mis on minu teine

uurimiskiisimus.

UK 2: Kuidas presenteerivad naiskasutajad end Tinderis?

Enesepresentatsioon liigitub ka kasutuspraktikate uurimise alla. Uurin enesepresentatsiooni,

kuna tihtipeale vdetakse enesepresenteerimisel arvesse ka kujutletavat auditooriumit, mille

tajumine on t66 kolmandaks fookuseks.
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UK 3: Missugustena kujutlevad naissoost Tinderi kasutajad tiiiipilist meeskasutajat?
-Milliste tunnuste alusel eristavad naissoost kasutajad mittesobivad ning

potentsiaalsed partnerid?

Tiiiipiliste meeskasutajate kujutamine andis vastuse kiisimusele, millised on naiste poolt
tajutavad meeskasutajad Tinderis ning milliste kriteeriumite alusel tehakse valik sobiva

partneri leidmisel.
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2. MEETOD JA VALIM

Jargnevas peatiikis annan iilevaate enda t60s kastutatud valimist ning andmekogumiseks ja

analtisimiseks kasutatud meetoditest.

2.1. Valim

Kuna 2015. aasta andmete kohaselt on rohkem kui 50% Tinderi kasutajaskonnast vanuses 18-
24 (The Guardian, 2015), otsustasin valimi koostada konkreetsele vanusevahemikule
vastavalt. Varasemalt USA-s ldbi viidud uuringu kohaselt defineeriti noorte vanuseks just 18-
24 aastat (Anderson ja Smith, 2016) ning Austraalis l&bi viidud uuringus késitleti noori
tdiskasvanuid vanusevahemikuks 20-24 (Sawyer, Afifi, Bearinger, Blakemore, Dick, Ezeh ja
Patton, 2012). Seega moodustasin valimi kdige aktiivsema vanuseriihma pdhjal, kes sobivad
vastavalt esindama ka noori naisi. Kaasasin valimisse vaid téisealised inimesed, kuna
alaealistele on Tinderi kasutamine keelatud. Minu valimi tuumiku moodustasid juhuse
tulemusel 20-24-aastased noored, mis kattub ka Sawyeri jt (2012) kohaselt noore tdiskasvanu
vanusega. Pidasin oluliseks asjaolu, et valimisse satuksid vdimalikult erineva taustaga
inimesed ning et valimisse ei satuks naised, kes kasutavad koos Tinderit ning kelle
kasutuskogemused vodivad olla selle tdttu suures osas kattuvad. See on ka iiheks pShjuseks,
miks jdid uuringust vélja 18-19-aastased noored. Seetdttu jargisin sihipérasust, mille kohaselt
pliidsin leida koige tililipilisemad ning valimisse sobituvad esindajad Tinderi
kasutuspraktikate jagamiseks. Valimi midramisel otsustasin kasutada mittetdendosusliku
valimi meetodit, mille kohaselt ei pea uuritavatel olema vdrdsed vodimalused valimisse
sattumiseks (Rd&mmer, 2014). Kombineerisin sihipdrase valimi mugavusvalimiga, kuna valisin
intervjueeritavad vélja oma tuttavate hulgast. Mugavusvalimi kriitikaks on see, et selle pdhjal
ei saa teha suuremaid iildistusi (Rdmmer, 2014) ning uurija mojule ja rollile peab tavapirasest
enam tdhelepanu podrama. Kiill aga vdoimaldab konkreetne meetod pingevabamalt kisitleda
teemasid, mida voib pidada teatud mottes tundlikuks. Siiski peab tddema, et minu valim ning
minu tutvusringkond on teatud mééral minu nigu, mistdttu vdib minu valim olla kallutatud
teatud tegurite suunas. Minu valim koosneb isikutest, kes on kdik 1dpetanud giimnaasiumi.

Kolm naist on giimnaasiumijirgselt 1petanud haridustee ning asunud seejirel tootama. Uks
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uuringus osaleja on 1dpetanud iilikooli, kuid ei oma intervjuu ldbiviimise hetkel tookohta. Viis
uuringus osalejat on hetkel Eesti korgkoolide {ilidpilased. Sellest vdib tuleneda valimi
kallutatus teatud suunas, kuna uuringusse pole kaasatud naisi kdikidest demograafilistest

gruppidest, mis voib omakorda tingida teatud sarnased ndgemused ja kasutustavad.

Otsustasin viia vaatluse ning intervjuu lidbi iiheksa tuttava inimesega, et mitte sattuda
olukorda, kui intervjueeritav ebamugavustunde véltimiseks hakkab tegutsema igapédevasele
“Tinderi-rutiinile” vastupidiselt voi kirjeldama kasutuspraktikaid, mis on tugevalt mdjutatud
tajutud sotsiaalsetest normidest. Seitse intervjueeritavat olid minu sdbrannad, kaks
intervjueeritavat olid minu tuttavate sobrannad. Isiklike suhtlusvorgustike abil tehtud
uuringud vdimaldavad 1dbi viia pdhjalikemaid ning rohkem siivitsi minevaid intervjuusid,
kuna uuringus osalejad on avatumad kiisimustele vastamaks (Blidhfeldt ja Heldbjerg, 2011).
Otsus viia uuring 1dbi tuttavatega aitab kaasa vestluse voolavusele, mis kulgeb naturaalsel
ning emotsionaalselt toetaval viisil (Blidhfeldt ja Heldbjerg, 2011). Kuna Tinderi kasutajal
vOib olla ebamugav vdodrale inimesele ausalt pdhjendada rakenduses tehtavaid valikuid,
pidasin parema tulemuse eesmérgil vajalikuks suhelda inimesega, keda tean ja tunnen ning

kelle tegevuse pohjal tehtavad jareldused vastavad tegelikule olukorrale.

Valimi tuumiku panin paika postitades oma Facebooki seinale kiisimuse, kes minu tuttavatest
on jirjepidevad Tinderi kasutajad ning seejédrel valisin bakalaureusetod valimisse iiheksa
naist, kes minuga ithendust votsid voi kellega ise tihendust votsin ning kes minu valimisse

sobisid.

* Esimene intervjueeritav (edaspidi N1) on 20-aastane Tallinnas elav iilidpilane, kes on
Tinderit kasutanud aktiivselt viimased kaks kuud (2016. aasta novembri seisuga).
Tinderit hakkas ta esmakordselt kasutama poolteist aastat tagasi, kuid esimesel korral
kasutas rakendust vaid kuu aega ning seejérel jdi pikem vahe kasutamisesse sisse.
Intervjueeritav 10petas esimesel korral Tinderi kasutamise, kuna astus suhtesse. Suhte
kestel oli intervjueeritaval hetkeks Tinderis konto, kuna kasutas seda sdbrannaga nalja
tegemiseks.

* Teine intervjueeritav (edaspidi N2) on 21-aastane Tartus elav iilidpilane, kes hakkas

esmakordselt Tinderit kasutama enam kui kaks aastat tagasi (2016. aasta novembri
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seisuga). Intervjueeritav kasutas esimesel korral Tinderit kuu aega ning kustutas selle
seejérel telefonist. POhjuseks oli see, et alguses huvitavana tundunud rakendus osutus
tema jaoks igavaks ning kadus huvi. Teisel korral laadis intervjueeritav Tinderi alla
reisides, kuna négi selles head vdimalust uute tutvuste leidmiseks. Kokku on
intervjueeritav laadinud Tinderit alla neljal korral. Peamiseks pohjuseks uuesti
laadimiseks on reisimine uude riiki. Hetkel on intervjueeritaval telefonis Tinder, ta ei
kasuta seda aktiivselt, kuid plaanib jargmise reisi ajal taas kasutusse votta.

Kolmas intervjueeritav (edaspidi N3) on 23-aastane Tartus elav iilidpilane, kes on
Tinderit kasutanud kaks kuud (2017. aasta veebruari seisuga). Intervjueeritav laadis
Tinderi telefoni, kuna soovis proovida, mis rakendusega on tegu, kasutada rakendust
koos sOpradega meelelahutuse eesmérgil ning anda tiihele Tinderit kasutavale
noormehele paremale svaipimisega mérku, et on temast huvitatud.

Neljas intervjueeritav (edaspidi N4) on 23-aastane Tartus to6tav naine, kes on Tinderit
kasutanud kokku umbes aasta aega (2017. aasta mértsi seisuga), kuid laadis Tinderi
esmakordselt alla juba siis, kui rakendus Eestis saadavale tuli. Esimesel korral tombas
intervjueeritav Tinderi huvi pérast, kuid kuna oli suhtes, otsustas rakenduse kustutada.
Teist korda tdmbas ta Tinderi, kui liks noormehega lahku ning seejirel kustutas
rakenduse taas, kui astus noormehega suhtesse. Ténaseks on olnud intervjueeritav
aasta aega vallaline ning kasutanud jérjepidevalt Tinderit.

Viies intervjueeritav (edaspidi N5) on 21-aastane Tartus elav iilidpilane, kes hakkas
Tinderit kasutama esmakordselt aastal 2014 ehk kolm aastat tagasi. Tinderi tdmbas ta
endale huvi pérast, kuna tahtis niha, millised mehed Tartus on. Kuna ta oli samal ajal
suhtes ning tekkisid siilimepiinad, otsustas intervjueeritav vahepeal Tinderi rakenduse
kustutada. Intervjueeritav mainis, et on mitu korda Tinderi kustutanud ning seejérel
taas rakenduse alla laadinud.

Kuues intervjueeritav (edaspidi N6) on 24-aastane vilismaal todtav naine, kes on
Tinderit kasutanud kaks ja pool aastat (2017. aasta maértsi seisuga). Ta on vahepeal
Tinderi rakenduse kustutanud rakenduse uuendamise eesmargil, kuna tekib liiga palju
matche ehk kokkusobivusi, mistdttu on siis lihtsam algusest alustada. Intervjueeritav
laadis Tinderi mobiiltelefoni parast lahkuminekut.

Seitsmes intervjueeritav (edaspidi N7) on 23-aastane Tallinnas elav naine, kes on

16petanud iilikooli ning ei omanud uuringu ldbiviimise hetkel kindlat tookohta (2017.
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aasta mdrtsi seisuga). Ta on Tinderit kasutanud kaks kuni kolm aastat. Selle aja
jooksul on ta Tinderi rakenduse kustutanud neli korda, mille pdhjuseks on olnud suhe
voi pettumus Tinderis. Viimasel korral laadis ta rakenduse uuesti alla, kuna liks
noormehest lahku ning tundis igavust ja uudishimu.

* Kaheksas intervjueeritav (edaspidi N8) on 21-aastane Tallinnas tdotav naine, kes
tombas Tinderi esmakordselt kolm aastat tagasi (2017. aasta madrtsi seisuga). Ta
kustutas rakenduse, kuna leidis Tinderist omale paarilise. Lahkuminekujérgselt tombas
intervjueeritav taas rakenduse, et leida uusi tutvusi.

e Uheksas intervjueeritav (edaspidi N9) on 2l-aastane Tallinnas elav ja tddtav
ilidpilane, kes laadis esmakordselt Tinderi alla 2015. aastal ehk kaks aastat tagasi
(2017. aasta mirtsi seisuga). Intervjueeritav kasutas Tinderit aasta aega, kustutas
seejarel umbes pooleks aastaks rakenduse ning on tidnaseks (2017. aasta mértsi
seisuga) kasutanud Tinderit paar kuud. Tinderi otsustas rakenduse vahepeal kustutada,
kuna sai vihaseks, kuna noormehed Tinderis olid tema jaoks ebameeldivad. Tinderi

rakenduse tdmbas ta uuesti telefoni, kuna tundis, et tahab saada juurde uusi tutvusi.

2.2. Andmekogumismeetod

Kéesolev bakalaureusetod pdhineb kvalitatiivsel ldhenemisel, mille puhul keskendun
peamiselt isikliku ja sotsiaalse kogemuse uurimisele, kirjeldamisele ja tdlgendamisele
(Laherand, 2008). Kasutasin kvalitatiivset uurimisviisi, kuna meetodit kasutatakse just siis,
kui soovitakse uurida loomulikke olukordi, mida pole vdimalik uurida eksperimentaalselt

(Syrjéléd, Ahose, Syrjéldise ja Saari, 1994, Laherand, 2008 kaudu).

Kédesoleva  bakalaureusetod  peamisteks  andmekogumismeetoditeks on  vaatlus,
loovuurimismeetod ning intervjuu. Viisin ldbi iiheksa intervjuud, millest lithim kestis 1 tund
ja 10 minutit ning kodige pikem 2 tundi ja 45 minutit. Keskmiseks intervjuu pikkuseks oli
seega umbes 1 tund ja 45 minutit. Vaatlus vdimaldab kombineerituna intervjuuga tuua vélja
ka raskesti verbaliseeritavaid aspekte (Vihalemm, 2014). Palusin uuringus osalejatel intervjuu
kdigus viia 1dbi tavapidrase Tinderi kasutamise sessiooni, mida samaaegselt nutiseadmega
filmisin. Videosalvestused vaatlusmeetodi tdiendina on usaldusvdirsemad, kuna on

detailsemad ning tidpsemad (Laherand, 2008). Videoandmed sisaldavad nii kdnet kui ka
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visuaalselt jélgitavat kaitumist. Videosalvestuse kasutamine annab vdimaluse uurida
interaktsiooni mitteverbaalseid tahke ning neid salvestada. Selle meetodi kasutamine
voimaldab kiiresti arenevaid olukordi uuesti iile vaadata. Videouuringu tugevamad kiiljed

avalduvad, kui seda kombineerida teiste meetoditega. (Laherand, 2008)

Enda wuuringu seisukohalt pidasin hédavajalikuks kasutada filmitud videomaterjali
tilevaatamise vdimalust koos uuringus osalejatega. Sel juhul oli uuritaval vdimalik tdlgendada
ning seletada &sja tehtud kéike ning valikuid Tinderis. Sessiooni 1dppedes avasime videoldigu
ning hakkasime seda koos vaatama. Palusin intervjueeritaval tdlgendada uuesti oma
kditumisviise. Samuti sekkusin esitades kiisimusi, mis tulenesid uuritava kditumis- ning
tegutsemisviisidest. Lébiviidava vaatluse kriitikaks voib pidada seda, et minu kui uurija roll
oli vaadeldavale teadvustatud, mistottu vdis olla sellel ka suurem moju inimesele ja tema

tegevusele (Vihalemm, 2014).

Lisaks kasutasin poolstruktureeritud intervjuu meetodit, kus toetusin varem koostatud
intervjuu kavale, aga samas votsin kasutusse teemasid ning mdtteid, mis ilmnesid intervjuu
kdigus ning millest sai edasi arendada pdnevaid kiisimusi. Selle meetodi kasutamine andis
mulle vdimaluse mdelda enne intervjueerimist vélja sobivad uurimiskiisimustega kooskolas
olevad intervjuukiisimused ning samas arendada vestlust vabas vormis ning esitada
intervjueeritavale lisakiisimusi seoses kasutuspraktikaga nii peegeldamise kui uue
informatsiooni pohjal, mis tulenesid tema valikutest Tinderis. Intervjuude ldbiviimisel
kasutasin iihte intervjuukava, mis koosnes viiest teemaplokist (Lisa 1). Esimeses plokis olid
sissejuhatavad ning soojendavad kiisimused uuringus osaleja nutitelefoni ning Tinderi
kasutamise algusajast ning ka pdgusad hetkelisi harjumusi kirjeldavad kiisimused. Teises
plokis olid kiisimused Tinderi kasutuseesmérkidest ning -praktikatest, seal tajutavatest
vOimalustest ja ohtudest ning vastavatest kogemustest. Samuti oli teises plokis kiisimus
naiskasutajate  enesepresenteerimisviiside  kohta. Kolmandas teemaplokis ldhtusin
induktiivsest ldhenemisest ning kiisisin kiisimusi vastavalt videoldigult nihtavale
kasutuspraktikale. Neljandas plokis olid esitatud kiisimused analiilisimaks intervjueeritava
joonistatud tiitipkasutajaid Tinderis. Joonistusi analiiiisides lisandusid kiisimused vastavalt
visualiseeritud tiilipkasutajatele. Viiendas ehk viimases teemaplokis esitasin intervjueeritavale

hinnangulised kiisimused tema kasutustavade ning -praktikate kohta.

25



Joonistuste  joonistamise ehk loovuurimismeetodi kombineerisin  traditsiooniliste
uurimismeetodite ehk vaatluse ning intervjuuga, et uuritav rakendaks oma loomingulist
tadhelepanu  kasutuspraktika motestamiseks ning tiliiipiliste Tinderi meeskasutajate
visualiseerimiseks. Looviilesande 16ppedes palusin uuritaval pdhjendada ning tdlgendada oma

joonistusi. Samuti kiisisin tdiendavaid kiisimusi, mis aitaksid avada joonistuste sisu.

Loovuurimismeetodi eeliseks on eelkdige mdtlemisprotsessi pikendamine. Pidasin véga
oluliseks loovuurimismeetodi kaasamist, kuna see aitab iildiselt suurendada osalemishuvi ja
aktiivsust, mida on kasutuspraktikate véljaselgitamiseks hddasti vaja. Loovuurimismeetodi
kitsaskohaks voib pidada selle vdhest tdsiseltvoetavust ja usaldusviirsust (Murumaa-Mengel,
2014). Kiill on aga loovuurimismeetodi abil vdimalik uuringus osalejal teemat mdtestada
mitmes etapis: kdigepealt midagi luues ning seejdrel taaskord reflektsioonietapis, mis
voimaldab poorata tdhelepanu motetele ja arvamustele, mis vdivad olla muidu ndhtamatud
(Murumaa-Mengel, 2014). Loovuurimismeetod vdimaldab saada vastused keerukatele
kiisimustele, millele ainuiiksi traditsioonilisi meetodeid kasutades on raske vastuseid saada

(Kara, 2015).

2.3. Andmeanaliiiisi meetod

Bakalaureusetods kasutasin peamiselt kvalitatiivse sisuanaliiiisi meetodit, mis valitakse
tekstide sisu ning kontekstiliste tdhenduste uurimiseks ning mis vdimaldab otsida sdnade
stigavamat tdhendust ning ridade vahele peidetud sonumit (Kalmus, Masso ja Linno, 2015).
Granheimi ja Lundmani (2003) kohaselt kasutatakse meetodit vastakate arvamuste ning
probleemsete uurimisteemade lahendamiseks, mis puudutavad teatud kiisimuste ning
protsesside tdlgendamist. Kvalitatiivse sisuanaliiiisi meetodi kasutamine annab vdimaluse
pOorata tihelepanu harva esinevatele ning unikaalsetele ndhtustele andmetes (Kalmus jt,

2015).

Oma t66 koostamisel kasutasin nii deduktiivset kui induktiivset sisuanaliiiisi. Kombineerisin
kaks ldhenemist, kuna soovisin olemasolevate teooriate pohjal analiiiisitavaid kategooriaid
luua, kuid olla avatud ning lisada uuringusse ka kategooriad, mis ilmnesid induktiivse

lahenemise abil ehk uutest andmetest. (Kalmus jt, 2015) Induktiivse ldhenemise eelis on info
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saamine otse uuritavatelt (Laherand, 2008). Deduktiivse l&henemise ehk suunatud ldhenemise
puhul luuakse kodeerimisskeem olemasoleva teooria voi seniste uurimuste pdhimdistetest voi
muutujatest ldhtuvalt (Laherand, 2008). Alustasin andmetootlust varasemalt méératud

koodidega, nendega mittesobituva materjali ilmnedes kasutasin uusi koode (Laherand, 2008).

Tépsemalt voib minu poolt kasutatud analiiiisiprotsessi nimetada temaatiliseks analiilisiks
(Braun ja Clarke, 2006). Seda meetodit kasutatakse kogutud kvalitatiivsete andmete
mustriliste tdhenduste tdlgendamiseks ning analiiiisimiseks. Temaatilise analiitisi puhul tuleb
Brauni ja Clarke’i (2006, 2012, 2013) kohaselt jdrgida kuut punkti. Andmeanaliiiisi
alustamiseks transkribeerisin intervjuud, et muuta salvestused tekstiks. Kdigepealt on Brauni
ja Clarke’i (2006, 2012, 2013) jéargi oluline viia end kurssi andmetega: lugeda pohjalikult 14bi
koik kogutud andmed, et saada andmetest tdielikku ning iilevaatlikku pilti. Seega lugesin sisu
mitu korda 14bi, et materjali sisse elada ja tunnetada tervikut (Laherand, 2008). Téhelepanu
tuleb suunata potentsiaalselt huvipakkuvatele analiiiitilistele mustritele ning andmeid ei tohi
votta enesestmoistetavana, vaid tuleb endalt kogu aeg kiisida, milliseid ideid, motteid ning

eelduseid andmed sisaldavad (Braun ja Clarke, 2006, 2012, 2013).

Jargmiseks sammuks oli andmete kodeerimine, mis on siistemaatiline ning lébiv protsess,
mille 14bi tuletatakse koodid kogu andmestikust. Kood on tabav mérgis, mis haarab enda alla
pohilise analiiiitilise idee — selleks vdivad olla nii sonad kui fraasid (Braun ja Clarke, 2006,
2012, 2013). Hea kood peab pdhiidee andma edasi ilma algseid andmeid ndgemata. Koodid
voivad olla nii kirjeldavad (votavad kokku viljavotte tdhenduslikust andmestikust) kui ka
tolgendavad (osutuvad analiiiitilistele ning tdlgendavatele autoripoolsetele taipamistele ning
vihjetele). (Braun ja Clarke, 2006, 2012, 2013) Kirjeldavate koodidena kasutasin oma to0s
nditeks suurema analiilisikategooria ,,Tinder kui oht* véiksemaid koode “privaatsuse
kadumine”, “teadmata eesmirgid” ja “agressiivne kiitumine”. Tolgendavate koodidena
ilmnesid nditeks koodid “uhkustamine”, “rahulolu tagamine” ning “enesehinnangu
paranemine”. Keskendusin kodeerimisel teatud viidete esiletdstmisele tekstist ndidates nende

konteksti, et tekiksid koodid, mis holmavad rohkem kui tiht votmemotet (Laherand, 2008).

Jargmisena tuleb tekitada ning otsida teemad, mille abil on vdimalik nihutada analiiiitiline

fookus koodidelt teemadele. Selle analiilisisammu raames pannakse koodid kokku, et
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formuleerida ning komplekteerida teemagrupid. (Braun ja Clarke, 2012) Oma t66s kasutasin
suuremaid kategooriad, mis iihtisid suuresti minu piistitatud uurimiskiisimustega ning millele
ilmnesid tekstis vastavad koodid. Néitena toon vélja teemagrupid “positiivne tiilipkasutaja”,
“negatiivne tiitipkasutaja”, “svaipimise pohimotted”, “enesepresentatsiooni viisid”, “Tinder
kui vdimalus”, “Tinder kui oht” ning “Tinderi kasutamise pdhjused”. Seega iithendasin koodid

teemagruppideks ja vordlesin saadud tulemusi olemasolevate teooriatega (Laherand, 2008).

Neljandaks sammuks on kriitiline teemade iilevaade, mida on vaja kontrollimaks valitud
teemagruppide kvaliteeti ning kokkusobivust loodud koodidega (Braun ja Clarke, 2006, 2012,
2013). Selleks vaatasin iile loodud koodide kokkusobivuse piistitatud uurimiskiisimustega.
Viiendaks sammuks on teemade lahtiseletamine ning neile nime andmine, mis vdimaldab
detailseid andmeid analiilisides arendada vilja 10pliku iilevaate. Viimaseks sammuks on
tulemuste edasiandmine ning esitamine. (Braun ja Clarke, 2006, 2012, 2013) Viimases
temaatilise analiiiisi punktis andsin edasi védlja tootatud andmed ning pdhjendasin, miks
pidasin neid oluliseks piistitatud uurimiskiisimustest ldhtuvalt. Loplik {ilevaade seletab lahti
ning vaatleb konteksti seoses olemasoleva teooria ning uuringuga (Braun ja Clarke, 2006,

2012, 2013).
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3. TULEMUSED

Jargnevalt annan iilevaate tulemustest, mis ilmnesid 1dbi viidud uuringust. Koigepealt
kirjeldan, millisena ndevad noored naised kohtingurakendust Tinder. Seejirel annan iilevaate
naiste Tinderi kasutamise eesmirkidest ning seal tajutavatest vdimalustest ja ohtudest.
Tulemuste teises osas annan iilevaate naiste enesepresentatsiooni viisidest. Seejdrel kirjeldan,
millisena nidevad naised meessoost tiilipkasutajaid Tinderis. Kirjeldusi toetavad naiste poolt
visualiseeritud joonistused. Tulemuste viimases osas toon vélja, millel tuginedes teevad
naised valikuid Tinderis ning millised kasutajad on neile meelepirased ning vastupidiselt

ebasobivad.

3.1. Uldised hinnangud ja arvamused Tinderi keskkonnast

Tinder on intervjueeritud naiste jaoks kui kataloog vdi méng, mida ei saa liialt tdsiselt votta
ning mis vdimaldab partnereid valida justkui toidupoes kaupu, kus valik on suur ja lai ning
tekitab omakorda hasarti. Tinder voimaldab naistel nidha, millised noormehed on vallalised,

milline valik on “turul” ning seda, millised noormehed on suhetele voi suhtlemisele avatud.

N7: “..mingi poeskdimine, et sa vaatad, et noh, ma tahaks seda ja ma tahaks seda ja
ma tahaks seda ja panen endale, ma ei tea, koik sinna nagu ostukorvi onju, et see
kuidagi.”

Uks naistest (N1) leidis, et Tinder on sobilik just nooremapoolsetele inimestele, kuna
rakendus pole tdsiseltvdetav ning “pereinimesed” peaksid suhete loomiseks eelistama teisi
lahendusi. Intervjueeritud naised leidsid, et rakenduses ei eksponeeri inimesed oma sisu, enda
tarkust ega huumorisoont, vaid pelgalt vdlimust. Tinderit ndevad naised kui kohta, kus on
voimalik end miitia ning kus valikud pohinevad peamiselt vilimusel ning piltidel, mille abil

saab selekteerida, kas vastassooesindaja on piisavalt atraktiivne.

N9: “...ma ei arvanud, et see nagu nii sihuke vdlimuspohine on voi nagu, et ongi nagu

mingi, ma ei tea, hot or not...”
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Arvamused selle kohta, millised on Tinderi eelised vdi puudused tegeliku elu ees, osaliselt
lahknesid. Osa naistest leidis, et Tinderis suhtlemise alustamine on keeruline, kuna on raske

tdiesti voora inimesega iihiseid jututeemasid ning kohest sobivust leida.

N1: "Tinderis on see, et, et sa pead nagu tegema selle oletuse, kas sulle meeldib see
inimene voi ei meeldi voi pohimotteliselt ainult mingite piltide pohjal onju ja siis sa
peaksid temaga hakkama kohe rddkima. Ja minu jaoks ongi sihuke nagu veidi raske,

’

ma tahaks nagu kuskilt mingit informatsiooni veel saada.’

Osa uuringus osalenud naistest leidis, et Tinderis on raskem luua 14hi- ning sdprussuhteid kui
tegelikus elus, kuna pole vdimalik teada, milline on inimene teisel pool ekraani ning mis on

tema eesmaérgid.

N2: “..minu arust palju keerulisem, sest sa tegelt ei tea inimest nagu ja sa kunagi ei

tea, kas inimene votab seda naljaga voi ta pdriselt tahab nagu.”

Teine osa naistest aga leidis, et Tinder on nagu iga teine sotsiaalmeedia platvorm, kus on
voimalik julgemalt rddkida, kuna suhtlus virtuaalmaailmas on pingevabam. Enamiku naiste
seisukohtadest kumab ldbi arvamus, et nad eelistavad uusi tutvusi ning potentsiaalse partneri
leida silmast silma noormehega kohtudes, mitte 1dabi Tinderi keskkonna. Naised eelistavad
enamjaolt suhete loomist tegelikus elus, kuna périselt kohtudes on voimalik “keemia”
tekkimine, niha, kuidas inimene kéitub ning kuulda, milline on tema héél. Ka vdis mirgata

pohimottelist vastasseisu tehnoloogia poolt vahendatud intiimsusele:

N7: “...ma ei tea, ma pooldan sihukest nagu pdris, pdris elu rohkem, et, et see, et nagu
ma koike alates mingi, ma ei tea, bussiajast, taksost, toidust ja mehest leian endale

telefonist, et ma nagu ei ole nous sellega. *
Samale osalejale valmistas muret sotsiaalmeedia ning Tinderi mdju suhete véértusele laiemalt.

Naine leidis, et Tinder voib kujundada seda, millisel kursil ning millisel viisil toimub suhete

loomine tulevikus.
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N7: “Aga voib-olla ongi tulevik see, et inimesed rddgivad, et aa, meie mingi
vanaisaga kohtusime Tinderis mingi, mina panin talle yes ja tema pani mulle ka yes ja
siis me hakkasime rddkima mingit platoonilist vestlust onju, et ma ei tea noh. Ma usun

liiga palju sellesse pdris, pdris asja.

Valdavalt kirjeldasid naised, et ei nde Tinderi kasutamist kui tabu, kuid mitmed naistest

seostasid rakenduse kasutamist avalikkuses siiski piinlikkusega.

NS: “Ei iitleks, et tabu, aga jah, véib-olla téesti jah. |- Utleme nii, et avalikult ma

vdga Tinderit vilja ei tomba jah, tekitab natuke piinlikkust.”

N7: “Et niigi nagu veits on sihukene nagu enda pdrast natuke mingi hdbi, et ma olen
siin Tinderis niitid. /---/ Et see on sihuke naljakas asi minu arust, et nagu see ei ole
mitte tabu, aga see ei ole esimene asi, mida reaalselt mingisugune, juhuuu mingi, ma

olen Tinderis.”

Osa uuringus osalenud naistest leidis, et Tinderi kasutamisest rdékimine on ebamugav niiteks
perekonnale, koolikaaslastele voi inimgrupile, kellega naised sagedamini kokku puutuvad.
Uks uuringus osalenud naistest (N3) aga tunnistas kindlameelselt, et ei niie Tinderi kasutamist

kui tabu, kuna on noor ja vaba ning vdib teha, mida soovib ning mille vastu huvi tekib.

3.1.1. Tinderi kasutamise eesmirgid

Uuringus osalenud naised tajusid Tinderit kui rakendust, millel on nende jaoks peamiselt
meelelahutuslik ning tutvuste loomise roll. Kuigi naised vditsid, et nende eesmérk Tinderis on
peamiselt vaid uute tutvuste leidmine, olid nende kirjeldused vastuolulised. Uuringust ilmnes,
et naistel on tegelikult ka piisisuhte loomise eesmirk. Uks naistest (N8) on Tinderist endale
varasemalt paarilise leidnud ning ei vilista seda ténagi. Kui naistelt kiisisin, kas nad

vilistavad suhte tekkimist, siis keegi neist seda ei vélistanud.

N6: “Ta ei ole jah, et niilid ma tahan suhet, et sellepdrast kasutan, et kui tuleb, siis on

)

vdga hea.’
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Naised tdmbasid Tinderi erinevatel pohjustel, kuid iihtseks jooneks oli see, et tihtipeale said

nad initsiatiivi sobrannadelt, kes varasemalt juba Tinderit kasutasid.

N2:"Aa ei, tegelt oigus, ma tean, miks ma selle seal alla laadisin. Seepdrast, et mul
sobrannal oli see alla laetud ja ta naeris selle iile kogu aeg. /---/ Ja siis ta nagu iitles,
et ta on vaadanud, et Tinderis on jumalast naljakaid asju, mida kirjutavad just
vdlismaa kutid, mingi hésti ajuvabasid asju nagu mingi, oota, et dd, issand, mis lause

)

see on, mingi ‘you are so fineapple’ voi mingi sihuke nagu.’

Tinderi on naised tdmmanud enamjaolt igavusest, et lahutada oma meelt voi siis
lahkuminekujargselt uute tutvuste leidmiseks vdi meele ning tuju parandamiseks. Neli naist
hakkasid Tinderit kasutama pirast noormehest lahkuminekut. Uks intervjueeritav sai
lahkuminekule jérgnedes iganddalaselt kokku nelja kuni viie mehega. Kuna naise suhe oli
emotsionaaselt kontrolliv, tal polnud vdimalik teistelt meestelt tdhelepanu saada ega nendega

flirtida, tundis naine, et Tinderi tdmbamine vdib teda paremini tundma panna.

N6: “...ma ldksin poisiga lahku, siis ma tegin suht alguses, siis ma ldksin hulluks, ma
oleks saanud koigiga kokku. /--~/ Nagu alguses ma sain niimoodi, et pohimotteliselt
nddalas sain mingi nelja-viie erineva kutiga kokku ja see kdis mingi paar kuud, aga

’

siis niitid ma saan mingi kuus voib-olla korra.’

Samuti leidis iiks naistest, et noormehes pettumine pani teda asendust otsima uue mehe néol,

kes paneks teda taas paremini tundma.

N1: “Siis sa nagu tahaksid veits otsida mingit nii oelda seda asendusmaterjali voi
midagi, mis sul teeks nagu tuju heaks voi midagi lihtsalt nagu noh ikka vaata. Kui sa
tutvud mingi uue inimesega, siis sa oled sihuke mingi aa, ei taha mingi telefoni 6htul
kdest dra panna, ei taha iildse magama minna onju, tahaks ainult rédkida onju, et siis

sa mingi otsid veits seda tunnet.”
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Uks naistest (N3) laadis Tinderi alla, kuna soovis saada matchi ehk kokkusobivust
noormehega, keda piris elus tundis ning oli kohanud. Tinderit kasutas ta vihje andmiseks, et

ndidata noormehele, et on temast huvitatud.

Kui enamik uuringus osalenud naistest viitis, et iihedosuhted pole Tinderis nende eesmérgiks,
siis kaks naist vditsid, et on Tinderis ka ajutise seksuaalpartneri leidmise eesmérgil. N6
mainis, et ei pdordu Tinderis otse mehe poole sooviga astuda vahekorda, kuid on
seksuaalsuhetele avatud. Ta lisas, et tal on sobrad, kelle juurde ta seksuaalse vahekorra

eesmaérgil ldheb ning kelle ta on leidnud Tinderist.

N6: “Mul ei ole nagu, ma ei tea, mul ei ole nagu otseselt eesmdrki olnud, aga
monikord on toesti nagu, kui sa oled mingi, okei, tina olen kiimas, nii, ldhen niiiid

’

Tinderisse, vaatan, kes on valmis nagu.’

Samuti rohutab naine, et enne seksuaalvahekorda astumist peaks mees talle niditeks joogi

ostma ning seejdrel selgub, kas nendevaheline suhtlus areneb seksuaalvahekorrani.

N6: “Et nagu, noh, niimoodi iiheéosuhet nagu kohe otseselt, pigem kui ma iitlen, et kui
keegi iitleb mulle midagi sellist, ma iitlen, et “you gotta buy me a drink first” ja siis
vaatad, kuidas sa siis 60 ldheb. Et ma kunagi nagu otseselt nagu kohe mingi ei

’

hiippa.’

Ka uuringus osalenud naine N9 on huvitatud seksuaalsuhetest — teda huvitavad nii mehed kui

naised, kuid pikas perspektiivis néeb ta enda partnerina meest.

N9: “Et siis nagu tiidrukute puhul on voib-olla rohkem see, et nagu mingi iiheéosuhte
asi voi nagu lihtsalt nagu noh, et olla nagu kas voi nagu korra suhtes, aga mitte nagu

’

ollagi nagu terve elu koos.’
Ulejddnud seitse naist mainisid, et pole Tinderis iiheddsuhete loomise eesmirgil. Uhe

uuringus osalenud naise (N7) arvamusest selgus, et naine leiaks enne endale partneri

ttheosuhteks iikskoik kust muljalt, kuid mitte Tinderist.
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N7: “Noo, ma selles suhtes, kui ma peaksin valima, siis ma pigem leian selle
tiheéosuhte kuskilt, ma ei tea, klubist endale, kui ma nagu ma peaksin seda niiiid nii

oelda tahtma, aga mitte kindlasti, kindlasti mitte Tinderist.”

Uuringust ilmnes, et naised on Tinderis enesehinnangu tdstmise eesmargil. Kuigi moned neist
seda otseselt ei vditnud, peegeldus Tinderi enesehinnangut tdstev efekt naiste kirjeldustest
Tinderi kasutuspraktika kohta. Tihtipeale ilmnesid vastuolud naiste poolt edastatud védidete
osas. Naised vditsid algselt, et Tinder nende enesehinnangut tdsta ei aita, kuid tdlgendasid

samas, et komplimendid aitavad tagada hea enesetunde.

N2: “Ma ei tommanud seda sellepdrast, et enda enesehinnangut tosta ja ma ei, aga

see nagu tostab, see on lisaboonus mu meelest.”

N1: “FEe, ma ei, ma kindlasti ei kdi seal mingi heakskiidu pdrast voi komplimentide
pdrast voi mingi sihukest asja vaata. Mul ei ole nagu vaja seda, ma arvan endast ka
nagu piisavalt hdsti. /---/ Et sa tead, et teist ei saa mitte kunagi mitte midagi onju, et
oled nagu sihuke inimene, kellel sa mingi vaatad kaugelt ja siis suunurgast ila tilgub
onju. Ja siis kui teil tuleb nagu match, siis sa oled lihtsalt nagu... llmselgelt sa ei
kirjuta talle, aga lihtsalt see, et nagu, et ta voib-olla vaatab mind ka nii. /---/ See ei
olegi nagu see, et ma niiiid kirjutan talle kohe, et oh my god, et me mingi meeldime
liksteisele, et ldhme vilja vaata, et see on lihtsalt nagu sihuke mingi salajane

kompliment voi mingi sihuke asi.”

Uks naistest (N6) viitis, et Tinderit kasutama hakates oli tema enesehinnang madal, kuid kui
pani tdhele, et tema jaoks atraktiivsed noormehed teda Tinderis valivad, tdusis ta
enesehinnang. Naine mainis, et tOmbas Tinderi esialgselt enesehinnangu tdstmiseks.
Uuringust ilmnes, et Tinder pole pikas perspektiivis enesehinnangu tdstmise koht, kuid /ike’d
ehk meeldimised Tinderis mdjutavad seda paratamatult. Kui N8 leidis, et saab piisavalt
komplimente ka tegelikus elus, siis N9 leidis, et Tinderis vastupidiselt tegelikule elule on

voimalik rohkem komplimente saada.
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Kaks uuringus osalenud naist (N2; N6) kasutavad Tinderit aktiivselt vilisreisidel, kuna
leiavad, et see annab vdimaluse tutvuda vooras keskkonnas uute inimestega, kellest voivad

kujuneda reisisdbrad voi kes neile lihtsalt konkreetset paika tutvustavad.

N6: “Et ma ldksin, nditeks ma kdisin reisimas ja siis ma ldksin Kopenhaagenisse ja
siis ma juba enne varakult nagu svaipisin ja siis me see iihega oli, et aa, ma nditan
sulle ringi ja siis me ldksime temaga, ldksime kohalikesse kalarestoranidesse sooma ja

’

nagu minu jaoks oli see nagu reisisopru ka leida endale.’

N2 mainis, et kasutab Tinderit uhkustamiseks ning enda reisikogemuste presenteerimiseks,

millest saadavat rahulolu vdib seostada enesehinnangu tdstmisega.

N2: “Eee, veel voib olla ka sihuke uhkustamise eesmdrk, voib-olla mis ka minul veidi
on sihuke, et ennast veidi nagu voib-olla ndidata ka, et vaata, et ma olen, et kdin palju

ringi, et jah.”

Eesmarkidest tdid naised veel vilja naljategemise eesmérgi, mida vdib korvutada teiste iile

naermisega.

N3: “Ma ei tea, ma nagu alati motlen mingite piltide puhul, et mida siin niimoodi
inimene motleb, kui ta endast sihukese pildi teeb, kui ta nagu iiles paneb, et nagu
selles mottes, et see on ju loogiline, et meist koigist on ebaonnestunud pilte ka, aga

nagu see on ju su enda valik, kas sa siis selle riputad iiles voi mitte.”

Naised votavad naljategemist kui meelelahutust, kui vaatavad meeste pilte, mis pakuvad neile
nalja. Koige naljakamaid juhtumeid jagavad naised sdbrannadega saates iiksteisele

screenshote ehk kuvatdmmiseid.

N4: “..noh, see on kiill natuke inetu, aga, aga, aga me teeme, noh éde ka vahepeal
minu telefonis seal like’b neid ja siis vahepeal me isegi teeme niimoodi, et lihtsalt
panemegi kogu aeg jdrjest nagu like’e nagu, me ei vaadanud, kes on, lihtsalt jdrjest

panime ja siis kuidas, kuidas sellised kutid hakkasid kirjutama, kellega, kellele ma
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esiteks ei paneks elu sees isegi like’i mitte, aga nagu noh sellistega tuleb kohe match,
sellepdrast nagu, noh nemad arvavad, et sa oled nagu ilus onju ja nagu nemad tahaks
suga suhelda onju, aga ja siis tulevadki kirjutama ja siis ma olen mingi uu, miks. Ja
noh siis vahel on ikka nii, et teen nditeks mingeid screenshote ja saadan sobrannadele,

et jah.”

Tinder on naiste arvamusel rakendus vastassugupoole profiilide uurimiseks, et mdista, kuidas
mehed end presenteerivad, milliseid pilte endast iiles laevad ning kuidas end viljendavad. N2
oeldust ilmneb, et mdned kasutajad loovad endast teeseldud pildi, kuna “liritavad” end teatud

viisil presenteerida.

N2: “Aga vahel, siis, kui ma avan, siis mulle meeldib lihtsalt nditeks nagu lugeda, et
aa nagu, mida inimesed kirjutavad sinna. Mind huvitab, kuidas inimesed ennast
presenteerivad, see on pdris huvitav mu meelest. Et vaadata, millisena inimesed
ennast tritavad ndidata, et nagu osade inimeste puhul ongi ndha see, et iiritavad

ndidata, et aa, nad on hullult mingi lahedad...”

Kolme uuringus osalenud naise arvates on huvitav jdlgida meeste profiile, kuna siis saab
teada, milliseid inimesi on iildse olemas ning millised mehed vilja nievad. Uks naistest (N9)

kdrvutab meeste profiilide jalgimist uudiste lugemisega.

N9: “No iihesonaga see uudishimu inimeste vastu iildse voi nagu et, et milliseid
inimesi on nagu olemas. See on kuidagi nagu mingi umbes nagu uudiseid loeks, aga

’

teistmoodi, et nagu sihuke vaatad, et mis, mis pilt praegu on.’

Kaheksa uuringus osalenud naist on saanud kokku noormeestega, kellega nad Tinderis on
kohtunud. Uks naistest pole Tinderis suhtlemise jérgselt iihegi noormehega kohtunud. Uhel
naistest on Tinderist tekkinud suhe, mis on tinaseks Idppenud. Kaks naistest kohtuvad
noormehega, kellega nad sooviksid suhet luua ning sdprustasandilt edasi liikuda. Naised on
saanud Tinderis sOprussuhteid, mis kestavad ténaseni. Kui iiks naistest pole kohtamas kdinud
kordagi (N3), seitse naist on noormeestega kohtunud iihel kuni viiel korral, siis iiks naistest

(N6) on Tinderi suhtluse jargselt kohtunud umbes 40-50 mehega.
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3.1.2. Tajutavad voimalused Tinderis

Voimalustena tajuvad naiskasutajad erinevaid aspekte. Uheks kattuvaks vdimaluseks, mille
enamik naistest vélja tdi, on meeste kohta lisainformatsiooni saamine sdpradelt/sdbrannadelt
vOi teistest sotsiaalmeedia kanalitest. MOned naistest uurivad meeste Instagrami kontot, et
ndha, milliseid pilte laevad mehed iiles igapdevastes situatsioonides ning millised fotod on
tiles laadinud nende sobrad, kes on kasutanud ‘fag-imise’ ehk fotodel &dramirkimise
vOimalust. Naiste sonul vdimaldab Tinderis kohtumine uurida pohjalikumalt mehe tausta ning

tihiste soprade olemasolul kiisida sdpradelt arvamust kohatud mehe kohta.

N9: “Ei ma ndgin, et meil on tiks iihine sobranna ja siis ja siis ma kohe muidugi
kirjutasin sellele sobrannale, et aa, et kes see on nagu. /---/ See nagu nditab, kuhu

’

sotsiaalsesse gruppi ta kuulub voi kellega ta ldbi kdib pdris palju.’

Uks uuringus osaleja (N7) kirjeldas, kuidas tema ning tema sdbranna vahel toimus tdeline
detektiivitdo, et teha kindlaks, kas noormees on kohtumispaika ilmunud ning kuivdrd rahulik

vOi nérvis on ta enne esmakohtingut.

N7: “Nii ja kuidas see asi toimis, oligi see, et siis mina vaatan mingi nii, nden iiks kutt
istub seal onju ja siis sobranna kiisib, et on mingi ndrvis voi, siis ma mingi ‘noo, ei
ole, veits ndrvis, vahib ringi’ onju ja siis asi loppes sellega, et mina enda lauast siis
zoomisin niimoodi selle tiitibi, sobranna tahtis nagu veenduda, et enda noh teisele
sobrannale edasi delda, et see on nagu oige tiitip. /---/ Noh, ndide, et sellel, sellest, et
vaesed kutid, et nagu neil pole orna aimugi. /[---/ Mingi lihtsalt sihuke tSikkide maffia

’

on taga.’

Uute tutvuste loomise jirgselt avanevad naistele Tinderis mitmed vdimalused. Uuringus
osalenud naised ndevad Tinderi vdimalustena uute inimestega kokkusaamist, ajaveetmist ning
ka omakasu eesmirgil uute soprade teenete kasutamist. Nditeks rdhutab N1 asjaolu, et Tinder

on vdimalus eelkdige tudengite jaoks, kel {ildjuhul rahaga teatavasti priisata pole.
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N1: “Sa saad pohimotteliselt iga ohtu kdia tasuta viljas soomas, kui sul nagu Tinderis
joppab. See on tosi. Aga vahepeal ma ei pidanud mingi kaks nédalat vist poes kdima,

sest ma kdisin iga pdev vdiljas soomas, iga pdev.”

Samuti leiab naine, et Tinderi kasutamisest voib olla kasu ka tulevikus éarilistel eesmarkidel

voi lihtsalt suhtlustasandil, kuna kunagi ei tea, keda mis ajahetkel elus vaja voib minna.

N1: “Ma arvan, et see pigem ongi nagu minu, titleme minu vaatenurgast sihuke
tutvuste saamine vaata, et tutvused on anyway kasulikud, vahet pole siis mis, kas nad
on kunagi sul nditeks mingid téoalased, kas sa nditeks saad kellegagi Tinderis jutule,
kdite paar korda viljas, lisab Facebook’i sobraks onju, siis mingi aeg iitleme sul on
mingi korterit vaja voi kirjutad mingi a la ‘otsin mingi tiirikat onju,’ siis see vend

29

nditeks kirjutab sulle, et ‘jou, mul on vaata’.

Mitme uuringus osalenud naise jaoks on olulise téhtsusega emotsioon, mille nad Tinderist
saavad. Niiteks N9 leiab, et Tinderi kogemused kujundavad tema tuju ning motivatsiooni
partneri leidmiseks. Kuigi Tinder voib kohati olla raskem viis suhtluse loomiseks, réhusid

naised selle mugavusele ning kéepirasusele.

N1: “Utleme, noh, loomulikult sa véid seista siin samas Postimaja ees onju terve
pdeva ja siis vaatad, et kuidas kutid mooda konnivad ja siis, kui sulle keegi meeldib,
siis ldhed, pead kinni, annad oma mingi visiitkaardi vaata, aga, aga iitleme, et noh

mugayv on ta ju, sa ldhed koju.”

NS5: “Lihtsam, lihtsam, et telefonis saad kohe vaadata, kas on keegi normaalne, saad
jutule, siis kutsud vilja. Muidu on see, et ldihed vdlja, vaatad ringi, voib-olla tuleb
keegi ligi, voib-olla ei tule. Kui hdsti liheb, tuleb. /---/ No ta on kdeulatuses, ma ei pea
vaeva ndgema, ma ei pea ennast ilusaks tegema, kui ma tahan kedagi otsida sealt.

’

Lihtsalt iikskoik, igal ajal saan vaadata, kes on ligi.’
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Mitmed uuringus osalenud naised tdid vélja, et Tinder voimaldab kohtuda selliste inimestega,
kellega tegelikus elus kohtumisvdimalust ei oleks, mis annab omakorda Tinderile eelise

silmast silma kohtumise ees.

N6: “Kui sa oled selline mitmele poole kolkuv inimene, ma olen nagu artistlik ja
samas mulle meeldib kodus raamatut lugeda ja lihtsalt chillida, aga samas mul
meeldib ka hoorakalt riide panna ja peole minna, et nagu sihuke vahepeale, et see on
ka nagu, et selliseid inimesi on nagu hdsti palju ja kui sa ei leia selliseid, kes nagu

’

nditeks kodus raamatut loevad, klubidest, voi siis leiad, aga see on nagu haruldane.’

N6: “...ma motlengi, et ma nagu selliste inimestega, kes on just nagu mingi mega
business inimesed voi mega nagu sihukesed motiveeritud inimesed, neid sa nagu
tanavapildis nii viga ei nde voi nagu sa ei, tinaval sa nagu ei lihe ka rddkima, nii

2

et.

Eelnevate tsitaatide pdhjal selgub, et Tinder annab vdimaluse kohata védga erinevaid
inimtiiiipe, mis tagab omakorda suurema valikuvdimaluse. Seega on vdimalik Tinderist leida

lihtsama vaevaga huvipakkuv meeskasutaja, kes vastab naiskasutaja eelistustele.

3.1.3. Tajutavad ohud Tinderis

Peamise tajutava ohuna tdid naised vélja teadmatuse, milline on tegelikult mees, kellega nad
Tinderi vahendusel on tutvunud. Teadmatusega voivad kaasneda olukorrad, mis Idppevad
naise jaoks ekstreemsete juhtumitega, milles jdéb kannatajaks naine. Naistel on hirm, et neid
voidakse vigistada, neile vdidakse kohtingul midagi joogi sisse panna ning nende jarelt
voidakse varastada. Naised toid vélja, et suurimaks ohuks ongi see, et nad ei tunne meest, nad
ei tea tema tegelikke eesmirke ega pole teadlikud, kuhu mees vdib naise viia ning mida

temaga teha.

N1: “Aa, ma ikka tdiega kardan seda, et ma voin nditeks mingi psiihhopaadi otsa

)

sattuda nagu.’
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Uks uuringus osalenud naistest (N7) t3i villja, et kui ta peaks iiheddsuhete kohta kaitsekdne
pidama, siis soovitaks ta ajutise seksuaalpartneri leida ilikskdik kust mujalt, kuid mitte 1&bi

telefoni ega Tinderist, kuna Tinder on pedofiilide jaoks soodne keskkond tegutsemiseks.

N7: “Sest igast mingeid hulle on ja noh Tinder on suht minu arust nagu hea voimalus
nagu mingitele, ma ei tea, pervertidele ja pedofiilidele tegutseda, et noh, keegi ei kiisi

sult enne seda mingit isiku-/sormetesti ei tee onju, kui sa sinna regad”

Samuti leidis osa naistest, et Tinderis kiill valitsevad ohud, kuid ise teadlikult tegutsedes

suudavad nad ohte dra hoida.

N2: “Mul ei ole seal mingeid erilisi pilte, sellepdrast mingeid paljastavaid pilte

1

nditeks ja ma ei tea, ma leian, et minu jaoks nagu seal otseseid ohte ei ole.’

Niiteks N2 sonul on ohuks endast paljastavate piltide lisamine Tinderisse, kuna siis
niidatakse end seksuaalobjektina. Ullatavana asjaoluna ilmnes, et N2 sdnul on teistesse
sotsiaalmeedia kanalitesse (Facebook, Instagram) endast paljastavate piltide iiles riputamine
aktsepteeritavam kui Tinderisse, kuna tegu pole tutvumissaitidega. N3 sonul on ohuks endast

liigse informatsiooni avaldamine.

N3: “No selles mottes, et nagu ikka on see oht alati vaata, et kui sa infoiihiskonnas
oled, et mingi liiga palju mingit informatsiooni jagad, siis see voibki kuidagi ohtlik

olla. I~/ Ma arvan, et ma praegu ei ole lasknud sihukestel olukordadel tekkida.”

Kui kaheksa naist iiheksast leidsid, et Tinderis valitsevad ohud, siis liks naistest (N6) ei
ndinud Tinderi kasutamisega kaasnevaid ohte ning pidas oluliseimaks seda, et ta oleks ise

positiivselt meelestatud.

N6: “..kui ma ldhen, ma ldksin sellega, et ma teadsin, et aa, tuleb lahe aeg ja kui ei
tule lahe aeg, siis voi kui tapabki mu dra, siis ma teadsin, et ma lihen laheda mottega
kuhugi. Ja siis mu sobranna alati iitleb ‘sa oled hull peast, sest sa iihel pdeval sured’.

’

Ma iitlen ‘Aga vihemalt suren heade motetega’.’
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Kui enamik naistest tdid vilja moned konkreetsed ohud, siis N7 mainis, et ohte on Tinderis
“lademetes”. N7 leidis, et on inimesi, kellel pole head kavatsused. Samuti leidis ta, et
ithedosuhted pole turvalised ning tinapdeval areneb joudsalt “hook up kultuur” ehk

tthed6suhete kultuur.

N7: “Mingisugune mingi poeskdimine, et sa vaatad, et noh tahaks seda ja ma tahaks
seda ja ma tahaks seda ja panen endale, ma ei tea, koik sinna ostukorvi onju, et see
kuidagi minu arust vihendab seda suhete tegelikku vddrtust. Suhete vidrtus tdielikult

’

devalveerub sellega.’

N7 sonul tahavad inimesed leida aina kedagi paremat, mistottu toimub pidev pdnevuse jaht
ning esineb iiha rohkem petmisi liigsete ahvatluste tottu. Naine toob elavaid nditeid, kuidas
tema tutvusringkonnas on inimene enda paarilist petnud ning kuidas varjatakse Tinderi
olemasolu. Petmine on tema sonul tehtud nii lihtsaks, mistdttu tekivad partneri osas kahtlused

ning suhetes toimub pidev nuhkimine sotsiaalmeedias teineteise jérel.

N7: “Mul on endal nagu sobrannasid, kellel on suhtes probleeme tulnud, sest nad
lihtsalt tinderdavad ohtul igavusest, mees on t60l onju, siis ta mingi hakkab
tinderdama, hakkab seal mingisuguse tiitibiga vestlema ja siis tekib lopuks probleem
Jja siis kolitakse ka vestlus kuskile Whatsappi voi Viberisse iile, et noh mitte Facebooki,

)

sest see on nagu vdga lihtne on seal mingi jdlile saada.’

Peamise mdttena toob N7 vilja, et Tinder vdhendab voi kaotab téielikult dra suhete tegeliku

vadrtuse.

3.2. Noorte naiste enesepresentatsioon Tinderis

Intervjuudest ilmnes, et seitse naist iiheksast poodravad oluliselt tdhelepanu
enesepresenteerimisele Tinderis. Kaks naist (N3 ja N7) on oma Tinderi profiili iile kandnud
Facebook’ist ega pole Tinderisse eraldi profiili loonud, kuna ei nde pdhjust selle kallal vaeva
nigemiseks ega sellele aja panustamiseks. Enamjaolt aga tahavad naised luua endast Tinderis

tilevaatlikku, mitmekiilgset ning tdepérast pilti, kuid kasutavad erinevaid strateegiad, et end
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voimalikult positiivsel viisil presenteerida. Kodige tdhtsamaks peavad naised profiilil pilte,
kuna nende arvates kdib Tinderis valimisprotsess eelkdige piltidest 1dhtudes. Valdav osa
naistest paneb Tinderisse pildid, millel on nad kodige kenamad. N6 tahab piltidega nédidata
eelkdige oma riietusstiili. Kdige olulisema tdhtsusega on naiste arvates esimene pilt, mistottu
on see erilise hoolikusega valitud. Naiteks vdidab N5, et esimene pilt peab olema ilus ning

esinduslik. Uldjuhul vahetavad naised Tinderis pilte, kui leiavad endast dnnestunuma pildi.

N6: “Ee, vahepeal ma vist, no siis kui mingi uus pilt tuleb, mis mulle meeldib tdiega,
et oh my god, siin ma olen nii ilus, siis selle ma panen nagu asendan millegagi dra,

mis ei ole nii ilus, aga tildiselt olen rahul.”

Uuringust ilmnes, et osad naised vordlevad enda profiili ka teiste naiste profiilidega, kuna on
oma meessoost sopradega koos Tinderit kasutanud. Sel puhul asetavad naised end teistest
naistest justkui korgemale ning véidavad, et nende profiil ning pildid on justkui teistest
paremad. Uks naistest (N2) leidis, et oskab end paremini presenteerida ning tema profiil on
tagasihoidlikum kui teistel naistel. N1 leidis, et vorreldes teiste naiste profiilidega on tema

neist ilusam.

N1: “.nii palju kui mina olen nagu ndinud, iitleme nagu poistel nagu Tinderis neid
tiidrukuid, siis ma ikkagi nagu tunnen, et ma pohimotteliselt voiks sinna panna mingi
sihukese pildi ka, kus ma olen umbes mingi kolm pdeva magamata ja mingi juuksed
jumala sassis ja ma saaks ikkagi mone like’i ka onju, et noh, et iitleme, et mina
alguses motlesin, et need tiidrukud, kes Tinderis on, on sihukesed, eee, enamasti nagu

’

sihukesed kollid voi nagu need, kes toesti kuskilt mujalt ei leia mitte midagi vaata.’

Uuringust ilmnes, et naised tahavad luua meestele voimalikult meelepdrase profiili, kuid
soovivad siiski jddda iseendaks. Kuigi naised on {iritanud jddda iseendaks, siis nende
kirjeldustest peegeldub alatihti, et kasutusele vdetud strateegiatega on kaotatud naise “tegelik

mina” ja peegeldatakse enda norme teistele:
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N4: “Jah, ja ja selles mottes, et ma olen iiritanud luua nagu sellise profiili ka nagu,
mida mina nagu motlen, et mis nagu, mida mina hindan, kui nditeks mina vaatan kutte

seal.”

Naised soovivad, et nende profiilid niitaksid neid erinevate nurkade alt ning annaksid

pohjaliku iilevaate.

N1: “Et kui mul see pdris esimene pilt on umbes sihuke mingi a la mina mingi kiimme
minutit enne Studiosse minekut vaata mingi full meik, hullult mingi dressed up onju,
siis mul teine pilt ongi sihuke nagu pohimotteliselt mina suvel maal vaata. . |-/ ...ma
ei taha ennast ndidata kui mingi mottetu nagu mingi, sorry, et ma nii titlen, aga
mottetu linnapiffina vaata, kellel on mingi pidu ja mingi ndpud piisti ja panen iga

1

nddalavahetus tdiega tina...’

Intervjueeritavate arutluskdikudest selgus, et profiili loomisel méngib rolli ka sotsiaalne
heakskiit ning sellest lihtumine. Uks naistest on loonud profiili, millel varjab oma
kehaehitust, kuna pelgab niidata, et pole normaalkaalus. Ta on valinud pildid, mis ei niita
tema keha, kuna tunneb, et {ildjuhul torjutakse suurema kehaehitusega naised kdrvale ning
mehed hindavad naisi vaid vilimuse pdhjal. Et kellelegi siiski mitte pettumust valmistada
ning endast ebatdest muljet jéitta, on ta mérkinud lisainformatsiooni “plus-sized’, mis

tdhendab, et naine on pluss-suuruses.

N9: “Mm, iildiselt pigem nagu, nagu ndost pildi ikkagi, no see on ka nagu see, et ma
lihtsalt mingi, ma ei tea, noh alguses ma lihtsalt ei julgenud ndidata inimestele, et ma
olen nagu, et ma ei ole normaalkaalus vaata ja lihtsalt mingi, noh, kartsin, et noh
inimesed ei, ma ei tea, panevad kohe dra, aga noh, mul on noh endiselt on pildid nagu
ndost. [---/ Aga noh niitid ma mingi kirjutasin juurde sinna alla vdikselt mingi, et nagu

plus-sized, et voib-olla nagu, ma ei tea, keegi loeb.”

Samas pooravad aga naised tdhelepanu sellele, et nende profiilil ei oleks liigset

informatsiooni, mis vdib olla neile ohuks voi mida nad ei pea lihtsalt vajalikuks.
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N7: “Ma ei tea, noh mul on tdhtis lihtsalt, see on mind nagu veits hirmutanud, et, et
nagu need pildid on noh, seal on nagu igaiiks voib ka minu nendest nagu mingid
screenshotid teha, et no samamoodi nagu mina teen mingi, aa vaata, mingu su eks on
siin Tinderis, saadan sobrannale onju. Noh samamoodi voib minu mingisugune eks

1

seda teha ja saata oma sopradele...’

N4: “No sest ikka seal liigub sihukeseid imelikke inimesi ka ja nagu ma ei eelistan
[ma eelistan] seda hoida nagu nende jaoks, kellega ma tahan seda ise jagada, et mis
ma teen ja kes ma olen ja kust ma tulen ja nditeks seal on see koht vaata, et kus nagu
enda iseloomustust nagu enda sonadega kirjutada, et nditeks sellist asja ma ei ole ka

nagu sinna midagi kirjutanud...”

Kui enamik naistest pole pddranud suuremat tdhelepanu lisainformatsiooni loomisele, siis N9
on olnud lisainformatsiooni kirjutades ning profiili luues védga pdhjalik. Kuigi ka tema jaoks
on véga olulise tdhtsusega pildid, siis ei pea ta vdhemoluliseks teksti olemasolu. Ta on
mdelnud ldbi iga lause, mille ta oma profiilile on lisanud. Tekst on kirjutatud inglise keeles, et
sellest saaksid aru ka muud keelt konelevad inimesed. Tekst peegeldab naise huvisid, tema
iseloomujooni, muusikamaitset, kehatiiiipi, pikkust ning ka rahvust. Samuti on mérkinud
naine oma profiilil, et on huvitatud nii meestest kui naistest. PShjaliku profiili eesmérgiks on

naise sonul leida sarnaste huvidega inimesi.

3.3. Noorte naiste niigemus tiiiipilistest Tinderi meeskasutajatest

Tiilipimisiilesandes palusin uuringus osalejatel visualiseerida kasutajatiilipe, keda nad on
Tinderis mérganud ning panna neile ka sobivad nimed. Jargnevalt kirjeldan peamisi
tiilipkasutajaid, keda noored naised Tinderi keskkonnas on kohanud. Lisasin td6le noorte
naiste joonistused tiilipkasutajatest. Alustasin kasutajatiitipidega, mida tdid naised kdige enam

vélja ning liikusin seejérel kasutajatiitipideni, mida esines vihem.
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3.3.1. Eksponeerija

Uuringust ilmnes, et kdige enam kujutasid naised oma joonistustes tiilipkasutajat, kelle
tildiseks nimetuseks panin Eksponeerija. Eksponeerija tiilibi jaotasin veel eraldi kaheks
tiitibiks: eneseeksponeerijad ning asjade eksponeerijad. Kaheksa naist tdid oma joonistuses
vélja tiiiibi, kes eksponeerib oma keha. Eneseeksponeerijate nimetused, mis naised vilja
pakkusid: Look at my sixback [sixpack]; Musklid, mitte aju; Ilueedid; Vilie 25; Poolpaljas

rove pilt; Paljas; Eneseimetleja; Musklimees; Jouksipoiss.

Eksponeerijat kirjeldasid naised kui meest, kes eksponeerib oma koéhulihaseid, niitab

muskleid, lisab palja tilakehaga pilte, kdib jousaalis ning paneb suurt rohku oma vilimusele.

N2: “...osad kutid on reaalselt nii, et neil on viis pilti ja siis koik on palja iilakehaga

tehtud.”

Eksponeerija on naiste arvates kui tugev “matcho” voi “joukajomm”, kes kannab iimber
riideid voi kel on vaid sérgiriba seljas. Ta on pingutanud oma muskleid nii palju kui saab.
Uuringus osalejate arvates hoiab Eksponeerija tihti piltide peal hantleid kdes voi tdstab
raskusi. Enamik naistest leidsid, et Eksponeerija teeb endast ise peegli ees pilti, mille ta
Tinderisse tles laeb. Pildi ajal voib ta olla oma huuled prunti ajanud. N8 seostas
Eksponeerijat kui tiiiipilist soomlast, kelle Tinderi profiilil on kirjas “looking for fun” ning
kes on nddalavahetuseks Eestisse peole tulnud. N4 leidis, et Eksponeerijal on ,,Hitleri soeng*
— kiiljed kiilad ning pealt pikem. Naiste poole vdivad Eksponeerijad podrduda néiteks
lausetega “Jou, piff”’, “Jou, kaunitar,” “Lahedad tissid” v&i “Tsau, tussu”. N9 sdnul paistab
vélja nende vilimus, kuid mitte sisu ehk iseloom. Nende eesmérkideks Tinderis on ego boost
ehk enesehinnangu tdstmine, iithedosuhted, koguda matche ehk kokkusobivusi ning
populaarsust. Intervjueeritavate arvates on Eksponeerijad enesekindlad, laiavad, iileolevad

ning konkreetsed. Naised tdid vélja, et neile konkreetne tiilipkasutaja meeleparane ei ole.

N9: “Jaa, et nagu rohkem see, et sa, ma ei tea, et sa pead kdima kuskil trennis, sa
pead olema mingi atraktiivne, sa pead olema mingi ilus, nditama vilja. Uhesonaga

’

vdlimusele hullult palju rohku, aga nagu jah, seda sisu nagu ei ole voi nagu.’
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Joonistustel kujutasid naised Eksponeerijalt valdavalt sarnaselt: palja iilakehaga, vélja

joonistatud kohulihaste, musklite ning hantlitega. Telefon kdes (joonis 1) niditab seda, et
b

meeskasutaja on endast ise telefoniga pilti teinud.
AN X L\MACX

Joonis 1. Eksponeerija kasutajatiiiibi illustratsioonid Ilueedid (N3) ja Musklimees (N8).
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Joonis 2. Eksponeerija kasutajatiiiibi illustratsioonid Musklid, mitte aju (N1) ja Jouksipoiss (N9).

Kui enamjaolt kujutleti Eksponeerijaid jousaalis, siis kaks naist visualiseerid tiiiibi, kes
eksponeerib end iildjuhul tiitsa paljalt. Nimeks olid naised pannud “Poolpaljas rove pilt” ja

“Paljas”.
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N6: “Paljas olemisel ei ole midagi viga, aga mulle ei meeldi, kui sa mingi liputad oma

)

peput mingi ja koik maailma tiidrukud on su peput ndinud voi nokut voi mida iganes.’

Seda tiilipi Eksponeerija on lisanud endast kas pildi voodis voi esitlenud end lihtsalt tdiesti
paljalt. N8 kirjeldab teda kui okseleajavat ja rovedat tiilipkasutajat. Naised leiavad, et
konkreetne Eksponeerija on Tinderis kas naljategemise voOi {ihe6dsuhte eesmaérgil.
Kasutajatiitibi Paljas alla joonistatud X (joonis 3) tdhendab seda, et Tinderis svaibib naine ta

vasakule ehk valib ebasobivaks.

Qo YLDy ERT PILV

Joonis 3. Eneseeksponeerija kasutajatiiiibi illustratsioonid Paljas (N6) ja Poolpaljas rove pilt (N8).

Asjade eksponeerijana visualiseerisid kaks naist tiiiibi, kes eksponeerib Tinderi piltidel asju,
mis peegeldavad seda, et tal on raha ning ta on joukas. Nimeks olid naised pannud tiilibile

Rahaboss ja Peeglipilt. Asjade eksponeerijat ei nde naised atraktiivsena.

N2 négi asjade eksponeerija alatiilibina Rahabossi, kes loob pildi endast kui joukast inimesest
eelkdige oma piltidega ning enda joukuse eksponeerimisega. Naise sonul tahab ta ndidata, et
meeldib paljudele tiidrukutele. Mees iiritab nédidata Tinderis, et tal on palju raha ning vdimalik
midagi naistele pakkuda. Rikkuri alatiiiibil on N2 sonul iileval peopildid, palju selfiesid ning
voib olla iiles laetud ka pilt suures tiidrukutepundis. Samuti vdivad mehel olla iiles laetud
Soppamispildid. Asjade eksponeerija eesmirk on eelkdige niidata vélja oma vara ning

Tinderist otsivad nad eelkdige tihe6dsuhteid.
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Joonis 4. Asjade eksponeerija kasutajatiiiibi illustratsioonid Rahaboss (N2) ja Peeglipilt (N8).

Joonistustel paistavad vilja asjad, mida tiitipkasutajad eksponeerivad. Joonisel 4 (Peeglipilt)

on joonistusel peeglist ndha nutitelefon, mida N8 sonul tiitipkasutaja eksponeerib.

N8: “Moned ma arvan leiavad, et moned tahavad ndidata, mis telefon neil on, voib-

’

olla libi peeglist telefoni, telefon jdidb ju peale.’

Rahabossile (joonis 4) on kétte joonistatud dollar, mis stimboliseerib raha, mida ta ka piltidel
vélja nditab. Samuti on asjade eksponeerijal seljas Calvin Kleini pluus ehk brandirdivas. N2

mainis, et joukus ja rikkus peegeldub tiilipkasutaja riietest, mida ta pildil kannab.

3.3.2. Karjairiinimene

Uuringus osalenud naistest kuus kujutas oma joonistusel tiilipkasutajat, kelle nimetasin
Karjdériinimeseks.  Karjdédriinimeste ~ nimetused, mis  naised védlja  pakkusid:
Karjeristid/kultuursed; Ilus, edukas -30a drimees, Arimees, Motiveeritud, IT-nohik ja Martin
27. Karjddriinimest ndevad naised lihe kdige positiivsema ning atraktiivsema tiilibina, kelle

nad tavaliselt paremale svaibivad ehk meeldivaks valivad.

Karjdériinimeseks peavad naised tiilipkasutajat, kes on pithendunud karjdiri tegemisele, kes

on elus kuhugi joudnud, keskmisest haritum, to6le pithendunud ning teab, mida elult tahab.
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Tema olemusest peegeldub é&ri- ja kultuurihuvi. Karjdériinimest seostasid naised endast
vanemana (lildjuhul vanuses 26-30). Karjddriinimene on naistega suheldes viisakas ning “ei
lenda mingisuguse juraga peale” ega “ei kirjuta imalat pick up line’i”. Naiste sonul on
Karjddriinimene tubli, motiveeritud, viisakas, ametlik, tdsine, edukas ning tdiskasvanulik
mees, kellele meeldib to6tada ja raha teenida. Ta on oma vara ausa todga vilja teeninud ega
eputa. Viis naist kuuest nigid Karjdariinimest pigem atraktiivse ning meeldivana. N7 viitis, et

Karjdériinimene on kdige normaalsem Tinderi kasutaja.

Karjdériinimese jaoks pole Tinder ainus koht, kust naist otsida, kuid kuna tegu on dérmiselt
hoivatud ning plihendanud inimesega, pole tal tihtipeale aega véljas kiia ning naistega kokku

saada. Seetottu on Tinder Karjdériinimesele kui lihtsam viis uute tutvuste loomiseks.

N7: muidu iilimalt téoga hoivatud ja mingid busyd ja siis ka neil on see Tinder nagu
lihtsalt, et noh, a la, ma ei tea, mul ei ole aega toesti vilja minna, et siis ma dkki nagu

’

sealt leian mingeid tutvusi.’

Karjdériinimest ndevad naised toOtamas programmeerijana IT-ettevottes, pankurina,
kinnisvaramaaklerina, poliitikuna, &rimehena v&i pankurina. Teda seostavad uuringus

osalenud naised eelkdige poliitika-, tehnoloogia- vdi majandusvaldkonnas todtavana.

Joonis 5. Karjadriinimese kasutajatiiiibi illustratsioonid Karjeristid/Kultuursed (N3) ja Arimees (N4).
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Joonistustest ning naiste tolgendustest selgus, et Karjddriinimese pildid on elulised ega pole
lavastatud. Need on tehtud niiteks kontoris koosoleku ajal, ettekandeid tehes voi muudes
tooalastes situatsioonides. Karjdiriinimese kasutajatiiiibi joonistuseltki paistab mees, kes istub
arvuti taga ning kelle taga on raamaturiiulid (joonis 5). Karjdériinimest kujutleti piltidel
mitmel korral lipsu ja iilikonnaga (N4). Sellest peegeldub Karjdédriinimeste formaalne
riietusstiil. N8 mainis, et Karjddriinimese Tinderis olevad fotod vdivad olla tehtud asutuse

kodulehekiilje jaoks.

Kaks naist ndgid Karjdériinimest IT-valdkonnas todtamas. Kiill aga erines nende kirjeldus
ning joonistus suurel médral. Nimeks olid naised pannud kasutajatiiibile IT-nohik ja
Karjeristid/Kultuursed (joonis 5). Nagu eelnevalt kirjeldasin, seostas naine (N4)
Karjeristid/Kultuursed kasutajatiilipi tooka, enesekindla ning ambitsioonikana. N9 négi
Karjdériinimese alatiilibina IT-nohikut, kes on antisotsiaalne ning suhtlemisoskuseta

kasutajatiiiip, keda néeb naine infotehnoloogia vallas td6tavana.

N9: “Need on sihukesed tiitipiliselt, mm, prillide ja vinnidega, ei nde eriti atraktiivsed
vdlja, siis nad on tavaliselt iilikonnas ja mingi valges sdrgis. Ja enamasti on oppinud

IT-d.”

Joonis 6. Karjadriinimese kasutajatiiiibi negatiivne alatiiiip IT-nohik (N9).

N9 kirjeldab IT-nohikut kui vdlimuselt naljakat meest, kes dpib palju, on tark — suisa geenius
—ning kes on tore ja sdbralik, kuid samas kummaline, kuna teeb kohatuid nalju ning tal on

halb huumor.
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3.3.3. Autofanaatik

Kuus uuringus osalenud naist tdid oma joonistustes vélja kasutajatiilibi, kelle tildiseks
nimetuseks panin Autofanaatik. Autofanaatiku nimetused, mis naised vilja pakkusid:
Autopede; Bemmivend; Oss; Toomas 28; Traktori/Auto-oss (maakas) ning Ilus, edukas -30a
drimees (esines ka varasemas kategoorias). Autofanaatikut mééravaks tunnuseks Tinderis on
pildid, millel on kujutatud autot. Autofanaatikut seostasid naised ka “ossi” ning “maakaga”.
Valdavalt ndhakse Autofanaatikut negatiivse kasutajatiilibina, keda naised Tinderis

meeldivaks ei vali.

Autofanaatikuks peavad naised kasutajatiiiipi, kes on Tinderisse laadinud {iles pildid
autodega. Autofanaatik vdib tegeleda motospordiga, remontida autosid ning tema elus on
kdige tihtsamal kohal auto. Uhe naise sdnul pole Autofanaatikul perspektiivi ning ta elab
vanemate rahakotil. Naiste arvates pole kindlat ning ldbivat automarki, millega
Autofanaatikut seostada, kuid mitmel korral kirjeldati Autofanaatikut BMW roolis.
Intervjueeritavate arvates vdivad Autofanaatiku pildid olla tehtud vdistlustel voi sellest,
kuidas ta oma autot remondib ehk “putitab”. Kasutajatiiiip ei pruugi osata digekirja ning tema
riietusstiil on “ossilik”. Uuringust selgus, et Autofanaatik on enda arvates “kdva vend” ning
tiritab teha end oma asjadega lahedamaks. Autofanaatikul voib olla ka pudel kées ning pilte
vOib olla ta lisanud koos “joomasdpradega”. N9 seostas Autofanaatikut maakultuuri, Louna-

Eesti ning traktoriga.

N9: “Ee, alati on pildid mingi auto, auto on korval voi ees voi peal voi sees voi siis
Jjah, parimad on jah, mida ma Louna-Eestis kohtasin, et traktoriga. Nagu reaalselt on
traktor ja siis traktori ees on sihuke tiitip nagu pudeliga mingi ossikiikis nagu. Nagu

siis see oli koige hullem asi, mida ma iildse olen ndinud.”

N7 sonul vdib Autofanaatik naise poole poordudes tega jirgneva kommentaari: “Kas sa said
haiget, kui sa mingi taevast alla kukkusid”? N7 peab seda “chtseks juustuseks pick up
line’ks,” mis on “eriti leim”. N5 sonul ei p66rdu nad naiste poole viisakalt. Intervjueeritavad
leiavad, et iseloomult on Autofanaatik jime, ebaviisakas, iilbe, otsekohene, laiav, labane, oma

arust hésti “tuus” ning kdrge enesehinnanguga.
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Autofanaatiku eesmirgiks voib naiste arvates olla ego boost ehk enesehinnangu tdstmine,
tthe6osuhted, uute tutvuste otsimine, autohuvi vOi masinate presenteerimine ning igavuse

peletamine. Autofanaatik tahab oma masinaga niidata, et ta on “lahe ja dge”.

N7:“...Nad on nagu tdpselt see nii éelda Tinderi mingid haid, et nagu leiavadki
endale sealt mingi iihe 60 hook up’i voi nagu ma arvan, et see tiitip leiab nagu

kiiremini selle nii oelda naiivse tiidruku, kes nagu tulebki tina ohtul tema juurde...”

QEMII VEND

o ¢

Joonis 7. Autofanaatiku kasutajatiiiibi visualiseeringud Autopede (N2) ja Bemmivend (N4)

Visuaalselt kujutasid naised peaaegu alati Autofanaatikut pildil koos autoga. Naised olid ta
joonistanud nii auto korvale (joonis 7; joonis 8) kui auto sisse (joonis 7). Tiiipilise

Autofanaatiku stiil on “ossilik”, mis paistab vilja ka joonisel 7, kus Bemmivend kannab naise

sonul dressipluusi ning cap’i ehk nokamiitsi.
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Joonis 8. Autofanaatiku kasutajatiiiibi visualiseeringud Traktori/Auto-oss (maakas) (N9) ja Toomas 28 (N7).
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Nagu jooniselt 8 paistab, siis Autofanaatik on pildil vdiksem kui auto, mis tdhendab seda, et

pildil on pohirdhk autol, mitte mehel.

N9: “Ja siin on nagu oige tihelepanek, et auto on suurem, sest tavaliselt ongi see, et

1

sa nded pildi peal ainult autot ja siis kuskil seal piilub mingi mees ka.’

Uks naistest joonistas Autofanaatikule kaela jimeda keti (joonis 8), mis vdib naise sdnul olla
nii kuldkett kui hdbekett, kuid ei saa kindel olla, kas see on piris, kuna kett vdib olla
valmistatud kassikullast. Samuti on N7 sdnul Toomas 28-1 siilikas soeng ja péikeseprillid, mis

aitavad kirjeldada tema vilimust ja olemust.

3.3.4. Reisija

Lisaks Karjddriinimestele tdid naised positiivse kasutajatiilibina vélja ka tiliiipkasutaja, kelle
tildnimetuseks panin Reisija. Reisija kasutajatiiiibiga seostasid naised ka ennast. Naised
andsid kasutajatiiiibile jargnevad nimetused: Aktiivsed Tegelased, Reisija (kaks korda) ja

Martin 27 (esines varem ka Karjdériinimeste alatiilibina).

Intervjueeritavate arvates on Reisijal Tinderisse iiles laetud foto(d), mis on tehtud reisidel.
Samuti voib olla Reisija teatud spordiala harrastaja. Naiste sonul on Reisija kasutajatiiiip, kes
tahab lisada pdnevust oma ellu ning Tinderist otsib ta seiklust ja 10bu. Reisija on tidnu
reisimisele ndinud palju ning seetdttu saab temaga huvitavatel teemadel rddkida. Naised
leiavad, et Reisija on seiklusteotsija ning tema lisainformatsioonis on tavaliselt kirjas

huvidena travelling ehk reisimine voi midagi sellelaadset.
N6: “Ee, sest tal on koik pildid on kuskil teises riigis mingi chillib, reisib ja koik fotod

on tal Instagramis on ka, kus ta iile maailma kdinud on, et sihuke nagu avatud

silmaringiga.”
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Joonis 9. Reisija kasutajatiiiibi visualiseeringud Reisija (N6) ja Martin 27 (N7).

Joonistustelt paistab, et Reisijat on naised kujutanud rannas ning mégedes, tagataustal paistab
ka pédike (joonis 9). Reisija kasutajatiilip (joonis 9) on N6-e iiks eelistatud tiiiipidest ning
seetdttu on ta pildi alla joonistanud siidame, mis tdhendab seda, et Tinderis svaibib naine
kasutaja paremale ehk valib meeldivaks. Martin 27 on kasutajatiiiip, kellel on mitu kiilge ning
kes vdib olla nii eestlane kui vilismaalane, millest tulenevalt on tal ka erinevad huvid. Uheks

teda eristavaks tunnuseks on aga reisikirg, mis peegeldub eelkdige tema piltidelt.

Naiste arvates voib Reisija eesmirgiks olla nii tihedosuhe, tutvuste voi reisikaaslase leidmine,
seiklushimu kui ka uhkustamine maailmas ringi rdindamisega. Intervjueeritavad leiavad, et

Reisija on aktiivne, seiklushimuline, positiivne, sdbralik ja avameelne.
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Joonis 10. Reisija kasutajatiiiibi visualiseeringud Reisija (N2) ja Aktiivsed Tegelased (N3).
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Jooniselt 10 on ndha, et N2 joonistas Reisijale kdtte surfilaua. Ta leidis, et see peegeldab
Reisija olemust paremini kui lihtsalt kohvri joonistamine. Reisija alatiiiipi Aktiivsed
Tegelased seostas N3 ka spordihuviga, mistottu on ta pildile joonistanud mehe, kes sdidab

jalgrattaga.

3.3.5. Ennast Kiest lasknud mees

Uuringus osalenud naistest neli kujutas oma joonistusel tiilipkasutajat, kes ei hoolitse enda
eest vOi kes on alla andnud, mistdttu panin tiitipkasutaja nimeks Ennast kdest lasknud mees.
Ennast kéest lasknud mehe nimetused, mis naised vélja pakkusid: PontSik, Laiskur, Ei ja 30-

40-aastane isa.

Intervjueeritavad leidsid, et Ennast kédest lasknud mees ei pinguta piisavalt, ta ei hoolitse oma
vilimuse eest, joob ollet, s66b kropsu, vaatab kodus filme ning ei riietu hdsti. Ennast kdest
lasknud mees on {ihe uuringus osalenud naise arvates kui Eesti keskmine mees, kellel esimene
noorus juba moddas ning kes ei taha anda omale teist vdimalust enda kokkuvotmiseks. Koik
neli naist leidsid, et Ennast kdest lasknud mees on iilekaaluline. Kolm uuringus osalenud naist

mainisid, et tal on oma vélimuse tottu raske leida naist.

N9: “No selline kohe nagu nded dra, et nagu no sihuke tugevalt iilekaaluline, aga
samas nagu sihuke tdiega sihuke nagu noh, noh sihukeseid voib olla ka viga lahedaid
inimesi, aga kuidagi nded olekust dra, et ta on sihuke viga awkward ja sihuke imelik

nagu ka, et natukene... Nagu just sotsiaalses mottes nagu imelik”

N4: “Et ta on nagu iilekaaluline ja ja selles mottes, et ma arvan, et tema tahaks
kindlasti suhete eesmdrgil voi siis one night standi eesmdrgil on seal Tinderis, aga

1

noh arvestades tema vdlimust, siis tal on nagu raske saada midagi ma arvan.’
Joonistuselt on néha, et Laiskur hoiab kées dllepudelit, mis niitab seda, et mees joob dllet. N4

arvates nditab ennast kdest laskmise asjaolu just mehe paksus (joonis 11). Ka PontSik on

eristatav eelkdige suure kdhu jérgi, mis peegeldab tema tilekaalulisust (joonis 11).
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Joonis 11. Ennast kdest lasknud mehe visualiseeringud Laiskur (N4) ja Pontsik (N9).

Kaks uuringus osalenud naist seostasid Ennast kédest lasknud mehena iiksikisa voi isa, kes on
naisest lahku ldinud. N1 tdi vilja kasutajatiiiibi 30-40-aastane isa, kes on iildjuhul vanem
mees, kellel on elus halvasti ldinud voi kelle naine on ta maha jitnud. Ennast kédest lasknud

mees on naise sonul Tinderis, et otsida omale uut naist.

N1: “... ma olen olnud umbes kiimme aastat suhtes, mul on kolm last, mu naine jdttis

mu maha, niitid ma joon iga ohtu teleka eest 6lut ja séon pitsat.”

N5: “No on ndha, et inimene on kuidagi laisk, ta ei hooli tervisest, tervis on iildse nii

’

oluline. Ja siin pigem minu jaoks see stimboliseerib mingit sellist mingit tiksikisa.’

<
}

Joonis 12. Ennast kdest lasknud mehe visualiseeringud 30-40 aastane isa (N1) ja Ei (N5).
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Joonistustelt on ndha, et Ennast kdest lasknud mehe alatiiiipi on uuringus osalejad taaskord
kujutanud kehaehituselt suuremana. Seda pdhjustab uuringus osalejate arvates igadhtune
pitsasoomine, Ollesndkid ning teleka ees Olle joomine. N1 leiab, et pildid, mida alatiilip
Tinderisse paneb, on tehtud kas koos pere voi lastega. Joonistusel “Ei” (joonis 12) on N5

sonul kujutatud topeltlduga, kuna mees on “ridngalt” tilekaaluline.

Ennast kdest lasknud mehe eesmirk Tinderis on naiste arvates suhtlus, naise leidmine voi
tthe6osuhe. Intervjueeritavad leidsid, et iseloomult on ta hibelik ning ebasotsiaalne. Tema

jaoks ei ole vdljandgemine nii oluline ning pilte ei vali ta Tinderisse hoolikalt.

3.3.6. Tagasihoidlik kasutaja

Tagasihoidliku kasutaja alla liigitasin uuringus osalejate poolt pakutud nimetused Pailaps,
Maakas, Igavad/Iseloomutud ja Mait 30. Tagasihoidlikku kasutajatiilipi naised ei eelista ning

svaibivad ta vasakule ning valivad ebasobivaks.

Intervjueeritavate sonul ei ole Tagasihoidlik kasutaja oma profiili nimel vaeva nédinud ning
presenteerib end likskdikselt ilma pohimotteta. Tagasihoidlikul kasutajal puuduvad oskused
enda presenteerimiseks ning ta ei &drata naistes tdhelepanu. Naised arvasid, et tal on

“lambikad” pildid ning tekst piltide all on juhuslik.

N2: "..osad on lihtsalt niimoodi, et nad on kusagil endast lihtsalt mingi lambikast
kodupeeglist tehtud selfie, mis on vdga halva kvaliteediga ja mis ei anna mitte midagi

neist edasi. Et see ongi nii, et nad on tdiesti tunnusetud inimesed.”

NI: “Ta ongi lihtsalt, et koige parem pilt, mis mul on, ongi see, mis on umbes mingi

)

hambaarstikabinetis tehtud vaata voi nagu sihukesed nagu ametlikud ja.’
Uhe uuringus naise arvates on Tagasihoidliku kasutajaga lihtne manipuleerida, teda on lihtne

dra kasutada ning ta ei nide maailma halba poolt. Tagasihoidlik kasutaja on iildjuhul parit

viiksemast linnast vOi viaiksemast maakohast.
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NI: “Armsad maapoisid, kes voib-olla on siin elus iiks kord mingi sihuke kurb
armastus olnud ja niiiid otsivad Tinderist omale mingit toredat, armsat tiidrukut,

kellega koer votta ja lapsed saada ja abielluda.”

Uuringus osalejad leidsid, et Tagasihoidlik kasutaja kasutab Tinderit, kuna Tinderis,
vastupidiselt tegelikule elule, julgeb ta suhelda. Tinder on Tagasihoidlikule kasutajale
suhtlemiseks lihtsam viis ning muudab ta julgemaks. Naised on arvamusel, et tliiipkasutaja on
tegelikus elus tagaplaanile jddv ning Tinder on tema ainus viis suhtluse alustamiseks ning
partneri leidmiseks. Tagasihoidliku kasutaja eesmirk kohtuda Tinderis naisega ning arendada
pikaaegsemat suhtlust, millest areneb vélja plisisuhe. Naiste arvates on tagasihoidlikkusele
vaatamata just nemad need, kes votavad naiskasutajaga esimesena iihendust ning nende

esimene tekst on viisakas, konkreetne ja tdsiseltvoetav, milles annavad nad endast {ilevaate.

Tagasihoidlik kasutaja on naiste sonul siiras, armas, sobralik, lahke, viisakas ja tagasihoidlik.
Kasutajatiiiibil puudub enesekindlus, mis muudab ta hibelikuks. Uks naistest seostas teda
Maakaga, kes enda eest eriti ei hoolitse. Arvamused Tagasihoidliku kasutaja eemaletdoukavuse
kohta lahknesid. Tagasihoidlik kasutaja P66rdub tiidruku poole viga viisakalt, nditeks: “Tere,

tere preili” ning tema jututoonist peegeldub ldbi {ilim viisakus ja hirm eksimise ees.
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Joonis 13. Tagasihoidliku kasutaja visualiseeringud Pailaps ja (N1) ja Maakas (N2).

Joonistustelt on néha, et Tagasihoidlik kasutaja on naeratav (joonis 13), mis peegeldab naiste

sonul seda, et ta on sobralik ja lahke. Tagasihoidliku kasutaja alatiilip Maakas (joonis 13) on
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sisutiihi: joonistusel puuduvad detailid, ndojooned ning lisaobjektid. Sellest peegeldubki naise

sonul asjaolu, et mees pole oma profiiliga vaeva ndinud ning see on mitte midagi iitlev.
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Joonis 14. Tagasihoidliku kasutaja visualiseeringud Igavad/Iseloomutud ja (N3) ja Mait 30 (N7).

N7: “Udune pilt, mis on iililihedalt endast tehtud nagu mingi sihuke, et ta on enda
infoks pannud vdga paljuiitleva 170 sentimeetrit, ee ja vanus on tdpselt sihukene alati
mingi, no mis alati, ma ei tea, ma rddgin lihtsalt, mis mina olen ndinud, et on kuskil 30
onju ja see ongi see mingi tiks pilt, rohkem infot pole ja veits sihuke hirmutav isegi ja

kui see pilt on veel udune ka, siis noh. “

Jooniselt 14 on ndha, et Tagasihoidliku kasutaja alatiilibile Igavad/Iseloomutud pole N3
lisanud tdiendavaid detaile. N3 sonul ei lisanud ta detaile, kuna mees kaob halli massi ning ta
ei pane teda tihele. N7 sonul on alatiiiibi Mait 30-e pildi kvaliteet véga halb ning pildist pole

midagi aru saada.

3.3.7. Paha Poiss

Paha Poisi kasutaja alla liigitasin uuringus osalejate poolt pakutud nimetused Klassikaline
20[-]aastane jalkavend (Fuckboy), Suitsetaja ja Peo-oss. Paha Poisi kasutajatiiiipi naised ei
eelista ning svaibivad ta vasakule ning valivad ebasobivaks. Paha Poiss nditab Tinderis oma

halbu harjumusi (suitsetamine ja joomine) voi kohtleb naisi lugupidamatult.
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Uuringus osalejad olid seisukohal, et Paha Poiss niitab vilja, et ta suitsetab ning tahab
avaldada sellega naistele muljet, kuna usub, et suitsetamine on “lahe”. Ta on pooleldi
“maakas”, kes paneb iiles “libupilte”. Uks uuringus osalejatest leidis, et Paha Poiss otsib naisi
“koige rovedamas mottes” ehk selleks, et nendega magada. Paha Poiss vdib olla 20-aastane
jalkavend, kes suitsetab, nideb hea vélja ning paneb rohku oma véilimusele, et avaldada muljet
endast aasta v0i paar aastat noorematele tiidrukutele (N1). Ta paistab vilja {ilbe hoiaku ning
sooviga panna tiidrukud enda jirel jooksma. N1 kirjeldab teda kui “Fuckboy” ja “Bad boy,”

kes ei austa naisi ega hooli neist.

N9: “Reaalselt koik on mingid sihukesed, kus ta on mingi alkohoolse joogiga ja nagu

purjus ja mingite tiitipidega koos.”

N1: “Noh, sihukesed taolised mingid, noh sihukesed eluvennad, kes lihevad hullult
peale mingile 19-, 18-aastasele tiidrukule. Selles vanuseklassis on konkreetne

kasutajatiitip viga hinnas.”

Joonistustelt on niha, et Paha Poiss nditab vdlja oma joomis- vdi suitsetamisharjumusi. Paha
Poisi alatiiiibil Peo-ossil on Tinderis iileval “labupildid”. Tiilipkasutajale on N9 joonistanud
kitte kaks pudelit, mis on kdrgele iiles tdstetud (joonis 15). Alatiiiip Suitsetaja nditab oma

profiilil vidlja, et ta on suitsetaja (joonis 15).
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Joonis 15. Paha Poisi visualiseeringud Peo-oss ja (N9) ja Suitsetaja (N4).
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Paha Poiss on N9 sonul loodetavasti hea huumorimeelega, sest tema sonul oleks veel eriti
halb, kui mehel oleks halb huumor. Kasutajatiilip on labane, teeb ndmedaid nalju ning {iritab
tiidrukutele kiilge liiiia. Kui tiidrukule naljad ei meeldi, siis Paha Poiss solvub ja teeb
seksistliku nalja. N1 sonul kditub Paha Poiss halvasti ning teda ei huvita, mida teised temast

arvavad, kuid on samas eluga rahulolematu ning tdenéoliselt nutab kodus.
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Joonis 16. Paha Poisi kasutajatiiiibi visualiseering Klassikaline 20 aastane jalkavend (Fuckboy).

Jooniselt 16 on néha, et Paha Poisi alatiilip suitsetab, kuna suust ulatub vilja tossav sigaret.
N1 sonul on tal juuksed korralikult kammitud ning tukk korvale liikatud. Naise sonul kannab

kasutajatiiiip piltidel tildiselt parkat ning Nike Air’e, mis on hetkel noorte seas trendikad.

3.3.8. Kaitsevielane

Kaks uuringus osalenud naist tdid oma joonistustes vilja kasutajatiiiibi, kelle iildiseks
nimetuseks panin Kaitsevdelane. Naised panid talle nimetuseks Sodur ja Kiimas Camo.
Kaitsevéelase eristab teistest tiilipkasutajatest see, et ta on ajateenija kaitsevées. Naiste sonul

on Kaitsevielasel Tinderis mundri ning relvaga pilt.

Uuringust ilmnes, et Kaitsevdelane on Tinderis, kuna tal on palju aega ning seetdttu tekib
igavus. Tema profiilile vdib olla kirjutatud niiteks “Eesti Kaitseviigi”. Uks naistest kirjeldas
Kaitsevéelast kui Kiimas Camo ning kiimasust tdlgendas ta sellega, et Kaitsevdelased on

kogu aeg meeste seltskonnas ning vajavad seetdttu naistega suhtlemist. N9 arvas, et
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Kaitsevéelased arvavad, et naistele ldheb peale, kui mees on mundris ja relvaga, kuid tema
Kaitsevéelast ei eelista. N4 suhtleb hetkel noormehega, kes on Kaitsevielane ning loodab, et
temaga voiks areneda vilja midagi enamat kui sdprus. Uldiselt on kaks naist Kaitsevielase
suhtes neutraalsel seisukohal. Ka NI kirjeldas iihte kasutajatiilipi kui kaitsevde pildiga

kasutajat, kuid kirjeldused ning seletused kasutajatiitibile haakusid teise tiilipkasutajaga.
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Joonis 17. Kaitsevielase kasutajatiiiibi visualiseeringud Kiimas Camo (N9) ja Sddur (N4).

Jooniselt 17 on ndha, et Kaitsevdelane on Tinderis kujutanud end mundri ning relvaga.

3.3.9. Hipster

Kaks uuringus osalenud naist tdid oma joonistustes vilja kasutajatiiiibi, kelle koondasin
Hipsteri nimetuse alla. Naised panid talle nimetused Muusik/Hipster ja Kert 24. Hispterit
seostavad naised muusikuga (N4) vdi loomeinimesega, kes tootab reklaami alal voi kéib
koolis (N7). Hipster on naiste sdnul Tinderis, et otsida uusi tutvusi, suhet voi siis on tal

lahkuminek selja taga ning on seetdttu uudishimust Tinderit kasutama hakanud.

Uhe naise arvates on Hipsteril habe, pikemad juuksed, mis on iilevalt patsi punutud ning peas
vOib olla ka bun ehk siis krunn, mis on Hipsteri stiilinditeks. Uuringust ilmnes, et Hipster ei
poora vilimusele suurt tahelepanu, kuid kiib siiski trendidega kaasas. N7 arvates pole Hipster
“beebiface”, “geelipea” ega jata endast “haledat” muljet. N7 samastub kasutajatiiiibiga ning

ndeb endas sarnaseid omadusi. N4 leiab, et Hipstereid on nii tosiseid kui vabameelseid.
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Joonis 18. Hipsteri kasutajatiiiibi visualiseeringud Muusik/Hipster (N4 ) ja Kert 24 (N7).

Hipsteri alatiiiibi Muusik/Hipster pildid on N4 sonul tehtud laval, proovides vdi esinemistel
ning ta pole postitanud selfiesid. Hipsteri alatiilip Kert 24 on N7 sonul votnud pildid
Facebookist ning need on “lahedad”. Mdlemad naised on kasutajatiiiibile joonistanud habeme,

mis haakub naiste arvates Hipsteri stiiliga.

3.4. Noorte naiste valikute tegemine Tinderis

Uldjuhul tegid uuringus osalenud naised Tinderis valikuid viga kiirelt ning vasakule
svaipimiseks ei kulunud tihtipeale sekunditki. Kiill aga votsid naised rohkem aega enne kui
otsustasid kellegi sobivaks valida. Kui palusin naistel hinnata, kui palju mehi svaibivad nad
paremale ehk valivad sobivaks ning kui palju mehi svaibivad vasakule ehk valivad
ebasobivaks, vastasid naised iisna sarnaselt. 75%-95% Tinderisessiooni ajal ette tulevatest
meestest valivad nad enda sdnul ebasobivaks. Kui analiiiisida tegelikku kéitumist véidetava
kditumisega, vOib tddeda, et naiste Oeldu peab paika, kuna enamik mehi svaibiti

kindlameelselt vasakule ilma pikema kaalutluse ega motlemisajata.
N2: “Esimesel ohtul tegelikult, kui ma selle tombasin endale sel siigisel, siis ma olin

veidi juba Sokis, kui ma motlesin, et misasja, kas nagu reaalselt ei eksisteerigi Eestis

nagu kutti, kelle ma suudaks nagu paremale, nagu jah panna? Sest koik on lihtsalt
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kellegagi, mul ei sobinud nagu, ongi, iihel olid nagu liiga suured lihased, teine kdis

’

kutsekas, kolmandal mingi oligi umbes normaalseid pilte ei olnud olemas mingi.’

Uuringus osalenud naised on loonud kindlad raamid ning pannud paika tunnused, mille jérgi
nad vastassooesindajaid Tinderis valivad. Mone naise arvates on valikute tegemisel médrava
tahtsusega see, kuidas vodivad teised tehtud valikuid hinnata. Seega ldhtub osa naistest
sotsiaalsest survest ning iihiskonna heakskiidust. Koik naised viitsid, et nad on Tinderis
noormehi selekteerides valivad ning jirgivad otsuseid tehes erinevaid tegureid — vélimust,
pilti ja selle kvaliteeti, nime, vanust, hariduslikku tausta, tookohta, huvialasid, rahvust,

lisainformatsiooni ning ka tihiseid sdpru.

Peamiseks tunnuseks, millest ldhtudes naised Tinderis valikuid teevad, on meeskasutaja
vilimus. Uuringus osalejate seisukohtadest peegeldus arusaam, et mehed peavad olema piltide
ning profiili kallal vaeva ndinud, kuid ei tohi olla millegagi iile pingutanud — profiil peab
paistma loomulik. Naiste jaoks on tdhtsal kohal esmamulje, mistdttu peab meeskasutaja
profiil andma temast vdimalikult hea iilevaate ning vdimaldama tuvastada mehe néo ning
vilimuse. Tihtipeale sai mehele saatuslikuks, kui Tinderisse oli iiles laetud vaid iiks pilt, kuna
see el anna naiste sonul mehest iilevaadet ega tekita neis piisavat kindlustunnet. Samuti
ilmnes, et naiste jaoks on oluline pildi kvaliteet, kuna see niitab iildist enesepresenteerimise

ning sotsiaalmeedia kasutamise oskust.

N3: “Ma ei tea, mulle ikka nagu, kui on nagu kvaliteetne pilt, siis see mojub
kvaliteetselt ja nagu see kuidagi nditab mingit teadlikkust sotsiaalmeedia kasutamisest
ja see nditab kuidagi inimese intelligentsust mingil mddral kui sihukest, peegeldub

sihukest, noh, teadlikkust iildse tinapdevamaailmast ja sotsiaalmeedia olemusest.”

N8: “Aa ja need kutid, kes panevad ainult iihe pildi, nendele ma tavaliselt panen ka

’

[ei], iiks pilt, sa ei tea iialgi, kes ta tegelikult on.’
Uldjuhul ei meeldi naistele, kui mehed on endast ise pilti teinud, aga nii mdnigi uuringus

osaleja mainis, et selfie on aktsepteeritavam kui peeglist tehtud pilt, kuna naistele ei meeldi

meeste puhul liigne edevus.
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N6: “Mm, pigem nagu iseendast tehtud kui peeglist. /---/ Ma ei tea, see peegel nagu
nditab, esiteks, kui peegel on must, see juba nditab onju, siis teiseks, ee, ma ei tea,
minu jaoks on see nagu hdirib mind nagu, poosivad nagu peeglisse ja siis

’

kaamerasse.’

N1: “Need peeglipildid on nii naljakad lihtsalt. Ma ei tea, miks nagu, see peeglipilt on
sihuke vaata, kui sa oled mingi sihuke 13, siis see oli jumala kéva, mingi teen mingi
vilguga peegli ees pilti, panen Rate’i vaata, mingi sihukene. Tdnapdeval sa void ju
teha selfie, selfie on minu arust palju normaalsem variant voi kuidagi sihuke
sotsiaalselt aktse, aktsepteeritavam nagu. Sest nagu koik, tegelikult koik teevad

)

selfie’sid, onju.’

Naised on seadnud kindlad raamid valitavate meeste vanuse osas ning osade naiste jaoks on
oluline, et mehe tegelik vanus ning vélimus oleksid kooskdlas. Osa naistest on arvamusel, et
noormees ei tohiks olla naisest noorem, kuid samas ei tohi olla ka liiga palju vanem — néiteks
vanem kui naise isa vdi ema. Ulemist vanusepiiri méirates arvestasid tihtipeale naised ka
sellega, et teatud vanusest alates on meestel juba kindlad abielu- ning tulevikuplaanid,
mistdttu pole naised valmis veel end niivord tugevalt siduma. Samuti muutuvad naised
kriitilisemaks ning valivamateks meeste suhtes, kelle vanus on piistitatud raamide kohaselt
‘piiri peal’ ehk kes mahuvad napilt nende arvestusse. Kuigi moni naistest on huvitatud ka
endast noorematest meestest, leiavad nad siiski, et noormees ei saa olla liiga noor, kuna siis
peegeldub mehest ebakiipsus. Vanuse tdhtsust kirjeldades ilmnes N1-e pdhimdtetest ka
sotsiaalse surve ning iihiskonna poolt kehtestatud normidega arvestamine. N1 mainis, et
vildib enda jaoks liiga noorte ning liiga vanade noormeeste valimist, kuna kui nendega

avalikkuse ette minna, vdivad nad saada teiste inimeste tdhelepanu osaliseks.
N1: “..et iitleme, kui ma hakkan taga viljas kdima, siis keegi teine nditeks motleb, et
aa, et nagu mis asja, miks sa mingi kuradi 13-aastasega viljas oled voi mis sa nagu

mingi 35-aastasega viljas oled?”

N6: “41 [on iilempiir] jah, sest et mul ema on 42 ja ma ei taha vanemat kui tema. Nii

et see peab olema alla selle.”
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Oluliseks tunnuseks Tinderis valikute tegemisel on iithe uuringus osalenud naise arvates
meeskasutaja nimi. See on tema jaoks pdhimdtte kiisimus, kuna kui ta soovib inimesega terve
elu koos veeta voi temaga koos viljas kéia, siis pole naise sonul motet valida meest, kelle
nimi talle ei meeldi, kuna jirgmine mees, kes Tinderis ette satub, vdib osutada palju

paremaks.

N1: ”...aga motle nditeks, kui sa saad tuttavaks mingi kutiga, kelle nimi on nditeks, ma
ei tea, oletame mingi, ma ei tea, Ruudi voi Peedu voi midagi sellist onju ja siis sa
tahad taga elu lopuni voi no iitleme, et hakkate meeldima iiksteisele ja siis sa pead

)

taga elu lopuni vdljas kédima ja siis mehe nimi ongi mingi Ruudi voi Peedu.’

Naiskasutajate valikuid suunavaks aspektiks on meeskasutaja tookoht vai hariduslik taust.
Enamik naistest pidas oluliseks, milline on mehe tookoht voi millises kdrgkoolis ta on
oppinud. Naised leidsid, et tihtipeale on intelligentsitase ning hariduslik taust {iksteisest
tulenevad. Naiteks N5 ei valinud sobivaks meest, kes dppis kutsehariduskeskuses, kuna see
pole piisavalt perspektiivikas. Samuti pole N2 ndus valima sobivaks meest, kes on temast

hariduslikult madalamal tasemel, kuna mehe hariduslik taust nditab tema eesmairke elus.

NS: “ Uldjuhul, noh, ma ei taha midagi halvasti éelda, aga elu on néiidanud, et kui on
ikka korgharidus kdes, siis inimene on intelligentsem, aga see ei ole reeglina nii. /--~/
Aga ikka motled, et okei, mida ma automaalriga teen? Et kui ma ndengi, et on

korgharidus, jéirelikult ta on vaeva néinud.”

N2: “Ma ei tea, see kolab tdiiega halvustavana, aga mul on sihuke tunne, et ta on veidi
nagu minust allpool siis ja voib-olla mul ei ole temaga nii palju voib-olla millestki

rddkida.”
N1 seostab tookohta tugevalt tuleviku perspektiiviga ning leiab, et mees peab oskama

arvestada, millised valdkonnad on Eestis jiatkusuutlikud. Kuna pdllumajandusvaldkonda ei

pea naine perspektiivikaks, vilistab naine sellel alal tootavad vai haridust omandavad mehed.
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N1: “..aga mul see Maaiilikool on minu jaoks megahirmutav. Ma ei ole vist pannud
mitte tihelegi Maaiilikoolis oppivale noormehele nagu like’i voi ma ei ole, ma ei tea,
miks, aga ma ei ole, ma lihtsalt automaatselt motlen, et aa, see mees on mingi
traktorist voi mingi. /---/ Mind hirmutab pigem see, et eee, olles nagu poliitiliselt voib-
olla kursis sellega, kui nagu raske on Eestis olla mingi pollumajandusharu peal t60l

’

vaata, et siis nagu, ma ei nde sellel nagu mingit mottekat tulevikku.’

N1: “Ja mis mees see on, kes viga-vdga armastaks mingit, ma ei tea, piima liipsta voi

«“

kartuleid kasvatada.

Vastupidiselt aga selgus, kuidas naine hindab teises korgkoolis — TTU-s — dppivaid tudengeid.
Samas ilmnes huvitav asjaolu, kui N1 mainis, et talle ei meeldi liiga targad mehed liiga kdrge
IQ-ga nagu niiteks insenerid. Inseneri eriala pidas naine kodige raskemaks erialaks, mistottu

tunneb, et poleks vdimeline leidma mehega iihist jututeemat.

Modne naise jaoks pole niivord oluline, kus mees dpib voi todtab, kuid on positiivne, kui mees
Oppimise voi todga tegeleb. Kiill aga oli N9 jaoks pelgust tekitav, kui mees on profiilile
kirjutanud ‘eluiilikool’, kuna see jatab mulje, et mees on kukkunud giimnaasiumis koolist
vélja. N7 mainis, et positiivseks aspektiks on see, kui mees on vilismaal {ilikoolis kdinud. N8
leiab, et tookoht voi iilikool pole madrava tédhtsusega, kuid naine ei soovi suhelda mehega, kes
on rumal. Tarkuse hindamine ilmes ka N4 seisukohalt, kes mainis, et valib koheselt
ebasobivaks mehed, kes on teinud oma profiilil digekirjavigu, kuna sellest peegeldub, et mees

ei oska rddkida, kirjutada ega pole tark.

Naiste eelistusi mojutas ka asjaolu, kas mees on eestlane voi vélismaalane. Lisaks on mone
naise arvates valikute tegemisel olulise tdhtsusega ka vilismaalase rahvus. Niiteks toonitasid

kolm naist, et neile on atraktiivsed rootslased nende skandinaavlasliku valimuse tottu.
N6: “Ta on rootslase vilimusega nagu pohi selle Skandinaavia vilimusega ja

Skandinaavia poisid alati meeldivad. Neil ei ole aktsenti ka tugevalt, mis on nagu

super minu jaoks.”
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NS5: “Rootsis ldiks iga teine lihtsalt paremale, paremale, paremale, Eestis miskipdrast

)

ei ldhe.’

Kuna Tinderis on voimalik valida ka raadius, mille raames noormeest valitakse, siis on kaks
naist vihendanud raadiust, et neile ei satuks Tinderisse soomlasi (N8) ega latlasi (N4). Latlasi
vilistasid kaks Louna-Eesti naist (N4 ja N5), mis on seletatav sellega, et 1dunapoolses Eesti
osas elavatele naistele ulatuvad distantsi poolest Tinderisse just ldtlased, Pdhja-Eestis
elavatele naistele soomlased. Létlaste ebasobivus tulenes ka sellest, et nad rddigivad naistega
vene keeles, kuid naised ise vene keelt ei oska. Samuti toonitas N4, et teda héairib, kui mees ei

ridgi piisavalt histi inglise keelt, mis voib noormehele valituks osutamisel saatuslikuks saada.

Kaks naist (N4 ja N5) toonitasid, et ei vali vdlismaalaseid, kuna ei soovi pikamaasuhet.
Kahele naisele (N3 ja N7) pole meelepérased vélismaalased, kuna neile on jidnud mulje, et
vélismaalased on Tinderis itheddsuhete eesmérgil. Kaks naist (N2 ja N6) aga jéllegi eelistavad
vilismaa mehi. Uks naistest (N6) eelistab meest, kellel oleks briti inglise keele aktsent ning
vélistab rahvused, kelle inglise keele aktsent talle ei meeldi. Ta on arvamusel, et Inglismaa
mehed on stiilsemad, avatumad ning loomingulisemad kui Eesti mehed ning kirjeldas Eesti
mehi kui “pika néo ja suurte korvadega” mehi. Lisaks mainis naine, et Eesti meestega ei saa
radkida siigavatel teemadel, nad on liiga monotoonsed ning nende lausetes pole emotsioone.
N2-le on eelkdige meelepédrased euroopaliku vélimusega vélismaalased ehk talle meeldib

2

“valge inimese vélimus.” Ebaatraktiivsed on tema jaoks meeskasutajaid monelt teiselt
kontinendilt, kuna peab ebakoitvaks nende harjumatut vélimust. N9 eelistab Eesti mehi, kuid
ei vilista tdielikult vdlismaalasi, kuna talle meeldivad prantsuse mehed. Pikas perspektiivis
peab N9 oluliseks suhtes olemist eestlasega, kuna tunneb, et ei suuda end vodrkeeles nii histi

véljendada ning samuti tahab ta véartustada eesti keelt.

N9: “Jaa nagu, et ma tahaks nagu seda, noh, kui ma hakkan nagu vdiga palju
kaugemale motlema, et kui ma tahan kunagi mingi pere luua voi midagi, siis ma pigem

’

teeks seda eestlasega. Lihtsalt, et nagu hoida eesti keelt rohkem.’

Mairkimisvairne on asjaolu, et naised seostuvad Soomes elavaid, Sppivaid voi todtavaid mehi

negatiivsetena. Seega kui naised mérkavad profiilil méirki Soome kohta, tihendab see koheselt
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nende jaoks vasakule svaipimist ehk ebasobivaks valimist. Kuus naist itheksast tid vilja, et
nad ei soovi valida soomlasi kas distantsi voi soomlaste olemuse tottu. Naiteks tdid naised
vélja, et neile ei meeldi soome keel, soomlased on “miihakad” ning ajavad “ilast juttu”.
Soomlane on naiste jaoks stereotiilipne ning mitmel korral seostati soomlaseid erinevate

ametitega, mis nouavad kéelisi oskuseid nagu puudelangetaja voi ehitaja.

N2: “See inimene, kuna ma nden juba mingit Soome vdirki, siis mul ldheb juba kohe
kindlalt vasakuke poole. Ma ei tea, see, et on vilismaal elab véi no toétab voi ja
muide kuidagi see Eesti-Soome teema voib-olla minu jaoks sihuke. Ma ei tea, ma ei
tahaks endale, kui ma motlen alati ikkagi selle peale, millist kutti ma tahaks, siis nagu

ma ei tahaks kutti, kes tootab Soomes.”

N3: “Mingi Suomi-teema, siis ma ei viitsi hakata mingit jauramist kuulama. /---/ Tead
ma, noh, see on ju see, et see on ega see ju see Tinderi virk on tdiega mingi
stereotiitipidel pohinev, et ja see nagu ldkski mul tdiesti mingi sihukese, et seal tuleb
mingi Soome mees, kes on Tinderis, mingi muigav ndgu ja vuntsid ees, siis sealt nagu

1

tuleb mingi ilge jauramine.’

Enamjaolt on naiste jaoks oluline, et mehed oleksid aktiivsed ning nende huvid kattuksid
meeskasutaja huvidega. Moned naistest rohutasid, et huvid ei pea ilmtingimata sarnased

olema, kuid kui on mingi huviala, mis neile ei meeldi, siis on see nende arvates negatiivne.

N3: “See mulle viga meeldib, sest et nagu, et ta on aktiivne, tal on mingid hobid, ta ei

tegele, ta ei raiska oma aega peegli ees poseerimisele. Ta poseerib surfilaua peal.”

Arvamused selle kohta, kas mees peaks olema Tinderis enda kohta kirjutanud detailsema
lisainformatsiooni, ei kattunud. N3 leidis, et liialt 14bi moeldud ning liigne tekst voib osutuda
miinuseks, kuna sel juhul tunneb naine, et neil pole sarnased ootused. N7 leidis, et kui mees
on otsustanud midagi kirjutada, peab see olema arukas, mitte vaimuvaene. Vastupidiselt
teistele naistele vdédrtustab N9 viga, kui mees on lisanud endast informatsiooni. Ta lisas, et

mees peab olema viga kena, et ta valiks mehe meeldivaks ilma lisainformatsiooni voi tekstita.
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N7: “See, et see pilt on kole ja tekst on loll. /---/ *‘Minu supervoime on hea huumor,
kahjuks see pole, kahjuks see pildi peale ei jid’ ja-jah, juba mingi sihuke, ma ei tea

i3

noh.

Valikute tegemisel on uuringus osalenud seitsme naise arvates otsustaval kohal ka iihiste
soprade olemasolu. Kui kolm naist (N4, N6 ja N8) leidsid, et nende jaoks pole médrava
tahtsusega, kas mehega on iihiseid sdpru ning kes need iihised sdbrad on, siis enamiku naiste
jaoks on tihised sdbrad médravaks faktoriks. Ilmnes, et naiste jaoks on oluline, kes on tihine
sober, kuna niiteks N5 ei soovi, et iihine sdber oleks iilemus, tookaaslane, kodukandist parit

inimene voi perekonnaliige.

N5: “Oleneb, kes on iihine sober. Kui on nditeks iilemusega tihine sober, siis ta liheb
mul vasakule. Sest ma ei taha, et iilemused teada saaksid, et ma nagu voi noh, ma ei
taha nendega viiga tihisesse seltskonda sattuda voi et mingid jutud liikvele ldheks.”
Moderaator: Kas sa arvad, et sellest voib siis nii 6elda tulla sul probleeme v6ib-
olla tookohas?

NS5: “Kas just otseselt probleeme, aga ei meeldi viga inimestele seletada, et jaa, me

’

niitid Tinderis tutvusime.’

N2 leidis, et tihised sobrad tulevad vaid siis kasuks, kui tegu pole lihedaste inimestega,
kellega ta palju kokku puutub, kuna sel juhul voib kujuneda Tinderist noormehe leidmine

temale ebamugavaks.

N2: “Kui need on sihukesed iihised sobrad, kellega nagu ma otseselt igapdevaselt ei
suhtle, siis ma voin nagu panna matchi, aga nditeks kui mul nagu iihisteks sopradeks,
ma ei tea, minu kursakad vaata voi siis hdsti palju kursakaid, siis ma motlen kiill
mingi, parem aa, igaks juhuks panen ei vaata. |-~/ Ma ei tea, sellepdrast, et veidi
ikkagi on see, et kui nad saaksid teada, umbes, et me hakkamegi suhtlema selle
inimesega ja siis lopuks on see, et aa, me kohtusime Tinderis, siis tundub voib-olla

sthuke, ma ei tea.”
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Uhiste sdprade olemasolu niitab N9 arvates seda, kuhu sotsiaalsesse gruppi mees kuulub, mis
teeb otsustamise tema jaoks lihtsamaks. Samuti toonitas naine, et talle pole meelepirane, kui
tihiseks sobraks on tema eelmise partneri sdobrad voi klassikaaslased, kuna kardab juttude
levimist. N3 mainis, et kui puuduvad iihised sdbrad, pole ohtu, et tekiks “domino-efekt”, mille

kohaselt levib kahe inimese vaheline vestlus kolmandate isikuteni.

N9: “Jaa, et samas voib olla ka nagu halb, sest nagu, kuna nagu, kui ma nden, et selle
inimese iihiste soprade hulgas on hdsti palju neid, kes on sobrad minu eksiga voi nagu
mingid klassikaaslased voi midagi, siis ma olen ka nagu tdiega alert vaata ja siis ma
nagu, ma kardan voib-olla, et rddgitakse edasi voi voi mingi, et nde, et nde, tema

tiidruk mingi oli Tinderis ja ma ei tea matchis minuga.”

Kolme wuuringus osalenud naise arvates voOib {ihiste sdprade olemasolu suurendada
kindlustunnet (N7, N3 ja N2), kuna siis on suurem tdendosus, et tegemist pole fake-profiiliga

ning tegu on usaldusvéddrsema mehega.

Valiku tegemise ning matchi- ehk kokkusobivusjirgselt on moned naistest votnud ka ise
initsiatiivi ning noormehele kirjutanud. Uldiselt eelistavad uuringus osalenud naised, et mees
nende poole poorduks. Ise kirjutavad naised vaid juhul, kui neil on noormehe vastu véga suur

slimpaatia voi huvi.

N6: “See on 50/50, et monikord, kui ma nden, et see inimene on nagu, okei, see
inimene on tdiesti mina ja see inimene on nii awesome, siis ma olen jaa, ma kirjutan
ise, ma ei lase nagu sellel, ma ei lase tal sinna teiste vahele dra kaduda, aga enamus
on sellised, sihukesed leiged, ma ei tea, et ma nden neid ja siis nad, ma maotlen, et
okei, nad ei ole nii erilised, siis ma ootan, et nemad nagu kirjutaksid rohkem, aga see

’

ongi, noh, suht, suht pealiskaudne olen.’

Matchi- ehk kokkusobivusjirgsed ootused on naiste seas peamiselt kattuvad. Naised
soovivad, et mees hakkaks ise nendega rddkima. Kui vestluse ajal tekib tunne, et neil on
mehega klapp, soovivad nad mehega kohtuda vodi teda rohkem tundma dppida. Siiski todesid

naised, et paljudel juhtudel pole neile oluline, et iildse midagi matchijérgselt toimuks, kuna
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match ehk kokkusobivus on lihtsalt kui positiivsuse siist. Ootused on naistel ainult nende
meeste osas, kes neile rohkem siimpatiseerivad. Kaks naist aga mainisid, et neil pole

kokkusobivusjirgselt mingisuguseid ootuseid, kuna Tinder ongi vaid kui ajaviide.
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4. JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Jargnevas peatiikis toon vélja peamised uuringust tulenevad jéreldused, mis ilmnesid kogutud
materjali analiilisides. Olulisemad jireldused loetlen esimeses alapeatiikis esitatud peamiste
uurimiskiisimuse kaupa ning seon need teoreetilise ning empiirilise materjaliga, mille
esimeses peatiikis esitasin. Seejdrel arendan edasi iildist teemaga seonduvat diskussiooni,
milles toetun sarnaselt jareldustele teoreetilisele materjalile ja ilmnenud tulemustele. Viimaks
pakun vilja vdimalused bakalaureusetdo teema edasiseks uurimiseks ning toon vélja meetodi

kriitika.

4.1. Jareldused
Millistel eesmérkidel ja kuidas kasutavad noored naised Tinderit?

Internetist on kujunenud populaarne meedium inimestevaheliste suhete loomiseks (McCown,
Fischer, Page ja Homant, 2001). Sumteri, Valdenboschi ja Ligtenbergi (2016) kohaselt on
iiheks peamiseks motivatsiooniks internetipdhise suhtluse loomisel suhtlemise kergus online
platvormil. Mckenna jt (2002) leiavad, et internetisuhtluses on inimestel vdimalik olla
anoniilimsemad kui reaalses elus, mis voimaldab omakorda tagada suurema intiimsuse, kuna
inimesed on vabamad enese avamisega ning suhted arenevad kiiremini. Tinderit kui
internetipdhist kohtingurakendust reaalse eluga korvutades noorte naiste arvamused
lahknesid. Osa uuringus osalenud naiste arvates on Tinderis suhtluse voi suhte loomine
raskem kui reaalses elus, kuna naised ei tea, kes on tegelikult teisel pool ekraani ning mis on
kujutletava meeskasutaja eesmédrgid. Suurem osa uuringus osalenud naistest leidis, et Tinder
vOimaldab suhteid luua pingevabamalt ning suhelda julgemalt. Enamjaolt eelistavad naised
luua suhteid tegelikus elus, kuna siis on neil vdimalik veenduda iiksteisevahelises
kokkusobivuses ning eesmirkide iihtivuses. Dolani (2016) kohaselt ei saa vodra inimesega
tutvudes kunagi tema tegelikes eesmirkides sajaprotsendiliselt kindel olla. Ka uuringus
osalenud naiste 6eldust peegeldus arvamus, et Tinderi suurimaks ohuks on eelkdige teadmatus

meeskasutaja tegelikust olemusest.
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Ligtenbergi (2015) skaalale toetudes on Tinderi kasutamisel 11 erinevat eesmaérki:
meelelahutus, 100gastumine, vaba aja veetmine, pdnevuse otsimine, jdlgimine, seksuaalne
vahekord, sOprussuhted, intiimsus, uue ja #dgeda trendi jirgimine, eneseteadlikkus ja
enesehinnangu tdostmine. Ligtenbergi (2015) skaalaga vorreldes olid naiste seas esindatud koik
11 Tinderi kasutamise eesmérki. Koigi uuringus osalenud naiste puhul kattusid neli
kasutuseesmérki: meelelahutus, vaba aja veetmine, pdnevuse otsimine ja sOprussuhete
loomine. Kdige enam rohutati meelelahutuse ning seejirel sdprussuhete loomise eesmairki.
Seega tajusid uuringus osalenud naised Tinderit kui rakendust, millel on nende jaoks
peamiselt meelelahutuslik ning tutvuste loomise roll. Sarnane tulemus ilmnes Razini ja Lutzi
(2017) uvuringust, mille kohaselt on peamiseks Tinderi kasutamise motiiviks meelelahutus.
Kattuvateks, kuid vihem tdhtsustatud eesmérkideks olid vaba aja veetmine ning pdnevuse
otsimine. Vihem nimetatud eesmirkideks olid néiteks ka jélgimine, enesehinnangu tdstmine
ning seksuaalne vahekord. Ainult {iks uuringus osalenud naistest tdi eesmérgina vilja

160 gastumise.

Tihtipeale areneb veebis alanud suhtlus ka vorgustikust kaugemale — hakatakse suhtlema
hidlkonede abil ning kohtutakse reaalelus (McCown jt., 2001). Kuigi uuringus osalejad ei
maininud kordagi telefoni teel suhtlust, siis Tinderi kontseptsiooni voibki vorrelda
vorgupdhise telefoni teel suhtlemisega, mida teevad kdik uuringus osalenud naised. Kaheksa
naist iitheksast on Tinderis tutvutud noormeestega kohtunud ka reaalses elus. Kohtingute arv
on olnud varieeruv — N3 pole kokku saanud kellegagi, N6 on kohtunud 40-50 mehega. Kuigi
enamik naistest viitsid kindlameelselt, et nende eesmédrk Tinderis on peamiselt vaid uute
tutvuste leidmine, siis nende kirjeldused olid vastuolulised. Uuringust ilmnes, et naistel on

tegelikult ka piisisuhte loomise eesmirk.

Naised saavutavad varasemalt 1dbi viidud uuringule tuginedes rohkem match’e ehk
kokkusobivusi, kuna panevad valimisprotsessile rohkem rohku ning seetdttu leiavad
sobivamad potentsiaalsed partnerid (Tyson jt, 2016). Uuringust ning naiste 6eldust peegeldus,
et enamikel juhtudel saavutavad nad matchi ehk kokkusobivuse ning harvem juhtub seda, et
mees neid vastu ei vali. Uuringust selgus, et valimisprotsessile panevad nad erilist rdhku, kui
on noormehest rohkem huvitatud. Kui kohest siimpaatiat esimest pilti vaadates ei teki,

svaibivad nad mehe iildjuhul kiiresti (enamikel juhtudel paari sekundiga) vasakule.
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Varasemalt 1dbi viidud uuringust ilmnes, et naised ootavad meestele kirjutamisega kauem kui
mehed naistele kirjutamisega (Tyson jt, 2016). Konkreetse uurimuse néitel saab Oelda, et
tildjuhul ootavad naised mehelt initsiatiivi votmist, vestluse alustamist ning selle arendamist.
Kiill aga on moned uuringus osalenud naistest ndus tegema erandeid, kui tunnevad, et tegu on
erilise inimesega, kellega tunnevad kohest klappi ning ei taha seetdttu voimalust kdest lasta.
Uuritavad tddesid, et tihtipeale ei jargne kokkusobivuse saavutamisele mitte midagi, kuna
noormehed nendega igal korral iithendust ei vota voi puudub neil endal motivatsioon tutvuse

arendamiseks.

Kuidas presenteerivad naiskasutajad end Tinderis?

Veebiplatvormid ning kohtinguportaalid pakuvad inimestele suuremat vdoimalust kontrollida
enesepresentatsiooni ehk enda esitlemise viise (Ward, 2016). Sellega kaasneb rohkem enese
vadriti esitlust, moonutamist ning autentsuse kaotamist (Cornwell ja Lundgren, 2001).
Uuringust ilmnes, et naised tahavad luua meestele voimalikult meelepdrase profiili, kuid
soovivad siiski jddda iseendaks. Siiski peegeldub nende kirjeldustest alatihti, et kasutusele
voetud strateegiatega on kaotatud naiste “tegelik mina”. Valdavalt iiritavad naised anda endast
tilevaatlikku, mitmekiilgset ning tdepérast pilti, kuid kasutavad erinevaid strateegiad, et end

voimalikult positiivsel viisil presenteerida ning kontrastset ja silmapaistvat tildpilti luua.

Enesepresentatsioon on kui personaalse vidljapanek vdi nditus, mille puhul internetti oma
profiilile iiles laetav informatsioon on filtreeritud ning seejirel loodud inimese poolt selliseks,
et edastada endast spetsiifilist minapilti ning enesehinnangut (Hogan, 2010). Enamik naistest
ei ole avaldanud Tinderis liigset informatsiooni, kuna ei pea seda vajalikuks voi ndevad seda
ohuna. Seetdttu on nad filtreerinud informatsiooni, mida peavad sobivaks Tinderi profiilile
iiles laadimiseks. Enesepresentatsioonil tdhtsustatakse eelkdige vélimust (Tziallas, 2015), mis
ilmnes ka uuringus osalenud naiste hulgas. Kuna naiste arvates on Tinder eelkdige vélimusel
pohinev rakendus, on nad koik laadinud iilesse rohkem kui iihe pildi, millega nad ka ise
vastavalt rahul on. Erilist rohku ja tdhelepanu panevad uuringus osalenud naised just
esimesele pildile, mille pohjal valdavalt Tinderis valikuid tehakse. Vaid iiks naistest on
piltidega vordselt pooranud tihelepanu ka sisuloomele ehk lisainformatsiooni kirjutamisele,

kuna naise jaoks on oluline leida sarnaste huvidega inimesi.

75



Inimesed loovad oma profiili ning valivad selle sisu teadlikult vastavalt oma eesmaérgile
(Ellison, Heino ja Gibbs, 2006). Kahe uuringus osalenud naise iiheks eesmargiks oli néidata,
kui paljudes erinevates riikides nad on reisinud ning kui palju neile reisida meeldib. Seetdttu
olid nad Tinderis kasutanud iileslaadimisel dra vdimaliku maksimaalse arvu pilte, mis on

tehtud erinevates paikades maailmas.

Stereotlilipide jargimine enesepresentatsiooni puhul vdib mdjutada veebis loodud inimeste
identiteeti ning suurel méadral ka seda, kuidas nad minapilti loovad (Ranzini jt, 2016).
Konkreetse uuringu tulemustest ilmnes, et profiili loomisel méngib rolli ka sotsiaalne
heakskiit ning sellest ldhtumine. Nditeks iiks uuringus osalenud naine, kes on huvitatud nii
meestest kui naistest, on loonud profiili, millel varjab oma kehaehitust, kuna pelgab néidata,
et pole normaalkaalus. Samuti ilmnes Ranzini ja Lutzi (2017) uuringust, et

enesepresentatsiooni Tinderis vdivad mojutada enesehinnang ning seksuaalne orientatsioon.

Seega leidis uuringu tulemuste pohjal kinnitust asjaolu, et veebipdhine enesepresentatsioon
pakub rohkem vdimalusi enesest vihem autentse “minapildi” loomiseks, kuna inimeste
populaarsusjanu ning tahe esitleda end nii nagu teised heaks peavad, julgustab inimesi looma

endast identiteeti, mis pole autentne (Lim, Nicholson, Yang ja Kim, 2015).

Missugustena kujutlevad naissoost Tinderi kasutajad tiitipilist meeskasutajat?

Kuna igas kommunikatsiooniaktis on osaleja loonud omale kujutletava auditooriumi
(Marwick ja boyd, 2010), siis on ka uuringus osalenud naistel kindel arusaam selle kohta,
millised on Tinderit kasutavad tiilipilised meeskasutajad. Informatsioon, mida kasutajad
saavad, on koigi teiste auditooriumiliikmetega tihesugune, kuid kdigil on vdimalik seda enda
jaoks vastavalt oma nidgemusele kujundada (Straul3 ja Nentwich, 2013). Nii ilmnes ka minu
uuringust, et teatud kasutajatiiiipe tajuvad naiskasutajad sarnaselt, kuid siiski lahknevad nende
arvamused ning seisukohad teatud kasutajatiilipide puhul, mis vdis tuleneda naiste erinevatest

kogemustest, nigemustest ja vadrtushinnangutest.
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Kasutajatiiiip Positiivne/neutraalne/ Iseloom Eesmiirgid Tinderi
negatiivne kasutamiseks
Reisija Positiivne Aktiivne, Ponevuse lisamine,
seiklushimuline, seiklushimu, uued
positiivne, sdbralik, | tutvused, itheddsuhe,
avameelne uhkustamine
Hipster Positiivne Vabameelne, Uued tutvused,
loominguline uudishimu
Karjddriinimene Positiivne Motiveeritud, Naistega suhtlemine,
viisakas, edukas, | romantilise suhte
taiskasvanulik leidmine, uued
tutvused
Kaitsevéelane Neutraalne Koikvoimalikud Igavuse peletamine,
iseloomuttiiibid naistega suhtlemine
ja nende tdhelepanu
saamine
Autofanaatik Negatiivne Ebaviisakas, iilbe, | Enesehinnangu
otsekohene,  korge | tdstmine, autode
enesehinnanguga eksponeerimine,
itheb6suhe, uued
tutvused, igavuse
peletamine
Tagasihoidlik Negatiivne Siiras, lahke, | Romantilise ~ suhte
kasutaja viisakas, iikskoikne, | leidmine
kogenematu,
tagasihoidlik
Paha Poiss Negatiivne Lugupidamatu, Téhelepanu
labane vOitmine, the60suhe
Ennast kéest lasknud | Negatiivne Ebasotsiaalne, Naistega suhtlemine,
mees hibelik romantilise suhte

leidmine, ithe66suhe

77




Eksponeerija Negatiivne Enesekindel, laiav, | Enesehinnangu  ja

konkreetne, iileolev | populaarsuse

tOstmine, thedosuhe

Tabel 1. Noorte naiste poolt kujutletud tiilipilised Tinderi meeskasutajad ning nende olemus ja eesmérgid

rakenduses

Uhe alateemana ilmnesid, millised karakteristikuid mingivad rolli naiste valikute tegemisel
Tinderis ning mittesobivate ning potentsiaalsete partnerite eristamisel. Eesmirgile suunatud
keskkondades nagu kohtingurakenduses Tinder on kasutajad teadlikumad auditooriumist,
kuna panevad selle mirkamisele suuremat rohku (Marwick ja boyd, 2010). Naised teevad
Tinderis kaalutlevaid valikuid (Tyson jt, 2016). Uuringus osalenud naiste ndidete pdhjal saab
oelda, et nad panevad viga suurt rohku auditooriumi ehk meeskasutajate analiilisile, mis tagab
ka olukorra, et nad on teadlikud, milliseid valikuid teha ning millised valikud neile {ildjuhul
Tinderis avanevad. Uuringus osalenud naised on loonud kindlad raamid ning pannud paika
tunnused, mille jargi nad vastassooesindajaid Tinderis valivad. Peamiseks ning tdhtsaimaks

tunnuseks on meeskasutaja valimus.

Sales’i  (2015) wuuringule tuginedes on Tinderi kasutamine suurendanud inimeste
rahulolematust kaaslaste suhtes ning pannud inimesi arvama, et alati leidub kuskil keegi
parem. Uuringust ilmnes, et Tinder pakub laialdaselt vdimalusi valida vilja kdoikidele
kriteeriumitele vastav partner, mis peegeldub ka asjaolust, et naised 16petasid mdnel korral
suhtlemise meeskasutajaga, kui tekkis match ehk kokkusobivus kellegi huvitavamaga.
Uuringus osalenud naiste kasutuspraktikatele toetudes saab viita, et ilikski Tinderis tehtud
positiivne valik (ehk swipe paremale) pole juhuslik, vaid eelnevalt seatud eesmérkide ning n-6
kehtestatud piiride kohaselt méédratud. Meeskasutaja ebasobivaks valimine toimib kiiremalt
ning ilma pikemate kaalutlusteta. Tinderis valikuid tehes ning mehi valides vdtavad naised
arvesse ka tuleviku perspektiivi, et teha kindlaks, kuivdrd palju on naistel mehega iihist ning

kas nende suhtluses vdi suhtes oleks perspektiivi.

Tyson jt (2016) uuringust ilmnes, et naised valivad Tinderis partnereid selekteerides
meeldivaks vaid 10% meestest. Sarnased tulemused ilmnesid ka minu 14bi viidud uuringust,
kuna naiste oeldust selgus, et nende ebasobivaks valimise protsent jadb liheksa naise 10ikes

75%-95% vahele. Seega valivad naised meeldivaks enda hinnangul 5%-25% meestest. Naiste
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tegelik kditumine peegeldas 6eldut, kuna Tinderisessiooni ajal svaipisid naiskasutajad valdava
osa meestest kindlameelselt vasakule ilma pikema kaalutluse ega motlemisajata. Nagu ka
Davidi ja Cambre (2016) uuringust selgus, svaipisid 1dbi viidud uuringus naised mdnikord
vasakule kogemata, kuna olid sattunud hoogu ning jitnud tdhelepanuta meeskasutaja, kes

neile tegelikult meeldis, mistottu valdas neid hiljem kahetsustunne.

Kujutletava auditooriumi loomise abil on vdimalik saada teada, kes end esitlevad. Paraku pole
voimalik aga ndha tegelikku auditooriumi teispool veebiruumi, mistdttu ei pruugi kujutletav
auditoorium iihtida tegelikkusega. (boyd, 2007) Naised rohutasid mitmel korral, et nad ei saa
kunagi teada, kes on teisel pool ekraani ning seetdttu on oluline podrata tdhelepanu valimise

protsessile ning detailide pakutava informatsiooni mérkamisel.

4.2. Diskussioon

Kohtingurakenduste levik ning sealhulgas Tinderi populaarsuse kasv on muutnud
traditsioonilisi arusaamu tutvuste ning suhete loomisest. Sales’i (2015) uuringust selgus, et
Tinderi kasutamine on muutnud inimesed rahulolematumaks partnerite suhtes ning neis on
tekkinud arusaam, et alati on vdimalik leida keegi parem (Sales, 2015). Selline arusaam
peegeldub ka lébi viidud uuringust, kuna naised kdrvutavad Tinderit toidupoes kaupade
valimisega. Ka Duguay (2017) vordles Tinderit midnguga ning toonitas Tinderi kasutamisega
kaasnevat soltuvust selle meelelahutusliku olemuse tdttu. Moned uuringus osalenud naised
leidsid, et Tinder vihendab suhete tegelikku viértust, mille tulemusel suureneb petmiste arv
ning kaob inimestevaheline usaldus. Nii Tinderi kui ka {ildise sotsiaalmeedia rohketest
vOimalustest tulenevalt on inimestel rohkem ahvatlusi, millele on iiha raskem vastu panna.
Seega ilmneb uuringust tddemus, et Tinderi levik on soosinud usalduse kadumist suhetes,
kuna Tinderi meelelahutuslik olemus vdimaldab kasutada rakendust eelkdige Idbujanu

eesmargil.
Tinderis uuritakse tidhelepanelikult vastassugupoole profiili ning védiksemaid detaile (Ellison,

Heino ja Gibbs, 2006), mis vdimaldavad lisaks vilimuse hindamisele mdista, millised on

inimese vidirtushinnangud ning tema kultuuritaust. Téhtsaimaks otsust mojutavaks teguriks
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peavad uuringus osalenud naised vélimust, mille tihtsus peelgedub ka sellest, et Tinderis

panevad enamik naistest profiili loomisele ning piltide valimisele suurt rdhku.

23% Smithi ja Andersoni (2016) uuringus osalenutest leidis, et inimesed, kes kasutavad
kohtinguportaale, on meeleheitel, 59% arvates on interneti kasutamine hea viis inimestega
tutvumiseks. Seega on iiha rohkem inimesi oma hoiakutelt positiivselt meelestatud internetist
tutvuste voi partneri otsimise suhtes. Kuigi voib tunduda, et kohtingurakendused ning veebis
inimestega tutvumine on véljunud tabuteema staadiumist, siis tegelikult ilmnesid uuringut 14bi
viies vastupidised tulemused. Enamik uuringus osalenud naistest kiill viitsid, et Tinderi
kasutamine pole nende jaoks tabu, kuid samas mainisid, et avalikult nad Tinderit vélja ei vota,
avameelselt selle kasutamisest ei rddgi ning varjavad rakenduse kasutamist teatud
sotsiaalsetes gruppides — nagu niiteks perekonna voi kooli- ja tookaaslaste seas. Siiski leidsid
paar uuringus osalenud naist, et Tinderi kasutamine pole nende jaoks tabu, nad ei hébene
sellest rddkida ning pole rakenduse kasutamist kellegi eest varjanud. Valdavalt saab aga
jareldada, et Tinderi avalikkuses kasutamine ning sellest avameelselt rddkimine tekitab naistes
ebamugavustunnet. Nagu Donni ja Shermani (2002) uuringust selgus, siis inimesed, kes
otsivad armastust internetist, on meeleheitel. Seega voib oletada, et uuringus osalenud naised
ei taha ndidata védlja ega avalikult rddikida sellest, et kasutavad Tinderit, kuna kardavad ndida
meeleheitlikena. Ka Lang (2016) on oma uuringus toonud vilja, et ithiskondliku surve ning
korvaliste isikute hinnangute tottu voib naiste jaoks olla kohtingurakenduste kasutamine

piinklikkust tekitav.

Uuringus osalenud naiste seisukohtadest peegeldus soomlaste stereotiilipne kujutamine.
Enamjaolt valivad naised ebasobivaks mehe, kui mérkavad tema profiilil midagi Soomega
seostuvat. Sellest voib jireldada, et Soomes resideerivatel Eesti meestel on uuringus osalenud
naiste silmis maine, mida nad peavad negatiivseks. Negatiivne meelestatus oli mdnel
naiskasutajal ka léatlaste suhtes, kuna nende arvates ei rddgi latlased piisavalt hésti inglise
keelt, mistdttu voib tekkida keelebarjddr. Uuringust ei eristunud selgelt, kas naised eelistavad
Tinderis valikud tehes vilismaalasi vOi eestlasi — osa neist on vilistanud vilismaalasega suhte
loomise, kuid mone naise jaoks on vilismaalased atraktiivsemad ning osutuvad suurema
tdendosusega sobivaks. Naiste kogemustele toetudes voib delda, et vilismaalastest mehed on

pealetiikkivamad kui Eesti mehed ning on suurema tdendosusega Tinderis seksuaalsuhete
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leidmise eesmirgil. See peegeldub nende esimese kontakti saavutamise viisidest ning
konkreetsusest, kui avaldatakse ilma reaalses elus kohtumata soovi naisega

seksuaalvahekorda astuda.

Avalik diskussioon kiib selle iile, kas Tinder on rakendus seksuaalse kontakti saavutamiseks
(Sales, 2015) voi aitab kaasa pikaaegse piisisuhte loomisele (Lapowsky, 2015). Uuringu
tulemustest ning naiste kogemustest 1dhtuvalt voib 6elda, et Tinder on naiste seas pigem
rakendus piisisuhte loomiseks kui seksuaalse kontakti saavutamiseks. Uuringu tulemust toetab
ka Tyson jt (2016) uuring, mille kohaselt kasutavad naised pigem Tinderit piisisuhete
loomiseks, mitte ithedosuhete eesmirgil. Samas v3ib uuringus osalenud naiste kogemustest
meestega suhtlusel jéireldada, et virtuaalsest keskkonnast seksuaalpartneri otsimine on
kujunenud iiha tavalisemaks normiks. Jdi mulje, et uuringus osalenud naised rohusid mdnel
korral teistele eesmirkidele Tinderi kasutamiseks, et véltida armastuse ja seksuaalse
vahekorra otsimise eesmdirgist rddkimist. Seega voib seksuaalkontakti eesmérgi eitamise
korral olla tegu sotsiaalsele normile vastamise piilidega ning teema mahavaikimisega, kuna

naised ei pruukinud soovida minule kui uurijale oma tegelikke eesmérke tunnistada.

Kuigi Tinderit nidhakse kui rakendust seksuaalpartneri leidmiseks, mida on tdestanud ka
vélismaal ldbi viidud uuringud — niiteks Couch ja Liamputtong (2008), — siis minu uuringust
see tulemus valdavalt ei peegeldunud. Seksuaalseid hoiakuid ja seksuaalkditumist mojutab
suurel mééral {ihiskond, milles nad ilmnevad (Part, 2015). Enne taasiseseisvumist oli Eestis
seksuaalteemadest konelemine tabu ning liberaalsemad seksuaalnormid hakkasid levima
iseseisvumisjargselt (Part, 2015). Eesti naised on vorreldes Soome ning Rootsi naistega olnud
esmase seksuaalvahekorra kogemisel vdhemalt aasta vOrra naaberriikide naistest vanemad
(Francoeur ja Noonan, 2004). USAs ldbi viidud uuringust selgus, et USA teismelistel on
vorreldes teiste uuringu raames késitletud arenenud riikide teismelistega rohkem juhusuhteid
ning seksuaalpartnereid (Darroch, Frost ja Singh, 2001). Seega leian, et seksuaalnormide
hilisemast liberaliseerumisest ning iihiskonna erinevustest tulenevalt vdivad Eestis elavatel
naistel olla kohati konservatiivsemad vaated seksuaalsuhete suhtes ning v3ib esineda harvem
tthe6osuhte leidmise eesmérki. Labi viidud uuringust selgus, et iihedosuhetele on avatud kaks

naist — lks neist on vilismaal elav Eesti naine, mille pdhjal vdib oletada, et Tinderi
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kasutamise eesmérgid Eestis ning vilismaal erinevad ning vélismaal ollakse liberaalsemate

seksuaalnormide tottu avatud rohkem theddsuhetele.

Tinderi keskkonnas minapildi loomine saab tdsta inimese viirtust rakenduses (Ranzini jt,
2016) ehk seda, kui paljudele inimestele kasutaja meeldib ning mitu partnerit tal dnnestub
keskkonnast leida. Valdav osa uuringus osalenud naiskasutajatest on oma profiili loonud
kindlate pdhimotete alusel, tuginedes sellele, kuidas nad end meeskasutajatele néidata
tahavad. Suureks ohuks enesepresentatsioonil on aga autentsuse kaotamine, kuna tahes-
tahtmata on veebiplatvorm téielikult erinev reaalsusest (Drouin jt, 2016). See annab
inimestele voimaluse luua sellise minapildi nagu nad sooviksid end niha, tihtipeale erineb see

aga inimese tegelikust minapildist.

Tinder on vahend enesehinnangu tdstmiseks (Hogan, 2010). Enesehinnangu tdstmise ning
enesekiituse tihtsust voib tdheldada asjaolu, et tihtipeale laadisid naiskasutajad Tinderi alla
sobrannade initsiatiivil ning meeskasutajate iile naljategemise eesmargil. Sellest jidb mulle
omakorda mulje, et asetatakse ennast kdrgemale positsioonile ning naerdakse teiste iile, mis
nditab ka enesekiituse aspekti. Kuigi uuringus osalenud naised leidsid, et teiste heakskiidu
ning komplimentide iile on neil hea meel, leian, et Tinderil vdib olla ka vastupidine mdju ning
kasutajad vdivad saada solvangute osaliseks. Kuna sotsiaalmeedias kogetu mojutab inimese
fiitisilist ning emotsionaalset heaolu (Finkel jt, 2012), siis niiteks ebadnnestunud voi
stressirohked suhted loovad suurenevat depressiooni ning haigestumise riski (Cacioppo jt,
2002), millest tulenevalt voivad inimesed seejirel otsida ravivoimalusi vaimse tervise
parandamiseks. Uuringust ilmnes, et Tinderi kasutamisel vdib olla ka tervendav mdju, kuna
mitu naist hakkas Tinderit kasutama lahkuminekujirgselt, et leida lohutust, parandada

meeleolu vOi unustada ebameeldivad emotsioonid.

Uuringust ilmnes, et teatud médral lahtuvad naised Tinderis valikute tegemisel ning
enesepresenteerimisel sotsiaalsetest normidest ja iihiskonna heakskiidust. Sotsiaalse surve
tottu on moned naistest Tinderis véga valivad, kuna tahavad véltida ebamugavustunnet, mis
vOib tuleneda inimeste pilkude alla sattumisest vdi nende hinnangutest. Enamik uuringus

osalenud naistest soovivad, et Tinderisse {iiles laetud pildid oleksid meeskasutajatele
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meelepérased ning aktsepteeritavad. Seega voibki jareldada, et on kasvanud populaarsusjanu,

mis vOoimaldab saada teistelt tunnustust ning sotsiaalset heakskiitu.

Murumaa (2010) magistritdost ilmnes, et noored ndevad iihe sotsiaalmeedia kasutajatiiiibina
Uliagarat kasutajat, kes niitab iiles suuremat aktiivsust sotsiaalmeedias. Libi viidud uuringust
selgus, et meeskasutajad peavad oma kéitumist, suhtlusviisi ning enesepresentatsiooni viga
hoolikalt jélgima. Liigne meestepoolne agarus on naiste arvates taunitav, kuid samamoodi on
taunitav liialt ikskdikne suhtumine ning néditeks ebakvaliteetsete piltide iileslaadimine. Kui
Murumaa (2010) niitel voib aktiivsus olla tingitud meeldimisvajadusest, siis usun, et ka
konkreetse uuringu néditel voib aktiivsus tuleneda meeldimisvajadusest, mis on omakorda

naiskasutajate jaoks taunitav.

Noored naised teadvustavad endale, et Tinderis on mitmeid ohte, kuid moned neist usuvad, et
ohte on vdimalik viltida olles nendest teadlik. Ohtudena tdid naised vélja seksuaalobjektiks
kujunemise véljakutsuvaid pilte postitades, végistamise, vidgivalla vdi varguse ohvriks
sattumise ning suhete viirtuse kadumise. Naiste arvamusi iihendas, et ohtlikkuse pdhjuseks
on teadmatus, kellele enda isiklikke andmeid jagatakse, milline inimene on tegelikkuses teisel
pool ekraani ning mis on tema tdelised Tinderi kasutamise eesmérgid. Privaatset
informatsiooni avaldades kannatab inimeste privaatsus, mistottu muudab inimene end rohkem
haavatavaks vodraste kditumisele (Gibbs jt, 2009). Seetottu tuleks Tinderit kasutades kaaluda,
millist informatsiooni endast iiles laadida ning milliste inimestega privaatset informatsiooni
jagada. Tinderi kasutajatel tuleb teha valik, kas endast privaatse informatsioon avaldamine

kaalub iile ohu, mis v3ib kaasneda hilisemate tagajargedega.

4.3. Edasised voimalikud uurimissuunad

Kuigi vélisriikkides on Tinderiga kaasnevaid teemasid laialdasemalt uuritud ning
Tinderiteemalisi teadustdid ning artikleid {iha lisandub, siis Eestis on tegu teise Tinderi teemal
1abi viidud teadustooga. Seega leian, et edasised uuringud peaksid pdhinema eelkdige Tinderi
kasutamisel Eestis. Varasemalt on uurinud Niit (2016) Tinderi kasutamist ja rahulolu noorte
tdiskasvanute seas. Niit (2016) kogus informatsiooni kvantitatiivse uurimismeetodi ehk

anoniiiimse ankeetkiisimustiku abil, mis voimaldas saada laiema kaardistuse. Minu uuring
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pohines kvalitatiivsel meetodil, et saada noorte naiste tdlgendusi enda kéitumisele ning
analiiisida stivitsiminevalt nende kasutuspraktikaid ning nidgemusi rakendusest ja selle
kasutajatest. Tegu on tundliku teemaga, kuna kasutuspraktikate iile arutamine ning nende
analiilisimine voib olla kohati ebamugavustunnet tekitav. Seega on oluline, et teemat uurides
sdiliks valimi moodustanud isikute anoniiiimsus ning neile oleks tagatud avameelselt
konelemist soosiv keskkond. Kuna uuringust selgus, et Tinderi kasutamist peetakse kohati
tabuteemaks, on oluline, et edasises uurimises kasutatakse uurimisviise, mis vOimaldavad
saada vdimalikult tdpseid tulemusi ilma uuritavaid liigselt survestamata. Jargnevalt pakun
vélja teemavaldkondi, millele voiks Tinderit uurides keskenduda eelkdige kvalitatiivseid

uurimismeetodeid kasutades.

Kuna tegu on Eestis vdhe uuritud teemaga, oleks tulevikus voimalik uurida Tinderi kasutamist
erinevate nurkade alt. Naiteks saaks koostada t60, mis pohineb Tinderi kasutamisega
kaasnevatel ohtudel. Kuna minu bakalaureusetodst ilmnes, et Tinderis valitsevad mitmed
ohud (nditeks seksuaalobjektis kujunemine ja vdgistamise ohvriks langemine) ning neid on
voimalik teadliku tegutsemise korral dra hoida, oleks véga oluline ldbi viia uuring, mis

késitleks Tinderi kasutamisega kaasnevaid ohte.

Bakalaureuset6d intervjuusid 14bi viies raédkisid naiskasutajaid erinevaid juhtumeid, milleni on
viinud Tinderis suhtlemise jirgselt kohtingule minemine. Seega oleks iiheks vdimaluseks
uurida Tinderi kasutuskogemusi ning kohtingute olemusi. Kuna kasutuskogemused polnud
konkreetse t60s fookuseks, siis tulemustes intervjuudest ilmnenud andmestikku ma vélja ei
toonud. Konkreetset teemat késitledes vdivad ilmneda iildlevinud kasutuseesmarkidest
erinevad kasutusmotiivid. Kuna kohtingukogemustega seoses oli naistel negatiivseid
kogemusi, siis usun, et nende uurimine vdimaldaks ilmsiks tuua probleeme, millest avalikult

rddkimine suurendab inimeste teadlikkust valitsevate probleemide suhtes.

Edasiseks uurimissuunaks voiks olla ka enesepresentatsiooni uurimine Tinderi rakenduse
nditel. Ranzini ja Lutz (2017) pakkusid edasiste uurimisvoimalustena vélja
enesepresentatsiooni  vordlemise riigiti voi regiooniti (linn/maa). Kuigi puudutasin
enesepresentatsiooni t00 raames, siis olen kindel, et vaid iihele konkreetsele teemale

keskendudes on vdimalik saada pdhjalikum ning uut informatsiooni edastav iilevaade
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enesepresentatsiooniviisidest rakenduses. Niiteks voiks fookusesse votta ka sotsiaalsest

survest ldhtumise enesepresentatsioonil Tinderis.

Ranzini ja Lutzi (2017) edasistele soovitustele tuginedes leian, et oleks huvitav viia 1dbi minu
tdoga sarnane ning samu uurimismeetodeid kasutav uuring naiskasutajate seas, kes on parit
maarajoonidest. Minu uuringus osalenud naised on parit vdiksematest v0i suurematest Eesti
linnadest. Seetdttu oleks huvitav, kui saaks tulemusi kdrvutada maarajoonis elavate noorte

naistega.

Teemat saaks edasi uurida muutes ning laiendades valimit. Seega oleks vdimalik uurida teise
vanuseriihma jddvaid inimesi ning ndha, kuivérd iihtivad voi vastupidiselt erinevad
tulemused. Minu bakalaureusetdd kriitikaks voib pidada, et intervjueeritavad olid iildjuhul
sarnase haridusliku kéiguga ning 18petanud glimnaasiumi voi iilikooli. Kdigil neil oli olemas
kas tookoht vai olid nad vastavalt iilidpilase vai tilikooli 1dpetanud inimese staatuses. Sarnase
uuringu vOiks 1dbi viia ka inimeste seas, kelle hariduskdik on katkenud, kes pole
giimnaasiumit 16petanud, kes on to6tud vai néiteks inimeste seas, kes on omandanud magistri-
vOi doktorikraadi. Lébi viidud uuringute jérgselt oleks vdimalik tulemusi vorrelda ning
seeldbi terviklikum pilt saada. Samamoodi oleks vdimalik uurida Tinderi kasutamisega
seonduvat kdrvutades mehi ja naisi. Kuna minu uuring keskendus naiskasutajatele, voiks

sarnase uuringu ldbi viia ka meeskasutajate seas.

Kuna uuringus osalenud kasutajad rddkisid, et nende sobrad voi tuttavad on varjanud
rakenduse kasutamist oma partneri eest, siis oleks igati vajalik uurida, mis on ajendanud noori
oma partnerit virtuaalselt voi ka fiitisiliselt petma ning millised on olnud strateegiad flirtimise
vOi petmise varjamiseks. Uurimist voib raskendada inimeste valmidus sarnastest kogemustest
rddkimiseks, kuid kui dnnestuks leida valimisse sobivad isikud, vdiks selle uuringu abil tuua
vilja, kuidas kujundab sotsiaalmeedia kasutamine suhete véirtust. Konkreetne uuring
voimaldaks panna inimesi rohkem motlema itha enam levima hakkavale kultuurile, mille

kohaselt suhete viirtus on muutmas oma suunda ning usaldus inimeste vahel on kadumas.
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4.4. Meetodi kriitika

Denzini ja Lincolni (2005) kohaselt on kvalitatiivse uuringu kriitikaks selle ebateaduslikkus ja
subjektiivsus (Laherand, 2008). Kodige rohkem on kritiseeritud kvalitatiivsete uuringute
usaldusvédrsust, reliaablust. Enda uuringu puhul pean kriitikaks seda, et minu hinnanguid

voivad hakata segama piisavalt reflekteerimata tdekspidamisi. (Laherand, 2008)

Peamiseks meetodi kriitikaks pean tuttavate intervjueerimist. Leian, et minu jaoks osutus see
véljakutseid pakkuvaks, kuna tuttavaga on raske luua iiheaegselt piisavalt akadeemilist ning
piisavalt vabameelset atmosfdéri, mis soosib eduka intervjuu ldbiviimist. Samas tundsin, et
intervjueeritavad tundsid end mugavalt ning vabalt ning minu sealoleku tottu ei tiritanud nad
kéituda teisiti ega jatta midagi radkimata. Siiski tuli mul ette juhus esimese intervjuu puhul,
kui kasutuspraktikate filmimise kestel hakkas intervjueeritav motlema, et keegi, kelle tema
vasakule svaibib, voib olla minu kui intervjueeritava sdber. Ma ei tea, kas see mdjutas tema
edasisi kditumisviise, kuid kinnitasin ning sisendasin talle, et ta sellest end héirida ei laseks.

Tundus, et julgustamine toimis ning uuritav tegutses edasi vastavalt oma rutiinile.

Minu jaoks oli viga raske piisida neutraalsena, nditamata vélja, mida arvan mina erinevatest
tiilipkasutajatest ning kuidas hindan uuringus osalenud naiste ndgemusi. Otsustasin
intervjueeritava igapdevase rutiini ning tegeliku arvamuse siilitamiseks tihtipeale ndoustuda
tema arvamusega Oeldes “jah”. Leidsin, et see v0ib intervjueeritavat julgustada edasi
vabameelselt kdnelema. Samuti tuli ette olukordi, kui intervjueeritav naeris teatud olukorra
tile voi teatud kasutaja {ile Tinderis. Need hetked olid minu jaoks kdige keerulisemad, kuna
tdiesti sOnagi lausumata ning emotsioone vélja nditamata voib tekkida intervjueeritaval torge
edasi avameelselt koneleda. Pidasin parimaks lahenduseks kaasa muiata ning olla tema
otsuste ning tegevuse osas igati toetav, kuid piitidsin vdimalikult tagaplaanile hoida ning oma

tegelikku arvamust mitte vilja ndidata.

Uuringu kriitikaks voib pidada tundlikust teemast koneledes usaldusvéddrse ning toetava
ohkkonna loomise raskust. Kuna oli oluline, et uuritavad julgeksid avameelselt ning ausalt
radkida, pidin tekitama kohese ning téieliku usalduse. Usaldusvidirse ohkkonna loomiseks

radkisin intervjuud kokku leppides intervjueeritavatega 14bi, milles seisneb minu uuring, mida

86



tdpsemalt teada tahan ning milleks peaksid uuringus osalejad valmis olema. Kui
intervjueeritavale olid tingimused vastuvdetavad, leppisime kokku kohtumisaja. Saabusin
kohale alati piisava varuga, et jouaksin kdik enne intervjuu algust valmis seada. Kinnitasin
uuritavatele, et nende anoniilimsus on tdielikult tagatud ning on dirmiselt oluline, et nad
rddgiksid oma kogemustest nii nagu need tegelikkuses on olnud. Kuigi tegu oli minu
tuttavatega, pidasin oluliseks piisida teatavas akadeemilises ohkkonnas, kuid suhelda siiski
vabameelsel ning iiksteist toetaval viisil. Usun, et usaldusvédrsust vdis aidata tagada minu

suur vudishimu uuritava teema vastu.

Usun, et minu uuringut vois soosida asjaolu, et ma ise Tinderit ei kasuta, kuna see pani mind
neutraalsemasse rolli, mistdttu kiisisin kiisimusi, mis vdivad igapdevasele Tinderi kasutajale
iseenesestmoistetavana tunduda. Samas vdis asjaolu, et ma ise pole rakendust kasutanud,
osutada ka miinuseks, kuna vdisin jétta kiisimata teatud aspektid, mida ainult rakenduse

kasutaja teab ja mérkab.

Loovuurimismeetodi  kriitikaks vOib pidada uuringus osalejate ebakindlust oma
joonistusoskuses. Kuigi sisendasin neile, et tegu ei pea olema kunstiteosega, vaid oma
nidgemuse koige lihtsamal viisil paberile visualiseerimisega, tekkis monel intervjueeritaval
torge joonistamisel ning seetdttu pidin neid pidevalt julgustama ning sisendama, et koik, mida

uuringus osalevad joonistavad, on dige ja sobilik.

Kriitikaks pean ka niivord erinevate ning mitmete meetodite uuringusse kaasamist, mis on
samaaegselt ka meetodite plussiks. Kriitiline pool avaldus selles, et kuna kdik plokid olid
ajamahukad ning nende labimine vottis rohkelt aega ja vajas keskendumist, siis monel korral
kérpisin aega teiste kiisimuste arvelt, kui ei ldinud nendes piisavalt siiviti. Kuna esimese
intervjuu pikkuseks kujunes ligikaudselt 2 tundi ja 45 minutit, pidin edasiste intervjuude
puhul oluliseks aega paremini planeerida ning paremini fookust hoida. Kriitikaks vdib tuua
selle, et intervjuude kdigus poorasin liialt tdhelepanu teemadele, mis polnud konkreetselt
fookuses — nditeks kogemused kohtingutelt. Kuna intervjueeritavatel oli niivord mitmeid ja
huvitavaid lugusid oma kogemustest jagada, ei soovinud ma neid peatada {ihelgi korral, kui
teatud kogemust minuga jagama hakkasid. Teadsin, et sellest voib vélja tulla midagi, mis on

minu uuringus véga vajalik, kuid teadsin, et on ka oht, et mdttekéik 16peb hoopis teises
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teemafookuses. Mdnel korral tekitas see liigset ajakulu, kui oma kogemuste asemel hakkas
intervjueeritav konelema ka oma sObranna ning tuttavate kogemustest, kuid mina teda ei
peatanud. Kiill aga aitas kogemustest rddkimine intervjueeritavatel end vabamalt tundma

panna ning soosis edasist intervjuu kdiku ning sujuvat arutelu.

Samuti on uurimise laia fookuse korral oht teksti liigsele laialivalguvusele. Liialt erinevate
fookuste késitlemine vOib vdhendada kogu t60 kvaliteeti ning siivendada uuringu
pealiskaudsust. Samas pidasin oluliseks erinevate fookuste kaasamist, kuna kvalitatiivseid
Tinderiteemalisi uuringuid pole veel Eestis ldbi viidud ning usun, et erinevad

teemavaldkonnad tdiustavad iiksteist ning annavad iilevaatlikuma ning siduvama tildpildi.

Kuna teise intervjuu kdigus ilmnes mul probleeme ka tehnoloogiaga, kui salvestasin intervjuu
arvutiprogrammiga “Audio Recorder,” siis jargnevates intervjuudes kasutasin kindluse mdttes
programmi “eXtra Voice Recorder Lite”. Esimesel korral péddstis mind asjaolu, et lindistasin

intervjuud kahe seadmega.

Meetodikriitikaks videosessiooni puhul vdib pidada seda, et filmides kasutuspraktikaid ei
suutnud ma tihtipeale kuulata intervjueeritava kommentaare ning filmida samaaegselt. Kuigi
hiljem sessiooni iile vaadates oli kogu intervjueeritava jutt lindil, siis tihtipeale esitasin

kiisimusi, millele tegelikult intervjueeritav juba ise videosessiooni 14bi viies vastas.
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KOKKUVOTE

Kohtingurakenduste kasutamine on viimastel aastatel levima hakanud trend. Teema on
aktuaalne ning selle uurimine vajalik, kuna {iha enam armu- ning sOprussuhteid saab alguse
Tinderist. Noorte seas on hakanud traditsioonilised suhete loomise viisid asenduma
veebipdhise suhtluse ning partnerite leidmisega. Sellest tulenevalt on suhtele loomine
kujunenud lihtsamaks, kuid suhtluse pealiskaudsus teeb raskemaks inimese tundmadppimise

ning vastassugupoole tegelike rakenduse kasutamise eesmérkide tajumise.

Bakalaureusetod eesmérk oli saada teada, millised on naiste kasutuspraktikad
kohtingurakenduses Tinder. Soovisin ka teada, millistel eesmirkidel kasutavad noored naised
Tinderit ning milline on naiste ndgemus tiilipilistest Tinderi meeskasutajatest. Pliiidsin leida
vastuse kiisimusele, kuidas presenteerivad noored naised end Tinderis. Selle teadasaamiseks
kombineerisin intervjuud vaatluse ning loovuurimismeetodiga. Uurimiskiisimustele vastuse

saamiseks viisin 14bi intervjuud itheksa noore Eesti naisega vanuses 20-24.

Intervjuude tulemustest ilmnes, et Tinderit kasutatakse peamiselt tutvuste leidmiseks ning
meelelahutuseks. Ridgitus ilmnesid vastuolud, kuna valikuid tehes votsid naised arvesse
potentsiaalse suhte tulevikuperspektiivi. Tinderit peavad naised valdavalt tabuteemaks ning
moned naised ldhtuvad Tinderis valikute tegemisel sotsiaalsest survest ning iihiskonna poolt
tekitatud normidest. Tinderiga kaasnevateks ohtudeks on enesepresentatsioonil enese
seksuaalobjektiks muutmine ning liigse informatsiooni jagamine. Samuti peavad naised ohuks
vOooraste meestega kohtumist, kuna sellele vdivad jiargneda vargus-, ahistamis- voi
végistamisjuhtumid. Ohuna négid naised ka suhete védrtuse kadumist ning suhete loomise

tavade muutumist.

Vaatlusest ilmnenud tulemuste pdhjal vdib véita, et noored naised peavad Tinderis valikute
tegemisel koige olulisemateks aspektideks meeste vélimust, piltide valikut ning vdhemal
midral vanust, hobisid, rahvust ning hariduslikku tausta. Kodige enam tdid naised
tiilipimisiilesandes vilja Eksponeerijat, kes eksponeerib Tinderis oma keha ning keda naised
ndevad valdavalt negatiivsena. Intervjuudest ilmnes, et enamik naistest panevad oma profiili

loomisele rdhku ning tahavad sellega jatta meeskasutajatele vastavat muljet.
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SUMMARY

Using dating applications has become a popular trend in recent years. The particular subject is
actual and needs to be researched because more and more friendships and relationships tend
to start through an application called Tinder. Traditional ways of building relationships
among young people are fading, giving a way to a virtual approach. Because of that, creating
a relationship has become easier, but deepened superficiality makes it harder to get to know

other people and perceive their actual motives of using Tinder.

The main objective of this Bachelor’s thesis was to find out how young Estonian women use
Tinder. In addition, I wanted to know what are the aims of using Tinder among young women
and how do they perceive typical male users. I was also trying to find an answer to the
question how do young Estonian women present themselves on Tinder. I combined nine
interviews with nine young Estonian women between the age of 20 and 24 with an

observation and a creative research method to get the results.

Research showed that women mostly use Tinder for communication, entertainment and
making acquaintances, but a contradiction appeared. When women make their choices, they
also consider the perspective of a relationship and the potential of men. Women mostly
perceive Tinder as a taboo and some of them take into account the social pressure and the

norms formed by the society.

Women said that one of the dangers of Tinder is people voluntarily presenting themselves as
sexual objects. In addition, women believe that providing the imagined audience with too
much information can be a threat to privacy. In young women’s mind meeting strangers in
real life is dangerous because this can lead to stealing, harassing and raping. Women also
found that Tinder poses a threat to relationship values, as they might disappear, and changes

the norms of creating a relationship.
Research showed that when choosing suitable male-users, for young women the most

important aspects are the appearance and the variety and quality of the pictures. Age, hobbies,

nationality, education and career background play a smaller role. In a creative research
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method task, women prevalently identified a typical male user — exposer —, who shows his
body and is mostly perceived negatively. The results show that women put a big emphasis on

creating a Tinder profile to make an impression on men.
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Lisa 1. Intervjuu kava

SISSEJUHATAYV OSA

1. Kui kaua on sul nutitelefon olnud?

2. Kui kaua oled Tinderit kasutanud?

3. Meenuta, kuidas sa esimest korda Tinderit kasutasid. Mida sa seal kdigepealt tegid, mis
mulje sulle kogu keskkond jéttis?

4. Millal sa tavaliselt Tinderisse 1dhed? Kui pikalt kasutad tavaliselt Tinderit?

5. Kui 108id endale Tinderis profiili, siis millele eelkdige tdhelepanu poodrasid? Milliseid
valikuid tegid?

6. Missugune oli esimene pilt, mille iiles laadisid? Miks just selline?

7. Missugune oli viimane pilt, mille iiles laadisid? Miks just selline?

TINDERI KASUTAMISE EESMARGID

8. Millistel eesmirkidel kasutad peamiselt Tinderit? (kdigepealt kdneleb intervjueeritav, siis
pakun vélja moningaid motiive loetelust).

(1) Meelelahutus (2) Lddgastumine, (3) Aja veetmine, (4) POnevuse otsimine (5) Jdlgimine
(6) Seksuaalne vahekord 7) Soprussuhted, (8) Intiimsus (9) Uus ja &dge trend (10)
Eneseteadlikkus (11) Enesehinnangu tdstmine

9. Missugused voimalused avanevad sulle Tinderis?

10. Meenuta, milline on olnud Tinderist saadud kogemus, mis on jdinud eelkdige positiivsena
meelde.

11. Missuguseid ohte tajud Tinderis?

12. Milline on olnud sinu kdige ebameeldivam kogemus Tinderis?

TINDERI KASUTUSPRAKTIKA — kiisimused vastavalt kasutuspraktikale

TUUPILINE MEESKASUTAJA — joonistamine + analiiiisimine

13. Palun kirjelda, miks joonistasid just sellised tiilipkasutajad.
14. Mida nad tiitipiliselt Tinderis teevad?
15. Missugune on nende esimene tekst kontakti saavutamiseks?

16. Millised pildid on sellel tiitipkasutajal tavaliselt? Milline on tema profiil?
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17. Kuidas tiiiipkasutaja Tinderis suhtleb?

18. Eelnevalt radkisime Tinderi kasutamise eesmaérkidest - mis sa arvad, mis eesmérkidel on

need meeskasutajad Tinderis?

19. Milline on sinu jaoks koige tiilipilisem meessoost Tinderi kasutaja enda kogemuste

pohiselt?

HINNANG OMA TEGEVUSELE TINDERIS

20. Missugune on sinu arvates vasakule ja paremale svaipimise vahekord?

21. Mis on tavaliselt saanud, kui oled saavutanud match’i ehk kokkusobivuse?
22. Millised on sinu ootused meeskasutaja kditumise osas pérast matchi saavutamist?
23. Kas on selle teema juures veel midagi, mille kohta ma ei osanud kiisida, aga sa arvad, et

oleks oluline vélja tuua?
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Lisa 2. Intervjuude tranksriptsioonid

Transkriptsioonid on lisatud t66 paberversiooni 16ppu ning esitatud CD peal.
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