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SISSEJUHATUS

Kéesolev bakalaureuseto kisitleb Eesti lemmikloomaturu olukorda ja spetsiifikat ning
lemmikloomade ndudlust ja pakkumist mdjutavaid tegureid. Kuna andmed Eesti
lemmikloomade kohta on véga piiratud, siis keskendub autor tdukoertele, kelle andmed
on kittesaadavamad. To66 autor selgitab vélja Eesti lemmikloomade noudlust ja

pakkumist mojutavad tegurid tdukoerte nditel.

Teema aktuaalsus tuleneb Eesti lemmikloomaturul toimuvast iiletootmisest. Kuna
ndudlust pole piisavalt, siis on suur hulk lemmikuid ilma kodudeta. Kdige hullem on
olukord kasside ja koerte hulgas, kellest paljud satuvad varjupaika. Teiseks iiha enam
esile kerkivaks probleemiks on viga kergekieline loobumine oma lemmikutest siis, Kui
moni probleem ilmneb. Seega vajavad ka need lemmikud, kellest lihtsalt loobutakse,

uusi kodusid ning see muudab olukorra lemmikloomaturul veel keerulisemaks.

Eesti peetakse lemmikloomadena kodus kdige enam koeri ja kasse, kuid leidub ka teisi
lemmikuid. Niiteks Eesti Lemmikloomaregistrisse on oma lemmiku kandnud 41598
koeraomanikku, 10333 kassiomanikku, 228 tuhkru omanikku, 11 hobuse omanikku, 10
janese omanikku, iiks hamstriomanik, iiks meriseaomanik ning ithe mao omanik, lisaks
veel iiheksa mdne muu loomaliigi omanikku. Seega on kokku Eesti
Lemmikloomaregistris 52206 looma ja nende omanike andmed. Sellest statistikast tuleb
vilja, et koeraomanikud kiibivad oma lemmikuid oluliselt rohkem, kui teisi lemmikuid
omavad inimesed ning seega ongi andmed koerte (eriti tdukoerte) kohta

kittesaadavamad.

To6 eesmirgiks on vilja tuua peamised lemmikloomade noudlust ja pakkumist
mojutavad tegurid Eestis tdukoerte nditel. Eesmérgi saavutamiseks piistitas autor
jargmised uurimisiilesanded:

» anda iilevaade lemmikloomaturust ja selle spetsiifikast;



» tuua vilja lemmikloomaturu ndudlust ja pakkumist mdjutavad tegurid,

» koostada ning labi viia kiisitlus koerakasvatajate, praeguste ja potentsiaalsete
koeraomanike hulgas;

» vilja selgitada lemmikloomaturgu mdjutavad tegurid tdukoerte néitel;

» esitada jareldused ja ettepanekud lemmikloomaturu kohta.

Too teoreetilises osas annab autor iilevaate lemmikloomaturu spetsiifikast, tuues vilja
lemmikloomaturule iseloomulikud jooned ja probleemid. Peale selle iseloomustab t66
autor noudluse ja pakkumise iildist teoreetilist kiilge. T60 teoreetilises osas tugineb

autor pohiliselt Mankiw ning Pindyck’i ja Rubinfeld’i toddele.

Empiirilises osas keskendub autor tdukoertele, sest kogu lemmikloomaturu analiiiisi
tegemiseks puuduvad vajalikud andmed. Tdukoerte kohta kéivad tildandmed saab autor
Eesti Kennelliidust ja FCI (Federation Cynologique Internationale)’st. FCI néol on
tegemist katusorganisatsiooniga, mis {iihendab iile maailma toimivaid tdukoerte
aretamisega tegelevaid organisatsioone (nditeks Eesti Kennelliit). Tdukoerte ndudlust ja
pakkumist mdjutavate tegurite vélja selgitamiseks Vviib t66 autor 1dbi kaks kiisitlust,
millest liks keskendub ndudlust mojutavate tegurite viljaselgitamisele ning teine
pakkumist mojutavate tegurite viljaselgitamisele. Seejdrel autor analiiiisib mdlema
kisitluse tulemusi, teeb jareldused Eesti lemmikloomaturu kohta ning pakub vilja

voimalikke lahendusi probleemidele.

To60d iseloomustavad méirksonad: lemmikloomaturg, ndudlus, pakkumine, tdukoerte

turgu mojutavad tegurid.



1. LEMMIKLOOMATURU SPETSIIFIKA JA SEDA
MOJUTAVAD TEGURID

1.1. Lemmikloomaturu spetsiifika ja probleemid

Lemmikloom on inimese isiklikuks meelelahutuseks voi seltsiks peetav voi sellel
eesmargil pidamiseks moeldud loom. Lemmiklooma kohta kiivaid sétteid kohaldatakse
ka eriiilesannete tditmiseks treenitud loomale, keda kasutavad niiteks pimedad, politsei
voi padsteamet. (Loomakaitseseadus 2001 Turu moodustavad ostjad ja miiiijad, kes 1dbi
oma tegevuse kujundavad hinna, millega pakutakse tooteid voi teenuseid. Samuti on
oluline méératleda turu piirid, nii geograafilised kui ka pakutav erinevate toodete hulk
konkreetsel turul. (Pindyck, Rubinfeld 2009: 7-9) Lemmikloomaturu moodustavad
seega loomad, keda miiiiakse ja ostetakse inimeste poolt, kes pakuvad ja soovivad osta

lemmikut.

Eestis puuduvad konkreetsed seadused, mis sitestaks lemmikloomade miilimise ja
ostmise nouded. Eestis on vastu vdetud kill méairus, mis sitestab lemmikloomade
pidamise nouded (Lemmikloomade ... 2008), kuid selles ei kajastu ostu-miiiigiga
seonduvaid punkte. Seega on tavaliselt kokkuleppe kiisimus, millistel tingimustel

lemmikloom ostetakse vo1 muiakse.

Uhe erandina voib vilja tuua tdukoerad, kelle puhul Eesti Kennelliit on kehtestanud
nduded miitijale. Koik Eesti Kennelliidus kennelnime omavad kasvatajad peavad
allkirjastama kasvataja kohustuslepingu, mille kohaselt tuleb koer miiiia kirjaliku
lepinguga. Koer peab miiiigi hetkeks olema terve, vdhemalt seitse néddalat vana,
margistatud, 1abinud ussikuuri, eakohaselt vaktsineeritud, omama lemmikloomapassi ja

registreerimistunnistust. (Kasvataja kohustusleping 2015) Samuti méiiratakse ostja ja



miiiija vahel sdlmitavas lepingus mdlema poole digused ja kohustused, mis peaks

andma teatava kindlustunde mdlemale poolele.

Nagu igal teisel toodete turul, pakutakse ka tdukoerte turul niinimetatud odavamat jargi
tehtud kaupa. Selle all motleb t66 autor registreerimistunnistuseta toukoeri. Viljendi
registreerimistunnistuseta tdukoer all moeldakse tegelikult mingi tou laadseid koeri,
kellele miitijjad on ebaausalt juurde lisanud tounime voi registreerimistunnistustega
koerte jarglasi, kellele on mingil pohjusel jaetud vajalikud dokumendid vormistamata.
Kiisimusele, miks koeral puhtatoulisust kinnitavaid pabereid pole, voib sageli vastuseks
saada, et ei taheta miiiia nditusekoeri voi kui koerale dokumendid vormistada, siis hind
touseb kohe mitmekordseks. Kuna aga niiteks Eesti Kennelliidus maksab {ihe kuni 3-
kuuse kutsika registreerimine kennellliidu liikmele 13 eurot, mitteliikmele 20 eurot
(EKL teenuste hinnakiri 2015), siis seega on registreerimistunnistuse osa koera

miitigihinna juures viga viikese osakaaluga.

Turuteooria kohaselt peaks tdusma iihe hiivise hind, kui teise hiivise pakutav kogus
viheneb ning esimese hiivisega on vdimalik teist hiivist asendada (Kirzner 2007: 9-10).
Asenduskaubana voib vaadelda ka registreerimistunnistuseta tdukoeri. Kui tdukoerte
turul ei ole mingil ajahetkel niiteks labradoride kutsikaid pakkuda, siis on vdimalik
labradorilaadsete koerte miiiijatel korgemat hinda kiisida, sest puudub originaalkaup,

mida muidu voiks osta.

Eestis kehtiva tarbijakaitseseaduse kohaselt (Tarbijakaitseseadus 2004) on tarbijat
eksitava vOi ebaausa kauplemisvotte kasutamine keelatud. Kauplemisvotet peetakse
eksitavaks, kui esitatud teave on ebadige voi dige teave on esitatud viisil, mis petab
tdendoliselt tarbijat ning seetdttu teeb tarbija tehingu, mida ta muidu tdendoliselt teinud
ei oleks. Teavet peetakse ebadigeks, kui see sisaldab valeandmeid ithe vdi mitme
jargneva asjaolu kohta (Tarbijakaitseseadus 2004):

e kauba v0i teenuse olemasolu voi olemus;

e kauba vo0i teenuse peamised omadused;

e kaupleja kohustuse ulatus, kauplemisvotte kasutamise ajend ja miiligiprotsessi

laad ning mis tahes avaldus vdi slimbol, mis seondub otsese voOi kaudse

sponsorlusega voi kaupleja, kauba voi teenuse tunnustamisega;



e hind v6i hinna arvutamise alused voi konkreetse hinnaeelise olemasolu;

e hoolduse, varuosade, asendamise voi parandamise vajadus;

e kauplejana tegutsevat isikut voi tema esindajat kirjeldavad tunnused ja digused,
sealhulgas kaupleja nimi ja juriidiline vorm, tema vara, kvalifikatsioon, staatus,
tunnustamine, kuuluvus vO0i seotus ja Oigused toOstus-, kaubandus- voi
intellektuaalsele omandile vdi saadud autasud ja tunnustused;

e tarbija Oigused, kaasa arvatud digus nduda asja asendamist vOi saada hiivitist

vastavalt voladigusseadusele.

Sellest tulenebki jiargmine probleem lemmikloomade turul - Eestis puuduvad
sanktsioonid ja karistused inimestele, kes eksitavaid kauplemisvotteid kasutades oma
loomi miiiivad. Ostjad ei ole tihti endale enne looma soetamist selgeks teinud, mis on
toutunnistus ehk registreerimistunnistus ning mida selle omamine v6i mitteomamine
tadhendab. Seda kasutavad registreerimistunnistuseta toukoerte miilijad 4ra ning
veenavad inimesi, et toutunnistus ei anna midagi, halvemal juhul jagatakse
valeinformatsiooni, et tdoutunnistus kohustab koeraga niitustel kdima. Kui hiljem
selgub, et koeral, kes osteti toukoerana ilma tdutunnistuseta, ei ole kdiki toule omaseid
tunnuseid voi ilmnevad mingid haigused voi iseloomuvead, siis on omanik oma murega
iiksinda, sest enamasti miiliakse selliseid koeri ilma lepinguta ning peale kutsika

tileandmist ei ole kutsika kasvatajal enam mingeid kohustusi.

Uheks oluliseks mdjutajaks lemmikloomaturul on hind. Hinna kujunemise paremaks
moistmiseks on oluline teada erinevaid hinnakujunduse meetodeid. Hinnakujundamise
meetodid jagatakse jargmiselt: (Miiligihinna kujundamine ... 2015)
e kulupohine hinnakujundus — koosneb toote vdi teenuse valmistamise kuludest
ning sellele juurde lisatavast kasumi summast.;
e viartuspohine hinnakujundus — oluline on kliendi poolt tajutud véartus ehk mida
erilisem toode, seda kdrgemat hinda saab kiisida;

e konkurentsi- (ehk turupohine) hinnakujundus — oluline on konkurentide hind.

Lemmikloomade turul ei ole kasutusel iihte hinnakujundamise meetodit. V3ib leida
seoseid koigi eelpool kirjeldatud hinnakujundamise meetoditega. Kutsika hinna

kujundamisel mangivad suurt rolli vanemate saavutused ning sugupuu. Mida paremast



sugupuust on périt kutsika ema ja isa, seda korgem voib olla ka kutsika hind. Samuti on
olulised vanemate tulemused néitustel ja tookatsetel. (Millest soltub ... 2015) Toukoerte
puhul on voimalik vidlja tuua mitmeid vidhem levinud ja ekstravagantsemaid touge.
Selliste tougude kutsikad maksavad tavaliselt rohkem kui keskmine tdukoera kutsikas.
Need ostjad on tavaliselt enne endale selgeks teinud, et nad soovivad just sellist tougu
kutsikat ning on valmis selle kutsika eest ka korgemat hinda maksma.
Konkurentsipohist hinnakujundust kohtab tdukoerte turul ilmselt kdige viahem.
Enamuste kasvatajate jaoks ei ole hind tavaliselt esmatdhtis, kuid on nn
kutsikavabrikuid, kus toodetaksegi kutsikaid teenimise eesmargil. Sellistel puhkudel
kujundatakse ka hind vastavalt turule, peamine eesmirk on ju kutsikad kiiresti maha

miilia ja voimalikult suurt kasumit teenida.

Eraldi saab veel vilja tuua voimaluse osta koer kaasomandisse ehk rendile. Kaasomand
ehk rent tdhendab kill kutsika miiimist, kuid ainult teatud osas. Kuna tavaliselt
miitiakse kaasomandisse pesakonna kdige lubavam kutsikas, siis soovib kasvataja seda
kutsikat edaspidi aretuses kasutada. Koera kaasomandisse miiiigi puhul kolib koer
kasvataja juurest ostja juurde, kuid teatud kohustused ja digused jddvad ka kasvatajale.
Kaasomandi puhul solmitakse ostja ja kasvataja vahel vdga detailne leping, et véltida
hilisemaid probleeme. (Koer rendilepinguga ... 2015)

Igal tavalisel turul on miiiija eesmirgiks kaup maha miiiia ja seda voimalikult korge
hinnaga. Parema miiligitulemuse saavutamiseks kasutatakse erinevate klientide juures
erinevaid ldahenemisi. (Giacobbe, et al. 2006: 115-116) Samuti kasutatakse aktiivselt
reklaame oma toodete ja teenuste turustamiseks. Reklaamid on suunatud just kindlale
sihtgrupile, kellele on mdeldud ka pakutav toode voi teenus. (Saffer, Chaloupka 1999:
2-3) Lemmikloomaturul ei tohiks iihegi miiiijja eesmérgiks olla kaup voimalikult kiiresti
maha miiiia ning teenida voimalikult suurt kasumit. Kuna tegu on siiski elava olendiga,
kes terve oma elu veedab ostjaga, peaks miilija enne veenduma, et tegemist on ikka
sobiliku inimesega selle looma eest hoolitsema. Tdukoerte turul ongi miiiija see, kes
valib, kellele oma kasvandikke miilia voi mitte. On tdiesti tavaline ndhe, et kasvataja
keeldub oma kasvandikke miiiimast ebasobivatele potentsiaalsetele ostjatele. Samuti ei
kiirusta vastutustundlikud kasvatajad kutsikate miiiigiga. Reklaami teevad kasvatajad

kutsikatele iildiselt {isna véhe, tavaliselt v3ib infot leida ainult kasvataja kodulehelt.



Seega ongi olukord lemmikloomade turul tihti tagurpidine, st ostjad otsivad ise iiles
sobivat tdugu koeratdugu kasvatavad inimesed ning pdorduvad siis nende poole oma
sooviga kutsikat osta. Ka koerte hind on tihti ldbirddkimiste kiisimus, sest kasvatajate
pOhieesmark ei ole mitte kasum, vaid konkreetse tou arendamine. Koeri miiiiakse tihti

odavamalt ning ka jarelmaksuga, kui kasvataja silmis on tegu sobiva omanikuga.

Miiiigikanaleid kasutatakse soltuvalt tootest voi teenusest viga erinevaid. Pdhilisteks
miitigikanaliteks on: (Sales and ... 2006: 2)

e jaemiiiijad;

e hulgimiiiijad;

e otsemiiiijad;

e internet.

Lemmikloomade turul kasutatakse tidnapdeval loomade miitimiseks ja ostmiseks
ildiselt internetti. Loomulikult peab ostja enne miiligitechingu sooritamist miiiijaga
kohtuma, sest ostja soovib reaalselt ndha kutsikat ja miilija ostjat, kuid sobiva lemmiku
leiab koige toendolisemalt ikkagi interneti abil. Eestis leidub ka mitmeid lemmiklooma
poode, kus miitiakse lemmikuid. See on loomakaitsjate poolt kiill taunitav, aga keelatud

seda Eestis senini ei ole.

Igal turul peaks ideaalis valitsema turutasakaal. Tasakaalu saavutamiseks peavad
ndudlus ja pakkumine olema vordsed. (Hayes 2006: 3) Vabal turul mojutab
turumehhanism hinda seni, kuni ndudlus ja pakkumine on vordsed. Alati ei saa aga turul
valitseda tasakaal. Kui toodetakse rohkem kui on ndudlust, siis toimub iiletootmine,
mille tagajérjel peaks toote hind langema. Teise voimalusena on ndudlus turul suurem
kui pakkumine. Sellisel puhul hakkab ndutava kauba hind tdusma, kuna tegu on
defitsiitse kaubaga. (Pindyck, Rubinfeld 2009: 25-26) Ulemaailmselt toimub pidevalt
suur loomade iiletootmine. Naiteks USA-s leiab kodu iiks kiimnest stindinud koerast ja
vaid tliks kaheteistkiimnest siindinud kassist. Igas tunnis hukatakse USA-s 800 koera ja
kassi ja kui moelda tervele maailmale, siis on see number hirmuératavalt suur.
(Breeders... 2015) Eestis ei ole olukord kiill nii hull kui USA-s, kuid ka Eestis toimub
suur koerte ja kasside tileproduktsioon. 2013. aastal sattus Eestis varjupaikadesse 2600

looma, neist 392 said tagasi oma koju tagasi ning 833 leidsid uue kodu (Loomade
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statistika ... 2015). Eutanaasiat rakendatakse Eesti varjupaikades onneks oluliselt
vihem kui USA-s. Eutanaseeritakse ainult agressiivsed voi ravimatult haiged loomad.
Koik loomad, kes on terved ja sotsiaalsed, saavad vdimaluse uus kodu leida. Kuigi riik
tasub varjupaikadele looma hoidmise eest ainult 14 esimest pdeva, ootavad moned

loomad varjupaikades mitmeid aastaid uusi kodusid. (Meie seisukoht ... 2015)

Lisaks igal aastal juurde siindivatele lemmikloomadele otsitakse kodu ka teise ringi
loomadele ehk nendele loomadele, kelle omanikud neist loobuvad voi kelle eest ei
hoolitseta. Sellistel puhkudel oleks vaja loomaomanikult sisse nduda looma ravikulud
voi looma tekitatud kahju, selleks peaks olema vdimalik loomaomanik kindlaks teha.
Eestis on kiill oma looma kiipimine kohustuslik, kuid registrisse kandmine mitte.
Registritega (Lemmikloomaregister v3i Eesti lemmikloomaregister) on liitunud 213-st
omavalitsusest ainult 37. Ulejdinud omavalitsustes on kasutusel vihikuregistrid, nagu
veterinaarid neid kutsuvad. Janne Orro sonul (Eestis leidub ... 2015) on kiibist kasu
ainult siis, kui looma ja omaniku andmed on kantud registrisse. Registreerimata kiibist
ei ole looma kadumisel mingit kasu, sest looma ei ole vdimalik tema omanikuga siduda.
Kui loom satub varjupaika, siis kontrollitakse looma Kkiibinumbrit. Kui loom on
registreeritud iihte registrisse, siis leitakse omanik kerge vaevaga. Kui aga andmed
puuduvad ning tegu on tdukoeraga, siis poordub varjupaik Eesti Kennelliidu poole.

Vihikuregistritest puudub varjupaikadel aga igasugune iilevaade.

T66 autor leiab, et lemmikloomaturg erineb mitme aspekti poolest tavalisest turust ning
kiesolevas peatiikis tdi autor need erisused vilja. Kdige suuremateks erisusteks on, et
kasvataja valib ostjaid ning turul ei ole pakkujate jaoks koige olulisem kasumi

teenimine.

1.2. Lemmikloomaturu néudlust mojutavad tegurid

Turundudlus néitab, kui palju on inimesed valmis hiivist ostma mingi kindla hinna eest.
Tavaliselt on kliendid valmis ostma rohkem, kui hind on madalam. Samuti voib
madalam hind anda voimaluse hiivist tarbida nendele inimestele, kes enne ei olnud

voimelised seda endale lubama. (Pindyck, Rubinfeld 2009: 23)
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N. Mankiw (2011: 70-71) nimetab peamisteks ndudlust mdjutavateks teguriteks

jargmisi:
e kauba hind;
e sissetulek;

e asenduskaupade hinnad;
e inimeste eelistused;
e tulevikuootused;

e tarbijate hulk.

Mikro6konoomilise ldhenemise kohaselt on iiheks peamiseks ndudlust mojutavaks
teguriks hiivise hind. Sinna juurde lisatakse, et kdigi teiste pakutavate hiiviste hinnad on
konstantsed. (Nicholson, Snyder 2008: 187) Lemmikloomade turul on samuti hind
tiheks peamiseks noudlust mojutavaks teguriks. Leidub selliseid ostjaid, kes lahtuvad
ainult koera hinnast. Ostetakse sealt, kust odavamalt saab, kuid ei veenduta koera heas
tervises, korralikus sugupuus ja veel paljus muus olulises. (Nouandeid ... 2015)
Tavaliselt on hind sobiva ostja puhul ka ldbirdégitav, sest dige kasvataja esmane huvi on
ikkagi koerale sobiv kodu leida, mitte kiiresti tulu teenida. Lemmikloomade turul ei ole
hinnad kunagi konstantsed, sest enamasti kujuneb looma hind ostja ja miiiija vahelise

labirdakimise tulemusena.

Lisaks hinnale on oluline ndudluse mdjutaja inimeste sissetulek, sest suurem sissetulek
voimaldab hiivise eest rohkem maksta (Pindyck, Rubinfeld 2009: 23). Majanduslanguse
ajal vdhenes paljude inimeste sissetulek ning seoses sellega paluti lemmikloomade turul
kasvatajatelt jarelmaksu voi dritati hinda alla tingida (Kas ... 2015). Kui inimeste
sissetulekud suurenevad, siis peaks ndudlus samuti suurenema. Suurenenud sissetulekud

annavad vOimaluse hiivist tarbida ka neile, kes seda varem rahalistel pdhjustel tarbida ei

saanud. (Pindyck, Rubinfeld 2009: 114)

Asenduskaupade olemasolu ja nende hind mdjutavad samuti ndudlust. Kui esmane kaup
kallineb, siis asenduskaupade olemasolul vdib inimene valida odavama kauba, mis
tdidab sama funktsiooni. (Pindyck, Rubinfeld 2009: 119) Autor kirjeldas ka eelnevas
alapunktis asenduskaupade rolli lemmikloomade turul. Toukoerte turul on

asenduskaubaks registreerimistunnistuseta toukoerad. Kui ostja leiab, et toukoerte
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hinnad on liiga korged, siis sageli valitakse odavam variant ehk ostetakse
registreerimistunnistuseta tdukoer. Tegelikult on registreerimistunnistuseta toukoerad
piraatkaup, mida vastutustundlikud kasvatajad viaga taunivad. Toutunnistuseta toukoerte
hind on madalam tavaliselt monel ebaselgel pShjusel. Tihti on aretuses kasutatud koerte
tervis uurimata voi esineb neil iseloomuvigu. Selliseid koeri ei tohiks tegelikult iildse
jarglaste saamiseks kasutada, sest ka jarglastel vOib esineda nii tervise kui ka iseloomu
vigu. Heausksed ostjad ise kahjuks sellele ei mdtle ning ldhtuvad ainult koera hinnast.
Seega ci tohiks toukoerte turul otsustada asenduskauba ehk registreerimistunnistuseta
koera kasuks, sest hiljem tekkivad probleemid vdivad osutuda vidga kulukateks ja

emotsionaalselt raskeks.

Lemmikloomade ndudlust mdjutavad ka inimeste eelistused ja mood. Selle all
moeldakse niiteks mdne koeratdu kiiret populaarsuse kasvu. Varem olid Eestis
populaarsed suurt kasvu koeratdud, praegu on Eestis populaarsed véikesed koerad nagu
chihuahuad ja yorkshire’i terjerid, kelle jirele on suur ndudlus (Kas ... 2015). Uldiselt
jargneb kiirele populaarsuse kasvule ka kiire langus (Acerbi 2013), populaarsete
koeratdugude ndudlus kasvab ning teiste tougude ndudlus viheneb. Populaarseid touge
hakkavad paljundama ka nn kutsikavabrikud, kus miiiija ainsaks huviks on kiire tulu
teenimine. Selline tegevus mojub aga toule negatiivselt, sest aretuses kasutatakse ka

selliseid koeri, kes selleks tegelikult ei sobi.

Hetke ndudlust vdivad modjutada ka inimeste tulevikuootused. Kui néditeks inimene
usub, et tema sissetulek on jargmisel kuul suurem, voib ta jitta praegu mone ostu
sooritamata ja teha seda jargmisel kuul. (Mankiw 2011: 71) Ka lemmikloomaturul v3ib
inimene jitta ostu sooritamata, kui ta usub, et tulevikus langevad lemmikute hinnad.
Samuti vOib ost SOOritamata jddda, kui inimene arvab, et tema majanduslik olukord on
tulevikus parem ning seega saab ta oma lemmikule paremaid tingimusi pakkuda.
Toukoerte turul voib ost sooritamata jddda ka pohjusel, et inimene usub, et tulevikus
stinnib temale sobivam kutsikas ( Sobivam kas siis vilimuselt, iseloomult voi

tobomadustelt).

Noudlus soltub mingil mééral ka tarbijate iildisest arvust turul. Kui turul on vihe
tarbijaid, siis ei saa ndudlus mingi kauba jérele suur olla ja vastupidi. Lemmikloomade

ndudlus Eestis on iisna suur, kuigi tarbijaid Eesti lemmikloomaturul véga palju ei ole.
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Eestis on alati peetud iisna palju lemmikloomi vorreldes pohjanaabritega, Kuigi
varasemalt oli Eestis peres iks, &armisel juhul kaks lemmikut korraga.
Skandinaaviamaades vastupidiselt aga oli loomapidajaid vdhem, kuid lemmikuid oli
kodus korraga rohkem. Praeguseks on Eestis tunduvalt kasvanud kodude hulk, kus

peetakse mitut lemmiklooma. (Vesik 2008: 71)

Lisaks N. Mankiw’i poolt vélja toodud ndudlust mojutavatele teguritele saab
lemmikloomaturu osas veel nimetada mitmeid olulisi ndudlust mdjutavaid tegureid.
Kuna tegu ei ole péris klassikalise turuga, siis leiab autor, et vajalik on ka neid
lisategureid tdpsemalt kirjeldada. Nendeks lemmikloomaturu ndudlust mdjutavateks
lisateguriteks on:

e riigi majanduslik olukord;

o tsiiklilisus voi hooajalisus;

e informatsiooni asiimmeetria;

e kauba kvaliteet;

e pakutava kauba kogus;

e loomade pidamise nduded ja seadused.

Uheks lemmikloomade ndudlust mdjutavaks teguriks on Ka iildine majanduslik olukord
riigis. Ehitusbuumi ajal soetasid paljud inimesed endale eramud ning leidsid, et maja
juurde kuulu ka neljajalgne sdber. Buumi ajal kasvas ndudlus just suurte valvekoerte
jarele nagu tiibeti mastif ja berni alpi karjakoer. Majanduslanguse ajal on aga suurte
koerte noudlus vihenenud ning kasvanud just viikeste koerte ndudlus. Osaliselt
kindlasti sellepérast, et vdikesed loomad s66vad vdhem ja soovivad vdhem dues olla

ning ka seetottu, et korteris on neid lihtsam pidada kui suuri koeri. (Kas ... 2015)

Paljudel turgudel on ndudlus tsiikliline v41 hooajaline. Tstiklilisust voib pdhjustada nii
hinna muutus kui ka néiteks aastaajad. (Haltiwanger, Harrington 1991: 90-91) Kogenud
kasvatajad on tiheldanud hooajalisust ka lemmikloomade turul. Uldiselt kasvab ndudlus
kevadel ja suvel, sest siis on inimestel rohkem voimalusi ringi liikuda ning tulemas on
puhkused. Koera vottu soovitaksegi tihti ajastada just puhkusega iihele ajale, et oleks

voimalus kutsikaga koos kodus olla ja harjutada uue kohaga. Toukoerte hulgas leidub
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aga ka selliseid touge, kellel jarglased saavad olla ainult korra aastas ning sellise tdu

puhul ei saa hooajalisust esineda.

Turu informatsiooni asiimmeetria mojutab samuti ndudlust. Tavaliselt on pakkujad
infoga hasti kursis, kuid dige info ei joua alati ostjateni. (Healy, Palepu 2001: 407-408)
Lemmikloomade turul ei ole ostjad tihti kursis koigi lemmikuid puudutavate faktidega
ning teevad oma otsused puuduliku informatsiooni alusel. Lisaks antakse
lemmikloomade turul ka teadlikult valeinformatsiooni, et ndudlust mojutada. Selliseks
nditeks on registreerimistunnistuseta toukoerte miiiijad, kes jagavad potentsiaalsele
ostjale tdutunnistusega koerte kohta ebadiget infot. Koerte ostjad koguvad enamuse
informatsioonist tavaliselt internetist ning sealt leiab igasuguseid versioone tdukoerte ja
registreerimistunnistuseta toukoerte kohta. Kdige kindlam viis Giget infot saada on
kontakteeruda soovitavat koeratdugu kasvatavate kennelitega ja uurida kasvatajate kéest

tildiselt tdukoerte kohta ja ka vélja valitud tou kohta.

Noudlust mdjutab ka pakutava kauba kvaliteet. Toukoerte turul on piisavalt palju hasti
informeeritud inimesi, kes teavad tipselt, millist tdugu koera, milliste omadustega ja
millistelt vanematelt soovivad. Selliste ndudlike ostjate jaoks on esmatihtis kvaliteet
ning kui neile sobiva kvaliteediga koera hetkel ei pakuta, siis jadb ost sooritamata. Tihti

ootavad sellised teadlikud inimesed mitmeid aastaid just neile sobivat koera.

Lemmikloomade turul on iiheks ndudluse mdjutajaks ka pakutavate loomade hulk. Kui
turul on véga palju lemmikuid, siis vitavad tihti looma ka inimesed, kes seda iildse
varem ei planeerinud. Eesti lemmikloomade turul toimub suur iiletootmine ning
lemmiku voib saada endale iga soovija. See ei ole tegelikult positiivne aspekt, sest

sellised emotsiooni ajendil voetud loomad satuvad iisna tihti tinavale v3i varjupaika.

Eestis on vastu voetud seadus, mis sitestab lemmikloomade pidamise nduded. Néiteks
tohib looma pidada dues ainult siis, kui loom on kohastunud pidevalt Gues elama.
Sellisel koeral peab olemas olema kuut vdi muu varjuline koht, kuhu halva ilma korral
varju minna. (Lemmikloomade ... 2015) Lemmikloomade pidamise nouded on
kehtestatud nii koertele ja kassidele kui ka nérilistele ja kaladele. Lisaks seadusele on
voimalik igas omavalitsuses kehtestada veel eraldi nduded. Omavalitsustes kehtivad

nduded on tekitanud {isna palju kiisimusi ning on tihti vastuolus seadustega. Niiteks ei
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saa omavalitsus reguleerida loomade arvu peres, keelata hulkuvaid loomi toita ning
nduda kortermajas teiste elanike ndusolekut looma votmiseks. (Eeskirjade vastu ...
2015) Sellised reeglid omavalitsustes voivad mojutada ka lemmikloomade ndudlust,
sest inimesed ei pruugi teada, et tegelikult on sellised reeglid seadusevastased ning et
neid ei pea jargima. Vdimalik, et moned inimesed, kes omale looma sooviksid vdtta, on
just selliste ndudmiste tottu koera vai kassi votmisest loobunud. Seega mdjutavad ka

loomade pidamise ja votmise nduded mingil mééral noudlust.

Lemmikloomaturul on iisna palju ndudlust mdjutavaid tegureid, nagu autor eespool
vélja toi. Neist olulisemateks lemmikloomaturu ndudluse mojutajateks peab autor hinda,

inimeste sissetulekut, moodi ja eelistusi ning info asiimmeetriat.

1.3. Lemmikloomaturu pakkumist mojutavad tegurid

Turupakkumine néitab, kui palju hiivist on miiiijad mingi kindla hinna eest valmis
miilima. Eelduseks on, et koik teised mojutavad tegurid on konstantsed. Seega mida

korgem on hiivise eest pakutav hind, seda rohkem on miiiijad valmis tootma ja miitima.

(Pindyck, Rubinfeld 2009: 22)

Pohilisteks pakkumist mojutavateks teguriteks on (Mankiw 2011: 74-76):
e toote hind,;
e tootmise kulud,;
e tehnoloogia;
e tulevikuootused;

e pakkujate arv.

Uldiselt ei ole lemmikloomaturul hind miravaks teguriks. Leidub loomaomanikke, kes
lihtsalt lasevad oma loomadel paljuneda ning siis jagavad tasuta voi vdga viikese raha
eest nende jarglased laiali. Selliseid pakkujaid ei mdjuta hind iildse. Toukoerte turul on
hind siiski iiheks pakkumise mojutajaks, sest koerte kasvatajad teevad eelnevalt kulutusi
ning kutsikate siindides kulutatakse ka nende peale iisna palju raha. Seega on loomulik,

et koerale jérglasi planeeritakse juhul, kui kasvataja usub, et saab kutsikate miiiigist
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teenitud rahaga vihemalt tehtud kulutused tasa. Ainult tulu saamise eesmairgil
vastutustundlikud kasvatajad pesakondi ei planeeri, kuid paris miinusesse ei soovi nad

samuti jadda.

Pakutava kauba hulk soltub lisaks hinnale ka tootmisele tehtavatest kulutustest. Kui
tootmise kulud vdhenevad, teenitakse sama miiligihinna korral suuremat tulu. Sellisele
turule voib siseneda ka uusi pakkujaid, sest tegu on kasumliku tootmisega. (Pindyck,
Rubinfeld 2009: 23) Lemmikloomade turul saab samuti rddkida tootmisele tehtavatest
kulutustest, kui votta aluseks tdukoerad. Toukoerte tootmise kulud saab vilja tuua
jargmiselt:

e emase koeraga néitustel osalemine;

e emase koera terviseuuringute tegemine;

e s0it isase koera juurde ja paaritustasu;

e cmase koera s60tmine tiinuse ajal kvaliteetse toiduga;

o kutsikate s6otmine vihemalt kaks esimest elukuud kvaliteetse kutsikas6dgiga;

e Kkutsikate vaktsineerimine, kiipimine, ussikuurid, passid, tdutunnistus.

Koigele eelnevale lisandub veel kasvataja enda ajakulu ning vajadusel erakorralised
kulutused (nt keisrildige emasele koerale). Samuti voib touti lisanduda veel tookatsete
labimine, mis nduab koera omanikult nii aega kui raha. Kasumlikku kutsikate tootmist
ei poolda iikski vastutustundlik kasvataja. Kasumile on suunatud nn kutsikavabrikud,
kus valimatult pesakondi saadakse, et realiseerida oleks voimalikult palju kutsikaid.

Lemmikloomaturul ei saa rddkida tehnoloogiast, mida tootmiseks kasutatakse. Tegu on
elusolenditega ning tehnoloogia otseselt turgu ei mojuta. Mdningatel puhkudel on
emasele koerale vaja teha teatavaid protseduure, mis tdhendab, et moju avaldavad ka
veterinaaride kasutuses olevad tehnilised vahendid. Samas ei ole oluline ainult tehnika,

vaid ka paljud muud asjaolud nagu veterinaaride padevus, arsti kaugus jne.

Tépselt nagu ndudlust mdjutavad inimeste tulevikuootused, siis nii on ka pakkumisega.
Kasvatajad planeerivad véga pikalt pesakondi ning kui kasvataja usub, et jargmisel
aastal on suurem nodudlus tema poolt aretatava tou jarele, siis planeerib ta pesakonna
jargmiseks aastaks. Kasvataja v3ib pesakonnast loobuda ka lootuses, et ta suudab

tulevikus leida parema isase.
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Uheks olulisemaks pakkumise mdjutajaks on miiiijate arv turul. Kui turul on vihe
pakkujaid, siis jarelikult on ka pakutava kauba hulk viike. Eesti lemmikloomaturul
toimub aga suur lletootmine, eriti kasside ja koerte puhul. Toukoerte turul on olukord
parem - iildiselt on ndudlus ja pakkumine enam-vdhem tasakaalus. Samas leidub ka

koeratouge, kus on pakkujaid vihem kui on ndudlust.

Lemmikloomaturu pakkumist mdjutab lisaks loetletud majandusteoreetilistele teguritele
veel mitmeid olulisi tegureid. T66 autor kirjeldab ka lisategureid ning nendeks on:

e turundudlus;

o kasvatajate ambitsioonid,;

e aretusnduded;

e terviseprobleemid,;

e mood ja trend;

e t00- ja teenistuskoerte kasutamine.

Lemmikloomade turul on kdige suurem pakkumise mdjutaja ndudlus. Kuna tegu on
elusolenditega, siis ei saa loomadesse suhtuda nagu asjadesse. Kdigile kutsikatele ja
kassipoegadele on kodu vaja ning kui on ette teada, et uut kodu on véga raske leida, siis
tihti uued pesakonnad jadvad dra. Toukoerte turul planeerivad kasvatajad véga pikalt
pesakondi ette. Eriti keerulises seisus on need kasvatajad, kes aretavad monda
ebapopulaarset voi vdhe tuntud tougu, sest nad peavad eelnevalt veenduma, et seda
tdugu kutsikate jérele iildse ndudlust on. Uheks vihe levinud ja iisna ebapopulaarseks
touks on skye terjer. Igal aastal siinnib maailmas ainult 30-40 skye terjeri kutsikat
(Bid... 2015). Kutsikaid siinnib nii vihe, kuna see tdug pole populaarne ja pole ndudlust

selle tou jérele.

Tdukoerte turul mojutavad pakkumist kasvatajate endi ambitsioonid ehk soov saada
juurde moni enda koera jirglane. Tavalisele loomaomanikule vGib see iisna veider
tunduda, kuid aretajate jaoks on téiesti tavaline, et pesakond planeeritakse siis, kui
kasvatajal on soov endale kutsikas saada. Kogenud ja vastutustundlikud kasvatajad
soovivad aretatavat tougu parandada ning paaritavad selleks vidga heade

iseloomuomadustega ja suurepdrase vilimusega (vidlimikuga) koeri, et koik see
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paranduks edasi jarglastele. Seega planeerib kasvataja pesakonna eesmérgiga tiks voi

kaks véga lubavat kutsikat endale jatta.

Toukoerte pakkumist just tduti mojutab ka aretusnduete olemasolu. Aretusnduded
voivad touti erineda voi ka iildse puududa. Seega mdjutabki aretusnduete olemasolu
pakkumist, sest aretusnduete tditmine nduab kasvatajalt nii aega kui raha. Niiteks on
kehtestatud aretusnouded leonbergeritele ning need on jargmised (Leonbergerite...
2015):

e terviseuuringud (puusad, kiitinarliigesed ja silmad);

e nditusehinded (mdlemal vanemal kahelt ametlikult ndituselt suurepdrane hinne);

e muud erinduded (koera vanus, ajaline vahe pesakondade vahel, jérglaste arv,

pesakondade arv).

Oluliselt lihtsam on pesakondi planeerida tougudele, millel puuduvad aretusnduded.
Selliseid tduge paljundavad ka kutsikavabrikud suurema tdendosusega, sest

aretusnouete tditmine tekitaks neile lisakulusid.

Lemmikloomade, eriti tduloomade puhul, on teada paljud périlikud haigused ning
nOrgema tervisega tdud. Selliseid tduge pakutakse vdhem, sest nende pidamisega
kaasneb palju muresid ning kulusid. Néiteks inglise buldogi puhul on {isna tavaline, et
koer vajab poegimiseks keisrildiget, samuti vOib poegimine Ioppeda emase koera
surmaga. Selliste tdugude puhul ei soovi kasvatajad samuti liigseid riske votta ning
pesakondi on iisna vihe. Kutsikavabrikuid sellised toud iildiselt ei huvita, sest

kaasnevad kulud voivad olla suured ning poegi ei siinni korraga palju.

Lisaks mdjutab lemmikloomade pakkumist ka mood. Lemmikloomade trend voib
tuleneda néiteks filmidest. Kunagi oli vdga populaarne film ,Lassie®, kus oli
peategelaseks colli tdugu koer. Peale selle filmi populaarseks saamist kasvas kiiresti ka
tou populaarsus. Sarnaseid niiteid on mitmeid, kus mdnes filmis idealiseeritud
koeratdug muutub populaarseks ning nende tdugude pakkumine kasvab samuti kiiresti.
Tanapéeval 1dhtuvad paljud inimesed oma iidolitest nii riiete kui ka lemmikute valikul.
Kui staarid votsid jérjest endale pisikesi siilekoeri, siis kasvas nende populaarsus ka

mujal maailmas ning suurenes ka nende pakkumine.
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Jahikoerte puhul vdib pakkumise mojutajana vélja tuua koerte hukkumise jahil. Kuna
tegu on todkoertega, siis soovivad jahimehed uut koera ning see tekitab vajaduse

kasvatajatel uusi pesakondi saada ning mojutab nii jahikoerte pakkumist.

Eraldi saab veel vilja tuua pimedate juhtkoerad. Eestis ja mujal maailmas on koige
enam levinud labradori retriiverid, sest tegu on histi Opetatava ja vdga sobraliku tduga.
Kuna vaegnégijaid on maailmas palju ning koerte abi neile inimestele viga véartuslik,
siis kasvatatakse ja Opetatakse itha uusi pimedate juhtkoeri. Seega peavad labradori
retriiverite kasvatajad valima sellised koerad, kelle jarglased sobiksid pimedate

juhtkoerteks.

Viimaks voib vilja tuua veel ka teenistuskoerad, kelle kasvatamine ja dpetamine votab
aega viahemalt kaks aastat. Eesti Politsei ja Piirivalveamet vajab aastas 10-12 kutsikat
(Koerad 2015). Kuna teenistuskoertena kasutatakse saksa lambakoeri, belgia lambakoeri

ja spanjeleid, siis peab olema ka vastavate tougude pakkumine piisav.

To6 autor leiab, et kdige olulisemad pakkumist mdjutavad tegurid lemmikloomaturul on
ndudlus, kasvatajate ambitsioonid ja miiiijate arv. Kdik iilejddnud tegurid mojutavad
pakkumist vdiksemal médral. Viimasena kisitletud jahikoerad, pimedate juhtkoerad ja

teenistuskoerad jatab autor edaspidi t60s késitlemata.

20



2. LEMMIKLOOMATURG EESTIS JA SEDA
MOJUTAVAD TEGURID

2.1. Toukoerte noudlust mojutavad tegurid Eestis

Too teoreetilises osas tdi autor vilja voimalikud tegurid, mis voivad Eesti
lemmikloomaturul ndudlust mdjutada. Kéesolevas alapeatiikis toob autor ndudlust
mdjutavate tegurite selgitamiseks labiviidud kiisitluse (vt. lisa 1) tulemuste pdhjal vilja

need tegurid, mis Eesti lemmikloomaturul tdukoerte naitel ndudlust mdjutavad.

Noudlust mojutavate tegurite vélja selgitamiseks koostatud kiisimustiku saatis t66 autor
internetis erinevatesse listidesse, sh ka sellistesse, kus suhtlevad koeraomanikud.
Kiisimustik koosnes 18 kiisimusest, millest 13 kiisimust keskendusid koera votmisele,
ostmisele ja pidamisele ning tilejadnud kiisimused olid tildised, et vilja selgitada vastaja

sugu, vanus, elukoht, leibkonna koosseis ja sissetulek leibkonna liikme kohta.

Kisimustikule vastas 300 inimest, nendest valdav enamus naised (96% naised ja vaid
4% mehed). Vastanud olid pigem nooremapoolsed: peaaegu pooled vastanutest (46%)
kuulusid vanuserithma 18-29 eluaastat, 30-39 aastaseid ja 40-49 aastaseid vastanuid oli
enam-vihem vdrdselt (vastavalt 24% ja 23%) ning 50 aastaseid vO1 vanemaid oli ainult
7% vastanutest. Kuna lemmikloomade, sh koerte pidamiseks on vaja teatavaid
tingimusi, siis soovis t60 autor teada saada vastanute elamistingimusi. Selgus, et
peaaegu pooled vastanutest elasid eramajas (maal eramajas 28%, linnas eramajas 20%),
linnas korteris elas 37% ja maal korteris 7% vastanutest, vaid vdga vihesed (2%
vastanutest) markisid elukohaks ridaelamu linnas. Variandi ,muu®“ wvalis 6%
kiisitletutest ning iildiselt seetdttu, et vastanu omas mitut elukohta. Vastanutest valdava
enamuse moodustasid mitme tdiskasvanuga ja lastega leibkonnad: 35% kahe

tdiskasvanuga, 19% kahe lapse ja kahe tdiskasvanuga, 15% iihe lapse ja kahe

21



tdiskasvanuga leibkondasid, 10% kahe tidiskasvanu ja kolme v&i enama lapsega. Uhe
tdiskasvanuga leibkondi oli vastanute hulgas 11%. Vordselt (5%) oli vastajate hulgas
iihe tdiskasvanu ja vdhemalt iihe lapsega leibkondi ning vastajaid, kes valisid variandi

,.muu“. Selle variandi valisid ildiselt leibkonnad, kus elas kolm v0i rohkem

taiskasvanut. Kiisitlusele vastanute sissetulekutest annab iilevaate joonis 1.

Kuni 200
m 201-400
™ 401-600
m 601-800
m 801-1000
m 1001 ja rohkem

Joonis 1. Vastanute jaotus netosissetuleku ( kuus leibkonna liikme kohta) jargi.

Allikas: kiisitluse pohjal autori koostatud.

Jooniselt 1 nédhtub, et Eesti praegusele elatusmiinimumile vastavad voi alla selle olid
sissetulekud tisna vihestel vastanutest (alla 400 eurost kuu netosissetulekut markisid
17% vastanutest). Ligi veerandil (23%) vastanutest iiletas netosissetulek kuus leibkonna
liikme kohta 1001 eurot, 18%-| vastanutest jéi see number 801-1000 euro vahele, 22%
vastanutest markis netosissetulekuks leibkonna liikme kohta 601-800 eurot kuus ja 20%

vastanutest teenis kuus leibkonna liikme kohta 401-600 eurot.

Kuna t60 autor kogus vastuseid ndudlust modjutavate tegurite kohta, siis esimene
kiisimus uuris, kas vastajal on koer. Koigist vastanutest 96%-| oli vdhemalt iiks koer
olemas ning 4% alles planeeris koera votta voi ootas konkreetset kutsikat. Valdav

enamus vastanutest (83%) omas 1 voi 2 koera, 11%-I oli kodus 3-5 koera ning 2%-I
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koguni 6-10 koera. Nagu autor t60s eelnevalt kirjutas, siis on hakanud ka eestlased

pidama korraga rohkem koeri ning seda niitavad ka saadud kiisitluse tulemused.

Linnas Kkorteris elavatest vastanutest 93%-I oli kodus 1-2 koera, 6%-1 vastanutest 3-5
koera ja 6-10 koera oli vaid 1%-I (vt. joonis 2). Maal eramajas elavate vastanute hulgas
oli 3-5 koera kodus koguni 23%-1 ja 6-10 koera 4%-1. Linnas eramajas elavate vastanute
hulgas omas 3 vOi enamat koera vaid 11%. Jarelikult peetakse linnaperedes ikkagi

vahem koeri olenemata elukoha tiitibist.
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Joonis 2. Koerte arv linnas korteris, maal eramajas ja linnas eramajas elavate vastanute

hulgas (%). Allikas: kiisitluse pdhjal autori koostatud.

Kiisimustiku kolmanda kiisimusega soovis t00 autor teada saada, millisel aastaajal koer
muretseti voi votta soovitakse. Ule poole vastanutest votsid koera kevadel (32%) vdi
suvel (27%) (vt. joonis 3). K&ige vdiksem osa vastanutest (20%) vottis koera siigisel.
To60 autor toi teooria osas eelnevalt vilja, et koeravott soovitakse tihti ajastada soojale
aastaajale ning iihildada puhkusega. Kevadel voi suvel koera vdtmise pdhjusteks ongi
tihti rohkem vaba aega ja lihtsam kutsikale Gueskdimine selgeks Opetada. Talvist
koeravottu pohjendasid vastanud asjaoluga, et nende soovitud tdus siinnivad ainult korra
aastas kutsikad. Samuti leidus neid, keda aastaaeg ei mdjutanud ning koer soetati

suvalisel aastaajal.
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Joonis 3. Koera votmise aastaaeg (% vastanutest).

Allikas: kiisitluse pdhjal autori koostatud.

Jargmise kiisimusega uuris autor vastanute koerte piritolu. Ule poole (55%) vastajatest
oli oma koera ostnud monest kennelist. Variandi ,,vdlismaalt* valinud vastanud (15%)
olid kutsika ostnud vilismaa kennelist. Seega oli kdigist vastanutest ligi 70% koer périt
Eesti vOi mone vilisriigi kennelist. Tuttavatelt oli koera saanud 14%, turult 10% ja

varjupaigast 6% vastanutest.

Jargmine kiisimus kiisimustikus oli ,,Millisel eesmirgil koera peamiselt votsite®. Kodige
suurem osa vastanutest (68%) oli koera votnud perelemmikuks. Néitusehuvilisi oli
vastanute hulgas 7%, valvekoera oli votnud 6%, voistluskoera 4% ja tookoera vaid 1%
vastajatest. Lisaks andis t66 autor voimaluse valida variandi muu, kust selgus, et 14%
vastanutest kdivad oma koertega nii néitustel, jahil kui ka vdistlemas ning ei pidanud
seetdttu iihtegi eelpool mainitud variantidest korrektseks. Samuti valisid variandi muu
need vastajad, kellel oli rohkem kui iiks koer, et vilja tuua kdigi koerte soetamise

eesmark.

Kuna vastanute peamised elukohatiiiibid olid eramaja ja korter, siis jirgnevalt pakkus
huvi vilja selgitada, millisel eesmirgil voetud koeri peetakse korteris vOi eramajas.

Jooniselt 4 tuleb selgelt vilja, et korterisse ei votnud koera iikski vastanutest
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valvekoeraks ega tookoeraks. Valdav enamus (88%) korteris elavatest vastanutest
soovis perele seltsikoera. Ka eramajas elavatest vastanutest suurem osa (69%) vottis
koera seltsiliseks, kuid samas leidus ka neid, kes soovisid valvekoera (15%) voi

tookoera (2%).
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Joonis 4. Koera votmise eesmérgid elukoha tiitipide 1oikes (%).

Allikas: kiisitluse pdhjal autori koostatud.

Edasi soovis t60 autor teada, kas kiisitlusele vastanul on tdutunnistusega koer ning
sellele kiisimusele vastas 74% jaatavalt, iilejddanutel (26% vastajatest) oli segavereline
koer. Lisaks sellele palus autor juurde kirjutada ka koera tou. Kdige rohkem oli
vastanute hulgas saksa lambakoera, kuldse retriiveri ja tiibeti mastifi omanikke. Koik
kolm mainitud tdugu on mingil ajahetkel olnud Eestis viga populaarsed ning seetdttu on

tegu iisna levinud tougudega.

Enne koera votmist on oluline selgeks teha, milliste omadustega koera soovitakse ning
selle info leidmiseks vOib kasutada erinevaid kanaleid. Kiisimuse ,,Kust saite infot
soovitud tdu kohta* vastuste tulemusi kajastab joonis 5. Tdnapdeval on kdige mugavam
ja seega ka levinuim kanal internet — ka vastanutest 38% kasutas tou omaduste
uurimiseks just seda vOimalust. Samuti koguti infot iisna palju sOpradelt/tuttavatelt

(18%), kennelitest (17%) ja raamatutest (14%). Koeranditusel kiis soovitud touga
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tutvumas 8% vastanutest ja varjupaigaga kontakteerus vaid 1%. Variandi muu valisid
4% vastanutest. Selle vastusevariandi juurde said vastajad lisada informatsiooni
otsimiseks kasutatud kanalid ning paljud vastajad toid vilja, et neil oli enne sama tdugu

koer olnud v0i saadi infot televisioonist.

270
240
210
180
150
120

90
60
30
0 . — .

Joonis 5. Soovitud tdu kohta info otsimiseks erinevaid kanaleid kasutanud vastanute

arv. Allikas: kiisitluse pohjal autori koostatud.

Jargmiseks uuris autor, kas leitud infos esines vasturddkivusi ning enamus (86%
vastanutest) vasturddkivusi ei tdheldanud, aga iga seitsmes vastanu (14% vastanutest)
mirkis, et esines. Teooria osas toi ka autor vilja iithe probleemina info asiimmeetria.
Kdige enam tdid kiisitluses osalenud vilja vasturddkivusi erinevate internetilehekiilgede
infos. Lisaks maérgiti dra, et saadud info iihe tSu kohta erines ka mitme koerakasvataja
kéest kiisides. Samas néditab info vasturddkivuste méarkamine, et enne koera vOtmist

kaaluti asjaolusid pohjalikult ning viidi end tdu vajaduste ja erisustega kurssi.

Kiisimusele ,,Millist hinda maksite koera eest?* vastas kdige rohkem inimesi (27%)
701-1000 eurot (vt. joonis 6). Selline tulemus on autori meelest lisna loogiline, sest
keskmine tdukoerte hind jédibki 1000 euro juurde. Usna suur hulk vastajaid (18%)
maksis koera eest 101-500 eurot. Madalama hinna pdhjuseks voib olla koera kaasomand

voOi oli tegu kodukoeraga, kes mingil pohjusel ei sobinud aretuseks. Vastanutest 13%
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maksis oma koera eest 1001-1500 eurot ja 6% koguni 1501 ja rohkem eurot. Korgema
hinna pdhjuseks vOib olla koera ostmine vélismaalt vdi oli tegu viga heade ja
tituleeritud vanemate jérglasega. Samuti leidub tduge, kus siinnib vihe kutsikaid ja mis

ei ole eriti levinud ning seega maksavad need kutsikad kdrgemat hinda.
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Joonis 6. Vastanute jaotus koera eest makstud hinna 15ikes (inimest).

Allikas: kiisitluse pohjal autori koostatud.

Koik vastajad, kes maksid koera eest rohkem kui 1500 eurot, ostsid koera kennelist ning
koguni 63% neist ostis koera mdnest vilismaa kennelist. Samuti saab vilja tuua koera
hinna seose koerte arvuga, sest 58% vastajatest, kes maksid tile 1500 euro, on kodus 3-
10 koera. Lisaks ei ostetud nii kallist lemmikut tildiselt seltsikoeraks, 71% vastanutest
tdi koera vOtmise eesmirgina vidlja nditused vOi voistlused. Jérelikult oli see osa
vastajaid enne koera votmist endale tdpselt selgeks teinud, milliseid tegevusi soovitakse

koeraga edaspidi harrastada ning ldahtutigi koera omadustest, mitte hinnast.

Jargmisena soovis t00 autor vélja selgitada, kas kallimaid koeri on ostnud suurema
sissetulekuga koeraomanikud. Jooniselt 7 saab néha, et koera eest iile keskmise hinda
(1001-1500 eurot) maksnud vastanutest peaaegu pooled (45% vastanutest) teenisid kuus
leibkonna liikme kohta iile tuhande euro. Samas oli 18% vastanutest neid, kes maksid
koera eest iile 1500 euro, teenides kuus leibkonna liikkme kohta 401-600 eurot. Viga
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madala sissetulekuga (leibkonna litkme kohta kuni 200 eurot kuus teeninud) vastanutest
koguni 6% maksid koera eest korget hinda (iile 1500 euro). Seega t66 autor otsest seost

koera hinna ja sissetuleku vahel ei tdheldanud.
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Joonis 7. Koera ostuhind erineva sissetulekuga leibkondades (% vastanutest). Allikas:

kiisitluse pohjal autori koostatud.

Jargmiseks uuris t60 autor, kas on seos koera eest makstud hinna ja inimeste elukoha
vahel. Sellist seost aga kiisitluse tulemustest ei selgunud. Ei saa viita, et linnas elavad
vastanud oleksid koera eest korgemat hinda maksnud kui maal elavad vastanud ega
vastupidi. Samuti puudub seos vastanute elukoha (maal voi linnas) ja koera votmise
eesmirgi vahel. Autor piilidis vélja selgitada, kas maale voetakse rohkem valvekoeri,

kuid tulemustest seda ei jareldunud.

Tdukoerte turul on suureks probleemiks tdutunnistuseta tdukoerte tootmine ja miitimine.
Autor kirjutas sellest ka t66 esimeses peatiikis ning tdi védlja mitmeid negatiivseid
aspekte, mida selline puudulik aretustoé kaasa toob. Kiisitluses uuris autor, kas
vastanud kaalusid enne koera votmist ka tdutunnistuseta tdukoera ostmist ning
kolmandik vastanutest (33%) oli seda vdimalust kaalunud, suurem osa vastanutest

(67%) olid eelnevalt endale selgeks teinud toutunnistuse olulisuse ning teadsid tapselt,
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millist koera nad soovisid. Selline tulemus néitab, et inimesed piihendavad enne koera

ostmist aega koerte teemaga tutvumiseks ning omandavad esmased teadmised.

Ostuotsuse tegemisel said vastajate jaoks maédravaks erinevad tegurid, nendest {ilevaate
annab joonis 8. Kuna vastuseks sai méarkida ainult ithe pakutud variantidest, siis kodige
enam vastanuid (32%) valis variandi muu ning lisas juurde, et neile olid olulised
mitmed pakutud tegurid. Vastanud lisasid juurde oluliste teguritena koera iseloomu,
konkreetse tou ja toutunnistuse olemasolu. Kiisimuses pakutud variantidest mojutas
otsuse tegemisel kodige suuremat osa vastanutest (37%) koera miiiija usaldusvaérsus.
Miiiija usaldusvairsusele jargnes koera vanemate kontrollitud tervis (25%) ning alles
siis hind (13%). Sellisest jérjestusest jireldab autor, et koera ostjate teadlikkus on
kasvamas, sest esmajirjekorras ei ldhtuta enam hinnast. Ullatavalt vihestele vastanutest
sai madravaks koera tervislik seisund (10%) ja korrektne ostu-miiiigi lepingu sdlmimine
(8%). Koige vdhem pakutud variantidest mojutas ostetava koera asukoht (5%) ja
ooteaeg koera kittesaamiseks (2%). Ka t66 autor peab kahte viimast tegurit koige
vihem olulisteks, sest koer vietakse perre keskmiselt 10 aastaks ning uue sobra asukoht

voi veidi pikem ooteaeg ei tohiks toelistele huvilistele probleemiks saada.
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Joonis 8. Maiidravaks osutunud tegurid koera valimisel (vastanut). Allikas: kiisitluse
pohjal autori koostatud.

Jooniselt 9 tuleb vilja, et vastanud, kellele oli hind méaravaks teguriks, ostsid tildiselt

ka odavama koera. Ainult 8% vastanutest maksis koera eest 501-700 eurot. Kdige
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suurem osa (46%) maksis koera eest 101-500 eurot ning kdik tilejadnud, kes markisid
hinna mééravaks teguriks, maksid koera eest alla 100 euro. Vastanud, kes mérkisid
koige olulisemaks koera vanemate kontrollitud tervise, maksid koera eest keskmiselt ka
korgemat hinda. 79% vastanutest, kes pidasid koera vanemate kontrollitud tervist
oluliseks, maksid koera eest 501 voOi rohkem eurot. TOO autori arvates ei peaks
inimesed, kes 1dhtuvad looma votmisel ainult hinnast, ildse looma vOtma, sest ostmisel
makstav summa on védga véikene osa sellest, mis tegelikult igal aastal looma
iilalpidamisele kulub. Lisaks tuleb valmis olla erakorralisteks véljaminekuteks, kui

loomaga peaks midagi juhtuma.

50
45 H Hind
40
35
30
25 M Koera
20 vanema.te
kontrollitud
15 tervis
10
- b
O N T T T T T T T
X X X X X X X X
S S P R S
e e e e e e e e
Q N o N o Q N &
32 S S N S BN &
R N N N Y N
15} r& (,)Q /\Q\' Q\’ ) ’bﬁo
N N3
Q
N

Joonis 9. Koera ostul méiravaks osutunud tegurid koera hinna 1dikes (% vastanutest).

Allikas: kiisitluse pdhjal autori koostatud.

T66 autor soovis teada saada koeraomanike hoiakuid ning uuris jargmise kiisimusega,
kas uueks koeraks voetaks toukoer voi krants. Vastanutest 81% votaks edaspidi endale
toukoera ja iga viies vastanu (19%) krantsi. Krantsi toetavate argumentidena toodi vilja
odavat hinda ja vaidetavalt tugevamat tervist. Eraldi rohutasid need vastanud, kellel on
toutunnistuseta toukoerad, et paberid ei ole iildse olulised ning koer on ilma paberiteta
parem pereliige. T66 autor ei poolda sellist iganenud arusaama, et krantsid on tugevama

tervisega. Tegu on miilidiga, mille pdhjuseks on asjaolu, et krantsid on uurimata
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tervisega ning neil esineda vdivaid haigusi ei osata seetdttu ka prognoosida. Toukoerte
pooldajad toid positiivsete aspektidena vélja ennustatava iseloomu ja valimiku, uuritud
tervise, kasvatajate usaldusvédrsuse ning hilisema abi koera kasvatamisel. Mitmed
vastajad mainisid, et neil ei oleks midagi ka ausa krantsi vastu, kuid nad ei soovi toetada

toutunnistuseta tdukoerte tootmist ning votaksid koera sellisel juhul hoopis varjupaigast.

Lisaks uuris t60 autor praegu krantsi voi tdukoera omavate vastanute kéest, milline
oleks nende eelistus tulevikus. Jooniselt 10 tuleb selgesti vélja krantsi ja toukoera
omanike vahe, sest koguni 93% tdukoera omavatest vastanutest vOtaks ka jargmiseks
koeraks toukoera. Samas krantsi omavate vastanute hulgas jaotusid tulevikus vdetavate
koerte puhul tulemused iisna vordselt ehk krantsi votaks uuesti 56% ja tdukoera 44%
vastanutest. Jarelikult on krantsi omanike hulgas rohkem inimesi, kes on koera vottes
pettunud ning jargmisena soovivad kindlate iseloomujoonte ja vidlimusega (vilimikuga)

koera.
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Joonis 10. Koera omavate vastanute eelistused tulevikus (%).

Allikas: kiisitluse pdhjal autori koostatud.

Viimase kiisimuse kaudu uuris autor, kas vastanutel peale koerte ka teisi lemmikloomi
on ning koguni 57% vastanutest oli kodus lisaks veel moni lemmikloom. Teisi

lemmikloomi omavatest vastanutest 77%-l oli kodus lisaks kass. Leidus ka tisna
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eksootilisi lemmikuid nagu aafrika hiidteod, minisiga ja madagaskari prussakad. Saadud
vastus tdestab teooria osas toodud viidet, et eestlaste hulgas kasvab inimeste osakaal,

kes peavad korraga mitut lemmiklooma.

2.2. Toukoerte pakkumist mojutavad tegurid Eestis

Lemmikloomaturust mitmekiilgsema {ilevaate saamiseks viis autor ldbi ka teise
internetikiisitluse, mis oli suunatud koerakasvatajatele. Kiisitluse postitas autor
erinevatele lehekiilgedele, kus suhtlevad koerakasvatajad. Kokku vastas kiisitlusele 70
koerakasvatajat. Kiisitlus koosnes 14 kiisimusest, millest 11 keskendusid koerte
kasvatamist ja miiiiki puudutavatele teemadele. Ulejdinud kiisimused andsid teavet

vastaja soo, vanuse ja elukoha tiilibi kohta.

Sarnaselt esimesele kiisitlusele, oli ka selle kiisitluse vastanute hulgas oluliselt rohkem
naisi (97%) kui mehi (3%). Nii ebavordse vastanute soolise jaotumise iihe pohjusena
néeb tO60 autor naiste suuremat osakaalu koertega tegelemisel, sest ka koertenditustel ja -
voistlustel kohtab mehi oluliselt harvem. Koerakasvatajatele suunatud kiisimustikule
vastanute hulgas oli koige enam (40%) 40-49 aastaseid inimesi (vt. joonis 11), iile 50
aastaseid vastajaid oli 23%, noori 19-29 aastaseid 26% ja 30-39 aastaseid vaid 11%.
Erinevalt esimesest kiisitlusest oli oluliselt rohkem vanemaid vastajaid, koguni 63%
vastanutest olid vanemad kui 40 eluaastat. Pohjusteks peab autor aretust6d kulukust,
kogemuste olulisust ja suurt ajakulu. Noored alles Opivad aretusega seonduvat ning

tavaliselt puuduvad ka ajalised ja rahalised voimalused.
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Joonis 11. Vastajate vanuseline jaotus (%). Allikas: kiisitluse pohjal autori koostatud.

Jargmiseks uuriti vastajate elukoha tiilipi. K3ige suurem osa vastanutest (47%) elas
maal eramajas. Linnas eramajas elas 28% ja linnas korteris 13% vastanutest. Maal
korteris elas 5% ja linnas ridaelamus 4% vastanutest. Variandi ,,muu® valis 3%

vastanutest ning seda pohjusel, et omatakse mitut elukohta.

Koerte kasvatamist ja pakkumist puudutavatest kiisimustest uuriti kodigepealt, kas
vastajal on registreeritud kennelnimi ning 80%-| vastanutest see oli. Ulejiinud 20%
puhul on tegemist tdendoliselt algajatega vOi hobikorras aretusega tegelevate
inimestega. Eestis kehtivate reeglite kohaselt tohib kasvataja registreerida kaks
pesakonda ilma kennelnime omamata, kuid enne kolmanda pesakonna registreerimist

peab olemas olema kinnitatud kennelnimi (Kennel...2015).

Kiisimusele ,,Mitu koera Teil kodus on?* vastas kdige enam inimesi (42%), et neil on 3-
5 koera (vt. joonis 12). Vastanutest 26%-1 oli kodus 1-2 koera, 23%-I aga 6-10 koera.
Ule 10 koera oli kodus 9% vastanutest. Siinkohal tuleb histi villja kasvatajate ja lihtsalt
koeraomanike erinevus ehk kasvatajatel on keskmiselt ronkem koeri.
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Joonis 12. Koerte arv kodus (%). Allikas: kiisitluse pohjal autori koostatud.

Eelnevas alapunktis tdi autor vélja seose koeraomanike elukohatiiiibi ja koerte arvu
vahel. Tépselt sama seos tuleb vélja ka koerakasvatajate korral (vt. joonis 13). Maal
eramajas elavatest vastanutest pooled (49%) peavad 3-5 koera ja vaid 12%-I vastanutest
on alla 3 koera. Ule 10 koera on maal eramajas elavatest vastanutest 18%-I. Linnas
eramajas elavatest vastanutest 37% peab kodus 1-2 koera vdi koguni 6-10 koera.
Suurem osa linnakorteris elavatest koerakasvatajatest (78%) peavad 1-5 koera ja 22%

peab korteris 6-10 koera.
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Joonis 13. Koerte arv kasvatajate elukohatiiiipide 16ikes (%). Allikas: kiisitluse pdhjal
autori koostatud.
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Jargmiseks uuris t60 autor, kas vastanutel on kaasomandis koeri. Kaasomanduses
olevad koerad ei pruugi elada kasvataja juures kodus, kuid kasvatajal on teatavad
oigused ja kohustused. Kui eelnevalt uuris autor mitu koera on koerakasvatajatel kodus,
siis kaasomanduses olevate koerte arvu sinna juurde liites saab teada, mitu koera
kasvatajale tegelikult kuulub. Vastused jaotusid iisna vordselt — vdhemalt {iks koer on
kaasomandis 53%-I vastanutest ja 47%-1 vastanutest ei ole iihtegi koera kaasomandis.
Lisaks palus autor jaatava vastuse korral tuua vélja, mitu koera kaasomandis on.
Jooniselt 14 on niha, et iile poole vastajatest (61%) omab kaasomandis 1-2 koera, 23%

on kaasomandis 3-4 koera ja 16% koguni 5 voi rohkem koera.

W 1-2 koera
M 3-4 koera

I 5 ja rohkem koera

Joonis 14. Kaasomandis olevate koerte arv (%).

Allikas: kiisitluse pdhjal autori koostatud.

Jooniselt 15 ndhtub, et vastanud, kellel on kaasomandis koeri, peavad ka kodus tildiselt
rohkem koeri. 6-10 koera kodus pidanud vastanutest tervelt 75% on koeri ka
kaasomandis. Vastanutest, kellel on kodus 1-2 vdi 3-5 koera, on vihemalt 1 koer
kaasomandis vastavalt 39%-I ja 41%-1. 16 v4i enamat koera kodus pidavatel vastanutel
on kdigil kaasomandis koeri. Autor uuris lisaks, kas on seost ka kaasomandis olevate
koerte arvu ja kasvataja kodus elavate koerte arvu vahel (nt mida rohkem koeri

kasvatajal on, seda rohkem on ka kaasomandis koeri), kuid sellist seost vélja ei tulnud.
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Joonis 15. Kaasomandis koeri omavate vastajate koerte arv kodus (%).

Allikas: kiisitluse pohjal autori koostatud.

Kisimusele ,,Kui tihti teete pesakondi? vastas 35% iihe korra kahe aasta jooksul (vt.
joonis 16). Kui vastajal on kodus ainult tiks emane aretuskoer, siis tihedamalt ei olekski
see soovitav, sest tiinus on emase koera jaoks kurnav. Eesti Kennelliidu reeglite
kohaselt ei tohi emast koera enne uuesti paaritada, kui eelmine pesakond on vdhemalt 8-
kuune (Eesti Kennel...2015). Selle arvestuse kohaselt voiks emast koera paaritada igal
aastal, kuid vastutustundlikud kasvatajad iildiselt sedasi emast koera ei kurna ning
annavad pikema aja taastumiseks. Korra vdi rohkem aastas teeb pesakondi 20%
vastajatest ning korra kolme aasta jooksul voi harvem teeb pesakondi 27% vastajatest.
Variandi ,,Muu* valis 18% vastanutest, sest pesakondi praegu iildse ei tehta voi tehakse

vastavalt emase koera valmisolekule ning seda ei osatud hetkel prognoosida.
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Joonis 16. Pesakondade saamise sagedus (%).

Allikas: kiisitluse pdhjal autori koostatud.

Iga pesakonna planeerimisel peab kasvatajal olema mingi ajend ning jargmiseks uuriski
autor, mis need voiksid olla. Pooled vastanutest (50%) teevad koertele pesakondi tdu
arendamise eesmérgil. 19% planeerib pesakonna, kui neil on soov endale kutsikas saada
ja 4% ndudluse tdttu. Uhe variandina pakkus autor vilja ka tulu teenimise, kuid seda ei
pidanud tikski vastanutest oluliseks. Kuna t66 autor ise ei tegele koerte aretamisega, siis
oli kiisimuse vastusevdimalusena pakutud vélja ka variant ,,muu®. Selle valis vastajatest
koguni 27%, sest sooviti pakutud variantidest vilja tuua mitut voi lisada veel midagi
juurde (néiteks tou populariseerimine). T66 autori ndgemuse kohaselt peaks kasvatajate
ilim eesmirk olema tdu omaduste, vélimiku ja tervise arendamine ning saadud vastuste

pohjal vaib viita, et suures osas kasvatajad sellest lahtuvadki.

Jooniselt 17 saab niha, et tdu arendamise eesmirgil planeerivad kasvatajad pesakondi
koige tihedamalt korra kahe aasta jooksul (53% vastanutest), iihe korra vdi rohkem
aastas (31%). Harvemini kui korra kolme aasta jooksul (77%) planeerivad pesakondi
need kasvatajad, kelle ajendiks on ndudlus kutsikate jarele. Soov endale kutsikas saada
ajendab kasvatajaid uut pesakonda planeerima kas korra kahe aasta jooksul (36%

vastanutest) voi harvem kui kolme aasta jooksul korra (43% vastanutest).
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Joonis 17. Pesakondade sagedus ja ajendid (%).

Allikas: kiisitluse pohjal autori koostatud.

Eesti Kennelliidus registreeritud kennelnime omavad kasvatajad on kohustatud
kutsikaid miiiima koos registreerimistunnistusega. Jargmiseks uuriti vastajatelt, kas nad
miitivad kutsikaid registreerimistunnistusega voi ei. Koigist vastajatest vaid kolm ei tee
seda ja pohjuseks on, et kasvatatakse segaverelisi koeri. Ulejisinud 67 vastajat miiiivad

oma koerte jarglased nouetekohaselt registreerimistunnistusega.

Uheks pohiliseks kiisimuseks kutsikasoovijate hulgas on hind ning edasi uuriski autor,
millise hinnaga kasvatajad kutsikaid miiiivad. Autor palus vastajatel vilja tuua
hinnavahemiku, sest koik kutsikad ei ole nditusekvaliteediga ning kodukoeraks
miitidavad kutsikad maksavad tavaliselt vihem. Saadud vastused olid iisna erinevad.
Madalaim kutsikate miitigihind, mis vélja toodi, oli 100 eurot ja koige korgem 3500
eurot. Suuremal osal vastajatest (87%) jadb kutsikate hind vahemikku 500-1500 eurot.
Kallimalt kui 1500 eurot miilis oma koeri 9% vastanutest. Kuna vastanute hulgas oli ka
segavereliste koerte kasvatajaid, siis nende hinnad jdid vahemikku 50-200 eurot (4%
vastanutest). T60 autor peab saadud tulemusi iildjoontes {isna ootusparasteks.
Ullatavaks osutus 2000-3500 euro suurune kutsika hind. Vdimalik, et sellise hinnaga

miitiakse kutsikaid vélismaale v3i on tdesti tegu haruldase ja ndutud tduga.

38



Koigi koerakasvatajate siidameasi on leida kutsikatele head kodud, kuid selleks on vaja,
et info kutsikatest jouaks Oigete inimesteni. Jargmiseks kiisimuseks oli ,,Milliseid
kanaleid kasutate kutsikate miiiimiseks?. Usna vordsel miiral kasutavad kasvatajad
kutsikate miitimiseks jargmisi kanaleid: kodulehte (31% vastanutest), Facebooki (30%)
ja erinevaid ostu-miiiigi portaale (27%) (vt. joonis 18). Seega voib Gelda, et 87%
vastanutest, s.0 suurem o0sa, kasutab miitigikanalina internetti. Ajalehes kuulutas 11%
vastanutest ja raadiot kasutas ainult 1%. Lisaks toodi vélja veel tduithingu koduleht ja

Eesti Kennelliidu kasutamine.
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Joonis 18. Kutsikate miiiimiseks kasutatavad kanalid (% vastanutest).

Allikas: kiisitluse pohjal autori koostatud.

Koik kutsikad vajavad kodu, aga mitte kdik inimesed ei sobi loomaomanikeks. Seetdttu
uuris autor vastajatelt, kas nad on kunagi keeldunud monele inimesele kutsikat miitimast
ja miks. Koguni 86% vastanutest on keeldunud monele soovijale kutsikat miitimast.
Ko&ige enam toodi keeldumise pdhjustena vilja ostja ebausaldusvéirsust, vajalike
tingimuste puudumist ja tdu eriparade vihest tundmist. TG0 autori arvates on selline tihe
ostjate selekteerimine ddrmiselt positiivne, sest sageli ei mdelda koeravottu korralikult

1abi, mis on ka iiheks pdhjuseks, et Eestis on loomade varjupaikades vdga palju loomi.

Kasvatajate hulgas, kes miilivad oma koeri kuni 1000 euroga, ei ole kunagi miiiimast
keeldunud 19% vastanutest (vt. joonis 19). Ule 1000 euroga miiiivate kasvatajate seas

oli sama nditaja 9%. Siit jareldub, et kasvatajad, kes nidevad aretusega tosist vaeva ja
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miitivad oma koerad kdrgema hinnaga, on ka ostjate suhtes valivamad. Kasvatajad,
kellele on oluline kiiresti kutsikatest lahti saada, soovivad oma kasumi ruttu kétte saada

ja nad ei muretse uute omanike sobivuse pérast.
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Joonis 19. Koera miiiigihind ja miitimisest keeldumine (%).

Allikas: kiisitluse pohjal autori koostatud.

Viimasena soovis autor teada saada, millised on koerakasvatajate arvates suurimad
probleemid toukoerte turul. Kuna tegu oli avatud kiisimusega, siis vastuseid oli iisna
napisOnalisi ja ka viga pikki ja pohjalikke. Kasvatajate vastustest vois vilja lugeda, et
kdige suurema probleemina ndhakse tdutunnistuseta tdukoerte tootmist tulu teenimise
eesmargil. Suur hulk kasvatajaid tundis muret aretuses kasutatavate koerte kvaliteedi
ning sealt tulenevate terviseprobleemide parast. Kui aretusse kaasatakse uurimata koer,
kes ei ole ldabinud tookatseid ega kdinud néitustel, siis ei ole tegu aretustodga. Sellise
koera kasutamine jarglaste saamiseks ei anna toule midagi juurde, pigem voib edasi
kanda halbu iseloomuomadusi voi kehva tervist. Lisaks toodi vilja kutsikasoovijate
teadmatus ehk enne koera votmist ei ole endale selgeks tehtud, mis on tdutunnistus ja
mis selle olemasolu annab. Kahjuks leidub siiani piisavalt ostjaid, kes véidetavalt
soovivad toukoera, aga margivad juurde, et tdutunnistus ei ole oluline. Tanu sellistele

ostjatele leidubki piraatkoerte tootjaid, kelle kutsikad meenutavad mingit tdugu, aga
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toutunnistust ei oma ning hind on vaid paarsada eurot odavam kui oigel toukoeral.
Koerakasvatajad toid vilja veel mitmeid erinevaid aspekte koerte pidamises, millele
tuleks tdhelepanu poorata, kuid autor leidis, et touspetsiifiliselt ei ole kdesolevas t60s

voimalik probleeme lahkama asuda ning piirdus suuremate murekohtade selgitamisega.

2.3. Saadud tulemused ning jareldused lemmikloomaturu
kohta

T66 autor keskendus Eesti lemmikloomaturu ndudlust ja pakkumist mojutavate tegurite
vilja selgitamisel ja analiilisimisel tdukoertele ning seega ei saa tulemuste pohjal teha
tildistusi terve lemmikloomaturu kohta. Samas annavad saadud tulemused iisna hea

tilevaate toukoerte turust Eestis ning seal esinevatest kitsaskohtadest.

Eestis siindivate toukoerte arv kasvab FCI andmetel igal aastal. Néiteks 2010 aastal
stindis Eestis 3807 kutsikat, 2013 aastal oli sama niitaja juba 4217. Eestis registrisse
kantud koerte arv oli 2013 aastal 51940. (Stat...2015) Erinevat tougu koeri kanti 2014
aastal Eesti Kennelliidu registrisse 159. Kennelliidu andmete kohaselt oli 2014. Aastal
registreerimiste arvu poolest kdige populaarsemaks touks kuldne retriiver (296). Teisel
kohal oli 229 registreerimisega saksa lambakoer ja kolmandal tiibeti mastif (209).
(Pikkov 2015: 45-46)

Kdigepealt analiiiisis autor tdukoerte noudlust mdjutavaid tegureid ning saadud
tulemused olid kohati {isna ootuspérased. Ligi pooled vastanutest elavad eramajas, mis
iihtib {ildsuse arvamusega, et koer vdetakse tihti just eramajja. Usna suur osa (37%)
vastanutest elab linnas korteris, kuid korteris peetavate koerte keskmine arv oli vdiksem,
kui eramajas elavatel vastanutel. Seega mojutab inimeste elukoht ja selle tiilip (maja voi

korter) ilisna palju peres peetavate koerte arvu.

Teooria osas toi autor vilja, et koeravdtt planeeritakse tihti soojale ajale ja proovitakse
tthildada puhkusega. Kiisitluse tulemustest ldhtuvalt see Eestis nii ongi, sest 59%
vastanutest votsid koera kevadel voi suvel ning lisasid kommentaarina juurde samad
argumendid, mis autor vélja tdi. Talvist koeravottu pohjendati korra aastas siindivate

kutsikatega ja liht osa vastanuid ei mdjutanud aastaaeg ildse.
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Valdav enamus vastanutest ostis koera Eesti voi vélismaa kennelist, mis on tdukoerte
turgu uurides iisna ootuspdrane tulemus. Koerakasvatajaid peetakse usaldusvairseteks
ning kennelist ostetud koeral on teatud garantii. Niiteks peab kasvataja pool koera
hinnast tagasi maksma, kui koeral ilmneb moni néitusel diskvalifitseeriv viga.

Toutunnistuseta tdoukoerte omanikel tavaliselt selline garantii puudub.

Koige suurem osa vastanutest vottis koera perele seltsiks. Loomulikult peabki koer
eelkdige olema perekonna liige, kuid erinevate harrastustega tegelemine on sdltuvalt
koera tdust iisna oluline, et koer saaks elada tdisvddrtuslikku elu. Seega olid vastanud
enne koera votmist enda jaoks selgeks teinud, mida koeraga edaspidi harrastada

soovitakse ning valisid sobiva koera just sellest lahtuvalt.

Infot otsisid vastanud kodige rohkem internetist, kuid sealt leitud infos tdheldasid
vastanud ka kdige enam vasturddkivusi. Jarelikult pidid vastanud ise védga palju vaeva
nigema, et selekteerida vélja tdene informatsioon. Koeraniitusi kiilastanud ja kennelite
poole pdordunud vastanud said dige ja vajaliku informatsiooni kétte lihtsamalt, sest

kasutasid usaldusvairsemaid kanaleid.

Keskmine tdukoerte hind Eestis jadb 1000 euro juurde ning ka kiisitlusele vastanutest
tile poole maksis koera eest 500-1500 eurot. Kui tdukoer on saadud palju odavamalt,
siis tavaliselt on tegu praakkoeraga, kes ei sobi nditusekoeraks voi on koer ostetud

kaasomandisse.

Koige olulisemateks teguriteks koera valikul osutusid vastanute jaoks koera miilija
usaldusvédrsus, korrektne ostu-miiiigi lepingu sdlmimine ja alles siis hind. Autori
arvates on selline jérjestus toestus iiha kasvavast teadlikkusest: ei valita enam koera

puhtalt hinna jirgi, vaid ldhtutakse olulisemast.

Autor uuris ka, kas leidub seos leibkonnaliikme sissetuleku ja koera eest makstud hinna
vahel, kuid sellist otsest seost ei selgunud. Leidus vdga madala sissetulekuga vastanuid,
kes olid koera eest maksnud iile 1500 euro ja samas ka tile 1000 euro kuus leibkonna
liikme kohta teeninud vastanuid, kes maksid koera eest nimetatust madalamat hinda
(501-700 eurot).
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Vastanud, kes pidasid koera valikul koige olulisemaks koera hinda, maksid koera eest
tildiselt ka madalamat hinda kui need vastanud, kes pidasid oluliseks koera vanemate
kontrollitud tervist. Jarelikult sdltub inimese valmisolek koera eest korgemat hinda

maksta tema véirtushinnangutest.

Saadud vastuste pohjal koostas autor keskmise koeraomaniku profiili, milleks on:
e naine;
e 18-29 aastane;
e elab eramajas;
e peab 1-2 koera seltsilistena;
e koer ostetud kevadel voi suvel kennelist;
e maksis koera eest 701-1000 eurot;
¢ infot tdu kohta sai internetist ja sOpradelt/tuttavatelt;
e madravaks koera valikul sai miilija usaldusvéarsus;
e jargmiseks koeraks votaks tdukoera;

e omab peale koera/koerte veel monda lemmiklooma.

Kisitluse tulemuste pohjal on Eesti lemmikloomaturu kdige olulisemateks noudlust
mdjutavateks teguriteks inimese elukoht, aastaaeg, koera vdtmise ajend, leitud
informatsiooni Oigsus, koera miilija usaldusvéérsus ja koera vanemate kontrollitud

tervis. Oluline on ka hind, kuid ainult teatud tiiiipi ostjate jaoks.

Teises kiisitluses uuris autor Eesti lemmikloomaturu pakkumist mdjutavaid tegureid
toukoerte nditel. Valdav enamus koerakasvatajaid on iile 40 aasta vanad, elavad
eramajas ning peavad kodus vihemalt 3 koera. Ule poole vastanutest omab lisaks ka

kaasomandis koeri.

Koerte miiligihinnad olid vastanutel védga erinevad, aga suuremal osal jdid need 500-
1500 euro vahele. Samas markisid kasvatajad, et hind ei ole kivisse raiutud ehk ostja

sobivusel miitiakse paljud koerad ka odavamalt voi leitakse moni muu sobiv lahendus.

Pesakondi kavandas vastanutest kdige suurem osa korra kahe aasta jooksul. Leidus ka
isna palju kasvatajaid, kes said igal aastal vahemalt {ihe pesakonna, kuid neil oli kodus

ka rohkem aretuskoeri. Pesakonda ajendas kdige rohkem saama kasvatava tou
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arendamine ja soov endale kutsikas saada, tulu teenimine ei olnud eesmaérgiks iihelgi

vastanul.

Miitligikanalina kasutas enamus vastanutest internetti, mis on iisna loogiline. Internetis
on voimalik jouda kdige suurema hulga potentsiaalsete ostjateni, kui kasutada digeid
lehekiilgi. Paljud kasvatajad miiitivad kutsikaid veel ka 1dbi touithingute ja Eesti
Kennelliidu. Kaks viimast on kasvatajate jaoks usaldusvadrsemad, sest ostjad, kes oma
kutsikate otsingutel touiihinguteni voi Eesti Kennelliiduni jouavad, on tavaliselt koera

vOtmist kaua planeerinud ja omavad vajalikku informatsiooni.

Tiitipilisel turul pakub miilija oma kaupa ostjatele, aga tdukoerte turul otsustab
kasvataja, kas ta miiiib oma kutsika soovijale vdi ei. Valdav enamus vastanutest on
monele soovijale keeldunud kutsikat miitimast. Keeldumise pohjustena toodi vélja halb
mulje ostjast, vajalike tingimuste puudumine koerale ja tdu mittetundmine. Kuna
vastanute hulgas oli véga erinevaid tduge kasvatavaid inimesi, siis olid ka noutud

tingimused ja teadmised potentsiaalsele ostjatele erinevad.

Kuna koerakasvatajad on kdige paremini kursis koera kasvatamise ja omamise erinevate
probleemidega, siis palus autor neil vilja tuua nendest kdige olulisemad. Valdav osa
vastanuid pidas suureks probleemiks tdutunnistuseta toukoerte pakkumist ning seda
mitte madala hinna vaid aretust6d rikkumise tottu. Vastutustundlikud kasvatajad
kasutavad aretuses uuritud tervisega koeri, kes on end niitustel ja tookatsetel toestanud

ning kannavad edasi suurepdraseid iseloomuomadusi.

To66 autor koostas saadud vastuste pohjal ka keskmise koerakasvataja profiili, mis on
jargmine:

e naine;

e {ile 40 aasta vana;

e elab eramajas;

e omab registreeritud kennelnime;

e peab kodus vihemalt 3 koera;

e vihemalt 1 koer on kaasomandis;

o kutsikate pesakondi saadakse korra kahe aasta jooksul;

e ajendiks tou arendamine voi soov endale kutsikas saada;
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e miiiib kutsikaid registreerimistunnistusega;

e koerte hind on 500-1500 eurot;

e miiligikanalina kasutab internetti (koduleht, Facebook, ostu-miiiigi portaalid);
e on keeldunud monele soovijale kutsikat miilimast;

e ci tolereeri tdutunnistuseta tdukoerte pakkumist.

Kiisitlusest saadud tulemuste pdhjal on pohilisteks Eesti lemmikloomaturu pakkumist
mojutavateks teguriteks pesakondade saamise tihedus ja ajendid, sobivate ostjate

leidmine ning ostjate teadlikkus.

T66 autor leiab, et toukoerte turule oleks viga positiivse mojuga tdutunnistuse olemust
ja vajalikkust selgitav kampaania. Praegu leidub suur hulk inimesi, kes soovivad endale
védidetavalt tdukoera, kuid ei mdista toutunnistuse olulisust ning ostavad seega
registreerimistunnistuseta koera. Sedasi toetavad nad piraatkoerte tootjaid, kes
kasutavad aretuses igasuguseid koeri ning teevad toule sellega suurt kahju. Viimase
aasta jooksul on internetis koeraomanikele moeldud lehekiilgedel iiritatud 1dbi viia
teavitustood toutunnistuse olemusest ja olulisusest ning koerte pidamisest ildiselt, et
tosta potentsiaalsete ostjate teadlikkust. Kahjuks ei joua see info suure osa inimesteni
ning selle muutmiseks peaks kampaania olema iileriigiline ja kasutama peaks erinevaid

kanaleid.

Toutunnistuseta tdukoerte pakkumist aitaks piirata tdutunnistusega koerte kdigi mitte
aretuskolbulike jérglaste steriliseerimine enne miiliki. Eestis kahjuks ei steriliseerita alla
6-kuu vanust looma ning seega ei saa sellist varianti rakendada. Kindlasti aitaks ka
klausel ostu-miiiigi lepingus, et koer tuleb poole aastaseks saades steriliseerida. Sellisel
juhul oleksid aretuskoerad vastutustundlike kasvatajate omandis.

Viimasel ajal on olnud viga aktuaalne teema loomapiinamine (mitmed vastavasisulised
ajaleheartiklid, kohtuotsused) ning selle taustal loodi idee, et enne koera votmist peaks
inimesele olema kohustuslik ldbida loomapidamise algkursus. Selline kohustus paneks
inimesed enne looma votmist hoolikamalt m&tlema ning tdendoliselt vaheneks hiiljatud
loomade arv iisna palju. Loomulikult eeldaks selline kohustus riigi poolset sekkumist ja

rahalist abi, kuid sellel oleks ka silmnéhtav tulemus.

45



Hiiljatud loomade arvu véhendaks ka kiibi registreerimise kohustus. Veterinaar Janne
Orro sonul on Eestis lemmiku kiibistamine kiill kohustuslik, kuid andmete registrisse
kandmine mitte. Seega ei anna kiipimine mingit tulemust, sest looma ei ole vdimalik
kuidagi omanikuga siduda. Samuti on probleemiks mitme registri kasutamine. Vaja

oleks luua tiks tleriigiline lemmikloomade register, kuhu kantakse koik andmed.

Kéesolev t00 keskendus tdukoerte turule, aga leidub palju sarnasusi ka nditeks
toukasside turuga ja laiemalt koerte turuga. Sarnaselt tdukoertele, leidub ka tdukasside
turul palju tdutunnistuseta tdoulaadseid kasse, keda miiliakse mingi tou esindajana.
Samuti levib miiiite toukasside viga norga tervise kohta, mis ei vasta sugugi toele. Nii
toukoerte kui ka koigi teiste lemmikute turul on probleemiks véga kergekieline
lemmikute vGtmine ning samuti neist loobumine. Jarelikult vdib saadud tulemuste
pohjal teha teatud maiiral iildistusi ka lemmikloomaturu kohta laiemalt, mitte piirduda

ainult toukoerte turuga.
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KOKKUVOTE

Kéesolev bakalaureusetod keskendus Eesti lemmikloomaturu noudlust ja pakkumist
mojutavate tegurite véljaselgitamisele. ToOO0 teoreetilises osas anti {levaade
lemmikloomaturu spetsiifikast ja probleemidest ning voimalikest ndudlust ja pakkumist
mojutavatest teguritest. Samuti toodi iga alapeatiiki 16pus vilja autori arvates koige

olulisemad mojutajad.

Antud t60 teoreetilisest osast selgus, et lemmikloomaturul ei kéitu ostjad ja miiiijad
klassikalise turuteooria kohaselt. Nimelt ei ole pakkujate esmaseks eesmirgiks kasu
saamine, sest kaubeldakse elavate olenditega. Samuti valib miiiija kellele oma koera
jarglasi muia ja kellele mitte. Erinevalt tavalisest turust, kus pakkuja reklaamib oma
kaupa, peavad lemmikloomaturul ostjad ise otsima infot pakutavate kutsikate kohta ning
kontakteeruma kasvatajatega. Kasvatajad panevad info kutsikatest tavaliselt kodulehele

ja sotsiaalmeediasse ning sellega reklaam piirdub.

Pohiliseks probleemiks nii Eesti lemmikloomaturul kui ka teistes riikides on
iiletootmine. Igal aastal siinnib juurde pesakondade viisi lemmikuid, kellele kodu ei
leidu ning seda tdestab loomade hulk varjupaigas. Kdige suurema probleemina
toukoerte turul ndhakse tdupaberiteta tdukoerte pakkujaid. Toupaberiteta toukoerte
miilijate puhul ei ole tegemist koerakasvatajatega, sest tegu ei ole aretusega, kuna
kasutatakse uurimata tervise ja vOimalike iseloomuvigadega koeri. Selliste koerte
kasutamine mdjub toule laastavalt, sest levib palju parilike haigustega koeri, keda

voidakse samuti tulevikus paarituses kasutada ning seetdttu mojutab see kogu tdugu.

Noudlusteooria kohaselt kasvab ndudlus kauba jirele hinna alanedes ning vidheneb
hinna toustes. Lemmikloomaturul ei sdltu noudlus alati hinnast, eriti tdukoerte puhul.
Kui kutsika soovija on endale selgeks teinud milliste omadustega ja mis harrastuste
jaoks koera soovitakse, siis ollakse valmis sobiva koera eest ka kdrgemat hinda

maksma. Soovijad, kes ldhtuvad koera valikul ainult hinnast, peaksid koera votmisest
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tildse loobuma, sest ostuhind on ainult iiks vdikene osa kdigist kulutustest, mis tulevikus

tuleb teha.

Uheks viga oluliseks ndudluse mdjutajaks on informatsiooni asiimmeetria. Toukoerte
turul on ostja jaoks oluline leida informatsiooni soovitud tou kohta, kuid dige info
leidmine voib osutuda keeruliseks. Internetist leiab vaga erinevat informatsiooni, mis ei
pruugi alati dige olla. Isegi mitme kasvatajaga suheldes voib iihe ja sama tou kohta

saada véga erinevat infot.

Lisaks hinnale ja informatsiooni asiimmeetriale on lemmikloomade turul veel mitmeid
ndudlust mdjutavaid tegureid, millest andis autor tdpsema iilevaate t00 teoreetilises
osas. Kdige olulisemateks lemmikloomaturu ndudlust mdjutavateks teguriteks pidas

autor hinda, ostjate sissetulekuid, moodi ja eelistusi ning informatsiooni asiimmeetriat.

Turupakkumine peaks sdltuma pakutava kauba miiligihinnast ehk kui hind tduseb, siis
ollakse valmis rohkem tootma ja miilima ning vastupidi. Lemmikloomade turul ei soltu
pakkumine alati hinnast, sest kasvatajate eesmargiks ei ole tulu teenimine. Tdukoerte
turul teevad kasvatajad pesakondi enamasti soovist tdugu arendada voi tahavad endale

konkreetsest paaritusest kutsikat.

Too6 autor to1 ka eelnevalt vilja, et toukoerte turul ei tegele kasvatajad aktiivselt
reklaamiga. Seega on olukord vorreldes tavalise turuga vastupidine ehk ostjad peavad
ise otsima pakkujaid. Samuti keelduvad kasvatajad koera miitimast, kui neile tundub, et

ostja ei ole padev koera eest hoolitsema vdi tundub ebausaldusvairne.

Too teoreetilises osas andis autor iilevaate paljudest vdimalikest lemmikloomaturu
pakkumist mojutavatest teguritest, aga kdige olulisemateks pidas autor ndudlust,

miitijate arvu ja kasvatajate ambitsioone.

Kidesoleva  bakalaureusetod empiirilises osas selgitas autor vidlja Eesti
lemmikloomaturgu mdjutavad tegurid tdukoerte nditel. Selleks viis autor ldbi kaks
kisitlust, millest tiks keskendus noudluse ja teine pakkumise poolele. Saadud tulemuste
pohjal saab vilja tuua Eesti tdukoerte turul ndudlust ja pakkumist mojutavad tegurid.
Noudluse poolel osutusid olulisimateks mojutajateks inimese elukoht, aastaaeg, koera

vOtmise ajend, leitud informatsiooni digsus, koera miilija usaldusvéérsus ja koera
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vanemate kontrollitud tervis. Teatud tiilipi ostjate jaoks oli oluline ainult hind, kuid seda
el pea autor digeks. Pakkumise olulisemateks mdjutajateks olid pesakondade tegemise

tihedus ja ajendid, sobivate ostjate leidmine ning ostjate teadlikkus.

Kokkuvdttes voib oelda, et Eestis oleks vaja tdsta inimeste teadlikkust tdupaberite
olemusest ja nende vajalikkusest. Vajalik oleks ka suurem steriliseerimise ja
kastreerimise propageerimine, et vihendada siindivate loomade hulka, sest viga paljud
satuvad varjupaika. Samas voib tulemustest jareldada, et Eesti loomapidamise kultuur

on arenenud ning praegune suund on positiivne.
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LISAD

Lisa 1. Lemmikloomaturu ndudluse kiisimustik
1. Kas Teil on koer/koerad?
e Jah
e FEi

2. Mitu koera Teil praegu on?

o 1-2
e 3-5
e 6-10

e  Muu (palun tipsustage)

3. Millal koera/koerad votsite?

e Kevadel
e Suvel

o Siigisel
e Talvel

4. Kust Teie koer/koerad ostetud on?
e Kennelist
e Varjupaigast
e Turult
e Tuttavatelt (kingitud, saadud)
e Vilismaalt
5. Millisel eesmirgil koera peamiselt votsite?
e Perele seltsikoeraks
e Naiitusekoeraks
e Valvekoeraks

e Tookoeraks (nt jahikoer)
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e Vaistluskoeraks
e  Muu (palun tapsustage)
6. Kas Teil on tdutunnistusega koer?
e Jah (mérkige toug)
e FEi
7. Kust saite infot soovitud tou kohta?
e Sopradelt/tuttavatelt
e Internetist
e Kennelitest
o Koertenditustelt
e Varjupaigast
e Raamatutest
e Muu (palun tapsustage)
8. Kas leitud infos esines vasturddkivusi?
e Jah (tooge palun nédide)
e FEi
9. Millist hinda maksite koera/koerte eest?
e Oeurot
e 1-50 eurot
e 51-100 eurot
e 101-500 eurot
e 501-700 eurot
e 701-1000 eurot
e 1001-1500 eurot
e 1501-ja rohkem
10. Kas kaalusite ka ,,tdupaberiteta tdukoera“ ostmist?
e Jah
e FEi
11. Mis sai médravaks valiku tegemisel toupaberitega/tdupaberiteta koera kasuks?
e Hind

e Koera tervislik seisund
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e Koera vanemate kontrollitud tervis
e Korrektne ostu-miiiigi lepingu solmimine
e Koera miiijja usaldusviirsus
e Ooteaeg koera kitte saamiseks
e Koera asukoht
e  Muu (palun tdpsustage)
12. Kas jéargmiseks koeraks votaksite
e Toukoera
e Krantsi
e Pdohjendage oma valikut.
13. Nimetage, milliseid teisi lemmikloomi teil on?

14. Vastaja sugu

e Naine
e Mees
15. Vanus

16. Teie elukoht:
o Korter linnas
e Eramaja linnas
e Ridaelamu linnas
e Korter maal
e Eramaja maal
e Uhiselamu
e Muu (tdpsustage palun)
17. Leibkonna koosseis
e Uks tiiskasvanu
e Kaks tdiskasvanut
e Uks tiiskasvanu ja laps(ed)
o Kaks tdiskasvanut iihe lapsega
o Kaks tdiskasvanut kahe lapsega
o Kaks tdiskasvanut kolme ja enama lapsega

e Muu (palun tipsustage)
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18. Kuine netosissetulek leibkonna litkme kohta?
e Kuni 200 eurot
e 201-400 eurot
e 401-600 eurot
e 601-800 eurot
e 801-1000 eurot

e 1001 ja rohkem eurot

Lisa 2. Lemmikloomaturu pakkumise kiisimustik

1. Kas omate Eesti Kennelliidus registreeritud kennelnime?
e Jah
e Ei

2. Mis tdugu koeri kasvatate?

3. Mitu koera Teil kodus on?

o 1-2

e 35

e 6-10

e 11-15

e 16-20

e 2ljaenam

4. Kas Teil on kaasomandis koeri?
e Jah (mitu)
o FEi

5. Kui tihti teete pesakondi?
e Korra voi rohkem aastas
o Korra kahe aasta jooksul
o Korra kolme aasta jooksul
e Harvem
e  Muu (palun tdpsustage)

6. Mis ajendab Teid pesakonda tegema?
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e Tou arendamine
e Soov endale kutsikas saada
e Tulu teenimine
e Noudlus selle tdu/koera kutsikate jérele
e Muu (nimetage)
7. Kas miiiite kutsikaid registreerimistunnistusega?
e Jah
e Ei
8. Millise hinnaga miiiite oma kutsikaid? (Palun tooge vélja hinnavahemik)
9. Milliseid kanaleid kasutate kutsikate miiiimiseks?
e Koduleht

e Ostu-miiiigi portaalid

e Facebook
o Ajaleht
e Raadio

e Muu (nimetage)

10. Kas olete keeldunud mdnele inimesele kutsikat miitimast?
e Jah (palun selgitage miks)
e FEi

11. Milliseid probleeme néete Eesti tdukoerte turul?

12. Sugu
e Naine
e Mees
13. Vanus

14. Elukoha tiitip
e Korter linnas
e Eramaja linnas
e Ridaelamu linnas
e Korter maal
e Eramaja maal

e Muu (tdpsustage palun)
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SUMMARY

FACTORS INFLUENCING THE ESTONIAN PETMARKET ON THE BASIS OF AN
EXAMPLE OF PUREBRED DOGS

Heleri llves

This thesis deals with the situation on the Estonian petmarket and peculiarities thereof
and also with the factors influencing the demand and supply of pets. As there is very
limited information available regarding pets in Estonia, the author concentrates on
purebred dogs, whose data is readily available. The author will find out factors
influencing the demand and supply of puppies in the Estonian petmarket on the basis of

an example of purebred dogs.

This is an important subject as the Estonian petmarket is characterised by significant
overproduction of pets. An insufficient demand results in too many homeless pets. The
worst situation is with cats and dogs of which many end up in an animal shelter. The
second most topical problem is abandoning of pets very easily when some problems
arise. These pets need a new home as well and this makes the situation on the petmarket

even more complicated.

The aim of this thesis is to find out main factors influencing the demand and supply on
the Estonian petmarket on the basis of an example of purebred dogs. To fulfil the aim of
this thesis the author set the following research tasks:

» to give an overview of petmarket and peculiarities thereof;

» to bring out main factors influencing the demand and supply on the petmarket;

» to prepare and carry out a survey among the breeders and potential dog owners;
» to find out main factors influencing the Estonian petmarket on the basis of an

example of purebred dogs;
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» to draw conclusions and give suggestions regarding the petmarket.

As a result of the theoretical part of this work, it came out that the sellers and buyers
do not act on the petmarket the same way as it is stipulated in the classical market
theory. The main goal of the sellers is not to earn profit, as they are dealing with live
animals. Also the seller chooses to whom he/she sells a puppy to and to whom not.
If on a regular market the seller advertises the goods, on a petmarket the buyer has
to search information about the puppies and thereafter contact the breeder. Breeders
usually display information about their litters only on homepages and in social

media and that is the only advertising they make.

The main problem on the petmarket in Estonia and also in other countries is
overproduction. Every year litters are born for whom there is no home. The latter
statement is proven by the number of pets in animal shelters. The major problem on
the market of purebred dogs are the sellers, who advertise their litters using some
breed name, but actually these dogs have no pedigree. Sellers who sell their dogs as
purebred dogs without pedigree are not breeders, because they are not breeding dogs
but usually mate dogs who have not passed any health checks and often have some
character issues. Producing litters by using dogs with these disadvantages has a very
bad influence on the breed they pretend to represent, because there is a possibility
that the outcome is many dogs with possible hereditary diseases, who in their turn
can also have puppies in the future and thus deteriorate even further the image of the

breed they are supposed to represent.

Pursuant to the demand theory the demand for goods will increase if the price drops
and will reduce if the price increases. O the petmarket the demand does not always
depend on the price, especially when dealing with purebred dogs. When the buyer
knows what characteristic feathers a dog must have and in which activities he/she
wants to participate with this particular dog, the buyer is ready to pay higher price
for the right dog. Buyers, who only think about the price, should not have a dog at
all, as the price they pay for the dog forms only a small part of the costs they have to

face in the future.
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One very important factor influencing the demand is the inconsistency of
information. On the market of purebred dogs it is very important for buyers to find
information about the breed they are interested in, but finding the correct
information can be complicated. Various information can be found in internet,
however this information is not necessarily always correct. Even when you talk to
several breeders you can get very different information about one and the same
breed.

Besides price and inconsistency of information, there are several other factors
influencing the demand on the petmarket. The author gave a detailed overview of
other factors in the theoretical part of this paper. The author came to the conclusion
that the most important factors influencing the demand on the petmarket are the
price, income of the buyers, trends and taste of the buyers and inconsistency of

information.

The supply on a market should depend on the sales price, meaning that when the
price goes up, the suppliers are ready to produce and sell more and vice versa. On
the petmarket the supply does not always depend on the sales price, because the aim
of the breeders is not to earn profit. On the market of purebred dogs the usual reason
the breeders have litters is to improve the breed or to get a puppy for themselves.

Earlier in this thesis the author pointed out that breeders do not advertise their litters
actively. So when compared to other markets the situation on the petmarket is just
the opposite, meaning that the buyers have to find the sellers on their own. The
breeders may also refuse to sell a puppy to someone, when they think that the
particular buyer is not competent to take care of the dog or the buyer seems to be

unreliable.

In the theoretical part of this thesis the author gave an overview of several factors
influencing the supply on the petmarket. According to the author the most important
factors are the demand, the number of the sellers and the ambition of the breeders.

In the empirical part of this thesis the author found out factors influencing the

Estonian petmarket on the basis of an example of purebred dogs. To do this the
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author carried out two surveys one of which was devoted to the demand and the
other to the supply. On the basis of the results of these surveys the author brought
out factors influencing the demand and supply on the Estonian petmarket.
Regarding demand, the most important factors are a living space, season, reason
why people want to have a dog, accuracy of the available information, reliability of
the seller and whether the puppy’s parents are health checked or not. For one type of
buyers the only thing that matters is the price, but the author is of opinion that this is
not correct. The most important factors influencing the supply on the petmarket are
how often breeders plan litters, what is the reason behind having the litter, finding a
right buyer and the awareness of buyers.

As a conclusion it can be said that it is necessary to increase the awareness of the
meaning of a pedigree of a dog - what information does it contain for a buyer and
why it is important. Also to reduce the number of animals sterilization and
castration of animals should be promoted more enthusiastically, since too many
animals end up in a shelter. At the same time it came out from the thesis that the

Estonian pet culture has developed and is currently moving in a positive direction.
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