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INLEDNING

Sociala medier har blivit en viktigare del i ménniskornas liv dn nadgonsin forr. Anvéndningen
av olika social media plattformar har 6kat hastigt under de senaste arena. Sociala nitverk har
blivit en naturlig del av ménniskornas vardag. Via olika social media plattformar sdsom
Facebook, Instagram, Youtube socialiserar vi med vara védnner och soker inspiration eller
underhéllning. Med tillkomsten av digital teknologi forlorades alla grianser. Nufortiden kan vi

halla kontakt med hela vérlden och ha koll pd madnniskornas liv som vi aldrig har tréffat.

Vissa manniskor har inflytande dver andra och har féormaga paverka sin publik pa grund av sin
kunskap, auktoritet och forhallande med sina foljare. I social media kallas de for influencers.
En influencer delar information om sin vardag med sin stor foljarskara. Kommunikationen fors
via olika social media plattformar. I vardagligt tal dr de kdnda som instagrammare, bloggare
och s vidare. Definitivt spelar en del roll i hur de vinner f6ljare och far status som en influencer

deras bra sprakliga formaga och deras fangslade innehall de delar (bilder eller videor).

Jag som en aktiv social media anvéindare &r intresserad av att se hur vissa ménniskor har blivit
forebilder och har makt att paverka andra i sociala medier. Temat dr lockande ocksa eftersom
jag ar intresserad av journalistik. Ménniskor sjélv kan bygga upp sin auktoritet och sitt rykte de
vill att andra har om dem genom att skapa innehdll. I den storre kontexten &r det viktigt och
aktuellt tema just nu. Den ar pagaende situationen i vart medialiserade samhélle och influencers
har blivit idoler och trovardiga personer for oss. Jag skulle vilja déarfér undersdka Sveriges
influencers inldggstexterna och deras anviandning av Strategier att vinna uppmérksamhet pa

social media kanal Instagram.

Syftet med denna uppsats dr att analysera tva Sveriges social media influencers, en kvinna och
en man, genom deras konton pé Instagram dér influencers har skapat kontakt med sina mer an

90 tusen fo6ljare. Uppsatsen vill hitta svar pa foljande fraga:

1. Vilka strategier anvander tva Sveriges influencers att fa uppmérksamhet pa social media

plattform Instagram?



1. TEORI

1.1 Sociala medier

Det finns olika definitioner av sociala medier men enligt Kaplan och Haenleins (2009: 61)
tekniska forklaring ar social media en grupp internetbaserade applikationer som &r byggt pa
den ideologiska och tekniska Web 2.0 basen och det gor skapandet och delning av
anvindargenererat innehall (pa engelska user-generated content — UGC) mojligt”. Salunda
bygger Web 2.0 pa UGC innehéll. Begreppet anviandargenererat innehall anvinds for att
beskriva de digitala innehall som inte ldngre har skapats och publicerats av individer utan
standigt dndras och styrs av alla anvindare av en webbtjénst. Nufortiden kan anvdndarna dela
nyheterna, kommentera artiklarna och dven rapportera nyheterna sjélv istéllet for att bara ldsa
nyheterna. Termen sociala medier borjade anvidndas bredare under 2004. (Kaplan och Haenlein,
2009: 60-61)

En enklare definition (Kietzmann et al., 2011: 241) av social media foreslar att sociala medier
hjédlper oss att vara digitalt social. Med hjédlp av en dator, mobiltelefon eller en annan
internetuppkopplad enhet kan man skapa och publicera eget innehall, dela det med andra

anvéndare, organisationer och foretag och modifiera anvdndare genererat innehall (ibid.).
Social media har nagra karakteristiska egenskaper (Mayfield, 2007: 15):

e Deltagande: Gransen mellan media och auditorium forsvagas. Auditorium har blivit del av
innehéllsskapande.

e Oppenhet: De flesta sociala media plattformar 4r dppna for alla for att skapa och deltaga i
processen.

e Samtal i sociala medier ses som ett tvavigssamtal for att sdndare och mottagare har
direktkontakt med varandra medan i traditionella medier Overfors innehéllet till ett
auditorium.

e Samfund mgjliggér médnniskor med gemensamma intressen att kommunicera med varandra.

e Samband med andra webbplatser och anvindare.



De populiraste social media kanalerna dr Facebook, Twitter, Youtube men det begrinsas inte
med bara dessa digitala platformar. ldag kan social media delas in i sex olika kategorier men

innovation och utveckling inom omradet sker standigt.
Klassificering av sociala medier (Kaplan, Haenlein, 2009: 62-64):

1) Samarbetsprojekt (collaborative projects): textbaserade webbplatser diar anvidndare kan

lagga till, ta bort och dndra innehall. T.ex. Wikipedia.

2) Bloggar och mikrobloggar: vanligen hanteras endast av en person och mojliggor interaktion
genom kommentarer. Den &r den tidigaste typen av sociala medier. Nufortiden har bloggar och

mikrobloggar tagit olika former. T.ex Blogger, Twitter.

3) Innehallssamfund (content communities): huvudsyftet &r att dela olika typer av media sdsom

foton, videor, PowerPoint presentationer osv. T.ex. Youtube, Slideshare.

4) Sociala natverk: applikationer som tillater skapa personliga profiler, dela dem och ge tillgdng
till andra. Dessa personliga profiler kan innehédlla olika typer av information, inklusive foton,
videor och ljudfiler. Med hjélp av dessa platformar skickas e-post- eller snabbmeddelanden.

T.ex. Facebook, Instagram.

5) Virtuella spelvarldar (virtual game worlds): aterskapar en tredimensionell virtuell miljo dar
interaktioner sker med hjdlp av en webblésare eller en spelkonsol (t.ex. Microsofts X-Box)

genom personliga avatarer och spelutvecklarna faststéllda regler. T.ex. World of Warcraft.

6) Virtuella sociala vérldar (virtual social worlds): liknar i stort sett med virtuella spelvarldar

men interaktioner med andra avatarer ar mer fria. T.ex. Second Life.



1.2 Influencer

Influencers of Sweden (2018) &ar en samlingsplattform for olika typ av influencers (bloggare,
Instagrammare, YouTubers och andra innehallskreatorer inom sociala medier) och definierar
ordet influencer” sa har: ”En social media influencer ar en seriés innehallskreatdor med stor
och/eller lojal foljarskara pa sina egna sociala kanaler som anses ha inverkan pa denna
foljarskaras beslut.” Influencers f6ljer en viss nisch, som de aktivt engagerar sig i. En influencer
har inflytande 6ver andra och de har forméga att paverka kopbeslut av hans eller hennes foljare
pa grund av individens auktoritet, kunskap, stillning eller relation med sitt auditorium.
(Influencers..., 2018) Samt dr de trovdrdiga individer som kan inspirera och motivera andra.
Influencers delar bilder om sitt liv: vardagliga hindelser, sitt verk eller sina intressen.
(Dailybitsof..., 2018)

1.3 Instagram

Instagram lanserades 2010 och 2012 koptes av Facebook (Instagram, 2018). Instagram blev
snabbt populdrt och har for nirvarande manatligen mer d4n 800 miljoner aktiva anvéndare
(Ibid.). Plattformen &r uppbyggt speciellt for visuellt innehall — dar kan anvindare dela sina
bilder och kortare videoklipp. Anvindargenererat innehall kan delas omedelbart med vénner
eller ett bredare auditorium, alla Instagrammare runt om i véarlden. Instagram anvénds av alla —
privatpersoner, kandisar och foretagskonton. Det ar vanligt att folk foljer offentliga Instagram-
profiler och haller koll pa sina favoritstjarnor, vilket gor det mojligt for anvéndare att se, gilla-
markera och kommentera innehall pa personer som de inte personligen kénner. Instagram &r en
gratis applikation. Fastén anvindare kan titta pa bilderna pa datorn, ar Instagram ursprungligen
utformad for mobiler eftersom det enda séttet att skapa innehall ar via Instagram applikation pa

en mobil enhet (Instagram, 2018).

Generellt, dr det en perfekt plattform dér en influencer kan skapa ett innehéll (bild eller video)

och forma néra forhallande med sina foljare genom direktsamtal mellan tva parter.



1.4 Online-kommunikationsstrategier

Erving Goffmans dramaturgiska teori (1959) kan tillimpas till personens sjalvpresentation i
sociala medier. Goffman jamfor livet med en scen didr ménniskor dr skadespelare och
presenterar sig. Manniskor tar sig olika roller och en person skapar exakt den imagen av sig
sjalv vilken man vill att andra fir av oss. Onskade idealbilden presteras avsiktligen eller
oavsiktligen med hjdlp av omgivning, utseende och beteende (Goffman, 1959: 13).
Omgivningen 1 social media sammanhang ar plattformen dér en influencer presenterar sig och
interagerar med sina foljare. Redan plattformen i sig sjilv visar vad eller i vilken form innehall
kommer att presenteras. Utseendet ger information om personens sociala status (Goffman,
1959: 15). Beteendet informerar auditoriet om rollen som influencer kommer att spela genom
sin attityd (Goffman, 1959: 16). Sérskild tonen, sprdkanvidndningen och
personlighetsegenskaper exempelvis medkénsla eller aggressivitet kan visa vad personen vill
lyfta fram (Papacharissi, 2002: 655). Till exempel om en influencer kritiserar nagonting eller

ndgon ska det vicka olika emotioner och asikter om den personen.

| social media skapas ocksa en viss bild av sig sjdlv. I online-varlden har manniskor maximum
kontroll dver hur mycket och vilken information de publicerar om sig sjdlva (Papacharissi,
2002: 644). Bullingham och Vasconcelos (2013) baserar sin undersokning pa Goffmans idé att
individer kan styra och kontrollera sin presentation, men hévdar att vi inte kan se till vilken

intryck andra formar om 0ss.

Vilken typ av media konsumeras beror pa individens individuella motiv som vill uppfyllas —
till exempel behovet att f& information, avkoppling eller underhallning av media (McQuail,
2000: 346). Det publicerade innehallet méste ha en viss effekt. For en influencer ar det viktigt
att presentera sig till auditoriet med den béasta gripande och intressanta imagen och skapa
innehallet som lockar foljare s mycket att de vill 4gna sin tid &t ndgon utan att ha fysisk kontakt
och veta dem personligt. Férutom den attraktiva sjélvpresentationen maste brukas olika

strategier fOr att vinna och forvara sin status som influencer.



Kristel Kaljuvee (2015) framfor sex strategier i sin bacheloruppsats “Eesti sotsiaalmeedia
mikrokuulsuste kasutatavad tdhelepanu pélvimise strateegiad”, vilka kan anvindas for att
astadkomma auditoriets uppmérksamhet. Kaljuvee utarbetade ett sexdelat strategisystem i sin
egen forskning, som undersokte estniska mikrokdndisar och deras strategier for att vinna
uppmaérksamhet. Strategierna baserade teoretiska och empiriska utgangspunkter av tidigare
forskare. I det hér arbetet kan anvdndas samma strategisystem eftersom influencerna skapar
innehall som skulle kunna locka sa ménga méanniskor som mgjligt och samla ett stabilt
auditorium kring influencern. | denna uppsats har kategorierna blivit kompletterade med olika

forfattarnas utgangspunkter.
Strategier for att viacka auditoriets uppmarksamhet (Kaljuvee, 2015):

1. Sprakliga stilen.

Pa Instagram finns det tva medel for att locka sina f6ljare — med skrift och med visuellt material.
Med hjélp av spraket vidarebefordras tankar och bildas det 6nskade intrycket av sig. Sprikliga
medel anses en av de viktigaste strategierna for att uppna till olika malgrupper (Fullwood et al.,
2013). En influencers sprakliga stil kan formedla en viss signal till ldsaren, dit tillhor till
exempel svordomar (Fullwood et al., 2013) som antingen kan avvisa eller fiangsla auditoriet.
Alltfor komplex sprakanvindning — kanslistil eller svara frimmande ord — kan vara franstdtande
eftersom, om publiken inte forstar spriket, kan de kdnna sig dumt och vinda sig till nésta

Instagram kéndis (Eksvird, 2017: 164).

2. Positiv information om sig sjélv eller andra.

Mainniskor gillar att dela sina kénslor och prata om dem (Derks et al., 2008). Det kallas for
social delning och delning av personlig information &r ett av de mest populéra sitten att intrigera
sitt auditorium (Ibid.). Ett meddelande ar positivt om det uttrycker en varm syn om sdndaren
eller en annan individ eller individer (Fullwood et al., 2013). Delning av kénslor kan minska
det fysiska avstandet mellan ménniskor och &r ett verktyg for att gora ett socialt forhallande

starkare (Derks et al., 2008).

3. Negativ information om sig sjélv eller andra.

Negativ information eller negativa emotioner skapar mer intresse dn positiv (Fullwood et al.,
2013). Det kan framkalla empatiska reaktioner hos auditoriet och ldsarens emotionella
forbindelse med influencern forstarks (Derks et al., 2008). Att dela sina intensiva kéanslor arligt
héanvisar till att influencerns liv inte ar perfekt och auditoriet kan dra paralleller med sitt eget

liv. Att framf6ra ocksa negativa sidor av livet ger autentisk intryck av influencern.
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4. Uttryck av fantasier, forhoppningar, drémmar, rdadsla och oro.

Inblick av individens personliga inre tankar och kinslor binder och forstérker relationen mellan
influencern och auditoriet (Derks et al., 2008). Darfor kanner publiken intimiteten med den

personen och avstandet mellan varandra minskas (Fullwood et al., 2013).
5. Uppmuntran till konflikt.

Konflikter mellan ménniskor fér alltid mycket uppmirksamhet samt vicker intresse och skapar
samtalsdmne hos utomstdende méanniskor. Uppmuntran till konflikt kan vara till exempel
foroldampningar, nedsdttande kommentarer om négon och klistring av kriankande skyltar till
nagon (Fullwood et al., 2013). Nir en influencer delar information om en annan person med en

angripande ton ska det definitivt framkalla en konflikt. Sdsom “Hon dr fet".

6. Interaktion med auditorium

Formagan att fangsla och behalla uppmarksamhet blir en status symbol. McQuail (2000: 122-
125) noterar att i den digitala media har det traditionella och passiva auditoriet ersatts med ett
aktivt auditorium som deltar i dialogen. Det betyder att auditoriet inte bara vill ta emot
informationen utan ocksa vara del av diskussioner och uttrycka sina asikter och standpunkter.
Eksvird (2017: 159) konstaterar ocksa att huvuddraget i sociala medier dr skapandet av
relationer och dialoger mellan sdndare och mottagare vilket gor det mycket viktigt att interagera
med sitt auditorium och veta vilket innehall som forvintas. Det léttaste séttet att skapa kontakt

i sociala medier sker via kommentarer eller feedback.

Manga tidigare forskningar som har gjorts om datorformedlad kommunikation har studerat
sjalvpresentation och sjilvavslojande i sociala medier. Dessutom fokuserar manga
undersokningar om Instagram pa social media marknadsforingen, eftersom Instagram har blivit
en av de mest populdra kanalerna for varumirken att annonsera Sina produkter genom
influencers. Jag hittade inte nagon undersdkning som studerade hur man presenterar sig det
bésta sattet i online-vérlden for att fa mycket uppmérksamhet och behalla foljare intresserade

av dig.



2. MATERIAL OCH AVGRANSNING

| denna uppsats undersoktes influencers av svenskt ursprung. Totalt undersoktes tva
influencers, en kvinna och en man under en tva manaders period. Deras konton foljs minst av
90 000 anvindare. Det visar att de redan har skapat sig en anméarkningsvért stor publik som
dagligen foljer deras liv. Bada influencers delar minst ett foto eller en video med sina f6ljare
varje dag. De utvalda personerna har definierat sig sjdlv som influencer i sina biografi sektioner.
Ett kriterium var att influencern skriver sina bildtexter pa svenska och snarare liangre texter. Att
vélja ut influencers tittades ocksa pa nagra topplistor av Sveriges influencers pa Internet, vilka

ar bildade av antal foljare pa Instagram.

Foljande kriterier var viktiga for urvalet av materialet:

e Influencern ar av svenskt ursprung.

e Kontot har minst 90 000 foljare.

e Influencern publicerar minst ett inldgg med léngre bildtexter per dag.

e Influecern beskriver sig som influencer i sin Instagram biografi.

Darfor valdes ut f6ljande Instagram konton:

1) Bingo Rimér (@bingorimer) - har i borjan av undersokningsperioden 160 000 foljare.

Han dr 42 ar gammal fotograf, foreldsare och entreprenér. Han publicerar bilder pa sitt
vardagsliv, allt som &r associerat med hans barn, hans jobb och idrott.

Bingo Rimér beskriver han sjdlv i sin Instagram biografi som “offentlig person, entreprenor,

fotograf, foreldsare, influencer, Iron Man och PAPPA ®’. (Instagram, 2018)

2) Elaine Eksvird (@elaineeksvard) - har i borjan av undersokningsperioden 92 000 foljare.
Hon ar 36 ar gammal retorikexpert, foreldsare och forfattare. Delar ocksa bilder pa sin vardag,
huvudsakligen om sitt jobb, inte sa ofta om sin familj och tar till ord om &mnet sexuella
overgrepp och trakasserier speciellt mot barn och ocksé mot kvinnor. 2016 publicerade hon en
bok dér hon anklagar sin pappa for sexuella 6vergrepp (Dagens Nyheter, 2016).

| sin Instagram biografi skriver hon ” §% @dpe, Retoriker och vd pd @snackasnyggt . Gift m
@gustaveksvard mamma till Matheo, Evelyn, Pascal. Extrakndcker som influencer, men

forséker leva analogt” och dir finns ocksa en lank till hennes blogg. (Instagram, 2018)

Bildtexterna som analyserades var publicerade mellan 01.01.2018-28.02.2018.
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Influencer Antal foljare pad | Antal inldgg Antal inldgg Summan av inlidgg
Instagram (Januari, 2018) | (Februari, 2018)

Bingo Rimér 160 000 73 68 141

@bingorimer

Elaine Eksviard | 92 000 78 71 149

@elaineeksvard

Tabell 1. Influencers aktivitet pa Instagram.
Totalt analyserades 290 inldgg som var publicerade under tva manader. Influencers delade i

genomsnitt tva inldgg per dag. Under unders6kningsperioden publicerade Bingo Rimér 141

inldgg och Elaine Eksvérd 149 inldgg.
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3. METOD

For att hitta svar pa ovanstdende forskningsfraga har anvints kvalitativ innehéllsanalys. Denna
forskningsteknik mojliggor att beskriva textens latenta innehall, det vill siga man kan analysera
det som é&r dolt (forfattarens antydningar, avsikter och syfte). Innehallsanalys fokuserar pa
viktiga betydelser relaterade till mottagarens synvinkel. Texten analyseras som en helhet.
Numeriska resultat undviks. Viktigare ar att forknippa koder och kategorier som skapar

meningsfulla betydelser for forskningsdamnen. (Kalmus et al, 2015)

Fordelen med den kvalitativa innehallsanalysen dr att det & mojligt att upptidcka séllan
forekommande och unika foreteelser med hjélp av den. Den storsta nackdelen ér att forskaren
kan samla stodmaterialet selektivt, ofta omedvetet, for att uppna den onskade hypotesen.
(Kalmus et al, 2015)

Undersokningen hade tre faser:

1. Forberedelse.

Fastin Instagram &r en bildplattform har jag valt att bygga analysen endast pa texterna och
uteldmnat visuellt innehall i inldggen. Jag har velat titta pa influencernas sprakliga innehall och
undersoka hur de péaverkar sina foljare med ord. Det &r ett annorlunda perspektiv eftersom
manga undersokningar om influencers just baserar pa deras bildliga uttryckssétt. Texterna
kommer att analyseras utifran de sex strategier som har beskrivits i teoridelen. Samt har det

tillagts analyskategorier med teoretiska och empiriska utgangspunkter.

Analyskategorier:

1. Sprakliga stilen.

2. Positiv information om sig sjélv eller andra.

3. Negativ information om sig sjélv eller andra.

4. Uttryck av fantasier, forhoppningar, drémmar, radsla och oro.
5. Uppmuntran till konflikt.

6. Interaktion med auditorium

Med hjélp av specifika kriterier valdes ut de analyserade influencers. Viktiga kriterier var
influencerns ursprung, antal foljare, lingden av inldgg, aktivitet pa Instagram och influencerns

status.
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2. Delning av texter till olika kateqgorier.

Delningen av inldggen till kategorierna kan vara nagot subjektiv, for textanalysen av den typen
som utfors hdr behandlar om fragor dir det inte finns nagra definitiva sanningar. Olika forfattare
kommer oundvikligen att ha olika asikter om under vilken kategori ett inldgg ska placeras. Jag

har anda forsokt att analysera inldggen sa objektivt som mojligt.

3. Presentation av materialet, analys och tolkning av data.

Analysen bestar av tva delar. I analystextens huvuddel presenteras textexempel. | detta arbete
illustreras tolkningarna och forklaringarna med citat. Sedan diskuteras resultat och dras

slutsatser.
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4. ANALYS

| det hir avsnittet ska analyseras vilka strategier tva Instagram influencers Bingo Rimér och

Elaine Eksvérd anvander for att vicka och vinna uppméarksamhet hos sina foljare.

4.1 Bingo Rimér

1. Sprakliga stilen

Bingo Rimér pratar med sina foljare som om de vore hans vanner eller bekanta. Till exempel
skriver han ofta i slutet av texten: ”"Kram Bingo”. Det skapar en kinsla att han kdnner Sitt

auditorium personligt och de har néra relationen med varandra.

Han anvénder ett enkelt skrivsitt och hans texter innehéller bland annat d& och d& vardagliga
ord. De anviénds i ett icke-formellt sammanhang nér man till exempel har samtal med familj

IZENS3]

eller bekanta: ” en plutt”, "en pryl”, “taggad”, "proffs”. Ibland forekommer slangord, sasom
“bolla”, "messa”, “ett favvostdlle . Det ar karakteristiskt for Instagrammaren att uttrycka sig
pa ett kinsloméssigt sitt. Han anvinder minga, mestadels positiva, adjektiv. Fran detta kan

foljare kdnna att det dr en person som alltid ar lycklig.

’

Det hittades bara nagra svordomar i hans texter: "Men skit i det nu”; ”Fan om min farsa...”;
“bra jdvla gdng”. Fastdn anvdndningen av milda svordomar dr ganska spritt i det svenska
vardagsbruket och de f6rdoms inte. Det hittades inga starka svérord.

2. Positiv information om sig sjilv eller andra

Bingo Rimér delar mycket information om sina barn. Han uttrycker 6ppet sin karlek han har till
sina barn. P4 sin Instagram biografi har han skrivit att han dr “offentlig person, entreprenor,
fotograf, foreldsare, influencer, Iron Man och PAPPA”. Att han har skrivit pappa med stora

bokstéver visar att han vill betona det och barn dr mycket viktiga for honom.

"Att fa en sd duktig och fin son som Ringo. Jag har varit pa utvecklingssamtal med Katrin och
fick veta att Ringo dr en fin och omtinksam kompis som alltid vill hjdlpa till. Jag och Katrin
hade svdrt att hdlla tararna borta ndr man kénner att stoltheten och kdrleken inombords ndstan
exploderar.”’- Han pratar om hans 6verflodande kénslor efter sitt barns utvecklingssamtal. Han

sprider positivitet for att han ar en mycket stolt och lycklig pappa.

Han publicerar en gammal bild av sig med en text: “En bild frran en period i mitt liv ndr jag
ville vara Gringo ... det blev en .. kort period. Vildigt kort.” Bilden ger signal att han inte ar
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radd for att publicera pinsamma bilder och skratta &t sig sjalv. Manniskor gillar positivitet och

humoristiska manniskor.

Han visar ofta sin tillgivenhet for andra manniskor. ”"Men Gud sa hdrligt for mig att dta lunch

med dessa framgangsrika superkvinnor”

”[---1 triffade precis en otroligt talangfull person som heter Amanda Ames pd
@amesstudio som har gjort en helt fantastiskt monter f6r @philipshue . Han ar positiv och ger
uppskattande ord till andra. Det gér honom till en trevlig person och han kan ocksé uppfattas

som en forebild.

3. Negativ information om sig sjilv eller andra

Foérutom all gladje som barn medfér dokumenterar han ocksa besvirliga och stressiga stunder i
fordldraskapet. "Nu madste vi bara packa och sova tidigt. Herregud. Packning till alla barn.

Stress och lite dngest. Man vill inte glomma ndgot.”

Barn &r ofta trotsiga och satter fordldrars nerver pa prov. Bingo Rimér, som alltid ar valdigt
glad och positiv har ocksa stunder néar han kéanner sig utmattad och tr6tt. “Men det finns vissa
saker med barnen som vi inte pd ndgot sdtt dr forskonade mot. /---/ Barnen som sdtter sig pd
tviren. Middag ska lagas. Léaxor skall ldsas. Kldder ska tvittas. Barnen ska badas. Trotsaldern
som kan gora en liten kille fullstindigt oresonlig. Skriker om godis och efterritt. /---| Jag
kénner mig sd trott och slut pd energi. Som en mobil med under fem procent. Mdste ladda. Jag

vill bara sova.”

Alla fordldrar som foljer honom kan hitta likheter med sina liv och visa empati och dela sina

egna kénslor med nagon de inte personligt kinner.

Han skriver utan skam om sin exfru och diskuterar skillnader mellan ménniskor: "Jag vet ingen
vdirre tidsfascist dn Katrin. Hon borde jobba som koordinator for en politiker f6r hon dlskar att

planera, strukturera och att hdlla tider pa sekunden. Jag dr helt tvirtemot.”

Han delar en video med texten ”waking up hungover like” och kommenterar “Kdnslan idag.
Blev lite mycket igdr. ” Det tar bort granser mellan en enkel person och en influencer. Méanniskor

forstar att han ocksa upplever méanskliga obehagliga tider i livet som alla andra.
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4. Uttryck av fantasier, forhoppningar, drommar, ridsla och oro.

Alla har dromt ndgon gang om att bli kdndis. Bingo delar en drom fran barndomen nér han

tankte att en dag vill han vara som Fred Astaire.

"Ndr jag var liten grabb sd ville jag bli som Fred Astaire och dansa mig genom livet. Jag inser

’

att den drommen nog finns ddr lite fortfarande.’

Han beskriver sin dromstudio: “Det blir betonggolv. Det blir bastu. Det blir roddmaskin,
stakmaskin och trdningscykel. Det blir lite fria vikter och en stdllning i taket for chins. Det blir
egendesignat biljardbord som kan forvandlas till ett pingisbord och sen fran pingis till
konferensbord for “viktiga” méten. Jag kommer bo i mitt hus pa én. Bredvid Katrins hus.
Férhoppningsvis kommer jag dela livet pa 6n med en hdrlig kvinna.” Han fantiserar hur hans

studio kommer att se ut i framtiden.

“"Man énskar att tiden bara kunde std still och man vill bara stanna ddr. Man vill inte att dom
(barn - forfattarens anteckning) skall bli dldre da. Bara stanna i den dldern. Man kdnner en
enorm glddje dver att ha friska barn och vara frisk sjdlv.”- Instagrammaren talar om de
tankarna som ocksa manga andra foréldrar troligen tanker- verkligheten, hur snabbt tiden gar

och hur snabbt barnen vixer.
5. Uppmuntran till konflikt

Konflikter dr en oundviklig del av ménniskornas liv. Konflikter far alltid uppmérksamet och
skapar samtalsimne. Pa Bingo Rimérs Instagram konto har jag hittat inga inligg som kan

kategoriseras som uppmuntran till konflikt.

6. Interaktion med auditorium

Bingo Rimér utmanar regelbundet sina foljare till en konversation genom att ldmna
kommentarer under en bild eller en video. Han fragar ofta vad hans foljare tinker: “Vad tycker
ni?” eller ”Eller vad sdger ni? . Det reflekterar att foljarens opinioner &r viktiga for honom.
Ibland formedlar han en klar avsikt att ingd i en dialog med sitt auditorium: “Har ni testat

Google wifi? 7, ”Far man inte skriva och florta lite med andra tejer? .

I ett inldgg diskuterar han toaletter och ber direkt om rad. Temat kan tyckas intimt och personligt
for manga: “Jag hdller pa att bygga om i min fotostudio pd sédermalm och jag har massor av
tankar och funderingar runt detta som jag tdnkte jag skulle bolla med er. /---/ Kolla alla bilder

ovan och dela gdrna med dig av dina egna toalettkunskaper. Vet du hur man sitter korrekt pd
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en toalettstol for att t6mma tarmen? /---/ Vad tdnker ni? ”. ”Dela girna med er av era tankar
kring barnens dyra utrustning. Hur resonerar ni?” — Hér vander han sig direkt till auditoriet

och uppmuntrar mottagarna dela sina tankar kring dmnet.

Han delar mycket information och detaljer om sitt liv. Utover kianner han att hans foljare borde
vara bekanta med hans livsstil och rutiner. ”Ni borjar ldra mig mina rutiner va? Idag dr det
tisdag och da vet ni va som gdller va? Borjar kinnas tjatigt for er kanske. /---/ Ta en titt pa
forsta bilden. Ser ni vem som dr vem?” Han anser dven att foljarna bor kdnna igen viktiga

personer i hans liv.

Han &r intresserad av idéer och intressen av sitt auditorium for att erbjuda dem exakt det de
forvantar sig: ”Vad tycker ni om podden (podcast - forfattarens anteckning)? Vad kan vi gora
bdttre? Ge oss gdrna feedback”. Bingo Rimér fragar vilken typ av innehéllet forvintas.
Dessutom vill han fa konstruktiv feedback och synpunkter for att forbattra sin podcast och
uppfylla behov och 6nskemal av sitt auditorium. “Ar ni intresserade av att folja arbetet med

studion eller ska jag sluta dela med mig? Bryr ni er?”

“Tdnker ni ndgonsin pd den enorma produktion av mobiler och alla gamla mobiler som
kasseras lopande.” Det uttrycker inte en tydlig 6nskan att borja diskussion med auditoriet men
uppmuntrar auditoriet till att tinka med och analysera sina konsumtionsvanor. Han standigt

adressar sig till publiken vilken forstirker relationen mellan de.
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4.2 Elaine Eksvird

1. Sprakliga stilen.

Elaine Eksvird anvdnder méanga vardagliga ord i sina inldgg bade som handlar om personlig
information (familj och livsstil) och hennes kamp mot sexuella overgrepp. Till exempel: “en
fadds”, “en smocka”, "pepp”, “en brorsa”, “baksmdlla”, “peng”, “skippa”, snacka”,

“hdangel”. Det finns inte sa ofta slang, bara vid enstaka fall: “peddo”, “morsning korsning”.

Svérord utnyttjar hon ldttare 4n Bingo Rimér. Svordomarna i hennes texter &r inte riktade mot
ménniskor utan vanligen for att uttrycka stora intensiva kénslor hon upplever i den stunden.
Hon anvénder dessa ord som forstarkningsord. De forekommer ofta i svenskarnas vardagliga
allménsprdk och betraktas inte vara vulgéra. Till exempel: ’Jjdviar” ’jikla”, “jddrar”,

FIS)

“tusan”, “fan”.
“Folk undrar hur tusan statistiken f6r sexuellt utnyttjade barn kan vara sad hog.”

Ibland anvander Elaine Ekvird allménna forkortningar som mkt, pga, ist att referera till mycket,

pa grund av, istillet.

Hon anvénder ofta ett bildligt sprak for att forskona sina texter. ”Man kan tro att ett sans arbete
ska fa medvind, men bakom dessa leenden finns motstdind. ” Med att f& medvind” uttrycker
hon sitt hopp om att hennes anstrangningar mot barns sexuella trakasserier kommer att traffa

framgéng en dag.

"Trottméssa deluxe” — det uttrycket anvander hon nér hon beskriver hur tréttsamt hennes jobb
ibland kan vara. “Nu scrollar jag av bara helvete! Godnatt!” skriver hon pa ett humoristiskt

satt for att meddela sina foljare att hon &r helt slut och nu ska hon g och liagga sig.

Engelskan hittar man ibland i hennes texter. Mestadels anvénder hon bara ett ord, en kortare
fras eller mening pa engelska: "Talkin’ to me?”, “one-night-jdvla-stand” (innehaller ocksa ett

svenskt ord), “feaser” eller en anpassning fran ett engelskt ord: “maj gadd”, "stalkar”.

2. Positiv information om sig sjilv eller andra.

"Ndr en trebarnsmamma och en fyrabarnsmamma far permis och dansa. Fifan” Hon skriver
glatt att hon kunde g ut med sin véninna och dansa. Som trebarnsmamma hénder det inte ofta.
Man blir lycklig av att fa koppla av, glomma vardagliga bekymmer och tillbringa tid med sina

vénner som man inte triaffar regelbundet.
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Eksvird berommer ofta de modiga ménniskorna pa sitt Instagram-konto som ockséa kampar mot
trakasserier. Hon tackar dem for deras bidrag och uppmuntrar andra att hjélpa till och kdmpa
for de kraftlosa. “Idag vill jag lyfta en syster for hennes civilkurage rdddade inte bara ett barn
utan flera som pedofilen hade kunnat fazs fatt i om han inte hade stoppats. Heja dig Diaresa

Hamzaj! Jag onskar att precis alla inspireras av ditt civilkurage ndr det gdller barn.”

”Det mod kvinnorna i filmbranschen visat. Denna bild ndr systerskapet stolt szdr enat och
blickar mot en framtid som vi ska ta ndsta steg mot. /--/ Fantastiska kvinnor, ni inspirerar 0ss

i andra branscher att ha samma systerskap och ta ndst steg.”

Hon visar sin uppriktiga tacksamhet for de kvinnliga skadespelare som berattade om sexuella
overgrepp i film- och teaterbranschen i ett upprop som heter Tystnad tagning. Hon tycker att

ett sadant tappert upptradande inspirerar andra att delta i metoo-rérelsen.

3. Negativ information om sig sjilv eller andra.

“Nervist leende fran en som gdr in pa dag 2 som vegan.” Bilden publicerades den 2 januari
och dar beskriver hon hur svart det ar att avhalla sig fran koéttet. I borjan av det nya aret brukar

folk att sdtta mal for det kommande aret. Att bli vegan har formodligen varit hennes nyarslofte.

Ett annat inldgg delas pa samma dag som syftar pa hennes andra nyarslofte som hon ocksa har
misslyckats att folja: "Jag lyckades hdlla mig fran kaffe i EN hemsk dag. Jag stryker
kaffeforbudet direkt for kaffe gor mig lycklig”

“Hej jag heter Elaine Eksvdrd och jag dr mobilberoende.” Influencern medger offentligt att
hon #r beroende av sin telefon. Aven om hon ér en mycket malmedveten barnarittskimpare ér
hon fortfarande bara en normal ménniska. Hon vill visa sin autentisks sida med sina svagheter

och daliga vanor.

Hon delar sina personliga och djupa kanslor om sitt barns sjukdom och hur det kanns att vara
mamma till ett sadant barn. Hon skriver med sorg i hjartat att det inte ens finns en effektiv
behandling for sjukdomen, eftersom medicinvetenskapen dnnu inte har utvecklats sa bra: ,, Som
mamma till barn med en sdllsynt diagnos kan jag ibland bli gt matt. Vigledning i vdrden

saknas for att jag som fordlder néstan vintas vara experten pa Williams syndrom.”

Elaine Eksvird skdams inte for att beskriva de negativa effekter som kommer tillsammans med
hennes arbete som &r obehagliga och skraimmande. ”En understimulerad man och formodad

pedofil stalkar mig och alla vi pa @treskablinoll jobbar med.” Den skildrade mannen ringer
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regelbundet till henne och hennes andra kollegor. Forfoljaren ar polisanmald och hon ber dven

hjélp av sina foljare som kan veta vem den dér killen &r for att stoppa den pedofilen.

Hon delar ett generande men roligt minne fran 2011 med sina foljare: “Jag har en topplista av
gdnger jag gjort bort mig eller pinsamheter. Pa nummer ett av pinsam var 2011 ndr ett one-

night-javia-stand kom fram till mig och min svédgerska (1) och sa “kommer du ihdag mig? . ”
4. Uttryck av fantasier, forhoppningar, drommar, ridsla och oro.

”Ndn mer dn jag som lider av sémnparalyser eller maran kanske det heter?” Det antyder att
hon upplever somnparalys. Tillstand dér individen inte kan rora sig trots att man ar vaken ar
forskracklig och hemskt for den som upplever sémnparalysen, for i den situationen dr man

maktlds och kan inte gora nagot eller visa det for andra pa nagot sétt.

Hon uttrycker sitt méal hon har med metoo-rorelsen mycket ambitiost och passionerat. “Jag
jobbar for att barn ska fa vara barn och aldrig bli sexuellt utnyttjade. /--/ Jag vill skapa
losningar, inte jaga pedofiler.” Hon lovar att kimpa for alla barns vélbefinnande eftersom

ingen borde lida nagot sadant.

5. Uppmuntran till konflikt.

Eksvérd kritiserar en annan social media kanal pa sitt konto och kallar den for Trollskogen.
Hon papekar att hon ska sluta anvinda Twitter. “Twitter dr ett socialt medie som dr sjukt,
mycket sjukt. Jag ldgger ner’t, vandrar ut ur Trollskogen.” Ett sadant starkt yttrande av

opinionen skapar avvikande asikter bland Twitter-anvéndare som sikert inte haller med henne.

Hon skriver om sitt mdte med barnministern Asa Regnér som inte gick som vintat. Hon séiger
starkt ut vad hon tdnker om ministern och vilka emotioner hon hade efter moétet. “Intervjun med
Asa Regnér, barnminister dr klar. En av oss dr arg, en dr ledsen, bada chockade. Det blev
ingen selfie da jag ldmnade samtalet for att det dr svart att prata kdnslor med de som ibland
blir politiska robotar.” Att sa djarvt uttrycka sina dsikter och kanslor om en mycket prominent

person ska utan tvivel forvana folket.

Hon anklagade sin pappa som utnyttjade henne nar hon var ett litet barn i sin bok. Pa Instagram
tar hon upp samma tema igen. Hon betonar det som hon har upplevt och att hon inte var den
enda som blev valdtagen da. "Min pappa ddremot, pedofilen och forévaren. [--/ Jag dr inte

hans enda offer.”
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6. Interaktion med auditorium

Hon uppmuntrar sina foljare att prata med och ge rad i personliga fragor samt aktuella politiska

fragor.

Elaine delar en rolig historia om vad som hiande med henne for nagra ar sedan. Det var mycket
pinsamt for henne. | slutet av texten ber hon sina foljare att prata om liknande héandelser i sina

liv. ”Nu far ni berdtta om era mest pinsamma dgonblick.”

Hon ska resa till London och undersoker om nagon vet en bra plats man kan g& med barnet i
staden. "Min femdring och jag ska till London 6ver helgen. Har ni tips pa barnvinliga stdllen

att hdnga pd i London?”

Dessutom inspirerar hon ocksa sina foljare att diskutera allvarliga teman. Till exempel delar
hon Oprahs anmérkningsvédrda tal dar kvinnan uppmuntrar andra kvinnor att prata om
trakasserier. Hon undrar hur det skulle se ut om Oprah i stéllet for Trump vore USAs president

och fragar vilka tankar hennes f6ljare har omkring detta.

"Ar Trump en ddlig president? /--/ Kommer Oprah bli en bra president?
Svar Ja, ja, JA!”

Eller fragar hon en mycket specifik friga om  Moderaternas retorik.
"Mer om Moderaternas nya retorik, nu pa bloggen. Vad tycker ni om deras retorik, effektiv

eller genomskinlig?”
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5. DISKUSSION

I det hdr avsnittet ska diskuteras resultaten som jag har fatt i min unders6kning. Resultaten
presenteras tillsammans med slutsatserna. Rekommendationer for vidare undersdkning

framfors. Uppsatsen ville hitta svar till foljande fraga:

e Vilka strategier anviander tva Sveriges influencers att fa uppmairksamhet pa social media

plattform Instagram?

Undersokningen visar att alla av de sex strategierna som lades fram i den teoretiska delen brukas
i storre eller mindre grad. De vanligaste dr delningen av positiv och negativ information och

interaktionen med ahorarna.

Influencers uttrycker sig inte ytligt i sina inldgg. De delar bade mycket positiv och negativ
information om sig sjdlva och gor det pa ett ganska detaljerat sitt. Delning av kéanslor hjélper
att narma Sig till en obekant person eftersom ménniskor 4r intresserade av hur andra tdnker och
kénner sig. Influencers delar inte bara positiva emotioner om sina liv. Utan skam berittas ocksa
om problem och om de mest kinsliga temana i privatlivet som folk vanligtvis inte delar med
framnlingar sa offentligt. Till exempel, Bingo Rimérs illaméende efter att kanske ha druckit for
mycket alkohol forra kvallen eller Elaine Eksvérds misslyckande i att folja sitt nyarslofte. Alla
foljare kan relatera till sitt eget liv och det ger dem en uppfattning att liknande svérigheter ocksa
forekommer i “kdnda” personers liv. Samt viacker det ménniskors empati. Folk &r intresserade
av hur andra bor och darfor tillater influencers Se pa sina liv sa nira och de vill vara sa autentiska
som mojligt. Alla, sd ocksé influencerna, har trevligare och svirare moment i sina liv och de
ocksa pratar 6ppet om de stunderna. Om det hela tiden 14ggs fram bara positiva aspekter kan
det kdnnas som falskt. Delning av positiv och negativ information om sig sjélv och andra ar de
strategier som hjalper influencers att behalla sina nédra relationer med framlingar och hélla

méinniskor intresserade.

Eftersom den passiva publiken har ersatts av en aktiv och narvarande publik i sociala medier ar
det viktigt for en influencer att skapa en stark forbindelse med sina foljare. En av de
karakteristiska dragen av sociala nitverk dr att man har mgjlighet att ge de andra tillgéng till
sin personliga profil vilket hjdlper att ha koll pa andras profiler och vara del av diskussioner.
Den sociala mediemiljon baserar pa fria tvaviagssamtal och mojliggor odndliga utbyten av idéer.
Denna nya mediafunktion anvinder influencer gérna. De fOrvintar aktivt deltagande i

diskussioner eller feedback fran sina foljare med uppmuntring att uttrycka sina tankar.
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Dessutom ar det populért att be om rad eller fa hjalp med privata problem av sina foljare. Den
personliga vandningen till sina foljare skapar en intim atmosfér mellan sindaren och mottagaren
och binder dem. Denna strategi skapar en kénsla hos ahorarna att innehallet i influecerns inldgg

specifikt adresseras till dem och att deras asikter ar viktiga.

Analys av influncernas sprakliga stil visar att det &r karakteristiskt att kommunicera med sina
foljare ganska fritt. I sina inldgg vill de ge ett s dkta intryck som mojligt av sitt sanna jag-bild.
De uttrycker sig precis som de skulle prata med sina bekanta, med anviandning av forkortningar,
slang och manga vardagliga ord. Bingo Rimér avslutar sina inldgg vid flera tillfdllen med ord
”Kram Bingo” som leder till att ménniskor kanner att texten direkt &r adresserad till 1asaren och
de kdnner varandra personligen. Paverkan av engelskan hos de tva undersokta influencerna
forekom inte sé ofta men det kan bero pa att de &r 36 och 42 &r gamla. Om det skulle ha studerats
influencers fran yngre generationer skulle anviandingen av engelskan sédkert varit hogre.
Eftersom Bingo Rimér anviander méanga adjektiv for att uttrycka sina kanslor som i princip ar
positivt laddade, ger det intryck att han dr en mycket kdnslomassig ménniska och i allménhet
mycket ndjd och glad. Ménniskor gillar positiva ménniskor for att man far energi frdn dem. For
den andra undersokta influencern Elaine Eksvird &r betecknande att anvénda ett bildligt sprak.
Eftersom kvinnan ar retorikexpert kan hon medvetet eller undermedvetet uttrycka sig pa ett mer
kreativt satt. Att vidarebefordra emotioner, framst for att stirka dem, anvéinds svordomar, som
ar mycket populdra i vardagsspraket. Exempelvis: fan, javla, skit. Influencers forblir autentiska
med anvandningen av sitt sprak for att skapa ett ndra och intimt férhallande med sina f6ljare
och for att inte ge dem en kénsla att de pa nagot sitt dr hogre eller viktigare dn vanliga

ménniskor. De anvénder inte for komplicerat sprak som kan stota dem ifran sitt auditorium.

For bada influencers ar kdnnetecknande erkdnnande av andra méanniskor - detta gérs mycket.
De berommer bade sina vénner, familjemedlemmar och generellt andra personer av vars
prestationer eller beteende de dr imponerade av. Det skédnker gott ljus pa bade influencern och

den personen som lovordas. Genom denna strategi kan influencer na till den nya publiken.

Den strategi som vinner uppmarksamhet bland de yngre influencerna kan sékert vara inldggens
sprak. I den hdr uppsatsen har det undersokts endast influencer som skrver sina inldgg pa
svenska. Det ar normalt for yngre personer att skapa allt sitt innehall pa engelska eller samtidigt
pa tva sprak. De flesta madnniskor idag kan prata engelska och det spraket betraktas inte langre
som ett frimmande sprak for det dr sa vanligt och vitt spritt. Genom att anvinda engelska ar det
mojligt att na till internationellt auditorium och samla sig ett storre samfund &n bara hemlandets
foljare.
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Med delning av fantasier, forhoppningar, drommar, rdadsla och oro far foljare en intim inblick i
en obekant persons liv. Att prata om sina egna innerliga och personliga kanslor eller tankar dkar
influncerns trovardighet eftersom det visar till ldsaren att de ocksa &r verkliga méanniskor med
verkliga kénslor. Som strategi dr det effektivt eftersom de inte ar radda for att prata offentligt
om djupa personliga saker. Peka ut sina svagheter som oro eller rddsla visar mod och &rlighet
som maénniskor gillar. Vanligtvis dr de osdkra stunderna delade bara med nira bekanta. Sadan
Oppenhet skapar ett intimt band mellan influencern och auditoriet. Publiken kan jamfora de
tankarna med sina egna, diskutera eller tinka om sina egna fantasier och oro. Den manliga
influencern delar sina positiva kédnslor, sdsom férhoppningar, fantasier och drémmar men den

kvinnliga influencern pratar mer om sin oro och rédsla.

Uppmuntran till konflikt kan betraktas som en nagorlunda mindre populér strategi for att vinna
uppmarksamhet hos auditoriet jamfért med de andra strategierna. Bingo Rimérs analyserade
inldgg avslgjar inte nagot som kan iakttas som en direkt uppmuntran till konflikt. En egenskap
hos sociala medier & manniskors organisering till olika samfund. Till ett samfund samlas
ménniskor som har liknande intressen och dvertygelser. Detta innebér att det dr viktigt for en
influencer att tilltala s& ménga manniskor som majligt. Konflikter orsakar oundvikligen skilda
asikter vilket betyder att det kan stéta manniskor ifran influencerns konto. Fastdn det inte kan
sdgs att de helt undviker uppmuntran till konflikter eftersom ménniskor tycker om att titta pa
konflikterna. Dértill skapar konflikter en hel del samtalsdmnen samt hojer méanniskors intresse.
Eftersom Elaine Eksvird jobbar som retorikexpert kan man forutsétta henne att vara mer kritisk
och att ha storre mod att uttrycka sina asikter mycket starkt. Som hon vid flera tillféllen i sina
inligg dppet uttrycker tinker hon att den svenska barnministern Asa Regnér ir en politisk robot.
Detta modiga uttalande skapade uppmarksamhet och diskussion hos hennes foljare och dven i
svenska media. A ena sidan vicker utldsning av konflikt som strategi ett stort intresse och dr
ett bra knep for att vinna foljare eftersom ménniskor gillar dem som inte &r radda for att uttrycka
sina dsikter. Att initiera en konflikt skapar oundvikligen folks uppmirksamhet. A andra sidan
kan det ocksa leda till motsatt effekt for om en person inte héller med sin stillning kan individen
helt enkelt védnda sig till ndsta influncer med vem ens tankesitt battre kongruerar. Baserat pa
analysen av de tva studerade influencerns kan inte dras négra definitiva slutsatser huruvida
uppmuntran till konflikter anvdnds som en strategi for att vicka uppmarksamhet eftersom en
av influencerna anviande den och den andra inte gjorde det. Jag sjélv tror att konflikter snarare

inte sokas avsiktligt, men om influencern har en stark asikt om ett visst tema Vvilket han bestamt
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star for eller med vilket han har en personlig kontakt (till exempel anklagar Elaine Eksvérd sin

far for sexuella trakasserier) ar de inte radda for att tala om detta &mne pa sitt konto.

Sammanfattningsvis kan ségs att influencers forblir sa autentiska som maojligt i sina Instagram
inldgg. Syftet &r att skapa en lojal foljarskara. Men av att ha undersokt bara tva influencers

under bara tva ménader kan man inte dra ndgra slutgiltiga slutsatser.
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SAMMANFATTNING

| den digitala tidsperioden har det dykt upp ett nytt fenomen — influencers. De har blivit en
auktoritet och har formaga att f4 andra ménniskor att lyssna och folja deras liv via social media,
dven om det inte finns nagon personlig kontakt mellan de tva parterna. En influencer samlar

omkring sig en stor fanskara som f6ljer dem dagligen och uppskattar deras asikter.

Syftet med denna uppsats var att underséka tva inflytelserika svenska influencers pa
bildplattformen Instagram for att analysera deras strategier att dra auditoriets uppmarksamhet.
| det har arbetet studerades endast komplementen till det visuella innehallet, det vill siga
inldggstexterna, for att se hur influencerna paverkar anvindarna med spréket. I synnerhet

undersoktes vilka strategiska tekniker som anvindes for att fa folkets uppmaérksamhet.

Analysmetoden som anvéndes var kvalitativ innehallsanalys for att beskriva influencernas
avsikter och syftet av texter. Totalt analyserades 290 inldggstexter genom sex olika kategorier:
sprékliga stilen; positiv information om sig sjélv eller andra; negativ information om sig sjdlv
eller andra; uttryck av fantasier, forhoppningar, drommar, ridsla och oro; uppmuntran till
konflikt; interaktion med auditorium. | analysdelen presenterades citat av inliggen med egna

forklaringar och tolkningar. I diskussionsdelen diskuterades resultaten av analysen.

Det viktigaste som forskningen visade var att influencers erbjod en mycket direkt och arlig
inblick till sina liv. I sina inldgg ville de vara s& autentiska som mojligt. Till exempel pratade
de om sina prestationer och kénslor. De var inte heller ridda att dela sina oro och misslyckande.
Det var viktigt for influencers att skapa en stark forbindelse med sina foljare och darfor

attraherade de ofta publiken i dialoger och diskussioner och fragade deras asikter.

I denna uppsats betraktades influencers endast fran innehéllsskaparens, det vill sdga influencers
perspektiv, mer exakt influencers anstrdngningar, som skulle vicka uppmirksamhet hos sa
manga manniskor som mojligt. For vidare undersokning skulle det vara intressant att titta pa
hur auditoriet reagerar pa influencers insatser. Vilken &r publikens instdllning till influencernas
delade information — positiv, neutral eller negativ. Forutom detta har jag undersokt endast
Instagram influencers sprékliga uttryck. Denna plattform fokuserar dock framst pa visuellt
innehall. Att ha en attraktiv bild eller en video ar den forsta strategin som maste kunna dra
uppmérksamhet sd att méanniskor overhuvudtaget borjar ldsa inldggstexten. Bilderna som
sticker ut bland andra bilder och ar visuellt tilltalande har storre chansen att vécka intresse.

Bilderna och videorna borde ocksa undersokas.
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BILAGA

Anvinda ord i anlysen &r understrukna och feta. Inldggen har kopierats ofériandrade (emojis ar

ocksa med).

Exempel pa inldggen pé Bingo Rimers Instagram profil.

Jag dlskar hundar € imorgon  hittar ni mig pa MYDOG hos mina

vanner @volkswagentransportbilar Ta med din hund. Kom f6rbi var monter sa tar jag en bild

pa hunden. Och det kanske blir den finaste bilden nédgonsin pa din baste vian. Kram Bingo

#Repost @mydog se

MyDOG handlar om hundar, hundar, hundar!
Se klipp fran dagens MyDOG, nu aterstar 2 roliga dagar. Imorgon kommer bland annat Anders

Bagge och Bingo Rimér, det vill ni inte missa! K&p din biljett pA mydog.se £}

*k*x

Nu ligger en ny video uppe pa véaran youtube-kanal. Ta gérna en titt. Nova sminkar sig och vi
hittade en video pa henne nir hon é&r liten och skulle testa smink. Haha. Ja menar lite mindre.
Hon &r ju fortfarande en liten plutt. Tank att vi trodde att hon var en bajskorv nér hon foddes.
Men av en lycklig slump sa valde vi att tvitta henne under rinnande vatten. Och da sag vi att

det var en liten flicka. Namligen Nova. Vilken tur for Nova. Varldens gulligaste lilla bajskorv.
@R Lank i profil. #novaochbingo

**k%k

I annonssamarbete med Digital Inn har jag nu vérldens bésta erbjudande till er. Detta gjorde ju
mig extra glad eftersom jag insdg att jag har sparat i princip varenda mobil sen min fOrsta
Ericsson fran 1995. haha.. Sa har fungerar det. Du kan byta in gamla prylar som ligger hemma
och skrépar och fa fin rabatt pa dina nya kdp. Just nu fir man en extra rabatt pd 1000kr vid kop
av en ny dator och 700kr rabatt vid kop av en iPad i samband med att man lamnar in en gammal
produkt. Det giller till 31 mars. Detta fir ni bara inte missa. Det finns en dven nu tjdnst péd
Digital Inn som heter Flex. Med Flex prenumererar man pa sina apple-favoriter och kan byta

telefon/iPad en gadng om aret. Da slipper man hela tiden kdpa nytt och ér alltid i fas med det
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senaste.. Jag tycker det dr smart att prenumerera och det har dessutom blivit inne. Du betalar

for tiden som du vill anvinda telefoneng)

*kk

Redan strax efter kl. 07 nu pa morgonen, s var han ombytt och klar. Ska vi ga nu pappa?
Fragande han och tittade pa mig med sina sma valpdgon. Men Rambo! Din fotbollstrining

borjar ju inte forrdn kl. 13.00. ... det dr mer 4n fyra timmar till dess ... - nu fragar han istéllet.
Nir ér det fyra timmar??? 3 @ Rambo ir verkligen sjukt taggad. Hans andra triningspass
idag. Haller detta i sig. D4 blir han proffs @ @ W§)

*kk

Vildigt spinnande frukostseminarium med héarliga Ulrika pa mitt favvostille
@blueberrylifestyle Vad ar det som é&r viktigt for mat, ménniskor och miljo 2018? Det &r
blandannat —klimatsmart mat, anti- inflatorisk kost, och néringstithet i vara livsmedel. Valdigt

intressant detta med miljo, hélsa och vilbefinnande. Om man &r kvinna tydligen. Eftersom jag
dr den enda killen pa plats. Passar ju bra. Jag som dlskar kvinnor och att ma bra. (2

@blueberrylifestyle

*kk

Jag héller pa att bygga om i1 min fotostudio pa sddermalm och jag har massor av tankar och
funderingar runt detta som jag tinkte jag skulle bolla med er. Jag messa precis med en VVS-
kille och fragade dd om han kunde installera en sitt-toa. Fick detta forslag och man kan ju bara
konstatera att utbudet bland dessa modeller verkar vildigt begrinsade. G Men jag har ju tva
toaletter 1 studion och jag tdnker att en av dessa far bli sittande. Vad tycker ni? Liste lite
spannande fakta fran (@magkliniken om detta nedan. Kolla alla bilder ovan och dela gdrna med

dig av dina egna toalettkunskaper.

Vet du hur man sitter korrekt pa en toalettstol for att tomma tarmen? Formodligen inte da det
allra flesta sitter fel for att tomma tarmen pa bista sétt. Det dr darfor dags att gd om forsta klass

i toalettskolan!

Fran: www.magkliniken.se

Vad ténker ni? Kram Bingo
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*k*x

Exmpel pa inldggen pa Elaine Eksvérds Instagram profil.

Mangfald dr 16sningen, inte bara pa affischer utan pa arbetsplatserna. Nu vet jag inte hur det ser
ut pa kontoret dar detta beslut fattades. Men ett 6dmjukt och kanske 6verflodigt tips att ju fler

oliksinnade och varierad bakgrund som finns hos er, desto mindre sannolikhet for fadéser som

denna. Och desto storre rikedom pa perspektiv. Kolla hudskalan pa er arbetsplats, hur manga
morkhyade? For fa? Inga? Kompetens kommer i alla pigment, men perspektiv om livet med ett

morkare pigment kommer med morkare pigment. Satsa pa kompetens och méangfald @hm @

*kk

Jag ser sia fram emot dettal Smockat med talare och artister

som @miaskaringerlazar @ebbotlundberg @sarahklang @cissiwallin .

Idag r det bara 1 manad kvar till Sverige tolkar Bowie < 3 Sikra din biljett till &rets
musikhéndelse, lank i biog]

#vitolkarbowie #sverigetolkarbowie #davidbowie #bowie #tribute #concert#ericssonglobe #li

ve #livemusic #bowietalks #futureisfemalelunch #stockholm#stockholmlive #superturken

*k*k

”Sluta kalla dig vegan, du ATER veganskt.” Det #r forvisso ritt. Men vad kul det skulle vara

med pepp istéllet for ilskna pekpinnar nar man dnda forsoker att leva bra. Mer pa bloggen nu. @

**k%k

Vissa brorsor far man pa dldre dagar. Patrik har blivit en san bror. Nu pa bloggen®

**k%k

En av oss har litt for att bli full, den andra har 14tt f6r att bli bakis. S& idag 4r jag ensamstaende

med tre barn nir maken har en “manlig” baksmélla. Det &r tydligen lika illa som en “man

cold” ¥ Q det var nog ett géing ar sedan vi var bakis (@) 2 &) &I
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*k*x

Den bésta ménniskan jag vet® Moderaterna vill sitta en prislapp pa min mamma, for hon ar
invandrare. Vad kostar hon Sverige? Jag kan berdtta att hon ridddade mitt liv. Och vill
moderaterna rikna pengar sa har jag betalat skatt, en hel del skatt och jag ar till och med
arbetsgivare till andra. S& min mamma har genererat Sverige pengar. Min pappa daremot,
pedofilen och forovaren. Otaliga terapitimmar, sjalvskadebeteende och kbt-timmar. Jag ar inte
hans enda offer. Jag ska kontakta Roslings son och se om de kan rikna pa hur mycket sexuellt
utnyttjade barn kostar vérlden for att ge Moderaterna en prislapp som kommer géra invandring
till ett liten peng i perspektivet barnritt. Jag mar illa av populistisk retorik. Tal som inte kommer
fran hjartat utan fran utrdknade strategier. Tal som kompromissar med varderingar och ideologi
bara for att fa makten. Men jag kommer bedéma dessa tal med stort intresse 2018. Det kan ni
rakna med! #retorikexpert

*kk

Dejt nummer 4 ikvall och peddot fran Skane &r inte lika aktiv ldngre. Ni vet nér han tror att han
jagar mig sé glommer han bort att han jagar en kvinna frén férorten. D4 plotsligt jagar kvinnan

fran fororten peddot. Silkesvantar don’t live here.

Det finns ett skél att jag jobbar for barns sékerhet - inte for fordvare eller pedofiler. De senare
hade inte fatt ndn etisk behandling av mig alls. Darfor avstar jag. Fraga min pappa varfor han

vénder nir han ser mig pa gatorna. Mer pa bloggen.

Puss och ha en fin dag®®

*k*k

Mer om gérdagen och lite morsning korsning pa kronprinsessan. Nu pa bloggen%®

*k*x

Ni vet nidr man gér bort sigf®. Blev si imponerad av att elektrikern snackade polska” med

nagra av byggarna. Jag har en topplista av ginger jag gjort bort mig eller pinsamheter. Pa

nummer ett av pinsam var 2011 nér ett one-night-javla-stand kom fram till mig och min

svéagerska (!) och sa kommer du ithdg mig?”. Vad i helvete, sa klart jag svarar "NEJ” och ber
till gud att fanskapet ska gd. Men han stannar kvar och artikulerar ”Vi LAG med varandra

2002”. Jag DOR och min ilskade sviigerska borjar skratta medan jag viser 4t killen att han ir

sjuk i huvudet. € &) Schaaaas Ove” jargong fran mig och han springer drifrén. Jag onskar
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inte min vérsta fiende detta. Eller jo nagra fortjdnar det. Men vad tusan hade han vintat sig.

”Jaaaa, jag minns. Och bilen gar bra?!” Jag fick i alla fall en tréstkram av @hannaeksvard , du
ar pa riktigt virldens basta svigerska®(é3. Tillsammans med @sirieksvard och
@eiracksvardforstas! ! nu holl jag pa att gora bort mig igen. @ Nu far ni beritta om era

mest pinsamma 6gonblick. Haller tummarna for en kul trad @)
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Ténapéeval on saanud sotsiaalmeedia ja sotsiaalmeedias osalemine lahutamatuks osaks inimese
igapdevaelust. Labi erinevate sotsiaalmeedia kanalite, nagu niiteks Facebook, Instagram,
Youtube suheldakse sopradega, otsidakse inspiratsiooni voi meelelahutust. Tehnoloogia
arenguga on traditsioonilise meedia passiivne auditoorium asendunud auditooriumiga, kes
osaleb aktiivselt sisuloome protsessis. Digitaalne areng on samuti teinud voimalikuks suhelda

inimestega iile maailma, kellega meil puudub isiklik kontakt.

Medialiseerunud iihiskonnas on esile kerkinud uus fenomen — influencer’id (eesti keeles tuntud
kui ka mdjutajad). Igapdevaselt teame neid blogijate, instagrammerite ja juutuberitena. Nad on
inimesed, kelle iimber on koondunud lojaalne jilgijaskond ning kellega suhtlus toimub l4bi
erinevate sotsiaalmeedia kanalite. Nad jagavad siindmusi oma igapédevaelust, oma tundeid,
motteid ja huvisid. Mojutajad keskenduvad enamasti mingile kindlale nissile, milleks v3ib
nditeks olla mood, sport, reisimine. Influencer’idest on saanud usaldusviirsed virtuaalsed

kaaslased. Oma usaldusvéarsuse tottu saavad nad mojutada oma jélgijate otsuseid.

Influencer’id on praeguses iihiskonnas aktuaalne teema, kuna neist on saanud paljudele
eeskujud. Antud bakalaureuseto6 eesmérgiks oli uurida kahe Rootsi influencer’i tihelepanu
dratamise strateegiaid pildiplatvormil Instagram. Kédesolevas t60s uuriti kahte, iihte meest ja
iihte naist, Rootsi péritoluga mojutajat, kellel on Instagrammis rohkem kui 90 tuhat jélgijat.
Kuigi Instagram keskendub eelkdige visuaalsele sisule, uuriti ainult influencer’ite keelelisi
véljendusviise ehk pilditekste. Mdjutajate tdhelepanu dratamise strateegiaid analiiiisiti kuue
kategooria abil, milleks olid: keeleline stiil; positiivse informatsiooni jagamine; negatiivse
informatsiooni jagamine; fantaasiate, lootuste, unistuste, hirmude ja murede jagamine; konflikti
ohutamine ja interaktsiooni auditooriumiga. T66s uuriti kokku 290 postitust, mis avaldati kahe

kuu jooksul.
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Kodige enim kasutatavad tdhelepanu voitmise teooriad olid positiivse ja negatiivse
informatsiooni jagamine ning interaktsioon auditooriumiga. Influecer’id jagasid viga isiklikke
ja privaatseid detaile oma igapdeva elust, et luua oma jilgijaskonnaga tugev ja usaldusviirne
side. Nad piitidsid esitleda end voimalikult autentsena, et mitte mojuda voltsina, vaid naidata,
et tegemist on sama moodi pédris inimestega ja paris tunnetega nagu nende jalgjijatelgi.
Influencer’id ei jitnud ka oma auditooriumit tidhelepanuta. Mojutajad po6rdusid tihti oma
jélgijate poole, et nende arvamust teada saada voi neilt ndu kiisida, selleks et anda marku, et
jagijad on talle olulised. Oma keelekasutuses jdid nad lihtsaks, kasutades palju konekeelt,
slangi, lihendeid ja vahepeal ka ingliskeelseid sdnu ning véljendeid. Kuna influencer’ile on
oluline meeldidada vdimalikult paljudele inimestele, siis vOidakse konflikti véltida. Uuritud
mojutajatest kasutas konfliktile Shutamise strateegiat ainult naismojuta. Meesmdjutaja seda ei
teinud. Ka oma sisemistest isiklikest tunnetest, nagu fantaasiatest ja hirmudest ei kardetud
radkida. Oma siigavatest tunnetest rddkime tekitab influencer’i ja tema auditooriumi vahel

intiimse ja usaldusvéérse sideme.
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