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Annotatsioon

Eesti elanike valiskilastused riiklikult —satestatud stgisestel ja kevadistel

koolivaheaegadel

Bakalaureusetdt eesmaérgiks oli uurida kas leidub erinevusi populaarseimates sihtkohtades
ning kilastuste mahtudes riiklikult satestatud stigis- ja kevadkoolivaheaegadel ning vastavatel
vordlusnadalatel Eesti elanike poolt tehtud valiskilastuste pdhjal. Kasutati passiivse
mobiilpositsioneerimise andmeid etteantud vahemikel Oppeaastatel 2008/2009-2016/2017.
To0s analtdsiti  kilastusi valismaale Oppeaastati ja periooditi (sligisvaheaeg, stgise
vordlusnadal, kevadvaheaeg, kevade vordlusnédal), et leida peamiselt kilastatud TOP 15
sihtriiki ning millisel perioodil tehti enim kilastusi. Uurimistdd tulemusena selgus, et enim
kilastatakse valismaad koolivaheaegadel ning valdavalt on populaarseimad riigid aastate
IGikes ja periooditi samad, mdningate erisustega koolivaheaegadel.

Marksdnad: turismigeograafia, koolivaheaeg, turism, kilastatavus

CERCS kood: S230 Sotsiaalne geograafia

Annotation

Visits to foreign countries made by Estonian residents on autumn and spring national

school holidays

The aim of this thesis was to analyse the differences between the number of visits to foreign
countries and most popular destination countries on national autumn and spring school holidays
and corresponding comparison weeks. Data used in this study was collected by passive mobile
positioning and on visits made on specified dates on 2008/2009-2016/2017 school years. The
thesis analyses the number of visits made to foreign countries by Estonian residents on school
years on different periods (autumn school holiday, corresponding autumn comparison week,
spring school holiday, corresponding spring comparison week), to find TOP 15 most visited
countries and which period had the most visits abroad. The study revealed, that on school
holidays people make more visits to foreign countries than on corresponding comparison week.
The most visited countries on school holidays and on comparison weeks are mostly the same

with few differences on school holidays.
Keywords: tourism geography, school holiday, tourism, number of visits

CERCS code: S230 Social geography
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Sissejuhatus

Turism ja reisimine on tanapéevases Uleilmastuvas maailmas muutunud igapéevaelu osaks, kus
see on pidevalt kasvav majandusharu. World Travel & Tourism Council (WTTC) jérgi kasvas
reisi ja turismi sektor 2019. aastal 3,5% vorra ning eelneval viiel aastal iga neljas loodud uus
tookoht oli nimetatud sektoris (World Travel & Tourism Council, 2020). Statistikaameti
kisitluse andmete kohaselt tegid eestlased 2008-2019 keskmiselt aastas 1 235 808 valisreisi
(Statistikaamet, 2020a). Eesti Panga poolt koostatud statistika jargi tegid eestlased 2019. aastal
3641 527 reisi vélismaale ning jatsid sinna tle 1,1 miljardi euro (Eesti Pank, 2020). Seega
tarbivad turistid sihtkohas erinevaid tooteid ning teenuseid, mis aitab kaasa kohaliku

majanduse kasvule.

Pereturismi vdib defineerida kui turismiliiki, mille arendamisel ja teenuste pakkumisel on
silmas peetud eri vanuses lastega perekondade puhkuse veetmise huve ning soove (Riigi
Teataja, 2016). Lihtsalt Geldes vdib pereturismiks pidada reisimist koos pereliikmetega
puhkuse eesmargil. Schanzel ja Yeoman (2015) leiavad, et perega reisimine voib olla kiiremas
kasvutrendis kui teised vaba aja veetmise eesmargil tehtavad reisid, osaliselt just seetdttu, et

see kujutab endast pere taasuhinemist ja koos vaba aja veetmist to0st eemal olevas keskkonnas.

USA-s l&bi viidud uuringus selgus, et 44% millenniumilastest (inimesed kes on stindinud
1980ndatel ja 1990ndatel) reisivad koos enda lastega (Resonance Consultancy, 2018). Uurides
valjaminevat turismi Euroopasse on GCC (Golf Cooperation Council) vélja toonud, et kiimnest
reisist Euroopasse on seitse tehtud koos perega ning puhkuse motivatsiooniks vélismaal on
61%-il 166gastumine perega (World Tourism Organisation and European Travel Commission,
2018). Sarnaselt on Pdllumajandusministeerium (2005) vélja toonud, et ca 40% 14-49
aastastest reisijatest Saksamaal reisib koos perega. Seega moodustavad perereisid margatava

osa tehtavatest reisidest.

Eestlaste kilastusi vélismaale on uuritud nii Statistikaameti kusitluse abil, kui kasutades
mobiilpositsioneerimise andmeid. On uuritud generatsioonidevahelisi erinevusi ruumilises
mobiilsuses (Masso, Silm & Ahas, 2019), etnilisuse mdju ruumilisele mobiilsusele (Silm &
Ahas, 2014) ning hargimaisust. Seega on Eestis kasutatud mobiilpositsioneerimisel péhinevaid
meetodeid, et uurida turismi. Lisaks on Geograafia osakonnas tehtud magistritod Allan Alliku
poolt teemal ,,Eestist vdljuva turismi sesoonsus®, mille tiheks leiuks oli, et sesoonsust mdjutab

koolivaheaeg (Allik, 2016). Mobiilpositsioneerimise andmeid pole Eestis aga kasutatud, et



leida populaarseimad sihtkohad koolivaheagadel ja nii Gelda tavalisel ajal peale seda ehk

vOrdlusnadalal.

Ké&esoleva t00 kirjutamise ajendiks oli huvi leida, kas koolivaheaegadel valismaale tehtud
reiside sihtkohad ja mahud erinevad sellele jargneval tavanédalal tehtust. Eesmargiks oli uurida
riiklikult ~ séatestatud sugis- ja kevadkoolivaheaegasid. Selleks kasutati passiivse
mobiilpositsioneerimise andmeid Eesti elanike valiskilastustest koolivaheaegadel ja
vOrdlusnédalatel, etteantud ajavahemikel Oppeaastatel 2008/2009, 2010/2011, 2012/2013,
2014/2015 ja 2016/2017. Bakalaureusetdd eesmargi saavutamiseks on pustitatud jargnevad

uurimiskisimused:

e Kas jamillised erinevused on koolivaheaegadel ning vordlusnédalatel tehtud kilastuste
mahtudes?

e Millised erinevused leiduvad koolivaheaegade ja vordlusnédalate sihtriikides?

e Millised erinevused on slgis- ja kevadvaheaegade kilastuste sihtkohtades?

e Millised on koolivaheaegade populaarseimate riikide kiilastuste mahtude muutused?

ToO0 koosneb neljast osast. Esimeses o0sas antakse teoreetiline (Ulevaade reisimise
motivatsioonist, reisimisest perega ning reisi kestusest ja sihtkoha valikust. Teises osas antakse
ulevaade andmetest, metoodikast, uurimisalast ning kuidas analtisi labi viiakse. Kolmandas

osas esitletakse analtiiisi tulemused ning neljandas osas arutletakse nende ule.



1. Teoreetiline Ulevaade

1.1 Motivatsioon reisimiseks

Tanapéevases globaliseeruvas maailmas on reisimine ning sellega kaasnev muutunud
igapéevaseks ning iseenesest mdistetavaks. Turism on reisimine valjapoole enda igapaevast
elukeskkonda puhkuse, &ri voi muul eesmargil, olles seal vahem kui 12 jarjestikku kuud (Riigi
Teataja, 2005). Turism on seega véga diinaamiline ning sellega seotud sektor kasvavas tousus
(Yousaf, Amin & Santos, 2018).

Kiisimusele ,,miks inimesed reisivad?* pole iihtset lihtsat ega diget vastust (Moutinho, 1987).
Aegade jooksul on teadlased reisimise motivatsiooni pdhjuseid uurides kasutusele votnud
mitmeid meetodeid nende kategoriseerimiseks (Mahika, 2011). Turismis uldiselt ning
motivatsiooni uuringutes tuleb arvestada sellega, et mitu péhjust saavad koos eksisteerida ning
see on aidanud kaasa mitmete uute kontseptsioonideni joéudmisel (Williams, 1998).
Motivatsiooni peetakse, aga metakontseptsiooniks (meta-concept), mis funktsioneerib, kui
ajend reisimiskaitumiseks ja madrab erinevad turistide tegevuse aspektid, mis on seotud
reisimise pdhjuse, sihtkoha valiku tegemise ning reisi tleuldise rahuloluga (Devesa, Laguna &
Palacios, 2010).

Uks tuntumaid viise turismi kategoriseerimiseks on tavaliselt reisi pohilise eesmargi jargi, mis
aitab need paigutada erinevatesse gruppidesse tldise reisimise pohjuse jargi (Williams, 1998).
Reisimise eesmérke on mitmeid, leidub puhkuseturiste, &rituriste, Uritusturiste, Kruiisituriste,
terviseturiste ja nii edasi. Ametliku turismistatistika jargi on turismireisid jaotatud peaeesmargi
jargi personaalseks ja professionaalseks. UNWTO (2008) jargi vdib personaalsete
turismireiside peaeesmargiks olla: puhkus ja vaba aja veetmine; sOprade ja sugulaste
kilastamine; haridus ja valjadpe; tervishoid ja arstiabi; religioon; ostlemine; transiit véi muu
eesmark. Ari ja professionaalsuse kategooria hdlmab endas aga naiteks koosolekutel,

konverentsidel ja seminaridel osalemist véalismaal (UNWTO, 2008).

Tanapéeva thiskonnas voib reisil olla aga mitu eesmérki, mille tdttu on need jaotatud Uldistesse
kategooriatesse reisikaitumise jargi, milleks oleksid: organiseeritud massiturist, individuaalne
vOi véikese grupiga reisiv massiturist, tksi reisijad ehk seiklejad ning randajad (Williams,
1998; Cohen, 1972).

Stanley C. Plog uuris suhet motivatsiooni ja isikupara vahel, mille jargi s6ltuvad motivatsiooni
tlibid ja sihtkohad reisimisel inimese isikuomadustest (Plog, 2001). Vastavalt Plog kdverale

(joonis 1) jaotuvad inimesed peamiselt kolme gruppi: aktiivsed, passiivsed ja keskmised (Plog,
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2002). Esialgses uuringus olid tulpide nimedeks allotsentriline ja psuhhotsentriline, kuid
hiljem muutis ta need vastavalt aktiivne ja passiivne turist (Plog, 2002). Aktiivse iseloomuga
turistilt eeldatakse, et ta soovib enda puhkuse veeta ,,turistiloksudest™ kaugemal, uusi kogemusi
omandades ning kohalikke tundma Gppides, kuid passiivse iseloomuga isikutelt eeldatakse
tuttavate ja tihti kilastavate tuntud kohtade eelistamist (Andreu et al., 2005). Lisaks eelnevalt
nimetatud nii  6elda  &armuslikele isikutlipidele  (aktiivne/allotsentriline  ja
passiivne/psiihhotsentriline), eeldatakse keskmistelt (centrics), et neil on mdlema isikutulbi
omadused, mis vdivad inimese motivatsiooni ajendiks olla (Plog, 2001). Keskmiste inimeste
hulgas leidub ka neid, kes on rohkem pdnevusele ja uudsusele avatud (near-venturer ja centric-
venturer) ning neid, kes soovivad kilastada turvalisemaid sihtkohti (near-dependable ja
centric-dependable) (Plog, 2002).
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Joonis 1. Plog (2002) isikuttiupide kover.

Dann (1977) jargi on kaks diskreetset pohjust miks inimesed reisivad (Dann, 1977). Nendeks
pidas ta rutiinist paadsemist, et olla sotsiaalselt interaktiivne (anoomia ehk anomie) ning teisalt
vajadust saada tunnustust ja omada teatud staatust, mis on aga saavutatav reisimise
kogemusega (ego tugevdamine ehk ego-enhancement) (Andreu et al., 2005). Esimese
motivatsiooni korral on tegemist sotsiaalsete vajaduste rahuldamisega, kus soovitakse
lahedastega aega veeta, tutvuda kohalikega ning nendega suhelda (Dann, 1977). Teise
motivatsiooni eesmargiks on rahuldada sotsiaalsete vajaduste kdrval ka isiksuse vajadusi, kus
naiteks teatud turistid soovivad kiilastada kohti kus on varem kéinud nende s6brad, mida ise

pole varem kulastatud ning kus nad saaksid olla ,,iileva“ staatusega (Andreu et al., 2005).



Kolmandaks ldhenemisviisiks on Pearce’i poolt tutvustatud ning koos Caltabiano ja
Moscardoga vélja toéotatud Maslow vajaduste hierarhia ehk inimvajaduste hierarhiast tuletatud
teooria, mida tuntakse reisi karjaériredeli nime all (Pearce & Lee, 2005). Reisi karjaériredel
(Travel Carreer Ladder ehk TCL) kirjeldab turisti motivatsiooni jargmiste elementidega:
fisioloogilised vajadused, turvalisusvajadus, armastus- ja kuuluvusvajadus, tunnustusvajadus
ja eneseteostusvajadus (Andreu et al., 2005). Nagu ka inimvajaduste hierarhia puramiidis, on
ka selle teooria kohaselt madalamail astmel flsioloogilised vajadused ning kdrgemail astmel
eneseteostusvajadus (Pearce & Lee, 2005). Toetudes eelnevale, on vélja toodud, et reisijal pole
ainult Gks motivatsioon reisimiseks, vaid neid voib olla mitu, kuid tiks nendest on domineeriv.
Inimeste motivatsioon muutub reisides ning seda saab nimetada reisimise karjaariks ehk
reisimise motivatsiooni mustriks, mis muutub elueaga ja reisikogemusega (Pearce & Lee,
2005).

Motivatsiooni uuringutes on jargmiseks sammuks tdmbe- ja tduketegurid. Eelnevad uuringud
on ndidanud, et inimesed reisivad, kuna neid ,,tougatakse* reisima sisemiste tegurite tttu ja
neid ,,tdmbavad® sihtkoha omadused (Devesa et al., 2010). Touketegurid on seotud indiviidide
soovide ja ihadega ning sisemiste emotsionaalsete aspektidega, kuid tdmbetegurid on seotud
valiste faktoritega, situatsiooni ja kognitiivsete aspektidega (Yoon & Uysal, 2005). Need
tegurid toimivad koos sihtkoha valikul, mis on seotud turisti hinnanguga sihtkohale ning nende

vadrtustega (Devesa et al., 2010).

Mitmete empiiriliste uurimuste abil on leitud, et inimesed, kes on erineva taustaga, on erinevad
enda motivatsioonis reisida ja sihtkohtade valikus (Andreu et al., 2005). On taheldatud
erinevusi rohkem reisinud ja védhem reisinud inimeste vahel, erinevas elutsiklis olevate
inimeste vahel ning erinevatel juhtudel on vélja joonistunud, et naistel on kérgem motivatsioon
reisida kui meestel (Andreu et al., 2005). Motivatsiooni uuringutes on turist téhtsas rollis
indiviidina- iga reisija on erinev ning seega on erinevad ka faktorid, mis teda motiveerivad
(Mahika, 2011).

Erinevatest allikatest ja teooriatest selgub, et pole ihte ja diget meetodit kuidas selgeks teha
reisimise motivatsioon. Enamus juhtudel on tegemist mitme teguri koosmdjuga ning voib ette
tulla ka inimeste tdelise motivatsiooni varjamist. Samuti muutub motivatsioon ka vanusega ehk
on seotud inimese elutstikliga- erinevas vanuses inimestel on erinevad eesmérgid ja pdhjused
reisimiseks. Seega vOib pidada peamiseks motivaatoriks domineerivat tegurit, mille tttu

otsustatakse reisida.



1.2 Reisimine perega

2018 aasta seisuga moodustasid 0-14 aastased lapsed maailma elanikkonnast 25,79% (The
World Bank, 2019). Seega koosneb suur hulk maailma rahvastikust lastest, mist6ttu on neil
suur roll turismiturul. Euroopas tehtud uuringute kohaselt vaidab EAS Turismiarenduskeskuse
ulevaade (2016), et ca 30-40% puhkusreisidest tehakse koos lastega ning peamisteks
sihtkohtadeks on suurlinnad, teemapargid ja maakohad enda looduse t6ttu. Inimesed kasutavad
perelt saadud vaartuseid ning uskumusi mallina individuaalses kaitumises, arusaamades,
vaartustes ja hoiakutes ning seetdttu on pere roll tdhtsaks aspektiks otsuste tegemisel (Nanda,
Hu & Bai, 2007).

Pereturismi sihtrihma moodustavad: vanemad, kes reisivad koos lastega; perekonna eri
generatsioonide liikmed, kes reisivad koos; vanavanemad, kes reisivad enda lastelastega ning
pere- ja soprus(suhtlus)konnaga koos reisivad teised lapsed ja tdiskasvanud (EAS
Turismiarenduskeskus, 2016). On valja toodud, et perepuhkus on aeg perega koos veetmiseks,
tehes tegevusi mis pole rutiinsed ning on méningal maéral seotud kompromisside tegemisega,
kuna pere koosneb erineva vanusega inimestest (Li et al., 2017). Lastevanematel on aina vdhem
aega to0 korvalt lastega veetmiseks ning seetdttu kasutavad puhkust nii 6elda kaotatud aja

tagasi tegemiseks ja vajalikuks thiseks ajaveetmiseks (Nickerson & Jurowski, 2001).

EAS Turismiarenduskeskus (2016) on valja toonud peamised olulised tegurid nimetatud
sihtrihma juures. On téheldatud, et reisitakse méalestuste loomise, pere tihtsena hoidmise ning
peresidemete arendamise eesmargil. Pered, kus kasvavad vanemad lapsed on ndus ette vdtma
pikema kestusega reise kui pered, kus on vaikelapsed; téhtsal kohal on paritoluturism, ehk
lastega kilastatakse nende juuri; informatsiooni otsitakse peamiselt internetist ja paljud
teenusepakkujad on keskendunud just sellele inimgrupile, kus on tahtsal kohal ka
vanavanematega reisimine (EAS Turismiarenduskeskus, 2016). Erinevused lasteta ja lastega
perede kaitumisel reisi ajal on mérgatavad- lasteta pered tegelevad kallimate hobidega ning on

ekstreemsemad, kuid lastega pered eelistavad aega pigem rannas veeta (Li et al., 2017).

Kiisimusele ,,kas vanematele meeldib lastega reisida?* on raske vastata. Just véikeste lastega
reisimist ning vanemate arvamust sellest on teoorias véhe uuritud ning seda peetakse
delikaatseks teemaks (Wen, 2020). Kuigi vaikestel lastel pole otsest ostuvdimet, on uuringud
nédidanud, et neil on vanemate otsustusvéimele suur moju reisi valikus (Li et al., 2017). Wen
(2020) rakendas Seligmani dpitud abituse teooriat ning selgus, et vanemad peavad reisimist

vdikelastega oluliseks, kuid selle planeerimine ja teostamine on seotud Opitud abitusega.



Vanemad on seega mures transpordi ja toidu ohutuse, tervise, sihtkoha meditsiinilise
infrastruktuuri, kindlustuse, ettendgematute dnnetuste ja muu taolise parast, mis kokku loovad

tugeva abituse tunde reisi planeerimisel (Wen, 2020).

Laste roll otsuste tegemisel kasvab nende vanusega (Nanda et al., 2007). Vanemad lapsed
suudavad lastevanematega paremini suhelda ning loogiliselt mdelda ja enda arvamust avaldada
(Lietal., 2017). Nad suudavad vanemaid veenda, manipuleerida ning loogiliste argumentidega
enda seisukohta kaitsta. Nooremad lapsed see eest mgjutavad reisi planeerimist lihtsalt enda
olemasoluga- vanemad proovivad arvestada nende soovidega ning sellega mis neile meeldida
vOiks (Li et al., 2017). Vanemad on tunnistanud, et planeerides reisi véikelastega on ette tulnud
mitmeid probleeme transpordi, majutuse ning muu taolisega, mis on nad pannud olukorda, kus

eelistatakse véikelastega mitte reisida, kuid seda tehakse ikkagi (Wen, 2020).

Kuni nelja aastaste lastega reisimise eesmargiks on jargmised motivatsioonid: lastega
kvaliteetaja veetmine, pere mélestuste loomine, Gppimine ja areng, kompensatsioon lastele ja
endale (Lietal., 2017). On leitud, et peredes, kus on eelkooliealised lapsed, teeb reisiga seotuid

otsuseid peamiselt naine (Nanda et al., 2007).

Uurides Turgi algkooli laste ootuseid reisile ning eelistatud sihtkohta, nentisid Demirdelen jt
(2019), et enamus lastest soovib reisida USA-sse. Lapsed oskavad selgelt ette kujutada kuhu
ja miks nad minna soovivad ning mida seal teha tahaksid (Demirdelen et al., 2019). Lapsed
meenutavad tihti enda kogemusi kohaliku toidu ning kohtadega, mis on kodust eemal (Wu et
al., 2019). Nende suureks huviks on loomad ja uute kultuuride avastamine ning nad on
teadlikud sihtkoha atraktiivsusest kui ka tuntusest, milleks on naiteks USA ja Prantsusmaa
(Demirdelen et al., 2019).

Demirdelen jt (2019) leidsid, et parim allikas teada saada, mida lapsed soovivad enda reisidest,
on seda kiisida nende endi k&est. Taoline uurimisvaldkond on veel noor ning vajab edasisis
uuringuid naiteks selle kohta, kuidas laste soovid kattuvad tegelike perede
reisimisharjumustega (Demirdelen et al., 2019). Kuid samas on vélja toodud, et pered lastega
kilastavad kohti, mis voiks lastele huvi pakkuda- seda kas kaudselt, olles vanematel lihtsalt
meelel vdi otseselt ehk lapsed ise pidevalt kisivad voi paluvad (Nanda et al., 2007).

Eelnevast saab jareldada, et perega reisimisel on otsuste tegemisel thtsal kohal lastevanemate
ja laste vanused. Tihti tehakse kompromisse ning kombineeritakse erinevaid eesmarke, et
saavutada koiki rahuldav puhkus. Kuidas noorte laste soovid on seotud tegelike

reisimisharjumustega on veel vahe uuritud. Seotud teema (pered, motivatsioon ja noored
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lapsed) uurimisega on raskusi, kuna tihti annab parima tulemuse andmete saamiseks
intervjuude labi viimine, kuid sellega kaasnevad privaatsuse mured (mdned lapsevanemad ei

soovi, et nende lastega nii vesteldakse) ning paljude intervjuude labiviimine vGtab kaua aega.

1.2.1 Perereiside ajalised eriparad

Planeerides reisi arvestatakse mitmeid erinevaid tegureid: sihtkoht, transpordi viis, majutus ja
reisi kestus. Vorreldes teiste nimetatud aspektidega on ajalist poolt ehk reisi kestust vdhem
intensiivselt uuritud, kuid see on turismi seisukohalt tahtis (Grigolon et al., 2014). Uldiselt
jagatakse reisi kestus kolmeks: lihike (1-3 66d), keskmine (4-9 66d) ja pikk (ule 10 66)
(Grigolon et al., 2014). Barros ja Machado (2010) on valja toonud, et turistid, kelle reisid on
pikaajalised (long-term) kulastavad rohkem erinevaid atraktsioone ning &arealasid, kuid
Iuhema reisi kestusega turistid aga kilastavad peamiselt tuntumaid atraktsioone ning jaévad
pigem sihtkoha keskustesse. Eraldi mainiti peresid lastega, kes pigem eelistavad pikemaid
reise, et hoida Uleuldiselt raha reisipaketilt kokku (Barros & Machado, 2010).

On eeldatud Grigolon jt (2014) poolt, et reisi kestus vdib olla seotud:

e kuudega, mil reisijatel on ajalisi piiranguid nagu nditeks puhkuspdevad voOi
koolivaheajad,;

e sotsiaalsed ja demograafilised karakteristikud nagu nditeks vanus individuaalselt ja
perekeskselt;

e otsused, mis on tehtud eelnevalt.

Grigolon jt (2014) on enda hollandlastele keskendunud uuringus vélja toonud, et reisi kestus
on seotud hooajalisusega. Hollandlased eelistavad reisida peamiste puhkusaegade ajal ning
eelistatult soojadel perioodidel (Grigolon et al., 2014). Leiti, et kBrghooajal reisimine, mis on
tihti 1&hestikku peamiste puhkusaegadega, on seoses pikema reisi kestusega, sest saadaval on
nii 6elda rohkem vabu péevi (ibid). Teisalt on reisi kestus seotud ka erinevate muutujatega

nagu sissetulek ja reisi maksumus (Alegre & Pou, 2006).

Uuringus tuli valja, et noored inimesed eelistavad lihemaid reise ning vanemad pigem
pikemaid, mis vOib olla seotud reisi kogumaksumusega (Grigolon et al., 2014). Laste
olemasolu, kellel on reguleeritud vaheajad, v6ivad viia pikema reisi kestuseni (Alegre & Pou,
2006). Sarnaselt leidsid Grigolon jt (2014), et pere nooremate lastega reisib tdendolisemalt

peamistel puhkusaegadel ning seega vdib tegemist olla pikema reisi kestusega. Kaugemate
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reiside osakaal vOib suureneda laste vanuse kasvuga, kuna vanemate lastega pered otsivad

eksootilisemat ja suurejoonelisemat elamust (Schanzel & Yeoman, 2015).

Reisi kestus on seega seotud mitmete erinevate teguritega, milleks voivad olla perekonna tup,
laste ja vanemate vanused, rahaline seis, kuupdevade sobivus ja veel palju muud. Mitmetest
uuringutest on vélja tulnud, et lastega pered voivad eelistada koolivaheaegadel reisimist ning
seega vOib selle kestus olla pikem. Samuti on seos vanusega ehk noorematel inimestel pole
vOib olla nii palju ressursse, et pikemat puhkust veeta kui paar péeva, kuid vanematel ja
kogenenumatel turistidel vdib rohkem raha olla, et kohapeal rohkem mdénusid nautida.

1.2.2 Sihtkoha valik

Sihtkohti v&ib defineerida mitmetel eri viisidel (Darwish & Burnes, 2019). Uks tuntumaid
maéaratlusi on, et sihtkoht on teatud geograafiline regioon, milles turistid naudivad erinevaid
reisimise kogemusi (Zemta, 2016). Uks detailsemaid tihendusi on antud Framke (2002) poolt,
kes leidis, et turismi sihtkoht on geograafiline ala, mis sisaldab endas maastikku ja kultuurilisi
eriparasid, mis omakorda annab véimaluse pakkuda turismiprodukti- see vdib endas hélmata

majutust, transporti ning vahemalt Ghte silmapaistvat tegevust.

Lisaks eelnevatele teguritele nagu motivatsioon, rahaline seis ning pere koosseis, vib sihtkoha
valikut reisimisel seostada ka sihtkohas olemasolevate ning teha soovitavate tegevustega.
Lastega pered eelistavad aega veeta basseinides ning rannas, kuid grupid, mis koosnevad
peamiselt tiskasvanutest, eelistavad aega veeta pubides, klubides ja baarides (Li et al., 2017).
USA reisiklubi perega reisivatele liikmetele saadetud ksitluse kohaselt olid perega reisides
peamised tegevused: ujumine, véljas so6mine, kohalike eripdrade ja delikatesside proovimine,
ostlemine, 60elu ja meelelahutuse kogemine, ajalooliste kohtade kiilastamine, koha
vaatamisvaarsused, loomaaia kilastamine ning sGprade ja tuttavatega kokku saamine (Lehto et
al., 2012).

Khoo-Lattimore jt (2015) poolt tehtud uuringus tuli vélja, et lastevanemate jaoks on tahtsaks
aspektiks majutusasutuse meeskonna- ja lastevaheline suhtlus. Samuti peavad olemas olema
ka lapses6bralikud mugavused nagu meelelahutus, basseinid ning ka lastemend, et rahuldada
nii laste (peamiselt alla 11 aasta) kui ka vanemate soove (Curtale, 2018). Vajalik on turvalisus,
kus lapsevanemad soovivad to6tajaskonda, kellel on arusaam kuidas lapsi kaitsta ja hoida
(Khoo-Lattimore et al., 2015).
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Tahtsal kohal on ka perele suunatud programmid ja paketid ning valiku tegemisele aitab kaasa
ka kui sihtkohas on lastele mdeldud programm, mis 6petab neile midagi uut (Khoo-Lattimore
et al., 2015). Lapsi kisitledes toodi vélja, et nemad tahaksid puhkusel olles tegeleda erinevate
tegevustega nagu mangimine, olla paikese ké&es, liiva ning vee ldhedal (Gram, 2005). Seega
saab jareldada, et turundamisel lapsemeelsusele r6hu panemine tasub ennast dra, kuna vanemad
peavad reisi valides silmas laste soove ja vajadusi, pliudes samas enda elu samuti mugavaks
muuta (Curtale, 2018).

Vanemate lastega pered on altid tegema rohkem kompromisse laste endiga. Vanemad lapsed
eelistavad reisil olles tegeleda aktiivsete, I6busate ja sotsialiseeruvate tegevustega, kuid
vanemad soovivad tihti vaid 160gastuda (Schanzel & Yeoman, 2014). Meeldivate malestuste
loomiseks tehakse reisi valikul kompromisse, mis on tahtsaks teguriks perega reisimise

uurimisel.

Khoo-Lattimore jt (2015) uuringu jargi on noorte laste olemasolul peres naistel suurem
otsustusroll. Vanemad eelistavad reisida noorte lastega lahemale, et lapsed ei vasiks pikast
teekonnast &ra. Samuti mainiti Malaisias tehtud uuringus, et 75% osalejatest eelistas lahedal
asuvat puhkekohta, sihtkohta jdudmiseks vdiks minna 3-4 tundi ja suure erinevusega ajatsoone
ei eelistata (Khoo-Lattimore et al., 2015).

Sarnaselt on EAS Turismiarenduskeskuse Ulevaates (2016) vélja toodud, et pereturistide
pdhivajadusteks on sobilik hind ja eriline kohtlemine, huvipakkuv tegevuste valdkond
(suusatamisest muuseumite ja golfini), kasuks voib tulla ,,kdik hinnas* pakkumine, turvalisus
ning personaalne reisikava. Seega saab jareldada, et lastega reisimisel on oluliseks turvalisus,
huvipakkuvate tegevuste olemasolu, pakett ja selle hind, mis aitavad sihtkoha valiku tegemisele

kaasa.
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2. Andmed ja metoodika
2.1 Uurimisala kirjeldus

Uurimist6ds uuritakse eestlaste reisimisharjumusi valismaale riiklikult satestatud kevad- ja
stgiskoolivaheaegadel. Statistikaameti andmeid kasutades on vdimalik anda tilevaade eestlaste
poolt tehtud 66bimistega vélisreisidest reisi peaeesmargi ning sihtriigi jargi. Aastatel 2006-
2013 uuriti reise lisana t66jou-uuringul, leibkonna Glduuringul voi leibkonna eelarve uuringul.
Aastast 2014 on kasutusele voetud turismi mooduluuring (alates 2016 pidevuuring). T66j6u
ning leibkonna eelarve uuringus arvestati reisidega, mis 18ppesid vastamisele eelnenud kuu
jooksul. Leibkonna tlduuringu ja turismi mooduluuringu korral aga arvestatakse eelmise kahe

kuu jooksul 16ppenud sise- ja valisreise (Statistikaamet, 2020a).

Vaadates aastate 2008-2019 vélisreise, tehti (hes aastas keskmiselt 1 235808 valisreisi.
Keskmiselt tehakse aastas 297 000 tooreisi, 672 800 puhkusreisi, 249 000 pere voi tuttava
kilastust ning 30 900 muud isiklikku reisi (Statistikaamet, 2020a). Seega on antud andmete
pdhjal peamiseks eestlaste reisimise eesmargiks puhkusreis (54%), millele jargnevad tooreisid
(24%), pere voi tuttava kulastamised (20%) ning muu isikliku eesmargiga reisid (2%). Sama
uuringu raames kasiti ka reisi sihtriiki (Statistikaamet, 2020b). Statistikaameti lehekdiljel on
valja toodud, et peamiselt kulastatud riigid on Leedu, Lati, Rootsi, Soome ja Venemaa, kuhu
tehakse keskmiselt 53,3% kogu reisidest. Ulejiinud riigid on kategoriseeritud ,,muud riigid*
alla. Keskmiselt reisitakse nimetatud riikidest enim (kahanevas jarjekorras) Soome,

Venemaale, Létti, Rootsi ja Leetu.

Eestlaste reisimisharjumuste ja sihtkohtade kokkuvdtteid on koostanud ka kohalikud
turismiettevotted nagu Estravel ja Go Travel. Go Travel on viélja toonud, et eestlaste
reisimishuvi sugisel on suur ning peamisteks sihtkohtadeks 2019. aasta stgisvaheajal olid
Tdrgi, Tenerife (Hispaania) ja Kreeka (Go Group, 2019). Go Travel turundusjuht Epp Piir-
Riikoja nentis, et: ,,Lisaks soojale ilmale mangivad olulist rolli ka lihike lennuaeg, soodne
hinnatase ning (hise ajaveetmise voimalused kohapeal.“ (Go Group, 2019). 2018. aasta
kevadvaheaja eelistatuimad riigid Estraveli klientide seas olid Turgi, Kreeka, Hispaania,
Soome, USA, Portugal, Kanaari saared (Hispaania), Suurbritannia, Saksamaa ja lItaalia
(Estravel, 2018).

Lisaks Statistikaameti kusitlusele ja reisifirmade kokkuvdtetele, on eestlaste vélisreise uuritud
veel jargnevatel meetoditel. Mobiilpositsioneerimise andmeid on kasutatud inimeste liikumise

uurimiseks ajas ja ruumis ning samuti turismi uurimiseks. Silm ja Ahas (2014) uurisid
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passiivseid mobiilpositsioneerimise andmeid kasutades, kuidas mdjutab etnilisus t6ga mitte
seotud kodust eemal tehtavaid tegevusi. Uuriti enamusgruppi (eesti keelt kdnelevad inimesed)
ning suurimat vahemusgruppi (vene keelt kdnelevad kodaniku). Leiti, et inimese etnilisusel on
suur roll inimese tegevuskeskkonnale. Vene keelt kdnelevad inimesed liiguvad Eesti siseselt
vahem ringi kui enamusgrupp ning ka valismaale reisitakse vahem ja peamiselt kiilastatakse
endiseid NSVL-i riike (Silm & Ahas, 2014).

Samuti on uuritud generatsioonidevahelisi erinevusi ruumilises mobiilsuses (Masso et al.,
2019). Masso jt (2019) uurisid kuute erinevat vanusegruppi Eestist, vahemikes 20-29, 30-39,
40-49, 50-59, 60-69 ja 70+ eluaastat. Leiti, et kilastused vélismaale vahenevad Uldiselt
lineaarselt inimese vanusega (Masso et al., 2019). Seega tuli vélja, et uuritaval perioodil reisisid
vélismaale vastavalt 64% 20-29 aastastest, 58% 30-39 aastastest, 55% 40-49 aastastest, 51%
50-59 aastastest, 37% 60-69 aastastest ja 18% 70+ aastastest (ibid).

2.2 Mobiilpositsioneerimine

Téanapdeval kasutavad enamik turiste mobiiltelefone, mille abil on hea uurida ning statistikat
koostada sissetulevate, valjaminevate ja riigisiseste reiside kohta (Positium, 2019). Maailmas
on kaheksa miljardit SIM-kaardi Ghendust ja 3,8 miljardit mobiilse interneti kasutajat (GSMA,
2020) ning Euroopas ja Kesk-Aasias omasid telefoni 2018. aastal 84% inimestest (GSMA,
2019). Antud to0s kasutatavad andmed on saadud mobiilpositsioneerimise teel.
Mobiilpositsioneerimine on seadme koordinaatide jalgimine labi mobiilsidevdrgu (Ahas et al.,
2008).

Mobiilpositsioneerimise saab jagada kaheks— passiivseks ja aktiivseks. Aktiivse
mobiilpositsioneerimise korral leitakse asukoht kasutades spetsiaalset péringut ning
raadiolaineid, mille jaoks on wvaja mobiiltelefoni omaniku luba. Aktiivset
mobiilpositsioneerimist kasutatakse naiteks hadaabikdnede jaoks, sdprade leidmiseks ja teiste

asukohapdhiste teenuste jaoks (Ahas et al., 2008).

Passiivse mobiilpositsioneerimise korral salvestatakse asukoha andmed automaatselt
mobiilsideoperaatorite logidesse kui tehakse toiming mobiiltelefoniga (Ahas et al., 2007).
Toiminguteks loetakse igat tegevust mobiiltelefoniga nagu koned ja sdnumid (sisse ja vélja),
internetis kaimised (Kuusik et al., 2014; Ahas et al., 2008). Nimetatud andmed kogutakse
tavaliselt virgumastide tdpsusega ning neid on kasutatud mitmetes uuringutes teemadel nagu

transport ja planeerimine (Ahas et al., 2008).
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2.3 Valim

TOos uuritakse 2008/2009, 2010/2011, 2012/2013, 2014/2015 ja 2016/2017 Bppeaastatel
riiklikult s&testatud sugis- ja kevadvaheaegadel ning vdrdlusnddalatel tehtud kilastusi
erinevatesse riikidesse. Vastavad kuupdevad riiklikult satestatud koolivaheaegade kohta saadi
Riigi Teatajast (Riigi Teataja, 2015). Andmeid Kdsiti tle 6ppeaasta nelja perioodi kohta
(sugisvaheaeg, slgise kontrollnddal, kevadvaheaeg ja kevade kontrollnédal) (tabel 1). Valiti
just sugis- ja kevadvaheaeg, sest need on konkreetsemad kui suve- ja talvevaheaeg.
Suvevaheaeg on pikk periood ning talvevaheaeg on samuti pikem aeg, kuhu sisse jadvad

mitmed pihad.

Kasutatud on the Eesti suurima mobiilsideoperaatori Telia andmeid, mille turuosa oli 2018.
aasta | kvartali I6ppkasutajate arvu poolest 41% ning tema mobiilsidevork katab Eesti
territooriumist 99,9% (Tehnilise Jarelevalve Amet, 2018). Valim koostati alates 2008/2009
Oppeaastast kuni 2016/2017 Gppeaastani, sest alates 2017/2018 dppeaastast voeti kasutusele ka
viies koolivaheaeg mille t6ttu ongi valitud eelnevalt nimetatud vahemikud, et need oleksid

vordlemiseks sobilikud.

Tabel 1. Uuritavate perioodide kuupéevad.

Oppeaasta Sugisvaheaeg Sugise Kevadvaheaeg Kevade
vordlusnadal vordlusnadal

2008/2009 24.10.2008- 14.11.2008- 13.03.2009- 03.04.2009-
03.11.2008 24.11.2008 23.03.2009 13.04.2009

2010/2011 22.10.2010- 12.11.2010- 18.03.2011- 08.04.2011-
01.11.2010 22.11.2010 28.03.2011 18.04.2011

2012/2013 19.10.2012- 09.11.2012- 15.03.2013- 05.04.2013-
29.10.2012 19.11.2012 25.03.2013 15.04.2013

2014/2015 17.10.2014- 07.11.2014- 13.03.2015- 03.04.2015-
27.10.2014 17.11.2014 23.03.2015 13.04.2015

2016/2017 21.10.2016- 11.11.2016- 17.03.2017- 07.04.2017-
31.10.2016 21.11.2016 27.03.2017 17.04.2017
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Koolivaheagadele on juurde arvestatud puhverpdevad. Ametlikele koolivaheaegade
kuupéevadele on juurde antud (iks paev enne ja Uks péaev parast koolivaheaja ametlikku I6ppu
ja algust (koolivaheajale eelnevast reedest koolivaheaja 106pule jargneva esmaspéevani), et
valimisse jaaks voOimalikult palju kilastusi, mille eesmargiks vGis olla perereis.
Mobiilpositsioneerimise andmed ei ndita aga tegelikku reisi eesmarki ning koolivaheajal tehtud
reisid ei pruugi olla perereisid. Vordlusnadalad on valitud peale koolivaheaja I6ppu nii, et kui
koolivaheaeg koos puhvriga I6ppeb esmaspdeval, siis sama nddala reedest loetakse nadal edasi
ning voOetakse sama pikkusega vahemik (reedest esmaspdevani). Koolivaheaegade ja

kontrollnadalate vahe on seega kiimme péeva.

2.4 Andmed ja analttsi metoodika

Uuritavad andmed saadi konfidentsiaalsete andmete haldaja Tartu Ulikooli Mobiilsusuuringute
labori kiest, allkirjastades TU Mobiilsusuuringute labori Kkonfidentsiaalsete andmete
kasutamise leping. Algandmed on kogutud passiivse mobiilpositsioneerimise meetodil ning
antud on mobiiltelefoni kasutaja ID (pos_usr_id), reisi ID (trip_id), kilastatud riigi luhend
(iso_a2), riigis viibimise kuupdev (stay_date) (seal tehtud kdnetoimingute kuupéevad ehk uus
registreeritud viibimine), reisi algus- ja 18ppkuupéev (trip_first_date ja trip_last_date), kas
tegu on transiitriigiga (is_transit), kas on mitmepdevane riik (is_multiday country) ning
paringu thdp (query_type) (sugisvaheaeg, sugise vordlusnadal, kevadvaheaeg, kevade
vordlusnédal).

Algandmetes olid antud kdik kilastused, mis algasid vGi 18ppesid antud perioodidel.
Eesmargiks oli uurida aga kdlastusi, mis on alanud ja I16ppenud etteantud vahemikes. Seega
kirjutati kriteeriumid vastavalt eelpool mainitud kuupdevadele, et kétte saada ainult need
kilastused mis on toimunud etteantud vahemikes. Uurimise all on neli vaadeldavat aega
(sugisvaheaeg, stgise vordlusnadal, kevadvaheaeg ja kevadine vdrdlusnadal), mis omakorda

jagunevad viieks (viis uuritavat dppeaastat). Seega vaadeldakse antud t66s 20 vahemikku.

T60s kasitletakse kulastusi, sest ihe reisi jooksul voidakse kiulastada mitut erinevat riiki ning
mobiilpositsioneerimise andmete pdhjal pole teada kilastuse eesmark ning milline riik on
peamiseks sihtkohaks. Eemaldati aga need kulastused, mis tehti riikidesse, kus viibiti alla nelja
tunni ehk transiitkilastused. Koéik tlejadnud pikemad viibimised loeti selles t60s sihtriikide
kilastusteks. Transiitriigina on sellised kulastused, mis on tehtud, et saada sihtriiki, kuid

minimaalne riigis olemise aeg on vahem kui turismikilastuseks peetav aeg (Ahas et al., 2014),
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transiitkilastuse aeg on alla nelja tunni (Saluveer et al., 2020). Eemaldati ka kirjed, mille
tunnuseks oli ,,00° ehk péritoluriik teadmata. Kuna algandmetes on antud kdik thes riigis
tehtud toimingud kuupé&evaliselt (riigis viibimise kuupédev ehk seal tehtud kdnetoiming),
grupeeriti andmed kasutaja ID, reisi ID, kilastatud riigi, algus- ja I6ppkuupéeva, kas tegemist
on transiitriigiga vOi ei ning paringutldbi jargi.

Tulemustes vorreldakse iga aasta koolivaheaegade ja vordlusnéddalate kilastusi, et ndha kas

kilastuste koguarvu erinevus gruppides on statistiliselt oluline. Selle kontrollimiseks tehakse

hii-ruut test.

Et andmed oleksid vdrreldavad, leitakse nii vaheaegade kui vordlusnddalate viisteist
populaarsemat sihtkohta ning vaadatakse kas igas vahemikus enim kilastatud riikides leidub
erinevusi (vaheaegadel ning vastavatel vordlusnéddalatel). Samuti vaadeldakse kas leidub
erinevusi siigis- ja kevadvaheaja populaarseimates riikides. Uuritakse populaarsemat viiteteist
riiki, sest nende kiilastused moodustavad keskmiselt 85% kdigist antud vahemikus tehtud

kilastustest.

Vaadeldakse ka kas igas koolivaheaja vahemikus enim kilastatud riikide kiilastuste arv on ajas
muutunud (nii igal kevadvaheajal kilastatud riikide ja igal sugisvaheajal kilastatud riikide
kilastuste arvud). Uuritakse seega nende riikide kulastuste mahte, mis olid edetabelis igal
uuritaval aastal. Selleks leitakse kuidas on kilastuste arv protsentuaalselt, vGrreldes esimese
uuritud aasta kiilastustega, riigi siseselt muutunud (kasvanud/kahanenud) (2008/2009 aasta on
seega nii 6elda nullseis).

Andmete tdotlemiseks kasutati programmi MS Access 2016, mille abil tehti algandmetest
vajaminevad péringud ning tabelid. Analtusil kasutati Excel 2016, mille abil tehti erinevad
joonised ning tabelid. Programmi IBM SPSS Statistics 22 kasutati hii-ruut testi labiviimiseks

ning kaart koostati programmis QGIS 3.10.0.

2.5 Lihitlevaade andmetest

Valitud ajavahemikel (kahekiimnel perioodil) tehti kokku 496 217 reisi ning 516 903 kiilastust
eri riikidesse (tabel 2). Valdavalt oli reisil tks sihtriik, kuid 19 573 reisil ehk 3,94% oli neid
mitu. Vastavalt kaks sihtriiki oli 3,72%, kolm sihtriiki 0,21% ja neli sihtriiki 0,01% reisidest.
Kaoikidel perioodidel kiilastati kokku 170 riiki ning stigis- ja kevadvaheaegadel kokku 161 riiki.
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Tabel 2. Vélismaale tehtud kilastuste arv 6ppeaastate kaupa uuritavatel perioodidel.

Oppeaasta Kulastuste arv
2008/2009 87 538
2010/2011 90 503
2012/2013 101 843
2014/2015 108 399
2016/2017 128 620
Kokku 516 903
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3. Tulemused

3.1 Kulastuste jagunemine vaheaegade ja vordlusnadalate 16ikes

Antud perioodidel tehti kokku 516 903 kilastust vélismaale. Enim Kkilastustest tehti
vaheaegadel ehk 57% ning 43% vordlusnadalatel. Vaheaegadel kokku tehti 293 036 kiilastust
ning vordlusnddalatel 223 867 kilastust. Vastavalt tehti sligisvaheaegadel kokku 144 299
(27,9%), sugise vordlusnadalal 113 257 (21,9%), kevadvaheajal 148 737 (28,8%) ning kevade
vordlusnadalal 110 610 (21,4%) valiskilastust. Joonisel 2 on toodud sligisvaheaja ja vastava
vordlusnadala ning kevadvaheaja ja vastava vordlusnddala kulastuste arvud. Vaadates
kilastuste koguarvu Gppeaastati, on iga jargneva uuritava dppeaasta kulastuste arv kasvanud.
Erandiks on 2010/2011 6ppeaasta sugis, kus vorreldes eelneva uuritud dppeaastaga kilastuste
arvud véhenesid ning 2014/2015 Gppeaasta kevadine vordlusnéddal, kus vdrreldes eelneva

uuritud vordlusnédalaga vahenesid kiilastuste arvud 686 vorra.
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Oppeaasta

W Sligisvaheaeg [ Sugise vordlusnadal B Kevadvaheaeg [ Kevade vordlusnadal

Joonis 2. Koolivaheaegade ja vastavate vordlusnadalate kilastused.

Vaheaegadel on tehtud rohkem kilastusi kui vordlusnadalatel. Vorreldes kilastuste arve
(stigisvaheaeg, sugise vordlusnadal, kevadvaheaeg, kevade vordlusnadal) ilmneb, et
stigisvaheajal tehti rohkem kilastusi kui kevadvaheajal kahel Oppeaastal (2008/2009 ja
2012/2013) ning tlejaanutel uuritud aastatel tehti ronkem kiilastusi kevadvaheajal. Uldiselt aga
enim kilastusi valismaale tehti kevadvaheajal (joonis 2). Sellele jargneb sligisvaheaeg,

sugisene vordlusnadal ning kevadine vordlusnddal. Arvuliselt tehti enim kilastusi 2016/2017
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Oppeaasta kevadvaheajal ning vaikseim arv kulastusi 2008/2009 Oppeaasta kevadisel

vOrdlusnadalal.

Vordlemaks, kas Kkiilastuste arvude erinevused vaheajal ja vastaval vordlusnadalal
(sugisvaheaja klastusi vorreldi stgisese vordlusnddalaga ning kevadvaheaja kulastusi
kevadise vordlusnddalaga) on statistiliselt tahtsad, kasutati hii-ruut testi ning pustitati kaks
hiipoteesi. Nullhipoteesiks oli, et kulastuste arvud ei soltu perioodist ning
alternatiivhupoteesiks oli, et kilastuste arv soltub vaadeldavast perioodist (vaheaeg voi
vordlusnédal).

Sugiseste kiilastuste arvude jaotuse hii-ruut statistikuks on 174,182 (df=4, p=0,000). Leiti, et
sugise kilastuste jaotuses on statistilisi erinevusi. Seega kummutati nullhtipotees ning kehtima
jaab alternatiivne hupotees ehk kilastuste arvud soltuvad perioodist (vaheaeg Voi
vordlusnadal).

Kevadiste kiilastuste arvude jaotuse hii-ruut statistikuks on 402,079 (df=4, p=0,000). Sarnaselt
stgisvaheaja kulastuste uurimisega leiti, et kevadiste kilastuste jaotuses on statistiline
erinevus. Kummutati nullhiipotees ning kehtima jéi alternatiivne hupotees, et kiilastuste arvud

sOltuvad perioodist.

Samuti viidi 18bi hii-ruut test iga Gppeaasta kohta eraldi nii suigisvaheaja ja vordlusnéadala kui
kevadvaheaja ja vOrdlusnddala kaupa. Sealt selgus sarnaselt eelnevaga, et igal dppeaastal eraldi
on vaheaja ja vastava vordlusnadala kiilastuste arvudes statistiline erinevus ning kehtima jéi

alternatiivne hiipotees.

3.2 Koolivaheaegade ja vBrdlusnadalate populaarseimad sihtkohad
3.2.1 Sugiseste perioodide populaarseimad riigid

Allpool olevas tabelis 3 on toodud vastavate Oppeaastate kilastatuimad riigid korraga nii
sugisvaheaja kui sugisese vordlusnadala kohta, kasutades kilastatud riigi lUhendeid.
Jarjekorranumbriga 1 on antud perioodi enim kilastatud riik ning nimistu on kilastuste
kahanemise jarjekorras. Rohelised lahtrid tdhendavad, et sihtriiki on reisitud samal 6ppeaastal
nii stigisvaheajal kui vordlusnédalal. Helekollane lahter tdhendab, et sihtriik esineb Gppeaastate
vaheajal kui ka vordlusnddalal, kuid samal dppeaastal polnud mdlema korral riik edetabelis.

Roosa lahter aga néitab riike, mis olid kilastatuimate riikide seas iga Oppeaasta jooksul ainult
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vaheajal ja mitte vordlusnddalal ning oranz lahter niitab riike, mis esinesid edetabelis vaid

korra.

Slgisvaheaja populaarseimad viisteist riiki moodustasid keskmiselt selles vahemikus tehtud
kilastustest 87,9% ning vordlusnddalal tehtud kilastused kogu antud vahemikus tehtud

kilastustest keskmiselt 89,3%.

Tabel 3. Sugisvaheaja ja sugise vordlusnadala enim kilastatud riigid.

Jiirjestus 2008/2009 2010/2011 2012/2013 2014/2015 2016/2017

vaheaeg | vordlus | vaheaeg | vordlus | vaheaeg | vordlus | vaheaeg | vordlus | vaheaeg | vordlus
1. FI FI FI FI FI FI FI FI FI FI
2. v Lv Lv Lv Lv Lv Lv Lv v v
3. RU RU RU RU RU RU RU RU RU RU
4. SE SE SE SE SE SE SE SE SE SE
5. DE LT DE DE DE DE DE DE ES DE
6. LT DE GB LT FR LT TR LT DE LT
7. EG EG FR GB LT GB ES NO LT NO
3. GB GB PL BE ES L LT GB NO GB
9. ES FR ES PL TR NO PL PL GB ES
10. IT DK TR NO PL FR FR BE IT PL
11. FR ES LT NL IT BE NO ES TR FR
12. PL NL IT FR GB IT GB FR FR NL
13. TR NO EG EG NO NL IT IT PL BE
14. NO BE BE ES NL ES BE BY BE IT
15. DK PL NO IT BE EG NL DK US DK

kattuvus dppeaasta siseselt

iga aasta ainult vaheaeg

on esinenud mdlemas perioodis, kuid vastava dppeaasta nimistus vaid vaheajal v61 vordlusniidalal

ainuke esinevus edetabelis

Slgisvaheaja ja vastava vordlusnddala populaarseimate sihtkohtade edetabelis tuli vélja, et
valdavalt on kilastatuimad riigid samad (tabel 3). Peamiselt kilastati iga uuritava 6ppeaasta
nii vaheajal kui vordlusnadalal Soomet (FI), Léatit (LV), Venemaad (RU), Rootsit (SE),
Saksamaad (DE), Leedut (LT), Suurbritanniat (GB), Hispaaniat (ES), Poolat (PL),
Prantsusmaad (FR) ja Norrat (NO). Kulastati ka Egiptust (EG), Itaaliat (IT), Hollandit (NL),
Belgiat (BE), Taanit (DK), Valgevenet (BY) ja USA-d (US).

Populaarsuse jargi kahanevas jarjekorras on igal uuritaval dppeaastal neli esimest riiki nii
koolivaheajal kui vordlusnadalal samad (Soome, Lati, Venemaa ja Rootsi). Erinevused
esinevadki peamiselt vastavate aastate perioodide riikide populaarsuse jarjekorras. Peamiseks
erinevuseks on aga see, et Turgi (TR) oli kilastatuimate riikide hulgas vaid stigisvaheaegadel,
kuid vordlusnédalal ta enam sinna ei mahtunud. Samuti on néha, et algselt kulastati Itaaliat
vaid 2008/2009 Gppeaasta vaheajal, kuid jargnevatel aastatel on ta esindatud nii vordlusnadalal
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kui koolivaheajal. Holland oli populaarseimate riikide seas vaid vordlusnédalal dppeaastatel
2016/2017,2010/2011 ja 2008/2009. Aastal 2014/2015 oli ta esindatud vaid koolivaheajal ning
2012/2013 oli ta mdlemas vahemikus esindatud (tabel 3).

Oppeaastatel 2008/2009 ja 2010/2011 oli Egiptus nii vaheaja kui vdrdlusnadala
populaarseimate riikide seas (tabel 3). Aastaks 2012/2013 oli ta alles ainult vdrdlusnadala
edetabelis ning jargnevatel aastatel ta enam kummagi perioodi populaarseimate riikide hulka
ei kuulunud. Samuti kuulus Taani edetabelisse nii vaheajal kui vordlusnéddalal aastal
2008/2009, aastatel 2010/2011-2012/2013 puudus edetabelist ning viimasel kahel dppeaastal
kuulus ta ainult vordlusnadala populaarseimate riikide hulka. Aastatel 2014/2015 ja 2016/2017
tulid edetabelist valja ka erandid. VValgevene oli populaarseimate riikide hulgas vaid 2014/2015
vOrdlusnédalal ja USA vaid 2016/2017 koolivaheajal.

3.2.2 Kevadiste perioodide populaarseimad riigid

Allpool olevas tabelis 4 on toodud vastavate dppeaastate kilastatuimad riigid korraga nii
kevadvaheaja kui kevadise vordlusnédala kohta, kasutades kilastatud riigi lihendeid. Riigid
on kilastuste arvude véhenemise jarjekorras, kus esimesel kohal olev riik on vastava perioodi
enimkilastatud ehk suurima kilastuste arvuga. Rohelised lahtrid tdéhendavad, et sihtriiki on
reisitud samal Gppeaastal nii kevadvaheajal kui vordlusnéddalal. Helekollane lahter tahendab, et
sihtriik esineb Oppeaastate vaheajal kui ka vordlusnadalal, kuid samal Gppeaastal polnud
mdlema korral riik edetabelis. Roosa lahter aga naitab riike, mis olid kilastatuimate riikide
seas iga Oppeaasta jooksul ainult vaheajal ja mitte vordlusnddalal ning oranz lahter néitab riike,

mis esinesid edetabelis vaid korra. Sinine lahter néitab riike, mis esinesid ainult vordlusnadalal.

Kevadvaheaja viieteistkimne populaarseima riigi kiilastused moodustasid keskmiselt kdigist
selles vahemikes tehtud kulastustest 87,5% ning kevadise vdrdlusnadala viieteistkiimne

populaarseima riigi kilastused kdigist selle vahemike omast keskmiselt 89,4%.
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Tabel 4. Kevadvaheaja ja kevadise vordlusnadala populaarseimad riigid.

Jiirjestus 2008/2009 2010/2011 2012/2013 2014/2015 2016/2017

vaheaeg | vordlus | vaheaeg | vordlus | vaheaeg | vordlus | vaheaeg | vordlus | vaheaeg | vordlus
1. F1 FI FI FI F1 F1 FI FI FI F1
2. LV LV LV LV LV LV LV LV LV LV
3. SE RU SE RU SE RU SE RU SE RU
4. RU SE RU SE RU SE RU SE RU SE
5. AT LT DE LT FR DE NO LT NO LT
6. GB EG AT DE IT LI IT DE LI ES
7. LT DE NO GB AT ES DE NO ES NO
8. DE GB IT ES DE GB LT ES DE DE
9. NO FR LT IT NO NO FR GB IT GB
10. EG NL FR NL LT 1T AT PL FR FR
11. FR PL GB PL PL FR ES FR GB IT
12. IT ES IEIL, FR ES PL GB IT AT BY
13. PL IT ES NO GB BE PL EG PL PL
14. ES NO BE BE EG NL BE BY BY NL
15. cz | ok | o [ER N EG | cH

kattuvus dppeaasta siseselt

iga aasta ainult vaheaeg

on esinenud mdlemas perioodis, kuid vastava dppeaasta nimistus vaid vaheajal v61 vérdlusnidalal

ainuke esinevus edetabelis

- ainult vordlusnédalal

Kui vorrelda kevadise koolivaheaja ning vastava vordlusnadala populaarseimaid sihtriike, siis
ilmneb, et valdavalt on riigid samad (tabel 4), kuid peamised erinevused seishevad
populaarsuse jarjekorras. lga uuritava aasta kevadvaheajal ja vordlusnddalal olid
populaarseimate riikide seas Soome (FI), L&ti (LV), Venemaa (RU), Rootsi (SE), Leedu (LT),
Suurbritannia (GB), Saksamaa (DE), Itaalia (IT), Norra (NO), Hispaania (ES), Prantsusmaa
(FR) ja Poola (PL). Kilastuste edetabelis olid veel ka Egiptus (EG), Holland (NL), Valgevene
(BY) ja Belgia (BE).

Nii vaheajal kui vordlusnadalal olid esimesed kaks populaarseimat riiki sama jarjestusega
(Soome ja Lati), kuid koolivaheajal oli alati kolmandal kohal Rootsi ning vdrdlusnadalal
Venemaa. Samuti ilmnes, et Austria (AT) esines iga uuritud Oppeaasta edetabelis vaid
koolivaheajal, kuid vordlusnédalal ta populaarseimate riikide hulka ei mahtunud. Turgi (TR)
esines edetabelis vaid vordlusnadalal ja mitte vaheaegade populaarseimate riikide hulgas.

Uksikutel perioodidel olid populaarseimate riikide hulgas ka T$ehhi (CZ), Taani (DK) ja Sveits
(CH). Tsehhi oli kiilastatuimate riikide hulgas vaid 2008/2009 dppeaasta kevadvaheajal ning
jargnevalt ta edetabelis polnud. Vastavalt oli Taani edetabelis vaid 2008/2009 Gppeaasta

vordlusnadalal, Sveits aga ainult 2014/2015 dppeaasta vaheajal.
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Hollandit kulastati vaid vordlusnédalatel 2008/2009 ning 2016/2017 Oppeaastal ning
Oppeaastal 2014/2015 ei mahtunud ta ei vaheaja kui vdrdlusnadala populaarseimate riikide
hulka. Ulejaanutel uuritud perioodidel oli ta mdlema vahemiku edetabelis. Egiptus oli mdlema
aja edetabelis 2008/2009 ja 2012/2013. 2010/2011 ta edetabelisse ei mahtunud ning 2014/2015

oli ta ainult vdrdlusnddala hulgas. Jargneval uuritud dppeaastal polnud ta enam kummaski.

Valgevene oli nii vaheaja kui vordlusnddala nimistus 2016/2017 Gppeaastal ning ainult
vordlusnadala omas 2014/2015 Gppeaastal. Ulejaanutel ta populaarseimate riikide hulka ei
mahtunud. Belgia oli nii vaheaja kui vordlusndadala nimistus 2010/2011 Gppeaastal ning
jargnevatel uuritud perioodide Oppeaastatel kas ainult vaheaja edetabelis vo6i ainult

vOrdlusnadala edetabelis.

3.2.3 Koolivaheaegade populaarseimad sihtkohad

Slgis- ja kevadvaheaegadel kilastati kokku 161 riiki. Joonisel 3 on néha kaart, kus on esitatud
kdikidel vaheaegadel kiilastatud riigid ning varvuse jargi eristatav mitu kilastust vaadeldavatel

koolivaheaegadel kokku vastavasse riiki tehti.
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Joonis 3. Koolivaheaegadel kiilastatud riigid.

Korvutades stigis- ja kevadvaheaegade populaarseimad kilastatud riigid uuritud dppeaastatel,
on naha, et riigid saab jagada viite suuremasse kategooriasse (tabel 5). Rohelisega on riigid,

mis samal dppeaastal on nii stigisvaheaja kui kevadvaheaja populaarseimate riikide hulgas.
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Roosaga on riigid, mis kuuluvad vaid stigisvaheaja populaarseimate riikide hulka ning sinisega
riigid, mis kuuluvad ainult kevadvaheaja populaarseimate riikide hulka. Kollasega on riigid,
mis on olnud nii sigis- kui kevadvaheaja populaarseimate riikide hulgas, kuid vastaval
Oppeaastal vaid (he vaheaja nimistus. Punasega on mérgitud riigid, mis on erandid ehk

esinevad vaid korra vastava vaheaja populaarseimate riikide nimistus.

Igal uuritud stgisvaheajal oli edetabelis Turgi (TR) ning Austria (AT) oli populaarseimate
riikide hulgas vaid kevadvaheajal (tabel 5). Samuti esineb riike, mis on olnud nii mélema
vaheaja populaarseimate riikide hulgas, kuid samal Gppeaastal korraga konstantselt pole.
Sellisteks on Egiptus (EG), Holland (NL) ja Belgia (BE). limnesid ka erandid ehk riigid, mis
esinesid vaheaegade edetabelis vaid korra ning ainult (ihe vaheaja ridades. Nendeks olid: Taani
(DK), T8ehhi (CZ), Sveits (CH), USA (US) ja Valgevene (BY).

Tabel 5. Sugis- ja kevadvaheaegade populaarseimad riigid.

Jirjestus 2008/2009 2010/2011 2012/2013 2014/2015 2016/2017
stigisv | kevadv | stigisv | kevadv | spgisv | kevadv | siigisv | kevadv | siigisv | kevadv
1. FI FI FI FI FI FI F1 FI FI FI
2. LV LV LV Lv Lv v LV LV LV LV
3. RU SE RU SE RU SE RU SE RU SE
4. SE RU SE RU SE RU SE RU SE RU
5. DE AT DE DE DE FR DE NO ES NO
6. LT GB GB AT FR IT TR IT DE LT
7. EG LT FR NO LT AT ES DE LT ES
8 GB DE PL 1T ES DE ILI0 LT NO DE
9. ES NO ES LT TR NO PL FR GB 1T
10. IT EG TR FR PL LT FR AT 1T FR
11. FR FR I-T GB 1T PL NO ES TR GB
12. IBL 1T 1T IFL GB ES GB GB FR AT
13. TR 1BL EG ES NO GB 1T IBL 1BL PL
14. NO ES BE BE NL EG BE BE BE
. NS o | v [ v [ w o

sama nii kevad- kui stigisvaheajal

ainult siigisvaheaeg

ainult kevadvaheaeg

esinenud nii kevad- kui sigisvaheajal, kuid antud Sppeaastal ainult Ghe vaheaja nimistus

_erandid

Iga uuritud dppeaasta mblemal vaheajal oli populaarseimate riikide seas Soome (FI), Lati (LV),
Rootsi (SE), Venemaa (RU), Saksamaa (DE), Leedu (L T), Suurbritannia (GB), Hispaania (ES),
Itaalia (IT), Prantsusmaa (FR), Poola (PL) ja Norra (NO). Edetabeli esimesed kaks riiki on nii
stgis- kui kevadvaheajal sama jarjestusega. Sugisvaheajal on alati kolmandal kohal Venemaa,
kuid kevadvaheajal Rootsi. Uldiselt on aga peamiselt kiilastatud riigid samad, kuid esineb

erinevusi nende populaarsuse jarjestuses.
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3.3 Koolivaheaegade sihtriikide kulastuste mahtude muutused ajas
3.3.1 Sugisvaheaeg

Et vOrrelda populaarseimate riikide kilastuste mahtude muutumist ajas, vOetakse vaatluse alla
need edetabeli riigid, mida kilastati igal uuritud vaheajal. Igal siigisvaheajal kulastati
kolmeteist riiki, milleks olid: Soome, Lé&ti, Venemaa, Rootsi, Saksamaa, Hispaania, Leedu,

Suurbritannia, Poola, Itaalia, Prantsusmaa, Norra ja Turgi.

Kilastuste mahtudest on néha, et uldiselt kilastuste arvud sihtriiki on aastatega kasvanud
(Joonis 4). Vastavalt moodustavad nelja peamise sihtriigi (Soome, L&ti, Venemaa ja Rootsi)

kilastused populaarseimate sihtkohtade kilastustest keskmiselt 68%.
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Joonis 4. lgal sugisvaheajal kilastatud populaarseimate riikide kilastused.

Protsentuaalset kilastuste kasvu/langust uuriti iga Oppeaasta kilastuste arvu vordlemisel
esimese uuritud aastaga ehk 2008/2009 0&ppeaasta kulastustega. Kilastuste mahtude
kasvu/langust vorreldes esimese uuritud aastaga ilmnes, et igal uuritud perioodil kasvas
kilastuste maht kaheksal riigil. VOrreldes esimese uuritud aastaga kasvas keskmiselt
jargnevatel perioodidel kulastuste arv Soome 12%, Venemaale 35,6%, Rootsi 52,7%,
Saksamaale 34,2%, Poola 80,5%, Prantsusmaale 59,4%, Norra 110,6% ja Turki 118,4% vorra.
Kulastuste arvud vorreldes esimese aastaga on keskmiselt iga aastaga suurenenud enim Turki

ning védhim Soome. Joonisel 5 esindab nimetatud riikide gruppi Rootsi.
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Kolmel uuritud riigil vahenesid vorreldes esimese uuritud aastaga 2010/2011 Gppeaastal
kilastuste arvud, kuid jargnevatel aastatel olid need esimesega vorreldes kasvavas trendis.
Nendeks olid Hispaania, Leedu ja Itaalia. V@rreldes 2008/2009 aastaga véhenesid Gppeaastal
2010/2011 kdlastused Hispaaniasse 26,3%, Leetu 50,3% ja Itaaliasse 29,2% vorra. Jargnevatel
uuritud Oppeaastatel aga kulastuste arvud vorreldes algseisuga kasvasid. Joonisel 5 on

nimetatud riikide esindajaks Leedu.

Vorreldes esimese uuritud aastaga langesid Léti kilastuste arvud kuni 2014/2015 Gppeaastani
ning alles peale seda hakkasid vorreldes 2008/2009-ga tdusma (joonis 5). Suurbritannia
kilastuste mahud kahanesid kuni aastani 2012/2013 (vastavalt 2010/2011 aastal 19% ja
2012/2013 7% vorra).
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Joonis 5. Sigisvaheaja sihtriikide kilastuste mahtude muutuse tiupilised néiteriigid vorreldes

esimese uuritud 6ppeaastaga.

3.3.2 Kevadvaheaeg

Iga kevadvaheaja populaarseimate sihtriikide hulgas oli kolmteist riiki. Nendeks olid Soome,
Lati, Rootsi, Venemaa, Austria, Suurbritannia, Leedu, Saksamaa, Norra, Prantsusmaa, Itaalia,
Poola ja Hispaania. Tuleb valja, et pea kdigi sihtriikide kilastuste arvud on aastatega kasvanud
(joonis 6). Peamiselt kiilastatud nelja sihtriigi (Soome, Lati, Rootsi, Venemaa) kulastuste arvud

moodustavad populaarseimate riikide kiilastustest keskmiselt 66,4%.
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Joonis 6. Kevadvaheaja igal dppeaastal kilastatud populaarseimad riigid.

Vorreldes uuritud kevadvaheaja riikide kiilastuste mahte riigiti esimese uuritud Oppeaasta
(2008/2009) kulastuste arvuga selgus, et theksa riigi kilastuste mahud on protsentuaalselt
vorreldes esimesega igal aastal kasvanud. Keskmiselt kasvas kiilastuste arv Soome 6,8%, Latti
32,4%, Leetu 27,1%, Saksamaale 42,3%, Norra 60,1%, Prantsusmaale 53,5%, ltaaliasse
77,7%, Poola 55,6% ja Hispaaniasse 123,3% vorra. VOrreldes esimese uuritud aastaga on
keskmiselt enim protsentuaalselt kasvanud kiilastused Hispaaniasse ja vahim Soome. Joonisel

7 esindab nimetatud riike Léti.

Uldiselt vorreldes esimese aastaga olid protsentuaalselt kiilastused positiivsed, vilja arvatud
uhel dppeaastal, kahel riigil. Nendeks olid Rootsi ja Suurbritannia. Mdlemal riigil langesid
kilastused 2012/2013 Oppeaastal, vastavalt Rootsi 1,7% ja Suurbritannia 12,8% vorra.
Jargnevatel uuritud perioodidel vGrreldes esimese aastaga aga kilastuste arvud kasvasid.

Joonisel 7 esindab nimetatud riike Rootsi.

Venemaa kilastused vorreldes esimese uuritud aastaga aga vahenesid 2010/2011 dppeaastal
5,4% vorra ning Austria kilastused vorreldes 2008/2009 Oppeaasta omaga 2016/2017

Oppeaastal 8,6% vorra (joonis 7).
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vorreldes esimese uuritud dppeaastaga.
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4. Arutelu

Bakalaureuset06 tulemustest selgus, et Eesti elanikud reisivad koolivaheaegadel enam kui
tavalistel nddalatel pérast vaheaegu (vordlusnadalal) (joonis 2). Hii-ruut testi tulemusel selgus,
et kilastuste koguarvudes on nii sugisvaheajal ja vastaval vordlusnadalal kui kevadvaheajal ja
vastaval vordlusnéddalal statistilisi erinevusi ehk mahtude erinevus pole juhuslik. Seega
kummutati mélema korral nullhlpotees ning kehtima jai alternatiivne hlpotees, et kilastuste
arvud soltuvad vaadeldud perioodist. EAS Turismiarenduskeskuse (levaate (2016) jargi
tehakse Euroopas tehtud uuringute kohaselt ca 30-40% puhkusreisidest koos lastega ning seega
sarnaselt Grigolon jt (2014) toole, voib see olla seotud hooajalisusega, kus inimesed eelistavad
reisida peamistel puhkusaegadel (sealhulgas koolivaheaegadel). Sarnasele tulemusele joudis
ka Geograafia osakonnas tehtud magistritdo ,,Eestist véljuva turismi sesoonsus* autor Allan

Allik, kes leidis, et valisreiside sesoonsus on seotud koolivaheaegadega (Allik, 2016).

Antud bakalaureusettds selgus, et véliskulastusi tehakse kolmel uuritud dppeaastal rohkem
kevadvaheajal kui stigisvaheajal (joonis 2). Kulastuste arvude erinevused pole kill vaga
suured, kuid see vdib olla seotud aastaajaga. Enne stigisvaheaega on olnud pikk ja valdavalt
soe suvevaheaeg, kus pikema ajaperioodi jooksul vOidakse rohkem reisida. Seega ei pruugi
kohe sugisvaheajal nii suur tahtmine reisile minna olla. Enne kevadvaheaega on aga olnud
talvevaheaeg ning suvest on kaua moddas, seega inimestel voib seet6ttu olla suurem soov

reisida. Selles t60s kasutatud andmete pdhjal aga pole vdimalik reisi pdhjuseid anallitsida.

Populaarseimate riikide nimistu jargi stigisvaheajal ja vastaval vordlusnédalal saab jéreldada,
et peamiselt kilastatud riigid on mélemal perioodil valdavalt samad (tabel 3) ning peamised
erinevused seisnevad populaarseimate riikide jarjestuses vastaval uuritud aastal. Nii vaheajal
kui vordlusnadalal kilastati igal stigise Oppeaastal Soomet, Latit, Venemaad, Rootsit,
Saksamaad, Leedut, Suurbritanniat, Hispaaniat, Poolat, Prantsusmaad ja Norrat. Mitte
konstantselt olid edetabelis ka Itaalia, Egiptus, Holland, Belgia ja Taani ning vaid korra USA

ja Valgevene.

Erisusena tuli vélja, et iga aasta stigiskoolivaheajal oli Turgi enim kulastatud riikide nimistus,
kuid vordlusnddala puhul ta sinna kordagi ei mahtunud. See vO6ib olla seotud sellega, et
koolivaheaegadel vGidakse reisida rohkem peredega puhkuse eesmargil ning stgisel on Tlrgis
soe. Seal on liivarannad, meri ning see pole Eesti ajatsoonist palju erinevas ajatsoonis. Seda

toetab Gram (2005), kes tdi valja, et lapsed soovivad sooja ja randa ning vanemad arvestavad
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sihtriigi valikul lastega. Samuti Khoo-Lattimore jt (2015) kes leidsid, et perega reisides

eelistatakse kodukohaga sarnaseid ajatsoone.

Kevadvaheaja ja vastava vordlusnddala populaarseimate sihtriikide edetabeli jargi (tabel 4)
saab sarnaselt siigise perioodidega jareldada, et peamiselt kiilastatud riigid on nii vaheajal kui
vordlusnadalal valdavalt samad ning peamised erinevused seisnevad populaarsuse jarjekorras.
Nii kevade vaheajal kui vordlusnédalal kilastati igal uuritud Oppeaastal populaarseimate
riikidena Soomet, Latit, Venemaad, Rootsit, Leedut, Suurbritanniat, Saksamaad, Itaaliat,
Norrat, Hispaaniat, Prantsusmaad ja Poolat. Mitte konstantselt olid edetabelis ka Egiptus,
Holland, Valgevene ja Belgia ning tksikutel perioodidel olid populaarseimate riikide hulgas

ka T$ehhi, Taani ja Sveits.

Peamiseks erinevuseks kevadise koolivaheaja ja vastava vdrdlusnadala sihtriikide edetabelis
oli, et peamise viieteistkimne riigi hulgas oli igal uuritud kevadvaheajal Austria, kuid
vordlusnddala TOP 15 hulka ta ei mahtunud. Kevadvaheaja esineliku sihtkohad moodustasid
Soome, Lati, Rootsi ja Venemaa, aga vordlusnadalal oli Venemaa kiilastatavuselt kolmandal
ja Rootsi neljandal kohal. Huvitavalt esines sligisvaheaegadel populaarne olnud Turgi kevadise
vordlusnddalate nimistus, kuid kevadvaheaja populaarseimate kilastatud riikide hulgas teda
polnud.

Sarnaselt EAS Turismiarenduskeskuse (2016) Ulevaatele, kus mainiti, et perega reisimisel on
sihtkoha valikul oluliseks aspektiks huvipakkuva tegevuse olemasolu (nagu néiteks
suusatamine), vOib Austria ja Rootsi populaarsusust kevadvaheajal seostada talispordiga.
Nimetatud riigid on tuntud enda suusakuurortide tdttu ning see voib olla tiheks pdhjuseks miks
nad vdivad kevadisel koolivaheajal edetabelis eespool olla. Lastega peredele meeldivad
aktiivsed tegevused (Schénzel & Yeoman, 2014), mille alla talisport (sealhulgas suusatamine)
ka kategoriseerib.

Vorreldes koolivaheaegade (siigis vs kevad) populaarseimaid sihtkohti tuli samuti valja, et
peamised riigid on valdavalt samad (Soome, Lé&ti, Rootsi, Venemaa, Saksamaa, Leedu,
Suurbritannia, Hispaania, Itaalia, Prantsusmaa, Poola ja Norra) (tabel 5). Peamine erinevus
seisnebki populaarseimate riikide jarjestuses uuritud aastatel. Iga aasta nii vaheajal kui
vordlusnédalal olid esimesed neli populaarsemat riiki Soome, L&ti, Venemaa ja Rootsi. Seda
toetavad ka Statistikaameti andmed, mille pdhjal reisitakse enim Soome, Venemaale, Latti,
Rootsi ja Leetu (Statistikaamet, 2020b). Nimetatud riikidesse tehakse kdikidest reisidest ca

53,3% (Statistikaamet, 2020b) ning reisiandmete aastate keskmise reiside arvu kohaselt on
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peale Soomet teisel kohal Venemaa. See v6ib aga olla seotud metoodiliste kitsaskohtadega
nimetatud uuringul, kuna aastatel 2010 ja 2011 puuduvad andmed Léti kohta (Statistikaamet,
2020b). Eestlaste vélisreiside andmeid on kogutud erinevate uuringute raames ning aastatega

on toimunud metoodilisi muudatusi, mistottu ei pruugi eri aastate andmed vorreldavad olla.

Antud t60s tehtud passiivse mobiilpositsioneerimise andmete analiiis Eesti elanike kilastustest
vélismaale nitas, et koolivaheaegadel ja vastaval vordlusnédalal on teisel kohal Lé&ti. See vdib
samuti seotud olla Khoo-Lattimore jt (2015) arvamusega, et eelistatakse l&hemaid sihtkohti, et
lapsed reisist liialt ara ei vasiks (eelistatavalt 3-4 tundi sGiduaega), kuna Létti v6ib olla lihtsam
sOita kui viisaga Venemaale. VVaadeldes Rootsi ja Venemaa positsioone, on sugisel kolmandal
kohal Venemaa ja kevadel Rootsi. See vOib olla seotud eelnevalt mainitud selgitusega
kevadvaheaja riikide juures. Leedu positsioon aga varieerus labi aastate, kuid oli alati edetabeli
esimese pooles. Seega on ka antud valimi populaarseimad kilastatud riigid Eesti lahiriigid,

kuhu on mugav ning lihtne reisida.

Sihtkohtade populaarsuse muutuse anallisist kogu uuritava perioodi valtel (2008-2017)
selgus, et uuritud perioodidel langes Egiptuse populaarsus. Kui algselt oli ta kevade kahel
uuritud Appeaastal mdlema perioodi kilastatuimate riikide seas, siis 16puks langes ta vaid
vordlusnddala omasse ning viimasel uuritud Oppeaastal (2016/2017) teda enam edetabelis
polnud. Sarnaselt oli 2008/2009 ja 2010/2011 Egiptus nii sugisvaheaja kui voérdlusnadala
populaarseimate riikide seas (tabel 3), kuid aastaks 2012/2013 oli ta alles ainult vérdlusnadala
edetabelis. Jargnevatel aastatel ta enam kummagi perioodi populaarseimate riikide hulka ei
kuulunud. Egiptuse reiside langust vdib seostada sealsete poliitiliste siindmustega ning
turvalisusega, mida on valja toonud ka Estravel oma Ulevaates (Estravel, 2016). Antud
tulemuste pdhjal v6ib Egiptuse naitel delda, et nii vaheajal kui vérdlusnadalal reisivad inimesed
hoolivad turvalisusest ning seotud poliitilise olukorraga vahenesid mdlemal perioodil Egiptuse
esinemised edetabelites. Seega antud néite puhul leiab toetust Wen (2020) arvamus, et lastega

reisides muretsevad vanemad ohutuse parast.

Vorreldes kohalike reisifirmade (Estravel ja Go Travel) avaldatud tulemusi antud t66s saadud
tulemustega, esineb modningaid erinevusi. Kui Go Group (2019) jargi on sigisvaheaja
populaarseimateks sihtriikideks Turgi, Tenerife (Hispaania) ja Kreeka, siis vastavalt olid nii
Turgi ja Hispaania esindatud ka bakalaureusetdd edetabelis. Kreeka TOP 15 riikide hulgas

polnud, kuid siinkohal peab arvestama, et need on antud reisifirma 2019. aasta sligisvaheaja
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populaarseimad sihtkohad, kuid uuritud dppeaastatest oli viimaseks 2016/2017, mille t6ttu vdib

erinevusi esineda.

Estraveli klientide seas olid 2018 kevadvaheaja populaarseimad sihtriigid Tlrgi, Kreeka,
Hispaania, Soome, USA, Portugal, Kanaari saared (Hispaania), Suurbritannia, Saksamaa ja
Itaalia (Estravel, 2018). Nimetatutest olid samuti kevadvaheaja edetabelis Hispaania, Soome,
Suurbritannia, Saksamaa ja Itaalia, kuid Turgi, Kreeka, USA ja Portugal seal polnud. Siinkohal
tuleks arvesse votta samuti uuritud aega. Alates 2017/2018 dppeaastast voeti kasutusel ka viies
koolivaheaeg, kus kevadvaheaeg (neljas vaheaeg) likkus aprilli 18pupoole (Riigi Teataja,
2015). See on ajaliselt [&hemal uuritud kevadisele vordlusnadalale, kus moningatel aastatel oli
Tirgi edetabelis. Seega vOib seda seostada sellega, et uuritud koolivaheaegadel polnud Turgis
veel piisavalt soe (mértsis), kuid vordlusnadalatel ja uutel koolivaheaegadel vdis ilm seal juba

meeldiv olla.

Seega vOib Oelda, et nii sligis- ja kevadvaheaegadel kui vastavatel vordlusnédalatel on TOP 15
edetabelis valdavalt riigid samad, kuid vaheaegadel esineb teatud erandeid. Sugisvaheajal
eelistatakse pigem Turki reisida ning kevadvaheajal Austriasse. Peamiselt kiilastatud riigid on
Euroopas ning populaarseimate edetabeli eespool on lahiriigid nagu Soome, Léti, Venemaa ja
Rootsi, kuhu voib vaatamata sellest kas on vaheaeg vOi ei, mugavam reisida olla. Enim
kilastatud riikide hulgas on teiste seas ka Prantsusmaa, Suurbritannia ja Saksamaa, millel on
teatud tuntus sihtriikidena (Demirdelen et al., 2019).

Vordlused reisifirmade tulemustega pole aga tulemuslikud, sest seal on ainult lIabi antud
reisifirma tehtud reiside kokkuvGte teatud aastal. Antud t66s kasutatud mobiilpositsioneerimise
andmed aga annavad teavet Telia klientide kilastuste kohta mitmel Gppeaastal, vaatamata
sellele mis reisifirma teenuseid vdidi kasutada vOi mitte. Seega saab Uldisemat teavet
valiskilastuste kohta. Reisifirmad midvad pakettreise nii kaugematesse riikidesse kui ka
lahiriikidesse, kuid valdavalt on pakkumised soojale maale. Seega lahiriike nagu Lati, Rootsi,
Soome ja Leedu vbivad inimesed suurema tGendosusega omal kéel kilastada ning neil pole

vaja reisifirma teenuseid.

Uurides kilastuste mahtude muutusi stigis- ja kevadvaheaegadel selgus, et igal uuritud aastal
enim kdlastatud riikide kilastused, vorreldes esimese uuritud aastaga, on enamus riikidel
suurenenud. Populaarseimate riikide kulastuste mahtude kasvu vOib p6hjendada
globaliseerumisega, kus reisida on aina lihtsam ja mugavam. Samuti on iga aastaga kasvanud

kilastuste koguarv (joonis 2), seega voib sihtkohtade kiilastuste mahtude suurenemist seostada
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suurema reisimisega. Sigisel kasvasid mahud vahim Soome ning enim Turki ning kevadel
kasvasid mahud vahim Soome ja enim Hispaaniasse. Seega saab ¢elda, et enim on kasvanud

kilastuste mahud aegadega soojadesse riikidesse ning véhim pdhjanaabrite soomlaste juurde.

Teatud sihtriikide (kuigi neid oli vahe) kulastuste mahud ka vahenesid. 2010/2011
sugisvaheajal vahenesid kilastused Hispaaniasse, Leetu ja lItaaliasse, mis voib olla seoses
sellega, et vOrreldes 2008/2009 aasta stigisvaheajaga tehti Oppeaastal 2010/2011 kokku védhem
kilastusi vélismaale. See on vastavuses ka Statistikaameti reiside arvuga 2008 IV kvartalil ja
2010 aasta IV kvartalil, kus 2010 reisiti vahem (Statistikaamet, 2020b). Sarnaselt langesid
kevadkoolivaheajal kilastuste arvud Rootsi ja Suurbritanniasse (2012/2013) ning alates
2012/2013 kuni uuritava perioodi [8puni vahenesid Austria killastused. Kulastuste vahenemise

pdhjuseid pole aga vBimalik mobiilpositsioneerimise andmeid kasutades selgeks teha.

Kuigi kilastuste trendidest selgus, et koolivaheaegadel tehakse rohkem kilastusi vélismaale
kui vordlusnadalal, pole mobiilpositsioneerimise andmeid kasutades véimalik saada infot reisi
eesmérgi ning motivatsiooni kohta. Mobiilpositsioneerimise andmed on head andmaks
Ulevaadet turistide kulastuste trendidest, kuid antud juhul pole teada kas reisiti koos perega voi
ei. Seega vOib ainult eeldada, mis vdisid olla reisimise eesmargid ning motivatsioonid. Kuna
andmetest endist pole vGimalik reisimise p&hjust teada saada, siis selleks, et tdendosuslikumalt
perereisid analtlsi satuksid ongi antud t60s uuringuperioodid tépselt koolivaheaegadega

piiritletud.

Vaatamata puudustele on mobiilpositsioneerimise andmetel traditsiooniliste andmeallikate ees
eeliseid. Antud t66s kasutatud mobiilpositsioneerimise andmed annavad aga eelise tdpsemalt
kilastuste hulkade ja sihtkohtade anallilsiks. Statistikaameti andmete veaks vbivad olla
kisitlusuuringu puudused nagu teadlikult vOi alateadlikult info varjamine, inimlikud aspektid
nagu unustamine ning valimi laiendamine tldkogumile. Statistikaamet esitab andmeid
kvartalite kaupa ning seega ei vdimalda see ajaliselt ja ruumiliselt tpseid anallilise teha. Samuti
ei anna taielikke andmeid ka reisifirmade kokkuvotted, sest nemad l&htuvad vaid enda
klientidest. Mobiilpositsioneerimise andmete pohjal aga saame teada enim kilastatud riigid,
olenemata sellest millist reisifirmat v8i transpordiviisi kasutati. Kuna puuduvad head andmed
taieliku pildi saamiseks, on mobiilpositsioneerimise andmete ajaline ja ruumiline t&psus

eeliseks.

Bakalaureusetd6 kitsaskohaks voib pidada seda, et kasitleti kiilastusi. Kuigi vaid 3,94% antud

vahemikel tehtud reisidest oli rohkem kui Uks sihtriik, vOiks tulevikus uurida peamisi
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kilastatud riike kasutades reisi kohta Uhte sihtriiki (nditeks riiki kus on oldud kauem).
Vdimaluseks oleks ka uurida millised riike on the reisi jooksul kilastatud, et ndha kas sealt
tulevad teatud trendid valja. Samuti voiks tulevikus uurida dppeaastaid peale 2016/2017, kus
voeti kasutusel ka viies koolivaheaeg, et leida kas seoses sellega on erinevatel vaheaegadel
erinevad eelistused peamistes sihtkohtades. Nagu selgus 2016/2017 &ppeaasta sugisvaheaja
populaarseimate riikide edetabelist, oli seal viieteistkiimne hulgas ka USA. Saaks uurida, kas
vOrreldes varasemate koolivaheaegadega on viimastel lahimatel koolivaheaegadel peamiselt
kilastatud riigid muutunud kaugemaks ja eksootilisemaks voi jd&nud aastate 16ikes Uldiselt

samaks.
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Kokkuvote

Bakalaureuset60s uuriti kas leidub erinevusi kilastuste mahtudes ning populaarseimates
sihtkohtades riiklikult satestatud siigis- ja kevadvaheaegade ning vastavate vordlusnadalate
vahel. Selleks anallisiti passiivse mobiilpositsioneerimise teel kogutud andmeid Eesti
kodanike kilastuste kohta valismaale etteantud vahemikes 2008/2009, 2010/2011, 2012/2013,
2014/2015 ja 2016/2017 Oppeaastatel. Leiti iga dppeaasta sligisvaheaja, stigise vordlusnéadala,

kevadvaheaja ja kevadise vordlusnédala enim kilastatud viisteist riiki ning kilastuste mahud.

T60 tulemusena selgus, et kulastuste koguarvu erinevus gruppides vastavalt sugisvaheajal ja
tema vordlusnéddalal ning kevadvaheajal ja tema vdrdlusndadalal on statistiliselt oluline. Ehk
kilastuste arvud on s6ltuvuses uuritud perioodiga ning koolivaheaegadel tehakse rohkem

valiskulastusi kui vordlusnadalatel.

Peamise tulemusena selgus, et nii stigisvaheajal kui vastaval vordlusnéadalal ja kevadvaheajal
ja vastaval vordlusnadalal on enim kilastatud viisteist riiki enamasti samad. Leidus riike, mis
olid vaadeldavatel perioodidel vaid korra edetabelis, kuid neid oli valdavalt vahe. Peamise
tulemusena voib vélja tuua, et stigisvaheajal eelistatakse reisida Tirki ning kevadvaheajal
Austriasse. Nimetatud riigid olid seega edetabelis vastavatel koolivaheaegadel, kuid
vOrdlusnéadalal mitte. Samuti saab valja tuua, et nii igal sligise kui kevade perioodil (vaheaeg
ja vordlusnddal) kilastati Soomet, Latit, Venemaad, Rootsit, Saksamaad, Leedut,
Suurbritanniat, Hispaaniat, Poolat, Prantsusmaad ja Norrat. Lisaks eelnevatele kilastati igal
kevadisel perioodil veel ka Itaaliat. Seega on enim kulastatud riigid periooditi ja aastati olnud
enam vahem samad ning vaheaegadel on teatud sihtriigid, mis vorreldava vdrdlusnadala puhul

edetabelis pole.

Uurides igal sugisvaheajal ja igal kevadvaheajal kiilastatud riikide mahtude muutusi, selgus, et
vOrreldes esimese uuritud aastaga on enamikel riikidel mahud tdusnud. Sarnaselt on kiilastuste
arvud aastatega tdusnud ning seega ka peamiselt kilastatud riikide kilastuste mahud. Vahim

kasvasid mahud Soome ning enim soojadesse riikidesse nagu Hispaania ja Turgi.

Antud bakalaureusetdd tulemusena selgub, et passiivse mobiilpositsioneerimise andmeid
kasutades on vodimalik anda Ulevaade koolivaheaegade ning vdrdlusnadalate kilastuste
mahtude Ule ning populaarseimate riikide edetabelitest joonistusid nii sugisvaheajal kui
kevadvaheajal valja tttpilised sihtriigid, mis on vastaval ajal vaid vaheaja edetabelis.
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Visits to foreign countries made by Estonian residents on autumn and spring

national school holidays

Marlen Paris

Summary

The objective of this thesis was to find out if there are any differences between number of visits
to foreign countries made by Estonian residents on autumn and spring national school holidays
and corresponding comparison week, using passive mobile positioning data. To see if there are
any differences between most visited fifteen destination countries on school holiday periods
and corresponding comparison week periods. The data used was collected by passive mobile

positioning method and the visits to foreign countries were made by Telia customers.

The results of the thesis proved that on school holidays people make more visits to foreign
countries than on corresponding comparison week. Analyses showed, that there is a significant
difference between number of visits made on school holidays and comparison weeks, that chi
square test proved. It can be concluded that the number of visits is related to the period. Out of

516 903 visits, 57% were made on school breaks.

Looking at the most visited destination countries between school holidays and corresponding
comparison week, the results show that most of the destination countries are the same
throughout the years. The sample showed an interesting find, where only on autumn school
holidays Turkey was on the most visited destination country list but not on the corresponding
comparison week. Same as autumn results, on spring school holidays Austria was on the most
visited list, but it was not on the comparison week one. Based on the results it can be concluded
that on autumn school holidays people prefer to travel to Turkey and on spring school holidays

to Austria.

Looking at the change of number of visits on school holidays by country compared to the first
researched school year it can be concluded that the number of visits has been rising. The lowest
rise of visits was on both holidays to Finland and on autumn school holiday the biggest raise
was to Turkey and in spring to Spain. So the biggest number of visits raise was to counties with

warm weather.

Based on this thesis it can be said that using passive mobile positioning data gives an overview
on the number of visits and most popular destination countries on researched periods, with

interesting finds on school holiday and corresponding comparison week destination countries.
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