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1. SISSEJUHATUS

Kunst réagib meiega, on vdimeline edastama sdnumeid nagu iga teine tekst, kunst
peegeldab ajalugu. Kunstiajaloolane Leonhard Lapin on 6élnud (25.nov 2006 EPL), et
kaasaegne kunst raédgib seksist ja perverssusest palju enam kui kui drnusest, ilust ja
armastusest. Kas ei kajasta see sama utelus ka meie thiskonda ja meediat? Samas Kkui
kunst on p&evakohane ehk aktuaalne Uhiskonna peegel, miks pakub kunst huvi vaid
vaiksele ringkonnale? Kas seda mdjutab asjolu, et meedia ei tunne erilist huvi kunsti
valdkonna vastu? Kellele on kunst suunatud, kas kunsti tehakse Kunstiakadeemia seinte
vahelt sirgunud kunstnike suletud ringile v&i kuulub kunst kunstikriitikuile, v8i ikkagi
rahvale, vOi vahemalt sellele osale rahvast, kes lehtede kultuurilisasid sirvivad ja
puhkepéeviti naitusesaale-galeriisid uudistavad.

Samas on kunstnike huvi sotsiaalsuse ja sotsiaalse kunsti vastu kasvanud. Galeriides on
vOimalik vaadata néitusi (projekte), kus kunstnik on métisklenud méne kogukonnale
olulise n&htuse vdi probleemi (le, seda analiiisinud, télgendanud, loonud selle pdhjal
kunstilise teose. Kui kunstnikud tunnevad huvi selle vastu, mis nende mber toimub, ning
on valmis sellele aktiivselt reageerima, siis v0ib kergendatult ohata ning 6elda, et meie
uhiskond polegi nii védrandunud, kui meedia seda peegeldab. Loomulikult on sellele
tendentsile aidanud kaasa monegi kunstiakadeemia dppejou, kunstigalerii kuraatori ja
kunstikriitiku sihipdrane tegevus, kuid seegi on ainult positiivne, kui selle suunamise
tagajarjel sunnib tdsine, empaatiline, vaimuka kujundiga, vaatajat kaasa haarav ning
motlema panev teos. Isegi ndukogudeaegse Kkunsti kohta, Kkus igasugune
uhiskonnakriitiline noot oli keelatud, vBib 6elda sotsiaalne, kuid kunsti tuleb osata lugeda
vastavalt tema ajastule. Kunsti puhul omab marginaalset osa ajastust ja kunstnikust
arusaamine ning arusaamist aitab luua kunstinaituste kulastamine ja kunstialaste artiklite
lugemine. Mida rohkem ennast kunstieluga kurssi viia, seda rohkem jutustab t66
vaatajale oma lugu. Kahjuks ei joua galeriides ehk valgetes steriilsetes kuupides
eksponeeritud teosed nendeni, keda need peaksid kdnetama, kelle probleeme need
puudutavad. Enamik inimesi ei joua Kunstihoonesse vOi kui jbuavad, siis ei Utle
voorkeelne jutt ning teoreetilistest terminitest kubisevad tekstid neile midagi, ei aita neid,

kuigi jutt kdib tapselt samast, mida nemadki omavahel arutavad.



Sama kehtib ka meediatekstide puhul, mis kirjutavad kunstist. Kindlasti vajame me
teoreetilisi suvaarutlusi, kuid kui kunstikriitikud ei suuda oma arvamusartikkleis lugejaid
piisavalt harida, et nad mdistaksid kunsti paremini, seda kaugemaks kunst tavalugejast
jaab. Kui sotsiaalne kunst ei joua oma publikuni, siis saab sellest dekoratsioon,
kaunisdnaliste stivaarutluste dekoratiivne lisand. Kuid kui tahame oma tosiselt vOetavat
sotsiaalset, mitte dekoratiivsotsiaalset kunsti, siis tuleb misjonaritdod teha. Selle asemel,
et huvipakkuvalt, koloriitsete valjendite ja rohkete vdrdlustega tekste kirjutada ning
viidata vaid véhestele teada kunstikorofeedele tuleb kunstinditusi hakata kirjeldama
lihntsamas keeles. Siis on lootust, et publik hakkab kohalike amatd6ride ning
professionaalsete lille- ja maastikumaalijate kdrval hindama ka kunsti, mis teda kdnetab
jaon lootust, et kaob kunsti ja publiku 16he.

Teame ka Utlust, et kunst eksisteerib ainult kunsti parast ja ei olegi mdeldud laiale
massile. Meedia toob kunsti ja kunstniku massile 1&hemale, kuid kas sedasi menetab ta
oma staatuse ja muutub massikultuuriks? Siinkohal voib tuua néiteid skulptor Tauno
Kangro néol vai siis vagagi tunnustatud maalikunstnik Epp Mari Kokamagi puhul.
Valisin bakalaurusetdd teemaks ,,Kujutava ja tarbekunsti valdkonna representatsiooni
trikimeedias”, kuna kunsti representatsiooni ei ole Tartu Ulikoolis eelnevalt uuritud.
Bakalauruseto6s uurin  kuidas kajastab meedia Uhsikonnale véga olulist
kultuurivaldkonda- kunsti. Tartu Ulikooli meediauuringutes on kisitletud teatrit, moodi,
muusikat ja kultuurivaldkonda Gldisemalt, kuid kunsti on véhe Kkasitletud.
Loomemajandusalastele uuringutele on aluse pannud Kultuuriministeerium 2005. aastal
Eesti  Konjunktuuriinstituudi poolt labi viidud uuringuga “Eesti loomemajanduse
kaardistamine ja analuiiis”, kus kasitletatakse pogusalt ka kunstivaldkonda, millest selgub,
et kunstiturg on dldiselt Kkillustatud ning mudgijuhtimine on puudulik. Majandusest
teame, et ndudlus madratleb turu, tkskdik mis valdkonnas, on see siis kunst vdi meedia
ning jadb mulje, et kunstivaldkonna kasitlemisel meedias valitseb samasugune segadus.
Bakalaurusetdo kontekstis pakub mulle huvi milliseid valdkondi peetakse ,,kunstiks”, kes
ja kuidas radgivad kunstist ning kuidas on seotud kunsti kajastamine ja kunstiturg. Lisaks
olulisele vééartusele kunstivaldkonna representatsiooni mdéistmisel, pakub antud t66 mulle
isiklikult praktilist vaartust, kuna siirdusin t06alaselt kunsti valdkonda ja tahan ennast

antud teemaga kurssi viia.



T60 teoreetiline osa pohineb eelkdige Bourdieu kultuurivélja teoorial ning Eesti konteksti
motestamisel olen saanud abi Kultuuriministeeriumi uuringutest.

Oma empiirilises uuringus olen keskendunud kujutava ja tarbekunsti kaardistamisele,
kunstituru mé&aratelmisele, elanikonna kunstiuritustest osavotmise kaardistamisel.
Lihidalt kasitlen ka auditooriumi Gldist arvamustes kultuuriajakirjanduse suhtes. Lahtun
Kultuuriministeeriumi 2005. aastal Eesti Konjunktuuriinstituudi poolt 1&bi viidud uuringu
“Eesti loomemajanduse kaardistamine ja analtilis” andmetest.

Kasutan bakalaurusettos tdstatud kisimustele vastuse leidmiseks
segameetodit/kombineeritud meetodi, kombineerides kontentanalttsi (Berelson 1952,
Krippendorff 1980) ja teksti sisu kvalitatiivanaltiisi pdhistatud teooria (Grounded
Theory, Glaser & Strauss 1967) alusel. Lisaks viin l&bi stvaintervjuu Eesti Pdevalehe
kultuuritoimetuse toimetaja Ants Juskega.

Meediakanali valikul otsustasin Eesti Pdevalehe kui 0le-riigilise ajalehe kasuks, kes
tituleerib ennas kvaliteetajaleheks. Eesti Pdevalent on seadnud enda eesmargiks
tasakaalustatud ning objektiivse thiskonnaelu kajastamise ning teinud viimastel aastatel
ajalehes labi mitmeid muutusi, et olla rohkem n6. “lugeja lahedal ja ndoga tema poole*.

Vaatluse all on Eesti Paevaleht ajavahemikus 1. november - 30. november 2006. a.



2. TOO TEOREETILISED JA EMPIIRILISED
LAHTEKOHAD

Bakalaurusetdo teoreetilistes l&htekohtades lahtun erinevatest meediateooriatest, sh
Lippmanni agenda settingut ja Bassi meedia kahekordse tegutsemise mudelist.
Kultuurivaldkonna (valja) mdistmiseks olen lahtunud Adorno postmodernsusest, mis
viitab korge ja madala kultuuri vahetegemise kokkuvarisemisele, kunsti méaéaratlemisel
kasutan Abramsi kunstiteooriaid, kuid peamiselt l&htun Bourdieu kultuurivaljade
teooriast ning tema seisukohtadest ning seal tegutsevate agentide seiisukohtade
formuleerumisest.

Bakalauruse66 empiirilises ldhtekohtdes lahtun Kultuuriministeeriumi 2005. aastal Eesti
Konjunktuuriinstituudi poolt Iabi viidud uuringu “Eesti loomemajanduse kaardistamine ja
anallius” andmetest ning keskendunud Kkujutava ja tarbekunsti kaardistamisele ja
elanikonna kunstidritustest osavotmise kaardistamisele ning kunstituru maaratelmisele.
Lihidalt ké&sitlen ka auditooriumi arvamust kultuuriajakirjanduse kohta. Abi olen saanud

Kultuuriministeeriumi uuringutest.

2.1. Meedia

Ajaloolaste, antropoloogide ja sotsioloogide arvates osutab meedia sisu teatud aja, koha
vOi sotsiaalse grupi vaartuseltele ja uskumustele eeldusel, et meedia vastab Gldiselt
inimeste hulgas levinud lootustele, hirmudele ja uskumustele ning peegeldab dldisi
vaartusi. Meedia sisu peetakse kultuuriliseks indikaatoriks, mis iseloomustab
uhiskondlikke olusid samal viisil kui erinevad sotsiaalsed ja majanduslikud indikaatorid.
Meedia vahendaja-rolli tajumine kaib reeglina jarmiste marksdndae labi (Kduts-Klemm
2006):
= Aken, mis avardab meie vaatevélja suindmuste ja kogemustega ning vdimaldab
meil endil toimuvat ndha ilma teiste sekkumiseta;
= Peegel, millelt oodatakse, et see annab usaldusvééarse pildi maailma ja Ghiskonna
sundmustest, kuigi peegli nurga ja suuna madravad teised ja meil on vahem

vabadust ndha seda, mida tahame;



= Filter vdi vdravavaht, mis valib vélja teatavad kogemuse osad, millele pooratakse
erilist tdhelepanu ja jatab tahtlikult voi ebateadlikult kdrvale teised vaatenurgad ja
hadled;
= Teeviit, teejuht ja tdlgendaja, mis néaitab teed ja teeb mdistetavaks selle, mis
muidu on segane voi killustunud,;
= Foorum voi platvorm informatsiooni voi ideede esitamiseks auditooriumile, sageli
koos vBimalusega vastureakstiooniks ja tagasisideks;
= Kaasardakija vOi informeeritud vestluspartner, kes (ksnes ei edasta
informatsiooni, vaid vastab ka kisimustele kvaasi-interkatiivsel moel.
Massimeedia poolt vahendatud suhted on kaugemad, umbisikulisemad ja ndrgemad kui
otsesed isiklikud suhted. Massimeedia ei monopoliseeri meie poolt vastuvdetavat
infovoogu ega sekku meie suhetesse (hiskonnaga, kuid paratamatult on koikjal tunda
meedia kohalolekut (Kouts-Klemm 2006).

2.2. Agenda Setting

1922. aastal ilmunud raamatu “Public Opinion” jargi raékis Walter Lippmann piltidest
meie peas ja valises maailmas, andes esimese ja parima selgituse avalikkusele
propaganda rollist demokraatlikus Uhiskonnas. Ta kirjeldas agenda settingut Kkui
protsessi, kus uudisele antakse massimeedias tahtsus. Podratakse tahelepanu faktile, et
teatud teemade kasitlemine ning teiste tdhelepanuta jatmine mdjutab oluliselt avalikku
arvamust. Meediakasutajad teavad asjadest, mida meedia késitleb ning kohaneb meedia

seatud tahtsusjarjekorraga.

Seda teooriat pooldavad ka McCombs ja Shaw (1972, 1976), kelle sdnul meediakasutajad
Opivad omistama rohkem téhtsust teemadele, mida massimeedia enam kajastab ning
vahem téhelepanu pddrama teistele. Samas avalikkus tajub meedias enim tahelepandud

teemasid kui kdige olulisemaid (Kouts-Klemm 2006).

Siseste uudiste analliisimisel saame kasutada Bassi (1969) kahekordse tegutsemise
mudelit. Tema pdhiline seisukoht on, et gatekeeping toimub nii uudise korjamise kui ka

uudise  protsessimise  tasandil ja  protsessimise tasandi  gatekeeping  on



olulisem.
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Antud bakalaurusetots kasutan kontentanalliisi (Berelson 1952, Krippendorff 1980) ja
teksti sisu kvalitatiivanaliitsi pdhistatud teooriat (Grounded Theory, Glaser & Strauss
1967) alusel.

Berelsoni (1952) méératlusest lahtuv traditsiooniline kontentanaltilis on kdige esimene,
kdige olulisem ja endiselt kdige laialdasemalt kasutatav uurimismeetod. Kontentanal(dsi
peetakse usaldusvaarseks ja uurijast sdltumatuks. Meetod annab statistilise tulemsue, mis
kehtib marksa laiema meediareaalsuse kohta kui vaadeldud tekstikogum. Kasutatakse
meedia sisu vOrdlemiseks teatud tunnuste esinemissadegedusega sotsiaalses reaalsuses.
Harold Dwight Laswelli on samuti kontentanalliiisi meetodi pioneer, luues kvalitatiivsed
ja kvantitatiivsed meetodid teadete mddtmiseks. Tema (Boyd-Barrett Oliver & Newbold

Chris 1995) viie kiisimuse mudel asetas rohud kommunikatsiooniteaduses efektide



selgitamiseks  ning  jargnevad viis  kisimust on parimad  Kirjeldamaks
kommunikatsiooniakti:

1. Kes?

2. Utleb mida?

3. Mis kanali kaudu?

4. Kellele?

5. Mis on tulemus?
Kommunikatsiooniprotsessi teaduslik uurimine kipub kontsentreeruma Uhele nendest
kisimustest. Teadlased, kes uurivad “kes” kusimust e. kommunikaatoreid, keskenduvad
nendele faktoritele, mis algatavad ja juhivad kommunikatsiooni. Seda alaliigitust
nimetatakse tinglikult control analysis-eks (kontrolli anallisiks). Spetsialistid, kes
keskenduvad “Utleb mida” kisimusele, tegelevad content analysis-ega (sisuanaluiisiga).
Need, kes uurivad peamiselt raadiot, trikimeediat, filmi ja teisi kommunikatsiooni
kanaleid teostavad media analysis (meedia analtilsi).
Artiklis “Kommunikatsiooni struktuur ja funktsioon Uhiskonnas” leiab Lasswell
kokkuvottes seda, et on kull véimalik kommunikatsioonianalulsis erinevaid liigitusi
leida, kuid peamiselt tuleks keskenduda kommunikatsiooni struktuurile ja funktsioonile,
Iabi mille on vdimalik uurida pea kdiki kommunikatsiooninghtusi. Stuart Hall seisukohalt
on representatsioon protsess, kus kultuuri liitkmed kasutavad keelt, et luua tdhendust.
Halli kohaselt muutub tdhendus ajas, samuti tuleb arvestada kultuurilise relativismiga.
Tahenduse loomine sdltub tdlgendusprotsessist. Hall toob siinkohal sisse mdisted
kodeerimine (encoding) — mdistete koodiks sdnastamine - ja dekodeerimine vastuvotva
inimese poolne interpretatsioon (decoding). (Kduts- Klemm 2006)

Kvalitatiivanaltitisis  kasutan pOhistatud teooriat, mille [&henemise aluseks on
metodoloogia, mis peab enesestmdistetavaks, et teooria “leitakse” ainesest enesest ehk
uurimustegevus pohineb kategooriatel, mis sisalduvad uurimuse aineses eneses. See on
pideva vdrdlemise meetod, millega uurijad koguvad ja anallisivad empiirilisi andmeid.
Borgatti (1996) viitab pohistatud teooria kasutamise metoodikale, mille osad on avatud
kodeerimine (open coding), koodide suhtestamine (axial coding) ja selektsioon (selective



coding), teoreetiline seostamine (theoretical memos) ning tulemuse koostamine (process)
(Glaser & Strauss 1967).

2.3. Kultuurivali ja selle kujunemine

1970-ndatel kujunes Bourdieust ks peamisi kultuuripraktikate Kkriitiliste uuringute
teoreetikuid. Tema analltiline meetod sai alternatiiviks paljudele sellel ajaperioodile
omastele anallisiviisidele. Tema t66d koondasid, ja paljuski aimasid ka ette,
taastekkinud huvi kultuuritootmise ajaloolis-sotsiaalsele pdhjuste vastu. Tema tdid
iseloomustab erinevate teadusharude lene l&henemine, mis pakub vélja sotsiaalanal(itsi
mudeli, mida on vdimalik rakendada erinevate valdkondade puhul.

Vastavalt Bourdieu teoreetilisele mudelile tdéhendab valja kontseptsioon seda, et iga
sotsiaalse formatsiooni moodustavad hierarhiliselt organiseeritud erinevad valjad
(majandusvali, haridusvali, poliitiline véli, kultuurivéli jne), millel kdigil on olemas oma
struktuurne ruum ja selle sees kehtivad omad toimimisseadused ning jdudude vahekorrad,
mis ei soltu poliitikast ega majandusest (v.a. poliitiline ja majanduslik vali). lga vali on
suhteliselt autonoomne, aga samas teiste véljadega strukturaalselt samalaadne. Vilja
struktuuri mé&&ravad selles tegutsevate agentide omavahelised suhted. Vali on oma
olemuselt diinaamiline, s.t. agentide positsioonide muutudes muutub ka valja struktuur.
Véli on struktureeritud sotsiaalne ruum, jdudude ruum, milles on olemas domineerijad ja
domineeritavad, selles ruumis pidevalt toimivad, pusivad ebav@rdsussuhted, ja see ruum
on Uhtlasi lahinguvéli joudude vélja muutmiseks voi séilitamiseks. Ajakirjanikud voi
digemini ajakirjandusvali, volgnevad oma téhtsuse tdsiasjale, et nende ké&es on tegelik
monopol informatsiooni tootmise vahendite ja laia leviku Ule, ning nende vahendite
kaudu ka selle tle, mil moel pééasevad levialale ligi kodanikud e neil on v6im vahendite
ule, mille abil saab end avalikult valjendada, avalikult eksisteerida, olla tuntud, saavutada
uldtuntus.

Ajakirjanduvali pdhineb, nagu teisedki valjad, kdigile Uhiste eelduste ja uskumuste
kooslusel. Eeldused, mis on sisse Kirjutatud teatavasse métlemiskategooriate siisteemi, on
aluseks wvalikule, mille ajakirjanikud teevad Uhiskondlikust reaalsusest ja kogu
simboolsest tootmisest. (Kouts-Klemm 2006).
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Agent tahistab Bourdieu jaoks véljal tegutsejat, kelle seisukohad ja kaitumine kujunevad
valja vastavalt konkreetsete valja struktuuride ja agendi sisemiste struktuuride
vastastikkusele koosmdjule. Agendid ei tegutse vaakumis, vaid konkreetsetes
sotsiaalsetes situatsioonides, mida juhivad objektiivsed sotsiaalsed suhted. (Bourdieu
2003).

Habitust defineerib Bourdieu kui kestvate, lekantavate dispositsioonide stisteemi ehk
pdhimotteid, mis loovad ja kujundavad praktikaid ja representatsioone. Habitust on
kirjeldatud kui méangu tunnetust’ voi “praktilist taju’, mis kallutab agente tegutsema ja
reageerima viisil, mis ei ole alati kalkuleeritud ega ka teadlik valik alluda reeglitele.
Habitus on juba lapsepdlves alanud pikaajalise sisendusprotsessi tulem, millest kujuneb
valja agendi ’teine meel’ ehk teine loomus. Habituse poolt esindatud representatsioonid
on kestvad, sest nad labivad kogu agendi eluperioodi. Nad on tlekantavad, sest nende
abil saab luua erinevate tegevusvéljade praktikaid ning nad on struktureeritud struktuurid,
sest nad hélmavad alati sisendatud objektiivseid sotsiaalseid tingimusi.
Kultuuritootmisvélja puhul on olulised kaks kapitali vormi - simboolne kapital ja
kultuuriline kapital. Sumboolne kapital viitab saavutatud prestiiZzile, kuulsusele,
puhadusele vdi aule ning see tugineb teadmise ja tunnustamise loogikale. Kultuuriline
kapital on seotud kultuuriliste teadmiste, kompetentsi ja paigutuse vormidega. See on
teadmiste vorm, sisemine kood vdi kognitiivne omadus, mis vdimaldab agendil lahti
motestada kultuurilisi suhteid ja kultuurivaartusi. Kultuurilise kapitali omandamine
toimub terve elu jooksul ja seda moéjutavad kodu, kool ja sotsiaalsed institutsioonid.
Erinevad kapitalivormid on erinevate sotsiaalsete klasside ja kihtide vahel erinevalt
(ebavdrdselt) jaotunud. Kuigi teatud kapitali on vdimalik rakendada teise kapitali huvides
(akadeemiline kapital v6ib anda vdimaluse saavutada majanduslikku kapitali), ei saa
reeglina Uhte kapitali muuta teiseks kapitaliks. Majandusliku kapitali olemasolu ei pruugi
tagada  kultuurilise  vOi  simboolse  kapitali omamist. Bourdieu kasutab
kultuuritoomisvélja  kirjeldades majanduslik  kapitali mdisteid ning nimetab
kultuuritootmisvélja &raspidise (Umberpdoratud) loogikaga majandusmaailmaks, sest
majanduslik edu naiteks Kkirjanduses (hasti miivad teosed) ei pruugi tédhendada

sumboolse kapitali saavutamist.
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Bourdieu kultuurivélja teooriat iseloomustab tugev kontekstualiseerimine. Arvestatakse
kunstiteosega, mida suhestatakse olemasolevate vOimaluste raames, nende vdimaluste
ajaloolise valjakujunemise. samuti kaasatakse analliisi kunstiteose looja, tema strateegiad
ja trajektoorid, mis pdhinevad isiku ja klassi habitusel ning looja objektiivne paiknemine
valjal. Analiisi mojuva tegurina kasitletakse ka vélja struktuuri, s.h. loojate ja
kunstiteostele sumboolset kapitali vdimaldavate agentide positsioone. Analliis peab
tipnema valja positsiooni analliisiga laiema véimuvélja kontekstis. Kokkuvottes vaib
vdita, et Bourdieu kultuuritoomisvélja teooria ja analultiline meetod hdlmavad tervet
hulka stimboolsete kaupade tootmise, levitamise ja tarbimise sotsiaalseid tingimusi.
Kultuuritootmisvali on struktureeritud kdige laiemas tahenduses selle kahe allvalja —
piiratud tootmisvalja ja laiaulatusliku tootmisvalja — vastandumisel. Piiratud tootmisvélja
alla mahub nn k&rgkunst, mille puhul agendid panustavad pdhiliselt simboolse kapitali
saavutamisele (prestiiz, kuulsus ja ikooni staatus). Bourdieu on seda nimetanud tootmist
tootjate tarbeks ehk kunst kunsti parast. Majanduslikku edu ei tunnistata ja hierarhia
tugineb slmboolse kapitali erinevatel vormidel. Ta on suunatud kolleegide ja
konkurentide tunnustusele. Piiratud tootmisvélja simboolset kapitali toetavad
muuseumid, galeriid, raamatukogud, haridusststeem, kirjandus- ja kunstiajalugu jne.
Véaga oluline roll antud valja kujunemisel on haridussiisteemil ja olemasoleval
kultuurilisel ja sumbolikapitalil. V&&rtust (ehk usku kunstiteose vaartusse) ei loo autor,
vaid kogu kultuuritootmise véli kui agentide ja nendevaheliste suhete susteem.
Stmbolkaupade turul domineeriv strateegia — mittehuvitatus majanduslikust edust
(denegation). Seda taastoodavad uued turule sisenejad, kellele see on relvaks vanade (ja
juba edukate) vastu. Laiaulatuslik tootmisvali hdlmab massi- ehk populaarkultuuri, mida
toetab laialdane ja kompleksne kultuuritdostus, mille puhul hierarhia hdlmab ka
majanduslikku kapitali.

Theodor Adorno kirjutas oma essee, milles ta analtsis kultuuri ja Ghiskonna seoseid 20.
saj keskel, et popkultuur hoiab inimesi passiivsete ja rahulikena ja aitab niiviisi kaasa
status quo séilimisele whiskonnas. Kultuuritédstuse tooted on sentimentaalsed,
lihtsameelsed ja on asendanud keerulisemad ja kriitilisemad kunstivormid, mis tekitaks
inimestes kusimusi hiskonna kohta. Neil Poster’i postmodernsus viitab kdrge ja madala

kultuuri vahel vahetegemise kokkuvarisemisele, veelgi enam piiride d&hmastumisele
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igapdevaelu koikides valdkondades (Kduts-Klemm 2006). Sellel ohul on kaks kulge,
uheltpoolt viitab see asjaolule, et kunst on rahvale ld&hemal, sest kdik me tarbime
igapéevaselt massikultuuri, kuid see ohustab koérgkultuuri ning vdib viia selle
kadumiseni.
Enamus kultuure késitlevad kunstimaitset kui looduse Kkingitust, siiski teaduslik
ldhenemine nditab, et kultuurilised vajadused kujundatakse valja kasvatuse ja hariduse
omandamise kaigus. Maitse loob klassi. Maitseotsustuste kaudu eristab inimene end
teistest ja I6ppkokkuvdttes samastub omasugustega. Maitse on hoopis totaalsem nahtus
kui kitsa esteetikavaldkonna uUksikndhtuste eristamine. Eri elualadel tehtavad
maitseotsustused on omavahel seotud ja moodustavad tervikliku maailman&dgemuse.
Maneer (kaitumisviis, kaitumismall) omab tdhendust ja véartust vaid konkreetse vélja
raames, millel ta paikneb. Selle kasutus annab teistele vilja liikmetele mdista, et
kuulutakse samasse kultuuriruumi, samuti on vaid siis tagatud k&itumismaneeri esitaja
ootustele vastav télgendus. Maneer on sumboolne avaldus, mille tdhendus ja vaartus
sOltuvad nii vastuvdtjast kui selle kasutajast. V6ime naha, kuidas simboolne vaartuste
madratlemine ja kasutus osutab klassikuuluvusele ja eristuvusele. Loomulik maitse-
eelistus sisaldab endas nii kultuurilist kompetentsi kui ka oskust kultuurile alistuda.
Inimene omandab kultuurilise kompetentsi:

e varases lapsepdlves vanemate poolt Gpetatu

e Kkoolis Opetatu
Hiljem toimub nende kahe rakendamine praktikasse.
Kultuuriline (vdi lingvistiline) kompetents omandatakse seoses mingil konkreetsel valjal
tegutsemisega, kus see sisse juurdub. Need kombed juurduvad meisse seoses mingite
tingimustega ja need tingimused moodustavad nagu ,,kaubamargi“. Teisisdbnu see, mida
on meile vahendatud haridusliku- voi Uhiskondliku tasandi raames, moodustab
kultiveeritud habituse, millest lahtuvalt meil pole mitte ainult erinev kompetents, vaid ka
erinevad moodused selle valja nditamiseks.
Uhiskondlik kunstihierarhia, kus eristatakse eri pdlvkondi, koolkondi, perioode, vastab
eeldatavale Ghiskonna hierarhiale. Nii asetatakse maitsed ,klassidele® osutavasse
funktsiooni. Haridusslisteem Opetab Oigesti klassifitseerima
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Kunsti tdlgendamiseks Opetatakse koolis kindlaid koodsusteeme ning nende tundmist.
V0oib isegi Gelda, et vBime ,,ndha* kunsti, on koolis omandatud oskus voi kontseptsioon.
Kunstiline t66 omab téhendust ja pakub huvi vaid sellele, kes omab kultuurilist
kompetentsi, koodststeemi, millesse kunstiline t66 on kodeeritud. Kes pole Gppinud
selgeks koodsusteeme, vOtmaks adekvaatset seisukohta, ndeb kunstilises t6ds vaid
silmaga néhtavaid varve ja joonekesi, kuid ei mdista nende taga peituvaid tdhendusi.
Mida rohkem kunst vastab ettekirjutatud nduetele, seda enam nduab selle tdlgendamine
vastava ala kompetentsi ja seda rohkem loob takistusi kompetentsi puudumine.

Seega eeldatakse automaatselt, et esteetiline 1&henemine peab olema ajalooline ja sellest
lahtuvalt samavdrra ka diferentseeriv (eristav), omavahel suhestuv, tdlgendades toid kas
stiilikesksetena vaoi stiilist kdrvalekalduvatena. ,,Silm* on ajaloo valtel treenitud hariduse
kaudu ndgema asju teatud moel. Seega ka kdige professionaalsemad hindajad ei hinda
kunstiteoseid mitte oma arvamusest ldhtuvalt, vaid sissedpitud reeglistikest I&htuvalt.
Valitsevad kultuurivdljad annavad ette vdimalikud tblgendusvariandid, jattes korvale
vOimaluse tblgendada omamoodi. Kunstiteos, mis on populaarne, vastab valitsevatele
eetoslikele (inimese Uldine kdlbeline iseloom, loomutava ja kombed, loomusest lahtuv
kaitumistava vOi harjumus) skeemidele, mis kuuluvad tavaliste elutingimuste,
ootusparaste (seadusparaste) kunstiteoste juurde ja kutsuvad esile selle, et kunstilisi
objekte hinnatakse samadel alustel kui igapaevaelulisi objekte. Uhiskond vétab
populaarse kunstiteosena vastu selle teose, mis vastab harjumuspérasele sisteemile ja
liigitab sellest erineva t66 nduetele mittevastavasse kategooriasse. Eripdrased t66d on
juba enne valmimist madratud perifeeriasse. Maitse-eelistused klassifitseerivad
klassifitseerijaid endid. Iga maitse-eelistus eraldab ja liidab teatud subjekte. Bourdieu
uuringud néitasid, et kdige paremini nditab subjekti ,klassikuuluvust® muusikamaitse,
see, kas ja millistel kontsertidel ta kaib ja kas ning millist instrumenti mangib. Samas
tuleb tunnistada, et mingil mé&é&ral sisalduvad heliteostes endis juba vastavad
uhiskondlikud ~ omadused, nagu  nditeks  madratlused  barokne/modernne,
harmooniline/dissonantne, range/ltdriline jne, samuti vOib teatud Ghiskonnakihile
mdeldud muusikaks pidada teoseid, mis sisaldavad mingile konkreetsele

thiskonnaklassile iseloomulikke instrumente.
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Theodor Adorno avaldas 1938. aastal essee “On the Fetish-Character in Music and the
Regression of Listening”, milles vaidab, et raadio on havitanud hea muusika maitse ja
kvaliteedi ning seeldbi madaldanud uldist kultuuritaset. Adorno kinnitab, et inimestele on
véhetéhtis, mida nad kuulavad vdi kuidas nad kuulavad; inimesed on huvitatud Uksnes
sellest, et nad kuulevad.
Voibolla on Adorno arvamus liiga radikaalne, kuid — on ka ilmne, et muutused
traditsioonilises kultuuris on olnud markimisvaarsed. Eriti tahelepanuvéédrne on see
konsumerismi levikuajastul, kus paljud autorid motlevad esmalt sellele, kuis paremini
oma teoseid muda, ning alles seejéarel loomingulisusele.
Soov saada kasumit on viinud olukorrani, kus (hiskonnas ringleb Uha rohkem
informatsiooni ja vahem tahendust. (Kéuts-Klemm 2006)

Sotsiaalne taust on suurema osatéhtsusega kui hariduslik kapital, sest kui kool on vaid
ajutine keskkonnamuutus, siis jddvad subjekti Gle valitsema Umbritsevas keskkonnas
valitsevad véartushinnangud. Erinevused maneerides, mida suhe haridusliku kapitaliga ei
suuda selgitada ja mis pdohiliselt ilmnevad seoses hiskondliku péritoluga, vdivad olla
tingitud sellest, millisel moel kultuuriline kapital on omandatud. Haridussisteem
vOimendab ,,paritud“ kultuurikapitali erisusi. Lapsepdlves omandatu omab eriti olulist
rolli seetdttu, et kdige stigavamalt talletuvad mallu need asjad, mis on 6pitud voi dpetatud
eesmérgiga mitte Oppida vOi Opetada, seega iseenesest. Kodune interjoér annab
vaikelapsele olulised teadmised tema kuuluvuse kohta ihiskonnas. Ja mitte niivord see,
kuidas ta on riietatud, toidetud vdi milline on mdobel tema kodus, vaid olulisem on see
kuidas need asjad on omandatud (ostetud) — kas allahindluselt, kasutatuna, ekstra tellituna
vms.Kool on vdimeline péritud kultuurilist kapitali kas suuremal voi véhemal méaral
suunama, olenevalt sellest, kuivord seda suunamist toetab kodune keskkond.

Objekti méératlus sbltub suurel maaral sellest, millega teda seostatakse. Nait
detektiivromaanid voOi teaduslik fiktsioon vOivad kuuluda kas hinnatavate kultuuriliste
objektide hulka, kui neid vaadeldakse avangardliku kirjanduse osana kui vabaduse ja
julguse kuulutajaid, voi liigitades neid kesk-klassi maitse alla, tahistavad nad vaid
jarjekordset tunnustatud Kirjanduse aseainet.

Kunstiteemalisi vaidlusi tingib asjolu, et ks osa hindab skolastilist kultuuri definitsiooni
ja ,,0petatud l&henemist”, teine osa toetab ,,mitteinstitutsioonilist* kultuurikésitlust ja
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»mitteinstitutsioonilisi kultuurisuhteid. Tanapdeval on kultuuriteemalistes vaidlustes
pohitemaatikaks, et hindu kujundavad mehhanismid muutuvad suhteliste vé&rtuste
defineerijaks kultuuritoodete, haridusliku kapitali ja Ghiskondlike trajektooride (le.
Uhiskondlikud valjad funktsioneerivad ,turgudena“. Kultuuriline kompetents séltub
»turgudel* pakutavast. Kultuuriteemalisi voitlusi peetakse selleks, et luua toodetud
kultuurilistele objektidele kdige sobivam turusituatsioon (turg). Et ,,miua*“ oma ,,toodet
kdige paremini, luuakse oma ,,turg”. Kérgseltskond, intellektuaalid voitlevad selle eest, et
neile vastuvoetaval véljal, ,,turul“ oleks piisavalt suured v@imalused intellektuaalsete ja
kultuuriliste vaartuste pakkumiseks.

Kultuuritootmisvalja struktureerib ka olemasolevate positsioonide jaotus ja neid
hdlmavate  agentide  objektiivsed  omadused.  Valja  diunaamika  soltub
positsioonidevahelisest vditlusest. Positsioonivotte vGib defineerida kui eristavate
seisukohtade stisteemi teiste vGimalike positsioonivottude suhtes. Bourdieu paigutab
positsioonivotud ja valja positsioonid omavahelisse  vastavusse, milletottu
positsioonivottude konfliktid mdjutavad omakorda valja positsioonide struktuure.
Positsioonide ja postisoonivdttude vahelise suhte mdjutajaks on agentide loomus ehk
meelestatus. Agendi strateegiad téidavad habituse poolt vahendatud positsiooni ja
positsioonivotu omavahelise lahenemise funktsiooni. Strateegia on habituse produkt, mis
suunab praktikate rakendamist. See ei tugine teadlikule kalkulatsioonile, vaid pigem
alateadlikule meelestatusele, mis sdltub nii agendi positsioonist véljal, kui ka lahendatava
probleemi vdi kisimuse legitiimsusele.

Kultuuritoomisvéljal toimub pidev voitlus kahe hierarhilisuse printsiibi vahel -
heteronoomse ja autonoomse. Heteronoome printsiip soosib neid, kes valitsevad vélja
majanduslikult ja poliitiliselt ning autonoomne printsiip neid, kes kuulutavad ennast
majanduslikult sGltumatuks (kunst kunsti pérast). Selle vditluse vBimusuhted sGltuvad
suuresti valja autonoomsusest, s.t. kuivord véli suudab kehtestada oma norme ja
sanktsioone tootjate suhtes. Vlja autonoomsus on erinevatel ajastutel ja erinevate riikide
puhul erinev ning see mdjutab kogu vélja struktuuri.

Voimuvaljal aset leidvad vditlused s6ltuvad alati teatud maéral valitseva klassi ja
valitsetavate klasside vahelistest suhetest, mis omakorda kanduvad Ule ka vGimuvéljas
paiknevale  kultuuritootmisvaljale  (vastavuse  loogika  ehk  homoloogia).
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Kultuuritootmisvaljas majanduslikult ja slmboolselt domineerivad kultuuritootjad
kalduvad ennast samastama klassidevaheliste suhete vélja nendel positsioonidel olijatega,
kes domineerivad majanduslikult ja kultuuriliselt.

Kultuuritootmisvalja struktuuri puhul séltub heteronoomia néudlusest v8i autonoomse
turu heakskiidust, mida voib nii ette aimata kui ka ignoreerida. Selle loogika raames saab
vdita, et tootjate ja nende toodete hindamine p&hineb suhetel auditooriumiga. Seega
hierarhilisuse autonoomse printsiibi tugeva rakendumise puhul eristatakse tootjaid ja
tooteid vastavalt nende edukusele auditooriumi hulgas, mis nditab nende huvi
majandusliku ja poliitilise kasumi vastu, mida edu kindlustab.

Majanduslikust vaatenurgast lahtuvalt on hierarhia kullaltki lihtsalt mdistetav ja Usna
stabiilne. Seda hoolimata ka tstklilistest muutustest, mis on seotud néiteks sellega, et
kdige kasumlikumad Zanrid on kdige enam mdjutatavad ka majanduslanguse poolt.
Slmboolse hierarhia puhul on olukord tunduvalt keerulisem, sest kasumlikkuse
hierarhiast kaugenevad hierarhiad 16ikuvad Zanrisiseste hierarhiatega (kuivord autor ja
tema t06d vastavad Zanrispetsiifilistele nduetele), mis omakorda on vastavuses
auditooriumi sotsiaalsete hierarhiatega.

Legitiimsuse saavutamise puhul kultuuritootmisvalja konkureerivad kolm printsiipi:

1. tunnustus teiste tootjate poolt (kunst kunstnike jaoks);

2. vastavus keskklassi maitse-eelistustele, meeldimine valitsevale klassile;

3. massiauditooriumile meeldimine.

Kultuuritootmisvalja struktuur on pidevas muutumises. Neid muudatusi mdjutavad nii
aeg, sotsiaalne keskkond, véljasisesed vastandumised, véljas toimivad agendid ja muud
kontekstuaalsed tegurid. Kultuuritootmisvalja analutsimine on keerukas dlesanne, mis
peab arvesse votma &darmiselt laiaulatuslikku ajaloolist ja sotsiaalset konteksti ning

kunstiteose loomist méjutanud erinevaid tegureid. (Bourdieu 1993)
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2.4. Kunst

Oluline on méaratleda, mis on kunst selle kdrgemas tdhenduses. Vottes aluseks M.H.
Abramsi (Berger 1995) seisukoha vdib kunstiteooriad jaotada nelja erinevasse lahtrisse:

1. Immiteeriv kunstiteooria- peegeldab reaalsust

2. Objektiivsed kunstiteooriad Utlevad, et kunstiprojektid on reaalsuse immiteerimise
asemel rohkemal vdi vahemal méaaral iseseisvad reaalsused. Peab pdhimdotteliselt
kunstiteost eraldatuks muust.See on ldhedane mdistele kunst eksisteerib ainult
kunsti pérast.

3. Pragmaatiline kunstiteooria. Kunst on funktsionaalne, Opetab meile elu,
moraalseid vaartusi veenavad meid tegema teatud asju. Pragmaatiline
kunstiteooria, kaskides kunstniku eesmark ja t66 iseloom loodusesse, vajdaused,
vaatajaskonna naudinguallikad

4. Ekspressiivne kunsti ldhenemine. See teooria keskendub loojatel ja
loomisprotsessil, koos emotsionaalsete vajjenustel, mida kunstiteos toob vaatajas
esile

Abrams keskendub eelkdige oma teooriates tekstile, kuid tema nelja teooriat saab
kasutada ka massimeedia anlusis et tdlgendada meedia poolt kantud teksti. Oluline on
siinkohal tapsustada, et sdna ,tekst* kasitleb ta lahtudes semiootilisest tdhendusest ning
seega VOib tekstideks pidada ka tantsuetendust, maali v6i muusikapala. Mitmed
kunstiteooriad, mis on viimastel aastatel loodud, vdib taandada nendeks neljaks teooriaks
(Berger 1995)

2.5. Kujutava kunsti ja tarbekunsti valdkonna kaardistamine
Eestis

Kunst nagu iga teinegi valdkond on tihedalt seotud majandusega. Seetbttu vdtan antud
bakaluarusetodd tehes aluseks Kultuuriministeeriumi poolt tellitud ja Eesti
Konjunktuuriinstituudi poolt 2005 novembris labi viidud uuringu “Eesti loomemajanduse

kaardistamine ja analtis”, mis annab hea Ulevaate kunstiturul toimuvast, et meediat
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uurides saaks paraleele tdmmata. Utleus, et ndudlus loob turu kehtib pea igas valdkonnas
ja saan kasutada seda valjendit ka meedia puhul. Ajakirjanikud teevad artikkleid
kirjutades teemade puhul valiku selle alusel, mis lugejat kdige enam huvitab, tihtipeale
pdhjendatakse liigset ,,melust”, kuritegevusest ja teistest populaarsetest valdkondadest
kirjutamist sellega, et need valdkonnad pakuvad kdige enam lugejatele huvi. Kui ei oleks
ndudlust ja inimestele pakuksid huvi teised teemad, siis sellest ei kirjutataks. Kasutan
seda teooriat ka kunstivalkonna késitlemisel ning teen jareldusi meedias kasitletavate
teemade ja kunstiturul valitsevate trendide vahel.

Anallusin kunsti valdkonda, tdpsemalt on kunsti médratletud Kultuuriminsteerium

kodulehekiiljel jagades selle kaheks: kujutavaks ja tarbekunstiks.

2.6. Kujutav kunst

Kujutav kunsti alla kuulub lisaks klassikalisele kujutavale kunstile, st maalile,
skulptuurile ja graafikale, ka naiteks selliseid valdkondi nagu happening, performance,
videokunst, arvutikunst ja fotokunst, seosed teiste tegevusvaldkondadega. Maal,
skulptuur ja graafika on Uha slistemaatilisemalt ja laiemalt leidmas tarbimist uute avalike
ruumide ja hoonete interjodride dekoreerimisel. Siin saab valja tuua selge seose
sisekujunduse ja arhitektuuriga. Vabadhu monumentaalkunst seostub otseselt linnade
projekteerimisega. Graafikal on tihe seos tarbegraafika, graafilise disaini, ajalehtede,
reklaamiplakatitega tanavail, flyeritega, nimekaartidega, asutuste blankettide
kujundusega, firmade tunnusgraafikaga (logod, brandid). 1990°tel liikus arvukalt
kirjanikke ja kujutavaid kunstnikke t66le copywrite-itena reklaamiagentuuridesse. Nutd
pole enam seos reklaamitodstusega nii drastiliselt tugev, kuid kunstnikud on ikkagi
vahemal madral agentuurides esindatud. Fotokunst, mida Eesti Kunstiakadeemias
Opetatakse, seostub muuhulgas ka moefotograafide ja reklaamifotograafide loominguga.
Samas tegutsevad mitmed fotograafid edukalt nii kaasaegses kunstis kui massimeedias
(seltskonnaajakirjad, moetdostus). Videokunstil on nii tehnilise valmimisprotsessi kui
formaadi poolest sarnasus luhifilmidega. Filmitdostusel on videokunstiga juba tdiesti
uhine institutsionaalne kandepind. Arvutikunstil, mis on Eestis veel tagasihoidlikult
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arenenud ja vahe silma paistnud aga on potentsiaalne tihe seos selliste loomemajanduse
sektoritega nagu digitaalne disain (kodulehekdljed, reklaam internetis), interneti
Uhendusel baseeruvad loomingulised konverentsid ja stmpoosionid ning isegi
arvutivorgus olevad digitaalsed kunstigaleriid traditsioonilisemast kunstist nii nagu seda

eksponeerib naiteks www.kunstikeskus.ee.

Performance ja happeningi puhul on ilmsed seosed nditeks teatriga ja muude
etenduskunstidega. Tihti té6tavad neis valdkondades samad inimesed voi siis toimub tihe
suhtlus. Performance vOib siduda endaga nt tantsu, teatri, laulu, muusika ja

audiovisuaalsed kunstid. Tendents etenduskunstidega tihinemiseks on siin vdga tugev.

2.7. Tarbekunst

Tarbekunst on oma materjali- ja tehnikaspetsiifikast lahtuvalt tihedates seostes nii teiste
loominguliste kui ka majandusvaldkondadega. Esmalt tuleb kindlasti mainida sidet
disainiga. Tihti on tegu inimestega, kes on omandanud oskused mingi materjali voi
tehnikaga tegutseda peensustes ja see annab neile eelise tegutseda sellel erialal nii
unikaalesemete kui —toodete véljatottajate ja loojatena. Samas vajavad nad kohati millegi
teostamiseks oskustdodlisi, andes seega t06d teostajale (nditeks klaasipuhujad, vaiba- ja
kangakudujad). Enamasti on tarbekunstnikud materjalide osas mitme erineva tooraine
kasutajad (klaas, nahk, metall, savi jne), mis reeglina ei ole Eesti paritolu. Tihe on side nii
reklaamitoostusega, kuna erinevate reklaam- ja firmakingituste kujundamine on
tarbekunstnike-disainerite oluline sissetulekuallikas. Samuti on oluline auhindade
kujundamine ja tihti ka nende valmistamine. Tarbekunstil on vdga tihe side ka
sisekujunduse ja arhitektuuriga. Reaalselt valjendub see néiteks erinevates tehnikates
pannoode, vitraazakende ja vaheseinte, sepisvédravate, moobli, vaipade, eesriiete jms.
naol.

Eestis keskendutakse kujutavas kunstis peamiselt maalile, tarbekunstis uldistatakse
klaasi-, ehte-, naha-, tekstiilikunsti ja keraamika temaatika. Samas, piirjoon tarbekunsti ja
disaini vahel on sageli vdga 6huke ning aja jooksul muutunud. Disainerite hulka on

lilkumas aina suurem hulk erinevate traditsiooniliselt tarbekunsti erialade esindajaid.
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Veel muudab kunstituru maistmise keerulisemaks selle tiha stivenev interdistsiplinaarsus,
kus Gha enam kunstnikke ei tegele enam samaaegselt Ghe kunstivormi, vaid mitme
erinevaga. Samuti toimub kunsti jatkuv integreerumine teiste kultuurivaldkondadega.
Ettevotete arv: 68 galeriid (2004. a)

To0tajate arv: 600 inimest (2004. a)

Kéive: 75 min kr (2004. a)

(Kultuuriministeeriumi 2004.a uuring)

2.8. Olukord Eesti kunstiturul

Kujutava kunsti ja tarbekunsti (edaspidi kunsti) turgu iseloomustab selle siivenev
interdistsiplinaarsus, kus (ha enam kunstnikke ei tegele enam samaaegselt (he
kunstivormi, vaid mitme erinevaga. Samuti toimub kunsti jatkuv integreerumine teiste
kultuurivaldkondadega. Viimase 45 aasta jooksul on koolitatud tle 1800 professionaalse
kunstniku, neist aktiivselt erialal tegutsevaid on ligikaudu 600 . Eesti kunstigaleriides
tootab ligikaudu 110 tootajat. Kujutav kunst on véhe organiseerunud ja Uksiktegijatel
pbhinev valdkond. Aarmiselt vidike on nende kunstnike osakaal, kelle ainsaks tuluallikaks
on kunstilooming. Ekspertide hinnangul miitiakse Eestis ihel aastal galeriides ca 700-800
kujutava kunsti eksemplari kogusummas hinnanguliselt ca 21,2 miljonit krooni. Samas on
galeriide osakaal professionaalse kujutava kunsti magis hinnanguliselt ligikaudu 50%
(Ulejaanud 50% miudakse otse kunstnike poolt). Seega vdib oletada, et professionaalse
kujutava kunsti turu vaartus Eestis on ligikaudu 40-45 min krooni aastas. Ekspertide
hinnangul on konkurents galeriide vahel véaga vaike, kuna kunsti korralikult juhitud ja
korraldatud mulk on kontsentreerunud vaga véheste galeriide katte. Eesti kunstidri
seisnebki peamiselt maali ja graafika mutgis. Teoste arvu jargi on ekspertide hinnangul
esikohal kindlasti graafika, véartuse jargi aga maal. Nimekate autorite erakordsete to66de
hinnad on viimase 8 aastaga, kui Eestis alustati kunsti muumist oksjonitel, téusnud
ekspertide sonul keskmiselt 50-100%, kuid on ka toid, mille hinnad on kasvanud (le
300%. Suurima tuluga 5 kunstnikku olid 2003. aastal &riregistri andmetel Tauno Kangro,
Navitrolla, Aapo Pukk, Epp Maria Kokamégi ja Kadi Kurema Kujutava kunsti
hinnakasvu heks oluliseks “mootoriks” on oksjonid. Kuigi Eestis on ligikaudu 55
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tegutsevat kujutava kunsti galeriid juhivad Eesti kunstiturgu Vaal Galerii ja Haus Galerii,
kes madravad trende ja kujundavad hindu (Kultuuriministeerium 2007).

Peamised mudgikanalid tarbekunstis on eritellimused ja galeriid. Pdhiosa tarbekunsti
galeriidest tegeleb erineva tarbekunstiliigi miugi ja nditusega. Tallinnas on 22 galeriid,
kus eksponeeritakse ja/voi miuakse tarbekunsti, sh on vaid 10 galeriid spetsialiseerunud
tarbekunstile. Tarbekunsti mugi ndrgaks kohaks peavad eksperdid selle professionaalse
miugijuhtimise puudumist. Tarbekunsti galeriisid juhivad aktiivsed tarbekunstnikud ise
vOi tarbekunstiga lahedamalt seotud inimesed, kes on galeriide omanikud v6i osanikud.
Valdkonna tugevaks kiiljeks on Eesti kunsti tugev reputatsioon valismaal ja hastitoimivad
rahvusvahelised suhted. Statistikaameti andmetel eksporditi Eestist maale, joonistusi ja
pastellmaale 2004. aastal ca 10,7 min krooni eest. Kui Eestis on kdige rohkem néutud
Eesti klassikaline kunst, siis vélismaale milakse pigem kaasaegsete kunstnike toid.
Tuntud professionaalse tarbekunsti galeriide (nt A Galerii, Galerii Kaks, Lihikese Jala
Galerii ja Galerii Portaal) ostjatest moodustavad vélismaalased (turistid) hinnanguliselt
90-95%.

Viimase 12 kuu jooksul on kunstinditusi ja —suindmusi kilastanud 37% Eesti elanikest.
2003. aastaga vorreldes ei ole kunstindituste ja —stindmuste kulastamises praktiliselt
mingeid muutusi toimunud.

Naised kulastavad kunstinditusi ja -stindmusi tunduvalt ronkem kui mehed. Mida kdrgem
on inimese haridus, seda rohkem ta kunstinditusi kilastab. Eestlased ja mitte-eestlased
kilastavad kunstinditusi- ja sindmusi enam-vahem vordselt. Vanusegruppide I6ikes
néituste kulastamise sageduse osas vaga olulisi erinevusi ei ole, aga kdige nooremate
vastajate (15-19 aastaste) seas on kdige vahem neid, kes ei ole viimase aasta jooksul
uldse kunstinditustel kdainud ning kdige vanemate vastajate (60-74 aastaste) seas on neid
kdige rohkem. Linnaelanikud on kunstinaitusi rohkem kilastanud kui maaelanikud.
Suurema sissetulekuga inimesed on kunstinditusi ja —stindmusi monevdrra rohkem
kulastanud kui vaiksema sissetulekuga inimesed.

Endiselt kuilastatakse kunstinditusi- ja sindmusi killalt palju mitte ainult selleks
otstarbeks ettenahtud kohtades ehk siis kultuuriasutustes ja thiskondlikes hoonetes. Et
viimase kolme aasta jooksul on Eesti muuseumide maastikul killalt palju muutusi

toimunud, on 2006. ja 2003. aasta tulemusi raske vorrelda. Mdlemal kisitlusperioodil
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(sama nimega) olemas olnud muuseumide kllastamise osas ei ole suuri muutusi siiski
toimunud

Kodige enam saavad kunstihuvilised inimesed infot kunsti ja kunstisindmuste kohta
televisioonist ning Uldloetavatest ajalehtedest ja ajakirjadest. Eestlased hangivad mitte-
eestlastega vorreldes rohkem infot Uldloetavatest ajalehtedest ja ajakirjadest, mitte-
eestlased aga televisioonist, sOprade ja tuttavate kéest, erinevatelt interneti-lehekilgedelt
ning muuseumidest, nditusesaalidest, galeriidest kohapealt

Peamiseks pBhjuseks, miks ei kdida rohkem kunstinéitustel ja —sindmustel, on kerkinud
vaba aja puudumine. Muude pdhjuste voi takistuste osas ei ole viimase kolme aasta
jooksul suuri muudatusi toimunud.

Praegusest rohkem voi sagedamini sooviks naitusi ja kunstisuindmusi kilastada veidi alla
poole Eesti elanikkonnast. Ka selle kiisimuse puhul ei ole viimase kolme aasta jooksul
suuri muudatusi toimunu.

18. wveebruaril 2006. avas uksed KUMU, mis on oluliselt mdjutanud uldsuse
kuluuritarbimist. Uue Eesti Kunstimuuseumi KUMU poolt pakutavatest v@imalustest
pakub Eesti elanikele kdige rohkem huvi vdimalus lihtsalt vaba aega veeta ning vaadata
kilalisnéitusi ning Eesti kunsti pusiekspositsiooni. Eelmise kisitlusperioodiga vorreldes
(siis ré&giti aastate parast valmivast kunstimuuseumist) on Eesti elanike huvi kdigi kolme
eelpoolnimetatud vdimaluse vastu kasvanud, lisaks on suurenenud huvi ka giidi teenuste
vastu. Monevdrra on kahanenud huvi filmiprogrammide vaatamise vastu (vt graafik 44).
Need inimesed, kes on KUMU juba kilastanud, on pea kéikidest loetletud v@imalusest
rohkem huvitatud kui KUMU mittekilastanud inimesed, eranditeks on vaba aja veetmine
ning giidi teenuste kasutamine kunstindituste vaatamisel, millest on mdélemad grupid

vordselt huvitatud. (Kultuuriministeerium 2007)
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2.9. Kultuuriajakirjandus

Kultuurivdljaannete puhul on véhene loetavus tingitud peamiselt huvipuudusest (43%),
aga ka arvamusest, et need on suunatud erialainimestele (41%) ja seega ei paku nn
tavalugejale midagi. Sellegi valdkonna puhul on néha, et kultuuritarbimist segab vaga
suurel maadral vaba aja puudumine, kultuurivdljaandeid ei loe seetdttu veerand
elanikkonnast (25%).

Positiivseks vdib lugeda seda, et inimeste arv, kes peavad kultuurivéljaandeid liiga
kalliks, on eelmise uuringu tulemustega vorreldes vahenenud. Samuti on hea nditaja see,
et Eesti inimene tunneb huvi valismaal ilmuvate kultuurivéljaannete vastu, neid on

lugenud kiimnendik vastanuist.

2.10. Osavott kunstitritustest

Huvi kujutava kunsti ja néituste kilastamise vastu on pusinud stabiilne — kunstisindmusi
on viimase aasta jooksul kilastanud 37% Eesti elanikest. Kulastuste arv on jadnud 2003.
aastaga samale tasemele, mis néitab, et kunstinditustel ja -sindmustel on oma kindel
austajaskond, kes end kunstimaailma siindmustega stabiilselt kursis hoiab.

Koige rohkem on néitustel kdinud Tallinna ja Tartu elanikud, kdige vdhem Ida-Virumaa
elanikud. Mingil mé&é&ral on suurenenud kunstidrituste kilastatavus valjaspool Tallinnat —
tdusuprotsendid on Tartu Kunstimuuseumi, Parnu Uue Kunsti Muuseumi kui oma kohta
Eesti kunstielus teadvustanud Viinistu kunstimuuseumi kulastajaskonnas. Loomulikult on
2006. aastal Uheks kunstielu mérksénaks KUMU, mida on kulastanud tervelt 9%
vastanutest.

Vorreldes 2003. aastaga on hammastavalt suure languse teinud  1&bi
kunstisuindmuste/néituste kilastamise protsent valismaal — tervelt 8%. Vdimalik, et seda
vOib seostada turismisihtkohtade muutumisega, nn paikesereiside arvu téusuga. Samas on
meeldiv, et protsendi vorra on suurenenud valiskilaliste viimine Eesti nditustele ja

kunstsuindmustele — usutavasti on selle protsendi taga suuresti KUMU hoone avamine.
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Informatsiooni hankimisel kunstisindmuste kohta ei saa alahinnata televisiooni méju —
62% huvilistest saab teavet just sealt. Meeldiv, et usaldusvéarseks peetakse sGprade-
tuttavate arvamusi ja soovitusi — 39%, mis tahendab, et kunstisindmused on jututeemaks
killalt sageli.

Kahjuks peab tddema, et vaba aja puudumine on kunstisiindmuste mittektlastamise
pdhjusena vorreldes 2003. aastaga kasvanud tervelt 7% (37% - 2003; 44% - 2006). Ka on
jatkuvalt palju neid (39%), kelle kodukohas kunstisindmusi ei korraldata. See on

valdkond, mida on vdimalik muuta regionaalpoliitikaga.
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3. TOO UURIMISKUSIMUSED JA HUPOTEESID

Ké&esolevas bakalaureusetods uurin  ja analulsin  kunsti representatsiooni Eesti
trukiajakirjanduses. Uurimuse eesmérgiks on saada Ulevaade, kuidas meedia kunsti
representeerib, kuidas kunsti n-6 defineeritakse ja moistetakse, kes ja kuidas ning kui
palju radgivad kunstist ning kuidas on seotud kunsti kajastamine ja kunstiturg, millise

eesmargiga kunstist tldse kirjutatakse ning l&bi kelle v6i mille kunsti artiklites esitatakse.
3.1. Uurimuskusimused

e Kajastamise sagedus

e Milised kunsti valdkonnad on meedias esindatud?

e Kes on kunstist/nikest kujutamisel kdnelejad (subjektid)

e Kes on sihtgrupp ja mis on sbnum?

e Millistel postisioonidel kirjutatakse?

e Millega on erinevad kunsti liigid/kunstnikud meedia tdhelepanu keskmes ehk mis
on meedia jaoks nende puhul oluline- tekstide fookus.

e Milliste votetega meedia neid representeerib, milliseid vormilisi votteid kasutab?

e Kas kunsti representatsioon meedias kajastab kunstiturul toimuvaid protsesse?

e Milliseid hinnaguid antakse?

3.2. Hupoteesid

Eesti kunstringkond on vaga kitsas ja omavahel tihedalt seotud. Minu hupotees on, et
kajastakse Uhtesi ja samu kunstnikke, galeriisid ja inimesi. Samuti arvan, et kajastused on
usna Uhesugused, naituste iseloomustamisel kasutatakse Uhsuguseid omadussénu ning
tihtipeale tavainimesele raskesti mdoistetavaid kunstitermineid. SOna saavad ainult
kunstivaldkonnas tegutsevad inimesed. K&ige enam leiab kajastamist maalikunst, teisena

disain. Uldiselt raagitakse kunstist ajaleheveergudel véhe.
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4. MEETOD JAVALIM

Meediakanali valikul otsustasin Eesti Péevalehe kasuks, kui tle-riigilise kvaliteetajalehe,
kellel on hea katvus (ile Eesti ning kelle enda seatud eesmargiks on tasakaalustatud ning
objektiivne Uhiskonnaelu kajastamine ning kes on viimastel aastatel ajalehes labi viinud
ka mitmeid muutusi, et olla rohkem nd. “lugeja lahedal ja ndoga tema poole®. Vaatluse
all on Eesti Pdevaleht ajavahemikus 1. november - 30. november 2006. a.

Kasutan bakalaurusetdts tostatatud kisimustele vastuse leidmiseks segameetodit,
kombineerides kontentanaliiiisi (Berelson 1952, Krippendorff 1980) ja teksti sisu
kvalitatiivanalliisi pBhistatud teooria (Grounded Theory, Glaser & Strauss 1967) alusel.
Uurides kunsti puudutavaid teooriaid leidsin, et antud viis on koige parem

uurimuskuisimustele vastuse leidmiseks.

4.1. Kontentanallusi valim

Kontenanaltiisi  valimi  kriteeriumiks oli kujutava- vO0i tarbekunsti esinemine
ajakirjanduslikes tekstides. Loplik valim tekkis kontentanalliisi tegemise kaigus koigi
vaadeldaval perioodidel ilmunud trikivéljaannete labilugemisel. Kontentanalisi
meediatekstide valimiks on Paevaleht trikivéljaandes ilmunud ajakirjanduslikud tekstid
(uudised, juhtkirjad, repliigid, artiklid, arvamus- ja portreelood, lugejakirjad jm tekstid),
kui seal esines ja kujutati kujutavat-voi tarbekunsti.

Kontentanalliisi tegemiseks moodustasin esialgse kodeerimistabeli kategooriate ja
koodidega, mille jérel viisin labi esimese kolme kuupéeva tekstide proovikodeerimise.
Proovikodeerimise kéigus selgus, et kogu uurimuse seisukohalt on vaja palju lihtsamalt
madratleda kategooriad. Sellel peatun pdhjalikumalt jargmises 10igus. Peale kategooriate
ja koodide tapsustamist kodeerisin kogu valimi tekstid, v.a. tekstide kunstilise tdhenduse
osa (Gerbneri 1969 alusel), mille kohta kandsin tabelisse vabas vormis markmed.
Kontentanallisi kodeerimisleht on esitatud Lisas 1.

Analuusitava valimi suuruseks kujunes kontentanaliitisis 83 teksti.
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4.2. Kvalitatiivanaltisi valim

Kvalitatiivanaliiisil kasutasin pGhistatut teooriat (Grounded Theory, Glaser & Strauss
1967), mistdttu 16plik valim kujunes samuti analitisi tegemise kaigus materjali korduval
labilugemisel.  Kvalitatiivvalimi  kriteeriumiteks  oli ~ kunsti  representatsiooni
tdhenduslikkus st kui edastati mingit seisukohta, ideoloogiat vdi arvamust kunsti kohta.
Kvalitatiivanaliiisi tekstide valim moodustus nagu eespool mainitud representatsiooni
tahenduslikkuse labi ja pdhistatud teooria meetodil — tekstides ja/vGi subjektide
seisukohtades avaldusid kdige selgemalt kunsti kohta vbetud seisukohti vdi edastatavaid
ideoloogiaid.

Kvalitatiivanaliitisi  kdigus on esmalt tekstidest kaardistatud kujutised erinevate
sotsiaalsete gruppide eristuvate iseloomuomaduste, vadrtusmaailmade, ideoloogiate kohta
ning nende esinemist illustreerinud vastavad iseloomulikud tsitaatid. Tsitaadid tekstidest
on analliisis esitatud kursiivkirjas ja pohitekstist vaiksema fondisuurusega (fondisuurus
10) ning nende juures on sulgudes viide allikale. Seejarel on saadud materjali vorreldud
ja téiendatud kontentanalulsi kaigus ulestédheldatud tulemustega

L&htudes Walter Lippmann’i agenda settingu teoorias otsustasin kontenanalttsile lisaks
teha slvaintervjuud Eesti P&evalehe kultuuritoimetuse juhataja Ave Randviir’i ja
kultuuritoimetuse toimetaja Ants Juskega. Intervjuud antud inimestega teen, kuns
kontentanalulsist selgus, et nemad on kdige enam kunstisindmustest kirjutanud ning
nemad kuuluvad sinna otsustajate ringi, kes teevad valiku, millised uudised jéuavad lehte.
Intervjuu algkusimused panin paika, kuid intervjuu kaigus tdiendan ma seda vastavalt

sellele, kuidas jutt hargneb ning voiks t66 seisukohalt huvi pakkuda.

Autori positsioon
T60 autor on positsioneerinud ennast tekstide tdlgendamisel lihtsa lehelugeja rolli ehk

selliseks lugejaks, kellel puuduvad stivendatud teadmised kunsti valdkonnas. Antud
positsiooni pidasin oluliseks Gldistuste tegemiseks, sest tdhenduste t6lgendused on véga
erinevad kunsti valdkonnas hasti orienteeruval inimesel ja sellega vaid pdgusalt kursis
oleval inimesel ning Uldistuse tegemine oleks seetdttu vdimatu. Valisin lihtsa lugeja
positsiooni seetOttu, et Eesti P&evalehe kui laiale lugejale suunatud véljaande enda

esmane eesmark on rahuldada just lihtsa lugeja / Ghiskonnaliikme teabevajadusi.
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5. UURIMUSE EMPIIRILISED TULEMUSED

Kéesolevas peatilkis esitan Ulevaate empiirilise materjali kvantitatiivse ja kvalitatiivse
analulsi tulemustest. Kvantitatiivanalulsi tulemustes on esitatud Ulevaade kunsti
representatsiooni sagedusest ja mahust, erinevate representatsiooni elementide ja
indikaatorite nagu objekt, koneisik, loo tulp, kajastatav piirkond jne omavahelistest
seostest.

Seda materjali kasutan kunsti  representatsiooni  kvalitatiivanalliisil — toetava
andmebaasina, et iseloomustada kunsti representatsioonil esinevaid teemasid, suhtumist,
eelhoiakuid, kontekste ning nendevahelist hierarhiat. Kvalitatiivanaltiisi tulemuste pdhjal
uritan teha laiemaid vordlusi kunstiturul valitseva situatsiooni ja meedia kajastuste vahel.
Lisaks stivaintervjuuga Uritan aru saada, miks meedia on valinud kajastamiseks just need

sundmused ja kuidas stiindmused tldse valitakse.

5.1. Kontentanaluusi tulemused

Ulevaatliku pildi andmiseks kunsti valdkonna mahust meedias kasitlen esmalt kunsti
kajastavate artiklite mahtu lehes (Tabel 1). Analulsitavat materjali antud perioodil
kujunes 83-s tekstis. Arvestades kokku lehe pdhiosa koos lisadega (B osa; Spordileht ja
Avrileht), oli antud perioodil lehekiilgi kokku 1121 Ik-d, millest 36,65 Ik-d ehk 3,27 %
lehe mahust kajastas kunsti. VVaadeldaval perioodil oli tavalehes lehekilgi kokku 758,
millest 34,05 ehk 4,5 % oli plihendatud kunstile ning lisasid 363 lehekiilge, kus kunstile
oli puhendatud kokku 2,7 lehekiilge ehk 0,74%. Need arvud on kill vdga véikesed, kuid
samas kajastati kunsti valdkonda P&evalehe igas pohilehe numbris (v.a 17 nov). Nagu ka
eelnevatest numbritest selgus on EPL lisades kunsti palju véhem kajastatud.
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Kunsti maht EPL-es

Tabel 1

Kokku
Ik-d Lk-d %
EPL tavaleht koos
lisadega 1121 36,65 3,27
EPL tavaleht 758 34,05 4,49
Lisad 363 2,7 0,74

Kunsti representatsioonil on oluline erinevate kunstivaldkondade kaetus ning seega

laiema lugejaskonna huvidele vastamine. Kajastatavatest kunstivaldkondadest (Joonis 1)

oli esikohal maalikunst (24,1%), mis on kunstiturul ka kdige hinnalisem valdkond.

Ullatavalt oli graafika alles 5. kohal (4,82%) kuigi on k&ige enam middav

kunstivaldkond ja hinnaliselt kunstiturul teisel kohal. Samas seoses uute kodude

soetamisega ning aina suureneva ehitustegevusega on loomulik, et disain ja arhidektuur

on véga aktuaalne ning moodustab 40,96 % kdigist kunstile pihendatud artiklitest.

Tarbekunst praktiliselt ei leidnudki kajastamist ning moodustas vaid 4,81 % kunsti

kajastatavate artiklite mahust, teemad mida kasitleti olid ehte ja gobeld&nikunst. Oluline

on dra markida ka performance ja videokunsti Usna kdrge neljas koht (15,66 %), kuigi

kunstituru seisukohalt ei ole see oluline midgiartikkel (praktiliselt véimatu midja).
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Joonis 1. Kajastatavad kunstivaldkonnad
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Meedia loob meile téiesti teistsuguse pildi maailmast, vastavalt sellele, milliseid maailma
osi kajastatakse ja millises kontekstis. Eesti Pdevalehes kajastati (Joonis 2) enim
Tallinnas toimunud Kkunstilritusi (39,76 %), teistest linnades leidis veel kajastamis Tartu
(7,23 %) ja Parnu (1,2 %) ulejaanud Eesti linnades toimunud kunstitritused ei leia
kajastamist. VOrreldes Kultuurimisteeriumi  andemetga vOime ndga paraleele
kunstinéituste kulastamise ja kajastamise vahel. Kdige rohkem on nditustel kainud
Tallinna ja Tartu elanikud, kdige vahem lda-Virumaa elanikud. Mingil maaral on
suurenenud kunstiurituste kulastatavus valjaspool Tallinnat — tdusuprotsendid on Tartu
Kunstimuuseumi, Parnu Uue Kunsti Muuseumi kui oma kohta Eesti kunstielus
teadvustanud Viinistu kunstimuuseumi Kkilastajaskonnas. Oluline on esile tuua, et

kajastatakse vaga suures mahus rahvusvahelisi kunstidritusi (22,89 %).
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Joonis 2. Meedias kunstivaldkonnas kajastamist leidnud piirkonnad

39,76
28,92
s 22.89
12
e
o
723
1,20
T
Tallinn Asukoht Rahwsvaheline Tartu Parnu
markimata
(arvamuslood
jne)

Néitusepindade kajastamisel Ulevaatliku pildi andmiseks toon esile vaid néitusepinnad,
mida kajastati enam kui tks kord (Joonis 3), nditusepinnad mida on mainitud tiks kord on
joonisel toodud (ihe niitaja alla. Uldse toodi naitusepind analiilisitavates artiklites esile 40
korral. Meedias leidis kdige rohkem kajastamist KUMU (5.korral) jargnes Hobusepea
galerii (3.korral). Kultuuriministeeriumi uuringust (2005) selgub, et selgelt omavad
liidripositsiooni kunstigaleriide turul Vaal ja Haus galerii ning Hobusepea galerii on
menetanud oma populaarse ebastabiilse néitustegevuse tottu. Samas Vaal galeriid on

kajastatud kahel korral ning Haus galerii on antud jooniselt ldse vélja jaanud.
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Joonis 3. Kajastust leidnud nditusepinnad (kordi)

o KUuMU

| Hobusepea galerii

O Arhidektuuri ja disainigalerii
0O Hop galerii

W Vaal galerii

@ Von Krahl

m Ulejaanud naitusepinnad

Arvasin, et kontentanalliis annab hea Ulevaate, millised kunstigaleriid ja kunstnikud on
eelistatud meedias, kuid kahjuks ei piisa Uhe kuu materjalist tegemaks suuremaid
jareldusi. Nimelt leidsid néitusepinnad ja kunstnikud kajastust (Joonis 4) vastavalt sellele
kellel ja kus oli néituse avamine. Peaks tegema vordleva analiilisi néiteks sama kanali
mdnest hilisemast kuust, et saaks ldisemaid jareldusi teha. Hetkel vdin vélja tuua vaid
asjolu, et 48. korral toodi kunstiartikklites esile kunstnik. Neist kolmel korral Erki
Kasemets, kahel korral Mari Roosvalt, Erik Alalooga, Mark Raidpere, Meelan Sepa ja
Tiina Talumees. Esile v3ib tuua, et nimetatuist neli olid performance ja videokunstnikud,

Mari Roosvalt maalikunstnik.ning Tiina Talumees disainer.
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Joonis 4. Kajastust leidnud kunstnikud

O Erik Alalooga

m Mari Roosvalt

O Mark Raidpere

O Meeland Sepa

W Tina Talumees

o Erki Kasemets

@ Ulejaanud kusntikud

Seoseid ajalehe struktuurilise Ulesehitusega (rubriik)

Representatsiooni seisukohalt on oluline, millises rubriigis leiab kunst kdige enam
kajastamist ning millise loo tldbina. Loomulikult erinevad erinevates rubriikides
kirjutatavad lood juba Zanriliselt ning seetdttu ka sisu poolelt, kuid oluline on vaadata,
millistesse rubriikidesse kunst Gldse jouab. Kunsti kajastuse osakaal on seotud ajalehe
ulesehitusega, mis pdhineb temaatilisel jaotusel, kus mingi teemaga seotu koondatakse
kindlale lehekuljele voi lehekiulgedele ning eristatakse muust materjalist temaatilise
rubriigina. Eesti Pdevalehes esinevad pusirubriigid (Arvamus, Uudised, Majandus,
Kultuur, Sport) ning erineva sagedusega ilmuvad erirubriigid (Melu, Laupdev, B-Osa).
Ajalehe rubriikide jaotus paneb paika teemade struktuuri, mida antud véljaanne peab
oluliseks kajastada.

Kunsti kajastatakse (Tabel 2) kdige enam luhiuudistena Kultuuri rubriigis (20,48%), mis
on ka arusaadav, sest on véahe kunstiuudiseid, mis vdiks uletada uudiskinnise ja pakuks
laialdasele Uldsusele huvi. Jargneb rubriik Laupéev, kus on kdige enam pikemaid
uudislugusid (14,46 %), mida tavalehes ei mahu kajastama. Oluline on &ra mérkida, et
Uudite rubriigis leidis kunstiuudised (eelkdige avatavate néituste informatsiooni néol)

kajastamist 10,84%, mis on usna oluline, sest nagu selgus siis enamus
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Kultuuriminsteeriumi uuringus kusitletuist leidsid informatsiooni just televisiooni ja
tavalehtede abil. Kuigi lehekiilgede maht, mis on kunstile piihendatud on véga vdike
(3,27% lehe kogumahust), on luhiuudiseid tsnagi palju ja tundub, et inimesed markavad
neid. Arvamuslugusid kunstninditustest oli 19,28%, kuid persoonilugusid vaid 6,02% ja
reportaaze 4,82%.

Huvitav on asjolu, et EPL lisas Spordileht leiab kunst kajastamist, kuid Arilehes mitte.
Kunst, eesotsas kunstioksjonitega on oluline ariline valdkond naiteks miidi 2004. aasta
kunstioksjonitel juba tksi Konrad Mée ,,Capri* hinnaga 1 006 000 krooni ja ,,Pargimotiiv

fotdaniga“ 965 000 krooni eest.

Tabel 2
Kunsti kajastava loo tliip vastava valdkonna rubriigis (%)

% Lihiuudis | Uudislugu | Arvamuslugu | Persoonilugu | Reportaaz | KOKKU
Kultuur 20,48 3,61 10,84 1,20 2,41 38,55
Uudised 10,84 3,61 1,20 15,66
Laupéaev
Kultuur 3,61 14,46 7,23 4,82 30,12
Melu 9,64 1,20 1,20 12,05
B osa 1,20 1,20 2,41
Spordileht 1,20 1,20

KOKKU 45,78 24,10 19,28 6,02 4,82 100,00

Teksti illustreerimiseks oli kasutatud fotosid 65.korral (83. tekstist), s 0 78,3 % tekstidest
olid illustreeritud pildiga. VVGttes arvesse, et paris palju oli luhikesi uudislugusid (24,1 %,
Joonis 5) on see maht lsnha suur. KBige enam kasutati loo illustreerimiseks mdnda
kunstniku t66d (41. korral), 13. korral oli fotol jd&dvustatud kunstnik ning 11.korral
kasutati nii kunstniku kui tema t66d.
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Joonis 5. Fotodel kujutatu (kordi)

@ Teos
B Kunstnik

0O Kuntnik ja teos

Oluline vahe kunstist kirjutamisel on kindlasti ka loo tudbil. Kvalitatiivanaliiisi
tulemustes keskendume peamiselt arvamusartikklite ja persoonilugude analiiisil. Kuna
rubriikidesse teevad valiku ajalehe t66tajad on oluline tuua esile, kes on artikklite autorid.
Alloleval joonisel (Joonis 6) on valja toodud autorid, kes on kirjutanud rohkem kui the
kunsti valdkonda puudutava loo vaadeldaval perioodil. Kdik véiksemad uudislood on
kirjutatud EPL toimetuse poolt, tdpsustamata lugude autorit. Jooniselt vdib naha, et
nimeliselt on kbige enam kunsti valdkonnas artikleid kirjutanud Ants Juske (8,43 %
kdikidest kunsti puudutavatest tekstidest), kes on EPL kultuuritoimetuse toimetaja.
Jargnevad Ave Randviir (6,02%), EPL kultuuritoimetuse juhataja ja Tiiu Laks ( 6,02%),

EPL Laupaev rubriigi reporter.
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Joonis 6. Lugude autorid (%)

2,4
2,4 2,4 24

@ Uhe loo autorid

B EPL ja toimetus

O Ants Juske

O Ave Randviir

B Tiiu Laks

[ Tallinna linnaamet
B Anne Vetik

0 Anneli Ammas

m BNS

@ Riin Kibarsepp

O Tiiu Oga

34,9

Kasutasin lugude hindamisel kuut kriteeriumit (Joonis 7) neutraalne ehk puudub
seisukoht, positiivne, pigem positiivne, negatiivne, pigem negatiivne ja mdlemad
seisukohad on esindatud ehk réagitakse nii vastu kui poolt argumentidest. Neutraalseid
artikkleid oli 38,6 % ja neist enamuse moodustasid luhiuudised. Selgelt positiivseid ja
pigem positiivseid artikkleid oli enamuses ja vaid 1,2 % artikklitest edastasid pigem
negatiivset positisiooni ja téiesti negatiivset artikklit ei leidnud ma Uhtegi. 2,4%

artikklitest edastasid mélemaid seisukohti, tuues nii poolt kui vastu argumente.
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Joonis 7. Autori positsioon (%)

2,4
1,2

O Neutraalne
38.6 | Positiivne
41,0 0O pigem positiivne

0O Negatiivne

B Mb6lmad seisukohad
esindatud

16,9

Toimetuse siseselt on td6jaotus rubriikide 18ikes maé&ratletud ning ka Eesti P&evalehe
kodulehelt voib leida, kes milliseid rubriike toimetab. Anallusis ei pidanud vajalikuks
uurida valdkonda, mis on juba eelnevalt madratletud. Pigem uurisin milliseid loo tlupte
kunstis kdige enam kirjutavad inimesed kasutavad.

Tabel 3 iseloomustab eraldi iga autori poolt kasutatud lugude tuipi ning tabeli all on
kokku toodud osakaal protsentides, milliseid loo tilpe kunsti kajastamisel kdige enam
kajastati. Ants Juske on Kkirjutanud k&ige rohkem arvamuslugusid (57,1 % tema
kirjutistest kunstis), jargnevad pikemad uudislood (28,6 %) ja koige vahem
persoonilugusid (14,3 %). Kultuuritoimetuse juhataja Ave Randviir on Kkirjutanud
erinevas stiilis lugusid v a pikemaid uudislugusid, mis on ilmselt tavareporterite

kohustuseks jaetud.
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Autorid ja loo tidbid (%)

Tabel 3

Uudislugu | Reportaaz | Lihiuudis | Persoonilugu | Arvamuslugu
Uhe loo autorid 28,0 28,0 12,0 32,0
EPL 100,0
Ants Juske 28,6 14,3 57,1
Markimata 16,7 83,3
Toimetus 25,0 75,0
Ave Randviir 16,7 33,3 16,7 33,3
Tiiu Laks 100,0 0,0
Tallinna
linnaamet 33,3 66,7
Anne Vetik 50,0 50,0
Anneli Ammas 100,0
BNS 100,0
Riin Kibarsepp 100,0
Tiiu Oga 100,0

24,1 4.8 45,8 6,0 19,3
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5.2. Kvalitatiivanaluusi tulemused

Kunstnike ja teadlaste puhul hoiatab Bourdieu teatud mistifitseeritud terminite eest,
millega need véljad ja seal tegutsevad agendid plidavad end distantseerida
majadussuhetest ja sellega omistada endale spetsiifilist simboolset kapitali: “tootmise”
asemel “looming”, kaubitseja asemel galerii juhataja voi kirjastaja jne. Andreas Trossek
EPL 28.11.2006 kuntnikust Mark Raidperest: Mark Raidpere kunstnikutee viib teda
kommertssfaaridest tiha kaugemale.

Bourdieu kasutab kultuuritootmisvélja kirjeldades majanduslik kapitali mdisteid ning
nimetab kultuuritootmisvalja araspidise (Umberpdoratud) loogikaga majandusmaailmaks,
sest majanduslik edu kunstis (hdsti mulvad teosed) ei pruugi tdhendada stmboolse
kapitali saavutamist. Kultuurivaldkonna mojuteguriks peab Bourdieu just majandus- ja
vOimusuhete pdhjuseta eitamist.

Ajuti  vBib  téheldada kultuuritegelaste idealiseerimist  l&bi  loomingulisuse
mutologiseerimise, mis omakorda p6hjendab vdimalikke kdrvalekaldeid thiskondlikest
kaitumisnormidest. Andreas Trossek kunstnik Mark Raidperest 28. november 2006 EPL:
Raidperet ennast on seega tabanud saatus, millest unistab enamik kohalikke
kultuuritegelasi valjendusformaadist hoolimata — tema puhul vdib liialdamata kdoneleda
tunnustusest rahvusvahelisel skaalal. Teatavasti on tegu kategooriaga, mis tahendab
Uhes postsovetlikus riigis looja imago tdusmist lausa mutoloogilistesse sfaaridesse.
Kultuuritegelaste representatsioonil on madravaks ka subjekti ehk koneisiku aspekt,
mistottu kultuurivaldkonna kaésitlusel kohtab sageli erialaste terminite ja retoorika
rohkust, mistottu tavalugejale voivad paljud kultuuritekstid kaugeks jd&da. Ants Juske
4.11.2006 EPL.: Destruktiivne antiesteetika, mis monikord balansseerib porno piiril. Veel
samast artikklist: juugend ja saksa ekspressionism, postimepressionismi jalgija.

Riin Kubarsepp 16.11.06 EPL: Roosvaltile pole see mitte Uhtne teooria, vaid mitmete
teoreetiliste traditsioonide erinevatesse suundadesse puddlev edasiarendus. Nagu teada,
ei kasitle postmodernistlik feminism keelt kui tegelikkuse jéaljendust.

Bourdieu (2003) viitab, kuidas v8imuvélja struktueeriv kunsti ja raha vastandus esineb
kirjanduslikul valjal thelt poolt simboolselt domineeriva ”puhta” kunsti ja teiselt poolt

majanduslikult domineeriva kommertskunsti vastandusena. Kommertskunsti hulka
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liigitab Bourdieu “korraliku kasumi ja kodanliku puhitsuse” objektid nagu bulvariteatri
(komoodiateater), vodevilli (operett), rahvaliku romaani, ajakirjanduse, kabaree.
Kultuuriministeeriumi uuringu (Eesti loomemajanduse kaardistamine ja analiilis 2005)
andmetel olid suurima tuluga viis kunstnikku Tauno Kangro, Navitrolla, Aapo Pukk, Epp
Maria Kokamégi ja Kadi Kurema

Stvaintervjuust (vt Lisa 3) antud teemal: Postmodernses maailmas on seda massi ja
kbrgkunsti vahe kdvasti hagustunud. Meil on olemas, kes ei jata Utlemata kui on sellised
tegelsed Navitrolla, Tauno Kangro ja Aapo Pukk kes on, mina nimetan neid, kasutan
sellist terminit, need on levikunstnikud, noh meil on levimuusikud ja midagi ei saa selle
vastu olla kui on levikunst. Sellis labast kommertslikku kunsti.

Kui Tauno Kangro teeb mingi kéki v8i skandaali see on Ohtulehe tase, ma (itlen otse igat
Kangro uut kakki... VOin teile 6elda, et tema dpetaja Soans, mingit Kangro Reval Cup
karikat nagi ja tles, et meil on ERKI 3. kursuse t66d samal tasemel, medalid, karikaid.
Kui oleks toonud mulle sellise t66, oleks tihe pannud.

Minu suureks Gllatuseks erines uuringu tulemus téiesti minu algsest arvamusest. Oma t66
hiipoteesis markisin, et eestis leiavad kajastamist teatud kindlad kunstnikud,
kunstigaleriid ja kunsti liigid. Uuringust selgus, et meedias leidsid kajastamist véga
erinevad kunstnikud ja kui mdne kunstniku nimi leidiski kajastamist kuu aja jooksul
enam kui Uks kord, olid need ajalehenumbrid kas jarjestikused voi siis tle numbri.
Madningal juhul (Erki Kasemets) oli tegemist (ihe ja sama lehega, kus erinevad inimesed
esitasid oma arvamuse ja Uievaate naitusest.

Arvamusartiklid erinevad oluliselt persoonilugudest. Peamiseks erinevuseks on
kajastamise viis. Arvamuslugudes iseloomustatakse kunstniku toid véga varvikalt ning
erialaste terminitega, sujuvalt minnakse Ule t66 mastifitseerimiselt kunstniku
kirjeldamiseni, tdommates paraleele nende kahe vahel. Persoonilood on lihtsama sisuga,
kdrvutades kunstnikku tavapdaraste probleemidega. Hinnanguid antakse peamiselt ainult
positiivseid voi Ulistavaid, peegeldades autori enda kunstiteadmisi ning hinnanguid (EPL
1.11.2006): Voib 6elda nii, et kui méni Konrad Mé&e maalipreemia laureaat oleks Méae
marru ajanud, siis praegu peaks ta kull rahul olema, seda enam, et nagu omal ajal Mage,
on Roosvaltigi paelunud Veneetsia.
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Kui kellelegi tuli Roosvalti M&e preemia Gllatusena, siis selle naitusega on ta igal juhul
medali &ra teeninud.

Arvamuslugudes tuuakse vordluseks Eestis tuntumad kultuuri ja kunstitegelased, samuti
seostatakse kunstnikke, kelle naitust kommenteeritakse, juba nime kunstiajalukku teinud
inimestega EPL 1.11.2006: Mari Roosvalt kuulub kuulsasse Okaste kunstnikedunastiasse
(ta on Evald Okase tutar ja klaasikunstniku Kai Koppeli ning arhitekt Juri Okase 6de, ka
tema abikaasa Uno Roosvalt on maalikunstnik).

Trossek EPL 28.11.2006 kuntnikust Mark Raidperest: Tema ““kaitseinglist”
kunstiteadlase Hanno Soansi psuhhoanaliiutilises garneeringus lennutati né&putéis
Raidpere teoseid sinna, kuhu need kuuluvad: Ghtumaade nuddisaegse kultuuriruumi
orbiidile.

“Tarbija” ehk kunstipublik kultuuri kontekstis s6na ei saa, kunstist rédédkima on
representatsiooni pohjal “padevad” vaid kultuuritegelased, kriitikud ja ajakirjanikud ise.
Kunstnike representatsioon on ideoloogilisest ja véartuste aspektist valdavalt
homogeenne.

Selgelt erinevad artiklid kas Kirjutatakse disainist, arhitektuurist vdi maalikunstist.
Disaini ja arhitektuuri iseloomustatakse lihtsate, kbigile arusaadavate omadussdnadega,
sest seda peavad oskama tarbida enamus, mitte valitud seltskond. Kunsti kirjeldamisel
kasutatakse mdoisteid ja termineid, mis jadvad enamikule arusaadamatuks. Teinekord on
artikkel selliseid sénu nii tais pikitud, et kui kunstniku ja tema taieseid iseloomustavad
sbnad vilja jatta ei jadks artikklist midagi alles. Paul Sontag Utleb oma 11.11.2006 EPL
antud intervjuus: Maalimine ei olegi igathele ning kunst veel vahem. Tundub, et selline
suhtumine on kujutava kunsti ringkkonnas tldlevinud.

Autori seisukohad on tihedalt seotud sellega kas tegemist oli lihikese uudislooga voi
arvamulooga, kuid enamus artikleid olid kas neutraalsed voi positiivsed. Kriitilisemat
tooni ja vastandumist vOib kohata eelkdige Tartu- Tallinn kontekstis. Ants Juske
(11.11.2006 EPL) : Ometi oli olukord erinev ka Eestis endas ja aastaid kais kahe linna
kunstnike ja ka kahe kunstimuuseumi omavaheline jagelemine, mis pole péariselt 16ppenud
siiani. Konflikt oli juba ajalooliselt sisse programmeeritud. Tallinnas asutati riigi
kunsttoostuskool, Tartus Pallas.
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Juske (11.11.2006 EPL) Kunstiteadlane Sirje Helme on jéallegi viidanud kahe linna
kunstisuhtele: “Manifest lahtub seisukohast, et Tartu kunst on laostunud ning selleks
puudub vajalik noor energia.” Ta viitab ka kriisile, mille on toonud ‘“nailine
heaolutihiskonna massikultuuriga kaasas kainud manerism ja epigoonlus™.

Eesti Konjuktuuriinstituudi 2005. aasta uuringus heidetakse ajakirjandusele peamiselt ette
kunstielu véhest kajastamist meedias, mille pdhjuseks on puudulik ajakirjanike kaader,
kes oskavad kunsti kajastada. On vaga vaike ringkkond inimesi, kes jarjepidevalt
kajastavad kunstisindmusi ja kirjutavad arvamusartikkleid. Teine oluline ajakirjanduvélja
indikaator kunsti valdkonnas on avaliku arvamuse negatiivsus kaasaegse kunsti suhtes,
mis on ja jadb labi aegade. Selle pdhjuseks on Bourdieu poolt eelnevalt defineeritud
valitsevate kultuurivéljade tblgendus materjalid, mis on meile sisse kodeeritu ning ei
vOBimalda teistsuguseid seisukohti mis Klassifitseeruksid ,tosise” mittekommertsliku
kunsti alla. Noor kaasaegne kunstnik peab vditlema oma kohe eest, tOestades, et tema
looming vdimalikult distantseerub turust. Vanema pdlvkonna pisut negatiivset suhtumis
edastab ka anallius. Motiskleb arhitekt, kunstiakadeemia professor Leonhard Lapin
(25.11.2006 EPL): Eesti noori kunstnikke huvitavad kurjus, kuritegu, vagivald, seks ja
perverssus palju enam kui Ornus, ilu ja armastus, varvitus palju rohkem kui varv,
pimedus kodidab enam kui valgus ja selts- voi Uhiskondlik rollimang rohkem kui vaikne
loominguline eemalolek. Kardan, et uusi tegijaid kdidab enam ka alistumine moodsale
kogukonnale kui isiklik vaimne, aga ka kehaline vabadus.

Kunstiteemalisi vaidlusi tingib asjolu, et ks osa hindab skolastilist kultuuri definitsiooni
ja ,,0petatud l&henemist”, teine osa toetab ,,mitteinstitutsioonilist* kultuuriké&sitlust ja
»mitteinstitutsioonilisi kultuurisuhteid. Positsioonide ja postisoonivdttude vahelise suhte
mdjutajaks on agentide loomus ehk meelestatus. Agendi strateegiad tdidavad habituse
poolt vahendatud positsiooni ja positsioonivotu omavahelise lahenemise funktsiooni.
Strateegia on habituse produkt, mis suunab praktikate rakendamist. See ei tugine
teadlikule kalkulatsioonile, vaid pigem alateadlikule meelestatusele, mis soltub nii agendi
positsioonist valjal, kui ka lahendatava probleemi vdi kisimuse legitiimsusele.
Stvaintervjuu (vt Lisa 3): Meil oli suur sénas6da Toomas Vindiga. Heintz Valk tegi veel
minust karikatuuri kuidas mul Rembrand kaes ja tekst tunnen 6limaali 16hna. Uhesdnaga

maalimine on keelatud. Siis mina kirjutasin, et see oli nagu kompartei. Et komparteil oli
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juhtiv roll, keegi kommunisti ei hakanud oksa tbmbama. Aga noh nende retoorika oli see.
Lihtsalt maalikunsti kdrvale oli tekkinud uued asjad, keegi maalikunsti ara ei keelanud.
Sirbi veergudel oli see vaga pingeline sénasdda tol ajal Gheksakiimmend kolm. Siis tulid
need uued asjad ja hakkasid literaadid 6iendama. Mis kuradi asjad need on? Langimets
on viimane.

Neil Poster’i postmodernsus viitab kdrge ja madala kultuuri vahel vahetegemise
kokkuvarisemisele, veelgi enam piiride &hmastumisele igapdevaelu kdikides
valdkondades. (11.11.2006 EPL) Erinevused on kadunud, kogu kunst on
uhedlbaliselt rahvusvaheline.

Silvaintervjuu (vt Lisa 3): Postmodernses maailmas on seda massi ja kdrgkunsti vahe
kbvasti hagustunud.

Maitse-eelistused klassifitseerivad klassifitseerijaid endid. lga maitse-eelistus eraldab ja
liidab teatud subjekte. Kunstiline t66 omab tahendust ja pakub huvi vaid sellele, kes
omab kultuurilist kompetentsi, koodstisteemi, millesse kunstiline t66 on kodeeritud. Kes
pole Gppinud selgeks koodsuisteeme, votmaks advekvaatset seisukohta, néeb kunstilises
t06s vaid silmaga nahtavaid vérve ja joonekesi, kuid ei mdista nende taga peituvaid
tdhendusi. Seega kui kunstiteadlased, kes kritiseerivad leheveergudel kunsti on ennast
identifitseerinud kultuurivaljal jaab tavalugeja sellest véljast véljaspoole. Retsensioone
loetakse selleks, et kujundada oma arvamust kunstist, et selle kaudu ennast
identifitseerida ja saada l&hemale kunstivaljale. Ajakirjanikud ise ndevad ennast samuti
harija rollis.

Shvaintervjuu: Ja mis minu meelest, mis lugejat huvitab, et kui ta loeb mingit arvustust,
siis ta peab teada saama selle kirjutaja hinnanugt, et kontrollida kas tema hinnang klapib
voi ei klapi.

Kultuuritootmisvalja struktuuri puhul sbltub heteronoomia néudlusest vdi autonoomse
turu heakskiidust, mida vdib nii ette aimata kui ka ignoreerida. Selle loogika raames saab
vdita, et tootjate ja nende toodete hindamine p6hineb suhetel auditooriumiga. Seega
hierarhilisuse autonoomse printsiibi tugeva rakendumise puhul eristatakse tootjaid ja
tooteid vastavalt nende edukusele auditooriumi hulgas, mis néitab nende huvi
majandusliku ja poliitilise kasumi vastu, mida edu Kkindlustab. Paradoksaalne, et Kkui

kunsti véartus saab hinnata turu jargi, kaotab kunst oma ,kunstilise* vaartuse
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kommertsaliseerumise protsessis. Samas kui selleks valjundiks on kunstioksjonid tduseb
kunstiteose véartus ka kunstivéljal tegutsevate seas. Ilmselt on p&hjuseks asjolu, et
kunstioksjon toimub antud vélja sees ja seda ei saa klassifitseeruda majandusvélja alla.
Shvaintervjuu: Mis on muidugi, meie tlemused, on rohkem huvitvad, on oksjoni uudised,
jalle Koler 161 rekordi see on ka publiku jaoks huvitav.

Avangardistliku  diskursuse  esindajad  pildavad  kunsti  motestada = mitte
ajalooliskultuurilise péarandi ja traditsiooni l&bi, vaid rohkem ténapdeva Uhiskondlike
sumbolite ja mallide jargi. Samas leidub avangardistliku lahenemise juures ka

uhiskonnakriitilist diskursust, kus juhitakse tdhelepanu konsumerismi varjukulgedele.

5.2.1. Stivaintervjuu

Bourdieu jargi on véli on struktureeritud sotsiaalne ruum, joéudude ruum, milles on
olemas domineerijad ja domineeritavad. Valja struktuuri méaravad selles tegutsevate
agentide omavahelised suhted. Agent t&histab Bourdieu jaoks valjal tegutsejat, kelle
seisukohad ja ké&itumine kujunevad vélja vastavalt konkreetsete vélja struktuuride ja
agendi sisemiste struktuuride vastastikkusele koosmdjule. Bourdieu jérgi kallutab agente
tegutsema habitus, mis sunnib reageerima viisil, mis ei ole alati kalkuleeritud ega ka
teadlik valik alluda reeglitele. Valitsevad kultuurivaljad annavad ette voimalikud
tdlgendusvariandid, jattes korvale vdimaluse tdlgendada omamoodi. Ka kdige
professionaalsemad hindajad ei hinda kunstiteoseid mitte oma arvamusest lahtuvalt, vaid
sissedpitud reeglistikest lahtuvalt.

Lahtuvalt Bourdieu seisukohast tegin intervjuu Ants Juskega ning jargmises peatikis
annan lihitlevaate suvintervjuu tulemustest. Stivaintervjuu kiisimused on esitatud Lisas 2

ja suvaintervjuu vastused Lisas 3.
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5.2.2. Suvaintervjuu kokkuvote

Valiku kunstiuudiste kohta teeb iga rubriigi toimetaja ise. Ave Randviir ja Ants Juske
vastutavad Eesti P&evalehes meedia ja kujutava kunsti kajastamise eest. Toimetajad
hoivad ennast peamiselt ise kunstimaastikuga kursis erinevate internetiportaalide ja
rahvusvaheliste nadalaajakirjade néol. Eestis toimuvatest kunstisindmustest saadakse
infot isiklike kontaktide kaudu. Samuti saadavad kunstigaleriid kutseid ja pressiteateid.
Valik on Usna suur ja peamiselt toimetaja enda subjektiivne otsus mangib suurt osakaalu,
kuid peamiselt eelistatakse KUMU ja Kunstihoone néitusi, sest seal tehakse mingi
kriitiline valik. KUMU ja Kunstihoone naitused saavad ka pikema retsentsiooni osaliseks,
kunsstigaleriide tegevust kajastatakse pigem lthiuudisena.

Intervjueeritav  markis d&ra kaks olulist suunda, mida ootab tegevdirektor
kultuuritoimetuselt. Esiteks kirjanduse ja kunsti vaheliste seoste leidmist ning teiseks
paevakajalisust kunstisindmuste kajastamisel.

Peamine tekstide fookus on tavalugejat hariv ja selgitav, ajakirjanikus nahakse vahelili
kunstniku ja auditooriumi vahel. Samuti peaks ajakirjandus lahti seletama kaasaegset
kunsti, et paremin mdista ,,purki sittujaid“ (silmas on peetud rahvusvaheliselt tunnustatud
kaasaegset eesti kunstnikku Jaan Toomikut).

Moistetakse, et kunstikriitikute arvamuslood on tavalugejale raskesti mdistetavad
»eputmine igasuguste postmodernistlike terminitega“, kuid samas Kirjutatakse ikka
samamoodi edasi. Siinkohal v@ib paraleele tuua Bourdieu agendi habitus, mis sunnib
reageerima viisil, mis ei ole alati kalkuleeritud ega ka teadlik valik alluda reeglitele.

Peamiselt kajastatakse kaasaegset maalikunsti, tarbekunst ja&b téiesti tahelepanuta.
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6. DISKUSSIOON

Kunsti representatsiooni analliusil ilmnesid mitmed maéarkimisvéaérsed aspektid kunsti
meediakésitluse iseloomu, votete ning tdhenduste osas, mis on leidnud kasitlemist ka

teoreetilistes materjalides.

Kontentanallisi tulemustest selgus, et kunsti késitlevate artiklite maht meedias on véga
vaike. POhjuseks on Ants Juske slvaintervjuus (vt Lisa 3) vélja toonud asjaolu, et
kultuuritoimetuses todtab liiga vahe inimesi. Néiteks t6i ta Soome Helsingin Sanomat,
kus kultuuritoimetuses to6tab umbes kimme inimest, EPL-es poole vahem ning
Helsingin Sanomates peab kirjutama kaks lugu nadalas, EPL-es paar pédevas. Teine
pbhjus on ka see, et lisaks lehe pohiosale, kirjutavad Eesti Pdevalehe kultuuritoimetuse
toimetajad ka lehe lisade (B-osa, Arilent jne) ja eriviljaannete jaoks. Uhelt poolt annab
tunda Eesti Gldine t66joupuudus, teiselt poolt leiab kinnitust Kultuuriministeeriumi (Eesti
loomemajanduse kaardistamine ja analtills, 2005) uuringus esile toodud probleem, et
puuduvad kunstiharidusega ajakirjandustdotajad, kes voiksid kultuuriteemal sdna votta.

Bakalaurset6o kajastab kujutava ja tarbekunsti representatsiooni meedias, kuid tarbekunst
on jaanud peaaegu kasitlemata, sest seda lihtsalt praktiliselt ei olnud lehes (8,42 % lehes
kajastavatest kunstiartiklitest vt Joonis 1). Sivaintervjuus tOstatasin selle teema ules ja
Ants Juske leidis, et see valdkond on tarbekunstist muutunud pigem késitooks ning elatub

ara disaini n&ol, sest paljud firmad soovivad oma toodetele innovatiivset kujundust.

Eesti Péevalehe kultuuritoimetus elab muudest toimetustes eraldi iseseisvat elu ning Ants
Juske s6nul on valiku langetamisel (vt Lisa 3) Gsna suur roll subjektiivsetel otsustel.
Nimelt leiavad kdige enam kajastamist KUMU ja Kunstihoone sindmused, kuid tlejadnu
on kdik personaalse tunnetuse kiisimus. Suvaintervjuud labi viies lebas Ants Juske laual
kunstigaleriide kutsete kuhi ning ma madistsin, kui vahe tegelikult neist jouab lehte, kuigi
naitused toimuvad vahemalt kord kuus, mudgigaleriides iga kahe n&dala tagant, lisaks
erinevad kunstnikedhtud ja muud sindmused, ei jdua meedia kdiki neid kajastada. Nii on

kunst uudiste rubriigis pigem augu tdide kui planeeritud tegevus. Siinkohal ei ole kdige
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suuremaks probleemiks kultuuritoimetuse valikul vaid mahul, mis on maaratud
kunstisindmuste kajastamiseks. Mahu kohta mainis Ants Juke stivaintervjuus (vt Lisa 3),
et see sOltub téiesti paevast. Iga péev pannakse ajalehe makett seinale, kus on méaératud
kultuuritoimetuse maht, mis vib varieeruda veerandist lehekuljest paari lehekiljeni

Laupdeva kultuurilisas. Seega mdjutab tavauudiste rohkus kultuurirubriigi suurust.

Kultuuriministeeriumi uuringu (Eesti loomemajanduse kaardistamine ja analtitis, 2005)
kohaselt saab auditoorium koéige enam infot kunstiuudiste kohta televisioonist ja
tavalehtedest, tahaksin siinkohal esile tuua, et eelkdige lihiuudiste rubriigist. Seetdttu on
oluline, et rohkem informatsiooni kunstisindmustest voiks jouda lehe uudiste rubriiki.
Arvamuslugusid loetakse vahem, sest need on Usna raskesti mdistetavad. Ants Juske toi
sUvaintervjuus esile asjaolu, et Eesti Paevaleht on dritanud edastada operatiivselt
kunstisuindmusi (Ants Juske stivaintervjuu: see on ka peadirektori nue, vt Lisa 3) tehes
kdigepealt toimuvast kunstisindmusest liihikese uudisloo ja pérast, jargi, pikema
arvamusloo.

Stvaintervjuust jai mulje, et kunstikriitikud peavad enda eesmérgiks tutvustada ja lahti
seletada tavalugejale kaasaegset kunsti (Ants Juske stvaintervjuu: et tegemist ei ole purki
sittujate ja naljameestega) ning esile tuua nende rahvusvahelist tunnustatust. Erinevalt
laialt levinud arvamusest, et meedia ei kajasta piisavalt ravhsuvahelisi stindmusi,
kinnitasid kontentanalliiisi  tulemused Juke seisukohta. Nimelt rahvusvahelisi
kuntisindmusi kajastas 22,89 % kunstialastest artiklitest.

Kuigi kultuuritoimetus otsustab igapéevase teemadevaliku ise on peadirektor Aavo Kokk
moningaid ettekirjutusei kultuuritoimetusele teinud. Nimelt peaksid kunstialased artiklid
olema suunatud tavalugejale, mitte kunsti haridusega inimesele, seega tuletatakse
kuluuritoimetusele pidevalt meelde, et tuleks kirjutada tavalugejale arusaadaval viisil.
Kunstikriitikud ise ndustuvad sellega (Ants Juske sUvaintervjuu: eputmine igasuguste
postmodernistlike terminitega, vt Lisa 3), kuid samas néitas Eesti Pé&evalehe
kvalitatiivanaltiis, et sama Utlelus kehtib ka Ants Juske enda artiklite kohta. Siinkohal
leiab kinnitust Bourdieu kultuurivalja printsiip, mis (tleb, et antud kultuurivali on

homogeenne ja igas kindlas véljas tegutsevatel agentidel on oma valjakujunenud habitus
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(sunnib reageerima viisil, mis ei ole alati kalkuleeritud ega ka teadlik valik alluda
reeglitele), mis taastoodab informatsiooni selle sama kultuurivélja kinnisele ringile.

Peadirektor on maaranud Melu rubriigis eraldi peattki ,,Juske pildiveerg®, mis on kindla
ulesehitusega ja lihtsamini mdistetav tavalugejale. Seal kasitletakse Uhte kunstiklassika
teost, motestades teos lahti erinevatest aspektidest. Juske enda sdnul on antud rubriik
védga populaarne, mis naitab, et huvi kunsti vastu on olemas. Seda 16iku analtisides vois
tdesti mérgata suurt erinevust Juske muude arvamuslugudega, mis olid palju raskemini
mdistetavamad. Siinkohal tulebki esile tuua, et kuigi kultuuritoimetus on oma kindla
ulesehitusega vOiks seda sama rakendada Eesti Pdevalehe kultuurilehekiilgede
kokkupanemisel. Kindel protsent kunsti, muusika jm kultuuriuudiste kajastamisele ning
rohkem jarjepidavaid, kindla tlesehitusega rubriike. Juhul kui tegemist on mdne suurema

suindmusega, voiks see kajastamist leida uudiste rubriigis.

Stvaintervjuust selgus, et lisaks Juske pildiveerule on inimestele vdga meeldinud
persoonilood kunstnikega (vt Lisa 3 stvaintervjuu). Viimati Juske poolt kisitletud Jiri
Arrakuga arutleti inimestele vdga oluliste igapaevaste teemade Ule ning kuidas need
asjaolud on puudutanud kunstniku loomingut. Persoonilood on tavalugejatele
arusaadavas keeles ning l&hedaste probleemidega. Kahjuks selgus kontentanalliusist, et
persoonilugusi on vaid 6 % kunstialastest artiklitest.

Uheltpoolt tuleb kirjutada tavalugejle arusaadavalt aga teisest kiiljest on kunstiarvustused
just nimelt see, mis hoiab kunsti taset kdrgel. Juhul kui meedias muuvad ennast kdige
paremini kommertslikud levikunstnikud (Ants Juske termin kommertskunsti kohta vt Lisa
3), kes oskavad ennast tavakunstnikest paremini mudla, ongi kvaliteetajakirjanduse
ulesanne hoida silma peal kunstimaastikul toimuval ning seda arvustada. Seetdttu on turu
seisukohalt oluline, et arvustused oleksid advekaatsed. Nagu nditas kvalitatiivanalus, siis
negatiivseid artikleid kunsti kajastamisel praktiliselt ei olnud ning see néitab
kunstikriitika kapseldumist ja tGhekilgsust. Selle probleemi t6i esile ka Ants Juske oma
stvintervjuus (vt Lisa 3). llmselt on pdhjuseks Eesti vaiksus ning asjaolu, et siinne
kunstiringkond on vdga kinnine ja keegi ei soovi endale vihavaenlasi. Juske leiab, et

kunsti taset kdrgena hoida aitavad kunstiarvustused, mis otsekoheselt vélja Utlevad kui
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moni kommertskaalutlustega teos ei klassifitseeru kunsti alla. Inimesed vajavad oma
arvamuse kujunemiseks teiste kinnitust. Bourdieu jéargi vaartust ehk usku kunstiteose
vadrtusse ei loo autor, vaid kogu kultuuritootmise véli kui agentide ja nendevaheliste
suhete susteem. Juhul kui kunstiteos on lihtsasti lahtimdtestatav ning theselt tdlgendatav
kuulub ta Bourdieu mdistes laiaulatusliku tootmisvéalja alla, mis h6lmab massi- ehk
populaarkultuuri. Kunstikriitikuid peetakse sellel véljal arvamusliidriteks, kelle jargi
seisukohta kujundada.

Uldiselt ndustun Adorno postmodernsusega, mis viitab kdrge ja madala kultuuri
vahetegemise kokkuvarisemisele, ning arvan, et kvaliteetajakirjanduse oluline roll oleks
kunsti ja levikunsti vahetegemise esile toomine, mitte kdige takka Kkiitmine.
Kvaliteetajakirjanduse Ulesandeks peaks olema tavalugejale lahti mdtestada, kuidas voiks
kunsti (eriti kaasaegset kunsti) hinnata. Samas peaks jddma avastamisr6dmu ja
lahtimotestamisruumi ka lugejale. Kunsti mastifitseerimine erialaste terminitega teeb
tavalugejale kunsti millekski kérgemaks ja eriliseks. Kunst peabki eriline olema, kuid

taolise kasitlemisega ei tohi liiale minna, mis viib auditooriumi védrandumiseni.

Jéreldused:

1. Kunsti osakaal lehes on védga vaike (Tabel 1)

2. Persoonilugude osakaal kunstiteemaliste artiklite seas on véga véike (6% vt
Tabel 2)

3. Tavauudiste rohkus mdjutab kultuurirubriigi suurust

4. Kultuuritoimetus vaevleb liigse tookoormuse all

5. Kunstialased artiklid on lehe uldise konseptsiooni alusel suunatud tavalugejale
kuid habituse mdojul kirjutavad kunstikriitikud tavalugejale arusaamatute
kunstialaste terminitega.

6. Kunstialaste artiklite valikul on vé&ga suur osakaal kunstikriitiku subjektiivsel
valikul

7. Kunstikriitika on thekilgne

8. Kunstiarvustused on olulised kunstituru kujundamisel, sest inimesed kujundavad

oma arvamust kunstikriitikute kui arvamusliidrite jérgi
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7. KOKKUVOTE

Oma bakalaureusetdds anallusisin kunsti representatsiooni triikiajakirjanduses. Selleks
viisin 1&bi empiirilise uurimuse eesmérgiga teada saada, kes ja kuidas radgivad kunstist,
millised kunsti valdkonnad on meedias esindatud, milliselt positsioonilt meedia neid

esitab, milliseid teemasid, tdhendusi ja kontekste nendega seostatakse.

Minu uurimist66 hupoteesiks oli, et kunsti meediarepresentatsioon on reeglina ihekilgne
ja kapseldunud. Kunstikriitikud kasutavad raskesti mdistetavaid termineid, mis jéavad
tavalugejale arusaamatuks. S6na saavad ainult kunstivaldkonnas tegutsevad inimesed.
Kajastatakse Uhtesi ja samu kunstnikke, galeriisid ja inimesi. Uldiselt raagitakse kunstist

ajaleheveergudel vahe.

Uurimiskisimustele vastuste leidmiseks viisin 1&bi kvantitatiivse ja kvalitatiivse
tekstianalliisi. Kvantitatiivanalliisiga kaardistasin kunsti kajastamise mahu, kunstist
kajastamise positsioonid, tdin esile kajastatavad kunstivaldkonnad, galeriid, kunstnikud.
Taoin paraleele rubriikide, autorite ja loo tulpide vahel. Kvalitatiivanaltiisi viisin labi
pohistatud teooria (Grounded Theory) meetodil ja vaatlesin tekstides kunsti tahenduse
konstrueerimist, kunstiga seostatud ideoloogiaid, millistelt positsioonidelt kirjutatakse ja
kellele, kunsti suhtes esinevaid eelhoiakuid ja suhtumist ning kultuurivéljal tegutsevate
agentide moju selle tdhenduse tekkimisele ja konstrueerimisele

Kvantitatiivanaliitisi tulemustest selqus:

1. Kunsti maht Eesti Pdevalehes on vaga véaike (vt Tabel 1)

2. Kunsti kajastamisel keskendutakse Tallinna ja rahvusvaheliste stindmuste
kajastamisele

3. Nditusepindadest saab esile tdsta vaid KUMU, mudgigaleriid ei leia olulist kajastust

4. Kunsti meediarepresentatsiooni mahule avaldab olulist mdju véljaande struktuuriline
ulesehitus, sh just kultuuri rubriik

5. Meedia t&dhelepanu pdhifookus on maalikunstil ja disainil (Joonis 1)
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6. Kunsti meediarepresentatsioonis saavad kaasa raakida ainult kultuurivélja agendid ehk
vaga véike ring kunstikriitikud, kunstnikke ja kunstiteadlasi.

7. Kunsti kajastatakse vdga Uhekulgselt enamasti positiivselt.

Kvalitatiivanaliitisi tulemustes avaldus thelt poolt selgemalt meediarepresentatsiooni

kallutatus thekulgse kuvandi loomisele ning teisalt nende kuvandite tekkimise detailsem
kontekst ning vastuolude maatriks.

1. Suunatud tavalugejale kuid kirjutatud kui kunstiteadlasele

2. Kunstniku idealiseerimine 1abi tema loomingu mutologiseerimise

3. Erialaste terminite ja retoorika rohkus, kunsti valdkonna mdstifitseerimine

4. Kunsti ja raha vastandumine, kunstnik peab vditlema oma koha eest, nditamaks, et ta
voimalikult distantseerub turust

5. Arvamuslood erinevad persoonilugudest. Esimesed véga keeruliste erialaste
terminitega, tuuakse vordlusi eesti tuntud persoonidega, nditamaks oma erialasi teadmisi.
Persoonilood on tavalugejale arusaadavad ja lihtsamas keeles.

6. Tarbija sbna ei saa, rdédkima on padevad ainult kunstnikud ja kunstikriitikud ise

7. Kunstist kdnelejad on kdérgemal positsioonil tavalugejast

8. Enamus lugusid on positiivsed, kuid meedia taastoodab vaid vanu sisse kodeeritud
konflikte (vanem kunst- kaasaegne kunst ning Tallinn- Tartu vastandumine), mis on
olnud labi aegade kunstimaastikul.

9. Hinnangu milliseid kunstivaldkondi ja teemasid kajastada teevad kunstist kdnelejad
subjektiivsel valikul

10. Turgu kujundavad oksjonid ning uks eesmérkidest kajasta oksjoni uudiseid

11. Kunsti meediarepresentatsiooni mahule avaldab olulist mdju valjaande struktuuriline

ulesehitus (uudiste rohkusest sltub kultuuripoole maht).
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Kokkuvottes leian, et minu pdhihipotees kunsti representatsiooni Uhekilgsusest leidis

empiirilise uuringu raames kinnitust. Minu uuringus avaldus, et meedia taastoodab Uhtesi
ja samu hoiakuid kasutades selleks erialaseid termineid kunsti mustifitseerimiseks.
Kunstikriitika on kapseldunud ja thekilgne, samas mdistetakse seda probleemi tldiselt,
kuid kunstikriitik endas viga ei n&e. Kunstiringkond on véga Kkitsas ning kuntist
kdnelejateks on vaid kunstikriitikud ja kunstnikud ise ning vaatajale sona ei anta. Kuigi
kunstimaastik on véga kinnine ei leidnud minu hiipotees kinnitust. Antud uuringu p&hjal
ei saa Oelda, et meedia kajastatab Uhtesi ja samu kunstigaleriisid ja kunstnike. IImselt on
selle pohjuseks see, et kuigi turuliidriks on Vaal ja Haus galerii, peetakse kunstikriitikute
poolt seda ikkagi kommertslikuk ning kunstikriitikud putiavad ennast mudgigaleriidest

vOimalikult eemalduda.
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8. SUMMARY

In my Bachelor’s Thesis, “The Representation of depictive and applied art in the Media
— the Case of Eesti Paevaleht Newspaper”, | examined the representation of art in the
print media. To do this, | conducted an empirical study with the aim to find out which
kind of art areas are represented in the media, how they are represented, which themes,

meanings and context they relate to.

The hypothesis of my thesis paper is that the representation of art in the media is, as a
rule, one sided. Art critics use terminology, which is hard to understand for regular
reader.

Only art critics and scientist can have a word in media about art and usual readers don’t

have a say in this matter. Only the same artist and art galleries are reverberated.

To find answers to these questions | conducted a quantitative and qualitative analysis of
texts. With the quantitative analysis | graphed which art areas are represented, the focus
of media attention and the cultural meaning of the text. I carried out the qualitative
analysis using the Grounded Theory method. | examined the texts to find out meanings

that media presented to art, ideology tied to that and attitudes.

My hypothesis founded corroboration by qualitative analysis which revealed that the
media has a tendency toward creating one sided images when it comes to art. The main
focus of media attention is to oil paint. Although media is very one sided my hypothesis
about galleries and artist did not found approval. Namely no artist or art gallery was
pinned out, except KUMU, which is the Estonian Art Gallery.
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Lisa 1. Kontentanaliiisi kodeerimisleht

Kood Kategooria Kategooria seletus Alamkategooria Alamkategooria seletus
1 allikas valimisse kaasatud teksti number
teksti ilmumise kuupéev
triikivaljaandes novembris 2006.a

2 kuupéev (kuupdev, kuu, aasta)
3 pealkiri teksti pealkiri
teksti autori nimi. T6lke ja
4 autor refereeringu puhul ka info algallikas Eesti ajakirjanik, toimetus
1 Eesti agentuur voi uudisteportaal
2 Galerii
3 kunstnik
4 kunstikriitik
5 Muu &ritegevusega seotud isik
Avaliku sektori esindaja (poliitik,
ministeeriumi vm riigiasutuse
ametnik, mittetulundussektori
6 todtaja vmt
Arvamusliider, trendsetter
avaliku elu tegelane,
7 kultuuritegelane
8 Muu Eesti allikas (nt tavakodanik)
9 Vilisallikas
10 Mitu allikat (kombineerituna)
Allikate arv
5 loos 1. tks allikas
2. kaks allikat

3. kolm ja enam allikat

tekstis ajakirjaniku poolt tsiteeritud
isik, kelle Gtlusi on teksti autori poolt
vahendatud. Koneisiku
méératelmsiel kasutan koodis 10

6 kdneisik toodud pdhimétet 6 esimene koneisik
6a teine kdneisik
6b kolmas kéneisik
6¢ neljas koneisik
Primaarne ehk faktuaalne (mis

7 Info tiilip Allikas annab infot ... juhtus?)
sekundaarne ehk selgitav (miks
juhtus)

terstiaalne ehk kirjeldav (mis
tunne oli seda labi elada)
vaartustav ehk kas see oli hea voi
halb siindmus
soovitav, mida teha kui on
juhtunud

8 objekt uuringu objekt I Arhitektuur e ehituskunst:
Sakraalarhitektuur (usuga seotud
ehitised)
Profaanarhitektuur (ilmalik)
Sisekujundus
11 Skulptuur e. voolimiskunst,
raidkunst:
Reljeefid: -siivendreljeef
(kujundid uuristatud pinda), - korg-
, madalreljeef (kujundid eenduvad
pinnast, millega seotud)
Umarplastika
Vabaplastika (pole seotud kindla
ruumiga)
Monumentaalplastika (aluse peal)
Ehitusplastika
111 Maalikunst:
Seinamaal
Tahvelmaal
Raamatu- e miniatuurmaal
Klaasimaal e vitraaZikunst
Mosaiikmaal
IV Graafika:
Kargtrikk (triikkivad osad
eenduvad)
Stigavtriikk (stivendatud osad
trikkivad n: ofort, kuivndel)
Lametriikk (monotiiiipia).
Tasapinnaline kunstiline kujund
triikkimise abil.
V Tarbekunst (jaguneb
materjalide jargi):
Keraamika (savist esemed)
Metallehist6d (metallist ehted)
Klaasikunst
Nahkehistoo
Tekstiil
Puitehistdo.
Kaunid kunstid (17-18 saj)-
maalikunst, skulptuur
Kunstnik
Galerii



Lisa 1. Kontentanaliiisi kodeerimisleht

9 portrereeritav

10 rubriik

11 Loo tiilip

pealkirja
12 suurus

13 fotol kujutatu

Portreteeritav maaratakse lahtuvalt
sellest, kes on antud tekstis kdige
olulisem tegelane, kes teeb véi iitleb
Vvoi kelle kohta teised Gtlevad midagi,
mis iseloomustab teda kui sotsiaalset
indiviidi sellest konkreetsest
situatsioonist lahtuvalt.

Rubriigi nimetus lehekiilje tlaservalt

Loo tiiiip

lehekiiljel paikneva teksti pealkirja
suurus fondi p&hjal. kui lehekiiljel
paiknesid viis erineva fondi
suurusega pealkirja, siis kasutasin 5-
st skaalat. Kui lehekiiljel paiknes
véhem arv erineva fondi suurusega
pealkirju, siis kdige suurem sai
vééartuse "1", jargmine "2" jne kuni
vaikseima pealkirjani

fotol kujutatu maaratlus

Firma kes esitleb naitust vdi kelle pinnal naitus
Firma/ariettevote toimub
Avalik sektor

Kunstikoguja

Galerist
Ajakirjanik
Arvamusliider
kriitik
9 esimene portreteeritav

9a teine portreteeritav
9b kolmas portreteeritav

toimetuse poolt koostatud seisukohavdtt
juhtkiri rubriigis "arvamus"

repliik toimetuse poolne markus rubriigis
repliik “arvamus”
arvamus arvamus rubriik “arvamus”
uudised uudised rubriik "uudised"
uudised Tallinn uudised Tallinn rubriik “uudised Tallinn"
poliitika poliitika rubriik “poliitika”
majandus majandus rubriik “majandus”
kultuur kultuur rubriik “kultuur*
sport sport rubriik "sport"
melu melu rubriik “melu”
meedia TV meedia TV rubriik "meedia TV"
66 160 rubriik "t66"
kodu ja kinnisvara kodu ja kinnisvara rubriik "kodu ja kinnisvara"
tervis tervis rubriik "tervis"
laupaev laup@ev rubriik “laupéev"
arkaadia arkaadia rubriik “arkaadia"
EPL Avrileht
EPLB Kodu ja Ehitus, Disain

muu valjaande vastaval lehekiiljel ei esinenud
muu rubriigi méaaratlust

pikem uudislugu
illustreeritud esilehelugu (uudis)
liihike veeru-uudis

juhtkiri

intervjuu

reportaazh

arvamuslugu

olemuslugu

repliik

kolumn

kommentaar voi arvamuslugu
lugejakiri

muu

1 koige suurema fondiga pealkiri

)

oA w

Kunstnik

Teos

Kunstnik ja teos
Muu



Lisa 1. Kontentanaliiisi kodeerimisleht

14 Kontekst

15 mis on oluline

16 mis on dige?
mis on millega

17 seotud

18 Teksti fookus

19 Hinnang

Esinevad
20 emotsioonid

Kategooria,
mis selgitab
21 loo funktsiooni

22 Tegevuskoht

A13 Sonavara,
snade valik
ehk milline
sna on valitud
mingi
fenomeni

23 tahistamiseks

Loo varjatud
24 tegelased

teema, millest tekstis radgitakse,
valdkond, milles tegevus toimub
Gerbneri kultuuriliste indikaatorite

mudeli alusel- mis on tekstis oluline,
millist peamist sdnumit tekst kannab

Gerbneri jérgi- mida peetakse
digeks, millist vaartust vdi tegevust
esitatakse kui Uldiselt heakskiidetud
Gerbneri jargi- milliseid taiendavaid
kontekste tekstis esitatakse

Kunst

Kunstnik

Galerii
Firmalériettevote
Avalik sektor
Kunstikoguja

Galerist
Ajakirjanik
Arvamusliider
kriitik
muu

18 Neutraalne

18a Positiivne

18b pigem positiivne

18c Negatiivne

18d Pigem negatiivne

18e Médlemad seisukohad on esindatud

19 1. neutraalne

19a 2. kisitlev, arutlev

19b 3. slilidistav

19¢c 4. hirmunud

19d 5. lootusrikas

19 6. pessimistlik

19f 7. irooniline

199 8. Uleolev

19h 9.poolehoidev

19i 10. muu
1. kirjeldav info mingist
stindmusest, nahtusest
2. praktiline info mingist
stindmusest, nahtusest
3. enesevaljendus, emotsionaalsed
tundepuhangud
4. sensatsioon
5.toetus inimestele
6. Uleskutse tegevusele
7. analiiiis, haridus
8. tldiste vaartuste réhutamine
9. avalik arvamus
10. muu

1.Vélismaa

2. Tallinn

3. Tartu

4. Parnu

5. Muu linn Milline *?

1. nominaalne maaratlus ehk sénad,
mis annavad fenomeni edasi enam -
vahem nii nagu ta on;

2. hindav méératlus — sisaldab
otseseid voi kaudselt aimatavaid
otsustusi tegude/tegutsejate kohta.



Lisa 2. Stvaintervjuu kisimused

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.
19.

20.

Kuidas juhitakse Eesti Pdevalehe kultuuritoimetust?

Kultuuritoimetuse tldine eesméark?

Kas moningaid lugusid ostetakse ka sisse vOi on teil lisaks EPL toimetusele veel
kunsti teemal kirjutavaid kaasautoreid

Kui suur maht on EPL kultuuriveergudel planeeritud kunstiuudistele?

Kunstist kirjutamisel kellele on méeldud/suunatud kunsti alased artikklid, kes on
sihtgrupp?

Kas kultuuri rubriigis on artikklid kunstiga kurssis oleatel inimestele ja
uudistevergudel tavalugejale?

Millist tulemust oodatakse lugejalt?

Valik mida kajastatakse- uudisklnnist tletatavad kunstisiindmused?

Erinevused miks mingi artikkel on teatud rubriigis (Melu, Uudised, Kultuur jne),
mille pdhjal tehakse valik?

Miks on sarnaseid arikkleid erinevates rubriiikides?

Milliste kriteeriumite alusel valitakse kunstist kirjutamisel artikklite teemad?

Kas kajastavate kunstiuudiste maht s6ltub kunstiuudiste rohkusest voi on maht
eelnevalt planeeritud?

Milliste kriteeriumite alusel valitakse kui suurelt ja kas uldse lugu lehte l&heb, ja
kes teeb valiku?

Huvitavad telgitagused, kuidas saab kultuuritoimetus oma informatsiooni
kunstiuudiste kohta?

Kuidas jouavad lehte valismaal toimvad kunstisindmused ja teemad?

Kes pohiliselt informeeriva EPL toimuvatest kunstisiindmustest?

Kes peamiselt informeerivad teid toimuvatest siindmustest, millised galeriid voi
kunstitegelased?

Millised kunstivaldkonnad on eelistatud, millest kirjutatakse rohkem?

Kas tunnustatud kunstinikud on lihtsam jduda leheveergudele kui noorel andekal
aga tundmatul tegijal?

Mida soovitaksite kunstnikele, et neist leheveergudel Kirjutatakse?



Lisa 3. Stvaintervjuu EPL kultuuritoimetuse toimetaja Ants Juske-ga

Intevjuu tegin 31. mail 2007 ja kestis umbes tund aega. Oluline on intrvjuu aeg Vvélja
tuua, sest intervjueeritab ké&sitleb oma Utlustes konkreetseid teemasid, mis ta on
kirjutanud, kuid need ei kattu ajastuga mida on uuritud kontentanalidsis. Intervjuud
edastab Uldisemaid seisukohti. Kdéigepealt tutvusime, kuidas toimib Paevalehe kokku
panemine. EPL on jagatud vastavalt lehe Ulesehitusele erinevateks toimetusteks (vastavalt
rubriikidele). Iga pdeva numbri makett pannakse seinale, kus on &ra méargitud kui suur

maht mingile toimetusele lehest jaab.

Intervjuu Ants Juskega vastused.

Toimetuse tootajatega on kaetud kdi kultuuri valdkonnad mina ja Ave (Ave Randviir-
kultuuritoimetuse juhataja) tegeleme meedia ja kujutava kunstiga, Brigitta tegeleb
rohkem muusikga, siis tegelevad veel filmi ja teatriga.

Selles suhtes meie t06 on pingelisem, ma toon teile néite, kaisin ekskursioonil Helsingin
Sanomat’es kohtamas kultuuritoimetusega, seal oli kusagil 10.inimest pluss lisaks
lepinguga ja erireporterid. Néidati Uhe muusikareporteri peale, tema on meil graffomaan,
vahest on meil nadalas 2 lugu. Meie peame tootma siin iga paev. Mis kunsti retseptsiooni
puutub kirjutame ise ja on ka vélisautorid aga noh pohiliselt on uudised ja arvestused aga
siis peame tegema ka teistele toimetustele, melu toimetus eksole, Melu, mingit
meediakriitikat ja tuleb teha ka siis veel Arkaadiale.

Olen viimasel ajal teinud lugusid kus otsivad kokkupuutepunkte kunsti ja kirjanduse
vahel. Tegin Ilmar Malinigust tema v6i mis portreesid ta on teinud Kirjanikest. viimase
tegin Ervin Ounapuust noh kunstnik/kirjanik. Jargmise teen koéitekunstnikust Méannist,
see on hoopis teine zanr, pikad intervjuud Arkaadiasse v0i Laupaevalehte.

Mis on oluline, mis ei ole ja loomulikult tahetakse paevakajalisust kui mingi oluline asi
on tulemas vdi olnud, pldame operatiivselt selle sisse tuua, pltame ka ette teha. Selline
uudis, et algul on nagu ette oluline asi, homme avatud, pikem retsentsiooon tuleb takka
jargi.

Uhes@naga uldine eesmark, olen olnud véga pikalt sees juba sellest ajast kui Rahva Haal
oli. On olnud selline aeg, kui on tahetud minna softima voi kollase poole, mina olen kogu

aeg seisnud selle eest, et meie lehe profiil ei ole SL Ohtuleht, sellised autorid ja



retsetsiooonid. Oleme katsetanud isegi sellist asja omal ajal, et kui 6htul oli esietendus
siis Mihkel Mutt vaatas, kontrollis etenduse &ra, meie hoidsime kulge kinni. Esietendus
oli ara siis Mihkel helistas, et kas on vaja mingeid korrektuure teha, et keegi jai haigeks
vOi midagi. Meil oli siin Visnapuuga, kontrollitiiki vaatas &ra ja ei viitsinud esietendusele
minna, istus kuskil kortsus ja kirjutas arvustuse &ra, toimetuse kuller viis selle dra ja tuli
mingi aja pérast tagasi peatoimetaja Utles, et vdga hea arvustus aga kahjuks esietendus jai
ara. Noh ndutakse sellist operatiivsust olen tegelikult kunstiteaduste doktor ja loomulikult
ma saan aru, et ma pean kirjutama retsetsiooni aga ma ei kirjuta seda terviklikult, seda on
kall kriitikutele ette heidetud, et nad kirjutavad nagu...

Trukimeedial on nagu see, et thelt poolt ei tohi lugejat nagu alahinnata. Reeglina kunstist
kirjutajad on kunstiteadlased oma hariduselt ja tldiselt véga ei arvesta tavalugejaga. Mitte
tavalugeja vaid dtleme tava kunstihuvilisega. Ja mina olen pulddnud kirjutada
arusaadavalt, valtimaks, mis on tiupiline kunstiteadlase viga, kes kirjutavad Kriitikat,
eputmine igasuguste postmodernistlike terminitega. Ja mis minu meelest, mis lugejat
huvitab, et kui ta loeb mingit arvustust, siis ta peab teada saama selle kirjutaja hinnanugt,
et kontrollida kas tema hinnang klapib v@i ei klapi. Mida mina olen oma kolleegidel
néinud, et kui on mingi ndituse avamine siis afterartyl lajatakse niimoodi, tead eksole.
Uhesbnaga Geldakse otse vélja mida arvavad. Kui aga ilmub lehes artikkel mis on niuke
Ummargune.

Paradigma muutused algasid 90ndate aastate alguses, uued asjad, installatsioonid
avangard kunst, uued meediad. Ja siis see vanem pdlvkond, esiteks kadusid ara Kunsti
fondi ja Kultuuriministeeriumi ostud ja kunstnikel oli vaga raske jdada vabakutselisteks.
Ja voib-olla suurem krahh oli see, néiteks maalikunstnikele, maalikunst oli ndukogude
ajal nomeklatuuris esimesel kohal ja uuema kriitika huvi liikus nendele uuematele. Ja
nemad tundsid ennast nagu tdrjutud ja noh néiteks vota otsid llesse Kaasaegse kunsti
keskuse raamat Glbed 90ndad.

Meil oli suur sdnasdda Toomas Vindiga. Heintz Valk tegi veel minust karikatuuri kuidas
mul Rembrand iihes kaes ja tekst tunnen &limaali 16hna. UhesGnaga maalimine on
keelatud. Siis mina Kirjutasin, et see oli nagu kompartei. Et komparteil oli juhtiv roll,
keegi kommunisti ei hakanud oksa tdmbama. Aga noh nende retoorika oli see. Lihtsalt
maalikunsti korvale oli tekkinud uued asjad, keegi maalikunsti &ra ei keelanud. Sirbi



veergudel oli see véga pingeline sdnasdda tol ajal Gheksakiimmend kolm. Siis tulid need
uued asjad ja hakkasid literaadid 6iendama. Mis kuradi asjad need on? Langimets on
viimane. Palju telekanaleid, ma pean minema televiisorit vaatama. Siis tekkis publiku
vodrandumin, ja see on nlud kunstiteadlaste kapsaaeda vdi kunstidpetajate, et uuemat
kunsti ei ole keegi selgitanud. Ja kui sellest kirjutatakse Kirjutatakse nagu oma enda
kdrgemalt positsioonilt.

See niuke fenomen, et kui mingi asi on nditeks 166gi all, nagu ndukogude ajal oli
avangardkunst, Lapin samamoodi, siis néiteks Sirbis kunstitoimetaja, ma kirjutasin selles
kriitilse artikkli ja ta ei pannud seda sisse, sest Lapin on niigi 166gi all.

Noh uuema kunsti kohta, nagunii publik suhtub sellesse teatud eelarvamusega, ja kui
kriitikud ka veel takka annavad- purki sittujad. Mina olen réhunud néiteks sellele, et Jaan
Toomik, Juri Ojaveer nende niuksele rahvusvahelisele tuntusele, justkui et kodus aru
saama, et tegemist ei ole purkki sittujate ja naljameestega.

Mingi reegel on see, et jah noh, et et lehe lugejat huvitab eelkdige see, mis l&hedal
toimub. Naiteks Tartu asja ka siin Marju Lauristin ja Pullerits vahepeal oli nii, et me
oleme liig pealinna keskne. Marjustin (tles siis, et huvitab eelkdige see mis on lahedal.
Ideaalne ajakirjandusmaastik on nii nagu Soomes on Helsingin Sanomat, siis on lltalehti,
veidi kollasem ja siis on igasugused Kotkan Sanomat, mis on kohalik uudis. Suur
péaevaleht peaks kajastama rahvuvahelisi asju aga mina eeldane, et kuidagi on Eestiga
seotud eesti kunstnik rahvusvahelisel néitusel, siis ta laheb védga hésti peale vOi néiteks
166di mingi oksjoni rekord.

Internetist igasugused kutseid, internetti, infot tuleb. VVaga palju on isiklikke kontakte noh
kunstnike ja tulevad kutseid avamisele, siis on olemas nddala, Kaasaegse Kunsti Keskus,
nédala ajakirju Art News ja Art in America noh.

Selles suhtes on lihtsamaks ldinud noh mul lausa paraleelselt koju tuleb paberkandjal ja
topelt on e-mailil kutsed.

No vat siin on ndha et palju on neid kutseid siis tuleb teha mingisugune valik.

Noh véga, mingi osa on subjektiivsel valikul, aga reeglina mina taban ninaga &ra kui
naitus on perifeerses galeriis aga seal midagi huvitavat on. Aga reeglina peab ikkagi
kajastama néitusi mis on KUMU-s, Kunstihoones, sinna nendesse kohtadesse ei valita

suvalisi asju. See on minu jaoks arusamaatu kui vaatan etv-d hommikprogrammi ja AK-d



seal on nagu, Uhelt poolt on tore eksole, kes seal siis on, Ragnar Kond eksole, Lduna-
Eestis, suvaline Kohtla-Jarve lillemaalija, Valga kitSimeister, samal pdeval avati
Kunstihoones mingi suur nditus. Mingi regionaalpoliitika. Niukesed asjad padsevad
juhtivatesse uudistesse samal ajal jadvad suured naitused kajastamata. Ikkagi
Kunstihoone ja KUMU nditused on vajalikud, ikka suurvorm 5000-6000 td&hemaérki siis
galerii nditused lthivorm voi kui ei paku ronkem huvi siis Vaal galeriis v6i Haus galeriis
avati see néitus.

Mis on muidugi, meie Glemused, on rohkem huvitvad, on oksjoni uudised, jalle Koler 18i
rekordi see on ka publiku jaoks huvitav.

Paevalehtede ja Sirbi, kunstitoimetus katavad kunsti, see on enamasti kunstiteadlased ja
orienteeritud uuemale kunstile. Ja nagu ennegi etteheide ka Utleme kunstitoimetajale,
liiga elitaarsed ja orienteeritud Utleme, eks Aavo Kokk on meie peadirektor, on ¢elnud et
kirjutage midagi, millest lihtne inimene ka aru saab, nagu naiteks milleni kunstiteadlane
ei lasku, et mida kunstnik on tahnud sellega 6elda, et sdnum jduaks taviniminseni, Oscar
Wilde on 6elnud, et kunstikriitika on autobiograafia vorm. Véljendavad iseennast ja oma
enda intrerpretatsioon ja noh lehe kriitika voiks olla vahendaja, selle autori ja publiku.
Postmodernses maailmas on seda massi ja kérgkunsti vahe kdvasti hagustunud. Meil on
olemas, kes ei jata Utlemata kui on sellised tegelsed Navitrolla, Tauno Kangro ja Aapo
Pukk kes on, mina nimetan neid, kasutan sellist terminit, need on levikunstnikud, noh
meil on levimuusikud ja midagi ei saa selle vastu olla kui on levikunst. Sellis labast
kommertslikku kunsti.

Kui Tauno Kangro teeb mingi kéki v6i skandaali see on Ohtulehe tase, ma tlen otse igat
Kangro uut kakki... VGin teile delda, et tema Opetaja Soans, mingit Kangro Reval Cup
karikat nagi ja Utles, et meil on ERKI 3. kursuse t66d samal tasemel, medalid, karikaid.
Kui oleks toonud mulle sellise t66, oleks ihe pannud.

Oksjonid jouavad lehte, ka kommertsvark aga see on ka Ulemuste huvi kui jalle mingi
rekord lttakse see laheb isegi meilt dra uudistesse etteppoole, nditeks Koler 16i rekordi
1,3 miljoniga.

Arilehes on ka mingi nadalaldpu kultuurilehe lisa, nad on ilmselt ka teinud kord nédalas.
Uks asi on veel see, et mida me oleme ka teinud, kunst ja inimene ise kes on seal kunsti

taga, vaga hasti laheb peale. Jiri Arrakuga tegin pika intervjuu, sellist asja loetakse



rohkem. Inimesed loevad kui aru saavad, kunstnik radgib oma elust. Kusisin Arrakult
tema kui alkoholismiga héatta jai ja muutused, mis toimusid elus, kuidas see mdjutas tema
loomingut, voi siis see, see oli ka peadirektor Aavo Koka idee, sellised terve aasta
jooksul Uhe kunstniku the pildi ja sealt on véga héid tagasisidet. See mis on, kuidas
tekkis, noh aga muidugi see ronkem Melu v0i aga oma kiilje peal tahaks hoida tGsisemat
analudsi. Noh jah ja kui loomulikult kui on mingi Arvo Pardi kontsert peab keerulisemalt
kirjutama. Kui tahame olla kvaliteetajakirjandust ei hakka mingit klatshi panema kuigi
ma valdan seda klatsi nii et véhe pole eile kuku klubis on seda nii et vahe pole.

Sooviksin ndga midagi uut ja huvitavat linnapildis, kasvdi midagi koledat, lihtsalt midagi
mis tekitaks emotsioone. Niguliste kiriku kellatorni pdlengus tahtsid valguskunstnikud
tekitada erineva kujuga katuseid, mis muutuvad vastavalt ajas. Kahjuks jaid sellega
hiljaks



