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SISSEJUHATUS

Magistritoo uurib kvalitatiivsete uurimismeetodite abil talk show ,,Mamma Mia“ vastuvottu
naisauditooriumi poolt. Illustreeriva taustmaterjalina késitletakse t60s ka ,,Mamma Mia“
tootmisega seonduvaid praktikaid. Uurimuse eesmirgiks on vélja selgitada naisauditooriumile
orienteeritud talk show ,Mamma Mia® naisvaatajate poolt saatele antavad arvamused ja

hinnangud.

To60 esimene pool kisitleb iilevaatlikult talk show ,Mamma Mia“ tootmisega seonduvaid
praktikaid, andes iilevaate erinevate saate elementide (teemad, saatekiilalised, stuudiopublik)
valimise kriteeriumitest ning kirjeldades reklaamiandjate modju ,Mamma Mia“
tootmisprotsessile. Magistritoo teine pool keskendub uuringu pdhifookuses olevate ,,Mamma
Mia® naisvaatajate poolt saatele antud hinnangute ja suhtumist mdjutavate tegurite analiiiisile.
Samuti uuritakse, millised saate elemendid muudavad ,,Mamma Mia* naisauditooriumi jaoks

atraktiivseks.

Magistritoo empiiriliseks aluseks on ,,Mamma Mia“ saate tegijate ning naisvaatajatega
ldbiviidud siivaintervjuud. Siivaintervjuudele lisaks on magistritods vordluseesmirgil
kasutatud ka Eesti tritkkimeedias ilmunud ,,Mamma Mia* saadet puudutavad artikleid. Saate
tootmise ja vastuvotu vahetu uurimise eesmirgil on lidbi viidud vaatlused ithe ,,Mamma Mia“

saate salvestuse protsessist ning kahe ,,Mamma Mia“ saate televaatajatepoolsest vastuvotust.

Kasutades nimetatud empiirilist materjali ja toetudes varasemate teoreetiliste uuringute
(Shattuc 1997; Manga 2003) ja analiiiiside (Fischoff 1995; Oliver 1995; Grindstaff 1997)
tulemustele eeldan, et antud uurimuses leiab kinnitust véide, et ,,Mamma Mia“ populaarsus
naisvaatajate hulgas saavutati tdnu Onnestunud naiselikkuse diskursust tootvate saate
elementide (teemad, saatejuht, saatekiilalised) valikule. Varasemates uuringutes (Rapping
2000; Manga 2003) leitust ldhtudes, eeldan, et talk showl ,,Mamma Mia® oli vaatajate jaoks
Ltarvitus-vaddrtus” (Marx 1867/1999, use-value). Fischoff (1995), Frisby (1999), Deshotel
(2003) analiiiisidele toetudes loodan omakorda leida kinnitust hiipoteesile, et talk show
~-Mamma Mia“ pakkus naisvaatajatele sotsiaalse vordlemise vdimaluse. Lihtudes nii
Bourdieu (2000) teooriast kui varasematest teadmistest Eesti iihiskonna kohta, eeldan, et

~-Mamma Mia* naisvaatajate iildised kultuuritarbimise eelistused ja/vdi igapdvased televiisori



vaatamise harjumused ei oma otsest seost nende suhtumisega ,Mamma Miasse”. Ehk
korgkultuuri tarbivad ja informatiivseid telesaateid véirtustavad naised ei suhtu ,,Mamma

Miasse* negatiivsemalt, kui meelelahutusele orienteeritud kultuurivorme tarbivad naised.

Too ei pretendeeri iildistustele kogu iihiskonna tasandil ning ei paku tervikpilti kogu
elanikkonna rithmade arvamustest ,,Mamma Mia“ talk show kohta, kuna analuitisialuseks on

ainult naisvaatajate ,,Mamma Mia* vastuvotuga seonduvad praktikad.

Kiesolevas t60s on kokku neli peatiikki. Pérast sissejuhatust, tutvustatakse to0 teoreetilisi
ldhtekohti, mis on rohkemal vdi vidhemal maééral seotud televisiooni tootmise ja vastuvotu
uurimisega. Antakse iilevaade otseselt saadete tootmise-ja vastuvOtuprotsessi modjutavatest
teguritest (poliisemantilisus, intertekstuaalsus, diskursiivsed praktikad, kodeerimine-
dekodeerimine, kultuuriline kontekst) ning késitletakse auditooriumi kultuurilise
kompetentsiga seonduvat. Samuti analiilisitakse teoreetilises peatiikis Eesti  kui
siirdeiithiskonna eripéra. ,,Mina. Maailm.Meedia” uuringu tulemustest ldhtuvalt vaadeldakse
Eesti elanike hulgas levinud kultuuritarbimise tiitipe ning kirjeldatakse Eesti telekanalites

naiste kujutamisega seonduvaid tendentse (Screening Gender 2004).

Teises peatiikis kirjeldatakse uuringu meetodeid ning valimi koostamise kriteeriumeid.
Kolmas peatiikk annab iilevaate uuringu empiirilistest tulemustest. Kdigepealt késitletakse
talk show ,Mamma Mia“ tootmisega seonduvat, antakse iilevaade erinevatest saate
elementidest (teemad, saatekiilalised, stuudiopublik) ja kaardistatakse ,Mamma Mia“
sihtriihm. Samuti analiilisitakse reklaamiandjate mdju ,,Mamma Miale* ning tutvustatakse
»Mamma Mia* reklaamidel pdhinevat uurimust. Empiiriliste tulemuste teine osa tutvustab
siivaintervjuudest kogutud materjali taustal talk show naisvaatajate iildiseid kultuuritarbimise
eelistusi ning nende igapédevaseid televiisori vaatamise harjumusi. Tulemuste kolmas osa
keskendub ,,Mamma Mia“ naisvaatajate poolt talk showle antud hinnangute ja arvamuste
uurimisele. Uhtlasi tutvustatakse kahe ,Mamma Mia“ saate vaatamisprotsessi viltel toimunud
vaatluste tulemusi. Neljandas peatiikis viiakse 1dbi hiipoteeside kontroll ning analiiiisitakse,

milliseks kujunes ,,Mamma Mia“ roll Eesti telemaastikul. T66 16peb kokkuvottega.



I TOO TEOREETILISED LAHTEKOHAD

Massimeedia ja kommunikatsiooni uurimine on tihedalt seotud kultuuri mdistega.
Meediatekstide tootmine kajastab iihelt poolt kultuurilisi malle, meediatekstide lugemise teel

omandatakse aga kultuurilisi véértusi ning norme.

Moiste ,kultuur ise on sotsiaalteadustes iiks raskemini defineeritavaid termineid iildse.
Paljud autorid on piitidnud seda mdistet lahti seletada, kuid kdoiki rahuldavat lahendust pole
siiani leitud. Kindlalt voib Gelda ainult seda, et kultuurile on omane kollektiivsus, simboliliste
viljenduste vorm, kultuuril on oma korrastatus ning kuigi kultuur on oma sisemuselt
diinaamiline on talle siiski omane jirjekestvus lidbi aegade (McQuail 2003:84). Denis
McQuail arvates on ,kultuuri koige iildisemaks ja olulisemaks tunnusjooneks
kommunikatsioon, kuna kultuurid ei saanud areneda, piisida, laieneda ega edu saavutada ilma
kommunikatsioonita® (McQuail 2003:84). Kultuuriline mddde peitub kdikides massimeedia
tootmise ja tarbimise aspektides, sest nii meediatekstide tootjad kui tarbijad, lihtuvad oma

tegevsuses kultuurilistest mallidest ja iihiskonnas levinud praktikatest.
1. Korgkultuur versus populaarkultuur

Varasemad teoreetilised kisitlused vastandasid traditsioonilist kultuuri massi- ehk
populaarkultuurile. Traditsioonilist kultuuri seostati peamiselt ,.korgkultuuriga®, mis oli
kéttesaadav vaid valitud eliidile ning mida iseloomustasid stiil ja maitsekus. Populaarkultuuri
peeti seevastu odavaks ja labaseks, massiturule valmistatud kultuuriliseks tooteks, millega
kaasnes kultuuritoote standardiseerimine ja massikditumine selle kasutamisel (Wilensky

1964:176, tsiteeritud McQuaili jiargi 2003:39).

Kaasaegsed autorid vaatlevad populaarkultuuri kui dominantsete ja allutatud klasside vahelist
,vahetuste ala“ (,,area of exchange*) (tsiteeritud Casey jt. jargi 2002:63). Niiteks Mills leidis
oma teoses ,,White Collar, et meelelahutust pakkuv meedia on eriti tdhus vahend sotsiaalse
kontrolli instrumentidele, sest populaarkultuuri ei ndha kui propagandat, vaid kui
meelelahutust ning seetdttu votavad 160gastumisviisi otsivad inimesed kergemini omaks
sonumeid, mis pakuvad nii identifitseerimisvoimalusi kui lihtsaid tiitiplahendusi isiklikele
probleemidele (Mills 1951:336). Seevastu teiste autorite arvates (nt. Fiske, 1987) ohutab

populaarkultuur looma just neid tdhendusi, mida seostatakse pigem allutatud klasside



huvidega ja mis domineerivale klassile ei imponeeri. Popkultuuri eestvedamisel on need
,.korg* kultuuri ja ,,madala‘ kultuuri vahelised piirid tdnapideval siiski kadumas ning eliidi ja
tavainimeste maitseerinevused iihtlustumas. Nii mdistetakse populaarkultuuri all tinapéeval
pigem seda kultuurivormi, mis meeldib paljudele erineva staatusega inimestele ning on

tihtlaselt koikide hulgas populaarne.

1.1. Televisioon kui popkultuuri osa

Olulist rolli popkultuuri muutumisel ,kultuurilise loovuse ja naudingu uueks elujouliseks
haruks* on ménginud televisioon (Schudson 1991; McGuidan 1992, viidatud McQuaili jargi
2003:85). Televiisoreid leidub tidnapieval praktiliselt igas kodus, nii et teoreetiliselt on teleri
kaudu vdimalik jouda pea kdikide inimesteni (Bourdieu 1999:11). Telesaadete vaatamine
kuulub paljude inimeste jaoks igapédeva praktikate hulka, ehk nagu Silverstone on &elnud,

»televisioon ongi igapdeva elu (Silverstone 1989:77, viidatud Morley jérgi 1992:197).

Kuna televiisori vaatamine on tegevus, mida tehakse peamiselt kodudes, privaatsfiiris, siis on
viga raske kontrollida ja ette ennustada auditooriumi saadete vastuvotu protsessi. Uuringud
nditavad (McQuail et al. 1972), et ka inimeste motivatsioonid televiisori vaatamisel, on viga
erinevad. Peamised televiisori vaatamise pdhjused jagunevad siiski nelja kategooriasse:
,.meelelahutus (eskapism ja emotsionaalne vabanemine), isiklikud suhted (kaaslased,
sotsiaalne kasulikkus), personaalne identiteet (enesemiiratlus, reaalsuse uurimine, viértuste

hindamine) ja jidlgimine (info saamine)* (McQuail 2003:348).

Hoolimata erinevatest vaataja motivatsioonidest muutub televisioon, nii nagu kogu tinapédeva
meedia, Norman Faircloughi arvates turu survel aina meelelahutuslikumaks (Fairclough
1995:10). Suurema vaatajaskonna meelitamiseks piitiab iga telesaade edastada oma tekste
voimalikult lihtsalt ja arusaadavalt, ridkides ja mdeldes nii Gelda "kédibetddedega" (Bourdieu
1999:24). Televaatajatele piiiitakse pakkuda voimalikult palju meelelahutust, lihtsalt
arusaadavaid uudiseid ja atraktiivseid videoldike, et muuta televiisori vaatamine meeldivaks

vaba aja veetmise viisiks.

Meelelahutusele orienteeritud telesaadete puhul tdmbavad kriitikud sageli paralleele Bakhtini
karnevali konseptsiooniga (vt. Agger, 1999), mida mdisteti ajutise vabanemisega
viljakujunenud korra hierarhilistest seisustest, normidest ja keeldudest (Bakhtin 1969:14). Nii

karnevali kui kaasaegseid meelelahutusele orienteeritud telesaateid iseloomustatakse sageli



moddutunde puudumise, rohke naeru ja halva maitse levitamisega. Seetdttu on meelelahutust
pakkuvate Zanrite ,,sotsiaalne imago*, ehk iildine arusaam programmi esteetilisest viirtusest,
selle vaatajate klassikuuluvusest ning programmi negatiivsetest ja positiivsestest ,,mojudest*,
paljude vaatajate ja teoreetikute silmis &ddrmiselt madal (Ang 1985). Eriti negatiivsel
arvamusel ollakse tihtipeale talk showde v0i seebiooperite vaatajatest, sest neid Zanre
peetakse popkultuuri tasandi ,rdmpsuks® (trash) (Shattuc 1997; Manga 2003). Rabelais
maailma karneval on mdnede autorite (Shattuc 1997; Oliver 1995; Birmingham 2000; Manga
2003) arvates oma tdnapdevase vaste leidnud just talk showde niol, sest talk showde
skandaalsed teemad ja ,tavaliste inimeste* kasutamine saatekiilalistena taastoodavad

rabelaisliku karnevali olustiku.

Stereotiitipsed arvamused eeldavad, et selliseid ,rdmps® programme vaatavad madala
haridustaseme ja madala sissetulekuga toolisklassi kuuluvad inimesed, ehk vaatajad, kes
kuuluvad iihiskonna marginaalsematesse rithmadesse (Manga 2003; Heath 1998; Rapping
2000). Samas ei ole ,televisooni auditoorium ontoloogiliselt antud, vaid sotsiaalselt
moodustatud ja institutsionaalselt toodetud kategooria®, ning saate auditoorium kujundatakse
teatud kindlatele elementidele toetudes (Ang 1993:3). Nii niiteks peetakse talk showsid
(Fischoff 1995; Oliver 1995; Grindstaff 1997; Shattuc 1997; Manga 2003) ja seebioopereid
(Brown & Barwick 1987; Ang 1991) eelkdige naiselikeks telezanriteks, kuna ,,neile on sisse
kodeeritud teatud kallutatus® oletatavalt ,,naiselike* tunnuste poole (McQuail 2000:316).
Saadete iildine formaat, késitletav teematika, eetriajad ning reklaamipauside ajal néidatavate
reklaamide abil toodetakse televisioonis naiselikkuse diskursust ehk luuakse ,,naiselikke*
tunnusjooni, viirtusi ja ideid, kujundades seeldbi talk showd ja seebiooperid eelkdige
,haistele’ moeldud Zanriteks (Shattuc 1997:49). Teisisonu on nii talk showd kui seebiooperid
,,sooliselt orienteeritud* (McQuail 2000:316), kuna mdlemad Zanrid piiiiavad konstrueerida
,naisekeskseid narratiive ja tunnuseid”, eesmirgiga paeluda valitud auditooriumi (Kuhn

1987:339, viidatud Shattuc jérgi 1997:82).

Uhiskonnas domineerivad klassid suhtuvad talk showde vaatamise praktikasse tihti tiilgastuse
ja pOlgusega, andes mdista, et nemad sellist ,,diskursiivselt vaieldavat kultuurivormi** mingil
juhul ei tarbiks (Manga 2003:6). Selline ,,vddrika* ja ,,vdidritu® jaotus pohineb eeldatavalt
mdistuse (reason) ja emotsiooni (emotion) vahelisel dihhotoomial, eeldusega leida erinevusi
haritud ja harimatute ning korgklassi ja alamklassi vahel. (Jenson 2001:21). Negatiivse
hinnangu tekkimist on soodustanud ka iildlevinud arusaam, et odavaid ja laialt levinud asju

tarbivaid alam-voi keskklassi inimesed, rikaste ja haritud inimeste maitse-eelistusi seostatakse



seevastu haruldaste ja kalliste asjade tarbimisega (Jenson 2001:19). Seetottu tuntakse hea
maitse normile mitte vastavate ,madala® kultuuri toodete, niiteks talk showde voi
seebiooperite, tarbimise pérast tihti isegi piinlikust ja ebamugavust (vt. Ang 1985; Morley

1992; Rapping 2000, jne.).

1.2. Talk showde formaadid

Uurijate arvates périnevad talk show Zanri peamised tunnusjooned juba 19. sajandi esimestest
popkultuuri ilmingutest. Eelkdige ndhakse talk show Zanri kujunemist mdjutanud teguritena
tabloid-ajalehti, ajalehtede naiste ndunurki ja melodraamat (Shattuc 1997:3). Talk showd on
iiles ehitatud nendele samadele elementidele, mida pakkusid niditeks maailma esimesed

,.kollased* kdomulehed, testides sensatsiooniliste teemade abil auditooriumi taluvusepiire.

Ténapidevasel talk show formaadil on samuti mérgatavad ,kollase ajakirjanduse mdjud. Eriti
voib ,kollase* pressi ilminguid niha USAs toodetud talk showde puhul (Geraldo, Morton
Downey Jr., Current Affair), kus saadete peamine temaatika keerleb seksi, vigivalla,
kuritegevuse ja saatekiilalistega juhtunud traagiliste siindmuste iimber. Esimesi ,.kollaseid*
ajalehti (1900-1920ndad) ja niitidseid talk showsid tihendavad ka inimlikule huvile (human
interest) iles ehitatud lood, mida talk showde Zanri puhul aitavad atraktiivsemaks muuta
saatekiilalised. Paljude USAs toodetud talk showde ,,tdombenumbriks® on néiteks saadetes
esinevad ,tavalised inimesed*, kelle , kompetentsus‘ antud teemal sona votta pohinebki nende
enda isiklikul kogemusel (Krause & Goering 1995:193). Lihtsa sOnavara ja kergesti
moistetavate lausete abil tekitatakse talk showdes saatejuhi oskuslikul suunamisel

sensatsiooniline vestlusring, milles saavad sona nii saatekiilalised kui stuudiopublik.

Vaatamata sellele, et talk showd pole kvaliteetajakirjanduse seas respekteeritud
ajakirjanduslik vorm (trash TV, , cultural rot*), peavad uurijad talk showsid siiski ,,palju
kujukamaks, teadmiste suhtes lugupidavamaks ja iihiskonnateadlikumaks kui iilejdinud
,.kollast* ajakirjandust® (Shattuc 1997:17). Nditeks kutsuvad paljud USA talk showd saates
kisitletud teemat kommenteerima selle valdkonna eksperdid (psiihholoogid, sotsiaaltdétajad,
suhtendustajad jne.), kes enda professionaalsetele teadmistele ja kogemustele toetudes
ndustavad nii saatekiilalisi kui saadet vaatavat auditooriumi. Mitme talk show saatejuhid
(Sally Jesse Raphael, Maury Povitch) omistavad enda juhitud talk showdele seetdttu isegi
terapeutilist moju (Krause & Goering 1995).
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Kaasaegsel talk show Zanril on mitmeid erinevaid formaadi vorme. Mdne formaadi (The
Tonight Show, The Sally Jesse Raphael Show, Jerry Springer) eripira seisneb ainuiiksi tuntud
inimeste kasutamises saatekiilalistena (celebrity talk shows), moned talk showd eristuvad
teistest oma temaatika pohjal, niiteks keskenduvad ainult poliitiliste teemade lahkamisele
(political discussion show). Kdige tuntumaks ja populaarsemaks talk show formaadiks on
siiski saanud naisauditooriumile orineteeritud teemapohine pédevane talk show (issue-oriented
daytime talk show). Teemapohised pidevased talk showd keskenduvad iga kord iihele kindlale
vastandkultuurilisi vdidrtusi kajastavale teemale. Saates toimuvale elab kaasa aktiivne
stuudiopublik, kelle kommentaare ja emotsioone peab ohjes hoidma saatejuht. Mitmed USA
teemapdhised pidevased talk showd (Geraldo, Ricky Lake) kutsuvad saatekiilaliste ragagitule
professionaalset hinnangut ja ndu andma ka vastava valdkonna eksperdid. Teemapohiste
pievaste talk showde tootjateks on tavaliselt erinevad produktsioonifirmad, saate digused

miiiiakse aga telekanalitele.

2. Massimeedia tekstid ja auditoorium

2.1. Poliisematilisus

~Ramps* televisiooni pédsterdongaks teoreetikute silmis, on saanud massimeedia
poliisemantilisus, kuna erinevad auditooriumid vdivad sama meediateksti hoopis erinevalt
lahti mdtestada. Uhest telesaatest voib leida hulgaliselt potentsiaalseid tihendusi, mistottu
voivad auditooriumid nautida sama saadet erinevatest tdlgendustest hoolimata (Fiske 1987;

Morley 1992).

Mbte sonumite poliisemantilisusest kuulub algselt Voloshinovile (1973), kes leidis, et lihegi
sonumi tdhendust ei saa votta absoluutsena voi tOelisena, sest sOonumitel on alati rohkem kui
iks tdhendus voi interpreteerimise viis. Kommunikaatorid voivad kiill valida oma sdnumeid
ideoloogilistel ja institutsioonilistel eesmérkidel, kuid vastuvotval auditooriumil on alati digus
neist vilja pakutud tdlgendustest loobuda ja valida endale meelepidrasemad tdlgendamise
viisid, kaustades selleks hoopis teisi tdhendusstruktuure ja teadmistesiisteemi. Iga , Jugemise*
puhul saab oluliseks nii see, kuidas konkreetne saade, artikkel voi intervjuu on autorite poolt
iiles ehitatud, kui ka see, milliseid tdlgendamise koode vaataja/kuulaja endaga teksti
lugemisse kaasa toob. Tekstide interpreteerimiseks vajalike koodide omamisel médngivad
olulist rolli erinevad sotsiaaldemograafilised niitajad nagu sotsiaalne positsioon, vanus, rass,

etnilisus ja sugu (Corteau & Hoynes 2002:277).

11



John Fiske arvates toodetakse saade kiill meediatodstuse poolt, kuid teksti saavad toota
tiksnes vastuvotjad ise (Fiske 1987:14). Sarnast lihenemisviisi on temaga jaganud ka mitmed
teised teoreetikud. Nditeks, Juri Lotman viitis, et ,,selleks, et tekst hakkaks tddle, vajab ta
kaasvestlejat®, sest ,tekst pole mitte passiivne mahuti, temasse viljastpoolt pandud sisu
kandja, vaid hoopis generaator” (Lotman 1999:287). Ka Roland Barthesi (2002) t6id ldbib
mote, et kdik tekstid nduavad lugeja sekkumist, mitte iiksnes tarbimist, sest teksti iihtluse
mote peitub lugejas. Barthesi késitluses pole lugeja mitte konkreetne isik, vaid pigem
abstraktsioon, ta on lihtsalt ,,keegi®, kes teksti tarbib (Barthes 2002). Siiski leiab Umberto Eco
(1979/1984) et autor peab kodeerima oma teksti silmas pidades nii delda ,,mudellugeja‘“ kuju,
kelle teksti tdlgendamist mdjutanud valikud aitaksid teksti aktualiseerida ning arusaadavaks
muuta. Massimeedia koodid aitavad lugejatel luua tavateadmisi enda ja ithiskonna kohta,
pakkudes seeldbi erinevate sotsiaalse identiteedi vormide loomise vo&imalust. John Fiske
arvates aitab niiteks televisioonis toodetud tihenduste ja populaarsete naudingute ringlemine
hoida pidevas taastootmises iihiskonna sotsiaalset struktuuri (Fiske 1987:1). Televisiooni
puhul ei saagi eksisteerida sellist asja nagu “siiiitu tekst®, sest ka ,,meelelahutuslikud* saated

kajastavad sonumeid ithiskonna kohta (Morley 1992:82).

2.2. Intertekstuaalsus

Poliisemantilisuse korval muutub meediatekstide interpreteerimisel sama aktuaalseks
intertekstuaalsuse pohimatte, sest inimesed ei ldhtu tdlgendamisel ainuiiksi ithest konkreetsest
tekstist, vaid kasutavad interpreteerimisel ka oma varasemat tekstilugemise kogemust.
Intertekstuaalsus holmab nii erinevaid tekstidevahelisi seoseid, viidates tagasi eelnevale
kogemusele mingitest Zanritest, diskursustest, teemadest, kui nende iildistest teadmistest
kultuuri ja ithiskonna kohta. Julia Kristeva (1980) arvates on koik tekstid algusest peale teiste
diskursuste moju all, tuues endaga kaudselt kaasa kogu universumi. See, kuidas me meedia
sonumitele reageerime, on iihtlasi seotud sellega, kuidas need sonumid sobivad meie
eelnevate teadmiste ja arusaamadega, mida me oleme teistest eluvaldkondades kogunud. Ehk
teisisonu on just kultuurilised kditumismallid ja praktikad need, mille piiridest ldhtuvalt me
teatud sonumit loeme ja sellest aru saame. Baudrillardile (1999) kuulub eelnevat radikaalselt
kinnitav mdte, et ,,mdrkidel” polegi enam per se ,tdhendust”, vaid nad viitavadki ainult

teistele mirkidele, mida meie meediast 1dbiimbunud iihiskond toodab.
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Intertekstuaalsusel on veel teinegi oluline funktsioon. Nimelt mdjutab intertekstuaalsus
auditooriumi omavahelise vestluse tekste ja laieneb seelibi igapideva ellu ja keelekasutusse
(McQuail 2003:443). Selleks, et mdista sonumi potentsiaalseid tdhendusi, tuleb nii 6elda
kultuuriliselt kaardistada auditoorium, kellele see sdnum on adresseeritud (Morley 1992:118).
Sonumite tootjad peavad tundma oma auditooriumi kultuurilist tagapohja ja stimbolite

kasutust, selleks et suuta lahti kodeerida nende sonumi lugemise praktikaid.

Intertekstuaalsuse volu peitubki eelkdige selles, et auditoorium v&ib néhtut erineval moel
defineerida, ehk nagu Barkin ja Gurevich on televisioonile viidates oelnud: ,,see on tiihi
anum, mis voib tdhendada kdiki asju (Barkin & Gurevich 1987:18 tsiteeritud Morley jérgi
1992:36). Siiski on uuringud ndidanud (Katz & Liebes 1985), et vaatajad jilgivad ning
hindavad programme selektiivselt, kohalikule kultuurile ning isiklikele kogemustele toetudes.
Paljud inimesed arutavad saates voi filmis nihtu {iile tihtipeale ka oma sdprade voi
pereliikmetega ning dekodeerimisel iiksteisele ,,vastastikkust abi® osutades joutakse nende
vestluste tulemusena kollektiivse moistmiseni (Katz & Liebes 1985, viidatud Angi jérgi
1996:184).

2.3. Diskursiivsed praktikad

Norman Faircloughi (1992) kriitilise diskursuse analiilisi teooria kohaselt ithendab koiki
diskursiivseid ~ siindmuseid kolme-dimensiooniline diskursuse kontseptsioon:  tekst,
diskursiivsed praktikad ja iildine sotsio-kultuuriline kontekst. Mudeli kohaselt toimub

diskursuse analiiiis kirjeldamise, interpretatsiooni ja seletamise teel.

3. SOTSIO-KULTUURILINE PRAKTIKA

2. DISKURSIIVNE PRAKTIKA:
TOOTMINE, LEVITAMINE,
VASTUVOTT

1. TEKST

Joonis1: Kolme-dimensiooniline diskursuse kontseptsioon (Fairclough 1992).
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Analiiiisi esimese etapi kédigus toimub teksti formaalsete omaduste analiiiis, keskendutakse

teksti sdnavara ja grammatika uurimisele.

Analiitisi teine etapp tegeleb teksti ja diskursiivsete praktikate (tootmine, levitamine,
vastuvott) vaheliste seoste leidmise ja interpreteerimisega. Diskursiivseid praktikaid
mojutavad nii institutsionaalsed protsessid ehk teksti toimetamisega seonduv, kui teksti
tootmise ja vastuvotu kidigus toimuvad muutused. Meediatekstidesse kodeeritud
tahendusstruktuurid kajastavad iihelt poolt teksti tootjate ning teiselt poolt reklaamiandjate
maailmapilti, sest massimeedia on kommertssurve suhtes viga tundlik (Fairclough 1995:42).
Auditooriumi huvi dratamise ja reklaamiandjate soovide tditmise eesmdrgil toodetakse tekstid
nii, et nende ,tdhendusvorgustik iihtib suure tdendosusega domineerivate joustruktuuride
omaga® (McQuail 2003:52). Nii niiteks kasutatakse intervjuude tegemisel allikana
spetsialiste, ,tavalised inimesed* saavad pigem soOna selleks, et réddkida enda isiklikest
kogemustest, mitte selleks, et oma arvamust avaldada (Fairclough 1995:49). Faircloughi
(1992) teooria kohaselt vdimaldab tekstide tootmist ja vastuvottu mdjutavate
intertekstuaalsete ja interdiskursiivsete tendentside lahtiharutamine paljastada ka suurema

ithiskonnas toimiva diskursiivse korra.

Analiiisi kolmandal, seletamise etapil, toimubki diskursiivse praktika ja sotsiokultuurilise
praktika vaheliste seoste analiiiis. Seosed tekstide ja sotsiaalse praktika vahel on dialektilist
laadi, kuna nii teksti konstrueerimisel kui tdlgendamisel ldhtutakse iihistest iihiskonnas
kehtestatud ootustest. Teisisonu vdiks delda, et meedia poolt toodetud tekstid ,.koostatakse
teatud stiliseeritud konventsioonide ja koodide pdhjal* (McQuail 2000:282). Meediatekstide
kaudu (taas)toodetakse antud sotsio-kultuurilises kontekstis viirtustatud elustiile (Fairclough

1992).

2.4. Kodeerimine-dekodeerimine

Tekstide kodeerimise-dekodeerimise teooria loojana on saanud tuntuks Stuart Hall.
Kodeerimine baseerub eeldusel, et meediatekstide produtseerimine ja vastuvOtmine on
sotsiaalne protsess, mille kdigus konstrueeritakse tdhendus (McQuail 2003:81). Kodeerimine
viitab ideoloogilistele, professionaalsetele ja tehnilistele protsessidele, mis nditavad, kuidas
meedia tekstides maailma kujutatakse voi tidhistatakse. Dekodeerimise protsessi kédigus

produtseeritakse nii sonum, kui antakse sellele sonumile ka tdhendus.
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Halli (1980/1997) teooria ldhtub mottest, et meedia sonumid, ehk tekstid, koosnevad
keerulisest mérkide kogumitest. Selline ldhenemine viitab tagasi de Saussure’i jaotusele, mille
jargi mirk (sign) koosneb nii tihistajast (fiilisiline element) kui tdhistatavast (mentaalne sisu).
Voloshinovi (1973) késitluses pole mitte tekst tiksi mirk, mida voib tdlgendada erineval moel,
vaid ka iga iiksik sOna on omaette mirk, mida saab lugeda vastavalt lugeja tahtele. Kuid nagu
juba eelnevalt oeldud, on inimestele ette seatud teatud kultuurilised raamid, millest teksti
tdlgendamisel viljuda ei saa. Taas de Saussure’i lingvistilisele teooriale toetudes vdime viita,
et teksti poliiseemia on tugevalt mdjutatud tekstis esinevate erinevate mirkide omavahelisest
slintagmaatilistest suhtest, nii et meie teksti tdlgendamise ja arusaamise protsess jddb
kindlatesse piiridesse. Siintagmaatilised suhted mééravad &dra need viisid, mismoodi teksti
erinevad elemendid vdivad omavahel seotud olla. Niiteks kui me ndeme iiksteise jédrel sonu
Opetaja, raamat, Opilane, matemaatika, siis me koheselt eeldame, et antud kontekstis on tegu
matemaatika Opetamisega. Meie tOlgenduste vdimalus on siintagmaatiliste suhete poolt
piiratud ja meid suunatakse teksti dekodeerima autori poolt pakutud kokkuleppelise koodi
abil.

Hall (1980/1997) eristab kolme erinevat teksti kodeerimise moodust — domineerivate
tdhenduste koodi seostatakse voimuga, kokkuleppelise koodi puhul esineb meedia neutraalse
ja professionaalse infokandjana ja opositsiooniline kood on ,kéttesaadav neile, kes valivad
alternatiivse koodi reaalsuse kohta edastatud sdonumite tdlgendamiseks voi keda asjaolud
sunnivad tegelikkust teisiti ndgema ja kes suudavad teateid ridade vahelt lugeda, niha muudki
peale siindmuste ametliku versiooni® (McQuail 2003:89). Sellegipoolest ei saa kdik need
tdhendused sonumis vordselt eksisteerida, vaid peavad paiknema hierarhiliselt, dominantsuse
jarjekorras. Ehk nagu on leidnud Marx — suhe tekstilooja, teksti ja auditooriumi vahel on
ideoloogiline, kuna inimesed saavad luua enda tihendusi ainult ettemidratud tingimustes

(refereeritud Casey jt jirgi 2002:83).

Ideoloogiad siinnivad sotsiaalselt jagatud iildiste uskumuste abil. Varjatud ideoloogiliste
sonumite abil kujundavad inimesed arusaama sellest, kuidas asjad ,tegelikult on* ja mida
rohkem inimesi ideoloogiat aktsepteerima hakkab, seda kindlamalt muutub ideoloogia
tavateadmiseks. John Fiske (1987) arvates, ei taju inimesed kultuuri tarbides ideoloogiliste

praktikate kohalolu tinu meedia oskusele ideoloogilisi sOonumeid peita ja varjata.
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Van Dijki jiargi mingivad ideoloogia edasikandmisel olulist rolli kommunikatsioon ja
diskursus (Van Dijk 1998:190). Diskursuse roll nii ideoloogia viljendamisel ja elluviimisel,
kui ka ideoloogia taastootmisel, on eriti suur, sest ainult ldbi keele, diskursuse voi
kommunikatsiooni (voi teiste semiootiliste praktikate) saab neid eksplitsiitselt formuleerida
(vt.Van Dijk 1998). Sama motet jagab ka Voloshinov leides, et ,,kdigel, mis on ideoloogiline
on tihendus: see kajastab, kirjeldab vdi esindab midagi, mis asub temast viljaspool. Teisisonu
on ta mirk. Ilma mérkideta pole ka ideoloogiat...Kdigel ideoloogilisel on semiootiline
vadrtus® (Voloshinov 1973:9-10). Voloshinovi (1973) teooria viidab, et seal, kus on mirk on

kindlasti ka ideoloogia, sest ideoloogiliselt ,,neutraalseid* mirgisiisteeme ei ole olemas.

2.5. Konteksti ja kultuuri méju auditooriumile

Kuigi Hall eristas oma teoorias ainult kolme dekodeerimise koodi, on mitmed teised autorid
(vt. Van Dijk, 1998; Morley 1992, jne.) leidnud, et dekodeerimise puhul méngib olulist rolli
ka kontekst, milles tekst esitatakse, sest ,kontekst tuleb koos tekstiga“ (Van Dijk 1998).
Niiteks Morley uuringud kinnitasid, et inimesed ja grupid vdivad erinevate teemade ja
kontekstide puhul kasutada vastukiivaid dekodeerimise tehnikaid. Uhes kontekstis vdime me
teksti lugeda opositsioonilise koodi abil, kuid mdnes teises kontekstis vdib sama tekst
omandada hoopis dominantse lugemise vormi (Morley 1992:135). Kontekstimudelite abil
saab selgeks, kuidas osalised nédevad, interpreteerivad ja mentaalselt representeerivad

sotsiaalse situatsiooni omadusi, mis on nende jaoks olulised* (Van Dijk 1998:212).

Voloshinov (1973) paneb samuti suurt rohku kohaliku konteksti ja kultuuri mdjule
auditooriumi omavahelistes tekstipShistes vestlustes, leides, et ,,iga situatsioon, mida toetavad
ja kinnitavad kohalikud kombed, nduab erilist liiki auditooriumi organiseerimist ja seega ka
erilist kéitumisZanride repertuaari® (Voloshinov 1973:97). Niipea kui mérgatakse tausta
inimeste spontaansete omavaheliste reaktsioonide taga, mdistetakse ka koheselt, et vestluses
vilja oeldud lausungid ei ole ainult rédkija(te) ja kuulaja(te) iithistoodang, vaid oluliseks
muutub kogu {ihiselt loodu situatsioon ise. Voloshinovi arvates ei asu iga lausungi voi
kogemuse kese mitte selle sees, vaid hoopis viljas - selles sotsiaalses dhustikus, mis inimest
timbritseb* (Voloshinov 1973:93). Grupi liikmete reaktsioon teatud tekstide suhtes ei olene
niisiis mitte niivord grupi teiste liikkmete arvamusest, vaid pigem sellest ndudest, mida kohalik

kultuur neilt reageeringuna ootab. Seetdttu on auditooriumi analiiiisi puhul ddrmiselt oluline
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arvestada seda taustsiisteemi, kus auditoorium teksti vastu votab, ning millest ldhtuvalt oma

tolgendused teeb.

2.6. Sotsiaalse identiteedi kujundamine vaatamise kaudu

Norman Fairclough (1995) leiab, et igat teksti tuleb analiiiisima hakata uskudes, et kdik teksti
osad iiheaegselt nii esindavad kui loovad teatud identiteete ja suhteid (Fairclough 1995:5).
Soovitud ideoloogilist maailmapilti saab edasi anda viga erinevate elementide kaudu.
Niiteks, televisiooni puhul modjutavad vaatajani joudvate sdOnumite sisu nii saate teema,

saatejuht, saatekiilaliste valik kui stuudio interjoor.

Meedias domineeriva diskursuse itheks lahutamatuks osaks on kujunenud soo konstrueerimise
teema. Meediatekstid méngivad olulist rolli tihiskonna soolise siisteemi (sex/gender system,
Rubin 1975) taastootmises, sest naiselikkuse ja mehelikkuse diskursuse kujundajana piiiiab
meedia luua pilti sellest, milline peaks olema ,,tdeline mees* ja ,,tdeline naine*. Julie D" Acci
arvates, votab niiteks televisioon eriti aktiivselt osa nii meie sotsiaalsete-, seksuaalsete- ja
sooliste voimaluste ning positsioonide loomisest, kui meie kéditumise ja kehade kujundamisest
(Julie D”Acci 1994:2, refereeritud Shattuci jidrgi 1997:49). Sellest mdtteviisist jdreldub, et
domineerivad ideoloogiad aitavad auditooriumil konstrueerida enda ,,minad®“, luua oma

identiteet ja valida endale sobiv elustiil.

Douglas Kellner on samuti arvamusel, et meedias kajastatud materjal pakub head vdimalust
sotsiaalse vordlusmomendi tekkeks ning seeldbi ka identiteedi formuleerimiseks (Kellner
1992:148). Meediatekste tarbides tegelevad inimesed sageli sotsiaalse vordlemisega.
Sotsiaalne vordlemine on protsess, mille kidigus vorreldakse enda kohta teada olevat
informatsiooni teise inimese, vdi inimestega (Wood 1996:520). Me otsime sarnasusi voi
erinevusi enda ja teiste kditumise vahel, katsume teistega samastuda voi vastupidi, tunneme
end teistest erinevat - kdik need protsessid voivad toimuda alateadlikult, vordlusest kui
sellisest endale tegelikult aru andmata. Woodi arvates ei pea sotsiaalne vordlemine toimuma
sugugi inimeste otsese kontakti tulemusena, kuna ,isegi viljamdeldud tegelased ja
stereotiiiibid voivad esindada tdhendusrikkaid vordlemise standardeid” (Wood 1996:552).
Eriti oluliseks muutub sotsiaalse vordlemise tehnika naiste puhul. Niiteks Chodorow leiab, et
koigis tihiskondades kipuvad naised end defineerima teiste inimeste kaudu, teiste inimeste

suhtes, rohkem kui mehed (Chodorow 1974:11). Kasutades saates ndhtu teadvustamisel
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sotsiaalse vordlemise tehnikat vdivad televaatajad ,teadvustada iseenda olemuse, tugevdada
sotsiaalseid voi isiklike vddrtusi, saavutada suuremat rahulolu enda eluga ja/vdi avastada voi

mdista, kuidas teised saavad hakkama sarnaste eraeluliste probleemidega‘ (Frisby 1999).

2.7. Auditooriumi kultuuriline kompetents

Pierre Bourdieu on leidnud, et inimeste harjumuspirast kditumist ja igapédevaseid valikuid
mojutab habitus, ehk kindlate dispositsioonide kogum, mis ,,juhib nii meie tegevusi kui

kalduvusi, ilma neid kindlalt mairatlemata* (Bourdieu 2000:13).

Inimesed rakendavad oma habitusest lihtuvaid valikud iga pdev, kujundades seeldbi oma
elustiili. Bourdieu teooria (2000) kohaselt on ,.elustiilid habituse siistemaatilised produktid,
mis muutuvad sotsiaalselt kvalifitseeritud maérgististeemideks, kui vaadelda nende
omavabhelisi suhteid 14bi erinevate habituse skeemide® (Bourdieu 2000:172). Kuigi elusstiil ei
pruugi olla vastavuses isiku materiaalse kindlustatuse voi sotsiaalse klassiga, mdjutavad selle
kujunemist siiski moned vilised tegurid, mille hulka kuuluvad nii sissetuleku suurus, vanus,
haridustase, iildine maailmavaade ja soo kategooria. Niiteks Fiske on seisukohal, et
kultuuriline maitse ja praktikad toodetakse just pigem sotsiaalsete erinevuste kui
individuaalsete erinevuste kaudu®, eeldades, et ,neil, kes on allasurutud (soo, vanuse voi
klassi ndol) on tdendoliselt arenenud proletariaadi kultuurile tiiiipiline habitus (ehk ilma

majandusliku ja kultuurilise kapitalita) (Fiske 2001:36-37).

Bourdieu (2000) viidab, et meie eelistused nii meediatekstide valikul kui {ikskoik millises
teises vallas, on seotud meie kultuurilise kompetentsi midraga. Teisisonu: ,,see, mida on
meile vahendatud haridusliku voi iithiskondliku tasandi raames, moodustab kultiveeritud
habituse, millest ldhtuvalt meil pole mitte ainult erinev kompetents, vaid ka erinevad
moodused selle vilja nditamiseks* (Bourdieu 2000:66). Meie kodune kasvatus ja haridustee

on need, mis Bordieust ldhtuvalt médiravad dra meie kultuurilised maitse-eelistused.

Kultuurilise kompetentsi erinevused tingivad ,,siimboolsete piiride* tekke, piiritledes teatud
inimgruppe, eraldades nende ,kultuurilised hoiakud ja praktikad® teiste omadest (Lamont
2001:1). Nii eraldab Bourdieu korgkultuuri tarbiva eliidi maitse-eelistustest popkultuuri
tarbimise, muutes korgkultuuri tarbimise erinevaid sotsiaaleid klasse iseloomustavaks

niitajaks. Morley (1992) arvates on kogu popkunsti sfidr konstrueeritud vastavalt naiste ja
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toolisklasside kultuurilisele kompetentsile, samas kui ,tdsise televisiooni” véli on
konstrueeritud vastavalt keskklassi kuuluvate meeste kultuurilisest kompetentsist ldhtuvalt
(Morely 1992:130). Bourdieu (2000) ja Bernsteini (1973) uurimused niitavad, et keskklassi
kuuluvatel inimestel on laiem juurdepiis erinevatele kultuurivaldkondadele ning nad omavad
vastavaid koode, et hinnata ja nautida niiteks ooperit, vOi Onnestunud kunstinditust.
Madalama sotsiaalse staatusega inimeste kultuuriline kompetents on piiratud ja seega ka
nende elustiilid ja maitse-eelistuste valikud peavad jddma kindlatesse raamidesse. Bourdieu
teooriast ldhtudes on inimeste kultuurilised maitse-eelistused seotud nende klassikuuluvuse ja
iildise sotsiaalse staatusega, ehk ,erineva taustaga inimestele meeldivad erinevad asjad

erineval méadral* (Holbrook et al. 2002: 347).

Mboned uuemad kisitlused enam selliseid suuri sotsiaalsest staatusest tingitud erinevusi ei
kinnita, vaid on Bourdieu algset teooriat edasi arendades joudnud hoopis uutele jareldustele.
Kuna tinapdeva maailmas on piirid ,,madala® popkultuuri ja elitaarse korgkultuuri vahel
peaaegu kadunud, siis toetuvad osad autorid (Blau 1989, Halle 1993, viidatud Holbrook et. al
jargi 2002:346 ) oma kisitlustes , kultuurieelistuste homogeniseerumisele®, niidates, et ,,on
asju, mis meeldivad/ ei meeldi koigile* (Holbrook et al. 2002:346). Teised autorid (Peterson
& Simkus 1992; Peterson & Kern 1996) leiavad siiski, et erinevused korgema ja madalama
sotsiaalse staatusega inimeste kultuuritarbimises on siilinud, kuid viljenduvad eelkdige
korgema staatusega inimeste suuremas kultuuritarbimise méédras. Endise eliidi hulka
kuuluvatest kultuuritarbijatest on kaasajal saanud ,kultuurilised kdigesodjad* (Peterson &
Simkus 1992 cultural omnivores), kelle maitse-eelistused ei piirdu korgkultuuriga, vaid kes
hea meelega tarbivad ka ,,madalamaid® popkultuuri vorme (Chan & Goldthorpe 2005:1).
»Kultuurilised koigesdojad (Peterson & Simkus 1992, cultural omnivores) tarbivad
mirkimisvéirselt rohkem erinevaid kultuurivorme ning seetottu on nende iildine kultuuriline
aktiivsus ja teadlikkus suuremad, kui piiritletud maitsega kultuuritarbijatel. Haritud inimeste
suuremat kultuurilist aktiivsust ning huvi nii kdrgkultuuri kui popkultuuri erivormide vastu,
kinnitab ka Andries van den Broek'i ja Jos de Haan'i itheksa Euroopa riigi andmetel 1dbi

viidud analiiiis (Bina 2001:12).

Holbrook et al. (2002) leiavad koguni, et tinapdeva ithiskonnas on paralleelselt esindatud koik
kolm erinevat teoreetilist lihenemist. Inimeste kultuuritarbimist uurides vdime iiheaegselt
leida kinnitust nii kultuuriliste k&igesdojatele késitluse paikapidavusele, popkultuuri ja
korgkultuuri piiride higustumisest tingitud maitse-erinevuste tihtlustumisele, kui klassikaliselt

eliidile omaste maitse-eelistuste sdilumisele iihiskonnas (Holbrook et al 2002: 356).

19



3. Eesti kontekst

3.1. Eesti kui siirdeiihiskonna eripéira

Siirdetihiskonna all mdistavad teoreetikud ,,spetsiifilist, suurte poliitiliste ja sotsiaal-
majanduslike muutuste tagajirjel tekkinud, killustunud, mosaiikset kultuuriruumi”(Kalmus &
Vihalemm 2004:31), milles ,,vanale” iihiskonnale omased siimbolid, normid, véértused ja

teised kultuurielemendid sulanduvad ,,uute” suundadega (Alexander et al. 2004).

Noukogude Liidu lagunemisega kaasnenud siindmused tdid paljudes postkommunistlikes
maades kaasa ulatuslikke muudatusi koigil iihiskonna tasanditel, luues iihtlasi vajaduse
uutmoodi ithiskonna jirele (Lauristin 1997). Eesti transitsiooniprotsessi kujundajateks olid
erinevad poliitilisel, sotsiaalsel ja kultuuriviljal tegevad persoonid, kes piitidlesid nn ldéneliku
demokraatliku  turumajandusiithiskonna loomise poole (Lauristin 1997:26). Koigi
siirdeiihiskondade peamiseks ,ldénestumisprotsessi” probleemiks sai turumajanduslike
institutsioonide ja lddneliku habituse ning demokraatliku poliitilise kultuuri erinev
arengutempo (Lauristin & Vihalemm 1998:680). Tekkis 10he ,iithiskonnas valitsevate
vidrtuste ja reaalse elu kooskdla® vahel, kuna ndukogulikud vidirtused ja hoiakud asendati
kill iileod ladneliku elulaadiga, kuid siirdeaja Eesti tegelik elukvaliteet, demokraatia ja
majanduse areng oli teoreetikute (Lauristin & Vihalemm 1998) arvates alles algelise

kapitalismi seisundis.

Postindustriaalsete véértuste omaksvott muutis nii igapdevaseid inimsuhteid kui edu ja ebaedu
kriteeriume, tuues inimeste védrtushoiakute keskmesse hedonistlikud ja individualistlikud
vidrtused (Lauristin & Vihalemm 1998; Kalmus & Vihalemm 2004). Noukogulik soov
kollektiivse heaolu jdrele asendus individualistlike védrtuste poolt primaarseks peetava
isikliku edu vajadusega. Vanade véértuste asendumine uutega tdi kaasa kollektiivse trauma,
mida siivendasid majanduslikust kihistumisest tingitud probleemid. Siirdeajal toimunud
,kiirest kihistumisest annavad tunnistust jouliselt esilekerkivad seosed véértusorientatsioonide
ning sotsiaalse staatuse ja habituse komponentide (sissetulek, haridus, kohanemus, elulaad)
vahel“ (Kalmus & Vihalemm 2004:42). Samas on uurijad (Vihalemm & Masso 2004;
Vihalemm & Kalmus esitatud 2005) leidnud, et Eestit kui post-kommunistlikku
siirdeiihiskonda iseloomustab siiani sotsiokultuurilise tihendusruumi killustumine. Eesti
tthiskonna pdhjal tehtud uuringute (Vihalemm & Kalmus esitatud 2005) alusel puuduvad

selged omavahelised seosed eri liiki kapitalide (Bourdieu 2000) vahel. Samuti ei ole uurijad
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tdheldanud Bourdieu poolt kirjeldatud maitse-eelistuste ja sotsiaalse positsiooni vaheliste

seoste kehtimist (Vihalemm & Kalmus esitatud 2005).

3.2. Eestlaste iildine kultuuritarbimine

Eestlaste iildist kultuuritarbimise aktiivsust on analiilisitud mitmetes sotsioloogilistes
uurimustes (Lauristin & Vihalemm 1985, 1986; Jarve 1993; Narusk 1994). Hilisemad
uuringud (Jarve 2004; Lohmus et al. 2004) on eeskujuks votnud Bourdieu metodoloogia ning
vilja joonistanud Eesti ithiskonnas esinevad erinevad kultuuritarbimise tiiiibid. Lohmus et al
(2004) poolt ,Mina. Maailm. Meedia*“ sotsioloogilise kiisitluse kdigus Idbi viidud
kultuuritarbimise uuringus analiiiisiti nii inimeste ,,kultuurilise sdttumuse kujunemise eeldusi‘
kui nende erinevaid kultuurihuvisid (Lohmus et al. 2004:98). Tdiendavad klastrid koostati

inimeste muusikaeelistuste, raamatueelistuste, filmieelistuste ja iildiste teemahuvide pdhjal.

Uuringu tulemusena toodi vilja viis tdnapédeva Eesti iithiskonnas levinud kultuurisuhte tiiiipi:
aktiivne, mitmekiilgne kultuurisuhe (22%); instrumentaalne, pingelise elamuse keskne
kultuurisuhe (25%); traditsiooniline, eluldhedane kultuurisuhe (19%); popkultuurikeskne
kultuurisuhe (14%); ja kultuurikauge, passiivne suhe (20%) (Lohmus et al. 2004:121-26).
-Moneti iillatuslikult™ ei leitud kultuuritarbimise puhul ,selget ja iihest seost iihiskondliku
kihistumisega® (Lohmus et al. 2004:127). Kodige selgemalt tulid uuringus esile hoopis

inimeste soost ja vanusest tingitud kultuuritarbimise ja maitse-eelistuste erinevused.

Soolises perspektiivis iseloomustab eestlaste kultuuritarbimist ,,iihiskonnas tugevasti
juurdunud konservatiivne mottemall, mis vastandab “naiselikku™ ja “mehelikku” kultuuriliste
praktikate mustrit“ (Lauristin & Vihalemm 2004:28). Nii niditeks voib uuringu pdhjal
“naiselikeks™ klastriteks lugeda praktilist ja perekeskset raamatuhuvi ning emotsionaalsele
samastumisele, 100gastumisele orienteeritud filmihuvi. Eelkdige “meheliku” kultuuritarbimise
praktikana joonistusid vilja mdddukas, harrastuslik raamatuhuvi ning ponevusele ja
kaasaelamisele orienteeritud filmihuvi. Ka inimeste elulaadi ja viirtushoiakute pdhjal
koostatud kultuurisuhete tiipoloogias ,tulid ilmsiks kultuurisuhete naiselik, traditsiooniline
perekeskne tiilip ja mehelik, tehnika-, dri-, saavutuste ja meelelahutuse-keskne tiitip* (Lohmus

et al 2004:126).
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3.3. Sugu telepildis

Kuue FEuroopa avalik-0igusliku telejaama poolt ldbi viidud projekti Screening Gender
tulemused niitavad, stereotiilip naistest kui ,,jutukast sugugpoolest”, ei pea vihemalt
telesaadete analiiiisil paika, sest teleekraanil on mehed need, kellele ,kuulub suurem osa

rddkimise ajast™ (Pilvre 2004:16).

Screening Gender allprojekti ,,Who Speaks in Television? (e.k. ,,Kes rifgib teleekraanil?*)
raames ldbi viidud eesti telepildi uuringu tulemused néitasid, et Eesti olukord on
Pdhjamaadega sarnane: ,,33% 1235 inimesest, kes ekraanil sona said, oli naisi 33% ja mehi
67% (403 naist, 832 meest)* (Pilvre 2004:61). Naistele sdnasaamiseks antav aeg on pealegi
viga liirike, sest ,teleekraanil rddkimisele kulutatud ajast saavad naised ETV ekraanil sona
vaid 20% (2003. aastal 21%) (Pilvre 2004:65).

Avalik-digusliku telekanali, ETV, programmi analiiiisides selgus, et vorreldes viie Euroopa
maa keskmisega ndeb Eesti naisi sagedamini (67%; 2003 60%) rddkimas inimsuhteid
kisitlevates saadetes (Pilvre 2004:63). Naised saavad ka suhteliselt palju sona
dokumentaalsaadetes (56%; 2003 42%), ning draamas (35%; 2003 39%), kdige vihem on
naisi esindatud spordiprogrammides (13%; 2003 25%) ning teaduse ja tehnikaga seotud
saadetes (12%) (Pilvre 2004:62-3).

Teleekraanil sdnasaavad naised esindasid peamiselt ,tavalisi inimesi* (55%), ekspertide voi
arvamusliidrite rollis oli naisi ainult 22% (Pilvre 2004:64). Teised telesaadetes naiste kanda
jadvad tiitipilised rollid olid patsient (naisi 50%), aktivist (44%) ja ohver (35%) (Pilvre
2004:64).

4. Uurimiskiisimused

Empiirilise analiiiisi eesmérgiks on leida vastused jargmistele kiisimustele:
1. Milline on talk show ,,Mamma Mia“ tootmisprotsess?
Eelpooltoodud kiisimuse alakiisimustena vaadeldakse:
- Keda nihakse talk show sihtrithmana?
- Kuidas toimub saate teemade, saatekiilaliste ja stuudiopubliku valik?

- Millist rolli méngivad ,,Mamma Mia* tootmises reklaamiandjad?
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2. Millised on naisvaatajate hinnangud talk showle ,,Mamma Mia“?
Eelpooltoodud kiisimuse alakiisimustena vaadeldakse:
- Kas ,Mamma Mia* vaatajate lildised kultuuritarbimise eelistused ning igapidevased
televiisori vaatamise harjumused on seotud nende suhtumisega ,,Mamma Miasse*“?
- Mis muudab ,,Mamma Mia“ vaatajate jaoks atraktiivseks?
- Milline on ,,Mamma Mia* ,,sotsiaalne imago* vaatajate silmis?

- Kas ,,Mamma Mia* vaatajad kasutavad talk showd vaadates sotsiaalset vordlemist?

5. Analiiiisi aluseks olevad teooriad ja hiipoteesid

Varasemad talk showde Zanri pdhjal tehtud uurimused (Shattuc 1997, Manga 2003) ja
analiilisid (Fischoff 1995; Oliver 1995; Grindstaff 1997) on késitlenud talk showsid kui
naiseliku Zanrit, ehk kui Zanrit, mis on eelkdige suunatud naisauditooriumile. Uuringud
(Shattuc 1997; Manga 2003) on leidnud, et talk showde atraktiivsuse naisauditooriumi hulgas
tingivad naiselikkuse diskursust tootvad saate elemendid (teemad, saatejuht, saatekiilalised).
Antud teoreetilisele materjalile toetudes eeldan, et ka antud uurimuses leiab kinnitust viide, et
~-Mamma Mia*“ populaarsus naisvaatajate hulgas saavutati tinu Onnestunud
naiselikkuse diskursust tootvate saate elementide (teemad, saatejuht, saatekiilalised)

valikule.

Naisvaatajate huvi talk showde vastu on mitmed uurijad (Rapping 2000; Manga 2003)
seostanud talk showdest saadava kasuteguriga. Auditooriumi analiiiisid (Manga 2003) on
ndidanud, et talk showsid vaatavad naised omistavad Zzanrile nii Oelda ,tarvitus-vairtuse”
(Marx 1867/1999 use-value). Osade vaatajate jaoks seisneb talk showde ,tarvitus-
vidrtus”(ibid.) terapeutilise diskursuse pakkumises (vt. Rapping 2000; Marchetti 1997;
Manga 2003), teiste vaatajate jaoks kinnistavad talk showd kultuuris levinud norme
,haiselikust“ ja ,ebanaiselikust kiditumisest (Shattuc 1997). Léhtudes varasemates
uuringutes leitust, eeldan antud uurimuses, et talk showl ,Mamma Mia‘** oli vaatajate

jaoks ,.tarvitus-viartus”.

Teoreetikud on leidnud, et meedias kajastatud materjal loob hea vdimaluse sotsiaalse
vordlusmomendi tekkeks (Kellner 1992; Wood 1996). Analiiiisid (Fischoff 1995; Frisby
1998, 1999; Deshotel 2003) kinnitavad, et sotsiaalse vOrdlemise tehnikat kasutavad palju

televaatajad ka erinevate talk showde vaatamise ajal, kdrvutades enda elu teadlikult voi
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alateadlikult saatekiilalise poolt ldbielatuga. Sotsiaalse vordlemise tehnika kasutamine
voimaldab televaatajatel ,teadvustada iseenda olemuse, tugevdada sotsiaalseid voi isiklike
vidrtusi, saavutada suuremat rahulolu enda eluga ja/vdi avastada voi mdista, kuidas teised
saavad hakkama sarnaste eraeluliste probleemidega® (Frisby 1999). Magistritdd hiipoteesina
eeldan, et talk show ,Mamma Mia“ pakkus naisvaatajatele sotsiaalse vordlemise

voimalust.

Lahtudes nii Bourdieu (2000) teooriast kui varasematest teadmistest Eesti kui siirdeiihiskonna
kohta, eeldan, et ,Mamma Mia‘“ naisvaatajate suhtumine talk showsse ei ole seotud
informantide iildiste kultuuritarbimise eelistuste ja/voi igapievaste televiisori vaatamise
harjumustega. Ehk korgkultuuri tarbivad ja informatiivseid telesaateid viirtustavad
naised ei suhtu ,Mamma Miasse*“ negatiivsemalt kui teised intervjueeritavad, kuna
Eesti elanike hulgas pole maitse-eelistuste erinevused Bourdieu (2000) poolt kirjeldatud

viisil vélja kujuneda joudnud.
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II Meetodid ja valim

Uurimustdd empiirilise osa aluseks on ,,Mamma Mia“ toimetuse ja talk show naisvaatajatega
tehtud siivaintervjuud ning iihe ,Mamma Mia“ osa salvestuse ja kahe saate vaatamisprotsessi
kidigus 1dbi viidud vaatlused. Samuti kuulub empiirilisse ossa ,,Mamma Mias* reklaamitud

tooteid kdsitlev uuring.

»Mamma Mia* toimetajate Grete Lobu ja Anne Minsiga viidi 6. mail 2004 ldbi mitmik-
intervjuu. Eraldid kiisitleti ,,Mamma Mia* saatejuhti Tuuli Roosmat. (15.aprill, 2004).
»Mamma Mia“ naisvaatajatega toimusid siivaintervjuud 2003 maist kuni 2004 novembrini.
-Mamma Mia* tootmisprotsessist iilevaate saamiseks viidi 1dbi formaliseerimata, mitte-osalev
proovivaatlus ,,Mamma Mia“ saate ,,Kas olen alkohoolik?* (12.veebruar, 2003) salvestamise
ajal. Talk show vastuvotu analiilisimiseks korraldati proovivaatlus nii saate ,,Kas olen
alkohoolik?* (12. veebruar, 2003) kui saate ,, Teismelised emad* (2. november 2003) ajal.
Selleks, et teada saada, milliste reklaamiandjate jaoks ,,Mamma Mia“ formaat atraktiivne
tundus, registreeriti kdik 1. jaanuar- 26. mai 2004 ,,Mamma Mia“ reklaamipauside ajal
reklaamitud tooted ja tootjafirmad. Empiirilise uurimismaterjali tdiendamiseks on kasutatud

ka Eesti triikimeediakanalites ,,Mamma Mia“ talk showd puudutanud artikleid.

Intervjuude transkriptsioonide, meediatekstide ning vaatluse tulemuste analiilisimisel kasutati
kvalitatiivset sisuanaliiiisi, mis andis hea vdimaluse empiirilise materjali paremaks
tdlgendamiseks ning mdistmiseks. Meetodivalik on tingitud empiirilise materjali olemusest —
intervjuude ja vaatluste transkribeeritud tekstid, mille analiilisimiseks pakub kdige

efektiivsemaid voimalusi kvalitatiivne meetod.

Alljargnevalt on kirjeldatud nii intervjuude valimi olemust kui pdhjendatud vaatlusprotsessi

kaasatud saadete ning subjektide valikut.

1. Intervjuud

1.1. ,Mamma Mia‘ vaatajatega tehtud siivaintervjuud

Valimi koostamisel lidhtuti t66 eesmérgist, milleks oli uurida ,,Mamma Mia“ naisauditooriumi
ja nende poolt saatele antavaid hinnanguid ning arvamusi. T66 eesmirgist 1dhtuvalt valimisse

~-Mamma Mia“ meesvaatajaid ei kaasatud.
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Siivaintervjuude valimisse kuulus 18 naist. Valimi moodustamisel ldhtuti kriteeriumist, et
kiisitletav vaataks ,,Mamma Miat*“, kuuluks vanuseliselt saate sihtriihma voi sihtgrupi
ldhedasse vanuserithma, ning oleks ndus uuringus osalema. Samuti peeti valmi
moodustamisel oluliseks, et informant oleks peale ,Mamma Mia“ vaadanud veel vihemalt
iihte intervjueerija poolt vilja pakutud talk showdest (,,Koosolek*; ,,Kahvel*; ,,Alex Lepajoe
Show*; ,,Happy Hour*).

Intervjueeritavad leiti valdavalt nn lumepalli meetodit kasutades, 4 informanti kaasati
valimisse, kuna nad reageerisid ,,Mamma Mia“ kodulehele iilespandud iileskutsele ning

avaldasid soovi uuringus osaleda.

Informantide vanus

5
4 3
2
27 l 1

Teismelised 20ndates  30ndates  40ndates  50ndates

18

N=

Joonis 2: Intervjueeritavate valimi vanuseline jaotus

Valim ei taotle demograafilist representatiivsust, kuna lumepalli meetodist séltuvalt on
valimisse joudnud eelkdige suurlinnades (Tallinn, Tartu, Parnu, Kohtla-Jiarve) elavad naised.

Maal elavaid inimesi osales uuringus ainult 2.

Valimi moodustamist mdjutas tuntavalt ka inimeste valmisolek antud uuringus osaleda.
Mitmed vastajad keeldusid intervjuust, kuna nad ei soovinud, et nende vastuseid lindistataks.
Teise keeldumise pdhjusena toodi vilja vihest kompetentsust antud teemal riddkimiseks.
Valimi komplekteerimisel ilmnenud raskuste tottu kajastab uuring eelkdige just nooremate
~-Mamma Mia“ naisvaatajate arvamust, kuna nooremad vaatajad olid meelsamini ndus

uuringus osalema. Néiteks olid kdik interneti iileskutsele vastajad noored naised.

Siiski piiiiti valimi puhul jiargida maksimaalse heterogeensuse pdhimdtet, mille aluseks oleks

informantide elualaline jaotus.
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Joonis 3: Intervjuude valimi elualaline jaotus

Koik intervjuud lindistati ning hiljem transkribeeriti. Intervjuude toimumise aeg oli mai-
november 2004. Intervjuude toimumispaik valiti vastavalt intervjueeritava soovile, et tekitada
uudsest olukorrast hoolimata informandis vdimalikult turvaline ja mugav tunne. Valdavalt

valiti intervjuude toimumispaigaks informandi kodu, to6koht, vdi moni kohvik.

Koikidelt informantidelt kiisiti sisuliselt identseid kiisimusi eelnevalt koostatud avatud
kiisimustest kooneva semistandardiseeritud kiisimustiku pdhjal. Intervjuude kiigus esitati ka
moningaid tdiendavaid ja/vdi abistavaid kiisimusi. Kiisimused puudutasid informantide iildisi
kultuuritarbimise eelistusi, nende igapdevaseid televiisorivaatamise harjumusi ning ,,Mamma
Mia* vaatamisega seonduvat. Samuti paluti kdigil intervjueerijatel vastata uurimuses ,,Mina.
Maailm. Meedia“ kasutatud valikvastustega kiisimusele: ,,Kelle puhul jdargnevas nimekirjas
Te voite delda, et tunnete nendega mingit iihtekuuluvust nii, et voiksite enda ja nende kohta
kasutada sona ,,meie”? (kiisimustikuga tutvumiseks vt. Kalmus et al. 2004:378). ,,Mina.
Maailm. Meedia“ kiisimustikus pakutud vastusevariantidest jdeti ,,Mamma Mia* vaatajate
puhul vilja variandid 2-4 (,,Eesti venelased®, ,,viliseestlased®, ,,Venemaa venelased*), kuna
neid ei peetud antud uuringu spetsiifikast ldhtuvalt oluliseks Uuringu naissookesksusest

tingituna lisati ihe vastusevariandina allesjidfinud 28 grupile veel sookaaslaste grupp.

Intervjuud kestsid keskmiselt 45-60 minutit. Ldigud vaatajatega tehtud intervjuude
transkribeeringutest lidbivad kogu antud uurimuse sisu ning on toodud nédidetena voi
toestusena t00 teoreetilise baasi kinnituseks. Samuti voib t66 lisast number 6 leida

valikvastustega kiisimusele saadud tulemuste kokkuvotte, mis on dra toodud tabeli kujul.

27



1.2.Siivaintervjuu Tuuli Roosmaga

»Mamma Mia* toimetaja ja saatejuhi Tuuli Roosmaga ldbi viidud intervjuu eesméirgiks oli
vilja selgitada, millised olid ,,Mamma Mia* saate loomisega seonduvad tagamaad, kuidas
toimub talk show valmimiseprotsess, ning millisena nidevad saate tegijad ,,Mamma Mia*“ mdju
oma vaatajatele. Eraldi uuriti saatejuhi arvamusi ,,Mamma Miat* vaatava auditooriumi kohta.

Tuuli Roosmaga tehti siivaintervjuu Ruut TV ruumides 15. aprillil, 2004. Intervjuu viidi 1dbi
eelnevalt koostatud semistandardiseeritud kiisimustiku alusel, kuid intervjuu kéigus voeti
kasutusele ka mdned tdiendavad ja abistavad kiisimused. Intervjuu lindistati ning hiljem
transkribeeriti. Intervjuu kestis 35 minutit. Intervjuu transkribeering on esitatud lisas number

1.

1.3.Mitmik-intervjuu ,,Mamma Mia‘ toimetajatega

»-Mamma Mia“ toimetajate Grete Lobu ja Anne Minsiga tehti mitmik-intervjuu 6.mail 2004,
Ruut TV ruumides. Mitmik-intervjuu meetodit otsustati kasutada selleks, et pakkuda
informantidele {iksteise tdiendamise ja parandamise vOimalust ning seeldbi saada
kompaktsemat pilti ,,Mamma Mia‘“ saate tootmisega seonduvast. Mitmik-intervjuu viidi 1dbi
eelnevalt koostatud standardiseeritud kiisimustiku alusel. Osaliselt kasutati juba Tuuli
Roosma intervjuu puhul kasutusel olnud kiisimusi, samas lisandusid mitmik-intervjuu puhul
ka reklaamiandjate rolli kisitlevad kiisimused. Intervjuu lindistati, kuid ei olnud tehnilistel
vOimalustel  transkribeeritav. Uurimustods kasutatakse —mitmik-intervjuule viitavalt
intervjueerija poolt méilu jirgi tehtud midrkmeid. Mitmik-intervjuu kestvus oli orienteeruvalt
60 minutit.

Intervjuu pdhjal tehtud méarkmed voib leida antud td6 lisast number 1.

1.4.,,Mamma Mia‘“ vaatajatega tehtud intervjuude analiiiis

Intervjuude kvalitatiivses analiiiisis on kasutatud nii kirjeldamist kui interpretatsiooni.

»-Mamma Mia* vaatajatega tehtud intervjuude analiiiisi kdigus vaadeldi koiki intervjuusid
labivaid kolme teemablokki ( iildine kultuurihuvi; televiisori vaatamise harjumused; talk show
~Mamma Mia®) eraldi, korvutades ja vorreldes informantide poolt antud hinnanguid ja

arvamusi.
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Informantide kultuurihuvi erinevuste esiletoomiseks jagati informandid nelja riihma: aktiivsed
selektiivse kultuurihuviga informandid, passiivsed selektiivse kultuurihuviga vastajad,
aktiivsed mitte-selektiivse kultuurihuviga intervjueeritavad ja passiivsed mitte-selektiivse
kultuurihuviga intervjueeritavad. Uurimismeetodist tulenevate raskuste (intervjuude vaba
vorm) ning suhteliselt viikesest valimist tingitud probleemide tdttu ei pohine televaatajate
grupeerimine ,,aktiivseteks* ja ,,passiivseteks” binaarsel opositsioonil, vaid on mdnevdrra
,vagivaldne* Uritus paigutada informandid ideaaltiiiipidele ldhedastesse kategooriatesse.
Peamiseks grupeermise aluseks voeti kultuuritiritustest osavotmise iildine aktiivsus: kui tihti
kiib informant teatris, kinos, kontsertitel, ooperis, nditustel. Grupeeringute tegemisel arvestati
ka informandi kultuurihuvist tingitud valikuid: milliseid etendusi ja filme talle meeldib
vaadata, mida peab ta etenduse voi filmi valikul oluliseks, milliseid muusikastiile ta kuulab,
kas ta huvitub siivamuusikast, jne. Intervjueeritavad, keda iseloomustas suur
kultuuriteadlikkus, kes kéisid sageli teatris ja kinos ning votsid osa ka teistest
kultuuritiritustest loeti ,,aktiivsete® kultuuritarbijate hulka. Need informandid, kes kéisid
minimaalselt teatris vdi kinos ning ei tundunud huvi teiste kultuuriiirituste vastu loeti
passiivsete kultuuritarbijate hulka. ,Selektiivsuse™ ja ,mitte-selektiivsuse* midras &ra
intervjueeritava oskus oma valikuid pohjendada ning tema iildine kultuuriteadlikkus, mille all
peeti silmas iihelt poolt oskust ning teiselt poolt vajadust oma jutu sees nimetada erinevate
etenduste vOi filmide nimesid, nditlejaid, lavastajaid, muusikuid ja kunstnike.
wSelektiivseteks® kultuuritarbijateks loeti need vastajad, kes néitasid iiles kultuuriteadlikkust
ning oskasid pohjendada teatud kultuuriiirituste eelistamist teistele. ,Mitte-selektiivse*
kultuuritarbijana mérgiti dra need informandid, kelle kultuuri tarbimise valikud olid pigem
juhuslikud kui kalkuleeritud ning keda voiks maitse-eelistuste raames tutvustada kui
,.koigesoojaid. Grupeerimist ei mojutanud informantide vanus ega hariduslik staatus.

Sellekohane info lisati peale gruppide moodustumist taustinformatsiooni raames (vt. Lisa 4).

Informantide iildiste televiisori vaatamise harjumuste viljaselgitamiseks jaotati informandid
intervjuudest saadud vastuste pohjal nelja televaatajate tiiiibi vahel: aktiivsed selektiivsed,
passiivsed selektiivsed, aktiivsed mitte-selektiivsed, passiivsed mitte-selektiivsed. Intervjuude
vabast vormist ning viikesest valimist tingitud probleemide tottu ei pdhine ka televaatajate
grupeerimine  ,aktiivseteks* ja ,passiivseteks binaarsel opositsioonil, vaid on siiski
monevorra ,vigivaldne* {ritus paigutada informandid ideaaltiiiipidele lidhedastesse
kategooriatesse. Samuti ei ole antud klassifikatsiooni tegemisel mdeldud traditsioonilist
aktiivse® — ,passiivse auditooriumi vastandamist (nt. Biocca, 1988). , ,Aktiivsete

televaatajatena® peetakse silmas inimesi, kelle jaoks televiisori vaatmine on igapdevane
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tegevus, millele nad kulutavad vidhemalt tund aega oma ajast. ,Passiivne™ televaataja
seevastu, vaatab televiisorit viga ebaregulaarselt, vahel pooltunnikese Ohtuti, vahel aga on
televiisor mitu pdeva hoopis kinni. Grupeeringu aluseks voetigi sarnased televiisori vaatmise
praktikad, telerivaatamisele kuluv aeg, eelistatud saadete suunitlus ning oskus nimeliselt vilja
tuua oma lemmiksaateid. Informantide vanuseline ja hariduslik jaotus ning nende iildised
maitse-eelistused ei olnud televaatajate tiitipide koostamisel olulised, vaid lisati peale

grupeeringute tegemist tiitipide ilmestamiseks (vt. Lisa 4).

Televaatajate identiteedi kujunemist uuriva kiisimusele: Kelle puhul jirgnevas nimekirjas Te
voite oelda, et tunnete nendega mingit iihtekuuluvust nii, et voiksite enda ja nende kohta
kasutada sona ,,meie“?(,,Mina. Maailm. Meedia“ kiisimustikus kiisimus nr. 118) saadud
vastuseid analiitisiti ,,Mina. Maailm. Meedia* uuringus rakendatud kuuese faktorlahendi

kategooriate abil (Vihalemm & Masso 2004:51).

1.5. ,,Mamma Mia‘‘ toimetajatega tehtud intervjuude analiiiis

~Mamma Mia“ toimetajatega 2004. aasta kevadel ldbi viidud intervjuusid analiilisiti
kvalitatiivselt - intervjueeritavate vastused pohikiisimustele voetakse lithidalt kokku.
Uurimistéo materjalide tdiendamiseks on kasutatud ka ,Mamma Mia“ toimetajatega

tritkkimeedias ilmunud intervjuude katkendeid.

2. Vaatlused
2.1. Saate salvestuse vaatlus

~-Mamma Mia“ tootmisprotsessi uurimise eesmargil viidi 1dbi iihe vabalt valitud ,,Mamma
Mia® saate formaliseerimata, mitteosalev proovivaatlus. Proovivaatluse objektiks valiti talk
show salvestusel ja salvestusele eelneval soojaks-rddkimisel osaleva stuudiopublik ning
stuudiokiilalised, kelle tegemisi jélgiti stuudios nii salvestusele eelnevalt kui selle kdigus.
Vaatluse huvifookuses oli saatekiilaliste ja stuudiopubliku kditumine ja reaktsioonid enne

salvestuse algust ning selle ajal (Operann jt. 2003:1).

Vaatlusaluse ,,Mamma Mia“ saate (,,Kas olen alkohoolik?) salvestus toimus 15. jaanurail
2003. Saade joudis eetrisse 12. veebruaril, 2003. Saate salvestamine toimus Eesti Televisiooni

neljandas stuudios.
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Vaatluse viisid 14dbi Signe Opermann, Eva Tuulik-Pollu ja Annika Urm kursuse ,,Meedia- ja
kommunikatsiooni uurimismeetodid‘ raames. Vaatluse kaiku iseloomustavad

transkribeeringud voib leida lisast number 3.

2.2. Saate vastuvotu vaatlus

Uurimaks televaatajate vastuvottu ja reaktsioone talk showle ,,Mamma Mia“ viidi 14bi kaks
formaliseerimata  mitteosalevat ~ proovivaatlust. =~ Modlema  vaatluse  jdrel  viisin
semistrukutreeritud ~ kiisimustiku  pohjal 1dbi mitmik-intervjuu vaatluses osalenud

televaatajatega, et kiisida nende tdiendavaid hinnanguid saates néhtule.

Esimene vaatlus viidi ldbi osaliselt konstrueeritud ohkkonnas, kuna vaatluse objektidena
esinesid kaks ,,Mamma Miat™ vaatavat sdObrannat, kes igapéevaselt ,Mamma Miat* koos
jélgida ei saanud. Siiski on naiste seltskondades tihti kiilla minnes tavaks televiisori taustal
oma jutte rddkida, nii et midagi harukordset sellises saate iihisvaatamises ei ole. Kuna
vaatluses sooviti jélgida noorte, korgharidusega naiste reaktsioone talk showle ,,Mamma
Mia®, siis sai proovivaatlusel osalejate leidmisel médravaks subjektide vanus ning
haridustase. Subjektide valikut mdjutas ka soov, et vaatluses osalejad ei oleks nidinud saate
,,Teismelised emad‘ esmaesitust. (vaadeldi saate kordust). Antud ndudmistele vastavate naiste

hulgast valiti vilja kaks sdbrannat, kes olid ndus vaatluses osalema.

Tavapidrases ja loomulikus perekeskses Ohkkonnas ,,Mamma Mia“ vaatamist jilgiti
Opermanni, Pollu ja Urmi ldbiviidud t66s, kus vaadeldi perekond Maasikmarja (nimi
muudetud) reaktsioone Mamma Mia saate ,,Kas olen alkohoolik?* vaatamise kiigus. Vaatluse
subjektid leiti eelnevalt Tartu Raadi linnaosas elanike hulgas 1dbi viidud standardiseeritud
eelkiisitluse kiisimusele: "Kas vaatate Kanal 2 eetris olevat jutusaadet "Mamma Mia"?*
(vastusevariandid ,,jah* voi ,,ei*) saadud vastuste pdhjal. Jaatavalt vastanute seast valiti vilja

perekond, kes oli ndus vaatluses osalema ja saatele oma hinnangu andma.

Konkreetsed saated - ,,Kas olen alkohoolik?* (eetris 12. veebruar 2003) ja ,,Teismelised
emad” (2. november 2004) valiti vaatluse 14dbi viimiseks, kuna saadetes késitletav temaatika
kuulus no. ,tiiipiliste” ,,Mamma Mia* saadete hulka, sest saatekiilalised olid ,tavaliste
inimeste* hulka kuuluvad naised ning konealune teema ei kuulunud kOmuliste teemade

valdkonda.

31



Saadete vaatamise kdigus jilgiti televaatajate kditumist, reageeringuid ja kommentaare
saatele, fikseeriti olukorra kulg ning subjektide paiknemine ruumis vaatamise ajal. Peale
saadet viidi mdlemal vaatluse puhul televaatajatega ldbi ka mitmikintervjuu, et tdiendavalt

kuulda nende arvamusi ja hinnanguid néhtule.

Molema vaatluse kiigus tehtud televaatajate kommentaarid lindistati ning hiljem
transkribeeriti. Samuti lindistati ning transkribeeriti peale saate 10ppu vaatajatega tehtud

mitmik-intervjuu. Mdlemad transkribeeringud voib leida lisast number viis.

2.3.Vaatluste analiiiis

Vaatlustulemusi ja peale saate vaatamist ldbi viidud vaatajaintervjuusid analiiiisiti
kvalitatiivseid meetodeid kasutades.
~-Mamma Mia“ saate ,,Teismelised emad* vaatlusele eelnenud hiipoteeside piistitamisel 1dhtuti

Juli Engel Manga (2003) uuringu tulemustest.

Koik vaatlustulemused on esitatud hiipotees-tdestus vormis ning dra toodud td6 viiendas

peatiikis.

3. Reklaamid

Selleks, et uurida, milliseid tooteid reklaamisid reklaamiandjad ,,Mamma Mias*, vaatasin libi

658 ,,Mamma Mia“ reklaamipauside ajal 1. jaanuar-26. mai 2004 eetris olnud reklaamklippi.

Koik reklaamid loendati ning mirgiti iiles nii reklaamitud toote kui tootjafirma nimi.

Uuringutulemused on dra toodud kolmandas peatiikis.
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IIT Empiirilised tulemused

1. ,Mamma Mia* saate tootmine
1.1. ,,Mamma Mia* saate siind

Eesti telekanalites pakutavate naistesaadete valik on alati olnud dpris kesine.
Naisauditooriumi silmas pidades on tehtud kiill kokasaateid kiill moe ja meiginippe jagavaid
saateid, kuid sellega on naistele moeldud teemadering ennast ka ammendanud. Olukord
naistesaadete osas ldks veidi paremaks 2001 aastal kui ekraanile ilmus Tuuli Roosma juhitud
saade ,,...Ja jumal 161 naise®, kus rdfgiti erinevatel naisi huvitavatel teemadel. Auditooriumi
huvi ,,...JJa jumal 151 naise* vastu andis saate tegijatele lisa julgust naistele mdeldud saadete

tegemist jitkata ning peagi tekkis mote teha spetsiaalselt naistele mdeldud talk show.

Produktsioonifirma Ruut TV omanikud leidsid, et aeg uue naistesaate siinniks oli kiips, kuna
turg oli naistesaadete osas jitkuvalt tditamata ning auditooriumi huvi taolise saatesarja jaoks
oli tdiesti olemas. Lisaks nédgid saate idee autorid uue ,naisteka® ekraanile toomises

suurepérast voimalust dratada potentsiaalsete reklaamiandjate huvi (vt. Lisa 1).

Televisiooni {ileiildise kommertsaliseerumise taustal otsutasid ,Mamma Mia“ tegijaid
loobuda ,,...Ja jumal 161 naisele* omasest saateformaadist, et teha teed uuele, Eestis seni veel
viga vihe kasutatud talk show formaadile. Talk showdele omasele atraktiivsele ja
meelelahutuslikule formaadile toetudes tegi Ruut TV ka ,televisiooni mottes sammukese
edasi®, kuna ,sellised saated saavad paremaid eetriaegu® (Vt. Lisa 1). Eesti jaoks uuelt ja

komuliselt saateformaadilt oodati kdrgeid vaatajareitinguid.

Uue saatesarja tegemise juurde kutsuti ,Ja Jumal 161 naise” tegemise kogemusega Tuuli
Roosma ning Anne Mins, kes hiljem saateloomise protsessi kaasasid kolmanda toimetajana
Grete Lobu. Grete ja Anne meenutasid nendega tehtud mitmik-intervjuus, et toimetus istus
pea kaks nédalat pidevalt Tuuli kodus koogilaua taga, tehes algava saatesarja jaoks
ajuriinnakut (vt. Lisa 1). Oige saate formaadi ja idee leidmine oli seda raskem, kuna
toimetajad ei tahtnud ,,Mamma Miat“ iiles ehitada vélismaiste talk showde elementidele.
Uhtegi konkreetset talk showd ,,Mamma Mia* tegemisel eeskujuks ei voetudki, sest Ameerika
formaati talk show tootmiseks puudusid nii vastavad tehnilised voimalused kui eestlaste
psithholoogiline valmidus (vt. Lisa 1) Eeskujudest hoidumise kasuks rddkis ka toimetajate

endi eesmirk ,,teha saadet, mida veel tehtud pole* (Viira 2002:8). Nii ei pidanudki ,,Mamma
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Miast* saame eestimaine Oprah v&i Ricki Lake, tegijate sooviks oli saada kinnised eestlased
rddkima vidgagi isiklikel ja komulistel teemadel, et seeldbi &dratada nii vaatajate kui
reklaamiandjate tdhelepanu (Siibak 2005:1). Auditooriumi huvi siivendamiseks piiiiti iga
saade televaatjatele pakkuda sellist ,kiilalist voi lugu, mille peale vdiks puhtast siidamest

oelda: mamma mia!* (Nadal, 12.08.02.).

1.2. Saate sihtrithm

»-Mamma Mia* projekti drilise edukuse kindlustamiseks kujundati saate sihtrithmaks 18-49
aastased naised, ehk sihtriithm, kellest huvituvad alati pea kodik reklaamiandjad (Killbourne
1999:2). Saate reitingud niitavad siiski, et ,Mamma Miat* vaatasid véga erinevas vanuses
inimesed, nii et ,,Mamma Mia*“ toimetajate Anne Minsi ja Grete Lobu arvates konkreetsest
sihtauditooriumist ,,Mamma Mial** puhul tegelikult juttu teha ei saagi kuna nii saate sihtrithm
kui vaatajareiting olenesid pigem konkreetsest saate teemast (vt. Lisa 1). Saate toimetajad
leidsid, et Opetajatest rddkiv ,Mamma Mia“ meelitas teleri ette paljusid Spetajaid, emadust
kisitlev saade paelus enam aga just lastega naisi, jne. Kiisitlusfirma Emor poolt ldbi viidud
»-Mamma Mia“ televaatajate mdddikuuuringu tulemustest voib jdreldada, et esinevad teatud
seosed teemade ja erinevate vanuserithmade vaatamisharjumuste vahel. Eelkdige tulid seosed
televaatajate vanuse ja teemaeelistuse vahel néhtavale ,Mamma Mia“ teisel hooajal,
ajavahemikul jaanuar — mai 2004. Antud perioodil oli niha, et teemad, mis imponeerisid
vanematele televaatajatele - ,,Suhe Opetajaga®, ,,Autoroolis ahistatud®, ,,Abielu kui dlekors*,
,Laps kui kingitus® (aprill 2004) ei huvitanud iildse nooremaid vanuserithmi. Teemad, mis
pakkusid huvi 25-34 aastastele ,,Mamma Mia“ vaatajatele — ,,Liiga pikad naised*, ,,Petmine ja
ilusad valed*, ,,Organiseerunud naised*, ,,Orgia firmapeol* (mai 2004), ei kutsunud teleri ette
vanemaid vaatajaid. Kuigi kuude 10ikes koikusid protsentuaalsed erinevused nooremate ja
vanemate ,Mamma Mia‘“ vaatajate vahel ainult vihesel mééral, vois siiski tiheldada véikest
nooremate vaatajate osakaalu kasvu kogu vaatajaskonna hulgas just siis, kui eetrisse joudsid
komulisemad ja intrigeerivamad teemad, niiteks ,Noiad ja posijad®, ,,Ohtlik naine*,
,»Mehed®, ,,Tuntud mehe naine®, jne. (jan- veb., 2004). ,Mamma Mia“ vaatamise aktiivsuse
jagunemist erinevates vanusegruppides perioodil jaanuar — mai 2004 vOime niha jargmiselt

jooniselt:
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Vaatajate vanuseline jaotus (Jan.-Mai, 2004)

50% 42%

20 3537% 373%% 3796% 37 2436%| |mVanus4-14

30% m Vanus 15-24
m Vanus 25-34

20% o Vanus 35-54

10%

| Vanus 55+

0%

Jan 2004 Feb 2004 Mar 2004 Apr 2004 May 2004

Joonis 4: ,,Mamma Mia* vaatajate vanuseline jaotus jaanuar- mai 2004. Allikas: Emor.

Teemade olulisust ,,Mamma Mia“ auditooriumi kujundamisel kinnitasid ka nii ,,Mamma Mia*
vaatajatega tehtud siivaintervjuud kui mdlemad ,Mamma Mia“ saate pohjal tehtud
proovivaatlused. Koik proovivaatlustes osalenud subjektid kinnitasid, et nende saate
vaatamisotsuse tegemist mojutasid konkreetses saates kisitletavad teemad (vt. Lisa 5).
Siivaintervjuudes Kkiisitletutest leidsid viis intervjueeritavat, et ,,Mamma Mia“ vaatajad

vahelduvad saate teemade 10ikes:

A (22): ,,Kes ikka lahutanud on, see vaatas saadet lahutusest ja niimoodi“.

R(22): Ma arvan, et ei olnud, kuigi moningad teemad olid ma arvan, mingi kriteeriumid anti ette, et kui oli toesti
mingi laste kasvatamisest siis oli selge, et voib olla mingi pdris teismelistele see enamjaolt ei ole, et oma
kogemustega seal kaasa rddkida voi ennast samastada voi niimoodi eks, kusjuures jdlle selle oige leidmine voi

niioelda mingi pidutsemise teema, et need on kindlasti jille rohkem noorematele.

V (26): Ma arvan, et seal oli jdlle erinevatele gruppidele moeldud teemasid, et iga saade ei olegi koigile huvitav

Ja samas igaiiks voib vahel leida sellise saate, mis talle huvi pakub.

Uhtede vaatajate poolt esitatud hiipotees leidis kohe ka teiste intervjuude pdhjal kinnitust.
Nimelt tuli vilja, et tihele noorele emale jdi ,,Mamma Miast* kdige huvitavamate teemadena
meelde just ,,vangi naised ja vara emaks saanud®“. Voib eeldada, et kui vangidega suhelnud
naiste teema jdi vaatajale meelde just oma erakordsuse ja komulisusega (sama saadet mainiti
intervjuudes veel korra kui eriti meeldejdénut saadet), siis varakult emaks saanutest riékiv
saade koitis intervjueeritavat kindlasti just tema enda sarnase kogemuse tottu. Libi viidud

intervjuude analiiiisi ja saadete proovivaatlustes saadud tulemuste pdhjal voib viita, et isikliku
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suhte puudumine saates kisitletava teemaga t0i kaasa selged erinevused saatele antud
hinnangutes. Nii nditeks niitasid eelpool mainitud saate ,,Teismelised emad” proovivaatluse
tulemused (vt. III 3.2.), et vaatluses osalenud noori, kdrgharidusega naisi saate teema ei
koitnud, kuna neil puudus selle teemaga isiklik kogemus. Sama arvamust aitasid kinnitada ka
naisvaatajatega tehtud siivaintervjuud, mis niitasid samuti, et teemad, millega vaatajatel

otsene kontakt puudus, neid saadet vaatama ei meelitanud.

M (18): No kui inimesel on huvitav mure, siis mind huvitavad nad koik, aga pereprobleemid on véibolla see,
millest ma koige kaugemal olen, voi et see nagu koige vihem huvitas, voi nagu nditeks, tegelt no mitte

pereprobleemid vaid emadus..just see. /Et ise pole kokkupuutunud?/ Jah, siis eriti ei huvita.

L(23): Emadus on nats vooras vast veel /Kas sa leiad siis, et huvitavamad tunduvad teemad, milles on endal ka

Jjuba mingi kogemus olemas?/Minu jaoks kiill jah.

P (23): No emadusest ma vist eriti ei viitsi kuulata.

Emori moddikuuuringu tulemused annavad samuti tunnistust sellest, et vanuserithmad 4-14 ja
15-24 ei huvitunud eriti saadetest, mis lahkasid tdsisemaid suhteprobleeme, eluprobleeme voi
emadusega seonduvat. Kdige viiksem oli noorte vaatajate osakaal veebruaris 2003, mil
eetrisse joudsid sellised teemad nagu ,,Valed mehed®, ,,Emadus®, ,,Alkohol* ja ,,Ekskallima
uus naine“. Sel perioodil moodustasid 4-14 aastased vaatajad ,,Mamma Mia“ vaatajaskonnast
7% ja 15-24 aastased vaatajad 5% kogu auditooriumist (Emor). Nii madalale langes noorte
vaatajate osakaal veel ainult 2004 aasta aprillis, mil ,Mamma Mias“ kisitleti samuti

tosisemaid elu- ning suhteprobleeme ja emaduse temaatikat.

Vaatajate vanuseline jaotus(Jan. - Mai 2003)
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41% 43% 41%
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Joonis 5: ,,Mamma Mia* vaatajate vanuseline jaotus jaanur-mai 2003. Allikas: Emor.
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Kodige paremini ,,miiiisid* toimetajate arvates kdmulised teemad nagu néiteks ,,Elu vangiga®,
,, Transseksuaalid® voi ,,Kuulsa mehe naine* (vt.Lisa 1). Huvi skandaalse maiguga saadete
vastu oli ,,Mamma Mia“ puhul isegi niivord suur, et toimetajad tiheldasid komuliste saadete
positiivset mdju vaatajareitingutele veel jargmisegi saate ajal, mil eetris oli juba uus nii 6elda
Htiiipilisem* teema (vt. Lisa 1). Toimetajate aimdust kinnitavad Emori uuringutulemused, mis
nditavad, et ,Mamma Mia“ vaatajaskond oli suurim just jaanuaris, mil eetrisse joudis
tilimenukaks kujunenud saade ,,Tuntud mehe naine* (TVR 14,3). , Transseksuaalide* saate
kdomulisus ,,Mamma Mia* martsikuu reitinguid siiski ei mdjutanud ning vaatajate arv jii

puisima 148 000 juurde.

Lisaks saate teemadele mojutas ,Mamma Mia“ vaatajareitinguid tuntavalt ka teistes
telekanalites pakutav. Nordimusega tddes kogu toimetus, et kui saate aeg langes kokku mone
hea filmi, v&i veelgi enam, UEFA Meistriteliiga jalgpallimatSiga, siis oli kadu ,,Mamma Mia“

vaatajaskonna hulgas mirgatav (vt. Lisa 1)

1.2.1. ,,Mamma Mia‘ kui koéigile méeldud saade

Maalehe televisioonilisale TeRa antud intervjuus kinnitab Tuuli Roosma, et ,,Mamma Mia“
saade on populaarne kdigi vaatajariihmade hulgas: ,,Kui inimestelt kiisida, mida nad telekast
vaatavad, siis viisakas vastus kolab: , K&igi kolme kanali uudiseid ja miluminge.“ Aga
reitingud niitavad midagi muud.“ (TeRa, 03.03.03.). Suurest auditooriumist annavad
tunnistust ka Emor Gallup Media uuringu andmed. Niiteks perioodil jaanuar-mai 2003,
vaatas ,,Mamma Miat* keskmiselt 171 000 vaatajat, talk show teise hooaja samal perioodil oli
vaatajate arv kiill langenud, kuid kiiiindis siiski 151 000 vaatajani (Emor). Emori andmetel
istus aga parematel pidevadel ,Mamma Mia“ ajal teleka ees koguni iile 200 000 televaataja
(Arter, 22.05.2003).

Koige selgemalt tunnetas ,,Mamma Mia* suurt populaarsust erinevate vanusegruppide hulgas
just Tuuli Roosma ise, kellest sai dkitselt nii suurte kui viikeste televaatajate lemmiksaatejuht.
Televisioonilehe Nadal lugejad premeerisid Roosmad parima naissaatejuhi tiitliga koguni
kaks aastat jdrjest. Seda, et ,,Mamma Mia“ pole ainult tdiskasvanute meelissaade, hakkas
Roosma tunnetama sellest ajast peale kui ,,vdikesed lapsed tdnaval kilgates iitlevad, et olen
nende lemmiksaatejuht* (Nadal, 12.05.03.). Reitingu tulemuste kohaselt jagus péris noori

televaatajaid ,,Mamma Mia“ huviliste sekka sellegipoolest suhteliselt vihe. Mdlemal hooajal
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moodustasid 4-14 aastased noored ,,Mamma Mia“ auditooriumist 7%, ning 15-24 aastased

vaatajad ainult 12% (Emor).

Kiisitlusfirma Emor poolt 1idbi viidud ,,Mamma Mia“ televaatajate moddikuuuring niitas, et
koige aktiivsemalt vaatasid ,Mamma Miat“ nii nooremas kui vanemas keskeas naised.
Esimesel hooajal, ajavahemikus jaanuar — mai 2003, viibis ,,Mamma Mia“ saate ajal telerite
ees keskmiselt 69 000 35-54 aastast televaatajat, moodustades koguni 40% saate
vaatajaskonnast. Viga palju ,,Mamma Mia“ austajaid (keskmiselt 60 000) oli ka iile 55
aastaste hulgas, kes moodustasid 35% saate vaatajatest. Talk show teisel hooajal, perioodil
jaanuar — mai 2004, olid need arvud vastavalt 55000 (36%) ja 57 000 (38%) (Emor).

Ulejisnud vanusegruppide vahel jagunesid vaatajad nagu niidatud joonisel:

Vanuseline jaotus kahe hooaja I6ikes Protsentuaalne jaotus kahe hooaja viltel
Vanus 55+ ¢80 Vanus 55+
Vanus 35-54 28000 Vanus 35-54
m 2004 m 2004
Vanus 25-34 ® Vanus 25-34
| 2003 | 2003
Vanus 15-24 12868 Vanus 15-24

Vanus 4-14 f&ﬁ) Varnus 4-14

0 20 40 60 80 0% 20% 40% 60%
000 000 000 000

Joonis 6: ,,Mamma Mia* vaatajate vanuseline Joonis 7: ,,Mamma Mia* vaatajate
Jjaotus kahe hooaja (2003-2004) l6ikes. Protsentuaalne jaotus kahe hooaja
Allikas: Emor. (2003-2004) loikes. Allikas: Emor.

Anne Mins ja Grete Lobu arvates kuulusid kdige aktiivsemate ,,Mamma Mia“ vaatajate hulka
just 18-49 aastastest moodustunud saate sihtgrupp, ehk ,tarbijad”, kelle huvi saate vastu
meelitas ,,Mamma Miasse* reklaamiaega ostma paljusid firmasid (vt. Lisa 1). Siiski ei leia
toimetajate arvamus vihemalt perioodidel jaanuar — mai 2003, 2004 kinnitust. Emori uuringu
tulemusi analiiiisides selgus, et saate esimese hooaja teisel poolel moodustasid 18-49 aastased
vaatajad ,,Mamma Mia* auditooriumist 46%, neist naisivaatajaid oli 33% ning mehi 13%.
Teise hooaja 10pul kahanes sihtauditooriumi huvi saate vastu. 18-49 aastased televaatajad

moodustasid sel perioodil ainult 39% vaatajaskonnast.
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Joonis 8: ,,Mamma Mia* keskmine prots- Joonis 9: ,,Mamma Mia* keskmised vaataja-

entuaalne vaadatavus saate sihtriithma hulgas numbrid saate sihtriihma hulgas (2003-2004)

(2003-2004) Allikas: Emor. Allikas: Emor.

»-Mamma Mia* vaatajatega ldbi viidud siivaintervjuudes leidsid informandid, et vanuselises
perspektiivis sobiksid ,,Mamma Mia* vaatajaks tdepoolest ,,20-ringis ja vanemad®, kindlasti
,mitte viga noored* vaid pigem ,,nooremapoolsemad keskealised®, ,pereinimesed. Ainult
saate ,,Teismelised emad” proovivaatluses osalenute arvamused ldksid siinkohal
intervjueeritavate arvamusega lahku, kuna vaataluses osalenud subjektid leidsid just, et
»-Mamma Mia“ vdiks paeluda eelkdige noori, teismelisi televaatajaid. Kiisitletute poolt vilja
pakutud sihtauditooriumi ealine maédratlus ihtis suuresti toimetajate endi nigemusega.
Konkreetsema vanuselise sihtgrupina pakkusid ,,Mamma Mia“ vaatajad ise naisvaatajate
puhul vanuseid 16-50, 15-60 ning meesvaatajate puhul vanust 25-60. Vaatamata sellele, et
enamik informantidest nidgi ,Mamma Mia“ sihtgrupina selgelt naisvaatajat, esines ka
arvamusi, et seda saadet jélgisid mingil miéral siiski ka mehed (3 vastajat). Ajakirjanduseski
ilmusid mitmel pool viited meestele, kes end ,,Mamma Mia* ajaks abikaasa korvale sitivad
et siis hiljem meestega t60 juures suitsunurgas mond krehvtisemat kiilalist arvustada“

(Kroonika, 28.01.03.).

Selliseid arvamusi toetavad ka Emori televaatajateuuringud, mis kinnitavad meessoo
esindajate huvi ,,Mamma Mia®“ vastu. Kuigi ,,Mamma Mia* naisvaatajate hulk oli veidi
rohkem kui poole suurem meesvaatajate omast, jilgis esimese hooaja 16pul ,,Mamma Miat*
keskmiselt 54 000 meest, moodustades sellega 31% kogu vaatajaskonnast. Teise hooaja
I6puks meeste huvi ,,Mamma Mia“ vastu isegi suurenes. Mehi oli talk show auditooriumi

hulgas 33% (Emor).
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loikes. Allikas: Emor. Allikas: Emor.

Siivaintervjuudes vaatajatega leidsid viis informanti, et ,,Mamma Mia“ voiks liigitada , koigile
huvi pakkuva® saate kategooriasse. Sellegipoolest mdistsid vastajad ,,kdigi” all erinevaid
vaatajagruppe. Nditeks kolm nooremat vastajat nédgid ,,Mamma Mia“ vaatajate hulgas
kindlasti ka meessoo esindajaid, olgugi et mehed vaatasid ,,Mamma Miat* tunduvalt vihem.
Meesvaatajate seisukohtadest ridkides kerkis intervjuudes esile ,,Mamma Mia“ kui ,,naisteka“
temaatika. Kaks intervjueeritavat mainisid oma vastustes seda, et nende arvates mehed justkui
kardavad naistele mdeldud saateid vaadata, sest see pole meessoole sobiv tegevus (,,mehed

voivad eitada kiill, mis nad vihegi jaksavad... ).

L (23): /Kes oli ,,Mamma Mia* saate vaataja?/ Toendoliselt 4/5 naised (ma arvan, et laialt 15-60) ja iilejddnud
mehed (pigem vanemad....nii 25-60) nditeks. Mehed vast pigem sellised, kes on abielus ja on ses mottes

tuttavamad naiste hingeeluga, ja ei pelga seda

E (18): /--/ Jah pigem naised, ma arvan, et mehed vaatavad seda vihem kui nad just koos naistega ei vaata.

R (22): IMis sa arvad, kas ,,Mamma Mia* oli kbigile moeldud?/ Muide arvan kiill. Sellepcirast, et seda on tulnud

nagu igaltpoolt viilja, et seda vaatasid ka meesterahvad, tihtipeale oma naistega koos ja ja ma nagu ei oskagi
enam midagi muud iitelda. Ma arvan kiill jah, et koikidele, et mehed véivad eitada kiill, mis nad vihegi jaksavad

aga oli kiill selliseid mehi, kes nagu vaatasid ja voib olla ka ise arutasid omavahel.

Ka neljanda informandi vastusest voiks vilja lugeda, et ,Mamma Mia‘“ saadet vaatasid nii
mehed kui naised. Seda arvamust pdhjendab vastaja inimestele loomuomase uudishimuga

tuues nditeks, et ,,.koik loevad Kroonikat*.
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H (16): Ma arvan, et tegelikult on ta moeldud koigile, sest tegelikult on koik uudishimulikud, ja koik tahavad
teada, mis teistel juhtub ja koik loevad Kroonikat, aga millest Kroonika rddigib, ikka just sellest, mis teistel elus
Juhtub. Ja sellepdirast ka see saade, et igaiiks on ikka natukene uudishimulik ja ja lihtsalt sellepdrast.

/ Nii et* Mamma Mia* on nagu teleformaat Kroonikast?/ Jah, ma arvan kiill jah.

Viimane informant, kes leidis, et ,Mamma Mia® oli ,koigile huvitav® peab aga eelkdige
silmas naisauditooriumi. Tema jaoks tidhendab sdna ,kodik™ ithtemoodi nii kdrgharidusega
naisi kui koduperenaisi. Selle vastaja arvates ei oma haridustee voi tookoha olemasolu
~Mamma Mia“ vaatajate puhul mitte mingit tdhtsust, sest saade pakkus kdigile naistele

midagi huvitavat.

V (46): Ma arvan, et ta oli suunatud ikkagi eesti naisele, sest ta oli tdiesti uus saade, sellist saadet polnud enne
olnud, ma usun et seda vaatasid iihtemoodi nii korgharidusega naised nii koduperenaised, ma usun, et ta oli

alguses ikka koigi jaoks viiga huvitav.

Siinkohal iihtib viimase televaataja arvamus tdielikult saatejuht Tuuli Roosma enda poolt
vilja oelduga: ,Ma lihtsalt tean, et naised, kes vaatavad televiisorit, vaatavad minu saadet.
Mida siis need naised vaatavad, kui mitte seda? Kdigi kolme kanali uudiseid vdi?” (Arter,

01.03.03.).

1.2.2. ,Mamma Mia* vaataja: tavaline Eesti naine

Kui saate tegijate arvates oli ,,Mamma Mia* sobilik kdigile televaatajatele, siis intervjuudest
selgus, et moni saate vaataja piiritles ,,Mamma Mia* auditooriumi mirksa kitsamalt. Kaks
informanti pakkusid ,,Mamma Mia* vaatajaks ,tavalist Eesti naist”. ,, Tavalise Eesti naise*
kriteeriumideks, iihe vastaja kommentaari arvestades, on see, et ta ei hibene selliseid saateid
vaadata ning ostab igal kolmapideval Kroonikat. Sellest kirjeldusest jééb jéllegi kdlama mote
~-Mamma Miast™ kui madalast popkultuurivormist, mis ei vasta ,hea maitse” nduetele ning
seetOttu ei juleta tunnistada, et selliseid saateid vaadatakse. ,,Tavaline Eesti naine* ei ole aga
kuulnud ,stitidlaslike naudingute® (,, guilty pleasure ) teooriast, tema ei tunne piinlikust oma
maitse-eelistustest ridkides, ega piitia peita talk showde vaatamise harjumust oma avaliku
persooni imagost (Rapping 2000:236).

G (34): Tavaline Eesti naine, kes ei hibene selliseid saateid vaadata ning kes julgeb delda ka, et ostab igal
kolmapdeval Kroonikat. / Sina ostad?/Ostan.

E (18): Tdiesti tavaline eesti naine. Jah pigem naised, ma arvan, et mehed vaatavad seda vihem kui nad just
koos naistega ei vaata.
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1.2.3. ,,Mamma Mia‘ vaataja: ,,teatud tiiiipi‘ naine

Mitme informandi arvates vaatasid ,Mamma Miat”“ ainult ,teatud tiitipi* naised kuigi

kriteeriumid, mille jédrgi need ,,teatud naised* vilja joonistusid, vastajati erinesid.

Kaks vastajat néiteks, andsid mdista, et ,,vdga intelligentseid* naisi ,,Mamma Mia“ vaatajate
hulgas ei olnud. ,Mamma Mia* kui tiiiipiline naisteZanr, ei kdlvanud lihtsalt nii oelda ,hea
maitse*“ alla kuuluvate saadete hulka. Pigem tunnevad nad saadet vaadates samasugust
piinlikkust nagu Aripieva ajakirjanik Inge Rumessen, kes oma ,,Mamma Mia“ vaatamise
kogemust kirjeldas jargmiselt: ,,Saadet vaadates tekib mul samasugune tunne, nagu istuksin
dsja tuttavaks saanud mehe korval ja vaataksin hiigieenisidemete reklaami.” (Nadal,
22.11.02). Kaks ,,Mamma Mia* vaatajat arvas koguni, et korge kultuurilise kompetentsi ja
akadeemilise kapitaliga naised vilistaksid ,,Mamma Mia* enda jaoks téielikult, liigitades talk

show ,,mingi naiste saate“alla, mida nad kindlasti ei vaata.

A (22): /Mis sa arvad, kellele see saade moeldud oli?/ Keskmine Eesti naine, et selles mottes keskmine, et noh
ma arvan, et sellised viga intelligentsed naisterahvad ei vaadanud seda saadet, sellised kel on nditeks
doktorikraad voi kes on ennast teostanud voi, keegi ei ole tdiuslik aga kel on koik vihemalt endal elus korras, et
ta ei pea vaatama teise inimese vaeva ja probleeme. Aga siis on sellised inimesed kel on endal ka nagu midagi
vajaka, kes on sellised vdiiksed inimesed, mutrikesed, kes siis motlevad, et ,, oi, et seal on minu sookaaslane voi
minu eakaaslane,voi minu..jah, et kes jagab minuga iihist muret ja kindlasti ka teemade jdrgi, kes ikka
lahutanud on see vaatas saadet lahutusest ja niimoodi, aga minul ei olnud seal konkreetselt mitte midagi
vaadata, mina sain seal véibolla samastuda ainult nendega, kes rdcdkisid sellest, kuidas leida endale mingit
meest voi midagi sihukest onju, aga mingit iihist keelt voi mottelaadi leida ei suutnud ma kiill sealt enamust

inimestega, et lihtsalt vaatasin neid.../Uudishimust?/Uudishimust jah.

M (18): /Kellele see saade méeldud on?/Naistele aga kindlasti vaatavad ka mehed. /Arvad, et koikidele
naistele ?/Ei-ei kindlasti mitte. Ma ei oska oelda. Tditsa oleneb. Moned inimesed ei vaata iildse telekat ja moned
motlevad, et ,,issand, mingi naiste saade“, et kindlasti ei vaata, aga noh ma ei oska siin kindlat gruppi kiill vilja

tuua.

Nelja informandi kirjelduste pdhjal joonistus vilja veel teinegi ,,Mamma Mia“ vaataja portree.
Ka sellel portree puhul on tegemist ,teatud naisega®, naisega kelle on endal niivord ,,igav

elu, et seepdrast talle ,,meeldibki oma nina teiste eludesse toppida®. Kdigi nelja informandi
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kirjeldused ,,Mamma Mia“ vaatajate kohta on tehtud iileolevas toonis, veidi irooniliselt ja

pilkavalt.

V (26): /--/Aga voibolla nendele inimestel on huvitav, kellel oma elu on nii igav, et on vaja teiste elust midagi

huvitavat vilja noppida. (naer).

P (23): /Milline sinu arvates ,,Mamma Mia“ vaataja on/Igavlev. Igav inimene, kellel ei ole midagi eriti teha.

/Miks sa seda arvad?/ Seepdrast, et see saade lihtsalt minu arust ei paku nii palju, et ma peaks oma teised
tegevused sellepdirast liikkama kuskile korvale. Noh milline, see voib olla seinast seina. Ta voéib olla
algharidusega, ta voib olla korgharidusega, see oleneb inimese isiksusest, intelligentsuse astmest. Tegelt

intelligentuses aste on vale sona, see ei ole sellest, isiksusest pigem

A (35): Ma arvangi, et inimene, kellel puuduvad muud hobid, ma iitleks niiviisi, iiksikud elu kibestunud
naisterahvad, kellel ei ole ohtuti iiksinda kodus muud teha kui istuda teleka ees ja siis kas lakkida kiiiisi ja

vaadata siis kui héisti voi halvasti kellegil oma isiklikus elus ldheb.

K (27): Selline, kellele meeldib oma nina teiste eludesse toppida (naer). Ja teiste probleeme kuulata ja..mis

veel...lihtsalt uudishimulikud naised.

Kuigi ainult iiks neist neljast informandist kuulub jdrjepidevate ,Mamma Mia“ vaatajate
hulka, ning kahe vastaja puhul on nende negatiivne hoiak ,,Mamma Mia“ suhtes olnud
intervjuudes ldbivaks jooneks, on sellised enesekindlad vastused, millega need neli informanti
ennast teistest ,,Mamma Mia“ vaatajatest eraldavad, veidi iillatav. Tundub, et nad unustavad
ise tiiesti, et kuuluvad tegelikult samuti ,,Mamma Mia“ vaatajate hulka ning seega vdiksid
nende pilkavad kommentaarid ,,Mamma Mia* vaatajate kohta kiia ka nende endi kohta. Nad
stigmatiseerivad ,Mamma Mia* vaataja rolli, positsioneerides ennast teiste vaatajatega
vorreldes korgemale astmele. V&imalik, et selline arvamus on tingitud faktist, et koigil
vastajatel on korgharidus omandatud v6i omandamisel ning neil on ,,Mamma Miat™ vaadates

vilja kujunenud keskmisest kdrgem enesehinnang ning positiivne minapilt.

1.3. Saate teemad

1.3.1. Saate teemade valik

~-Mamma Mia*“ toimetuse eesmirgiks oli pakkuda televaatajatele ,Mamma Mia“ niol
meelelahutusliku ajaviidet ,.elust enesest®, ,tdeliste lugude* ja ,,tdeliste inimestega.* ,, Toeliste
lugude* leidmisel osutus iiheks parimaks inspiratsiooniallikaks seriaal ,,Seks ja linn®, mis

voimaldas heita pilku 21. sajandi naise igapédevaellu (vt. Lisa 1).
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»Seksist ja linnast™ ning elust enesest ainest ammutanud toimetajate ajuriinnakute tulemusena
siindisid esialgsed saate ideed, mida iga huviline nii Kanal 2 kui ,,Mamma Mia“ kodulehelt
leida vois. Saatesse soovijate jaoks pandi interneti iiles teema oletatav pealkiri ning
lithitutvustus, kus toimetajad teemat laiendasid ning omapoolsete teemaarendustega
intrigeerivamaks muutsid. Igal huvilisel oli seejdrel vOimalus teema kohta oma arvamust
avaldada voi réikida isiklik, sama temaatikaga haakuv lugu. Tuuli Roosma sonul, panid nad
osad teemad lugejate jaoks sihiteadlikult ,10ksuks* iiles, ikka selleks, et vdimalikult paljud
inimesed oma arvamusest ja kogemusest kirjutaksid (vt. Lisa 1). ,,Loksuna‘“ toimisid just viga
laiad teemad, sellised, mille puhul paljud naised oma kogemusi vdi ldbielatut ridkida said.
Osavalt iiles seatud ,,loksude® efektiivsust kinnitas ka Tuuli Roosma ise, kes tunnistas, et
rekordarv saatessesoovijaid peibutas kohale algselt ,,l0ksuna® iiles seatud teema naistest

autoroolis (vt. Lisa 1) :

Tuuli Roosma: Selle teema me panimegi tegelikult loksuks iiles. (naer) Et iseenesest me ei oleks ju mingil juhul
teinud teemat, et kuidas naine autot juhib, aga millegipdrast oli koigil nagu tahtmine rddkida, et nad juhivad
autot. Saime paar huvitavat lugu ka ja siis tegimegi ahistamisest autoroolis.

Veidi iillatav oli kuulda saatejuhi tddemust, et kdige kergem oli saatekiilalisi leida seksiteemat
kisitletavate saadetesse (Eesti Ekspress 31.10.02). Muidu niivord konservatiivsed ja kinnised
eestlased olid ootamatult lahkelt ndus oma erinevaid pikantseid seksiseiklusi televaatajatega
jagama. Samas ei joudnud paljud vilja reklaamitud ,,tdsised” teemad iildse ekraanile, sest
tegijatel ei Onnestunud leida vajaliku arvu saatekiilalisi (vt. Lisa 1). Kdige raskem oli
saatessesoovijaid leida nii delda ,raskete* teemade puhul, nagu seda on koduvigivald,
seksuaalne drakasutamine ja vigistamine (vt.Lisa 1). Perevigivalda kisitlev saade l6puks
siiski eetrisse joudis, kuid seksuaalse drakasutamisest ja vigistamisest naisi rddkima saada ei
onnestunudki.

Tuuli Roosma: /.../ Selliseid asju on histi palju, et meil on otsingud iileval pikalt aga lihtsalt mitte keegi ei
reageeri vOi kui ka reageerivad siis nad mone aja pdrast motlevad timber. No on olemas sellised hésti raksed
teemad, millele on nagu histi raske leida, et praegu oleme me pikalt planeerinud teha saadet seksuaalsest
drakasutamisest ja vahepeal oli meil kaks inimest suisa olemas aga vat...noh mdnede inimestega on iisna raske
selles mottes, et ma ei saaks Oelda, et psiitihikaga oleks korrast dra, voi et selles suhtes keeruline, aga vaata
inimeste elud muutuvad ja moétted muutuvad ja tahtmised muutuvad ja selliste teemadega nagu viga pikalt
venitada ei saa, et nad jouavad selleks ajaks timber moelda. Et nditeks seda teemat me teha ei saa, kuigi tahaks.

/... I Ja siis oli meil ka, mis meil oli ka planeeritud, oli vigistamise teema, ja kaks inimest oli olemas aga selleks
ajaks kui leidsime kolmanda ei olnud enam kaks esimest enam ndus, olid imber mdelnud.

Tuuli Roosma arvates, tuleks ,rasketel teemadel tegelikult just palju rohkem ridkida, ,et
ihiskonna suhtumine muutuks ohvri siilidistamisest tema abistamise poole* (Nidal,
04.05.04). Kahjuks ei onnestunud ,,Mamma Mia* toimetusel kdiki oma ideid veel seekord

ellu viia.
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Ka televaatajatel endil oli vdoimalus ,,Mamma Mia“ kodulehel vilja pakkuda oma teemaideid

,mille iile nad sooviksid meelsasti stuudiokiilalisi viitlemas kuulda® (www.kanal2.ee).

Televaatajate ettepanekutest haaras toimetus nii monigi kord kinni. Niiteks siindis televaataja
enda initsiatiivist saade ,,Liiga pikad naised*, nii et ,,tegelikult tulevad enne hoopis inimesed

ja siis alles teemad®, paljastas Tuuli Roosma teemade 16pliku valiku telgitaguseid (vt. Lisa 1).

1.3.2. Saadete jagunemine teemade loikes

~Rédgime koige olulisemast — inimesest: naisest ja mehest”, lubas Tuuli Roosma enne
~-Mamma Mia“ eetrisse joudmist (Niddal, 12.08.02). Adama ja Eeva omavaheliste suhete
teemadel ridgiti ,Mamma Mias* tdepoolest viga ohtralt, sest peaaegu kogu saatesarja teemad
puudutasid vihemal v3i rohkemal médral meeste ja naiste vahelisi suhteid. Laias laastus voiks
~-Mamma Mias* kajastatud teemad jagada siiski viide rithma: armusuhted, pereprobleemid,

seks, emadus ja iildised eluprobleemid (vt. Lisa 2)

Neist oodatult kdige enam rédégiti just erinevate armusuhetega seonduvast. ,Mamma Mia* 70
ekraanile joudnud saatest kajastas armusuhete temaatikat 23 saadet. Esimesel hooajal joudsid
neist eetrisse 11, jargmisel hooajal 12 saadet. Armusuhteid kisitlevates saadetes arutleti
niiteks selle iile ,,kui kaua oleks motet unelemate meest oodata?* (11.09.02.), voi ,,mis voiks
olla Onneliku abielu valem* (17.03.04.). Samuti piiiiti leida vastust kiisimustele ,,miks on
,,pahad poisid* ja kinni istuvad mehed naiste seas ohust hoolimata populaarsed?* (22.10.03),
,kas armastus tunneb riigipiire?* (04.12.02.), vdi ,.kas on eetiline armastuse nimel abielu

Idhkuda?* (15.01.03).

Konkreetselt seksiga seonduvaid teemasid oli ,,Mamma Mias®, vastupidiselt iildlevinud
arvamustele, siiski tillatavalt vihe. Seksist rdédgiti enam esimesel hooajal, mil eetrisse joudis
kolm sellekohast saadet. Réddgiti nii tihedosuhetest (25.09.02), siiiitusest (12.03.03), kui
sellest, kuidas oma voodielu vaheldusrikkamaks muuta (11.12.02). Teisel hooajal oli puhtalt
seksiteemale piithendatud ainult iiks saade - ,,Orgia firmapeol“ (26.05.04). Pealkirja
komulisusele lisas viirtsi veel seegi fakt, et saatekiilalistena esinesid saates professionaalsed

niitejad, kes esitasid neile ettekirjutatud teksti (SL Ohtuleht, 29.05.04).
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Pérast iga saadet voib kuulda pdlastust: issand, mis saade, mis teemad! ,,Aga me oleme
kasitlenud ka tosiseid teemasid, nditeks anoreksiat.”, rddkis Grete Lobu, TeRale antud
intervjuus (TeRa,. 03.03.03). Meelelahutusliku pealispinnast hoolimata kajastati Mamma
Mias tdepoolest ka iihiskonnas laialt levinud probleeme ning ,,mdlemal hooajal on tdsiste
teemade suhtarv vorreldes meelelahutuslikuma temaatikaga enam-vihem sama® (Nédal,
04.05.04.). Talk show saatekiilaliste hulgas oli mitmelgi korral omal nahal eluraskusi kogenud
naisi. Osad neist olid kokkupuutunud alkoholi probleemidega (12.02.03), teised vaevelnud
soomishdirete kdes (29.01.03), kolmandate milestust tumestas ebameeldiv kogemus
autokoolist (14.04.04). Saadetega ,,Olen suur* (23.10.02) ja ,,Liiga pikad naised* (05.05.04)
tiritasid ,,Mamma Mia* toimetajad heitka pilku ka nende naiste ellu, kelle kaal voi pikkus ei

vasta tdnapdeva moistes enam kaasaegsele ilu ideaalile.

,,-Raske on riikida neil teemadel, mida on kiimme korda lahatud ja mis ennast enam ei huvita.
Armastusest risti jalaiuti lihtsalt ei joua enam®, tunnistas Tuuli Roosma kord Nidalale antud
intervjuus (Nédal, 12.05.03.). Seepérast lahati ,Mamma Mias“ haaravate armusuhete ja
seksijuttude vahele ka tdsiseid pereprobleeme. Kaheksas pereprobleeme kajastavas saates
rddgiti nii probleemi pohjustest — petmine (19.03.03) kui probleemi tekitajast — dmm
(20.11.02). Avameelselt koneldi ka sellisetel tosistel perekondlikel probleemidele nagu
lahutus (13.11.02) ja perevégivald (23.04.03). Saadetes arutleti veel sellegi iile, ,,kas lapsel,
kes on périt raskest perest, on vdimalus elada tdisvéartuslikku elu? (26.11.03), ning vesteldi

naistega, kes tegid oma elus tdispoorde 40aastaselt (16.10.02).

Emadusest ning vanemate ja laste suhetest iildse, tehti kahe hooaja peale kokku 10 saadet.
Esimesel hooajal uuriti, nii seda ,,miks arvatakse, et iga naine peab olema ema?* (19.02.03.),
kui piiliti selgust saada ,,miks otsustavad paljud naised saada lapse iiksi, ilma meheta*
(18.12.02). Saatekiilalistena esinesid veel iiksikemad (22.01.03) ning naised, kellel suurest
soovist hoolimata ei dnnestunud emaks saada (02.04.03). Teisel hooajal radgiti sellest, kuidas
rasedus vOib mdjutada peresuhteid (12.11.03), ,,mida peaks soovitama koolitiidrukule, kui ta
avastab, et ootab last?* (29.10.03), kuulati jutte siinnitamisest (29.09.03) ning lastest, kelle
stind on tundmatuseni muutnud kunagiste karjdérinaiste elu (28.04.04). Samuti siiiiviti emade

ja tiitarde vahelistesse suhtesse (31.03.04) ning isade rolli lastekasvatamisel (21.01.04).
Mitte iihegi eelpoolmainitud kategooria alla ei saa liigitada jargnevaid, vaatajate hulgas viga

komulist reaktsiooni tekitanud, saateid: ,,Transseksuaalid“ (24.03.04), ,,Noiad ja posijad‘

(11.02.04), ja ,,Tuntud mehe naine* (14.01.04). Saate iildteemat, ehk suhteid, ei puudutanud
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veel ainult tiksikud saated: ,,Shoppamine® (07.05.03), ,,Poidlakiiiit (21.05.03), ,,Miks tulla
»Mamma Miasse“? (28.05.03), ,,Organiseerunud naised (19.05.04) ja ,,Rinnad* (17.12.03).

Kahel korral (07.01.04. ja 05.03.03) loobusid saate tegijad ,,Mamma Miale* omasest
naistekesksest saate formaadist ning tOid saatesse vestlust arendama hoopis mehed,

eesmirgiga pakkuda meestele voimalust omapoolse arvamuse avaldamiseks.

1.3.3. Vaatajate teemade eelistused

Emori modddikuuringu andmeid analiiiisides selgus, et kdige suuremad vaatajanumbrid olid
»-Mamma Mial* siis, kui kuu aja jooksul eetris olnud teemad huvitasid vordselt nii mees kui
naisvaatajaid. Néiteks 2004 jaanuaris oli ,,Mamma Mia“ ajal telekate ees 186 000 inimest,
neist 121 000 naist ja 65 000 meest (Emor). Kui heita pilk sel perioodil ekraanile joudnud
teemadel, siis ndeme, et kogu jaanuari kuu temaatika hdlmas tdesti otseselt mdlemat
sugupoolt: rddgiti isade ja laste suhetest, suhtest mustanahalisega, kuulati tuntud meeste naiste
pajatusi ning erisaate raames ka mehi. Nendel kuudel, mil ,,Mamma Mias* kajastati eelkdige
just naisi puudutavaid teemasid, langes meesauditooriumi huvi talk show vastu minimaalseks.
Niitena vdiks tuua jaanuari 2003, mil meesauditooriumi hulk ,,Mamma Mia* vaatajate hulgas
oli vaid 32000 (23%). Jaanuari kuu teemad - ,,Abielukolmnurk®, , Uksikema“ ja
,»300mishdired- huvitasid ilmselgelt rohkem naisvaatajaid, keda kogunes telerite ette
109 000 (77%) (Emor). Samas vdib 2003a. jaanuari tavapirasest vdiksemat vaatajatearvu
(141 000) pohjendada ka vdiksema eetrisse joudnud saadete arvuga, igakuise nelja-viie saate

asemel joudis siis ekraanile ainult kolm saadet.

~-Mamma Mia*“ teemade mdju olulisust vaatajareitingutele ei tohi sellegipoolest alahinnata.
~Mamma Mia“ vaatajatega 1dbi viidud siivaintervjuud néitasid, et ,Mamma Mias*
kajastatavad teemad olidki see, mis paljusid selle talk show juures kéitis. ,,Mamma Mias*
kiistletud teemadel naised teleekraanil muidu eriti sOna ei saa ning seetdttu sai ,,Mamma
Miast” naiste jaoks oluline kogemuste ammutamise paik. Kaheksa informandi jaoks oli
,,Mamma Mia‘* suurimaks plussiks teiste talk showde ees just paljudele naistele huvipakkuvad
teemad. Seda, et saadete teemad tundusid aktuaalsed ja pOnevad ka viiga erineva taustaga
naistele on nidha ka vaatajate iliksmeelsest teemade eelistusest. Huvi meeste ja naiste
omavabhelisi suhteid késitlevate teemade vastu tunnistasid nii 8 intervjueeritavat kui iiks saate

»Teismelised emad” proovivaatluses osalenu (vt. Lisa 5). Saadud vastused néitasid, et
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suhetega seonduv temaatika oli huvitav igas vanuses naiste jaoks, olgu nende muud maitse-
eelistused kui erinevad tahes. Seda arvamust aitab kinnitada ka fakt, et 8 suhete temaatikast
huvitatud informanti esindavad nii koiki nelja televaataja-kui kultuuritarbimise tiiiipi. Veel
mirgiti huvitavate teemadena &ra: peresuhted- 3 vastajat, seks- 1 vastaja, emadus- 2 vastajat
ja eluprobleemid iildiselt — 2 vastajat. Kolm intervjueeritavat nentisid, et neid huvitasid
~Mamma Mias“ ,pigem ikka nagu sellised tdsisemat sorti probleemid“ ja ,sellised
sotsiaalsed teemad®. Stigavamat huvi nende ,,Mamma Mias* kajastatud teemade suhtes, mis
~panevad tdsiselt mdtlema” niitas iiles ka saate ,,Kas olen alkohoolik?” proovivaatlusel
osalenud abielupaar (vt. Lisa 5). Seevastu ,,Mamma Mias* kajastatud kdomulised teemad neile
mingit muljet ei avaldanud. ,,Mamma Mia“ komulistele teemadele andsid negatiivse hinnangu
siiski vaid vidhesed intervjueeritavad. Ainult kaks kiisitletut tunnistas, et neid kdmulistel

teemadel tehtud saated neid ,,iildse ei huvitanud”.

T (38): Aga ,,Mamma Mia*“ puhul, mis olid huvitavad, véib olla need paarisuhted, mehe ja naise vahelised
suhted, aga need muud klatsiviirgid ja need asjad mis siin vahepeal olid, need mind iildse ei huvitanud, noh ei

kannatanud kriitikat.

A (22): Ma arvan ikka, et sellised sotsiaalsed teemad, et voibolla need koige nomedamad teemad olid need, mis
puudutasid nagu seda seksi ja eraelu, voibolla need olid koige miiiivamad teemad, mis need olid seal, nende
seksimdnguasjadega ja, mu vanaema keeras selle kinni, sest ta motles, et see on tdielik porno, aga noh, ma ei

leidnud ka sealt..., et ma sest ma ei ole selle teemaga kursis.

Eelnev kommentaar viitab sellele, et vaatajaid huvitasid eelkdige teemad, millega neil endal
on kokkupuude olnud ja seega varasem kogemus selles vallas olemas. Sama tendentsi tdi
vilja ka Manga oma talk showde naisauditooriumi pdhjal tehtud uuringus, kus ta viitis, et
naiste jaoks on talk showdele hinnangu andmisel iiheks oluliseks mirksonaks nii Gelda
Lrelevantsuse huvi (concern for relvance, Manga 2003:106). Just isiklik suhe ja kokkupuude
saates kdisitletavate teemadega muudab teema vaataja jaoks nii Gelda ,,tdeliseks teemaks®.
Omades varasemat kokkupuudet saates arutletava teemaga, tunnetades teema ,,tdelisust™ ja

elulisust muutub ka saade ise vaatajate jaoks ,,ehtsaks* (Manga 2003:111).

A (22): Aga jah koige rohkem liksid peale sellised teemad, kuidas inimesed tulevad toime peale lahutust voi kui
elukaaslane on kaugel voi kui elukaaslane on surnud voi noh, sellised tosielulised, reaalsed situatsioonid, mis
voivad meid koiki tabada. Mul on selles mottes hea vaadata, et ma olen ise veel nagu vaba ja vallaline, et siis ma

oskan ka nagu teatud asju nagu ette néitha, mis voib nagu koik tulla kaasa.

»-Mamma Mia“ teemavalikuid puudutavates kiisimustes, jidvad inimesed tihti eriarvamustele.

Uhed arvavad, et ,,meie viikese kogukondliku iihiskonna jaoks, kus “kdik tunnevad koiki® on
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~Mamma Mia“ monikord ‘lasteaiatididele” liig mis liig® (Tamm 2003:1). Selliste
,lasteaiatddide” rolli tiditsid antud uuringus mdlemas proovivaatluses osalenud subjektid, kes
leidsid, et nditeks seksiteemad voiksid siiski iga inimese enda teada jddda (vaatlus I;
K:”/../Aga see, mida ma oma vabal ajal teen ja kui paljudega ma magan ja millal ma oma
slitituse kaotan, et minu arust see voiks kiill nagu igaiihe enda teada jdtta”; vaatlus II; JM:
»Ma ei usu, et maailm sellest vaesemaks jdédb, kui keegi telekas oma seksuaalfantaasiatest
rddkimata jdtab”). ,Mamma Mia“ vaatjatega ldbiviidud siivaintervjuude pohjal jdi siiski
pigem mulje, et suured ,,paljastused” vaatajate moraalinorme ei iileta. Kaksteist vastajat
kinnitasid nimelt, et nemad on véga tolerantsed ja nende poolest vdib kdikidel teemadel
rddkida kui leitakse inimesed, kes on ndus seda tegema. Kdige konservatiivsemaks osutus
passiivsete mitte-selektiivsete kultuuritarbijate rithm, kus neljast inimesest vaid iiks ,,Mamma
Mia*“ koiki teemasid eetrikdlbulikuks pidas. Suurima vabameelsusega hakkas silma
passiivsete selektiivsete kultuuritarbijate riihm, kus seitsmest liikmest koguni kuus leidis, et

,Mamma Mias‘ tabuteemasid kisitletud ei ole.

V (46): Ei, miks koigest voib rddikida kui on inimesed kellega rddikida. Ei, mina olen viiga tolerantne, minu
pdirast voib koigist asjadest rdcdkida. /Et ongi huvitavam?/Jah, just absoluutselt. et kui on inimesi, kes julgevad

rddkida seksist voi millest iganes, siis palun viiga.

E (41): Kui inimesed on noéus tulema, istuma ja rddkima oma probleemidest siis jirelikult on see nende jaoks

oluline ja nad tahavad sellest rddkida ,et minu arust kedagi ei sunnita sinna vdigisi istuma.

H (16): No kui keegi tahab rddkida siis rddkigu, ei sega.

T (38): Kui nad julgevad palun viiga, miks mitte.

Huvitava niiansina tuli intervjuudest vilja see, et kuigi enamik vaatajaist on ndus meelsasti
kuulama lugusid iikskdik millistel teemadel, siis teatud iihiskondlik norm siiski siilib, mis
midrab dra selle, millest on sobiv televiisoris réddkida ja millest mitte (concern for

appropriateness, Manga 2003:105).

M (18): See oleneb inimesest, et mida ta rddgib, et need teemad voivad koik olla aga inimene peab ise nagu
panema paika, et kui kaugele ta ldheb oma jutuga, et kui koik must pesu nagu lagedale tuua siis see ei ole nagu

koige digem aga see on inimese enda valik nagu.
V(26): No, nad koik on sellised huvitavad teemad, et teistel on kindlasti huvitav kuulata a ma maotlen, et need

inimesed, kes seal vahel esinenud on, et kas neil on dige koike endast, ennast niimoodi avada nagu koik mis nad

seal avanud on. Aga nendest inimestest ma motlen, et kui nende tutvusringkond koik seda vaatab, et mismoodi
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nad ise pdrast seda edasi elavad? Aga mina muidugi rahulikult elan edasi, et mul on viga huvitav. Aga ise ei

ldheks sinna ega tahaks rdcdkida koikidest sellistest asjadest.

A (35) / Nii et te arvate, et seal oli pdiris palju selliseid teemasid, millest ei oleks pidanud avalikult rdidkima?/Ma
arvan jah, et hea kiill on teema, mida ma saan rddkida oma sobrannaga, toesti viga lihedase inimesega, aga

seda, et seal publiku ees hakata seda lahkama ja kommentaare ootama, ma ei pea seda igeks.

H (16): Viga paljudel teemadel mina ei arutaks niimoodi kogu Eestiga, et minu elu ja minu suhted ja nii edasi.

Ma ei pea rddikima kuidas ma emaks sain voi kuidas mu laps viljastati, no mida iganes.

Nagu niidetest niha voib mone vaataja puhul kindlasti rddkida topeltmoraali tekkimisest - ise
ei oleks nad ndus enda privaatsetest asjadest avalikult rddkima, kuid see ei tihenda, et nad ei
tahaks meelsasti teiste kompromiteerivaid paljastusi kuulata. Kodus teleri ees ,salaja
pealtkuulajate ersatslikku kogukonna liikmeks® muutudes on lihtne tolerantsust siilitada
(ersatz community of eavesdroppers, Abt & Seesholtz 1995:174). Seda arvamust kinnitavad
iilalpool éra toodud kolme ,,Mamma Mia“ vaataja arvamused, mis néditavad, et nad on saate

teemade suhtes tolerantsed ainult niikaua kui nad ise prozektorivalgusesse astuma ei pea.

Saatejuht Tuuli Roosmagi on ajakirjanduses delnud, et ei suutnud algul uskuda, et inimesed
nii avameelselt kdikidest oma kogemustest riédkida tahavad: ,,Ma mdtlesin, et mille jumala
pirast nad riddgivad. Miks nad peaksid seda tegema. Aga siis sain aru, et iga inimese jaoks ei
ole see probleem, mis on minu jaoks. Iga inimene annab aru, millest ta voib rédédkida ja millest
ei voi. Intiimsed teemad ei ole sarnased* (Eesti Ekspress, 31.10.02). Teoreetikud arvavad, et
see, mida peetakse ,,sobivaks® on iihelt poolt seotud vaataja iseenda identifitseerimisega kui
-hnormaalse subjektiga ja teisalt piiritletud tema sotsiaalse positsiooniga iithiskonnas (Manga
2003:118). Selgub, et ainult iihe televaataja moraalinormid ning sotsiaalne positsioon ei
lubaks teatud teemadel eetrikiipseks saada, istugu saatekiilalise toolis kestahes.
Konservatiivsemat ellusuhtumist néditasid iiles veel kaks noort informanti, kes leidsid, et
intiimteemadel saadetes ridikima ei peaks, kuna see, mis toimub magamistoa ukse taga peaks

jddma iga inimese enda teada.

A (22): No iitleme niimoodi, et iga inimese magamistoa elu voiks tema enda teada jidda, et noh véga tore eksju
kui nad on énnelikud ja, mingi tddi oli seal ilgelt sillas, et ta mingi liftis seksis, siis ma ei tea, ma arvan, et kes
ikka tahab siis on see selline asi, mida sa rddgid ainult oma parimale sobrannale, et noh, see on nagu imelik, et
see voib ka tekitada teistes mingeid komplekse, et noh ,,minu mees ei ole voodis nii hea, et appi, kurat“ on
Ju(naer), et viskab mehe kodust vilja selle pdirast. Et see ei ole mingi selline asi, millega kekata, et sa void
uhkustada oma lastega, haridusega, oma hea tookohaga, aga seksuaalelu, intiimelu on niivord subjektiivne ja

niivord isiklik, et noh ma ei tea, kas sellist asja peaks tooma teistele eeskujuks.
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Ka sellest vastusest jddb kdlama mdote, et on ainult teatud asjad, millega on sobiv kiidelda,
(lapsed, tookoht, haridus), millest on sobiv teistele riddikida. Normi raamidest védljumine voib
vaatajates tekitada aga ebamugavustunnet ja isegi komplekse, andes seelidbi mdista, et saate

vaatamise kidigus tegelevad vaatajad alateadlikult ka sotsiaalse vordlemisega.

1.4. Saatekiilalised

1.4.1. Saatekiilaliste leidmine

,.Mamma Mia“ saatekiilaliste kohta on deldud, et ,,need on inimesed, kes illustreerivad elu, on
teadeteks tegelikkusest™ (Tamm 2003:1). Kuidas toimetus aga sellised inimesed oma saatesse
saab? ,Ise registreerivad end®, kolab iiksmeelne vastus (TeRa, 03.03.03.). ,Mamma Mia*
kodulehel oli kdigil soovijatel vdimalus toimetusega ithendust saada, tdites ankeedi voi
kirjutades kodulehel oma loo. Sellist meetodit kasutades avaldas oma saatesse tulemise soove
keskmiselt ,kaks asjalikku inimest pédevas“‘ (Eesti Ekspress, 31.10.02.). Kuna
saatekiilaliseks soovijate puhul just ,iilepakkumist ei ole® siis kontakteerus toimetus
»praktiliselt kdigiga®, kes saates osalemiseks soovi avaldasid (Arter 01.03.02.). Niipea kui
osalemissoov toimetuseni joudis, vOeti soovijaga ka kohe iihendust ning lepiti kokku

taustakiisitluseks sobiv aeg.

Tuuli Roosma: No tegelikult me kohtume praktiliselt koigiga, kes on vihegi niha, et on adekvaatne inimene ja
toepoolsest soovib tulla ja tal on lugu ka rddkida. Et toelise pildi inimesest saab ikkagi siis kui meie toimetaja
temaga kohtub, et ta kdib eelkohtumisel ja ridgib selle inimese elu iiksipulgi libi algusest peale ja siis ta paneb
selle teksti koik kirja, mis ta on inimese kohta kuulnud ja siis me toimetusega koos otsustame, et kuhu ta meil
koige paremini sobiks, voi mis teemasse, no monel inimesel on elu nii kirju, et voiks votta voi igasse teemasse...

Taustakiisitluses lasti saatesse soovijal ennast ,tithjaks rddkida“. Toimetaja Grete Lobu oli
see, kes pidi kodigepealt saatessepiirgijatega kohtuma ning nende usalduse vditma. Inimesed
pidid tundma, et neid tahetakse kuulata, et neid julgustatakse ja toetatakse. Grete Lobu
tunnistab, et kuigi paljud kuuldud jutud olid tema enda jaoks tabuteemad, hoidus ta
kindlameelselt omapoolse arvamuse avaldamisest vdi kuuldule hinnangu andmisest (vt. Lisa
1). Kogu toimetus oli liksmeelselt ndus, et sellised avameelsed vestlused ,,Mamma Miasse*

soovijatega muutsid neid koiki palju sallivamaks kui varem (TeRa, 03.03.03.).

Orienteeruvalt ,kaks tundi* kestavale taustakiisitlusele jargnes mone aja pérast veel teinegi

samapikk intervjuu, mille viis saatesse piirgijaga ldbi juba saatejuht Tuuli Roosma ise (Eesti
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Ekspress, 31.10.02.). Intervjuu pani aluse ka saatekiilaliste ja saatejuhi omavahelise
avameelse ja usaldava suhte tekkimisele, sest selle intervjuu véltel lepiti tdpselt kokku, millest
saates vOib ridkida ja millest ei voi (Arter, 01.03.03.). Roosma kolleegidki on leidnud, et just
nende usalduslike kohtumiste tulemusena moned inimesed justkui unustasid hiljem kaamera
ees olles dra, ,et nad on kaamera ees, neile tundus endiselt, et nad ridfigivad Tuuliga“
(Kroonika, 28.01.03.). Samas ei tahtnud toimetus kunagi neile pakutud usaldust kuritarvitada
ning nii monigi eriti viirtsikas 10ik on saatest saatekiilaliste palvel hoopis vilja jdetud
(Kroonika, 28.01.03). ,,Me pole mingid mutid v&i haid, kes tahavad koigile keerata,
pOhjendab toimetaja Anne Méns saatekiilaliste soovidele vastutulekut (TeRa, 03.03.03.). Eriti
pikantsete ja komuliste lugude paljastamine oleks talk show reitinguid silmas pidades
kindlasti ddrmiselt edukaks osutunud, kuid toimetus pidas drilisest edust olulisemaks

saatekiilaliste usalduse hoidmist.

1.4.2. Hinnangud saatekiilalistele

»-Mamma Mia“ toimetajate arvates on pdhjusi saatesse tulemiseks palju, isegi ,,nii palju, et
sellest vOiks psiihholoogiauurimuse kirjutada® (TeRa, 03.03.03.). Laias laastus jaguneb
erinevate osapoolte suhtumine saatekiilalistesse ning nende saatesse mineku motiividesse

kolmeks: neutraalne suhtumine, positiivne suhtumine ja negatiivne suhtumine.

1.4.2.1. Neutraalne hinnang saatekiilalistele

~-Mamma Mia“ toimetajate hinnang oma saatekiilalistele on soosivalt neutraalne. Kogu
toimetus tddeb, et pohjuseid, miks iiks voi teine inimene saatesse tulla tahab, on viga palju,
ning ,,mingit iithist nimetajat neil ilmselt ei ole* (vt. Lisa 1). Inimeste motiivid ja tahtmised on
erinevad: moni tuleb end proovile panema, moni soovib vaatajatega oma kogemusi jagada,
teine tahab lihtsalt esineda voi ndeb saates osaledes voimalust kellelegi kitte maksta (vt. Lisa
1). Roosma leiab, et ,,paljud, kes saatesse tulevad, on tulnud sooviga midagi muuta®, kasvoi
selleks, et oma ellu veidi vaheldust ja ponevust tuua (TeRa, 03.03.03.). Mitmed saatekiilalised
tulevad ,,Mamma Miasse aga lihtsalt inimliku sooviga kellegagi réékida, et leida mdistmist
ja tuge (Arter, 01.03.03.).
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Nii ,,Mamma Mia“ vaatajatega ldbi viidud siivaintervjuud kui modlemale proovivaatlusele
jargnenud mitmik-intervjuud niitasid, et vaatajad on talk shows osalejate motiivide kallal
juurelnud juba varemgi. Kdik informandid pakkusid vilja terve rea pdhjuseid, miks inimesed
,-Mamma Miasse” minna soovisid. Peamiselt oli ,Mamma Mia* vaatajate suhtumine

saatekiilalistesse pigem neutraalne kui pdlastav.

Seitsmest siivaintervjuust saadud arvamused langesid suures osas kokku toimetajate endi
titlustega. Positiivsed ja negatiivsed motiivid saatesse minekuks toodi vilja segilébi, et anda
moista, et saatesse mineku pdhjused olid inimestel erinevad. Negatiivsete pdhjustena loeti
liles ,.enese nditamist®, ,tdhelepanuvajadust®, ,kittemaksujahti®, ,kuulsusejanu®. Saate ,,Kas
olen alkohoolik?” proovivaatluses osalenud subjektid leidsid, et moned inimesed on
ndustunud ,,Mamma Miasse* minema hoopiski raha pirast, viidates sellele, et saate tegijad
pidid ilmselt saatekiilaliste leidmiseks maksma (vt. Lisa 5). Positiivsete saatesse mineku
pOhjustena nimetasid nii proovivaatluses osalejad kui intervjueeritud dpetliku loo rddkimise

vajadust, niisama hingelt mure dra rdikimise pohjust ja kogemuse jagamist.

Esimese hooaja viimases saates iiles astunud psithholoog Taimi Elenurm leiab, et ,Mamma
Miasse® soovivad tulla ,enamasti need, kes tahavad ja suudavad jagada teistega oma
isikupédrast elukogemust ja ldbielamisi — kas voi selleks, et kogeda ka jagamise rdomu ja
imestada eluvdimaluste mitmekesisuse ja “liigirikkuse™ iile (Niddal, 06.06.03.). Vestlused
~-Mamma Mia“ vaatajatega nditasid, et saate auditoorium tunnetab kiillaltki selgelt ka
saatekiilaliste siigavamat missioonitunnet, vajadust jagada oma kogemust, teisi teavitada voi
isegi hoiatada. Nii opetliku loo rddkimise vajadust kui omaenda kogemuse jagamise soovi,
pidasid ,,Mamma Miasse® mineku iiheks pdhjuseks nii neli intervjueeritavat kui ,,Mamma

Mia“ saate ,,Kas olen alkohoolik?” proovivaatluses osalenud televaataja (vt. Lisa 5).

R (22): Ma arvan, et iiksikute ndidete puhul vois toesti olla tegemist lihtsalt enese nditamisega, et voib olla
nooremate puhul, et televisioon ja nad on niiiid seal ja voib olla mingit kuulsust koguda, voi mis iganes
iihesonaga, et enesenditamise pdrast rohkem kui niiiid, et mingit sonumit kanda, aga ma arvan, et seal
moningate teemade puhul, mis olid niiiid suhtemured ja probleemid, et nditeks kes oli seal vangiga kdinud voi
mis iganes, voi kes on talunud mingit jubedat vdiiirkohtlemist oma mehe poolt ja siis l6puks on suutnud selle pulli
dra lopetada, et ma arvan, et enamusjaolt on nendel kiilalistel mingi sonum iitelda ja mingi opetlik lugu anda
niimoodi, et teised voib olla opiksid midagi sellest. Mul jii selline mulje. No nii palju kui mina neid saateid

vaatasin, et siiski enamjaolt niimoodi, kuigi mingi osa vois olla ka enesendiitajad ja niimoodi.

E (41): Uks asi on kindlasti kuulsusejanu, selleks et neist rédgitaks, et neid tinaval dra tuntaks, inimene tahab

ikka vdljapaistev olla. Teine on véibolla see ,et inimesel ongi selliseid huvitavaid probleeme, huvitavaid
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elukdiike, millest ta tahab teistega rddkida voi vestelda neil teemadel, see on ka kindlasti iiks asi. Kogemuse
jagamine jah. Ja nditeks selleks, et hoiatada teisi inimesi, et drge teie kunagi sellistesse situatsioonidesse

sattuge, mis minuga juhtus, et ka selliseid asju minu arust oli.

V (26): Ma ei tea, et mone puhul jddib kiill mulje, et tihelepanuvajadusest. Moni voibolla tahab hingelt mure dra

saada, moni tahab, et teised tema vigadest opiksid, ma ei tea.

Tuuli Roosma on ajakirjanduses 6elnud, et mitmed saatekiilalised tulevad ,,Mamma Miasse*
ka lihtsalt inimlikust soovist kellegagi rdikida. Oma muredega iiks jddnud inimesed
poorduvad ,,Mamma Miasse™ iiheainsa sooviga, ,.et mind Idpuks ometi dra kuulataks.*“(Eesti
Ekspress, 31.10.02.). Taimi Elenurm on samuti arvamusel, et monede saatekiilaliste puhul
tdhendab saatesse tulek justkui karjet “mirka mind, vestle minuga, aktsepteeri mind sellisena
nagu ma olen, pane mind tdhele!” (Nédal, 06.06.03.). Neli televaatajat pidas mure stidamelt

dra rddkimise vajadustst, iiheks peamiseks pohjuseks, miks ,,Mamma Miasse* mindi.

K (27): Ma arvan, et osad...tahavad rddkida nagu kellegile teisele liabi saate seda oma lugu, selles mottes, et
nagu kellegile tuttavale, et néied oli nii tegelikult , kellele ta nagu otse vdlja ei lihe iitlema ./ Et saavad siidame
pealt dra rddkida?/ Jah. Lihtsalt jah. Ei tea, kas moni opetlikkuse pdrast liheb sinna rddkima, ei tea, voibolla

Lidheb kah.

L (23): Voibolla, et jagada oma kogemust... hoiatada teisi monda viga tegemast, millega nad ise hakkama
said...rddkida kellelegi, kes kuulab ja keda tegelikult ka huvitab....voibolla ennast ndidata...oleneb teemast ja

naisest.

K (26): Véibolla méni tahab siidame pealt midagi dra saada ja teine tahab véibolla kuulsust véita, ennast

nditams kdia. (naer) Oleneb inimesest.

M (18): Ma ei tea, ma arvan, et osa kindlasti liks tihelepanu saama voi sellist, et kes teab voibolla méni arvab,
et saab superstaariks aga noh ma ei oska delda, voibolla moni tahtis lihtsalt ldhedastele nagu oma mure nagu

kuidagi viilja réidkida telekanali kaudu, ma ei tea, ei oska delda.

Oilsamate motiividega saatekiilaliste kdrvale mahtus seitsme informandi arvates ka neid, kes
ldksid saatesse iseennast nditama ja odavat kuulsust vditma. ,.Enesenditamist™ tdi saatesse
mineku iihe motiivina vélja neli vastajat, ,kuulsusejanu® kolm televaatajat. Edevust ja
kuulsaks saamise soovi nidgid ,,Mamma Miasse“ mineku iihe pdohjusena ka mdlemas
proovivaatluses osalenud subjektid (vt. Lisa 5). Saate toimetajad ise on siiski veendunud, et

»ainult edevuse pirast meile kiill ei tulda.” (TeRa, 03.03.03.).
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1.4.2.2.Positiivne suhtumine saatekiilalistesse

“Mu tuttav kiitis mind, et julgesin saatesse minna, aga saadet ennast mees tal vaadata ei
lubanud. Arvatavasti vaevlevad nad peredraama kiiiisis, sest naine saab saadet vaadata siis,
kui mees nddalavahetusel trenni ldheb®, rddkis liks saates osalenu temale peale saadet osaks
saanud tagasisidest (Niddal, 07.03.03.). Kiitvaid hinnanguid saatekiilaliste julguse ja
pealehakkamise kohta jagasid ka neli kiisitletud informanti. Neist kolme arvamustes jii
kolama omadussona ,julged”, millele omistatud positiivse alatooni vois vélja lugeda
hinnanguist ,,mina kiill péris imetlesin neid“ ja ,lahe, et rdikisid“ ning tekstis esinenud
omadussonast ,.tublid“. Oma toetust saatekiilalistele nditasid vilja enamjaolt vanemad

,»Mamma Mia“ vaatajad.

T (38): Julged naised. Julged inimesed. Mina kiill pdris imetlesin neid, et noh, tegelt peab olema ikka paras
Julgus, et minna ja rddkida niimoodi. Et ega igaiiks ilmselt ei saaks minna ja niimoodi rddkida, mis tal koik on

Juhtunud ja, oma iileelamistest ja asjadest. Julgus, julgus...

K (56): Julged naised ka ikka, kes lihevad niimoodi kaamera ette oma probleemidega rddkima, mina nditeks
kiill ei oleks iialgi ldinud. See on noh nagu enda paljaks votmine, voi paljastamine. Aga noh tinapdeval ongi see
oigus, nad koik teevad niimoodi. Ma saan aru, et raadios, et inimest ei néhta, et ta rddgib, ja hddl muutub isegi,

ei tunne keegi dra, aga teleka ette, terve eestimaa vaatab....
S (19): Tublid ja julged.

G (34): Lahe, et rddkisid, aga osad olid kohe libi ndha, et tahtsid lihtsalt telekasse pddseda, endal midagi
rddkida polnud. paljud ju foorumites soimavad, et lollakad inimesed, kdivad rahva ees oma elust rddkimas, mu

meelest on see just lahe.

Positiivselt saates kédinuid iseloomustanud televaatajad ei positsioneerinud ennast
saatekiilalistest korgemale positsioonile, vaid pidasid end nendega staatuselt vordseks. Nende

vaatajate jaoks tiitis ,Mamma Mia* ilmselt tdielikult legitiimse saate rolli (Manga 2003:131).

1.4.2.3.Negatiivne hinnang saatekiilalistele
Negatiivsed hinnangud langevad saatekiilaliste osaks siiski sagedamini kui positiivsed.

,Saatesse tulnud naisi kirjeldatakse millegipirast ikka halbade sdnadega®, on ka toimetaja

Anne Mins sellisest halvustavast suhtumisest teadlik (TeRa, 03.03.03.). ,,Mamma Mia“
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toimetajad ei suuda selliseid negatiivseid reaktsioone mdista, neil jddb iile vaid imestavalt
kiisida: ,,Kas ldhtuvad inimesed hinnangute andmisel iseendast? Et kdik, mida mina teen, on
hea, ja mida ma ei tee, on halb?* (TeRa, 03.03.03.). Nii ,,Mamma Mia* kodulehe foorumitest
ebasobralike kommentaare lugedes kui ajakirjanduses ilmunud artikleid vaadates, voiks tdesti
eeldada, et toimetajate kahtlustustel on tdepohi alla. Kuigi ajakirjanduses piiiiti enamjaolt
otsesest arvustamisest hoiduda, jdi ,,Mamma Mia“ meediaarvustuste pohjal siiski kdlama
mote, et ,Mamma Mias* esinemist ajakirjanikud ise pdhjendatuks ei pea: ,,Kdigepealt tuleb
tunnistada, et mina ei liheks mingi hinna eest kuskile telesaatesse oma eraelu kdigi ees
osadeks lammutama. Esiteks ei julge, teiseks ei taha ja kolmandaks ei pea seda vihimalgi
midral vajalikuks.* (Postimees, 06.09.2002). Eriti negatiivse ja sarkastilise médrkusega esines

ajakirjanduses Sven Kivisildnik, viites, et:

. Mamma Mia* viirtus on selles, et ta toestab meile eluliste ndidete varal, et ka intelligentsed naised on lollid
nagu lauajalad. Ja seda, et juutidel on oigus, vihemalt naiskiisimuses. Korbehoim nimelt lubab naised alles siis
parlamenti, kui nad nditavad ette arstitoendi, et neil on kliimaks kiitte joudnud. Enne seda on emased looduse
meelevallas ega suuda selgelt moelda.“ (Postimees 13.05.2004.)

Kui kiiiinilise Kivisildniku arvamus vodiks sobida esindama #darmiselt kriitilist
meesauditooriumi, siis ,,Mamma Mia“ intervjueeritud naisvaatajate arvamused saatekiilaliste
kohta olid vaid veidi leebemad. Kolm informanti nigid saatekiilalistes ,,probleemseid naisi,
naisi, kellel oli mingi ,kiiks®, kes polnud ,,normaalsed* vaid kes saatesse mineku asemel
oleksid pidanud hoopis ,,psithholoogi juurde minema®. Leiti, et naistel, kes on ndus minema
kogu Eestile oma probleemidest rddkima peab olema ,,midagi nagu elus viga valesti®, ,,sellel
inimesel ei ole endal kdik korras®, sest iikski ,,normaalne, igapdevane, tavainimene sinna

[saatesse] ei pddsenud.

A (22): Ma arvan, et koigil neil naistel on iiks iihine nimetaja, et nad on viga probleemsed naised (naer). Ma
tean, et mu sobranna on viga probleemne tiiiip aga ega sellisesse saatesse normaalsed naised ei ldinud, kellel
on elus koik korras, et ikka mingi kiiks pidi olema, mitte kiiks selles mottes, et koik viga vidrakad, aga kiiks
selles mottes, et midagi nagu elus viga valesti, et seda mindi sinna nagu jagama, et pdris nagu normaalsed,
iitleme igapdevased, tavainimesed sinna ei pddsenud, noh et ikka midagi oli viltu ja et teinekord pdris elus olid

nad veel palju virvikamad kui see ,mis seal ekraanil vilja toodi. Aga tegelikult on mul neist kahju.

A (35): Ma arvan, et kas sel inimesel on suhtlemisvaegus voi tal puudub muul viisil viljund enda probleemist
kellegile rdcdikida. /Ja siis kurdab nagu kogu Eestile?/ Jah, jah, noh kas et tundke niiiid kaasa, mul on nii halvasti
ldinud ja...ma pigem see, et tal jah on kas suhtlemisvaegus voi ta ei saa seda probleemi kellegi teisega lahata. /--

-/ Aga ma iitlen, et ma ei pea neist naistest, minu silmis need naised ei ole mitte normaalsed, vaid ma ei pea seda
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oigeks, et seda probleemi minnakse telesaatesse lahkama. Minu arvates see ndéiitab, et sellel inimesel endal ei ole

koik korras, et ta sellise avalikkuse all seda probleemi lahkab.

P (23): [Miks nad saatesse liksid?] Seda 15 minutit tahab igaiiks meist./Arvad, et nad ongi ldinud kuulsusejahile
sinna saatesse?/Kuulsuse ja kdttemaksu jahile, sellepdrast noh, et ma ei saa aru, mine parem psiihholoogile

mitte kogu Eesti rahvale rddkima. /Mingit iilevamat pohjust ei ole?/ Ma kiill ei ole aru saanud kui oli.

Selliseid hinnangud viljendavad selget vaatajatepoolset iileolekut saatekiilaliste iile. Koik
kolm vastajat positsioneerivad end nende suhtes parematena, trivialiseerides nii saatekiilaliste
probleeme ja saatesse tuleku pohjuseid. Need vaatajad jilgivad talk-showsid 1dbi
,diskrimineeriva pilgu* (discriminating gaze), mis vaatab saates toimuvat kord lidbi
naeruvédristava, siis aga koguni pdlgliku prisma (Manga 2003:189). Manga on leidnud, et
mida enam vaatajad ,,otseselt vdi kaudselt positsioneerivad end kui erinevat, paremat ja/voi
moraalselt kolbelisemat kui seda on saatekiilalised, voi teised, keda ta saates nideb, seda
viiksem on tdendosus, et nad saadet legitiimseks peavad® (Manga 2003:131). Kindlasti vdib
viita, et kaks viimast informanti ei omista ,,Mamma Miale* mingil juhul legitiimset staatust.
Seda voib vilja lugeda nii nende saate vaatamise harjumustest, hoiakutest saatekiilalistele,
ikskoiksest suhtumisest teemadesse ning iildisest arvustavast ja negatiivsest hoiakust sellele
talk showle terve intervjuu viltel. Selline iidini negatiivne suhtumine ,,Mamma Miasse* voib
olla mingil miéral tingitud iildse viga minimaalsest huvist televiisori vaatamise vastu.
Mblemad informandid kuuluvad passiivsete telerivaatajate hulka, kes veedavad iga péev
televiisori ees heal juhul pool tundi ning ,,Mamma Miat* vaatavad nad viga ebaregulaarselt.
Teiseks voib negatiivne suhtumine olla tingitud ka isiksuslikest erinevustest, sest mérgatavad
on erinevused identiteedi médratlemisel kahe kriitilise ,,Mamma Mia® vaataja ning teiste
informantide vahel. Kumbki negatiivse suhtumisega vaatajatest ei pea oma identiteedi
midramisel oluliseks ,,vaimse iihtekuuluvuse* kategooriat, mis teiste ,,Mamma Mia‘“ vaatajate
hulgas siiski #4rmiselt populaarne on. Uks informant ei mérkinud ainsana kdigist vastajatest
dra mitte iihtegi vaimse iihtekuuluvuse kategooriat, teine vastaja tdi vélja ainult {histe
elamuste, milestuste kategooria. Samuti ei tundnud kumbki intervjueeritavatest
tihtekuuluvustunnet oma sookaaslastega. Kuigi antud erinevuste pdhjal ei ole vdimalik teha
kaugeleulatuvaid jdreledusi, vaib siiski eeldada, et televaatajate suhtumist ,,Mamma Miasse*

mojutavad valikud eneseméidratluse alustes.
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1.5. Saate vormiline pool

1.5.1. Saate iilesehitus

»-Mamma Mia* formaat oli iiles ehitatud kolmele saatekiilalisele, kes esindaksid iihe teemaga
seonduvaid erinevaid seisukohti ja kogemusi. Kdik kolm kutsuti iikshaaval stuudiosse, kus
nad saatejuht Tuuli Roosma kord suunavate kord provotseerivate kiisimuste najal jutustasid
avameelselt oma lood. Saatekiilaliste lugusid kuulas tihelepanelikult stuudiopublik, kellel anti
peale iga loo dra kuulamist samuti véimalus antud teemal oma arvamust avaldada. Vestlusse
kaasatud inimeste arvamusi aitasid iihtlaseks tervikuks siduda saatejuhi pikemad
vaherepliigid. Saate 10puosas esitas Tuuli Roosma koigile saatekiilalistele veel tdiendavaid

teemaga haakuvaid lisakiisimusi, ning vottis seejdrel kdik saates kuuldu lithidalt kokku.

Kuigi ,,Mamma Mia“ saate iilesehitus jdi kahe hooaja viltel samaks, viisid saate tegijad sisse
moned vormilised muudatused. Nii niiteks tdiendasid ,,Mamma Mia*“ esimesel hooajal
saatekiilaliste paljastusi varemalt salvestatud intervjuukatked saatekiilalistele oluliste
inimestega, kes lisasid omapoolse nidgemuse saatekiilalise jutustatud loole. Televaatajad said
ekraanivahendusel kuulata nii stuudiokiilalise pereliikme, sobra voi todkaaslase arvamust, kui
jélgida stuudios istuva saatekiilalise vahetuid reaktsioone.

|¢¢

»Stuudios on eranditult naised!®, toonitati esimesel hooajal uut talk showd reklaamides. Siiski
ei jddnud ,,Mamma Mia® ainuiiksi ,tddide timberaugujututoaks® (Postimees, 13.05.04.).
Esimese hooaja iga saate 10pus sai sona ka ,naiste poolt ihaldatud ja tuntud mees®, kes
saladustelt loorid tdstnud magus-mdrule vestlusringile® omapoolse hinnangu andis (N#dal,
29.08.02). ,Mamma Mia“ teisel hooajal avaldasid igas saates arutluse all oleval teemal
arvamust koguni kaks kuni neli meest, et televaatajatel oleks vdimalus #dra kuulata ka
,-motteline vastaspool*“(Nidal, 29.08.02.). Mdlemal hooajal joudis eetrisse ka iiks erisaade,

kus stuudiokiilaliste rollis olid kohad sisse votnud just mehed.

Teisel hooajal ,,Mamma Mia* formaadis teisi olulisi vormilisi muudatusi sisse ei viidud.
Viiksemate uuenduste koha pealt hakkasid saatejuht Tuuli Roosma pikemaid vaheldike
tdiendama kaasaegsed kodumaised uuringutulemused. Saar Polli poolt 1idbi viidud uuringute
toel tahtsid ,,Mamma Mia“ tegijad tutvustada eestlaste hulgas saate temaatikaga haakuvaid

ildlevinud arvamusi ja arusaamu. Igasse saatesse mahtus dra ka kaks reklaamipausi.
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1.5.2. Stuudiopubliku roll ja leidmine

Ameerika talk showde lahutamatuks komponendiks on alati olnud publik. Publiku iilesannete
hulka kuulub Gigus, ja iihtlasi ka kohustus, saatekiilaliste elusid arvustada, neile tidiendavaid
kiisimusi esitada ning hiélitsuste abil oma poolehoidu vo&i halvakspanu néidata.
Emotsionaalsete ameeriklaste hulgas, ei ole kunagi puudus inimestest, kes sellist voimalust

kasutamata jitta ei raatsi, reserveeritud eestlaste puhul on aga olukord veidi keerulisem.

Eestalsed ei ole tdesti nii edevad kui ameeriklased, tunnistab Ruut TV publikumanager Eve
Viilup, kelle iilesandeks oli iga kuu kaheks teisipdevaks leida saalitiiis naisi, kes ,,Mamma
Mia* salvestustel osaleda sooviks (Postimees, 09.03.04.). Potentsiaalseid publikus istujaid
pliiiti vérvata nii ,,Mamma Mia“ interneti kodulehel, ajalehe kuulutuste kaudu, kui saadet
tutvustavate reklaamklippide abil. Siiski polnud saatesse soovijate hulk alati piisav, ning
teinekord tuli kasutusele votta veelgi ekstreemsemad otsinugmeetodid. Niiteks tunnistas Eve
Viilup Andri Maimetsale antud intervjuus, et ta on kdinud isegi ,kohtingukaaslasi otsivate
noormeeste interneti jututoas, selleks, et leida ,,Mamma Mia“ meeste erisaate jaoks
stuudiopublikut, kuid isegi see meetod ei kandnud oodatud eesmirki ja ,paar temaga

suhelnud meest loobus 16puks siiski (Postimees, 09.03.04).

Pidevalt oli vaja leida uusi, esmakordselt telessaatesse tulnud inimesi, kes stuudios toimuvale
kaasa elaksid ja sobivatel hetkedel omapoolseid kommentaare jagama soostuksid. Et aga uute
osaledasoovijate leidmine oli keeruline protsess, tuli ette ka juhuseid mil moned inimesed
mitu saadet jdrjest publiku hulgas istusid. Televaatajatel ei jddnud selline seik sugugi kahe
silma vahele, sest viga teraselt jélgiti naisi, kes pehmete patjade vahel saates toimuvale kaasa
elasid. Seda, et televaatajate tihelepanu ,,Mamma Miat* vaadates hajutatud ei olnud, kinnitab
ka saate ,Kas olen alkohoolik?” proovivaatluses osalenud pereema kommentaar
stuudiopubliku hulgas istuva blondi, keskealise daami kohta: ,,.See oli mingis eelmises saates
ka” (vt. Lisa 5). Korduma kippuva stuudiopubliku pérast avaldasid oma nordimust ka kaks

intervjueeritavat.

A (22): /--/ Teemad hakkasid ammendama, inimesed kordusid, samas ka hdiris mind ka see publik, et alguses
olid mingid tohutud massid seal aga lopuks ma vaatasin, et tidi roosas istub seal juba neljandat saadet jdrjest
ainult, et ta oli riided dra vahetanud, et publiku osas hakkas ka koik nagu korduma, et need samad inimesed
hakkasid rddkima, kommenteerima, ma motlesin, et kuidas saab iihel inimesed olla nii palju kommenteerida

erinevate asjade kohta, et viga vihe oli selliseid pdrleid.

59



V (46): Tegelikult hoopis mind natukene vaibolla hdiiris, et see vaatajaskond, kes seal saalis oli, seal viiga tihti
olid iihed ja samad ndod ja tegelikult...ilmselt mulle kuidagi tundusid, et...mulle nagu tundus, et see asi nagu

hakkas ennast kordama.

Ameerikale omast saatekiilaliste mustamist voi ristkiisitlemist ,,Mamma Mia* stuudiopublikul
teha ei lastud, vdibolla just sellepérast heitis skandaalimaias ajakirjandus alguses ,,Mamma
Mia®“ stuudiopublikule ette liigset korrektsust ja vagurust (Postimees, 06.09.2002).
Intrigeerivatest paljastustest tegelikult siiski puudust ei tulnud, sest monel véljavalitud
stuudiokiilalisel tuli samuti saatejuhi uurivatele kiisimustele vdi teemaarenduse soovidele
omapoolseid vastuseid jagada. Teinekord pani publiku seas istuva tavalises eesti inimese
himmastav avameelsus isegi paljukogenud ajakirjanikud iillatuma: ,,.«Mu naine rdigib, et on
juba neist orgasmidest visinud,» kiitles iiks publiku seast ja isegi ei punastanud. «Kas teil on
naisele midagi veel pakkuda, peale selle, et pakute neid orgasme?» péris Tuuli kohkumata.
Kuidas eestlased nii rddkima saadakse? (Postimees, 07.03.2003). Alati ei saadud ka, teavad
regulaarsed ,,Mamma Mia* vaatajad ridkida. Uks pidev ,Mamma Mia“ vaataja, tunnistas, et
teda kiill vahel péris vihastas see, et ,,publikust osad inimesed ainult EI ja JAH olid

vOimelised vastama.‘

1.5.3. Stuudio kujundus

Sven Kivisildnik on ajakirjanduses ironiseerivalt 6elnud, et ,,Mamma Mia‘“ ,,pildipool ei toeta
saate kiimalist filosoofiat* (Postimees, 13.05.04.). Ulimat naiselikkust hkub ,,Mamma Mia*
kujunduslikust poolest igal juhul igal sammul. ,Mesiselt naiselik* on kasvdi talk show
pealkiri ise, rddkimata saate esimest hooaega kaunistanud saatelogost, milleks olid - ,,punased
iililopsakad huuled* (Postimees, 06.09.2002). Ka talk show teise hooaja saateid sissejuhatav
tunnusklipp kandis ,,Mamma Mia‘* pohiideele omast ldhenemist — kui koguneb ,,punt hiid
sObrannasid* siis unustatakse sootuks, et ,.kuskile toanurka on jddnud kdssitama mdni mees*

(www.kanal2.ee). Nii aetakse teise hooaja tunnusklipis nukupoiss minema niipea kui

kokkusaavad kaks sObrannat. Sellisest naistekesksusest kibestunud mehed on kittemaksuks

tituleerinud ,,Mamma Mia,, ,,muttide lobatoaks‘ (Postimees, 13.05.04.).
~-Mamma Mia“ stuudiokujundus jilgib samuti rddmsalt positiivset ja naiseliku joont.

Kirevavérvilised virvilahendused, paberlambid, pehmemodbel ja suured padjad , need olid

elemendid, mille peale oli iiles ehitatud ,,Mamma Mia®“ votteplatsi iildmulje. Nende abil
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muutus Eesti Televisioonilt saate salvestamise ajaks renditud neljas stuudio ehtsaks eedeni

aiaks.

Punane virv oli ldbiv ,Mamma Mia* stuudiot ilmestav toon, nii et isegi ,,proZektorivalgus
kallab kogu stuudiorahva ja - sisustuse punase virviga iile* (Postimees, 06.09.2002). Stuudio
kesksel kohal asus saatekiilalistele mdeldud, juba saate logostki tuttav, suur punane
huultekujuline diivan. Diivanil istumisele tugitooli eelistavate saatekiilaliste jaoks asetses
diivani korval ka metallseljatoega tugitool. Tépselt samasuguses metallseljatoega tugitoolis,

seadis otse saatekiilaliste vastas ennast sisse ka saatejuht Tuuli Roosma.

Stuudiopubliku jaoks olid mdeldud suured punased diivanid, mida kaunistasid erinevates
virvitoonides pehmed padjad. Patju sai iga soovija vastavalt vajadusele kas kiilje alla voi
kaissu tdommata. Stuudio lae all ilutsesid aga suuri dunu meenutavad punased, rohelised ja

roosad paberlambid.

1.6. Uhe saate valmimise protsess: vaatlus '

Selleks, et nidha, kuidas toimub ,Mamma Mia“ saadete salvestamise protsess, viis Tartu
Ulikooli Avatud Ulikooli tudengitest koosnev —uurimisgrupp libi mitte-osaleva
formaliseerimata vaatluse. Vaatluse objektiks valiti 12. veebruar 2003a. eetrisse joudnud
~-Mamma Mia“ saate ,,Kas olen alkohoolik?* salvestusel ja sellele eelnenud ,,soojaks-
rddkimisel” osalenud stuudiopublik ja saatekiilalised. Vaatluse huvifookuses oli saatekiilaliste
ja stuudiopubliku kéitumine nii enne saate salvestust kui selle ajal. Vaatlusobjektide valimi
moodustasid need vaadeldavad, kes avaldasid oma arvamust nii saate ,.eelmingimise” kui

saate salvestamise faasis.

! Vaatluse viisid Avatud Ulikooli ainekursuse ,,Meedia ja kommunikatsiooni uurimismeetodid* raames lébi
Signe Opermann, Eva Tuulik-Pollu ja Annika Urm
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1.6.1. Hiipoteesid

Saate publik ning saatekiilalised pole saate salvestuse ajal nemad ise (pole nii-oelda

omas elemendis).

= Saatekiilalised tunnevad end saatejuhi poolt suunatavas harjumatus olukorras

(saatekiilaliste ja publiku jaoks on telekogemus uudne) manipuleeritavatena.

= Saatekiilalised vdivad tahtmatult vilja Gelda teavet, mida nad tegelikult edastada ei

soovi (suutmatus end harjumatus olukorras kontrollida).

1.6.2. Uurimiskiisimused

Salvestuse eelsel ,,soojaks-rddkimisel hakati hiipoteeside paikapidavust uurima jirgmistele

uurimiskiisimustele vastuseid otsides:

1. Kas ja kuivord saab saates osalejatele mojutavaks:

e rambipalavik?
e suutmatus kontrollida edastatavat teavet?

e saatekiilaliste suunamine saatejuhi poolt eesmirgiga teha saade meedia jaoks

“soodavaks™?
e saate eel pakutav alkohol (kontrollimata andmed)?

® asjaolu, et esinejad tahavad ndida parematena, julgematena, iileolevamatena (Eesti on

viike ning tdenidosus, et salvestatavat saadet juhtub vaatama su sdber on kiillalt suur)?

Saate salvestuse kidigus piiliti  hiipoteeside paikapidavust kontrollida jérgmiste

uurimiskiisimuste toel:

e  Milline on timbritsev keskkond (stuudio)?

e Milline on saatekiilaliste paiknemine stuudios salvestuse ajal?

e Milline on saatejuhi ja saatekiilaliste vastasmdju?

e Kuivord teadlik ja saatekiilalise enda poolt suunatav on teave, mida ta edastab?

e Milline on 6hkkond stuudios salvestus ajal?
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1.6.3. Jireldused >

Hiipotees: Saate publik ning saatekiilalised pole saate salvestuse ajal nemad ise (pole nii-

O0elda omas elemendis).

Toestus: Libi viidud vaatluse jooksul ilmnesid erinevused stuudiopubliku kiditumises enne ja
pirast salvestust. Stuudiopubliku kditumist mojutas ilmselt nii rambipalavik (vaatlusobjekt
nr.1) kui enne salvestust pakutud alkohol (vaatlusobjekt nr.2). Esimesel juhul oli
stuudiopublikus istunud neiu saate ,.,eelmingimise* ajal jutukas, kuid salvestuse eel kiitus
nirviliselt. Kdigile pakutud Sampusepokaalist oli ta loobunud. Teine vaatlusobjektiks valitud
naine jOi enne salvestust kaks pokaali Sampust ning oli saate salvestuse ajal varasemast

tunduvalt jutukam.

Hiipotees: Saatekiilalised tunnevad end saatejuhi poolt suunatavas harjumatus olukorras

(saatekiilaliste ja publiku jaoks on telekogemus uudne) manipuleeritavatena.

Toestus: Vaatluse eel piistitatud hiipotees ei leidnud kinnitust, sest vaatluse kiigus ei
tdheldatud saatejuhi ekspluateerivat voimu saatekiilaliste iile. Saatajuht piiiidis saatekiilalisi

heatahtlikult suunata, eesmérgiga saade vaatajate jaoks huvitavamaks muuta.

Hiipotees: Saatekiilalised voivad tahtmatult vilja 6elda teavet, mida nad tegelikult edastada ei

soovi (suutmatus end harjumatus olukorras kontrollida).

Toestus: Hiipotees ei leidnud kinnitust, sest kuigi saatekiilaliste kones vois mdrgata

takerdumisi ja sonade otsimist, suutsid nad edastatavat teavet hdsti kontrollida.

1.7. Reklaamiandjate roll saatele

Naistele moeldud ajakirjanduslikud Zanrid on reklaamiandjate jaoks eriti Onnestunud
rahapaigutamise koht, sest jitkuvalt ollakse arvamusel, et kui miiiid naistele, siis miiiid tervele
perekonnale (Siibak 2005:1). Talk showsid seostatakse samuti peamiselt naisauditooriumiga,
sest nii saadete iilesehitus kui arutluse alla tulevad teemad pakuvad huvi eelkdige just
naisvaatajatele. Nii saab saadete auditooriumist mirkamatult ,;jutuajamisiri* lahutamatu osa
(Manga 2003:57).

? Vaatluse tipne kirjeldus vt. Lisa 5
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Ruut TV omanikud négid ,,Mamma Mia“ turule toomises samuti ideaalset vdimalust dratada
potentsiaalsete reklaamiandjate huvi. Reklaamiandjate huvisid arvesse vottes kujundati talk
show sihtrithm ja valiti saateformaat, mille kdmulised teemad ja uudne iilesehitus muutsid
~-Mamma Mia“ Kkiiresti reklaamiandjatele ,,vdga atraktiivseks keskonnaks, kuhu oma
kaubandusteated paigutada® (vt. Lisa 1). Saatejuht Tuuli Roosma arvates sai ,,Mamma Miast*
»viga tugev kaubamirk®, sest paljud reklaamiandjad tulid kindla sooviga osta reklaamiaega
just nimelt ,,Mamma Mia“ saatesse. Reklaamiandjate huvi ,,Mamma Mia*“ vastu oli isegi
niivord suur, et kdiki soovijaid ei dnnestunud alati reklaamiaja sisse dra mahutada. Niiteks
teadis Tuuli Roosma réikida, et moned suurfirmad on pidanud edasi likkama kogu oma

tootekampaania alguse, kuna reklaamiaeg ,,Mamma Miasse* oli juba planeeritud (vt. Lisa 1).

»-Mamma Mia*“ toimetus tunnistas, et reklaamiandjate otsest mdju nad saate tegemisel ei
tundnud, sest koik sisuliselt saadet puudutavad otsused jdid toimetuse teha.
Ajakirjanduseetikat uurinud Philip Meyeri arvates teevad reklaamiandjad endale pigem kahju
ostes reklaamiaega saatesse, mille teemadest avaldub reklaamiandjate mdju (Meyer 1987:38-
39 viidatud MacManuse jirgi 1994:76). Siiski tuli ka ,,Mamma Mia* toimetuses ette juhuseid,
mil moned firmad ei pidanud paljuks omapoolsete saateideedega toimetuse poole podrduda.
Toimetajatega otsiti kontakti ja soovitati teemasid eelkdige ,,seoses mone kauba turule
tulekuga® (vt. Lisa 1). Niiteks piiiiti saate tegijate jaoks atraktiivseks muuta idee, teha saade
rasestumisvastaste plaastrite teemal. Samuti soovitati toimetajatele teha saade teemal, mis
haakuks iihe peagi Eestis linastuva filmi siiZeega. ,,Mamma Mia“ tegijate arvates polnud vélja
pakutud ideed aga piisavalt huvitavad ning saated jdid tegemata. Varjatud reklaamisoovi
tagasiliikates tegid ,,Mamma Mia“ toimetajad firmadele pigem teene, sest pealtniha
objektiivsed teemad paeluvad vaatajaid palju enam ning lisavad ka reklaamitavatele toodetele

usaldusvéirsust (McManus 1994:76).

Televaatajate usaldus ,Mamma Mia* saate vastu tervikuna, suurendas ka tarbijate usku
~Mamma Mias* reklaamitud toodetesse. ,,Mamma Mia“ vaatajate usku saates reklaamitud
toodetesse kinnitavad ka toimetajate enda kogemused. Nimelt oli iihel pdeval saate toimetusse
helistanud iiks viga vihane ,,Mamma Mia“ vaataja, kes oli ddrmisel pettunud ,,Mamma Mias*
reklaamitud Sampooni kvaliteedis. Televaataja oli Sampooni ostnud lootuses, et sellega pestes
saab ta tulemuseks samasuguse soengu kui saatejuht Tuuli Roosmal. Sampoon siiski loodetud
tulemust ei andnud ning pettunud ostija siitidistas ,,Mamma Mia“ toimetust ebakvaliteetse

Sampooni reklaamimises.
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Reklaamiandjate huvi saate vastu ja reklaamiosakonna toetus muutsid talk show tegijaid
samuti enesekindlamaks. Veel kaks pdeva enne kogu saatesarja viimast saadet oli Tuuli
Roosma ,,Mamma Mia“ jitkumise suhtes iisna positiivselt meelestatud:

Tuuli Roosma: Seepdrast ei pane mind muretsema ka meie saate kohati veidi madalad reitingud -

reklaamiosakond toetab meie saate eksistentsi programmidirektori juures igal juhul, sest saade on alati tdis
miitidud.

Reklaamiosakonna toetusest jdi saate toimetusele siiski viheks ning kaks hooaeg kestnud
reklaamiandjate ,,ahvatluse” tarvis enam uusi saateid ei salvestatudki. Potentsiaalsele
wtarbijale moeldes eetrisse joudnud saade osutus saate sihtauditooriumi hulgas hoopis
illatavalt viahepopulaarseks. Kui 2003 aasta jaanuarist — maini moodustasid 18-49 aastased
vaatajad 46% kogu ,,Mamma Mia* auditooriumist, siis 2004 aastaks oli sihtrithma osakaal

~-Mamma Mia“ vaatajate hulgas langenud 39% (Emor).

Vaatajanumbrid 18-49a. hulgas Vaatajanumbrid 18 - 49 a. hulgas jan. -
jan.- mai 2003 mai 2004
60 000 % 00052 00043 000
34 00038 000

m naised 40 000 B naised

000 [i§ 000 {§§ 000

i &
@ mehed 20 000 | mehed
— 0 A 'l

Jan Feb Mar Apr May Jan Feb Mar Apr May
2003 2003 2003 2003 2003 2004 2004 2004 2004 2004
Joonis 12: ,,Mamma Mia* vaataja- Joonis 13: ,,Mamma Mia* vaatajanumbrid

numbrid, jaanuar-mai 2003. Allikas: Emor.  18-49a. vaatajate seas, jaanuar-mai 2004.
Allikas: Emor.

Sihtrithma leiget suhtumist saatesse oli mirgata ka ,Mamma Mia“ kahanema hakanud

vaatajanumbritest. Kui veel jaanuaris 2004 kogunes talk showd vaatama keskmiselt 186 000

inimest, siis aprilliks oli see arv langenud 172 000 (Emor). Kogu 2004 aasta saadete viéltel

jalgis ,Mamma Miat* keskmiselt 151 000 inimest, mis teeb 21 000 inimest vihem kui saate

esimese hooaja teisel poolel (jaanuar- mai 2003).

1.7.1. Reklaamide analiiiis

Selleks, et uurida, milliste firmade ja tootete jaoks ,Mamma Miasse®” reklaamiaega osteti,
viisin ajavahemikul 1. jaanuar- 26. mai 2004, libi ,Mamma Mia“ esinenud reklaamide
analiitis. Uuringu kéigus loodeti leida kinnitust hiipoteesile, et reklaamiandjaid mdjutab

eelkdige ,,Mamma Mia“ naistekeskne ldhenemine ja seetdttu ostetakse reklaamiaega
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peamiselt nii Oelda ,naiste tootetele, ehk reklaamitakase kosmeetikat, lastekaupu,
kodukeemiat, kaubanduskeskusi, toitu, kergeid alkohoolseid jooke ja mittealkohoolseid jooke.
Lisaks eeldati, et reklaamiandjad ei pidanud ,,Mamma Miat* piisavalt atraktiivseks, et osta
reklaamiaega ka nii Oelda ,ildkasutatavate toodete* (,,people products®) jaoks.
,.Uldkasutatavate toodete* all peetakse siinkohal silmas autosid, finantsteenuseid, kindlustusi,
krediitkaarte ja tehnikat, ehk teisisonu ,,tooteid, mida kasutavad nii mehed kui naised, kuid

mida reklaamitakse peamiselt meestele (Steinem 1990).

Uuringu kiigus 1dbi vaadatud 658 reklaami, kinnitasid tdepoolest ,,naiste toodete* iilemvdimu
sMamma Mia“ reklaamipauside ajal. ,Naiste tooteid” reklaamiti koguni 432 (65,6%)

reklaamiklipsi, seevastu ,,iildkasutatavaid tooteid* ainult 39 (5,9%). (Joonis 13).

“Mamma Mias” reklaamitud tooted

@ Kosmeetika

M Telefoniteenused

O Alkohoolsed joogid
O Mitte-alkohoolsed joogid
M Kaubanduskeskused
3 Toiduained

B Kodukeemia

O Hugieenitarbed

M |Lastekaubad

M Pangad/kindlustused
O Transport/ autod

m Kodutehnika

= Ravimid

M Spordikaubad

= Muu

Joonis 14: ,,Mamma Mias“ reklaamitud tooted (jaanur-mai 2004).

Koéik ,,Mamma Mias“ reklaamitud ,naiste tooted olid seotud kas naiste tegutsemisega
privaatsfadris voi otseselt naistele omistatud soorollidega (Joonis 14). Seevastu koiki 39
eelkdige meestele suunatud ,iildkasutatavate toodete* reklaamklippi saab seostada kas
avaliku sfdériga nagu kindlustused/ pangad — 14, autod/transport — 11, vdi meheliku

eluvaldkonnaga — sport -7 reklaami, tehnika- 7 reklaami (Joonis 15).
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Reklaamitud "naiste tooted"

Joonis 15: ,,Mamma Mias* reklaamitud ,,naiste tooted* (jaanuar-mai 2004).

Meestele suunatud tooted

Joonis 16: ,,Mamma Mias* reklaamitud meestele suunatud tooted (jaanuar-mai 2004).

Kbdige rohkem reklaamiti ,,Mamma Mias* erinevaid kosmeetikatooteid. Kosmeetika reklaame
esines vaadeldud perioodi 121, millest enimreklaamitud olid juuksehooldusvahendid
(Sampoonid, viérvid, balsamid) 69 reklaamiga. Viga sageli reklaamiti ka kreeme (29
reklaami), millest enim reklaamiaega piihendati kortsudevastaste kreemide ja

kehapinguldajate reklaamimisele.
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Lisaks kosmeetikatoodetele moodustasid ,,Mamma Mias* teise viga olulise reklaamidebloki
toidukaubad ja joogid. Toiduainete reklaame oli kokku 78 (11,8%), mittealkohoolsete jookide
reklaame 63 (9,5%) ja alkohoolseid jooke reklaamiti 47 (7,1%) korral. Erinevate kaupluste ja
marketite reklaame esines uuritud perioodil 46 (6,9%). Kdige suurem oli kaubanduskeskusi
reklaamivate klippide arv kevadiste allahindluste perioodil. Néiteks kui Tallinna Kaubamaja
reklaame vdime me kogu perioodi viltel ndha kokku 17. korral, siis jirjekordse ,,Osturalli‘
toimumise n#dalal reklaamis Kaubamaja end iihe saate (21.04.04) jooksul koguni 7 korda

(Siibak 2005:4).

Traditsiooniliste naiste soorollidega seondusid veel teisedki tootekategooriad. Kodutddde
tegemise holbustamiseks reklaamiti 29 korral erinevaid kodukeemiatooteid. Esindatud olid ka
hiigieenitoodete reklaamid, mida esines vaadeldud perioodil 31. Uhe reklaamitava
tootekategooriana olid ,,Mamma Mias* esindatud ka lastekaubad (mihkmed, beebidlid), mida

reklaamiti 17 klipis.

Viimased kaks tootekategooriat, mis olid ,Mamma Mia*“ reklaamipauside ajal esindatud,
voiks esialgsel vaatlusel eelkdige ,iildkasutatavate toodete* alla liigitada. Siiski jdib
saateformaati vaadates mulje, et sel korral on tavaelus sooliselt neutraalsed tooted muutunud
pigem ,naiste toodeteks”. Niiteks voiks eelkdige ,,naiste toodeteks* pidada erinevaid
ravimeid. Nimelt selgus 2000. aasta kevadel ldbiviidud Eesti tdiskasvanud elanikkonna
tervisekditumise uuringust, et naistel esineb tervisehiireid ja vaevusi palju tihedamini kui
meestel ning seetOttu on naiste ravimite tarbimismédr peaaegu koikide tootegruppide puhul
tunduvalt suurem kui meestel (toim. Ojala 2001:46-47). ,Mamma Mias* esines ravimite
reklaame 30, millest suurema osa moodustasidki naiste hulgas kdige sagedamini kasutatavad

valuvaigistite ja kiilmetusravimite klipid (toim. Ojala 2001:47).

Teine toodete valdkond, mis samuti ,,Mamma Mias* oma sooneutraalsust hakkas kaotama,
olid telefoniteenused. Sidefirmade rekordiliselt suure huvi (reklaamiklippe 101) ,,Mamma
Mia® vastu vois tingida naistele omaseks peetavat suhtlemisevajadust kinnitav saate formaat.
Ekraanil omavahel aktiivselt vestlevad naised aitasid luua telefoniteenustele soodsa
,ostmismeeleolu®, ehk #ratasid huvi ning soovi toodete ja teenuste vastu, mis samuti
suhtlemisel baseeruvad (Bagdikian 1990, tsiteeritud McMannus jiargi 1994:30). Vaadeldud
perioodi kdige aktiivseimaks reklaamiandjaks osutuski just telefoniteenuseid pakkuv Tele2,

mille 38 reklaamiklippi oli &dra jaotatud 16 saate peale.
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Jane M. Shattuc Ameerika talk showde vaheliste reklaamiklippide analiiiis néitab, et seal
esinevad reklaamid on justkui suunatud ,iilekaalulisele, kergesti sOltuvusse sattuvale,
madalama staatusega naisele, kes shoppab odavates kauplustes, voib kergesti igaiiht kohtusse
kaevata, kes lausa otsib uusi vaimustuse objekte, kuid ei ole iialgi rahul, isegi kui ta ostab aina
rohkem ja rohkem® (Shattuc 1997:65). Eesti reklaamiandja peamised ,,0ohvrid* vihemalt
~Mamma Mia“ nditel Ameerika mallidele ei vasta. ,Mamma Mia*“ reklaamipausides
reklaamitavad tooted piitidsid pigem haarata koiki naise traditsioonilisi soorolle ning
viljendada ,toelise naise olemust. ,, Teisisonu vdiks oelda, et ,Mamma Mias‘ reklaamitavad
tooted on suunatud nartsissistlikule shopingufinnile, kes peab oskama omavahel
harmooniliseks koosluseks siduda rolle abikaasa, ema ja seks-objektina, et seelidbi sdilitada

tthiskonnas levinud hegemoonilist maskuliinsust* (Siibak 2005:5).

2. ,,Mamma Mia‘‘ vaatajate maitse-eelistused ja TV vaatamise
harjumused

2.1. Kultuuritarbimise tiiiibid

Informantide iildise kultuurihuvi vilja selgitamiseks paluti intervjueeritavatel riddkida sellest
kui tihti nad kédivad teatris voi kinos, millised filmid ja etendused neile kdige enam meeldivad,
millist muusikat nad kuulavad ning kui sageli satuvad nad niitusi kiilastama. Samuti paluti

intervjueeritavatel avaldada arvamust siivamuusika kohta.

Uuringus osalevad informandid jagati nende kultuuritarbimise sageduse ja maitse-eelistuste
pohjal nelja erinevasse kultuuritarbijate riihma: aktiivsed selektiivsed kultuuritarbijad,
passiivsed selektiivsed kultuuritarbijad, aktiivsed mitte-selektiivsed kultuuritarbijad ja

passiivsed mitte-selektiivsed kultuuritarbijad.

Alljargnevalt on dra toodud iga kultuuritarbijate rithma lithiiseloomustused.
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2.1.1. Aktiivsed selektiivsed kultuuritarbijad (3)

Aktiivsed selektiivsed kultuuritarbijad kdivad regulaarselt teatris, on suured filmihuvilised
ning votavad osa nii klassikalise muusika iiritustest kui nditustest. Kdige vihem tunnevad nad
huvi muusika vastu. Aktiivsete selektiivsete kultuuritarbijate hulka kuuluvate informantide
maitse-eelistused on viga selged ning seetdttu on nad ka viga valivad selles suhtes, millist

kultuuriiiritust nad kiilastada otsustavad.

Aktiivsete selektiivsete kultuuritarbijate hulka kuuluvad nii kdrghariduse, keskhariduse kui

kesk-eriharidusega vastajad. Neist noorim on 23 aastane ning vanim 38 aastane.

2.1.2. Aktiivsed mitte-selektiivsed kultuuritarbijad (4)

Aktiivsete mitte-selektiivsete kultuuritarbijate hulka kuuluvad informandid kiivad suhteliselt
tihti teatris (,,kord kahe kuu jooksul ikka*) ja vaatavad palju filme nii kinos kui videost.
Kindlad filmi-, vdi teatriZanrieelistused aktiivsetel mitte-selektiivsetel kultuuritarbijatel
puuduvad, ehk neid vdib iseloomustada kui ,, kultuurilisi kdigesoodjaid* (Peterson & Simkus
1992). Ka muusikalised maitse-eelistused on neil vidga mitmekiilgsed, kuulatakse peaaegu
koike, ainult metal-muusika ja hip-hop on vihem populaarsed. Aktiivsed mitte-selektiivsed
kultuuritarbijad tunnevad huvi kontsertite ja ooperi vastu, kuigi kiilastavad neid suhteliselt

harva. Niitustel reeglina ei kéi.

Aktiivsete mitte-selektiivsete kultuuritarbijate tiitip oli uuringus kdige iihtlasema vanuselise ja
haridusliku taustaga. Kolm siia gruppi kuuluvatest vastajatest on noored 16-18 aastased,
pohiharidusega informandid. Uks vastaja on iile 20 ja omab korgharidust.

2.1.3. Passiivsed selektiivsed kultuuritarbijad (7)

Passiivsete selektiivsete kultuuritarbijate hulka kuuluvad informandid kéivad teatris ja kinos

suhteliselt harva voi vahetevahel, olenevalt tujust ja etenduvatest tiikkidest. Vaadatakse just

oma maitsele vastavaid filme/etendusi, juhuslike valikuid ei tehta. Ka muusikaeelistused on
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passiivsetel selektiivsetel kultuuritarbijatel viga konkreetsed - klassikaline muusika nende
lemmikute hulka ei kuulu ning seetottu kdiakse ka ooperis vdi kontsertitel minimaalselt.

Naditused ei paku samuti suuremat huvi.

Passiivseid selektiivseid kultuuritarbijaid leidus eelkdige kdrghariduse (4) voi keskharidusega
(2) informantide hulgas kellest noorim on 23 ja vanim 46 aastane. Uhtegi pdhiharidusega

intervjueeritavat antud gruppi ei kuulunud.

2.1.4. Passiivsed mitte-selektiivsed kultuuritarbijad (4)

Passiivsed mitte-selektiivsed kultuuritarbijad kiilastavad teatrit vodi kino ddrmiselt harva, kuna
sellel kultuuritarbijate tiitibil vastav kultuurihuvi lihtsalt puudub. Huvi puudusel ei poorata
tdhelepanu ka Zanritele vaid vaadatakse seda, mida parasjagu vaatama satutakse. Suurt huvi ei
ilmuta nad ka muusika vastu, kuulatakse valimatult kdike, suured lemmikud puuduvad.
Klassikalist muusikat kuulatavad passiivsed mitte-selektiivsed kultuuritarbijad ,,vahetevahel®,

kuid kontsertitele vOi ooperisse satuvad haruharva. Niitustel pohimotteliselt ei kéi.

Passiivsete mitte-selektiivsete kultuuritarbijate tiilip on oma hariduslikult tasemelt kdige
universaalsem tiiiip iildse. Siia kultuuritarbijate rithma kuuluvad informandid on nii
korghariduse, keskhariduse kui pohiharidusega. Ka vastajate vanuseline jaotus on kdige

laiahaardelisem ulatudes 16-35 eluaastani.

2.2. Informantide iildine kultuurihuvi ja maitse-eelistused: teater, Kino,

muusika, naitused

Koige viiksemaks osutus kultuurihuvi 21-30 aastaste vastajate hulgas, kes kdivad harva
teatris ja vaid vahetevahel kinos. Kinos kdimine on iildse iillatavalt vihe populaarne, isegi
kdige nooremad vastajad eelistavad filme vaadata pigem kodus video pealt, internetist voi
televiisorist. Oodatult olid paljude vastajate (6 vastajat) hulgas armastatud koméodiad, ehk
Zanr, mis on ka ,Mina. Maailm. Meedia.* uuringu jéirgi iilipopulaarne kdigi vanuserithmade
raames (Lohmus et al. 2004:322). Teiseks suureks lemmikuks osutus draama (8 vastajat).

Uldised filmieelistused vastajate vahel jagunesid jargmiselt:
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Vaatajate filmi-eelituste edetabel

Draamad

Komooédiad, huumorifilmid

Vanad Euroopa vaartfilmid

Kaasaegsed psitihholoogilised filmid
Armastusfilmid

Filmid, kus méngivad minu lemmiknéitlejad
Ajaloolised seiklusfilmid

Oudusfilmid, horror 2

Tabel 2: Informantide filmi-eelistused. (Ara on toodud koéik Zanrid, mis said kaks voi enam

N NN WWO®

mainingut).

Teatrietenduste valikusse suhtuvad eriti hoolikalt nii aktiivsed selektiivsed kui passiivsed
selektiivsed kultuuritarbijad. Kdige avatum erinevatele Zanritele on aktiivne mitte-selektiivne
kultuuritarbijate riithm, kuhu kuuluvad peamiselt noored vastajad. Teiste vanuserithmade
puhul on aga just etenduse Zanr see, mis vastajate teatrisse mineku otsused langetada aitab.
Vaadatakse pigem komoddiaid ja teisi sOnalavastusi, balleti, ooperi vdi opereti vastu on huvi

minimaalne.

Kui passiivsete mitte-selektiivsete ja aktiivsete mitte-selektiivsete kultuuritarbijate puhul ei
mingi etendustevalikul rolli teater, kelle tiikki vaatama minnakse, siis selektiivsetesse
rithmadesse kuuluvad informandid on darmiselt valivad selle suhtes, milliste teatrite etendusi
nad vaatama ldhevad. Hiid teatrielamusi on pakkunud niiteks Vanalinnastuudio, Linnateatri
ja Emajoe Suveteatri etendused. Seevastu kaks vastajat suhtuvad Tartu Vanemuise
etendustesse kriitiliselt ja ettevaatusega. Nditeks, iiks informant iitles, et tema Vanemuises
lavastatud ooperite ja operettide peale ,,oma aega ei raiska* kuna ,, Tartu ei kannata kriitikat®.

Selektiivsete maitse-eelistustega intervjueeritavate vaatamisotsust aitavad langetada ka
etenduses mingivad niitlejad ja vihemal méiral lavastaja. Alljargnevalt on dra toodud
vaatajate etenduste valikul oluliseks peetud faktorid. (Ara on toodud ainult need pdhjused,

mis said kaks vdi enam mainingut).

Etenduste valiku pohjendused

Zanr 7
Teater 5
Naitlejad 5
Lavastaja 2

Tabel 3: Informantide teatrietenduste valikut mojutavad valdkonnad
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Muusikastiilide eelistustena mainiti kokku #ra 12 erinevat stiili. Kdige laiahaardelisema
muusikamaitsega paistsid silma iildistelt maitse-eelistustelt mitte-selektiivsed vastjad, kes
sageli tituleerisid end ,koigesodjateks®. Eriti selgelt ilmnesid vanuselised erinevused
informantide vahel. Vanemad informandid kuulavad hea meelega Eesti rahvaliku
popmuusikat vdi traditsioonilist popmuusikat, nooremad seevastu eelistavad pigem
kaasaegset rokki ja alternatiivsemaid muusikastiile. Niiteks on ,,Mina. Meedia. Maailm*
kiisitluse tulemuste jdrgi on 15-29 aastate vanuserithm ainus, kus kuulatakse ka rép-stiili ja
hip-hop-stiilis muusikat (Lohmus et al. 2004:321). Sama tendents on niha ka antud uurimuse
puhul, kus hip-hop stiili armastajad kuuluvad just samasse vanuseriihma. Uldine

muusikamaitse jagunes jargmiselt:

Vaatajate muusika-eelituste edetabel

Popansamblid, poplauljad 4
Eesti rahvalik popmuusika 4
Jazzmuusika 4
Kaasaegne rokkmuusika 3
Traditsiooniline tantsumuusika 2
Klassikaline simfooniline muusika 2
Hip-hop stiilis muusika 2
Tabel 4: Informantide peamiste muusika-eelistuste edetabel

Siivamuusikat kuulab vahetevahel kiimme informanti, neist enamik kuulub kas aktiivne
selektiivsesse vOi aktiivne mitte-selektiivsesse gruppi. Kontsertitel vdi ooperis kédivad siiski
peamiselt ainult aktiivsed selektiivsed kultuuritarbijad. Teised vastajad eelistavad klassikalist

muusikat kuulata pigem kodus, vastavalt meelelolule.

Suhteliselt ebapopulaarseks osutus koigi kultuuritarbimise rithmade hulgas néituste
kiilastmine. Ndiitustel kdivad vahetevahel kolm kunstiga tihemini seotud informanti, viis
vastajat tunnistas piinlikust tundes, et pole niitustel ,enam ammu kdinud“ ja iks
intervjueeritav puutub nditustega kokku tdnu oma todkohale. Ainsa kultuuritarbimise rithmana
oli huvi niituste vastu tuntav aktiivse selektiivse grupi puhul. Vanuselise 16ikes oli kunstihuvi
kodige madalam nooremate, 16-24 aastaste vastajate hulgas, kinnitades sellega ,,Mina. Meedia.
Maailm* tulemusi, mille jidrgi kidis 15-29 aastastest informantidest nditustel ainult 25%

uuringust osavotjatest (Lohmus et al. 2004:102).
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Kuigi huvi niituste kiilastamise vastu oli vastajate hulgas viga véike, oli siiski tunda, et
niditustel kdimist peeti vihemalt keskmise vanuserithma vastajate seas preztiiZikiisimuseks.
Paar vastajat piilidis nditustel kdimist vilja vabandada, liks vastaja tunnistas, et tunneb isegi
piinlikust, et pole ammu néitustel kdinud. Niitustel kdimise praktikaid puudutava kiisimuse
pohjal oli mdne informandi puhul mérgata soovi vastata sotsiaalsele normile, mille jirgi

noortel, 20-26 aastastel, kdrgharidusega inimestel peaks olema suurem kultuuriline kapital kui

koigil teistel ithiskonnaliikmetel (Vengerfeldt 2004:227).

2.3. Televiisori vaatamise harjumused

Informantidel paluti vastata kiisimustele, mis puudutasid nende igapédevaseid televiisori
vaatamise harjumusi. Uuriti, kui palju aega veedavad nad televiisori ees, mitu tundi nad
tavaliselt pdevas televiisorit vaatavad ning iihtlasi paluti neil nimetada mdoned oma lemmik
programmidest vOi Zanritest, mida nad kindlasti vaadata soovivad. Samuti paluti
intervjueeritavatel hinnata oma programmieelistusi, kiisides kas nad vaatavad televiisorist

pigem meelelahutuslike programme voi informatiivseid ja pidevakajalisi saateid.

Informantide televiisori vaatamise praktikate vaheliste erinevuste esiletoomiseks kasutati Julie
Engel Manga poolt rakendatud teleri vaatamise praktikate kolmikjaotust: ,,vaatamine kui tiks
tegevus paljude seast“(watching as one activity among others), ,,vaatamine kui puhkepaus‘
(watching as a break) ja ,,vaatamine kui pideva keskne tegevus‘ (watching as a central daily

practice) (Manga 2003: 65).

Mitmed autorid (Smith 1986; Ang 1985) on ridkinud televiisori vaatamise eskapistlikust
funktsioonist, 100gastavast ajaveetmise viisist, mis aitab meil leppida igapdevaelu stressiga.
Kiimne televaataja jaoks tdhendaski televiisori vaatamine enamasti puhkepausi, 1ddvestavat
ajaviidet peale visitavat pdeva voi monusat vaheldust, mille abil on hea oma nirve puhata.
Informandid, kes votsid ,.telerivaatamist kui puhkepausi®, sattusid monikord saateid vaatama
ka tdiesti valimatult, sest televisiooni eskapistliku funktsiooni tditmiseks ei olegi oluline, mis
saade parasjagu eetris on (Smith 1986:111). ,Telerivaatamine kui puhkepaus® praktikat

iseloomustava niitena toon &ra alljirgneva 10igu iihest intervjuust:

R (22): /Aga kui rddkida niiiid veidi tubasematest ajaveetmise viisidest, siis kui tihti sind teleka eest voiks leida?/
Viiga tihti. Kui ole toesti nagu otseselt midagi pakilist teha voi kui selle néirveséova asja vahel on vaja puhata

siis ma vaatan toesti tditsa valimatult, peaasi,et pilt liiguks seal teleris. /Aga nii et see pilt liiguks, tihendab siis
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seda, et ta on sul pigem ainult taustaks, et sa ei siivene sellesse, et vaatad aga métled omi métteid.../Jah, nii ja
naa. Et toesti vahel on ta lihtsalt taustaks, et ma saate ajal isegi loen lehte samal ajal. Voi vahest jilgin ka
selliseid tosisemaid saateid, kus téesti, noh varemalt oli see Unetus, kus toesti on vaja jilgida, et ise teada
saada, mis rahvas arvab ja nii ja naa./Mhhmm. Aga mis sa arvad, kui palju pdevas umbes sa teleka ees void
olla?/Seda on selles mottes natuke raske iitelda, et ma olen viimasel ajal pdris palju Eestist viljas olnud
niimoodi, et ei ole iildse olnud voimalust telekat vaadata, aga keskmiselt pdevas...no iitleme, et kui telekas mul

taustaks kéiib siis viihemalt 3 tundi.

Kuue informandi jaoks oli televiisori vaatamine enamjaolt ,,iiks tegevus paljude seast”, ehk
neil oli palju muidki tegevusi, millega oma aega sisustada ning seetdttu pidasid mitmed
vastajatest telerivaatamist pigem aja raiskamiseks kui kasu andvaks tegevuseks. Nende
arvates tundide viisi teleka ees istuvad televaatajad iiletavad justkui nii hea maiste kui
sotsiaalse normi piirid, kinnitades sellega varasemaid uuringute leide, mille jdrgi paljud
inimesed ei pea sobivaks kiditumiseks ,,televiisori vaatamist, mille ainsaks eesmirgiks on kas
eskapism igapidevaelust, soov aega surnuks liitia voi lihtsalt 16dvestuda® (Jansson 2003:7).
Alljargnevalt on niitena &dra toodud intervjuukatkend televaatajaga, kelle vastus iseloomustab

neid televaatajaid, kelle jaoks televiisori vaatamine on ,,iikks tegevus paljudest®.

K (26): Rddgiks niiiid veidi pikemalt nendest tubastest ajaveetmise viisidest, et kui tihti sind nditeks teleka eest
voiks leida?/Suvel viiga viihe, eriti ilusate ilmadega. Voibolla paar korda paar ohtut nédalas voi nii.

/Aga aastaringselt ?/Siis voibolla nii et iile pdeva, kui mitte iga ohtu. (naer)/Kas sa ei leia endale meelepdraseid
saateid, mida vaadata?/Leian kiill kusjuures. Minu arust iga pdev voi iile pdeva on pdris rohke teleka ees

istumine. Aga noh niimoodi tundide viisi ma ei leia, et motet oleks, parem tegelen millegi muuga.

Vaid kahe televaataja jaoks on televiisori ees istumine muutunud ,pdeva keskseks
tegevuseks®. Selliste vaatajate pdevakavas on teleri jaoks alati kindel koht ning ka

vaatamisele kuluv aeg iiletab tavalise televaatamisele kuluva normi.

A (22): /Aga kui niiiid televiisorivaatamisest rdcdkida, et sa iitlesid, et vaatad suhteliselt palju. Kui palju voiks
olla suhteliselt palju?/ (naer) Niiiid on Sokk, no mina vaatan keskmiselt iiks 6 tundi pdevas ikkagi, keskmiselt
néidala peale, aga see ka varieerub, et oleneb kui palju mul éppida on, oleneb kui visinud ma 6htul olen. Niiiid
viimasel ajal on niimoodi, et ma eriti enam ei viitsi vaadata ohtuti, et kui on mingi film, mida ma juba néinud
olen siis ma ei vaata seda tavaliselt teinekord. Aga hommikud on need, et alustan kohe Terevisiooniga, siis
panen jdrgmiseks soome hommikuprogrammile kuni loenguteni, siis tulen loengutest koju ja vaatan CNNi ja
majandusuudiseid aga kui midagi porutavat ei ole siis ma vaatan BBC Prime, et sealt tulevad jumala
kvaliteetsed noh need mdlumdngud ja koik eksju, ja siis on need nii delda teema pdevad, et teatud asjad mida
ma vaatan, et noh Pealtnéigija of course, iiks piev ma vaatan Arapanijat kindlasti, need on sellised Eesti rahva
mastid, vahel ma vaatan ka neid reality showsid, aga need Eesti omad on ikka suht magedad, aga pigem ma

vaatan neid noh Supermodelle ja siis ma vaatan ka veel sarju nagu see Nip/Tuck et noh kolmapdevaohtud on
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sisustatud enam-viihem (naer). No ja siis ma vaatan veel neid jutushowsid Happy hour ...ja selles méottes, et tuleb
dra kiill nii palju, aga see tuleb nagu pdeva peale, et tdiesti oleneb pdevast. Muidugi laupdieval ja piihapdeval

ma voin tdiesti igasugust sodi vaadata, mida tuleb telekast, et siis ma vaatan tdiesti suva jdrgi.

Analiiisitulemuste  pdhjal  vdib  viita, et monede informantide puhul mdjutab
intervjueeritavate vaatamisharjumusi nende perekondlik seisus. Pereinimestest televaatajatel
tuli arvestada ka iilejdénud perekonna soovide ja ndudmistega ning seetdttu olid nad tihtipeale

pandud ,,pealesunnitud vaatamise* olukorda (Morley 1992:141).

E (41): /---/ Muidugi viiga palju paneb paika ka perekond, ehk mida nemad eelistavad, mida ma olen sunnitud

vaatama. /Kelle kdies teie perekonnas pult on, kui nii delda?/ Pigem isa kdes.

T (38): /---/ Siis me vaatame, perekonna sunnil vaatame, voi noh lapse sunnil, vaatame veel seda Ripast

Mackeyt. Lopuni ma vastu ei pea tavaliselt. Poole filmi ajal ma lahkun

V (46): /Et mingit perekonnasisest voitlust puldi pdrast ei tule?/ Oi ikka tuleb, ikka tuleb (naer)./Kes tavaliselt
peale kipub jddma?/ Lapsed.

Neist vastustest selgub, et naised ise oma vaatamissoove peale ei suru, vaatamisvalikud
teevad dra pigem kas lapsed vOi mees. Samuti niitab intervjuude analiiiis, et olulist mdju
informantide telerivaatamise harjumustele avaldavad nii nende teised pdevased kohustused
(esmajdrjekorras vajadus Oppida) kui ka niiteks vahelduvad aastaajad. Koguni kolm
intervjueeritavat mainis, et suveperioodil on neid teleri ees peaaegu vdimatu leida.
Aastaaegade olulist mdju telerivaatamis harjumustele on tiheldanud ka McQuail et. al oma

1972 aasta uuringus.

2.4. Televaataja tiiiibid

Peaaegu koigi informantide jaoks tidhendab televiisori vaatamine kas monusat puhkepausi
toiste toimetuste korval voi lihtsalt iihte tegevust teiste hulgas. Suuri telerivaatamise finne,
inimesi, kes vaatasid telerit viis voi rohkem tundi pievas, oli informantide hulgas ainult kaks.

Uksmeelselt nimetasid koik vaatajariihmad oma lemmikZanritena ira seriaalid ja filmid.
Televaatajate tiilipide véliselt kerkisid selgelt esile ka vanuselised erinevused vaatajate

maitse-eelistustes. Noorte vaatajate lemmikud, reality showd ja seebiooperid, ei leidnud

niiteks kdige vanemate informantide poolt mitte kordagi dra mérkimist. Vanemad vaatajad
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eelistasid vaadata jutusaateid ja uudiseid, ehk Zanre, mis ei pakkunud eriti suurt huvi
noorematele vastajatele. Siiski juhivad just pédevauudised antud vaatajauuringu pohjal
televaatajate lemmiksaadete edetabelit. Uudiseid vaatab ,regulaarselt voi ,,vahetevahel*

kokku 13 informanti.

Lemmiksaadete edetabel
Paevauudised 1
Arapanija

Kodus ja vaaorsil

Pealtnégija

Happy Hour

Sopranod

Nip/Tuck

Supermodellid

Vaba miljonar

Koosolek

No&rgim |Gli

Baar 2

Tabel 5: Informantide lemmik telesaadete edetabel (Ara on mirgitud vaid need saated, mis

NDMNPDMNODNODNODNDWWRAP~AW

said rohkem kui kaks mainingut).

Uuringust selgus, et nii informantide Zanrivalik kui lemmiksaadete sisu on eelkdige
160gastumisele orienteeritud ning iihtib naiselikule maitsele omistatud vaatamisharjumustega.
Edetabelisse kuuluvad saated pakuvad nii pilguheitu tuntud inimeste ellu (,,Happy Hour*,
»Koosolek), romantikat (,,Vaba miljonir*), naiste omavahelist rivaalitsemist
(,,Supermodellid*), kui kaasamé&tlemist (,,Norgim liili). Uhtlasi lahatakse ka inimestevahelisi
suhteid (,,Baar®), peresuhteid (,,Nip/Tuck®, ,,Sopranod®, ,,Kodus ja voorsil®) ja sotsiaalseid

probleeme (,,Pealtnigija“, ,,Arapanija“).

Puhtalt meelelahutuslikele saadetele on orienteeritud aktiivsed selektiivsed televaatajad,
teised vaatajagrupid vaatavad vahelduva eduga nii meelelahutuslike kui informatiivseid
saateid. Informatiivsete ja meelelahutuslike saadete eelituste puhul ei saa vilja tuua ka
haridustasemest tingitud erinevusi. Vastupidi, nii kdrgharidusega inimesed kui pohiharidusega
vaatajad soovivad telerist vaadata eelkdige just meelelahutuslike saateid. Informatiivsete
saadete vaatajad jagunevad hariduslikus 1dikes samuti vordselt, neid on igas grupis Uks.
Vanuselises mastaabis on meelelahutuslike saadete vaatamine kdige populaarsem 22-30
aastaste ja veelgi nooremate vaatajate hulgas. Samas on vaatamisotsuste tegemisel mitme
vastaja puhul midravaks hetkemeeleolu, millest soltuvalt valitakse vaatamiseks kas

meelelahutuslik voi informatiivsem saade.

77



Alljargnevalt on dra toodud televiisori vaataja tiitipide iseloomustused.

2.4.1. Passiivsed mitte-selektiivsed televaatajad (5)

Televiisori vaatamine on passiivsete mitte-selektiivsete televaatajate jaoks enamasti ainult
,»uks tegevus paljude seast”, seepérast ei joua siia gruppi kuuluvad informandid vahel isegi
mitu péeva teleri ette. Moningal mééral tihendab televiisiori vaatamine passiivsete mitte-
selektiivsete televaatajate jaoks ,,puhkepausi®. Sellisel juhul ei oma tihendust mitte vaadatav

saade, vaid lihtsalt soov vaadata iikskoik mida, et ,,pilt liiguks®.

Passiivsete mitte-selektiivsete vaatajate gruppi kuuluvad informandid vaadatavad televiisorist
nii meelelahutuslike kui informatiivseid saateid. Siiski vOib saadete zanrieelistused pohjal
eeldada, et suuremat huvi dratavad neis pigem meelelahutuslikud saated. LemmikZanritena
nimetatakse reality showsid (2), seriaale, talk showsid ja filme. Konkreetseid lemmiksaateid
tostavad passiivsed mitte-selektiivsed televaatajad esile harva. Intervjuudes mainisid siia
gruppi kuuluvad informandid &dra ainult kolme jutusaate nimed: ,,Mamma Mia®, ,Happy

Hour®, ,,Pealtnégija®.

Passiivsete mitte-selektiivsete televaatajate rithma kuuluvad erinevaid generatsioone ja
haridustasemeid esindavad informandid. Noorim vastajatest on 18 aastane ning vanim 46
aastane. Rithma kuuluvad 2 korgharidusega, 2 keskharidusega ja iiks pohiharidusega
informant. Uldistelt maitse-eelistustelt jagunevad passiivsed mitte-selektiivsed televaatajad

jargmiselt: passiivsed selektiivsed kultuuritarbijad (3), passiivsed mitte-selektiivsed

kultuuritarbijad (1), aktiivsed mitte-selektiivsed kultuuritarbijad (1).

2.4.2. Passiivsed selektiivsed televaatajad (2)

Siia gruppi kuuluvate informantide jaoks on telerivaatamine samuti kodigest ,,iks tegevus
paljude seas®, sest kuigi passiivsed selektiivsed televaatajad vaatavad telerit igal ohtul, jadb
neil teleri ees istumiseks aega siiski ainult pool tundi. Vaadatakse ainult kindlaid saateid ja
seda nii informatiivsete kui meelelahutuslike programmide hulgast, sest niisama teleka ees

istumist ei pea passiivsed selektiivsed televaatajad digustatuks.
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Saadetena, mida passiivsed selektiivsed televaatajad kindlasti nidha soovivad tuuakse
intervjuudes vilja ,,Arapanija“, ,Sopranod®, ,,Kodus ja Voorsil“ ja ,,Happy Hour*“. Vahel

vaadatakse ka filme ning noorem informant vaatab reality showsid.

Sellesse gruppi kuuluvad kaks televaatajat, kes erinevad iiksteisest nii vanuse kui haridusliku
taseme poolest. Uks neist on 35 aastane kdrgharidusega spetsialist, teine 16 aastane
pohiharidusega giimnasist. Noorem informant kuulub iildistelt maitse-eelistustelt aktiivsete
mitte-selektiivsete kultuuritarbijate tiiiibi alla, vanem informant passiivsete mitte-selektiivsete

kultuuritarbijate hulka.

2.4.3. Aktiivsed selektiivsed televaatajad (6)

Aktiivsed selektiivsed televaatajad vaatavad televiisorit iga pdev, keskmiselt kaks kuni viis
tundi. Grupisisesed televiisori vaatamise praktikad jagunevad aktiivsete selektiivsete
televaatajate seas kaheks: enamike vastajate jaoks (5) on ,televiisori vaatamine kui
puhkepaus®, mdnus 100gastus teiste pideva oluliste tegemiste jirel, ithe informandi jaoks on

aktiivne telerivaatamine aga ,.kogu pieva keskne tegevus®.

Grupi iildiste lemmikZanrite hulka kuuluvad mitmed seriaalid, reality showd, filmid ja
jutusaated. Kdige nooremate vastajate suurimateks lemmikuteks on reality showd. Aktiivsete
selektiivsete televaatajate hulka kuuluvad informandid on histi kursis saatenimedega ning
nimetavad mitmeid erinevaid saateid, mida nad kindlasti vaadata tahavad (,,Vaba Miljonar®,
,,Baar*, ,,Arapanija“, ,Koosolek®, ,Pealtniigija“, ,,S0brannad®, ,,Seks ja Linn®, ,,Mulla all*,
,,Kodu keset Linna®, , Nip/Tuck* jne) Koik siia gruppi kuuluvad informandid kinnitavad, et

nende vaatamiseelistus langeb just meelelahutuslike saadete poole.

Aktiivsete selektiivsete televaatajate hulka kuuluvad nii kdige nooremad informandid (16-19)
kui hilistes kahekiimnendates, kolmekiimnendates eluaastates vastajad (27-38).
Haridustaseme jirgi on esindatud pohi-, (3), korg-, (2) ja kesk-eri haridusega vastajad.
Uldistelt maitse-eelitsustelt jaotuvad aktiivsed selektiivsed televaatajad viga vordselt:
aktiivsed selektiivsed kultuuritarbijad (2), aktiivsed mitte-selektiivsed kultuuritarbijad (2) ja

passiivsed mitte-selektiivsed kultuuritarbijad (2).
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2.4.4. Aktiivsed mitte-selektiivsed televaatajad (5).

Aktiivsete mitte-selektiivsete televaatajate rithma kuuluvad informandid istuvad teleri ette
igal ohtul, vahel ka pédevasel ajal. Telerivaatamine tdhistab nende jaoks puhkepausi voi koguni
~pieva keskset tegevust”, ning seetdttu vodivad nad saateid vaadata tdiesti valimatult.
Televiisori vaatamisele kulutavad aktiivsed mitte-selektiivsed televaatajad keskmiselt 1-6

tundi péevas.

Aktiivsed mitte-selektiivsed televaatajad kinnitavad, et nad vdivad televiisorist vaadata
igasugust sodi“, kuid kindlasti vaatavad nad dra ka vdhemalt ithe uudistesaate. Aktiivne
uudistesaadete jidlgimine mojutab ka aktiivsete mitte-selektiivsete riihma kuuluvate vastajate
vaatamiseelistusi. Kaks aktiivset mitte-selektiivset televaatajat on orienteeritud eelkdige
informatiivsete saadete vaatamisele, kaks informanti vaatavad vastavalt tujule nii
meelelahutust kui informatiivseid saateid ning ainult iiks vastaja peab meelelahutuslike
saadete osakaalu oma telerivaatamise harjumustes suuremaks kui huvi informatiivsete saadete
vastu. LemmikzZanritena nimetavad aktiivsed mitte-selektiivsed televaatajad filme, seriaale ja

reality-showsid.

Aktiivsete mitte-selektiivsete televaatajate hulka kuuluvad korgharidusega (3) ning
keskharidusega informandid (2). Vanuselises mottes moodustub grupi sees samuti kaks
jaotust: noored, kahekiimnendates aastates vastajad (22-24) ja vanemas keskeas televaatajad
(41-56). Uldistelt maitse-eelistustelt kuuluvad 4 informanti passiivsete selektiivsete
kultuuritarbijate hulka, iiks televaataja vastab oma iildistelt maitse-eelistustelt aktiivse

selektiivse kultuuritarbija tiiiibile.

2.5. Talk showde vaatamise praktikad: ,,tosisemad* ja ,,meelelahutuslikud“
showd

Antud uuringu spetsiifikast lihtudes késitleti intervjuudes eraldi teemana ka informantide talk
showde vaatamise harjumusi ning kontrolliti nende iildist teadlikkust talk showde Zanri
suhtes. Intervjuudest selgus, et naised on Eestis ekraanil olnud talk showdega piris hésti
kursis. Koik vastajad olid vaadanud veel vihemalt iihte talk showd peale ,Mamma Mia“.
Mitmed vastajad tunnistasid, et on nédinud vihemalt iiht osa kdigist intervjueerija poolt vélja
pakutud talk showdest. Siiski mainis enamik vastajaist, et talk showde vaatamine ei kuulu

otseselt nende televiisori vaatamise praktikate hulka. Pigem vaatavad nad talk showsid:
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pisteliselt”, ,,vaatan, aga mitte eriti“, ,,ainult siis kui kogemata olen peale sattunud®, ,,vahel

histi harva, juhuslikult®.

Ameerikas, kus talk show zanr on oma alguse saanud, on laialdaselt levinud arusaam, et talk
showd vaib liigitada ,,véértusetu jutu® (trash talk) kategooriasse. Talk showd esindavad nii
oelda ,,rdmps televisiooni (,,trash TV*), pakkudes ,kultuurilist rimpstoitu® (,, cultural junk
food*), ,siivutu motteviisiga telepornot™ (,,dirty minded teleporn*) (Grindstaff 1997). Talk
showde vaatajad ise nii negatiivseid ja halvustavaid arvamusi kogu Zanri kui sellise kohta ei
jaga. Liabiviidud talk showde auditooriumiuuringud (Manga 2003; Mittell 2003). on leidnud,
et vaatajad eristavad ,,tdsisemaid® ja ,,meelelahutuslike” talk showsid. Sama tendents tuli
vilja ka siinse uuringu pohjal. Enamik vastanuist leidis, et moned talk showd on ,,tdsisemad
kui teised. Samuti joonistus teiste hulgast selgelt vilja talk show, mida k&igi nelja erineva

televaataja tiitibi esindajad pidasid ,,puhtalt meelelahutuseks®.

T (38): Alex Lepajoe oli mingi tdielik oudus. Appii! (naer) See oli mingi tdiesti kohutav asi....

A (35): Lepajoed olen vaatand aga viga palju saatele annab saatejuht ja Lepajoe iseenesest, ma ei pea teda
tasemel intervjueerijaks, vaid ta on pigem showmees ja selletottu ka saade on sellise show vdlimuse votnud,

pole mitte tosielu, tosisemad.

P (23): Aga no ma ei tea, Alex Lepajoe...Alex Lepajoe puhul jadb mul sonadest puudu. /---/ Alex Lepajoe on

ulmeZanr. No oli noh? (naer).
H(16): Alex Lepajoe oli tohutu..., tdielik meelelahutus

A (22): Alex Lepajoel ei olnud samuti mitte midagi viga, et kahju et ta niimoodi dra kadus, et see oli ikka tosine

entertainment, et sa ikka said seal mingi naerda ja kéike oli onju.

»Alex Lepajoe Show* kui ,,puhta meelelahutuse* kirjeldamiseks digeid sonu tihtipeale ei
leitudki, pigem anti oma hinnang saatele ldbi naeru. ,, Tosisemaid® talk showsid seevastu

iseloomustati sonadega ,,informatiivne®, ,,naistele dpetlik*, ,,pdevakajalisem®.

Kuus televaatajat, kes ise on oma saatevalikutes eelkdige meelelahutuslikele saadetele
orienteeritud, leidsid, et kdikides talk showdes leidub nii ,,tdsisemaid® kui meelelahutuslike
niiansse ning selget vastandust nad teha ei soovinud. Nende intervjueeritavate puhul jii

kolama mote, et Eesti talk showd pole mitte niivord trash talk, vaid pigem infortainment.
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M (18): ,,Koosolek* on tosine ma arvan, samas ,, Kahvel* oli ka aga, aga ikkagi eks nad koik on kindlasti
meelelahutuslikud ju osaliselt, aga noh, kindlasti nad on kindlasti, mingi osa neist koigist on tosisem aga

, Koosolek* ja , Kahvel“ on koige tosisemad.

G (34): Ega neist iikski pole eriti tosine, oleneb Oti kiilaliselt muidugi, siis voib ka informatiivne-pdevakajaline

olla ta saade. Koosolek on ka informatiivne, aga ta on nagu rohkem meelelahutuslikult informativne.

P (23): No ,,Mamma Mia*“ olenevalt teemast, noh on meelelahutus ja samas on ka midagi muud, no vihemalt

nad piitiavad teha.

K (26): See ei ole dige aga ma kohe oleks delnud, et see ,,Mamma Mia* on meelelahutuslik. Tegelt ei ole ju,

seal on tosiseid probleeme, teinekord lahatakse.
V (26): ,,Mamma Mia“ no, ma ei tea, elulisem ikka, (naer) ja samas meelelahutus kah, ma ei tea.

L (23): Tosisemate alla kiivad vast ,,Unetus®, ,,Happy Hour* ja poolenisti ,, Mamma Mia* ja , Kahve“l, st nad

on pigem meelelahutuslikud, aga holmavad ka tosisemaid pdevakajalisi teemasid.

3. Talk show ,,Mamma Mia*
3.1. ,Mamma Mia‘ vaatamise praktikad

Analiitisimaks seda, kui sageli intervjueeritavad ,,Mamma Miat™ vaatasid ja kuidas selle talk
show vaatamine nende pidevakavadesse paigutus votsin taaskord kasutusele Julie Engel
Manga Ameerika talk showde naisauditooriumil pdhinevas empiirilises uurimuses vélja
pakutud kolm erinevat talk showde vaatamise praktikat: ,vaatamine kui pdeva keskne
tegevus® (watching as a central daily practice), ,,vaatamine kui puhkepaus® (watching as a
break) ja ,,vaatamine kui iiks tegevus paljude seas* (watching as one activity among others)
(Manga 2003:65). Samuti vorreldi ,,Mamma Mia“ vaatamise praktika sobitumist informantide

tildiste televaatamise praktikatega.

3.1.1. ,,Vaatamine kui pdeva keskne tegevus*

Nii nagu ka iildiste televaatamise praktikate puhul, kuulub sellesse vaatajagruppi kdige vihem
vastajaid, ainult kolm. Koik kolm suurt ,Mamma Mia‘“ huvilist kuuluvad ka oma iildistelt
televaatamise harjumustelt aktiivsete televaatajate hulka. Neist kahe informandi jaoks on

telerivaatamine iildse kogu ,,pdeva keskne tegevus®, seega on nende jaoks oma pievaste
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tegemiste saadete algusaja jirgi séttimine iipriski harjumuspérane tegevus. Ka ,,Mamma Mia“
saate algusaeg oli iiheks kindlaks terminiks, millal muud toimetused 1dpetada tuli selleks, et
koht televiisori ees taas sisse voOtta. Molemad kinnitavad ka ise, et olid tdelised ,,Mamma
Mia“ saate fannid. Uks vastanuist kasutab ise enda kohta sdna ,hiipper finn* ning teine tddeb,

et ta ootas kolmapéeva, et ,,Mamma Miat* néha.

R (22): /-/ Loomulikult ,,Mamma Mia*, eriti nii delda korgaeg kui ta oli eriti populaarne, siis ma vaatasin
toesti viga tihti. Isegi katsusin selle ajaks koju jouda, et selles mattes oli see nagu selline erand kui ma nagu

toesti sdttisin digeks ajaks ennast.
A (22): /--/ Algusaegadel ma vaatasin isegi kordusest iile koik ja olin muidu ka nii hiipper fdann.

K (16): Pdris algul ma paari osa ei ndinud.....aga muidu ma ootasin kolmapdeva, et seda saadet néha.

3.1.2. ,,Vaatamine kui puhkepaus*

Kui informantide iildisest televiisori vaatamise praktikate analiiiisist selgus, et koguni kiimne
intervjueeritava jaoks on televiisori vaatamine ,.kui puhkepaus®, siis ,,Mamma Miat* vaatas
sellel puhkehetkel iillatavalt vihe vastajaid, ainult kolm. Neist kaks vaatavad ka muidu
televiisorit, selleks et 100gastuda, ithe vastaja jaoks on telerivaatamine aga lihtsalt ,,iiks
tegevus paljude seas“. Kdik kolm televaatajat on huvitatud eelkdige meelelahutuslike saadete
vaatamisest, millest voib jireldada, et ,Mamma Mia*“ vaatamine pakkus neile just sellist

monusat, mitte pingutustndudvat kolmveerandtundi.

Manga leidis oma uuringus, et puhkepausina talk showde vaatamine on omane eelkdige
tudengitele, kes liigitavad talk showde vaatamist kui ,,mitteproduktiivset® tegevust teiste
,produktiivsete* seas (Manga 2003:81). Antud uurimuse puhul kuuluvad siia gruppi veelgi
nooremad vastajad, keskkoolidpilased, kes vaatavad talk showsid Oppimisest vabal ajal,
selleks, et ei peaks millegi muuga tegelema. Samuti vaatas ,Mamma Miat“ vaba aega

sisustava moOnusa meelelahutusena iiks 30ndates informant.

M (18): Ma vaatan sellepdirast, et ma ei peaks millegagi..., et ma saaks vaba aega veeta.
H (16): Jah, kui mul aega on ja mingi teema on siis ma vist ikka vaataks jah.

T (38): Aga selline monus iilesehitus ja selline lahe atmosfddr, et seda on hea vaadata tegelikult. Mina nagu

villdin selliseid saateid, mis tekitavad minu jaoks pingeid voi stressi voi seda, et... seda on iimberringi niigi
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palju, et mina nagu justnimelt lahterdan enda jaoks need tditsa vilja. Koik mis teeb ndrviliseks voi nditavad
seda elu nii hirmus raske ja hirmsana ja kui jube meil elada on, et seda teavad ju koik ise suurepdraselt, et

mispdrast...et minule see ,,Mamma Mias* meeldis.

3.1.3. ,,Vaatamine kui iiks tegevus paljude seas‘

Kaheteistkiimne informandi jaoks oli ,,Mamma Mia“ vaatamine ,kui iiks tegevus paljude
seas®, ehk nende ,Mamma Mia* vaatamise praktikat iseloomustasid laused: ,,siis kui teleka
ette sattusin siis vaatasin®, ,.kui satun peale siis vaatan®, ,kord kuus vaatasin kindlasti ja vahel
rohkem.“. Mingit ,,paanikat* sellistel vaatajatel ei tekkinud kui moni saade ka ndgemata jii.
,Juhuslike* ,Mamma Mia‘“ vaatajate hulgast vdis leida informante k&igist neljast televaataja
tiitibist. Niiteks, tdies koosseisus kuulusid siia ,,juhuslike” ,,Mamma Mia* vaatajate hulka
passiivsed mitte-selektiivsed televaatajad, kes vaatavad televiisorit tildse vihem kui keskmine
eestlane. Nende vaatamisharjumuste kaootilisuse tottu ei ole nad leidnud endale ka kindlaid

lemmiksaateid, mida nad regulaarselt vaadata sooviksid.

Mboned vastajad, kelle jaoks ,,Mamma Mia*“ vaatamine tdhendas kas puhkepausi voi iiht
tegevust paljudest, markisid dra, et nad vaatasid saadet siis, kui teema tundus nende jaoks

huvitav. Kui teema oli aga vaataja jaoks igav, siis jdeti ka saate vaatamine vahele.

G (34): Vaatasin ikka praktiliselt iga kord. Ukskord oli mingi tdiesti ebahuvitav teema ja siis ei vaadanud, ei

mdileta, mis see teema oli

E (18): Seda ma vaatan niimoodi, et kui satun peale siis vaatan. Ma ei vaata jirjepidevalt. Ma tavaliselt vaatan,

mis teema tuleb.

T (38): Tdiesti niimoodi jupiti, et kui lugesid lehest, et on mingi huvitav teema, mingi huvitav probleem, siis

vaatasin..

E (41): Spetsiaalselt ma sellepdirast teleka ette ei istunud, aga kui mul oli valida, kas ma pesen néud 10 minutit
varem dra, et ,,Mamma Mia* ajaks teleka ees olla voi ma teen seda hiljem, siis ma pigem pesin nad 10 minutit

varem dra.
H (16): Aga mingis ,,Mamma Mia* saates, ma ei tea, mingi iikskord oli mingi suht ponev teema minu jaoks ja

ma vaatasin ja siis ma kuidagi jdain vaatama. Mingid osad jdid kiill vahele, et mingit sellist paanikat ei olnud, et

ma kindlasti pean niiiid niigema, aga huvitav on vaadata millest rddgiti ja....
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3.2. Uhe saate proovivaatlus®

Selleks, et analiiiisida televaatajate vahetuid reaktsioone ,Mamma Miale* viisin lidbi
mitteosaleva, formaliseerimata saate proovivaatluse. Vaatluse objektiks valisin kaks itheskoos
~-Mamma Miat* vaatavat sobrannat, kelle kéditumist, reageeringuid ja kommentaare saatele
jélgisin saate vaatamise faasis. Samuti oli vaatluse all subjektide paiknemine ruumis saate
vaatamise ajal ning iildine olukorra kulg. Peale saate 1dppu viisin televaatajatega ldbi ka
formaliseeritud mitmikintervjuu, et tdpsemalt kuulda nende arvamusi ja hinnanguid vaadatud
saate kohta. Vaatlusaluseks on saade teemaga ,,Teismelised emad®, mis joudis esmakordselt
eetrisse kolmapdeval 26. oktoobril, 2003. Kidesoleva eksperimendi raames vaadati saate

kordust, mis oli eetris laupdeval, 2. novembril 2003.

Vaatlus viidi 1dbi eksperimendis osaleva neiu K Téhtvere linnaosas asuvas iitirikorteris.

3.2.1. Hiipoteesid

Vaatluse kéigu jdlgimiseks piistitatud hiipoteesid formuleerisin Juli Engel Manga (2003)
uuringust saadud tulemuste abil. ,Mamma Mia“ vaatamise kdigus lootsin leida kinnitust
jargmistele hiipoteesidele:

e Televaatajad vaatavad saadet aktiivselt: teevad palju omapoolseid kommentaare nii
saatekiilaliste, saatejuhi kui saates kisitletava teema kohta iildiselt.

e Noorte, haritud televaatajate kommentaarid saates toimuvale on peamiselt tehtud
ileolevas toonis (vaatajad tunnevad isikliku iileolekut saates osalejate ja teema
suhtes).

e Saadet vaadates ja hiljem saatest rizkides naeravad televaatajad tihti (vottes saadet kui
puhast meelelahutust, mitte kui tdsiseltvoetavat diskursust).

e Televaatajad ldhtuvad saatest rddkides klassikalisest privaatsfidiri ja avalikusfdiri

dihhotoomiast (osad teemad on liiga isiklikud ja intiimsed, et neist avalikult rdédkida).

3 Mamma Mia proovivaatlus viidi 14bi kursuse ,,Meedia ja kommunikatsiooni uurimismeetodid* raames,
november 2004.
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3.2.2. Uurimuskiisimused

e Miks tunnevad televaatajad vajadust saates toimuvale kaasa elada? Mis neid selle

saate juures haarab?

e Kuidas suhtuvad televaatajad saates kdsitletavatesse viga intiimsetesse ja isiklikesse

teemadesse?

e Milliseid sonu ja viljendeid kasutatakse saates toimuva kommenteerimiseks? Milline

on vaatajate kehakeel?

e Mis pohjustab naerupahvakuid? Kas naer on heatahtlik voi pigem sarkastiline?

Hiipoteeside tdiendavaks kontrollimiseks esitasin peale saate vaatamist vaatajatele

jargmised kiisimused:

Milliseid telesaateid teile meeldib vaadata?

Kui tihti vaatate ,,Mamma Miat*?

Mis teid selle saate juures kdidab?

Mis te arvate, mis voiks olla see pdhjus, miks naised ,,Mamma Miat* vaadates

hasarti ldhevad ja agaralt saates toimuvat kommenteerivad?
Kuidas suhtute saates kajastatavatesse teemadesse?

Kui suures osas vaatajad saates osalejate seisukohaga ndustuvad? Mida nad

peavad sarnaselt saates osalejatega enesestmaoistetavaks, mida mitte?

Millised inimesed teie arvates ,,Mamma Mia“ saates osalevad? Miks te nii
arvate?

Milliste sonadega kirjeldaksid tiitipilist ,Mamma Mia“ saate vaatajat? Oled sa

ise selline vaataja?

3.2.3. Vaatluse tulemuste analiiiis*

Hiipotees nr.1: Televaatajad vaatavad saadet aktiivselt: teevad palju omapoolseid

kommentaare nii saatekiilaliste, saatejuhi kui saates kisitletava teema kohta iildiselt.

Toestus: Julie Endel Manga (2003) tehtud uuringus, selgus, et talk-showsid vaatavad naised

pole pelgalt passiivsed televaatajad, vaid nad tunnevad mingit sdnulseletamatut tungi saates

toimuvale kaasa elada. Eriti oli see tendents tuntav saate grupi-vaatamise osas. SOpradega

* Proovivaatluse kiiik ja kirjeldus vt. Lisa
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koos saadet vaadates meeldis viga paljudele, eriti aga korgharidusega noortele naistele,
saatekiilaliste ja saatejuhi iile nalja heita, kommenteerides kas nende juttu voi riietust.

Kuigi ,,Mamma Mia* jidrgselt tehtud intervjuus, viitis saate vaataja K, et ,, Minu jaoks ta kiill
erilist hasarti ei tekita, et ma ei saa niilid Oelda kiill, et ma tunneks suurt vajadust
kommentaare visata kogu aeg*, kommenteeriti saadet siiski iisna agaralt ja seda just Manga

uuringu dra mirgitud teemadel.

Meelsasti kommenteeriti riietust ja vilimust iildiselt. Nditeks Tuuli Roosma puhul mérgiti dra
tema soeng (,, Kole soeng. ) ja saapad (,, Mis ratsavdielane ta on? ) ja ka saatekiilaliste puhul
oli juttu riietusest (,, Lahe riietus!*; ,, Nii jube dekoltee on*). Kolmanda saatekiilalise juures

sai dra mainitud tema vanaldane vilimus ja ,,vanainimese hail*.

Saate teemat kommenteeriti nii saate ajal, andes omapoolseid reaktsioone saatekiilaliste
sonadele, kui ka peale saadet toimunud intervjuus, kus saates toimunu veelkord iile riégiti.
Nii saadet vaadates kui ka intervjuus jii selgelt kdlama mdte, et saade oli liialt ithekiilgselt
tiles ehitatud:

J: , Liiga positiivselt oli selles saates nagu koigele vaadatud, et voib olla ei olnud sellist
inimest saatesse voetud, kes oleks nagu seda teist poolt nagu...

K: Jah, no vaata nemad ju koik siinnitasid, eks ole...

J: Jah, kedagi kellel oleks nagu viga halvasti ldinud sellega.

K: Jah.

J: ...et oleks nagu suhted perega sellega tdiesti katkenud ja sellist nagu inimest nagu ei olnud,

et liiga iihekiilgselt kajastati seda.

Vaatlejana leian, et esimene hiipotees pidas iildjoontes paika: ka loomupoolest vaiksed
eestlased kommenteerivad ,,Mamma Mia“ taolist talk-showd kiillaltki hea meelega. Samas
tundub, et nad kommenteerivad saadet, ilma et see neile endale tiielikult teadvustuks.
Vaatajad iitlesid kiill, et saade neile midagi ei paku, et isegi need teemad ei huvita neid

tegelikult, andsid nad siiski selgesdnaliselt omapoolse hinnangu néhtule.

Hiipotees nr.2: Noorte, haritud televaatajate kommentaarid saates toimuvale on peamiselt
tehtud iileolevas toonis (vaatajad tunnevad isiklikku iileolekut saates osalejate ja teema
suhtes)

Toestus: Manga (2003) leidis, et noored, haritud naised kiill vaatavad talk-showsid, kuid

positsioneerivad end nende suhtes parematena st. nad trivialiseerivad nii saatekiilalisi kui seal
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kajatatavaid teemasid. Sellised vaatajad jdlgivad talk-showsid 14bi ,,diskrimineeriva pilgu*
(discriminating gaze), mis vaatab saates toimuvat kord ldbi naeruviiristava, siis aga koguni

polgliku prisma.

~Mamma Mia“ vaatluse puhul saab Manga leiuga samuti paralleele tdmmata. Vaatajad
viljendasid oma suhtumist kiillaltki selgelt, sest saates toimuva kohta antud kommentaarid ja
ka kehakeel olid kiillaltki iiheselt mdistetavad. Selgelt viljendus vaatajate hukkamdist
teismeliste emade kohta iildiselt: ,,Kuidas 16 aastane saab nii jobu olla?*, ,, ...tidruk on ikka
nagu ull-lall-laa.* Monel inimesel ei ole ikka kohe iildse (rohutatult) mingit vastutusvdimet*,
,» Asja ikka oskas dra teha*, ,,No tule jumal appi!* jne. Ilmneb ka vaataja enda vastandamine
saatekiilalisega: ,Ma oleks enne é&ra kannatanud selle kummikinnastega apteekri

kondoomisvotmise kui sedasi riskinud®.

Negatiivse hinnangu osaliseks saavad ka saatejuht: ,,Tuuli tulistab oma kiisimusi ja ...mis ei
haakugi nende vastustega“ ja kaameramees, kelle tegevus oOige mitmel korral nurinat
pOhjustab:,, Kas operaator on mingi meesterahvas vd? No arusaadavalt, no vaata, kuidas ta
niditab!“ voi siis ,,Kaameramees ei suuda ennast talitseda.” Lopuks voetakse operaatori to6o

aga iiheselt kokku: ,,Viga seksistlik!*

Saates toimuvast distantseerumist on tunda ka vaatajate kehakeelest — mitmed siigavad ohked,
kulmu kortsutused, pea raputused saadavad nii mdnelgi korral saatekiilaliste juttu. Samas on
tunda ka seda, et saate teema ei ole vaatajate jaoks piisavalt huvitav ega kaasakiskuv. Seda
kinnitavad kiillalt sagedased haigutused ja iildine tithi pilk, mis just eriti saate 1dpupoole

ekraanile piitiab kinnistuda.

Vaatlejana arvan, et selline veidi iilevalt-alla pilk, millega ,,Mamma Miat*“ antud korral
vaadatakse on osaliselt kindlasti tingitud saate teemast- teismeliste rasedused mdistavad meie
vaatajad hukka, kuna nende endi jaoks on primaarne eelkdige haridus, karjddr, majanduslik
kindlustatus, jne. Nad ei kiida heaks vastutustundetut kditumist, nagu seda teismeliste rasedus
nende jaoks kahtlemata on. Teisest kiiljest on vaatajate kohati iroonilised, sarkastilised
kommentaarid ilmselt tingitud ka sellest, et nad ei samast ennast nende inimestega, kes saates
osalevad. J ja K ei ole ei tunne saates kajastava teemaga mingit isiklikku sidet ega tunne ka, et
selline side voOiks kunagi tekkida. Seetdttu arvavad nad, et ,Mamma Mia“ on mdeldud
eelkodige just teismelistele tiidrukutele, kes loodavad vanemate naiste kogemustest midagi

tarka korva taha panna. K ja J aga on iseseisvad, kindlate sihtide ja eesmirkidega, haritud
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naised, nad ei vaja sellist terapeutilist kogemust, nagu talk-showd pakuvad ning seepirast
leiavad ka: ,,Minu arust ei anna see saade mulle nagu mitte midagi, et sinna on kokku
kutsutud mingi kolm, neli inimest ja siis mul ei ldhe eriti korda, et mis nemad arvavad. Et ma

ei tea, mis see saade mulle annab? Mitte midagi.*

Hiipotees nr. 3: Saadet vaadates ja hiljem saatest ridkides naeravad televaatajad tihti (vOttes
saadet kui puhast meelelahutust, mitte kui tosiseltvoetavat diskursust)

Toestus: Manga (2003) analiilisi jdrgi on televaataja iileolev suhtumine ja saate vaatamist
saatev naer omavahel seotud. Nimelt, meeldib paljudele Ameerika televaatajatele ( Manga
uuring on USA-pdhine) vaadata talk-showsid just seetdttu, et neile meeldib naerda nende
inimeste iile, kes saates on, mis omakorda viitab sellele, et vaatajad positsioneerivad end

saates osalejatest hierarhiliselt kdrgemale astmele.

Moningad naerupahvakus saatsid ka minu poolt ldbiviidud vaatlust. Samas kaldun arvama, et
naer ei olnud mitte niivord pahatahtlik kui just Idbus. Naerdi pigem enda naljakate
kommentaaride iile, mis mdnel harval puhul siiski ka naeruviiristasid saatekiilaliste juttu: ,,
Jutt on selline, et dpetajad olid ka (eriti rohutatult) kdik nii Onnelikud, et ma lapse saan.
Tinaval kaik tulid juurde ja soovisid onne.... Uldiselt jiib aga naeru pdhjus selgusetuks,
itsitama hakatakse ilma selgelt arusaadava pdhjuseta ja see naer nakatab koiki vaatajaid. Saate
enda konkreetseid naljakaid iitlemisi eriti naljakaks ei peetagi, ainult J naerab natuke iihe
saatekiilalise (Kadri) apteekrijutu peale, mis néiteks saatejuht Tuuli Roosma viga
ennastunustavalt I0kerdama ajab. Meie vaatajad naeravad kdige enam aga J kommentaari iile

just Tuuli enda kohta: ,,Mis ratsavielane ta on?*

Uldiselt voikski oelda, et naerdakse kiill — seda nii saate vaatamise ajal kui ka hiljem
jargnenud intervjuu kdigus. Viimase puhul jdib mulje, et naeruga iiritatakse aega vdita, et
saaks natukenegi ldbi moelda vastust intervjueerija kiisimusele. Selle punkti kokkuvdtteks
leian, et saadet saatev naer ei ole pahatahtlik, vaid pigem 16bus ja rddmus. Samavord kui
naerdakse saatekiilalisi ja saatejuhti naerdakse ka ennast (nditeks: K keelevédratus, mis

molemad vaatajad rodmsalt kdkutama pani.)
Hiipotees nr. 4: Televaatajad ldhtuvad saatest rdidkides klassikalisest privaatsfddri ja

avalikusfiéri dihhotoomiast (osad teemad on liiga isiklikud ja intiimsed, et neist avalikult

rddkida)
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Toestus: Manga (2003) uvurimus kinnitas, et naised jédlgivad talk-showsid piiritledes &ra
avaliku ja privaatsfiiri teemad. Teemad, mida vaatajad peavad ebasobivateks kuuluvad

enamasti just ajaloolisse privaatsfairi.

Intervjuust selgus, et ka meie kaks vaatajat arvavad, et on teemasid, mida ei maksaks
kisitleda, mis on liialt isiklikud ja privaatsed, et neist valikult rddkida voiks. Sellisteks, nii
Oelda tabuteemadeks peeti eelkdige just seksiga seonduvaid teemasid: ,, Et iitleme see, et
nagu mis on nende partnerite arv, et kui palju oleks nagu normaalne ja kui palju oleks nagu

<

juba vihema kui normaalne ja. ...“ ,,...Aga see, mida ma omal vabal ajal teen ja kui
paljudega ma magan ja millal ma oma siitituse kaotan, et minu arust see voiks kiill nagu
igaiihe enda teada jddda. Et milleks ma pean minema sellest veel ma ei tea, kiimnetele,
sadadele inimestele rddkima. See on voib olla juba....No eks iga inimene ise teab, kas ta
tahab seda avalikustada voi ei aga ..ju siis teisest kiiljest jdllegi, et selline teema nagu kiitab
kirgi ja tombab vaatajaid, et on selliseid julgeid, kes lihevad ja rdidgivad, eks. Molemad
vaatajad oli suhteliselt imestunud, et ka sellistel intiimsetel teemadel inimesed ridkima

ldhevad, sest ise nad seda kumbki digeks ei pidanud.

Intervjuust tuli vilja ka iiks vasturdikivus. Nimelt, leidis K, et ,,Mamma Mia“ oli esimesel
hooajal palju huvitavam olnud, nii et ta katsus saadet ikka véimalikult tihti jdlgida, kuid teisel
hooajal: ,,Ja niitid nad lihevad kuidagi, ma ei oska deldagi, liiga tosiseks. Aga samas see
saade nagu, minu arust, ei ole moeldud nii tosiste teemade jaoks, et need inimesed, kes seal
esinevad ja ridgivad, et ma ei tea...Lihtsalt, et nditeks ka see teema, mis meil ka tdana oli, see
teismelised emad eks ole, et see on iisna selline tosine teema, minu arust, aga see saade ise
nagu..., ta on ikka nagu kergem meelelahutus minu arust, et ta nagu ei lihe.” Televaataja
klassifitseerib ,,Mamma Miat* kui kerget meelelahutust, ning tunnistab, et need teemad, mis
kaasamdtlemist ei vajanud meeldisid talle rohkem kui teise hooaja ,,tdsised teemad* — ,, Minu
arust sobib see selle formaadiga ja selle...kasvoi juba kujundusega kokku, et see on selline
kerge meelelahutus, et ei hakata siin lahkama, et seda kui dige on...mis on see dige vanus
siinnitamiseks, ja nii edasi ja nii edasi, et seda nagu ei viitsi vaadata, et sellpdrast ma nagu ei
ole vaevunud seda saadet vaatama ka.“ Samas leiavad mdlemad televaatajad, et kindlasti

tuleks riikida teemadel nagu koduvigivald, sest see on iihiskonna seisukohalt viga oluline.
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3.3. ,,Mamma Mia‘ atraktiivsus

3.3.1. Saate avameelsus

Tuuli Roosma on ajakirjanduses oelnud, et ,,Mamma Mia“ tegijate «soov ei ole pakkuda
eeskuju, vaid tuua pievavalgele, mis toimub tegelikult. (Ohtuleht, 29.05.2004). Mitmete
»-Mamma Mia“ vaatajate jaoks on just saate erakordne avameelsus see, mis neid ikka ja jille
»Mamma Mia“ ajaks teleri ette toob. ,Mamma Mias* kisitletud teemade avameelsust
vidrtustasid eriti need ,,Mamma Mia“ vaatajad, kelle identiteedi formuleeringul méngis olulist
rolli ,,vaime iihtekuuluvus®. Viiest informandist, kes nimetasid saate avameelsust kui iihte
peamist pohjust, miks nad ,,Mamma Miat* vaatama hakkasid, kolm markisid ankeedis &dra
koik ,,vaimse iihtekuuluvuse® faktori moodustavad kategooriad. Avameelsed iilestunnistused
heidavad valgust nii inimese huvidele, eelistustele kui tema isiklikele valikutele elus. Uhtlasi
antakse televaatajatele voimalus vorrelda oma kogemusi ja ldbielatut saatekiilalise

meenutustega, pakkudes seelébi ka ,,vaimse iihtekuuluvuse* tunde tekkimist.

R (22): Koitis see, et inimesed rdidkisid ikkagi suhteliselt avameelselt, et Tuuli Roosmal ikka onnestus neid panna
rddkima pdris selliste viisakate ja objektiivsete, ndiliselt pdris objektiivsete kiisimuste abil, objekiivsete selles
mottes, et ei nididanud nagu negatiivset hoiakut iihegi kiilalise vastu, ja toesti et need iga inimese kirjeldused ei
jddnud selliseks pealispindseks kirjelduseks vaid nad ridkisid oma elust, mitte pealispindselt vaid

detailideni, kuidagi niimoodi.

A (22): Naised rddgivad..ja ja ikka see avameelsus mida enne ei olnudki nagu, see oli see mille Tuuli t6i nagu

telemaastikule, et inimesed rddkisid ja olid avameelsed ja oli emotsionaalsed.

T (38): Saatejuht suutis viiga hdsti koik naised konelema panna, et rddgiti isegi sellistest, mida muidu ainult
arstile voi psiihholoogile rddgitakse. Et ma arvan, et selline ladus saate iilesehitus./--/ Vat algul oli nagu natuke

rabe see Tuuli aga mida saade edasi, seda paremaks ta liks ja lopuks mul oli péiris kahju, et ta dra loppes.

L (23): [,,Mamma Mia* pluss teiste talk showde ees [Tunduvalt elulihedasem, isiklikum, intiimsem ja avalam, st

inimesed rddgivad oma emotsioonidest rohkem ja siigavamalt.

H (16): Esiteks see, et seal on ainult naised, siis voibolla see, et saatejuht oskas panna, ma ei tea, kas tema voi
kes..oskas ridkima panna, et kui keegi tahab rdidkida siis ta on juba sihukse maine juba saanud, et kui sa seal
rddgid siis sa void koigest rddkida ja suu iikskoik mis sonaga lahti teha, et see on viiga okei nagu. Et ja see ongi

nagu, et kellegil mingeid kiisimusi ei teki, et tema ei rddgi, et koik hakkasid kohe rddkima jah noh nii.
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3.3.2. Saatejuht

Kuna talk showde puhul langeb viga suur tdhelepanu ja saate ,,vélja vedamise* koorem just
saatejuhi Olgadele, siis on negatiivsed hinnangud talk show saatejuhtide arvel iisna sagedane
nihtus. Manga uuringu pdhjal voib viita, et televaatajatel on kindel nigemus sellest, milline
iiks hea talk show saatejuht olema peab. Hea saatejuht oskab kuulata, ta ei arvusta oma
kiilalisi vaid hoolib tdesti nende muredest, on perspektiivitundega, igati austusvéirse
kditumisega ning samas sdilitab alati nii saate kui saatekiilaliste iile kontrolli (Manga
2003:130). Eriti oluliseks peavad televaatajad saatejuhi siirast kditumist ja ehtsana mdjuvat
hoolimist (authentic caring) saatekiilaliste suhtes (Manga 2003:114). Oma saatekiilalistele
ilalt-alla vaatav saatejuht vaatajatele ei siimpatiseeri ning saatejuhi legitiimsus pannakse
tosiselt kahtluse alla (Manga 2003:112). Maailma mastaabis pélvis vaatajate negatiivse

hinnagu saatejuhi rollis Ricki Lake, Eesti mastaabis aga Urmas Ott.

T (38): Minu arust see Ott nii oudselt agressiivselt suhtub oma nendesse kellega ta saadet teeb, et tihendab
see..ilmselt on see taotluslik aga kuidagi viga agressiivne taktika on tal, et see hakkab vastu natuke./Liiga

riindab ?/Liiga riindab jah, et ta kuidagi nagu ei lasegi inimesel dra vastata aga ta juba tuleb kargab peale.

Ajakirjanduse poolt ,pihiemast saatejuhiks® (Niddal, 04.04.2003) ja isegi ,naispreestriks‘
(Kroonika, 28.01.03.) tituleeritud Tuuli Roosma sai oma saatejuhi kohustega vaatajate arvates
viga hidsti hakkama. Seda arvamust kinnitavad nii kahel jirjestikusel aastal vaatajate poolt
omistatud parima naissaatejuhi tiitel kui intervjuudest kdlama jdédnud arvamused. ,,Mamma
Mia* vaatajatele imponeeris nii Roosma oskus kinnised naised delikaatsetel teemadel ladusalt
vestlema panna kui oskus siilitada see nii oluliseks peetud neutraalne ja sdbralik hoiak oma
saatekiilalistesse. Seitse televaatajat tdstis esile Tuuli Roosma isikut ja tema sobivust saatejuhi

rolli.

M (18): See Tuuli ise on selline, noh et ta on hdisti neutraalne, et ta ei ndita kunagi oma arvamust vilja, minu

arust see saatejuht on pdris hea, selles suhtes, see oleks iiks pluss.
A (22): /--/Vahel nagu tekkis tunne, et Tuuli oleks kui nende sobranna olnud, voi et sobrannad omavahel, et see

on see, mida teised saated ei ole suutnud jirele matkida, aga ma arvan, et iikski mees ei saagi olla nagu séber

sobraga ekraanil,et selline asi voib ainult naiste vahel toimuda.

E (41): Nditeks mulle meeldis piisavalt intrigeeriv saatejuht ka, kes minu meelest valdas oma teemat hdsti ja sai

selle saate vedamisega ka toesti hakkama.
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K (26): /Miks sa ,,Mamma Miat* vaatasid?/ Mulle siimpatiseerib saatejuht nditeks, aga pohi, pohi,
pohi...peamiselt véibolla sellepdirast, et huvitavad teemad on sageli.

~-Mamma Mia* saatejuht pélvis kiidusonu ka saate ,,Kas olen alkohoolik?” proovivaatluses
osalenud pereemalt, kes leidis, et Tuuli Roosmal on ,,normaalne ellusuhtumine” ning tema

arvamusavaldused mdjuvad vaatajate jaoks ,,kainestavalt” (vt. Lisa 5).

3.3.3. ,,Tavalised inimesed*

Saatekiilaliste avameelsuse ja onnestunud saatejuhi valiku korval nimetasid ,,Mamma Mia“
vaatajad talk show plussidena, ehk veidi iillatavaltki, ka ,tavaliste inimeste® toomist
ekraanile. Mittelli poolt ldbi viidud talk show vaatajate uuringus selgus, et Ameerika
televaatajad hindavad palju kdrgemalt just talk showsid, kus esinevad ,.eksperdid, kuulsused*
mitte ,tavainimesed, keda tihti ndhakse stigmatiseeritud ,teiste” rollis (Mittell, 2003).
~Mamma Mia“ toimetajate julge panustamine ,tavainimestesse® tdi aga vaatajate hulgas edu
ilmselt just oma ebatavalisuse tottu. Kuna koik teised Eesti talk showd olid iiles ehitatud
tuntud isikute najal, ning ,,tavainimeste® ,,toelistest™ probleemidest itheski saates sellisel moel
juttu ei tehtud, leidis ,,Mamma Mia“ formaat tdnuliku vaatajaskonna kinnitades arvamust, et
»mida toepidrasemaks®” saadet peetakse, seda wusaldatavamaks, nauditavamaks ja
populaarsemaks see saab“ (Fiske & Hartley 2003:128). Kuigi ,,Mamma Mia“ vaatajad ise ei
olnud eriti agarad end ,tavainimeste* hulka maédratalema, ,tavainimeste, reakodanike‘
kategooriat kasutas oma identiteedi formuleerimisel ainult kolm informanti, nimetati
Ltavainimeste®, ,reaalsete voi ,,péris inimeste* esinemist saatekiilaliste rollis ,,Mamma Mia“
plussina teiste talk showde ees siiski neli vaatajat. Neist neljast ainult iiks kuulus nende

informantide hulka, kes ennast tegelikult ,,tavainimeste* hulka luges.

K (16): ,,Mamma Mias* olid tavalised inimesed, mitte kuulsad./Et tavaliste inimeste tavalisest elust kuulmine oli

see, mis selle saate huvitavaks tegi?/Nojah.

V (26): Minu jaoks intrigeerivad teemad, et no nditeks ,,Happy Hour* teemad mingi iildse ei koida, kui seal
mingi kuulus ja huvitav inimene ldheb ja rddgib, ei kdida. Pigem see kui mingid tavalised inimesed oma elu

Juhtumitest rddgivad, et see on palju huvitavam, minu jaoks.

Huvi ,reaalsete” inimeste ,,tdeliste” probleemide jirele tdstatab talk showle vaatajate silmis
legitiimsuse andmisel veel iihe olulise néitajana iiles usutavuse huvi (concern for authenticity)

(Manga 2003:105). Kui Manga informantide jaoks oli suur probleem see, kas saatekiilalised
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ikkagi on ,,tdelised* inimesed, kas nad on tegelikult need, keda védidavad end olevat, kas neil
ka tegelikult on elus sellised probleemid nagu nad saates viidavad, siis tundub, et ,,Mamma
Mia“ vaatajad on saate legitiimsuses peaaegu sajaprotsendiliselt veendunud (Manga 2003).
Ainult saate ,,Kas olen alkohoolik?” proovivaatluses osalenud abielupaar ei uskunud, et ,,koik,
mis saates rddgitakse absoluutselt adekvaatne oleks” (vt.Lisa 5). Vaatamata vaatluses
osalenute kahtlustele tuleb tddeda, et ,,Mamma Mia“ vaatajate siivaintervjuudes véljendatud
usk saate ,.tdelisusse* tuli uurijale isegi viikese iillatusena. Ullatav tundus see leid eelkdige
seetdttu, et koik vaatajatega lidbiviidud intervjuud toimusid peale ,,Mamma Mia“ viimast,
fabritseeritud saadet, kus saatekiilalistena esinesid professionaalsed niitelejad ja saate teema
oli samuti vilja modeldud. Kuigi kolme intervjuu viltel tuli ,Mamma Mia* hooaja viimane
saade kiill jutuks olid vaatajate hinnangud sellele kas lihtsalt neutraalsed (,,Ma ei ndinud seda
viimast saadet®; tddeti lihtsalt, et kiidi internetist saate kohta kommentaare lugemas) voi

koguni tidini positiivsed.

T (38): /---/ Ja see viimane saade oli ju viga hea, millega nad lopetasid suure pauguga, nii et ma arvan, et
sellega nad Eesti naiste teadvusse ju tdiesti jaddvustusid. Ma ei saanud ennem aru, et see jama on kui ikka jah
esimene pool saadet oli juba méodas. Istusin teleka ees ja iitlesin mehele, et vaata, missugused peod on, ja mida
teie teete! (naer) Ja siis oli jah see esimene reklaamipaus dra olnud ja siis hakkas koitma, et nii see asi vist ikka

ei ole. (naer) Aga viga fun ja véiiga vinge oli minu arust.

Kuigi isegi ,,Mamma Mia“ tegijad ise on mitmes ajakirjandusele antud intervjuus avaldanud
lootust, et ,keegi seda saadet kui viimast tdde ei vota“, jidb informantide vastuste pdhjal
sellegipoolest mulje, et nii delda ,suure pauguga“ 10ppenud hooaeg jittis ,,Mamma Mia*
usutavuse ja legitiimsuse vastajate hulgas muutumatuks (vt. TeRa, 03.03.03; SL Ohtuleht,
29.05.2004). Ajakirjanduses seevastu, seati terve saatesarja usaldus koheselt kahtluse alla.:
,,Kes niitid enam usub, et Mari Kapa-Kohilast saab iga pdev oma mehelt peksa, voi et Kristile
ei anna 00siti asu nilbeid konesid tegev meeskolleeg. Muu tiihja-tdhja korval (a la kuidas
lakkida kiiiisi ilma, et mu poiss-sober seda ndeks) on need kiill ddrmiselt tdsised kiisimused,
millest viga harva rddkida juletakse® (Postimees, 28.05.04.). Sellises usaldustddnestavas
eksperimendis olid siigavalt pettunud ka mitmed meelelahutusiris tegutsevad ajakirjanikud,
oeldes, et:,,isegi kui me oleme osa meelelahutusirist, miitime me usaldust — kuuma tdde, mitte
nilbet valet“(Kroonika, 03.06.04.).

Ajakirjanike kardetud usaldusviidrsuse kadumist ldbi viidud siivaintervjuud siiski ei
ndidanud. Jatkuvalt kinnitasid vaatajad, et neile meeldis ,,Mamma Mia“ juures eelkdige see,
et: ,jutud polnud viljamdeldud®. Tavapirast fiktsiooni ja faktide vastandamist, mis talk

showde vaatajates muidu tihti esile kerkib, ilmnes ,Mamma Mia* puhul vaid kahel korral
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(Shattuc 1997:87). Ainult kolm informanti mainisid, et nemad on vahetevahel kiill

saatekiilaliste motiivid ja nende juttude usutavuse kahtluse alla seadnud.

M (18): [Miks minnakse ,,Mamma Miasse*?] Ma ei tea, tegelt see on suht kahtlane. Ise ma ei ldheks sinna, et
noh endast rddkima, eriti veel sellises riigis nagu Eesti aga aga noh igasuguseid inimesi on olemas, et kindlasti

ei moista hukka voi midagi sellist, et tavalised inimesed.

E (41): /---/Kui inimesed on néus tulema, istuma ja riikima oma probleemidest siis jirelikult on see nende
Jjaoks oluline ja nad tahavad sellest rdcdkida, et minu arust kedagi ei sunnita sinna vigisi istuma. Iseasi on see, et
kas seda igat juttu saab sealt nii viiga tosiselt votta, et kindlasti on seal ka selliseid tiitipe kes liialdasid iiht koma

teist, selleks et voibolla ise ajakirjandusese pddseda ja ise huvitavam vilja ndha ja, iitleme niimoodi.

V(46): Aaa vat seda ma olen moelnud aga see voib olla sellepdirast, et nad tahtsid endale lihtsalt néidata, et nad
on, et nad julgevad minna sinna rddkima aga véibolla tehti ka viga head seda eeltood, et need naised ikka
Jjulgeks minna, ma ei tea, ma arvan et nii iihte kui teist, aga kas see tode oli, mis nad seal rddkisid, vot see on
kiill minu jaoks kahtlane. Véibolla oli seal ka suhu pandud tekste, ma ei tea. /Kas see viimane mote on ajendatud
sellest koige viimasest saatest?/ Ma ei ndinud seda viimast saadet, ma ei ole seda néinud, ma ei tea seda. Ma
lihtsalt olen moelnud, sest kas inimene ikka rddgib nii julgelt asju, mida tegelikult ju ei rddgita, ja tiks asi on

see, et ma rddgin, aga lopuks see jouab ju kogu vaatajaskonnani, noh ma ei tea.

Viimase kommentaari puhul ndeme, kuidas ,,Mamma Mia“ usutavuse dimensioon (concern
for authenticity) seguneb sobivuse dimensiooniga (concern for appropriatness). Vaataja
silmis porkuvad sisemised sotsiaalsed normid saates esitatud juttudega, saate usutavus
pannakse kahtluse alla just sellepérast, et ei suudeta uskuda, et leidub inimesi, kes kartmatult

seda sotsiaalset normi iiletada soovivad.

3.4. ,Mamma Mia‘ vaatajate identiteet ja sotsiaalne vordlemine.

Et ndha, millised kategooriad on olulised ,Mamma Mia* vaatjatele oma identiteedi
formuleerimisel, ning analiilisida sotsiaalse vOrdlemise esinemist ,Mamma Mias“, paluti
informantidel vastata ,,Mina. Maailm. Meedia®“ uuringus kasutusel olnud indentiteeti
puudutanud kiisimusele: Kelle puhul jirgnevas nimekirjas Te vaite delda, et tunnete nendega
mingit iihtekuuluvust nii, et voiksite enda ja nende kohta kasutada sona ,,meie”? (,Mina.

Maailm. Meedia* kiisimustikus kiisimus number 118).

Saadud tulemuste analiilisimiseks voeti kasutusele ,,Mina. Maailm. Meedia* uuringus

rakendatud kuuene faktorlahend (Vihalemm & Masso 2004:51). Tehtud grupeerimiste pdhjal
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selgus, et kdige tugevamalt modjutab informantide identiteedi loomist ,,vOrgustikulise
ihtekuuluvuse* faktor (83 maérget). Neli populaarsemat samastumise kategooriat esindavad
niditeks just ,,vOrgustikulise tihtekuuluvuse faktorit: samastumine eestlastega (18 vastajat),
sopradega (17 vastajat), perekonnaga (16 vastajat), suguvdsaga (14 vastajat). Uhtviisi
populaarsed enesemédratluse alused on ka ,,iihtekuuluvus sarnast positsiooni ja tegevusruumi
omavate inimestega® (45 mirget) ja ,,vaimne iihtekuuluvus® (44 mirget). Kdige vihem
kasutatakse identiteedi formuleerimisel ,,samastumist idaeurooplastega® (3 mirget) ja

samastumist edukatega® (2 mérget).

Suuri vanuselisi voi hariduslike erinevusi informantide eelistustes vilja tuua ei saa. Kdige
selgemalt tulevad vanuselised ja hariduslikud erinevused esile ainult ,,vaimse iihtekuuluvuse
faktori“ puhul, mida kasutavad enesemiddratluse alusena sagemini nooremad ja

korgharidusega inimesed (vt. Lisa).

3.4.1. Sotsiaalne vordlemise kasutamine ,,Mamma Mia‘ puhul

Saatejuht Tuuli Roosma on tunnistanud, et tema oma elu saatekiilaliste omadega vordlema ei
kipu, vaid pigem néitavad need jutud talle, et ,,igasugused eluviisid ja vormid on vdimalikud,
nende jérgi elatakse dra ja ollakse sealjuures onnelik* (Niddal, 29.08.02.). Seevastu ,,Mamma
Mia® saate ,,Teismelised emad” proovivaatluses osalenud televaataja arvates vdivad paljud
vaatajad samastada voi vorrelda ennast ,Mamma Mia“ saates olijatega (vt.Lisa 5). See
arvamus leidis kinnitust ka antud uuringu puhul, kuna nii ,Mamma Mia* vaatajatega
ldbiviidud intervjuud kui proovivaatlus (vt. Lisa 5) andsid mitmeid nditeid selle kohta, et
saates kuuldu pakkus alateadlikult mitmete vaatajate jaoks sotsiaalse vOrdlemise vdimalust.
Koguni 14 informanti riikisid, kuidas nad ennast ja oma elu saatekiilaliste juttude taustal
vordlesid. Monevdrra iillatuslikult néditas valikvastustega kiisimuse analiills, et sotsiaalse
vordluse kasutamine ,,Mamma Mia“ vaatajate puhul ei sdltu sookaaslastega samastumise
soovist voi ,,vaimse iihtekuuluvuse faktori* tuntavast olulisusest identiteedi formuleerimisel.
14 vastajast ainult kuus nimetasid ithe eneseméiiratluse kategooriana sookaaslasi, samas kui
neljast sotsiaalset vordlemist mitte kasutavast vaatajast markis sookaaslaste kategooria dra
kolm vastajat. Ning kuigi 13 informandi jaoks oli ,,vaimse iihtekuuluvuse faktor* olulisel
kohal, ei toonud see kaasa selgeid erinevusi nende ,Mamma Mia“ vaatajate vahel, kes

sotsiaalset vordlemist ei kasutanud.
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Sookaaslastega samastumise ja vaimse ithtekuuluvuse olulisust mainib nii monigi sotsiaalset
vordlemist kasutanud informant oma intervjuudes tiiesti alateadlikult. Lisaks
dratundimisrodmule pakub selektiivse vaatamise kaudu tekstidest samastumise ja erinevuste
otsimine John Fiske arvates mitte ainult arvestatavat naudingut, vaid ka kontrolli

saatekiilaliste ja tegelaskujude iile (Fiske 1987:175).

G (34): Tegelikult tundsin, et ma olen ikka nats teist tiiiipi naine, et ei sukeldu pea ees suhetesse. Ma ei suuda
samastuda naisega, kes 20a abiellub, saab 4a jooksul 3 last ja arvab, et see ongi ELU. Tunded on mul ikka ka,
aga naised voiks ikka jalad maas elada, mitte pilvedes holjuda ja loota, et niiiid elu lopuni ongi Happy

Family...Need, kes omast arust olid suured Party Animalid, nendega ka ei suuda samastuda.

A (22): See oli nagu naiselt-naisele, et sa tunned ikka nagu mingit lihedust oma sookaaslastega umbes ja, ja
ikka midagi sai nagu korvataha ka panna, et sa opid nagu teiste inimeste kogemusest, aga noh, ega alati ei opi
ka. Ma iitlengi, et see ikka tdiiesti olenes teemast ja olenes inimeset ka, et teinekord ma kiill motlesin, et issand

kui nome, et jumal tinatud, et mina sihuke ei ole. Teinekord tundsin kaasa ja no nii oligi.

L(23): Huvitav oli kuulata, kuidas naistel on ldinud oma elus ja kui tihti me koik oleme sealt leidnud

dratundmisroomu...

P (23): Vahest ikka lohutust saab, et vaatad, et moni on ikka lollem kui sina.

Enda elu ja kogemuste vordlemist saatekiilaliste juttude taustal vdis mitmel puhul mirgata ka
saate ,,Teismelised emad” vastuvottu uurival proovivaatlusel. Nii niditeks tddesid modlemad
vaatluses osalenud televaatjad, et nendega kiill keegi 10 aastaselt juba seksist ei rddkinud (K:
Kimne, kaheteist aastaselt mina kiill midagi ei teadnud”; J: ,,No mina méngisin kiimne
aastaselt veel nukkudega”; teisi néiteid vt. Lisa 5). Samuti kommenteerisid vaatluses osalenud
subjektid mitmel korral ,Mamma Mia* saatekiilalisi ja nende valikuid elus (,,Kuidas 16
aastane saab nii jobu olla?”; ,,No tule jumal appi! Screeningut oleks ikka olnud vaja teha ju, et
kas areneb ikka normaalne laps voi mitte!”; ,,M0nel inimesel ei ole kohe iildse mingit
vastutusvoimet”; jne) andes seelibi selgelt mdista, et nemad ise poleks kunagi saatekiilaliste
moel toiminud. Nii intervjuudest saadud vastuste kui saadete proovivaatlusel kuuldu pdhjal
voib eeldada, et ,Mamma Mia*“ vaatajad kasutasid saatekiilaliste ja enda elu vorreldes
peamiselt iilevalt-alla vordlust (downward comparison), ehk nad positsioneerisid enda elu
saatekiilaliste omast hierarhiliselt korgemale positsioonile (Wills 1981). Frisby tudengite
hulgas ldbi viidud uuringus selgus, et just kdrgema enesehinnanguga talk showde vaatajad
tundsid iilevalt-alla vordlust kasutades iseenda elust suuremat rahuldust kui madalama
enesehinnanguga vaatajad (Frisby 1999). Ka teiste uurijate (Deshotel 2003) arvates aitab

ilevalt-alla vordluste tegemine inimestel enda probleeme positiivsemas valguses nédha ja
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nendega leppida. Sama arvamust jagab ka paljudes talk showdes ise eksperdi rollis osalenud
Dr. Fischoff, kes leiab, et ,,talk showd pakuvad I&putult voimalusi, ekraanil ndhtu taustal oma
elu hinnata ning iihtlasi kergendatult hingata® (Fischoff 1995). Kuigi mitte iikski ,,Mamma
Mia“ vaataja ei kasutanud otseselt ensemddratluse alusena samastumist joukate inimestega,
ning ainult iiks informant leidis end kuuluvat edukate inimeste hulka, tunnistasid viis
~-Mamma Mia“ vaatajat, et kui nad kuulsid kuivord ,,hullud elud* on mdnedel saatekiilalistel

olnud siis mdistsid nad tidielikult, et elavad ise kindlasti just ,,head elu*.

K (27): /Kas teiste lugusid kuulates oled tundunud nagu vordlusmomente enda eluga ka, et kas saab tommata
paralleele?/ Vaibolla selles méttes kiill, et ,,issand, sellel on ikka nii hull elu*, et midagi taolist. (naer) /Et endal

on tditsa hea?/Et endal on tditsa hea elu jah.

M (18): Ja, et selles mottes ikka, et eks neil ole seal pdiris ikka hullud elud olnud, et selles mottes minu elu liheb
koik ikka héisti, on siiamaani ldinud, aga samas need inimesed olid enamus minust ikka niivord palju vanemad,

et ma ei ole nende probleemidega veel kokku puutunud, enamustega.

L (23): /--/ Monikord oli kiill tunne, et mis mul viriseda, vaata, kuidas neil ldinud. Tegelt ka!

3.5. ,,Mamma Mia‘‘: kasulikkuse moode

Paljud feministid iilistavad talk showsid kui uut avaliku sfééri liiki, esitades iithist mdistmist ja
igapdevakogemus kui tdde ning hidgustades piire privaatse ja avaliku vahel (Shattuc 1997:93).
Niiteks Sheflin leiab, et kuna paljud talk showdes késitletud probleemid ei leia kajastamist
tavameedias vOi poliitilistes kavades, siis talk showdes teiste inimeste probleeme kuulates
ammutavad ,,vaatajad talk showdest infot, mille abil enda probleemidega hakkama saada“

(Marchetti 1997).

Loomulikult pole mitte kdik uurijad joudnud sarnaste tulemusteni, nii avastas Mittell oma
uuringus, et televaatajad ise ei omista talk showdele sugugi seda harivat, sotsiaalset
dimensiooni, mida feministid neile omaseks peavad (Mittell 2003). Vastukdivate
uurimustulemuste taga peitub ilmselt viga lihtne pdhjus — informatide valik. Kuna inimesed
vaatavad talk showsid erinevatel pohjustel siis vdivad ka nende arusaamad saadetest kergesti

lahku minna.
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~-Mamma Mia“ vaatajate puhul kerkis saatest kasusaamise teematika jututeemana iiles nii
monelgi korral. Siiski tunnistasid otsesdonu ainult viis vaatajat, et nad oma ,,Mamma Miat*

vaadates midagi kasuliku ja dpetliku teada saanud.

T (38): /---/ Véibolla isegi mone kasuliku nédpunditegi sain, nii et.. /Jah?/ Mmmhh. Ma just vaatasin neid saateid
kus olid need paarisuhted ja mehe ja naise vaheline suhe ja seal rddgiti pdris huvitavaid ja kasulike selliseid
ndpunditeid, nouandeid./Andis rakendada?/Andis rakendada teinekord (naer). Et jah, et inimesed elavad ju
erinevalt ja ndevad probleeme ka erinevalt./Nii et sai uue nurga alt midagi?/ Ja, ja. Mille peale nagu ise ei

tulekski. Seda kiill jah.

K (16): Nouandeid sain ikka rohkem/ Kas sulle on neist saatest saadud nouaannetest juba ka kasu olnud?/ Ei ole

Vist......... aga kindlasti on kunagi.

E (18): Ma olen saanud teadmisi kiill jah aga ma ei tea noh...aga midagi sellist mida ma oleks saanud enda peal
katsetada voi kasutada seda kiill mitte veel (naer)

S (19): Ma arvan et ,,Mamma Mia* oli naistele opetlik.

A (22): No juhtnoire jah, no ma ei osanud nii vaadata, et ega elud ju ei kattu aga midagi jah, korvataha iitleme
nii.

Tdhelepanuvédrne on siiski see, et ,,Mamma Miast* viitis end midagi kasuliku dppinud olevat
neli nooremapoolsemat vastajat. Kdik neli nimetavad enda eneseméiratlemise kategooriatena
dra ,,inimesed, kelle vaated elule on minu omaga sarnased* ja ,,inimesed, kellega mul on iiks
maitse, sarnased eelistused”, ,,sookaaslasi® peab oma identiteedi formuleerimisel oluliseks
kolm noort ,,Mamma Mia“ vaatajat. Nende kategooriate olulisus noorte ,,Mamma Mia“
vaatajate jaoks toetab histi Jane M. Shattuci arvamust, kes leiab, et talk showde oluline
vidrtus peitubki selles, et talk-showsid vaadates saab vaataja aimu, milline kditumine naistele
sobib, mida peetakse meie kultuuris normiks ja mida mitte. Teisisonu voiks isegi oelda, et
talk-showd kinnistavad kultuuris levinud norme ,,naiselikust* ja ,,ebanaiselikust® kditumisest,

olles omamoodi naiseks olemise kasiraamatuteks (Shattuc 1997:10).

Lisaks ei tohi alahinnata ,Mamma Miast* saadud dratundmisrdodmu ja enda eluga pralleelide
tdombamise vOimalust. Elayne Rappingu arvates on suur osa talk-showdest on iiles ehitatud
just terapeutilisele diskursusele, mida vaadates naised, kelle jaoks elu on pakkunud liigagi
palju traumaatilisi kogemusi, saavad informatsiooni ja lootust oma probleemidega silmitsi
seista (Rapping 2000:235). Sellise terapeutilise diskursuse olemasolu on psiihholoogid
tdheldanud ka ,,Mamma Mia* puhul. Talk showst osa vdtnud psiithholoog Taimi Elenurme

arvates voib ,,Mamma Mia“ ,toimida teraapia vdi valuvaigistina, voib {iillatada pédédsterdnga

99



ulatamisega voi kasvatada katteks kilbi, kust jargmised 166gid enam nii kergesti ldbi ei ldhe

(Nidal, 06.06.03.).

~-Mamma Mia“ terapeutilist rolli kinnitas iiksmeelselt ka kogu ,,Mamma Mia*“ toimetus.
Eelkdige leidsid toimetajad, et ,Mamma Mia* pakkus tervendavat eneseavamise vOimalust

saatekiilalistele, kes saavad vdoimaluse oma probleemid ,,endast vilja radkida‘“ (vt. Lisa 1).

/...et kas sa arvad, et ,,Mamma Mial* voiks olla ka nii delda terapeutiline roll, nii osalejate kui ka vaatajate
Jjaoks?/ Tuuli Roosma: Mmmm...ma arvan kiill. Osalejate jaoks kindlasti, et need inimesed, kes saavad selle
kuidagi nagu endast vdlja rddkida, et vaata mingi asi nagu jidb ja jédb sisse ja kui nad selle lopuks siis enda
Jjaoks selgeks sonastanud ja vilja rddkinud, et meil on nendega tagaside ka olemas, et nad viidavad, et neil on
palju parem. See sama saade, mis oli transseksuaalidest meil...Et seal oli ju iiks Kristjan, siinnilt tiitarlaps, et
tema jaoks oli see nagu hdsti-hdsti suur elamus. Vaata tal oli terve suguvosa, kes ei teadnud, ja ta ei julgenud
vanematega rddkida ega midagi, jirgmine pdev oli ta muidugi shokis peale saadet, ta iitles, et temaga ei rddgigi
enam keegi ja iilejirgmine pdev ta iitles juba, et ta on nii énnelik ja et koik on hdsti-hdsti, et ema juba tunneb
huvi, et kas tal raha on ja kuidas tal ldheb, et ta sai nagu koigile korraga dra delda ja et tohutult suur kivi langes

tema siidamelt. Ja see oli tal paine, mis tal elu aeg kaasas oli olnud.

Kui saatekiilaistele mdjub terapeutiliselt oma lugude avalikustamine, siis vaatajate puhul
avaldub saate terapeutiline mddde teiste lugusid kuulates. Saatekiilaliste probleemide taustal
ei tunne ka vaatajad ennast oma héddade ja probleemidega iiksiolevat. Viimane mote jooksis

paaril korral 1dbi ka ,,Mamma Mia“ vaatajatega tehtud intervjuudest.

R (22): /--] Vihemalt on néha, et ei ole tditsa iiksi, et koigil on omamoodi probleemid, et kui mul on iihte moodi
siis noh...voibolla méne teise inimesega koos olles on hoopis teised probleemid, et sellised ma nigu ei oska

iildse...

H(16): Et lihtsalt juhtus, et keegi iitles midagi ja siis motled, et , kuule mul oli vist midagi peaaegu sama, * et siis

tekkis tunne, et mina vist ei olegi ainuke.

Kuigi ,,Mamma Mia* vaatajad ise saate terapeutilist rolli otsese saatest saadava kasuna ei
tdlgenda vOib vaatajate arvamuste pohjal ,,Mamma Miat* siiski pidada pigem avaliku foorumi
tekitajaks kui ,,mottetu® voi ,kasutu” jutu propageerijaks teleekraanil (Manga 2003:202).
Viga negatiivse ja kriitilise hinnangu ,,Mamma Miale* kui saatele, millel ,.tdiesti puudub
kasutegur” andsid intervjuude ja proovivaatluste kokkuvottes ainult kaks viheaktiivset

»-Mamma Mia“ vaatajat.

A (35): Minu arvates, (naer) ma véordleks seda ,,Mamma Mia*“ saadet mingisuguse Venezuela seebiseriaaliga,
mis tombab enda juurde mingi teatud publiku, kes lihtsalt jilgib, et mis see teema edasiarendus, milleni see

teema niiiid viib, aga mingi selline kasutegur voi oppetund, miks ma seda saadet vaatan, on sellest mingit tolku
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mulle, see tiiesti puudub selle saate juures. Voibolla ma olen liiga kriitiline, ma ei tea. Tdhendab mul on kahju

sellest ajast.

(Vaatlusest) J (26): Minu arust ei anna see saade mulle nagu mitte midagi, et sinna on kokku kutsutud mingi
kolm, neli inimest ja siis mulle ei lihe eriti korda, et mis nemad arvavad. Et ma ei tea, mis see saade mulle

annab? Mitte midagi. (vt. Lisa 5)

3.6. I"Jldhinnang ,Mamma Miale‘

Talk show vdeti peaaegu koigi kiisitletud informantide poolt histi vastu. 11 vastajat andis
oma iildhinnangu saatele edasi 5-palli siisteemis. Seitse vastajat pani saatele hindeks 4. Veelgi
tdpsema hinnangu edasi andmiseks kasutati ka variante 4- ( 1 vastaja) ja 4+ (3 vastajat).
Kaks vaatajat leidsid, et ,,Mamma Mia* védris hinnet 5 ning iiks informant hindas talk show
esimest hooaega hindele 5, teist hooaega aga hindele 3+. Kogu intervjuu viltel kdige
negatiivsemalt ,,Mamma Miasse* suhtunud informant pani ootuspéraselt talk showle ka kdige

halvema hinde 2.

Ulejiinud vastajate hinnang saatele ei kajastunud numbrilises vormis. Vaatajad leidsid saadet
hinnates, et ,,Mamma Mia* néol oli tegemist ,,hea meelelahutusliku saatega®, ,,millel on oma
koht olemas®. 13 vastajat kinnitasid, et nemad vaataksid ,,Mamma Miat* hea meelega edasi,
eriti kui saate teemad huvitavad ja intrigeerivad oleksid. Eriti populaarne oli ,,Mamma Mia“
just aktiivsete televaataja tiilipide hulgas, aktiivsetest selektiivsetest televaatajatest sooviksid
~-Mamma Mia“ jiatkumist viis informati, aktiivsetest mitte-selektiivsetest neli vastajat.
Vastustest ilmnes, et ,Mamma Mia“ formaati peavad vordselt huvipakkuvaks nii
meelelahutuslike saadete vaatajad kui need informandid, kes soovivad vaadata ka tdsisemaid
programme. Meelelahutuslike saadete vaatajatest soovis ,,Mamma Mia“ jitkumist kuus
inimest, informatiivsete saadete vaatajatest kaks ja nii informatiivseid kui meelelahutuslike

programmide vaatajatest neli vastajat.

Neli informanti avaldasid arvamust, et ,Mamma Mia* taoline ,naistekas* peaks igal juhul
olemas olema ning ainult kokasaadetega naisauditooriumi enda poole ei vdideta. ,,Mamma
Mia“ populaarsust nditas ka nelja informandi arvamus, et Tuuli Roosma peaks kindlasti
naasma teleekraanile ,,Mamma Mia“ uute osadega ja ld0petama oma saatejuhirolli
miluméngus ,,Norgim Liili*. Leiti, et ,,Mamma Mia* vdiks eetris olla ,,kasvdi kord kuus®, voi

soovitati isegi, et ,,nad vdiks ju selle Urmas Oti saate maha votta ja selle asemel edasi teha®.
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Vaatamata sellele, et mitmed naised kasutasid ,,Mamma Miast” rddkides negatiivse
varjundiga sOna ,.naistekas®, mis kannab endas talk showde kui madala naisteZzanri ideed,
niditasid saadud vastused, et ndudlus kvaliteetsete naistesaadete jdrele on vidgagi suur nii

korgharidusega kui madalama haridustasemega vastajate hulgas.

T (38): Mina motlen kiill jah, et voiks ju olla méoni selline naistekas. Voib olla see, sellisele pereelule ja
tundeelule voib maojuda tervendavalt, kus neid probleeme lahatakse ja igaiiks leiab endale sealt midagi aga
praegu on nagu tiihi auk selle koha pealt, et ei olegi iihtegi sellist naistesaadet. No ,,Sobrannad“ on aga mina ei
ole neid vaadanud, mina vaatan sealt ,,Arapanijast* neid ,,Sobrannasid*, seal nad monitavad kus jouavad, nii
et (naer) no seda ma kindlasti ei vaata, minu arust on see tdielikult ebaprofessionaalne. Ma kiill pole ndinud

aga neist katkenditest ..

A (22): /---/ Voiks ju mingi naistekas olla, et kui dra koristada see mingi , Sobrannad* ja ,,Hooaeg*, ja teha

mingi korralik jutushow, probleemishow naistele siis miks mitte, siis kiill vist vaataks ma arvan.

V (46): Tegelikult selliseid naiste saateid ei ole ju eriti palju , Kaunis Kaunimaks*, iga teine on kokasaade ja

ma ei tea veel koik mis on, nii et igal juhul, igal juhul muidugi voiks edasi minna.

Siiski leidsid koguni pooled informantidest, et vahel tuli neil ,Mamma Miat*“ vaadates ette
juhuseid, mil ette reklaamitud saade nende tegelikele ootustele ei vastanud. Kuigi ainult tiks
vastaja suutis meenutada monda konkreetset juhust, mil ta saates pettus, tegid paljud vaatajad
tileiildisi etteheiteid asjadele, mis neid ,,Mamma Mia® juures héirima hakkasid. Kdige rohkem
kriitikat pilvisid koikvoimalikud kordused. Kolm vastajat leidsid niiteks, et korduma
kippusid saate jututeemad, kaks informanti kriitiseerisid saatest saatesse korduvaid nédgusid

stuudiopubliku osas ning kahele vaatajale ei meeldinud korduvad saatekiilalised.

A (22): /--/ Teemad hakkasid ammendama, inimesed kordusid, samas ka hdiris mind ka see publik, et alguses
olid mingid tohutud massid seal aga lopuks ma vaatasin, et tidi roosas istub seal juba neljandat saadet jdrjest
ainult, et ta oli riided dra vahetanud, et publiku osas hakkas ka koik nagu korduma, et need samad inimesed
hakkasid rddkima, kommenteerima, ma métlesin, et kuidas saab iihel inimesed olla nii palju kommenteerida
erinevate asjade kohta, et viga viihe oli selliseid pdrleid./---/ Ma iitlen, et mida selle hooaja lopu poole seda
rohkem koik nagu hakkas korduma ja tditsa ikka tiiega pettumus oli juba, et kdige kohutavam oli see, et
hakkasid korduma saatekiilalised, et siis tuli kuskilt tagasi meelde, et ,,Oh God, et see tidi on juba ju olnud,* et
niitid on mingi teine meik, ja niiiid on jdille juba mingi uus probleem, et see juba ikka tdiesti juba viskas iile, et
mingil samal tadil on kaks kiiksu juba rohkem, et ta on jille seal saates. Ja siis see Tuuli pigistas seal vilja, mis
ta pigistas aga need saate kiilalised olid kuidagi mandunud, et minu arust tditsa suri vilja see saade, et tditsa

viimane aeg, et see saade sealt dra tuli.

102



V (46): Tegelikult hoopis mind natukene vaibolla hdiiris, et see vaatajaskond, kes seal saalis oli, seal viiga tihti
olid iihed ja samad ndod ja tegelikult...ilmselt mulle kuidagi tundusid et...mulle nagu tundus, et see asi nagu

hakkas ennast kordama.

Teiste etteheidete hulgas toodi vilja veel ,vidhene intriig” saates, ,nérvidele kéivad
saatekiilalised®, ,,Mamma Mia“ liigne pealiskaudsus — ,.ei too tdelisi probleeme vilja, lihtsalt
naervad seal kdige iile” ning sdonaaher stuudiopublik - ,,publikust olid osad inimesed ainult EI
ja JAH olid vdimelised vastama®. Paar kriitilisemat nooti teenis #dra ka muidu paljude
informantide poolt kiidetud saatejuht. Pisiasjadena héiris vaatajaid Tuuli Roosma juures
,»Tuuli kontsaklobin kui ta publiku juurde siirdus® ja see ,,kuidas Tuuli oma sdrmi muudkui
nokkis®“. Saatejuhtimise seisukohast leidsid kaks vastajat, et ,,Tuuli oleks vdinud rohkem

suunata monda teemat®.

3.6.1. ,,Mamma Mia‘ internetilehekiilg ja selle kasutamine

,,Mamma Mia“ kodulehekiilje kiilastajaid antud uuringu informantide seas oli suhteliselt vihe.
7 vastajat tunnistasid, et nad on vahel harva sellel lehel kiinud. Kodulehele sattusid siiski
koigi kolme ,,Mamma Mia“ vaatamispraktika esindajad — kaks suuremat saate fénni, iiks
puhkehetkel ,,Mamma Mia* vaataja ning neli ,,juhusliku® ,,Mamma Mia“ vaatajat. Kiilastuse
eesmirgiks oli eelkdige foorumitesse kirjutatud saate kommentaaride lugemine. Uks vastaja
nimetas ,,Mamma Mia*“ kodulehel kdimise pdhjusena soovi teada saada, millised teemad
peagi eetrisse jouavad. Kuigi ka teised vastajad iitlesid, et tundsid huvi selle vastu, mis
teemad peagi eetrisse jouavad, said koik iilejdédnud informandid oma sellekohase info kas
telelehest (3 vastajat) voi saadet tutvustavatest reklaamidest (2 vastajat). Interneti keskkonna
vihest kasutamist seletades tdid informandid vilja erinevaid pdhjuseid néiteks ,,tehnofoobia‘,

vO1 ,.eil leidnud kodulehte iiles*.

~-Mamma Miat“ kiis foorumites kommenteerimas viga vidike arv informantidest, kdigest
kolm. Kolm vastajat mainisid, et nad parema meelega ainult lugesid neid kommentaare, sest
esiteks nad ,,ise ei taha sinna vahele torkida ja sdimata saada (naer)“, ning teiseks Oeldi, et

,.hiisama pliigutamiseks sona ei vota“.

Kuigi intervjuudest selgus, et informandid kiilastasid ,,Mamma Mia‘* kodulehte harva, leidis
kinnitust arvamus, et internetikeskonnad toimivad siiski ka kogukonnana, kus

kommenteeritakse ja arutletakse saates néhtu iile, aidates vormida saatest iihise mdistmise
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tekkimist. Foorumites tdstatatud teemad avaldavad lugejatele samasugust mdju kui teiste
vaatajatega silmast-silma saatest rddkiminegi mingides olulist rolli ,tdhenduste loomise

sotsiaalses diinaamikas* (Katz ja Libes 1985:28, tisteeritud Fiske jirgi 1987:72).

A (22): /Kas sa kdisid ,, Mamma Mia* kodulehele ka?/Jah, siis kui see saade kiisi siis kiill jah. Siis ma
kdisin sealt neid kommentaare lugemas, et eriti hea oli vaadata, kuidas need teised seal siis arutasid, muidugi
need arvamused olid ikka kohutavad aga noh vahel oli selles méttes hea, et ndgid, et ,,oh ma ei olnudki mingi
loll, et koigile jiii selline mulje umbes* ja vahest oli selles mottes hea, et kui oli mingi huvitav teema siis ma
tahtsin néiha, et mida teised arvavad ja, kui mu sébranna oli seal siis ma vaatasin muidugi neid kommentaare

tema kohta arvati ja...

Selline ,.kdva hdidlega vaatamise protsess on oluline, andes vaatajale voimaluse iiletadad
omaenda individuaalsuse piirid ning kutsuda esile grupi reaktsioone ning grupi teadmist*
(Tulloch & Moran 1986:244 tsiteeritud Fiske jéargi 1987:79). ,,Grupi reaktsioonide* tekkimist
mainiti intervjuude jooksul veel iihel korral. Seekord polnud tegemist interaktiivse kogukonna

reaktsioonidega, vaid ,,Mamma Mias‘ ndhtu kui ithe tookollektiivi iihise jututeemaga.

K (56): /--/ Ikka oli pdirast oli teine pdev rddkimist. Vestlesime, rdcdkisime, vahetasime motteid /---/ /Nii et teil
siin todkaaslastega oli juttu kiill sellest saatest?/

On on, siis kui saade oli siis ikka jargmine pdev jdlle rddkisime. Mis oli, mis kus, kes, mis iitles ja mis keegi
arvas sellest, no nii nagu ikka. Igaiiks iitles, kes vaidles vastu, kellele meeldis ja kellel ei meeldinud, ikka oli,

noh naised ju koik, kes meil siin on. Millest siis veel ridkida, ikka ikka saadetest.

Mblema informandi puhul voib ,,grupi reaktsioonide* vajalikkust eeldada ka nende valikust
identiteedi médratlemise kategooriates. Mdlemad informandid peavad oluliseks samastumist
sookaaslastega ning seetdttu ei ole iillatav ka nende soov teiste naistega koos saatest iihist

arusaamist leida.

104



IV Jareldused ja diskussioon
1. Hiipoteeside kontroll

Uurimistdo alguses piistitati 4 hiipoteesi. Alljargnevalt kontrollitakse koiki neist eraldi.

1. ,,Mamma Mia* populaarsus naisvaatajate hulgas saavutati tinu onnestunud naiselikkuse

diskursust tootvate saate elementide (teemad, saatejuht, saatekiilalised) valikule.

,Mamma Mia“ vaatatega tehtud siivaintervjuud néitasid, et talk show atraktiivsus
naisvaatajate hulgas oli tingitud Gigesti valitud saate elementide (teemad, saatejuht,

saatekiilalised) kombinatsioonist. Seega leidis piistitatud hiipotees kinnitust.

~-Mamma Mia“ populaarsus erineva sotsiaaldemograafilise taustaga naiste hulgas oli suures
osas liles ehitatud just ,naisekeskseid narratiive ja tunnuseid” (Kuhn 1987:339, tsiteeritud
Shattuc jiargi 1997:82) kandvatele teemablokkidele (armusuhted, pereprobleemid, seks,
emadus, iildised eluprobleemid). Vaatajaintervjuud ja ldbi viidud proovivaatlused niitasid, et
paljud ,,Mamma Mia* vaatajad toetusid oma vaatamisotsuste tegemisel just saate teemale.
Atraktiivselt mdjuva teema puhul otsustati saadet vaadata, ebahuvitava teema korral jdi saade
vaatamata. Saate proovivaatlused kinnitasid siivaintervjuudes leitut: osad ,Mamma Mia“
vaatajad jilgisid saadet selle ,,tdsiste” teemade pirast (vt. Lisa 5 vaatlus II), teised vaatasid
talk showd hoopis puhtalt ,,meelelahutuslike” teemade huvist (vt.Lisa 5 vaatlus I).
Siivaintervjuud niitasid, et vaatajaid paelusid eriti need teemad, millega neil endal oli
eelnevalt kokkupuude olnud, ehk teemad, mille puhul vaatajad omasid isiklikku suhet. Saate
,,Teismelised emad” vastuvotu proovivaatluse analiilis kinnitas samuti, et ,,Mamma Mias*
kajastatud teemaga isikliku suhte puudumine mojutab saatele antavaid hinnanguid. Antud
saate puhul mdistsid proovivaatluses osalenud subjektid teismeliste rasedused hukka kui
vastutustundetu kéitumise tulemid, ning vaatasid seetdttu kogu saadet 1dbi ,,diskrimineeriva

pilgu” (discriminating gaze, Manga 2003).

Paljud vaatajaintervjuud ning saate ,,Kas olen alkohoolik?” vastuvodtu vaatlusele jirgnenud
mitmik-intervjuu niitasid siiski, et ,,Mamma Miat” ldbiv temaatika modjus ,tdelise” ja
»elulisena® paljude erineva taustaga naiste jaoks, sest saates késitletud teematika oli neile

tuttav ja seetdttu ,,relevantsed (vt. Manga 2003).
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Suur huvi ,,Mamma Mia“ teemade vastu oli tingitud ka teemade erakordsusest, kuna Eesti

telemaastikul ei olnud sellistel teemadel nii avalikult kunagi varem ragagitud.

Ameerika talk show saatejuhtide ldbivaks iilesandeks 1970-1980ndatel oli naiste
sopruskondades valitsevatele mallidele vastava informaalsel sOprusel, lihedusel ja avatusel
pohineva dhustiku loomine (Shattuc 1997:54). Hilisemad uuringud (Manga 2003) néitasid, et
televaatajad hindavad saatejuhtides ka nende siirast kéitumist ja ehtsalt mdjuvat hoolimist
(Manga 2003:114). ,Mamma Mia“ populaarsuse iitheks aluseks oli televaatajate arvates
onnestunud saatejuhi valik. Vaatajatega tehtud siivaintervjuudes pilvis kiidusdnu nii saatejuhi
oskus saatesosalejad ladusalt radkima panna kui tema sobralik, hooliv ja neutraalne hoiak oma
saatekiilalistesse. Tuuli Roosma heatahtliku suhtumist saatekiilalistesse kinnitasid ka saate
,,Kas olen alkohoolik?” proovivaatluse tulemused (vt. III 1.6.3.) Tuuli Roosma oskus kdik
eespool nimetatud hea saatejuhi omadused iiheks tervikuks vormida tekitas televaatajates
soovitud familiaarse naisi ithendava sopruskonna tunde: (A(22)/--/ Vahel nagu tekkis tunne, et Tuuli

oleks kui nende sébranna olnud, voi et sobrannad omavahel..).

Uurimistulemused néitasid, et mitmete vaatajate jaoks muutsid ,,Mamma Mia* huvitavaks
talk shows saatekiilalised. Vastupidiselt teistele eesti talk showdele esinesid ,,Mamma Mias*
saatekiilalistena nii oelda ,tavalised inimesed*. ,,Mamma Mia* saatekiilalised ja stuudiopublik
oli valdavalt moodustunud naistest (va. kaks meeste erisaadet), kelle jutustatud elu- ja
suhteprobleemid tundusid enamikule kiisitletavatest reaalsed, tugevdades seelébi auditooriumi

usku saate legitiimsusse.

Hiipoteesi tdestuse kokkuvottena voikski oOelda, et ,Mamma Mia“ vaatajatega tehtud

siivaintervjuud ja vaatlustulemused nditasid, et talk show atraktiivsus naisvaatajate hulgas

tulenes Gigesti valitud saate elementide (teemad, saatejuht, saatekiilalised) kombinatsioonist.

Seega leidis piistitatud hiipotees kinnitust.

2. Talk showl ,, Mamma Mia* oli vaatajate jaoks ,,tarvitus-vddrtus” .

Antud hiipotees leidis kidesolevas t60s osaliselt kinnitust.

Reaalset ,,Mamma Miast* saadud ,tarvitusviirtust™ teadvustasid enda jaoks ainult viis

informanti, kes kinnitasid, et said ,,Mamma Miat*“ vaadates enda jaoks midagi Opetlikku
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teada. Neist neli olid noored naised, kes tunnistasid, et tegid ,,Mamma Mias* kuuldu pdhjal
tdhelepanekuid oma hilisema elu jaoks. ,Mamma Mia* sotsiaalsele ja harivale funktsioonile
viitavad ka siivaintervjuudes ja proovivaatluste jargsetes mitmik-intervjuudes avaldatud
arvamused ,,Mamma Mia“ saatekiilaliste saatesse mineku motiivide kohta. Saatesse mineku
poOhjustena nimetasid mitmed informandid Opetliku loo réddkimise vajadust, omaenda

kogemuse jagamise soovi, televaatajate hoiatamist samade vigade tegemise eest jne.

Vaatajate arvamuste pohjal voib antud hiipoteesist ldhtuvalt ,,Mamma Miat* pidada siiski
pigem avaliku foorumi tekitajaks kui ,,mottetu* voi ,,kasutu® jutu propageerijaks teleekraanil
(Manga 2003:202). Saate toimetajatega ldbi viidud intervjuude pdhjal voib eeldada, et
»-Mamma Mial“ oli tdnu saate terapeutilisele diskursusele kaudne ,.tarvitusvéértus® nii saates
osalejate kui paljude televaatajate jaoks (vt. Lisa 1). Terapeutilise mdju olemasolu kinnitas ka
saates osalenud psiihholoog Taimi Elenurm, kelle arvates voib ,,Mamma Mia“ toimida nii

teraapia, valuvaigisti kui paidsterongana (Nidal, 06.06.03.).

Talk show pakkus kaudset ,tarvitusvédrtust ka sotsiaalse vordlemise vdimaluse loomises.
Tédnapdeva naised peavad tegema pidevat ,,t66d”, konstrueerides oma identiteeti timber
vastavalt ihiskonna muutuvatele ootustele ja naiseksolemise normi piiridele. Meedias nihtud
reaalsed ja ka fiktiivsed naisekujud voetakse tihti itheks enesemédratlemise ja sotsiaalse
vordluse aluseks, mille abil mdjutada enda identiteedi kujundamist (Ang 1996; Frisby 1998,
1999; Fischoff 1995; Deshotel 2003 jt).

~-Mamma Mia“ leidsid tdiesti ,,mottetu” ja ,.kasutu” olevat ainult kaks uuringus osalenud
informanti.

3. Talk show ,,Mamma Mia*“ 160 naisvaatajatele sotsiaalse vordlemise voimaluse.

Saate ,,Teismelised emad” vastuvotu proovivaatluses osalenud televaataja K arvates on
naisvaatajate jaoks ,,Mamma Mia*“ puhul viga oluline see, et talk show pakuks neile
kommenteerimise, klatSimise ja kaasarddkimise vdoimalust. Samuti soovivad paljud naised K

arvates end saates osalejate taustal vorrelda voi ennast nendega samastada (vt.Lisa 5).

~-Mamma Mia* vaatajatega ldbiviidud intervjuudes ning saadete vastuvdtu vaatlustes esines

mitmeid niiteid selle kohta, et talk shows kuuldu pakkus alateadlikult paljude vaatajate jaoks
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sotsiaalse vordlemise vdimalust. Koguni 14 informanti ridkisid vaatajaintervjuudes, kuidas
nad ennast ja enda kogemusi saates osalevate kiilaliste juttude taustal vdrdlesid.
Proovivaatluste analiiiis niitas, et ,,Mamma Mias* ridfigitu ohutas enda voi ldhedaste sarnaste
kogemuste pohjal sdna votma nii saates osalenud stuudiopublikut (vaatlusobjekt nr. 2: , No
see [joomine] teeb lihedastele haiget. Mul suri dde alkoholismi libi kaks aastat tagasi...”; vt.
Lisa 3) kui saate vaatajaid (Jiiri: ,, Uks mu séber, kelle peres olid koik suured alkohoolikud, sai

lapsena sellest nii suure hingelise trauma, et otsustas elu sees mitte tilkagi votta...” ;vt. Lisa
5).

Enamasti positsioneerisid sotsiaalse vordlemise tehnikat kasutanud informandid ennast siiski
saatekiilalistest hierarhiliselt korgemale positsioonile. Ulevalt-alla vdrdluse (downward
comparison, Wills 1981) kasutamist vois tdheldada néiteks ,,Teismelised emad” vastuvotu
vaatluse ajal, mil korgharidusega noored naised viljendasid oma suhtumist noorelt emaks
saanud saatekiilalistesse ldbi polgliku prisma (,, Kuidas 16 aastane saab nii jobu olla?*;, ,,
/.../ tiidruk on ikka nagu ull-lall-laa*; ,,Monel inimesel ei ole ikka kohe iildse (rohutatult)
mingit vastutusvoimet*; ,,Ma oleks enne dra kannatanud selle kummikinnastega apteekri
kondoomivotmise kui sedasi riskinud®; ,,No tule jumal appi...”, jne). Mitmed informandid
tunnistasid intervjuudes, et tundsid ,,Mamma Miat* vaadates tihti, et elavad saatekiilalistega
vorreldes ,head elu”. Enda elu positiivsemas valguses nidgemine aitas tOsta vaatajate

enesetunnet, pakkudes seelibi talk showst saadava kaudse ,tarvitusviirtuse” loomist.

4. ,,Mamma Mia* naisvaatajate suhtumine talk showsse ei ole seotud informantide iildiste

kultuuritarbimise eelistuste ja/voi igapdevaste televiisori vaatamise harjumustega.

Uurijad (Vihalemm & Kalmus esitatud 2005) on leidnud, et tingituna Eesti siirdeiihiskonnale
omasest taustast pole eestlaste maitse-eelistused Bourdieu (2000) poolt kirjeldatud kujul vélja
kujuneda joudnud. Samuti on selgete kultuurieelistuste vélja kujunemist pirssivat moju
avaldanud popkultuuri ja elitaarse korgkultuuri vaheliste piiride hdgustumine. Tuginedes neile
eelnevatele Eesti iihiskonnas levivatele tendentsidele, ning Bourdieu (2000) teooriale
eeldasin, et ,,Mamma Mia“ naisvaatajate suhtumine talk showsse ei ole seotud informatide

tildiste kultuuritarbimise eelistused ja/vdi igapdevaste televiisori vaatamise harjumustega.

Piistitatud hiipotees leidis osaliselt kinnitust, kuna analiiiisi pdhjal ei olnud véimalik tiheldada

seoseid informantide lemmik-kultuurizanrite voi lemmiksaadete valiku ja ,Mamma Miale*
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antava hinnangu vahel. Valimisse kuulunud informantide kultuuritarbimise maitse-eelistuste
skaala oli vaatamata hariduslikele ja vanuselistele erinevustele iillatavalt sarnased. Vilja ei
joonistunud iihtegi jérjepidevate ,korgkultuuriliste maitse-eelistustega (ooper, nditused,
klassikaline muusika) informantide gruppi. Seetdttu sai intervjueeritavate erinevusi esile tuua

ainult kultuuritarbimise sageduse ja valiku tegemise kriteeriumide poolest.

Intervjuude analiiiisi pohjal ilmnes, et kahe kdige negatiivsemalt ,Mamma Miasse* suhtunud
informandi ainsaks {iihiseks jooneks voiks pidada iildist kultuuritarbimise passiivsust ja
minimaalset kultuurihuvi. Seevastu ,,Mamma Mia“ suhtes positiivsemalt meelestatud vaatajad
olid oma {ildise kultuuritarbimise poolest enamjaolt (va. iiks vastaja) aktiivsemad ning

mitmekiilgsemad.

Sama tendents oli mérgatav ka informantide televiisori vaatamise harjumuste analiiiisil.
~Mamma Miasse iileolevalt ja pdlglikult suhtuvad informandid kuulusid taas passiivsete
televaatajate hulka, seevastu saatesse hésti suhtuvad televaatajad olid iildistelet harjumustelt

aktiivsed televaatajad.

Analiiis niitas, et nii positiivselt kui negatiivselt ,,Mamma Miasse* suhtunud informantide
puhul ei joonistunud vélja kindlat hariduslikku vdi vanuselist kuuluvust. Leian, et erineva
taustaga informantide maitse-eelistuste tihtlustumine vois osaliselt olla tingitud eestlaste jaoks
uudsest ,,Mamma Mia* formaadist. TeisisOnu, saate uus ldhenemisviis ja intrigeerivad teemad
dratasid samasugust huvi kdigi vaatajate hulgas nende sotsiaaldemograafilisest taustast voi
muudest maitse-eelistustest sdltumata. Samas ei tohiks ka vilistada, et antud uuringu
kultuuritarbimiseelistusi kajastavad tulemused ning varasemad leiud (Vihalemm & Kalmus
esitatud 2005) Bourdieu (2000) teooria Eesti iihiskonda mitte-rakendatavuse kohta, voivad
kaugemaleulatuvalt viidata hoopis eestlaste hulgas levivale ,kultuurieelistuste

homogeniseerumisele” (Holbrook et al. 2002:346).

2. Diskussioon

Rootsis (Abrahamsson 1990), Suurbritannias (Livingstone 1994) ja Soomes (Jddsaari &
Sarkkinen 1995, 1998) tehtud auditooriumi uuringud on nididanud, et naisvaatajad eelistavad
televiisorist vaadata seriaale, seebioopereid ja komoddiasarju, samal ajal kui mehed vaatavad

pigem spordisaateid, uudiseid ja mérulifilme (ref. Aslama & Jddsaari pohjal 2005:45). Eesti
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naistelevaatajate maitse-eelistuste pdhjal tehtud uuringud seni puuduvad, kuid suure
toendosusega ei erineks Eesti naiste maitse Euroopa sookaaslaste omast. Naisvaatajate
sarnased maitse-eelistusi saab pohjendada saadetetegemises kasutatavate samade
ildprintsiipide jargmisega, mis automaatselt eeldavad ,traditsioonilist sugude jaotust Zanrite
kaupa“ (Aslama & Jddsaari 2004:44). Koigil telekanalitel voib arvukalt ndha erinevaid
naisauditooriumi ,,piitidmiseks® sisseostetud  seebioopereid ja seriaale, mis peaksid
auditooriumireitingutele ja sissejuurdunud stereotiiiipidele toetudes tagama naisvaatajate huvi

antud Zanri vastu.

Seriaalidele ja seebiooperitele lisaks toodavad mitmed Eesti kommertskanalid
naisauditooriumi silmas pidades moningaid omasaateid. Peamiselt pakuvad need omasaated
naistele erinevad ilu- ja kosmeetikanippe (,,SObrannad®, ,,Kaunis kaunimaks®, ,,Hooaeg* jne)
vOi tutvustavad uusi retsepte, suurt vaatajaedu need Zanrid aga eesti naisauditooriumi hulgas
pilvinud ei ole. Ilmselt vdib naisvaatajate huvipuuduse iiheks pohjuseks pidada
stereotiitipsetele soorollidel pdhinevad saateideid. Naisvaatajatele suunatud omasaated on iiles
ehitatud tiiiipilistest naiselikest kditumisnormidest ja rolliootustest ldhtuvat ning seetdttu
mojuvad saadetes kisitletavad teemad tihti liiga tihekiilgselt, et suuremat vaatajahuvi dratada.
Selleks, et naisauditooriumi tegelikele huvidele vastata, peaksid teletegijad piitidma kajastada
voimalikult erinevaid naiselikkuse ja naiseks olemise kiilgi ja kogemusi. Soomes (1998) libi
viidud naisfookusgruppide uuringu tulemused néitasid, et naised loodavad televiisorist niha
saateid, mis iihelt poolt kujutaksid erinevate naiste igapédevaelu reaalsust ja annaksid neile
samas vdimaluse enda eluga paralleele tdmmata. Esimene naisauditooriumile suunatud Eesti
omasaade, mis naisvaatajatele mitmekiilgse teemadevaliku abil vordlusvéimalust pakkus, oli
Tuuli Roosma juhitud ,,Ja Jumal 161 naise®. ,,Ja Jumal 161 naise* tillatavalt suure populaarsuse
toel joudis jargmisel hooajal (2002) ekraanile juba uues formaadis naisauditooriumi huvisid

jargiv saade, talk show ,,Mamma Mia®.

Saateformaadi ja iilesehituse muutus ei tihendanud sugugi auditooriumi huvi kadumist, pigem
vastupidi. Soome fookusgruppide uuringu (1998) kohaselt ei ldhtu naised oma
vaatamisvalikutel saate Zanrist vaid saatest endast, ehk ,,naised vaatavad neid konkreetseid
saateid, mille sisu, stiil ja lihenemisnurk neile meeldivad (Aslama & Jaddsaari 2004:49). ,,JJa
Jumal 1061 naise* saatest tuttav ,naiste teemade® ja ,suhete* temaatika jitkus tdsielulise
vestlussaate kujul ,,Mamma Mias*. Televaatajate siivaintervjuude analiiiisi pdhjal voib viita,
et ,Mamma Mia“ populaarsusele aitas aluse panna just talk show tegijate poolt valitud uudne

lahenemisviis. Vaatamata sellele, et Eesti esimene oma talk show oli esimest korda ekraanile
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joudnud aastal 2000 (,,Kahvel*), polnud siiski kunagi varem eesti talk showdes saatekiilaliste
rollis niahtud ainuiiksi ,,tavalisi inimesi”’. Uurimustoo tulemustest ldhtuvalt voib viita, et
-Mamma Mias* kisitletavad teemad tundusid televaatajatele niivord ponevad just seepérast,
et lugusid jutustasid ,,reaalsed®, ,tavalised inimesed* (vt. peatiikk III, 3.3.3.). ,,Mamma Mias*
osalenud viéga erineva sotsiaaldemograafilise taustaga naised aitasid saate vaatajate jaoks
muuta ithtaegu nii eriliseks kui intrigeerivaks, kinnitades omakorda Soome
fookusgrupiuuringutest (1998) leitut - naisvaatajaid huvitavad eelkdige sellised saated, kus

osalevad ,,erinevad naised (Aslama & Jddsaari 2004:51).

-Mamma Mia* erakordsus meie telemaastikul seisnes kindlasti ka saatesarja iildises
temaatikas, kuna peamisteks vestlusteemadeks olid nii delda ,,naiste teemad” (vt. peatiikk III,
1.3.) Eesti naiste huvi ,Mamma Mia“ vastu ei saa mingil juhul pidada iillatuseks, kuna
auditooriumiuuringud (Aslama 1999) on leidnud, et ,,naiste teemasid* késitlevad ,,tdsieluliselt
orienteeritud ja teraapiaalased vestlussaated” on naisvaatajate hulgas iiks enimarmastatud
saateformaate (Aslama & Jéddsaari 2004:48). Auditooriumiuuringud (1998) on samuti
leidnud, et naistele suunatud telesaadete tegemisel ,,tuleks arvestada, kuidas vastata inimese
igapdevaelule ja kuidas ,toetada* vaatajaid erinevates elusituatsioonides (Aslama & Jddsaari
2005:50). Kergete ,naiste teemade® korval kisitleti ,Mamma Mias®“ ka tdOsiseid,
motlemisainet pakkuvaid ,.ellujddimislugusid®, ehk ,Jlugusid naistest, kes piiiiavad hakkama
saada paljude rollide ja kohustustega, mis tdnapdeva ithiskond meile peale paneb* (Aslama &
Jadsaari 2004:50). Antud t60 analiiiisi pdhjal voibki viita, et ,Mamma Mia* vdis paljude
televaatajate ja saatekiilaliste jaoks avaldada terapeutilist mdju, kuna saates rddgitud
»ellujaamislood pakkusid vaatajatele tuge ja lohutust enda eluraskustest iilesaamiseks (vt.
peatiikk III, 3.5.). Olulist rolli méngis ,,Mamma Mia‘“ ka nooremate vaatajate jaoks, toimides
nii Oelda naiselikkuse kiisiraamatuna. Samuti kasutasid mitmed saate vaatajad talk shows
kuuldut sotsiaalse vordlemise eesmirgil, kujundades seelidbi enda identiteeti (vt. peatiikk III,
34)

See iilejddnud maailmas juba ammu lidbiproovitud ja enda populaarsust tdestanud talk show
formaat kogus ka eesti televaatajate hulgas loodetud populaarsuse. Vaatamata sellele, et
stereotiiiipsete arvamuste kohaselt on talk showde vaatamine enamjaolt td6lisklassi kuuluvate,
madala haridustasemega naiste praktika (Shattuc 1997; Manga 2003), istus iga nidal telerite
ette kiimneid tuhandeid modlemast soost ja eri taustaga vaatajaid, kes koik tahtsid neid
»tavaliste inimeste” ennekuulmatu avameelsusega jutustatud lugusid oma korvaga kuulda (vt.

peatiikk III, 1.2.). Talk show naisvaatajatega 1dbi viidud intervjuud néiitasid, et ka ,,Mamma
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Mia® vaatajad ise tunnetasid saate vaatajatena erinevaid inimrithmi - ,,“Mamma Mia“ kui
koigile mdeldud saade”; ,,Mamma Mia“ vaataja: ,tavaline eesti naine*; ,teatud tiilipi* naine
(vt. peatiikk III 1.2.). Erinevate vaatajagruppide huvist ,,Mamma Mia* vastu andsid tunnistust
ka uuringus osalenud ,,Mamma Mia* vaatajate iildiste kultuuriliste maitse-eelistuste analiiiisi
tulemused (vt. peatiikk III, 2). Analiiiis nditas, et informantide suhtumist ,,Mamma Miasse* ei
mojutanud nende iildised kultuuritarbimise eelistused ja/vdi igapdevased televiisori vaatamise
harjumused. Suhtumise erinevused tulid esile vaid erineva kultuuritarbimissagedusega
informantide puhul — aktiivsemad kultuuritarbijad suhtusid ,,Mamma Miasse* positiivsemalt
ja passiivsete kultuuritarbimisharjumustega informandid kriitilisemalt. Erineva taustaga
informantide maitse-eelistuste ithtlustumist voiks taaskord pohjendada ,,Mamma Mia‘“ uudse
formaadiga. Kuna Eesti televaatajatel eelnev kogemus sedamoodi iilesehitatud
vestlussaadetega puudus, siis polnud ka USAs laialt levinud negatiivsed ja pdlglikud hoiakud
talk showsid vaatava auditooriumi kohta veel meieni joudnud. Uhtlasi kinnitavad ,,Mamma
Mia® uuringu auditooriumianaliiiisi tulemused Jane M. Shattuci poolt leitut: ,,me ei saa
rddkida iihest kindlast talk showsid vaatavast kogukonnast, vaid talk showde vaatajaskond

hdlmab paljusid erinevaid kogukondi® (Shattuc 1997:196).

Enamjaolt ndhakse talk showde zanrit kui tavalist ,,meelelahutust®, , kasutut* ajaviidet, mis ei
paku vaatajatele midagi peale ,,vaatemidngu® (spectacle) (Manga 2003: 197-203). Ka
~-Mamma Mia* ekraanile toomise eesmirk ei seisnenud muus kui tithjana seisva turunisi
hdivamise soovis, soovis meelitada skandaalsete tdsielust vdetud juttude abil telerite ette
tuhandeid vaatajaid. [lmselt ei teadvustanud ka saate tegijad ise, et aja moodudes voib algselt
puhtalt meelelahustuslikku ideed kandvast saatest kujuneda paljude vaatajate jaoks hindamatu
kogemuste jagamise ja ammutamise paik. Saate sundimatu {ilesehitus, virvikirev
stuudiokujundus ning saatekiilaliste kohati lausa ennekuulmatud jututeemad pidid ,,puhta
meelelahutuse* sildi all garanteerima nii suured reitingunumbrid kui pideva reklaamiandjate
huvi (vt. Lisa 1). Uuringu kiigus 14bi viidud siivaintervjuud ,,Mamma Mia* naisvaatajate ja
saate tegijatega t0id esile talk show tdlgendamisel tekkinud vastuolusid. Teisisonu leidis
kinnitust Jane M. Shattuci (1997) arvamus, et talk showd on oma olemuselt poliisemantilised
(Shattuc 1997:50).

Siivaintervjuud niitasid, et osad talk showd vaadanud informantidest votsid omaks ,,Mamma
Mia* tegijate ja reklaamiandjate poolt saatesse kodeeritud tdhendusstruktuurid ning ,,lugesid*
~Mamma Miat* lihtsalt kui tihte meelelahutuslikku saadet. Sellised televaatajad ei vaadanud

~-Mamma Miat“ saadet ,kasusaamise*“ eesmirgil vaid puhtalt inimlikust uudishimust ja
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soovist meeldivalt aega veeta. Vaatamata sellele, et meelelahutust otsivad naisvaatajad ja
saate tegijad kasutasid saate tolgendamisel algselt samu koode, hakkas vaatajate huvi
saatesarja vastu teisel hooajal kahanema. Saade ei tundunud neile enam piisavalt
meelelahutuslik, kuna saates késitletud teemad ldksid ,.kerget” meelelahutust ja vaatemingu
niha soovivate vaatajate jaoks ,liiga tdsiseks® (vt. Lisa 5, vaatlus 1). Kergete ja
meelelahutuslike teemade korval késitleti talk shows nimelt ka viga tdsist naisi puudutavat
tihiskondlikku temaatikat (nt. koduvégivald, alkoholism, iiksikemad jne). Intervjuude ja saate
vastuvotu vaatluste analiilis nditas, et televaatajate kahanev huvi ,,Mamma Mia* vastu ei
olnud tingitud mitte vihesest huvist ,tOsiste teemade vastu vaid saate teemade ja
ildkontseptsiooni vahele tekkinud kontrastist. Nii saate {ildine formaat kui stuudio kujundus
olid iiles ehitatud meelelahutuslikele koodidele ning seetdttu mdjusid saates kajastatud
,»t0sised teemad osade vaatajate jaoks liialt pealiskaudselt ja kerglaselt. Siiski horendasid ka
kerglaselt kajastatud ,tdsised* teemad pigem komuliste teemade lootuses ,,Mamma Miat*

vaatama hakanud naiste ridu.

Paljud televaatajad seevastu tdlgendasid ,Mamma Miat“ algusest peale pigem
opositsioonilise koodi abil, vaadates ,,Mamma Miat* kui omamoodi foorumit. Ilmselt vdib
~Mamma Mia“ kui avaliku foorumi tekkimise iiheks peamiseks pohjuseks pidada Eesti
postkommunistlikku tausta, sest talk show avameelsete vestluste kaudu joudsid paljud
traditsiooniliselt privaatsfddri kuulunud eraelulised, intiimsed ning osaliselt isegi tabuks
kuulutatud teemad esimest korda laiema avalikkuse ette. Antud uurimustdd tulemused
viitavad sellele, et tdnu Eesti naiste jaoks uudsetele ja atraktiivsetele teemadele ning
mitmekiilgsete saatekiilaliste kaasamisele, sai ,,Mamma Miast“ paljude vaatajate silmis
uutmoodi avaliku sfdéri pikendus (vt. Shattuc 1997). Magistritdo kédigus 1dbi viidud intervjuud
nditasid, et sellise uutmoodi avaliku foorumi véimalust vajasid nii need, kes soovisid ridkida
ja olla dra kuulatud, kui need, kes otsisid terapeutilise diskursuse ja sotsiaalse vOrdlemise
voimalusi. Nende ,,Mamma Mia‘“ vaatajate jaoks ei tihenda talk show kadumine teleekraanilt
seedttu lihtsalt jdrjekordse naistele mdeldud saate kadumist, vaid kitsendab veelgi ,tavaliste
naiste” vOimalusi enda igapdevaste kogemuste ja probleemidega avalikkuse huviorbiiti

sattuda.

~Mamma Mia“ pidevalt suhteliselt kdrgel piisinud vaatajareitingud néitasid, et huvi selliste
saadete jdrele oli vaatajate hulgas tdiesti olemas. Siiski jdi saatesarja eluiga meie ekraanidel
oodatust lithemaks. Antud uuringu anliiiisi pohjal voib iiheks ,Mamma Mia® liihiealisuse

pohjuseks pidada saate tegijate ja vaatajate vahelist ootuste konflikti. Kui saate toimetajate
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eesmirk oli vaatamata ,tosiste” teemade kaasamisele pakkuda ,Mamma Mias“ eelkdige
meelelahutust, siis paljud vaatajad hindasid saadet just tdnu avaliku foorumi tekitamisele.
Vaatajaintervjuud nditasid, et ,,Mamma Mia* 16i tinu oma erakordselt avameelsetele
teemadele ja ,tavaliste inimeste” kaasamisele Eesti telemaastikul omamoodi pretsedendi.
Saate toimetajad ei olnud piisavalt arvestanud Eesti siirdeiihiskonna taustaga ning ei osanud
seepdrast tdielikult ette ndha ,Mamma Mia* laiemat ithiskondlikku moju. Uute talk showde

tegijad saavad seetdttu kerge vaevaga viltida koiki ,,Mamma Mia“ juures tehtud vigu.
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KOKKUVOTE

Kéesoleva magistritod eesmirgiks oli uurida talk show ,,Mamma Mia“ naisvaatajate poolt
saatele antavaid arvamusi ja hinnanguid. Illustreeriva taustmaterjalina késitleti to6s talk show

tootmisega seonduvaid praktikaid.

To6 teoreetilise baasi moodustasid varasemad talk show Zanri pohjal tehtud uurimused (Abt
& Seesholtz 1995; Shattuc 1997; Rapping 2000) ja talk showde vastuvottu kajastavad
uuringud (Frisby 1998, 1999; Manga 2003; Mittell 2003). Kasutatud on ka erinevaid
auditooriumiuuringutel pdhinevaid analiiiise (Fiske 1987, 2001, 2003; Morley 1992; Ang
1996; Aslama 1999 jne).

Empiirilise analiiiisi aluseks olid ,,Mamma Mia* saate tegijate ning naisvaatajatega ldbiviidud
slivaintervjuud. Saate tootmise ja vastuvotu vahetu uurimise eesmirgil viidi 1dbi ithe ,Mamma
Mia® saate salvestusprotsessi vaatlus ning kaks vaatlust, kus jilgiti ,,Mamma Mia“ saate
televaatajate-poolset vastuvottu. Samuti kuulub empiirilisse ossa ,,Mamma Mias* reklaamitud
tooteid késitlev uuring. Empiirilise uurimismaterjali tiiendamiseks kasutati Eesti triikimeedias
~-Mamma Miat“ puudutavaid artikleid. Intervjuu transkriptsioonide, meediatekstide ning

vaatluse tulemuste analiitisimisel kasutati kvalitatiivset sisuanaliiiisi.

Kiesolevas to0s piistitati neli hiipoteesi. Neist kolme sonastamisel on tuginetud varasematele
talk show Zanri pdhjal tehtud uuringute tulemustele. Esimese hiipoteesi kohaselt saavutati
~-Mamma Mia“ populaarsus naisvaatajate hulgas tinu onnestunud naiselikkuse diskursust
tootvate saateelementide (teemad, saatejuht, saatekiilalised) valikule. Teine hiipotees eeldas,
et talk showl ,Mamma Mia“ oli vaatajate jaoks ,tarvitusviirtus“. Kolmanda hiipoteesi
kohaselt pakkus talk show ,Mamma Mia“ naisvaatajatele sotsiaalse vOrdlemise vOimalust.
To6 neljanda hiipoteesi piistitamisel ldhtuti nii Bourdieu (2000) teooriast kui varasematest
teadmistest Eesti ithiskonna kohta ja eeldati, et ,,Mamma Mia* naisvaatajate suhtumine talk
showsse ei ole seotud informantide {ildiste kultuuritarbimise eelistuste ja/vdi igapédevaste
televiisori vaatamise harjumustega. Koik piistitatud hiipoteesid leidsid antud t60s kas osalist

vo1 tdielikku kinnitust.

~Mamma Mia“ naisvaatajatega 1dbi viidud siivaintervjuud ja saate vastuvotu vaatlustulemused
niitasid, et ,,Mamma Mia“ populaarsus naisauditooriumi hulgas oli tingitud digesti valitud

saateelementidest (teemad, saatekiilalised, saatejuht). Paljud vaatajad tuginesid oma
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vaatamisotsuste tegemisel just saate teemadele — osad naised vaatasid ,Mamma Miat*
sealsete ,,t0siste teemade pdrast, teisi paelusid just saate ,,meelelahutuslikud® teemad. Suurt
huvi tekitas ,Mamma Mia*“ temaatika ka tinu oma erakordsusele. Paljud naiste jaoks
»elulised” ja ,relevantsed” probleemid joudsid talk shows esmakordselt laiema avalikkuse
ette. Mitmete vaatajate jaoks muutsid ,,Mamma Mia“ atraktiivseks saatekiilalistena esinevad
Htavalised“ inimesed, kelle reaalsena tunduvad elu- ja suhteprobleemid tugevdasid
auditooriumi usku saate legitiimsusse. Positiivsena hinnati ka talk show saatejuhi Tuuli
Roosma tegevust, kelle sobralik, neutraalne ja heatahtlik hoiak saatekiilalistesse aitas

vaatajates luua familiaarse naisi iithendava sdpruskonna tunde.

Vaatajatega ldbi viidud siivaintervjuud néitasid, et ,Mamma Mial“ oli vaatajate silmis nii
reaalne kui kaudne ,tarvitusviirtus. Reaalset tarvitusviirtust pakkus ,Mamma Mia*
eelkdige just noorematele vaatajatele, voimaldades neil teha tdhelepanekuid tulevase elu
jaoks. Mitmed ,,Mamma Mia“ vaatajad omistasid saatele nduandvat ja sotsiaalset rolli.
Vaatajad leidsid, et paljusid saatekiilalisi vdis saatesse minekul ajendada soov ridkida
opetlikku lugu, jagada kogemusi vOi hoiatada sarnaste vigade kordamise eest. Saate
toimetajate ja vaatajatega tehtud intervjuud Kkinnitasid, et tidnu saate terapeutilisele
diskursusele pakkus ,,Mamma Mia“ nii saates osalejatele kui vaatajatele samuti kaudset
Htarvitusvidrtust.  ,Mamma Miat“ vaadates tundsid mitmed televaatajad tihti

dratundmisrddmu ning lohutust néhes, et samad probleemid vaevavad ka teisi naisi.

~Mamma Mia“ kaudne ,tarvitusviirtus avaldus ka sotsiaalse vordlusvdimaluse pakkumises,
mis modjutas omakorda vaatajate sotsiaalse identiteedi kujundamist. Libi viidud
siivaintervjuude ja saate vastuvotu vaatluste alusel tegelesid naisvaatajad (ala)teadlikult
sotsiaalse vOrdlemisega. Enamasti kasutasid saate vaatajad iilevalt-alla vordlust,
positsioneerides end saatekiilalistest hierarhiliselt korgemale. Leiti, et saatekiilalistega
vorreldes elatakse pigem ,head elu®. Isikliku elu nigemine soodsamas valguses aitas tdsta

vaatajate enesetunnet ning kujundada positiivset mina-pilti.

Vaatajate siivaintervjuude pohjal ei avaldunud otsesed seosed informantide lemmik-
kultuuriZanride v6i lemmiksaadete valiku ja ,,Mamma Miale* antava hinnangu vahel. Talk
show uudne ldhememisviis ja intrigeerivad teemad #dratasid samasugust huvi kdigi vaatajate
hulgas soltumata nende sotsiaaldemograafilisest taustast vOi muudest maitse-eelistustest.
Intervjuude analiilisi pdhjal ilmnes, et saatesse kodige negatiivsemalt suhtunud vaatajate

ainsaks iihiseks jooneks vois pidada minimaalset kultuurihuvi ja iildist passiivset televiisori
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vaatmist. ,Mamma Mia*“ suhtes positiivsemalt meelestatud vaatajad olid oma iildise
kultuuritarbimise ja televiisori vaatamise harjumuste poolest seevastu enamjaolt (va. iiks
vastaja) aktiivsemad ning mitmekiilgsemad. Kultuuritarbimise eelistusi kajastavad
siivaintervjuude tulemused ning varasemad leiud Bourdieu (2000) teooria vihesest
rakendatavusest Eesti iihiskonnale (Vihalemm & Kalmus, esitatud) vodivad isegi viidata
eestlaste hulgas levivale ,kultuurieelistuste homogeniseerumisele” (Holbrook et al.
2002:346).

Kokkuvdtvalt saab oelda, et ,,Mamma Miast™ sai tinu uudsete ja atraktiivsete teemade ning
mitmekiilgsete saatekiilaliste kaasamisele paljude vaatajate silmis uutmoodi avaliku sfddri
pikendus (vt. Shattuc 1997). Magistritoo kidigus ldbi viidud intervjuud niitasid, et taolist
avalikku foorumit vajasid nii inimesed, kes soovisid réidkida ja olla dra kuulatud, kui ka

naised, kes otsisid terapeutilise diskursuse ja sotsiaalse vordlemise vdimalusi.
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SUMMARY

The aim of the MA thesis was to describe and analyse the opinions and ideas the women
audience had about the talk show ,,Mamma Mia”. The analysis of the production practices of

,»Mamma Mia” is provided in a form of background knowledge.

Different studies concentrating on the talk show genre (Abt & Seesholtz 1995; Shattuc 1997;
Rapping 2000), and the reception of talk shows (Frisby 1998, 1999; Manga 2003; Mittell
2003) are used as a theoretical bases of the current thesis. Furthermore, different studies on
audience research are also part of the theoretical material (Fiske 1987, 2001, 2003; Morley
1992; Ang 1996 Aslama 1999 etc).

The empirical analysis of the thesis is based on in-depth oral interviews with the editors of
~Mamma Mia” as well as with the women watching the show. In order to study the
production process of the show participant observation method was used during the taping of
one episode of ,,Mamma Mia”. Participant observation techinque was also used in order to
study the reception process of ,,Mamma Mia* by its women audience. Different newspaper
articles about ,Mamma Mia* helped to form an illustrative background material for the study.
Qualitative research methods were used in the analysis of interview transcripts, media texts

and ethnographic materials.

The thesis was set on four hypotheses. Results from the previous studies were used in the
formation of three hypotheses. According to the first hypothesis ,,Mamma Mia” became
popular among women because the range of elements (such as program topic, guest choice,
the host of the show), that the show was built upon, created the discourse of femininity. The
second hypothesis assumed that women watching ,,Mamma Mia“ saw use-value in the show.
It was also assumed that ,Mamma Mia“ gave women a chance to use social comparison
tehnique while watching the show. The fourth hypothesis was based on the theory of
distinction (Bourdieu 2000) as well as on the previous knowledge about Estonian society.
Based on this knowledge it was assumed that women's attitude towards ,,Mamma Mia“ is not

related to their tastes in cultural consumption or general TV viewing habits.

Summarizing the results of the research one can conclude that all hypotheses were either
partially or fully verified. The analysis showed that women took interest in ,,Mamma Mia“

beacuse of its ,real and ,relevant topics. Some of the women watched ,,Mamma Mia“
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because of its entertainment value, others appreciated the show because of its more ,,serious‘
and thoughtprovoking topics. ,,Mamma Mia“ became popular among women because
,ordinary people® appared in the show as guests. The stories told in “Mamma Mia” seemed
»actual* and “true” in the eyes of the viewers, turning “Mamma Mia” into a ,,legitimate*
discourse. Positive feedback was also given to the host of the show for creating create a

friendly athmospher in the studio.

The in-depth interviews made with the women watching ,,Mamma Mia‘* showed that the talk
show had both real and implied use-value to its audience. The show appared to be especially
useful for teenage girls, who said to have leared a lot from the stories told in the show. The
implied use-value of ,Mamma Mia* is derived from the therapeutic discourse of the show.
Furthermore, women in the audience frequently used social comparison tehnique while
watching “Mamma Mia”. Usually a downward comparison was used, meaning that women

watching ,,Mamma Mia* percieved themselves from a position of superiority.

Based on the in-depth interviews no concrete connection was found between women's
opinions to ,,Mamma Mia* and their general TV viewing habits or cultural preferences.
»-Mamma Mia“ became popular among all the women, regardless of their sociodemographic
status or tastes. The results of cultural consumption among Estonian women watching
~-Mamma Mia“ and previous studies analysing cultural distinction in Estonia show that there

may be a tendency toward the homogenisation of cultural preferences among Estonians.
One may conclude that talk show ,,Mamma Mia“ became a new open forum, a counter public-

sphere (Shattuc 1997) for those women who needed a place to speak their minds as well as for

those, who were looking for chances of therapeutic discourse and social comparison
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LISA 1:
MAMMA MIA TOIEMTAJATEGA TEHTUD INTERVJUUD
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Intervjuu Tuuli Roosmaga
Libi viidud 06.04.2004. Ruut TV ruumides

Koigepealt ma Kkiisiksingi lihtsalt, et kust tekkis iildse selline mote, et teha spetsiaalselt
naistele moeldud talk-show?

Kas sa seda tead, et meil oli varem see ,,Ja jumal 16i naise*?

Ja.

Et nagu kust sealt tekkis mote?

Jah, et kust nagu talk-show peale konkreetselt asi liks?

Talk-show peale liks ta sellepdrast, et see on televisiooni mdistes sammukene edasi. Et
sellised saated saavad paremaid eetriaegu, neile antakse, et neil on nagu paremad vSdimalused
televisioonis ja kuna see televisioon on kdik nagu selline kommertsaliseerumise poole ldheb
siis meie samamoodi, et ega noh mulle enesele meeldis see vana formaat rohkem, et ta oli
nagu intiimsem, siidamlikum ja vahetum ka.

Aga konkreetselt mingite villismaa talk-showde malli te ei ole iiritanud iile votta?

Noh selles mdttes on ju koik talk-showd iiles ehitatud samade elementidega, et loomulikult
nad ju sarnanevad rohkem kui erinevad, et noh mingit konkreetset saadet eeskujuks ei olnud,
et lihtsalt votsime oma selle saate ja proovisime alguses iihte teist moodi aga see ei tulnud
vilja, sel oli meie proovisaate nii 6elda piltootprojekti salvestamine ka, aga see ei kandunud
vilja ja siis me mdotlesime uuesti timber ja tegime sellise.

Mhhm. Aga jiarsku sa riaagid niiiid paari sonaga, et kuidas see saate valmimise protsess
iilldse on, et nagu teema valikust siis eetrisse minekuni, millised etapid seal koik on?

No praegu on meil rohkem niimoodi, et me tegelikult ootame inimeste kirju, kes oleks valmis
saatesse tulema. Et meil on otsingud iileval internetis ja me oleme ka televisioonis
reklaaminud oma tulevasi teemasid ja sedamdoda , mida inimesed meile tulevad, sedamdoda
me ka teemasid esitame, et tegelikult tulevad enne inimesed ja siis alles teemad. Ja me ise siis
jélgime, et need teemad ei korduks lihtsalt, et isegi kui nad ridgivad enam-vihem samadest
asjadest , siis mingi vaatenurk on teine.

Mhhm. Aga siis te lihtsalt viite liibi need, kirjade pohjal selekteerite mingid inimesed...
No tegelikult me kohtume praktiliselt kdigiga, kes on vihegi niha, et on adekvaatne inimene
ja tdepoolsest soovib tulla ja tal on lugu ka rifkida. Et tdelise pildi inimesest saab ikkagi siis
kui meie toimetaja temaga kohtub, et ta kdib eelkohtumisel ja rddgib selle inimese elu
tiksipulgi Idbi algusest peale ja siis ta paneb selle teksti kdik kirja, mis ta on inimese kohta
kuulnud ja siis me toimetusega koos otsustame, et kuhu ta meil kdige paremini sobiks, voi
mis teemasse, no monel inimesel on elu nii kirju, et vdiks votta voi igasse teemasse...

Moned ongi ju mitu korda kiinud?

Moned on mitu korda ja kédinud jah, aga neid inimesi on iisna vihe.

Aga millised on need teemad, millel koige rohkem naisi kandideerib saatesse?

Rekordarv tuli sellesse teemasse, mis meil eile ohtul eetris oli, naine autoroolis.

Aaa.

Selle teema me panimegi tegelikult 10ksuks iiles. (naer) Et iseenesest me ei oleks ju mingil
juhul teinud teemat, et kuidas naine autot juhib, aga millegipérast oli kdigil nagu tahtmine
rddkida, et nad juhivad autot. Saime paar huvitavat lugu ka ja siis tegimegi ahistamisest
autoroolis.

Jah, aga kas toimetusel on olnud ka endal mingisuguseid ideid, et teha konkreetselt
sellest teemast aga mitte iihtegi inimest ei ole...

Ja (veendunult). Selliseid asju on hésti palju, et meil on otsingud iileval pikalt aga lihtsalt
mitte keegi ei reageeri vOi kui ka reageerivad siis nad mone aja pérast mdtlevad iimber. No on
olemas sellised hésti raksed teemal, millel on nagu hésti raske leida, et praegu oleme me
pikalt planeerinud teha saadet seksuaalsest drakasutamisest ja vahepeal oli meil kaks inimest
suisa olemas aga vat...noh mdnede inimestega on iisna raske selles mottes, et ma ei saaks
oelda, et psiiithikaga oleks korrast dra, voi et selles suhtes keeruline aga vaata inimeste elud
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muutuvad ja mdtted muutuvad ja tahtmised muutuvad ja selliste teemadega nagu véga pikalt
venitada ei saa, et nad jouavad selleks ajaks iimber mdelda, et néiteks seda teemat me teha ei
saa, kuigi tahaks.

Aga on veel mingeid selliseid...

Ikka on jah.

....mingid sellised tabu teemad?

Eeem...jah. (kdhklevalt). Eelmine aasta oli kdige raskem see perevégivald, see oli histi raske
ja hésti siigav teema, millest peaks nagu riddkima, aga lihtsalt ei leidnud neid inimesi. Ja siis
oli meil ka, mis meil oli ka planeeritud, oli véigistamise teema ja kaks inimest oli olemas aga
selleks ajaks kui leidsime kolmanda ei olnud enam kaks esimest enam ndus, olid timber
moelnud.

AKKi sa kirjeldad natuke neid naisi, kes sul siin juttu risikimas kiivad, no nii iildiselt?
Mmm...No piris sellist iihist nimetajat neil ilmselt ei ole. Kigil neil on olemas valmisolek
avalikult rddkida, seda kiill. No osa inimesi tuleb sellepirast, et...et nad on enda jaoks mingit
asjad selgeks moelnud ja, et nad tunnevad, et neil on tdepoolest sel teemal jagada kogemusi,
et nad on midagi libi elanud ja seda oleks pdnev teistega jagada. Uks sort inimesi tuleb
sellepdrast, et nad arvavad, et nad on lihtsalt head esinejad ja nad on ilmselt saanud sellepérast
kiita ka palju ja nad ongi head esinejad ja lihtsalt tahavad esineda. Ja kolmas sort inimesi on
siis need, kes tahavad ennast proovile panna, et kas nad julgevad ja et kas nad saavad
hakkama ja neid ma imestan, et on himmastavalt suur protsent just neid inimesi, kes tahavad
oma argusest lile saada ja vOtavad selle siis proovikiviks endale. Aga muidugi on neid inimesi
ka, kes tulevad kas kitte maksma vdi mingist suhtest enda poolt vilja selgitama, éra titlema, et
neid ka kuulda voetakse, et neid on ka aga need on vdib-olla muidu selline grupp, keda nagu
ise vdga ei tahaks eetrisse panna. No monikord. Monikord muidugi jélle tahaks. (naer)

Ja-jah. Aga sa iitlesid, et osad tulevad siia, et oma kogemusi jagada teistele...

Mmmhbh.

...et kas sa arvad, et Mamma Mial voiks olla ka nii 6elda terapeutiline roll, nii osalejate
kui ka vaatajate jaoks?

Mmmm...ma arvan kiill. Osalejate jaoks kindlasti, et need inimesed, kes saavad selle kuidagi
nagu endast vélja rddkida, et vaata mingi asi nagu jdib ja jddb sisse ja kui nad selle 1puks siis
enda jaoks selgeks sonastanud ja vilja rddkinud, et meil on nendega tagaside ka olemas, et
nad véidavad, et neil on palju parem. See sama saade, mis oli transseksuaalidest meil...

Jah.

...Et seal oli ju tiks Kristjan, siinnilt tiitarlaps, et tema jaoks oli see nagu hésti-hdsti suur
elamus. Vaata tal oli terve suguvdsa, kes ei teadnud, ja ta ei julgenud vanematega ridkida ega
midagi, jargmine pédev oli ta muidugi shokis peale saadet, ta iitles, et temaga ei rdégigi enam
keegi ja iilejargmine piéev ta iitles juba, et ta on nii dnnelik ja et kdik on histi-histi, et ema
juba tunneb huvi, et kas tal raha on ja kuidas tal ldheb, et ta sai nagu koigile korraga dra Gelda
ja et tohutult suur kivi langes tema siidamelt. Ja see oli tal paine, mis tal elu aeg kaasas oli
olnud.

Mmmbhbh.

Aga ma arvan, et vaatajate jaoks on ka. Ikka et teiste lugude kuulamine ja enda omaga
vordlemine ja.

Jah. Siis oleks veel selline kiisimus, et naisuurijad arvavad, e¢ Mamma Mia toodab nii
oelda normatiivset feminiinsust, ehk siis seda tiiiipnidgemust naisest. Et kuidas sa seda
kommenteeriksid?

Osalt toodab jah. Et selles mottes mulle meeldis see meie vana saade rohkem, et siis oli
minul endal suurem roll, et ma sain teha tipselt nii nagu ma ise arvasin ja siis ma arvasin, et
ma ei tootnud neid normatiivseid rolle, aga praegusel juhul on minul siiski ainult vahendaja
roll, et ma vdin oma kiisimustega suunata aga ma ei iitle vilja oma arvamust, et see ei oleks
intervjueeritavate suhtes enam aus.
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Ja niiiid ma Kkiisiksin moned kiisimused auditooriumi kohapealt. Et keda toimetus iildse
sihtauditooriumina néeb?

Toimetus ndeb sihtauditooriumina seda, keda reklaamiandjagi ndeb, et me lihtsalt peame
nidgema samu. See on siis 18-49 aastane inimene, me vdime kiill delda, et pigem naine, aga
tegelikult on see vordne ja me teadsime ka, et see on vordne.

Nii et pohimotteliselt on Eestis tipselt samamoodi kui koikjal maailmas, et
reklaamiandjad...

Aga loomulikult.

Ja-jah.

Vihemalt era telekanalis kiill, et selle vastu me nagu ei saa.

Te ise olete delnud iihes intervjuus, e¢ Mamma Mia on puhtalt meelelahutuslik, kas see
arvamus on silamaani samaks jaanud?

(pikk paus) Kas ma olen 6elnud?

Mingis Eesti Ekspressi intervjuus oli.

Vaata seal on jille nii, et kdik sdltub kontekstist, et ta on, noh, et histi selgelt on nagu raske
Oelda, et iihest kiiljest on jah histi meelelahutuslik, noh et me teame, et me teeme
meelelahutust ja kui meil on valida, et kas me teeme, vdi et kui me teeme saate tegemise
juures mingeid valikuid, et siis me langetame siiski otsuse alati meelelahutuslikkuse kasuks.
Aga loomulikult me kisitleme ju probleemseid teemasid ja piistitame tdsiseid probleeme, et
neid on endal hésti huvitav teha ja neid me teeme ka.

Mis sa arvad, kas erineva staatusega vaatajad vaatavad seda saadet ka erinevatel
pohjustel?

Inimesed vaatavad ju iildse televiisorit erinevatel pohjustel, et see on koikide saadetega
niimoodi, et selle saatega loomulikult ka.

Aga millest see suur publikumenu?

Ju siis on elemendid pandud niimoodi paika, et...

...Et 10ite naelapea pihta?

Tdidab oma eesmaérki jah.

Aga kui kursis te olete iildse sellega, mis toimub siis kodulehel ja need kommentaarid,
mis seal on?

No ikka iisna kursis, et ega me seal ei ela aga me ikka vaatame alati iile, et et et ei oleks
ebatsensuursust ja et ei oleks paljastavaid detaile saatekiilaliste kohta ja nii edasi.

Kui aktiivne see osalus seal on?

Sa motled, et kas me ise kommenteerime?

Selles mottes, et kui aktiivne see televaatajate tagaside on, mis te arvate?

Ta on nagu iisna aktiivne. Tegelt ma selles mottes ei oskagi nagu delda, et ma ei ole nagu
Delfi kidest seda uurinud, et kui palju seda tegelikult vaatab ja kui paljud neist
kommeneerivad, et Delfi naisteleht pidavat olema vaadatavam kui Delfi iileiildse ja et ilmselt
sits Mamma Mia koos sellega. Aga seda on kiill néha, et...tegelikult ei ole kah (naer).

Kuid nende kommentaaride pohjal, et kas tehakse saatele mingeid etteheiteid ka ja kui
tehakse siis, millised nad on?

Aga loomulikult tehakse.

Ja siis, kas te votate neid kommentaare kui soovitustena ja iiritate midagi muuta voi ...?
Soovitustena votame neid iisna harva. Voi Tegelt noh, vdib olla tdesti, et igast kommentaarist
midagi korva taha panema, et mis asi siis inimest tegelt hiirib, et voib olla tema selja taga on
veel 10000, keda sama asi hdirib, ja me voime selle kiill ju ldbi kaaluda aga iildiselt
kommentaarides ikkagi ei sisaldu selliseid ettepanekuid, mida voiks péris saate tegemisel
rakendada.

Kas muidu on olnud plaanis niiiid siis mingisuguseid muudatusi ldbi viia? Nii teemade
kui iilesehituse osas?
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Et teqmade osas, kui teeks seda sama saadet siis teemade osas ei viiks mingeid muudatusi
lébi. Ulesehituse osas on olnud plaanis teha teissugust saadet jah, aga jirgmise hooaja suhtes
on selles suhtes veel vara riikida, et kanalid teevad oma lepingud vahetult enne hooaja algust.

Téiendav elektrooniline liihiintervjuu Tuuli Roosmaga
Vastused laekunud 24.05.2004 e-posti vahendusel

Kui suureks Sa hindaks reklaamiandjate rolli Mamma Mias?
Reklaamiandjate rolli pole me saate tegemisel kunagi tunnetanud. Kaudselt on
see muidugi olemas ning mdjutab otseselt meie eksistentsi. Tean, et oleme
reklaamiandjale viga atraktiivne kekskkond, kuhu oma kaubandusteated
paigutada. Naised on ju teadagi tootjate unistus ning reklaamide sihtgrupp.
Mamma mia on viga tugev kaubamirk ning reklaamiandjad teavad viga tépselt,
et nad soovivad osta aega just meie saatesse. (mones mottes on see ka
reklaamiandjate emotsionaalne otsus. Kuna me nimetame end naistesaateks ning
teisi selliseid vdga pole. Samas televisioon tervikuna on mdeldud iildserohkem naistele (v.a.
sport ja filmid)). Seepirast ei pane mind muretsema ka

meie saate kohati veidi madalad reitingud - reklaamiosakond toetab meie

saate eksistentsi programmidirektori juures igal juhul, sest saade on alati

tdis miliidud. Mamma miasse olevat jérjekord. Samuti on kogu toote (salendavad
tooted) reklaamikampaaniat edasi litkatud, kuna Mamma Mias pole olnud
planeeritud kampaania ajal vaba reklaamiaega.

Teistpidi mdju - reklaamiandjate poolt meie suunas - pole me tundnud,
toimetuse toosse pole sekkutud.

Kas Sa oskad ehk 6elda, millised firmad saate suurimate reklaamiandjate
hulka kuuluvad?

Ma firmasid ja suhtarve ei oska niimoodi nimetada. Tean vaid, et reklaamivad
koik need tooted, mida miiiiakse korgema sissetulekuga naistele vanuses 18-49.
Kaubagruppidena kosmeetikatooted, kaubanduskeskused, naistele disainitud
autod. Neile jirgnevad ka laiatarbekaubad: kodukeemia ning hiigieenitooted.

Kas saate tegijad saavad ka reklaamiandjatelt mingit tagasisidet

saatele?

Ei saa. Toimetusega on vahel kontakti vdetud ning soovitatud teemasid seoses
mone kauba turuletulekuga (rasestumisvastane plaaster, film "Toscana pidikese
all" jt.), kuid need teemad pole meie saates sellistena lahendamiseks
atraktiivsed olnud.

Kokkuvote Grete Lobu ja Anne Minsiga lidbi viidud mitmik-intervjuust

(reprodutseeritud intervjueerija méalu jargi)
Intervjuu viidi libi 04.2004 Ruut TV ruumides

Mbte teha ainult naistele moeldud talk-show sai alguse kahe hidrrasmehe suust, kes leidsid, et

turg sellise saate jaoks on vaba ja see vOimalus tuleks édra kasutada. Kdigepealt kutsuti saadet
tegema Anne Mins ja Tuuli Roosmam rohkem inimesi saatega seotud iildse ei olnudki.
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Puudusid ka ruumid ja oma rezissoor. Mehed négid saates head vdoimalust dri teha, kuna négid
potentsiaalsete reklaamiandjate huvi- "miiiid naistele miitid tervele perekonnale".

Saadet planeerides istusid Anne ja Tuuli pea kaks nidalat pidevalt Tuuli kodus kddgilaua taga
koos ja arutasid, kuidas saadet peaks vilja nigema. Sel ajal vaatasi nditeks palju "Seksi ja
linna" ja said iildse nii 6elda elust ainest, sest leidsid, et inimesed ja teemad peavad ikka elust
enesest ja toelised olema.

Reklaamiandjate kohta toimetajad suurt Gelda ei osanud, kuna nemad selle valdkonnaga
kokku ei puutu. Saate tegemisse reklaamiandjad kuidagi ei sekku, mingeid teemade ideid
nende poolt ei tule ning ka tagasiside reklaamiandjatega puudub. Grete Ldbu arvas, et
reklaamiandjad vdivad huvi tunda, mis teemad saadetes kisitlemise alla tulevad, enne kui nad
oma reklaamiaja ostavad, kuid kuna teemade toimumise ajad on tegijatele endile ka suhteliselt
ebaselged, siis see ei saa eriti modjutav faktor reklaamiostmisele olla. Selle viitega, et Mamma
Mia on toode, mida miiiiakse, mdlemad toimetajad ndus ei ole. Nemad ise saadet raha pérast
ei tee, vaid ikka sellepirast, et see neile endile meeldib.

Hiipoteetilisele situatsioonile, et kui Mamma Mia muutuks {iihel pdeval oma sisult
feministlikuks, reageerisid nad arvamusega, et reklaamiandjad votaksid oma raha saate juurest
dra ainult juhul kui vaatajaarvud ja reitingud dramaatiliselt viheneks. Anne Minsi arvates on
koik suurdrimehed sellised, et isegi kui nad isiklikult vihkavad iiksikemasid, homosid,
transvestiite, jne. ostaksid nad siiski saatesse reklaami kui saade populaarne ja hésti vaadatav
oleks. Kui on olemas hea vdoimalus idra teha siis drimehi enda aated ei huvita, arvab Anne.
Grete Lobule meenus, et iikskord kui saadet oli esitlenud mingi Sampoon, helistas toimetusse
vihane televaataja, kes iitles, et mis te reklaamite asja, mis ei vasta iildse tema ootustele.
Televaataja oli lootnud saada endale samasugust soengut kui saatejuht Tuuli Roosmal, kuid
kuna see tal ei Onnestunud, siis siilidistas saate tegijaid ebakvaliteetse Sampooni
reklaamimises.

Kiisimusele, kes on Mamma Mia sihtgrupiks, vastavad modlemad iiksmeelselt, et kdik. Anna
iitleb, et vaatavad ka lapsed, sellised 7-8 aastased, kuigi nemad pole tdesti see tdeline
sihtgrupp. Sihtgrupiga on aga nii, et nad pole tegelikult eriti iildse modelnudki, et kellele nad
seda saadet teevad ja nende arvates oleneb sihtgrupp ka saate teemast. Niiteks, et kui on
Opetajatest radkiv saade, siis vaatavad seda paljud Opetajad, jne. Mitte iihelegi konkreetsele
riihmale nad oma saateid tehes ei mdtle, pigem teevad sellised saateid nagu ise vaadata
tahaks. Igal juhul ei motle nad, et saadet vaatavad "10 Ullet ja 50 Mallet". Anne Mins lisas, et
kui ta sobrad talle iitlevad, et vaatasid saadet, siis ta motleb, et :"née, tegin sopradele saate".
Palju on toimetajate arvates ka inimesi, kes on ndinud Mamma Miat ainult 1-2 korda, et
vaadata siis kas "Tuuli sdiri, soengut ja riideid", vdi on neil tuttavad, sdbrad voi hoopis
tuttavate-tuttavad saates. Vaataja reitingud olenevad sellest, mis teema eetris on- kui on
kdmuline teema siis Greete arvates vaadatakse ka jirgmine kord saadet rohkem, kui aga samal
ajal tuleb moni hea film voi nditeks jalgpall, siis on reiting ka vdiksem. Samas on saate
sihtgrupina kirjalikel dokumentidel méirgitud tdesti 18-49, sest need on "tarbijad" nagu iitleb
Greete. Seda vanusgruppi on vaatajate hulgas ka kdige rohkem ja ka potentsiaalsed ostjad
moodustuvad selle grupi kaudu.

Arvavad, et saatel on terapeutiline roll tditsa olemas. Eriti just rddkijate jaoks, kes saavad asja
siidamelt dra rddkida ja Greete arvates mojub hésti ka see, et nad saavad pirast oma Seldut ka
vaadata. Mamma Mia terapeutilise rolli olemasolu on kinnitanud ka nii psiihholoogid, kes
saates on esinenud kui ka kiilalised ise. Toimetajad leiavad, et paljud tulevad saatesse selleks,
et oma hirmust ja hibelikkusest iile saada ja mdlemad usuvad ka seda, et eesti inimene tahab
tegelikult viga ridkida. Greete on see, kes saatekiilalistega enne saadet kohtub ja laseb neil
end no. tithjaks réddkida. Ta ise iitleb, et kuigi osad asjad, mida ta kiilaliste suust kuuleb,
voivad tema enda meelest kui tabuteemad olla, ei avalda ta kunagi oma arvamust voi
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hinnangut kuuldu kohta, vaid julgustab neid edasi radkima. Kunagi ei iitle ta saatekiilalistele,
et "oled alles jobu, et vaata, mis sa oma elus oled teinud". Greete lisab, et inimesed justkui
ootaksid, et ka tema siis neile enda elust iiht-teist rdfgiks, kuid tal dnnestub alati teema enda
elult korvale viia ja seda viltida. Anna Méns lisab Grette jutule, et kdige olulisem ajakirjaniku
jaoks on see, et tuleb inimesi armastada. Inimesed peavad sind usaldama ja tahtma oma
muredest rdékida, ja seda, et sind usaldada saab, peab nigema su néost ja kuulma sdnadest.
Anne arvab ka, et tihtipeale ei ndustu nad nende "statemenditega", millega Tuuli saates
esineb, ja ilmselt ka Tuuli ise ei usu vahel seda, mida ta iitleb, kuid kuna ta lihtsalt ei saa
hakata inimesi maha tegema, siis need statemendid ka jddvad. Anna iitleb veel, et ilmselt
arvavad paljud televaatajad, et nemad kolmekesi (Anne, Greete ja Tuuli) on iiks ohtlik kamp,
kuid ta kinnitab, et tegelikult on nad viga ohutud kujud. Ja lisab, et see Tuuli, keda néhakse
teleekraanil pole tegelikult péris elus iildse selline inimene vaid, et Tuuli on "viga
reserveeritud, kahjuks voi onneks."

Kiisimusele, kas Mamma Mia on puhtalt meelelahutuslik vastab Anne, et on kiill jah, kuid
meie saatel on ka nagu mingi "kiiks" ka kiiljes. Selle saatega piitiavad nad niidata, et iga
inimene voib olla just selline nagu ta on, et ennast tuleb austada ja armastada. Pole olemas
norme, vaid sa vOid olla selline nagu ise tahad. Sisult on Mamma Mia aga meelelahutuslik,
sest koik saavad teemadest aru.

Kodulehel olevate kommentaaridega on nad viga histi kursis, kdivad seal pea iga pdeva
lugemas ja vaatamas. SGimu ja negatiivseid kommentaare nad siidamesse ei vdta, moned
teemade soovitused aga kiill. Eelkdige loodavad nad aga kodulehe kaudu leida endale saatesse
uusi inimesi. Sealt leitud kommentaare tsiteerivad vahel isegi saates. Kui soovitusi tahavad
saada, poorduvad aga siiski eelkdige kolleegide pooles, sest leiavad, et tavainimesel pole
teletoost diget aimu. Ameerika malli jidrgi pole meil samuti voimalik saateid teha, nagu paljud
soovitavad, sest meil puuduvad vastav tehnika ja vdoimalused. Ka teemade ja suhtumise osas
ei saa nende arvates vilismaa malli iile votta, vihemalt saate algul ei saanud. Niitid tuleks see
veel ehk kone alla, arvab Greete. Kuid mdlemad leiavad, et eesti inimest tuleb hésti kohelda ja
Ricki Lakiga nad kiill vordlust vélja ei kannata ja digustatuks ei pea (sellist vordlust olid nad
kuskilt kuulnud). Peavad Mamma Miat ikka pigem malbeks ja leebeks jutusaateks.

Peale kodulehe tuleb kommentaare vahel ka telefoni teel ja kirja teel, kuid seda siiski harva.
Ehk korra nidalas, paaris. Algul oli Greete telefoninumber saate 10putiitrites kirjas olnud ja
siis helistati kiill piris tihti, kuid eelkdige selleks, et "Tuuli sddrtest rddkida", iitleb Greete.
Tihti ka lihtsalt sGimati, voi taheti ka oma lugu réddkida. Need kommentaarid ei andnud
toimetajate arvates midagi juurde, ainult tiilitajad ise said heal juhul kasu sellega, et said end
tithjaks radkida.

Normatiivsest feminiinsusest ei osanud nad midagi arvata, sest ei teadnud, mida see termin
tdhendab. Selle lahti seletades arvasid, et Mamma Mia pigem hoopis piiiiab neid miiiite ja
stereotiitipe 10hkuda ja sisendada seda, et kdigil on digus olla sellised nagu nad on. Samas
arvas Greete, et miititidel pShineb Mamma Mia siiski, kuid Anne lisas, et miiiitidel pdhinevad
enamikud filmid, raamatud, jne. Néiteks, et ndidata, et sdda ei ole selline, nagu arvatakse, voi
et holocaust ei olnud selline nagu rédgiti.

Kumbki ei ole ndus sellega, et Mamma Mias on tiiiipilised ja ebatiilipilised teemad. Anne
arvates on nii, et kuigi kdik inimesed ei tea, milline on elu vangiga voi et kuigi transseksuaale
on vihe ei tihenda see, seda, et need teemad seepirast ebatiiiipilisemad oleks kui isade ja laste
suhted, vms. Leiab, et iildjoontes pohinevad need teemad ju samuti inimsuhetel ja need ongi
elu pohilised.
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LISA 2:
“MAMMA MIA” TEEMAD JA NENDE LUHIKIRJELDUSED KAHE HOOAJAL
VALTEL
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“MAMMA MIA” I HOOAJA TEEMAD JA NENDE LUHITUTVUSTUS

(Teleleht Niddal pohjal)

Saate eetriaeg Saate teema

| HOOAEG

04.09.2002. Mamma Mia

11.09.2002.

18.09.2002. Kas sobrannat saab usaldada?
25.09.2002. Uheoosuhe

02.10.2002. Pimekohting

09.10.2002. Praktiline ilu

16.10.2002. Uus algus 40aastaselt
23.10.2002. Olen suur

Saate sisu luhitutvustus

Avasaates rifgime meeste jirele nuhkimisest.

Noored mehed kurdavad, et naised ei taha enam abielluda. Aga miks nad peaksidki? Uksi
elada on lihtsam kui kehva mehega, aga tihti on tiidrukutel latt nii kdrgele seatud, et enamik
vabu mehi jalutab sealt alt sirge seljaga lidbi. Kui kaua oleks motet unelmate meest oodata?
Kust saada iiksi elades head seksi?

Vaibolla usaldab naine naist liiga kergekieliselt, mistdttu mehe poolt korda saadetud alatus
pole pooltki vorreldav sellega, mida on suuteline korraldama s6branna? Sobratari salajane
suhe sinu armsamaga on iiks ringemaid, aga parkau tavalisi viise, mille tdttu naiste sOprus
pievapealt otsa saab.

Tundub, et naine on hakanud suhtuma seksi samamoodi ,,nagu mehed®, ei oota meestelt
tundeid, vaid 16bu, ei iirita méngida kéttesaamatut, vaid kiisib ise, mida tahab. On see
oodatud vabanemine silmakirjalikkusest? Kas pithendumine teisele inimesele on
keskendumisvdimetus tarbimisiihiskonnas raske eneseiiletus? Uhedosuhe — seksuaalne
vabadus voi kombeldtvus?

Millised naised on hinnas? Millised mehed on hinnas? Kui palju petetakse, kui pikad jalad
on valel? Selle kdigega on kokku puutunud naised, kes on sattunud sdltuvusse interneti
anoniilimsest tutvumismaailmast.

Ilusatel naistel napib tarkust. Kel aga napib ilu, sel on mdistust pigem iile kui puudu. Nii
tavatsetakse uskuda. Seega — ilu on naisele pigem karistus? Kuivord vilimus mojutab naise
elu? Kas head vélimust on eetiline karjédéri nimel t66le panna voi on see suisa kohustus? Kas
ilusa naise elu on lihtsam ja inetu naine peab kaks korda rohkem pingutama?

Laste iseseisvumine ning abielukriis sunnivad naist oma senist elu teise pilguga vaatama, tal
on esmakordselt mahti kiisida, mida ta vajab, kas ta on elanud omaenda voi kellegi teise elu.
Kas olete viimasel ajal kurtnud oma kehakaalu iile? Mida saledam olete, seda tihemini
ilmselt kurdate, et olete liiga paks. Kuidas erineb ,,suure* naise elu ,,vdikese* naise elust?
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30.10.2002.

06.11.2002.

13.11.2002.

20.11.2002.

27.11.2002.

04.12.2002.

11.12.2002.

18.12.2002.

Kaugsuhe

Liiga aktiivsed naised

Lahutus

Amm-esimene naine sinu mehe
elus

Naine mehelikus ametis

Vilismaalasele mehele

Vaheldus voodielus

Laps mehega voi meheta

G.B.Shaw leidis, et tdeline armastus elab kirjades. Tavaliselt tahetakse armastusele anda
muidugi ka fiiiisiline mddde. On paare, kes peavad sdilitama abielu, elades eraldi riikides.
On paare, kes jagavad vaid armastust ning ei soostu seda labastama jagatud
olmeprobleemidega. On paare, kes on ndus ohverdama kdik, et jargneda armastatule teisel
poole maakera. Kas kaugsuhtes on vdoimalik elada?

Tugevaid ja ambitsioonikaid naisi vaadatakse hammastuse, imetluse ja austusega, aga ka
hirmu, vdoristuse ja pdlgusega. Pilku piiiiab kas nende glamuursus ja rafineeritud pahelisus
voi iilim sihikindlus ja mehelik 14bil66givoime. Aktiivsed ja agressiivsed naised pélvivad
harva mdistmist. Seda ka suhetes meessooga, sest selline naine kujutab eesti mehele tdsist
ohtu tuhvlialuseks jiddda.

Lahutus on emotsionaalne ja majanduslik Sokk, mille algatavad iildjuhul naised — lahutuse
ldbi kannatavad aga sligavamalt mehed. Kuidas poolitada koos loodut?

Piibel iitleb, et mees jitab isa ja ema ning hoiab oma naise poole. Kuid elu néitab, et siis kui
kaks iiht meest armastavat naist vditlusesse asuvad, tdmbub mees kdrvale. Amm on
veendunud, et teab paremini, kuidas oma poja eest hoolt kanda. Ja vdibolla teab ka, sest
tema oli esimesena mehe korval. Ta asub kiilla tulles kohe toimetama, koristama, triikima ja
pesema ega mdista, miks minia tema hoole suhtes vaenulik on. Miks naised ei suuda jitta
tillitsemata seal, kus targem oleks taanduda? Kes peaks looma normaalse dhkkonna: gmm,
minia vOi mees?

On ameteid, mis naise poolt hdivatuna panevad kulme kergitama. Aga kas on olemas t60d,
mis naisele ei sobi? Uldiselt klassifitseeruvad sellisteks ametid, mis vajavad musklit ja
tehnilist taipu. Lisaks klassifitseeruvad mehelikuks kdik need ametid, mis on histi
tasustatud. Kuidas suhtutakse naistesse mehelikuks peetud to6postil?

Kas vilismaale abielluvad naised teevad seda paratamatusest voi leppimatusest? Kas
kultuuridevaheline abielu saab olla dnnelik? Kas armastus tunneb riigipiire?

Abielu kdige suurem vaenlane on kirgi tappev rutiin. Kuidas viltida igavust voodielus?
Uhed usuvad, et monogaamina pole voimalik, teised jutlustavad, et seks liheb partnerit
tundma Oppides aina paremaks. Enamik inimesi unistab vaheldusest voodielus. Olgu selleks
siis seksimédngud, omasoolise armukese pidamine vdi kaks meest voodis.

Olid ajad, mil mehed pelgasid naiste poolt lapsega 16ksu piitidmist. Niiiid tundub, et on
kitte joudnud aeg, mil naised pérast rasestumist mehe pigem minema saadavad voi jitavad
noore isa lapse olemasolust iildse teavitamata. Miks paljud naised otsustavad saada lapse
iiksi, ilma meheta?
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15.01.2003.

22.01.2003.

29.01.2003.

05.02.2003.

12.02.2003.

19.02.2003.

Abielukolmnurk

Uksikema

So0mishaired

Valed mehed

Alkohol

Emadus

Héiid mehi pidi olema tunduvalt vihem kui hiid naisi. Vaevalt et igaiiks endale sobiva
kaaslase leiab. Ja kui leiabki, siis ilmselt on mehel juba keegi teine. Voimalik, et ta on suisa
abielus, ning tdendoline, et ka laste isa. Kas loobuda juba eos armastusest abielumehe vastu?
Kas on eetiline armastuse nimel abielu 16hkuda? Voi hoolimata abielu 16hkumisest, kas on
eetiline loobuda oma elu armastusest?

Paljud naised otsustavad saada lapse iiksi, ilma meheta. Paljud mehed otsustavad pere
juurest lahkuda, jéttes naise lastega. Last teha on lihtne, aga kasvatada keeruline. Mis juhtub
pérast seda, kui olete otsustanud mehel minna lasta? Ilmselt pidevad vditlused alimentide
kittesaamise nimel. Ilmselt ka voitlus selle eest, et ithiskond aktsepteeriks iiksikvanemat
lastega kui tdisvéartuslikku peret.

Naise ihaldusviirsuse esimeseks tingimuseks néib olevat kohn keha. Mis siis, kui
niljutamine dnnestub, aga mone aja pirast muutub see juba kinnisideeks ning eesmirgiks
omaette? Mis siis, kui kaaslaste komplimetidest saab tdsine mure? Mis siis, kui algselt
loodetud kohnal kehal kauniste rdivaste kandmise asemel tuleb riietuda rdivakuhilatesse,
sest pidevalt on kiilm? Peale selle on iseloom muutunud talumatuks ning sobrad kadunud.
Ning iihel pdeval ei suuda enam kontrollida ennast, oma keha ega vaimu. Anoreksia ja
buliimia on tdsised s6omishdired.

Inimesed usuvad, et kusagil siinsamas voi ka veidi eemal kdnnib ringi meie hingesugulane
ehk teine pool. Tuleb vaid ta digel ajal dra tunda ja sirutada kési. Teised arvavad, et
kooseluks on hea iga mees, tuleb vaid dppida armastama, sest armastus siinnib iseendast.
Oled sina oma dige kaasa leidnud v&i oled leppinud lohutusauhinnaga?

Oeldakse, et joodik naine on hullem, kui joodik mees. Aravatakse ka, et naine jaib
monuainetest kergemini soltuvusse. Vihene alkoholilembus on naiste hulgas niiline, sest
naine tegutseb varjatult — ta lihtsalt hibeneb end purjuspii nédidata. Seega on turvalisem tdsta
napusklaasi kodus sobrannadega. Kui tihti voib naine napsutada? Millal saab kergest
napsutamisest tdsine probleem?

Eesti riik paneb kahaneva rahvaarvu meie noorte naiste siidamele. Justkui naine siinnitaks
lapse riigile, mitte endale. Miks arvatakse, et iga naine peab olema ema? Miks arvatakse, et
iga naine tahab olla ema? Kas emadus on iga naise piiha ja vddramatu kohustus? Millest jddb
ilma lastetu naine? Jatkuvalt siiiidistatakse 30ndates lastetuid naisi egoismis ja
karjddrihimus, aga laskem naistel endal riikida.
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26.02.2003.

05.03.2003.

12.03.2003.

19.03.2003.

26.03.2003.

02.04.2003.

09.04.2003.

16.04.2003.

23.04.2003.
30.04.2003.

Ekskallima uus naine

Stuudios ainult mehed

Siiiitus

Petmine

Rikas mees

Viljatus

Mehe muutmine

Tutvumine

Perevigivald
Mahajitmine

Kas minu eksmees pole minuga koos olles midagi dppinud, imestame, nihes teda uue,
meist kehvema naisega. Ometi oleks viletsast naisest hullem see, kui naine osutuks
vordluses meist paremaks. Miks tahavad naised oma mehe armuelu kontrollida ka pérast
lahkuminekut?

Naistepdeva nidalal iillatab ,,Mamma Mia* vaatajaid saatega, kus stuudios on ainult mehed.
Oleme pidevalt ridkinud eesti mehest. Ning viljend ,,eesti mees* on saanud meil koikide
meeste arhetiiiibiks. Niiiid on aeg eesti mees idra kuulata.

Kas siititus on au-vdi hibiasi? Sona pdhajl otsustades on see pigem véirtus, mida hoida ja
hiljem valitule kinkida. Siiski rdfgitakse tdnapdeval pigem siiiituse kaotamisest ehk sellest
lahti saamisest justkui tiiiitust asjast nagu vistrikust.

Mboni mees valetab. Teine mees murrab truudust ja pérast varjab. Moni petetu kannatab
vaikselt, ehkki teab. Teine teeb skandaali koos kodutarvete 10hkumise ja ultimaatumitega.
Olles pettuse ohvriks langenud, kas sinus on veel suuremeelsust, et andestada?

Mehed kurdavad, et naised tahavad vaid rikkaid mehi. Naised vdidavad, et mees peab
olema pigem ettevotlik kui rikas. Ning vahel on naised ndus head meest ka iilal pidama. Kas
sinu meelest peab mees teenima 16viosa pere eelarvest? Kas mees peab olema rikas?
Viljatuseks loetakse seda, kui paaril pole dnnestunud aastase katsetamise peale lapsi saada.
Vilets elukeskkond, stressirohke elustiil ning paljud muud pealtniha pisiasjad teevad
viljastumise ning raseduse siilitamise viga sagedaseks mureks.

Kooselu olulisim eeldus on leppida partneri puuduste ning pisivigadega. Siiski, aeg-ajalt
tekib vajadus jumala loodud elukaaslane oma kie jirgi iimber teha. Seda juhul, kui valitud
partneri puudus osutub nii suureks, et kooselu pole muutuseta voimalik. Kas meest on
voimalik muuta? Kui vastu tema tahtmist muuta ei saa, siis dkki suunata? Vo1 jaidbki ainsaks
abinduks lahkuminek?

Miks on suurlinnades nii palju iikskuid inimesi? Miks ollakse linnades itha harvem
vallalised? Mida rohkem kohtad inimesi, seda raskem on kellegagi tdeliselt tuttavaks saada.
Mida suurem on valik, seda raskem on valitavate hulgast seda diget votta.

Arvatakse, et perevigivald kuulub vaid asotsiaalsete ja joodikute igapédevaelu juurde. Ometi
saab iga viies naine kodus pidevalt peksa. Ka kdige paremates peredes. Ja eelarvamuste tottu
hibenetakse sellest teistele teada anda, rddkimata abi palumisest. Pealegi seltskonnas kéitub
agressiivne mees tavaliselt meeldivalt, tema teine pale ndib uskumatu. Mitu korda voi kui
tugevalt peaks sinu kallim sind 160ma, et sa teataksid politseisse?

Mis on piisav pdhjus armasmast lahkuminekuks?
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07.05.2003.

14.05.2003.

21.05.2003.

28.05.2003.

Shoppamine

Suhete hoidmine

Poidlakiiiit

Miks tulla "Mamma Miasse"?

On tekkinud uus kulukas vaba aja veetmise vorm- 16bustusena ostmine ehk shoppamine,
mida peetakse eelkdige naisterahavaste meelelahutuseks. Tarbimisnaudingu annavad
mittevajalikud ihaldusvéérsed ostud, ehk asjad, mis méédravad ka su sotsiaalse kuuluvuse.

Esiklapse siind perre on tohutu muutus. Kahe inimese vahele mahub tuleb keegi pidevat
tdhelepanu ning topeltpingutust ndudev beebi. Kas sinu suhted mehega muutusid hetkel, kui
perre siindis laps?

Uks suvise reisimise ja tutvumise viise on poidlakiiiit. Paljud poidlakiiiidiga rinnanud ei
sooviks siiski oma lapsi hddletamas nédha, pidades seda ohtlikuks. Eks ikka seetdttu, et iga
krooniline héiletaja on saanud kummalisi ettepanekuid ning sattunud veidratesse
olukordadesse.

Meie kéest on alati kiisitud, et miks need naised ometi tulevad siia saatesse. Arvustajad
tavatsevad alustada fraasiga, ma ise ei osaleks ilmaski! Ilmselt ei osaleks nad paljudes
asjades, seega kas ,,Mamma Mia* naised ongi teist tiilipi inimesed? Me ei hakka ise
vastama, vaid kiisime niiiid hooaja viimases saates, osalenud naiste endi kédest — miks peaks
tulema ,,Mamma Miasse?
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“MAMMA MIA” I HOOAJA TEEMAD JA NENDE LUHITUTVUSTUS
(Teleleht Niddal pohjal)

Saate
eetriaeg

Il HOOAEG

24.09.2003.

01.10.2003.

08.10.2003.

15.10.2003.

22.10.2003.

29.10.2003.

05.11.2003.

12.11.2003.

Saate teema

Siinnitamine

Pulmad

Teine noorus

Reality staar

Elu vangiga

Teismelised emad

Suhtesoltlased

Rasedus ja peresuhted

Saate sisu luhitutvustus

Siinnitusest on saanud justkui meditsiiniline akt, justkui haiguse raviuuringute, ravimite ning
pideva operatsioonihirmuga. Tundub, et mida vihem omal ajal siinnitusest teati ning selleks
valmistuti, seda lihtsamalt ning loomulikumalt see kiis.

Moni aeg tagasi avaldati ajakirjanduses artikkel, kus véideti, et mehed ei pidavat naise
saamiseks enam sugugi pingutama, kuna iga naine tahtvat korra mehel dra kiia. Ons lood
tdepoolest nii halvad, et vanatiidrukuks tembeldamise hirmus lastakse end vihemvédrilisega
paari panna?

Kui inimene usub, et tema elu on saatuse kétes, mitte tema enda teha, siis tal ei tulegi pihe
pingutada. Millegipirast kasvab fatalism inimeses koos aastate kasvuga.

Reality ehk tdsielusari on kdikjal maailmas populaarne saateformaat. Tung sellistesse
saadetesse on samuti suur ning seda mitte eelkdige auhinna pérast vaid seetdttu, et tahetakse
oma elus midagi pOnevat teha.

Mida teha siis, kui iihel péeval saad teada, et sinu jaoks kdige armasam inimene maailmas on
kurjategija? Kas on mdtet pidada romantilist kirjavahetust vangiga? Milliseks muutub mees
kinnipidamiskohas? Miks on ,,pahad poisid* ja kinni istuvad mehed naiste seas ohust hoolimata
populaarsed?

Millal on naine emaduseks kiips? Kui bioloogiliselt on ta valmis juba varases teismeeas, miks
pole ta seda siis vaimselt ja sotsiaalselt? Mida soovitada koolitiidrukule, kes avastab, et ootab
last? V&i polegi enam midagi soovitada, kui digel ajal rddkimata voi tihelepanuta jaidnud jutud
seksist ning rasedusest?

Kindlasti teate kirglikke paarikesi, kes ei suuda elada rahus ega iiksmeeles. Aga teineteiseta
nad nérbuksid. Pérast igakordset ja igavest lahkuminekut puhutakse armuleek taas 10kkele.
Voibolla on suhe jdénud tiili kdigus 10petamata ja jutud rddkimata voi pole kedagi paremat
silmapiiril.

Rasedale naisele on lubatud rohkem kui naisele, kes pole rase. Lapseootel naine voib muutuda
tujukaks juba esimesest raseduse pdevast ja iihtikki pole peres enam miski endine.

143



19.11.2003.

26.11.2003.

03.12.2003.

10.12.2003.

17.12.2003.

07.01.2004.

14.01.2004.

21.01.2004.

28.01.2004.

04.02.2004.

Minu kaasa teenib minust
viahem

Raske lapsepdlv

Patriarhaat

Mitmenaisepidajad

Rinnad

Mehed

Tuntud mehe naine

Isa ja laps

Suhe mustanahalisega

Vaotsin sObrannalt mehe

Kibi ei kuku kénnust kaugele. Kas pole kohutav fraas, kui sa ei tahaks mingil juhul korrata
oma vanemate peremudelit? Kas lapsel, kes on périt raskest perest, on voimalus elada
taisvaartuslikku elu? Kuivord lapsed votavad alateadlikult iile oma vanemate kditumislaadi ning
eluhoiakuid? Kuidas mojutavad vanemad meie eludnne?

Vo6im on olnud alati ametlikult meeste kies. Ajaloos pole tuvastatud mitte tihtegi matriarhaalset
ithiskonda, koik viited selle voimalikule eksisteerimisele minevikus on vaid oletused. Kuid kui
paljud naised oleksid ndus perekonna tasandil patriarhaadis elama, lastes mehel valitseda ning
pakkudes oma teeneid vaid iimmardajana?

Naised peaksid koostama ning pidevalt tdiendama musta nimekirja meestest, kelle kohta oleks
hidavajalik omada hoiatavat teavet. Musta nimekirja kantakse need mehed, kellele lihtsalt ei
piisa korraga iihest naisest. Iseenesest pole mitmenaisepidamine midagi uut, probleemiks
muutub see aga siis, kui mitut méngu piiiitakse méngida salaja ning lubatakse igavest One ning
armastust mitmele drnahingelisele naisele paralleelselt.

Rinnad, biist, kirsid, mied, pallid, dunad, miigarikud, tissid, melonid, silikoonid, kiinkad,
Ohupallid, partii, kdpiknukud, praemunad, spanjeli korvad, nisad, pommid, maasikad, meierei,
kaksikud, arbuusid, udarad, pétsid, kuumaastik, ndlvad, nibud, nublud, ubinad, piimaméied.
Rindade praktilisest, esteetilisest ning erootilisest tdhendusest.

Meestel ja naistel on teineteise suhtes tekkinud hulk eksi- ning véddrarvamusi, mis puudutavad
seksi, armastust ja truudust. Kogemust peetakse meeste puhul seksi eelduseks, naiste puhul
mitte. Aga kellega need mehed peaksid siis oma kogemused saama?

Mehe kuulsusel on naise jaoks samasugune erootiline viirtus nagu apetiivne vilimus, edukus
ning suur rahakott. Tuntud meeste naisi kadestatakse ja soovitakse ise nende nahas olla.

USA meestel on voimalik osaleda spetsiaalsetel kursustel, kus neid dpetatakse lapsega
mingima, lapse tunnetele vastama, ning temaga suhtlema. Oppused toimuvad videotreeningu,
rolliméngude ja iseseisva koduse t60 kaudu. Vanemate lahutuse korral mdistetakse lapsed
tavaliselt emale, kuigi pirast rinnast vodrutamist pole emadel isade ees mingit bioloogilist eelist
lapse eest hoolitsemiseks.

Igal pool maailmas on suur vastuseis sellele, et valge naine abiellub musta mehega. Valge mees
vOib aga kosida kelle tahes. Sellest vastuseisust hoolimata on enamik rassidevahelistest must-
valgetest abieludest just musta mehe ning valge naise vahel.

Sobrannad ndevad monikord sarnased vélja. Sobrannadele meeldivad sageli sarnased asjad.
Sobrannadele on tihti sarnane maitse ka meeste suhtes. Ja siit algab probleem.
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11.02.2004.

18.02.2004.

25.02.2004.

03.03.2004.

10.03.2004.

17.03.2004.

24.03.2004.

31.03.2004.

07.04.2004.

14.04.2004.

Noiad ja posijad

Lahkuminekuid

Ohtlik naine

Kaksikud

Vanusevahe

Kooselu

Transseksuaalid

Emad ja tiitred

Suhe Opetajaga

Autoroolis ahistatud

Millegipidrast votavad pigem naised ithendust teispoolsusega, et oma probleemidele leevendust
leida. Nad lasevad endale kaarte panna, kohvipakuslt saatust ennustada, imeravitsejal
tervendada ning ndia kaasabil ihaldatud meest saada.

Mis aitab lahkuminekust iile saada? Voibolla kaotuskibedusest hooliamata headeks sdpradeks
jdamine? Kuivord teineteise lohutamine ning ilusate aegade meenutamine voib 16ppeda taas
tihiste linade vahel?

On olemas teatud tiitipi naisi, kes eelistavad sdbrannatamisele meeste seltskonda. Ja on ka
poOhjust, sest teised naised neid iildjuhul ei salli.

Kui sinu armastuse objektiks on kaksik, siis tea, et saad kaks iihe hinnaga — kosid iihe, aga saad
kaks. Eriline side kaksikute vahel siilib tihti ka siis, kui nad loovad pere. Nad hakkavad elama
ldahestikku ja peavad alati teadma, kuidas teisel 1iheb. Meestel voi naistel, kes abielluvad
kaksikutega, ei jad muud iile kui aktsepteerida, et neil on kaksabikaasat. Samas, identsete
kaksikute omavaheline tihe side ja vastastikune mdistmine ei pruugi olla alati eeliseks, vaid
voib muuta kaksikud teineteisest liiga soltuvaks.

Aastasadu on olnud korralikule neiule viirikas partii keskealine mees, kes kogunud piisavalt
vara ning saavutanud hea iihiskondliku positsiooni, kes suudab pere iilal pidada ning anda
naisele hea reputatsiooniga nime. Tdnapideval peetakse samade soovidega neiut aplaks
kullaotsijaks, kes ndus oma noorust raha eest miitima.

Ajal, mil pooled abieludest lahutatakse ning vabaabielus noored on valmis pisimagi kodutiili
korral ukse selja tagant kinni 166ma, pikendavad osad paarid end oma suhte hoidmisele.
Tiénases saates kuulame naisi, kes on rajanud dnneliku suhte voi suutnud kooselu hoida kdigist
takistustest hoolimata. Kuulame, mis on
onneliku abielu valem.

Tavaliselt me ei motle oma soole. Kuid meie hulgas on neid, kes seda pidevalt teevad. Nad on
inimesed, kes pole rahul selle sooga, millesse nad on stindinud. Mdni siindinud mees avastab, et
talle meeldib kanda vastassugupoole riideid ning ta soovib olla koheldud naisena. Ning moni
siindinud naine tunneb end mehena.

Lapsed hindavad oma vanemaid ebavdrdselt — isasid pigem positiivselt, ka siis, kui isa pole
lastega tegelenud. Aga emalt noutakse, et nad oleksid tédiuslikud.

Opetajal on rangelt keelatud suhelda dpilasega romantilisel vai fiiiisiliselt intiimsel tasandil.
Aga teadagi, siida ei kiisi, paratamatult tekib koolis kiindumisi. Ja mitte ainult dpilastel
omavahel, vaid ka dpetajal ning tema Opilasel.

Suhe autoga algab tavaliselt autoroolis ning selle suhte iseloomu mojutab sealne dpetaja. Kumb
sugu on parem autojuht?
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21.04.2004.

28.04.2004.

05.05.2004.

12.05.2004.

19.05.2004.

26.05.2004.

Abielu kui dlekors

Laps kui kingitus

Liiga pikad naised

Petmine ja ilusad valed

Organiseerunud naised

Orgia firmapeol

Suurte katastroofide tagajirjel kasvab abielude hulk hiippeliselt. Surmaga silmitsi seistes
moistavad inimesed elu kaduvust, iitheskoos tunnetatud surma ldhedalolu iihendab. Siis otsitakse
tuge inimesest oma korval ning tihtsustatakse elu jarjepidevust. Rddgime naistega, kes on
abiellunud suurema kindlustunde saamiseks.

Karjddrinaine ei pruugi oma ajagraafikus lapsele kohta ndha enne, kui laps endale juhuse tahtel
ise koha leiab ning alles siis mdistab noor ema, et just see on elu ilusaim, aga siiani puudunud
osa.

Kas olete kunagi mdelnud, mida tdhendab naise elu, kes on 192 cm pikk? Kuidas leiab ta
endale riideid, kuidas leiab ta naiste kingi number 46 ning mis veel olulisem — kust votta mees,
kes oleks ndus olema suhtes lithem pool?

Petvad mehed armastavad ilusaid valesid. Sageli eelistavad tdele ilusaid valesid ka petetud
naised. Armukolmnurgas annab mees vihjeid, mida naine tdlgendab nii nagu luuleline meel
parasjagu iitleb.

Kbige paremini tootavad grupid pidavat olema sellised, kus 2/3 liikmetest on mehed. Ometi,
naised organiseeruvad ning koonduvad klubidesse, et iihiselt asju ajada. Millised on need
klubid, kuhu mehi ei veta? Ridgime naisgruppidest, kes on organiseerunud seksuaalsuse,
védlimuse voi tihiste véddrtuste pohjal.

Varemgi on ajakirjanduses vihjatud sellele, mis toimub firmapidudel siivsa egiidi all. ,,Mamma
Mias® on kolm naist iihest kollektiivist, kes avavad erinevaid vaatenurki flirdile, pidudele ning
orgiatele, millega peaod tavaliselt Ioppevad.
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LISA 3: “MAMMA MIA” SAATE SALVESTUSE VAATLUS
(Labi viijad: Signe Opermann, Eva Tuulik-Pdllu, Annika Urm
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“MAMMA MIA” SAATE ,KAS OLEN ALKOHOOLIK?*
SALVESTUSE VAATLUS °

Vaatlus toimus 15. jaanuar 2003. Saade joudis esmakordselt eetrisse 12. veebruar 2003.

I osa: Stuudiopubliku ja saatekiilaliste jidlgimine enne salvestust
Vaatlusprotsessi kirjeldus

Kogunesime telemaja teisele korrusele, neljanda stuudio ette. Ukse peal tuli teatada, et ldheme

“Mamma Mia” saate publikuks.

Koridoris ootas juba hulk tiidrukuid, enamik tundusid omavahel sdbrannad olevat. Valitses
isna néarviline Ohkkond. Ootasime, kuni saabus iiks saate toimetajatest — iilienergiline
blondipdine Grete Lobu. Meid juhatati niitid viiendal korrusel asuvasse sinisesse tuppa nn.

“eelmidngima”.

Kogu grupp istus ringikujuliselt iile toa ning toimetaja Grete, ringi keskel, hakkas selgitama
saate iildisest plaanist ja n-6 formaalsustest: mis on teema; mitu pausi on salvestuse keskel;
milline on tingmirk, kui publik peab plaksutama; kes on saate esinejad; mida Tuuli kiisib nii

publiku kui esinejate kiest jne. Uldiselt kellelgi mingeid kiisimusi ei olnud.
Siis mingisime 14bi konkreetseid olukordi mis saates ette vdivad tulla:

Kiisimused, mida toimetaja esitas:

1. “Mis voiks olla piisav pohjus joomiseks?”
2. “Kuidas mojub joomine lihedastele?”

3. “Kas on hullem kui joob naine?”

Hiid ja sisukaid vastuseid tuli mitmeid ning tiidrukud olid véga jutukad.

Vaatlusobjektide valimis sai otsustavaks kaks tegurit:

e avaldasid arvamust nii enne saate salvestust kui salvestuse ajal.

Esimene kiisimus, vastused sellele:
“Mis voiks olla piisav pohjus joomiseks?”’

Vaatlusobjekt nr. 1

> Autorid: Opermann, Tuulik- P6llu, Urm loengukursuse ,,Meedia ja kommunikatsiooni uurimismeetodid‘
raames.
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Iseloomustus: umbes 20 aastane tiitarlaps, blond, afropatsidega.

e Vastus enne salvestust:

“Uldiselt joon siis kui olen kurb, masenduses, kui olen kellegagi tiilis, pole millegagi rahul.
Seda juhtub pdris tihti. Viimasel ajal on tihti mddluauk olnud, nii, et mitte midagi ei mdleta,
pdrast on jube piinlik olla. Igasuguseid situatsioone on ette tulnud, sobrad on hiljem
valgustanud, millega hakkama olen saanud”

e Vastus salvestuse ajal:

“Siis kui olen kurb, iildjuhul...”

“Mis voiks olla piisav pohjus joomiseks ?”’

Vaatlusobjekt nr. 2

Iseloomustus: umbes 50 aastane naisterahvas, punases jakis.

e Vastus enne salvestust:

“Ikka selleks, et midagi tdhistada”

e Vastus salvestuse ajal:

“Nii tore on ju seltskonnas napsitada! Tihti on ka midagi tihistada, siindmuseid on palju.
Pealegi on mul alati viiga toredad kaaslased. Sellistel puhkudel jétkub juttu ja tantsu ka alati

kauemaks. Tjah, piisav pohjus on ikka nautida siindmust ja seltskonda.”

Teine kiisimus, vastused sellele:

“Kuidas maojub joomine lihedastele?”

Vaatlusobjekt nr. 1

e Vastus enne salvestust:

“No oleneb kuhu staadiumisse sa joudnud oled. Kui sa votad ja tdhistad niisama, oled
roomsameelne ja oskad piiri pidada — pole muretsemiseks pohjust. Kuid tosine alkoholism
teeb lihedastele kindlasti muret, sellest haigusest oleneb ju sinu enesetunne, tervis,
kditumine...kui see on koik halb, paneb see sobrad ja perekonnaliikmed muretsema.”

e Vastus salvestuse ajal:

“paneb muretsema” (loigati montaaZikdigus viilja)

Tiidruk talle pakutud alkoholi ei votnud.

Jéareldus:
Enne saadet oli tiidruk jutukas. Vahetult enne salvestust niitas iiles nérvilist olekut.

Vaatlusobjekt kannatas ilmselgelt rambipalaviku all.

149



“Kuidas majub joomine lihedastele?”

Vaatlusobjekt nr. 2

Vastus enne salvestust:

“Ikka paneb muretsema. Eriti kui on viga ldhedane inimene”

Vastus salvestuse ajal:

“No see teeb ldhedasele haiget. Mul suri dde alkoholismi labi kaks aastat tagasi. Viga kurb
siindmus. Eriti kurb on vaadata kuidas inimene samm sammult liheb elus allamdge, ise aga ei
saa midagi tema jaoks teha...”

Naisterahvas joi enne salvestust kaks pokaali Sampust.

Kui olime umbes tund aega “saadet libi ménginud”. Saime mérguande alla neljandasse
stuudiosse minna. Tiidrukud olid piris nérvis, eriti veel need, kes pidid oma looga iiles
astuma. All neljanda stuudio ees ootas meid publiku iileskiitja kostiiiimist koorunud Otto-
Triin Sampuse — ja konjakipudelite ning plasttopsidega. “Publikule Sampust, esinejatele
konjakit, kuid noh, rohkem on maitseasi!” rokkas Otto-Triin.

Kolm saate esinejat Maret, Agne ja Reet ei votnud alkoholi. Publik jdi Sampanja juurde, kuid
paljud tiidrukud jédtsid iildse joomata.

Pérast viikeseid julgestustroppe juhatati meid stuudiosse. Punastel diivanitel olid ootel
hiigelpadjad, mis otse sundisid end rinnale rutjuma. Kogu stuudio kiimbles fuksiaroosas
paistuses. Esimestele istekohtadele julgesid vihesed minna ja enamus ronis ikka viimasesse
ritta suurte patjade varju. Siis tuli saate teine toimetaja Anne Mins, kes hakkas poolvigisi
tiidrukuid esimesse diivanisse tdmbama : “Kuidas te aru ei saa, ees on mugavam istuda, siin
on ju palju pehmem!” Tiidrukud olid nérvis, paljud kartsid, et dkki tuleb Tuuli ka nende kiest
midagi kiisima. Toimetaja Grete seepeale “Kiisimusi te juba teate. Kui oskasite rddkida enne
saadet, siis oskate kindlasti ka saate ajal, lihtsalt drge sattuge paanikasse”. See lause paraku
ei lohutanud kiill iihtegi pabistajat. Kuigi kaamerad polnud veel sisse liilitatud, olid paljud

kiilalised héiritud juba ainuiiksi kaamerameeste juuresolekust.

II osa (saatekiilaliste vaatlus telesaate “Mamma Mia” salvestusel)

Kiisimused, millele otsin vaatluse kaigus vastuseid

1. Milline on iimbritsev keskkond (stuudio)?
2. Milline on saatekiilaliste paiknemine stuudios salvestuse ajal?
3. Milline on saatejuhi ja saatekiilaliste vastasmdju?
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4. Kuivord teadlik ja saatekiilalise enda poolt suunatav on teave, mida ta edastab?

5. Milline on 6hkkond stuudios salvestus ajal?

Tunnused

Vaatluse kdigus jdlgin stuudios toimuvaid (saatejuhi ja saatekiilalistega seonduvaid) tegevusi
ning fikseerin osaliselt saatekiilaliste ja saatejuhi jutu — pohiliselt keskendun olukordadele,
kus saatejuht juhib vestluse teemale, mis saatekiilalise jaoks on ootamatu/ebameeldiv, kus on
voimalik eristada saatekiilalise kiditumuslikku voi verbaalselt viljendatus fikseeritavat

héiritust.

Ruum ja osalejate paigutus

Stuudio on sisustatud silmas pidades mugavust, trendikust — julged vérvid (roosa, punane,
roheline), kerged ning uudsed materjalid (paberlamp) ning pehmed vormid (pehmemdodbel,
timmargused paberlambid, ohtralt erivirvilisi patju). Stuudio sisekujundus kannab edasi
positiivseid emotsioone - juba ldbi sisustuse antakse edasi mugavust, Iddvestavust.
Stuudiopublik istub mugavatel diivanitel peites harjumatust olukorrast tingitud
ebamugavustunde hiigelsuurte patjade taha. Saatekiilaliste jaoks on laval iiks vaatlemisel
mitte just kdige mugavamana tunduv pehme tool (trendika metallseljatoega) ja kaheinimese
diivan. Saatejuht istub eraldi saatekiilalistele ettendhtud istekohtade vastas samasuguses
metallseljatoega toolis.

Saate reZzissoor, kes vastutab saate pildilise poole eest, istub reZissoori-puldis ning tema

korval rezissoori assistent, kelle iilesandeks on tiitrite panemine.

Proovivaatlus saate salvestuse kiigust

Salvestus algab saatejuht Tuuli Roosma tulekuga stuudiosse, tema tervitusega televaatajatele
ning sissejuhatusega kidimasoleva saate teemasse. Oma aktiivse sissejuhatusega haarab
saatejuht ohjad enda kitte ning kutsub saatesse esimese saatekiilalise.

Saatejuht (Tuuli Roosmaa, edaspidi SJ): “Vanas-Roomas keelasid seadused kategooriliselt
alkoholi tarvitamise alla kolmekiimne eluaasta. Samamoodi ei tohtinud juua ka abielluvad
inimesed — pruut ja peigmees, sOltumata oma vanusest, sest alkohol kahjustab laste tervist.
Samasugused tavad kehtisid ka vanal Venemaal — tundub, et need on kiill viga vanad tavad,

sest tanapéeval sureb kaudselt vdi otseselt alkoholi tagajérjel enamik inimesi Venemaal.
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Peterburi sotsioloogid uurisid ka inimeste mdtlemise erinevust alkoholi tarvitamisel, selgus, et
mehed motlevad, et voiks edasi juua, naised aga tahavad tantsida.
Tédna riafigime sellest, kui naine joob.” See iilienergiline sissejuhatus toob kdigi teadvusesse

saate probleemi — naine joob!

Uhtlasi kutsub SJ stuudiosse esimese saatekiilalise Mareti, kes to6tab meelelahutusiris ning
kelle ellu kuulub iganiddalane napsitamine. Saatekiilaline Maret valib istumiseks esmasel
vaatlemisel pisut mugavamana tunduva kaheinimese diivani. Maret istub diivani paremasse
nurka (ehk siis kolme saatekiilalise paigutuse mottes keskele) ning tostab jala iile polve.
Saatejuht asub kohe aktiivselt esimest saatekiilalist kiisitlema. Esimene kiisimus on selline
sissejuhatava iseloomuga ega ndua kiiret seisukohavotmist.

SJ: Maret, kas sina tahad ka napsutanud peaga tantsida? Kui tihti sa jood ja teed endale sellise
viikese moOnusa draolemise?

Maret: Kord nidalas, kui viljas kiin. Uldiselt kuulub see mingil méral ka minu t66 juurde.
SJ: Mis sinu jaoks on selline pdhjus napsu votta? Teed sa seda rddmsas tujus voi
masenduses?

Maret vastab, et armastab napsitada 10busas seltskonnas ning talle meeldib tutvuda huvitavate

inimestega, kellega tdenéoliselt kaine peaga ei tutvuks.

SJ esitab intrigeeriva kiisimuse: Mida see purjusolek sinu jaoks tdhendab? Milliseks sa
joomise tagajérjel muutud? Kui tihti sa nt mélu kaotad joomise tagajérjel?

Maret: Milu olen kaotanud paaril korral... (siin saatekiilaline takerdub hetkeks, aga kohe
suudab ta end koguda ja ldheb sujuvalt oma jutuga edasi)

Joomine on minu jaoks see, kui normaalsuse piirid on kadunud, kui motled, et see ei olnud
kiill normaalse inimese tegu. (vaatlemisel voib mdrkida, et saatekiilaline vastab sellele
intrigeerivale kiisimusele suhteliselt rahulikult ega kaota kontrolli oma sonade iile. Viike
ebamugavustunne viljendub kehakeeles — saatekiilaline niheleb, tostab enesekindluse
saavutamiseks teise jala iile polve.)

SJ: Milline on olnud olukord, kus sa mdtled, et see ei olnud normaalse inimese tegu, kus sa
oled tagantjdrele mdelnud, et oleks pidanud midagi teisiti tegema?

Saatekiilaline rddgib oma negatiivsest kogemusest, pirast millist ta tiilkk aega ei tahtnud
pidutseda.

SJ: Kuidas see meestele meeldib, kui naine joob?

Maret: Uldiselt ei oska delda, vindised naised on meestele kerge saak.
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Saatejuht esitab taas intrigeeriva kiisimuse: Kui hésti sa piiri pead? Saatekiilaline réiégib,
kuidas ta teeb kuulised vdi kahekuulised pausid, et saavutada tunne, et ta suudab kontrollida

olukorda.

SJ: Oled sa moelnud, et sinust voib saada alkohoolik?
Eks need motted on ikka péhe tulnud, iiritan ennast usaldada, et tean, kus on minu piir.
Uldiselt see oht on kdigil olemas. (saatekiilaline on endiselt rahulik ning omab kontrolli oma

sonade iile).

Salvestus ldheb edasi 16iguga, kus saatejuht esitab kiisimusi stuudiopublikule.
Saatejuhi kiisimused publikule:

Mis on piisav pohjus joomiseks?

Millal teie meelsasti napsu votate?

Kas on olnud olukordi, kus ei saagi pidama?

Kui tihti teie napsu votate?

Saatejuht 1dpetab publikuvooru viikese kokkuvottega, mis iihtlasi juhatab sisse jdrgmise
saatekiilalise vaatenurga probleemile: “Oeldakse, et naistel areneb soltuvus alkoholist palju

kiiremini vélja.. vilja arvatud moned naised, kes joovad alati mehed laua alla..”

SJ: “Vene vanasona iitleb, et kui mees joob, pdleb pool maja, kui aga naine joob, on terve
maja leekides. Téna rdadgime sellest, kui naine joob. Oleme kuulanud Maretit, kes on tavaline
noor tiitarlaps ning mdoddukas napsitamine kuulub loomulikult noorte elustiili juurde, Maret
oskab piiri pidada.

Niitid kutsume stuudiosse Agne, kes on ndinud korvalt, kuidas lihedased joovad.” Agne on
périt Ida-Virumaalt, kus alkoholism on viga suur probleem.

(Agne valib istumiseks iiksiku metallseljatoega tooli ja istudes asetab ta jala iile pélve.
Vaatlemisel tundub Agne olevat rahulik ning stuudio ja salvestusega kaasnev uudne olukord

temas rambipalavikku esile ei kutsu).

SJ: Agne, sina oled kdrvalt ndinud, kuidas dde joob. Kuidas see alguse sai?

Agne: Ode oli tiiesti tavaline noor naine, kes kaotas to5. Siis sai tema mees surma.. ta sattus
masendusse ja hakkas jooma. Alguses see ei olnudki nii suur probleem, aga (Agne takerdub
sonades ja kehakeel nditab, et tal on ebamugav rddkida)...aastatega kujunes see tOsiseks

joomiseks. Sobrad kiisid teda lohutamas ja sellest kujuneski vilja joomine.
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Teise publikuvooru kiisimused:
Kuidas mdjub alkohoolikust pereliige ldhedastele?

Kas piitidsid oma ldhedast aidata?

Kokkuvdte teisest publikuvoorust ning sissejuhatus kolmanda saatekiilalise stuudiosse
kutsumisele: “Viin hivitab ematunded. Jirgmiseks kutsume stuudiosse Reeda, 4 lapse ema.”
Stuudiosse tuleb korpulentsem ca 35-aastane naisterahvas, kes istub viimasele vabale kohale
Mareti korval diivanil.  Reeda istumise poos nditab vilja ebamugavust, (voibolla on
ebamugavus tingitud moneti ka tema korpulentsusest vorreldes teiste saatekiilalistega).

SJ: “Reet, nelja lapse ema.. Sinu esimene mees oli alkohoolik — sina olid tiiesti kaine. Selle sa
vahetasid vilja uue mehe vastu, kes oli tdiesti kaine, siis hakkasid sina jooma. Mis juhtus?
Kas kodune elu oli raske, masendav? Igav?”

Reet: “Tekkisid probleemid endise ja praeguse perekonnaga.. Otsisin lahendust.. Mulle
meeldis seltskonnas juua.. tantsida.. 10butseda.” Reet on rddkides vaba ja positiivne,
vaatlemisel tundub, et ebamugavustunne on rddkimisega vihenenud.

SJ: “ja lapsed olid kodus mehega. Millal sa koju tagasi joudsid?”

Reet: “Hommikul, 10puks juba paari pédeva pirast. Ja 10puks meeldis mulle juba ka {iksinda
kodus juua, nt dlut.. kangemat muidugi’.

SJ: “Kas sa ise tunnistasid endale, et oled alkohoolik?”’

Reet: “Abikaasa polnud rahul, vanemad tegid mirkusi ja ka ldhedased.. Mainiti, et on
probleem.”

SJ: “Mida sa iitlesid neile?”

Reet: “Saatsin nad.. teadagi kuhu.”

SJ: “Millal tekkis selline tunne, et oled ldinud liiale? Tunned selle hetke &ra, kui tunnistasid,
et dkki peaks end muutma”.

Reet: “Vdib-olla siis, kui ma oma kolmandat last ootasin.. raseduse algupoole kui sai tuldud
ihest pulmast kontvodrana koju ja oli topelt-halb olla..”

SJ: “Raseduse alguses, kui kaua oli lapsuke sinu kdhus olnud?”

Reet: “Kaks kuud vast.”

SJ: “Kuidas see loote arengule mdjus?”

Reet: “Ei mdjunud dnneks halvasti, suutsin digel ajal andeks paluda”

SJ: “Kas sa ravida ka piitidsid ennast? Sa niigid, et sul on probleeme, lapsed kannatavad ja..

Kust sa abi said, mis juhtus?”
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Reet: “Juhtus see, et iihel korral lihtsalt.. vdib-olla ka abikaasa méngis suurt rolli, sest tema
lihtsalt iitles, et liheb dra, kui ma ei Iopeta..

Siis sai kuupidev paika pandud.. esimesel korral see ebadnnestus, hakkasin jille jooma..
Vaibolla mdjus ka see, et sain iihe lihedase inimese surmateate, kellele olin ka lubanud, et
jédtan joomise maha.. viga téhtis oli see, et ma ise tahtsin seda muuta..”

SJ: “Ja sellest ajast oled olnud kaine? Tilkagi?”

Reet: “Kaks pool aastat.”

SJ: “Mis elu sa niitid elad?”

Reet: “Siinnitasin 4 lapse, ldpetasin kutsekoolis Ombleja eriala ja Opin niitid avatud
tilikoolis..”

Publikukiisitluse voor ja kiisimus, mille saatejuht publikule esitas:

Kas on hullem kui naine joob?

Saatekiilaliste erinevad vaatenurgad probleemile votab saatejuht kokku foorumkiisimusega
koigile saatekiilalistele. Kiisimuse eesmirk on arendada diskussiooni:

“Mis te naised arvate sellest raseduse ajal joomisest? Kui sa Reet vordled oma nelja last, siis
kas sa nied erinevust?”

Reet: “Julgen arvata, et ei ole erinevust..”

Tekib diskussioon, kus kaks saatekiilalist ja saatejuht véljendavad eriarvamusi selle probleemi

olemusest.

Saate Idpuosas saab traditsiooniliselt sdna mees, kes avaldab arvamust saates kajastatava

probleemi kohta. (Kas naise joomine on inetu?).
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LISA 4:
INFORMANTIDE KULTUURITARBIMISE EELISTUSED JA
TELEVIISORI VAATAMISE HARJUMUSED
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Kultuuritarbimiseelistuste kodeerimine

Tunnused
1. Informandi vanus (kiimnendite kaupa)

2. Informandi amet
- Opilane
- Tudeng
- Teenindaja
- Spetsialist
- Keskastme juht
- Kodune

3. Kultuuritarbija tiitip
- Aktiivne selektiivne
- Aktiivne mitte-selektiivne
- Passiivne selektiivne
- Passiivne mitte-selektiivne

4. Teatri kiillastamine
- Sageli ++
- Monikord +
- Harva -
- Uldse mitte --

5. Etenduste valiku kriteeriumid (etenduse Zanr, nditlejad, lavastaja, teater, konkreetne
etendus)

- Peab oluliseks mitmeid erinevaid tegureid ++

- Peab oluliseks paari tegurit +

- Ei pea oluliseks iihtegi kriteeriumit -

- Valib etendused juhuslikult --

6 Lemmik etenduste/niitlejate/ teatrite mainimine
- Jah +
-Ei -

7. Kino kiilastamine
- Sageli ++
- Monikord +
- Harva -
- Uldse mitte --

8.Filmide vaatamine teistest allikatest (video, dvd, tv, internet)
- Jah +
- Ei-
9.Lemmik filmide/Zanrite/nditlejate mainimine
- Jah +
- FEi -

10.Kindlate muusikastiilide eelistamine
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- Jah +
- Ei -

11.Klassikalise muusika kuulamine

- Sageli ++

- Monikord +

- Harva -

- Uldse mitte --

12.Kontsertitel ja/vdi ooperis kdimine
- Sageli ++
- Monikord +
- Harva -
- Uldse mitte --

13. Niituste kiilastamine
- Sageli ++
- Monikord +
- Harva -
- Uldse mitte --
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Informantide kultuuritarbimise eelistused
Intervjuude tabel

Filmide Kindlate Kontsertitel
Etenduse vaatamine muusika- Klassikalise | ja/voi
Teatri valiku Lemmikute | Kino teistest Lemmikute | stiilide muusika ooperis Naituste
Nr | Vanus | Amet Kultuuritarbija thtp killastamine kriteeriumid mainimine | kiilastamine allikatest  mainimine | eelistamine | kuulamine | k@imine kilastamine
1. 38  spetsialist aktiivne selektiivne + ++ + - + + - + + T+
2. 34 keskastme juht aktiivne selektiivne + ++ + ++ + + + + + +
3. 23 tudeng aktiivne selektiivne + ++ + - + + + ++ + +
4. 18 opilane aktiivne mitte-selektiivne ++ - - + + + + + + Ei maini
5. 16 Opilane aktiivne mitte-selektiivne ++ - + + + + + + + - -
6. 18 &pilane aktiivne mitte-selektivne | ++ + - ++ Ei maini + - + - --
7. 27 kodune aktiivne mitte-selektiivne + + - + - - - + - ++
8. 56 teenindaja passiivne selektiivne + - + -- + - + - - - Ei maini
9. 46 spetsialist passiivne selektiivne + + + - - Ei maini - + + - - Ei maini
10. 41 spetsialist passiivne selektiivne + ++ + - - + + - - - -
11. 26 spetsialist passiivne selektiivne - - + - - - + + + - - +
12. 24 tudeng passiivne selektiivne - - - + + + + + + -
13. 23 tudeng passiivne selektiivne - - - + + Ei maini  + - + + -
14. 23 tudeng passiivne selektiivne + + + - - + - + - - - R
15. 35 spetsialist passiivne mitte-selektiivne | - - + - - - - - + -- -- -
16. 19 &pilane passiivne mitte-selektiivne | - - - - - Ei maini - - + - .-
17. 26 teenindaja passiivne mitte-selektiivne | - - - - - + Ei maini + + + - -
18. 16 6pilane passiivne mitte-selektiivne | - - - - - + Ei maini + - -- -- Ei maini
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Televiisori vaatamise harjumuste kodeerimine

Tunnused

1

2

4

6

. Informandi vanus (kiimnendite kaupa)

. Informandi amet
- Opilane
- Tudeng
- Teenindaja
- Spetsialist
- Keskastme juht
- Kodune

. Televiisori vaataja tiiiip
- Aktiivne selektiivne
- Aktiivne mitte-selektiivne
- Passiivne selektiivne
- Passiivne mitte-selektiivne

. Vaatamise praktika
- Vaatamine kui puhkepaus
- Vaatamine kui pdeva keskne tegevus
- Vaatamine kui iiks tegevus paljude seas

. Televiisori vaatamisele kuluv aeg (pdevas)
- 4-6 tundi pdevas ++
- 2-3 tundi pdevas +
- 1-2 tundi péevas —
- Vihem kui tund aeg péevas - -

. Saadete eelistamine
- Meelelahutuslikud saated +
- Informatiivsed saated -
- Nii meelelahutuslikud kui informatiivsed saated +/-

. Lemmiksaadete mainimine
- Jah +
- Ei-

. Erinevate Zanrite vaatamine (filmid, uudised, reality showd, jutusaated, seriaalid)
- Lemmiksaated kuuluvad mitmesse eri Zanrisse ++
- Lemmiksaated kuuluvad vihemalt kahte erinevasse Zanrisse +
- Lemmiksaated kuuluvad iihte kindlasse Zanrisse -
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Informantide televiisori vaatamise harjumused

Intervjuude tabel

Konkreetsete
Vaatamisele | Saadete lemmiksaadete | Erinevate Zanrite
Nr | Vanus | Amet Televaataja tllp Vaatamise praktika kuluv aeg eelistamine | mainimine vaatamine
keskastme
1. 34 juht aktiivne selektiivne vaatamine kui puhkepaus + + + +
2. 18 opilane aktiivne selektiivne vaatamine kui puhkepaus + + + +
3. 27 kodune aktiivne selektiivne vaatamine kui puhkepaus + +/- + ++
4. 38 spetsialist aktiivne selektiivne vaatamine kui puhkepaus + + + ++
5. 16 Opilane aktiivne selektiivne vaatamine kui pdeva keskne tegevus = ++ + + +
6. 19 Opilane aktiivne selektiivne vaatamine kui puhkepaus ++ + + +
7. 56 teenindaja aktiivne mitte-selektiivne | vaatamine kui puhkepaus - - + ++
8. 41 spetsialist aktiivne mitte-selektiivne | vaatamine kui puhkepaus - +/- - ++
9. 24  tudeng aktiivne mitte-selektiivne | vaatamine kui puhkepaus - + - +
10. 23 tudeng aktiivne mitte-selektiivne | vaatamine kui puhkepaus + +/- + ++
11. 22 tudeng aktiivne mitte-selektiivne | vaatamine kui pdeva keskne tegevus =~ ++ + + ++
12. 35 spetsialist passiivne selektiivne vaatamine kui Uks tegevus paljudest = - - - + ++
13. 16 &pilane passiivne selektiivne vaatamine kui (ks tegevus paljudest - - +/- + ++
14. 23 tudeng passiivne selektiivne vaatamine kui (ks tegevus paljudest - - + - -
passiivne mitte-
15. 26 teenindaja selektiivne vaatamine kui (ks tegevus paljudest - - +/- + ++
passiivne mitte-
16. 18 &pilane selektiivne vaatamine kui ks tegevus paljudest - - - - -
passiivne mitte-
17. 26 spetsialist selektiivne vaatamine kui Uks tegevus paljudest -- + - -
passiivne mitte-
18. 46 spetsialist selektiivne vaatamine kui puhkepaus - - +/- + ++
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LISA 5:
“MAMMA MIA” SAATE VASTUVOTU VAATLUSED
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Talk show “Mamma Mia’’ osa ,,Teismelised emad‘ vastuvotu
6
vaatlus

Saade oli esmakordselt eetris kolmapideval 26. oktoorbril, 2003. Vaatluse viisin 14bi saate

korduse ajal, mis oli eetris 2. novembril 2003.

Vaatluses osalejate iseloomustus:

Osalejate valikul pidasin oluliseks, et nad oleksid noored korgharidusega naised. Mééravaks
sai ka fakt, et vaatluses osalejad polnud saate ,,Teismelised emad* esmaesitust veel ndinud.
Neiu K: (kelle korteris saadet vaadatakse) 24 aastane, korgharidusega, tootab juhiabina
biotehnoloogia valdkonnas, sotsiaalne kuuluvus: keskklass, rahvus: eestlane

Neiu J: 25 aastane, korgharidusega, to6tab arst-residendina, sotsiaalne kuuluvus: keskklass,

rahvus: eestlane.

Olukorra kulg:

Vaatleja saabub koos neiu J-ga, preili K juurde orienteeruvalt 13.30. Esikust on néha, et
telekas juba kiib. K ruttab kohe teed ja kohvi keetma ning jitab vaatleja koos J-ga tuppa
istuma. Vaatleja on kiilakostiks toonud veidi kooki, mida siis kdik kolmekesi koos tee ja
kohvi juurde maiustatakse. Kanal 2 peale liilitatakse televiisor kell 13.44. Saateni on veel aega
ja selle aja sees siiiiakse virsikut, vaadatakse poole silmaga telekat ja rddgitakse niisama juttu.
Teleka pult on K korval, kes seda vahepeal niisama nipib ja niipea kui “Mamma Mia” algab

hailt kovemaks keerab.

Subjektide paiknemine ruumis:

Koik kolm istuvad suurel beeZil diivanil — neiu J vaskaul, K paremal ja vaatleja nende keskel.
Samadele positsioonidele jdddakse kuni saate 10puni, vilja arvatud kord, kui K telefon heliseb
ja ta esikusse rddkima ldheb. Saatejirgne intervjuu toimub samuti samades

istumispositsioonides.

® Vaatluse viisin ldbi kursuse ,Meedia- ja kommunikatsiooni uurimismeetodid*‘ raames, novembris 2003.
Vatluse kirjeldus ja vaatluse kdigus tehtud transkribeeringud on lisatud muutmata kujul.
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Subjektide kditumine, tegevus, vastasmoju, reaktsioon:

Hakkavad jooksma “Mamma Mia” saate tunnustiitrid ja méingib tunnusmuusika.

K nendib: ,,Ma polegi seda uut algust ndinud iildse*. Tegelikult ma olen neid saateid nii vihe
vaadanud.*

J kinnitab sama:* Mina ka mitte.*

Ekraanile ilmub saatejuht Tuuli Roosma. K ohkab siigavalt ja sétib end paremini diivanil
istuma. J istub kéed risti rinnal ja pornitseb ekraani.

Saatejuht tutvustab selle saate temaatikat ja problemaatikat seoses Eesti kontekstiga, mirkides
et Eestis leidub alla 14 aastaste tiidrukute hulgas 3 noort siinnitajat.

J imestab: ,,Nii vihe!*

Tuuli jitkab oma arvude vada ja teatab, et 18-19 hulgas on see arv aga 1000.

J imestab taas: ,,Nii palju!* K itsitab seepeale vaikselt omaette.

Tundub, et K-d Tuuli masendavad arvud ei huvita, tema leiab hoopis, et Tuulil, kelle on
seekord juuksed iile pea patsi kammitud on:

K: ,,Kole soeng.*

Tutvustatakse esimest saatekiilalist Evelini (24), kelle poeg kiib juba koolis.

K tipsustab: 24 aastane vi?

J: Mmmhbh....

Evelini tutvustuses oeldakse, et temal olid rasedaks jdddes toetajateks nii vanemad kui ka
tulevase lapse isa. Praegu tootab Evelin aga eduka juuksurina.

J: ,Ei tea, kas ta ka siis juuksur oleks kui tal last ei oleks?

K: Mmmhbh...

J ja K kuulavad Evelini lugu vaikides. K siigab hajameelse ndoga pead. Alles siis kui
saatejuht périb, kas laps ka planeeritud oli, elavneb K 6eldes:

»Ma arvan, et 99% neist ei ole planeeritud.*

Evelin riégib edasi, et kuigi ta teadis turvaseksist arvas ta, et temaga midagi ei juhtu.

J kiisib seepeale imestunult: ,,Kuidas 16 aastane saab nii jobu olla?*

Ka K on segaduses: ,,Aga ma motlen, ma ei saanud sellest aru: ema soosis tal veel
kokkukolimist eks ole, ja ja siis veel luges dpetussdnad peale aga tiidruk on ikka nagu ull-lall-

laa.* Kuidas ema sai iildse soosida, et minge kolige kokku?* K ringutab ja vaatab edasi.
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Evelin rddgib, kuidas giinekoloog tal kohe aborti soovitas teha, kuigi keegi teine polnud
lapseuudist veel kuulnudki. Evelini juttu jilgib kiivalt operaator, kelle kaamerat6o nihkub
sujuvalt Evelini jalgadele, kust libisetakse aeglaselt iiles poole. See seik ei jid mirkamata ka
K jaoks:

,Kas operaator on mingi meesterahvas vd? No arusaadavalt, no vaata, kuidas ta néitab!*
iroonitseb K.

J-ti see tdhelepanek ei huvita. Tema kuulab hoopis Evelini pajatust sellest kui dnnelik oli tema
boyfriend kui kuulis, et Evelin lapseootele jii.

J seda juttu eriti uskuda ei taha Geldes:

,,Tundub uskumatu, et mees raskelt dnnelik on selle iile, et tema 16 aastane beib last ootab.*
K-d hakkas ka asi huvitama:

,,Kui vana see noormees tal on? Ei saanud aru.*

J: ,Ma ei tea, ta ei elnudki vist.*

Edasi kuulatakse vaikides Evelini juttu sellest, kuidas kdigi toel on nad lapsekasvatamisega
ilusti hakkama saanud, isegi kool sai lapse korvalt 1opetatud. Tuuli kiisimusele, kuidas koolis
selline uudis vastu voeti, vastab Evelin, et kdik olid ka seal talle toeks ja lubasid erikavade
kohaselt kooli 16puni teha.

J-i ajab see jutt juba marru. Sarkastilise hddlega mainib ta:

,Jutt on selline, et Opetajad olid ka (eriti rohutatult) koik nii dnnelikud, et ma lapse saan.
Tédnaval koik tulid juurde ja soovisid Onne....“ J naerab oma kommentaari iile ja vaatab
vaikselt edasi.

Jargnevas saateldigus avaldavad teismelised poisid arvamust noorte tiidrukute raseduste
kohta.

J leiab, et: ,,Vinged mehed on kiill sinna kommenteerima voetud.*

K tahab ka kohe midagi lisada:

,,Mul jddb selline tulje...* Saab oma apsakast aru ja hakkab vaikselt itsitama.

Keeleapsu on tiheldanud ka J, kes roomsalt itsitades lisab:

,Jadb selline tulje...“ Jargneb iiletildine rodmus kihistamine.

K saab kodigepealt oma naerud naerdud:

»Ma tahtsin parandada, et jddb selline mulje vdi tunne, et need noored mehed on kuidagi
arvanud, et see laps lihtsalt kuidagi tuleb, et tiildruk on ise selle lapse muretsenud, et meeste
vastutust ei ole nagu iildse olemas.*

Niitid siirdub saade stuudiosse tagasi ja kaamera poordub taas saatejuhi peale, kes istub

jatkuvalt oma toolis. Operaator piidleb saatejuhti eemalt, mille tulemusel hakkavad histi
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silma Tuuli ekstravagantsed kuni pdlveni ulatuva séddrega hallikas-rohelised saapad. Saapaid
mairkab kohemaid ka J, kes kihistades nendib:

,,Mis ratsavielane ta on?

Kommentaarile jargneb naerupahvak, millega iihineb ka K.

Tuuli aga 10petab samal ajal Evelini kiisitlemise ja tahab siirduda publikult aru pirima. K
kobiseb uskmatult:

,» Siin on osad asjad viéljaldigatud voi?*

J vastu:

,,Ma ei tea ka“.

K aga on suhteliselt hiiritud:

. Tuuli tulistab oma kiisimusi ja ...mis ei haakugi nende vastustega.*

Samal ajal on Tuuli joudnud juba publiku juurde ja hakkab neilt uurima, kes ja kuna peaks
lapsele seksist rddkima. Avaldatakse arvamust, et esimesed teadmised voiksid tulla ikkagi
kodust, eelkdige emalt, kuid ka koolist. Kui juba mitmes vastaja mirgib, et kool peaks
seksidpetuses oma osa andma mirgib J:

,» Kas mina olen vana v&i mis, igatahes koolis meile kiill midagi ei radgitud*

K leiab seepeale kohe:

,»oa oled vana.*

J ainult miihatab seepeale.

Uks neiu publiku hulgast arvab, et tiidrukutele peaks seksist rizikima juba 10 aastaselt.

K kinnitab kohe:

,» Kiimne, kaheteist aastaselt mina kiill midagi ei teadnud.*

Jalle iitleb keegi publiku hulgast, et koolis peaks seksist radkima kiill.

K tahab niiiid J-ile asja selgemaks teha:

,,Meil oli keskkoolis see tund, kus tdmmati kondoomi banaani peale ja...*

J on publiku jutust hiiritud ja poriseb:

,,INo mina mingisin kiimne aastaselt veel nukkudega“

Neiu publiku hulgast ridfigib loo oma tuttavast, kes sai juba 12 aastaselt lapse. Tiidruk iitleb, et
tema tuttav ei teadnud nendest asjadest peaaegu mitte midagi.

J torkab seepeale kohe:

,-Asja ikka oskas idra teha®.

Tuuli votab esimese saateldigu Opetlikult kokku, hoiatades lapsevanemaid, et drgu nad
suhtugu oma teismelistesse midagi nii sinisilmselt, sest esmane seksikogemus on paljudel

palju varem olemas kui vanemad karta oskavad. Seejédrel minnakse esimesele reklaamipausile.
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Reklaami ajal ndpib K seni hajameelselt pulti, kuni 16puks otsustab vaadata, mis mujal
kanalites parasjagu ndidatakse. J soob iihe viinamarja teise jdrel ja ei tee K kanalivahetust
mirkamagi. Kiiresti vahetub Kanal 2, TV 3 vastu, mis omakorda annab teed ETVle.
Viimasele jddb K valik ka veidi pikemalt pidama, nimelt kantakse sealt iile hingedepideva
jumalateenistust. Tdhelepanu pélvib iniseva hidlega ridkiv pastor. Kuid ka ETVst saab K-I
peagi kiillalt ja valik langeb jille “Mamma Mia” kasuks, mille tunnusmuusika tdotab uue

saatevooru algust.

J kohatab hidle puhtaks ja hakkab tdhelepanelikult Tuulit kuulama. Tuuli teeb pdgusa
kokkuvotte Evelini jutust ja iitleb siis, et on ka naisi kelle nii histi ei ldhe kui Evelinil, sest
nende lapse isad kaovad seitsme tuule poole. Sellepeale leiab K, et selliseid mehi on:

,INeid on valdav enamus, ma pakun.*

Tutvustatakse uut saatekiilalist Kadrit, kes pidi oma poja iiksi iiles kasvatama, sest noormees
ei tahtnud lapsest midagi kuulda. Niiiid elab aga Kadri oma noorpdlvearmastusega, kes ei
pOlga dra iiles kasvatada voora mehe last.

Kadri rédgib, et tema lapse isa oli &dsja sdjavéest tulnud noormees, kellel oli muuhulgas
seljataga ka raske lahutus.

,,Tunduvalt vanem ju siis*, margib J.

Saatejuht tunneb huvi, et kuidas Kadri oma raseduse avastas ja kas sellest ka poisile teatas.
Selline kiisimus himmeldab J:

,,Huvitav kiisimus selline -kus sa teadsid, kas sa ldksid iitlema ka?*

Veidi aega kuulatakse vaikides kui jiarsku J omaette vaikselt, ilma silmnéhtava pohjuseta,
naerma hakkab. K kiisiva pilgu peale vastatakse ainult:

,.E1 midagi* ja naerdakse edasi. J rddmus naer nakatab ka K-d, kes kohistamisega iihineb.
Kadri aga jitkab oma juttu. K pole siiani tipselt aru saanud, kui vana see Kadri lapse isa siis
tegelikult oli. Seepérast ta tiritabki tdpsustada:

»See mees oli tal vanem siis, ma saan aru- sdjavéest tulnud? Sdjavigi on nagu vangla ju!®,
leiab K.

Tuuli rddgib niitid juba aga Saar Polli labiviidud kiisitlusest, mis uuris, kuidas mehed kiituvad
kuulevad, et nende girlfriend last ootab. Saar Polli tulemuste jérgi langeb iile poole meestest
seda uudist kuuldes naisele onnelikult kaela. 33,3% meestest on algul kiill ehmunud aga
koguvad ennast peagi. Ainult 4,2 % meestest motleb esmajoones abordile.

,Uskumatult vihe!*, leiab J.

K on temaga ndus: ,,Jah. Need on kiill valed arvud!*, on tema kindel.
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J jatkab sama teemat: ,Ma ei usu seda. Ma arvan, et enamik liheks Onnest segaseks kui ta
aborti teeks.*

K miihatab selle peale.

Kadri jutustab, et emaga sai ta vabalt sekiteemadel rddkida ja ka turvaseksist olid tal
teadmised olemas...

»-.-aga.. mirgib seepeale oma juukseid kohendav K irooniliselt.

Kadri kurdab, et noore naisena puudusid tal aga teadmised, milline peaks olema see hetk kui
tuleb oelda, et niiiid peab kondoomi vilja otsima. J ei saa sellest iildse aru:

,,Mis mottes-hetk ?*

Niitid kuulevad vaatajad aga Kadri halenaljakat meenutust sellest, kuidas viikeses kiilas, kus
ta elas oli ainult iiks apteek, milles tootas kdovakuulmisega tidi, kes oleks Kadri arvates
kondoomi ainult kummikinnastega puutunud. Selle kdige pérast ei tahtnudki ta sinna
kondoomi ostma minna, sest sealt vdis hiljem ju hoopis koharohtu vaja minna.

J-t naerab selle peale natuke.

K pooritab silmi, raputab pead ja leiab: ,Ma oleks enne &dra kannatanud selle
kummikinnastega apteekri kondoomisvotmise kui sedasi riskinud®.

,L2Mmmhh, ndustub ka J.

Kadri tunnistab, et abordi motted kiisid ka tema peast ldbi, sest iihiskonnas oli levinud
arusaam, et nii noor tiitarlaps ikka emaks ei kdlba.

,,No aborditegemine kiill iihiskonna silmis dige ei ole®, arvab J.

Edasi vaadatakse monda aega vaikides. J sitib aeg-ajalt oma kampsuni kaelust ja K ohkab
tiidinult. Kui Kadri hakkab rddkima sellest, et tinu ema organiseerimisele ta endale tookoha
sai, mainib J:

,-~Alati ema on selline viga toetav.*

Kadri radgib ka sellest, et peale lapse siindi sai ta siiski ka oma kooli 16petatud.

,,Pidi ikka kiill ,,kerge* olema koik jirgi teha, kui puudud rohkem kui kuu*, tddeb J.

Tuuli on joudnud taas publikut kiisitlema. Esimesi arvamusi kuulavad mdlemad vaikides. J
vOtab taas viinamarja ja soob. Siis jouab Tuuli oma kiisimustega iihe 16 aastase neiu juurde,
kes arvab, et jdtaks vist siiski lapse alles kui talle praegu selline uudis teatavaks tehtaks,
eelkdige hirmust selle ees, et kui praegu aborti teeb, siis kunagi hiljem ehk ei saagi enam
lapsi.

Arstidiplomiga J iitleb tunnustavalt: ,,See on nii dige kodik, mis ta riédgib. Alati on voimalus, et

voib olla kunagi enam ei saa lapsi.*
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Saatesse kutsutakse uus kiilaline. K ohkab seepeale jille, kas siis igavusest vdi vdsimusest,
jadb selgusetuks. Uus kiilaline Emmi, kes on alles 35, on juba vanaema. Rasedaks jii tema
juba 15 aastaselt, ja lapsi on tal erinevate meestega tervelt 3.

Emmi istutab ennast diivanile ja J ning K leiavad kohe:

J: ,.See kiill 35 vilja ei nde!*

K: “Mmmhh..*

J: “Palju vanem.*

K:*“ 457

J: ,Jah. Nii ta paistab.*

Emmi riietus védrib samuti dramdrkimist: must miniseelik ja suure dekolteega samavirvi
pluus.

J kommenteeribki kohe irooniliselt: ,, Lahe riietus!*

Mbone hetke valitseb vaikus ja siis iitleb K piris tigedalt:

,,Kogu aeg see operaator néitab niimoodi alt-iiles, see on noh...!*

J ndustub K arvamusega arusaajalikult miihatades.

Emmi réddgib samal ajal, kuidas ta salaja voodis teki all raamatut ,,Avameelselt abielust”
luges.

J arvab: ,,Ta hiil on ka selline vanainimese oma*

Sellega on piri ka K, kes niitid omakorda ndusolekuks miihatab. K on silmnéhtavalt tiidinud-
ta ringutab, haigutab, 10puks aga paneb kied iile pea ja katsub uuesti ekraanil toimuvale
keskenduda.

Emmi aga jidtkab oma lugu. Ta rédédgib, et tal dnnestus tervelt pool aastat oma rasedust
saladuses hoida, ilma et keegi oleks midagi pidrima voi kahtlustama hakanud. Isegi arsti
juurde ei ldinud ta. Selline jutt ei meeldi aga otseloomulikult J-ile, kes oma emotsioone
varjamata iitleb:

,No tule jumal appi! Screeningut oleks ikka olnud vaja teha ju, et kas areneb ikka normaalne
laps vOi mitte!* J kohatab hiiritult ja vaatab edasi.

Niitid pajatab Emmi aga sellest, kuidas tema saladus ilmsiks tuli. Nimelt vanaema
stinnipéeval, kus kogu suguvdsa koos. Téddi oli médrganud mingit muutust ja sellest ka Emmi
ema informeerinud, ema périmise peale tunnistaski viimane oma seisukorra iiles. Ema viis
tiitre kohe arsti juurde, sooviga laps dra kaotada. Sellepeale on taas kord J-il pdhjust imestada:
,, Viie kuuse???*, iitleb ta uskumatu hiilega.

Emmi jutustab sellest arstilkédigust ja iiritab leida ema kéditumisele pdhjendust. See jutt ei
huvita aga néhtavasti K-d iildse, sest tema on avastanud enda jaoks hoopis Emmi dekoltee:

,» Nii jube dekoltee on*
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Tuulit aga huvitab, et kuidas suguvdsa sellise pommuudise vastu vottis, et kas siinnipdevalaua
teema oli sellega seoses kohe leitud. Emmi kinnitab tdesti, et sugulased noomisid teda
tookord piris tdsiselt, kuid tema ajas pea piisti ega teinud sest viljagi.

,,Viga ebameeldiv lugu®, votab J kogu asja lithidalt kokku.

K visib aga enam ja enam. Niiidseks on ta oma pea kiiljele pdoranud ja toetab seda vastu
Olga, jattes sellega magava mulje. Kuid ei, ta on siiski veel iileval ja vaatab vaikides.

J on ka veel tiitsa iileval, sest kui Emmi jutustab, kuidas ta ema oli paberid tehnikumist vélja
votnud, sest kartis, et tiitar ei saa lapse kdrvalt dOppimisega hakkama, poetab J:

,, Eriti hea!*

Sellele saateldigule jirgnevad taas noormeeste kommentaarid sellele, kuidas nad reageeriksid
kui nende tiidruksdber teataks, et ootab last. Need kommentaarid meie vaadeldavaid aga ei
huvita, mélemad istuvad vaikselt.

Tagasi stuudiosse poordudes paljastab Emmi, et lapse isaga nad kokku ei jadnud, eelkdige
seepdrast, et poiss pandi kinni.

»Hea kuju!*, ei suuda J uskuda. K lihtsalt ohkab siigavalt.

Emmi jutust tuleb vilja, et kui ema soovitas tal algul laps dra kaotada, siis jirgmine soov oli
tal, et tiitar lapse hoopis éra annaks. J tunneb Emmile tiitsa kaasa:

,» No eriti tore! Kdigepealt votab paberid vilja eks ole...*

Emmi tiitre kommentaari ja jdrgnevat juttu sellest, kuidas Emmi t66 leidis, kuulatakse
vaikides. Tdhelepanu pilvib aga jillegi meile juba tuttav kaameramees, kelle t66 K-le sugugi
rahu ei anna:

,» Kusjuures, minu arust oli nii, et kaameramees nditas neid kahte naisterahvast niimoodi alt-
liles, aga vat seda kolmandat, seda ta ei ndidanud.” (Juurde olgu 6eldud, et Emmi ja Evelin
olid saledad, Kadri aga korpulentsem)

,.INo loomulikult, ndustub K-ga J. ,,Kaameramees ei suuda ennast talitseda®, arvab ta.
Viimane kommentaar pdhjustab naerupahvaku K poolt, kes aga siis nordinult lisab:,,Ta
positsioneerib kohe &dra need naised, kes seal on.*

,»Viga seksistlik®, on ka J ndus.

K ainult ohkab seepeale ja arvab siis: ,,Kaameramees peaks ka ikka naisterahvas olema.*
Tuuli aga paljastab vaatajatele, et Emmi on teismeliseeas koguni kaks last siinnitanud. Teise
lapse sai ta kaks aastat hiljem, siis kui oli 17. J on sellisest uudisest tiditsa 166dud:

,,Monel inimesel ei ole ikka kohe iildse (rdhutatult) mingit vastutusvdimet.

170



Edasi réddgitakse sellest, kuidas reageeris Emmi oma tiitre rasedusest kuuldes. Molemad
vaatajad istuvad vaikselt, seni kuni heliseb K telefon. Ta votab selle kapilt ja liheb esikusse
rddkima. J vaatab saadet edasi. Esikust kostub aga K selge ja kdlav hiil.

Tuuli on taas publikut kiisitlemas. Kui iiks tiidruk avaldab arvamust, et vdib olla on vahva olla
noorelt ema, sest siis saab 30-selt pidudel kidia ja oma elu elada, kortsutab J kulmu ja miihatab
pahaselt. Naerma ajab teda aga viide, et neiu, kes siinnitas esimese lapse 12 aastaselt ja niiiid
juba 15 aastaselt oma teist ootab, on dnnelik inimene.

K ridgib ikka veel esikus. J so6b vaikselt viinamarju ja kéib nende kivisid kummutil olevale

taldrikule poetamas. Minnakse viimasele reklaamipausile.

Saade liheb edasi ja selleks ajaks jouab tagasi ka K. Vahepeal on toas hdmaramaks muutnud
ja korterivaldaja K pakub, et tule vdiks pdlema panna. Seda aga siiski ei tehta ning saate
viimast osa vaadatakse endiselt pimedas. Pimedus mojub aga niigi unisele K-le veelgi
uinutavamalt, nii et viimane haigutab oma igavust varjamata. Tundub, et ka J on visinud ja
tiidinud- ta on oma kéed risti rinnal asendi vahetanud vilja uue vastu. Niitid istub ta 1duga
kitele toetades ja piitiab veel piitidlikult saates toimuvat jilgida. K jdlgib ka hajameelselt
ekraani, kus Tuuli teeb meie vaatajate Onneks aga juba kokkuvdtet. Selleks korraks on

“Mamma Mia” 1dbi saanud

Peale saate vaatamist vaatajatega tehtud intervjuu

(Intervjuu ajaks liilitatakse muidu alati taustaks mingiv telekas hoopis vilja.)

Vaatleja: Kdigepealt ma kiisiks, et milliseid saateid teile meeldib telekast tavaliselt vaadata?
Nii igapdevaselt.

K: Kes vastama hakkab?

Vaatleja: Hakka.

K: Kas ma pean kanali jérgi votma voi lihtsalt?

Vaatleja: Lihtsalt, nimeta mis sind huvitab.

K: Seitsmesed uudised. Vaatan iga péev. Siis, kui jouan koju, siis vaatan “Vapraid ja Ilusaid”.
Siis mulle meeldib “Arapanija”, see “Koosolek2, neljapieviti. Siis vahest seda Urmas Oti
vestlussaadet. “Kobra 117, seda ma vaatasin ka, aga need ei ole vist enam péris saated.

Vaatleja: Ei, iitle koik, mida sa vaatad.
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K: Ma vaatan tegelikult selles mottes iisna vihe sellised konkreetseid asju, mida ma vaatan.
Ma {iritan just neid “Seitsmeseid Uudiseid” pidevalt vaadata, aga muidu telekas méngib mul
lihtsalt taustaks.

Vaatleja: Mmmh. Aga J, mis sina vaatad?

J: Iga péev ei vaata saateid, see tidhendab telekat. Enamasti médlumiinge, igal ohtul. Hésti
harva mingisugust méngufilmi, kui seal on head néitlejad. Ja “Vapraid ja Ilusaid”, sest me sel
ajal soome teleka ees. Ja ongi vist koik. Ja uudiseid. Uudiseid ka tegelikult, “Seitsmeseid
Uudiseid”. Sagedamini ehk “Kodus ja Voorsil” ka.

Vaatleja: Aga kui tihti te “Mamma Miat” vaatate?

K: No mina vaatasin “Mamma Miat” eelmisel hooajal iisna sageli. Kas niiiid igat saadet aga
kuus vihemalt kaks korda. No ma iiritasin vihemalt histi tihedalt vaadata, aga see aasta kui ta
hakkas niitid uuest hooajast, siis ma pole vist iihtegi saadet péris otsast 10puni vaadanud.
Vaatleja: Mis sa arvad, mis selle pdhjus on? Kas teemad liiga igavad ja &ra leierdatud voi...?
K: Kuidagi need eelmise hooaja teemad olid nagu pdnevamad. Niitid nad lihevad nagu
kuidagi....

Vaatleja: Siis oli uus ja huvitav koik.

K: Jah. Ja niiiid nad ldihevad kuidagi, ma ei oska oeldagi, liiga tdsiseks. Aga samas see saade
nagu, minu arust, ei ole mdeldud nii tdsiste teemade jaoks, et need inimesed, kes seal
esinevad ja réddgivad, et ma ei tea...Lihtsalt, et nditeks ka see teema, mis meil ka téna oli, see
teismelised emad eks ole, et see on iisna selline tdsine teema, minu arust, aga see saade ise
nagu..., ta on ikka nagu kergem meelelahutus minu arust, et ta nagu ei ldhe. Pigem huvitab
inimesi rohkem nagu ...ma ei tea, kuidas tdotab suhe vanem mees noorem naine, umbes
sellistel teemadel. Voi tdhtkujud, mis sobivad, v6i mis iganes eks. Mitte see, et kuidas on
kooselu vangiga voi midagi sellist.

Vaatleja: Kui tihti sina “Mamma Miat” vaatad?

J: Praktiliselt ei vaata seda kunagi. Ma arvan, et see saade, mida me niiiid kommenteerisime
on ainuke saade, mida ma olen niimoodi tédiesti otsast peale dra vaadanud. Ju siis tdesti ei ole
teemad huvitanud.

Vaatleja: Millistel teemadel sa vaataksid parema meelega?

J: (naer) Oota, ma ei tea. Voib olla mingid suhte teemad ikka vist rohkem, et kutsutakse
mingid inimesed kommenteerima ja ...aga noh, ma vastaks nagu K, et need teemad ei lihe
nagu iildse, et need on liiga tdsised teemad.

Vaatleja: Et saade oli huvitav siis kui sai meelelahtust, kui olid sellised lihtsad teemad,

millele ei olnud vaja kaasa mdelda?
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K: Jah. Minu arust sobib see selle formaadiga ja selle...kasvoi juba kujundusega kokku, et
see on selline kerge meelelahutus, et ei hakata siin lahkama, et seda kui dige on...mis on see
Oige vanus siinnitamiseks, ja nii edasi ja nii edasi, et seda nagu ei viitsi vaadata, et sellpérast
ma nagu ei ole vaevunud seda saadet vaatama ka. Tépselt ikka nii, et nii nagu peale satud, ja
siis viitsid ja vaatad, aga vanasti, v0i eelmisel hooajal vaatasid ikka nii, et vaatasid saate
teema &ra ja siis pohimotteliselt, et kui teema oli ok, siis ikka kohe kindlasti ikka ootasid ja
vaatasid.

Vaatleja: Mina olen kuulnud seda, et kui naised seda “Mamma Mia” saadet vaatavad, et siis
nad ldhevad nagu hasarti ja hakkavad agaralt seal saates toimuvat kommenteerima. Et
huvitav, mis selle pohjuseks voiks olla? Kas lihtsalt kommenteermis- ja klatsihimu voi midagi
muud?

K: Jah, ma arvan, et naiste puhul on see viga oluline, et saaks jille kommenteerida, klatsida
ja kaasarddkida aga samas vOib olla paljud samastavad, voi tdhendab vordlevad ennast
nendega, kes seal saates on, et millised tiiiibid sinna valitud on, et...ma ei tea. Minu jaoks ta
kill erilist hasarti ei tekita, et ma ei saa niiiid oelda kiill, et ma tunneks suurt vajadust
kommentaare visata kogu aeg.

Vaatleja: Vaatad rahulikult &ra ja ..et ei kdiguta sind eriti

K: Jah, tipselt. Vaatan dra ja iildjuhul, kui see saade &ra 1opeb siis ta liheb mul ka kohe
meelest dra ja ma ei motle selle peale enam rohkem.

Vaatleja: Mmmh.

J: Minu arust ei anna see saade mulle nagu mitte midagi, et sinna on kokku kutsutud mingi
kolm, neli inimest ja siis mul ei ldhe eriti korda, et mis nemad arvavad. Et ma ei tea, mis see
saade mulle annab? Mitte midagi.

Vaatleja: Aga millised inimesed sinna saatesse iildse ldhevad? Et kes tahavad sellised enda
viga intiimseid, isiklike teemasid niimoodi avalikult lahata?

J: Vot ma tahaks ka teada, mismoodi nad iildse saavad endale neid inimesi sinna saatesse?

K: Ma arvan, et pohiasi, miks sinna minnakse on ikka mingisugune edevus.

J: Edev inimene peab tdesti olema.

K: Ja, et telekasse ja ma ldhen ja réégin niitid oma loo. See ei pruugigi olla mingi eriline asi,
et koik réddgivad pirast saate vaatamist, et vaata kus niiiid oli ja kus riddkis, aga lihtsalt
edevusest, et nded see kiis saates.

J: Moni inimene v3ib olla tdesti mdtleb, et tema lugu on niiiid nii hirmus Opetlik, aga ma ei

usu.
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Vaatleja: Et pohimotteliselt kui nad ka ldhevad neil nii 6elda tdsistel teemadel rddkima, et siis
on ikkagi, et ise sinna fookussesse sattuda ja teistele inimestele silma jddda, et tuttavad
saaksid jdlle midagi kohvi korvale rddkida?

K: Vot seda ma niitid ka ei litleks. Et miskipdrast ma kaldun arvama, et seal on kellegi
tuttava-tuttavad, et péris nii ei ole, et kuskilt Eestimaa nurgast keegi, kirjutab sinna kodulehele
oma loo ja siis Tuuli votab ithendust, et tule ja rédédgi, ja meelitab ja keelitab teda siis mitu
pdeva. Ma ei tea, vOib olla lihtsalt ...ma ei usu ka tegelikult seda, et see on niiiid mingisugune
kuulsuse tund, et voimalu kuulsaks saada, et lihen saatesse ja rdégin aga no samas on...see on
ma ei tea....ma olen sellel mdelnud, et miks inimesed ldhevad sinna, et miks nad réddgivad
oma isiklikust elust seal avameelselt ma ei tea, mitmele sajale tuhandele vaatajale...

J: Tegelikult paneb imestama, et iga saade on iildse ikka saanud endale need inimesed sinna
kokku, et peab ikka olema inimesi, kes tahavad oma isiklikku elu niiteks lahata seal koigi
silme all.

Vaatleja: Teie leiate siis nagu mdlemad, et on kindlasti sellised teemasid, millest ei maksaks
rddkida niimoodi avalikult nagu seal tehakse. Et mingi asi isiklikust elust voiks ikka nagu
piiha olla, et seda nagu laiale maailmale nagu ei pajata?

K: Ja, minu arvates kiill jah. Et minu arust ei pea ma minema saatesse, et paljastada oma
koige stigavamad saladused vai siis loota, et see lugu siis kedagi dpetab, v3i noh, ma ei tea.
Vaatleja: Milline teema sinu arvates, nendest, mis eelmisel aastal olid kajastatud ja niitid see
aasta, et milline teema oleks seal voinud hoopis olemata olla?

K: eeeeeeece.....

Vaatleja: No ma motlen, et kas no mingid sihukesed seksiteemad vdi siis sihukesed nagu
nditeks koduvigivald, millest tavaliselt inimesed peavad hibiviidrseks seda avalikult
tunnistada?

K: No pigem ma iitleks, et need mis puutuvad...no koik seksi teemad, ma pakun. Et {itleme
see, et nagu mis on nende partnerite arv, et kui palju oleks nagu normaalne ja kui palju oleks
nagu juba vihema kui normaalne ja. Aga iitleme, et nagu koduvigivald ja sellised teemad, et
need peaksid olema.

J: Peaksid jah.

K:...et leidma nagu suuremat kajastamist. Neid nagu kindlasti ei tohiks maha matta ja pidada
tabuks, et neist ei ridgita. Aga see, mida ma omal vabal ajal teen ja kui paljudega ma magan
ja millal ma oma siiiituse kaotan, et minu arust see voiks kiill nagu igaiihe enda teada jddda. Et
milleks ma pean minema sellest veel ma ei tea, kiimnetele, sadadele inimestele rddkima. See

on vdib olla juba....no eks iga inimene ise teab, kas ta tahab seda avalikustada vdi ei aga ..ju
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siis teisest kiiljest jdllegi, et selline teema nagu kiitab kirgi ja tdmbab vaatajaid, et on selliseid
julgeid, kes lahevad ja rifigivad, eks. Noh, kaheotsaga asi.

Vaatleja: Kuidas teile tinane saade nagu meeldis? Et olite te nende saates osalejate
seisukohtadega ndus? Et pohimdtteliselt seal jdi kdlama, minu arust idee, et pole midagi nii
hullu kuskil nii 15-16 aastaselt siinnitada.

J: No ikka on kiill. See ei ole kaugeltki mitte dige aeg, tegelikult ju. Sest ega Opingud
kannatavad ja need valikud, mis sa teed, kuhu sa edasi dppima lihed. Ma enne vist mainisin
ka, et ma pole kindel, et see sama naine, kes 15 aastaselt sai lapse oleks ilma lapseta ka
juuksur olnud niiteks, et tal oleks vdib olla hoopis kaugemale joudnud. Aga ma olen sellega
nous, et abort ei ole mingi rasestumisvastane meetod, et enne ikka pigem siinnitada, ma arvan.
Tuli viiga segane jutt kokku v&i? (naer)

K: No seal saates oli nagu see, et vaata vihemalt kahel kolmest oli selline véimalus, et neil
olid vanemad, kes toetasid, eriti just viga mdistev ema, kui nii vdib 6elda, et mis iganes, et
kasvatame selle lapse iiles, et ei ole midagi, aga ma pakun, et tinases iithiskonnas on v3ib olla
nagu rohkem kuidagi noh...vanemate jaoks nagu see raksem, et laps nii noorelt siinnitab, et
praegu on ikkagi see, et sa pead saama hea hariduse ja see on su pohjaks, et sa saaksid iildse
kuhugi piirgima hakata aga paratamatult kui sa nii noorelt lapse saad siis see jddb sul katki ja
sa jddd teistest maha ja pead kaks korda rohkem t66d tegema, et teistele jirgi jouda, et noh,
ma ei tea...

J: Liiga positiivselt oli selles saates nagu kdigele vaadatud, et vdib olla ei olnud sellist inimest
saatesse voetud, kes oleks nagu seda teist poolt nagu...

K: Jah, no vaata nemad ju kdik siinnitasid, eks ole...

J: Jah, kedagi kellel oleks nagu véga halvasti ldinud sellega.

K: Jah.

J: ...et oleks nagu suhted perega sellega téiesti katkenud ja sellist nagu inimest nagu ei olnud,
et liiga iihekiilgselt kajastati seda.

Vaatleja: Et selline positiivne 10pp ei ole iseenesest mdistetavalt, et hoopis teised lahendused
on?

J: No vdivad ju olla.

K: No see on tegelikult, nad iitlesid ju ka seal tegelikult, et nad ei soovitaks ise kiill oma lastel
nii noorelt siinnitada voi seda aga. ..

J: Aga kuidagi koigil jéllegi oli pere viga toetav vOi noh....aga on ka selliseid ju kelle nagu
absoluutselt ema voi ise ei taha midagi sellest kuulda, eks ole?

K: Jah, need inimesed olid valitud jille pdhimdtteliselt nagu ithtemoodi, et isegi...kdik ldks

viga histi ja kdik oli viga armas ja toetav, et isegi see naisterahvas kellel mees dra liks ja kes
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kolme erineva mehega lapse on saanud, et tema nigi ka vélja nagu selline, et ta on oma eluga
viga rahul, et kui kuidagi ei saa siis kuidagi ikka saab. Et selline mdtteviis jidi kolama.
Vaatleja: Aga niiiid ma kiisiks siia, 1dpetuseks sellise kiisimuse, et milliste sonadega te
kirjeldaksite seda tiiiipilist “Mamma Mia” saate vaatajat?

J: Ma ei usu, et on olemas tiiiipiline “Mamma Mia” saate vaataja.

Vaatleja: Moni selline, kes hea meelega mitte {ihtegi saadet vahele ei jidta. On ju ka kuulda
olnud sellistest ndidetest, et kui naine ei saa saadet vaadata, et ta siis lindistab, et pérast saaks
vaadata.

K: No mina ei tea mitte iihtegi sellist naisterahvast, kes oleks niivord suur “Mamma Mia”
saate huviline, et ta absoluutselt igat saadet vaatab ja kui ei vaata siis kuidagi ikka selle saate
saama peab.

Vaatleja: Akki te ei kuulu sellisesse sotsiaalsesse kihti, kes vaataks seda pidevalt? Olete
noored, haritud, kiite tool...

J: Ma ei usugi, et seda mingid haritud inimesed eriti vaatavad, et pigem vastupidi. Ma ei usu
et ka kodukanad seda niitid niimoodi vahivad. No kuule, siis neil poleks vaja ju lindistada!
(naer) Pigem tuleb silmade ette selline beibe, vdi siis....

K: Jah, voi siis viga noored teismelised dkki voi?

Vaatleja: Lootuses midagi opetlikku korva taha panna?

K: Voib olla tdesti jah. Selles mottes, et jah see on nii, et selle hooaja saated ei ole enam nii
huvitavad kui olid eelmine aasta, et selles mottes, et need teemad on liiga tdsised selle saate
jaoks ja need inimesed, mida nad riigivad seal, et kuidagi nii kergelt libisetakse sellest iile, et
Idppkokkuvdttes ei jadgi nagu midagi meelde, voi jiidb meelde hoopis see, et tegelikkuses on
hoopis vastupidi. Ma ei tea.

J: Ma niiiid ei teagi, et mis teemad seal eelmine hooaeg olid, et ma tdesti ei ole vaadanud.

K: Ma niiid ei mileta kah, aga meeles on see, et oli kuidagi nagu huvitavam. Sa huviga
vihemalt jilgisid seda voi tahtsid vihemalt vaadata aga niiiid ei ole ammu enam....

Vaatleja: Okei, loeme sellega siis vaatluse 10ppenuks ja ténan teid, et selles osalesite!

. . ~ 7
“Mamma Mia” saate ,,Kas olen alkohoolik?‘ vastuvotu vaatlus

Uurimiskiisimused:

" Vaatluse viisid ,Meedia ja kommunikatsiooni uurimismeetodite* kursuse raames ldbi Opermann, Urm ja Pollu,
veebruar 2003. Vaatluse kirjeldus ja transkribeeringud on lisatud muutmata kujul.
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e Kuidas reageerib eesti televaataja talk-shows "Mamma Mia" iiles astuvate saatekiilaliste

avameelsetele pihtimustele?

e Kas esinejaid ja nende poolt riddgitavat voetakse "puhta kullana" ja kditumist tdetruuna voi
mitte? Millistel vdimalikel motiividel (vdi kasueesmirgil) saatekiilalised televaatajate

arvates saates osalevad?

e Kas naisvaataja reaktsioon ja kommentaarid erinevad oluliselt meesvaataja omadest? Kui

jah, siis mille poolest?

e Kui altid oleksid vaatluses osalevad televaatajad saates kaasa tegema ning kui on, siis

millistel teemadel oleksid nad ndus avameelselt rddkima ja millistel mitte?

Tunnused, mida jalgima hakatakse:

Vaadeldav olukord: telesaate "Mamma Mia" jidlgimine koos ithe mees- ja ithe naisvaatajaga.

Osalejad: Miia Maasikmari (32-aastane, kolme lapse ema, korgharidusega, erialalt

ajakirjanik, sotsiaalne kuuluvus: keskklass, rahvus: eestlane)

Jiiri Maasikmari (35-aastane, kolme lapse isa, kesk-eriharidusega, ehitusspetsialist,

sotsiaalne kuuluvus: keskklass, rahvus: eestlane)

Olukorra kulg: Vaatleja saabub 10 minutit enne saate algust 21.30. On kolmapideva Shtu, 12.
veebruar. Pereema kiirustab kohvi keetma, vaatleja kougib kotist kiipsisekarbi. Seda kdike
selleks, et eksperimendis osalejad end veidi sundimatumalt tunneksid. Mitte et tegu oleks
vooristus-kompleksiga, lihtsalt teadmine, et toimuvat hakatakse analiiiisima v6i kuhugi

jaadvustama, tekitab tavalisest tdsisema olemise. Saade algab. Kohad voetakse sisse.

Subjektide paiknemise skeem perekond Maasikmarja elutoas: Kuigi elutoas on kaks
diivanit, eelistavad abikaasad telerit vaadata porandavaibale tassitud patjade najal lebaskledes.
Teleri ees istudes paikneb Miia Maasikmari paremal ja Jiiri Maasikmari vasemal. Vaatleja

jddb kombekalt diivanile istuma.

Enam-vihem samadel kohtadel istutakse saate 10puni, vilja arvatud korrad, kui pereisa
korvaltuppa lastega pragama tormab, sest need ei taha vaatamata hilisele kellaajale veel

magama jiéda, vaid trallitavad iiha iilemeelikumalt kdrvaltoas.
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Kui saade vaadatud, istutakse diivanilaua iimber ja vahetatakse muljed, millest siinnib

intervjuu.

Osalejate kditumine, tegevus, vastasmoju, reaktsioon:

Saade algab sissejuhatav osaga, milles saatejuht Tuuli Roosma iitleb, et enamasti arvavad

vindised mehed, et voiks edasi napsitada, naised aga tahavad tantsida.

Stuudiosse kutsutakse esimene saatekiilaline, meelelahutusiris tootav Maret, kes véidab, et
tarbib alkoholi kord nédalas, seda enamasti sOprade ja klientidega viljas kiies. Tema jaoks

annab napsitamiseks pohjust rddmus meelolu voi hea seltskond.

Meie subjektid jilgivad saadet vaikides. Juuakse kohvi. Ei kommenteerita lidbisegi, ei hdiguta
vaherepliike. Jiiri Maasikmari piilub aeg-ajalt kella. Ei imponeeri talle vist see naiste vada.

Elavnemist on mérgata ainult siis, kui saatekiilalised midagi eriti tobedat vodi naljakat iitlevad.

Kui saatekiilaline Maret lausub, et purjus naine on meestele hea saak, hiiiiatavad

Maasikmarjad iihest suust: "Tépselt!"

Seejirel tuleb telerist Mareti sObrannaga salvestatud intervjuu.

"Jubedad on need intervjuud," kostab Miia Maasikmari.

Edasi riddigib Maret, kuidas ta baari voi klubisse minnes taksoraha eraldi paneb ja jookide

jaoks mdddukalt raha kaasa votab, et suuremat joomingut viltida.

"Vaevalt, et ta alati endale ise jooke ostab," kommenteerib Jiiri muiates. "Patsutad monele

kutile dlale ja iitled, et ole hea mees..."

Saatejuht votab jidrgmiseks ette publiku ja kiisib: kui tihti teie joote? Esimesena jdib
mikrofoni ette afropatsidega néitsik, kes silmi vilgutades pajatab, kuidas sobrad teda tequila-

voistlusele ajasid ja mille ta viimaks ka voitis. V0istlus kiis ikka joodud koguste peale.

"Ise nii noor!" imestab Miia.

Jiiri tduseb piisti ja sammub otsustavalt korvaltuppa, kust kostab iiha lirmakamat naeru.

Kurjustamise peale jddvad lapsed vait. Jiiri tuleb tagasi.
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Jargmisena jouab jutujdrg publiku seas istuva neiu kitte, kes riégib, et tal on joomisega halbu

kogemusi. Tema ema olevat olnud joodik. Joi, kuni selle kitte suri.
Maasikmarjad vangutavad kaastundlikult pead.

Jiiri titleb: "Uks mu sober, kelle peres olid koik suured alkohoolikud, sai lapsena sellest nii
suure hingelise trauma, et otsustas elu sees mitte tilkagi votta. Nii suur viha ja vastikus oli

joomise vastu. Ja ime kiill, aga seda on ta suutnud sisuliselt tinaseni. Eks see ole ikka otsuse

n

asi.
Reklaamipausi ajal lobiseme niisama ja riiiipame kohvi.

Saade ldheb edasi teise kiilalise Agnega, kellel on aasta jooksul viinasurma surnud iiheksa

ldhedast.
"Appi! Uheksa inimest!?" karjatab Miia.

Laste miirgel paisub jille suureks. Isa tduseb otsustavalt ja ldheb riidlema. Tagasi tulles

viskab tiidinenult kiilili.

Saatekiilaline Agne ridgib oma joomasdltuvuses dest, kes vdis kiill pool aastat olla joomata,

ent kui siis uuesti votma hakkas, ei saanud pidama.
Miia pistab vahele: "Joomahood kiivadki periooditi."
Publiku seas vilksatab keegi blond keskealine daam.
"See oli mingis eelmises saates ka," tdheldab Miia.

Kolmandat korda peab isa minema lapsi vaigistama. Seekord votab ta rihma kaasa.

Korvaltoas jidddakse silmapilkselt vait.
Saadet jilgitakse vaikides. Siiiiakse kiipsist, juuakse kohvi.
Kolmanda saatekiilalisena kutsutakse stuudiosse Reet Vorust.

Jiiri iitleb, et tema suguvdsa on Vorust périt ja seal juuakse ikka "hullu moodi". Abi aga on

praktiliselt voimatu saada.
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"Kuna sa tunnistasid endale, et oled alkohoolik? Kas lihedased ka midagi iitlesid?" périb

saatejuht.
"Utlesid kiill. Saatsin nad teadagi kuhu."
Naer toas.

Vestlus ldheb edasi. Kiisimuse peale, kuna saabus piir, vastab Reet: "Vaib-olla siis, kui ma
kolmandat last ootasin. Sai ithest pulmast kontvdoraga koju tuldud. Oli topelt korda halb... siis

tundsin kiill, et peaks nagu ikka jdtma."
"Raseduse alguses!? Kui kaua laps su kdhus oli siis olnud?" imestab Roosma.

Kaks kuud, tunnistab niitidseks juba nelja lapse ema rahulikult. Tema arvates ei ohustavat

joomine last ja loote arengut mingilgi moel.
Miia ja Jiiri vangutavad pead ja kiisivad justkui ithest suust: "Aga mdju psiitihikale?"

Viimaks rdégib naine, kuidas abikaasa lubanud ta maha jitta, kui naine joomist ei 10peta ning
et tagatipuks saabus teade kellegi lihedase surmast, kellele naine oli andnud lubaduse
alkoholiga 18pparve teha. Sellest pdevast on Reet kaine. Juba kaks ja pool aastat. Vihe sellest,

ta siinnitas veel neljandagi lapse, 1dpetas kutsekooli ja astus avatud iilikooli.

"Hakkaja naine," lausub Miia tunnustavalt ja votab lonksu kohvi, "pealtniha nagu ei paistagi,

et tal probleeme oleks."
Jiiri vaatab kella. Saate 10puni jddb 10 minutit.
Saatejuht Roosma viimane kiisimus publikule: kas on hullem, kui naine joob?

Mbone arvates pole vahet. Moni leiab, et tervisele hakkab ja emadel nagu ei sobiks. Roosma
tostab rasedate joomaprobleemi veelkord iiles, ndudes publiku hinnangut. Kui publiku
enamus seda Oigeks ei pea, digustab paljulapseline ema end, et on ndinud rasedaid veel
hullemas olukorras kui tema omal ajal oli ja leiab, et laps nieb joomise dra kunagi niikuinii,

kas siis imiku vOi teismelisena.

Just siis, kui saatekiilaline Agne iitleb, et ega mone naise viljanidgemisest joomine niipea vélja
paistma ei hakka ja et selleks tuleb juua lausa aastaid ja iga pdev, annavad ikka veel drkvel ja

ilemeelikus tujus lapsed endast uuesti mirku. Seekord ldhevad korda looma mdlemad
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lapsevanemad. Ja seda ohtu jooksul viimast korda. Pérast kurjustamist saabub korvaltuppa

tdepoolest 6orahu.

Kui tagasi elutuppa joutakse, on saabunud saate viimane episood — naiste vestlust
kommenteerib mees, ajakirjanik Juku-Kalle Raid, kes on veendunud, et naisjoodikusse
suhtutakse halvemini kui meesjoodikusse. Ta paneb oma jutule punkti repliigiga: "Purjus

naine ei kontrolli ennast ja ajab joomase peaga tunduvalt lollimat juttu kui purjus mees."

See repliik pilvib meie vaatajate ohtra naerupurske.

"Kiisimus ei ole koguses, vaid selles, mida joodud naps inimesega teeb," Idpetab Raid

elutargalt.

Seejirel ei jdd saatejuhil muud iile, kui kokkuvdtvalt lisada, et kui naine ikka juua tahab, leiab
ta viisi, kuidas hurjutavaid ldhedasi ninapidi vedada ja niitab viinaklaasi peitmisel iiles

ddarmist nutikust.

Sellega on saade lébi ja kell saanud 22.15. Pererahvas varjab viisakalt pealetiikkivat haigutust
ja soostub suuremeelselt vastama intervjueerija kiisimustele, kes kinnitab, et need on viga
lithikesed. Tegelikult on nidha, et saade, kuigi kutsumata vaatajates esile erilisi
vaimustusepuhanguid, on neid omamoodi puudutanud ja motlema pannud. Need motted

vajavad viljaiitlemist ja nii siinnibki sundimatu vestluse vormis alljérgnev lithiintervjuu.

Kiisimused, mida subjektidelt kiisitakse:

1. Kas ja kui tihti vaatate saadet "Mamma Mia"?

2. Kui tdsiselt suhtute nihtusse-kuuldusse, saatekiilaliste ja saatejuhi kditumisse?

3. Millistel motiividel on naised Teie arvates ndus saates osalema?

4. Kust jookseb Teie arvates siindsustunde voi eetika piir: millest maksab ja millest mitte

avalikult ilmarahva ees riikida?

5. Kas ja missugustel tingimustel oleksite ndus ise konkreetses saates osalema (meesretsipient

saate kommenteerijana, naisretsipient saatekiilalisena)?
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Osalejate tolgendus toimuva kohta, antud molema subjektiga 1dbi viidud intervjuu abil:
Kiisija (edaspidi K): Kas ja kui tihti vaatate saadet "Mamma Mia"?

Miia Maasikmari (edaspidi: MM): Olen vaadanud iildse saate hooaja jooksul... no kuni viis
korda. Aga ka neid koiki mitte algusest 16puni. Kui teema juhtub olema huvitav, jién jalgima.

Uks seesugune saade oli niiteks siis, kui rifgiti soomishiretest ja anoreksiast.

Jiiri Maasikmari (edaspidi: JM): Vastaksin samamoodi, kui teema pakub huvi, vaatan. Aga

mitte igal nddalal ja mitte koiki saateid 10puni.
K: Kui tosiselt te suhtute nihtusse-kuuldusse, saatekiilaliste ja saatejuhi kéitumisse?

MM: Ei usu, et kdik, mida saates radgitakse absoluutselt adekvaatne oleks. Samas on olnud ju

ka tdsiseid teemasid, mis panevad tdsiselt mdtlema. Kasvdi seesama soomishéirete saade.

JM: Ténane joomise saade tundus kiill olevat suhteliselt aus. Aga need, kus lahatakse intiim-

voi sekselu... no ma ei tea, kui tdsiselt seal radgitut votta saab?
K: Mis siis héirima jidb?

JM: (Naerab.) Teinekord on tunne, nagu elaksin mina kusagil teisel planeedil... et
avameelitsetakse piiri tajumata. Ma ei usu, et maailm sellest vaesemaks jiidks, kui keegi

telekas oma seksuaalfantaasiatest riadkimata jitab.

K: Millistel motiividel on naised Teie arvates nous saates osalema?
JM: Enamasti tekib mdte, et raha pirast.

K: Mis mottes?

JM: Noh, et kui palju neile selle eest ka makstakse?

MM: Voib-olla on stiimuliks selline tegija-tunne. Mdni naine, ma mdtlen saatekiilaline, nédib
end stuudios justkui sdiduvees tundvat ja ilmselt see eufooriline tunne seal ka vdimendub.

Sealt edasi vOib tema story st kasvada lumepallina mingi miistiline lugu, mida ta pérast ehk
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voib-olla isegi hibeneb. Kindlasti tahetakse nédida atraktiivsed ja huvitavad ja ... noh Eesti on

ju nii viike ja koik tunnevad k&iki... lihtne kuulsaks saada.

JM: Kui on ikka vidga suur soov kiiresti kuulsaks saada, voiks ju end lihtsalt alasti votta ja
kusagile tdnavanurgale pikali visata. (Naer.) Ei. Sedasorti kuulsuseiha on ikka veidi labane

mu meelest.

MM: Aga moned voib-olla sellepirast, et enda juhtumist rddkimine voib kedagi teist aidata.

Nagu ténases saates see Agne, kelle dde jdi.

JM: Teinekord on tekkinud kiisimus, et kuidas toimetajad just sellised naised saatesse on
saanud? On nad ehk saatejuhi tuttavad, keda on kdvasti "dra rédédgitud". Mone puhul on kiill

raske uskuda, et ta ise helistas ja ennast saatesse pakkus.

K: Kust jookseb Teie arvates siindsustunde voi eetiline piir: millest maksab ja millest mitte

avalikult ilmarahva ees rddkida?

JM: Kiisimus on ikkagi selles, kellele mida réazkida?

K: Avalikkusele.

JM: Mida intiimsemaks, seda vilistatumaks...

MM: Tundub, et sellest saates rohutaksegi ddrmustele, viljakujunenud normist
korvalekaldumisele... samas on koik, millest rifigitakse véiga eluline ja inimlik. Monikord jddb
mulje, et piilitakse tdestada, et... no ma ei tea... nditeks, et see, kellel armukest ei ole on
ebanormaalne vOi midagi seesugust. Normaalne pereelu oleks nagu mingi anomaalia...

Rohutatakse ja seega ka (voib-olla tahtmatult) tihtsustatakse negatiivseid niiteid.

K: Kas ja missugustel tingimustel oleksite nous ise konkreetses saates osalema

(meesretsipient saate kommenteerijana, naisretsipient saatekiilalisena)?

MM: Raudselt ei.

Miks?

MM: Ma lihtsalt ei ole selline inimene.

K: Milline inimene?
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MM: Noh, kes tunneks vajadust oma intiimelust voi asjadest kusagile rddkima minna. Mitte

mingil juhul.

JM: Soltub teemast. Mingit haiget asja kiill arutama ei tahaks minna, aga kui oleks

normaalseid asju...

K: Mis on sinu jaoks normaalsed teemad, millest oleksid nous rddkima?
JM: Tegelikult kasvdi see joomise-asi. Viga inimlik. Minu isa oli ka joodik. Olen terve
lapsepdlve seda ndinud. Noorukina oli ka endal probleeme. Aga niiiid ei vota enam aastaid.

Eestis on alkoholism ju iiks suuremaid probleeme...

Siis vast oleks motet, kui sellest kellelegi kasu oleks vdi minu lugu kedagi aitaks.

K: Aga mis on "Mamma Mia"-suguse saate mote? Kellele seda saadet vaja on?

MM: Paljastada nii palju kui voimalik.

K: Mida?

MM: Mida iganes. Inimesi huvitab teiste elu, skandaalid, inimlikud asjad... Mida

avameelsem, seda populaarsem. Rahvast kohe kisub kdmuliste ja "kollaste" teemade juurde.

JM: Vordleksin saadet klatSiajakirjandusega.

MM: Samas tundub kdigele vaatamata, et saatejuhil, Roosmal, on vdrdlemisi normaalne

ellusuhtumine.

K: Milles see viiljendub?

MM: Et ta piiiiab selliseid rdaigemaid juhtumeid nagu ... korrale kutsuma pole ka dige sona,
aga nagu ka selles saates, kui ta tdi sisse selle teema, et kuidas joomine loote arengule mdjub
ja et lapsed kannatavad, kui ema joob. Kuigi naine ise piitidis véita, et lastele ei mdju joomine

halvasti voi laastavalt. See repliik Roosmalt mojus kiill kainestavalt.

K: Tinan teid, et soostusite vaatluses osalema ja motteid vahetama.
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LISA 6:

INFORMANTIDE SOTSIAALSE IDENTITEEDI MAARATLEMISE ALUSED
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Informantide iihtekuuluvust viljendavate kategooriate omaksvott

© (e NS (R e

NN NN N NN e e e e e e e e e
R N AN R WN =S XN R W N =S

Eestlased

Koik inimesed, kes Eestis elavad

Eurooplased

Endised ''sotsialismileeri' inimesed, ''idaeurooplased"
Inimkond

Pdhjamaalased

Need, kellega on iihine kodakondsus, kaaskodanikud
Tookaaslased, kolleegid

Opingukaaslased

. Sookaaslased

. Inimesed, kelle vaated elule on minu omadega sarnased
. Edukad inimesed

. Inimesed, Kkellel elus ei vea

. Minu ea- ja polvkonnakaaslased

. Sobrad

. Todinimesed

. Inimesed, kellega mul on iihised huvid

. Arimehed, ettevotjad, omanikud

. Oma linna, valla, maakoha elanikud

. Vaesed, eluraskusi tundvad inimesed

. Joukad, majanduslikult kindlustatud inimesed

. Suguvosa

. Perekond

. Inimesed, kes millegi eest vastutavad, midagi otsustavad
. Tavalised inimesed, ''reakodanikud"

. Inimesed, kellega mul on iiks maitse, sarnased eelistused
. Inimesed, kellega jagan iihiseid elamusi, mélestusi mingitest siilndmustest voi ettevotmistest

. Naabrid, oma maja, tinava inimesed

KOKKU
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Informantide identiteedi struktuurid vanuselises l0oikes

VORGUSTIKULINE UHTEKUULUVUS

22. Suguvdsa

23. Perekond

15. Sobrad

8.  Tookaaslased, kolleegid

1. Eestlased

9.  Opingukaaslased

UHTEKUULUVUS SARNAST POSITSIOONI JA TEGEVUSRUUMI OMAVATE INIMESTEGA
16. Tooinimesed

25. Tavalised inimesed, ''reakodanikud"

19. Oma linna, valla, maakoha elanikud

20. Vaesed, eluraskusi tundvad inimesed

28. Naabrid, oma maja, tinava inimesed

14. Minu ea- ja polvkonnakaaslased

2. Koik inimesed, kes Eestis elavad

7. Need, kellega on ithine kodakondsus, kaaskodanikud
13. Inimesed, kellel elus ei vea

10. Sookaaslased

VAIMNE UHTEKUULUVUS

11. Inimesed, kelle vaated elule on minu omadega sarnased
17. Inimesed, kellega mul on iihised huvid

26. Inimesed, kellega mul on iiks maitse, sarnased eelistused
27. Inimesed, kellega jagan iihiseid elamusi, mélestusi mingitest siindmustest vi ettevétmistest
GLOBAALNE UHTEKUULUVUS

3. Eurooplased

6. Pohjamaalased

5.  Inimkond

SAMASTUMINE EDUKATEGA

21. Joukad, majanduslikult kindlustatud inimesed

12. Edukad inimesed

18. Arimehed, ettevotjad, omanikud

16-21

16-21

16-21

16-21

16-21
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24. Inimesed, kes millegi eest vastutavad, midagi otsustavad 0 0 1
SAMASTUMINE IDAEUROOPLASTEGA 16-21 22-30 33-Jne.

4. Endised "sotsialismileeri' inimesed, ""idaeurooplased' 2 1 0

Informantide identiteedi struktuurid hariduslikus loikes

GLOBAALNE UHTEKUULUVUS Pohiharidus Keskharidus Koérgharidus KOKKU
3. Eurooplased 2 1 3 6
6. Pohjamaalased 3 2 5 10
5.  Inimkond 4 2 3 9
SAMASTUMINE EDUKATEGA Pohiharidus Keskharidus Korgharidus 25
21. Joukad, majanduslikult kindlustatud inimesed 0 0 0 0
12. Edukad inimesed 1 0 0 1
18. Arimehed, ettevotjad, omanikud 0 0 0 0
24. Inimesed, kes millegi eest vastutavad, midagi otsustavad 0 0 1 1

SAMASTUMINE IDAEUROOPLASTEGA Pohiharidus Keskharidus Korgharidus 2
4. Endised "sotsialismileeri' inimesed, ""idaeurooplased" 2 0 1 3
VORGUSTIKULINE UHTEKUULUVUS Pohiharidus Keskharidus Kérgharidus 3
22. Suguvdsa 5 4 5 14
23. Perekond 5 4 6 16
15. Sobrad 5 4 7 17
8. Tookaaslased, kolleegid 2 1 6 9
1. Eestlased 5 5 7 18
9. Opingukaaslased 4 0 5 9
UHTEKUULUVUS SARNAST POSITSIOONI JA TEGEVUSRUUMI OMAVATE

INIMESTEGA Pohiharidus Keskharidus Korgharidus 83
16. Tobinimesed 0 1 0 1
25. Tavalised inimesed, ''reakodanikud" 0 2 2 4
19. Oma linna, valla, maakoha elanikud 2 1 3 6
20. Vaesed, eluraskusi tundvad inimesed 0 0 0 0
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28. Naabrid, oma maja, tinava inimesed

14. Minu ea- ja polvkonnakaaslased

2. Koik inimesed, kes Eestis elavad

7.  Need, kellega on ithine kodakondsus, kaaskodanikud
13. Inimesed, kellel elus ei vea

10. Sookaaslased

VAIMNE UHTEKUULUVUS

11. Inimesed, kelle vaated elule on minu omadega sarnased
17. Inimesed, kellega mul on iihised huvid

26. Inimesed, kellega mul on iiks maitse, sarnased eelistused

27. Inimesed, kellega jagan iihiseid elamusi, milestusi mingitest siindmustest voi ettevotmistest

Pohiharidus
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a s~ 0N

WoOoOoOo b=

Keskharidus
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1
2
4
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Kérgharidus
5

5
4
5
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45

10
14
44
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