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SISSEJUHATUS

Iga tdnapéeva inimese elu loomulikuks osaks on erinevate meediumide (nt. televisioon,
raadio, Internet jms) tarbimine. Iga meedium jaguneb kindlateks kanaliteks, mille kaudu
info inimesteni jouab. Meediumeid on palju ning nende kanaleid veelgi enam. Seega
tuleb inimestel teha pideval valikuid, milliseid meediumeid ja meediakanaleid tarbida,
kui suures mahus valitud meediumeid tarbida, kui palju tdhelepanu erinevate
meediumide tarbimisele puhendada. Selliseid otsuseid teevad inimesed iga péev,
ldhtudes otsustamisprotsessis isiklikest hoiakutest ja eelistustest. Kinnistuvatest

hoiakutest ja harjumustest kujunevad I6puks valja kindlad meediatarbimisharjumused.

Ké&esolev bakalaureusetdd pdhineb 2004., 2005. ja 2006. aasta kevadel (mértsist maini)
Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni osakonnas labi viidud Meediapaeva
uurimusel, mille viisid Peeter Vihalemma ja Ragne Kouts-Klemmi juhendamisel 1&bi
ainekursusest ,,Eesti meediastisteem ja meediakasutus“ osa votnud tudengid. Uurimuse
peamiseks eesmargiks oli vélja selgitada, milliseid meediumeid ja millises mahus Eestis

tarbitakse ehk milline oli meediapdeva pikkus ja struktuur Eestis vaadeldavatel aastatel.

Ké&esolevas bakalaureusetdts jatkan seminaritods (Villota 2006) alustatut. Kui
seminarit6o sisaldas vaid 2004. ja 2005. aasta Meediapéeva tulemuste kvantitatiivset
analliusi, siis k&esolevas bakalaureusetdos on lisandunud ka 2006. aasta tulemused ning
kokkuvote Meediapdeva keskmistest tulemustest kolme aasta peale kokku. Lisaks
Meediapdeva tulemuste kvantitatiivsele analtlsile on k&esolevas bakalaureusettds
kvalitatiivselt analtsitud ka veel eelpool mérgitud ainekursuse raames 2004-2006.
aastal ulidpilaste kirjutatud kodutdid teemal “Uhe pere meediapaev”. Toodest vdetud

tsitaate ja pohilisi seisukohti on t66s kasutatud Meediapéeva tulemuste illustreerimiseks.

T60 eesmdark on uurida, millised on Eesti inimeste hoiakud ja
meediatarbimisharjumused meediapaevikute ja ,,Uhe pere meediapaeva“ esseede pdhjal.
Vastuse leidmiseks t66 pohikisimusele tuleb aga vastata eelnevalt mdningatele teistele

kisimustele, nagu nt:



e mis meediumeid ja meediakanaleid Eesti inimesed kdige meelsamini tarbivad;
e kui palju aega nad keskmiselt erinevate meediumide tarbimisele kulutavad;

e millised on peamised eestlaste meediatarbimisotsuseid méjutavad hoiakud.

Teema vaarib uurimist kuna ajalehtede ja ajakirjade lugemist ning internetikasutust ei
ole Eestis ajaliselt, st minutilise tdpsusega, veel mdddetud. Statistikaamet on kill
eelnevatel aastatel labi viinud vastavate meediumite ajakasutuse uuringu, kuid seda tehti
erinevat metoodikat kasutades. Uldiselt on meediapdeva pikkust siiani maaratud vaid
oletuslikult ning seetdttu puuduvad selle kohta ka tdpsed andmed. Olgugi et ka minu
uurimus on sondeeriv ja ei pretendeeri esinduslikkusele, vdimaldab see siiski vélja tuua

tendentse vanusegruppide meediakasutuses

To6 sihtrihmaks olid 2004., 2005. ja 2006. aastal inimesed vanuses 12-74.
Ulevaatlikkuse ja arvuliselt enam-vdhem vorreldavate valimite loomise eesmargil, olen
vanusegrupi koondanud kolmeks riihmaks: 12-19 (kolmel aastal kokku 52 inimest); 20-
49 (81 inimest); 50-74 (67 inimest).

Vaadeldavas t60s annan koigepealt Ulevaate viimase viie aasta meediakasutuse
tendentsidest Eestis, heites seejuures parema taustsisteemi loomise eesmargil pdgusalt
pilgu ka minevikku ja vorreldes eestlaste meediakasutuses esile tulevaid pdhitendentse
ka moningate Euroopa riikide elanikkonna meediakasutusega. Seejérel kirjeldan
ldhemalt t66 metoodikat ja valimit. Tulemuste analliisi osa jaguneb kaheks. Esimeses
alapeatiikis vaatlen, milline on erinevate meediumite jalgimise ajaline maht ténases
Eestis, vastates uurimistulemuste pdhjal sellistele kisimustele nagu nt: Missugune on
meediapdeva pikkus keskmise eestlase jaoks? Kui palju aega kulutab eestlane
keskmiselt erinevate meediumide tarbimisele? Kui pikk on meediapdev keskmiselt
erinevates vanusegruppides? Kuidas erinevad vanusegrupid meediakasutuse mahu
poolest Uksteisest erinevad? Esimese peatiki teises alapeatiikis vaatlen, kuidas jaguneb
eri meediumitele kulutatav aeg konkreetsete kanalite vahel, sealhulgas késitlen eraldi nii
pohi- kui kérvaltegevusena tarbitud meediumeid (TV, raadio). Seega leian konkreetses
alapeatlikis vastuse kisimusele - Missugused on eestlaste meediakasutuses
domineerivad kanalid? Missugused erinevused meediakanalite eelistuses valitsevad
vanusegruppide vahel? Lisaks Meediapéevikute andmete kvantitatiivsele analusile
kdrvutan nii esimeses kui teises peatikis saadud tulemusi ka aastatel 2004-2006



tlidpilaste kirjutatud kodutoodes “Uhe pere meediapaev” esitatud peamiste hoiakutega.
Diskussiooni ja jarelduste osas seon saadud kvantitatiivsed ja kvalitatiivsed tulemused

t00 alguses daratoodud empiirilise materjaliga.

Plhendan kdesoleva bakalaureusetdd oma suurepdrasele juhendajale professor Peeter
Vihalemmale, kelle innustuse, abivalmiduse ja toetuseta ei oleks see t60 saanud
sindida. Tanu Peeter Vihalemmale joudsin arusaamisel, et tdeliselt inspireeriva

juhendaja kée all vaib Ukskdik mis teemal naudinguga ja hasti Kirjutada.

Samuti tdnan Anu Massot, kes jagas lahkelt soovitusi tabelite vormistusliku kilje osas
ja kallist Mikk Herjat, kes tutvustas mind lahemalt andmet6dtlusprogrammi excel

vBimalustega ning oli suureks emotsionaalseks toeks kogu t66 Kirjutamise kaigus.



| ULDTENDENTSID EESTI MEEDIAKASUTUSES

Selleks et 2004-2006. aasta Meediapdeva uurimuse tulemusi adekvaatselt hinnata ja
analliusida, tuleks need paigutada vordlemiseks eelnevate meediauuringute
taustsusteemi. Selleks, et leida vastus kusimusele, milline on eestlaste keskmine
meediapdev oma struktuurilt ehk mis mahub keskmise eestlase keskmisse meediapédeva,
tuleks esmalt vaadelda, milline on erinevate meediumite jalgimise ajaline maht Eestis
ning teiseks uurida, kuidas eri meediumidele kulutatava aeg jaguneb konkreetsete
kanalite vahel (Vihalemm 2004).

Erinevate meediumide jalgimise ajaline maht

Taasiseseisvumisega 1991. aastal kaasnesid suured muutused Eesti Uhiskonnas,
sealhulgas ka Eesti meediamaastikul. Uuest meediaststeemist varsus rohkelt uusi sisult
ja vormilt vdga mitmekesiseid meediakanaleid. Meedia muutumisega kaasnesid ka
suured muutused inimeste meediakasutusharjumustes. Muutused Eesti meediamaastikul
on vorreldavad muutustega paljudes teistest Euroopa riikides, nagu nt uue meedia ja

globaalse TV ilmumine (Vihalemm 2005).

1991-1994 aastal ldks enamik lehti erak&tesse ja turule tuli palju uusi perioodikale.
Konkurents lugejaskonna parast muutis meedia funktsioone, mille tagajarjel muutus
meedia sisu meelelahutuslikumaks (Vihalemm, Lauk & Lauristin 1997; Lauristin &
Vihalemm 2002; Lauk & Harro 2003).

Elamiskulude tdus tdstis ka perioodiliste valjaannete hindu, mis omakorda viis
ajalehtede ja ajakirjade tellimuste ja trikiarvu jarsu languseni (Vihalemm 2005). Kui
1980ndate I16pus luges keskmine eestlane regulaarselt 7 ajalehte ja ajakirja (Lauristin et
al 1987: 88), siis 90ndate 16pul ei saanud paljud eestlased endale lubada isegi mitte tihe
ajalehe tellimist (Vihalemm 2005).

Lisaks triikimeedia erastamisele, tekkisid ka uued era raadiojaamad ja TV kanalid.
Elektroonilise meedia tarbimine kasvas trikimeedia tarbimise kahanemise arvelt.

Elektroonilise meedia vdtmepositsioon kuulus televisioonile, mille vaatamisele



kulutatud aeg kasvas 1990ndatel poordvordeliselt raadio kuulamisele kulutatud ajaga
(Lauristin & Vihalemm 1998).

Aastatel 2000-2002 oli raadio kuulamise keskmiseks ajaks keskmise eestlase kohta 3
tundi ja 29 minutit. Teleri vaatamise aeg on 21. sajandi Eestis jatkuvalt kasvanud. Kui
1970ndate keskel oli see erinevate uuringute andmetel kuni 1 t 50 min pédevas ning
1993.a kommertskanalite tuleku algul vaatas keskmine eestlane televiisorit 3 t ja 3 min
péevas, siis 2002. aastal oli see juba 3 korda suurem, ulatudes 4 tunni ja 30 minutini
(Vihalemm 2004-2005). Rahvusvahelises vordluses kuulub Eesti selle naitaja poolest 5
maailma koOige suurema telerivaatajast maa hulka Euroopas ja kogu maailmas
(Hasebrink & Herzog 2004).

Kuna 2003. aasta alguses muutis Emor oma televaatamise monitooringu metoodikat
(senise vaatajapaeviku asemel voeti kasutusele televiisori killge kinnitatud méddik, mis
fikseerib televiisori lulitatuse teatud kanalile), siis muutus ka valimi vanuseline
koosseis. Senise 12-74 a vanuse elanikkonna asemel on niliud vaatluse all kdik, kel
vanust vdhemalt 4 aastat. Seepérast ei ole 2003. ja 2004. aasta teleri vaatamise ja raadio
kuulamise kohta kéivad andmed Uks theselt 2000-2002 aasta andmetega vdrreldavad.
Uldkeskmine on vahem aktiivsetest telerivaatajatest vanusegruppide (4-14 ja 75+)
lisandumisel vahenenud (Vihalemm 2004; 2005).

Eestlaste keskmine raadiokuulamise aeg oli 2003-2004. aasta andmete p&hjal 4 t ja 43
min paevas. Rohkem kui 90% sellest moodustas taustkuulamine, p6hitegevusena raadio
kuulamine on pigem vahenenud, kuivord muusika ja meelelahutuse osakaal on tugevasti

suurenenud (ibid.).

Alates 1992, aastast, kui Internet esmakordselt Eestisse joudis, on selle levik olnud vaga
kiire (vt Herron 1999). 2004. aastaks on Eesti 10 paremini Internetiga varustatud
(Europe Internet Usage 2004) ja avalikke Interneti teenuseid pakkuva (Online services
2004) Euroopa Liidu riigi seas (ibid.).

Uldiselt vdib erinevate uurimistulemuste pohjal éelda, et keskmine TV vaatamisele
kulunud aeg suurenes 2003. aastani ning stabiliseerus seejarel. Raadio kuulamise maar



on viimaste aastate jooksul samuti suhteliselt stabiilne. Vorreldes 2000-2002 aastaga on

raadiokuulamise maar 2003-2004 aastal vaid veidi langenud (ibid.).

Huvitav on mérkida, et 1990-1995 aasta ajalehtede triikiarvu kahanemine ei vahendanud
markimisvaarselt lugejate arvu (Vihalemm & Juha 2004). Uhte lehenumbrit luges
lihtsalt rohkem inimesi kui ndukogude ajal. Ajalehti laenati naabritelt, neid loeti t66
juures voi raamatukogus. Sama tendents kehtib ka tanases Eestis, kuid kuna ajalehtede
tiraaz on suurenenud véhe ja ajalehtede lugemus on langenud, siis on iga ajalehe kohta
vahem lugejaid (Vihalemm 2004-2005).

Kui aeg-ajalt lehte lugevate inimeste hulk on jaanud eestlaste seas suhteliselt stabiilseks,
siis regulaarsete lugejate arv kahaneb veidi. Kui nt 80ndate I6pus luges keskmine
eestlane keskmiselt vahemalt 6 lehte regulaarselt ja sama palju ebaregulaarselt, siis
2003. aastaks olid need néitajad vastavalt 2,3 ja 1,7. Lehti ei loe Uldse 5% Eesti
elanikkonnast (Vihalemm 2004).

Ajakirju on ikka ajalehtedest vahem loetud. Olgugi, et ajakirjade lugemist ei ole Eestis
ajaliselt mdddetud, arvatakse (teiste maade uurimistulemuste pohjal), et keskmiselt
kulutab eestlane ajakirjade lugemisele 10 minutit paevas (Vihalemm 2004) (vt tabel 1).
Alates 2000. aastast on ajakirjade lugemine véhenenud (rohkem kui ajalehtede
lugemine), vaatamata kestvatele pingutustele ajakirju lugejatele atraktiivsemaks muuta
(Vihalemm 2005). Kui nii regulaarselt kui ka juhuslikult ajalehti lugevate inimeste hulk
on aastatega vahenenud, siis ajakirjade puhul on need kaks lugejategruppi arvuliselt
pusima jédanud, vaatamata sellele, et loetavate véljaannete arv kahaneb (olgugi, et
ilmuvate ajakirjade arv on ule 5 korra suurem kui nt 1980ndatel aastatel). 2003. aasta
stigisel luges keskmine eestlane pidevalt 2,9 ja vahetevahel 3 ajakirja. Ajakirju ei loe
uldse 10% Eesti elanikkonnast (Vihalemm 2004).

Kuna ka internetikasutust ei ole Eestis ajaliselt mdddetud, siis tuleb ka selle puhul
oletusi teha teistes maades tehtud uurimuste pdhjal, kus internetikasutus varieerub 6
minutist 54 minutini pdevas. Keskmise eestlase kohta tuleks sel juhul
internetikasutamist vahemalt 20 minutit péevas (vt tabel 1). Kui 2003 alguses oli 48%
eestlastest internetikasutajad, siis 2005. aastaks oli nende hulk Eestis ilmselt véhemalt
69% (Meema 2005).



Kokkuvdttes vOib 0Oelda, et keskmiselt kulutab keskmine eestlane seniste
uurimistulemuste pohjal meedia tarbimisele 9 tundi ja 30 minutit, millest enamus aega,
8 tundi ja 25 minutit, kulub teleri vaatamisele ja raadio kuulamisele ning ulejaanud 55
minutit vaid trikimeediale ja Internetile. Siiski ei tohi unustada, et nende arvude puhul
on tegemist ligikaudsete naitudega. Eestlaste meediakasutuse néitajaid suurendab
markimisvéaarselt eestlaste suur raadio kuulamise harjumus, mille poolest U(letavad
eestlasi Euroopas vaid poolakad ja iirlased. Eestlaste meediapéeva pikendab ka
televaatamise suur maht, mis nt. 2002. a oli suurem vaid Ungaris ja USAs (Vihalemm

2005) (vt tabel 1).

Tabel 1. Pdevane meediakasutus eri maades 2000-2002 ja oletused eestlaste kohta 2003-
2004

Aasta | Ajalehed | Ajakirjad | Raadio | TV | Internet | Kokku (t:min)
Soome 2002 48 25 185 215 21 494 (8:14)
Rootsi 2002 28 14 124 102 19 287 (4:47)
Norra 2000 49 16 147 200 15 427 (7:07)
Taani 2000-2 28 7 187 169 7 398 (6:38)
Saksamaa 2001 24 15 169 153 30 391 (6:31)
lirimaa 2002 40 ? 199 | 305 23 ?
Sveits 2002 49 27 86 91 29 282 (4:42)
Bulgaaria 2002 20 15 40 78 6 159 (2:39)
Jaapan 2001 26 29 119 224 54 452 (7:32)
Louna-Korea | 2000 35 11 61 174 42 323 (5:23)
Eesti 2003-4 Ca 20 Ca 10 283 236 | Ca20 Ca 570 (9: 30)

Allikas: World Press Trends 2003

Emor

Eestlaste 9 tunni ja 30 minuti pikkune meediapéev ei tdhenda seda, et keskmine eestlane
puhendaks tle 9 tunni oma péaevast ainult meediatarbimisele. Teatud meediumeid, nagu
nt. raadiot, tarbitakse eelkdige taustaks, mitte pdhitegevusena. Ka televaatamisest on
uha enam saamas kdrvaltegevus. Seetdttu on oluline meediauuringutes keskenduda ka

meedikasutusele kdrvaltegevusena (Vihalemm 2004).
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Eri meediumitele kulutatava aja jagunemine konkreetsete kanalite vahel

Enamus keskmise eestlase televaatamise ajast kulub kolme kodumaise kanali — ETV,
TV3 ja Kanal 2 vaatamiseks. 2003-2004 aastal oli kdige vaadatumaks telekanaliks
eestlaste seas TV3 (85 min péevas), teisel kohal Kanal 2 (66 min) ja kolmandal ETV
(58min). Neljandale kohale platseerusid erinevad valismaised kanalid, mida vaadati
keskmiselt kokku 25 min paevas. ETV osakaal on kdige suurem vanemate ja

kdrgharidusega inimeste hulgas (Vihalemm 2004).

Raadiojaamadest olid eestlaste seas dets 2003-marts 2004 kdige populaarsemad
Vikerraadio (87 min péevas) ja Raadio Elmar (61 min). Neile jargnesid Raadio 2 (29
min), Sky Plus (22 min) ja Raadio Kuku (18 min). Ulejadnud 66 minutit jagunes 26
Eesti ja erinevate valismaiste raadioprogrammide vahel. Raadiojaamade kuulatavus on
vanuserihmades vdga erinev. Esikoha raadiojaamad Vikerraadio ja Raadio Elmar on
populaarsed vanemas vanusegrupis (esimene (le 50 ja teine Ule 30 aastaste seas),
seevastu 12-19 aastaste seas domineerivad nt Sky Plus, Raadio Sky ja Raadio Uuno
(ibid.).

Eesti ajalehti juhivad loetavuselt SL Ohtuleht ja Postimees. 2003 siigisel luges iihte SL
Ohtulehe numbrit tdenioliselt 41% ja Postimehe numbrit 37% eestlastest vanuses 15-
74. Eesti P&evaleht joudis tdendoliselt 26%-ni, Eesti Ekspress ja Maaleht 25%-ni,
Aripaev 12%-ni eestlastest. Vlja arvatud kohalik leht, Maaleht ja SL Ohtuleht jéudsid
ajalehed suurema tdendosusega haritumate (kdrgharidusega) inimesteni  Kkui

vahembharituteni (Vihalemm 2004).

Ajakirjadest joudsid 2003. aastal arvatavasti enam kui 10% Eesti lugejateni 7 véljaannet
— Kroonika 24%, Nadal 17%, Pere ja Kodu 15%, Eesti Naine 14%, Kodu ja Aed 14%,
Kodutohter 13%, Anne 11%. Kdigi nende ajakirjade lugejaskonnas domineerisid naised
(ibid.).
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Il METOODIKA JA VALIM

Kasutatud metoodika ja valimi kirjeldus ja pdhjendus

Vaadeldava bakalaureusetod aluseks on 2004., 2005. ja 2006. aastal Tartu Ulikooli
meedia ja kommunikatsiooni osakonna poolt l&bi viidud Meediapdeva uurimus
(meediapdevik), mille valimiks olid inimesed vanuses 12-74. Aine ,Eesti
meediasiisteem ja meediakasutus®* raames jagasid aine Oppejoud professor Peeter
Vihalemm ja lektor Ragne Kouts-Klemm ulidpilastele kétte dppejoudude endi poolt
koostatud kusitluslehed. Lisaks madrasid ©ppejoud iga grupi puhul uurimuse
esinduslikkuse huvides Uhe kindla n&dalapdeva (esmaspéevast pihapéevani), millal

grupiliikmetel uurimus 1&bi tuli viia.

Kiisitlus oli kolm A4 lehekiilge pikk. Uhe lehe sai maaratud meediapaeval enda katte
kisitletav, Ulejd&dnud kaks lehte jaid kusitlejale. Kdusitletava lehe thel poolel pidi
klsitletav enda kohta infot andma sobiva variandi Gmber ringe tdmmates jargnevates
kategooriates: sugu; vanus; rahvus; perekonnaseis; kas peres on Kusitletavaga koos
elavaid alla 18-aastaseid lapsi; elukoht; haridustase; tegevusala;, pere keskmine
sissetulek Uhe pereliikme kohta. Lehe teisel poolel oli aga meediapéevik, mida
klsitletav talle kusitleja poolt maaratud péeval taitma pidi. Meediapéeviku tabel jaotas
24-tunnise 00pdeva neljaks 6-tunniseks osaks, millest esimene pool Kasitles
meediakasutust hommikul (6.00-12.00), teine pdeval (12.00-18.00), kolmas &htul
(18.00-24.00) ja neljas 0Oo6sel (24.00-6.00). Tabelisse tuli Kkisitletaval kanda
veerandtunnise tapsusega (iga ristike tabelis t&histas 15 minutit) terve 00Opdeva
meediakasutus, kusjuures TV ja raadio puhul tuli eraldi kirja panna ka nende tarbimine
taustaks muudele tegevustele. Meediakanalitest olid meediatarbimise tabelis eraldi dra
toodud: ajalehed, ajakirjad, raamatud, TV (taustaks ja pGhitegevusena), raadio (taustaks

ja pohitegevusena), video/DVD, muusika ja Internet (vt Lisa 2).
Uurimuse ulejadnud kaks lehekilge jaid kisitleja katte. Nende pohjal ja vastaja poolt

taidetud meediapaeviku tulemustest lahtudes esitas kusitleja meediapaevale jargneval

paeval kusitletavale kisimusi ja lisas kusitluslehele vastaja meediakasutuse kohta
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tdpsustavaid markusi ja kommentaare, nt. milliseid ajalehti/ajakirju loeti ja milliseid

TV/raadio kanaleid vaadati/kuulati ning millest lahtuti oma valikutes.

Uurimuse valim koosnes erinevatest vanusegruppidest vahemikus 12-74 aastat.
Uurimuse l&biviimiseks loosisid Gppejoud ulidpilasgruppide vahel valja jargmised
vanusegrupid: 12-15; 16-19; 20-29; 30-39; 40-49; 50-59; 60-74. Oma bakalaureusetdds
olen vanusegrupid Ulevaatlikkuse ja valimite arvulise vdrdsuse huvides koondanud
kokku kolmeks riihmaks: 12-19 (teismelised — t60s ,,noored*); 20-49 (noored ja noorem
keskiga — t60s ,,keskmine vanusegrupp®); 50-74 (vanad ja vanem keskiga — t00s
»,vanemad inimesed”). Kuna erinevates vanusegruppides (edaspidi teismelised, noored
ja vanad) kusitleti erineval arvul inimesi, siis olid arvulised kbéikumised vanusegrupiti
kohati vaga suured. Algselt oli plaan jagada valim kolmeks vanuseriihmaks: noored (12-
19), keskealised (30-49) ja vanemad (50-74), kuid siis selgus, et selline jaotus vaid
suurendaks arvulist ebavdrdsust vaadeldavate gruppide vahel. Kuna vanuseriihmad —
12-29 (52 kusitletut); 20-49 (81 kisitletut) ja 50-74 (67 kusitletut)— olid omavahel
valimi suuruselt enam-vdhem vordsed, siis l&htungi oma anallusis just sellisest
jaotusest. Olgugi et 2004. aasta valimisse kuulus kokku 100 inimest ning 2005. aasta ja
2006. aasta valimisse vastavalt vaid 46 ja 54 kusitletut, saab kolme aasta peale kokku

siiski moodustada minimaalselt vajaliku suurusega vanusegrupid.

Kolmel aastal kokku oli kisitletute hulgas palju rohkem naisi kui mehi (vastavalt 62%
ja 38%). Vastavalt Meema meediakasutuse tlupide sotsiaal-demograafilisele
koosseisule (vt Vihalemm, L8hmus, Jakobson 2004: 345), on normaalne, kui valimis on
naisi meestest u 6% rohkem. Meediapdeva valimis on naiste tlekaal meeste suhtes,

Meema andmetega vorreldes, aga 4 korda suurem (24%) (vt tabel 2).

Vanusegrupiti oli vastajate hulgas kbige rohkem keskmisesse (20-49) vanusegruppi
kuulujaid (41% koikidest kisitletutest), mis on ka ootuspérane, sest vastav vanusegrupp
haaras endasse kdige varieeruvama vanusevahemiku. Vastajate arvult kdige suuremale
keskmisele vanusegrupile jargnes vanem vanusegrupp (50-74) (34%) ning vastajate
arvult kolme aasta l6ikes kokku koige véiksemaks vanusegrupiks osutus noorem
vanusegrupp (12-19) (26%) (vt tabel 2).
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Vastajate hulgas oli kdige enam kesk- voi keskeriharidusega inimesi (41%). Suhteliselt
suure osa vastajaist moodustasid ka kérgharidusega inimesed (37%) ning kdige vahem
oli keskhariduseta vastajaid (23%), mis on noorema vanusegrupi vaiksust arvestades
Usna ootuspérane tulemus, sest enamik alla keskharidusega vastajaist kuuluski just
viimati nimetatud vanusegruppi. Ka Meema meediakasutuse sotsiaal-demograafilise
koosseisu jargi oli valimis keskmiselt kdige rohkem keskharidusega inimesi (57%) (vt
Vihalemm, Léhmus, Jakobson 2004: 345). Kuid erinevalt Meemast, kus arvukuselt
teisel kohal olid alla keskharidusega inimesed (23%, nii nagu Meediapdeva valimigi
puhul), oli Meediapdeva valimis teiseks keskmiselt kdige rohkem kdrgharidusega
inimesi (37% Meema 20% vastu). Seega oli Meediapdeva valimis keskmiselt rohkem

kdrgharidusega inimesi (vt tabel 2).

Piirkonniti oli vastajate hulgas kdige enam Tartus voi Tartu l&histel elavaid inimesi
(46% koikidest kusitletutest). Tallinnas voi Tallinna Umbruses elas 24% kusitletutest
ning Ulejdédnud 30% vastajatest olid parit teistest Eesti piirkondadest. Meema ldkogum
koosnes vaid 13,5% Tartu piirkonna elanikest. Tallinn ja selle Gmbruse elanikud
moodustasid 30,4% valmist ning Ulejadnud kuisitletud olid périt mujalt Eestist
(Lauristin, Vihalemm 2004: 25). Seega oli Meediapdeva valim keskmisest Tartu
kesksem (vt tabel 2).

Sissetulekurihmadest kuulus kolmel aastal kokku kdige rohkem kdsitletuid 3001-4000
kroonise sissetulekuga (pereliikme kohta) rihma (26%). Vastajate arvult teiseks
sissetulekuriihmaks tuli llatuslikult tle 6000 kroonise sissetulekuga rihm (24%) ning
tasavégisele kolmandale kohale 2001-3000 kroonise sissetulekuga rihm (23%). Seega
oli kahte viimatinimetatud sissetulekuriihma kuuluvaid vastajaid valimis peaaegu sama
palju. Kolmele nimetatud sissetulekuriihmale jargnesid 5001-6000 kroonise
sissetulekuga riihm (12%), 4001-5000 kroonise sissetulekuga riihm (9%) ning valimis

oli kdige vahem kuni 2000 kroonise sissetulekuga vastajaid (6%) (vt tabel 2).

Meema andmete jargi on Eesti thiskonnas enamuses inimesed, kelle pere sissetulek
ulatub 2000 kroonini perelilkkme kohta (tervelt 53% rahvastikust). Sissetuleku
suurenedes perelilkme kohta véheneb dldiselt Meema andmetel vastavasse
sissetulekurihma kuuluvate inimeste arv Ghiskonnas (ainuke erand siinjuures on ule

6000 krooni pereliikme kohta teeniv sissetulekuriihm, kuhu kuuluvaid inimesi on Eestis
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kaks korda rohkem kui 5001-6000 kroonise sissetulekuga (pereliikme kohta) inimesi (vt
Lauristin 2004: 364).

Vorreldes omavahel Meediapdeva ja Meema valimeid selgub, et kdige suurem erinevus
kahe valimi vahel seisneb selles, et kui Meema valimis oli kdige rohkem kuni 2000
kroonise sissetulekuga inimesi (pereliikme kohta), siis Meediapéeva valimi puhul oli
nimetatud sissetulekuriihma kuuluvaid inimesi kdige védhem. Pealegi oli Meediapaeva
valimis nt. neli korda rohkem ule 6000 kroonise sissetulekuga (pereliikme kohta)
inimesi kui Meema valimis. Seega oli Meediapdeva valim keskmisest suurema

sissetulekuga.

Tabel 2. Valimi koosseis 2004-2006 (% kusitletutest)

2004 2005 2006 |Keskmine

Valimi suurus (in.) 100 46 54

Sugu

Mees 36 43 37 38
Naine 64 57 63 62
\Vanus

12-19 29 26 2 26
20-49 37 43 44 41
50-74 34 3 35 34
Haridus

Alla kesk 27 22 15 23
Kesk/ kesk-eri 4 33 48 41
Kdrg 33 46 37 37
Piirkond

Tallinn 2 33 22 24
Tartu 41 54 48 46
Muu 39 13 28 30

Sissetulek  pereliikme

kohta (eek)

kuni 2000 9 7 2 7
2001-3000 28 2 17 23
3001-4000 28 22 24 26
4001-5000 6 9 13 9
5001-6000 11 4 19 12
tle 6000 16 39 26 24
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Andmete analtis

Kuna kéesolev bakalaureuset6d on oma loomult peamiselt kvantitatiivse suunitlusega,
siis pBhineb see taidetud meediapéevikute kvantitatiivsel analiiiisil. Ematabelis® (vt Lisa
3) olen vdlja toonud kolme aasta kohta eraldi koikide kisitletute meediakasutuse
tulemused tundides ja minutites. Ematabeli andmete pdhjal olen koostanud enamiku
toos aratoodud tabeleid, millest igalks keskendub mingile konkreetsele aspektile
ematabelis, nt olen vilja toonud iga meediumi keskmise ajalise kasutuse kdigi kolme
vanusegrupi 16ikes kolmel aastal kokku. Kuna vanusegrupid olid arvuliselt ebavdrdsed,
teisendasin objektiivselt vorreldavate ja ulevaatlike andmete saamiseks enamik
tabeliandmeid protsentidesse, l&htudes arvutuste tegemisel vaadeldava grupi suurusest.
Nii kujunesidki tods meediakasutuse protsendilised pingeread, mis néitavad, mitu
protsenti kdikidest kisitletutest vGi mingisse vaadeldavasse vanusegruppi kuuluvatest
inimestest konkreetset meediumit kasutasid. Meediakanalite ajalise kasutuse kohta
Meediapdeva uurimus aga ajalisi andmeid ei andnud. Selleks, et ka erinevate
meediakanalite kasutust omavahel ja vanusegrupiti vorrelda, lugesin meediapéeviku
kommentaarides nimetatud meediakanalid ja nende kasutajad kokku ning teisendasin
saadud tulemused protsentidesse.

Kuna inimeste meediakasutus on kattuv, st meediumite vdi meediakanalite kasutuste
korrad Gletavad mitmekordselt kasutajate arvu, sest enamik vastajatest vaatab mitut
telekanalit, kuulab mitut erinevat raadiojaama ja loeb ajalehest erinevaid rubriike, siis
on sellise meetodi puhul protsendilised néitajad suhteliselt suured (meediakasutus on
enamasti Ule 100%). Tulemuste anallilisi osas annan Ulevaate enamkasutatavatest
meediumidest ja meediakanalitest. Ulejaanud andmed leiab t6ds dra toodud tabelitest.
Pikematest tabelitest on t60 pohiosas enamasti esitatud vaid tabeli esimene, st pingerea
ulemine pool ning kogu tabel on téispikkuses &ra toodud lisas. Eelpool nimetatud
ematabel on t66 lisas oma laiuse tdttu dra toodud pooleks IGigatuna kahes osas. Sama
tabelit on kogu pikkuses ja laiuses tihes tukis voimalik vaadata elektroonilisel kujul t66

juurde kuuluvast exceli failist.

! Metafoorselt ,,ematabeliks“ nimetab t66 autor tabelit, millest on siindinud kdik t6ds &ratoodud
meediakasutuse ajalist mahtu mé&tvad ja valmit iseloomustavad tabelid.
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Metoodika ja valimi kriitika

Kuna tegemist oli tlidpilaste vahendusel Ghe kodut6d raames labi viidud uurimusega,
mitte rangelt reglementeeritud ja kinni makstud uurimisprojektiga, siis on loomulik, et
esines  ootamatuid  uuringukavast  korvalekaldeid ja  kusitlejate  poolset
distsiplineerimatust, mida ametliku uurimisprojekti labiviijad endale lubade ei saaks.
Nt. ei esitanud 2005. aastal 30-39 aastaste vanusegruppi uurinud Ulidpilasgrupp ei oma
koduttdd ega taidetud kusitlusblankette. Kuna ainekursusest osavotjate vahesuse tottu
oli konkreetse grupi puhul tegemist ainukese 30-39 aastaste vanusegrupi uurijatega, siis
jai 2005. aastal see vanusegrupp Meediapédeva uurimuses esindamata.

Vanusegruppide uuritavust mdjutas ka kodutddd tegevate gruppide arv ning samuti iga
grupi liikkmete arv eraldi, mis vois varieeruda 1-st kuni 7 litkmeni. Pealegi vottis 2004.
aasta ainekursusest ,,Eesti meediasusteem ja meediakasutus* osa sama palju inimesi kui
kahel jargneval aastal kokku (vastavalt 100 ja 46+54), mist6ttu on nende kolme aasta

andmed oma esinduslikkuse poolest raskesti v@rreldavad.

Uurimuse valimi esinduslikkust véhendab esiteks fakt, et kisitletavate hulgas oli
arvuliselt rohkem naisi kui mehi. Teiseks oli valim Eesti keskmisest haritum.
Kolmandaks olid peaaegu pooled kdsitletutest parit Tartust voi selle lahistelt, mis on
loomulik véttes arvesse asjaolu, et kdik kiisitlejad olid Tartu Ulikooli Glidpilased, kes
paikselt Tartus elavad. Seega oli paljude kusitlejate jaoks arvatavasti kdige mugavam
kisitleda kedagi Tartust vdi selle lahiimbrusest. Neljandaks oli valimi keskmine
sissetulek pereliikme kohta Eesti keskmisest kérgem (vt tabel 2). Viiendaks ei olnud
piisavalt esindatud vene keelt kdnelev elanikkond. Uurimuse pdhiprobleemiks ja&b aga
valimi véiksus, mis ei vOimalda vaga tosiseltvOetavaid uldistusi teha, kuid

pohitendentse saab selle minimaalse valimi pealt valja tuua siiski.

Tulemuste esitus

T60 tulemused on esitatud tulemuste anallilisi peatuki kahes osas. Esimeses 0sa, mis
kasitleb erinevate meediumide jalgimise ajalist mahtu aastatel 2004 — 2006, toon
erinevate meediumide 18ikes valja, kui suures ajalises mahus meediumeid vaadeldavail
aastail keskmiselt tarbiti ning missugused olid ajalised erinevused meediumide
tarbimises erinevate vanusegruppide vahel. Samuti esitan Meediapdeva uurimuse

andmete pbhjal saadud meediapédeva keskmise pikkuse kolme aasta peale kokku ning
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vordlen erinevusi meediapdeva keskmises pikkuses lisaks ka erinevate vanusegruppide

vahel.

Peatilki teises osas toon protsendiliselt valja, kui suur hulk Kisitletutest konkreetseid
meediakanaleid tarbis. Sama protsessi kordan ka igas vanusegrupis eraldi. Selle
tulemusena selgub, missugused on eestlaste meediakasutuses domineerivad kanalid:
missuguseid ajalehti ja ajakirju loetakse Eestis kbige rohkem; missuguseid telekanaleid
eestlased kdige tihedamini vaatavad ja milliseid raadiojaamu kuulavad. Ajalehtede
puhul toon vélja ka loetavuse pdhjal koostatud rubriikide pingerea. Kuna
meediapédevikutes on teleri ja raadio tarbimise ajaline maht toodud vélja p&hi- ja
kdrvaletegevusena eraldi, siis toon ka enda tods eraldi vélja, tele- ja raadiokanalite

tarbimise mahu eraldi nii pdhi- kui kdrvaltegevusena.

Madlemad tulemuste analtitisi osa kaks alapeatiikki jaotuvad omakorda alapeatiikkideks,
mille sisulises jarjekorras lahtun meediapéevikutes dratoodud meediumite jarjekorrast:
ajalehe sirvimine voi lugemine; ajakirja sirvimine vdi lugemine; raamatute lugemine (sh
Opikud); teler mangis taustaks; televaatamine; raadio mangis taustaks; raadio kuulamine
pohitegevusena; video v6i DVD vaatamine; muusika kuulamine plaadilt vGi kassetilt
ning Interneti kasutamine. Selline meediumide jarjestus kehtib kogu t66 I6ikes. Selguse
huvides olen tabelites ja graafikutel kasutanud ka lihendeid, nt. “teler mangis taustaks”
asemel on mérgitud “TV taust.” Ja “televaatamise” asemel “TV”.
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111l TULEMUSTE ANALUUS

3.1 Erinevate meediumide jalgimise ajaline maht

2004, 2005. ja 2006. aastal oli meediapaeva keskmiseks pikkuseks paeviku tulemuste
jargi 11 tundi ja 35 minutit (vt tabel 3). Kui vOrrelda meediapéeva pikkust kolme aasta
I6ikes, selgub et kdige pikem oli kusitletute meediapdev 2004. aastal (12 tundi ja 24
minutit). Teisel aastal oli vastav nditaja tle kahe tunni vaiksem (10 tundi ja 6 minutit)
ning kolmandal aastal kulndis meediapédeva pikkus taas 2004. aasta tasemele, jaades
viimasele alla vaid 8 minutiga (12 tundi ja 16 minutit) (vt Lisa 1, tabel 1). Seega vdib
jareldada, et meediapédeva pikkus kdigub aastast aastasse, mis antud uuringu puhul vois

tuleneda ka valimi iseloomust eri aastatel ja selle vaikesest mahust.

Tabel 3. Meediapéeva pikkus vanusegruppide ja meediumide 16ikes 2004-2006 (t: min)

Meediakanal 12-19 (52) | 20-49 (81) | 50-74 (67) | Keskmine
Ajalehe sirvimine voi lugemine 0:18 0:42 0:55 0:38
Ajakirja sirvimine voi lugemine 0:17 0:18 0:19 0:18
Raamatu lugemine (k.a. pikud) 1:06 0:30 0:29 0:42
TV méangis taustaks 1:13 1:33 0:58 1:15
TV vaatamine 2:07 2:35 2:42 2:28
Raadio mangis taustaks 1:45 3:05 3:15 2:41
Raadio kuulamine pbhitegevusena 0:07 0:05 0:18 0:10
\VVideo v6i DVD vaatamine 0:19 0:14 0:05 0:13
Muusika kuulamine plaadilt v8i kassetilt] 1:44 0:53 0:06 0:54
Interneti kasutamine 2:14 3:15 1:09 2:13
Kokku: 11:13 13:13 10:19 11:35

Kolme aasta peale kokku oli keskmiselt kdige pikem meediapéev keskmises (20-49)
vanusegrupis (13 t ja 13 min). Tépselt 2 tundi lihem oli keskmine meediapdev
nooremas (12-19) vanusegrupis (11 t ja 13 min) ning koige luhemaks osutus

vaadeldavail aastail vanemate (50-74) inimeste meediapéev (10 t ja 19 min) (vt tabel 3).

Ajalehe sirvimine v@i lugemine
Ajalehe sirvimisele vGi lugemisele kulutasid inimesed kolmel aastal kokku keskmiselt
38 minutit. Kolme aasta 10ikes nditas ajalehtede lugemine (htlast langustendentsi

(kolmel aastal vastavalt 46-38-31 min).
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Keskmiselt kdige ronkem lugesid vai sirvisid ajalehti vanemad inimesed (55 min), vaid
2004. aastal jaid nad vastava néitaja poolest keskmisest grupist napilt (6 minutiga)
maha. Ajalehtede lugemises/ sirvimises jéi teisele kohale keskmine vanusegrupp (42
min) ja koige véhem lugesid ajalehti noored (18 min). Ka eelpool mainitud
langusetendentsid ajalehtede lugemises olid kdige selgemalt méargatavad nooremas (32-
12-9 min) ja keskmises vanusegrupis (56-33-30 min). Vanemas grupis ajalehtede
lugemine 2005. aastal kill tdusis (50 minutilt 1 tunni ja 3 minutini), kuid langes 2006.
aastaks jalle tagasi 2004. aasta tasemele (50 min esimesel, 52 min kolmandal aastal) (vt
tabel 3 ja Lisa 1, tabel 1).

“Uhe pere meediapieva” (edaspidi UPM) esseede jargi algas enamike perede hommik
varskete ajalehtede sirvimisega. Kui td6le mindi enne, kui postiljon oli ajalehe jdudnud
postkasti tuua, siis lehitseti hommikukohvi korvale eelmise péeva ajalehti. Vaid
uksikutel inimestel oli argipdeva hommikul aega ajalehtede téielikuks labilugemiseks,
stivenenumalt loeti ajalehti dhtul. Ajalehtede sirvimiseks leiti aega ka t06 juures ja/voi

[6unapausi ajal.

Vaatamata sellele, et tdnapdeva internetiseerunud Uhiskonnas ei ole ajalehed uudiste
hankimise kohana enam esmatéhtis kanal ja ajalehtede koju tellimise asemel saadakse
pohiuudised tihti katte Interneti online-véljaannetest ja Ghtustest TV-uudistest, ““ei ole
Internet asendanud kvaliteetartiklite ja kultuurivaartuslike lugude osa, mida on
mugavam ja ka meeldivam lugeda siiski paberkandjalt” (Kruusvall 2005). Eriti
armastatakse lugeda ajalehti né&dalavahetustel, siis kui ilmuvad péevalehtede
nédalalépulisad. Siis loevad ja sirvivad ajalehti ka need inimesed, kellel kesknédalal

selleks aega ja tahtmist pole.

Ajalehtede lugemine tundus meediapdevikute kommentaaride ja esseede pdhjal
kasvavat muutlikel v6i muidu uudisterikkal ajal. Nt. 2006. aasta veebruaris, Kui
Kristiina Smigun ja Andrus Veerpalu Torino taliolimpiamangudel Eestile jérjest
medaleid voitsid, tdusis eestlaste huvi margatavalt ka olumpiakangelaste tegemisi
kajastavate meediumide vastu, sealhulgas hakati moningal maaral rohkem lugema ka
péevalehti. Inimeste meediatarbimine tundub olevat vordelises seoses paevasiindmuste

pbnevusega, st mida huvitavamad ajad, seda suurem on inimeste huvi siindmuste
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kajastuse vastu meedias. Vastupidist tendentsi — seda, kuidas ajalehtede lugemine vdib
peale siindmusterohkeid aegu langeda — margati ka ihes UPM essees. “Samuti on
ajalehe tarbimine vahenenud seoses Euroopa Liitu astumise ja sellest tingitud poliitilise
pingelanguse saabumisega, mist6ttu puudub vajadus jalgida sisepoliitilist olukorda

ulima tahelepanelikkusega™ (Mere 2004).

UPM esseedest kumas labi tendents, et dpingute tdttu oma perest eemal elavad noored
enamasti ajalehti koju ei tellinud voi kui tellisid, siis vaid suuremate sooduspakkumiste
korral. Enamasti lugesid veel koolis kdivad noored (nii kodus elavad kui ka need, kes
vaid nédalavahetustel kodus kaisid) ajalehti kodus, kuhu vanemad ajalehti tellisid.
Esseedest ilmnes, et ajalehti tellivad ja ostavad koju eelkdige just t661 kédivad inimesed,
seega siis keskmine vanusegrupp ja osaliselt ka vanem vanusegrupp. Pensionéridest
vanaisad-vanaemad lugesid tihti naabritelt laenatud vo6i laste toodud mone péeva

vanuseid ajalehti.

Ajakirja sirvimine voi lugemine

Ajakirja sirvimisele vdi lugemisele piihendasid inimesed 2004., 2005. ja 2006. aastal
keskmiselt kokku 18 minutit. Kolme aasta |8ikes pusis ajakirjade lugemisele vOi
sirvimisele kulutatud aeg suhteliselt stabiilsena, tdustes kill teisel aastal 5 minuti vorra,

kuid langedes kolmandaks aastaks taas 2004. aasta tasemele (16-21-17 min).

Ajakirju loeti koikides vanusegruppides peaaegu vordselt Uhepalju (noored 17,
keskmine vanusegrupp 18 ja vanemad inimesed 19 min). Noorte seas oli ajakirjade
lugemine kdige suurem 2005. aastal (31 min), kuid sellele eelneval ja jargneval aastal
jai see suhteliselt samale tasemele (vastavalt 8 ja 12 min). Kolme aasta I6ikes oli
margata ajakirjade loetavuse wldist kasvu keskmises vanusegrupis (15-12-28 min) ja
ajakirjade loetavuse Uhtlast vdhenemist vanemate inimeste seas (25-19-13 min). Kui
2004. aastal olid koige aktiivsemateks ajakirjade lugejateks/ sirvijateks just vanad
inimesed (25 minutiga), siis 2006. aastaks oli selleks saanud keskmine vanusegrupp (28

minutiga) (vt tabel 3 ja Lisa 1, tabel 1).
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UPM esseedest selgub, et ajakirju ostetakse tihti hetkeimpulsi ajel, olles eelnevalt
muugikohas ajakirja sisuga pdgusalt tutvutud. Ajakirju loevad enamasti naised,
vaatamata sellele, et viimasel ajal on lha enam ka meesteajakirju hakatud vélja andma.
,»Ajakirjade lugemine on antud peres pigem naiste parusmaa. Pere meesliikmed loevad
ajakirju tliharva ja taiesti suvaliselt /.../. Meelisteemad on naisel tervis, toit, seltskond,
persoonid, sisustus ja aiandus. Ajakirjadest saab tihti uusi retsepte ning muid
napunaiteid kodu, tervise ja aia kohta** (H6glund 2006).

Naised otsivad ajakirjadest enamasti praktilisi nduandeid. ““Tarbitakse ajakirju, mis
sisaldavad néuandeid vdi praktilisi napunditeid millegi parandamiseks. Kas kodu,
s0ogitegemise, aia korrastamise vms. kohta* (Kutti 2006). Erinevalt paevalehtedest,
mis uudisvéartuselt aeguvad Kiiresti, on ajakirjade eluiga mérksa pikem. ,,Ajakirju

loetakse kogu kuu valtel ja vaga kaootiliselt™ (ibid.).

Osad inimesed tellivad ajakirju koju, teised ostavad, kolmandad laenavad tuttavatelt voi
naabritelt voi loevad juuksuri vdi hambaarsti ootejérjekorras. “Ajakirju loevad Eevi ja
Raivo ebaregulaarselt ajaviite korras ning véimaluse korral (siis, kui kusagilt saadud
on). Ise ajakirju ostma ei minda, Uhelt poolt takistuseks raha, teiselt poolt pole ka

tungivat vajadust voi aaretult suurt huvi’ (Mesila 2006).

Raamatu lugemine (sh dpikud)
Raamatute lugemisele kulus inimestel kolmel aastal keskmiselt kokku 42 minutit.

Aastate 10ikes raamatute lugemine veidi vahenes (49-36-40 min).

Noored lugesid raamatuid keskmiselt kdige rohkem (1 t ja 6 min) ning keskmine ja
vanem vanusegrupp peaaegu Uhepalju (vastavalt 30 ja 29 min). Sarnaselt ajalehtede
lugemisele nditas ka raamatute lugemise keskmine vaadeldavatel aastatel Gldiselt
moningast langusetendentsi (49 minutilt 40 minutini), kuid samas oli nii keskmise kui
ka vanema vanusegrupi puhul kolme aasta jooksul vdimalik mérgata, et lugemuse kasv
ja kahanemine esinesid lainetena, st lugemuse langus jargnes selle téusule ja vastupidi.
Nooremas vanusegrupis nais laine liikuvat aga vastupidiselt keskmise ja vanema
vanusegrupi “lugemislainetele”. Kui nt. 2005. aastal oli nii keskmise kui vanema

vanusegrupi lugemus 2004. ja 2006. aastaga vorreldes madalseisus, siis noorema
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vanusegrupi puhul olid néitajad vastupidised — kdige rohkem loeti raamatuid just teisel,
2005. aastal. Fakti, et raamatute lugemine koikides vanusegruppides langeb, tdestas ka
asjaolu, et kolmanda aasta lugemuse kasvulaine ei ulatunud ei keskmise ega ka vanema

grupi puhul enam esimese aasta tasemele (vt tabel 3 ja Lisa 1, tabel 1).

Raamatute lugemisele kulutatakse teiste meediumidega vorreldes markimisvaarselt
vahem aega. ““Raamatuid loetakse samuti, kuid see pole regulaarne tegevus. Raamatute
lugemine soltub mitmetest teguritest. Vaba aja olemasolust, (eelkdige vanemad)
kohustusliku kirjanduse olemasolust (pere lapsed, dpilased), pere Uhistest tegevustest
jne”” (Kutti 2006). lukirjandust loetakse palju nooremas vanusegrupis, kuna enamik
kooli kohustuslikust kirjandusest kuulub just nimetatud Zanrisse. Noored vdivad
keskmiselt kull kdige rohkem raamatuid lugeda, kuid kvalitatiivne fakt, et enamasti
toimub see Kkohustuslikus korras, véhendab oluliselt kvantitatiivsete néitajate
tdhendusrikkust. Kuna eas 12-19 méngivad inimeste identiteedi kujunemisel véga
olulist rolli just sookaaslased, siis ei raatsita olulisi sotsialiseerumisprotsesse
individualistlikele tegevustele, nagu seda on nt raamatute lugemine, ohvriks tuua. Selles
vanuses ndivad eakaaslastelt saadud teadmised mérksa olulisemad olevat kui
raamatutarkus. ““Raamatud on iganenud ja ka aega pole, kuna s6pradega tahan ka koos
olla” (Sillavee 2006).

Keskmine vanusegrupp loeb rohkem erialast kirjandust kui ilukirjandust, sest kiire
todinimese elu korvalt ei jaa aega tdsisemasse Kkirjandusse stuvimiseks. “Péarast pikka
toopdeva lihtsalt ei jaksa raamatusse stveneda, telekavaatamine on parem viis
puhkamiseks™ (Rohtmets 2006). Seega ei pea enamik inimesi ilukirjanduse lugemist
enam niivord meelelahutuslikuks ajaviitmise vormiks, kuivord raskeks aega ja
stivenemist ndudvaks tegevuseks. Palju on inimesi, kes peavad raamatute lugemist oma
kireks, pidevalt uut kirjandust juurde ostavad ning kelle kodudes on selle tbestuseks
muljetavaldavad seinast-seina ulatuvad raamaturiiulid. Sellele vaatamata jaab enamik
rilulisse kuhjatud raamatuid ootama, millal keegi nende jarele haaraks. ,,Voimalik, et
vanematel ei jaa ilukirjanduslike raamatute jaoks aega, sest ajalehti ja ajakirju on
kodus niigi palju; samas nimetas isa end raamatulembeseks inimeseks, kel pole kahju
raha kulutada teatmeteostele ja sdnaraamatutele. Viimaste puhul vdib aga minu meelest
tekkida selline kahetsusvaarne olukord, et need jaavadki vaid riiulisse tolmuma, sest

pere pole vaga reisilembene ega puutu sageli kokku olukordadega, kus ostetud
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teatmeteosteil ka praktiline otstarve oleks* (Kirikmde 2004). Loomulikult oli ka
erandeid, kes reeglit Kkinnitasid, st inimesi, kes erinevalt traditsioonilisest
raamatulugemisajast -- dhtust, loevad raamatuid hoopis hommikul ning sealjuures isegi
ilukirjandust. “Isa loeb tavaliselt hommikus6dgi kdrvale ka mdnda raamatut. Sel

hommikul luges isa Herman Sergo raamatut “Nakimadalad™ 2. osa™ (Kutser 2006).

Vanemate inimeste raamatulugemisharjumustest oli UPM esseedes vihe juttu, sest
esiteks, enamike perekondade puhul, mille meediatarbimisharjumusi esseedes Kirjeldati,
elasid vanavanemad perest eraldi ning teiseks, kui ka vanavanemate meediatarbimist

Kirjeldati, siis mainiti pdhiliselt vaid ajakirjandust, televiisorit ja raadiot.

TV mangis taustaks

Teler mangis taustaks vaadeldavail aastail keskmiselt 1 tund ja 15 minutit. Kolme aasta
I6ikes vaadati telerit taustaks ajaliselt kGige vdhem 2005. aastal (1 t 2 min), kuid 2004.
ja 2006. aastal olid vastavad nditajad suhteliselt vordsed (vastavalt 1t 20 minja 1t 22
min). Seega vOib Oelda, et teleri vaatamine taustaks on viimastel aastatel ja&nud ajaliselt

suhteliselt samaks.

Keskmiselt vaatas telerit taustaks kdige rohkem keskmine vanusegrupp (1 t 33 min),
kellele jargnesid noored (1 t 13 min). KBige vahem vaatasid vaadeldavail aastail telerit
taustaks vanemad inimesed (58 min). Kui nooremas ja keskmises vanusegrupis teleri
vaatamine taustaks 2006. aastaks langes, olles mdlemas vanusegrupis kdige madalamal
tasemel 2005. aastal (noored — 1:44-0:25-1:31; keskmine grupp — 1:39-1:27-1:32), siis
vanemad inimesed hakkasid 2005. ja 2006. aastal telerit taustaks rohkem vaatama kui
nad seda esimesel aastal tegid (0:38-1:13-1:02). Sama ootamatuna mdjus 2005. aasta
langus noorte telerivaatamises taustaks, mis oli tle poole vGrra vaiksem kui eelneval ja
jargneval aastal (1:44-0:25-1:31) (vt tabel 3 ja Lisa 1, tabel 1).

UPM esseedest selgus, et teleri vaatamise kdrvalt tegeletakse tihti teiste tegevustega,
nagu nt. ajalehtede/ ajakirjade lugemine, s66gi valmistamine, s6dmine, Gppimine.
“Paralleelselt telekavaatamisega triigitakse pesu, tehakse siitia, stiliakse, koristatakse
tuba ja tehakse nédputddd. Pereema parandab ka Opilaste koolitdid, jalgides poole

silmaga samal ajal televiisorit™ (Raja 2006).
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TV vaatamine

Televaatamisele pdhitegevusena kulutati 2004., 2005. ja 2006. aastal keskmiselt kokku
2 tundi ja 28 minutit (st tervelt 21% kogu meediakasutusele kuluvast ajast). Kolme aasta
I6ikes teleri vaatamine pdhitegevusena kasvas (2:22-2:09-2:53). Kdige vahem vaadati

telerit keskmiselt 2005. aastal, kdige rohkem aga 2006. aastal.

Keskmiselt kdige aktiivsemad pohitegevusena teleri vaatajad kolmel aastal kokku olid
vanemad inimesed (2 t 42 min), kellele jargnes keskmine vanusegrupp (2 t 35 min).
Kdige vdhem vaatasid telerit pGhitegevusena noored (2 t 7 min). Olgugi, et kolmel
aastal kokku olid noored keskmiselt kbige passiivsemad teleri vaatajad, kasvas selles
vanusegrupis telerivaatamine 2006. aastaks kdige jarsemalt (1:58-1:13-3:10). Ka
vanemas vanusegrupis oli teatud tdusu telerivaatamises, esimese ja kolmanda aasta
vOrdluses, margata (2:42-2:23-3:00), kuid vorreldes noortega oli see tdus vaga vaike.
Keskmises vanusegrupis teleri vaatamine kull tdusis teisel aastal, kuid kolmandaks
aastaks langes tagasi peaaegu esimese aasta tasemele (2:26-2:51-2:28) (vt tabel 3 ja Lisa
1, tabel 1).

UPM esseedest selgus, et vaga paljudel peredel on kodus rohkem kui (ks televiisor,
kuid vahe polnud ka peresid, kelle kodus oli lausa kolm telerit, muust tehnikast
raakimata. Nt kirjeldati tihes UPM essees (iht vaatlusalust majapidamist jargmiselt:
,.Nende kolmetoaline annelinnakorter meenutab justkui meediakeskust — televiisor nii
koogis, elutoas, lastetoas kui ka magamistoas; muusikakeskuseid ja makke ule korteri
kokku 4 /.../; koduarvutid elu- ja lastetoas; 3 videomakki /.../; elutoas kasutatakse
videomaki asemel vahetevahel DVD-mangijat; kdige tipuks raamaturiiulid nii kodgis,
elutoas, lastetoas ja kui arvestada nahtust, kus ka wc-sse on mdned pereliikmed suure
lugemisharjumuse tottu ““raamatukogu” moodustanud, siis saab (le korteri
“lugemissaale” kokku tukki neli. Jahmatamapanev! Voi tegelikult — normaalne néhtus

tanapaeva massimeediauhiskonnas?*“ (Peitel 2006).

Elutoa kdrval oli teiseks populaarseks teleri vaatamise kohaks magamistuba. Elutoas
vaadati telerit reeglina siis, kui taheti pereliikmetega koos puhata ja monusalt aega veeta

ning koos vaadatava saate osas suudeti jduda kompromissile. “Teleri ees saadaks kokku
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ohtul, 18dvestutakse ning veedetakse koos aega. Selleparast vaadataksegi pGhiliselt
meelelahutussaateid” (Vesala 2006). Eraldi vaadati telerit siis, kui erinevad pereliikmed
soovisid vaadata erinevaid telekanaleid ning kompromissile ei joutud. Samas, kui peres
juhtus olema videomakk, nii nagu see, esseede pohjal jareldades, paljudes peredes oli,
siis reeglina loobuti uudishimust oma soovitud saadet kohe vaadata teiste
pereliikmetega koos ajaveetmise kasuks. ““Ménikord juhtub nii, et mdlemat huvitab
korraga mitu telesaadet, mis ihekorraga eri kanaleil eetris. Sellisel juhul vaadatakse
uht otse-eetris ning teine neist salvestatakse taimeriga videolindile ja sobival hetkel
vaadatakse sealt” (Hool 2006). ,,Telesaadete parast jagelemine pole siin peres
ilmselgelt mingi probleem. Alatihti tuuakse vélja virisejale v8imalus mdnes muus toas
televiisorit vaadata. Siiski on elutuba koigile kolmele kujunenud nn kodu keskseks
ruumiks, kus ohtu jooksul kdige rohkem toimub /.../, selles toas on tavaliselt kdige
suurem inimeste osakaal paeva jooksul, mistbttu ei soovi keegi telerivaatamist taiesti
ihutiksinda ette vétta. Vaja on ju elavat arutelu mdne saate puhul véi siis lihtsalt kellegi
teise inimese kohalolekut samas ruumis, et end véhegi sotsialiseeritumana tunda‘*
(Peitel 2006).

Seega on televiisori ndol tegemist enamasti kollektiivselt tarbitava meediumiga, mis
ohtul pere kokku toob. “Kui kogu péaev oli perel kulgenud Usnagi erinevas ritmis, siis
ohtul toimus meedia tarbimine televisiooni n&ol koos (Lepp 2006). “Televisiooni
igabhtune vaatamine on rituaal. Televisioon on pere korteris domineeriv meedium. /.../
Televisioon vdimaldab Uhendada suhtlemist ja meelelahutust taiesti teisel moel kui
naiteks raamatute lugemine voi veebis surfamine” (Vesala 2006), kuna telerivaatamine

ei ndua sellist stivenemist kui kaks viimatimainitud tegevust.

Muidugi on p6hjused, miks telerit vaadatakse, erinevates vanusegruppides erinevad.
Kui noorematele inimestele on teler peamiselt meelelahutusmeedium, siis mida vanem
inimene seda rohkem hakkab ta telerit vaatama informatsiooni saamise eesmaérgil.
,.Tudruk (10) vaatab lastele suunatud saateid, multifilme ja seriaale. Seega taidab
televisioon sellele pereliikmele meelelahutuse ja ajaviitmisfunktsiooni. Ajaviitmis- ja
meelelahutusfunktsiooni rahuldab televisioon ka teistele pereliikmetele, kuid lisandub
veel teisigi funktsioone. Informatsiooni (uudiste) saamise funktsiooni kasutavad koik
pereliikmed peale kdige noorema** (Kutti 2006).
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Lapsevanemate jaoks pakub teler vahel lisaks ka tasuta lapsehoidmisteenust. Lapsed
pannakse teleri ette multifilme v6i muid lastele huvipakkuvaid saateid vaatama, selleks
et saaks rahulikult enda asjadega tegeleda. ““Kahetsusvaarselt palju kasutatakse
perekonnas televiisorit kui lapsehoidmise vahendit” (Lepp 2004). Kuid leidub ka
perekondi, kes laste telerivaatamisaega teadlikult piiravad ning isegi selliseid, kus telerit
uldse lastega koos olles sisse ei lulitata. ,,Suurem osa ema meediakasutusest toimub
ajal, kui lapsed magavad I6una- voi 66und. Kindel reegel on see, et televiisorit koos
lastega ei vaadata (va AK 21:00 monel p&eval kui lapsed ei ole selleks ajaks magama
jadmas)* (Vassil 2006).

Esseede pdhjal ei olnud vdimalik 6elda, kas telerit vaadatakse rohkem argipéeviti, peale
toopaeva voi hoopis nadalavahetustel, sest mdlemad variandid olid vdrdselt esindatud.
Nt. oli Uhes to0s kirjutatud, et “Uldiselt vaatab perekond nadalavahetusel vdhem
televiisorit kui argipaevadel, sest enamasti on puhkepédevad sisustatud valjasditudega
vdi suheldakse sOpradega” (Meos 2005). Samas aga véideti mitmes essees, et
nadalavahetustel vaadatakse telerit ronkem kui kesknddalal ja seda nii p8hitegevusena
kui ka taustaks. Jarelikult s6ltub meediumi tarbimine enamasti perekonnale omaseks

saanud harjumustest.

Vanem pdlvkond, kes saab enamasti aru vene keelest, vaatab vahel ka
kaabeltelevisiooni pakutavaid venekeelseid kanaleid. Inglisekeelsed kanalid huvitavad
jallegi rohkem uut pdlvkonda, kes on rohkem inglise keelega harjunud.

Raadio mangis taustaks

Raadio méngis taustaks kolmel aastal keskmiselt kokku 2 tundi ja 41 minutit, mis
moodustades 23% meediapdevast ning oli kolmel aastal kdikides vanusegruppides
kokku keskmiselt kdige tarbitum meedium. Kui vdrrelda esimese ja kolmanda aasta
keskmisi tulemusi (3:12-2:37-2:15), siis vOib ©elda, et raadio kuulamine
kdrvaltegevusena néitab Uhtlast langustendentsi.

Kdige rohkem kuulasid raadiot koérvaltegevusena vanemad inimesed ( 3 t 15 min),

kellele omakorda jargnes tasavégiselt keskmine vanusegrupp (3 t 5 min). Kdige vahem

kuulasid raadiot taustaks noored (1 t 45 min). Aastate jooksul langes raadio kuulamine
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taustaks nii noorte (2:45-0:48-1:40) kui ka vanemate inimeste seas (3:47-3:56-2:00),
kuid keskmises vanusegrupis jai raadio kuulamine korvaltegevusena kolme aasta
jooksul uldiselt samale tasemele (3:03-3:06-3:05) (vt tabel 3 ja Lisa 1, tabel 1).

UPM esseede pohjal vaib oelda, et raadiost on saanud rohkem meelelahutus- kui
infokanal. Inimestel on kodus tihtipeale rohkem kui Uks raadio, mis on tsna loomulik
vOttes arvesse asjaolu, et tdnapdeval vdib raadiot kuulata nii muusikakeskusest, mp3
mangijast kui ka arvutist. Raadiot kuulatakse taustaks peamiselt hommikuste toimetuste
korvale ja autoga todle voi kooli sdites. Enamasti mangib raadio taustaks. Rohkem
tdhelepanu pooratakse raadiost tulevale uudiste ajal. Ohtul kuulatakse raadiot vihem,
sest siis votab pohitdhelepanu televisioon ja arvuti. ,,Hommikust meediakasutust voiks
iseloomustada taustategevusena, mitte eesmargina kindlat raadiosaadet kuulata.
Pohitegevus on ikkagi eelseisvaks t60- vOi koolipaevaks valmistumine. Suurema
tahelepanuga jalgitakse uudiseid. Seda nii hommikul kui kogu péeva I6ikes. Uudised on
ka pdhjus, miks raadio hommikul mangima peab, sealjuures ei ole uudised tédhtsamad
kui pohitegevus* (Kutti 2006).

Mida noorem on kuulaja seda vahem podratakse téhelepanu raadiosaate sisule
(Vihalemm 2004: 118). Seet6ttu eelistavad pere nooremad liikmed reeglina nt Raadio
2-te ja Sky Plussi, samas kui pere vanemad liikmed kuulavad enam Vikerraadiot, ja seda
just kvaliteetsete uudiste tottu.

Kui noorem vanusegrupp Viibib argipéeviti suure osa péevasest ajast koolis, kus raadio
reeglina ei mangi, siis keskmise vanusegrupi todinimesi saadab raadio tihti kogu
t0opdeva jooksul. Seega on Usna loomulik, et keskmises vanusegrupis kuulatakse

raadiot taustaks nooremast vanusegrupist palju rohkem.

Meediapédeviku andmed néitasid, et raadio kuulamine taustaks aastatega veidi langes.
Sama tendentsi markasid ka mdned UPM esseede kirjutajad. Pdhjuseid selleks pakuti
valja erinevaid, nt. ““tdnu kaabeltelevisiooni vahendusel televiisorisse tulevate arvukate
muusikakanalitele ei ole vajadust kuulata muusikat raadiost ning jutusaadete
kuulamiseks ei ole kummalgi pereliikmel pusivust” (Lepp 2006). Nooremas
vanusegrupis kuulatakse raadio asemel aga rohkem MP3-mangijat, kuhu saab
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salvestada tapselt selliseid lugusid, mis kuulajale parasjagu meeldivad. Seega pakub

MP3-mangija raadioga vorreldes hoopis suuremat muusikalist valikuvabadust.

Raadio kuulamine pdhitegevusena

Raadiot kuulati pdhitegevusena vaadeldavail aastail keskmiselt kokku 10 minutit. Kui
raadio kuulamine taustaks moodustas kdige suurema osa inimeste meediapéevast, siis
raadio kuulamine pGhitegevusena moodustas sellest kdige vaiksema osa (vaid 1% kogu
meediapéevast). Kolme aasta I0ikes raadio kuulamine pohitegevusena tdusis veidi teisel

aastal ning langes seejarel jarsult kolmandal aastal (10-14-5 min).

Pdhitegevusena kuulasid raadiot keskmiselt kdige rohkem vanad inimesed (18 min) ja
seda pea koigi kolme aasta 16ikes (vaid 2006. aastal kuulasid noored vanadest inimestest
raadiot 1 minuti vOrra rohkem, vastavalt 8 ja 7 min). Keskmine ja noorem vanusegrupp
jaid selle néitaja osas suhteliselt samale tasemele (vastavalt 5 ja 7 min). Vaatamata
vanemate inimeste aktiivsusele pohitegevusena raadio kuulamises, olid muutused raadio
kuulamises selles vanusegrupis aastate 18ikes teistest vanusegruppidest palju jarsemad.
Kui nooremas ja keskmises vanusegrupis olid muutused aastate 18ikes vaiksed (noortel
— 8-5-8 min ja keskmisel — 6-7-1 min), siis vanemas grupis olid tulemused véaga
kdikuvad (15-32-7 min) (vt tabel 3 ja Lisa 1, tabel 1).

Ka UPM esseed kinnitasid, et vanemad inimesed kuulavad raadiot p&hitegevusena
teistest vanusegruppidest rohkem. Kui noored eelistavad uldjuhul kuulata peamiselt
muusikale orienteeritud raadiojaamu, siis vanemad inimesed tahavad kuulata ka
jutusaateid. Nii Kkinnitas ks vanem inimene, et raadio ongi tema jaoks eelkdige
jutusaadete kuulamiseks ning lisas, et “péaev labi muusika keskel olemist ma ei
armasta” (Kald 2005). Esseede pdhjal vGib ¢elda, et ka keskmisse vanusegruppi
kuuluvad inimesed kuulavad raadiot pohitegevusena. Enamasti kuulab see vanusegrupp
raadiost pdhitegevusena uudiseid, keerates raadio uudiste ajaks veidi valjemaks voi
pOorates lihtsalt raadiost tulevale uudistepausi ajal rohkem téhelepanu, kuid leidus ka
neid, kes kuulasid huviga ka vestlussaateid. Nt. Gtles ks naine, et seab oma kodused
t0od tihti raadioprogrammide jargi. “Tubade koristamine ja tolmu vdtmine edenevad
kiiremini, kui motted on nditeks Kuku raadio keskpaevatunni vdi ajakirjanike

vestlussaate juures” (Turk 2005). Antud kontekstis vOib jd&da mulje, et
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raadiokuulamine esineb korvaltegevusena. Tahelepanelikumal lugemisel selgub aga, et

pbhitegevusena raadio kuulamisele koristab naine kérvaltegevusena hoopis tuba.

Video v0i DVD vaatamine

Videod/ DVD-d vaadati kolmel aastal keskmiselt kokku 13 minutit. Kuid vorreldes
2004. aastaga oli DVD/ video vaatamine 2006. aastaks Ule kahe korra langenud (22-6-
10 min).

Keskmiselt kdige rohkem vaatasid videoid/ DVD-sid noored (19 min). Noortele jargnes
vaatamisaktiivsuse poolest keskmine vanusegrupp (14 min). Kdige vdhem vaatasid
videoid/ DVD-sid vanemad inimesed (5 min). Noorte ja vanade vanusegruppides oli
aastate 16ikes margata konkreetse meediumi tarbimisel langustendentse (noored — 36-3-
19 min ja vanad — 6-0-0 min). Langus oli kdige suurem noorte grupis. Vanade hulgas oli
meediumi tarbimine esimesel aastal véga véike, puududes teisel ja kolmandal aastal
taielikult. Keskmises vanusegrupis pusis videote/ DVD-de vaatamine kolmel aastal
killaltki Ghtlasel tasemel (13-15-12 min) (vt tabel 3 ja Lisa 1, tabel 1).

Nagu oeldi iihes UPM essees, on DVD ja video justkui ,,televisiooni méondustega
laiendused* (Lepp 2006). “Mbdondustega selle poolest, et pilt tuleb 1abi sama aparaadi,
mis edastab ka telepilti”” (ibid.). Uldiselt jai esseede pdhjal mulje, et video-/ DVD-sid
vaadatakse argipdeviti siis, kui 6htul Ghegi kanali pealt head filmi ei tule vdi ndidatakse

kordusi, kuid veidi rohkem vaadatakse neid siiski nddalavahetustel.

Muusika kuulamine plaadilt voi kassetilt

Muusikat kuulati plaadilt/ kassetilt 2004., 2005. ja 2006. aastal keskmiselt kokku 54
minutit. Kolme aasta 18ikes nditas muusika kuulamine plaadilt voi kassetilt Gldiselt
tugevat tbusutendentsi. 2005. aasta 10 minutiline langus kahvatub 2006. aasta 41

minutilise tdusu juures vorreldes esimese aastaga (0:43-0:35-1:24).
Kdige rohkem kuulasid muusikat keskmiselt kokku noored (1 t ja 44 min), neile jargnes

keskmine vanusegrupp (53 min). Kdige vahem kuulasid plaadilt voi kassetilt muusikat

vanad inimesed (6 min). Kui keskmises vanusegrupis oli margata tugevat
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langusetendentsi muusika kuulamises (1:09-0:57-0:33), siis noorte hulgas suurenes
muusika kuulamine 2006. aastaks ule kahe korra, vaatamata langusele vahepealsel
aastal (0:59-0:37-3:35). Vanemad inimesed kolmel aastal keskmiselt tGle 10 minuti
00péevas muusikat plaadilt/ kassetilt ei kuulanud (2-10-4 min) (vt tabel 3 ja Lisa 1,
tabel 1).

Muusika kuulamine on tdusnud arvatavasti just raadio arvelt, seda just nooremas
vanusegrupis, sest noored vdtavad uued tehnikasaavutused Kiiremini kasutusele kui
vanemad inimesed. Tehnikasaavutuste all pean siinkohal silmas just kergeid ja
kaasaskantavaid MP3-mangijaid, mis oma mugavuselt on vahetanud Vélja
kaasaskantavad CD-mangijad. Tehnikasaavutuste kiiret levikut just noorte hulgas
kinnitavad ka mitmed UPM esseed. “Tiitred kasutavad muusika kuulamiseks p&hiliselt
moodsaid MP3-playereid, kuna nendele mahub rohkem muusikat peale kui tavalisele
CD-plaadile ning samuti saavad tltred nii ka ainult oma lemmikmuusikat kuulata™
(Kutser 2006).

Interneti kasutamine

Internetti kasutati vaadeldavail aastail k&ikides vanusegruppides keskmiselt kokku 2
tundi ja 13 minutit. Moodustades 19% kdsitletute meediakasutusest, jai Internet oma
kasutusmahu poolest alla vaid raadio kuulamisele taustaks (23%) ja TV vaatamisele
pohitegevusena (21%). Uldiselt Interneti kasutamine vaadeldavail aastail veidi kasvas
(2:19-1:44-2:34).

Kdige aktiivsemateks Interneti kasutajateks olid kolme aasta 10ikes keskmisse
vanusegruppi kuuluvad vastajad (3 t 15 min). Neile jargnesid noored (2 t 14 min) ning
kdige vahem kasutasid Internetti vanemad inimesed (1 t 9 min). Huvitav on markida, et
nooremas vanuseriihmas naitas internetikasutus teatud kahanemise tendentsi (2:53-1:31-
2:19). Seevastu keskmises vanusegrupis pusis internetikasutus kaks esimest aastat
stabiilsena ning 2006. aastaks peaaegu kahekordistus (2:47-2:48-4:10). Vanemas
vanusegrupis langes internetikasutus teisel aastal, kuid tbusis 2006. aastal taas 2004.
aasta tasemele (1:18-0:54-1:15) (vt tabel 3 ja Lisa 1, tabel 1).
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Kui veel 2004. aasta UPM esseedes kurdeti Uliaeglase RDS-telefoni kaudu toimiva
internetitihenduse katkendlikkuse tle vdi puudus internetitihendus Uldse, siis 2006. aasta
UPM esseedes selliseid kaebusi enam ei kohanud. Seega on Internet viimastel aastatel
veelgi levinum ning internetilihendus kodudes muutunud kiiremaks ja efektiivsemaks,
sest telefoni kaudu toimiva internetiihenduse on valdavalt asendanud Interneti
pusitihendus. Mitmetes peredes on arvuteid juba rohkemgi kui Uks. “Majas on kaks
arvutit, mis on nii minu kui venna jaoks pdhiliseks meediumiks asendades paljusid teiste
meediumide funktsioone. Ema jaoks on arvuti vodras masin, mille kasutama Gppimisest
ta huvitatudki pole” (Miller 2006).

Nii nagu juba eelmisest tsitaadistki aimata v6ib, on meediumite tarbimine ldjuhul
vanusegrupiti erinev. Sama seaduspéara kehtib ka Interneti puhul. UPM esseedest selgus,
et mida noorem on Interneti kasutaja, seda meelelahutuslikumat funktsiooni Internet
tema jaoks omab, ja vastupidi -- mida vanem kasutaja, seda praktilisemad on tema
toimingud Internetis. ,,Interneti kasutusfunktsioonid on erinevad, kuid perepoja
Interneti kasutamise pohifunktsioon on suhtlusfunktsioon, mis sisaldab endas kiirteadete
vahetust, foorumite kilastamist, online-mange, veel kasutab ta otsingumootori
funktsioone ja oksjonite ja ostude sooritamise funktsioone. Teised pereliikmed
kasutavad  Uksikuid  funktsioone. Ema  kasutabinternetti  pangatehinguteks,
tuludeklaratsioonide ja muude ametlike dokumentide esitamiseks, ning titar online-
mangudeks ning isa Internetti ei kasuta* (Kutti 2006).

Kui vanemad inimesed eelistavad veel endiselt nn traditsioonilisi meediume, st uudiseid
loetakse ajalehest, filme vaadatakse telerist, muusikat kuulatakse muusikakeskusest jne,
siis nooremate inimeste jaoks taidab kdiki nimetatud funktsioone tiha enam Internet ja
seda nii pdhi- kui paralleeltegevusena. Seega on Internetist noorte jaoks saanud
multifunktsionaalne meedium. ,,Interneti puhul ilmneski, et virtuaalmaailm on
vanemate jaoks méarksa kitsama téhendusega ja madalama funktsionaalsusega kui tltre
jaoks. Ema ja isa on Interneti funktsioonid selgelt konkretiseerinud — see on
pangaulekanneteks, meilide saatmiseks ja kirjutamiseks, informatsiooni otsimiseks;
selle taga ei passita lihtsalt niisama nagu ka ei pea arvuti “‘niisama ja igaks juhuks”
sisse olema lulitatud, et saaks soovi korral Internetti minna. Samal ajal on titre jaoks
Internet nii vahetu suhtlusvahend (MSN), ajalehe aseaine, informatsiooniallikas,
meelelahutuskeskkond ja  koht muusika  kuulamiseks ning  tdmbamiseks.
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Internetikeskkond peidab tema jaoks nii eneseharimise ja dppimise vdimalusi kui ka
valjundeid aja surnuks l6omiseks, tutvumiseks, surfamiseks, flirtimiseks. Konstantne
online-olek on norm ning see on vanemate jaoks kohati ka nii mdistetamatu, et tekitab
peres konflikte** (Kirikmé&e 2004). ,,Minu ja venna jaoks on pohiliseks meediavahendiks
siiski arvuti, mis asendab teiste meediumide funktsioone, pakkudes v@imalust vaadata
filme ning ka telesaateid, kuulata muusikat ning jalgida online uudiseid. Samuti pakub
Internet vGimaluse suhelda sGpradega, lahutada meelt ning teha vajalikke koolitdid.
Kuna arvuti kasutamine on enamasti pohiliseks tegevuseks, siis paralleelseteks on
naiteks s6omine, telekas toimuva jalgimine voi telefoniga réadkimine. Samas on arvutis
endas vdimalik teha mitmeid asju korraga, jattes nditeks muusika kuulamise teistele
taustategevuseks* (Miller 2006).

Suhtlemise arvuti teel teeb noorte jaoks atraktiivseks ka suhtluskanali odavus vorreldes
nt mobiiltelefoniga. “Just suhtlemisaspektist on antud meedium minule isiklikult
tohutult oluline kuna Interneti teel saab teha seda praktiliselt tasuta, raiskamata raha,
mida ulidpilasel on niigi vahe, telefoni arvetele” (Miller 2006). Sama kehtib
ajakirjanduslike véljaannete kohta, mida selle asemel, et osta, v8ib tdnu Internetil ka
online versioonis lugeda. ,,Internet on otseselt méjutanud trikimeedia tarbimist, kuna
Internetis on identne informatsioon tasuta kattesaadaval“ (Mere 2004). Lisaks
odavusele, mérkisid noored Interneti plusside hulgas &ra ka selle kiiruse ja mugavuse
info katte saamisel ning uute tuttavate leidmisel. Portaali rate.ee populaarsust noorte
hulgas teades, v0ib aimata, et just visuaalidega rikastatud (v6imalus Internetis oma pilte
ules riputada ja teiste omasid vaadata) suhtlusfunktsioon on ks olulisemaid teismeliste
internetikasutust mojutavaid tegureid. ,,Suhtlus Internetis ei tdhenda ainuiksi oma
tuttavatega raakimist, vaid ka taiesti vohivdoraste inimestega lavimist. Tanapadeva
noorte (heks arvestatavamaks ressursiks on nende kontaktid — mida tuntum ja
populaarsem oled, seda parem. Internet soodustab arvukate uute tutvuste loomist.
Interneti kasutamist ei paista katkestavat peaaegu et mitte miski, vaid monel korral
lahkutakse arvutitoolilt, et vastata telefonile, kasutada tualettruumi ja panna Uhte
lemmiklooma s66gikaussi konservi ja teise joogivett* (Peitel 2006). Samuti pakub arvuti
noortele erutavat voimalust rollimange mangida, nt arvutimidnge mangides ja/ voi
jututubades oma identiteeti muutes ,,Raidile [10] asendab meedia tihti naturaalset

suhtlemist. Jututubades saadab neidudele v@drastele, ,,kenade* noormeeste fotosid
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enda asemel ja raagib, et on vanem. V6ib 6elda, et Internetis on tal kujunenud teine elu,

palju huvitavam kui reaalsus‘“ (Jurjeva 2004).

Seda, miks vanemad inimesed Internetti igapéevaselt vahem kasutavad, pltavad noored
seletada sellega, et nende vanemad pole arvutitega veel harjunud. Viimane kehtib just
nende inimeste kohta, kellel pole to6llesannete tditmiseks tungivalt vaja arvutiga iga
pdev kokku puutuda. Vabast ajast ei leia sellised inimesed aga arvutite
tundmadppimiseks piisavalt aega ega motivatsiooni. ,,Ema kasutab vaid nn vanu
meediume, mida ta on harjunud kasutama lapsest saadik. Arvatavasti ténu
keskharidusele ning sellest tulenevalt ka tavalisele to6lise ametile ei ole tal vajadust
ning ka soovi teha tutvust arvutiga. Oma toiminguid tegema ning informatsiooni saama
on ta harjunud traditsioonilisemal viisil. Samuti ei leia ema aega arvuti
“avastamiseks™, kuna parast ametliku t66aja 16ppu on vaja hakata ka kodus toimetama
ning vahe jaab aega puhkamiseks. Vanuse ja sooga ei ole minu arvates meediumide
kasutamisel seost, sest enamasti on tegu siiski inimeste enda huvitatuse ja vbimalustega
antud meediumit kasutada““ (Miller 2006).

Uldtendentsid meediakasutuse mahus

Kokkuvottes voib Oelda, et 2004-2006 Meediapdeva uurimusest selgus, et kdikidest
meediumidest puhendasid inimesed vaadeldavail aastail kdige rohkem aega raadio
kuulamisele kdrvaltegevusena (23% kogu meediakasutusest) (vt tabel 4 ja joonis 1 ning

Lisa 1, joonised 1-3).
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Tabel 4. Eri meediumide osakaal meediapdevas 2004-2006 (% kusitletutest)

Keskmine
Meediakanal Koht | % |12-19 (52) | 20-49 (81) | 50-74 (67)
Raadio mangis taustaks 1 23 15 23 31
TV vaatamine 2 21 19 20 27
Interneti kasutamine 3 19 20 25 11
TV méngis taustaks 4 11 10 12 9
Muusika kuulamine plaadilt voi
kassetilt 5 8 14 7 1
Raamatu lugemine (k.a. Opikud) 6 6 11 4 5
Ajalehe sirvimine v6i lugemine 7 6 3 5 9
Ajakirja sirvimine voi lugemine 8 3 3 2 3
\Video voi DVD vaatamine 9 2 3 2 1
Raadio kuulamine p6hitegevusena 10 1 1 1 3
Kokku: 100 100 100 100

Populaarsuselt oli meediumitest teisel kohal teleri vaatamine pdhitegevusena (21%),
millele jargnes meediumide populaarsuse pingerea kolmandale kohale platseeruv
Internet (19%). Teleri vaatamisele taustaks olid inimesed valmis kulutama keskmiselt
11% oma meediapéevast. Koik tlejadnud meediumid moodustasid tarbimismahult alla
9% kausitletute meediapdevast (muusika, raamat, ajaleht, ajakiri, video/ DVD). Kdige
vahem puhendasid inimesed aega raadio kuulamisele pohitegevusena (1%) (vt tabel 4 ja

joonis 1). Raadio méngimine taustaks, TV vaatamine ja Interneti kasutamine jaid

esikolmikusse koigil kolmel aastal (vt Lisa 1, tabelid 8-10 ja Lisa 1, joonised 2-4).

Joonis 1. Meediakasutuse keskmine ajaline maht 2004, 2005, 2006 (% kusitletutest)
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Kuna aga inimeste meediakasutus on uldjuhul kattuv, st (ihel paeval tarbitakse mitmeid
erinevaid meediumeid ja tihti ka mitut meediumit Gheaegselt, siis annaks inimeste
meediakasutusest parema Ulevaade erinevate meediumide Kkasutajate osakaalu

valjaselgitamine igas vastajagrupis.

Kolmel aastal kokku oli 200 kusitletava hulgas kbige rohkem pdhitegevusena teleri
vaatajaid (81%). Teist kohta jaid vastajate tdhelepanu vOitmises jagama ajalehe
lugemine/ sirvimine ja raadio kuulamine taustaks (mdlemaid meediumeid tarbis 72%
kdigist kusitletutest). Tasavagisele kolmandale kohale jai Internet (71%) ja neljandale
kohale teleri vaatamine taustaks (70%). Ulejaanud meediumeid tarbis alla poole kdigist
vastajaist (vt tabel 5 ja Lisa 1, tabelid 8-10).

Tabel 5. Meediumide kasutajate osakaal vastajagrupist 2004-2006 (% kusitletutest)

Keskmine

Meediakanal Koht | 9% |12-19(52) | 20-49 (81) | 50-74 (67)
TV vaatamine 1 81 77 83 83
Ajalehe sirvimine voi lugemine 2 72 54 75 88
Raadio mangis taustaks 3 72 60 78 78
Interneti kasutamine 4 71 82 86 45
TV méngis taustaks 5 70 73 75 62
Raamatu lugemine (k.a. Opikud) 6 47 62 41 39
Ajakirja sirvimine voi lugemine 7 42 39 43 43
Muusika kuulamine plaadilt voi

kassetilt 8 37 54 46 10
Raadio kuulamine pdhitegevusena 9 19 13 12 32
\Video v6i DVD vaatamine 10 13 17 18 5

Kui jalgida meediumide kasutajate osakaalu jagunemist erinevate meediumide vahel
kolmel aastal eraldi, siis selgub, et 2004. aastal oli kdigist meediumeist kdikides
vanusegruppides kokku keskmiselt kdige tarbitum meedium ajaleht, mida luges/ sirvis
tervelt 83% kdoigist 100 vastajast. Populaarsuselt teisele kohale jai teleri vaatamine
pohitegevusena (77%) ja kolmandaks kuulas kdige rohkem inimesi raadiot (73%). Ule
poole inimestest kasutas 2004. aastal Internetti (66%) ja vaatas taustaks telerit (65%) (vt
tabel 11 ja Lisa 1, tabelid 8-10).

2005. aastal vaatas aga enamik 46 vastajast pohitegevusena telerit (86%). Teisele kohale

jai raadio kuulamine taustaks (77%) ja kolmandale teleri vaatamine taustaks (75%).
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Tarbijate arvult neljandat kohta jaid jagama ajalehe lugemine/ sirvimine ja Interneti
kasutamine (mdlemad 72%) (vt tabel 11 ja Lisa 1, tabelid 8-10). K&iki teisi meediumeid
tarbis alla poole 2005. aasta vastajaist.

2006. aasta 54 vastaja hulgas oli, sarnaselt 2005. aastaga, kdige rohkem pdhitegevusena
teleri vaatajaid (80%). Teisele kohale jai Interneti kasutamine (75%) ja kolmandale
teleri vaatamine taustaks (70%). Ule poole 2006. aasta vastajaist kuulas veel taustaks
raadiot (64%), luges v&i sirvis ajalehte (62%) ja luges raamatut (60%). Ulejaanud
meediumeid tarbis alla poole vastajaist (vt tabel 6 ja Lisa 1, tabelid 3-5).

Tabel 6. Meediumide kasutajate osakaal erinevatel

aastatel vanusegruppides kokku (% kusitletutest)

2004 (100) | % | 2005 (46) | % | 2006 (54) | %
Ajaleht 83TV 86 [TV 80
TV 77 Raadio taust.| 77 |Internet 75
Raadio taust.| 75 [TV taust. 75 [TV taust. 70
Internet 66 |Internet 72 Raadio taust.| 64
TV taust. 65 |Ajaleht 72 |Ajaleht 62
Raamat 45 |Ajakiri 41 |Raamat 60
Ajakiri 42 Raamat 37 |Ajakiri 41
Muusika 41 Muusika 33 Muusika 36
Raadio 25 Raadio 24 Video/ DVD| 13
\VVideo/ DVD| 19 |Video/ DVD | 8 |Raadio 8

Vanusegrupiti tarbis 2004-2006 aastal kokku keskmiselt kBige rohkem inimesi, nii
nooremas kui ka keskmises vanusegrupis, Internetti (vastavalt 82% ja 86%). Kdige
suurem osa Kusitletud vanematest inimestest seast luges vOi sirvis ajalehti (88%).
Kdikides vanusegruppides jai tarbijate arvult teisele kohale teleri vaatamine
pdhitegevusena (vastavalt 77-83-83%). Kolmandana kuulas nii keskmises kui vanemas
vanusegrupis kdige rohkem inimesi taustaks raadiot (mdlemas grupis 78%) ning noorte
grupis oli nimetatud kohal kdige enam taustaks teleri vaatajaid (73%) (vt tabel 7 ja Lisa
1, tabelid 3-5).
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Tabel 7. Meediumide kasutajate osakaal vanusegruppides

2004-2006 (% kusitletutest)

12-19 (52) 20-49 (81) 50-74 (67)

Internet 82 | Internet 86 | Ajaleht 88
TV 77 | TV 83 | TV 83
TV taust. 73 | Raadio taust. | 78 | Raadio taust. | 78
Raamat 62 | TV taust. 75 | TV taust. 62
Raadio

taust. 60 | Ajaleht 75 | Internet 45
Muusika 54 | Muusika 46 | Ajakiri 43
Ajaleht 54 | Ajakiri 43 | Raamat 39
Ajakiri 39 | Raamat 41 | Raadio 32
Video/

DVD 17 | Video/ DVD | 18 | Muusika 10
Raadio 13 | Raadio 12 | Video/ DVD |5
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3.2 Eri meediumitele kulutatava aja jagunemine konkreetsete kanalite
vahel

Ajalehe sirvimine voi lugemine

2004-2006. aastal oli kdikides vanusegruppides kokku keskmiselt kdige loetumaks/
sirvitumaks ajaleheks Postimees, mida luges 47% kdoikidest vastajatest. Loetavuselt
teisele kohale jai kolme aasta 16ikes Eesti Paevaleht (21%) ja kolmandale SL Ohtuleht
(19%). Veel loeti (loetavuse kahanevas jarjekorras) Aripaeva, Eesti Ekspressi, Parnu
Postimeest, Maalehte, Linnalehte, Tartu Postimeest ja Sirpi. K&iki Ulejaanud ajalehti

luges vaid 1% vastanutest (vt tabel 8 ja Lisa 1, tabel 6).

Tabel 8. Ajalehtede loetavus vanusegruppides 2004-2006 (% kusitletutest)

Keskmine
Ajalehed Koht | % [12-19(52)| 20-49 (81) | 50-74 (67)
Postimees 1 47 27 52 60
Eesti Pdevaleht 2 21 19 20 26
sSLO 3 |19 15 21 21
Aripaev 4 |1 2 13 17
Eesti Ekspress 5 8 1 8 16
Parnu Postimees 6 4 6 2 3
Maaleht 7 4 0 4 7
Linnaleht 8 3 0 3 5
Tartu Postimees 9 3 1 3 5
Sirp 10 2 0 2 3

UPM esseedes toodud andmeid ei ole vdimalik meediapaevikute kvantitatiivsete
tulemustega otseselt vorrelda, sest esseesid ké&sitlen ma selles t06s vaid Ulevaatlikult.
Sellele vaatamata vdib Oelda, et ka esseedes mainiti kdige rohkem meediapéeviku
ajalehtede loetavuse pingerea tabelis véljatoodud kolme esimest ajalehte: Postimeest,
Eesti Péevalehte ja SL Ohtulehte (vt tabel 8). Kaht esimest ajalehte lugesid inimesed,
kes soovisid paevauudistest pdhjalikku tilevaadet, SL Ohtulehte aga need, kes eelistasid
meelelahutuslikku lahenemist uudistele. Uldiselt voib 6elda, et SL Ohtulehte lugesid ja
sirvisid eelkdige noored, aga Postimeest ja Eesti Paevalehte eelistasid vanemad
inimesed. “Trikiajakirjandus on selgelt pereliikmete vahel d@ra jaotunud: isa ammutab
paeva esimesed uudised Eesti Pédevalehest, vanem poeg SL Ohtulehest, koju tellitud
ajakirju loeb ainult pereema jne” (Lepp 2004). Koju oli inimestel tellitud kas Postimees
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vBi Eesti Péevaleht, SL Ohtulehte ja Eesti Ekspressi osteti enamasti tellitud lehtedele

lisaks.

Ajalehe rubriikide lugemine

Kolmel aastal kokku oli kbige loetumaks ajalehe rubriigiks “Uudised Eestist”, mida
luges kdikides vanusegruppides kokku keskmiselt tle poole vastanuist (59%). Jargnesid
rubriigid “Uudised valismaalt” (39%) ja “Sisepoliitika” (37%). Ule 30% vastajatest
lugesid veel arvamusi ja arutlusi paevastiindmustest (34%) ja koomiksi rubriiki (32%).
Ulejaanud rubriike luges alla 30% vastajatest (vt tabel 9 ja Lisa 1, tabel 7).

Tabel 9. Ajalehe rubriikide loetavus vanusegruppides 2004-2006 (% Kdsitletutest)

Kesk

mine
Rubriigid Koht| 9% |12-19(52)|20-49 (81) | 50-74 (67)
Uudised Eestist 1 59 33 69 76
Uudised vélismaalt 2 39 11 55 51
Sisepoliitika 3 37 10 45 56
Arvamused ja arutlused
paevasundmustest 4 34 0 44 59
Huumor, koomiksid 5 32 39 34 25
Olemuslood, reportaaZid 6 28 9 32 43
Oma linna, valla,
maakonna uudised 7 27 11 25 45
Sport 8 27 15 32 34
Majandus, dri, ettevotlus 9 26 6 31 41
\alispoliitika 10 26 6 35 37
Kuritegevus, politsei 11 25 7 28 40
Kool, haridus, 6ppimine | 12 22 6 29 32

Ka (he pere meediapdeva esseedest selgub, et nooremad pereliikmed eelistavad
tdsisematele lugudele ajalehest lugeda koomikseid, horoskoopi jms. “Perepoeg uldiselt
ajalehti ei loe, vaid sirvib ja seda ka uldiselt harva. Tema meelisrubriikideks on
huumor, koomiksid ning sport” (Hoglund 2006). UPM esseedes ei olnud tldjuhul
tavaliselt tpsustatud, mis rubriike vanemad pereliikmed lugesid, kuid arvatavasti oli

nende huvi erinevate rubriikide vastu suurem kui pere noorematel liikmetel.
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Ajakirja sirvimine voi lugemine

Kolmel aastal jéi ajakirjade lugejate arv kdikide vastajate seas keskmiselt 9% piiresse.
Koige populaarsemaks ajakirjaks osutus Kroonika, populaarsuselt teisele kohale jéi
Stiina (5%) ja kolmandat kohta jéid jagama ajakirjad Anne ja Eesti Naine (md6lemaid
luges 4% kdikidest kusitletutest). 3% vastajatest luges veel Eesti Loodust, Kodutohtrit ja

Stiili. Ulejaanud ajakirju luges 2% v&i vahem lugejatest (vt tabel 10 ja Lisa 1, tabel 8).

Tabel 10. Ajakirjade loetavus vanusegruppides 2004-2006 (% kdsitletutest)

Keskmine
Ajakiri Koht % [12-19 (52)[20-49 (81)|50-74 (67)
Kroonika 1 9 13 7 6
Stiina 2 5 9 2 0
Anne 3 4 8 1 2
Eesti Naine 4 4 0 3 8
Eesti Loodus 5 3 7 1 1
Kodutohter 6 3 0 3 5
Stiil 7 3 5 1 2
Elukiri 8 2 0 2 5
Horisont 9 2 1 2 4
Né&dal 10 2 3 3 0
Pere ja Kodu 11 2 0 3 3
Tehnikamaailm 12 2 4 0 2
Sporditaht 13 2 4 1 0
Looming 14 2 0 1 4
Just 15 2 3 0 2
Auto Bild 16 2 0 4 0
FHM 17 2 0 3 2

UPM esseede pdhjal voib oelda, et mehed lugesid enamasti tehnikaajakirju, nagu nt
Autoleht, Tehnikamaailm jt. ning véhesel maaral ka meeste meelelahutusajakirju nagu
FHM, Maaja jt. Naised lugesid tulpiliselt naiste- ja pereajakirju. Mehed huvi ajakirjade
vastu ei pBhjendanud, naised seevastu tunnistasid, et otsivad ajakirjadest igapéevaelus
vajaminevaid praktilisi nbuandeid ja ka emotsionaalset tuge. ““Ajakirjadest otsib ta
vastuseid enda probleemidel, teiste mdotete abil pitdab ta omaenese elu lahata*
(Keskpaik 2004). Enamasti lugesid mehed meesteajakirju ja naised naisteajakirju, kuid
vahel voeti sirvimiseks katte ka abikaasa ajakiri. ,,Mis puutub ajakirjadesse, siis juba
nimetuse jargi (Eesti Naine ning Eesti Jahimees) vdib arvata, kellele eelkdige kumbki

tellitud on. /.../ Samas on néha, et kohati vOetakse ette ka no teine ajakiri (nditeks
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pbneva ja talle huvi pakkuva persooniloo puhul Eesti Naises loeb isa seda kindlasti),
ent tldjuhul on see osa meediatarbimisest siis kdige ronkem kindlates raamides, st thel
uks ja teisel teine véaljaanne* (Konrad 2004). Sarnast oma-sihtgrupile-mitte-omast
ajakirjade lugemise tendentsi vdis kohata lisaks sooliselt spetsiifilistele ajakirjadele ka
vanuseliselt spetsiifiliste ajakirjade puhul, nt tunnistasid mdned emad, kes olid oma

titrele Stiina vm ajakirja tellinud, et loevad valjaannet lapse korvalt ka ise.

Kui ajakirjad olid tellitud koju, siis reeglina sirviti ja loeti neid pikema aja jooksul.
Vahel telliti ajakirju koju vaid soodsa pakkumise ja telekava pérast, nagu nt ajakiri
Just. Kui ajakirju koju tellitud polnud, siis sirvisid vdi lugesid (eriti just naised) neid
juuksuris voi arsti juures ooteruumis, harvemal juhul osteti ka koju. “Ajakirju eriti ei
loeta, ema sirvib harva t06 juures Kroonikat, Eesti Naist, titar ostab monikord
ingliskeelse Cosmopolitani, Stiili, Anne” (Belovas 2006). Levinud oli ka ajakirjade
vahetamine sOprade, t0tkaaslaste vOi naabritega. “Kroonikat saab lugeda vanaema
juures. Horisondi saame naabrimehelt. Tema saab meilt autoajakirjad” (Vohli 2005).
Kui ajakirju osteti, siis oli pigem tegemist poe jarjekorras seistes ja ajakirjaletti vaadates

tehtud spontaanse otsusega, kui plaaniparase tegevusega.

Raamatu lugemine

Kadigil kolmel aastal loeti nooremas vanusegrupis (12-19) kbige rohkem kohustuslikku
kirjandust. Lisaks erinevatele 6pikutele mainiti kohustusliku kirjanduse hulgas selliseid
raamatuid nagu: Eduard Tuglase “Vaike Illimar”, Albert Kivikase “Nimed
marmortahvlil” (kahel korral), William Goldingu “Karbeste jumal”, Astrid Lindgreni
“Vennad Loévisudamed”, August Kitzbergi “Libahunt”, Tennessee Williamsi “Klaasist
loomaaed” ja “Tramm nimega iha”, Emile Zola “Soekaevurid” ning Jaan Krossi
“Véljakaevamised”. Kohustusliku kirjanduse lugemist eriti kommenteerida ei tahetud.
Siiski Otles Uks vastajaist, et “Raamatuid loen tldse vahe, sest mul on vaga spetsid
konspektid ja paljundused.” Jérelikult piirdub mdne 12-19 aastase raamatute lugemine

Opikutega, kui nendegagi.
Kuid mdningatel juhtudel lugesid noored raamatuid siiski ka enda vabast tahtest.

Selliste raamatute hulgas mainiti ara nt : Madonna “Inglise roosid”, Louis Sachari

ingliskeelne seiklusromaan “Holes”, Tolkieni ingliskeelne “Lord of the Rings”, Reet

42



Mae “Miljonipoiss”, Roger Zelazny ulmeromaan “Avalon’i pissid”, Stanley Gardneri
kriminull “Kaks juhtumit”, Garfield’i ingliskeelne koomiks ja J. K. Rowlingu “Harry
Potter”. Viimast raamatut mainiti lausa neljal korral. Vastuseks kiisimusele, miks seda
raamatut loetakse, vastas ks kisitletutest: ““Raamat pakub huvi oma seiklusrikkuse ja

pdnevuse poolest. Teiseks kdik ju loevad seda.”

Keskmises vanusegrupis loeti samuti rohkelt ilukirjandust, kuid erinevalt noortest loeti
ilukirjandust mittekohustuslikus korras ning lisaks loeti ka palju erialast kirjandust.
2004. aastal lugesid 20-49 aastased Meediapéeva kusitletud selliseid raamatuid nagu:
George Orwelli “1984” ja “Kummardus Katalooniale”, Emil Tode “Piiririik”, Witold
Gombrowiczi “Péevaraamat”, Antonie de Saint-Exupery “Vaike prints”, Charles
Bukowski “P6hjatuse piiril: peidus elulood”, Kadri Kousaare “Vaba tous”, Chuck
Palahniuk’i “Invisible Monsters”, Arthur Hailey “Final diagnosis” ja Chris Adleri
armastusromaani  “Random Hearts”. Ulmekirjandusest loeti Michael Cordy
“Nullkuritegu”;  ajaloolistest romaanidest Aleksander  Solzenitsdni  “Gulagi
Arhipelaagi”; biograafiatest Margareta Stomstedti “Astrid Lindgreni elulugu”; erialasest
kirjandusest ~ John Potter Don Coheni “Muudatuste keskmes”. Lisaks veel Tiit
Madissoni “Maailma uus kord”, Priit Vesilinnu artiklite kogumikku “Eestlane igas
sadamas”, Tonu Luige “Filosoofiast koénelda” ja Johannes Silveti inglise-eesti
sOnaraamatut. 2005. aastal lugesid 20-49 aastased Meediapéeva uurimuses osalejad
2004. aasta vastajatest rohkem erialast kirjandust nagu nt: “Maksukorralduse seadus”,
Tiit Masso “Ehituskonstruktori kdsiraamat” ja eneseabi ehk nduanderaamatuid nagu nt:
Neale Donald Walschi “Jutuajamised jumalaga” ja Gael Lindenfieldi “Enesekindel
laps”. lukirjanduslikest teostest kuulus noorema keskea ja keskealiste lugemisvarasse
2005. aastal Lutsu “Kevad” ja Vikram Sethi “Tasavagine muusika” ja ulmekirjandusest
Aldous Huxley “Hea uus ilm”. Ka 2006. aastal oli keskmises vanusegrupis hinnas
erialane Kirjandus, nagu nt: Ruth Alase “Strateegiline juhtimine”, lan Moore’i “Does
Your Marketing Sell?”, Teodor Kriguli “Metsa takseerimine”, Juri Vilipdllu “MS Excel
arendusstisteem Visual Basic”, “Avritihingud” ja neuroloogiaalane raamat diagnooside
lahtiseletamise kohta (pealkirja ei tépsustatud). lukirjanduslikest teostest mainiti:
Patricia Cornwelli “The Last Precinct”, Erik Tohvri “Kodumaja”; ajaloolistest
raamatutest luges tks lugeja inglise keeles raamatut Stalingradi ajaloost, kuid raamatu
pealkirja tépsustada ei osanud. Lisaks loeti veel inglise keeles Aref M. Al-Khattari
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raamatut “Religion and Terrorism” ja George Mikes’i humoorikat teost “Kuidas olla

valismaalane”.

Vaatamata korralikule nimekirjale raamatutest, mida 20-49 aastased Meediapdeva
klsitletud 2004-2006. aastal lugesid, kurtsid mitmed inimesed aja vahesuse Gle. Nt Utles
Uks vastajaist: “V0oiks ronkem lugeda, aega ei ole. Minu jaoks on see, mis ma loen veidi
vahe. Olen rohkem lugenud™ ja (ks teine vastaja kurtis: “Tavaliselt ei ole aega lugeda,
aga kui keegi midagi soovitab, siis loen.” Erinevalt 12-19 aastaste grupist leidus
keskealiste grupis ka suuri lugejaid. Uks viimasesse vanusegruppi kuulujatest nimetas

end nt raamatulugemissoltlaseks, vaites et loeb igal 6htul véhemalt 1-2 tundi raamatuid.

Kdige vanemas vanusegrupis loeti 2004. aastal ilukirjanduslikest teostest jargmisi
raamatuid: Stella Cameroni “T6eline dndsus”, Paulo Coelho “11 minutit” (vene keeles),
Andrus Kivirdhki “Rehepapp”, Endla Tegova “Laulatatud”, Milan Kundera “Olemise
talumatu kergus” ja Kerttu Rakke “lluasjake”. Viimast raamatut kommenteeris selle
lugeja jargnevalt: “Vaga hairis raamatu kerglane peategelane, kuid huvist uue kirjaniku
vastu lugesin raamatu 18puni”. Lisaks loeti veel Uhte venekeelset ajaloolist romaani,
mille pealkirja lugeja ei osanud tdpsustada. Populaarsed oli erinevad malestuste ja
elulooraamatud nagu nt: Enno Tammeri tuntud eestlaste elulugudest “Elujoud”, Henry
Troyat “TSehhov”, EIme Véljaste “Kahetsus” ja lisaks veel (iht venekeelset malestuste
raamatut, mille pealkirja ja autorit kisitletav ei maininud. Loeti ka eneseabiraamatuid
nagu nt: Anthony Robbinsi “Sisemine joud” ja Kenneth Blanchardi “Uhe minuti juht”;
kasiraamatutest aianduse kasiraamatut “Koduaed”. Kriminullidest loeti Mario Puzo
“Viimane Don” ja uht vene kriminulli, mille pealkirja ega autorit vastaja ei tdpsustanud.
Veel luges (ks vastaja Kati Murutari dokumentaalset seiklusjuttu “10 neegrit ja
Katjusa”. 2005. aastal mainisid vanemad inimesed kokku vaid kolme raamatut: Tiit
Masso erialast raamatut “Ehituskonstruktori  késiraamat”, Jenny Glanfieldi
ajaviiteromaani “Pildid albumis” ja ingliskeelset raamatut Stalini eluloost. 2006. aastal
lugesid vanemad inimesed rohkelt ajaloolist ilukirjandust, nagu nt: Larissa Vassiljeva
“Kremli naised”, William Taubmani “Hrust3ov”, Karl Ristikivi “Oige mehe koda”, Max
Jakobsoni “20. sajandi I6pparve” ja Madis Kdivu ja Vaino Vahingu “Endspiel:
Laskumine orgu”. Lisaks loeti Kate Saundersi ajaviiteromaani “Abieluméng”, Jevgeni
Petrovi satiiri “12 tooli”, vana Joh. G. Schwartz koolidpikut aastast 1855 “Wiskika, ehk
Oppetus lodud asjade issewisidest ja wéggedest”, Sarah Edmondsi kokandusalast
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raamatut “50 pajarooga”, Deborah H. Stroberi biograafiat “His Holiness the Dalai
Lama” ja Kébi Laretei ,,Pihtimusi“. Kaks vanemat inimest lugesid ka lasteraamatuid:
Eno Raua “Sipsikute juturaamat” ja J. K. Rowlingu “Harry Potter ja segavereline
prints”.

Mitmed vanemad inimesed markisid, et ostavad uusi raamatuid harva voi ei osta Uldse,
nt nentis Uks vastajaist: “Ostan valikuliselt, harva. Raamatukogust /laenutan/
elulugusid, kriminaalromaane, ka vene keeles.”” Erinevalt noortest ja keskmisest
vanusegrupist, markisid moned vanemad vastajad, et neile meeldib samu raamatuid
korduvalt lugeda. Nt (tles ks vastajaist, et “Mul on kodus sari “Mosaiik™. Neid
raamatuid on mul 30-40. Need on kunagi ammu juba loetud, nlid léheb teine ring.
Uldiselt loen aga harva, pole aega. Vahel, kui 6htul uni ei tule, loen méne huvitavama
tiki Sveigist v8i Kolmest musketarist, kuigi mélemad on mul vahemalt 10 korda juba
labi loetud.” Seega sarnaselt 20-49 aastastele selgus, et ka 50-74 aastastel ei jatku
raamatute lugemiseks piisavalt aega. Uks vastajatest kommenteeris olukorda jargnevalt:
“Kahjuks tuleb téna selleks, et lugeda, aega votta, kuna elutempo ei vdimalda muidu
lugeda, kuid lugemine on vajalik ja lugeda tahaks oluliselt rohkem.” Teine vastaja lisas:
“Raamatuid meeldib lugeda. Raamatulugemine on nagu puhkus. Hetkel aga Uhtegi

raamatut pooleli pole, sest aega on vahe.”

Kuigi meediapdeviku andmete jargi luges vanem vanusegrupp kdige vahem raamatuid
(29 min) ja selgus, et ka tdnapdeva vanadel inimestel ei leidu raamatute lugemiseks kiire
toograafiku tottu aega, siis UPM esseedes esines ka vanaemasid, kes loevad véga palju
raamatuid ja on elukohajirgse raamatukogu vaga aktiivsed kiilastajad. Uhe sellise
vanaema lugemisharjumusi Kirjeldas essee Kirjutaja jargnevalt: “Tutrest ja tutretiitrest
erinevalt loeb vanaema vaga palju raamatuid. Eriti huvitavad teda ajalookirjeldused
ning memuaarid” (Kald 2005). Vanuseliselt keskmisse vanusegruppi kuuluvad naised
lugesid erinevaid eneseabiraamatuid sellistelt autoritelt nagu Paulo Coelho ja Luule
Viilma. Tosi kill, ise nimetasid nad konkreetsete autorite teoseid mitte kill eneseabi-
ehk nduanderaamatuteks, kuivord filosoofilisteks ja religioosseteks teosteks (vt
Keskpaik 2004).
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Raamatuid loeti enamasti ohtul, kui on rohkem vaba aega. ,,Raamatuid loeb ta
ebareegliparaselt, tavaliselt tund vbi paar dhtusel ajal, siis kui paevatéé on I6ppenud
[...I* (Keskpaik 2004).

Telekanali vaatamine

Telekanalitest vaadati kolmel aastal keskmiselt kdikides vanusegruppides kokku ETV-d
(59%), millele jargnes vdga tasavagiselt TV3 (58%) ja kolmandale kohale jéi telekanal
Kanal 2 (54%). Kui kdiki Eesti telekanaleid vaatas Ule poole kdikidest vastajatest, siis
valismaiste kanalite vaatajate arv oli drastiliselt vaiksem. Vélismaistest kanalitest osutus
keskmiselt kdige vaadatuimaks VH1 (4%), millele jargnesid MTV (3%) ja Discovery
(2%). Koiki teisi telekanaleid (ka thte Eesti oma — Alo TV-d) vaatas ks v0i vdhem

protsenti vastajatest (vt tabel 11 ja Lisa 1, tabel 9).

Tabel 11. Telekanalite vaadatavus vanusegruppides 2004-2006 (% kusitletutest)

Keskmine
TV kanal | Koht | % | 12-19 (52) | 20-49 (81) | 50-75 (67)
ETV 1 59 48 50 81
TV3 2 58 66 61 49
Kanal 2 3 54 49 62 51
VH 1 4 4 7 2
MTV 5 3 9 0
Discovery | 6 2 0 3

Populaarsemate saadetena toodi UPM esseedes vilja Pealtnagija (ETV), Miljonimang
(TV3), Happy Hour (Kanal 2), Arapanija (Kanal 2), Tahed muusikas (TV3).
Kodumaistest uudistesaadetest vaadati kdiki: hommikuti Terevisiooni (ETV) ning 6htuti
Seitsmeseid uudiseid (TV3) ja Aktuaalset kaamerat (ETV) ja Reporterit (Kanal 2).
Kodumaistest seriaalidest vaadati kdige ronkem Kodu keset linna (TV 3) ja Onne 13
(ETV). Esimest vaatasid rohkem nooremad, teist vanemad pereliikmed. Vélismaistest
seriaalidest mainiti Jalgpallurite naisi (Kanal 2), Nip/Tuc-i (Kanal 2), Uhe miili klubi
(Kanal 2, 2005), Mulla all (Kanal 2, 2005), Sopranosid (ETV, 2005) ja C.S.lL.:
Kriminaliste (TV3). ,,Koos vaadatakse uldjuhul Seitsmeseid uudiseid, Pealtndgijat,
Arapanijat, Miljonimangu ja moningaid mangufilme. Lahknevused tekivad néiteks

C.S.I. kriminalistide puhul, kuna samal ajal on eetris ka Nip/Tuc, samuti siis, kui
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samaaegselt  ndidatakse ~ maruleid (isa  lemmikud) ning romantilisi
draamasid/komoddiaid (“naistekad™)* (Belovas 2006). Erinevusi naiste ja meeste
filmieelistustes, kui ka teiste saadete osas, mainiti killaltki sageli. Ka vanuseti olid
saadete zanrilised eelistused erinevad. “Ema vaatab rohkem draamaseriaale, isa
eelistab uudiseid ja dokumentaalsaateid. Mina jalgin jallegi rohkem mangufilme ja

huumorisaateid™ (Jaaska 2005).

Lduna-Ameerika péritolu seebiseriaale vaatasid kdige rohkem vanemad naised, kuid
I66gastuseks peale t06d vOi kodus lapse korvalt meeldis neid vaadata ka noorematel
naistel ning peale kooli vaatasid seriaale isegi noorukid, nii tidrukud kui ka mdned
poisid. Seebiseriaalide vaatamist nimetati ““ajupuhkuseks” (Hool 2006). Kui noorem ja
keskmine vanusegrupp vaatasid telerit sageli tisna planeerimatult, st panid teleri niisama
taustaks mangima, siis pere kodige nooremad (nooremad kui Meediapdeva noorim
vanusegrupp) ja koéige vanemad liikmed vaatasid telerit planeeritumalt kui teised.
Lapsed istusid teleri ette, et vaadata pGhitegevusena multifilme ja teisi lastesaateid, nagu
nt Tweenie pdngerjaid (ETV) ning vanaisad-vanaemad lulitasid teleri enamasti sisse
saatekavas vaatamisvaarseks margitud saadete ajaks. ,,Vanaisa pidab alati regulaarselt
tarbida jargnevaid saateid: 33 kiisimust, Kodu keset linna, Onne 13, Raport, Avatud
toimik, Politseikroonika, Happy Hour, 112, Kes tahab saada miljonariks, Oige valik,
Seitsmesed uudised* (Mere 2004).

Telekanali vaatamine taustaks

Taustaks vaadati kolmel aastal keskmiselt samuti kbige rohkem Eesti telekanaleid.
Esikohale platseerus TV3 (32%), teisele tasavagiselt ETV (31%) ja kolmandale Kanal 2
(25%) (vt tabel 12 ja Lisa 1, tabel 10). Teisi kanaleid vaatas kdrvaltegevusena neli voi

vahem protsenti kbikidest kisitletutest.

Tabel 12. Telekanalite vaadatavus taustaks 2004-2006 (% kusitletutest)

Raadiojaam %
TV 3 32
ETV 31
Kanal 2 25
VH 1 4
MTV 3
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Telekanali vaatamine pdhitegevusena

Telerit vaatasid vastanud pigem pdhitegevusena kui taustaks. 2004-2006. aastatel
klsitletute seas pohitegevusena koige vaadatumateks telekanaliteks osutusid ETV ja
TV3, mida vaatasid peaaegu pooled kdikidest vastanutest (mdlemaid 49% vastajatest).
Teisele kohale jai Kanal 2 (45%) (vt tabel 13 ja Lisa 1, tabel 11). Kdiki teisi kanaleid

vaatas pBhitegevusena (ks vdi vahem protsenti kdikidest kisitletutest.

Tabel 13. Telekanalite vaadatavus pohitegevusena 2004-2006 (% kuisitletutest)

TV kanal %
ETV 49
TV 3 49
Kanal 2 45

Nagu juba eelpool mainitud, on k&ige suuremad pdhitegevusena teleri vaatajad
vanemad inimesed. UPM esseedest selgus, et mida vanem on inimene, seda
traditsioonilisemad on tema meediatarbimisharjumused. Kui nooremad inimesed
tahavad alati proovida uusi meediatarbimise vdimalusi (nt raadio kuulamine mp3-It),
siis vanematele inimestele on iseloomulik harjumuspéraseks kujunenud meediumite ja
meediakanalite tarbimine. Nt. kirjutas Indrek Kald oma essees, kuidas vaatlusaluse
perekonna vanaema vaatab aastate pikkuse harjumusena telerist alati ETV uudistesaadet
Aktuaalne kaamera. Vanadaam pdhjendab oma eelistust sdnadega: ““AK-s on tahtsamad
asjad ikka sees, ebaolulisi asju seal eriti pole” ja vordleb seda Kanal 2 uudistesaatega
Reporter, mille kohta vanadaam arvab, et “seal on uudiste kdrval palju hairivat
lisainfot” (Kald 2005).

Raadio kuulamine

Raadiojaamadest osutus kolmel aastal kdikides vanusegruppides keskmiselt k&ige
kuulatumaks Raadio Sky Plus (17%). Teiseks kuulatumaks raadiojaamaks oli
tasavagiselt Vikerraadio (16%) ja kolmandaks Raadio Uuno (11%). Veel kuulati
selliseid raadiojaamu nagu Raadio Kuku, Raadio Elmar, Raadio 2 ja Star FM.
Ulejaanud raadiojaamu kuulas kaks v&i vahem protsenti kdikidest vastajatest (vt tabel
14 ja Lisa 1, tabel 12).
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Tabel 14. Raadiojaamade kuulatavus vanusegruppides 2004-2006 (% kdsitletutest)

Keskmine
Raadiojaam Koht % 12-19 (52) | 20-49 (81) | 50-74 (67)
Raadio Sky Plus 1 17 22 22 6
Vikerraadio 2 16 5 9 35
Raadio Uuno 3 11 21 9 4
Raadio Kuku 4 10 1 21
Raadio Elmar 5 9 0 12 16
Raadio 2 6 8 3 15 7
Star FM 7 4 3 8 1
Raadio Sky 8 2 6 0 0
Uuno Pop 9 2 2 3 0

Nagu juba eelpool 6eldud, kuulavad raadiot nii taustaks kui pGhitegevusena kdige
rohkem vanemad inimesed. ,Vanaisa puhul on tegemist kOige suurema
raadiotarbijaga. Raadio lulitatakse sisse hommikul kui @rgatakse ja lulitatakse vélja
enne magamaminekut. PGhiajast mangib raadio taustana /.../. Eraldi mainimist vaarisid
muusikalised 6nnesoovid, veteranide jutusaade (laup&eviti), kuuldeméngud, samuti
uudised. Vanaisa leidis, et tanu raadiole on ta piisavalt kursis uudistega, et voib
vajaduse korral kasutamata jatte teiste meediumide uudistetarbimise* (Mere 2004).

UPM esseedes inimesed tildjuhul lemmik raadiojaamu vélja ei toonud. Siiski leidus ka
erandeid, nagu nt 36-aastane pereisa Peeter, kes eelistas koikidele teistele
raadiojaamadele Kuku Raadiot, ““sest see on raadio motlevale inimesele, teised on
rohkem tilu-lilutamine. Vikerraadio on rohkem penskaritele...”” Saadetest meeldivad
Peetrile Tehnokratt, Tipptund ja Hillar Palametsa ajaloominutid. /.../ Veel mainis
pereisa, et kindlasti ei kuula ta Raadio 2 kanalit, sest seal mangivad muusikat Koit
Raudsepp ja Mart Rannaméae (Rum 2004).

Raadiojaama kuulamine taustaks
Taustaks kuulati kolmel aastal keskmiselt Vikerraadiot (16%), Raadiot Sky Plus (15%),
Raadiot Uuno (12%) ja Raadiot Elmar (10%). Kdiki teisi raadiojaamu kuulas taustaks

Uheksa vdi vahem protsenti kusitletutest (vt tabel 15 ja Lisa 1, tabel 13).
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Tabel 15. Raadiojaamade kuulatavus taustaks 2004-2006 (% kusitletutest)

Raadiojaam %
Vikerraadio 16
Raadio Sky Plus 15
Raadio Uuno 12
Raadio Elmar 10
Raadio Kuku 9
Raadio 2 8
Star FM 3
Raadio Uuno Pop 2
Raadio Ring FM 2

Raadiojaama kuulamine pdhitegevusena

Pohitegevusena kuulati raadiot palju harvem kui taustaks. Vikerraadio (7%) palvis
kolme aasta I8ikes pOhitegevusena kuulatavatest raadiojaamadest esikoha. Teisele
kohale jaid Raadio Uuno ja Raadio Sky Plus (m6lemaid kuulas 2% kdigist vastanuist).
Teisi raadiojaamu kuulas pdhitegevusena ks protsent kisitletutest (vt tabel 16 ja Lisa
1, tabel 14).

Tabel 16. Raadiojaamade kuulatavus pohitegevusena 2004-2006 (% kusitletutest)
Raadiojaam %
Vikerraadio
Raadio Uuno
Raadio Sky Plus
Star FM

Raadio 4
Raadio 2
Raadio Elmar
Raadio Kuku

S G LSRR

Video/ DVD vaatamine

Jargnevalt toon aastati ja vanusegrupiti eraldi vélja kokkuvotte meediapaevikute
kommentaaride osast video/ DVD vaatamise kohta. Kuna paljud kusitletud ei
tdpsustanud filmi nime, mida nad vaatasid, siis esineb allpool toodu andmetes ka
uldistusi, nt esinevad moéned filmid vaid oma Zzanrinimega. Sulgudesse on lisatud
andmed selle kohta, mitmekesi videosalvestist vaadati ning kas seda tehti pdhi- vOi
kdrvaltegevusena. Ka need andmed vdivad kohati puududa, sest kisitlejad ei mérganud
seda arvatavasti iga kord Kdisitletavatelt kisida. Kui salvestise ees on toodud
kaldkriipsuga eraldatud keeled, siis téhistab esimene neist keelt, milles film/ saade oli
ning teine tahistab keelt, millesse salvestis oli subtiitrite kujul télgitud.
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2004. aastal vaatasid 12-19 aastased Meediapédeva kusitletud jargmisi DVD- vdi
videosalvestisi:  filmi “Nimed marmortahvlil” (Uksi), jaapani/inglise animafilmi
(pOhitegevusena, uksi), inglise/eesti seiklusfilmi (kolmekesi), inglise draamat
(pGhitegevusena, kahekesi), draamat “Roheline miil” (vaatamine jai pooleli),
ponevusfilmi  “Kokaiin”  (pbhitegevusena) ja seiklusfilmi  “Uksinda  kodus”

(pBhitegevusena). Kahte viimast filmi vaatas Uks ja sama vastaja.

20-49 aastased kusitletud vaatasid 2004. aastal jargmisi videosalvestisi: inglise draamat
(pBhitegevusena, uUksi), inglise pdnevusfilmi (seltskonnaga), inglise/eesti komdddiat
(pBhitegevusena, kahekesi), inglise dokumentaalfilmi (p&hitegevusena, uksi), filmi
“Kaklusklubi” (kdrvaltegevusena, seitsmekesi), koduvideot poiss-sdbra isa suinnipaevast
(pGhitegevusena, kahekesi).

50-74 aastased vaatasid 2004. aastal jargmisi videosalvestisi: inglise/vene melodraamat
“Inglite linn” (kahekesi), inglise dppefilmi golfist (pohitegevusena, tiksi), emadepédeva
lasteaiapeo videot (pdhitegevusena, seitsmeteistkiimnekesi), kaks inimest vaatasid
pbhitegevusena ajaloolist inglise/vene melodraamat “Viimane samurai” (ks kahekesi,

teine kolmekesi).

2005. aastal vaatas vaid Uks 12-19 aastane Meediapdeva vastanu kisitletaval péaeval
videot. Selleks oli eestikeelne talvesdidu Gppevideo (pdhitegevusena). 20-49 aastaste
vanusegrupist vaatasid videosalvestisi 2005. aastal kaks inimest. Esimene vaatas
Eurovisiooni lindistust (pdhitegevusena, Uheksakesi) ja teine inglise seiklusfilmi
“Electra” ja ulmefilmi “Hell Boy” (mdlemaid pdhitegevusena ja (ksi). 50-74 aastased

2005. aastal videosalvestisi ei vaadanud.

2006. aastal vaatas 12-19 aastastest videot/ DVD-d vaid kaks inimest. Esimene vaatas
inglise/vene komdddiat ja inglise marulit (mblemaid pdhitegevusena). Teine aga inglise
muusikavideot (pdhitegevusena, tiksi). 20-49 aastaste grupis vaadati 2006. aastal kahe
telesaate lindistusi. Uks neist oli inglise/eesti “Totaalne muutumine” (p&hitegevusena,
uksi) ja teist ei tdpsustatud (kGrvaltegevusena, kahekesi). Lisaks vaadati VHS salvestust
aastavahetuse drituselt (korvaltegevusena, kolmeteistklimnekesi) ning inglise/vene

ponevusfilmi  (pdhitegevusena, kolmekesi) ja inglise romantilist komdodiat
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(pBhitegevusena, kahekesi). Ka 2006. aastal, sarnaselt 2005. aastale, ei vaadanud UkskKi

vanem inimene videod/ DVD-d.

Kuna UPM esseedes tavaliselt ei tapsustatud, mis salvestisi tdpselt videost/ DVD-It
vaadati, vaid piirduti parimal juhul Zanri nimetamisega (ning Ulevaade sellest on
esimese alapeatlki all juba olemas), siis ei saa siinkohal konkreetseid paralleele

nimetatud esseedega valja tuua.

Muusika kuulamine plaadilt/ kassetilt

2004. aastal kuulasid 12-19 aastased Meediapdeva kusitletud kdige rohkem
rockmuusikat (7 vastajat 29-st). Selle muusikastiili all nimetati dra kaks ansamblit:
Guns’n’Roses ja Rolling Stones. Pohiliselt kuulati rocki koérvaltegevusena (nt (ks
vastaja Oppis samal ajal), kuid Uks vastaja kuulas rockmuusikat luhikest aega ka
pohitegevusena, nimelt Rolling Stones’i lugu *“Satisfaction”. Neli vastajat kuulasid
popmuusikat, kellest kolm tegid seda kdrvaltegevusena, Uks aga pdhitegevusena,
kuulates voodis enne uinumist Norah Jonesi. Kolm noort kuulasid réppi (sh ka
vanakooli réppi). Koik kuulasid rappi korvaltegevusena, ka vastaja, kes tbi valja
konkreetse ansambli (50 cent, album “Get rich or die trying™), mida ta kuulas. Ka hip-
hoppi kuulas kolm noort, Uks neist tegi seda pdhitegevusena. Lisaks kuulati konkreetses
vanusegrupis veel selliseid muusikastiile nagu: punk, metall, klassika, hauss, bossanova
(arvutist), ballaadid, retro, rock’n’roll (pGhitegevusena), Eesti etno-pop ja filmimuusika.

Kadiki nimetatud stiile kuulas Uks vastaja. Enamasti kuulati muusikat kdrvaltegevusena.

20-49 aastaste vanusegrupis kuulati 2004. aastal kdige ronkem popmuusikat (16 inimest
37-st), sh ka Eesti pop-muusikat ja Genialiste. Teiseks kuulati selles vanusegrupis kdige
rohkem rockmuusikat (13 vastajat): Nirvanat, The Doors’i, Yess’i, Queen’i, Gentle
Giantit ja Santanat. Neli vastajat kuulas jazzi: Ella Fitzgeraldi, John Coltrane’i, Dizzie
Gillespie’d. Kaks vastajat kuulasid punki, kaks trance’i ja kaks klassikalist muusikat
(neist Uks pohitegevusena). Veel kuulati rock’n’rolli, hard rocki, hip-hoppi, folki, souli,

instrumentaal- ja hevimuusikat, nt Metro luminali.

Enamasti kuulati muusikat jéllegi kdrvaltegevusena. Muusika méngis 20-49 aastaste
vanusegrupis 2004. aastal taustaks tukkumisele, lapsega tegelemisele, raamatu

lugemisele, tdotamisele ja arvuti kasutamisele. Muusika kuulamist pGhitegevusena
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kommenteeris Uks vastajatest jargmiselt: “Lihtsalt istun ja plaati kuulan kill ainult siis,
kui midagi taiesti uut on kéatte sattunud. Muidu pole selleks eriti aega.” Samas tddevad
mitmed vastajad, et korvaltegevusena muusika kuulamine on lahutamatu osa nende
igapaevastest tegevustest. Uks vastaja nt (tles: “Valin muusika selle jargi, mida ma
tegema hakkan. Aitab loomingulisele todle kaasa” ja teine lisas: ““/Mul on/ tiihi tunne,

kui muusika taustaks ei mangi.”

2004. aastal kuulas vaid Uks 50-74 aastane popmuusikat. Teised vastajad kuulasid
muusikat ainult raadiost. Nt Utles Uks vastaja, et tema jaoks on raadio ainuke
muusikakanal. Kuid oli ka vastajaid, kes lihtsalt ei juhtunud antud pé&eval muusikat

kuulama, olgu et kdik vdimalused selleks olid olemas.

2005. aastal kuulasid 12-19 aastased réppi (trennist tulles pleierit kuulates), rocki,
indie’t, punki, etnot (VLU, Untsakad -- pohi- ja kdorvaltegevusena), klassikat

(pBhitegevusena) ja house’i.

20-49 aastased kuulasid 2005. aastal Kklassikalist muusikat (2 vastajat, 1 neist
pbhitegevusena), house’i (2 vastajat), etnot, technot (ka ambient), tech-house’i, breiki
(pOhitegevusena), trance’i, rappi, heavy metalit, relaksatsioonimuusikat (sh
floodimuusikat labiviidavaks psuhhoterapeutiliseks teraapiaks, pdhitegevusena) ning

uldisemalt veel klubimuusikat ja Eesti muusikat.

2005. aastal kuulas vaid kolm 50-74 aastast kisitletut pop-muusikat, blues’i (Alan

Haynes) ja estraadi (Alla PugatSova) ja sedagi kdrvaltegevusena.

2006. aastal kuulas viis 12-19 aastast Meediapdeva kuisitletut popmuusikat, neli kuulas
Eesti muusikat (Jaan Tatte ja Jadaar, sealjuures kaks vastajat kuulasid Eesti muusikat
pohitegevusena). Veel kuulati pop-rocki, rocki, hip-hoppi (k6iki nimetatud
muusikastiile kuulas kaks vastajat) ning metalit, drum’n’base’i ja retrot (kGiki kuulas
iiks vastaja). Jallegi oli muusika kuulamine pdhiliselt kdrvaltegevuseks. Uks vastajatest
utles, et kuulab Uksikuid lugusid p&hitegevusena “muu meediakasutuse aukudes™.
Seega ei ole muusika kuulamine taustaks vaid sellistele tegevustele nagu toa
koristamine v0i lapsega tegelemine. Nagu selgub kuulatakse muusikat ka taustaks teiste

meediumite tarbimisele.
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20-49 aastased kuulasid 2006. aastal kdige rohkem rock-muusikat (4 vastajat, kellest
uks kuulas rock-muusikat pdhitegevusena ning ks nimetas Sopruse puiesteed). Veel
kuulati pop-muusikat, klassikat, reggae’t (pShitegevusena) ning Eesti muusikast, lisaks
SOpruse Puiesteele, veel Mati Nuudet.

50-74 aastaste vanusegrupis kuulas vaid tks kusitletutest vaadeldaval padeval muusikat —
pohitegevusena rock-muusikat. Uks teine kisitletu pdhjendas, miks ta vaadeldaval
péeval (argipdeval) muusikat ei kuulanud jargnevalt: “Tavaliselt /kuulan muusikat/
nadalavahetustel, kui kodus ja aega on.” Teised vanemad inimesed oma

muusikakuulamisharjumusi konkreetsel aastal ei kommenteerinud.

Interneti kasutamine

Kadigil kolmel aastal toid kusitletud oma meediapdeviku kommentaaride osas valja, mis
eesmargil nad Internetti vaadeldaval péeval kasutasid. Nende kommentaaride pdhjal
joonistus vélja kuus pdhifunktsiooni: Interneti kasutamine suhtlemiseks, info otsimiseks
t00 tegemise ja Oppimise eesmargil, uudiste lugemiseks, meelelahutuseks, Uldiseks

infootsinguks ning Interneti kasutamine praktiliseks otstarbeks.

Kolmel aastal kokku kasutati kdikides vanusegruppides Internetti kokku kdige rohkem
suhtlemiseks. Seejérel info otsimiseks tootegemise ja Oppimise eesmargil, uudiste
lugemiseks ning meelelahutuseks. Noorte hulgas (12-19) oli koikidest Interneti
kasutusfunktsioonidest kdige olulisem suhtlusfunktsioon, millele jargnes meelelahutus
ja info otsimine tootegemise vOi dppimise eesmargil. Keskmises vanusegrupis (20-49)
peeti samuti kdige olulisemaks Interneti funktsiooniks suhtlemist. Téhtsuselt jargnes
info otsimine t60 vOi Gppimise eesmargil ning vordselt tahtsateks osutusid uudiste
lugemine ja uldine infootsing. Vanemate inimeste seas (50-74) oli, sarnaselt noorele ja
keskmisele vanusegrupile, Interneti kdige olulisemaks funktsiooniks suhtlemine, millele
jargnesid uudiste lugemine ja Interneti n6 praktiline funktsioon, nagu nt pangatehingute

sooritamine Interneti vahendusel.
Suhtlemisfunktsioon hélmas endas peamiselt e-mailide kirjutamist/lugemist/saatmist ja

msn-is suhtlemist. Mida nooremad olid vastajad, seda enam suheldi ka selliste
portaalide vahendusel, nagu nt. Rate ja Orkut ning programmi Skype vahendusel. Info
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otsimiseks t60 tegemise ja Oppimise eesmargil kasutati erinevaid otsingumootoreid,
nagu nt. Google. Uudiste lugemisel nimetati selliseid veebivéljaandeid nagu nt.
Postimees, SL Ohtuleht, Eesti P&evalent, BNS, Delfi, Kuldne Bors.
Meelelahutusfunktsiooni téitis peamiselt arvutimangude mangimine, filmide/ muusika
allalaadimine ja vaatamine/ kuulamine vOi internetiraadio kuulamine. Praktilist
funktsiooni tiitis aga nt Interneti teel pangatehingute sooritamine. Uhel korral osteti
Interneti vahendusel ka bussipilet ning UPM esseedest selgus, et Internetti kasutatakse

sageli ka enne reisile minekut lennupiletite ja hotellitubade broneerimiseks.

“Uhe pere meediapaeva” esseedest kumas ldbi tendents, et kdige vanemad ja kdige
nooremad pereliikmed arvutit Gldjuhul ei kasutanud. Muidugi esines ka erandeid, nt
oskas mdni noorem vanaema arvutist ajalehti lugeda ning (ks 4-aastane tidruk kilastas

iseseisvalt moningaid lastele mdeldud kodulehekilgi.

Koikides vanusegruppide kokku kasutati kolme aasta 18ikes Internetti kdige rohkem
kodus, siis tool ja seejarel koolis. Kdige noorem vanusegrupp kasutas Internetti
pohiliselt kodus. To6l, koolis, kilas, vanemate t66 juures vdi raamatukogus kasutasid
Internetti vaadeldaval paeval vaid ksikud noored. Ka keskmine vanusegrupis oli kdige
levinumaks Interneti kasutuskohaks kodu. Samas kasutas peaaegu sama palju selle
vanusegrupi internetikasutajaid Internetti ka tool. Erinevalt nooremast ja keskmisest
vanusegrupist kasutasid vanemad inimesed Internetti kdige rohkem just t66l, mis vdib
ehk olla tingitud asjaolust, et vanemas vanusegrupis ei ole arvutid koduses

majapidamises veel nii laialt levinud kui nt. nende laste ja lastelaste kodudes.

Esseedest selgus, et inimesed, kes péeval t60 juures nagunii enamuse ajast arvuti taga
veedavad, puliavad dhtul kodus arvutist eemale hoida. Noored seevastu on jéllegi 6htuti
suuremad arvutikasutajad. Arvutit kasutavad noored péeval vahel ka koolis, nt
arvutidpetuses, kuid siis keskendutakse uute programmide tundmadppimisele ning
koolitunnis Internetis Gldjuhul surfata ei lubata. Selleks avaneb vdimalus alles Ghtul
kodus. Kuid kuna pohifunktsioon, milleks noored Internetti kasutavad, on
suhtlusfunktsioon ja koolis saab s6pradega nagunii ja pealegi veel vahetult suhelda, siis
vajadust Interneti kasutamise jarele koolis noortel tavaliselt ei tekigi, seda enam, et
enamikel noortel on arvuti juba kodus olemas. Pigem tundsid noored muret selle Ule, et

kodus on vaid (ks arvuti, mis tekitab vendade-8dede vahel arvutikasutusGiguse pérast
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pingeid. “Kodus on hetkel ks arvuti, mida kipub vaheseks jdama. Mdlema vanema
tookohas on arvutid, kuid ohtuti kipub siiski kodus tekkima olukord, kus arvuti
kasutamiseks on jarjekord” (Meos 2005), mis vanemate sekkumisel igale lapsele kindla
ajalimiidi kehtestamisega lahendatakse. Teismeliste vanemad tunnistasid nii moneski
essees, et lapse (eriti just poja) arvutisdltuvus valmistab neile muret ning et nad putavad

seda pidevalt piirata.

3.3 Meediakasutus paevaosade 16ikes

Kuna meediapéevikud vdimaldasid uurida meediakasutust ka péevaosade — hommik
(6.00-12.00), péev (12.00-18.00), 6htu (18.00-24.00) ja 60 (24.00-6.00) -- Ibikes, siis
andis Meediapéeva uurimus Ulevaate ka sellest, mis kellaaegadel oli meediatarbimine
vaadeldavas valimis keskmiselt kbige aktiivsem ning millal kdige passiivsem. Kahjuks
esines tulemuste sellisel analiiusil ka probleeme. Eelnevad arvutused ja analiiisid
pohinesid ematabelist saadud andmetel (vt Lisa 3), milles leiduvad andmed omakorda
pbhinesid enamasti Ulidpilaste kodutdddest saadud kokkuvotlikel tulemustel (st
tabelites, kus erinevate meediumide tarbimine oli meediapaeviku pdhjal juba kokku
arvestatud) ning meediapaevikute ristikesi hakkasin kokku lugema ja kontrollima siis,
kui kokkuvdtlikes tabelites toodud andmed olid puudulikud voi tekitasid kahtlusi. See-
eest meediakasutuse maar paevaosade I6ikes tuli mul endal kolme aasta 18ikes kokku
lugeda vaid meediapéevikute pdhjal, sest vaid Uksikutes kodut6ddes oli vélja toodud
kokkuvotlik ja tapne tabel meedia tarbimise kohta nelja pédevaosa kohta eraldi. See aga
tdi omakorda kaasa probleemi — kokkuvottes vaid meediapdeviku pdhjal saadud
tulemused erinevad veidi ematabeli pdhjal saadud tulemustest, nt. meediapdeva
keskmine pikkus kolmel aastal kokku tuli meediapéevikute pdhjal lihem (11 t ja 4 min)
kui ematabeli pdhjal (11 t ja 35 min). P6hjuseid selleks on mitmeid. Esiteks puudus igal
aastal kodutddde juurest moni meediapdevik. Kui kokkuvdtlik meediatarbimise tabel oli
t00s olemas, siis sain ematabelisse kokkuvdtlikud andmed kill kanda, kuid meedia
tarbimist paevaosade I0ikes eraldi ei olnud hiljem enam kusagilt vdimalik kokku
lugeda. Teiseks vdisid kodutodde kokkuvdtlikes tabelites toodud andmed, mis ma
ematabelisse kandsin, sisaldada ka vigu (nagu ma monel juhul avastasin), sest
meediapdevikute ristikesi lugesid kokku inimesed, mitte masinad. Seega v0idi teha

kokkulugemisel ka vigu. Kolmandaks vdisin ka mina, kui inimene, teha
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meediapéevikute ristikeste kokku lugemisel vigu. Kdigi nimetatud asjaolude koosmajul
tulidki meediapéevikute pdhjal saadud andmed ematabeli pdhjal saadud andmetest veidi
erinevad, kuid pohitendentside valjatoomist meediumide keskmises kasutuses
péevaosade I8ikes see ei takista.

Seega VvOib 6elda, et kolmel aastal kokku tarbiti meediume kdige aktiivsemalt 6htul (4 t
ja 15 min). Teiseks meediatarbimiselt kdige aktiivsemaks paevaosaks oli péev (3 t ja 40
min) ning kolmandaks hommik (2 t ja 42 min). Kdige vdhem tarbisid inimesed meediat
00sel (26 min) (vt tabel 17). Selline pingerida meedia tarbimise osas paevaosade 10ikes
jai samaks koigil kolmel aastal (vt Lisa 1, tabelid 15-17).

Tabel 17. Meediumide keskmine tarbimine p&evaosade kaupa 2004-2006 (t: min)

Meedium Hommik | Paev | Ohtu 06 | Kokku
Ajalehe lugemine 0:16 0:12 0:10 0:00 0:38
Ajakirja lugemine 0:02 0:06 0:08 0:00 0:17
Raamatu lugemine 0:06 0:12 0:16 0:01 0:37
Teler taustaks 0:20 0:19 0:35 0:01 1:17
Televaatamine 0:14 0:23 1:38 0:02 2:19
Raadio taustaks 0:56 1:06 0:22 0:07 2:32
Raadio kuulamine 0:04 0:02 0:02 0:00 0:10
Video/ DVD vaatamine 0:01 0:02 0:07 0:00 0:11
Muusika kuulamine 0:06 0:18 0:16 0:04 0:46
Interneti kasutamine 0:32 0:55 0:36 0:06 2:11
Keskmine 2:42 3:40 4:15 0:26 11:04

Nii hommikul kui pdeval kuulati kdige rohkem taustaks raadiot ja kasutati Internetti,
ohtul vaadati Ulekaalukalt kdige rohkem p&hitegevusena telerit ning 66sel kuulati jallegi

kdige enam taustaks raadiot ja kasutati Internetti (vt Lisa 1, joonis 4).

57



IV DISKUSSIOON JA JARELDUSED

2004., 2005. ja 2006. aasta peale kokku tuli meediapdeva keskmiseks pikkuseks 11
tundi ja 35 minutit. Seega on meediapdeva uurimuse andmete pdhjal saadud meediapaev
ule kahe tunni pikem kui Peeter Vihalemma (2004-2005) oletuslikult vélja pakutud 9
tunni ja 30 minutiline meediapéev. Esimese aasta meediapdeva pikkus langes teisel
aastal kahe tunni vorra ning tousis kolmandaks aastaks peaaegu tagasi esimese aasta
tasemele (12:24-10:06-12:16). Seega vOib kolme aasta Meediapédeva uurimistulemuste
pohjal jareldada, et meediapdeva pikkus kbigub aastast aastasse. Samas vdis antud
uuringu puhul kdikumine aastate meediapdevade pikkuses tuleneda ka valimi
iseloomust eri aastatel ja selle vaikesest mahust. Kolmel aastal kokku kusitleti vaid 200
inimest, Kkellest pooli (100 inimest) kusitleti 2004. aastal ning Ulejdénuid 2005. (46
inimest) ja 2006. aastal (54 inimest). Valimis oli peaaegu poole rohkem naisi kui mehi
(vastavalt 62% ja 38%). Valim oli Eesti keskmisest haritum, kdrgema sissetulekuga ja
peaaegu pooled kdikidest kisitletutest elasid Tartus voi Tartu l&histel (vt tabel 2).
Meediapdeva valim ei hdlmanud ka kdiki rahvariihmi. VVaga véhe oli nt vene rahvusest
inimesi. Olgugi et I6ppkokkuvottes ei saa Meediapdeva valimit esinduslikuks pidada,
vOib Meediapéeva tulemuste pdhjal siiski oletada, et tegelik meediapéeva pikkus vaiks
olla suurem kui Vihalemma (ibid.) oletuslikult vélja pakutud 9 tundi ja 30 minutit. Kuid
selline jareldus oleks ennatlik.

9 tundi ja 30 minutit paevast meediatarbimisele kulutada, on pikk aeg, radkimata 11
tunnist ja 35 minutist. Kuid seejuures tuleb 2003. aasta uurimistulemuste puhul arvesse
vOtta, et antud meediapédeva pikkus sisaldas palju ka sellist aega, kus meediatarbimise
kdrval tehti ka midagi muud, nt raadio ja teler vdisid paljudel juhtudel mangida vaid
taustaks muudele toimetustele. Kui kdik 9 tundi ja 30 minutit oleks kulutatud meedia
tarbimisele pohitegevusena, siis oleks muud péevatoimetused arvatavasti tegemata
jaanud (Ajakasutus 2001).

Meediapdeva uurimuse muudab oluliseks fakt, et esmakordselt moddeti ajaliselt

ajalehtede ja ajakirjade lugemist/ sirvimist ning internetikasutust, mis annab vdimaluse

saadud andmeid eelnevate oletuslike andmetega vorrelda. Kuna Meediapéeva uurimuses
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keskenduti eraldi meediakasutusele pohi- ja korvaltegevusena, mis samuti tdstab
uurimuse olulisust, kuna televaatamisest ja raadio kuulamisest on ha enam saamas
kdrvaltegevused (Vihalemm 2004).

Kuna Vihalemma vélja pakutud 9,5-tunnine meediapdev sisaldas andmeid raadio
kuulamise ja TV vaatamise kohta nii pdhi- kui kdrvaltegevusena kokku, siis selleks et
nende kahe meediumi andmed oleksid vdrreldavad Meediapdeva uurimistulemustega,
tuleb Meediapdeva uurimuses eraldi pdhi- ja korvaltegevusena arvestatud

meediatarbimine nii raadio kui teleri puhul kokku liita.

Kindlasti ei tohi ka unustada, et erinevalt 2003. aastast, lisandusid 2004-2006 aasta
tulemustele raamatute lugemine (keskmiselt 42 min), DVD/ video vaatamine (13 min)
ja muusika kuulamine (54 min). Kui nendele meediumitele kokku kulutatud aeg (1 t 49
min) saadud meediapdeva pikkusest maha lahutada, siis saame 11 tunni ja 35 minuti
pikkuse meediapdeva asemel 9 tunni ja 48-minutise meediapdeva. Seega saaks
Meediapdeva uurimuse andmete pohjal Oelda, et meediapdev on viimastel aastatel
pikenenud 9 tunnilt ja 30 minutilt 9 tunni ja 48 minutini, kui votta vorreldavatel aastatel
arvesse vaid traditsiooniliste meediumite — ajalehe, ajakirja, raadio, teleri ja Interneti
tarbimise. Kuna aga muusika kuulamine plaadilt v6i kassetilt, DVD v0i video
vaatamine ja raamatute lugemine on samuti olulised meediapaeva koostisosad, siis ei
saa me neid meediapédeva arvestusest vélja jatta. Seega tuleb jadda 11 tunni ja 35-

minutise meediapdeva juurde.

Kui nutd saadud meediapdeva pikkusest (11 t ja 35 min) lahutada maha TV
vaatamiseks (1 t 15 min) ja raadio kuulamiseks (2 t 41 min) korvaltegevusena kulunud
aeg, siis saame meediapéeva pikkuseks 7 tundi ja 39 minutit. Kuid isegi 7 tunni ja 39-
minutine meediapdev on liiga pikk, selleks et jatta inimestele aega paevatoimetuste
tegemiseks. Seepérast tulebki ka 2004., 2005. ja 2006. aasta Meediapdeva tulemuste
puhul arvesse votta, et taustaks jalgiti arvatavasti ka paljusid teisi meediumeid, mida
meediapdevik taustaks tarbimisena eraldi mé&ératleda ei véimaldanud. Meediapédeviku
kommentaaride osas selgus tihti, et inimesed kuulasid Internetis viibimisele vdi raamatu
lugemisele taustaks nt muusikat vdi sirvisid teleri ees ajalehti vdi ajakirju, ilma et see
nende tdhelepanu teleris toimuva vastu vahendanud oleks. Meediapéevikusse ei olnud
aga voimalik markida, et muusikat kuulati taustaks (kui tegemist polnud just raadiost

tuleva muusikaga) voi et ajalehte/ ajakirja loeti taustaks. Seega tuleb ka 11 tunnise ja
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35-minutise meediapdeva puhul arvesse votta, et ka pOhitegevusena vdib erinevate

meediumide tarbimine olla tihti kattuv.

Professor Peeter Vihalemm (2004) t6i Mediapoli seminari ettekandes vélja, et kevadest
1999 kevadeni 2000 Statistikaameti poolt labi viidud ajakasutuse uuringu kohaselt
(paevik 2584 leibkonnas, keskmine ajakasutus arvutatud 10 aastase ja vanema
elanikkonna kohta) kulub keskmiselt 8 t ja 39 min péaevas unele, 3 t ja 16 min tasulisele
toole, 3 t ja 52 min majapidamisele ja perekonnale, 5t ja 2 min péevas ja&b vaba aega
(Ajakasutus 1999 — 2000; Ajakasutuse uuring: metoodika Ulevaade). Seega ei ole
kuidagi vdimalik kulutada 5 tundi ja 2 minutit vabast ajast 7 tunni ja 39-minutilisele
meedia tarbimisele pdhitegevusena, mis omakorda Kinnitab oletust, et meediakasutus

vOib olla kattuv ka pBhitegevusena.

2003-2004. aastal kuulasid 12-74 aastased eestlased keskmiselt raadiot 4 t ja 43 min
péevas, olgugi et u 90% sellest ajast moodustas taustkuulamine (Vihalemm 2004). Kui
2003-2004. aastal oli raadio kdige enam tarbitud meedium, siis 2004-2006. aasta
Meediapdeva uurimistulemused nditavad, et raadiokuulamine (nii taustaks Kui
pohitegevusena kokku) on vahenenud (2 t ja 51 minutini) ja keskmiselt kdige enam
tarbitud meediumiks on tdusnud teler, mida Meediapdeva tulemuste jargi vaadati
viimastel aastatel kull 13 minuti vorra véhem (3 t ja 43 min) kui Vihalemma (2004)
andmetel 2003-2004. aastal (3 t ja 56 min), kuid mis sellele vaatamata oli Meediapdeva
andmeil 2004-2006. aasta kodige tarbitum meedium (kui arvestada tarbimist pohi- ja

kdrvaltegevusena kokku) (vrd tabel 1 ja tabel 3).

Kui aga arvestada meediatarbimist pohi- ja kdrvaltegevusena eraldi, nii nagu seda tehti
Meediapdeva uurimuses kahe meediumi — raadio ja teleri — puhul, siis kulutasid
Meediapdeva kisitletavad enamuse oma ajast raadio kuulamisele taustaks (2 t ja 41
min). Teleri vaatamine pdhitegevusena (2 t ja 28 min) oli teisel kohal ja Interneti
kasutamine kolmandal kohal (2 t ja 13 min).

Meediapédeva kusitletud lugesid ajalehti 2004-2006 aastal keskmiselt 38 minutit, seega
peaaegu poole rohkem kui 2003. aastal (ca 20 min) (World Press Trends 2003; Emor),
olgugi et 3 viimase aasta tulemused nditasid, et ajalehtede lugemus Meediapéeva grupis

langes. Uldist langusetendentsi ajalehtede lugemuses kinnitavad ka Emori meedia-

60



tarbimise indeksid, mille jargi ajalehtede regulaarne lugemine vaheneb ja juhulugemine
suureneb. Samuti vaheneb indeksite jargi ka tldiselt ja regulaarselt loetavate ajalehtede
arv ning aastate 16ikes on margata lugemisaktiivsuse aeglast vahenemist 2000-2004 ja
stabiliseerumist 2005. aastal (Emor 2005) (vt Lisa 1, tabel 18, Ik 101-103).

Ajalehtede lugemus tbusis Meediapdeva valimi vanusegruppides lugejate vanuse
kasvades. Seega kdige rohkem lugesid ajalehti vanemad inimesed (50-74) (55 min) ning
kdige vdhem noored (12-19) (18 min). Ajalehtede lugemine noorte hulgas ja ka
keskmises vanusegrupis nditas seejuures aga jatkuvat langustendentsi, nii nagu
kinnitasid ka Emori meedia-tarbimise indeksid (Emor 2005) (vt Lisa 1, tabel 18, Ik 101-
103).

Ajalehtede lugemise véhenemise pOhjust noorte hulgas seostatakse peamiselt noore
“mittelugejate” pdlvkonna esilekerkimisega uues internetiseerunud thiskonnas. Noorte
puhul regulaarsete lugejate arv vaheneb ja juhulugejate arv suureneb (Vihalemm, Kduts
2004: 69).

Ajalehtedest sirvisid vOi lugesid Meediapdeva uuringus osalenud kdige rohkem
Postimeest (47% koikidest kisitletutest), millele jargnes Eesti Paevaleht (21%) ja SL
Ohtuleht (19%). Selline esikolmik kehtis nii keskmises kui ka vanemas vanusegrupis.
Vaid noorte hulgas oli SL Ohtuleht Eesti Paevalehest veidi populaarsem.

2003. aastal aga oli tdenéoliselt kdige loetavamaks leheks Emori ja Saar Polli andmete
jargi SL Ohtuleht (41% elanikkonnast vanuses 15-74), seejarel Postimees (37%) ja
populaarsuselt kolmandal kohal Eesti P&evaleht (26%) (Vihalemm 2004). Emori
viimaste uurimistulemuste jéargi oli 2006. aasta esimeses kvartalis kdige loetumaks
ajaleheks samuti SL Ohtuleht (26%), millele jargnesid Postimees (eesti keeles) (24,4%),
Maaleht (13,7%), Eesti Ekspress (13,1%) ja Eesti Paevaleht (12,4%). Teisi ajalehti
luges alla 7,5% koikidest elanikest (Emor 2006b). Nagu naha, on viimastel aastatel
Eesti Paevalehe lugemus markimisvaarselt vahenenud. Lugejaskond on viimastel
aastatel kiill jagunenud Uhtlasemalt erinevate ajalehtede vahel, kuid SL Ohtuleht on oma

juhtpositsiooni suutnud sdilitada, va muidugi Meediapéeva uurimuse valimis.
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Lahknevust Meediapdeva valimi ning Emori ja Saarpolli valimi eelistuste vahel on
raske millegi muuga seletada, kui vaid sellega, et Meediapaeva valim ei olnud nii
esinduslik kui seda on olnud Emori ja Saarpolli valimid. Meediapdeva uuringu valimis
oli nt keskmisest rohkem kdrgharidusega inimesi. Eesti Paevalehe ja Postimehe lugevus
on aga Meediaslisteemi ja meediakasutuse raamatu jargi kdige suurem just
kdrgharidusega inimeste seas (Vihalemm, Kduts 2004: 72). Samuti m&jutab inimeste
lehelugemisharjumusi ka sissetulek. Nt. loevad madalama sissetulekuga inimesed
rohkem SL Ohtulehte (ibid.). Kuna Meediapdeva valimis oli keskmine sissetulek
pereliikme kohta Eesti keskmisest kdrgem, siis loeti konkreetses valimis ka keskmisest
vihem SL Ohtulente.

Meediapéeva uurimuse tulemuste jargi on viimaste aastate kdige loetumateks ajalehe
rubriikideks: uudised Eestist (keskmiselt 59% kdikidest kusitletutest), uudised
valismaalt (39%) ja sisepoliitika (37%). Noorte hulgas olid keskmiselt kdige loetumaks
huumor ja koomiksid ning nii keskmises vanusegrupis kui vanemate inimeste hulgas
rubriik “Uudised Eestist”. Samalaadseid tendentse t3i valja ka Tartu Ulikooli
ajakirjanduse ja kommunikatsiooni osakonna uuring ,,Mina. Maailm. Meedia* (Meema
2002). Ka Meema uurimistulemuste jargi tunnevad Eesti inimesed ajalehe rubriikidest
kdige rohkem huvi Eesti uudiste vastu (85%), kuid erinevalt Meediapéeva uurimusest,
jargnevad Eesti uudistele loetavuselt kohalikud uudised (78%) ja tervise rubriik (67%)
(Vihalemm, L&hmus, Jakobson 2004: 143; Lohmus, Lauristin, Salupere 2004: 118).
Meediapdeva andmetel teisel kohal olnud rubriik “Uudised valismaalt” ehk
valisuudised, on Meema jargi alles viiendal kohal ning Meediapdeva kolmanda koha
omanikku, rubriik “Sisepoliitika”, ei mahugi esimese 11 rubriigi hulka (millest huvitub
vahemalt pool elanikkonnast). Siinkohal ilmneb teine suur erinevus Meediapédeva ja
Meema vahel. Nimelt, kui Meema andmete jargi huvitub pool elanikkonnast keskmiselt
11 erinevast ajalehe rubriigist, siis Meediapéeva andmete jargi on selliseid rubriike vaid
uks — “Uudised Eestist” (59%). Seega vdisid ka Meema andmete jargi inimesed vordselt
vélisuudiste ja sisepoliitika vastu huvi tunda. Kuna Meema nimetas &ra vaid need
rubriigid, mida luges pool v6i rohkem Eesti elanikkonnast, siis need kaks rubriiki
lintsalt Meema pingeritta ei mahtunud, olgugi et Meediapdeva pingereas péasesid
valisuudiste ja sisepoliitika rubriigid alla 50%-se lugemusega juba esikolmikusse.
Meediapdeva valim luges seega vahem kui 11 erinevat rubriiki, mis laseb oletada,

valimi Eesti keskmisest kdrgemat haridustaset arvesse vottes, et ka lle poolte eestlastest
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(kelle keskmine haridustase on Meediapédeva valimi omast madalam) loevad tegelikult

vahem kui 11 erinevat rubriiki.

Samas kattuvad Meediapdeva andmed Meema omadega noorte huvide osas. Nimelt
eelistavad noored mdlema uurimuse tulemuste jargi lugeda huumori ja spordi rubriiki
(Vihalemm, Léhmus, Jakobson 2004: 144), samas jallegi on Meediapaeva valimis, ja
vastupidiselt Meema andmetele, noorte huvi Eesti uudiste vastu vaga suur (huumori
jarel ja enne sporti teisel kohal). Seega tundis Meediapdeva valimisse kuulunud
keskmine noor Eesti keskmisest noorest ronkem huvi kohalike uudiste vastu.

Ajakirju loeti 2004-2006. aastatel Meediapaeva valimis keskmiselt 18 minutit paevas,
mis Uletab (nii nagu ajalehtedegi puhul) 2003. aasta oletuslikult valja pakutud ajakirjade
lugemisele eestlaste hulgas keskmiselt kulunud aja (10 min). Kolme aasta I6ikes on
ajakirjade lugemisele voi sirvimisele kulutatud aeg pisinud suhteliselt stabiilsena,
vaatamata sellele, et ajakirjade turg Eestis on muutunud mdne aastaga palju
mitmekulgsemaks. Nii nagu ajalehtedegi puhul, tuleb ka ajakirjade puhul 6elda, et
vaatamata Meediapdeva andmetele, naitavad Emori indeksid, et ajakirjade regulaarne
lugemine on Eestis vahenenud ja juhulugemine suurenenud. Ka uldiselt ja regulaarselt
loetavate ajakirjade arvu langus viitab lugemisaktiivsuse vahenemisele, eriti 200-2004
aastal ja stabiliseerumisele 2005. aastal (Emor 2005) (vt Lisa 1, tabel 18, Ik 101-103).

Meediapdeva tulemuste jargi loeti ajakirju keskmiselt kdikides vanusegruppides
peaaegu vOrdselt Ghepalju (vastavalt 17-18-19 min), mis ei Uhti aga 2002. - 2003. a
Meema andmetega, mille jargi olid keskmiselt kdige suuremateks ajakirjade lugejateks
noored (Vihalemm, Kduts 2004: 82). Tosi kull, kolme aasta |8ikes ajakirjade loetavus
keskmises grupis veidi kasvas ja vanemate inimeste hulgas vahenes. Vanemate inimeste
vaiksemat huvi ajakirjade vastu seletavad Vihalemm ja Koéuts (2004) esiteks ajakirjade
halvema kéattesaadavusega: véike sissetulek ei vdimalda ajakirju ei osta ega tellida ning
védhene litkumisaktiivsus ei vGimalda ajakirju ka naabri kdest minna laenama; teiseks
jaab ténapdeva ajakirjadest vastu peegelduv tarbimismaailm vanemale generatsioonile

usna vdoraks (Vihalemm, Kduts 2004: 83).

Meediapdeva valimis osutus keskmiselt kdige loetumaks ajakirjaks seltskonna-ajakiri

Kroonika (9%), millele jargnes Stiina (5%) ja kolmandat kohta jéid jagama ajakirjad
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Anne ja Eesti Naine (mdlemaid luges 4% kdikidest kusitletutest). 2003. aastal oli samuti
oletatavasti kBige loetumaks ajakirjaks Kroonika (24% kogu elanikkonnast). Loeti veel
Eesti Loodust, Kodutohtrit ja Stiili (3%). Koiki teisi ajakirju luges all 3% kusitletutest
(Vihalemm 2004: 330-331). 2006. aastal aga oli Emori andmetel (esimeses kvartalis)
kdige loetumaks ajakirjaks Eestis Kroonika (16,2%), millele jéargnesid: Teleleht
(10,5%), Kodu & Aed (9,5%), Kodukiri (9,2%) ja Eesti Naine (8,8%). Lisalehtedest oli

loetavaim Postimehe laupéevane lisavaljaanne Arter (14,6%) (Emor 2006).

Vorreldes omavahel Meediapédeva ja Emori andmeid, selgub et Meediapéeva valimis
luges ajakirju palju vahem inimesi kui Eestis keskmiselt, kuid Kroonika oli sellele
vaatamata kOikide aastate favoriitajakiri, seda nii Meediapdeva kui Emori valimis.
Kroonika oli Meediapéeva valimis kdige populaarsem ajakiri nii noorte kui keskealiste
(kokku 12-49 aastaste) seas. Vanemate inimeste hulgas oli kdige eelistatumaks
ajakirjaks Eesti Naine, mis omakorda nditab Zanriliste eelistuste erinevust pélvkondade
vahel. Kroonika ja teiste naisteajakirjade domineerimist loetavuse pingereas vdib pidada
ootusparaseks. Kuid Eesti Looduse ja Horisondi sattumist suhteliselt loetavate
ajakirjade hulka seletab kisitletute keskmisest kdrgem haridustase.

Kui paarkimmend aastat tagasi kuulusid eestlased kdige raamatulembesemate rahvaste
hulka, siis nuld on eestlaste kodused raamatukogud véhenenud. Raamatuid ostetakse
kaks korda vdhem kui ndukogude ajal, peamiselt seetfttu, et raamatud on kallid (vt
www.saarpoll.ee). llukirjanduse lugemine on vahenenud eriti noorte hulgas, kuid

uldiselt on tdusnud erialase kirjanduse lugemine (Vihalemm, Kduts 2004: 85-86).

Meediapédeva valimisse sattunud lugesid 2004-2006. aastal raamatuid keskmiselt kokku
42 minutit paevas. Kolme aasta 18ikes oli mérgata langustendentsi, nii nagu ka erinevate
Saarpolli ja Emori uuringute tulemused eelnevalt kinnitanud olid. Meediapdeva
uurimusest selgus, et noored olid keskmise ja vanema vanusegrupiga vorreldes kdige
aktiivsemad raamatute lugejad. Samas oli langusetendents lugemises margatav koigi

kolme vanusegrupi puhul.

Meediapéeva andmetel olid noored just kdige aktiivsemad ilukirjanduse lugejad, kes
lugesid kolmel aastal raamatuid keskmiselt 1 t ja 6 min p&evas, viisid kahe viimase

aasta keskmise raamatute lugemuse néitaja Meediapédeva kusitletute seas nii korgele
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tasemele, sest nii keskmises grupis kui ka vanemate inimeste hulgas loeti raamatuid
péevas 30 minutit vdi vahem. Muidugi ei saa siinjuures eirata fakti, et praktiliselt koik
vaadeldavail aastail raamatut lugenud noored lugesid n6 kohustuslikku kirjandust, sh
Opikuid, kuid selleks, et 6elda, et ilukirjanduse lugemine on noorte hulgas vahenenud,
peaks eristama vabatahtlikku lugemist ja kohustuslikus korras raamatute lugemist.
Esimesel juhul saaks arvatavasti vdita, et ilukirjanduse lugemine on vahenenud, kuid
teisel juhul enam mitte, sest koolikohustuste téitmisega kaasneb paratamatult ka
ilukirjanduse ja 6pikute kohustuslik lugemine, mida loetakse kas rohkemal vdi véhemal
madral, kuid keskmiselt kindlasti ronkem kui teistes vanusegruppides keskmiselt kokku,
nagu testas ka Meediapédeva uurimus. llukirjanduse lugemine peaks pusima noorte seas

stabiilsena nii kaua kuni kestavad koolid ja kohustuslik Kirjandus.

Samas tuleb nentida, et vanusegrupp, mida siiani selguse huvides olen nimetanud
,»hoorteks® (mis on suures osas teismeliste grupp 12-19), ei ole kdiki Meediapdeva noori
hdlmav. Lisaks kdige nooremale vanusegrupile kuulub osa noori ka keskmisse
vanusegruppi (20-49). Raamatute lugemisele kulutatud aja vdhenemine Meediapdeva
keskmises vanusegrupis (kui valja jatta vanem keskiga) kinnitab aga Meema leriigilisi
andmeid selle kohta, et lugemus noorte seas langeb. Ka UPM esseedest jadb mulje, et
uldiselt on eestlased hakanud ilukirjandust vahem ostma ja lugema kui seda tehti nt
80ndatel (Vihalemm ja Kduts 2004: 84).

Teler méngis 2004-2006. aastal taustaks koikide vanusegruppide 16ikes keskmiselt 1
tund ja 15 minutit. KBGige rohkem vaatas telerit taustaks keskmine vanusegrupp (20-49)
ning kdige vahem vanad inimesed (50-74). Kuna eelnevatel aastatel pole televaatamist
taust-tegevusena pdhjalikumalt uuritud, siis puudub siinkohal vdimalus neid tulemusi
eelnevate aastatega vorrelda. Kuid kui mdtiskleda pohjuste tle, miks noored ja vanad
kdige vahem telerit taustaks tarbivad, siis noorte puhul voiks arvata, (l&htudes enda
kogemustest vastava eagrupi inimestega) et enamus nende pdevast kulub koolis ja
trennides kaimisele ning ©htud koolitéode tegemisele ja arvuti teel sOpradega
suhtlemisele. Telerit vaadatakse muidugi ka, kuid muude tegevuste kdrvalt tehakse seda
valikuliselt. Telerit taustaks vaadanud noored lisasid Meediapaevikute kommentaaride
osas tihti, et vaatavad telerit taustaks kas soomisele voi dppimisele. Mdlema puhul on
tegu aga tegevustega, mida teleri ees I6pmatuseni teha ei anna, ja tegelikult ei tahetagi,

sest multifunktsionaalse arvuti taga on tanapéeva noorte jaoks palju pdnevam istuda.
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Vanemate inimeste puhul on seletavaks asjaoluks teleri vahesel taustaks tarbimisel
nende noortest kokkuhoidlikum ellusuhtumine — teler ei tohiks méngida siis, kui keegi
seda ei jalgi. See oleks ressursside asjatu raiskamine, kuid vanem pdélvkond tldjuhul,
olles ndinud oma elus vaeseid aegu, tarbijalihiskonnale nii omast raiskamist ei salli.

Taustaks vaadati keskmiselt kdige rohkem TV 3-e, millele jargnesid ETV ja Kanal 2.

Teleri vaatamisele pdhitegevusena kulutati 2003. aastal keskmiselt 3 tundi ja 56 minutit
(Vihalemm 2004). Kui pidada Meediapéeva andmeid esinduslikeks, siis vdiks vaita, et
kolmel viimasel aastal on televaatamine (kokku nii p&hi- kui kdrvaltegevusena)
keskmiselt 13 minuti vorra vahenenud, mis annab pdhjust oletada, et televaatamisele
kulunud aeg on peale 2003. aastat teatud madral tbesti stabiliseerunud, nii nagu on
kinnitanud ka Peeter Vihalemm (2004). Mdningast langusetendentsi telerivaatamises
kinnitavad ka Emori meediatarbimise indeksid (Emor 2005) (vt Lisa 1, tabel 18, 1k 101-
103). Olgugi et 2000-2002 ja 2003-2005 aasta andmed ei ole metoodika muutuse tottu
tdpselt vorreldavad, vOib siiski Oelda, et teleri vaatamine on eestlaste seas
stabiliseerunud. Emori 2006. aasta martsi andmed naitasid kull, et eestlased vaatavad
telerit péevas keskmiselt 4 tundi ja 17 minutit ning vorreldes 2005. aasta Emori
andmetega on telerivaatamine hoopis 12 minuti vdrra suurenenud (Emor 2006a), kuid
siiski on aastatevahelised kdikumised suhteliselt vadiksed, mis on Kkinnituseks

telerivaatamise stabiliseerumisele.

Emori (2004) andmetel kasutavad pooled Eesti elanikest Internetti, mis omakorda on
aga véhendanud teleri vaatamisele kulutatavat aega. Sellised muutused meediakasutuses
on omased kdikidele Euroopa riikidele. Suur teleri vaatamisele kulutatud aeg
iseloomustab peamiselt postkommunistlikke riike ja on arvatavasti seotud inimeste
suurema vajadusega l66gastumise jarele, kuna koikides eluvaldkondades toimunud
muutused ja uue Uhiskonna uued ndudmised, on inimesed dra vésitanud (Vihalemm
2005).

Kui 2002. aastal vaatasid eestlased telerit veel 4 tundi ja 30 minutit (Vihalemm 2004-
2005), siis mdned aastad peale seda langes telerivaatamine 3 tunnile ja 56 minutile
péevas (vt tabel 1) ning on peale seda jadnud, vdiksematele tbusudele (nt Emori

andmed) ja langustele (nt Meediapdeva ja Meema tulemused) vaatamata, suhteliselt
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stabiilseks. Seega vOib 6elda, et eestlaste meediatarbimisharjumused hakkavad (he
enam  meenutama  eurooplaste, mitte  postkommunistlike maade elanike

meediatarbimisharjumusi.

Meediapdeva tulemuste jargi olid televaatamises pdhitegevusena kdige aktiivsemad
vanemad inimesed. Neile jargnes vaatamisaktiivsuselt keskmine vanusegrupp ning
kdige vahem vaatasid telerit noored (u pool tundi vahem kui teised kaks vanusegruppi).
See, et noored teleri vaatamisele jarjest vdhem aega kulutavad (usun, et tegemist on tha
sliveneva tendentsiga noorte meediatarbimises), on seletatav juba eelpool mainitud
asjaoludega, nagu nt kool ja trenn. Lisaks igapédevaste kohustuste tditmisele kulub
noorte vaba aega (iha enam arvuti ning kbikide interaktiivsete meelelahutuste peale, mis
Interneti kasutamisega kaasnevad. Seetfttu jadb ka Gha vahem aega teleri vaatamiseks,
seda enam et arvuti suudab osaliselt téita ka teleri funktsioone, nt saab arvutist vaadata

filme, mida kunagi vaid telerist vdi kinos négi.

2003. aasta uuringud naitasid, et kdige rohkem kulutavad eestlased aega kodumaiste
kanalite vaatamisele (Vihalemm 2004), mida kinnitasid ka Meediapdeva uuringu
tulemused. Samas laksid Meediapdeva uuringutulemused lahku 2003-2004 aasta
uleriigilistest uurimistulemustest, mille pdhjal oli kdige vaadatumaks telekanaliks TV 3
(1 tja 25 min), millele jargnesid Kanal 2 ( 1 t ja 6 min) ning ETV (58 min) (ibid.). 2006.
aasta Emori andmete jargi jai pingerida samaks. Telerivaatamisele kulutatud aeg
jagunes TV 3 (31,9%), Kanal 2 (29,9%), ETV (24,8%) vahel (Emor 2006a).

Meediapédeva uurimus kill konkreetsetele telekanalite kulunud aega ei m6dtnud, kuid
meediapédeviku kommentaaride osast oli véimalik kokku lugeda, kui palju inimesi ja
missuguseid telekanaleid vaatas. Selle jargi sai arvutada, iga vanusegrupi kohta eraldi ja
kdikide vastajate arvestuses kokku, mitu protsenti vastanuist teatud telekanalit vaatas.
Nende tulemuste p6hjal moodustunud pingereast avaldus, et 2004-2006. aastal oli
telekanalitest vaadatavuselt esikohal ETV, mida vaatas 59% koikidest kusitletutest.
Teisele kohale jéi tasavagiselt TV3 (57%) ja kolmandale Kanal 2 (54%). Vanusegrupiti
olid eelistused erinevad. Meediapédeva noored vaatasid kdige rohkem TV3-e, keskmine

vanusegrupp Kanal 2-te ja vanemad inimesed ETV-d.
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Seega erinesid Meediapédeva valimi eelistused paljuski Eesti keskmisest, mida voib
jallegi seostada konkreetse valimi spetsiifikaga, nagu nt selle keskmisest kérgem
haridustase. Siiski ei ole vdimalik Oelda, et ks kanal oma auditoorse positsiooniga
teiste Ule domineerinud oleks, sest vahed vaadatavuses kanalite vahel olid minimaalsed

ja suhted pingereas dinaamilised.

PBhjus, miks Meediapaeva noored teistele kanalitele TV3 eelistavad, vdib peituda kanali
suurtes noorteseriaalide valikus (Sein 2004: 188). Vanemate inimeste piisivat ETV
lembust aga ei kinnita ainult Meediapdeva uuring, vaid ka uuringud enne seda (vt
Vihalemm 2004). Vaatamata uuendustele programmis, on ETV j&anud teiste
meelelahutuslike kommertskanalitega vOrreldes oma olemuselt traditsiooniliseks.
Rohkelt kultuurisaateid, reklaamivabadus, rikkalik saadetearhiiv ja teatud simpaatne,
tarbijamentaliteedist rikkumata, aura muudavad ETV vaadatuimaks telekanaliks just

vanemate traditsioone austavate inimeste seas.

Taustaks vaatas kdige rohkem inimesi TV3 (32% koikidest kisitletutest) ning
pdhitegevusena vaadati kdige rohkem ETV-d ja TV3 (mdlemaid 49%).

Raadio méngis taustaks Meediapédeva kusitletule kahel viimasel aastal keskmiselt 2
tundi ja 41 minutit, mis viis meediumi tarbimismahult kdigist teistest meediumidest ette.
Samas oli kolme viimase aasta l8ikes mérgata raadio kuulamises taustaks teatud
langustendentsi. Kuna raadio kuulamist taustaks pole varasematel aastatel tdpsemalt

uuritud, siis siinkohal vérdlusmoment eelmist aastate tulemustega puudub.

Kdige rohkem kuulasid raadiot taustaks vanad inimesed, kes moodustasid raadio
kuulamises pohitegevusena kdige aktiivsema vanusegruppi. Vanematele inimestele
jargnes raadio kuulamisel taustaks keskmine vanusegrupp ning kdige vahem kuulasid
raadiot taustaks noored. Nii taustaks kui pohitegevusena kuulati raadiojaamadest kdige
rohkem Vikerraadiot (vastavalt 16% ja 7% kusitletutest).

Raadiot kuulati paevas pohitegevusena Meediapaeva grupis 2004-2006. aastal vaid 10
minuti jagu, mis viis raadio koikide teiste meediumide hulgas tarbimismééralt viimasele
kohale. Raamatu “Meediaststeem ja meediakasutus Eestis 1965-2004” andmete jargi

kuulas eestlane 2003. aasta 16pus -- 2004. aasta algul paevas raadiot keskmiselt 4 tundi
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ja 28 minutit (L6hmus, Vihalemm 2004: 117), World Press Trends andmetel veidi
rohkemgi (4 t 43 min) (World Press Trends 2004). Mdlemal juhul on raadio kuulamise

all silmas peetud kuulamist kokku nii péhi- kui kdrvaltegevusena.

Kui liita kokku Meediapdeva andmed raadio kuulamise kohta nii taustaks kui
pbhitegevusena, siis saame, et Meediapaeva kisitletud kulutasid raadio kuulamisele
keskmiselt kokku 2 tundi ja 51 minutit pdevas, mis on palju vahem kui 2003. a
keskmine tulemus, mis sisaldas samuti mdélemat — raadio kuulamist taustaks ja
pohitegevusena. Kui jatta véalja Meediapdeva valimi vahene representatiivsus, siis voiks
nende andmete pdhjal oletada, et raadiole kulutatud aeg on viimastel aastatel vahenenud
pooleteise tunni vorra. Kui vdrrelda Meediapdeva andmeid Emori indeksitega, siis
selgub, et Meediapéeva kusitletute hulgas oli langus raadio kuulamises palju suurem kui
Eestis keskmiselt. Olgugi, et nii nagu telerivaatamise, nii ei ole ka raadiokuulamise
2000-2002. ja 2003-2005. aasta andmed metoodika muutuse tottu tapselt vorreldavad,
vOib 6elda, et ka raadio kuulamine on stabiliseerunud, kuigi 2005. aasta naitab eelneva

aastaga vorreldes moningast langust (Emor 2005) (vt Lisa 1, tabel 18, Ik 101-103).

Analidsides raadio kuulamist erinevates vanusegruppides, voib leida p8hjuseid, miks
raadio kuulamine vd@iks viimastel aastatel olla védhenenud. Nt pidid kusitletud
Meediapédeva uurimuses méarkima eraldi, kui palju nad kuulasid raadiot (nii pdhi- kui
korvaltegevusena) ja kui palju kasutasid Internetti. Mitmetest kommentaaridest (eriti
noorte ja keskmise vanusegrupi omadest) vois hiljem valja lugeda, et Internetis olemise
ajal mangis raadio — internetiraadio, kuid on (sna tGenéoline, et paljud vastajad ei
mérganud raadio kuulamist sellisel viisil Ules mérkida, seda enam kui internetiraadiot
kuulati kdrvaltegevusena. Selle asemel pandi kirja vaid Internetis veedetud aeg. Seega
vOis inimestes Kinnistunud harjumus pidada raadiot Internetist eraldiseisvaks
meediumiks, olla Uheks pdhjuseks, mis raadio kuulamisele kulunud aega Meediapaeva

andmetes vahendas.

Nii nagu kdrvaltegevusena, kuulasid ka pdhitegevusena, Meediapéeva andmete jérgi,
raadiot kdige rohkem vanad inimesed, mis jarjekordselt kinnitab varasemate uuringute
andmeid. Kdige vahem kuulas raadiot pdhitegevusena keskmine vanusegrupp. L6hmuse
ja Vihalemma jérgi soltub raadiokuulamine oluliselt vanusest. Meediapdeva raamatus

on vorreldud omavahel 12-14-aastaste ja 60-74 aastaste raadio kuulamisele kulutatud
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aega ja leitud, et vanem vanusegrupp kuulab nooremast raadiot tile kolme korra rohkem
(Léhmus, Vihalemm 2004: 117). Meediapaeva andmed vaid kinnitavad seda tendentsi.
Olgugi et Meediapdeva vanusegrupid olid veidi suuremad (noorem grupp 12-19, vanem
50-74), tuli erinevus gruppide vahel peaaegu kolmekordne. Nt. noored kuulasid raadiot
(pGhi- ja korvaltegevusena kokku) keskmiselt 1 t ja 53 min, vanad aga tervelt 4 t ja 16

min.

Kolmel vaadeldaval Meediapdeva aastal raadio kuulamine nii pohi- kui
korvaltegevusena langes, mis kinnitab Vihalemma (2004; 2005) t&heldatud
uldtendentsi, mille jargi raadio kuulamine p&hitegevusena on véhenenud ning seda

muusika ja meelelahutuse osakaalu suurenemise arvelt.

Raadiojaamadest oli Meediapdeva andmete jargi keskmiselt kdige kuulatavam Raadio
Sky Plus, mida kuulas 17% kdikidest kisitletutest. Tasavagiselt jargnes kuulatavuselt
Vikerraadio (16%) ja kolmandale kohale jdi Raadio Uuno (11%). Vahemikus dets
2003-mérts 2004 olid eestlaste seas kdige populaarsem raadiojaam Vikerraadio, millele
jargnes Raadio Elmar. Keskmiselt alla poole tunni paevast kuulati Raadio 2-te, Raadiot
Sky Plus ja Raadiot Kuku (L6hmus, Vihalemm 2004: 351).

Nagu ndha, on Meediapéeva tulemused raadiojaamade keskmise kuulatavuse osas veidi
lahknevad. Vaatamata sellele on erinevused l&hiaastate uurimuste vahel peaaegu
olematud. Meediapédeva valimis oli kuulatumaks raadiojaamaks Raadio Sky Plus nii
kdige nooremas kui ka keskmises vanusegrupis, seega kdikide 12-49 aastaste seas.
Vanemad inimesed kuulasid aga kdige rohkem Vikerraadiot. Sellised tulemused
langevad jéllegi uhte 2003. aasta tulemustega, millest ilmneb, et noored eelistavad
muusikajaamu, nagu Sky Plus, veidi vanemad kuulavad lisaks Raadiole Sky Plus ka
Russkoje Radio-t, Raadio 2-te ja Raadiot Elmar. Ule 50 aasta vanused inimesed
kuulavad aga kdige rohkem Vikerraadiot ja Raadio 4 (Ldhmus, Vihalemm 2004: 117).
Kuna Meediapdeva valim ei olnud Eestis elavate venelaste suhtes piisavalt esinduslik,
siis jaid ka eelpool nimetatud venekeelsed raadiojaamad nagu nt Russkoje Radio ja

Raadio 4 Meediapéeva raadiojaamade kuulamise pingereas suhteliselt madalale kohale.

Meediapédeva tulemuste jargi on noorte seas kdrge kuulatavusega ka Raadio Uuno.

Keskmises vanusegrupis oli lisaks Sky Plus-ile tihed kbige kuulatavamad raadiojaamad
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ka Raadio 2 ja Raadio Elmar, millele jargnesid Vikerraadio, Raadio Uuno ja Raadio
Kuku. Vanemas vanusegrupis kuulati lisaks Vikerraadiole palju ka Raadiot Kuku ja

Raadiot Elmar.

Videosid vOi DVD-sid vaadati kahel viimasel aastal Meediapéeva valimis kokku
keskmiselt 13 minutit péevas. Ootusparaselt olid kdige suuremateks konkreetse
meediumi vaatajateks noored, kellele jargnes keskmine vanusegrupp ning kdige vahem
vaatasid videosid ja DVD-sid vanemad inimesed. Selline jaotus on loomulik, kuna
noored kaivad reeglina rohkem tehnoloogiliste uuendustega kaasas kui vanad inimesed,
kes eelistavad Uldjuhul jaadda vanade traditsiooniliste meediumide juurde, kuna uute
meediumide hankimine on esiteks kallis ning teiseks on uute tehnoloogiliste vdimaluste
tundmadppimine vaevarikas protsess. Vihalemma ja Lauristini (2002) arvates on
sellised muutused thiskonnas pdhjuseks, miks tuleks Giha enam digitaalse 16he asemel

raékida meedialdhest, kui 18hest uue ja traditsioonilise meedia vahel.

Muusikat kuulati plaadilt voi kassetilt Meediapdeva valimis keskmiselt kokku 54
minutit p&evas. Kdige rohkem kuulasid sel viisil muusikat noored ja kdige vahem

vanemad inimesed.

Internetti kasutati 2003-2004 aastal Eestis oletuslikult keskmiselt u 20 minuti péevas
(World Press Trends 2003, Emor). Meediapéeva andmete jargi tuli selleks néitajaks 2
tundi ja 13 minutit pdevas, mis on minutites tle 6 korra pikem aeg kui 2003-2004 aasta
oletuslik tulemus. Seega on internetikasutus viimastel aastatel kasvanud rohkem kui
uhegi teise eelpool mainitud meediumi tarbimine, mida Kkinnitavad ka Emori
meediatarbimise indeksid (Emor 2005) (vt Lisa 1, tabel 18, Ik 101-103). Eestlaste suurt
internetikasutust kinnitavad ka 2005. aasta Eurostati andmed, mille jérgi on Eesti
individuaalselt internetikasutuselt samal tasemel Saksamaa ja Suurbritanniaga. Lisaks
on Eestis Interneti regulaarseid kasutajaid palju rohkem kui Interneti mittekasutajaid,
mille poolest edestame isegi selliseid suurriike nagu Kreeka, Hispaania, Itaalia ja
Portugal (Ottens 2006).

Meediapdeva andmetel oli kdige aktiivsemaks Interneti kasutajaks keskmine
vanusegrupp, kellele jargnesid noored. Koige véhem kasutasid Internetti vanad

inimesed. Emori andmetel olid 1999-2003 aastal p&hilised internetikasutajad dppurid,
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teisele kohale jaid valgekraed ja kolmandale sinikraed (Vengerfeldt, Runnel 2004: 252).
Kuna Meediapédeva vanuseliselt kdige mitmekesisem keskmine vanusegrupp (20-49)
sisaldas ka arvukalt Oppureid, siis vOis konkreetse uurimuse puhul just nimetatud

asjaolu kaalukausi internetikasutuses keskmise grupi poole kallutada.

Erinevates vanusegruppides on ka Interneti kasutamise ajendid erinevad. Keskmises
vanusegrupis on Meediapdeva andmete pdhjal koéige rohkem aktiivseid Interneti
kasutajad ilmselt just seetOttu, et selles vanusegrupis tdidab Internet kdige rohkem
erinevaid funktsioone. Lisaks e-mailide lugemisele ja saatmisele, info otsimisele,
juhuslikule surfamisele, koolitdd tegemisele ja msn-is sGpradega suhtlemisele, mida
teevad Internetis pdhiliselt enamik 12-19 aastastest, tdidavad 20-49 aastased Interneti
vahendusel ka tooulesandeid, kasutavad internetipanka, loevad rohkem
internetivédljaandeid ja tellivad Interneti vahendusel erinevaid teenuseid. Sellistele
erinevustele  kolme vanusegrupi vahel viitasid Meediapdeva meediapédeviku
kommentaaride osas vilja toodud vastused ning selliseid tulemusi kinnitasid ka Uhe

pere meediapdeva (UPM) esseed.

Vastused uurimiskusimustele

T6O kirjutamise kéigus leidsin vastused ka t60 alguses pustitatud uurimiskisimustele.
Esiteks selgus Meediapdeva tulemuste pohjal, et kdige meelsamini tarbisid Eesti
inimesed 2004-2006. aastal erinevatest meediumidest televiisorit (kui arvestada teleri
vaatamine pohi- ja kdrvaltegevusena kokku) ja Internetti. Kui arvestada teleri ja raadio
tarbimist pohi- ja kdrvaltegevusena eraldi, nii nagu seda Meediapdeva uurimuses tehti,
siis tarbiti koikidest meediumidest kbige rohkem taustaks raadiot, mis moodustas
keskmiselt 23% (2 t 41 min) inimeste meediapédevast. Teiseks k&ige tarbitumaks
meediumiks oli teleri vaatamine pGhitegevusena, mis moodustas keskmiselt 21% (2 t
28 min) konkreetse valimi meediapdevast. Tarbitavuselt kolmandal kohal oli Interneti
kasutamine, mis hdlmas keskmiselt 19% (2 t 13 min) Kdsitletute meediapéevast ning
neljandal kohal oli teleri vaatamine taustaks, mis moodustas keskmiselt 11% inimeste
meediapédevast (1 t 15 min). Ulejaanud meediumid, muusika kuulamine plaadilt vi
kassetilt, ajalehtede, raamatute, ajakirjade lugemine ning raadio kuulamine

pohitegevusena, moodustasid alla 10% meediapédevast. Kdige vahem plhendasid
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inimesed keskmiselt aega raadio kuulamisele pdhitegevusena. Raadiot kuulas

pdhitegevusena vaid 1% kdikidest kisitletutest (10 min) (vt tabel 3 ja tabel 4).

Kui vorrelda eestlaste meediatarbimist nt meie pdhjanaabrite soomlastega, siis TNS
Gallupi ,,Intermedia* (2004) uurimustulemuste vordlusest Eesti 2003-2004 aasta Emori
andmetega (vt tabel 1) selgub, et sarnaselt eestlastele kulutasid ka soomlased 2004.
aastal suurema osa meediale plhendatud ajast teleri vaatamisele (kui arvestada teleri
vaatamine pohi- ja korvaltegevusena kokku). Nii soomlased kui eestlased vaatasid
telerit pédevas umbes 3,5 tundi (Meediapdeva valimis 2004-2006 aastal keskmiselt
kokku, oli vastav néitaja veidi suurem -- 3 t ja 43 min). Samas kulutasid eestlased 2004.
aastal rohkem aega raadio kuulamisele (4 t ja 43 min) kui seda tegid soomlased (2 t ja
49 min). Soomlaste raadio kuulamisele kulutatud aeg Uhtib aga Ullatavalt hasti
Meediapdeva andmetega 2004-2006. aastal, kui vastavas valimis kuulati raadiot 2 t ja
51 min. Ajakirjanduslike valjaannete lugemises jéid eestlased soomlastele 2004. aastal
alla. Eestis kulutati ajalehtede lugemisele nimetatud aastal umbes 20 min Soome 48
minuti vastu. Meediapéeva valimis saadud tulemused (38 min) véhendasid vahet
ajalehtede keskmises loetavuses Eesti ja Soome vahel, kuid rohkem kui soomlased, ei
lugenud ajalehti ka Meediapéeva kusitletud. Ka ajakirjade lugemises olid soomlased
eestlastest 2004. aastal palju aktiivsemad (vastavalt 33 ja 10 min). Nii nagu ajalehtedegi
puhul véhendas Meediapdeva valim vahet eestlaste ja soomlaste ajakirjade lugemuses
(vastavalt 18 ja 33 min), kuid Soome keskmisele jéi alla ka Meediapdeva valim.
Soomlaste internetikasutus oli 2004. aastal see-eest tisna sarnane eestlaste keskmisele
internetikasutusele (vastavalt 33 ja 20 min). 2004.-2006. aasta Meediapdeva valimis
kulutasid kisitletud aga Internetile juba neli korda rohkem aega. Arvatavasti on see
néitaja tdusnud ka soomlaste hulgas (Emor 2006c).

Lisaks selgus TNS Gallupi (2004) tulemustest, et soomlaste meediapaeva pikkus uhtis
tdpselt umbes samal ajal Vihalemma poolt oletuslikult vélja pakutud eestlaste
meediapdeva pikkusega (mdlemal juhul 9,5 tundi) (Emor 2006c) ning on véga lahedane
ka praeguse Meediapédeva valimi meediapédeva pikkusele (9 t ja 48 min). Seega on

eestlaste meediatarbimisharjumused lahedased soomlaste omadele.

Teiseks selgus Meediapdeva kusitlusest, et eestlaste kdige eelistatuimad meediakanalid

2004-2006. aastal olid jargmised. Ajalehtedest oli kdige loetum Postimees, mida luges

73



keskmiselt 47% koikidest kusitletutest. Postimees oli kdige loetum ajaleht kdigis
kolmes vanusegrupis (vt tabel 8). Ajalehe rubriikidest osutus keskmiselt koige
loetumaks rubriigiks ,,Uudised Eestist”, mida luges 59% koikidest kusitletutest. Rubriik
»,uudised Eestist“ oli kdige loetum rubriik nii keskmises (20-49) kui ka vanemas
vanusegrupis (50-74). Nooremas vanusegrupis oli kdige loetumaks rubriigiks aga
,Huumor ja koomiksid“ (vt tabel 9). KBige loetumaks ajakirjaks oli kolmel aastal kokku
keskmiselt Kroonika, mida luges 9% kdikidest kusitletutest. Ajakiri Kroonika oli
loetavuselt esikohal koigis kolmes vanusegrupis (vt tabel 10). Raamatute lugemise
kohta kindlaid protsente vélja tuua pole vdimalik, kuid kokkuvétlikult vdib Gelda, et
nooremas vanusegrupis loeti kdige rohkem kohustuslikku kirjandust, sh ilukirjandust ja
koolidpikuid; keskmises vanusegrupis loeti samuti ilukirjandust, kuid lisaks lugesid 20-
49 aastased ka killaltki palju erialast kirjandust. Vanemad inimesed lugesid samuti
moningal maaral ilukirjandust, kuid loeti ka eneseabi-/ nduande- ja kasiraamatuid ning
rohkem kui Uheski teises vanusegrupis tundsid vanemad inimesed huvi ajaloolise
Kirjanduse vastu, nagu nt erinevate kuulsuste elulugusid postuumselt késitlevad

raamatud.

Telekanaleist osutus 2004-2006. aasta Meediapdeva andmeil keskmiselt kdige
vaadatumaks ETV, mida vaatas 59% kdikidest kisitletutest. Nooremas vanusegrupis
vaadati kdige rohkem TV3-e (66%), keskmises Kanal 2-te (62%) ja vanemas
vanusegrupis ETV-d (81%) (vt tabel 11). Taustaks vaadati kolmes vanusegrupis kokku
keskmiselt kdige enam TV3-e (32%) (vt tabel 12) ning pdhitegevusena vaadati
keskmiselt kdige rohkem ETV-d ja TV3-e (mdlemaid 49%) (vt tabel 13).

Raadiojaamadest kuulati 2004-2006. aastail keskmiselt kdige rohkem Raadiot Sky Plus
(17%). Raadio Sky Plus oli kdige kuulatum raadiojaam nii nooremas kui ka keskmises
vanusegrupis (mdlemas vanusegrupis kuulas nimetatud raadiojaama 22% kdikidest
klsitletutest). Vanemas vanusegrupis oli kdige kuulatumaks raadiojaamaks aga
Vikerraadio (35%) (vt tabel 14). Taustaks kuulati kdikides vanusegruppides kokku
keskmiselt kdige rohkem Vikerraadiot (16%) (vt tabel 15) ning pdhitegevusena eelistati
samuti kuulata Vikerraadiot (7%) (vt tabel 16).

Video vdi DVD vaatamise kohta pole, nii nagu raamatutegi puhul, protsendilisi

tulemusi véimalik siinkohal valja tuua, kuid kokkuvdtlikult vdib 6elda, et Meediapaeva
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andmetel vaadati video vdi DVD pealt enamasti erinevasse Zanrisse kuuluvaid filme
ning UPM esseede pdhjal vdib 6elda, et videost vaadati eelkdige telesaadete lindistusi
ning seejarel filme. Muusikastiilidest kuulati 2004.-2006. aastal nooremas
vanuserihmas kdige enam pop- ja rockmuusikat, kuid palju kuulati ka réppi ja hip-
hoppi. Keskmises vanusegrupis kuulati samuti enamasti pop-muusikat, kuid erinevalt
noortest kuulati méningal mééaral ka klassikalist muusikat. Vanemad inimesed Uldiselt
plaadilt v6i kassetilt muusikat ei kuulanud. Nendele piisas enamasti muusikast, mida

mangiti raadiost.

Nii nagu raamatute, DVD/ video ja muusika kuulamises ei saa me radkida kanalitest,
mida tarbiti, vaid pigem Zanritest, siis Interneti puhul tuleb kanalite ja Zanrite asemel
rdékida funktsioonidest, mida inimesed konkreetse meediumi kasutamisel kdige enam
kasutasid. 2004.-2006. aasta Meediapdeva andmetel olid need funktsioonid
vanusegrupiti erinevad. Kui noorte hulgas kasutati Internetti eelkdige suhtlemiseks, siis
keskmises vanusegrupis lisandus suhtlemisfunktsioonile ka Interneti praktiline
funktsioon, st rohkem kui noored, kasutasid 20-49 aastased Internetti to0ulesannete
taitmiseks, millega kaasnes, lisaks suhtlemisele td0kaaslastega, nt internetipanga
kilastamine, info otsimine ja lugemine ning teiste internetiteenuste kasutamine.
Vanemas vanusegrupis s6ltus internetikasutus sellest, kas inimese t66 oli seotud
vajadusega Internetti kasutada voi mitte. Kuid Gldiselt kasutati Internetti selles
vanusegrupis kdige vahem ning sedagi peamiselt vaid praktilistel pdhjustel, nt

pangalilekannete tegemiseks.

Kolmandaks vdib Meediapdeva ja UPM esseede pohjal delda, et peamised eestlaste
meediatarbimisharjumusi mojutavad hoiakud s6ltuvad east. Vanem pdlvkond eelistab
kasutada traditsioonilist meediat, samal ajal kui noorem p&lvkond kasutab aktiivselt uut
meediat. Nii nooremas kui keskmises vanusegrupis kasutati kdige rohkem Internetti
ning kdige véhem kuulati pdhitegevusena raadiot. Vanemad inimesed kulutasid
suurema osa oma meediapéevast raadio kuulamisele taustaks, pihendades sellele teistest
vanusegruppidest tlekaalukalt rohkem aega. Kdige védhem vaatasid vanemad inimesed
videot/ DVD-d ja kuulasid plaadilt vdi kassetilt muusikat (vt tabel 3 ja tabel 4).

Kolmel aastal kokku tarbiti meediume kdige aktiivsemalt 6htul (4 t ja 15 min). Teiseks

meediatarbimiselt kdige aktiivsemaks pdevaosaks oli pdev (3 t ja 40 min) ning
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kolmandaks hommik (2 t ja 42 min). Kdige vahem tarbisid inimesed meediat 66sel (26
min) (vt tabel 17). Selline pingerida meedia tarbimise osas paevaosade IGikes jai samaks
kdigil kolmel aastal (vt Lisa 1, tabelid 23-25).
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KOKKUVOTE

Oma bakalaureusetdds uurisin, missugune oli meediapéeva pikkus ja struktuur Eestis
2004-2006  aastal, et  seeldbi Oppida  paremini  tundma  eestlaste
meediatarbimisharjumusi. Té6 pdhines Tartu Ulikooli meedia ja kommunikatsiooni
osakonna poolt 2004-2006 aastal labiviidud Meediapdeva uurimuse kaigus taidetud
meediapaevikute kvantitatiivsel analuiiisil. Uhe aspektina huvitas mind, missugune oli
keskmine meediapéeva pikkus vaadeldavail aastail kokku ning teise aspektina uurisin,

missugune oli keskmise meediapéeva struktuur.

T6O alguses andsin empiirilise Ulevaate eelnevatel aastatel labiviidud uuringutest.
Seejarel votsin kokku Meediapéeva uurimuse tulemused ning esitasin need t66 analtdsi
osas, mille esimene alapeatiikk kasitles erinevate meediumide tarbimise keskmist ajalist
mahtu 2004., 2005. ja 2006. aastal kokku. Lisaks t6in valja suuremad erinevused aastate
I6ikes ning jalgisin, kas meediumide tarbimine neil aastail kasvas, kahanes voi kdikus.
Lisaks anallisisin iga meediumi IGikes eraldi meediapéeva pikkust kolmes erinevas
vanusegrupis (12-19; 20-49; 50-74). Teine alapeatikk tbi vélja, kui suur osa
klsitletutest kulutasid oma aega erinevate meediakanalite tarbimisele — missugustele
kanalitele kisitletud kokku keskmiselt kbige rohkem aega kulutasid ning missugused
erinevused valitsesid meediakanalite eelistuses vanusegrupiti. Diskussiooni ja jarelduste
peatlikis votsin kokku Meediapéeva pohilised uurimistulemused ja Gihendasin need t66

empiiriliste lahtekohtadega. Samuti vastasin t66 alguses pustitatud uurimiskisimustele.

Teema vadris uurimist, sest ajalehtede ja ajakirjade lugemist ning internetikasutust ei ole
Eestis ajaliselt, st minutilise tdpsusega, veel mdddetud. Eelnevatel aastatel on kill 1&bi
viidud meediumide ajakasutuse uuringuid, kuid seda on tehtud erinevat metoodikat
kasutades. Uldiselt on meediapdeva pikkust siiani madratud vaid oletuslikult teiste
maade uurimistulemuste pdhjal. Meediapéeva tulemustest saadud empiiriline materjal
oli vaartuslik, sest vdimaldas minutilise tdpsusega valja tuua erinevate meediumite
kasutusmadra vaadeldavas valimis. Vaatamata sellele, et valim ei pretendeerinud
esinduslikkusele ja uurimus oli pigem sondeeriv, vdimaldas see siiski valja tuua olulisi

tendentse vanusegruppide meediakasutuses.
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Meediapdeva tulemustest selgus, et ajalehtede ja ajakirjade lugemisele ja Interneti
kasutamisele kulutati Meediapdeva valimis keskmiselt rohkem aega kui eelnevatel
aastatel eestlaste kohta oletuslikult arvatud oli, olgugi et ajalehtede ja ajakirjade
lugemine kolme aasta I0ikes vahenes. Sarnaseid tendentse vOis maérgata ka
raadiokuulamises ning véahesel mééaral ka televaatamises, mille védhenemist eelnevates
uuringutes on taheldatud ning mida Meediapédeva uurimus kinnitas. Vorreldes omavahel
2003. aasta meediakasutuse tulemusi raadio kuulamises ja teleri vaatamises (pohi- ja
korvaltegevusena kokku), selgus, et mdlema meediumi tarbimine on viimastel aastatel
vahenenud. Eriti drastiline oli langus raadio puhul, mida kuulati viimasel kolmel aastal
keskmiselt kokku 2 tunni ja 19 minuti vdrra vahem kui 2003. aastal. Televaatamine on
langenud keskmiselt 13 minuti vOrra, mis on, vorreldes raadiokuulamisega, suhteliselt

vaike langus.

2004., 2005. ja 2006. aasta peale kokku tuli meediapdeva keskmiseks pikkuseks 11
tundi ja 35 minutit. Seega on meediapéeva uurimuse andmete pohjal saadud meediapdev
ule kahe tunni pikem kui Peeter Vihalemma (2003-2004) oletuslikult vélja pakutud 9
tunni ja 30 minutiline meediapéaev. Samas ei tohi ka unustada, et erinevalt 2003. aastast,
lisandusid 2004-2006. aasta tulemustele raamatute lugemine, DVD/ video vaatamine ja
muusika kuulamine. Kui nendele meediumidele kokku kulutatud aeg saadud
meediapdeva pikkusest maha lahutada, siis saame 11 tunni ja 35 minuti pikkuse
meediapdeva asemel 9 tunni ja 48-minutise meediapdeva. Seega saaks Meediapéeva
uurimuse andmete pdhjal Oelda, et meediapdev on viimastel aastatel pikenenud 18
minuti vOrra, st 9 tunnilt ja 30 minutilt 9 tunni ja 48 minutini, kui votta vorreldavatel
aastatel arvesse vaid selliste meediumide nagu ajalehe, ajakirja, raadio, teleri ja Interneti
tarbimise. Seega selgus, et Vihalemma poolt oletuslikult vélja pakutud meediapaeva
pikkus on ullatavalt lahedane Meediapdeva andmetel saadud meediapédeva pikkusega,
mis annab alust oletada, et oletuslikult vélja pakutud meediapdeva pikkus voib olla
killaltki lahedane ka eestlaste tegeliku keskmise meediapdeva pikkusega.
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SUMMARY

The present bachelor’s thesis “The Analysis of Estonian Media Consumption Habits on
the Basis of the Media Day Survey Results 2004-2006” has been written with the
objective of studying the duration and structure of the media day in Estonia from 2004
to 2006 in order to gain insight into Estonians’ habits in the use of media. The thesis is
based on the quantitative analysis of the media diaries completed as part of the Media
day study conducted from 2004 to 2006 by the department of media and communication
at the University of Tartu. One of the aspects that is of interest for the author of the
present study, is the length of the media day during the years under scrutiny; the other

aspect looked into is the structure of the average media day.

In the beginning of the thesis an empirical overview of the studies conducted in the
preceding years is given. Thereafter the results of the study of the Media day are
summarized and presented in the analysis, the first chapter of which deals with
exploring the average span of the use of various media in 2004, 2005 and 2006. The
biggest differences are pointed out and attention is paid to whether the use of media
increased, decreased or vacillated over the period of the three years under observation.
Additionally, the length of the media day is analyzed separately for each medium in
three different age groups (12-19; 20-49; 50-74). The second chapter presents the
portion of the respondents who spent time on the use of various media — which channels
the respondents spent most time on and which differences could be perceived in the
preferences by age groups. In the chapter dealing with discussion and conclusions the
main results of the Media day project are summarized and linked with the empirical

premises of the thesis.

The subject merited study as the practice of reading newspapers and magazines and that
of the use of the Internet had not been measured temporally i.e. with the accuracy of
minutes in Estonia. Studies of the use of time in relation to media had been conducted
during the preceding years, but different researchers have adopted different

methodologies. In general, the length of the media day has thus far only been estimated
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relying on the results of studies in other countries. The empirical data obtained from the
results of the Media day has proved valuable as it enables to point out the use of various
media with the accuracy of minutes among the sample under consideration. Even if no
claims have been made for the sample to be representative and the study can be
considered explorative in nature, it has enabled to identify relevant tendencies in the use

of media by different age groups.

The results of Media day indicate that those among the sample of Media day spent more
time on average on reading newspapers and magazines and on using the Internet than
had been estimated about Estonians in the previous years, notwithstanding the fact that
reading newspapers decreased during the three years. Similar tendencies could be
observed in listening to the radio and to a lesser degree also in watching television, the
decline of which could be seen in earlier studies and was confirmed by the Media day
study. When comparing the time allotted to listening to the radio and watching
television in 2003 (both as primary and secondary activities), it became evident that the
use of both media had decreased. The decline was particularly notable in the case of the
radio that during the last three years was on average listened to 2 hours and 19 minutes
less than in 2003. Watching television has gone through an average drop of 13 minutes,

a relatively minor decrease compared to listening to the radio.

For the years 2004, 2005 and 2006 the average duration of the media day was 11 hours
and 35 minutes. Thus the findings of the Media day study indicate the media day to last
over two hours longer than the media day (of 2003-2004) estimated to last 9 hours and
30 minutes by Peeter Vihalemm. At the same time it must be borne in mind that reading
books, watching DVD-s/videos and listening to music were reflected in the results of
the years 2004 to 2006, unlike in those of 2003. If the time spent on the aforementioned
media were to be deducted from the media day of the Media day study, the media day
would last 9 hours and 48 minutes instead of lasting 11 hours and 35 minutes. Thus on
the basis of the Media day study it should be possible to claim that the media day has
lengthened 18 minutes, from 9 hours and 30 minutes to 9 hours and 48 minutes during
the past years, if only the use of the media such as newspapers, magazines, radio,

television and Internet is taken into account.
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LISAD
Lisa 1. Meediakasutus vanusegruppides 2004-2006

Tabel 1. Meediapéeva pikkus vanusegruppides 2004, 2005, 2006 (tundides ja minutites)

[2004.a.

Meediakanal 12--19 20-49 50-74 Keskmine
Ajalehe sirvimine v&i lugemine 0:32 0:56 0:50 0:46
Ajakirja sirvimine vo6i lugemine 0:08 0:15 0:25 0:16
Raamatu lugemine (k.a. 6pikud) 1:11 0:45 0:32 0:49
TV mangis taustaks 1:44 1:39 0:38 1:20
TV vaatamine 1:58 2:26 2:42 2:22
Raadio mangis taustaks 2:45 3:03 3:47 3:12
Raadio kuulamine pbhitegevusena 0:08 0:06 0:15 0:10
\Video v8i DVD vaatamine 0:36 0:13 0:16 0:22
Muusika kuulamine plaadilt voi

kassetilt 0:59 1:09 0:02 0:43
Interneti kasutamine 2:53 2:47 1:18 2:19
Kokku: 12:58 13:23 10:49 12:24
2005.a.

Meediakanal 12--19 20-49 50-74 Keskmine
Ajalehe sirvimine v&i lugemine 0:12 0:39 1:03 0:38
Ajakirja sirvimine v6i lugemine 0:31 0:12 0:19 0:21
Raamatu lugemine (k.a. 6pikud) 1:16 0:12 0:21 0:36
TV mangis taustaks 0:25 1:.27 1:13 1:02
TV vaatamine 1:13 2:51 2:23 2:09
Raadio mangis taustaks 0:48 3:06 3:56 2:37
Raadio kuulamine pbhitegevusena 0:05 0:07 0:32 0:14
\Video v8i DVD vaatamine 0:03 0:15 0:00 0:06
Muusika kuulamine plaadilt voi

kassetilt 0:37 0:57 0:10 0:35
Interneti kasutamine 1:31 2:48 0:54 1:44
Kokku: 6:45 12:38 10:55 10:06
2006.a.

Meediakanal 12--19 20-49 50-74 Keskmine
Ajalehe sirvimine v&i lugemine 0:09 0:30 0:52 0:31
Ajakirja sirvimine vo6i lugemine 0:12 0:28 0:13 0:17
Raamatu lugemine (k.a. 6pikud) 0:50 0:35 0:36 0:40
TV mangis taustaks 1:31 1:32 1:02 1:22
TV vaatamine 3:10 2:28 3:00 2:53
Raadio méngis taustaks 1:40 3:05 2:00 2:15
Raadio kuulamine pBhitegevusena 0:08 0:01 0:07 0:05
Video v8i DVD vaatamine 0:19 0:12 0:00 0:10
Muusika kuulamine plaadilt voi

kassetilt 3:35 0:33 0:04 1:24
Interneti kasutamine 2:19 4:10 1:15 2:34
Kokku: 13:57 13:38 9:12 12:16
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Tabel 2. Eri meediumide osakaal meediapéevas vanusegruppides 2004, 2005, 2006 (%
klsitletutest)

2004 12--19 20-49 50-74
Ajaleht 4 7 8
Ajakiri 1 2 4
Raamat 9 6 5
TV taust. 13 12 6
TV 15 18 25
Raadio taust. 21 23 35
Raadio 1 1 2
Video/ DVD 5 2 3
Muusika 8 9 0
Internet 22 21 12
2005 12--19 20-49 50-74
Ajaleht 3 5 10
Ajakiri 8 2 3
Raamat 19 2 3
TV taust. 6 12 11
TV 18 23 22
Raadio taust. 12 25 36
Raadio 1 1 5
Video/ DVD 1 2 0
Muusika 9 8 2
Internet 23 22 8
2006 12--19 20-49 50-74
Ajaleht 1 4 10
Ajakiri 1 3 2
Raamat 6 4 7
TV taust. 11 11 11
TV 23 18 33
Raadio taust. 12 23 22
Raadio 1 0 1
Video/ DVD 2 2 0
Muusika 26 4 1
Internet 17 31 14
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Joonis 1. Meediakasutus vanusegruppides 2004 (% kusitletutest)
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Joonis 2. Meediakasutus vanusegruppides 2005 (% kusitletutest)
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Joonis 3. Meediakasutus vanusegruppides 2006 (% kusitletutest)
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Tabel 3. Meediumide kasutajate osakaal vanusegruppides 2004 (%

klsitletutest)

12-19 20-49 50-74
Meediakanal (29) Meediakanal (37) Meediakanal (34)
Ajaleht 83 Internet 81 Ajaleht 88
TV taust. 79 Ajaleht 78 TV 85
Internet 79 Raadio taust. 78 Raadio taust. 82
TV 76 TV 70 TV taust. 56
Raadio taust. 66 Muusika 65 Ajakiri 50
Muusika 55 TV taust. 59 Raamat 47
Raamat 45 Ajakiri 46 Raadio 44
Ajakiri 31 Raamat 43 Internet 38
Video/ DVD 24 Video/ DVD 19 Video/ DVD 15
Raadio 14 Raadio 16 Muusika 3
Tabel 4. Meediumide kasutajate osakaal vanusegruppides 2005 (%
klsitletutest)

12-19 20-49 50-74
Meediakanal (12) Meediakanal (20) Meediakanal (14)
TV 83 TV taust. 95 Raadio taust. 100
Internet 75 TV 90 Ajaleht 93
Ajakiri 58 Internet 90 TV 86
Raamat 58 Ajaleht 80 TV taust. 71
TV taust. 58 Raadio taust. 80 Internet 50
Raadio taust. 50 Muusika 45 Ajakiri 36
Ajaleht 42 Ajakiri 30 Raadio 36
Muusika 33 Raamat 30 Raamat 21
Raadio 17 Raadio 20 Muusika 21
Video/ DVD 8 Video/ DVD 15 Video/ DVD 0
Tabel 5. Meediumide kasutajate osakaal vanusegruppides 2006 (%
klsitletutest)

12-19 20-49 50-74
Meediakanal (11) Meediakanal (24) Meediakanal (19)
Internet 91 TV 88 Ajaleht 84
Raamat 82 Internet 88 TV 79
TV taust. 82 Raadio taust. 75 TV taust. 58
TV 73 TV taust. 71 Raadio taust. 53
Muusika 73 Ajaleht 67 Raamat 47
Raadio taust. 64 Ajakiri 54 Internet 47
Ajaleht 36 Raamat 50 Ajakiri 42
Ajakiri 27 Muusika 29 Raadio 16
Video/ DVD 18 Video/ DVD 21 Muusika 5
Raadio 9 Raadio 0 Video/ DVD 0
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Tabel 6. Ajalehtede loetavus vanusegruppides 2004-2006 (% kusitletutest)

Keskmine
12--19 20-49 50-74
Ajalehed Koht | % (52) (81) (67)
Postimees 1 47 27 52 60
Eesti Péevaleht 2 21 19 20 26
SLO 3 19 15 21 21
Aripéaev 4 11 2 13 17
Eesti Ekspress 5 8 1 8 16
P&rnu Postimees 6 4 6 2 3
Maaleht 7 4 0 4 7
Linnaleht 8 3 0 3 5
Tartu Postimees 9 3 1 3 5
Sirp 10 2 0 2 3
Sakala 11 1 0 3 1
Virumaa Teataja 12 1 3 1 0
Spordileht 13 1 3 1 0
Jarva Teataja 14 1 0 3 2
PBhjarannik 15 1 0 1 1
Koit 16 1 0 0 2
Né&daline 17 1 0 2 2
Delovde Vedomosti 18 1 0 0 0
Uma Leht 19 1 0 1 1
Vdrumaa Teataja 20 1 0 1 1
Uligpilasleht 21 1 0 1 1
Kohila vallaleht 22 1 0 0 0
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Tabel 7. Ajalehe rubriikide loetavus vanusegruppides 2004-2006 (% kdsitletutest)

Keskmine
12--19 | 20-49 | 50-74

Rubriigid Koht | % (52) (81) (67)
Uudised Eestist 1 59 33 69 76
Uudised valismaalt 2 39 11 55 51
Sisepoliitika 3 37 10 45 56
Arvamused ja arutlused
péevasundmustest 4 34 0 44 59
Huumor, koomiksid 5 32 39 34 25
Olemuslood, reportaazid 6 28 9 32 43
Oma linna, valla, maakonna uudised 7 27 11 25 45
Sport 8 27 15 32 34
Majandus, dri, ettevotlus 9 26 6 31 41
Valispoliitika 10 | 26 6 35 37
Kuritegevus, politsei 11 | 25 7 28 40
Kool, haridus, dppimine 12 | 22 6 29 32
Telesaated, filmid 13 | 19 12 25 21
Arutlused kultuuri teemadel, kriitika 14 | 19 3 25 30
Seltskonnakroonika, tuntud isikud 15 | 19 13 23 20
Surmakuulutused 16 | 18 2 19 34
Kuulutused (td6pakkumised, ost-
milik-vahetus) 17 | 18 5 24 25
Reklaam 18 16 10 15 21
Loodus 19 | 13 2 11 24
Teadus 20 | 11 5 11 17
Kinnisvara 21 | 10 1 16 13
Mood 22 9 8 12 6
Autod 23 7 1 8 11
Muu — horoskoop 24 4 12 2 0
Arvutid 25 2 0 3 4
Kirik, religioon 26 2 0 2 4
Muu — ilmateade 27 1 1 0 2
Muu — meditsiin 28 1 0 0 2
Muu — kirjandus 29 1 0 2 0
Muu — muusika 30 1 0 2 0

94



Tabel 8. Ajakirjade loetavus vanusegruppides 2004-2006 (% kusitletutest)

12--19 | 20-49 | 50-74
Ajakirjad Koht | % (52) (81) (67)
Kroonika 1 9 13 7 6
Stiina 2 5 9 2 0
Anne 3 4 8 1 2
Eesti Naine 4 4 0 3 8
Eesti Loodus 5 3 7 1 1
Kodutohter 6 3 0 3 5
Stiil 7 3 5 1 2
Elukiri 8 2 0 2 5
Horisont 9 2 1 2 4
Nadal 10 2 3 3 0
Pere ja Kodu 11 2 0 3 3
Tehnikamaailm 12 2 4 0 2
Sporditaht 13 2 4 1 0
Looming 14 2 0 1 4
Just 15 2 3 0 2
Auto Bild 16 2 0 4 0
FHM 17 2 0 3 2
Kolmas Silm 18 1 0 2 2
Kodu ja Aed 19 1 0 1 3
Avenlil 20 1 1 1 1
Country Homes 21 1 3 0 0
Cosmopolitan 22 1 3 0 0
Kaitse Kodu 23 1 3 0 0
Suvi Aias 24 1 3 0 0
Maakodu 25 1 0 2 1
Kodukolle 26 1 0 1 2
Annabella 27 1 0 2 1
National Geographic 28 1 0 3 0
Anna 29 1 0 1 0
Arvutimaailm 30 1 0 2 0
Juht ja juhtimine 31 1 0 2 0
Kaubanduskoja Teataja 32 1 0 2 0
Kodukiri 33 1 0 0 2
Meditsiiniuudised 34 1 0 2 1
Venekeelsed aiandusajakirjad 35 1 0 0 2
Tervis 36 1 0 1 1
Teleleht 37 1 0 2 0
Estraveli infoleht 38 1 0 0 2
Physics Today 39 1 0 0 2

95




Tabel 9. Telekanalite vaadatavus vanusegruppides 2004-2006 (% kusitletutest)

Keskmine
12--19 | 20-49 | 50-75

TV kanal | Koht | % (52) (81) (67)
ETV 1 59 48 50 81
TV3 2 58 66 61 49
Kanal 2 3 54 49 62 51
VH 1 4 4 7 3 2
MTV 5 3 9 2 0
Discovery 6 2 0 3 3
MTV 3 7 1 0 3 1
Ort Balt 8 1 0 0 4
Nelonen 9 1 0 1 2
BBC 10 1 1 0 2
TV 1000 11 1 1 0 2
ORT 12 1 0 2 1
Eurosport 13 1 1 1 0
Pbk 1 14 1 0 1 1
RTR 15 1 0 1 1
VIVA 16 1 2 0 0
Cartoon
Network 17 1 0 0
Mezzo 18 1 0 2 0
STV 19
Viasat
Explorer 20
ALO TV 21 1 0 2 0
History
Channel 22 1 0 0 2
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Tabel 10. TV vaatamine taustaks 2004-2006 (% kusitletutest)

Keskmine
TV kanal %
TV 3 32
ETV 31
Kanal 2
VH 1
MTV
Discovery
BBC
ORT BALT
ALO TV
Cartoon Network
Mezzo
ORT
Viasat Explorer

N
(6]
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Tabel 11. TV vaatamine pdhitegevusena 2004-2006 (% kusitletutest)

Keskmine
TV kanal %
ETV 49

TV 3 49

Kanal 2
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Tabel 12. Raadiojaamade kuulatavus vanusegruppides 2004-2006 (% kdsitletutest)

Keskmine
12--19 20--49 | 50--74
Raadiojaam Koht| % (52) (81) (67)
Raadio Sky Plus 1 17 22 22 6
Vikerraadio 2 16 5 9 35
Raadio Uuno 3 11 21 9 4
Raadio Kuku 4 10 1 9 21
Raadio Elmar 5 9 0 12 16
Raadio 2 6 8 3 15 7
Star FM 7 4 3 8 1
Raadio Sky 8 2 6 0 0
Uuno Pop 9 2 2 3 0
Radio Mania 10 1 0 2 2
Ring FM 11 1 1 3 0
Raadio 4 12 1 0 0 4
Russkoje Radio 13 1 0 1 1
Raadio Marta 14 1 0 0 2
Tartu Pereraadio 15 1 0 2 0
Tartumaa Raadio 16 1 0 2 0
Raadio 100 FM 17 1 0 0 2
Klassikaraadio 18 1 0 1 1

Tabel 13. Raadiojaamade kuulamine taustaks 2004-2006 (% kusitletutest)

Keskmine

Raadiojaam %

Vikerraadio 16

Raadio Sky Plus 15

Raadio Uuno 12

Raadio Elmar

=Y
o

Raadio Kuku

Raadio 2

Star FM

Raadio Uuno Pop

Raadio Ring FM

Raadio 4

Raadio 100 FM

Raadio Marta

Super FM

Klassikaraadio

Tartu Pereraadio
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Tartumaa Raadio
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Tabel 14. Raadiojaamade kuulamine pdhitegevusena 2004-2006 (% kusitletutest)

Keskmine
Raadiojaam
Vikerraadio
Raadio Uuno
Raadio Sky Plus
Star FM
Raadio 4
Raadio 2
Raadio Elmar
Raadio Kuku

S

N N N A LSRR

Tabel 15. Meediumide keskmine tarbimine p&evaosade kaupa 2004 (t: min)

Meedium Hommik | P&ev Ohtu O6 | Keskmine
Ajalehe sirvimine/ lugemine 32:30 26:45 17:00 0:00 0:45
Ajakirja sirvimine/ lugemine 6:00 11:15 7:45 0:00 0:15
Raamatu lugemine 16:15 23:45 28:30 6:45 0:45
Teler méngis taustaks 38:15 30:00 56:30 5:15 1:18
Televaatamine 22:45 37:00 134:30 2:15 1:57
Raadio mangis taustaks 89:15 106:00 45:45 25:45 2:40
Raadio kuulamine p6hitegevusena 10:15 5:15 4:15 0:15 0:12
Video/ DVD vaatamine 2:30 7:30 20:30 0:30 0:18
Muusika kuulamine plaadilt/
kassetilt 12:15 23:45 27:30 5:00 0:41
Interneti kasutamine 47:00 99:30 69:45 10:45 2:16
Keskmine 2:46 3:42 4:07 0:33 11:09
Tabel 16. Meediumide keskmine tarbimine péevaosade kaupa 2005 (t: min)
Meedium Hommik | Pédev | Ohtu (0] Keskmine
Ajalehe sirvimine/ lugemine 12:15 7:15 10:45 0:00 0:39
Ajakirja sirvimine/ lugemine 1:15 3:45 8:45 1:15 0:19
Raamatu lugemine 7:30 8:00 8:45 0:00 0:31
Teler mangis taustaks 12:30 12:00 | 25:45 0:30 1:06
Televaatamine 7:45 17:00 | 78:00 1:30 2:15
Raadio mangis taustaks 43:30 61:15 | 20:45 0:15 2:44
Raadio kuulamine p6hitegevusena 4:15 3:45 2:45 0:00 0:14
Video/ DVD vaatamine 0:00 1:15 4:30 0:00 0:07
Muusika kuulamine plaadilt/
kassetilt 4:45 13:15 | 12:15 1:30 0:41
Interneti kasutamine 21:15 39:30 | 23:45 3:30 1:54
Keskmine 2:30 3:37 4:15 0:11 10:34
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Tabel 17. Meediumide keskmine tarbimine péevaosade kaupa 2006 (t: min)
Meedium Hommik | Pdev Ohtu (o)) Keskmine
Ajalehe sirvimine/ lugemine 11:45 11:00 5:15 0:00 0:31
Ajakirja sirvimine/ lugemine 2:45 5:45 7:45 0:00 0:18
Raamatu lugemine 0:45 10:45 20:00 1:30 0:36
Teler méngis taustaks 20:45 23:15 34:30 1:45 1:29
Televaatamine 17:45 24:45 101:00 4:30 2:44
Raadio mangis taustaks 52:00 49:45 13:00 5:45 2:13
Raadio kuulamine pdhitegevusena 2:15 0:00 1:30 0:00 0:04
Video/ DVD vaatamine 2:00 0:00 4:15 1:15 0:08
Muusika kuulamine plaadilt/
kassetilt 5:15 22:30 16:15 8:30 0:58
Interneti kasutamine 38:15 50:15 33:00 8:15 2:24
Keskmine 2:50 3:40 4:22 0:35 11:28
Joonis 4. Meediumide tarbimine paevaosade kaupa 2004-2006 (% kdsitletutest)
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Internet

(6k jooksul) Raadio* TV (minutites) Raadio (minutites)

Meedia-tarbimise = N 0 T R P PR PR PR R PR PSS T T TR TR B PR R R R R PR S B e B B
o (] (4] [} (] (4] (] (] (] (] [} (] o o o (a2} < n [} (] (] (] (] (] [=) o o [92) < Lo
indeksid S ESEQEUEIEMEQESENESESER ® & S |le |8 S ESEdEYEZEIER NS (8|2 8|8
2 TRERERLLLLRA LR IR LR LE/ELR & 2 £ - S S 2R%R8RggRksexk & ¢ 2 - S S
7 EERES ER R R RS e e e R R R S e s
Total 28,2 32,543,546,647,452,8/ 4,14 4,28 450 4,04 4,06 352]3,29 3,29 3,29 452 4,41 424|254 268 290 244 246 232|209 209 209 292 281 264

Rahvus
Eestlane 33,5 37,749,450,452,856,2| 4,02 4,13 4,36 4,01 4,02 3,46|3,47 3,47 3,44 511 455 437|242 253 276 241 242 226|227 227 224 311 295 277
Mitte-eestlane 18,4 22,832,039,436,646,014,35 456 517 4,11 4,15 405|256 2,55 3,01 4,14 4,13 359|275 296 317 251 255 245|176 175 181 254 253 239

Sugu
Mees 29,0 34,147,049,249,754,8/4,05 4,11 4,39 3,50 3,48 3,24|3,18 3,18 3,30 4,48 4,47 421|245 251 279 230 228 204|198 198 210 288 287 261
Naine 27,6 31,040,444,445,451,014,21 4,43 459 4,16 4,21 4,15|3,39 3,39 3,29 455 4,36 427|261 283 299 256 261 255|219 219 209 295 276 267
Vanus

15-19 73,7 82,789,387,388,291,7| 3,42 3,42 3,57 3,05 3,01 2,36|2,32 2,49 2,26 3,38 353 241|222 222 237 185 181 156 | 152 169 146 218 233 161
20-29 43,7 50,869,577,276,281,2| 4,06 4,13 435 250 3,09 252|331 3,28 3,24 4,23 4,29 354|246 253 275 170 189 172|211 208 204 263 269 234
30-39 30,9 40,6 57,7 62,558,6 65,8| 4,20 4,26 4,50 3,49 3,45 3,33]13,30 3,23 3,22 450 4,10 4,16|260 266 290 229 225 213|210 203 202 290 250 256
40-49 22,8 23,335,038,745,855,4] 4,09 4,30 4,43 4,38 4,23 4,01|3,41 3,35 3,40 4,34 4,44 427|249 270 283 278 263 241|221 215 220 274 284 267
50-59 14,6 15,425,227,229,732,9| 4,16 4,42 5,07 4,43 433 456|350 3,58 4,03 537 504 535|256 282 307 283 273 296|230 238 243 337 304 335
60-74 3,6 3,7 67 75 6,2 89|4,41 505 529 513 534 515[/4,30 4,06 4,13 6,20 550 550|281 305 329 313 334 315|270 246 253 380 350 350

Haridus
Alla kesk 23,1 29,235,438,637,143,8/4,15 4,31 501 3,56 3,58 3,31|3,50 3,09 3,13 4,26 4,18 3,34| 255 271 301 236 238 211|230 189 193 266 258 214
Keskharidus*** 23,8 27,937,642,644,0489|4,24 4,37 457 4,12 4,14 4,07|3,41 3,42 3,43 5,07 500 450|264 277 297 252 254 247|221 222 223 307 300 290
Kdrgharidus 55,2 54,974,271,571,281,8/ 3,45 3,57 4,19 4,01 4,03 4,10(3,28 3,21 3,14 4,38 4,09 4,03|225 237 259 241 243 250|208 201 194 278 249 243

Piirkond
Tallinn 33,5 37,951,555,654,353,3| 4,02 4,30 4,37 4,15 4,07 3,45|3,21 3,27 3,26 4,43 4,46 4,11|242 270 277 255 247 225|201 207 206 283 286 251
Pohja-Eesti 27,6 31,146,350,644,353,1) 4,32 4,28 4,49 4,07 4,30 4,07|3,51 3,53 3,37 4,51 456 4,43|272 268 289 247 270 247|231 233 217 291 296 283
Laane-Eesti 27,7 29,143,139,642,355,6|4,28 4,17 4,54 3,48 3,48 3,37 502 4,46 4,34|268 257 294 228 228 217 302 286 274
Tartu piirkond 35,8 42,351,249,557,156,7| 4,05 4,13 4,35 3,46 3,42 3,38|3,51 3,37 3,36 506 4,46 4,29|245 253 275 226 222 218|231 217 216 306 286 269
L6una-Eesti 25,3 31,938,140,943,442,713,56 4,15 4,46 3,36 3,32 3,49 537 4,49 433|236 255 286 216 212 229 337 289 273
Virumaa 17,6 20,825,734,437,053,1{4,24 4,49 523 4,08 4,02 400|253 255 3,05 422 4,11 416|264 289 323 248 242 240|173 175 185 262 251 256
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Ajalehtede regulaarne  Uldiselt loetavate Regulaarselt loetavate  Ajakirjade uldine

Ajalehtede uldine lugemine

lugemine lehtede arv lehtede arv lugemine
Meedia-tarbimise - T 11T 1 17 17T 1 T 17 I 1§ 7T T 17 7 F 17 7T 7 1T 1 17T 17 1771771
. . (=) Q [} (] Q © o [} (] Q [} [ (=) Q Q Q Q [ (=) (] (] (] (] © o [} (] Q [} @®©
indeksid < EEEIEEaER 1 Ballietel =) S8 e ie et I = Iet |0l =108 o0 1) ISl =0 =i eies) (= e ISl KR E= i sl el
2 OQ2QER2R2Q & 2222 2R28R=R £ SRLRLRLRER L Y]] L] LR=R £ 2R/ g e 2=
v ENZhSIcH = BN SENSEEE SE = Bl S SR SR S = e S S S S = B S S S =
Total 94,5 93,895,392,090,8 93,1179,0 759 78,1 745 70,5 76,1|4,05 3,89 3,86 3,71 3,35 331|211 2,08 1,98 197 1,83 181|863 859 853 853 80,7 78,9
Rahvus
Eestlane 97,6 96,6 97,395,393,5 94,7|86,8 83,7 84,2 82,1 78,1 809|4,39 4,26 4,01 3,98 354 3,56[|247 245 2,20 2,26 2,09 2,08|91,5 93,2 90,3 89,6 85,0 87,9
Mitte-eestlane 88,6 88,791,385,585,5 89,9|64,6 61,7 66,4 59,7 555 66,4]|3,45 3,28 3,62 3,20 2,98 280|145 142 163 1,40 1,32 127|765 725 755 76,7 72,0 61,1
Sugu
Mees 94,5 93,695,991,388,0 93,6/76,6 739 76,6 72,0 689 755|382 4,01 3,74 3,70 3,11 326|191 2,08 1,88 1,89 1,70 1,75|852 84,3 828 829 76,8 74,0
Naine 94,4 94,094,792,593,392,7|181,2 77,7 79,4 76,6 719 76,6|4,26 3,81 4,02 3,72 3,56 3,35|2,28 2,10 2,07 2,03 1,94 1,86|87,3 87,3 87,4 87,3 84,0 832
Vanus
15-19 100,0 96,595,491,194,8 87,9785 74,2 66,4 63,6 54,0 609|458 4,04 386 385 3,13 283|180 1,76 1,48 1,52 1,08 1,17|98,0 93,9 88,8 88,1 89,6 87,3
20-29 95,3 94,797,397,088,6 94,01 75,9 751 77,3 71,2 61,1 71,3|4,46 4,46 4,27 4,13 3,29 3,45(2,15 2,17 1,96 1,75 1,50 1,52|94,5 94,2 949 94,8 84,7 86,3
30-39 98,6 95,598,394,193,8 93,9|81,7 78,1 81,4 748 719 768|456 4,07 4,01 391 364 358|231 206 197 2,01 1,83 182|933 90,6 90,4 90,7 86,6 81,8
40-49 94,4 96,294,191,590,7 94,3]179,8 77,6 79,8 77,8 752 76,7|4,05 4,28 4,27 391 3,72 343|223 2,31 2,22 2,03 2,24 192|893 884 86,8 86,2 81,0 80,9
50-59 91,8 94,497,589,590,5 95,2183,7 78,1 823 78,3 79,5 825|395 3,82 4,14 3,67 3,50 3,63|2,29 2,24 227 2,29 2,19 221|780 79,4 850 825 745 736
60-74 89,1 87,490,288,388,7 91,4]75,6 722 77,2 76,6 749 820|290 2,88 283 296 281 282|176 1,94 183 2,04 187 198|694 720 694 72,0 71,7 67,7
Haridus
Alla kesk 89,4 91,391,587,085,9 87,2 71,3 73,8 68,1 67,2 60,0 69,1]3,04 3,19 2,90 2,71 2,40 250|145 1,70 1,48 1,43 1,17 137|758 80,0 728 775 755 76,1
Keskharidus*** 95,8 93,995,992,691,2 94,4|80,1 745 789 739 706 77,0|4,16 3,86 385 3,67 3,29 333219 200 191 1,9 1,75 1,78|89,3 87,1 879 87,6 818 782
Kdrgharidus 97,3 97,598,196,296,2 96,9]187,9 84,6 88,8 86,4 84,1 829|519 521 526 521 4,77 438|294 3,01 297 293 294 257|918 90,3 92,8 87,7 83,9 854
Piirkond
Tallinn 94,3 93,294,295,793,0 945176,8 73,4 78,2 78,4 73,6 713|431 4,24 430 4,67 4,07 355|206 209 2,10 2,38 2,17 1,75]|90,0 86,0 86,6 855 83,0 80,1
Pohja-Eesti 93,3 95,892,684,385,5 91,2 79,7 78,9 73,6 655 655 77,8|3,79 3,63 341 284 253 267213 1,87 166 1,36 1,44 1,75|89,5 89,5 84,2 805 659 752
Laane-Eesti 97,1 93,199,493,591,094,9|89,2 78,8 88,2 825 78,3 83,3]|4,04 3,71 4,22 3,60 3,34 3,7312,39 2,30 2,50 2,20 2,06 2,13|87,0 84,9 89,3 89,4 80,0 86,7
Tartu piirkond 94,7 94,597,093,994,4 92,6|183,9 78,9 823 77,7 73,0 728|451 494 4,24 389 3,77 3,88[250 258 2,33 2,21 2,17 190|91,7 954 924 96,6 953 91,6
L6una-Eesti 96,0 95,394,992,897,2 95,1183,6 84,2 77,1 75,0 80,6 81,2|4,02 3,95 3,31 3,30 3,28 3,38|2,25 2,22 1,88 1,77 1,82 2,03|88,0 959 84,0 84,9 888 87,9
Virumaa 92,7 92,6 95,5 88,884,7 90,31 69,3 68,4 72,7 67,3 56,0 77,2|3,61 3,09 3,45 3,02 254 267|174 160 164 156 120 153|731 708 771 77,8 73,2 599
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Ajakirjade regulaarne Uldiselt loetavate Regulaarselt loetavate

Meedia-tarbimise lugemine , Kiadearv _ kirjadearv
. . < ks ks [ o o S
indeksid 3 £ ES & £ EI 5
2 g ¢ =2 g ¢ 2
> 2 272 2 -2
Total 723 731 712 69,7 638 654|557 547 496 465 399 405]|255 259 235 230 1,92 1,98

Rahvus
Eestlane 793 842 812 778 71,7 771|711 7,16 6,25 593 507 534|326 353 300 294 245 2,64
Mitte-eestlane 59,1 525 51,9 54,0 481 422|275 244 252 216 184 148|123 093 1,22 1,06 088 0,66

Sugu

Mees 67,7 69,3 66,4 635 582 595|475 483 395 409 336 342|191 218 1,75 1,88 152 1,52
Naine 76,3 76,4 754 751 687 705|629 6,03 592 513 454 459|313 3,02 291 267 227 2,38

Vanus
15-19 80,2 782 762 666 694 716|785 7,32 597 562 555 503297 279 229 230 223 204
20-29 77,7 787 769 766 608 691|746 7,09 708 640 448 503|320 328 2,76 268 1,88 2,02
30-39 782 803 765 764 669 656|666 636 572 557 463 471300 319 255 266 215 2,20
40-49 765 742 712 66,2 642 682|541 530 451 4,26 407 390|275 237 247 225 197 2,10
50-59 651 67,8 680 683 616 616|430 451 456 366 361 357|220 255 261 212 2,01 1,97
60-74 588 61,2 61,7 63,6 623 590|279 298 276 292 242 259|140 1,80 1,82 1,82 151 1,62

Haridus
Alla kesk 62,9 68,1 629 606 592 641|438 478 385 354 341 363|118 216 1,89 1,71 155 1,80
Keskharidus** 747 739 721 72,2 638 637|579 556 511 4,74 385 391|263 272 247 229 186 1,87
Kérgharidus 782 775 794 732 698 734|648 624 594 584 519 514334 293 267 311 260 2,62

Piirkond
Tallinn 719 687 696 633 621 623|522 455 459 4,63 402 365]|213 182 203 197 1,83 1,66
Pohja-Eesti 775 81,3 720 659 567 634|636 592 549 458 300 307|272 317 238 245 152 1,62
Laane-Eesti 778 725 759 761 585 743|664 559 507 470 3,86 4,99]290 290 303 241 172 261
Tartu piirkond 80,2 87,8 844 884 834 798|789 813 7,03 672 642 631|342 376 335 329 317 275
Léuna-Eesti 735 87,3 723 77,0 745 769|653 814 603 577 548 575|337 437 293 309 264 2,94
Virumaa 59,1 550 60,0 60,8 544 484|345 3,10 324 246 206 214|181 146 1,73 142 1,15 1,21
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Lisa 2. Meediapéaeviku kusitlusblankett

KUSIHIEJA .o
Palun markige tabelisse veerandtunni tépsusega, mis ajal Te tegite mdnda nimetatud tegevustest vdéhemalt 5 minutit. Tehke vastavasse ruudukesse rist.

KUUPEBV: ...
Meediakasutus kell 6.00-18.00 Hommik Paev

6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17

00[15/30]45|00]15/30]4500j15|30]45|00]15(30| 45 |00|15| 30 |45/ 00 |15| 30 |45| 00 |15/ 3045/ 00 |15/30/45|00|15[30}45]00|15(30{45|00|15|30}45| 00 |15(30

/Ajalehe sirvimine v8i lugemine

IAjakirja sirvimine v8i lugemine

Raamatu lugemine (k.a. 6pikud)

[TV mangis taustaks

TV vaatamine

Raadio méngis taustaks

Raadio kuulamine p8hitegevusena

\Video voi DVD vaatamine

Muusika kuulamine plaadilt v3i kassetilt

Interneti kasutamine

Meediakasutus kell 18.00-6.00 Ohtu (o))

18 19 20 21 22 23 24 1 2 3 4 5

00153045 |00]153045 |00{15/30/45 [00[1530}45 [00[15[30 45|00 [15[30 145/00 [15[30 45|00 |15(30145/00 |15[3045|00 [1530{45/00 [15[30{45/00 [15[30

IAjalehe sirvimine v8i lugemine

IAjakirja sirvimine v8i lugemine

Raamatu lugemine (k.a. 6pikud)

[TV méngis taustaks

TV vaatamine

Raadio méngis taustaks

Raadio kuulamine

\Video voi DVD vaatamine

Muusika kuulamine plaadilt v&i kassetilt

Interneti kasutamine

Palun podrake!
Jargnevad kiisimused Teie enda kohta on meile vajalikud selleks, et saaksime Teie vastuseid vaadata koos teiste vastajate omadega, kes sarnanevad Teile oma soo, vanuse, hariduse, elukoha,
majandusliku seisundi ja mdnede muude statistiliselt oluliste tunnuste poolest. Tehke sobiva vastusevariandi numbrile ring Umber.
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9.

Sugu
1 Mees
2 Naine
Vanus: ....ccccvevnienieenns aastat
Rahvus 1 Eesti
2 MUU e
Teie perekonnaseis: 1 Vallaline

2 Abielus vdi vabaabielus
3 Lahutatud / Elan lahus
4 Lesk

Kui Teie peres on ka lapsi, siis markige, mitu alla 18-aastast last elab Teiega koos:
.............................................. last.

EIUKONT: ..ottt

(Mérkige linn vdi vald, viimase puhul ka maakond)

Haridustase: 1 Alla keskhariduse
2 Keskharidus
3 Keskeriharidus
4 Korgharidus

Tegevusala: 1 Opilane, ilidpilane

2 Kodune

3 Tobtu

4 Pensiondr

5 Ettevbtja

6  Talunik

7 Vabakutseline, FIE

8  Ettevotte, asutuse vai allliksuse juht

9  Tippspetsialist

10 Keskastme spetsialist vGi abispetsialist

11 Kontoriametnik

12 Isiku- vdi klienditeenindaja

13  Oskustddline

14 Lihtt6oline

15  Muu palgatiotaja: .......coeevvervvreirinecisecesenne
16 MU oo

Teie pere keskmine sissetulek tihe pereliikme kohta kuus (Liitke kokku kdik pereliikmete palgad,
stipendiumid, toetused, pensionid, muud sissetulekud ja jagage summa pérast maksude mahaarvamist
pereliikmete arvuga):

kuni 2000 krooni pereliikme kohta
2001-3000

3001-4000

4001-5000

5001-6000

tile 6000 krooni pereliikme kohta

OO WN B

SUUR TANU VASTAMISE EEST!



Vastaja eelmise pdeva meediaga seotud tegevusi tapsustav vastuste leht kisitlejale taitmiseks. © PV, RK

Kuupdev: ............... Kisitleja: ...ocuvoeiiii i

VASTUSTE LEHT

1. AJALEHED

1. 1. Kui meediakasutuse tabelisse on margitud, et vastaja luges v6i sirvis eelmisel paeval ajalehti, siis paluda need nimetada (NB! ainult pabervéljaanded, vGrgust
lugemine kaib interneti alla) ning méarkida vastava valjaande juurde lahtrisse x (kui vastaja poolt nimetatud ajaleht puudub tabelis, siis kirjutada see ise vastava liigi alla).
Kisida ka, kus vastaja konkreetset valjaannet luges (kodus, t66l, raamatukogus, kiilas olles jne).

NB! Kui vastused ei mahu &ra, kasutage lisalehti, klammerdage kokku p6hilehtedega.

Véljaande liik Nimetus X Lugemise koht Markused, kommentaarid

Uleriigiline paevaleht | Postimees
Eesti Pdevaleht

SL Ohtuleht

Aripiev
Uleriigiline Eesti Ekspress
nadalaleht Maaleht

Sirp

Videvik
Kohalik leht
Tasuta leht Linnaleht ......

Ajaleht m&nes muus
keeles

Ajalehelaadne
valjaanne

1. 2. Kusida, milliseid rubriike ajalehest loeti (méarkida kaik rubriigid, mida vastaja nimetab). Kui rubriiki pole tabelis méargitud, siis kirjutada see ise juurde:
1. Uudised Eestist 2. Oma linna, valla, maakonna uudised
3. Uudised vélismaalt 4. Arvutid
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5. Sisepoliitika 6. Kinnisvara

7. Vlispoliitika 8. Autod

9. Majandus, dri, ettevotlus 10. Teadus

11. Arvamused ja arutlused paevasiindmustest 12. Kuritegevus, politsei

13. Arutlused kultuuri teemadel, kriitika 14. Kuulutused (t66pakkumised, ost-miltik-vahetus)
15. Sport 16. Surmakuulutused

17. Huumor, koomiksid 18. Mood

19. Telesaated, filmid 20. Kirik, religioon

21. Loodus 22. Olemuslood, reportaaZid
23. Seltskonnakroonika, tuntud isikud 24. Kool, haridus, 6ppimine
25. Reklaam 26.

217. 28.

Markused, kommentaarid:

1. 3. Paluda vastajal nimetada olulisesmad konkreetsed lood (v8i uudised), mida ajalehest loeti:

1. 4. Vastaja poolt antud kommentaarid ajalehtede lugemise kohta:

2. AJAKIRJAD
2. 1. Kui meediakasutuse tabelisse on margitud, et vastaja luges vai sirvis eelmisel pdeval ajakirju, siis paluda need nimetada ning mérkida vastava véljaande
juurde lahtrisse x (kui vastaja poolt nimetatud ajakiri puudub tabelis, siis kirjutada see ise vastava liigi alla). Kisida ka, kus vastaja konkreetset valjaannet luges (kodus,
t66l, raamatukogus, killas, jne.). NB! Erialaste véaljaannete puhul vdib olla mérgitud ka véljaande liik, mitte tdpne nimetus. Sel juhul kirjutada mérkuste lahtrisse, mis keeles
ajakirja loeti.

Valjaande liik Nimetus X Lugemise koht Markused
Mdnda Eesti Naine
tldsuunitlusega Pere ja Kodu
ajakirja Kroonika
Kodutohter
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Monda huviala Tehnikamaailm
ajakirja Kolmas Silm
Sporditéht
Horisont

Monda erialast
ajakirja

2. 2. Paluda nimetada teemad, mille kohta ajakirjadest loeti:
a.
b.
C.
d.
2. 3. Markused ja kommentaarid ajakirjade lugemise kohta:

3. RAAMATUD
3. 1. Kui vastajal on tabelisse méargitud, et ta luges raamatut, siis kiisida autor, pealkiri, liik v6i teema (luule, proosa, lasteraamat, ulme, elulood/ mélestused, eneseabi
raamatud, erialane kirjandus, dpik) ning mérkida raamatu keel.

Autor Pealkiri Liik/ teema Keel

3. 2. Vastaja kommentaarid/ markused raamatute lugemise kohta:
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4. TELEVIISORI VAATAMINE
4. 1. Kui vastajal on tabelisse margitud, et televiisor oli lahti taustaks, siis markida tabelisse, milline kanal ja mida tehti kérvale (tldsGnaliselt).

Kanal Pbdhitegevus, millele taustaks televiisor mangis Markused

4. 2. Kui vastajal on tabelisse margitud, et ta vaatas televiisorit, siis markida tabelisse millist kanalit, mis saadet ja tdpsustada saate tiitp (uudised, diskussioonisaade,
talk show, teleméng, seriaal, film (draama, komoddia, pdnevus, ulme, dok jne), reality show, muusika jne.)

Kanal Saate nimetus Saate tldp Markused

5. RAADIO
5. 1. Kui vastajal on tabelisse mérgitud, et raadio méngis taustaks, siis markida tabelisse, kus raadio mangis (t66 juures, autos, kodus, killas, poes), milline kanal ja
mida tehti kdrvale (ildsdnaliselt).

Kus raadio méangis Kanal Pbdhitegevus, millele taustaks raadio méngis Markused
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5. 2. Kui vastajal on tabelisse méargitud, et ta kuulas raadiot pdhitegevusena, siis markida tabelisse, kus raadiot kuulati, millist kanalit, mis saadet ja tapsustada
saate thup /teema (uudised, péevapoliitika, kunst ja kirjandus, muusika, jne.).

Kus kuulati raadiot Kanal Saate tllp/ teema Markused

6. VIDEO VOI DVD VAATAMINE
6. 1. Kui vastajal on tabelisse mérgitud, et ta vaatas videot v6i DVD-d, siis kiisida, mida ta vaatas (t6sielufilm, dudusfilm, muusikavideod, telesaadete lindistused, jne.),
mis keeles, kas see oli sel hetkel tema pdhitegevus ja mitmekesi videot/ DVD-d vaadati.

Zanr/ teema Keel Pdhitegevus Mitmekesi vaadati

Jah / Ei

Jah/ Ei

7. MUUSIKA KUULAMINE (plaadilt, CD-It, kassetilt)
7. 1. Kui vastajal on tabelisse mérgitud, et ta kuulas muusikat v6i muusika mangis taustaks, siis kiisida muusika Zanri/ liiki, mida ta kuulas, ning kas see oli sel
hetkel tema p6hitegevus.

P&hitegevusena

Muusika liik/ Higid: o Jah Ei
.......................................................... Jah Ei
.......................................................... Jah Ei
.......................................................... Jah Ei

7. 2. Mérkused ja kommentaarid muusika kuulamise juurde:

8. INTERNETI KASUTAMINE
8. 1. Kui vastajal on tabelisse mérgitud, et ta kasutas internetti, siis kiisida koht, kus ta seda kasutas (t66l, kodus, avalikus internetipunktis, koolis, kiilas), milleks
(méngimiseks, e-mailide saatmiseks, info otsimiseks, ajalehe vdi ajakirja lugemiseks, helistamiseks, filmide vaatamiseks, jne.) ja millises keeles veebilehekiilgi kilastati.
Ajalehtede-ajakirjade puhul markida, mida loeti. NB! Kui internetti kasutati t66 voi dppimise eesmargil, siis markida ainult see ning pdhjalikumalt mitte tapsustada.
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Kasutamise
koht

Tegevus

Keel/-ed

Markused/ kommentaarid

SUUR TANU VASTAMISE EEST!
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Lisa 3. Ematabel

Meediakasutus rahvariihmades 2004-2006 (keskmiselt tunde ja min. paevas)

Raadio Muusika
Raamatute Teler Raadio kuulamine kuulamine
Indiviidi Ajalehe Ajakirja lugemine (k.a.| mangis | Televaata- | mangis | pShitegevu- | Video/DVD | plaadilt/ Interneti
nr. _ |sirvimine/lugeminelsirvimine/lugemine|  dpikud) taustaks mine taustaks sena vaatamine kassetilt kasutamine Sugu Vanus
Mees | Naine | 12--19 | 20-49 | 50-74

2004

1 0:15 0:00 0:00 2:15 2:15 0:15 1:00 0:00 1:15 2:15 1 1
2 0:15 0:15 0:00 0:00 1:45 1:45 0:00 0:00 0:00 0:00 1 1
3 0:00 0:00 1:15 0:45 0:00 0:00 0:00 1:30 0:45 1:15 1 1
4 0:15 0:00 0:00 2:00 0:30 7:00 0:00 0:00 0:00 1:00 1 1
5 0:00 0:00 1:15 0:30 0:00 0:00 0:00 0:00 0:30 0:00 1 1
6 0:30 0:00 1:15 0:30 0:00 0:00 0:00 2:00 2:15 2:45 1 1
7 0:30 0:00 3:45 0:15 0:00 2:15 0:00 0:00 0:00 4:15 1 1
8 0:30 0:00 5:00 1:15 3:00 1:30 0:45 0:00 2:00 5:30 1 1
9 0:30 0:00 0:00 2:30 0:45 0:00 0:30 0:00 0:00 3:15 1 1
10 0:15 0:00 5:45 1:15 2:30 1:15 0:00 0:45 6:00 6:00 1 1
11 0:00 0:45 2:00 1:15 3:30 1:15 0:00 0:00 0:00 0:00 1 1
12 1:00 0:00 3:30 3:15 4:15 2:15 0:00 0:00 0:00 5:30 1 1
13 0:15 0:00 3:15 4:00 4:00 0:00 0:00 0:00 0:45 5:00 1 1
14 0:15 1:00 1:00 17:45 6:00 1:00 0:00 4:00 0:00 14:00 1 1
15 0:00 0:15 0:00 1:15 1:00 0:00 0:00 1:30 1:00 3:45 1 1
16 1:15 0:00 0:00 2:00 1:30 6:45 0:00 0:00 2:30 2:30 1 1
17 1:15 0:00 0:00 1:15 3:00 7:00 0:00 0:00 0:00 3:15 1 1
18 0:30 0:00 0:00 0:00 1:30 22:00 2:00 0:00 2:00 1:00 1 1
19 0:30 0:00 0:00 1:30 2:45 0:00 0:00 0:00 0:00 1:30 1 1
20 0:30 0:00 0:00 0:00 4:15 0:00 0:00 0:00 0:30 0:30 1 1
21 0:30 0:15 0:00 0:45 0:00 1:30 0:00 1:30 0:30 0:00 1 1
22 1:30 0:00 1:15 1:00 0:00 2:30 0:00 0:00 3:15 1:45 1 1
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Raadio Muusika
Raamatute Teler Raadio kuulamine kuulamine
Indiviidi Ajalehe Ajakirja lugemine mangis | Televaata- | méngis | pdhitegevu- | Video/DVD | plaadilt/ Interneti
nr. __[sirvimine/lugeminejsirvimine/lugemine| (K.a.8pikud) | taustaks mine taustaks sena vaatamine kassetilt kasutamine Sugu Vanus
Mees | Naine | 12--19 | 20-49 | 50-74

23 1:30 1:00 0:00 0:00 1:30 11:45 0:00 0:00 0:00 2:15 1 1

24 0:00 0:00 1:30 0:00 1:15 2:00 0:00 0:00 3:30 5:00 1 1

25 0:45 0:00 0:00 1:00 3:45 0:00 0:00 2:45 1:15 3:15 1 1

26 0:30 0:15 0:00 0:00 1:00 5:15 0:00 1:30 0:00 3:30 1 1

27 1:00 0:00 3:45 1:30 3:15 1:15 0:00 0:00 0:45 0:00 1 1

28 1:00 0:00 0:00 0:45 2:15 0:00 0:00 0:00 0:00 2:00 1 1

29 0:15 0:30 0:00 2:00 1:45 1:30 0:00 2:00 0:00 3:00 1 1

30 1:00 0:15 0:15 4:45 7:00 0:30 0:00 0:30 1:30 3:30 1 1
31 0:45 0:45 1:30 0:00 3:30 0:00 0:00 0:00 1:30 1:45 1 1
32 0:45 0:30 2:00 0:00 1:30 0:00 0:00 1:45 0:30 1:30 1 1
33 0:00 0:00 0:00 6:15 4:45 0:45 0:00 2:00 1:00 5:00 1 1
34 0:00 0:00 0:00 6:00 4:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2:00 1 1
35 1:15 0:00 0:00 1:45 2:45 0:00 0:00 0:00 1:00 0:15 1 1
36 1:15 0:45 1:00 2:45 2:30 1:00 0:00 0:45 0:00 1:15 1 1
37 0:00 0:00 0:00 0:45 7:15 1:15 0:00 0:00 0:30 2:00 1 1
38 0:15 0:00 0:00 0:45 0:00 10:00 0:00 0:00 0:45 0:00 1 1
39 0:00 0:00 0:00 0:00 2:30 0:00 0:00 0:00 10:15 10:15 1 1
40 1:45 0:45 8:15 0:00 0:00 10:00 1:15 0:00 0:45 6:00 2 1
41 0:15 0:00 0:00 3:15 0:00 0:00 0:00 0:00 1:15 0:00 1 1
42 0:30 0:00 0:00 0:00 0:00 10:00 0:00 0:00 0:00 3:45 2 1
43 1:30 0:00 0:00 0:00 3:30 3:45 0:00 2:00 4:45 5:00 2 1
44 0:00 0:30 1:00 1:00 7:15 0:00 0:30 0:00 1:00 0:00 1 1
45 0:00 0:00 0:00 1:15 5:00 0:30 0:15 0:00 1:00 0:00 2 1
46 0:00 0:00 0:00 1:00 2:30 4:15 0:00 0:00 0:00 1:00 1 1
47 2:00 0:00 0:00 2:45 3:00 2:00 0:00 0:00 1:00 2:45 1 1
48 0:15 0:15 1:45 1:45 1:45 0:00 0:00 1:30 2:15 4:45 2 1
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Raadio Muusika
Raamatute Teler Raadio kuulamine kuulamine
Indiviidi Ajalehe Ajakirja lugemine mangis | Televaata- | méngis | pdhitegevu- | Video/DVD | plaadilt/ Interneti
nr. __[sirvimine/lugeminejsirvimine/lugemine| (K.a.8pikud) | taustaks mine taustaks sena vaatamine kassetilt kasutamine Sugu Vanus
Mees | Naine | 12--19 | 20-49 | 50-74

49 0:30 0:00 0:00 1:00 1:15 8:00 0:00 0:00 0:00 2:15 2 1

50 0:45 0:30 0:00 0:00 2:00 4:45 0:00 0:00 0:00 2:00 2 1

51 0:45 0:15 0:00 0:00 0:30 0:30 0:00 0:00 0:45 1:15 1 1

52 0:00 0:00 0:00 6:00 2:30 2:00 0:00 0:00 0:00 1:45 2 1

53 0:15 0:30 0:00 0:00 2:00 0:45 0:15 0:00 1:00 0:00 2 1

54 1:30 0:30 0:00 0:45 5:15 2:45 0:30 0:00 0:00 7:45 1 1
55 2:45 2:00 1:45 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2:00 5:45 1 1

56 0:30 0:00 0:00 0:00 1:00 7:45 0:00 0:00 0:00 5:00 2 1

57 1:15 0:15 0:45 0:00 2:00 0:45 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1

58 1:00 0:15 1:00 4:15 1:45 9:00 0:00 0:00 0:00 6:30 2 1

59 2:00 0:00 2:00 3:30 1:15 1:00 0:00 0:00 4:45 1:00 1 1

60 1:30 0:00 0:45 3:00 6:15 8:00 1:45 0:00 0:00 0:00 1 1

61 1:15 0:00 2:30 1:45 0:00 0:45 0:00 0:00 0:45 5:30 2 1

62 1:00 0:30 0:45 1:00 2:15 8:15 0:00 0:00 0:00 3:30 2 1

63 0:30 0:00 0:00 3:15 0:45 5:45 0:00 0:00 0:45 0:15 2 1

64 2:00 0:00 0:00 0:00 3:00 10:15 0:00 0:00 0:45 1:30 2 1

65 2:15 0:00 0:00 2:45 2:30 1:45 0:00 0:00 0:00 6:45 1 1

66 3:00 0:30 0:30 0:00 0:30 0:00 0:00 0:00 1:45 6:45 2 1

67 0:30 0:30 0:30 2:45 0:00 0:30 0:00 0:00 0:00 9:30 1 1
68 0:45 0:30 1:00 0:00 0:00 2:15 0:00 0:00 0:00 4:00 1 1
69 1:15 0:45 0:45 2:00 4:30 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
70 1:00 1:00 0:45 2:15 4:30 0:45 0:00 0:00 0:00 3:15 1 1
71 0:45 0:00 0:00 0:00 0:00 5:30 0:00 0:00 0:00 2:00 2 1
72 0:45 0:00 0:00 0:30 0:45 0:30 0:00 0:00 0:00 0:15 2 1
73 0:00 0:00 0:00 1:00 1:00 3:30 0:00 2:45 0:00 0:00 2 1
74 0:30 0:00 0:30 0:30 0:00 3:00 0:30 2:45 0:45 0:00 1 1
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Raadio Muusika
Raamatute Teler Raadio kuulamine kuulamine
Indiviidi Ajalehe Ajakirja lugemine mangis | Televaata- | méngis | pdhitegevu- | Video/DVD | plaadilt/ Interneti
nr. __[sirvimine/lugeminejsirvimine/lugemine| (K.a.8pikud) | taustaks mine taustaks sena vaatamine kassetilt kasutamine Sugu Vanus
Mees | Naine | 12--19 | 20-49 | 50-74

75 0:30 0:00 0:00 0:00 2:45 0:30 1:00 0:00 0:00 0:00 1 1
76 0:00 0:00 0:00 0:00 5:45 8:30 0:30 0:00 0:00 0:00 2 1
77 0:00 0:00 0:00 0:00 0:30 2:00 0:45 0:00 0:00 2:45 2 1
78 0:45 0:00 0:00 0:45 1:30 2:15 0:00 0:00 0:00 4:15 1 1
79 1:30 0:00 0:15 0:00 3:15 9:00 0:00 0:30 0:00 1:15 1 1
80 1:15 1:15 1:15 0:00 2:00 11:15 1:30 0:00 0:00 0:00 2 1
81 0:30 0:30 0:00 0:00 2:15 3:00 0:00 0:00 0:00 1:00 2 1
82 1:00 0:00 0:00 1:00 1:15 2:45 0:00 0:30 0:00 0:00 2 1
83 0:30 0:15 0:00 1:30 1:45 1:45 0:00 0:00 0:00 0:15 2 1
84 1:15 0:30 1:15 1:45 4:30 5:30 1:00 0:00 0:00 0:00 2 1
85 0:00 0:00 0:00 0:00 4:00 9:00 0:00 0:00 0:00 7:15 2 1
86 0:30 1:00 1:00 2:15 2:45 4:15 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
87 0:00 0:45 3:00 0:00 3:45 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
88 2:00 1:00 1:15 0:30 4:15 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
89 1:45 0:00 0:00 1:00 2:30 2:00 0:15 0:00 0:00 0:00 1 1
90 0:00 1:15 1:15 0:00 2:15 3:45 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
91 1:30 1:45 0:00 0:00 4:45 0:00 2:15 0:00 0:00 0:00 2 1
92 0:00 1:00 0:00 0:00 3:00 23:45 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
93 1:45 0:00 4:00 0:00 4:45 5:15 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
94 0:30 0:45 0:00 0:45 4:15 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 1 1
95 1:15 0:00 0:00 2:00 1:00 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
96 1:15 0:00 1:00 0:00 3:30 7:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
97 1:15 0:00 0:00 0:00 7:00 2:30 0:30 0:00 0:00 0:00 1 1
98 1:45 0:00 0:00 0:00 3:00 3:00 0:00 0:00 0:00 0:00 1 1
99 1:15 0:00 0:00 0:00 7:00 2:30 0:30 0:00 0:00 0:00 1 1
100 1:45 0:00 0:00 0:00 3:00 3:00 0:00 0:00 0:00 0:00 1 1
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Raadio Muusika
Raamatute Teler Raadio kuulamine kuulamine
Indiviidi Ajalehe Ajakirja lugemine mangis | Televaata- | méngis | pdhitegevu- | Video/DVD | plaadilt/ Interneti
nr. __[sirvimine/lugeminejsirvimine/lugemine| (K.a.8pikud) | taustaks mine taustaks sena vaatamine kassetilt kasutamine Sugu Vanus
Mees | Naine | 12--19 | 20-49 | 50-74
2005
101 0:15 0:15 0:45 0:00 1:15 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 1 1
102 0:00 0:00 0:00 0:30 1:15 0:00 0:00 0:00 0:00 3:15 1 1
103 0:00 0:00 0:00 0:00 2:45 0:15 0:00 0:00 0:45 2:15 1 1
104 0:00 0:00 0:30 0:00 0:00 0:30 0:30 0:00 0:00 4:00 1 1
105 0:15 0:30 0:30 0:00 0:00 4:00 0:00 0:00 0:00 6:00 2 1
106 0:30 4:00 0:00 0:30 1:45 0:00 0:00 0:00 1:15 0:30 2 1
107 0:00 0:15 0:45 0:45 2:00 0:00 0:30 0:45 0:00 1:00 2 1
108 0:30 0:45 0:00 0:00 1:30 2:30 0:00 0:00 2:15 0:00 2 1
109 0:00 0:30 5:15 0:00 1:30 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
110 1:00 0:00 6:15 0:15 1:15 2:00 0:00 0:00 1:15 0:45 1 1
111 0:00 0:00 1:15 2:15 0:00 0:00 0:00 0:00 2:00 0:30 1 1
112 0:00 0:00 0:00 0:45 1:30 0:30 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
113 0:30 0:00 0:00 1:00 2:45 0:15 0:00 0:00 0:00 2:00 1 1
114 0:00 0:00 0:00 0:00 7:45 0:00 0:00 0:00 4:00 4:30 1 1
115 0:30 0:00 0:15 3:00 0:45 3:45 0:00 0:15 0:00 1:30 2 1
116 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 5:45 0:00 3:15 2:45 3:15 1 1
117 0:15 0:00 0:00 0:00 1:15 0:45 0:00 1:45 0:00 5:15 1 1
118 0:45 0:00 0:45 4:15 3:15 0:00 0:00 0:00 6:30 0:00 2 1
119 0:30 0:30 0:00 1:00 2:00 13:00 0:00 0:00 1:45 3:30 1 1
120 0:30 1:30 0:00 1:00 2:15 1:30 0:15 0:00 0:00 2:30 2 1
121 0:00 0:00 0:00 2:00 4:15 1:30 0:00 0:00 0:00 3:00 1 1
122 0:45 0:00 0:00 2:30 2:30 11:00 0:00 0:00 0:30 4:00 1 1
123 0:45 1:15 0:00 0:15 2:00 3:45 0:45 0:00 0:00 5:45 2 1
124 1:00 0:00 0:00 0:30 2:00 11:00 0:00 0:00 0:00 0:45 1 1
125 0:30 0:15 0:30 7:00 3:30 0:30 0:45 0:00 0:00 4:00 2 1
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Raadio Muusika
Raamatute Teler Raadio kuulamine kuulamine
Indiviidi Ajalehe Ajakirja lugemine mangis | Televaata- | méngis | pdhitegevu- | Video/DVD | plaadilt/ Interneti
nr. __[sirvimine/lugeminejsirvimine/lugemine| (K.a.8pikud) | taustaks mine taustaks sena vaatamine kassetilt kasutamine Sugu Vanus
Mees | Naine | 12--19 | 20-49 | 50-74
126 1:30 0:00 1:00 1:30 4:00 0:45 0:00 0:00 1:30 4:00 2 1
127 1:00 0:45 1:00 0:45 3:30 0:00 0:00 0:00 0:00 2:30 2 1
128 0:00 0:00 0:30 0:15 1:15 0:30 0:00 0:00 1:00 0:45 2 1
129 1:00 0:00 0:00 0:30 4:30 0:30 0:00 0:00 0:00 1:30 2 1
130 1:00 0:00 0:00 1:00 2:45 1:45 0:00 0:00 0:30 4:30 1 1
131 0:45 0:00 0:00 1:30 4:00 0:30 0:00 0:00 0:00 2:15 2 1
132 2:00 0:00 0:00 1:15 3:00 5:15 0:45 0:00 0:30 0:30 2 1
133 0:45 0:00 1:00 0:00 0:30 1:15 0:30 0:00 0:15 0:00 1 1
134 1:30 0:00 3:15 2:00 2:15 1:45 0:00 0:00 0:00 1:30 2 1
135 1:15 0:45 0:00 1:45 0:45 9:15 0:00 0:00 0:00 0:00 1 1
136 1:15 0:00 0:00 4:45 1:45 7:15 1:00 0:00 0:00 0:00 2 1
137 2:00 0:00 0:00 0:30 0:30 0:30 0:00 0:00 1:45 1:00 1 1
138 1:45 0:15 0:00 0:00 2:45 0:15 0:00 0:00 0:00 1:30 2 1
139 0:30 0:00 0:00 0:30 3:00 6:30 0:00 0:00 0:30 3:30 2 1
140 0:45 0:00 0:00 2:00 1:30 2:30 0:15 0:00 0:00 1:45 1 1
141 0:45 0:30 0:00 0:45 1:30 3:45 0:00 0:00 0:00 0:45 2 1
142 1:00 0:00 0:45 1:30 0:15 2:15 0:15 0:00 0:00 2:45 1 1
143 2:15 0:00 0:00 0:00 4:00 7:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
144 0:00 2:00 0:00 1:00 5:00 8:15 1:45 0:00 0:00 0:00 2 1
145 0:00 0:00 0:00 0:15 5:00 1:30 3:45 0:00 0:00 0:00 2 1
146 1:00 1:00 0:00 2:15 4:45 3:15 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
2006
147 1:00 0:00 0:00 1:15 4:30 1:00 0:00 0:00 0:00 0:15 1 1
148 0:30 0:00 0:30 0:00 3:00 0:00 0:00 0:00 0:00 8:45 2 1
149 1:00 0:45 1:15 0:00 2:45 0:30 0:00 0:00 0:00 0:30 1 1
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Raadio Muusika
Raamatute Teler Raadio kuulamine kuulamine
Indiviidi Ajalehe Ajakirja lugemine mangis | Televaata- | méngis | pdhitegevu- | Video/DVD | plaadilt/ Interneti
nr. __[sirvimine/lugeminejsirvimine/lugemine| (K.a.8pikud) | taustaks mine taustaks sena vaatamine kassetilt kasutamine Sugu Vanus
Mees | Naine | 12--19 | 20-49 | 50-74
150 0:15 0:00 2:00 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 0:15 2 1
151 0:15 0:15 0:15 0:00 0:45 2:30 0:00 0:00 0:00 4:45 1 1
152 0:30 0:30 1:00 1:00 1:30 3:00 0:00 0:30 0:00 9:30 2 1
153 0:00 0:00 0:30 0:00 3:00 7:30 0:00 0:00 0:45 0:00 2 1
154 0:00 0:00 1:15 0:00 1:15 0:00 0:00 0:00 0:00 6:30 2 1
155 0:00 0:00 0:00 2:15 10:15 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
156 0:00 0:00 0:00 4:45 1:00 0:30 0:00 0:00 0:00 5:15 1 1
157 0:00 0:00 0:00 1:15 1:00 1:15 1:30 3:15 2:30 2:30 1 1
158 0:00 0:00 1:45 0:00 0:00 0:00 0:00 0:15 0:15 1:15 2 1
159 0:00 0:00 0:15 1:00 2:30 7:00 0:00 0:00 0:15 2:00 2 1
160 0:00 0:00 0:45 1:00 6:00 5:45 0:00 0:00 0:00 1:45 2 1
161 0:00 0:30 2:30 1:30 2:15 0:00 0:00 0:00 8:30 3:45 2 1
162 0:00 0:00 0:30 1:00 9:00 0:00 0:00 0:00 12:30 2:45 2 1
163 0:45 0:00 2:00 2:00 5:15 0:45 0:00 0:00 1:15 2:15 2 1
164 0:30 0:00 0:00 0:00 0:30 0:30 0:00 0:00 4:15 2:45 2 1
165 0:15 0:00 0:45 1:45 0:00 0:00 0:00 0:00 10:00 3:45 1 1
166 0:00 1:30 0:30 4:45 0:45 2:30 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
167 0:15 0:15 0:15 2:30 7:45 0:45 0:00 0:00 0:00 2:45 2 1
168 0:30 0:00 0:00 1:15 0:30 6:30 0:00 0:00 0:00 1:45 2 1
169 0:00 0:00 1:45 0:45 1:30 2:00 0:00 1:15 2:00 2:30 2 1
170 1:15 0:30 0:45 1:15 2:30 1:00 0:00 0:00 0:00 5:00 2 1
171 0:45 1:15 0:00 1:30 3:00 7:30 0:00 0:00 0:00 0:30 1 1
172 0:45 1:15 0:00 3:45 2:00 0:00 0:00 0:00 1:30 3:30 1 1
173 0:30 1:00 1:00 0:00 2:15 0:00 0:00 0:00 0:00 2:45 1 1
174 0:45 2:00 0:45 0:00 0:00 4:00 0:00 0:00 2:30 1:30 2 1
175 0:30 0:00 0:00 3:00 1:30 2:00 0:00 0:00 1:30 3:45 1 1
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Raadio Muusika
Raamatute Teler Raadio kuulamine kuulamine
Indiviidi Ajalehe Ajakirja lugemine mangis | Televaata- | méngis | pdhitegevu- | Video/DVD | plaadilt/ Interneti
nr. __[sirvimine/lugeminejsirvimine/lugemine| (K.a.8pikud) | taustaks mine taustaks sena vaatamine kassetilt kasutamine Sugu Vanus
Mees | Naine | 12--19 | 20-49 | 50-74

176 0:45 0:30 0:00 0:00 3:45 8:30 0:00 0:00 0:00 0:15 2 1

177 0:30 0:15 0:00 1:00 5:45 6:30 0:00 0:00 0:00 2:00 2 1

178 0:45 0:00 0:00 3:30 0:00 1:45 0:00 0:00 0:00 11:30 1 1

179 0:15 0:00 0:00 4:30 4:00 4:00 0:00 1:30 0:00 1:30 1 1

180 0:15 0:45 0:00 1:45 3:00 0:45 0:30 0:00 0:00 10:15 2 1

181 2:15 1:15 3:00 4:15 1:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2:30 2 1

182 2:00 0:45 0:00 4:15 1:45 5:15 0:00 0:00 0:00 2:30 2 1
183 1:15 0:30 0:00 1:45 1:00 7:00 0:00 0:00 0:45 0:45 1 1
184 1:00 0:15 1:00 0:15 3:00 2:30 0:30 0:00 0:00 1:00 1 1
185 1:15 0:30 0:00 1:45 1:00 7:00 0:00 0:00 0:45 0:45 1 1
186 1:00 0:15 1:00 0:15 2:45 0:00 0:00 0:00 0:00 2:45 1 1
187 0:30 0:00 1:15 0:00 3:00 0:00 1:00 0:00 0:00 0:00 2 1
188 0:30 0:15 0:45 2:00 2:15 1:15 0:45 0:00 0:00 0:00 2 1
189 0:00 0:00 0:00 1:45 4:15 2:00 0:00 0:00 0:00 0:45 2 1
190 0:45 0:00 1:15 0:45 5:00 2:45 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
191 0:30 0:00 0:45 1:45 1:45 1:30 0:00 0:00 0:00 0:45 1 1
192 2:15 0:00 0:00 0:00 3:45 5:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
193 0:45 0:45 1:30 0:00 1:15 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 1 1
194 0:45 0:00 0:00 0:00 4:30 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
195 1:15 0:00 0:00 4:00 10:45 0:00 0:00 0:00 0:00 0:00 2 1
196 0:30 0:15 1:15 0:15 0:15 0:15 0:00 0:00 0:30 7:00 2 1

197 0:00 0:30 0:45 0:00 1:15 3:45 0:00 0:30 0:00 3:45 1 1

198 1:15 0:45 1:00 1:30 3:00 1:00 0:00 1:15 0:00 2:00 2 1

199 0:00 0:30 1:00 0:45 3:45 1:15 0:00 0:00 4:30 7:30 1 1

200 0:15 0:00 0:00 0:00 3:30 12:30 0:00 0:00 0:00 9:30 2 1
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Meediakasutus rahvariihmades 2004-2006 (keskmiselt tunde ja min.péevas)

Indiviidi nr. Haridus Piirkond Sissetulek pereliikme kohta (EEK)
Alla kesk Kesk/kesk-eri Korg Tallinn Tartu Muu kuni 2000 | 2001-3000 | 3001-4000 | 4001-5000 | 5001-6000 tle 6000
2004
1 1 2
2 1 2 3
3 1 2 1
4 1 2 6
5 1 2
6 1 2 3
7 1 1
8 1 2 6
9 1 3 3
10 1 2 6
11 1 2 3
12 1 2 1
13 1 2 1
14 1 2
15 1 1
16 1 2 4
17 1 3 1
18 2 2 2
19 2 2 3
20 2 2 3
21 1 1 6
22 1 1 5
23 1 2 3
24 1 2 4
25 2 3 3
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Indiviidi nr.

Haridus

Piirkond

Sissetulek pereliikme kohta (EEK)

Alla kesk
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Indiviidi nr.

Haridus

Piirkond

Sissetulek pereliikme kohta (EEK)

Alla kesk
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Indiviidi nr.

Haridus

Piirkond

Sissetulek pereliikme kohta (EEK)

Alla kesk

Kesk/kesk-eri

Korg

Tallinn

Tartu

Muu

kuni 2000

2001-3000

3001-4000

4001-5000

5001-6000

tile 6000
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Indiviidi nr. Haridus Piirkond Sissetulek pereliikme kohta (EEK)
Alla kesk Kesk/kesk-eri Kérg Tallinn Tartu Muu | kuni 2000 | 2001-3000 | 3001-4000 | 4001-5000 | 5001-6000 ule 6000
133 2 2 5
134 3 2 3
135 2 1 5
136 2 2 1
137 1
138 2 6
139 2 3 2
140 1
141 1
142 1 6
143 2 2
144 2 2 2
145 3 2
146 1 3
2006
147 1 4
148 2 6
149 2 6
150 2 2 4
151 3 1 6
152 2 3 3
153 1 6
154 2 6
155 2 1
156 2 2 2
157 2 3 3
158 2 2 3
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Indiviidi nr. Haridus Piirkond Sissetulek pereliikme kohta (EEK)
Alla kesk Kesk/kesk-eri Kérg Tallinn Tartu Muu | kuni 2000 | 2001-3000 | 3001-4000 | 4001-5000 | 5001-6000 ule 6000
159 2 2 5
160 2 3 3
161 1 1 6
162 1 2 5
163 1 3 2
164 1 2 3
165 1 1 5
166 1 1 5
167 2 4
168 2 3
169 2 2 2
170 3 1 6
171 2 2 5
172 3 2 5
173 2 2 6
174 3 2 3
175 2 2 3
176 2 3 4
177 2 1 3
178 3 2 6
179 2 2 2
180 3 3 6
181 3 1 6
182 3 1 5
183 3 2 6
184 2 2 5
185 3 3 2
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Indiviidi nr. Haridus Piirkond Sissetulek pereliikme kohta (EEK)
Alla kesk Kesk/kesk-eri Kérg Tallinn Tartu Muu | kuni 2000 | 2001-3000 | 3001-4000 | 4001-5000 | 5001-6000 ule 6000
186 2 3 6
187 2 2 3
188 2 2 4
189 2 2 3
190 2 2
191 3 2
192 1 3
193 3 2 4
194 1 1 2
195 2 1 2
196 2 5
197 4
198 3
199 2 2 6
200 2 2 5

128




