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SISSEJUHATUS

Eesti parimusmuusikamaastikul on ansambliméngu populaarsus tousval joonel ning binde tuleb
jérjest juurde. Tuginedes erinevatele allikatele vOib seda tendentsi tdpsemalt kinnitada:
heliplaatide viljaandmise kasv; kontsertide, festivalide ja {lirituste rohkus; meediakajastused;
parimusmuusikaansamblite  joudmine muusikaauhindade jagamistele; parimusmuusika
dppekavade sisseviimine muusikakoolides ning kdrgkoolides jne. Uha rohkem inimesi puutub
kokku péarimusmuusikaga (laagrid, koolitused, festivalid, koolikontserdid). Lisaks on moned
ansamblid teinud nime populaarmuusika maailmas, mis on antud Zanri tuntust kasvatanud
laiemalt. Niiteks voib tuua ansambli Zetod, kes sellel aastal pélvis Eesti popmuusika auhinna
“Kuldne plaat 2011 kui aasta parim ansambel. Zetod ja Végilased olid nomineeritud ka Eesti
Muusikaauhinnad 2011 Aasta Etno/Folk Artisti kategoorias. Mainimata ei saa jétta Etnokulpide
jagamist, mida on vilja antud kaks aastat. Selle konkursi raames valitakse aasta parimad

etnoartistid erinevates kategooriates.

Jéarjest rohkem moeldakse parimusmuusikamaailmas béndi reklaamile ja turustamisele. Kui tegu
on lihtsalt hobi voi koosméngimise rddmuga, siis ei ole see ehk nii tihtis, kuid professionaalsed
bindid, kes soovivad oma muusikat laiemale publikule esitada, peavad paratamatult mdtlema,
kuidas saada rohkem esinemisvdimalusi nii Eestis kui ka mujal. Selleks on vaja kuidagi oma

muusika ja ansambel nihtavaks teha.

Minu seminaritod pohirdhk on eesti parimusmuusika ansamblite rahvusvahelise reklaami
meetoditel ning vilisesinemistel. Miks just vilisturg? Olles aktiivne parimusmuusika maastikul

ning suheldes erinevate Eesti muusikute ning ansamblitega, olen mérganud jargmisi tendentse:

1. Mitmete bandide soov on esineda vilismaal;



2. Vilisturg pakub rohkem vdimalusi kontsertide andmiseks, Eesti on liialt vdike;

3. Ansamblimdnguga tegelevate muusikute seas on suur huvi enda béndi reklaamimise

vastu nii Eestis kui valisturul.

Kuna enamus kiisimustikule vastanud ansamblitest on esinenud vélismaal, siis on hea vdimalus
vilja tuua meetodid, mille 1dbi on saadud vélisesinemisi. Loomulikult ei saa suhtuda nendesse
koikidesse universaalselt, sest kirjeldatud meetodid ei pruugi toimida iga bandi puhul. Siinkohal
tulevad mingu mitmed mdotmatud ja subjektiivsed aspektid: muusikute padevus, ansambli tase,

korraldajate muusikaeelistused antud perioodil, bandi koosseisu suurus, onnefaktor jms.

Kiesoleva t66 olen kirjutanud tuginedes kiisimustikule, intervjuudele Juko-Mart Kolariga (MTU
Eesti Muusika Eksport tegevjuht), Tarmo Noormaaga (Viljandi parimusmuusika festivali
programmijuht) ja Kristiina Alliksaarega (Tartu Ulikooli Viljandi Kultuuriakadeemia
kultuurikorralduse dppejoud ja Eesti muusika agentuur Haiku juhataja). Lisaks olen saanud
motteid vaadeldes Rootsi parimusmuusikaturu hetkeolukorda. Ideid ja infot olen kogunud ka
kaheaastase Oppeperioodi jooksul Stockholmi Kuninglikus Muusikaakadeemias, kus loeti ainet

“Tuleviku parimusmuusikud — turustamine”.

Minu valimisse kuulub 42 hetkel aktiivselt Eestis tegutsevat ansamblit. Nende esitatavast kavast
ile 50% moodustab eesti parimusmuusika materjalil pohinev muusika. Parimusmuusika
materjali all pean silmas eesti rahva suulises péarimuses vélja kujunenud muusikat (pillilood,
regilaulud, uuemad rahvalaulud, koraalid jne). Votsin arvesse ka neid binde, kes kasutavad

moningaid fragmente antud materjalist: sdnu voi viisi.

Seminaritoo eesmirk on leida vastused jirgmistele kiisimustele:
1. Milliseid reklaamimeetodeid kasutavad eesti parimusmuusika ansamblid?
2. Kas, kui palju, millistel vilisiiritustel on eesti pdrimusmuusika ansamblid minginud?
3. Mis meetodeid on nad vilismaa lavadele esinema péadsemiseks kasutanud?

4. Millised meetodid on efektiivseks osutunud?



To6 meetodid — empiiriline uurimus:

1. Kiisimustik
2. Kirjalik lihiintervjuu

3. Suuline intervjuu

Kiisimustik (vt lisa 1) koosneb 27 kiisimusest ning need jagunevad jargnevate teemade kaupa:

e informatsioon ansamblite kohta;

* hetke olukorra kaardistamine seoses vilisesinemistega;
¢ reklaamimise meetodid;

e vilisesinemiste saamiseks kasutatud meetodid;

* ootused iihtse katuseorganisatsiooni jérele.

Lisaks oli vastajatel voimalus avaldada vabas vormis mdtteid ning kommentaare kiisimustiku ja

teema kohta.

Kiisimustiku kiisimused, millede vastuste analiiiisil on minu t66s pohirdhk:

* Milliseid vahendeid ja kanaleid oma ansambli reklaamimiseks kasutate?
* Kuhu reklaam on suunatud?

* Mida kasutate bandi tutvustava materjalina?

* Kas kiite/olete kdinud oma ansambliga esinemas véljaspool Eestit?

e Kui tihti kiite vilismaal esinemas?

» Millistel iiritustel olete kdinud esinemas?

* Kuidas olete saanud vilismaale esinema?

* Kui Teid on vilismaale esinema kutsutud, siis kuidas on leitud Teie band?
* Kas sooviksite rohkem vélismaal esineda?

* Miks soovite vilismaal esineda?

* Mida olete teinud, et saada oma ansambliga esinemisi vilismaal?

e Kas moni antud kanalitest/vahenditest on toonud Teile véilismaiseid kontserte?

Ulejasnud kiisimuste vastused toetavad antud teemat ning annavad taustinformatsiooni.



1. EESTI PARIMUSMUUSIKA ANSAMBLID

Oma t60s kasutan mdistet “eesti parimusmuusika ansamblid®. See on iildnimetus ansamblite
kohta, kes oma esitatavates kavades kasutavad eesti parimusmuusika materjali. Nagu
sissejuhatuses mainitud, pean eesti parimusmuusika materjali all silmas eesti rahva suulises

parimuses vilja kujunenud muusikat — pillilood, regilaulud, uuemad rahvalaulud, koraalid jne.

1.1. Kiisimustiku valim

Olen ise muusikuna palju erinevatel festivalidel esinenud ja puutunud kokku arvukate
parimusmuusikaansamblite ja -muusikutega. See andis mulle voimaluse alustada valimi

koostamist enda teadmistele tuginedes.

Panin kirja Eesti ansamblid, kes kasutavad oma repertuaaris eesti parimusmuusikat. Tdiendasin
nimekirja jargmistele festivalide ja asutuste kodulehekiilgedele tuginedes: Viljandi
parimusmuusika festival, Viru Folk, Hiiu Folk, Rahvakultuuri Keskus ja Folkloorifestival Baltica
(2011). Lisaks sain Eesti Parimusmuusika Keskuse programmijuhilt Janne Suitsult nimekirja
ansamblitest, keda kutsutakse esinema Parimusmuusika Aida kontserthooajale. Saatsin ka
tuttavatele muusikutele kirja koos olemasolevate ansamblite nimedega ning palusin neil

nimekirja tdiendada. Kokku sain 90 ansamblit.

Esimene kriteerium valimile: eesti parimusmuusika materjali sisaldav repertuaar. Siinkohal

tekkis kohe wvastuolu, sest paljud koosseisud kasutavad vaid paaris loos parimusmuusika



teemasid voi iihte-kahte regilaulu oma kavas. Leian, et selline maht ei ole piisav, et koosseisu

pidada eesti parimusmuusika ansambliks.

Koostasin konkreetsed kriteeriumid, et leida just need bandid, keda otsin:
1. Hetkel aktiivselt tegutsev ja esinev ansambel.

2. Kasutab iile 50% oma muusikas ja seadetes eesti parimusmuusika materjali (meloodiad,

regilaulud, uuemad laulud, sonad, koraalid jne.)

Vilistasin jargmised koosseisud:
1. Koorid, kapellid, muusikakoolide ansamblid, lasteansamblid, orkestrid ja sooloartistid.

2. Ansamblid, kelle pohiliseks tegutsemiskohaks ei ole Eesti.

Saatsin 90 ansamblile elektronkirjad, et kinnitada, kas nad mahuvad nende kriteeriumite alla.
Vastused sain kdoikidelt. Antud punktidega olid kooskdlas 42 ansamblit. Kiisimustikule vastasid

42 bindi esindajad, kes omasid kodige paremat iilevaadet kollektiivi tegevuste kohta.

1.2. Ansamblite nimekiri ja Zanrid

T66 lugemise lihtsustamiseks ning selgemalt mdistmiseks kasutan 42 ansambli kohta {ildist
mdistet: eesti parimusmuusika ansamblid. Tépsemalt miérasid oma Zanri dra ka bédndid ise.

Erinevaid liigitusi tuli kokku 24.

Ansamblid, kes vastasid kiisimustikule:

Angorhain, Arrotajad, Diskreetse Mango Trio, Eesti Keeled, Elletuse, Fibrill, Gjangsta, Igalemb,
Karmoshka, Kihnu poisid, Klapp, Knihv, Kratt, Kriilisel, Kukerpillid, Laudaukse kéédksutajad,
Linnutajad, Lodtspillipoisid, Marjulise, Milutagune, Nikns Suns, NolensVolens, Oort, Paabel,

Piccolo Folk, Piiiirhéll, Ro:toro, Sannalise, Strand...rand, Suurd’Pilvd‘, Svjata Vatra, Zetod,



Trallikud, Triskele, Tuulelddtsutajad, Tuulepuu, Téispdike, Untsakad, VEM, Vennakese, Violin

Violence, Vigilased.

Kokkuvdte Zanritest, millega ansamblid méirasid oma koosseisu muusika stiili:

Parimusmuusika, eesti parimusmuusika, vokaalne parimusmuusika, eesti parimusfusioon, uus
parimusmuusika, rahvamuusika, uus rahvamuusika, uuem rahvamuusika, rahvalik estraad,
rahvalik muusika, rahvalik tantsumuusika, vaimulik rahvamuusika, folkrock, miirtsuga folk, fire-
folk, folk-fusion, jazzfolk, folkjazz, etnomuusika, etnofolk, etnolaul, maailmamuusika, regirokk,

traditsionaalne viiulimuusika.

Lisa 2 — kokkuvottev tabel, mis sisaldab: ansambli nime, liikmete arvu, instrumente ja véljaantud

diskograafiat.



2. REKLAAMI VAJALIKKUSEST

Laulud ja pillimidng on 1dbi aegade olnud igapédevaelu osa ning saatnud pidusid, perekondlikke
tahtpdevasid, t60 tegemist, igapdevatoimetusi, pikki pimedaid talvedhtuid jne. Ténapdeval voib
monedes kohtades parimusmuusikat veel orgaanilises kontekstis kuulda (niiteks Setumaal ja
Kihnus), kuid viimase paarikiimne aastaga on see ka joudsalt lavadele tunginud ning saanud
osaks muusikatdOstusest. Siinkohal selgitan mdistet muusikatdostus, tsiteerides Juko-Mart
Kdlarit, kes on MTU Eesti Muusika Eksport tegevjuht: ,,Muusikatdostuse all pean silmas

loomemajanduse haru, kus tegeldakse muusika loomise, pakendamise ja levitamisega” (2011).

Muusikatoostuse tdhtsus on jirjest suurenemas ning antud maailmas méngivad véga olulist rolli
reklaam ja turundus. Selle tendentsi kasvu parimusmuusika maastikul voib illustreerida faktiga,
et iks Pohjamaa juhtivaid koole ja suuri eeskujusid terves parimusmuusikamaailmas —
Stockholmi Kuninglik Muusikaakadeemia, kus on juba iile 30 aasta pArimusmuusikat dpetatud —
on oma Oppekavasse kahel viimasel aastal lisanud aine nimega “Tuleviku parimusmuusikud —
turustamine”. Antud Oppeaine raames Opitakse, kuidas ennast ja oma ansamblit reklaamida.

Tépsemalt labitakse teemad:

* binde tutvustavate tekstide kirjutamine;

* kodulehekiilgede valmistamine;

* reklaampiltide tegemine;

* internetireklaami vOimaluste tilevaade;

* {ihenduse vdtmine erinevate iirituste/festivalide korraldajatega;

* tuuri korraldamise alustalad; toetuste ja honorari kiisimine.



Muusikatdodstuses vOib reklaami vallas ndha kahte suurt liini:

1. professionaalsed institutsioonid, mille alla kuuluvad erinevad plaadifirmad,
katusorganisatsioonid, produktsioonifirmad, jne.
2. liin, millele keskendub ka minu t66, on ansamblite enda tegevus, panus ja reklaamimise

meetodid.

Sellest rddgib Juko-Mart Kdlar oma artiklis “Kuidas elad, Eesti muusikatdostus?”, mis ilmus
maértsis 2011 ajalehes “Kultuuripealinn”. Teist liini nimetab tema DIY — do-it-yourself. Eesti
keelde tdlgituna — tee seda ise! ,,Vahe professionaalide ja harrastajate vahel on miiramatu,
kusjuures DIY tase on tdusnud selliseks, et me ei suuda enam eristada, kas muusika (voi néiteks

muusikavideo) on tehtud professionaali v3i harrastaja poolt.” (Kolar 2011)

,»Kui rddgime DIY — liinist, siis artisti omapoolne promo ja reklaam on ainumdeldavad {itles
Juko-Mart Kdlar liihiintervjuus (2011). Promo on lithend inglise keelsest sdnast promotion. Eesti
keeles on sellele mitmeid vasteid: reklaam, edendamine, soodustamine jne (Suur inglise-eesti
seletav sdnaraamat 2011 sub promotion). Promo OS jirgi on promomine (Keelevara avalik
keskkond — Oigekeelsussdnaraamat 2006 sub promo). Promotsioon on iiks turustamise ja
reklaami elemente, mis hdlmab enda alla ka massimeedia kasutamise: internet, raadio,

televisioon jne. Kasutan lithendit promo ka oma to0s.

Eesti parimusmuusikamaastikul puuduvad toimivad katusorganisatsioonid, edukad méanedzerid
ja muud asutused, kes ansamblite reklaamimise enda kanda votaksid. Vastne kultuuriminister
Rein Lang tddes oma intervjuus ajalehele Postimees: ,,Ei ole voimalik eksisteerida teatril ja
kunstil ja filmil, ithesdnaga, likskdik millisel kultuurivaldkonnal, ilma et seda majandataks. Need
majandajad ei pea olema ilmtingimata kunstiinimesed ise. Selleks on igal arenenud ja
turureeglite jérgi toimival iihiskonnal teised inimesed. Ja meil on kultuurimédnedzeridest karjuv

puudus.” (Sibrits 2011)

Kindlasti on see suund arenemisfaasis ning on tulemas juurde inimesi, kes professionaalsel
tasemel oskavad ka Eesti muusikat turustada. Heaks néiteks, et selle peale moeldakse ja

liigutakse paremuse poole, on 2011. aasta mirtsis Eesti Muusika- ja Teatriakadeemias alanud
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kursus — Muusikaettevotluse meistrikursus 2011.

Aktuaalsed on jargnevad teemad:

*  muusikaettevotluse alused;

* muusikatdodstuse peamised valdkonnad,
* 0diguslik keskkond,

* kommunikatsioon ja turundus;

e tulevikusuund ja innovatsioon.

Ule maailma on kokku kutsutud kiimme omal alal viga pidevat lektorit: Roger Press, online-
turustamise ekspert; Paul Cheetham, artistide ménedzer, promootor; Paulina Ahokas, Music
Export Finland tegevjuht; Gilles Demonet, Sorbonne’i Ulikooli Arts Management’i dppetooli
juhataja jne. Meil on inimesi, keda vdga huvitab muusikatdostuse teema. Seda niitas ka tendents,

et antud kursuse 30 kohale kandideeris 161 inimest.

Kuni Eesti parimusmuusikamaastikul on suur puudus pédevatest ménedzeridest, peavad
ansamblid ise nende t60 dra tegema. Koik biandid on kohustatud erinevatele reklaami aspektidele
motlema, kui nad soovivad laiemale publikule oma muusikat mingida, saada kontserdipakkumisi
ning jouda ka vélismaistele lavadele. Liihiintervjuus nentis Juko-Mart Kolar, et omapoolne
ansambli reklaam méngib tlisuurt rolli (2011). Kristiina Alliksaar — Eesti Muusika Agentuuri

juhataja — ndustus, et bindi enda reklaam on loomulik osa muusikatddstuses (2011).
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3. REKLAAMIMISE MEETODID

Meetodid, mida on vodimalik kasutada enda muusika reklaamimiseks, on erinevad. Antud

peatiikis kirjeldan tdpsemalt ja toon niited jargnevate reklaamimiskanalite ja -vahendite kohta:

* internet
* promomaterjalid

* showcase-festivalid

Internet
Kindlasti on tdnapdeva infoiithiskonnas suur rohk internetil. Voimalused, mida kasutatakse enim:
* Kodulehekiilg — organisatsiooni, isiku, ansambli jm eneseesitluse internetilehekdilg.

*  Myspace — www.myspace.com — Internetipdhine suhtlusvorgustik. Asutatud aastal 2003.

Kasutajal vdimalus iiles laadida tekste, pilte, muusikat, videoid, kontsertide

informatsiooni.

*  Youtube — www.youtube.com — Internetilehekiilg, mis on asutatud aastal 2005. Kasutajal

vOimalus tiles laadida videoid.

* Facebook — www.facebook.com — InternetipShine suhtlusvorgustik. Vdimalik iiles

laadida pilte, videoid ja muud informatsiooni.

Promomaterjalid

Promomaterjalina voib kasutada ansambli poolt vélja antud CD-d, DVD-d voi spetsiaalselt
koostatud materjale. Viimane voib olla nii virtuaalne kui ka paberkandjal ning sisaldada

jargmiseid komponente: béndi ja liikmete infot; pilte; heli- ja videosalvestusi; lavaplaani;
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tehnilisi vajadusi jne.

Showcase-festivalid

Viga tdhtis on osaleda erinevatel muusikamessidel ja showcase-festivalidel. Showcase-
festivalidel vahetatakse infot artistide, festivalide, tuuride, kontsertpaikade kohta. Toimuvad
erinevad kontserdid, kus konkursi pdhjal viljavalitud bindidel on vdimalus esineda paljude
minedzeride, festivalide/iirituste korraldajate, plaadifirmade esindajate silme all. WOMEX
(World Music Expo) on iiks suurimaid showcase-festivale maailmamuusika vallas. Sinna alla
kuulub maailma-, parimus-, etnomuusika jne. Kahjuks ei ole iihtegi eesti parimusmuusika

ansamblit veel sinna esinema valitud.

Eestis tuleb kindlasti dra mérkida 2009. aastast alguse saanud Tallinn Music Week — Eesti
muusikat tutvustav showcase-festival, mis toimub Helen Sildna eestvedamisel. Antud {iiritus
koondab enda alla mitmed erinevad muusikastiilid: jazz, klassika, punk, electro, metal,
maailmamuusika jne. Igal aastal on antud showcase-festivalil olnud parimusmuusikal oma lava.
Ka Viljandi péarimusmuusika festivali korraldatava siigisese festivali Ldikuspeo raames on

toimunud paar korda showcase-festivale.

3.1. Eesti parimusmuusika ansamblite reklaamimise meetodid

Jargnevalt toon vilja meetodid, mida eesti parimusmuusika ansamblid kasutavad enda ja oma

muusika reklaamimiseks.

Stiveneme koigepealt béindide reklaamikanalitesse. Suurem osa valimist kasutab enda
reklaamimiseks internetti. See oli oodatav vastus tdnapédeva infoajastul. Jargnevalt analiilisin,
milliseid lehekiilgi internetis enim kasutatakse ning milliseid reklaamikanaleid bandid veel vilja

toid. Numbrid joonisel (joon. 1) néitavad vastanute arvu.
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Reklaamikanalid

Myspace ' ' ‘ . [ 28

Facebook ' ' ' ‘ | 25

Youtube ' ‘ ‘ [ 24

Kodulehekiilg ' ‘ 19

Muu ' 13

Joonis 1 Reklaamikanalid

Antud jooniselt (joon. 1) ndeb, et populaarseim internetis reklaamimiseks kasutatav lehekiilg on
Myspace. Seda kasutab 42 ansamblist 28. Sellel jirgneb Facebook (25) ning Youtube (24).
Koigest 19 ansamblit, mis on alla poole valimist, kasutab enese reklaamiks kodulehekiilge.
Vastusevariandi ,,Muu® all mérgiti dra jirgnev: iga hésti tehtud esinemine toob jargmise; ei ole
sellega tegelenud; praegune tegevus on juhuslik; Sonicbids — lehekiilg internetis, kus saab enda
ansamblit reklaamida; jagame CD-sid; meie teadmata on videod iiles pandud Youtube; maililist;
telefon — ise pakkunud iiritustele mangima; inimeselt inimesele; raadio; Twitter (internetis olev

suhtlusvorgustik).

Jargnevalt toon vilja, milliseid béndi tutvustavaid materjale kasutatakse (joon. 2).
Vastusevariandi “Muu” jitsin tabelis viimasele kohale. Sisuliselt ei lileta see teisi variante, sest
sinna on mirgitud erinevaid vastuseid lhekordselt. Kirjeldatud siisteem on ldbiv koigis

jargnevates tabelites.

Jooniselt (joon. 2) selgub, et iile poolte vastanutest kasutavad virtuaalselt iiles lactud materjale ja
CD-plaati. Ullatav oli, et ainult 11 ansambli tutvustavaks materjaliks on spetsiaalselt koostatud

CD/DVD/pabermaterjal. Vihesed vastanud béndidest kasutavad visiitkaarte ja DVD-d. Kahel
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ansamblil puuduvad tutvustavad materjalid. Lisaks toodi “Muu” all vélja: afisid; tuttavate
kontaktid; igasugused kanalid; tutvustav tekst bdndi ja liikmete kohta; ndide monest

kontsertsalvestusest, foto, kava.

Tutvustavad materjalid

Virtuaalselt tiles laetud materjalid : : , , o 26

CD , , | 23

Spetsiaalselt koostatud promomaterjal , d 11
Viisitkaardid s 5
DVD b 4

Ei ole tutvustavaid materjale jl 2

Muu b s

Joonis 2 Tutvustavad materjalid

Minu eesmairgiks oli teada saada, kuhu on béndi reklaam suunatud. Seda 1dbi kiisimuse — millises
keeles on info. Loomulikult peaks reklaam olema keeles, mis on omane turule, kuhu tahetakse
suunduda. Tulemused olid jargnevad: 22 vastanud bandidest on suunitlusega nii Eesti kui ka
vélisturule ehk nende info on eesti keeles ja inglise keeles voi muudes vodrkeeltes. 14 ansamblit
on suunanud oma info ainult Eesti turule. Lisaks mainiti dra, et sOltuvalt kontserdikohast on

vajadusel tolgitud infot soome, rootsi, saksa ja prantsuse keelde.

Kiisimustikust selgus, et hetkel tegelevad ansambli reklaamimise ja promomisega peamiselt
bindid ise. Ainult neljal koosseisul 42-st on mdnedzer. Samas 35 ansamblit sooviks iihtset
katusorganisatsiooni, mis esindaks ja reklaamiks binde nii Eestis kui ka vilismaal. Ule poolte
vastanutest (24) arvas, et antud organisatsiooniks vdiks olla Eesti Parimusmuusika Keskus.
Sellele jiargnes Eesti Muusika Eksport (20). 15 ansamblit leidis, et antud t66 voiksid dra teha

minedzerid. Kommentaaridest vdis leida kriitikat eelmainitud organisatsioonide suunas. Viideti,
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et need asutused peaksid antud teemaga tegelema, kuid tuntavat edasiminekut ei ole olnud.

Kokkuvotvalt voib eesti parimusmuusika ansamblite reklaami kohta Gelda, et pohiline ansambli
reklaamimine toimub 1dbi interneti. Suunatud on see nii Eesti kui ka vilisturule ning

promomisega tegelevad ansamblid peamiselt ise.

3.2. Promomaterjal

Viga viike osa ansamblitest kasutab eraldi koostatud promomaterjali. Pohjuseid voib olla
mitmeid: ei viitsita vaeva niha, ei osata koostada, ei ndhta selles perspektiivi jne. Perspektiivi on
promomaterjalil kindlasti, sest korraldajad eelistavad kompaktset informatsiooni. Ainult CD-
plaat ei pruugi nii hédsti to6tada, sest neid ei jouta 1dbi kuulata. Miinuseks on ka see, et ei ole
voimalik nidha ansamblit esinemissituatsioonis. Niiteks eelpool mainitud suurimale showcase-
festivalile WOMEX on voimalik esinema kandideerida ainult siis, kui on olemas korralik

taispakett informatsiooniga ning heli- ja videoniited ansamblist.

Tarmo Noormaa, Viljandi parimusmuusika festivali programmijuht, saab nidalas postiga
keskmiselt kolme ansambli promomaterjalid, kes soovivad antud festivalile esinema tulla.
Igapdevaselt jouab tema elektronpostkasti mitmeid pakkumisi. Intervjuus Noormaaga selgus, et
tema peab tihtsaimaks reklaamimisvahendiks videot. Ta nentis, et hea helisalvestuse vdivad koik

teha, aga elavast esitusest nieb, kuidas toimib ansambel laval. (2011)

Jargnevalt olen vilja toonud moned pidepunktid, mis on iiles kirjutatud vestlusest Tarmo
Noormaaga, kes pidevalt erinevate ansamblite promomaterjale ldbi tdotab, ning tuginedes

Stockholmi Kuninglikus Akadeemias lébitud ainele “Tuleviku parimusmuusikud — turustamine”.

Promomaterjalide koostamiseks on voimalus kasutada erinevaid andmekandjaid: CD, DVD,
pabermaterjal. Viimastel aastatel on populaarseks saanud mélupulk kui promomaterjal.

Mailupulgale on talletatud heli-, videosalvestused ja ansambli informatsioon.
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Tuleb kasuks, kui kdik jirgnevad materjalid on kéttesaadavad internetist. Kindlasti peaksid need
ka fiitisilisel kujul olemas olema, et jagada materjale ansambli vastu huvi tundvale

korraldajale/méinedzerile.

Promomaterjali sisu:

* helindited (3 — 5 lugu);

* videod;

* hea kvaliteediga pildid;

* tutvustavad tekstid ansamblist ja litkmetest;

* erinevad faktid/arvamused/arvustused bandist;
* lavaplaan;

* tehnilised vajadused;

* kontaktandmed.

Viga tihtis on materjali korrektsus ja atraktiivne kujundus. See niitab biandi suhtumist ja austust
nende vastu, kellele promo on suunatud. Kindlasti peavad tekstid olema selged ja silmapaistvad
ning sihtgrupile arusaadavas keeles. Tahelepanu tuleb pdorata ka vormile. Materjali peab olema

mugav kaasas kanda, see ei tohiks olla liiga suur ja raske.

Lisa 3 — Viljandi parimusmuusika festivali programmijuhi Tarmo Noormaa ning vilissuhete juhi
Liina Grossiga koostdos valminud promomaterjali ndide. Materjaliga kaasnev DVD sisaldab
videoid, informatsiooni ansambli ja selle liikmete kohta, meediakajastusi, lavaplaani, tehnilisi

vajadusi, korge resolutsiooniga pilte ja kontaktinformatsiooni.
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4. EESTI PARIMUSMUUSIKA ANSAMBLITE SENISED
VALISESINEMISED

Kéesolevas peatiikis analiilisin: kas, kui palju ja millistel vilisiiritustel on eesti parimusmuusika
ansamblid minginud ning kuidas on nad need esinemised saanud. Lisaks selgub, miks soovitakse

rohkem esineda vélismaal. Sulgudesse olen mérkinud vastajate arvu.
Aasta 2011 jaanuari seisuga:

e Ule poole vastanuist on esinenud vilismaal. Kokku 29 bindi. Enamik ansamblitest, kes
veel ei ole, sooviksid seda teha — vaid iiks neist ei soovi ka tulevikus valismaal esineda,

sest see on liiga stressirohke, votab palju aega ja puuduvad ambitsioonid.
¢ Vilismaal on kéidud esinemas keskmiselt 1 — 3 korda aastas.

* Esinetud on: tellitud kontsertidel (24), festivalidel (23), Eestit esindavatel iiritustel (19),
muudel tritustel (6). Viimase all mirgiti dra: loengud, Opitoad, rahvaiiritused, peod,

konverentsid, turismimessid.

Jargnevalt toon vilja, kuidas on ansamblid saanud eelnevad vilisesinemised:

* isiklike kontaktide kaudu (31);

* keegi on soovitanud (24);

* on nahtud kuskil esinemas (19);

* moni festival/iiritus on kutsunud (17);
* Vilisministeeriumi kaudu (12);

e Kultuuriministeeriumi kaudu (7);

* interneti kaudu (7);

* oleme ise pakkunud enda ansamblit mdnele festivalile (5);
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*  modnelt muusikamessilt vdi showcase-festivalid (5).

“Muu” all mirgiti dra: kirikud, Eesti Pirimusmuusika Keskus, Tartu Ulikooli Viljandi

Kultuuriakadeemia , Viljandi parimusmuusika festivalil saadud kontaktid.

Ansamblid, kes on kdinud vélismaal esinemas on enamjaolt saanud oma esinemise eest honorari.
Kulutused (transport ja elamiskulud) on tasutud korraldajate poolt vdi on ansambel kiisinud
toetusi. Toetusi on kiisitud: Eesti Kultuurkapitalilt (8), Kultuuriministeeriumilt (8),
omavalitsustelt (4), Vilisministeeriumilt (4) ja sponsoritelt (2). Uksikud mirkisid #ra, et on ise

tasunud oma kulud.

97% ansamblitest soovivad esineda rohkem vélismaal. PShjuseid on mitmeid. Pakutud

variantidele (joon. 3) lisati ka omapoolseid motteid.

Pohjused valismaal esinemiseks

Tahame oma muusikat tutvustada
vilispublikule ' ' v v . ;

Hea vaheldus ' | 23

Tahame reisida o 28

Raha teenimise eesmirgil | 15
Kuulsuse eesmirgil ' | 6
Vilismaal on parem publik || 1

Muu B o

0 5 10 15 20 25 30 35

Joonis 3 Pohjused vilismaal esinemiseks

Eelneva joonise (joon. 3) pdhjal toon vilja, et olulisimaks vélismaal esinemise ajendiks on oma
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muusika tutvustamine vélispublikule (33). Vordselt sooviti vilismaal esineda selleks, et reisida

ning saada vaheldust (23). Neljandaks eesméirgiks on raha teenimine (15). Vdhem oluliseks

peavad vastanud kuulsust (6) ning véidet: ,,Vilismaal on parem publik* (1).

Lisaks mérgiti iihekordselt dra jairgmised pohjused:

Eestis on korruptsioon;

motiveeriv kollektiivile;

eesmirk arenguks;

tore iihine ettevOtmine;

mitmekesisem kuulajaskond;

tahame esineda ja saada honorari;

Eestis on liiga véhe tasustatud esinemisvoimalusi;

publik on teistsugune — ei hibeneta tantsida, hiipata ja karata;

tagasiside on vilismaal parem — hea tunne on artistile oluline.

4.1. Votted, mida on kasutatud, et saada vilismaal esinemisi

Kuigi enamik ansamblitest (97% vastanutest) soovib esineda rohkem vélismaal, selgub

jargnevalt (joon. 4), et tervelt 39% neist ei ole selleks midagi teinud.
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Bindi tutvustavate materjalide saatmine 1

Ise tihenduse votmine festivalide/uirituste

Bindi tutvustavate materjalide saatmine .
posti teel L—!—'—!J

Votted valisesinemiste saamiseks
\ |

Ei ole midagi teinud L'__'_'__’_'_‘ 16

. 13
korraldajatega

Osalemine showcase - festivalidel 12

Ansambli repertuaari voi imidzi 3
muutmine/kohandamine L-!J

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Joonis 4 Votted vilisesinemiste saamiseks

Jooniselt (joon. 4) ndeb, et mitmed ansamblid on teinud t66d, et saada vilisesinemisi: saatnud

biandi tutvustavaid materjale interneti teel (15) ja votnud ise lihendust festivalide/iirituste

korraldajatega (13). Positiivseks faktiks pean 12 ansambli osalemist monel muusikamessil voi

showcase-festivalil (WOMEX, Tallinn Music Week, IVOC: International Village of Culture —

showcase-festival Inglismaal jne). Seitse ansamblit on tutvustavaid materjale saatnud ka posti

teel. Moned {iksikud koosseisud (3) on kohandanud oma ansambli repertuaari voi imidzit, et

saada kontserte véilismaal.

»2Muu‘ all vdlja toodud votted:

otse suhelnud tuttavate korraldajatega;

oleme laskunud tuttavatel, kellel on voimalikes vilismaa esinemiskohtades tutvusi, meile
reklaami teha;

oleme saatnud oma materjale Eesti Parimusmuusika Keskuse kaudu erinevatele
messidele;

oleme olnud aktiivsed parimusmuusika maailmas;

saatnud materjale konkreetsetele soovijatele, kes meid on tahtnud tellida;
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* oleme teinud seda, mis meile meeldib;

e esinenud Viljandi parimusmuusika festivalidel ja muudel suurematel festivalidel.

4.2. Ulevaade vahenditest, mis on toonud vilisesinemisi

Eelnevalt olen teinud iilevaate meetoditest, mida kasutatakse ansambli reklaamimiseks (vt
peatiikk 3.1.) ja vélisesinemiste saamiseks (vt peatiikk 4.1.). Esimene osa neist on elementaarne,
enesepositsioneerimine turul — kodulehekiilg, Myspace, Youtube jne. Teine osa on aktiivne
reklaam ja otseturundus. Mdlemad punktid on ansambli reklaamimise seisukohalt olulised, kuid

moned on seoses vilisesinemistega silmapaistvamalt efektiivsemad.

Alloleval joonisel (joon. 5) on ndha enim véisesinemisi toonud vahendid ja kanalid. Numbrid

nditavad vastanute arvu.

Vilisesinemisi toonud meetodid

Uhenduse votmine festivalide/iirituste 11
korraldajatega ﬂw
Kodulehekiilg ﬁ 8

Youtube 7
Showecase - festivalidel osalemine 6
Myspace 6

Bindi tutvustavate materjalide saatmine c
interneti teel |

Facebook 4
Bindi tutvustavate materjalide saatmine 2
posti teel ]

Muu 10

Joonis 5 Vilisesinemisi toonud meetodid
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Kodige efektiivsem vilisesinemisi toonud meetod on iithenduse vOtmine festivalide/iirituste
korraldajatega (11). Sellele jargnesid internetikeskkonnad: kodulehekiilg (8) ja Youtube (7).
Vordselt on kasu toonud showcase-festivalidel osalemine ja Myspace (6). Bindi tutvustavate
materjalide saatmine interneti teel on toiminud viie vastanud ansambli puhul. Facebooki mainis
dra neli bindi ning kahel kollektiivil on Onnestunud saada véiisesinemisi saates bandi

tutvustavaid materjale posti teel.

»2Muu“ tulbas nimetati dra: isiklikud kontaktid; kirikud; Viljandi parimusmuusika festival;
ménedzerid; korraldajad on ise kontakteerunud. Viis ansamblit mainis, et iikski maérgitud

meetoditest ei ole vilisesinemisi toonud.

Uurisin veel, kui paljud ansamblid on saanud Eesti festivalidel esinedes kontakte vélismaa
iirituste korraldajatega. Vastuseks oli 14 ansamblit. Kontaktid on saadud jargmistelt festivalidelt:
Viljandi parimusmuusika festival, Viru Folk, Loikuspidu, Voru Folkloorifestival, rahvusvaheline
suupillifestival ,,Baltic Nordic Harmonica®, Regiod ja kristlikud festivalid. Eesti festivalidel

saadud viliskontaktid on toonud vélisesinemisi pooltele nendest ansamblitest (7).

4.3. Reklaamimeetodite efektiivsus

Selles peatiikis vordlen eesti parimusmuusika ansamblite enim kasutatud reklaamimeetodeid
ning nende senist efektiivsust seoses vélisesinemistega. Tabelis I on édra toodud: reklaamikanalid
internetis; votted, mida on kasutatud véilisesinemiste saamiseks; meetodid, mis on toonud

vélisesinemisi. Number sulgudes nditab vastanute arvu.
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Tabel 1 Reklaamimeetodid ja nende efektiivsus

Meetodid, mis on toonud Kasutatud votted Reklaamikanalid
vilisesinemisi vilisesinemiste saamiseks internetis

1. Ise 6henduse vOtmine

festivalide/iirituste
korraldajatega (10) 1. Ei ole tehtud mitte midagi (16) 1. Myspace (28)
2. Bindi tutvustavate materjalide
2. Kodulehekiilg (8) saatmine interneti teel (15) 2. Facebook (25)
3. Ise tihenduse votmine
festivalide/iirituste
3. Youtube (7) korraldajatega (13) 3. Youtube (24)
4. Osalemine monel
muusikamessil voi showcase-
4 — 5. Myspace (6) festivalil (12) 4. Kodulehekiilg (19)

4 — 5. Osalemine monel
muusikamessil voi showcase- 5. Bindi tutvustavate materjalide
festivalil (6) saatmine posti teel (7)

6. Béndi tutvustavate

materjalide saatmine interneti
teel (5)

7. Facebook (4)

8. Bindi tutvustavate
materjalide saatmine posti teel

2

Kodige enam kasutavad ansamblid reklaamimiseks Myspace keskkonda internetis. Efektiivsuse
seisukohalt on see alles 4. — 5. kohal. Ka arvuliselt on selles variandis kdige suurem 1dhe:
Myspace'i kasutavad 28 ansamblit, esinemisi selle 14bi on saanud vaid kuus béindi. Peaaegu sama
tendents on Facebookiga. 25 ansamblit omab antud lehekiilge, kontserte on see toonud ainult
neljale koosseisule. Youtube asetub kolmandale kohale mdlemas tulbas. Seda kasutab 24 bandi
ning efektiivne on see olnud seitsmele. Kodulehekiilg, mida kiill omab alla poole vastanuist (19),

on interneti vahenditest olnud kdige edukam ja toonud esinemisi kaheksale koosseisule.
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Showcase-festivalidel on osalenud 12 béndi ning pooltele neist on pakutud véliskontserte.

Kodige kasulikum meetod vélisesinemiste saamiseks on iihenduse vOtmine festivalide/iirituste
korraldajatega. Seda on teinud 13 béandi ning 10 neist on kutsutud vilismaale esinema. Intervjuus
Tarmo Noormaaga selgus, et festivalide voi drituste korraldajad saavad vidga palju
promomaterjale ning nad ei joua voi ei viitsi koiki neid 1dbi vaadata. Tihti ei sobi antud ansambli
muusika nende kontekstiga. (2011) Siinkohal mojubki kdige efektiivsemalt see, kui enne
materjali saatmist uurida iirituste tausta ja votta iihendust korraldajatega. Materjale on saadetud
nii posti kui interneti teel. Viimast voimalust on ansamblid rohkem kasutanud ning see on olnud

ka efektiivsem.
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KOKKUVOTE

Eesti parimusmuusika ansamblite rahvusvahelise reklaami meetoditest ajendasid mind kirjutama
mitmed olulised tendentsid Eestis: muusikatoostuse kasv, ansamblitegevuse populaarsuse tous
parimusmuusika maailmas, muusikute suur huvi enda bindi reklaamimise vastu nii Eestis kui
vélisturul. Eesti parimusmuusika ansamblite turustamine on veel algusjirgus ning ménedzere

alles koolitatakse, seega tuleb hetkel ansamblitel ise enda muusika reklaamimisega tegeleda.

Piistitatud eesmirkideni joudsin ldbi kiisimustiku ja intervjuude. Koikidele sissejuhatuses

esitatud kiisimustele sain vastused.

Uurimusest selgus, et eesti parimusmuusika ansamblid kasutavad reklaamimeetoditena erinevaid
vahendeid. Koige populaarsemad on interneti keskkonnad: Myspace, Facebook, Youtube ja
kodulehekiilg. 97% uurimuses osalenud ansamblitest soovivad rohkem vélismaa lavadele
esinema paiseda. Ullatav oli, et 37% nendest ei tee selleks midagi. Ulejisinud, kes tahavad
kontserte anda rahvusvahelisel areenil, on kasutanud erinevaid meetodeid: saatnud béndi
tutvustavaid materjale interneti ja posti teel, vOtnud ise {ihendust festivalide/iirituste

korraldajatega, osalenud monel muusikamessil voi showcase-festivalil jne.

Erilise tdhelepanu all oli reklaamimeetodite efektiivsus. 29 bdndi on juba varem esinenud
vilismaal ning nende kogemuste pohjal voib vilja tuua erinevad vahendid ja kanalid, mis
toimivad enim rahvusvaheliste kontsertide saamiseks: iihenduse votmine festivalide/iirituste
korraldajatega, showcase-festivalidel osalemine, bédndi tutvustavate materjalide saatmine

interneti teel, kodulehekiilg, Youtube, Myspace.
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Kokkuvotvalt voib tddeda, et paljud ansamblid soovivad esineda véljaspool Eestit ning
tutvustada meie parimusmuusikat laiemale publikule. Enda muusikat kiill reklaamitakse, kuid
arenemisruumi selles vallas on veel kdvasti. Uurimusest selgus, et mida rohkem erinevaid
meetodeid kasutatakse, seda efektiivsemad on tulemused. Samas ei ole ansamblid teadlikud voi
ei oska kasutada kdiki voimalike kanaleid ja vahendeid, mille 14bi ennast tutvustada. Kindlasti
tuleks seda suunda Eesti muusikatodstuses ja parimusmuusikat dpetavates korgkoolides arendada

ning teavitada juba tegutsevaid binde erinevatest reklaamimisvoimalustest.

Tarmo Noormaa nentis intervjuu 18pus, et reklaamida voib kiill mitut moodi, kuid olulisim on
muusika ja muusikute ehedus (2011). Noustun sellega tdielikult. Kdige tdhtsam on muusika sisu

ja muusikute soov seda jagada. Kui need on paigas, voib moelda reklaamile.

Eesti parimusmuusika ansamblite reklaamimeetodeid ning nende seost vilisturuga ei ole varem
uuritud. Antud t661 on mitmeid kasulike véljundeid ja kindlasti on sellel praktiline vidirtus:
ansamblid ja muusikud, kes soovivad tegeleda oma muusika reklaamimisega, saavad teavet
erinevatest meetoditest. Samuti on néha, millistele neist peaks suurema rohu asetama, kui soov
on vilismaal esineda. Lisaks on kdesoleva t66 raames kaardistatud eesti parimusmuusika
ansamblite hetkeolukord seoses vilisesinemistega. Tulemuste baasil on tulevikus vdimalik
teostada uusi vaatlusi ning vorrelda, kas midagi on muutunud eesti parimusmuusika ansamblite

rahvusvahelise reklaami meetodites.
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LISAD

Lisa 1 Kiisimustik

Tere!

Mina olen Sandra Sillamaa, Tartu Ulikooli Viljandi Kultuuriakadeemia IV kursuse
parimusmuusika tudeng. Kirjutan oma seminaritood, milles uurin: kui palju esinevad eesti
parimusmuusikat mingivad ansamblid vélismaal; millised on nende soovid/ootused seoses

vélismaal esinemistega; milliseid vahendeid nad oma ansamblite reklaamimiseks kasutavad.

Uuring holmab 2011. aasta alguse seisuga aktiivselt tegutsevaid ansambleid, kes kasutavad
enamikus oma seadetes eesti padrimusmuusika hulka kuuluvat materjali (meloodiaid, regilaule,

uuemaid rahvalaule, koraale jne).

Palun Teie abi, et saada kokku voOimalikult palju infot hetkeolukorrast Eestis. Kiisimustiku
tditmine votab aega umbes 10 — 15 minutit. Mitme valiku variandi puhul vdite dra mérkida koik
Teile sobilikud. Kommentaare vdite lisada lahtritesse "Muu" voi kiisimustiku 16ppu. Juhul kui
mingite mitmes koosseisus, palun tdita kiisimustik ainult ithe bandi kohta. Bidndi nime ja

vastuseid omavahel avalikult ei seostata.

Kiisimuste v0i arusaamatuste korral: sandra.sillamaa@kultuur.edu.ee voi 5246475

Ette tdnades, Sandra Sillamaa

1. BANAE NIINE: eeeeereciiieeeeeeeeesesesssecsseesssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssss

2. LIKIMELE ArV: = veeeereeeeereeesceeceseeeessessnonns
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3. INSTFUIMENAIA:  eeeereeeeeneceeeeereeeeeseesesssssssssesssssssssosssssesssssssssssssssssssssssssssssssssasssssssssssssssansnsnee

4. Viljaantud diskograafia (CD, DVD, singel jne): = .oovviirivrininrcsssercssencssnercsssnscsssscssnses

5. Kas Kkiiite/olete kiiinud oma ansambliga esinemas viljaspool Eestit?
e JAH
e JAH, kuid rohkem ei soovi vilismaal esineda
* EI, kuid sooviksime vélismaal esineda (Kui valisite selle vastuse, siis minge kiisimuse
nr.14 juurde)
* EI ning me ei soovi ka vélismaal esineda (Kui valisite selle vastuse, siis minge

kiisimuse nr.20 juurde)

6. Kui tihti kiiite viilismaal esinemas?
* 1 -3 korda aastas
* 3 -5 korda aastas
* 5-10 korda aastas
* Rohkem
* MuU...oooveeeeriiennn,

7. Millistel iiritustel olete kdinud esinemas?
* Festivalidel
e Tellitud kontsertidel
* Eestit esindavatel {iritustel

® MuUU..oooovriiiieeieeiis

8. Kuidas olete saanud vilismaale esinema?
* Isiklike kontaktide kaudu
¢ Kultuuriministeeriumi kaudu (www.kul.ee)
e Vilisministeeriumi kaudu (www.vm.ee)
* Eesti Parimusmuusika Keskuse kaudu (www.folk.ee)
*  Music Export Estonia kaudu (www.estmusic.com)
*  Moni festival/iiritus on kutsunud

* Oleme ise pakkunud enda ansamblit mdnele festivalile
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9. Kui Teid on vilismaale esinema kutsutud, siis kuidas on leitud Teie béind?
¢ Interneti kaudu
*  On ndhtud kuskil esinemas
* Keegi on soovitanud
*  Mbonelt muusikamessilt voi showcase-festivalilt (WOMEX, Tallinn Music Week jne.

Palun tépsustage, milliselt, lahtris "Muu")

10. Kes on tasunud Teie kulutused (transport, elamiskulud)?
¢ Kutsunud organisatsioon
* Ise
* Oleme kiisinud toetusi

® MuUU..oooovviiiieeiiiiieeeen,

11. Kui olete kiisinud toetusi, siis kust tipsemalt?
e Eesti Kultuurkapitalilt (www.kulka.ee)
* Omavalitsuselt
e Kultuuriministeeriumilt (www.kul.ee)
* Vilisministeeriumilt (www.vm.ee)

* Sponsoritelt

12. Kas olete saanud oma esinemiste eest honorari?
* JAH
* EI
* Monikord oleme, monikord mitte

® MUU. i
13. Kas sooviksite rohkem vilismaal esineda?

e JAH

e EI (Kui vastasite EI, liikuge kiisimus nr.15 juurde)
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14. Miks soovite vialismaal esineda?

Tahame oma muusikat tutvustada vilispublikule
Tahame reisida

Raha teenimise eesmargil

Kuulsuse eesmirgil

Hea vaheldus

Vilismaal on parem publik

15. Mida olete teinud, et saada oma ansambliga esinemisi vilismaal?

Votnud ise ithendust festivalide/iirituste korraldajatega

Saatnud biandi tutvustavaid materjale korraldajatele interneti teel

Saatnud biandi tutvustavaid materjale korraldajatele posti teel

Osalenud monel muusikamessil voi showcase-festivalil (Nt: WOMEX, Tallinn Music
Week jne. Palun tépsustage, millistel, lahtris "Muu")

Midagi ei ole teinud

16. Kas moni antud kanalitest/vahenditest on toonud Teile vilismaiseid kontserte?

Myspace (Www.myspace.com)

Youtube (www.youtube.com)

Facebook (www.facebook.com)

Kodulehekiilg

Ise tihenduse votmine festivalide/iirituste korraldajatega

Interneti teel korraldajatele saadetud béndi tutvustavad materjalid

Posti teel korraldajatele saadetud bandi tutvustavad materjalid

Osalemine monel muusikamessil vai showcase-festivalil (Nt: WOMEX, Tallinn Music

Week jne. Palun tépsustage, millistel, lahtris "Muu")

17. Kas olete Eesti festivalidel esinedes saanud kontakte vilismaa promootoritega

(ménedZerid, festivalide korraldajad, tuuride korraldajad, jne)?

EI
JAH (Kui vastasite JAH, siis palun tépsustage, millistelt festivalidelt)
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18. Kas Eesti festivalidelt saadud viliskontaktid on toonud vilismaiseid
esinemispakkumisi?

* JAH

* EI

19. Kas olete oma repertuaari ja/véi ansambli imidZit muutnud/kohandanud selleks, et
saada kontserte vilismaal?

* JAH

* EI

20. Milliseid vahendeid ja kanaleid oma ansambli reklaamimiseks kasutate?
*  Myspace (Www.myspace.com)
*  Youtube (www.youtube.com)
* Facebook (www.facebook.com)
¢ Kodulehekiilg
® MUl

21. Kuhu reklaam on suunatud?
* Ainult Eesti turule - kdik info on eesti keeles
e Ainult vélisturule - koik info on inglise keeles vdoi muudes voodrkeeltes (Palun
tapsustage, millistes, lahtris "Muu")
* Eesti ja vilisturule - info on eesti ja inglise keeles voi muudes vodrkeeltes (Palun

tapsustage, millistes, lahtris "Muu")

22. Kes tegeleb Teie ansambli reklaamimise/promomisega?
* Ise (keegi bandist)
* Mainedzer
* Keegi ei tegele
* Mul...ooviiiiiiiieeeeen,

23. Mida kasutate bindi tutvustava materjalina?

e CD
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e DVD

* Virtuaalselt iiles laetud materjale

¢ Spetsiaalselt koostatud CD/DVD/pabermaterjale
* Visiitkaarte

* Meil ei ole mingeid tutvustavaid materjale

24. Kas tunnete vajadust katuseorganisatsiooni jéirele, mis esindaks ja reklaamiks Eesti
binde, kes tegutsevad pirimusmuusika/maailmamuusika maastikul?

* JAH, esindamiseks ja reklaamimiseks vilismaal

* JAH, esindamiseks ja reklaamimiseks Eestis

* JAH, esindamiseks ja reklaamimiseks vilismaal ja Eestis

* EI

® MUU..ooiiiiiiiiiiiiceeeeee

25. Mis voiks see olla?
* Eesti Parimusmuusika Keskus (www.folk.ee)
* Music Export Estonia (www.estmusic.com)
* Minedzerid

O MUU it

26. Kui Teie ansambel ei soovi vilismaal esineda, siis miks?
* Meie muusika on suunatud Eesti turule
* Reisimine on liiga tiilikas
* Meid ei huvita vélisfestivalidel/iiritustel esinemine
* Votab liiga palju aega
* Ei teeni piisavalt raha
* Liiga stressirohke

¢ Puuduvad ambitsioonid

27. Kuidas nimetate oma ansambli muusikalist Zanri?
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28. Kommentaarid:

SUUR TANU!
Kiesoleva uurimusega tutvumiseks vodib alates 26. maist 2011 pddrduda TUVKA

raamatukogusse vOi otse minu poole (sandra.sillamaa@kultuur.edu.ee).

Sandra Sillamaa
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Lisa 2 Tabel: biandi nimi, liikmete arv, instrumendid, valjaantud diskograafia

BANDI NIMI
(LIIKMETE ARYV)

INSTRUMENDID

VALJAANTUD
DISKOGRAAFIA

1. | Angorhain (3)

Mandoliin, hiiukannel,

basskitarr

2. | Arrotajad (3)

Orel, viiul, torupill,
kandled, viled, 166ts,

laul

Elektrikitarrid,

basskitarr, trummid,

Singlid: “Must Naine”, “Hea

Diskreetse Mango mees”, “Mehed mis te mind
3. viiul, akordion, '
Trio (8) . meelitate”
parmupill, o '
_ _ CD: “Prigadi-Pragadi”
160kinstrumendid
o CD: “Holy Lake”, “Sabaga
4. | Eesti Keeled (6) Kandled, kitarrid

taht”, “Kella tiksumist”

5. | Elletuse (7)

Kitarrid, kontrabass,
laul, sopransaksofon,

f166t, 166kriistad

CD: “Helletused”, “Laul

jookseb ehenna”

6. | Fibrill (7)

Viiulid, kitarr,

basskitarr, bodhran

7. | Gjangsta (4)

Mandoliin,
oktavmandoliin, kitarr,

kontrabass

CD: “Sipelga polka”

8. | Igalemb (5)

Eesti 100ts, vene
karmoska ja teised
166tsalised, bass, laul,
kitarr, mandoliin, viiul

klarnet

9. | Karmoshka (6-8)

Kandled, karmoska,
vile, kitarr, viiul,

klaver, hail, tsello,

Singel: ”Jumal tasast vihma

anna”
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166kpillid

Akordion, basskitarr,

CD: “Kihnu tantsulood”,

10. | Kihnu poisid (6) akustiline kitarr, viiul, | “Suurele merele”, “Uks laul
trummid oli jélle tehtud uus”
Vene karmoska,
akustiline vesternkitarr, _
» CD: “Hopp!” Video:
11. | Klapp (3-6) stinteetilise nahaga
“Karobuska”
tamburiinid, Eesti
torupill
12. | Knihv (3) Viiulid, 166kpillid
Torupill, parmupill,
plokkfl6t, viiul, _
13. | Kratt (3) ' CD: “Varavedaja”
karmoska, eesti 100ts,
kitarr, akordion
Vokaal, djembe,
14. | Kiriiiisel (10) viikekannel, kitarr,
basskitarr, linnuvile
EP: “Rahvalikke laule”
MC: “Kukerpillid Kanadas”,
“10 a. Kukerpille”, “15 a.
Soprade seltsis”,
“Simmaniduo ja
' . Kukerpillid”, “20 a.
Kitarr, autoharp, high- )
Kukerpille”
hat, kontsatrumm, o
. - LP: “Kukerpillid 17,
15. | Kukerpillid (4-5) soolokitarr, viiul,

akordion,

kontrabass/basskitarr

“Kukerpillid 27, “Merel
stindinud”

CD: “Kukerpillid”, “YLEN
Kansanmusiikkia”, “Kui tore
on see”, “Veel kord”,
“Tahan lennata”, “Pojad on
mul naksid”, “Eesti

lastelaulud”, “Soti laulud
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Soti klubis”, “Mere pidu”,
“Eesti Kullafond”,
“Kukerpillid: 72 parimat

laulu”

16.

Laudaukse

kididksutajad (4)

Trumm, viled, hiiu
kannel, 10 keelne
kannel, vihmapill,

karmoskad, parmupill

CD: “Uhtelaulmine”, “Ohtu
tuleb”

17.

Linnutajad (9)

Torupill, viiul, kitarr,
hiiukannel, parmupill,

vile

18.

Lootspillipoisid (3)

Eesti 106tspill, viiul,

kontrabass

MC: “Lodtspillipoisid”
CD: “Uts-kats-ko-lits-kats-
k0,7

19.

Marjulise (4)

Akordionid, iiri vile,
parmupill, torupill,
vihmapill, pradksupill,
kitarr, vdike kannel,
mandoliin, trumm,

tamburiin

20.

Milutagune (8)

Viiul, laul, kitarr,
mandoliin, kannel,
bass, 160kpillid, f166t,

laul

CD: “Tore soit”

21.

Nikns Suns (6)

Kitarr, laul, torupill,
basskitarr, soolokitarr,

trummid

Singlid: “Karjapoiss”,
“Imed”, “Hiitidvad hiilged”

22.

NolensVolens (7)

Haal, djembe, kitarr,

viiul

CD: “Hai tulla”

23.

Oort (6)

Akustiline kitarr, viiul,
hiiukannel, parmupill,
166tspill, klahvpillid,
160kriistad, elektri

Singlid: “Loomine”, “Suur
Harg”, “Klopandi”
CD: “Oort”, “Veere, veere

paevakene”, “Suur Hérg”

38



kitarr, basskitarr,

vokaal

24.

Paabel (6)

Torupill, viled,
parmupill,
sopransaksofon,
akustiline kitarr,
elektrikitarr,

kontrabass, 106kpillid

Singel: “Loomine”

CD “Epo6poa”, “Kiilini
taitmise lood ja laulud”
DVD “Eesti

parimusfusioon”

25.

Piccolo Folk (5)

Eesti 100ts, 3-realine
Hohner 166ts, bass-
suupill, soolosuupillid,
akordsuupill,
mandoliin, kitarr,

ritmiinstrumendid

26.

Piitirhill (3)

Viiulid, 100ts, kitarr,

mandoliin, laul

27.

Ro:toro (5)

Torupillid, pikkvile,
parmupill, sopran- ja
tenorsaksofon,
elektrikitarr,
vesitrummid,

kodarapill, laul

CD: “RO:TORO”, “Handi
Hullus”

28.

Sannalise (3)

Viiul, védikekannel,
kitarr, 100tsaline,

mandoliin, laul

CD: “Vana sann”, “Alt

vabadu variku”

29.

Strand...rand (2-4)

Laul, hiiu kannel,
kitarr, harmoonium,

viiul

CD: “Strand...Rand”

30.

Suuro’Pilvo’ (4)

Laul, torupill, 166tspill,
kandled, 166kpillid,
parmupill, kitarrid,

elektroonika

CD: “Suurd’ Pilvo’™”

31.

Svjata Vatra (4-5)

Tromboon, vikat,

CD: “Svjata Vatra”,

39



duduk, akordion,
torupill, parmupill,

sarv, viled, trummid

“Kalyna”, “Zillja
Zelenen‘ke”

CD/DVD: “Svjata Vatra”

Akustiline kitarr,

elektrikitarr, basskitarr,

Singel: “Kats sdsard

kargaso”

32. | Zetod (4) . CD: “Litsi vélld kaema”,
karmoska, akordion, ) ) )
. . “Latsi tarrd tagasi”,”Litsi
trummid, vokaalid
sanna”
Karmoska, viiul, cajon, .
33. | Trallikud (5) CD: “Trallikud”
kannel (2)
CD: “Eesti vaimulikud
rahvalaulud”, “Louna-Eesti
vaimulikud rahvalaulud”,
Lautod, kandled, o
_ ) “Louna-Eesti vaimulikud
34. | Triskele (6) f166did, trummid,
rahvalaulud II”’, “Kolga-
fiidel, rebekk o
Jaani vaimulikud
rahvalaulud”, “Ridala
vaimulikud rahvalaulud”
' o CD: “Tuulelddtsutajad”
Eesti 106tspillid, viiul,
35. | Tuulelodtsutajad (5) . . DVD: “Laupieva ohul
kitarr, basskitarr
165tsaga”
Kitarrid, 166ts, viiul,
36. | Tuulepuu (8) fl66t, basskitarr, CD: “Laia taevaliua sinal...”
kandled,
Eesti 160ts, karmoska,
37. | Taispiike (3) kitarri, basskitarri, liri
vile, ukulele
CD: “Karmi elu sunnil”,
“Nuur ma olli, ull ma olli...”,
Lo606tsad, mandoliin, “Péaalinna laiv Von Krahlis”,
38. | Untsakad (6)

viiul, basskitarr, laul

“Nizni Novgorod”, “Metsa
laksid sa”, “Tiitarlaps

merimeeste kortsist”,
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“Untsakad 107, “Metsa
ldksid sa 2”

Viiul, kitarr,

39. | VEM (3) .

fl66t/torupill, laul

Eesti 100ts, basskitarr,
40. | Vennakese (3) )

kitarr, vokaal
41. | Violin Violence (5) Viiulid

Laul, viiul, torupill,

parmupill, pikkvile, )

- CD: “Viga ilusad”, “Ema

42. | Vigilased (7) ristfloot, akustiline

kitarr, elektrikitarr,

trummid, basskitarr

Opetus”, “Kes aias?”
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Lisa 3 Promomaterjali naidis
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SUMMARY

The motivation for writing about the Methods of International Promotion for Estonian
Traditional Music Bands can be found in many different traits in present-day Estonian traditional
music scene — the growth of the industry in general; the increasing popularity of ensemble-
playing; young musicians' interest to promote their bands both in Estonia and abroad. As there
are no professional managers for this genre, and the marketing and promoting of Estonian

traditional music is just getting started, very often musicians themselves have to do the work.

The research features interviews with Juko-Mart Kolar, the Executive Director of the NGO
Estonian Music Export; Tarmo Noormaa, the Program Director of the Viljandi Folk Music

Festival; and Kristiina Alliksaar, the director of Estonian music agency Haiku.

Most importantly, a survey among 42 active bands of Estonian tradional music was held to find

out:

1. Which methods of promotion do the bands of Estonian traditional music use;
If, how often, and where have the bands been playing outside Estonia;

Which methods have they used to get to play abroad, and,

el

Which of those methods have proven to be most useful.

The analysis of the survey shows that various Internet sites (Myspace, Facebook, Youtube,
band's home page) are the most popular means of promotion. 97% of the bands wish to play
abroad, but 37% of them take no action to achieve that. The others have used various methods,

such as sending promo material via mail or e-mail; contacted promotors of different festivals and
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events; performed at music fairs and showcase-events. The survey shows, that the use of many
different methods simultaneously has proven to be most successful, as 29 of the bands have

already been playing abroad.

This paper gives a good overview of the band scene of Estonian traditional music, their interest
towards playing abroad, and also implies that to promote your band successfully, you have to

make use of various methods of promotion.
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