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Sissejuhatus

Tubaka tarvitamine on Euroopas tuntud juba sajandeid.' Eestis hakkas tubakakasvatus ja
-to60stus hoogsamalt arenema 1920. aastate alguses. 19. sajandi 10pul tegutsesid siin tiksikud
tubakatdookojad, peamiselt Tartus, Parnus ja Tallinnas, kus sigareid ja paberosse valmistati
valdavalt késitsi. Kuigi mitmed to6kojad suleti 1860.—1870. aastate tubakaaktsiisi seaduste
karmistumise t3ttu, siilis huvi odava ja kergesti kiittesaadava tubaka vastu.? Korgemad tolli-
ja aktsiisimddrad tdid kaasa nii riigi tulude kasvu kui ka salajasi paberosside

valmistamiskohti, mida kohalik ajakirjandus nimetas salajasteks tubakavabrikuteks.?

Kui varasemalt toodi Eestisse tubakat ja selle saadusi peamiselt Peterburi, Moskva ning osalt
ka Riia tubakavabrikutest, siis suurem muutus kaasnes Esimese maailmasdja ja Vabadussoja
ajal, mil katkes iihendus Venemaaga, kust tubakasaaduste sissevedu ldppes ning valitsus
piiras tubaka sissevedu mittevajaliku kaubana. See tdi kaasa tubakapuuduse, mistottu
hakkasid kodanikud tubakat ise kasvatama ning mitmed drimehed nigid selles voimalust
rajada kaasaegsed tubakavabrikud.® 1920. aastate alguses asutati mitmeid ettevotteid, niiteks
OU ,Tubak“’ AS ,Laferme* ja AS ,Astoria“, mis importisid toortubakat peamiselt
Bulgaariast, Kreekast, Tiirgist ning Ameerika Uhendriikidest.® 1930. aastal oli
paberossikauplustes miitigil korraga kuni 50 erinevat sorti.” Konkurents tubakatddstuses
kujunes tihedaks ja jark-jargult ldks turg suurtootjate kontrolli alla. Vdiksemad vabrikud kas

tihinesid voi osteti suuremate tegijate poolt éra, paljud pankrotistusid.®

1930. aastate 10pus jdi turule peamiselt neli suuremat tubakatehast, mis investeerisid
modernsetesse masinatesse’ ja panustasid turundusse, niditeks reklaamides ,,nikotiinivabu*

paberosse.'’ Kui arstid avaldasid 1930. aastatel kirjutisi tubaka kahjulikkusest," siis leidsid

' Andrzej Grzybowski, “The History of Antitobacco Actions in the Last 500 Years. Part. II. Medical Actions,”
Przeglad Lekarski 63, nr. 10 (2006), 1k 1131 — 1134.

2 Otto Karma, Téédstuslikult revolutsioonilt sotsialistlikule revolutsioonile Eestis (Tallinn, 1963), Ik 175-176.

3 Marge Kannel, “Tubakatddstus Eesti Vabariigis 1920-1940” 16putdd, juhendaja Jaak Valge, Tartu Ulikool,
Filosoofiateaduskond, Ajaloo osakond, 2005, 1k 9 — 10.

4 Kannel, “Tubakat6stus Eesti Vabariigis 1920-1940,” Ik 12.

51919. aastal rajati AS “Tubak”, mille asutajateks olid Mihkel Pung, Gustaw Pihlakas ja Karl Lemberg. 1920.
aastal rajati OU “Tubak”, mille asutajateks olid Eduard Alwer, Eduard Saarepera, Eduard Pool, Ado Tdllasepp
ja G. Pihlakas. — Riigi Teataja 1919, nr. 82 — 83, 1k 553 — 555; Riigi Teataja 1920, nr 69 — 70, 1k 651 — 657.

6 Kannel, “Tubakatoostus Eesti Vabariigis 1920-1940,” 1k 14.

" Postimees, 09.12.1930, 1k 2.

8 Samas.

? Pdewaleht 08.10.1930, Ik 4.

19 Piewaleht 16.12.1930, 1k 32.

' Apollon Spiridis. “Tubakasuitsu mdju organismi ja nirvisiisteemi.” Uurimustd. Tartu Ulikool, 1930.



tootjad lahendusi, kirjutades, et nende paberossid on “kahekordse vatiga™?, nende

“paberossidel puudub nikotiinimiirk”"® vdi, et nende tubakad on “pneumaatilise seadmega
tolmust ja kahjulikest lisanditest puhastatud”.!* Toostusharu areng katkes 1940. aastal kui
Noukogude Liidu okupatsioon t0i kaasa koigi tubakaettevitete natsionaliseerimise, varade
riigistamise ning konkurentsipdhise majanduskeskkonna asendumise keskselt juhitud

tootmisega.

Senised uuringud Eesti tubaka ajaloost on keskendunud peamiselt selle toostuslikule arengule
ja vastavale seadusandlusele."” Digitaalajastu on avanud ajaloolastele ja kultuuriteadlastele
enneolematud  vdimalused.'® Eesti miluasutuste poolt ldbi viidud ulatuslikud
digiteerimisprojektid, sealhulgas Eesti ajalehtede digitaalarhiivi (DIGAR) loomine, on
muutnud arhiivimaterjalid kergesti kittesaadavaks. See kiilluslik andmemaht nduab uute
digitaalhumanitaaria metoodikate arendamist, mis vOimaldab poolautomaatselt tekste
organiseerida, moista, otsida ja kokku vdtta. Lisaks pakub digitaalne formaat voimalusi

kvantitatiivseks ja kvalitatiivseks analiiiisiks, mis varem olid raskesti teostatavad.'’

Rahvusraamatukogu digitaalarhiivis DIGAR digiteeritud ajalehtede alastes uurimustes on
keskendutud artiklite sisu analiiiisile,'® kuid seal on eraldi segmenteeritud ka kuulutused. See
tadhendab, et kuulutuste tdisteksti kiilge on lisatud omadused ehk metaandmed (millisele
lehekiiljele see kuulub, kas tekst on périt artiklist voi kuulutusest, mitu sdna on segmendis
kokku). Kuulutused annavad infot ettevotete turundusstrateegiate kohta (kuidas suitsumarke
nimetati, kui tihti neid ajalehes esines), sisaldavad infot tubaka reklaamimise,
tarbijakditumise ja sotsiaalsete normide kajastumise kohta. DIGAR-is digiteeritud ajalehtede

reklaamidel on suur uurimispotentsiaal.

12 Pdevaleht, 26.01.1939, 1k 5.

13 Pievaleht, 16.12.1930, 1k 20.

' Sakala, 13.01.1936, 1k 2.

15 Kannel, “Tubakatédstus Eesti Vabariigis 1920-1940”; Ronald Juurmaa, “Eesti tubakatddstus 1919-1940
tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” magistritdd, juhendajad Jaak Valge ja Maie Pihlamigi, Tartu Ulikool,
Filosoofiateaduskond, Ajaloo ja arheoloogia instituut, 2012.

' M. J. H. F. Wevers, “Consuming America: A Data-Driven Analysis of the United States as a Reference
Culture in Dutch Public Discourse on Consumer Goods, 1890-1990,” doktorité6, Utrecht University,
15.09.2017, 1k 41 — 42.

17 Wevers, “Consuming America,” 1k 44 — 45.

8 Peeter  Tinits, “Elekter, aur ja  hobujoud 20. saj.  vahetusel,”  (16.11.2020),

https://data.digar.ce/samples/elekter_aur_hobu.html (viidatud 14.05.2025).


https://data.digar.ee/samples/elekter_aur_hobu.html
https://data.digar.ee/samples/elekter_aur_hobu.html
https://dea.digar.ee/article/paevalehtew/1939/01/26/29.1

Andmestik ja metoodika

Kéesolevas to0s analiilisitakse viie suurema péevalehe — Pdevaleht, Postimees, Sakala, Kaja
(1919 kuni 17.09.1935) ja selle jirglase Uus Eesti (alates 18.09.1935)" pdhjal kui palju
varieerus reklaamide hulk ajavahemikul 1920 — 1940, missuguseid sOnu kasutati
tubakatoodete  iseloomustamiseks ja reklaamimiseks. Selleks kasutatakse tO0s
Rahvusraamatukogu digilabori abivahendeid, mis vdimaldab andmeid koguda ja
ajalehekuulutuste sdnavaral pdhineva tekstikorpuse luua. Loodud korpuse ja sonade analiiiisi

toovoog voimaldab analiiiisida ajalehekuulutusi masinloetaval kujul.

Ajaleht, iihe mahukama ja jirjepidevama digiteeritud allikaliigina, pakub regulaarse
ilmumissageduse tottu rikkalikult kvantitatiivseks analiiiisiks sobivat materjali. Sellest
tulenevalt on kdesoleva uurimuse fookuses just ajalehtedes ilmunud tubakareklaamid, kdrvale
on jietud ajaleheartiklid ja teised reklaamikanalid. Uurimisperioodiks on aastad 1920 — 1940,
mis holmab Eesti Vabariiki alates iseseisvuse algusest kuni Noukogude Liidu okupatsioonini

kui ettevotted natsionaliseeriti.

1920. — 1930. aastate Eesti tubakareklaame on analiitisitud vaid iiksikjuhtumitena.
Silmapaistvaim on Merle Talviku dissertatsioon, kus ta kirjeldab 1930. aastate
ajakirjagraafikat ja sealhulgas tutvustab tubakareklaamide kunstnikke.”® Sel perioodil

tegutsenud tubakavabrikuid on kaardistanud Ronald Juurmaa*' ja Marge Kannel.*

Antud t60 eesmérgiks on avada ajaloo, ajakirjanduse ja teiste humanitaaria valdkonnaga
seotud uurijatele vOimalusi, mida saaks rakendada ajalehtede uurimiseks digimeetodeid
kasutades. Selleks on loodud andmet6otluse ja -analiitlisi toovoog, kus on rakendatud DIGARi
digilabori vdimalusi, Tartu Ulikooli pakutavat veebipdhist interaktiivset arenduskeskkonda
JupyterLab;®  keelelisi andmeid on toodeldud 1dbi  RStudio, mis on R
programmeerimiskeele”® arenduskeskkond,” et analiiisida andmestikku nende sageduse

baasil.?® Tegu on praktilise, rakenduslikku laadi uurimustddga. Analiiiisi ldbiviimiseks

1 Epp Lauk, Peatiikke Eesti ajakirjanduse ajaloost (Tartu: TU Kirjastus, 2000), Ik 14-15.

20 Merle Talvik, “Ajakirjagraafika 1930. aastate Eestis: stereotiiiibid ja ideoloogia,” doktoritdd, Tallinna Ulikool,
Kunstide Instituut, 2010.

2 Juurmaa, “Eesti tubakatéostus 1919-1940 tubakavabrik ‘Laferme’ néitel.”

22 Kannel, “Tubakatddstus Eesti Vabariigis 1920-1940.”

z HPC Public Documentation, “Jupyter,” 24.11.2020; muudetud 15.10.2024,
https://docs.hpc.ut.ee/public/services/jupyter.hpe.ut.ee/

# The Comprehensive R Archive Network (CRAN), viidatud 14.05.2025, https://cran.r-project.org/

25 RStudio kasutusjuhend, avaldatud 05.05.2025, https://docs.posit.co/ide/user/

% Digilabori kohta ldhemalt 2.1. alapeatiikis ning analiiiisi késitlen 3. peatiikis.



https://docs.posit.co/ide/user/
https://cran.r-project.org/
https://docs.hpc.ut.ee/public/services/jupyter.hpc.ut.ee/

tootasin vélja toovoo ldhtekoodi, mis on koos erinevate versioonide ajaloo ja juhendfailidega
avalikult kittesaadavad GitHubi repositooriumis, tagades t66 reprodutseeritavuse.”’

Konkreetsemalt on metoodilisi ldhtekohti avatud vastavatest alapeatiikkides.

Rahvusvaheliselt on ndidanud Melvin Wevers®® Hollandi ajalehereklaamide kvantitatiivsest
analiiiisist avanevaid metoodilisi voimalusi, millega saab teostada reklaamianaliiiisi ka Eesti
digiteeritud ajalehe-andmebaasides. Wevers on oma t60s rakendanud arvutuslikke meetodeid,
et analiiisida suuremahulist digiteeritud ajaleheandmestikku ning uurinud reklaami ja

iihiskonna seoseid kvantitatiivselt.?

Toetusin kdesolevas t00s ajastu konteksti tutvustamisel Ronald Juurmaa ning Marge Kannela
uuringutele, reklaamipraktikast kirjutades toetusin Merle Talvikule.*® Oluliseks eeskujuks
antud t66s on Melvin Wevers’i uurimused, kuna need nditavad, kuidas digitaalseid materjale
on voimalik toddelda masinloetaval kujul ning rakendada sarnaseid automaatse tekstianaliiiisi

pohimatteid.

Kéesoleval bakalaureuseto6l on neli peamist uurimiskiisimust. (1) Millised metoodilised
véljakutsed tekivad DIGARis leiduvate ajalehekuulutuste masstootlusel (tekstituvastuse
kvaliteet, sisutdlge)? (2) Milline sonakasutus joonistub vélja tubakareklaamide
massanaliitisimisel? (3) Kuidas on reklaamide sdnastus ettevotete 16ikes erinenud? (4) Kas

reklaami analiilisimisel esilekerkivad eripirad on seletatavad ajalooliste protsessidega?

Too koosneb kolmest peatiikist. Esimeses antakse iilevaade Eesti tubakatodstuse ajaloost
ning 1920. — 1930. aastate reklaamipraktikatest. Teises peatiikis kirjeldatakse
tubakareklaamide korpuse moodustamist ning selleks kasutatud vahendeid. Kolmandas
peatiikis hinnatakse tehtud t66 kvaliteeti ja analiilisitakse korpust, tubakareklaamide

sonakasutust, mille pinnalt joonistuvad viélja teatud eripdrad.

27 “Tubakakorpus.” Tormi Lust, (GitHub repositoorium. Viimati muudetud 17. mai 2025)

https://github.com/tormil/tubakakorpus/

2 Melvin Wevers, “Mining Historical Advertisements in Digitised Newspapers,” De Gruyter eBooks, 2022,
227-52, https://doi.org/10.1515/9783110729214-011; Melvin Wevers, Jianbo Gao ja Kristoffer Laigaard Nielbo,
“Tracking the Consumption Junction: Temporal Dependencies between Articles and Advertisements in Dutch
Newspapers,” Digital Humanities Quarterly 14 (2019), kattesaadav 27.11.2024:
https:/digitalhumanities.org/dha/vol/14/2/000445/000445 .html; Melvin Wevers ja Jesper Verhoef, “Coca-Cola:
An Icon of the American Way of Life. An Iterative Text Mining Workflow for Analyzing Advertisements in
Dutch Twentieth-Century Newspapers,” Digital Humanities Quarterly 11, nr. 4 (2017).

» Wevers, Gao ja Nielbo, “Tracking the Consumption Junction.”

30 Juurmaa, “Eesti tubakatodstus 1919—1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel.”; Kannel, “Tubakatddstus Eesti
Vabariigis 1920-1940.”; Talvik, “Ajakirjagraafika 1930. aastate Eestis: stereotiiiibid ja ideoloogia.”



https://doi.org/10.1515/9783110729214-011
https://digitalhumanities.org/dhq/vol/14/2/000445/000445.html
https://digitalhumanities.org/dhq/vol/14/2/000445/000445.html
https://github.com/tormil/tubakakorpus/

Tulevasteks uurimissuundadeks antud teemal on vdimalikud mitmed ldhenemised: 1dhemalt
saab uurida tubakareklaamide kunstnike tdid, tubakaettevOtete ajalugu nii antud kui ka
jargneval perioodil, kaasata voiks ka teisi reklaamikanaleid, nditeks plakateid. Kvantitatiivse
andmeanaliiisi kaudu annab parandada ajalehtede metaandmete segmenteerimist,
tehisintellekti vahenditega tekstituvastuse kvaliteeti, et uurida artikleid ja reklaame, kasutada
teisi analiilisimeetodeid, nagu meelestatusanaliilis ja teemade modelleerimine. Lisaks
eelnimetatule voib pelgalt sonasageduste uurimisest kaugemale minna ning hinnata artiklite

ja reklaamide vahelisi seoseid kausaalsusanaliiisimeetoditega nagu Granger Causality Test.



1. Tubakatoostuse joudmine Eestisse ja selle areng 1940. aastani

1.1. Tubaka joudmine Eestisse ja Venemaa tubakatoostus

Kodige varasem teadaolev mairk tubakatootmisest Eestis oli krahv Gustav Diedrich
Rehbinder’i tubakaldikamise tookoda, mille ta asutas 1780. aastal. Teiseks oli Oisu
mdisahérra Friedrich Wilhelm von Sivers’i*' tubakaldikuse ja sigaritegemise tookoda, mis

tegutses umbes 10 aastat.*

1810. aastal, pérast kontinentaalblokaadist tingitud majandusraskusi, tegi Vene keisririigi
valitsus uute ettevotete asutajatele mitmeid soodustusi.”® Tdnu sellele rajati Tallinna viis
tubakatdostuse ettevotet, kus ldigati tubakat ja valmistati késitsi sigareid. Tolle aja suurim

vabrik kuulus G. H. Burrot’ile, kus tootas 1823. aastal kokku 20 t6olist.**

19. sajandi teisel poolel Vene impeeriumis toimunud tootmise mehhaniseerimisega ulatus
tubakamanufaktuuride koguhulk 1860. aastal 551-ni, kuhu Eestist kuulusid kaks ettevotet
Tartus, iiks Pérnus ja iiks Tallinnas.’ 1861. aastal kehtestatud aktsiisiméirus tdi kaasa paljude
seniste tubakamanufaktuuride sulgemise ja nende koguarv Venemaal langes 304-le. Eestisse
jdi vaid kaks tegutsevat ettevotet — Toepfferi sigarivabrik Tartus ja tubakaettevote Piarnus.*

1868. aastal lisandus Tartusse Fleischhauer-Cordsi sigarivabrik.*’

1877. a aktsiisiseaduse kehtestamise jérel tdusis tubakavabrikute hulk Venemaal 461-ni, kuid
turgu hakkasid hdivama suurettevotted.® 1878. a tdondusloenduse andmeil valmistati Tartus
sigareid, paberosse ja t0odeldi tubakat kisitsi. Tooliste arv Tartu tubakavabrikutes kokku oli
104 ning 1879. aasta toodangu viirtuseks oli 110 000 rubla.*® 1890. aastatel rajati
tubakavabrik Tapale.*” Samal ajal jii Tartusse tegutsema vaid Heinrich Wohrmanni vabrik,

kus kasutati juba aurumasinat ning mille 128 t66list andsid 1890. aastal toodangut 56 000

3! Kannel, “Tubakatddstus Eesti Vabariigis 1920-1940,” 1k 8.

32 A. Noulik ja M. Ets (toim.), Tubakaraamat (Tallinn: Eesti Entsiiklopeediakirjastus, 2002), Ik 98.
3% Otto Karma, Todstuslikult revolutsioonilt sotsialistlikule revolutsioonile Eestis (Tallinn: Eesti NSV Teaduste
Akadeemia, 1963), 1k 29.

3% Juurmaa, “Eesti tubakatddstus 1919—1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” 1k 12.

35 Karma, Toostuslikult revolutsioonilt sotsialistlikule revolutsioonile Eestis, 1k 175.

3¢ Eesti Postimees, 31.07.1868.

37 Eesti Postimees, 25.12.1868.

38 Karma, Todstuslikult revolutsioonilt sotsialistlikule revolutsioonile Eestis, 1k 175-176.

3 Karma, T66stuslikult revolutsioonilt sotsialistlikule revolutsioonile Eestis, 1k 175-176.

40 Kannel, “Tubakat6stus Eesti Vabariigis 1920-1940,” 1k 9.



rubla vidrtuses.*' 1892. aastal sai Wohrmann tehases elektrivalgustuse kasutuselevotu eest

kiita Postimehes, artikkel algas kdlava lausega ,,Esimene elektrivalgus Tartus*.*

20. sajandi alguses toodi Eestisse tubakasaadusi ja -tooteid sisse peamiselt Peterburi, Moskva
ja Riia tubakavabrikutest. Enamus Venemaa tubakatddtlemisest koondus Ukrainasse,
paberosside valmistamine aga Peterburi, mis andis 1880. aastal 67% kogu Venemaa
toodangust. Ule 80% Venemaal toodetud sigaritest valmisid samal ajal Riias ja Peterburis.*
Seaduslikult tegutsenud ettevotete korval leidus ka mitmed salajasi tubakatootjaid, enamasti

viikeste tookodade kujul.*

Peterburi tubakavabrikandid olid juba tol ajal mdistnud kaubamirgi olulisust ning sellega
tiritati meelitada Eesti tubakatarvitajaid nende tooteid ostma,” andes 1886. aasta Postimehe
sonul paberossidele nimed ,,Vanemuine* ja ,, Kalewipoeg®.** Samamoodi toodeti 1907. aastal
paberosse ,,Kalewipoeg” Saatschi ja Mangubi vabrikust Peterburis.’ Samuti olid miiiigil
paberossid nimega ,,Mdistatused, kus paberossidele lisati meelelahutuseks moeldud

moistatuste leht.*

Pilt 1. Saatchi ja Mangubi eestikeelne reklaam 1907. aastal.*

X ——
MAWennad!!! el
Paberossisid

L Ralewipoeg”

25 titthi 15 top., 10 ift 6 Fop.

Saatfdyi & Bangubi wabrik Peterbnris

baada igal pool

Raberpsfid , Kalewipoeg” on walmistatud
mitiugufeft tubafaff, mis termifele mitte
tabiuli! et ole, ja maitie on neil fdige
parem, s neid paberosfifid tavwitab,
joab iBun pooleft Tangel., fui Ralewipoeg.

Usfatundia fuitfetaja. >

4 Samas, 1k 9.

42 Postimees, 25.11.1892, 1k 3.

4 Karma, Toostuslikult revolutsioonilt sotsialistlikule revolutsioonile Eestis, 1k 176.
4 Kannel, “Tubakatddstus Eesti Vabariigis 1920-1940,” 1k 9 — 10.

4 Samas, 1k 10.

46 Postimees, 18.01.1886, 1k 2.

7yt Pilt 1.

8 Postimees, 18.01.1886, 1k 2.

4 Postimees, 04.04.1907, 1k 3.



Venemaa tubakavabrikud eksportisid oma tooteid ka vilismaale. 1897. aasta teatas ajaleht
Sakala, et Venemaa paberosside eksport Saksamaale kasvas mérkimisvéérselt: 1887. aastal
saadeti sinna 7 miljonit paberossi, 1889. aastal 20 miljonit, 1892. aastal 37 miljonit ja 1895.
aastal juba 40 miljonit paberossi.”® Eestis muutus tubakatddstuse areng mirkimisviérseks

siiski alles Eesti Vabariigi ajal.’!
1.2. Eesti tubakatoostuse kujunemine kuni 1940. aastani

Enne Esimest maailmasdda joudis Eestisse tubakat eelkdige Peterburi, Moskva ja osaliselt ka
Riia tubakavabrikutest. Iseseisvumise, Saksa okupatsiooni ja Vabadussdja puhkemisega
katkes senine tarneahel, vilisriikidest tubaka toomine muutus viga keeruliseks ning valitsus
kehtestas kokkuhoiu eesmirgil tubaka kui mittevajaliku kauba sisseveokeelu.”? Sellest
tulenevalt hakkasid inimesed ise tubakat kasvatama. Tubakapuudusest johtuvalt miiiidi
tdnavatel heina- ja lehepuruga tdidetud ‘paberosse’. 1919. a jaanuaris andis Ajutine Valitsus
véilja maidruse, mis keelas tdnavatel paberosside miiiigi, seda vdis korraldada vaid
miitigidiguse loaga kauplustes.” Aeg, mil tubaka sissevedu oli keelatud, pani aluse Eesti
tubakatdostuse arengule. Paljud &arimehed hakkasid kasutama kodumaist tubakat, et
valmistada késitsi paberosse, mis kiill ei vastanud t66stusliku toodangu kvaliteedile, aga
osutus siiski tulusaks ettevotmiseks. Aja moddudes vihenes kisitsi valmistatud paberosside
tootmine. Enamik viiketo0kodasid suleti voi muudeti suuremateks tootmisiiksusteks, nditeks
August Reieri tubakavabrik Tallinnas, mis suutis ajaga kaasas kédia ja areneda kaasaegseks

toostusettevotteks.>

Kuna Eesti majandus oli Esimese maailmasdja, selle jdrgnenud pdordeliste muutuste ning
Saksa okupatsiooni tottu raskelt kannatanud, jargnesid Vabadussdjale todstuse kohanemise ja
timberkorraldamise aastad (1920 — 1924).° 1920. aastal vottis Asutav Kogu vastu seaduse,
mis ndudis alkoholitddstuste ja tubakavabrikute asutamiseks rahandusministri eriluba.’® Sama
aasta aprillis kehtestati tubakale ja tubakasaadustele aktsiisi-, patendi- ja tollimaks.

Aktsiisimaksu voeti valmistehtud tubaka ja tubakasaaduste pealt; patendimaksu

0 Sakala, 24.04.1897, 1k 4.

5! Juurmaa, “Eesti tubakatddstus 1919—1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” 1k 13.

52 Kannel, “Tubakatddstus Eesti Vabariigis 1920-1940,” 1k 11.

53 Postimees 28.01.1919, 1k 2.

5% Kannel, “Tubakatd6stus Eesti Vabariigis 1920-1940,” Ik 11.

% Juurmaa, “Eesti tubakatddstus 1919—-1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” 1k 8.

56 Tubakamaksu seadus, 10.04.1920. — Riigi Teataja 1920, nr 65/66, lk 517 — 522; Seadus napside ja likdoride
valmistamise ja miiligi kohta, 03.09.1920. — Riigi Teataja 1920, nr 145 — 146, Ik 1153 — 1154.
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tubakavabrikutelt, paberossitehastelt, tubakaladudelt ja tubakakauplustelt; tollimaksu

vilismaalt sissetoodava tubaka ja tubakasaaduste pealt. >’

Aktsiisimaks moodustas 5 — 40% miiligihinnast, tollimaks to6tlemata importtubakalt 800
marka puudast®™ ning toddeldud importtubakalt 320 — 800 marka naelast®™ ja patendimaks

100—500 marka aastas.®

1921. aastal oli tubakatdostusettevotete pohikapitali kogusumma 38 miljonit marka, 1922.
aastal aga juba 80 miljonit marka,®' millest osa koosnes tdenéoliselt pangalaenudest. Tubaka
valmissaaduste sissevedu Eestisse vidhenes jirjekindlalt aasta—aastalt, toGtlemata tubaka
import aga kasvas, andes tunnistust Eesti tubakatdostuse arengust. Kui 1920. aastal veeti sisse
1411 puuda, siis 1923. aastal vaid 135 puuda valmissaadusi. To6tlemata tubakat veeti sisse
1920. aastal 1748 puuda, kuid 1923. aastal juba 50700 puuda.”® Sissetoodud tdoStlemata
tubakast % pérines Kreekast, Bulgaariast ja Tiirgist (nn orienttubakas), iilejddnud % aga

USA-st (Virginiast), NSV Liidust, Hiinast ja Hollandist.®

Aastal 1926 kaaluti Eesti poliitilistes ringkondades riikliku monopoli kehtestamist teatud
kaupadele, sealhulgas tubakale, tuletikkudele ja dllele. Kehtinud aktsiisid kavatseti kaotada ja
asendada osalise miiligimonopoliga. Sel moel loodeti suurendada riigieelarve tulusid 80
miljoni marga vorra. Ka rahaminister pooldas monopolide kehtestamist ning rohutas, et
seeldbi paraneb toodete kvaliteet ja suureneb labimiilik. Monopoliseaduse eelndu koostamisel
arvestati ka hindade ja aktsiisimiddrade kavaga.* 1930. aastal kaaluti seda taas, kuid

majandusministeerium liikkas riikliku monopoli tagasi, kaaludes teisi variante.®

1930. aastate majanduskriisist oli mdjutatud ka Eesti tubakatddstus. Aastatel 1932 — 1935 oli
Eesti tubakatoodang languses, kuid 1936. aastaks oli toodang uuesti kasvavas trendis. 1931.
aastal oli paberosside toodang 1,12 miljardit, kuid 1932. aastal oli paberosside toodang
kukkunud 643 miljonini, kuhu kanti see ka moneks ajaks jdi. 1938. aastaks oli tootmine taas

tdusnud peaaegu miljardi paberossini (kokku toodeti 951 miljonit paberossi).*

57 Tubakamaksu seadus, 10.04.1920. — Riigi Teataja 1920, nr 65/66, 1k 517 — 522.

58 iiks puud = 16,38 kg

% iiks nael = 409,512 g

60 Kannel, “Tubakatddstus Eesti Vabariigis 1920-1940,” 1k 12—-13.

1 Samas, 1k 13.

62 J. Michelson, “Tubakatddstus,” Eesti: maa. Rahvas. Kultuur, toim H. Kruus (Tartu, 1926), 1k 605.
6 Kannel, “Tubakatddstus Eesti Vabariigis 1920-1940,” 1k 14.

% Juurmaa, “Eesti tubakatddstus 1919—1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” 1k 22.

% Samas, 1k 23 — 24.

% Samas, 1k 17.
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1931. aasta Postimehes kirjutatakse, et sel ajal tubakasaaduste viljavedu praktiliselt puudus ja
kogu toodang ldks Eesti turu varustamiseks. Autori sdnul 1920. aastate 10pus tarvitati aastas
keskmiselt ligi 1 miljardit paberossi (ulatudes 1.6 miljardini 1929. aastal)®” ning 250 000 kg
pakktubakat.®® 1932. aastaks langes tarvitamine miljardilt 900 miljoni paberossile aastas.*’
Lisad 1 — 3 demonstreerivad tubakaettevitetega seotud majandustegevust aastatel 1919 —

1938.

1930. aastal olid Eestis tegevad veel kaheksa tubaka tootmise ettevdtet.”” Suurettevoteteks
loeti 20 vO1 enama todtajaga ettevotteid. 1930. aastate alguses hakkas ettevitete arv taas
kasvama, kuid stabiliseerus 1930. aastate 13puks nelja suurema juures.”! Moned tehased

tiritasid turule naasta, kuid enamasti ei suudetud konkurentsis piisida.’

1940. aastal alanud Noukogude okupatsioon tdi kaasa mérkimisvéddrseid muutusi nii
tubakatdostuses kui ka majanduse korralduses tervikuna. Vabaturu reklaamivabadus ja
konkurents 15ppesid.”? Natsionaliseerimise protsessi kiigus integreeriti kdik viiksemad
tubakaettevotted suurettevotete Laferme ja ETK tehase koosseisu, mille kdigus toimus ka

juhtkonna vahetus.”™

%7 Kaja, 06.03.1935, Ik 4.

% Postimees, 29.08.1931, 1k 5.

% Kaja, 06.03.1935, 1k 4.

0 “Tubakawabrikute arw oli kdige suurem 1921. a. — 13, mille arv langes hilisematel aastatel. 1930. a tootasid 8
wabrikut, sellest 2 wabrikut to6liste arwuga kuni 50 ja 6 varbikut iile 500 t6olisega.” — Samas, 1k 5.

! Juurmaa, “Eesti tubakatddstus 1919-1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” 1k 17. Tabel 1.

2 Samas,” 1k 16 — 17.

3 Juurmaa, “Eesti tubakatddstus 1919—1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” Ik 10 — 11.

" Samas, lk 54 — 55.
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Joonis 1. Suuremate tubakaettevotete elukiik aastatel 1921 — 1940.*7°

1921. a. 1922. 1926. 1927. 1929. a. 1933. 1938. 1940. a.

AS “Laferme”

I
0OU “Havanna”
I
AS “A. Reier & Ko"

(1931. a. alates AS
“Osman’”)

1928. | As-kabewe' | 1930.

U i

AS

“Regina” ﬂ (f"
AS “Astoria” %

| — 17
| AS “H. Anton & Ko” AS “H.Anton & Ko" [

AS “Regina” 8\2 "L oek”
ee

‘ oU “Tubak” S@ AS “Sirena” 88
ETK tubakatehas ]
| |
“Sultan Flor" g@ Tartu Tubakavabrik |;

* Nool tdhistab ettevotete ithinemist vai ettevotte draostmist selle ettevotte poolt, kuhu nool néitab. Rist
téhistab pankrotistumist voi enampakkumisele minemist. Samal joonel asuvad ettevotted tegutsesid

samades ruumides. OU “Tubak” jii kaubamirgina alles.” Samamoodi “Havanna” ja “A. Reier &

KO” 77

75 Allikad: Juurmaa, “Eesti tubakatéodstus 1919-1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” 1k 14 — 16, 25 — 29, 36,
46, 54 — 55; Kannel, “Tubakatoostus Eesti Vabariigis 1920-1940,” 11, 1k 16 — 17.; Michelson, “Tubakat6dstus,”
Ik 605 — 606; Kodumaa Saaduste Propaganda Keskkorraldus, Eesti téostus ja kaubandus. (Tallinn, 1934), 1k 98;
Péevaleht 20.01.1940, 1k 6; Waba Maa 06.12.1922, 1k 1; Postimees 14.12.1933, lk 5; Tallinna Teataja
28.05.1921, 1k 2; Louna—Eesti 25.11.1922, 1k 4; Pdevaleht, 23.10.1928, 1k 5. Esmaspdev 02.06.1930, 1k 1;
Postimees 24.11.1934, 1k 1.

¢ Juurmaa, “Eesti tubakatddstus 1919—1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” 1k 14 — 15.

7 Kodumaa Saaduste Propaganda Keskkorraldus, Eesti todstus ja kaubandus, 1k 98.
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1.3. Reklaamipraktika iildine areng ajavahemikul 1920 — 1940

Tubakatootmine koondus aastatel 1920 — 1940 jark-jargult suurettevotetesse. Suurematel
tubakatootjatel tekkis jarjest selgem vajadus oma kaubamdrke laiaulatuslikult ja
slistemaatiliselt tutvustada, sest suure tootmismahu jitkusuutlikkus eeldas stabiilset ja
laiapdhjalist turundudlust.”® Sel ajajdrgul kujunesid védlja iiha professionaalsemad
reklaamipraktikad, kus kasutati kutsuvaid kaubamirkide nimetusi, oma kunstnikke ning
trilkkipressi voimalusi ja ajalehtede laia kandepinnaga kuulutuste veerge.” Tubakatoodete
reklaamidel ajakirjades ja -lehtedes olid teatud eelised teiste kanalite ees: suur Srift,
visuaalsed ja ikonograafilised kuulutused, mis andsid vdimaluse piiiida tdhelepanu ning
suhelda laiema publikuga.®® 1930. aastatel said reklaamid tooteturunduse tihtsaks osaks®

ning sel ajal rajati ka esimesed reklaamiagentuurid.®

1920. aastatel olid ettevdtjad reklaami kujundamise osas veel vordlemisi likskdiksed. Suust
suhu reklaami peeti vaat et kdige véartuslikumaks, ent 1930. aastateks oli see hoiak
muutumas ja tha enam hakati tdhelepanu pdorama erinevate reklaamikanalite sihipdrasele
rakendamisele.® 1920. aastatel oli ka graafilise disaini pool ndrk, kuid 1930. aastatel liksid
reklaamid palju loomingulisemaks ja kunstilisemaks.®* 1920. aastate alguseks olid reklaamid
veel vdga tekstikesksed, kuid graafiliste kunstnike tulekuga hakati tarbija tdhelepanu

piiiidmiseks kasutama pilte.*

Ajakirjad ja ajalehed andsid hdlpsaid voimalusi kommertskunstnikele,* millest kasvasid vélja
pohilised tubakareklaamide autorid, keda Merle Talvik kategoriseerib nn autodidaktideks.
Rohked tellimused kujundusgraafika alal kutsusid inimesi, kelle haridus voi erialane
kogemus ei olnud piisav, originaalseid lahendusi pakkuma. Reklaamgraafika on enamjaolt
allkirjata, seega autorid jdid suures osas anoniiiimseks ning olid tihtipeale ka reklaami- voi

tubakaettevotete varjatud tootajad.?’

"8 vt Lisa 3.

™ Talvik, “Ajakirjagraafika 1930. aastate Eestis: stereotiiiibid ja ideoloogia,” Ik 86.

8 Samas, 1k 29.

81 Samas, 1k 29.

82 Karin Paulus, Eesti disaini ja reklaami 100 aastat (Tallinn: Post Factum, 2018), 1k 55.

83 Samas, lk 55.

8 Merle Talvik, “Eesti kunstnikud ajakirjandusgraafikas 1930. aastail,” Mdetagused 33 (2006): 1k 18.
8 Tiina Kaukvere, “Linnamuuseum avas vana reklaami niituse,” Postimees, 12.04.2014

8 Talvik, “Ajakirjagraafika 1930. aastate Eestis: stereotiiiibid ja ideoloogia,” Ik 100.

87 Talvik, “Eesti kunstnikud ajakirjandusgraafikas 1930. aastail,” 1k 29.
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Sageli iseloomustas selle ajastu reklaame vélismaiste eeskujude jireleaimamine, véga
tdendoliselt soovisidki toosturid ndha just lddnelikke kujundusi.* Levinud motiiviks toodete
reklaamimisel olid niiteks erinevad naisfiguurid.® 1930. aastatel kujutati reklaamides tihti
tarbijat ja tootepakendit ning kompositsioonid olid detailiderikkad.”® Meesfiguure kujutati
tiiiipiliselt rahulolevana ja suitsetava Hollywoodi staarina.”’ Seda, kuidas lugejad reklaame

tegelikult vastu votsid ja tdlgendasid, me otseselt ei tea.

Tuntumad kunstnikud, kes tegelesid just tubakareklaamidega, olid Paul-Aleksander Pedersen,
August Vahtel (Laferme),”” Karl Vanaveski, Aleksander Laar (ETK) ja Kaarel Joon (1937
aastani Jirgens, A. Reier ja Ko, Regina, Astoria ja Laferme).” Lisaks tegelesid selles
valdkonnas veel Axel Bernhard Rossman, Glinther Reindorff, Paul Luhtein, Johan Naha, Peet

Aren ja Jaan Vahtra.”

Reklaamikunstnikke on 1dhemalt uurinud Merle Talvik, kdsitledes nende ajakirjades ilmunud
autoritdid, kuid nende ajalehtedes ilmunud t66d on korvale jéetud, hinnatud on nende
loomingut eelkdige kunstilisest aspektist.” Siiski on ajalehereklaamidel sotsiaalne, poliitiline

ja majanduslik tihendus.”

Nimekaimad tarbegraafikud olid August Vahtel, Valter Kdrver ja Karl Vanaveski.”” Kaarel
Joon (1937 aastani Jiirgens; 1892 — 1981) oli spetsiaalselt AS “A. Reier & Ko” ning AS
“Regina” ettevotte kunstnik ning tarbegraafik 1922 — 33 aastail. Merle Talvik toetudes Oskar
Raunami késikirjadele, on viitnud, et Jirgens tootas 1933 — 37 aastail tubakaettevottes AS
“Astoria”,”® kuid 1932. a finantspettuse skandaali t3ttu pankrotistus “Astoria” 1933. aastal
ning selle likvideerimisega alustati ametlikult 1935. aastal.” Samuti leidub “Astoria”
reklaame tema nimega 1925. aastast.'” Samuti mainib Raunam, et peale “Astorias” to6tamist

tootas Jirgens (Joon) AS “Laferme” 1937 — 44.'°' Tubakaettevottel AS “Astoria” oli ka enda

8 Talvik, “Ajakirjagraafika 1930. aastate Eestis: stereotiiiibid ja ideoloogia,” Ik 81.

8 Samas, 1k 122.

% Samas, lk 64.

1 Samas, 1k 92.

%2 Talvik, “Eesti kunstnikud ajakirjandusgraafikas 1930. aastail,” 1k 30 — 31.

% Talvik, “Ajakirjagraafika 1930. aastate Eestis: stereotiiiibid ja ideoloogia,”, Ik 183, 198, 201.
% Paulus, Eesti disaini ja reklaami 100 aastat, 1k 85.

% Talvik, “Ajakirjagraafika 1930. aastate Eestis: stereotiiiibid ja ideoloogia,” 1k 14

% Talvik, “Eesti kunstnikud ajakirjandusgraafikas 1930. aastail,” 1k 7.

°7 Talvik, “Ajakirjagraafika 1930. aastate Eestis: stereotiiiibid ja ideoloogia,” Ik 92.

% Samas, 1k 198.

% Juurmaa, “Eesti tubakatddstus 1919—1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” 1k 15 — 16.
10 pievaleht, 01.11.1925, 1k 3; Postimees, 06.11.1925, 1k 3.

191 Talvik, “Ajakirjagraafika 1930. aastate Eestis: stereotiiiibid ja ideoloogia,” 1k 198.
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reklaamiagentuur, mis pakkus teistele ettevotetele etikettide ja pakendite kavandeid.'” (Vt

lisa 4, kus on Karl Jiirgensi poolt loodud reklaam AS “Astoria” paberossidele “Kabaree™).

Valter Korver (1904 — 1941) tegutses reklaamigraafikuna AS “Laferme” juures.
Paul-Aleksander Pedersen (siind. 1906) to6tas 1934 — 44 reklaamikunstnikuna AS “Laferme”
ettevottes, kavandades ka tubakapakendeid. August Vahtel (1911 — 1943) to6tas koos Paul
Pederseniga AS “Laferme” juures. Karl Vanaveski (1909 - 1973) tegi ETK’le

tubakareklaame.'®

1929. aastal loodud'” reklaamijate organisatsioon Eesti Reklaam-Klubi juhtivate liikmete
sekka kuulus ka Laferme juhatuse liige Adam Griinbaum, mis nditas Laferme tahtmist olla sel
alal aktiivne ning esirinnas sammuda. Lafermel oli ka omaenda reklaamiosakond, kelle juhiks
oli Griinbaum. Laferme tegi koost6dd kunstnikega Paul Aleksander Pedersen, August Vahtel,
Valter Korver, kellest Pedersen kuulus Eesti Reklaami Agentuuri,'® mis oli organisatsiooni

asemel eraldi reklaamijatest koosnev ettevote. '

Konkureeriv turundus kadus koos Noukogude okupatsiooniga 1940. aastal. Kui Eestis pérast
1940. aastat eraettevotete reklaam 1dppes, siis Lédne turgudel jétkus tubaka agressiivne

reklaamimine.'"’

192 Talvik, “Ajakirjagraafika 1930. aastate Eestis: stereotiiiibid ja ideoloogia,” 1k 198.

103 Samas, lk 199 —201.

104 Eesti Reklaam-klubi, Eesti Reklaam-kiubi pohikiri: asutatud 24. veebr. 1929. a. (Tallinn: Eesti
Reklaam-klubi, 1937).

195 Paulus, Eesti disaini ja reklaami 100 aastat, 1k 55 — 57.

16 Eesti Reklaami Agentuur, ERA Reklaam kataloog késiraamat (Tallinn: ERA, 1937), 1k 3.

197 Hussein A. Samji and Robert K. Jackler, “‘Not one single case of throat irritation’: misuse of the image of the
otolaryngologist in cigarette advertising,” The Laryngoscope 118, no. 3 (March 2008): 1k 415 — 27; Stanford
Research into the Impact of Tobacco Advertising, https://tobacco.stanford.edu/ (viidatud 14.05.2025).
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2. Ajalehtedel pohineva baasandmestiku moodustamine

Eesti tubakatehased reklaamisid oma tooteid erinevaid kanaleid pidi (ajalehereklaamid,
raadio, plakatid, neoonvalgustusseaded, tootepaviljonid nditustel),'” kuid oluline roll kuulus
siiski ajalehereklaamile. Ajalehed kujutavad endast koige ulatuslikumat ja ajaliselt
jarjepidevamat sdilinud allikat ning tdnu regulaarsele ilmumissagedusele sobivad need
kvantitatiivseks analiilisiks. Digitaalarhiivide olemasolu vdimaldab ajalehti késitleda
masinloetaval kujul ning rakendada tekstikaeve meetodeid (st arvutipdhist tekstianaliilisi)
tubakareklaamide uurimiseks. Andmeanaliilisi aluseks on valitud sel ajaperioodil ilmunud
viie suurema péevalehe kuulutusveerud, tulenevalt nende regulaarsest ilmumisest uuritaval
ajavahemikul: Pédevaleht, Postimees, Sakala, Kaja (1919 kuni 17.09.1935) ja selle jarglane
Uus Eesti (alates 18.09.1935).'” Pidevalehtedest loodud tekstikorpus ei esinda kdiki
digiteeritud ajalehti aastatel 1920 — 1940, sest DIGARI keskkonnas on segmenteeritud vaid
ligikaudu pooled olemasolevatest ajalehtedest (s.t. et tekst lehekiilgedel on jaotatud
tipsemateks iiksusteks, niiteks artikliteks, reklaamideks ja reklaamisektsioonideks.'”
Segmenteerimine kdigus on tdisteksti kiilge lisatud ka omadused ehk metaandmed (millisele
lehekiiljele see tekst kuulub, kas tekst on périt artiklist voi kuulutusest, mitu sdna on
segmendis kokku). Reklaamid valisin kédesoleva t60 peamiseks analiiiisi objektiks, kuna
lahtusin eesmérgist vaadelda andmeid eelkdige ettevotete pohiselt. Siin to0s kasutan moisteid
kuulutus ja reklaam ldbivalt samatidhenduslikena, viidates mdlemaga ajalehtedes ilmunud

tubakatoodete reklaamtekstidele.

Siinse t66 metoodika piiritlesin populaarsemate digihumanitaaria ja andmeteaduse votetega:
loomuliku keele to6tlus 1ibi R programmeerimiskeele arenduskeskkonna'''  ning
korpuslingvistika meetodid nagu sagedusanaliiiis ja kollokatsioonianaliiiis. Selles peatiikis
kirjeldan t60s kasutatud allikate andmeid, meetodeid, nendega kaasnenud probleeme ning
voimalikke alternatiivseid lahendusi. Tubakareklaamidest koosnev korpus on tehtud
iteratsioonides, kuid siin kirjeldan seda lineaarselt. Igast etapist selgusid dppetunnid andmete

puhastamise ja analiilisimeetodite kohta. Terve td6voog ehk ldhtekood ning arendusprotsessi

18 Paulus, Eesti disaini ja reklaami 100 aastat, 1k 56; Eesti Reklaami Agentuur, ERA Reklaam kataloog
kdsiraamat, 1k 5 — 8; Pdevaleht, 28.06.1931, 1k 1.

19 Lauk, Peatiikke Eesti ajakirjanduse ajaloost, 1k 14 —15.

110 peeter Tinits, “Digiteeritud Eesti ajalehed uurimisallikana,” Acta Historica Tallinnensia (ilmumas).

1 RStudio kasutusjuhend.
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erinevad iteratiivsed etapid (toOversioonid) on iiles laetud autori  Github-i

repositooriumisse.''?

2.1. DIGAR ja Rahvusraamatukogu digilabor

Uurimistdd andmestiku allikaks on Eesti Rahvusraamatukogu digitaalarhiiv DIGAR,
tapsemalt selle alamosa DIGARI Eesti artiklite portaal (DEA) ning analiiiisi ldbiviimiseks
kasutatav digilabori keskkond ajalehetekstidele ligipddsuks. Ajalehtede digiteerimine annab
ajaloolastele innovaatilised tooriistad tekstide analiilisimiseks nii mahuliselt kui ka

1."% Oma t66s kasutan

metoodiliselt, voimaldades uurida kultuuriloolisi ndhtusi uuel taseme
digihumanitaaria ldhenemist, mis annab vdimaluse mahukaks kvantitatiivseks analiiiisiks
toodeldes digitaalseid materjale masinloetavale kujule ja rakendan automaatse tekstianaliitisi

pohimatteid.

DIGAR on Rahvusraamatukogu digitaalarhiiv ja kasutajakeskkond, mis pakub juurdepédésu
mitmesugustele digiteeritud ja digitaalselt siindinud véljaannetele, sealhulgas e-raamatutele,
ajalehtedele, ajakirjadele, kaartidele ja pildimaterjalile.'"* DIGARi Eesti artiklite portaal
(DEA) voimaldab juurdepddsu koigile 1dbi aegade Eestis voi vélismaal ilmunud
eestikeelsetele ajalehtedele ning osale ajakirjadest, jagades kollektsiooni ajaloolisteks
perioodideks, mille kéttesaadavus ja otsimisvdimalused on erinevad. Kdige varasem
ajalooline periood ehk 1811 — 1944 aastad on osaliselt kéttesaadavad, selle perioodi

villjaandeid lisatakse aja jooksul nimetuste haaval.'"

DIGARI pohiliides (veebileht digar.ee) pakub liht- ja detailotsingut, mis toetab mérksonu,
fraase ja lihtsamaid loogikaoperaatoreid (AND, OR, NOT) ning sdnatiivede otsingut (*), kuid
keerukamate tekstindhtuste ja -mustrite otsimiseks ja analiiiisiks on kasutajaliides piiratud.
Téieliku regulaaravaldiste siintaksi kasutamise vOimalust tavakasutaja otsingus DIGARIi

otsifunktsioonis ei ole.'® Selliste keerukamate piringute teostamiseks ja digiteeritud sisu

12 Lust, “Tubakakorpus,” https://github.com/tormil/tubakakorpus/

113 Wevers, “Consuming America,” lk 44 —45.

14 “DIGARist,” DIGAR — Eesti Rahvusraamatukogu digiarhiiv, https://www.digar.ee/arhiiv/et/info/digarist
(viidatud 14.05.2025).

15 “DIGARi  Eesti artiklid,” DIGARi Eesti artiklite portaal, Eesti Rahvusraamatukogu,
https://dea.digar.ee/?a=p&p=about (viidatud 14.05.2025).

116 Besti Rahvusraamatukogu, DIGARI Eesti artiklite portaal, “Abi,” https://dea.digar.ee/?a=p&p=help (viidatud
14.05.2025).
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programmiliseks to6tlemiseks on vaja spetsiifilisemaid vahendeid, mida pakub

Rahvusraamatukogu digilabori keskkond.

Andmete digiteerimine vOimaldab tekstilist materjali toodelda masinloetaval kujul, avades
voimalusi arvutuslikuks uurimiseks, analiilisiks ja visualiseerimiseks, mida nimetatakse ka
tekstikaeveks.!'” Sellise andmepdhise uurimise edendamiseks on loodud Rahvusraamatukogu
poolt “digilabor”,'* mille eesmark on muuta andmed digitaalselt paremini kéttesaadavaks ja
kasutatavamaks. Digilabor {ihendab kultuuripdrandi andmestikud (sh DIGARist ja DEAst
parinevad materjalid) infotehnoloogiliste vahenditega, pakkudes tooriistu andmestike
tootlemiseks ja visualiseerimiseks ning suunates tegevusi humanitaar- ja sotsiaalteadlastele,

andmeteadlastele ning {ilidpilastele.'”

Materjalidele digilaboris ligipddsuks ja tekstide
tootlemiseks kasutatakse niiteks Rahvusraamatukogu poolt JupyterLab’il pdhinevat
lahendust, mis pakub veebipohist arenduskeskkonda, rakendades programmeerimiskeeli nagu
R vdi Python.' Kiesolevas t60s kasutatakse RStudiot, mis on arenduskeskkond

programmeerimiskeelele R.'*!

Uks vdimas abivahend digitaalse tekstianaliiiisi vallas, mis vdimaldab efektiivselt toodelda
suuri tekstikorpuseid ja leida keerukaid mustreid, on regulaaravaldised. Regulaaravaldised
(inglise keeles regular expressions ehk regex) kujutavad endast spetsiaalset siintaksit tekstist
mustrite otsimiseks ja kirjeldamiseks. Nendega pannakse kirja oodatud siimbolid, nende
jarjekord, variandid (kas iiks vOi teine) ja kordused. Need vdimaldavad kirja panna
mitmekesiseid péringuid ja teisendusi, méérates reeglid selle kohta, millised tdhed voi nende
grupid peavad esinema, millises jdrjekorras, kordustes voOi alternatiivides. Vorreldes
lihtotsinguga on regulaaravaldised tunduvalt paindlikumad ja vdimsamad keerukate voi
varieeruvate mustrite (nt kuupdevade, spetsiifiliste struktuuridega fraaside) leidmiseks, mida
lihtsalt sOnadega kirjeldada ei saa. Regulaaravaldiste spetsiifiline ning keerukas siintaks
kasutab palju erimirke ehk metamérke, millel on mustri kirjeldamisel eriline tdhendus.
Regulaaravaldisi toetavad paljud programmeerimiskeeled ja tooriistad ning need on sageli
kergesti iilekantavad iihest keskkonnast teise. Regulaaravaldised on peamiselt kasutusel

tekstiga t00 tegemisel, failide otsimisel, tootlemisel ja eraldamisel. Tanapédeval toetavad

7 Wevers, “Consuming America,” Ik 52.

18 Digilab — RaRa, https:/digilab.rara.ee/ (viidatud 14.05.2025).

' Digilab — RaRa, “Meist,” https:/digilab.rara.ce/meist/ (viidatud 14.05.2025).

120 Peeter Tinits, “Estonian National Library Overviews,” OSF-projekt, https://doi.org/10.17605/QSF.1I0/3GZXE
(viidatud 14.05.2025).

12l RStudio Team, (GitHub-repositoorium), https:/github.com/rstudio/rstudio (viidatud 14.05.2025).
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regulaaravaldisi moningatel viisidel ka tekstiredaktorid, Excel, Google Sheets jne.'*
Regulaaravaldised voimaldavad suurendada péringute katvust digiteeritud tekstides kuna
nende abil saab arvesse votta tekstituvastusest (OCR) tingitud sagedasi vigaseid vorme voi
digekirjavariante,'” niiteks kui AS A. Reier & Ko asemel on hoopis “n/5. B. Reter & Ko”,'**

saab teostada péringu “Re?er & Ko”, mis vitab arvesse i-tdhe digekirja variatsioone.

Tekstituvastus (OCR ehk inglise keeles Optical Character Recognition) ehk automaatne
tekstituvastus on protsess, mille kdigus analiilisitakse digiteeritud dokumente spetsiaalse
tarkvara abil eesmirgiga tuvastada neis sisalduvad tekstialad, samuti pildid ja tabelid. Kuigi
automaatne tekstituvastus (OCR) vodimaldab  digiteeritud materjalides teostada
taistekstiotsinguid, tuleb selle tulemuste puhul arvestada olemusliku ebatidpsusega. Selle
tdpsuse aste sOltub mitmest asjaolust, sealhulgas viljaande triikikvaliteedist, skaneerimisel
kasutatud mikrofilmi voi skanneri kvaliteedist, originaaldokumendi seisukorrast (nt paberi
kvaliteet, kahjustused), kujunduselementidest (nt véike triikk, erinevad fondid, keerukas
veergude paigutus) ning kasutatavast tekstituvastustarkvarast.'” Vgimalik puudus on ka
asjaolu, et 100% Ooige tekstituvastusega (OCR) jddvad vilja tubareklaamid, kus ei esine

valimisse kaasatud marksonu.
2.2. Reklaamkorpuse loomine

Esimese sammuna kasutasin digilaborist parit JupyterHub’il pdhinevat lahendust, et DIGARi
toorandmetele ligi pddseda. Seejdrel tutvusin ajalehtede toorandmestikuga ja 10in esimese
alaandmestiku sorteerides vdlja 1920. — 1930. aastate koik digiteeritud ajalehed. Kasutades
digilaborist pirit JupyterHub’il pdhinevat lahendust, teostasin regulaaravaldiste otsingu
pohimirksonadega “tubak”, “pabeross”, “sigar” ning ‘“suits”. SOnavara laiema haarde
saavutaseks katsin regulaaravaldistega lisaks pohiterminitele ka nende liitsdonad ja erinevad
kddndevormid, holmates néiteks termineid “suitsetaja” voi “sigarett”. POhimarksonadega jiin
voimalikult laia mustriotsingu juurde kuna DIGARI tekstituvastuse ebatdpsusest tingituna
leidus reklaamide tekstides vigu, eriti 1930. aastate kunstnike poolt loodud graafiliselt
kaunistatud reklaamides. Alustasin korpuse loomist kdige algelisemast regulaaravaldisega

otsingust, et hdolmata koikvoimalikud tubakaga seotud kuulutused iihe katuse alla ehk

122 Jaak Vilo, loeng ,,Tekst, infootsingud, masintdlge — ekskurss* (kursus Digitaalne maailmapilt, LTAT.00.020),
7. loeng, Tartu Ulikool, kevadsemester 2025.

123 Wevers, “Consuming America,” Ik 85.

124 Kaja, 08.11.1925, 1k 5. OCR-tekst kiittesaadav: https://dea.digar.ce/article/kaja/1925/11/08/1/54.1 (viidatud
15.05.2025.)

125 Eesti Rahvusraamatukogu, DIGARI Eesti artiklite portaal, “Abi.”
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esialgsesse andmestikku. Laiemat andmestikku on alati vdimalik hiljem tdpsemate

kriteeriumite alusel kitsendada.
Joonis 2. Regulaaravaldisega filtreeritud esialgne ajaleheandmestik aastatel 1920 — 1940.

Segmenteeritud ajaleheandmestik marksdnadega 'tubak™, 'pabeross™, 'sigar*', 'suits™

3000 -

Dokumendi tudp
KUULUTUS

I ArTikkEL
I ARTIKKEL+ILLUSTRATSIOON
mm- II I I I
0- II I I II

1920 1925 1930 1935 1940
Aasta

2000 -

Hulk

Koigepealt vaatasin DIGARi andmete pdhimérksdnade mainimist 1&bi koikide digiteeritud ja
segmenteeritud ajalehetekstides (sh artiklid ja kuulutused), hiljem piirasin andmestiku ainult
reklaamide ehk kuulutustega kuna antud t60 uurimisobjektiks on tubakareklaamid. Vilja
toodud joonis hdlmab nii artikleid kui ka kuulutusi, et anda iilevaade DIGAR1 digiteeritud
ajalehtede andmestiku ulatusest. Joonisel nimetatud nelja pohimédrksdna on mainitud
segmenteeritud ajalehtedes kokku 20 aasta jooksul 46 172 artiklis, illustratsioonis ja
reklaamis. Siit graafikust on ndha, et mirksdnade kasutus oli iillatavalt stabiilne, kuid on
madrgata artiklite osakaalu kasvu. Reklaamide arv olid pdrast 1920. aastate keskpaika
langustrendis.'*® Graafiku puhul tuleb arvestada, et see ei esinda kdiki olemasolevaid ajalehti
aastatel 1920 — 1940, sest segmenteeritud (s.t. ajalehtede tekst on jaotatud sisuliselt
kooskolalisteks iiksusteks nagu artikliteks ja kuulutusteks) on vaid ligikaudu pooled
olemasolevatest ajalehtedest.'”” Kahjuks oli segmenteerimata andmestikuga vdimatu eristada
nn  traditsiooniliste =~ andmepuhastusmeetoditega  artikleid ja  reklaame  ilma
pildituvastusalgoritme  kasutamata. = Masindppega  loodud  algoritmidega  saaks

segmenteerimist kindlasti parandada, aga selline uurimissuund jadb tulevastele uurijatele.

126 vt Joonis 4.

127 Peeter Tinits, “Digiteeritud Eesti ajalehed uurimisallikana,” (ilmumas).
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Peale seda iihildasin ajalehetekstid metaandmetega toetudes digilabori “Ligipdds DEA
tekstidele” juhendile'*® ning 18in filtri marksona sdnale “suits”. Filter osutus vajalikuks, kuna
vaja oli lahti saada valeandmetest, nagu néiteks suitsukala ja suitsuvorsti kuulutused. Seega
seadsin filtrile tingimuse, et tulemused sisaldaksid sona “suits” vaid juhul, kui see esineb
koos sOnadega “sigar”, “pabeross” voi “tubak™. Teistel marksonadel eritingimusi ei olnud.
Analtiiisi kéigus selgus, et otsisdnale ,,suits” leidus kokku ligikaudu 7000 vastet. Filtri

eritingimuse seadmisel langes otsisdna “suits” arv 2400 vasteni.

Piirdusin vaid nelja pohimérksonaga. Pohjuseks oli asjaolu, et otsingule tdiendavate
tubakatdostusega seonduvate mairksonade lisamine, nagu niiteks liitsonad “suitsuleht”,
“suitsumees”, “suitsumdrk”, “tubakavabrik”, “tubakatoodang”, “sigaretivabrik” ja “piip”,
andis mirkimisvairselt vihe lisavasteid. Ligi 17 061 esialgsele vastele leidsin tdiendavalt
vaid 500 vastet. See tulemus viitab selgelt otsingu kahanevale tootlikusele, mistottu loobusin
laiemast marksdnavalikust. Seetottu voibki piirdumine nelja pohilise regulaaravaldisega olla
maistlik kompromiss. Minu andmestikku sattus ka tubakareklaamide viliseid kuulutusi.
Niéiteks tolliameti avaliku enampakkumise kuulutuses leitud mérksdna “Tubak lehtedes”.'*

Samuti ka “tubakatddstusmasinaid”. !>

Esialgse andmestikuga proovisin lemmatiseerimata reklaamtekste analiilisida, kuid see ei
onnestunud eriti. Néiteks sonaanaliiliside tegemisel tekkis tulemustesse sona “pabeross” eri
kddndevorme (nt “paberosside”), mis takistasid tdeldhedase sOnasageduse graafiku
koostamist kuna sellest tekib eri kddndevormidest omaette alajaotus. Seega otsustasin tods
kasutada andmete t6otlusel lemmatiseerimist, mida pakub digilabor."*' Seetdttu jiib siin tods
iiks loomuliku keele to6tluse osa puutumata. Lemmatiseerimine on iiks loomuliku keele
tootluse oluline etapp, mis hdlmab endas sdna eri vormide taandamist algvormile ehk sdna
standardiseeritakse.””> See tihendab, et kui reklaamides on niiteks mainitud sona
“paberossid” mitmuses, siis lemmatiseerimisega taandatakse sona oma algkujule “pabeross”.
Lemma on sdnastikus esinev sdnavorm ehk algvorm. Lemmatiseerimine on tekstianaliiiisis

vajalik, kuna see vdimaldab lugeda {ihe sdna erinevad morfoloogilised vormid kdik tihe

128 Digilab — RaRa, “Ligipdds DEA tekstidele,” https
14.05.2025).

129 Postimees, 18.08.1927, 1k 6.

130 P4evaleht, 18.08.1927, 1k 9.

131 Funktsiooni kutsumisel (do_subset_search) méirasin kisurea parameetrina

searchtype="lemmas" — “Ligipdds DEA tekstidele.”

2 Laura Katrin Leman, “Tehisnirvivorgul pohinevate lemmatiseerijate vordlev analiiiis eesti keeles,”
bakalaureusetdd, juhendaja Kairit Sirts, Eesti ja iildkeeleteaduse instituut, Humanitaarteaduste ja kunstide
valdkond, Tartu Ulikool, 2019, 1k 5.

(viidatud
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algvormi juurde kuuluvaks, vastupidiselt olukorrale, kus neid késitletaks eraldiseisvate
sonadena. Tulenevalt digilabori pakutavast andmete lemmatiseerimise teenusest, kasutasin
kdesolevas t00s juba eelnevalt lemmatiseeritud andmestikku. Seetdttu ei kuulunud
spetsiifilise lemmatiseerimisprotsessi implementeerimine kiesoleva t66 iilesannete hulka.'*
Nagu ka digihumanitaaria, on loomuliku keele tootlus (LKT), inglise keeles Natural
Language Processing (NLP), iiheks arvutiteaduse, tehisintellekti ja arvutilingvistika
teadusharuks, mis keskendub inimese ja arvuti vahelisele suhtlusele. Selle valdkonna peaaegu
koikides tilesannetes tuleb ldbida mdned eeltdotluse etapid, et teisendada toortekst vormi, mis

on mudeli ja masina jaoks loetav.'**

2.3. Tekstituvastuse vead ja kuulutuste segmenteerimine

Jargmiseks oli peamiseks viljakutseks kiisimus, kui palju on andmestikku sattunud selliseid
sonu, mis tegelikult tubakat ei puuduta. Selleks loendasin, kui palju oli eri suurusega tekste
analiiiisiks loodud tekstikogus, et aru saada, mitu sona iihte digitaalsesse reklaamisegmenti

keskmiselt kuulub.

Joonis 3. Reklaamisegmendi teksti pikkused tdhemérkide numbrite arvuna.

Teksti pikkuste jaotus kuni 5000 tahemarki
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Kirjete arv
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|
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Pikkus (tahemargid)

133 Leman, “Tehisndrvivorgul pShinevate lemmatiseerijate vordlev analiiiis eesti keeles,” Ik 5.
13 Vladislav Sikirjavdi, “Temaatiliste mustrite kaevandamine seadustekstidest,” magistritdd, juhendaja Ahti
Lohk, Tallinna Tehnikaiilikool, Infotehnoloogia teaduskond, Tarkvarateaduse instituut, 2018, 1k 15.
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Jooniselt on ndha, et suur hulk reklaame olid liihikese tekstiga. Paljud reklaamidest (iile 1000
tdhemérgi: 6875 vastet, alla 1000 tdhemérgiga: 10186 vastet) iiletas 1000 tdhemérgi pikkuse,
mis justkui tihendab, et need reklaamid peaksid olema keskmiselt 150 — 175 sdnalised. Uks
probleem, mis tekkis andmestikuga tootamisel, oli kuulutuste segmenteerimise viis:
kuulutused ehk reklaamid olid segmenteeritud veergudeks, kuhu voib kuuluda mitu
reklaami.'* Seega viisin libi ldhilugemise (ingl k close reading) analiiiisi, mille eesmirk oli
vilja selgitada, mil méiral reklaamtekstid segmendi piires kattuvad, ning otsida viise
andmestiku filtreerimiseks, nii et see koosneks vaid tubakareklaamidest. Andmete
ldhilugemisel selgus, et DIGARi ajaleheandmestikus on segmenteeritud reklaamid
veergudeks, kuhu voib kuuluda keskmiselt 1 — 15 reklaami.

Pilt 2 ja 3. Naited kuulutuste veergudeks segmenteerimisest (valgega on andmestikus

kittesaadav tekst, mis on segmenteeritud “iiheks” reklaamiks).'*

| mive @ Saalie, Eene ham. 73, 3
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135t Pilt 2 ja 3, Ik 24.
136 postimees nr 113, 18.05.1932; Postimees nr 115, 20.05.1932.
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Kuulutuste veergudeks segmenteerimise probleemi minimeerimiseks osutus mdistlikuks
lahenduseks konkordantsi kasutamine. Konkordants on tekstianaliiiisis kasutatav todvahend,
mida defineeritakse kui etteantud sdna voi sdnavormi kdigi esinemiste loendit digitaalses
korpuses koos seda limbritseva kontekstiga, mida tuntakse ka nimetuse all “keyword(s) in
context” (KWIC)."” Konkordantse kasutatakse mitmes rakenduslingvistika valdkonnas,
sealhulgas leksikograafias ja keeledppes. Konkordantsi tdoriista olulisus seisneb selle voimes
pakkuda ilisuurt hulka niiteid autentsest keelest ning voimalust teostada otsingut erinevate
parameetrite alusel, mis on eriti védrtuslik teksti siivaanaliiiisil.”*® Seeldbi voimaldab
konkordants saada pohjaliku {ilevaate sonade kasutusest ja nende kontekstist analiilisitavas
andmestikus, toetades oluliselt nditeks kindlate marksdnade tdhendusvarjundite voi

kasutusmustrite uurimist.

Siinses t00s on konkordantsile antud tavapidrasest erinev kasutus: selle abil kuvati iga
reklaamisegmendi (ideaalis iiks tubakareklaam) kohta vaid iiks tulemus. See vdimaldas
analiiiisida sdnu, mis esinevad koos etteantud mérksdnaga kindlas aknas ehk méairatud sonade
arvu vOi tdhemirkide ulatuses selle tlimber. Kuigi sdonade koosesinemine samas
reklaamisegmendis ei pruugi alati otsest semantilist seost ndidata, on nende ldhedus tekstis
hea indikaator vastava seose olemasolule.'” Konkreetse akna suuruseks piirdusin 100

tahemargiga pohimérksonadest vasakule ja paremale, mis on kokku umbes 10 — 15 sdna.

Kindla aknasuuruse rakendamise pdhjenduseks oli digiteerimise kdigus ilmnenud optilise
tekstituvastuse (OCR ehk inglise keeles Optical Character Recognition) vead. Kuna
digiteerimise protsessis ei jagatud iga kuulutust eraldi segmendiks, vaid iihte segmenti vois
kuuluda 1 kuni 15 reklaami, mis digitaalarhiivis talletati {ihe digitaalse segmendina, anti
sellele ka vaid iiks ID-kood. See tdhendab, et iihele digitaalsele segmendi ID-le vastav
tekstisisu  vOib pédrineda mitmest kuulutusest. Selliste liitsegmentide pohjustatud
analiiiisimisvigade viltimiseks oli vajalik analiilisida sonade koosesinemist vaid mérksona
laheduses. Seetdttu piirdusin kdesolevas to0s madratletud kontekstiakna kasutamisega (200
tdhemérki) pohimirksdonade {imber. FErinevalt standardsetest konkordantsipdhistest

analiiisidest ei pidanud ma rohkem kui tihte tulemust (nt “Tubakatehases toodetakse

137 “Text Mining Types, University of Oslo Libraries,
https://www.ub.uio.no/english/libraries/dsc/research-methods/text-mining/text-mining-types.html (viidatud

14.05.2025).

138 Jelena Kallas, Maria Tuulik ja Madis Jiirviste, “Leksikograafilise tarkvara Sketch Engine eesti keele
moodul,” Eesti ja soome-ugri keeleteaduse ajakiri 3, nr. 2 (2012): 1k 58.

13 Wevers, “Consuming America,” Ik 141.
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paberosse ja sigarette, mida saab suitsetada.”) reklaamides oluliseks, kuna eesmérk oli saada

ithele reklaamile kiilge iiks nn ID-kood.

Kindla aknasuuruse rakendamise kitsaskoht oli, et ulatuslikumad reklaamid® ei mahu
tervikuna méératletud kontekstiaknasse, mistottu jddb nende sisu osaliselt hdolmamata.
Vorreldes reklaamveergude segmenteerimisest tulenevate probleemidega, pidasin seda

puudust aksepteeritavaks.

Andmestikus tuli esmalt lahendada tekstituvastuse vigadest ja reklaamide digitaalsest
segmenteerimisest tingitud probleemid, mida loomuliku keele to6tluses kutsutakse korpuse
eelpuhastuseks ehk eeltooks. Selgus, et iiks digitaalne “reklaamisegment” voib sisaldada
teksti mitmest flitisiliselt eraldiseisvast reklaamist.'*! See pdhjustas olulist teksti kattumist ja
raskendas tubakakuulutuste isoleerimist voOimalikult tdeldhedase sonade analiiiisi
teostamiseks. Selle probleemi minimeerimiseks piirasin reklaamide sonahulga kontekstiakna
200 tdhemdirgi laiuses alas (100 tdhemérki vasakule ja 100 tdhemérki paremale)
pohimédrksonade timber. Kontekstiakna loomine aitas vdhendada tubakaga mitteseotud
kuulutusi, nii niiteks ei tulnud sagedusanaliiliside ega ldhivaatlusega nédhtavale kuulutusi

sonadega “korter”, “laps”, “noormees”, mis viitavad sootuks korteri voi kaaslase otsimise

kuulutustele.

Baasandmestiku loomisel kujunes probleemiks DIGARI kuulutuste segmenteerimise viis, mis
luges mitmed (1 — 15) reklaamid {iheks, andes tulemustesse palju mitteseotud kuulutusi.
Kontekstiakna kasutusele votmine, mille piiritlesin 200 tdheméirgiga pohimiarksona iimber,
aitas oluliselt korpuse tdpsust parandada. Iteratiivsete sagedusanaliiiiside ja l&hivaatluse
kasutamine vihendas peale kontekstiakna loomist mitteseotud kuulutuste esinemist. Korpuse
koostamisel tuleb tdiendada ning kontrollida seejirel iga etappi ldhilugemisega. Korpuse
loomist saab ka tohustada tekstituvastuse kvaliteedi ja segmenteerimisviiside parandamisel.
Ajalehtede digiteeritud andmestik loob vadrtusliku, kuid tdiendavat andmepuhastust vajava

aluse Eesti tubakareklaamide uurimiseks.

10 vt Pilt 4, Tk 27.
141 vt Pilt 2 ja 3, 1k 24.
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Pilt 4. Laferme tubakareklaam Pdevalehes 1938. aastal.'*? Illustreerijaks Paul Aleksander

Pedersen.'* Reklaamis jaéb 200 tdhemérgi sisse kaks pdhimérksona.

Pederaer

aastal

korraldasid Preisi jo -Poola kuningad suitselomisvaisi-
luse kuulsas ., tubokakolleegiumis™. Kella 5 peole l&u-
nol kuni kello 2 hommikul témbasid ned pikavarre.
listest hollandi piipudest, Samasuguseid suitsetamisklu.
bisid leidus tollajal ka Hollandis ja* Inglismaal. Uldi.
selt suilsetali vage polju. Suitselosid ka noised, keda
selles suhtes kaitsesid juba siis energilisell niisugused
autorileedid nagu Dr. Beintoma oma uurimuses: , Kas
suitsetamine ei ole milte samo kasulik galanisetele ja
* teistele noistele kui meestelegi 2"

Noiid on iseendast méistetay, kui
daamidki suitsetavad vadrtpabe..
rosse voi sigaretie

QRIENT
POLO

S,

142 Pjevaleht, 05.03.1938, 1k 3.

143 A-S. Laferme, Tubaka ajalugu: piltides, illustreerija Paul Aleksander Pedersen, [Tallinn]: Laferme, [193-?];
elektrooniline reproduktsioon Tartu: Eesti Kirjandusmuuseum, 2022,
https:/kivike.kirmus.ee/AR-22066-64996-20343 (viidatud 16.05.2025).
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3. Tubakakorpuse analiiiis

3.1. Toovoo tohususe hindamine

Selles peatiikis hindan rakendatud andmestiku koostamise meetodeid. Eelnevalt uurisin, kas
marksonapiring ja kontekstiakna véljavote parandab andmestiku tdpsust ja katvust. Saadud
tulemused aitavad paremini mdista rakendatud korpuse loomise piiranguid. Jérgneva
hindamise kéigus analiilisin ldhilugemise abil valimi todvoo veaprotsenti, eristades
korrektselt tuvastatud tubakareklaamid muudest andmestikku sattunud reklaamidest. Samuti
analiiiisin 1dhilugemise kaudu tekstituvastuse (OCR) vdoimekust digiteeritud materjali

lugemisel. Uurin pdhimérksdnade “tubak”, “sigar”, “pabeross” ja “suits” kaudu esinevaid

sonasagedusi, et saada iilevaade, mis sorti reklaamid andmestikus on.

Otsingute tdiustamisel ja korpuse loomisel tuleb juba eos teadvustada, et ideaalset otsingut
pole vdimalik saavutada. Otsingu tdiustamist piirab keele rikkalikus ja keerukus,
andmevormide varieeruvus ja digiteerimisvigadest tulenev miira, mistdttu iga valik nihutab

1.'* Erinevalt kvantitatiivses andmeteaduses kasutatavatest

tasakaalu tipsuse ja katvuse vahe
rangetest valimi kujundamise protokollidest, kus kontrollitakse koiki viliseid muutujaid,
tuginevad digihumanitaaria alased uurimused paratamatult sellele, mis on juhuslikult sdilinud
ja digiteeritud."” Seetdttu on allpool kirjeldatud otsingu tiiustamise strateegiate fookuses

lisaks leidude suurendamisele ka korpuse ebatéiuslikkuse ja katvuse hindamine.

Toovoo kohasuses ja tdhususes veendumiseks kasutasin meetodina digihumanitaaria ja
keeletootluse kontekstis ldhilugemist. Keeletootluse (NLP) ja digihumanitaaria kontekstis
nimetatakse ldhilugemiseks (ingl k close reading) sellist kvalitatiivset meetodit, mille kdigus
vaadeldakse vidikeses mahus teksti sdna, vormi voi lause kaupa, et mdista semantilisi,
stilistilisi vOi pragmaatilisi detaile. Lédhilugemine on laiem sisu kui pelgalt andmete
kontrollfunktsioon. See vOib hdlmata erinevaid eesmirke ja ldhenemisviise, nditeks: (1)
keeruliste tekstide interpreteerimist (nt G.W.F. Hegeli teoste analiiiis); (2) teose autori sonumi

ja taotluse mdistmist (nt luules vdi tsenseeritud kirjutistes); (3) keskendumist tekstis

144 Sarah Oberbichler ja Eva Pfanzelter, “Topic-specific corpus building: A step towards a representative
newspaper corpus on the topic of return migration using text mining methods,” Journal of Digital History 1, no.
1 (September 1, 2021): 1k 74 — 98, https://doi.org/10.1515/jdh-2021-1003.

145 Mikko Tolonen, Eetu Mikeld, Jani Marjanen ja Tuuli Tahko, “Arvutiteaduse kaasamine
humanitaarharidusse,” Methis : studia  humaniora Estonica 21, nar. 26 (2020): 1k 38,
https://doi.org/10.7592/methis.v21i26.16909.
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leiduvatele mustritele ja detailidele; (4) autoritddde analiilisimist autori loomingu arengu voi
elulooliste seoste paremaks hindamiseks. Lahilugemine on fundamentaalne meetod eelkdige

kirjandusteaduses.'*®

Lihilugemise liheks eesmargiks on kvaliteedikontroll kaugloetud andmestikule — automaatse
korpuseanaliiiisi tulemusi valideeritakse ldhilugemisega, kontrollides, kas masin tuvastas
tegelikult soovitud ndhtuse.'”’ Lahilugemise eesmirk siinses t66s on lugeda kokku mitu
reklaami juhuslikult valitud kuudes 1920 — 1940 perioodil esineb ja siis vorrelda, kas see
vastab tekstianaliilisi tulemustele. Tépsemalt uurisin, kui suur osa korpusest on piriselt
tubakaettevotete reklaamid ning kui suur osa on tubakaga seotud kuulutused, niiteks
tolliameti avalikud enampakkumiste teated, tubakatddstusmasinate miiligi kuulutused voi
kaupluste reklaamid, mis mainivad oma tootekataloogis tubakatooteid. Seega minu t66voo
tohususe hindamisel on l&hilugemisel kontrollimise roll, millega saan teada, kui suur osa

minu andmestikust on tubakaettevotete reklaamid.

Uuritud perioodil oli 1dhilugemisel kasutatud 1932. aasta maikuu andmeid, mil sain
tilipiliseks reklaamlause pikkuseks keskmiselt 15 sdna ning see ulatus ligikaudu 90
tdhemérgini (koos tiihikutega), sisaldades tihti ka lisainfot nagu aadress voi hind.'*®
Mirkimisviirselt populaarne, eriti 1920. aastate keskpaigast alates, oli virssreklaam'” ehk
reklaam, mis oli sOnastatud iisna pika luuletusena ning sageli olid luuletuse korval ka
koomiksilaadsed pildiveerud, mille puhul vois iihe kuulutuse maht ulatuda 40 — 80'°

sonani.'!

Andmestiku esialgne ldhilugemine andis esmase iilevaate tubakareklaamide sisust ja
kvaliteedist. Kvalitatiivse téhelepanekuna ilmnes, et iihe kuu jooksul avaldasid
tubakareklaame vaid paar ettevotet. 1932. aasta maikuu ldahilugemise viljavote, mis kajastas
andmestikku enne pohimirksdnade otsingu parandusi, sisaldas suurel hulgal tubakaettevotete
viliseid kuulutusi ja selle tipsus oli ligikaudu 0,43 ehk 43% (TP=12, FP=16). Selles valimis
tuvastati tekstituvastusega (OCR) reklaamitekstidest ligikaudu 82% sdnadest.

146 “Close Reading,” University of Wisconsin-Madison Writing Center,
https://writing.wisc.edu/handbook/closereading/ (viidatud 14.05.2025).

47 C. Aurnhammer, I. Cuppen, 1. van de Ven ja M. van Zaanen, “Manual Annotation of Unsupervised Models:
Close and Distant Reading of Politics on Reddit,” Digital Humanities Quarterly 13, nr. 3 (2019),
https://www.digitalhumanities.org/dhg/vol/13/3/000431/00043 1 .html (viidatud 16.05.2025).

148 Pealinna Teataja, 24.12.1938, 1k 6.

149 vt Lisa 4.

150 Postimees, 08.11.1925, 1k 3.

15! Kaukvere, “Linnamuuseum avas vana reklaami niituse,” 12.04.2014.
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Korrektselt tuvastatud tubakaettevotete reklaamide tépsust (ingl k precision) arvutasin kui
tosipositiivsete (TP - korrektselt tuvastatud reklaamid ehk tubakaettevotetele kuuluvad
reklaamid) ja valepositiivsete (FP - valesti tuvastatud ehk tubakaettevottele mittekuuluvad

reklaamid) suhtena (P = TP / (TP + FP)).

Pérast andmetdotluse parandusi (otsisdna “suits” eritingimuse filter, ja regulaaravaldiste
metamirkide kasutamine) 1dbi viidud l&hilugemine suuremal, 113 reklaamist koosneval
valimil (koosnedes 1925. aasta novembri, 1927. aasta augusti ja 1935. aasta veebruari
reklaamidest), nditas tdpsuse olulist kasvu. Erinevate kuude valimite tdpsused jdid vahemikku
56% kuni 71%. Kogutipsus parandatud valimis oli ligikaudu 63%. Seega andmestiku
véljavotte kvaliteet paranes, kuid mérkimisvddrne veaprotsent jéi siiski piisima ka pérast
parandusi, mida tuleb edasiste analiiliside teostamisel arvestada. Lahilugemisel tuvastasin, et
andmete ebatdpsust tekitasid eelkdige kaupluste tooterecklaamid, tubakatdostusmasinate

miiiigi reklaamid ja tolliameti teated.

Tabel 1. Lahilugemise valimi suurus ja tépsus.

1925. 1927. august 1935. veebruar | Kokku
november
Tosipositiivsed | 43 34 13 71
Véirnegatiivsed | 19 14 9 42
Koguarv 62 48 22 113
Téapsus 55.8% 70.83% 59.09% 62.83%

Lisaks ldhilugemisele analiilisisin valitud pdhimidrksonu 14bi sOnasageduste, mille kaudu
hindasin, kas tegemist on tubakareklaamidega. Uurisin, missugused sdnad esinevad
pohimirksona otsinguga leitud reklaamides. Tulemustest selgus, et enne kui lisasin
pohimérksonale “suits” tdiendava filtri, tuli sdnasageduse kaudu esile ka “suitsuvorsti” ja

“suitsukala” kuulutusi.

Tabel 2. Pohimérksonade sOnasageduse otsingu tulemused (médrksonadega koos esinenud

sonade esinemissagedused kodige enim nimetatus vihimani, vottes vilja stoppsdonad)

Mirksona “tubak”,

vasteid kokku 8894

Mirksona “sigar”,

vasteid kokku 1217

Miirksona “pabeross”,

vasteid kokku 10515

Mirksona “suits”,

vasteid kokku 2407

tubakas

sigaret

pabeross

pabeross
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pabeross sigar sent suitsetaja
tubak pabeross headus suitsetama
hind tubakas tiikk tubakas
miiiima miilima hind sent

tartu kell parem suits

sent portsigar mark eesti
parem sigarett tubak parem
miiiik hobe paberossi headus
vabrik hind sort tiikk
tallinn kuld miiiik tubak

sort tiikk eesti miiiik

nacl tallinn maitse hind

suur inglise suitsetaja sort
tubakavabrik miitik tallinn noudma
mark suhkur suitsetama maitse
headus suur tartu suitsetamine
kaup kaup ilmuma uudis
maitse maitse ndudma laskma
kell sigareti suur mark
andma seep korge tartu

eesti paluma vabrik tallinn
tiikk valmistama uudis suitsumees
suitsetaja uudis karp mikaado
vene suurem kest vabrik
ilmuma tubak laskma korge
tubakatchas konfiskeeritud astoria tundma
tubakakauplus vein laferme tahelepanu
uudis ostma kell nael
soovitama valmistatud tundma astoria
suurem konfiskeerima vatt kord
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tubakasaadus tooma kaup teadma
tiirgi riie aroom puhastama
tubaka parem vene sigaret
kuld sigari nael valmistama
suitsetama sort miilima kaup
ndudma soovitama tuntud suitsetavad
valmistatud headus kuld suitsetava
vabriku kolblik valmistatud karp

Pohiméarksdna “tubak™ otsinguga tulid esile eelkdige liitsdnad: “‘tubakavabrik”,
“tubakatehas”, “tubakakauplus” ja “tubakasaadus”. Sonad “vene” ning “tiirgi” kirjeldasid
arvatavasti riike, kust tubakas oli sisse toodud. POhimérksdna “sigar” eripdraks olid
“sigaretid”, “portsigarid”. Samas téhistab sdona “konfiskeeritud” tolliameti miitigikuulutusi,

mis on samuti andmestikku sattunud.

PShimirksdna “pabeross” andis andmestikus kodige suurema hulga vasteid. Selle mérksona
eripdradeks oli “sort” ehk erinevad paberossisordid, samuti tulid esile sonad “maitse”,
2 (13

“suitsetaja” ja “suitsetama”, “ndudma”. Koos médrksona otsinguga “pabeross” tulid vélja ka

ettevotted Astoria ja Laferme.

Kui vaadata pohimérksdona “suits” sisaldavat sonasageduste otsingut, oli esimesel kohal sona
“pabeross” ehk paberossireklaamidel esines sdna “suits” tihti koos erinevate sonavormidega,
nagu “suitsetaja” voi “suitsetama”. Samuti tulid selle otsinguga vélja sonad “eesti”, “headus”,
“miitik”, “hind”, “sort”, “maitse”, “mark”, “suitsumees”, “uudis” ning “tdhelepanu”. See oli
ainukene pohimirksona, kus tuli esile ka brind “Mikaado”, mis oli H. Anton ja Ko'? ning
Astoria'> suitsumark. Esinesid ka sdnad “puhastama” ja “sigaret”. Kdikide pohimirksonade

29 ¢ 29 ¢

ithisomadusteks olid “headus”, “parem”, “miitima” ning {ihikud “sent”, “mark”, “tiikkk”.

Pohisdonade sagedustabeleid analiiiisides jadb mulje, et tubakaettevotete reklaame on justkui
palju rohkem kui ldhiloetud veaprotsent nditas, kuna enamus kasutatavaid sonu nédivad
parinevat tubakareklaamidest, vilja arvatud “konfiskeerima” (regulaaravaldisega “konfisk”
leidub tekstikorpuses 126 vastet 17 061 vastest), mis tuleneb tolliameti miiligipakkumistest.

Sonad “suhkur”, “seep” ja “vein” tulid sagedustabelites esile, kuna Eesti Tarvitajate

192 postimees, 17.06.1934, 1k 3.
153 Postimees, 22.08.1934, 1k 8.
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4

Keskiihisuse (ETK) puhul reklaamiti oma tooteid tootekataloogina.'”* Samamoodi

reklaamisid oma tooteid jérjestades erinevad toidukauplused'® ja laod."®

Lahilugemise 1932. aasta maikuu reklaamide pdhjal ilmnes, et kuigi iildine masinloetud
(OCR) teksti kvaliteet oli hea, osutus ettevotete nimede tuvastamine siiski problemaatiliseks
kuna need olid tihti dekoratiivselt kaunistatud. Néiteks tuvastati AS “A. Reier & Ko’ hoopis
kirjapildina “n/5. B. Reter & Ko™."’

Kokkuvottes saab 0Oelda, et andmeanaliilis on kasutatud meetoditega vOimalik. Kuigi
andmestiku ldhilugemine andis tépsuseks 63% (enne parandusi 43%), siis pohimérksonade
sagedusanaliiiisil ei tousnud esile markmimisvddrsel hulgal sdonu, mis tubakaettevitete
reklaamidega ei seostunud. Néiteks mérksona ‘“pabeross” esines ligi 10 000 reklaamis,
mirksona “tubak” 9000 reklaamis. Tubakaga mitteseonduvad sdnad nagu “konfiskeeritud”,
“vein”, “suhkur” ja “seep” oli madalama sagedusega (iga sagedus ligikaudu 25 — 100 korda).
Lahilugemisel esinesid need nditeks ETK tootekataloogidena esitatud reklaamides voi
tolliameti teadetes. Kasutatud kontekstiaken (100 mairki paremale, 100 vasakule
pohimirksonast) oli podhjendatud, kuna laiema kontekstiaknaga, nditeks 300 voi 400
tahemairgiga, vdhenes pohimérksonade sagedustabelite kvaliteet, sagedamini ilmusid esile
tubakareklaamidega mitteseotud sonad. Tekstituvastuse puhul tekkisid probleemid eelkdige
illustreeritud kirjapildiga ettevottenimede lugemisel. Seega niitab sagedusanaliiiis, et
koostatud andmestiku {ildine puhtus ja spetsiifilisus on piisavalt hea hoolimata OCRi ja

marksonapohise otsingu piirangutest.

3.2. Tubakareklaamide sonakasutuse analiiis

Kéesolev andmestik sisaldab 17 061 reklaami, mis on voetud 1920. — 1940. aastatel
jarjepidevalt ilmunud viiest pdevalehest, et tagada kvaliteet {ihtlasema andmestiku toel.
Andmestiku piiramine viie peamise paevalehega oli vajalik, et véltida statistilisi ebatipsusi,
mida vdivad pohjustada ebaregulaarselt ilmuvad ajalehed, kasutatavatel ajalehtedel peab
olema piisavalt suur hulk {ihiseid omadusi. Niimoodi sai tagada, et reklaamide koguhulka ei

mojutaks lihe ajalehe teke, sulgemine voi viljaannete ilmumissageduse muutumine. Samuti

134 Uus Eesti, 18.12.1938, 1k 1.

155 Pievaleht, 04.11.1925, 1k 8.

156 Pievaleht, 01.11.1925, 1k 12.

157 Kaja, 08.11.1925, 1k 5. OCR-tekst kittesaadav: https://dea.digar.ee/article/kaja/1925/11/08/1/54.1 (viidatud
15.05.2025.)
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on oluline, et igast ajalehest oleks kaasatud piisavalt suur valim reklaame. Seetdttu on valitud
nendeks viie pdevalehe Péaevaleht 8029, Postimees 6641, Kaja 3086 ning selle jirglase Uus
Eesti'*® 771 ning Sakala 2217 tubakareklaami.

Iga jirgmise vidiksema ilmumissagedusega ajalehe lisamine ei tOstaks statistilist
piirkasulikkust (ingl k diminishing returns), ei pakuks palju infot ning vihendaks andmestiku
tihtlast kvaliteeti. Seetdttu keskendutaksegi suuremate, regulaarselt ilmunud pédevalehtede
reklaamidele. Ka Eesti Reklaami Agentuur tddes 1937. aastal, et “Loomulikult tuleb
kuulutada seal, kus on rohkem lugejaid ja mille lugejaskonnast v3ib loota endale rohkem
ostjaid. Juhuslikes ja vidheloetavais véljaandeis on reklaamil vdga vdike moju voi pole seda

ﬁ.ldse 99159

Joonis 4. Tubakareklaamide kuulutuste hulk korpuses aastate 1dikes viies pidevalehes.
(Paevaleht, Postimees, Sakala, Kaja (1919 kuni 17.09.1935) ja selle jarglane Uus Eesti (alates
18.09.1935)'%%)

Reklaamide/kuulutuste hulk aastakaupa 5 p&evalehes

2500 -

2000-

1920 1925 1930 1935 1940
Aasta

Motteeksperimendina saagise hindamiseks votsin aluseks hiipoteetilise arvutuse, et kui

nditeks kolm peamist ettevotet (ETK, Laferme ja Astoria) reklaamivad oma tubakatooteid

158 Lauk, Peatiikke Eesti ajakirjanduse ajaloost, 1k 14 — 15
1% Eesti Reklaami Agentuur, ERA Reklaam kataloog kéisiraamat, 1k 6.
10 BEpp Lauk, Peatiikke Eesti ajakirjanduse ajaloost, 1k 14 —15.
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igapdevaselt koigis viies pdevalehes (Uus Eesti asendas ajaleht Kaja aastal 1935),'® teeb see
kokku 12 reklaami pédevas, mis on ligikaudu 360 reklaami kuus ning uuritava ajaperioodi
viltel ehk 20 aasta jooksul tdhendaks see 86 400 reklaami. Leitud reklaamide koguhulk on
aga palju véiksem, ulatudes 17 000 juurde. Kui see number jagada 20 aasta pdevadega, siis
ilmus nendes viies pdevalehes kokku ligikaudu 2,3 tubakareklaami pdevas. Tulemustest
selgus, et enim reklaame ilmus 1923. aastal, kokku 2500 reklaami, mis teeb 20 aasta peale
koikidest reklaamidest kokku 14,7%. Keskmiselt teeb 2500 reklaami kokku

esinemissageduselt 6,8 reklaami pievas.

Kdige lihtsam viis tekstikorpusest esmase iilevaate saamiseks on analiiiisida selles esinevate
sdnade sagedust.'”® Sonasageduste analiilis annab vdimaluse mdista, milliseid sdnu kasutati
reklaamides koige sagedamini ning millised teemad ja rohuasetused joonistuvad vélja

uuritava perioodi reklaamides.

Joonis 5. Tubakareklaamide sonasagedus aastatel 1920 — 1940 (17 061 vastet).

Sdnasagedus reklaamides 1920-1940

pabeross -
tubakas -
sent -
tubak -
hind -
headus -
parem -
takdk -
miiik -
tartu -
madma -
mark -
tallinn -
sort -
suitsetaja -
eesti -
maitse -
suur -
paberossi -
vabrik -
kell -

1 kaup -
0 suitsetama -
iImuma -

nael -

andma -

néudma -

sigaret -

uudis -
tubakavabrik -
korge -

oha

vene -
astoria -
karp -

kuld -
suurem -
soovitama -
tundma -
laskma -
aroom -
sigar -

kest -
laferme - ! 1 ! 1
2500 5000 7500 10000

Sagedus

[=1

1! Lauk, Peatiikke Eesti ajakirjanduse ajaloost, 1k 14 — 15,
192 Wevers, “Consuming America,” Ik 57.
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Sonasageduse pohjal reklaame analiilisides saab infot reklaamide temaatilise sisu ja enim
kasutatud reklaamisdnavara kohta. Teksti sisule keskendumiseks eemaldatakse analiiiisil tihti
stoppsonad. Need on valitud sdnad, mis meid analiilisil ei huvita. Analiiiisil kasutamise
eelnevalt loodud stoppsdnade nimekirja, mis eemaldab tekstidest levinud sidesonad, asesonad
ja muud sagedasti eesti keeles esinevad sonad.'®® Kdigepealt tegelesin sdnestamisega (ingl k
tokenization) — protsess, mida defineeritakse kui teksti jagamist vdiksematekst iiksusteks ehk
sonedeks (ingl k foken), milles lasin sagedustabeli koostamisel lugeda kdik sdonad eraldi
iikstusteks. Soned ei pea ainult sonu sisaldama, vaid voivad holmata endaks ka lauseid voi
muid segmente.'® Segmenteerides niiteks numbrid sdnedeks saab tekstikaeve abil uurida

paberosside hindade muutumist ajas.

Sagedustabeli jérgi oli kdige populaarsem sdna “pabeross”, mida esines ligi 10 000 korda,
jirgnev sona “tubakas” avaldus ligi 4000 korral, mis oli ootuspdrane kuna tegu on toote
nimetusega. Selle ajastu reklaamides esines ka hinna (“sent”, “mark”) ja kogusega (“tiikk”,
“nael”) seotud sdnu. Huvitavateks leidudeks olid sellised sdonad nagu “parem”, “headus”,
“maitse”, “ndudma”, “korge”, “uudis”, “aroom”, “suitsetaja’.

Lahilugemisel leidsin, et sona ‘“uudis” kasutati kutsuva pealkirjana, niiteks ‘“Uudis
suitsetajatele! Uus paberossisort.” Samuti sona “ndudma”, mida kirjutati nditeks pealkirjana

“Noudke igal pool!”'® Samuti kasutati sdna “ndudma” reklaami pealkirjas “Uued nduded

1|79 166 << 99167
A

suitsetamise millede peale omal ajal suur ndudmine oli”"®’ ning “seda tdendab suur
ndudmine”'®® See ei olnud omane vaid iihele ettevdttele, seda kasutasid AS “A. Reier & Ko”,
OU “Havanna”, AS “Laferme” ja Eesti Tarvitajate Keskiihisus (ETK). Iseloomulik oli ka
reklaamides “suitsetaja” poole po6rdumine.'® Sonad “parem”, “kdrge”, “headus”, “aroom”,
“maitse” tunduvad olevat antud ajastu kdonepruuk, millega kirjeldati tubakatoodete omadusi.

Samas eksisteeris ka H. Anton ja Ko piibutubakas kaubamérgiga “Aroom”.'"

Sagedustabelis tousid esile ettevotted AS “Astoria” ja AS “Laferme”, just need kaks ettevotet

olid tugevamini seotud reklaamindusega. Tubakaettevottel “Astoria” oli oma

103 Sikirjavoi, “Temaatiliste mustrite kaevandamine seadustekstidest,” 1k 15.

194 Sikirjavdi, “Temaatiliste mustrite kaevandamine seadustekstidest,” Ik 22, 34.
165 postimees, 13.12.1921, 1k 1; Kaja, 16.08.1922, 1k 1.

166 Jus Eesti, 24.09.1938, 1k 5.

167 Postimees, 15.04.1922, 1k 1.

168 paevaleht, 16.10.1930, 1k 3.

19 Pievaleht, 30.09.1931, 1k 3.

170 Uus Eesti 13.12.1936, 1k 2.
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reklaamiagentuur ning AS “Laferme” juhatuse liige Adam Griinbaum kuulus Eesti

Reklaam-Klubi juhtivate litkkmete sekka.

Lisaks sonasagedustele vdimaldab kollokatsioonianaliilis ehk naabersdnade uurimine
paremini moista tubakareklaamide tdhenduslikke seoseid ja keelelisi mustreid.
Kollokatsioonid (ehk statistiliselt silmapaistvad naabersdonad) on sonad voi sonaiihendid, mis
esinevad tekstikorpuses mérkimisvéérselt sagedamini koos kui juhuslik esinemine.
Kvantitatiivse kollokatsioonianaliiiisi eesmirgiks on tuvastada iihe sdna jaoks selle
kasutuskonteksti iseloomustavad teised sdnad.'”! Kvantitatiivne kollokatsioonianaliiiis
voimaldab seega (1) identifitseerida tiitipilisi diskursiivseid mustreid (nt tarvitamise sidumine
naudingu ja aroomidega), (2) suunata ldhilugemist tépselt nendesse tekstikohtadesse, kus
huvipakkuvad seosed esile kerkivad, ning (3) jilgida ajas muutusi (nt 1923. a. “keemiliselt
puhastatud” ja 1930. a. “pneumaatiliselt puhastatud tubakas™). Nii toetab kollokatsioonitabel
ka soOnasagedusloendeid, pakkudes kvaliteetseid ,,s0lmpunkte”, mille kaudu kirjeldada

tubakareklaamide retoorilisi votteid ja nende arengut.'”™

Tabel 3. Kdige levinumad kollokatsioonid ehk naabersonad.

kollokatsioon hulk lambda z
pabeross paberossi 710 6.07700 36.1905
tiikk sent 416 4.39612 66.1579
parem pabeross 363 2.26163 35.7946
tilkk mark 361 4.77702 65.4884

sort pabeross 332 2.51892 36.6886
wabrik wabriku 307 10.08417 39.7593
korge headus 262 5.41133 56.3016
ilmuma miitik 237 4.86097 55.3614
miiiik laskma 211 5.39420 52.4173
maitse aroom 157 5.11536 47.6605
nael mark 156 4.41339 44.4507

" Anatol Stefanowitsch, Corpus Linguistics: A Guide to the Methodology (Berlin: Language Science Press,
2020), 1k 218, https://doi.org/10.5281/zenodo.3735822.
172 Wevers, “Consuming America,” lk 58 — 59.
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o-ii tubak 151 5.40608 40.7917
korgem sort 134 5.58255 43.5777

a-s astoria 100 5.14863 41.0324

Lambda (1) mdddab sdnadevahelise seose tugevust kollokatsioonis, ning z-statistik (z) nditab,
kui statistiliselt oluline ehk usaldusvéirne see leitud seos on.'”” Mdlemad niitajad arvutab
automaatselt R-paketi quanteda.textstats funktsioon textstat collocations.'” Tegemist on
statistiliste testidega, mis aitavad maidrata, kui usaldusvéddrne ja markimisvdidrne on uuritav

keeleline nihtus.

9 ¢ 9% ¢

Kollokatsioonanaliiiisis tulevad eelkdige vilja kogus (“tiikk”, “nael”) ja hind (“sent”, “mark’)

ning ka sOnakasutus “kdrge headus”. Sonapaar “kdrge headus” ilmnes just Laferme'” ja H.

176 tl77

Anton ja Ko'"® reklaamides. Samuti kasutas A. Le Coq seda sonastust'’’ ning leidus ka
reklaame, kus ettevdtte nimi puudus.'” Tundub, et sdna “headus” oli oma ajastu tiiiipiline

konepruuk.'”

Kui vaadata moningaid vélja nopitud nditeid, siis reklaamijate sonul olid paberossid
koikvdimsad, nditeks AS “Astoria” paberossid “Kabaree” suitsetamine pidi lahendama koik
tiilid,'®* lahutama meelt, andma uut joudu, iilendama tuju ja tegema elu mugavaks.'®! AS

“Sirena” paberossid olid ainukesed Eestis, millel puudus nikotiinimiirk.'®*

3.3. Tubakaettevotete vordlus korpuses

Oluliseks metoodiliseks pohimdtteks antud t66s oli tooriistade mitmekesisus. Too digitaalsete

tooriistadega ei ole lineaarne protsess, vaid iteratiivne, mis hdlmab korduvat edasi-tagasi

' Don Blaheta ja Mark Johnson, “Unsupervised Learning of Multi-Word Verbs,” Proceedings of the ACL 2001
Workshop on Collocation: Computational Extraction, Analysis and Exploitation, Toulouse, France, 2001,
Association for Computational Linguistics, lk 54 — 60.

174 Valem paketi ldhtekoodis.

173 K aja, 10.07.1926, 1k 5.

176 Pgevaleht, 15.06.1929, 1k 4.

177 Kaja, 30.10.1924, 1k 5.

'78 Pievaleht, 19.08.1931, 1k 3.

17 Nool, 11.10.1930, lk 5; Pidevaleht, 01.10.1931, 1k 3; Pdevaleht, 13.03.1932, 1k 5; 1932. a. Valter Korveri
tehtud reklaamis on ndha Hollywood’ilikku tarbija kujutamist.

180 paevaleht, 30.10.1925, 1k 6.

181 Postimees 06.10.1925, 1k 3.

18 Pievaleht, 16.12.1930, 1k 32.
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litkkumist erinevate tooriistade véljundi genereerimise, nende interpreteerimise ja allikate

lahilugemise (ing k close reading) vahel.'*?

Otsisin ettevotete kaupa korpusest reklaame, et siduda iga reklaam konkreetse turuosalisega,
moistmaks kuidas reklaamid ettevotete kaupa erinevad. Esialgu koostasin nimekirja
firmanimedest "Laferme", "Sirena", "Katlama", "Regina", "Havanna", "Sultan Flor", "Reier",
"Astoria", "H. Anton", "Kungla", "Steinberg", "Leo Scheer", "Osman" ning "ETK". Seejarel

analiiiisisin kui palju kordi ettevottenimed olid tubakareklaamides mainitud.

Joonis 6. Ettevotete mainimiste arv reklaamides.

Ettevotete mainimiste arv reklaamides

Astoria
Laferme
Reqgina
Havanna

H. Anton ja Ko

A Reier ja Ko

\bETK\b

Ettevite

Sirena

Sultan Flor
Osman

Leo Scheer

E. Steinberg ja Ko
Katlama

Kungla

o
o

200 300 400
Mainimiste arv

Statistiliselt oli ettevOtete mainimiste koguarv 17 061-st reklaamist iile 2000 vaste, mis on
analiiisitud reklaamide koguarvust 11,7%. Lahilugemisel selgus, et praktiliselt olid koik

tosipositiivsed reklaamid ettevotte nimedega.

Kuna DIGARIi tekstituvastuse (OCR) algoritmid on treenitud peamiselt standardsete
ajalehetriiki fontide pohjal (eesmérgiga artikleid digiteerida), siis ei taga tekstituvastus (OCR)
taielikku tapsust reklaamitekstide tuvastamisel, kus kasutatakse sageli standardsetest

erinevaid kirjatiiiipe, nagu dekoratiivsed ja kalligraafilised ettevotete logod.

18 Wevers, “Consuming America,” Ik 47.
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Tabel 4. Moningaid OCR veanditeid ettevitete nimede tuvastamisel ajalehereklaamides.

Ettevotte nimi OCR vead
Havann, Kavanna, havédnna, kaualla, havaima, Jfauonna

Havanna
H. Anton ja Ko nton ja Ko, Dnfon ja Ke

Laferme f£aferme, £afcritie, JBafermo, mferme

Sirema, SIgSena, Sirina, sirerr
Sirena
AA. Jvadtema, £0. Jiaflama, J Katta 100 “Priima”
B. Katlama

Reier ja Co, n/5. B. Reter & Ko
A. Reier ja Ko

9ultan Flor
Sultan Flor

Vigadest tulenevalt proovisin leida meetodi, et ettevotte nimesid paremini masinlugeda.
Proovisin laiendada regulaaravaldiste metamirkidega katvust, kuid sellega tuli kaasa hulk
mittekuuluvaid reklaame. Seejérel parandasin metamérkide katvust iteratiivselt nimemustrite
otsingu protsessi tépsustamiseks. Proovisin ka fuzzy matching ldhenemisviisi ettevotete
nimekirja koostamisel, mida nimetatakse ka ligikaudseks sOnede sobitamiseks, et leida
selliseid tekstildike, mis sarnanevad otsitava mustriga, kuid ei pea tdpselt kattuma. Uurija
saab ise mdiérata, kui suur on tdhemirkide erinevus (edit distance). Niiteks péring
“america”™5” leiab kdik variandid, mis erinevad Sirenast kuni viie tdhemérgi vorra, mille
tulemusena leitakse ka “Ameerika”."® Antud analiiiis andis eelkdige teadmise tekstituvastuse
(OCR) voimaluste kohta edaspidisteks uurimusteks. Tekstide kalligraafilisi vorme tuleb

analiilisida teistsuguste meetodite ja algoritmidega.

Otsingumeetodite piiranguid arvesse vottes analiilisisin sOnasagedusi valitud tubakaettevotete

reklaamides, tuues esile erinevate firmade keelelised eriparad ja rohuasetused.

18 Wevers, “Consuming America,” Ik 53.
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Joonis 7. Sonasagedused nelja tubakaettevotte reklaamides.

E Sonasagedus reklaamides ('Laferme’) F Sonasagedus reklaamides ('Astoria’)
laferme | I astoria-| |
pabeross- I pabeross-| I
Paina | — Peina ] —
tubakas - tubakas
mark- I eesti1 N
mina- I kéige-| NN
mMuUuK - arem | _
hind | [ Pasart | [
© headus HEEE E b ainult-
sina [ ] aberossi
e tema- o s'Elitsetama-
suitse”t_air [ ] headus |
tallinn - suitsetaja
ilmqpﬂi* - so]rr
tu 7 sent
ainuit hind
bsaama_- 1 miiik |
aARerossi [ ] maitse
P karp N tallinn
koige| HH I I I I ilmuma | I I 1 I
0 100 200 300 400 0 100 200 300 400
Sagedus Sagedus
G Sonasagedus reklaamides ('Sirena’) H Sonasagedus reklaamides ('ETK’)
sirena| [ pabeross | I
pabeross{ I sigaret | I
Isem:- ] olema- I
colema I maitse -| I
tukk-| turist | I
hind - I ahto I
maitse | NN vein 1 I
headus- I kohv | I
g tubakatelhas- __ E . Idarcgn‘:- ]
oolest | uldmedal | NN
’8 Pitaalia* ] "?. tubakatehas | NN
suur| N piiblimies- ]
eesti| N otkas -| NN
Bt berossitubare | N
sort aberossitubakas
laskma-| [ P mina |
oAl ot | —
est tubakas
gramm- idamaa- NN
'ainult- || ! ! tubakatoode | I !
0 20 40 60 0 20 40 60
Sagedus Sagedus

Ettevotete kaupa sdonasagedusi vaadates votsin vaatluse alla neli enama reklaamide arvuga

ettevotet (vdhemalt 200 reklaami), iilejadnud ettevotete tabeleid saab uurida ldhemalt

GitHub’i repositooriumist.'®

Laferme, Astoria ja Sirena reklaamides tuleb esile sona “headus”, mis tundus sel ajal olevat
pohiliseks tubakatooteid iseloomustavaks sdnaks. ETK kasutas seevastu omadussdna
“voluv”. ETK kaubamérkidele viitavad ka “Turist”, “Kuld”, “Kotkas” ning “Kuldmedal”.
1936. aastal sooviti votta kasutusele ka kaubamirk ,,Palusalu“, kuid rahvusvaheline
spordiméirus ei lubanud seda teha ning selle asemel hakati kasutama ,, Kuldmedal“it."®® Eesti
Tarvitajate Keskiihisus tootis ka paberosse nimega “Ahto”, mille nimi oli pandud tollase
rahvuskangelase, purjetaja Ahto Valteri jérgi, kes oli esimene Eesti lipu all imbermaailma
purjetaja.'® Vaatamata paberossi markide paljususele, moodustas ,, Ahto poole turu

kogutarbimisest.'"® Laferme puhul niiteks ei tule vilja iihtegi domineerivat kaubamirki,

Astoriat esindas vaid iiks kaubamérk “Asart”.'®’

185 Lust, “Tubakakorpus,” https://github.com/tormil/tubakakorpus/
18 Samas, 1k 52.

187 Kaukvere, “Linnamuuseum avas vana reklaami niituse.”

188 Juurmaa, 1k 53.

18 Kaja, 26.09.1923, 1k 4.


https://github.com/tormil/tubakakorpus/

Astoria ja Laferme reklaamides on kasutatud “suitsetajat”, tundub et reklaamides p&orduti
lugejate poole neid “suitsetajateks” kutsudes. ETK reklaamijad kutsusid suitsetajaid seevastu
“piibumeesteks”. ETK reklaamide “vein” ja “kohv” viitavad sellele, et nemad reklaamisid

oma tooteid tihti tootekataloogina.'*

Sonapaar “korge headus” ilmnes just Laferme ja H. Anton ja Ko reklaamides. Samuti kasutas

A. Le Coq seda sonastust ning leidus ka reklaame, kus ettevotte nimi puudus.

Otsides vastust kiisimusele, kuidas erinesid ettevotete reklaamid soOnastuselt, rakendasin
ettevotete tuvastamiseks ja reklaamidega sidumiseks regulaaravaldisi. Ettevotete tuvastamise
tegi keeruliseks tekstituvastuse (OCR) ebatédpsus, mis suutis tuvastada 17 061 reklaamist vaid
2000-s ettevotte nime, eriti ilmnes probleem kunstipéraselt kujundatud nimede puhul. Ent
lahilugemisel selgus, et ettevotete nimed olid reklaamides praktiliselt alati esindatud. Selgus,
et masin suutis oluliselt paremini lugeda lauseid, kui ettevotete nimesid, mis oli tihti
kalligraafilises vormis. (Niiteks Laferme tdhistas oma reklaame L-kujulise logoga.)'"
Sonasageduste analiilisist ettevotete kaupa sai selgeks, et brindinimedes kasutati sageli
kuulsate inimeste nimesid,'*> niiteks ETK “Ahto”, Laferme “Kuldmedal”. Samuti oli
kasutusel AS “Sirena” kaubamirk “Male”,'”* viimane oli tdenioliselt nimetatud Eesti male
suurmeistri Paul Kerese auks. Saadud tulemused niditavad vajadust arvestada OCR-i
piiranguid ajalooliste reklaamide digitaalsel to6tlemisel, mistdttu tuleks edaspidistes

uuringutes sarnaseid kalligraafilisi tekste kdsitleda alternatiivsete tekstitootluse meetoditega.

3.4.1923. ja 1930. aastate eriparad

Reklaamide hulga analiiiis aastate 16ikes'™ nditas, et 20 aastase perioodi kestel jadvad silma
kaks aastat — 1923 ja 1930, mil reklaamide hulk oli iilejddnud aastatest mirgatavalt suurem.
1923. aastal saavutas reklaamide arv uuritud perioodi kdrgeima taseme (2509 reklaami) ning
1930. aastal oli see ligi 1500, samas kui aastate keskmiseks oli 853 reklaami. Kiisimuseks on
— mida nditab aasta sOnasageduste analiilis reklaamide temaatika ja sisu kohta, ja kas voi
kuidas reklaamitegevus peegeldab konkreetseid ajaloolisi, niiteks majanduslikke voi

kultuurilisi tegureid.

19 Uus Eesti, 18.12.1938, 1k 1; Pdevaleht, 01.04.1939, 1k 9; Pdevaleht, 14.12.1937, 1k 1.

1 vt Pilt 4.

192 Samuti miiiis Tartu Tubakavabrik maadleja Jaan Jaago nimelisi paberosse ning AS “Laferme” t3i Paul Pinna
juubeliaasta auks turule “Pinna” paberossid. — Pdevaleht, 21.05.1933, 1k 5; Paevaleht, 21.08.1926, 1k 5 — 6.

193 P4evaleht 12.05.1938, 1k 7.

194 vt 3.2. alapeatiikki
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Joonis 8. 1923. aasta reklaamide sdonasagedus

1923. aasta reklaamide sénasagedus
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1923. aasta sagedusloendi pohjal tulevad esile sel ajal tegutsenud suurematest ettevotetest —
Astoria (asutatud 1922),' Sultan Flor (varaseim mainimine 1922)"® ja Havanna (asutatud
1921)."7 Kaubamirkidest ilmnevad OU “Tubak” kaubamirgi “Karu” reklaamid. Samas ei
tulnud esimese kolmekiimne hulgas suurimatest ettevotetest vélja kolme nime — AS
“Laferme”, “H. Anton ja Ko” ning “A. Reier ja Ko”, millest voib jareldada, et ettevotted, mis

otsinguga vélja ei tulnud, panustasid sel aastal reklaamidesse vahem.

Kirjeldavad omadussonadest olid iseloomulikud “monus”, “peenemaitseline”, ‘“headus”,
“parem”, “isedraline”, neist oli uueks sOnaks “peenemaitseline”. AS Astoria kasutas oma
reklaamides tarbija poole poordudes sdnaiihendit “peenemaisteline suitsetaja”,'”® millega

sihiti justkui peenemate kommetega sihtrithma.

195 Michelson, “Tubakatddstus,” 1k 606.

196 Vaba Maa, 06.12.1922, 1k 1.

197 Kannel, “Tubakatdostus Eesti Vabariigis 1920-1940,” 1k 16.
198 K aja, 10.10.1923, Ik 3.

43



Pildid 5 ja 6. Paberossid “Karu” reklaamid 1923. aastast.'”

Pabeross ,, KARU" pole uns Mtnmsad paberossid

Ta on igal suitsumehel suus. I

WHARUY pabeross on saada igalpool, ”K R U

Ei takistada suuda teda wdbra nool, 20 il — 10 i
Jsamaalane. Eastlaste sttevite ol ,TUBAK*

Vaatasin ka 1923. aasta reklaamide (2509 reklaami) kollokatsioone ehk naabersdnu. Seal
tulid suurimatest ettevotetest samuti vélja Tubak, Sultan Flor, Astoria ja Havanna, mis kutsus

ennast “Esimeseks Eesti tubakatehaseks”.?%

Tabel 5. 1923. aasta reklaamide kollokatsioonid.

kollokatsioon hulk lambda z

tikk mark 149 5.044446 36.15871

sort pabeross 129 3.302912 23.58565

o-U tubak 99 4.877909 28.11052

nael mark 80 4.512175 27.10792

kdrge headus 74 6.423103 27.41262

eesti parem 58 3.356873 21.06696

kdrgem sort 54 6.377795 23.62751

tubak keemiliselt 35 4.867705 18.97251
hugieeniline wati 33 7.740752 21.40612
sultan flor 32 7.312791 21.92829

eesti tubakatehas 32 4.661074 18.47399
kuld ankur 32 6.984989 18.22587
keemiliselt isearaline 30 6.742624 21.92292
kotkas kuld 30 6.912157 18.48055
keemiliselt puhastama 28 6.96843 21.10379
a-s astoria 28 5.03754 19.67746
suitsetamine keel 28 9.243804 18.19759
warustatud hiugieeniline 25 7.345725 20.32781
muik laskma 25 5.920342 18.88422
paberossi asart 25 4.970701 18.37357

1923. aasta kollokatsioone uurides selgus, et reklaamidel kajastati tiiki hinda ehk mitu marki
teatud kogus paberosse maksis (149 vastet), nagu ka paberossi markide nimesid Kotkas,

Kuld, Ankur (mis vastavad markidele Kuld Kotkas, Kuld Ankur). Huvitav leid oli 28 korda

199 Sakala, 26.01.1923, 1k 2; Sakala, 09.05.1923, 1k 2.
20 Sakala, 19.09.1923, Ik 2.
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esinenud sonaithend “keemiliselt puhastama” ehk keemiliselt puhastatud ja “hiigieeniline
wati” (33 vastet) ehk tegemist on hiigieenilise vatiga (kuna otsingul oli dra vdetud

kddndevorm, siis olid tulemused sona algvormis).

Pildid 7 ja 8. “Keemiliselt puhastatud viljendite kasutus tubakareklaamides.*'

Kellel terwis i
: ; k.alils, . Terwisliselt head ja odawad paberossid,
sce tarwitagu oma paberosside jaoks ainult jirg- ille tubak k iliselt haslatud ia sell
misi tubakaid, mis_keemiliselt iscdralise aparaa- ML, tUDh cemi "’e. pultagraiud ja 3eie
diga puhastatud ja iialgi kurgu ega rindade pealc tottu nende suitsetamine keele, kurgu, ega
ei hakka: rinde peale el hnkka, on nimelt:

,Cavatla“ Y; nla 200 mk, .

famnes  fs M3 AR

>stambal” . s 20 » g

,:Il';mgn;‘ . s 75 . LSORTUNA" ja

LKul nkur: , , 60 LMERITSY
 .PShja Poder [ [ 50 | Palutakse proowica. 0-0. , TUBAR®
Saadaigast parcmast kauplusest. ©awlly ,Tubsk®.

Jarelduste tegemiseks, miks just 1923. aastal reklaame kodige rohkem esines, tuleks arvestada
majanduslike teguritega. Toetudes M. Kannela todle, ndeme, et kui 1919. aastal tegutses
Eestis vaid 1 tubakavabrik, siis 1922. aastal oli neid juba 11. Kdige paremini annab olukorra
edasi tubakatoostuse juhi, Hans Antoni sdnastus: “nii hakkas Eestis tubakavabrikuid tekkima
nagu siigisel seeni: 1923. aastal tegutsesid Eestis juba ligi 15 masinatega todtavat
tubakavabrikut.”*** Samuti kasvas toodang.*”® Kui 1920. aastal toodeti 12 miljonit paberossi
aastas, siis 1921. aastaks kasvas see 13 korda kuni 156 miljonile paberossini. 1923.aastal
toodeti 665 miljonit paberossi. 1925. aastaks jouti 1 miljardi paberossi tootmiseni, kus see

plsis stabiilsena kuni majanduskriisini.

Analiitisides 1930. aastat tuli sonasageduse otsinguga vilja ainsa ettevottenimena Sirena
(asutatud 1929). Huvitavateks leidudeks olid sonad “tolm” ja “pneumaatiline”. Konteksti

moistmiseks teostasin kollokatsioonide analuisi.

Tabel 6. 1930. aasta reklaamide kollokatsioonid.

kollokatsioon hulk lambda z

tikk sent 178 5.12815 30.95423

puhastama tubakas 129 5.02211 29.47322
tubakas pneumaatiline 113 5.664051 25.76296
vabrik puhastama 85 5.264447 27.87927
pneumaatiline viis 85 7.963728 22.25528

viis tolm 78 7.496819 21.42603

201 postimees, 16.11.1923, 1k 3; Esmaspiev, 24.09.1923, 1k 4.
2 Eegti Nadal, 31.08.1934, Tk 5.
203 vt Lisa 3.
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tolm kahjulik 75 8.311986 20.11613

kahjulik lisandus 67 8.62278 21.12253
wabriku puhastama 52 5.935619 20.14321
miiik laskma 50 6.887142 23.22036
maitse aroom 48 5.847336 23.4862
kollane kest 44 5.350068 22.2954

peen maitse 37 7.046893 17.624

Kui 1923. aasta reklaamides rohutati keemiliselt puhastatud tubakat ja hiigieenilist vatti, siis
niitid hakati esile tooma tubaka puhastamist pneumaatilise meetodiga. 1930. aastal tdusis
esile tehnoloogia ja toostusliku innovatsiooni rohutamine reklaamide sisus, minu korpuses
leidus pneumaatiliselt puhastatud tubaka mainimist ligi 200 reklaamis. Kui uurida laiemalt
sona ,,pneumaat* levikut koikides selle ajavahemiku DIGARIi ajalehtedes ja artiklites, siis
selgub, et 1930. aastal kasutati seda sOnavormi erakordselt palju — ligikaudu 750 korda,

samas kui teistel aastatel piirdus esinemine vaid kuni 10 korda aastas.

AS “Laferme” reklaamides vdis sel ajal kohata tiilipteksti “Téhelepanu. Meie vabrikus
puhastatakse tubakas pneumaatilisel viisil tolmust ja teistest kahjulikest lisandustest.”*** Sdna
“keemiliselt puhastatud” asendumine sonaga “pneumaatiline” vdib seletada iildise trendiga
rOhutada toostuse tehnoloogilisi uuendusi, mis aitas ettevotetel turul silma paista ning ndidata
oma kaasaegsust. Niiteks Kalevi Sokolaadivabriku eelkdija Kawe kasutas reklaamides
nimetust ,,auruSokolaadivabrik®, et rohutada aurumasinate abil valmistatud toodete kvaliteeti.
Lisaks sellele kasutati to0stuse arengule viitamiseks sageli korstnatega reklaame,

t.205

stimboliseerides masintootmist ja modernset tootmistehnoloogia Samal ajal hakati

reklaamidesse lisama erinevaid tervisealaseid mérkusi, sest 1930. aastatel tajuti ja teadvustati

tubakasuitsu kahjulikku mdju inimorganismile.?

24 Nool, 13.09.1930, 1k 2; Eesti Spordileht, 23.05.1930, Ik 3, 5, 7.
205 K aukvere, “Linnamuuseum avas vana reklaami niituse.”
206 Spiridis, “Tubakasuitsu mdju organismi ja ndrvisiisteemi.”; Edasi, 22.03.1925, 1k 6.
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Pilt 9 ja 10. Uks Laferme reklaamidest, kus mainitakse pneumaatilisi tubakapuhastamise
sisseseadmeid®” ning artiklist “Millist tubakat v3ib suitsetada sportlane” illustratsioon

pneumaatilisest aparaadist.”*®

Knitske oma kopse!

Meie saaduste edu on tingitud mitte ainult KEp=
gewddrtuslikkude tubakate tarwiamisest,
waid esi oones ka seliest, et me | on kasu ada kéik mcodsa
tubakatddstuse tehnika saawutused.

Nende tehniliste uuencuste hulgas omab pneumaa-
tiline tubakapuhastamise sissesead suure tahtsuse :ust
terwishoidlikust seisukohast. Seile sisse-
seade abil puhastatakse kdik meie poolt iimber ddtatawad
tubakad kdigest tolmust, kotiebemctest a teistest KQP=
sudele kahjul. mdjuwatest lisandustest.

Seepirast woime tiie digusega de'da:

Kaitske oma kcpse!

A-s. ,,Laferme

Meie esiksaadusi:

M_ANON # LIA = ORIENT Aparal, mis korjab tulukast folmu.

Uurides 1923. ja 1930. aasta reklaamide eripérasid, sai keskseks kiisimus — miks oli neil
aastatel reklaame maérkimisvéarselt rohkem. Majanduslikult seletab reklaamimahu kasvu
1923. aastal see, et Eestis tubakatodstuse joudis kiire kasvu haripunkti, kus vabrikute arv
kasvas vaid nelja aastaga tihest ligi liheteiskiimneni ning toodetud paberosside hulk tdusis

markimisviirselt vorreldes varasemate aastatega.””

1930. aasta reklaamide analiilisimisel tuli vélja, et siis hakkasid reklaamid rohutama
tehnoloogilist innovatsiooni. Kui 1923. aastal puhastati tubakat keemiliselt ning tutvustati
tarbijatele hiigieenilise vati lisamist paberossi, siis 1930. aasta reklaamides rohutati tubaka
pneumaatilist puhastamist, millega piiiti eristuda konkurentidest kaasaegsete toOstuslike

meetoditega.

Peatiikis analiiiisisin loodud tubakareklaamide korpuse toovoo tdhusust, andmekvaliteeti ja
sonakasutust tubakareklaamides. Hoolimata tekstituvastuse OCR viljakutsetest (veaprotsent
37%), osutus koostatud andmestik pérast tapsustusi piisavalt asjakohaseks. Sonasageduste ja
kollokatsioonide analiilis andis esmase iilevaate reklaamides kasutatud terminitest,
miiligiargumentidest ning keelelistest eripdradest. Sagedus- ja kollokatsioonianaliitisid
nditasid, et valitud pohimédrksdnad iseloomustasid hédsti uurimisobjekti, samuti tuli esile
iseloomulik ajastuomane keelekasutus (“korge headus”, “ndudma”, ‘“peenemaitseline”),

rohutati ka tervist ning tehnoloogilisi uuendusi (“pneumaatiline”, “hiigieeniline vatt™).

207 pjevaleht, 15.03.1931, 1k 3.
208 Sport ja auto, 06.06.1930, 1k 3.
209 vt Lisa 3.
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Kokkuvote

Bakalaureuset66 eesmérgiks oli luua DIGAR!I digiteeritud materjalide ja Rahvusraamatukogu
digilaboriga andmestiku loomise ja analiilisi to0voog, millega astuda samm edasi
traditsioonilistest ajalooalaste uurimustest, ndidates kuidas digitaalsed tooriistad ja avatud
teaduse pohimotted voivad laiendada ajaloolaste, sotsiaalteadlaste, andmeteadlaste ja teiste
uurijate metoodilisi voimalusi. Loodud t66voog ja korpus on GitHub’is vabalt kéttesaadavad,
mis pakub teistele uurijatele hiippelaua: neid saab kohandada nii reklaamide, ajaperioodide

kui ka artiklite uurimiseks, et seeldbi laiendada digihumanitaaria todriistakasti.

To66 uurimisobjektiks olid Eesti tubakavabrikute reklaamid aastatel 1920 — 1940. Konkurents
tubakavabrikute vahel oli tihe ja tootmine suur, nditeks paberosside tootmine kasvas 12
miljonist (1920. a) kuni 1 miljard paberossini aastas (1927. a). Jark-jargult ldks turg
suurtootjate kontrolli alla. Reklaamipraktika arenes ldbi aastate lihtsamatest teadaannetest
keerukamate ning visuaalsemate reklaamideni. Suuremad ettevdtted palkasid reklaamide
tegemiseks kunstnikke ja AS ‘“Astoria” asutas lausa oma reklaamiagentuuri. Todstusharu
areng katkes 1940. aastal kui Noukogude okupatsioon tdi kaasa koigi tubakaettevitete

natsionaliseerimise.

Alusmaterjaliks valiti DIGARi arhiividest digiteeritud viis suuremat Eesti péevalehte
(Paevaleht, Postimees, Sakala, Kaja ja selle jarglane Uus Eesti). Ajalehtede andmetele pééses
ligi tdnu Rahvusraamatukogu digilabori tooriistadele. Tubakaettevotete reklaamidest
moodustati regulaaravaldistega nelja pdhimérksona (“tubak”, “pabeross”, “sigar” ja “suits”)
pohjal korpus, millel rakendati JupyterLabi ja RStudio vahendeid, et -eraldada

tubakareklaamid teistest reklaamidest.

Korpuse eeltdotlusel kasutati loomuliku keele to6tluse meetodeid, kuid korpuse loomisel ja
analiitisimusel kerkisid esile mitmed metodoloogilised véljakutsed. Peamiseks probleemiks
osutus tekstituvastuse (OCR) kvaliteet, mis oli dekoratiivsete reklaamide puhul ebatépne.
Teiseks takistuseks kujunes DIGARi ajalehtede segmenteerimisviis, kus iiks digitaalne
tekstisegment vois sisaldada mitut erinevat reklaami. Selle probleemi vihendamiseks kasutati
200-tadhemargilist kontekstiakent pdhiméarksonade timber. Loodud mirksdnapohine korpus oli
piisav, et sonasageduste ja kollokatsioonianaliilise teostada. Tulevased uurijad, kes tdovoogu
kasutada soovivad, peavad korpuste loomisel otsima lahendusi nende probleemide

lihvimiseks, parandades nditeks tehisintellektiga DIGARi ajalehtede segmenteerimist ja
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tekstituvastust. To6voo tShususe hindamiseks viidi 14bi ka ldhilugemine juhuslikult valitud
kuudel. Esialgne tipsus tubakaettevotete reklaamide eristamisel teistest oli madal (43%), kuid
parast korpuse tdiustamist tdusis see valimis 63%ni. T60 demonstreerib erinevate
digihumanitaaria meetodite kasutamise voimalikkust, mille kdigus selekteeriti vélja millised

andmeanaliilisi meetodid olid uurimuse eesmaérkide saavutamiseks koige sobivamad.

Leidmaks vastuseid piistitatud uurimiskiisimustele, kasutati sonasagedusi ja kollokatsioone
ehk naabersonu. Viie pievalehega loodud andmestikule pohinedes oli korpuses kokku 17 061
reklaami. Uurides milline sonakasutus joonistub vélja tubakareklaamide massanaliiiisimisel,
selgus et kdige sagedamini esinesid neis hinna ja kogusega seotud sonad (sent, mark, tiikk,
nael), omadusi kirjeldavad sonad (korge headus, maitse, aroom, monus, vdluv,
peenemaitseline) ning erinevad kaubamérgid (nditeks “Turist” ja “Kotkas”). Esile tulid ka
tuntud isikute jargi nimetatud kaubamirgid, nagu “Ahto”, mis viitas purjetaja Ahto Valterile
voi “Kuldmedal”, osundades maadleja Kristjan Palusalule. Huvitavateks leidudeks olid sonad
“ndudma” ja “vudis”. Lidhilugemisel selgus, et nende sonadega podrduti tarbija poole
soovitades neil tooteid “nduda” vdi anti mdista, et neil toodetel on “kdrge ndudmine”. Sdna
“uudis” kasutati uue toote reklaamimisel. Uurides ettevotteid vordlevalt, jdi silma erinev
sonakasutuses — AS Astoria ja AS Laferme reklaamides tuli vélja sdna “suitsetaja”, ETK
reklaamides aga “piibumees”. ETK reklaamides esinenud sdnad “vein” ja “kohv” viitasid

tootekataloogile. Enamuses reklaamidest oli ettevotte nimi alati vélja toodud.

Kdige enam jéid silma kaks aastat, 1923 ja 1930, mis vOeti ldhema vaatluse alla. 14.7% kogu
korpuse reklaamidest (2500 reklaami) pérines aastast 1923, mida voib siduda tubakatdostuse
kiire laienemisega. Nii 1923. kui 1930. aastate eripdradeks oli tehnoloogilise uuenduslikkuse
toonitamine, tubakatooteid reklaamiti kui “keemiliselt” ja ‘“pneumaatiliselt” puhastatud

tooteid.

Antud t66 eesmairgiks oli luua to6voog, mille abil saaksid ka teised uurijad digilabori
vdimalusi kasutada. Uhtlasi vdimaldab see lisaks ajaleheartiklitele analiiiisida ka reklaame.
Loodud té6vooga edasi minnes annaks tekstianaliiiisile teha meelsusanaliiiisi ja vastavaid
teemasid sOnakasutusanaliilisi alusel mudeldada. Samuti oleks vdimalik laiendada uurimist
teistele reklaamikanalitele, hinnata artiklite ja reklaamide seoseid voi ehitada tehisintellektiga
pildituvastustooriist. Numbrite tokeniseerimisega ehk sOnestamisega saaks uurida

paberosside hindade muutumist ldbi aja.
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Lisa 1. Tubakatoostuse ettevotete tooliste arv ja toodang ajavahemikus

1922 — 1938.2°

Tabel 1. Tubakatdistuse ettevStete thdlistearv ja toodang. ™

Suurettevitete Tootajate | Tubakas | Paberossid Sigarid Toodangu

arv Eesti tubaka- | arv (aasta | (tonnides) | (miljonites) | (tuhandetes) netoviirtus

tidstuses** keskmine) (tuhandetes

kroonides)

1922 6 582 379.8 323 132 3910,2
1923 7 771 444 2 665,2 12 28574
1924 7 658 4204 667.9 4472
1925 7 T06 300 973,7 5140,3
1926 7 746 293.9 8324 3017.4
1927 7 722 250,6 1025,5 - 4825.9
1928 8 782 2389 10935 228 4735,1
1929 8 767 259.6 1110 145 48424
1930 5 752 2224 1118,5 75 5195.3
1931 4 732 198.9 1077 121 5620,5
1932 6 689 1394 642.6 12 4687.6
1933 7 686 138 633.1 37 4567.3
1934 5 611 1445 6197 - 4226.9
1935 4 - 216,2 672,8 42 4325
1936 | 620 309.2 778 5055
1937 | 562 231,2 B72 GE80
1938 512 2367 951 :

219 Jyurmaa, “Eesti tubakatddstus 1919—1940 tubakavabrik ‘Laferme’ niitel,” 1k 17. Tabel 1.
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Lisa 2. Tubakavabrikute toodang, sissevedu ja riigi tulud tubaka tollist ja

aktsiisist ajavahemikus 1920 — 1930.*"

{ .
{TUBAKAVABRIKUTE TOODANG Timaicoss) sisscveo

q r _?,09354“‘ S A 1,548.%%. (1000 I'ﬁ?}.
v 1w s |owl rozssax
_ D7IEED j 1265 .
I'F‘ABEQOSSE"” 4 77 02
L VALMISTATUD f-|—Wassaaze _ %
(ACOO TK.) |- ey : _ .
s65277 ’/// /'{//
]
E i “ra
4924 41925 4926 1927 41928 1529 '1950

RIIGI TULUD TUBAKA TOLLIST
JA AKTSIISIST ("iOOO Kr, )

4920 21 22 23 24 25 26 27 28 294930

21 postimees 29.08.1931, 1k 5.
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Lisa 3. Tubakatoostuse kapital, tooliste arv, sissevedu ja toodang
ajavahemikus 1919 — 1924.*"

212 K annel, “Tubakat6dstus Eesti Vabariigis 1920-1940,” 1k 14. Tabel 1.
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Lisa 4. 1925. a. AS “Astoria” virsireklaam, kunstnikuks Karl Jiirgens.?"?

.2

MIKS TOGTAB,ASTORIAY
448L ua PAEVAL 2.

SEST ET CHAHBERLAI N.
T

DABEROSSE,KABAREE“
TEEME TOOD KULL FAEV

[
ETTE AGA SEE EJ Lco.
UKSINDA MAAILMA RAHUKS
JASTORIATYEl JATHU
KAHJUKS.

213 Postimees 08.11.1925, 1k 3.
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Summary

Tobacco Advertisements in Estonian Newspapers 1920-1940: A Corpus-Based Analysis

The aim of the Bachelor's thesis is to create a workflow for building and analyzing datasets
based on DIGAR’s digitized materials and the National Library’s digilab, thereby advancing
beyond traditional historical research and demonstrating how digital tools and the principles
of open science can expand the methodological possibilities for historians, social scientists,
data scientists, and other researchers. The developed workflow and corpus are freely
available on GitHub, providing a springboard for other researchers: they can be adapted for
studying advertisements, time periods, or articles, thereby expanding the digital humanities

toolkit.

The object of this study was the advertisements of Estonian tobacco factories from 1920 to
1940. Competition in the field was fierce and production was high; for example, cigarette
production grew from 12 million to one billion cigarettes per year. Gradually, the market
came under the control of large manufacturers. Advertising practices evolved over the years
from simpler announcements to more complex and visual advertisements. Larger companies
hired artists for their advertising, and AS "Astoria" even established its own advertising
agency. The development of the industry was cut short in 1940, when the Soviet occupation

led to the nationalization of all tobacco companies.

As source material, five major Estonian daily newspapers digitized in DIGAR’s archives
were chosen: Pdevaleht, Postimees, Sakala, Kaja, and its successor Uus Eesti. Access to the
newspaper data was provided by the National Library of Estonia's digilab. A corpus of
tobacco company advertisements was formed using regular expressions with four main
keywords (“tubak” [tobacco], “pabeross” [cigarette], “sigar” [cigar], and “suits” [smoke]),
and JupyterLab and RStudio tools were applied to distinguish tobacco advertisements from

other ads.

Natural language processing methods were used for preprocessing the corpus, but several
methodological challenges arose during the creation and analysis of the corpus. The main
problem was the quality of text recognition (OCR), which proved inaccurate for decorative
ads. Another obstacle was DIGAR’s method of segmenting newspaper ads, where a single

digital text segment could contain several different ads. In order to mitigate this issue, a
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200-character context window around each keyword was used. The resulting keyword-based
corpus was sufficient to carry out word frequency and collocation analyses. Future
researchers wishing to use this workflow should seek solutions for refining these problems,
for example, by improving DIGAR’s newspaper segmentation and text recognition with
artificial intelligence. With the aim of evaluating the effectiveness of the workflow, close
reading was also conducted on randomly selected months over the 20-year period. The initial
accuracy in distinguishing tobacco company ads from others was low (43%), but after
improving the corpus, this rose to 63% in the sample. The work demonstrates the feasibility
of using various digital humanities methods and shows which data analysis techniques were

most suitable for achieving the research objectives.

To solve the research questions posed, word frequencies and collocations (neighboring
words) were analyzed. Based on the dataset constructed from the five newspapers, there were
a total of 17,061 advertisements in the corpus. Examining the patterns of word usage in a
mass analysis of tobacco ads, the most common words were related to price and quantity
(sent [cent], mark [mark], tiikk [piece], nael [pound]), descriptive adjectives (kdrge headus
[high quality], maitse [taste], aroom [aroma], mdnus [pleasant], vOluv [charming],
peenemaitseline [refined]), and mentions of brand names ("Turist" and "Kotkas" [Eagle]).
Also highlighted were brand names referring to well-known figures, such as “Ahto”
(referring to the sailor Ahto Valter), “Kuldmedal” [Gold Medal] (referring to the wrestler
Kristjan Palusalu). Interesting findings included words such as '"ndudma" (to
demand/request) and "uudis" (news). Close reading revealed that these words were used to
address consumers, urging them to “demand” products or implying that the products were in
“high demand.” The word “uudis” was used to promote new products. Differences in word
usage between companies also emerged—for example, “suitsetaja” (“smoker”) appeared in
the ads of AS Astoria and AS Laferme, while “piibumees” (“pipe smoker”) was typical for
ETK (Estonian Consumers' Cooperatives Union) ads. The words “vein” (“wine”’) and “kohv”
(“coffee”) found in ETK advertisements indicate that their products were often promoted via
product catalogues. In most companies’ advertisements, the company name was always

stated.

Two years, 1923 and 1930, stood out and were examined more closely. 14.7% of all
advertisements in the corpus (2,500 ads) came from 1923, which can be linked to the rapid
expansion of the tobacco industry. Both 1923 and the 1930s were characterized by an
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emphasis on technological innovation, with tobacco products advertised as “chemically” and

“pneumatically” purified.

The purpose of this work was to create a workflow that enables other researchers to also
utilize the possibilities of the digital lab. In addition to newspaper articles, it also allows for
the analysis of advertisements. Moving forward with the created workflow, in addition to text
analysis, sentiment analysis and topic modeling can be applied. It would also be possible to
expand the study to other advertising channels, assess the relationships between articles and
advertisements, or develop an Al-based image recognition tool. By tokenizing numbers, one

could study changes in cigarette prices over time.
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