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SISSEJUHATUS

Eestis asuvas 82 nditusemajas korraldati 2019. aastal kokku ligi 966 kunstinditust, millest iile
poole toimus véljaspool Tallinna (Eesti kunstindituste..., 2019). Kunstindituste arvu suurusesse
panustavad kunstigaleriid, kus nditused pidevalt vahelduvad ning kunstigaleriides tegutsevad
kuraatorid ja galeristid, kes korraldavad kunstnike loomingu ja publiku vahelisi kohtumisi. Nad
saavad toetada vaatajat kunsti mdtestamisel niitusesaalis ning jagada sonumeid néituste
toimumise ja kunsti kohta valjaspool saali. Oma uuringus votan vaatluse alla, millistel viisidel
seda tehakse ning milline on kuraatorite ja galeristide roll kunsti kommunikeerimisel.
Kunstindituse publikuna kisitlen t60s ndituste kiilastajaid ja teisi inimesi, kes kuulevad
internetis, traditsioonilises meedias voi teiste inimeste kaudu galerii poolt jagatud sdnumeid

(Runnel jt, 2014).

Keskendun oma bakalaureusetoés mittetulunduslikele kunstigaleriidele ning nendes
tegutsevatele kuraatoritele ja galeristidele. Kui muuseumidesse on viimase paari aastakiimne
jooksul loodud kommunikatsiooni- voi publikuosakondi, kus publiku-uuringute 1abiviimise ja
sonumite  seadmisega  tegeletakse,  siis  mittetulunduslikel  galeriidel  eraldi
kommunikatsioonispetsialistide kaasamiseks tihti rahalisi vahendeid ei jitku. Seetdttu tuleb
galeriides mdelda niituste ja kunsti kommunikatsioonile kuraatoritel ja galeristidel kui ndituse

korraldajatel.

Riiklikus ,,Kultuuri arengukavas 2021-2030 on sétestatud, et kunst vdiks olla kittesaadav ja
ligipaasetav lile Eesti, et meedias oleks ndhtav erialane diskussioon ja erinevale publikule kunsti
tutvustamine ning et avalikkuse kunstiteadlikkus oleks korge (Lisa 5, 2021: 20). Kultuurilise
sisu loomisel ja kommunikeerimisel tuleks arvestada erinevate inimestega (Kultuuri
arengukava, 2021: 8; Lisa 5, 2021: 20). Galeriide auditooriumide liikmed on aga nii erinevad,
et neid voib olla raske identifitseerida (Lotina, 2016: 39; McClellan, 2003: 1) ja moned
inimgrupid voidakse seetdttu tagaplaanile jatta voi hoopis dra unustada (Mégi jt, 2021: 177).
Moldre (2018) on leidnud, et vdikelinnade elanike arvates ei leidu kunstigaleriides toimuvate
néituste kohta viga palju infot ning néituse kiilastajad tulevad peamiselt kunstniku voi kuraatori
tutvusringkonnast. Sellest ldhtuvalt on minu t66 eesmirgiks teada saada, mida teevad
mittetulunduslike galeriide kuraatorid ja galeristid kunstindituste tutvustamiseks ning kuidas

erineva publikuga arvestavad, et moista, milline on nende roll kunsti publikuni vahendamisel.



Uurimistdo kaigus koostasin ka kunstindituste korraldajatele moeldud soovituste kogumi, mis
aitaks neil kunstikommunikatsiooni motestada ja suurendada nditustega seotud info

kattesaadavust.

2019. aastal kiilastati Eestis kunstingitusi hinnanguliselt kokku iile 1,9 miljoni korra, kuid tile
poolte neist kiilastustest tehti kiimnel kdige populaarsemal néitusel neljas Tallinnas asuvas
kunstimuuseumis (Eesti kunstindituste ..., 2019). Kuigi pealinnas toimusid alla poolte kdigist
Eestis korraldatud néitustest (Eesti kunstindituste ..., 2019), jddvad Tartu ja iilejddnud Eesti
kunstinditused kiilastajate poolest Tallinna kunstindituste varju. Valisin oma uurimisobjektiks
just véljaspool pealinna asuvad kunstigaleriid, et uurida, mida tehakse tulevases Euroopa
kultuuripealinnas (Tartu 2024, i.a) ja teistes vdiksemates Eesti linnades asuvates galeriides

selleks, et erineva kultuuripubliku jaoks ndhtavad olla.

Eesti kontekstis on kunstigaleriide rolli késitletud niiteks véikelinnade elanike ja kunstnike
vastastikustest ootustest radkivates uuringutes (Moldre, 2018; Rosin, 2021). Kuna
kunstigaleriidest rohkem on uuringute fookuses olnud muuseumid, millel on ndituseasutusena
galeriidega ihisosa, toetun oma t60s ka muuseumeid ja nende kommunikatsiooni
késitletavatele teooriatele. Sealjuures tuleb aga silmas pidada, et kunstigaleriidel pole erinevalt
muuseumidest kultuuripdrandi sdilitamise ja uurimise iilesandeid. Eestis on varem analiiiisitud
naiteks muuseumide avalikku kuvandit meediakajastuses (Saar, 2018; Tedre, 2018; Veeremaa,
2018) ning muuseumide sisuloomet ja interaktsiooni sotsiaalmeedias (Lotina ja Lepik, 2015).
Kuraatorite t66d muuseumides on késitlenud Reidla (2021) ja muuseumi kuraatorite
kujuteldavaid auditooriume on varasemalt analiiiisitud kiilastajate kaasamisest ja osalusest

radkivates muuseumiuuringutes (Metsmaa, 2015; Mégi jt, 2021; Runnel jt, 2014).

Bakalaureuset6os annan esmalt iilevaate galeriide olemusest ja nende olukorrast Eestis ning
radgin ldhemalt kuraatorite ja galeristide ametist. Seejdrel tutvustan niitusasutuse
kommunikatsiooni kisitlevaid teooriaid, jagades galeriiga seotud kommunikatsiooni néitusel
toimuvaks ja niitusevilisteks tegevusteks. Viimases teooriat tutvustavas alapeatiikis radgin
néitusasutuste publikust. T66 teises peatiikis tutvustan uurimiskiisimusi ja kolmandas valimit
ning uuringus kasutatud andmekogumis- ja analiiisimeetodeid. Seejdrel esitlen uuringu
tulemused ja jareldused ning esitan soovitusi kunstindituste korraldajatele. Viimaks toon vilja

meetodi kriitika ja pakun vilja edasisi uurimisvoimalusi.



1. TEOREETILISED JA EMPIIRILISED LAHTEKOHAD

Seminaritoo teoreetiline peatiikk koosneb kolmest osast. Esmalt annan tilevaate kunstigaleriide-
ja ndituste olemusest, kunstigaleriide olukorrast Eestis ja sellest, kes on kuraator. Teises osas
analliisin kommunikatsiooni rolli galeriides, tuginedes niituseasutuse kommunikatsiooni
késitlevatele teooriatele. Viimaks keskendun inimestele, kellele on nditused ja
kommunikatsioonitegevused moeldud ja vaatan, keda erinevad autorid néitusasutuse publiku
all motlevad. Sealjuures tuleb juttu kujuteldavatest auditooriumidest ja sellest, mistottu tuleks

néitust ja selle kommunikatsiooni korraldades erinevate auditooriumide liikmetega arvestada.

1.1. Kunstinéitused ja kunstigaleriid

Kunstinditus on kunsti avalikuks saamise peamine formaat (Lisad 1-4, 2021: 33) ning
kunstigalerii on professionaalse kunsti eksponeerimisega tegelev asutus, kus korraldatakse
ajutisi kunstinditusi (Eesti kunstindituste ..., 2019; Marsden, 2018). Kunstigaleriid on kohad,
kus kunstnikud saavad oma loomingut eksponeerida ning kus kiilastajad kogevad elamusi ja
saavad vOoimaluse enesearenduseks ning kultuurielus osalemiseks (Ahermaa, 2018: 3; 14).
Kunstigaleriisid ja -muuseume on traditsiooniliselt kirjeldatud ka kui piihapaiku voi templeid,
kus kiilastajad saavad kunsti vaadelda ja vaikselt métiskleda (Duncan, 1995; Marsden, 2018:
143). Naitust peetakse oma vormi poolest viga heaks paigaks, ,,kus saab objekte vaadata
(visualiseerimine), esitleda (demonstreerimine) ja teatud tunnustele osundada (algselt

jumaldamiseks moeldud piihade esemete esitlemine)* (Desvallées ja Mairesse, 2016: 33).

,»Ehkki klassikaline kunstinditus toob publiku ette teatud loogika alusel koostatud teoste
komplekti ja jutustab vaatajale valitud loogikast kantud loo, voib néitus olla ka midagi hoopis
muud,” on kirjutanud eesti kunstiteadlane ja endine Tartu Kunstimuuseumi direktor Rael Artel
(2014: 4). ,,Midagi hoopis muud* vdib viidata sellele, et iga néitus on unikaalne projekt, mis
soltub kuraatori kontseptsioonist ja nditusepaigast (Moran ja Devaney, 2010: 3). Nagu iga
nditus on erisugune (Tulgiste, 2014: 9), erinevad liksteisest ka néitusepinnad. Peamised neist
on kunstigaleriid, kunstimuuseumid, showroom’id, artist-run-space’id ja kunstiresidentuuride
nditusepaigad, mille pohitegevuseks on professionaalse kunsti eksponeerimine (Eesti

kunstindituste ..., 2019). Kdiki selliseid professionaalse kunsti esitlemisega tegelevaid asutusi



nimetab Kaasaegse Kunsti Eesti Keskus nditusemajadeks (Eesti kunstindituste ..., 2019). Oma
t60s kasutan nii muuseumide kui ka galeriide iihise nimetusena mdistet ndituseasutus, et viidata
neile kui néitusi korraldavatele institutsioonidele. Lisaks niituseasutustele ndeb tdnapédeval

ajutisi kunstinditusi erinevates iihiskondlikes ruumides (ostukeskused, koolid jpm) ja internetis.

Kunstigaleriides on vahelduv ndituseprogramm ajutiste nditustega ning peamiselt esitletakse
neis niitidiskunsti (Whitehead, 2012). Kunstigaleriisid voib omakorda jagada miitigigaleriideks,
néitusetegevust ja klubilist tegevust kombineerivateks ruumideks ning koolidega seotud voi
iseseisvateks mittetulunduslikeks galeriideks (Tulgiste, 2014: 9). Oma t66s keskendun pigem
mittetulunduslikele kunstigaleriidele kui kunsti miitigiga tegelevatele galeriidele, sest viimaseid
voib pidada driettevoteteks (Desvallées ja Mairesse, 2016: 33), kellel voivad olla avalikest
galeriidest teistsugused toimimispohimdtted. Naiteks pole miitigile keskendunud kunstigaleriil
mingeid otseseid kohustusi publiku ees, kes kunstiturul ei osale (Whitehead, 2012).
Mittetulunduslike galeriide eesmargiks peetakse aga kunsti kittesaadavat ja avalikku esitlemist,
mis aitab kaasa kunsti paremale moistmisele ja véartustamisele (Moran ja Devaney, 2010: 2;
Whitehead, 2012). Paljud mittetulunduslikud néituseasutused ei kiisi ka piletiraha, et olla
rohkematele inimestele ligipadsetavad ja oma sotsiaalset vastutust tdita, et ka tulevikus
kunstipublikut oleks (Kim jt, 2018: 140).

Mittetulunduslikud kunstigaleriid sarnanevad kunstimuuseumidega, mis samuti panustavad
kunsti avalikuks saamisesse niituste kaudu (Lisad 1-4, 2021: 33). Kunstigalerii ja
kunstimuuseumi vahel vahet tegemine voib isegi keeruline olla. Niiteks on Londonis tegutsev
galerii nime kandev National Gallery tegelikult hoopis kunstimuuseum (Whitehead, 2012). Kui
muuseumide iilesanneteks on koguda, siistematiseerida ja siilitada kultuuripdrandit ning
tutvustada seda néituste, haridus- ja teadustegevuste kaudu (Raisma, 2009: 774; 781; ICOMi
muuseumide eetikakoodeks, 2014: 2), siis kunstigaleriid piirduvad vahetuvate néituste
korraldamisega (Desvallées ja Mairesse, 2016: 43; Whitehead, 2012). Samal ajal aga voib
oelda, et galeriid, kes oma ajutisi nditusi dokumenteerivad, tegelevad pikas plaanis ka
kultuuripdrandi sdilitamisega (Whitehead, 2012). Uldiselt vdib mittetulunduslike galeriide
tilesannetena naha kunstile publiku leidmist ja publikule omakorda kultuurielus osalemise

voimaldamist, kuid mitte kiilastajanumbrite pealt tulu teenimist.



1.1.1 Kunstigaleriide olukord Eestis

Koige vérskemate andmete jargi toimus Eestis asuvas ligi kaheksakiimnes nditusemajas 20109.
aasta jooksul 966 kunstinditust, millest veidi alla poolte toimus Tallinnas (Eesti kunstindituste
..., 2019). Niituste arvu poolest on teisel kohal Tartu, kus toimus aasta jooksul 151 niitust ning
kolmandal kohal Kuressaare 63 nditusega (Eesti kunstindituste ..., 2019). Peamised kunsti
eksponeerivad galeriid Eestis on Tallinnas asuvad Eesti Kunstnike Liidu galeriid, Kai
kunstikeskus ja Kunstihoone, Tartus asuv Tartu Kunstimaja, maakonnakeskuste linnagaleriid
ja erinevad kunstidppeasutuste galeriid (Kunst, 2021). Kunstigaleriid vdivad olla vormilt
sarnased, kuid olemuselt tiksteisest erinevad — néiteks on Tulgiste (2014: 10) jaganud viimastel
aastakiimnetel Tartus tegutsenud néditusepaigad kaheks: , miiligitoole orienteeritud lddne
galeriide toimimisloogikat jargivateks ja ,selgelt defineerimatuteks, Tartu kohavaimu

kandvateks*.

Kunstigaleriid on tihti seotud mdne liidu voi kunstikooliga, mille litkmete kunstiloomingu
tutvustamine ja nende arengu toetamine on galerii iiheks peamistest eesmarkidest (Galerii
Pallas, i.a; MTU Kogo galerii pohikiri, 2021; Tartu Kunstnike Liidu pdhikiri, 2015).
Viikelinnades tegutsevate kunstigaleriide iilesanneteks on peamiselt kohalike kunstnike
loomingu tutvustamine ja kohaliku kogukonna iihendamine voi professionaalse niitidiskunsti
tutvustamine linna elanikele (Mdldre, 2018: 63-64). Viikelinnade galeriides on galeristid
suures osas vOi ainuisikuliselt galeriide tegevuse kontseptsiooni loojad, kelle tegevust
mojutavad rahaliste vahendite suurus voi ruumi funktsionaalsus, kui nditus asub nditeks mone

kultuurihoone fuajees voi muuseumi koosseisus (Moldre, 2018: 59-60).

Kunsti valdkonda rahastatakse peamiselt Eesti Kultuurkapitali, Kultuuriministeeriumi, EASI ja
kohalike omavalitsuste poolt ja suurel mairal projektipShiselt (Ahermaa, 2018: 18; 34).
Projektipohine finantseerimine ja erinevate rahastusallikate vahesus piirab aga arendustegevusi
jatakistab pikaajaliste plaanide tegemist (Ahermaa, 2018: 32; 34). ,,Kultuuri arengukavas 2021-
2030 leitakse, et Eesti kunstivaldkonna organisatsioonid on véikesed, alamehitatud ja
tilekoormatud ning ,,suur osa ndituse- ja loometegevusest toimub viga kasinates tingimustes*
(Lisa 5, 2021: 35). Seetdttu voib mittetulunduslike kunstigaleriide véljakutseks pidada néituste
korraldamist ja kunstipublikuni joudmist piiratud rahalise vahendite abil.



1.1.2 Kuraatori roll galeriis

Kuraator on oma koige levinumas tdhenduses kunstindituse korraldaja, kes loob ndituse
kontseptsiooni ja koordineerib kogu néituseprojekti (Reidla, 2019: 1000), korraldades néituse
kaudu kohtumisi kunstiteoste ja vaataja vahel (Vitkauskaité, 2015: 2). Ta to6tab koos
kunstnikega, aidates kunstnikel iihelt poolt oma loomingulisi ideid ellu viia ja teiselt poolt neil
endid ja oma teoseid avalikkusele tutvustada (Love, 2010: 5). Kuraator vastutab kogu niituse
korralduse eest, olles niituse idee kavandaja, ldbiviija, avalikkusele tutvustaja ja tulemuste
mootja (Vitkauskaité, 2015: 2). Nii on Kkuraator (voi galerist) oluline lili kunstniku ja

kunstipubliku vahel.

Kunstindituste kuraatoreid saab jagada vabakutselisteks kuraatoriteks, kes korraldavad néitusi
erinevates kohtades, ning institutsioonilisteks kuraatoriteks, kes tegutsevad kindlas galeriis ja
esindavad seda (Vitkauskaité, 2015: 2-3). Kindlas galeriis tegutseva kuraatori amet on sisult
sama kui galeristil ehk inimesel, kes juhib galerii t66d (Brabson, 2013: 1). Kuraatori paljude
iilesannete hulka kuuluvad niituse teema vilja mdtlemine ja uurimist6o, kunstnike ja teoste
vilja valimine, kunstiteostele keskkonna loomine ja kirjeldavate tekstide koostamine (Reidla,
2019; Whitehead, 2012). Sealjuures peavad kuraatorid arvestama sellega, millised teosed on
galerii jaoks iildse kittesaadavad, kuidas valitud kunstiteosed tiksteisega suhestuvad ja millised
on ndituseruumi voimalused néiteks valgustuse osas (Stomiené, 2011, viidatud Vitkauskaité,
2015: 11 kaudu). Lisaks peab kuraator matlema erinevate kiilastajate vajadustele, et nditus oleks
ligipddsetav ja annaks vaatajale kunstiteoste kohta infot talle sobival viisil (Moran ja Devaney,
2010: 4; Runnel jt, 2014: 102). (Whitehead, 2012) leiab, et kuraatori poolt loodud niituse
keskkond ja kirjutatud tekstid mdjutavad ka seda, millise kiilastuskogemuse néituse kiilastaja
saab ja kuidas kiilastaja nditusel ndhtud kunstiteoseid motestab, kuigi kunstipublik ei pruugi

seda teha samamoodi, nagu kuraator planeerinud oli.

Eestisse ja eesti keelde joudis mdiste ,,kuraator® 1990ndatel esmalt kunstindituse kontseptsiooni
looja ja néituse korraldaja tdhenduses ja hiljem muuseumi ametikohana (Reidla, 2019: 1000).
Muuseumides kasutati varasemalt kuraatori asemel konservaatori, teaduri vdi koguhoidja
nimetust (Reidla, 2019). Muuseumi kuraatori roll on kunstigalerii omast erinev, sest tal tuleb
tegeleda ka koguhoidmisega (Reidla, 2019: 1002). Muuseumide kuraatoritelt oodatakse
tanapdeval aina enam kommunikatsioonialal tegutsemist vOi koostod tegemist

kommunikatsioonispetsialistide, disainerite ja turundajatega (Reidla, 2019). Reidla (2021: 206)
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todeb aga, et kuraator on sisuline ekspert, kes on tinu oma teadmistele muuseumide
vahendamistegevustes asendamatu néiteks nditusest kirjutades voi meediale intervjuusid andes.
Sarnaselt leiavad ka Ewin ja Ewin (2016: 327), et kuraator, kes tunneb oma kogusid hésti ja on
vastavalt koolitatud, saab toetada muuseumi kommunikatsiooni, meediasuhtlust ja suhteid

teiste kultuuriorganisatsioonide ja kogukonnaga.

Kokkuvottes on kunstindituse kuraator projektijuhtiks, kelle iilesandeks on hallata tervet
ndituseprojekti alates idee, teema ja eesmdrgi vélja motlemisest kuni analiiiisimiseni, kuidas
publik néituse vastu vottis (Vitkauskaité, 2015). Seega on kuraator ndituse juures selle stinnist
kuni kokku pakkimiseni — ta vahendab kunstniku t66d kunstipublikule, vastutades samal ajal

galerii toimimise eest.

1.2 Niituseasutuse kommunikatsioon

Traditsiooniliselt on muuseumi kolmeks pdhitegevuseks peetud siilitamist, teadustood ja
kommunikatsiooni (Desvallées ja Mairesse, 2016: 43; van Mensch, 2003). Sealjuures on nditus
kui publikule kogude vahendamise vorm osa muuseumi kommunikatsioonist (Desvallées ja
Mairesse, 2016: 33). Van Mensch (2003: 12) defineeribki muuseumi kommunikatsiooni kui
teadmiste ja kogemuste jagamist, mida tehakse ndituste, haridusprogrammide, lrituste ja
triikiste abil. Sellele on aja jooksul lisandunud ka osalemine online-keskkondades (Suh jt, 2021:
220). Kultuuriturunduse vaatenurgast tuleb naituseasutustel voidelda ariettevotetega inimeste
aja ja tdhelepanu parast (Kolb, 2005). Reidla (2021) on aga vélja toonud, et muuseumidel tuleb
viéltida kiilastajate arvu saamist juhtivaks jouks, et oma tegevuste planeerimisel ei ldhtutaks

peamiselt tulutoova meelelahutuse pakkumisest.

Galeriide pohifunktsioonide hulka teadustdd ja kogude sdilitamine ei kuulu, kiill aga
korraldavad galeriid sarnaselt muuseumidele publikule moeldud iiritusi ja nditusi. Selle
sarnasuse ja ka galeriide vastavateemaliste kisitluste nappuse tottu poordun galeriide
kommunikatsiooni rolli selgitamiseks muuseumi kommunikatsiooni késitlevate allikate poole.
Keskendun tegevustele, mis on seotud inimestega, kellele nditus on mdeldud. Sealjuures jatan

aga korvale néituse korraldamiseks vajalikud tegevused, mis on seotud teiste osapooltega nagu
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néiteks erinevad organisatsioonid, kellest sdltub mittetulundusliku galerii rahastus, kunstnikud,

kelle pilte galeriis ndidatakse, disainerid, kellelt néituseplakati kujundust tellitakse jne.

1.2.1 Niitus kui kommunikatsioon

Muuseumi kommunikatsiooniprotsessi osadeks peetakse nditust, kogude kohta tehtud
uurimistdd avaldamist ja haridustegevusi (Desvallées ja Mairesse, 2016: 43). Néitus on
muuseumi kommunikatsioonivahend, mille abil kogude ja uurimistod kohta tehtud infot
publikule jagatakse (Desvallées ja Mairesse, 2016: 44). Kui ajaloomuuseumis peab kuraator
andma niidatavatele esemetele selgituse ehk neid publikule kommunikeerima, siis
kunstimuuseumis olevad objektid on kunstnik juba loonud eesmirgiga, et need iitlevad midagi,
kommunikeerivad mingit sdnumit (Ingemann, 2013: 197). Seetottu alustab ajaloomuuseumis
toimuval néditusel kKommunikatsiooni kuraator, kes annab esemele selgituse, kunstimuuseumis
alustab kommunikatsiooni tavaliselt aga kunstnik, kes teose loob (Ingemann, 2013: 197). Vdib
oelda, et kui parandile piihendunud muuseumis vahendatakse néituse vormis publikule kogusid,
siis galeriis toimuv kunstinditus vahendab publikule teoseid, millele annab tdhenduse kunstnik

ja konteksti selgitab kuraator.

Whitehead (2012) leiab, et seda, millise kogemuse kunstist kiilastajad niituselt saavad,
mojutavad konkreetse kiilastuse tingimused (kiilastaja varasemad kogemused ja teadmised, aeg,
mis tal kiilastuseks on), keskkond (tekstide loetavus, valgustus, toolid jm) ja tekstilised
materjalid (sildid, digitaalsed vahendid). Informatsiooni on vdimalik edastada erinevatel
viisidel, peale tekstide ka objektide, audio vdi video kaudu, mida kiilastajad vdivad erinevatel
pohjustel tekstidele eelistada (Magi jt, 2021: 174). Neid aspekte saab pidada osaks néitusest kui
kommunikatsioonist, sest need aitavad kiilastajal enda jaoks tiksikuid kunstiteoseid ja kunsti
tervikuna motestada (Whitehead, 2012). Kuigi kuraatorid ei saa muuta seda, milliste varasemate
kogemuste ja teadmistega kiilastaja nditusele tuleb, saavad nad mdjutada tlejddnud aspekte
(Whitehead, 2012).

Seinatekstid ja sildid on klassikalised néitusesaalis kasutatavad kommunikatsioonimeediumid,
mis on ka peamised, kust kiilastajad niitusel infot saavad ja mille abil teoseid tdlgendavad
(Ingemann, 2013: 197; Samis, 2018: 60). Tavapdraselt tuuakse siltidel vilja kunstniku nimi,

kunstiteose pealkiri, valmimise aasta, tehnika ja stiil ning vahel lisatakse ka tdiendavat infot
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nditeks teose motiivi kohta (Szubielska ja Sztorc, 2019: 345). Kuigi tdnapdeval on katsetatud
info edastamist néitusesaalis ka erinevate digitaalsete vahenditega, siis Samis (2018: 60) leiab,
et paljud kiilastajad eelistavad info omastamist telefonide ja teiste ekraanide asemel
klassikalistelt seinasiltidelt. Niituse ja kunstniku tutvustamiseks antakse vilja ka erinevaid
publikatsioone voi néitusekatalooge (Stomiené, 2011: 22, viidatud Vitkauskaite, 2015: 14
kaudu).

Nadituse iileval olemise ajal tehakse erinevaid lritusi (nt ndituste avamisiiritused, tootoad,
festivalid, vestlused kunstnikega) ja giidituure. Erilirituste iiheks kommunikatiivseks
eesmargiks on vodita nii potentsiaalsete uute kiilastajate kui ka meedia tdhelepanu (Brown, 2002,
viidatud Axelsen, 2006: 206-207 kaudu). Publiku jaoks aitavad eriiiritused ja seal teiste
inimestega suhtlemine laiendada oma arusaama kunstist (Axelsen, 2006: 218). Samuti saavad
giidituurid aidata osalejatel kaasaegset kunsti paremini moista ja tdlgendada (Szubielska ja
Sztorc, 2019).

Selliste nditusasutustele omaste peamiste kommunikatiivsete vahenditega nagu seinatekstid,
triikised jm publikuga iildiselt dialoogi astuda ei saa. Kuna niitusi kiilastav publik on enamasti
passiivne, on muuseumikommunikatsiooni vaadatud kui tihepoolset kommunikatsiooni, kus
puudub interaktiivsus (Desvallées ja Mairesse, 2016: 44). Kaasavaid kuraatoripraktikaid
uurinud Marsden (2018) véidab, et kunstigaleriid, kus publik on passiivne vaatleja ning kus
valitseb iiks kindel narratiiv, on kui kultuurilised autoriteedid, mis ei astu vaatajaga dialoogi ja
ei lase vaatajal ise ndhtut mdotestada. Nii on alates 1980ndatest muuseumide néitusel toimuvat
kommunikatsiooni piilitud mitmesuunalisemaks ja interaktiivsemaks muuta kiilastajate
suurema kaasamise abil (Desvallées ja Mairesse, 2016: 62; Reidla, 2021: 197). Kaasamine voib
sealjuures tdhendada kiilastajate osalust ndituse loomisel voi aktiivselt nditusest osa saamist,

aidates kaasa kunstiteoste tdlgendamisele (Ingemann, 2013: 201; Reidla, 2021: 197).

Marsden (2018) leiab, et erinevate sotsiaalsete ja kultuuriliste taustadega inimeste kaasamine
nii ndituse loomise protsessis kui ka niitusesaalis teeb galeriist avaliku foorumi, kus on
kunstnikel ja publikul vdimalik omavahel mdtteid ja ideid vahetada. Uheks niiteks publiku
kaasamisest kunstinditusel voib tuua 2021. aastal Tartu Kunstimajas toimunud néituse ,,Naitus
kui vestlus®, kus kiilastajatel oli vOimalik nditusel sdnumeid jitta ning kus toimusid

iganddalased vestlusringid néituste sisu iile (Tartu Kunstimaja ..., 2021).
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Kokkuvdttes ndhakse néituse kui kommunikatsiooni kujundamisel kuraatori peamise rollina
kunstnike teostele keskkonna loomist, mis mdjutab kiilastajate kogemust kunstist. Kuraator
saab kiilastajale kunsti tekstide abil selgitada voi pakkuda kiilastajale vOimalusi kunsti

tolgendamisprotsessis aktiivselt kaasa liiiia.

1.2.2 Niitusevilised kommunikatsioonitegevused

Muuseumi kontekstis on kommunikatsiooniga tegu ka kogude kohta tehtud uurimist6o
esitlemisel, lrituste ja nditustega seotud teabe kéttesaadavaks tegemisel, infovahetusel ja
erinevate  sihtgruppidega  suhtlemisel  nii  triikkistena, erinevates  véljaannetes,
internetikeskkondades ja muuseumis kohapeal (Desvallées ja Mairesse, 2016: 43-45; Lotina,
2016: 67; van Mensch, 2003: 12). Sisuliselt seostub muuseumi iga pdhifunktsioon mingil
madral kommunikatsiooniga seotud tegevustega (Reidla, 2021), kuna kommunikatsioon aitab
muuseumidel oma tegevust publikule tutvustada ja oma laiemat missiooni tdita (Capriotti,

2010; van Mensch, 2003).

Kunstigaleriidel kogude ja teadust6d kommunikatsiooniga seotud iilesandeid tavaliselt pole,
kiill aga korraldavad ka kunstigaleriid nditusi ja iiritusi. Iga nditus on unikaalne projekt, sdltudes
sellest, milline on kuraatori kontseptsioon, ndituseruumid, ndituse eesmirk ja teema ning
osalevad kunstnikud (Moran ja Devaney, 2010: 3). Kuigi niitused vodivad seetottu olla
iksteisest viaga erinevad, tuleb igal kunstigaleriil sarnaselt muuseumidele oma tegevuste kohta
teavet jagada (Vitkauskaité, 2015: 10). Nii sisaldab ka kunstigaleriides néituse korraldamine

erinevaid kommunikatsiooniga seotud tegevusi. (vt Tabel 1).
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Tabel 1. Erinevatele autoritele tuginedes koostatud nimekiri kommunikatsiooniga seotud

tegevustest ndituse korraldamisel

*Potentsiaalsete kiilastajate ja ndituse eesmérkide kaardistamine

* Institutsiooniliste, hariduslike ja/v4i informatiivsete véljaannete (nt nditusest radkivad triikised)
loomine

* Linnaruumi reklaamikampaaniate (nt ndituseplakatid) tellimine
*Pressiteadete loomine, suhtlus meediaga

*E-mailide ja uudiskirjade saatmine listidesse

*Reklaamide tellimine vdljaannetesse

*Naituse, kunstnike ja erilirituste kohta tutvustavate tekstide kirjutamine ja info jagamine
sotsiaalmeedias, kodulehel ja muudes internetikeskkondades

*Eritiritused

+Giidituurid

+Kiilastajate arvu lugemine ning kiilastajate muljete ja reaktsioonide kogumine
*Meediaanaliiiis

*Publiku muljete ja reaktsiooni ning ndituse mdju analiilisimine
*Niituse eesmarkide tiitumise analiiiisimine

(Koostamisalus: Capriotti, 2010; Konstantios, 2005; Vitkauskaité, 2015; Whitehead, 2012).

Niituse kommunikatsioon algab sellest, et mdeldakse ja analiilisitakse, mis on ndituse
eesmairgid ning kelleni nditusega jouda tahetakse (Vitkauskaite, 2015: 6; 10). Sellest tulenevad
tegevused, mis aitavad inimesi néitusele kutsuda ja galeriidel oma tegevustest teada anda (vt
Tabel 1) voimalikult erinevate kanalite vahendusel (Suh jt, 2021: 232). Néituse kédigus ja parast
ndituse loppu analiiiisitakse kiilastajanumbreid, kiilastajate profiili ning nende muljeid ja
tagasisidet ning ndituse kohta meedias avaldatud artikleid (Vitkauskaite, 2015: 13-14). Ndituse
106pus tehakse ka kokkuvdtteid sellest, kuivord néituse eesmirgid tdidetud said (Vitkauskaite,

2015: 14).

Capriotti (2010) tehtud uuring nditab, et viikeste ja keskmiste nditusasutuste, sh galeriide
kommunikatsioonitegevused on seotud peamiselt ndituste kohta teabe jagamisega ja kohalikele
elanikele reklaamimisega, sest neil ei jatku ressursse erinevate viikeste gruppidega pideva
suhtluse tileval hoidmiseks. Naiteks on galeriidele olulised meediakajastused, sest need aitavad
kiilastajateringi kindlustada ja kohalikele elanikele kunstikogemuse saamise vdimalustest teada

anda (Mdldre, 2018: 57; 65), pisut kitsamat ringi publikust aitavad ndituse-uudistest teavitada
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aga emailid ja uudiskirjad (Suh jt, 2021: 232). Jarjest enam kasutavad nédituseasutused oma
sonumite levitamiseks ja huvirihmadega suhtlemiseks sotsiaalmeediat ja erinevaid veebilehti,
sh oma kodulehte (Suh jt, 2021). Drotner ja Schreder (2013: 4) leiavad, et sotsiaalmeedia abil
saavad muuseumid oma sdnumitega jouda inimesteni kanalites, kus nad juba on, selle asemel,
et koik oma kommunikatiivsed sonumid edastada fiiiisilistes ruumides voi kodulehel ning

sotsiaalmeediat saab kasutada inimesi dialoogi kaasamiseks.

Erinevate kommunikatsioonitegevuste abil levitavad galeriid oma sonumeid ja annavad
avalikkusele galeriis toimuvast teada. Kui tdnapédevastel suurtel niituseasutustel on olemas
kommunikatsioonispetsialistid ning kommunikatsiooni-, publiku- ja/v6i programmiosakonnad,
mis arendavad erinevate sihtgruppideni jdudmiseks mdeldud tegevusi (Desvallées ja Mairesse,
2016: 27; 44), siis mittetulunduslikes galeriides on ressursse vidhem (Ahermaa, 2018; Capriotti,
2010) ja kommunikatsiooniga tegeleb tihtipeale projektijuhi rollis olev kuraator. Et
kommunikatsioonis on oluline osa vastuvotjal (Lasswell, 1948, viidatud McQuail, 2000: 48

kaudu), keskendun jargmises peatiikis ndituseasutuse publikule.

1.3 Niituseasutuse publik

Kunst tehakse niituste vormis avalikuks, et seda publikule ndidata. McClellan (2003: 1) leidis
2003. aastal, et kunstimuuseumid vatavad tihti oma missiooniks jagada kunsti laia publikuga,
unustades, et see publik koosneb paljudest erinevatest inimestest. Runnel jt (2014: 100) toovad
vilja, et ,,ko1k avalikkuse litkmed ei ole tingimata muuseumi auditoorium ega moodusta iihtset
riihma, kelleni on vdimalik jouda iihesuguste sonumitega ja samade kommunikatsioonikanalite
kaudu“. Sarnaselt on leidnud Suh jt (2021: 232), et mittetulunduslikel organisatsioonidel nagu
kunstigaleriid on oluline kasutada mitmekiilgseid kommunikatsioonikanaleid, sest nende
auditooriumide hulgas on erinevaid inimesi. Kuna nditused ja niitustegevust toetavad
kommunikatsioonitegevused jouavad véga erisuguste inimesteni, kes vajaksid erinevat
lahenemist, on erinevad autorid rithmitanud ja defineerinud inimesi, kellele nditus on mdeldud
(vt Tabel 2).
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Tabel 2. Erinevate autorite lahenemised inimestele, kellele niitus on mdeldud

Mboiste Definitsioon/selgitus ja autor

Avalikkus e Suur inimeste hulk, kellel puudub side muuseumiga®, kuid kes on muuseumidele
olulised, sest neil voib potentsiaalselt olla huvi muuseumi vastu. (Runnel jt, 2014: 99-
100).

Auditoorium | e Inimesed, kellel on mingi online vdi kohapealne seos muuseumiga — kes saavad
muuseumilt mingeid sdnumeid* (Runnel jt, 2014: 100).

e  Koik erinevad inimgrupid, kellel on muuseumiga mingi seos, nagu muuseumikiilastajad,
kliendid, sihtgrupid, sidusrithmad ja osalejad (Lotina, 2016: 12; Mégi jt, 2021: 171).
Publik e Kiilastajad ja koik iilejddnud inimesed, kellele muuseumid oma tegevusi suunavad

(Desvallées ja Mairesse, 2016: 61-62).

e Entusiastid, huvitujad ja mittekéijad (Strang ja Gutman, 1980, viidatud Giirel ja Kavak,
2010: 52 kaudu). Entusiastid on kunstist viga huvitatud ja otsivad kunstitirituste kohta
informatsiooni, huvitujad on vdhem piihendunud, aga neid saaks mingi stiimuli abil
veenda iritusele tulema ning mittekdijatel on vdhe teadmisi kunstist, aga nad voivad
kunsti véartust hindama Oppides aktiivsemaks muutuda (Strang ja Gutman, 1980,
viidatud Giirel ja Kavak, 2010: 52 kaudu).

Kiilastajad e Need, kes périselt muuseumis kohal kéivad, olgu siis kohapeal vdi internetis“ (Runnel
jt, 2014: 100).

e Kunstiarmastajad, poolregulaarsed kiilastajad ja mitte-eksperdid (Martinson, 2018)
Kunstiarmastajad on regulaarsed kiilastajad, kes otsivad aktiivselt uusi niitusekogemusi,
poolregulaarsed kiilastajad kdivad muuseumides tavaliselt reisidel, aga neil on
moningased eelteadmised Kkunstist, ning mitte-eksperdid satuvad muuseumisse harva,
tavaliselt soprade mojutusel voi juhuslikult (Martinson, 2016: 37-38).

Kasutajad e Inimesed, kelle suhe muuseumiga ei piirdu vaid kiilastamise ja vaatamisega®, vaid kes
kasutavad muuseumi ressursse kohapeal voi internetikeskkondades voi osalevad
muuseumi tegevustes (Runnel jt, 2014: 100-101).

e  Aktiivne niitusel osaleja, kes otsib vdimalusi oma teadmiste, emotsioonide, védértuste ja
kehaga kunsti tdlgendamises ja dppimisprotsessis kaasa liiiia (Ingemann, 2013: 201).

Osalejad o Inimesed, kes muuseumi kutsel voi omal algatusel muuseumi panustavad* (Runnel jt,
2014: 100). Nad on tdendoliselt eelistatuim rithm, kellega muuseum soovib sidemeid luua
ja otsustusdigust jagada (Runnel jt, 2014: 101).

(Koostamisalus: Desvallées ja Mairesse, 2016; Giirel ja Kavak, 2010; Lotina, 2016; Martinson,
2016; Magi jt, 2021; Runnel jt, 2014)

Niiteks on Runnel jt (2014: 99) jaganud muuseumiga seotud inimrithmad osalejateks,
kasutajateks, kiilastajateks, auditooriumiteks ja avalikkuseks soltuvalt sellest, kui tihedalt
inimesed muuseumiga seotud on. Avalikkust peetakse inimeste hulgaks, kellel pole kiill
ndituseasutustega seost, aga kellega on muuseumil véimalik tugevamaid sidemeid luua (Runnel
jt, 2016: 99). Strang ja Gutman (1980, viidatud Giirel ja Kavak, 2010: 52 kaudu) leiavad, et
enamik inimesi Opivad kunsti véirtustama aja jooksul, mis tdhendab, et kunsti publiku
laiendamiseks tuleks arendada kunsti mdistmise taset inimestes piisavalt, et tirkaks soov

kunstitiritusel osaleda. Runnel ja Pruulmann-Vengerfeldt (2010: 128-129) peavad iihiskonda,
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kus muuseum asub, muuseumi peamiseks sidusrithmaks, kellega tuleb suhelda kui partneriga,

et mitte iihiskonna jaoks ebaoluliseks muutuda.

Auditooriumi ja selle rahvusvahelist vastet publikut (public) kasutatakse samatdhenduslikuna
(Desvallées ja Mairesse, 2016: 61-62). Auditooriumi litkmeteks peavad Runnel jt (2014: 100)
inimesi, kes ei pruugi kiill ise muuseumis kdinud olla, kuid kes kuulevad internetis,
traditsioonilises meedias vdi teiste inimeste kaudu muuseumi poolt jagatud sdnumeid. Mégi jt
(2021: 171) ja Lotina (2016: 12) késitlevad ndituseasutuse auditooriumina kdoiki inimgruppe,
kellega muuseum kommunikeerib. Néituseasutuse auditooriumi liikmed on erinevast soost ja
vanusest, neil on erinev keeleoskus, sotsiaalmajanduslikud véimed, demograafilised tunnused,
fiitisilised voimed ja oskus digitaalsetes keskkondades tegutseda (Kolb, 2005: 9; Kultuuri
arengukava, 2021: 7-8; Runnel jt, 2014: 102). Auditooriumi lilkkmed on muuseumist ka erineval
madral huvitatud ja seetdttu vajavad muuseumisse vOi nditusele kutsumiseks erinevat

lahenemist (Giirel ja Kavak, 2010).

Kdige traditsioonilisem nédituseasutusega seotud riihm on kiilastajad, kes tdnapdeval vdivad
muuseumiga kontaktis olla peale fiilisiliste ruumide ka digitaalsetes keskkondades, niiteks
muuseumi kodulehte vai sotsiaalmeedia kanaleid kiilastades (Runnel jt, 2014: 101; Suh jt,
2021). Naituse kiilastajatel on erinevad huvid ja erineval tasemel teadmised (McClellan, 2003),
mis mojutavad seda, kuidas kunsti kohta kirjutatud tekste mdistetakse (Williams, 2017;
Szubielska ja Sztorc, 2019) ja néitusel ndhtud kunstiteoseid tdlgendatakse (Whitehead, 2012).
Kasutajad ja osalejad on aktiivsed ndituste kiilastajad, kes osalevad ndituseasutuse tegevustes
(Ingemann, 2013; Runnel jt, 2014).

Kunstigaleriide auditooriumiks voi publikuks voib seega pidada nii néituse kiilastajaid kui ka
inimesi, kes pole galeriis kdinud, kuid saavad selle kommunikatsioonitegevustest osa, puutudes
galeriiga kokku meedias, internetikeskkondades, kohapeal vai teistelt inimestelt kuuldu kaudu.
Auditooriumi liikkmetel on erinevad omadused, nad on néitusasutusega erineval moel ja méaral
seotud ning samavorra erinevalt niituse kiilastamisest huvitatud (Giirel ja Kavak, 2010: 53-54,
Runnel jt, 2014: 99; Strang ja Gutman, 1980, viidatud Giirel ja Kavak, 2010: 52 kaudu).
Seetottu on auditooriumi identifitseerimise raskusi (Lotina, 2016) trotsides kdige tohusam
jagada publik gruppidesse teatud omaduste alusel, s.t teadvustada erinevaid sihtrithmi
(Capriotti, 2010) ning oma sOnumit ja strateegiat vastavalt kohandada (Kolb, 2005: 89-99).

Kuna néituse kiilastajatel on kunstist erinevad teadmised (Szubielska ja Sztorc, 2019), voib
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nditeks véiksemate eelteadmistega kiilastajate jaoks jddda ndituse siltidel olev tekst
arusaamatuks ja haaramatuks, samas kui kunstiteadlase jaoks ei pruugi see sama silt tema
teadmistele midagi uut lisada (Whitehead, 2012). Sellele on juhtinud téhelepanu ka Williams
(2017: 62), deldes, et kunstist kirjutades peab kirjutaja mdistma oma publikut ja hindama, kui
suur on lugeja varasem kunstikogemus. Vidiksema kunstikogemusega lugeja vajab rohkem
toetuspinda ja selgitusi, asjatundlikud lugejad aga hindavad originaalset kunstikirjeldust
(Williams, 2017: 63). Kuigi tekste lugemiseks andes ei saa valida seda, kuidas kunstiteostele
reageeritakse (Williams, 2017: 63), tuleb m&elda, millise kogemusega on tdenéoline lugeja, et
temaga paremini arvestada: seetOttu rédgitakse jdrjest enam auditooriumide puhul

,kujuteldavatest auditooriumidest™ (Litt, 2012).

Kujuteldavad auditooriumid tdhistavad mentaalset ettekujutust inimestest, kellega
suheldakse voi kellele sonumeid edastatakse (Litt, 2012: 331). Kujuteldavate auditooriumide
roll tuleb rohkem esile vahendatud suhtluse korral, nditeks sotsiaalmeedia kanalites, kirja teel
voi emaili kaudu suheldes (Ong, 1975, viidatud Litt, 2012: 331-332 kaudu), kunstigaleriide
puhul seega ka ndituse vormis. Kuna Kkuraatorid ei suuda niitust ja selle kohta sGnumeid
koostades teada ja ette kujutada koiki tulevasi ndituse kiilastajaid ega auditooriume
(sotsiaal)meedias, tuginetakse oma kujutlusele nendest auditooriumidest (Litt, 2012). Nii on
muuseumide puhul kujutletud auditooriumide moistmine oluline, kuna kujutletud
auditooriumidest ldhtuvalt tehtud otsused kajastuvad niitusel ja sdonumites, mida tegelikule
auditooriumile edastatakse (Lepik jt, 2019: 24; 36) ja mis omakorda aitavad muuseumidel olla
avalikkuseni joudmisel edukamad (Mégi jt, 2021: 178).

Kuraatorite perspektiivist lahtuvalt on kujuteldavaid auditooriume késitlenud erinevad
uuringud (Capriotti, 2010; Lotina, 2016; Migi jt, 2021). Kodige laiem vaade kujuteldavale
auditooriumile haakub iildise auditooriumiga: grupid, kes kiilastavad muuseumi, muuseumi
korraldatud {iritusi voi kasutavad muuseumiga seotud online-ressursse, kuid kellel puudub
muuseumiga pohjalikum suhe (Lotina, 2016: 101). Klassikaline on kujutletud auditooriumide
eristamine nditeks demograafiliste tunnuste ja info tarbimise eelistuste alusel (Magi jt, 2021:
173-174). Samuti on levinud muuseumi kujuteldavate auditooriumide eristamine rollide pohjal:
kooliopilane (Capriotti, 2010; Lotina, 2016: 101; Magi jt, 2021: 173-174) turist (Capriotti,
2010; Mégi jt, 2021: 173-174), kohalik elanik (Capriotti, 2010), lapsevanem, tudeng (Mégi jt,
2021: 173-174). Omaette voimalust pakub kujuteldava auditooriumi eristaminemuuseumiga

suhtlemise motivatsiooni podhjal (Migi jt, 2021: 173-174), pdorates tdhelepanu néiteks
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sidusriihmadele ehk inimestele ja gruppidele, kes on muuseumiga tihedalt seotud, nt

vabatahtlikud, organisatsioonid, eksperdid ja iilidpilased (Lotina 2016: 101).

Maigi jt (2021: 177) leiavad, et erinevatel kuraatoritel on tdenéoliselt auditooriumidest erinev
ndgemus, mistottu tuleb kasuks, kui ndituse kureerimisega tegeleb mitmekesine meeskond.
Oma kujuteldavatest auditooriumidest teadlikuks saamine aitab tegelikku auditooriumit
identifitseerida ja tulla vastu selliste auditooriumi liikmete vajadustele, kellele varem ei
pooratud piisavalt tdhelepanu, jaeti kdrvale voi unustati tdielikult dra (Mégi jt, 2021: 177).
Tasub ehk vaid silmas pidada, et oma tegevuse viga paljudele erinevatele gruppidele
suunamine ei pruugi olla alati vajalik voi kasulik (Kolb 2005: 99), néiteks kui kunstivorm on
kultuuriliselt liiga erinev, et olla turistidele atraktiivne voi voib turistidele suunitletus tuua kaasa
olemasoleva kohaliku publiku vodrandumise. Samas on vdimalik ndituse sisulist ja fiiiisilist
ligipddsetavust suurendada, pakkudes informatsiooni erinevates keeltes ja moeldes teoseid
paigutades erinevat kasvu inimestele (Runnel jt, 2014: 102). Taoline ldhenemine on kooskdlas
ka iildiste kultuuripoliitiliste vaadetega, mille kohaselt kultuur voiks olla kittesaadav ja
ligipddsetav ning kultuurielus osalemine voimalik koigile olenemata vanusest, keeleoskustest
vOi muudest voimetest (Kultuuri arengukava, 2021). Seetdttu on ka oluline, et liksi voi viikses

meeskonnas tegutsevad kuraatorid oleksid teadlikud, kellele mdeldes nad néitusi korraldavad.

Kunstiauditoorium on mitmekesine, selle liikkmetel on erinevad omadused, teadmised ja huvid
ning nad on erineval médral néituseasutusega seotud ja sellest huvitatud. Kuraatorite tegevustes
on auditooriumid oluliseks osapooleks, sest kuraatorid koostavad publikule niitusi, loovad
kommunikatiivseid sonumeid néituste ja kunstiteoste kohta ja suhtlevad galerii huvigruppidega

ehk teevad oma auditooriumi liikmetele suunatud kommunikatsioonitegevusi.

19



2. TOO EESMARK JA UURIMISKUSIMUSED

Kommunikatsioon on galerii tegevuse juures oluline — niitusel toimuv kommunikatsioon
mojutab seda, kuidas niituse kiilastaja kunsti tajub ja motestab ning kui ligipddsetav kunst
publiku jaoks on. Niitusevilised kommunikatsioonitegevused omakorda toetavad galerii
sonumite joudmist auditooriumini. Kunstigaleriide auditooriumi lilkkmed on aga erinevad ning
vajavad erinevat ldhenemist. Kui kunstindituse auditoorium on liiga suur, et koiki selle litkmeid
hoomata, toetutakse oma tegevustes kujuteldavatele auditooriumidele, mis aga omakorda
mojutab seda, millised kommunikatsioonitegevusi tehakse. Selleks, et kultuur oleks
ligipddsetav, tuleks erinevate auditooriumi litkmetega arvestada nii néituse iilesehituse juures
kui ka néitusevilistes kommunikatsioonitegevustes. Nendest teoreetilistest ja empiirilistest

lahtepunktidest tuleneb minu bakalaureuset66 eesmark.

Bakalaureuset66 eesmérgiks on teada saada, mida teevad mittetulunduslike galeriide kuraatorid
ja galeristid kunstindituste tutvustamiseks ning kuidas erineva publikuga arvestavad, et mdista,
milline on nende roll kunsti publikuni vahendamisel. Lisaks on eesmérgiks tuua varasemale
teooriale ja uurimuse tulemustele toetudes vélja praktilisi soovitusi kunstindituste

korraldajatele.
Eesmargist tulenevalt olen piistitanud kolm uurimiskiisimust.

1. Millised on mittetulunduslike galeriide kuraatorite ja galeristide iilesanded ja publikuga
seotud eesmérgid niituste ja galerii t60 korraldamisel?

2. Millised on kuraatorite ja galeristide tegevused kunsti publikuni toomisel nditusesaalis ja
viljaspool seda?

3. Kuidas kuraatorid ja galeristid niituste kiilastajaid kujutlevad ning mil moel nad oma

tegevustes erinevate inimestega arvestavad?

Uurimiskiisimustele vastuse leidmiseks viisin 1dbi uuringu, mille kdiku kirjeldan jargmises

peatiikis.
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3. VALIM JA MEETOD

Siinses peatiikis annan iilevaate sellest, millise valimi, andmekogumismeetodi ja andmete

analuiisimeetodi abil uurimiskiisimustele vastuseid otsisin.

3.1 Valim

Valimi koostasin sihipdrasena, valides selle litkmed ise l&dhtuvalt oma uuringu eesmargist
(Rdmmer, 2014). Uuringu valimisse kuuluvad pealinnast véljas asuvate linnade
mittetulunduslikud kunstigaleriid, kus toimub aktiivselt nditusetegevus ja tegutseb kindel
kuraator voi galerist. Mittetulunduslike kunstigaleriide all mdistan galeriisid, mille peamiseks
eesmargiks ei ole kunsti miiiik ning kus on publikule tasuta sissepdds. Oma uuringu eesmargist
lahtuvalt jétsin kdrvale muuseumid ja avalikud kohad, kus kunsti vahetevahel eksponeeritakse,

nditeks ostukeskused, kohvikud v6i raamatukogud.

Andmete kogumiseks kasutasin kombineeritud uurimismeetodeid. Viisin kokku 1dbi 10
intervjuud kuraatorite ja galeristidega ning vaatlesin viies galeriis aset leidvaid niitusi. Lisaks
monitoorisin meediakanaleid (sotsiaalmeedia kanaleid, ajakirjandusviljaandeid ja galeriide
kogulehti), et ndha, kus vaatluse all olnud néituste kohta teavet jagatakse. Vaadeldavate néituste
valimisse sattusid nditused, mis vaatluste labiviimise ajal (mérts 2022) galeriides iileval olid.
Kuna vaatlesin ndituste iilesehitusi, tekstilisi materjale (nt triikised voi seinasildid), galeriide
veebilehtedel ja sotsiaalmeedia kanalites avaldatud sdonumeid ning niituste kohta avaldatud
meediakajastusi, sattusid valimisse ka vaatlusperioodi jooksul néhtud asjakohased tekstid ja

visuaalid (Strompl, 2014).

Mittetulunduslikes kunstigaleriides tegelevad kommunikatsiooniga {ildiselt galeristid voi
kuraatorid — neid kaasasin valitud galeriidest intervjuude valimisse. Intervjueeritavatel oli viga
erinev toostaaz, kogemust niituste kuraatori voi galeristina oli osalejatel kaheksast kuust 20
aastani. Viisin iga kuraatori ja galeristiga labi kaks intervjuud, millest radgin lahemalt jargmises

alapeatiikis.
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Kokkuvdttes koosnes valim jargnevast:

Rakvere Galerii kuraator Riho Hiitt. Galeriis vahemikus 21.02.-19.03. iileval olnud
grupinditus “Meie, virulased”, mida kureeris Riho Hiitt. Lisaks erinevad meediakanalid, kus

néituse kohta infot leidus.

Tartu Kunstimaja kuraator Peeter Talvistu. Kuigi 2021. aastast on Peeter Talvistu Kunstimaja
kuraatori asemel Tartu Kunstnike Liidu juhatuse esimees, viitan t60s lihtsuse mottes talle kui
kuraatorile. Galeriis vahemikus 25.02.—27.03. iileval olnud Tartu Kunstioksjon 2022 niitus,
mida korraldas Peeter Talvistu koos kuraator-projektijuhi Elika Kiilo-Kulpsooga. Lisaks
erinevad meediakanalid, kus néituse kohta infot leidus. Valimisse sattusid ka samal ajal

Kunstimajas iileval olnud niitused, mida kureerisid inimesed véljastpoolt.

Voru Kanal galerii galerist Stella Mottus. Galeriis vahemikus 05.03.—16.04. iileval olnud
nditus “Kuidas liikkuda nagu limaseen”, mida korraldas galerist Stella Mottus koostods

kunstnikuga. Lisaks erinevad meediakanalid, kus niituse kohta infot leidus.

Tartu Galerii Pallas galerist Reet Pulk-Piatkowska ning galeriis vahemikus 10.03.-2.04.
iileval olnud grupinditus “Kasvatatud”, mida kureeris Tartu Kdrgem Kunstikool Pallase
tekstiiliosakonna professor Kadi Pajupuu. Lisaks erinevad meediakanalid, kus niituse kohta
infot leidus. Valimisse sattusid ka samal ajal Tartu Galerii Pallases iileval olnud néitused, mida

kureerisid inimesed véljastpoolt.

Viljandi Linnagalerii kuraator-galerist Lisann Raid. Galeriis vahemikus 19.03.-20.04. {ileval
olnud néitus "Mu parim maal (ja teised pildid ka) - Peeter Ora juubelinditus", mida korraldasid
Viljandi Linnagalerii kuraator-galeristid Lisann Raid ja Helen Piir koost60s niituse kuraator

Jaan Saarega. Lisaks erinevad meediakanalid, kus néituse kohta infot leidus.

Tulemuste tutvustamisel lithendan intervjuudes osalenute ametinimetusi vastavalt: Rakvere
Galerii kuraator, Kunstimaja kuraator, Kanal galerii kuraator, Pallase galerist, Viljandi

Linnagalerii kuraator).
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3.1.1 Vaadeldavad galeriid

Jargnevalt tutvustan viit Tallinnast viljaspool asuvat mittetulunduslikku galeriid, mille
uuringus vaatluse alla votsin. Annan iilevaate galeriide asukohast, toimimispohimdotetest,

peamistest eesmérkidest ning galeriide hallatavatest meediakanalitest.

Rakvere Galerii on 1998. aastal asutatud mittetulunduslik kunstigalerii (Ajalugu, i.a). 80
ruutmeetrine nditusepind asub Rakveres Pikal tdnaval, mis on linnasiidame ja Rakvere linnuse
vaheliseks jalutuspaigaks (Hiitt, 2022; vaatlus Rakvere Galeriis). Galeriis tegutsevad juhataja
Raivo Riim ja kuraator Riho Hiitt, kes on algusest peale galerii eestvedajateks olnud (Hiitt,

2022). Ainsaks palgaliseks tootajaks on valvur, kes lahtiolekuaegadel saalis on (Hiitt, 2022).

Niituste peamisteks eesmarkideks on tutvustada kohalikele elanikele Léane-Virumaa voi
Rakvere sopruslinnade kunstnikke ning iihtlasi anda kohalikele kunstnikele vdimalus oma
toode nditamiseks (Hiitt, 2022). Galeriis tehakse peamiselt isikundituseid ja temaatilisi
grupindituseid (Hitt, 2022). Grupinditustest on traditsioonilised kevadnditus ja siigisnditus,
mille teema annab ette kuraator ning portreenditus, mille jaoks kdivad kunstnikud galeriis koos
Lidne-Virumaa aasta tegijaid maalimas (Hiitt, 2022). Uhistel temaatilistel niitustel osalevad
kuni 30 Ladne-Virumaa kunstnikku (Hitt, 2022). Grupinditused ja tihised maalimisiiritused

teevad galeriist kohalike kunstnike kogunemispaiga.

Naitused vahelduvad galeriis iga kolme-nelja nidala tagant ning aastas toimub ligi 12-13 néitust
(Hiitt, 2022). Isikuniituste korraldamiseks voi tihisnditustel osalemiseks teeb tavaliselt kuraator
kunstnikele ise ettepaneku, kuid votab vahel vastu ka pakkumisi kunstnikelt (Hiitt, 2022).
Rahastus Rakvere Galeriis niituste korraldamiseks tuleb peamiselt Rakvere linna

kultuurikomisjonist (Hiitt, 2022). Kiilastajatele on sissepéds galeriisse tasuta.

Sotsiaalmeedia kanalitest on galeriil olemas Facebooki leht, kus peamiselt galerii juhataja
néituste kohta infot jagab. Olemas on ka koduleht, kuid seda ei vérskendata (vaatlus Rakvere
Galerii kanalites). Kuraator Riho Hiitt tegeleb peamiselt niitusesaalis toimuvaga — leiab
kunstnikud, kureerib néituste sisu, korraldab teoste iilespaneku ja avamisiirituse (Hiitt, 2022).

Niitust kirjeldavad tekstid siinnivad kuraatori ja juhataja koostdona (Hiitt, 2022).
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Tartu Kunstimaja on 1959. aastast tegutsev mittetulunduslik kunstigalerii (Galerii, i.a). See
asub Tartus Vanemuise tdnaval, kesklinna ldheduses. Galerii jaguneb kolmeks: 172
ruutmeetrine suur saal, 57 ruutmeetrine vdike saal ja hoovil asuv 57 ruutmeetrine
monumentaalgalerii (Galerii, i.a). Kunstimaja t66d juhib Tartu Kunstnike Liidu juhatuse
esimees Peeter Talvistu, kes oli Kunstimaja kuraator aastani 2021 (Talvistu, 2022). 2021.
aastast tegeleb Kunstimajas ndituste kureerimisega kuraator-projektijuht Elika Kiilo-Kulpsoo
(Talvistu, 2022). Lisaks neile tegutsevad galeriis ka haldusjuht, produtsent ja sekretdr (Kontakt,

i.a). Kunstimajas kaib néitusi tegemas ka kuraatoreid véljaspoolt (Talvistu, 2022).

Tartu Kunstimaja tegutseb koostd6s Tartu Kunstnike Liiduga, kuhu kuulub ligi 200 Lduna-
Eesti kunstnikku (Talvistu, 2022). Seetottu on iiheks galerii eesmérgiks tutvustada ja esindada
liidu liikmeid ja Louna-Eesti kunsti (Talvistu, 2022). Liikmete niditused moodustavad aga
koigist néditustest umbes iihe kolmandiku, suuremal osal néditustest osalevad kunstnikud
viljastpoolt liitu, kelle ndituseprojekt on kandideerimisprotsessi kdigus vastu voetud (Talvistu,
2022). Galeriis toimuvad isikunditused ja grupinditused, iga-aastased on Tartu Kunstioksjoni

nditus ja Tartu kunsti aastanditus (Talvistu, 2022).

Alates 2021. aastast on niitused galeriis lileval varasema kolme nddala asemel neli niddalat
(Talvistu, 2022). Aastas toimub kolme saali peale kokku niitusi veidi alla 30, sealjuures on
vahel moned niitused iileval k3igis saalides voi kahes saalis korraga (Talvistu, 2022). Tartu
Kunstimajas néituse korraldamiseks tuleb kunstnikul voi kuraatoril oma niituseprojekt
avalikule konkursile esitada (Talvistu, 2022). Vahel algatab kuraator-projektijuht galeriis
nditusi ka ise, vottes kunstnikuga tihendust ja soovitades tal projekt kirjutada (Talvistu, 2022).
Tartu Kunstimajas toimuvate ndituste rahastus tuleb peamiselt Kultuurkapitalist ja Tartu linnalt

(Talvistu, 2022). Kiilastajate jaoks on sissepads tasuta.

Galeriis tegeleb niituseprogrammi kokkupanekuga, meediakanalite haldamise ja niituste kohta
info jagamisega Peeter Talvistu, kes kureerib Kunstimajas ja teistes galeriides naituseid ka ise
(Talvistu, 2022). Meediakanalitest on Tartu Kunstimajal oma koduleht, Facebooki ja

Instagrami leht ning Youtube’i kanal.

Voru Kanal galerii on 2021. aastast tegutsev kaasaegse kunsti galerii (Mottus, 2022).
Keldrikorrusel olev 40 ruutmeetrine nditusepind asub Vdrus Liiva tédnaval ning sinna péadseb

tasuta 14abi Liiva-ATE stuudiopoe (Kanal Galerii, i.a). Galerii asub kesklinnas, peatinava ja
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vanalinna vahel, kuid sisehoovis, mitte tdnava ddres (vaatlus Voru Kanal galeriis). Niitusi
korraldab seal galerist Stella Mottus, kes tegutseb koostods Liiva-ATE loomemaja

majapidajaga ning graafilise disaineriga (Mottus, 2022).

Galeriis soovitakse tutvustada kaasaegse kunsti viljelejaid, kes ldheksid kokku kuraatori poolt
valitud aasta teemaga (Mottus, 2022). Niiteks on sel aastal pShirohk installatsioonikunstil
(Mdttus, 2022). Galerii eesmirk on pakkuda ka kunstnikele niitusepinda viiksemateks
isikunditusteks (Mottus, 2022). 2021. aastal tutvustati galeriis erinevaid Vorumaaga seotud
kunstnikke (Mottus, 2022). Galeriiga samas majas asub Liiva-ATE stuudipood ja loomemaja,

kus asuvad kunstnike ateljeed ning kus korraldatakse erinevaid téotubasid (Mottus, 2022).

Naitused on galeriis iileval keskmiselt kuus niddalat ning 2022. aasta aprillikuuks on galeriis
joudnud toimuda kuus néitust (Mdttus, 2022). Voru Kanal galeriisse valib galerist Stella Mottus
kunstnikud ise ning seni on galeristi ja kunstniku koostd0s korraldatud erinevaid isikunditusi
(Mdttus, 2022). Seni pole galeriis toimunud grupinditusi ega véljastpoolt tulnud kuraatorite
korraldatud nditusi (Mottus, 2022). Voru Kanal galerii tegutseb Liiva-ATE stuudipoe toel,
ndituste jaoks kiisitakse rahastust Kultuurkapitalilt (Mdttus, 2022). Galerii kiilastamine on
tasuta ja kunstnikelt renti ei kiisita. Galerist Stella Mdttus tegeleb ndituseprogrammi kokku
panekuga, aitab kunstnikel oma teosed niitusesaali kohandada ning jagab ndituste kohta infot
(Mdttus, 2022). Galeriil on meediakanalitest olemas Liiva-ATE stuudipoe ja ateljeedega iihine

kodulehekiilg ning eraldi Facebooki ja Instagrami lehed.

Tartu Galerii Pallas, endise nimega Galerii Noorus on 2009. aastast tegutsev kunstigalerii
(Galerii Nooruse..., 2020). Galerii asub Tartu kesklinnas, Riia tdnava déres ning koosneb 220
ruutmeetri  suurusest saalist ning keldris ja teisel korrusel asuvatest viiksematest
ndituseruumidest (Pulk-Piatkowska, 2022). Galerii tegutseb Kdrgem Kunstikool Pallase all
ning sealsed nditused siinnivad peamiselt koostdos kunstikooli dppejoudude ja tudengitega
(Pulk-Piatkowska, 2022). Aastast 2015 juhib galerii to6d galerist Reet Pulk-Piatkowska (Pulk-
Piatkowska, 2022). Suuremate ndituste kujundusega tegeleb galeriis Korgem Kunstikool

Pallase peakunstnik Madis Liplap (Pulk-Piatkowska, 2022).

Galerii pohirdhk on Korgema Kunstikooli Pallas tudengite, dppejoudude, vilistlaste ning
koostodpartnerite kunsti tutvustamisel (Pulk-Piatkowska, 2022). Tudengite niitused on seotud

oppetdds kohustusliku nédituseprojekti korraldamisega, kus tudengid peavad algusest 16puni
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ndituse 1dbi viima, kuid tudengid korraldavad ka omaalgatuslikke isiku- voi grupindituseid
(Pulk-Piatkowska, 2022). Galeriis toimuvad aga ka teiste kunstnike nditused, niiteks
korraldavad nditusi Korgem Kunstikool Pallase oppejoud voi vilistlased (Pulk-Piatkowska,
2022). Koostodd tehakse ka Pallase partneriilikoolidega, Tartu Kunstikooliga ning Tartu linnas
toimuvate tritustega (Pulk-Piatkowska, 2022). lga-aastased on lennunditused, kus esitletakse

tudengite 16putoid (Pulk-Piatkowska, 2022).

Niitused on seni galeriis tileval olnud kolm-neli nddalat (k.a tilespanek), kuid alates 2022. aasta
juulist plaanitakse ndituste lilevalolemisaega pikendada viie nddalani (Pulk-Piatkowska, 2022).
Aastas on seni toimunud keskmiselt ligi 30 nditust (Pulk-Piatkowska, 2022). Galeriis ndituse
korraldamiseks tuleb kandideerida kord aastas toimuval konkursil, kus valiku teevad Korgema
Kunstikooli Pallase osakondade juhatajad koos galeristiga (Pulk-Piatkowska, 2022). Konkurss
on peamiselt suunatud koolile ja selle partneritele, kuid vahel kutsub galerist konkursil osalema
ka kunstnikke, kes on avaldanud soovi nditust korraldada (Pulk-Piatkowska, 2022). Tartu
Galerii Pallas tegutseb Korgem Kunstikool Pallase toel ning niituste rahastus tuleb peamiselt

Kultuurkapitalilt (Pulk-Piatkowska, 2022). Galerii kiilastamine on tasuta.

Galerist Reet Pulk-Piatkowska tegeleb galeriipinna haldamisega, ndituseprogrammi kokku
panckuga ning niituse kohta info jagamisega (Pulk-Piatkowska, 2022). Ta on galeriis ka ise
nditusi kureerinud, kuid peamiselt kureerivad néditusi tudengid, Oppejoud voi kuraatorid
viljastpoolt (Pulk-Piatkowska, 2022). Galerist Pulk-Piatkowska on tavaliselt galeriis
lahtiolekuaegadel ise kohal (Pulk-Piatkowska, 2022). Galeriil on meediakanalitest olemas

Korgem Kunstikool Pallasega tihine kodulehekiilg ning eraldi Facebooki leht.

Viljandi Linnagalerii on 2002. aastast tegutsev kunstigalerii, mis kuulub Sakala Keskuse alla
(Raid, 2022). Viljandi linnaraamatukogu 3. korrusel asuva galerii saal on 200 ruutmeetri
suurune (Raid, 2022). Raamatukogu ise asub Tallinna tdnaval Viljandi kesklinnas. Naituste
korraldamisega tegelevad kuraator-galeristid Helen Piir ja Lisann Raid, kes on t66] alates 2021.
a septembrist (Raid, 2022). Vahel kdivad galeriis niitusi tegemas ka kuraatorid véljaspoolt
(Raid, 2022).

Sakala Keskuse hallatavateks néitusepindadeks on ka Sakala Keskuse jalutussaal, fuajee ja
sammassaal, Viljandi vana veetorn ning raamid Vabaduse platsil Viljandi kesklinnas, kus

teevad nditusi samuti Helen Piir ja Lisann Raid (Raid, 2022). Linnagaleriis korraldatakse
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pohiliselt erinevate Viljandi linnaga seotud kunstnike isikunditusi voi Viljandi koolide,

lasteaedade voi Viljandi kultuuriakadeemiaga seotud niitusi (Raid, 2022).

Niitused on galeriis iileval olenevalt néditusest kaks néddalat kuni tiks-kaks kuud, 2023. aastast
plaanitakse igat nditust hoida lahti kaks kuud (Raid, 2022). Aastas toimub linnagaleriis ligi 10
niitust (Raid, 2022). Enamasti votavad nidituse korraldamiseks galerii kuraatorid kunstnikega
ise lthendust vastavalt enda vdi ndukogu ndgemusele (Raid, 2022). Vahel pakuvad kunstnikud
voi kuraatorid oma néituseprojekti voi isikundituse tegemise ise vélja (Raid, 2022). Viljandi
Linnagalerii peamine rahastus tuleb Sakala keskuselt ning kunstnikud saavad toetust kiisida

Kultuurkapitalilt. Galerii kiilastamine on tasuta.

Kuraator-galeristid tegutsevad linnagaleriis néituste korraldamise ja iilespanekuga ning néituste
kohta info jagamisega (Raid, 2022). Galeriil on meediakanalitest olemas Sakala Keskusega

ithine kodulehekiilg ning eraldi Facebooki ja Instagrami lehed.

3.2 Andmekogumismeetod

Kasutasin oma uurimistoos kombineeritud meetodit, viies andmete kogumiseks 1dbi vaatlused
viies galeriis, kiimme intervjuud ja meediamonitooringu viie ndituse kohta. Sarnaselt Reidla
(2021) doktoritoole muuseumide kuraatoritest ja nende t66 muutumisest Vviisin vaatlused 1abi
kunstigaleriides, vaadeldes galeriid ja nditust tutvustavaid elemente galerii juures ning
nditusesaalis. Samamoodi tegin intervjuusid: viie kuraatori ja galeristiga kaks korda, iithe enne
ndituse algust voi selle alguspéevil ja teise ndituse 10pus. Lisaks monitoorisin ndituste kohta
ilmunud meediakajastusi ning seda, millistes kanalites ja millisel viisil on naituste kohta infot

jagatud.

Esmalt viisin galeriide kuraatorite ja galeristidega lébi intervjuud ajal, mil nad néitust ette
valmistasid vai kui néitus oli dsja avatud. Intervjuule minnes olid mul kiill teemad ja kiisimused
ette valmistatud (vt Lisa 1), kuid lasin kuraatoritel diskussiooni kdigus ka vabalt radkida sellest,
milline nende t66 on, milline on galerii, kus nad tegutsevad ja mis on nende jaoks oma t66
juures oluline. Poolstruktureeritud diskussiooni kdigus selgusid kuraatorite ja galeristide t66

juures olulised aspektid ja vaatenurgad, mille peale ma ise kiisimusi koostades ei tulnud.
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Esimesed intervjuud viisin l14bi kas video teel Zoomi keskkonnas voi galeriis kohapeal sdltuvalt
galerii kaugusest ja intervjueeritava eelistusest. Intervjuud kestsid 45 minutit kuni poolteist

tundi.

Teiseks vaatlesin galeriide nditusi, kus kiies tegin markmeid (vt Tabel 3) ja kirjutasin iiles oma
tahelepanekud ettevalmistatud vaatluse kava pdhjal (vt Lisa 2). Vaatluse kava koostamist
alustasin Spradley (1980, viidatud Vihalemm, 2014 kaudu) soovituste pohjal kirjeldada kuut
pohidimensiooni:  koht/ruum; aeg; tegutsejad; tegevused; materiaalsed objektid;
protsessid/siindmused. Oma uurimiskiisimustest ldhtuvalt jitsin vélja tegutsejad ja tegevused.
Lisasin kavasse varasema teooria ja esimestel intervjuudel kogutud info pohjal ka mdoned
nihtused, mida veel vaatlustel jdlgida (Vihalemm, 2014). Nendeks olid nditeks “Niitust
tutvustavad elemendid hoonest viljas” ja “Teoseid tutvustavad sildid”. Jétsin endale aga

vabaduse margata ka muid tunnuseid, mis kavas ette valmistatud polnud (Vihalemm, 2014).

Tabel 3. Néide vaatluskavast nditusesaali tunnuste kirjeldamisest

Naitust tutvustavad elemendid Ukse korval on seinale riputatud raamitud A4 paberil nditust
tutvustav tekst. Kirjas on paari lausega, kust sai kuraator
portreendituse idee ning millele ndituse pealkiri viitab. Lisaks on
plakatid, heli, broziiiirid, liihidalt mainitud, kes on portreeritavad, millal on nditus lahti ja
kes on rahaliseks toetajaks. Tekst on ainult eesti keeles. Raamitud
teksti all laual on avatud kiilalisteraamat ja vdiljaloige
publikuga suhtlemise viisid jne) | maakonnalehes ilmunud nditusest rddkivast artiklist.

nditusesaalis (seinatekstid,

raamatud, digitaalsed vahendid,

Galeriides nédhtu salvestasin ka fotodena, mis aitasid mul hiljem tulemusi tutvustada
(Vihalemm, 2014). Eetilistel kaalutlustel jdddvustasin fotodele ndituse ja selle
kommunikatiivsed elemendid, aga mitte néitust kiilastavad inimesed. Fotode tegemiseks ja t60s
kasutamiseks kiisisin eelnevalt luba intervjuus osalevatelt kuraatoritelt ja galeristidelt.
Kasutasin meetodina vaatlust, et mul oleks vdimalik saada iilevaade kunstinditustest ja
kuraatorite-galeristide kommunikatsioonitegevustest ka isiklikult keskkonda sisenedes
(Strompl, 2014). Galeriide puhul, kus oli korraga iileval mitu néitust, keskendusin peamiselt
tihele néitusele, kuigi vaatlesin lithemalt ka teisi. Igas galeriis viibisin ligi 45 minutit. Vaatlesin
seda, kuidas néitused olid iiles ehitatud ning milliseid elemente néituse tutvustamiseks kasutati.
Lisaks vaatlesin, kuidas viidatakse galeriile voi néitusele vdljaspool nditusesaali, nditeks galerii

ukse ees. Vaatluse kava pohjal valmisid kirjeldused ndituste toimumiskohast ja ruumist,
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nditustel olevate teoste ja tekstide paigutusest, néitust tutvustavatest tekstidest ja muudest
elementidest. Osalesin ka tihel kuraatorituuril, mis kestis 40 minutit ja milles osalejatele andsin
vaatlusest toimumisest eelnevalt teada. Vaatlusandmed toetasid intervjuude kdigus kogutud
andmeid — teine kord kuraatorite ja galeristidega rddkides sain kiisida tdpsustavaid kiisimusi

vaatlusel nahtu kohta.

Kolmandaks viisin 14bi meediamonitooringu. Veebikeskkondade ja meedia monitoorimiseks
valmistasin samuti ette kava (vt Lisa 2), mida vaatluste kdigus tditsin. Uurisin, millistes
veebikanalites ja millises vormis on voimalik galeriis toimuvate néituste kohta infot leida ning
millistes vdljaannetes ja kuidas on niitusi kajastatud. Veebikeskkondadest vaatlesin galeriide
kodulehekiilgi, linnade kultuurilehti, Facebooki, Instagrami, Youtube’i, kaasaegse kunsti
veebikeskkond NOBA’t ning ajalehevéljaandeid. Veebikeskkondade ja meedia vaatlemise
eesmirgiks oli ndha, milline on teave, mida ndituse, kunsti ja kunstnike kohta jagatakse,
millistes kanalites seda jagatakse ning mil maédral leiavad nditused kajastust
meediaviljaannetes. Meediamonitooringu pdhjal valmis nimekiri sellest, millistes avalikes

kanalites ndituste ja sealsete lirituste kohta teavet leidus ning milline see info oli.

Lopetuseks viisin 1dbi intervjuud samade kuraatoritega niituse 10pupoole vOi péarast ndituse
16ppu. Teise intervjuu (vt Lisa 3) viisin 1dbi poolstruktureeritud kujul, kus sain olla kiisimuste
kiisimisel paindlik ja ldahtuda erinevate galeriide eripdradest (Laherand, 2010: 178). Teiste
intervjuude kéigus sain kuraatoritelt tdpsustavaid kiisimusi kiisida ning paluda neil anda
vaatlustel ndhtule omapoolne selgitus. Teised intervjuud toimusid néditusesaalis kohapeal, et
kuraatori vOi galeristiga néitusesaal 1dbi jalutada ja kiisida selgitusi néitusesaali kujundamisel
tehtud valikute kohta. Teised intervjuud kestsid 50 minutit kuni poolteist tundi. Iga uuringus
osalejaga kahe intervjuu tegemine lubas mul uurida tegevusi, plaane ja eesmirke enne néituse

avamist ja kuulda pérast ndituse 16ppu, kuivord nende plaan tditus.

3.3 Andmete analiiiisimeetod

Intervjuude ja vaatluste kaudu saadud tekstiliste andmete sisu ja tdhenduse analiilisimiseks
kasutasin kvalitatiivset sisuanaliiiisi. Esmalt viisin diktofoniga salvestatud intervjuud Tallinna

Tehnikatilikooli konetuvastussiisteemi abil transkriptsiooni kujule. Kuulasin ka ise intervjuud
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iile ja korrastasin transkriptsioonid. Intervjuude analiilisi kédigus 16in koodid ja kategooriad,

mille pdhjal korrastasin ja analiilisisin ka vaatlusandmeid.

Intervjuude kodeerimisel kasutasin nii induktiivset kui ka deduktiivset ldhenemist. Nende
kombineerimine lubas mul leida uusi vaatenurki juba olemasolevale teooriale pohinevalt, aga
olla ka avatud uutele ilmingutele (Kalmus jt, 2015). Kdigepealt 16in deduktiivsele 1dhenemisele
omaselt varasemale teooriale tuginedes esialgsed koodid nagu “nditust kirjeldavad tekstid
nditusesaalis” voi “lirituste korraldamine” ning leidsin intervjuude transkriptsioonidest
koodidele vastavad motted (Kalmus jt, 2015). Seejérel tegelesin induktiivse kodeerimisega —
lugesin intervjuud siivitsi ldbi, et leida intervjueeritavate motetest uusi niiansse, ning tuletasin
neist lisaks koode nagu nditeks kiilastajatega radkimine” voOi “ndituste vaheldumise
aeglustamine”. Seejdrel paigutasin koodid sarnaste alamkategooriate alla, nagu néiteks
“interaktiivne kommunikatsioon néitusel” ja “kommunikatsioon véljaspool niitusesaali”.
Alamkategooriad iihendasin omakorda suuremateks kategooriateks, mis ldhtusid minu

uurimiskiisimustest ja millest said tulemuste peatiiki alapeatiikkide pealkirjad.

Analiitisitehnikatest kasutasin nii juhtumipohist kui ka juhtumiiilest tehnikat. Juhtumipdhise
lahenemise abil sain votta vaatluse alla iga galeristi voi kuraatori to6 eraldi, iihendades iga
vastajaga 14bi viidud kaks intervjuud liheks terviktekstist koosnevaks juhtumiks (Kalmus jt,
2015). Juhtumipohist ldhenemist kasutasin ka iga galerii konteksti tutvustamiseks (vt
alapeatiikk 1.4). Juhtumiiilene tehnika lubas mul leida mustreid ja ldbivaid teemasid koigi
intervjuude 10ikes (Kalmus jt, 2015). Niiteks kogusin igast intervjuust kokku need osad, kus
radgiti avamisiirituste korraldamise pohjustest ja vordlesin neid omavahel, et leida tihisosasid

vOi erinevaid vaatenurki.

Vaatluse puhul tegelesin analiiiisiga juba andmete kogumisel (Strompl, 2014), kui vaatluste
kéigus tehtud mérkmed ja tekkinud mdtted andsid ainest uutele kiisimustele, mida sain kiisida
teistel intervjuudel. Vaatluse kava 16in esimestest intervjuudest selgunud oluliste tunnuste
pohjal. Vaatlusel tekkinud andmed andsid omakorda ainest teiste intervjuude jaoks. Intervjuude
pohjal 16in 16plikud koodid ja kategooriad. Kuigi ma vaatlusandmeid eraldi ei kodeerinud,
tootasin tulemuste kirjutamisel vaatluste kava pohjal tehtud mirkmed 14bi, pidades silmas
intervjuu kdigus tekkinud koode. Néiteks otsisin ma intervjuude pohjal loodud koodi “teoste
sildid” jargi vaatlusmérkmetest {iles, millest teoste siltidel radgiti. Nii moodustasid intervjuud

ja vaatluse andmed terviku, mille analiilisi tulemusi jirgmises peatiikis esitlen.
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4. TULEMUSED

Selles peatiikis tutvustan, mida kuraatorid ja galeristid ndituste korraldamiseks teevad ja
millised on nende publikuga seotud eesmargid. Teiseks radgin, kuidas kuraatorid ja galeristid
nditusesaalis ja sellest véljaspool ndituse sonumeid koostavad ja vilja jagavad. Kolmandaks
radgin, kellele seda koike tehakse ehk kuidas kirjeldatakse kiilastajaid ja publikut ning kuidas
erineva publikuga arvestatakse. Tulemusi illustreerivad intervjueeritavate tsitaadid ja vaatlustel
tehtud fotod.

4.1 Niituse korraldamine ja publikuga seonduvad eesmiirgid

Jargnevas alapeatiikis tutvustan uuringus osalenud kuraatorite ja galeristide tooiilesandeid
ndituse korraldamisel ning seda, kuidas nad oma tegevusi galerii ja ndituste publikuga

seostavad.

4.1.1 Galeriisiseste kuraatorite ja galeristide too6

Galeriisiseste galeristide ja kuraatorite t60 algab niituseprogrammi kokkupanekust ehk
galeriisse esitamisele tulevate ndituste ja kunstnike vélja valimisest. Erinevates galeriides
tehakse valik erineval viisil: kuraatorid valivad nditused vélja konkursile kandideerinute seast,
kutsuvad ise kunstnikke voi kuraatoreid néitust tegema voi vitavad vastu pakkumise, kui keegi
tuleb ise ideega teha nditust. Valimis olevad kuraatori ametinimetusega inimesed algatavad ja

kureerivad vahel néitusi algusest 10puni ka ise.

Kanal galerii galeristi sdnul on kuraator “néituse idee autor, kes kunstnikud sellesse kaasa
haarab” ja galerist on “see, kes galeriid peab”, kutsudes galeriisse kunstnikke ja kuraatoreid
ning tegeledes galerii haldusega. Sellise definitsiooni jérgi on galerii majapidajateks kdoik
valimisse kuuluvad inimesed, olenemata sellest, kas nende ametinimetuseks on kuraator voi
galerist. Kui ndituseprojektid on vélja valitud, tegelevad valimis olevad kuraatorid ja galeristid
korralduslike iilesannetega, toetades kunstnikke ja véliseid kuraatoreid néituste ldbiviimisel.
Naéituse kuraatori ja galeriipidaja tooiilesanded voivad ka seguneda, olenevalt sellest, kuivord

galerii tootaja ndituse sisulisse poolde sekkub.
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Galeriisiseste kuraatorite ja galeristide korralduslike lilesannete alla kuuluvad galeriis iirituste
korraldamine ning néituste ja irituste kohta info jagamine. Kuraatorid-galeristid tegelevad
niiteks sellega, et oleks olemas niituseplakat, haldavad galerii kodulehte ja sotsiaalmeedia
kanaleid ja suhtlevad ajakirjanikega. Sisulisematest toimetustest tegeletakse néiituse
kujundamise, teoste ideid tutvustavate tekstide kirjutamise ja nditusel kasutatavate tehniliste
lahenduste vilja motlemisega. Seda teevad kuraatorid ja galeristid ise juhul, kui nédituseprojektil
pole eraldi kuraatorit voi kujundajat. Vilise kuraatori, installija v3i kujundaja puudumisel on
kuraatorite ja galeristide lilesandeks ka néituse installeerimine ja maha vétmine. Tédheldati, et
kunstnikud paluvad tihti galerii kuraatori abi teoste iilespanekul ning enamasti on nad kuraatori
ndgemusega ndus (Viljandi Linnagalerii kuraator, Rakvere Galerii kuraator). Lisaks teavad
kuraatorid ja galeristid, millist tehnikat galeriis kasutada saab ning on ka selles osas kunstnikele

abiks (Pallase galerist).

Kuraatorite ja galeristide iilesannete mitmekesisust silmas pidades on kasulik pddrata
tahelepanu ka néituste vahetumise sagedusele, et paremini mdista, missuguste néitusega seotud
tegevuste korraldamiseks on galeristidel ja kuraatoritel {iildse aega. Kunstigaleriisid
iseloomustab tava, et sealsed nditused vahetuvad keskmiselt iga 3-4 nidala tagant. Niituse
iilespanekuks voetakse sealjuures aega paar piaeva kuni nddal. Galeriide nditused on seega
avatud tunduvalt lithemalt kui muuseumide ajutised nditused ning liilhem on ka niituste
ettevalmistusperiood. Samas on mitmes galeriis toimumas niituseprogrammis néituste
vahetumise aeglustamine (Tartu Kunstimaja, Tartu Galerii Pallas, Viljandi Linnagalerii).
Uheks pdhjuseks on, et aja jooksul on niituste korraldamine kallimaks ldinud: pikem niituse
lahtioleku aeg oleks seega vordvdidrsem rahaga ning aja ja hoolega, mida kunstnik to6de

tegemisse sisse paneb.

Kunstimaja kuraator: “Aga iildiselt ongi see, et kunstielu nii meil kui ka maailmas proovib
ennast aeglustada mingil mddral. Et lihtsalt ongi see, et kuna ka ndituse nagu maksumused voi
ndituse see kulu on, iitleme, aastatega ldinud suuremaks, et keskmine see, mitu eurot pannakse
tihe ndituse peale, et see on ldinud kallimaks. Et sul ei ole motet teha seda investeeringut viga
liihikesele ajale ja teiseks ongi lihtsalt see, et tegelikult kunstnikud tahavad ka seda, et nende

tood oleksid kauem iileval ja et saaks kauem vaadata.”

Pikema lahtiolekuaja puhul jouab ka rohkem inimesi niitust vaatama minna (Pallase galerist).

Lisaks voimaldab aeglasem niituste vaheldamine anda niituse korraldajale rohkem aega
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publikuprogrammi koostamiseks ja tirituste korraldamiseks. Samas on aga oluline leida ka
tasakaal aeglustumise ja selle vahel, et kunstnikud saaksid voimaluse néitusega vélja tulla: “Kui
me igal pool aeglustame, siis sellisel juhul tegelikult, kui uusi kohti peale ei tule, siis tegelikult

ndituste arv Eestis ldheb alla, kunstnikul on vihem voimalusi.” (Kunstimaja kuraator).

4.1.2 Kuraatorite ja galeristide eesmérgid seoses niituse publikuga

Labivalt toodi vélja pdohjusena, miks néitusi korraldatakse, kunstihuvilisele publikule heal
tasemel kunsti nditamise (Kunstimaja kuraator, Rakvere Galerii kuraator, Kanal galerii
galerist). Kuna mittetulunduslikes galeriides kiilastajatelt piletiraha ei kiisita, ei olene galerii

sissetulek sellest, kui palju néitustel inimesi kéib.

Kunstimaja kuraator: “Kui me tahaksime [kiilaliste arvu] suurendada viga kévasti, siis meil
oleks kergem teha lihtsalt ndituseid, mis lihevad massidele. /.../ See ei ole nagu meie eesmdrk.

’

Et meile on oluline, et oleks mitmekiilgne ja voimalikult korgetasemeline programm.’

Oluliseks peeti ka, et kunstistu huvitatud inimesed saaksid ndituste toimumisest teada ning et
kunstnike tehtud t66 leiaks nautijaid: /Oluline on] just nimelt see, et see info jouaks ikkagi
huvilisteni. Et keegi véiiga lihtsalt ei kasutaks seda lauset, et oi, ma ei ole kuulnudki.” (Pallase

galerist).

Kuraatorite hinnangul on galeriid vajalikud ka selleks, et tutvustada kohalikele elanikele
kohalike vo&i linnaga seotud kunstnike loomingut (Rakvere Galerii kuraator, Viljandi
Linnagalerii kuraator). Monelgi juhul on aga téheldatud, et niitusi kdiakse palju rohkem
vaatamas, kui niitust teeb kohalik kunstnik, kes on kohalikele elanikele juba tuttav voi
muudmoodi huvipakkuv (Viljandi Linnagalerii kuraator-galerist, Kunstimaja kuraator). Kuna
galerii on koht, kus kohalikud kunstnikud saavad oma t6id ndidata, on Rakvere Galerii kuraatori
jaoks oluline, et kohalik looming leiaks publiku ( “kui publikut ei kdiks, siis me ka ei teeks seda,

et siis ei ole motet pidada seda asja”).

Uheks viikeses linnas asuva galerii eesmirgiks vdib olla ka kaasaegse kunsti tutvustamine
inimestele, kes tavaliselt sellise kunstiga kokku ei puutu voi ise aktiivselt kunstikogemusi ei

otsi (Kanal galerii galerist). Paraku voib kunstipublikuga olla nagu klassikalise muusika
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publikuga: inimesi, keda see huvitab, ei ole vidga palju (Kunstimaja kuraator). Kunstimaja
kuraator t6i ka vilja, et lai publik ei kdi niitustel, mis on véga spetsiifilised, nagu niiteks

helikunstinditus, kuid selliseid néitusi soovitakse kiilastajate arvust hoolimata ikka teha.

Ehkki kiilastajate arvu kasvatamine ja voimalikult paljude inimeste nditusele joudmine ei ole
galeriidele eraldi eesmérgiks, on kiilastajate arv nii kuraatorile voi galeristile kui ka kunstnikule
heaks tagasisideks. Kiilastajaid voiks olla rohkemgi, peamiselt kdlas soov leida uusi kiilastajaid
laste ja noorte hulgast: “Muidugi ma tahaks seda, et noori kiiks rohkem. See on iga aasta
olnud nagu koikide galeristide eesmdrk, aga mida on viga raske nagu lopuks luua voi teha,
sellepdirast et noored ei taha viga palju kdia nditustel.” (Viljandi Linnagalerii kuraator-
galerist). Noort publikut oodatakse galeriisse sooviga, et neil tekiks kunsti vaatamise, nautimise
ja ise loomise vastu huvi (Pallase galerist). Leiti, et on oluline pakkuda lastele kunstinditustel
kdimise kogemust oma kodulinnas, et neil oleks julgus ja harjumus ka tulevikus niituseid
vaadata (Rakvere Galerii kuraator). Lisaks soovitakse anda lastele ja noortele vdimalust
puutuda kokku erineva kunsti ja ka kunstialase kirjandusega — naiteks tdi Kanal galerii galerist
vilja, et tahab galeriisse tuua kaasaegset installatsioonikunsti, ,, et lapsed harjuksid mottega, et

kunst ei ole ainult maalidena seintel .

4.2 Kommunikatsioon niitusesaalis ja viljaspool niitusesaali

Intervjuude ja vaatluste abil uurisin, kuidas ja milliste elementide abil néitusesaalis inimestele

nditust, kunstnikku ja ndidatavaid teoseid tutvustatakse ja selgitatakse.

4.2.1 Kommunikatsioon niitusesaalis

Kuraatorite ja galeristide lilesandeks on aidata kunstnikke teoste paigutuse ja iilespanekuga voi
vahel installatsioon iileni ise dra teha. Pallase galerist leidis sealjuures, et kiilastaja tuleb
vaatama esmalt visuaali ehk nididatavaid teoseid, mitte tutvustavaid tekste lugema. Muud
elemendid néitusesaali juures on lisavairtuseks, mis ei tohiks votta teostelt fookust enda peale.
Rakvere Galerii kuraator maérkis, et isikundituste puhul on kuraatori nigemus niitusesaali

kujundusest oluline, sest ta tunneb galeriid ja selle kiilastajaid.
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Niituste juurde kuuluvad peale teoste endi ka nditust ja kunstnikke tutvustavad elemendid.
Vaadeldud néituste tutvustamiseks kasutati tekstilisi elemente, mille sisu v4ib jagada niitusest
informeerivateks ja teoste ideid tutvustavateks. Informatiivsed tekstid sisaldasid niiteks néituse
pealkirja, toimumisaega, autorite nimesid ja nende tausta ning teoste valmistamiseks kasutatud
materjale. Kunstimaja kuraator leidis sealjuures, et kunstniku ja teose info vilja toomine on
elementaarne viisakus. Ideid avavateks tekstideks olid naiteks kunstnike voi kuraatorite poolsed

kommentaarid teoste sisu kohta.

Niituse ideid avavate tekstide eesmirgiks peetakse kiilastajale sissejuhatuse voi motteldonga
kétte andmine (Kunstimaja kuraator, Rakvere Galerii kuraator). Viljandi Linnagalerii kuraator
leidis, et tekstide abil saab kiilastajale vihjata, millele tdhelepanu pdorata. Sama eesmérki
voivad kanda ka ainuiiksi ndituse pealkirjad, seega ei pea ndituse idee tekst alati pikk Kirjeldus
olema. Niiteks radkis Rakvere Galerii kuraator, et tulevase kevadnéituse pealkiri “Kinnipiititud
naer ja nutt” voiks anda motteainet juba enne néitusele tulekut. Leiti, et teoseid saab vaadata ka
pealkirja ja kunstniku kommentaari lugemata, aga need annavad siiski lugejale aimu, mida
teostega Oelda tahetakse (Kunstimaja kuraator, Pallase galerist). Tutvustavad tekstid on olulised
ka grupinditusel, kus nende abil saab selgitada, mille alusel erinevad kunstnikud kokku toodi

ning kuidas nende teosed omavahelises seoses on (Pallase galerist).

Naitust tutvustavad tekstid esinesid erinevas vormis, nditeks tdhthaaval seinale kleebituna, A4
paberil teabelehena (vt Foto 1), flaierina, brogiiiirina (vt Foto 2) vdi stendi peal. Uhel juhul
esines nditust tutvustav tekst ka vihmakeebile kleebituna, saades eraldiseisva tekstimaterjali
asemel osaks nditusel olevast installatsioonist (vt Foto 3). Koige sagedamini kasutatavaks
meediumiks peeti seinaetikette, mille olemasolu on nii tavapirane, et nende puudumist

pannakse téhele.

Kunstimaja kuraator: “Kui ma kunagi tegin siin terves majas “Igavuse esteetika”, siis juhtus
see, et me ei joudnud kleepida etiketti seinale avamiseks. Siis tulid inimesed, iitlesid, et see on

3

vdga hea kontseptuaalne liike. Et ma isegi seda nagu ei vdlistaks. ‘
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Foto 1 Naitust ja kunstnikku tutvustavad teabelehed ja kiilalisteraamat Viljandi Linnagaleriis

Foto 3 Naitust tutvustav video tagaseinal ja vihmakeebi-tekst Voru Kanal galerii nditusel
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Seda, millise sisuga saavad olema nditust tutvustavad tekstid nditusesaalis, otsustatakse
enamasti kuraatori voi galeristi ja kunstniku koostdona: “See mingil mddral on selline edasi-
tagasi protsess, et leida mingisugune tasakaal selle vahel, mida kunstnik tahab delda ja mida
sina tahad delda.” (Kunstimaja kuraator). Seinaetiketil oleva teose sisu kommentaari Kirjutab
tavaliselt valmis kunstnik ise. Uldisem niitust tutvustav tekst siinnib kuraatori vdi galeristi ja
kunstniku vahelise suhtluse kaudu — kunstnik annab enda ja oma teoste sisu kohta info ja
kuraator voi galerist vormistab selle tekstiks. Sealjuures leiti, et kunstnikult info saamine ja
temaga tekstide kooskdlastamine vGtab aega, aga kuna naitused vahelduvad kiiresti, on tekstide

koostamisega tihti kiire (Viljandi Linnagalerii kuraator).

Lisaks tekstilistele materjalidele kasutati ndituse tutvustamiseks ka videoformaati. Tartu
Kunstimajas sai enne niitusesaali sisenemist vaadata teleckraanil videosid, kus kunstnikud
endast ja oma nditusest radgivad (vt Foto 4). Voru Kanal galeriis oli iiles seatud tahvelarvuti
videoga, kus kunstnik niitusele lithikese sissejuhatuse tegi (vt Foto 3). Tartu Galerii Pallases
oli vdimalik vaadata pilte ja videosid t66de valmimisprotsessist teleekraanil. Videod saavad
anda kiilastajatele ndituse ideed sonaliselt edasi sarnasel viisil, nagu teeks kunstnik voi kuraator

néitusel kohal olles.

Foto 4 Videonurk Tartu Kunstimaja fuajees
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4.2.2 Interaktiivne kommunikatsioon niitusel

Kuraatorid ja galeristid korraldavad niituste raames erinevaid tritusi. Kindel osa kuraatori voi
galeristi t00st on Korraldada ndituse avamisiiritus, mis toimub igas galeriis pea iga ndituse
juures. Avamisiiritus on peamine koht, kus kunstnikud, kuraatorid ja kunstipublik kokku
saavad. Kunstnik saab seal ennast ja oma teoseid tutvustada ning kuraator saab konelda oma
ideest ndituse taga vOi ndituse korraldusprotsessist. Rakvere Galerii kuraator tdi esile, et
avamistritus on oluline niituse kdimaliikkaja: “See hdppening ka, mis meil alguses on, et
tavaliselt see on ka nagu sissejuhatus nditusele ka, et kuidas seda kolapinda anda, touge anda.

Et mis hooga see nditus nagu lahti liheb voi selle kelgu liikkame kédima, nii see nditus nagu on

ka.”

Kuraatorid ja galeristid pidasid avamisiiritust oluliseks, sest see annab:

1. kuraatorile-kunstnikule-publikule voimaluse motteid vahetada. Viljandi Linnagalerii nédituse
avamisel toimus niiteks aruteluring publiku ja kunstniku vahel;

2. nditusele ajakirjanike kaudu meedias kolapinna. Rakvere Galerii ndituste avamisel on pea
alati kohal ka ajakirjanik, kes avamisest ja niitusest kirjutab ning saab avamisel otse nii
kunstnike, kuraatori kui ka publikuga radkida.;

3. ndituse korraldajatele voimaluse ennustada publikuhuvi (Kanal galerii galerist, Rakvere
Galerii kuraator). Voru Kanal galerii galerist toi lisaks vélja, et see, kui palju on avamisiiritusel

publikut kohal, annab talle infot selle kohta, kas info néituse toimumisest on kohale joudnud.

Lisaks avamisiiritustele korraldatakse galeriides ka teisi iiritusi ning kuraatori- véi
galeristituure. Vaadeldavate néituste raames toimus naiteks tthismaalimine (Rakvere Galerii),
kunstniku luulekogu esitlus (Viljandi Linnagalerii), kunstioksjon (Tartu Kunstimaja) ja
nditusetodde autoreid tutvustav seminar (Tartu Galerii Pallas). Voru Kanal galeriis toimus
vaadeldava ndituse juures kunstipdev lastele, kus galerist ja kunstnik algklassilastele nditusel
olevat installatsiooni tutvustasid ning kunstist vestlesid. Haridusprogrammide raames tehakse
galeriides ka niiteks toolehti, mida Opilased tdita saavad, vOi viiakse 1dbi loenguid niituse
teemadel. Kunstimaja kuraator toi esile, et ndituste raames tehtav haridusprogramm on
galeriides viiksemamahulisem kui néiteks muuseumides, kus néituste ettevalmistusperiood on

pikem, ressurssi on rohkem ja néitused on kauem lahti.
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Tartu Galeriis Pallas vaadeldud néituse juures korraldati kaks avalikku kuraatorituuri, millest
iihel vaatluse kdigus osalesin. 45-minutilisel tuuril jalutas publik koos kuraatoriga kogu
niitusesaali 1dbi. Sel ajal selgitas kuraator, miks ta ndituse tegemise ette vottis ning pdhjendas
valikuid niituse kujunduse juures — miks iiks voi teine t60 on kuhugi asetatud. Lisaks rddkis ta
lahemalt kunstnikest ning kunstnike ideedest teoste taga. Osalejatel oli vdimalus esitada
kiisimusi ja avaldada arvamust ning nii tekkis dialoog kuraatori ja publiku vahel. Pallase galerii
galerist t3i vilja, et kuraator, kes on ndituse kokku pannud, saab kuraatorituuri vormis selgitada

publikule oma kontseptsiooni, rddkida kunstnikest ja pdhjendada oma valikuid.

Avalike irituste ja tuuride korval korraldavad aga kuraatorid ja galeristid ka eraviisilisi tuure
gruppidele, kes seda soovivad. Sealjuures viivad nad suulisi néditusetutvustusi 1dbi ka siis, kui
nad pole ise konkreetset nditust kureerinud, sest nad on olnud osa korraldusprotsessist. Rakvere
Galerii kuraator leidis, et kui muidu vaadatakse nditus kiiresti dra, siis see, kui ta naitusest
lahemalt radgib, annab publikule voimaluse néditusesse pohjalikumalt siiveneda: “Kindlasti
rddkida oleks siin kuskil 30-40 minutit. Et kui ma lihtsalt vaatan siin, siis ongi koik viie
minutiga. Aga kui sa rddgid siin inimesest ja tehnikast natukene ja portreest iildse ja just sellest

’

Kunstnikust ka, et see on natuke nagu parem.’

Kui kuraator voi galerist on parasjagu galeriis kohal, siis on nad huvi korral valmis
kiilastajatega niitusest riikima voi kiisimustele vastama. Galerii to6tajaga radkimist voib
pidada peamiseks viisiks, kuidas kiilastajad niitustele tagasisidet annavad. Pallase galerist:
“lkka iga pdev keegi kommenteerib, ma iitleks, et noh, pdeva jooksul ikkagi véib-olla
kiimmekond inimest. Kui on tuttavam, siis koneleb rohkem. Siis tekib ikkagi dialoog.”
Kuraatorid ja galeristid, kes igapdevaselt galeriis kohal ei ole, suhtlevad kiilastajatega peamiselt
ndituse avamisel. Lisaks ridgitakse tagasiside saamiseks oma tuttavate ja sOpradega, kes nditust

kiilastanud on (Rakvere Galerii kuraator).

Kiilalisteraamat on element, mis on niitustest sdltumatult igas galeriis kindlalt olemas (vt Foto
1). Vaadeldud galeriide kiilalisteraamatutesse oli kirjutatud tagasisidet, pandud kirja oma
muljeid voi koige sagedamini — jdetud enda kiilastusest mark maha, pannes kirja oma nimi ja
kiilastuse kuupédev. Kuraatorid ja galeristid toid vilja, et saavad kiilalisteraamatust ndha, kes on
nditust kiilastanud ning lugeda niitusele jdetud tagasisidet, kuigi enamasti kriitikat sinna ei
kirjutata. Pallase galerist toi sealjuures esile, et kiilastajad avaldavad oma motteid ndituse kohta

galeristile tihemini, kui kiilalisteraamatusse kirjutatakse.
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Vaatluste kdigus négin, et kKui galeristi, kuraatorit vi kunstnikku ennast néitusel ei ole, on
kiilastajaga suhtleja roll valvuril, kes néitusesaali valvab. Valvurid saavad ka kdige otsesemat
infot selle kohta, millised kiilastajad néitustel kdivad, nditeks méargib Rakvere Galerii valvur
iiles kiilastajate arvu, kes paeva jooksul galeriis kdivad. Kunstimaja kuraator toi vilja, et ta saab
néitustele tagasisidet selle kaudu, mida inimesed valvuritele radgivad. Viljandi Linnagalerii oli
vaadeldavatest galeriidest ainus, kus kedagi saalis kohapeal pole. Sellise inimese puudumise t3i
Viljandi Linnagalerii Kkuraator-galerist esile probleemina, sest nii jddb saamata teadmine

kiilastajate kohta.

Viljandi Linnagalerii kuraator-galerist: “Kui meil oleks ikkagi kohapeal see inimene, kes nagu
ndeb seda inimese emotsiooni ja on ikkagi nagu aus iitleja voi aus vaataja, siis tuleks seda
tagasisidet ka rohkem. /.../ Selle plussid ongi, sa saad sa saad teada kiilastatavuse esiteks, et
kellele nagu rohkem mingi nditus peale liheb, et siis tean mina rohkem sihtgruppi, kellele saata

’

mingeid pressiteateid voi infot rohkem.’

4.2.3 Kommunikatsioon viljaspool niitusesaali

Vaatluste ja intervjuude pShjal néhtus, et kuraatorid ja galeristid kasutavad galeriihoone juures
erinevaid elemente, et juhtida tdhelepanu galeriile ja sees toimuvale niitusele. Rakvere Galerii
ees tombab tdhelepanu virviliste tiibadega tool (vt Foto 5). Selle eesméargiks on asendada
suunaviite, mis galeriile tdhelepanu juhiksid (Rakvere Galerii kuraator). Néitusele tdhelepanu
juhtimiseks oli Viljandi Linnagalerii aknale paigutatud suur ndituseplakat, mis oli tinaval asuva
bussipeatuse juurest nidhtav ning Voru Kanal galerii juures tidnaval oli tahvel, mis niitas suunaga

galerii poole.

Tartu Kunstimajas kasutatakse linnapildis silma paistmiseks suurt kunstiteost kujutavat
bénnerit (vt Foto 6), mis on riputatud galeriihoone seinale. Kunstimaja kuraatori sonutsi kannab
see eesmarki eristuda reklaamplakatitest ja tekitada huvi inimeses, kes seda nigema juhtub:
“Me hakkasime nagu otsima mingisuguseid voimalikult selliseid.. Noh, et see teos, mis seal
oleks, et see nagu hakkaks silma, et ta nagu erineks reklaamist. Et sa lihtsalt nagu vaataksid ja

)

siis seal tekiks nagu voib-olla huvi, et mis maja see on.’
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Foto 6 Béanner Tartu Kunstimaja vilisfassaadil

Rakvere Galeriis ja Tartu Galerii Pallases jdetakse nditeks ka galerii kinnioleku ajal tuled
polema, et tekitada juhuslikus moddakéijas huvi ja anda neile voimalus aknast sisse vaadata.
Rakvere Galerii kuraator rddkis sealjuures, et valgustab 00siti tavaliselt vaid iiht voi kaht
silmapaistvamat teost, et inimesed tuleksid galerii lahtioleku ajal tagasi, et vaadata dra kogu
nditus. Galeriide akendel vdi ustel ning stendidel vdi valguskastidel linnapildis on ndha ka
niituseplakateid (vt Foto 8), mille kujundavad vai tellivad tavaliselt kuraatorid voi galeristid
ise. Tartu Kunstimajas teevad plakati valmis aga tavaliselt kunstnikud. Sealne kuraator nentis,
et kuigi tildine info on igal plakatil olemas, erinevad nad visuaalselt iiksteisest ning plakati jargi

pole kohe aru saada, kus niitus toimub.
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Foto 8 Tartu Kunstimaja ja Tartu Jakobi galerii ndituseplakatid Pallase galeriis

Info erinevate néituste ja niitustel toimuva kohta panid galeristid ja kuraatorid iiles galerii
kodulehele ja sotsiaalmeedia kanalitesse. Infot saadeti ka erinevatele veebilehekiilgedele,
kus kultuurisiindmuste teavet leida voib, nagu niiteks linnade kultuurilehed voi kaasaegse
kunsti veebikeskkond NOBA. Niituste infot saadeti ka kunstindituste teemalistesse
meililistidesse. Lisaks jagasid moned intervjuus osalejad ndituste infot ka kohalikest
inimestest koosnevatesse Facebooki gruppidesse, et kutsuda kohalikke naitusele voi galeriis

toimuvatele tritustele voi saadeti e-Kirju niiteks koolidele.

Naitusel toimunud iiritusi kandis oma Facebooki lehel videopildis otse iile ainult Tartu
Kunstimaja. Kunstimaja on ainus galerii, kellel on Youtube’i kanal, kus jagatakse ndituste jaoks
kunstnikega filmitud videosid, kuid ka Kunstimaja kuraator moonab, et ressurssi videote
tegemiseks ja monteerimiseks on vihe. Vdimalusel aga seda tehakse, et toimunud vestlustest ja
néitustest jadks jilg: /.../ miks me neid filmisime ja Youtube'i panime, on see, et need jddvad,
need on arhiveeritud. Et see on materjal, mida saab tulevikus kasutada.” (Kunstimaja

kuraator). Lisaks aitavad videod tdsta galerii ndhtavust internetis.

Veebikeskkondades jagatav info koosnes enamjaolt pdhilisest néitust puudutavast infost nagu
pealkiri, toimumisaeg ja koht. Olenevalt kanalist vois juures olla ka lithike Kirjeldus néituse sisu
kohta. Lisaks jagati sotsiaalmeedias nditustel voi niitusega seotud iritustel tehtud fotosid.
Sonumid, mida veebilehtedel ja infolistides néituste kohta iiles pandi, olid tavaliselt sama sisuga
kui niituse ja kunstniku tutvustus néitusesaalis voi pressitekstid, mida meediaviljaannetele

vélja saadeti. Pallase galerist mérkis nditeks, et sageli tekivadki niitust tutvustavad tekstid
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pressiteadete teksti pohjal. Kui sisukas see tekst on ja kuivdrd teksti sisu kanalite vahel erineb,
tuleneb nii Voru Kanal galerii galeristi kui ka Viljandi Linnagalerii kuraatori sonul sellest, kui
palju kunstnik neile endast ja oma ideedest radgib. Kunstimaja kuraator t3i info jagamise kohta
vilja selle, et kuna néditused vahelduvad kiiresti ja ndituse sisu selgub monel juhul vaid nidal
aega enne ndituse avanemist, ei joua nditust tutvustavat infot pikalt ette valmistada. Lisaks leidis
ta, et kuna kunstisiindmusi toimub palju, ei ole mdtet niituste infot palju aega ette vilja jagada.
“Sul on seda miira nii palju, et sinna visata liiga vara midagi sisse, siis ega see kaob lihtsalt

dra.” (Kunstimaja kuraator)

Uks enim kasutatavaid viise niituse tutvustamiseks on pressiteadete saatmine. Seda tehakse
eelkdige eesmirgiga saada néitusele meediakajastusi. See, kas pressiteate teksti kirjutab valmis
galerist, galeriivdline kuraator vodi kunstnik ise, oleneb galeriist. Naiiteks oleneb Tartu
Kunstimaja niituste pressitekstide sisu sellest, kuidas kunstnik seda ise sonastada soovib.
Viljandi Linnagalerii kuraator Kirjutab aga pressitekstid ise ja méonab, et teksti sisukus oleneb
sellest, kui palju ta kunstnikult infot saab. Pressiteadete véljasaatmine ja ajakirjanikega

suhtlemine on tldiselt kuraatorite ja galeristide {ilesandeks.

Kodik kuraatorid ja galeristid tdid esile, et on oluline, et niituse info jouaks
meediaviljaannetesse ja leiaks kajastust. Leiti, et meediakajastuste abil jouab info ndituse
toimumisest rohkemate inimesteni ja niituste kiilastatavus on kajastusele jargnevatel paevadel
suurem (Kunstimaja kuraator, Rakvere Galerii kuraator, Tartu Pallase galerist). Rakvere
Galeriis on niituste avamisel peaaegu alati ajakirjanik kohal ning pea iga niituse kohta ilmub
kohalikus maakonnalehes uudislugu. Kuna galerii enda kanalites, nditeks kodulehel voi
Facebookis iga ndituse kohta infot ei jagata, siis on kohalik leht peamine, kust uue néituse kohta
lugeda saab. Sealne kuraator leidis, et meediakajastused aitavad suurendada néituste kdlapinda

ning tutvustada linnaga seotud kunstnikke kohalikule inimesele.

Mitmed vastajad toid esile, et kuna galerii asub pealinnast eemal, on neil raskem
meediakajastusi saada. Leiti, et enamus kunstist kirjutajaid asub Tallinnas ja sealt sdidetakse
kohale harva, iileriigilises meedias kajastuse saamise puhul sdltub palju aga kohalikust
korrespondendist (Kanal galerii galerist). Seetottu on galeriides oluline roll kohalikel
meediaviljaannetel ja rohkem kajastust leiavad néitused, mis on mingil moel kohaliku eluga

seotud (Viljandi Linnagalerii galerist).
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Seda, et niituse kohta ilmub meediavéljaannetes artikkel voi uudis, juhtus ka vaadeldavate
niituste puhul. Nendeks olid niditeks intervjuu kunstnikuga, uudis avamisest, raadioreportaaz
enne avamist, lugu galeriis toimunud lastepdevast voi iilevaade nditusel olevatest toddest.
Kokkuvdttes ilmus igast nditusest vihemalt iiks uudislugu. Arvustusi vaadeldavate néituste
kohta ei avaldatud, mis annab tunnistust sellest, mida koik kuraatorid ja galeristid esile tdid —

kunstiarvustuste kirjutajaid on vihe.

Kunstindituste arvustused on midagi, mida intervjuudes osalenud kuraatorid ja galeristid
sooviksid rohkem ndha. Arvustusi peeti oluliseks, sest need annavad sisulist tagasisidet nii
nditust korraldanud kuraatorile kui ka kunstnikule (Kunstimaja kuraator, Rakvere Galerii
kuraator). Toodi vilja, et arvustuste kirjutajaid peab tavaliselt ise otsima ja nditusele kutsuma
ning see on teiste linnade galeriides keerulisem kui Tallinnas (Kanal galerii galerist). Lisaks on
kajastuste ja arvustuste kirjutajate otsinguks on vihe aega, sest nditused vahelduvad kiiresti
(Pallase galerist). Pallase galerist leidis ka, et kuigi igast nditusest ei pea tingimata arvustuse

kujul jalg maha jadma, on see kunstnike jaoks oluline.

“Ja siis viskasin ma ka nagu ohku sellise iitluse, mida niitid hilisemad opilased ja tuntud
kunstnikud on kahjuks korranud. Et kui ei ole arvustust, siis pole nagu nditust olnud. Et jddb
nagu mdrk maha ajakirjanduses, noh, omal ajal siis paberkujul, niitid siis interneti kujul. Et
tegelikult noh, see ei ole pdris dige, aga mingis osas on ta dige. /.../ Uldjuhul on ta [arvustus]
professionaali pilguga libi analiitisitud, ndhtud kunstnikku mingeid arenguid, kunstniku enda

Jjaoks nagu olulised asjad dra sonastatud.” (Pallase galerist)

Vahel kasutatakse niituste tutvustamiseks ka ostetud reklaami nii sotsiaalmeedia kanalites kui
ka meediaviljaannetes. Seda ei peetud aga véga oluliseks, sest mittetulunduslikes galeriides ei
ole piletiraha teenimine ega kiilastajate arvu suurendamine eesmairgiks ning tihti pole
reklaamide tegemiseks piisavalt rahalist ressurssi ja aega. Kunstimaja kuraator leidis, et
reklaamide moju kiilastatavusele on raske hinnata. Ta leidis ka, et enamus kiilastajaid ei tule
néitustele reklaami mojul: ,, Seal on pigem mingisugune teine pohjus, et nad on kellegagi koos

tulnud siia nditusele ja siis tulevad jdrgmine kord ise.* (Kunstimaja kuraator).
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4.3 Kunstinidituste publikuga arvestamine kommunikatiivsetes tegevustes

Jargnevas alapeatiikis tutvustan kuraatorite ja galeristide kirjeldusi ndituse kiilastajatest. Lisaks
radgin sellest, millisele publikule moeldi nditusesaali néitust tutvustavaid elemente planeerides

ning millisele publikule mdeldi sonumite levitamisel véljaspool néitust.

4.3.1 Kunstigalerii kiilastajad

Kuraatoritel ja galeristidel oli erinev lilevaade sellest, millised on galerii kiilastajad. Kodige
tdpsem tiilevaade oli Tartu Pallase galerii galeristil, kes ise igapdevaselt néitusi valvab. Teised
vastajad tuginesid kiilastajate kirjeldamisel peamiselt sellele, keda ndhakse néituste avamisel,

muudel {ritustel voi nditusesaalis aegadel, kui nad ka ise seal on.

Koikidel uuringus osalenud galeriidel on kindlad kiilastajad, kes vaatavad &ra iga néituse ja
keda kutsutakse stammkundedeks voi piisiklientideks. Pallase galerist ja Rakvere Galerii
kuraator kirjeldasid peamist kunstindituse kiilastajat keskealise kultuurihuvilise naisena.
Uldiselt leiti, et kindel kiilastaja on kunstihuviline inimene, kes kiib niitustel kunstnikest ja
teemast sOltumata. Pohilisi kindlaid kiilastajaid oskasid kuraatorid ja galeristid nimetada

nimepidi ning osad neist kuulusid otseselt vastajate enda tutvusringkonda.

“Tapselt selline, nagu Marju Lauristin on mitmetes oma iilevaadetes kirjutanud, et Eesti
kultuuritarbija on naine, 50+, kes kdib kunstinditustel, kes kdib teatris, kinos natuke vihem,
aga kontsertidel. Et kui vaadata niimoodi saalis ringi, siis paraku ta nii on, aegadest
soltumatult, rahakotist soltumatult.” (Pallase galerist)

Lébivalt toodi vilja niituse teemast séltuvad kiilastajad, kes valib niituse teema, meediumi
ja kunstnike jargi, millisele niitusele ta tuleb. Mitmel korral toodi vélja ka Tallinna
kultuurihuviline publik, kes sdidab kohale, kui tegu on suurema nditusega voi kui niituse
kunstnik on tuntud iile Eesti. Kohalike kunstnike nidituste puhul on aga ka kiilastajad pigem
kohalikud (Kunstimaja kuraator, Viljandi Linnagalerii galerist). Osa publikust kdib vaatamas
peamiselt suuremaid aastanditusi voi tuntumate kunstnike néitusi. Kunstimaja kuraator nimetas

selliseid inimesi klassikaliseks kunstipublikuks.
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“Esiteks soltub [kiilastaja] sellest, milline see nditus on, teiseks see soltub sellest, kas kunstnik
on Tartust voi Tallinnast, kolmandaks see soltub meediumist. Kunstipublik ikkagi viga suures
osas on konservatiivne, ehk siis maal on esikohal on ju. Et kui sul on helikunstinditus, siis ei
ole iildse nii palju publikut ja nii edasi. llusad nditused meeldivad inimestele. Aastanditusel on
nagu suur publik, sellepdrast et inimesed nagu hindavad seda, et neil on hdsti palju erinevat

korraga koos, mitte ei ole iihe kunstnikuga.” (Kunstimaja kuraator)

Lisaks jouavad tianu erisugustele néitustele galeriisse ka inimesed, kes vaga tihti néitustel ei kéi.
Naiteks kdivad Tartu Kunstioksjoni nditusel lisaks tavapdrasele kiilastajale ka inimesed, kes
tulevad kindla eesméargiga midagi osta (Kunstimaja kuraator). Portreede niituse puhul leidis
Rakvere Galerii kuraator, et see toob galeriisse uusi kiilastajaid portreteeritavate tuttavate néol.
Kunstikoolide, lasteaedade ja koolide ndituste puhul on kiilastajaskond taas teistsugune kui
tavaliselt, sest vaatama tulevad Opilaste perelitkmed, kes tavaliselt néitustel ei ki (Viljandi

Linnagalerii kuraator, Tartu Pallase galerii galerist).

“Tegelikult need lasteaia ja kooli nditused.. Me jddme mingist sihtgrupist kindlasti ilma. Aga
samas lasteaed ja kool on juba nii suur sihtgrupp, et sul tulevad koik lapsed koos oma vanemate

Jja vanavanematega ja sopradega ja mis koik.” (Viljandi Linnagalerii kuraator-galerist)

Eraldi kiilastajate grupina toodi vilja noored ja lapsed, kes tulevad nditusele nditeks
kunstikoolide, giimnaasiumide ja lasteaedade Opetajate eestvedamisel vai koos perega. Lisaks
kédivad kunsti dppivad lapsed ja noored néitustel erialase huvi vii enesearendusvoimaluste tottu

(Pallase galerist).

Lisaks toodi vilja kiilastajad, kes satuvad galeriisse tisna juhuslikult, sdltumata néituse teemast,
otsustades galeriist moddudes sinna sisse astuda. Rakvere Galerii kuraator raikis, et galeriisse
tulevad inimesed, kes on tulnud oma kodulinna kiilastama: “Sest et ega sa poodides viga ei
kdi. Aga kui sa siit mingite sopradega Vallimdelt tuled linna, siis oled siit ka ldbi kdinud.”
(Rakvere Galerii kuraator) Péris juhuslikku méodakiijat toodi kiilastajana rohkem esile
galeriides, mis asuvad tdnava &ddres ja kuhu saab aknast sisse vaadata (Pallase galerist, Rakvere
Galerii kuraator). Kunstimaja kuraator leidis aga, et péris juhusliku sisseastuja osakaal on

nditustel pigem véike.
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4.3.2 Publikule orienteeritus niituse koostamisel

Galeriisisesed kuraatorid ja galeristid motlevad koost6ds kunstnikuga vélja, millised néitust
tutvustavad elemendid nditusesaali ldhevad, koostavad niitust tutvustavad tekstid ning
otsustavad, kuidas teosed saali paigutada. Intervjuude kidigus uurisin, millisele publikule

niitusesaali ette valmistades moeldakse ja kuidas nendega arvestatakse.

Radkides inimestest, kellele moeldes néitusi korraldatakse, jdi Kunstimaja kuraator iildiseks
(“koik kunstihuvilised inimesed’). Rakvere Galerii kuraator tdi aga vilja, et kuna ta teab
inimesi, kes igal néitusel kdivad, motleb ta nditust ette valmistades neile: “Ma ei motle seda, et
niitid ma teen mingitele abstraktsetele kiilalistele. Et ma teen nagu ikka konkreetsetele
inimestele.”. Kanal galerii galerist rddkis, et keskendub niitust ette valmistades rohkem
kunstikaugetele inimestele, sest vottis sel aastal {iheks eesmargiks ndidata installatsioonikunsti
kohalikele, kes tavaliselt sellise kunstiga kokku ei puutu. Viljandi Linnagalerii kuraator-galerist
aga leidis, et kujutlus voimalikust kiilastajast, kellele voiks néitus huvi pakkuda, tekib tal alles

pérast ndituse llespanekut.

Peamiselt tutvustatakse kiilastajale niitust erinevate tekstide abil niitusesaalis ja véljaspool.
Pallase galerist leidis, et tutvustav tekst peab olema sedavord universaalne, et seda voiksid
lugeda nii kooliealised kui ka tdiskasvanud, isegi kui nad ei modista seda samamoodi. Viljandi
Linnagalerii kuraator radkis, et motleb naitust kirjeldavaid tekste koostades sellele, et tekst
oleks voimalikult lihtne ja arusaadav inimeste jaoks, kellel pole kunstist suuri eelteadmisi.
Sarnaselt to1 Kunstimaja kuraator vélja, et talle e1 meeldi, kui kunstinditust tutvustavad tekstid
on pikad ja keerulised. Kanal galerii galerist otsustas néitusesaali lisada video, kus kunstnik
nditust tutvustab. Ta leidis, et video peab olema lithike ja lihtne, sest muidu “siin Voru inimene

1

ei viitsi seda asja kuulata.’

“Kui esimene lause seinatekstis on mingisugune kiimme rida pikk, seal on kolm pikka voorsona.
/.../ See ei ole normaalne, et laupdeval tuleb perekond ja siis nad esiteks, noh.. Kui inimene
loeb seda iihte lauset ja ta saab aru, et nagu, ma ei viitsi sellist teksti lugeda. Laupdev on, olen
lastega siin.. Voi siis teistpidi, kuidas sa seletad seda umbes lastele, sellist asja. Sest minu

arvates koiki asju on voimalik lihtsalt elda.” (Kunstimaja kuraator)

47



Pallase galerist toi esile ka tolke olemasolu tahtsuse — ta leidis, et on oluline pakkuda vihemalt
inglise keelset tdlget, sest vilismaalasest kiilastaja puutub tavaliselt eesti kunstnikega kokku
esmakordselt ja vOiks saada lisainfot. Vaadeldavate niituste puhul olid tekstid néitusesaalis
enamasti nii eesti kui ka inglise keeles. Leiti aga, et tolgete tegemine votab aega, mida Kiiresti
vahelduvate néituste juures sageli iile pole, ning paljudesse eri keeltesse ei saa tolkeid panna,

sest siis hakkab tekst votma teoselt tahelepanu endale (Pallase galerist, Kunstimaja kuraator).

Niitusesaalis toimub ka interaktiivne kommunikatsioon — kuraatorid ja galeristid radgivad
publikuga avamisel, muudel iiritustel, tuuride raames ja lihtsalt nditusel viibides. Sellisel juhul
ndevad kuraatorid ja galeristid, milliste inimestega nad suhtlevad. Pdhiline erinevus, kuidas
suuliselt publikule nditust tutvustatakse, tuleneb sellest, kas radgitakse laste voi
taiskasvanutega. Mitmed vastajad (Rakvere Galerii kuraator, Kunstimaja kuraator, Pallase
galerist ja Kanal galerii galerist) toid vélja, et lastega tutvustatakse nditustel olevat

lihtsustatumalt, kiisides kiisimusi ja rdékides neile tuttavatest igapdevastest teemadest.

Uritusi, mis ei ole mdeldud lastele, tehakse peamiselt kunstihuvilist publikut silmas pidades.
Naiteks radkis Rakvere Galerii kuraator, et ta avamisiiritusel kdib iga kord kindel kunstihuviline
kontingent, keda ta juba tunneb. Pallase galerist rddkis, et kutsub kuraatorituuridele kiilastajaid,
kes veedavad néitusesaalis kauem aega ja kellele paistab nditus suuremat huvi pakkuvat. Kanal
galerii galerist t01 aga vilja, et arvestab avamisiiritusi korraldades inimestega, kes ei ole

kunstivaldkonnaga viga tuttavad ja ei ole tavaliselt vdga huvitatud avamistel kdimisest.

“Ma olengi nagu iiritanud teha, et see avamine oleks voib-olla nagu nii-delda kunsti, mitte
kaugetele, aga noh, et moni, kes nagu ei ole kunstivaldkonna sees voi ei to6ta nagu siin, et
nende jaoks oleks ka huvitav see tiritus. Ja ma tean, et moned inimesed on, et nad on éelnud, et
et nad ei taha tulla voi ei julge tulla, sest nad ei oska nagu rddkida dkki, pdrast keegi kiisib
midagi. /.../ Et jah, et ma olen tiritanud, et oleks nagu siis keegi mdngib muusikat voi midagi,

et ei oleks nagu niisugune formaalne iiritus. (Kanal galerii galerist)

Mitmed kuraatorid ja galeristid tdid vélja, et publikuga arvestatakse ka néituste vaheldamise
kiiruse juures. Niéituste iilevalolemise aeg on osaliselt tingitud sellest, mis ajaga jouab suurem
osa regulaarsest kunstipublikust nditust vaatamas dra kiia. Rakvere Galerii kuraator: “Ma tean
seda kontingenti, kes kdib seda nditust vaatamas ja kui nad on dra kdinud, siis ei ole lihtsalt

tiihjana motet hoida. /.../ No moned jddvad, et oi, et no lehes oli, aga et juba libi see nditus.
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Aga pohimotteliselt nad on harjunud nii kdima, kes kdivad. ” Peeter Talvistu to1 sealjuures vilja,
et tema hinnangul kdivad enamus kiilastajaid néitust vaatamas selle algusperioodil vai viimastel
lahtioleku pédevadel. Ta leidis, et kui pikendada niituse lahtioleku aega, pikeneb ka keskmine

periood, mil kdib vihem kiilastajaid.

4.3.3 Publikule orienteeritus viljaspool niitusesaali

Galeriisiseste kuraatorite ja galeristide iilesandeks on galeriis toimuvate ndituste kohta infot
jagada ja leida viise, kuidas ka néitusesaalist véljaspool nditust ja kunsti tutvustada. Moned
tegevused on kuraatorite ja galeristide jaoks samasugused, sdltumata sellest, milline on nditus
voOi selle potentsiaalsed kiilastajad. Teised info jagamise tegevused sdltuvad sellest, kellele

kuraatorite ja galeristide arvates voiks néitus huvi pakkuda.

Niitusest sOltumata jagatakse infot galeriis toimuvast eesmargiga, et see jouaks nii kohalikele
suunatud kanalitesse (nditeks maakonnalehed, linnade kultuurisaidid, linnaelanikest koosnevad
Facebooki grupid) kui ka {ile-riigilistesse kanalitesse (nditeks Artinfo meililist, ERRi
kultuuriportaal voi Sirp). Kuraatorite ja galeristide sonul nad iihe néituste tutvustava teksti sisu
kanalist voi oletatavast publikust ldhtuvalt tavaliselt ei muuda. Tihti on veebikeskkondades
jagatud info sisu samasugune ka nditust tutvustavate tekstidega nditusesaalis. Ainsad
erinevused tulenevad kanali formaadist. Naiteks pannakse kodulehele iiles pikem tekst kui

Instagrami piltpostituse juurde.

Kunstimaja kuraator rddkis, et paneb sotsiaalmeediasse liles infot lootuses, et see jouab
“kunstimaailmast huvi tundvatele inimestele ja nende sopradele.” Kanal galerii galerist to1
vilja, et ta motleb néitusesaalist véljas jagatavate sonumite koostamisel kunsti valdkonnas
tegutsevatele inimestele ning lisab neile moeldes juurde kunstipdrase néitusekirjelduse.
Viljandi Linnagalerii kuraator radkis aga, et peab sotsiaalmeedias niituse kohta infot jagades
silmas kunstikogemuseta inimesi: “Ma tiritan kirjutada niimoodi neid tekste Facebookis, igal
pool, et saaks tulla vaatama seda nditust ka inimene, kes kunstist pohimotteliselt midagi ei

jaga.” (Viljandi Linnagalerii kuraator).

Kirjeldavate tekstide puhul oli iiheks erandiks Tartu Kunstioksjoni toode niitus, mis oli

vaadeldavatest ainus miiiigile orienteeritud niitus. Sel néitusel oli nii kohapealses brosiiiiris kui
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ka kodulehel olemas koikide teoste kirjeldus, rohuga teoste miiiiki toetaval infol: “Need on
tdiesti konkreetse sihtgrupiga selles suhtes, et sa natukene igas selles tekstis, noh, nad on kerge
hiiperbool, onju. Igas tekstis sa natukene rohutad mingeid asju, mida sa arvad, et voiksid seda

ostmist mojutada.” (Kunstimaja kuraator).

Moned kuraatorid ja galeristid jagavad meediakanalites sonumeid nii eesti kui ka inglise keeles.
Lisaks saadetakse niituse info mitmes keeles vélja kultuurisaitidele nagu niiteks NOBA.
Otseselt vélismaalastest turistidele voi voorkeelt rddkivatele inimestele moeldes infot rohkem
ei jagata. Erandiks oli Kanal galerii galerist, kes on saatnud néituste infot baltimaade kunstile
spetsialiseerunud vélismaa veebisaitidele. Rakvere Galerii kasutatavatel kanalitel oli niituse
info ainult eesti keeles. Seal esines aga vaadeldavatest galeriidest kdige mitmekesisem keelte

arv ukse peal oleval sildil ,,Tasuta!*, mis oli esitatud lausa 12 keeles.

Veebikeskkonnad, kuhu néituse kohta info iiles pannakse ja meediakanalid, kuhu info vilja
saadetakse, on iga ndituse puhul samad. Lisaks meediakanalites ndituse info {iles panemisele
saadavad kuraatorid ja galeristid infot ka otse sihtrithmale. See, kellele eraldi kutse voi néituse
infoga e-kiri saadetakse, tuleneb sellest, kelle kohta arvatakse, et néitus voiks sisust olenevalt
talle huvi pakkuda. Naiteks radkis Pallase galerist, et plaanib tekstiilindituse “Kasvatatud” kohta

infot saata kasitooga seotud inimeste meililisti.

Kuraatorid ja galeristid mdtlevad oma sonul ka sellele, kas nditus on eakohane ja arusaadav
lastele ning mis vanuses lapsi vOiks néitusele kutsuda. Néiteks saadetakse lasteaedadele ja
koolidele kirju, kus pakutakse vOimalusi tulla néitusele, kui niitus tundub olema sobiv.
Kuraatorite jutust ilmnes aga ka, et tihti votab aktiivne (kunsti)dpetaja ise ihendust ja tuleb

lastega nditusele.

Kanal galerii galerist: “Et varem on olnud niimoodi, et ma vaatangi seda nditust ja métlen, et
kes nagu koige paremini siia sobiks tulla. /.../ Ma tean juba, et jargmise ndituse ajal ma ka
pigem kutsun neid vanema astme opilasi, mitte vdikseid, sest et see nditus, mis tuleb, on viga

’

nagu filosoofiline.’

Vaatluse pohjal néis, et voimalusest gruppidega aeg kinni panna ja néitusele tuurile tulla oma
kanalites avalikult teada ei anta. Infot nditusel toimuvate avalike kuraatorituuride ja teiste

tirituste kohta jagatakse peamiselt sotsiaalmeedias ja meililistides, harvem kodulehel. Ainsad
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vaatlusel ndhtud fiiiisilised sildid irituste kohta olid ileval Tartu Galerii Pallases. Seal oli
galerist pannud vilja sildid kuraatorituuride toimumise kohta galerii uksele ning erinevatele
pindadele niitusesaalis. Sealne galerist toi ka vélja, et kui ta ndeb kiilastajaid, kes tunduvad
nditusest rohkem huvitatud, saab ta neid kdnetada ja neid nditusel toimuvatele iiritustele

kutsuda.

Kuraatorid ja galeristid pidasid meediakajastusi ja arvustusi oluliseks viisiks, kuidas inimesed
kunstinditustest teada saavad. Leiti, et kui nditust tutvustatakse iileriigilises meedias, kasvab
kiilastatavus mairgatavalt. Kdige suurema mdjuga olevateks toodi vélja nditeks “Aktuaalne
kaamera”, ETV kultuurisaade “OP” v6i ERRi kultuuriportaal. Ka arvustused tekitavad publikus
huvi nditust vaatama tulla (Kunstimaja kuraator). Kohalike meediavéljaannete, niiteks
maakonnalehtede olulisus seisneb aga selles, et annab vdimaluse kohalikele inimestele
tutvustada kohalikus kunstielus toimuvat ja kohalikke kunstnikke: “/.../ et mitte ainult iiks kord,

et paneme iiles, vaid et iga kiilje pealt nditad inimest.” (Rakvere Galerii kuraator).

Kanal galerii galerist leidis, et véljaandest oleneb, millise publikuni niituse info jouab:
“Arvustus on [uudisest] selles mottes parem, et see meelitab ligi teisi kultuuriinimesi, kuna
need ilmuvad kuskil Sirbis voi et siis on ses mottes parem. Muidugi koige parem oleks, kui see
ilmuks Postimehes, sest et siis see jouab nagu, mitte ainult kultuuriinimesteni.* Ka Pallase
galerist leiab, et pdevalehes ilmunud arvustused jouavad laiema publikuni: “Et ma tunnistan,
et minu jaoks sageli on need, voib-olla Sirbi tekstid juba muutunud liiga keeruliseks. Et ndituse
arvustusena laiale publikule toétavad paremini, iitleme nende suurte pdevalehtede

kultuuritoimetuste iillitatud asjad.”
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5. JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Selles peatiikis esitlen peamisi jareldusi, mida intervjuudel ja vaatlustel kogutu kohta teha saab
ning asetan saadud tulemusi diskussiooni varasemate uuringutega. Toon vilja ka soovitused
kunstindituste kommunikatsiooni korraldamiseks, et sealjuures erinevate auditooriumi
litkkmetega arvestada, et kunst ja seda esitlevad néditused oleksid ligipddsetavad. Selle peatiiki

1opetavad meetodi kriitika ning tilevaade edasistest uurimisvoimalustest.

5.1 Naituste korraldamine ja seos publikuga

Millised on mittetulunduslike galeriide kuraatorite ja galeristide iilesanded ja publikuga

seotud eesmérgid néituste ja galerii to0 korraldamisel?

Kunstindituste kuraatorid vdivad olla institutsioonilised, to6tades iihes galeriis ja esindades
seda, vOi vabakutselised, korraldades néitusi erinevates kohtades (Vitkauskaité, 2015: 2-3).
Minu uuring keskendus kuraatoritele ja galeristidele, kes tegutsevad peamiselt iihes galeriis.
Kuraatori ametinimetusega inimesed votavad vahel galeriis niituste korraldamise alates
kontseptsiooni loomisest ka ise ette. Galeristid seda tavaliselt ise ei tee, kuid toetavad galeriis

néitust korraldavaid kunstnikke vo1 kuraatoreid.

Viiksemates mittetulunduslikes galeriides on galeriisisese kuraatori voi galeristi todiilesanded
viga mitmekesised — nad on galeriithoidjad, kes koostavad niituseprogrammi, kutsuvad
kunstnikke ja kuraatoreid néitusi tegema, tegelevad korraldusliku poolega, jagades infot ndituse
sisu ja selle toimumise kohta ning aitavad nditusesaali kujundada ja teoseid iiles panna. Lisaks
korraldavad nad {iritusi ja koostavad publikuprogrammi. Seega erineb galeriisiseste kuraatorite
ja galeristide roll vabakutselistest kuraatoritest, kes teevad peamiselt teemanditusi erinevates
kohtades, olles sdltumatud konkreetsest institutsioonist (Vitkauskaite, 2015). Néituseasutuste
kuraatorite ja galeristide t00 on teistsugune ka muuseumis tegutsevate kuraatorite t60st, mis
seisneb peamiselt koguhoidmises ja ndituste koostamises ning kellele lisaks on muuseumis t661

kommunikatsiooniga tegelevad spetsialistid (Reidla, 2019).
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Varasemalt on radgitud sellest, et galeristide tegevusi mojutab rahaliste vahendite suurus
(Moldre, 2018). Kuraatorid ja galeristid ise ldbivalt rahaliste vahendite vdhesust viljakutsena
esile ei tdstnud — seda mainiti vaid reklaami ostmise juures. Kuna aga viikeste
mittetulunduslike galeriide kuraatorid ja galeristid tegutsevad peamiselt {iksi voi viikese
meeskonnaga ja neil ei ole abiks kommunikatsioonispetsialisti v3i turundusjuhti, méjutavad
nende t60d ajalised kaalutlused. Nii peavad galeriide kuraatorid ja galeristid jagama oma aega

paljude erinevate iilesannete vahel ning tihti ei jitku aega kdigeks, mida teha tahetakse.

Seda, kui palju joutakse niitusesaali erinevaid tutvustavaid elemente planeerida,
publikuprogrammi koostada ning info jagamise tegevusi ette valmistada ja 14bi viia, mdjutab
lisaks tootajate vdhesusele ka ndituse vaheldumise kiirus galeriis. Néituste vaheldumist on
viimasel ajal hakatud aeglustama, et ndituse lahtiolek oleks paremini tasakaalus raha, aja ja
hoolega, mida kunstnik on niitusesse sisse pannud ning et rohkem publikut jouaks vaatama.
See annab ka kuraatoritele ja galeristidele rohkem aega oma tegevusi planeerida. Samal ajal ei
soovita, et nditused ldheks liiga pikaks, sest siis jadks vihemaks vOimalusi kunstnikel oma

teoseid avalikustada.

Uuring kinnitas Moldre (2018: 63-64) tulemusi, mille kohaselt on vdikelinnade kunstigaleriides
kunsti nditamise eesmargid seotud kohalike elanikega — neile soovitakse tutvustada nii kohalike
kunstnike loomingut kui ka professionaalset niitidiskunsti. Leidsin aga ka, et iiheks suureks
eesmargiks on pakkuda heal tasemel kunsti vaatamise voimalusi just kunstihuvilisele publikule.
Mittetulunduslike galeriide tegutsemise pdhjuseks on varasemad autorid toonud viélja ka kunsti
avalikku esitlemist eesmérgiga aidata inimestel kunsti paremini mdista ja viirtustada (Moran

ja Devaney, 2010: 2).

Kunsti populariseerimise soov esineb kuraatorites ja galeristides peamiselt laste ja noortega
seotult — neile soovitakse nididata kunsti erinevatest kiilgedest ja selgitada kunstisaalis
esitletavat loomingut. Ka kunstiga varem mitte kokku puutunud lapsi ja noori tahetakse
nditustele kutsuda, et neis tekiks huvi ka tulevikus kunstinditustel kéia, julgus ise kunsti teha
vOi seda isegi Oppima minna ning et nad kunagi ka oma lapsed nditustele tooks. See on
kooskolas Kim jt (2018: 140) mottega, et mittetulunduslikud nidituseasutused peavad oma

sotsiaalseks vastutuseks kasvatada tuleviku kunstipublikut.
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Kolb leidis juba 2005. aastal, et kunstigaleriid peavad publiku nimel konkureerima kasumit
taotlevate kultuuriliste &riettevotetega. Reidla (2021) on toonud vilja, et muuseumide
véljakutseks on tasakaalustada kuraatorite ja kommunikatsioonijuhtide t66d, et neil oleks
ndituse teemade valimises voOrdselt sonadigust ning meelelahutuse pakkumine ja
kiilastajanumbrite suurendamine ei saaks peamiseks eesmargiks (Reidla, 2021). Minu uuring
niitas, et kuna mittetulunduslikes kunstigaleriides on sissepéds kiilastajale tasuta, ei muretse
kuraatorid ega galeristid suurte kiilastajanumbrite saamise pérast, sest sellest ei olene galerii
sissetulek. Suure kiilastajate arvu asemel prioritiseeritakse korgetasemelise programmi
pakkumist, mis ei pruugi alati laia publikut huvitada. See niitab, et praegu ei tunne kuraatorid
ega galeristid survet kohandada niituseprogrammi kiilastajate huvi jargi. Kiill aga voidakse
tulevikus, nditeks rahastusallikate muutumisel, seista muuseumidega sarnase diskussiooni ees,

et kuidas leida tasakaal sisu ja kiilastajate arvu vahel.

5.2 Kuraatorite ja galeristide tegevus kunsti vahendajatena

Millised on kuraatorite ja galeristide tegevused kunsti publikuni toomisel naitusesaalis ja

viljaspool seda?

Kunstinditustel ndidatavate teoste puhul alustab kommunikatsiooni kunstnik, kes teost luues
sellele tdhenduse annab (Ingemann, 2013: 197). Kuraatorite iilesandeks on valida vilja
ndidatavad teosed ja luua teostele nditusesaalis keskkond (Whitehead, 2012). Kuraatorid ei saa
muuta seda, milliste varasemate kogemuste ja teadmistega kiilastaja néitusele tuleb, aga nad
saavad kujundada niitusesaalis olevaid elemente ja keskkonda, mis omakorda mdjutab seda,
millise kogemuse kiilastaja kunstindituselt saab ning kuidas ta kunstiteoseid ja kunsti tervikuna
enda jaoks tolgendab (Whitehead, 2012). Intervjueeritud kuraatorid ja galeristid tegutsevad
koostdds kunstnike ja véliste kuraatoritega, et vaatajale néitust selgitada ning kunstniku tausta
ja teoste sisu tutvustada. Grupindituste kureerimisel on kuraatori selgitav roll veelgi suurem —

tal tuleb pohjendada, miks kunstnikud ja nende teosed omavahel kokku on toodud.
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Uuringust ndhtus, et kuraatorid ja galeristid aitavad vaatajal nditust motestada:

1) nidituse keskkonda kujundades. Kiilastaja kogemust nditusel mojutab ndituse keskkond —
nditeks kui loetavad on tekstid ja kas on olemas koht, kus istuda (Whitehead, 2012) voi kas
teosed on erineva pikkusega inimeste jaoks vaadeldavad (Runnel jt, 2014). Intervjuudes toid
kuraatorid ja galeristid teoste ja selgitavate materjalide paigutuse puhul esile eeskétt kunstilised
kaalutlused, niiteks selle, kuidas teosed omavahel kokku sobivad vGi mis vdiks olla vaataja

jaoks esiplaanil;

2) tekstiliste elementidena. Kuraatorid ja galeristid panevad kokku kunstniku tausta tutvustava
ja/vdi ndituse sisu avava teksti ning viivad selle niitusesaali erinevate infokandjatena.
Klassikalised niitusesaalis kasutatavad kommunikatsioonivahendid on seinatekstid ja sildid,
kust kiilastajad infot saavad ja mille abil teoseid tdlgendavad (Ingemann, 2013: 197; Samis,
2018: 60). Sellised tekstid aitavad vaatajal mdista, mida kunstnik on teostega oelda tahtnud,
tutvustavad kompaktselt ndituse teemat voi annavad kiilastajale motteotsa, millest ta saab ise
edasi moelda. Kui sellist teksti, mida peetakse vajalikuks edasi anda, tekib liiga palju, viiakse

see nditeks brosiiliri vormi;

3) videoformaadis. Mégi jt (2021: 174) on toonud vilja, et nditusesaalis saab informatsiooni
esitada peale tekstide ka nditeks audio voi video kaudu, mida kiilastajad vdivad erinevatel
pohjustel tekstidele eelistada. Ka vaadeldud niitustel kasutati videosid, kus kunstnik rdfigib oma
teostest ja ndituse ideest sarnasel viisil, nagu teeks ta nditusesaalis istudes ja vaatajale oma
loomingut tutvustades. Lisaks voimaldavad videod jétta néitusest jdlje, samas kui néitus ise on

kaduv;

4) avamisiiritusel. Intervjuudest selgus, et voimalusel korraldatakse néituse avamisi iga ndituse
juures, et luua voimalus kunstniku ja kunstipubliku kohtumiseks. Avamisel saavad nii kunstnik
kui ka kuraator ise ennast tutvustada ning kuulda kiilastajate tagasisidet. Avamistel osalenute
hulk annab néituse korraldajale vdimaluse ennustada ka edasist publikuhuvi suurust ja néha,
millisele publikule vdiks nditus huvi pakkuda. Varasemalt on leitud, et ndituste raames
toimuvate tirituste liheks eesmérgiks on vodita uue publiku ja meedia tdhelepanu (Brown, 2002,
viidatud Axelsen, 2006: 206-207 kaudu). Kohaliku ajakirjaniku tulek avamisiiritusele

(hoolimata pressiteate vormis saadetud kutsest) on uuritud galeriide puhul pigem erand;
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5) haridusprogrammide ja eriiirituste raames. Haridusprogrammide raames korraldavad
kuraatorid ja galeristid peamiselt erinevaid iiritusi — néiteks vestlusi ja loenguid ning lastele
mdeldud kohtumisi kunstnikuga. Lastele ja noortele tehakse vahel ka niiteks todlehti ja
iilesandeid, mida néitusel tdita. Kuna néituste vaheldumise kiiruse juures ei jouta aga tihti
selliseid asju ette valmistada, pakutakse lastegruppidele pigem suulist kuraatori- voi

galeristituuri;

6) kuraatori- voi galeristituuri kujul. Valimisse sattunud galeriides teevad néitustel tuure
pigem kuraatorid voi galeristid kui kunstnikud. Tuuridel rddgivad kuraatorid ja galeristid
lahemalt kunstnikest ja teostest, olles kunstnike ideede publikule vahendajad. Kunstitudengite
pohjal on leitud, et tuurid aitavad osalejal kunsti subjektiivselt paremini moista ja hinnata
(Szubielska ja Sztorc, 2019). Uuringus selgus, et kuraatorid ja galeristid ise peavad tuure
oluliseks, et kiilastajad saaksid néituse sisust ja kunstnike taustast teada rohkem, kui iseseisvalt
niitusel kidies. Lisaks saavad tuuril osalejad jagada oma arvamusi ja motteid néituse kohta, mis

on tagasisideks kuraatorile ja vdimaldab tekkida dialoogil;

7) kiilastajatega néitusest riikides. Kunstnik ise tavaliselt nditusel kohal ei ole ning seega ei
ole tal vdimalik kiilastajate reaktsioone néha. Kiill aga viibib nditusel kuraator, galerist voi
valvur. Uuringust néhtus, et inimesed, kes igapdevaselt niitusel kohapeal on, teavad histi,
millised on niituse kiilastajad. Nende juures kdiakse rddkimas, tagasisidet andmas voi kiisimusi
kiisimas. Samuti saab néitusel olev inimene ise kiilastajaga vestlust alustada, rddkida niitusel

olevast vo1 kutsuda teda uiritustele.

Lisaks niitusesaali kujundamisele, tuuride tegemisele ja lrituste korraldamisele on kuraatorite
ja galeristide iilesandeks jagada galerii tegevuse kohta teavet vdljaspool nditusesaali. Suh jt
(2021: 232) leiavad, et kunstigaleriidele kui mittetulunduslikele organisatsioonidele on oluline
kasutada mitmekiilgseid kommunikatsioonikanaleid, et jouda erinevate inimesteni. Intervjuude
ja vaatluste kdigus selgus, millistel viisidel jagavad galeristid ja kuraatorid ndituse sonumeid

publikuni ja kuidas galeriis toimuvast teada annavad.
Linnapildis viidatakse galeriile ja sealsetele nditustele erinevate galerithoone juures asuvate

elementide abil —nendeks voivad olla fiiiisilised asjad viljaspool galeriithoonet, suured bannerid

galeriithoone kiiljes, 60sel valgustatud néitusesaal, mis vdimaldab teoseid aknast vaadelda, voi
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ndituseplakatid. Nende elementide eesmérk on olla linnapildis ndhtavad ja tekitada huvi

juhuslikus mooddakéijas, kes neid elemente mérkab.

Internetis jagatakse niituste kohta infot oma kodulehe kaudu voi saadetakse infot teistele
kultuurisiindmusi tutvustavatele veebilehtedele. Mdned kuraatorid ja galeristid jagavad infot ja
pilte nditustest ka galeriide sotsiaalmeedia kanalites. Suur roll on aga néituse kutsete saatmisel
e-kirja teel — kutseid saadetakse erinevatele meililistidele, koolidele voi teistele
organisatsioonidele. Seega kattuvad uuringu tulemused Suh jt (2021: 232) viitega, et kuigi
sotsiaalmeedia platvormide kasutamine on ndituseasutustes laialt levinud, on nende
kommunikatsioonitegevustes jitkuvalt oluline roll emailidel ja uudiskirjadel. Uks galerii
kasutab ka voimalust video teel niitustel toimuvaid {ritusi internetis otse lile kanda, joudes

laiema publikuni kui inimesed, kes tiritusele fiiiisiliselt kohale tulid.

Vaatlustelt ndhtus, et informatsiooni {irituste ja voimaluste kohta tuurile tulla jagatakse vihem
kui néituste kohta. Tuuride ja {irituste infot levitatakse tavaliselt sotsiaalmeedia kanalites,
meililistides vO0i suuliselt oma tutvusringkonnas vOi néditusesaalis inimesi kutsudes.
Intervjuudest selgus, et otsus korraldada ndituse raames tiritus voi pakkuda tuure tekib tihti alles
parast néituse algust, kui on néha, milline néitus on ja kui suur on huvi ndituse vastu. Néituste

vaheldumise kiiruse juures ei joua kuraatorid ega galeristid siis enam infot laialt levitada.

Minu uuring kinnitas Moldre (2018) tulemust, et galeriidele on meediakajastused olulised, et
kiilastajateringi kindlustada ja kohalikele kunsti vaatamise voimalustest teada anda. Leidsin, et
kuraatorite ja galeristide iiheks suureks eesmérgiks on, et nditused leiaksid kajastust nii
kohalikes kui ka iileriigilises meediaviljannetes, et suurendada niituste kolapinda, tuua
kiilastajaid juurde ja tutvustada lugejatele ndidatavat kunsti ja kunstnikku. Meediakajastused
kannavad eriti olulist rolli galeriides, kus kodulehe vérskendamiseks ja sotsiaalmeedias iga

ndituse kohta info jagamiseks ressurssi pole.

Lisaks peetakse véga oluliseks meedias ilmuvaid arvustusi, sest need annavad kunstnikule
tagasisidet ja tekitavad lugejas huvi néitusele tulla. Meediakajastuste saamiseks saadetakse
vilja pressiteateid ja arvustuste saamiseks otsitakse kirjutajaid, keda on kuraatorite ja galeristide
sonul pealinnast véljas raske leida. Kuigi ndituste puhul kasutatakse ka ostetud reklaami, ei ole
selle roll suur, sest rahalist ja ajalist ressurssi nende tegemiseks on véhe ning nende moju ei

peeta suureks.
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5.3 Kunstipublikuga arvestamine

Kuidas kuraatorid ja galeristid niituste kiilastajaid kirjeldavad, kuidas kujutlevad oma

publikut ja mil moel nad oma tegevustes erinevate inimestega arvestavad?

Oma uuringus keskendusin sellele, kuidas kuraatorid ja galeristid peamisi ndituse kiilastajaid
kirjeldavad ning kuidas nad nditust tutvustavaid tekste koostades ja niituste kohta teavet

jagades erinevate inimestega arvestavad.

Uldiselt jagunevad kuraatorite ja galeristide kirjeldused peamistest kiilastajatest jargmiselt:

1) kunstihuvilised, kes kédivad vaatamas nii palju niitusi kui nad jouavad, ndituse teemast
sOltumata. Tihti on nad ise kunstnikud/kultuuriinimesed/kunstitudengid. Kunstihuviliste all
teavad kuraatorid ja galeristid inimesi, kes kdivad galeriis pea igat néitust vaatamas, ka isiklikult
ja nimeliselt. Leitakse, et selliseid inimesi, kellele kunst huvi pakub, on piiratud arv.
Kunstihuvilisi voib vorrelda varasemates teooriates vilja toodud entusiastidega, kes ise
niitustest huvituvad ja nende kohta informatsiooni otsivad (Strang ja Gutman, 1980, viidatud
Giirel ja Kavak, 2010: 52 kaudu) voi kunstiarmastajatega, kes pidevalt uusi kogemusi otsivad
(Martinson, 2016: 37; 56);

2) niituse teemast soltuv kiilastaja, kes satub nditeks kunstikooli laste nditusele, sest tema
lapse t60 on iileval; kunstniku sobrad-tuttavad, kes tulevad néitust vaatama tutvuse pérast voi
inimesed, keda konkreetse néituse teema huvitab (nt kisitoonaitus, fotograafianaitus); Tallinna
kunstipublik, kes sdidab vdiksemasse linna kunsti vaatama, kui ndituse teema on huvipakkuv.
Teemast soltuvaid kiilastajaid saab vorrelda varasemas teoorias kirjeldatud huvitujatega, kes on
nditustel kdimisele vihem piihendunud kui kunstientusiastid, aga keda saab mingi stiimuli
kaudu veenda néitusele tulema (Strang ja Gutman, 1980, viidatud Giirel ja Kavak, 2010: 52
kaudu) voi mitte-ekspertidega, kes satuvad niitusele sdprade kutsel voi juhuslikult muuseumi
néhes (Martinson, 2016: 56);

3) noored ja lapsed, kelle viib nditusele nende aktiivne (kunsti)dpetaja voi lapsevanemad.

Noori ja lapsi, kes on kunstinditustele sattunud kellegi eestvedamisel, voib vorrelda varasemas

teoorias vilja toodud néitustel mittekdijatega, kellest voivad kunsti véédrtust hindama Sppides
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saada aktiivsemad néitustel kdijad (Strang ja Gutman, 1980, viidatud Giirel ja Kavak, 2010: 52
kaudu).

4) juhuslikud sisseastujad, kellel juhtub aega olema ja kes tulevad niitust vaatama
uudishimust voi meelelahutuseks. Juhuslike moddakéijate osakaalu peetakse suuremaks
galeriides, mis asuvad kdidavates kohtades, kus on vdimalik aknast sisse ndha ja kuhu on
voimalik tdnavalt kohe sisse astuda (Tartu Galerii Pallas ja Rakvere Galerii). Moddakéijaid
voib vorrelda galerii laiema publikuga, kes saavad galeriilt mingeid sonumeid (Runnel jt, 2014:
100), ning teevad selle peale otsuse sisse astuda. Lisaks radgiti peredest, kes tulevad galeriisse
tavaliselt nddalavahetuseti vaba aega veetma, sopradest, keda tuuakse kodulinna kiilastama ja
inimestest, kes satuvad galeriisse mingi muu iirituse parast (kontserdid, néitusest sdltumatud

tootoad).

Leidsin, et naituste korraldamisel toetutakse senistele kogemustele — need, kellele uut néitust
tehes moeldakse, on tihti juba varasemast ajast tuttavad kiilastajad. Naiteks moeldakse
nditusesaali kujundamisel konkreetsetele inimestele, kes tavaliselt nditust vaatamas kdivad.
Tutvustavaid tekste koostatakse mdeldes kunstihuvilistele, kes tavaliselt pikemalt néitusesse
stivenevad voi jillegi inimestele, kellel pole kunstist eelteadmisi voi kes kunstiga tihti kokku ei
puutu. Kuraatorid, kes mdotlevad viimastele, koostavad tutvustusi tavaliselt eesmérgiga, et need
oleksid voimalikult lihtsad ja arusaadavad. Seega soltuvad niitusesaalis olevad niituse
tutvustused sellest, millisele kiilastajale kuraatorid ja galeristid neid koostades keskenduvad.
Kuna niitusi kiilastavad aga erinevate teadmiste ja kogemustega inimesed (McClellan, 2003;
Szubielska ja Sztorc, 2019), vaivad kuraatorid ja galeristid nditusesaali tekste koostades seista
ka dilemma ees — kuidas kirjutada piisavalt universaalset teksti, et see oleks huvitav paljude

erinevate lugejate jaoks.

Erinevate eelteadmistega inimesed moistavad nditustel olevaid kirjeldavaid tekste erineval
moel (Whitehead, 2012). See, millised need tekstid on, mdjutav aga seda, kuivord see vaatajat
kunsti motestamisel aitab (Whitehead, 2012). Kolb (2005) soovitab jagada oma publiku
erinevatesse gruppidesse teatud omaduste alusel ja sellele vastavat oma sdnumit kohandada.
Minu uuring niitas, et oma sOnumite erinevale publikule vastavaks kohandamine kiib
peamiselt suuliselt. Kuraatorituuridel, mida néitustel tihti tehakse, on voimalik oma publikut
néha ja nendega paremini arvestada. Niiteks eelistatakse lastele tutvustada niitusi suuliselt

lihtsustatumaid selgitusi andes. Suuline suhtlus ongi iiks suur osa sellest, kuidas kuraatorid ja
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galeristid ndituse publikule kunstnike ideid vahendavad. Seda tehakse nii néituse avamisel,

teistel Uritustel, kuraatorituuri vormis kui ka néitusesaali valvates.

Minu uuringust néhtus, et kuraatorid ja galeristid motlevad konkreetse nidituse eesmaérkidele
tihti siis, kui nditus on juba liles pandud. Pirast valmis néituse ndgemist otsustatakse, kellele
voiks see huvi pakkuda ning millistele inimestele voiks néiteks ndituse kutse eraldi saata. Lisaks
otsustatakse tihti pdrast ndituse lilespanekut, milliseid tiritusi vOiks néituse raames korraldada
voi millistele inimestele tuure pakkuda. Kui Vitkauskaité on eelnevalt vilja toonud, et ndituse
kommunikatsioon algab eesmirkide seadmisest ja otsustamisest, kelleni nditusega jouda
tahetakse, siis minu uuringu kohaselt kiib séédrane analiilis paralleelselt ndituse lahtiolekuga,

ilma pikema eelneva planeerimiseta.

Varasem teooria litleb, et erineval miéral nditustel kdimisest ja kunstist huvitatud inimesed
vajavad erinevat ldhenemist, et nad néitusele kohale tuleksid (Gtirel ja Kavak, 2010; Runnel jt,
2014). Koigi inimesteni ei ole vdimalik jouda samade sOnumite ja samade
kommunikatsioonikanalite kaudu (Runnel jt, 2014: 100). Minu uuringust néhtus, et
internetikeskkondades, sotsiaalmeedias ja kodulehel jagatakse infot peamiselt eesmérgiga
jouda kunstihuviliste inimesteni, kes juba niitustele tulemisest huvitatud on. Selle erandiks on
nditeks kohalikest inimestest koosnevad Facebooki-grupid, kuhu pannakse ndituste infot, et
dratada huvi inimestes, kes tihti nditustele ei satu. Leidsin, et néditust tutvustavad tekstid
internetikeskkondades on enamasti samasugused nagu nditusesaalis olevad tekstid, neid
kanalist sdltuvalt oluliselt ei muudeta. Seetdttu olenevad néitust kirjeldavad tekstid véljaspool
nditusesaali tihti sellest, kellele moeldakse néitusesaali jaoks tekstilisi elemente koostades. On
ka erandeid — iiks vastaja t0i vilja, et nditusesaalis mdtleb ta tutvustavaid elemente koostades
kohalikele elanikele, kellel kunstist palju eelteadmisi pole. Internetikeskkondades néitusest
radkivatesse tekstidesse lisab ta aga kunsti valdkonnas tegutsevatele inimestele moeldes

kunstilisi kirjeldusi.

Williams (2017) on leidnud, et kunstist kirjutama hindama, kui suur on lugeja varasem
kunstikogemus, et talle motteainet pakkuda. Minu uuring néitas, et internetikeskkondade
hoomamatu publiku juures jagatakse infot peamiselt eesmérgiga, et see jouaks kunstihuviliste
inimesteni.  Sama  eesmairgiga soovitakse saada meediakajastusi ja  arvustusi
kultuurivéljaannetes — need annavad infot néituste kohta inimestele, kes niigi kunstist huvitatud

on. Seega on nditust kajastav info laia publikuga internetikeskkondades ja kitsama
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lugejaskonnaga kultuuriviljaannetes moeldud konetama inimesi, kes on juba huvitatud ja kelle
puhul soltub kohale tulemine sellest, kas nad néituse kohta infot saavad (Strang ja Gutman,

1980, viidatud Girel ja Kavak, 2010).

Eelnevalt on leitud, et inimestele, kes pole viga huvitatud niitusele tulemisest ja kelle puhul
kunsti vastu huvi tekitamiseks on vaja personaalset lihenemist (Strang ja Gutman, 1980,
viidatud Giirel ja Kavak, 2010). Leidsin, et kuraatorid ja galeristid motlevad konkreetset valmis
nditust vaadates, kellele lisaks kunstihuviliste voiks nditus huvi pakkuda, ldhtudes seejuures
oma tunnetusest voi avamisel ndhtud inimestest. Ndituse teemast soltuvatele kiilastajatele voi
lasteaedadele-koolidele ldhenetakse otse kutseid saates. Lisaks otsitakse ka vdimalusi
mittekiilastaja tdhelepanu péalvimiseks vihem personaalsetel viisidel. Naiteks peavad kuraatorid
ja galeristid oluliseks meediakajastusi ja arvustusi paevalehtedes, maakonnalehtedes ja
telesaadetes, kust nidituse kohta kuuldes ka varem mitte huvitatud inimesed niitusele tulevad.
Oma osa juhuslikus mitte-kunstihuvilises moddakaijas huvi tekitamiseks on ka elementides,
mida galeriihoone juures kasutatakse — 6dsel valgustatud aknad, véljaspool maja asuvad

kunstiteosed, suured bannerid ja viikesed ndituseplakatid.

5.4 Praktilised soovitused kunstiniituste korraldajatele

Minu uuringu tulemused néitavad, et kunstigaleriides tegutsevate kuraatorite ja galeristide
tooiilesanded on viga mitmekesised. Kuigi varasemate uuringute eeskujul v3iks siingi t66s teha
erinevaid ettepanekuid, kuidas kunstindituste korraldamisel erinevate inimestega arvestada ja
mida vOiks veel ette votta, tuleb silmas pidada, et kuraatorid ja galeristid jagavad oma aega juba
pracgu paljude tooiilesannete vahel. Mitmed viikestes mittetulunduslikes kunstigaleriides
tegutsevad kuraatorid ja galeristid teevad seda kdike vabatahtlikuna, peamiselt iiksi voi paari
inimese (installeerija, graafilise disaineri vms) abil. Seetdttu esitan oma ettepanekud
soovitustena, mida voib votta ideedena, kui abikasi peaks tulema juurde. Samuti saavad need

olla juhiseks alustavatele kunstikorraldajatele.

Esitan soovitused, toetudes varasemale teooriale ning intervjuude ja vaatluste kéigus kogutule.
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Niitust Kirjeldavad tekstid aitavad kunsti méistmisele kaasa.

Niituse sisu ja kunstnikku tutvustavad tekstid aitavad kiilastajal teoseid tdlgendada ja mdista
(Ingemann, 2013; Samis, 2018). Naitust tutvustavad tekstid esinevad traditsiooniliselt
seinaetikettide kujul, aga vdivad olla ka flaierite, raamatute, broziiiiride, videote voi heliteoste
vormis. Samis (2018) on leidnud, et paljud kiilastajad eelistavad nditusesaalis infot saada pigem
paberil seinasiltidelt kui ekraanidelt. Kui aga néitust tutvustavat teksti, mida tahetakse edasi
anda, tekib seinale panemiseks liiga palju, tuleks see viia nditeks broziiiiri kujule, et mitte
teostelt tdhelepanu dra votta. Kui kunstniku ideid tutvustavate tekstide koostamine on liiga
ajamahukas voi kuraatorituuri pole voimalik korraldada, saab néitusesaalis kasutada videot, kus

kunstnik voi kuraator ise oma néitusest raagib.

Kutsu ajakirjanikke niituse raames Kkorraldatavatele iiritustele ja otsi arvustuste
kirjutajaid.

Avamistiritusel saavad ajakirjanikud otse nii kuraatori, kunstniku kui ka publikuga radkida. Ka
teised galeriis toimuvad iritused on hea viis meedia tdhelepanu vditmiseks (Brown, 2002,
viidatud Axelsen, 2006: 206-207 kaudu). Meedias ilmuvad uudised ja arvustused saavad anda

nditusele ja kunstnikele laiemat kdlapinda ning aidata kunsti mdistmisele kaasa.

Kiisi néitusesaalis olevalt valvurilt tagasisidet.

Naitusel igapéevaselt viibiv valvur nédeb, millised kiilastajad nditust vaatamas kaivad. Talle
antakse suulist tagasisidet ja ta kogeb isiklikult, millised teosed tekitavad vaatajates rohkem
emotsioone vOi tdombavad tdhelepanu. See voib anda parema lilevaate ndituse kiilastajatest ja
nende motetest kui nditusel olev kiilalisteraamat. Palu nditeks iga ndituse 10pus valvuril
kirjeldada, millised olid peamised kiilastajad ja milliseid suulisi kommentaare ta neilt sai. Selle
info abil saad kaardistada, milliste inimesteni konkreetse néituse sonumid joudsid ning millised
on galerii kiilastajad laiemas pildis. Lisaks saad anda tagasisidet ndituse kohta kunstnikele

endile.

Ole niituse kohta sonumeid koostades ja infot jagades teadlik oma kujutletud
auditooriumidest.

Kui kdiki inimesi, kellele sonumeid edastatakse, ei ole voimalik ette kujutada, tuginetakse oma
kujutlusele nendest inimestest (Litt, 2012). Kunstinaitustel kdivad paljud erineva kogemusega
kiilastajad, mistdttu ei ole vdimalik neid koiki ette kujutada. Lisaks kuuluvad niituseasutuse

publiku hulka ka inimesed, kes galeriis kdinud pole, kuid kes kuulevad galerii sdnumeid néiteks
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sotsiaalmeedias voOi teiste inimeste kaudu (vt Tabel 2). See, kellele sonumeid koostades ja
jagades moeldakse, mojutab seda, mida oma tegelikule publikule edastatakse (Lepik jt, 2019).
Oma kujuteldavatest auditooriumidest teadlikuks saamine aitab tulla vastu selliste auditooriumi
lilkmete vajadustele, kellele varem ei pooratud piisavalt tdhelepanu voi unustati dra (Méagi jt,
2021: 177). See on nditeks oluline, et jouda ka inimesteni, kes sotsiaalmeediat ei kasuta voi
kunstivaldkonna meililistides ei ole. Néiteks voiks info vdimaluse kohta tulla kuraatorituurile

olla kattesaadav erinevatest kanalitest.

Poora tihelepanu ka niituste vahetumise tempole.

Iga néitusega kdib kaasas hulk ootusi, millest ldhtuvalt nditust kiilastajatele ning laiemale
avalikkusele kommunikeeritakse. Ehkki kiirem niituste vahetumise tempo voimaldab oma t6id
tutvustada rohkematel kunstnikel, vdivad nédituste reklaamimine, niitusega kaasnevate
programmide ja I0puks ka arvustuste kirjutamine ndituse kiire vahetumise tottu kannatada.
Tootades viikeses asutuses on just galeristil voimalus paindlikult erinevaid tegevusi planeerida

ja eri huvidega arvestada.

5.5 Meetodi kriitika ja edasised uurimisvoimalused

Ténu erinevate andmekogumismeetodite kombineerimisele sain tutvuda galeriide
kommunikatsiooniga nii intervjuude kui ka isikliku vaatlustelt saadud kogemuse kaudu, mis
mitmekesistas t66 tulemusi. Samal ajal oli see aga véljakutseks, sest {ihele
andmekogumismeetodile keskendumise asemel tuli tegeleda mitme erineva meetodiga —

intervjuu, vaatluse ja meediamonitooringuga.

Iga valimis oleva inimesega kahe intervjuu labiviimine andis vdimaluse nende to6ga tutvuda.
Samuti andis intervjuude tegemine nii korraldatava niituse alguses kui ka 10pus hea iilevaate
néituse korraldamise etappidest. Leian, et kahe intervjuu vahel ise galeriides kohal kdimine ja
vaatlemine toetas intervjuude kdigus andmete kogumist — nditeks sain tdpsemalt kiisida galerii
juures olevate tutvustavate elementide kohta, millest radkimise peale vastajad ise esimese

intervjuu kéigus ei tulnud.
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Vaatluse kitsaskohaks oli see, et ajaperiood, mille jooksul toimuvaid néitusi vaatlemas kéisin,
oli liihike ja piiratud. Négin igas galeriis dra lihe niituse ja selle nditusega seotud info
meediakanalites. Liihikese vaatluste perioodi tottu vois vaatluse valimisse sattuda galeriis
tavaparasest erinev néitus — nii juhtus néiteks Tartu Kunstimajaga, kus vaadeldav néitus 1dppes
erandlikult oksjoniga. Intervjuude kidigus sain aga kiisida tdpsemalt tavapiraste ndituste
korraldamise kohta. Meediamonitooringu ndrgaks kohaks oli, et selleks jdi intervjuude ja
galerii vaatluste kdrval kdige vihem aega. Sain kiill iilevaate meediakanalitest, kus néitusest
radgitakse, aga ei joudnud neid pdhjalikumalt analiiiisida. Uldiselt aga leian, et vaatlused ja
intervjuud moodustasid tliksteist toetava terviku, kuid selleks, et meediakajastuste pdhjal olulisi

tulemusi vilja tuua, oleks pidanud nendesse rohkem siivenema.

Valitud kunstigaleriidel on erinevad rahalised vahendid ning néitustel erinevad
ettevalmistusperioodid. Valimisse ei kuulunud galeriid, kes tegelevad kunsti miiiigiga ning kus
on tihti t66]1 kommunikatsioonispetsialist. Valimisse sattunud kuraatoritest ja galeristidest olid
moned tdisajaga tool, teised aga tegutsesid vabatahtlikuna, mis tdhendab, et neil olid erinevad
ajalised ressursid. Samuti tegeles mdni intervjueeritav aktiivselt ka ise ndituste kureerimisega,
teised mitte, kuigi nditusi olid kureerinud neist koik. Valimis olevate galeriide eripdrade ning
intervjueeritavate tootingimuste erinevuste tottu ei saa teha ildistavaid jareldusi koigi
mittetulunduslike galeriide kuraatorite ja galeristide t60 kohta, aga kvalitatiivse uuringuna
polegi see t606 eesmirk. Leian, et valimisse sattunud galeriide ja sealsete kuraatorid-galeristide

abil sain mitmekiilgse ja pohjaliku sissevaate nende toosse, vaatenurkadesse ja hoiakutesse.

Edasistes uuringutes on voimalik kuraatorite ja galeristide rolli kunsti vahendamisel erinevatest
kiilgedest tipsemalt edasi uurida. Uks vdimalus on muuta valimi kriteeriume ja viia uuring lébi
miiligiga tegelevates galeriides tegutsevate kuraatorite ja galeristidega. See aitaks moista
kuraatorite ja galeristide rolli kunstiturul. Teiseks oleks voimalik keskenduda ainult erinevates
galeriides nditusi kureerivatele inimeste to6le, kes galerii iildise tegevuse eest ei vastuta. Et
moista meedia rolli kunstialase diskussiooni tdstatamisel ja kunsti tutvustamisel, voiks teha

néiteks tekstianaliilisi nditustest radkivate uudiste, arvustuste ja intervjuude kohta.
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KOKKUVOTE

Bakalaureusetoo eesmirgiks oli saada sissevaade sellesse, mida teevad pealinnast eemal
asuvate mittetulunduslike galeriide kuraatorid ja galeristid kunstindituste tutvustamiseks ning
kuidas nad erineva publikuga arvestavad, et mdista, milline on nende roll kunsti publikuni
vahendamisel. Leidsin, et see teema on oluline, sest nagu tuuakse vilja ,,Kultuuri arengukavas
2021-2030%, on kultuurilise sisu koostamisel ja selle kommunikeerimisel vaja modelda

erinevatele inimestele, et anda neile voimalus olla kultuuriellu kaasatud.

Kasutasin uuringus kombinatsiooni erinevatest meetoditest. Intervjueerisin galeriides
tegutsevaid kuraatoreid ja galeriste, viisin 1dbi vaatlusi galeriides toimuvatel nditustel ja
monitoorisin meediakanaleid. Valimisse kuulusid Tartu Kunstimaja ja seal tegutsev kuraator,
Rakvere Galerii ja sealne kuraator, Viljandi Linnagalerii koos kuraator-galeristiga, Tartu
Galerii Pallas ja galerist ning Voru Kanal galerii ja galerist. Kokku viisin 1dbi 10 intervjuud ja
vaatlesin viies galeriis toimuvaid néitusi. Lisaks sattusid valimisse nimetatud galeriides 2022.

aasta aprillikuus aset leidnud nditused ning meediakanalid, kus niituse kohta infot saada vdis.

Leidsin, et kui galeriis tegutsevad kuraatorid ja galeristid ka ise tervet ndituseprojekti ideest
kuni teostuseni 1dbi ei vii, tdidavad nad galeriis mitmekesiseid iilesandeid. Nad on galerii
majapidajad, kes koostavad ndituseprogrammi ning korraldavad iiritusi ja publikuprogramme.
Nad otsustavad, kuidas néitusesaalis publikule kunstnike ideid selgitatakse ja panevad kokku
nditust tutvustavaid materjale. Lisaks kutsuvad nad inimesi kunsti vaatama eri meediakanalites

ndituste toimumise ja ndidatava kunsti kohta sonumeid levitades.

Mittetulunduslikel kunstigaleriidel on tavaliselt tasuta sissepads ning seal puudub surve teenida
kasumit ja kasvatada kiilastajate arvu. Selle asemel peavad kuraatorid ja galeristid eesmérgiks
pakkuda heal tasemel kunsti vaatamise vOimalusi kunstihuvilisele publikule v&i kunstiga
viahem kokku puutunud kohalikule elanikule. Kunsti populariseerimise soov esineb peamiselt
laste ja noortega seotult. Neile soovitakse tutvustada erinevaid zanre ja selgitada kunstisaalis
esitletavat loomingut ldhemalt, et neis tekiks ka tulevikus huvi kunstinditustel kdia ja ise kunsti
luua. Kuraatorite ja galeristide t66d mojutavad aga ajalised tingimused — et anda vdimalikult

paljudele kunstnikele voimalus oma toid tutvustada, vahelduvad néitused iisna kiiresti. See
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jitab aga ndituse korraldajatele oma tegevuste plancerimiseks ja 1dbi viimiseks naiteks

muuseumidega vorreldes iisna vihe aega.

Jagasin to60s kuraatorite ja galeristide publikuga seotud iilesanded kaheks: niitusesaalis ja
véljaspool nditusesaali toimuvaks kommunikatsiooniks. Kd&ige tavaparasem on nditusesaalis
ndituse idee edasi andmine tekstide voi videode kaudu. Kuraatorid ja galeristid radgivad
kiilastajatega ka isiklikult voi kuraatorituuri vormis. Oluliseks kohaks, kus kunstnik, kuraator
ja kunstipublik omavahel mdtteid vahetada saavad, peetakse ndituse avamisiiritust. Lastele ja
noortele eelistatakse ndituse sisu selgitada suuliselt, mistottu korraldatakse tihti kuraatorituure
lasteaedadele ja kooligruppidele. Niitusesaali selgitavaid tekstilisi materjale luues mdeldakse
aga tihti inimestele, kellel pole kunstist palju eelteadmisi ja piititakse ndituse ideed edasi anda

voimalikult paljudele arusaadaval moel.

Uuring nditas, et kuigi infot niituste toimumise kohta jagatakse galerii kodulehel ja
sotsiaalmeedias ning erinevatel kultuurisiindmustest radkivatel veebilehtedel, on viga oluline
roll ka meilisuhtlusel. Meili teel saadetakse niiteks vdimalusi tulla kuraatorituurile
kunstivaldkonna meililistidesse voi inimestele voi gruppidele, kellele arvatakse nditus huvi
pakkuvat. Kiill aga pole iirituste voi kuraatorituurile tulemise voimalused alati avalikult hésti
leitavad. Uuringust ndhtus ka, et see, millistele inimestele otse niituse voi Urituste kutseid
saadetakse, soltub tihti kuraatori voi galeristi tunnetusest selle kohta, kellele konkreetne niitus
voiks huvi pakkuda. Kuraatorid ja galeristid peavad oluliseks ka néitustele meediakajastuste
saamist nii uudiste kui ka arvustuste kujul. Need annavad kunstnikule tagasisidet, tutvustavad
lugejale nédidatavat kunsti ja kunstnikku ning tekitavad huvi néitust vaatama tulla. Leidsin ka,
et publiku tdhelepanu tdmbamiseks kasutatakse ka erinevaid elemente galeriihoone juures.
Nendeks voivad olla tdhelepanu tombavad esemed galerii juures, aknale paigutatud teosed,
ndituseplakatid vo1 00seks nditusesaalis polevad tuled, et moodakdija saaks aknast sisse

vaadata.

Kokkuvottes saan viita, et galeriis tegutsevatel kuraatoritel ja galeristidel on kunsti
vahendamisel kunstniku ja publiku vahel oluline kommunikatiivne roll. Nad suhtlevad
kunstnikega, et tutvustada teda, tema loomingut ja ideid publikule niitusesaalis ja viljaspool
seda. Voib 6elda, et kuraatorid ja galeristid tegutsevad kiilastajanumbrite kasvatamise asemel
kunsti mdistmise suurendamise nimel. Viimasel ajal on hakatud nédituste vaheldumist

aeglustama, et seda eesmérki paremini tiita.
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SUMMARY

The role of curators and gallerists of non-profit galleries outside capital in mediating art

to the public.

The aim of this bachelor’s thesis was to gain insight into what non-profit gallery curators and
gallerists do to introduce and explain the ideas of an art exhibition to viewers and see how they
consider different audiences, in order to understand their role in mediating art between the
artists and the public. | found this topic to be of significance because, as stated in the ,,Culture
Development Plan 2021-2030%, it is necessary to think of different groups of people when
compiling and communicating cultural content in order to give them a chance to be involved in

culture.

| used combined methods for collecting the data. | carried out 10 interviews with curators and
gallerists, conducted observations at galleries and monitored media channels. The sample
included Tartu Kunstimaja, Rakvere Galerii, Viljandi Linnagalerii, Tartu Galerii Pallas, Voru
Kanal gallery and the curators or gallerists that work in these galleries. Also included in the
sample were the exhibitions that took place in April 2022 in the mentioned galleries and the

media channels where information about the exhibitions could be found.

| found that even if the curators and gallerists working in galleries do not carry out the whole
exhibition project from idea to implementation, they will perform various tasks in the gallery.
They are the hosts of the gallery who compile the exhibition program and organize events and
public programs. They decide how the artists' ideas are explained to the audience and put
together interpretative textual materials. In addition, they invite people to come to the exhibition
by disseminating messages in various media channels about the exhibitions and the art that is

on display.

Non-profit art galleries usually have free admission and thus there is no pressure to make a
profit or increase the number of visitors. Instead, curators and gallerists aim to provide high-
quality art viewing opportunities for art-loving audiences or local people with less exposure to
art. The desire to popularize art is mainly related to children and young people. The aim is to
introduce youth to different genres and to explain the work presented in the art hall in more
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detail, so that they would be interested in attending art exhibitions and creating art themselves
in the future. However, the work of curators and gallerists is affected by time conditions — in
order to give the opportunity to present their work to as many artists as possible, the length of
exhibitions is quite short. Compared to museums this does not leave much time for the

organizers of the exhibition to plan and carry out their activities.

In the paper | divided the tasks related to art public into two: communication in the exhibition
hall and communication outside of that. The most prefered ways to convey the ideas of the
exhibition is through wall labels or videos. Curators and gallerists also talk to visitors in person.
The opening event of the exhibition is considered to be an important occasion where the artist,
the curator and the art audience can exchange ideas. It is usually preferred to explain the content
of the exhibition to children and young people verbally, which is why curatorial tours for

kindergartens and school groups are often organized.

The survey showed that although information about the exhibitions is shared on the gallery's
website and on social media as well as on websites that cover cultural events, e-mail
communication also plays an important role. For example, invitations to come to tours or visit
the exhibition are sent by e-mail to people or groups who are thought to have interest in the
exhibition. Information about the events taking place within the exhibition is sent to art field
related mailing lists. Therefore, opportunities to go to events or curatorial tours are not always
easily found. The study also showed that the choice of people who will be the recipients of
exhibition invitation and to whom the explanatory texts are compiled, is heavily dependent on
curator's or gallerist's perception of the people who could be interested in a particular exhibition.
When curators or gallerists are creating textual materials to complement the exhibition, they
often think of people who do not have much prior knowledge of art and try to explain the ideas

of the exhibition in a way that is understandable to as many people as possible.

Curators and gallerists also value having media coverage of exhibitions in the form of both
news and reviews. Media coverage can give feedback to the artist, introduce the reader to art
and the creator, and arouse interest in coming to visit the exhibition. Additionally, various
elements near the gallery building are used to draw the audience's attention., such as eye-
catching objects in the gallery, works of art placed on the windows, exhibition posters or lights

in the exhibition hall left on at night so that a passer-by can look inside the window.
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In conclusion, the curators and gallerists working in galleries have an important communicative
role in mediating art between artists and the public. They interact with artists to introduce them,
their work and ideas to the public both in the exhibition hall and outside of it. In light of this
thesis, it could be said that curators and gallerists are working to increase the understanding of
art, rather than increasing the number of visitors. In many galleries the lengths of exhibitions
have been recently increased to better meet the goal of organizing art exhibitions that deepen

the understanding of art.
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LISAD

Lisa 1. Esimese intervjuu kava

Galerii, konkreetne niitus ja eripidrad. Kuraatori tegevused.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Radgime alustuseks teie majas toimuvatest nditustest. Millised niitused galeriis
toimuvad Kui palju neid aastas on? Kaua iiks nditus tlileval on? Miks see just nii vélja
kujunenud on, et liks nditus kestab umbes _ nédalat?

Kuidas kunstnikud galeriisse jouavad?

Millega sina ise (veel) galeriis tegeled, mis on su peamised {ilesanded?

Kui tihti kureerid ise galeriis toimuvat nditust ja kui tihti on ndituse kuraatoriks keegi
véljastpoolt?

Rédkides niilid kdesolevast/jargmisest niitusest, mis galeriis aset leiab. Kas olete ise
selle kuraator? Rédgi néitusest natuke ldhemalt, mida seal ndidatakse ja mis on néituse
idee vOi eesmirk selle taga (miks korraldatakse, mida sellega 6elda tahetakse)?
Kas/kuidas erineb see teistest nditustest, mis galeriis korraldatakse?

Rédgi kéesoleva ndituse pdohjal, kuidas iiks nditus siinnib? Millest sa ndituse
korraldamist alustasid?

Mis on veel olnud sinu iilesanded ja tegevused, mida sa oled selle niituse
korraldamiseks teinud?

Kes on veel néituse korraldamisse kaasatud on?

10) Millised on tavaliselt niituse siindimise juures kunstniku/kunstnike {iilesanded ja

millised kuraatori? Kuidas stinnivad néitust tutvustavad tekstid?

11) Millised on sinu tegevused niituse korraldamise juures sel juhul, kui olete ise selle

kuraator/kui kuraator tuleb viljast (olenevalt, millisest olukorrast kuraator enne radkis)?

Millele pead sellisel juhul motlema?

Kommunikatsioon néitusel, kiilastajad

1)

2)

Kuivord oled sa kdesoleva niituse korraldamise ajal moelnud sellele, kes on avatava
niituse kiilastajad? Millised need inimesed voiks olla?
Kas see, keda kujutad ette kdesoleva ndituse kiilastajatena, erineb kuidagi teistest

néitustest?
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3)

4)

5)
6)

7)

Kas see, kellele laiemas mdttes on moeldud galerii néitused ja galerii tegevused, erineb
kuidagi konkreetse ndituse sihtriihmast?

Milliste elementide abil néitusesaalis on niitusesaali sellised osad, mis aitaksid
kiilastajatel nditusest aru saada ja selle sonumit tdlgendada? Ehk mida pannakse ndituse
juurde lisaks kunstniku loomingule, alates seinasiltidest..?

Mida pead kirjeldavaid tekste kirjutades silmas? Kellele moeldes neid kirjutad?
Millele tuleb nédituse saali ettevalmistades sinul voi vilisel kuraatoril moelda? Mida
lisatakse niitusele lisaks kunstniku loomingule, mis nditeks kiilastajale n&itust
tutvustab?

Milliseid lisaiiritusi voi tegevusi galeriis lisaks nditustele on korraldatud? Kellele need

on mdeldud? Milliseid iiritusi voi tegevusi kdesoleva néituse juurde planeeritud on?

Kommunikatsioon viljaspool niitust

1)
2)
3)

4)

5)
6)

7)

Millistes vormides ja kanalites inimesi kiesolevale niitusele kutsud?

Kui suur eesmirk on saada meediakajastusi?

Kas selle ndituse kohta info jagamise tegevused erinevad kuidagi teistest? Mille
poolest?

Mida sa pead silmas, kui ndituse kohta infot jagad? Kas/kuivord sonumid, tekstid
erinevad kuidagi formaadist, kanalist?

Milliseid inimesi kujutad nditust tutvustavaid tekste kirjutades lugejatena ette?

Juhul, kui kureerib keegi viljastpoolt. Mis on sellisel juhul sinu tilesanded, et avalikkus
saaks eri kanalitest ndituse info kétte?

Kas on mingeid tegevusi, mida sa teed selleks, et tutvustada galeriid, mitte konkreetset

néitust?

Mida sooviksid veel lisada selle teemaga seoses, mille kohta ma ei kiisinud?
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Lisa 2. Vaatluse kava

Vaatlus galeriis

Aeg

Galerii asukoha kirjeldus

Naitust ja galeriid tutvustavad elemendid hoonest viljas

Naitust tutvustavad elemendid néitusesaalis (seinatekstid, plakatid, heli, broziiiirid, raamatud,
digitaalsed vahendid, publikuga suhtlemise viisid jne)

Teoseid tutvustavad elemendid

Muud elemendid niitusesaalis peale teoste endi (nt kiilalisteraamat; valgustus; koht, kus istuda)
Fiiisiline ligipddsetavus (kui korgel on teosed, tekstid)

Kas kohapeal on inimene, kellega on vdimalik radkida

Meediamonitooringu kiisimused

Info sotsiaalmeedias (mis kanalis, mis vormis, millise sisuga tekst)
Info kodulehel (millise sisuga tekst)

Info muudel veebilehtedel (millised lehed, mis keeles)
Meediakajastused (mis kanalid, milline sisu)
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Lisa 3. Teise intervjuu kava

Niitusesaali tutvustus

1)
2)

3)

Réégi sellest, milliste nditusesaali osade juures oli sinu kdsi mingus.
Kuidas otsustasid, milline saab olema niituse iilesehitus ja tutvustavad elemendid?
Mille jargi teosed paigutasid?

Négin vaatlusel . Kust see idee tuli? Kellele mdeldes seda tehakse?

Téapsustavad kiisimused vaatlusel nihtu kohta

1)

2)

3)

4)

5)

Leidsin selle konkreetse nédituse kohta . Mis mul kahe silma vahele jdi, millistesse
kohtadesse veel néituse kohta info joudis?

Kui sa jagad infot ndituste kohta, siis millise publiku peale sa mdtled, kes voiks olla see,
kes seda infot ndeb ja néditusele tuleb?

Kas proovisid néitusega jouda ka uute kiilastajateni, kuidas?

Kas niitus sai meediakajastuse, mida sa planeerisid voi soovisid? Kuidas sulle tildiselt
tundub olukord meediakajastustega, mida galerii niitused saavad? Kas midagi vdiks
olla paremini voi teisiti?

Kas oled kasutanud ka ruumi hoonest véljaspool, et midagi nt tdnaval ndidata voi et

inimesi naitusele sisse kutsuda?

Niituse kokkuvote

1)

2)

3)

4)
5)

Kuidas sulle tundus, millised kiilastajad nditust vaatamas kaisid? Kas see liaks kokku su
kujutlusega sellest, millised kiilastajad siia vdiksid jouda?

Kas selle ndituse raames tehti iiritusi, tuure voi kdidi gruppidega vaatamas? Kuidas need
laksid?

Kuidas niitusele tagasisidet said? Milline tagasiside oli?

Kas midagi jii tegemata voi ei ldinud nii, nagu planeerisid voi ootasid?

Kuidas hindad kokkuvéttes néituse kordaminekut?

81



Lihtlitsents 10putoo reprodutseerimiseks ja iildsusele kittesaadavaks tegemiseks

Mina, Mona Ungru,

1. annan Tartu Ulikoolile tasuta loa (lihtlitsentsi) minu loodud teose ,,Pealinnast viljas asuvate
mittetulunduslike galeriide kuraatorite ja galeristide roll kunsti vahendamisel publikule”, mille
juhendaja on Krista Lepik, reprodutseerimiseks eesméirgiga seda siilitada, sealhulgas lisada

digitaalarhiivi DSpace kuni autoridiguse kehtivuse 1dppemiseni.

2. Annan Tartu Ulikoolile loa teha punktis 1 nimetatud teos iildsusele kiittesaadavaks Tartu
Ulikooli veebikeskkonna, sealhulgas digitaalarhiivi DSpace kaudu Creative Commonsi
litsentsiga CC BY NC ND 3.0, mis lubab autorile viidates teost reprodutseerida, levitada ja
iildsusele suunata ning keelab luua tuletatud teost ja kasutada teost &rieesmirgil, kuni

autoridiguse kehtivuse 10ppemiseni.

3. Olen teadlik, et punktides 1 ja 2 nimetatud digused jddvad alles ka autorile.

4. Kinnitan, et lihtlitsentsi andmisega ei riku ma teiste isikute intellektuaalomandi ega

isikuandmete kaitse digusaktidest tulenevaid digusi.

Mona Ungru
23.05.2022

82



