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NOUKOGUDE  AJAKIRJANDUS



OLUKIRJELDUSE SISU ANALUUS
A. Hiir,
diplomand

I. Sissejuhatus.

1. Definiteioonidest. On vaieldud selle ile, kas olu-
kirjeldus on ilukirjanduslik v6i ajalehezanr. Esimese sei-
sukoha pooldajate hulka kuuluvad A. Saar, B. Soot. 0. Jogi
peab olukirjeldust ajalehezanriks, J. Peegel ilukirjandus-
lik-publitsistlikuks Zanriks.

Jargnevalt on esitatud méned olukirjelduse mdaratlused
erinevailt autoreilt:

1. "Olukirjeldus on kahtlemata publitsistlik Zanr. Ta
kuulub publitsistikasse kdigepealt oma Ulesannnete, kuid ka
teostuslaadi poolest. Olukirjeldus on sealjuures selline
publitsistika zanr, mis kdige lahemal seisab ilukirjandu-
sele, 1isegi nii lahedal, et kohati kaovad piirid olukir-
jelduse ja temale tavaliselt ulatuse poolest kdige lahemal
seisva ilukirjandusliku proosavormi - jutustuse vahel.”1

2." Olukirjelduseks kutsume kaasaja Zuraalistikas pub-
litsistlik-ilukirjanduslikku Zanri, mille kdige uldisema-
teks peamisteks piiritlusjoonteks peame teema aktuaalsust
ja kaasaegsust, sisu tunnetuslikkust, mis p6hineb tegelik-
kusest vahetult saadud faktidel, ning vormi kunstikavat-
suslikkust, kirjanduslikkustIZ

1 Jogl 0. Teoreetilist juttu publitsistikast. - Koguteost

Klrjanduse radadelt, TIn., 1960, Ik. 325.

Peegel J. Oluklrjeldusest - Koguteos: Abiks kirjasaat-
jale, Tartu, 1958, Ik. 72.



3. "Kae kirjanduse v6i ajaleheZzanr? Ka selles kisimuses
on veel véga palju lahkarvamusi. K. Kovalevski paigutab
olukirjelduse kindlalt ajalehezanride hulka, s. t. uhele
pulgale informatsiooni,juhtkirja, reportaazi ja teiste aja-
leheaanridega. Olukirjeldus on tdepoolest ajalehes kasuta-
tav Zanr, samuti kui on seda luuletus, jutustus vdi isegi
romaan. --- -

Tinglikult vdiksime ehk veel delda, et olukirjeldus
asub kusagil publitsistika ja ilukirjandusliku proosa vahe-
peal.

Autorid plstitavad teatud Zanrinduded erinevalt. N&i-
teks suhtutakse faktide tbelevastavuses erineva rangusega,
samuti kohalolekundude tditmisse. L.l. Timofejev, arvates
tdeparasust olukirjelduse esimeseks Zanrindudeks, peab va-
jalikuks, et ka kdige mbéeldamatumais situatsioonides autor
oma juuresviibimise tuvastaks, vastasel korral "...tema ju-
tustus kaotab usutavuse, ta teab seda, mida ta ei tohi tea-
da ja kogu olukirjeldus kaotab lugeja jaoks oma dokumentaal-
se iseloomu, s. o. raagitakse sellest, mis oleks vdinud olla,
aga mitte sellest, mis tegelikult oli ja olukirjeldus l&heb
Ule jutustuseks." Seevastu ENSV Ajakirjanike Liidu elukir-
jelduste sektsiooni koostatud olukirjelduste kogumikus "Va-
gu vao kdrvale™ (TIn. 1960) on toodud terve rida olukirjel-
dusteks nimetatud tdid, milles me autorit siindmustest osa-
vOotjana lldse ei kohta.

Tapse aadressi nduet, mida ka J. Peegel tingimata vaja-
likuks el pea”, ei jargi paljude olukirjelduste autorid.

A Saar, A. Uhest Usna unarusse ja&nud Zanrist. - Koguteos:
Kirjanduse radadelt, TIn., 1960, Ik. 3"9*

N Tumodpees, Ji. . OcHOBbI Teopun NMTEOOTYypbl. Uocicua,
1966, Ik. 370.

5 Peegel, J. AjaleheZanrid. "Ajaleht." dppevahend ajakirja-
nike kvalifikatsiooni tdstmise kursustele. Tartu, 1968,
Ik. 130.



Valjamdeldud tegelastenimedega on loodud suurem osa 0. Koo-
Ii olukirjeldustest kogus "Adraseadmise aeguH» Olukirjel-
dustena saab vaadelda ka J. Fuciku ja A. Saint-Exupery teo-
seid.

Fakti ja kunstilise kujundi vahekorra ule olukirjeldu-
ses polemiseerivad mitmed ndukogude uurijad. E. Zurbina:
"Olukirjelduse llesandeks ei ole faktide edasiandmine. Vas-
tasel juhul tuleks eitada olukirjelduse kujundlikku olemust.
Olukirjeldus erineb informatsioonilistest Zanridest selle
poolest, et olukirjelduses on fakt olukirjeldusliku kujundi
"o agEs) vormimine materjaliks.6

Vastupidiselt véidab néditeks V. Rosljakov®, et olukir-
jelduse eesmérgiks on anda fakt, mille juures kunstilist
kujundit kasutatakse kui vahendit fakti paremaks esiletoo-
miseks *

2. Toos kasutatud tédhtsamate terminite seletus.

autorikéne - kirjandusteose osad, milles autor podrdub lu-
geja poole enda nimel, mitte aga keeleliste
karakteristikute abil loodud tegelaskujude

kaudu (Ax).
autorimitmus - mitmuse vormi (ja asesOna) tarvitamine sel-
leks, et ... ennast iUhendada nendega, kelle

poole on kdnes pddrdutud (AX).

kaudne koéne - teise isiku kbne, mida annab edasi kéneleja
ja mis on seatud s6ltuvusse isiku kdnest, kes
seda edasi annab (AX).

6 Xorak oy ogxa Moaes 1957, ik, 35-83.

7 RmoRaas B CGFEaoi rageseihi o Mooeg
1956, Ik. 32.

Kasutatud teoseds Awaas|m OC QoS /T VHBOTIAEIVK
TPouma= Mooes 1966

KMl A Toemeadi oo Mooen 1966.
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kirjeldavad laosed -

kompositsioon -

kontekst - kirjaliku

monoloog - erinevalt

laused, aida Uhendab tunduva siintakti-
lis-struktuurse mitmekesisuse juurea
hine semantiline omadus, mis seisneb
enam vdi vdhem nditlikus (vbi isegi
piltlikus) eseme, milj6d jne. kujuta-
mises (Ax).

. detailide seaduspdrane motiveeritud pai-

gutus kunstiteose suurtes osades ja
nende detailide vastastikune suhe (KB).

kéne tahenduslikus suhtes I6petatud
16ik, mis voimaldab kindlaks teha te-
masse kuuluva sfna vdi fraasi tdhen-
duse (AX).

dialoogist eelkdige kdneleja enese poo-
le poédratud kéne, mille kujundamisel
pole arvestatud kaasvestleja reaktsioo-
ni (Ax).

otsene kdne - teise isiku kone, mida antakse edasi sdna-s6-

nalt, sdltumata edasiandjaks oleva
isiku kénest (Ax).

poolotsene kbne - kone alaliik, milles on mbéned kaudse kd&-

eituatiivne kontekst

ne formaalsed tunnused, kuid mis tege-
likult ei ole selleks, kuna temas ei
kasutata mitte koiki Utluse kaudseks
koneks Uleviimise vahendeid (Ax).

- tingimused, milles toimub antud ké-
ne akt, vaadatuna nende mdju seisu-
kohalt viimase sisule ja selle deter-
mineeritusest antud kultuurilbtsuse
isedrasuste poolt (AXx).
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Il. Elemendid .la nende tahistused.

1. Olukirjelduse plaanid. Sissejuhatuses toodud defi-
nitsioonid (nagu auudki) on antud aprioorselt. Olukirjeldu-
se zanritannoate osas pole joutud kokkuleppele, selleparast
pakub huvi praktiliselt kontrollida, millistest elementidest
koosneb olukirjeldus reaalsuses. Sealjuures on oluline vaa-
delda mitte Uksnes teatud elementide esinemist v6i puudumist
tekstis, vaid ka seda, kui suure osa katab iga element olu-
kirjelduse "kogupindalast". Nimetatud eesmadrgi saavutamiseks
osutub sobivaks D. Segali poolt miidi uurimiseks valja t6o-
tatud metoodika™, mida on muudetud arvestades olukirjelduse
eripira - eeskatt siuSeetust.

Tuginedes prantsuse strukturalisti-antropoloogi C.LIvi-
-Straussi soovitustele - kirjeldada mudti (vOi muinasjuttu?)
maatriksi abill0 votab Segal analiisi Uhikuks grammatilise
lihtlause vdi sellega vdrdse liitlause osa ja téhistab ihe-
suguste simbolitega sisult samaseid lauseid. Lausete sa-
mastamine toimub keelevdlise sisu jargi.

Erinevalt Segalist, kes tadhistab simboliga tekstiosa,
milles antakse edasi kas seisundit, seisundi muutumist,
suhtumist vdi tegevust, téhistame alljargnevalt Uhesuguse
stmboliga tahenduselt ihesuguseid lauseid ja lauseosi, mi-
da iseloomustab hesugune funktsioon olukirjelduse eri plaa-
nide kujundamisel. Sealjuures vdivad thesuguse simboliga
téhistatud laused vOi lauseosad erineda grammatiliselt ehi-
tuselt, pikkuselt vOi mistahes muude tunnuste poolest.

II. Iz;mgg 1965, cp

IO Caan M 0p. eit.
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Olukirjelduses eristame jargmisi plaane:

1) Faktiga seotud plaan (edaspidi: faktiplaan) on olus-
tikuplaan laiemas mdttes. Fakti kirjelduseks loeme kédesole-
vas toos fieid tekstiosi, allies esitatakse midagi kohapeal
toimuvat vOi eksisteerivat. Sinna .hulka tuleb arvata ka
looduskirjeldused ja see osa tekstist, mis on seotud auto-
riga olukirjelduse minategelase rollis (vt. selle kohta
tépsemalt allpool).

2) Faktist hoiame lahus autorimdtiskluse (edaspidi:
autoriplaan), mis tugineb faktile ja interpreteerib fakti
(enamasti eetilistes, poliitilistes, esteetilistes kate-
gooriates arutluste, oletuste, Uldistuste, retooriliste
kisimuste ja hilatuste naol).

Vaatamata sellele, et teoorias pusib autori kohaloleku
ndue (autori kohaloleku ndude all mdistame konkreetseid
viiteid tekstis selle kohta, kus autor viibib sindmuse toi-
mumise ajal, kellega suhtleb, kuidas sekkub toimuvasse jne.),
leiame tegelikkuses kaht tilpi olukirjeldusi.

Esimesse tliubis on autori kohaloleku ndue taidetud,
teises tlubis seda ignoreeritakse. Nii on lles ehitatud
naiteks suur o”a 0. Kooli olukirjeldustest kogumikus "JLdra-
seadmise aegu”\"Viimane tdéopaev", "Prellid", "Tulekummar-
dajad’?, "Kevadelaul™, "Kurmas"™, "Kes parast naerab..."),
samuti osa olukirjeldusi kogumikus "Vagu vao kdrvale"12.

Et viimatimainitud lGlesehitus on lihtsam, iseloomustame
autori osa kdigepealt selles tuibis.

Olukirjeldus, milles autori kohaloleku nbuet pole tai-
detud, on autori osa poolest vorreldav jutustuse vdi novel-
liga (nn. minajutustuse ja novelliga seotud probleemid ja-
tame vaatlusest kdrvale, sest sse nbuaks eri késitlust):
autor esineb neis abstraktse tekstivéalise loojana, kes on
koiketeadja, kdikenagija, kdikehindaja ja kelle tegevuse

IT'KooI, 0. Adraseadmise aegu. "TIn., 1962.

12 "Vagu vao kérvale". TIn., 1958.

12



sisuks on lksnes toimuva fikseerimine ja m0testamine, mitte
osalemine sundmustes. See tekstiosa muide on ka p6hjuseks,
miks proosateost pole kunagi vdimalik taielikult dramati-
seerida: laval puudub tegelane, kellele saake omistada au-
tori teksti| ja kui tuuagi sisse autor, ja&ah selle ulesandeks
Uksnes remarkide Utlemine, mitte osavdtt tegevusest. Selli-
se olukirjelduse jaotamine faktiks ja mittefaktiks on jarg-
mine: kdik, mis on seotud autoriga, on mittefakt, Ulejaanu
on fakt.

Olukirjeldus, milles tdidetakse autori kohaloleku nduet,
on eelmisega vorreldes astme vorra keerulisem. Lisaks ees-
poolmainitud osale sekkub autor ka reaalselt sindmustesse
thena olukirjeldnse tegelastest (lastes end moénikord isegi
kbnetada 0ige perekonnanimeg”:

"Kapten ajas jalad harki ja haaras ainu vor-
mipintsaku né6bi oma naagli jameduste nappude
vahele: MSa, Sargu, mdétle iseenda peaga, aga
mitte Registri dokumentidegal*e

(Sergo, H. Mererddvel.T.,
Ik. 321.)
"Kord valjasdidu eel, tuli Pollu «Ina juur-
de . Morn ja pilves:
"Sérgu, ole mees ja aital!..."«"
(Samas, lk. 327.)

Niisiis tdidab autor selles tiibis sama funktsiooni,
mis esimeses, kuid sellele tuleb juurde veel lisafunkt-
sioon olukirjelduse tegelasena. (Juhul, kui seda tilpi
olukirjeldus draaatiseeritaks, oleks autor laval sundmus-
test osavOtjana.) Fakti ja mittefaktl eristamine on see-
tottu siin keerulisem: mittefaktl tunnused on samad, mis
eelmises tlubis, faktiplaanile aga lisandub veel autori
kui olukirjelduse tegelase tegevuse kirjeldus.

Arvestades eespooldeldut hoiame edaspidi rangelt la-
hus terminid "autor™ ja "minategelane™, kasutades nende
téhistamiseks erinevaid sumboleid. Seega moodustub fakti-
plaan .jéargmistest komponentidest:
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1) olukirjelduse tegelaste tegevuse, valimuse ja karak-
teri kirjeldus;

2) minategelase tegevuse valimuse ja karakteri kirjel-
dus;

3) miljookirjeldus;

4) looduskirjeldusi

5) viited slindmuse toimumise ajale;

6) kogu tekstis esinev otsene ja osa poolotsesest ko-
nest (sealhulgas ka otsese kdnena esinevad retoorilised
hitatused ja kusimused). Oma erilise ehituse tottu vajah
otsene kdne faktiplaanist eraldi valjatostmist.

Autoriplaan haarab kogu tlejaanud teksti, sealhulgas
ka retoorilised hiltatused ja kisimused, mis ei kuulu otse-
sesse kdnesse.

Autoriplaani on arvatud ka nn. autori suu labi esitatud
tegelaste kone vdi mdtted:

Aga praegu, kus ma neid ridu kirjutan, néen
ma enda ees kahte Gol@sevi: Uks neist on hari-
lik, teine aga vana mustlase moodi, kes pinge-
liselt arutab: "M&tleme loogiliselt, kus vdib
viga olla?"

(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks
ookeani. T., lk. 4-5)

Funktsioonilt Uhesuguste lausete ja lauseosade téhis-
tamiseks kasutame simboleid (suured ladina tdhed ABCD
jaE).

Stmboliga tadhistatud lauset vdi lauseosa nimetame
edaspidi teksti elemendiks.

Elementide koguhulga mérkimiseks kasutame edaspidi
summamarki ¥ , naiteks Bjne.

Indeksitena on kasutatud vaikesi ja suuri ladina
téhti ja mbningaid numbreid. Elemendi ette paigutatud
araabia number té&histab lUhesuguste elementide kogu hulga
arvulist suurust - ndit. 3B, 27A ja vdib olenevalt kon-
tekstist markida lhesuguste elementide kdrvutiasetsemist
tekstis vdi nende summat ihe olukirjelduse piires.
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AatorlImotlskluae plaan (autorinlaan). Aator a&nisei
arutleb mitmesuguste elundhtuste ule, pudab neid mdtestada.
Autorimdtisklus (Dm) erineb B-st eeskatt suurema lldistatu-
86 astme poolest. Dm vdib olla l&dhedane monoloogile ja sise-
monoloogile .

Toodud
De

Miks ma ei salli jutukaid inimesi? Kui ma tUldis-
tust tegemata esitan selle kisimuse ainult endale,
siis rdin vastata: selleparast et nad ei lase mind
rdékida. Meil on vaja Oppida kannatlikult kuulama
nii seda, mida me ei ndinud minevikus ja seda, kus
veel aimamisi, veel ndrgalt aga tugevnevalt kolab
homne. Ja kui osata kuulata, on kaasaegne kangelane
jutukas.

(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks
ookeani. T, lk. 42.)
naites on Dm arutlevat laadi, kisimuste-vastustena.
- e on sageli autorimitmust:

"Hea taht on A,M kirjutab luuletaja. "Armastus
sellega algab ja algus ja au."

H on keskparane taht. Sellega algab "Ifimn" (kes
meid vaalade juurde ei laseks) ja "muref ja "meri"
Jda "moira"™ . Sellega algab "muusika™. Ja sellega
algab "marsruut”. Piinav sona, sdna-ambllk, kelle
vorgus me rabeleme ja kes meid enam lahti ei lase.

(Samas, lk. 34.)

Dm vdib rajaneda v@rdlusele:

Vaadata ja&atunud illuminaatoreid vB8i inimese sil-
mi, kes sind vihkab, on sageli iUks ja sama.
(Samas, Ik. 35.)

Autorimdtisklus vdib olla lahedane kirjeldusele, olles
eraldatav vaid teatud stiilivotte kasutamise labi

Boris Vevemov, Goldsevi sdber ja lennukaaslane
hukkus Suure Isamaasdja ajal! Kuid ma kuulen ta
bflit vddra raamatu lehekilgedelt.

(Samas, 1k. 49.)
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Elementide iseloomustamine. Elementide iseloomusta-
misel on kasutatud terminit "peategelane”. Portreeolukir-
jelduse peategelase all on mdeldud portreteeritavat, s. o.
isikut, kelle parast olukirjeldus on kirjutatud.

To0s tuuakse rohkesti tekstinditeid. Et on tdhtis eris-
tada jutumérgistatud ja jutumdrgistamata lauseid, siis ek-
situse valtimiseks tsitaatide piiride tdhistusena jutumdrke
pole kasutatud. Tsitaati margib taandldik.

Uksiku lause mdte, eriti aga otsese kdne suund ja sisu
ilmnevad tihti alles kirjeldatud situatsioonist. Sellepdrast
pole nditeid vdimalik tuua kaasa haaramata (mdnikord lisna
ulatuslikku) konteksti. Vaadeldavale lausele on joon alla
tommatud. Kui naitena on toodud terve Idik voi Uksik lause,
on need jédetud alla kriipsutamata. Vajaduse korral on teks-
tinditele lisatud kdnealuse situatsiooni lihike kirjeldus.

A tahistab autori kui minategelasega seotud ja seega
faktiplaani kuuluvaid tekstiosi. A peab nditama, milline
osa olukirjelduse "pindalast" on plihendatud minategelase
kirjeldusele. A moodustavad tekstiosad, milles Kkirjeldatak-
se:

1) minategelase tegevust ja valimust

Hoian kées tusedat nahkkaanelist kilalisteraama-
tut.
(Tootsen, 0. Suure pere memm. PJ, lk. 73.)
Uinu ranttallaga kummikutel andis paris pingutada,
et seda sammu kaasa teha.
(Kool, 0. Uus elu. T, Ik. 72.)
Minategelase esinemisvdimalusi on mitmesuguseid. N&iteks
vdib minategelane end mdnikord ka kdrvalt vaadata, Kkirju-
tades iseenesest kolmandas isikus, avades sel moel mingi
uue rakursi kogu kirjeldatud sindmustereale; enamasti teeb
autor seda usutavuse suurendamise eesmargil (naiteks teatab
oma mingisugusest seni puudutamata olulisest suhtest kange-
lasega). L. Kibuvits olukirjelduses "Valge brigadir" (T)
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teatab olukirjelduse epiloogis, et ta on ise oinad oma kan-
gelase, arsti, patsiendiks. Autor teeb seda endast kolman-
das isikus koneldsst
"Kui tervekssaanu valja kirjutati, vaatas ta
dle hulga aja peeglisse. "Mardma Meditsiiniline
meisterteos,"” pomises ta iseenesele ja hakkas ju-
ba palatist lahkuma. Siis ilmus ta kdrvale sani-
tar, kelle tooks oli pdrandate pesemine. "Votke
endale,” ltles ta tervekssaanule ja andis talle
rulli valget paberit. "Te hakkate ju nudd jalle
todle... see on hea paber... peab tinti kah."
Ja loga valgest brigadirist ongi kirjutatud
just sellele tintipidav&le paberile...
(Kibuvits, L. Valge brigadir. T,
Ik. 209.)

2) minategelase mdtted sundmuskohal, mida el tohi &ra
segada autorimdtisklucega (uitud rihm vOiks kanda ka eri
tahistust, kaid lihtsuse mdttes on sellest loobutud).

Ooldsev jatkasi "Jargmine peatus on Dzakar-
tas. Sealt edasi rida punkte Vaikee Ookeani troo-
pilistes laiustes."

Ei pula ma oma suurt kalal Jumal temsiea...
"Voib-olla, seda tépselt ei tea, peatume
Singapuris."”

Minas hakkas Pldnksoma kitagrt

‘BGaacomwoto GHaye

s - IMaEINE
hazzm reer v melcr aeaH”’
(Smnul, J. Inimene, maa ja kaks
ookeani. T, lk. 34.)

Laksin alla siis, kui nad olid, kordagi teki-
le tdusmata, todtanud juba kolmkimmend tondi .Mot-
lesin, véib-olla nagi Goldsev oma elu singe muu-
sika tondidel vdi.la nii, nagu siin.

(Samas, 1k. 45.)
Markus: A-ks ei tule pidada autorimitmust (vt. eespool ter-
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minid}.

Aga paraku on sageli nii: me istume paevade viiai
téissuitsetatud toas, vaidleme ta Ule kdhiseva vasimu-
seni, maarame nagu keemikud ta uksikuid, mitte alati
peamisi elemente - ja laheme siis rahuldustundega laia-
li s sammukese tdele l&hemale*

(Samas, k. 43.)

Heile kdigile jatavad oma jaljed todkaaslased, sob-

rad, seltsimehed. Meid kujundab kollektiiv...
(Samas, Ik. 40.)

Samuti ei tule A-ks pidada minavormis jutustust, mis esi-
neb minakangelasest erineva tegelase otseses kdnes - see on
margitud otseseks kdneks olenemata jutustuse ulatusest.

tTkskord pusisid GoldSev ja Nevemov 600 m" aerostaa-
diga 32 tundi jarjest &hus. Ja vdib-olla seal valmisid

Revernovi peas taolised dilisdudse romantikaga lood:

"Lendan aeglaselt Ule kiula. Madalalt-madalalt, otse
majade kohalt, 66 on kuuvalge, kdik on n&ha nagu péeval.

Jéarsku kuulen haali..."

(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks
ookeani, T, lk. 50.)

Btihistab kogu faktiplaani kuuluvat teksti, millest on
vélja arvatud A ja kogu otsene ning osa poolotsesest (vt.
terminite loetelu) kdnest, seega jadb jarele:

1) tegelase véalimuse kirjeldus:

Ta oli maardunud, &liga koos, silmad vasinud ja tuh-
mid.
(Samas, lk. 45.)
2) tegelase tegevuse kirjeldus:
Ojassalu vaatab uUle oma valdusi ja loeb ainult temale
avatud raamatust.
(Tillo, J. Jaljed jaavad. PJ, Ik. 43.)
3) tegelase karakteri Uldistatud kirjeldus, sageli valjen-
datud elliptilise lausega v6i aforistliku oleviku kaudu:
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Nifaiis - tagasihoidlikkus ja temperament.

Juurdlev mdistus ja rahulolu puudumine.

Need on tantsija Ulle illa iseloomulikud jooned,

4) miljookirjeldus:

Viimased pilgud ré&ketikahurile ja vodrtekk muu-
tub tuhjaks. Lokaatoriruumis istuvad mehed ekraani-
de ette. Kursi korrektiiv, et laine kiuljelt ei taofcs.

(Smuul, J. Inimene, maa ja
kaks ookeani. 1k.51.)

5) looduskirjeldus:

Mastsirged siledad tived l6pevad siin taevast
torkivate teravikena: kuu»ed on téies kasvujdus.

Tume ja vOimas vom kohieae.

(fillo, J. Jaljed jaavad.
PJ, 1k. 43.)

6) sindmuse toimusiej aega:

Kell on pool neli.

(Kool, 0. Uus Elu. T, 1k.71,)

Ohtutunni sinakae hamus, kui metsa sakiline turi
toetas vaikkollast taevatriipu.

(Samas, lk. 71.)

Kirjelduse ja autorimdtiskluse piir on tihti raskesti
dratuntav. Esitame mdned piirijuhtumid:

Ja I6ikabki samas maha kuusepoisi kaks alumist
oksa, mi8 vist tdepoolest takistavad sipelgaid peaa-
kutieliku tippu vajalikult teritamast.

Siin sdnadega "vist tdepoolest” on antud lausele métisk-
lev varjund, mis otseses, pealtnagijalikus kirjelduses laseb
pdgusalt tunda vaatleja Isikut.

Sealt ta tuleb. Samm on endiselt pikk ja raske.
Aga miks kannab ta kaes keppi? See mees ei saa ju
olla vanaks j&anud! Pole sellist sorti inimene, kes
kuhmu vajuks, h&diseks muutuks ja haiisema hakkaks.

(Beaxamy A. Inimene, kes
elab juba homses.T,1k.350.)
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Ctéhistab otsest ja poolotsest kdnet, valja arvatud
see osa poolotsesest konest, mis on antud autorimotiekluse
sees. Vastavalt kdneleja isikule ja kéne adresstoadile eris-
tame 0-1 jargmisi alaliike:
1. Minategelaselt peategelasele suunatud otsene kdne - CD

2. Peategelaselt minategelasele N n "-
3. Minategelaselt kdrvaltegelasele " * m -
4. Korvaltegelaselt minategelasele 7z " H -cl
5. Peategelaselt korvaltegelasele " " " -G
6. Kdrvaltegelaselt peategelasele " ** " -C,,
7. Kdrvaltegelaselt kdrvaltegelasele " " ®*  “<Ck
8. Peategelase kdne, mis on suunatud méaramatule hulgale
ruumis (Umbruses) viibijaile - CQ
9. Retooriline kisimus v8i hliatus otsese kdne sees - Chi
10. Minategelase poolt sindmuskohal mbeldud mdte (kui
see on antud jutumarkidee) - Ca
11. 6. - peategelase sdnad antuna minategelase suu l&bi
(vbi ettekujutuses).
12. - peategelase mdotted antuna minategelase suu l&bi

(vO6i ettekujutuses).
Siis fc . Zcjj + £ca 4 lcd + £c* 4 fo, + £c,s+ £cc+

4<0 +£ CH+ £ Cm + 1 "z \m

Calaliikide lahen iseloomustus:

Cji - minategelaselt peategelasele suunatud otsene kd-
ne hoiatab a) kolk pddrdumised intervjuukorré&s (kui minatege-
lane esineb ajakirjanikuna)

"Tead, aisparegt mina tulin?>” "Motlen sinust
jutu kirjutada.**
(Sergo, H. Mererdovel, T, lk. 318.)
b) téiendused, vahemérkused, tépsustavad kisimused
HSee -Liina"llevdtmise lugu on ikka tdsi vdi?"
kusin mina, et sellele vanale legendaarsele loole
algallikast kinnitust saada.
(Sergo, H. Mererdodvel. T, Ik. 320.)
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"Millist laeva? Kes - nad?" ndudsin »laa taiendavat
selgitust.
(Samas, k. 321.)
0) situatiivsest kontekstist tulenevad repliigid (eriti kui
ainategelane ei esine ajakirjanikuna - olukirjeldus on kirja
pandud naiteks todkaaslase vdi Opilase positsioonilt)

Teaa kaskiv toon tegi sind tdrksaks, ta kamandas
mind sahtleid koristama ja masinal kirjutama. Ohel pée-
val ma utlesin:

"Mina ei olegi tele Juures tool, mind vBeti lsamaa-
s6ja komisjoni. (Gross, V. Ilma ei mdista kohe elada.

PJ, 1k. 7.)
Coayeategelaselt minategelasele suunatud otsene kéne.

P611u kallutab oma tiseda kere minu poole. Tema kul-
mud kerkivad hea tiki maad k6rgemale. Paikesepdlenud
nagu protesteerib:

"Tolguseks oled l&inud voi? Killegist muust enam mi-
Ufigjfai (£ ja, Jgamaa 7

(Sergo, H. Mererdovel. T, lk. 318.)

"Noh, ega meie ei palul Kui nii, siis andke mu tite-
lapid tagasi ,la aa telega enam el mangi..." Korjas
oma paberid mu eest ning pani sahtlisse.

(Gross, V. Ilma ei mdista kohe elada.
PJ, 1k. 17.)
b) peategelase pikem sdnavott vdi meenutuslik jutustus

Ja koolipoisilikult ringi vaadanud, paneb aastaid
tagasi suitsetamise mahajétnud Keevallik sigareti ott®
ning jutustab:

"Paris okupatsiooni esimestel péevadel l&ksin riidu
the kar.latiudrukuga. Jai teine lohakaks .ja 161 tddle
kdega. Teaa otsustas seepeale minust lalrti saada .la
laks kaebama..."

(Beekman, A, Inimene, kes elab juba
homses. T, lk. 3&.)
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Kiil jutajitas on pike® ja selles kujuneb omaette siiZzee-
Xiin, o5, aeda anallisitud mitte otseseks koneks, vaid sar-
aase.It Irogu Umbritseva tekstiga ja otsene fcone jutustuses
leiab juba eraldi taéhistamist (olukirjeldus olukirjelduse
aees). Seda enam, et siindmuses reeglina lheks oeavotjaks

en jutustaja ise.
CA

“Ruule, Sergo, on sul moni minut aega? Jutustak-

<A
aia pisikese loo."

CA

"Sellest auniid juba oma aastat nelikimmend ta-
gasi’’ ...
(Jargneb jutustus sellest, kuidas kangelane sattus
uppumisohtu)

- - - - CA - -

"Olin vist juba paar suutdit vettki neelanud,
kui &kki keegi mu korval huidis: "Vota lhe k&ega

C., L . .
ainu umbert kinni, teisega soual” See oli suur

B
tugev mees, kes mulle rannast appi oli ujunud.
" 0,,

**Ara karda, poiss, kill me randa jduame Itaitles
B
mees mitu korda. Killap vist niihasti mulle kui ka

_BDm )

endale julgustuseks. Mees vasis.

C,, B
"Me peame kalda k&tte saamal””surus ta vihaselt

labi hammaste.
(Sergo, H. Pinnavirvendus ja
pohjalained. VVK, lk. 46.)
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Cd - minategelaselt kdrvaltegelasele suunatud otsene
kdne.

See “kdlupea" oli tookord kolhoosi esimees ja andis
kdsu. Ja neidt kes kirrest kohutasid, ning koguni kas»
ku andma keelitasid» leidus. Ma kisisin kord sellelt
mehelt:

"Mida te sealt siis oige saite?**

"Kuole-noh," kohmas tema, "miR sealt Just saada
oli... Mandidest votsime vil~*avéaravapuid.r

(Tillo, J. Jaljed ja&vad. PJ, lk. 48.)

- kdrvaltegelaselt minategelasele suunatad otsene
kdne:
"Ei too taat malle enam Hnflnpi meenuvad
praegu tema toimeka tdmmujumelise memme sOnad.
*Votab plssi selga kull, aga ei raatsi ise lasta.»
(Tilloj J. Jéaljed jaévad. PJ, 1k. 477
Paar aastat tagasi kérvaldati Toompeal Eesti HSV
Ministrite Noukogu eest miilitsa valvepost. Sellest
varavast v6ib niid labi minna ilma loata ja kontrol-
lita. Ja kohe padrast seda ndgin inimest, kes tuli
ndutult tagasi:
"Ma ei saanud 8lsyminnai Miilitsaid ei olnud!™
(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks
ookeani. I, 1k. 41.)

C, - peategelaselt kdrvaltegelasele suunatud otsene
kdne
Héiganud laial komandohaalel labi illaminaatorl:
Ivahimeeslitle tessale, et tooks paar klaasi kohvi,
aga heasti kangetf" pakub ta mulle paberossi...
(Serge, H. Mereroodvel. T, lk. 317.)

C,, - kdrvaltegelaselt peategelasele suunatud otsene
kdne
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P&ljad vaiksemad lapsed, kee oa tulnud kooli
lastekodudest, kelle vanemad on surnud, kisivad:
"Opeta,la. kus on mu Isa? Millal ma teda nata?"
Ja tal tuleb véga tihti asendada neile véikeste-
le nende olematute isade belli kasi.
(Kesamaa, M. Et tuli ei kustuks.
=, 1k. 182.)
- korvaltegelaselt kdrvaltegelasele suunatud otse-

ne kdne

"W. nea vastu, saam va.lub dra.? poetab keegi
kahtlevalt, kui ergutajate koor binge tagasi

témbab.
"Peab, pane tdhele. peab! Millal ta pikenaaa

on jooksnud."

"Ja >*«a «1 tel.l
(Issak, F. Jfoormees harjapdksiga.

V7K, lk. 1*3.

Portreekirjelduees on kdrvaltegelased véhetdhtsad, ena-
masti piirdub nende llesanne paari-kolme lausega peategela-
se iseloomustamiseks. Sellepdrast on mérkimata jaetud kéik
Csuunad

1. kdrvaltegelane "---———- 3. kérvaltegelane

2 . kdrvaltegelane

ja tahistatud kB8ike Uhtmoodi ning kokkuvdttes lihtsalt
summeeritud.

CQ - kolgile kohalolijatele kui diferentseerimata tege-
vusega piiritlemata hulgale suunatud kdne, &igemini teada-
anne (“keegi pidi olema, sest kellelegi on sdnad deldud™)
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Tagasi talles naeratas ta vdidukalt:
"See poolus on meil kaesi"

(Smuul, J. Inimene, maa ja xakre

ookeani, f, lk. 30.)

Goldsev haarab mikrofoni:
"Raketi vai .jalas® se&w1 o0oa jaanud vm mvaarisd,
minutitl Kordan,..."

(Samas, Ik. 40«)

Cg - retoorilised kiaiaused ja hllatused otsese kdne
sees

"Jamala tdsi! Laske ma raagin!*tdstab Joes kolm

sGrme taeva poole ja teeb plim. Me.
( S Bb Hjmavirvendue ja
pofcjalaimed. T7K, 1Ik. 50.)

LMtk -1 1 gHft Fapfll LU

motlesin mina.

(Sergo, H. Mererdovel. T,1k.324.)

C& - minategelase poolt sindmaskohal mdeldud métted
(mida ei tohi &ra segada autorimdtisklusega). Lauses peab
tingimata sisaldama viide, et antud assotsiatsioon, vodrd-
lus jne. siindis just nimelt kirjeldatavas situatsioonis,
mitte ajakirjaniku toédlaua taga (autorimdtisklus).

Ja kui ma korduvalt kuulsint Goldsev - see on
vast inimene! - paistis mulle, et tegemist on min-
gi romantilise Ulepaisutamisega, noorte tddtajate
kalduvusega luua endale ebajumalaid,vene iseloomu-
le (nii métlesin ma tollal) omase ndrkusega super-
latiivide vastu - ja seda nii heas kui halvas.

(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks
ookeani. T, Ik. 37-30.)
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Uks ilmekamaid tunnuseid on, et tal puudub reaalne
vaete tegelikkuses antud momendil, kill vB8is see aga ella
minevikus, Autorimdtiskluse vdivad moodustada mitmesugused
téhelepanekud elust, mis esitatakse autori poolt nditeks
koomilise miniatuurina. Kui korvalepdikes esinevad tege-
lased on vd6rad olukirjelduse olustikule ja kujutatud sind-
mused vaid abstraktne seos kdesolevagas ei tarvitse antud
18iku analilisida reaalse tegevusena, siis maarame selle kéik
Dst-ks. Kui aga sellises kdrvalepbikes esinevad meile tuntud
tegelased ja areneb omaette siZzee, kaitume nagu C-ga vasta-
vas olukorras (vt. lk. 22)

"Kunagi négin, kuidas Uks aus saarlane nuhtles
oma kaheksa-aastast kasupoega. Nuhtles aure ja ar-
mastusega ja kordas ise: “Ah aust Ah julgelmKui
ma asjalooga lahemalt tutvusin, sai selgeks kere-
téie pbhjus. Kasuisa oli kasupojalt kisinud:

"Kelleks sa oma elus motled hakata?"

"Vargaks," vastas kasupoeg. Kujutlen, kuidas
niisugune vastus elupdlise kaluri hinge Idikas.

"Missuguseks vargaks?" kisis ta kohkunult.

"Ausaks vargaks ja julgeks vargaks!"™ vastas ka-
supoeg.

"Sithukest varast polegi!™ raius kasuisa.

"On!" kinnitas kasupoeg. "Aus varas on see, kes
votab nii, et kbik ndevad. Ja julge varas on see,
kes vbetud asja tagasi ei anna."

Sellest tulenevalt kostis Saaremaa kadakate vahel
viltuldinud filosoofi hadakisa.

Kuid vahetevahel on kirjanduses vaja olla aus ja
julge varas.

(Samas, Ik. 48.)
Toodud malestuskatkel on vaid selgitav otstarve - sel kombel
arvab autor jargnevat mdtet paremini avada suutvat.
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Do-le lahedane element, ©Oleti Dm-e sisalduv element on
o0fe, mis tahistab tegelaste kdnet voi mdtteid, mis on antud
edasi autori suu labi.

- autori sbnadega edasi antud tegelase koéne

Paikest ei ole veel, kuid juba niriseb kus-
kilt kuldkollast valgust ja ule raja veetud
vorgus sadelevad kastepisarad vikerkaarselt, Rist-
amblik, Ojassalu abiline, on siia oma puilnised
paigutanud ning selleparast pdigatakse sihilt
paar s korvale.

Nae, sokuroju on uusi sarvi proovides Jalle
tihele jalakale kahgu teinud.Oh, sina see ja
teine | Hada, joad seid pole, hullem veel, kui
liiga palju hakkab siginema...

(Tillo, J. Jaljed jaavad.PJ,lk.*9.)

(Puudub otsese kone grammatiline tdhistus, on antud au-
toritekstina, kuid on Haule, arvestades jutuainet ja kdne-
maneeri, et sdnad kuuluvad kangelasele, mitte autorile.)

6m - tegelase métted minategelase suu labi

Randmde Kaarel istus veenful, piht vimmas,
nina maa poole, liida ta métles? Ah, mis seal
motelda, lihtsalt tusatses. Kui pai.la on kol-
hoosi asjameestele radgitud, et see tdd tuleks
teisiti korraldada. Mis see olgu, et kanala
.luurde kaevu ei saa. Egas ole tegemist oma kim-
ne kanaga, et nad seastdtmise kdrvalt ulletalve
pead.

(Kool, 0. "Uus Elu™. T, Ik. 78.)
om esineb sageli poolotseses kdnes:

Kui Oiget pidi ei ladhe, siis pTriTiM gjriv™-r
ees rannast vél.la saada, otsustas P6llu ja andis
tagasikaigu.

(Sergo, H. Mererdovel. T, lk. 328.)
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Con dokumentaalse materjali pahal komplitseeritum kai
naiteks ilukirjandaslikus jutustuses, kas el teki kisimast:
"kast autor teab, mida tegelane motles?¥

Bon autorimdtiskluse plaanis kogu retooriline kdne,
mis pole antad Jutumarkides.

Niisama ka viljaga, Mis ime agal Kalleid mine-
raalvéaetisi hakkas kuluma vahem.
(Otsasson, T, Hiidlase isiklikke arvamu-
si. WK, Ik. 56J

Téga harm esineb lauses vald Uks element (puhas Kir-
jeldus, puhas arutlus, puhas, saatelauseteta dialoog jne.).
Laused on enamasti elementide kombinateianid. Liitumisvdi-
malus.! On Taga palju, sellepdrast ei hakka me koiki varian-
te Uksikult vaatlema. Toom©O &ara vald mGned enamasinavamad
kombinatsloonid.

Element tahistab lauset v0i lauseosa, kuid kombinatsioon
téhistab alati tervet lauset.

Kombinatsioonid tekivad peaasjalikult saatelausete arvel,
kui need on Ules ehitatud nii, et kuuluvad tingimata otsese
kdne juurde. N.o. "iseseisvad" saatelaused ~ saatelaused,mil-
lel on kdik iseseisva lause tunnused - formaalselt jargnevat
otsest kdnet ei vaja ja neil juhtudel on saatelause maaratud
otsesest kdnest lahku ning anallusitud omaette.

Naiteks:
GoldSev jatkas: "Jargmine peatus on Dzakartas."
(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks ookeani .
T, k. 34.)
Selles lauses oa saatelause, milles esineb vaid kaks lause-
liiget ~ alus ja o6eldis, kusjuures oeldis on sihiline verb,
ja otsene keine sihitise funktsioonis, on maddratud kokku.
Sumbolites nédeks see lause valja nii :BC
Aga:
Tagasi tulles naeratas ta voidukalt: "See poolus
on meil kées ¥
Siin sihitu verb Oeldisena sihitist ©i ndua. Analiiiisime saa-
telause iseseisvaks lauseks. Skeem: B- C
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Kol otseses ra®& on antud, rohkes kui ike lause, «B
sGltuva saatelausega liidetud vald sellega kdrrutipalknev
lause, sest teised laused otseses kdnes on saatelausega
juha ndrgemini seotud. laiteks vdim* lauseterdhma

"Ara torma, P&llu!™ rahustan mina.,Seekord tu-
lin sulle killa er&asjus.*
(Sergo, H. Mererddvel. ?, Ik* 317*)
CoA - Cp Umber konstrueerida jargmiselt:
Mina rahustan: "ira torma, Pollui Seekord tulin
sulle kulla eraasjus.*
AN, - Qo nmitte AQCO) (antud analliusis elementide jar-
jestus kombinatsioonis mingit téhtsust ei oma)«

galteid kombinatsioonidest:
1) kaheliikmelised kombinatsioonid:
peategelane + minategelane AB
Selle peatiiki peategelane Georgi Goldsev
réddkis mulle, et ta plldnud Uhest Hoskva-l&heda-
sest joest kaks suurt kala.
(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks
ookeani. T, lk. 32.)
2) minategelane + milj&o AB
Kuid ma ei saanud l&bi oma kodukila »1nnn
suurte soovunelmate ja kolme ahvenaga - siin asu-
takse ainult ahvenaid.
(Samas, 1Ik. 33.)
3) minategelane + keegi (tédpsustamata) tegelastest: AB
Kuid maagiline "marsruut” mdjus meile tapselt
uhtemoodi .
(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks ookeani*
T, Ik. 35.)
4) kaheliikmelised kombinatsioonid, mille Uheks komponen-
diks on saatelause: ACC)
Ma katkestasin teda: "Vladivostok vOi Petro-
pavlovsk KamtSatkal."
(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks ookeani.
T, 1k. 34.)
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Tapselt kell kaheksa kostab kdigist laevareproduk-
toriteet Goldsevi komando: "Tuimi aja pdrast laetakse
valja meteoroloogiline rakett.” BCQ

(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks
ookeani. f, lk. 36.)

5) autorImdtisklus, millele on liidetud, teisi elemente:
naiteks autorImdtisklus + otsene kone, autorImdotisklus + te-
gelase kone autori suu labi, autorImdtisklus + Umbruse Kkir-
jeldus:

Ma usun, et GoldSevls, nagu igas inimeses, kes ar-
mastab oma t6dd. ja oma téd mdotet, - ma usun, et tehni-
kast labisooldunud Goldsevls elab Mozart, ja kuigi tema
mitte eriti vaart lauluhddl seda ei reeda ja maailmale
valjuBtl ei kuuluta, 18i ja loob temas oma kordumatut,
oht-Goldsevlikku simfooniat, kord rddmsat, kord siinge-
mat, kuid alati tédis sedasama pinget, mis siin laevas
tekib sfnade puhul: "Eaketi uleslaskmiseni on jaanud
viisteist minutit!"”

(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks
ookeani. T, k. 44.)

Kolmeliikmelised kombinatsioonid:
1) peategelase otsene kéne, saatelauses on pddérdutud mina-
tegelase poole, kuld on nimetatud ka kdnelejat ennast:

Selle eest utles P6llu mulle huvastijatul:
"Paseiibal" yAs®al

(Sergo, H. Mererdovel. T, 1k. 327.)
2) minategelase otsene kdne, kui saatelauses minategelane
pédrdub kellegi poole isiklikult:

"Nudd, mererdovel, polnud me kiil kull kividest kau-
gel,””parastasin mina, kui Pdllu oma loo sadamakontoris
ara oli raakinud.

(Sergo, H. Mererddvel. T, k. 329.)
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3) mitmesugused autorimétiskluse esinemisvormid, nait.
autorimdtisklus, milles nimetatakse "mina", ja ka Umbrit-
sevaid

Kilm tongib meisse ndgemismeele kaudu ja hetkeks
tundub, et toda ebasdbralikku halli hamarust ei labi
mitte Oksi "Vojeikovi™ kdrge vodr, vaid ka sa ise l&-
hed talle vastu poolpalja rinnaga.

(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks ookeani .
T, lk. 35.)
ABDm

Helja- ja enamliikmelised kombinatsioonid:

peategelase kone + autor + Umbritsev + autorimdtisklus
CMABDm

Muidas jaab? Sdidad?" kisis GoldSev ja ta tumedad
saravad mustlasesilmad olid meie Antarktisereisi part-
orgi ja samal ajal ka "marsruudist** lammutatud poisi-
kese omad.

(Smuul, J. Inimene, maa ja kaks ookeani.
T, Ik. 35.)

Lahemalt kombinatsioone, elementide sisalduvast nendes,
kvantitatiivseid karakteristikuid, esinemissagedust ning pai-
gutust késitletakse edaspidi seoses maatriksite kirjeldamise-
ga-

Teksti taielik Glesmarkimine simbolite abil on vote, mil-
lest ndhtub:

a) elementide Uldine paiknemine tekstis

b) elementide vaheldumine

c) elementide eelnevus Ulksikute autorite pohul
d) elementide kvantitatiivne rihmitumine.

Naiteks on toodud I6ik H. Sergo olukirjeldusest "Mere-
roovel™ Tahistused on kantud iga lause vdi lau-
seosa juurde. Mark + téhendab, et element on jargmise (VvOi
jargmiste) elementidega kombinatsioonis. Uhesuguste elemen-
tide kuhjumise puhul on see element mdrgitud mingi arv kordi.

31



B Dm
Kilame aastat... Kiullaldane aeg selleks, et jarel-

Da
dusi teha. danejumalanna, naga teeme, on tujukae ja
see el jakea nii pikka aega truu olla. Kullap kapten

Ds
Pollu "roovliretkede" kordaminek so6ltub siiski ainult

oskusest ja heast pealehakkamisest. (3 Dm)
B B v JB
Kohv on joodud. Jutud aetud. Motted mdeldud. Ma-
Bv

lestusteski sBelutud. Labi illuminaatori paistab,
B
kuidas viimane propsitropp laeva laadruomist kraana
, . i . (5B) ; A+
nokka touseb ja siis kaile vajub. Hakkan minekut te-
+ B
gema, sest kaptenil on varsti vaja sillale minna
otsi lahti kamandama.
A i i CD
Uksel tuleb mul veel midagi meelde. "Kuidas sul
sel suvel plaaniga?””
CA+
"Kolme kuu tonnide osas juba ligemale pool aasta
ulesanne tais, tonnmiilisid tuleb oma nelikimmend
+VvB
prutsenti é&ra," vastab Pollu vihmamantlitt selga
B
ajades. Valjas rabiseb pilvesagarast tekile sooja
vihma. n

"Jah, sinule on tdesti tublid laevad juhtunud,®l

+ A
kinnitan veel kord.
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Plapten vajutab oma paikest ja torme ndinud elu jooksul

B+ +A
"/algeks l&ainud juustele vormimutsi ja vaatab mind uuri-

B+ +A
vait. Tahab vist labi ndha, kas mul on sdnadega tdési
A+
taga vOi "Ongitsen Umber nurga". Seekord motlen tdesti,

+Cm
et POllu juhtimisel muutub iga laev kuulekaks nagu "Far-

vater”” ja tubliks nagu "L&&nemaa".

B
Kajutisse jookseb umbes kimneaastane tidrukuke, pionee-

rirdtt kaelas, riided vihmast marjad.

® » Vv C,
“1sal lIsa,.nde kui Oigeks ajaks ma joudsin! Onud hakkasid

EUba treppi &ara votma." @32cC,,)

B G
Kapten sasib tltrel pead. "Veta niid, Kadri, mu vana

i o C, . (2ch
slidvester ja laki sillale. Aeg on otsad lahti anda."

AB*
Siis minule: "Ta mu igal suvel kaasas - juba viie aasta-
*OA
selt andis roolimehe eksami &ra.””

Eraldi valja mdrgituna ndeks see tekstildik valja nii:
B-3Dm/ 5B - AB / A-CD / B- B/ CpA / 2 BA - ACa /
B/73C, / B-2C, - ABCa /

Pikad kaldkriipsud tadhistavad 18igu piiri.

Sel kombel kdik kimme vaadeldavat olukirjeldust lé&bi
analutsides on vdimalik kindlaks méarata ka elementide
protsentuaalne sisalduvus igas olukirjelduses, mida on ndi-
datud tabelis.



I1l« Teksti segmenteerImlne .la segmentide iseloomustus.

Eelmises peatiikis iseloomustasime olukirjelduse eri-
nevate plaanide elemente, kusjuures elemendiks lugesime
vastava plaani juurde kuuluvat lauset v6i lauseosa. See-
jarel tahistasime kdik laused simbolitega ja esitasime
iga olukirjelduse maatriksina, millest ndhtub elementide
sissetoomise jarjekord, nende esinemissagedus, koguarv
jne. Kuid on kohe selge, et iksnes plaani-
de ja neid moodustavate lai”sete jarjestuse ja vahekorra
kirjeldamisest olukirjelduse iseloomustamiseks ei piisa,
eest elemendid kujutavad endast abstraktsioone, tegelik
olukirjeldus seisab aga koos rea situatsioonide kirjeldus-
test ja neid kirjeldusi siduvatest vahetekstidest (siirde-
I6ikudeet). Seetdttu osutub vajalikuks jagada olukirjeldus
sisulis-funktsionaalseteks l8ikudeks (segmentideks).

Et tegemist on portreeolukirjeldusega ja portreeolukir-
jeldnee eesmérgiks on anda vdimalikult 6konoomne, tédpne ja
elav visandportree reaalsest inimesest, siis tsentraalset
osa peaks etendama see osa tekstist, milles tegeldakse ot-
seselt portreteeritavaga, (lejaanud tekst on abistavas
funktsioonis. Kangelase portree olukirjelduses kujundatak-
se kangelase iseloomujoonte, kangelase t60 ja tdéotulemuste,
tema todalaste ja isiklike suhete, tema td8ekspidamiste ja
muu sellise kirjeldamise kaudu. Kangelasega seotud tekstist
lahus vbime kasitleda miljookirjeldust (olevikus, minevikus,
tulevikus), "ajakirjanduslikku kooki" (kéik tekstiosad, mil-
les autor puudutab ajakirjanikutdédd ja milles ta reedab an-
tud olukirjelduse loomisel kasutatud tehnilisi votteid, se-
letab, kust hankis erialased teadmised tema poolt kujutata-
va tooprotsessi kohta, kangelase biograafilised andmed jne.),
autoripoolseid ennustusi tuleviku suhtes, autoripoolset mo-
raali jne. Vastavalt sellele jaotaaegi teksti segmentideks.
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Erinevate elukirjelduste l&hedasi segmente tahistame
tinglike Oldistavate sisu kokkuvotvate nimetustega. Nimetu-
sed on valitud ajakirjanduslike l66ksdnade hulgast, arves-
tusega, et need peavad olema meeldejddvad, lihikesed (et
mahuksid maatriksisse), kuid samal ajal killalt té&psed ja
uldistavad. Et mitte k3.lk sellesse rihma arvatu ei vasta
tapselt rihma nimetusele ja nimetus iseloomustab vaid Uhte
vOi paari sellesse riuhma arvatud ndhtustest, on nimetus
vdetud jutumarkidesse.

Olukirjeldust voib vaadelda kui montaazi suhteliselt
terviklikest sisulis-funktsionaalsetest ldikudest, millest
igaliks peab valjendama mingit autori arvates lugeja jaoks
olulist Uhiskonna elu aspekti, avatuna selle konkreetse,
autori arvates parima liikme kaudu.

Kujutamissfaarilt lahedased segmendid on koondatud kiim-
nesse rihma (kiumnenda riuhma moodustavad siirdeloigud), mil-
lele on omakorda pandud tinglikud pealkirjad.

Mistahes sindmuste kirjeldus, autori arutlus, dialoog
vms. on olukirjelduses vajalik mitte iseenesest, vaid mingi
abstraktse omaduse avamiseks, mida segmendis endas sdnaga
el nimetata, kuid mida lugeja peab konstrueerima tundes tea-
tavat ajakirjanduslikku stereotiilpi ja ajakirjanduses uldi-
selt vadrtuseks peetavate omaduste tlupskaalat. Lugemist vdib
vaadelda protsessina, mille k&digus iga selline I6ik (segment)
seatakse vastavusse mingi sildiga selles skaalas.

Alljorgnevalt anname segmentide loendi;

I. Kangelase iseloomujooned
a) positiivsed
1. "uletunnid””
2. "loobub komfordist"
3. "antikarjerist®”
4. *To0rocm”
5. "printsipiaalne ja abivalmis”
b) negatiivsed
6. "tdokdhklused"
7» "erialavahetus"
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8, "igandid-norkused"
11 T6ol

9 "t6o, tookeskkond"

10. "tddvOidud*”

11. "tootakistused”
I11.0hiskonna hinnangud toédle

12. "autasud kangelasele"

13* "tookaaslaste lugupidamine””

14. "kriitika"

15. "preemiad kollektiivile"
IV. Osavott sotsiaalsest elust
16. "aktivist parte.itéol”

17. "kasvatab noori"
18. "uyls vahetus"
V. Kangelase elukaik
19. "lapsepdlvest tanapaeva"
20. "perekonnatraditsioonid"

VI .0lustik
21."paiga minevik"
22 "miljoo"
VII.Autori hinnangud
23. "moraal”

24. "perspektiivid”
VIIT. A Jlakir. landuslik koéok

25. "tere, kangelane!"

26. "miks?"

27. "ajakirjanik ajakirjanikutdost"
IX.

28. "hobhy"

29. siirdeldigud.
Omaette vaadelduna voiks mdénda segmenti nimetada mitme
tingnimetusega korraga. Uks konkreetne 16ik vOiks tdita
Uhes olukirjelduses Uht funktsiooni, teises teist. Seetdttu

on selliste segmentide nimetamisel arvestatud kontekstij
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antud tekstildigu otstarvet olukirjelduse uldise arenduse
seisukohalt® ja suhet ning seost teiste segmentidega, Nili

on tekstildik, mida oleks vdimlik mé&&rata korraga enam

kui Uheks segmendiks, maaratud selle tahendusvarjundil jar-
gi, mis olukirjelduse terviklikkuse seisukohalt on dominee-
riv voi valtimatu, jattea kasutamata teised véhemolulised
(kuid ka 0iged) liigitamisvdimalused.

Parast teksti segmenteerimist varustame segmendid jar-
jekorranumbritega (araabia numbrites). Seejarel jaotame
segmentideks maatriksi (vt. ptk. 1V) ja varuatame iga seg-
mendi ka maatriksis vastava tingnimetuse ja jarjekorranumb-
riga. Niud on meil vdimalus korvale jatta konkreetsed teks-
tid ja asuda uurima maatrikseid, mis kdigi eespoolkirjelda-
tud operatsioonide tulemusena on juba olukirjelduse abstra-
heeritud vorm, kuid sailitab siiski olukirjelduse algse ja-
gunemise lauseteks ja suuremateks sisuusteks lhikuteks
(viimaseid esindavad segmendid).

Plliame avada segmentide sisu:

I, Kangelase iseloomujooned
a) positiivsed

1. "Uletunnid®”- kdik kirjeldused, mis kujutavad kan-
gelast tegemas nbutust rohkem.

2. "loobub komfordist” - konfliktsituatsioonide kir-
jeldus, milles kangelane on seatud valiku ette: kas td6
vdi isiklik heaolu (kusjuures autor on need voimalusod
esitanud alternatiivsetena) ja otsustab t66 kasuks.

3. "antikarjerist" - konfliktsete situatsioonide Kkiiv-
jeldused, milles kangelane teeb valiku "elutd6”” ja pakutud
kérgema Uhiskondliku positsiooni vahel, otsustades viimase
kahjuks.

4. "toorddom" - segmendid, milles kujutatakse kangelase
kiindumust oma eriala vastu mingisuguse konkreetse, enamas-
ti resultatiivse kditumise kaudu, mis on inspireeritud
emotsionaalsest suhtumisest oma kutsetddsse.

5. "printsipiaalne ja abivalmis"™ - segmendid, milles
stindmustiku kdigu kaudu kujutatakse v&i autoripoolselt dek-



lareeritakse kangelase ultrapositiivseid omadusi ja mie
ei ole haaratud sama riuhma esimese nelja segmendiga (néi-
teks: optimism, tahtejdud, 6iglus, vastutustunne jne.),
b) negatiivsed iseloomujooned

6. "tookdhklused" - segmendid, milles kirjeldatakse
kangelasest mitteoleneva, vaenuliku mdju labi tekkinud kan-
gelase sisekonflikti ning mille sisuks on kangelase vfima-
lik mittetdisvaartuslikkus antud toédkohal.

7. "erialavahetus" - segmendid, milles kujutatakse kan-
gelase ajutist vdi 18plikku loobumist téost (nii pdhitodst
kui ka harrastusest - sport, kunst), pdhjustatuna vOimetu-
sest tootada antud erialal, allumisest kriitikale jne.

8. "igandid-ndrkused" - segmendid, milles kujutatakse
kangelast tegutsemas vastuolus“erve mdistusega™ mingitel
individuaalsetel ajenditel.

11.Té6l

9. ntdd, tddkeskkond””- olevikulised segmendid, mis kii>-
jeldavad kaesoleval hetkel toimuvat tegevust vdi aegruumi,
milles toimub tegevus.

10. "téovdidud" - segmendid, milles kangelase v6i kol-
lektiivi tootulemusi iseloomustatakse kui eriti valjapaist-
vaid, s. 0. ei kirjeldata todprotsessi ennast, vaid hinnatak-
se seda vOi kujutatakse selle hindamist.

11. "tootakistused" - konfliktsete situatsioonide kirjel-
dused, mis on olukirjelduses vajalikud selleks, et ndidata,
millise hinnaga on saavutatud tdovdidud.

111.0hjfAinTira hinnangud té6le

12. "autasud kangelasele™ - autoripoolsed fakte konsta-
teerivad (mitte hinnangulised) kirjeldused kangelasele omis-
tatud riiklike autasude kohta.

13. "tdokaaslaste lugupidamine”™ - kangelase positiivsete
omaduste ja todtulemuste kirjeldamine antuna kdrvaltegelaste
ulatuslikumate pdhjendatud hinnangute vdi teatud sekundeeri-
vate situatsioonide kaudu, milles kdrvaltegelaste kaitumine
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on motiveeritud sellega, et tunnustatakse kangelase autori-

teeti.

14. "kriitika®”- segmendid, milles kirjeldatakse kdr-
valtegelaste negatiivseid hinnanguid kangelase tegevusele
vOi kaitumisele.

15. "preemiad kollektiivile””- segmendid, milles iseloo-
mustatakse kangelase todkollektiivi taset enamasti vdistluse
kaigus kattevdidetud preemiate ja esikohtade kaudu. Kaesolev
segment tédiendab tegelikult miljodkirjeldust, ndidates muu-
hulgas ka kangelase aktiivset mdju oma Umbrusele.

IV, Osavott sotsiaalsest elust

16. "aktivist, parteitddl” - kirjeldused, mis nditavad
kangelase osavottu uhiskondlikust elust.

17 . ”kasvatab noori””- segmendid, milles iseloomustatak-
se kangelase otsest vG6i kaudset mOju noortele: teadlane pluab
diplomeeritud noort spetsialisti vdd6rutada enesekindlusest jne

18. "uus vahetus””- segmendid, milles kujutatakse kange-
lase paratamatu téolt lahkumisega (surm, haigus, pensionile-
minek) kaasnevat ametialase jarglase probleemi.

V, Kangelase elukaik

19» "lapsepdlvest ténaseni””- kdik segmendid, mis puudu-
tavad kangelase tegevust enne keskset, s. o. vaatlussituat-
siooni.

20. "perekonnatraditsioonid””- kirjeldused, milles p&h-
jendatakse kangelase kaditumise mingit isedrasust kui isako-
dust saadud positiivse harjumuse projektsiooni.

VI1,Olustik

21. "paiga minevik®?- keskse sindmuse (vestlussituatsioo-
ni) toimumise aja suhtes minevikuline kirjeldus, mis iseloo-
mustab segmendi 66 ja tookeskkond™ varasemat seisundit.

22. "milj6o6””- sundmuspaiga mistahes kirjeldus, mis ei
mahu segmendi "t6d ja tdéokeskkond”~alla: looduskirjeldus,
toéostusmaastik, tuba, milles toimub vestlus kangelasega,
vaade aknast.
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VII»Autori hirmanffud

23. "moraal®”~ kokkuvdttev segment, tavaliselt olu-
kirjelduse I8pus, milles autor toob eelnenu p6hjal uldis-
tatult vél.ja tbetera: "See lugu on dpetlik selle poolest,
et..."

24. "perspektiivid" - segmendid, mis sisaldavad olu-
kirjelduse autori prognoose antud kangelase v0i tema td6-
ala tuleviku kohta ja on enamasti optimistliku iseloomuga.

VIIl.Ajakirjanduslik kodok

25. "tere, kangelane””- segment, milles ajakirjanik
kirjeldab esimest kohtumist kangelasega antud komandeerin-
gu valtel (vestlussituatsioonis). Selleks ei loeta varase-
maid, olukirjelduseks meenutustena esitatud kohtumisi kan-
gelasega.

26. Miks?** - 10ik, milles ajakirjanik lugejale otse-
selt pohjendab oma huvi antud kangelase vastu.

Mitu sugupdlve tekstiilitdéolistest esivanemaid ning
mehe*enda tSus Uleliiduliselt tunnustatud froteespetsia-
listiks on tegurid, mille tdttu onu Kostja on ajakirjanike
jaoks koloriitne kuju.

(Sein, V. Kulgu veteran, kalamees ja kangur.
PJ, lk. 6.)

27. "ajakirjanik ajakirjanikutdést™ - segment, milles
olukirjelduse autor kirjeldah antud olukirjelduse vaimimi-
sega seotud tehnilisi Uksikasju ja hindab oma kolleegide
t60d (asetades need mdttes enda asemele),

(Samas, lk. 6.)

IX."hobby" - kéik kangelase tegevuse kirjeldused, mis pole
seotud tédga ja ndndanimetatud Uhiskondliku tegevusega.

X. siirdeldigud - Uhendavad vahetekstid tleminekul uue teema
voi probleemi juurde. Eriti palju kasutatakse siirdeldiku
olukirjeldustes, kus antakse paralleelselt mitu tegevus- ja
ajaliini. Analoogilised ndhtused eksisteerivad ka ilukir-
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janduses, muuhulgas ka qules.l’f"3

Moaes Bl Goaps sBka paoi Greiaoi rieesm
MNpooax Mooan 1965, crpz4-25.
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17. Maatriksite Ulesehitus ja IlyppriAr>.

I peatikis ndidatud votte abil saame teksti transfor-
meerida sumbolite reaks. N&iteks on vabalt konstrueeritud
jargmine rida:

B-A-CA-A-A1)m-7A-Al)m-3B-Ck-E-B-CABDm-JL-5CA

Osa simboleid on esitatud arvuliste kordajatega (vt.
ptk. 11), see tdhendab mitme Uhesuguse elemendi jéarjestikku-
asetsemist tekstis. Uhekaupa véijamargituna peaks naiteks
simbolite rida A-3AB-2Dm véalja n&gema nii:

A-AB-"AB-AB-Dm-Dm
kuid luhiduse huvides on Uhenimelised elemendid koondatud.

Mdttekriipsud simbolite ja sumbolite gruppide vahel té&-
histavad lausepiiri vdi mitme thenimelise elemendi koonda-
mise puhul (3B) selle lauserihma 13ppemist ja uuele elemen-
dile tleminekut.

Nadidatud simboliterea kanname maatriksisse vastavalt
eritiubiliste lausete (elemendid ja nende kombinatsioonid)
esmakordse sissetoomise jarjekorrale. Nii mé&rgime maatrik-
sis esimesele kohale selle elemendi sumboli, mis on esime-
ne ka tekstis, teisele kohale teise jne.

123756 7 8
1 BA @

2 A

Leides korduva elemendi, kanname selle jargmisele reale
eelmise rea samanimelise elemendiga kohakuti, liikudes maat-
riksi kasvatamisel kogu aeg lUlalt alla. Naiteks kanname an-
tud simboliterea esimese korduva elemendi A eelmise rea sama-
nimelise elemendi kohale ja hakkame sel moel moodustama tul-
pa 2, jargmise paigutamisel tulpa 3 jne. Tulbad koondavad
IGpuke endasse koik antud olukirjelduses leiduvate (ihenime-
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liste elementide simbolid ja lhe tulba simbolite koguhulk
véljendab olukirjelduses leiduvate samanimeliste elementide
summat (27Dm; 92B jne.)

lga esmakordselt esineva simboli v3i simboliterihma kan-
name kasiloleva horisontaalrea ja esimese vaba vertikaalrea
I8ikumiskohta, avardades maatriksit vasakult paremale. Seega,
iga elemendi suhtes asub iga jargnev element kas samal real
temast paremal v6i jJargmisel real kas temaga kohakuti vdi
all vasemal; iga eelnev element kas samal real temast vase-
mal vdi eelmisel temaga kohakuti vdi temast paremal.

Nooled osutavad maatriksi lugemise suunda, mis vastab
lausete reaalsele jarjestusele olukirjelduses. (Numbrid dlalt
alla tahistavad ridu, numbrid tGlal - tulpasid.)

Ulaltoodud maatriksi lugemise juhend oleks rakendatav
vaid siis, kui maatriks oleks pidev. Segmentide sissetoomi-
ne muudab maatriksi taitmise kaiku.

Arvesse tuleb kaks varianti:

1) kui segmendi piir kulgeb kahe erinimelise elemendi
vahelt, mis normaaljarjestuses
a) paikneksid erinevatel ridadel, ei toimu maatriksi

ehituses mingeid muudatusi (lisandub ainult segmendi piiri
tahistav joon)

1 B A
CA segmendi piir
2 A ADn
TA ADm
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i=) paikneksid samal real, siis viiakse Jargmist segmen-
ti alustav sumbol v&i simbolite kombinatsioon Jargmisele
reale segmendi piiri mérkiva Joone alla Ja elementide eda-

sist paigutamist alustatakse uue segmendi esimese elemendi
asukohast.

A ADm
TA
ADm 6k
2) Juhul, kui,segmendi piir I6hub Uhesuguste elementide

vdi kombinatsioonide rihma (naiteks 7A Jagab rihmadeks 5A Ja
2A), siis viime lahutatud rihma teise poole maatriksis Jarg-

misele reale segmendi piiri téhistava Joone alla kohakuti
sama rihma esimese poolega.

Maatriksi vasakule &&rele on kantud segmentide tingnime-
tused, paremale &irele aga segmentide jarjekorranumbrid.



V. Maatriksite pbh.jal koostatud
koondtabelite iseloomustus.

Eelmistes peatiukkides kirjeldatud viisil on l&bi td6-
tatud kip&e olukirjeldust. Kuna maatriksite lugemine osu-
tub killalt tilikaks, esitame lisas naitena vaid kahe olu-
kirjelduse maatriksid. Hoopis parema llevaate annavad maat-
riksite pdhjal koostatud koondtabelid.

Tabelid 1-3 nditavad uUksikute elementide summa osatéht-
sust olukirjelduse kogupindalast. Naiteks lahtris A ndida-
tud summa on saadud jargmisel viisil:

——————————————— a }21:0 0]
lausete koguarv olukirjelduses

Tabelid 4 ja 5 on koostatud 10 olukirjelduse maatriksi-
te pohjal ja annavad kokkusurutud Ulevaate segmentidest.Ta-
belis 4 on maatriksist iUle kantud segmendid oma taielike
tingnimetustega ja Oiges jarjestuses (nii nagu need esine-
vad vastavates olukirjeldustes). Selline tabel on vaga
piltlik ja aitab ette kujutada segmentide omavahelist re-
aalsett seost ja olukirjelduse lldist struktuuri.

Koigepealt iseloomustame erinevate elementide osatédht-
sust olukirjelduses, seejarel aga segmentide kasutamist.

1. Erinevate elementide osa olukirjelduses.

Tabelid 1-3 kujutavad endast tegelikult Uht tabelit.
Nende lahus esitamine on tingitud mitte sisulistest, vaid
tehnilistest pdhjustest.

Tabel 1 annab llevaate "puhastest””elementidest, ta-
bel 2 - elementide kombinatsioonidest kahekaupa, tabel 3 -
elementide kombinatsioonidest kolme- ja neljakaupa. Tabe-
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lid on lGles ehitatud jargmiselt: vertikaalrida kaib he
olukirjelduse kohta, horisontaalridade t&itmine nduab aga
Uksikasjalisemat selgitust.

1) Sumaeerime maatriksis thenlmelised elemendid.

2) Summeerime saadud summad, saades olukirjelduses
lausete uldarvu (=elementide lldarv).

3) Leiame, mitu protsenti moodustavad iihenimeliste ele-
mentide summad olukirjelduse kdigi elementide summast$ saa-
dud tulemuse kanname tabelisse

Puhtad elemendid (tabel 1)

Etteruttavalt olgu margitud, et puhaste elementidega
seoses tuleb paratamatult kuigivérd kdnelda ka nende esi-
nemisest kombinatsioonides, olgugi et kombinatsioonidest
ldhemalt tuleb juttu ka eraldi.

Element A esineb 7 olukirjelduses, puudub Issakul, Met-
saaldil ja Ottimil. Issakul ja Ottimil puudub minategelane
hoopis, Metsaaldil leidub A-d ainult kombinatsioonides. Ul-
diselt vdib mérkida A suhteliselt harva esinemist: Beekma-
nil 0,9%, Raunistel 8,9%, Seinai 1,7%, Sergol 6,1%, Smuu-
il 6,0%, Tillol 0,4%, Tootsenil 0,7%. Kdikumised Uksikuid
autoreid silmas pidades on vordlemisi suured (0,4 ja 7,9).
A suurt protsenti Raunistel tingib asjaolu, et ligikaudu
poole kogu olukirjeldusest sisustab autor lksinda - pea-
tegelane sekkub tegevusse 13. segmendis. Ka nn. intervjuu-
tllpi portreedes (portreed, mis on lles ehitatud kisimuste-
vastustena, kangelane tutvustab oma tddpaika, jagab méales-
tusi vOi jutustab oma edu pBhjustest) on puhta A osatédhtsus
véaike, rohkem esineb Mmeien-lauseid (AB).

Bon tingimatu element igas olukirjelduses ja liheksas
olukirjelduses haarab suurima osa "pindalast®”. Erandiks on
vaid Seina olukirjeldus, kus esikohal on Dm. Uldse ongi Dm
B-le mahult kdige l&hemal. Vaga véikene on Bedumaa néiteks
Mete&aldil: B- 35,8%, Dm - 3"%» Raunistel: B- 22,5%, Dm -
20,2%, teietel autoritel on siin vahe juba suurem. Vastu oo-
tusi on nditeks Smuulil 45,2% kirjelduslikku teksti 24,0%
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autorimdtiskluse vastu.

Ottimi 1 annab Bolukirjelduse pohimassi, olukirjelduse-
le on omane pikaldane eepiline laad, minategelase puudumise
tottu dialoogi peaaegu uldse ei esine.

Smuulil koguneb Bpeamiselt miljookirjelduste arvel.

Vérdlemisi kdrge on B% ka Tootsenil (kogu olukirjeldus
on lUles ehitatud kahekdnena kangelase kodus, vahete-vahel
avardatud autori kirjeldavate meenutustega) ja Beekmanil
(ajakirjanduslik ringvaade médda sovhoosi, autor annab kul-
laga arve ja fakte kangelase todsaavutuste kohta, seletab
Opiku tépsusega keerulisi tootmisprotsesse jne.).

Metsaaldil on Bde ja Dia-de piir lsna hajuv, suur osa
B-st vdiks olla Dm ja vastupidi. Olukirjelduses on palju
tagasihaardelist, tihti ei anna autor millegagi mérku juu-
resviibimisest, siis jarsku sekkub otseses kdnes antud kii-
simusega kangelasele, saanud vastuse, taandub taas "publiku"
hulka ja registreerib sindmusi, nagu médduksid need temast
kinolinal.

Besineb tekstis sageli lsna suurte blokkidena (38 B,
29 B) ja sisustab tihti lksinda terve segmendi. B-ga alus-
tatakse kimnest olukirjeldusest neli ja elementide sisse-
toomise jéarjekorras ei jaa ta kaugemale kaheksandast ko-
hast (Sergo).

Kogu otsene kdne 1 (0) haarab markimisvaarselt suure
osa olukirjelduse kogupindalast. Otsese kéne rikkalik kasu-
tamine ndib teenivat mitte niivdrd olukirjelduse elavdamise
kui just toodud andmetele suurema usutavuse andmise eesmar-
ke. Ajakirjaniku poolt olukirjelduse kaudu antud teade saab
uue vaartuse, kui selle juures seisab autoriteetse spetsia-
listi allkiri. 0. Kool laheb kindluse mottes sammukese kau-
gemale :

Seal, sellel kevadel korjatud kivlhunnikul is-
tudes kirjutasingi markmikulehele: ilmaasjata saab
brigadir palka, kui traktorist té&na ei tea, mida
homme peab tegema.

(Kool, 0. Téhed allikas. T,1k.174.
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Need on sbnad, mida hetk tagasi utles kangelane. Vahel esi-
tab ajakirjanik &sjasaadud kitsalt erialased teadmised ul-
jalt oma nimel (nii annab Beekman lehekilgede kaupa eri-
alast informatsiooni, olukirjelduse algul, tdsi kill, vilk-
samisi markides, et kangelane saatis ajakirjaniku kéigepealt
vidrastetuppa, soovitades labi lugeda paar broSiiri ja vaite-
kirja katsemajandi td6 kohta - siis on millest raakida). Ju-
hul kui jutumdrke pole kill kasutatud, kuid kangelase kdnesse
kuuluv tekstildik on sisult vdi konestiililt hdsti &ratuntav,
on see maaratud 67-ks.

Otseses kdnes kbige enam esineb Qzd (Tillol 25,1%; Kau-
nistel 24,8%; Beekmanil 21,8%, Sergol 17>1%» teistel vahem.
Taiesti erandlik on siin Smuul, kes laseb kangelasel minate-
gelase poole pddrduda vaid 5 lausega - 1,0%. Ootuspdraselt
vdrdse voi tihiselt erineva esinemise asemel leiame C"-d
vastavalt 2,5%» 3*7%» 6*7% ja Smuulil 1%. Sama tendents jat-
kub @, ja gj kombinatsioonides, kuigi vahe védheneb ja iihel
juhul (Sergo) BCp uletab A, (vastavalt 4,7 ja 3»9)« Sellest
nahtub, et minategelane vestluspartnerina tegelikult ei tule
arvesse.

Huvi pakkuv otsese kdne liikidest on veel kdrvaltegelasega
seotud rihm C*CC ja C,,, Osa autoreid kasutab seda véaga
vahe: kdigi nimetatud kaudse kdne vormide ja nende kombinat-
sioonide (AC,, B> BC,, BC BC C Dm) kohta tuleb
Tootsenil kaudset kdnet vaid 1,4%, Beekmanil 4,2%, Ottinil
6,8%, aga Issakul moodustab see peaaegu poole kogu olukir-
jeldusest - 48,6%, kusjuures tuleks veelkord meenutada, et
see on (ks kahest meie poolt analuisitud minakangelaseta
olukirjeldusest. Tegelase karakteriseerimine selles olukir-
jelduses toimubki suurelt osalt kdrvaltegelaste omavahelise
mottevahetuse kaudu. Peategelase enese kdnet (siin Cjj puu-
dumise tdttu ainuvdimalik variant C,) on 13»"§* Teises mina-
tegelaseta olukirjelduses (Ottin) on kdrvaltegelaste konet
vaid 6,8%, kuna dialoog on kompenseeritud B-ga. Kaudse kone
voimalustest esineb kdige harvemini C" (Kaunistel siiski
killalt kérge protsent - 6,8, Tillol - 0,4, teistel puudub



tildse), mis ka ainsa elemendina ei anna kombinatsioone.

Otsene kdne vOib moosustada vdrdlemisi suuri blokke
(ndit. 13Gn, 7C 4C,), sageli haarata terveid segmente,
harvem puhas otsene kdne, enamasti aga saatelausetega.
Naiteks esitame mGned segmendikoosseisud:

B QB (Beekman, segment 23,
QB Qq, Cp "t66 ja tookeskkond™)
C,, B C,.B (Issak, segment 9
C,, C,,B "lapsepdlvest tanapaevani')
xn, (Sein, segment 14

"printsipiaalne ja
abivalmis™)

B jarel on teine suuremahuline, 1&bi k&ikide elukirjeldus-
te esinev element Dm: Metsaalt - 34,0%, Tootsen - 31,7%,
Sein - 30,2%, Smuul - 24,0%, kuid Issakul - 2,1% ja Otti-
nil - 8,6%. Dm“ikombinatsioonid annavad vordlemisi véaike-
se protsendi.

Dm-iga alustab olukirjeldust ks autor - Metsaalt, sa-
muti l6petab sellega (DmC). Uldse lI6petab Dm-ga kaks auto-
rit. Nagu eespool Oeldud, on Bsageli vdaga léhedane Dm-le,
mis viitab sellele, et olukirjelduse autor ei piirdu Uks-
nes tegelikkuse kuiva kirjeldamisega, vaid pliab seda kui-
dagi motestada, n.6. ilukirjanduslikult téédelda. Tundub,
et Dm-i rohke esinemine ongi iks p6hjus, mis lubab osal
teoreetikuil olukirjeldust pidada ilukirjanduslikuks Zzan-
riks.



Toome jargmise lihtsa naitefu - katkendi J.Smuuli olukirjel-
duse "Inimene, maa ja keks ookeani™ l6pust, milles esitatak-
se raketi stardimoment (teksti varustame simbolitega):

Co
"Kimme sekundit!"
B .o m ]
Siida taoD kiiresti. Sekundid astuvad mine-
Ccn (%3
vikku mirtsuva sammuga. "Viis sekundit!... Koim®
sekundit!.. Prot._laska!"
B
Telemetristide ruumis hakkab tootama filmi-
kaamera ja laevaninas sulab JeZov oma aparaadi-
ga lahutamatuks tervikuks.
Dm_
Sona nagu piitsaplaks:

Co
"Start!
B
Bakett laks.

Kujutleme, et sindmuskohal on kaivitatud magnetofon. Mag-
netofonilindile jaaksid sdnad, mis tekstis on alla kriipsuta-
tud, lisaks raketi lUlessodstmise mirin ja sellest piisaks, et
aru saada, mis toimus. Samaga vdiks piirduda ka ajakirjanik.
Mis eraldab magnetofonilindile fikseeritut sellest, kuidas
esitab slndmuse vaadeldav autor?

R-1 ei kasuta neli autorit, ka ulejdanutel esineb seda
vordlemisi véhe, veel harvemini kohtame R-1 kombinatsioone,
Ghel korral on see seostatud kirjeldusega, kahel korral otse-
se kdnega.

Dm-ks on arvatud ménikord ka lihtsalt eriti_kujundlik Ot-
lemine, milles autori "juuresolekut™ kuidagi arvestamata
jatta ei saa.
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Uldiselt on selge, et olukirjelduse ilme maaravad puh-
tad elemendid, mille kogusumma protsentides on kdikides
olukirJeldustes ile kahe kolmandiku: Tootsen - 95,9%, Met-
saalt - 95,6%, Ottin - 94,3%, Rauniste - 93,2%, Sein - 88,3%,
Tillo - 87,9%i Smuul - 87,4%, Beekman - 85,6%, Issak - 83,4%,
Sergo - 79,7%.

Kaheliikmelised kombinatsioonid (tabel 2)«

1. Kombinatsioonid A-ga:

A-kombinatsioonidest kdige arvukfeunalt esineb AB-d.
Peale autorite, kellel A (ldse puudub (lssak, Metsaalt, Ot-
tin), leidub seda kombinatsiooni kuuel autoril, nendest kd&i-
ge suurema protsendi moodustab see Smuulil, kuid "meie””Smuu-
lil ei tahenda mitte minategelast koos kangelasega, vaid mi-
nategelast dhena mingist suuremast kollektiivist (ekspedit-
siooni liikmed, laeva measkond, kirjanikkond Jne.).

AC,, esineb ainult Smuulil Ja thes lauses.

AOjj esineb suhteliselt palju Sergol (vt. lk. 46 f A esi-

nemine) .

ADm - Sergol Ja Smuulil.

2. Kombinatsioonid B-ga.

Bannab ihtekokku 10 kaheliikmelist kombinatsiooni.
Nendest populaarseim on B, mis kdige arvukamalt esineb Til-
lol - 5*9%%» Jargmisena Sergol - 3i9%.

Ulejaanud kombinatsioonidest enamkasutatavamaid:
BC,, - 9,1% Issakul Ja 1,7% Ottinil ning Seinal} BC-1,8%
Raunistel; BS - [O2% Issakul Ja 1,7% Sergol; BCQ - 1,6% Ot-
tinil Ja 1,5% Issakul.

3. Kombinatsioonid C-ga.
Cannab 3 kaheliikmelist kombinatsiooni:

C Dm» CA CAR *

Kaheliikmeliste kombinatsioonide kogusumma protsenti-
des Uksikute olukirJelduste kaupa: Sergo - 17,8%, Issak - 16,6%,
Beekman - 12,0%, Smuul - 11,6%, Sein - 11,3%, Tillo - 10,8%,
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Kauniste - 6,8%, Ottin - 5»7%, Metsaalt - 4,4%, Tootsen -
4,1%.

Kolmeliikmelised kombinatsioonid (tabel 3).

Kolmeliikmelisi kombinatsioone on kokku 9* neist on 8
A-d sisaldavad, 6 - AB-d sisaldavad. Koige jarjekindlamalt
kasutab kolmeliikmelisi kombinatsioone Beekman, kelle olu-
kirjelduses need moodustavad 2,5%,ja ka Sergo - 2,5%. Til-
lo olukirjelduses on kolmeliikmelisi kombinatsioone 1,7%,
Smuulil 1% ja Seinal 0,4%.

2. Segmentide kasutamine.

Uheski vaadeldud kiimnest olukirjeldusest pole esindatud
kdik 29 segmenti (hekorraga, kuigi segmentatsioon on labi
viidud selliselt, et lksteist valistavaid segmente ei ole.
Vaatleme esialgu vertikaallahtreid:

Enamasti nendes oluk. ” jeldustes, kus segmentide valik
on suurem, ei leia me samanimeliste segmentide paljukordset
esinemist. A Sergol on 29 segmendist kasutamist leidnud 20,
Beekmanil - 18, Seinal - 16, Metsaaldil - 14. Samas Smuul,
kelle olukirjeldus pikkuselt Uletab nimetatud, kasutab 15 eri-
nevat segmenti, kuid sageli korduvad segmendid """print-
sipiaalne ja abivalmis™, "tdo, todtulemused”, "lapsepdlvest
ténapédeva", "miljoo", siirdeldik.” Teades, et Uhenimeliste
segmentide vahetu sisu on védga erinev (v.a. vahesed enam-
konkretiseeritud segmendid nagu "tere kangelane","autasud
kangelasele™, "preemiad kollektiivile™), ei saa uhenimelis-

5 Pidevalt t\ileb arvestada seda, et Uhenimeliste segmenti-
de harva voi sagedat esinemist, Kkitsast voi rikkalikumat
valikut saame vaadelda alati vaid olukirjelduse pikkuse-
ga arvestades.

16 Sarnaselt tabeliga kasutame edaspidi olukirjeldusest raa-
kides vaid autori nime.



te segmentide kordumised olukirjelduses, nende valik ja pai-
gutus viidata olukirjelduse standardsusele v&i originaalsu-
sele (vrd.: Sergo - 20 liiki segmente, kusjuures tekst jagu-
neb tldse 45 segmenti; Smuul - 15 liiki segmente, tekst ja-
guneb 51 segmenti), ennem annab see tunnistust autori stii-
lilisest stabiilsusest, varieerimisoekusest jms.

Huvitav on jalgida ka seda, millisele karakteriseerimis-
vottele autor on tuginenud.

Olukirjelduste Ubt peaaegu tingimatut karakteriseerimis-
votet - naidata kangelast té6l ja tédsuhetes - on vaadeldud
olukirjeldustes kasutanud vordlemisi jarjekindlalt 4 autorit -
ottim, Tillo, Rauniste ja Beekman. Nimetatud autorite olukir-
jeldustes leidub suhteliselt tihedalt segmente, milles kirjel-
datakse kaudselt t8dd, tookeskkonda ja suhteid: "td6, tookesk-
kond™ - kdigil, "toovdidud" - kdigil, "tdotakistused" - 3»
"tookaaslaste lugupidamine™ - 3» "toorodom™ - 3. Vahem téhele-
panu on podratud kangelaste iseloomujoonte edasiandmisele
(kuigi ka need segmendid haaravad teksti, milles nii seda
vOi teist karakteriomadust kirjeldatakse mitte odsenimeta-
misega* vaid avaldumas teatud tddsituatsioonis - nait, "lle-
tunnid™, mis nimetatud 4 autorist on esindatud kahel).

Teine osa autoreid on valinud kangelase karakteriseeri-
miseks just iseloomujoonte teravdatud véaljatOstmise tee, Kkii>-
jeldades ka kangelase elusindmusi sama valikuprintsiibiga.
Seda votet on kasutanud Metsaalt, Tootsen ja Sein.

Nn. segarihma (autorid, kelle olukirjeldustes on vord-
vaarselt esindatud mdlemad eespoolnimetatud tendentsid -nii
kangelase esitamine todsituatsioonis, kui iseloomujoonte va-
hetum kirjeldus) autorite hulka vdib arvata Sergo, Smuul ja
Issak.

Mdni sdna tabeli horisontaal jaotusest::

Eesmdrgiga mdadrata domineerivad segmendid, jatame vaatlu-
sest kdrvale need segmendid, mis esinevad véhem kui viies
olukirjelduses: "antikarjerist", "tookdhklused"”, "eriala-
vahetus", "igandid-ndrkused", "autasud kangelasele", "kaas-
laste kriitika", "preemiad kollektiivile™, "aktivist partei-



to6l", "uue vahetus™, "paiga minevik", "perspektiivid’-
"miks", "ajakirjanik ajakirjanikutdost", '"hobby".

Vaatluse alla j&anud segmendid reastame vastavalt sel-
lele, mitmes olukirjelduses nad esinevad. Lahemalt iseloo-
mustame neid segmente, mis esinevad kuni kaheksas olukir-
jelduses, edasi vaid huvipakkuvamaid.

Koigis vaadeldud olukirjeldustes esineb segment 25. -
"tere,kangelane” ja 9. - "t60 ja téokeskkond".

Segment "tere, kangelane" asub reeglina olukirjelduse
algusest mitte kaugemal kui viiendal kohal, sealjuures pii-
takse kangelast sisse tuua siiski mitte esimeses segmendis,
vaid valmistatakse lugejat selleks ette, andes eelnevalt
miljookirjelduse (kuues olukirjelduses) vdi sellele l&heda-
se sisuga segmente - "paiga minevik", "tdokeskkond™, "lapse-
pélvest ténapéevani’”.

Erandliku Ulesehitusega on H. Rauniste olukirjeldus "Te-
maM: olukirjeldust alustatakse minakangelase (hea tuttaval! -
ainult sel puhul on selline lahendus mdeldav) "sissetungiga"
peategelase korterisse ("miljoo"), Jérgneb peategelase tunde
valtava ootamise kirjeldus (kangelane teeb samal ajal tod6d-
"Uletunnid™), mille kestel jargneb peategelase iseloomustus
minategelase meenutuste kaudu ( - vestlused, katkendid kir-
jadest). Alles 12-na sissetoodav segment "tere, kangelane"
jagab kogu olukirjelduse kahte, segmentide arvu poolest voérd-
sesse ossa. Selline kompositsioon annab autorile vdimaluse
teatud moéttes summeetrilise olukirjelduse loomiseks, kusjuu-
res teine pool on esimese tinglikuks peegelpildiks, kus eel-
mine, meenutuslik kirjeldus antakse niiud aktualiseeritud vor-

“miljos” "miljoo" (3%)
kokkulan-  "loobub komfordist” "loobub komfordist"
gevad "Oletunnid"” "tletunnid" (3*0

segmendid  “aktivist ja parteitool"“aktivist ja parteitool"
"tooroom”  (2x)
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"tookdhklused" "tookaaslaste lugu-

3 o pidamine™
erinevad printsipiaalne moraal
segmendid ja abivalmis”

"tootakistused" (2x)
"erialavehetus"

Ka erinevad segmendid kujutavad tegelikult Uht ja sama, kuid

vastupidiste markidega: 1 pooles negatiivsed, Il pooles po-
sitiivsed, kusjuures podrdepunktiks on samuti "tere, kange-
lane" .

Segmendi "tere, kangelane!"™ kdrval teine obligatoorne
segment on"4:00- ja tookeskkond™, mis on seletatav portree-
kirjelduse Ulldise Ulesandega - portreteeritav olgu oma eri-
ala véaljapaistev esindaja, kelle eesrindlikkus on thiskond-
likult tunnustust leidnud. Teatud ma&dral mdjub ka elukutse
prestiiZz - ei ole portreed eesrindlikust tapamajatodlisest.
Muuhulgas olgu deldud, et pole ka portreed ajakirjanikust
(Juubeli- ja tahtpdevakirjutisi arvestamata, kuna neid ei
saa lugeda standardseks portreeks), muidugi viimasel juhul
on madravaiks ka kutseeetika nduded. Portreeolukirjelduse
kangelaseks ei ole koduperenaine, kill aga koduperenaine,
kes organiseeris heakorrastuse piihapdevaku, portreed ei kir-
jutata raskesti haigest inimesest, kill aga haigest kunstni-
kust jne. jne.

"To6 ja todkeskkond™ on uksnes Rauniste olukirjelduses
esindatud Uhe segmendiga (eespoolkirjeldatud kompositsiooni-
liste isedrasuste tottu), 2 korda esineb kdnealune segment
ottimil ja Sergol, 3 korda Metsaaldil, Issakul ja Tootsenil,
neli korda Seinal ja Sergol, viis korda Tillol, Uksteist kor-
da Smuulil.

Peale selle voib mérgata ménedel autoritel taotlust ase-
tada "td66 ja tookeskkond™ mingi kindla segmendi naabrusse:
Smuulil esineb nimetatud segment viiel korral kdrvuti seg-
mendiga "lapsepdlvest ténapdeva”, mitmetel autoritel esineb
see kOrvuti segmendiga "toodkaaslaste lugupidamine”™ ja "print-
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sipiaalne ja abivalmis”” (Sergo, Beekman, Tootsen, Issak,
Sein).

Kaheksas olukirjelduses esineb segmenti “printsipi-
aalne ja abivalmis®; “tdokaaslaste lugupidamine”’, “lapse-
p6lvest tdnapdeva", "moraal””

Jargnevalt kirjeldame nende esinemist olukirjeldustes:

1. "printsipiaalne .a abivalmis””. Seda segmenti ei esi-
ne Tillol ja Beekmanil. Nimetatud olukirjeldused on voérrel-
davad Ulesehituselt: kangelane juhatab ajakirjanikku oma
téomail, jagab seletusi, peab tulevikuplaane, jutustab moo-
dunust. Mdlemad olukirjeldused on reportaazlikud, fikseeri-
vad, puuduvad mdtisklused ja siirdelbigud, kirjeldatakse
tisna téapselt vaid kohapeal toimuvat, seetdttu on loobutud
ka kangelase hindamisest kdrvalt ja hinnang lastakse kujun-
dada lugejal.

2. "tookaaslaste lugupidamine””. Portreeolukirjeldus
sellisena, nagu teda tanapaeval leiame, on sisuliselt "aja-
kirjanduslik preemia™. Niid aga - kes on selle "preemia"
vadljaandja? - Ajakirjanik. Juhtub, et vaga tuntud inimesele
“Glatab preemia” vahetuntud vOi tundmatu ajakirjanik. Aja-
kirjanik tunneb alateadlikult ebamugavust: iksnes tema hin-
nang jaab liiga kergekaaluliseks. Nuud voétab ajakirjanik
appi teatripubliku, kes juubeldab kangelasele, staadioni-
téie spordisdpru, vahendab lugejale kilalisraamatu autori-
teetsete sissekannetaga, laseb kdrvaltegelastel k&ikvoima-
likul viisil tunnustust jagada, tdestades sellega, et tema
hinnang pole ainuisiklik. Vote on vd8rdlemisi levinud, seda
kasutavad ka paljud nimekad ajakirjanikud.

3. "lapsepdlvest té&napédeva" - esineb hajutatuna kogu
olukirjelduses. On selge, et autor ei suuda paarist-kolmest
vestlusest kangelasega (naiteks kogumikus "Portreevisandid",
TIn., 1967,toodud T. Lehtmetsa portrees “Kai nagu kaevul™,
autor kinnitab, et ta vestles kangelasega kolmel korral ja
portree ongi Ules ehitatud kolme kohtumisena; 0. Kool teatab
sageli oma komandeeringu kestusest jne.) tema isikut ammen-
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dada ja toob eise« eaa teadmised kangelase minevikust kae
kangelase jutustusena, sisiklike meenutuste ndol vOi md-
nel muul riisil: néiteks Samul tsiteerib raamatut, milles
kasitletakse kangelase elukaiku*

4. "moraal™ on kuues olukirjelduses viimane segment,
kahes eelviimane (Uhel juhul jargneb "miljoéo"™, teisel - "aa-
tikarjerist™). "Moraalile” eelneb kolmel korral "perspektii-
vid", kahel korral "tdokaaslaste lugupidamine™, (hel korral
"miljoo"”, "kasvatab noori" ja "t ja tookeskkond™. Seitsmes
olukirjelduses esineb segment "toovdidud" ja "kasvatab noori".
Kuues olukirjelduses - "t66rdoe" ja "miljoo". Viies olukir-
jelduses - "iletunnid”, "loobub komfordist"”, "siirdeldik".

"Slirdeloiku™ pooled vaadeldud autoritest Uldse ei ka-
suta, Uksikute autorite olukirjelduses figureerib see aga
jarjekindlalt. Eriti ohtralt ndeme "siirdeldiku" Smuulil.
Tundub, et "siirdel8ik™ on otstarbekas siis, kui autor on
kasutanud paralleelselt mitut tegevus- ja ajaliini ja kui
autorile uldiselt on omane motisklev, ,filosofeeriv laad.
Smuuli "siirdeldigud” katavad monikord terve lehekilje ja
esinevad vordlemisi tUhtlase intervalliga, paiknedes olukir-
jelduses segmentide uldjarjestuses 2., 4«, 12., 14., 21.,
25-, 28., 31., 34., 40., 45., 48. kohal.

"Siirdeldigu™ kasutamist tingib osalt muidugi olukiiv
jelduse pikkus.

Sellega Idpetame llevaate lisadest.
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Issak
166, todkeskkond
tere._ kangelane
to0ToidLod
tookbhklased
kriitik?
siirdeldik
tookohklused

siirdeldik

lapsepdlvest tanap.

siirdeldik

. kriitika

erialavahetus

. kriitika
. erialavahetus

. siirdeldik
lapsepblvest tanap.
. toovoidud

siirdeldik

. téokaaslaste lugup.

kasvatab noori

. todvdidud
. printsipiaalne

ja abivalmis

. 166, tookeskkond
. todkaaslaste Iugup.
. 160, tookeskkon

. moraal

Metsaalt

Eerspektiivid_
asvatab noori
tookaaslaste
lugup.,,
lapsepolvest
tanap.

tere, kangelane
siirdeldi
toovoidud

printsipiaalne
ja abivalmis
siirdeldik
t66, tookeskkond
loobab komfordist
t60. tookeskkond
uletunnid )
kasvatab noori

todkaaslaste
lugupidamine
printsipiaalne
ja abivalmis
téokohklused
uus vahetus
tletunnid
toovoidud
siirdeldik
106, tookesk-
kond

moraal
perspektiivid
moraal
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Sein

paiga minevik
miljoo
tere, kangelane
ajakirjanik aja-
k{rjan{kutbbst
miks?

t60, tookeskkond
ajakirjanik aja-
kirjanitkutoost
hobDy

paiga iginevi K
lapsepdlvest
tanapaeva

loobub komfordist
paiga minevik
60, tookeskkond
printsipiaalne ja
abdvg”™mis

todroom

kasvatab noori

preemiad kollekt.
tookaaslaste lugup.
kasvatab noori
antikarjerist

hobb

uus vahetus

lapsepdlvest ténap,
t6o, tookeskkond
ajakirjanik aja-
kirjanikutoost

106, tdokeskkond
ajakirjanik aja-
kirjanitkutdost



Tabel 4-B
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10,

11
12.

13.
14.

15.
16.

17.

18.
19.
20.
21.

. oo,

ottim

tere, kangelane
todkeskkond

preemiad kollek-
tiivile

siirdeldik
printsipiaalne
ja abivalmis

. kriitika

siirdeldik

. aktivist, partei-
kool

siirdeldik
lapsepdlvest ta-
napaeva

.toovoidud

printsipiaalne
ja abivalmis

kriitika
erialavahetus

toovoidud

166, todkeskkond
printsipiaalne
ja abivalmis
perspektiivid
moraal

Tootsen

tookaaslaste lugu-
pidamine
tere, kangelane

printsipiaalne ja
abivalmis

uus vahetus
toovaidud
printsipiaalne ja
abivalmis

160, tookeskkond

printsipiaalne ja
abivalmis

166, tookeskkond

perekonnatradit-
sioonid

kasvatab noori
tletunnid
toovoidud
kasvatab noori

166, tookeskkond

tookaaslaste lugu-
pidamine

moraal
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miljoo

tookeskkond
kangelane

t6o,
tere,

hobby
miljoo

paiga minevik

106, tookeskkond
perspektiivid

t06, tookeskkond
antikarjerist

t06, todkeskkond
miljoo
lapsepdlvest tdna-
péeva

tookaaslaste lugu-
pidamine

to6rédm
tootakistused

166, tookeskkond
perspektiivid
antikarjerist
perspektiivid
moraal



Tabel 4-C

1,

Ho.
11.
12.

13-
14-
15.
16.

1>

13.

20.
21.

22.

Smim.1

miljoo

, siirdeloik

bebby
siirdeldik

tere, kangelane
siirdeloik

téordam
t606, tookeskkond

lapsepblvest fca—
mnapéeva

~printsipiaalne
3» abivalmis

tpotakistased
siirdeldik

"miiH, todkeskkond
siirdeldik

mil Joo

hobby

too, tookeskkond

printsipiaalne
Ja abivalmis

. t06, tookeskkond

miljoo
siirdeloik

igandid-ndrkused

Sergo feeknsLu.
miljoo miljoo
tere, kangel&ne tere, ksungelane

lapsepdlvest tl- ajistrruaii «$»—
napaeva kirJanikEta*®**:.

aJekir®jBaeik —aja— ibdo, took»®ktesd
U e jaaikutdoast

miks? loobul) kaafhacu& st

ajakirjaps.k aja— tookaaslaste l«ga-—

Kirjamikutdost pidamine

aletUiimid lapsepalvest taaaa—
(g252=1

ajakirjanik sjja— to6, tookesakkoaa

klrgaaaikatSSetfc

lapsepdlvest tat— to6ovoitad

VIBPAETKb.
jaarOLtsipisaaljBie aartéeead keaagelsjseie
abiivallLniis

tookaaslaste ) )

sitxaxnia
paiga minevik laajpsepSlvest tism-—
tletunnid t"d6vol "dai
tootakistusea tootefELstiaseszi
moraal -moraal

II((&laslaste kriifci-Jkaaslaste kriitika
a

preemiad Ifcoil*k- “preemiad te"SUMrtrfil-
tiidvile wile

100., tddkeskkond tod, todkeskkond

aSakirjtanik «Ja- n§*a opxI=Ex aja-
kirjanljkutdbsifc J

tootakistnsed.
lapsepolvesfc be- Is-psepolipest ta-
napaeva amspaeva

«autasud kanyge-  «autasud kangelasele
lasele

63



23.
24.

25.
26.

27»
28.

29.

30.
31.

32.
33.

34.
35.
36.

37.
38.

39.

40.
41.
42.
43.
44.

45.

46.
47.

Saual

moraal
166, tookeskkond

siirdeldik
lapsepdlvest téna-
paeva

166, tookeskkond

printsipiaalne ja
abivalmis

siirdeldik

166, todkeskkond

lapsepblvest tana-
paeva

siirdeldik
moraal

lapsepdlvest téna-
paeva

siirdeldik
lapsepdlvest téna-
paeva

166, tookeekkond

lapsepdlvest tana-
paeva

printsipiaalne ja
abivalmis

166, tooldik
siirdeldik
toovoidud

166, tookeskkond

lapsepdlvest téna-
paeva

?utasud kangelase-
e

siirdeldik
aktivist, partei-
tool

Sergo Bookman

166, todkeskkond t66, tookeskkond

tookaaslaste logu-tdokaaslaste lugu-
pidamine pidamine

166, todkeskkond td6, todkeskkond
tookaaslaste lugu-tookaaslaste logu-

pidamine pidamine
paiga minevik paiga minevik
tletunnid uletunnid

aktivist, partei- aktivist, partei-
166l tool
loobub komfordist loobub komfordist

tookaaslaste lugu-todkaaslaste lugu-
pidamine pidamine

siirdeldik moraal
lapsepBlvest téna-antikarjerist

paeva
igandld-ndrkused
kaaslaste kriiti-
ka

siirdeldik
kaaslaste kriitika
tletunnid
siirdeldik

mil joo
tletunnid
siirdeldik
kasvatab noori
moraal

miljoo
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48.
49.
50.
51.

52.

Saual

kasvatab noori
siirdeldik

miljoo
printsipiaalne Ja
abivalmis

166, tookeskkond
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Tabel 4D

Rauniste
1. miljoo
2. loobub komfordist
3. tookdhklused
4. Uletunnid
5. aktivist Ja parteitool
6. printsipiaalne Ja abivalmis
7. to6ordéom
8. tootakistused
9. erialavejbetus
10. tootakistused
11. t66rdom
12. tere, kangelane
13. iletunnid
14. 1loobub komfordist
15. uletunnid
16. miljoo
17. tletunnid
18. todkaaslaste lugupidamine
19. miljoo
20. aktivist Ja parteitodl
21. t66room
22. miljoo
23. moraal
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J. Tillo, "Jaljed jaavad"
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V. Sein,

“Kulgu veteran, kalamees ja kangur"
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REKLAAMIPROBLEEME
b. Jarve,

IV k Glidpilane.

1. Propaganda, reklaam, loosung.

Propaganda ja reklaam mfjutavad inimesi informatsiooni
levitamise teel massikommunikatsiooni vahendite kaudu ning
aitavad sellega kaasa thiskondliku teadvuse kujunemisele.

Propaganda méjutused ilmnevad kahel tasapinnal - ideo-
loogilisel ja sotsiaalpsihholoogilisel. Ta kutsub inimestes
esile teatud reaktsioonid, mis mitmekordsel kordamisel Kkin-
nituvad seadumustena. "Reeglina ei loo propaganda vaartuste
sliisteemi, ta ainult apelleerib mingisugustele kérgematele
vaartustele, saavutades kinnitusena mingisuguste vaartuste
tugevnemise Uhiskondlikus teadvuses.’41 Oluline on siinjuu-
res, et propaganda, abil on kergem saavutada uusi arvamusi
kui muuta vanu.2
1

BEO W84 APR® I O VEBTO ObIAV (YA
ToEgre A LB, Kogumikus Msuepﬂb Ecpamcclm

IMCTECERHA MNBOTIR M
IOWW 97, cIpb3.

P.Vihalemm. M6nedest probleemidest seoses massikommuni-
katsiooni efektiivsusega, "Pakt, sona, pilt””I1l11,1k. 80.

P
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Antiikajal kasutati propagandat ideoloogia levitamiseks
ja inimeste ettevalmistamiseks poliitiliste aktsioonide l&-
biviimiseks. T&napdeval on propaganda kasutamissfaar laiem,
valjudes poliitiliste suhete raamidest.

Samuti kui propaganda mdjutab reklaam seadumuste, arva-
muste ja kaitumisstereotilpide kujunemist. "Suures ndéukogu-
de Entsiklopeedias"™ antakse jargmine reklaami maaratlus:
"_Reklaam (pr. k. reclame, lad. k. reclamo) - mitmesugused
Uritused, mille eesmargiks on millestki teatamine, millegi,
nait. kaupade, vaatemdngude (teatrireklaam, kinoreklaam),
teenuste jne. populariseerimine.”

Ndukogude teadlaste kasitlustes eristatakse reklaami
propagandast, kuivérd reklaami mdju piirdub sotsiaalpsih-
holoogidlLise tasapinnaga.2

Sellele kitsendusele vaatamata ilmneb viimasel aasta-
kimnel tendents reklaami ja propaganda koostddks. Seda
naitab tUhelt poolt propaganda mGjualuste gruppide (audi-
tooriumide) edasine diferentseerumine, propagandistlike
podrdumiste emotsionaalse kaalu suurendamine, samuti pro-
paganda valjumine poliitiliste suhete raamidest. Teisalt

ilmnevad kaasaja reklaamis (ha selgemini ideoloogilised

1 B2 VEn, 2e, T 36, crp3le.

2 Vh. TAlsamH Maossn adsaa. KaKJaka Jaoan
yyase - G 7 [T A U FOMF
a3 oMm : - ChieoiEe+Hen
HCOoMeace Bovienve M., 1967, il 10x
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jooned; reklaam on kaubandusliku informatsiooni vahendist
kujunemas poliitikavahendiks, muutudes faktiliselt polii-
tilise propaganda koostisosaks.
Propaganda ja reklaami tahtsamad liigid on;

. poliitiline;
. kultuuriline;
. meditsiiniline;

pollumajanduslik;
. toostuslik;
. kaubanduslik;

. valiskaubanduslik;

o N o oA w N

. turismialane;

©

. kindlustusalane.

Lisaks inimest aktiivselt mdjutavatele reklaamile ning
propagandale eristaksime loosungit . Siia kuuluk-
sid mitmesugused lakoonilised valjendid, omandatud tded.
Haiteks propagandistlikud loosungid tutbist: "Elagu "l.mai!"
"Téhistame Suure Oktoobri aastapdeva uute toédvOitudega!"l,
samuti reklaamkuulutused tulbist: "Jooge teed!"™, "Jooge
mahlu!™, "Kasutage keemiakaupu!", "8husdit on ajaviit"
jne., milles ei anta mingeid uusi teadmisi reklaamitavate
kaupade, teenuste jne. kohta. Inimeste kaitumises, suhtu-
mises, arvamustes on jJjuba kujunenud stereotiip ning
antud momendil mdjub loosung Uhiskondliku teadvuse kujune-

misele mitteaktiivselt ,kinnista-

1
Rama:ApeiIoy M, 1963, cip 3-4.



vait. Ses mdttes vdib loosungiks lle minna iga rek-
-laam_kuulutus, 1iga propagandistlik pddrdumine, mis ei si-
salda uut ning ainult kivistab olemasolevaid stereotiiipe.
Oht seisneb selles, et liigselt korrates, "haamerdades”
juba tuntud loosungeid muudame auditooriumi Ukskdikseks,
kujundades temas teatud kaitsekihi meie poolt
antava informatsiooni vastu.

2. Reklaam tekkis kaubanduslike suhete algastmel in-
formatsioonina vahetuseks vdi miilgiks toodetud kaupade koh-
ta. 1 sajandiks m.a.j. oli selgunud, et reklaam mgjustab ka
inimgruppide hinnanguid ja uhiskondlikku kditumist. Naiteid
selle kohta toob Petronius "Satiriconi™ XXXVIII peatikis.
Selliste teatmete arv kasvab, reklaam muutub sustemaatili-
seks informatsiooniks, mis peab inimgruppe mdjutama vasta-
valt reklaamiandja fAsadamgEode huvidele.

Efektiivsemalt hakkab reklaam t&itma oma lUlesandeid
parast massikommunikatsiooni vahendite teket ja levikut.
Muuseas vaidab J.Levada: "Nahtavasti on massikommunikat-
sioon tekkinud vajadusest operatiivse reklaami jarele,are-
nenud kaubamajanduse valtimatutest ndudmistest." Seejuures
métleb ta kaubamajanduse all mitte ainult kaubaturgu, vaid

ka poliitiliste vaartuste turgu jms.

1 QAJTE&=ER - Kogumikus ‘Nasgyas B v iy ygaas
‘Mo aOneave IMCTEAFERVA NBOTRM FOM/A
mauwd. Tgory 197/, cip -
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Juba 1630. aastal asutas esimese Prantsuse nddalalehe
"Gazette de France" valjaandja Renaudot, Perilais kuulu-
tustebliiroo (“"Bureau d"adresse et de rencontre"), kus tea-
tud tasu eest pandi valja pakkumised ka trikis avaldati»n

Trikitud kuulutused nagidki .ilmavalgust koos ajakir-
janduse esiklastega, USA-s esmakordselt I704. aasta 8,meil
ajalehes "The Boston News-Letter'". 1850,a. tekkisid reklaa-
miagentuurid.

Just Ameerika Uhendriikides oaaadae reklaam sellise ku-
ju, mille all me teda tunnis*, kogu fca&iloas. Kapitalistli-
kes maades interpreteeritakc;»? reklaamimoistet erinevalt:
thelt poolt kitsalt keubandusliku reklaamina, teiselt poolt
laiemas tahenduses. USA ajakirja "Advertising Age" konkur-
sil palvis uldise tunnustuse jargmine definitsioon: "Rek-
laam - see on trikitud, ké&sikirjaline, suuline voi graafi-
line teadaanne isikust, kaubast, teenustest voi Uhiskond-
likest liikumistest, mis l&htub avalikult reklaamiandja
huvidest voi makstakse tema poolt kinni kasumisaamise ees-
margil, klientuuri suurendamiseks,, hddlte saamiseks voi

avalikuks heakskiiduks."”»

1
J,Peegel . Rotatsioonimasinad mirisevad., TIn. 196%,
Ik. 17.

2 JBEFageneg K BpoHs Fadaa B 1gaage M.,1968,

CTp. 5«



Teisal kohtame maaratlust, mille alusel reklaam on
"Taimse tootmise™ haru, mis hdlmab kbéige massilisemalt
tarbijaid.

Pole kahtlast selles, et kodanlas kasutab reklaami
valitseva klassi huvides. TJSA-s sisendab Just reklaam
rahva teadvusesse muiti vordsetest voimalustest koigi
Jaoks, rahakaltust, individualismi "vaartusi™ Jne. ldee-
de populariseerimine reklaami kaudu valJenduV ka vabataht-
liku sojavakkeastumise heakskiidus "vaba maailma kommunist-
likust agressioonist paastmise””nimel, Giglane idee on see,
mis on kasulik, amoraalne see, mis ahvardab arihuve* Koht
ajaleheveergudel ning vbéimalus kdnelda televisioonis kind-
lustavad hdéled vajalikule kandidaadile valimistel, kujun-
davad suhtumise sdjalistesse blokkidesse, loovad tingimu-
sed massipsiihhoosiks (tuntud naide{Uhendriike haaranud
hirm "s6jas marslastega™).

Reklaamialast tegevust Ameerika Uhendriikides koordi-
neerib Reklaaminbukogu, mille to6st vdtavad osa valitsuse
liikmed, riigisekretdrid. USA presidendid informeerivad
Reklaaminoukogu pidevalt valispoliitilisest olukorrast.

Reklaami arengut soodustavad sotsiaalpsihholoogia-
alased edusammud. Kapitalistlikes maades on iheks nende
edusammude pbhjuseks praktiline vajadus leida kdige efek-

tiivsemaid meetodeid ning votteid. On loodud rida insti-

Vt.loAlgxyostH, tsit. artikkel , GneomEa+8a oo o
M K KaISHCIFHaae BoaviieHeg M 1967, cip 214.
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taute n.-0. ndudmiste motiivide wuurimiseks. fw Torgie
selleks loodud sotsiaalpsihholoogiliste uurimuste keskust
finantseerivad USA suurfirmad.

Reklaam on ks varjatud kanaleid, mille kaudu monopo-
lid mfjutavad, suunavad ja ostavad kodanlikku ajakirjan-
dust. Reklaamidri ettevdtjad valjendavad seda otsesdnali-
selt: "Kui me hakkame ajalehtedes avaldama reklaami, me
peame silmas seda, et saada endale toetust ka redaktsioo-
nilistes materjalides."”

Reklaami levitamisest, sellest, kui palju suudab see
voi teine massikommunikatsiooni organ votta reklaami Uhelt
vOi teiselt ettevotjalt, sOltub tema kui informatsiooni-
allika edasine saatus, kogu ta olemasolu.

Kulutused reklaamiks ning kulutused massikommunikat-
siooni vahendite jaoks langevad kapitalistlikes maades ar-
vuliselt peaaegu kokku. Seal, kus kulutatakse enam vahen-
deid reklaamiks, on ka trikisbna arvukam ja tugevama mdju-
ga.

Kokkuvotlikult avaldub kapitalistliku reklaami olemus
jargnevas:

e reklaam on t&htsaks vahendiks konkurentsis nii va-

lis- kui siseturul maksimaalsete kasumite saamiseks;

e talle on omane mitteobjektiivsus, suurendamine,pet-

tus; ta avaldab tdsiselt kahjulikku mdju inimese
arengule;

« kasutab sageli amoraalseid vdtteid.

! J._Peegel, tsit. teos,lk. 30*
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Oleks aga siiski vaar selle alusel eitada reklaami po-
sitiivset tdhendust Uldse v6i panna kahtluse alla kdik te-
ma elemendid ainult seetdttu, et need kujunesid ja funktsio-
neerivad kodanlikus thiskonnas. Teistsuguste eesmarkide,
teistsuguse klassipositsiooniga, teistsuguste meetoditega
labiviidav reklaam on vastuvbetav ka meie Uhiskonnas: "Rek-
laam, mis on vabanenud kasumisaamise taotlusest iga hinna
eest, mille eesmédrgiks on anda tegelikkusele vastavat tép-
set informatsiooni nende vdi teiste toodanguliikide omadus-
test, vOib kujuneda tarbijale usaldatavaks nduandjaks..."”

Sotsialistlik reklaam lahtub K_Marxi sonadest, mille
péhjadr sotsialistlik ja eriti kommunistlik tootmine on
inimese jaoks. Rahvusvaheline reklaamialatddtajate konve-
rents (Praha 1957) nimetab sotsialistliku reklaami pd&hi-
joonteks tema ideelist suunitlust, tdeparasust, konkreet-
sust.2

3. Veidi kultuurialasest reklaamist.

Teatavasti on L&&nes juurdunud inimeste ja vastavalt

ka nende kultuuriliste vajaduste jaotamine kolmeks:"kdrge

laubalised” (intelligentsi tipp, eliit, peene ja arenenud

maitsega), "keskmise laubakdrgusega’” (enamus intelligent-

1 BO - Cauas-ada raroari KeKHea J T Y1965,
cip 180.

2Vt F”aqag M., 1960.
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sist) ja "xaadalalaubalised””(nn, "harimatud massid", kee
suudavad mbéista ainult kKage madalamatasemelist meel?lahu-
tust). Toeliselt suurt kultuuri loovat ning omandavat ai-
nuit esimene, kdige vaiksemaarvulisem grupp.A;SeIIist jao-
tust jargitakse ka kultuuriliste Urituste reklaamimisel.
On muidugi Oige reklaami adresseerimine teatud kindlale
inimgrupile (auditooriumi diferentseerimine), oluline on
siin aga, milliselt aluselt me seda teeme.

Kultuuri sfdadris teostab sotsialism eelk8ige tema de-
mokratiseerimise, levitamise laiuti, kattesaadavaks muut-
mise kdige laiematele rahvamassidele. Kultuuri areng ja
tema levitamine (ka reklaam) on lahendamatult seotud vaba
aja hulga suurenemisega. Teatavasti on vaba aja hulk ini-
mestel erinev. Meestel moodustab vaba aeg 20-26,8%, nais-
tel 10,7-17,8% toovalisest ajast nadala jooksul. Argipée-
val on seda tootavatel meestel 3 tundi 36 minutit, todta-
vatel naistel 1 tund 57 minutit, kuivdrd naistel on tun-
duvalt rohkem td6d koduses majapidamises.2

Vaba aja iseloom valjendub kolmes parameetrist puh-

kus, meelelahutus, enesearendamine.-"

NMCKoH GayoarAsyvwoaon] M, 1967 ap33.
2
Sealsamas,lk.347-348.

"Sealsamas, 1k.349.
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Tualtth, et sellised andmed, senistest uurimustest peaksid
reklaamiala todtajaid eriti huvitama, nahtub ju siit selges-
ti, millele kultuuriliste vajaduste reklaamis p6hitahelepanu
suunata.

X X X

Kuivord reklaam m6jutab inimest (inimgruppe) informat-
siooni levitamise teel massikommunikatsiooni vahendite abil,
on valtimatu reklaami tegema- ning tundmadppimine sotsiaal-
psihholoogiast ja massikommunikatsiooni teooriast l&htudes.

Kommunikatsiooniteooria l&htepunktiks on teadmine infor-
matsiooni inimestevahelise leviku, kommunikatsiooni téhtsu-
sest tédnapéeva uhiskonnas. Marksistlikust vaatepunktist l&h-
tudes toimub tunnetus kui objektiivse maailma peegeldusprot-
sess inimeste teadvuses kas vahetult, iga dhiskonna liikme
kontakti teel tegelikkusega voi kaudselt - teiste inimeste
tunnetusliku tegevuse resultaatide omandamise teel. Viima-
ne tunnetusviis on néhtavasti otsustavamaks faktoriks kaas-
aja thiskonnas kui voora informatsiooni saamine, tdgtleénmine,
omandamine ning edasiandmine. Subjektiivse faktori osa te-
gelikkuse tunnetamise protsessis ja&b iUha enam tagaplaani-
le.

J.Serkovini arvates hdlmavad massikommunikatsiooni
funktsioonid sotsiaalpsihholoogilises tasandis jargmise
kolme grupi nahtusi;

1. tugevnemine;

2. vaikesed muudatused;

3. konversioon (varemomandatud arvamuste, vaadete jne.
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vaartusliku orientatsiooni kardinaalne muutumine)ﬁ Konver-
sioon leiab aset ennekdike soteiaalsete ja psiihholoogilis-
te faktorite aoju tdttu. Masaikoaaunikatsioon toimib siin
téiendava tegurina.

Massikommunikatsiooniks nimetatakse informatsiooni eda-
siandmist tehniliste vahendite abil massilisele auditooriu-
mile. Sotsiaalpsiuhholoogilisest aspektist lahtudes on mas-
sikommunikatsioon thepoolne, kaudne, Uhiskondlik ja ilma
vahetu tagasisidemeta kommunikatsioon.2

Juba klassikaliseks on kujunenud ameerika sotsioloogi
E.Lassvelli skeem: kes teatab, mida, millise kanali kau-
du, kellele, millise efektiga. Kdesolevas tdos pidaslae
otstarbekamaks léhtuda J.Nozini kasitlusest, millesse on
Gldisel kujul lilitatud kdik eelnimetatud faktorid, kuid
mille analilsimine on mdnevdrra kergemini teostatav*~

I kommunikaator;
Il teade;
Il kanal;

17 adressaat.

HALlgaadH E B/ orpoze Kk gyrHs<Knea=xd

KMV IKAL B @@ HeKycnosnax . - Kogumikus 'Mee

Eoae B v ouaas h&ﬂ[IIII]D4€I}(€Eﬁgffi(h&d
2 WOEAFEHA NBCETRM FOMAHIaL A 157,CcTplo.

U.Vooglaid. Kuidas kujuneb ideoloogiIine1m6ju:"Eesti
Kémmunistin1967, nr. 38, . 41

3 S.A. TOMFFMAL VI €2 Baaie, man
Pi)ﬁdj lepA & gasz! ).
M.,1967, cap 351.
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4. Kommunikaator.

Informatsiooniallikana auditooriumi ees esineb kas kom-
munikatsiooni vahendav organisatsioon, mis tegutseb mingi
sotsiaalse instituudi raames voi kommunikaator - isik voi
isikute grupp, kes on loonud ja annab edasi, teate, mis on
méddratud auditooriumi mbéjutamiseks massikommunikatsiooni
susteemi kaudu.

lga koKuuunikaator kuulub kindlasse sotsiaalsesse grup-
pi ning peegeldab selle huve. Kornmunikatsiooniprotsess ja
selle sisu assotsieerub auditooriumi teadvuses eelkdige
antud grupi vOi organisatsiooniga, tema autoriteediga,Sa-
ma kehtib ka reklaamiandja puhul.

Oma tdods pedb iga kommunikaator (samuti ka reklaami-
andja ja reklaamiagentuur) silmas pidama suhet kommuni-
kaator -> auditoorium. Mida paremini kommunikaator tun-
neb auditooriumi ja oskab kasutada seda teadmist oma esi-
nemistes, seda kdrgem on tema. esinemise efektiivsus.Mee-
nutagem siin tuntud naidet USA nditlejast Kate Smithist,
keda palgati reklaamima obligatsioone. Reklaami tulemus
tletas igasugused ootused - obligatsioone muudi ligi 30
miljoni dollari eest. Pdhjus: nditleja esitas reklaami
60 erineval viisil, apelleerides kord lhele, kord teise-
le raadiokuulajate ringile.

Auditooriumi vastuvotu iseloom s6ltub nii voi teisi-
ti vaadetest, veendumustest, meeleoludest, traditsiooni-
dest, eelarvamustest ning teistest ideoloogilistest ning

sotsiaalpsiihholoogilistest faktoritest, mis kuuluvad iga-
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suguse inimkollektiivi teadvusse .

"Need erineva kvantiteedi ja kvaliteediga psiihholoogi-
lised ndhtused on sotsiaalses plaanis vadga erineva tahendu-
sega. Kuid nendele apelleerimine loob vastuvotlikkuse rek-
laamile auditooriumide poolt, kellele see on adresseeritud,
thiskondlikult tunnustatud vadrtustega assotsieerumise baa-
sil ja nende kaudu - domineerivate negatiivsete v0i posi-
tiivsete grupihuvide baasil." n

Reklaam vOib apelleerida ka tundmustele, mis ilmnevad
arvuliselt piiratumates gruppides (sotsiaa]psihholoogilis-
tes inimihendustes, mis on tekkinud professionaalsete hu-

vide Uhtsuse baasil, lhtedest ja samadest sindmustest osa-

vétu baasil jne., vt. Ala+adl, S@eaetgpue rIoAarA
ayoal, HEn6om<1967, V).

Reklaamkuulutus apelleerib reeglina mitmele tundmusele,
huvile ja kujutlusele Uheaegselt; pole ka valistatud vdi-
malus samaaegselt apelleerida tavaliselt vastukdivatele
tunnetele. Viimasel ajal kasutavad Prantsuse, SLV ja Ing-
lise firmad laialdaselt nn. anti- e. negatiivset reklaami.
(Naide: Ameerika ajakirjas "Time””avaldati L&&ne-Saksa
autofirma "Volkswagen””reklaam. Auto uusima mudeli pildi

all seisab: "Volkswagen - 1970 on nadotu...")

ALl HH Fadaan rpoaagn Myt Jvl O EERiD
- Kogumikus O MOOTA N/EoAHESSH
M, 197, cip444.
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Lisaks tGlaldeldul©® tuleb arvestada, et kui informatsioo-
niallika kujutlus auditooriumi teadvuses ei assotsieeru
vaieldamatult positiivsetO vaartustega, langeb massikommu-
nikatsiooni protsessi efektiivsus jarsult. Leiab aset nn.
negatiivse informatsiooni kinnitus. Nditeks vOib siin tuua
vastukaivus® naha- ja jalatsikombinaadi "Kommunaar"™ tooteid
kiitva reklaami ning tegelikkuses sell0O ettevdtte toodete
mitte just kbdige parema kvaliteedi vahel 60-ndatel aastatel.
Tarbija eelistab senini osta importkaupu, kuivdrd ta pole
veendunud kohaliku toodangu heades kiillgedes. Samalaadse nai-
tena vdib tuua kinokommentaatori soovituse minna vaatama
mingit "vaga head" filmi, mis tegelikkuses vaatajatelt pal-
vib eranditult laitvaid hinnanguid. Jargmisel korral antud
kommentaatorit ei usaldata. Reklaamivaldkonnast valjudes
leiame kdige lahen ndite ilmajaamade todmailt ("Millal see

ilmajaam ikka 6igesti ennustanud on!M).

5. Teade.

"lgasugune teade on autori loomingu produkt ja tema
eesmark on teatud informatsiooni edasiandmine adressaadi-
10 v8i adressaadi mgjutamine teatud tegevuseks."rI

Teate puhul eristame omavahel Uhtsuses olevat sisu
ning vormi, madérame tavaliselt teate eesmérgi ning teos-

tamise vahendid.

1L A4 A4 » teit. artikkel,-1k.390.
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Ee sméargilt jaotatakse teated kolme pdGhitilpi:

informatsioon, veenmine ,sisenda-

mine. Moned autorid eristavad neljandana m Oj at a-
- n

mist.

Informeerimise puhul tavaliselt teatatakse (hele vdi
mitmele kollektiivi liikmele millestki uuest. Kdige sageda-
mini kasutatakse informeerimist Gppeprotsessis. Informatsioo-
niprotsessi tulemuste jaoks on oluline dige argumentatsiooni
valik.

Veenmise puhul on "teate eesmdrgiks vaadete, suhtumiste
muutmine voi uute kujundamine.’2 Veenmine téidab oma ules-
ande, kui adressaat mitte ainult ei mbdista teate olemust
vaid ka ndustub sellega. Vaieldamatu on, et k ordami -
ne on auditooriumi veenmiseks oluline faktor. Seejuures
stereotididpne kordamine, kuigi ta suurendab
massikommunikatsiooni méjust osasaanud isikute arvu,kut-
sub esile teates esineva reaalse mdtte kao ning l6ppkok-
kuvottes pdhjustab auditooriumis &rrituse voi humoristliku
suhtumise (vt. ka eelnevat I6iku loosungist). Lisaks veel

niipalju, et samasuguse mdju saavutavad meil praktiseeri-
'l

AI Koeaes Baanasvre /sigei rm_Fcecﬁmm
qftbfii5{§¥1ciﬂgr:Efrl()1 oy ogumikus 4Jon-
S) fmcummcﬁwmmrmoum

,1964, < 10.
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tavad stendid, plakatid, kuulutused, mis seisavad ulal kuust
kuusse. Reklaam peab olema operatiivne, muutlik. Kui kasuta-
me kordamist auditooriumi veeniniseks, on otstarbekas korda-
mine variatsioonidega. Ajalehtedes avaldatava (ht ja sama

kuulutust aga tuleks korrata ebavdrdsete ajavahemike tagant.

Sisendamine gnpsihholoogiline mdjutus, mille puhul pee-
takte silmas sOnade ja nendes valjenduvate mdtete ning tah-
te mittekriitilist vastuvdttu ja omandamist. Erinevates maa-
des on eri aegadel sisendamist kasutatud erinevate eesmarki-
de saavutamiseks, laialdaselt kasutatakse seda kapitalistli-

kus reklaamis. Reklaam lihtsalt ei anna inimestele vdimalust
endast médda, minna, rdhub nende psuihikale.

P.Maslov toob sellekohase ndite Pariisist: ”>%.. reklaam -
see on tugevaim psihholoogiline rinnak. Te sdidate metroova-
gunis Pariisi metroos ja tunneli seinale ilmub kujutus: ini-
mene kollastes pukstes suaavi fessiga. Tema suust valjub Kki-
ri: "Peatage rong!"™ Ta vilgub akendes, rongi liikudes tekib
taielik illusioon, et inimene jookseb vaguni koérval. N&hes
seda esmakordselt, reisija tahab teada, milles on asi. Tema
téhelepanu on peatatud. Olukorra lahendab viimane, Kkarjena,
kélav kirjutis: ""Peatage ometi rong, ma unustasin koju
“"Zillete"i" habemenoal" Muidugi tungib selline reklaam,mil-
les on l&htutud dominandi printsiibist nagu muusikaski,ini-

nl

mese teadvusesse. Mdnedes maades pole piiratud firmade

1 M.N.Macpos, Couuosnorna m cratuctuka, M.,1967, cTp. 145.
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digus reklaamiks ohus. N&aiteks Tokios on dhtuti taevas ile
kilvatud ohupallidega, millelt ripuvad alla pikad varvili-
sed kirjutised. Ka see mdjub inimese psiiihikale. Kahtlema-
ta on sisendamine sellisel kujul vastuvdtmatu ndukogude
reklaamiteodriale ja -praktikale, kuid tema toimet on vaja
siiski pdhjalikumalt uurida, kuivdrd sisendamise eesmérki-
de saavutamine oleneb tema kui psilidhilise ndhtuse seadus-
parasuste tundmisest ja oskusest neid kasutada. Sisendami-
se toimet ning mehhanismi kasitleb ulatuslikumalt V.Kuli-
kov. !
Siinkohal pole ilearune meelde tuletada tarbimise

psiuhholoogia valemit AIDMA. Selle alusel reklaam peab 1 .tdm-
bama tahelepanu, 2. &aratama huwi., 3» tekitama soovi, 4.andma
argumente kauba kasuks (motiveerima), 5* viima astu soori-

tamise otsusele. (Valem tuleneb ingliskeelsete sdnade algus-

tahtedest: attention, interest, desire, motivation,

action.) Ajaleht hdlmab sellest valemist eelkbdige M, raadio

A, televisioon AID.

1

B.H.KynnkoB. Bonpocbl NMCMXOsIOrMn BHYLIEHUS B OOLLECTBEHHOMN
XX3HK, c6. "npobriembl oblwecTBeHHOM ncuxonornn, M. 1965.

A.MapkyweBuy, [Ncrxonornyeckoe BO3AeWiCTBUE pekamvbl, "Co—
BeTCcKas Toprosna” Ne9, 1968, cTtp. 57-59.



Struktuuri ja vormi seisu-
kohalt on teate olulisemad jooned:

1 _loogilisus;

2 .vastavus (teade peab vastama reklaami ees-
markidele ja tingimustele ning samuti arvestama auditooriu-
mi eripara);

3. l'ihtsus (teade peab olema kergelt mbista-
tav).

4 .vadljenduslikkus (teade peab andaa
edasi mitte ainult kdmmuni.kaatori motteid, vaid ka tema
tunded ning tahte).

Nendest joontest l&htudes tuleb tahelepanelikult suh-
tuda reklaamkuulutuste tekstisse. Kaubandusliku reklaami
tekst peaks vastavalt nimetatud pohijoontele sisendama tea-
- majanduslikust kasust, mille ostja saab antud kaupu os-
tes, sisaldama mialigitingimusi, andmeid kauba kvaliteedi ja
garantiitdhtaja kohta, iseloomustama kauba erinevusi teis-
test samalaadsetest, Opetama ostjat kaupa tarvitama, olema
huvitav ning teravmeelne.

Nagu ajakirjandusele uldse, nii ka reklaamile on eriti
oluline auditooriumi tahelepanu saavutamine ning selle sdi-
litamine. On mitmesuguseid erinevaid variante reklaamteks-
alguse kohta, kuid kdigile neile on omane iks: esi-

mene lause peab huvitama lugejat (kuulajat) kohe ning pea-

1
E.A_HOMH, tsit.artikkel , 1k.394.
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tama tema tahelepanu. Tarbija huvi reklaami vaata voib ka-
duda juba standartsete, vahelitlevate valjendite esmasel
tekstis ilmumisel. Huvipakkuva algusega reklaamkuulutuse
nditena toome kuulutuse "Noorte Ha&lest" (sept. 1969)» kui-
gi muude komponentide suhtes vOib antud kuulutusele ette-
heiteid teha.

IP O HLAD “rubladeks

PIIRAMATA KOGUSES POHLI OSTAVAD
TARBIJATE KOOPERATIIVIDE VARUMIS
KONTORID JA KOKKUOSTUPUNKTID.

Reklaamkuulutuse téhtsaks tingimuseks on 1 0 h i du s,
s.t. maksimaalse sisuhulga edasiandmine minimaalse s6nade
arvuga. Ses suhtes on negatiivseks nditeks jargmine "Eda-
sis" (Jaan. 1970) avaldatud teadaanne.

ELANIKELE VALMISTAME JA PARANDAME.
LASTEAEDADELE, LASTESOIMEDELE JA RAVI-
ASUTUSTELE PARANDAME MOOBLIT,

Jaanuaris tédidame tellimused Kkiiresti,

KATAME SEINU JA LAGESID LINALUU-, KUIY-
KROHVI- JA ISOLATSIOONIPLAATIDEGA.

VALMISTAME TSINKPLEKIST VIHMAVEE-
TORUSID JA -RENNE.

LAVARAAMIDE KLAASIMISEKS PAKUME
ALLAHINNATUD KLAASI.

TEENINDAME AINULT ELANIKKE.

Teeninduskombinaadi «Taht» ehitustsehh.
Tahe 28, tel. 05 57-73
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Uldiselt peetakse reklaamkuulutuste puhul oluliseks
printsiipi: mida saab védljendada pildiga, seda pole vaja
valja Oelda sdnades. Illustratsioon, olgu see siis ande-
kalt kujundatud ettevdtte embleem, 18bus karikatuur, foto
jne., kutsub auditooriumis esile teatud emotsionaalse laen-
gu, mille abil on kergem saavutada soovitud mdju. Illust-
ratsioon &aratab tavaliselt kergemini tdhelepanu kui s6na-
line podrdumine - Hea triikitehnilise baasi ning kvaliteet-
se paberi puhul on pilt peaaegu et kdige mdjukam reklaami
komponent.

Kahjuks kasutab meie vabariigi ajakirjandus (eelkdige
motleme siin ajalehti) véhe piltreklaami, tehes seda sage-
li ka oskamatult. Varrelgem jargmisi naiteid ("Edasi" jaan.

1970):

<
~ . <
Vastuvotupunktid: <
Kalda 3 R
Hernn 42 !
Vallikraavi 24
Frigi 10 <
h TK «Tdht» g
> Pesumaja vdimaldab teil aega saasta,ﬁ
| 25 kopika eest pestakse puhtaks
kilogramm pesu. <

Vastuvotupunktid:
Kalda 3
Herne 42
Vallikraavi 24



Tekst vastab pdhiliselt esitatud nduetele, kill aga
jaéb arusaamatuks juuresolev illustratsioon. Assotsiatsioo-
ni tdttu ootad, et juttu tuleb vdtmetevalmistamisest vOi
Idngavarvimisest.

Tekst kordab liigselt embleemi "dhtulehes" avaldatud
kuulutusel:

LUGUPEETUD OSTJAD!

i,JATEENINDAB TEID
UPAEVAL,

20. OKTOOBRIL KELLA 9-18.
KULASTAGE MEiDi

Ka sfnastus vOiks olla paremini 1&bi mdeldud.
Reklaamkuulutus ei tohiks anda pinda kahemdttelisusele,
nagu seda paraku veel juhtub, néit.

Alates 9. veebruarist on

naisjuuksuri
| paviljon

i Rifa 75 SULETUD REMONDI TOTTU.
| TEENINDUSKOMBINAAT «KALEV*,

Hoolsam sonade valik ei tohiks olla mingi korvaline
asi,sest sellega kaib kaasas reklaami moju efektiivsu-

se suurenemine. Teksti koostamisel tuleb valtida liiga ko-
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lavaid sonu ning mittemidagittlevaid fraase. Vahem soovita-
takse kasutada omadussdnu, rohkem tegusdnu.

Positiivse naitena tooksime kuulutuse ajalehest "Edasi"
Gaan.”970). Teeninduskombinaadi embleem dratab tdhelepanu
ning teatab Uhtlasi to0 teostajast. Sdnastuses pole midagi
tleliigset. Vahelduv tekst ihesuguse vormi puhul Gigustab

end "Edu" seeriakuulutuste puhul téielikult.

Praegu on sobivaim aeg
suvejaiatsite korrastamiseks.

TOOKOJAD: V. KINGISSEPA 1
TAHE-: 29

E D U KASTANI 63

AARDLA 6-b
VALLIKRAAVI 23
JAAMA 28.

Viimasena vaataksime (ht vahestest humoristliku joonis-
tusega kuulutustest, mida dnnestus pdgusal ajalehtedekausta
sirvimisel margata. Omaette kisimus on, kas me poleks siit
hoopis kalit (v8i koguni kolme) eri vermi saanud sama sisu
valjendamiseks. Killalt pikk tekst on pildile ja loosungile
liigseks tédienduseks, ka véaljendab punnpdskse mahlajooja

kujutus taielikult soOnades edasiantud mitet.

Mahlad tugevdavad meie vastupanuvdimet

kilmetushaigustele

Viiaamarja—, ploomi—, Kirsi—, duna— VOi
viljalihaga porgandimahla ndndkem tarbi-
jate kooperatiivide kauplustest!

MAHL ON TERVISEKS
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Laialdaselt kasutatakse kdrvalise idee
meetodit . Teksti silgusesse paigutatakse mdte,
mis ndiliselt ei oma mingit tadhendust reklaamitava kauba
suhtes ning haarab lugejat; jargneb teade kaubast. Siin
lahtutakse ilmselt ootamatuse printsiibist.

Ootamatult vérske on Uks Tsehhoslovakkias avaldatud
humoristlik kuulutus: joonistusel istub naine, kelle jal-
ge ees on puudel. Tekst: "K&ikidele, kas armastavad kantud
jalatseid, soovitame osta puudli, kes aitab varjata jalat-
seid. Kui palju on koeraga tuli! vdib-olla siiski osta
uued kingad?’j

Ootamatuse printsiipi veidi teises tdhenduses on ka-
sutatud kapitalistlike maade reklaamis. M8ddunud sajandi
I6pul trikiti Ameerika ajalehtedes kiri, mis pistitati
relvafirma poolt enesetapja hauale: "Siin lamab mr. see
ja see, kes ldpetas oma elu Smith-Wessoni revolvri abil.
Tapab korrapealt."2

Uhe Noukogude Liidu turistide grupi juurde tuli Oklahoma»
korraldatud vastuvdtul Iobus ja seltsiv ameeriklane. Ta
ulatas oma visiitkaardi, millele olid trikitud julgusta-
vad sfnad: "Mida te ka ei teeks, surete ikkagi. Siis pa-

lume lahkesti minu poole tulla. Maailma parim drasaatmi-

A "Uut kaubanduses", 1968 nr. 1, Ik. 12.

~ n»n«M&cnos, tsit. teos, I1k. 145.



ne.””See oli kohaliku matusebliroo omanik.

Rohkearvuliste vaatlustega on tdestatud, et dhiskonnas
tervikuna omab prioriteeti suuline kdne. Esiteks oli suuli-
ne kdne kirjakeele eelkdijaks, teiseks vastavalt statisti-
listele andmetele kuulab Ja rdagib suurem osa inimestest
tunduvalt rohkem kui loeb Ja kirjutab. Kui arvestada ka
kirjaoskamatute rohke arvulisust maailmas, siis on selge,
millest tingituna erineb raklaamivahendite valik erineva-
tes maades. Kuivdrd elanikkond tunneb suurt huvi televi-
siooni reklaami vastu, diktorite Kk&itumise, intonatsioo-
ni Ja Zestide vastu, pole sugugi lUleliigne rakendada reklaa-
mi labiviimisel ka selliseid suhteliselt uusi teadusharusid
nagu paralingvistika (teadus intonatsiooni kommunikatiivse-

test omadustest) ning Opetus kehaliigutuste spetsiifikast.

6. Edasi - kanal - ™ehniline vahend, mille abil teade
viiakse auditooriumi kaudselt (hepoolsel viisil.’2
Kommunikaator valib tingimustele sobivaima vahendi Ja
koostab oma teate selliselt, et vGimalikult paremini kasu-
tada antud vahendi omadusi. Adressaadil omakorda on teatud

valikuvdimalus antud vahendi suhtes.
Koneldes meie skeemi teisest lulist - sisust, puuduta-
sime ménevdrra ka kujunduse kisimusi. Kui tekst annab rek-

laamile tema loogilise sisu, siis kujundus tdiendab seda

n o ) ) S
T.j.Mi-hTfthhin. Ameerika miraazid, TIn. /S6n, Ik. 83.
2 EAHOXUK. teit .artikkel, 1k.399*
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emotsionaalselt. Eriti oluline on see, kui reklaami levi-
tamise vahendiks on press voi valisreklaam.

Illustratsioonile mdjub elustavalt $nimeste kujutamine,
eriti inimeste liikumise kujutamine. Foto kasutajaist eelis-
tatakse joonise kasutamisele, kuivdrd foto annab loomuliku-
ma ja Oigema kujutluse reklaamitavast kaubast.

Véga oluline on reklaami kompositsioon. Oskuslikult ka-
sutades kujunduslikku tasakaalu v8i siis, vastupidi, abso-
luutse simmeetria rikkumist, vOime asetada rohu meile soo-
vitavale kohale, omadusele jne.

Praktiliselt on kindlaks tehtud, et lugeja alustab ta-
valiselt lehekillje (veeru) lugemist uUlalt. Tépsete katsete-
ga on kindlaks tehtud, et kui lehekilg jaotada pooleks, siis

tahelepanu jaotub jargnevalt:

*9 %
Ameerika reklaami spetsialist Gaker jaotab tdhelepanu
A
lehekuljel jargmiselt :
412 W

m w

dusest aga veidi teisiti: 1SZ m

—16% 537,
[.B.Beknewos, K.M«BopoHoe, tsit. teos, lk. 98.
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1.

Oluliseks reklaami kujunduslikuks elemendiks on varv.
Varviteooriale on pihendatud rida kasitlusi niihasti nou-
kogude kui ka valismaa autorite sulest. Siinkohal nimetak-
sime vaid, et té&napdeval kasutatakse reklaamis sageli nn.
"valget valja" kui efektiivset tadhelepanu &ratamise vahen-
dit. Ameerika teadlase Biges"i andmetel (21 @D inimest
héImanud kisitluse pohjal) mérgitakse &ra jargnevus varvi-
de eelislevikus ; sinine, punane, roheline, violetne,
oranz (koilane).

Oskuslik Srifti kasutamine aitab eristada reklaamkuu-
lutuses téhtsat- véhemtdhtsast.

Adressaadi suhtumises kanalisse on eriti olulised ka-
nali kui tehnilise vahendi moju isedrasused adressaadile
ja iga tehnilise vahendi vastuvdtu spetsiifika adressaadi
poolt, samuti tuleb arvestada auditooriumi liikmete aja
jaotust.

Siinjuures ei hakka me tegema mingisugust reklaamiks
kasutatavate tehniliste vahendite klassifikatsiooni. Ju-
hime ainult tahelepanu sellele, et noukogude autoritest
on meie arvatfffe kdige ammendavama kaubandusliku reklaami

vahendite klassifikatsiooni teinud D. Kurnin.;e

A
J._Peegel, tsit. teos, Ik. 74.

2 0. KywwuH, MoBbICUTH yIEIb—m'CB)"IIFB{abJ ‘Crxeraaen
TaplW* 19%1, 19, cp 51.
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J.Nozin grupeerib erinevate kdmmunikatsiooniliikide vastu-
vOtu parameetrid jargmiselt:

1. Vastuvdtu viis:
optiline,
akustiline,
optilis-akustiline.

2. Tahelepanu:
keskendatud,
hajutatud.

3- Aeg:
rangelt fikseeritud,
valikuvdimalustega.

4. Koht:
igasugune,
kodune 6&hkkond,
spetsiaalne.

5- Keskkond:
individuaalne;
intiimses ringis;
publiku .hulgas.

6. Distants slndmuse ja vastuvétu vahel:
ruumiline;
ajaline;
ajalhtsus;
kohatihtsus;

aja- ja kohaihtsus.

E.A.HOAUH, tsit. artikkel, ik.404- - 405.



Toodud parameetrite alusel on vdimalik iseloomustada
kdiki massikommunikatsioonivahendeid, nadit. press: opti-
line vastuvott, keskendatud tahelepanu, voOimalus valida
aega, koht igasugune, keskkond individuaalne, distants
ruumilis-ajaline.

Lisaks toodud parameetritele peaksid meie vabariigi
reklaami alal tootajad arvestama, et valdavale osale vaba-
riigi elanikkonnazt (83%) on peamiseks informatsioonikana-
liks ajalehed. 80% nimetab paralleelselt ka raadiot, tele-
visiooni 32%. Maaelanikele on téhtsamaks informatsiooni-
kanaliks raadio - 85% ajalehtede 82% vastu. Lisaks. on Ees-
tis fikseeritud, et mehed loevad rohkem ajalehti kui nai-
sed. Haridusliku taseme tdusuga vaheneb ajakulu raadiole
ja televisioonile,’

lga massikommunikatsiooni”*vahend omab kindlat osa pro-
paganda ja reklaami labiviimisel, kuid Ukski neist ei suu-
da asendada teist. Tuleb arvestada erinevate informatsioo-
niallikate koosttod, mitte nendevahelise konkurentsi ten-

dentsi .

7. Adressaat.

Meie kéasitluse eelmistes osades puudutasime modnevdrra
ka adressaadiga seotud kisimusi. Lisaks veel nii palju:

adressaat on isik (vdi isikute grupp), kellele teade
on suunatud. Tema m@jutamiseks viiakse labi kommunikatsi-

ooni (ka reklaami) iga akt.

1 vt. 1.Trikkel. Raadiokommunikatsiooni spetsiifika, val-
jendusvahendid ja zanrid, Trt. 1969»
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Informatsiooni vastuvotu aktiivne iseloom adressaadi
poolt avaldub selles, et adressaat ootab alati vastust te-
da huvitavale kisimusele, vordleb teates esitatavaid and-
meid ning seisukohti oma isiklike veendumustega ning kesk-
konna arvamustega ja teeb jéareldusi.

On tdestatud, et indiviid votab informatsiooni vastu
oma elukogemuste, vaartusliku orientatsiooni jms. baasil,
olulist osa etendavad siin. na. primaarsed grupid. Kul saa-
dav informatsioon on varem kujunenud seadumustele vastukaiv,
vBetakse seda reeglina vastu kas halvasti voi uUldsegi mitte.
Teadlikult v6i ebateadlikult valdivad inimesed sellist in-
formatsiooni, mis on nende arvamustega vastuolus. Ja kui-
vord iga indiviid allub mitte ainult Uhe referentgrupi mo-
jule, on tema psuhholoogiline autonoomia kiullalt suur.Rek-
laam vOib anda adressaadile "soovitud" suuna vaid siis,kui
puuduvad vastumdjud tema elukogemuste, eelarvamuste jms.
poolt.

+ + +

On selge, et kdikide reklaamiga seotud probleemide
arutlemiseks ning kirjapanekuks kuluks palju ruumi. Ké&es-
olevas td60s on vaid pluutud anda Ulevaade 60-ndatel aasta-
tel Noukogude Liidus ilmunud reklaamialastest Kkirjutis-
test .

Kuivdrd kaubandusreklaami kasitlevate, samuti ka rek-
laami majanduslikku efektiivsust késitlevate teostega on
mdnevorra kergem tutvuda (neid leidub peaaegu igas raama-

tukogus), olid nad kéesolevas artiklis meie vaatevinklist
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valja Jaetud.

Oleme teadlikud, et antud t66 kujutab endast vaid oige
vaikest vagu reklaami teooria ja praktika pollul. Ees sei-
sab veel tdsine t86 ndukogude reklaamiteooria loomisel ning

praktikasse rakendamisel.

98



RAADIO JA  TELEVISIOON



TELEVIS 1T1OOHIKOMMUNIKATS TOONIST
H. Tiisvali,

aspirant.

Tolkes tahendab sbtna "‘televisioon'" kaugnagemist - teh-
nilist menetlust, mis vBimaldab ekraanil ndha sUndmusi,
mis samal ajal toimuvad kusagil mujal, kuhu meie silm ei
ulatu, kimnete vdi sadade kilomeetrite taga, teisel kon-
tinendil vOi koguni teisel planeedil (1). ValvedispetSer
tehase automaatliinide tsentraal-juhtimispuldis saab tele-
visiooni abil Ulevaate sellest, mis toimub tsehhides.Orga-
nismi juhitud mikrokaamera aitab arstil jalgida keeruliste
flueioloogiliste protsesside kulgu. Abi saavad televisioo-
nilt sbjandus, pdllumajandus, pedagoogika ja mistahes muu-
gi eluala. Ameerikas reklaamib iUks firma koguni kodust
televisiooniaparatuuri, mis voimaldab kéogis askeldaval
emal jalgida, mida teevad lapsed toas. Kdik see ja palju
muudki mahub mdiste televisioon alla. Iga-
paevases keelepruugis aga anname me sellele Uldmdistele
hoopis kitsama tahenduse ning miistame selle all infor-
matsiooniallikat - Uht kolmest tdhtsamast tanapaeva massi-
kommunikatsioonikanal ist . Olgu siis mdistet tele-
visioon ka alljargnevas Kirjutises edaspidi kasu-
tatud vaid sellee tdhenduses.

Massikommunikatsiooni defineeritakse kui informatsioo-
ni edasiandmist tehniliste vahendite abil massilisele haju-
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tatud auditooriumile.

Ajakirjandust, raadiot, televisiooni, dokumentaalfilme,
mis kujutavad endast informatsiooni eesrindliku kogemuse
materiallseerunud vorme, samuti ka klassitunnetuse kasva-
tamise vahendit, nimetame me ka veel propaganda massilis-
teks vahenditeks_g

Arvatavasti ei murtud vaga kauges minevikus eriti pead
thiskonna liikmete mGjutamise votete ja vahendite ule,kuid
ilmselt olid ka siis juhtidel teada saladused, kuidas kut-
suda kogu suguharu ules Uhisele saagi- vOi vallutusretkele,
voitlusele vaenlase vastu, kinnitama uUksmeelseid otsuseid.
Ja kullap on sellesse kaugesse minevikku peidetud nendegi
keeruliste protsesside alged, mis tanapéeva maailmapildi
ja Uhiskondlike suhete kujunemisel nii olulist rolli man-
givad. Inimene on tam-tamide informeerivast keelest
Jjoudnud globaalsete massikommunikatsiooni sisteemideni,
mis informeerimise kdrval teostavad ka agitatsioonilisi,
propagandistlikke ja organisatoorseid funktsioone Uhis-
kondliku teadvuse formeerimise eesmargil. Raadioreleede

tihe vork seob maakera kaugemadki punktid muu maailmaga.

o4
B.A.MaHcypoB, W3 1CTOpUM COLMOSMONMU MAaCCOBbIX KOMMYHW-
Kauym 8 QLA VI3 mcTopuun GypkyasHoiA coumonormm XIX-XX
BekoB, MY, 1968, cTtp. 119.

: B.C.XenemeHauK, [Mpo6rieMbl B3aIMOAEIACTBMSA MacCoBbIX CpeacTB
nponaraHab!l 2, Mocksa, 1969, cTp. 175.
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1967. aasta juulis toimunud televisioonisaade "Maailma tund"
aga tdestas, et sputnikute ja satelliitide abil on véimalik
luua sidesusteem, mis kindlustab kujutise ja heli edasiand-
mise maakera mistahes punktist (kuhu on paigutatud saate-
aparatuur), ning selle vastuvdotu samuti maakera mistahes
punktis (kus asub vastuvftuaparatuur). Nimetatud saatest
vottis osa uUle kuuekumne riigi, kes lulitusid Uksteise ja-
rel eetrisse ainsagi tehnilise viperuseta.

On selge, et massikommunikatsiooni kanalite Ulesandeks
pole téanapéeval enam ainult informatsiooni levitamine,vaid
ka sotsiaalsete vaadete kujundamine ja kasvatamine, masside
mdjutamine rahvusvahelises ulatuses. Ja oleks Usna vaar ar-
vata, et raadio ja televisioon, mis kull omavad nii taius-
likke tehnilisi vdimalusi, vdiksid Ule 66 muutuda selleks
Uhendavaks liliks maailma kdigi rahvaste ning slsteemide
vahel, mis tagaks Uksmeele ning korra kogu maailmas. Otse
vastupidi. Kisimus erinevatest ideoloogilistest pdhisuun-
dadest ning Uhiskondliku korralduse alustest kerkib tanu
neile veelgi teravamalt esile hoopis uuel tasapinnal ja
uutes vormides. Nii on massikommunikatsiooni kanalid kaas-
ajal muutunud ideoloogilise vOitluse Uheks peamiseks aree-
niks.

Rahvusvahelise psihholoogilise sdja meetodite valja-
tootamine algas juba meie sajandi alguses. Viimaste aasta-
kimnete jooksul on massikommunikatsiooni sptsioloogia ja
propagandateooria muutunud iseseisvateks teadusharudeks.

Teadlaste uurimisobjektiks on saanud H.D.Lasswelli poolt
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antud kommunikateiooniprotsessi skeemi (kes teatab-mida-
-millise kanali kaudu-kellele-millise efektiga) koik lulid.
Arvestades televisiooni tehnilist téiust, Ulikiiret le-
vikut ning eriti esimesest tulenevaid olulisi eeliseid teis-
te massikommunikatsiooni kanalite ees, on taiesti pdhjenda-
tav see, misparast vilismaa teadlased on viimase 15-20 aasta
jooksul nii palju tdhelepanu pddranud just selle kanali uu-
rimisele. Silmapaistvaid toid on televisiooni uurimise alalt
ilmunud USA-sf samuti Prantsuse”, Inglise”, Saksa”™ ja Poola6
teadlastelt. Kauakestnud uurimiste tulemusena on nende poolt
valja toodtatud mitmeid teooriaid, uurimismeetodeid ja -vot-
ceid. Ent kui podhjalikud Ja kérgel tasemel ka poleks véalis-
maa teadlaste tehtud uurimistddod, tuleb arvestada seda, et
erineva Uhiskondliku korraga riikides valitsevad erinevad
suhted massikommunikatsiooni aparaadi ja tarbija vahel, et

igas uhiskonnas valitsevad oma kirjutatud ja kirjutamata

n
H.D.Lasswell, The Structure and Function of Communication
in Society, Mass Communication, ed. W.Schramm, I1llinois
Press, Urbana, 1960, p.117«

%ait.A.Bluem, Documentary in American Television,N.Y 1965*

—WNait .R_Aschen, Theorie et practique de la television,
Peris,1947.

4Nait. I1.Halloran, The Effects of Mass Communication with
Special Reference to Television, A survey by 1.D.Hallo-
ran, Leicester,1964.

ANait.F.Zieris, Die Bedeutung des Femsehes fur Kinder und

Jugendliche, Minchen,1960.

6Nait. A.Sicinski, Television and Radio in the Structure of
Material and Cultural Needs of the Polish Society jPolish
Sociological Bull., W-wa, 1966, nr. 2.
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seadused, hoilakud, vaartuste siUsteemid, kriteeriumid, et

igalrah-eal ®aegade jooksul konkreetsetes ajaloolistes tin-
gimustes valja kujunenud oma teatav psuthiline laad ja et
erinevatele ideoloogilistele alustele rajatud siUsteemide
propaganda toetub tdiesti erinevatele printsiipidele. See-
parast ei olegi meil voimalik taiel mdaral Uldistada ja
kasutada teiste poolt tehtud konkreetsete uuringute tule-
musi -

Viimastel aastatel on ka néukogude nassikommunikat-
siooniuurijatelt ilmunud mitmeid arvestatavaid ja korge
teadusliku véartusega toid- Televisioonialastest uurimis-
toodest on enamus autoreid tegelnud auditooriumi uurimise
kisimustega (Riias, Tallinnas, Moskvas, Leningradis).Neist
véaljapaistvaim on Leningradi teadlase Boriss Pirsovi too
"Televisiooni sotsiaalsed probleemid” (1969). Tunduvalt
vahem on tegeldud kanali, kommunikaatori ja kommunikatsioo-
ni sisu uurimisega. Olgu siin nimetatud vaid Uks sellekoha-
ne arvestatav too 'Televisiooni informatsiooni moningate aspektide
sotsiaalpsthholoogiline uurimine” (Leningrad, 1969), mille
autoriks on psuhholoogiakandidaat V. Boiko Vladivostoki
Riiklikust Ulikoolist.

Massikommunikatsiooni peetakse tanapaeval téhtsaks Uhis-
kondliku arvamuse kujundamise vahendiks-n Téhtsamad kaasaja

X.C.MaHcypoB, JIMYHOCTL M MaccoBble KOM mKaupm* - Coupmoriorus
7] Mp,eonoylﬁﬂ MockBa, 1969, cTp. 177. MYH



massikommunikatsiooni kanalid - press, raadio ja televi-
sioon - omavad pohillesande - informeerimise - kdrval see-
ga ka veel olulisi agitatsioonilisi propagandistlikke ja
organisaatorllkke funktsioone. Kokku moodustavad need kolm
kanalit massilise propaganda sisteemi, milles igal kanalil
on taita oma roll, kogu sisteem tervikuna aga on allutatud
Uhistele eesmarkidele.

Selle siUsteemi osadele kuuluvad samaaegselt niisugused
omadused nagu avalikkus, aktuaalsus, analuttilisus, opera-
tiivsus, emotsionaalsus. Sisteemi iga luli areneb oma kind-
lates piirides, arvestades nende seadusparasustega, mida
siisteem talle peale surub, teisalt aga tdiendades ja soodus-
tades omalt poolt selle sisteemi Uhtede vOi teiste Uldiste
omaduste valjakujunemist.

Iga massikommunikatsiooni kanali valjendusvahendid ja
iseloomulikud kommunikatiivsed vormid tulenevad selle kana-
li tehnilisest olemusest ja tingimustest, kuidas voetakse
vastu tema poolt antavat informatsiooni.

Psuhholoogid on toestanud, et olemasoleval neljal mar-
kide susteemil (sonaline, kineetiline, muusikaline, kuju-
tav) on erinevad informeerimise vOimalused. Kdige suuremat

informatsiooni hulka sisaldavad s6Gnalised margid, mis

1 o
BeC, Xenwenakk, [pobnema B3anMMOAENCTBNA MACCOBLIX CPeACTB
nponaraHdpl, c6. Bonpocbl Teopuy W NpakTVKM MaCCOBbIX
cpeAcTB MponaraHapl, Hp. 2, MockBa 1969, cTp. Ivb.
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taielikult amavad, edasi tdhenduse ja mis vahem kui teised
margid sbltuvad isiklikest (s.o. individuaalsetest) ning
muudest isedrasustest ja vastuvotutingimustest.’1

Et selgitada nimetatud kolme kanali omavahelisi suh-
teid, tuleb lUhidalt peatuda nende spetsiifilisel olemu-
sel. Olgu jargnevalt lihidalt resimeeritud osa Y.S.Hele-
mendiku artiklist "Massiliste propagandavahendite koos-
L00] probleeme”2 , kus see kusimus @ige pohjalikku kasit-
lemist leiab.

Pressi késutuses on trikistna, graafilised elemendid
(fotod, joonistused, joonised, Kkirjad) ning materjalide
paigutamise mitmesugused vormid. Olulisim elementidest
on sdna, mis vietakse vastu nagemismeele kaudu ja
mis annab meeleorganitele maksimaalselt informatsiooni
teiste valiskeskkonna arritajatega vorreldes.Ajakirjan-
duse spetsiifika valjendub eelkdige sotnalis-mdisteliste
vahendite abil faktide, olukordade, nahtuste peegelda-
mist, ning annab optimaalsed voimalused iga indiviidi
teadvuses tunnetusliku mudeli tekkimiseks, mida see va-
Jab Umbritseva keskkonna moistmiseks, faktide, sUndmus-
te ja nahtuste anallisimisel.

B.C.XenemeHauk, op. cit./Ctp. 178.

2
B.C.XenemeHauk, op. cit,OTp. 174-211.
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Olulist osa ajakirjanduse funktsioneerimisel Uhiskon-
nas omavad jargmised komponendid: erinevalt raadiost ja
televisioonist loeme me lehte meile sobival ajal; me omame
voimalusi korduvaks lugemiseks, jarelemGtlemiseks, pausi-
deks; ka on meil vaba valik materjalide ning nende lugemise
jJarjekorra maaramisel.

Raadio spetsiifika mdarab voime sinkroonselt (samaaeg-
selt toimuva sUndnusega) ja piiramatus ulatuses levitada
informatsiooni, sanuti aga ka elava kone ja tegelikkuse
akustiliste piltide teietamine. Raadiolnformatsioon voe-
takse vastu ainult kuulmise teel. Pohilisteks iseloomuli-
keks joonteks on kdrge operatiivsuse aste (maksimaalne);
informatsiooni isikuline vahendamine; suur emotsionaalne
moju kuulajale (vorreldes ajalehega); vOimalus saadet kuu-
lata igasugustes tingimustes.

Olulisteks puudusteks on kuulaja sdltuvus programmist,
saate Uhekordne kuulamise voimalus, saate pikkuse ajaline
piiratus probleemide lahtimftestamisel. A.gy on ndidanud,
et raadio oma arengu algetapil oli suuteline vaid ajakir-
Janduslike materjalide (tekstide) ettekandmiseks ning
alles hiljem to6tas valja oma publitsistlikud Zanrid. Um-
bes sama situatsioon kordus televisiooni algupaevil.

Televisioon jutustab meid Umbritsevast maailmast nah-
tavas vomis, valdab vdimet kasutada elavat sbona, heli.
Nagu raadiole, on televisioonilegi omane kdrge operatiiv-
suse aste. Tegelikkuse visuaalne peegeldamine téhendab
sellise informatsiooni vastuvotmisel samaaegset kuulmis-
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Ja nagemisorganite lulituml st vastuvotuprotsessi. Kontak-
tide korge personifitseerituse aste voimaldab televisioonil
jatta vaatajale hoopis slUgavama emotsionaalse mulje, kutsu-
da esile osavetu- ja kohalviibimisefekti.

Tanu televisiooni omadusele peegeldada tegelikkust nah-
tavate kujundite vahendusel, hakkas Uha intensiivsemalt
valjenduma massilise propaganda slUsteemi integraalne oma-
dus - emotsionaalsus. Fakti ette - otsida oma materjalide-
le emotsionaalsemaid véaljendusvahendeid - olid korraga sea-
tud nii press kui ka raadio.

Uhine peegeldami.se objekt - kaasaeg tema arengus - ei
voimalda konelda pressi, raadio ja televisiooni spetsiali-
seerumisest sisulistes kisinmustes. Sest iseenesest pole
olemas fakte, suUndmusi, ndhtusi ja protsesse, millest nad
poleks voimelised jutustama nende kasutuses olevate vahen-
ditega.

Pole kahtlust, et olukorras, kus koik kolm kanalit on
n.6. vordses olukorras (s.t. massidele vOrdselt kattesaa-
davad) kerkib Ules probleem omavahelisest konkurentsist
massikommunikatsiooni pohifunktsioonide taitmisel. Kullap
sama probleem on viinud mitmeid teadlasi arutlusteni Uhe
VOl teise massikommunikatsiooni kanali (peamiselt raadio
ja pressi) valjasuremisest lshemas tulevikus. |

1 Vt. "Neue Deutsche Presse', 1967, dr. 4, 1k*18.
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Sotsioloogid aga arvavad teisiti. Ajalehe, raadio ja
televisiooni spetsiifika anallis nditab, et me praegu ei
oma veel tdielikku pilti nende olemusest, mistottu me sa-
geli el saa ega oska neid kasutada maksimaalse efektiga.

Plle rahuldada maksimaalselt oma auditooi”iumi vajadu-
si kutsub esile initsiatiivi kanali spetsiifiliste voima-
luste maksimaalseks arakasutamiseks. Spetsiifika tundmine

Ja selle arvestamine toob aja jooksul kaasa kanalite funkt-

siooni nihkumise. Nii on juba praegugi ilmsiks twlnud, et
raadio ja televisiooni esilekerkimisega operatiivse infor-
matsiooni vahendajatena on ajalehe funktsiooniks saanud
peamiselt selle informatsiooni kommenteerimine ja anallu-
slmlne.i Esiaase informatsiooniallika positsioon, mis kaua
oli pressi kdes, on pikkamboda aga kindlalt nihkunud raa-
diole; mitmete uurimuste tulemused aga kinnitavad, et vi-
salt nihkub esimese koha poole televisioon.

Naitena vOiks vaadelda BBC raadio- ja televisiooni-
auditooriumi uurijate t66 tulemusi.

Moningad Uldised andmed:

- elanike arv Suurbritannias (alates 5-aastast ja va-

nemad) on 50 miljonit;
- televiisorite arv (seisuga jaan. 1967.a.) on 14 267
- raadiote arv (seisuga jaan. 1967.a.) on 16 74-3 O00;

1 ABropmcep,, CBoboga meyaT K nedarb cBobopa, VHocTpaHHas
nuTepaTtypa, * 5, cTp. 121.
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- kohalike raadioprogrammide vastuvott on tehniliselt
tagatud 99% elanikkonnale (territoriaalselt);

- iga 1000 elaniku kohta levib 611 eksemplari ajalehti
jJa muid perioodilisi valjaandeid (seisuga 19 5 9 ,kuid
pusib siiani enam-vahem stabiilsena).

1966. aasta I6pus viidi 18bi massiline auditooriumi
kiusitlus, mis andis esmase informatsiooniallika kohta jarg-
misi andmeid:

- 50% kisitletutest teatasid, et informatsiooniallikana
on televisioon neile tahtsam kui ajalehed (neist 72%
kinnitasid sealjuures, et loevad ajalehte vahemalt
4 korda nédalas);

- taiesti resoluutselt eelistavad televisiooniinformat-
siooni ajalehele 36% kisitletutest;

- mdningase eelise televisioonile vorreldes ajalehega an-
navad 12% kusitletuist;

- resoluutselt eelistavad ajalehte televisioonile vaid
12% kusitletuist;

- ajalehe- ja televisiooniinformatsiooni peavad vOrdseiks

2% kusitletutest.

Raadioga vorreldes on televisiooni prestiiz aga
veelgi suurem:

- 56% kisitletuist eelistavad kindlalt televisiooni-

informatsiooni raadioinformatsioonile;

~ vaid 14% eelistab raadiot televisioonile;

- 13% kusitletuist hindavad raadio- ja televisiooni-

informatsiooni virdseiks. "

— B H
B.®npcoB, O HEKOTOPbIX, Hal'lpaBl'IEHI/IFIX B fAedaTesibHoCcTU Bpu-
TaHCKOIA paayvoBeLlaTeNIbHOM  Kopropaumn, MockBa, 1968.
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Vaadelgem pogusalt kolme kanali funktsioone jargmistes
situatsioonides:
1. Inimene valmistub laskuma Kuule;

11. Inimene astub Kuule.

1. Koik kolm kanalit teatavad fakti ning taiendavad se-
da materjaliga, mille iseloom soltub kanali spetsiifikast.
AJALEHT avaldab esikiljel fotosid, teatab stardist,

avaldab ettendhtud programmi. Ilmuvad pikemad Kirjutised
asjaosalistest, aparatuuri Kirjeldused, spetsialistide kom-
mentaarid jne.

RAADIO avaldab pidevalt jooksvat informatsiooni - kuu-
laja on kogu aeg kursis toimuvaga. Uksikasjalise kommentee-
rimise poolest jaab maha ajalehest, kuid uUletab selle emot-
sionaalsuse tasemelt (otsene raadioside, konelused astro-
nautidega ja nende perekonnaliikmetega jre.)

TELEVISIOON annab seda kdike edasi fotode, filmildiku-
de, videosalvestuste ja otselilekannete abil. Vaataja veen-
dub fakti Uksikasjades, tunnetab, milliste pingutuste ja
saavutustega on tegemist. Kirjelduse (raadios) asendab ku-
jJutis ise. Maketid ja skeemid annavad toimuvast taieliku
pildi. Astronaudi naeratav nagu teeb temast "‘oma poisi''.

1. AJALEHP annab valja erivaljaande, mis jouab luge-
Jani teatava aja mbodudes. Avaldab teate jOudmisest Kuu
pinnale, lisab televiisoriekraanilt tehtud fotod. Toob &ra
olulised tehnilised parameetrid, mille meeldejétmine raadio

vOi televisiooniinformatsioonist on raskendatud.
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RAADIOST kaalexe kosmentaatori haalt, kee teatab, et
otsustav Baw on tehtud - inimene on aetanud Kuule. Ta vai-
kib hetkeks, et lasta jouda kuulajateni astronaudi esimesed
sOnad ja jatkab siis kommenteerimist televiisoriekraanil
oleva pildi jargi.

TELEVISIOON on aime, mis sel hetkel ei lase peost ain-
satki inimest, kes ldheduses viibib. Ekraanil on selgelt
naha Kuu pinnale laskunud kabiin. Siis valjub astronaut.
Kommentaator vaikib, sest sonu el olegi vaja. Madratu au-
ditoorium jalgib hinge Kinni pidades iga liigutust, mida
astronaut teeb. Veel enam, vaataja tunnetab astujas en-
nast - inimest, kes kohe puudutab teise planeedi pinda,
identifitseerub temaga. Praegu. Sel hetkel.

Emotsionaalsuse tasemelt ei uUleta mingi sonaline in-
formatsioon seda visuaalse ja ajalise kontakti loodud efek-
ti. Ei mdelda sel hetkel sadadele tuhandetele Kkilomeetri-
tele, mis lahutavad vaatajat stndmuskohast ega seda vahen-
davast keerulisest aparatuurist. Ees vahetaks sel hetkel
televiisori vaatamise ajalehe vOi raadio vastu?

Eiisilis:

1. Ma lugesin, et nad on juba joudnud Kuule.
2. Ma kuulsin, et nad praegu joudsid Kuule.
3. Ma n&en - nad on Kuul!

Toodud naites on kirjeldatud véga ainulaadse, n.-0.
sensatsioonilise informatsiooni edasiandmist. Kuid uudis,
olgu ta suur voi vaike, on aluseks igale ajakirjandusli-

kule materjalile. Iga tdeliselt uudisliku materjali puhul
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VvOib tadheldada analoogilist protsessi. Tuletagem meelde
Juri Gagayini pidulikku vastuvdttu, mida Jalgis peaaegu
kogu Euroopa, esimesi otselilekandeid kosmosest, olumpia-
mange. Aga ka suuri piirkondliku téhtsusega sindmusi na-
gu meie oma Juubelilaulupidu 1969* aasta suvel, millest
televisiooni vahendusel sai ometi osa kogu vabariik.
Ometi ei tohi arvata, nagu vOiks igasuguse informat-
siooni puhul televisioon kdrvale torjuda teised informat-
sioonikanalid . Selgub koguni, et Usna paljudel Juhtudel
on allavandujaks Just televisioon ise. Nii Oigustab otse-
tlekanne - televisiooni taiuslikem Ja operatiivseimvahen-
dusmeetod - ent ainult siis, kui objektiks on slindmus,
sealjuures visuaalset efekti pakkuv Ja suhteliselt kiire
dinaamiliselt kulgev protsess. Informatsioon tippnupida-
misest koos resiimeega omab ajalehe veergudel hoopis vaar-
tuslikuma asendi kui “televiisoriekraanilt ette loetu-
na. Paljudel Juhtudel langeb televisiooniinformatsioon
raadio omaga kokku sel pdhjusel, et tal pole lisada mida-
gi spetsiifiliselt omgparast. Sellist informatsiooni on
mugavam Ja otstarbekam kuulata raadiost. Fotod koosoleku-
saalist koos paari saatelausega on meeldejddvuse kui ka
huvitavuse astmelt enamikel Juhtudel vahem efektiivsed
kui sama uudis sUvenenud lugeja poolt ajalehest loetuna.
Sotsioloogid on kindlaks teinud, et inimesed, kes hu-
vituvad teatud liiki informatsioonist, hangivad seda ala-
ti mitte ainult thest, vaid mitmest kanalist. Kas el tu-

leks siis teadlikult korraldada massikommunikatsiooni siUs-

114



teemi kanalite koostod nii, et nad vastavalt vajadusele

Uksteist taiendaksid? Paraku ollakse harjunud sellega, et
ajalehed avaldavad kolm-neli péaeva hiljem informatsiooni
samas sOnastuses, mida nii raadio kui televisioon on juba
kimneid kordi korranud. Juhtub sedagi, et operatiivsemaks
osutuvad ajalehed()).

On ilme, et igaiks kolmest kanalist vOib taita Uhi-
ses Urituses erinevat funktsiooni. Millist nimelt, seda
peab valja selgitama uurimustega, mis kasitlevad iga ka-
nalit eraldi ja kogu susteemi tervikuna. See tervik peaks
toimima koordineeritult, ainult sellisel juhul on konk-
reetsetes olukordades voimalik efektiivselt rakendada ko-
gu sisteemi, kasutades vastavalt vajadusele kord the voi
teise massikommunikatsiooni kanali eeliseid.

Televisiooni ndol on meil tegemist kdige kaasaegsema
jJa kiullap ka suurimate tehniliste voimalustega massikom-
munikatsiooni kanaliga. Tema loojatele pole enestelegi
veel praegu selge, millised vBiksid olla selle kanali teh-
nilise arengu piirid. Kuid arenguperspektiive omavad tei-
sedki massikommunikatsiooni kanalid. Ning igal juhul ei
tohiks Utelda, et televisioon nendest kdige tahtsamat koh-
ta omab. Uhe vBi teise kanali tihtsust vGib madrata ainult
iga konkreetse situatsiooni puhul eraldi.

Televisiooni kui massikommunikatRinonilcHHl i kommuni-
katsiooni sisu moodustab kogu tema poolt valjastatav in-
formatsioon, mille organisatoorset vormi me nimetame

televisiooniprogrammiks
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Vaadelgem, millistest komponentidest see programm koos-
neb.

Teleiri.sioconlprograimi vaiksema osa moodustab konkreetne
televisioonisaade, mis omab kindlat sisu, vormi, teemat,ees-
méarki, aadressi. Vastavalt nendele tunnustele vdime saateid
klassifitseerida ning saada vastavalt soovile teatud temaa-
tilisi voi vormilisi gruppe, mis Uhtekokku moodustavad pro-
grammi kui terviku. Arvestades vormielementide kombinatsioo-
nivariantide, samuti teemade arvu suhelist piiramatust, ei
ole viimaseid otstarbekas klassifitseerimisel aluseks votta.
Autor ei pea Oigeks kasutada ka programmi zanrilist jaotust,
samuti saadete grupeerimist adressaadi jargi. PShjus on jarg-
mine. Saade vOib olla adresseeritud (ja enamal juhul ongi)
korraga mitmele sotsiaalsele grupile, Zanripiiride ebaselgus
kéesoleval etapil aga viiks Usna suvaliste tulenusteni,.

R.Boretski jaotab aga televisiooniprograimi =  just
viimasel pohimottel. Tulemuseks saab ta kolm suurt saade-
te gruppi - informatsioonilised, publitsistlikud ®a kunsti-
lis-mangulised saated. Autor ei selgita aga seda olulist
printsiipi, millest ta ldhtub saadete jaotamisel informat-
sioonilisteks ja publitsistlikeks. Paljudel juhtudel osutub
selline jaotus praktiliselt vdimatuks. Praegusel etapil vo-
tavad isegi televisiooniuudised tha enam publitsistliku

iseloomu nii sisulises kui ka vormilises mbttes. Televisioon

P.Bopeukunia, BeegeHuve, c6. XaHpbl TenesBuaeHws, Mocksa, 1967,
cTp. 7.
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on rohkem kui Ukski teine massikommunikatsiooni kanal esile
tostnud autori isiku. Koos sellega on toimu-
nud nihe materjali esitamisel objektiivselt tasandilt sub-
Jektiivse tasandi poole, mis aga omakorda tahendab publit-
sistliku elemendi tugevnemist. Oleks vair arvata, et publit-
sistika televisioonis tahendab ainult pikki arutlevaid prob-
leemeaateid. Publitsistika - see on ka tabav fraas, soOnakas
mai ning korrespondendi poolt, kes vaatajatele annab teada
millestki uuest ja huvitavast, teeb seda kaasakiskuvalt,
haaravalt ja omapoolse suhtumisega. Leningradis tehtud te-
levisiooniinformatsiooni sotsiaalpsiuhholoogilise uurimise
tulemusena tdestas V.V.Boiko, et ajalehelikult napistnaline
kuiv informatsiooniline s6num televisioonis jatab Ukskdik-
seks suurema osa auditooriumist. Kdige efektiivsemaiks aga
osutusid $ust publitsistlikus laadis esitatud uudiste vari-
andid.

On ilme, et inimene ei taha televisioonisaadet jalgi-
des minna kaasa abstraktsiooniga vaid inimesega.

Just sellest viimasest lahtudes vBikski asuda programmi
liigendamise juurde.

Enne seda tuleks aga eraldada programmist see osa, mis
esitatavale liigendusele ei allu.

Televisiooni kaudu jouab vaatajateni kaht liiki saateid.

1. Spetsiaalselt televisiooni jaoks loodud programm.

2. Televisiooni poolt vahendatav programm.

Viimasesse gruppi kuuluvad transleeriigad, mille puhul
televisioon on vaid tehniliseks vahendiks (nait. filmide



demonstreerimine, Ulekanded avalikelt ohtutelt ja kontser-
tidelt jne.).
Jargnevas kasitluses vaatleme vaid esimest saadete grup-

pi.
Progranmi selle osa liigendamisel lahtuksime isikust,
kes oma olemasoluga (autorina, saate juhina, esijana) maa-
rab saate olemuse. Saadete analuUsimisel selgub, et keskse
figuuri jéargi vOib kdik saated jaotada kolme suurde rihma:
o televisiooni ajakirjandus (keskseks Figuuriks aja-
kirjanik voi ajakirjanduslik isiksus);
o televisiooni kunstiline programm (keskseks figuuriks
kunstnik);
o koolitelevisioon (keskseks figuuriks pedagoog) -

Niih&sti ajakirjandus, kunst (teater, kino, Kkirjandus,
kujutav kunst, muusika) kui pedagoogika omavad Usna soliid-
set ajaloolist tausta ning aegade jooksul kujunenud teoree-
tilist pagasit.Neil on oma spetsiifika, oma kindlad ees-
margid ja Ulesanded, mida televisioon mitte kuidagi neilt
votta ei saa. Ta voib omalt poolt neile vaid pakkuda
tailendust uute valjendusvahendite ja -votete ndol, uut
suhtlemistasandit auditooriumiga. Seepéarast on kdesoleva
00 autor arvamisel, et televisiooniteooria, mille puudu-
mine kdesoleval etapil ennast lsna valusalt tunda annab,
el kujuta midagi kapitaalselt uut ja seniolematut, vaid
ta peab baseeruma nimetatud kolme komponendi olemasoleva-
tele teoreetilistele ja praktilistele alustele. Televisi-
ooni ajakirjandus, televisioonipedagoogika kui ka televi-
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siooni poolt pakutav kunstiline programm on tegelikult va-
rem eksisteerinu uus kvaliteet ning nende teooria eeldab

seniste teoreetiliste aluste Umbertdotamist ja taiendamist.
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MONINGAID TELEVISIOONIINTERVJITJU
PROBLEEME

H. Tiisvéli,
aspirant.

1. Uldist.

Televisiooni ajakirjandus, mis tekkis umbes paarkimmend
aastat tagasi, omas tekkeperioodil eelkdijate - pressi ja
raadioga vOrreldes vaid Uhe ndhtava eelise - pildi. Elav
sona oli kuulajaile tuttav juba raadiost. Televisiooni voib
sel perioodil Oigusega nimetada pildiraadioks. Oldi arvami-
sel, et iga sOna, mis eetrisse laheb, peab olema "'kaetud” .
Nii jOudsid vaatajateni I6putud fotomontaazid, millega il-
lustreeriti nii uudiseid kui sOnavOtjate esinemisi. Eesti
Televisiooni praktikast on teada informatsioonisaated, kus
tavalise pikkusega stnumit kaeti kuni 120 fotoga. Tol ajal
ei olnud liikuvaid llekandejaamu, kogu tehnika oli jaik ja
paindumatu. Puudus salvestamise voimalus. Uldse tuletas
see kdik meelde raadio algupéevi. Teatav liigselt ette-
vaatlik suhtumine ajakirjanduses avaldatavatesse materjali-
desse andis pdhjuse hoidumiseks sellistest Zanritest nagu
grupivestlused, diskussioonid, intervjuud. Praktiliselt
puudufeid televisiooniajakirjandusel sel ajal oma spet-
siifilised Zanrid. Alles moni aeg hiljem leiti, et vaa-
tajale vOib "pilti” pakkuda ka esineja mdtlev ndgu ning
et televisiooni kdige tihtsamaks objektiks pole keegi muu
kui inimene. Sindis uus Figuur - televisioonisjakirjanik.
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Tanu tehnika kiirele arengule mindi peagi valja stuudio
nelja seina vahelt. Reporterid, kes esialgu plldsid ikka
enam-vahem ise hakkama saada, leidsid, et voimatu on teada
ning tunda koiki ja kdike. Uha sagedamini hakati informat-
siooni hankima vahetult spetsialistidelt ja asjatundjatelt
otse eetris, vaataja silme all. Televisiooniajakirjandus
sai uue kvaliteedi ja oma ndo. Taienesid infoxTuatsiooni-
zanrid, kujunes valja publitsistika ja terve grupp spet-
siifilisi vestluszanre (arutelu, diskussioon, intervjuu),
millele on praegu rajatud kogu televisioonisumalistika.

tiheks kaesoleval ajal kOige sagedamini kasutatavaks
Zanriks televisiooniajakirjanduses on Intervjuu.
ETV programmi lahem vaatlemine naitab, et enamik ajakir-
Jajiduse blokki moodustavatest saadetest on lles ehitatud
intervjuule vox intervjuudele, mida ajakirjanik siduva
lilina tervikuks thendab. Intervjuusid kasutatakse nii-
hasti informatsioonisaadetes kui ka publitsistikas. La-
hemal vaatlusel nieme, et programm on tais lihikesi ja
pikki intervjuusid. Nadhtus on iseloomulik kogu maailma
televisioonile ning on seeparast viimaste aastate jook-
sul pbhjustanud teoreetikute peatdhelepanu koondumise
just sellele Zanrile. Tahelepanu keskpunktis on interv-
Jueerija isiksus ja intervjueerimise metoodika.

Eriti ohtralt kasutatakse intervjuusid televisiooni-
ajakirjanduse poliitilise programmi teostamisel. Inglise
silmapaistvamaid praktikuid - intervjueerijaid Robin Day
kirjutab: "Intervjuu on saanud tahelepanuvdarseks Uhis-
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kondiikuks jouks, Zumalistika uueks haruks, uudiste alli-
kaks ajalehtede esikiilgedel ja Uldiseks kdneteemaks vaata-
jate hulgas.™= Thda taiendab ta kolleeg Bryan Magie: "Te-
levisiooniintervjuu kujutab endast televisioonizumalistika
pohilist vormi kdige kontsentreeritumal kujul: selleks, et
saada kaasvestlejalt vajalikku vastust, on vaja tungida si-
gavale kusimuse olemusse. Intervjuu vorm voimaldab kénelda
asjast huvitavalt ja samal ajal mitmest aspektist."2

1969. aasta sugisel korraldati Tallinnas dleliiduline
televisioonireporterite seminar, mis tervenisti oli pihen-
datud intervjuu probleemidele. Intervjuude jarjest kasvav
osa televisiooniprogrammides on tdsiselt mdtlema pannud
eelle Ule, kuidas valmistada ette kaadrit, milliseid ndud-
misi tuleb esitada isikule, kes asub sellele todle ning
millisid teoreetilisi teadmisi on talle vOimalik anda edukaks
tooks ettevalmistamisel.

TOO eetris, eriti aga intervjuusituatsioonis on raske
ja pingutav. Et sellega v$ib kuidagi hakkama saada, seda
naitab praktikas eksisteeriv suur keskmise- ja halvatase-
meliste reporterite hulk. Toelisi "eetritéhti’" on aga va-

Po6HH [leii, HTepBbETpOBaHME, CO. TeneBU3VIOHHOE VIHTEPBLIO
3a py%w Nbc:lesa % cp. 42.

2
BpavieH Melimi, TeneBU3MOHHbIA MHTEPBLIOEP, CO. TexeBHaVOH-
HOe VHTEPBLI0 Ba pyoexom, Mockea, 1969, cmp. 1.
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he. B.Magie kirjeldab situatsiooni, kus Uks inglise televi-
sioonikompaniidest kuulutas valja konkursi vakantsele interv-
Jueerija kohale. Tuli sadu avaldusi - neist valiti véalja
kaks. Mehed tootasid kompanii juures kaks aastat. Siis aga
lahkusid, kuigi olid intelligentsed inimesed. Intervjuu po-
le aga ainult intuitsiooni produkt. Nii nagu méng muusika-
instrumendil vajab hoolimata talendist harjutamist, nduab
intervjueerimise meisterlikkuse saavutamine aega. Viimastel
aastatel on intervjueerimine muutunud taiediguslikuks elu-
kutseks oma raskete vitete, oma professionaalse eetika ja
kdrgete statuutidega.

Peaprobleemiks on saanud see, et koos televisiooni kip-
semisega, auditooriumi pideva kasvamisega, muutub televi-
siooniintervjuu tha sagedamini tavalisest ajakirjandusli-
kust reaktsioonist uhiskondlikule stundmusele stindmuseks
endaks. Meenutagem siinkohal valitsusjuhtide antud interv-
Juusid, kosmonautide pressikonverentse jre.

Televisiooniintervjuu pole
lihtsalt siundmuse peegeldami-
ne, ta on osa suUundmusest en-
dast. Just sellest ongi tingitud see eriline tahele-
panu, mis viimasel ajal Umbritseb intervjueerijat.p

1
B.Meigxn, op. eit., cTp. 3.

2
P.Oet4, TeneBusnoHHoe MHTepBbIO. C6. "PagmoBeopsine N TesneBu-
OeHve 3a pybexxom"”, Hp. 5, 1966,
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Iga ajakirjanik on huvitatud oma W0 heaet resultaadist.
Igalihe plldeks on saavutada eee eesmark isikuparasel, kordu-
matul viisil. Ajakirjaniku t66 on loominguline protsess ja
autori individuaalses® Sailitamine on elementaarne ndue.
Naib, nagu ei tohiks seda loominguvabadust piirata ettekir-
Jutatud reeglitega. Ent ometi kehtivad ka loominguprotsessis
teatud seaduspérasused, millest korvalekaldumine mcjutab
resultaati, lii on intervjueerimiskunsti Uheks tdhtsamaks
osaks oskus suhelda, vaga erinevatesse sotsiaalsetesse grup-
pidesse kuuluvate inimestega, arvestada ndudeid, mida esi-
tab auditoorium jne* Oige pikka aega oldi arvamusel, et mi—»
da suurem on auditooriumile suunatud informatsiooni neut-
raalsus, seda suurem oh vastuvott. Paljude uurimiste tule-
musena aga on selgunud, et see pole nii. Efektiivsem (kogu
auditooriumi ulatuses) on selline informatsioon, mis on
suunatud konkreetsele auditooriumi grupile. Intervjueerija
peab teadma, millises situatsioonis ta viibib ning milli-
seid tegureid peab te iga hetk arvestama, B.Magie utleb
digesti, et kuigi televisiooniintervjuu toimub dialoogi
vormis kahe inimese vahel, el rédagi nad tegelikult teine-
teisega, vaid auditooriumiga.'I Intervjueerija peab tundma
kisimuste liike ning teadma, milliseid thel vdi teisel ju-
hul kasutada, milliseid nbudeid esitada endale, vastajale,
auditooriumile.

Meie parimad reporterid - intervjueerijad tootavad

1
B.MeiAgH, op» eit.,cTp. 4.
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isikliku kogemuse pagasil, mis on omandatud aastatepikkuse
tobga raadios ja televisioonis. Nende kogemuste eest on tul-
nud neil maksta raskete pingutustega, I0putute otsimiste ja
leidinistega. Ja olgugi et parimaid tagajargi annab vaid
praktiline kogemus tais Onnestumisi ja ebadnnestumisi,peaks
olema vOimalik head kaadrit ette valmistada kergema vaevaga,
kui seda nmiab paarikimneaastane toostaaZ ning varustada nad
teoreetiliste eelteadnistega tulevaseks tooks.

2. Mis on televisiooniintervriuu?

Tegelikult on tegemist vana klassikalise ajakirjandus-
liku vormiga, mille moodustab dialoog kisimus-v&stus vormis,
TV-intervjuu on vaid selle vana Zanri uus kvaliteet, mille
pohiline erinevus seisneb jargnevas.

Kui hea ajakirjanik-ajalehemees asub intervjueerimisel
peale teema daremaadelt, nihutades vastajat ikks lahemale
kriitilistele kisimustele, siis televisiooniajakirjanik,
kelle kdsutuses on vaid moned minutid, peab asuma kohe pohi-
teema juurde, arvestades seda, et praktiliselt puudub tal
redigeerimise vdimalus ning kOik, mis toimub tema ja vasta-
ja vahel jouab samal hetkel vaatajani et ta oa ainus,
kes sel hetkel vastutab niihasti auditooriumi kui ka oma
Ulenuste ees. Ajalehemehele on intervjueerimise etapp ise
meetodiks, mille kaudu ta haagib materjali. Hiljem on tal
vOimalus otsustada, kas esitada materjal lugejale interv-
Juuna vBi mones teises vormis. Televisioonis pole midagi
taolist voimalik teha.
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Peab teadma, et intervjuu
koosneb ainult kisimustest Ja
vastustest. lgasugused kisija-
poolsed kommentaarid voi arva-
mus eavaldused voivad muuta
intervjuu kaiku nii, et see
muutub mottetuks . Televisiooniintervjuu
Ulesandeks ei ole aga kisiteldava arvamuse muutmine ja
suunamine, vaid auditooriumi informeerimine.

Intervjuu kuulub TV-gjakirjanduse Zanriskaala kolman-
dasse alajaotusse nn. vestluszZzanrite rihm.
Sellesse riuhma kuuluvad veel arutelu ja diskussioon.Nende
kolme zanri pohilist erinewust selgitavad jargnevad skee-
mid, mis nditavad erinevate seoste tekkimist nende kolme
Zanri puhul. Aluseks skeemile vQtame ajakirjandusliku
kolmnurgaj objekt (0) - autor (A) - auditoorium (V=vaa-
tajad) -

A 1. Objekt mdjutab autorit tea-
tud pohjusel endast infor-
meerima. (0 —>= A).
Autor, tundes end asuvat
objektist liiga kaugel,
poordub kompetentse isiku
(D poole, kes asub objek-
tile ldhemal. (O .
I mbjub omakorda A-le kui
informatsiooniallikas.

a A).
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ft A mojutab 1-d kisimuste siUsteemiga, mille tulemusena 1

annab V-le informatsiooni O kohta. (A -y 1 jal -> V).

5. Side 0 ja 7 vahel vOib varem olla voi ka mitte olla. Pa-

rast kontakti | v on see teatud mbttes olemas.

6. A poordub Y poole | tutwustaja ja materjali valjapakku-

jJanma A > \V)..

7. A omab kaudset sidet V-ga kui ettekujutust auditooriumi
vajadusest informatsiooni jarele O-st (0

Pohiline informatsiooni Iiikumise skeem on seega:

A

Nn. isikuintervjuus on objektiks, mille kohta informatsi-
ooni antakse, intervjueeritav ise. Seega:

A
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1. ASUTELU puhul kujunevad kolmnurgas aga
Jargmised seosed:

1 A In
K A A Arutlusest votavad osa antud
/ X. X N\ situatsioonis vordsetel positsi-
/ /7 /7 \\ \ oonidel olevad isikud, kelle seas
j/77/ \\\ on tavaliselt A vestluse Juhina.
/77 1. Objekt on mdjutanud A-d,I-d,
Q v 2. Omavahel vestlevad I, A Ja
1, taiendavad Uksteise seisukohti,. mille tulemusena nende

H
Uhine arvamus tervikuna jouab V-ni,

Arutelu esineb tavaliselt koos diskussiooni elementi-
dega, Eesti TV praktikast voiks "punta’” arutelu nditena
mainida saaddt "Teadlaste triblun™.

1. Harva esineb televisiooniaJakirJanduses puhast
diskussioonizZanri. Ja seda Usnagi spet-
siifilistel pdhjustel, millest tdhtsaim on aeg. Luhikese
saateaja Jooksul ei ole voimalik vaidleJdail probleemisse
siiveneda nii, et mottekdik avalduks kontsentreeritult Ja
piisava argumentatsiooniga. Psthholoogide kinnitust Jar-
gi suudab vaataja tdhelepanelikult Jalgida probleemsaadet
televiisoriekraanilt vaid 40 minuti valtel. Seeparast esi-
nevad diskussiooni elemendid tavaliselt arutelu kaaskom-
ponentidena. Diskussiooni puhul tekkivad seosed oleksid
Jargmised:
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1. Objekt on mbjutanud A-d,
I-d ja In-i erinevalt.

2. Diskussiooni kaigus porku-
vad A, I ja I arvamused O-st
mitmes punktis kokku.

Lépptulemusena mojutab igalhe
arvamus O-st V-d erinevalt kus-
Juures Uks arvamustest avaldab

V-le tavaliselt tugevamat mbju.

Nagu margata voib, on kdige keerulisem seoste slsteem

intervjuu puhul. Edaspidises kasitluses pulamegi neid seo-

seid Uksikult analliusida.
3. Miks tehakse intervjuusid?
Intervjuusid vOib jagada kolme suurde gruppi:

faktiintervjuud;
arvamusintervjuud;

isikuintervjuud.

Eesmarke voib aga olla neil kdige mitmesugusemaid:

saada informatsiooni;

kontrollida fakti;

valgustada mdne vaidlusaluse probleemi Uht kilge;
mOjutada auditooriumi prestiiZika vastaja arvamu-
sele kaasa mGtlema;

avada intervjueeritava karakterit;

rohutada mingi teema tahtsust;

lahutada meelt jre.

129



Intervjuu autor - ajakirjanik - peab 18plikult otsusta-
ma intervjuuaanri kasutamise vajaduse ule. B.Magie soovitab
pShjalikuit peatuda kisimusel "misparast™? On vaja tapselt
teada, miks vesteldakse just selle inimesega, sel teemal ja
sel ajal, ning kui see intervjuu Onnestuks taielikult - mida
ta siis annab.

Eesti Televisioonis intervjueerijatele tehtud ankeet
nditas, et faktiintervjuu tegemise pohjuseks oli tavali-
selt gjakirjaniku enda kaugus objektist, kusjuures ta ei
pidanud ennast kiullalt kompetentseks auditooriumi opera-
tiivseks ja asjalikuks informeerimiseks antud kisimuses.
Arvamusintervjuudeks tekkis vajadus asjasse selgust tuua
mone prestiizika isiku arvamuse abil, teatud suhtumise ku-
Jundamise eesmargil. Isikuintervjuude puhul aga peeti
vormi ennast kdige ammendavamaks isiku tutvustamise voi-

maluseks .

ft Ettevalmistus intervjuuks.

Joudnud veendumusele intervjuu kui vormi kasutamise
vajalikkuses, asub ajakirjanik selleks ettevalmistusi te-
gema. Pohiliselt koosneb ettevalmistusperiood neljast
etapist:

- materjaliga tutvumine;

1 B.Metign, op. eit., cTp. 4.
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- sondaaz auditooriumi informeerituse ja huvitatuse
teadasaamiseks;

- vastaja tundmadppimine;

- kusimuste koostamine.
Tuleb seega lahtuda kolmest olulisest aspektist:

- mida tahab teada vaataja;

- mida tahab Utelda intervjueeritav;

- mida tahab Utelda ajakirjanik ise.
Hea intervjuu vOtmeks on hea ettevalmistus. Kui teil on
vaja teha intervjuud Sansibari kohta, siis peate te tead-
ma kbike vajalikku selle maa asukoha, voimu, kliima jre.
kohta.™

Ometi el pea intervjueerija oma malu koormama spet-
siaalsete teadmistega. Intervjuu ei ole reporteri miistus-
like vOimete proov ega tema tookuse nditaja. Intervjuu
Ulesanne on aidata mitmel miljonil vaatajal mdista prob-
leemi N

Materjali tundmine aga on vajalik vastaja 0igeks va-
likuks, kusimuste koostamiseks kui ka intervjueeritava
poolt antava informatsioconi kontrollimiseks ja jalgimi-
seks.

Igal juhul ei tohi ettevalmistusperioodi 16puks olla
Uhtegi ajakirjaniku poolt Ulestostetavat kusimust, mille-

1
B.Metimka, op.eit., cTp. 5.

2 P.Oei4, VHTepBblOMpoBaHWE, op.cit‘, cTp. 52.
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le ta ei suudaks ise anda ammendavat vastust voi ette ndha
vastaja voimalikke vastuseid. !

Kuid nii raadios kui televisioonis ei ole harvad olu-
korrad, kus ajakirjanik saab Ulesande intervjuuks vahetult
enne saadet (nait. asja saabunud ootamatu kilalisega).Ette-
valmistusperiood kahaneb sellisel juhul miinimumini ning
see veedetakse tavaliselt koos intervjueeritavaga. Koige-
pealt on vaja selgitada elementaarsemad andmed vastaja
isiku kohta: kes ta on, milleks ta tuli, mida ta tahab
Utelda jre., Kisimuste esitamisel tuleb ldhtuda ainult tea-
daolevast materjalist. Sellistele intervjuudele ei saa
muidugi esitada eriti suuri nbudeid materjali slgavuse
suhtes, kuid ajakirjanik voib siin meeldiva esinemisega
intervjueeritava tutvustamisel oluliselt kujundada audi-
tooriumi suhtumist sellesse isikusse.

Televisiooniintervjuu ettevalmistanise kdige raskemaid
etappe on kisimuste koostamine. Just kiUsimustest soltub
intervjuu vaga suurel mdaral. Tuleb arvestada ka seda,et
vastanu.sel tekib tagasiside esitatud kisimusega, s-t.ku-
simuste Ule otsustatakse vastuste jargi. Seepédrast peab
kisi ja maksimaalselt pingutana, et luua vastajale tingi-
mused kdige selgema ning otsesema vastuse andmiseks.

Enamik TY intervjuusid on lihikesed. Nad annavad kii-
re Ulevaate (ettekujutuse) inimesest ja tema vaadetest.

B.Metagn» op. eit, cTp. 7.
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Intervjueerija peab piirana ona kisimuste ulatust ja for-
muleerima kisimusi nii, et saada tipseid vastuseid. Samal
ajal peab ta nende kisimuste varal joudma toeni. Intervju-
eerimise kunst seisab lihikeste kisimuste formuleerimises,
mis peavad selgitama -mis?-ke s?-kus?-kui-
das?-millal?-miks?

Kisimuse formuleerimisel ei tohi jaada lootma juhusele
ega inspiratsioonile. Kiusimus tuleb 1&bi motelda mitmest
aspektist, koostada mitmed variandid ja need vdimaluse kor-
ral 1abi arutada (nditeks toimetajaga). Intervjueerija ki-
simus nagu koOik muugi televisioonis, loob illusiooni loo-
mulikkusest ning naib tdeparasena, faktiliselt on aga ko-
gemuse korgeltsinteesitud produkt, mis sisaldab endas hul-
ga kaalutlusi, mida vaataja ei aima.

Kisimuse ettevalmistamisel sarnaneb intervjueerija ma-
lemangijaga, kes motleb algul kdikvOimalikest kaikudest ja
siis igast kaigust eraldi - koigist oponendi vastuste al-
ternatiividest ja neile vastavatest voimalikest reaktsioo-
nidest .

Ettevalmistamist nduavad ka téiendavad kisimused.Neid-
ki peab olema piisavalt, sest vastaja voib ootamatult muu-
ta taktikat ning "'kaest ara libiseda” .

Uldistades praktikute poolt avaldatud mdtteid kiisimuse
koostamise ja esitamise kohta, vOib tdheldada jargmisi olu-
lisi momente:

0 Kusimus peab olema liuhike ja selge. Venitatud kisi-
mus ei koida auditooriumi téhelepanu.

133



0 Kusimus peab olema konkreetne, nii et vastuseks vOiks
olla vaid see, mida intervjueerija tahtis ja mitte midagi
muud. Kui vastaja vOis kiUsimusest valesti aru saada, ta-
hendab - ka vaataja vOis valesti aru saada.

0 Segane kusimus viib intervjuu kursist korvale.Ta ai-
tab ka intervjueeritaval, vastusest kdrvale pdigata.

0 Kusimus ei tohi olla kabe- (voimitmemdtteline ega

sisaldada Kahemdttelisi sonu.

o Intervjueerija peab vastajat suunama ainult kisimus-
tega, mitte mingite vihjetega (mida aga paraku sageli tehak-
se ja mis 16peb tavaliselt teemast kdrvalekaldumisega).

o Ei tohi esitada korraga kaht kisimust. See tekitab se-
gadust vastuse kuulamisel (milline vastus on mdaratud milli-
sele kisimusele). Samuti annab see vOimaluse vastata ainult
“thele kusimusele.

o Tuleks valtida suunavaid kisimusi, mis vajavad ainult
vastust "jaa" voi "ei” (n. kas-kusimused). Kuid sellised
kisimused on vajalikud, kui on vaja vastust tapsustada VOi
summeerida eelnenut Uleminekuks uuele teemale, millest on
vaja valja arendada uus kiUsimuste ahel (nait. "Kas te toe-
tate valitsuse otsust?' - "Jah."" "Miks?" jne.)* kas-kusi-
musi vOib kasutada ka siis, kui on tarvis mingit kindlat
otsust (keeldumist voi ndusolekut). Valtida tuleks selli-
seid kisimusi aga selleparast, et tavaliselt Kiputakse vas-
tamisel nende puhul pikemalt selgitama kui vaja.

0 Kusimuse koostamisel tuleb jalgida, kas hoolimata
kisimuste konkreetsest vormist pole siiski vnimalik vasta-
ta uldise fraasiga.

134



0 Etteantud vastusega kisimused tuleb esitada koos koi-
kide alternatiividega.

o Intervjueerija ei tohi kisimustes avada oma seisukohta.
Vastaja on selle suhtes darmiselt tundlik. vahimgi omapoolse
suhtumise avaldus voib mdjutada vastust.

o] Kui kasitletav teema on laia auditooriumi jaoks ras-
ke, peab intervjueerija kogu intervjuu kaigus véhehaaval
auditooriumi ette valmistama pohiprobleemi mOistmiseks.

o] Kisija ei tohi unustada, et ta esindab oma kisimuste-

ga vaatajaskonda.

A.L.Sventsitskijaotab oma tods "Intervjuu kui sotsiaal-
ne uurimismeetod” kusimuste tilbid kahes alajaotuses jarg-
mi stesse gruppidesse:

1.
1. Lahtised kisimused (etteandmata vastusega kisimu-

sed voi piisavalt tteantud alternatiividega kisi-
mused) .
2. Kinnised kisimused (mis voimaldavad vastata ainult

el vOI "Jah" (n. kas-kisimused).

1. Isikulised kisimused (mis puudutavad otseselt in-
tervjueeritavat, tema isiklikku arvanust, seisu-
kohta) .

2. Mitteisikulised kisimused (mis taotlevad tldiselt
objektiivset, nagu intervjueeritava hinnangust
soltumatu fakti teadasaamist).

1 AA.CBeHUNOKKIA. VIHTEPBLIO KaK METo[, COLlMasibHOro mccieno-
BaHuA, JIIY, 1906.



Intervjuu edukas labiviimine sbltub suurel madral sel-
lest, kuidas intervjueerija Uhes vOi teises olukorras oskab
kasutada nimetatud kisimuste tiUpe. Mingil seletataval VvOi
mitteseletataval pdhjusel voib vastaja intervjuu kaigus oo-
tamatult muuta vastamise taktikat, hakata kapriisitsema,
halvemal juhul koguni intervjueerijat rindama voi andma
provotseerivaid vastuseid. Oige kusimustiiibi kasutamine
aitab sel puhul sageli vastajat digele teele tagasi tuua
ning sundida vastama nii nagu vaja. “lgugi, et sellised
Juhtumid on harvad, kuid seda, et neid vdib esineda, peab
teadma.

Kisimuste jarjestuse kohta on televisiooniintervjuu
puhul raske kindlaid reegleid anda. Kuid mdningaid oluli-
si faktoreid tuleb arvestada.

Intervjuu on televisioonis alati mddratletud ajalise
kestwuse parameetriga, - kindla ajalise pikkusega. Interv-
Jueerija peab igal juhul selle teatud aja jooksul suutma
intervjueeritavalt katte saadavajaliku hulga informatsi-
ooni. Kdige ratsionaalsemaks meetodiks selle saavutamisel
on Umberpddratud plramiidi kompositsiooniskeemi kasutami-
ne, s.t. kisimuste esitamisel tuleb lahtuda taéhtsusjar-
Jestuslikust printsiibist. Vastuste venimise puhul ette-
nahtust pikemaks on sellisel juhul voimalik intervjuu 16-
pust vahemtdhtsad kisimused ara jatta.

Uhes informatsioonisaates andis intervjuu tehnika—ala
spetsialist, kes asja oli saabunud Prantsusmaalt rahvus-
vaheliselt tehnikasaavutuste ndituselt. Tahtes ndhtavasti

136



anda vastajale voimalust end vBdras kohas (intervjuu toimus
stuudios) pisut kogada, alustas intervjueerija kisimustega
sellest, kuidas laks soit, milline oli Prantsusmaal ilm ja
kas Pariis oli ikka selline, nagu vastaja varem endale ette
kujutas. Intervjueeritav vastas pikalt ja pohjalikult, eriti
ilma kohta. Alles neljanda kisimuse esitas intervjueerija
naituse kohta. llmselt juba tunnetades '‘ajahdda’”, esitas
ta selle kdige uUldisemas vormis - "Mis teile naituselt koi-
ge enam meelde jai?" Intervjueeritav, mitte tajudes seda,
et on vaja jutuotsad kokku tdmmata,astas muhedalt naera-
tades, et seal oli valja pandud iuks vaga tore Gunakoorimi-
se masin ning kirjeldas siis pikalt ja segamatult, kuidas
see tore masin tootas. EC hoiduda kdige halvemast, mida
saateldigu kronometraazi rikkumine vOib kaasa tuua - ni-
melt katkestamisest rezissdori poolt, kes esinejad ja nen-
de jutu lihtsalt eetrist maha mikseerib ja saadet jargne-
vate 10ikudega jatkab, el jaanud intervjueeritaval ule
muud, kui ténada intervjueeritavat ning Idpetada vana ku-
lunud fraasiga intervjuuks antud aja I6ppemise kohta. In-
tervjuu selline kaik kdneleb kdigepealt muidugi &armiselt
halvast ettevalmistusest, labimdtlematusest kuid ka vales-
ti valitud kompositsiooniprintsiibist. Vaevalt see interv-
Juu pakkus huvi nii asjaosalistele endile, veel vdhem vaa-
tajale, kes ootas informatsiooni rahvusvahelise tehnika-
saavutuste naituse kohta, kuulis aga hoopis ilmast ja
muust tihjast-tahjast. Ebaoluliste kiUsimustega alustami-

ne faktiintervjuude puhul ei ole enamikel juhtudel pdh-
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jendatav. Faktiintevjuusid annavad tavaliselt kompetent-
sed isikud, kes sageli on ka ise vaga huvitatud selle in-
formatsiooni levitamisest. Sellised inimesed ei vaja tava-
liselt niisugust miljoosseviimist. Oht aja tarbetuks kulu-
tamiseks on aga seda suurem, et need inimesed on tavali-
selt harjunud andma pdhjalikke vastuseid ja nad putavad
seda teha ka ebaoluliste kusimuste puhul. Uldse aga toes-
tas vaatlusperiood, mille kestel kdesoleva t66 autor jal-
gis pidevalt Eesti Televisiooni, Kesktelevisiooni ja Soo-
me Televisiooni intervjueerijate tood eetris, et Uldise
seadusparasusena vastavad intervjueeritavad esimestele ki-
simustele pikemalt ja pdhjalikumalt, olenemata kisimuse
tahtsusest.

Pikemate intervjuude puhul, eriti isikuintervjuude pu-
hul on mdeldav kasutada ka vastupidist printsiipi - pira-
miidsele kompositsiooniskeemile rajatut. Sellistele interv-
Juudele on omased kisimuste ahelslsteemid. See téhendab, et
intervjuus on mitu erinevat teemat voi arendatakse uUht ja
sama teemat erinevatel tasemetel vOi tasapindadel. Mingil
madral voib siin paralleele tdmmata kohtuintervjuude metoo-
dikaga, kus teatud probleemi selgitamiseks voi fakti teada-
saamiseks kasutatakse Uleminekut véhemtdhtsalt téhtsamale.
Eesti Televisioonis pikemat aega kestnud saatesari "Auto-
graimi annab..." kasutas just selliseid votteid. Et ka see
metoodika end Oigel ajal ja Oiges kohas Oigustab, exdia nai-
tavad mitmed isikuintervjuudele Ules ehitatud dokumentaal-
Filmid, mille autoriteks on televisiooniajakirjanikud,nai-
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teks "'Sinov ja teised" - autor M.Zelikin (Harkovi TY),'Vai-
mude tund’, "Piloodid pidZzaamades' ja ''Naeratav mees'(SDV TV).

Selliste intervjuude kompositsiooniskeemi vOiks kujuta-
da nii:

1

Kokkuleppel vastajaga vOib tinglikult otsustada, et tea-
tud kisimuste puhul ta meenutab neid vdi teisi fakte. Mingil
tingimusel el tohi aga vastajale sonu "'suhu toppida’.Voltsing
ei ldhe televisiooniintervjuu puhul tavaliselt 1&bi. Intervju-
eeritav tavaliselt unustab selle, mida ta pidi Utlema ning
suudab meenutada vaid méningaid ebaolulisi momente. Ja isegi,
kui tal on kdik meeles, reedab toon ebatfe. Vaataja tunnetab,
kuidas vestluses midagi muutus ja hakkab kahtlustama kogu
saadud informatsiooni. On vaja, et vastaja oleks voimalikult
loonulik ja motleks sellest, mida ta tahab iitelda. !

1
B.Memmw, op. eit., cTp. 15.
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5. Intervjuu labiviimine.

Toimumise koha jargi vOib intervjuusid televisioonis
Jagada kahte suurde gruppi:

- stuudiointervjuud

- stuudiovalised intervjuud.

Omakorda jagunevad mdlemad grupid vastavalt tehnili-
sele teostusele "'otse’ eetrisse minevateks ja salvestatud
(videole voi Filmile) intervjuudeks.

Televisiooniintervjuu kdige raskem, aga ka kdige val-
Jendusrikkam ja mGjuvam vorm on otse eetrisse minev interv-
Juu. Selle koige iseloomulikumaks jooneks on, et tal puu-
dub kordamise ja redigeerimise voimalus. Kontrolli interv-
Jueerija too Ule saab teostada ainult &rmiste vahendite-
ga - saate katkestamisega. Intervjueerija on ainulaadses
ja komplitseeritud olukorras, kus iga 6eldud stna jouab
vaatajani., Niipea, kui ta alustab intervjuud, peab ta hak-
kama vastu vitma ka iseseisvaid otsustusi.t

Kogu intervjueerija tegevus on allutatud &amiselt
komplitseeritud tdhelepanule. Esmajoones peab ta jalgima
kaht olulist komponenti - need on teema ja atmosfaar,mil-
les intervjuu I<ulgeb.2 Intervjueerija peab hoolega jal-
gima vastust, olema iga hetk valmis esitama uut vOi eel-

1P.Oeta, TeneBU3VOHHOE MHTEPBLIO, CTp. 34.

2P.[eth, VHTepBblovipoBaHue, cTp. 51.
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mist vastust taiendavat kusimust. Kuid samal ajal peab ta
jJalgima gjamdrke, mis teatavad saate I0ppemisest, ning Kii-
resti otsustama jargnevate kisimuste mahu, esitamise jarje-
korra voi arajatmise ule.

Isegi arvestades kdikide oletatavate ootamatustega,mida
vOib intervjuus ette tulla, vOib ta vaid loota, et ei kaota
tasakaalu kiirel reageerimisel. Raskustest aitavad lle saa-
da kogemused, kuid intervjueerijale usaldatud Ulesanne tu-
leb siiski taita erakordselt rasketes tingimustes, mis mit-
mekordistuvad teema keerulisusega, krohometraaziga, vajadu-
sega reageerida vastaja stnadele, mis vdivad olla ebaselged,
on vaja arvestada poliitikute seisukohti ja samuti hiigla-
suure auditooriumi olemasolu, mis pole niivord kohutav oma
mootmete kui selle poolest, et seal on palju kriitiliselt
meelestatud inimesi.

V_Pant peab intervjueerija tahtsamateks omadusteks rea-
geerimiskiirust ja oskust siduda omavahel erinevaid teema-
sid ja fakte. Maksimaalselt 15. jJooksul peab intervjueeri-
ja suutma tdmmata silla mistahes vastaja poolt valja paku-
tud fakti ning intervjueerijale edasiminekuks vajaliku
fakti vahel.

Intervjuu toon ja atmosfaar pole vahem tdhtsad kui si-
su. Intervjueerija peab jalgima ka seda, kuivord on tema

'l
P.0Bi4, TeneBu3noHHOE MHTEPBbLIO, CTp. 35.
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suutnud koita vastaja téhelepanu. Ta peab vastajat mitte
ainult suunama, vaid ka suutma rebida tema tdhelepana ee-
male kaameratest, operaatoritest, prozektoritest, mikro-
fonidest ja kaablitest, millest stuudios puudu pole; in-
tervjueerijat on vaja toetada vOi - kui vaja - ka arrita-
da, selleks et ta unustaks kunstliku Umbruse.
Intervjueerija kohuseks on vastajalt kitte saada vaa-
tajat huvitav informatsioon. Selleks peab ta:
- hoolitsema vestluse selguse eest (laskma selgitada
seda, mis vOib vaatajale jaada ebaselgeks);
- kordama kusimusi, millest vastaja piuudis mdoda hii-
lida voi millele ta andis ebarahuldava vastuse.®

Tavaliselt alustab intervjueerija vastaja tutvustami-
sest. Tihti eksivad intervjueerijad juba siin, hakates pi-
kalt-laialt konelema kdigest, mida nad intervjueeritava
kohta teavad. Sageli Kiputakse intervjueeritavat siinsamas
iseloomustama, teda kiitma. Esiteks voib selline olukord
muuta vastaja olukorra raskeks - kiidusOnadest segadusse
aetud inimene kohmetub ega oska sageli vastuseid anda koi-
ge lihtsamatelegi kisimustele, ta vdib end ebamugavalt
tunda ning kogu intervjuu vOib ebadnnestuda. Uleskiidetud
vastajasse suhtub vaatajagi noudlikumalt. Seepéarast on
otstarbekam vastaja tutvustamisel mitte Ule pakkuda,vaid
viia jargnev intervjuu labi nii, et vaataja ise mlistaks,
kuivord Oigustatud oli just selle inimese toomine kaame-
rate ette. Sissejuhatus intervjuule olgu aga voimalikult

P.Oet4, TeneBM3NMOHHOE WHTEPBbLIO, CTP. 33.
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lihike, konkreetne Ja sisaldagu vaid hadavajalikku infor-
matsiooni .

Kontaktist vastajaga.

Intervjueeritavale peab igal juhul jadma mul je, et in-
tervjueerija teda mdistab ja temast aru saab - siis kdne-
leb ta vabamalt ja avaldab kergemini isiklikku arvamist.
Just selleparast omab erilist tdhtsust see, kuidas repor-
ter selgitab vastajale eelnevalt tema Ulesannet. B._Hagie
arvates pole midagi raskemat kui intervjueerijale esita-
tud kisimus - mida te minult tahate? Vastus peab olema
igal juhul diglane, kuid ei tohi minna vastuollu saate
eesmarkidega, neid kahjustada. Seepéarast vOib vahel vas-
tus olla ka uldine, kogu probleemi kohta.”

Faktiintervjuu puhul, mille eesmargiks on tavaliselt
konkreetse informatsiooni saamine, eeldab intervjueerita-
va pBhjalikku eelnevat informeerimist, et vastus oleks
voimalikult konkreetne. Arvamus- ja isikuintervjuude pu-
hul pole aga alati otstarbekas oma kaarte vastaja ees
16plikult avada, eriti kui tahetakse saada vastust mune-
le komplitseeritud kisimusele, mille puhul on karta vas-
tajapoolset kbrvalepdiklemist vOi vastuse kombineerimist.

Hea kontakt vastajaga saavutatakse intervjuu ajal ta-
helepaneliku kuulamisega. See on nii saate kvaliteedi ta-

16.Mel/M, Op. cil,CTp. 17.
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ganise kui ka viisakuse esmane ndue. Uks hullemaid kvalitee-
divigu seisab selles, et importer ldheb jargmise ettevalmis-
tatud kisimuse juurde, pddramata vahimatki téhelepanu saa-
dud vastusele.

Tagajarjeks on Usna tiUpilised vead, mida Usna sageli
vois leida ka vaatlusperioodil analiisitud intervjuudes
Eesti TV saadetes:

- reporter esitab tiiendava materjalina fakte, mis vas-

taja poolt on juba esitatud;

- esitab kisimuse, mis eelmise vastusega juba amenda-
ti;

- reporter ei ndua ebapiisava informatsiooni taienda-
mist, mistdttu vastused jé&vad poolikuiks ega rahul-
da kedagi;

- vastaja VOib segamatult anda vale informatsiooni.

Vastaja vana trikk on - esitada kusimusi intervjueeri-
Jale. Kuid intervjueerija ei tohi kunagi teha seda viga,
et ta vestb. .2

Kontakt vastaja ja kisija vahel peab olema tunnetatav
mblemate poolt, siis miistab seda ka vaataja. Parem on,kui
nende vahel tekib sundimatu Ghkkond. Telseks &armuseks on
aga liigne intiimsus, mis valjendub naiteks Uksteise sina-

n
P.Oeii, WHTepBbloMpoBaHve, op.cit .» cTp. 51.

2
B.Menhgxn, op.cit., cTp. 38.
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tamises. Vaataja ei ole huvitatud sellest, et intervjuee-
rija ja intervjueeritav maailmareister on sinasobrad ja
ja teda koguni hairib lahedus, millest ta tunneb end ole-
vat valja lulitatud. Intervjueerija ei esinda sellisel ju-
hul enam vaatajat vaid iseennast, kusjuures tekib kisinus,
miks peavad nad oma juttu just kaamerate ees ajama — min-
gu koju ja réakigu seal. Sinatamisest hoiduda pole eriti
raske - kisimusi VOib esitada ka vastavaid gramatilisi
vorme kasutamata, kuid tundub, et sageli seda tehakse ko-
guni meelega. Intervjueerija, kes laheb valja sellisele
odavale enesereklaamile, seab sageli vaatajate ees ohtu
oma prestiiZi.

On selge, et kontakti looja on intervjueeri ja, kes Uht-
aegu peab olema diplomaat kui seltskonnainimene. V.Pant
utles kord, et reporteriks vdib olla ainult selline ini-
mene, kellega Uhe laua taga istudes ei teki tahtmist sealt
kohe ara minna.

Kdige olulisem kontakt, mis peab looma usalduse kahe
vastaspoole vahel, toimub enne saadet. Pole tahtis, et
vastaja peaks eelnevalt teadma tapselt kdiki kjisimsi,
millele tal tuleb vastata.

Kui intervjuu eesmargiks on mingisse keerulisse situ-
atsiooni selgust twa, on parem, kui te kdik enne peensus-
teni koos labi arutate, sest teil on Uhine eesmark - val-
gustada vaatajat. Te peate leppima kokku, millised punk-
tid on eriti téhtsad ja millises jarjekorras on neid koi-
ge oigem esitada.”

B.Meligpxm, op. eit. , c|rp. 16.
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On olukordi, kus vastaja teab rohkem, kui ta delda ta-
hab. Sel juhul ei tohi intervjueerija avada oma kaarte enne
kui eetris. Vastasel juhul VBib vastgja intervjuu 18bi ku-
kutada.

Mida aga teha, kui on ilme, et vastaja valetab? Mida
teha siis, kui intervjueerija leiab akki, et ta ise on
tostnud ules vale jutuotsa?

lgal juhul tuleb leida 8ige joon intervjuu ldpetami-
seks, Kui esingja radgib lUhest asjast pikemalt, kui oli
ette ndhtud, peab kiiresti otsustama, kas esitada talle
Ulejédanud kisimusi. Kui ta aga kordab mitu korda iUhte ja
sama - tuleb tabada dige hetk ning tema jutt katkestada,
olemata seejuures jame. Ning jalle tuleb otsustada,mil-
lega jatkata. Kui vastatakse korraga ka sellele kisimuse-
le, mida te veel pole esitada joudnudki, tuleb appi Vitta
lisamaterjal. Kui vastus kaldub kiisimusest korvale, tuleb
mone aja moodudes kilsimus esitada uues variandis. 2

Vaga sageli putavad reporterid intervjuu I8ppedes
seda restimeerida. Enamikel juhtudel ei ole selleks aga
mingit vajadust. Seda enam, et tavaliselt muutub interv-
Jw 10pp seetdttu pikaks ja lohisevaks, aga ka tarbetuks.
Eriti luhikeste faktiintervjuude puhul. Intervjuu tuleb

B.MeligBx, op. cit., cTp. 16.
2
b.Menhpga,, op. cit., cTp. 25.
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Ules ehitada nii, et ei tekiks vajadust kordamiseks voi kui
see kindlasti vajalikuks osutub, tuleb seda teha kbige 6ko-
noomsemalt ja konkreetsemalt.

Kisimustest-vastustest Ule jainud 104 on piisav aeg in-
tervjuu I8petamiseks lihtsalt ténamisega. Kui aega jadb
ronkem, tuleb kiiresti otsustada, kas mitte esitada veel
Uks lihike kinnine kisinus.

6. Intervjueerimise eetikast.

Reporteri-intervjueerija kutse esitab inimesele,kes se-
da tdod teeb, mitmeid rangeid ndudeid, mida summeeritult
VvOib nimetada intervjueerija kutse-eetikaks. Need on reeg-
lid, mille tditmist ei tjhi unustada kdige raskemateski si-
tuatsioonides.

1. Intervjueerija ei tohi kunagi kaotada oma vaarikust,

endast valja minna, terawusi Utelda.

2. Intervjueerija ei tohi olla ebadiglane ega erapoo-
lik (vaevalt voib ta siis loota, et talle ndustu-
takse intervjuusid andma ka edaspidi).

- Pole 6igust avaldada nordimust vastaja halva iseloo-

mu, halva keele, valetamise wm. kaitumise Ule.

- TV-intervjueerija peab eelkdige taitma ajakirjaniku
kohuseid. "wurima fakti ja arvanust, tegema seda kind-
lalt positsioonilt ja tdie vastutusega.

- Intervjueerijal tuleb sageli loobuda eelarvamustest
Ja esitada kiisinusi, mis val jendavad mitmesuguseid
vaateid, kartmata sealjuures vBimalikke slldistusi
erapooletuses.
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- Ei tohi endale lubada liigselt aupaklikku suhtumist
eriti mjjukate inimeste ees.

- Ei ole Gigust &0nestada intervjuu tdeparasust polee-
milistest teemadest loobunisega ja samuti vastaja
O0neetami sega.

- Peab ausalt andma vastajale aega kisimustele vasta-
miseks ettendhtud aja piirides.

- Pole digust kasutada oma elukutse eeliseid, seada
Iokse ja ajada inimesi segadusse.

- Intervjuud tuleb juhtida range jarjekindlusega.

- Tuleb meeles pidada, et TV-intervjueerija pole oraa-
tor, inkvisiitor, psihhiaater ega slidistaja, vaid
ajakirjanik, kes kogub materjali vaataja nimel ja
Ulesandel.

- Vastgjat vaib katkestada vaid véga suure faktilise
ves puhul VvOi siis, kuil ta on kasutanud terminit,
mis vajab selgitust.

- Kui intervjuu teema tegijat ennast ei hwita, tuleb
sellest intervjuust loobuda.

V._Pant koondab oma paarikimneaastase reporterikoge-
muse viide kuldreeglisse, mille tiitmist ta peab vaja-
likuks iga intervjuu puhul (esinemisest pressikonverent-
sil septenbris 1969)7?

1. Tuleb konelda uhist keelt ja motelda Uhiseid mot-

teid vaatajaga.

2. Intervjuud alustades peab teadma, millist tooni

on vaja kasutada - ei vOi kdnelda uUhel ja samal
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toonil haiglas ja tehases, neutraalset tooni aga pole ole-
mes.

3. Ukskoik kui tark on vastaja - intervjuu puhul juhib
teda reporter. Reporteri reageerimiskiirusest oleneb koik.

4. Intervjuu Gnnestumine ja aja 6konoomne kasutamine
sOltub sidumisoskusest. See tdhendab, et kui vastaja Utleb
mitte A ja tahab seejarel éelda mbtte B jre., reporterile
aga on vaja, et ta kohe Utleks motte E, tuleb leida side A
ja K vahel, nii et vastaja ise kohe parast A-d jatkaks K-st.
Nii vBib Jalta plaazil kdnelda ka kiulmutuslaevadest, kui
leida side naiteks lausejupist - "keerame termomeetri
teistpidi™.

5. Viies reegel ei vajavat seletust, see onh uumor,
mida reporteril alati peab parajal maaral jatkuma, ning
mille abil on vBimalik lahendada végagi keerulisi situat-

sioone .

K&esolevas artiklis ei ole puudutatud kaugeltki koiki
televisiooniintervjuuga seotud probleeme. Nii on taiesti
kasitlemata jéetud salvestatud intervjuude olemus ning
teostamise spetsiifika, spordiintervjuu ja nn. tanava-
intervjuu probleemid. LabitdGtamist ootab ulatuslik mater-
Jal ETV praktikute poolt teostatud tdode ndol, millest
peaksid selguma mitmedki Uldistatavad seadusparasused.
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EESTI TELEVISIOONI AE TOIMETUSE STRUKTULR JA
SAADETE ANALUUS

M. Naru.sk,

diplomand.
1. EESTI TELEVISIOONI "AKTUAAISE KAAVERA** PEATOIMETUSE
STRUKTUUR, ORGANISATSIOON JA INFORMATSIOONIALLIKAD

1. AK PEATOIMETUSE STRUKTUUR

Tootajate arvu poolest on "Aktuaalse Kaamera toimetus
uks suuremaid Eesti Televisioonis.

(1)
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AK saadete ettevalmistamisest ja valjastamisest votavad
osa mitme peatoimetuse thotajad, nagu tele-, Tilmi- ja heli-
rezissoorid, assistendid ning operaatorid, kunstnikud, la-
vastusala tootajad.

"Aktuaalse Kaarera'" peatoimetuse val jaanded

AK peatoimetus annab eetrisse kaheksat erineva nimetu-
sega saadet (@),

(2)
nr. < Saate nimetus IImumis-  Planeeritud
- sagedus pikkus (min.)
1. AK pdhivéaljaanne 7 x nadalas 20-40
2. AK uudised 2 X péevas 3-5
3. AK véljaanne vene 3 x nadalas 15
keeles
4. "Pollumehe veerand- 1 x nadalas 15
tund"”
5. "Meri ja mehed" 1 x nadalas 15
6. "Ministri kabinetis" 1 x kuus 45
7. “'Spordiareenilt” Juhuslikult 90-120
8. "Noukogude Eesti 2 x kuus 30
sport™
AK uudistesaadete mahtu iseloomustab tabel 3.
(©)
1966 1967 1968
ETV originaalsaadete 2552 2592 2711
maht (tundides)
AK saatemaht (tundides) 291 281 220
% originaalsaadete ma- 11,4 10,8 8,1
hust
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Siit 1lmeb AE uudistesaadete mahu nailik vahenemine.
Tuleb aga silmas pidada ETV saadete tldmahu suurenemist.
Tegelikult on AE uudistesaadete maht "190. a. 1 kvartalis
suurenenud aeoses AE uudistebiilletdanide ilImumahakkamise
Ja venekeelsete valjaannete sageduse suurenemisega. Kaalu-
misel on AE uudistesaadete mahu edasine tostmine.

Et kdesoleva t66 eesmark on "Aktuaalse Kaamera'" pohi-
valjaande uurimine, siis on teised AE peatoimetuse saated
vaatluspiirkonnast valja jéetud.

"Aktuaalne Eaarera’” (AE)

""Aktuaalne Eaamera’' on mdaratud koigile vabariigi ela-
nikele ja on televaatajate peamiseks informatsiooniallikaks
NGukogude Liidu sise- ja valispoliitika ning majanduselu
kilsimustes, selgitab partei ja valitsuse otsuseid ja méa-
rusi, annab valissundmustele hinnangu marksismi-leninismi
pohialustest lahtudes, kasvatab meie inimesi nBukogude
patriotismi ja intermatsionalismi vainus.

Esimene "‘Aktuaalse Eaamera'” saade toimus 7. augustil
1956 . aastal. Kaheteistkimne aasta ja kaheksa kuuga on
eetrisse antud Ule 6000 "Aktuaalse Kaamera'" peatoimetuse
véal jaande.

Vaadelgem "'Aktuaalse Kaamera'" podhivaljaande jalgita-
wst.

@

Voimaluse korral -ajalt MOnikord Mitte kunagi
alati heg-ay harva et

62,0 26,5 7,3 2,24

1 ETV metoodikaosakonna uurimus 'Teie arvamus?'' 1966,
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Naitajad iseloomustavad AE pdhisaate vaatajate hulka
televisioonivaatajate hulgast protsentides.

Kui lugeda "vboimaluse korral” ja '"aeg-ajalt" aktiiv-
seks vaatamiseks, siis on "Aktuaalse Kaamera' pohivaija-
anne neljandal kohal ETV saatesarjade hulgas._

Tahel 52 iseloomustab AK pdhisaate jalgitavust Tallin-
nas, vaikelinnades ja maal.

®
L aim kor- - MBnikord Mitte
P¥irkond ¥ Y g‘ﬁ%? Aeg-ajalt harva kunagi
Tallinn 58,4 28,9 9,3 1.7
Vaikelinnad 65,9 25,6 4,4 2,6
Maal 66,3 22,5 6,8 3,0
% kogu vaa- 62,0 26,5 7,3 2,2

tajaskonnast

Tabelist 5 jareldub, et AK auditooriumist moodustavad
pbhihulga maaelanikud. Neile jargnevad vaikelinnade ja vii-
masena Tallinna vaatajaskond.

AK saate arvukas auditoorium kohustub véaljaande koosta-
jJaid tdstma informatsiooni kvaliteeti koikide televisioonis
kasutuses olevate vahenditega.

Seni on toimetuse t60 kulgenud stiihiliselt. Peale me-
toodikaosakonna uurimuse, juhuslike retsensioonide ja se-
minaride pole "Aktuaalse Kaamera' peatoimetuse saadetest
teoreetilisi analllse tehtud.

1
Sealsamas, 1k. 22.

2 Sealsamas, k. 23.
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2. UTPQBMATSIOONIALL IKAD
"Aktuaalse Kaamera” peatoimetasse laekuvast informat-
sioonist annab lUlevaate jargnev skeem.

(6)
Informatsioonial likad

Koosseisulised

korrespondendid
Filmi- ja ja fotokorres-
fotoama- pondendid
toorid
HP7 valis- Tsentralisee- Korrespon-
kommentaato- ritud infor- dendipunk-
rid matsiooni tid
keskused

Informatsiooniallikate ja kanalite erineva iseloomu
jargi tuleks kogu laekuv informatsioon jaotada kahte rihma.

1. Tsentraliseeritud informatsioon.

2. Toimetuse organiseeritud informatsioon.

Tsentraliseeritud informatsiooni hulka kuuluvad:

1. Uleliidulise raadio uudistesaadetest ja telegraafi-
agentuurist TASS tdlgitud sbnumid.

2. TASS—i1 fotoinformatsioon.

3. Vabariiklikud sb6numid Eesti Raadio juures asuvast
uudistekeskusest.

4. Vabariikliku telegraafiagentuuri ETA s6numid ja foto-
telegraafi materjalid.
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5 . Kesktelevisioonl uudistesaadetest kineskoobi (m.
monitori) ekraanilt filmitud uudised.

6 . Loigud uleliiduliste filmistuudiote kroonikaring-
-Vaadetest.
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11. SAATEAJA TEMAATILINE REALISEERIMINE AK-B

Ajaleheruumi oskuslik kasutamine ja aja otstarbekas
realiseerimine televisioonisaates teenivad Uhist eesmarki -
anda inimestele vBimalikult operatiivset ja kvaliteetset
informatsiooni kdikide tdhtsamate sindwste kohta.

Vastavalt Eesti Televisiooni saatevirgule on AK pdhi-
valjaannetele kehtestatud jargmine nadala ajakava.

Saate pikkus (min.)
Esmaspaev
Teisipaev
Kolmapaev
Nel japaev
Reede
Laupaev
Plihapaev

Kéesoleva to0 vaatlusperioodil (1.2.69.a. - 1.4.69.a.)
kronometrgeriti 54 AK valjaannet. N Saadete Uldpikkusezméér
ramisel voeti aluseks informatsiooni nn. "‘puhas™ aeg.
lga saate jaoks koostatud tabelisse kanti numereeritud
uudisldikude nimetused ja nende pikkused.

Anallisi tullemusena selgus, kui palju uudiseid andie
AK keskmiselt val jaandes vaatlusperioodil. KronometraaZzi-
ga saadud andmed voimaldasid leida ka uudiste keskmise
pikkuse.

GBE888Y

(7

AnalUtsitud AnalUlsitud saa- Keskmine Uu-  Keskmine
saateid dete kogupikkus uudise diste uudiste arv
tund/min/sek plkkU§ arv  saates

A 24 7 ,15H " 1619 30

Siin ja_edaspidi on mdeldud lihendi AK all peatoimetuse
P |val{aannet- i} e _
, miTle hulka ei kuulu saate valjastamisega seotud
koMutatsiooniaeg.
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Vaadelgem uudisloikude pikkust ja hulka konkreetsete
valjaannete 16ikes (8) kontrastsemate saadete jéruyi.

On loowlik, et uudisldigu pikkus on sBltuwuses sund-
muse tahtsusest. Kas on aga otstarbekas uudiste hulka pai-
sutades viia nende kestus miinimumini (vt.nait. AK nr.5716-
keskmine uudise pikkus 34").

(8)
Saate pikkus Uudisloikude Keskmine uudise
Saate number  (MIn"/sek’) arv pikkus (Mmin*/sek')

5692 B* 25 140~
5700 22« 14 134"
5703 35705 44 B>
5716 11»55" 21 34«

5808 445" 41 51"
5893 28"05" 43 390

AK-s nr. 5703 edasi antud 44 uudisldigust oli 21 pikku-
sega kuni 30*. Selle aja jooksul vBib konstateerida vaid
siindnuse toimumist, puudutamata vahemalgi méaral selle ole-
must. Iseasi, kui AK saadetes oleksid kindlad kommentaato-
riminutid, mis fakte pdhjalikumalt valgustaksid.

Pooletunniline informatsiooniprogramm peaks joudma kau-
gemale killustatud uudisterea teatamisest (komentaaridel
peatutakse 4. peatikis).

Uudiste temaatilised proportsioonid
lga AK uudistesaade koosneb informatsioonikogusest, mis
sisuliselt on seotud paljude elualadega.
Pole sugugi Ukskdik, kui palju ja mida vaatajatele saa-
te jooksul pakutakee.

157



Alljargnev anallls pltab sellesse pisut seigast tuua.

AE uudisldigud jagati vastavalt sindrnuste sisule temaa-
tilistesse gruppidesse (tabelid 9 ja 10). lga tabel sisal-
dab 8 gruppi uudiseid.

1. valisuudised 5> P6llumajandus
2. Sisepoliitika 6 . Teadus
3. Kultuur 7« Muud elualad
4. Tobstus 8 . Sport
9
Uudiste proportsioonid ®
Uudiste Uudiste % Aeg %
Jaotus hulk tund/min/sek
valis- 454 28,0 4 45°20" 21,0
uudised
Sise- 842 52,0 14 5° 58,0
uudised
Spordi- 323 20,0 4 56"55” 2,7
uudised
Kokku 1619 24 7715

Anallisiga selgitati valjas

1) uudisldikude hulk ja pikkus vaatlusperioodi jooksul
temaatiliste gruppide kaupa;

2) temaatiliste gruppide proportsioonid (%-des) sama-
del alustel.

Lisaks kaheksale grupile on analiisitud uudisldigud
koondatud kolme pdhirihma:

1. Valisuudised

2. Siseuudised

3. Sporiiuudised

Tabel 9 ja diagramid 1 ja 2 nditavad, et AK saadete

pohiosa moodustab siseinformatsioon.

158



£2%
23%
$/SE- valu-
<8 %
21%
S/SE- VAUS-
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Siseuudiste alla on paigutatud NSV Liidu sisepoliitika,
majandus ning kultuurielu ja meie vabariigis toimunud sind-
mused. AnalUUsides véaljaandeid Uksikult tlaltoodud 3 rihma
jJargi, ndeme, et mdnedes sgadetes on siseuudistele pihenda-
tud valdav osa saateajast.

Naiteks AE nr. 5724 - 54,5 %
-"- 5/88 - 62,9%
-"- B8 - 6&4,2%

Siseuudiste temaatilised proportsioonid

Siseuudiste proportsioonidest hulga ja aja aspektist
eraldi annab Ulevaate tabel 0.

(10)
Siseuudiste proportsioonid
Uudiste
Elualad hulk % Aeg %

Sisepoliitika 273 R,4 57145« 397
Toostus 124 14,7 1*56"15” 13,9
PAllumajandus 86 10,2 2*18" 16,5
Eultuur 136 16,2 2*141 38> 16,2
Teadus 28 3,3 25,10 3,0
Muud elualad 195 23,2 1*28* 55i4 10,7
EokA u 842 14*%25”

Tulenuste gbjektiivsust voib segada a%ao!u, _et vaatlus-

S\r;ioodi sisse jai valimiskampaania 18biviimine Eesti
—s.



Selgub, et saadetes leidsid kdige pohjalikumat kasitle-
mist thiskondllk-pollttillse eluga seotud stundmused.

Kultuurisiindnuste ja toostusuudiste tutvustamine on
AK-s ajaliselt ning hulgaliselt tasakaalus.

P&l lumajandusuudised olid vaatlusperioodil hulgaliselt
vahemuses, selle eest on aga margata slndmuste pikemat ké-
sitlemist.

Aarmiselt vdike on vabariigi teaduselu tutvustavate uu-
diste hulk ja neile kulutatud ajacsa saates.

Uksikute valjaannete 18ikes on pilt veelgi kontrastsem
(tabel 11).

(11)
Valjaande number
Eluala AK 3703 AK 5716 AK 5720 AK 5745

% % % %
Sisepoliitika 80 34,5 25,0 20,0
Toostus - 125 25,0 20,0
PS1 lumajandus - - 9,3 10,0
Teadus - - - -
Kultuur - 37,5 3,4 10,0
Muud elualad 20 12,5 8,3 40,0

Spordiuudised moodustavad AK saateajast 21 %. Kuna nad
moodustavad omaette terviku, siis kdesolevas toos neil ei
peatuta.



111, "AEFUAAISE KAAVERA.” KOMPOSITSIOONIST

Informatsioonisaadete koostamisel on eriline tihtsas
uudiste paigutusel. Saate kompositsiooni kindlaksmdarami-
ne on keerukas protsess, mis haarab endasse hulgaliselt
Uksikkomponente.

Olulisemad nendest on:

1. Materjali véartustamine

2. Materjali siistematiseerimine

3. valjendusvahendite valik (ldhemalt 4. peatikis)

Vaatamata spetsiifilistele erinewustele ajalehe kil-
Jendamise ja televisiooniuudiste koostamise vahel, on m5-
lema koomunikatsioonikanali pdhillesandeks aidata auditoo-
riunil kiiresti orienteeruda antava informatsiooni paigutu-
ses.

Ei ole Ukskdik, missuguses jarjekorras me uudiseid esi-
tare. Oluline on ikkagi see, et vaataja leiaks kdige tiht-
sama sonumi ilma pikema ootamiseta.

Televisiooniuudiste jarjestamisel valjaandeks tuntakse
kahte pohilist sisteemi:

1. Uudiste esitamine temaatiliste blokkide kaupa.

2. Uudiste sisteemitu jarjestus.

Televisiooniuudiste toimetused, kes kasutavad m. blokk-
sSUsteemi, peavad kinni uudiste tahtsusjérjestikulisest print-
siibist ja tuginevad traditsioonidele. Viimaste all tuleb
moista kindlakskujunenud saaterubriike, kompositsioonilisi
seadusparasusi ja muid komponente, mis on loodud toimetuse
Ja auditooriumi vahele informatsiooni efektiivsuse tostmi-
seks.

Uudiste jarjestus ehk nn. drazeesiisteem pdhineb this-
kondliku kélajou poolest tihtsate uudiste paigutamisel
vahemoluliste, kuid suurt huvi pakkuvate uudiste vahele.
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See sisteem nBuab toimetuselt huvitava informatsiooni ole-
masolu ja baseerub auditooriumi pstihholoogilisel mGjutami-
sel kaudsete vahenditega.

Vaatlusperioodil analtisiti AK valjaandeid komposit-
siooni seisukohalt. AnallUusi eesmargiks oli véalja selgi-
tada AK uudiste Ulesehituse pbhijooned uudiste vadrtusta-
mise ja paigutuse seisukohalt.

Uudiste temaatiliste blokkide uurimiseks kasutati vér-
viskaalat ja graafikuid.

Vaatlused viidi 1dbi nadalate kaupa, et uurida valve-
toimetgjate (arwlt seitse) mdju uudistesaate Ulesehitu-
sele.

Uudiste tahtsusjarjestuse mégramiseks analUisiti koiki
kolmapaeval 1lmunud valjaandeid.

Saatenddal 3*02.69 - 9.02.69

Tabelisse 12 on kantud uudislfikude ja blokkide esine-
mise jarjekord temaatiliste gruppide kaupa. (12)
12

Temaatiline vValjaande number
ru _______________________________
grue 5700 5703 5707 5709 5712 5716 5720
UudislBikude ja blokkide jérjekord

valispoliitiline 1 4  1,131,7,101,6 1,6 1,5

Sisepoliitiline 2 1,3,9 8 3 2 2,4 6,7

Kultuur 12 4,12 6 - 5 8

Toostus 5,8,11 26 2,48 5 3 2,4,6

Pl lumajandus 2,10 7,11 5 3,5 3

Teadus 3,9 9

Muud elualad 4 6,13 58, 12 8 8 10
10,15

Sport 3 14 14 11 7 7 9

4 - — _
27 02 69 .a. valjaande analuis on neljapdeval ilmunud
Saatest.
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Pole raske margata, et uudiste paigutamine"blokkidesse
(tabel 12) on vaid osaline ja jubusliku iseloomuga. Mones
véljaandes on kull blokid olemas, kuid need on saates laia-
11 paisatud. Naiteks AK nr. 5707 ja 5709.

Jarjekindlamalt on paigutatud saadetes telegrammuudised,
sport ja ilmateade.

Uudiste tahtsusjarjestikuline kajastamine geograafilise
printsiibi jargi selgub graafikust 13.

Esiplaanil on Uleliidulise ja Ulemaailmse tdhtsusega
sundmused, millele jérgnevad meie vabariigi uudised.

€S
AK 5707

Territori-
aalne jao-

tws
valisriigid
NSV Liit
Eesti NSV

Eesti NSV
rajoonid

-———T----5--—--3 5 5 S—--7
Blokkide jarjekord

Saatenadal 10.02.69 - 16.02.69

AnallUUsitava nadala valjaannetes on margata tendentsi
uudiste paigutamisel temaatilistesse blokkidesse (vt. ta-
bel 14).
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Blokk sisaldab 2-17 audist.
a»

Vai .laae number
5724 5728 5732: 5735 5739 5741 5745

Temaatiline
grupp
Uudislidikude ja blokkide jarjekord

Valispoliitilire 1,4 16 7 10 1,4 1,7 1.8
Sisepoliitiline 2 2 1,4 4 2 2 3
Kultuur 3 6 1,8 5 6
Toostus 3 3 2,5 3

PGl lumajandus 5 2 6 4 5
Teadus 4 5 3

Uuud elualad 8 9 7,912 3,6 6,9 4,7,10
Sport 5 7 8 11 5 8 9

IImeb siisteem valispoliitiliste uudistebloki jactamisel
kahte ossa.

Uudiste téhtsusjérjestikuline paigutus (graafik 15) val-
Jaandes nr. 5732 naitab vabariiklike uudiste esiletdstmist.

165



05)
AK 5732

Territo™
riaalne jao-
tus

valisriigid
NSV Liit
Eesti NSV
Eesti NSV

linnad

Eesti NSV
rajoonid

Blokkide jarjekord

Saatenddal . 17.02.69 - 23.02.69

On margata uudiste siUsteemikindlamat paigutust blokki-
desse (tabel 16) sise- ja valisuudiste osas (AK 5748 ja
5772).

Blokkide paigutuses on arvestatud uudiste tahtsust

(graafik 1?).

166



16)
Valjaande number

Temeatiline 5748 5m1 5758 5766 5772
grupp UudislBikude ja blokkide jarjekord
Valispoliitiline 1 1 7 7 7
Sisepoliitiline 2 2,4 1 1 1,3
Kultuur 5 4,3,7,10 6
ToGstus 5 2,4 2 2
Pol lumajandus 3 6 3,5 3,5 4
Teadus
Muud elualad 4.7 9 6,9 4,9 7
Sport 6 8 8 8 6
. , AK 5751
Territori-
aalne jao-
tus
Valisriigid.
NSV Liit
Eesti NSV
Eesti NSV
linnad
Eesti NSV
rajoonid
1 2 3 4 5 6 7

Blokkide jarjekord
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Saatenadal 24.02.69 - 2.03.69

AnalUtsitud ajavahemikku (vt. tabel 18) iseloomustab
uudiste mBnevorra sisteemikindlam paigutus kui eelmiste
toimetajate tHis.

Killustatust ei ole suudetud aga taielikult valtida
(pBllumgjandusuudiste eraldatus AK 5799 valjaandes ja kul-
tuurielu materjalide andmine kolmes eraldi 16igus (XK
5779).

€1)

Temaatiline Valjaande number
5775 5779 5788 5792 5795 5799
UudislSikude ja blokkide jarjekord

valispoliitiline 2,4 2,311 2 2 1,6 1
Sisepoliitiline 1 1,68 1,3,6 1,4

Kultuur 4,7,10 7 5 2 3
ToOstus 4 3

Pollurajandus 3 9 6 3 2,4
Teadus 5

Muud elualad 6 12,14 5,8,10 7,9 4,7

Sport 5 13 9 8 5 5

Saatenddala uudiste tihtsusjarjestiku méaramisele on
iseloonulik graafik 19.
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09)
AK 5788

Territori-
aalre jao-
1as

valisriigid
NSV Liit
Eesti NSV

Eesti NSV
linnad

Eesti NSV
rajoonid

1 2 3 4 5 6 7
Blokkide jarjekord
Saatenadal 3»03»69 — 9»03»69
Analiis (tabel 20) naitab, kuivord palju soltub saate
kompositsioon toimetaja subjektiivsest hinnangust materja-
lidesse.
Uudiste blokkidesse paigutamine on olnud juhuslik.
Naiteks olid laiali pillatud pollumajandus-(AK 5308,
5811,5821) ja tdostusuudised (AK 5808 ja 5811). Seoses sel-

lega on valjaannete kompositsiooniline uldpilt kirju ja
el moodusta Uhist tervikut.
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€Y

Véaljaande naaber
5802 5805 5808 5811 5815 5816 5821
Uudisldikude ja blokkide jarjekord

valisaudised 1,3 8 8 1,12 2 6 1
Sisepoliitiline 2 1,5 2 6,10 1,9 3,5
Kultuur 7 6 11 4 3,5 4
Tobstus 2,4,7 3,5,9 5,9 3 6
P&l lumajandus 6 1,4 4,9 6 2 2,7
Teadus 8 2

Haod elualad 5 3,10 7,11 3,7,10r 5,7 1,4,8 9
Sport 4 9 10 13 8 7 8

Blokkide paigutus eaatenadalal on slUsteemitu, kai mitte
arvestada mvalisuudiste kajastamist valjaande kesk- ja 16pu-
osas.

AK 5806t analiUs (graafik 21) uudiste tabtsusjarjestiku-
lise paigutuse kohta territoriaalsel alusel nditab, et lle-
liidulistele ja valissundmistele eelistatakse vabariikliku
jJa piirkondliku ulatusega sundmusi.
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@)
AE 5808
Territori-
aalne jao-
tus

valisriigid
HSV Liit
Eesti HSV

Eesti HSV
linnad

Eesti HSV
rajoonid

1 2 3 4 5 6 7

Blokkide jarjekord

Saatenadal 10.03.69 - 16.03.69

Temaatiliste blokkide olemasolu kérval esineb uudiste
killustatust (AE 5849). Saatenadalat iseloomustab sise-
poliitiliste uudiste saate algusossa paigutamine (tabel 22).
Valisuudised asuvad enamikus saate teises osas.
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(22)

Temaatiline vValjaande number
grupp 5825 5828 5331 5838 5841 5849
Uudisldikude la blokkide jarjekord
Valisuudised 5 1,4 7 8 1 1,8
Sisepoliitiiite 1,3 2 1,3 1,10 2 ?h
Kultuur 4 4,6 6 4 6
ToGstus 4 5 2
POl lumajandus 2 3 2 5 5
Te&dus 3,7 3,5 3
Muud elualad 7 6 411 7 4,10
Sport 6 5 8 9 6 9

Uudiste territoriaalse jaotuse jargi eelistatakse Ule-
liidulisi ja vabariiklikke sdnumeid valisuudistele (Vbxgraa-
fik 23).

€5))
AK 5831
Territori-
aalne jao-
s
valisriigid
NSV Liit
Eesti NSV

Eesti NSV
Tinnad

Eesti NSV
rajoonid

1 2 3 4 5 & 7
Blokkide jarjekord



Saatenddal 17.03.69 - 23.03.69

Analuusimisel ilmneb toimetaja plle lauva temaatilisi
blokke (vt. tabel 24). Eriti on seda mérgata valis- ja kul-
tuuriuudiste paigutamisel val jaandesse.

Ebajarjekindlus blokk-siisteemis 166b valja pdllumajan-
dusuudiste jarjestamisel (AK 5862 ja 5867).

@
Temaatiline Valjaande number
grupp 5852 5855 5850 5862 5865 5867 5871

Uudisloikude ja blokkide jéarjekord
Valisuudised 4 1 1 2 1 1 2
Sisepoliitiline 1 3 1,3 1,9 3,6 d
Kultuur 3 6 5 7 10 7 3,5
ToGstus 2 3 2,7 5 4,6,8 5
Pl lumajandus 4 6 45 3 4,11
Teadus 4 5 2
Muud elualad 56 2,5, 8,10 8,10 7,12 8,10,12 4,7
7,9

Sport 5 8 9 9 n 9 6

Blokkides tahtsusjarjestikuline paigutus (graafik 25)
naitab, et toimetaja vaartustab korgemalt valis- ja ulelii-
dulise mastaabiga uudiseid vabariiklikest.
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@
AE

Territori-
aalne jao-
tas
Valisriigid
NSV Liit
Eesti HSV

Eesti NSV
linnad

Eesti NSV
rajoonid

1 2 3 4 5 6 7

Blokkide jarjekord

Uudiste (blokkide) tdhtsasjérjestikuline paigutas ter-
ritoriaalse printsiibi jargi 7 nédala 16ikes naitab, et
valjaannete koostamisel ei ole toimetases uhtseid kompo-
sitsioonil!si aluseid.

Jareldused

Analuisinud AK valjaandeid kompositsioonilise tervik-
likkuse seisukohalt, vOib tuua vaatlusperioodi kohta jarg-
misi tahelepanekuid.

1. Valjaande koostamisel ei ole uhist kompositsiooni-

list alust.

2. Uudiste paigutamine blokkidesse on ebajarjekindel.
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3* Saate kompositsiooni tingib stiihiliselt laekuv in-
formatsioon ja toimetaja subjektiivne suhtumine ma-
terjali tahtsasjarjestusse.
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IV. TELEVISIOOIJXUTFORVATSIOONI VALJENDUSVAHENDID AK-s

MassikoMiiunikatszoonikanalite seast omab televisiooni-
informatsioon koige rikkalikuma valjendusvahendite pagasi.1
Val jendusvahendite otatarbekohane kasutamine on loominguli-
ne protsess,, mille resultaadiks on auditooriumi hdalestami-
ne optimaalsele vastuvotuseisundile ja koos sellega tehtava
propaganda efektiivsuse t())Islmine.2 Kaasaegse televisiooni-
informatsiooni edasiandnisel kasutatavatest val jendusvahen-
ditest ja vitetest on tdhtsamad: fotod ja filmikaadrid; ma-
ketid, diagrammid, kaardid, joonised; aplikatsioon, multi-
plikatsioon; muusikalised helitaustad; diktor; reportaaZ-
16igud, komentaarid, intervjuud.

Tuleb arvestada, et iUkski illustratiivsetest véaljendus-
vahenditest ei ole VOrdselt efektiivne kdikide kriteeriumi-
mide suhtes.

Auditooriumi sotsiaalpsiihholoogilised uurimused aita—
vad valja selgitada valjendusvahendite efektiivsuse infor-
matsioonisaadetes ja mddrata kindlaks informatsiooni vastu-
vitmist soodustavad ja takistavad faktorid.’ Noukogude Lii-
dus viidi sellekohased uurimused 18bi Leningradi Televisioo-
nistuudios,

Et Eesti Televisioonis ei ole valjendusvahendite efek-
tiivsust writud, siis toetub O autor jarelduste tegemi-
sel eelpool nimetatud uurimusele.

3.baruvpoB n ap. >XaHpbl TenesugeHnsa, KommteT no Pagyosela-
HAO Npy CoBeTe MuHucTpoB CCCP, Hay4dHo—meToguueckuii oTgern,
MockBa, 1967, cTp. 30.

N3.barnpos v np. XaHpbl TeneBugeHus, cTp. 63.

30.Kaacuk, "cbco gHsA." CoBeTCKOoe pagno un TenesugeHune, 1968,
Ne 9, cTp. 34.
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TnforaatHi flovi valjendusvahendite kasutamisest

"Aktuaalses Kaameras*l

Analluusi eesmargiks on valja selgitada AE valjaannetes
kasutusel oinad valjendusvahendite hulk ja esinemissagedus
temaatilistes gruppides (%-des).

AE-s olid vaatlusperioodil kasutusel jargmised valjen-
dusvahendid:

1. Diktor.

2. Kommentaator (korrespondent).

3. Intervjuu.

4. Filmikaadrid.

5. Fotod.

Vaatlusperioodil jalgiti 54 AK valjaannet, mis sisalda-
sid 1619 uudisldiku.

Enamikul juhtudel kasutati uudise edasiandmiseks Uhte
vahendit. Ainult 72 korral toimus fakti teatamine mitme
erineva vahendiga.

Diktor (kaadris)

Diktori osa AE véaljaandes vaatlusperioodil selgub tabe-

list %j,
34,8% uudistest anti eetrisse diktoriga kaadris.
(26)
Informatsiooni- Vaatlusperioodil %
vahendid kasutatud korda
Diktor 590 34,8
Filmisuzee 441 27,1
Foto 418 24,6
Kommentaar 190 11,2
Intervjuu
Suinkroon 45 2,1
-— 52 2,3
Stuudio 7 0,2
Kokku 1691
177
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AK peatoimetuse juures tdotab kaks diktorit. Valjaande
eetrisseminekust votab korraga osa Uks diktor.

Diktorit kui informaatorit (kaadris) kasutatakse AK-s
Jargmiste uudisldikude edasiandjana:

1 . Informatsioconiagentuuride telegrammid.

2. Raadio uudistekeskuse tekstiline materjal.

3. Korrespondentide ja kommentaatorite materjal (rep-

liigid, Ulevaated, kokkuvotted).

Diktori loetud sonumite pikkus kdigub 10 sekundi kuni
2 minuti piires.

Kommentaar

Kommentaar ajalehezanrina on fakti lahem selgitamine,
selle fakti sisuline ning pdhjalik seostamine voi vastan-
damine faktidega-siindnustega ning vastavate Uldistuste te-
gemine.1l

Televisioonikommentaari sisuline eesmidrk on samasugune,
sellele lisanduvad vaid televisioonikommentaari spetsiifi-
lised isedrasused.

Vaatlusperioodil esines kommentaator kaadris 54 vélja-
andes 190 korral, mis moodustab 11,2 % kasutatud vahendus-
Vitetest. Iseseisvaid kommentaare oli analllsitud saadetes
100, mis annab keskmiseks naitajaks 2 komentaari vélja-
andes.

Autori poolt teostatud vaatluse andmetest selgub, et
AK-s antakse regulaarselt valis- ja spordikommentaare. Muu-
de elualade (pPdllumgjandus, kultuur, tWostus, majandus) val-
gustamine kommentaari vormis on juhusliku iseloomuga ja har-
va kasutatav.

vValiskommentaar moodustas vaatlusperioodil AK val jaandest
3-6 minuti pikkuse loigu. Margata vois kommentaari sageduse
kdikumist suurtes piirides.

J. 1, %Ieheianrid, Ajaleht, Tartu Riiklik Ulikool,
1968, Ik. -
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Nii ei olnud 1.02.69 - 6.02.69 AK valjaannetee Uhtegi
kommentaari .

Valiskomentaari koht AK kompositsiooniteljel oli eba-
stabiilne ja koikus vastavalt valvetoimetaja subjektiivse-
le maitsele:

@)
Yaliskommentaari AK saate number
asukoht
Saate esimeses pooles 5703, 5751; 5779, 579,
5855» 5365
Saate keskel 5739, 5359
Saate teises pooles 5758, 5808, 5311, 5816,
5838

Valiskomentaarile omaseid pildilisi materjale (kaarte,
skeeme, diagramme) AK kommentaarides ei kasutatud.

Spordikommentaar on kindlamate vormidega rubriik AK
val jaannetes, moodustades omaette tervikliku osa saatest.
Lahema vaatluse alla kdesolevas to6s ei kuulu.

Intervjuu kui informatsiooni edasiandnise vorm moodus-
tas 2,3 % vaatlusperioodil kasutatud valjendusvahendite
hulgast AK-s.

AK intervjuud jagunevad teostuselt kahte rihma:

1. Filmitud ehk nn. sinkroonintervjuud.

2. Stuudiointervjuud.

AnalUtsitud 54 saates kasutati intervjuud kui vormi
kokku 52 korral, nendest 45 olid sinkroon-, 7 stuudioin-
tervjuud.
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Intervjuu kui vahendusvormi kasutamine jaguneb elualade
jargi protsentuaalselt;

sise- ja valispoliitika 38,2%

p6l1lumajandus 22,3
kultuur 6
toostus 6
sport 6
teadus 5
muud 16,5

Kui sise- ja valispoliitilisi sindmusi kasitleti vaat-
lusperioodil intervjuu vormis 19 korda, siis kultuuri, to6s-
tuse ja spordisundmuste kohta viidi intervjuud labi vaid 3»

teadusaladel ainult 2 korda.
Traditsioonilist intervjuud kindlal nadalapaeval valja-

kujunenud ajal AK—e vaatlusperioodil ei esinenud.

kaadrid moodustasid 27,1 % valjendusvahendite uld-

arvust vaatlusperioodi AK saadetes.
Filmikaadrite kasutamine erinevate elualade kajastamisel

on jargmine:
sise-ja valispoliitika 38,9%
sport 14,2
kultuur 13,1
p&1lumajandus 11,4
to6stus 8,0
teadus 1.8
muud 12.6
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Fotokaadrid

24,6 % uudistest anti vaatlusperioodil eetrisse foto-
dega.1l

Vaatlusandmetest selgus, et sagedamini antakse fotode-
ga edasi sise- ja valispoliitilisi sindnusi ja spordiuudi-
seid.

Sotsiaal-pstihholoogi listest eksperimentidest teleinformat-
siooni vai lenduevahendite efektiivsuse maaramisel”

Praktilise t90 kaigus kasutamist leidnud teleinformat-
niooni valjendusvahendid ei ole sageli kiullaldaselt efek-
tilvsed. Seda kinnitasid Leningradi ‘‘Televisiooniuudistega'
korraldatud eksperimendid.

Katsete eesmargiks oli valja selgitada, kuidas vitavad
sotsiaalsete gruppide esindajad vastu erinevate vahenditega
pakutavat tuipilist informateiooni. Sotsiaalsete gruppidena
olid esindatud to6lised, teenistujad, insener-tehnilised
tootajad, loomingulise intelligentsi esindajad, koolidpi-
lased.

Eksperimentidest vittis osa 4103 inimest, 2323 katse-
aluse arvamused voeti valikuliselt analiiisi aluseks.

Informatsiooni vahendajatena kasutati erinevast soost
Ja vanusega informaatoreid, Uhesisuliste uudiste edasiand-
miseks kasutati filmikaadreid, fotosid, aplikatsioone, ma-
kette, kaarte, multiplikatsioone, jooniseid, helitaustu.

Selgus, et varieerudes pildireaga, voib muuta auditoo-
riumi suntumist informatsiooni 43-67 % piirides.®

M3eldud on fotoillustratsioone terviklike sizeedena, mit-
te fotode uldarvu.

2 Pstihholoogiakandidaat V.Boiko uurimuse ainetel.
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Eksperimentidest tulenevad jareldused pohiliste valjen-
dusvahendite kasutamisel on jargmised:1

Auditoorium jatab hasti meelde stnureid, mida esitab vi-
lunud meessoost diktor, keda naidatakse mn. "keskmises plaa-
nist.

Uudiste efektiivsem lugemise kiirus oli 103 sdna minu-
tis

Filmikaadritega edasiantavad sindnsed on vaatajatele
kbige halvemini meeldejéavad.

Foto osutus Uheks efektiivsemaks informatsiooni edasi-
andnise vahendiks. Meeldejddvuse aste on fotoinformatsiooni
vastuvotmisel kbrge nii nais- kui meessoost vaatajatel. Eri-
ti efektiivne on foto insener-tehnilise kaadri informatsioo-
nitajus.

Aplikatsioon (joonillustratsioon)

Informatsiooni edasiandnine humoristlike illustratsioo-
nidega omas eksperimentide kaigus koige korgema efektiivsu-
*=.

Makett ja kaart uudistesaates on hasti meeldejédvad va-
hendid ja asuvad efektiivsuse astme jargi aplikatsioonile
1dhedal .

Multiplikatsiooni kasutamine uudiste edasiandjana on
seotud vasturdikivustega. Uhelt poolt on see vahend kérge
efektiivsusega meeldejddvuse, huvi ja téhelepanu aspektist,
teiselt poolt on ta halvasti vastuvdetav kajastatava sind-
muse kaasosalistele.

L]
Uudiste hinnangud on antud nende meeldejéévuse astme jar-

gie
BBC telewdistes ulatub_lugemiskiirus 180 sdhani minutis.
Ilmselt soltub lugemiskiirus keele Isedrasustest.
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Kunstniku joonistamine kaadris on tks efektiivsemaid
informatsiooni meeldejatmise vahendeid. Sel teel vdtavad
informatsiooni paremini vastu koolidpilased ja insener-teh-
nilised tootajad.

Muusikalised helitaustad.

Muusikalise helitausta kasutamisel tilpilise informat-
siooni edasiandnisel saavutati suurim efekt abstraktse si-
suga muusikaga. Halvemad olid nditajad teiste muusikaliste
Zanride ja mirataustade kasutamisel.

Et meil puudub taoline uurimus ning Uldse igasugused
andmed vahendusvitete efektiivsuse kohta, siis pole viima—
lik ka antud t60 ulatuses vorrelda Leningradis tehtud eks-
perimendi tulemusi praktikaga. Voib arvata, et teatud eri-
newusi ilmeks, arvestades rahwuste psihholoogilisi isedra-
susi. Kuid ka kdige Uldisemast aspektist ldhtudes VBib j&
reldada, et AK-s kasutatakse halvasti ja ebateadlikult eri-
nevaid vahendusvitteid ja vorme ning et oleks hadavajalik
1abi viia vahendusvOtete efektiivsuse Uksikasjalik uurimine
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Televisiooniinformatsiooni osatdhtsuse tdus massikommu-
nikatsiooni vahendite keskel ja globaaltelevisiooni esile-
kerkimine nduavad televisioonisaadete Uhiskondliku kdlajou
tostmist.

Televisioon mitte ainult ei avalda mdju Uhiskondlikule
teadvusele, vaid on selle tekkimise Uheks vormiks.”

Ideoloogilise VOitluse teravnemine kapitalistliku sis-
teemiga lisab sellele omapoolsed tingimused. See nduab meilt
ka televisiooniinformatsioonisaadetes kasutusel olevate kri-
teeriumide ja vaartuste perioodilist Umberhindamist.

AK valjaannetest puudusid otsereportaazldigud ning vi-
deomagnetofonidega salvestatud materjalid.

Disproportsioonis oli sinkroonintervjuude ja stuudio-
vestluste vahekord.

Analuisi tulemustena selgus, et keskmine uudislSikude
hulk valjaandes oli vaatlusperioodil 30. Loigu keskmine
pikkus aga 54 sekundit. Osa uudiseid anti seega edasi 10-30
sekundi jooksul. Sellise intensiivsusega esitatud uudiste
meeldejddvuse aste el saa tdendoliselt kdrge olla.

Uudiste temaatiline analiiis selgitas AK valjaannete
proportsioonid vaatlusperioodil.

Siseuudiste domineerimine 52 %, spordistnumite rohkus
20 » ja valisuudiste hulk 28 % peaks leidma uurimist audi-
tooriumi hulgas.

Siseuudiste temaatika analiis naitas, et teadusalase
informatsiooni hulk AK-s ei ole markimisvaéame.

J
Mpobnembl TenesunaeHna v paguo, Bbinyck |, KomuteT no Paguo-
BelaHnio N TeneBuaeHuo nNpy CoseTe MuHucTpoB CumP, Mocksa,
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Vaatlusperioodi véaljaannete kompositsioonis oli margata
puldet uudiste blokiviisilisele paigutusele. Blokkide jarjes-
tamisel esines aga erinevate toimetajate ja rezissooride
korral auuri lahkuminekuid.

AE vahendusvotete ja elementide kasutamine vaatlusperi-
oodil oli piiratud iseloomuga.

Toimetus ei kasuta illustreeriva materjalina skeeme,
kaarte, diagramme, jooniseid. Nende vahendite efektiivsust
AK-a tuleks léhemalt uurida.

Sundmuste kommenteerimine elualade jargi voiks olla
mitmekesisem.
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kokku 117 inimest.
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+ o+ 4+
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+ o+ o+

Kvalifikatsioonitostmise kursused 16petasid 28. oktoob-
ril 1969 jargmised ajakirjanikud:

1.V. Einmann -  ajalehe "Punane Taht’ toimetus
2.E. Esko - L "Toorahva Elu™

3. H. Kaldma - u "Uhistos™”

4. A. Korts - Lis “Leninlik Lipp"
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+ + 4+
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+ o+ o+
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ajakirjandusalased dppevahendid ja kogumikud:
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2. 1. Trikkel, RaadiGkomunikatsiooni spetsiifika,
valjendusvahendid ja Zanrid.
J. Peegel (koost.), Eesti ajakirjanduse aja-
loost I1.
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1969.a. kavandati Uhekoitelise "Eesti ajakirjanduse aja-
loo" koostamine, millest votab osa ka TRU eesti keele katee-
der. 1970 .a. 1&ks trukki ajakirjanduse ajaloo alaste artik-
lite kogumik.

+ + o+

1970 .a. novenbris voeti statsionaarsesse aspirantuuri
raadioZumalistika alal Toomas Uba.

+ o+ o+

1968 .a. septerbris asus Zumalistika eriharu teenindava
laborandina eesti keele kateedris toole Raja Kalamees.
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