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SISSEJUHATUS

Kiesoleva bakalaureusetoo pohieesmirgiks on uurida SL Ohtulehe esikaane teema mdju

tiksikmiitigi kogusele.

Lisaks uuritakse lehe esikaane kujunemisprotsessi ning eksponeeritava teema seoseid 166biga.
Lo6p on tabloidlehe A3 formaadis reklaamplakat. Selgitatakse, millest lisaks lehe esikaanele
soltub iiksikmiiik ning kirjeldatakse tiraaZi prognoosimise protsessi. Tuuakse vilja
tiksikmiitigi languse pohjused. Leitakse heade ja halbade miitigitulemuste eelduseks olevad
esikaaneteemad ning korvutatakse neid lehe tegelike jeaemiiiigitulemustega. Uuritakse, miks

moni esikaas saavutab teisest parema jaemiitigitulemuse.

Meediateadlase Tiit Hennoste sonul on Eestis loodud omaenese kollase lehe mudel. SL
Ohtuleht iihendab endas kaht poolust. Eesti ainsas tablodpdevalehes seguneb tellimiseks
sobilik sotsiaalne-inimkeskne-pahempoolne uudis- ja arvamusleht end 166pide abil miiiiva
meelelahutuse- ja kdmulehena. Hennoste kohaselt on SLOhtulehe edu keskseks votmeks just

oskus kondida kahe mudeli piiril. (Hennoste 2006:115)

Kéesoleva to6 autor ei pea pohjendatuks tegeleda uudise kriteeriumitega, mis on iitheks
viikeseks osaks SLOhtulehe esikaane teguritest. Ohtulehe peatoimetaja Viino Koorberg
iitleb: ,,SLOhtulehe esikaant voib vorrelda ahvatleva maisihelbepakendi kaanega.* Ta
kinnitab, et lehe esikaanel voib, kuid ei pruugi olla olulisim pdevasiindmus. ,,Me paigutame
esikaanele selle, mis tundub meie lugejatele korda minevat®, sdnab ta nimetades esikaant

eelkdige lehe miiiigi- ja turundusinstrumendiks.

Tuginedes peatoimetaja iitlustele keskendub kiesolev bakalaureusetoo SLOhtulehele, uurides
konkreetse viljaande esikaane valmimise siisteemi lehes viljakujunenud praktika alusel.
SLOhtulehe esikaane sonumite haakumine klassikaliste uudisvisrtuse kriteeriumitega voiks

olla jirgneva uurimuse teemaks.

SLOhtulehte eristab teiste riikide tabloidlehtedest koju tellimise vdimalus. Eestlaste
tellimisharjumus on postsotsialistlikule riigile kohaselt tugev. Hoolimata suurest tellijate
arvust realiseeriti aastatel 2000-2008 SLOhtulehe tiraaZist 33-60% iiksikmiiiigi kaudu.

Uksikmiiiigi kogus on aastati erinev, sdltudes tellijate arvust ning piirkondlikest



sooduspakkumistest. Jaemiiiigi trend nditab vihenemist — juhuostjatest on saanud piisiostjad
ning piisiostjatest tellijad. Hoolimata tellijate osakaalu stabiilsest tdusust on iiksikmiiiik
endiselt olulisel kohal. Tabloidlehe ostu nédol on tegemist ostuga, mille sooritamine vOi

sooritamata jatmine soltub paljuski esikaanelt saadavast impulsist.

SLOhtulehe niol on tegemist Sonumilehe ja Ohtulehe baasil iihinenud tabloidiga. Libiviidud
intervjuude kédigus laekus intervjueeritavatelt huvitavat lisamaterjali. Samuti lakkas t60
koostamise perioodil eksisteerimast kaubamirk SLOhtuleht, muutudes lihtsalt Ohtuleheks.
Toosse on koondatud ka peatiikk endisaegse Ohtulehe peatoimetaja milestusi SGnumilehe ja

Ohtulehe iihendamise perioodist.

To6 keskendub iiksikmiiiigile ega hdlma tellijaid, kes soovivad lehte séltumata kaaneteemast
lugeda igapievaselt. To0s alusmaterjalidena kasutatakse SL Ohtulehe leviosakonna
miiiigiandmeid aastatel 2000-2008 ning lugejaskonna suurust ja omadusi iseloomustava

taustamaterjalina ka erinevaid meediauuringuid.

SL Ohtulehe jaemiiiik on Eesti pievalehtede hulgas ainulaadne. Nii Postimees kui ka Eesti
Pievaleht keskenduvad peamiselt tellijatele ning nende iiksikmiiiik on kordades viiksem.
Niiteks Postimehe jaemiilik moodustab vaid 5% tiraaZist. Kuigi laiemas plaanis peaks SL
Ohtulehe ost toimuma emotsionaalsel ajendil, mojutavad seda ka muud tegurid. Teema
ettevalmistustoode kiigus vaadeldi SL Ohtulehe leviosakonna jaemiitigi andmeid aastatel
2000-2008. Tiraazi kdikumine on véike, muutus toimub lehe jaotuses. Mida enam on tellijaid,
seda viiksem on jaemiiiik ja vastupidi. Jaemiiiiki mdjutavad ka SLOhtulehe leviosakonna
piirkondlikud sooduspakkumised. Sooduspakkumisega piirkonnas viheneb jaemiiiik kehtivate

tellimuste perioodiks. Seega ei soltu iiksikmiiiik mitte ainult esikaane pealkirjast.

Too iilesehitus on jdrgnev: esmalt antakse liihililevaade ajalehtede turust aastal 2000 ning
kahe konkureeriva tabloidviljaande iihinemisest. Seejirel kirjeldatakse SLOhtulehe missiooni

ning lugejaskonda. Jirgneb Ohtulehe peatoimetaja milestuste peatiikk.

Teoreetiliste lihtekohtade peatiikis vorreldakse maailma tabloide SLOhtulehega ja leitakse
tabloidile asukoht ajakirjandusmaastikul. Poordutakse ka Briti, Norra ja Rootsi tabloidide

poole uurimaks nende kogemusi.



Metoodika peatiikis kirjeldatakse kasutatud uurimismeetodeid, milleks on ekspertintervjuud ja
kontentanaliiis. Vastused uurimiskiisimustele antakse tulemuste peatiikis, kus lahatakse
intervjuude tulemusi pohjalikult. Intervjuudest selgunud voimalike parimate ja halvimate
esikaaneteemade pohjal analiiiisitakse kontentanaliiiisi meetodil esikaante pealkirjade ja
miiligitulemuste seoseid aastakaupa. Valimissse kuulub 180 esikaant. Kasutatud andmed
pirinevad SLOhtulehe leviosakonnast perioodist juuli 2000 — august 2008.

Uurimustdd kidigus poorduti kiisimustikuga Briti, Norra ja Rootsi tabloidviljaannete poole.
Kokku saadeti vilja 19 kirja, mille tekst on lisatud lisasse 9. Sisuline vastus saadi Rootsi
ajalehelt Aftonbladet ning vastusest keeldumine Briti ajalehelt Daily Mail. Saadud andmeid

kasutatakse vordluses SLOhtulehega.

Lopetuseks antakse hinnang kujunduse ja sonumite seosele SLOhtulehe libimiiiigis.

Kiesoleva t60 uurimistulemusi on vodimalik kasutada tabloidpdevalehe esikaane sonumi

koostamisel ja edasisel analiiiisimisel.



1 ULEVAADE TURUSITUATSIOONIST AASTAL 2000.

1.1 Ohtuleht ja S6numileht (ihinemise eel

1.1.1 Meediamaastik aastal 2000

Kiesoleva peatiiki sisuks on selgitada SLOhtulehe lihtepositsiooni.

1998. aastal Eestis aset leidnud majanduskriis avaldas mdju ka meediaturule. Turg
kontsentreerus ning meediakontsernidel tekkis vajadus spetsialiseeruda.

Ekspress Grupile kuulusid Eesti Pievaleht ja Ohtuleht. Eesti Meedia omas samal ajal
Postimeest ja Sonumilehte. Ohtulehe tollase peatoimetajana tootanud Viino Koorbergi
arvates tingis just konkurents lehtede {imberprofileerimise. Ekspress Grupile kuulunud
Ohtuleht muutus tabloidiks aastal 1997 ning Eesti Meedia ostis tollal veel kvaliteetlehena

ilmunud SOnumilehe 1998. aasta kevadel.

1999. aasta kevadeks oli Eesti meediamaastik turuvditluses. Ohtuleht maksis tollal 3 ja
Sénumileht 3,5 krooni. Tdnu soodsamale hinnale oli tiraaZi kasv Ohtulehel kiirem.

Koorberg iseloomustab kahe konkureeriva tabloidlehe iihinemisele eelnevat aega planeeritud
kahjumi perioodina. Tema sénul ei olnud Sonumileht ja Ohtuleht sugugi kaks edutut
viljaannet. Et Eestil puudus varasem tabloidikogemus, tegeleti turu loomisega ning kahjum
osutus viltimatuks. Perioodi .peamisteks eesmirkideks oli turu ja vajaduse tekitamine.
Modlema viljaande kasvamine viitas Koorbergi arvates heale todle, kuid viikeseks osutus turg.
Tiit Hennoste nimetab kollase lehe tulekut ,,uueks olukorraks®, kus esmalt oli vaja kollaseid
uudiseid, aga ka uudisteallikaid ja piisilugejaskonda. Hennoste sonul tegeldi sel perioodil

lugejale huvi pakkuvate teemade ja piiride kompimisega. (Hennoste 2006:111)

1.1.2 Terava konkurentsi periood Eesti meediamaastikul

Aastatel 1998-2000 konkureerisid Eestis kaks suurt meediakontserni. Viliskapitali juurdevool
voimaldas tehnoloogilist moderniseerimist. Raamatu ,,Meediasiisteem ja meediakasutus Eestis
1965-2004* 2. peatiikis vahendab Taivo Paju Hennoste ennustust peatse muutuse kohta Eestis
meediaturul. Kolm tdsist pdevalehte Eesti turul olid liiast nii reklaamiandjate kui ka lugejate
seisukohalt ning 5. oktoobril 1998 ilmub esimene, jirsult tabloidiks muutunud S6numileht. 6.

augustil 1998 miiiis Hans H. Luik 50% Ekspress Grupi kontsernist Rootsi meediakontsernile



Bonnier. (Tidnings Marieberg AB) Algas terava konkurentsi periood, mil viljaanded elasid
selgelt iile oma vdimete, ilmudes nditeks terve 1998. aasta jooksul ka pithapédeviti. 1998. aasta
16pul oli kdik peamised ajalehed kahjumis ning tootajaid vallandati. Postimees sulges
regionaalsed kontorid ja loobus osadest lisadest. Emakontsern Eesti Meedia loobus peakontori
ehitamisest ning sulges ajakirju. Meediaturul kiis tihe voimuvditlus, mis pdddis 1999. aastal
Mart Kadastiku ja H.H.Luige ning emakontsernide esindajate kohtumisega saladuskatte all
neutraalsel pinnal Taanis. Konkurentide kohtumise peamiseks pdhjuseks oli mdlema poole
soov l1opetada dumpinghindadega miiiik. Samuti koosk®dlastati vaateid Eesti lugejate ootustest
ning hindadest. Paju sonul nimetatakse seda perioodi Eesti meediaturul ka rahapdletamise
perioodiks. Ometi jitkus 1999.aastalgi hinnasdda Postimehe ja Pdevalehe ning Sonumilehe ja
Ohtulehe vahel. Kumbagi kontserni kahjum ulatus kiimnetesse miljonitesse kroonidesse. 10.
martsil 2000 avaldati kahe meediagrupi iihisavaldus, kus Eesti Meedia ja Ekspress Grupp
teatasid kahe iihisettevotte loomisest. Uks ettevdte plaaniti luua ajalehtede Ohtuleht ja

Sonumileht baasil ning teine ajakirjade kirjastamiseks.

1.1.3 Ettevalmistusperiood lehtede Uhinemiseks

Kiesolevas peatiikis on kasutatud Ohtulehe peatoimetaja meenutusi ajajiargust, mil
konkureerivad viljaanded olid turuvditluses kulutanud suure hulga omanike raha ning

moistlikuna tundus otsus lehed ithendada.

Ametlik teadaanne lehtede iihendamisest edastati 19. mail 2000, kuid mitteametlikult algasid
ettevalmistused kaks kuud varem.Kahe iihineva lehe peatoimetajad teineteist ei tundnud. Et
Eesti ajakirjandusturg on viike, oldi siiski pogusalt kohtutud. Peale mitteametlikku
tthinemisest teadasaamist kohtusid iihinejate peatoimetajad mitteametlikult. Olulised asjad
nagu uue lehe juhtkonna koosseis, selgus alles peale ametliku pressiteate avaldamist. Uue lehe
esimese ilmumiseni jii sellest 40 pdeva. Sellel perioodil kohtusid SGnumilehe peatoimetaja
Urmo Soonvald ja Ohtulehe peatoimetaja Koorberg sagedasti. Arutati peamiselt inimeste ja
toimetuse kiisimusi. Peamine lehtede iihinemise ettevalmistustoo teostati pressiteatest esimese

ilmumiseni jddnud 40 pdeva jooksul.

Tehnilist osa arutati vaid omanike ehk ndukogu tasandil. Omanikud esitasid uue lehe
juhtkonnale Priit Hobemégi poolt koostatud iildsonalise kontseptsiooni. Selle kohaselt

planeeriti uut jaemiiiigile orienteeritud mdojukat ajalehte. Koorberg tsiteerib konseptsiooni:



,,Ohtuleht SL on iileriigilise leviku ja meelelahutusliku kallakuga iildhuviajaleht, mille
peacesmidrk on anda lugejatele informatsiooni huvitavatest ja virsketest faktidest,
siindmustest ja inimestest.“ Soovitakse olla Eesti suurim ja mojukaim uudiseid ja
meelelahutust pakkuv ajaleht ning uue tabloidi miiiigivahendiks on esikaas. Sihtgrupina

nimetatakse masstarbijat.

Kujunduse osas ndustas iihinevaid lehti Hennoste. Uhinejatest Sdnumilehe kujundus pirines
Schibstedi kontsernilt Norrast meenutades sealset tabloidlehte VG.

Ohtulehe esikaas sarnanes oma struktuurilt Rootsi Expresseniga. Lehe rootslastest omanikud
olid veendunud, et Expresseni kujundust jirgides muutub Ohtuleht sarnaselt edukaks. Lehtede

tthinemisel tekkis vajadus uue iihise kujunduse jérele.

Ohtulehte triikiti Printalli triikikojas Tallinnas, Sonumilehte Tartus Kroonpressi triikikojas.
Kahe triikikoja triikimasinad erinesid tehniliselt, mistottu olid lehed ka formaadilt erinevad.
Ohtulehe formaat oli Sonumilehe omast kitsam ja korgem. Leheformaat otseselt muutmata,

molemad lehed ilmusid tabloidsetena.

Uue lehe kujunduse eesmirgiks oli siduda mdlema lehe lugejad. Lugeja pidi uues lehes éra
tundma oma varasema. Leht pidanuks esindama nii SOnumilehe sotsiaalset tundlikkust kui ka
Ohtulehe 18busust ning orienteeritust ja meelelahutusele. Just kujunduslikul pohjusel jieti
uuele viljaandele alles molema ithineja logod. Kaaluti viit versiooni: Ohtuleht, Sdnumileht,
SLOhtuleht, OLSénumileht ning viimase versioonina arutati ka uut nime. Tiiesti uue
kaubamairgi kasutuselevotuga tekkinuks risk kaotada molema lehe lugejad. Seevastu molema
kaubamirgi sdilitamisel riskeeriti vaid osade lugejate kaotamisega. Tellijate andmebaaside
ithendamisel selgus, et kattuvaid lugejaid on arvatust oluliselt vihem. Uhinemata tabloidide
lugejaskonna tugev turupositsioon oli Ohtulehel Tallinnas ning Sénumilehel viljaspool. Kahe

sellise lehe ithendamise tulemusena saadi leht, millel lugejaid koikjal Eestis.

Seotud lugejaskonna puhul siilitati nimevalikul peamisena suurema turuosaga kaubamirk ehk
Ohtuleht. Uue logo viljatootamiseks nappis aega. Lihtuti kummagi lugejaskonna tuttavast
elemendist ja ithendati tdiesti ebaproportsionaalsed logod. Virvikombinatsioongi tulenes
iihinevate lehtede kombinatsioonide liitmisest. Uhinenud viljaande selg sai punase-sinise

triibuline. Ka siin ldhtuti kummagi lehe lugejatele tuttavate elemendite jatmisest.



Triikkimist jatkati Kroonpressis. Uue lehe formaadiks jdi Sonumilehe laiem ja madalam moat,

millele tdsteti muudetud lehe tunnustega Ohtulehe struktuur.
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SLOhtulehe proovitriiki esikaas: Kitsa ja korgema formaadi elemendid on tdstetud laiemale ja

madalamale formaadile ning kohandatud.

1.1.4 SLOhtulehe siind

Sénumilehe ja Ohtulehe iihinemise tulemusena ilmus 3. juulil esimene number ajalehte SL
Ohtuleht. Uue viljaande esimest numbrit triikiti 61 500 eksemplari. (allikas: SLOhtulehe
leviosakond). Kiesoleva to6 aluseks olevad unikaalsed andmed SLOhtulehe libimiiiigi kohta

pirinevad SLOhtulehe leviosakonnast.

SL Ohtulehe missiooniks on olla iileriigilise levikuga meelelahutuslik iildhuviajaleht, mis
pakub virskeid uudiseid, huvitavaid fakte, meelelahutust, sporti ja tarbijainfot. Lehe viitel ei

el sOltu ta poliitilistest parteidest ega majandusorganisatsioonidest.

Uhinemisega 1dpetasid viikesel Eesti meediaturul konkureerimise ning iihendasid joud kaks
Skandinaavia meediakontserni Bonnier Marieberg AB ja Schibsted vastavalt Ekspress Grupi
ja Eesti Meedia kontsernide kaudu. Tegemist on ainulaadse siindmusega kogu Skandinaavia
meediaturul. 15. novembril 2001 ostis Ekspress Grupi asutaja Hans H. Luik tagasi 1998.

aastal Bonnier Marieberg AB-le miiiidud 50% osaluse kontsernis.

Koorberg on SLOhtulehe peatoimetaja alates esimesest numbrist kuni kiesoleva ajani. Ta
nimetab SLOhtulehte tabloidiks Eesti moodi. Nimelt puudub pohjamaades erinevalt Eestist
kojukandesiisteem  ning  tellimisharjumus. ~ SLOhtuleht ei  sarnane  Ameerika
supermarketitabloidiga, kus kirjutatakse, kuidas Nancy Reagan sai tulnukalt lapse.

SLOhtuleht ei meenuta peatoimetaja arvates ka briti agressiivset paparatsodega tabloidi. Ta ei



paiguta SLOhtulehte ka Saksa seksi ja vigivalla teemaliste tabloidide hulka. Koorbergi
arvates seguneb SLOhtulehes tavaajakirjandus meelelahutusega ning tegemist on viljaandega
Eestti moodi. Samas eksponeeritakse aarnaselt Norra VG-le siingi suures plaanis
spordiuudiseid, tarbijainfot ja pdevauudiseid. ,,Kusjuures normaalseid pdevauudiseid®,
rohutab Koorberg. ,Mitte vaid artikleid Anu Saagimist ja Arnold Oksmaast®, selgitab ta

tdpsemalt.

Eesti hinnatumaid ajalehekujunduse spetsialiste, Maailma Ajalehekujundajate Liidu iiks
kolmest Eestist pirinevast liikkmest, Vahur Kalmre, paigutab SLOhtulehe kujunduslikult Daily
Mirrori tiiiipi tabloidide hulka, mis vorreldes Saksa tabloidiga on kujunduselt tasakaalukamad
ning sisaldavad esikaanel vdhemat infohulka. Tema s6nul méngivad nii Skandinaavia
tabloidid kui ka Ohtuleht ja Daily Mirror iihele konkreetsele ja joulisele esikaane uudisele,
mis iimbritsetakse vidiksemate kastidega soltuvalt reklaami hulgast. Kalmre arvates piisib

Ohtuleht joulisel fondil, mida saadavad intrigeerivad sdnad ja sisu.

1.1.5 SLOhtulehe lugejaskonna suurus

Enne lehtede iihendamist nappis molemal viljaandel lugejaid.

BMF Gallup Media 2000. aasta kevaduuringu andmetel (Lisa 1) on tihinenud ajalehel kokku
260 000 lugejat. Selle hiipoteetilise lugejanumbri saamiseks liideti Sonumilehe ja Ohtulehe

lugejanumbrid, millest arvestati maha kattuvad lugejad.

Esimene SLOhtulehe lugejaid reaalselt kaasav meediauuring oli BMF Gallup Meedia
vaheuuring siigisel 2000 (Lisa 2). Selle kohaselt oli SLOhtulehel 268 000 lugejat.
SLOhtulehest suurem oli vaid Postimehe lugejaskond — 283 000 lugejat. SLOhtuleht seadis

missiooni kaudu julge eesmérgi - olla suurima lugejaskonna ja triikiarvuga ajaleht Eestis.

Meediauuringus Veebruar-mérts-aprill 2001 (Lisa 3), mis viidi AS EMOR poolt ldbi
veebruarist aprillini, selgub, et mdlemad iihinenud tabloidi ette seatud eesméirgid téitusid.
SLOhtulehe lugejaskonnaks nimetab see uuring 262 000 lugejat vastukaaluks Postimehe

256 000-le. Seega on vdrreldes eelmise meediauuringuga SLOtulehe lugejaskond langenud
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veidi ning Postimehe oma tublisti. Aasta viimane meediauuring EMORi meediauuring

detsember 2001 (lisa 4) nimetab SLOhtulehe lugejanumbriks 300 000 inimest.

Alles 2008. aasta viimastes meediauuringutes on SLOhtulehe positsioon  vérreldes
Postimehega norgenenud. Kui EMORI II kvartali Eesti meediauuringu tulemustes on
lugejaskonnad vordselt 227 000 lugejat, siis III kvartali tulemustes edestab Postimees

SLOhtulehte 9000 lugeja vorra vastavalt 216 000 ja 225 000 lugejat (Allikas: EMOR: 2009).

SLOhtulehe triikiarv perioodil juuli-september 2001 on 63500 — 66300 (allikas: Eesti
Ajalehtede Liidu veebikiilje tiraazide arhiiv). Sama perioodi Postimehe triikiarv jadb 57100 —
58400 eksemplari vahele. Mdlemad viljaande triikiarv on ka 2008 aasta oktoobris sarnane —
SLOhtulehel 60400 ja Postimehel 62800 eksemplari. SLOhtulehte levitatakse AS Lehepunkti
kaudu ligikaudu 1400-s miitigipunktis koikjal Eestis. Keskmiselt jadb miiiimata ehk
tagastatakse 27-28% miiiiki pandud lehtedest. Heaks tagastuseks loetakse 25%.

TiraaZi ja lugejaskonna suurust ldbi aastate jilgides oelda, et kahe kahjumit tootnud véljaande
tthendamine oli dige otsus. Lehtede iihendamine tekitas turule uue stabiilse ajalehe, mis
konkureerib edukalt Postimehega. Meediauuringute tulemuste ja tiraaZide arhiivi jédlgides saab

jareldada, et tehtud on strateegiliselt digeid otsuseid.
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2 TEOREETILINE LAHENEMINE

Kollase ajakirjanduse moiste ei ole Eestis iiheselt mdistetav. Vahetult peale kahe tabloidlehe
tihinemisega pididdinud turuvditluse 10ppu kirjutas Tiit Hennoste kollase ajakirjanduse maistest
tavakdisitluses. Tema arvates mdistetakse selle viljendi all kolme asja. Esimesena toob ta vilja
vassiva ja valetava ajakirjanduse. Jiargmiseks ajakirjanduse, mis ajab taga komu ja
sensatsiooni. Kolmas vdimalus on kdige pehmem - ajakirjandus, mis kirjutab Euroopa
tihiskonnas traditsiooniliselt madalatest v6i ebaolulistest teemadest. Siinkohal toob Hennoste
teemandideteks kodu, pere, eraelu, spordi ja meelelahutuse. Hennoste sonul ei ole oluline
teema késitlemise kvaliteet. Samas artiklis moonab ta piiri vdhenemist kollase ja valge
ajakirjanduse vahel. Muutus, mis algas kvaliteetlehtedes formaadimuutuse, nendesse suurte
piltide ning pealkirjade lisamisega, paadis traditsiooniliselt kollasena kisitletavate teemade
kajastamisega valgete lehtede veergudel. Peamiste erinevustena nimetab Hennoste valge lehe
info- ning kollaste emotsioonikesksust. Samuti on kollases lehes enam fotomaterjali.

(Hennoste 2001:66)

2006. aastal jagab Hennoste jagab maailma tabloidide pohimudelid kaheks — ,,inglise® ja
pohjamaiseks ,,soome‘ mudeliks. Tema sonul eeldab ,,inglise* mudel tihiskonna kihistumist.
»Kollased* lehed on seal suunatud madalamale ja ,,valged* korgemale sotsiaalsele kihile.
»Soome*“ mudelis seevastu on tabloidleht lugeja jaoks ,teine leht”, mida loetakse lisaks
,valgele“ lehele. (Hennoste 2006:111)

Samas artiklis tddeb Hennoste, et Eesti probleemiks on kvaliteetuudislehtede kolletamine.

Ta sonab, et Eestis on loodud omaenese kollase lehe mudel. ,,SLOhtuleht iihendab endas kaht
poolust. Uks pool temast on sotsiaalne-inimkeskne-pahempoolne uudis- ja arvamusleht, mis
sobib hasti ka tellimisleheks. Teine pool aga meelelahutus-kdmu, mis miiiib end l66vate

11113

160pide abil ,teise lehena*“*“ Hennoste arvates konnib SLOhtuleht just nende kahe mudeli piiril
olles nditeks Eesti n#dalalopu-viljaannete hulgas koige kaugemal kollasest. (Hennoste

2006:112)

Soomes, kus Hennoste sonul  tavatsetakse tabloidlehte lugeda teise véiljaandena,
kvaliteetlehele lisaks, on ilmunud Poliitilise Instituudi teadusdirektori Janne Kivivuori
kirjutatud uurimus Shtulehtede esikiilgede pealkirjadest aastatel 1980-2000. Selles uurimuses
radgitakse muu hulgas ka esikiilgede vdimalikust mgjust iihiskonnale. Et Soomes peetakse

esikaanest olulisemaks 160pi, annab tunnistust arvukate temaatiliste uurimuste arv. Nii on
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2007 aastal Hanna Syrjala Tampere Ulikoolist uurinud vigivalla esinemist 166pides.
Toimetaja Pasi Kivioja uurimus aastast 2008 kirjutab Ohtulehtedest ithiskonna muutjatena.
Kivioja tddeb, et 166pide lemmikteemadeks on kuulsused. Tema keskendumine 166pidele
viitab, et Soomes peetakse 100pi tabloidi miiiigiedul olulisemaks esikaanest. Siiski tddeb
Kivioja, et parimad ldbimiiiigid on saavutatud 1dbi sama nii 166bil kui ka esikaanel kajastatud

teema. (Kivioja 2008)

Ajalehes Eesti Ekspress 14.03.2008 avaldatud intervjuus mdonab Hennoste, et kollasus on
endiselt mitmetdhenduslik ning koneleja isikust sdltuv mdiste.

Sama kinnitab Daniel Cohen, nimetades kollast ajakirjandust iildnimetuseks, mis meediumi
vormist olenemata toodab sensatsioonihimulist vOi nirust ajakirjandust. (Cohen, 2000:20)
Hennoste nendib Eesti kollase ajakirjanduse erinemist briti omast nimetades Eesti
ajakirjanikku on ,,siidkinnastes tegelaseks“. ,,Eesti prominendimaailm on kera, mida iikski
leht liiga siigavalt sonkima ei lihe, sest peagi porkud mone sugulase vOi sObra vastu®, sdnab
Hennoste. Tema arvates ei ole Eestis ,,hiidkollase ajakirjanduse* jaoks sobivaid prominente.
Ta moonab viikeriigi ajakirjanduse vaesust — fotode eest ei jaksata maksta
maailmamastaabiga konkurentsivdoimelisi hindu. Seega ei ole tabloid Eesti moodi iiheselt

vorreldav niiteks briti tabloididega.

Lehe ostuotsuse tegemise, lugemise ja hankimise kohta viidi 14.05-21.05.2004
uuringukeskuse Faktum poolt Omnibuss-meetodil 1ldbi elanikkonna kiisitlus. Eraldi
kiisimusteplokina uuriti ka lugejate huvi SLOhtulehe erinevate pealkirjade vastu. Valimi
suuruseks oli 1000 inimest. Selle uuringu kaugemaks eesmirgiks oli leida ,,universaalne
esikaaneteema®. Uuringutulemustest selgub muu hulgas, et SLOhtulehe ostjate puhul on
ostuotsuse tegemisel kdige olulisem lehe pealkiri. Tdpsemalt deldes oli see 30% vastanute
jaoks oli see koige olulisem ning 60% jaoks kolme olulisema pohjuse hulgas.
Uuringutulemustele on lisatud, et lisades esikaanete teemale ka reklaamplakati pealkirja, on
lehe pealkirja mdju ostule veelgi olulisem. Selle uuringu kohaselt mojutavad pealkirjade

atraktiivsust enim puudutatav teema, persoon ja tema roll, virving ja fookus.
Cohen kirjeldab briti tabloidide fotoostu printsess Dianat suudlevat Dodi al Fayedid.

Kdmufotograafi pildistatu aitas hiippeliselt kiirendada nii Briti kui ka Ameerika tabloidide

ning ajakirja ,,People* tiraazide kasvu. (Cohen, 2000:82)
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Printsess Diana jai kollase meedia staariks ka peale oma saladuslikuks jaanud surma. Oma osa
selles on végivalla populaarsusel inimeste hulgas. James Lull kirjeldab kollase ajakirjanduse
ja vigivalla seost Ameerika printajakirjanduse edu taustal. Tema sOonul algas Ameerika
ajakirjanduses kollane pressi voidukdik seoses vigivaldsete kuritegude ja teiste
sensatsiooniliste lugude avaldamise alustamisega 19. sajandil. Lulli arvates on sotsiaalne
véigivaldse alatooniga konflikt olnud peamiseks teemaks erinevates draamavormides ja
meedias, sealhulgas romaanides, koomiksites, filmis, raadios, televisioonis ja videodes. Lulli
sonul ei soltu vigivald ajast — tdnapédeval annavad videomédngud mingijatele voimaluse lisaks
vigivalla vaatamisele ka ise tekitada seda kasutades voitluskunsti ning ldbides actioni abil

erinevaid takistusi.“ (Lull,1995:89)

Tabloidleht voib kirjutada kdigest, mida tavaajakirjandus kahe silma vahele jédtab. "Sinu
piihendunud kollane ajakirjanik," kirjutas kollane ajakirjanik Willis J. Abbot, "saab Ildbi
tootada iihesuguse palavikulise entusiasmiga nii 1dbi joulufondi voi rdpase morvaloo, nagu ka
s0ja voOi presidendivalimiste kampaania. Ta ndeb koike luubi all ning voib esikaane
sensatsiooniks kirjutada teema, mida valge viljaanne poleks mirganud.*

(Swanberg, 1961:192)

Traditsiooniliselt omistatakse ,.kollasele viljaandele* kdmu ja kahtlase védrtusega uudiste
kajastamist. 2002-2003 TU ajakirjanduse ja kommunikatsiooni osakonna ja Faktumi poolt
labiviidud kiisitluse Mina. Maailm. Meedia andmetel oli 81% eestlastest vanuses 15-74
SLOhtulehe méjuviljas. Sama uuringu kohaselt oli SLOhtuleht lugejatele valdavalt
tdiendavaks lugemismaterjaliks. Samas oli nii pidevate kui juhulugejate hulgas on ka neid,
kellele ta on ainsaks loetavaks pédevaleheks. Tabloidile omaselt on lugemise peamisteks
motiivideks siiski uudishimu, soov kursis olla pdnevate siindmustega, saada jutuainet, kerget

meelelahutuslikku lugemist.

Toimetajate Allan Belli ja Peter Garreti raamatu ,,Approaches to media discourse* 6. peatiiki
kokkuvottes nendivad Gunther Kress ja Theo van Leeuwen tabloidajalehtede esikiilgede
analiiiisi pohjal lehtede erinevust ning suunitlust konkreetsele auditooriumile, arvestades selle
eriparasid. Esikaanele paigutakse riigiti erinevaid teemasid, mis omavahel suhtestuvad.
Esikaanele paigutatakse iildjuhul erinevaid uudiseid, teema soltub konkreetsest viljaandest.
Ka leiavad Bell ja Garrett, et kdik ajalehed kasutavad oma kujunduses tugevat raamistatust.

Raamistamine on millegi konkreetse r6hutamine teatud tulemuse saamiseks. Nii paigutatakse
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efekti saamiseks esikaanele foto ja tekst, mis mdnikord ei ole omavahel seotud, kuid tekitavad
lugeja jaoks vaateméngulise ja suunava efekti. Samas on need efektid tihedas sdltuvuses
lugeja kultuuritaustast. Erinevad briti viljaanded kasutavad esikaanel erinevaid struktuure.
Seega on soltub tulemus konkreetselt lugejaskonna suunitlusest. Samuti nendivad nad, et
esikaane kujundus muutub ajas. Nad vordlevad The Suni esikaasi aastatel 1993 ja 1995 ning

leiavad, et need kannavad erinevaid aja mirke.
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3 UURIMISOBJEKT JA -KUSIMUSED.

Bakalaureuset66 uurimisobjektiks on SLOhtulehe esikaas ja sellel edastatava sdnumi seos

tiksikmiiiigi tulemustega.

Intervjuude abil selgitatakse lehe tegijate ndgemust kaaneteema mojususele tabloidlehe
tiksikmiitigil. Et tegemist on uurimusega konkreetsest viljaandest, kategoriseeritakse
esikaaned intervjuudest tulenevalt arvestamata klassikalisi uudiskriteeriume. Kontentanaliiiisi
abil uuritakse tegijate poolt pakutavate esikaane teemade seoseid tegeliku
jaemiitigitulemusega. Kokku uuritakse 90 parima ja 90 halvima ldbimiitigiga esikaant aastatel
2000-2008. Valim on koostatud aastakaupa SLOhtulehe leviosakonna jaemiiiigiandmete

pohjal. Esikaante paremus- ja halvemusjirjestus valiti aastakaupa.

Too avaramaks eesmirgiks on vaadelda, millised teemad pakkusid tabloidilugejatele huvi

aastatel 2000-2008 ja millised mitte.

3.1 Uurimiskisimused
Kuidas prognoositakse tiraazi?

Kuidas valitakse lehe esikaane teema?

Millised teemad esikaanel miiiivad?

Millised teemad esikaanel ei miiii?

Millist eesmérki kannab 166p ning mismoodi on ta seotud esikaanega?

Millest veel soltub lehe tiksikmiitik?

N o A =

Millised on lehe iiksikmiiiigi languse pohjused?

3.2 Hiipoteesid

1. Esikaane teema valik ei ole juhuslik.

2. Esikaas peab aitama lehte miiiia.

3. Lehe jaemiiiigi edukust vdi edutust ei médra vaid esikaane teema.

4. Viiksemad esikaanel mirgitud uudised kannavad kindlat eesmirki miitigiedu

suurendamisel.
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4 METOODIKA

Uurimiskiisimustele otsitakse vastuseid kahe meetodi abil. Intervjuudest selguvad
kaaneteemad, millede kasutamine esikaanel vOiks intervjueeritud praktikute arvates tagada
hea ldabimiitigi. Samuti teemad, milliste kasutamine esikaanel vo&ib tekitada jaemiitigil
keskmisest halvema tulemuse. Intervjueeritavate poolt nimetatud teemade pdohjal
kategoriseeritakse juba ilmunud esikaaned. Viiakse 1dbi kontentanaliiiis, milles vorreldakse
aastatel 2000-2008 tegelikult parima ldbimiiiigitulemuse saavutanud esikaaneteemasid
intervjuudes viljapakutud potentsiaalsete head labimiiiiki tagavate esikaaneteemadega.
Samuti vorreldakse aastatel 2000-2008 halvima labimiiiigitulemuse saavutanud esikaasi
intervjuudes  pakutud  prognoositavalt = kehva  ldbimiiligitulemust  saavutavate

esikaaneteemadega.

4.1 Intervjuud

Intervjueeritavateks valiti inimesed, kes oma igapievatoos tegelevad SLOhtulehe esikaane
teema valikuga. Mdlema tootaja — nii peatoimetaja kui ka leviosakonna miiiigisekretiri
tookogemus ulatub SLOhtulehele eelnenud Ohtulehe aegadesse. Viljaspoolt toimetust
intervjueeriti Tartu Postimehe vanemtoimetajat Vahur Kalmret. Intervjuud viidi 1édbi

kvalitatiivintervjuudena perioodil oktoobrist detsembrini 2008.

1. SLOhtulehe peatoimetaja Viino Koorberg asus Ohtulehte to6le 1. novembril 1998
peatoimetaja asetditja ametikohale. Varem tootas ta ajalehtedes ,,Edasi‘/“Postimees®,
,Lilvimaa Kroonika“ ja ,,Kuller*. Alates veebruarist 2000 todtas Koorberg Ohtulehe
peatoimetajana, alates 3. juulist 2000 tinaseni SLOhtulehe peatoimetajana. Oktoobrist

2008 on lehe kaubamirk Ohtuleht, lehe juriidiliseks nimetuseks endiselt SLOhtuleht.
2. SLOhtulehe leviosakonna miiiigisekretir Pille Ende tookogemus tellimuste

vastuvdtjana algas Ohtulehes aastal 1991. 1995. aastal loodi Ohtulehte leviosakond.

Sellest kuni tdnaseni on tema iiheks tooiilesandeks lehe tiraazide prognoosimine.
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3. Vahur Kalmre on ajalehes ,,Postimees® ja selle eelkéijas, ajalehes ,,Edasi* tootanud
alates tiilikooli 10petamisest aastal 1983. Ta on tootanud ka Postimehe peatoimetajana,
hetkel tootab Tartu Postimehe vanemtoimetajana. Tartu Postimehe arendamisega
tegeles kuni aastani 2007. Tema loodud on mitmete Eesti ajalehtede kujundus. Kalmre

on iilemaailmse ajalehekujundajate liidu liige.

Lisaks poorduti 18 briti, Rootsi ja Norra ajalehe poole kiisimustikuga nende kogemuse

kohta tabloidlehe esikaane koostamisel.

4.2 Kontentanalliitis

Kontentanaliiisi eesmirgiks vorrelda intervjueeritavate pakutud teemasid reaalsete

miiligitulemustega.

Kontentanaliitisiks valiti 90 parima ja 90 halvima miitigitulemusega esikaant aastatel 2000-
2008. Igast valimisse kuuluvast aastast on valitud 10 parimat ja 10 halvimat
labimiiiigitulemust. Tulemuste aluseks on SLOhtulehe leviosakonna andmed. Tegemist on
»puhta® ldbimiiiigiga, millest on maha arvestatud triikikotta tagastatud ehk miitimata jadnud
lehed. Labimiiiigi hulka ei ole arvestatud samal perioodil firmade Estonian Air ning Prisma

Peremarket poolt klientidele tasuta jagatud lehed.

Valimi koostamisel kaaluti SLOhtulehe absoluutset libimiiiigi paremus- ja halvemusjirjestust
aastatel 2000-2008, mis sisaldanuks kokku 20 esikaant. Intervjuudest selgus, et tabloidlehe
jaemiiiiki mojutavaid tegureid on enam kui ainult toimetusest sdltuvad tegurid. Ka langesid
SLOhtulehe leviosakonna andmetel 10 halvimat esikaant libi aastate aastasse 2008, mis on

seletatav aastast aastasse jatkuva lehtede jaemiiiigi langusega.

Vorreldes lehe algusperioodiga 2000-2002 on viimastel aastatel (2007-2008) kasvanud
tellijate arv ning selle arvelt vihenenud iiksikmiiiik. Jaemiiiiki mojutab ka 2008. aastal alanud
majanduslangus. Seega ei kajastaks absoluutse ldbimiiiigi valim objektiivselt jaemiiiigi seost

esikaane sisuteemaga.
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Tiit Hennoste sonul on Eestis loodud omaenese tabloidlehe mudel. Ta lisab koguni, et
SLOhtulehe nidalaldpuleht on Eesti nidalaldpu-viljaannete seas kollasest kdige kaugemal.
(Hennoste 2006: 115) Seetdttu kategoriseeris t66 autor SLOhtulehe esikaasi intervjuude
tulemustel pohinevalt ega votnud eeskuju vélismaistest kategoriseerimise mudelitest. Et
kdesoleva bakalaureuseto6 uurimisobjektiks on SLOhtuleht praktikute nigemuses, kasutas

autor intervjueeritavate iitlusi selmet luua oma kategooriastisteem.

Intervjueeritavad tunnistasid esikaaneteemade kohatist nappust. Sestap ei saa siinkohal
kasutada ka Reese& Shoemakeri poolt pakutud sisu mojutavate faktorite kaarti ega
uudisvédrtuse kisitlust. (Reese&Shoemaker , 1991) Koorbergi sonul ei viiri koik esikaantel
kajastatud teemad oma positsiooni, kuid tuleb leppida viikeriigi voimalustega. Auditooriumi

suurust ja suhtelist stabiilsust arvestades v3ib nentida tegijate otsuste digsust.

Kodeerimistabelis ~ vOrreldakse aastakaupa parima jaemiiligitulemuse saavutanud
esikaaneteemasid intervjuudes nimetatud potensiaalselt heade esikaaneteemadega.
Samasugune vordlustabel koostatakse ka halvimate jaemiiligitulemuse kohta. Algsel
kodeerimisel selgus, et enamik halvimaid ldbimiitigitulemusi jadks kategoriseerimata, kuna
intervjueeritavad nimetasid vaid viis kategooriat. Nendest omakorda kahte kategooriasse
(,,vilisuudis“ ja ,vilismaa celebrity) ei langenud iihtegi teemat. Uldse onnestus esialgsel
meetodil kategoriseerida vaid pooled halvima ldbimiitigitulemusega esikaantest ehk 45

teemat.

Seejdrel muudeti halvima ldbimiiiigiga esikaante analiiiisimeetodit ning kategoriseeriti koik
analiiiisitavad esikaane teemad samades kategooriates ehk intervjuudes nimetatud kui

esikaanele potentsiaalselt head 1abimiiiiki tagavad teemad.

Kuna SLOhtulehe toimetuses ei valita esikaane uudist iildiste uudisviirtuse kriteeriumite

alusel, otsustas autor kasutada intervjueeritavate poolt viljapakutud kategooriaid.

Intervjueeritavate poolt vilja toodud teemad jagunesid neljaks grupiks:
a) Toimetuse teadlik valik:

e Horoskoobid, astroloogia ja sensitiivid

e Tdsieluseriaalid

e Skandaal ja kdmu
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e Traagiline dnnetus

e Teatud persoonid, nditeks Evelin Ilves

e (QOodatust erinemine

e _ Surnud mees*
Teiste pédevalehtede teemade analiilis ei ole kéesoleva uurimustdd teemaks, jittis autor
kodeerimistabelist vilja kategooria ,,0odatust erinemine*.
Eestis on auditooriumi véiksuse tottu raske eristada skandaali ja komu. Kéesoleva
bakalaureuset6o eesmirgiks ei ole luua esikaante kategooriaid, jdttis autor need kaks
kategooriat ithte. Samal pohjusel ei lahutanud autor ,horoskoope, astroloogiat ja sensitiive*

ega lahanud ,,traagilist dnnetust* dnnetuse suuruse, liigi ega uudisvédrtuse pohjal.

Kategooria ,,teatud persoonid, niditeks Evelin Ilves* loomisel esines autoril teatavaid kahtlusi
kategooria liigse kitsuse suhtes. Kalmre sonul on Eestis vaid loetud arv esikaant tdeliselt
vidrivaid persoone. Koorberg lisab: ,,Alati miiiivateks persoonideks on Evelin Ilves ja Ita

Ever*. Tema sonul ei miiii ,,vdga hasti* kaugeltki iga avaliku elu tegelane.

b) Positiivsed ldbimiiiiki suurendavad teemad:

e Suur armastus

¢ Inimlik mddde
Autor jdtab kategooriad iihendamata, kuigi esmapilgul ndivad nad kattuvat. Intervjuudest
selgub, et ,,suur armastus‘ kajastab eelkdige tuntud inimeste eraelu, ,,inimliku moodte* puhul

el ole tuntus madrav.

¢) Toimetusest soltumatud asjaolud:

e 25. veebruar, 2.jaanuar, 19 august ehk ,,seletamatud asjad*

e Sesoonsus

e IIm
Intervjuus nimetab Koorberg sesoonsust kuu alguse ja 10puna ning seostab seda palgapdevade
ja tellijate hetkeseisuga. Kategooria kattus selgelt kategooriaga ,,seletamatud asjad®, mille
vidrtused olid sarnased. Kategoriseerimisel paigutati raskelt tuvastatav ,,sesoonsus‘
,seletamatute asjade‘ hulka.
Kontentanaliilisi teostamisel halvima ldbimiiligiga esikaante osas selgus, et oluline osa

sellistest esikaantest langeb aasta iihte nddalasse. Muid {iihiseid jooni nimetatud esikaantel ei
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leidunud. Kategooria ,,seletamatud asjad‘ asendati halvimate esikaante analiiiisil kategooriaga

,,Sesoonsus‘,

Et ilmakomponendina toodi intervjuudes erakordset ilma, eeldati teema kajastamist lehe
esikaanel. Erakordne ilm pdhjustab intervjueeritavate sonul samal pdeval pohjustab kehva,

jargmisel aga tavalisest suuremat ldabimiiiiki.

d) Kujunduslikud elemendid:
e Must taust versus valge taust

e Kiivitavad sonad ja fraasid

Taustade kategooria jdeti uurimise alt vilja, kuna see seondub vaid krimiuudisega ning

moodustab téiesti eraldiseisva uurimisteema.

Parima ldbimiiiigiga esikaante osas lisati kategooria ,,mitu komponenti*. Sinna kuuluvad
ajalehenumbrid, mille esikaanel esinevad iitheskoos mitu tunnust.

Halvima ldbimiitigitulemuse saanud uudiste analiiiisil, et iiheks iihendavaks jooneks on
mitmel esikaanel sportlasega seonduva voi spordiuudise kajastamine. SeetOttu lisati halvima

labimiiiigitulemse kategooriasse ,,sport®.

Kategoriseerimise eesmidrk on anda intervjuude pdhjal vastus SLOhtulehe esikaanel
kajastatava teema mojust sama viljaande jaemiiligi kogusele. Sellisel kujul ei ole kategooriad
planeeritud looma alust iildisele esikaante kategooriate siisteemile.

Laiemas mdistes, arvestades ostuotsuse emotsionaalset tagapdhja, voib loodud kategooriaid
nimetada tegijate vastavuseks lugejate ootusele.

Arvestades nii parima kui ka halvima jaemiiligitulemuse saavutanud esikaaneteemade
kontentanaliiiisil kategoriseerimata jddnud teemade védikest hulka, ei nde autor probleemi
kategooriate vihesuses. Kiill aga tuleks asudes vordlema SLOtulehe esikaanel kajastatavaid
uudiseid iildise uudisviirtuse kriteeriumiga, kategooriatesiisteemi kindlasti tdiendada, lisades

tdpsustavaid alamkategooriaid voi luua vajadusel tiiesti uus kategoriseerimissiisteem.
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5 TULEMUSTE ANALUUS

5.1 Vastused uurimiskiisimustele intervjuude pohjal

Kidesolevas osas vorreldakse intervjueeritavate antud vastuseid ning selgitatakse aastatel
2000-2008 parimad ja halvimad labimiiiigitulemused saavutanud esikaane teemade vastavust
intervjuudes pakutud teemadega. Intervjuu Endega tdismahus transkriptsioon on itimber
kirjutatud lisana 6 ning intervjuude Koorbergi ja Kalmrega audiona kuulatavad lisas 10.
Kontentanaliiiiside tabel parima labimiiiigitulemusega esikaante kohta on dra toodud lisas 7.

Kontentanaliiiisi tabel halvima labimiiiigitulemusega esikaante kohta on &dra toodud lisas 8.

Tulemused pohinevad intervjuude analiilisil ja kontentanaliiiisil. Peatiikk jaguneb

alapeatiikkideks.

Intervjuudest selgub, et toimetuse tdotajate arvamus oma lehest on suhteliselt sarnane. Neile
oponeerib kohati kujundusspetsialisti arvamus. Eelkdige lahknevad arvamused kujunduslikel

teemadel.

5.1.1 Kuidas prognoositakse SLOhtulehe tiraazi?

TiraaZi koostamisega tegeleb SLOhtulehes igapievaselt Ende. Tema sonul on tellijate arv on
igapdevaselt teada. Tellitud lehed ei ole kdesoleva uurimust6o objektiks, ei podrdu autor t60s

nende juurde rohkem tagasi.

Uksikmiiiigi tiraaZi prognoosib igapievaselt AS Lehepunktile kuuluv arvutiprogramm.
Programmi néitlik ekraanipilt on toodud lisas 5. Programmis on vdimalik selekteerida
miiligipunkte liikide niiteks kauplused voi kioskid, kettide, nditeks Selver, Prisma, Statoil voi
maakondade kaupa. Lisaks on programmis ndhtavad miiiigipunkti saadetud, tagastatud ja
miiiidud kogused. Labimiiidud koguste jargi prognoositaksegi jargmisel pdeval miiiiki
saadetavat kogust. Prognoosimisel voetakse aluseks nelja eelneva niddala sama néddalapdeva
labimiiiigid. Kui sellesse perioodi satub moni erilise teemaga leht, mille 1abimiiiik on suurem
ette teada, (nditeks Eesti oliimpiavdit, mone tihtsa suurmehe lahkumine), siis mérgitakse selle
pdeva labimiiiik ,eriliseks®. Niisugust miiiiki arvesse ei voeta, vastasel juhul oleks

prognoositav tiraaz pohjendamatult suur. Ende analiiiisib programmi koostatud koguseid ning
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mirgates iiksteisele jargnevaid 100% labimiiiike voi liiga suurt tagastatud lehekogust, teeb AS
Lehepunkt tootejuhile ettepaneku koguse korrigeerimiseks. Parandusettepanekud salvestab
AS Lehepunkt tootejuht. Jargmise pideva tiraaZzi suurus selgub eelmise pédeva 1dunaks,
esmaspdevane tiraaz iildjuhul reede I6unaks. Kui on juba ette teada ponevast siindmusest voi
persoonist jargmise pdeva lehte, siis suurendatakse miiligipunktidele saadetavaid koguseid
kohe, lisades 50-100% lehti esialgsele kogusele juurde. Kui ,erilise* tiraaZi vajadus tekib
ohtul voi niddalavahetusel, siis tehakse tiraaz iimber hiljem. Selliseid muutuseid tuleb aastas
ette 3-5 korda. AS Lehepunktile kuuluva ja Excelil pdhineva programmi néidis on dra toodud

lisas 5.

TiraaZi suurus erineb pédevade 16ikes, kuid eristada saab kolme varianti:
1) TiraaZz esmaspievast neljapdevani — puhas miiiikk umbes 10-12 tuhat eksemplari
2) Tiraaz reedel — puhas miiiikk umbes 14 000 eksemplari

3) TiraaZ laupdeval — puhas miiiik umbes 16 000 eksemplari

Esmaspievast neljapdevani on SL Ohtulehe tiraaZ stabiilne, kdikudes umbes 2000 eksemplari
piires. Suurima konkurentsiga miiiigipdev on neljapdev, mil ilmuvad Eesti Ekspress, Just
(I1opetas ilmumise jaanuaris 2009) ning Maaleht. Teistel pdevadel ilmuvad konkureerivad
ajakirjad Naised ning Naisteleht ja Kroonika.

Vorreldes argipdaevadega on reedene miiiik alati kdrgem olnud. Ende sonul vdib suurema
miiiigi tulemust mdjutada reedese ajalehe vahel tasuta kaasas olev telekava.

Ka laupédevane tiraaz on kogu Ende t60aja jooksul olnud kdrgem nii argipdevadest kui ka
reedetest. Kuigi leht on miiiigil kahel pdeval, sooritatakse enamus ostudest laupdeval. Prisma
poekett ostab igal laupdeval 7500 eksemplari lehti, jagades neid oma klientidele, kelle
tihekordne ostukorv iiletab 350 krooni (leping kehtis kuni 31.12.2008, alates 1.01.2009 on
sarnane leping Selveril). Prisma jagab laiali kogu ostetud tiraazi. Koorbergi sonul peitub
reedese ja laupdevase hea miiiigitulemuse taga ka inimeste harjumus nendel pievadel

sisseoste sooritada.

5.1.2 Kuidas valitakse lehe esikaane teema?
Koorberg ja Ende kirjeldavad esikaane kujunemise protsessi. Mdolema intervjueeritava

vastustest selgus, et teema valitakse esikaanele toimetuse Ohtuse koosoleku iimarlaual.

Lopliku valiku langetab paevatoimetaja. Ende sonul ei piisa esikaaneks vaid heast teemast,
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oluline on ka muu materjali, néditeks foto olemasolu. Vidino Koorberg lisab, et otsus siinnib
kohutunde baasilt, kuna enamikku lugusid ei kirjutata spetsiaalselt esikaane tarbeks. Esikaant
ei ole voimalik planeerida pikalt ette. Iga pdev koorub artiklite valimist vidlja kuni neli
sobilikku varianti. Ta kinnitab, et on olemas teatud tiilipi siizeed, mis ,,miiiivad. Esikaane

arutelu toimetuses kestab umbes kiimmekond minutit.

Seega vastab tdele, et SLOhtulehe esikaas ei tulene pelgalt emotsioonidest, vaid ka kainest
kaalutlusest. Tegemist on meeskonnatooga, milles esindatud erinevate toovaldkondade

inimesed.

Koorberg iitleb, et lugusid kaalutakse lugejale kordamineku aspektist. Arutelu kestel
vaadeldakse kogu nidalat, et teineteisele ei jargneks mitmeid negatiivseid uudiseid ehk valget
kirja mustal taustal. Ka laupdevasesse ning piithade-eelsesse lehte iiritatakse voimalusel mitte
valida dnnetust. Tegemist on teadliku valikuga - lugejad ei soovi puhkepdevadeks masendust.
Teisest kiiljest miiiib negatiivne uudis paremini. Koorbergi sonul ei olegi péris iihte muutujat.
Teemasid kaalutakse viiest-kuuest aspektist lahtuvalt konsensuseni. Loop ja esikaas selguvad
samas koosolekul.. Loplikult paneb esikaane kokku pdevatoimetaja. Kaanel eksponeeritavad
viiksemad teemad on iildjuhul need, mis olnud arutelu kidigus laual esikaane variantidena.
Koorberg kinnitab, et monikord otsustatakse esikaas kiill koosolekul édra, ent ohtuks selgub, et
lugu ei kanna vdi muutub olukord. Ta ndustub, et moned esikaaned ,,imetakse pastakast®,
pohjendades, et viikeses Eestis ei too iga pdev teemat, kus piltlikult 6eldes sarimdrvar

kégistab Anu Saagimi otse Stenbocki maja rdodul.

Kuigi Koorberg viidab, et toimetus piiiiab teadlikult véltida iiksteisele jargnevaid
dramaatiliste tekstidega esikaasi, leiab Kalmre, et dramaatikat ehk valgeid tdhti mustal taustal
on liigselt. Ta iitleb, et ei ole loendanud, kuid iildjoontes jdib valgeid tdhti mustal taustal liiga
tihti silma, nimetades seda objektiivseks paratamatuseks. Tema sdnul ei ole SLOhtulehe
uudistel sisule lisada tihtipeale ka head fotot. Liigselt panustatakse arhiivifotole.

Samas peabki Kalmre sonul tabloidlehe esikaane uudis panema vere tarretama.
Ajalehekujundajate Liidu liige keeldub nimetamaks uudiseks teemat, kus naabrimees 161
naabrinaisele kulbiga pidhe. Uudise puudumise fakti pOhjendab ta rohke krimiuudise
kasutamisega esikaanel. ,,Krimi on see, mida ikka juhtub. On siis tegemist liiklusavarii voi

peretiiliga.*, sonab ta.
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5.1.3 Millised teemad lehe esikaanel muuvad?

Intervjueeritavad on iihel meelel, et 1oplik tulemus kujuneb nii toimetusest sdltuvatest kui ka

soltumatutest komponentidest. Koorbergi sonul muutub ajas ka lugejate huvi erinevate

teemade vastu.

Martin Lindblad jagab Rootsi tabloidlehe Aftonbladeti kogemust potensiaalselt heade

esikaaneteemade kohta. Tema sonul kvalifitseeritakse Aftonbladetis esikaasi vihemalt alates

1994. aastast.

Sagedasimad kategooriad on:

Konkurentsile viidates ei avalikusta Lindblad parimaid kategooriaid, kuid moonab, et hea

Kuulsused ja tv-showd

Tarbijateemad (odavad ja head kaubad ja teenused)
Tervis (sealhulgas kaalulangetamine)

Sport

Poliitika ja tihiskond

Kuritegevus

Onnetused (sealhulgas nii liikus- kui ka loodusonnetused)

IIm

miiiigitulemuse toovad Aftonbladetile

Jalgpall ja jadhoki, juhul kui Rootsi vdidab mdne olulise méngu kas

Oliimpiaméngudel, maailma- v6i Euroopa meistrivoistlustel.

Eurovisiooni lauluvdistlus, ka Rootsi eelvoorud

Olulised uudised nii riiklikul kui ka rahvusvahelisel tasandil.

Lindblad moonab, et lehe ajaloo parim jaemiiiik oli 12. septembril 2001, mil kajastati

kaksiktornide hukku New Yorgis.

5.1.3.1 Toimetusest soltuvad kaaneteemad

Nende teemade kasutamist esikaanel saab vaadelda toimetuse teadliku valikuna.

Horoskoobid, astroloogia ja sensitiivid
Tdsieluseriaalid

Skandaal ja kdmu

Traagiline dnnetus

Teatud persoonid, néiteks Evelin Ilves
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e (odatust erinemine

e  Surnud mees*

,Horoskoop on miiiigiklassika“, leiavad nii Koorberg kui ka Ende. Nad toovad horoskoobi
miiiigiedu eredaimaks niiteks ,,Maalehe®, mille iga-aastane esimene number kahekordistab
tiraaZi Igor Mangi horoskoobi abil. Horoskoopi ei saa lisada liiga tihedalt, kuna siis kaob tema
atraktiivsus.

Intervjueeritavad pohjendavad telesaadete heaks miitigiartikliks olemist nende {imber toimuva
kdraga. Toimivad nii reality-show-d kui ka ,,Tantsud tdhtedega®, soltuvalt saadete reitingust.
Vaatajaskond 300 000 inimest on oluline iihisosa lehelugejatega. Kui teemat kajastatakse
uuest ja huvitavast vaatenurgast, on meedia enese poolt tekitatud esikaane miiligiedu
garanteeritud.

Koorberg pohjendab, et suurte dnnestuste, negatiivsete uudiste ning musta kroonika miiiigiedu
voib olla tingitud nii sensatsioonihimust kui ka lugeja samastumisvoimest, millele lisandub
viike verejanu. Negatiivne siindmus on ootamatu ja védga tugeva konfliktiga. Koorberg
tsiteerib kOomuajakirja Kroonika pikaajalist peatoimetajat Ingrid Tahismaad: ,Esikaanel
miiiivad paljas naine ja surnud mees.*

Koorberg nimetab iithe miitigikomponendina ka oodatust erinemist. Ta iitleb, et piiiiab alati
eristuda Postimehe ja Eesti Pdevalehe esikaantest.

Kalmre arvates peaks SLOhtulehe esikaanel olema komuline naine. Ta nendib, et esikiilje
teema leidmine viikses areaalis on aegandudvam. Uhe probleemina toob ta vilja
persoonipuuduse. ,,Esikiiljel on pidevalt tuntud inimesed. Neid on Eestis iildse kokku umbes
kiimme. Nii tdusevad esikiiljele ka asjad, mida seal ei peaks olema. Valikud on viiksemad ja
esikiiljega peaks rohkem vaeva nidgema. Need persoonid, kes esikiiljele tdusevad, ei iitle jole

tihti lugejale mitte midagi®, kritiseerib Kalmre.

Liabimiitiki suurendab kategooria ,,surnud mees* Koorberg moonab, et koik surnud
suurmeeste esikaaned ei miiii, kuid neid on tehtud teadlikult, nditeks Lennart Meri matuseleht.
Ta lisab, et samas Meri surma kajastanud leht miiiis. Selliste ette teada olevate
,~mittemiitivate lehtede eesmirgiks on austusavaldus kadunukesele. Ta nendib kahetsusega,
et paavsti surma kajastamisel oli kvaliteetajalehtede esikaantel tabloidiSriftis reklaam ,,Eesti
nafta leitud®. Tema isikliku arvamuse kohaselt oli paavsti surm olulisem ning selliseid ajalehti
ka sdilitatakse. Ta toob ndite Daily Mirrorist, mis ilmutas printsess Diana surma jdrel

fotoalbumi tiiiipi ajalehti, mahuga 32 lehekiilge.
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Intervjuudest selgub, et hea miiligiargumendina toimib tugeva emotsionaalse konfliktiga
negatiivne uudis. Kuigi positiivsete hea miiligiga esikaaneteemade nimekiri on lithike, ei saa

seda siiski tdhelepanuta jitta.

5.1.3.2 Positiivsed libimiiiiki suurendavad teemad

e Suur armastus

e Inimlik mddde
Koorberg toob niite, kus Smiguni jirjekordse kullavdidu jirel ilmutas SLOhtuleht hoopis loo
Thor-Vihi kosjaskédigust. Antud juhul ei olnud tegemist suursiindmusega, kuna kihlus eelnes
voidule. Selle niite ndol on tegemist ka ,,erinemise kategooriaga, kuna teised pdevalehed
kirjutasid voidust. Samasuguse nditena toob Koorberg vilja Kanteri pulmaplaanid esikiilje
uudisena.
Koorbergi sonul on lugusid, mis ei ole positiivsed ega negatiivsed. Ta toob néite
lastekodupoiss Arnold Oksmaa ema leidmise loost, Eesti Eurovisiooni-vdidust ja kiivitavaid
sonu sisaldavast esikaanest ,,imeline pddsemine®. ., Ule noatera padsemine voiks Kkiill

positiivne olla®, sdnab ta.

5.1.3.3 Toimetusest soltumatud asjaolud
e 25. veebruar, 2.jaanuar, 19 august ehk ,,seletamatud asjad*

e Sesoonsus

e Ilm
SLOhtulehe jaemiiligi koverast nihtub, et suvel on jaemiiiik korgem, talvel madalam.
Vastupidine on graafik ajalehe tellijatega. Koorbergi arvates mojutab sesoonsus inimese
emotsioone - suvel on enam vaba aega nii rannas lugemiseks kui ka autoga sditmiseks.
Jaemiiligis voib jilgida ka kuu alguse ja kuu 10pu sesoonsust, mida Koorberg seostab
palgapdevadega. Just sellel pohjusel vOiks kuu esimene ja viimane nidal olla kehvemad
kahest keskmisest. Koorberg toob sesoonsusena vilja ka kioskite ja sidejaoskondade

sulgemise.
Ilmakomponendiks nimetab Koorberg erakordset ilma, mis samal pdeval pohjustab kehva,

jargmisel aga tavalisest suuremat ldbimiiiiki. Ta meenutab, et mOne aasta tagusest tuisusest

péevast, mil inimesed rekordiliselt kaua koju soitsid, taheti jairgmisel pdeval lugeda.
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,.Seletamatute asjade hulka paigutab Koorberg SLOhtulehe menu teatud kuupievadel. Ende
tunnistab, et avastus on mitmete aastate lehemiiligikoverate jdlgimise tulemus. Nii miiiib
SLOhtuleht end alati histi 19. augustil ja ka veebruaris peale iseseisvuspieval toimunud
presidendi vastuvottu. Samas on tavalisest vidiksem jaemiiiik kindlasti esimesel piikselisel

kevadpieval.

5.1.3.4 Labimiiiigi suurendamisele kaasa aitavad kujunduslikud elemendid

e Must taust versus valge taust
e  Kiivitavad* sOnad ja fraasid
Enim silmatorkavaks peavad nii Koorberg kui ka Kalmre valgeid tdhti mustal taustal, mida

kasutatakse iiheksal juhul kiimnest krimi- voi muidu viga halva uudise kajastamisel.

Esikaanel olevale fotole pandud tekst, aga ka mitme virvilised taustad ei tOsta ldbimiiiiki,
sonab peatoimetaja. Kujunduselemendi kaudu on véimalik suurendada margatavust ja sellega
seoses ka loetavust ja miiiiki.

Kalmre kritiseerib voimsa elemendi pohjendamatult tihedat kasutatamist, mis devalveerib
selle mGjusust. Samuti jadb Kalmre sonul puudu tervikust., Liiga palju tegeletakse pealkirja
viarvimise ja panemisega. Samal ajal voiks kujundada rohkem tervikut. Energia kulub

taustadele. Pealkiri ei konkureeri iialgi tervikuga.*, sonab ta.

Koorbergi arvates aitavad miiiigiedule kaasa tugevat emotsinaalset sonumit kandvad sdnad.
Sellised no kiivitavad sonad on ,,saladus®, ,,pihtimus* ning fraas ,,see oli dudne*. Positiivselt
poolelt nimetab ta ,,imelist padsemist”. Koorberg meenutab, et kaheksa aasta jooksul on
umbes kaheksal esikaanel vaid iiksainus lause — ,,See oli dudne.* Tegemist on viga tugevat
emotsionaalset sonumit kandva lausega, mida on mdnel korral ka teadlikult miitigitulemuse

testimiseks kasutatud.

5.1.4 Millised teemad esikaanel ei muu?
Intervjueeritavate sonul esineb teemasid, mida otseselt viltida on vdimatu, ent tavaparasest

kehvem miiiigitulemus on juba ette teada.

e Lihtne positiivne uudis
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e [ oomateema
e Sotsiaalne teema
e Vilisuudis

e Vilismaa celebrity

Enamik positiivseid uudiseid parsivad jaemiiliki. Loomapilt esikaanel tdhendab suure
toendosusega viga viikest labimiiiiki. Kuigi hinnavordlused voiks inimesi huvitada, siis lehte

ostma need ei ajenda.

Rootsi kolleegid soovitavad Koorbergil kasutada enam vilisuudiseid sisaldavaid esikaasi.
SLOhtulehe esikaanel kajastatud vilisuudistest saab positiivse miiiigi niitena tuua vaid
Ostankino polemist ja Kurski allveelaeva kahte jarjestikulist dramaatilist lugu. Eesti lugeja
jatsid aga USA kosmosesiistiku plahvatus ja Iraagi sdjaga seonduv kiilmaks. Samas nendib
ka Lindblad, et rahvusvaheliste konfliktide, nimetades niitena Lahis-Ida konflikti,
kajastamine tekitab Aftonbladenile tavalisest madalama jaemiiiigi. Samas modnab ta, et Iraagi
sojast kirjutavad esikaaned kuus aastat tagasi hoopis tdstsid ldbimiiiiki. Ta soovitab mitte

viltida esikaasi, mille niiliselt sarnased teemad on pohjustanud tavalisest halvemat ldbimiiiiki.

Soomes toimivad esikaanel ka Hollywoodi tihed, ent SLOhtulehes nad ei miiii. Seega on igal
turul on oma eripdra. Koorbergi arvates seovad Soome lugejad end seltskonnaajakirjandusega
enam. Eesti inimese juurdepiis celebrity-kanalitele ei ole jatkuvalt hea. Koorberg nendib, et
soomlastel on Hollywoodis omad rezissoorid ning tegemist on isikliku sidemega. Paraku ei

viisa Eestit Hollywoodi tihed ning puuduvad nii humpa-, estraadi- kui ka kruiisilaevakultuur.

5.1.5 L6o6bi eesmark ja seotus esikaanega

Loop on A3 formaadis reklaamplakat, mida kasutatakse umbes 90% SLOhtulehe
miiiigipunktides. Uudis nr 1 paigutatakse esikaanele, uudis nr 2 166bile. Samas ei valitse 166bi
ja esikaane vahel mingit seost. Loobil kajastatakse kergemat teemat kui esikaanel. Ende sonul
saab 100bile paigutada ulakamaid lauseid nagu ,,Peeter Vosa pissis tdnavale* voi ,,parfiiim

teeb saledamaks®. Loop on esikaanega vorreldes kergem ja 16busam.
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Ende sonul on 166bi mdju iiksikmiiiigile mérgatav. Miiligipunktides, kus lehe esikaant ei saa
eksponeerida, on 166bil oluline roll miiiigi suurendamisel. Sellise niitena vOiks tuua R-

kioskite keti vilikioskid.

5.1.6 Millest veel s6ltub SLOhtulehe jaemiiiigi tulemus?

Intervjueeritavad on veendunud, et ainuiiksi hea teemavalik ei tihenda head esikaant.
Koorbergi arvates on oluline materjal. Tegu vdib olla hea uudisega, kuid uue vaatenurga
puudumisel lugeja pettub. Ta vordleb pealkirjas antud lubadusi loo sisuga ning nendib, et
oskuslik pealkirja valik vOib lugejale ndida lubadusena. Artiklis pealkirjaga ,,Urmas Oti
viimne saladus‘ kirjutati, kuidas Ott tahtis jétta saladust ja kuidas saladus jdigi lahendamata.
,»Kas artikkel pealkirjaga ,,Kes vdidab tantsusaate finaali?*“ pakub lubadust? Selliste
pealkirjade taga peitub tavaliselt arutlus®, teatab Koorberg korrates, et lehe esikaane tegemine
on intuitiivne tegevus.

»»Kaksteist last suri kooliteel ndlga.* Koik soltub pisiasjadeni, isegi sidesonani sellest, kuidas
me selle selle sdnastame. Stiiliga on tegemist. Kas kasutada ,,memm* voi ,,mutt*“? Kas tekib
vOi ei teki emotsionaalset 1dhedust? Kohmakas voi kantseliitlik olles hédvitad miitigi dra®,
nendib peatoimetaja. ,,Kui sa teeksid esikaant, siis ma oskaks parandada, tdiendada, kuid ma
el oska Opetada kuidas seda teha. Tuleb tiritada voimalikult ldhedaste ja inimlike asjade kaudu

inimeseni jouda,* lisab ta.

Ende sonul oleneb palju ka ajakirjanikutod kvaliteedist. Kui lehele pakutakse kaasa

lisavéirtust suure ristsona voi postri ndol, aitab ka see moneks ajaks iiksikmiiiiki tosta.

Kalmre leiab, et esikiilge peaks tootma lehe sisust, kuid esikiilg ei saa olla enne sisu. Tema
arvates peaks esikiilg olema ajalehe sisu vitriin, milles v3ib kajastada mitmeid teemasid.
Tsiteerides ennast ,,visuaalseks ajakirjanikuks‘ nimetavat kujundusguru Mario Garciat sdnab

ta, et esikiilg ei ole asi, mida uuritakse, vaid asi millele reageeritakse.

Koorbergi arvamus vastandub. Ta sonab: ,,Esikaane uudis ei ole kdige tihtsam uudis. Samal
ajal kui Kiku kihlus, arutati ka Eesti integreerumist NATO-sse. Eesti eelarve, valitsuskriisid,
see koik on palju tdhtsam. Aga meie arvates vOiks hoopis muud teemad lugejale huvi

pakkuda. Me paigutame esikaanele, teema, mis aitab lehte kdige paremini miitia.*
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Kalmre arvates nieb SLOhtuleht esikiiljega liiga vihe vaeva lugude viljamingimisel. Ta
nendib, et esikiiljel pakutav on joulisem artiklist enesest.Esikiilje lugu ei pea olema tingimata
kahelehekiiljeline, kuid voiks siiski olla lehekiiljelise mahuga.

Kiimnerealine oluline informatsioon tuleks vilja mingida, hoolimata sellest, et tegu on
kolmandal lehekiiljel asetseva kiimne reaga. ,.L.ehe esikaas on tervik ning iga hea element
voib muutuda liigse tarvitamise tagajdrjel halvaks,* sénab ta. Ta nimetab SLOhtulehe
siindmusfoto vihesuse SLOhtulehe suurimaks probleemiks. ,, Kuna esikiilge kujundab selgelt
dge dramaatiline intrigeeriv uudis ja samasugune foto. Siis voime mdelda kui palju meil neid
dgedaid dramaatilisi fotosid on.*

Kalmre réddgib digitehnika voidukéigust, mis loob sisuliselt igaiihele voimaluse pildistada
stindmusfotosid ning nendib, et mujal maailmas on fotograafid professionaalselt paremad. Ta
nendib nukralt, et maailma toimetuste heaks tootab rohkem fotograafe, ning tehniliselt
kehvasid stindmusfotosid kasutatakse julgemalt.

Samuti pakub SLOhtuleht Kalmre arvates liialt vihe persoonifotosid kategooriates ,.ilus
naine“, ,,vihane mees®, ,loll poliitik, ,,pankrotis drimees*, kindlasti parem naine kui mees.
»Aunaste, Lass, Saagim,*“ loendab Kalmre. Hea kujundus suudab halva teema kiill iiheks

korraks kompenseerida ent kehva loo hea kujundusega vilja méingimine ei saa kesta pikalt.

5.1.7 Uksikmiiiigi vihenemise p6hjused

SLOhtulehe jaemiiiigi tulemustest nihtub, et miiiik on langustrendis ja suureneb tellijate arv,
Tiraaz piisib stabiilsena. Koorbergi arvates on meelelahutuse voimaluste plahvatusliku kasvu
tottu kogu printmeedia turg langustrendis.

Ta nimetab ajalehe kaheks peamiseks konkurendiks raha ja aega. Viheneb iiksikule kanalile
kulutatav aeg vordeliselt erinevate meediakanalite kéttesaadavuse suurenemisega.
Konkurentideks on nii internet, televiisor, raamatude, mobiiltelefonid, videolaenutus, kino,
vilimeediat. Aga ka videoekraan trammis ja trollis. ,,Pdeva 10puks on inimene sodi, to6

intensiivsus on tousnud‘, sOnab ta.
Koorbergi arvates mojutavad iiksikmiiiiki enim:

e sesoonsed erinevused

e raha
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e korgem kaanehind

e majandussurutis

e konkurents inimese raha pirast.
e digitaal- ja kaabeltelevisioon

e mobiiltelefon

e ajakirjaturg

e konkurentide tegevus

Ta vordleb Eesti lugejat narkomaaniga, kes vajab iiha uuemaid doose. Ajakirjandus on alates
1990-ndatest arenenud kiirelt ja tormiliselt, tihti on paljastatud korruptante, ministreid,
sooritatud morvu voi muid kuritegusid. Negatiivsete teemade rohkus on tekitanud lugejas
tunde, et ilma niisuguste teemadeta ei ole midagi lugeda. Eestis ei ole stabiilse ajakirjanduse
perioodi, kus kirjutatakse igapédevastest asjadest.

»Ajakirjandus peab kogu aeg justkui lajatama, hambad on valvekoerana kogu aeg koris.
Oleme tormiselt arenenud ja see tidhendabki et on tekkinud narkomaania, lugeja ootab
ajakirjandusest iiha suuremat doosi. Tdnane ,minister vottis altkiemaksu® ei miiii aasta
hiljem. Siis miiiib esikaanel umbes niisugune tekst: ,,Purupurjus altkdemaksu votnud minister
aeles homobaari ukse ees rentslis palja tagumikuga ja miiiis kgb-le riigisaladusi. Uha
erakordsem®, nendib Koorberg. Tema sonul miletavad inglased Jamie Bulgeri juhtumit, kus
kaks kaks teismelist tapsid viikelapse raudteel. Eesti analoog, mida lugeja maéletaks, kolaks:
,»11. klass vedas 7. klassi raudteele ja nottis nad seal maha®, nendib peatoimetaja. Ta tddeb, et

lehte on situatsioonis, kus lugejat ei iillata enam miski iiha raskem teha.

Jaemiiligi vihenemise viis peamist pohjust on Koorbergi arvates:

e tellijaskonna suurenemine

e miiiigipunktide vihenemine

e hind

e konkurents

e kriis ajakirjaduses
Aastal 2000 ostis 60% lugejatest esikaanest saadava impulsi kaudu. SLOhtulehte miiiidi siis
40 000 eksemplari pédevas versus 20000 tellijat. Aastal 2008 on juhuostjatest saanud
piisiostjad, piisiostjad muutunud tellijateks. Koorbergi sonul tekitab lehe tellimine stabiilsuse.

Tema sonul sunniks drimudel avaldama lehe esikiiljel ja kolmandal lehekiiljel klassikalisele
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tabloidile omaselt paljaid tiitarlapsi. Tellijatest 2/3 ei aksepteeriks seda, kuna nende jaoks on

SLOhtuleht ainuke ajaleht.

Koorbergi arvates algas kvaliteetajalehtede kriis tellimisturul 2000 aastal. Postimehe ja Eesti
Pdevalehe leviosakonnad pommitavad oma tellijaid ja seniseid mittetellijaid. Sellised
inimesed loobuvad pidevalt tellimusest parema pakkumise nimel. Kvaliteetlehtedes on

tellimusest pidevalt loobuvate tellijate osakaal vdrreldes SLOhtulehega hoopis suurem.

Erinevate meediakanalite kittesaadavuse paranemine vidhendab piithendumist iiksikule
kanalile. ,,VOimalus olla mitte informeeritud, voimalus mitte lugeda, vOimalus mitte vaadata
telekat: sellest on saanud privileeg. See, mis oli senini madala ja sellise... harimatu inimese
tunnus, see uputab tdna inimesi. Vihesed ja hea sissetulekuga inimesed saavad lubada
vOimalust olla viaheinformeeritud®, iitleb ta.

Ta lisab, et Ameerikas nimetatakse lehe tellimusest loobumise iihe peamise pdhjusena

slititunnet 14bi lugemata ajalehe pérast.

5.2 Esikaane sonumi moju labimilgitulemusele

5.2.1 Parima labimuugiga esikaaned aastatel 2000-2008

Kidesolevas osas uuritakse intervjueeritavate poolt pakutud kaaneteemade vastavust tegeliku
labimiiligiga aastatel 2000-2008 kontentanaliiiisi abil. Parima ja halvima ldbimiitigiga

esikaante kontentanaliiiisi tabel asub lisades 6 ja 7.

Iga kategooria juurde on lisatud tabel sellesse kategooriasse kuuluvate esikaante pealkirjadega
kronoloogilises jdrjekorras. Kujundusndidistena on lisatud ka kuni neli esikaant antud
kategoorias. Kujundusniidiste valimisel 1dhtus autor véimalikult erinevate aastate haaramisest

presenteeritavasse valimisse.

5.2.1.1 Horoskoobid, astroloogia ja sensitiivid

Kategoorias oli parima labimiiiigiga esikaante hulgas 11 lehte. V&iks markida, et tegemist on

2003. aasta avastusega — aastatel 2000-2002 horoskoopide eksponeerimist ei toimu.
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Uheteistkiimnest esikaanest kiimnel on horoskoopi eksponeeritud suurima teemana. Uhel
juhul, 13.augustil 2003 on suurimaks teemaks krimi-kategooria: ,,Kohtamise jube 10pp-naine
leit metsa alt tiikkideks raiutuna®. Seal on ,,Suur armastuse horoskoop* korvalteemaks.

Neljal juhul on horoskoobi-kategooriale lisandunud ka ,seletamatute asjade” kategooria.
Ilmselt on tegemist toimetuse planeeritud t60ga — nii on aastaalguse horoskoopi voimalik
pakkuda just aasta esimeses ehk 2. jaanuaril ilmuvas viljaandes. VOib iildistada, et
horoskoope planeeritakse piihade-eelsele ajale: 22. juunil 2007 ilmus esikaanel teema
»densitiivid hoiatavad jaanipdeva ohtude eest™ ning 23. detsembril 2006 ,,Astroloog Igor
Mang. Kas tdesti selgeltnédgija®.

Mboned niited selle kategooria esikaantest — lisatud tabelites mérgitud boldis

Tabel 1 - parima ldbimiitigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusniidised kategoorias

,-horoskoobid, astroloogid, sensitiivid

HOROSKOOP

Mida taak alaied aiars vale o b | Ehedaitele?

SELINIMERR  FEYATHR WEEAISTR
= Loman vl
e e R ety

1. 2. 3. 4.

1.veebr 2003.a. Pauksonite suur aasta horoskoop (1)
13.aug 2003.a. Kohtamise jube I6pp-naine leiti metsa alt tikkideks raiutuna
7.aug 2004.a. Astroloogide Pauksonite armastusest tulvil suvi (2)
23.dets  2006.a. Astroloog Igor Mang- kas toesti selgeltnagija?
2.jaan 2007.a. Pauksonite suur 2007 aasta horoskoop (3)
22.dets 2007.a. Kuidas olla 6nnelik ja rikas? Salandu sensitiivilt
Astroloog ennustab: raske aeg on Eestis alles algamas! —
30.apr 2007.a.  Pronkssddur
5.apr 2007.a.  Suur kevade armuhoroskoop — kes kelle sidame véidab voi kaotab
22.juuni  2007.a.  Sensitiivid hoiatavad jaanipdev ohtude eest
2.jaan 2008.a. Tahed Utlevad: tuleb pingete ja segaduste aasta — Pauksonid (4)
20.marts 2008.a.  Suur armuhoroskoop: kevad toob kirge, aga ajab suhted karile

5.2.1.2 Tosieluseriaalid
Kuigi intervjueeritavad nimetavad tdsieluseriaalide kangelastest loodud esikaasi hea

labimiiiigieeldusega esikaanteks, on selles kategoorias esindatud vaid kaks esikaant. Seega

voiks pigem olla tegemist tugevalt keskpérase kui tippu piirgiva labimiiiigieeldusega. ,,Pulmad

34



kodus keset linna“, 31.12.2004 ja ,,Bussi Nele kukkus surnuks. Kas dnnetus voi enesetapp*
27.08.2005. Mdlemat esikaane ldbimiiiiki voiks seostada ka teise kategooriaga. 31. detsembril
ilmunud leht voiks, kuid ei pruugi kuuluda ka ,,Seletamatute asjade* hulka ning staari hukust

konelev esikaas ka ,,traagiliste Onnetuste* kategooriasse.

Tabel 2 — parima lidbimiiiigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusniidised kategoorias

,tosieluseriaalid*
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1. 2.

31.dets 2004.a. Pulmad kodus keset linna - Kreismann&Kangur (1)
"Bussi" Nele kukkus surnuks. Kas onnetus voi
27.aug 2005.a. enesetapp? (2)

5.2.1.3 Skandaal ja komu

Selles kategoorias on ldbimiiligi edetabelis esindatud kuusteist esikaant. Kategooriasse
paigutusid teemad, mis tekitasid nende avaldamise hetkel koneainet voi mis olid sel hetkel
tthiskonnas valupunktiks. Et Kalmre sonul on Eestis vihe komulisi staare, siis ldhtuti teema
valikute tegemisel ka poOhimottest, et teema ja selle piistitusnurk oleks rahva hulgas

diskussiooni, arutelu voi kiisimusi tekitanud.

Stiilindideteks selles kategoorias on kaaneteemad ,,President peab oma rahva elu tiihiseks*
(15.09.2001) ja ,,Miks kiill inimesed tahavad olla lollid ja vaesed? J.Mdis* (10.07.2004), aga

ka presidendi-vastuvotu eelse lehe ,,Kelle kleidi tdnavu risti 166me?* (23.02.2007).
Liihikeseks ajaks rahvale koneainet tekitanud valdkonnast voiks vélja tuua 7. veebruaril 2008

ilmunud ,,Kati Tootsi ,,peika® abielujutt oli nali! Ning 7. oktoobril 2006 esikaanel olnud

teema ,,Murutar: ,,.Lepajoe on tropp!*““.
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Samaviirsed teemad on ka ,,Mis juhtus Peeter Ojaga homoklubis* (9.08.2008) ning ,,Kas

keegi iitleb, mis juhtus Peeter Vosa kdega* (5.01.2008)

Lithikese populaarsuse alla saab liigitada ka Arnold Oksmaa teema. Vaimse puudega

lastekodupoisi ema leidmise lugu liigutas paljusid. Samamoodi huvitas inimesi tema kéra

tekitanud agar tegevus kollases meedias. Nii ilmus 25. jaanuaril 2003 esikaas pealkirjaga

»Arnold Oksmaa: Mul on endal ka piinlik**.

11. augustil 2004 ilmus esikaas ,,Politsei peatas lapsdrandaja 15 piistolilasuga®. Siinkohal on

teema paigutumine ,.komu ja skandaalide* kategooriasse moneti vaieldav. Miiligiedu tagajaks

vOis olla ka lisaks kaaneteemale olla ka lehe vahele tasuta inserditud ning esikaanelgi

eksponeeritud oliimpiamédngude vaheleht.

Tabel 3 — parima lidbimiiiigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusniidised kategoorias ,,skandaal ja

komu*

| 4-. Lehe vahelt leiad

Al mm L o
| e i )

30.dets

14.aug
15.sept
27.mai

16.aug
14.sept
3.jaan
25.jaan
10.juuli
16.okt

11.aug
7.0kt
23.veebr
7.veebr
9.veebr
5.jaan

2000.a.

2000.a.
2001.a.
2002.a.

2002.a.
2002.a.
2003.a.
2003.a.
2004.a.
2004.a.

2004.a.
2006.a.
2007 .a.
2008.a.
2008.a.
2008.a.

NAABRIPOISI
ALLA AJANUD
SILVI VRAIT
POGENES

e |

‘iilr“

L
virg|
N

Arstid leidsid pisiponni kopsu seest pahkli (1)
Marika Korolev: Nad arvasid, et maksavad mulle liga
palju

President peab oma rahva elu tihiseks

Hakkan ntitd joomal

Naabripoisi alla ajanud Silvi Vrait pogenes
avariikohalt (2)

Turujuht PolistSuki abikaasa salapérane surm

Anu Saagim voéttis ennast raha eest alasti

Arnold Oksmaa : mul on endal ka piinlik

Miks kil inimesed tahavad olla lollid ja vaesed? J-Mbis
Kerttu Mois: ma ei kavatse mehe kulul elada (3)
Politsei peatas lapsarandaja 15 pUstolilasuga + Ateena
eri

Murutar: Lepajoe on tropp!

Kelle kleidi tanavu risti 166me?

Kati Tootsi "peika" abielujutt oli nali!

Mis juhtus Peeter Ojaga homoklubis? (4)

Kas keegi Otleb, mis juhtus Vosa kdega?
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5.2.1.4 Traagiline onnetus

Enamik ldabimiiiigi-edetabelite tippu joudnud esikaasi just krimiteemadelt. Vaatluse all olnud
80-st esikaanest 23 pirines just sellest valdkonnast. Nimetas ju Kalmregi intervjuus Eestit
rahulikuks viikeriigiks, kus lihtsaim on kasutada tabloidlehe esikaanel krimiteemat, mida

tihiskonnas niikuinii juhtub.

Krimiteema edu on mirgatav kogu vaadeldud perioodi jooksul. Mitte iihtegi Onnetuseteemat
ei olnud miiiigiedetabelis 2004. aastal. Sinna vdinuks paigutada teema ,,Uuspdld péddses
avariist kdeluumurruga®, 26.06.2004. Siiski tundus see enam sobivat ,kéivitavate sonade

kategooriasse sona ,,pddses tottu.

Samas on 2002. ja 2005. aastal parima labimiiiigiga esikaante hulgas tipselt pooled esikaaned
onnetuste kajastused. 2005. aastal on kolm Ildbimiiligiedetabeli esikiimnes olevat lehte
liinikopteriga juhtunud onnetuse kajastused. Kolmel jérjestikusel pdeval (11. — 13. augustini)
paigutas Ohtulehe toimetus esikaanele just need teemad.“MIKS! MIKS! MIKS!“
(11.08.2005); ,,Carolina ja Liisa dhulend igavikku* (12.08.2005) ja ,,Kuhu kadus teine piloot*
(13.08.2005) Et tegemist oli Eesti ajaloo suurima ohvrite arvuga lennudnnetusega, voiks seda
nimetada unikaalseks. Siinkohal on selgelt mirgata uudise sisulise védrtuse ning labimiiiigi

seost.

Kaks jarjestikust ,traagilise onnetuse® esikaant, mis kuuluvad miiiigiedetabeli tippu ilmusid
ka 2000. aastal seoses katastroofiga Venemaa allveelaeval ,,Kursk®. 21. augustil 2000 ilmus
esikaas pealkirjaga ,,Venemaa palvetab Kurski eest ja 22.augustil 2000 esikaas pealkirjaga
»Meeskond hukkunud“. Tegemist on huvitava fenomeniga, kuna allveelaev , Kurski‘
katastroofi ndol on tegemist vélisuudise teemaga, mida Koorberg nimetab pigem miiiiki
vihendavaks kui miiiiki tostvaks. Erinevalt ,,Tai-katastroofist* (,, KADUNUD, 3.01 2005) ei
osalenud allveelaeva juhtumis ka eestlasi ega Eestist pirit isikuid. Tegemist on siigavalt

inimliku teemaga.

Vilisuudistest on miitigiedetabelisse joudnud ka 11. septembri siindmuste esikaas ,,Riinnak

maailma siidamele*, 12.09.2001.
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Miitigiedetabeli kategoorias ,,Traagiline Onnetus* on mérgata liitklusdnnetuste kajastamise
rohkust. Niiteks 2002. aastal, mil samuti pooled miiligiedetabeli esikiimnes olnud teemadest
kuulusid kategooriasse ,,Traagiline Onnetus. Neist omakorda kolm kajastasid kahtluseta
erinevaid liiklusdnnetusi. Kiivitavaid sonu sisaldav, liinibussi ja ekskavaatori kokkupdrget
Tallinna siidalinnas kajastav ,,See oli dudne®, 17.08.2002; ,,Keegi neist ei saanudki siin autos

ellu jaada“, 26.06. 2002; ,,Reisirong lohistas maasturit 300 meetrit* 31.08.2002.

Samas on kategooria miiiigiedu siiski langustendentsis. 2007. aastal joudsid miiiigiedetabeli
sellesse kategooriasse vaid kaks esikaant. Molema teema oli PronkssOduri-teemaliste
rahutuste kajastamine (,,Tehtud!* 28.04.2007 ja ,,Rahu! Ainult rahu!*“ 27.04.2007. Viimane
sisaldab ka ainult jaemiiiigis olnud erivéljaannet). 2008. aasta miiiigiedetabeli esikiimnesse
joudis vaid iks ,traagilise Onnetuse‘kategooriasse kuuluv esikaas. ,,Ta oli vaid
viieteistaastane. Ja jdi nii igavesti (12.01.2008)

Intervjueeritavate sOnade kinnituseks on selle kategooria esikaantel méirgata musta tausta ning
valgete tidhtede kasutamist. Samuti on maérgata lithikeste sdonade kasutust ning lausete

I6petamist hiiiiu- ja kiisimarkidega suurte katastroofide kajastamisel.

Tabel 4 — parima lidbimiiligiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusniidised kategoorias ,traagiline

onnetus‘
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7.aug 2000.a.  Suur pauk oli dudus (Jagala joal)

22.aug  2000.a. Meeskond hukkunud

21.aug 2000.a. Venemaa palvetab Kurski eest (1)

12.sept 2001.a. RuUnnak maailma siidamele

18.aug 2001.a. Skandaalse politseiniku rusikahoop réévis elu
11.sept 2001.a. Parnu surmalaine

17.aug 2002.a.  See oli dudne (liinibussi ja ekskavaatori kokkuporge)
26.juuni  2002.a. Keegi neist ei saanudki siin autos ellu jaada
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24.aug 2002.a. Oli pime. Kes vdis arvata, et selja taga varitseb kuristik.
31.aug 2002.a. Reisirong lohistas maasturit 300 meetrit
16.aug 2003.a. Trag6ddia teeristil
27.dets 2003.a. Mustad joulud: iiksteist hukkunut (2)
13.aug 2003.a. Kohtamise jube I16pp-naine leit metsa alt tikkideks raiutuna
3.jaan 2005.a. KADUNUD (Tai katastroof)
11.aug 2005.a. MIKS! MIKS! MIKS! Kopterionnetus (3)
12.aug  2005.a. Carolina ja Liisa 6hulend igavikku (Kopteridnnetus)
9.veebr 2005.a. Surmabheitlus jaises vees. (Atlandi ookeanis uppus kaubalaev)
13.aug 2005.a. Kuhu kadus teine piloot? (Kopterionnetus)
"Olen nii 6nnelik" Dajani vimsed sdnad - Dajan Ahmet hukkus
6.nov 2006.a. autoavariis
30.jaan  2006.a. Siinsamas suri vaike Veronika oma &e silme all
28.apr 2007.a. Tehtud! - Pronksso6dur (4)
27.apr 2007.a.  Rahu! Ainult rahu! - Pronkssodur + Erivaljaanne
12.jaan  2008.a. Ta oli vaid viieteistaastane. Ja jai nii igavesti

5.2.1.5 Teatud persoonid, niiteks Evelin Ilves

Presidendiproua Evelin Ilves on intervjueeritavate sonul inimene, kelle tegemised rahvale
korda ldhevad. Samasuguseks ,teatud persooniks* saab pidada ka Ita Everit. ,,Kui ma
preemiast kuulsin, sain Soki®, 17.02.2007.

Evelin Ilvest puudutavad edukad esikaaned périnevad presidendi vastuvotu jirgsest
diskussioonist. ,,Evelini triumf v6i hdving* 26.02.2007 ,,Evelin voitis. Aga kes kleidisdjas
surma sai?* 25.02.2008. Esineb ka kritiseeriv teema ,,Kes on see veidrasse riiiisse pressitud

maadam®, 21.10.2006.

Tabel 5 — parima lidbimiiiligiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusniidised kategoorias ,,teatud

persoonid, nditeks Evelin Ilves*
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presidendiballi parsnaiesr

Kes on see veidrasse riilisse pressitud maadam?
21.okt 2006.a. Evelin llves (1)
17.veebr 2007.a. Ita Ever: kui ma preemiast kuulsin, sain vist soki! (2)
Evelini triumf voi having? E.llves peale presidendi
26.veebr 2007.a. vastuvottu (3)
25.veebr 2008.a. Evelin voitis. Aga kes kleidisdjas surma sai? (4)
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5.2.1.6 Surnud mees

Kategooriat nimetab intervjueeritav Koorberg ajakirja ,,Kroonika* endise peatoimetaja Ingrid
Tdhismaa sOnadega jérelehiiiietena inimestele, kelle elutod lugejatele korda on ldinud.
Eestlastele on korda ldinud Mati Nuude, Lembit Sibula, Toomas Uba, Lauri Ausi, Sulev
Nommiku ja Olev Vestmanni elutdoole piihendatud esikaaned. Huvitav on lisada, et nende
esikaante puhul on selgelt tegemist esikaane ja sOnumi seosega — lugeja jaoks lisavdirtus
»seletamatute asjade* kategoorias esineb vaid iihel lehel. 3. jaanuaril 2001 ilmus Toomas Uba

elutoost konelev esikaas ,,Telelegendi viimne voitlus®.

Tabel 6 — parima lidbimiiiigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusniidised kategoorias ,,surnud

mees‘

9 Eurovastane lvar Raig:
;‘5 Euroopa Liit pimestas ka mind,
kuld see sdisteem on méda,
= hare Laanemets 1954-2000

-' _ JUMM-A .' \ .,,_{11-20&”
e‘ £ NAGIN UND

30.okt 2000.a. Jumalaga Joosep Toots (1)

12.méarts 2001.a. Nagin und maast, mis kusagil kaugel (2)

6.0kt 2001.a.  Sibula Lempsi ei ole enam

3.jaan 2001.a. Telelegendi viimne vaéitlus (3)

21.juuli  2003.a. Kallid inimesed, kaua see jatkub? (L.Aus)

9.aug 2003.a. Sulev Nommik joudis elus koik dra 6elda (4)
Olev pdles leegiga. Ta kiilvas valgust ennast

19.0kt 2004.a. podletades...

5.2.1.7 Suur armastus
Selles kategoorias on miiiigiedetabelitesse joudnud vaid kaks teemat. 3.08.2002

»KIBE!KIBE!* koneleb Siim Kallase tiitre Kaja pulmadest Kadrioru luigetiigil ning
18.02.2006 ,Kihlatud! Kristina: ,,Pulmad tulevad jiargmisel aastal“*“. Seega on tegemist

tugevalt keskpirast miiiigitulemust pakkuva, mitte tippteemaga.

40



Tabel 7 — parima ldbimiiiigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusniidised kategoorias ,,suur

armastus‘
Has maailma kuulssima .o ".! ! Andrus kiigl
blondiini salapérane ar == 7 edukaim Eesti uhn;:ﬁ'
sum ali ikka enesetapp? “ -

LAPSIISTEL LiPEuN | g s n
gl ey T

- Valitsasjubt il e . }\:. i DIl ..._.._.H‘

Hallase tittar abieiles

eile meremehesa . .. m _
1. 2.

3.aug 2002.a. KIBE! KIBE! (1)
Kihlatud! -Kristina: pulmad tulevad jargmisel
18.veebr 2006.a. aastal (2)

5.2.1.8 Inimlik moode

Inimlikud teemad vdivad intervjueeritute sonul olla nii positiivsed kui ka negatiivsed.
SLOhtulehe miiiigiedetabelis esineb kokku iiheksa sellesse kategooriasse sobivat teemat.
Tegemist on hddbuva teemaga — aastal 2000 ilmus selliseid neli. Viimane ,,inimliku modote*
teema 2. jaanuaril 2006. (,,Veronika tapjad tabatud. Jitkuartikkel tellimusmorva tditmisel
juhuslikult hukkunud viieteistkiimne-aastasest tiidrukust) Sellele artiklile lisandub kuupideva
jarele ka teine kategooria ,,seletamatud asjad*.

,JInimliku m&dte* puhul on tegemist kdige positiivsemate teemadega SLOhtulehe esikaanel:
»Mees kukkus 83 korrust ja jdi elama® (14.09.2001), ,,USKUMATU!* (14.05.2001 Eesti
Eurovisiooni vdidust kirjutav artikkel*.

Samas esineb siigavat traagikat: ,,Ebadnnestunud operatsioon tegi naisest invaliidi*
31.08.2000.

Kategoorias on esindatud ka esimene kadumisjuhtum, mille lahendamiseks kaasati internet.
,Leidke meid iiles (11.08.2000) kirjutab Eestis kaduma jddnud isikutest ning lisandub
konkreetsel teemal jatkuartikkel ,,Kadunud Heidi sdber : "Ajakirjanik tembeldas mind eesti
supersuliks!"* (30.08.2000).

Miitigiedetabelisse mahub ka intervjuus Koorbergiga niiteks toodud Arnold Oksmaa ema

leidmise lugu ,,Ema , kas sa veel méletad mind* (18.08.2000)
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Tabel 8 — parima ldbimiiligiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusnéidised kategoorias ,,inimlik
moddde”

/| EROVISION: 16 Iehekiipe (RS
Eesti hammastavast voidust "-."_ A 105

nis

USKUMATU!

11.aug 2000.a. Leidke meid liles (1)
Ema, kas sa veel méletad mind (Arnold Oksmaa ema leidmise
18.aug 2000.a. lugu)
Kadunud Heidi s6ber :" ajakirjanik tembeldas mind eesti
30.aug 2000.a. supersuliks!"(2)
31.aug 2000.a. Ebadnnestunud operatsioon tegi naisest invaliidi
14.mai 2001.a. USKUMATU! (3)
14.sept 2001.a. Mees kukkus 83 korrust ja jai ellu (4)
3.jaan 2004.a. Naitleja Tiit Sukk péaéases avariist ime 1abi eluga
2.jaan 2006.a. Veronika tapjad tabatud

5.2.1.9 Seletamatud asjad
Tegemist on SLOhtulehe miiiigiedetabelis aastatel 2000-2008 enam esindatud teemaga.

Kokku on parima ldbimiitigiga esikaante hulka joudnud 27 vastavasse kategooriasse kuuluvat
esikaant.

Intervjueeritavate sonul on ,,seletamatute asjade* kategooria puhul tegemist pithade-eelse voi
—jargse perioodiga. Nimetatakse kuupidevi 2. jaanuar ehk aasta esimene ajaleht, 25. veebruar
ehk presidendi vastuvotu jdrgne ajaleht ning 19. august ehk Taasiseseisvuspdeva- eelne
ajaleht. Sellesse kategooriasse mahuvad ka véljaanded, mis ilmuvad enne pikemaid piihid,

olles miiiigil nii tavapérasest rohkema arvu péevi.

Aasta esimene leht, 2. v6i 3. jaanuar on esindatud seitsmel aastal valimisse kuuluvast
kaheksast. Kdigil seitsmel esikaanel eksisteerib ka teine kategooria, milles konkreetne leht dra

mairgitud.
Seitse lehte miiiigiedetabelist kategoorias ,,seletamatud asjad* ilmunud kas jaanipédevaeelselt
vOi — jargselt, perioodil 21.- 26. juuni. Seega on tegemist olnud lehtedega, mis jdid lugeja

lauale pikaks perioodiks voi ilmusid vahetult peale mitmepdevast pausi.
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Seitsmest nimetatud lehest neli langeb aastatesse 2001-2003.

Tendentsi voib mérgata ka joulupiihade juures. ,,Seletamatute asjade* kategooria lehtedest viis

on ilmunud joulupiihade perioodil (22.-31. detsember)

Neljal korral eksisteerib miiiigiedetabelis 25. veebruar. Uhel juhul on esindatud ka 26.
veebruar, kuid sellel aastal 25. veebruaril leht ei ilmunud. Lébivalt on iseseisvuspédeva-
jargsete esikaante teemadeks presidendiballi vastuvott ja -rdivastus.

,Carmen, Carmen, mida sa teed?** (25.02.2004), ,,Kelle kleit tuli voitjaks?* (25.02.2005) ,,Kas
siin on eilse balli ilusaim kleit?* (25.02.2006)

Kisitletakse ka Evelin Ilvese teemat: ,,Evelini triumf voi hédving? (26.02.2007) ,,Evelin

voitis. Aga kes kleidisdjas surma sai?* (25.02.2008)

Koorbergi poolt alati heaks miiiigipdevaks nimetatud 19. august eksisteerib tabelis vaid iihel
korral: ,,Antropovi isa: Absurd! Mina ei ole politseile kahju teinud!* (19.08.2005). Autor
nendib, et tegemist on pigem keskpdrase miiligipdevaga, kuna iikski nimetatud kuupdeval

ilmunud lehtedest ei ole sattunud ka halvima ldbimiiligiga esikaante hulka.

Tabel 9 — parima lidbimiiligiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusniidised kategoorias ,,seletamatud

asjad“

HRILUMLALLES [ESTE M ARAEETS

- ga-f-—'}rﬁ—

T

IHLHuhmd-Eﬂ L
&4 ihisest dnneaastast

E]W

== u|"ME OLEME
= TALLINNAST
2 A MAKSAME

-mnm"nu-__ L

22.juuni  2001.a. Tanel Padar viis de altari ette

3.jaan 2001.a.  Telelegendi viimne voitlus

22.juuni 2002.a. "Me oleme Tallinast ja maksame™ (1)

26.juuni  2002.a. Keegi neist ei saanudki siin autos ellu jaada

21.juuni  2003.a. Marju Kuut: alles abielus avastasin, et mu mees on narkomaan
27.dets  2003.a. Mustad joulud :Uksteist hukkunut

3.jaan 2003.a. Anu Saagim véttis ennast raha eest alasti

3.jaan 2004.a. Naitleja Tiit Sukk péaéases avariist ime 1abi eluga
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31.dets 2004.a. Pulmad kodus keset linna — Kreismann&Kangur

25.veebr 2004.a. Carmen, Carmen, mida sa teed? (2)

26.juuni  2004.a.  Uuspdld paases avariist kdeluumurruga

24.dets 2004.a. Maratsev Uuspdld I6hkus hotellis klaasukse

3.jaan 2005.a. KADUNUD (Tai katastroof)

19.aug  2005.a. Antropovi isa: Absurd! Mina ei ole politseile kahju teinud!
25.veebr 2005.a. Kelle kleit tuli vditjaks?

23.dets 2005.a. Margus Saare voéitlus vihiga (3)

23.dets 2006.a. Astroloog Igor Mang- kas tdesti selgeltnagija?

2.jaan 2006.a. Veronika tapjad tabatud

25.veebr 2006.a. Kas siin on eilse balli ilusaim kleit? Evelyn Sepp

22.juuni 2006.a. Valu l6ikas nagu noaga. Paastumine viis Diana Klasi haiglasse
2.jaan 2007.a.  Pauksonite suur 2007 aasta horoskoop

26.veebr 2007.a. Evelini triumf voi having? E.llves peale presidendi vastuvéttu
22.juuni  2007.a. Sensitiivid hoiatavad jaanipdev ohtude eest

2.jaan 2008.a. Tahed Utlevad: tuleb pingete ja segaduste aasta — Pauksonid

Kuhu kadus Jaak Joala? - Miks eesti romantilisim meeshaal enam
21.juuni 2008.a. eilaula (4)

25.veebr 2008.a. Evelin voitis. Aga kes kleidis6jas surma sai?
23.veebr 2008.a. Presidendiballi kleitide suurimad saladused

52110 Ilm

Lehe peatoimetaja Koorbergi sonul soovivad lugejad erilisest ilmast jairgmisel pdeval lugeda.
Ende sonul jdib erilise ilmaga pdeval lehe jaemiiiik tavalisest vidiksemast, kuna ostja ei soovi
minna niiteks ldbi lumetuisu vilikioskisse lehte ostma.

Miiiigiedetabelisse on joudnud neli esikaant, mille kaaneteema piihendatud erilisele ilmale.
Keeristorm kiis iile Eesti (5.07.2002), Kaua suvi veel kestab? (26.07.2003), Mis juhtub, kui
porgukuumus jaiab meil piisima? (8.juuli 2006)

Intervjuus nimetab peatoimetaja hea miiligitulemusena ka pédeva, mil kajastati pealinlaste
mitmeid tunde vildanud kojusditu. Et see ei kajastu miiiigiedetabelites, voiks nimetada, et
tegemist on tugevalt keskpéra teemaga.

Samas ei kajastu ilmateemat sisaldavatel esikaantel iihtegi kategooriat.
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Tabel 10 — parima ldbimiiiigiga esikaaned ja nende kujundusniidised kategoorias ,,ilm*

|

y

_
[\
w
~

5.juuli 2002.a. Keeristorm kais lile Eesti (1)
26.juuli 2003.a. Kaua suvi veel kestab? (2)
10.jaan 2005.a. ORKAAN (3)
Mis juhtub, kui porgukuumus jaab meil pliisima?
8.juuli 2006.a. (4)

5.2.1.11 ,,Kaivitavad sonad‘

»Kiivitavateks sonadeks* nimetab peatoimetaja ,,saladus® , ,,pihtimus® ning fraasi ,,see oli
oudne“. Need sonad ja fraasid tekitavad ostjates emotsiooni. Fraasi ,,See oli Sudne*
samastavad ostjad iseenese ning oma ldhedastega ning ,,saladus® ja ,,pihtimus* mojuvad
paljastavalt, kdivitades uudishimu.

Miitigiedetabelitest leiti viis selle teema alla kvalifitseeruvat teemat. ,,See oli Sudne*
(17.08.2002), kirjutab liinibussi ja ekskavaatori kokkupdrkest Tallinna kesklinnas. Lisaks
kdivitavate sonade kategooriale kvalifitseerub see esikaas ka kategooriasse ,traagiline
onnetus. Kahes kategoorias esineb ka ,,Turujuht PoliStSuki abikaasa salapédrane surm*
(14.09.2002)

,Uuspold padses avariist kdeluumurruga® (26.06.2004) oli kaheldav. Esikaane paigutamist
kaaluti ka ,teatud persoonide* kategooriasse. Siiski ei ole skandaalse niitleja Jan Uuspdllu
niol tegemist Ita Everi voi Evelin llvesega, kelle tegemisi jdlgib lugeja teistel kaalutlustel.
,Presidendiballi kleitide suurimad saladused* (23.02.2008) ja ,,Saladuslik kadumine. Jéljetult
haihtunud mehe laual jahtus kohv ja méngis teler. Autot polnud.* (19.07.2008) sisaldavad

peatoimetaja poolt kdivitava sdnana nimetatud sona ,,saladus®.
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Tabel 11 — parima labimiiiigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusnéidised kategoorias , kdivitavad

sonad*

Rektor Jaak Aaviksoo: -~ )

EmE
E] M- ity - A f{gﬁfuﬁ?ﬁf

SALADUSLIK...
KADUMINE £

Jiljetult haihtunud /

17.aug  2002.a. See oli 6udne (liinibussi ja ekskavaatori kokkuporge)
14.sept 2002.a. Turujuht PolistSuki abikaasa salaparane surm (1)
26.juuni 2004.a. Uuspold paases avariist kdeluumurruga (2)
23.veebr 2008.a. Presidendiballi kleitide suurimad saladused (3)
Saladuslik kadumine - jéljetult haihtunud mehe laual jahtus kohv ja méngis
19.juuli  2008.a. teler. Autot polnud (4)

5.2.1.12 Mitu komponenti

Seitsmeteistkiimnel esikaanel oli esindatud mitu vordset hea miitigiedu tunnust. Sellisel juhul
madratleti need mdlema esinenud komponendi kategoorias. Enim kokkulangevusi (15) esines
kategooriaga ,seletamatud asjad“ ehk tegemist on kas piihade-eelsete voi —jargsete
viljaannetega.

Lisaks esines iiks kokkulangevus ka kategooriates ,.traagiline dnnetus* ja , kdivitavad sonad*
(;,See oli dudne! Liinibussi ja ekskavaatori kokkuporge* 17.08.2002).

Kategooriates ,,Skandaal ja kdmu‘ ning ,kiivitavad sonad ja fraasid“ esines samuti iiks
kokkulangevus. ,,Turujuht PoliStSuki abikaasa salapdrane surm‘ (14.09.2002)

,Kohtamise jube 10pp-naine leit metsa alt tiikkideks raiutuna® (13.08.2003) kuulub kahe
eduka esikaane kategooriasse. Et sama pédeva lehe vahel sisaldus ka Suur armastuse
horoskoop, millele viide sisaldus ka esikaanel, siis paigutus leht ka teemasse,,horoskooobid,

astroloogia ja sensitiivid*
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Tabel 12 — parima labimiiiigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusnéidised kategoorias ,,mitu

komponenti*

3 R .
i sy 41 mlljnnlt

1. 2. 3. 4.

3.jaan 2001.a.  Telelegendi viimne voitlus
17.aug 2002.a.  See oli dudne (liinibussi ja ekskavaatori kokkuporge)
14.sept 2002.a.  Turujuht PolistSuki abikaasa salaparane surm
27.dets  2003.a. Mustad joulud :Uksteist hukkunut
Kohtamise jube 16pp-naine leit metsa alt tiikkideks
13.aug 2003.a. raiutuna (1)
3.jaan 2003.a. Anu Saagim vottis ennast raha eest alasti (4)
3.jaan 2004.a. Naitleja Tiit Sukk péaéases avariist ime 1abi eluga
31.dets 2004.a. Pulmad kodus keset linna - Kreismann&Kangur
26.juuni  2004.a. Uuspdld paéses avariist kdeluumurruga
3.jaan 2005.a. KADUNUD (2)
23.dets 2006.a. Astroloog Igor Mang- kas toesti selgeltnagija?
2.jaan 2006.a. Veronika tapjad tabatud (3)
2.jaan 2007.a.  Pauksonite suur 2007 aasta horoskoop
Evelini triumf v6i having? E.llves peale presidendi
26.veebr 2007.a. vastuvéttu
22.juuni  2007.a. Sensitiivid hoiatavad jaanipédev ohtude eest
Tahed Utlevad: tuleb pingete ja segaduste aasta —
2.jaan 2008.a. Pauksonid
25.veebr 2008.a. Evelin voitis. Aga kes kleidisdjas surma sai?
23.veebr 2008.a. Presidendiballi kleitide suurimad saladused

5.2.2 Halvima labimilgiga esikaaned aastatel 2000-2008

Selles kategoorias ei olnud esindatud kdik teemad. Kokku on halvimaid esikaasi ilmunud
kaheksas kategoorias.

Valimites ,,Horoskoobid, astroloogia ja sensitiivid®, ,,teatud persoonid, niditeks Evelin Ilves®,
,surnud mees®, ,,suur armastus® ja ,,ilm* SLOhtulehel halvima labimiiiigi saavutanud esikaasi
ei olnud. Uhel halvima labimiiiigitulemuse saavutanud esikaanel esines ,kéivitavaid sonu®.

Virniku pihtimus: seks enne voistlust on super! (16.05.2006)
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5.2.2.1 Tosieluseriaalid

Tosieluseriaal ,Maamees otsib naist” oli suure vaatajareitinguga. Samas jdi kahe

samateemalise saatega seotud esikaane ilmumine 2007. aasta viikseimate labimiiiikide hulka.

Tabel 13 — halvima ldbimiiiigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusnéidised kategoorias

,tosieluseriaalid*

Maamees Koidu pruut otsib seksiportaalis
20.dets 2007.a. sponsorit? (1)

Maamees Tarmo: saatest jain vélja, aga mul vedas
27.nov  2007.a. (2)

5.2.2.2 Skandaal ja komu

Tegemist on laia modistega. ,,Skandaali ja kdmu* alla paigutuvad nii Eestis mdistes ,,staaride*
tegemisi kajastavad esikiiljed. Niiteks ,Playboy modell Piret kakles diskoklubis*
(19.12.2001) voi ,,Sekspomm Piret Aava kunstrinnad* (27.03.2003).

Siia paigutuvad ka muud komulised ,,avastused* nagu ,Imerohi paneb rinnad kasvama‘

(18.12.2001). Halvima ldbimiiiigitulemusega esikaantest 52 paigutub sellesse kategooriasse.

Pohjuseks voib nimetada nii ebahuvitavat kaaneteemat, aga ka umbisikulisust. Pealkirjad
»Aga nemad kaklevad véimu péarast® (20.12.2001), ,, Teletupsud tuleroaks* (21.12.2001) voi

,Heroiin priigiméel* (23.04.2002) on umbmaéérased, nimetud ega tekita emotsioone.

Nimeliselt vilja toodud pealkirjade tegusdna osutub ndrgaks. ,, Travolta ossa sai Voigemast*
(13.11.2003) voi ,,Plaat ajas Uno Loobi Eri Klasiga tiilli* (7.12.2006). Mitmete teemade puhul
vOib mirgata teema kehva kisitlust. (Liiga haige, et Oppida. Piisavalt terve, et lustida - Mari-

Leen Kaselaan Eurovisioonil, 18.05.2006)
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Modnel juhul on selgelt tunda, et eksponeeritud on vihesest valikust parimat teemat. (,,Hannah

hakkas Epliku koera kartma*, 23.03.2005)

Tabel 14 — halvima labimiiiigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusnéidised kategoorias ,,skandaal

ja kdmu

4.dets
13.dets
29.nov
19.dets
20.dets
18.dets
21.dets
26.marts
30.mai
21.nov
19.dets
23.apr
26.nov
27.marts
13.nov
9.dets
22.apr
30.mérts
1.apr
22.jaan
25.mérts
2.apr
8.dets
21.mérts
21.apr
12.mai
31.mérts

2000.a.
2000.a.
2000.a.
2000.a.
2000.a.
2001.a.
2001.a.
2001.a.
2001.a.
2001.a.
2001.a.
2001.a.
2002.a.
2002.a.
2002.a.
2002.a.
2002.a.
2002.a.
2003.a.
2003.a.
2004.a.
2004.a.
2004.a.
2004.a.
2004.a.
2004.a.
2004.a.
2005.a.
2005.a.
2005.a.
2005.a.
2005.a.

FEALT MIAE
B e

Tormijooks Erki Noole peol (1)

Eda-Inese uus plaat iimub Rootsis

Politsei nina alt viidi pool miljonit

Mina tegin temast miljonari

Politsei tegi &rimehest tagaotsitava

Minister Signe Kivi voitleb Sanderi vastu?
Mait Maltis: naisi on mul olnud kdll ja kall!
Suusatajad seljatasid presidendi (2)
Playboy modell Piret kakles diskoklubis

Aga nemad kaklevad vdimu péarast

Imerohi paneb rinnad kasvama

Teletupsud tuleroaks

Estonia dirigent teenib kuus 100 tuhat

Kas Pihavaimu kirik sGiidati?

Sustlaga maniakid réévivad tédnaval koolilapsi
Hullumaja! Mehed kippusid laval kllge 166ma!
Heroiin prigiméael

Lugupeetud kadunuke! Kuidas teile meie uus protees meeldib?
Sekspomm Piret Aava uued kunstrinnad
Travolta ossa sai Vdigemast

Juhan Partsi miniseelikus klassivend - Andres Aak (3)
Kuidas ja miks 16di Hardi Volmeril kdigi ees ninast veri vélja
Sdorumaa rendib olimpiaks luksjahi

Kuhu kadus Jan Uuspdld?

Naised ihkavad minuga magada (Madis Malk)
Skandaal Pehka imeviske (imber

Pedofiil piiras koolimaja 2,5 kuud

Koolijuhile jalaga nékku

Sulo lubab heitlust elu ja surma peale

Lauri Laubret ahvardab vangla (4)

Kas jalgpall on parem kui seks? (Sal-Sallerid)
1:1 Eesti-Venemaa jalgpall

49



28.apr 2005.a. Anu Vélba seljatas Maire Aunaste
27.mai 2005.a. Tanel Padari metsik suvi
23.marts 2005.a. Hannah hakkas Epliku Koera kartma
16.mai 2006.a.  Varniku pihtimus: seks enne voistlust on super!
7.dets 2006.a. Plaat ajas Uno Loobi Eri Klasiga tilli
Liiga haige, et dppida. Piisavalt terve, et lustida - Mari-Leen Kaselaan
18.mai 2006.a.  eurovisionil

27.apr 2006.a. "Lihtsa elu" Triin Glltab : rinnad kasvasid le66?

19.apr 2007.a. Miks pilatada mudilaste suuri sépru? - Ken Saan teeb Leopoldist seksiorja
26.nov 2007.a.  Noored j6id end Baari-Talise turvatud diskol purju

5.dets 2007.a.  Kasi lahvas verd. Olin kilmunud ja hirmul - Jan Uuspdld

19.dets 2007.a. Vosa-Pets jookseb piiksata imber joulukuuse?

28.nov 2007.a. Mari-Leen pééases avariist ime 1&bi vaid moéne sinikaga

29.nov 2007.a.  Armastan Elmarit ikka veel! - Lea Liitmaa

15.mai 2008.a.  Trollijuht ahistas ema ja last

7.mai 2008.a. Hannah, miks nad sind ei armasta?

29.mai 2008.a. Kaksikud? See ei ole véimalik! "Mart peaaegu minestas!" - Viisitammed
28.apr 2008.a. Presidendipaar rokkis stidadéni

16.apr 2008.a. Paha hakkab, kui mees daami tatsa-tatsa tantsule viib! — Presidendipaar
28.mai 2008.a.  Sodurpoiste jdhkrad naljad. Kitarriga péhe ja jalaga kdhtu

23.apr 2008.a. Kassi appikarje! - Palun I6petage mu piinad.

5.2.2.3 Traagiline onnetus

Sellesse kategooriasse paigutub 18 halvima ldbimiiligitulemuse saavutanud esikaant.

V6ib mirgata norka ning vihest emotsiooni tekitavat tegusona (,,Jaani naine nigi juba lennuki
tulesid* 27.11.2001) ning umbisikulisust (,,Appi! Nad tulistavad meie pihta* 20.06.2001).
Samuti saab vilja tuua liigse napisonalisuse (,, Tellimusroov voi véljapressimine* 24.05.2001)
kui ka liiga pika ning kiillastunud lauseehituse (Selline on mu saatus: Argata igal 661, see

kohutav pilt silme ees...* 19.02.2004)

Erandina vaib siin nimetada 27.aprillil 2007 ilmunud erivéljaannet rahutustest Tallinnas, mille
kvalifitseerimine halvima ldbimiitigitulemusega esikaante hulka on vaieldav.

Tegemist oli pealeldunase ainult jaemiiiigi kaudu levinud lisaviljaandega, mis koos sama
pdeva pohilehe miitigiga mahtus 2007. aasta miiiigiedetabeli kiimne parima ldbimiitigiga lehe

hulka. Sarnast pealeldunast eritiraaZi ei ole SLOhtulehe ajaloos varem ega hiljem ilmunud.
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Tabel 15 — halvima labimiitigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusniidised kategoorias ,traagiline

onnetus‘
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14.nov
24.mai
27.nov
20.juuni
3.dets
22.mai

28.jaan
25.nov
19.veebr
27.apr
24 mai
16.veebr
28.sept
2.veebr
2.nov
1.nov
27.apr
24.apr
17.apr

2000.a.
2001 .a.
2001.a.
2001.a.
2002.a.
2003.a.

2003.a.
2004.a.
2004.a.
2005.a.
2006.a.
2006.a.
2006.a.
2006.a.
2006.a.
2006.a.
2007 .a.
2008.a.
2008.a.
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[ SURMALINNU

D A s i Pk i il o Bl

LENREDEVAD Si"
=m (BT

2. 3. 4.

15-m Shulend viis jalgratturi haiglasse

Tellimusrddv voi valjapressimine

Jaani naine négi juba lennuki tulesid (1)

"Appi! Nad tulistavad meie pihta!"

Tsisternveoki ja s6iduauto kokkupdrkes hukkus kolm inimest
Kurikatega noorukid peksid kuus inimest poolsurnuks

Viis aastat vangistust on talle liiga vahe!

(metanooliohvrite omaksed)

Noore mehe saladuslik sittimine (2)

Selline on mu saatus: Argata igal 66l, see kohutav pilt silme ees...
Lapsed leidsid kooli juurest surnud mehe

Elektrilook. Jaks kadus jalgadest. Silm ees 16i &kki mustaks.
See piin jalitab mind igavesti (Norras piinatud eesti mees)
Kas Eesti ajaloo julmim moérvar? (Pae tinava pommimees)
Surmalinnud (3)

Kas minu laste isa on sarimdrvar? (Pae tn pommimees)
Ro6vli saak: 6435 krooni

Erivdljaanne rahutustest Tallinnas

Rullnoka kattemaks pesapallikurikaga

Pagan, karu! Ja siis kais pauk! (4)

5.2.2.4 Inimlik mo6ode

Siia kategooriasse kuulub 17 kaaneteemat. Eksponeeritud esikaantest saab siduva elemendina

vilja tuua umbisikulisuse. ,,Hirm aitas mind taas jalule* (20.10.2000). Vaid viiel on nimetatud

isikut, kellega kaas seotud on. Neist kahel juhul on tegemist naisterahvastega. Voib jireldada,

et inimliku modtmega seotud esikaaneteemades on isiku kaasamine oluline.

Mirgata on umbisikuliste asesOnade kasutamise rohkust nagu ,,See koer teenis ninaga miljon

krooni.” (14.12.2000) ja ,,Tema aitab Eesti lastel ellu jadda* (7.12.2000)
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Tabel 16 — halvima labimiiiigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusnéidised kategoorias ,,inimlik
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20.okt 2000.a. Hirm aitas mind taas jalule
4 .dets 2000.a.  Erki Noole kuldmedal laste heaks oksjonile
14.dets 2000.a. See koer teenis ninaga miljon krooni (1)
7.dets 2000.a. Tema aitab Eesti lastel ellu jaadda
20.dets 2002.a. Kare Kauks: juhus maaras kogu mu elu
17.dets  2002.a. Arstid andsid mulle n&o tagasi
28.nov  2002.a. Esmane mote toibudes oli, et mu laps on surnud... (2)
6.nov 2003.a. Kui see pole lausvargus, siis mis asi see vargus Uldse on (J.Joala)
20.nov 2003.a. Kais hirmus jurakas, siis laste kisa
18.dets  2003.a. Vapper vaikemees paastis sdbra jaisest surmast
29.mai 2003.a. Valus on nii alatult petta saada (3)
17.dets  2003.a. Kiristiina Smigun: see oli vabakssaamise aasta
27.nov 2003.a. Urmas Ott laheb sundjdulupuhkusele
15.apr 2004.a. 62% eesti elanikke: tooge poisid Iraagist koju! (4)
18.mai 2005.a.  Koik tordile (piirileping)
Arge minge onge! Teie annetused aitavad tal vaid oma valedes
18.dets 2007.a. eladal

20.mai 2008.a. Kas Petsi kurgurohi teeb tdna 6htul imet? (Eurovisioon)

5.2.2.5 Sesoonsus

Valimisse kuulnud 80-st halvima miiiigitulemuse saanud esikaanest 13 ilmumine langes
perioodile 17-22. detsember. Sellist eripédra intervjueeritavad otseselt ei nimetanud ning

tegemist on huvitava leiuga to6 autori poolt.

Siinkohal vdiks tegemist olla Koorbergi poolt nimetatud sesoonsusega, miiiiki mdjutava
joulu-eelne perioodiga. Samas korduvad siingi umbisikulisus ja ndorgad ning emotsioonituid

13

tegusonad ,,tegin®, ,,paneb®, ,,midras®, ,,oli
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Tabel 17 — halvima labimiiiigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusnéidised kategoorias

,,sesoonsus‘
ﬁutﬁmmnﬁ ~ fm‘
=3 HRISTINA
i MIGUN:
SEE OLI

VABAKS-

O A0 B L i

Le Big Party

18.dets  2000.a.  Tormijooks Erki Noole peol

22.dets 2000.a. Mina tegin temast miljonari (1)

19.dets 2001.a. Playboy modell Piret kakles diskoklubis

20.dets 2001.a. Aga nemad kaklevad vdimu parast

18.dets 2001.a. Imerohi paneb rinnad kasvama (2)

21.dets 2001.a. Teletupsud tuleroaks

20.dets 2002.a. Kare Kauks: juhus mééras kogu mu elu

19.dets  2002.a. Hullumaja! Mehed kippusid laval kilge 166ma!

17.dets 2002.a. Arstid andsid mulle nédo tagasi (3)

18.dets  2003.a. Vapper vaikemees paastis sdbra jaisest surmast

17.dets  2003.a. Kristiina Smigun : see oli vabakssaamise aasta (4)
Arge minge 6nge! Teie annetused aitavad tal vaid oma valedes

18.dets 2007.a. eladal

19.dets 2007.a. Vosa-Pets jookseb piiksata imber joulukuuse?

20.dets 2007.a. Maamees Koidu pruut otsib seksiportaalis sponsorit?

5.2.2.6 Sport

Kuus madala labimiiiigiga esikaant kaheksakiimnest sisaldavad sporditeemat. Tegemist on kas
sportlasest voi spordiiiritusest kirjutavate esikaantega. Esindatud on erinevad spordialad ning

sportlased, paralleele nende kaudu tuua ei dnnestu.

Seda kategooriat intervjueeritavad ei nimetanud. Pohjusena voiks vilja pakkuda spordist

huvitatud ostjate liiga vihest osakaalu kogu ostjaskonna hulgas.
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Tabel 18 — halvima labimiitigiga esikaaned aastatel 2000-2008 ja nende kujundusniidised kategoorias ,,sport™
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18.dets  2000.a.  Tormijooks Erki Noole peol

4.dets 2000.a. Erki Noole kuldmedal laste heaks oksjonile (1)
25.méarts 2004.a. Skandaal Pehka imeviske iimber (2)

12.mai  2005.a. Kas jalgpall on parem kui seks? (Sal-Sallerid)
31.mérts 2005.a. 1:1 Eesti-Venemaa jalgpall (3)

Véarniku pihtimus: seks enne voéistlust on super!
16.mai  2006.a. (4)

5.2.3 Peatiiki kokkuvote

Kontentanaliitisist jareldub, et esineb miiligiedu tagavaid teemasid. Niitena voib tuua
kategooria ,horoskoobid, astroloogia ja sensitiivid“, kus ei esine {iihtegi halvimate

miiiigitulemuste hulka arvatud esikaant.

Kategooria ,tOsieluseriaalid* kajastamine saavutab pigem keskpdrase tulemuse.

Silmapaistvalt tugeva vdi ndrga miiligitulemusega esineb vaid kokku neli esikaant.

Kategooriasse ,skandaal ja komu‘ paigutub rohkelt esikaasi. Sellise teema valimisel
esikaanele on suur libastumisvdimalus. Oluliseks osutavad siin detailid: persooni ja tema
hetkepositsioon auditooriumi hulgas, aga ka teema vaatenurk ja ldheduse teke. Autor leiab, et

edaspidisel uurimisel tasub kategooriale luua alamkategooriaid.

Kategooria ,.traagiline dnnetus on seoses krimiuudise kerge saadavusega rohkelt esindatud.
Lugejale pakuvad huvi traagilised liiklussiindmused Eesti ning suured katastroofid kogu
maailma moistes. Halvima miiiigitulemusega esikaantel on krimiuudisest esindatud

piinamine, pommipanija ja roovel, tdiesti puuduvad liiklusdnnetused ning suured katastroofid.
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Autor leiab, et edaspidisel uurimisel vodiks ,traagilise Onnetuse* kategooriale lisada

alamkategooriaid.

Inimliku modte kategoorias kajastatakse tavalisi inimesi kui ka kuulsusi. Parimate
miiiigitulemuste hulgas on nii Eurovisiooni suurvdit kui ka avalikkusele tundmatu Heidi

Homutovi otsimine. Tegemist on lugejatele korda minevate teemaga.

Intervjuudest ei selgunud, et sesoonsus voiks miiligile moju avaldada ka negatiivses mottes.
Kontentanaliiiisil eristus lehe iiksikmiiiigi tulemustes halvimate miitigitulemustega 14bi mitme
aasta joulueelne nidal. Parima ldabimiiligitulemusega esikaante hulka kuulub aasta esimene
ilmuv leht. Mitmel juhul esineb aasta esimeses numbris ka teine kategoriseeritud teema.

Halvima ldbimiitigitulemusega esikaante kategoriseerimisel tekkis vajadus lisada kategooria

,Sport®.

Kategooriate kattumist esineb vidhesel miidral. Autori arvates on intervjueeritavate poolt
pakutud kategooriate kasutamine seetottu iildjoontes dnnestunud. Peamine kattumine toimub
kategooriatega ,,sesoonsus® ja ,seletamatud asjad“. Kumb kategooria jaemiiiigile suuremat

moju avaldab, voiks olla jirgmise uurimuse teemaks.

Halvema miiiigitulemusega esikaantel on iildjuhul kasutatud rohkelt asesonu ning verbid on
emotsioonitult igavad. ,Kiivitavaid sonu“ sisaldab valimist vaid iiks halvima
miiigitulemusega esikaas. Parima miiligitulemusega esikaante sOnastus on intuitiivselt hea —

ka visuaali ndgemata on neid huvitav lugeda.

Eesti-suuruses viikeriigis napib selgelt esikaanel eksponeerimist vddrivaid persoone ja
stindmusi. Aastatel 2000-2008 ei leidu samaaegselt mitmesse enim esindatud kategooriasse
kuuluvat siindmust, néiteks ,,teatud persoonid, ,,skandaal ja kdmu* ning ,.traagiline dnnetus*

samaaegselt. Kokkulangevused puudutavad kategooriaid ,,sesoonsus‘/*“seletamatud asjad*.

Parima ja halvima labimiiiigiga esikaante jagunemist kategooriate kaupa selgitavad graafikud
1 ja 2. Autor ei pea voimalikuks vorrelda parima ldbimiiligiga esikaasi ldbi aastate, kuna
labimiitiki mojutavad ka muud tegurid. VoOrreldava tulemuse saamiseks ei saa jaemiiligi
absoluutnumbrit aastate 16ikes hinnata tellijate absoluutarvu kaasamata. Tellijate arv ei ole

aga kdesoleva uurimuse teemaks.
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Graafik 1 — Parima ldbimiiligiga esikaante jagunemine kategooriate kaupa, protsentuaalselt

aastatel 2000-2008
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Graafik 2 — halvima ldbimiiiigiga esikaante jagunemine kategooriate kaupa, protsentuaalselt

aastatel 2000-2008
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6 VASTUSED PUSTITATUD HUPOTEESIDELE

6.1 Esikaane teema valik ei ole juhuslik.

Hiipotees vastab tdele. Peatoimetaja Koorberg iseloomustab SLOhtulehe esikaant kui
maisihelbekarbi pakendit, mis peab ahvatlema end tdstma ostukorvi. Esikaanel ei eksponeeri
toimetus pdeva olulisemat uudist, vaid uudist, mis miiiib lehte kdige paremini.

Esikaant kaasajastatakse pidevalt. Esikaaneteemat arutatakse ohtusel toimetuse iildkoosolekul.
Seega on tegemist iihe olulisema teemaga toimetuse toopdevas.

Et SLOhtulehe peamine miiiigiargument on esikaas, ei miiiida seda ka reklaamina.

6.2 Esikaas peab aitama lehte miilia.

Hiipotees vastab tdele. Peatoimetaja Koorbergi sénul on SLOhtuleht kommertseesmirgiga
toode. Tegemist on Eesti suurima jaemiiligiga viljaandega ning seda eelist kasutatakse &ra.
Toimetuses peetakse alates SLOhtulehe esimesest jaemiiiigipsevast arvet miitigitulemuste iile.
On piiiitud luua ka “esikaanemasinat” ehk kiisitluse abil piiiitud leida teemasid, mis

holbustaksid lehe jaemiiiiki.

Peatoimetaja jélgib esikaante teemasid niddala 16ikes ning piiiiab viltida iiksteisele jargnevaid
traagilise sisuga esikaasi. Sellega piiiiab Koorberg vilistada SLOhtulehe imago seostamist
ainult negatiivsete teemadega. Umbes veerand nii parima kui ka halvima ldbimiiiigitulemuse

saavutanud esikaantest esitlevad traagilise Onnetusega seotud teemat.

6.3 Lehe jaemiiligi edukust voi edutust ei méara vaid esikaane
teema.

Hiipotees vastab tdele nii intervjuude kui ka kontentanaliiiisi pohjal. Intervjuudest selgub, et
ainuiiksi heast teemast ei piisa jaemiiligis eduka esikaane loomiseks. Lisaks heal tasemel
ajakirjanikutodle nimetatakse nii toimetusest soltuvaid kui ka soOltumatuid jaemiitigi suurust
mdjutavaid elemente. Uks komponent vdib iihel pieval olla jaemiiiiki soosiv ja teisel pieval
vihendav. Niiteks hea ilm vGib sesoonsusest olenevalt kas soosida voi hoopis vdhendada
jaemiiiiki. Seega voib nende komponentide koosmoju tulemus olla erinev. Pikemalt on

erinevatest lehe miiiikki mojutavatest komponentidest juttu punktis 6.1.
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Kontentanaliiiis kinnitab intervjuudest saadud tulemusi. Nii on 90-st vaatluse all olnud parima
labimiitigiga esikaanest 27 ehk peaaegu kolmandik ilmunud teatud kuupievadel, milledest
eredaima néditena eristub aasta esimene leht 2. vdi kolmandal jaanuaril. Aastatel 2000-2008
sisaldub see leht kiimne parima esikaane hulgas seitsmel korral. Sesoonsus avaldab lehe
ostmises modju ka negatiivse poole pealt. Nii langes aastatel 2000-2003 14 halvima
jaemiiligitulemuse saavutanud esikaant joulueelsele néddalale. 17. detsember on esindatud
kahe, 18.detsember kolme, 19. detsember kahe ning 20. detsember samuti kahe esikaanega.

21. ja 22. detsember olid mdlemal korral esindatud iihe esikaanega.

6.4 Vaiksemad esikaanel margitud uudised kannavad kindlat

eesmarki mitgiedu suurendamisel.

Hiipotees vastab toele. Esikaane keskele paigutab toimetus uudise nr 1 ning 166bile uudise nr
2. Viiksemad, kuid samuti mingilt kriteeriumilt olulisemad uudised, paigutab toimetus
esikaanele pisikeste viitavate nupukestena. Kui esikaane peauudis ei paku lugejale huvi, siis
vOib ta leida huvitava uudise ehk pohjuse lehe ostmiseks viiksemalt eksponeeritult. Sestap
piiiitakse samale esikaanele valida voimalikult erinevaid uudiseid.

Siinkohal toob kujundusspetsialist Kalmre vélja iilekujundamisohu. Tema sonul on
SLOhtulehe esikaas tihtipeale liiga kirju, mis tuleneb uudislausete tugevast kujunduslikust
konkurentsist.

Esineb niiteid, kus esikaane peamise ning vidiksemalt vilja toodud uudise koosmdju annab
tavapdrasest parema miiiigitulemuse. Kontentanaliiiisi tulemustest selgub kahe ndite néol
viiksemalt mirgitud uudiste mdju esikaane miitigiedule. 13. augustil 2000 on esikaanel
krimiteema “Kohtamise jube 10pp-naine leit metsa alt tiikkideks raiutuna”. Teemat tdiendab
esikaanel viikese uudisena margitud “Suur armastuse horoskoop”. 11.augustil 2004 ilmub
esikaanel teema “Politsei peatas lapsdrandaja 15 piistolilasuga”. Lehe vahel sisaldub
eriviljaanne algavatest oliimpiamingudest Ateenas. Modlemad nditena toodud lehed kuuluvad

ilmumisaasta jaemiiiigiedetabelis kiimne parema hulka.
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7 JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Kéesoleva uurimuse tulemusena kirjeldab autor tabloidvéljande esikaane mdju jaemiiiigile.

Tegemist on teadaolevalt esimese sellise uurimusega Eestis.

SLOhtuleht on tabloidvéljaanne Eesti moodi, mis eksponeerib esikaanel teemasid
klassikalisest uudisvéartusest soltumata. Lehe peatoimetaja nimetab esikaant miiligi- ja
turundusedenduse vahendiks. Erinevused teiste riikide tabloidlehega pdohivead iihiskonna
viiksusel — Eestis ei ole vorreldavaid kaanestaare. Meedias keerlevad véiksemad
rahasummad, mistdttu puudub siindmusfoto. Tiit Hennoste vordleb Eesti prominendimaailma

keraga, kus ajakirjanik pdrkub kergesti mone sdbra voi sugulase vastu.

Kuigi Hennoste ja Koorberg toovad peamiselt vélja Eesti tabloidlehe eripédra, voib siiski
tommata moningaid rahvusvahelisi paraleele. Niiteks kattuvad moned parima miiligitulemuse
eelduseks olevad kaaneteemad Rootsi Expresseniga. Viimane on olnud teatavaks eeskujuks
lehe algusaegadel, kuid seda vdib pohjendada omanikeringi mgjuga. Selgelt tuntav on Kressi

ja van Leeuweni poolt nimetatud auditooriumi kultuurierinevus ja sellest tulenevad ootused.

Eelpoolnimetatud pdhjustel viltis t66 autor vilismaiste eeskujude vordlust SLOhtulehega
ning  tootas  iseseisvalt  vilja  ldbiviidud  intervjuude  tulemustel  pdhineva
kategoriseerimissiisteemi. Vilja tootatud kategooriatega voib rahule jddda. Kattumist esineb
peamiselt sesoonsuse ja seletamatute asjade kategoorias. Eesti meediamaailmas autoriteetsete
intervjueeritavate nimetatud kategooriad sarnanevad motei Aftonbladetist saadud
kategooriatega.

Autor ndustub, et loodud algset baasi on vdimalik tdiendada ja tdpsustada. Et kéesoleva
bakalaureusetdd teemaks oli eelkdige esikaane sonumite seosed jaemiiligi tulemusega, siis

nimetab autor baasi tdiendamist voimaliku jirgmise uurimisteemana.

Lehe iiksikmiiiik soltub erinevatest teguritest, millest kdik ei sdltu toimetusest. Niiteks ei
paku Eesti-suurune viikeriik ei paku piisavalt esikaanele sobilikke uudiseid. Hea esikaane
sOnastus on intuitiivne ja sOltub pisiasjadeni rohuasetusest. Intervjueeritavate sonul ei mojuta
ajakirjanikutoo kvaliteet ei mojuta jaemiiiiki ithe numbri 16ikes. Kontentanaliiiisi tulemusel
selgus, et halvima ldbimiiligiga esikaante lauseehitus ja sOnastus jdi parimatega vorreldes

nigelaks. VOib nimetada emotsioonituid verbe, isikustamata lauseid ning rohket asesdonade
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kasutust. Mitmete esikaante puhul ei selgunud teema valiku argumendid. Niis, et lehe
ilmumiseelsel pdeval nappis esikaaneteemasid.

Pikemas perspektiivis peab esikaane materjal peab olema kaalukas, et esikaanest saadud
impulsi mojul sooritatud ostule ei jargneks pettumus. Kujundusspetsialist Kalmre leiab, et
kaanel on vihe siindmusfotot. Hennoste arvates liigub Eesti kollases ajakirjanduses fototuru

tekkeks liialt vihe raha.

Too kidigus tuli autoril planeeritut muuta. Kodeerimise kdigus selgus huvitava tdsiasjana
joulueelse nddala halb jaemiiiilk mitmetel iiksteisele jargnevatel aastatel, millest kujunes
sesoonsuse kategooria halvimate esikaante l0ikes. Ilmateemat arvestati kategoriseerimisel

vaid esikaanel eksponeeritud teema kaudu.

Miilivad teemad on paljuski negatiivsed voi komulised. Edukalt ja edutult sdonastatu vahel
jookseb vaevu tajutav piir. Eduka jaemiiligi tagavad niiteks horoskoobi ja liiklusdnnetuste
kajastamine. Vorreldes sama kategooria parima ldbimiiligiga ja halvima labimiitigiga esikaasi
tuvastati erinevus eelkdige sdnastatuses. Ohtulehe peatoimetaja sdnul ei ole voimalik dpetada
esikaane sonastamist. Kiill on vdimalik esikaane lugemisel tekkinud emotsioonide pdhjal
hinnata selle véartust ja isiklikku seost. Halvimate esikaante sonastus mojus kohmakalt ning

jdi monel juhul seosetuks artikli lugemiseni.

Miitigiedus valitseb seos teema valikuga. Nii on erakordselt traagiliste vOi suure ohvrite
arvuga inimlike teemade kisitlemisel mérgata ka jirjestikust esikaante head miiiigitulemust.
Niiteks kopteridnnetus ja allveelaeva ,,Kursk* tragdoodia. Kehva sOnastuse mdju jaemiiligile
vOib autori arvates nditeks tuua Kérdla lennudnnetust kisitleva esikaane nditel. Esindatud on
umbisikulisus (,,Jaani naine‘), igav verb (négi). Parema sdnastuse ning esitluse korral saanuks

erakordne teema parema miiiigitulemuse.

Tsiteerides Ingrid Tdhismaad miiiivad esikaanel paljas naine ja surnud mees. Suurmeeste
lahkumisele piithendatud esikaaned on parema ldbimiitigiga. Puuduvad niiteks Lennart Meri ja
paavst Johannes Paulus II seotud lehenumbri kaas. Peatoimetaja sonul ei saa miitigihitti igast
surnud suurmehele pithendatud véljaandest. On suurmehi, kellele piihendatakse esikaasi

teades, et need ei saavuta miiligiedu.
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Miitiginumbrit suurendavad kindlad persoonid — niiteks Evelin Ilvese kajastamine. Ilvese
presidendiprouaks olemise jooksul on mitmed teda kajastavad esikaaned joudnud
miiiigiedetabelitesse. Sama ei saa nimetada Ilvese eelkdijate kohta. Kalmre sonul on Eestis

iksikud toelised staarid, kes vadrivad esikaanel eksponeerimist.

Tosieluseriaalide kangelaste tegusid kajastavad esikaaned paistavad intervjueeritavate arvates
silma hea ldbimiiiigiga. Kodeerimise tulemused ei toeta intervjueeritavate arvamust.
Usutavasti on tegemist pigem keskmiste kui tipptulemustega.

Horoskoobid, astroloogia ja sensitiivid on headeks miitigiteemadeks. Ende r6hutab, et teemat

el tohi késitleda liiga sagedasti.

Positiivsetest teemadest meeldib inimestele lugeda suurest armastusest ning inimlikust
modtmest. ,,Imeline padsemine* on Koorbergi poolt vilja toodav kidivitussona. On asju, mida

toimetus selgitada ei oska — lehe hea ldbimiiiik 25. veebruaril, 2 jaanuaril ja 19. augustil.

Teatud teemade késitlemisel planeeritakse kehva ldabimiiiiki. Sellised on lihtne positiivne
uudis, loomateema ning sotsiaalsed teemasd. Eesti lugejat huvitab tema ldhedal toimuv —
nditeid vilisuudist sisaldavatest hea ldbimiiiigiga esikaantest esineb vihe. Seevastu Rootsis on

teatud vilisuudised heaks miitigiteemaks. Lugejat ei koida vélismaa celebrity.

Halvemate esikaante analiiiis ning nende taga peituva taustmaterjali otsimine oli huvitavam
parimate esikaante analiiisimisest. POnevaima faktina tundub joulueelse sesoonsuse leidmine

labimiitigi madaledetabelist.

Autor mirkas lugeja teemaeelistuste muutumist ajas. Lugejale huvi pakkuvate teemade
1ébildige uurimine erinevatel ajajarkudel voiks olla tuleviku uurimisteemaks.
Loodud kategooriaid vdiks tiiendada ja lisada alamkategooriaid et uurida SLOhtulehel

eksponeeritavate teemade seost klassikalise uudisvaartusega.
Too valmimisperioodil siilivis autor toimetuse koogipoolele. Inimesed, kelle t60 tulemus

mojutab masside emotsioone, todtavad suhteliselt rutiinselt. Usun, et SLOhtulehe esikaanelt

peegelduvad emotsioonid drgitavad mitte ainult ostma vaid ka ostmata jitma.
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Pille Ende intervjuu suurim véddrtus on pikaajalise tookogemuse jagamine tiraazZide
prognoosimisest. Ende selgitus erinevate komponentide mdjust miitigile oli huvitav. Autor
pidas varasemalt seoseid enam prognoositavateks ning toimetusest sOltuvateks. Et tegemist on
omavahel mogju avaldavate osistega, tekkis autoril hetkeks ka kohklus neid lahterdada.
Toimetus piitidis 2004. aastal luua iihest ,,eduka esikaane masinat* uuringukeskus Faktumi
korraldatud uurimuse ,,Pealkirjade atraktiivsus lugejate jaoks* Elanikkonna uuring, mai 2004
abil. Mdlemal juhul osutus takistuseks iiha ristuvate vdoimaluste lisandumine Sestap jirjestati

mojurid neljas osas.

»Eduka esikaane masinat® ei oska toimetusele analoogselt Faktumiga vilja pakkuda ka t66
autor, olles uurinud 180 SLOhtulehe esikaant aastatel 2000-2008. Viikeses Eestis puuduvad

nii esikaanele sobivad persoonid, fotod kui ka siindmused.

Probleemiks t60 kirjutamisel osutus ajafaktor. Ajalehe sisu valmimine on pidev protsess.
Intervjueeritavatel esines raskusi siindmuste dateerimisel. Toimetus voOiks luua kirjaliku

kroonika.

Kvalitatiivintervjuu vormil esineb puudusi. Peamise kriitikana selle meetodi suhtes nimetab
autor vaba vormi, mis annab kiisijale voimaluse kallutada vastajat tahtmatult soovitud suunas.
Autor kasutas kiisimustikku, ent intervjueeritavad tdpsustasid spetsiifilise info tagamaid ja
kiisimustikust ei olnud voimalik rangelt kinni pidada. Intervjuu transkripteerimisel ja too
kirjutamisel selgus ka vastupidist — intervjueerijale néis, et on kiisimusele vastuse saanud,
hiljem vajas see aga eraldi tdpsustamist. Kvalitatiivintervjuu meetodi positiivse kiiljena toob

autor vilja paindlikkuse.
Raskusi valmistas teoreetilise baasi vihesus. Tegemist on ithe juhtumi uuringu ja selle aluseks
olevate unikaalsete andmetega. Teoorias tugineb autor paljuski Eesti ajakirjandusmaastikul

autoriteetsete inimeste {itlustele. Tabloidi kui ndhtuse kohta napib nendegi sonul kirjandust.

Tabloidlehe esikaane sonumi md&ju on seotud jaemiiiigi tulemusega. Kuna lehe areng jitkub

nagu iihiskonna arengki, tasub selle teema juurde mone aja moodudes tagasi poorduda.
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8 KOKKUVOTE

Kédesoleva bakalaureusetoé pohijiareldusena avaldab tabloidlehe esikaanel eksponeeritud
teema olulist mdju SLOtulehe iiksikmiiiigi kogusele.

Metoodiliselt holmas t66 nii empiirikat kui ka teoreetilisi ldhtekohti. Esmalt anti iilevaade
turusituatsioonist enne tabloidide iihinemist. Kirjeldati SLOhtulehe kujunemislugu
Sénumilehe ja Ohtulehe iihinemise protsessi kaudu. Vaadeldi SLOhtulehe lugejaskonna

suurust. Jargnes iilevaade teooriast.

Intervjueeriti lehe valmimisprotsessis osalevaid tootajaid ning lisati kujunduseksperdi
arvamus. Kiisimustike abil uuriti Briti, Rootsi ja Norra kogemust tabloidlehe esikaane
koostamisel. Uuriti SLOhtulehe esikaane teema kujunemisprotsessi ning seoseid esikaane
teema ja 100bi vahel. Selgitati, millistest komponentidest soltub iiksikmiiiik ning kirjeldati

tiraaZi prognoosimise protsessi. Toodi vilja iiksikmiiiigi languse pohjused.

Jaemiiligile potensiaalselt histi ja halvasti mojuvad kaaneteemad kategoriseeriti pika
komulehe staaziga autoriteetsete intervjueeritavate iitluste kohaselt. Kategoriseerimise jaotus
pidas paika. Lehe tegelike miiiigitulemuste korvutamisel intervjuudes vilja pakutud

teemadega selgusid pohjused, miks moni esikaas saavutab parema ja moni halvema tulemuse.

Intervjuus nimetas SLOhtulehe peatoimetaja viljaande esikaant maisihelbepakendi kaaneks,
mis ahvatleb lugejat seda avama. SLOhtulehe esikaane koostamisel ei lihtuta vaid
uudisvédrtuslikest kriteeriumitest. Teoreetikud kinnitasid, et tabloid kirjutab avameelselt ja
julgelt sellest, mis lugejale huvi pakub, hoolimata teema aktuaalsusest ithiskondlikul tasandil.
Parima miitigitulemusega esikaaned olid emotsionaalsemad ning loogilisemad. Nad pakkusid
huvi suurele auditooriumile ning tekitasid isikliku seose. Samuti eristusid parema

miiiigitulemusega esikaaned selgema ja konkreetsema lauseehituse alusel.
SLOhtuleht sarnaneb moneti pdhjamaade tabloidi kaudu briti tabloididega. Auditooriumi
vorreldamatuse tottu esineb see olulisi erinevusi. SLOhtulehe vdimalused on kitsamad. Eesti

viiksus ei voimalda tabloiditeemasid piisavalt uurida inimeste tiheda seotuse tottu iiksteisega.

Siiski niitab SLOhtulehe lugejaskonna suurus tabloidi vajalikkust ning kindlat kohta nii Eesti

ajakirjandusmaastikul kui ka ithiskonnas.
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9 SUMMARY

The main conclusion of this bachelor’s thesis is that the front page topic of a tabloid

newspaper undeniably affects its circulation.

Methodologically the paper is based on both empirical and theoretical materials. First an
overview is given of the market situation prior to the merger of the tabloid newspapers. Then
the merger process and subsequent developments are described. The size of the readership of

SLOhtuleht is examined. Thereafter a summary of theoretical approaches follows.

Interviews were conducted with employees involved in the production process of the
newspaper, and the opinion of a design expert was included. Some British, Swedish and
Norwegian tabloid newspapers were involved via questionnaires in order to study their

experience relating to the composition of a front page.

Based on the interviews, the process by which front page topic of SLOhtuleht is developed, as
well as the relationship between the front page topic and the headline, are examined. The
factors behind circulation are determined and the process of forecasting the circulation of a

newspaper is described. Also the reasons for a decrease in circulation are given.

Front page headlines potentially beneficial or harmful to retail sales were proposed in the
interviews. By juxtaposing the actual sales results with the topics proposed in the interviews,
differences between various front page stories and their relationships with the retail sales
became obvious. Reasons appeared why some front pages produce a better, some a worse

outcome.

In the course of an interview, the chief editor of SLOhtuleht compared the front page of the
newspaper with a packet of corn flakes, which should tempt the reader to open it.
Theoreticians also asserted that this tabloid openly and boldly writes about things that interest
the readership, regardless of their topicality in society as a whole. The words of the chief

editor were confirmed by applying the theory to the front covers analysed and interviews
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conducted. More emotional and logical front pages resulted in better sales. They attracted the
attention of a larger audience and created a personal connection. In addition to this, the better-

selling front pages had distinctly clearer and better-defined sentence construction.

According to the respondents, SLOhtuleht, through the Nordic tabloids, resembles British
tabloid newspapers. The radically dissimilar sizes of the audiences, however, create some
significant differences; the possibilities of an Estonian tabloid newspaper are more limited by
the size of the audience. According to Tiit Hennoste, the small size of Estonia does not enable
tabloid topics to be properly looked into, as in a small society people are connected to one

another.

However, the size of the readership of SLOhtuleht demonstrates the need for such a tabloid

newspaper and its strong position in the Estonian journalistic landscape and society.
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11 LISAD

Lisa 1 — BMF Gallup Media. Meediauuring kevad 2000.

/—Suufimate-v-éiljaannete—lugejad—Eest-is—kevad—ZOO(}

SL Ohtuleht Postimees Kroonika Eesti Paevaleht Eesti Ekspress Estonij
a

SL Ohtulehe lugejad: BMF Gallup Media kevad 2000 Sénumilehe + Ohtulehe lugejaskond, millest on maha arvestatud kattuvad lugejad.



LISA 2 — BMF Gallup Media. Eesti Meediauuring siigis 2000.

Lugejaid Eestis
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Lisa 3 EMOR AS Eesti Meediauuring veebruar-mérts-aprill 2001

Juhtivate véljaannete lugejad Eestis

Kroonika Eesti Paevaleht

14%

300 000 Linnaleht Eesti Ekspress
262 000 1%
256 000 Maaleht
250 000 - 10%
Postimees
18% -
SL Ohtuleht
20%
200 000
192000
171 000
150 000 150 000
142 000
100 000
50 000
0
SL Ohtuleht  Postimees Kroonika Eesti Eesti Maaleht
Paevaleht Ekspress

allikas: Eesti Meediauuring veebruar-marts-aprill 2001, Emor AS

SLE 77D
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Lisa 4 — TNS EMOR Eesti meediauuring detsember 2001

Juhti\ggge valjaannete lugejaid Eestis

300+

250

2004

150

100+

504

SL OHTULEHT POSTIMEES  LINNALEHT EESTI MAALEHT EESTI ARIPAEV
P&EV ALEHT EKSPRESS

Allikas: Eesti Meediauuring detsember 2001, Emor AS
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Lisa 5 AS Lehepunkt tiraazide prognoosimise programi niitlik ekraanipilt

VA nimi

Ohtuleht
(laupéev)
Ohtuleht
(laupéev)
Ohtuleht
(laupaev)
Ohtuleht
(laupaev)
Ohtuleht
(laupaev)
Ohtuleht
(laupéev)
Ohtuleht
(laupéev)
Ohtuleht
(laupéev)
Ohtuleht
(laupéev)
Ohtuleht
(laupéaev)
Ohtuleht
(laupéev)
Ohtuleht
(laupéev)
Ohtuleht
(laupaev)
Ohtuleht
(laupéev)
Ohtuleht
(laupaev)
Ohtuleht
(laupéaev)

VA nr

227

221

215

209

227

221

215

209

227

221

215

209

227

221

215

209

[Imumis
kuupaev

27.09.2008
20.09.2008
13.09.2008

6.09.2008
27.09.2008
20.09.2008
13.09.2008

6.09.2008
27.09.2008
20.09.2008
13.09.2008

6.09.2008
27.09.2008
20.09.2008
13.09.2008

6.09.2008

llImumis
paev

L

L

Kaanehind MP nimi

13

13

13

13

13

13

13

13

13

13

13

13

13

13

13

13

Kauplus X
Kauplus X
Kauplus X
Kauplus X
Kauplus Y
Kauplus Y
Kauplus Y

Kauplus Y
Kauplus
XY
Kauplus
XY
Kauplus
XY
Kauplus
XY
Kauplus
XX
Kauplus

Saadetud Tagastatud Mitdud

140

140

140

168

100

100

100

132

65

69

69

84

100

100

110

150

29

26

33

26

15

11

26

44

22

24

15

12

42

12

27

58

111

114

107

142

85

89

74

88

43

45

54

72

58

88

83

92

Tagastus
%

20,71
18,57
23,57
15,48
15
11
26
33,33
33,85
34,78
21,74
14,29
42
12
24,55

38,67

Asum

Tallinn Nomme

Tallinn Nomme

Tallinn Nomme

Tallinn Nomme

Tallinn Mustamae

Tallinn Mustamae

Tallinn Mustaméae

Tallinn Mustaméae

Rakvere linn

Rakvere linn

Rakvere linn

Rakvere linn

Tallinn Pirita

Tallinn Pirita

Tallinn Pirita

Tallinn Pirita

MP kett

Maasikas

Maasikas

Maasikas

Maasikas

Mustikas

Mustikas

Mustikas

Mustikas

Mustikas

Mustikas

Mustikas

Mustikas

Kabi

Kabi

Kabi

Kabi

MP liik

hipermarket
hipermarket
hipermarket
hdpermarket
hdpermarket
hdpermarket
hipermarket
hipermarket
supermarket
supermarket
supermarket
supermarket
supermarket
supermarket
supermarket

supermarket

MP maakond
Tallinn
Tallinn
Tallinn
Tallinn
Tallinn
Tallinn
Tallinn
Tallinn
Laane-
Virumaa
Laane-
Virumaa
Laane-
Virumaa
Laane-
Virumaa
Tallinn
Tallinn

Tallinn

Tallinn
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Ohtuleht
(laupaev)
Ohtuleht
(laupéaev)
Ohtuleht
(laupéev)
Ohtuleht
(laupéev)

227

221

215

209

27.09.2008

20.09.2008

13.09.2008

6.09.2008

13

13

13

13

Tankla X

Tankla X

Tankla X

Tankla X

65

65

65

90

39

14

21

26

64

51

69

60
1,54
21,54

23,33

Tallinn Oismae
Tallinn Oismae
Tallinn Oismae

Tallinn Oismae

Mand

Mand

Mand

Mand

bensiinijaam
bensiinijaam
bensiinijaam

bensiinijaam

Tallinn
Tallinn
Tallinn

Tallinn
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LISA 6

Intervjuu transkriptsioon Pille Endega

Palun rdégi endast.
PE: Olen ametinimetuselt leviosakonna miitigisekretir, tookogemus SL Ohtulehes ja selle
eelkiijas Ohtulehes alates aastast 1991. Levisoakonnas tiraaZide prognoosimistood teinud

alates 1995.

Kuidas Sa prognoosid tiraaze?

PE: Ohtulehe tellijate arv on meil igapievaselt teada. Need on kliendid, kellele me saadame
lehte kogu nende tellimiperioodi jooksul.

Igapédevaselt prognoosime iiksikmiiiigi tiraaZi — kui palju eksemplare saadame kauplustesse ja

kui palju kioskitesse. SLOhtulehel on kokku 1400 miiiigipunkti iile kogu Eesti.

Kas tiraaz on igapdevaselt ithesugune?
PE: TiraaZ on iga péev erinev, suudame eristada kolme varianti.

4) TiraaZ esmaspdevast neljapdaevani

5) TiraaZ reedel

6) TiraaZ laupéeval
Esmaspievast neljapievani on SL Ohtulehe tiraaz suhteliselt stabiilne, kdigub 2000
eksemplari iimber. TiraaZi prognoosides votan aluseks 4-5 eelmise sama nddalapideva puhast
miiiiki. Kui sisse satub moni erilise teemaga leht, mille miiiik on tavatult suur, néditeks Urmas
Oti surm, siis margistan selle paeva puhta miiligi eraldi. Seda erilist, tavalisest kdrgemat

miiiiki ma arvesse ei vota. Seda paeva prognoosimise tarbeks justkui poleks olnud.

Miks Sa selle vilja jatad?

PE:Ma ei saa seda kasutada, sest siis tuleks mul pdhjendamatult korgem tiraaz. Esmaspédevast
neljapdevani on puhas miiiik umbes 10-12 tuhat eksemplari.

Reedene puhas miiilk on umbes 14 000 eksemplari. Prognoosimise siisteem on sama —
programm vaatab iile eelneva 4-5 reede puhtad miiligid ning prognoosib iiksikmiiiigi tiraaZi.
Mingeid eriliselt suuri kidibetduse iihelgi kauplusel ega miitigipunktil ei ole. Reedene suurem
puhas miiiik tuleb kokku sellest, et iga miitigipunkt miiiib 1-2 lehte rohkem. Niikaua kui mina

olen seda t66d teinud, on kogu aeg reedene miiiik teiste argipdevade omast kdrgem olnud.
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Ilmselt mingib siinkohal rolli telekava, mis on reedese ajalehe vahel tasuta kaasas. Seda
teooriat tOestab fakt, et kui mingil hetkel 10petasime telekava triikkkimise dra. Mone aja

moddudes ei erinenud reedene puhas miiiik tesite argipdevade miiiigist.

Laupédevane puhas miiiik on stabiilselt umbes 16 000 eksemplari.

See on suurem kui teistel paevadel. Miks?

PE: Ma ei oska pohjendada, miks see nii on. Tdepoolest, kogu minu t66 aja jooksul on
laupdevane tiraaz olnud korgem nii argipdevadest kui ka reedetest. Leht on miiiigil kahel
pdeval, kuid enamus ostudest sooritatakse laupdeval, piihapdeviti on lehe miiiik viike. Samas
kdivad inimesed oma oste sooritamas samuti enamasti laupdeviti. Lisaks meie oma
miiiigipunktide miiiigile ostab Prisma meilt igal laupdeval 7500 eksemplari lehti. Ta jagab

need oma klientidele, kelle iihekordne ostukorv on iile 350 krooni.

Tead Sa, kas nad jaotavad kogu tiraazi laiali?

PE: Jah, Prisma suudab laiali jagada kogu tiraazi ,mis ta meilt ostab.

Kuidas Sa tiraaZi iile otsustad?

PE: Tiraazide tegemine on igapievane tegevus. Ohtusel koosolekul istume toimetuses iimber
laua (Tdpsustav kiisimus: Kes? Vastus: konkreetse pideva lehe tegijad) ja arutame. Kui péaeva
jooksul selgub, et esikaanele tuleb moni action-teema, siis muudame iliksikmiiligi koguse
ohtul dra — lisame miitigipunktidele eksemplare juurde. Lisaks tuleb anda tiraaZi muutusest
teada ka AS Lehepunkt, kes teostab lehtede jaotust miitigipunktidele ning AS Kroonpress, kus
SLOhtulehte triikitakse. Selliseid juhtumeid, kus dhtul véi nddalavahetusel tuleb eraldi tiraazi

muuta, tuleb aastas ette umbes 3-5 korda.

Kui palju on SLOhtulehel miiiigipunkte?

PE: SLOhtulehel on kokku 1400 miiiigipunkti iile kogu Eesti. AS Lehepunkt kasutab
programmi, millesse kisitsi sisestatakse iga pdev miiligipuntide puhtad miiiigid. Vastavalt
nendele programm prognoosib jdrgmise pdeva miiiikki. Ma vaatan ise inimese pilguga

programmi t60 iile ning teen kisitsi muudatused.

Mida programmis néha saab?
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PE: Programmis on lisaks koikide miiligipunktide aadressile ja telefonile voimalik
selekteerida teatud nddalapdevade saadud lehekogus, tagastatud lehekogus ning puhas miiiik.
Programm ise muutusi ei tee. Kui ma nien, et mitu nddalat jarjest on miiiigipunkt miiiinud &ra
koik lehed, mis Lehepunkt viinud on, siis paneme iihe v&i kaks lehte juurde. Nii leiame
optimaalse koguse. Miiiigipunkti to6taja saab ise ka kaasa riikida. Niiteks voib miiligipunkti
tootaja meile helistada ja paluda lehtede lisamist. Aktiivsed on siinkohal R-Kioski miiiijad —
ilmselt on neil motivatsioon oma kiiovet suurendada. Uldiselt on miiligid miitigipunktide

kaupa sarnased.

Kas miiiigipilinkte on kogu aeg sama arv?
PE:Miiligipunktide arv on samuti suhteline. Palju miiiigipunkte suleti seoses lahja alkoholi
miiiigi keelamisega kioskites. Samas tuleb aeg-ajalt miitigipunkte ka juurde. Me oleme nous

neile alati lehte miuiiki andma.

Lihtsalt annate lehte miiiiki? Kas on ka mingid tingimused, et nad peavad mingi teatud koguse
dra miitima?

PE:Aga kui nad ikka kolme kuu jooksul ei miiii midagi ja lehed tagasi saadavad, siis
Lehepunkt I6petab nendega lepingu dra. Meile on oluline iga miilik — ka see miiiigikoht, mis

miiiib iihe lehe pdevas, on meile vajalik. Keskmine tagastus on meil 27-28%.

Kas selle niol on tegemist hea tagastusega?

PE: Hea tagastus on 25%.

Kas moni teema on ka pastakast vilja imetud?

PE:Modnikord on miiiik eriliselt viike — siis on kohe néha, et esikaas on mooda. Sel juhul on
kaaneteema ndrk. Teema valime esikaanele Ohtusel koosolekul. Lopliku otsuse langetab
pievatoimetaja. See on tdielik meeskonnat6d. Arutame iiheskoos. Samas selgub kaaneteema
monikord alles peale koosolekut. Kas siis tuleb moni vérske uudis, millest jduame kaane teha.
Mbonikord on olemas viga hea teema, kuid sellele ei ole illustratsiooniks vidga head fotot.
Mida kujutab endast 166p?

PE: Lo6pi on vaja kohtades, kus leht ei paista oma esikaanega silma. Uudise nr 1 paigutame
esikaanele, uudise nr 2 166bile. Loobi ja esikaane vahel mingit seost ei ole. Samas on 166bi
moju liksikmiiligile mérgata — néiteks suureneb miiiik kioskites, kus 160p asub silmatorkaval

kohal. Sellist tendentsi saab vaadelda ketipohiselt — nditeks R-kiosk. Loobile saab panna
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ulakamaid lauseid — a’la ,,Peeter VOsa pissis tidnavale voi ,,parfiiiim teeb saledamaks®. Loop

on esikaanega vorreldes 10busam.

Tead Sa nimetada riike, kus veel 166p esindatud oleks?

PE: Minu teada on 166p ka Soomes, kas kuskil veel, ei tea.

Mis veel on oluline, et oleks hea jaemiiiigipdev?

PE: Minu arvates ei ole iiksikmiiiigil iihte kindlat mgjutavat tegurit. Kaaneteemale lisanduvad

tegurid on:

1y

2)

3)

4)

5)

6)

Aastaaeg. Suvel iiksikmiiiik tduseb. Ilmselt seetdttu, et inimestel on puhkused ning
rohkem ollakse viljas. Rannas voi reisil on hea kergema sisuga ajalehte lugeda.

IIm. Kui on viédga halb ilm — nditeks tuisk voi torm, siis on kindel et tuleb suur
tagastus. Inimene ei ldhe halva ilmaga due lehte ostma. Samas jirgmise pdeva lehe
jaemiiiik on tavalisest veidi suurem — tahetakse lugeda eelmise pdeva ilma tekitatud
probleemidest. Veel iiks tdhelepanek seoses ilmaga — esimene kaunis kevadilm toob
samuti kaasa halva jaemiiligi, mei enimetame seda ,,karjalaskepidevaks

Palgapiev. Palgapéeva eel on miiligid vdiksemad — on kohe néha, et inimestel ei ole
raha lehe ostmiseks. Kui aga toimub siindmus, mis paneb kogu Eesti kihama, siis
ostetakse lehte ka palgapideva-eelsel niadalal.

Nidalapédev. Esmaspédevast neljapidevani ostetakse lehte vdhem kui reedel ja
laupédeval. Moneti on lehe ostmine seotud inimese iildiste poeskdikudega, Selver tegi
kord sellise uurimuse oma klientide hulgas. Selgus, et lehe ldbimiiiik oli samasuguse
graafikukoveraga kui muude toidkaupade miiiik. Néadalapdeva kohta voin tuua ka
vastupidise ndite. Populaarse telesaate ,Tantsud Téhtedega®“ esimesel hooajal
miiiisime jirjepidevalt edukalt esmaspidevast lehte. Siin migis olulist rolli esikaane
teema.

Uldine majandusolukord. Praegu iiksikmiiiik on langustrendis vorreldes paari aasta
taguse ajaga. Uksikmiiiigi korghooaeg langes aega 2000-2006. Samas on aasta-aastalt
suurenenud lojaalsete lugejate ehk tellijate arv.

Internet. Interneti arengu ja kittesaadavuse suurenemisega viheneb tasulise lehe
lugejate arv. Samas mdojutab internet pigem iiksikmiiiiki. Need, kes on harjunud lehte
pievast pieva kodus lugema, tellivad ikka. Uksikmiiiigitrend on allapoole tegelikult

koikidel lehtedel.
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Milline teema miiiib esikaanel?

PE: 1) Skandaal ja komu.

2) Sensitiivid.

3) Horoskoobid.

4) 24. veebruari presidendi vastuvotu jirgne leht.

5) Viga traagiline onnetus. Selles peab olema rohkelt emotsioone — niiteks roolijoodik
soidab surnuks viikese lapse.

6) Tosieluseriaalid. Saatekangelaste edu on tidielikult meedia enda tekitatud teema.
Siinkohal soltub koik saate reitingust — suurema reitinguga saatekangelastel on suurem

edu.

Nii lihtne ongi?

PE: Samas oleneb paljuski ka ajakirjanikutodst — monikord voib teema olla hea, aga see
on tehtud igava soOnastusega ning head iiksikmiiiiki ei jdrgne. Paremini miitivad lood,
millel on inimlik ldhenemine ning rohkelt emotsioone. Horoskoobiteema miiiib alati.
Miks, seda ei oska oelda. Aga tegemist on kdigile teada oleva tdega. Igasugu lisaviirtused
nagu suur ristsona voi poster lehe vahel aitavad iiksikmiiligi kogust suurendada, kuid
ainult moneks ajaks. Hiljem, kui lisavéartus konkreetse paeva lehe vahel argiseks muutub,
kukub iiksikmiiiik alla tagasi. Seega voib 6elda, et lisavidirtus, mida lehega kaasa anname,
toimib vaid seni, kuni ta on uus ja huvitav. Kunagi proovisin lahterdada edukaid esikaasi —
tegin tabelisse ristikesi teemade kaupa. Paraku ei viinud see mitte kuskile, kdik soltub
siiski kontekstist.

Esikaas ja tabloid on iihiskonna peegeldus — kdmu ja uudishimu on inimestele alati olnud
huvitavad teemad. Osad teemad olid mdne aja olulised, siis langesid &dra. Sellise nditena

vOib tuua kaalujilgimise.

Millised teemad kohe iildse ei miiii?

PE: Positiivset uudist on raske miiiia. Niitena teema, kus vanaproua toetas
lastekodulapsi — iseenesest hea teema, siigavalt inimlik, kuid esikaanena ei miilinud.
Labini positiivset uudist on raske miitia. Samas soltub koik jdllegi 1dhenemisnurgast —
nditeks siirdamislood, kus inimene 14bi ime lootusetust olukorrast vilja tuleb, on andnud
viga hea miiligitulemuse.

Loomateema. Loomapilt esikaanel tihendab viga viikest 1dbimiiiiki.
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Sotsiaalsed teemad. Igasugu hinnavordlused, a’la miks on Eesti kurk kallim Liti kurgist

tunduvad inimestele iildse mitte peale minevat.
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Lisa 7 kodeerimistabel parimate esikaante kohta

sensitiivid, horoskoobid, astroloogi

Teatud persoonid, nt Evelin Ilves

25.02, 2.01, 19.08 (seletamatu)
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Kuup. A Teema E B = @ @ S = ¥ £
30.dets | 2000.a. | Arstid leidsid pisiponni kopsu seest pahkli 1
30.0kt 2000.a. Jumalaga Joosep Toots 1
7.aug 2000.a. | Suur pauk oli udus (Jiigala joal) 1
1 4.aug 2000.a. | Marika Korolev: Nad arvasid, et maksavad mulle liiga palju 1
11 .aug 2000.a. | Leidke meid iiles(Igal aastal kaob Eesti iile 50 inimese) 1
1 8.aug 2000.a. | Ema, kas sa veel miletad mind (Arnold Oksmaa ema leidmise lugu) 1
30.aug 2000.a. | Kadunud Heidi sober :" ajakirjanik tembeldas mind eesti supersuliks!" 1
22.aug 2000.a. | Meeskond hukkunud 1
21.aug 2000.a. | Venemaa palvetab Kurski eest 1
31.aug 2000.a. | Ebasnnestunud operatsioon tegi naisest invaliidi 1
2001
14.mai | 2001.a. | USKUMATU! (Eurovisiooni vdit) 1
12.sept | 2001.a. | Riinnak maailma siidamele 1
1 8.aug 2001.a. | Skandaalse politseiniku rusikahoop ro6vis elu 1
12.marts | 2001 .a. | Niigin und maast, mis kusagil kaugel (Mati Nuude) 1
15.sept | 2001.a. | President peab oma rahva elu tiihiseks 1
6.0kt 2001.a. | Sibula Lempsi ei ole enam 1
1 4.sept 2001.a. | Mees kukkus 83 korrust ja jii elama 1
22.juuni 2001.a. | Tanel Padar viis de altari ette 1
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3.jaan 2001.a. | Telelegendi viimne vditlus
11.sept | 2001.a. | Pirnu surmalaine

2002
22.juuni | 2002.a. | "Me oleme Tallinast ja maksame" (Lia Laats)
1 7.aug 2002.a. | See oli dudne (liinibussi ja ekskavaatori kokkupdrge)
27.mai 2002.a. | Hakkan niiiid jooma!
1 6.aug 2002.a. | Naabripoisi alla ajanud Silvi Vrait pdgenes avariikohalt
26.juuni 2002.a. | Keegi neist ei saanudki siin autos ellu jisida
5.juuli 2002.a. | Keeristorm kiiis iile Eesti
24.aug 2002.a. | Oli pime. Kes vdis arvata, et selja taga varitseb kuristik.
3.aug 2002.a. | KIBE! KIBE!
1 4.sept 2002.a. Turujuht PolistSuki abikaasa salapdrane surm
31.aug 2002.a. | Reisirong lohistas maasturit 300 meetrit

2003
21.juuni | 2003.a. | Marju Kuut: alles abielus avastasin, et mu mees on narkomaan
16.aug 2003.a. | Tragsidia teeristil
27.dets |2003.a. | Mustad j6ulud :iiksteist hukkunut
1.veebr |2003.a. | Pauksonite suur aasta horoskoop
1 3.aug 2008.a. | Kohtamise jube 15pp-naine leit metsa alt tiikkideks raiutuna
26.juuli | 2003.a. | Kaua suvi veel kestab?
21.juuli | 2003.a. | Kallid inimesed, kaua see jitkub? (L.Aus)
3.jaan 2003.a. | Anu Saagim vttis ennast raha eest alasti
25.jaan 2003.a. | Amold Oksmaa : mul on endal ka piinlik
9.aug 2003.a. | Sulev Nommik joudis elus kdik dira delda

2004
3.jaan 2004.a. | Niitleja Tiit Sukk pises avariist ime liibi eluga
31.dets |2004.a. | Pulmad kodus keset linna — Kreismann&Kangur
19.0kt 2004.a. | Olev poles leegiga. Ta kiilvas valgust ennast poletades. ..
25.veebr | 2004.a. Carmen, Carmen, mida sa teed?
10.juuli | 2004.a. | Miks kiill inimesed tahavad olla lollid ja vaesed? J-Mdis
26.j uuni | 2004.a. Uuspdld pidses avariist kieluumurruga
7.aug 2004.a. | Astroloogide Pauksonite armastusest tulvil suvi
16.0kt 2004.a. | Kerttu Mdis: ma ei kavatse mehe kulul elada
24.dets | 2004.a. | Miratsev Uuspdld 16hkus hotellis klaasukse
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11 .aug 2004.a. | Politsei peatas lapsédrandaja 15 piistolilasuga + Ateena eri
2005

3.jaan 2005.a. | KADUNUD (Tai katastroof)

1 9.aug 2005.a. | Antropovi isa: Absurd! Mina ei ole politseile kahju teinud!

25.veebr | 2005.a. | Kelle kleit tuli vitjaks?

11.aug | 2005.a. | MIKS! MIKS! MIKS! Kopteridnnetus

27.aug 2005.a. | "Bussi" Nele kukkus surnuks. Kas énnetus voi enesetapp?

1 2.aug 2005.a. | Carolina ja Liisa Shulend igavikku (Kopteridnnetus)

9.veebr |2005.a. | Surmaheitlus jéises vees. (Atlandi ookeanis uppus kaubalaev)

10.jaan |2005.a. | ORKAAN

13.aug 2005.a. | Kuhu kadus teine piloot? (Kopteriénnetus)

23.dets |2005.a. Margus Saare vditlus vihiga
2006

23.dets | 2006.a. Astroloog Igor Mang- kas tdesti selgeltnigija?

2.jaan 2006.a. | Veronika tapjad tabatud

25.veebr | 2006.a. | Kas siin on eilse balli ilusaim kleit? Evelyn Sepp

6.nov 2006.a. | "Olen nii dnnelik" Dajani viimsed sonad - Dajan Ahmet hukkus autoa

18.veebr | 2006.a. | Kihlatud! -Kristina: pulmad tulevad jdrgmisel aastal

22.juuni 2006.a. | valu Idikas nagu noaga. Paastumine viis Diana Klasi haiglasse

30.jaan 2006.a. | Siinsamas suri viike Veronika oma e silme all

7.0kt 2006.a. | Murutar: Lepajoe on tropp!

8.juu|i 2006.a. | Mis juhtub, kui porgukuumus jdidb meil piisima?

21.0kt 2006.a. | Kes on see veidrasse riiiisse pressitud maadam? Evelin Ilves
2007

2.jaan 2007.a. | Pauksonite suur 2007 aasta horoskoop

17.veebr | 2007.a. | Ita Ever: kui ma preemiast kuulsin, sain vist $oki!

26.veebr | 2007.a. | Evelini triumf vai hiving? E.Ilves peale presidendi vastuvottu

22.dets | 2007.a. | Kuidas olla dnnelik ja rikas? Salandu sensitiivilt

28.apr 2007.a. | Tehtud! — Pronkssddur

30.apr 2007.a. | Astroloog ennustab: raske aeg on Eestis alles algamas! - Pronkssddur

27.apr 2007.a. | Rahu! Ainult rahu! - Pronkssodur + Eriviljaanne

5.apr 2007.a. | Suur kevade armuhoroskoop - kes kelle siidame vdidab v5i kaotab

22.juuni 2007.a. | Sensitiivid hoiatavad jaanipiev ohtude eest

23.veebr | 2007.a. | Kelle kleidi tinavu risti 165me?
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2008

Jaanuar — juuli

2.jaan 2008.a. | Tihed iitlevad: tuleb pingete ja segaduste aasta - Pauksonid 1 1 1
21.juuni | 2008.a. | Kuhu kadus Jaak Joala? - Miks eesti romantilisim meeshiiil enam ei laula 1
25.veebr | 2008.a. | Evelin vaitis. Aga kes kleidisdjas surma sai? 1 1
7.veebr |2008.a. | Kati Tootsi "peika" abielujutt oli nali! 1
20.mérts | 2008.a. | Suur armuhoroskoop: kevad toob kirge, aga ajab suhted karile 1
9.veebr |2008.a. | Mis juhtus Peeter Ojaga homoklubis? 1
23.veebr | 2008.a. | Presidendiballi kleitide suurimad saladused 1 1
Saladuslik kadumine - jéljetult haihtunud mehe laual jahtus kohv ja
1 9.juu|i 2008.a. | miingis teler. Autot polnud
5.jaan 2008.a. | Kas keegi iitleb, mis juhtus Vosa kiiega? 1
1 2.jaan 2008.a. | Ta oli vaid viieteistaastane. Ja jii nii igavesti 1
11 16| 23 27 17
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Lisa 8 kodeerimistabel halvima ldbimiiligiga esikaante kohta

Horoskoobid, astroloogia, sensitiivid
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Kuup. A Teema El#a|le|E| S| 9] & E

20.okt 2000.a. | Hirm aitas mind taas jalule 1

14.nov 2000.a. | 15-m 6hulend viis jalgratturi haiglasse 1

18.dets 2000.a. | Tormijooks Erki Noole peol 1 1

4.dets 2000.a. | Erki Noole kuldmedal laste heaks oksjonile 1 1

11.dets 2000.a. | Eda-Inese uus plaat ilmub Rootsis 1

28.sept 2000.a. | Politsei nina alt viidi pool miljonit 1

22.dets 2000.a. | Mina tegin temast miljonari 1 1 1

19.0kt 2000.a. | Politsei tegi arimehest tagaotsitava 1

14.dets 2000.a. | See koer teenis ninaga miljon krooni 1

7.dets 2000.a. | Tema aitab Eesti lastel ellu jaada 1

2001.a. 10

kehvemat

24.mai 2001.a. | Tellimusréév voi valjapressimine 1

27.nov 2001.a. |Jaani naine négi juba lennuki tulesid 1

4.dets 2001.a. | Minister Signe Kivi vditleb Sanderi vastu? 1

13.dets 2001.a. | Mait Maltis: naisi on mul olnud kiill ja kall! 1

29.nov 2001.a. | Suusatajad seljatasid presidendi 1

20.juuni 2001.a. | "Appi! Nad tulistavad meie pihta!" 1
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19.dets 2001.a. | Playboy modell Piret kakles diskoklubis 1 1 1
20.dets 2001.a. | Aga nemad kaklevad véimu pérast 1 1 1
18.dets 2001.a. | Imerohi paneb rinnad kasvama 1 1 1
21.dets 2001.a. | Teletupsud tuleroaks 1 1 1
2002.a. 10
kehvemat
26.marts 2002.a. | Estonia dirigent teenib kuus 100 tuhat 1
30.mai 2002.a. | Kas pihavaimu kirik sitdati? 1
21.nov 2002.a. | Sustlaga maniakid réévivad tdnaval koolilapsi 1
20.dets 2002.a. | Kare Kauks: juhus md&ras kogu mu elu 1 1
3.dets 2002.a. | Tsisternveoki ja séiduauto kokkupdrkes hukkus kolm inimest
19.dets 2002.a. | Hullumaja! Mehed kippusid laval kilge 166ma! 1 1 1
23.apr 2002.a. | Heroiin prigimael 1
26.nov 2002.a. | Lugupeetud kadunuke! Kuidas teile meie uus protees meeldib? 1
17.dets 2002.a. | Arstid andsid mulle ndo tagasi 1 1
28.nov 2002.a. | Esmane méte toibudes oli, et mu laps on surnud...
2003.a. 10
kehvemat
6.nov 2003.a. | Kui see pole lausvargus, siis mis asi see vargus Uldse on (J.Joala)
22.mai 2003.a. | Kurikatega noorukid peksid kuus inimest poolsurnuks
20.nov 2003.a. | Kais hirmus jurakas, siis laste kisa
Viis aastat vangistust on talle liiga vahe!(metanooliohvrite
28.jaan 2003.a. | omaksed)
18.dets 2003.a. | Vapper vaikemees péadstis sdbra jaisest surmast 1 1
27.marts 2003.a. | Sekspomm Piret Aava uued kunstrinnad 1
29.mai 2003.a. | Valus on nii alatult petta saada (Laats&Saul)
17.dets 2003.a. | Kristiina Smigun : see oli vabakssaamise aasta 1 1
27.nov 2003.a. | Urmas Ott Iaheb sundjdulupuhkusele
13.nov 2003.a. | Travolta ossa sai Vdigemast 1
2004.a. 10
kehvemat
15.apr 2004.a. | 62% eesti elanikke: tooge poisid Iraagist koju!
9.dets 2004.a. |Juhan Partsi miniseelikus klassivend - Andres Aak 1
22.apr 2004.a. | Kuidas ja miks 16di Hardi Volmeril kdigi ees ninast veri valja 1
25.nov 2004.a. | Noore mehe saladuslik sittimine
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30.mérts 2004.a. | Sé6rumaa rendib olimpiaks luksjahi 1

1.apr 2004.a. | Kuhu kadus Jan Uuspdld? 1

22.jaan 2004.a. | Naised ihkavad minuga magada (Madis Malk) 1

25.marts 2004.a. | Skandaal Pehka imeviske imber 1 1
19.veebr 2004.a. | Selline on mu saatus: Argata igal 86!, see kohutav pilt silme ees... 1

2.apr 2004.a. | Pedofiil piiras koolimaja 2,5 kuud 1

2005.a. 10

kehvemat

18.mai 2005.a. | Koik tordile (piirileping)

8.dets 2005.a. | Koolijuhile jalaga ndkku 1

21.marts 2005.a. | Sulo lubab heitlust elu ja surma peale 1

21.apr 2005.a. | Lauri Laubret &hvardab vangla 1

12.mai 2005.a. | Kas jalgpall on parem kui seks? (Sal-Sallerid) 1 1
31.mérts 2005.a. |1:1 Eesti-Venemaa jalgpall 1 1
28.apr 2005.a. | Anu Vélba seljatas Maire Aunaste 1

27.mai 2005.a. | Tanel Padari metsik suvi 1

27.apr 2005.a. | Lapsed leidsid kooli juurest surnud mehe 1

23.marts 2005.a. | Hannah hakkas Epliku Koera kartma 1

2006.a. 10

kehvemat

16.mai 2006.a. | Varniku pihtimus: seks enne voistlust on super! 1 1
24.mai 2006.a. | Elektrilddk. Jaks kadus jalgadest. Silm ees 16i dkki mustaks. 1

7.dets 2006.a. | Plaat ajas Uno Loobi Eri Klasiga tilli 1

16.veebr 2006.a. | See piin jalitab mind igavesti (Norras piinatud eesti mees) 1

18.mai 2006.a. Liiga haige, et dppida. Piisavalt terve, et lustida - Mari-Leen Kaselaan eurovisionil 1

28.sept 2006.a. Kas Eesti ajaloo julmim mdrvar? (Pae tinava pommimees) 1

2.veebr 2006.a. Surmalinnud — naftareostus 1

2.nov 2006.a. Kas minu laste isa on sarimdrvar? (Pae tn pommimees) 1

1.nov 2006.a. R66vi saak: 6435 krooni 1

27.apr 2006.a. "Lihtsa elu" Triin iilltab : rinnad kasvasid iile66? 1

2007.a. 10

kehvemat

19.apr 2007 .a. Miks pilatada mudilaste suuri sopru? - Ken Saan teeb Leopoldist seksiorja 1

26.nov 2007 .a. Noored joid end Baari-Talise turvatud diskol purju 1
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5.dets 2007 .a. Kisi lahvas verd. Olin kiilmunud ja hirmul - Jan Uuspdld 1
18.dets 2007 .a. Arge minge dnge! Teie annetused aitavad tal vaid oma valedes elada! 1 1
19.dets 2007 .a. Vosa-Pets jookseb piiksata iimber joulukuuse? 1 1
20.dets 2007 .a. Maamees Koidu pruut otsib seksiportaalis sponsorit? 1
28.nov 2007 .a. Mari-Leen pédses avariist ime 1dbi vaid mone sinikaga 1
29.nov 2007.a. Armastan Elmarit ikka veel! - Lea Liitmaa 1
27.nov 2007 .a. Maamees Tarmo: saatest jdin vélja, aga mul vedas
27.apr 2007.a. Eriviljaanne rahutustest Tallinnas 1
2008.a. 10
kehvemat Jaanuar — juuli
24.apr 2008.a. Rullnoka kittemaks pesapallikurikaga 1
20.mai 2008.a. Kas Petsi kurgurohi teeb téina ohtul imet? - Eurovisoon 1
15.mai 2008.a. Trollijuht ahistas ema ja last 1
7.mai 2008.a. Hannah, miks nad sind ei armasta? 1
29.mai 2008.a. Kaksikud? See ei ole vdimalik! "Mart peaaegu minestas!" - Viisitammed 1
28.apr 2008.a. Presidendipaar rokkis siidad6ni 1
1 6.apr 2008.a. Paha hakkab, kui mees daami tatsa-tatsa tantsule viib! - Presidendipaar 1
1 7.apr 2008.a. Pagan, karu! Ja siis kiis pauk! 1
28.mai 2008.a. Sodurpoiste johkrad naljad. Kitarriga péhe ja jalaga kohtu 1
23.apr 2008.a. Kassi appikarje! - Palun 1opetage mu piinad. 1
51| 18] 17 14 16
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Lisa 9, kiri Suurbritannia, Rootsi ja Norra tabloidide toimetustele

Dear Sir/Madam,

My name is Grete Kirsti Miasak and I will graduate from the Institute of Journalism and
Communication of Tartu University in spring 2009.

I'am currently writing my BA thesis entitled The connection between the front-page headlines
of SLOhtuleht and the sales. In my thesis, I analyse the relationship between sales figures and
both positive and negative front-page headlines.

SLOhtuleht was published in Estonia in 2000-2008 and was the only daily tabloid in Estonia
at that time. Due to the name-change in October 2008, the newspaper is now published as
Ohtuleht. The period of 2000-2008 was chosen for research for the thesis.

The first part of the thesis consists of three in-depth interviews. The interview with the
SLOhtuleht’s editor-in-chief , Mr Viino Koorberg, clarified the general front-page topics
which he believed led to higher sales figures.

In the second part of the thesis, I carry out a content analysis of the connections between the
theoretical bases established in my seminar paper and actual retail sales revenue/proceeds.

Your experiences would be very valuable to me, in order to add an international angle to my
thesis. I would like to know what you consider the most important factor when choosing the
main front-page headline. I would be grateful if you could answer the following questions:

1) Do you keep a record of the topic of the front page news and the sales figures? If so,
then since when?

2) What are your selection criteria for the main front page headline?

3) How do you select the other front-page headlines?

4) Is there a connection between the main and smaller headlines? If so, what is it?

5) What kind of topics always guarantee good sales-figures for your paper?

6) Have you also discovered topics that yield clearly lower sales numbers?

Thank you for taking the time to consider my request. My e-mail address is
grete @ohtuleht.ee, should you decide to help me.

I very much look forward to hearing from you and value your contribution.
Yours faithfully,
Grete Kirsti Misak

+37256519

Lisa 10. Intervjuud Viino Koorbergi ja Vahur Kalmrega (CD)
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