Celauz zinasanas baIsh:t

plaésazirgas mediju parva dibu

Wy LN
NVedladelcoh rhetode




Cela uz zinasanas balstitu
mediju parvaldibu

Mediadelcom metode

Petras Savai,
Mérték, Ungarija, redakcija

MEDIAdcicom

Tartu-Budapesta
2023



Originalais nosaukums

Towards a Knowledge-Based Media Governance
The Mediadelcom Method

Mediadelcom
Tartu-Budapest
2023

Nodevums 5.1

Galvena redaktore - Petra Savai
Redaktores - Epa Lauka, Tanja Sakzevska
Makets: Urmass Loits

Vaka foto uznemts Igaunijas Raidorganizaciju muzeja. Autors -
Silvers Kesters, Visit Jarva. Vaka elementu
avoti: Pixabay, Onlygfx, Pngwing.

Attélu avoti - Britten Dortmans; Filip Naumienko,; Sharik Ali, Melinda Fiorino, Simon
Park, Ivana Divisovd, Ron Porter, Gerd Altmann, Petra, PublicDomainPictures,
geralt, Pixabay; Irvan Smith, AbsolutVision from Unsplash; Freepik,

DCStudio, Freepik, PikPng.com, PngEgg.com, Pngtree.

Visi Mediadelcom dalibnieki publicéjusi So e-gramatu sava nacionalaja
valoda, pievienojot informaciju par savas valsts specifiku.

-l uinl WL L L= ‘ 'v'UU@

AT BG HR CZ EE DE CR HU LVv. PL RO SK SE

Sis projekts ir sanémis finanséjumu no
Eiropas Savienibas pétniecibas un
inovacijas programmas “Apvarsnis 2020”
saskana ar granta ligumu Nr. 101004811.

Par $is publikacijas saturu atbild Mediadelcom, tam nav
pilniba jaatspogulo Eiropas Savienibas viedokiis,

Izdevejs © Mediadelcom, 2023
Mérték Médiaelemzé Miihely [Mertek Media Monitor], Hungary
Tartu Ulikool [University of Tartu], Estonia



Mediadelcom | D-5.1

Saturs

Saturs 3
Dargie lasitaji! 4
OrientéSanas mediju matrica 6
Mediju monitorings 12
[zteiksmes briviba 16
un informacija briviba 16
Mediju atbildiba 20
Zurnalistikas ilgtspéjas monitorings - kritiskie faktori 23
Ko var uzskatit par Zurnalistu? 25
Kas uzkraj mediju lietojuma datus? 28
Ka tas viss ir saistits? 31
Nestriktas kopas kvalitativas salidzinosas analizes loma 35
Meta analize var bt stiliga! 38
Uzdevumi darbam klase 41
Un talak? 43
Autori 45



Mediadelcom | D-5.1

Dargie lasitaji!

Esiet sveicinati e-gramata “Cela uz zinaSanas balstitu mediju parvaldibu.

Mediadelcom metode”. Sis gramatas mérkis ir iepazistinat ar mediju monitoringa pieeju,
ka art atklat tas nozimi un iespéjas palidzet politikas veidotajiem valsts un Eiropas
limeni pienemt informeétus lemumus mediju parvaldibas joma.

Si gramata liela méra ir veltita zinu mediju pétijumu monitoringam un meta analizei ar
merki noskaidrot, ko un cik daudz més zinam un ko nezinam par mediju transformacijas
ietekmi uz izsvertas komunikacijas iespéjam sabiedriba. Musdienu realitate, kas pilna
ar kariem, pandémiju un informacijas piesarnojumu, loti svariga ir izpratne par
aktualajiem riskiem, kas apdraud varda brivibu, informacijas pieejamibu un citus
svarigus demokratijas faktorus.

Hanna Azemsa, baltkrievu/polu Zurnaliste publiska pasakuma Varsava 2023. gada maija.

Baltkrievu Zurnaliste Hanna Azemsa, kas Polija strada Belsat TV, norada, ka
bridinajuma zimes par bistamu noriSu attistibu sabiedribai butu jaievéro un jauztver
nopietni, vai arl brivibas tiks zaudetas, tapat ka tas notika Baltkrievija. Autoritarais
rezims netika izveidots vienas nakts laika, ta pazimes tur bija vérojamas jau sen, tacu
tas tika ignorétas. Tapéc ir butiski veicinat izsvértu (deliberativo) komunikaciju Eiropas
sabiedriba, un tadel Joti svarigs ir zinu mediju transformacijas zinasanu monitorings.

Sai publikicijai ir metodiska ievirze, un ta ir paredzéta galvenokart augstskolu
studentiem Zurnalistikas un mediju studiju joma. Tomér gramatas pirma dala var
intereséet plasaku auditoriju, sniedzot ieskatu dazas ]oti svarigas ES finanséta Horizon
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2020 (Apvarsnis 2020) petniecibas projekta Mediadelcom jomas. Projekta galvenais
merkis ir izstradat diagnostikas riku, kas Jautu politikas veidotajiem, mediju
ekspertiem, Zurnalistiem un citiem noteikt riskus un iespéjas, ka izsvértu komunikaciju
ietekmé mediju transformacija. SI e-gramata iepazistina ar pirmajiem projekta
rezultatiem: metaanalizes metodi datu vakSanai un pétijjumu novértésanai visas zinu
mediju jomas, kas veicina zinasanu sintezi, izsvertas komunikacijas risku un iespéju
izvertesanu, ka ari lauj noteikt nepiecieSamo zinaSanu trukumu Saja joma. Monitorings
un metaanalize atklaj, ka 14 Mediadelcom iesaistitas valstis ir sp€juSas izzinat savu
mediju attistibu. Attiecigo zinasanu limenis un kvalitate dazadas valstis ir ]oti atSkiriga.
Gramata piedava lasitajam iepazit So valstu perspektivas to kopigas pieredzes griezuma.

Bukleta pirmaja dala metodologijas teorétiskos apsvérumus savos rakstos
apkopojusi Eppa Lauka (Epp Lauk) un Martins Ollers Alonso (Martin Oller Alonso), ka
ari Tobiass Eberveins (Tobias Eberwein) un Halliki Harro-Loita (Halliki Harro-Loit).
Tam seko raksti, kas apliiko dazadas mediju jomas - Evangelija Psihogiopulu (Evangelia
Psychogiopoulou) un Anna Kandila (Anna Kandyla) mus ieved mediju tiesibu joma,
Markuss Kroitlers (Marcus Kreutler) apskata mediju atbildibas jedzienu, savukart
Peters Berglezs (Peter Berglez) un Marts Otss (Mart Ots) runa par Zurnalistikas
ilgtsp€eju. Lenkas Vaskovas Cisarovas (Lenka Waschkova Cisarova) raksta aplikotas
zurnalistikas prasmes, bet Ragnes Kouts-Klemmas (Ragne Kduts-Klemm), Ivetas
Jansovas un Lilijas Raicevas nodala analizeti pétijumi par mediju lietojuma
paradumiem, kam seko Alna Stakles un Andas RoZukalnes raksts par mediju
kompetencém. Gramatas pédéjo metodologisko nodalu ir veidojusi Dina Vozaba (Dina
Vozab), Zrinka Perusko (Zrinjka PerusSko) un Filips TrbojeviCs (Filip Trbojevi¢), kuri
skaidro nestriktas kopas kvalitativas salidzinoSas analizes pieméroSanas iespéjas
izsvertas komunikacijas risku un iespéju izvertésanai. Nosleguma Martins Ollers Alonso
(Martin Oller Alonso) un SerdzZio Splendore (Sergio Splendore) aicina lasitajus atklat
Mediadelcom metaanalizes metodi. Tris gadijuma pétijjuma vingrinajumi laus
studentiem padzilinat Sis pieejas praktisko pielietojumu.

Paldies par pievienoSanos mums un izbaudiet So gramatu!

Redkolégija



Mediadelcom | D-5.1

Orientesanas mediju matrica

Izsvertas komunikacijas risku un iespéeju
atklasana mainigaja Eiropas telpa

Eppa Lauka & Martins Ollers Alonso

Saja gramata galvena uzmaniba ir pievérsta izsvértas komunikacijas risku un
iespéju atklasSanai zinu medijos un to veidotajas zinas (1. attéls). Gramatas pamata ir
Eiropas Komisijas finanseta projekta “Ar plassazinas medijiem saistito risku un iespéju
kritisks novertejums saistiba ar izsvéertu komunikaciju: Eiropas plassazinas mediju telpas
attistibas scenariji” (Mediadelcom) pirma posma pétijumi. Ka liecina nosaukums,
projekta otraja fazé galvena uzmaniba tiks pievérsta modelu izstradei, kas palidzes
politikas veidotajiem un mediju ekspertiem prognozet izsvértas komunikacijas
iespéjamos riskus un iespé€jas, ka ari pienemt pardomatus lémumus.

)

Izsvértas Izsvertas
komunikacijas riski komunikacijas riski
un iespéjas strauji un iespéjas, ko
mainigos (zinu) izraisa parmainas
medijos (pieméram,  medijos (pieméram,
Ipasumtiesibas, mediju lietojuma
darba apstakli u.c.) paradumi,
neobjektivs saturs
u.c.)

\\

1.attéls Izsvertas komunikacijas riski un iespéjas
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Kapéc “izsverta komunikacija”?

Mediadelcom seko parliecibai, ka izsvertai komunikacijai ir liela nozime
demokratijas principu atbalstiSana un stiprinasana. Izsverta komunikacija nozimeé tadu
komunikacijas veidu, kura merkis ir veicinat apzinatas, racionalas un cienpilnas
diskusijas starp individiem ar dazadiem viedokliem un/vai interesem. Baiers (2018: 45)
izsversanai nepiecieSamos priekSnosacijumus apkopo sadi: “(a) publiska piekluve vai
parredzamiba, (b) ieklaujosa lidzdaliba, (c) visu dalibnieku vienlidzigas tiesibas (attieciba
uz vinu tiestham runat, kritizét, nepiekrist un ieteikt citas iespéjas)”. lzsveértai
komunikacijai ir vel tris nosacijumi: pietiekama, adekvata un patiesa informacija,
publisks komunikicijas forums un dialoga veido$anas kultira sabiedriba. So
nosacijumu nodroSinasana ir zinu mediju funkcija. Veicinot atklatu un ieklaujosu
izsversanas procesu, zinu mediji var palidzét veidot auditorijas uzticéSanos un veicinat
apzinatu lemumu pienemsanu.

Mes visi zinam, ka izsvértas komunikacijas veidoSanas idealie apstakli neeksisteé.
Bet, parfrazéjot Vinstonu S. Céréilu, més zinam ari to, ka demokratija ir labaka no visam
sliktajam parvaldes formam. Tatad, kadi riski apdraud izsvértas komunikaciju
demokratiska sabiedriba?

Dazi riska faktori ir vieglak pamanami neka citi. Dalai risku ir pievérsta lielaka
uzmaniba, to vidu ir datu vakSanas sistematiskums, pétniecibai atveléetie lidzekli,
ikgad€ji zinojumi parmainu uzraudzibai. Citiem riskiem tiek pieveérsta mazaka
uzmaniba vai ari tos grutak monitoret.

Viens no viegli atpazistamiem riska faktoriem miusdienu demokratijas ir
pakapeniska varda un informacijas brivibas samazinasana. Ta var izpausties dazados
veidos. Pieméram, pieaug tendence, ka cilveki, ja tos publiski kritizé, vérsas tiesa pret
Zurnalistiem un viedoklu lideriem (stratégiskas tiesvedibas pret publisku lidzdalibu).
Galvenais Sadas ricibas meérkis ir iebiedet un nogurdinat Zurnalistus gan finansiali, gan
morali, lai Zurnalisti atteiktos no sarezgitu problému analizes un kritikas. Organizacijas
un uznémumi biezi iesaka saviem darbiniekiem publiski neizpaust informaciju, patja ta
nav saistita ar komercnoslépumiem. Sadam tendencém attistoties, sabiedribas procesi
kliis necaurskatami. Jautajums, kam vajadzétu un kas varetu to noverst? Atbilde ir Sada:
Zurnalisti, kuri ir motiveti un prasmigi atklat Sadu tendencu mehanismus un izskaidrot
tos cilvekiem. Bet kas notiek, ja valsti nav pietiekami daudz Zurnalistu, kas uzdroSinas
kritizet varas parstavju vai ietekmigu cilvéku darbibu?

Izsvertas komunikacijas dalibniekiem nepiecieSama preciza informacija
pardomatu lémumu pienemsSanai, tacu, ja informacijas pliisma integréeta dezinformacija,
ta var novest pie neatbilstoSiem secinajumiem vai pat kaitéjuma. Zinu mediju
pienakums ir parbaudit faktus un informaciju pirms tas publiskoSanas, ta¢u vienmer
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pastav risks, ka nepatiesa vai maldinosa informacija var palikt nepamanita. Mazak
atpazistams risks ir saistits ar iedzivotaju spéju un motivaciju atSkirt uzticamu
informaciju no propagandas. Vél vairak, ja parak daudz cilveku nezina vai nespéj
identificet dezinformaciju vai melus, tas var liecinat par izglitibas sistemas kvalitates
probléemam vai politiski neobjektiviem medijiem. Tas paver iesp€ju formalaja izglitiba
vai pilsoniskaja sabiedriba lielu uzsvaru likt uz informacijas kompetencém, ta rezultata
varétu veidoties sabiedriba, kuras lielaka dala ir mazak jutiga pret propagandu.

Mediju aizspriedumu ietekme uz izsvertas komunikacijas procesu rada vel vienu
potencialu risku. Zinu mediji var sniegt informaciju tada veida, kas labvéligak atspogulo
vienu no abam probléma iesaistitajam pusém. Tas var ietekmet dalibnieku viedoklus
izsversanas procesa un nelaut notikt patiesi atklatai un ieklaujosai sarunai. Visi Sie riski
ir savstarpéji saistiti, un dazi riski var klut patieSam bistami demokratijai, bet citus var
sabalansét ar iesp€jam.

Ka tika veikts Mediadelcom pétijums?

Misu merkis bija izanalizét pieejamos peétijjumus par medijiem, lai apzinatu
izsvertas komunikacijas riskus un iesp€jas 14 Eiropas valstis.

Sakuma tika veikta apjomiga literatiiras izpéte par pieejam un témam devinas
pétniecibas jomas: Zurnalistikas studijas, mediju ekonomika un parvaldiba, mediju
paterina/lietotaju izpéete, medijpratiba, mediju un komunikacijas €tika, informacijas un
mediju reguléjuma, politiskaja komunikacija, mediju un komunikacijas politika un
sistémas, ka ari mediju un komunikacijas sociologija. Més ripigi iepazinamies ar
dazadam akadémiskajam publikacijam un uzdevam jautajumu - kur meés varam atrast
risku un/vai iespeju diskursus? Péc tam meés sintezéjam Cetrus risku un iespéju
pétijumu domeénus (skat. 2. attélu).

Péc cCetru domeénu definéSanas meés izstradajam indikatoru sarakstus
(konceptualos mainigos un operacionalos mainigos), lai katra joma identificétu riskus
un iespéjas. Sie mainigie lielumi lava novértét mediju pasreizéja stavokla monitoringa
iespéjas katra no 14 iesaistitajam valstim.



Mediadelcom | D-5.1

Zurnalistika Mediju
kompetences
Juridiskais un
étiskais mediju Mediju lietojuma
reguléjums, datu paradumi (MLP)

izmantoSana

2.attéls. Ar medijiem saistito risku un iespéju izpétes domeéni attieciba uz izsvertu

komunikaciju.

Otraja peétijjuma posma meés izveidojam bibliografisko datubazi, lai novértétu
pétijjuma iesaistito valstu mediju attistibas un izsvertas komunikacijas potencialas
zinaSanas; S1 datu baze tiek izmantota mediju risku un iespéju prognozésanai un
parvaldibai. Datubaze ir vairak neka 5600 sistematizétu un klasificetu atsaucu (Excel
faila)!t

Tresaja posma tika sagatavoti valstu zinojumi par mediju un izsvertas
komunikacijas izpétes un monitoringa iespéjam, atbildot uz biuitiskiem jautajumiem par
riskiem un iespéjam saistiba ar medijiem.?

Ceturtaja posma meés veicam valstu zinojumu kontentanalizi (manualu un
datorizétu), iegustot informaciju par mediju un izsvertas komunikacijas pétijumiem
katra valsti un papildinot “doménu datubazi”. Doménu vertibas analizi var pielidzinat
zeltam, jo ta sniedz neizmérojamu salidzinoSo pétijumu iesp€jas visas izsvertas
komunikacijas dimensijas un izpétes doménos. Piektaja posma meés koncentréjamies uz
datos balstitu mediju parvaldibu, izmantojot motivacijas modelésanu un agentu balstitu
simulaciju, lai prognozetu ar medijiem saistitus rezultatus, atbalstitu izsvertu
komunikaciju un socialo kohéziju.

! Datubaze ir pieejama visiem: https://datadoi.ee/handle/33/515
2. gadijuma izpéte: https://dspace.ut.ee/handle/10062/89278
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komunikacija

3.attéls. Mediadelcom metodes soli
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Lai diagnosticetu izsvertas komunikacijas riskus un iesp€jas mediju
transformacijas laika, $1 e-gramata aicina lasitaju uz isu ekskursiju pétijumu biezokni.
Gramata piedava daZas teorétiskas un metodologiskas pieejas, kuras izmantojamas
pétijjumu par mediju transformaciju meta analizes veikSanai.

Atsauces:

Bayer, M. |. (2018). Deliberation in the lab. The effect of communication on information sharing,
cooperation, and consensus [Dissertation zur Erlangung des akademischen Grades eines
Doktors der Sozialwissenschaften (Dr.rer.soc.)] Konstanzer Online-Publikations-System
(KOPS). http://nbn-resolving.de /urn:nbn:de:bsz:352-2-z1tlv29358su0.

11
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Mediju monitorings
Sargsuna novérosana

Tobias Eberveins & Halliki Harro-Loita

Medijiem un Zurnalistikai ir svariga loma miusdienu sabiedriba: apkopojot un
prezent€jot atbilstoSas zinas savai auditorijai(-am), tie realizé informacijas funkciju.
Tadejadi mediji palidz veidot publisko sféru - izsvértas komunikacijas galveno arenu.
Diezgan bieZi Zurnalisti veic arl uzraudzibas funkciju, palidzot kontrolét politiskas un
citas elites. Tas Kklust iesp€jams, ja mediji ir brivi no valsts iejaukSanas - vismaz
demokratiskas mediju sistémas.

Bet ka més varam nodrosSinat, ka mediji un Zurnalistika patieSam attaisno Sadas
ceribas? Kurs$ uzrauga uzraugus?

Zurnalistikas saturam ir japaliek brivam no politiskas kontroles, savukart labas
mediju parvaldibas un mediju politikas veidoSanas uzdevums ir radit vidi, kas kalpo
mediju funkcijam vislabakaja iespéjama veida. Lai tas notiktu, politikas veidotajiem ir
nepiecieSami uzticami dati. Viniem ir jazina, kas notiek medijos. Kadi zinu kanali paslaik
ir pieejami valsti, cik liela méra tie tiek izmantoti un cik tie ir uzticami? Cik Zurnalistu ir
aktivi un vai vini tieSam ir brivi no ar€jas ietekmes? Vai tiesiskais reguléjums nodroSina
mediju satura pluralismu? Kadi pasakumi tiek veikti, lai uzlabotu sabiedribas
medijpratibu, un cik tie ir efektivi?

Uz Siem jautajumiem var atbildét ar mediju pétijumu un daZzadu mediju
monitoringa projektu palidzibu. Pieméram, NVO "Reportieri bez robezam" publicé
ikgadeju pasaules preses brivibas indeksu, kas méra mediju brivibas stavokli visa
pasaule. Eiropas Komisijas Mediju pluralisma monitoringa instruments piedava riku, lai
noveértétu dazadus mediju sistemu trikumus, kas var kavét mediju pluralismu Eiropa.
Pétijuma Worlds of Journalism Study ietvaros tiek veiktas Zurnalistu aptaujas, lai
noskaidrotu priekSstatus par So profesiju visa pasaulé. Reuters instituta "Digitalo zinu
parskats" sniedz priekSstatu par zinu lietojumu digitalo mediju vide.

12
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Mediadelcom projekta ietvaros ir apkopots liels skaits pétijumu par medijiem un
zurnalistiku. Sie pétijumi ir veikti un publicéti katra no projekta valstim. Dala pétijumu
ietver plasas datu kopas - dazos gadijumos dodot iesp€ju veikt turpinajumpétijuma
analizi; citi ietver nelielu gadijumu izpéti, kuras uzmanibas centra ir atseviski, pétnieku
izveleti fenomeni. Dazus pétijumus veikusas lielas starptautiskas pétnieku grupas, citu
datus savakuS$i studenti. NeapSaubami, tie visi sniedz ieguldijumu mediju un ar
medijiem saistito izmainu monitoringa. Tomer sistematisku datu pieejamiba
automatiski nenoved pie labakas mediju politikas.

Tapéc Mediadelcom izmanto “zinasanu piramidu”, lai monitoringa nolikos
aprakstitu dazadu avotu kvalititi un lietderibu. Sis modelis iz$kir Cetras
pamatkategorijas: dati, informacija, zinasanas un gudriba. Pieméram, daudzas mediju
organizacijas vac datus par to, kuri mediju produkti tiek izmantoti un cik ilgi tie tiek
izmantoti. Bet Sie dati Klist par informaciju tikai tad, kad tie ir apstradati un logiski
saistiti. Sadas informacijas apkopo$ana (pieméram, mediju organiziciju iek$éjos
zinojumos vai akadémiskajos mediju un Zurnalistikas pétijumos) rada zinaSanas.
Gudribas limenis galu gala norada, cik liela méra iegiitas zinasanas tiek pielietotas un
virza uz pieradijumiem balstitu lémumu pienemsanu mediju politikas veidoSana.

“Zinasanu piramida” parada, ka zinaSanas un gudriba ir izS§kiroSa mediju politikas
veidoSanas procesa. Tas ir ari piemeérots riks, lai noskaidrotu, kurs vac kadu informaciju
un zinasanas un kurs$ galu gala parvers zinaSanas gudriba. Kadi ir So cilvéku motivi un
kompetences? Mediadelcom galvenais meérkis ir apzinat tos mediju pétniecibas procesa
dalibniekus, kuri ir visvértigakie izsvertas komunikacijas risku un iesp€ju noteiksSanai.
Projekta izvéléeti Cetri galvenajiem izpetes domeéni: a) mediju tiesiskais un eétiskais
reguléjums; b) Zurnalistika; c) mediju lietojuma modeli; un d) ar medijiem saistitas
kompetences.

Latvija par mediju politikas veidoSanu atbild Kultiiras ministrijas Mediju politikas
nodala, tas darbinieki regulari organizé pétijjumus par mediju attistibu un kvalitati,
mediju lietojumu, sabiedribas medijpratibu. Tomér Latvija netiek veikti regulari
pétijumi par zurnalistu stavokli un Zurnalistikas attistibu.

Informacijas avoti:

Centre for Media Pluralism and Media Freedom. (2022). Monitoring media pluralism in the digital
era: Application of the Media Pluralism Monitor in the European Union, Albania, Montenegro,
the Republic of North Macedonia, Serbia and Turkey in the year 2021. European University
Institute. http://hdlLhandle.net/1814 /74712

Hanitzsch, T., Hanusch, F., Ramaprasad, J., & de Beer, A. S. (Eds.). (2019). Worlds of journalism:
Journalistic cultures around the globe. Columbia University Press.

13
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Newman, N., Fletcher, R, Robertson, C. T., Eddy, ]. & Nielsen, K. R. (2022). Reuters Institute Digital
News Report 2022 Reuters Instltute for the Study of ]ournahsm

Renort 2022.pdf
Reporters Without Borders. (2022). World Press Freedom Index. https://rsf.org/en/index

) LietiSkas
Gudriba zinaganas
o Organizéta
Zinasanas informacija
L Saistiti
Informacija :
elementi
Dati Abstraktll
elementi

4.attéels. “Zinasanu piramida”
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5

Izteiksmes briviba

un informacija briviba
Kas tas ir un ka tas tiek aizsargatase

Evangelija Psihogiopulu & Anna Kandila

Eiropa pilsoniem un Zurnalistiem ir tiesibas uz varda un informacijas brivibu, tacu
daZos gadijumos ta ir paklauta arvien lielakam spiedienam no valdibas, varas iestaZu un
citu vadoSo personu puses. Likumi un to piemérosana var negativi ietekmeét ar1 varda
un informacijas brivibu, mediju darbibas iespéjas. Valstis, kuras varda un informacijas
briviba ir nostiprinata un aizsargata, likumiga iejaukSanas, izmantojot tiesibu aktus, ir
stingri ierobeZota, lai aizsargatu sabiedribas intereses demokratija un ari individa
tiesibas, pieméram, cilvéka cienu vai nepilngadigo tiesibas. Kas attiecas uz tiesvedibu,
juridiska iebiedésana, izmantojot stratégisko tiesvedibu pret sabiedribas lidzdalibu,
arvien vairak apdraud varda un informacijas brivibu. Launpratigas tiesvedibas tiek
izmantotas sabiedribas intereSu uzraugu, tostarp Zurnalistu, apklusinasanai, tacu
tiesibsargajosSo instituciju reakcija, lai apturétu sadu taktiku un aizsargatu svarigus
publiskas sféras dalibniekus, kuri kalpo sabiedribas interesém, ir bijusi léna.

Varda un informacijas briviba ir mediétas izsvértas komunikacijas butisks
priekSnosacijums. Varda briviba ir viena no cilvéka pamattiesibam, un to nodroSina
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atsevisku ES dalibvalstu, ari Latvijas, konstitucijas. Varda briviba ir skaidri aizsargata
ES Pamattiesibu harta, kas stajas speka 2009. gada lidz ar Lisabonas ligumu, un attiecas
uz visam ES dalibvalstim, kad tas darbojas saskana ar ES tiesibu aktiem. Varda briviba
ir ieklauta ari Eiropas Cilvektiesibu konvencija (ECTK), kas ir pirma Eiropas Padomes
konvencija, kuras dalibnieces ir visas ES dalibvalstis. ES Pamattiesibu hartas 11. pants
un ECTK 10. pants nosaka, ka ikvienam ir tiesibas uz varda brivibu. Abi panti paskaidro
ari to, ka varda briviba aizsarga tiesibas paust viedoklus, uzskatus un idejas, ka ar1
sanemt un sniegt informaciju. Tadejadi informacijas briviba izriet no varda brivibas.

Tomeér varda un informacijas briviba nav absoluta. Valstis var iejaukties vairaku
legitimu iemeslu de], lai sabiedribas interesés attaisnotu varda un informacijas brivibas
ierobezojumus. Tadéjadi jebkads meéginajums Kkartét un monitorét varda un
informacijas brivibu, ko nodroSina mediji, butu jaapluko, vertéjot, kada veida valsti
esosSie tiesibu akti un reguléjosas garantijas rada labveligu vidi So tiesibu istenoSanai.

Baltoties uz Sim atzinam, Mediadelcom projekta dalibnieki analizéja, vai varda un
informacijas briviba ir skaidri atzita un veicinata valsts tiesibu aktos, vai So brivibu
ierobezojumiem ir legitimi mérki un vai tie ir samérigi izvirzitajam legitimajam meérkim.
Pieméram, noteikumi par neparbauditu zinu publicéSanu, naida runu vai
dezinformaciju nedrikst noteikt parak plasus varda brivibas ierobeZojumus. Pieméram,
Ungarija 2020. gada pienéma Likumu par aizsardzibu no koronavirusa, ar kuru tika
paplaSinata Ungarijas Kriminalkodeksa sadala par panikas celSanu, nosakot
kriminalatbildibu ne tikai par nepatiesiem apgalvojumiem, kas traucé sabiedrisko
kartibu, bet arl par tadiem apgalvojumiem, kas Ipa3a tiesiska rikojuma (t.i., arkartas
stavokla) laika spej kavet vai noverst arkartas situacijas noverSanai paredzéeto
aizsardzibas pasakumu efektivitati.? Konstitucionala tiesa noradija, ka sabiedribas
intere$u aizsardzibai ir janosaka samérigi runas brivibas ierobeZojumi. Sis noteikums
radija daudz neskaidribu Ungarijas Zurnalistu kopiena.

Turklat valsts tiesibu aktos biitu jacensas saskanot personas datu un autortiesibu
aizsardzibu ar varda brivibu un piekluvi informacijai. Noveértéjot tiesi informacijas
brivibai pieskirto tiesisko aizsardzibu, jaievero butiski aspekti, kas ietver ari Zurnalistu
informacijas avotu un trauksmes céléju medijos aizsardzibu. Sie abi aspekti ir loti

3 Skat. P. Gabor/ Mertek Media Monitor (2020), Hungary’s Two Pandemics: COVID-19
and Attacks on Media Freedom (Media Freedom Rapid Response, European Centre for Press
& Media Freedom), https://www.ecpmf.eu/wp-content/uploads/2020/06/Legal-opinion-
Hungary 2020.pdf.
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svarigi, lai atklatu korupciju, kludas valsts parvaldé un noziedzigus nodarijumus.
Zurnalistu avotu efektivai aizsardzibai ir jaatzist Zurnalistu tiesibas neatklat tos
informacijas avotus, kas vélas saglabat konfidencialitati. Efektivai trauksmes cel€ju
medijos aizsardzibai ir nepieciesSami tiesibu akti, kas nodroSina tiesisko aizsardzibu
pret sankcijam un citam represivam darbibam, ka ar1 piekluvi atbilstoSiem tiesiskas
aizsardzibas lidzekliem trauksmes céeléjiem, kuri atklaj informaciju tiesi medijiem. ES
Trauksmes celéju direktiva (2019. gada) ir paredzets, ka dalibvalstis var aizsargat
trauksmes c€léjus, izmantojot publiskos kanalus, pieméram, medijus. Latvija ir ieviesusi
minéto direktivu un 2022. gada tika pienemts Trauksmes celSanas likums, kura mérkis
ir veicinat, lai sabiedribas interesés tiek celta trauksme par parkapumiem, un
nodroSinat trauksmes celSanas mehanismu izveidi un darbibu, ka ari trauksmes céleju
pienacigu aizsardzibu.

Vél viens svarigs informacijas brivibas aspekts ir reguléjums, kas pieprasa izpaust
informaciju par mediju ipaSniekiem un patiesa labuma guvejiem. Lai sabiedriba varétu
novertéet zinu ticamibu un identificet dazadas intereses, kas var ietekmét mediju saturu,
ir nepiecieSama pieejama un ticama informacija par to, kam pieder mediji. Kop$
2021.gada informacija par aktualajiem Latvijas mediju ipaSniekiem un patiesajiem
labuma guvéjiem bez maksas ir pieejama LR Uznémumu registra datu bazé Lursoft.
Tomer sistematisks mediju ipaSumtiesibu izmainu monitorings nenotiek, tad€jadi tadas
parmainas mediju joma, kas ietekmé mediju struktiiru un mediju sistému, netiek
regulari analizétas.

Varda un informacijas brivibas istenoSanai labvéligas vides radiSanai var izstradat
atbilstoSus noteikumus, tacu tos var neefektivi piemeérot. Lai novértétu, vai tiesibu aktos
noteiktie varda un informacijas brivibas aizsardzibas pasakumi tiek efektivi istenoti,
Mediadelcom uzsver tiesu, tiesai pielidzinamo vai administrativo iestazu nozimi, kuram

ir uzticetas uzraudzibas un izpildes funkcijas, un noveérte to uzdevumus un darbibu.

Informacijas avoti:

Charter of Fundamental Rights of the European Union https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT /?uri=CELEX:12012P/TXT
European Convention on Human Rights.
https://www.echr.coe.int/documents/convention eng.pdf
European Commission. (2022). Shaping Europe’s Digital Future. Media freedom and pluralism.
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/media-freedom
European Court of Human Rights. (2022). Guide on Article 10 of the European Convention on
Human Rights. Freedom of Expression.
https://www.echr.coe.int/documents/guide art 10 eng.pdf
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Mediju atbildiba

Kas ta ir ka to var monitoret?e

Markus Kroitlers

DazZreiz mediji aiziet par talu. Vai ta butu parlieku sensacionala reportaza, uzmacigi
informacijas vakSanas panémieni vai neatbilstoSa fotoattélu atlase — jus droSi vien
varat iedomaties vairak neka tikai vienu labu pieméru no savas pieredzes. Bet vai valsts
aicina policiju medijus sodit? Cerams, ka ne, vismaz ne demokratiskas sabiedribas, kas
garanté varda brivibu. Likumu noteiktas robezas, kas nosaka mediju darbibas
ierobeZojumus, biezi vien ir daudz plasakas neka labas, étiski sapratigas Zurnalistikas
robeZas. Komunikacijas zinatnieks Klods Zans Bertrans (Claude Jean Bertrand) (2000:
22) par to izteicas $adi: "Mediji var nodarit nopietnu kaitéjumu, neparkapjot likumu." Seit
paradas mediju atbildiba. Sis termins ietver visa veida darbibas, kuru mérkis ir panakt,
lai mediji butu atbildigi ieintereséto pusu prieksa par funkcionejoSu un godigu socialo
diskursu, tapéc kopejais merkis ir nodroSinat sabiedribu ar atbildigu Zurnalistiku
(Fengler, 2019).

Runajot par atbildibu, Zurnalisti, vismaz Eiropa, bieZi vien vispirms doma par
zurnalistu etikas kodeksiem vai konkrétam padomém, kas lemj par apSaubamas
Zurnalistu ricibas gadijumiem. Tradicionali tas galvenokart ir izveidotas ka preses
padomes, taCu daudzas no tam musdienas aptver vismaz daZus citus mediju veidus,
pieméram, tieSsaistes publikacijas, un, lai to atspogulotu, daZas pat tiek sauktas par
mediju padomeém. Ja uzskatat, ka konkréta zina neatbilst profesionalajiem Zurnalistikas
standartiem, varat iesniegt siidzibu Sim padomeém, kas lietu izmeklés un, iespéjams,
pieméros sankcijas par konkréto publikaciju. Runa nav par juridiskam sankcijam, bet
par iekSéjiem vai publiskiem aizradijumiem, no kuriem Zurnalisti parasti labpratak
izvairas - jus nevélaties, lai citi jusu jomas eksperti publiski nosoda jusu darbu!
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Tacu Sadi Zurnalistikas paSregulacijas mehanismi ir tikai viena dala no mediju
atbildibas - ta dala, kas koncentréjas uz to, ko Zurnalistu kopiena var darit, lai atbalstitu
atbildigu Zurnalistiku. Mediju atbildibu var saprast plaSaka nozime, tostarp darbibas, ko
veic citi dalibnieki (Bardoel & D’Haenens, 2004): Mediju uznémumi, kas var ieviest
savus ricibas kodeksus vai iecelt ombudus, lai apspriestu savu darbu ar auditoriju,
sabiedribas locekli, kas iesaistas mediju kritika, un ari1 politiskie dalibnieki, kuri var
nolemt ieviest likuma noteiktus instrumentus, kas neapSaubami ir neatkarigi no
politisko lemumu pienemsanas (jo citadi ta butu valsts iejaukSanas). Dazas valstis ar
ierobezotu mediju atbildibas praksi arvalstu dalibnieki, pieméram, fondi, ari var but
motiveti palidzét Sadu instrumentu izveideé.

Nemot véra So instrumentu daudzveidibu, jebkurs méginajums kartét un salidzinat
mediju atbildibu dazadas valstis prasa plasu izpratni par So jomu. Lai gan viena valsti
varétu trukt funkcionéjoSas preses padomes, mediju darbibu novérosanas
organizacijam, iespéjams, varétu but nozimiga loma mediju atbildibas nodrosinasana —
svarigs ir rezultats, nevis instruments. Mediadelcom pétijumu konsorcijs néma veéra sSo
plaso ideju (Fengler et al, 2022) un analizeja gan galvenos notikumus mediju atbildibas
joma musu gadsimta pirmajas divas desmitgadés, gan valstu iespéjas uzraudzit So jomu.

Skiet, ka neatkarigas mediju padomes ka Klasisks mediju pasregulicijas
instruments saglaba galveno lomu attieciba uz mediju atbildibu Eiropa. Tika konstateéts,
ka valstis ar labi izveidotam padomeém (Vacija, Zviedrija), ka ari valstis, kuras ir zinamas
pretrunas saistiba ar Sadam padomém (pieméram, Igaunija, kur ir divas konkuréjosas
padomes), ir ar1 diezgan aktivas akadémiskas debates par mediju atbildibu. To vareja
noverot arl Austrija, kur 2010. gada no jauna dibinata preses padome iezimeja
parmainas uzraudzibas darbiba. Sadu instrumentu trikkums bieZi vien ir saistits ar
ierobeZotu profesionalo interesi vai polarizaciju Zurnalistu aprindas (pieméram, Polija,
Ungarija). Latvija mediju darbibas atbildiba kops 2017. gada ir Latvijas Mediju étikas
padomes parzina. To izveidojuSas lielakas mediju organizacijas, lielaka dala Latvijas
mediju ir padomes biedri. Lemumus par mediju éetikas parkapumiem, atbilstosi
pienemtajam Etikas kodeksam, pienem padomes locekli, kas parstav mediju jomas
profesionalas organizacijas, universitates, kas piedava Zurnalistikas un mediju studijas,
un dazadus mediju uznémumus.

Sabiedribas vai mediju tirgus dalibnieku iniciativas, lai aizpilditu So plaisu, ir
diezgan reti sastopamas, pat ja pastav akademiskas debates par to, “ko Zurnalistiem
vajadzétu darit”. Ta ka Skiet, ka pastav zinama mijiedarbiba starp veiksmigu atbildibas
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riku esamibu un aktivas uzraudzibas telpu, més varam Seit apzinat gan risku, gan
iespéju, jo viena joma var ietekmeét attistibu otra — gan negativa, gan pozitiva veida.

Atsauces un informacijas avoti:

Bardoel, J., & d’'Haenens, L. (2004). Media responsibility and accountability: New
conceptualizations and practices. Communications, 29, 5-25.

Bertrand, C. ]. (2000). Media ethics & accountability systems. Transaction.

Fengler, S. (2019). Media accountability. In The international encyclopedia of journalism studies.
https://doi.org/10.1002/9781118841570.iejs0078

Fengler, S., Eberwein, T., Karmasin, M., Barthel, S., & Speck, D. (2022). Media accountability. A
global perspective. In S. Fengler, T. Eberwein, & M. Karmasin (Eds.), The global handbook of
media accountability (pp. 3-57). Routledge. https://doi.org/10.4324/9780429326943-2
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A

Zurnalistikas ilgtspéjas
monitorings — kritiskie faktori

Peters Berglesz & Marts Otss

Zurnalistikas attistibas, tas ilgtspéjas un ilgtermina darbibas mediju sistémas
ietvaros pamata ir vairaki butiski nosacijumi. Par tadiem jauzskata tirgus situaciju
(piemeéram, IpaSumtiesibu struktiras, ienakumu avoti u.c.); sabiedrisko mediju
uznémumu attistibu; produceéSanas apstaklus (pieméram, digitalizacijas ietekmi;
resursus péetnieciskajai Zurnalistikai un starptautiskajai informacijai); darba apstaklus
un darbinieku dazadibas limeni, pieméram, lidzsvaru starp darba némejiem virieSiem

un sievietém, un Zurnalistu kompetenci, tostarp izglitibu, apmacibas un profesionalisma

uztveri.

Valsti pieejamais monitorings

Ta ka japem véra dazadi nosacijumi, Zurnalistikas situacijas monitoringam
nepiecieSams plass datu klasts. Vispirms ir japarbauda, vai ir aktori, kuri nodroSina
monitoringam nepiecieSamo datu klastu. DaZas institlicijas, pieméram, valsts iestades
vai peétniecibas instituti apkopo dazadu avotu datus no un monitoré Zurnalistikas
situaciju kada noteikta merka varda, sadi dati var but labs pamats monitoringa
attistiSanai.

Talak ir jameklé longitudinali jeb turpinajumpétijumu dati, kas tiek ieguti un
papildinati katru gadu. Struktureti dati, kas ievakti dazados laika posmos, lauj noveérot,
ka zurnalistika mainas laika gaita, un izdarit secinajumus par parmainam. Tie ari atkl3j
tendences, kas ]auj veidot nakotnes prognozes un scenarijus. Ideala gadijuma sadi dati
tiek vakti katru gadu ar lidzigam metodeém, laujot salidzinat, pieméram, mediju
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organizaciju skaitu, lidzsvaru starp sabiedriskajiem un komercialajiem medijiem,
Zurnalistu bezdarba lIimeni, digitalizacijas ietekmi uz redakcijas darbu un citi.

Monitoringa kvalitate

Zemas kvalitates dati ir saistiti ar monitoringa riskiem. BieZi informaciju par
zurnalistikas apstakliem un sniegumu piedava plaSs iesaistito loks. Tapéc galvenais
izaicinajums ir novertéet datu avotu ticamibu, droSumu un nepartrauktibu. Vertejot
monitoringa iespé€jas, augsts akadémisko pétijumu limenis tiek uzskatits par labu
pamatu, jo Sis zinasanas ir iegiitas ar zinatniskam metodém, lai gan, protams, ari zinatne
var bt laba un slikta. Viena sabiedriba dazadu dalibnieku statuss un legitimitate datu
iegtiSanai par Zurnalistikas ilgtspéju var atskirties.

Tému atspogulojums

Lidzas kvalitatei svariga ir datu daudzveidiba, jo var but ta, ka vienu Zurnalistikas
jomu raksturojosu datu ir nesameérigi daudz, bet cita veidu datu triikst. Pieméram, ir labi
zinams, ka reklamas nozares pieprasijuma dé] plass un attistits pétniecibas agentiiru un
tehnologiju uznémumu sektors nodarbojas ar mediju lietojuma monitoringu, nosakot
to, ko, kas un cik ilgi lieto. Taja pasa laika var biit daudz grutak atrast datus par
apstakliem, kas nav to uznémumu interesu loka, kuri parasti finansé datu sagatavoSanu
- ta ir reklamas nozare, politikas veidotaji un mediju regulacijas iestades. Pieméram,
mes loti maz zinam par darba apstakliem redakcijas vai Zurnalistika kopuma.

Monitoringa datu un zinasanu pieejamiba

Visbeidzot, svarigs aspekts ir datu pieejamiba. Petnieku raditas zinaSanas bieZi vien
ir publiski pieejamas. Tacu liela dala informacijas par Zurnalistu radito saturu (lietotaju
metrika, algoritmu dati u.c.) paliek mediju uznpémumos, un tas velak rada grutibas
novertet to, ka konkreta sabiedriba attistas Zurnalistika.

Informacijas avots:

Berglez, P., Olausson, U. & Ots, M. (Eds.).(2017). Sustainable journalism. Integrating the
environmental, social and economic challenges of journalism. Peter Lang.
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Ko var uzskatit par zurnalistu?

Ka monitorét zurnalistus un vinu profesiondlds
kompetences?

Lenka Waskova Cisarova

Skatoties Holivudas filmas un lasot popularo literatiru, varétu domat, ka Zurnalista
identitate ir skaidri nosSkirama. Iespéjams, tas ir harizmatisks cilvéks, kurS ar
informacijas avotu tiekas pazemes garaza un dienas laika publice atklajumus. Bet tapat
ka TV parraides par arstiem nemaca mums ka, pieméram, izgriezt aklo zarnu, populari
Zurnalistu attélojumi neatklaj visu patiesibu par Zurnalista profesiju.

Ja velaties noskaidrot, kur§ saucams par Zurnalistu un ko par Zurnalistiem varam
uzzinat, jums galvenokart ir divas pretéjas iesp€jas. Vai nu kopa ar Teriju Pracetu (Terry
Pratchett) (2001) naivi brinities, ka “parastie” cilveki klust par Zurnalistiem un kurs
nosaka, ko viniem rakstit vai ierakstit. Vai ari vairak iedzilinaties taja, kas varétu biut
Zurnalists un kadas kompetences ideala gadijuma vinam biitu vajadzigas. Ka biitu, ja
meés dotos Saja celojuma?

Zurnalista definicija

Laika, kad paplaSinas Zurnalistikas jeédziens, més Zurnalistu varam raksturot ka
profesionalu mediju satura veidotaju, kas butiba ir ikviens, kur§ atkartoti veido
profesionalu saturu medijiem (pieméram, pilna laika Zurnalists, pusslodzes Zurnalists,
arStata darbinieks, redaktors, galvenais redaktors, foto Zurnalists, fotoreportieris u.c.)

(Deuze, 2005). Lai varétu definét Sadus profesionalus, pateikt, kas vini ir un ko vini dara,
ir janosaka skaidras identitates robezas un attiecigi Sadi jafokusé muisu pétijumi. Tas ar1

25



Mediadelcom | D-5.1

palidz ari orientéties taja, ko sagaida sabiedriba, jo Zurnalisti ir viens no galvenajiem
aktoriem izsvertas demokratijas veidoSana.

Kompetences

Viens no veidiem, ka definet Zurnalistu, ir pievéersties vinu profesionalajam
kompetencém. Ja meés saprotam profesionalo kompetenci ka individa vai visas
profesionalas komandas potencialo spéju sekmigi risinat noteiktas situacijas vai veikt
noteiktu uzdevumu vai darbu, tad meés varam jautat, ko, no vienas puses, var sagaidit un
véleties no Zurnalistiem un, no otras puses, ko Zurnalisti sava darba izmanto (Willnat,
Weaver & Choi, 2013). Tadejadi més varam pieversties Zurnalista profesijai un
kompetencém, lai tas labak iepazitu un noskaidrotu, vai visiem Zurnalistiem tas ir
vienadas. Sis kompetences iever étiku, prasmes, motivaciju, godigumu un zinatkari.

Analizéjot Sis kompetences, varam ari1 identificét iespéjamos riskus, ar kuriem
zurnalisti saskaras, veicot savus darba pienakumus. Pieméram, kas notiek, ja kads
Zurnalists neievero atbilstoSos etikas principus vai redakcionalo politiku? Situacijas var
atSkirties: Zurnalists var zaudét reputaciju profesionalajas aprindas, darba deveja
vinam var uzlikt vienreizejas sankcijas, bet vins var ar1 zaudét darbu un/vai auditorijas
uzticibu.

Viena no nozimigakajam Zzurnalistikas vertibam ir profesionala autonomija -
neatkariba no ietekmes gan redakcija, gan arpus tas. Cehijas konteksta varam sekot
zurnalista Mareka Pribila (Marek Pribil) pieméram, kurs tika atlaists no toreizejam
premjerministram Andrejam BabiSam (Andrej Babis) piederosas izdevniecibas Mafra.
Vin$ zaudéja darbu péc tam, kad anonimi tika publiskoti BabiSa un Zurnalista sarunas
ieraksti, kuros vini apsprieda virkni kritisku rakstu par ipasSnieka politiskajiem
oponentiem. Turklat 155 Zurnalistu grupa no izdevniecibas norobeZojas no Pribila
darbibam, nakot klaja ar kopigu pazinojumu (iDnes, 2017) un nosaucot Sis darbibas par
“neprofesionalam un amoralam” (kontekstu skat. Kotisova & Waschkova Cisarova,
2023).

Pétnieki var risinat jautajumu par Zurnalistikas kompetencém gan valsts, gan
starptautiska limeni, veicot salidzinoSus pétijumus. Lai varétu monitoret profesionalu
zinu veidotaju kompetenci, més noléemam koncentréeties galvenokart uz Zurnalista
zinaSanam, prasmeém, praksi, lomam, kultiiru un vértibam, jo tas vislabak raksturo
zurnalistiku (Hanitzsch & Vos, 2017).

Sis témas ir loti plasas, tacu tas sniedz elastigu prieksstatu par Zurnalista profesiju,
kompetencém un par to, ka Zurnalists var sekmet informetas sabiedribas un mediju
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politikas veidoSanos. Tapéc, ja velamies potenciali monitoréet sadu tému, janem véra
vairaki faktori: kopaina, daZzadi mediju darba analizes Ilimeni (pieméram,
starptautiskais, nacionalais, lokalais; sistémiskais, organizacijas, individualais) un
dazadi laika periodi. Lai apmierinatu Sadas gaidas, monitoringa procediirai ir jabtut gan
deduktivai - longitudinali kartéjot sistemisko un organizatorisko limeni, ieklaujot
nacionalas valsts un/vai starptautiskos ietvaros, un pakapeniski nonakot lidz Zurnalista
individualajam limenim, gan ari induktivai - parejot no atseviskiem dalibniekiem
(Zurnalistiem) uz datu kartésanu sistémiska limeni.

Sis pieejas pamata ir zina$anu iegiiana, jo, monitoréjot Zurnalista profesiju un
kompetences, iesp€jams noveértét izsvertas komunikacijas riskus un iespéjas. Tada
veida var aptvert noteiktu laika posmu, pieméram, 20 gadus konkrétu valstu
zurnalistikas petijumu veésturé (Mediadelcom, 2022), nemt vera visus iesp€jamos
atbilstoSu datu avotus (universitates un pétnieciskie instituti, nozares pétijumi un
NVO), monitoret valsts limena datus un starptautisku salidzinoSu pétijumu (pieméram,
Worlds of Journalism) rezultatus un, visbeidzot, bet ne mazak svarigi - apsveért esoSo
datu kvalitati un to pieejamibu visiem sabiedribas locekliem.

Atsauces un informacijas avoti:
Deuze, M. (2005). What is journalism? Professional identity and ideology of journalists
reconsidered. Journalism, 6(4), 442-464.

Hanitzsch, T. & Vos, T. P. (2017). Journalistic roles and the struggle over institutional identity:
The discursive constitution of journalism. Communication Theory, 27, 115-135.

Babis selhal, kolega se choval nemoralné, uvedli novinari MF Dnes a iDnes.cz. (2017, May 4).
iDnes. https://www.idnes.cz

Kotisova, ]. & Waschkova Cisatova, L. (2023). “I know which devil [ write for”: Two types of
autonomy among Czech journalists remaining in and leaving the Prime Minister’s
newspapers. The International Journal of Press/Politics, 28(1), 238-256.

Mediadelcom. (2022). Risks and opportunities related to media and journalism studies (2000-
2020). Case study on the national research and monitoring capabilities. In Studies on
national media research capability as a contextual domain of the sources of ROs. Approaching
deliberative communication: Studies on monitoring capability and on critical junctures of
media development in 14 EU countries, CS1, D-2.1.
https://www.mediadelcom.eu/publications/d21-case-study-1/

Pratchett, T. (2001). The truth. Harper Collins.

Willnat, L., Weaver, D. H. & Choi, J. (2013). The global journalist in the twenty-first century.
Journalism Practice, 7(2), 163-183.

Worlds of Journalism. https://worldsofjournalism.org
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Kas uzkraj mediju lietojuma datus?

Ragne Kouts-Klemma, Iveta Jansova & Lilija Raiceva

Katra Eiropas valsts regulari vac informaciju par to, ka tas iedzivotaji izmanto
medijus. Més daudz zinam par auditoriju un par to, ka ta pieklist medijiem, tacu 8i
informacija ne vienmer tiek kopigota. Kapéc tas netiek darits?

Ka secina somu pétnieks Juha Herkmans (Juha Herkman) (2008), mediju lietojuma
dati tapat ka mediju industrija kopuma arvien vairak trakté ka lielo biznesu. Mediju
kompanijas ir ieinteresétas informacija par auditorijam un to raksturojuma, jo tas lauj
labak nodrosinat lietotajiem pievilcigu saturu un pardot daZzadiem uznémumiem un
citiem ieinteresétajiem iesp€ju sasniegt savu auditoriju, t.i, nodroSina vietu vinu
reklamai.

Kas veic péetijumus?

Komercialas pétniecibas kompanijas, kas vac datus par mediju lietoSanu, sniedz
informaciju par mediju auditoriju, to satura popularitati salidzinajuma ar citiem, ka ari
auditorijas socialdemografisko profilu. Visi Sie dati ir monetizéjami. Lielakie datu
ieguveji Eiropa ir starptautiska méroga stradajosas pétniecibas kompanijas ka Nielsen,
Kantar, Reuters, GfK u.c. Tas balstas parbaudita un verificeta metodologija, kas ]auj
mediju uznémumiem pienemt biznesa lemumus.

Ar1 paSi mediji, pateicoties tieSsaistes vides sniegtajam iespéjam, var izzinat savus
lietotajus un analizét auditorijas uzvedibu, balstoties uz timekla metriku. Tas, protams,
notiek paraleli Kklasiskakiem pétijumiem, izmantojot auditorijas merijjumu
instrumentus, kas dod iespéju noteikt, pieméram TV raidijjumu skatitaju skaitu un
skatiSanas ilgumu. No tieSsaistes lietotaju datiem tiek iegiiti dati tikai par daZiem
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auditorijas raksturlielumiem, un zinatnieki apgalvo, ka sada veida lietotaji ir ka
nepartraukti saistiti datu plusmas krustpunkti bez skaidras identitates (Fisher &
Mehozay, 2019). Datu ipasnieki reti var veikt sarezgitu analizi, lai saprastu auditoriju ka
unikalas personas. Tas ari saistits ar faktu, ka, lai arl uznémumi/satura nodrosinataji
spéj savakt lielu datu apjomu (t.s. lielos datus), vini joprojam isti nespéj tos analizet un
izmantot turpmakajas stratégijas. Pieméram, komercialas un sabiedriskas
raidorganizacijas lidzas virszemes apraidei piedava ar1 pakalpojumus péc pieprasijuma,
kas tam lauj ievakt lielos datus par savu pakalpojumu lietojumu, tomér mediju nozares
parstavji atklaj, ka joprojam nespéj pilniba izmantot Sos datus, jo zaudé lielakiem
arzemju pakalpojumu sniedz€jiem, pieméram, Netflix un citiem. Vel viens Sads slanis ir
abonésana balstiti pakalpojumi (t.i., maksas laikraksti, maksas video pakalpojumi péc
pieprasijuma u.c.), kas atsakas dalities ar saviem lietotaju datiem ar citiem (gan
akadéemisko, gan publisko sferu).

Ka redzam, lai gan ir loti daudzveidigi un visaptverosi dati par mediju izmantoSanu,
tiem nereti var pieklut tikai atseviski nozares spéletaji. Dati pieder komercialiem mediju
uznémumiem, platformam un komercialo pétijumu agentiiram. Sos datus reti izmanto,
lai raditu kopéju labumu (zinasanu veidoSanai, politikas planoSanai, lietotaju tiesibu
nostiprinasanai). Tomeér ir dazi iznémumi. DaZas valstis valsts un privatais sektors ir
veiksmigak vienojuSies par datu kopigosanu. Valstis ar lielaku komercialo mediju datu
caurredzamibu, zinasanas var izmantot ka pamatu pareizai mediju politikai, kas ir
labvéliga mediju nozarém, auditorijai un demokratijai.

Vel viens svarigs datu vakSanas avots ir akadémiskas institlicijas un universitates.
To meérkis ir izprast lietotaju mediju “universus”, to, ka mediji var paplasSinat lietotaju
iesp€jas vai klut par to paSrealizacijas instrumentu. Ja datu vakSana centréta uz
lietotaju, ta var dot ieguldijumu politika ar meérki uzlabot lietotaju kompetenci
sabiedribas un demokratijas attistibai. Sada veida datu vaksana ir jaievéro augsti
pétniecibas étikas standarti, dalibnieki jaiesaista, ievérojot brivpratibas principu un
atbildigi jaattiecas pret sekam, ar kuram auditorija varétu saskarties péc secinajumu
izdari$anas vai izmainu ievie$anas. Sida veida datu vaksanai ir jabit pietiekami
daudzveidigai, lai varétu veikt sarezgitu analizi. Apraksts par datu vaksSanu
akademiskiem nolikiem liek secinat, ka akademiskajai pétniecibai ir nepiecieSams
daudz resursu. Tas nozime, ka akadémisko datu iegiiSana notiek reti, vel retaka ir
longitudinala datu vaksana.
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Atsauces un informacijas avoti:

Bird, S. E. (2011). Are we all produsers now? Convergence and media audience practices.
Cultural Studies, 25(4-5), 502-516. https://doi.org/10.1080/09502386.2011.600532

ESOMAR - ethics and guidelines for commercial audience research: https://esomar.org/codes-
and-guidelines

Fisher, E., & Mehozay, Y. (2019). How algorithms see their audience: Media epistemes and the
changing conception of the individual. Media, Culture & Society, 41(8), 1176-1191.

Herkman, J. (2008). Current trends in media research. Nordicom Review, 29(1), 145-159.
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Ka tas viss ir saistits?

Mediju kompetences (un petijumi), risku un iespeju
petnieciba un izsverta komunikacija

Alnis Stakle & Anda Rozukalne

Ka misdienu cilvéks var orientéties sarezgitaja mediju ekosistéema? Ka katrs no
mums var labak izmantot misdienu daudzveidigo mediju prieksSrocibas? Kads ir
lidzsvars starp lidzdalibu komunikacija, radoSuma izpausmi un dazadu spélétaju
iespejamo ietekmi komunikacijas vide?

Apzinoties misdienu komunikacijas vides mainigos procesus un gan sabiedribas,
gan individu iespéjas tos apgut, saprast un izmantot, politikas veidotaju, pedagogu un
komunikacijas specialistu uzmanibas loka ir nonakuSas ar medijiem saistitas
kompetences. Turklat medijpratiba un mediju izglitiba tiek izceltas ka risinajums
dezinformacijai, politiskajai polarizacijai un manipulacijam, pieverSoties kritiskas
domasanas nozimei citu kompetencu vidu.

Mediju kompetences ir plass jedziens, kas vésturiski saistits ar audiovizualo mediju
(ti, radio un TV) attistibu, kas ir paplasSinajies, ieklaujot lasiSanas, tieSsaistes un
digitalas pratibas jédzienu. Ir bijuSas Joti dazadas un dazkart pat pretrunigas idejas par
mediju kompetencém ka prasmju kopumu, kas nodroSina mediju auditorijai dazadus
rikus informacijas analizei un izpratnei. Mediju kompetences ietver iespéju piek]ut
dazadiem véstijumiem vai stastijumiem analogajos un digitalajos medijos, lasit, analizet
un atSifréet Sajos zinojumos ietverto saturu, atpazit véstijumu komunikacijas modelus un
to veidoSana iesaistitos aktorus, kritiski novértét veéstijumus un izveidot savus
véstijumus sazinas, darba sabiedriba un izklaides nolukos.
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Pilsoniskas sabiedribas stiprinasana

Tomeér mediju kompetencu jeédziens nav saistits vienigi ar iepriek§ minétajam
prasmém. Tiek uzskatits, ka tas varétu arl mainit uzvedibas modelus, lai parvarétu
personiskas un kolektivas drosibas riskus. Tadéjadi mediju kompetences tiek uztvertas
ka nepartraukta attistiba esoSs prasmju kopums, kas atbalsta demokratizaciju, socialo
lidzdalibu un tiesiskumu. Sis jédziens vienlaikus saknojas gan sabiedriska
protekcionisma paradigma, gan pilsoniskas sabiedribas stiprinasana. Tas atspogulo
nepiecieSamibu nodroSinat mediju auditorijai droSu publiskas komunikacijas vidi un
iesp€éju apgut mediju kompetences. Tapéc diskusija par problematiskajiem jautajumiem
ir saistita ar lidzsvara atrasanu starp sabiedribas moralo paniku, kas saistita ar mediju
ietekmi, un nepiecieSamibu regulari pardefinét tadas demokratiskas sabiedribas
veértibas ka varda briviba un pluralisms.

Pasreizéjais mediju kompetencu ietvars ir balstits uz tris vesturiski savstarpéji
saistitiem diskursiem. Pirmkart, mediju kompetences no protekcionisma perspektivas
tiek aplukotas caur mediju efektu diskursu. Mediji tiek raksturoti ka spécigas
tehnologijas, kas loti 1sa laika spéjusas bitiski parveidot katra cilvéka dienaskartibu.
Galvena uzmaniba tiek pieversta arvien pieaugoSajam ekrana lietoSanas laikam,
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uzsverot risku, ka nekontroletam mediju patérinam var but negativa ietekme uz
tradicionalo vertibu izpratni un socialajam attiecibam. Galvenie draudi, kas izriet no
intensivas mediju izmantoSanas, ir saistiti ar dezinformacijas izplatiSanu, piekluvi
vardarbibai un pornografijai, alkohola, tabakas un azartspélu reklamas izplatiSanos,
autortiesibu parkapumiem, seksisma un rasisma nostiprinasanos, sabiedribas veselibas
riskiem un kiberhuliganismu.

Otrkart, mediju kompetencu interpretacija saistiba ar realitates atspogulojumu un
tas izpratni ir skatijums, kas balstits uz semiotiku, kritiskajam kultiras studijam un
mediju ekologijas diskursu. Saja skatijuma tas tiek uztvertas ki prasmju kopums, kas
stiprina auditorijas sp€ju atklat komercialo komu ietekmi uz mediju saturu un atSifrét
ideologiski piesatinatus, aizspriedumainus uzskatus par gimeni, vecumu, s$kiru un rasi.
Zurnalistika tiek uzskatita par profesionalu darbibu, kas konstrué realitati un atmasko
aizspriedumus; auditorijai ir jasaprot Zurnalistikas étika un mediju ipasnieku intereses.

Treskart, mediju kompetences pedagogija tiek aplikotas ka vecumam raksturigu
prasmju kopums, kas nepiecieSams, lai droSi un merktiecigi piedalitos mediétaja
komunikacija un digitalaja kultira kopuma.

Mediju kompetencu apgusana

Veicinot digitalas kultiiras izpratni un apguvi mainiga mediju vide mediju
kompetences iegust arvien biutiskaku lomu mediju izglitiba, rosinot auditoriju turpinat
apgut jaunas prasmes pasmacibas cela un savstarpéjas maciSanas procesa.

Katra no Siem uzskatiem mediju kompetences tiek interpretétas ka ielausanas
mediju varas struktiiras un valdosSajas ideologijas, tomér pieejas jautajumiem par
izmainam institucionalaja un politiskaja vara, realitates atspogulosana un konstruésana
un izpratné par personigo un socialo identitati mediju pedagogija ir pamanama diskursa
atskiriba.

Mediju kompetences un izsverta komunikacija

Izsvertas komunikacijas ietvaros mediju kompetence klust par meta kompetenci,
kas nodroSina gan ietvaru, gan saturu personigo un kolektivo vértibu, argumentu,
diskusiju un normu lidzsvaroSanai. Izsvértas komunikacijas virsmeérkis ir izveidot
ilgtspéjigu komunikacijas ekosistemu, kas balstita uz empatiskam un argumentetam
debatém, neierobezZojot savstarpéju kontaktu iespé€jas starp individiem un dazadam
socialajam grupam, lai vienotos par véertibam un sabiedribas interesém atbilstoSu

léemumu pienemsanu.
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Mediju kompetencu monitorings

Mediju kompetences ES tiek monitorétas dazados pétijumos, atseviSkam prasmju
jomam ka, piemeéram, auditorijas digitalajam prasmém, personas datu droSibai, ieguito
mediju kompetenCu limena pasSnovéertéjums un nepiecieSamiba tas apgut, kritisks
informacijas patérin§ un maldinoSas informacijas atpaziSana. Viens no Sadiem
pétijumiem, pieméram, ir starptautiskais pétniecibas projekts EU Kids Online (Eiropas
Savienibas berni tiessaisté): Eiropas bérnu tieSsaistes iespéju, risku un drosibas izpéte -
Mediju lietotprasmes prakses un darbibu kartésana ES-28 -, ko publiceja Eiropas
Audiovizuala observatorija, Sofijas Atvertas sabiedribas institiita Mediju lietotprasmes
indekss. Dati par Latvijas iedzivotaju mediju kompetencu limeni atrodami gan Seit
minétajos starptautiskajos peétijumos, gan tiek apkopoti universitaSu un vairaku
institiiciju (pieméram, NEPLP, Kultiiras ministrija) pétijumos.

ES valstis ir dazadas pieejas un tradicijas mediju kompetences pétijumiem, kas
apgrutina datu savstarpéju salidzinasanu. Longitudinala un starptautiski salidzinoSs ar
medijiem saistito kompetenu monitorings, kas balstitos izsvértas komunikacijas
indikatoros, sniegtu izpratni par Kkorelaciju starp dazadu socialo grupu izsvertu
komunikaciju un ar medijiem saistito kompetencu limeniem.

Informacijas avoti:

Friesem, Y. (2023). The Routledge handbook of media education futures post-pandemic. Routledge.
Hobbs, R. (2021). Media literacy in action: Questioning the media. Lanham, Rowman & Littlefield.

Jones, S., Dawkins, S. & McDougall, ]. (2023). Understanding virtual reality: Challenging
perspectives for media literacy and education. Routledge.

Potter, W.]. (2021). Media literacy. SAGE.
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Nestriktas kopas kvalitativas

salidzinosas analizes loma
izsvertas komunikacijas riksu un iespeju skaidrosand

Dina Vozaba, Zrinka Perusko & Filips Trbojevics

Pateicoties pieaugoSajai interesei par salidzinoSajiem komunikacijas pétijumiem,
starptautiska un Eiropas limeni ir pieejami daudzi petniecibas projekti un uzraudzibas
instrumenti, kas varétu but noderigi mediju risku un iesp€éju novertesana. Lidztekus
senakiem instrumentiem, kas monitoré preses brivibu visa pasaule, pieméram, Freedom
House un Reporters Sans Frontieres, ir daudz citu pétniecibas un monitoringa projektu.
Eiropas limeni visievérojamakais monitoringa instruments ir mediju pluralisma
monitoringa instruments, kas noverte riskus Eiropas mediju sistémas pluralisma un
daudzveidibas sasniegSanai. Tomasa Hani¢a (Thomas Hanitzsch) vaditaja pétijuma
Zurndlistikas pasaules (Worlds of Journalism study) ir analizéts Zurnalistikas stavoklis
kop$ 2007. gada, un Reuters Zurnalistikas studiju institiits Oksfordas universitaté ir
pétijis digitalo zinu auditoriju kops$ 2012. gada. Tapéc tagad ir vairak pétijjumu un datu,
kas lauj peéetniekiem izvirzit inovativus salidzinoSo pétijjumu jautajumus. Tomeér
metodologijas zina ir mazaka dazadiba, jo dominé kvantitativas pieejas (Downey, 2020).

Projekta Mediadelcom izmantojam diezgan inovativu metodiku mediju un
komunikacijas pétijjumos, novertéjot riskus un iespejas izsvertas komunikacijas
attistibai. Lai gan vairaki autori ir iestajuSies par nestrikto kopu kvalitativas
salidzinos$as analizes (fsQCA) izmantoSanu salidzinoSajos mediju pétijumos (Downey,
2020; Downey & Stanyer, 2010), un arvien vairak pétijumos ir izmantota $i metode
(piemeram, Biichel et al., 2016; Humprecht & Biichel, 2013; Perusko et al,, 2021), tas
izmantoSana salidzinoSajos mediju pétijumos, kas joprojam galvenokart balstas uz
kvantitativam pieejam, joprojam ir ierobeZota (Downey, 2020).
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FsQCA ir vairakas prieksrocibas salidzinajuma ar kvantitativajam pieejam. FsQCA
metode savieno kvalitativo un kvantitativo logiku salidzinosajos pétijumos un var sniegt
bagatigus un sareZzgitus skaidrojumus par to, ka dazadi célonsakaribas apstakli
izskaidro noteiktus rezultatus. Metodologija lauj ieklaut gan mazu-N, gan vidéju-N, gan
lielaku-N gadijumu skaitu (Ragin, 2008), kas salidzinoSa pétijuma izstradi padara
elastigaku. Metode atSkiras ari no korelacijas domasanas (kas ir lineara un simetriska),
jo ta atzist, ka attiecibas starp socialajam paradibam bieZi ir asimetriskas un
lidzvertigas. Asimetrija nozime, ka viena veida attiecibas starp mainigajiem neizsledz
citas iespeéjamas attiecibas. Piemeram, ja tiek noteikta saikne starp attistibu un
demokratiju, tas neizslédz, ka ar1 neattistitas valstis varétu but demokratiskas (Ragin,
2008: 15.). Dazreiz vienam un tam paSam rezultatam ir vairaki célonsakaribu
skaidrojumi vai “célonsakaribu receptes”. Mediju sistému attistiba mekl€jam tieSi So
lidzvertibu, risinot jautajumus par risku un iespeju tendencém - valstis sp€j sasniegt
vienu merki, ejot dazadus celus. Pieméram, iespéjams, ka dazos kontekstos izsvértu
komunikaciju varétu panakt ar labi regulétiem medijiem un spécigam atbildibas
sistemam, savukart citos to varétu panakt ar ilgtspéjigu Zurnalistiku un labi informetu
auditoriju, kas prot lietot medijus. ST metode varétu labi darboties gan salidzino$o
pétijumu mikrolimeni, gan mezolimeni, gan makrolimeni, un ta ir piemérota arl
daudzlimenu paradibu vai prakses, pieméram, transnacionalu plismu vai globalizetu
mediju kultiru izpétei, un tai ir potencials izskaidrot izmainas laika gaita (Downey ,
2020).

Viens no svarigakajiem analizes aspektiem ir kalibrésana, kas attiecas uz gadijumu
piesaistiSanu kopam, izmantojot veértibas no 0 lidz 1 (Ragin, 2008). Kopas var but
striktas, un tam ir tikai divas kategorijas. Tomer, ka tas bieZi notiek socialajas zinatnes,

36



Mediadelcom | D-5.1

socialas paradibas ir sarezgitakas, un nestriktas kopas reagée uz So augstako sarezgitibu
un niansém. Pieméram, izmantojot nestriktas kopas, mées varam identificét, ka atseviski
gadijumi pieder to valstu kopai, kuras ir mediju briviba, kaut ari tie atrodas dazados
limenos - pieméram, Norvégija, kas pasaules preses brivibas indeksa ir pirmaja viet3,
un Italija, kas 2022. gada ir 58. vieta.

Mediadelcom cel$

Mediadelcom projekta més analizéjam, vai Cetri domeni - tiesiskais reguléjums,
zurnalistika, mediju lietoSanas modeli un mediju kompetences - ietekmé izsverto
komunikaciju. Tadejadi més cenSamies analizét, kadi ir celi, lai panaktu Eiropa izsvertu
komunikaciju, sniedzot sarezgitu célonsakaribu niansétu kontekstualu skaidrojumu.

Atsauces un informacijas avoti:
Biichel, F., Humprecht, E., Castro-Herrero, L., Engesser, S., & Briiggemann, M. (2016). Building

empirical typologies with QCA: Toward a classification of media systems. The International
Journal of Press/Politics, 21(2), 209-232. https://doi.org/10.1177/1940161215626567

Downey, J. (2020). Comparative communication research: Why we really need some more fuzzy
thinking. International Journal of Communication, 14.

Downey, J., & Stanyer, ]. (2010). Comparative media analysis: Why some fuzzy thinking might
help. Applying fuzzy set qualitative comparative analysis to the personalization of mediated
political communication. European Journal of Communication, 25(4), 331-347.
https://doi.org/10.1177/0267323110384256

Humprecht, E., & Biichel, F. (2013). More of the same or marketplace of opinions? A cross-
national comparison of diversity in online news reporting. The International Journal of
Press/Politics, 18(4), 436-461. https://doi.org/10.1177/1940161213497595

Oana, [.-E., Schneider, C. Q., & Thomann, E. (2021). Qualitative comparative analysis using R: A
beginner’s guide (1st ed.). Cambridge University Press.
https://doi.org/10.1017/9781009006781

Perugko, Z., Vozab, D., & Cuvalo, A. (2021). Comparing post-socialist media systems: The case of
Southeast Europe (1st ed.). Routledge. https://doi.org/10.4324 /9780367226787

Ragin, C. C. (2008). Redesigning social inquiry: Fuzzy sets and beyond. University of Chicago Press.
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Meta analize var but stiliga!
Mediadelcom piemers

Martins Ollers Alonso & SerdZio Splendore

Vélamies jis iepazistinat ar modernu pieeju izsvértas komunikacijas diahroniski
salidzino$ai meta analizei, kas ir pielagota Mediadelcom metodei. Mediadelcom metodes
galvenais meérkis ir izveidot daudzpusigu diagnostikas instrumentu, kas darbojas ka
vairaku scenariju veidotjs. Bet tas vél nav viss. S progresivi metode piedava
visaptveroSu ar mediju uzraudzibu un izsvértas komunikacijas izpéti saistitu risku un
iesp€ju izvertéjumu. Ta ari akcenté peétijumus un profesionalos centienus socialas
koheézijas veicinaSanai Eiropas Savieniba péedéjo divdesmit gadu laika (2000.-2020.).
Turklat politikas veidotaji, pedagogi, mediju kritiki, iestades, studenti un mediju
nozares profesionali var to izmantot nakotnes projektiem. ST metodologija paver celu
zinaSanu un gudribas ieguiSanai, ka ari zinatnes sasniegumu radiSanai. Piespradzejieties,
Jaudis!

Mediadelcom piedavatais diagnostikas riks lauj vizualizét Eiropas valstu pétijjumos
apzinatos izsvertas komunikacijas riskus un iesp€jas, ka arl mediju uzraudzibas telpas
attistibu katra valsti atseviSki un salidzinoSi. Ta ir nozimiga inovacija! Ta vieta, lai
koncentrétos uz tradicionalajam Rietumeiropas valstim, $1 pieeja pievérs uzmanibu tam
Austrumeiropas valstim, kuras bieZi tiek ignorétas. S1 pieeja ietver ¢etru galveno jomu,
kas veido izsvertas komunikacijas paradigmu, meta analizi: (1) juridiskais un éetiskais
reguléjums; (2) zZurnalistikas zinu veidoSana; (3) ar medijiem saistitas Zurnalistu un
sabiedribas kompetences; un (4) mediju izmantoSanas modeli.

Mediadelcom konsorcijs gatavojas parsteigt petniekus ar inovativu pieeju, kuras
merKkis ir izvértét petjjumu un datu pietiekamibu, lai prognozétu Eiropas mediju telpas
pétniecibas tendences, veicot holistisku meta analizi par mediju un institiciju
transformaciju Eiropas Savieniba, galvenokart Austrumeiropas regiona. Laikmeta, kad
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Skiet, ka pasaule brik un Eiropas sapnis ir radikalu ideologiju ielenkuma, izglitiba,
pétnieciba un komunikacija kliist par miisu slepenajiem ierociem, lai cinitos ar riskiem,
ko rada Sis jaunais, normalais stavoklis. Apstaklos, kad Covid-19 izplatiba, globala
spriedze, ekonomiskie satricinajumi un mainiga varas dinamika satricina ES stabilitati,
ir pienacis laiks piespradzéties un ienirt Saja aizraujos$aja izaicinajuma.

Mediadelcom konsorcijs gatavojas parsteigt pétniekus ar inovativu pieeju, kuras
meérkis ir izvertét petijjumu un datu pietiekamibu, lai prognozetu Eiropas mediju telpas
pétniecibas tendences, veicot holistisku meta analizi par mediju un institiciju
transformaciju Eiropas Savieniba, galvenokart Austrumeiropas regiona. Laikmeta, kad
Skiet, ka pasaule brik un Eiropas sapnis ir radikalu ideologiju ielenkuma, izglitiba,
pétnieciba un komunikacija klust par musu slepenajiem ierociem, lai cinitos ar riskiem,
ko rada Sis jaunais, normalais stavoklis. Apstaklos, kad Covid-19 izplatiba, globala
spriedze, ekonomiskie satricinajumi un mainiga varas dinamika satricina ES stabilitati,
ir pienacis laiks piespradzéties un ienirt Saja aizraujos$aja izaicinajuma.

Pievienojieties mums Saja celojuma, lai atklatu datu
speku un parverstu to gudriba labakas nakotnes
veidosanai!

Italijas komanda un Mediadelcom konsorcijs

Lai uzlabotu pétniecibas un monitoring iespéjas, janodroSina datu pieejamiba
atvertos digitalos formatos un strukturetos formatos. Digitalajos dZunglos visapkart
virmo haotiska datu un informacijas vetra, kamer viltus lietpratéji gari un plasi
izrunajas, cerot mus apmulsinat. Kads ir vinu meérkis? Jusu minejums ir tikpat labs ka
maneéjais. Uzmanieties no kibermiglas un esiet pratigi!

Ir javeic pasakumi, lai uzlabotu datu ticamibu un sekmétu to pienesumu
demokratijas izplatiSana. Pasaule ir nonakusi dubulta posta: virusu vétra, kas nodara
postu musu veselibai, un lipigs Saubu vilnis, kas mazina muisu uzticésanos. Vai aiz ta visa
slepjas kads iemesls? Analizéjot pétjjumu pieejamibu izsvértas komunikacijas un
socialas kohézijas apaksSnozarée ES, atklajas, ka datu pieejamiba nav vienigais
problemjautajums; dazadu dalibnieku sniegtie dati biezi vien nav pieejami. Pieméram,
dati no universitatétm un valsts iestadém ir reti pieejami, savukart dati no
starptautiskam organizacijam nav apstradajami un tiem triikst strukturéta formata.
Lieli salidzinoSie pétijumu projekti nav ikgadéji, un datu no mediju nozares iestadém un
neatkarigam organizacijam ir maz. Sadarbibas trukums starp komunikacijas procesa
dalibniekiem Eiropa rada ekonomisku un politisku faktoru ietekmétu mediju vidi, kas
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kavé pluralismu un neatkarigas zurnalistikas attistibu. Si situacija atspogulojas mediju

politika, kas ir nepietiekama un neefektiva, laujot domin€josiem dalibniekiem veidot
noteikumus un ietekmét Eiropas demokratijas.

Més projekta Mediadelcom neapstajamies tikai ar zinaSanu ieguiSanu, musu meérkis
ir sniegt arl kritisku pétijjumu par to, ka tas izmantot mediju parvaldiba. Musu meta
analizes metode pétnieku aprindam izvirza divus butiskus jautajumus: ka dazadas

Eiropas valstis tiek izmantoti un pétiti dati un zinaSanas, un kas gutu labumu no mediju
parvaldibas, kas ir balstita uz zinaSanam? Mes, protams, ari neignoréjam izaicinajumus,
ko S§1 kritiska situacija rada izsvertas komunikacijas izpétei Centraleiropas un
Austrumeiropas valstis. Mums visiem ir jastrada pie talak noradita:

Datu pieejamibas un ticamibas uzlaboSana: Mums ir janodroSina ticami dati
skaidra, erti apstradajama formata.

Sadarbibas veicinasana starp galvenajiem dalibniekiem: apvienosim mediju un
Zurnalistikas datus, lai izveidotu neatkarigu mediju telpu Centraleiropas un
Austrumeiropas valstis.

Medijpratibas limena paaugstinasana: laiks novérst §is prasmju nepilnibas un
palidzét (visiem) eiropieSiem attistit kritisko domasanu, etikas un datu
aizsardzibas prasmes.

Mediju politikas stiprinasana: Darbs pie efektivas politikas izstrades, kas
apvalda dominéjoSos spéletajus un aizsarga Centraleiropas un
Austrumeiropas demokratijas, ir sacies!
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Uzdevumi darbam klase

1.uzdevums. Izteiksmes un informacijas briviba: gadijuma analize

1. solis: Izvelieties gadijumu, kura problematika saistita ar varda vai informacijas
brivibu, pieméram, stratégisko tiesvedibu pret sabiedribas lidzdalibas izpausmi vai
gadijumu, kad trauksmes c€léji ir zaudéjusi darbu.

2. solis: Veiciet analizi, izmantojot agentu pieeju. Nosakiet, kadi agenti iesaistijusies
lieta, pieméram, personas, organizacijas vai valsts iestades, un nosakiet vinu darba
kartibu. Kuras bija iesaistitas puses? Ka $I lieta naca gaisma? Kadi ir dazado
dalibnieku diskursi?

3. solis: Atrodiet lidzigus gadijumus pirms 10 un 20 gadiem un analizejiet lidzibas un
atSkiribas ar izveleto gadijumu.

4. solis: Apkopojiet secinajumus referata vai prezentéjiet tos nodarbiba.

2.uzdevums. Ar zurnalistiku saistitas témas potenciala novéertésana.

1. solis: Izvélieties téemu, kas ir saistita ar kadu Zurnalistikas attistibas risku pédéjo 5
lidz 10 gadu laika, pieméram, Zurnalistu darba apstakli, draudi Zurnalistiem (fiziski,
garigi, emocionali vai ekonomiski).
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2. solis: Izpetiet un identificéjiet dalibniekus (pieméram, akadémiskas institiicijas,
bezpelpas un profesionalas organizacijas vai valdibas struktiras), kas ir
apkopojusas informaciju un veidojusas zinasanas par izveléto temu. Vai $1 téma ir
pieversusi uzmanibu un ir sistematiski analizeéta ikgadéjos vai periodiskajos
zinojumos? Vai Saja joma ir ievérojams zinatnisko pétijumu un publikaciju apjoms?
Cik daudz $1 téema tiek aplukota ikdienas zinas un apspriesta profesionalajas
publikacijas un forumos?

3. solis: Novertejiet téemas aktualitati jiisu valsti. Apsveriet, vai téma tiek apspriesta,
vai arl par to ir maz informacijas un zinaSanu. Apziniet robus zinaSanas un/vai
aprakstiet, ka dazadi temas aspekti tiek apspriesti un kadas pieejas Saja noluka tiek
izmantotas.

4. solis: Apkopojiet secinajumus referata vai prezentéjiet tos nodarbiba.

3.uzdevums. leintereséto pusu sadarbibas modeli ar mediju lietojumu vai
medijpratibu saistitos jautajuumos.

1. solis: Nosakiet dazadas ieinteresétas personas (pieméram, akadémiskie pétnieki,
profesionali, bezpelnas organizacijas, valsts iestades, politikas veidotaji), kas strada
pie jums interesejosa jautajuma.

2. solis: Analizejiet So ieintereséto puSu sadarbibas un tiklu veidoSanas praksi. Kads ir
sadarbibas bieZums un apjoms (pieméram, kopigi projekti, politikas brifingi vai
mediju pasakumi)? Kadi faktori var veicinat vai kavet vinu sadarbibu? Kada ir vinu
sadarbibas ietekme?

3. solis: Nosakiet, kadas ir ieintereséto puSu iesp€jas saistitiba ar jusu izveléeto
problému.

4. solis: Apkopojiet secinajumus referata vai prezentéjiet tos nodarbiba.

0O
O
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Un talak?

Kad esat iepazinuSies ar Mediadelcom projektu un ta merkiem, izaicinajumiem un
fokusu, cerams, ka jums ir radusies skaidraka izpratne par to, kapéc Sis pétijums ir
nepiecieSams un kadi ir ta ieguvumi. Butiskakais ir izsvértas komunikacijas risku un
iespeju apzinaSana projekta iesaistitajas valstis, mediju vides izpete katra valstl un
starpvalstu salidzinajuma, ka ari diagnostikas instrumenta izstradi. Turklat rezultati ir
svarigi Eiropas politikas veidotajiem, sniedzot viniem kvalitativas zinaSanas mediju
parvaldibas uzlaboSanai. Tas ir loti svarigi, lai veicinatu Eiropas sabiedribu saliedétibu
un stabilitati.

Bet pats galvenais, cerams, ka Si e-gramata ir sniegusi jums interesantu un noderigu
informaciju.

Meés ceram, ka jus dosities l1dzi musu celojuma.

Saja e-gramata ir sniegts parskats par lidz $im paveikto projekta ietvaros, tacu ir
vel daudz ko petit. Katra valsts ir sagatavojusi zinojumu, kura ieklauta informacija un
izaicinajumi, ar kuriem ta saskaras. Tos var apskatit Tartu Universitates repozitorija.*

Tiek gatavota ari gramata Monitoring mediascapes, kas bus veltita salidzinajumam,
lai varéetu redzet, kas kopigs projekta ieklautajam valstim attieciba uz Seit ieklauto
galveno doménu monitoringu.

Kuram valstim ir labaka prakse kada no jomam? Velamies jus bridinat nepalauties
tikai uz valstu salidzinajumiem, lai noteiktu atseviSkas valsts mediju vides visparejo
stavokli vai ta uzraudzibas iesp€jas. Datu vakSana dazadas valstis atSkiras, daZos
gadijumos diezgan butiski, un nelielas izmainas valsti, pieméram, neliela nobide uz leju
viena joma, var arl nebiit acimredzama salidzinajuma, un tomér noradit uz risku un

problemu lauku. Tapéc atseviSku valstu zinojumi sniedz svarigu informaciju.

4 https://dspace.ut.ee/handle/10062/89278
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Profesors Daniels Hallins (Daniel Hallin) valstu gadijumu analizi komentéja sadi:
“Sie pétijumi ir veérsti uz to, lai mégindatu vispdrigi izkldstit visus ar medijiem saistitos
faktorus, kas ietekmé musu spéju istenot izsveértu demokratiju. Domaju, ka visus tos virza
pienémums, ka eksisté noteiktas un Joti svarigas vertibu kopas: Zurnalistikas autonomija,
caurredzamiba, pluralisms. Tas ir parliecinosi visaptveross pétijums par to, ka mediju

institucijas un mediju prakse ietekmé visas caurredzamibas, autonomijas un atvértibas
vertibas.”

Meés ceram ari turpmak jus iepazistinat ar musu pétijuma rezultatiem!

MEDIAdecicom

5> Mediadelcom podcast #29. Cf. https://www.mediadelcom.eu/podcast/
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Péters Berglezs ir Orebro universitates (Zviedrija) mediju un
komunikacijas profesors. Vina pétijumu loka ir Zurnalistikas studijas,
vides komunikacija, un sadarbibas komunikacija.

Tobiass Eberveins ir Klagenfurtes universitates (Austrija) Mediju
un komunikacijas salidzinoSo studiju instituta direktora vietnieks un
pétnieku grupas vaditajs. Vina pétijumu centra ir mediju étika un
atbildiba, mediju struktiras un mediju parvaldiba, Zurnalistika, mediju
inovacijas un mediju transformacija.

Halliki Harro-Loita ir Zurnalistikas profesore Tartu universitate
(Igaunija) un Mediadelcom projekta vaditaja. Vinas pétijumi saistiti ar
zurnalistikas diskursu analizi, zurnalistikas kultiiru salidzinoso analizi,
Zurnalistikas un komunikacijas étiku, reguléjumu, mediju politiku un
diskursa analizi.

Iveta Jansova ir docente un Mediju un Zurnalistikas departamenta
vaditajas vietniece Masaryk universitaité Brno (Cehija). Vina
nodarbojas ar fanu un auditorijas pétniecibu, vinu interese
marginalizéto grupu identitasu reprezentacija medijos.

Anna Kandila ir pétniece Hellenic Foundation for European and
Foreign Policy (ELIAMEP) (Griekija). Vinas pétijumu loka ir mediji un
politiska komunikacija, vina péta ari politisko lidzdalibu un institicijas
Eiropas Savieniba.

Ragne Kouts-Klemma ir Zurnalistikas sociologijas asociéta
profesore Tartu universitate, kur vina vada ari Socialo pétijumu
instititu. Vinas ekspertize ietver komunikacijas teorijas un mediju
analizes sociologiskas metodes. Vinu interesé arl krievu kopienas
integracija, mediju lietojuma paradumu maina un socialas parmainas.
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Markus Kroitlers ir Zurnalists un pétnieks Eriha Brosta
Starptautiskas Zurnalistikas institita Dortmundes universitate
(Vacija). Vipa peétijjumu loka ir starptautiska un transnacionala
Zurnalistika, mediju atbildiba.

Eppa Lauka, PhD, ir Zurnalistikas profesore Vytautas Magnus
universitaté Kauna, Lietuva un viesprofesore Tartu universitaté. Vinas
pétijumi saistiti ar mediju demokratizaciju un transformaciju,
zurnalistikas parmainam un profesionalizaciju.

leguvis doktora gradu Zurnalsitika Rey Juan Carlos Madrides
Universitatée Spanija (2012), Martins Ollers Alonso paslaik rezide
Milanas Universitate. Lai gan vin$ strada Eiropa, Martins Ollers Alonso
iesaistits Latinamerikas akadémiskaja vide, galvenokart piedaloties
Zurnalistikas pétijumos Ekvadora un Kuba.

Marts Otss ir Joncepingas Biznesa skolas asociétais profesors
(Zviedrija). Vina pamatintereses ir saistitas ar [emumu pienems$anu un
organizaciju komunikaciju, to vidi mediju un mediju zimolu
marketingu, Zviedrijas un starptautisko mediju politiku.

Zrinka Perusko ir Zagrebas (Horvatija) universitates mediju
sociologijas profesore, vina strada Politikas zinatnes fakultates Mediju
un komunikacijas departamenta. PeruSko iesaistita pétijumos, Kkas,
izmantojot salidzinoS$os pieeju, analizé mediju sistému transformaciju,
kultiras un auditorijas izmainas.

Evangelija Psichogioplu docente Peloponésas universitate
(Greiekija) un pétniece Hellenic Foundation for European and Foreign
Policy (ELIAMEP). Vinas peétijumi saistiti ar ES normativajiem aktiem,
pamattiesibam, tiesisko dialogu, digitalajiem medijiem un digitalajam
tehnologijam ES.
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Lilija Raiceva ir mediju komunikacijas profesore St. Kliment
Ohridski Sofijas universitate (Bulgarija) un agrak stradajusi nacionalaja
mediju regulacijas instittucija (CEM). Vinas pétijumu loka ir mediju
ekosistémas attistiba, ekrana valoda, politiska komunikacija, mediju
lietojums un medijpratiba.

Anda RoZzukalne profesore un vadosa pétniece Rigas Stradina
universitates Komunikacijas fakultate (Latvija). Vinas ekspertize jomas
ietver pétijumus par Zurnalistiku, mediju sistemam, mediju regulaciju
un pasregulaciju, mediju auditorijam.

Sergio Splendore ir Milanas Universitates asociétais profesors.
Vins ir eksperts tadas jomas ka uzticéSanas medijiem un Zurnalistikas
epistemologija. Kops 2015. gada vins piedalas starptautiskaja Worlds
of Journalism Study pétijuma.

Alnis Stakle ir Rigas Stradina universitates Komunikacijas
fakultates docents un bakalaura studiju programmu “Multimediju
komunikacija” un “Fotogrifija” vaditajs. Sobrid vins savos pétijumos un
pasniedzéja darba fokusejas uz fotografijas, vizualas komunikacijas un
medijpratibas jomam.

Filips Trbojevics ir Zagrebas Universitates politikas zinatnes
doktorants. Vina peétnieciskas intereses ir mediju sistémas un
demokratiskas transformacija, ka arl kvalitativa un kvantitativa
pétniecibas metodologija.

Dina Vozaba ir Zagrebas Universitates Mediju un Komunikacijas
katedras docente. Vinas pétnieciskas intereses fokus€jas uz medijiem
un demokratiju, politisko komunikaciju, mediju sistémam, ka ari
mediju pétniecibu postsocialistiskaja Eiropa un mediju auditoriju
izpeti.

Lenka Vaskova Cisarova ir docente un vadada Mediju studiju un
zurnalistikas departamentu Masaryk universitaté, Brno, Cehijas
republika. Vinas studiju kursi un pétnieciba ietver Zurnalistikas
profesionalo darbu, vietéjos medijus, mediju 1pasniekus un mediju
tirgus izmainas.
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