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Dārgie lasītāji! 
Esiet sveicināti e-grāmatā ǲCeÎā uz zināæanās balstÄtu mediju pārvaldÄbuǤ 

Mediadelcom metodeǳǤ  ŠÄs grāmatas mērÊis ir iepazÄstināt ar mediju monitoringa pieejuǡ 
kā arÄ atklāt tās nozÄmi un iespējas palÄdzēt politikas veidotājiem valsts un Eiropas 
lÄmenÄ pieÔemt informētus lēmumus mediju pārvaldÄbas jomāǤ 
ŠÄ grāmata lielā mērā ir veltÄta ziÔu mediju pētÄjumu monitoringam un meta analÄzei ar 
mērÊi noskaidrotǡ ko un cik daudz mēs zinām un ko nezinām par mediju transformācijas 
ietekmi uz izsvērtas komunikācijas iespējām sabiedrÄbāǤ Mósdienu realitātēǡ kas pilna 
ar kariemǡ pandēmiju un informācijas piesārÔojumuǡ Îoti svarÄga ir izpratne par 
aktuālajiem riskiemǡ kas apdraud vārda brÄvÄbuǡ informācijas pieejamÄbu un citus 
svarÄgus demokrātijas faktorusǤ  

 
Hanna Azemša, baltkrievu/poļu žurnāliste publiskā pasākumā Varšavā 2023. gada maijā. 

Baltkrievu āurnāliste Hanna Azemæaǡ kas Polijā strādā Belsat TVǡ norādaǡ ka 
brÄdinājuma zÄmes par bÄstamu noriæu attÄstÄbu sabiedrÄbai bótu jāievēro un jāuztver 
nopietniǡ vai arÄ brÄvÄbas tiks zaudētasǡ tāpat kā tas notika BaltkrievijāǤ Autoritārais 
reāÄms netika izveidots vienas nakts laikāǡ tā pazÄmes tur bija vērojamas jau senǡ taču 
tās tika ignorētasǤ Tāpēc ir bótiski veicināt izsvērtu ȋdeliberatÄvoȌ komunikāciju Eiropas 
sabiedrÄbāǡ un tādēÎ Îoti svarÄgs ir ziÔu mediju transformācijas zināæanu monitoringsǤ 

Šai publikācijai ir metodiska ievirzeǡ un tā ir paredzēta galvenokārt augstskolu 
studentiem āurnālistikas un mediju studiju jomāǤ Tomēr grāmatas pirmā daÎa var 
interesēt plaæāku auditorijuǡ sniedzot ieskatu daāās Îoti svarÄgās ES finansētā Horizon 
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͸Ͷ͸Ͷ (Apvārsnis ͸Ͷ͸Ͷ) pētniecÄbas projekta Mediadelcom jomāsǤ Projekta galvenais 
mērÊis ir izstrādāt diagnostikas rÄkuǡ kas Îautu politikas veidotājiemǡ mediju 
ekspertiemǡ āurnālistiem un citiem  noteikt riskus un iespējasǡ kā izsvērtu komunikāciju 
ietekmē mediju transformācijaǤ ŠÄ e-grāmata iepazÄstina ar pirmajiem projekta 
rezultātiemǣ metaanalÄzes metodi datu vākæanai un pētÄjumu novērtēæanai visās ziÔu 
mediju jomāsǡ kas veicina zināæanu sintēziǡ izsvērtas komunikācijas risku un iespēju 
izvērtēæanuǡ kā arÄ Îauj noteikt nepiecieæamo zināæanu trókumu æajā jomāǤ Monitorings 
un metaanalÄze atklājǡ kā ͳͶ Mediadelcom iesaistÄtās valstis ir spējuæas izzināt savu 
mediju attÄstÄbuǤ AttiecÄgo zināæanu lÄmenis un kvalitāte daāādās valstÄs ir Îoti atæÊirÄgaǤ 
Grāmata piedāvā lasÄtājam iepazÄt æo valstu perspektÄvas to kopÄgās pieredzes griezumāǤ 

Bukleta pirmajā daÎā metodoloģijas teorētiskos apsvērumus savos rakstos 
apkopojuæi Eppa Lauka ȋEpp LaukȌ un Martins Ollers Alonso ȋMartin Oller AlonsoȌǡ kā 
arÄ Tobiass Eberveins ȋTobias EberweinȌ un Halliki Harro-Loita (Halliki Harro-Loit). 
Tam seko rakstiǡ kas aplóko daāādas mediju jomas Ȃ Evangelija Psihogiopulu (Evangelia 
Psychogiopoulou) un Anna Kandila (Anna KandylaȌ mós ieved mediju tiesÄbu jomāǡ 
Markuss Kroitlers ȋMarcus KreutlerȌ apskata mediju atbildÄbas jēdzienuǡ savukārt 
Peters Berglezs ȋPeter BerglezȌ un Marts Otss ȋMart OtsȌ runā par āurnālistikas 
ilgtspējuǤ Lenkas Vaækovas Cisarovas ȋLenka Waschková CísaâováȌ rakstā aplókotas 
āurnālistikas prasmesǡ bet Ragnes Kouts-Klemmas ȋRagne KÝuts-Klemm), Ivetas 
Jansovas un Lilijas Raičevas nodaÎā analizēti pētÄjumi par mediju lietojuma 
paradumiemǡ kam seko AlÔa Stakles un Andas Roāukalnes raksts par mediju 
kompetencēmǤ Grāmatas pēdējo metodoloģisko nodaÎu ir veidojusi Dina Vozaba ȋDina 
VozabȌǡ Zrinka Peruæko ȋZrinjka PeruækoȌ un Filips Trbojevičs ȋFilip TrbojevićȌǡ kuri 
skaidro nestriktās kopas kvalitatÄvās salÄdzinoæās analÄzes piemēroæanas iespējas 
izsvērtas komunikācijas risku un iespēju izvērtēæanaiǤ Noslēgumā Martins Ollers Alonso 
ȋMartin Oller AlonsoȌ un Serdāio Splendore ȋSergio SplendoreȌ aicina lasÄtājus atklāt 
Mediadelcom metaanalÄzes metodiǤ TrÄs gadÄjuma pētÄjuma vingrinājumi Îaus 
studentiem padziÎināt æÄs pieejas praktisko pielietojumuǤ 

Paldies par pievienoæanos mums un izbaudiet æo grāmatuǨ 
Redkolēģija 
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Orientēšanās mediju matricā 
Izsvērtas komunikācijas risku un iespēju 
atklāšana mainīgajā Eiropas telpā 
Eppa Lauka & Martins Ollers Alonso  

Šajā grāmatā galvenā uzmanÄba ir pievērsta izsvērtas komunikācijas risku un 
iespēju atklāæanai ziÔu medijos un to veidotajās ziÔās ȋͳǤ attēlsȌǤ Grāmatas pamatā ir 
Eiropas Komisijas finansētā projekta ǲAr plašsaziņas medijiem saistīto risku un iespēju 
kritisks novērtējums saistībā ar izsvērtu komunikāciju: Eiropas plašsaziņas mediju telpas 
attīstības scenāriji̺ (Mediadelcom) pirmā posma pētÄjumiǤ Kā liecina nosaukumsǡ 
projekta otrajā fāzē galvenā uzmanÄba tiks pievērsta modeÎu izstrādeiǡ kas palÄdzēs 
politikas veidotājiem un mediju ekspertiem prognozēt izsvērtas komunikācijas 
iespējamos riskus un iespējasǡ kā arÄ pieÔemt pārdomātus lēmumusǤ  

 
1.attēls Izsvērtas komunikācijas riski un iespējas 

Iǌsǀērtas 
komunikācijas riski 
un iespējas strauji 
mainīgos ;ǌiņuͿ 
medijos (piemēram, 
īpašumtiesības, 
darba apstākļi u.c.)

Iǌsǀērtas 
komunikācijas riski 
un iespējas͕ ko 
iǌraisa pārmaiņas 
medijos (piemēram, 
mediju lietojuma 
paradumi, 
neobjektīvs saturs 
u.c.)
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K¢pµc ǲi�s�µrta komunik¢cijaǳǫ  

Mediadelcom seko pārliecÄbaiǡ ka izsvērtai komunikācijai ir liela nozÄme 
demokrātijas principu atbalstÄæanā un stiprināæanāǤ Izsvērta komunikācija nozÄmē tādu 
komunikācijas veiduǡ kura mērÊis ir veicināt apzinātasǡ racionālas un cieÔpilnas 
diskusijas starp indivÄdiem ar daāādiem viedokÎiem unȀvai interesēmǤ Baiers ȋʹͲͳͺǣ ͶͷȌ 
izsvēræanai nepiecieæamos priekænosacÄjumus apkopo æādiǣ ǲ(a) publiska piekļuve vai 
pārredzamība, (b) iekļaujoša līdzdalība, (c) visu dalībnieku vienlīdzīgas tiesības (attiecībā 
uz viņu tiesībām runāt, kritizēt, nepiekrist un ieteikt citas iespējas)”. Izsvērtai 
komunikācijai ir vēl trÄs nosacÄjumiǣ pietiekamaǡ adekvāta un patiesa informācijaǡ 
publisks komunikācijas forums un dialoga veidoæanas kultóra sabiedrÄbāǤ Šo 
nosacÄjumu nodroæināæana ir ziÔu mediju funkcijaǤ Veicinot atklātu un iekÎaujoæu 
izsvēræanas procesuǡ ziÔu mediji var palÄdzēt veidot auditorijas uzticēæanos un veicināt 
apzinātu lēmumu pieÔemæanuǤ 

Mēs visi zināmǡ ka izsvērtas komunikācijas veidoæanas ideālie apstākÎi neeksistēǤ 
Betǡ pārfrāzējot Vinstonu SǤ Čērčiluǡ mēs zinām arÄ toǡ ka demokrātija ir labākā no visām 
sliktajām pārvaldes formāmǤ Tātadǡ kādi riski apdraud izsvērtas komunikāciju 
demokrātiskā sabiedrÄbāǫ  

Daāi riska faktori ir vieglāk pamanāmi nekā citiǤ DaÎai  risku ir pievērsta lielāka 
uzmanÄbaǡ to vidó ir datu vākæanas sistemātiskumsǡ pētniecÄbai atvēlētie lÄdzekÎiǡ 
ikgadēji ziÔojumi pārmaiÔu uzraudzÄbaiǤ Citiem riskiem tiek pievērsta mazāka 
uzmanÄba vai arÄ tos grótāk monitorētǤ 

Viens no viegli atpazÄstamiem riska faktoriem mósdienu demokrātijās ir 
pakāpeniska vārda un informācijas brÄvÄbas samazināæanaǤ Tā var izpausties daāādos 
veidosǤ Piemēramǡ pieaug tendenceǡ ka cilvēkiǡ ja tos publiski kritizēǡ vēræas tiesā pret 
āurnālistiem un viedokÎu lÄderiem ȋstratēģiskas tiesvedÄbas pret publisku lÄdzdalÄbuȌǤ 
Galvenais æādas rÄcÄbas mērÊis ir iebiedēt un nogurdināt āurnālistus gan finansiāliǡ gan 
morāliǡ lai āurnālisti atteiktos no sareāģÄtu problēmu analÄzes un kritikasǤ Organizācijas 
un uzÔēmumi bieāi iesaka saviem darbiniekiem publiski neizpaust informācijuǡ pat ja tā 
nav saistÄta ar komercnoslēpumiemǤ Šādām tendencēm attÄstotiesǡ sabiedrÄbas procesi 
kÎós necaurskatāmiǤ Jautājumsǡ kam vajadzētu un kas varētu to novērstǫ Atbilde ir æādaǣ 
āurnālistiǡ kuri ir motivēti un prasmÄgi atklāt æādu tendenču mehānismus un izskaidrot 
tos cilvēkiemǤ Bet kas notiekǡ ja valstÄ nav pietiekami daudz āurnālistuǡ kas uzdroæinās 
kritizēt varas pārstāvju vai ietekmÄgu cilvēku darbÄbuǫ 

Izsvērtas komunikācijas dalÄbniekiem nepiecieæama precÄza informācija 
pārdomātu lēmumu pieÔemæanaiǡ tačuǡ ja informācijas plósmā integrēta dezinformācijaǡ 
tā var novest pie neatbilstoæiem secinājumiem vai pat kaitējumaǤ ZiÔu mediju 
pienākums ir pārbaudÄt faktus un informāciju pirms tās publiskoæanasǡ taču vienmēr 
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pastāv risksǡ ka nepatiesa vai maldinoæa informācija var palikt nepamanÄtaǤ Mazāk 
atpazÄstams risks ir saistÄts ar iedzÄvotāju spēju un motivāciju atæÊirt uzticamu 
informāciju no propagandasǤ Vēl vairākǡ ja pārāk daudz cilvēku nezina vai nespēj 
identificēt dezinformāciju vai melusǡ tas var liecināt par izglÄtÄbas sistēmas kvalitātes 
problēmām vai politiski neobjektÄviem medijiemǤ Tas paver iespēju formālajā izglÄtÄbā 
vai pilsoniskajā sabiedrÄbā lielu uzsvaru likt uz informācijas kompetencēmǡ tā rezultātā 
varētu veidoties sabiedrÄbaǡ kuras lielākā daÎa ir mazāk jutÄga pret propaganduǤ   

Mediju aizspriedumu ietekme uz izsvērtas komunikācijas procesu rada vēl vienu 
potenciālu riskuǤ ZiÔu mediji var sniegt informāciju tādā veidāǡ kas labvēlÄgāk atspoguÎo 
vienu no abām problēmā iesaistÄtajām pusēmǤ Tas var ietekmēt dalÄbnieku viedokÎus 
izsvēræanas procesā un neÎaut notikt patiesi atklātai un iekÎaujoæai sarunaiǤ Visi æie riski 
ir savstarpēji saistÄtiǡ un daāi riski var kÎót patieæām bÄstami demokrātijaiǡ bet citus var 
sabalansēt ar iespējāmǤ 

Kā tika veikts Mediadelcom pētÄjumsǫ 
Mósu mērÊis bija izanalizēt pieejamos pētÄjumus par medijiemǡ lai apzinātu 

izsvērtas komunikācijas riskus un iespējas ͳͶ Eiropas valstÄsǤ 
Sākumā tika veikta apjomÄga literatóras izpēte par pieejām un tēmām deviÔās 

pētniecÄbas jomāsǣ āurnālistikas studijāsǡ mediju ekonomikā un pārvaldÄbāǡ mediju 
patēriÔāȀlietotāju izpētēǡ medijpratÄbāǡ mediju un komunikācijas ētikāǡ informācijas un 
mediju regulējumāǡ politiskajā komunikācijāǡ mediju un komunikācijas politikā un 
sistēmāsǡ kā arÄ mediju un komunikācijas socioloģijāǤ Mēs rópÄgi iepazināmies ar 
daāādām akadēmiskajām publikācijām un uzdevām jautājumu Ȃ kur mēs varam atrast 
risku unȀvai iespēju diskursusǫ Pēc tam mēs sintezējām četrus risku un iespēju 
pētÄjumu domēnus ȋskatǤ ʹǤ attēluȌǤ  

Pēc četru domēnu definēæanas mēs izstrādājām indikatoru sarakstus 
ȋkonceptuālos mainÄgos un operacionālos mainÄgosȌǡ lai katrā jomā identificētu riskus 
un iespējasǤ Šie mainÄgie lielumi Îāva novērtēt mediju paæreizējā stāvokÎa monitoringa 
iespējas katrā no ͳͶ iesaistÄtajām valstÄmǤ  
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Ϯ.attēls. Ar medijiem saistīto risku un iespēju izpētes domēni attiecībā uz izsvērtu 

komunikāciju.   

Otrajā pētÄjuma posmā mēs izveidojām bibliogrāfisko datubāziǡ lai novērtētu 
pētÄjumā iesaistÄto valstu mediju attÄstÄbas un izsvērtas komunikācijas potenciālās 
zināæanasǢ æÄ datu bāze tiek izmantota mediju risku un iespēju prognozēæanai un 
pārvaldÄbaiǤ Datubāzē ir vairāk nekā ͷ͸ͲͲ sistematizētu un klasificētu atsauču ȋExcel 
failāȌǨ1  

Treæajā posmā tika sagatavoti valstu ziÔojumi par mediju un izsvērtas 
komunikācijas izpētes un monitoringa iespējāmǡ atbildot uz bótiskiem jautājumiem par 
riskiem un iespējām saistÄbā ar medijiemǤ2  

Ceturtajā posmā mēs veicām valstu ziÔojumu kontentanalÄzi ȋmanuālu un 
datorizētuȌǡ iegóstot informāciju par mediju un izsvērtās komunikācijas pētÄjumiem 
katrā valstÄ un papildinot ǲdomēnu datubāziǳǤ Domēnu vērtÄbas analÄzi var pielÄdzināt 
zeltamǡ jo tā sniedz neizmērojamu salÄdzinoæo pētÄjumu iespējas visās izsvērtās 
komunikācijas dimensijās un izpētes domēnosǤ Piektajā posmā mēs koncentrējamies uz 
datos balstÄtu mediju pārvaldÄbuǡ izmantojot motivācijas modelēæanu un aģentu balstÄtu 
simulācijuǡ lai prognozētu ar medijiem saistÄtus rezultātusǡ atbalstÄtu izsvērtu 
komunikāciju un sociālo kohēziju. 

                                                      
1 DatubƗ]e ir pieejama Yisiem: https://datadoi.ee/handle/33/515  
2 1. gadƯjuma i]pƝte: https://dspace.ut.ee/handle/10062/89278  

äXUQƗliVWika 
 

Mediju 
kompetences 

Mediju lietojuma 
paradumi (MLP) 

Juridiskais un 
ƝWiVkaiV medijX 

UegXlƝjXmV, datu 
i]maQWRãaQa 
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ϯ.attēls. Mediadelcom metodes soļi 

  

Mediju 
SƗUYaldƯba 

DRmƝQi, 
daWX bƗ]e 

GadƯjXmX 
i]SƝWe 1 & 2 

BibliRgUƗfiVkR 
daWX bƗ]e 
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Lai diagnosticētu izsvērtas komunikācijas riskus un iespējas mediju 
transformācijas laikāǡ æÄ e-grāmata aicina lasÄtāju uz Äsu ekskursiju pētÄjumu biezoknÄǤ 
Grāmata piedāvā daāas teorētiskas un metodoloģiskas pieejas, kuras izmantojamas 
pētÄjumu par mediju transformāciju meta analÄzes veikæanaiǤ   

Atsauces: 

Bayer, M. J. (2018). Deliberation in the lab. The effect of communication on information sharing, 
cooperation, and consensus [Dissertation zur Erlangung des akademischen Grades eines 
Doktors der Sozialwissenschaften (Dr.rer.soc.)] Konstanzer Online-Publikations-System 
(KOPS). http://nbn-resolving.de/urn:nbn:de:bsz:352-2-z1tlv29358su0. 
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Mediju monitorings  
SargsuŸa novērošana 
Tobias Eberveins & Halliki Harro-Loita 

Medijiem un āurnālistikai ir svarÄga loma mósdienu sabiedrÄbāǣ apkopojot un 
prezentējot atbilstoæas ziÔas savai auditorijaiȋ-āmȌǡ tie realizē informācijas funkcijuǤ 
Tādējādi mediji palÄdz veidot publisko sfēru -  izsvērtas komunikācijas galveno arēnuǤ 
Diezgan bieāi āurnālisti veic arÄ uzraudzÄbas funkcijuǡ palÄdzot kontrolēt politiskās un 
citas elitesǤ Tas kÎóst iespējamsǡ ja mediji ir brÄvi no valsts iejaukæanās Ȃ vismaz 
demokrātiskās mediju sistēmāsǤ 

Bet kā mēs varam nodroæinātǡ ka mediji un āurnālistika patieæām attaisno æādas 
cerÄbasǫ Kuræ uzrauga uzraugusǫ 

Žurnālistikas saturam ir jāpaliek brÄvam no politiskās kontrolesǡ savukārt labas 
mediju pārvaldÄbas un mediju politikas veidoæanas uzdevums ir radÄt vidiǡ kas kalpo 
mediju funkcijām vislabākajā iespējamā veidāǤ Lai tas notiktuǡ politikas veidotājiem ir 
nepiecieæami uzticami datiǤ ViÔiem ir jāzinaǡ kas notiek medijosǤ Kādi ziÔu kanāli paælaik 
ir pieejami valstÄǡ cik lielā mērā tie tiek izmantoti un cik tie ir uzticamiǫ Cik āurnālistu ir 
aktÄvi un vai viÔi tieæām ir brÄvi no ārējās ietekmesǫ Vai tiesiskais regulējums nodroæina 
mediju satura plurālismuǫ Kādi pasākumi tiek veiktiǡ lai uzlabotu sabiedrÄbas 
medijpratÄbuǡ un cik tie ir efektÄviǫ 

Uz æiem jautājumiem var atbildēt ar mediju pētÄjumu un daāādu mediju 
monitoringa projektu palÄdzÄbuǤ Piemēramǡ NVO ̶Reportieri bez robeāām̶ publicē 
ikgadēju pasaules preses brÄvÄbas indeksuǡ kas mēra mediju brÄvÄbas stāvokli visā 
pasaulēǤ Eiropas Komisijas Mediju plurālisma monitoringa instruments piedāvā rÄkuǡ lai 
novērtētu daāādus mediju sistēmu trókumusǡ kas var kavēt mediju plurālismu EiropāǤ 
PētÄjuma Worlds of Journalism Study ietvaros tiek veiktas āurnālistu aptaujasǡ lai 
noskaidrotu priekæstatus par æo profesiju visā pasaulēǤ Reuters institóta ̶Digitālo ziÔu 
pārskats̶ sniedz priekæstatu par ziÔu lietojumu digitālo mediju vidēǤ 
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Mediadelcom projekta ietvaros ir apkopots liels skaits pētÄjumu par medijiem un 
āurnālistikuǤ Šie pētÄjumi ir veikti un publicēti katrā no projekta valstÄmǤ DaÎa pētÄjumu 
ietver plaæas datu kopas Ȃ daāos gadÄjumos dodot iespēju veikt turpinājumpētÄjuma 
analÄziǢ citi ietver nelielu gadÄjumu izpētiǡ kuras uzmanÄbas centrā ir atseviæÊiǡ pētnieku 
izvēlēti fenomeniǤ Daāus pētÄjumus veikuæas lielas starptautiskas pētnieku grupasǡ citu 
datus savākuæi studentiǤ Neapæaubāmiǡ tie visi sniedz ieguldÄjumu mediju un ar 
medijiem saistÄto izmaiÔu monitoringāǤ Tomēr sistemātisku datu pieejamÄba 
automātiski nenoved pie labākas mediju politikasǤ 

Tāpēc Mediadelcom izmanto ǲzināæanu piramÄduǳǡ lai monitoringa nolókos 
aprakstÄtu daāādu avotu kvalitāti un lietderÄbuǤ Šis modelis izæÊir četras 
pamatkategorijasǣ datiǡ informācijaǡ zināæanas un gudrÄbaǤ Piemēramǡ daudzas mediju 
organizācijas vāc datus par toǡ kuri mediju produkti tiek izmantoti un cik ilgi tie tiek 
izmantotiǤ Bet æie dati kÎóst par informāciju tikai tadǡ kad tie ir apstrādāti un loģiski 
saistÄtiǤ Šādas informācijas apkopoæana ȋpiemēramǡ mediju organizāciju iekæējos 
ziÔojumos vai akadēmiskajos mediju un āurnālistikas pētÄjumosȌ rada zināæanas. 
GudrÄbas lÄmenis galu galā norādaǡ cik lielā mērā iegótās zināæanas tiek pielietotas un 
virza uz pierādÄjumiem balstÄtu lēmumu pieÔemæanu mediju politikas veidoæanāǤ 

ǲZināæanu piramÄdaǳ parādaǡ ka zināæanas un gudrÄba ir izæÊiroæa mediju politikas 
veidoæanas procesāǤ Tas ir arÄ piemērots rÄksǡ lai noskaidrotuǡ kuræ vāc kādu informāciju 
un zināæanas un kuræ galu galā pārvēræ zināæanas gudrÄbāǤ Kādi ir æo cilvēku motÄvi un 
kompetences? Mediadelcom galvenais mērÊis ir apzināt tos mediju pētniecÄbas procesa 
dalÄbniekusǡ kuri ir visvērtÄgākie izsvērtas komunikācijas risku un iespēju noteikæanaiǤ 
Projektā izvēlēti četri galvenajiem izpētes domēniǣ aȌ mediju tiesiskais un ētiskais 
regulējumsǢ bȌ āurnālistikaǢ cȌ mediju lietojuma modeÎiǢ un dȌ ar medijiem saistÄtās 
kompetences. 

Latvijā par mediju politikas veidoæanu atbild Kultóras ministrijas Mediju politikas 
nodaÎaǡ tās darbinieki regulāri organizē pētÄjumus par mediju attÄstÄbu un kvalitātiǡ 
mediju lietojumuǡ sabiedrÄbas medijpratÄbuǤ Tomēr Latvijā netiek veikti regulāri 
pētÄjumi par āurnālistu stāvokli un āurnālistikas attÄstÄbuǤ 

Inform¢cijas a�oti: 

Centre for Media Pluralism and Media Freedom. (2022). Monitoring media pluralism in the digital 
era: Application of the Media Pluralism Monitor in the European Union, Albania, Montenegro, 
the Republic of North Macedonia, Serbia and Turkey in the year 2021. European University 
Institute. http://hdl.handle.net/1814/74712   

Hanitzsch, T., Hanusch, F., Ramaprasad, J., & de Beer, A. S. (Eds.). (2019). Worlds of journalism: 
Journalistic cultures around the globe. Columbia University Press. 
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Newman, N., Fletcher, R., Robertson, C. T., Eddy, J. & Nielsen, K. R. (2022). Reuters Institute Digital 
News Report 2022. Reuters Institute for the Study of Journalism. 
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital_News-
Report_2022.pdf   

Reporters Without Borders. (2022). World Press Freedom Index. https://rsf.org/en/index   
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Daāos gadÄjumos mediju monitorings un pētniecÄba nav noderÄga 
zināæanās balstÄtas mediju politikas veidoæanaiǤ Tad varam teiktǡ ka 
plaæsaziÔas  mediju attÄstÄbas un darbÄbas novērtēæanā saskatāmi nopietni 
riskiǤ Piemēramǡ valstÄ var bót daudz mediju pētniekuǡ taču viÔu karjera tiek 
atbalstÄta tikai tadǡ ja viÔi publicē daudz rakstuǤ Nav nozÄmes tamǡ kuras 
tēmas viÔi pēta un kāds ir æo rakstu tapæanā izmantoto pētÄjumu apjomsǤ 
Šādā valstÄ varētu iegót daudz zināæanu par mediju sniegumuǡ taču joproǦ
jām nevar rast atbildesǡ piemēramǡ uz jautājumiem par toǡ vai āurnālistu 
darba prakse veicina izsvērtu komunikāciju sabiedrÄbāǡ cik daudz cilvēku 
valstÄ ir ieinteresēti mediju ziÔāsǤ Šādā valstÄ bótu nepiecieæamas diskusijas 
un vienoæanās par mediju pētniecÄbas problēmāmǡ piemēramǡ par kādiem 
jautājumiem un tēmām nav pieejamas uzticamas zināæanasǫ Jābót arÄ moǦ
tivētai institócijaiǡ kas koordinētu zināæanu apguvi un politikas veidotāju 
motivāciju parópēties par iespējamiem riskiem saistÄbā ar izsvērtu komuǦ
nikāciju Ȃ piemēramǡ cilvēku prasmi atæÊirt propagandu vai situācijuǡ kad 
liela daÎa āurnālistu vairs nav ieinteresēti kalpot sabiedriskajam labumamǡ 
bet tā vietā ir lojāli politiskās varas pārstāvjiem vai arÄ āurnālistu darbu 
nosaka tikai komerciāla ieinteresētÄbaǤ Tāpēc ir svarÄgi skaidrot āurnālistu 
profesionālās vērtÄbas un motivācijuǤ 
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Iǌteiksmes brīǀība 
un informācija brīǀība 
Kas tās ir un kā tās tiek aizsargātas? 
Evangelija Psihogiopulu & Anna Kandila 

Eiropā pilsoÔiem un āurnālistiem ir tiesÄbas uz vārda un informācijas brÄvÄbuǡ taču 
daāos gadÄjumos tā ir pakÎauta arvien lielākam spiedienam no valdÄbasǡ varas iestāāu un 
citu vadoæo personu pusesǤ Likumi un to piemēroæana var negatÄvi ietekmēt arÄ vārda 
un informācijas brÄvÄbuǡ  mediju darbÄbas iespējasǤ ValstÄsǡ kurās vārda un informācijas 
brÄvÄba ir nostiprināta un aizsargātaǡ likumÄga iejaukæanāsǡ izmantojot tiesÄbu aktusǡ ir 
stingri ierobeāotaǡ lai aizsargātu sabiedrÄbas intereses demokrātijā un arÄ indivÄda 
tiesÄbasǡ piemēramǡ cilvēka cieÔu vai nepilngadÄgo tiesÄbasǤ Kas attiecas uz tiesvedÄbuǡ 
juridiska iebiedēæanaǡ izmantojot stratēģisko tiesvedÄbu pret sabiedrÄbas lÄdzdalÄbuǡ 
arvien vairāk apdraud vārda un informācijas brÄvÄbuǤ ĻaunprātÄgas tiesvedÄbas tiek 
izmantotas sabiedrÄbas intereæu uzrauguǡ tostarp āurnālistuǡ apklusināæanaiǡ taču 
tiesÄbsargājoæo institóciju reakcijaǡ lai apturētu æādu taktiku un aizsargātu svarÄgus 
publiskās sfēras dalÄbniekusǡ kuri kalpo sabiedrÄbas interesēmǡ ir bijusi lēnaǤ 

 
Vārda un informācijas brÄvÄba ir mediētas izsvērtas komunikācijas bótisks 

priekænosacÄjumsǤ Vārda brÄvÄba ir viena no cilvēka pamattiesÄbāmǡ un to nodroæina 



Mediadelcom | D-5.1 
 

 
17 

atseviæÊu ES dalÄbvalstuǡ arÄ Latvijasǡ konstitócijasǤ Vārda brÄvÄba ir skaidri aizsargāta 
ES PamattiesÄbu hartāǡ kas stājās spēkā ʹͲͲͻǤ gadā lÄdz ar Lisabonas lÄgumuǡ un attiecas 
uz visām ES dalÄbvalstÄmǡ kad tās darbojas saskaÔā ar ES tiesÄbu aktiemǤ Vārda brÄvÄba 
ir iekÎauta arÄ Eiropas CilvēktiesÄbu konvencijā ȋECTKȌǡ kas ir pirmā Eiropas Padomes 
konvencijaǡ kuras dalÄbnieces ir visas ES dalÄbvalstisǤ ES PamattiesÄbu hartas ͳͳǤ pants 
un ECTK 10Ǥ pants nosakaǡ ka ikvienam ir tiesÄbas uz vārda brÄvÄbuǤ Abi panti paskaidro 
arÄ toǡ ka vārda brÄvÄba aizsargā tiesÄbas paust viedokÎusǡ uzskatus un idejasǡ kā arÄ 
saÔemt un sniegt informācijuǤ Tādējādi informācijas brÄvÄba izriet no vārda brÄvÄbasǤ  

Tomēr vārda un informācijas brÄvÄba nav absolótaǤ Valstis var iejaukties vairāku 
leģitÄmu iemeslu dēÎǡ lai sabiedrÄbas interesēs attaisnotu vārda un informācijas brÄvÄbas 
ierobeāojumusǤ Tādējādi jebkāds mēģinājums kartēt un monitorēt vārda un 
informācijas brÄvÄbuǡ ko nodroæina medijiǡ bótu jāaplókoǡ vērtējotǡ kādā veidā valstÄ 
esoæie tiesÄbu akti un regulējoæās garantijas rada labvēlÄgu vidi æo tiesÄbu ÄstenoæanaiǤ  

Baltoties uz æÄm atziÔāmǡ Mediadelcom projekta dalÄbnieki analizējaǡ vai vārda un 
informācijas brÄvÄba ir skaidri atzÄta un veicināta valsts tiesÄbu aktosǡ vai æo brÄvÄbu 
ierobeāojumiem ir leģitÄmi mērÊi un vai tie ir samērÄgi izvirzÄtajam leģitÄmajam mērÊimǤ 
Piemēramǡ noteikumi par nepārbaudÄtu ziÔu publicēæanuǡ naida runu vai 
dezinformāciju nedrÄkst noteikt pārāk plaæus vārda brÄvÄbas ierobeāojumusǤ Piemēramǡ 
Ungārija ʹͲʹͲǤ gadā pieÔēma Likumu par aizsardzÄbu no koronavÄrusaǡ ar kuru tika 
paplaæināta Ungārijas Kriminālkodeksa sadaÎa par panikas celæanuǡ nosakot 
kriminālatbildÄbu ne tikai par nepatiesiem apgalvojumiemǡ kas traucē sabiedrisko 
kārtÄbuǡ bet arÄ par tādiem apgalvojumiemǡ kas Īpaæā tiesiskā rÄkojuma ȋtǤiǤǡ ārkārtas 
stāvokÎaȌ laikā spēj kavēt vai novērst ārkārtas situācijas novēræanai paredzēto 
aizsardzÄbas pasākumu efektivitātiǤ3 Konstitucionālā tiesa norādÄjaǡ ka sabiedrÄbas 
intereæu aizsardzÄbai ir jānosaka samērÄgi runas brÄvÄbas ierobeāojumiǤ Šis noteikums 
radÄja daudz neskaidrÄbu Ungārijas āurnālistu kopienāǤ  

Turklāt valsts tiesÄbu aktos bótu jācenæas saskaÔot personas datu un autortiesÄbu 
aizsardzÄbu ar vārda brÄvÄbu un piekÎuvi informācijaiǤ Novērtējot tieæi informācijas 
brÄvÄbai pieæÊirto tiesisko aizsardzÄbuǡ jāievēro bótiski aspektiǡ kas ietver arÄ āurnālistu 
informācijas avotu un trauksmes cēlēju medijos aizsardzÄbuǤ Šie abi aspekti ir Îoti 

                                                      
3 SkatǤ PǤ GáborȀ Mertek Media Monitor ȋʹͲʹͲȌǡ Hungaryǯs Two Pandemicsǣ COVID-19 

and Attacks on Media Freedom (Media Freedom Rapid Response, European Centre for Press 
& Media Freedom), https://www.ecpmf.eu/wp-content/uploads/2020/06/Legal-opinion-
Hungary_2020.pdf. 
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svarÄgiǡ lai atklātu korupcijuǡ kÎódas valsts pārvaldē un noziedzÄgus nodarÄjumusǤ 
Žurnālistu avotu efektÄvai aizsardzÄbai ir jāatzÄst āurnālistu tiesÄbas neatklāt tos 
informācijas avotusǡ kas vēlas saglabāt  konfidencialitātiǤ EfektÄvai trauksmes cēlēju 
medijos aizsardzÄbai ir nepiecieæami tiesÄbu aktiǡ kas nodroæina tiesisko aizsardzÄbu 
pret sankcijām un citām represÄvām darbÄbāmǡ kā arÄ piekÎuvi atbilstoæiem tiesiskās 
aizsardzÄbas lÄdzekÎiem trauksmes cēlējiemǡ kuri atklāj informāciju tieæi medijiem. ES 
Trauksmes cēlēju direktÄvā ȋʹͲͳͻǤ gadāȌ ir paredzētsǡ ka dalÄbvalstis var aizsargāt 
trauksmes cēlējusǡ izmantojot publiskos kanālusǡ piemēramǡ medijusǤ Latvija ir ieviesusi 
minēto direktÄvu un ʹͲʹʹǤ gadā tika pieÔemts Trauksmes celæanas likumsǡ kura mērÊis 
ir veicinātǡ lai sabiedrÄbas interesēs tiek celta trauksme par pārkāpumiemǡ un 
nodroæināt trauksmes celæanas mehānismu izveidi un darbÄbuǡ kā arÄ trauksmes cēlēju 
pienācÄgu aizsardzÄbuǤ 

Vēl viens svarÄgs informācijas brÄvÄbas aspekts ir regulējums, kas pieprasa izpaust 
informāciju par mediju Äpaæniekiem un patiesā labuma guvējiemǤ Lai sabiedrÄba varētu 
novērtēt ziÔu ticamÄbu un identificēt daāādas interesesǡ kas var ietekmēt mediju saturuǡ 
ir nepiecieæama pieejama un ticama informācija par toǡ kam pieder medijiǤ Kopæ 
ʹͲʹͳǤgada informācija par aktuālajiem Latvijas mediju Äpaæniekiem un patiesajiem 
labuma guvējiem bez maksas ir pieejama LR UzÔēmumu reģistra datu bāzē Lursoft. 
Tomēr sistemātisks mediju ÄpaæumtiesÄbu izmaiÔu monitorings nenotiekǡ tādējādi tādas 
pārmaiÔas mediju jomāǡ kas ietekmē mediju struktóru un mediju sistēmuǡ netiek 
regulāri analizētasǤ 

Vārda un informācijas brÄvÄbas Ästenoæanai labvēlÄgas vides radÄæanai var izstrādāt 
atbilstoæus noteikumusǡ taču tos var neefektÄvi piemērotǤ Lai novērtētuǡ vai tiesÄbu aktos 
noteiktie vārda un informācijas brÄvÄbas aizsardzÄbas pasākumi tiek efektÄvi Ästenotiǡ 
Mediadelcom uzsver tiesuǡ tiesai pielÄdzināmo vai administratÄvo iestāāu nozÄmiǡ kurām 
ir uzticētas uzraudzÄbas un izpildes funkcijasǡ un novērtē to uzdevumus un darbÄbuǤ 

Inform¢cijas a�oti: 

Charter of Fundamental Rights of the European Union https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT/?uri=CELEX:12012P/TXT 

European Convention on Human Rights. 
https://www.echr.coe.int/documents/convention_eng.pdf 

European Commission. (2022). Shaping Europe’s Digital Future. Media freedom and pluralism. 
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/policies/media-freedom 
European Court of Human Rights. (2022). Guide on Article 10 of the European Convention on 

Human Rights. Freedom of Expression. 
https://www.echr.coe.int/documents/guide_art_10_eng.pdf 
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Vai VDAR apdraud āurn¢listikuǫ 
Vairākos Mediadelcom valstu ziÔojumos ir uzsvērtsǡ ka VDARȗ rada 

ǲblaknesǳ attiecÄbā uz vārda brÄvÄbu un piekÎuvi publiskai informācijaiǤ   
 

“Jau zināmi gadījumi, kad žurnālisti veido pētniecisko 
materiālu par korupciju, piemēram, par uzņēmēju, kurš 
saņem labumu no valdības, un šis uzņēmējs izmanto šo re-
gulu kā juridisku ieganstu šī sižeta aizliegšanai. Fiksēts 
viens gadījums, kad valdības amatpersonas atteicās 
izpaust informāciju saskaņā ar tiesību aktiem par in-
formācijas brīvību, jo uzskata, ka tiktu pārkāpta VDAR, 
aizskarot personas privātumu. Es pieņemu, ka tas nebija 
paredzēts, ieviešot VDAR, bet šie gadījumi atspoguļo veidu, 
kā tā tiek īstenota konkrētās valstīs”.  
 Profesors Daniels Halins (Daniel Hallin) no Kalifornijas Uni�ersit¢tes 

Sandjego un Mediadelcom konsultatÄ�¢s padomes loceklis dal¢s dom¢s 
Mediadelcom pasākumā  podcast episode #29. 

*VDAR ir ES Vispārējā datu aizsardzības regula, ar kuras palīdzību tiek aizsargāti dati un 
privātums. 
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Mediju atbildība 
Kas tā ir kā to var monitorēt? 
Markus Kroitlers 

Daāreiz mediji aiziet par tāluǤ Vai tā bótu pārlieku sensacionāla reportāāaǡ uzmācÄgi 
informācijas vākæanas paÔēmieni vai neatbilstoæa fotoattēlu atlase Ȅ jós droæi vien 
varat iedomāties vairāk nekā tikai vienu labu piemēru no savas pieredzesǤ Bet vai valsts 
aicina policiju medijus sodÄtǫ Ceramsǡ ka nēǡ vismaz ne demokrātiskās sabiedrÄbāsǡ kas 
garantē vārda brÄvÄbuǤ Likumu noteiktās robeāasǡ kas nosaka mediju darbÄbas 
ierobeāojumusǡ bieāi vien ir daudz plaæākas nekā labasǡ ētiski saprātÄgas āurnālistikas 
robeāasǤ Komunikācijas zinātnieks Klods Žans Bertrāns (Claude Jean Bertrand) (2000: 
ʹʹȌ par to izteicās æādiǣ ̺ Mediji var nodarīt nopietnu kaitējumu, nepārkāpjot likumu.̺ Šeit 
parādās mediju atbildÄbaǤ Šis termins ietver visa veida darbÄbasǡ kuru mērÊis ir panāktǡ 
lai mediji bótu atbildÄgi ieinteresēto puæu priekæā par funkcionējoæu un godÄgu sociālo 
diskursuǡ tāpēc kopējais mērÊis ir nodroæināt sabiedrÄbu ar atbildÄgu āurnālistiku 
(Fengler, 2019). 

Runājot par atbildÄbuǡ āurnālistiǡ vismaz Eiropāǡ bieāi vien vispirms domā par 
āurnālistu ētikas kodeksiem vai konkrētām padomēmǡ kas lemj par apæaubāmas 
āurnālistu rÄcÄbas gadÄjumiemǤ Tradicionāli tās galvenokārt ir izveidotas kā preses 
padomesǡ taču daudzas no tām mósdienās aptver vismaz daāus citus mediju veidusǡ 
piemēramǡ tieæsaistes publikācijasǡ unǡ lai to atspoguÎotuǡ daāas pat tiek sauktas par 
mediju padomēmǤ  Ja uzskatātǡ ka konkrēta ziÔa neatbilst profesionālajiem āurnālistikas 
standartiemǡ varat iesniegt sódzÄbu æÄm padomēmǡ kas lietu izmeklēs unǡ iespējamsǡ 
piemēros sankcijas par konkrēto publikācijuǤ Runa nav par juridiskām sankcijāmǡ bet 
par iekæējiem vai publiskiem aizrādÄjumiemǡ no kuriem āurnālisti parasti labprātāk 
izvairās Ȃ jós nevēlatiesǡ lai citi jósu jomas eksperti publiski nosoda jósu darbuǨ 
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Taču æādi āurnālistikas paæregulācijas mehānismi ir tikai viena daÎa no mediju 
atbildÄbas Ȃ tā daÎaǡ kas koncentrējas uz toǡ ko āurnālistu kopiena var darÄtǡ lai atbalstÄtu 
atbildÄgu āurnālistikuǤ Mediju atbildÄbu var saprast plaæākā nozÄmēǡ tostarp darbÄbasǡ ko 
veic citi dalÄbnieki ȋBardoel Ƭ DǯHaenensǡ ʹͲͲͶȌǣ Mediju uzÔēmumiǡ kas var ieviest 
savus rÄcÄbas kodeksus vai iecelt ombudusǡ lai apspriestu savu darbu ar auditorijuǡ 
sabiedrÄbas locekÎiǡ kas iesaistās mediju kritikāǡ un arÄ politiskie dalÄbniekiǡ kuri var 
nolemt ieviest likumā noteiktus instrumentusǡ kas neapæaubāmi ir neatkarÄgi no 
politisko lēmumu pieÔemæanas ȋjo citādi tā bótu valsts iejaukæanāsȌǤ Daāās valstÄs ar 
ierobeāotu mediju atbildÄbas praksi ārvalstu dalÄbniekiǡ piemēramǡ fondiǡ arÄ var bót 
motivēti palÄdzēt æādu instrumentu izveidēǤ 

Ņemot vērā æo instrumentu daudzveidÄbuǡ jebkuræ mēģinājums kartēt un salÄdzināt 
mediju atbildÄbu daāādās valstÄs prasa plaæu izpratni par æo jomuǤ Lai gan vienā valstÄ 
varētu trókt funkcionējoæas preses padomesǡ mediju darbÄbu novēroæanas 
organizācijāmǡ iespējamsǡ varētu bót nozÄmÄga loma mediju atbildÄbas nodroæināæanā Ȅ 
svarÄgs ir rezultātsǡ nevis instrumentsǤ Mediadelcom pētÄjumu konsorcijs Ôēma vērā æo 
plaæo ideju ȋFengler et alǡ ʹͲʹʹȌ un analizēja gan galvenos notikumus mediju atbildÄbas 
jomā mósu gadsimta pirmajās divās desmitgadēsǡ gan valstu iespējas uzraudzÄt æo jomuǤ  

ŠÊietǡ ka neatkarÄgas mediju padomes kā klasisks mediju paæregulācijas 
instruments saglabā galveno lomu attiecÄbā uz mediju atbildÄbu EiropāǤ Tika konstatētsǡ 
ka valstÄs ar labi izveidotām padomēm ȋVācijāǡ ZviedrijāȌǡ kā arÄ valstÄsǡ kurās ir zināmas 
pretrunas saistÄbā ar æādām padomēm ȋpiemēramǡ Igaunijāǡ kur ir divas konkurējoæas 
padomesȌǡ ir arÄ diezgan aktÄvas akadēmiskās debates par mediju atbildÄbuǤ To varēja 
novērot arÄ Austrijāǡ kur ʹͲͳͲǤ gadā no jauna dibināta preses padome iezÄmēja 
pārmaiÔas uzraudzÄbas darbÄbāǤ Šādu instrumentu trókums bieāi vien ir saistÄts ar 
ierobeāotu profesionālo interesi vai polarizāciju āurnālistu aprindās ȋpiemēramǡ Polijāǡ 
UngārijāȌǤ Latvijā mediju darbÄbas atbildÄba kopæ ʹͲͳ͹Ǥ gada ir Latvijas Mediju ētikas 
padomes pārziÔāǤ To izveidojuæas lielākās mediju organizācijasǡ lielākā daÎa Latvijas 
mediju ir padomes biedriǤ Lēmumus par mediju ētikas pārkāpumiemǡ atbilstoæi 
pieÔemtajam Ētikas kodeksamǡ pieÔem padomes locekÎiǡ kas pārstāv mediju jomas 
profesionālās organizācijasǡ universitātesǡ kas piedāvā āurnālistikas un mediju studijasǡ 
un daāādus mediju uzÔēmumusǤ 

SabiedrÄbas vai mediju tirgus dalÄbnieku iniciatÄvasǡ lai aizpildÄtu æo plaisuǡ ir 
diezgan reti sastopamasǡ pat ja pastāv akadēmiskas debates par toǡ ǲko āurnālistiem 
vajadzētu darÄtǳǤ Tā kā æÊietǡ ka pastāv zināma mijiedarbÄba starp veiksmÄgu atbildÄbas 



Mediadelcom | D-5.1 
 

 
22 

rÄku esamÄbu un aktÄvas uzraudzÄbas telpuǡ mēs varam æeit apzināt gan riskuǡ gan 
iespējuǡ jo viena joma var ietekmēt attÄstÄbu otrā Ȃ gan negatÄvāǡ gan pozitÄvā veidāǤ 

Atsauces un inform¢cijas a�oti: 

Bardoelǡ JǤǡ Ƭ dǯHaenensǡ LǤ ȋʹͲͲͶȌǤ Media responsibility and accountabilityǣ New 
conceptualizations and practices. Communications, 29, 5-25. 

Bertrand, C. J. (2000). Media ethics & accountability systems. Transaction. 

Fengler, S. (2019). Media accountability. In The international encyclopedia of journalism studies. 
https://doi.org/10.1002/9781118841570.iejs0078  

Fengler, S., Eberwein, T., Karmasin, M., Barthel, S., & Speck, D. (2022). Media accountability. A 
global perspective. In S. Fengler, T. Eberwein, & M. Karmasin (Eds.), The global handbook of 
media accountability (pp. 3-57). Routledge. https://doi.org/10.4324/9780429326943-2  
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Žurnālistikas ilgtspējas 
monitorings ʹ kritiskie faktori  
Pēters Berglesz & Marts Otss 

Žurnālistikas attÄstÄbasǡ tās ilgtspējas un ilgtermiÔa darbÄbas mediju sistēmas 
ietvaros pamatā ir vairāki bótiski nosacÄjumiǤ Par tādiem jāuzskata tirgus situāciju 
ȋpiemēramǡ ÄpaæumtiesÄbu struktórasǡ ienākumu avoti uǤcǤȌǢ sabiedrisko mediju 
uzÔēmumu attÄstÄbuǢ producēæanas apstākÎus ȋpiemēramǡ digitalizācijas ietekmi; 
resursus pētnieciskajai āurnālistikai un starptautiskajai informācijaiȌǢ darba apstākÎus 
un darbinieku daāādÄbas lÄmeniǡ piemēramǡ lÄdzsvaru starp darba Ôēmējiem vÄrieæiem 
un sievietēmǡ un āurnālistu kompetenciǡ tostarp izglÄtÄbuǡ apmācÄbas un profesionālisma 
uztveri.  

ValstÄ pieejamais monitorings 

Tā kā jāÔem vērā daāādi nosacÄjumiǡ āurnālistikas situācijas monitoringam 
nepiecieæams plaæs datu klāstsǤ Vispirms ir jāpārbaudaǡ vai ir aktoriǡ kuri nodroæina 
monitoringam nepiecieæamo datu klāstuǤ Daāas institócijasǡ piemēramǡ valsts iestādes 
vai pētniecÄbas institóti apkopo daāādu avotu datus no un monitorē āurnālistikas 
situāciju kāda noteikta mērÊa vārdāǡ æādi dati var bót labs pamats monitoringa 
attÄstÄæanaiǤ 

Tālāk ir jāmeklē longitudināli jeb turpinājumpētÄjumu datiǡ kas tiek iegóti un 
papildināti katru gaduǤ Strukturēti datiǡ kas ievākti daāādos laika posmosǡ Îauj novērotǡ 
kā āurnālistika mainās laika gaitāǡ un izdarÄt secinājumus par pārmaiÔāmǤ Tie arÄ atklāj 
tendencesǡ kas Îauj veidot nākotnes prognozes un scenārijusǤ Ideālā gadÄjumā æādi dati 
tiek vākti katru gadu ar lÄdzÄgām metodēmǡ Îaujot salÄdzinātǡ piemēramǡ mediju 
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organizāciju skaituǡ lÄdzsvaru starp sabiedriskajiem un komerciālajiem medijiemǡ 
āurnālistu bezdarba lÄmeniǡ digitalizācijas ietekmi uz redakcijas darbu un citi.  

Monitoringa k�alit¢te 

Zemas kvalitātes dati ir saistÄti ar monitoringa riskiemǤ Bieāi informāciju par 
āurnālistikas apstākÎiem un sniegumu piedāvā plaæs iesaistÄto loksǤ Tāpēc galvenais 
izaicinājums ir novērtēt datu avotu ticamÄbuǡ droæumu un nepārtrauktÄbuǤ Vērtējot 
monitoringa iespējasǡ augsts akadēmisko pētÄjumu lÄmenis tiek uzskatÄts par labu 
pamatuǡ jo æÄs zināæanas ir iegótas ar zinātniskām metodēmǡ lai ganǡ protamsǡ arÄ zinātne 
var bót laba un sliktaǤ Vienā sabiedrÄbā daāādu dalÄbnieku statuss un leģitimitāte datu 
iegóæanai par āurnālistikas ilgtspēju var atæÊirtiesǤ  

Tµmu atspoguÎojums 

LÄdzās kvalitātei svarÄga ir datu daudzveidÄbaǡ jo var bót tāǡ ka vienu āurnālistikas 
jomu raksturojoæu datu ir nesamērÄgi daudzǡ bet cita veidu datu trókstǤ Piemēramǡ ir labi 
zināmsǡ ka reklāmas nozares pieprasÄjuma dēÎ plaæs un attÄstÄts pētniecÄbas aģentóru un 
tehnoloģiju uzÔēmumu sektors nodarbojas ar mediju lietojuma monitoringuǡ nosakot 
toǡ koǡ kas un cik ilgi lietoǤ  Tajā paæā laikā var bót daudz grótāk atrast datus par 
apstākÎiemǡ kas nav to uzÔēmumu intereæu lokāǡ kuri parasti finansē datu sagatavoæanu 
- tā ir reklāmas nozareǡ politikas veidotāji un mediju regulācijas iestādesǤ Piemēramǡ 
mēs Îoti maz zinām par darba apstākÎiem redakcijās vai āurnālistikā kopumāǤ  

Monitoringa datu un �in¢æanu pieejamÄba 

Visbeidzotǡ svarÄgs aspekts ir datu pieejamÄbaǤ Pētnieku radÄtās zināæanas bieāi vien 
ir publiski pieejamasǤ Taču liela daÎa informācijas par āurnālistu radÄto saturu ȋlietotāju 
metrikaǡ algoritmu dati uǤcǤȌ paliek mediju uzÔēmumosǡ un tas vēlāk rada grótÄbas 
novērtēt toǡ kā konkrētā sabiedrÄbā attÄstās āurnālistikaǤ  

Inform¢cijas a�ots: 

Berglez, P., Olausson, U. & Ots, M. (Eds.).(2017). Sustainable journalism. Integrating the 
environmental, social and economic challenges of journalism. Peter Lang. 
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Ko ǀar uǌskatīt par ǎurnālistu? 
Kā monitorēt žurnālistus un viŸu profesionālās 
kompetences? 
Lenka Waškova Cisarova 

Skatoties Holivudas filmas un lasot populāro literatóruǡ varētu domātǡ ka āurnālista 
identitāte ir skaidri noæÊiramaǤ Iespējamsǡ tas ir harizmātisks cilvēksǡ kuræ ar 
informācijas avotu tiekas pazemes garāāā un dienas laikā publicē atklājumusǤ Bet tāpat 
kā TV pārraides par ārstiem nemāca mums kāǡ piemēramǡ izgriezt aklo zarnuǡ populāri 
āurnālistu attēlojumi neatklāj visu patiesÄbu par āurnālista profesijuǤ 

Ja vēlaties noskaidrotǡ kuræ saucams par āurnālistu un ko par āurnālistiem varam 
uzzinātǡ jums galvenokārt ir divas pretējas iespējasǤ Vai nu kopā ar Teriju Pračetu (Terry 
Pratchett) ȋʹͲͲͳȌ naivi brÄnÄtiesǡ kā ǲparastieǳ cilvēki kÎóst par āurnālistiem un kuræ 
nosakaǡ ko viÔiem rakstÄt vai ierakstÄtǤ Vai arÄ vairāk iedziÎināties tajāǡ kas varētu bót 
āurnālists un kādas kompetences ideālā gadÄjumā viÔam bótu vajadzÄgasǤ Kā bótuǡ ja 
mēs dotos æajā ceÎojumāǫ 

Žurn¢lista definÄcija 

Laikāǡ kad paplaæinās āurnālistikas jēdziensǡ mēs āurnālistu varam raksturot kā 
profesionālu mediju satura veidotājuǡ kas bótÄbā ir ikviensǡ kuræ atkārtoti veido 
profesionālu saturu medijiem ȋpiemēramǡ pilna laika āurnālistsǡ pusslodzes āurnālistsǡ 
ārætata darbinieksǡ redaktorsǡ galvenais redaktorsǡ foto āurnālistsǡ fotoreportieris u.c.) 
ȋDeuzeǡ ʹ ͲͲͷȌǤ Lai varētu definēt æādus profesionāÎusǡ pateiktǡ kas viÔi ir un ko viÔi daraǡ 
ir jānosaka skaidras identitātes robeāas un attiecÄgi æādi jāfokusē mósu pētÄjumiǤ Tas arÄ 
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palÄdz arÄ orientēties tajāǡ ko sagaida sabiedrÄbaǡ jo āurnālisti ir viens no galvenajiem 
aktoriem izsvērtas demokrātijas veidoæanāǤ 

Kompetences 

Viens no veidiemǡ kā definēt āurnālistuǡ ir pievērsties viÔu profesionālajām 
kompetencēmǤ Ja mēs saprotam profesionālo kompetenci kā indivÄda vai visas 
profesionālās komandas potenciālo spēju sekmÄgi risināt noteiktas situācijas vai veikt 
noteiktu uzdevumu vai darbuǡ tad mēs varam jautātǡ koǡ no vienas pusesǡ var sagaidÄt un 
vēlēties no āurnālistiem unǡ no otras pusesǡ ko āurnālisti savā darbā izmanto ȋWillnatǡ 
Weaver Ƭ Choiǡ ʹͲͳ͵ȌǤ Tādējādi mēs varam pievērsties āurnālista profesijai un 
kompetencēmǡ lai tās labāk iepazÄtu un noskaidrotuǡ vai visiem āurnālistiem tās ir 
vienādasǤ ŠÄs kompetences iever ētikuǡ prasmesǡ motivācijuǡ godÄgumu un zinātkāriǤ 

Analizējot æÄs kompetencesǡ varam arÄ identificēt iespējamos riskusǡ ar kuriem 
āurnālisti saskarasǡ veicot savus darba pienākumusǤ Piemēramǡ kas notiekǡ ja kāds  
āurnālists neievēro atbilstoæos ētikas principus vai redakcionālo politikuǫ Situācijas var 
atæÊirtiesǣ āurnālists var zaudēt reputāciju profesionālajās aprindāsǡ darba devēja 
viÔam var uzlikt vienreizējas sankcijasǡ bet viÔæ var arÄ zaudēt darbu unȀvai auditorijas 
uzticÄbuǤ  

Viena no nozÄmÄgākajām āurnālistikas vērtÄbām ir profesionālā autonomija Ȃ 
neatkarÄba no ietekmes gan redakcijāǡ gan ārpus tāsǤ Čehijas kontekstā varam sekot 
āurnālista Mareka Pribila (Marek Přibil) piemēramǡ kuræ tika atlaists no toreizējam 
premjerministram Andrejam Babiæam (Andrej Babiš) piederoæās izdevniecÄbas Mafra. 
ViÔæ zaudēja darbu pēc tamǡ kad anonÄmi tika publiskoti Babiæa un āurnālista sarunas 
ierakstiǡ kuros viÔi apsprieda virkni kritisku rakstu par Äpaænieka politiskajiem 
oponentiemǤ Turklāt ͳͷͷ āurnālistu grupa no izdevniecÄbas norobeāojās no Pribila 
darbÄbāmǡ nākot klajā ar kopÄgu paziÔojumu ȋiDnesǡ ʹͲͳ͹Ȍ un nosaucot æÄs darbÄbas par 
ǲneprofesionālām un amorālāmǳ ȋkontekstu skatǤ Kotisova Ƭ Waschková Císaâováǡ 
2023).  

Pētnieki var risināt jautājumu par āurnālistikas kompetencēm gan valstsǡ gan 
starptautiskā lÄmenÄǡ veicot salÄdzinoæus pētÄjumusǤ Lai varētu monitorēt profesionālu 
ziÔu veidotāju kompetenciǡ mēs nolēmām koncentrēties galvenokārt uz āurnālista 
zināæanāmǡ prasmēmǡ praksiǡ lomāmǡ kultóru un vērtÄbāmǡ jo tās vislabāk raksturo 
āurnālistiku ȋHanitzsch Ƭ Vosǡ ʹͲͳ͹ȌǤ 

ŠÄs tēmas ir Îoti plaæasǡ taču tās sniedz elastÄgu priekæstatu par āurnālista profesijuǡ 
kompetencēm un par toǡ kā āurnālists var sekmēt informētas sabiedrÄbas un mediju 
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politikas veidoæanosǤ Tāpēcǡ ja vēlamies potenciāli monitorēt æādu tēmuǡ jāÔem vērā 
vairāki faktoriǣ kopainaǡ daāādi mediju darba analÄzes lÄmeÔi ȋpiemēramǡ 
starptautiskaisǡ nacionālaisǡ lokālaisǢ sistēmiskaisǡ organizācijasǡ individuālaisȌ un 
daāādi laika periodiǤ Lai apmierinātu æādas gaidasǡ monitoringa procedórai ir jābót gan 
deduktÄvai Ȃ longitudināli kartējot sistēmisko un organizatorisko lÄmeniǡ iekÎaujot 
nacionālas valsts unȀvai starptautiskos ietvarosǡ un pakāpeniski nonākot lÄdz āurnālista 
individuālajam lÄmenimǡ gan arÄ induktÄvai Ȃ pārejot no atseviæÊiem dalÄbniekiem 
ȋāurnālistiemȌ uz datu kartēæanu sistēmiskā lÄmenÄǤ  

ŠÄs pieejas pamatā ir zināæanu iegóæanaǡ joǡ monitorējot āurnālista profesiju un 
kompetencesǡ iespējams novērtēt izsvērtas komunikācijas riskus un iespējasǤ Tādā 
veidā var aptvert noteiktu laika posmuǡ piemēramǡ ʹͲ gadus konkrētu valstu 
āurnālistikas pētÄjumu vēsturē ȋMediadelcomǡ ʹͲʹʹȌǡ Ôemt vērā visus iespējamos 
atbilstoæu datu avotus ȋuniversitātes un pētnieciskie institótiǡ nozares pētÄjumi un 
NVOȌǡ monitorēt valsts lÄmeÔa datus un starptautisku salÄdzinoæu pētÄjumu ȋpiemēramǡ 
Worlds of JournalismȌ rezultātus unǡ visbeidzotǡ bet ne mazāk svarÄgi - apsvērt esoæo 
datu kvalitāti un to pieejamÄbu visiem sabiedrÄbas locekÎiemǤ 

Atsauces un inform¢cijas a�oti: 

Deuze, M. (2005). What is journalism? Professional identity and ideology of journalists 
reconsidered. Journalism, 6(4), 442-464. 

Hanitzsch, T. & Vos, T. P. (2017). Journalistic roles and the struggle over institutional identity: 
The discursive constitution of journalism. Communication Theory, 27, 115-135. 

Babiæ selhalǡ kolega se choval nemorálněǡ uvedli novináâi MF Dnes a iDnesǤczǤ ȋʹͲͳ͹ǡ May ͶȌǤ 
iDnes. https://www.idnes.cz 

Kotisovaǡ JǤ Ƭ Waschková Císaâováǡ LǤ ȋʹͲʹ͵ȌǤ ǲI know which devil I write forǳǣ Two types of 
autonomy among Czech journalists remaining in and leaving the Prime Ministerǯs 
newspapers. The International Journal of Press/Politics, 28(1), 238-256. 

Mediadelcom. (2022). Risks and opportunities related to media and journalism studies (2000Ȃ
2020). Case study on the national research and monitoring capabilities. In Studies on 
national media research capability as a contextual domain of the sources of ROs. Approaching 
deliberative communication: Studies on monitoring capability and on critical junctures of 
media development in 14 EU countries, CS1, D-2.1. 
https://www.mediadelcom.eu/publications/d21-case-study-1/  

Pratchett, T. (2001). The truth. Harper Collins. 

Willnat, L., Weaver, D. H. & Choi, J. (2013). The global journalist in the twenty-first century. 
Journalism Practice, 7(2), 163-183. 

Worlds of Journalism. https://worldsofjournalism.org   
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Kas uǌkrāj mediju lietojuma datus? 
Ragne Kouts-Klemma, Iveta Jansova & Lilija Raičeva 

Katra Eiropas valsts regulāri vāc informāciju par toǡ kā tās iedzÄvotāji izmanto 
medijusǤ Mēs daudz zinām par auditoriju un par toǡ kā tā piekÎóst medijiemǡ taču æÄ 
informācija ne vienmēr tiek kopÄgotaǤ Kāpēc tas netiek darÄtsǫ 

Kā secina somu pētnieks Juha Herkmans (Juha Herkman) (2008), mediju lietojuma 
dati tāpat kā mediju industrija kopumā arvien vairāk traktē kā lielo biznesuǤ Mediju 
kompānijas ir ieinteresētas informācijā par auditorijām un to raksturojumāǡ jo tas Îauj 
labāk nodroæināt lietotājiem pievilcÄgu saturu un pārdot daāādiem uzÔēmumiem un 
citiem ieinteresētajiem iespēju sasniegt savu auditorijuǡ tǤiǤǡ nodroæina vietu viÔu 
reklāmaiǤ 

Kas �eic pµtÄjumus?  

Komerciālās pētniecÄbas kompānijasǡ kas vāc datus par mediju lietoæanuǡ sniedz 
informāciju par mediju auditorijuǡ to satura popularitāti salÄdzinājumā ar citiemǡ kā arÄ 
auditorijas sociāldemogrāfisko profiluǤ Visi æie dati ir monetizējamiǤ Lielākie datu 
ieguvēji Eiropā ir starptautiskā mērogā strādājoæas pētniecÄbas kompānijas kā Nielsen, 
Kantar, Reuters, GfK uǤcǤ Tās balstās pārbaudÄtā un verificētā metodoloģijāǡ kas Îauj 
mediju uzÔēmumiem pieÔemt biznesa lēmumusǤ  

ArÄ paæi medijiǡ pateicoties tieæsaistes vides sniegtajām iespējāmǡ var izzināt savus 
lietotājus un analizēt auditorijas uzvedÄbuǡ balstoties uz tÄmekÎa metrikuǤ Tasǡ protamsǡ 
notiek paralēli klasiskākiem pētÄjumiemǡ izmantojot auditorijas mērÄjumu 
instrumentusǡ kas dod iespēju noteiktǡ piemēram TV raidÄjumu skatÄtāju skaitu un 
skatÄæanās ilgumuǤ No tieæsaistes lietotāju datiem tiek iegóti dati tikai par daāiem 
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auditorijas raksturlielumiemǡ un zinātnieki apgalvoǡ ka æādā veidā lietotāji ir kā 
nepārtraukti saistÄti datu plósmas krustpunkti bez skaidras identitātes ȋFisher Ƭ 
Mehozayǡ ʹ ͲͳͻȌǤ Datu Äpaænieki reti var veikt sareāģÄtu analÄziǡ lai saprastu auditoriju kā 
unikālas personasǤ Tas arÄ saistÄts ar faktuǡ kaǡ lai arÄ uzÔēmumiȀsatura nodroæinātāji 
spēj savākt lielu datu apjomu ȋtǤsǤ lielos datusȌǡ viÔi joprojām Ästi nespēj tos analizēt un 
izmantot turpmākajās stratēģijāsǤ Piemēramǡ komerciālās un sabiedriskās 
raidorganizācijas lÄdzās virszemes apraidei piedāvā arÄ pakalpojumus pēc pieprasÄjumaǡ 
kas tām Îauj ievākt lielos datus par savu pakalpojumu lietojumuǡ tomēr mediju nozares 
pārstāvji atklājǡ ka joprojām nespēj pilnÄbā izmantot æos datusǡ jo zaudē lielākiem 
ārzemju pakalpojumu sniedzējiemǡ piemēramǡ Netflix un citiemǤ Vēl viens æāds slānis ir 
abonēæanā balstÄti pakalpojumi ȋtǤiǤǡ maksas laikrakstiǡ maksas video pakalpojumi pēc 
pieprasÄjuma uǤcǤȌǡ kas atsakās dalÄties ar saviem lietotāju datiem ar citiem ȋgan 
akadēmiskoǡ gan publisko sfēruȌǤ 

Kā redzamǡ lai gan ir Îoti daudzveidÄgi un visaptveroæi dati par mediju izmantoæanuǡ 
tiem nereti var piekÎót tikai atseviæÊi nozares spēlētājiǤ Dati pieder komerciāliem mediju 
uzÔēmumiemǡ platformām un komerciālo pētÄjumu aģentórāmǤ Šos datus reti izmantoǡ 
lai radÄtu kopēju labumu ȋzināæanu veidoæanaiǡ politikas plānoæanaiǡ lietotāju tiesÄbu 
nostiprināæanaiȌǤ Tomēr ir daāi izÔēmumiǤ  Daāās valstÄs valsts un privātais sektors ir 
veiksmÄgāk vienojuæies par datu kopÄgoæanuǤ  ValstÄs ar lielāku komerciālo mediju datu 
caurredzamÄbuǡ zināæanas var izmantot kā pamatu pareizai mediju politikaiǡ kas ir 
labvēlÄga mediju nozarēmǡ auditorijai un demokrātijaiǤ 

Vēl viens svarÄgs datu vākæanas avots ir akadēmiskās institócijas un universitātesǤ 
To mērÊis ir izprast lietotāju mediju ǲuniversusǳǡ toǡ kā mediji var paplaæināt lietotāju 
iespējas vai kÎót par to paærealizācijas instrumentuǤ Ja datu vākæana centrēta uz 
lietotājuǡ tā var dot ieguldÄjumu politikā ar mērÊi uzlabot lietotāju kompetenci 
sabiedrÄbas un demokrātijas attÄstÄbaiǤ Šāda veida datu vākæanā ir jāievēro augsti 
pētniecÄbas ētikas standartiǡ dalÄbnieki jāiesaistaǡ ievērojot brÄvprātÄbas principu un 
atbildÄgi jāattiecas pret sekāmǡ ar kurām auditorija varētu saskarties pēc secinājumu 
izdarÄæanas vai izmaiÔu ievieæanasǤ Šāda veida datu vākæanai ir jābót pietiekami 
daudzveidÄgaiǡ lai varētu veikt sareāģÄtu analÄziǤ Apraksts par datu vākæanu 
akadēmiskiem nolókiem liek secinātǡ ka akadēmiskajai pētniecÄbai ir nepiecieæams 
daudz resursuǤ Tas nozÄmēǡ ka akadēmisko datu iegóæana notiek retiǡ vēl retāka ir 
longitudināla datu vākæanaǤ     
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Kā tas ǀiss ir saistīts?  
Mediju kompetences (un pētījumi), risku un iespēju 
pētniecība un izsvērta komunikācija 
Alnis Stakle & Anda Rožukalne 

Kā mósdienu cilvēks var orientēties sareāģÄtajā mediju ekosistēmāǫ Kā katrs no 
mums var labāk izmantot mósdienu daudzveidÄgo mediju priekærocÄbasǫ Kāds ir 
lÄdzsvars starp lÄdzdalÄbu komunikācijāǡ radoæuma izpausmi un daāādu spēlētāju 
iespējamo ietekmi komunikācijas vidēǫ 

Apzinoties mósdienu komunikācijas vides mainÄgos procesus un gan sabiedrÄbasǡ 
gan indivÄdu iespējas tos apgótǡ saprast un izmantotǡ politikas veidotājuǡ pedagogu un 
komunikācijas speciālistu uzmanÄbas lokā ir nonākuæas ar medijiem saistÄtās 
kompetencesǤ Turklāt medijpratÄba un mediju izglÄtÄba tiek izceltas kā risinājums 
dezinformācijaiǡ politiskajai polarizācijai un manipulācijāmǡ pievēræoties kritiskās 
domāæanas nozÄmei citu kompetenču vidóǤ 

Mediju kompetences ir plaæs jēdziensǡ kas vēsturiski saistÄts ar audiovizuālo mediju 
ȋtǤiǤǡ radio un TVȌ attÄstÄbuǡ kas ir paplaæinājiesǡ iekÎaujot lasÄæanasǡ tieæsaistes un 
digitālās pratÄbas jēdzienuǤ Ir bijuæas Îoti daāādas un daākārt pat pretrunÄgas idejas par 
mediju kompetencēm kā prasmju kopumuǡ kas nodroæina mediju auditorijai daāādus 
rÄkus informācijas analÄzei un izpratneiǤ Mediju kompetences ietver iespēju piekÎót 
daāādiem vēstÄjumiem vai stāstÄjumiem analogajos un digitālajos medijosǡ lasÄtǡ analizēt 
un atæifrēt æajos ziÔojumos ietverto saturuǡ atpazÄt vēstÄjumu komunikācijas modeÎus un 
to veidoæanā iesaistÄtos aktorusǡ kritiski novērtēt vēstÄjumus un izveidot savus 
vēstÄjumus saziÔasǡ darba sabiedrÄbā un izklaides nolókosǤ  
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Pilsonisk¢s sabiedrÄbas stiprin¢æana 

Tomēr mediju kompetenču jēdziens nav saistÄts vienÄgi ar iepriekæ minētajām 
prasmēmǤ Tiek uzskatÄtsǡ ka tās varētu arÄ mainÄt uzvedÄbas modeÎusǡ lai pārvarētu 
personiskās un kolektÄvās droæÄbas riskusǤ Tādējādi mediju kompetences tiek uztvertas 
kā nepārtrauktā attÄstÄbā esoæs prasmju kopumsǡ kas atbalsta demokratizācijuǡ sociālo 
lÄdzdalÄbu un tiesiskumuǤ Šis jēdziens vienlaikus sakÔojas gan sabiedriskā 
protekcionisma paradigmāǡ gan pilsoniskās sabiedrÄbas stiprināæanāǤ Tas atspoguÎo 
nepiecieæamÄbu nodroæināt mediju auditorijai droæu publiskās komunikācijas vidi un 
iespēju apgót mediju kompetencesǤ Tāpēc diskusija par problemātiskajiem jautājumiem 
ir saistÄta ar lÄdzsvara atraæanu starp sabiedrÄbas morālo panikuǡ kas saistÄta ar mediju 
ietekmiǡ un nepiecieæamÄbu regulāri pārdefinēt tādas demokrātiskas sabiedrÄbas 
vērtÄbas kā vārda brÄvÄba un plurālismsǤ 

 
Paæreizējais mediju kompetenču ietvars ir balstÄts uz trÄs vēsturiski savstarpēji 

saistÄtiem diskursiemǤ Pirmkārtǡ mediju kompetences no protekcionisma perspektÄvas 
tiek aplókotas caur mediju efektu diskursuǤ Mediji tiek raksturoti kā spēcÄgas 
tehnoloģijasǡ kas Îoti Äsā laikā spējuæas bótiski pārveidot katra cilvēka dienaskārtÄbuǤ 
Galvenā uzmanÄba tiek pievērsta arvien pieaugoæajam ekrāna lietoæanas laikamǡ 
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uzsverot riskuǡ ka nekontrolētam mediju patēriÔam var bót negatÄva ietekme uz 
tradicionālo vērtÄbu izpratni un sociālajām attiecÄbāmǤ Galvenie draudiǡ kas izriet no 
intensÄvas mediju izmantoæanasǡ ir saistÄti ar dezinformācijas izplatÄæanuǡ piekÎuvi 
vardarbÄbai un pornogrāfijaiǡ alkoholaǡ tabakas un azartspēÎu reklāmas izplatÄæanosǡ 
autortiesÄbu pārkāpumiemǡ seksisma un rasisma nostiprināæanosǡ sabiedrÄbas veselÄbas 
riskiem un kiberhuligānismuǤ 

Otrkārtǡ mediju kompetenču interpretācija saistÄbā ar realitātes atspoguÎojumu un 
tās izpratni ir skatÄjumsǡ kas balstÄts uz semiotikuǡ kritiskajām kultóras studijām un 
mediju ekoloģijas diskursuǤ Šajā skatÄjumā tās tiek uztvertas kā prasmju kopums, kas 
stiprina auditorijas spēju atklāt komerciālo komu ietekmi uz mediju saturu un atæifrēt 
ideoloģiski piesātinātusǡ aizspriedumainus uzskatus par ģimeniǡ vecumuǡ æÊiru un rasiǤ 
Žurnālistika tiek uzskatÄta par profesionālu darbÄbuǡ kas konstruē realitāti un atmasko 
aizspriedumusǢ auditorijai ir jāsaprot āurnālistikas ētika un mediju Äpaænieku interesesǤ  

Treækārtǡ mediju kompetences pedagoģijā tiek aplókotas kā vecumam raksturÄgu 
prasmju kopumsǡ kas nepiecieæamsǡ lai droæi un mērÊtiecÄgi piedalÄtos mediētajā 
komunikācijā un digitālajā kultórā kopumāǤ  

Mediju kompeten«u apgóæana 

Veicinot digitālās kultóras izpratni un apguvi mainÄgā mediju vidē mediju 
kompetences iegóst arvien bótiskāku lomu mediju izglÄtÄbāǡ rosinot auditoriju turpināt 
apgót jaunās prasmes paæmācÄbas ceÎā un savstarpējās mācÄæanās procesāǤ  

Katrā no æiem uzskatiem mediju kompetences tiek interpretētas kā ielauæanās 
mediju varas struktórās un valdoæajās ideoloģijāsǡ tomēr pieejās jautājumiem par 
izmaiÔām institucionālajā un politiskajā varāǡ realitātes atspoguÎoæanā un konstruēæanā 
un izpratnē par personÄgo un sociālo identitāti mediju pedagoģijā ir pamanāma diskursa 
atæÊirÄbaǤ 

Mediju kompetences un i�s�µrt¢ komunik¢cija 

Izsvērtās komunikācijas ietvaros mediju kompetence kÎóst par meta kompetenci, 
kas nodroæina gan ietvaruǡ gan saturu personÄgo un kolektÄvo vērtÄbuǡ argumentuǡ 
diskusiju un normu lÄdzsvaroæanaiǤ Izsvērtās komunikācijas virsmērÊis ir izveidot 
ilgtspējÄgu komunikācijas ekosistēmuǡ kas balstÄta uz empātiskām un argumentētām 
debatēmǡ neierobeāojot savstarpēju kontaktu iespējas starp indivÄdiem un daāādām 
sociālajām grupāmǡ lai vienotos par vērtÄbām un sabiedrÄbas interesēm atbilstoæu 
lēmumu pieÔemæanuǤ 
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Mediju kompeten«u monitorings 

Mediju kompetences ES tiek monitorētas daāādos pētÄjumosǡ atseviæÊām prasmju 
jomām  kāǡ piemēramǡ auditorijas digitālajām prasmēmǡ personas datu droæÄbaiǡ iegóto 
mediju kompetenču lÄmeÔa paænovērtējums un nepiecieæamÄba tās apgótǡ kritisks 
informācijas patēriÔæ un maldinoæas informācijas atpazÄæanaǤ Viens no æādiem 
pētÄjumiemǡ piemēramǡ ir starptautiskais pētniecÄbas projekts EU Kids Online (Eiropas 
Savienības bērni tiešsaistē): Eiropas bērnu tiešsaistes iespēju, risku un drošības izpēte – 
Mediju lietotprasmes prakses un darbību kartēšana ES-28 –, ko publicēja Eiropas 
Audiovizuālā observatorijaǡ Sofijas Atvērtās sabiedrÄbas institóta Mediju lietotprasmes 
indekssǤ Dati par Latvijas iedzÄvotāju mediju kompetenču lÄmeni atrodami gan æeit 
minētajos starptautiskajos pētÄjumosǡ gan tiek apkopoti universitāæu un vairāku 
institóciju ȋpiemēramǡ NEPLPǡ Kultóras ministrijaȌ pētÄjumosǤ 

ES valstÄs ir daāādas pieejas un tradÄcijas mediju kompetences pētÄjumiemǡ kas 
apgrótina datu savstarpēju salÄdzināæanuǤ Longitudināla un starptautiski salÄdzinoæs ar 
medijiem saistÄto kompetenču monitoringsǡ kas balstÄtos izsvērtas komunikācijas 
indikatorosǡ sniegtu izpratni par korelāciju starp daāādu sociālo grupu izsvērtu 
komunikāciju un ar medijiem saistÄto kompetenču lÄmeÔiemǤ 

Inform¢cijas a�oti: 

Friesem, Y. (2023). The Routledge handbook of media education futures post-pandemic. Routledge. 

Hobbs, R. (2021). Media literacy in action: Questioning the media. Lanham, Rowman & Littlefield. 

Jones, S., Dawkins, S. & McDougall, J. (2023). Understanding virtual reality: Challenging 
perspectives for media literacy and education. Routledge. 

Potter, W. J. (2021). Media literacy. SAGE. 
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Nestriktās kopas kǀalitatīǀās 
salīdǌinošās analīǌes loma  
izsvērtas komunikācijas riksu un iespēju skaidrošanā 
Dina Vozaba, Zrinka Peruško & Filips Trbojevičs 

Pateicoties pieaugoæajai interesei par salÄdzinoæajiem komunikācijas pētÄjumiemǡ 
starptautiskā un Eiropas lÄmenÄ ir pieejami daudzi pētniecÄbas projekti un uzraudzÄbas 
instrumentiǡ kas varētu bót noderÄgi mediju risku un iespēju novērtēæanāǤ LÄdztekus 
senākiem instrumentiemǡ kas monitorē preses brÄvÄbu visā pasaulēǡ piemēramǡ Freedom 
House un Reporters Sans Frontièresǡ ir daudz citu pētniecÄbas un monitoringa projektuǤ 
Eiropas lÄmenÄ visievērojamākais monitoringa instruments ir mediju plurālisma 
monitoringa instrumentsǡ kas novērtē riskus Eiropas mediju sistēmās plurālisma un 
daudzveidÄbas sasniegæanaiǤ Tomasa Haniča (Thomas Hanitzsch) vadÄtajā pētÄjumā 
Žurnālistikas pasaules (Worlds of Journalism study) ir analizēts āurnālistikas stāvoklis 
kopæ ʹͲͲ͹Ǥ gada, un Reuters Žurnālistikas studiju institóts Oksfordas universitātē ir 
pētÄjis digitālo ziÔu auditoriju kopæ ʹͲͳʹǤ gadaǤ Tāpēc tagad ir vairāk pētÄjumu un datuǡ 
kas Îauj pētniekiem izvirzÄt inovatÄvus salÄdzinoæo pētÄjumu jautājumusǤ Tomēr 
metodoloģijas ziÔā ir mazāka daāādÄbaǡ jo dominē kvantitatÄvās pieejas ȋDowneyǡ ʹ ͲʹͲȌǤ 

Projektā Mediadelcom izmantojam diezgan inovatÄvu metodiku mediju un 
komunikācijas pētÄjumosǡ novērtējot riskus un iespējas izsvērtas komunikācijas 
attÄstÄbaiǤ Lai gan vairāki autori ir iestājuæies par nestrikto kopu kvalitatÄvās 
salÄdzinoæās analÄzes ȋfsQCAȌ izmantoæanu salÄdzinoæajos mediju pētÄjumos ȋDowneyǡ 
ʹͲʹͲǢ Downey Ƭ Stanyerǡ ʹͲͳͲȌǡ un arvien vairāk pētÄjumos ir izmantota æÄ metode 
ȋpiemēramǡ Bòchel et alǤ ǡ ʹͲͳ͸Ǣ Humprecht Ƭ Bòchelǡ ʹͲͳ͵Ǣ Peruæko et alǤǡ ʹͲʹͳȌǡ tās 
izmantoæana salÄdzinoæajos mediju pētÄjumosǡ kas joprojām galvenokārt balstās uz 
kvantitatÄvām pieejāmǡ joprojām ir ierobeāota ȋDowneyǡ ʹͲʹͲȌǤ  
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FsQCA ir vairākas priekærocÄbas salÄdzinājumā ar kvantitatÄvajām pieejāmǤ FsQCA 
metode savieno kvalitatÄvo un kvantitatÄvo loģiku salÄdzinoæajos pētÄjumos un var sniegt 
bagātÄgus un sareāģÄtus skaidrojumus par toǡ kā daāādi cēloÔsakarÄbas apstākÎi 
izskaidro noteiktus rezultātusǤ Metodoloģija Îauj iekÎaut gan mazu-Nǡ gan vidēju-N, gan 
lielāku-N gadÄjumu skaitu ȋRaginǡ ʹͲͲͺȌǡ kas salÄdzinoæa pētÄjuma izstrādi padara 
elastÄgākuǤ Metode atæÊiras arÄ no korelācijas domāæanas ȋkas ir lineāra un simetriskaȌǡ 
jo tā atzÄstǡ ka attiecÄbas starp sociālajām parādÄbām bieāi ir asimetriskas un 
lÄdzvērtÄgasǤ Asimetrija nozÄmēǡ ka viena veida attiecÄbas starp mainÄgajiem neizslēdz 
citas iespējamās attiecÄbasǤ Piemēramǡ ja tiek noteikta saikne starp attÄstÄbu un 
demokrātijuǡ tas neizslēdzǡ ka arÄ neattÄstÄtās valstis varētu bót demokrātiskas ȋRagin, 
ʹͲͲͺǣ ͳͷǤȌǤ Daāreiz vienam un tam paæam rezultātam ir vairāki cēloÔsakarÄbu 
skaidrojumi vai ǲcēloÔsakarÄbu receptesǳǤ Mediju sistēmu attÄstÄbā meklējam tieæi æo 
lÄdzvērtÄbuǡ risinot jautājumus par risku un iespēju tendencēm Ȃ valstis spēj sasniegt 
vienu mērÊiǡ ejot daāādus ceÎusǤ Piemēramǡ iespējamsǡ ka daāos kontekstos izsvērtu 
komunikāciju varētu panākt ar labi regulētiem medijiem un spēcÄgām atbildÄbas 
sistēmāmǡ savukārt citos to varētu panākt ar ilgtspējÄgu āurnālistiku un labi informētu 
auditoriju, kas prot lietot medijusǤ ŠÄ metode varētu labi darboties gan salÄdzinoæo 
pētÄjumu mikrolÄmenÄǡ gan mezolÄmenÄǡ gan makrolÄmenÄǡ un tā ir piemērota arÄ 
daudzlÄmeÔu parādÄbu vai praksesǡ piemēramǡ transnacionālu plósmu vai globalizētu 
mediju kultóru izpēteiǡ un tai ir potenciāls izskaidrot izmaiÔas laika gaitā ȋDowney ǡ 
2020).  

 
Viens no svarÄgākajiem analÄzes aspektiem ir kalibrēæanaǡ kas attiecas uz gadÄjumu 

piesaistÄæanu kopāmǡ izmantojot vērtÄbas no Ͳ lÄdz ͳ ȋRaginǡ ʹͲͲͺȌǤ Kopas var bót 
striktasǡ un tām ir tikai divas kategorijasǤ Tomērǡ kā tas bieāi notiek sociālajās zinātnēsǡ 
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sociālās parādÄbas ir sareāģÄtākasǡ un nestriktas kopas reaģē uz æo augstāko sareāģÄtÄbu 
un niansēmǤ Piemēramǡ izmantojot nestriktās kopasǡ mēs varam identificētǡ ka atseviæÊi 
gadÄjumi pieder to valstu kopaiǡ kurās ir mediju brÄvÄbaǡ kaut arÄ tie atrodas daāādos 
lÄmeÔos Ȃ piemēramǡ Norvēģijaǡ kas pasaules preses brÄvÄbas indeksā ir pirmajā vietāǡ 
un Itālijaǡ kas ʹͲʹʹǤ gadā ir ͷͺǤ vietāǤ   

Mediadelcom ceÎæ 

Mediadelcom projektā mēs analizējamǡ vai četri domēni Ȃ tiesiskais regulējumsǡ 
āurnālistikaǡ mediju lietoæanas modeÎi un mediju kompetences Ȃ ietekmē izsvērto 
komunikācijuǤ Tādējādi mēs cenæamies analizētǡ kādi ir ceÎiǡ lai panāktu Eiropā izsvērtu 
komunikācijuǡ sniedzot sareāģÄtu cēloÔsakarÄbu niansētu kontekstuālu skaidrojumuǤ  

Atsauces un inform¢cijas a�otiǣ 
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Meta analīǌe  ǀar bƻt stilīga!  
Mediadelcom piemērs  
Martins Ollers Alonso & Serdžio Splendore 

Vēlamies jós iepazÄstināt ar modernu pieeju izsvērtas komunikācijas diahroniski 
salÄdzinoæai meta analÄzeiǡ kas ir pielāgota Mediadelcom metodei.  Mediadelcom metodes 
galvenais mērÊis ir izveidot daudzpusÄgu diagnostikas instrumentuǡ kas darbojas kā 
vairāku scenāriju veidotājsǤ Bet tas vēl nav vissǤ ŠÄ progresÄvā metode piedāvā 
visaptveroæu ar mediju uzraudzÄbu un izsvērtas komunikācijas izpēti saistÄtu risku un 
iespēju izvērtējumuǤ Tā arÄ akcentē pētÄjumus un profesionālos centienus sociālās 
kohēzijas veicināæanai Eiropas SavienÄbā pēdējo divdesmit gadu laikā ȋʹͲͲͲǤ-2020.). 
Turklāt politikas veidotājiǡ pedagogiǡ mediju kritiÊiǡ iestādesǡ studenti un mediju 
nozares profesionāÎi var to izmantot nākotnes projektiemǤ ŠÄ metodoloģija paver ceÎu 
zināæanu un gudrÄbas iegóæanaiǡ kā arÄ zinātnes sasniegumu radÄæanaiǤ Piesprādzējietiesǡ 
ÎaudisǨ 

Mediadelcom piedāvātais diagnostikas rÄks Îauj vizualizēt Eiropas valstu pētÄjumos 
apzinātos izsvērtās komunikācijas riskus un iespējasǡ kā arÄ mediju uzraudzÄbas telpas 
attÄstÄbu katrā valstÄ atseviæÊi un salÄdzinoæiǤ Tā ir nozÄmÄga inovācijaǨ Tā vietāǡ lai 
koncentrētos uz tradicionālajām Rietumeiropas valstÄmǡ æÄ pieeja pievēræ uzmanÄbu tām 
Austrumeiropas valstÄmǡ kuras bieāi tiek ignorētasǤ ŠÄ pieeja ietver četru galveno jomuǡ 
kas veido izsvērtas komunikācijas paradigmuǡ meta analÄziǣ ȋͳȌ juridiskais un ētiskais 
regulējumsǢ ȋʹȌ āurnālistikas ziÔu veidoæanaǢ ȋ͵Ȍ ar medijiem saistÄtas āurnālistu un 
sabiedrÄbas kompetencesǢ un ȋͶȌ mediju izmantoæanas modeÎiǤ 

Mediadelcom konsorcijs gatavojas pārsteigt pētniekus ar inovatÄvu pieejuǡ kuras 
mērÊis ir izvērtēt pētÄjumu un datu pietiekamÄbuǡ lai prognozētu Eiropas mediju telpas 
pētniecÄbas tendencesǡ veicot holistisku meta analÄzi par mediju un institóciju 
transformāciju Eiropas SavienÄbāǡ galvenokārt Austrumeiropas reģionāǤ Laikmetāǡ kad 
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æÊietǡ ka pasaule brók un Eiropas sapnis ir radikālu ideoloģiju ielenkumāǡ izglÄtÄbaǡ 
pētniecÄba un komunikācija kÎóst par mósu slepenajiem ieročiemǡ lai cÄnÄtos ar riskiemǡ 
ko rada æis jaunaisǡ normālais stāvoklisǤ ApstākÎosǡ kad Covid-ͳͻ izplatÄbaǡ globālā 
spriedzeǡ ekonomiskie satricinājumi un mainÄgā varas dinamika satricina ES stabilitātiǡ 
ir pienācis laiks piesprādzēties un ienirt æajā aizraujoæajā izaicinājumāǤ  

Mediadelcom konsorcijs gatavojas pārsteigt pētniekus ar inovatÄvu pieejuǡ kuras 
mērÊis ir izvērtēt pētÄjumu un datu pietiekamÄbuǡ lai prognozētu Eiropas mediju telpas 
pētniecÄbas tendencesǡ veicot holistisku meta analÄzi par mediju un institóciju 
transformāciju Eiropas SavienÄbāǡ galvenokārt Austrumeiropas reģionāǤ Laikmetāǡ kad 
æÊietǡ ka pasaule brók un Eiropas sapnis ir radikālu ideoloģiju ielenkumāǡ izglÄtÄbaǡ 
pētniecÄba un komunikācija kÎóst par mósu slepenajiem ieročiemǡ lai cÄnÄtos ar riskiemǡ 
ko rada æis jaunaisǡ normālais stāvoklisǤ ApstākÎosǡ kad Covid-ͳͻ izplatÄbaǡ globālā 
spriedzeǡ ekonomiskie satricinājumi un mainÄgā varas dinamika satricina ES stabilitātiǡ 
ir pienācis laiks piesprādzēties un ienirt æajā aizraujoæajā izaicinājumāǤ  

 
 

Pievienojieties mums šajā ceļojumā, lai atklātu datu 
spēku un pārvērstu to gudrībā labākas nākotnes 
veidošanai! 

Itālijas komanda un Mediadelcom konsorcijs 

Lai uzlabotu pētniecÄbas un monitoring iespējasǡ jānodroæina datu pieejamÄba 
atvērtos digitālos formātos un strukturētos formātosǤ Digitālajos dāungÎos visapkārt 
virmo haotiska datu un informācijas vētraǡ kamēr viltus lietpratēji gari un plaæi 
izrunājasǡ cerot mós apmulsinātǤ Kāds ir viÔu mērÊisǫ Jósu minējums ir tikpat labs kā 
manējaisǤ Uzmanieties no kibermiglas un esiet prātÄgiǨ   

Ir jāveic pasākumiǡ lai uzlabotu datu ticamÄbu un sekmētu to pienesumu 
demokrātijas izplatÄæanāǤ Pasaule ir nonākusi dubultā postāǣ vÄrusu vētraǡ kas nodara 
postu mósu veselÄbaiǡ un lipÄgs æaubu vilnisǡ kas mazina mósu uzticēæanosǤ Vai aiz tā visa 
slēpjas kāds iemeslsǫ Analizējot pētÄjumu pieejamÄbu izsvērtas komunikācijas un 
sociālās kohēzijas apakænozarē ESǡ atklājāsǡ ka datu pieejamÄba nav vienÄgais 
problēmjautājumsǢ daāādu dalÄbnieku sniegtie dati bieāi vien nav pieejamiǤ Piemēramǡ 
dati no universitātēm un valsts iestādēm ir reti pieejamiǡ savukārt dati no 
starptautiskām organizācijām nav apstrādājami un tiem trókst strukturēta formātaǤ 
Lieli salÄdzinoæie pētÄjumu projekti nav ikgadējiǡ un datu no mediju nozares iestādēm un 
neatkarÄgām organizācijām ir mazǤ SadarbÄbas trókums starp komunikācijas procesa 
dalÄbniekiem Eiropā rada ekonomisku un politisku faktoru ietekmētu mediju vidiǡ kas 
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kavē plurālismu un neatkarÄgas āurnālistikas attÄstÄbuǤ ŠÄ situācija atspoguÎojas mediju 
politikāǡ kas ir nepietiekama un neefektÄvaǡ Îaujot dominējoæiem dalÄbniekiem veidot 
noteikumus un ietekmēt Eiropas demokrātijasǤ 

Mēs projektā Mediadelcom neapstājamies tikai ar zināæanu iegóæanuǡ mósu mērÊis 
ir sniegt arÄ kritisku pētÄjumu par toǡ kā tās izmantot mediju pārvaldÄbāǤ Mósu meta 
analÄzes metode pētnieku aprindām izvirza divus bótiskus jautājumusǣ kā daāādās 
Eiropas valstÄs tiek izmantoti un pētÄti dati un zināæanasǡ un kas gótu labumu no mediju 
pārvaldÄbasǡ kas ir balstÄta uz zināæanāmǫ Mēsǡ protamsǡ arÄ neignorējam izaicinājumusǡ 
ko æÄ kritiskā situācija rada izsvērtas komunikācijas izpētei Centrāleiropas un 
Austrumeiropas valstÄsǤ Mums visiem ir jāstrādā pie tālāk norādÄtāǣ  

▪ Datu pieejamÄbas un ticamÄbas uzlaboæanaǣ Mums ir jānodroæina ticami dati 
skaidrāǡ ērti apstrādājamā formātāǤ 

▪ SadarbÄbas veicināæana starp galvenajiem dalÄbniekiemǣ apvienosim mediju un 
āurnālistikas datusǡ lai izveidotu neatkarÄgu mediju telpu Centrāleiropas un 
Austrumeiropas valstÄsǤ 

▪ MedijpratÄbas lÄmeÔa paaugstināæanaǣ laiks novērst æÄs prasmju nepilnÄbas un 
palÄdzēt ȋvisiemȌ eiropieæiem attÄstÄt kritisko domāæanuǡ ētikas un datu 
aizsardzÄbas prasmesǤ 

▪ Mediju politikas stiprināæanaǣ Darbs pie efektÄvas politikas izstrādesǡ kas 
apvalda dominējoæos spēlētājus un aizsargā Centrāleiropas un 
Austrumeiropas demokrātijasǡ ir sāciesǨ 
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Uǌdeǀumi darbam klasē 
1.uzdevums. I�teiksmes un inform¢cijas brÄ�Äbaǣ gadÄjuma analÄ�e 

3. solis: Atrodiet lÄdzÄgus gadÄjumus pirms ͳͲ un ʹͲ gadiem un analizējiet lÄdzÄbas un 
atæÊirÄbas ar izvēlēto gadÄjumu. 

4. solis: Apkopojiet secinājumus referātā vai prezentējiet tos nodarbÄbāǤ 

2.u�de�umsǤ Ar āurn¢listiku saistÄtas tµmas potenci¢la no�µrtµæana. 

1. solis: Izvēlieties tēmuǡ kas ir saistÄta ar kādu āurnālistikas attÄstÄbas risku pēdējo ͷ 
lÄdz ͳͲ gadu laikāǡ piemēramǡ āurnālistu darba apstākÎiǡ draudi āurnālistiem ȋfiziskiǡ 
garÄgiǡ emocionāli vai ekonomiskiȌǤ 

1. solis: Izvēlieties gadÄjumuǡ kura problemātika saistÄta ar vārda vai informācijas 
brÄvÄbuǡ piemēramǡ stratēģisko tiesvedÄbu pret sabiedrÄbas lÄdzdalÄbas izpausmi vai 
gadÄjumuǡ kad trauksmes cēlēji ir zaudējuæi darbuǤ 
 

2. solis: Veiciet analÄziǡ izmantojot aģentu pieejuǤ Nosakietǡ kādi aģenti iesaistÄjuæies 
lietāǡ piemēramǡ personasǡ organizācijas vai valsts iestādesǡ un nosakiet viÔu darba 
kārtÄbuǤ Kuras bija iesaistÄtās pusesǫ Kā æÄ lieta nāca gaismāǫ Kādi ir daāādo 
dalÄbnieku diskursiǫ 
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3. solis: Novērtējiet tēmas aktualitāti jósu valstÄǤ Apsverietǡ vai tēma tiek apspriestaǡ 
vai arÄ par to ir maz informācijas un zināæanuǤ Apziniet robus zināæanās unȀvai 
aprakstietǡ kā daāādi tēmas aspekti tiek apspriesti un kādas pieejas æajā nolókā tiek 
izmantotas. 
 

4. solis: Apkopojiet secinājumus referātā vai prezentējiet tos nodarbÄbāǤ 

3.uzdevums. Ieinteresµto puæu sadarbÄbas modeÎi ar mediju lietojumu vai 
medijpratÄbu saistÄtos jaut¢juumos. 

2. solis: Analizējiet æo ieinteresēto puæu sadarbÄbas un tÄklu veidoæanas praksiǤ Kāds ir 
sadarbÄbas bieāums un apjoms ȋpiemēramǡ kopÄgi projektiǡ politikas brÄfingi vai 
mediju pasākumiȌǫ Kādi faktori var veicināt vai kavēt viÔu sadarbÄbuǫ Kāda ir viÔu 
sadarbÄbas ietekmeǫ 

3. solis: Nosakietǡ kādas ir ieinteresēto puæu iespējas saistÄtÄbā ar jósu izvēlēto 
problēmu. 

4. solis: Apkopojiet secinājumus referātā vai prezentējiet tos nodarbÄbāǤ 

 

 

2. solis: Izpētiet un identificējiet dalÄbniekus ȋpiemēramǡ akadēmiskās institócijasǡ 
bezpeÎÔas un profesionālās organizācijas vai valdÄbas struktórasȌǡ kas ir 
apkopojuæas informāciju un veidojuæas zināæanas par izvēlēto tēmuǤ Vai æÄ tēma ir 
pievērsusi uzmanÄbu un ir sistemātiski analizēta ikgadējos vai periodiskajos 
ziÔojumosǫ Vai æajā jomā ir ievērojams zinātnisko pētÄjumu un publikāciju apjomsǫ 
Cik daudz æÄ tēma tiek aplókota ikdienas ziÔās un apspriesta profesionālajās 
publikācijās un forumos? 

1. solis: Nosakiet daāādas ieinteresētās personas ȋpiemēramǡ akadēmiskie pētniekiǡ 
profesionāÎiǡ bezpeÎÔas organizācijasǡ valsts iestādesǡ politikas veidotājiȌǡ kas strādā 
pie jums interesējoæā jautājuma. 
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Un t¢l¢k? 
Kad esat iepazinuæies ar Mediadelcom projektu un tā mērÊiemǡ izaicinājumiem un 

fokusuǡ ceramsǡ ka jums ir radusies skaidrāka izpratne par toǡ kāpēc æis pētÄjums ir 
nepiecieæams un kādi ir tā ieguvumiǤ Bótiskākais ir izsvērtas komunikācijas risku un 
iespēju apzināæana projektā iesaistÄtajās valstÄsǡ mediju vides izpēte katrā valstÄ un 
starpvalstu salÄdzinājumāǡ kā arÄ diagnostikas instrumenta izstrādiǤ Turklāt rezultāti ir 
svarÄgi Eiropas politikas veidotājiemǡ sniedzot viÔiem kvalitatÄvas zināæanas mediju 
pārvaldÄbas uzlaboæanaiǤ Tas ir Îoti svarÄgiǡ lai veicinātu Eiropas sabiedrÄbu saliedētÄbu 
un stabilitātiǤ  

Bet pats galvenaisǡ ceramsǡ ka æÄ e-grāmata ir sniegusi jums interesantu un noderÄgu 
informācijuǤ 

Mēs ceramǡ ka jós dosities lÄdzi mósu ceÎojumāǤ 
Šajā e-grāmatā ir sniegts pārskats par lÄdz æim paveikto projekta ietvarosǡ taču ir 

vēl daudz ko pētÄtǤ Katra valsts ir sagatavojusi ziÔojumuǡ kurā iekÎauta informācija un 
izaicinājumiǡ ar kuriem tā saskarasǤ Tos var apskatÄt Tartu Universitātes repozitorijā.4 

Tiek gatavota arÄ grāmata Monitoring mediascapesǡ kas bós veltÄta salÄdzinājumamǡ 
lai varētu redzētǡ kas kopÄgs projektā iekÎautajām valstÄm attiecÄbā uz æeit iekÎauto 
galveno domēnu monitoringuǤ 

Kurām valstÄm ir labāka prakse kādā no jomāmǫ Vēlamies jós brÄdināt nepaÎauties 
tikai uz valstu salÄdzinājumiemǡ lai noteiktu atseviæÊas valsts mediju vides vispārējo 
stāvokli vai tā uzraudzÄbas iespējasǤ Datu vākæana daāādās valstÄs atæÊirasǡ daāos 
gadÄjumos diezgan bótiskiǡ un nelielas izmaiÔas valstÄǡ piemēramǡ neliela nobÄde uz leju 
vienā jomāǡ var arÄ nebót acÄmredzama salÄdzinājumāǡ un tomēr norādÄt uz risku un 
problēmu laukuǤ Tāpēc atseviæÊu valstu ziÔojumi sniedz svarÄgu informācijuǤ  
  

                                                      
4 https://dspace.ut.ee/handle/10062/89278 
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Profesors Daniels Hallins (Daniel Hallin) valstu gadÄjumu analÄzi komentēja æādiǣ 
“Šie pētījumi ir vērsti uz to, lai mēģinātu vispārīgi izklāstīt visus ar medijiem saistītos 
faktorus, kas ietekmē mūsu spēju īstenot izsvērtu demokrātiju. Domāju, ka visus tos virza 
pieņēmums, ka eksistē noteiktas un ļoti svarīgas vērtību kopas: žurnālistikas autonomija, 
caurredzamība, plurālisms. Tas ir pārliecinoši visaptverošs pētījums par to, kā mediju 
institūcijas un mediju prakse ietekmē visas caurredzamības, autonomijas un atvērtības 
vērtības.”5 

Mµs ceram arÄ turpm¢k jós iepa�Ästin¢t ar mósu pµtÄjuma re�ult¢tiem! 

 

 

 

 

  

                                                      
5 Mediadelcom podcast #29. Cf. https://www.mediadelcom.eu/podcast/  



Mediadelcom | D-5.1 
 

 
45 

Autori 
Pµters Berglezs ir Orebro universitātes ȋZviedrijaȌ mediju un 

komunikācijas profesorsǤ ViÔa pētÄjumu lokā ir āurnālistikas studijasǡ 
vides komunikācijaǡ un sadarbÄbas komunikācijaǤ   

 
Tobiass Eberveins ir Klāgenfurtes universitātes ȋAustrijaȌ Mediju 

un komunikācijas salÄdzinoæo studiju institóta direktora vietnieks un 
pētnieku grupas vadÄtājsǤ ViÔa pētÄjumu centrā ir mediju ētika un 
atbildÄbaǡ mediju struktóras un mediju pārvaldÄbaǡ āurnālistikaǡ mediju 
inovācijas un mediju transformācijaǤ  

Halliki Harro-Loita ir āurnālistikas profesore Tartu universitātē 
(Igaunija) un Mediadelcom projekta vadÄtāja. ViÔas pētÄjumi saistÄti ar 
āurnālistikas diskursu analÄziǡ āurnālistikas kultóru salÄdzinoæo analÄziǡ 
āurnālistikas un komunikācijas ētiku, regulējumuǡ mediju politiku un 
diskursa analÄziǤ   

Iveta Jansova ir docente un Mediju un āurnālistikas departamenta 
vadÄtājas vietniece Masaryk universitātē Brno ȋČehijāȌ. ViÔa 
nodarbojas ar fanu un auditorijas pētniecÄbuǡ viÔu interesē 
marginalizēto grupu identitāæu reprezentācija medijosǤ  

 

Anna Kandila ir pētniece Hellenic Foundation for European and 
Foreign Policy (ELIAMEP) ȋGrieÊijaȌ. ViÔas pētÄjumu lokā ir mediji un 
politiskā komunikācijaǡ viÔa pēta arÄ politisko lÄdzdalÄbu un institócijas 
Eiropas SavienÄbāǤ  

 

Ragne KÙuts-Klemma ir āurnālistikas socioloģijas asociētā 
profesore Tartu universitātē, kur viÔa vada arÄ Sociālo pētÄjumu 
institótuǤ ViÔas ekspertÄze ietver komunikācijas teorijas un mediju 
analÄzes socioloģiskās metodesǤ  ViÔu interesē arÄ krievu kopienas 
integrācijaǡ mediju lietojuma paradumu maiÔa un sociālās pārmaiÔasǤ 
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Markus Kroitlers ir āurnālists un pētnieks Ēriha Brosta 
Starptautiskās āurnālistikas institótā Dortmundes universitātē 
ȋVācijaȌǤ  ViÔa pētÄjumu lokā ir starptautiskā un transnacionālā 
āurnālistikaǡ mediju atbildÄbaǤ 

 

Eppa Lauka, PhD, ir āurnālistikas profesore  Vytautas Magnus 
universitātē KauÔā, Lietuvā un viesprofesore Tartu universitātēǤ  ViÔas 
pētÄjumi saistÄti ar mediju demokratizāciju un transformācijuǡ 
āurnālistikas pārmaiÔām un profesionalizācijuǤ  

 

Ieguvis doktora grādu āurnālsitikā Rey Juan Carlos Madrides 
Universitātē Spānijā (2012), Martins Ollers Alonso paælaik rezidē 
Milānas UniversitātēǤ Lai gan viÔæ  strādā Eiropāǡ Martins Ollers Alonso 
iesaistÄts LatÄÔamerikas akadēmiskajā vidēǡ galvenokārt piedaloties  
āurnālistikas pētÄjumos Ekvadorā un KubāǤ  

Marts Otss ir Jončēpingas Biznesa skolas asociētais profesors 
ȋZviedrijaȌǤ ViÔa pamatintereses ir saistÄtas ar lēmumu pieÔemæanu un 
organizāciju komunikācijuǡ to vidó mediju un mediju zÄmolu 
mārketingu, Zviedrijas un starptautisko mediju politiku.  

 

Zrinka Peruæko ir Zagrebas ȋHorvātijaȌ universitātes mediju 
socioloģijas profesoreǡ viÔa strādā Politikas zinātnes fakultātes Mediju 
un komunikācijas departamentā. Peruæko iesaistÄta pētÄjumosǡ kasǡ 
izmantojot salÄdzinoæos pieejuǡ analizē mediju sistēmu transformācijuǡ 
kultóras un auditorijas izmaiÔasǤ 

Evangelija Psichogioplu docente Peloponēsas universitātē 
ȋGreieÊijāȌ un pētniece Hellenic Foundation for European and Foreign 
Policy (ELIAMEP). ViÔas pētÄjumi saistÄti ar ES normatÄvajiem aktiemǡ 
pamattiesÄbāmǡ tiesisko dialoguǡ digitālajiem medijiem un digitālajām 
tehnoloģijām ES.  
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Lilija Rai«eva ir mediju komunikācijas profesore St. Kliment 
Ohridski Sofijas universitātē ȋBulgārijaȌ un agrāk strādājusi nacionālajā 
mediju regulācijas institócijā  (CEM). ViÔas pētÄjumu lokā ir mediju 
ekosistēmas attÄstÄbaǡ ekrāna valodaǡ politiskā komunikācijaǡ mediju 
lietojums un medijpratÄbaǤ   

Anda Roāukalne profesore un vadoæā pētniece RÄgas StradiÔa 
universitātes Komunikācijas fakultātē ȋLatvijaȌǤ  ViÔas ekspertÄze jomas 
ietver pētÄjumus par āurnālistikuǡ mediju sistēmāmǡ mediju regulāciju 
un paæregulācijuǡ mediju auditorijāmǤ 

 

Sergio Splendore  ir Milānas Universitātes asociētais profesorsǤ 
ViÔæ ir eksperts tādās jomās kā uzticēæanās medijiem un āurnālistikas 
epistemoloģijaǤ Kopæ ʹͲͳͷǤ gada viÔæ piedalās starptautiskajā Worlds 
of Journalism Study pētÄjumāǤ  

 

Alnis Stakle ir RÄgas StradiÔa universitātes Komunikācijas 
fakultātes docents un bakalaura studiju programmu ǲMultimediju 
komunikācijaǳ un ǲFotogrāfijaǳ vadÄtājsǤ ŠobrÄd viÔæ savos pētÄjumos un 
pasniedzēja darbā fokusējas uz fotogrāfijasǡ vizuālās komunikācijas un 
medijpratÄbas jomāmǤ 

Filips Trbojevi«s ir Zagrebas Universitātes politikas zinātnes 
doktorantsǤ ViÔa pētnieciskās intereses ir mediju sistēmas un 
demokrātiskās transformācijaǡ kā arÄ kvalitatÄvā un kvantitatÄvā 
pētniecÄbas metodoloģijaǤ 

 

Dina Vozaba ir Zagrebas Universitātes Mediju un Komunikācijas 
katedras docenteǤ ViÔas pētnieciskās intereses fokusējas uz medijiem 
un demokrātijuǡ politisko komunikācijuǡ mediju sistēmāmǡ kā arÄ 
mediju pētniecÄbu postsociālistiskajā Eiropā un mediju auditoriju 
izpētiǤ  

Lenka Vaækova Cisarova ir docente un vadada Mediju studiju un 
āurnālistikas departamentu Masaryk universitātē, Brno, Čehijas 
republikā. ViÔas studiju kursi un pētniecÄba ietver āurnālistikas 
profesionālo darbuǡ vietējos medijusǡ mediju Äpaæniekus un mediju 
tirgus izmaiÔasǤ  


