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SISSEJUHATUS

Kalastusturism on arenev turismiharu, mis pakub uusi ja alternatiivseid viise majanduse
elavdamiseks piirkonnas, kus on kalastamiselamusi soodustav looduskeskkond. Eesti
puhul voi kalastusturismi potentsiaal peituda selles, et kalastamine on naaberriigis
Soomes viga levinud tegevuseks. Kalastusturismi arendamisega on vdimalik pakkuda
voimalust kalastada kodust eemal teistsuguses keskkonnas, saades seega tavapirasest

erinevat kalastuselamust.

Kéesolevas t60s uuritakse Pérnu lahe piirkonda kui turismisihtkohta. Maailma
Turismiorganisatsiooni definitsiooni on turismisihtkoht sihtkoht , fiilisiline ruum, milles
kiilastaja 66bib vahemalt tihe 66.“ (UNWTO, 2007, lk 1). Seega mdistetakse Parnu lahe
piirkonnana Parnu lahega piirnevaid alasid nii Pdrnu linnas kui maakonnas, kus seoses

kalastamisega on vdimalik kiilastajatel 66bida.

Reisiotsuste tegemisel 1dhtuvad inimesed sageli esmalt turismisihtkoha valikust. Tehes
valikut, kuhu reisida, valitakse sihtkohtade vahel. Seetottu sihtkohad konkureerivad
omavabhel turistide parast (Mazanec et al., 2007, lk 88). Kuna inimestel on vdimalik sodita
kalastama ka teistesse piirkondadesse peale Pérnu lahe, siis t66s uuritakse, kuidas oleks
voimalik Parnu lahe piirkonda arendada viisil, et kalastusturistid eelistaksid seda teistest

rohkem.

To6 keskendub sihtkoha arendamisele ning seetdttu ldhenetakse sihtkohale
turunduslikust aspektist, kisitledes sihtkohta kui terviktoodet, mida kiilastades ja
kohapealseid teenuseid tarbides saab turist reisielamuse (Saraniemi, & Kyldnen, 2010, 1k
135-136). Seega uuritakse, kuidas peaks sihtkoha teenuseid, organisatsioone ja nendes
vahelist koostodd arendama, et see meelitaks ligi turiste ja oleks samal ajal kasulik

sihtkohale.



Kéesoleva t66 eesmérk on vélja selgitada vilja voimalused kalastusturismi arendamiseks

Pérnu lahe piirkonnas ja teha ettepanekud sihtkoha arendamiseks.

Kéiesoleva t60 wuurimiskiisimuseks on: millised on voimalused kalastusturismi

arendamiseks Péarnu lahe piirkonnas.

Uurimistdos rakendatakse kvalitatiivseid uurimismeetodeid. T66s viiakse 1dbi intervjuud

kaluritega ja turismi arendamisega seotud ettevdtete ja organisatsioonide esindajatega.

To0 koosneb kahest peatiikist. Esimese peatiiki sisuks on kalastusturismi teoreetilised
alused ja selles selgitatakse kalastusturismi mdistet, tuuakse vélja kalastusturisti ootused
ja vajadused, antakse iilevaade kalastusturismi kasudest ja selgitatakse kalastusturismi
arendamise vOimalusi sihtkohas. Teise peatiiki sisu moodustab empiiriline uuring
kalastusturismi kohta. Selles kirjeldatakse wuuringu metoodikate, viiakse lébi
uurimistulemuste analiiis, ning tehakse jireldused ja esitatakse ettepanekud

kalastusturismi arendamiseks Parnu lahe piirkonnas.



1. KALASTUSTURISM TEOREETILISED KASITLUSED

1.1. Kalastusturism ja selle tahtsus sihtkohale

Ténapdeval on kalapiilik paljudes riikides tiheks levinuimaks hobitegevuseks, niiteks
Soomes ligi pool elanikkonnast tegeleb sellega. (Kauppila & Karjalainen, 2012, 1k 88)
Algselt toimus harrastuskalapiiiik rohkem huviliste omal algatusel. Aja jooksul on
kalastamist hakatud jirjest rohkem pakkuma kui turismiteenust. (Bauer & Herr, 2004, 1k
59) Nii on kalastusturismist kujunenud vilja huviturismi vorm. Huviturismi all
moistetakse sellist reisimist, mille puhul on reisijal peamiseks eesmérgiks tegeleda mone
kindla tegevusega. Selleks voib olla néditeks mdne spordiala harrastamine, kisit66, kunsti
vOi muu hobitegevusega tegelemine, kohaliku toidu- ja joogikultuuriga tutvumine

(Sahebalzamani & Bertella, 2018, 1k 186—187).

Kalastusturism moodustab iihe osa vaba aja veetmise eesmérgil tehtavast kalapiitigist.
Tegemist ei ole kutseliste kalurite professionaalse tegevusega, st seda ei tehta
igapdevatoona elatise teenimiseks. Kalastusturismile iseloomulikud reisimine
kalastamise eesmaérgil ja tegevuse meelelahutuslikkus, mis tihendab, et kala kui toiduaine
saamine ei ole peamise tdhtsusega. (Kauppila & Karjalainen, 2012, lk 89) Kui
kalastamine toimub kodukohas voi isikliku veekoguddrse maja voi suvila juures, siis ei
ole aga tegemist kalastusturismiga, kuivord kalastusturismi puhul on tegemist siis, kui
sihtkohas 60bitakse (Borch et al., 2008, 1k 268—-269). Kalastusturismiks loetakse lisaks
kalapiitigile ka reisimine teiste veeloomade (véhid, krabid, molluskid jne) piitidmise

eesmirgil (Bauer & Herr, 2004, 1k 57).

Bauer ja Herr (2004, 1k 57), Borch et al., (2008, 1k 268) ning Kauppila ja Karjalainen
(2012, 1k 89) pohjal saab vilja tuua kalastusturismi tunnused:

o Kalastaja ei ole kohalik elanik, seega toimub reisimine sihtkohta ja tagasi;



e Kalastamisel esinevad puhkuse ja vaba aja veetmise eesmérgid, mis tdhendab, et
kalaturism ei ole kalastamine tulu teenimise eesmargil;

o Kohapeal tegutsevad turismiteenuse pakkujad, seega kalastusturism ei ole sditmine
kalastamise piirkondadesse, kus puudub kohapealne turismiettevotlus;

e Toimub teenuse osutamine raha eest, mis tdhendab, et kalastaja tarbib sihtkohas
tasulisi teenuseid ja sellega loob sihtkohas tegutsevate ettevotete jaoks tulu;

e (o6bimine sihtkohas.

e Kalastamine on peamine sihtkoha kiilastamise eesmark.

Kalastusturism voib toimuda nii mere- kui siseveekogude piirkonnas. Samuti v&ib
pohineda nii kalapiiiigil kaldalt kui veesdidukilt. Selle juures voidakse kasutada erinevaid
kalapiitigivahendeid. (Bauer & Herr, 2004, 1k 61) Seetdttu on kalastusturismi arendamise
voimalus paljudes piirkondades. Nendeks voivad olla mereéddrsed rannikupiirkonnad, aga
ka kalarohkete jogede ja jérvede piirkonnad. Kalastusturismi sihtkohtade iseloom sdltub
piirkonnast, néditeks Soomes ja Rootsis on arenenud kalaturism siseveekogudel (Hall,

2021, 1k 364), Norras aga on levinud kalaptiiik rannikumerest (Borsch et al., 2011, 1k 1).

Kalastusturism vOib toimuda erinevatel viisidel. Sihtkohta vdidakse kohale sdita
erinevate transpordivahenditega (Borch ef al., 2011, 1k 4) ning transport voib olla
korraldatud ka turismiettevdtte poolt. (Borch et al., 2008, 1k 272) Sihtkohas kohapeal vdib
kalastamine toimuda omal kéel voi siis turismiettevotte poolt pakutava teenusena. (Borch
et al., 2008, 1k 272) Esimesel juhul peab Bauer ja Herr (2004, 1k 57) késitluse puhul
selleks, et tegemist oleks kalastusturismiga, reisija tarbima kohapeal monda muud
teenust. Samuti on erinevad voimalused, kas renditakse kalastamiseks vajalik varustus, st
veesOiduk (kui seda kasutatakse) kohapeal voi votavad reisijad selle kaasa. (Borch et al.,

2008, Lk 273).

Seega kokkuvdtvalt voib oelda, et kalastusturism moodustab iihe osa vabal ajal toimuvast
kalastamisest (Tabel 1). Selle motiivid on erinevad kutselisest kalapiiiigist ning oluliseks
tunnuseks reisimine ja 60bimine sihtkohta, milles kalastatakse. Sealjuures tarbitakse

kohapeal turismiteenuseid ning kalastamine on reisi peamiseks eesmargiks.



Tabel 1. Erinevad kalastamise liigid

Kalastamise liik Tunnused Eesmiirgid ja motiivid
Kutseline kalapiiiik Professionaalne Elatise teenimine

regulaarne tegevus
Kalastamine vabal ajal ehk Vaba ajategevus Meelelahutus, 166 gastus,
harrastuskalapiiiik, looduses viibimine, erilised

elamused, sportlikud eesmirgid

Kalastamine kodukohas vO0i Vahemaa kalastus- ja

selle 1aheduses elukoha vahel viike,
parast kalastamist
sdidetakse koju tagasi

Kalastamine teises elukohas Kalastatakse endale
kuuluva suvila vol1
maamaja ldheduses, kus
ka 60bitakse

Kalastusturism Kalastatakse kodust
kaugemal, O0bitakse
majutusasutuses,

tarbitakse kohalikke
teenuseid,  kalastamine

reisi peamiseks
eesmaérgiks

Kalastamine reisimise ajal Sama, mis kalastusturism,
kuid kalastamine ei ole
reisimise peamiseks
eesmairgiks

Allikas: autori koostatud Bauer ja Herr (2004), Borch et al., (2008), Kauppila ja Karjalainen
(2012), Brenner (2014), Golden et al., (2019) pdhjal

Kalastusturism on sihtkoha jaoks liheks voimaluseks kasutada kohalikke loodusressursse
sihtkoha jaoks tulu teenimiseks. (Bauer & Herr, 2004, lk 75) Seetdttu peetakse seda
oluliseks sihtkoha majandusarengus. Kalaturismi arendatakse paljudel juhtudel
piirkondades, kus kalandus on varasemalt olnud tihtsaks kohalikuks majandusharuks.
Vorreldes tavapirase kalastamisega voimaldab kalastusturism luua kohalike kalavarude
kohta rohkem lisandvéértust, kuna sama piiiitud kalakoguse kohta teenitakse paljudel
juhtudel rohkem tulu, kui kalanduses. Kui kalaturismis ldhtutakse ,,piiiia ja lase tagasi*
(catch and release) pdhimdttest siis on kalavarude kasutamine veelgi efektiivsem, sest

iihte kala saavad turistid piitida mitu korda (Butler ez al., 2020, 1k 4222).



Kalastusturism vdimaldab arendada koostodd sihtkoha ettevdtete vahel. Kuigi
kalastamine on reisija jaoks pohjuseks sihtkoha kiilastamiseks, siis tdenéoline, et ta tarbib
seal mitmeid erinevaid teenuseid. Seega, kui sihtkoht suudab ligi meelitada
kalastusturiste, siis aitab see tulu teenida paljudel kohalikel ettevotetel, muuhulgas ka
ettevotetel, kes pakuvad teisi kohalikke teenuseid peale otseselt kalaturismiga seotud
teenuste. (Gonzalez & Antelo, 2020, lk 439) Norra kalastusturismi uuringu kohaselt
suureneb kalastusturism iilekaalukalt kdige enam miiigitulu ja to6hdivet hotelli- ja
restoraniettevotete seas. Sellele jargnevad jackaubanduse ettevotted (Borsch er al., 2011,
Ik 10) Suurbritannia harrastuskalastajate uuring néitab ka seda, et kalastusturismist saab
olulist kasu ka to6tleva to0stuse sektor, eriti veesdidukite ja kalastusvarustuse tootjad
(Roberts et al., 2017, 1k 150). Kalastusturism voib anda sihtkohale tulusid kalastuslubade
miiiigi kaudu (Borch et al., 2008, 1k 273). Eestis lackuvad kalapiiligidiguste tasud
riigieelarvesse (Keskkonnatasude seadus 2005, § 55'), mistdttu sihtkoht otseselt sellest

tulu ei saa.

Seoses majandusarenguga to6hdive kalanduses reeglina viheneb. Selle tulemusena suur
osa kalanduses todtavatest inimestest peab leidma endale uue tegevusala. (Gonzalez &
Antelo, 2020, lk 447) Samamoodi on kalastusturism vodimaluseks kalandusega
tegelevatele ettevotetele. Osa nendest vOivad muutuda turismiga tegelevateks
ettevoteteks, mis aitab neil olukorras, kus kalanduse kui majandusharu téhtsus véheneb,
tegevust jdtkata. Sellega seonduvalt on kalastusturismil ka sotsiaalmajanduslik aspekt.
Kui see aitab dra hoida kohapealset tookohtade vihenemist, siis aitab see séilitada
kohalikku elanikkonda, mis on oluline, kuna traditsioonilistele kalanduspiirkondadele on

iseloomulik elanikkonna vihenemine (Chen & Chang, 2017, 1k 84).

Kalastusturismi téhtsus sihtkoha jaoks tuleneb ka vdimalusest sdilitada ja edasi anda
kohalikke kultuuritraditsioone. Kalapiitik on mitmetes piirkondades tihedalt seotud
kohaliku kultuuri ja ajalooga. Kalastusturismi kdigus saavad kohalikud elanikud dpetada
turistidele traditsioonilisi kalaptiiigivotteid, tutvustada kalanduse ajalugu ning

kalandusega seotud kultuuripérandit. (Gonzalez & Antelo, 2020, 1k 447)

Kalastusturismi juures peetakse positiivseks, et see aitab edendada keskkonnasaistlikku
motteviisi niis sihtkoha elanike, kui turistide seas. Kalastusturism pakub tegevust, mis

paneb motlema kalavarude sddstliku majandamise ning keskkonnakaitse peale laiemalt.



Kalastusturism on alternatiiviks keskkonda koormavale massiturismile, mistottu selle
arendamise vOib suunata turiste tarbima keskkonnaséistlikumaid turismivorme.
(Gonzalez & Antelo, 2020, 1k 448) Kui kalastusturismi arendamine muudab elanikke
keskkonnateadlikumateks, siis voivad muutuda nende poliitilised eelistused. See voib
tuua kaasa kohaliku omavalitsuse ja riigi poolt rohkem keskkonnaséddstlikumate
poliitikate rakendamise. (Butler et a/., 2020, 1k 4222) Kui kalastusturismi hakatakse riigi
poolt rohkem tdhtsustama, siis vOib see tuua kaasa suurema avaliku sektori tdhelepanu
kalavarude séilitamisele ja ka looduskaitsele, eriti ohustatud kalaliikide sdilimisele (Lam-

Gonzalez et al., 2021, 1k 439).

Tabel 2. Kalastusturismi kasusaajad ja kasud

Kasusaaja Kasu

Kalaturismi ettevotted Miiiigitulu suurenemine

Teised turismiettevotted Miiiigitulu suurenemine

Kohalikud elanikud Sissetuleku suurenemine
Toohdive
Voimalus jétkata traditsioonilise
tegevusega

Avalik sektor/iihiskond laiemalt Piitigilubade miitigitulu

Majanduse mitmekesistumine

Kultuuritraditsioonide sdilitamine

Keskkonnateadlikkuse suurenemine
Allikas: autori koostatud Borsch ef al., (2008, 2011), Kauppila ja Karjalainen, (2012), Cheng
& Chang (2017), Roberts et al., (2017), Gonzalez ja Antelo (2020), Butler et al., (2020)
pohjal

Tabelist 2 on ndha, et kalastusturismist saavad kasu nii sihtkohas tegutsevad

kalastusturismi kui teised turismiettevotted ja kohalikud elanikud.
1.2. Kalastusturisti ootused ja vajadused

Islandit kiilastavate kalastusturistide uuringu jérgi on peamisteks kalastamise motiivideks
160gastumine ja looduses viibimine. Sportlikud kalapiiligisaavutused, kala kasutamine
toiduks ning voimalused soprade voi ldhedaste inimestega koos ega veeta on viiksema
tahtsusega. (Brenner, 2014, lk 34) Austraalia kalastajate kohta tehtud uuring néitas, et
koige tdhtsam kalastamise juures on looduskeskkonnas viibimine, tdhtsuselt teisele
kohale jii toidu saamine ning kolmandale puhkus ja 160gastumine. Lisaks on kalastamise

motiivideks sotsiaalne suhtlus, kalastamisega seonduvad viljakutsed, kehaline aktiivsus
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ning eneseareng. (Young et al., 2016, lk 117) Soomes tehtud uuringu pohjal saab
kalastusturismi motiivide juurde lisada veel sellega seonduva sotsiaalse staatuse, kuivord
kalastusreiside kohta saab jagada muljeid teistele inimestele, sealjuures jagada oma

kalastuskogemust sotsiaalmeedia vahendusel (Kompulla ef al., 2022, 1k 26).

Kalastusturistid on enamasti regulaarsed harrastuskalastajad ning nad reisivad korduvalt
kalastamise eesmérgil, sealjuures vilisriikidesse kalastusreise tegevad inimesed,
kiilastavad sel eesmdrgil mitmeid riike. (Brenner, 2014, lk 37-38) Samuti on
kalastusturistidele iseloomulik kdrge lojaalsus sihtkohale ehk paljud nendest kiilastavad
sama sihtkohta mitu korda (Stensland et al., 2021, 1k 417). Seega kalastusturistid ei ole
enamasti iihekordsed voi juhuslikud reisijad, vaid tegemist on sihipédrase ja regulaarse

tegevusega.

Kalastusturistide jaoks on vdga oluline looduskeskkond, milles kalastamise ajal
viibitakse, mis Islandi kalastusturistide uuringus osutus kalastusturistide jaoks koige
olulisemaks piitigikoha omaduseks. See, milliseid kalaliike, kui suuri ja kui palju kalu on
voimalik piilida on véiksema tdhtsusega, kuigi kohalike kalavarude tdhtsus on
kalastajatele erinev. Seda peavad olulisemaks suurema kogemusega kalastajad ning need,
kes seavad kalastamisele sportlikke eesmérke. (Brenner, 2014, lk 36) Teistesse riikidesse
kalastama sdites on iitheks motivaatoriks piilida kodukohaga vorreldes teistsuguseid kalu
ning kogeda teistsugust loodust, eriti reisitakse monda eksootilisemasse sihtkohta.
(Golden et al., 2019, 1k 8) Kanaari saari ja Cape Verdet kiilastanud kalastusturistide
uuring andis teistsuguse tulemused ning selle kohaselt osutus koige olulisemaks
kalastajate saagiga seotud eesmirkide saavutamine. Kuigi kalastusturistide rahuloluga
osutusid seotuks ka rahulik ja eksootiline keskkond, sihtkoha kultuurivdértused ja
sihtkohas osutatavad teenused, siis soov samasse sihtkoha uuesti kalastama soita soltus

iiksnes sellest, kas Onnestus piitida soovitud saaki (Lam-Gonzalez et al., 2021, 1k 439).

Kalastusturistide vajadused sihtkohas pakutavate teenuste suhtes on erinevad. Soomes
tehtud uuringu jéargi 92% kalastusturistidest kasutab reisi ajal mdnda tavapérast
turismiteenust nagu toitlustus, majutus voi transporditeenus (Komppula et al., 2022, 1k
26). Norras ldbiviidud uuringu tulemuste kohaselt kulutavad kalastusturistide kohalikele

teenustele keskmiselt 175 eurot 66pédevas, millest keskmiselt 70 eurot kulub majutusele
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(Borch et al., 2011, 1k 10), mis néitab kuivord oluline on sihtkoha ettevdtete jaoks, et

kalastusturist jaédks sihtkohta 66bima.

Norra kalastusturismi uuring néditas samuti, et sihtkohas viibivad pikemat aega ja
kulutavad rohkem raha vélisriikidest périt turistid. Sealjuures on suhteliselt pikema
viibimisajaga kaugematest riikidest saabuvad turistid, nditeks Hollandist, Saksamaalt ja
Tsehhist saabuvad kalastusturistid veedavad sihtkohas tavaliselt 9-15 66d, samal ajal kui
Soomest, Rootsist ja Venemaalt saabujad 4-6 66d. Markimisvéarselt rohkem kulutavad

tunduvalt rohkem paadirendi ning kalastusvarustuse peale (Borsch et al., 2011, 1k 11).

Vajadus spetsiifilisemate teenust jirele nagu veesdidukite voi kalastusvarustus rent ja
giiditeenus on kalastusturistide seas viiksem. Soomes lébiviidud uuringu tulemuste

kohaselt kasutas giiditeenust 27% kalastajatest (Komppula et al., 2022, 1k 26).

1.3. Kalastusturismi sihtkoha arendamine

Sihtkoha arendamine koosneb paljudest tegevustest, mille Manhas et al., (2016, 1k 27)
jaotavad kaheks. Esiteks tegevused, mis mdjutavad kiilastaja poolt sihtkohas saadavat
kogemust ja teiseks turundustegevused, mis mojutavad sihtkoha valikut. Esimese jaoks
on vaja arendada kohapealseid teenuseid, mille tarbimisega kujuneb kiilastajatel
sihtkohast saadav elamus. Sihtkoha turundus on vajalik selleks, et potentsiaalsed
kiilastajad saaksid teada, et millist kogemust on voimalik sihtkohas saada ja et nad iildse
sihtkohta kiilastaksid.

Sihtkoha arendamisel juures on oluline mitmete osapoolte nagu turismiettevote, kohalik
omavalitus, mittetulundussektor ja kohalikud elanikud vaheline koostdd. Koostdod
muudab tdhtsaks asjaolu, et sihtkoha arengust saavad kasu paljud osapooled. Kuigi
kohalikud turismiettevotted konkureerivad omavahel, siis on koostod sihtkoha
arendamisel nende huvides, kuna reisija reisiotsused ja sihtkohast saadavad kogemused
soltuvad sihtkohast kui tervikust. Tavaliselt ei ole iihe ettevotte poolt pakutavad teenused
piisavad, et reisija sihtkoha meelitada ning samuti ei sdltu reisija poolt saadav elamus

vaid lihe ettevotte teenustest (Damayanti et al., 2019, 1k 286).

Volgger et al., (2021, 1k 3-5) késitlevad sihtkoha arendamist kui sihtkoha disaini,

markides, et sihtkoha arendamine peaks tdhendama plaanide realiseerimist selle kohta,
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millist sihtkohta sellega seotud osapooled soovivad. Nimetatud lihenemine tugineb

seisukohale, et sihtkohad on arenenud ja neid on vdimalik timber kujundada ning sihtkoha

arendamisel voib kasu olla loovast ldhenemisest, uudsest ja ebatavalisest l1dhenemisest.

Seetottu peaks sihtkoha arendamine vastama jirgmistele pohimdtetele (Volger et al.,

2021, lk 2-5):

o Sihtkoha arendamine on terviklik. Sihtkoha arendamine ei peaks keskenduma mitte
ainult iiksikute teenuste arendamisele voi probleemide lahendamisele, vaid votma
arvesse erinevate teenuste vahelisi seoseid ja tekitavat siinergiat.

e Sihtkoha arendamine on avatud, inimkeskne ja kaasav. Arendamise protsessis on
sOnadigus erinevatel osapooltel, {iha olulisem on sihtkoha kiilastajate poolse sisendi
kasutamine sihtkoha arenduses.

e Sihtkoha arendamine ideede praktikasse suunamisel. Sihtkohaga seotud osapooltel
voib olla iildine ndgemus sellest, milline voiks olla sihtkoht olla. Sihtkoha arendamise
kdigus on vaja leida praktilised véljundid, mis aitavad seda nigemust saavutada,
nditeks otsustada, millist infrastruktuuri on vaja luua voi millised peaksid olema
teatud teenuste omadused.

e Sihtkoha arendamine on pidev ja timberkujundav. Tegemist ei ole iithekordse
protsessiga, vaid pidevalt tehakse sihtkoha juures uuendusi ja muudatusi. Muudatuste

tegemise kdigus ollakse avatud uuendustele.

Halkier et al., (2014, 1k 1574) rohutavad sarnaselt Volgger et al., (2021, 1k 4)
innovatsiooni téhtsust sihtkohale arendamisel. Pohjuseks on kasvav reisimine ja
muutuvad reisijate eelistused. Uha rohkem soovitakse uudseid ja teistsuguseid
reisielamusi ja sihtkohad peavad tegelema innovatsiooniga, et olla voimelised selliseid
muudatusi pakkuma. Kuivord innovatsioon toimub suures osas turismiettevotetes endis,

siis on sihtkoha arendamise juures oluline, kuidas nende innovatsiooni soodustada.

Sihtkoha arendamise voimalused soltuvad muuhulgas sihtkoha ressurssidest. Siiski
tdnapdeval ei piisa paljude turistide jaoks sihtkoha kiilastamiseks sellest, et seal oleksid
neile huvipakkuvad looduslikud ressursid, vaid valik langetatakse pigem selle pohjal,

millist elamust on voimalik sihtkoha kiilastamisel saada. (Manhas ef al., 2016, 1k 27).
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Eelnevalt sai mainitud, et kalastusturism voib olla alternatiiviks seni kalandusega
tegelenud inimestele ja ettevotetele. (Chen & Chang, 2017, 1k 84; Gonzales & Antelo,
2020, 1k 447) Sellega seonduvalt voib kalastusturism pakkuda tegevusvdimalusi
inimestele, kes ei ole varasemalt turismiettevitlusega tegelenud. See omakorda tihendab,
et kalastusturismi arendamisse on oluline kaasata kohalikku elanikkonda laiemalt, sest
nende seast vOib tekkida uusi turismiettevotjaid. Sellist ldhenemist on kasutatud Hiinas
Changshani saarte puhul. Turismiettevotlust presenteeriti kohalikele elanikele, kes suures
osas olid traditsiooniliselt elatunud kalapiiiigist, kui alternatiivset ettevotlusvdimalust.
Kalastusturismi arendamisel leidsid rakendust juba kohalike elanike késutuses olevad
vahendid (veesdidukid, eluasemed), oskused (kalastamine, toidu valmistamine) ja
kogukonnavahelised sidemed. Selline ldhenemine kasutas dra kogukonnavdrgustikku,
mis oli vélja kujunenud enne kalastusturismiga tegelema hakkamist (Su et al., 2017, 1k

130).

Soome kalastusturismi uuringu tulemuste kohaselt on sihtkohtade jaoks véga oluline, kui
pikalt kalastusturist piirkonnas aega veedab — mida pikem see on, seda suuremat tulu
kohalikud ettevotted teenivad. Seega on kalastusturismi sihtkoha jaoks oluline arendada
seda sellisel viisil, et kalastusturistil oleks pohjust seal pikemalt viibida. (Kauppila ja

Karjalainen, 2012, 1k 94)

Kalastusturismi arendamisel v3ib pidada optimaalseks olukorda, kus sellega kaasnevalt
ei toimu kalavarude vdhenemist ning samuti ei kahjustata teisi majandusharusid. See
tdhendab, et sihtkohta kiilastavate kalastusturistide arv ei tohi olla nii suur, et nende
poolne viljapiiiik tooks kaasa kalavarude vdhenemise piirkonnas. Teistest
majandusharudest voib kalastusturism potentsiaalselt omaga kdige enam negatiivset
mdju kalandusele, kuid selle jaoks peab olema kalastusturistide poolt teostatav valjapiitik
olema nii suur, et see hakkaks vihendama kohalike kalandusettevotete véljapiitiki (Borch
etal., 2011, 1k 14).
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2. KALASTUSTURISMI UURING

2.1. Uuringu metoodika

Kalastusturism on Péarnu lahe piirkonnas uueks ja seni veel vordlemisi véhe tuntud
turismivormiks ning ka kalastusturismi teenuseid pakuvad iiksikud ettevotted. Nende
hulka kuuluvad veebis avalikult leiduvatel andmetel Kalatakso, Parnu kalareisid, Sauga
Kalurikiila, Metsaddre majutus. Kihnus korraldab kalareise Tolli turismitalu.
Korraldatakse kalareise nii merel kui joel, pakutakse kalagiidid teenuseid, renditakse
veesOidukeid ja kalavarstust, korraldatakse kalastamisega ja kalaga seotud temaatilisi

iiritusi ning pakutakse ka erinevaid lisateenuseid.

Uurimistdos rakendatakse kvalitatiivset uurimismeetodit. Uuringu andmete kogumiseks
rakendati poolstruktureeritud intervjuud, mille puhul on intervjueerimine paindlik, sest
koostatakse kiill intervjuu kava koos kiisimustega, kuid intervjuu kiigus ei ole
kohustuslik sellest rangelt kinni pidada. Lubatav on kiisimuste jarjekorra muutmine kui
intervjuu kdigus intervjueeritav liigub omal algatusel jargmiste kiisimuste juurde. Samuti
voimaldab poolstruktureeritud intervjuu meetod tépsustavate ja lisakiisimuste esitamist,

et saada intervjueeritavate kiest pohjalikumat ja tdpsemat teavet (Adams, 2015, lk 498)

Intervjuu kava (Lisa 1) koostati vastavalt t66 eesmargile ja kalastusturismi teoreetilisele
késitlusele. Intervjuuga késitleti viit teemat, milleks on kalastusturisti profiil, sihtkoha
valik, kalastusturisti ootused ja vajadused, kalastusturismi sihtkoha arendamine ning

kalastusturismi arendamise takistused.

Intervjueeritavate valim moodustati kalurite ja turismi arendamisega seotud ettevotete ja
organisatsioonide esindajatest. Valimi koostamise juures oli kaalutluseks, et esindatud
oleksid erinevad kalastusturismiga seotud osapooled: turismiettevotjad, kalurid ja turismi

arendamisega tegelevate organisatsioonide esindajad. Tegemist on sihipérase valimiga,
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mille puhul on vilja valitud tiitipilised voi ideaalsed uuritavad (Rd&mmer, 2014). Kokku

kaasati valimisse viis intervjueeritavat.

Intervjueeritavatega voeti tihendust telefoni ja /voi e-kirja teel. Intervjuud toimusid
ajavahemikul 16. — 20.03.2024. a. Pirnu linnas. Uks intervjuu viidi 14bi silmast silma,
kaks intervjuud veebikonena ja kaks intervjueeritavat vastasid kiisimustele kirjalikult.

Intervjuu keskmiseks pikkuseks oli 34 minutit.

Intervjueeritavale selgitati uuringu ldbiviimise eesmérki. Intervjueeritavatele tagati
anoniiimsus ja seetdttu on intervjueeritavate tsitaatidele viidatud intervjuude

jarjekorranumbritega, nt 12.

Intervjueeritavate kéest voeti ndusolek intervjuu salvestamiseks. Intervjuu salvestati
intervjueerija nutitelefonis oleva rakendusega. Hiljem salvestised transkribeeriti 16put66
autori poolt. Intervjuude analiiiis toimus kvalitatiivse sisuanaliilisina. Kuna ei kasutatud
toendosuslikku valimit, siis ei ole vastuste kvantitatiivsed aspektid olulised, sest tulemusi
ei ole voimalik statistiliselt iildistada. Kvalitatiivse sisuanaliilisiga uuritakse teksti
tdhenduslikke osi. (Kalmus et al., 2015) Uuritavaks tekstiks olid intervjuude

transkriptsioonid.
2.2. Uuringu tulemused

Intervjuuga kisitleti viit teemat: kalastusturisti profiil, sihtkoha valik, kalastusturisti
ootused ja vajadused, kalastusturismi sihtkoha arendamine ning kalastusturismi
arendamise takistused. Esmalt tuuakse intervjuude vastuse pdhjal vilja kalastusturisti

profiil.

Uurimistulemused niitavad, et Pdrnu lahe piirkonda kiilastavad kalastusturistid on
peamiselt Eesti elanikud (I1, 12, I3, 15). Eesti turistide osakaalu koikidest
kalastusturistidest hinnati suurusjdrguga 60-90%. Eesti kalastusturistide hulgas on
inimesi sisemaa piirkonnast, kes soovivad merele kalastama minna (I5). Vilisturiste
saabub peamiselt Soomest ja Litist. Intervjueeritavad avaldasid imestust, et Leedu
kalastusturiste ei kdi aga erinevalt Liti omadest peaaegu iildse. Teiste riikidena nimetati
Saksamaad, Sveitsi, USAd, Jaapanit. Siiski maérgiti, et erinevaid riike, millest

kalastusturiste saabub on palju, iiks intervjueeritav tdi ndite, et iikskord oli nende
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ettevottel turiste korraga 15 erinevast riigist (I2). Monikord moodustuvad turistide
seltskonnad erinevatest riikidest périt inimestest, osadel juhtudel on Eesti elanikel kaasas

vilismaalastest reisikaaslased.

Peamiseks pohjuseks, miks intervjueeritavate arvates vilisturiste on véhe, on piirkonna
vihene tuntus vélisriikide kalastusturistides seas. Sihtkoha véhest tuntust vélisriikide

kalastusturistide seas pShjendati vihese reklaamiga (I1, 12).

Kalastusturistid kiiivad kalastamas kohalikel jdgedel ja Pirnu lahel. Uhe intervjueeritava
viitel kalastatakse rohkem jogedel, kuivord ilmastik Parnu lahel on muutlik. Jogedel on
kalastusturistidel lihtsam iseseisvalt paadiga kalastama minna ja seega teenuse osutaja
saab neile vaid paadi rentida. Jdgedel on olud kalastamiseks stabiilselt head. ,,Uliharva
kui joel lant ei lenda, et selliseid ilmasid on moned iiksikud. Laht on selles suhtes on nagu
keerulisem* (I1). Joe peal kalastamist peeti ka algajatele ohutumaks, toodi vélja, et neid
iseseisvalt viikeste paatidega merele ei saadeta (I12). Kalastusturistid kiilastavad Parnut

erinevatel aastaaegadel, sealjuures talvise kalapiiligiga seoses.

Kalastusturistid reisivad enamasti kas perega vdi sOpradega. Monikord on
kalastusturistideks iiks lapsevanematest koos lastega. Kalastusturistideks on ka ettevotte
kollektiivid, sest todandjad korraldavad monikord oma tootajatele kalastusreise voi
elamuspdevi merel. Kalastusturismi teenuseid tarbitakse ka siinnipdevade téhistamisega

SC€OSES.

Kalastusturistid on enamasti inimesed, kes Péarnut kui sihtkohta juba varesemast
tunnevad. ,,Pigem sellised turistid, kes on iiles leidnud Pérnu ja tahaks Parnus midagi

dgedat teha ning tahavad kalale minna“ (I1).

Intervjuud néitasid, et kalastusturismi pakkujate 16ikes on kalastusturistide profiil erinev.
Moni teenindab peamiselt algajaid kalastajaid, kelle hinnangul 90% turistidest ei
onnestugi kala saada, kuid vaatamata sellele on nad dnnelikud, sest kalastamine pakub

neile elamust (I1). Teine ettevote teenindab jdllegi kogenud harrastuskalastajaid (14).

Jargnevalt tuuakse vilja kalastusturistide sihtkoha valikut m&jutvad tegurid. Intervjuude
pohjal selgus, et sihtkoha valikut mdjutab Péarnu lahe piirkonna tuntus, mida peeti Peipsi

jérel teiseks tuntumaks kalastuspiirkonnaks (I5). Sihtkoha eeliseks on, et voimalik on
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kalastada nii meres kui joel (I1, 12). Osa turiste valib selle piirkonna, sest siin on voimalik

kalastada merel, mida nende kodu ldhedal ei ole voimalik teha (I5).

Osade turistide jaoks on pohjuseks, miks tullakse Pdrnu piirkonda kalastama, sealsete
kalade valik. ,,Laias plaanis on see, et kalastajate seas on konkreetsed kalad, mis pakuvad

huvi turistile. Parnu, koha ja suvi on vordusmark* (I1).

Vilisturistide puhul mdjutab sihtkoha valikut vdimalus talviseks kalapiitigiks. Mitte
koikides riikides ei ole vdimalusi talvel jadaugust kala piilida ja seega on tegemist uudse
elamusega. ,,Soojades riikides jaid ei ole. Nemad, kes seal elavad ei tule selle peale, et
saab jdi sisse augu puurida ja sealt kala piitida. Nende jaoks on see nagu ndidus voi must

maagia“ (I4).

Jargmisena tuuakse vélja kalastusturistide ootused ja vajadused, alustades
kalastusturistide motiividest. Uhe grupi kalastusturistidest moddutavad inimesed,
peamiseks motiiviks on meelelahutus. Peamiselt on tegemist algaja kalastajaga, kelle
jaoks on kalastusturism uudne teenus, mis teistsuguseid elamusi kui tavapédrasemad
turismiteenused. ,, Turistid otsivad emotsiooni. Meil ongi kdik emotsiooni peale {iiles
chitatud. Tahetakse kogeda midagi muud, mitte restoranis istuda ja siiia®“ (I3). Algaja
kalastaja puhul on kalastamise meelelahutuslik tédhtsus peamine ja seetottu on nad sageli

onnelikud ka siis kui neil ei dnnetugi kalasaaki (I1).

Teise grupi kalastusturistide puhul on oluliseks motiiviks kalasaak. Enamasti on tegemist

suuremate kogemustega kalastajatega (12).

Lisaks eelnevalt mainitutele on kalastusturiste, kelle motiiviks on lihtsalt vaba aja
veetmine merel ning kalastamise tdahtsus on vdiksem. Talvisel ajal pakub neile huvi jaa
peale minek ja fotode tegemine. Kui perekond koos reisib, siis vdib kalastamine pakkuda
huvi vaid osale reisiseltskonnas. Mdned kalastusturistid tarbivad kalastamise ajal
alkoholi. ,,K4ib ka selliseid, kes tulevadki kala piitidma, aga tarbivad samal ajal ka ohtralt

alkoholi. Pdrast ei mileta midagi, kus kéis ja mida tegi“ (14).

Soltuvalt kalastusturistide motiividest on ka nende poolt teenuste tarbimine erinev.
Intervjuude pohjal voib Oelda, et algajad kalastajad tarbivad rohkem spetsiaalseid

kalastusturismi teenuseid, sest neil ei ole endal paati voi muud varustust voi on neil vihe
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kogemust, mistdttu nad soovivad kalastamisel juhendamist vdi ei soovi liksinda paadiga
kala ptiidma minna (I1, I4). Suur osa kogenumatest kalastajatest aga kalastusturismi
teenuseid ei tarbi, sest neil on kaasas oma varustus ning paljud nendest kdivad omal kéel

kalastamas ehk nad ei vaja veekogule viimist voi giiditeenust (12, 14).

Peamisteks kalastusturismi pakkujateks on intervjueeritavate arvates Sauga Kalurikiila ja
Kalatakso (I3, 14; I5). Teised pakkujad on vdhem tuntud. Nende hulgas nimetati
Metsaddre majutust ja Péarnu kalareise (I1, 12). Osa teenusepakkujaid tegutseb

hooajaliselt, vaid suvel (12).

Kalastusturismi teenuseks osutusid intervjuude pohjal paadirent, mis v3ib olla koos
juhiga korraldatud kalastusreisina, giiditeenus, kalapiiigivarustuste rent (I1, 12, 14).
Pakutakse veel teenuseid, kus kliendile valmistatakse tema piiiitud kalast siitia (I14).
Kalastusturismi teenused v&ivad olla ithendatud terviklikku elamuspaketti. Mdnikord

korraldatakse temaatilisi iiritusi nagu ahvenapidu (14).

Kalastusturistid tarbivad tdiendavalt majutus- ja toitlustusteenuseid. Moned
kalasusturistid ei soovi 60bida tavalistes majutusasutustes. ,, Tiiipiline kalastusturist
soovib tiisteenust, kus sees on ka majutus. Saab muidugi igal pool &6bida. Uks klient
iitles mulle miks ta tuleb minu juurde 66bima. Ta iitles, et ta ei taha oma kahlamispiikstega

minna Rannahotelli* (I1).

Lisanduvatest teenustest mainiti intervjuudes veel sadamateenust, sauna, kiimblustiinni
renti, Ohkrelvast laskmist ja vibulaskmist. ,,Eestlane on ikka saunasober. Pole inimest, kes
ei tahaks peale jdi pealt tulekut sauna minna“ (I2). Kui kogu reisiseltskond ei soovi
kalastada, siis pakutakse iilejdénutele teisi teenuseid, nagu dhkrelvast voi vibust laskmine.
Selle kohta margiti, et ilma tdiendavate teenuste pakkumiseta on vdga raske

kalastusturismiettevotjana tegutseda (I1).

Kalastusturistide ootusena tulid intervjuudest vélja kala saamine, elamuste saamine,
sOprade v0i perega vaba aja veetmine, ilus ilm. Kalastajate jaoks, kes piiiiavad 16bu pérast
ei ole ootuseks saagi saamine ning piiiitud kala lastaks vette tagasi (I5). Elamust otsivad
turistid tahavad meelt lahutada ja nad alati ei tea, mida nad tépselt soovivad, kuid neile

on oluline, et sihtkohas viibides oleks 18bus (I4). Osade turistide ootuseks on, et saaks
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olla koos pere voi sOpradega ja sealjuures meeldivalt vaba aega sisustada. Kalastusturistid

soovivad, et ilm oleks ilus (I2).

Kalastusturistide ootuseks on, et neile pakutavad teenused oleksid kvaliteetsed. Kvaliteet
peab olema vastavuses teenuse hinnaga. ,,Kui on kallim teenus siis oodatakse ka kvaliteeti
vastu® (I2). Kui turist rendib kalapiiiigivarustust, siis oodatakse, et see on korge
kvaliteediga. Samuti oodatakse, et pakutavad teenused oleksid neile turvalised. Turistide
ootuseks on veel, et teenuste pakkumisel kasutatavad vahendid, nt paat, oleksid puhtad

(I1, 12; 14).

Osade kalastusturistide ootuseks teenuste arendamisel on, et olemasolevate teenuste
kohta oleks rohkem infot ja et teenusepakkujaid oleks kergem leida (I4). Selle kdrval
margiti puuduvate teenuste kohta, et Pérnu joe ddres voiks olla rohkem sildumisvdimalusi
ja WC-sid (I1, 12). Teenuste arendamise osas pakuti veel vilja, et vdiks olla teenus, mis
voimaldaks koos kutselise kaluriga merele minna. ,,Kui ma oleksin kutseline kalur siis
ma motleksin teha sellist teenust, et kutselise kaluriga koos kalale. Kutseline votab turisti
kaasa, tiihjendatakse koos morrad éra ja kui kaldale joutakse siis antakse jalaga kanni ja
minema‘“ (I1). Selle kdrval mainiti intervjuudes plaane arendada turismiteenuseid, mis
pohinevad kalaroogade valmistamisel kohalike traditsioonide jérgi, néiteks kala
suitsetamine eesti kalurite traditsioonide jérgi (I4). Kohalike kultuuritraditsioonide
edasiandmisele aitavad kaasa veel ka turismiettevotete poolt turistidele kultuurist ja
ajaloost rddkimine, kusjuures margiti, et turistide huvi kohaliku kultuuri vastu on olemas.
,» Lihti nad kiisivad ise ka kohaliku kalapiiiigi kommete ja traditsioonide kohta. Anname

seda koike neile edasi (I12).

Jargmisena tuuakse vélja intervjueeritavate seisukohad kalastusturismi arendamise kohta
Péarnu lahe piirkonnas. Selle juures alustatakse olemasolevatest tegevustest ning seejérel
liigutakse intervjueeritavate seisukohtade juurde, kuidas voiks kalastusturismi tulevikus

arendada.

Parnu lahe piirkonda kui sihtkohta tutvustatakse veebilehe Visit Parnu kaudu. ,,Me
tutvustame Visit Parnu lehel neid teenuseid ja ettevotteid, kellel on Visit Parnu lehel oma
teenused objektina iileval. Kui panna Visit Pdrnu lehel otsingusse sdna kalastus siis

tulevad seal eraldi pakkujad vélja“ (I3). Samuti on Pérnu lahe sihtkoha tutvustamisel
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turistidele on seni kasutatud sotsiaalmeediat, millest nimetati intervjuudes Facebooki.

Ettevotted teevad postitusi oma Facebooki kontodel ja ka turismialastes gruppides (12).

Uks kalastusturismi ettevote on sihtkoha tutvustanud erinevate kalade kaudu, mida
vahetatakse hooajaliselt. ,,Lébi erinevate kalade. Mai kuu hakkab haugipiiligiga. Me
teeme postituse, et tulge haugi ja vimba piitidma. Siis hakkab koha piitik* (I1).

Parnu kalastusturismi arendamiseks on {iks kalastusturismi ettevotetest loonud
kalastusgiidide iihingu, et tdsta giiditeenuse kvaliteeti. ,,Et oleks professionaalne
lghenemine ja standardite loomine. K&ik teevad omaette mingit asja ja kvaliteedi tase on
véga erinev. Kalastusteenus ei ole ainult kalapiiiik, et annan ridva kitte ja dpetan kuidas

kala piitida“ (11).

Kohalikud kalastusturismi ettevotted teevad kalastusturismi arendamiseks omavahel
koostdod. Koostdo nditena tuli intervjuudest vilja toitlustusasutused ja paadiga turiste
kalale viivad ettevotted. Nende marsruutidel tehakse peatusi toitlustusasutuste juures voi
suunatakse turistid toitlustusasutusse pérast kalaretke 10ppu (12). Siiski voiks olla rohkem
koostodd kutseliste kalurite ja kalastusturismi ettevotete vahel, mis vdiks parendada
nende vahelisi suhteid. Intervjuus maérgiti, et praegu esineb nende vahel pingeid, sest
molemad tarvitavad {ihiseid kalavarusid (I5). Samuti tuli intervjuust vilja
kalastusturismiga tegeleva ettevotte seisukoht, et kasuliku oleks kalavarusid kasutada
rohkem turismi eesmaérgil, siis niimoodi on voimalik luua rohkem vaartust. ,, Tegelikult
tulevik voiks sinnapoole liikuda, et on vihem seda kommertspiiiiki ja rohkem turismi.
Turismiga on vdimalik kala kilo hind neljakordistada. K&ik ju miiiiakse sinna juurde, giid,

majutus, piiligivarustus (12).

Koostdd edendamiseks voiksid koik kalastusturismiga tegelevad ettevotted liituda
sihtkoha turundusega tegeleva organisatsiooni Destination Parnuga. Margiti, et kui selline
katusorganisatsioon on loodud, siis voiksid koik sellest osa saada (I3, 14). Tohustama
koost6o jaoks oleks vaja rohkem kooskdimist, infovahetust ja sdbralikumat suhtumist

(14).

21



Kalastusturismi ettevotted on teinud turundusalast koostodd Romantilise Rannatee
projekti kaudu. Seda on tehtud pohjusel, et iihel ettevottel liksinda on tervet sihtkohta

véga raske turundada (14).

Koostd6 edendamiseks tuli intervjuudest vilja ettepanek, et kalastusturistidele vdiks teha
soodsamaid majutuspakkumisi. Samuti voiksid mereddrsed majutusasutused olla avatud

aastaringselt, mis pakuks kalastusturistidele paremaid 66bimisvoimalusi sihtkohas (14).

Kalastusturismi toetamise osas selgus intervjuust, et tegemist on turismivaldkonnaga,
millega on vdimalik tegeleda tavalise turismihooaja viliselt, seega on oluline, et
tegeletakse selle toetamise ja arendamisega. Kahjuks varasemalt ei ole peetud
kalastusturismi véga perspektiivseks, kuigi suhtumine on selles osas hakanud muutuma.
,»Kui ma algul hakkasin kalastusturismist EASis rddkima siis vaadati mu peale imelikult,
et ajan mingit jama, et keda see kalaptiiik ikka huvitab Siis niitid on hakatud rohkem

vOtma seda asja tosisemalt™ (I1).

Kalastusturismi arengu toetamiseks on tegeletud Pérnumaal olevate jogede kallaste
parendamisega. On loodud paatide sildumiskohtasid. See vdoimaldab néiteks Kalataksoga

minna joeddrselt sildumiskohalt veele (13).

Viimasena antakse intervjuude pohjal iilevaade kalastusturismi takistustest ja nende
iiletamise vOoimalustest. Kalastusturismi takistusena selgusid intervjuude pohjal avalike
veeskamiskohtade ehk slippide véhesust Pdrnu joe ja mere &éres, liiga kdrge rendihind
kaide rajamisel, korged tegevuse alustamise kulud, ettevotete véike arv, kormoranide ja
hiiljeste kdrge arvukus, talviste turismiteenuste védhesus. Slippide vdhesust méirkisid
kokku kolm intervjueeritavat (11, 12, I5), mis viitab, et see on probleem puudutab paljusid

kalastusturismiga tegelevaid ettevotteid.

Kalastusturismiga alustamine nduab vordlemisi suuri alginvesteeringuid, sest on vaja
soctada paadid ja kalapiiligivarustus, talvise teenuse osutamiseks ATVd vo6i lumesaanid
(I4). Kalastusturistide arv on siiani liiga véike, et turismiettevdte suudaks ennast
majandada tiksnes otseselt kalastamisega seotud teenustega, seetdttu on oluline pakkuda

juurde lisateenuseid (12).
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Kalastusturismi ettevotete viike arv on takistuseks seetottu, et see vihendab voimalusi
ettevotete koostooks ja piirab turistide hulka, keda on vdimalik teenindada. Tulenevalt
véiksest ettevotete arvust on kalastusturism vordlemisi véhe tuntud ning see raskendab ka

riigi voi kohaliku omavalitsuse toetuse saamist (I1; 12).

Kormoranide ja hiiljeste kdrge arvukus vihendab kalavarusid. Intervjueeritava hinnangul
kiill nende arukusega piiramisega tegeletakse, kuid paraku pole see piisav ning selles osas
kohtab keskkonnakaitsjate vastuseisu. ,,Neid proovitakse piirata ja ohjeldada aga iiks
sihtgrupp inimesi on kes arvavad, et koik loomad ja linnud on piihad. Roheliste ja kalurite

vahel on selline omavaheline hdorumine* (12).

Kuna talvisel perioodil on spaade kdrval Parnus véhe kiilastajate jaoks huvipakkuvaid
turismiteenuseid, siis see takistab kalastusturismi arendamist talvel. Intervjuus toodi
vélja, et kui Pérnus oleks nditeks AHHAA Keskuse sarnane asutus, siis see annaks
kalastusturistidele rohkem tegevust Parnus ka talvel ja seega oleks rohkem pohjust

Péarnusse tulla (14).

Kohalikud omavalitsused saaksid kalastusturismi arengut toetada kohapealset taristut
arendades. Selleks oleks vaja luua avalikke paatide veeskamiskohtasid ehk slippe koos
parkimiskohtadega treilerite jaoks ning toitlustusasutuste juurde voiks luua
sildumiskohtasid (I1, 12, 15). Joeédérsete peatuskohtade juurde voiks paigutada priigikaste
ja WC-sid. Avalike priigikastide ja WC-de loomine muudaks kalastusturismi

keskkonnasadstlikumaks (11, I5).

Kohalikud omavalitsused voiksid ka rohkem kalastusturismi ettevitetega kohtuda ning
asju arutada. ,,.Nad vdiks kohalike teenusepakkujatega maha istuda ja asju arutada. /.../

KOV vdiks kutsuda erinevad huvigrupid kokku ja siis rddgitakse voimalustest® (12).

Kalastusturismi ettevotete jaoks voiksid olla soodsamad rendihinnad kai paigaldamiseks.
Renditava kaikoha juurde oleks vaja luua elektriithendused, mis lihtsustaks valgustuse ja

kaamerate paigaldamist.

Kalastusturismi arendamiseks oleks vaja luua rohkem kalastusturismi ettevotte
koondavaid iihinguid, mille néitena toodi kalastusgiidide ithing. Selliste ihingute loomine

on vajalik selleks, et tosta turismiteenuste kvaliteeti. Praegu kahjuks on teenuste kvaliteet
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ebaiihtlane ja kehva kvaliteediga teenused teevad kalastusturismile mainekahju. ,,Kdik ei
ole valmis pakkuma kvaliteeti. Teenuse pakkujad on viga erineva kvaliteediga. Ukskord
juhtus nii, et viidi inimesed ji4 peale ja unustati nad sinna. Mis teenuse pakkuja see siis
on? On mindud ka giidiga merele ja paat on dra uppunud* (I1). Kalastusturismi kvaliteedi
tous on eelduseks sellele, et seda saaks rohkem hakata turundama viliskiilalistele ja et

onnetuks saada riiklikku toetust sellisteks turundustegevusteks.

Kalastusturismi keskkonnasdistlikkuse tagamisel on intervjuude pohjal oluline roll
turismiettevotetel, kes peaksid hoidma silma peal klientide kditumisel. ,,Selleks on vaja
rohkem ettevotjaid, kes selle turismiga tegeleksid sest nemad on need politseid nii 6elda,
kes asjadel silma peal hoiavad“ (I2). Teenusepakkujate iilesandeks on tutvustada
turistidele kalastamise ndudeid nagu kalade alammoddud (I1). Samuti voib pakkuda
turistidele vélja voimaluse soovi korral kala vette tagasi lasta, kui turistil endal kala vaja
ei ole. Selle asemel voib turist néiteks kalast foto teha. Oluline on turistidele selgeks teha,
et nad motleksid selle peale, kas nad tarvitavad ise piilitud kala dra. Kui nad seda ei tee,

siis on Oige kala vette tagasi lasta (14).

Uks kalastusturismi pakkuja on loonud keskkonnasiistliku turismi arendamiseks
omapdrase teenuse — priigipiitigi. Selle puhul turist piiiiab kala asemel priigi. ,,Paketi ostja
saab 06bida 6komajas, saab kalastuskahva, priigikoristamis tangid ning kalastus magneti
ja saab minna priigi korjama®“ (I1). Kalastusturismi pakkujad ostavad ka riiklikest
kalakasvandustest kala — siiga ja 10het ning lasevad neid vette, andes sellega oma panuse
kalavarude suurendamisse. Intervjuus maérgiti, et seda eeskuju voiksid jirgida koik

kutselised ja harrastuskalurid.
2.3. Jareldused ja ettepanekud

Parnu lahe piirkond on kalastusturistide seas tuntud peamiselt Eesti elanike seas.
Vilismaalastest kalastajaid on véihe, mille pShjusteks on ilmselt sihtkoha vidhene tuntus
ja kalastusturismiettevitete vihesus. Samas on arvestades piirkonna eripérasid, sellel
10putdo autori arvates potentsiaal kalastusturismi arendamiseks. Parnu lahe piirkonna
eripdrana vOib vilja tuua, et lihes sihtkohas on vdimalik kalastada nii merel kui jogedel,

mis pakub vaheldusvdimalust ja mitmekesist elamust iihe reisi jooksul. Kohalikud talvise
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kalapiitigi voimalused on eksootilised 1dunapoolsetest riikidest périt turistidele. Ka

kohalikud kalaliigid nagu koha, annavad pohjuse Parnu lahe piirkonda kiilastada.

Sihtkohta kiilastavate kalastusturistide peamised motiivid, meelelahutus, soov piiiida
teatud kalaliike, sOprade ja perega koos iihine aja veetmine ning tdsisematel
harrastuskalastajatel ka kalasaak langevad kokku varasemates uuringutes vilja tooduga
(Brenner, 2014; Young ef al., 2016). Samas osasid kirjanduses vélja toodud motiive nagu
looduses viibimine, sotsiaalne staatus ja kehaline aktiivsus (Young et al., 2016; Kompulla
et al., 2022) intervjuudes ei nimetatud. T66 autor peab voimalikuks, et siinkohal voib olla
pOhjuseks, et kalastusturiste endid ei intervjueeritud ja samuti oli intervjuude arv
vordlemisi vidike, mistottu kdik kalastusturismi motiivide voib-olla ei tulnud intervjuudes

vilja.

Voib viita, et kalastusturismi teenuste tarbija on pigem vidhese kogemusega kalastaja, kes
vajab paati ja seda sageli koos juhiga, kalastusgiidi ning kalastusvarustust. Kui Soomes
tehtud uuringu jargi (Komppula et al., 2022) kalastusturistid enamasti ei rendi paati ega
varustust, siis Pdrnu lahe piirkonna kohta t66s tehtud intervjuude pdhjal ei saa seda viita.
Tosisem harrastuskalastaja kalastab pigem omal kiel ja oma varustusega, seega tarbib ta
Pérnu lahe piirkonna turismiteenuseid vdhem. Osa Pirnu lahe piirkonda kiilastavaid
kogenumaid kalastajaid ei kvalifitseeru ilmselt kalastusturistiks, kuna nad sihtkohas ei
00bi ega turismiteenuseid ei tarbi. Siiski kalastusturismi méératus (Bauer & Herr, 2004,
Ik 57; Borch et al., 2008, lk 268; Kauppila & Karjalainen; 2012, lk 89) ei eelda, et
kalastusturist peaks tingimata tarbima spetsiifilisi kalastusturismi teenuseid.
Kalastusturistiks loetakse ka inimene, kes kalastab omal kdel ja oma varustusega ja
kohapealses majutusasutuses 66bib. Sinna vdib lisanduda néiteks kohapealses soogikohas

einestamine voi muude kalandusega mittesoetud turismiteenuste tarbimine.

Mitmekesiseks turismiteenuste tarbijaks voib olla hoopis reisiseltskond, millest vaid osa
huvitub kalastamisest, sest selliselt juhul {ilejadnud seltskonna liikmed tarbivad teisi
kohapealseid teenuseid. Nagu intervjuudest ndhtub, on mitmekesise teenuste valiku
pakkumine kalastusturismi ettevotetele oluline, sest iiksnes kalastamisest huvitatud

turiste on liiga vihe, et tegevus oleks majanduslikult tasuv.
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Kalastusturismi juures on negatiivseks pooleks, et osa turiste tarvitab kalastamise kdigus
alkoholi ja monede nendest seda suurtest kogustes. Intervjuude pdhjal ei ole vdimalik
oelda, kui suure osa kalastusturistidest sellised inimesed moodustavad. Loputdo autor
leiab, kalastusreiside korraldajad peaksid podrama tidhelepanu sellele, et mitte lubada
alkoholi tarvitamist oma klientide seas arvestades veeohutust. Samuti peaksid
kalastusturismi ettevotted pidama silmas ka seda, et alkoholijoobes turistid véivad
avalikes joeddrsetest kohtades sildudes olla kaaskodanike suhtes hdirivad, mis kahjustab

kalastusturismi mainet.

Intervjuude pdhjal tuli vilja, et ka kalastusturismi ettevotted jagavad kirjanduses toodud
seisukohta, et kalastusturism vOimaldab kalavarude kohta luua rohkem lisandvairtust
(Butler et al., 2020), millega seoses leiti, et tulevikusuunaks voikski olla pigem
kalastusturism kui kutseline piiiik. Intervjuude pohjal on ka ndha vastuolusid
kalastusturismi ja kutseliste kalurite vahel, kuivord konkureeritakse samade kalavarude
eest. Samas tuli esile ka kalastusturismi ettevdtete vastutustundlik suhtumine kalavarude
suhtes. See viljenduseks on turistide teavitamine kalastamise keskkonnandutest ning
rohutamine, et kala voib ka vette tagasi lasta, kui seda ei vajata ning lisaks kalavarude
taastamisse panustamine. Seega vOib Oelda, et kalastusturismi ettevotted tdidavad
kirjanduses (Gonzalez & Antelo, 2020) mainitud rolli keskkonnasdistliku mdotteviisi

edendamisel.

Erinevad autorid on vélja toonud, et kalastusturism vOimaldab arendada koost6dd
turismiettevotete vahel (Gonzalez & Antelo, 2020) ning see annab kliente sihtkoha
majutus- ja toitlustusasutustele (Borsch ef al., 2011). Kéesoleva uuringu tulemused ka
kinnitavad sellise koost6d olemasolu, kuid sama selgus, et oleks vaja teha rohkem

koostddd sihtkoha tutvustamisel, mis suurendaks sihtkoha tuntust Parnust kaugemal.

Sihtkoha arendamisel juures on oluline mitmete osapoolte nagu turismiettevotte, kohalik
omavalitus, mittetulundussektor ja kohalikud elanikud vaheline koost66 (Damayanti et
al., 2019). Intervjuude tulemuste pdhjal voib Gelda, et sihipdrast koostodd on seni veel
vihe olnud. Koost66 arendamiseks oleks kindlasti vaja teadvustada kalastusturismi
potentsiaali, seda ka kohalikele omavalitsustele ja riiklikul tasandil ettevotlusega
toetamisega tegelevatele organisatsioonidele nagu EAS. Kui intervjueeritavad pakkusid

vélja, et kohalike omavalitsuste ja turismiettevotete vahel oleks vaja rohkem arutelusid
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ning loputdo autori arvates voiksid selliste arutelude korraldamises osas turismiettevotted

Initsiatiivi votta.

Kalastusturismi ettevotted voiksid tutvustada oma tegevust rohkem kohalikele inimestele
ja kaasata neid kalastusturismi tdhtsuse iile peetavatesse aruteludesse. Intervjuude pohjal
vOib Oelda, et liheks peamiseks kalastusturismi takistuseks on paatide veeskamise ja
sildumise kohtade vihesus. Seda probleemi vdiks kohalikele elanikele rohkem tutvustada
ning 18putdd autori arvates oleks vaja saavutada kohaliku elanikkonna poolehoidu, et
sellist taristut rohkem luuakse. Muuhulgas vdiks olla kalastusturismi taristu arendamise
kasu ka Parnu linna kaasavast eelarvest, millest vOiks olla vOimalik vastavaid
investeeringud rahastada kui need elanike toetuse saavad. Samas voiksid kalastusturismi
ettevotted pakkuda vilja omapoolse lahendusena ise osaliselt panustada paatide
veeskamise ja sildumise kohta ning muu kaldadérse infrastruktuuri rajamise osalist

omapoolset finantseerimist, arvestades, et nad on sellest kasusaajateks.

Kindlasti voiksid kdik kalastusturismiga tegelevad ettevotted iihineda MTU Destination
Pérnuga, kelle eestvedamisel saaks kalastusturismi rohkem tutvustada ja kes vdiks
koordineerida ka ettevotete suhtlust kohalike omavalitsustega. Kalastusturismi
tutvustamisel vdarivad kindlasti rohkem vilja toomist selle keskkonnasdistlikud aspektid,
eriti néiteks priigipiiligi teenus, millel on nii keskkonnakaitseline kui keskkonnahariduslik
moju. Samuti tuleks rohkem tutvustada kalastusturismi ettevotete tegevusi kalavarude
suurendamisel. Nende tegevuste laialdasem kajastamine ja kdoigi kalastusturismi
ettevotete iihinemine nendega algatustega vOiks parendada ettevOtete suhteid nii
keskkonnakaitsjate kui kutseliste kaluritega. Mdlemad on kalastusturismile olulised,
kuivord probleemiks on nii keskkonnakaitsjate vastuseis kormoranide ja hiiljeste arukuse
piiramisel ning hdis suhteid kutseliste kaluritega oleks vaja, sest koostod kutseliste

kaluritega pakub vdimalusi luua uusi kalastusturismi teenuseid.
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KOKKUVOTE

Kalastusturism on turismivorm, mis pdhineb reisimisel seos kalastamisega. Uldjuhul on
tegemist meelelahutusliku tegevusega, mille juures ei ole kalasaak primaarse téhtsusega,
sest ei kalastata tulu teenimise eesmérgil. Kalastusturism vdib toimuda nii mere- kui
siseveekogude piirkonnas nii kaldal kui veesdidukilt. Kalastusturism voimaldab kasutada
kohalikke looduressursse turismi arendamiseks ning see on Tliheks vdimaluseks
piirkondadel, kus kalapiiik on olnud traditsiooniliseks tegevusalaks. Vdrreldes
tavapédrase kalastamisega vOimaldab kalastusturism luua kohalike kalavarude kohta
rohkem lisandvéértust. Samuti voib olla kalastusturism vdimaluseks anda edasi kohalikke
kultuuritraditsioone ja arendada keskkonnasddstlikku mdtteviisi. Kalastusturismi
sihtkoha arendamisel juures on oluline mitmete osapoolte nagu turismiettevotte, kohalik
omavalitus, mittetulundussektor ja kohalikud elanikud vaheline koost66. Sealjuures on
oluline arendada sihtkohta terviklikult ja viisil, et see annaks turistidele pShjust kauem
aega sihtkohas viibida. Sihtkoha arendamisel tuleks arvestada ka seda, et see ei tooks
kaasa kalavarude vihenemist, mis tihendab, et kalastusturistide poole viljapiiiik ei tohi

olla tilemééra suur.

Kalastusturismi arendamine Pérnu lahe piitkonnas ning selle piirkonna kui
kalastusturismi sihtkoha arendamine on alles arenemisjirgus ning sihtkohas tegutseb seni
suhteliselt vihe kalastusturismi teenuseid osutavaid ettevotteid. Kéesolevas 16put6os
intervjueeriti nimetatud piirkonnas turismi- ja kalandusettevotteid ning sihtkoha

arendamisega tegelevat organisatsiooni.

Parnu lahe piirkonda kiilatavad kalastusturistid on peamisele Eesti elanikud, vélisriikidest
tullakse siia kalastama kdige rohkem Soomest ja Latist, kuid sihtkohta on
kalastuspiirkonnana véljaspool Eestit seni veel védhetuntud. Kalastusturistid kdivad
kalastamas kohalikel jogedel ja Pérnu lahel ning nende seas on nii algajaid kui

kogenumaid kalastajaid. Esimeste motiiviks on peamiselt meelelahutust, teiste jaoks on
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oluline ka kalasaak. Kalastusturistid reisivad enamasti kas perega vOi sopradega,
kusjuures mitte alati ei ole kogu reisiseltskond kalastamisest huvitatud. Osade
kalastusturistide motiiviks on lihtsalt vaba aja veetmine merel ja kalastusturismi teenuseid
kasutatakse ka todandjate poolt korraldatud iiritusteks ja slinnipdevade téhistamiseks.
Parnu lahe piirkonna eripdraks on, et siin on vdimalik kalastada nii merel kui jogedel.
Sihtkoha kiilastamise pohjuseks on selle tuntus Eesti siseselt, kohalikud kalaliigid ja

voimalused talviseks kalapiitigiks.

Parnu lahe piirkonnas pakutavateks kalastusturismi teenusteks on paadirent, mis voib olla
koos juhiga korraldatud kalastusreisina, giiditeenus, kalapiitigivarustuste rent. Neile
lisanduvad majutus- ja toitlustusteenuseid, sh kohalikust ja endapiititud kalast valmistatud
toidud, sadamateenus ning erinevad meelelahutuslikud teenused, mis kokku voivad
moodustada iihtes elamuspaketi. Klientide ootusteks on, et teenused oleksid kvaliteetsed

ja turvalised, et kasutatav varustus oleks puhas.

Kalastusturismi arendamisel Parnu lahe piirkonnas ei ole probleemiks mitte niivord
teenuste vidhesus, kui nende teenuste vdhene turundus, samuti vOiks olla koostdo
erinevate teenusepakkujate vahel tihedam, kuigi on ka positiivseid ndited koostodst nagu
kalastusgiidide iihingu loomine. Padrnu lahe piirkonda kui sihtkohta tutvustatakse
veebilehe Visit Pdrnu kaudu ja sotsiaalmeedia kaudu. Kalastusturismi arengu peamisteks
takistuseks on paatide veeskamise ja sildumise kohtade vihesus, korged tegevuse
alustamise kulud ning piirkonna vihene atraktiivsus kalastusturismi teenuste viheste
pakkujate ja talviste turismiteenuste vidhesuse tottu. Siiski voib pidada kalastusturismi

eeliseks voimalust tegelda turismiteenuste osutamisega aastaringselt.

Kalastusturismi arendamiseks Padrnu lahe piirkonnas soovitab [oput6d autor, et
kalastusturismi ettevdtted teekisid koostood MTU Destination Pdrnuga ja votaksid
initsiatiivi aruteludes osas kohalike omavalistustega. Ettevotjad peaksid ka kohaliku
elanikkonnale kalastusturismi kasusid tutvustama ja kaasama neid kalastusturismi
arendamise alastesse aruteludesse. Oluline on saavutada avalikkuse toetus kalastusturismi
infrastruktuuri ~ arendamisse. = Samuti  oleks  vaja  teadvustada  rohkem

kalastusturismiettevotete keskkonnaalaseid algatusi.
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SUMMARY

FISHING TOURSIM DESTINATION DEVELOPMENT ON THE EXAMPLE OF
PARNU BAY AREA

Merle Kond

Fishing tourism is a developing branch of tourism that offers new and alternative ways to
stimulate the economy in an area with a natural environment conducive to fishing
experiences. In the case of Estonia, the potential of fishing tourism lies in the fact that
fishing is a very common activity in the neighboring country of Finland. With the
development of fishing tourism, it is possible to offer the opportunity to fish away from
home in a different environment, thus getting a different fishing experience than usual. In
this thesis, the Parnu Bay region was studied as a tourist destination. Since people can go
fishing in other areas besides the Parnu Bay, the work examines how it would be possible
to develop the Parnu Bay region in such a way that fishing tourists would prefer it more

than other fishing areas.

The aim of this thesis is to find out options for development of fishing tourism in the
Pérnu Bay region and to make proposals for the development of the destination, The
research question of the thesis is: what are the possibilities for the development of fishing

tourism in the Parnu Bay region.

Fishing tourism is a form of tourism based on travel in connection with fishing. Generally,
it is a recreational activity where the fish catch is not of primary importance, because
fishing is not done for the purpose of earning income. Fishing tourism can take place in
both sea and inland water areas, both on the shore and from a watercraft. Fishing tourism
allows the use of local natural resources for the development of tourism, and it is one of
the possibilities in areas where fishing has been a traditional activity. Compared to
conventional fishing, fishing tourism enables the creation of more added value for local

fish stocks. Fishing tourism can also be an opportunity to pass on local cultural traditions
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and develop an environmentally sustainable way of thinking. In the development of a
fishing tourism destination, cooperation between several parties such as the tourism
company, local self-government, non-profit sector and local residents is important. It is
important to develop the destination holistically and in such a way that it gives tourists a
reason to stay longer at the destination. When developing the destination, it should also
be considered that it does not lead to a decrease in fish stocks, which means that fishing

for fishing tourists must not be excessively large.

Qualitative research methods were applied in this thesis. The development of fishing
tourism in the Parnu Bay region and the development of this area as a fishing tourism
destination are still in the development stage, and relatively few companies providing
fishing tourism services operate in the destination. In this thesis, tourism and fishing
companies in the mentioned region and the organization involved in the development of

the destination were interviewed.

Fishing tourists visiting the Pdrnu Bay area are mainly Estonian residents as the
destination is still little known as a fishing area outside of Estonia. Fishing tourists go
fishing in local rivers and Pdrnu Bay, and among them there are both beginners and
experienced fishermen. For the former, the motive is mainly entertainment, for others,
catching fish is also important. Fishing tourists mostly travel with family or friends, and
not always the whole traveling party is interested in fishing. The motive of some fishing
tourists is simply spending free time at sea, and fishing tourism services are also used for
events organized by employers and to celebrate birthdays. A special feature of the Parnu
Bay region is that it is possible to fish both in the sea and in the rivers. The reason for
visiting the destination is its fame within Estonia, local fish species and opportunities for

winter fishing.

Fishing tourism services offered in the Pirnu Bay area include boat rental, which can be
organized as a fishing trip with a driver, guide service, fishing equipment rental. They are
supplemented by accommodation and catering services, including meals made from local
and self-caught fish, port service and various entertainment services, which together can
form a single experience package. The customers' expectations are that the services are

of high quality and safe, that the equipment used is clean.
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In the development of fishing tourism in the Pédrnu Bay region, the problem is not so much
the lack of services as the lack of marketing of these services, and cooperation between
different service providers could also be closer, although there are also positive examples
of cooperation such as the creation of an association of fishing guides. The Parnu Bay
region as a destination is introduced through the website Visit Parnu and through social
media. The main obstacles to the development of fishing tourism are the lack of places to
launch and moor boats, high start-up costs and the low attractiveness of the region due to
the few providers of fishing tourism services and the lack of winter tourism services.
However, the advantage of fishing tourism can be considered the opportunity to engage

in the provision of tourist services throughout the year.

In order to develop fishing tourism in the Parnu Bay region, the author of the thesis
recommends that fishing tourism companies cooperate with the NGO Destination Parnu
and take the initiative in discussions with local municipalities. Entrepreneurs should also
introduce the benefits of fishing tourism to the local population and involve them in
discussions on the development of fishing tourism. It is important to gain public support
for the development of fishing tourism infrastructure. There would also need to be more

awareness of the environmental initiatives of fishing tourism companies.
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Lisa 1. Intervjuu kava

Teemad Kiisimused Allikad
Kalastusturisti Millised turistid praegu Péarnu lahe | Kauppila & Karjalainen,
profiil piirkonda kalastamise eesmargil | 2012, 1k 89

kiilastavad? Milline on kalastusturisti | Brenner, 2014, 1k 34
eripara? Young et al., 2016, 1k 117
Millistest piirkondadest kalastusturistid | Golden et al., 2019
peamiselt saabuvad?
Sihtkoha valik Mis on peamised poOhjused, miks nad | Manhas et al., 2016, 1k27
valivad  kalastamiseks  Pdrnu  lahe
piirkonna
Kalastusturisti Millised ootused on kalastusturistidel | Bauer & Herr, 2004, 1k 57
ootused ja | sihtkoha suhtes? Halkier et al., (2014, 1k
vajadused Millised ootused on kalastusturistidel | 1574)
sihtkohas pakutavate teenuste suhtes? Volgger et al., (2021, 1k 4)
Milliseid teenuseid tiilipiline Parnu lahe | Manhas et al. 2016, lk
kalastusturist tarbib? 27Saraniemi, & Kylénen,
Millised ettevotted pakuvad spetsiaalselt | 2010, lk 135-136
kalastusturistile ~ moeldud  teenuseid?
Millised need teenused on?
Millistest teenusest jddb Pérnu lahe
kalastusturistil puudu?
Kalastusturismi Kuidas on seni Péarnu lahe piirkonda kui | Manhas et al. 2016, 1k 27
sihtkoha kalastuspiirkonda turistidele tutvustatud? | Volgger et al., 2021, lk 4
arendamine Mida on seni tehtud Pérnu lahe piirkonna | Damayanti et al., 2019, 1k
kui kalastusturismi sihtkoha | 286
arendamiseks? Gonzalez & Antelo, 2020,
Kuidas saaksid kohalikud | 1k 439
turismiettevotted teha paremini koostood | Halkier et al., 2014, 1k
kalastusturismi arendamiseks Parnu lahe | 1574
piirkonnas? Butler et al., 2020, 1k 4222
Kuidas saaksid kohalikud omavalitsused | Lam-Gonzalez et al., 2021,
paremini toetada kalastusturismi arengut | 1k 439
Pérnu lahe piirkonnas?
Kuidas peaks kalastusturismi arendama, et
see oleks keskkonnasaastlik?
Kuidas saaks kalastusturismi arendada, et
vadrtustada rohkem kohalikke
kultuuritraditsioone?
Kalastusturismi Mis on suuremad takistused | Halkier ef al., 2014, 1k
arendamise kalastusturismi arendamisel Pdrnu lahe | 1574
takistused piirkonnas? Volgger et al., 2021, 1k 4

Mida oleks vaja teha nende takistuste
iiletamiseks?

Milliseid mdtteid ettepanekuid Teil veel
on kalastusturismi arendamiseks Pédrnu
lahe piirkonnas?
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