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SISSEJUHATUS

Kéaesoleva bakalaureuese t60 autor on seadnud dlsanwaadelda ldhemalt kahte
ajakirja, mida temaatilise suunitluse ja ainevalth@ jargi saab nimetada
autoajakirjadeks. Need huvialaajakirjad on ajakikuto Bild Eesti”, mis alustas
ilmumist kuukirjana 2004. aasta martsist, ja ajaKirehnikamaailm”, mis ilmub

1998. aasta septembrist.

Kuna Eesti ajakirjandusturg on kullaltki kitsasissiekkis huvi kahte autoajakirja
omavahel vorrelda ning leida vastused kisimusieida erinevat need ajakirjad oma

lugejaskonnale suudavad pakkuda ning kuivord eraremende lugejaskond.

Lugejaskonna analltusil on tuginetud Emori uuringanemetele 2004.a talvest ja
2005.a | kvartalist.

Pdhjalikuma vaatluse all on ajakirja “Auto Bild E&2004. aastal iimunud numbrid
(kokku 10 numbrit) ning ajakirja “Tehnikamaailm” @@. aastal ilmunud numbrid
(kokku 12 numbrit).

Kaesolev bakalaureusett66 koosneb viiest osast. dsssnosas on autor kirjutanud
teoreetilistest ja empiirilistest lahtekohtadests ppguneb omakorda viide alagruppi.
Alagruppides vaadeldakse eraldi autoajakirjandusaktisoone, antakse ulevaade
autoajakirjanduse silnnist ja arengust Eestis, rjgale Uldandmetest, toimetuste
koosseisudest ning viimases alagrupis pustitab rautorimisilesande ja

uurimiskiisimused.

Teises osas peatub autor lUhidalt t66 uurimismeftabdja meetoditel, mida
kéesolevas t66s on kasutatud. Samas seletab altiopdhilised mdisted ja méningad

terminid, mida ta pidas kaesoleva t66 seisukoHaiseks.



Kolmandas osas on esitatud t66s puUstitatud problermimistulemused ja selle
anallus. Selles osas vaadeldakse tulemusi rulwjilatikate, portreelugude, fotode,
reklaamide ja lugejaskonna vordluse aspektidesuvailt.

Neljas osa sisaldab diskussiooni kolmandas ostesiuurimistulemuste Ule.

Viiendas osas on bakalaureuset6d kokkuvote, kasltkirjandus ja allikad ning

lisad.

Soovin vaga tdnada t00 juhendajaid Peeter VihalepanMaarja Lohmust vajaliku
abi ja kriitilise meele eest, ajakirjade “Auto @ilEesti” ja “Tehnikamaailm”
peatoimetajaid Toomas Vabamied ja Vello Kala ningrtdl Avatud Ulikooli

raamatukoguhoidjat Maio Vanikot.



1. TEOREETILISED JA EMPIIRILISED LAHTEKOHAD

Traditsiooniline  kontentanalliis, mida Berelson @28) defineeris Kkui
“uurimistehnikat, kus pudtakse leida kommunikatsioomanifesteeritud sisu

objektiivse, stistemaatilise ja kvantitatiivse Kitjgse abiga”.

Berelsoni (1952) méaratlusest lahtuv traditsioarilkontentnaliilis on kdige esimene,
kdige olulisem ja endiselt kbige laialdasemalt katyv uurimismeetod. See voeti

kasutusele méoddunud sajandi esimestel kimnengktielgsbury ja Hart 1937)

Viimased viiskimmend aastat on naidanud, et komkatsioon on saanud voimsaks
jouks avalikkuse harimisel ning kaitumistavade musel. Koos massimeedia
osatahtsuse tdusuga ja selle méjude mddtmise tdaduseetodite valjatddtamisega
mangib kommunikatsioon nuud votmerolli sotsiaalsetenuutustes. Seega,
sustemaatilise kommunikatsioonistrateegia abil samluta kaitumist. (Piotrow jt
1997:Preface)

Terminiga “massimeedia” tahistatakse llhidalt sulenaalaga kommunikatsiooni-
vahendeid, mis mdjutavad uhiskonnas peaaegu igdilheks meediumiks on

kindlasti ajakiri.

Domineeriv tahenduse struktuur Uhendas endas sl mojuvdimsast
massimeediast massidhiskonnas ning arenevate datdaduste tldpilised
uurimismenetlused, eeskatt esinduslikud kusitluseshtsiaalpsihholoogilised
eksperimendid ja statistilised anallisid. Nimetatuméide on Ghtviisi nii

kommunikatsiooniuuringute tulemus kui ka nende tage Domineerivale
paradigmale on omane Uhiskonna normatiivne késitiis eeldab, et eksisteerib
teatav normaalselt funktsioneeriv “hea Uhiskondis iwn demokraatlik (esindatus),
liberaalne (sdnavabadus), pluralistlik (intstitotsliseeritud konkurents huvide
vahel) ja  korrastatud (rahulik, &iglane ja seadwsli (McQualil.

Massikommunikatsiooni teooria, 4. triikk, 2000. (¥.4



Domineeriv tahenduse struktuuri pohituumikus leiamet kommunikatsiooni
vaadeldakse kui fikseeritud informatsioonihulga stdmise protsessi — teade on
maaratletud saatja voi allika poolt. Massikommutsilaoni lihtsamad definitsioonid
jargivad tihti Lasswelli (1948) tahelepanekuid,neassikommunikatsiooni uurimine
on plde vastata kiusimusele: “Kes utleb, mida,ekellmillise kanali kaudu ja
missuguse mdjuga?”

Aastakimneid on kommunikatsiooniprotsessi kui tervkujutatud

protsessimudelina.(Vtjoonisl.)

teade vastu-
- votia

Joonis 1. Laswelli kommunikatsioonimudel (1948) lib@us M. Toimetamine: Kas
looming v&i tsensuur. Tartu Ulikooli Kirjastus, 199k 38.)

Mitmed varasemad massikommunikatsiooni teooriaddpidillaiendada ja parandada
seda lihtsat protsessikasitlust ning eelpool méadgitthielementidest ja domineerivast
paradigmast l&htudes pakkusid vélja Westley ja Macl(1957) tdédemuse, et
massikommunikatsiooni eriparaks on ka uudne komkaatori roll
(mida meediaorganisatsioonides taitsid professisedaajakirjanikud) vahendajana
Uhiskonna ja auditooriumi vahel.
Protsess ei kulge lihtsalt: saatja — teade — kapaljud potentsiaalsed vastuvétjad,
vaid pigem: sindmused ja Uhiskonna “haéled” — ké&kmahmunikaatori roll — teated
— vastuvétja.
Westley ja MacLeani mudelil on kolm olulist tunnusEsiteks rdhutatakse
kommunikaatorite valivat rolli; teiseks fakt, et likatehakse selle pd&hjal, mis
auditooriumile eeldatavalt huvi pakub; kolmandakdéepkommunikatsioon eesmark
omaette. Selle mudeli kohaselt on massikommunikaitsiisereguleeruv protsess,
mida juhivad auditooriumi huvid ja ndudmised.
1948. aastal maaratles Harold D. Laswell meediaktfimone hiskonnas
jargmiselt:

1) keskkonna seire ehk jarelvalve

2) Uhiskonna erinevate osade vastastikune suhe ja

3) kultuurivartuste edasikandmine.



1.1. Autoajakirjanduse funktsioonid

Eelkdige on autoajakirjadel informeeriv  ja hariwnktsioon ehk sotsiaalne
funktsioon, kindlasti ka regulatiivne funktsioonura ajakiri annab ja kujundab
hinnanguid, suunab lugejate mottemaailma ja loobktal{a luua) trende.
Kindlasti on hea  autoajakiri  ka tore kaaslane vabaja
sisustamisel, kas siis lihtsalt monusat lugemisraie pakkudes vdi andes
teadmisi mingi hobiga tegelemiseks.
Seega sOltub ajakirjanduse  funktsioonideks jagamirsdati ja  ainult

konktreetse inimese huvideringist, teadmiste taséjaenaailmavaatest.

Massimeedia sotsiaalsed funktsioonid jaotatakse&auurde rihma:
1) Informeerivad funktsioonid:

a) Operatiivse info levik looduslikus, materiaal-tehnilises ja
sotsiaalkultuurilises keskkonnas toimuvatest surslest ja
muudest Uhiskondlikku t&htsust omavatest nahtugfetidest,
isikutest, looduslikest ja kultuurilistest objeldt);

b) Ulitaarse info (teadaanded, reklaam, praktilised nbuanded)rkiire
ja Uhtlasem levik, mis tagab kdigile tGhiskonnaligtele suuremad
vOimalused osa saada mitmesugustest teenustestijadest,
kasutada teiste inimeste kogemusi jne, kindlustesisal ajal
tarbijaskonda nende teenuste ja hivede tootjatplehlikut
kultuuridritustele jne;

c) Hariva info (Uldised teadmised, plsivamat tdhendust omavad
faktid ja nahtustevahelised seosed, uued teaddséikastused jne)
kiirem ja uhtlasem levik; kdigi Uhiskonnaliikmeteadmiste pagasi
pidev tdiendamine vastavalt teaduse ja tehnikagaten

2) Regulatiivsed funktsioonid:

a) organiseeriv funktsioonon suunatud rahvahulkade praktilise
tegevuse reguleerimisele, aktiviseerimisele ja mesde
kooskdlastamisele. Sel juhul on tegemist otseseevtesgle

kutsumisega, konkreetsete eesmarkide pustitamisegag



b)

d)

eeskujude osutamisega vOi edukat tegevust takisteasjaolude
avastamise v0i kdrvaldamisega;

hinnangulis-normatiivne funktsioortdhendab massiteabe sisus
kajastuvate objektide ja nahtuste hinnangulist eébttamist ja
loodava maailmapildi korrastamist vastavalt neilealoogilistele,
kdlbelistele jm Uhiskondlikele kriteeriumitele, ntidenevad antud
Uhsikonnas valitsevatest sotsiaalsetest vaartyatastmidest;
vaartustavintegreeriv funktisoonviitab massimeedia vdéimalustele
koondada uUhiskonna erinevate gruppide teadvusivietst Gldiste,
kdigi jaoks oluliste eesmarkide imber ning aktilvémasa aidata
poliitiliste, ideoloogiliste, kultuuriliste, kdlbidte jm vaartuste ning
ideaalide mojulepaasemisele.

avaliku arvamuse loomise ning vaartustamise fuoktson seotud
selle spetsiifilise osaga, mida massiteabevahendidavad
tagasisidekanalina Uhiskonna erinevate institutst® ning

juhtimistasandite vahel.

3) Meelelahutuslikud funktsioonid:

a)

b)

d)

rekreativne  funktsioon meelelahutuse kaudu  toimuv
Uhiskonnaliikmete vaimsete ja flUsiliste vOimetastamine ja
arendamine;

vaba aja sisustamise funktsigon

emotsionaalse kompensatsiooni funktsiotihtub vajadustest
valtida  dhiskonnale ohtliku emotsionaalse pinge  Vvoi
emotsioonidevaeguse Ulemaarast kuhjumist ning tsignevat
toovoime langust voi psuthilise rahulolematuse kasv

esteetilise kasvatuse funktsioentoimib siis, kui meelelahutuse
kaudu joutakse auditooriumi kunstivajaduste ergigal@ ning
esteetilise maitse arendamisele. (Lauristin ja Mimen 1977: 26-
32)



1.2.Ulevaade autoajakirjanduse arengust Eestis

Kaesolevas peatlkis annab autor pdgusa Ulevaddsts&lidas on autoajakirjandus

Eestis arenenud, ajakirjade liigitamisest ja estestsautoajakirjadest Eestis.

Hoolimata eestikeelse ajakirjanduse tagasihoidbkist, peame siiski tunnistama, et

autoajakirjanduse vallas on Eestil siiski pikadliigioonid.

1896.a. 23. augustil demonstreeriti Tallinnas dsrdselt autot (Benz-Velo).

1902 - t6i kapten Fjodorov Tallinna esimese soitii&anhard-Levassor.

1928 - sdiduautode arv Eestis Uletas tuhande piiri.

1928 - 27.aprill-mai oli Tallinnas avatud esimengoaaitus.

1985 - autostumise tase Uletas saja piiri ehk évdauarv tuhande elaniku kohta
Eestis tdusis Ule saja (108). (Vende V. Esimesesbsa viimase voorimeheni//
Perioodika, 1989, lk. 86)

Esimene autoajakiri Eestis ilmus 1929. aasta nsadjsikirja “Auto” nime all. Kuna
autoasjanduses eestikeelne kasiraamat puudus, \lja ka lisavéljaanne
“Autoasjanduse kasiraamat”, mis ilmus 1929. a nirtsasiraamat oli s6bralikuks
nduandjaks igathele, kes oli autoliikumisest huuda1939. aastakaigu tellijate vahel
loositi valja Fiat 500 (nimetatud auto maksis tgala2300 krooni ja ajakirja
aastatellimus 5 krooni). Ajakiri ,Auto” |6petas ilimise 1940. aastal.

(Harjus. T. Autoajakirjanduse ajalugu//Meie Maa02p

Eestis tegutsesid 1929. aastal 13 automargi gachda
1. Amilcar

Auburn

Buick

Chevrolet

Chrysler

Citroen

Dodge

© N o g M w D

Durant



9. Essex-Hudson

10. Fiat

11.Ford-Lincoln

12.Pontiac

13.Renault

(ajakiri “Auto” lisavaljaanne “Autoasjandukésiraamat” 1929:165 )

NO6ukogude Eestis autoajakirju ei ilmunud ja tehhikdline inimene sai oma
lugemisvajadust rahuldada vaid venekeelse "Za Ritilemhendusel. Ajalehtedes
ilmunud juhuslikud autoteemalised uudised/artildidl pealiskaudsed ning tihtipeale
ka asjatundmatud, lisatud pildimaterjal ei kannathn kriitikat. Alates
seitsmekimnendatest-kaheksakimnendatest aastatdsishseda tihimikku taitma
ajakiri "Tehnika ja Tootmine”, kus ilmusid artikéit sarjad néukogude autoehituse
ajaloost, autospordist ja valismaa autoehitusest.

Esimeseks paasukeseks ENSV-s vbib seega pidadgaaj#iutorevid”, mis sindis
spordiajakirja "Kehakultuur” tiiva all 199. a. ajis. 1 rubla maksnud 32-
lehekuljeline varvifotodega ajakiri oli autohuvele tbeline magusroog.
Peatoimetajaks oli Roland Hurt, toimetusse kuulusidvello Kala kui ka Margus-

Hans Kuuse.

Samal aastal ilmusid ka "Autoposter +” seitse nutnfiegemist oli voldikuga, mille
thel kdljel oli suur varviposter ja teisel tekshgivaiksemaid pilte.

Uheksakiimnendate algusaega jaavad ka soomlastl Kaesti autoajakirjade turul

kanda kinnitada, kuid mdnest Uksikust numbrist lesmigle ei jdutud.

1993. a. alguses sundis kaks uut autoalast vaghahieebruaris néagi ilmavalgust
"Tehnika Kdigile” esimene number (ajalehe formaadagprillis alustas ilmumist 16-
lehekdljeline “Autoleht”. Alates juunikuust laks Heika Koigile dle ajakirja

formaadile ja kasvas 100 lehekdljeliseks.
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Autolehe valjaandja jaks I0ppes augustis 1994, filleh Kdigile” viimane number
ilmus augustis 1995, kusjuures viimane number ilkaisenekeelses versioonis, mis
oli plaanitud Venemaa turgu vallutama. Toimetuggéatsiiski t6od ja 1996 ilmus 5
numbrit ajakirja "Tehnika”, mis oli oma eelkaijastiuremas formaadis ja uhkemas
kujunduses. Paralleelselt ilmusid ka venekeelsesia@nid. Paraku ei suudetud |abi
[U0a ja novembris 1996 ilmus sama toimetuse pookiaj eelkéijatest marksa
tagasihoidlikuma valimusega ajakiri "Autopluss”. n&& aastal ilmus ka esimene
Eesti Auto Aastaraamat, mis alustas eestikeelsgtkataloogide traditsiooni. Mis oli
esimene ajakirja moodi valjaanne Eestis, mida awdlis. Eesti Ekspressi Kirjastuse
AS. Ajakiri ilmus kaks aastat jarjest, siis suletPeatoimetajaks oli Margus-Hans
Kuuse. Teemadeks olid so6iduautod, uued seeriaauideeautod, veoautod,
komponendid, ajalugu ja sindmused, autosport. Selgst on igal aastal oma
autokataloogi putdnud véalja anda pea iga autoajakistottu rida on piisavalt kirju.

1995. aasta 2. juunil nagi ilmavalgust uus autdlékto Romeo” , mis oli 16-
lehekiljeline ja A4 formaadis, maksis 3 Eesti krioning ilmus igal nddalal. Leht
levis kogu Eestis ja isegi St. Peterburis. Enankagastati lehes kasutatud autode
hindu. Autolehe “Avto Romeo” véljaandja oli OU A8. (Harjus. T.

Autoajakirjanduse ajalugu//Meie Maa. 2003)

Septembris 1998 tulid soomlased Eesti turule omai €bktikeelse versiooniga,
aastavahetuseks olid selle tagajarjed kaes — detseiimus Autoplussi viimane
number ja jaanuaris 1999 Autorevii oma.

Loodus aga tuhja kohta ei salli ja méartsis 1998takitaas ilmumist Autoleht —
esialgu 16-lehekuljelisena, hiljem aga juba 24-kéijelisena. Alates jaanuarist 2002
ilmub Autoleht ajakirjaformaadis.

Saksa juurtega "Auto Bild Eesti” alustas ilmumisinsis 2004.

Lisas 1. on valja toodud esimese Eesti Vabariigsate autoajakirjade andmed.
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1.3.Uldandmed vaadeldavate ajakirjade kohta

“Auto Bild Eesti” on saksa ajalehe Bild autorubisigvélja kasvanud ajakiri. Esimene
number ilmus aastal 1985, seega saab see tanawmasfseks. Auto Bild gruppi
kuulub 20 ajakirja Euroopas ja 2 Aasias. “Auto BHesti” esimene number ilmus
2004. aasta martsikuus, pakkudes konkurentsi egdidjakirjale “Tehnikamaailm”. n
Ajakirja peatoimetaja Toomas Vabamaée kirjutas onmdkjrjas jargmist: “Hoiate kaes
uue eestikeelse autoajakirja “Auto Bild Eesti” esghnumbrit. Oleme seda tikk aega
ette valmistanud ja niid on tulemus teie ees. /alevh teada on ehk fakt, et Auto
Bildi partnerajakirju antakse valja veel 17 Euroop@is ning niid ka Eestis.
Partnerlus tdhendab seda, et me saame kasutadafaak®tte valmistatud materjale.
Loomulikult meie oludele kohandatud kujul, mitte maaniliselt tdlgituna. Auto Bild
Eesti tahab olla eesti lugejale mdeldud ja eegtjm huve arvestav valjaanne. Kuidas
aga saab toimetus teada, mis lugejaid huvitab? jategendi kaest!” /.../ Kirjutage,
mis on hasti, mis on halvasti, mis vdiks olla t@isbdi. /.../ Uurime asja ja paneme
kirja. V@i vaevab teid moni autoteemaline kusimund]ele te vastust ei leia? Kisige
meilt. Kui me ise ei tea, siis pulame leida kelldgs teab. Seniks aga — head
lugemist! Ja kui loete, arge soitke!” (Auto Bild $e2004/1:3)

Ajakirja “Auto Bild Eesti” valjaandja on AS Ajakigde Kirjastus, Maakri 23a,

Tallinn.

Ajakiri “Tehnikamaailm” ilmus esimest korda septeimshbl998. aastal. Peatoimetaja
Vello Kala kirjutas oma juhtkirjas lugejale jargmiSPuu otsast allatulemisest saati
elame asjade maailmas ning peame suutma nendd kaiske tulla, nendega suhelda
ja neid oma tarbeks targalt kasutada. Mida teaksimaailmast ilma teleskoobi voi
mikroskoobita? Kuidas saaksime teada mujal suntinelefoni, TV, raadio ja
internetita? /.../ Kas tahaksite elada kuiunlavalgesgojendada kohvi- ja pesuvett
katlas tule kohal?

Maailma, ka tehnikamaailmaga on veel see mureg et seisa paigal. lga paev toob

mone uuenduse, mis muudab elamise hdlpsamaks jeavamngks — vOi ka
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keerulisemaks, kui muutustega kaasas kéia ei joeme ajakirja “Tehnikamaailma”

selleks, et too teine vdimalus ei &hvardaks. /... /

Vastust vajavad aga ka esmapilgul “pisemad” prablde mis see-eest vaevavad
meid iga paev: kas arvuti/pesumasin/muruniitja/ntigbeéfon, mida ma osta kavatsen,
on oma hinda vaart ja vastab just minu vajadustele? Keegi pole nii rikas, et osta
kélbmatut voi kohalikes oludes sobimatut kaupa,idppe oma vigadest tdidab aga
vaga Kiiresti priugikasti — ning tthjendab tasku.//Mida siis teha? Ehk suudab
“Tehnikamaailm” siinkohal abiks olla? /.../ Lopetkseveel midagi, Umbritsev

maailm on nagu koduarvuti: mida enam te teda tundpite, seda enam ta teile
pakub, seda kasulikum ta on. Ja ka muidu on huviéaa, kuidas ja misparast
maailm ikkagi poorleb”. (Tehnikamaailm 1998/1:5)

Ajakirja “Tehnikamaailm” véaljaandja on Uhinenud Ajgad AS, Ré&vala pst.6,

Tallinn.

llImumissagedus, maht, kaanehind, trikiarv

Ajakiri “Auto Bild Eesti” ja “Tehnikamaailm” ilmuvd kord kuus ehk 12 korda aastas

ning neid voib nimetada kuukirjadeks.

Ajakirjad on erineva mahuga, nimelt ajakiri “Autal@Eesti” keskmine lehekllgede
arv on 96 lehekilge ja ajakirja “Tehnikamaailm” kesne lehekilgede arv on 112,7
lehekilge (Vt. tabel 1.). Valisel vaatlusel on &gkl formaadilt sarnased, kuid
ametlikel andmetel on selles osas vaike erinevugskida “Auto Bild Eesti”
kaanehind on ilmumise ajast 25 krooni, ilmumisestja ei ole muutunud k&esoleva
hetkeni, kuid ajakirja “Tehnkamaailm” kaanehind algselt 33 krooni ja juunist
2004 langes 29.90 —ni, mis teeb veel praeguseksjaj “Tehnikamaailm” ligi 20%
kallimaks ajakirjast “Auto Bild Eesti”. Kui jagadeaanehind keskmise lehekilgede
arvuga, siis on molema ajakirja Gihe lehekilje hksn&6 senti. Trikiarv kirjastajate
endi andmetel on 2004. aastal ajakirjal “Tehnikaind@a21 000 ja ajakirjal “Auto
Bild Eesti” 14 186 .
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Vordlevad andmed ajakirjade kohta 2004. aastalksgated jargnevas tabelis:

Tabel 1. Uldandmed vaadeldavate ajakirjade kohta

"Auto Bild Eesti"

"Tehnikamaailm"

lImumissagedus 1 kord kuus 1 kord kuus
Kaanehind 25 kr 33 kr (alates juunist 29.9
Trikiarv 2004. a. (kirjastajate andmeil) 14 176 21 000
Lehekulje formaat 220x290 mm 214x280 mm
Ajakirja maht (keskmine) 96,0 Ik 112,7 Ik

1.4.Toimetuse koosseis

Autodest ja sellega seonduvatest teemadest kimjoga nduab ajakirjanikelt huvi

antud ainevalla vastu, teadmisi, empaatiavioimeikasrmide taitmist ning suurt

vastutustunnet. Autoajakirjade puhul on suureksgks toimetuse tihe koostdo nii

automuugifirmadega kui ka autospordiga tegelevatmeste ja spetsialistidega, et

avaldatav materjal vastaks kehtivatele toekspidaheis

Kuna autoajakirjade lugejaskond on enamuses meifisandlema autoajakirja “Auto

Bild Eesti” kui ka “Tehnikamaailm” ajakirjanikud orvaldavalt mehed. Vaga

positivhe ndhtus igas ajakirja numbris on peatdajae juhtkiri, kus poodrdutakse

lugejate poole mingi kindla sbnumiga, mida kasitkse laiemalt antud numbris.

Erinevalt “Tehnikamaailma” juhtkirjast ilmub ajajas “Auto Bild Eesti” juhtkirja

juures alati peatoimetajafoto.

Ajakirja “Auto Bild Eesti” peatoimetaja Toomas Vabde on Idpetanud TPI

inseneriosakonna 1986. aastal. (Vt Lisa 2.)

Tegevtoimetaja on Margus Muil, kes liitus toimegaealates neljanda numbri

ilmumisest.

Toimetaja on Olev Toom.

“Auto Bild Eesti” peatoimetaja ning toimetuse koeiss2005. aasta neljal esimesel

kuul ei muutunud.
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Ajakirja “Tehnikamaailm” peatoimetaja Vello Kala dapetanud praeguse Tallinna
Tehnikaulikooli majanduse ja organisatsioonijuhieneriala. (Vt Lisa 3.)
Toimetajad on Ténu Ojalo ja Tormi Soorsk.

Rubriigitoimetajad ehk kaastb6tajad moodustavad avéagrinevaid elualasid
esindavate inimeste seltskonna:

Peeter Homola — Ida-Euroopa autotddstus ( ainuttesses numbris 2004).

Kullo Kabonen — mootorrattad

Olavi Karsna — hi-fi, elektroonika

Toivo Kilvet — veesodidukid

Teodor Luczkowski — lennundus

Rein Luik — sport

Toe NOmm — sdjandus

Martin Raud — pruugitud autod

Veiko Tamm — arvutid

“Tehnikamaailma” peatoimetaja ning toimetuse kowss&605. aasta neljal esimesel

kuul ei muutunud.

1.5. Uurimiskiisimused

Uurimisprobleem

Kaesoleva to0 autor uurib uurimisprobleemina, mélon teemade kasitlus, allikate ja
pildimaterjali erinevus ning lugejaskonna erinekabe autoajakirja vahel.
Pildimaterjali uurimisel pole oluline Uksnes pilditerjali arvuline ja formaadiline
erinevus, vaid ka selle mdju lugejale ehk kas gilaidjuvad vaatajale positiivselt voi
negatiivselt. Huvipakkuvad on ennekdike seosed, taigvad piltide vaatamisel

lugejas.
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Uurimiskisimused

1. Millised erinevused on autoajakirjadel “Auto Bilde&ti” ja “Tehnikamaailm”
rubriikide poolest?

2. Milliseid allikaid kasutavad ajakirjad “Auto Bilddsti” ja “Tehnikamaailm™?

3. Kui tihti esineb ajakirjades “Auto Bild Eesti” jalr'ehnikamaailm” portreelugusid
ja on esile tdstetud avaliku elu tegelasi?

4. Mida kajastavad autoajakirjade “Auto Bild Eesti™jBehnikamaailm” pildid?

5. Milliseid automarke kujutavad autoajakirjad “Auto ild Eesti” ja
“Tehnikamaailm” piltidel?

6. Kui suure osa autoajakirjade “Auto Bild Eesti” jai¢hnikamaailm” sisust héimab
reklaam? Kas enamiku reklaamidest moodustab aomadie reklaam?

7. Kas on seos ajakirjades kajastatud automarkidesga Butoturul enim muudavate
automarkide vahel?

8. Kes on autoajakirjade “Auto Bild Eesti” ja “Tehnikaailm” lugejad (sooline,

vanuseline, hariduslik, tegevusalane, elukohamsesgetulekuline jaotumine)?

2. UURIMISMETOODIKA

Seminarito6 empiiriline té6osa koosneb rubriikiddlikate, reklaamide ja fotode

kontentanallusist ning fotode kvalitatiivanallisist

Bakalaureusett6s esinevad peamised mdisted

Bakalaureusett6s esinevate peamiste mdistete tabeth#tdesolevas toos:

Rubriigiliik — ajakirja osade (teemade) ja pe&idk pealkiri, liik;

Rubriiginimi — rubriigiliigi alajotus;

Reklaam — firma, organisatsiooni voi Uksikisiku fiookinni makstud
kommunikatsioon ideede, toodete ja teenuste koassimeedias, eesmargiga veenda

vOi mojutada valjavalitud auditooriumi (Karise 2002
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Autoreklaam — reklaam, mille objektiks on auto;

Brand — nimi, termin, simbol vdi nende kombinatsiomis identifitseerib Ghe muija
vOi mutjate grupi tooteid/teenuseid ja eristab rieiste omadest (Keller 2003);
Autobrdnd — nime, sumbolite, omaduste kombinatsioms eristab automarke
Uksteisest;

Automark — ametlikult kinnitatud tootekomplekti ninmis koondab Uthe autotootja
poolt valmistatud erinevate omaduste ja suurusagaraidelid,;

Autostumise tase — naitaja, mis kirjeldab autod&ehalanike kohta riigis;
Massimeedia — suure levialaga kommunikatsioonivdigenmis jduavad uhiskonnas

praktiliselt igatiheni. (McQuail. Massikommunikatsio teooria, 4. trikk, 2000. 1k.2)

Kasutatavad andmeallikad

Autojakirjade sisuuuringus on kasutatud peamisthregallikatena rubriike, trikipilte
(fotosid) ja trukireklaame. 2004. aasta ajakirjadésuto Bild Eesti” ja
“Tehnikamaailm”. Ajakirja “Auto Bild Eesti” on uunid 2004. aastal 10 numbrit
seoses sellega, et ajakirja esimene number iimutsikiius 2004. a, seega esimesel
ilimumisaastal ilmus kiimme numbrit ning ajakirja firgdkamaailm” on uuritud 2004.
aastal tervet aastakaiku - 12 numbrit. Kuna voaedde ajakirjade numbrite arv on
erinev, vastavalt 10 ja 12 numbrit, siis on vagadud rubriikide, trikireklaamide ja

trikipiltide keskmine thik the ajakirja kohta.

Rubriikide kontentanaltitsi kategooriate stisteem javalim

Rubriigid on regulaarselt ilmuvad kindlatel teemla@évoi kindlas zanris kirjutatud

lood voi lugude seeriad, mis paiknevad tavalisaihas kohas. Rubriigid vdivad olla

pidevalt ilmuvad voi ajutised, Gheloolised vo6i méimolised, autori- v8i ainerubriigid.
(Kurvits ja Hennoste 1994: 58-59)
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Rubriikide anlidsis on uuritavad kategooriad jadgihimotteliselt kaheks osaks:
e rubriigiliigid

e rubriiginimed

Rubriigiliigid ja rubriiginimed on omakorda jagatudpusirubriikideks ja
tavarubriikideks. Pusirubriigiga on tegemist sikaui antud rubriiki on kasitletud
vahemalt 5-10 korral ajakirja “Auto Bild Eesti” ktzh(seoses 10 numbri ilmumisega
aastal 2004) ning ajakirja “Tehnikamaailm” kohtalZ- korral. Tavarubriigi
kategooria alla jddvad vastavalt ajakirjas “AutddBEesti” 1-4 korral ilmunud

rubriigid ja ajakirjas “Auto Bild Eesti” 1-6 korralmunud rubriigid.

Autoajakirjade rubriikide kontentanallisi koguvalikoosneb 641 rubriigist, mis

vastavad eelnevalt esitatud nduetele.

Allikate kontentanalliUsi kategooriate siisteem ja viam

Kaesoleva t66 autor pidas vajalikuks anallUsidajkiirjade “Auto Bild Eesti” ja
“Tehnikamaailm” allikate erinevust. Allikate valisse valis autor ajakirja

kaastoimetajad ja teised autorid (allikad) v.akigjade toimetajad.

Reklaamide kontentanaltitsi kategooriate susteem paalim

Reklaamide analuusis on uuritavad kategooriad jag&iahte suuremasse gruppi:
e autoreklaamid
e muud reklaamid
Autoreklaamide all mbeldakse reklaame, kus rekltsse kindlat automarki voi
autobrandi, mis on selgelt néhtav ja aratuntav.
Muude reklaamide all on analtiUsis kajastatud k@i reklaame peale

autoreklaamide.
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Anallusitavad reklaamid on omakorda jagatud vddhesni formaadi jargi 4 gruppi:
e 1-1/2 lehekuljest
o 1/3-1/4 lehekuljest
e 1/6-1/8 lehekiljest
e 1/10-1/12 lehekuljest

Bakalaureusett6 autor on reklaamide formaatide mi8éttapsuse taganud mitte
visuaalse mddtmisega, vaid lI6iganud valja eelpowiiial suurusjarkudega

Sabloonid, mille abil on reklaami suurused mdddetud

Raskusi mdotmisel tekkis autoril juhul, kui rekiaid olid antud mdotihikust kas
suuremad voi vaiksemad ja oli kaheldav, millisdssegooriasse need paigutada.
Kaesoleva t66 autor liigitas sellisel juhul rekladristheselt — kui reklaamid olid antud
kategooria vaiksemast m@o6tuhiku naitajast vaikserkaid suuremad jargmise
(vaiksema) kategooria mootuhiku suuremast naitagastpaigutas autor need
reklaamid jargmisesse (vaiksemasse) mootihikighatéasse.

Autoajakirjade reklaamide kontentanallitsi koguvadtmosneb 528 trikireklaamist,

mis vastavad eelnevalt esitatud nduetele.

Fotode kontentanaltusi ning kvalitatiivanalliiisi kaegooriate siisteem ja valim

Kaesolevas t66s on fotode kategooriad jagatud lsaatwedaks — fotode suurused
(formaat) ja fotodel esinevad visuaalsed kujunéfidtode suurused on t66s jagatud
sarnaselt reklaami kategooriate jaotusele, neffaksaadi alakategooriaks:

e 1-1/2 lehekiljest

e 1/3 —1/4 lehekiljest

e 1/6 - 1/8 lehekuljest

e 1/10-1/12 lehekuljest
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Kaesoleva t66 autor on fotode suuruse modtmiseltaasd samasugust tehnikat kui

reklaamide mddtmisel - Sablooni abi.

Fotodel esinevate objektide analltsimisel on gaganud vaadeldavad tunnused
neljaks kategooriaks:
e auto fotol — kus on kajastatud autot, mille autdowar &ratuntav
e auto osad fotol — kus on kajastatud auto osi, magotor, tuled, peeglid,
katuseluuk, uksed jne.
e auto salong fotol — kus on kajastatud auto saleégpagasiruumi
e muu objekt fotol — kus on kujutatud kdike muud peetlnevas kolmes

kategoorias esinenud tunnuse.

Muu objekt fotol kategooria on omakorda jagatucluliitavaks parameetriks:

» auto keskkonnas — fotol on auto kujutatud ralligastikul séitmas,
messidel, naitustel. Automark ega bréand ei oleuatat;

» inimene, persoon — fotol on kujutatud ainult initedi persooni, foto
on enamasti allkirjastatud fotol oleva isiku nime§amuti fotod, kus
naidatakse inimest mingi hobiga tegelemas, inimasthinna-
tseremoonial jne;

» mootorratas — fotol on kujutatud mootorratast vootorratta osi;

Y

jalgratas - fotol on kujutatud jalgratast voi jata osi;

» uunikum-tuleviku soéidukid — fotol on kujutatud vaesyseid voi
tulevikuautosid, ideeautosid, samuti liigitas al@rmeli autod antud
kategooriasse;

» autohooldus — fotodel on autohooldusega seondw@elvtised, mida
on enamasti kajastatud seeriafotodena, nagu saistngete hooldus,
auto pisiremont jne;

» lennuk — fotod, kus on tehnika, mis on seotud lewdinsega, nagu
kosmoselaevad, purilennukid jne.;

> laev — fotod, kus on kujutatud merendusega seortlsdalukid, nagu

paadid, kaatrid, skuutrid jne.;
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» stereotehnika — fotod, kus on naidatud stereoseddmeagu
televiisorid, muusikakeskused, automakid jne;

» sOjatehnika — fotod, kus on kujutatud sdjatehnikadgu tankid,
kahurid, pussid jne;

» arvuti — fotod, millel on arvutid ja arvutitarkvara

> fotoaparaat - fotod, millel on fotondusega seondeknika, nagu
digifotoaparaadid, kaamerad, ilmutusseadmed jne;

» mobiil - fotod, kus on telefonid, mobiiltelefonid;

» rehvid — fotod, kus kujutatakse autorehve voi —vefgis ei kuulu
kategooriasse autoosad, sest ei ole &ra tuntalisetel automargile
objekt kuulub;

» muu tehnika — fotod, kus kajastatakse kdiki objektes ei kuulu
eelnevatesse kategooriatesse, nagu kiirusepuidjdarid, auto
signalisatsioonipuldid jne.

Oluline on jalgida, kas ja kuidas kujutatakse objeldi autot ennast. Visuaalsed
kujundid on peamine kategooria fotode juures, nudamdjutanud kindlasti tehnika
areng. Viimane on tingitud fotograafia ning hiljeka arvutigraafika véimaluste

levikust ja arengust.

Autoril tekkis raskusi kategooriate “auto fotol’ng muu objekt fotol alakategooria
“auto keskkonnas” fotode liigitamisel kategooriasgskuna mdlemal puhul esineb
fotol auto. Autor lahendas selle probleemi Ghedategooriasse auto fotol liigitas
kéik fotod, kus oli automark vdi autobrand nahtavgratuntav ning foto taust oli
neutraalne ehk ei olnud kajastatud autot mesgialél, teedel jne. Kategooriasse muu
objekt fotol alakategooria auto keskkonnas liigitagor kdik fotod, kus oli autosid
kujutatud messidel, rallidel, maastikel, teedeggisjuhul kui nende auto mark voi

brand oli nahtav vdi aratuntav.

Autoajakirjade fotode kontentanalltsi koguvalim &oeb 5608 trikifotost, mis

vastavad eelnevalt esitatud nduetele.
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Fotode kvalitavtiivanalliisi stisteem ja valim on s&atud jargmiselt: autor pidas
vajalikuks kategooriast muu objekt fotol valimide&la 10 fotot ajakirjast “Auto Bild

Eesti” (kategoorias muu objekt fotol oli 10 erinevaarameetrit) ning 12 fotot
ajakirjast “Tehnikamaailm” (kategoorias muu objékbl oli 12 erinevat parameetrit).
(Vt joonis 11 ja 12 Ik. 39-40). K&esoleva t60 auwtalis fotod igast katergooria muu
objekt fotol parameetrist (auto keskkonnas, inimeaatohooldus, tulevikuauto,
rehvid jne). Autor vaatab fotode kvalitativanasig) mida kujutatakse piltidel,
iseloomustab neid ning toob vélja peamised lahesmimimis omakorda jagunevad

neljaks kategooriaks:

e Uldvaated — fotod, kus esineb palju objekte korraga
e Kkeskvaated — fotod, kus esineb auto, mootorraafggatas, lennuk jne
e lahivaated — fotod, kus esineb esiplaanil mingailet

e tehnika ja inimene — fotod, kus esineb inimeneealdsolend

Eraldi liigitusena vaatab autor fotosid, kus esimesinaid, millest kiirgab joudu ja

likumist ning pudab leida siimboleid, millega newbsi antakse:

e dunaamilisus — fotod, kus esineb masinaid (autamhtarattad, lennukid jms.)

Fotod valiti valimisse jargmise ststeemi alusekddleva t66 autor loosis vélja iga
kategooria (parameetri) foto leidmiseks ajakirjaniui, kust valis valja kdik antud

parameetrisse kuuluvad fotod, seejarel loosis vaka foto, mis kuulus analtusi
valimisse (“Auto Bild Eesti” numbrid 1, 3, 6, 7, 8,ning “Tehnikamaailma” 1, 4, 5,

10, 11, 12 numbrid).
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3. UURIMISTULEMUSED
3.1. Kontnentanaliusi tulemused
3.1.1. Rubriigid

AnalUUsitavates autoajakirjades on kdik eelpool etatud rubriigiliigid,
rubriiginimed ning eraldi rubriigid automarkide péhvalja toodud kaesoleva t60
lisades (Vt. Lisatabelid 4.1., 4.2., 4.3. ja 4.4.).

Rubriigiliikide vordlusel selgus, et ajakirjas “Tekamaailm” ja “Auto Bild Eesti"on
rubriigiliike Gsna vordselt, vastavalt 21 ja 19 niudgliiki. Rubriigiliigid on jaotatud
pusirubriikideks ja tavarubriikideks. Mdlemas ajgks esines 2004. aasta jooksul

vordselt 15 pusirubriigiliiki.

Ajakirjas “Auto Bild Eesti” on aasta jooksul 15 mtdriigiliiki (ehk ligi 79%
rubriigiliikide Uldarvust) kajastamist leidnud vé&halt viies ajakirja numbris ning

nendeks rubriigiliikideks on:

1. Juhtkiri (ilmus 10 numbris)

2. Kirjad — rubriigis vastavad lugejate kirjadele spatistid (ilmus 10 numbris).

3. Kurioosum — on rubriik, kus avaldatakse lugejat®lptehtud fotosid, mis
kujutavad autodega seotud huvitavaid, kummalisitamatuid ja muidu
veidraid olukordi. Avaldatud foto eest on vBimatdenida 500 krooni (ilmus
10 numbris) .

4. Kuum — rubriik sisaldab viimase aja tdhtsamaid autiiseid: infot naitustest,
-messidest ja autobrandide valimistest nii valisest ajakirjandusest kui ka
eesti ajakirjandusest (ilmus 10 numbris) .

5. Testid ja proovid — rubriik kajastab vélismaistetige tulemusi (ilmus 10
numbris) .

6. Praktika - rubriigis raagitakse ja naidatakse diiths vdimalusi erinevatel
ilmastikutingimustel ja kiirustel. Vaga populaarsdkemaks praktika osas on
osutunud ka marsuudid punktist A punkti B, kusdtdptakse marsuudil ette

tulevaid takistusi ja ohte (ilmus 10 numbiris) .
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7. Pruugitud autod — rubriik kasitleb pruugitud autmliust (ilmus 10 numbris).

9.

Persoon — rubriik, kus on portreelood autospordilsiest ja sportlastest
(ilmus 10 numbris).

Sport — rubriigis kirjutatakse mingist rallist widistlusest (ilmus 10 numbris).

10.Lastele — rubriigis on autoteemalised lasteristddniag nuputamismangud,

kus on voimalik voita auhindu (ilmus 10 numbris).

11.Rists6nad — rubriigis on autoteemalised ristsoiati$s 10 numbris).

12.Klassika — rubriik, kus kirjutatakse vanaaegsegéstiuvahenditest (ilmus 9

numbris).

13.Sundmus — rubriik, kus kajastatakse mingit kindlahdmust nagu naitust,

rallit jne. (ilmus 8 numbris).

14.Tehnika- rubriik, kus esitletakse uusimaid tehnéaaitusi (ilmus 7 numbris).

15.Moto — rubriik mootorratastest ja motospordist (isvb numbris).

“Auto Bild Eesti” rubriigilikide analldsist jaidvalja rubriigiliigid, mida esines

vahem kui viis korda aastakéigu kohta ja nendeikks ol

Naistele — rubriik, kus kasitletakse juhtimisépeneassoost juhtidele (ilmus 2
numbris)

Hobi — rubriik, kus raagitakse tehnika ja autondasseotud hobidest (ilmus 2
numbris) ;

Eriauto — rubriigis tutvustatakse eriautosid, naddirendusautosid,
invaliidiautosid jne. (ilmus 1 numbris).

Reportaaz (ilmus 1 numbris).

Ajakirjas “Tehnikamaailm” on igas numbris kajastateidnud 15 pusirubriigiliiki
( ehk 71% rubriigiliikide Gldarvust) ja nendekkideks on:

1.
2.

Toimetajalt (ilmus 12 numbiris).

Kirjakast - rubriik, kus lugejate kisimustele jevamustele vastab toimetus
(ilmus 12 numbris).

Soiduproovid — rubriigis kirjutatakse ja naidatak$etodega autosdidu

omadusi ja vBimalusi (ilmus 12 numbris).

24



4. Muu autondus — rubriigis kirjutatakse varsketedbaudistest nii Eestis kui
mujal (ilmus 12 numbris).

5. Elektroonika — rubriik, mis kajastab elektroonikahistele mitmesuguseid
tehnikaseadmeid ning esitleb nende omavahelisdlugteste (ilmus 12
numbris).

6. Teadus ja tehnika — rubriik, kus tuuakse lugejaiskemmalisi tehnikaimesid
ja teaduslikke fakte (ilmus 12 numbris).

7. Autosport — rubriik, mis kajastab autospordivdistl(iimus 12 numbris).

8. Kabhel rattal — rubriik mootorratastest ja jalgrétas (ilmus 11 numbris).

9. Lennundus ja kosmonautika — rubriik lennukite jsmoselaevade huvilistele
(ilmus 10 numbris).

10.Autod, vordlustestid — rubriik, kus vorreldakse newate automarkide
tehnilisi-, sdidu- ja mootorinaitajaid (ilmus 8 nbrrs).

11.Pruugitud auto — rubriigis kasitletakse pruugitutioalega kaasnevaid muresid
ning nende hooldust (ilmus 8 numbris).

12.Merendus — rubriik, kus Kkirjutatakse laevadestrhi@st, purjekatest ja teistest
veesoOidukitest (ilmus 8 numbris).

13.0ma katega — rubriik, kus Opetatakse lugejaid tegepisiremonti ja
pisihooldust autodele ja mootorratastele (ilmusihbris).

14.Veokid — rubriik suurematest autodest, nagu veahuakkad, bussid jne.
(ilmus 7 numbris).

15.S6jandus — rubriik, mis kasitleb so6jatehnika tutaosst, nagu tankid,

kahurid, relvad jne. (ilmus 7 numbris).

Rubriigiliikide analtdsist jaid valja jargmised kiga “Tehnikamaailm” rubriigiliigid,

mida esines harvem Kkui seitse korda aasta jooksul

1. Eritestid — rubriik, mis vordleb autorehve, kandewét, 160gitugevust,
turvapatju jne. (ilmus 5 numbris).

2. Tehnikamaailma autonaitused — rubriigis kajastaakgtonditusi ja —messe
(ilmus 5 numbiris).

3. Kodu ja tehnika — rubriik, kus kirjutatakse kodutétast, nagu televiisoritest,

vargakindlatest lukkudest, seiffidest jne. (ilntusumbris).
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4. Autoajaloost — rubriigis radgitakse esimestest @egb ja autode ajaloost
(ilmus 4 numbiris).

5. Varuosade hinnavdrdlused — rubriik, mis vordlemevate automarkide ja
erinevate autovaruosade hindasid (ilmus 3 numbris)

6. Muu - rubriik, kus tutvustati lihidalt jargmise kteemasid (ilmus 2 numbris).

Rubriiginimede esinemsisageduse vordlusel selgusaueoajakirjades “Auto Bild

Eesti” ilmus 2004. aastal 116 erinevat rubriiginiost, mis teeb keskmiseks 11,6
rubriiginimetust ajakirja kohta ja “Tehnikamaailmaeidis kajastust 112 erinevat
rubriiginimetust, mis teeb ajakirja keskmiseks 9#riiginime. Rubriiginimede

sagedus “Auto Bild Eestis” on 346 korda (keskmides} ja “Tehnikamaailmas” 295
(keskmine 24,6).

Rubiikide esinemissageduse anallilsis selgus, kirjaga“Auto Bild Eesti” esines
tunduvalt sagedamini erinevaid rubriiginimesid, eltr846 korral aasta jooksul ning
ajakirjas “Tehnikamaailm” esines rubriiginimesid528orral, mis teeb keskmiseks

esinemissageduseks 24,6 korda “Auto Bild Eestit 34yrra vastu.

“Auto Bild Eestis” olid avaldatavad lood luhemad jaraktilisemat laadi Kkui

“Tehnikamaailmas”, kus olid pikad mitmelehekiiljelislood.

Jargnev tabel annab Ulevaate rubriiginimede esssagedusest autoajakirjades
2004. aastal:

Tabel 2. Rubriikide esinemissagedus 2004. aastal

"Auto Bild Eesti" ["Tehnikamaailm"
Aasta jooksul
ilmunud erinevaid 346 295
rubriike
Keskmine rubriikide
arv uhes numbris 34,6 24,6
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3.1.2. Allikad

Allikate analliisist lahtus, et ajakirjad kasutavagia erinevaid allikaid. (Vt Lisa )
“Auto Bild Eesti” kasutas 59 korral 27 erinevatikdl, mis olid eranditult kéik eesti
paritoluga. Kbige enam kasutati allikana Tarmo é&tlsergi artikleid klassika
rubriigis (12 korral) ja Helen Urbaniku kirjutipersooni rubriigis (9 korral). Ajakiri
“Auto Bild Eesti” kasutas tihti ARK-i, Tallinna jaTartu linnavalitsuse ning
autoesinduste spetsialiste allikatena, kes and&idandeid ning avaldasid oma

arvamust.

Seevastu ajakirjas “Tehnikamaailma” olid valdavaarsuses soome paritolu allikad.
Aasta jooksul oli kasutatud 57 erinevat allikat Id@ral. Eesti allikatest oli enim

avaldatud Rein Luige (24 korda), Martin Ruudi (1@3da) ja Veiko Tamme (7 korda)
artikleid. Kokku oli “Tehnikamaailmas” 26 eesti giatuga allikat 57-st.

Autori arvates on ajakiri “Tehnikamaailm” liiga Sme-pdhine ja usub, et kindlasti on
voimalik erinevate teemade Kkasitlustel leida Eesalikaid. Ajakiri “Auto Bild
Eesti”, kus on palju Eesti paritoluga allikaid, téis usaldusvéarsust allika suhtes,
kuna Eesti allikad vbivad olla asjatundlikumad kilisallikad (Vt tabel 4.). Eriti
positiivne on, kui kasutatakse eesti noorsportlasteemaid allikana (nagu noore

mootorratturi Tanel Leoki isa Arvo Leoki arvamusapoja kohta).

Tabel 4. Erinevate allikate paritolu ajakirjadesuté Bild Eesti” ja “Tehnikamaailm”

Allikas "Auto Bild Eestis" | "Tehnikamaailmas”
Eesti paritoluga allikad 27 31
Viélismaa paritoluga allikad 0 26
Kokku allikaid 27 of
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3.1.3. Portreelood ning esiletdstetud avaliku ellegelased

Autoajakirjade spetsiifika seisneb muuhulgas skilest ajakirjades avaldatakse
portreelugusid avaliku elu tegelastest — reeglinaneed inimesed professionaalsed
tehnikasdbrad ja autotundjad vdi on seotud mdnespotdialaga. Kindlasti on Uks
motiiv kirjutada ajakirjas prominentidest lugejated. ligi meelitamiseks ja mida

kuulsam prominent, seda parem.

Vorreldes ajakirja “Tehnikamaailm” ajakirjaga “AuRild Eesti”, voib kindlalt 6elda,
et margatavalt vdhem eksponeerib esimene avalikutegelaste (sporditdhtede,
noorsportlaste jt avalikkuse kdrgendatud huvi diiinimeste) saavutusi ja tegemisi
tehnikaspordi alal (Vt Lisatabelid 4.7., 4.8., 4804.10.).

Tabel 5. Portreelood ning esile tBstetud avalikule tegelaste
esinemissagedus 2004. aastal

"AutoBild Eesti" 'Tehnikamaailm"

Aasta jooksul
ilmunud erinevaid 11 4
persoonilugusid kokku

Keskmine persoonilugude
kajastamise arv uhe 11 0,3
ajakirja numbri kohta

Avaliku elu tegelasi kajastasid uuritavad ajakirjgaga erinevalt, nimelt kui ajakiri
“Auto Bild Eesti” kajastas keskmiselt 1,1 portreguiihe numbri kohta, siis ajakiri
“Tehnikamaailm” tegi seda vaid 0,3 korral. “Autol@BiEestis” portreteeriti rohkem
noorsportlasi, kes on meie tulevikulootused spoagitmas. Maikuus ilmus
portreelugu Kert Uusist (18), kes on noor kartaditges, juunis ilmus lugu Marko
Rohtlaanest (20), mootorrataste ringrajasoitjalekelvéib suure tdendosusega saada
Ule 30 aasta esimene eestlane, kes hakkab esinBrsarfas. Oktoobrinumbris ilmus
artikkel Vérumaa poisist, keda hiuiutakse TalendikBanel Leok (19) on luhikese

ajaga tdusnud motokrossi MM-sarja prestiizikaimaimaklassi MX- 1 esikimnesse.
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Ajakiri on portreteerinud ka naissoost isikuid egsneljal korral. Juulikuu numbris
oli portreelugu naisest, kes osaleb aktiivselt ilmgautode fanne koondava Baltic
Tuning Car Associationi (BTCA) ja Baltic Hot Car geiationi (BHCA) juhtimises.
Tegu on Evelyn Mardusega (33), kes to6tab hethgindusfirmas EMarketing
juhatajana. Augustikuus ilmus portreelugu ralligbitMartin Rauami emast Maarika
Rauamist, kes on samuti suur autohuviline — kodighkem meeldivad talle
Volkswagen pdrnikad. Eelviimases numbris 2004.agadtati naist vormelimaailmast
— itaallannat Antonia Terzit (32), kes on Williaméormel 1 tiimis ainus naissoost
juhtivtoodtaja, kes 2004. aastal 16i laineid Ralh&macheri Juan Pablo Montoya uue
vOidusobiduautoga. 2004. aasta viimases numbrisigli noore rallisditja Urmo Aava
(25) vanaemast Astrid Aavat (75), kes andis lapsele Urmole esimesed teadmised

autosdidust ning kes ise tegeles 1950. aastatelgase hobi — motospordiga.

Ajakiri “Auto Bild Eesti” on teinud intervjuu Jarwaaa mehega Erki Tuikeniga
(aprillinumbris), kes korraldab Paide Rallit. Maitkwmbris ilmus lugu Oliver
Hernest ja tema vennast James Hernest, kes ommetatud Porchedega abielus ehk
suured s6iduauto Porche austajad. Septembris forseelugu tuntuimast ja thtlasi
ainsast autoajakirjanikust omal maa —Toomas Hasjug€) Saaremaal.

Ajakiri “Tehnikamaailm” esitas 2004. aastakaiguaudti neli persoonilugu kolmest

mehest. Martsinumbris ilmus Marko Asmeri portrgelukus usutletakse teda kui
2003. aastal Briti Vormel-Fordi sarjas kihutanudemmese eestlasena Williamsi F1
autot testinud noort rallisditjat. Samas numbrig&ti ka brasiillasest vormelisditjat
Tony Kanaani. Novembrikuus ilmus samuti lugu Markemerist, kes vdistles oma

esimesel hooajal Briti F-3 sarjas, kus parimatakentusteks jaid kaks neljandat
kohta. Aasta viimases numbris kirjutati Uhest koéaggade kuulsamast rallisbitjast
Carlos Sainzizt, kellele on omistatud ka hutdnintddatador ja Kuningas.
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3.1.4. Fotod

Kaesolevas t60s selgus, et ajakirja “Auto Bild Eesdstakaigus (10 ajakirjas) ilmus
3253 eri suuruses fotot ning ajakirja “Tehnikanm@aail2 numbris ilmus 2450 eri

suuruses fotot. See teeb Uhe ajakirja kohta kessttfAuto Bild Eestis” 325,3 fotot
ja “Tehnikamaailmas” 208,6 fotot, mis on 36% vahamajakirjas “Auto Bild Eesti”.

Tabelis 6 on esitatud fotode esinemissagedus falithagakirjades “Auto Bild Eesti”
ja “Tehnikamaailm” 2004. aastal.

Tabel 6. Fotode esinemissagedus 2004. aastal

"Auto Bild Eesti" [Tehnikamaailm"
aasta jooksul ilmunud fotosid
kokku 3253 2503
keskmine Uhe ajakirja kohta 325,3 208,6
1 - 1/2 suurused fotod 268 286
keskmine Uhe ajakirja kohta 26,8 23,8
1/3 - 1/4 suurused fotod 362 429
keskmine uhe ajakirja kohta 36,2 35,8
1/6 - 1/8 suurused fotod 1282 891
keskmine Uhe ajakirja kohta 128,2 74,3
1/10 - 1/12 suurused fotod 1341 897
keskmine Uhe ajakirja kohta 134,1 74,8

Ajakirjas “Auto Bild Eesti” esines kdige sagedamidige vaiksemas formaadis (1/10
—1/12) fotosid - 1341 fotot ehk 42% kogu fotodidaiivust, mis teeb 134,1 fotot ihe
ajakirja numbri kohta. Formaadis 1/6 — 1/8 suususéosid esines ajakirjas 1282 ehk
39% , mis teeb keskmiseks arvuks 128,2 fotot Ualeirgg kohta. Enam-vahem
vordselt esines kdige suuremas formaadis 1-1/23jd /4 formaadis fotosid, vastavalt
268 ja 362 fotot ehk 8% ja 11%.
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Ajakirjas “Tehnikamaailm” esines kdige vaiksemamraadis 1/10-1/12 (897 fotot)

ja formaadis 1/6 — 1/8 (891 fotot) fotosid lisnads@lt ehk 36% kogu fotode

dldarvust, mis teeb keskmiseks fotode esinemiskesgdks vastavalt 74, 8 ja 74,3.

Formaadis 1/3-1/4 fotosid ilmus 429 fotot ehk 1k8gu fotode uldarvust

(keskmiseks teeb 35,8) ning kdige suuremas forrmsdiadi2 fotosid esines 286 ehk

11%, mis teeb keskmiseks esinemissageduseks 28t&ife ajakirja kohta.

Fotod formaaditi ajakirjas “Tehnikamaailm*

@ 1- 1/2 suurused fotod @ 1/3 - 1/4 suurused fotod
0 1/6 - 1/8 suurused fotod 0O 1/10 - 1/12 suurused fotod

011%

36%
b 36% m17%

Fotod formaaditi ajakirjas "AutoBild Eesti"

@ 1- 1/2 suurused fotod B 1/3 - 1/4 suurused fotod
0 1/6 - 1/8 suurused fotod 0O 1/10 - 1/12 suurused fotod

@8%

B 11%
042%

0 39%
0 36%

Joonis 1. Joonis 2.

Fotodel esinevate erinevate objektide esinemissegeld molemal ajakirjal erinev,
nimelt “Auto Bild Eesti” kajastas enim fotodel asid 1242 korda ja muu kategooria
raamesse jaavaid objekte 1098 fotol. “Tehnikama#asleevastu kajastas enim muu
kategooria all olevaid objekte ning autosid aiffiné korda, mis on ligi 38% vahem
kui “Auto Bild Eesti”. Suur erinevus oli ka autolsagi ja auto osade kategooriate
kajastamisel fotodel, nimelt “Auto Bild Eestis” Bes auto salongist fotosid 604 ehk
49% rohkem kui “Tehnikamaailmas” (405 fotot). Autsade kategoorias oli samuti
“Auto Bild Eestis” kajastamist leidnud 309 fototéfnikamaailma” 148 foto vastu
ehk 108% rohkem.

Tabelis 7 on esitatud fotodel olevate erinevatektifje esinemissagedus ajakirjades

“Auto Bild Eesti” ja “Tehnikamaailm”.
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Tabel 7. Fotodel esinevate objektide esinemissagsd?004. aastal

"Auto Bild Eesti" ‘"Tehnikamaailm"
Auto pildil 1242 776
Auto salong pildil 604 405
Auto osad pildil 309 148
Muu objekt pildil 1098 1174
Fotodel esinevate objektide Fotodel esinevate objektide

esinemissagedus "Auto Bild Eestis esinemissagedus ' Tehnikamaailmas"

muu . autod
34% pveos 31%
muu
47%

auto osad auto salong
9% auto salong auto osad 16%

19% 6%

Joonis 3. Joonis 4.

Auto pildil

Algusaegadel valmistasid autosid sajad suuremadvéiiisemad firmad. Ainudksi
USA turul oli 1913. aastal dle 200 automargi. Igaérgil on oma ehiskuju voi
embleem, mis seda teistet eristaks. Tegijauhkilgtndavad embleemid olid kaunid,
valmisid k&sitdona, vahel kasutati lausa vaariaitee{Sutton R. Auto. 1990. 35 Ik.)

Auto nagu inimenegi on kdige iseloomulikum eesti kdmneljandikvaates. Isegi
keskpéarast kujutlusviimet omades vdime néha, Edtmese maailmasfja eelsete
autode puhul, sarnasust inimese silmade, nina,ep@skvuntside ja suu ning auto

laternate, radiaatorivore, poritibade ja esika#s@ asendi, kuju ja propotsioonide
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vahel. Igal autol on niisiis Uksnes talle iselooikwgsiosa vdi “ndgu”. Kujunduse
tulipuntideks vOib nimetada neid elemente autokenellele kdigepealt suundub
vaataja tahelepanu. (Richard Sutton. Auto. 1990k23

Autosid oli piltidel edsi antud erinevatel viisidel erinevaid automudeleid oli
kujutatud erinevatest vaatenurkadest voi fotod obaditomudeli erinevatest
keretlUpidest. Kaesoleva t60 autor ei anallUsimikewalt kujutatud automarkide

kujutamisviisi automargiti eraldi, kuna autor ed@nud seda vajalikuks.

Auto pildil kategoorias oli automarkide esinemissdigse erinevus molema ajakirja
puhul vaike, kui “Auto Bild Eestis” esines kdigeaen BMW automarki (91 korral),
siis “Tehnikamaailmas” esines kdige enam (55 kpvalkswageni automarki (Vi.
joonis 5. ja 6.). Veel mahtus esikiimnesse “Tehnéaimas” BMW (50 korda),
Renault (45 korda), Mazda (40 korda), Ford (38 &pr®pel ja Toyota (35 korda),
Citroen (31 korda), Honda (27 korda) ning Pegebtik@da). Ajakirjas “Auto Bild
Eesti” esikimme kujunes vélja jargmiselt: BMW (9¥hlkswagen (87), Mercedes
(86), Renault (74), Opel (72), Audi (58), Pegeotggota (57), Ford (53) ning Nissan
(46) korda. Mdlemal ajakirjal esines esikimnesssesarnast automarki, mille pdhjal
vOib jareldada, et esiautomarkide esinemissagedusdbema ajakirja puhul tsna
sarnane. (Vt. Lisatabelid 4.11., 4.12., 4.13.,.1&19.

Automarkide esinemssagedus auto pildil
kategoorias "Auto Bild Eestis" TOP 10
S 100
8 80
@ 60
8 40 -
ﬂ
z 0
N » '
™ eg o@) O ? & & <<° é’{b
(9‘ & < A N
N
QO
automark
Joonis 5.
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Automarkide esinemissagedus auto pildil
kategoorias "Tehnikamaailmas" TOP 10

2 60 22—

32 50

g 407 27

@ 30

H H H H H il

9] 10 -

§ 0 ‘

& @S fo&\ S & & &
R & S Fo
O

automark
Joonis 6.

Auto salong pildil

Mdlemas uuritavas ajakirjas ilmus hulgaliselt fadpskus oli kajastatud erinevates
kujutamisviisides autode salonge. Auto salong bikktegoorias vordles autor
erinevate automarkide salongist Ules voetud fotfmsithaaditi ning automargiti.
Moblemas ajakirjas oli peaaegu vordselt esitletutbsalongidest fotosid, vastavalt
“Auto Bild Eestis” oli 604 fotot ehk 19% kogu fate dldarvust ning
“Tehnikamaailmas” 405 fotot ehk 16% fotode Uldatvu Peamiselt oli mbélemas
ajakirjas auto salong pildil kategoorias kajastaautb armatuurlauda ja autoistmeid,
vahesel méaral ka auto pagasiruumi. (Vt. Lisa 222.113, 13.a.)

Auto salong pildil kategoorias formaaditi oli “AutBild Eestis” kajastatud kdige
sagedamini 1/6 — 1/8 formaadis pilte, mida oli &k 55% fotode auto salong pildil
dldarvust ning kdige tihedamini esines automarkidésrcedes (28), Renault (28) ja
Opel (26). Kdige vaiksemas formaadis 1/8- 1/12 essih83 fotot ehk 30% ning
selles kategoorias esines sagedamini BMW (18), Reh2) ja Volkswagen (12).

Formaadis 1/3 — 1/4 fotosid oli 73 ning enim fotbsli Volkswagenil (8), Opelil (6)

ja Fordil (5). Kdige suuremas formaadis 1-1/2 atiut 14 fotot ning automarkidest

olid Opel (6), Volkswagen (5) ning kolm muud autokigl) fotoga.
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Anallisist auto salong pildil kategooriast voib ejdada, et automargid Opel,
Volkswagen ning Renault oli ajakirjas “Auto Bild &#& kdige suuremate fotodega

esitletud.

Ajakirjas “Tehnikamaailm” oli auto salong pildil tegoorias formaaditi kodige
sagedamini kasutatud samuti formaati 1/6 — 1/8 (#Q@t) ehk 51% fotode auto
salong pildil Gldarvust ning kdige sagedamini esinelkswagen (23), Mazda (22) ja
Ford (20) automarki. Peaaegu sama palju fotositesormaadis 1/10 — 1/12 (176
fotot) ehk 43% fotode auto salong pildil Uldarvastg sagedasemad automargid olid
Citroen (19), Hundai (15) ja BMW (14). Formaate +/3/4 ja 1 — 1/2 esines vahe,
vastavalt 19 ja 3 fotot ning sagedasemad automaegjiciese formaadi puhul olid
Mercedes (2), Chrysler (2) ja Citroen (2) ning \age 1 — 1/2 formaadiga oli
kajastatud ainult Toyota 3 fotoga. Seega voib arsadi jareldada, et kdige suuremate
fotodega esines “Tehnikamaailmas” auto salong Ipildioyota, Mercedes ning

Citroen.

Automargiti auto salong pildil kategoorias esingkmjas “Auto Bild Eesti” kdige
sagedamini BMW (46), Renault (45), Opel (43), Mee=(40) ning Volkswagen (38)
jne. ning “Tehikamaailmas” Citroen (35), Volkswag@&2), Mazda (31), BMW (28),
Ford (28) ning Hundai (21) jne.

Joonisel 7. ja 8. on ndha kategooria auto salddd psinemissageduse TOP 10

ajakirjade “Auto Bild Eesti” ja Tehnikamaailma” pulh

Kategooria auto salong pildil esinemissagedus
"Auto Bild Eestis" TOP 10
@ 50 46 45 43
B 40
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Joonis 7.
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Kategooria auto salong pildil
esinemissagedus "Tehnikamaailmas"” TOP 10
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Joonis 8.

Auto osad pildil kategooria

Antud kategoorias on vaadeldud fotosid, kus oltuireavate automarkide auto osad,
nagu autouksed, - kapotid, - mootor, - rehvid geeglid jne. Kategooriat auto osad
pildil anallisis autor samuti formaaditi ja autogiggrgi. (Vt. Lisatabelid 4.19.,
4.20.,4.21. ja 4.22.) Ajakirjas “Auto Bild Eesgsines 309 fotot ehk 9% kogu fotode
tldarvust ning “Tehnikamaailmas” 148 fotot ehk 6%gu fotode uldarvust. Selle
kategooria fotode esinemissagedus on ks vaiksenkaidmasti olid need fotod
kdige vaiksemas formaadis 1/10 — 1/12 ja 1/6 —f@réhaadis. “Auto Bild Eestis”
ilmus kodige sagedamini formaadis 1/10 — 1/12 fatodi64 ja sagedasemad
automarkide osad olid Renault (13), Honda (11) jaerdddes (11).
“Tehnikamaailmas” oli kajastatud samas formaadi®odiodl 95 ning sagedamini
esinevate autode osad olid BMW (10), Mazda (10)Cjroen (7). Jargmises
formaadis 1/6 — 1/8 oli ajakirjas “Auto Bild Eestit30 fotot ja sagedasemad
automargid Audi (11), Volkswagen (11) ja BMW (1Qrkal ning samas formaadis

“Tehnikamaailmas 47 fotot ja sagedasemad automanigidMazda (5), Citroen ja

36



Porche (4). Formaadis 1/3 — 1/4 oli “Auto Bild E&5 15 fotot, sagedasemad
Volkswagen (5), Ford (2) ja Opel (2) ning “Tehnikaaimas” ainult 6 fotot ja siin
esines ainult Ford (3), BMW (2) ja Opel (1). Kdigauremat foto formaati selles

kategoorias ei esinenudki.

Auto osad pildil kategooria esinemissageduses armitholi mdlema ajakirja puhul
suhteliselt erinev. Nimelt “Auto Bild Eestis” esm&dige enam Volkswagen 26,
Mercedes 21, Audi 20, BMW 20 ning Renault 20 komalg “Tehnikamaailmas”

Mazda 15, BMW 14, Ford 12, Citroen 11 ning Honda#@al.

Joonisel 9. ja 10. on esitatud kategooria auta @slail esinemissageduse TOP 10

ajakirja “Auto Bild Eesti” ja “Tehnikamaailm” kohta

Kategooria auto osad pildil esinemissagedus
"Auto Bild Eestis" TOP 10
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Kategooria auto osad pildil
esinemissagedus "Tehnikamaailmas" TOP
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Muu objekt pildil

Muu objekt pildil kategoorias esines “Tehnikamaaigh13 erinevat objektinimetust
ning “Auto Bild Eestis” 10 erinevat objektinimetugVt. Lisatabelid 4.23., 4.24.,
4.25. ja 4.26.).

Kaesoleva kategooria fotode arv oli “Tehnikamaa#inkbige sagedamini esinev,
nimelt 47% ning “Auto Bild Eestis” 34% kogu fotodéldarvust. Kategooriat
anallisis autor samuti formaaditi ja fotol kajeestatobjekti nimetuse jargi.

“Auto Bild Eestis” ilmus kdige enam fotosid vaikest6 — 1/8 ja kdige vaiksemas
1/10 — 1/12 formaadis, vastavalt 474 ja 405 fd{dige tihedamini kajastatud olid
selles formaadis fotod auto keskkonnas, inimenseguer ning auto hooldus. Teistes
formaatides 1/3 — 1/4 ja 1 -1/2 oli fotosid vasiawi 22 ja 97 ning sagedamini esines

neis formaatides samuti auto keskkonnas ja iniapEmsoon.

“Tehnikamaailmas” oli selles kategoorias sagedakajastav fotode formaat 1/6 —
1/8, kus esines 460 fotot ning sagedasemad fotddralu tehnikast, auto keskkonnas
ja inimene-persoon. Kahe 1/3 — 1/4 ja 1/10 — 14tthkati fotode arv oli peaaegu
vordne, vastavalt 249 ja 279 ning enim kajastamese formaadi puhul auto
keskkonnas, inimene-persoon ja muu tehnika nirsgsgiormaadis muu tehnika,

inimene-persoon ja tulevikuauto. Suurimas formaéatiode arv oli
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“Tehnikamaailmas” 186 ning sagedasemad objektal alito keskkonnas, inimene-

persoon ning muu tehnika.

“Auto Bild Eestis”oli objekti nimetuste jargi kdiggagedamini esinev auto
keskkonnas 36%, inimene-persoon 32% ning auto hedd%, millest jareldub, et
ajakiri on vaga huvitatud just autorallide ja -vfiiste piltide kajastamisest ning
rallidel ja vOistlustel osalevate pealtvaatajatmg&@mmisest, et aratada lugejas

emotsionaalseid tundeid.

“Tehnikamaailmas” kajastati kdige sagedamini mwelthtkat 22% (mis on ka
arusaadav, sest just “Tehnikamaailmas”on tehnikftar suurem), auto keskkonnas

fotosid 17% ehk kaks korda vahem kui konkurendigninimene-persoon 14%.

Joonisel 11. ja 12. on kategooria muu objekt pgdihemissageduse osakaal ajakirja

“Auto Bild Eesti” ja “Tehnikamaailm” puhul.

Kategooria muu pildil esinemissagedus "Auto Bild Ee stis"

Stereo, TV Arvuti
0% 0%

Jalgratas
0%

Re
Muu tehnika 3%
5%
Mootorratas
7%

Auto keskkonnas

Tulevikuauto 36%

%

Autohooldus
10%

Inimene, persoon
32%

Joonis 11.
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Kategooria muu pildil esinemissagedus "Tehnikamaail mas"
Jalgratas SOjatehnika Rehvid
3% 2% 2%
Mobiil
2%

Arvuti
3%

Fotoaparaat
3%

Muu tehnika
22%

Laev, paat
6%

Mootorratas
7%

) Auto keskkonnas
Tulevikuauto 17%

9%

Lennuk -
10% Inimene, persoon

14%

Joonis 12.

3.1.5. Reklaamid

Nagu eelnevalt metoodika osas ( pt.2.) kirjeldakeégkendun kvantitatiivanallisis
kahele huvipakkuvale reklaamikategooriale — auédthamis ja muu objekt
reklaamis. Kvalitatiivanaltiis omab kaesolevas fiigem illustreerivat Ulesannet,
tuues esile reklaamide tidpilised omadused ja tseohul egemist on kill detailsema
vaatega konkreetsetele reklaamidele, kuid kaessa\wei pretendeeri taiusele
semiootilise anallisi moéttes (Vt. Lisatabelid 4,2728., 4.29. ja 4.30.).

“Auto Bild Eestis” esines reklaami 166 korral agsiaksul ning “Tehnikamaailmas”
362 korral, mis teeb keskmiseks arvuks esimeserggduhul 16,6 reklaami Uhe
ajakirja kohta ning teise ajakirja puhul 30,2 rekta Uhe ajakirja kohta, mis teeb

peaaegu kaks korda rohkem kui konkurendil.
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Jargnev tabel annab vordleva Ulevaate reklaamideragssagedusest

autoajakirjadest 2004. aastal:

Tabel 8. Reklaamide esinemissagedus 2004. aastal

"Auto Bild Eesti" |"Tehnikamaailm”
Aasta jooksul
ilmunud erinevaid 166 362
reklaame
Keskmine reklaamide
arv uhes numbris 16,6 30,2

Ajakirjas “Auto Bild Eesti” esines kokku 22 autorgaja 17 muu objekti reklaami

aasta jooksul ning ajakirjas “Tehnikamaailm” sanB&iautormargi ja 29 muu objekti
reklaami aasta jooksul. “Auto Bild Eestis” oli k@&igsagedamini esinev reklaam
Renault 7, Volvo 6 ja Fiat 4 korral ning “Tehnikaailenas” Volvo 13, Volkswagen

12 ja BMW 10 korral. Muu objekti reklaamidest olnien esindatud ajakirjas

“Tehnikamaailm” rehvide 35, arvutite 33 ja fotoapatide 24 reklaamid. “Auto Bild

Eestis” oli kdige rohkem ajakirjade 47 (Auto Bilcei, Eesti Naise, Kodukirja jt),

teiste firmade 16 (Silja Line, Kanal 2, Sky Plugsning rehvide 11 reklaame. (Vt
joonised 13. ja 14.)

Autoreklaamide esinemissagedus "Auto Bild
Eestis" TOP 10

esinemissagedus
.‘b

|

w
w
w
w
w
w

» © & LS QN &L P
CET e ¢

automark

Joonis 13.
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Autoreklaamide esinemissagedus
"Tehnikamaailmas" TOP 10
" 13 12
§ 10
2 7 6 6
@ 4 4 4 3
£
1 00mmnms
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L 4 $ P & «6 > \?J\ I G
& & & & < é\@& R
§© 9
AO
automark
Joonis 14.

Formaadi poolest olid autoreklaamid “Auto Bild EsStenim kajastatud Uhe

lehekulje suurusena 45 ja ule kahe lehe 10 reklaBmim uhe lehekilje suuruseid
autoreklaame oli Volvo (6), Fiat (4) ja Volkswag@&) puhul. “Tehnikamaailmas” ol

enim reklaame formaadis 1 lehekilg (67) ja Ule kige suuruseid reklaame (18),
mis jagunes automarkide jargi jargmiselt: Ule k&dteekllje Citroen (6), Mazda (3)
ning Audi (2) ja the lehekilje suurused reklaamawsé (13), Volkswagen (12) ning

BMW (7).

Muu objekti reklaamid formaaditi ajakirjas “Auto IBiEesti” olid sagedamini Uhe
lehekilje suurused 70 ning poole lehekilje suurudgdreklaamid. Sagedasemad
reklaamiobjektid olid esimese formaadi puhul firdakirjade Kirjastuse ajakirjade
(31), teiste firmade (10) ning rehvide reklaamid t@se formaadi puhul firma

Ajakirjade Kirjastuse ajakirjade (16), teiste fridea(6) ning rehvide (4) reklaamid.
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3.2. Kvalitatiivanaliitisi tulemused

3.2.1. “Auto Bild Eesti” kategooria muu objekt fotol valit ud fotode

kvalitatiivanalUis

Ajakirja esimese numbri esikaant analtisib autdvdétena, mis on vaga varvirikas
ja rohkelt illustreeritud fotodega (vahemalt 3ofptneist Gks suurem) ning kajastab
luhidalt ajakirjas pakutvaid teemasid koos sinnairge kuuluva automargiga.

Enamasti ei kajastata esikaanel inimesi ning \alidie mustade pindade olemasolu
ning reklaame. Ajakirja hind ja number on vasakiglvél nurgas, mis on vaga hasti
eristatav teistest pealkirjadest. Ajakirja nimi samuti hasti esile toodud — ei ole
sulanud teiste teemade pealkirjade hulka. Posdiiom ajakirja esikaane juures
asjaolu, et fotol olevaid objekte on kujutatud mittorisontaalselt, vaid vertikaalselt,
tihti isegi vasakult paremale tdusvas joones, rédisab edasiminekut, tdusu ning on
positiivse tdhendusega. Esikaant iselooustavaték&stnadeks peab autor jargmisi
sOnu: varviline, ilus, silmapaistev, efektne, utdgyslik, moodne, vdimas, praktiline,

kattesaadav ja kodune.

r

~> FIAT PANDA

Skioda Roomstep
Ezmmene gt LSehhede
ides-

adiloga
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Jargnevalt ajakirjas “Auto Bild Eesti” muu objekitdl 10 erineva parameetri analtitis
labi nelja taupilisema lahenemiskategooria (Vtnisall. Ik. 39):

1. Auto keskkonnas fotot anallisib autor keskvaates, kdemonstreeritakse
autot vaga huvitaval moel — kaks uut uhket sdidokitheinamaal, mis lisab
fotole soojust ja maakodu héngu. Taamal olev vananrud kuur ja uus auto
sobivad ja taiendavad teineteist ehk naitab, etjaiwsna sobivad kokku just
tanu looduses eksisteerimisele. Vaga tahtis orb&adi, et pildil ei ole ndha
autosOidu jalgi (roopaid), mis mojuks koheselt negeelt ning mitte
keskkonnasobralikult. Auto keskkonnasobralikkustatika veel asjaolu, et
hein on koérge, ei ole ara tallatud ega niidetudid@dte korval seisev
noormees (jahimees), kes on jahimehe riietusesigblplssi kdes ning vaatab
uute soOidukite poole, mojub véga positiivselt jdiidselt. Igatahes autorile
jadb fotost positiivne tunne ning samuti likkab @mlutori muudi uue ja
kalli ning vana ja odava omavahelisest sobimatudeg8haamilisuse poole
pealt vaadates leiab autor jargmise sumboli, nmallpgutakse anda edasi fotol
olevate autode joudu. See on autode asend fotwheltnauto jduline esiosa (
tuled, esivored jne) ning autode paigutus, kus méatk autod on teinteisele
risti ees, mis tekitab voistlusmomendi, kes-kedmlatd. Foto mdjub autorile

positiivselt.

2. Inimene fotol analtisib autor tldvaatena. Antua foh vaga ilmekas naide
eestlaste rahvuslikust joust — rohkelt sinimustealdippe lehvimas ja taamal
udu vdi tolm, mis annb edasi rallidel olevat kegk#a, kus pealtvaatajad

viibivad. Pikad lipuvardad tahistavad autori argateestlaste puudu end
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naidata, ennast margatavaks teha —“me oleme olemmas™on vaga loomulik
rahvale, kes on alles vabaks saanud. Foto edaséga ilmekalt
Uhtekuuluvust, eestlaste suurt huvi ralli vastugnisuurt poolehoidu ja
kaasaelamist meie sportlastele. Loomulikult on juslisditjast Markko
Martin Uks kuulsamaid kui mitte kuulsaim eesti sf@me maailmas, mis
tOstab selle spordiala vaadatavust ning kaasadlafmeto mojub autorile

positiivselt.

Vanas heas stilis: laupseval niiht raflirajal ka Saome rahvasi-
o rithima autosid

Eesti, Eesti! Siinpon! Soame

Auto hooldus fotol analtitisib autor lahivaatestudles, kus fotod on tavaliselt
kujutatud seeriafotodena ja on lihtsalt ja naitlikeelgeks tehtud, kuidas ja
millega hooldada auto salongi. Fotod on varustéibikeste dpetustekstidega
foto kdrval, mida ja missuguses jarjekorras tulebgih tegevust teha. Kui igat

pilti seeriast vaadata eraldi lahivaatena, siismm&jeet antud juhul on véaga
hasti ja arusaadavalt esitletud tegevusi, midaitakse edastada. Tekib lausa
tunnetus, kus ema Opetab last tegema mingit tegenng selline suhe on

loomulikult positiivse mojuga.
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4. Tulevikuauto fotol, mida analtiisib autor keskvaateantud pildil on autot
kujutatud omaparasel moel, nimelt mitte horisorstalal vaid diagonaalis, mis
paneb vaataja pead poddrama, et selgemat pilti sabalevikuautot on
kujutatud kui moerdivaid, mida enamasti ndhaksesmpignoelavadel, mitte
tanavapildis. Siiski leiab autor, et nii tulevikuadega kui ka moerdivastega
loodetakse edasi anda uusi trende ja mudeleidideid ja suundi, kuhu poole
autondus liigub. Antud pildil olev auto paistab t@iteriti praktiline olevat,
kuna autos on ainult Gks koht. Anallisides autoladinilisuse vaatenurgast,
siis kindlasti auto esiosa — omapéarased tuledprikivilma katuseta - kiirgab
joulisust ning diagonaalis asetsev ja otse vaaayemas liikkuv auto valjendab
kiirust. Autorile mdjub antud foto pigem negatiilts&ui positiivselt, kuna

peale jadvad marksfnad — kattesaamatu, ebapraktlikindlasti kallis jm.

5. Mootorratast fotol analtitsib autor keskvaates. IFartckujutatud mootorratast
kui kunstiteost, mis sobiks riiulile iluasjaks, teittdnaval sditmiseks.
Iseenesest on mootorratas fotol kaunistatud hébedessmdetailidega, mis
tOstab objekti vaartust. Nagu fotol olev pealkifisiklite paradiis” jaab ka
autorile mootorratas kattesaamatuks ja unistusekss ei moju eriti
positiivselt. Samas koos kaunite detailidega majubiotorratas jOulise ja

kiirena.

Tsiklite paradiis
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6. Muu objekt fotol analutsib autor udldvaates. Antuotof on kujutatud
politseiauto salongi kuuluvaid erinevaid tehnikabeaid, mis on selgelt
eristatavad ning mida seletatakse lihidalt lahillega tegu on. Paljude
erinevate detailide olemasolu salongis mojub vakdtdgui hésti varustatud ja
korge turvalisusastmega autoga. Vaga huvitav jaukditev foto ning méjub

positiivselt.

*ulsimlskeskiss” psentsh hanfiiy
likluspotse to6kpskknads.

7. Rehvid fotol analliisib autor Iabi mitme |Ahenemesgteks tldvaates, kus on
vaga ilmekalt (Uks ilmekamaid) kujutatud talirehveida veab jaél soome
kelguga soojalt riietatud mees ning korvalt jalgibhjapdder. Lahivaatest
lahtuvalt ndeme, et rehvidel on veel lumekord pea§ tdestab, et tegu on
talirehvidega. Foto all olevatest erinevatest remmustritiiipidest on samuti
tuntav, et tegu on talverehvidega, kuna mustrid#alged. Autori arvates tekib
antud pildi toel vaatajal kindel soov varustadaoatalirehvidega ning
ettekujutus talirehvide mustritest. Vaga meeleatuk@ heade kujunditega

teostatud foto, mis mojub vaatajale positiivselt.
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:

8. Mobiiltelefon fotol analtitsib autor lahivaatena. Wibelefoni ekraanil on
kuvatud Vormeliauto, mis mofjub vaatajale maskuéims. Ka siin on
kujutatud Vormelit likumas ning mitte horisontaglisvasakult paremale, vaid
diagonaalis alt dles, mis naitab edasiminekut-arengnagu Uhele
mobiiltelefonile kohane. Mobiiltelefoni kdrval olewnarksdna “kiirus”
iseloomustab hasti nii Vormelit kui ka mobiiltel@io kiireid kasutamis-

voimalusi. Autorile mdjub antud foto positiivselt.
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9. Arvuti fotol analttsib autor ldhivaatena. Antuddiokujutatakse arvutit vaga
huvitavas suhtes autoga ja maanteega, nimelt ndeimarvuti ekraanil on
maanteekaart, mis tekitab seose autosdidu ja akasiitamise voimaluste
vahel tulevikus - ndeme reaalajas, kus auto aselbn& foto mdjub autorile

innovatiivselt ja vaga positiivselt.

10.Jalgratas fotol anallusib autor keskvaates. Jalgfrakujutatakse koos
jalgratturiga sditmas kinklikul maastikul ning pildlev sénum “Sellist kohta,
kus rattaga sOita ei saa, ekstreemratturite jaciiglnei eksisteeri”, annab
tunnistust, et jalgratas ei ole ainult siledatebtzatel s6itmiseks, vaid sobib ka
loodusesse — metsa, méagedesse jne. TOombab spojinadjub igati
positiivselt.

Kokkuvotvalt voib tddeda, et “Auto Bild Eestis” lesjtatakse rohkem positiivselt kui
negatiivselt mdjuvaid fofosid (kaheksa kiimnest)gnpeamised simbolid, mille labi
antakse edasi vaatajale auto j6udu ja kiirust osimade eestvaated, kaunistatud
erinevate detailidega ning diagonaalis Ulevat lakavad autofotod, mida t6lgendaks
pigem kiiruse naitajaks. “Auto Bild Eesti” peatoitag Toomas Vabamée
iseloomustab fotosid nii: Konkurentidest erinevalt Uritame alati avaldada kit
juures vahemalt Uhe suure pildi, kus auto on tusitalikumises. LOpuks on auto
kasutuseesmark ikkagi sditmine, mitte seisnfifiét Lisa 2. Ik 85)
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3.2.2. “Tehnikamaailma” kategooria muu objekt fotol valitu d fotode

kvalitatiivanallls

“Tehnikamaailma” 2004. aasta esimese numbri estkaaallisib autor tldvaates
ning leiab, et “Tehnikamaailma” esikaas on enamasie varvitooniga Uulevalt

tumedam ja allpool heledam. Ajakirja logo on suuja@lmargatavalt vasakul tleval
nurgas, kuid on samas toonis, mis ajakiri ise, adamugelt vaadates voib sulada
taustavarviga thte. Ajakirja number ja hind on kbdgo all. Hind jaab mingil maaral

varju ning ei ole eriti margatav, selle eest ortidha ajakirja number. Esikaanel on
kujutatud Ghte autot suurelt ja diagonaalis parenadakule langevas joones, mis on
autori arvates negatiivse mdjuga — langus, tagasikiallakaik jne, kuid samas
sumboliseerib kiirust. Teemad on toodud marksonadgn ilma illustreerivate

piltideta. Esikaane marksbnadeks toob autor vékesvarvilisus, ilus, moodne, uus,

soe, kodune ja informatiivne.

: Eesti Azgin Auie 2084 Honds Jar tm
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Jargnevalt muu objekt fotol 12 erineva parameetali@is labi nelja tuupilisema

lahenemiskategooria (Vt joonis 12. Ik. 40.):

1. Auto keskkonnas fotot anallilsib autor keskvaateht- kajastatakse autot
just messidel nagu antud fotol. Keskvaatest latlgude autot kujutatud
kiljega tagant ettepoole, mis ei ole kdige parenjutkmisviis, st, et
niinimetatud “selja tagant” ei meeldi ju kellelggidile jaada — mdjub pigem
negatiivselt kui positiivselt. Sellisel moel ei @uldalja auto jéulisus ning
eripara. Tihti kuuluvad ilusate ja kallite autodeijde ka kenad pikaséarsed
kaunitarid, kes on tanapaeval saanud autorekladmiamatuks osaks. Autoril
tekib kiisimus, keda tahetakse eksponeerida, kas#iitinimest? Antud fotol
oleva auto avatud uks kutsub lausa karjuvalt “Taleaata mind seest...” ,
kas see kaib ka auto kérval seisva neiu kohta?rAateates jadgu misside ja
autode naitused eraldiseisvateks uritusteks. Mdgub positiivselt, kuid

negatiivse maiguga.

2. Inimene fotol — rédmus ja meeleolukas foto, kusastatakse voidu
emotsioone, antud juhul eesti Uhe tuntuima rallendarkko Martiniga.
Alloleval fotol on l&hemal vaatlemisel hasti tundestlaste emotsioonitut ja
tagasihoidlikku iseloomu, kuna Markko kdrval oleve@s hoiab tema kétt
tleval (mehe kasi hoiab Markko kéatt peos, mittetwyaisli), isegi voib uskuda,
et ta aitas tdsta Markko katt, et naidata MarkkauwdSiiski mojub foto

positiivselt ja meeleolukalt.
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3. Lennuk fotol analiitisib autor keskvaates — antudl foh kujutatud lennukit,
mida voiks nimetada ka lendavaks objektiks (UFQ-kto mdjub vaga
ahvardavalt, kuna lennuobjekt lendab vaataja pople on militaarse
suunitlusega, mis tekitab enamasti k&hedust ja hirivlingil maaral
leevendavad hirmu foto taustal olevad lumised miedd mis enamasti
rahustavad vaatajat. Fotol oleva objekti varv —ahall (- militaarvarv) ja
objekti kuju kiirgab vaga voimsalt joulisust ja k@& magede kohal olemine

kiirust. Autorile méjub foto pigem negatiivsena lagsitiivsena.

4. Tulevikuauto fotol analtusib autor keskvaates ggun“Auto Bild Eestis” on
ka “Tehnikamaailmas” kujutatud tulevikuautot diagahis ning vasakult
paremale langevas joones, mis annab tunnistusasast allakaigust jne, kuid
samas sumboliseerib kiirust. Auto voolujoonelisasapto all kaheksa ratast,
mis ei ole sbiduauto juures tavaparane, mdjub \jaghsena ning tundub
uskumatuna, et sellised autod veel niipea masstsesse jduavad. Samuti
s6num fotol “Tudengite tulevikuautod” méjub ebawsatt, kuna selline auto
ei saa olla tudengitele kattesaadav just kalli aitdittu. Isegi mojub tudengeid
naeruvaaristavalt ja monitavalt. Unesdnaga negatindjuga foto.
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Tudengite
tulevikuautod -

5. Mootorratas fotol analtiisib autor keskvaates ramgud juhul on mootorratast
vaga huvitavas profiilis kujutatud — kallutatultelé kiljele eestvaates, mis
kutsub lausa mootoratta selga istuma. Mootoratem&s mootor ja esiratas,
mis on fotol eriti esile toodud, mdjub jduliseltngi tegemist on loodetavasti

vaga kiire s6iduvahendiga. Mdjub autorile possit.

6. Laev, paat fotol analtusib autor tldvaatena — afdgtalon autori arvates vaga
huvitav ja mitmetahenduslik. Intrigeerib pealkiri Pélla paadid -
prigimaele?”. Nagu oleme kuulnud jutte Pella pa&atidmis tihti Gmber on
lainud ja mitmetelt inimestelt elu vétnud, siis miBjnimi Pella paat hoiatavalt
ja ohtlikult. Teine pool pealkirjast - prigimaehajlle td4hendus ei saa samuti
olla positiivne — jarelikult on tegu rampsuga, m@a ja kdlbmatu. Paadid on
fotol Uksteise peale paigutatud, nagu oleks jubgu tprigiméael olevate
asjadega. Samuti on paatide kummuliolek rannantiikslik nendega juhtuva
probleemi tottu, et nad lahevadki kergelt kummuéiustaks on kill peegelsile
meri, mis vOib tdhendada ka seda, et isegi tulkseailmaga lahevad Pella
paadid Umber. Kokkuvdtvalt voib tddeda, et dpetbko, kuid mdojub siiski

negatiivselt.
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Pella paadid - priigimele?

7. Fotoaparaat fotol anallisib autor l&hivaates — eodgkas ja omapéraselt
esitatud fotoaparaadi foto, kus on vélja tooduddotet naidata, kui kauneid
fotosid antud fotoaparaadiga teha saab. Fotod, amis tehtud antud
fotoaparaadiga, m&juvad positiivselt: liblikasdilF meenutab laspepdlve, mil
sai joostud koos liblikatega heinamaal ja imetlethde varvikillust; purre
vee kohal — meenutab suvel vanaema juures kalatigianing veemaonusid.

Kokkuvétvalt vaga positiivse mdjuga foto.

8. Arvuti fotol anallilisib autor Gldvaates, kus fotal kujutatud arvutit klaasist
kérghoone klaasist pinnal, mis seletab objekti 8thwudsust ja kallidust.
Taustaks vaade kd&rghoonest linna panoraamile, midéputult uhke ja
kbikehBlmav, mis peaks viitama arvuti piiramatutei@malustele — nagu
taustki Utleb, et kogu maa on peopesal. Fotol asterahvas, kes kdneleb labi
telefoni meesterahvaga, keda ta naeb oma arvusialky mille eemark on
naidata arvutiga kaasnevaid vdimalusi. Veebikaanarma on voimalik
suhelda teise inimesega nii, et naed teda oma iaekuhanil ehk raagid
inimesega nagu onlines. Foto ainult kdrgtehnoloagiaalusi reklaamivana,
mojuks negatiivselt sest tundub paljudele kattesankaiid naise ja mehe
suhtlemine labi arvuti toob terviklahendusse posidid vaartusi nagu

perekond, head suhtlemisvéimalused vaatamataepileddemaale jne.
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9. Jalgratas fotol analliisib autor keskvaates, kusl fafjutatakse jalgratturit
tegemas trikke, mis paistavad algul uskumatunagenatuna, mida voib
vaadata kui joulisuse marki, ning taamal paistalvefid)hkuja, mis annab
fotole veelgi ekstreemsust juurde — jalgrattagd Viipata kdrgustesse ja teha
kdiksugu trikke. Kuna selliseid trikke suudavadaetinult hasti valjadppinud
trikitegijad, siis jadb vaatajale selline tegutseeni kaugeks ja mitte
teostatavaks. Autorile meenutab foto ka noorpdkee, sai tehtud sarnaseid
hullumeelseid trikke, mis tol hetkel ei tundunudysgi vdimatud, seetbttu

mojub foto pigem positiivsena kui negatiivsena.

10. SGjatehnika fotol analuiisib autor tldvaates - fmtojduline ja sdjakas, kuid
hea, et kahuritoru ei ole suunatud vaataja poole.vidadata foto tausta, siis
naeme, et eemal on ndha plahvatuse tagajarebwatitenaapinda, samuti
kannab kdhedust lauspilves taevakaar, keskkonnalgdst suhtumisest ei
ole juttugi. Pealkiri “Haubits — lahinguvalja va@ja” ei moju eriti usutavalt,
nimelt kas saab so6jatehnikas olla tUhte kindlattsgjat ja kui saabki, siis
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milleks, sbna “valitseja” on negativse modjuga -hetakse kellegi Ule

valitseda. Uldiselt mdjub autorile vaga negatiitsel

11.Rehvid fotol analliisib autor Uldvaates ja lahivaate vaga huvitava
lahendusega foto, kus vorreldakse autorehvi mustpordijalatsi talla
mustriga, sest spordis on vaga tahtis, millisasada valja [ahed. Esiplaanil on
fookuses spordijalatsi tallamuster, mis sarnandtvirenustriga, samuti on
erinevad jalatsid erineva tallamustriga ning eratev spordialade
harrastamiseks. M®&lemad objektid taiendavad teistetga maojuvad
positiivselt. S6num pildi all “Jalatsid teie autblen sobiv Utlus, kuna rehvid

on autole kui jalatsid inimesele.

Jalatsid teie autole.
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12. Mobiiltelefon fotol analtitsib autor Uldvaates jailéaates ning antud foto on
autori arvates ebadnnestunud, kuna pildil ei spaeté aru, mida voi keda
soovitakse naidata. Uldvaates naeme, et meesteraltab valipingil ja
nokitseb mingi asja kallal, mis peaks olema matddglfion, mida aga ei ole eriti
ndha. Samas on autori arvates fotol maapinda hiaitlatud, mis ei seostu
mobiiltelefoniga mitte kuidagi. Inimene taustal nautraalne objekt ning ei

moju ei positiivselt ega negatiivselt.

Kokkuvétvalt voib jareldada, et “Tehnikamaailmash dkajastatud negatiivse ja
positivse mojuga fotosid vordselt (kuus kahetdistkest). Joulisust ja Kiirust
kajastavad ajakirjas sGjamasinad ja tulevikuautdgana autori selline jareldus on
seotud vaheste fotode analiilisiga ja autori isikbkbjektivse arvamusega, siis

usun, et jareldust on véimalik imber lukata.

“Tehnikamaailma” peatoimetaja Vello Kala vastabofi# visuaalse funktsionaalsuse
kohta jargmist:Jah, see taotlus on meil olemas ning on vaga #jaioluline point.
Lugeja tahab ikka lugeda ajakirja ilukirjanduslikuermis, kus pildid kuuluvad teksti
ossa.”(Vt Lisa 3. Ik 87)

57



3.6. Lugejaskonna vordlus

Jargnevas osas vordleb autor mélema ajakirja “Aiith Eesti” ja “Tehnikamaailm”
lugejaskonda. (Vt Lisatabelid 4.31., 4.32., 4.334j34.).

“Auto Bild Eesti” eeldatav lugejate arv on 2004stzatalvel 29 000 inimest, mis
moodustab 2,8% kdigist 15 - 74 aastastest Eesiikelst ning kevadel 2005. aastal on
lugejate arv kahanenud 22 000 inimeseni, mis tek¥ XBigist 15 — 74 aastastest
Eesti elanikest. MGlemal ajakirjal on enam meeghidg80-90% vahel) ning
peamiselt eesti rahvusest (mdlema ajakirja pugull0%) .

BMF uuringu po6hjal vdib vaita, et “Auto Bild Eestipeamine lugeja on 20-39
aastane, keskharidusega, elab linnas ja asulas.reldés konkurendiga
“Tehnikamaailm” on “Auto Bild Eesti” lugeja Tallirmja Harjumaa kesksem 52%
(2005.a. — 45%). Tartus ja Lduna-Eestis lugejaid aghem 25% (2005.a. — 22%).
Hariduse poolest on “Auto Bild Eesti” lugejatestigedt kBige suurem osakaal
keskharidusega 72,3% , mis on 2005. aasta kevdilaksud rohkem kesk- ja alla
keskharidusega lugejani (kesk 63% ja alla kesk 25%)

“Auto Bild Eesti” peatoimetaja Toomas Vabamée ieelostab lugejaid nii:
“ldeaalvanus oleks 25-50, pohiliselt linnades. Saméeme piiddnud pakkuda midagi
ka naistele ja lastele, seelabi peaks olema vOkriedi mehi juurde meelitada’(Vt
Lisa 2. Ik 76)

“Tehnikamaailma” eeldatav lugejate arv on 2004tatevel 75 000 inimest, mis
moodustab 26,0% koigist 15-74 aastastest Eesiikelst ning kevadel 2005. aastal
on lugejate arv kahanenud 10 tuhande vorra ehl)83rOmeseni, mis teeb 6,2%

kdigist 15 — 74 aastastest Eesti elanikest.

“Tehnikamaailma” peamine lugeja BMF uuringu pdhgal samuti 20-39 aastane
(2005. a. kevadeks liikunud rohkem nooremalpoolsEkS89) ning rohkem haritum
kui konkurent “Auto Bild Eesti lugeja, nimelt kesk®di kérgharidusega (kevadel

2005.a. seevastu langenud uuesti kesk- ja allahkeskisega lugejale), elab linnas ja
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asulas ning kevadeks 2005. a. on liikunud rohkera-asalasse 46% kui linna 33%.
2004. aastal oli “Tehnikamaailm” Tallinna ja Takesksem ning 2005. aastal pigem

Pdhja-Eesti kesksem.

“Tehnikamaailma” peatoimetaja Vello Kala iseloonalstjakirja lugejaid jargmiselt:
“Meie ajakirjal on JUldistatult kaks erinevat suurain gruppi - Uhed
kolmekimnendates eluaastates kdrgharidusega indn&sse tunnevad huvi maailma
tehnika ja teaduse vastu ning auto areng vastw@iimas. Teine suurem grupp on nii
nimetatud noored rullnokad ja koolilapsed, kes amitatud autondusest’{Vt Lisa 3.

Ik 78)

Tabelist 9. ndeme, et “Auto Bild Eesti” tuelkugaule langes “Tehnikamaailma”
loetavus 2004.aasta 16puks 7,6%-It 6,5%-ni. “Autitd EEesti” loetavus 2004.aasta
[6puks kull tdusis 1,2%, kuid 2005. aasta algusbk&kas samuti langustrendi
naitama. Hetkeseisuga on “Tehnikamaailma” loetagama, mis 2004. aasta |

kvartalis.

Tabel 9. Valjaannete "Auto Bild Eesti" ja "Tehni kamaailm" loetavustrend
2004-2005 (kvartalite 10ikes) %

valjaanne | kv 2004 11 kv 2004 | 11l kv 2004 | 1V kv 2004 | | kv 20085
Auto Bild Eesti 2,0% 2,4% 2,1%
Tehnikamaailm 6,2% 7,6% 7,6% 6,5% 6,2%

Allikas: TNS Emor, Gallup Media, Eesti Meediauuring 2005 | kvartal

Tabelist 10. on naha, et kuuest ilmunud mdlemasiagakirjast on lugenud 60%
koiki numbreid, kahte numbrit kuuest on lugenwhkem “Tehnikamaailma”
lugejad 11% ja “Auto Bild Eesti” lugejad 8% ninglkae numbrit kuuest rohkem
“Auto Bild Eesti* lugejad 14% ja “Tehnikamaailm” 9%/iit, nelja ja GUhte numbrit
kuuest on mélema ajakirja lugejad paris vordsglehud 3-9% vahel. Kokkuvotvalt
voib tddeda, et mdlema ajakirja puhul on loetavasskaal viimasest 6-st/4-st

ilmunud numbrist vordvaarne.
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Tabel 10. Lugenud viimasest 6 -st/ 4 -st iimunudumbrist (%)

Valjaanne 1 numbrit2 numbrit | 3 numbrit| 4 numbrit |5 numbrit| 6 numbrit
Auto Bild Eesti 7 8 14 9 3 60
Tehnikamaailm 6 11 9 9 5 60

Allikas: TNS Emor, Gallup Media, Eesti Meediauuring 2005 | kvartal

Valjaannete “Auto Bild Eesti” ja “Tehnikamaailm” pi ja juhulugejate osakaalu
vahe on vaike, nimelt esimese ajakirja puhul onlpgsjaid rohkem (29%) kui
“Tehnikamaailmal” (26%). Seet6ttu on ka juhulugdj&huto Bild Eestil” vahem
(71%) kui “Tehnikamaailmal” (74%). (Vt Tabel 11.).

Tabel 11. Viljaannete " Auto Bild Eesti" ja "Tehnikamaailm" piisi- ja juhulugejate osakaal (%o

Viljaanne piisilugeja  |jululugeja
Auto Bild Eesti 29 71
Tehnikamaailm 26 74

Allikas: TNS Emor, Gallup Media, Eesti Meediauuring 2005 | kvartal

Konkurentsisituatsioon

Tabelist 12. ndeme, et lugejate arvu trend mitnstaadikes on mdlemal ajakirjal
langenud, vastavalt “Auto Bild Eestil” 25% ja “Takamaailmal” ligi 15%. Tellijate
arv on seevastu tbusnud mdlemal valjaandel 28%, n#agab, et meeste
tellimusharjumus paraneb, mis oli siiani olnud vdgsine. Meessoost lugejad on
pigem impulssostjad kui tellijad. ja Votab veel &aaega, enne kui mehed tellima
harjuvad. Kuid autor usub, et see paraneb, kui eéeachivustada meeste hulgas tellija
eeliseid. Netomuik on “Auto Bild Eestil” langenud®% ja “Tehnikamaailmal”

tousnud 15%.

Joonisel 14. ndeme mdlema ajakirja lugejate, atdlija netomuigi osakaalu 2004.

aasta konkurentsiturul.
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Tabel 12. Autoajakirjade konkurentsisituatsioon

Auto Bild Eesti Tehnikamaailm
Lugejad 03 keskmiselt 79 000
Lugejad 04 keskmiselt 29 000 75 000
Lugejad 05 Ikv. keskmiselt 22 000 65 000
Tellijad 03 keskmiselt 9 000
Tellijad 04 keskmiselt 2900 9 000
Tellijad 05 Ikv. keskmiselt 3700 11500
Netomiiiik 03 keskmiselt 15 500
Netomiiiik 04 keskmiselt 8600 14 600
Netomiiik 05 | kv. keskm. 7800 16 800

Allikas: “Auto Bild Eesti” ja “Tehnikamaailma” toimtus

Lugejad 2004 keskmiselt

@ Auto Bild Eesti m Tehnikamaailm

29 000

31%
64 000

69%

Tellijad 2004 keskmiselt

@ Auto Bild Eesti @ Tehnikamaailm

2900
24%

9000
76%

Netomuik 2004 keskmiselt

@ Auto Bild Eesti @ Tehnikamaailm

8635

37%
14 657
63%

Joonis 14.

Lugejaskonna kattuvus

Kéesolevas peattkis

valjaande kohta kattuvuselt viis esimest vdaljaani&the trikivaljaande lugejate

kattumise all mdistame selliste lugejate arvu taledes vOi protsendina Uhe valjaande

analitsib autor

ajakirjade JGAuBIld Eesti”
“Tehnikamaailma” lugejaskonna uhisosa, kus allpalelas tabelis on vélja toodud

ja

lugejatest, kes on lugenud ka teist valjaannetT@tel 13.)

Tabel 13. Ajakirjade "Auto Bild Eesti” ja "Tehnikamaailm' lugejaskonna iihisosa

Uhiste lugejate arv tuhandetes

protsent anallilisitava valjaande lugejatest, kes loeb teist viljaannst

Lugejaid kokku

Suurima kattuvusega valjanne

Suurima kattuvusega teine viljanne

Anliiisitav valjaanne kattuvad lugejad | tuhandetes % kattuvad lugejad |tuhandetes %
Aut Bild Eesti 29 000 Autoleht 15 531 Tehnikamaailm 12 414
Tehnikamaailm 75000 Auto Bild Eesti 42 56,3 Arvutimaailm 30 40,7

Allikas: BMF Gallup Media Eesti meediauuring 2004.a. talv
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“Auto Bild Eesti” lugejad loevad kbige enam 53,1% kaljaannet “Autoleht” ning
“Tehnikamaailma” 41,4% (“Auto Bild Eesti” kogu Ilugge arvust) ja
“Tehnikamaailma” lugejad loevad peale esimest lkkigp “Auto Bild Eesti” 56,3%

ning “Arvutimaailma” 40,7% (“Tehnikamaailma” kogudejate arvust).

Ajakirjade "Auto Bild Eesti" ja "Tehnikamaailm" han kimine

Nagu eelpool autor markis, on meeste tellimishausinkestis veel isna kehv. Seda
tbestavad ka andmed allpool olevates tabelitga 18. Nimelt mahukaim hankimise
viis on 2004. aastal kui ka 2005. a. | kvartalidenda ajakirja puhul ost tksikmutgist
(“Auto Bild Eesti” 42% ja “Tehnikamaailm” 34% - 2@@a.). Uksikmiiligi hankimise
viis on mdlemal ajakirjal langenud 2005. aastadrkaliga vorreldes 2004. aastaga
30-33% ning tellimiste osakaal on mdlemal ajakitfalsnud, rohkem
“Tehnikamaailmal” 72% ning vahem “Auto Bild Ee5tifl%. 2004. aastal hangiti
vaga tihti mélemat ajakirja too juures 19%, mis 208. | kvartalis on langenud
keskeltlabi 10%-le. S6pradelt saamine seevastunt@usohkem “Auto Bild Eesti”
puhul 100% ning vahemal maaral “Tehnikamaailma”ypul®%. Kahekordselt on

tdusnud raamatukogus lugemise osakaal.

Tabel 14. Viljaannete "Anto Bild Eesti" ja "Tehnikamaailm" hankimine (%) 2004

on koju ostab iksik- saab saab téd  |loeb raamatu-| saab médnel

Valjaanne tellitud miigist sdprdelt Juurest kogus muul viisil
Auto Bild Eesti 26 42 9 19 2 2
Tehnikamaailm 27 28 18 19 6 2

Allikas: TMNS Emor, Gallup Media, Eesti Meediauuring 2004 talv

Tabel 15. Viljaannete "Auto Bild Eesti" ja "Tehnikamaailm" hankimine (%) 2005

on koju ostab dksik- saab saab tdd [loeb raamatu-| saab médnel

Waljaanne tellitud miigist sdprdelt Juurest kogus muul viisil
Awto Bild Eesti 18 34 18 11 13 B
Tehnikamaailm k) 24 20 g9 11 5

Allikas: TMNS Emor, Gallup Media, Eesti Meediauuring 2005 | kvartal
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4. DISKUSSIOON JA JARELDUSED

Kaesoleva t66 eesmargiks oli uurida Eestis ilmuegadtirju “Auto Bild Eesti” ja
“Tehnikamaailm” sisu ja lugejate poolest. Laienpakkus huvi ka ajakirjades

iimuvate fotode kvalitatiivne analltiis. Nimelt ma#id tundeid tekitavad fotod

lugejas.

+ Millised erinevused on autoajakirjadel “Auto Bilde&i” ja “Tehnikamaailm”

rubriikide poolest?

Analtusis selgus, et mdlemas ajakirjas esines wedirdsisirubriike (15), kuid
rubriigiliikide poolest oli “Tehnikamaailm” (21 rubgiliiki) rikkalikum kui “Auto
Bild Eesti” (19 rubriigiliiki). Samas voib tddedat “Auto Bild Eestis” oli 11
rubriigiliiki, mis esinesid koigis aasta jooksul miivates numbrites, kuid
“Tehnikamaailmas” oli selliseid rubriike ainult t Lisa 4. lisatabelid 4.1. ja 4.2.).
Rubriiginimede anallitsist selgus, et ajakirja “AuBild Eesti” rubriiginimede
esinemissagedus oli tunduvalt suurem (34,6 rubriikie numbri kohta) Kkui
“Tehnikamaailmas” (24,6 rubriiki Ghe numbri koht&yt tabel 2 Ik 25.).

“Auto Bild Eestis” esines kdige enam testide jaguieditude rubriiginimesid 35%,
praktika rubriiginimesid esines 22% ning rubriikuka esines ligi 7%. Samuti selgus,
et rubriiginimedes esines kdige sagedamini BMW, Kgalagen ja Mercedes (10
korral) automarke. Saadud tulemuste pdhjal voiblgiada, et “Auto Bild Eesti” on
rohkem praktiliste teemade kéasitleja. (Vt Lisaidatabel 4.3.).

“Tehnikamaailmas” esines sarnaselt “Auto Bild Egestikdige rohkem testi, vordluse
ning sOiduproovide rubriike (27%) ja tehnika- jaeeadusrubriike esines 15% ning
sagedasemad automargid olid rubriiginimedes Volkgma Citroen ja Mazda (7

korral). Saadud tulemuste pohjal vdib vaita, etelfilikamaailm” on samuti

praktilisemat laadi ajakiri, kuid samas kajasatab tkhnika ja teaduse teemasid
piisavalt.
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Ajakirjas “Auto Bild Eesti” rubriiginimedes oli aomarkidest kirjutatud 159 korral
ning 33 erinevast automargist, sealhulgas kuuesigitud auto margist ning viiest
eksklusiivauto margist nagu Maserati, Ferrari, Rer@ustin ja Corvett. Kdige enam
kiimnel korral aasta jooksul kirjutati rubriiginimesiBMW-st, Volkswagenist ja

Mercedesest.

“Tehnikamaailma” rubriiginimedes oli kirjutatud &®rral ja 23 erinevast
automargist, sealhulgas kaheksast pruugitud adwtoreugist. Kdige enam oli
avaldatud lugusid Volkswagenist, Citroenist ja Mastd- seitsmel korral. (Vt. tabel.
16.).

Tabel 16. Automarke pundutavate rubriiginimede esinemissagedus ajakirjades

irk. or.| Automark "Auto Bild Eestis" irk. nr.|Automark "Tehnikamaailmas"
1 |BMW 10 1 |Volkswagen 7
2 |Volkswagen 10 2 |Citroen 7
3 |Mercedes 10 3 |Mazda 7
4 |Renault 11 4 |BMW 6
5 |Opel 9 5 |Renault 5
6 |Nissan 8 6 |Opel 5
7 |Pegeot 8 7 |Honda 5
8 |Audi T 8 |Ford 5
9 |Honda T 9 |Mercedes 4
10 |Tovota 6 10 |Nissan 3
11 |Chrysler ] 11 |Toyota 3
12 |Jaguar 5 12 |Mitsubishi 3
13 |Citroen 5 13 |Chervolet 3
14 |Ford 5 14 |Suzukd 3
15 |Kia 4 15 |Vobo 3
16 |Mazda 4 16 |Pegeot 2
17 | Mitsubishi 4 17  |Audi 2
18 |Fiat 4 18 |Jagnar 2
19 |Skoda 4 19 |Kia 2
20 |Porche 4 20 |Fiat 2
21 |Chervolet 3 21 |Porche 2
22 |Saab 3 22 |Hundai 2
23 |Suzki 3 23 |Subaru 2
24  |Hundai 3 24 |Chrysler 1
25 |Seat 3 25 |Seat 1
26 |Subaru 3 26 |Alfa Romeo 1
27 |Vobo 3 26 |Kokku 88
28 |Alfa Romeo 2
29 |Lexus 1
30 |Maserati 1
31 |Ferrari 1
32 |Corvett 1
33 |Austin 1
31 |Kokkn 159
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Jareldustest vdib tddeda, et mdlema autoajakifjagerubriigiteemade funktsioonid
on informeeriva iseloomuga, nagu rubriigiliigid kautestid ja proovisdidud jne ning

regulatiivse iseloomuga, nagu rubriigiliigid prdej oma katega jne.

+ Milliseid allikaid kasutavad ajakirjad “Auto Bilddsti” ja “Tehnikamaailm”?

Allikate anallitsis selgus, et “Tehnikamaailm” kasutohkem erinevaid allikaid (57),
samas eesti paritoluga allikaid oli neist 31. “Alibd Eestis” oli 27 erinevat allikat.

Saadud tulemuste pdhjal voib vaita, et “Auto BilesE’ on rohkem eestikesksem kui
“Tehnikamaailm” ning esimese ajakirja puhul olit@u arvates positiivne see, et
kasutati kohalikke ekspertide hinnanguid ja arvsinbestide voi vordluste kohta, mis

tostis lugejas usaldusvaarsust. (Vt Lisa 4. lisgltdll.5. ja 4.6.).

+ Kui tihti esineb ajakirjades “Auto Bild Eesti” jarehnikamaailm” portreelugusid

ja on esile tdstetud avaliku elu tegelasi?

Portreelugude esinemissagedus on ajakirjades végavenimelt selgub analldsist,
et “Auto Bild Eestis” (1,1 korda the numbri koh&gineb ligi kolm korda rohkem
protreelugusid kui “Tehnikamaailmas” (0,3 korda iihenbri kohta). (Vt tabel 5. Ik
28.).

Analuusist selgub, et sportlaste ja avaliku elielagie kajastamine on samuti vaga
erinev, nimelt “Auto Bild Eestis” (95 korda) kajattkse neid ligi kolm korda enam
kui “Tehnikamaailmas” (31 korda). Esimene ajakkirjutas aasta jooksul
kolmandikul juhtudel valismaa sportlastest, 22%valiku elu tegelastest ning
veerandil juhtudel eesti sportlastest. Seevaséhtilkamaailm” edastas aasta jooksul
peaaegu vordselt ligi 40% nii eestlastest kui Hesrn#aa sportlastest lugusid. Avaliku
elu tegelasi kujutati viimases ajakirjas ainult rkel korral ja kas neid saabki
nimetada avaliku elu tegelasteks vdi pigem vah&tiitehnikahuvilisteks nagu Heiti
Kender. (Vt Lisa 4. lisatabelid 4.7. ja .9.).
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Avaliku elu tegelasi kujutati fotodel erinevatesnmatides: “Auto Bild Eesti” avaldas
65% juhtudel véaikeses (1/6-1/8) formaadis voi vagikeses (1/10-1/12) formaadis
18% juhtudel. Seevastu “ Tehnikamaailm” avaldgs4R% juhtudel keskmises (1/3-
1/4) formaadis avaliku elu tegelaste fotosid. (\&d 4. lisatabelid 4.8. ja 4.10.).

Saadud tulemuste pdhjal vbib jareldada, et “Autlol Biesti” proovib kdikvdimalikel

juhtudel lisada lugudele illustreeriva foto, mis aumtori arvates vaga positiivne, kuid
“Tehnikamaailm” avaldab sportlase voi avaliku edgelaste kohta suuremaid fotosid,
kuid tunduvalt harvemini. Esimese ajakirja puhulgee vaga huvitav asjaolu, et
“Auto Bild Eesti” avaldab tihti portreelugusid naest Eesti sportlastest, kes vdivad

olla meie tulevikulootused.

+ Mida kajastavad autoajakirjade “Auto Bild Eesti™jeehnikamaailm” pildid?

Fotode anallitis oli bakalaureusett6d kbdige mahukaannosy uurimuses selgus, et
“Auto Bild Eesti” avaldas ligi 56% rohkem fotoskli “Tehnikamaailm”. Kdige
sagedamini esines mdlemas ajakirjas vaikeses (8)6id vaga vaikeses (1/10-1/12)
formaadis fotosid ligi 80 % kogu fotode Uldarvuatt tabel 6. Ik 30 ning joonised 1.
ja2. 1k 31).

Fotodel olevate erinevate objektide esinemissagetiugea kdikides kategooriates
(auto pildil, auto salong pildil ja auto osad pildiAuto Bild Eestis” suurem Kkui
“Tehnikamaailmas”, kus oli suurem esinemissagedusiu mobjekt pildil
kategoorias.(Vt. tabel 7. 1k.32.). Saadud tulemysdhjal voib jareldada, et “Auto
Bild Eesti” avaldab fotosid Uhtlasemalt. Selgusaetod pildil ja muu objekt pildil
esines peaaegu vordselt vastavalt 38% ja 34% klguviist ning auto salong pildil
ja auto osad pildil vahem. Seevastu “Tehnikamaafmesines Ulekaalukalt muu
objekt pildil 47% juhtudel, auto osad pildil 31%ngiauto salong pildil ja auto osad
pildil vahem. (Vt joonised 3. ja 4. Ik 32.).
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Auto pildil kategooria analtiisis selgus, et erinevautomarkide esinemissagedus oli
Upris vordne, nimelt esines kdige sagedamini “Tidumiaailmas” Volkswagen (55
korda), BMW (50 korda) ja Renault (45 korda) autogich ning “Auto Bild Eestis”
BMW (91 korda), Volkswagen (87 korda) ja Merced86 korda) automargid. Veel
mahtusid esikimnesse molemas ajakirjas Ford, Opmlpta ning Pegeot. Kokku
seitse erinevat automarki mahtusid esikimnesse,a nvdib lugeda sarnaseks
tuelmuseks. (Vt Lisa 4. lisatabelid 4.11. ja 44iBg joonised 6. ja 7. Ik 33-34.).

Auto pildil formaaditi selgus, et mdlemad ajakirjkdsutasid avaldamiseks kdige
vaiksemat (1/10-1/12) voi vaikest (1/6-1/8) forma@f-75% kogu Uldarvust ning
suuri (1-1/2) ja keskmist (1/3-1/4) formaati 25%#@7uhtudel, mis oli peaaegu
sarnane molemas ajakirjas. (Vt Lisa 4. lisatab&li®. ja 4.14.).

Auto salong pildil kategooria anallilsis selgusk@ige sagedasemad automargid
“Auto Bild Eestis” olid BMW (46 korda), Renault (4%rda) ja Opel (43 korda) ning
“Tehnikamaailmas” Citroen (35 korda), Volkswage Kbrda) ja Mazda (31 korda).
Saadud tulemustes vdib jareldada, et auto salddd) kategoorias enim valja toodud
automargid esinesid ka kdige sagedamini kategooraago pildil, mis naitab, et
nendevaheline seos on olemas. (Vt Lisa 4. lisathbell5. ja 4.17. ning joonised 7. ja
8. |k 35-36).

Formaaditi auto salong pildil esines sarnaselt méke ajakirjas vaikeses (1/6-1/8)
formaadis kdige rohkem fotosid 51-55% kogu uldatyoss erineb natuke auto pildil
formaadist, mis oli enamasti kdige vaiksemas foigmgVt Lisa 4. lisatabelid 4.16.
ja 4.18.). Saadud tulemustest vOib jareldada, etto salong pildil kajastatakse
suuremas formaadis, et valja tuua auto salongéaexgning voib jareldada, et autot
valiselt vaadatakse kaugemalt ja vOib olla vaikémsnaadis, kuid auto salongi

vaadatakse lahemalt ja suuremas formaadis, et plagavused hasti nahtavad.

Auto osad pildil kategooria anallilisis selgus,sate@amissageduse poolest "Auto Bild
Eestis” esines 108% fotosid rohkem kui “Tehnikainaas”. Kdige sagedamini
esines selles kategoorias “Auto Bild Eestis” Volkgen (26 korda), Mercedes (21
korda) ja Audi (20 korda) automarke ning “Tehnikaihaas” Mazda (15 korda),
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BMW (14 korda) ja Ford (12 korda) automarki. (Vishi4. lisatabelid 4.19. ja 4.21.
ning joonised 9. ja 10. |k 37-38.). Saadud tulemsisvdib jareldada, et ka auto osad
pildil kajastatud automargid olid eelnevate kategae enim esinenud automarkidega

sarnaselt esikimnes.

Formaaditi esines auto osad pildil “Auto Bild Ee5peamiselt vaikeses (1/6-1/8) voi
kdige vaiksemas (1/10-1/12) formaadis 95% kogurirlgist ning “Tehnikamaailmas”

peamiselt kdige vaiksemas (1/10-1/12) formaadis 6K8gu uldarvust. Saadud
tulemustest voib jareldada, et mélemad ajakirjagidtavad auto osi piltidel pigem
vaikeses vOi kdige vaiksemas formaadis kui kesksnikgmaadis. (Vt Lisa 4.

lisatabelid 4.20. ja 4.22.).

Muu objekt pildil analtUsis selgus, et selles katetgas on mdlema ajakirja puhul
erinevused méargatavad, nimelt “Auto Bild Eestishes kdige enam auto keskkonnas
fotosid (36% kogu Uldarvust) ja inimene fotol (328gu Uldarvust), jargnesid juba
vahem kajastamist leidnud teemad nagu auto hodlidi®¥% ), tulevikuauto (7%) ning
mootorratas (7%) ja teised objektid nagu muu tednilehvid, stereo, arvuti ja
jalgratas fotol esinesid vaga harva. “Tehnikanmaad” esines kdige enam muu
tehnika fotol (22% kogu uldarvust), auto keskkon(ia&o) ning inimene fotol (14%)
ja teisi objekte juba harvemini. (Vt Lisa 4. lisa¢did 4.23. ja 4.24. ning joonised 11.
jal2. 1k 40-41.).

Saadud tulemustest voib jareldada, et “Tehnikammdah tehnikakesksem kui “Auto
Bild Eesti”, mida vdib lugeda kindlalt autokesksejgs inimesekeskseks lahtuvalt
fotodel kajastatud objektidest. Samuti kinnitab Hiiikamaailma” tehnikakesksust
erinevate objektide vordne (ligi 10% kogu uldaryukgjastamine fotodel nagu

tulevikuauto, mootorratas, laev, fotoaparaat, ajayalgratas kategooriad.

Muu objekt fotol formaaditi esines “Tehnikamaailrhdstosi Upris vordselt kdigis
formaatides, voib-olla natuke rohkem véikeses (#)-formaadis 39% , mida ei saa
Oelda “Auto Bild Eesti” kohta, kus peamiselt esimegu objekt fotol vaikeses (1/6-
1/8) vbi kodige vaiksemas (1/10-1/12) formaadis 8Régu Uldarvust. (Vt Lisa 4-
lisatabelid 4.25. ja 4.26.).
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Muu objekt fotol kvalitatiivse analtusi tulemuselgus, et “Auto Bild Eesti” fotod on
enamasti positivse mdjuga (80% positiivseid fadpsi mida ei saa Oelda

“Tehnikamaailma” kohta, kus analilsis selgus, sitiigse mdjuga fotosid oli 50%.

Meelelahutusliku funktsioonina pakuvad autoajakirj&indlasti auto esitlemist
kdikvbimalikes variatsioonides, nagu rallidel, reteul ja messidel jne.

Fotod vajaksid kindlasti siigavamat kvalitatiivseakilsi, kui selles bakalaureusetos
valja on toodud. K&esoleval juhul on anallisitudnim@ate fotode uldisi mjusid
vaatajale, kuid nii tekstiline kui visuaalne kulgjaksid pdhjalikumat semiootilist
analldsi ning suuremat pihendumist ntanssidelea merithevate fotode pdhjal vélja

saab tuua.

+ Kui suur osa sisust on autoajakirjade “Auto Bildsteja “Tehnikamaailm”

reklaami all? Kas enamuse reklaamidest moodustifimnade reklaam?

Reklaamide analusist selgus, et “Tehnikamaailnesstieb ligi kaks korda rohkem
reklaame (30,2 korda Uhe ajakirja kohta) kui “Aldd Eestis”, kus Uhe ajakirja
kohta esines 16,6 reklaami. (Vt tabel 8. Ik 54.)darvdib teisendada lehekilje arvule
ehk iga 6 leheklle tagant on “Auto Bild Eestis” siukreklaam ning
“Tehnikamaailmas” iga nelja lehekilje tagant. “Te&damaailmas” esines
autoreklaame 24% kogu reklaamide arvust ning “Auddd Eestis” 35%

autoreklaame. “Tehnikamaailma ” reklaam jagunebubreks sektoriks — tehnika
(29%); autode reklaam (24%); autotarvikud (17%);estetooted (Idhnad, kreemid
jms — 7%); muud meestele suunatud reklaamid ( kdtuskud, pangatooted, alkohol

jms — 23%).

LAuto Bild Eesti” reklaam on jagunenud neljaks selts — autoreklaamid 35%;
autotarvikud 13%; meestele suunatud reklaamidd(istus, alkohol jms — 8% ning
tehnika vaid 4%. Mdlema ajakirja kohta voib tddeefaautoreklaamid on enamjaolt

imagoreklaamid.
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“Auto Bild Eesti” autoreklaamides on enim esineriRdnault (7 korda), Volvo (6

korda) ja Fiat (5 korda) automargid ning “Tehnikaiaas” automargid Volvo (13

korda), Volkswagen (12 korda) ja BMW (10 korda)a®&ad jarelduste pdhjal vdib

vaita, et esimese ajakirja puhul ei ole reklaamidalm kajastatud automargid
esinenud ajakirja teistes kategooriates, midaavéa#a “Tehnikamaailma” kohta, kus
reklaamides olevad automargid on ka ajakirja teiftategooriates enim esinenud
automargid. (Vt Lisa 4. lisatabelid 4.27. ja 4.28gnjoonised 13. ja 14. |k 53-54.).

Reklaamide formaadi analliisist voib jareldada, @ehhikamaailmas” esines
sagedamini kdige suuremas formaadis (1-1/2) rektafd@% kogu Utldarvust) ning
autoreklaamid olid lausa ule kahe lehe (5%) ningresi formaadis (1-1/2 )19%.
Selgus veel tosiasi, et terve lehekilje suuruseltaame esines ,Tehnikamaailmas”
98% kogu reklaami dldarvust. ,Auto Bild Eestis” adiamasugune olukord, kus
autosid reklaamiti enamasti suures (1-1/2) formma2ii% ning terve lehekilje

suuruseid reklaame esines 72% kogu reklaamide\ilgar

Saadud tulemustest vOib jareldada, et autosid agktakse suuremates vdi vaga
suurtes formaatides ning teisi tooteid (kosmeetiijuti jms.) keskmises vOi
vaiksemas formaadis ning nende funktsioon autoggalds on informeeriva

iseloomuga.

+ Milliseid automarke kajastavad autoajakirjad “Autdild Eesti” ja

“Tehnikamaailm” piltidel?
Kogu analuusist l&htuvalt on tabelist 17. nahajAetto Bild Eestis” on labi aasta

ajakirjas kbige sagedamini esinenud BMW, VolkswageRenault automargid ning

“Tehnikamaailmas” Volkswagen ja vordselt Citroeraada ning BMW automargid.
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Tabel 17. Sagedamini esinenud antomargid 2004.aastal.

"Auto Bild Eesti" "Tehnikamaailm"

Fubriigid EMW 3 [Volkswagen | 3
Volkswagen | 2 |Citroen 2

Mercedes 1 [Mazda 1

Auto pildil EMW 3 |Volkswagen | 3
Volkswagen | 2 |BMW 2

Mercedes 1 |Renault 1

Auto salong pildil |BMW 3 |Citroen 3
Renault 2 |Volkswagen 2

Opel 1 [Mazda 1

Auto osad pildil  |Volkswagen | 3 |Mazda 3
Mercedes 2 |BMW 2

Audi 1 |Ford 1

Autoreklaamid Eenault 3 |[Vobvo 3
Volvo 2 |Volkswagen | 2

Fiat 1 |BMW 1
Kokku punkte: |[BMW 9 [Volkswagen| 10
Volkswagen| 7 |Citroen 5

Renault 5 |Mazda 5

Mercedes 4 |BMW 5

Volvo 2 |Volvo 3

+ Kas on seos ajakirjades kajastatud automarkidega Butoturul enim miidavate

automarkide vahel?

Nagu ndeme jooniselt 15. on Eestis 2005 | kvagalsuga enim muudud autode
margid Toyota, Citroen, Renault, Mazda ja Volkswagang ajakirjades koige
sagedamini kajastatud automargid (Vt tabel 17.1K ®n ka Eestis muiddavamate
autode TOP 5 seas. (Vt Lisa 4. lisatabelid 4.3538&. ning joonised 15. ja 16. |k 68.).
Samuti 2004. aastal enim muiuidud automarkide hulégiame neli sagedamini

esinenud automarki ajakirjades.

Uurimistulemustest lahtuvalt ei saa autor kindledtita, et ajakirjas sagedamini

esinenud automargid on ka Eestis enim mildavatelaliulgas.
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2005 I kv. enimmutdavamad automargid Eestis
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“Auto Bild Eesti” peatoimataja Toomas Vabamée nmbetoma soiduautodeks
jargmisi automarke: Ametiauto on Seat Leon 1,6 (2003) ja isiklik AXameo 155
2,0 (1992).”(Vt Lisa 2. lk 85) ning ajakirja “Tehnikamaailm’eptoimtaja Vello Kala

vaidab oma isikliku sdiduauto kohta nii:Kdheksa aastat vana Opel VectrgVt

Lisa 2. Ik 87).
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Kdige vbimsamaks Eesti registrimargiga sdiduautmkd_amborghini Diablo. Tosi,
tegemist on ajutise (kollase) numbrimargiga, misuldh Inglismaal Sussexi
maakonnas asuvale firmale Mittal LLC. Registri amteh on Diablo 12silindrilise
jouallikaga ning vdéimsust on 405 kilovatti ehk 4B0bujdudu. Diablo on v8imeline
likuma kiirusega 330 km/h ning joéudma kiiruseni OL&m/h v&hem kui nelja
sekundiga. (Eesti Ekspress, 25. juuli. 2002)

Kdige rohkem leidus 2002. aastal esisajas jargautmarke:
1. Audisid — 36
2. Mercedeseid — 30
3. BMW-sid - 11

(Allikas: Eesti Ekspress, 25. juuli. 2002)

+ Kes on autoajakirjade “Auto Bild Eesti” ja “Tehnikaailm” lugejad (sooline,

vanuseline, hariduslik, tegevusalane, elukohamsésgetulekuline jaotumine)?

Kaesolevast anallsist voib jareldada, et 2004akals “Auto Bild Eesti” ja
“Tehnikamaailma” lugejatiitip vaga sarnane: pedtreesti meessoost (2004. a. 81-
85%) Tallinnast ja Pdhja-Eestist parit 20-39 aasi{@Tehnikamaailma” lugejaid on
20,6% Tartu piirkonnast). Lugeja elas enamastilsunas (40-55%) vbi maa-asulas
(31-40%) ning oli keskharidusega ja sissetulekIpkenge kohta oli tile 5000.- krooni.
(Vt Lisa 4. lisatabelid 4.31. ja 4.33.)

2005. aasta | kv-s on lugeja mdnevorra muutuaudmelt “Auto Bild Eesti” lugeja
on muutunud maskuliinsemaks (87% meessoost ) jadunud nooremaks (20-29 —
38%) ja liikunud maa-asulasse ning alla keskhaeadadugejattitibi poole.

“Tehnikamaailma” lugeja on muutunud 2005. aaste-$ kvahem kui “Auto Bild
Eesti” lugeja, muutus on toimunud peamiselt vanils®as, kus lugejatiip on
muutunud nooremaks (15-39) ja liikunud P6hja —Emstinas. (Vt Lisa 4. lisatabelid
4.32.ja 4.34)).
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Analuusi tulemustest voib jareldada, et autoajakiugeja hangib ajakirja peamiselt
tksikmidgist (2005. aastal “Auto Bild Eesti” lugej@1% rohkem Kui
“Tehnikamaailma” lugeja) voi on selle koju tellinutiTehnikamaailma” lugejad on
tunduvalt paremad koju telljad (72% rohkem) kuAuto Bild Eesti” lugejad.
Viimase kahjuks raagib 2004. aastal turule jdudmsteajakiri ei ole veel saanud
piisavalt lojaalseid lugejaid. (Vt tabel 14. ja 1660.).

Eelpool oleva lugejaskonna anallisi tulemusi vdeel Eesti sotsioloogide
varasemate kultuuritarbimist kasitlevate uuringute anallisidega
(Lauristin&Vihalemm 1985, 1986; Jarve 1988, 199&rhsk 1994) mis naitavad, et
tehnika-, teaduse- ja /vdi arihuvi koosseisu kuatlivaldavalt mehed (91%), ning
mille vanusekoosseis on noored, 77% antud koosgeu vanuses alla 45 aasta.
Pooltel on sissetulek pereliikme kohta tle Eesskkeise ning veerandil on sissetulek
pereliikme kohta kdrgem kui 4000 krooni kuus nimgual koosseisust on keskmisest
rohkem maal elavaid inimesi (35%) vOib tddeda, ehntka- ja teadusehuvi
lugejaskonna tuip ei ole vaga muutunud (Kalmus DAauristin M., Pruulmann-
Vengerfeldt P. Eesti elavik 21.sajandi algul: Ukd@ uurimuse Mina. Maailm.
Meedia tulemustest. Tartu. 2004).
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5. KOKKUVOTE

Kaesoleva bakalaureusetd6 uuritavaid ajakirju “ABitlol Eesti” ja “Tehnikamaailm”

iseloomustab teemade mitmekesisus ning suur vaxesr MOlemad ajakirjad
peaksid pakkuma huvi véimalikult laiale lugejaskal®) mis kaib kindlasti rohkem
viimase ajakirja kohta. Oluline oli jbuda jareldngemis eristab kahte autoajakirja

rubriikide, allikate, fotode ning lugejate poolest.

Rubriigiliikide poolest erinevad ajakirjad sellepest, et ajakiri “Tehnikamaailm”

kajastab teemasid laiemalt ja pdhjalikumalt, kuadnas ajakirjas “Auto Bild Eesti”

esinb pusirubriike rohkem kui “Tehnikamaailmas™l@isist selgus, et mblemate
ajakirjade rubriikides esineb kdige sagedamini galagen ja BMW automargid,
mida ei saa seostada Eestis enimmiuidavamate aktdeya.

Allikate poolest erinevad mdlemad ajakirjad jullikate paritolu ja arvu poolest,

nimelt ajakiri “Tehnikamaailm” kasutab Ule 20% remk erinevaid allikaid, kui

ajakiri “Auto Bild Eesti”, samas viimane kasutabapgselt eesti paritolu ja esimene
soome paritoluga allikaid.

Portreelugude esinemissageduse poolest on ajakwio” Bild Eesti” tunduvalt
rikkam (v&hemalt Uks portreelugu igas numbris), lajakiri “Tehnikamaailm”, kus
esines ainult tiks portreelugu kolme ajakirja kohta.

Fotode poolest erinevad ajakirjad peamiselt fotdédévate erinevate objektide
esinemissageduse ja formaadi poolest, kus voila,véitajakirjas “Auto Bild Eesti”

esineb kdige enam fotosid, kus kajastatakse awgskKonnas (36%) vOi inimesi
(32%) ning ajakirjas “Tehnikamaailm” kdige enam rdutehnikat (22%) ja autot
keskkonnas (17%). Ajakiri “Auto Bild Eesti” avaldaligi kaks korda rohkem fotosid
the ajakirja numbri kohta (134,1), kui ajakiri “Trekamaailm” (74,8). Vaatamata
fotode esinemissageduse erinevusele, ilimub molejaksrjas kdige enam vaikeses

formaadis fotod.
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Autori subjektiivse arvamuse pdhjal vdib vaitaagtkirjas “Auto Bild Eesti” esineb
rohkem positiivse mdjuga fotosid, kui ajakirjas fingkamaailm”.

Ajakirjas “Tehnikamaailm” esineb reklaame ligi kaksrda tihedamini kui ajakirjas
“Auto Bild Eestis”, mis tbestab, et esimene ajakin reklaamiandjatele tunduvalt

atraktiivsem.

Mdlema ajakirja lugejaskonna tllp on vaga sarngeamiselt eesti meessoost,
Tallinnast vdi Pbhja-Eestist parit 20-39 aastansgkkaridusega, ja pereliikme kohta

ule Eesti keskmise sissetulekuga inimene.

“Tehnikamaailma” teemadeks on peamiselt auto ¢radistid, hinnangud, vérdlused),
traktorid jm pdllutbomasinad, Vormel 1, ehitus, kéehnika (vordlused, testid),
motosport, lennukid, laevad, mobiiltelefonid (tdsti vordlused, voéimalused),
elektroonika, transport, matkamine (matkavaruste$, jkutus (testid, vordlused).
Ajakirja suunitlus on selge ja konkreetne, mehinesi—-mingeid koérvalekaldeid
teemast, vaga mitmektlgne sisu, erinevad mehi &t teemad. Kohati taidab ka
meesteajakirja funktsioone (reklaamid meesteparitiésh jms).

Ajakirja ndrkuseks on autori arvates tolkelugudenapaistvus, vahel teemad ehk

liga vodrad eesti mehele.

»1ehnikamaailmal” on tunduvalt suurem lugejaskonids on seotud tdsiasjaga, et
ajakiri on kauem turul olnud, kuid Uhtib ,Auto BiEesti” lugejatitibiga, kes kaldub
olema linnainimene, pigem nooremapoolne, pdhiliketkharidusega. Lugejaskonna
tendents mdlema ajakirja puhul on muutunud maakasiksemaks ning liigub

nooremapoolse ja vdhem haritud lugejatiibi poole.

»2Auto Bild Eesti” on praktiline autoajakiri, milléeemadeks on testid ja tehnika,
praktika, reportaaz, sport, uudised ning meelela)utdahesel maaral ka pruugitud
autode ja tsiklite teemad. Artiklite eesmark on ipsélt anda praktilisi soovitusi,
vahem uudisteavet, pisut ka meelelahutust. Ajagortreteerib rohkem inimesi.
Pruugitud autode osakaal on mélemal ajakirjal kesmida v6iks autori arvates enam

kajastada.
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Ajakirja ndrkuseks on vahene kogemus turul ning atblpealiskaudne teemade
kasitlus - puutakse kdigile natuke meeldida, keid 86ib anda vastupidise efekti.

Kokkuvétvalt vBib tddeda, et mélemad ajakirjad &idd informatiivset, regulatiivset
kui ka meelelahutuslikku funktsiooni ning annavéualise panuse uhiskonnaliikmete
informeerimisel ja teadvustamisel autonduse ja rmeudehnikaseadmete vallas,

eelkdige labi mitmekilgse info, millest lahtuvatt indiviidil vimalus valikuid teha.
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SUMMARY

The magazines (“Auto Bild Eesti” and “Tehnikamadiinthat are researched in
present Bachelor Thesis can be characterized bylitresity and great variety of
topics. Both magazines should interest the widestsiple readership, which
especially applies to the last mentioned magadihe.type of the readership of both
magazines is very similar: primarily Estonian malesiginated from Tallinn or

Northern Estonia, aged 20 — 39, who have a higbaciducation, and an above

average income per person.

The topics of “Tehnikamaailm” are mainly automobil@allies, tests, evaluations,
comparisons), tractors and other agricultural maehiFormula 1, construction, home
appliances (comparisons, tests), motosport, ats;rahips, cellular phones (tests,
comparisons, options), electronics, transportatiiking (hiking equipment etc), fuel

(tests, comparisons).

The orientation of the magazine is clear and cdaacraanly — no deviations from the
subject, very diverse content, different topicst tiverest men. Sporadically it

functions as a men’s magazine (advertisements ofsyperfumes etc).

In the author’s opinion the vulnerability of the gaaine is the eminence of translated

columns; now and then the subjects may be toordigta an Estonian man.

“Tehnikamaailm” has notably greater readership,civi$ connected with the fact that
the magazine has been on the market for a longedpef time, but coincides with
the readership of “Auto Bild Eesti”, who tendsliee in the urban areas, is rather
youngish, mainly has a high-school education. lsecaf both magazines the
readership has a tendency of becoming more cowrtiered and younger and less-
educated type of reader.
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“Auto Bild Eesti” is a practical car magazine, wihbjects like tests and appliances,
practice, reportage, sports, news and entertainnagk also to small extent topics
concerning used cars and bicycles. The purpogbheorticles is primarily to give
practical advice, less news and a bit of entertammThe magazine portrays people
more. The proportion of used cars in both magazmésvial, which by the author’s

opinion should get more attention.

One of the weaknesses of the magazine is the miramaunt of experience on the
market and at times the superficial approach tgestd — the aspiration to be

appealing to everyone may give an opposite effect.

In conclusion one can state that the both magaziage an informative, regulative
and also an entertaining role and they both cameibsignificantly in informing

members of society and enlightening them in thea ase automobiles and other
technical devices foremost through versatile infation, which gives the individual

the opportunity to make one’s own choices.
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9. LISAD
Lisa 1. Autoajakirjanduse ajaloost Eestis

Auto
Auto. —Tallinn 1928-1940, 31 cm
1932.a. marts — detsember ilmus tUhendatult “TehAjk&irjaga”
Pealkiri: 1933-1935 oli pealkiri Auto - Sport ja rflam
Alapealkiri:
+ Autoasjanduse ja mootorspordi ajakiri. Eesti autbkh&aalekandja 1928-
1932, 1936-1940
4+ Auto- ja lennuasjanduse, mootorspordi ja turisrakaj. Eesti auto- ja
touringklubide h&alekandja 1933-1935
+ Mootorspordi ajakiri 1936-1940
Valjaandja:
& J. Zimmermann 1928-1932 nr. 1
+ Eesti Auto- ja Tuuninguklubi 1933 nr.11, 12
+ Eesti autoklubi 1936 nr.2 — 1940.
Vastutav toimetaja:
+ J.Taks 1928-1933
+ J.Kana 1933
+ J.Zimmermannl1934-1935
+ R.Gutmann 1934 nr. 1-3
+ P.Parikas 1934 nr. 4-7
+ J.Rebane 1934 nr. 8-12
+ T.Pohlak 1936-1940

Mootor ja Tehnika

Eesti Moto-Klubi hadédlekandja
Peatoimetaja: J.Lutsar Tallinn, 1934-1935 (Eesstulikikoda), 23 cm.
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Tehnika ajakiri
Valjaandja : Eesti Inseneride Uhing — Tallinn, 193810. 30 cm
Varem: Eesti Raudtee 1922-1929
Pealkiri: Tehnika Ajakiri ja Auto 1932 nr. 2/3 — 12
Alapealkiri:
£ Eesti Inseneride Uhingu, Eesti Arhitektide Uhingugesti Keemikute
Seltsi haalekandja 1930-1932 nr.1, 1933
+ Eesti Inseneride Uhingu, Eesti Arhitektide UhinguSesti Keemikute
Seltsi haalekandja. Eesti Autoklubi haaelkandja2l®3 2-12
+ Eesti Inseneride Uhingu ja Eesti Keemikute Seligilbkandja 1934-1936
nr. 5, 1940 nr. 7-10
+ Insenerikoja, Eesti Inseneride Uhingu ja Eesti Kikete Seltsi
haalekandja 1936 nr. 6- 1940 nr.6
Peatoimetaja:
+ E.Leppik 1937 nr. 2- 1939 nr. 9
+ V.Voolmann 1939 nr. 10 — 1940.

Tehnika Koigile
Populaar.tehniline kuukiri
Vastutav ja tegevtoimetaja A.Grauen. — Tallinn,8931940 — Ill. - ; 28 cm.

Allikas: Eestikeelne ajakirjandus 1766-1940 Eaktideemiline Raamatukogu Endel

Annus ja Tiina Loogvali., Tallinn 2B0

LISA 2. INTERVJUU “AUTO BILD EESTI” PEATOIMETAJA TOOMAS
VABAMAEGA
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1) Toomas Vabamae, kuidas sattusite “Auto Bild Egstidtoimetaja ametikohale?
Luahidalt oeldes - kutsuti. Kdigepealt kontseptsioetie valmistama, siis juba

peatoimetajaks.

2) Mis haridusega taust Teil on?
Olen l6petanud Tallinna Politehnilise Instituudi 88 aastal automatiseeritud
juhtimissisteemide erialal. Sisuliselt tdhendab saskvaraspetsialisti. Autoalast
sustemaatilist haridust pole, kuid eestikeelsebajakirjandust olen lugenud aastast
1975, vOorkeelset aastast 1977.

3) Millest lahtudes valite teemad ajakirja?
Proovisditude osa on suhteliselt lintne valida,nsinsatuvad varskelt turule tulnud
mudelid. Praktikaosa sisu soOltub paljuski aastagjeenne talve tuleb kirjutada

talverehvidest, talvel libedaga sdidust jne.

4) Kuidas valite teemadesse (vordlustesse, testidagsanarke?
Testid (test erineb proovisdidust selle poolestsesl mdddetakse midagi) on meil
tblkematerjal. Nende valikul putame lahtuda meimudlukorrast (mis tdhendab

saksa Auto Bildiga vorreldes vahem Saksa autosid).

5) Kuidas iseloomustaksite “Auto Bild Eesti” konkurefitehnikamaailma”?
“Tehnikamaailm” on sarnase kontseptsiooniga (liteenalusel vélja antav), kuid
nende teemadering on marksa laiem. Ka autoosa gusinon neil teine, rohkem
teoreetiline. limselt pole eriti teada ka fakt, keti meie kohandame télketestid eesti
oludele (hindade, kindlustuse, varustuse jne e@stame punkte vastavalt meil
kehtivatele hinnakirjadele), siis “Tehnikamaailm”otab Uks-Uhele Ule Soome

tulemused.
6) Kuidas iseloomustate oma ajakirja lugejaskonda?

Ideaalvanus oleks 25-50, pohiliselt linnades. Saolame puudnud pakkuda midagi

ka naistele ja lastele, seeldbi peaks olema volkaimehi juurde meelitada.
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7) Kuidas tagate autotestide usaldatavuse?

Testid tulevad meile Saksa Auto Bildist ja nendétmi@metoodika on aarmiselt
pdhjalik. Oleme sellest ka ajakirjas kirjutanud. idi ei nde vdimalust tdismahus
autotesti Eesti oludes labi viia. Auto Bildi kaes testiauto kuni kaks nadalat, selle
aja jooksul sdidab autoga kuni 10 inimest, labi@kmitu tuhat kilomeetrit.
Maodtmised viiakse labi suletud katserajal tippkiassadmetega. Hindade-varustuse
osa, kus me ise hindeid anname, on puhas numlitaeitamine ja meie eelistused

seda mojutada ei saa.

8) Kas ajakirjas ilmuvatel fotodel nagu “auto keskkasihon ka mingi visuaalne
tunnetuslik funktsioon?

Konkurentidest erinevalt Uritame alati avaldada ilditjuures vdhemalt he suure

pildi, kus auto on tuntavalt liikumises. LOpuks anto kasutuseesmark ikkagi

sOitmine, mitte seismine.

9) Kas on seost ajakirjas ilmuvate erinevate autordarkiajastamisel Eestis enim
muddud automarkidega?

Ullataval kombel on see seos pigem poordvérdeliBeimmitidud mudelid on

tavaliselt pikka aega tootmises ilma suuremate msigta ja seetdttu pole neist

pdhjust tavaliselt ka kirjutada. MGne uue mudeliuta saabumisel olen ma kdll

marganud seost meie arvamuse ja muugitulemuse.vahel

10)Milline rubriik on Teie ajakirjas kdige populaarsem

Tagasisidet on kdige rohkem olnud maanteelugudtakoh

11)Milliseid sotsiaalseid funktsioone taidab ajakifuto Bild Eesti™?
VOib oelda, et “Auto Bild Eesti” tdidab nii inforntsioonilist, autoteadlikkuse kui ka

meelelahutuslikku funktsiooni ja seda selgemalt“kehnikamaailm”.

12)Millise autoga Te ise sdidate?
Ametiauto on Seat Leon 1,6 (2003) ja isiklik Afameo 155 2,0 (1992).

LISA 3. INTERVJUU “TEHNIKAMAAILM” PEATOIMETAJA V ELLO
KALAGA
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1) Vello Kala, kuidas sattusite “Tehnikamaailma” paaietaja ametikohale?

Kutsuti. Kust? Nimelt olin tegemas esimest autdg@mK'Autorevil” (esimene
number ilmus aprillis 1990. aastal), mida tegin kur®97. aastani, siis kutsus
H.H.Luik uue autoajakirja “Auto Pluss” peatoimet&s ja pool aastat hiliem juba
soomlased kutsusid mind uue autoajakirja “Tehnikaitmal’ sinni juurde, mis

hakkas ilmuma septembris 1998.a.

2) Mis haridusega taust Teil on?
Praeguse Tallinna Tehnikadlikooli majandusharidueseg ehk majandus ja

organisatsioonijuhtimise eriala Idpetanud.

3) Millest lahtudes valite teemad ajakirja?

Aktuaalsusest ja huvitavusest, mis on aktuaalriyatav nii meile kui kalugejale.

4) Kuidas valite teemadesse(vordlustesse, testidassanarke?
Ennekdike selle jargi, kel on pakkuda huvitavaehtasid, kindlasti peame silmas kui
oluline on automark Eesti turu jaoks. Kui ikka teen®i test tuleb Toyota Corolla

kohta, mis on Eestis vaga populaarne, siis loomitlikajastame ka seda teemat.

5) Kuidas iseloomustaksite “Tehnikamaailma” konkuréatito Bild Eesti"?

“Auto Bild Saksa” on Euroopa loetavam autoalanelja@nne, mis on seal
nadalaleht, kuid Eesti “Auto Bild Eesti” on kuuajakning paratamatult on “Auto
Bild Eestil” igapaevameedia iseloom ehk luhikesedidised ja teemad
automaailmast. “Auto Bild Eestil” ei ole eesmark ma teemasse sugavuti ehk

lahemale lugejale.

6) Kuidas iseloomustate oma ajakirja lugejaskonda?

Meie ajakirjal on Uldistatult kaks erinevat suur@m gruppi - Uhed
kolmekimnendates eluaastates kdrgharidusega ininéss tunnevd huvi maailma
tehnika ja teaduse vastu ning auto arengu vastailmas. Teine suurem grupp on
nii nimetatud noored rullnokad ja koolilapsed, keshuvitatud autondusest.

7) Kuidas tagate autotestide ja —vOrdluse usaldat&vuse
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Kuna kuulume Soome Tehnikamaailma perre, siis teditd tulevad Soomest, kellel
on kaheksakimneaastane kogemus ja traditsioontastme ja vdrdluste tegemisel.
Autotestidel ei ole meil hinnangulisi andmeid, vdi#ta konkreetsed mdddetavad
naitajad nagu pidurdusteekonna pikkus, kiiruse ajad jne. Eestis autoteste ja -
vordlusi ei suudaks keegi teha, kuna see on lidlsk

8) Kas ajakirjas ilmuvatel fotodel nagu “auto keskkasihon ka mingi visuaalne
tunnetuslik funktsioon?
Jah, see taotlus on meil olemas ning on vaga t§htduline point. Lugeja tahab ikka

lugeda ajakirja ilukirjanduslikus vormis, kus pittdkuuluvad teksti ossa.

9) Kas on seost ajakirjas ilmuvate erinevate autordarkiajastamisel Eestis enim
muddud automarkidega?

On ja ei ole, seda on raske 6elda, kuna ei oleutbhtastavaid uuringuid. Leiame, et

automarke, mis on vaga huvitav lugeda nagu Ferarpruugi olla Eestis enim

muudavate automarkide seas. Igas riigis toimuvastaauto valimised ning seda viib

labi ka Eestis “Tehnikamaailm”. Konkursil osalejatagasisidest on kull kuulda, et

aasta parimaks kuulutatud auto miik on tuntavalsti@id. Nagu ndha on selle aasta

voitnud 5. seeria BMW, mida kasutatakse tihti emémina reklaamides.

10)Milline rubriik on Teie ajakirjas kdige populaarsem

Vaieldamatult uusi autosid tutvustavad rubriigid.

11)Milliseid sotsiaalseid funktsioone taidab ajakifighnikamaailm™?

Nii informatiivset kui ka meelelahutuslikku fun&tsni. Eesti areng on kiimne aastaga
vaga kiire olnud, ms on ajakirjdes kaasa toonudjpgealiskaudsust — teemasid
kajastatakse liiga pealiskaudselt, meie missioosukelduda stigavuti teemasse nii,
et lugeja naeks mitte ainult kauba silti ja kaubmda, vaid ka sisu, kuhupoole

materiaalne maailm liigub, markaks selle véimajasohte.

12)Millise autoga Te ise sOidate?

Kaheksa aastat vana Opel Vectraga.
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LISA 4. KONTENTANALUUSI KOONDTABELID

LISATABEL 4.1. RUBRIIGILIIKIDE ESINEMISSAGEDUS "AUTO BILD EESTIS™ 2004.A

Rubriigilik Im | Iv | vV | VI |VII |VIII| IX | X | XI | XII | Kokkn
1 [Juhtkiri X x x x x x x X X X 10
2 |Kuum X x x x x x x X X X 10
3 |Testid ja proovis@idud X X X X X X X X X X 10
4 |Prakiika X X x x x x X X X X 10
5 |Pnmgitud antod X X X X X X X X X X 10
6 |Persoon X X X X X X X X X X 10
7 |Sport X X x x x x X X X X 10
8 |Lastele X X X X X X X X X X 10
9 |Ristsénad X X X X X X X X X X 10
10 |Kurioosum X X x x x x X X X X 10
11 |Kirjad X X x x x x X X X X 10
12 |Klassika X X x x x x X X X 9
13 |Sindmus x x x x x x x x 8
14 |Tehnika X X x x x X 7
15 |Moto X X x 5
16 |Naistele x x 2
17 |Hobi 2
18 |Eriauto X 1
19 |Reportaaz x 1
19 |Kokku 13 [ 14 | 13 | 15 | 15 | 13 | 15| 14 | 12 | 11 135
Allikas: Autori koostatud
LISATABEL 4.2. RUBRIIGILIIKIDE ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A
Rubriigiliik I |IIID|IV| V| VI|VIO|VII IX| X | XI|XII|Kokku
1 |Séiduproovid ja tutvustused | x| x| x|x|x|x|x|x|x| x| x 12
2 |Muu autondus | x| x| x|x|x|x|x|x|x|x|x 12
3 |Elektroonika | x| x| x|x|x|x|x|x|x| x| x 12
4 |Teadus Tehnika | x| x| x|x|x|x|x|x|x|x|x 12
5 |Autosport | x| x| x|x|x|x|x|x|x| x| x 12
6  |Toimetajalt X | x| x| x| x| x| x| x| x| x| x| x 12
7 |Kirjakast | x| x| x|x|x|x|x|x|x| x| x 12
§ |Kahel rattal ¥ | x| x| x| x| x| x| x| x|x|x 11
9  |Lennundus ja kosmonautika b x| x| x| x| x| x|x| x| x 10
10 |Autod. vordhstestid X X X X X X X 8
11 |Prmgitud auto X | x x | x| x X X | x 8
12 |Merendus X | x X | x X | x 8
13 |Oma kitega X | x X | x X 7
14 |Veokid X X X | x| x X 7
15 |S&jandus X X | x| x| x| x 7
16 |Eritestid X X X | x 3
17 |T™ autongitused X X | x 5
18 |Kodu ja tehnika X X X 3
19 |Autoajaloost X X X X 4
20 |Varuosde hinnavérdised X X X 3
21 |Mm X X 2
21 |Koik kokkn 11 |16 [ 17 |15 (14 |15 |15 | 15|15 |12 |16 | 13| 174

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.3. RUBRIIGINIMEDE ESINEMISSAGEDUS "AUTO BILD EESTIS" 2004.4

™

XI | XII | Kokkn
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| x | x ; x | x| 10
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9|Fiat X
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18| Chervolet X
19| Fiat X
20| Saab X X X
21| Skoda X X X
22| Suzuki X X X
23|Hundai X X X
24|Porche X
25| Seat X
26| Subaru X X
27| Alfa Romeo X
28|Lexus X
29| Volvo X
29| Kokku 14 | 17 | 14 | 17 9 12 9 11 8 11 122
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jric.nr | jatk Im | IV | V | VI |VII ([VIII| IX | X | XTI | XII | Kokku

Persoon X X X X X X X X X X 10
1|Tavi Simson 1
2|Erkd Tuiken X 1
3|James ja Oliver Herne X 1
4|Marlko Rohtlaan X 1
5| Evelyn Mardus X 1
6| Marika Rauam X 1
7| Toomas Harjus X 1
8| Tanel Leok X 1
9| Antoni Terzi X 1
10| Urmo Aava X 1
10| Kokku 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
Moto X X X X X 5
1|Koklu 0 1 1 1 0 1 1 0 0 0 5
Sport X X X X X X X X X X 10

1| Vormel X X X X X X X X X X 10
2| WM -autoralt X X X X X X | ®x | =x X 12
3|Ringrajad X X X X 4
4|Eesti autoralli X X X X 4
4| Kokku 3 2 2 3 2 3 4 5 3 3 30
Siindmus X X X X 8
1|Ralli X 1
2| Auto valimine X 1
3| Autoniitus X X 2
4 Auto iiritused X X X X 5
4| Kokku 1 1 2 1 1 0 1 1 1 0 9
Naistele X X 2
1|Daamid taksot sditmas x 1
Z|Rasedana roolis X 1
2|Kokkn 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 2
Hobi X 2

1| Vesinikauto X 1
2| Plastiliinist autod X 1
2|Kokkn 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 2
Eriauto X 1
1|\Mercedes X 1
1|Koklu 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
Reportaaz X 1

1| Kokku 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Kurioosum X X X X X X X X X X 10

1| Kokku 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
Kirjad X X X X X X X X X X 10
1|Koklu 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
Lastele X X X X X X X X X X 10

1| Kokku 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
Ristsinad X X X X X X X X X X 10

1| Kokku 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10

116|Kokku 44 [ 39 | 35| 41 | 30 | 32 | 32 | 35| 28 | 30 146

Allilcas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.4. RUBRIIGINIMEDE ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A4

Jrknr. I | II | I |IV] V| VIIVII|VII| IX | X XII | Kokku

(= o)

Autod, vordlustestid X X | x X | x

Citroen X

[

Honda

Mazda

Volkswagen

FEI PV FO I P

Ford X

Renault X x

e BN R ]

Chervolet x

(=)

Mitsubishi  {

=]

Nissan

R TR R N ER N PN P N

10|Opel

11|{Toyota X

12|Aundi

13 BMW X

14|{Hundai X

15 |Jaguar X

16{Mercedes  {

17|Pegeot X

18|Subaru

| [t | et |t | et |t |l | e | Bl [ e | e [ e | G | T | e | | |

19|Vobo

L ]

19|Kokku 4 | 6 11

LN
f .
[(—]

Ln

Eritestid

1| Kokku

H == |=
-

-

el =

Soiduproovid ja tutvastused X | x

N N Ll
=

W =] |=
=
|l |=

ol =] | =

BMW

[

Mercedes X X X

Volkswagen X X X

Citroen x X

Fiat X X

Kia X

e BN R ]

Mazda x| x

8| Opel X X

=)

Renault X
10| Suzuki X

11|Alfa Romeo X

12|Aundi X

13|Chervolet

14|Chrysler X

15|Ford  {

16{Honda X

17 {Hundai X

18|Jaguar x

19| Mitsubishi X

20|Pegeot X

21|Porche x

22|Seat X

23|Subaru X

24| Toyota X

el e e e e e e e I I R R A I T I A N T A TS

25|Volvo  {

25|Kokkn 21344

.
(¥
T
(o]
Lad
(%]
T
.
Lad
=)

92



Jrknr.

e = R e e

===

—_

—_

[ Sy

L R R ]

—_

—_

L e

e = R L e

===

itk

VI

VI

VI

Kokkn

Pruugitud auto

L]

oo

BMW

Citroen

Ford

Mazda

Nissan

Opel

Porche

Valvo

Kokku

Oma kiitega

Kokl

Veolad

Kokkn

ol il T

ol =] =

TM autfoniitused

ECI I T Wl P ]

=] =] =

LI T R Iy R | o I e I =B IR Il B I I B e

Moslkva

Mol =] =

Detroit

Tallinn

Genf

Parits

Kokkn

Autoajaloost

Kokl

Varnosde hinnavordlused

Kokkn

P floa oo | o | r— | b= [ | = |

Mouu antondus

[am—
(=]

Eesti automiiik

pt bl e e | =

f—
(L

Imeautod

[—
¥

Kokku

(S ]
e |

Kahel rattal

CH I ERER IR E]

[a—
—_

mootorattad

HH@;&HE.—-H.:

mHmﬁwE.—-H-:.

jalgrattad

Tl | S

Kokkn

[a—
—_

Elektroonika

[a—
(=]

Arvufi

N e

ES I A N

e =]

Mobiil

Digifotoaparaat

Siilearvuti

DVD-miingija

Kodukino

Videoprojektor

Laserprinter

Pt | et | e |t | M | T | T |2,

Kokkn

[a—
[+ =]

93




Jrlenr.

e = R e e

-
= o o oo

b | = R =R - = N A T R

L | e D

[

= R R L =

ba = -

L | e LD

7]

112

jéithe I | 1II V| VI|VID|VIH| IX | X | XTI | XIT | Kokku
Teadus Tehnika XX | XX | X |xwEx| xx | xxx | xxx | xx [xxx| x [xxx| 12
Teaduskeskus, -mmmseum -4 X x| x| xx X XX 11
Arvuti, arvutirobot X x| xx | x 5
Termotuumajaam X 2
Lennuk X 2
Raadiomast X 1
Vilk X 1
Tuulelohe . 1
Metroo X 1
Kiirrandtee X 1
Auvrumootor X 1
Kokl 1 1] 2 1 4 | 2 32| 3 1 26
Lennundus ja kosmonautika XX XX | XX | XX | X |xEx | xx | xx | xx | x 10
Lennuk, laser- ja reaktiiviennuk X X x x| x| x 7
lendamine X X 3
mootor 2
Automaatjaam X X 2
Langevarjuhiipe o 1
Komeet X 1
Helikopter X 1
Tuulelohe X 1
Katastroof X 1
Kokku 2 0 2 1 202 |2 19
Merendus XXX X X X | xx XX | X 8
Laevad, paadid X X 5
Allveelasvad x x x 3
Laevamootor X 2
Meremiin 1
Nuu X 1
Kokku 0 1 1 0 1] 2 0] 2 1 12
Kodu ja tehnika x | x| x| x XX )
Koklku 0 1 1 1 1 0 0|2 0 0 0 0 6
Sojandus X X | x |xx| x| x | xx 7
Kokku 0 1 0 1 1|2 1 1] 2 9
Autosport X | xx |xxx| x | ¥ | xx | x | xx poox| x | xx | x 12
Ralli, vidusdit % | Ex X x| oxx | axx 11
Formel-1 sari X X X X 4
Persoon X X | % 4
Pidur X 1
Vdidusdiduauto X 1
Koklku 1|2 ]| 3 1 2 2 2 21
Kirjakast X | x| x| x| x| x| x| x| x| x|=x | x 12
Kokku 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12
Muu X X 2
Kokku 1 0 0 1 0 2
Toimetajalt X | x| x| x| x| x| x| x| x| x|=x ]| x 12
N X 6
Inimene o x| x 3
Auto X 1
Trahv X 1
W distlustahe X 1
Kokku 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12
Kaik kokku 18| 27| 25| 25| 23| 23| 26| 25| 28| 18| 34| 23 205

Allilkcas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.5. ERINEVATE ALLIKATE ESINEMISSAGEDUS "AUTO BILD EESTIS" 2004.A

Allkas VI | VIL|VIO IX | X | XI | XIT| Kokku

fa—
fa—
fa—
fa—
fa—
fa—
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[R*]

Tarmo Riisenberg kassika

| 2 E
| 2 j

b |
[a—

Helen Urbanik

Ratvo E.Tamm 1] 1 1] 1

Rando Aav/ www rally.ce 1 1 1 1

wivw kandhistus e 111 1

Elo Odres Kroonika ajakirjanik 111

Margus Virton rali, mootorattad 1 11

Harri Kimisk{maanteeameti peadirektor 1

[T W= I W= T I o T (I S RPN I N T P

Ronnie Jaanhold 1

Totvo Kangur ARK -] eksamiosakonna juhataja |

Ain Valdmann Th linavalitsuse komunaalameti juhataja

Rein-Matti Laarma Tt limnavalitsuse teedeteenistuse peaspetsialist

Rein Einer ARK-[ asedirektor

Arvo Leok Tanel Leokiisa

Kapo Kaareste Saiva kahfukisifuse OU ubataja |

Arvo Aare 1

Villy Teearu 1

Villu Vane politsei likhiajarelvalve illemkomissar 1
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oo | T | n | e | L S| — | =
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Urmas Piissa Saksa Auto AS-oi tehrkadireltor 1
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Toomas Kravik 1
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N .

Kalju Saunoris Reval Auto AS klienditeerinduse jubt |
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Tootmas Pirna United Motorst turundusjubt
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Valdi Uskd Elke Auto mitigijubt
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Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.6. ERINEVATE ALLIKATE ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A

Allikcas

Rein Luik

»—-I-JE
=

— |2

Martin Riud

bt | -

= =]
[ =]

[y pu

fuy ay P e
[

Veiko Tamm

[ P U )

Kullo Kabonen 1 1

Sander Kingsepp 1 1

[
then ey | —a

Teodor Luczkowskd, Aeropress 1

Hannu Ahonen 1 1 1

U 1 TR P P PG G Y |-
!

o~ || —

Toivo Kiilvet 1 1

w

Ulo Vaher 1 1 1 1

—
L]

Erkki A Kauhanen 1 1 1

j—ry
j—ry

Heino Pedusaar 1 1 1

—
(=]

Kaido Tiigisoon 1 1 1

Mati Oun 1] 1 1

—
(&%)

—
E.

Pekka Aromaa 1 1 1

—
o

Raimo Ylonen 1 1 1

—
(=)

T Tuvikene 1 1 1

-
—

Velimatti Honkanen 1 1 1

—
oo

Arvo Kiiver 1 1

—
w

Edur Paas 1 1

[
[

[

Harri Domonyi

(=]
iy

Jaak Viilipus 1 1

Mo
[

Jarmo Sukava 1 1

ra
(%]

Juha Nykinen 1 1

Mo
=

Juha Tikkanen 1 1

ro
o

Jukdca Antila 1 1

Mo
[=7)

Jiiri Krustok, TTU vanemteadur 1 1

[}
—

Margus Kt 1 1

Mo
[==)

Olavi Karsna 1 1

(=)
w

Toe Némm 1 1

(&%)
[

Aili Pedusaar 1

(%]
a

Alar Bridger 1

[o%)
[

Alar-Ants Smirmov 1

(%]
(%]

AS Salome Auto 1

(&%)
E=S

Aslour Alas Eesti Paevaleht 1

(%]
o

Erkki Vanhanen 1

(&%)
[=7)

Hannu Mikkola 1

[
=

Hannu Tanskanen 1

(%)
[==)

Harri Korrovits 1

(o]
(i=]

Harri Slp 1

P
[

Heikld Perli 1

Eo.
ey

Jaams Vint 1

=
[

Janno Tervola 1

.
(%]

Jari Kohonen (Vauhdin Maailma) 1

E=
=

Jari Makinen 1

.
(&)

Jukka Sihvonen 1

P
[=7)

Keijo Kaasik 1

.
P}

Leo Backman 1

=
oo

Lexi Lehtonen 1

o
w0

Markus Kasemaa 1

N
[

Martin Raud 1

~n
jury

Mika Kofvusalo 1

N
[

Nikita Rozanov (Avtomobii) 1

(]
(o%]

Pekka Herttua 1

on
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Peter Homola 1

()
o

Reet Naber 1

N
(=)

Samu Saurama 1
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Allikas: Autor koostatud
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LISATABEL 4.7. PROMINENTIDE ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A

[ v v Vi Vil Vil X X Xl Xl | Kokku
Eesti sportlased
Markko Martin 1 1 1 2 2 1
Marko Rahtlaan Z 2
Toomas Harjus 1 1 /i
Gerd Kanter 1 1
Tane! Leok 1 1
Urmo Aava 1 1
Leho Simsen 1 1
Kokku 1 0 1 2 0 1 2 1 2 5 15
Vilismaa sportlased
Sebastien Loeh 1 1 4 b
Carlos Sainz 1 1 2 4
Michael Schumacher 1 1 1 1 4
Francois Duval 1 1 1 ]
Jamo Trull 1 1 1 ]
Marcus Granholm 1 1 2
Juan Pablo Montoya 1 1 2
Ralf Schumacher 1 1 2
Petter Solberg 1 1 2
Collin McRae 1 1
Rubgns Barichello 1 1
Mikko Hirvonen 1 1
Kokku 2 0 2 2 0 1 ] 5 ] 13 H
Vihe tuntud tehnikahuvilised
Rain Pilve 1 1 2
Kokku 0 1 1 0 0 0 0 0 0 0 2
Poliitikud
Meelis Atonen 1 1
Kokku 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
Avaliku elu tegelased
Raivo E Tamm 1 1 3 3 4 4 16
Avar Riisalo 1 1
Eedo Raide 1 1
Kirsti Timmer 1 1
Koit Raudsepp 1 1
Taivo Asmer 1 1
Kokku 0 0 0 1 1 2 ] 4 5 5 i
Ajakirjanikud
ABE ajakirjanik 3 3 4 2 2 3 2 2 2 2 25
Kokku ] ] 4 2 2 ] 2 2 2 2 25
Kaik kokku 1 4 8 1 ] 1 10 12 12 I} 9%

Allikas: Autori koostatud
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LISATBEL 4.8. PROMINENTIDE ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A FORMAADITI

11 IV V VI Vil Vil IX X Xl Xl Kokku

112 Ik.

Urmo Aava 1

Sehastien Loeh 1

Toomas Harjus 1

Marko Rohtlaan 1

alalalala

Kokku 0 0 0 1 0 0 0 0 0 3

113114 Ik

Michael Schumacher 1 1

ABE ajakirjanik 1 1

Tanel Leak 1

Carlos Sainz 1

Markko Martin 1

Raivo E.Tamm 1

o= === ra|ra

Kokku 0 1 1 1 0 1 2 2 0 0

1/6-1/8 Ik

Pl
()

ABE ajakirjanik 3 2 4 1 2 3 2 2 2

Raivo E.Tamm 1 2 2 ?

Markko Mértin 1 ?

Francois Duval 1 1

Jarno Trulli 1 1

Petter Solberg 1

Sehastien Logh 1

Ralf Schumacher 1

Michael Schumacher 1

Mikko Hirvonen

Carlos Sainz

Y Y U NN N RN g N D )

Eedo Raide

Collin McRae 1

Rain Pilve 1

Marcus Grinholm 1

Aivar Riisalo 1

Toivo Asmer 1

Toomas Harjus 1

Meelis Atonen 1

Kirsti Timmer 1

Koit Raudsepp 1

Rubens Barichello 1

= | | e | e | | | | | | | | | [ pa o o o | L on |

Leho Siimsen 1

Kokku 7 2 b 4 3 4 b 9 9 15

[=x]
(X ]

110112 Ik,

Raivo E.Tamm 1 1 2

Sehastien Logh 1

Juan Pahlo Montaya 1

Carlos Sainz

— ks —= | 3RS

Gerd Kanter

Rain Pilve 1

Marcus Grinhalm 1

Markko Martin 1

Marko Rohtlaan 1

== [EEN REY NN RN N S LN

Kokku 0 1 0 1 0 2 2 1 3 8

Kdik kokku T 4 1 i 3 T 10 12 12 26

w
=N

Allikas: Autor koostatud
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LISATABEL 4.9. PROMINENTIDE ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKA MAAILMAS" 2004.A

Ly vy x| X | X[ XI | Kokku

Vilismaa sportlased

Carlos Sainz i

Jensen Button 1 i

Kristian Sohlberg 1

Marcus Granhalm 1

Michael Schumacher ?

Mikko Hivonen 1

Rubens Barichello 1

Sebastien Loeb 1 1

—_= k| == = = = o | —=

Tommi Makinen 1

Kokku 000022202

—_—
(]

Eesti sportlased

Eika Lil 1

Erki Lehiste 1

Erkki Kruusimag) 1

Jaanus Murakas 1

Kalle Sarlin i

Markka Martin i i i

Marko Asmer i

Sten Pentus i

Tanis Kasemets 1

1
1
1
1
1
Margus Remmak 1 1
k
1
1
1
.

Tdnu Soamer ?

Kokku 202 020020

Vihe tuntud tehnikahuvilised

Heiti Kender 1

Marta Pdim 1

1
1
Rain Pilve 1 1
Kokku 00000yt 0 0f0p0q0|2 3

Teadlased

Albert Einstein 1 1 2

Kokku 0|1 00000y oy 0ypog

Kk kokku 2 a0 42243 N

Allikas: Auton koostatud
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LISATABEL 4.10. PROMINENTIDE ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKA MAAILMAS" 2004.A FORMAADITI

IV

V

Vi

Vil

VIl

|X

X

Xl

Xl

Kokku

112 Ik,

Carlos Sainz

Marko Martin

Albert Einstein

Kokku

Cod | = | = | =

15314 1k,

Michael Schumacher

Marko Asmer

Sten Pentus

Erkki Kruusimégi

Margus Remmak

Jaanus Murakas

Kalle Sarlin

Marcus Granholm

Tommi Makinen

Sebastien Loeh

Marto Pdim

Heiti Kender

— | | | | e | | | e | | | = |

Kokku

—
()

116118 Ik,

Markkao Mértin

Kristian Sohlberg

Mikko Hiranen

Sebastien Loeh

Tdnis Kazemets

Jensen Button

Rubens Barichello

Kokku

1101112 Ik.

Tdnu Soomer

Jensen Button

Erki Lehiste

Rain Pilve

Eiki Lill

Albert Einstein

Kokku

e | | e | = | = |

Kaik kokku

(=)
—

Allikas: Auton koostatud
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LISATABEL 4.11. KATEGOORIA AUTO PILDIL ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A

[ IV V Vi Vi | Vil IX X X Xl | Kokku

AUTOD

BMW § 15 g § 5 b g 12 2 9
Valkswagen 19 13 il 1 Z 2 10 4 [ i
Mercedes 9 | 10 g b . 4 § 15 16 86
Renaul 9 5 17 T J T 1 ] g I T4
Opel 17 10 5 10 1 . 11 b 5 b 1
Muu 1 15 ] 1 Z z g 11 10 o4
Aud ] ] b b 5 b Z g b 12 58
Pegeot 1 § 10 5 2 9 b 1 | § 5
Toyota Z g 10 [ 5 2 . 4 5 1 5
Ford | 1 1 2 i 1 g § 12 15 5
Niszan 2 12 1 b 4 b 1 § b 46
Fiat 15 Z 1 5 4 1 [ Z 1 38
Chrysler g 2 11 T ? 2 1 b 3
Citroen | Z h Z § 10 H
Honda | 2 5 T 1 Z ] 5 2 k!
Mitsubishi 1 Z 1 1 i ] Z 10 4 &,
Skoda | 2 1 Z 9 § N
Alfa Romeo 1 9 1 § i 1 1 Z i)
Kia 1 4 ] 4 4 . 4 ] ] 28
Mazda h ] b b 1 1 5 2 28
Seat 2 1 1 4 2 b b 4 2 ]
Porche ] [ 1 Z b ] Z 1 25
Cherokes Z 1 i 4 4 5 1 18
Corvett 1 17 18
Suzuki 4 3 b 5 18
Hundal 1 2 1 5 1 b 1 17
Subary 5 b Z ] 1 17
Vaho 1 4 1 4 4 2 1 17
Jaguar 1 2 5 2 16
Saah 3 | 3 1 14
Lexus Z Z 1 1 Z ] 1
Land Rover 1 1 Z 1 5
Pontiac 4 4
Maseratti Z 1 3
Lancia 1 1 1
Lada 1 1
Koik kokku 141 15 | 135 | 120 i 94 81 11 173 | 163 | 142

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.12. KATEGOORIA AUTO PILDIL ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A FORMAADITI

'

v

Vi

Vi

Vil

1X

X

Xl

Xl

Kokku

1172 Ik.

Mercedes

16

BMWY

13

Pegeot

Renault

T U P Y

Audi

Opel

Vaolkswagen

P | == |pa| = (R ra

JEEYY QR QU Y § OGN [ )

Chrysler

Ford

L]

Mitsubishi

=

Skoda

Toyota

Chervolet

MNissan

Porche

Alfa Romeo

Fiat

[N ) R Y Y

Honda

Citroen

Jaguar

Kia

Valvo

Hundai

Seat

Corvett

Muu

Lexus

Mazda

Saab

Subaru

Suzuki

Maseratti

Pontiac

Kokku

18

16

19

ilrj

12

16

25

15

R = = | o | o | | e | e | P | P | P [ P | el | [ | S [ | s [ | [ | | O (O [ O | = | =) OO | SO | OO | D | D

=
=)

1/3-1/4 k.

B

-
[=2]

Ford

-

(8]

=y
(%)

Vaolkswagen

-
L]

Mercedes

—

JEETY U I Y

-
-

Renault

-
-

Audi

=
=

Pegeot

— | =

—|pa| ==

Opel

MNissan

[N QR ) LN, ) Y

Toyota

Chrysler

Suzuki

I Y

Honda

Subaru

Muu

—_| | =

Fiat

Kia

Mazda

Porche

Volvo

Jaguar

Saab

Seat

Alfa Romeo

Chervolet

Citroen

Hundai

Lexus

Skoda

Land Rover

Corvett

Kokku

22

17

24

12

10

10

25

15

= | = | = ) e | o [ | e | P | P | I | o | L | il | [ [ | | S [ R | O | O | 0 WD

=y
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jatk 11l v Vv Vi Vil Vil 1X X X1 pdll Kokku
1/6-1/8 Ik.

Muu 1 4 1 1 10 5 B 28
Renault 3 4 5 3 3 3 1 2 2 26
Volkswagen 5 2 9 5 1 2 2 26
BMW 2 4 2 2 2 4 6 22
Opel 5 5 2 4 1 2 1 1 1 22
Pegeot 1 5 2 2 2 5 1 1 2 21
Toyota 1 5 4 2 3 2 3 20
Mercedes 2 3 1 3 2 4 4 19
Missan 4 3 2 1 3 1 14
Citroen 2 1 2 1 4 2 12
Seat 1 2 1 5 2 1 12
Audi 1 2 2 1 3 9
Chrysler 1 3 1 1 2 8
Honda 2 3 2 1 8
Mazda 2 3 1 2 8
Alfa Romeo 3 2 2 i
Fiat 1 2 2 1 1 [
Faord 4 1 2 7
Mitsubishi 1 1 1 2 2 [
Skoda 3 1 1 2 7
Subaru 3 1 1 1 1 i
Kia 2 1 1 1 1 6
Porche 2 1 2 1 B
Corvett 6 6
Volvo 2 1 2 5
Suzuki 1 2 1 4
Chemolet 1 1 1 3
Hundai 1 2 3
Jaguar 2 1 3
Pontiac 3 3
Lexus 2 2
Maseratti 1 1 2
Land Rover 1 1 2
Saab 1 1
Lada 1 1
Kokku 32 48 38 M 23 21 20 3 45 39 344
1/10-1/12 Ik.

Volkswagen 10 8 6 5 1 1 4 2 4 M
BMW 6 1 1 2 1 2 2 5 10 40
Mercedes 2 3 7 3 2 1 2 5 5 10 40
Opel 10 3 1 2 2 6 2 4 4 34
Muu 9 10 3 2 1 1 4 3 33
Audi 3 1 2 2 1 4 1 6 5 6 k]
Renault 5 1 g 2 1 2 1 2 3 3 25
Toyota 3 1 4 1 2 2 1 4 7 25
Fiat 1 2 1 3 ] 2 24
Ford 3 1 1 1 4 6 B8 24
Missan 2 3 1 3 1 3 1 4 3 21
Citroen 5 1 1 2 1 3 6 19
Pegeot 1 5 3 3 3 3 19
Honda 2 2 1 3 1 3 3 2 18
Kia 1 3 2 1 1 1 3 2 2 16
Mazda 3 1 3 3 1 3 2 16
Mitsubishi 2 1 1 3 1 4 4 16
Alfa Romeo 1 4 1 4 4 1 15
Chrysler 1 2 3 4 1 1 3 15
Skoda 2 2 1 2 B8 15
Hundai 2 1 3 1 3 1 11
Porche 1 3 1 3 1 1 1 11
Seat 1 1 1 2 1 1 2 2 11
Saab 2 2 10
Corvett 9 9
Chemolet 1 1 2 3 1 8
Jaguar 1 1 2 2 1 1 8
Suzuki 2 1 4 1 8
Lexus 1 2 1 1 1 1 7
Volvo 1 1 1 1 1 1 6
Subaru 1 3 1 5
Lancia 1 1 2
Land Rover 1 1 2
Cherokee 1 1
Kokku 80 76 56 53 18 42 40 53 77 94 589
Koik kokku 1M 153 136 119 72 94 82 110 172 163 1242

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.13. KATEGOORIA AUTO PILDIL ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A

I Il 1] 1] v VI|ovIE | VIl IR X Xl | Xl | Kokku

AUTOD

Muu 1 | 2 b 2 26 17 b 4 98
Valkswagen 9 b 2 5 1 3 11 2 3 3 b 55
BMW 2 1 T 9 2 1 1 7 2 10 2 50
Renault 10 1 2 2 4 1 13 1 9 2 45
Mazda b 1 5 1 2 1 3 1 2 3 3 40
Ford 4 3 3 1 2 4 2 2 7 2 38
Opel 1 2 4 b 4 3 1 T 3 4 35
Toyota 2 ] T 3 3 b 4 2 2 1 2 35
Citrogn 5 3 2 1 2 1 4 4 4 5 i
Honda 7 4 1 2 4 2 1 3 3 i
Pegeot 3 1 7 1 5 1 1 2 2 2 25
Mercedes 1 2 b 2 2 1 2 5 1 2 24
Missan 1 2 1 1 1 1 5 1 3 4 4 4
Mitsubishi 1 3 3 1 1 5 2 1 3 ] 23
Audi 1 2 4 2 4 1 1 3 3 21
Subaru 2 4 1 2 b 2 i
Chrysler 1 2 1 7 2 1 2 16
Hundai 1 1 4 1 1 2 2 4 16
Volvo 2 7 1 2 3 15
Alfa Romen b 4 1 1 2 14
Chenvolet 2 4 1 1 ] 2 1 14
Kia 1 2 3 2 1 1 1 2 1 14
Fiat 1 1 1 3 2 1 2 1
Seat 1 2 2 1 2 1 1 1 1
Jaguar 1 1 3 3 1 1 10
Lada T 1 1 9
Porche 1 4 1 3 9
Saab 1 1 2 1 1 2 §
Cherokee 2 1 2 1 b
Land Rover 2 1 1 1 1 b
Lexus 3 1 1 5
Skoda 1 2 2 5
Suzuki 1 2 1 4
Volga 4 4
Cadillac 1 1 1 ]
Dodge 1 1 1 3
Ferrari 2 2
Lancia 1 1 2
Daewno 1 1
Kaik kokku 61 | 49 | 84 | 113 | M M| 65 | 5T | 13| 78| 2|9 176

Alliks: Autor koostatud
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LISATABEL 4.14. KATEGOORIA AUTO PILDIL ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS"™ 2004.A FORMAADITI

1V

)i

VI

Vil

Vil

1X

X

X1

X1l

Kokku

1172 Ik,

=

==
=

Ford

Citroen

Honda

Volkswagen

P [ i [ [ P

Opel

JE Uy P Y

Taoyota

Mazda

Jaguar

Mercedes

Porche

Renault

| = P 2| —

Volga

Audi

Cherokee

Chrysler

Fiat

Mitsubishi

Missan

Pegeot

Volvo

Lancia

Ferrari

Alfa Romeo

Dodge

Hundai

Seat

Subaru

Lada

Land Rover

Cadillac

Muu

= | | | | | | P [ | P R R R | R R R [ |l L | L [ [ R o | [ E | e

Kokku

14

15

10

10

1/3-174 [k,

Muu

Volkswagen

Mazda

Renault

B

Citroen

[ S0 S R | e P S ]

Mercedes

Ford

Chervolet

Missan

Opel

P [ [ |

Pegeot

Mitsubishi

Porche

Alfa Romeo

Audi

Honda

Toyota

Jaguar

Fiat

-

Hundai

Kia

Seat

Subaru

Volvo

Lada

Cherokee

Chrysler

Dodge

Saab

Kokku

11

14

17

14

15

32

13

A = | = | | R [ | R R | Rt | e | b [ | [ [ | o [ [ o | = |0 02

==
Lh

105




jatk

Vi

Vi

Vil

XI

Xl

1/6-1/8 k.

uu

=y

Wolkswagen

Mazda

[x*]

BMW

Opel

o =

Renault

Toyota

Ford

—|r2(rafra

Mercedes

Volvo

Audi

Citroen

| pa| || = =] =[ra]—

Honda

Pegeot

Subaru

PN ) L) N P

Alfa Romeo

Mitsubishi

Missan

Seat

Cherokee

Hundai

Kia

Lexus

Skoda

Lada

Chervolet

Chrysler

Dodge

Fiat

Jaguar

Saab

Volga

Suzuki

Daewoo

Land Rover

Cadillac

Kokku

16

14

%]
o

17

11

14

13

110112 Ik,

Wuu

13

BMW

Renault

Volkswagen

—|ra| o=

Toyota

Pa| o ==

[ N QN U PR

Ford

Mazda

FY [ (NS PG R P P

Opel

JEC) PG JEEY JEEY Y Y Y

—_ e pa

Mitsubishi

(RS S N L) R Py

Nissan

Y Uy Y ey Y S A )

JETY DR IS ) ) B Y

Chrysler

Honda

Pegeot

JEN RN QU R N

Hundai

JEETY U JUETY JUEW) DY DR DU PR Y

Audi

Citroen

Kia

[ () RSN GRS FVR YN O ) W) R Y [ Y

Subaru

[ =y gy X

Chervolet

Alfa Romeo

Fiat

Mercedes

—_ | |

Saab

Seat

[ N L) e Y )

Volvo

P

Lada

[ RN R Y Y

Land Rover

Jaguar

Lexus

Skoda

Suzuki

Yy PR ey e )

Cherokee

Porche

Cadillac

s | s o) oo oo o | e [ fom [ om (e oo o

Kokku

26

19

38

53

16

24

27

Ly

24

23

347

Kaik kokku

61

49

84

111

3

65

57

79

73

29

776

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.13. AUTO SALONG PILDIL ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A

Il IV V Vi vie | v | IX X Xl Xl | Kokku

SALONG

BMW 3 1\ i 3 5 i 12 b 3 46
Renault 1 4 i [ li i 4 5 5 4
Opel 12 Z ? 14 2 b 4 1 43
Mercedes 5 5 1 ] J i 5 b 5 40
Volkswagen 16 ] i 1 4 2 i
Toyota ] b 4 1 l 4 i
Aud 4 § 2 ] 4 1 § 1
Pegeot 2 ] 4 g 2 ; ]
Muu 4 1 § 2 2 4 g 2
Citroen ] 1 Z Z Z 12 i
Ford [ T § 3 i
Skoda 9 1 5 b 14
Nissan 5 3 3 4 Z ] A
Fiat ] 4 4 § 19
Chenvolet Z 2 b 4 4 18
Chrysler 2 ) 2 1 ] 1l
Honda 5 Z 5 Z 1 1 16
Hundal 1 1 1 § 4 15
Kia 1 4 3 4 1 1 14
Mitsubishi 4 b 4 14
Porche 3 1 i ] 14
Mazda 2 4 2 4 12
Jaquar 2 1 2 4 1 ll
Suzuki Z i Z 4 10
Alfa Romeo 1 4 1 3 g
Seat 2 f 5 1 9
Subary | i §
Vol 2 2 1 5
Lexus 3 1 4
Saa 4 4
Kaik kokku [t 53 43 (1] 1 50 4 9 i 6 | 6

Allikas:Autori koostatud
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LISATABEL 4.16. KATEGOORIA AUTO SALONG PILDIL FORMAADITI ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A FORMAADITI

1l WY \ Vi Vil Vil 1X X X1 Xl Kokku

1-1/2 Ik
Opel 8 1
Volkswagen 5

Chrysler 1

Nissan 1

alalalm|e

Subaru 1
Kokku 10 2 1 1
1/3-1/4 |k.
Volkswagen
Opel

-
F-

Ford

— o L e

Renault

Wuu 1
Chrysler 1

— o e ra

Toyota 1 2

Audi 2 1
BMW 1 1 1

Fiat 1 1 1

Hundai 1 1 1

Skoda 1 1 1
Jaguar 2

Kia 1 1

Lexus 2
Mercedes 1 1

MNissan 1 1

Porche 1 1

Alfa Fomeo 1
Chervolet 1

Citroen 1

Honda 1

Pegeot 1
Seat 1

Subaru 1

Suzuki 1
Volvo 1
Kokku 16
176-1/8 Ik.
Mercedes 4

| | | | | | [ | | P | R | R D P Rl |l | L L L [ [ [ n | n | | o | 2o

-~
=]
=]

11 6 4 7 7 1 73

53]
(g%
[=3]
.
(%)

Renault

P
Fo.
%]

Opel 4

BMW 1
Toyota

(o]
=
(o]

Pegeot

O [Pa R oo [P |
—ra| =]

Audi

Faord 4 6 3
Muu

(%)
(g%

o
Pa|on|ra | oo o oo [ — | 4 oo
=
o

Volkswagen 2 4 3

Chervolet 2 6
Chrysler 5 2

ey )

[3%]
-
-y

Nisgan 3 1 3 1 1 2 1

Citroen

Fiat
Honda

Skoda

— | o= —
%)
[#5)
-
=

Hundai

Kia 1 3 1 1 1
Porche 1 1 2 3

Mazda 2 2 2

Mitsubishi 4 2
Seat 1 3 1

Subaru 5

Jaguar 1 1 2

b [ [en || | o | =i =1

Volvo 1 2 1
Alfa Romeo 1 1 1

Saab 3

Suzuki 1 1 1
Lexus 1
Kokku 38 38 22 39 3 kil 34 3 25 45

Ca = |ea|a| L

[
=
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itk

Vi

VI

VIl

Xl

Xl

Kokku

110112 Ik.

BMW

——
[="=]

Renault

=
(o]

Volkswagen

—
Pl

Citroen

—_
=

Mercedes

o — | o |

[
=]

Pegeot

—_—
=]

Audi

[ L NG ]

[X=]

Mitsubishi

Skoda

Muu

Chervolet

[0 ) SN AL ]

Fiat

Mazda

Nissan

Suzuki

Alfa Romeo

Honda

Hundai
Kia

Opel

Parche

Toyota

Jaguar

Seat

Ford

Chrysler

Lexus

Saab

—_m|la|lalrd|ts | = |n|a|n|ln|a|lehn|oa]|len | e | e | oo |~ oo | 2o

Subaru

—_

Kokku

14

13

25

35

20

20

19

X

183

Koik kokku

18

3

43

70

11

3%

46

3

A

63

604

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.17. AUTO SALONG PILDIL ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A

I Il Il v ) VI Vil VIl X X Xl Xl | Kokku

SALONG

Citroen 1 3 1 8 b 10 3
Valkswagen 5 1 4 5 3 b 8 kY.
Mazda b 3 2 5 4 b 5 H
B 2 ] 5 4 9 1 4 i
Ford 1 2 2 4 2 11 pii
Hundai 16 5 1
Mercedes ] 4 b 5 3 A
Renault ] b 4 8 A
Toyota Z 1 Z Z 4 10 /i
Honda 5 4 1 b 4 A
Nigsan 2 ] 1 18
Mitsubishi 7 3 5 15
Opel ] 2 4 5 14
Chenolet 2 ] 1 b 12
Parche 5 b 11
Volvo b 1 4 11
Audi ] 5 1 9
Fiat b 2 i
Muu 3 1 2 2 §
Pegeot 1 1 3 I
Subaru 7 1
Jaguar 2 3 i b
Chrysler 4 4
Kia 1 2 1 4
Lada 2 1 1 4
Alfa Romeo 1 1 2
Cherokee 1 1 1
Seat 2 2
Volga 2 2
Cadillac 1 1
Koik kokku 3 b 16 Ji] | J] 36 26 b1 A 19 46 405

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.18. KATEGOORIA AUTO SALONG PILDIL ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A FORMAADITI

| 1l I} \') Vv Vi Vil Vil 1IX X Xl XIl_| Kokku

1/2 lk.
Toyota 3
Kokku 3
1/3-1/4 lk.

(3] [}

Mercedes 1 1 1

Chrysler 2

Citroen 1 1

Hundai 2

Chervolet 1

Fiat 1

Kia 1

Mazda 1

Mitsubishi 1

MNissan 1

Pegeot 1

Toyota 1

Muu 1

alalalalalalalalalalm|m|r |

Cadillac
Kokku 1 5 4 1 2 4 2
176-1/8 lk.

s
w

Volkswagen 5 1 3

I
[}
@
x5}
L

Mazda 6 3 2 2 4

Ford 6 2 2

BMWY 2 2 2 2 2 1

I
=]

[ %] [V O Y Y
[}
=

Citroen 6

@
-y
F-

Honda i 4 1 4 14

Toyota 2 1 2 2 4 3 14

=]
[}
=]
w

Mercedes 2
Opel 3 2 4

MNissan 2 6

Renault 2 1 4 1

Parche 1 5

Volvo 5 1

Chervolet 2 1 1 1

Mitsubishi 3 2

Audi 2 1 1

Fiat 3 1

Hundai 4

Muu 1

=]

Jaguar 2 1

Pegeot 2 1

Subaru 3

Alfa Romeo 1

Kia 1

Seat

Lada

[ [ [ | | | e [ [ [ | | | [ [ | | C0 | Co |

Volga
Kokku 34 6 11 21 10 10 29 11 12 16 16 Kl 207
110112 lk.

Citroen 1 2 1 7

Hundai

BMWY 1

=
|||

=

w

Renault 1

||

Mercedes 1

Mitsubishi 4

MNissan

Volkswagen 1 1

Ford 1

Mazda 2

Chervolet 1

||| = [ o em

Honda

Audi 1 4

Cpel 5
Parche 4 1

Volvo 1 1 3

Subaru 4

Fiat 2 1

Jaguar 3

Pegeot 1 1 1

Toyota 3

Muu 2 1

Lada 2 1

Cherokee 1 1

Chrysler 2

Kia 1 1

Alfa Romeo 1

Seat 1

alalalmm|r|w|w|w|w|w|w|s|o|o|o|o|o|o|ce|e|w|w|we

Volga 1
Kokku 5 26 15 6 13 18 5 63 13 176
Koik kokku 39 6 16 29 LAl 29 36 26 37 21 79 46 405

-

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.19. KATEGOORIA AUTO OSAD PILDIL ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A

[ IV v Vi Vil Vil IX X Xl Xl | Kokku
Muu 5 4 1 15 1 10 1 b 4
Volkswagen 7 1 4 7 1 b 26
Mercedes 2 1 1 T 1 1 1 1 b I
Audi 2 1 1 2 ] 2 5 2 2 il
BIW 2 4 5 2 3 4 il
Renault 3 1 ] 3 b 2 il
Honda b 2 1 B 17
Mazda 3 1 ] 5 1 2 15
Pegeot 1 2 b 1 3 13
Chrysler 1 2 3 1 5 12
Nissan 2 ] 4 2 1 12
Ford b 2 2 1 11
Opel 1 2 1 2 1 3 10
Toyota 1 Z 2 3 Z 10
Citroen 4 2 1 1 8
Skoda 1 b 1
Jaquar 1 1 2 1 1 b
NMitsubishi 1 2 ] b
Kia 1 1 2 1 5
Valvo 1 2 1 1 5
Hundai 1 1 2 4
Porche 3 1 4
Chemolst 2 1 ]
Alfa Romeo 2 2
Saab 2 2
Seat 1 1 .
Fiat 1 1
Lancia 1 1
Lexus 1 1
Subary 1 1
Suzuki 1 1
Koik kokku 46 25 12 26 ki J4] 13 H 30 55 09

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.20. KATEGOORIA AUTO OSAD PILDIL ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A FORMAADITI

1 v v Vi Vil Vil IX X Xl pAll Kokku
1/3-1/4 k.
Volkswagen 4 1
Ford 2

Opel 1 1

luu 1 1
Citroen 1

Honda 1

Mazda 1
Skoda
Kokku 9 2 1 1 1 1
1/6-1/8 lk.
Tl 2 1 1 6 8 1 3

[y PN Y N T TN N S

—y

=
w

I
(%]

Audi 1

-
m
-
-

Volkswagen 1

BMWY 3

=y
-
=
=

|||k
=9
-
M3
-y

=y
(=]

Mercedes 1 1

Renault 1 3

Mazda 2 3

JY P Y
=

Missan 3 2

Honda 4 1

Pegeot 1 1 2 1

Chrysler 1 2 1

Jaguar 1 2 1

Hundai 1 1 1

Kia

Opel

Toyota

Volvo

Citroen 1 1

Ford 1 1
Parche 1 1

Skoda 2

Chervolet 1
Fiat 1

Lexus 1

Mitsubishi 1
Seat 1

Suzuki 1
Kokku 11 15 b 21 20 5 b 21 15 10 1
1/10-1/12 k.
Tl

Renault

[0 Y Y
-
-
=|afa|a|alam|ra|ro[ro L]t ||t | B ||| [ | o |~

(5]
[=s]
-
ma
[¥5)
=
w

%]
w
=
=
-
[

Honda

BMW
Volkswagen
Audi
Chrysler
Mazda 1
Fegeot
Ford 3 2 1
Toyota 2
Missan 2 2 2
Citroen 3 2
Mitsubishi 2
Opel 1 1 3
Skoda 4
Alfa Romeo 2
Chervaolet 1 1
Jaguar 1 1
Kia 1 1
Parche 2
Saab 2
Volvo 1 1
Hundai 1
Seat 1
Subaru 1
Lancia 1
Kokku 26 8 6 4 17 20 12 12 15 44
Koik kokku 46 25 12 26 38 25 18 34 30 55

2
3
1
Mercedes 1 1 2 1
2
3
2

= ||| ha

[T LSRR GT Eha] o] o L] e}

=y
ma

[¥5)

=y
E—L—\—‘—‘MMMMMMM&MMMW‘Q‘QWG@WW

g

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.21. KATEGOORIA AUTO OSAD PILDIL ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A

AUTOOSAD

IV

V

Vi

ViI

VIl

IX

X

Xl

XII

Kokku

Mazda

2

i

13

BMW

2

3

14

Ford

12

Citroen

1

11

Honda

d | — | —= | O |

Volvo

= | —= ||| 2

Chenvolet

Opel

Porche

Renault

Nissan

Valkswagen

Audi

Hundai

Mitsubishi

Jaguar

Chrysler

Lada

Mercedes

Pegeot

Subany

Affa Romeo

Fiat

Seat

Toyota

Valga

| o | e | | = el ||| || n || o | S | ST | el | d | el | S

Koik kokku

10

1§

2

13

10

14

11

2

14

148

Allikas: Auton koostatud
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LISATABEL 4.22. KATEGOOGRIA AUTO OSAD PILDIL ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A FORMAADN

| 1l 11} v V' Vi Vil Vil 1X X Xl X Kokku
113174 k.
Ford 3

BMWY 1 1

Opel 1
Kokku 1 3 1 1
1/6-1/8 lk.
Mazda 1 1 1 2

=M

Citroen 1 1 1 1

Porche 2 2

Hundai 1 1 1

Volkswagen 1 1 1

Volvo 1 1 1

Lada 3

BMWY 1 1

Ford 1 1

Honda 1 1

Mercedes 1 1

Mitsubishi 1 1

Opel 1 1

Renault 1 1

Audi 1

Chervolet 1

Chrysler 1

Missan 1

Pegeot 1

Subaru 1

Tayota 1

| [ | o f | | P | | R | P | D | P | D [ Gl | o [l | e [ | R (R

—

Volga
Kokku 5 7 4 4 3 1 3 4 2 3 7 4
110-112 lk.
BMW

=
=

%]
—
2
-y
—
—
ey
=

Mazda 1

-
(s3]
=
=

Citroen

Ford

o)== o=
f =,
—
-
-

Honda 1

Chervolet 6

Volvo 3 3

Missan 1 4

Renault 1 1 1 2

Audi 1 2 1

Jaguar 1 3

Qpel 2 2

Mitsubishi 1 1 1

Porche 1 2

Volkswagen 1 2

Chrysler 2

Hundai 1 1

Pegeot 2

Alfa Romeo 1

Fiat 1

Mercedes 1

Seat 1

Subaru 1
Kokku 5 1 5 16 10 2 4 10 8 2 12 10
Kaik kokku 10 18 9 21 13 3 10 14 11 5 20 14 148

Llalala]a|almm|n|w|w|w|a e s |o|lo|a]|o|~ |~

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.23. KATEGOORIA MUU PILDIL ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A

| v Vo ve v v X | X | X | X | Kokku

Autokesskkonnas | 36 | 25 | 33 | 3 | M | 4 | B2 | T3 | 33| T | 389
Inimene, persoon | 60 | 28 | 40 | 27 | 24 | 37 | 30 | M | 0 | 32 | M
Auto hooldus 14 1 15 | 16| 9 16 | 16 1 | 7 112
Tuleviku auto 4 | 3% | 8 b 15| 2 Z 1 3 13
Moatoratas 7 0 1 12 b h / 3 b 19 14
Muu tehnika 1 I %] 18 1 / h 60
Rehvid 4 A0 | 38
Sterea, TV 1 3 4
Anuti 1 1 2
Jalgratas 1 1 l
Koik kokku 1220 1150 101 83 73| 138 129 115 114) 107 1096
Allikas: Autarl koostatud
LISATABEL 4.24. KATEGOORIA MUU PILDIL ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A

v vy v v X | X | Xo| XI | Kokku
Muu tehnika 16 | 24 | 29 | 6 | 38 [ 28 | 14|36 |40 4 |20]8 | M
Autokesskkomnas | 9 | 17 | 4 | 2 | W | R |18 W[ 1T W 1T A
Inimene persoon | 16 | 8 | 7 | W [ % | & |10 0 [ W3[0 | 17N | 16
Lennuk T2 2 1t 3 16|12 113
Tuleuiku auto A1 [T 6 6 4T [ 4 1210 106
Moatoratas b | 218 [ 4| 6 [ 9 10|17 | &
Lagv, paat 6 | 6 6 | 10 bl Ml s 36N
Fotoaparaat 46| 3] 8 {5 3 39
Amti 1 1T 1] 7] 2 ] 112 7] 5%
Jalgratas 13 18 k]l
Sojatehnika ll 8 6 A
Rehuid b {7 2}
Mobil 1 2 | 1 b 2
Koik kokku 66 | M | 7T | M M M9 75 | 126 ] 1T | 100 | 13 ] 100 | 1172

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.25. KATEGOORIA MUU OBJEKT PILDIL ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A FORMAADITI

1] v V Vi VI | vl | IX X Xl Xl | Kokku
112 |k,
Auto kesskkonnas | 6 2 2 4 3 4 6 ] ] 3 i
Inimene, persoon 2 2 4 2 2 4 3 J 3 21
Mootoratas 1 1 4 2 1 1 1 1 12
Tuleviku auto 1 2 1 1 2 7
Muu tehnika 1 2 1 1 5
Auto hooldus 1 1 2 4
Anuti 1 1
Kokku 1 b 1 9 13 12 9 12 b 97
113114 Ik,
Auto kesskkonnas | 6 3 12 I ] ) 7 7 4 3 60
Inimene, persoon 3 5 4 1 2 5 1 1 26
Tuleviku auto 4 6 1 14
Mootoratas 1 2 3 2 4 12
Muu tehnika P 3 5
Auto hooldus 1 1 1 3
Stereo, TV 1 1
Rehvid 1 1
Kokku 10 13 16 12 10 1 17 9 8 10 122
1/6-1/8 k.
Auto kesskkonnas | 20 4 17 19 14 21 30 35 d 13 181
Inimene, persoon 10 10 ] 22 16 10 13 12 16 8 19 136
Auto hooldus 12 17 li 1 15 7 59
Muu tehnika 1 13 | 1 6 ] 3
Tuleviku auto 2 " 4 4 4 2 1 2 30
Mootoratas 3 5 3 3 1 3 g 27
Steren, TV 3 3
Rehvid 2 2
Aruti 1 1
Kokku 35 39 61 40 28 61 58 56 | 55 474
11101112 k.
Inimene, persoon | 44 11 10 7 11 18 11 13 18 9 153
Auto kesskkonnas | 4 16 2 ] 12 10 10 25 15 ] 107
Auto hooldus 13 3 1 7 0 8 14 46
Rehvid 2 20 13 35
Tuleviku auto 18 3 3 4
Mootoratas 3 [ 1 1 1 3 1 b 23
Muu tehnika 2 d ] 15
Jalgratas 1 1 2
Kokku 66 57 16 20 26 48 43 40 53 36 405
Koik kokku 122 | 115 | 101 | 83 13 | 139 | 130 | 114 | 14 | 107 | 1098

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.26. KATEGOORIA MUU OBJEKT PILDIL ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A FORMAADITI

| 1l 1] I\ vV Vi Vi VI IX X Xl Xl Kokku
172 k.
Auto kesskkonnas 4 4 1 3 6 4 b 1 4 b 3 6 48
Inimene, persoon 3 2 1 2 4 2 3 2 1 2 4 26
Muu tehnika 2 4 1 4 6 2 5 1 25
Tuleviku auto 5 6 1 2 1 3 2 3 23
Lennuk 1 1 1 3 2 3 3 3 1 18
Mootoratas 3 2 1 2 1 2 1 3 1 16
Laey, paat 3 1 1 2 1 3 3 1 15
Sdjatehnika 1 4 1 6
Anuti 1 1 3 5
Fotoaparaat 1 1 2
Jalgratas 1 1
Mohiil 1 1
Kokku 15 14 15 11 17 18 16 16 19 12 17 16 186
1/3-1/4 k.
Auto kesskkonnas 2 7 1 2 2 8 11 5 5 3 12 4 62
Inimene, persoon 3 1 2 3 2 1 3 2 6 8 3 10 44
Muu tehnika 1 7 3 0 10 0 2 1 4 2 30
Laev, paat 2 1 5 2 5 1 5 4 25
Lennuk 2 4 2 5 3 3 2 3 24
Tuleviku auto 5 1 2 4 1 4 3 4 24
Jalgratas 2 10 12
Mootoratas 1 3 2 2 1 9
Fotoaparaat 3 1 2 2 8
Sdjatehnika 5 5
Anuti 1 2 1 4
Wohiil 1 1 2
Kokku 14 18 9 8 28 23 24 19 27 26 26 27 249
1/6-1/8 k.
Muu tehnika G 11 15 2 18 13 ] 23 20 1 8 1 123
Auto kesskkonnas 3 5 1 1 7 19 1 4 5 11 7 65
Inimene 7 2 4 6 2 4 4 10 4 5 9 6 63
Lennuk 4 2 1 8 1 3 4 9 4 T 6 49
Mootoratas 1 1 5 3 6 1 8 5 9 39
Tuleviku auto 9 1 4 3 9 2 5 33
Laev, paat 3 2 4 3 1 3 2 5 1 24
Arvuti 10 3 7 20
Fotoaparaat 4 1 5 5 15
Sdjatehnika 8 4 12
Jalgratas 7 4 11
W obiil 5 1 6
Kokku 39 M 33 18 48 52 25 o7 44 25 51 37 460
110112 1k,
Muu tehnika 7 2 10 4 7 9 I 10 11 1 12 7 87
Inimene, persoon 5 3 3 1 3 1 2 1 b 3 28
Tuleviku auto 8 1 8 4 2 4 27
Auto kesskkonnas 1 6 2 1 4 3 8 25
Rehvid 6 17 23
Lennuk 3 8 1 4 4 2 22
Mootoratas 1 3 1 7 1 1 7 21
Fotoaparaat 2 1 10 1 14
Wobiil 4 2 5 11
Laev, paat 1 1 3 2 1
Jalgratas 3 4 T
Arvuti 1 1 1 1 2 6
Sdjatehnika 1 1
Kokku 20 8 20 17 2?2 26 10 M 27 37 37 21 279
Kéik kokku 88 71 77 54  115] 119 75 126 117 100 13 101 1174

Allikas: Autori koostatud
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LISATABEL 4.27. REKLAAMIDE ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A

m | IV V VI | VI | VIl | IX X XI | XIT | Kokku

jrkar. [MUU

Ajakiri (ABE. KK EN.KR { 1

b2 | b

Lad
=38
1 | e
[y Ew
b [ ea
—_
—
P o
~1

| =

Fimad (Sia Line, Kanal 2, Sky Pluss)

b2
—_
(=29

s}
b | e | e

Rebwid

[0 W W S
[a—
[a—
[ S ]
[
-

Autodli, bensiin

| oy

Naitus, mess, firius

[U U U -
[a—
[a—
[a—
[a—

Auto seadmed

| Tl | e | e

Fotoaparaat | 1 1

==}
—_

Kosmeetika

=1 -]

Maobid 1 1

b |

10 |Alkohol

11 |Mootoratas, roller

12 |Raadiosaade 1 1

13 |Karastusjoogid 1

14 |V (kindhustus) 1

15 |Raamat (Ateena 2004) 1

16 |Ravimid 1

L=
bt | et [t [t |t | e | e [ e [ Cad | Pad | P | Caa

17 |Stereoseadmed, TV 1

17 |Koldm 10 9 10 10 12 7 11 10 16 13 108

AUTO

Renault 1 1 1

[ =

Volvo 1 1

Fiat 1 1

b | | — | 2
—_
—_

Ford

Audi 1

BMW 1 1
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LISATABEL 4.28. REKLAAMIDE ESINEMISSAGEDUS "AUTOBILD EESTIS" 2004.A FORMAADITI
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LISATABEL 4.29. REKLAAMIDE ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS" 2004.A
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LISATABEL 4.30. REKLAAMIDE ESINEMISSAGEDUS "TEHNIKAMAAILMAS™ 2004.A

FORMAADITI
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LISATABEL 4.31. AUTOAJAKIRJADE EELDATAV LUGEJATE ARV 2004. AASTA TALVEL

Viljaande lugejate osakaal (%) antud sihtrilhmas

Auto Bild Eesti Tehnikamaailm

tuhandetes % tuhandetes %
ELANIKKOND 29 100,0% 75 100,0%
SUGU
mees 24 a4,8% 61 80,8%
naine 4 16,2% 14 19.2%
VANUS
1519 a 3 9.3% 12 15.7%
20-29 a g 29 7% 18 24 1%
30-39 a b 22 1% 17 23.3%
4049 a b 22 6% 15 19.9%
50-59 a 3 11.5% g 11.5%
B0-74 a 1 4 7% 4 5.3%
RAHVUS
eesting 28 08.0% 71 97 .0%
mitte-eestlane 1 2.0% z 3.0%
PIIRKOND
Tallinn g 33.2% 22 29.4%
Péhja-Eesti ] 18.5% 10 13.7%
Laane-Eesti ] 16,3% 12 15.4%
Tartu piirkand 4 14 8% 15 20,6%
Liuna-Eesti 3 10,3% g 10,4%
Virumaa 2 6,9% g 10,5%
HARIDUS
alla kesk 3 11,2% 15 20.3%
kesk 21 72.3% 41 54.3%
kg ] 16,4% 19 25.4%
ASULA SUURUS
Suurlinn (Tallinn, Tartu, Parmu, K-Jarve, Narva) 16 55.0% 30 40,0%
Muulinn 7 24 0% 15 20,0%
Maa-asula b 3.0% 30 40,0%
SOTSIAALNE STAATUS
tidtay
mitte-tidtay
dpilane, Glidpilane
SISSETULEK PERELIIKME KOHTA
kuni 1000 krooni 4 4.9%
1001-2000 krooni 1 3.5% 1 1.8%
2001-6000 krooni g 27 4% 23 30.5%
ile 5000 krooni 15 £3.8% 33 43.7%

Allikkas: BMF Gallup Media Eesti meediauuring 2004.a. talv
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LISATABEL 4.32. AUTOAJAKIRJADE EELDATAV LUGEJATE ARV 2005. IKVARTAL
Viljaande lugejate osakaal (%) antud sihtriihmas

Auto Bild Eesti

Tehnikamaailm

tuhandetes % tuhandetes %
ELANIKKOND 22 100,0% 65 100,0%
SUGU
MEees 19 a7, 3% 52 60.1%
naine 12.7% 13 19.9%
VANUS
15-19 a 3 15 4% 16 24 1%
2029 a g 38,1% 16 24 2%
30-39 a 5 221% 18 27 4%
4049 a 3 12.9% g 13,3%
50-59 a 1 5.4% 4 6.0%
60-74 a 1 6.0% 3 5.0%
RAHVUS
eestine 22 98,9% 63 98,3%
mitte-eestlane 1,1% 1 1.7%
PIIRKOND
Tallinn 5 23.0% 13 19.6%
Pdhja-Eesti 5 21,6% 15 23 4%
Ladne-Eesti 4 16.0% 1 17.68%
Tartu piirkond 3 14,9% g 14.7%
Lduna-Eesti 4 6,8% 10 15.5%
Virumaa 2 T.6% B 8.8%
HARIDUS
alla kesk 6 25.2% 18 27.8%
kask 14 62, 7% 35 54.9%
kirg 3 12.1% 1 17.2%
ASULA SUURUS
Suurlinn (Tallinn, Tartu, Parnu, K-Jare, Narva) b 37 4% 21 33.2%
Muulinn 3 15.5% 13 20.9%
Maa-asula 11 47 1% 30 46.0%
SOTSIAALNE STAATUS
tidtay 15 67,1% 40 62,1%
mitte-tidtay 2 d,8% li 11.0%
dpilane, dlidpilane 5 24 1% 17 26,9%
SISSETULEK PERELIIKME KOHTA
kuni 2000 krooni 5 22.0% 14 21.6%
2001-3000 krooni 3 14 1% 10 15.9%
ile 3000 krooni 11 43,8% 30 46.9%

Allikas: BMF Gallup Media Eesti meediauuring 2005 | kvartal
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LISATABEL 4.33, AUTOAJAKIRJADE LOETAVUS 2004. AASTA TALVEL
Loetavus sihtriihmas

Auto Bild Eesti Tehnikamaailm
ELANIKKOND 2.8% 6.0%
SUGU
mees £.0% 12.4%
naine 0,8% 2.6%
VANUS
15-19 a 2.5% 11.0%
20-29 a 4.4% 9.5%
30-39 a 3.5% 9.6%
40-49 a 3.3% 7.7%
50-59 a 2.0% £4%
60-74 a 0.6% 1,9%
RAHVUS
eestine 9.0%
mitte-eestlane 0.6% 1.0%
PIIRKOND
Tallinn 3.0% 5.9%
Pdhja-Eesti 3.5% b6,7%
Laane-Eesti 3.7% 9.3%
Tartu piirkond 3,0% 10,9%
Léuna-Eesti 2.4% 6.4%
Yirumaa 1.0% 4 2%
HARIDUS
alla kesk 1,3% 6.0%
kesk 3.4% 6,7%
kérg 2.6% 10,4%
ASULA SUURUS
Suurlinn (Tallinn, Tartu, Parnu, K-Jarve, Narva) 5.0%
Muulinn 6.0%
Maa-asula 8.0%
SOTSIAALNE STAATUS
tadtay 6.0%
mitte-tidtay 3.0%
dpilane, dlidpilane 14,0%
SISSETULEK PERELIIKME KOHTA
kuni 1000 krooni 0.0% 5.5%
1001-2000 krooni 0.9% 1,3%
2001-5000 krooni 1,8% £.2%
ile 5000 krooni b6.6% 14, 1%

Allikas: BMF Gallup Media Eesti meediauuring 2004.a. talv
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LISATABEL 4.34. AUTOAJAKIRJADE LOETAVUS 2005. AASTATKVARTAL

Loetavus sihtriihmas

Auto Bild Eesti Tehnikamaailm
ELANIKKOND 2.1% 6.2%
SUGU
Mees 4 0% 10,6%
naine 0.5% 2,3%
VANUS
15-19 a 3.2% 14 6%
20-29 4 4% 8.2%
30-39a 2.7% 9.7%
4049 1.5% 4 4%
h0-59 0.7% 2.4%
60-74 0.6% 1.5%
RAHVUS
eestine 3.2% 9.1%
mitte-eestlane 0.1% 0.3%
PIIRKOND
Tallinn 1.6% 4.0%
Péhja-Eesti 3.1% 9.8%
Laane-Eesti 2,9% 9.3%
Tartu piirkond 2,.3% b,7%
Liuna-Eesti 3.1% 8.3%
Virumaa 0.9% 3.0%
HARIDUS
alla kesk 2.2% 7.2%
kesk 2.3% h.6%
kérg 1.6% 6.1%
ASULA SUURUS
Suurlinn (Tallinn, Tartu, Parnu, K-Jarve, Narva) 1,6% 4 1%
Muulinn 1,6% 6.3%
Maa-asula 3.4% 9.5%
SOTSIAALNE STAATUS
tadtav 2.6% 7.0%
mitte-tidtay 0.6% 2.2%
Gpilane, iliépilane 3,5% 11,3%
SISSETULEK PERELIIKME KOHTA
kuni 2000 krooni 1.6% 4.6%
2001-3000 krooni 1.1% 3.6%
ile 3000 krooni 3.5% 9.7%

Allikas: BMF Gallup Media Eesti meediauuring 2005.a.| kvartal
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LISA 4.35. EESTIS MUUDAVAMATE UUTE AUTODE TOP 2004

K.oht Automark 2004 Turuosa
1| TOYOTA 1912 11.6%
2 [MAZDA, 1265 7.7%
3w 1244 7.6%
A4|PEUGEQT 1240 7.5%
5|REMAULT 1223 7.4%
6({HOMDA, 1182 7.2%
T|CITROEM 1041 6,3%
a{MNISSAN 836 5.1%
9{OPEL 754 4 6%

10|FORD 681 4 1%
11| HYLUMNDAI 506 3,1%
12| KA 464 2.8%
13|SKODA 442 2.7%
14| 5UZUKI 422 2,6%
15|MERCEDES-BEMNZ 394 2.4%
16|SEAT 344 2.1%
17|CHRYSLER 325 2.0%
18|ALUDI 315 1,9%
19|WVOLVO 295 1,8%
201BMWY 280 1,7%
21|LADA 210 1.3%
22|MITSUBISHI 2056 1,2%
23|5UBARU 167 1,0%
24|CHEVROLET 151 0.9%
25|FIAT 129 0.56%
26|LEXUS 103 0.,6%
27|5AAB 101 0,6%
28|JEEP 91 0.6%
29|15S5ANGYONG 37 0.2%
J0|ALFA ROMED 23 0,1%
I1|PORSCHE 20 0,1%
J2|INFIMITI 16 0,1%
33| MIMI 14 0.1%
34|LAMND ROVER 12 0,1%
35 |JAGLUAR 7 0,0%
J6|CADILLAC 4 0.0%
3T |HUMMER 3 0.0%
38 |LAMCIA 1 0,0%

Kokku 16459 100%

Allikas: Autode MaGgi ja Teeninduse Ettevitete Eesti Liit
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LISA 4.36. EESTIS MUUDAVAMATE UUTE AUTODE
TOP 2005 | KWVARTAL

Koht Automark 2005 1 kv | Turuosa
1| TOYOTA 616 14.5%
2|CITROEM 338 7.9%
JREMALLT 314 7.,4%
4 {MAZDA, 3056 7,2%
AW 295 6,9%
G|PEUGEOT 280 6,6%
TIHOMDA, 256 6,0%
8|FORD 203 4 8%
QIHYUNDA] 198 4 7%

10| OPEL 166 3,7%
11| MISSAM 152 3.6%
12| K1A 131 3.1%
13| SUZLIKI 109 2,6%
14| SKODA 103 2.4%
15|CHEVREOLET a4 2.0%
16|MERCEDES-BEMNZ a4 2.0%
17 | ALDI 83 2.0%
15| BNV [ 1.8%
191WVOLVD [ 1.8%
201MITSUBISHI 74 1.7%
21|CHEYSLER 59 1.4%
22|SEAT 53 1.4%
23|15UBARL 42 1.0%
24|1LEXUS 30 0.7%
2515448 26 0,6%
26|FIAT 23 0,6%
2T|S5ANGYOMNG 20 0,6%
28|JEEP 17 0,4%
29 1LADA 17 0,4%
J0|LAMND ROVER [ 0,2%
IM|ALFA ROMED 5 0,1%
J2|CADILLAC 5 0,1%
33| MIMI 4 0,1%
J4|JAGLAR 3 0.1%
J5|PORSCHE 3 0.1%
J6|IMFIMITI 1 0.0%

Kokku 4255 100%

Allikas: Autode Mudgi ja Teeninduse Ettevitete Eesti Liit
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