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SISSEJUHATUS

Viimastel aastatel on aina enam hoogustunud podcastide loomine ja levimine. Podcaste on eri
formaatides ja Zanrites, mille seast saavad huvilised kuulata endale sobivaimaid. Samuti on
podcastid vordlemisi laialt levinud nii Eestis kui ka iile maailma ning on nimelt viimastel
aastatel enim kandepinda kinnitanud. Uhtlasi on hiljuti valikusse lisandunud ka hulganisti uusi
podcaste ja iiksnes Eestis on neid mitusada, nditeks veebileht podcastid.ee (2021) on reastanud
enda edetabelisse 221 erinevat podcasti. Maailmas on aga iile kahe miljoni erineva podcasti
(Winn, 2021). Siiski voib podcastide eluiga olla erinev ja teatud aja jooksul 1dpetatakse
tegevus, nditeks tegi menuka Eesti podcasti ,,Mull* autor kokku 50 osa ja 1dpetas podcastide

tegemise 2021. aasta oktoobris (Mull ..., 2021).

Podcastide kiire leviku pdhjuseid voib olla mitmeid ja suure tdendosusega on see
kombinatsioon mitmetest teguritest. Digitaalset meediat, nagu podcaste, ei piira geograafiline
asukoht ja podcastid ei ole niivord ndudlikud fiiisilise kapitali osas (Sherrill, 2020: 5). Seega
ligipdds, kattesaadavus ja alustamise lihtsus on mérksdnad, millele tasub tdhelepanu pdorata.
Kui raadio- vdi telemaastikule sisenemise barjiér, kasvdi litsentside ja tehnika ostu ning
meeskonna palkamise tottu, on kdrgem, siis podcaste on sisuliselt voimalik luua kodust
lahkumata. Samuti peaks podcaste késitlema kui uuenenud raadiosaate vormi, millel on kasvav
kuulajate ja tegijate kogukond, mis laieneb uutele turgudele ja millest arenevad vélja uued
arimudelid (Bonini, 2015). Siinjuures on aga oluline siiski ka kvaliteet ja sisu. Podcastide
levikut soosib kahtlemata ka tehnoloogiline areng ja ligipaddsetavus niisugustele platvormidele

nagu Spotify, Apple Podcasts, Soundcloud jms.

Minu isiklik huvi valitud teema osas sai alguse erialasest todst Aripdeva raadios, kus minu iiks
tooiilesanne on ette valmistada ja juhtida raadiosaateid. Podcastidel ja raadiosaadetel on kiill
sarnasusi, ent ilmneb ka erinevusi, nditeks viljaande spetsiifilised eripdrad, ajaline mddde, sisu,
kittesaadavus, formaat jms. Podcasti on erinevalt raadio eetris olevast saatest vdimalik kuulata
inimesele sobival ajahetkel ning on olemuselt ja formaadilt vabam. Sisu ja struktuuri osas

voivad podcastide autorid seada endale niisugused piirangud nagu ise soovivad.

Podcast on aga meediumina endiselt vordlemisi uus. Kuigi podcastid on muutunud
lahutamatuks tdnapdeva digitaalse meediamaastiku osaks, siis on need pélvinud vihe
tahelepanu meedia ja kommunikatsiooni uurijatelt (Bottomley, 2015). Bonini (2015) kirjutab,

kuidas pea terve kiimnendi on podcastid olnud alauuritud. Bottomley (2015) mérgibki dra, et



uuringuid on podcastide kohta tehtud hariduse ja massikommunikatsiooni valdkonnas, kuid

vihesemal mééral on uuritud teemade kisitlust, stiili, formaati, esteetikat jne.

T teoreetilise raamistiku olen jaotanud kaheks. Esimeses osas kirjeldan podcasti arengut,
drimudeleid ja tausta. Teises osas annan lilevaate teoreetilistest lahtekohtadest, mis on
jargnevad: algupérasus (i.k authenticity), koitvus (i.k engagement) ja zanriteooria (i.k genre

theory).

Kuna podcaste ja nende formaati ning tunnusjooni on vihe uuritud, siis tundub mdistlik votta
mainitud tegurid enda uurimistdd fookusesse. Seetdttu olekski tarvis teada, mis autorite
hinnangul kuulajaid koidab, kuidas algupérasus véljendub ja millistele tunnustele vastavad
menukad podcastid. Seega soovin oma tooga tdiendada puuduolevat teadmust. Jirgnevalt toon

vélja t60 eesmargid.

Bakalaureusetdo on jitk seminaritodle, milles 10in sisuanaliilisi algse mudeli. Seda mudelit
kasutan bakalaureusetdds, et vilja selgitada populaarsete podcastide iihised tunnused, zanrid
ja formaadid. Bakalaureusetdd eesmirk on vilja selgitada, millistele tunnustele vastavad
menukad podcastid, kuidas viljenduvad nendes podcastides tegijate algupérasus ja kditvus
ning miks on autorid teatud tunnuseid kasutanud. Samuti on eesmérk analiiiisida tegevusaja

jooksul toimunud muudatusi ja tuua esile pdhjused, miks need on toimunud.

T606 jaguneb viide ossa, milles teoreetiline annab iilevaate podcastide arengust ja ajaloost ning
muuhulgas ka drimudelitest. Samuti tutvustan algupdrasuse ja koitvuse teoreetilisi
lahtekohtasid. Meetodi osas selgitan, miks olen kasutanud kvalitatiivset sisuanaliiiisi
andmeanaliiiisimeetodina ning annan {ilevaate valimist. Tulemused jagunevad kaheks ning
eraldi olengi vélja toonud sisuanaliiiisi ja intervjuude analiilisi tulemused. Seejédrel teen

jéreldused ning kokkuvdttes pakun vilja ka edasised uurimisvdimalused.

Soovin tidnada bakalaureuset6d juhendajat Marju Himma-Kadakat professionaalse
juhendamise eest. Samuti tdnan retsensenti Eleri Lohmust, kes andis konstruktiivset kriitikat
ning avaldan tdnusonu ka podcastide autoritele nende avameelsuse ja valmisoleku eest osaleda

intervjuudes.



1. TEOREETILISED JA EMPIIRILISED LAHTEKOHAD

Too teoreetilises osas kirjeldan podcastide algusaega ja aja jooksul toimunud muutuseid.
Samuti annan iilevaate drimudelitest. Lisaks tuginen t60s nii algupdrasuse (i.k authenticity),
koitvuse (i.k engagement) kui ka zanri (i.k genre) teooriatele. Siinse to0ga teen iilevaate
varasematest empiirilistest uuringutest nentides iilesande keerulisust — paljud uurijad on vélja
toonud komplitseerituse, mis kaasneb algupidrasuse voi kditvuse teooria mdtestamises eri

kontekstides (Steensen jt 2020; van Leeuwen 2001).
1.1 Podcastide areng ja ajalugu

2004. aastal andis Briti ajakirjanik Ben Hammersley (2004) podcastile vastava nimetuse.
Podcasti ajastu alguseks voib pidada 2005. aastat, ent juba 2000. aastate alguses pani
tarkvaraarendaja Dave Winer aluse uuele RSS-i (i.k Rich Site Summary vdi Really Simple
Syndication) formaadile, mis vdimaldas digitaalseid audiofaile mugavalt kohale toimetada
(Bottomley, 2015). Hoolimata avanenud vdimalustest oli podcast meediumina alakasutatud
pea kogu kiimnendi (Sherrill, 2020). 2015. aastal tegi Apple tarkvarauuenduse iTunes 4.9, mis
pakkus tavakasutajatele voimalust holpsasti otsida ja tellida podcaste (Friess, 2015). See andis
omakorda tduke, et podcastid jouaksid kultuurilisesse peavoolu keskkonda (Bottomley, 2015).
Podcastide kuulamine nditeks USA 12-aastaste ja vanemate inimeste hulgas on aastate jooksul
kasvanud joudsalt ning tdusutendents on mairgatav ka iganddalaste ja -kuiste podcastide

kuulajate hulgas (The Infinite Dial, 2021).

Podcasti kdige tavapdrasem selgitus ongi seotud tehnoloogia ja kohale toimetamise
mehhanismiga, mis voimaldab audiofaile internetist alla laadida, levitada, jagada ja taasesitada
(Bonini, 2015; Markman ja Sawyer, 2014). Siiski on podcastide tegemine (i.k podcasting)
midagi enamat kui liksnes audiofailide jagamine (Bottomley, 2015). Termin ,,podcast* vdib
viidata ka tervele produktsioonile, nditeks mitmele hooajale voi tiksnes iihele osale (Sherrill,

2020).

Meediumi algusajal uskusid varajased kohanejad (i.k early adopters), et podcastid asuvad
véljaspool traditsioonilist meediat, ent mitmed menukad podcastid on ka raadioprogrammi
osad, nagu nditeks USA-s ,Radiolab®“ vd&i ,,This American Life* (Bottomley, 2015).
Samamoodi on Eestis populaarsed raadioprogrammi saated hiljem {iles laetud vastavatesse

keskkondadesse, kus inimesed saavad neid vabalt jarele kuulata, nditeks Vikerraadio saatesari



,,Odiilikool* voi ka osaliselt Aripdeva raadio saated (Podcastid.ee, 2021). Podcaste toodavad
nii raadio kui ka kirjastuste toimetajad ning ajakirjanikud, ent ka haridusasutused ja
eraldiseisvad tootjad, artistid ja amatoorid (Bonini, 2015). Podcastide tegemine on vdimalus
ka traditsioonilisel meedial (i.k traditional broadcasters) enda haaret laiendada ning
samaaegselt pakub indiviididele voimalust saada meediaprodutsendiks traditsioonilisi kanaleid
kasutamata (Markman ja Sawyer, 2014). Siiski mirkis Bottomley (2015: 166), et veel 2015.
aastal puudus teaduslik konsensus podcasti kui meediumi staatuses ehk kas tegemist on osaga
raadiost vOi mitte. Bonini (2015) on hinnangul podcastide tegemine (i.k podcasting) joudnud
aga evolutsiooniliselt jirgmisesse faasi pannes aluse alternatiivsele turule raadio korval.
Alternatiivturu kontseptsiooni toetavad nii suurenenud kuulajanumbrid ja podcastide levik kui

ka vilja arenenud drimudelid.

Podcasti kui meediumi kiipsuse kohta vois signaali anda edukas krimipodcast ,,Serial“ (Berry,
2015). Siiski on podcastide teekond massidesse olnud konarlik, néiteks olid algselt valdkonnas
tegutsevad inimesed skeptilised, kuna ei ndinud voimalust podcastidega kéivet teenida ja ka
terminit ,,podcast™ seostati tihedalt {iksnes iihe firma (Apple) ja tootega (iPod) (Bottomley,
2015: 165). Nutiajastu on niisugused hirmud aga eemale peletanud (Bottomley, 2015: 165).
Podcastide populaarsuse kasvule on kaasa aidanud ka telefonidpi i{ihenduvus auto
stereostisteemiga (Sherrill, 2020: 17). See tdhendab, et podcaste kuulatakse nii nutiseadmete
kui ka auto helististeemi kaudu erinevates asukohtades iile maailma (Berry, 2015; Bonini,
2015) ja sellest omakorda ldikavad enim kasu iileilmsed briandid (Berry, 2015: 170).
Loppeesmiérk on pakkuda siiski paindlikkust, mis tdhendab, et inimesed saavad podcaste

kuulata valitud ajal soovitud seadmest (Berry, 2015).

Pracgu on podcasti vdimalik hinnata meediumina, milles tootmine muutub aina
professionaalsemaks, seda ilmestab kommertslik ldhenemine ja sisu tarbimine on aina
tavapirasem ehk podcastid on liikunud massidesse (Bonini, 2015). Voogedastusteenust pakkuv
Spotify on USA-s kasvanud iiheks suurimaks platvormiks, mida inimesed kasutavad, et
podcaste kuulata (The Infinite Dial, 2021). Samuti on Spotifyl olnud oluline roll podcastide
levikul ja kasvus — seda eriti noorte kuulajate hulgas (The Infinite Dial, 2021).

Podcasti tegijad toimetavad erinevate drimudelite alusel, kuid paljud ei pruugi siiski reaalset
tulu tegevusest teenida. Siindinud on ka uusi mudelid, mis vdivad olla segu nii annetustest,

ithisrahastusest, sponsorlusest kui ka reklaamist (Bonini, 2015). Need sponsorlusteated,



iileskutsed toetusele voOi reklaamid moodustavad aga osa podcasti iilesehitusest. Ka
raadioprogrammide saated, mis hiljem on jarelekuulatavad, vdivad olla nii edukad, et on
eraldunud raadio rahastusest ja tegijad on otsustanud finantseerida tegevust iiksnes podcasti
kuulajate annetustest iihisrahastusplatvormidel nagu Kickstarter nditeks USA kontekstis kogus
podcast nimega ,,99% Invisible* 2013. aastal 5661 kuulajalt annetusi 170 000 dollari jagu ja
sellele jargneval aastal juba 375 000 dollarit (Bonini, 2015: 25). Samal ajal kuulub aga
mainitud podcast San Fransisco avaliku raadio KALW alla (Bonini, 2015: 25).

Kickstarterile on Eestis sarnane platvorm Hooandja, mille mudeli alusel on toetajatel vdimalik
teha lihekordne annetus ja iildjuhul raha taotlejad pakuvad erinevaid toetuspakette, mille alusel
saavad vastu ka teatud hiivesid. Siiski on niisuguse iihisrahastuse mastaap Eestis vorreldes
USA-ga kordades viiksem. Samas on voimalik leida platvormilt nditeid, millega on soovitud
toetada podcastide tegemist, nditeks Tartu {ilidpilasorganisatsioon AEGEE kogus 48
hooandjalt 1076 eurot, et lindistada podcasti ,,Aega on!* teine hooaeg (AEGA..., 2021).

Eestis ja mujal maailmas on kasutusel ka igakuise toetuse mudel — {iks tuntuim platvorm on
Patreon. Mitmed Eesti podcasti tegijad kasutavad Patreoni liikmelisuse platvormi ja suunavad
inimesi vastava platvormi kaudu toetust jagama. Kuulajatel on vdimalik valida erinevate
toetuspakettide vahel, mille on koostanud podcastide autorid. Eesti podcastide tegijatest on
nditeks podcastil ,,Tussisodjad” platvormil 608 patrooni (i.k patron) ja nende jaoks on
koostatud kolme erineva summaga pakett, mille alusel on vdimalik podcasti tegijaid toetada
(Tussiso6jad, i.a). Kuigi Eesti podcastidest voib iiheks edukaimaks podcastiks Patreoni lehel
pidada ,,Tussis60jaid®, siis suurimate patroonide arvuga podcastidel on patroone ka iile 40 000
(Patreoni kodulehekiilg, i.a). Platvormil on muuhulgas nditeks Eesti tegijatest esindatud ka
,laitsa Pekkis Saade* (Tditsa Pekkis Saade, i.a) ja ,,Pohmellipdev (Pohmellipdev, i.a).
Kodikides mainitud Eesti podcastides suunavad saatejuhid inimesi aktiivselt platvormi lehele,
seega saab pidada iileskutset iiheks formaadi osaks. Platvormil Patreon on esindatud peamiselt
podcasti autorid, kes ei ole seotud erinevate raadiokanalite voi meediavéljaannetega (Patreon

for podcasters, i.a).

1.2 Algupirasus

Autentsus ehk eestipdrase moistega algupdrasus (i. k. authenticity) voib tunduda

enesestmaoistetava ja arusaadava kontseptsioonina (van Leeuwen, 2001), ent seda on iiheselt



keeruline defineerida. Sarnase teadmiseni on joudnud ka mitmed varasemad uurijad.
Algupérasust ei ole voimalik raamistada teadusliku kontseptsioonina, kuna tegemist on suuresti
subjektiivse hinnanguga (Jongman-Sereno ja Leary, 2019), mida ei saa késitleda kui
objektiivse osana sotsiokultuurilisest ringkonnast (van Leeuwen, 2001). Tegemist on

hinnangulise mdistega, millega kaasnevad ka vastuolud (van Leeuwen, 2001).

Uhelt poolt on vdimalik algupirasust kirjeldada kui inimeste arusaama enesest, tipsemalt oma
avatust moista ja hinnata ihaldatud ning vastupidiselt ka mitteihaldatud aspekte eneses, oma
kditumist ja votta arvesse enda hoiakut inimestevahelises suhtluses (Kernis ja Goldman, 2006:
284). Ka Jongman-Sereno ja Leary (2019) jouavad vordlemisi sarnase motteni, mis viitab
sellele, et algupdrasuse puhul méngib suurt rolli enese tundmine. Juhul kui inimesed ei ole
teadlikud sellest, mis nende kditumist juhib, siis ei ole neil ka voimalik mdista endale omaseid
reaktsioone voi kditumismustreid (Jongman-Sereno ja Leary, 2019: 135). Seega voib viita, et
algupérasuse tiivi seisneb siigaval inimeste endi sees. Samas v0ib niisugune kontseptsioon olla
kohati paradoksaalne, kuna inimene ei pruugi 10plikult mdista enda kéitumise motiivi voi

ajendit.

Paljud kontseptsioonid defineerivad algupdrasust kui kditumisviisi, mis on kooskdlas sellega,
milline inimene pariselt on (i.k self-congruence) (Jongman-Sereno ja Leary, 2019: 133). Siiski
toovad Ryan ja Ryan (2019: 102) vilja, et inimeste algupérasus soltub sotsiaalsest kontekstist
ehk tegemist on sotsiaalsete tingimuste kogumiga ning inimesed kiituvad vastavalt oma

varasemale kogemusele.

Lisaks vo0ib algupérasus olla suurim eesmirk elus, mille osas ei tehta kompromisse ega
jareleandmisi (van Leeuwen, 2001: 393) voi ka otsus olla vastavuses oma 10ppeesmaérgiga
(Kernis ja Goldman, 2006), mida saab pidada jirjepideva tegevuse tulemuseks (Kernis ja
Goldman, 2006). Algupidrasuse all on vdimalik mdista kindlat kéditumist, mis on kooskdlas
inimese hoiakute, uskumuste, védirtuste, motiivide ja muude inimesele iseloomulike tunnuste
poolest (Jongman-Sereno ja Leary, 2019: 133). Samas voivad isikud tdnapdeval teha
kergekdeliselt jdreleandmisi  selles valdkonnas. Kuigi sotsiaalmeedia kanalites
meelelahutusliku sisu tootmise eesmidrk on apelleerida algupérasusele ja kogukonna
hoidmisele (Cunningham ja Craig, 2017: 72), siis jdrjest enam peavad sisuloojadki motlema
algupdrasuse sdilitamisele, kuna ettevotted sisenevad tugevalt sotsiaalmeedia sisusse (Banet-

Weiser, 2012). Nii on ka Banet-Weiseri (2012: 13) hinnangul praegusele brandikultuurile



iseloomulik piiride higustumine indiviidide algupdrasuse ja kauba vahel. Samuti voib
mdjuisikute koostdd brindidega pingestada mojuisikute ehedust, néiteks voib korvalekalde
algupdrasusest ja mdjuisiku algupdrasuse kahtluse alla panna, kui isik saab kasu reklaamides

toodet, mis tavapiraselt ei paku talle huvi (Audrezet jt, 2020: 557-558).

Algupérasus on tihedas seoses ka eneseméiratluse teooriaga (i.k self-determination theory).
Niisugune teooria voimaldab selgitada autonoomsust kui indiviidi digust otsustada oma tegude
iile, mis peavad samal ajal iihtima ka védrtuste ja eesmérkidega ning sarnane tunnetus on
omakorda tarvilik, et tagada algupérasust (Ryan ja Ryan, 2019: 100). Sellest vaib jareldada, et
isiku valikuvabadus, sdna- ja otsustusdigus panevad aluse ka algupidrasusele. Niisuguseid
vabadusi ja diguseid vdivad mojutada aga vilised tingimused. Audrezet jt (2020: 557) on
koostanud neljadimensioonilise raamistiku: tdielik (i.k absolute), muinasjutulik (i.k fairytale),
volts (i.k fake) ja eraldunud (i.k disembodied) algupérasus, mille alusel on analiiiisinud seost
sotsiaalmeedia mojuisikute algupérasuse ja briandide koostdo vahel. Uuringu kdigus selgus ka
kaks strateegiat: kirglik ja labipaistev, mida sotsiaalmeedia mdjuisikud kasutasid, et sdilitada
oma isiklik algupirasus tehes koostodd brandidega (Audrezet jt, 2020: 558). Kokkuvdttes oli
Audrezet jt (2020) hinnangul parim lahendus pakkuda tiielikku algupdrasust, kuna muudel
juhtudel puudus sotsiaalmeedia mdjuisikutel tihel vdi teisel moel rahulolu ja ausus. See
ilmestab hasti isiku sisemist soovi langetada enda tahte alusel otsuseid ning mitte olla

olukorras, millega kaasnevad teatud piirangud vai tingimused.

Ka podcastide autoritel on néiliselt vabadus, et koostada enda soovide alusel sobiv iilesehitus
ja késitleda erinevates osades soovitud teemasid. Sellest voib justkui jareldada, et indiviidil on
otsustusdigust, mis kannustab algupérasust, ent kohati peab tdhelepanu podrama ka
komponentidele, mis justkui on varasemalt ette dikteeritud. Nii nagu YouTube’il
sotsiaalmeediaplatvormina on paika pandud kindel piiratud struktuur, mis vdimaldab
kasutajatel seal liigelda (Rajavee, 2019), siis sama kehtib ka keskkondade kohta, millest
podcaste kuulatakse ja alla laetakse. Need platvormid on programmeeritud iiheselt vastavalt
loojate ndgemusele. Kuigi ka seal on aja jooksul ilmnenud arenguid ja ka algoritmide
muutuseid, siis inimesel endal ei ole voimalust, et timber kujundada keskkonna kujundust,
fonte, struktuuri jms. Samuti on vilja kujunenud iildine stamp ehk podcastide tunnused ja

tavad, mida pidevalt taaskasutatakse ja -toodetakse.



Kohati loob ka koostod brindidega paradoksaalse pinnase. Uhelt poolt on sotsiaalmeedia
mdjuisikutel valikuvdimalus 6elda dra koostdid bréndidega, ent teisalt vdivad nad olla sdltuvad
sissetulekust, mida firmad maksavad teatud toodete esitlemise eest. Cunningham ja Craig
(2017) arutlevadki selle paradoksi iile: kas algupdrasuse diskursus allutab bréndisuhte.
Niisugusesse olukorda voivad aga sattuda ka podcasti autorid, niiteks mitmed maailma
kuulatumate podcastide tegijad reklaamivad erinevate firmade tooteid. Sellisel juhul vdib
minna kaduma algupdrasus ning see ilmestab olukorra komplitseeritust. Elustiiliveebilehe
,»The Skinny Confidential“ autori Lauryn Evartsi hinnangul on mdjuisikute suurim viga
koostdd tegemine paljude juhuslike brindidega, mis ei taga ka head tuleviku viljavaadet
(Vaynerchuk, 2019). Uks maailma tuntuim iluvlogger Michelle Phan on enda sdnul olnud aga
aus nii sponsorluse kui ka koostd6 osas, mida ta on teinud brindidega (Cunningham ja Craig,
2017). Samuti védidab Phan, et tal on kontroll nii enda loomingulisuse iile ja iihtlasi ei kiida ta
heaks tooteid, millesse ta ei usu (Cunningham ja Craig, 2017). Kui juba endale nime teinud ja
tuntust kogunud isikutel on ehk kergem &dra Gelda koostoddele, siis alles alustavatele voib

niisugune kiik olla keerulisem.

Samuti vdivad indiviidid olla aeg-ajalt enam ja siis jdlle vihem algupérased (Ryan ja Ryan,
2019) ning algupdrasuses voib toimuda aja jooksul nihe, muutus voi areng (Cunningham ja
Craig, 2017). Naiteks ei ndidanud ks tuntuim ja jélgituim juutuuber kasutajanimega
PewDiePie enda karjdari algusfaasis videotel iseennast ning kuulda ei olnud ka tema hailt, kuid
aja jooksul on ta toonud pildile nii ennast, partnerit kui ka teisi juutuubereid ning viimased
videod sisaldavad nii vloggimist kui ka mdngude méngimist (Cunningham ja Craig, 2017: 75).
Samal ajal ei pruugi muutus algupdrasuses olla positiivne tegur. Ryani ja Ryani (2019)
hinnangul on algupérasuse sdilitamine keerulisem nende inimeste jaoks, kes on tundlikumad
ithiskondlike normide ja suhtumise vOi ka kdorvale jdtmises osas. Siiski ei saa pidada
algupérasuse muutlikkust puuduseks, kuna see on sdltuvuses sotsiaalsest olukorrast ja v3ib olla

ka iiks kohanemisviisidest (Ryan ja Ryan, 2019).

Mitmed autorid ndevad algupérasust kui omadust, mis on justkui sisemine pdlemismootor. Ka
Maslow (1971) hinnangul peaksid inimesed avastama enda tdelise olemuse ja identiteedi, mis
voimaldab viljendada oma tundeid ning teha seda ka spontaanselt, ent siiski vdib algupdrasuse
juures tegemist olla lihtsalt ka reprodutseerimisega. Rajavee (2019) rShutab juutuuberite
vastastikmdjulise toiduahela juures loovagendi ehk YouTube’i kasutaja ja sisulooja olulisust

siirduda ka tarbeagendi ehk Youtube’i kasutaja rolli, et seejuures votta iile, omandada ja
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rakendada vérskeid stilistilisi toovotteid. Niisugust taktikat saavad rakendada ka podcastide

tegijad. See voib olla ka tliks pdhjustest, miks autorid on muutnud podcastide {ilesehitust.

Tihti viidatakse ka algupdrasuse puhul piilidele jouda valiidsuseni (i.k validity), niiteks
sisulooja soov valideerida enda algupérasust, mis omakorda eeldab tugevat suhtlust jélgijatega
(Cunningham ja Craig, 2017). Ka Papacharissi (2015) sonul véljendub algupérasus kahe
osapoole vahelises suhtluses ehk sisulooja puhul enda jélgijate/fannidega. Kui traditsiooniline
meedia ilmestab kohta, kus on paika pandud lugu ja selle narratiiv, siis sotsiaalmeedia peaks
murdma niisuguse voltstunde ja seetdttu enam ka looma algupérasust (Cunningham ja Craig,

2017:74).

Siit aga ilmneb kiisimus, kuidas on podcasti autoritel voimalik testida ja saada niisugust vahetut
tagasisidet. Podcasti keskkonnad oma olemuselt ja iilesehituselt ei toeta niisugust alguparasuse
eesmarki. Seega peabki siinjuures ldhemalt siilibima ka podcasti tegijate plaani levitada, teha
turundust ning samal ajal uurida seda, kas ja kuidas on neil vdimalik valideerida enda
algupdrasust ja hoida tarvilikku suhet kuulajatega. Selleks vdidakse kasutadagi erinevaid

sotsiaalmeediakanaleid.

Algupérasus on midagi, mis kdidab kuulajaid, annab inimestele vdimaluse eneseviljenduseks,
ent vOib olla ajast ja kontekstist sdltuv. Podcasti autoritel on kahtlemata teadlikumad ja
alateadlikumad kéitumistegurid, mis avaldavad moju podcasti struktuurile ja tunnustele. Oma
t00s saan uurida, kuidas valideerivad podcastide autorid oma algupidrasust, millised on neile

omased kditumistegurid ning kas ja kuidas on ettevotetega koostod mojutanud algupdrasust.

1.3 Koitvus

Auditooriumi koitvuse (i.k audience engagement) mdiste asemel kasutatakse eesti keeles
monikord ka sona kaasatus, kuid siinses t00s eelistan sona koitvus, kuna see sobib loomesisu
puudutavat teemat paremini iseloomustama kui sdna kaasamine, mis on omane pigem
tegevuslikele protsessidele. Koitvus on nii kompleksne, et selle puhul on iiksnes vdimalik vélja
tuua seda kujundavad pohidimensioonid (Steensen jt, 2020). Samuti on kditvus oluline, ent
seda saab erinevalt tdlgendada (Hill ja Steemers, 2017). Koitvust on vdimalik néditeks mdota
kvantitatiivse andmestiku alusel, kuid samal ajal vdib see olla subjektiivne (Hill ja Steemers,

2017), pidevas muutuses ja osaliselt on selles ka ratsionaalsust (Dahlgren ja Hill, 2020).
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Auditooriumi huvi on vdimalik nditeks numbriliselt mdodta ja analiilisida reitingute,
sotsiaalmeedia analiiiitika voi ajalehe arvustuste alusel (Hill ja Steemers, 2017). See ilmestab
koitvust kui strateegilist tooriista, millega saab hinnata majanduslikke eesmédrke (Dahlgren ja
Hill, 2020). Ka sisulooja ja ettevdtja Brian Wampler toob vilja auditooriumi koitvuse tahtsuse
sotsiaalmeedias ja sealjuures ka arvniitajate piiratuse, mille tottu on ta keskendunud sisu
loomisele, mis loob klientidele véartust (Vaynerchuk, 2019). Kuna Steensen jt (2020: 1662)
hinnangul on koitvuse mddtmine numbriliste mdddikute abil limiteeriv, siis on nad

auditooriumi kaasahaaratuse analiiiisimiseks pakkunud vélja neljadimesioonilise mudeli.

Kuna koitvus sisaldab enam tdlgendamisruumi, siis Dahlgren ja Hill (2020) kirjeldavad seda
veel kui sisemist motivatsiooni, mis juhib inimesi teatud tegevusi ette votma. Kd&itvus on
midagi, mis on tihedalt seotud inimese vajaduste, soovide, emotsioonide ja muudega sotsiaalse
elu aspektidega (Steensen jt, 2020: 1663). Niiteks suunas Brian Wampler sotsiaalmeedias sisu
loomisele ja eesmérgini joudmisele kogu energiavaru, sest soovis jargida oma kirge ja uskus,
et see toob edu (Vaynerchuk, 2019). Samuti on koitvus kui suhete kombinatsioon, mis toimib

nii indiviidi kui ka iihiskondlikul tasemel (Dahlgren ja Hill, 2020).

Dahlgren ja Hill (2020) pakuvad vélja viie parameetriga mudeli, mille abil on véimalik koitvust
analiiiisida ning see arvestab jiargnevaid tegureid: konteksti (i.k media context), motivaatoreid
(i.k motivations), modaalsuseid (i.k modalities), intensiivsust (i.k intensities) ja tagajirgesid
(i.k consequences). Steenseni jt (2020) mudel koosneb tehnilise-kéitumuslikust (i.k technical-
behavioural), emotsionaalsest (i.k emotional), normatiivsest (i.k normative) ning eraldi

aegruumilisest (i.k spatiotemporal) dimensioonist.

Uritan omavahel kokku siduda eelnevalt mainitud mudelid. Nendes vilja toodud tegurid
moodustavad ka osa uuringu analiitisimudelist. Jargnevalt kirjeldan iga tegurit 1dhemalt ning

selgitan, kuidas neid oma uuringus kasutan.

1.3.1 Kontekst ja aegruumiline dimensioon

Konteksti puhul on oluline roll sisu jagamise ja levitamise platvormil. Meedia kditvust silmas
pidades on méarkimisvéddrne aeg ja koht, kuidas ja millal auditoorium sisu tarbib, kas vaatab
uudiste otseiilekannet, kasutab jirelvaatamise vdimalust voi tutvub voogedastusplatvormil

arhiivmaterjaliga (Dahlgren ja Hill, 2020). Erinevate mdddikute abil saab miératleda aset
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leidnud tegevuse kohta ja aega, ent auditooriumi kditvus kandub konkreetsest momendist ka
edasi (Steensen jt, 2020). Inimesed vdivad teatud meediateksti juurde ka hiljem tagasi
poorduda voi seda edasi levitada ka muudes kanalites nagu sotsiaalmeedias, mis omakorda
voib tdhelepanu pidlvida algse meediateksti kokkupanemise ajast ka pdevi, kuid voi aastaid

hiljem.

Koitvust silmas pidades on osadel inimestel vélja kujunenud meedia tarbimisharjumused,
niiteks lugeda uudiseid hommikuti tihistranspordiga to6le sdites (Steensen jt, 2020). Siinjuures
saab samuti vaadelda teatud meediatekstide tarbimise ajalist raami kui ka inimese seost

varasemate tunnete, kogemuste voi méilestustega (Steensen jt, 2020).

Koitvus on seotud sotsiaalkultuuriliste eripdrade ja geograafilise asukohaga, mille tdttu voivad
erinevad kogukonnad konkreetse siindmusega erinevalt suhestuda (Steensen jt, 2020). Seega
on teksti tarbijate kultuuriline eripdra ja lihiskondlik taust mirkimisvédrsed tegurid. Nii
voivadki teatud teema kasitluse puhul olla ka teksti tarbijate reaktsioon ja arusaam erinev.
Kahtlemata on moju ka aspektidel nagu ligipdis vastavale sisule, podcastide leviku intensiivsus

ja populaarsus vastavas regioonis.

Kuivord ma ei uuri oma t60s auditooriumit, vaid teksti ja konteksti, siis saan analiiiisis vélja
tuua, mis platvormidele on podcastid iiles laaditud, milliseid lisavdoimalusi, nagu néiteks
sotsiaalmeediakanaleid, on autorid podcasti levitamiseks kasutanud. Saan kirjeldada, kellel
vaib olla ligipdds podcastile tulenevalt sotsiaalkultuurilisest ja piirkondlikust taustast ning kirja

panna sisu jagamise aeg, koht ja regulaarsus.

1.3.2 Motivaatorid ja normatiivne dimensioon

Inimene oma komplekssuse, valikute ja eelistuste tottu v3ib soosida lihte meediateksti teisele.
Inimeste motivatsiooni pohjused teksti tarbimisel on erinevad, nditeks voib see tuleneda lihtsast
huvist vdi soovist puhata (Dahlgren ja Hill, 2020). Motivatsiooni alus, nditeks mélust ja
genotsiidist kdneleva dokumentaali vaatamiseks, vOib seisneda huvis inimdiguste vastu,
inimene vo0ib soovida mdista traumat voi hoopiski koguda teavet amnestia kohta (Dahlgren ja
Hill, 2020). Teisalt on aga koitvus seotud ka normatiivsusega. See tdhendab, et iihiskondlikult
on koitvusest ldhtudes paika pandud normid, mille alusel iihiskond aktsepteerib teatud

kditumisviisi voi mitte (Steensen jt, 2020). Seega indiviidide suhtlus ja interaktsiooni pdhjused
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teatud tiilipi meediavormiga vodivad olla erinevad, ent teisalt piiravad seda iihiskondlikud

kokkulepped.

Muuhulgas voib inimesi motiveerivateks teguriteks olla sisuga suhestumine ja sotsiaalne
aspekt (Dahlgren ja Hill, 2020). Emotsioonidel ja kditumisel on moju nii iiksikisiku, grupi kui
ka kollektiivi tasandil (Steensen jt, 2020), nditeks vdivad indiviidid tarbida sisu sdbra
soovitusel voi fannide kogukonnas kuuluvustunde hoidmiseks (Dahlgren ja Hill, 2020). Peale
selle on koitvus vormitud ka isiklike tegurite nagu sugu, etniline kuuluvus, rahvus, pdlvkond
jne alusel, niiteks vaib selle dimensiooniga késitleda inimeste omistatud viértusi ja tdhendust
millelegi, teemade tdhtsust ja mdjukust meediapildis ning dialoogi pidamist teema tdhtsuse ja
mojukuse osas (Steensen jt, 2020). Inimeste tegevustes sisaldub alati teataval maédral
tahtlikkust ning seda ka juhul kui tegemist on alateadvusliku kditumismalliga (Dahlgren ja Hill,
2020). Seejuures on oma mdju ka meediateksti zanril, kisitletavatel teemadel ja kasvoi algselt

koige triviaalsemal teguril nagu podcasti juhtiv inimene.

Bakalaureusetod osas uurin, mis teemasid on podcastides kisitletud, kuna need justkui
véljendavad, mis on podcasti autorite ja ka kuulajate jaoks olulised. Samal ajal ilmestab seda,
mis on tihiskondlikult aktsepteeritud. Lisaks vaatlen struktuuri ja seda, kas tegemist on

intervjuu formaadis podcastiga, monoloogiga jne.

1.3.3 Modaalsused ja tehniline-kiitumuslik dimensioon

Viise, kuidas inimesi kdita teatud sisu tarbima, voib jagada kaheks: tunnetele ja emotsioonidele
rohutav viis (i.k affective mode) ning teadmistele, kriitilisele meelele ja tajumisele suunatud
meetod (i.k cognitive mode) (Dahlgren ja Hill, 2020). Esimese puhul kutsutakse inimesi {iles
suhestuma emotsioone drgitavate kiisimuste ja muredega ning moraalsete dilemmadega. Teine
viis drgitab kriitiliselt mdtlema, nditeks poliitiliste murede iile. Niisugused moodused on

tihtipeale omavahel tihedas seoses. (Dahlgren ja Hill, 2020)

Steensen jt (2020) hinnangul on vdimalik eristada tunnetuslikku ja kditumuslikku koitvust (i.k
felt and behavioural engagement). Koostatud mudeliga on nad kaardistanud ja toonud vilja
tehnilise-kditumusliku meetrika, millest selgineb, et keerulisem on tabada ja mdista inimeste
emotsioone kui nende meetrikaga moddetavaid kiditumismustreid. Néiteks on autorite

(Steensen jt, 2020) hinnangul vdimalik meetrika abil aru saada, kui kaua inimene iihte uudist

14



loeb voi kaardistada internetis levivat arutelu, aga keeruline mdista inimese emotsioone uudise
lugemise ajal. Praeguses uudistetoimetuses pannakse vdga palju rohku erinevatele
mdddikutele, et andmete abil mdista digitaalset auditooriumit (Steensen jt, 2020). Kuigi see on
Steensen jt (2020) hinnangul vdimas td0riist, siis loob suurimat véértust koitvuse vaatenurgast
erinevate kditumismallide ja suhtluse kaardistamine ning eristamine. Selles dimensioonis on
koitvus seotud aspektidega, mida on keeruline kaardistada, nagu niiteks uskumused,
vddrtushinnangud ja emotsioonid. Lisaks on iseloomulikud tehnilised niiansid, nagu

kommunikatsiooni keskkond (tehnoloogia, platvormid jne) (Steensen jt, 2020).

Dahlgren ja Hill (2020) jareldavad, et vormi valikust sdltub meedia kontekstis nditeks teemade

valik, visuaalid ja heliline pilt ning {ihtlasi méddrab Zanr ka meedia sisu.

Sisuanaliilisis iiritan tabada, millise viisiga on podcastide tegijad ldhenenud, kas nad on
soovinud inimestes esile tuua emotsionaalset poolt, tahavad kutsuda iiles kriitiliselt mdtlema

vOi1 molemat.

1.3.4 Intensiivsus

Intensiivsust (i.k intensities) saab mdista kui koitvuse ajalist kestvust (Dahlgren ja Hill, 2020).
Intensiivsus koosneb subjektiivsetest elementidest ja paremini hallatavatest objektiivsetest
teguritest nagu kasutus ja osalus (Dahlgren ja Hill, 2020). Naiiteks vdib tegemist olla
olukorraga, kus inimene vaatab jérjest dra mitmeid seriaali osasid enda elus toimunud
traagilisema juhtumi jérel, ent teisalt voib aktiivne kaasatus olla jarjepidev igapdevane néhtus,
néiteks kui isik on fann (Dahlgren ja Hill, 2020). Muuhulgas voivad kokkupuutepunktid olla
viikesed, nditeks postituse kommenteerimine v4i jagamine (Steensen jt, 2020). Siiski kdige
intensiivsemad koitvuse kogemused peituvad méilusoppides, mida on vdimalik néiteks

dokumentaalide abil meenutada (Dahlgren ja Hill, 2020).

1.3.5 Tagajirjed ja emotsionaalne dimensioon

Kokkuvottes voib koitvus voimestada inimesi jargmisi vajalikke samme tegema, pakkuda
naudingut vOi anda meediaasutustele statistikat auditooriumi kohta (Dahlgren ja Hill, 2020).
Koitvus ilmestab emotsiooni esilekutsumise vOimalikkust, nditeks uudiseid jilgides viia
korgendatud emotsionaalse kohaloluni ja positiivse meeleoluni, kui antakse teada, et inimesed

on teinud suuri annetusi humanitaarkriisi abivajajatele (Steensen jt, 2020). Kui tuua paralleel
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podcastidega, siis ka nende tegijad vdivad inimesi kutsuda tiles teatud tegevusi tegema, nditeks
tditma oma eesmdrke andes selleks ette kindla raamistiku. See ilmestab ka podcastide
voimalikku mdju ja suurendab potentsiaalset levikut. Siiski nagu Hall (1973) on toonud vélja
tahelepaneku, mille alusel ei saa eeldada, et inimesed mdtestavad deldut lahti ehk dekodeerivad

sonumit theselt.

Kuigi ma ei vaatle auditooriumit, siis saan dra markeerida tegevused ja iileskutsed, mis
podcastides esile kerkivad ning piilida mdista podcasti eesmirki, nditeks kas see on
meelelahutuslik, hariv jne. Samuti saan kirjeldada podcastis kaasa tegevate inimeste

emotsionaalset seisundit ja tundeid.

1.4 Zanriteooria

Zanri kontseptsioon (lihtub inglise keelsest mdistest genre theory) on pigem abstraktne ja
inimesed vdivad seda erinevalt mdista ning liigitada (Chandler, 1997). Kaks mérksona, millega
voib misratleda Zanri olemust on ebakorrapirane ja keeruline (Dean, 2008: 8). Zanre vdib ehk
olla kerge mirgata (Chandler 1997), ent neid on raske defineerida (Chandler 1997; Dean,
2008). Siiski viitab Chandler (1997: 1), et tegemist on védlja kujunenud formaadi voi
tekstitiitibiga, mille kohta on vdimalik paralleeli tdommata botaanikuga, kes jagab taimed eri

sortideks (Allen, 1989: 44).

Zanr koondab konkreetse sisu (niiteks teema) ja/vdi vormi (struktuur ja stiil), mille alusel on
voimalik liigitust teha (Chandler, 1997: 2). Teisalt arutleb Dean (2008: 9), et tdnapédeval on
zanreid voimalik selgitada pigem olukorra ja olustiku kui vormi alusel. Ta véidab, et zanrid
esindavad tdnapdeval pigem eri tiilipi interaktsioone ja pakuvad pigem selgitust sotsiaalse
koostoime tiilibile kui klassifitseerimissiisteemile (Dean, 2008: 9). Ka Milleri jt (2018: 270)
sonul on zZanrites stimboolse koostoime tdhenduslikud mustrid, ent siiski on inimestel vajadus
zanreid kategoriseerida, et mdista, jagada ja miletada sotsiaalset reaalsust. Zanrid nagu blogid,
selfied, meemid ja YouTube’i videod — neil kdigil on kindel digitaalne edastusviis ja

semiootiline slisteem (Miller jt, 2018: 271).
Chandleri (1997: 5) hinnangul pakub zanr raamistust, mille sisu on seejdrel vdimalik
tolgendama hakata. Siinjuures voib markeerida, et intervjuu voib olla nii meetod, niiteks osa

kogu saatest, mille puhul on tegemist formaadiga. Samuti saab intervjuu olla ajakirjanduslikus
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mottes zanr, milles podcasti puhul hakkavad lisarolli mingima sisse- ja véljajuhatused,
kuulamistehnikad ning standardkomponendid. Kui inimesed saavad aru, mis Zanriga on
tegemist, siis loob see ka ootused ja hoiakud teksti suhtes ja voimaldab ennustada jargnevat
narratiivi (Chandler, 1997: 8). Juhul kui inimene mdistab Zanrit, siis on ta teadlik teemast ja
selle detailsusest (Devitt, 1993: 576). Seega voib viita, et nditeks krimilugusid kajastavate
podcastide suhtes tekib isikul teatud arusaam, mida selles kajastatakse ja kuidas lugu vdiks olla
lahti seletatud. Zanrite puhul réhutab sotsiaalse suhte ja vastastikuse koosméju olulist ka Dean
(2008: 11), kes viidab, et need aitavad mdista jagatud sotsiaalseid kogemusi. Niiteks oskame
sotsiaalseid olukordasid lahti mdtestada tdnu arusaamale ja oskusele luua seoseid vastava

zanriga (Dean, 2008: 11).

Chandleri (1997: 3) hinnangul on oluline mdista, kuidas mdjutab Zzanri raamistamine
tarbijapoolset teksti tdlgendust. Seega voib auditooriumit mojutada ka podcastide liigitus
kindla zanri alla ning seda kdike enne sisu tdlgendamist. Sherrilli hinnangul (2020) on
podcastide liigitamine zanritesse olnud piirav, niiteks ei ole olnud Apple podcastide
keskkonnas eraldi vélja toodud tdsielu krimipodcastide (i.k true crime podcast) kategooriat ja
selle asemel olid podcastid méératletud iildisemate zanrite alla. Néiteks populaarne podcast
,,My Favorite Murder* oli Apple podcastide keskkonnas markeeritud kui komdddia, ent muud
krimipodcastid olid liigitatud muu kategooria alla nagu nditeks ,,uudised ja poliitika®,
,uhiskond ja kultuur* voi ,,ajalugu‘ (Sherrill, 2020: 7). Siiski on aastast 2019 Apple podcastide
platvorm loonud eraldi laiema kategooria ,,true crime* (Enhanced..., 2019), ent praegu on
mérgata sarnast mustrit ehk tildistavamaid zanreid ka Spotify puhul. ,,True crime* kategooriat
ei ole endiselt Spotify mobiiliversioonis, ent arvuti omas on olemas. Sellest hoolimata vdib
vdita, et 1dbilodgi teinud krimipodcastil ,,Serial“ oli suur roll tdsielul pdhinevate
krimipodcastide (i.k true crime podcasts) legitimiseerimisel alamzanrist peavoolu zZanriks
(Sherrill, 2020: 18). Auditooriumis vdib segadust ja kiisimusti tekitada aga platvormi koostatud
kategooriad. Kokkuvdtvalt vaib teatud kategooria puudumine mdjutada negatiivselt teksti
tarbijat, néiteks kui komoddia alla liigitatud krimipodcast ei vasta ootustele, nditeks ei ole
meelelahutuslik ja naerutav, mis vdib olla teksti tarbija liks eeldustest ja hoiakutest, siis v3ib

see kaasa tuua pettumust, Zanrist eemaldumise ja mdjuda hukatuslikult ka podcasti autoritele.

Zanreid on aga pea vdimatu liigitada kindlasse kategooriasse vdi klassifitseerimissiisteemi.
(Dean, 2008; Devitt: 1993). Selleks esitab Dean (2008: 10) jirgmise ndite: inimestel on soov

saata olukorrapdhist kaarti. Sobiliku kaardi valik soltub juba stindmusest — sellest, kas tegemist
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on nditeks silinnipdeva, ldpetamise vOi emadepédevaga. Need on iiksteisest véiga erineva
suunitlusega, mistottu ei ole vdimalik neid liigitada samasse kategooriasse ning sama
stindmuse korral v3ib olla erinev ka edastatav emotsioon nagu ka seos kaardi saajaga (Dean,
2008). Eelnev ndide ilmestab nii siindmuse- kui ka emotsioonipdhisust, mistdttu on dédrmiselt

keeruline kui mitte vdimatu kategoriseerida niiliselt sarnaseid Zanreid.

Zanrid on aga ka pidevas arengus. Zanrid on seoses sotsiaalsete olukordadega (Dean, 2008;
Devitt, 1993), mis omakorda on pidevas muutuses, seega vOib véita, et Zanrid ei ole
muutumatud (Dean, 2008). Siiski on zanrites ka mingil mééral piisivust (Dean, 2008: 10),
nditeks eeldavad Zanrid teatud tava jargimist, kuid nendesse on vdimalik lisada ka uusi
elemente (Chandler, 1997: 6). Zanri saab kisitleda ka kui meediumina, mis toimib vahendajana
ehk edastamisvahendina, nagu néiteks blogi vdi foto. Samas saab zanr olla ka Idpptoode ehk
niisugust meediat on vdimalik muuta kaubaks, pakendada, turustada ja levitada, mistottu zanr

selgitab nii vahendaja kui Idpptoote rolli aga ka nendevahelist suhet (Miller jt, 2018: 274).

Podcastidel voib olla tarbija seisukohast mitu eesmairki. Sherrill (2020: 13) jéreldab, et
krimipodcastides on segunenud nii ajakirjanduslik aspekt kui ka meelelahutus. Seega on
krimipodcastil kui meediumil vdimalus moonutada fakte ja kalduda rohkem meelelahutuse
suunas, aga on ka voimalus seada diglus jalule (Sherrill, 2020: 13). Sarnast mottekdiku saab
laiendada ka teistele podcastidele, sest eesmirk voib olla meelelahutuse pakkumine, aga samal
ajal ka kuulajate harimine. Kahtlemata ei kehti niisugune mote kdikide podcastide kohta, ent
laias pildis voib niisuguse jarelduse teha. Kokkuvottes vaib podcastid arvestada publitsistika

alla.

Zanr sisaldab eneses ka mirkeid ideaalse tarbija kohta, niiteks nende hoiakuid sisu ja tihti ka
tarbija vanuse, soo ja etnilise kuuluvuse kohta (Chandler, 1997: 5). Meediaprodutsentide, nagu
nditeks podcastide saatejuhtide, vaatenurgast mdjutab kindlasse nis$i kuulumine (nagu
krimipodcast) auditooriumi ootusi, eetilisi tavasid, reklaami, loomingulisi valikuid ja
konkurentsi (Sherrill, 2020: 3). Kindlasti on ka podcastide autorid enda jaoks dra markeerinud
umbkaudse auditooriumi, keda silmas pidades sisu luuakse. See voib omakorda tdhendada, et

sisuloojal endalgi on sarnased hoiakud ja kultuuriline taust.
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1.5 Uurimiskiisimused

Bakalaureusetdol on kaks eesmaérki

1. vilja selgitada, millistele tunnustele vastavad menukad podcastid, kuidas viljenduvad
nendes podcastides tegijate algupédrasus ja koitvus ning miks on autorid teatud
tunnuseid kasutanud;

2. analiilisida tegevusaja jooksul tehtud muudatusi ja tuua esile pohjused, miks need on
toimunud.

Bakalaureusetoo uurimiskiisimused:

1. Milliseid koitvuse (engagement) ja algupérasuse (authenticity) tunnuseid podcastide
autorid teadlikult kasutavad?

2. Miks podcastide autorid just neid (koitvuse ja algupérasuse) tunnuseid kasutavad?

3. Kuidas on muutunud praegu menukate podcastide formaat aja jooksul?

4. Miks on muutunud praegu menukate podcastide formaat aja jooksul?

Teoreetilises osas andsin iilevaate erinevate tunnuste ja voimalike kategooriate kohta. Selle
alusel saan teostada sisuanaliilisi ehk uurida ja vorrelda, mis tunnustele ja formaadile vastavad

populaarsed podcastid.
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2. MEETOD JA VALIM

Kasutan oma t66s andmeanaliiiisimeetodina kvalitatiivset sisuanaliiiisi, kogusin andmeid
semistruktureeritud intervjuudega ning analiilisisin podcaste kvalitatiivse sisuanaliiiisi

meetodiga.

Olen kasutanud just kvalitatiivset sisuanaliiiisi, kuna see vdimaldab siilivida tdpsemalt
tunnustesse ja teksti sisusse. Kvalitatiivne sisuanaliiiis annab vdimaluse keskenduda vastuvotu
jaoks olulistele tdhendustele ja latentsele sisule ehk sellele, mis on peidetud ridade vahele ja ei
pruugi olla ilmselge (Kalmus jt, 2015). Meetodi eesmérk on uurida keelt intensiivselt ning
keskendub keele kui kommunikatsioonivahendi tunnustele ja teksti sisule vdi kontekstilisele
tadhendusele (Laherand, 2010: 290). Kuigi ka kvantitatiivne sisuanaliilis vOimaldaks
kaardistada menukaid podcaste ldbivaid tunnuseid, siis minu hinnangul on oluline vdrrelda ja

teha siivaanaliiiisi, mis pakub teist ja alternatiivset vaatenurka ning puuduvat teadmist.

Seminaritods kirjeldasin tunnuseid ja kategooriaid, mille alusel alustasin sisuanaliilisiga.
Osaliselt oli enne podcastide osade kuulamist vdimalik markeerida komponendid, mida oli
tarvis jélgida, nditeks sissejuhatust, helide naturaalsust, keelekasutust, podcasti pikkust,
struktuuri ning muid iild- ja algupdrasuse ning koitvusetunnuseid. Kombineerisin deduktiivse
ja induktiivse sisuanaliilisi ehk osa kategooriaid lisandus veel korduval materjali
labikuulamisel. Seega osaliselt seadsin koodid paika enne sisuanaliiiisi, kuid peamiselt

tegelesin kodeerimisega peale kdikide valitud podcastide osade kuulamist.

Kvalitatiivse sisuanaliilisi puhul vdivad tekstilised andmed pédrineda eriallikatest, néiteks
intervjuudest, vaatlusprotokollidest, omaloomingust, meediaviljaannetest jms (Kalmus jt,

2015), mis iihtib suurepéraselt minu valitud empiirilise materjaliga.

2.1 Valim

Podcastid vdivad omakorda olla iiles lactud erinevatesse keskkondadesse, néiteks Spotify voi
Apple Podcasts. Eesti podcastid on omakorda aga koondatud ka veebiportaali aadressil

www.podcast.ee. Erinevad keskkonnad seavad muuhulgas podcastid ka kuulatavuse alusel

ritta. Koikide riikide kohta ei ole niisugused andmed aga kéttesaadavad ning tihtipeale on

rohkem teavet suuremate riikide kohta.
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Kasutan mittetdendosuslikku sihipdrast valimit, mis {ldjuhul vdimaldab uurijal valida
tiltipilised esindajad (Rdmmer, 2014). Valitud analiilisimeetodi puhul ei taotleta valimi
representatiivsust ega iildistatavust (Kalmus jt, 2015). Uks sihipirase valimi eesmérkidest on
ideaalsete kiisitlevate vilja valimine (Rd&mmer, 2014). Paratamatult on uurijal tarvis teha valik
ja siinpuhul on asjakohane kasutada sihipérast valimit. Uurijal on mdistlik langetada ise otsus,

milliseid populaarseid podcaste analiilisida.

Valimisse kuulub neli podcasti, millest vaatluse alla vitan iga podcasti kohta kaks osa (N=8):
kdige esimene ja 2021. aasta detsembrikuu viimane ilmunud osa. See vdimaldab minu
hinnangul vaadelda kdige paremini toimunud muutuseid ja hiljem ka vélja selgitada nende
tagamaad. Podcastide peamiseks valikualuseks seadsin algselt kuulatavuse ehk populaarsuse.

Selleks votsin arvesse erinevaid edetabeleid, mis reastavad podcaste kuulatavuse pdhjal.

Minu algne plaan oli valida igast podcastist esimene ning ka populaarseim osa. Paraku oli raske
kaardistada, milline konkreetne podcasti osa on kuulatuim, sest see informatsioon ei ole avalik.
Seega votsin sisu analiilisimiseks 2021. aasta detsembrikuus viimasena ilmunud osa.
,Blondcasti“ podcastis otsustasin kasutada detsembrikuu viimase osa asemel eelviimast, kuna
see vOimaldas minu hinnangul jouda paremini menuka podcasti essentsini, analiilisida selle
tunnuseid ja ka vordlusbaas tundus odiglasem. Detsembrikuu viimane eriosa oli pigem

kokkuvotlikum ja iilevaatlikum.

Eesti podcastidest kuuluvad valimisse jargnevad podcastid: ,,Blondcast®, , Téitsa Pekkis
Saade®, ,Investeerimisjutud“ ja ,Be 1st!“. Valimi koostamisel jdtsin arvestusest vilja
raadiosaated. Valimi koostamisel ldhtusin 2021. aasta iihe detsembrikuu nédala
populaarseimatest podcastidest, millest mdlemad olid korgetel kohtadel esindatud nii Spotify
kui ka Apple podcastide keskkonna edetabelites. Vdimalikud analiilisitavad podcastid
kisitlevad ka erisuguseid teemasid ning nende auditooriumid voivad olla kiillaltki eriilmelised.
Podcastidele lisab varieeruvust ka see, et kahel podcastil on seos ka kindlate ettevotetega. ,,Be
Ist!“ podcast on Sportlandi poolt sponsoreeritud. Podcasti ,,Investeerimisjutud® teevad

Swedbank Eesti todtajad.
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Kuna mu eesmirk on analiiiisida iiksnes podcaste, siis kavatsen enda valikust vélja jdtta
raadiosaated, mis voivad edetabelites korgeid kohti hdivata. Kahtlemata peab sihipédrase valimi
juures arvesse votma, et selle pdhjal ei saa teha suuri iildistusi (Rdmmer, 2014).

Tegin nii kvalitatiivset sisuanaliilisi ning podcastide autoritega ka semistruktureeritud
intervjuud. Valisin niisuguse andmekogumismeetodi, kuna see voOimaldab iihest kiiljest
kiisitleda inimesi {ihtse intervjuukava alusel, aga teisalt annab ka ménguruumi ning vajaduse
korral saan teatud teema juures minna siivitsi. Uhtlasi vdimaldab poolstruktureeritud intervjuu
muuta ka kiisimuste jirjekorda, nditeks juhul kui intervjueeritav kdneleb teemal, milleni
intervjueerijal oli plaanis hiljem jouda (Lepik jt, 2014). See annab juurde paindlikkust. Minu
eesmirk oli intervjuusid tehes vélja selgitada, miks kasutavad podcasti autorid kindlaid
koitvuselemente ja algupérasuse tunnuseid. Samuti soovin vélja selgitada pohjused, miks ja
kuidas on podcastide autorid kasutusele votnud teatud tunnused ja/vdi formaadi iiksused. Seda
uurisingi tdpsemalt autorite enda kéest. Intervjuud viisin 14bi peamiselt veebis. ,, Téitsa Pekkis

Saate* tegijatega tegin intervjuu nende stuudios.

Semistruktureeritud intervjuude puhul kasutasin mittetdendosuslikku sihipérast valimit. Enne
podcastide analiilisiga alustamist leppisin kokku intervjuud podcastide tegijatega.
Analiitisitavad podcastid ja autorid iihtivad, kuna see annab uurimist66 mottes parema selguse
ja vdimaldab teha jdreldusi ning anda iilevaate konkreetse podcasti autori(te) ndgemusest 1ibi
viidud muutuste kui ka minu tehtud sisuanaliiiisi kohta. Kokku tegin viis intervjuud. ,,Be 1st!*

podcasti tegijatega tegin intervjuud eraldi, kuna see sobis ajaliselt paremini.
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3. SISUANALUUSI TULEMUSED

Sisuanaliilisi peatiikis annan iilevaate sellest, mis ilmnes podcastide osade kuulamisel ja
analiiiisil. Toon eraldi vélja iilevaate iga podcasti kohta, mille olen eraldi jaganud kolmeks
peamiseks peatiikiks: {ildtunnused ja formaadi muutuse pohjused, kditvuse ja algupdrasuse

tunnused.

3.1 Uldtunnused ja formaadi muutuse pdhjused

Esiteks annan iilevaate podcasti tegijate, formaadi ning podcastide kohta. Uldtunnuste all
kirjeldan peamiselt podcastide pikkust ning helikvaliteedi ja jareltootlusega seonduvaid
aspekte. Samuti toon esile, millised muutused on formaadis toimunud ja kirjeldan voimalikke

pohjuseid.

Analiiiisin nelja podcasti: ,,Be 1st!“, ,Blondcast”, ,Investeerimisjutud® ja ,Téitsa Pekkis
Saade®. ,,Be 1st!* eestvedajad on Kairi Killing ja Sandra Raju ning tegutsetakse Sportland Eesti
brindi jaoks. Podcasti ,,Blondcast” autor ja saatejuht on Katri Teller. Podcasti
,Investeerimisjutud® tegijad olid alguses Andres Suimets ja Tarmo Tanilas. Tegemist on
Rootsi piritolu rahvusvahelise panganduskontserni Swedbank Eesti haru nime all tegutseva
podcastiga. Suimets lahkus aga Swedbankist t66lt (Saarkoppel, 2022), mistdttu andis ta enda
rolli toonasele kolleegile iile. Vahetus toimus juba veebruari keskpaigas. Praegu juhivad
podcasti Siim Uusma ja Tarmo Tanilas. Podcasti ,,Tditsa Pekkis Saate” autorid on Katrin
Hinrikus-Karu ja Mihkel Vetemaa.

'66

Valitud podcastide autorid kasutavad erinevaid formaate. ,,Be 1st!* ja , Téitsa Pekkis Saate*
tegijad kasutavad intervjuu formaati. Kaks saatejuhti juhivad vestlust ja rddgivad tavapéraselt
ithe kiilalisega. Siinjuhul on ka erandeid, niditeks esimeses ,,Be Ist!“ podcasti osas oli kiilas
kolm bandiliiget. ,Investeerimisjuttude* puhul on keerulisem eristada nende kasutatavat
formaati. Nende peamine podcast on ,,Borsinddal®, milles on {ihel inimesel pigem juhtiv roll ja
ta esitab kiisimusi, seega selle alusel vaiks justkui liigitada ka selle intervjuu formaadi alla, ent
pigem kaldub see siiski rohkem kahe eksperdi arutelu formaadi poole. ,,Investeerimisjuttude*
podcastides ,,Tallinna borsi tund ja ,,Investeerimistund* on tavapéraselt liks kiilaline ning

tegemist on intervjuu formaadiga. ,,Blondcastis‘ kasutatakse solo ehk monoloogi formaati. See

tahendab, et podcasti tegijal ei ole iihtegi kiilalist ning podcastisiseselt on ta ainuke koneleja.
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Ulevaade podcastide osadest

Podcastide osasid kuulasin Spotify vahendusel. ,,Belst!* podcasti esimene osa on Spotifysse
iiles laaditud 23. mail 2019. aastal ja kuulatud detsembrikuine osa on samale lehekiiljele iiles
laaditud 26. detsembril 2021. aastal. Podcastidel on jargnevad pealkirjad: #1 Trad.Attack! -
taaskasutamine muusikas ja elus ja #130 Meelis Raiend — litkumisdpetusest, teiste elu elamisest

ja miks kiisimusest.

,Blondcasti“ esimene osa on Spotifysse iiles laaditud 17. juunil 2021. aastal. Pealkiri on
jérgnev: Blondcast -1 / Kes ma selline olen? Samal pédeval on iiles laaditud kaks osa. Teine
kuulatud osa on tiles laaditud 17. detsembril 2021. aastal ning pealkiri on jargmine: Blondcast

- 26 / 20-aastasele Katile.

,Investeerimisjuttude® esimene osa laaditi Spotify keskkonda iiles 17. mail 2021. aastal ja
kuulatud teine osa laaditi iiles 20. detsembril 2021. aastal. Kdige esimene osa on Spotifysse
jargnevalt kirja pandud: Borsinddal — kdik kardavad inflatsiooni. Detsembrikuine osa oli aga

kirjas niiviisi: Borsinddal — aastaldpu erisaade! 4.

, Laitsa Pekkis Saate™ kdige esimene osa laaditi Spotify keskkonda iiles 10. septembril 2018.
aastal. Suure tdendosusega ilmus esimene podcast aga muudes kanalites mainitud kuupievast
varem, kuna Spotifysse on samal kuupéeval iiles laaditud mitu erinevat podcasti osa. Teine
vaadeldud osa on keskkonda iiles laaditud 27. detsembril 2021. aastal. Esimese osa pealkiri on
jérgnev: #1 Kaido Pajumaa — Vaimsus ja rahu®. Tundub, et puhtjuhuslikult on detsembrikuisel
podcasti pealkirja lisandunud apsakas ehk trellidemérk (#) on lisatud peale podcasti osa

numbrit. Kirja pandud pealkiri on jirgnev: 141# - Katri Teller — Nélg, paanika ja miljonid.

Pealkirjades on sarnasusi enim mérgata kahe varem ja kahe hiljem alustatud podcasti vahel.
Nii ,,Belst!* podcasti kui ka ,, Tditsa Pekkis Saate* pealkirjades on vélja toodud podcasti osa
number ja kiilalise nimi. Pealkirjad annavad kuulajale mdista mitmenda podcasti osaga on
tegemist ja kes on saatekiilaline. Jao jirjekorranumber annab potentsiaalsele kuulajale info, et
tegu on pikka aega ja regulaarselt eetris piisinud podcastiga. Kiilalise nime mainimine,
isedranis kui tegu on tuntud inimesega, pakub samuti potentsiaalsele kuulajale huvi

prominentsuse vOi muu aspekti tottu.
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,Blondcastis“ ja ,,Investeerimisjuttudes* puudub aga jao number, ent erinevalt teistest on
mdlema pealkirjas dra mainitud podcasti nimi. Siiski on kdikide podcastide iihisjoonena
pealkirjas vilja toodud seonduvad mirksdnad voi viited kisitletud teemadele. Teema
mainimine on oluline, kuna see on iiks peamisi koitvuse elemente ja seondub inimese

voimaliku huviga teemavaldkonda vastu.

Podcastide pikkused

Kui vorrelda esimest ja detsembrikuist osa, siis on koikide podcastide hilisemad osad
esimestest pikemad. Pikkuste muutusest voib ndhtuda, et tegijad on soovinud rohkem siivitsi
teemadesse minna ning arutelu voi ainest on tegelikult jitkunud pikemalt. Sellest voib
jéreldada, et saatejuhid ei ole pidanud vajalikuks piirata voi ka toimetada osade sisu ning
intervjuu formaadis podcastides on kiilalisel voimalik ka vabalt rddkida nii kaua, kui on soovi.
Peale selle voib see viidata tegijate enda paremale ettevalmistusele, mille tdttu jagub ka

vestlusainet kauemaks.

Tabel 1. Ulevaade podcastide pikkuste ja vastavate osade ilmumisaastate kohta.

Podcasti nimi Esimese osa pikkus ja ilmumisaeg | Teise osa pikkus ja ilmumisaeg
»Be 1st!* 43 min ja 52 5 (2019. a) 1t,34 minja21 s (2021. a)
,,.Blondcast* 33 min ja 38 s (2021. a) 53 minja4s (2021. a)
nInvesteerimisjutud | 18 min ja 41 s (2021. a) 1t,20 minja4 s (2021. a)

,» Laitsa Pekkis Saade* | 1t, 11 min ja 41 s (2018. a) 2t,32 min ja 26 s (2021. a)

Siiski ei ole voimalik teha kahe osa pikkuste pdhjal 10plikku jireldust podcastide tavapérase
pikkuse koha. Néiteks on ,,Blondcasti* osad olnud tabelis vilja toodud véltusest ka pikemad.
Ka ,,.Be 1st!* podcasti pikkustes on mirgata varieeruvust. Niiteks esimesed 15 jagu jddvad
peaaegu tunni aja raami, ent iildistades on sellest ajast edasi osad peamiselt iile tunni aja pikad
ning mone pikkus on isegi veidi iile kahe tunni. ,,Investeerimisjuttude* detsembrikuine eriosa,
milles késitletakse tervet aastat kokkuvotvaid teemasid, vdis olla aga erandlikult keskmisest
pikem ning esimesed osad pruukisid olla ehk alles katsetused, mille puhul on tegemist ka
moneti lihemate osadega. Eelnev aga ilmestab siiski seda, et podcastidel pole alati rangelt

véljakujunenud pikkust ning ka podcast meediumina ei sea pikkusele piiranguid.
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Podcastide helikvaliteet ja jireltootlus ning muutused nendes

Mitu aastat tegutsenud podcastide puhul nagu ,,Be Ist!* ja ,, Tditsa Pekkis Saade on mérgata
helikvaliteedis edasiminekuid. Kahe eelneva podcasti juures on ,, Tditsa Pekkis Saate* tehniline
teostus aja jooksul muutunud mérgatavalt paremaks, kuna paranenud on nii helikvaliteet kui
ka jireltodtlus. Uks pdhjus vdib seisneda paremate mikrofonide vdi muude salvestusseadmete
kasutuselevotus voi muudatustest seadistuses. Nditeks on esimeses osas kuulda helipildis kaja,
sahinat, taustamiira ja ka véliseid helisid, mille osalt moodustavad sditvad autod. Eelnevast
j4ab justkui mulje nagu oleks stuudios aken lahti jdetud. Mitu aastat hiljem ehk 2021. aastal on
,» Ldaitsa Pekkis Saate* helikvaliteet aga tuntavalt parem ja eelnevalt véljatoodu podcastis ei

néhtu.

Seevastu ,,Be 1st!* podcasti tehniline teostus on juba algusest peale olnud iihtse kvaliteediga
nii algusaegadel kui ka hilisemates osades. Esimese osa puhul oli mérgata ehk veidi rohkem
kaja, kuigi see ei manginud védga suurt rolli ega ei hdirinud. Siiski oli esimese osa puhul
kuulates aru saada heli toimetamisest tulnud Idikekohtadest. Uldisemalt tundusid mdned
iileminekud ka pisut jarsud, néiteks oli lisatud ka tiks muusika 161k, millelt vestlusele iileminek
oli jarsk. Koik eelnev voib viidata sellele, et jareltootlust tegev inimene ei ole oma ala
professionaal ning alles dpib audiomeedia kohta. 202 1. aasta detsembrikuu osas on helipilt ilus.
See niitab arengut ka selles vallas ning seda, et ajapikku on paranenud helipilt. Siiski toonitan,
et algusest peale ei ole helikvaliteedi osas suuri puudujddke olnud. Aja jooksul on
helikujunduslikul muutunud podcast labimoeldumaks ja terviklikumaks, mistottu tundub ka

professionaalsem.

Uhe suurema muutusena saab ,,Tditsa Pekkis Saate” kohta veel vélja tuua seda, et esimeses
osas on katsetatud mitut helilist efekti, millest hiljem on loobutud. Naéiteks kiilalise
sissejuhatusejirgselt on kasutatud paarisekundilist efekti, mis imiteerib publikut, kes hdiskab
ja plaksutab. See on omakorda vordlemisi kiiresti ja pigem jérsult dra fade’itud. Samuti ei
kasutata podcasti alguses peale kiilalise sissejuhatust niisugust vilistamise heli, nagu on kuulda

esimese podcasti osa juures.
Vihem kui aasta aega tegutsenud ,,Blondcasti ja ,,Investeerimisjuttude* juures ei ole mérgata

helipildis suuri muudatusi. ,,Blondcasti* kahe vorreldud osa juures, mis on salvestatud umbes

kuuekuulise vahega, ei ole tehnilise teostuse osas midagi liiga hdirivat, kuid on aru saada, et
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heli on kuidagi krabisev. ,,Investeerimisjuttude tehniline teostus on olnud algusest peale hea

ning eeldatavasti on abistanud tehniline meeskond, kes on vastutanud helipildi eest.

Nii ,,Blondcasti“ kui ka ,Investeerimisjuttude* esimeste osade juures on aru saada ka
16ikekohtadest ning ,,.Blondcasti* puhul ka iileminekutest. Naiteks jadbki mulje nagu oleks
,Blondcastis* laused salvestatud eri aegadel ning ka autori hééles on drnalt tunda erinevust
tambrite vahel. Nii-Gelda tdmbrite ja hddletooni erinevus ilmneb eriti suurel méiéral ka varem
salvestatud sissejuhatuse ja sellele jargnevate lausete vahel. Kuigi sellised iileminekud ei ole
loomulikud, siis ei pruugi need kuulajatele liialt ebameeldiva alatooniga olla. Siiski v3ib see
ilmestada kogenematust audiomeedia alal. Arvatavasti on aga suurorganisatsioonil nagu
Swedbank rohkem kapitali ja ressurssi, mida suunata iihe podcasti tegemiseks. See voimaldab
luua paremal tasemel podcasti, nii sisu kui ka tehnilise teostuse kontekstis. Kahtlemata tuleb
see kasuks ka organisatsioonile endale, kuna suurendab nii bréndi tuntust kui ka niitab

organisatsioonisisest ekspertsus ning muuhulgas loob ka suuremat usaldust ettevotte vastu.

Tundub, et kumbki podcast ei podra aga liiga palju tdhelepanu jireltoGtlusele. Néiteks ei ole
,Blondcasti* autor eemaldanud krabisevat heli, mida oleks vdimalik hdlpsasti teha. Samuti
jaab mulje, et ,Investeerimisjutud* laaditakse keskkondadesse ka voimalikult kiiresti, mis

viitab sellele, et jareltootlusele liigselt rohku tegijad ei pane.

3.1.1 Muutused formaadis

,Be 1st!“ ja ,,Tditsa Pekkis Saate* tegijad on aja jooksul hakanud tegema fookusteemadele

'66

keskenduvaid osasid. Niiteks on ,,Be 1st!“ rddkinud toitumisest, harjumustest, vaimsest
tervisest jms. Seega on fookus litkunud mdne podcasti osa korral kiilaliselt teemale. Samuti on
mdlemad podcastid lisanud videopildi, mida on vdimalik vaadata YouTube’ist. Pohjuseid,
miks nad on otsustanud niiviisi tegutseda, vdib olla mitmeid. Uhest kiiljest niitab see, et
podcasti tegijatel on olnud voimekust laiendada tegevust ka enda algsest plaanitud meediumist
teise. Alustades ei pruukinud neil olla videokaameraid ja muud selleks vajalikku tehnikat.
Samuti voib see olla kuulajate soovitus ja tahe neid jdlgida ka videopildi vahendusel ning voib
luua neile ka tiiendava reklaami- ja sissetulekuallika. Uhtlasi vdib see niitab tendentsi, et mida
kauem on podcast tegutsenud ja juhul kui see on menukas, siis voivad podcasti tegijad otsida

alternatiivseid voimalusi, soovida pidevalt edasi areneda ja niditab nende huvi pakkuda ka teist

meediumit, mille vahendusel jouda suurema hulga inimesteni.
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Samuti saab iihe arengu vilja tuua katsetuse podcasti interaktiivsuse ja uue meediumi osas.
Naiteks tegid ,,Investeerimisjuttude* tegijad 31. mértsil esimest korda otseiilekande Facebooki
vahendusel. Osa 10pus oli kuulajatel voimalik ka kiisimusi esitada, millele nad ka vastasid. See
ilmestabki nende katsetust ja nditab pdhjalikku ettevalmistust, nditeks tegid nad eraldi slaidid,
kasutasid mitut kaamerat jms, mis viitab kvaliteedile. Uhtlasi niitab see, et siirast formaati

saab kasutada juhul kui tegevusse on kaasatud rohkem inimesi ja tehnikuid.

3.2 Koitvus

Koitvuse alapeatiikis votan arvesse konteksti ja aegruumilist dimensiooni, motivaatoreid ja
normatiivset dimensiooni, modaalsusi ja tehniline-kditumislikku dimensiooni ning tagajérgi ja

emotsionaalset dimensiooni.

3.2.1 Kontekst ja aegruumiline dimensioon

Selle parameetri puhul toon peamiselt vélja podcastide ilmumisaja ja regulaarsuse ning

milliseid platvorme ja sotsiaalmeediakanaleid on tegijad kasutanud podcasti levitamiseks.

Podcastide ilmumisaeg ja regulaarsus

Enamik podcaste ilmuvad kord nidalas, kuid osade podcastide juures on maérgata ka
ebaregulaarsusi. Néiteks ,,Be 1st!* podcasti ilmumisaeg ja regulaarsus on paika loksunud mone
aja viltel. Kui vaadelda podcasti algusaega 2019. aastal, siis selgub, et toona tehti podcaste
pigem ebaregulaarselt ning ei olnud paika pandud kindlat nddalapdeva, millal podcast ilmub.
See tdhendab, et monikord ilmus podcast iihel nddalapdeval ja teinekord teisel. Samuti oli ka
regulaarsus pigem hiiplik ehk vahepeal ilmus podcast kord nédalas ja teisel juhul oli kahe osa
vahel pikem paus, mis vais kiilindida isegi kahe nddalani. Tundub, et podcasti tegijad ei pannud
sellele alguses rohku ega pidanud seda oluliseks aspektiks, millele mdelda. Samuti voib see
viidata, et nende tegevused ei olnud niivord 14bi moeldud. Siiski on nad hakanud tdhtsustama

regulaarsust veidi hiljem ning praegu laaditakse uus osa iiles igal plihapédeval.
,Blondcasti“ autor Katri Teller on otsustanud laadida uue osa iiles kolmapieviti, ent

nddalapdeva osas on mairgata ka korvalekaldeid. Naiteks on monikord podcasti osa iiles

laaditud teisipdeval, teinekord neljapdeval. Kui varasemal péeval iiles laadimise puhul vdib
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eeldada, et osa oli varakult ette valmistatud ja lindistatud, siis 6eldust hilisemal kuupdeval
podcasti iiles laadimine vdib viidata sellele, et podcast on salvestatud pigem viimasel hetkel.
Hilisem iiles laadimine vdib ilmestada ka seda, et autoril on muude tegevuste kdrval olnud
kiire, mistottu on salvestamine edasi litkkunud. Siiski voib see petta kuulajate ootusi, kuna osa

16pus kasutatakse viljajuhatust, milles autor {itleb, et jirgmine osa ilmub kolmapéeval.

, Lditsa Pekkis Saate* kohta voib véita, et podcastil on kindel ilmumisaeg esmaspéeviti, mis
annab mdista, et podcasti tegijad on langetanud kindla otsuse selle kohta, millal podcast iiles
laadida. Teisalt nditlikustab, et podcasti autorite jaoks on oluline regulaarsus. Ka
LInvesteerimisjuttude podcast ,,Borsinddal® ilmub peaaegu alati kord nidalas, esmaspéeviti.
Niisugune kindel riitm vdimaldab kuulajatel veenduda ja teada ette, mis ajal vdib oodata uut

osa. See omakorda saab aidata kaasa podcastide tarbimisharjumuse tekkele.

LInvesteerimisjuttude* eripira seisneb aga selles, et mdnikord salvestatakse {ihel niddalal ka
mitu osa, mille tottu voib tdheldada ebaregulaarsust. Kui salvestatakse samal niddalal ka teine
,,Borsinddala“ osa, siis tihtipeale on see iiles laaditud reedeti. Pohjus, miks ka samal nédalal on
salvestatud lisaosa, voib tuleneda sellest, et saate tegijate hinnangul on tarvis ehk rédkida
kindlatest stindmustest aktsiaturgudel ja kisitleda aktuaalseid teemasid ning jagada infot, mis
ehk muidu ,,hapuks® 1dheks. Samuti voib see tuleneda sellest, et kuulajad on indikeerinud oma
soovi, mille alusel autorid on samal nédalal ka teise osa salvestanud. Siiski vOib see moneti
kuulajaid segadusse ajada, kuna ei ole kindlat arusaama mitu korda néddalas podcast ilmuma

peaks.

Teiste ,Investeerimisjuttude” podcasti osade nagu ,Tallinna borsi tunni“ voi
LHnvesteerimistunni osas on ilmumisaja mottes mérgata ebaregulaarsusi. Tundub, et nende
osas ei ole vélja kujunenud kindlat ilmumissagedust, niiteks tdnavu martsikuus ilmus kaks
LInvesteerimistunni“ osa, ent enne seda ei olnud kaks kuud iihtegi osa tehtud. See vdib olla
osaliselt mojutatud iihe podcasti tegija lahkumisest tiimist veebruarikuus. Samuti varieeruvad
nidalapidevad, millal eelnevalt mainitud osad on iiles laaditud. Tundub, et ,, Tallinna borsi
tundi tritatakse teha vdhemalt kord kuus, kuid selle osas pole kindlat intervalli vélja
kujunenud. Praegu tundub, et selle tegemine on moneti pausile pandud, kuna aprilli alguse
seisuga ilmus viimati ,,Tallinna borsi tund* detsembrikuu 16pus. Selle pdhjal tundub, et nende

peamine eesmérk ja fookus on siiski keskenduda ,,Borsinddalale ja selle formaadile.
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Keel

Analiitisitud podcastides on peamiselt kasutusel eesti keel. Siiski on mérgata ka inglisekeelsete
sonade ja viljendite kasutust. Ilmselt on selle eesmérk rddkida samas Zargoonis samasuguse
kdnepruugiga inimestega. Osaliselt vdib tunduda eesti keel ka loogilise valikuna, kuna autorid
elavad vastavas keele keskkonnas ja ka podcastide kiilalised on peamiselt eestlased. Kuna
niisugune otsus on langetatud, siis on mdeldamatu, et podcast leviks aga iile maailma. Eesti
keele konelejaid on lihtsalt iile maailma viga vdhe vorreldes prevaleeriva inglise keelega ning
seda keelt konelevate inimestega. Siiski voivad eestikeelseid podcaste kuulata ka
viliseestlased. ,,Investeerimisjuttude* puhul voib keele valik muuhulgas ilmestada seda, et ei

ole olnud Baltikumitilest kontsernisisest koosto6 soovi.

Podcastide levitamise viisid

Podcastide autorid on laadinud osad {iles erinevatele platvormidele nagu Spotify, Apple

Podcasts, Google Podcasts ja www.podcast.ee lehekiiljele. Samuti leiab podcaste erinevatelt

lehekiilgedelt nagu www.podtail.com, www.listennotes.com jms. Ilmselt on podcastide autorid

kasutanud ka keskset programmi, mis voimaldab podcasti hdlpsasti edasi levitada teistesse
keskkondadesse. Silma paistab aga niiteks see, et ,,Investeerimisjuttude® ja ,,.Be 1st!“ podcaste
ei ole iiles laaditud Soundcloudi. See vdib viidata, et nad ei pea kanalit niivord oluliseks
allikaks, mille kaudu teavet levitada. ,,Blondcasti* juures on aga huvitav see, et ta on teinud
podcasti kéttesaadavaks ka Amazoni platvormil Audible, mille kaudu tavapéraselt on voimalik
kuulata audioraamatuid aga ka tdepoolest podcaste. Autor vOib niisuguse otsuse olla
langetanud ka vastavalt enda kogemusele, nditeks voib ta ise platvormi aktiivselt kasutada voi
seda teevad inimesed tema tutvusringkonnas. Eelmainitu nditabki podcasti tegijate
eesmirgipérasust, valikut ja otsust selles osas, millistele lehekiilgedele ja keskkondadesse on
podcasti osad iiles laaditud. Sellest ndhtub, et nende eesmirk on levitada podcasti vdimalikult
suure auditooriumini. Uhtlasi pakub see ka kuulajatele valikuvabadust ja vdimaldab eelistada

endale meeleparast keskkonda.

Erinevalt teistest on , Tditsa Pekkis Saate™ tegijatel olemas ka spetsiaalne kodulehekiilg

www.taitsapekkis.ee. Varem laadisid nad enda podcasti osasid ka sinna iiles, ent sellest on

loobutud. See niitab, et ihest voimalikust podcasti levitamise kanalist on aja jooksul loobutud.

Kuna tihtipeale oli kodulehele iiles laaditud mitu osa sama kuupédevaga, siis v3ib see viidata

30



sellele, et nad tegid seda t66d kisitsi. See vOis aga osutuda liigseks iilesandeks. Teisest kiiljest
voisid podcasti tegijad mdista, et tegemist on kanaliga, mille kaudu nende podcasti liiga palju

ei kuulatud. Viimati iiles laaditud osas périneb 11. juunist 2021.

,Be Ist!“ on kasutanud podcasti sisu ka spordiajakirjas Sportland magazine, milles niiteks on
tehtud kuukokkuvdtteid sellest, kes on podcastis kiilas kdinud ja millised on nende soovitused
olnud. See ilmestab ka seda, et on Sportlandil kui ettevottel on vdimalik podcasti sisu
integreerida muudesse kanalitesse. T3si on aga see, et seda ei ole tehtud jarjepidevalt ning

tundub, et tegemist oli pigem katsetustega 2021. aastal.

Podcastide levitamine sotsiaalmeedias

Koitvus kandub edasi ja peegeldub sotsiaalmeediakanalites, mille vdimalusi enamik autoreid
vordlemisi aktiivselt kasutavad. Siiski tundub, et kindla sotsiaalmeediastrateegia on paika
pannud {iiksnes ,,.Be Ist!“ podcasti tegijad ning seda nende 2021. aasta oktoobrikuus loodud
Instagrami kontol. Niiteks on neil paigas infovoo kujundus ja iilesehitus. Nad kasutavad
aktiivselt ka reelse ehk lithivideote funktsiooni, milles véljendub ehk mdneti ka autorite enda
karakter. Naiteks voivad nad teha selles ka tahtlikult iilepingutatud videosid, mis voivad
erinevaid emotsioone inimestes esile kutsuda. Lisaks teevad spetsiaalse kujundusega eraldi
postitusi podcasti kohta. Nad soovivad luua ka kuulajatega interaktiivsust, nditeks on kutsunud
neid iiles kommenteerima postitust ja kirjutama sinna, mis podcasti osa on eriliselt meelde
jaanud. Samuti on nad korraldanud Sportlandi krediidi loosi uurides jélgijatelt, kes voiksid
podcastis kiilalised olla. Samuti levitavad nad uut podcasti osa Sportland Eesti Instagrami
kontol ning laadivad iiles ka liihikesi, 30-40sekundilisi videoldike ettevotte Facebooki kontole.

Selle alusel voib 6elda, et sotsiaalmeedias on tegijad iisna siisteemsed.

Siiski on Instagramis iisna aktiivsed ka ,,Téitsa Pekkis Saate* ja ,,Blondcasti* tegijad. ,,Tditsa
Pekkis Saate* autorid on muuhulgas iihendanud omavahel nii Instagrami kui ka Facebooki
konto, kuna ilmneb, et sama sisuga postitused on iiles laaditud mdlemasse kanalisse. Niiteks
kasutavad mdlema podcasti autorid &ra eripalgelisi voimalusi nagu 24-tunniseid lithivideosid
ehk storysid, lithikesi monteeritud videosid ehk reelse, teevad tavalisi postitusi jne.
,Blondcasti“ autor on muuhulgas kontole teinud eraldi ka mitmeid highlightse ehk isiku
avakontol olevaid nupukesi, mille alla saab kokku koondada varasemalt 66pdevaks iiles laectud

postitusi. Kuivord enne oli kanal pigem tema isikliku elu kajastamiseks, siis niilid on suuresti
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postitused seotud tema kui ,,Blondcasti® autoriga. Postitused on tihti seotud podcasti osadega,
néiteks kui ta rdfigib drevusest ja stressist, siis on Instagrami postituse juurde lisatud nduanded,
millest ta ka podcastis rddgib ja mille kohta teeb postituses ka mirke. Peale selle on mérgata,
et ta on hakanud tegema ka koostdid erinevate brindidega, millest pikemalt on juttu
algupdrasuse peatiikis. Aktiivsus sotsiaalmeedias vdimaldab neil kuulajatega kontakti hoida,
nditeks on voimalik anda tegijatele ka tagasisidet. Lisaks aitab autoritel jouda ka laiema

auditooriumini, tutvustada oma tegemisi ja meelitada ligi uusi kuulajaid.

,Investeerimisjuttude podcasti tegijad ei ole aga eraldi sotsiaalmeedia kontot podcasti jaoks
loonud. Siiski on mirgata, et acg-ajalt on Swedbank Eesti teinud mdne postituse nii Instagrami
kui ka Facebooki kontole. See niitab, et nende peamine eesmirk ei ole sotsiaalmeedia kaudu
jélgijate ja uute kuulajate saamine. Samuti voib see ndidata, et tegijatel ei ole enda pdhilise t66
korvalt aega ega ka huvi, et tegeleda sotsiaalmeediaga. Teisalt v3ib see olla ka Swedbanki
kommunikatsioonimeeskonna {ilesanne. Siiski tundub, et iihtset sotsiaalmeediastrateegiat ei
ole paika pandud, kuigi néiteks tegijatega on vdimalik kontakti saada meili teel. Eelnev vdib
aga ka ilmestada seda, et investeerimisest huvitatud inimesed leiavad ise tee podcastini, kuna
podcast on jiatkuvalt populaarne. See vaib olla ka {iks pdhjustest, miks sellele ei ole tarvis teha

liigselt tutvustust ja reklaami.

3.2.2 Motivaatorid ja normatiivne dimensioon

Selles alapeatiikis toon peamiselt vilja podcastides késitletud teemad ja pdoran tdhelepanu ka
kiilaliste valikule ning toon esile vdimalikud pdhjused, miks tegijad on selliseid valikuid
langetanud. Samuti annan iilevaate voimalikust auditooriumist ja sotsiaalsetest normidest,

mida autorid jélgivad.

Kaisitletud teemad

Podcastides koneletakse vordlemisi erinevatel teemadel, mille tegijad on ise paika pannud.
Kuna ,.Blondcast™ on solo formaadis, siis peab autor Katri Teller valdama kdiki teemasid. Ta
rddgibki podcastis teemadel, mis puudutavad suhteid, ettevotlust, kinnisvara, investeerimist,
enesearengut, viljandgemist, ilusiiste jms. ,Investeerimisjuttude® podcasti nimi annab juba
viite sellest, millest podcastis juttu tuleb. Kui tuua detailsemalt niiteid, siis esimeses osas voeti

kokku tol ajal moddunud nidala stindmused borsidel. Samuti radkisid nad inflatsioonist, selle
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mojudest, USA eelarvepoliitikast, toorainete hinnatasemetest, majanduse tervisest, Tallinna
borsi kauplemisaktiivsusest ja paarist ettevottest ning majandusniitajatest. Teine kuulatud osa
oli pigem aasta ja tdhtsaimate stindmuste kokkuvote, milles tegijad hindasid oma podcasti,
ridkisid jaeinvestorite osakaalu kasvust, borsiindeksite kdekaigust, tarneahelaprobleemidest,

inflatsiooni mdjust, energiakriisist ja -valdkonnast tildisemalt jms.

,»Be 1st!* ja ,,Tditsa Pekkis Saates* on késitletud teemad seotud rohkem kiilalistega ja on
lahtutud nende eripérast. Mdlema podcasti puhul on tegemist tihtipeale saatejuhtide ja kiilalise
vahelise aruteluga, milles keskendutakse peamiselt persoonile endale ja tema tegemistele.
Naiteks avatakse ,,Be 1st!“ podcastis kiilalist ennast ehk siis tema tausta, olemust ja mdtteviisi.
Kuulatud osades oli iihine see, et rdégiti kiilaliste to0st ja karjddrist ning teemadel, mis olid
neile siidameldhedased. Esimeses osas ragiti ka muusikute eesmérkidest, taaskasutusest ja
priigijooksust. 2021. aasta detsembrikuu osas réégiti litkkumisest, spordist, inimeste vaimsest
tervisest ja spirituaalsest poolest ning kiilalise erialast tulenevalt dpetaja rollist. ,, Tditsa Pekkis
Saade* keskendub peamiselt kiilaliste viljakutsetele ja sellele, kuidas inimene neid {iletanud
on. Tegemist on {ihele inimesele keskenduva saatega ehk niivord ei ole keskpunktis konkreetne
teema kuivord on siinjuures olulisemgi karakter ja isiku ldbielatu ning tema teekond, millest
potentsiaalselt voib ka podcasti kuulajatele kasu olla. Eelnimetatud podcastide teemad

soltuvadki kiilalisest, tema taustast ja elukogemusest.

Samas vaib illustreerida ,,Blondcasti ja ,, Téitsa Pekkis Saate* menukus ka seda, et ithiskond
on vastu votnud teatud teemade késitluse, mida néiteks traditsiooniline meedia niivord ei
kajasta. Samuti niitab, et tegemist vOib olla ka liberaalsema iihiskonnaga, mis kiidab heaks
selle, et inimesed vdivad muuta enda elukulgu ja votta ette selliseid samme, mida heaks

arvavad, nditeks botoxi siistimise, ilukirurgia jne.

Kiilaliste valik

,Be 1st!“ja , Téitsa Pekkis Saates* kdivad kiilas iisna erinevad inimesed. ,,Investeerimistunni‘
ja osaliselt ka ,,Tallinna borsi tunni“ mote on pigem kutsuda saatesse suurettevotjaid,
investoreid ja juhte ehk kindla valdkonna spetsialiste ning arutleda aktuaalse teema iile. Osad
eelnimetatud podcastide kiilalistest on ka laiemalt tuntud ning neile vdib omistada prominendi
tiitli. ,,Tditsa Pekkis Saate” ja ,,Be 1lst!“ podcastides on kiilas kédinud erinevas vanuses ja

erialase taustaga inimesi, kes on omal alal silmapaistvad. See voib ka tegelikkuses olla {iks
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teguritest, miks kuulajad jouavad nende podcastideni. Kui tuntud inimesel on olemas oma
fankond, siis on jilgijatel kindlasti olemas ka suurem motivatsioon teada saada podcasti
vahendusel rohkem konkreetse tuntud inimese kohta. See voib ka olla {iks lisategur, mida
saatejuhid kasutavad, et jouda uute auditooriumideni voi prominendiga garanteeritult kaasa

kéiva fankonnani.

Sihtauditooriumi konetamine

Kuigi inimestel voib podcastide sisuga suhestumisel olla erisugune pdhjus, siis kahtlemata
peegeldab kisitletud aines nii kuulajate kui ka podcasti autorite endi jaoks tdhtsaid aspekte.
Nagu teooria osas viljendasid Steensen jt (2020), siis koitvus on vormitud isiklikel teguritel
nagu sugu, rahvus, etniline kuuluvus, pdlvkond jms ning pohjus meedia tarbimiseks v3ib
peituda sisuga suhestumises (Dahlgren ja Hill, 2020). Inimesed, kes niiteks suhestuvad
,Blondcasti autori Katri Telleri késitletud teemadega on huvitatud enesearengust, valimusest,
suhetest, drist ja investeerimisest. ,, Téitsa Pekkis Saate* ja ,,Be 1st!* podcastide juures vdivad
inimesi huvitada teiste edukate persoonide taust, elulugu ja -kogemus ning dSppetunnid.
LInvesteerimisjutte” kuulavad inimesed arvatavasti seetdttu, et sellest on kasu neile endale,
nditeks oskavad seal rdédgitu podhjal ise teha paremaid investeerimisotsuseid ja -valikuid.
Kuivord saatetegijad peegeldavad olukorda finantsturgudel ja analiiiisivad ka investorite
meeleolusid, siis tegemist on kasuliku ja pdevakohase informatsiooniga. Seega on sisuga

suhestumine iiks koitvuse tegur, mida (ala)teadlikult podcasti autorid kasutavad.

Telleri algne eesmérk oli suunata podcast peamiselt naistele, mida ilmestab podcasti tutvustav
kokkuvdtlik lause. See on jargnev: ,,Kui oled dge ja iseseisev naine, siis see podcast on just
Sulle!* ning olles kiilas podcastis ,,Tditsa Pekkis Saade* toob ta vélja, et kuigi ta liigselt ei
vaata statistikat, siis on tema hinnangul keskpdeval ,Blondcasti“ kuulamas ,tublid
trennitiidrukud®. Kuigi ta tahtis just naistele enda podcasti suunata, siis tundub, et selle on
vordlemisi hésti vastu votnud ka mehed. Néiteks viljendab Teller ,,Blondcasti® 41. osas
imestumust selle iile, et paljud mehed kuulavad tema podcasti. Uhtlasi ei saa vilistada, et

kuulajate demograafia on aja jooksul ka veidikene nihkunud.

Auditooriumi perspektiivist on vdimalik {iksnes teha eeldusi, miks inimesed kuulavad t66s
kisitletud podcaste. Siiski voib delda, et ,, Téitsa Pekkis Saadet* vdivad indiviidid kuulata, kui

nad ise seisavad silmitsi katsumustega, oskavad tdommata paralleeli enda eluga voi soovivad
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podcastist saadava informatsiooniga enda ellu muutust tuua. ,,Investeerimisjuttude* podcasti
menukus peegeldab samuti seda, et investeerimise temaatika on joudnud suurema hulga
inimesteni. Rahatarkuse ja investeerimise teemasid on ka traditsiooniline meedia iiles
korjanud. Tundub, et aina enam otsivad iihiskonna liitkmeid vdimalusi, kuidas enda teadmisi

tdiendada ja huvituvad majanduse kédekaigust.

,, Lditsa Pekkis Saate autorid pdoravad aga muuhulgas tdhelepanu kogukonna ning fankonna
loomisele ja hoidmisele. Peale aktiivsele kohalolule sotsiaalmeedias on podcastisiseselt
mérgata apelleerimist kogukonnatundele, néditeks iileskutse neid rahaliselt toetama tulla
lehekiilje Patreon kaudu, milles kasutatakse ka sdna ,,toetajapere®. See voib luua iihtsustunnet

podcasti jélgijate seas.

Siiski voivad kuulajas- ja jdlgijaskonda aidata kasvatada vilised tegurid. Nii vdib inimene
hakata tarbima teatud meediasisu kellegi soovitusel vdi eeskujul (Dahlgren ja Hill, 2020) voi
selleks, et olla osa teatud kollektiivsest tasandist (Steensen jt, 2020). Niiteks ilmnes
bakalaureusetdd intervjuust ,,Blondcasti* tegija Katri Telleriga, et ka tema hakkas kuulama
, Lditsa Pekkis Saadet®, kuna see oli iiks kahest podcastist, millest sdpruskonnas pidevalt
radgiti. Nailiselt on tegemist vilise teguriga, millel justkui ei oleks seost autorite poolt
teadlikult kasutatud koitvuse tunnustega. Siiski vOib viita, et niisugune jdrelm on seotud
koitvuse tunnusega. Nimelt soovitavad tegijad podcastisiseselt tutvustada podcasti sdpradele
ja selles késitletud teavet edasi jagada ning kutsuda neidki podcasti kuulama. Siiski vdib delda,
et ei ole 10plikku selgust kuulaja motiivides, miks jagatakse teavet oma sdbraga. Osaliselt voib
peituda mdju niisuguses {ileskutses. Teisalt vOib tegemist olla intrigeeriva sisuga.

Kokkuvotvalt voib viita, et tegemist on kombinatsiooniga mitmest kokkulangevusest.

Samas peab podcasti koditvuse juures arvesse votma ka isiklikke tegureid ja kultuurilist tausta.
Sarnases kultuuriruumis viibivad inimesed jagavad ka samasuguseid viirtuseid. Naiteks voib
idamaises kultuuriruumis olla héibivddrne rddkida avalikult inimeste intiimelust voi
lahisuhtevégivallast. Sotsiaalne standard ja ootused panevad selle paika. Niisuguse juurdunud
arusaama tottu ei pruugi neid teemasid puudutavad podcastid vastas piirkonnas menukad olla.
Niisugused teemad on aga pédevakajalised lddanelikus maailmas ja ka podcastis ,, Tditsa Pekkis
Saade*. Niiteks rdédgib ka Katri Teller podcasti tegijatega enda kogemusest ldhisuhtevigivalla
osas. Seega soltub ilihe podcasti menukus sellest, kuidas ja mil mééral iihtivad nii podcastis

kajastuvad teemad ja vdirtused ka kuulajate endi arusaamaga maailmast.
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Podcastide autorid jélgivad ka iihiskondlikke norme. Juhul kui nad triiviksid sotsiaalsest
normist tuntavalt eemale, siis vdiks nende kuulatavus olla madalam vai langeda, sest kuulajad
ei oskaks ehk niivord nendega suhestuda. Sotsiaalse standardi jdlgimise alla saab arvestada
kasvoi tldiseid viisakuskombeid, nagu tere ja head aega iitlemist, saatekiilalise tinamist voi

enda tutvustamist. Teretamine mérgistabki inimesega kontakti loomise algust.

3.2.3 Modaalsused ja tehniline-kiitumuslik dimensioon

Selles alapeatiikis kirjeldan viise, kuidas on soovitud inimesi kdita sisu tarbima. Need viisid
vOib jagada kaheks, millest iiks apelleerib tunnetele ja emotsioonidele ning teine on seotud

rohkem kriitilise meele ja teadmistega.

Nagu Dahlgren ja Hill (2020) on vélja toonud, siis vdib inimesi kdita nii tunnetele (i.k affective
mode) kui ka teadmistele ja kriitilisele meelele suunatud meetod (i.k cognitive mode), mis on
tihti omavahelises seoses. Kdikides podcastide on méirgata seda, et need on omavahel
pdimunud. Erand on ehk ,,Investeerimisjutud, mis kaldub pigem kriitilise meele meetodi

suunas.

Teiste konetamine

Nii ,,Be Ist!“ kui ka ,Blondcasti“ esimeste osade pohjal jadb mulje, et vorreldes
detsembrikuiste osadega soovitakse inimesi rohkem suunata tekstiga suhestuma pigem rohudes
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tunnetele. Néiteks teevad ,,Be 1st!“ podcasti kiilalised ise nalja, ka saatejuhid on iilendavas
meeleolus, naeru kostub palju ja iildine foon tundub pigem eufooriline. ,,Be 1st!* podcasti
tegijad on puudutanud detsembrikuises osas ka selliseid teemasid, mis vdivad inimestes

tundeid argitada. Naiteks radkis kiilaline, kuidas ta ujumistrennis oleks peaaegu dra uppunud.

,Blondcasti esimeses osas kisitles autor enda keerulist lapsepdlve, mis v3ibki tuua eriilmelisi
emotsioone esile. Ta ridkis, kuidas nende perel ei olnud piisivat kodu ega vahel toitugi lauale
panna, ta vahetas mitmeid kordi kooli, jéi 9. klassis istuma, tal oli varases eas paanikahiire
jms. Eelnev vaib tuua inimestes muuhulgas esile kurbust ja kaastunnet, kuna ta on iile elanud
pigem Opetliku ja viljakutsuva lapsepdlve. Teisalt vdib see inimestes esile tuua hoopis
teistsuguse positiivse alatooniga emotsiooni voi tunde, nagu néiteks voivad kuulajad ammutada

inspiratsiooni, kuna Katri Telleri puhul on tegemist inimesega, kes on ennast ise iiles tootanud
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ja edu saavutanud. Samas peab Teller ise oluliseks iile rdhutada seda, et ei ole kusagilt ,,erilise

sita seest vilja rabelenud®, kuna toona olid paljud inimesed sarnases olukorras.

Ka dpetlikest elutundidest rddkimine ,, Téitsa Pekkis Saates* v3ib tuua inimestes esile erinevaid
emotsioone ja tundeid. Kiilalise Kaido Pajumaaga arutletaksegi paljuski juba tunnetest ja
sisemaailmast. Ta konelebki vOrdlemisi spirituaalsetest teemadest ja inimese meeleoludest.
Eelnev ndide voibki isikutes tuua esile tundeid nagu rd0mu, rahulolu, dnnetunnet voi kasvoi

viha voi raevu, kui kuulaja ei ndustu 6elduga.

Kuigi ,,Investeerimisjuttude™ tegijate soov on inimesi rohkem ratsionaalsemalt mdtlema
suunata, siis paratamatult tulevad aktsiaturgudest, inflatsioonist, majandusest jms radkides
mingu ka emotsioonid. Néiiteks ka korged energiahinnad vdivad tuua esile eripalgelise
emotsioonide laviini. Investeerimisega seoses vdivad inimestel olla eri arusaamad ja hinnangud
olukordadele, mistottu suhtutakse erisuguselt vastavasse temaatikasse. Kuulajate meeleolu
vOib nditeks negatiivselt mdjutada see, kui radgitakse teemal, mis v3ib investori portfellile voi
kindlale investeeringule kehvasti mdjuda. Lisaks drgitab kindlasti emotsiooni ka esimese
kuulatud osa pealkiri ,,Kdik kardavad inflatsiooni®. Samamoodi vdivad negatiivselt mojuda
saatejuhtide erinevad mirkused. Niiteks kui tegija hinnangul on justkui kohale joudnud
hiipeinflatsioon v4i nentimine, et liiga kiire inflatsioon ei ole majandusele hea. Kahtlemata
tuuakse kuulajates esile ka positiivseid meeleolusid, néiteks kui riédgitakse ettevottest, mis on

suutnud tulemustega moneti {illatada ja teha analiiiitikute ootustest parema tulemuse.

Koikides podcastides on olemas ka kriitiliselt motlema panev aspekt. Néiteks v3ib niiviisi
motlema panna ,,Be 1st!* podcasti teine osa, kus kiilaline kdneles sellest, millest algab inimese
kasvamine ja areng ning kuidas on vdimalik traumadest {ile saada. Ka esimeses osas riégitu
keskkonna teemal vdib sarnast mottelaadi esile tuua. Néiteks Jalmar Vabarna t6i vélja, kuidas
suurel festivalil Austraalias tulevad inimesed kohale oma topsi ja pudeliga, mis tdhendab, et

seal ei kasutata iihekordset plasti.

Sarnaselt jagatakse ,, Tditsa Pekkis Saates‘ praktilisi nduandeid, néiteks antakse soovitus seada
paar eesmérki, mille nimel jdrjepidevalt tegutseda. See on pigem seotud ratsionaalse
kditumisega. Samuti soovitab kiilaline mdelda inimestel rohkem niisugustele aspektidele ja
tegevustele, mis inimesi rodmsaks teeb. See voib inimesi aga viia eneseanaliiiisi tasandile ning

suunata kriitilisema pilguga enda elu analiiiisima.
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Ka ,,Blondcast* voib inimesi kriitiliselt mdtlema panna, niiteks vdivad inimesed hakata
juurdlema tépsemalt autokraatlike iihiskondade ning siisteemi tagajirgede iile. Ka kuulatud
detsembrikuises osas annab Teller soovitusi, mida ta teeks teisiti kui oleks uuesti 20-aastane,
niiteks hakkaks regulaarselt vett tarbima, leiaks endale mitu sportlikku harrastust jne. See voib
mdjutada inimeste kriitikavdimet ja -tahet. Koitvus seisnebki selles, et ta jagab praktilisi ja

tavaelus kasutatavaid ndpunditeid.

Erinevalt teistest podcastidest tundub, et ,,Investeerimisjuttude* peamine eesmirk on inimesi
panna ratsionaalselt mdtlema ja tegema kaalutletud otsuseid investeerimismaailmas. Podcastis
t01 ka tegija Tarmo Tanilas vilja, et juhul kui inimene ei jérgi investeerides pdhimdtteid, siis
vOib ta muuta aktsiad enda jaoks kasiinoks. Nad rddgivadki pohimdtetest ning rohutavad ka
investeerimisel regulaarsuse olulisust ning kdnelevadki aktuaalsetel teemadel, mis vdivad ka
argitada kuulajaid mdtlema tagajérgedele aga ka vdimalikele viisidele, kuidas enda kditumist

muuta.

3.2.4 Tagajirjed ja emotsionaalne dimensioon

Selles alapeatiikis on eesmérk dra markeerida iileskutsed, mida podcastide autorid vai kiilalised
teevad. Samuti iiritan tabada, mis on podcasti eesmirk ja selgitada vilja, kas podcast on pigem

meelelahutuslik voi hariv.

Uleskutsed tegevusele

Esiteks saab markeerida éra iileskutsed, mis on suunatud kuulajatele. Seda vdimalust kasutavad
peamiselt ,,Be Ist!“, , Blondcast“ ja ,, Tditsa Pekkis Saade*. Nditeks ,,.Be 1st!* podcasti tegijad
on kutsunud kuulajaid iiles jélgima nende podcasti Instagrami kontot ning ka ,,Blondcasti*
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autor on suunanud kuulajaid sinna kanalile. Selle tegevuse on néiteks ,,Be 1st!* autorid vélja
toonud ja kirja pannud podcasti osa kirjeldusse ning ,Blondcasti“ tegija Oelnud
podcastisiseselt. ,, Tditsa Pekkis Saate* autorid kutsuvad nditeks ka inimesi iiles jagama neile
rahalist toetust lehekiilje Patreon kaudu, rddkima podcastist sdpradele ja registreerima ennast

nende korraldatavale festivalile.

Samuti voib kuulajatele moeldud iileskutsed sisaldada soovitusi, kuidas ja miks enda elu

muuta. Néiteks iitles ,,Blondcasti* autor Katri Teller jargmist: ,,Kui t66 teeb sind dnnetuks, siis
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tuleb seda vahetada, moelda midagi muud vélja.“ Sama mustrit on mérgata ka ,, Tditsa Pekkis
Saate* juures. Podcasti alguses soovitavad autorid nautida ka kuulatavat ning Kaido Pajumaaga
tehtud osa puhul annab iiks autoritest Mihkel Vetemaa ka jargneva soovituse: ,,Kallid kuulajad,
kui teil on palju kannatusi, siis tuleb leida hobi.” Eriti aktiivselt teeb ,,Blondcasti“ autor
iileskutseid detsembrikuises osas. Need pohinevad suuresti tema enda kogemuse pohjal ja
radgib sellest justkui kolmanda isiku votmes. Nii vaatab Teller tagasi oma minevikku ja teeb
soovitusi 20-aastasele iseendale. Sellest voivad aga ka kuulajad ja jilgijad inspireeruda ning

vastavalt votta ette jargmisi kdike.

Samuti saab dra markeerida ,,Blondcasti* autori iileskutse suunata kuulajaid oma podcasti teiste
osade juurde. Arusaadavalt ei ole seda voOimalik kiill teha esimese osa puhul, ent
detsembrikuises osas oli iga kisitletud teema juures ka mitu viidet teistele jagudele. Kui ta
koneles nditeks tervisest, siis suunas kuulajaid podcasti vastava osa juurde, milles radgib
drevusest ja stressist. See nditab ka tegelikult autori tugevat ettevalmistust ning tihtlasi

voimaldab see ka teemast huvitatud kuulajal jouda kiiremini teema ja osani, mis pakuks huvi.

Lisaks varem &eldule vaib iileskutse olla seotud ka podcastile tagasiside andmisega. Niiteks
teevad ,,Blondcasti“ ja ,Investeerimisjuttude” podcasti autorid niisuguse ettepaneku
kuulajatele. ,,Investeerimisjuttude* autorid radkisidki detsembrikuises osas, et soovivad luua
meiliaadressi, mille kaudu kuulajad saaksid ithendust votta ja delda, mille kohta sooviksid

tapsemalt teada saada.

Erinevalt teistest podcastidest tehakse ,,Investeerimisjuttudes® iileskutseid pdhiliselt podcasti
osa 10pus ning aktsiasoovitusi nad ei anna. Tavapdraselt voib osa 16pus olla mitu soovitust ka
jérjest, eriti selgines see detsembrikuisest osast. Mdned ndited on jirgnevad: ,,Soovime
koikidele edukaid investeeringuid®, ,,Hdid joule®, ,Ilusat aastavahetust®, ,,Kui midagi head
endale kinkida ei ole, siis kingi mingi fondi osak®. Seega voib véita, et nende pdhimdte on
pigem infot levitada, et see jouaks vdimalikult paljudeni teemast huvitatud inimesteni, kuivord

abistada inimesi kindlaid oste vdi samme tegema.

Teisalt voib iileskutse olla ka retooriline ja seotud justkui kaasa elamisega, mida niiliselt
kuulajatelt oodatakse. ,,Be 1st!“ podcasti tegija Sandra Raju iitles néiteks jirgnevat: ,,Palun
pange kded kokku ja tehke kdvasti larmi. Tere tulemast saatesse, Meelis Raiend.” Eelnev

tegelikult ilmestab, et kuulajad ei peagi otseselt kindlaid samme tegema.
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Peale selle voivad ka kiilalised ise agaralt iileskutseid ning siinjuures avada enda kogemusi.
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Seda on kuulatud osade puhul mirgata ,,.Be 1st!* podcastis ja ,, Tditsa Pekkis Saates. Néiteks
kutsus esimeses ,,Be 1st!“ osas Jalmar Vabarna kuulajaid iiles sotsiaalmeedias jélgima ka
selliseid inimesi, kes on keskkonnasééstlikud voi maailmaparandaja mentaliteediga. ,,Tditsa
Pekkis Saates* kutsus aga kiilalise rollis Katri Teller inimesi iiles votma vastutust enda elu eest

ning Kaido Pajumaa soovitas jargmist: ,,Julge olla see, kes sa tegelikult oled.*

Samuti kumab 14bi, kuidas jargmiste sammude tegemine v3ib olla suunatud nii podcasti
eestvedajale endale kui ka kiilalisele. Naiteks iitles Kairi Killing jargmist: ,,Palun {itle kodik
vélja, ma panen kohe kirja.”“ See néditab ka persooni enda suurt huvi teadmiste osas, mida
kiilaline vdiks jagada. Uksnes siseringile ehk inimestele, kes on seotud podcasti salvestuse ja
tegemisega, suunatud iileskutset oli mérgata ka ,, Téitsa Pekkis Saates. Niiteks iitles Katrin

Hinrikus-Karu iihe podcasti osa 10pus jargnevat: ,,Kuulge, sdbrad, on aeg see purki panna.*
Meelelahutuslik versus hariv sisu

Podcastide liigitus meelelahutusliku vOi hariva sisu alla sdltub kohati teemast, mida
kisitletakse. Siiski tundub, et ,,Be 1st!*, ,,Blondcasti* ja ,, Téitsa Pekkis Saate* kuulatud osade
pohjal kalduvad need podcastid pigem meelelahutusliku vormi alla, milles vdib olla harivaid
niiansse. Nende pdhjal jdéb mulje, et otsene eesmark ei ole siiski inimeste harimine, vaid pigem
ajaviite pakkumine, mis omakorda sisaldab moningaid hariduslikke ja kohati kogemuspdhiseid

niiansse ning arusaamade jagamist.

Vastupidiselt eelnevatele on ,,Investeerimisjutud® pigem hariv podcast. Selles on vdimalik oma
ala ekspertidel jagada suurele hulgale inimestest enda mdtteid ja arusaamasid aktsiaturgudel
valitseva olukorra kohta ja rddkida, mis praegu turge enim mdjutab. Inimesed saavad teadmisi
vordlemisi kompaktselt ning monikord ka iilevaate sellest, mis jargmisel néddalal vodiks
turgudele enim mdju avaldada. Niiteks esimeses osas toodi vilja, kuidas ldhipdevadel
avaldavad tulemused Ameerika suurettevotted Walmart, Cisco ja Target. Samuti radkisid,
kuidas on oodata eurotsooni sisemajanduse kogutoodangu ja tarbijahinnaindeksi numbreid.
Seetdttu voib viita ka seda, et podcast on pidevakajaline. Mdneti on selle alusel ka loogiline
oelda, et inimesed kuulavad podcasti pigem {iileslaadimise aja jargselt, sest informatsioon voib

paari nddalaga olla juba muutunud voi informatsioon moneti vananenud. Siiski voib &ra
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markeerida, et teises kuulatud osas on rohkem meelelahutuslikku elementi, mis voib tuleneda
ka pithade meeleolust. Samas voib selle meelelahutusliku poole rohkem sisse tuua kolmas

kiilaline, kellega Suimetsal on mérgatav siinergia.

3.3 Algupirasus

Peatiikis pooran tdhelepanu sellele, kuidas véljendub podcastides tegijate algupérasus. Selleks
kirjeldan, kas ja kuidas véljendub algupdrasus ettevotetega koostodd tehes. Samuti olen

analiiiisinud tegijate keelekasutust ja erinevaid kditumismustreid, mis on osa algupérasusest.

Algupirasuse séilitamine koostoode tegemisel

,Belst!“ ja , Investeerimisjuttude podcaste tehakse vastavalt Sportland Eesti ja Swedbank
Eesti ettevotete alt. Tundub, et ,,Be 1st!“ podcast on loodud eraldi kanalina, mille kaudu
Sportland saab jouda enda voimaliku sihtgrupini. Vorreldes ,,Investeerimisjuttudega‘ tundub,
et ,,Be 1st!* podcastil on tugevam seos ettevotte turundusliku huviga. Naiteks on kiilalisteks
olnud Sportlandi kampaania saadikud, mis vib viidata ettevotte soovide tditmisele. Seega voib
omakorda algupérasus niisugusest sammust olla mojutatud. ,,Investeerimisjuttudes‘ néiteks ei
mainita ettevotet pea kordagi. Uksnes iihel juhul toodi kontekstist lihtuvalt niide, kuidas
Swedbank alandas investoritele teenustasusid, millest votsid ka teised pangad eeskuju.
Niisugune olukord voib ndidata, et tegijatel ei ole otseselt kohustust teha reklaami vai iilistada

Swedbanki. See vaib aidata sdilitada algupérasust.

,Blondcasti“ ja , Tditsa Pekkis Saate* autorid ei teinud algusaegadel ettevotetega koostodd,
mis ilmnes kuulatud osadest. Samas teeb ,,Blondcasti autor podcasti osades viiteid toodetele,
mida ise aktiivselt kasutab ja mida soovitab ka teistele. Niisugune kditumine ilmestabki
inimese algupérasust ja seda, et ta périselt sisemas usub toodete viértusesse. Seda eriti juhul
kui ta on valmist tegema toodetele tasuta reklaami enda kanalis, millel on palju jilgijaid ja

kuulajaid. Uhtlasi vdimaldab see luua usalduslikku suhet kuulajatega.

Siiski on podcastide tegijad hakanud ka ettevdtetele reklaami tegema. Uhe edasiminekuna
hakkasid ,,Tditsa Pekkis Saate* tegijad mone aja moddudes koostodd tegema kirjastusega
Million Mindset. Iga podcasti osa 1dpus kingitakse kiilalisele iiks raamat, mille on vilja pannud

mainitud kirjastus. Samuti saan hilisema vaatluse pohjal 6elda, et niiiidseks on podcasti tegijad
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alustanud ka podcastis reklaami tegemist. Mairtsikuu kolmandas osas tegid nad néiteks
reklaami Organiale, mis miiiib CBD 0li ehk kanepidli. Podcasti osa alguses toovad nad vilja,
et tegemist on samuti nii-Oelda esimese reklaamiga. Spotify keskkonnas olevas podcasti osa
kirjelduses ei ole aga kirjas reklaami sisu, kuigi on kirja pandud sooduskood ja viide. See vdib

ndidata, et peamist reklaamistrateegiat viiakse 14bi iiksnes audiomeediumi vahendusel.

Ka hiljaaegu tdnavu aasta kevade hakul on ,Blondcasti“ autor alustanud ettevotetega
koostddd. Seda voimalust on ta kasutanud hoopiski oma sotsiaalmeediakanalis Instagramis.
Naditeks on ta teinud hiljuti koost6dd luksusvoodipesu pakkuva brindiga Aino ja probiootilisi
nahahoolduse ja toidulisandeid pakkuva briandi dr. Ohhiraga. Niisugune kéik voib ilmestada
ka seda, et autor on tdestanud enda podcasti menukust ja piisivat kuulajas- ning jalgijaskonda,

mistottu voivad ning ehk on mitmed ettevotted turunduse eesmérgil tema poole podrdunud.

Eelneva pdhjal vaib siiski eeldada, et podcastide autorid ei tee koostdod iga ettevottega ning
voib ilmestada ka seda, et eesmairk ei ole raha teenida. Seega voib tegijatel olla suurem vabadus
Oelda éra ka sellistele koostoddele, mis voiksid suuri summasid pakkuda, ent ei lihe nende
vaartustega kokku. Samuti iihtib see ka Ryani ja Ryani (2019) mottega, et algupérasusele paneb

aluse isiku valikuvabadus ning otsustusodigus.

Kaitumistegurid

,Blondcasti ja ,,Tditsa Pekkis Saate* autorid on podcastides ka vordlemisi avameelsed ning
jagavad iisna palju informatsiooni enda kohta, mida voib pidada tiheks algupérasuse tunnuseks.
Naiteks avavadki ,,Téditsa Pekkis Saate tegijad oma kogemusi, mottelaadi ja lisavad
kommentaare kiilaliste mdtetele ja toovad vordlusi enda elust. Nditeks avab Katrin Hinrikus-
Karu enda néitel alustava ettevotja hirmusid. Mihkel Vetemaa aga uurib saatekiilaliselt Katri
Tellerilt nd mustaks lambaks olemise kohta ning tiheaegselt samastub Telleriga ja markeerib:
,Ma omast kogemusest tean, et see ei pruugi iildse lihtne olla, noorele inimesele v3ib eriti raske
olla.” Ka Katri Teller radgib ,,Blondcastis* teatud teemade kohta, mis talle korda l&hevad. See
vOib muuta teda ka kohati haavataks. Niisugust kditumismustrit saab pidada algupdrasuse
allikaks hoolimata sellest, et teemasid ei kasitleta eri nurkade alt. Kokkuvotvalt avab eelnevalt
oeldu autoreid paremini kuulajatele ning toob inimesena kuulajale ldhemale.

Lisaks eelnevale iitles ,, Tditsa Pekkis Saate autor Mihkel Vetemaa avameelselt ja spontaanselt

podcastis vilja selle, mida parasjagu mdtles. Kui juttu tuli Telleri rindadest, siis vastas Vetemaa
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selle peale jargmist: ,, Tahaks suuremat peenist.” Sellele lisandus veidi hiljem jérgnev: ,,Ma
olen mddtnud, mul on keskmisest viiksem.“ Oeldu jirel liks vestlus inimeste vahel
loomupiraselt edasi ning arutluse alla vdetigi inimeste norkused ja tugevused ning kuidas
isikud teatud puudujiike voivad kompenseerida. Juhul kui inimene on valmis niisugust motet
avaldama paljudele kuulajatele, siis v0ib teha eelduse, et ta kéitub ka piriselus sarnasel viisil.

Seetdttu vaib jareldada, et tegemist on algupérasusega.

Algupédrasuse alla saab arvestada ka seda, et podcastid tegijad ei 1dika jareltootluse kdigus
teatud osasid vilja. Nditeks juhul kui podcasti tegijatel ldhevad salvestuse ajal sdnad segamini,
siis selle iile teevad mitmed autorid pigem nalja. Seda saab pidada iiheks eheduse margiks. Ka
,Investeerimisjuttude* tegijad soovivad, et vestlus kdlaks kui kahe sdbra vaheline jutuajamine,
mis ilmnes detsembrikuises osas. Ka see voib indikeerida ehedust. Siiski oli podcasti esimene
kuulatud osa mdneti ametlikuma tooniga, ent teisest kiirgab niisugune soov rohkem vilja.
Teine osa oli diinaamilisem ja oli méirgata kditumist, mida vOib pidada loomulikuks

sopradevaheliseks suhtluseks, millele viitas ka iiksteise kulul nalja tegemine.

Osad podcastide tegijad on aja jooksul muutunud ka professionaalsemateks intervjueerijateks.
Tundub, et nad on Oppinud paremini kuulama enda kiilalisi ja kasutavad
intervjueerimistehnikana peegeldamist ja kiisivad jatkukiisimusi. Seda on tiaheldada ,,Be 1st!*
ja ,,Taitsa Pekkis Saate* juures. Niiteks kiisib Sandra Raju ,,Be 1st!“ osas jargnevat: ,,Mis
tadhendab péris pikalt magamine?*, , Kust see vajadus tuli?*, ,,Mis tdhendab panna tihele?*,
,Miks see oluline on?* jne. See vdoimaldab detailsemalt teemasse siiiivida ning vestlus tundub
ka veidi loomulikum. Peegeldamine suunab kiilalist omakorda tidpsemini Oeldut lahti

selgitama.

Samuti vdivad podcasti tegijad kiilalistele veidi vahele segada, mis vdib olla kuulaja jaoks
natukene héiriv ja ka kiilalised voivad seetdttu enda mdttelongas jirje kaotada. Seda vdib
taheldada nditeks ,,.Be 1st!* ja ,,Téitsa Pekkis Saate juures. Siiski vodivad tegijad ka ennast
sellelt ise tabada ja vabandada. Néiteks toob selle vilja Sandra Raju jargmiselt: ,,Sorry, et ma
sisse crashisin ...“ Kui votta arvesse, et Kernis ja Goldman (2006) peavad algupérasuseks koiki
nii ihaldatud kui ka mitteihaldatud aspekte eneses, siis saab kokkuvotvalt delda, et ka see on

iiks tegijate algupdrasuse osadest.
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Keelekasutus

Keelekasutuse osas oleks vdimalik eraldi teha bakalaureusetoo ning see vajaks pohjalikumat
analiilisi, kuid toon vélja peamise, mida panin podcastides selle kohta tahele. Tundub, et autorid
on keelekasutusel pigem vabameelsed. Kasutatakse konekeelseid véljendeid, mis illustreerib
taas audiomeediumit. Viljendite kasutuse niiteid saab rohelt tuua ,Blondcastist“ ja
LInvesteerimisjuttudest®. Viimases 6eldi jargmist: ,,poodi tuleb aina rohkem raha kaasa votta“,
,kédrid pole kunagi nii suured olnud®, ,,pendel on téiesti iihes déres®, ,,keskpank oli nurka
surutud®, ,,... pohimotteliselt koguaeg on sul kaniiiil veres, midagi tilgutatakse peale jne.
,Blondcasti* autor iitles nditeks jargnevat: ,,olen oma silmad peast nutnud®, ,,aeg parandab kdik
haavad®“. See nditab ka inimeste enda karakterit ning ,Investeerimisjuttude® puhul voib
kuulajate jaoks moneti kuivema majandusliku jutu juurde lisada sartsu ning kasvoi tuua muige
suule. Vordluste, titluste ja kujundite kasutus annab podcasti osadele ilmekust ning illustreerib

isikute enda eneseviljenduse viise, mida on oluline algupédrasuse juures arvesse votta.

Muuhulgas kasutatakse ka inglisekeelseid viljendeid ja liihendeid. Néiteks toob ,,Blondcasti*
autor peamiselt eestikeelses lauses vélja jargmised iitlused: ,,ups and downs®, ,went
overboard* ja ,,by the way*. Samuti vdib ta tuua vélja ka inglisekeelseid fraase, nagu néiteks:
»Sometimes you win, sometimes you learn.” Vahepeal kasutavad ,Investeerimisjuttude*
tegijad ka pankuritele omast kdnepruuki. Kuna nad on ise selles maailmas igapdevaselt sees,
siis vOib see neile tunduda loogiline, ent kuulaja jaoks voib jddda kontekst ja sisu natukene
segaseks. Siiski ei kasutata vdljendeid liigselt, tihtipeale on need ka inglisekeelsed sdonapaarid

voi véljendid nagu ,,buy the dip* voi ,,margin call*.

Lausete ja sonade kasutuses néhtub ,,.Be 1st!* podcastis ka emotsionaalset aspekti. Niiteks on
nende reaktsioonid olnud jirgmised: ,,0ssa nugis®, ,,viga lahe®, ,holy moly*, ,,what ...“, , nagu
eestlastele ikka kombeks* jne. Niisugune kéditumine vdib olla iseloomulik neile ka igapdevases

elus ehk moodustabki osa neist kui inimestest, seetdttu loob ka algupérasust.
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4. INTERVJUUDE ANALUUSI TULEMUSED

Peatiikis annan iilevaate sellest, mis ilmnes podcasti autoritega tehtud intervjuudest. Toon
eraldi vélja iilevaate iga podcasti kohta, mille olen jaganud kolmeks peamiseks peatiikiks:
iildtunnused ja formaadi muutuse pdhjused intervjuude alusel, koitvuse ja algupdrasuse

tunnused.

4.1 Uldtunnused ja formaadi muutuse pdhjused intervjuude alusel

Intervjuude analiilisi tulemuste peatiikis annan iilevaate, millist formaati on podcastide autorid
otsustanud kasutada ning seda koos tegijate pohjendustega. Samuti selgitan nende arusaama
podcastide pikkuse, helikvaliteedi ja jareltootluse kohta. Lisaks toon vélja autorite pdhjendused
selle kohta, kui on tehtud podcastide formaadis muudatusi ja on lisatud nditeks videopilt ja

teemapdhised jaod.
Formaat

»Be 1st!“, | Téitsa Pekkis Saate* ja osaliselt ,Investeerimisjuttude tegijad on otsustanud
kasutada intervjuu formaati. ,Investeerimisjuttude* tegijad intervjueerivad ja vestlevad
podcastis ka kiilalistega, kuna see vdimaldab neid avada isiklikumal tasandil ning annab ka
tegijatele endale uut informatsiooni investorite ja juhtide kohta. ,, Tditsa Pekkis Saate* tegijatel
ei tulnud alguses mottesse teisiti isegi ldheneda. See voimaldab tiita ka nende eesmaérki pidada
kiilalistega vestlust ja rddkida nende viljakutsetest. Ka ,,Be 1st!* tegija Kairi Killingu sdnul on
intervjuu formaadi kasutus jitkusuutlikum ning tema hinnangul on Eestis olemas arvestatav
hulk podcaste, milles kaks inimest omavahel jutustavad. See vdib tema sonul aga aja jooksul
igavaks muutuda. Teiseks tdi ta vilja, et ,,Be 1st!* podcasti eesmérk on tutvustada Sportlandi
koostdopartnereid, mille tdttu on kdige lihtsam teha nendega intervjuu. Seega kokkuvdtlikult
on intervjuu tegemine olnud tegijatele kdige ratsionaalsem lahendus, mis eeskétt voimaldab
tdita podcasti eesmérki tutvustada ponevaid isikuid ja avada teemasid niisuguste nurkade alt

nagu tegijad on seda soovinud.
Erinevalt teistest tegijatest teeb ,,.Blondcasti* autor Katri Teller podcasti liksinda ehk solo-

vvvvvv

aga USA-st, kus inglisekeelses keeleruumis teevad juba paljud iiksinda podcasti. Kuigi tema
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sonul on podcasti liksinda tegemine Eestis unikaalne, siis kaalub ta ka intervjuu formaati ja
soovib vestlusesse kaasata spetsialiste, kuna tema sonul ei ole {ihelgi inimesel teadmisi kdige

kohta ning seda sooviks ta teha ka usaldusvédrsuse séilitamiseks.

Podcastide pikkused

Koikidel podcasti tegijatel on enda nigemus sellest, millise pikkusega nende podcast olema
peab. ,.Be 1st!* podcasti autorid arvestavad praegu iihe osa jaoks poolteist tundi, kuid alguses
oli neil teistsugune eeldus. Seda ilmestab jargnev tsitaat, mis néitab, et mugandusi on podcasti

pikkuse osas tehtud vastavalt kogemusele.

, Algul oli meil mingi illusioon, et me teeme kahekiimneminutilisi viikseid sutsakaid onju.
Saime kiirelt aru, et meil on liiga huvitavad inimesed ja liiga palju teemasid, et on vaja pikemat

formaati.* Kairi Killing

Ka ,,Téitsa Pekkis Saate® podcasti osad on vdrreldes ,,Blondcasti® ja ,,Investeerimisjuttude*
podcastiga ajaliselt pikemad. ,, Tditsa Pekkis Saate* tegijate sonul tulevad podcasti osad tapselt
nii pikad kui kauaks juttu jagub. Mihkel Vetemaa sdnul on monikord vdhem aega ka
sellepdrast, et kiilaline v4i autor peavad dra minema. Katrin Hinrikus-Karu sonul ei teadnudki
nad nditeks alguses, kui pikaks iihe inimesega vestlus vdib kujuneda. Nende eesmirk ei ole
kunagi olnud lithidalt vestelda, kuna soov on jouda siigavamate teemadeni. Inimeste avanemine

voib nende sonul omakorda aega nduda.

,,Me ei taha rddkida nagu pealiskaudselt, lihtsalt nagu mingi kolm punkti onneni, kolm punkti
rikkuseni, vaid just minna siivitsi teemadega ja selleks, et siivitsi minna, on sul vaja aega. Sul
on vaja siin nagu selle inimesega kontakt koigepealt saavutada, siis rddkida mingitest
teemadest ja ega me kunagi ei tea tdpselt, kuhu see meie vestlus tegelikult jouab.* Katrin

Hinrikus-Karu

,Blondcasti* pikkus on Telleri sdnul tavapéraselt 30-60 minutit. Keskmine podcasti pikkus
vOib tema sOnul jdddagi 40-45 minuti vahemikku. Ka ,Investeerimisjuttude” podcast on
sarnase pikkusega. Iganéddalase podcasti ,,Borsitund* on tegijad iiritanud mahutada 30-45

minuti vahemikku. Kord kuus salvestatud podcasti osadega proovivad nad piirduda tunni ajaga.
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Nii ,,Blondcasti kui ka ,,Investeerimisjuttude* tegijad on ajaraamist ldhtudes votnud arvesse

ka kuulaja huvi.

., Kuulaja ka vdsib, et iiritame olla nagu kontsentreeritud. “ Tarmo Tanilas

Teller on Tanilasega sarnasel seisukohal ning tema hinnangul on raske iihe korraga 1opuni
kuulata pikemaid podcaste, mille kestvus on 2-3 tundi, sest see visitab kuulajat. ,,Blondcasti*
pikkus on niisugune, et inimene saaks kuulata podcasti vdiksemal jalutusringil voi juhul kui
kuulaja soidab autoga iihest kohast teise. Siiski vdivad ,,.Blondcasti ja ,,Investeerimisjuttude*
podcastide pikkused varieeruda. Telleri puhul sdltub pikkus sellest, kui palju on tal kindla

teema kohta 6elda. See nidhtub ka tema jargnevast iitlusest.

,,Monikord ma tunnen, et mul pole rohkem éelda, ma ei hakka venitama ja monikord on mul

vdga palju éelda, siis ma teen ta ikkagi lopuni. *“ Katri Teller

Tarmo Tanilase sonul sdltub {ihe osa pikkus ka turgudel toimuvast. Tema sdnul on eesmérk

radkida koikidest olulistest teemadest, kuid siiski mitte liiga pikalt.

Podcastide helikvaliteet ja jireltootlus

Helikvaliteet on kdikidele podcasti tegijatele oluline. ,,Blondcasti* tegija Katri Telleri sonul on
podcastil iisna hea kvaliteet, kuna akustika on hea, kaja puudub ning tal on selge diktsioon.
Jargnev ilmestab, miks ,,.Be 1st!* tegijad on pooranud eriliselt tihelepanu tehnilisele osale ja

helikvaliteedile.

,, Kui mina olen kuulaja ja ma panen endale klapid korva ja lisaks jutule on seal mingisugune
muu taustamiira, mis segab ja nagu vdsitab, siis mina nditeks ei viitsi kuulata. Ma ei tea, lihtsalt
kuidagi austame oma kuulajat. Austan seda, et ta votnud aja meid kuulata. Meie roll on
pakkuda talle maksimaalselt head kogemust selles koiges. Sellepdrast on heli hdsti oluline

olnud meie jaoks alati. *“ Sandra Raju

Ka Teller on sarnasel arvamusel. Uhtlasi niitab 6eldu, et nad viirtustavad kuulajat, tahavad

talle pakkuda parimat kogemust ning see on omakorda seoses helikvaliteediga. Seega voib
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oelda, et nende kui kuulajate ootustel helikvaliteedi osas on olnud ka mdju sellele, millest nad

podcastide tegemisel ldhtuvad.

Nii ,,Investeerimisjuttude®, ,, Tditsa Pekkis Saate kui ka ,,Be 1st!* tegijatel on eraldi inimene,
kes vastutab heli ja jareltootluse eest. ,,Be 1st!* podcastiga alustades tegeles tehnilise poole ja
podcasti jareltdotlusega Kairi Killing, kuid niiitid on neil eraldi tehnik, kes salvestab podcasti
ja 10ikab selle kokku. Niisugune muutus nditab ka sammu professionaliseerumise suunas.
,» Laitsa Pekkis Saate® tehnilise poole ja jareltootluse eest vastutab Egert Karu. ,,Blondcasti‘
tegija Teller vastutab aga ise eelneva eest, ent siiski ei pea ta enda sdonul tegema palju
helitootlust, kuna sétib kohe alguses helitugevuse jms paika ning iiritab ka mikrofonist hoida
pidevalt iihtset kaugust, et hddl ei koiguks. Siiski {itlesid mitmed tegijad, et ei pdora

jéreltootluse palju tdhelepanu, mida ilmestab jérgnev.

., Me sellise hakkimise ja toétlemise peale tegelikult ei olegi ldinud, et seda on ainult tiksikutel
kordadel olnud, et see formaat ei noua sellist voib-olla AK (Aktuaalse Kaamera) uudise

formaati, kus peab olema tdipse taktiga, eks ole. Siim Uusma

Naiteks lisabki Uusma sonul ,,Investeerimisjuttude* tehnik kdllid ja osa 16ppu ka disclaimeri,
mida on finantsasutustel vaja teha. Neil on tarvis rGhutada, et tegemist ei ole soovitusega osta
kindlat aktsiat. Hinrikus-Karu t61 muuhulgas néite, kuidas pea 160 salvestatud osa juures on
nad tiksnes paaril korral 16iganud vélja ka seda, mida kiilaline on palunud. Vetemaa sdnul ei
olegi tarvis podcastist midagi vidlja 1digata, kuna soovivad tuua kuulajateni vestluse, mis on

toores, aus ja siiras. See ei pea tema sonul olema produktsiooni mattes tdiuslik.

4.1.1 Muutused formaadis

Jargnevates alapeatiikkides kirjeldan, millised on podcastides toimunud muutused ja miks on
autorid otsustanud muutusi 14bi viia. Samuti selgitan, miks on podcastidele lisandunud nii
videopilt kui ka teemapdhised podcasti osad.

Uuendused podcastide formaadis

Nii ,,Be Ist!“ podcasti kui ka ,,Investeerimisjuttude* tegijad on toonud vélja ka mdningad

muutused, mis on ajapikku tehtud. Intervjuudest ,,.Be Ist!“ podcasti tegijate Kairi Killingu ja
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Sandra Rajuga selgub, et algselt alustati podcasti piltootprojektina. Seda oli Killingu sonul
tarvis teha, kuna tikski brind ei olnud varem Eestis podcasti teinud (2019. aastal). Kdigepealt
oligi vaja tdestada seda, kas formaat toGtab ning autoritel ei olnud kindlust, kas jdtkatakse
tegemist pikaajaliselt. Killingu sonul olidki esimesed neli osa iilesehituse mdistes praegusest
erinevad. Kuna inimestele meeldis podcast ja nad kuulasid seda aktiivselt, siis otsustasid
autorid tegevusega jitkata. Kuigi ka testperioodil olnud podcasti osade jaoks oli Killingu sdnul
paika pandud struktuur, siis aja jooksul on vilja kujunenud veidi erinev iilesehitus, millest on
lahtutud. Killing raikis, et pdhjus peitub ka selles, et ta ise on silisteemne ning talle meeldib
struktuur. Niiiid on neil olemas ka kindlad kategooriad ja mall, mille alusel jirgmisteks osadeks
ette valmistuda. See omakorda ilmestab, kuidas podcast peegeldab tegija enda karakteristikat

ja ndgemust, kuidas ta voib ka muudes eluvaldkondades tegutseda.

,, Koik muudatused, mis on tulnud, on tulnud hdsti orgaaniliselt, et me ei ole teinud kunagi
muudatusi muudatuse tegemise pdrast. Kui on mingisugune muutus, siis on kuidagi tulnud

lihtsalt: ,, Kuule, et aga proovime seda. Kuule, aga teeme seda. “* Sandra Raju

Oeldu ilmestab, et tegijate 1ibi viidud muudatused, mis muuhulgas puudutavad ka podcasti
iilesehitust, on tulnud pigem loomulikul teel. Lisaks voib see ndidata, et muudatusi viiakse ldbi
juhul kui tegijad ndevad, et vOiksid teha mingis osas paranduse. Samuti ilmestab 6eldu ka
tegijate tahet katsetada. Samuti toob Sandra Raju vélja, et néditeks muudavad nad ,,Esimeste
méngu‘ kiisimusi iga kord ning hiljuti on uuendanud ka soovituste rubriiki. See viitab ka nende
enda soovile kogeda vaheldust. ,,Investeerimisjuttude* tegijad toovad ithe uuendusena vélja ka
kuulajate kiisimustele vastamist ja tsitaatide iile arutlemist. Samuti on nad kiisijate vahel teinud

raamatu loosimisi.

, Meil on olnud ka kuulajate kiisimused, et kuna nad hakkasid lihtsalt nagu haldureid

pommitama, siis me motlesime, et lihtsam on, kui nad otse meilt kiisivad. *“ Tarmo Tanilas

Samuti radkis Tanilas, et aja jooksul on mindud tegevusega ka siisteemsemaks ning tdi ndite,
kuidas Andres Suimetsa lahkumisel vaadati uuesti {ile ka struktuur. Uusma {itles, et kuulajate
kiisimused voimaldavadki neil arutada podcastis ka teistel teemadel, mis on kuulajate jaoks
olulised ja aitab kasulikku informatsiooni nendeni tuua. Seega on niisugune valik kasulik
molemale poolele. See nditab, et podcasti lilesehituses on toimunud muutus ka kuulajate huvi

ja vastukaja tdttu ning samuti eestvedaja vahetuse tottu. Nii ,,Be 1st!* podcasti kui ka ,, Téitsa
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Pekkis Saate* tegijate sonul on aja jooksul paranenud ka stuudio kvaliteet ning on vahetatud
asukohtasid. Kui Vetemaa sonul oli neil Hinrikus-Karuga algusel kahe peale iiks mikrofon, siis

niitid on kdikidel podcastis osalejatel eraldi mikrofon.

Videopildi ja teemapdéhiste podcasti osade lisandumine

Aja jooksul on lisandunud nii ,,.Be Ist!* podcastile kui ka ,, Tditsa Pekkis Saatele” videopilt,
mida edastatakse peamiselt YouTube’i kanalil. ,, Tditsa Pekkis Saate* tegija Mihkel Vetemaa
sonul tundus see lahe ning samuti on tema hinnangul YouTube’is kindel hulk inimesi, kes
eelistab tarbida sisu sellelt kanalilt. Tihti ei ole need tema sdnul sama grupp inimesi, kes
audioformaati kuulavad. Samuti vOimaldab see vaatajatel tema sOnul ndha kiilalisi ja
emotsioone video teel. Kairi Killingu sdnul tuli sisend video lisamiseks Sportlandist. See nditab
ka sdltuvust brandist ja nende soovidest. Samuti on nad teinud ka otsetilekandeid ehk /ive’isid,
nditeks kdinud siindmustel kohapeal. Raju sonul on nii videoformaat kui ka /ive’id lisandunud
ka selle tottu, et siis on teistel huvitavam jilgida ning autoritel ka pdnevam podcasti teha.
Samuti vdimaldab see brindingu mottes tema sdnul enamates kohtades ndhtaval olla.

"6

Kindlale teemale keskenduvaid saateid on aja jooksul hakanud tegema ,,Be Ist!“ ja ,,Téitsa
Pekkis Saate* tegijad. ,,Be 1st!* autorite sdnul on nad teinud temaatilisi podcaste, et pakkuda
kiilaliseks tulemise voimalust inimestele, kes ei ole nii tuntud, aga on vastaval teemal piddevad
rddkima. Temaatilised podcastid on , Téitsa Pekkis Saate” tegijad dra markeerinud ka kui

eriosad.

., Miks me nimetame neid eriepisoodiks nagu minu arvates, minu seisukoht lihtsalt alguses oli
mingi veider hirm voi kuidagi, et kuulajad ootavad seda kiilalisega saadet ja kui me kahekesi
rddgime mingist oma teemast voi mingist festivalist, siis kuidagi nagu tundus, et see ei ole nagu
vddrt seda pohisaate nime. Tegelikult tina ma enam seda ei tunne. Minu jaoks koik saated on

saated. * Mihkel Vetemaa
Hinrikus-Karu t6i aga vélja, et juhul kui formaat muutub, siis on mdistlik eristada seda

podcastist, mis jdrgib tavapidrast (intervjuu) formaati. Seega peab ta kuulaja vaatenurgast

oluliseks eristada pohiformaadi osasid.
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4.2 Koitvus

Koitvuse peatiikis votan arvesse konteksti ja aegruumilist dimensiooni, motivaatoreid ja
normatiivset dimensiooni, modaalsusi ja tehniline-kditumislikku dimensiooni ning tagajérgi ja

emotsionaalset dimensiooni.

4.2.1 Kontekst ja aegruumiline dimensioon

Alapeatiikis kirjeldan, mis ilmnes intervjuudest seoses podcasti ilmumisaja ja regulaarsusega

ja miks on kasutatud teatud vdimalusi, et podcaste levitada.

Podcastide ilmumisaeg ja regulaarsus

Podcastide ilmumise regulaarsus on koikidele tegijatele véga tihtis. Niditeks on Sandra Raju
sonul kokkuleppe alusel otsustatud, et ,,Belst!* ilmub kord néddalas. Kairi Killing raikis, et ta
ise on seda usku, et podcast peakski ilmuma alati iihel ja kindlal paeval. , Investeerimisjuttude*
tegijate sonul puudub turul sellise regulaarsusega podcast, mis kord nddalas votab kokku
mdoddunud nidalal toimunu ja uue nddala stindmused finantsturgudel. Uusma sonul erinevadki

nad selles osas ka teistest podcastidest, mis arutlevad sarnastel teemadel.

,, Voib-olla see on ka meie koige kovem pluss, et on regulaarsus. Inimesed on harjunud kuulama

ja meil on voimekus teha iga nddal. “ Tarmo Tanilas

,, Laitsa Pekkis Saate* autori Katrin Hinrikus-Karu sonul peitub jirjepidevuses ka pdhjus, miks
nad endiselt podcasti teevad ja miks on sellega joudnud paljude inimesteni. See aitab Mihkel
Vetemaa sonul kasvatada ka kuulajaskonda, kuna nad on teadlikud, et podcast ilmub igal
esmaspdeval. Kuulajad oskavad tema sonul sellega arvestada ning neil voib olla vélja
kujunenud ka kindel kuulamise rutiin. Hinrikus-Karu raikis, et tegutsemisaja jooksul on neil
podcast jadnud ilmumata ainult tihel korral. Seevastu ,,Blondcasti* tegija iitles, et monikord on
osad ilmunud ka teisel nédalapdeval ja tunnistas, et tegemist on tema enda tegemata todga.
Praegu on tal aga vélja kujunenud harjumus salvestada podcast kolmapéeviti ja monikord on
selle tegemine veninud. See vdib olla tema hinnangul ka pdhjus, miks ta ehk mingil méaral on
kuulajaid kaotanud. Podcast ei peaks tema sOnul ilmuma suvalisel hetkel vaid valitud

nddalapdeval, mille ta on vélja delnud.
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,,See on veninud veel rohkem selliselt, et ma hakkan tegema seda kolmapdeviti ja viimased neli
podcasti olen teinud lihtsalt kaheteistkiimne ja kuue vahel 66sel, mis on viga halb. Esiteks ma
ei tdida oma seda lubadust, aga lihtsalt, et mul on nagu ikkagi viga keeruline teha seda

podcasti, et see on ikkagi raske. “ Katri Teller

Podcastide erinevus seisneb aga néddalapdevas, millal osad ilmuvad. ,,Blondcast ilmub
peamiselt kolmapdeviti, ,,Be 1st!“ piihapdeviti ning ,Investeerimisjuttude” podcast
,,Borsinddal® ja ,, Tditsa Pekkis Saade* esmaspieviti. ,,Blondcasti* tegija sonul ei ole kindlat
pohjust nddalapdeva valikul, millal podcast ilmub. ,Be 1st!* tegijad laadisid aga varem
podcasti iiles teisel nddalapdeval, ent Killingu sonul soovis ilmumispdeva dra muuta Sportlandi

turundusjuht.

., Ta tundis, et nddalavahetus on selline aeg, kus inimestel on piisavalt palju aega, et kuulata

podcasti ja seetottu me nihutasime selle nagu nddalavahetuse peale. *“ Kairi Killing

Juhul kui inimene on teadlik, et niddalase intervalliga tuleb uus osa, siis ei ole statistiliselt
Killingu sonul siiski vahet, millal podcast ilmub. Seda pdhjusel, et inimesed kuulavad podcasti
vabal hetkel vOi nditeks kui on plaanitud teha pikem trenn, mille ajal seda kuulata. Konkreetsel
pdeval ta kuulamistes ,,megasuurt hiipet™ ei ole tdheldanud. Erinevalt teistest on suvi ,,Téitsa
Pekkis Saate* autoritele hooajaviline aeg, millal uusi osasid ei tehta. Siiski hakkavad nad suve

16pus uueks hooajaks osasid ette valmistama ja salvestama.

Keel

Podcasti ,,Be 1st!* tehakse eesti keeles, kuna kuulajad asuvad Eestis. Sarnast motet véljendasid
ka ,Investeerimisjuttude ja , Tditsa Pekkis Saate* tegijad. Samuti asub Sportland Eesti
turundus Eestis. ,,Blondcasti® podcasti tegija aga moistis, et Eestis on katmata niss, mille tottu
otsustas ta podcasti tegema hakata eesti keeles. Siiski ei vilista ta, et hakkab podcasti osasid
tegema ka inglise v3i soome keeles, kuna tal on tutvusringkond ka rahvusvaheline ning ta peab
Soomet enda teiseks kodumaaks. Siiski rShutas ta, et enne peab mdistma ka seda, mis on tema
eesmirk, kui hakata tegema podcasti ka teises keeles. Sellisel juhul teeks ta seda ka

struktureeritumalt.
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Podcastide levitamise viisid

Koik podcastide autorid kasutavad keskset programmi, mille abil jouab podcast eri kanalitesse.
Naiteks laeb ,,Blondcasti* autor podcasti osad iiles Soundcloudi, mille kaudu RSS-koodi abil
jouab podcast ka teistele platvormidele, kuhu ta ise on endale kontod loonud. Siiski iitles ta, et
peale nende on veel hulk kanaleid, kuhu kolmandad isikud podcasti iiles laevad. Nende
kuulatavuse kohta puudub tal teave. Siiski peab ta ka kuulamiste osas jarge ning on Excelisse
iga platvormi kohta ka kuulatavusnumbrid kirja pannud. ,,Investeerimisjuttude* tegija Uusma
sonul kuulatakse podcasti erinevatest rakendustest. See nditab, et kuulajatel on voimalik saada
podcastile ligipdds paljudel platvormidel ning ehk on vdimalik kuulajal kasutada enda

soosituimat platvormi. Platvormi eelistus soltub aga inimeste harjumustest ja vanusest.

Samuti kasutatakse podcastide levitamiseks sotsiaalmeediat. Mitu tegijat peavad seda ka pigem
toetavaks kanaliks. ,,Investeerimisjuttude® tegija Uusma sonul ei kasuta nad sotsiaalmeediat
igapdevaselt, kuna see vOib ,tappa informatsiooniga kuulajat®. Siiski iitles ta, et tuletavad
ennast aeg-ajalt meelde. Juhul kui on kiilalised, siis tavapéraselt tehakse sotsiaalmeedia
postitus ning sellega tegeleb Swedbank Eesti kommunikatsioonimeeskond. Tanilase sonul on
nende kui tegijate eesmirk muuta podcast huvitavaks. Eelnev ilmestab, et podcasti autoritel on
iiks fookus. ,,Blondcasti* autori Telleri sonul on podcast tema jaoks samuti peamine koht, mille
abil enda motteid jagada. Podcasti miinusena tdigi ta vélja iiksnes visuaali puudumise ning

seda saabki ta Instagramiga toetada.

Sotsiaalmeediasse teevad ,,Tditsa Pekkis Saate* tegijad nditeks Instagramis storysid ja kui
inimesed aeg-ajalt nendega iithendust votavad, siis nad tdnavad jélgijaid ja kuulajaid. Samuti
jagavad edasi kuulajate tehtud storysid. Siiski ei podra nad liiga palju tdhelepanu kuulajatega
seotud interaktiivsusele. Hinrikus-Karu tunnistas, et koikidele kirjadele ei joua nad samuti
vastata, ent soovivad seda parandada, et teada saada muuhulgas ka seda, mis kuulajaid enim

konetas.

Algselt kéis ,,Be 1st!* podcasti kommunikatsioon Sandra Raju sdnul 1dbi Sportlandi kanalite,
niiteks laadisid sinna {iles fotosid koos kiilalistega. Praecgu on neil eraldi loodud ka ,,Be 1st!*
podcastile Instagrami konto. Enne selle konto loomist kasutasid nad turunduse tegemiseks ka

Sandra Raja isiklikku kontot, millel on podcasti sihtgrupiga sarnane jélgijaskond. Killing aga
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rOhutas, et oluline on teha pigem vihem ja histi, kui kasutada rohkem kanaleid ja teha seda

halvasti.

., Kahjuks meil, jah nagu noh, eks ta natuke ongi minu ja Sandra puhul ikkagi vdike osa meie
toost, mis me teeme seda. Me ei joua kahjuks nagu teha mingi meeletult turunduskanaleid ja

turunduskampaaniaid. *“ Kairi Killing

,,Be 1st!“ podcastile loodi eraldi Instagrami konto 2021. aasta oktoobrikuus ning Raju riikis,
et enne ei olnud aega ja energiat, et kontoga tegeleda. Killing rddkis, et see oli mdlema tegija
tugev soov rajada oma Instagrami konto. Nimelt soovisid nad tema sdnul luua podcastile oma
,pesakese”. Tema hinnangul on Sportland Eesti kanalites niikuinii palju kommunikatsiooni.
Seega voib Oelda, et podcasti sotsiaalmeediakanalite kasutus ja teabe levitamine sdltub ka

tegijate enda ajalisest ressursist.

Podcastide levikule vdivad Telleri sonul kaasa aidata ka kiilalised, kes osasid edasi jagavad ja
reklaami teevad. Kuna ta teeb podcasti liksinda, siis on tal enda sonul podcasti keerulisem
levitada. Siiski titles ta, et levikule on kaasa aidanud see, et on ise olnud kiilaline mitmetes

podcastides, raadio- ja telesaadetes.

4.2.2 Motivaatorid ja normatiivne dimensioon

Selles alapeatiikis toon peamiselt vilja, miks podcasti tegijad on kasitletud valitud teemasid ja
pooran tihelepanu ka kiilaliste valikule ning toon esile pdhjused, miks on selliseid valikuid

langetanud.

Kaisitletud teemad

Teemad, millest podcastides koneletakse on {isna eriilmelised. ,Be 1st!“ ja
,Investeerimisjuttude* podcastidel on enim vélja kujunenud kindlad valdkonnad, millest juttu
tehakse. Seevastu ,, Téitsa Pekkis Saate teemad sdltuvad ka kiilalistest ja nende viljakutsetest
ning ,,Blondcasti tegija ldhtub teema valikul peamiselt sellest, mis teda ennast kdnetab.
Naiteks identifitseerib ta ennast tubli eduka naisena ning podcastis kisitletud teemad lahtuvad

tema enda huvidest, isikliku arengu soovist ja sellest, mida ta sooviks teistega jagada.
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,,Ma tahan saada kogu aeg paremaks, toredamaks, intelligentsemaks, ilusamaks ja tervemaks.
Ehk siis koik valdkonnad, mis neid puudutavad. See voib olla see, et ma leidsin mingi viga hea

raamatu, aga voib olla ka vdga hdsti see, et kdisin posesarnu siistimas. *“ Katri Teller

,Investeerimisjuttude® tegijate sonul pakuvad nad lisavédrtust finantsturgudest huvitatud
inimestele ning Siim Uusma sdnul peaksid koik finantsteemasid kajastavad podcastid, mida
teevad ka teised asutused nagu LHV, SEB ja Aripdev (raadio), iiksteist tiiendama. See
voimaldab tema sonul Eesti inimestele kokkuvottes pakkuda paremat ja kvaliteetsemat infot.
Nende hinnangul on huvi investeerimisteemade ja finantsmaailma vastu suur. Sarnaselt

'CC

LInvesteerimisjuttudele on ,,Be Ist!“ podcastil kindlad teemad, mille iile arutletakse. Neil on
vilja kujunenud kolm segmenti, millele keskendutakse. Need on Kairi Killingu sonul
jargnevad: t00, keskkond/maailmavaade ja sport. Keskkonna ja maailmavaate teematika all

soovivad nad radkida ka iihiskonnast ja vaimsest tervisest.

,,Spordi teema on iseenesest moistetav, onju, et kui me rddgime, et see on Sportlandi podcast
Jja sport on selle koige asja DNA, et siis seda me otseloomulikult, see oli esimene asi, mis peab

seal olema. “ Kairi Killing

Killingu 6eldu néitab ka taaskord seost sellega, mis on brindi eesmérk iildisemalt. T66 ja
karjadri segment on valitud Killingu sdnul seetdttu, et neil on kiilas edukad inimesed ja nad
soovivad avada kiilalise karjdiri edu saladusi. Vaimse tervise temaatikat peavad tegijad ise
viga siidameldhedaseks. See on ka suuresti pdhjus, miks nad on otsustanud seda podcastis
kisitleda. Tegijad soovivad ,.tabu kummutada“ ning vaimne tervis on Killingu sdnul oluline
faktor spordis iildisemalt. Raju sdonul on kategooriaid voimalik mugandada ka vastavalt

kiilalisele, ent rdékis, et vahepeal ei pruugi kdik plaanipiraselt minna.

,, Kui meil on sportlane, siis noh, need esimene ja viimane veidike nagu kattuvad, aga noh me
ptitiame siis selles esimeses osas rddkida spordist kui todst ja siis spordist kui nagu tegevusest
rddgime viimases osas, aga vahepeal ldheb lappama ka, siis lihtsalt nagu ldhevad koik asjad

segamini.* Sandra Raju

Nii ,,Be 1st!“ kui ,,Tditsa Pekkis Saade” on peamiselt persoonipdhised, ent ,, Tditsa Pekkis
Saate* tegijad keskenduvad enamjaolt persooni vidljakutsetele ja sellest tulenevalt teemadele,

millest podcastis koneleda.
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,, Tdna meil oli Karolin, kes ise on kirjutanud ka raamatu seksist, et siis ehk oli rohkem see
teema, aga kui meil on mingisugune kuulus ettevotia nagu Jobbaticali Karoli Hindriks oli
saates, siis ikka tuli ettevotlust palju rohkem sisse ja start-upi ehitamist ja ikkagi selle inimese

vdljakutsest sellel maastikul. *“ Mihkel Vetemaa

Kokkuvotvalt soltubki valdkond Hinrikus-Karu sonul kiilalisest. Soov on mdista, kuidas
inimene on vai ei ole viljakutsetega toime tulnud ning mida ta on dppinud sellest. Sellest tuleb

pikemalt juttu jargmises alapeatiikis.

Kiilaliste valik

Kiilaliste valikul ldhtuvad ,,Be 1st!*, , Téitsa Pekkis Saate* ja ,,Investeerimisjuttude tegijad
sellest, et isikud oleksid nende jaoks pdnevad ja neid oleks vdimalik eri nurkade alt avada.
,lditsa Pekkis Saate* tegijate eesmirk on vestelda inspireerivate ja dgedate inimestega.

Hinrikus-Karu sonul ongi neil tahe ,,surkida inimeste eludes kdige paremas mottes®.

,,See on nagu nii ponev, lihtsalt see taust, et kust inimesed nagu tulevad. Tihti ei nde seda
lihtsalt tdnapdeva iihiskonnas, mis on hdsti mojutatud sellest, et nditab ainult hightlighte ja
tippstindmusi ja seda tileo6é miljondriks voi iiledé edukaks, et aga mis to6 seal taga on ja palju

on nagu nutetud ja muid teemasid. “ Katrin Hinrikus-Karu

,, Laitsa Pekkis Saate* tegijatele on oluline luua kiilalistele ka hea ja turvaline dhkkond, mis

vdimaldab neil ennast rohkem avada. Selleks loovad nad inimesega varem kontakti.

Kodige suurem erinevus kiilaliste valikul ilmnes seoses ,,Be 1st!* podcastiga. Sandra Raju sdnul
on nende esimeseks valikuks inimesed, kes teevad koost6dd Sportlandiga ja seejérel iilejadnud,
kes voiksid kuulajaid konetada. Intervjuudest selgus, et esialgu olidki kiilalisteks iiksnes
Sportlandi kevadkampaania saadikud, kes seisid kindla sotsiaalse teema eest. Praegu on Raju

sonul aga kiilaliste ring muutunud laiemaks, ent jargnev {itlus ilmestab ka kiilaliste valikut.
,, Uldjuhul on ikkagi see, et peab olema suurema jélgijaskonnaga tuntud inimene, sest meie

eesmdrk on ikkagi see, et inimesed kuulaksid saateid, et vooraid inimesi, tundmatuid nimesid

ikkagi nii viga ei kuulata. “ Sandra Raju
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See ilmestab, et kiilaliste valik on oluline ning voib omakorda tuua podcastile uusi kuulajaid.
Samuti voib podcastide tuntust aidata tdsta avaliku elu tegelased, kellel on arvestatav

jélgijaskond.

Sihtgrupp

Koitvus on seotud isiklike teguritega (Steensen jt, 2020) ning podcasti tegijad mdistavad ka
sihtgruppi. Valdavalt toovad ,,Be 1st!*, , Blondcasti ja ,, Tditsa Pekkis Saate* tegijad vilja, et
peamised kuulajad on 20-35aastased naised. Mdne eelpool mainitud podcasti puhul natukene
nooremad ja ka vanemad. Killing raikis, et peamiselt ongi nende kuulaja naisterahvas ning nad
soovivadki teadlikult luua sisu vastavalt selle sihtgrupi huvidele. Samuti lisas ta, et podcasti
kui meediumi on iiles leidnud korgemalt haritud ja suurema sissetulekuga inimesed.
,,Blondcasti“ tegija Katri Teller aga ei mdelnud alguses sihtgrupile iildse, kuid siiski usub, et
vélja on kujunenud kindel sihtrithm, kellel on kohalolu Instagramis ja kes kuulab aktiivselt
podcaste. Seevastu ,Investeerimisjuttude autori Tarmo Tanilase sdnul on nende podcast
suunatud kdigile, kes tunnevad vidhegi huvi investeerimise vastu — nii alustavad investorid,
Swedbanki todtajad kui ka kliendid. Kuna tema sonul on praegu endiselt veel ka palju algajaid,
siis nad ldhtuvad podcasti tegemisel ka sellest, et radgitav oleks arusaadav algajatele, ent ei
oleks igav ka edasijoudnud investoritele. Uusma lisas, et kuulajate hulgas ongi nii tdiesti noori

kui ka inimesi, kes tegelevad juba investeerimisega.

4.2.3 Modaalsused ja tehniline-kiitumuslik dimensioon

Selles alapeatiikis kirjeldan viise, kuidas on soovitud inimesi koita sisu tarbima. Selles osas
vOib viisi jagada kaheks, millest iiks apelleerib tunnetele ja emotsioonidele ning teine on seotud

rohkem kriitilise meele ja teadmistega. Analiitisi olen koondanud tiheks peatiikiks.

Teiste konetamine

Koik podcastide autorid soovivad inimestesse sisendada motivatsiooni ja inspiratsiooni, mida
vOib pidada just tunnetele ja emotsioonidele rohuvaks viisiks. Nditeks ,,Be 1st!* podcasti autori
Kairi Killingu sonul soovivad nad utsitada inimesi olema parim versioon iseendast ning seda,
et nad ei kardaks uusi tegevusi proovida. Ka ,,Blondcasti“ tegija Katri Teller soovib inimestele

sisendada, et elus on kdik vdimalik ning soovitab unistada ja elu nautida. Samuti iitles, et
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mingites elu aspektides ei ole vaja teha kompromisse ning podcastiga soovib jagada ka
enesearmastust ja utsitada naisi olema rohkem iseseisvad. Samuti radkis ,,Investeerimisjuttude*
tegija Siim Uusma, et soovivad tekitada inimestes positiivset Shinat ja neile sisendada, et
investeerimine on dge valdkond, ent rohutas siiski seda, et otsuseid tuleb teha ,kaks jalga
maas*. ,, Téditsa Pekkis Saate* autor Mihkel Vetemaa lisas, et juhul kui inimestes on vaja tuua
iiles alla surutud emotsioone, siis nende eesmérk ongi seda teha ja niisugust protsessi kdivitada.

Samuti soovivad nad kuulajates esile tuua ka vajadusel kurbust aga ka rddmu ja naeru.

,Be Ist!“ ja , Tditsa Pekkis Saate* tegijate sonul saavad kiilalised inspireerida kuulajaid enda
lugudega. Emotsioone vdib inimestes esile kutsuda niiteks see, kui moni sportlane tunnistabki,

et tal on motivatsioonipuudus ning vahepeal on ka temal raske trenni minna.

., Meie podcasti puhul ongi nagu dge see, et meil on hdsti tugevasti kolm sihukest pohisammast
hdisti paigas, ongi see educate, entertain ja inspire. Me oleme nagu need kolm asja saanud

vdga hdsti paika. “ Katrin Hinrikus-Karu

Mihkel Vetemaa toi lihest salvestatud osast ka néite, kuidas nende podcast Hinrikus-Karu
oeldud tunnustele vastab. Ta ridkis, et Karoliniga salvestatud podcasti meelelahutuslik osas
seisnes nalja tegemises nii kiilalise enda naiivsuse kohta rddgitud lugude pdhjal kui ka seksi
kohta. Inspireeriv on podcasti osa tema sonul sellepdrast, et kiilaline hakkas ise oma
seksuaalsusega tegelema ning reisis mooda maailma ringi. Ta ei votnud endale Vetemaa sdnul
ohvri mentaliteeti hoolimata sellest, et oli olnud dnnetutes suhetes. Hariduslikum osas seisnes
selles, et kiilaline jagas ka nditeid ning ndu selle kohta, mida teha kui naisel on seksides valus

ja jagati nippe, kuidas orgasmini jouda.

Eelneva pdhjal voib justkui delda, et kisitletud teemad voivad suuremalt jaolt tuua inimestes
esile erinevaid emotsioone, mistottu vastab see Dahlgreni ja Hilli (2020) kontseptsioonis ka

rohkem sisule, mida saab pidada tunnetele rohuvaks viisiks.

Teisalt on podcastides nagu ,,Be 1st!*, , Blondcast” ja ,, Tditsa Pekkis Saade* vihemal mééral

esindatud kriitliselt mdtlema panev viis ning prevaleeriv on see podcastis ,,Investeerimisjutud*.

,Blondcasti“ autori sonul soovitakse naistele sisendada, et peab olema ilusa vilimuse ja

kehaga, edukas, saama lapsi jms. Kuna ta ise mdistab, kui keeruline kdige selle saavutamine
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on, siis soovib ta {ihest kiiljest kuulajaid maha rahustada niisuguste ootuste osas. See néitab, et

ta soovib kuulajaid ka niisugustes aspektides kriitilisemalt mdtlema panna.

Nii Katrin Hinrikus-Karu kui ka Sandra Raju sonul on oluline, et inimestes toimuksid ka
taipamised. Naiteks iitles Raju, et kuulaja voib votta eeskuju sellest, kui mingi tuntud inimene
on hakanud rohkem trenni hiljuti tegema. Selleni jdudmine voib aga nduda inimeselt mottetood
ja analiiiisi enda varasemate harjumuste ja tegevuste kohta. Kuigi see voib osaliselt inimestes
esile tuua erinevaid emotsioone, siis teisalt voib panna mdtlema ka enda liikkumisharjumuste

iile ja selle tulemusena tuua muutusi inimese ellu.

Vastupidiselt teistele podcastidele on ,,Investeerimisjutud pigem seotud kriitilise mottetéoga.
Tarmo Tanilas rddkis, et nende jaoks on oluline, et inimesed kuulaksid erinevaid allikaid, ent
teeksid siiski 10plikud otsused oma peaga. Ta kirjeldas eelmist aastat sellisena, mis oli tdis

eufooriat, ent praegu on olukord tema sdnul muutunud ja muret on palju.

,, Kui me nagu ndeme mingites kohtades, kus on ikkagi liiga palju rumalat raha ja kus inimesed
nagu ei hooma neid viskeid, mis voib juhtuda, siis me piitiame seda delda, aga ikkagi
voimalikult delikaatselt, et inimesed pahaseks ei saaks, aga osad ikka saavad ja noh, see kdib

asja juurde, aga ei ole nagu ennast sellest mojutada lasknud. * Tarmo Tanilas

Uusma sdnul on see isegi nende kohustus kuulajatele meelde tuletada, et oma otsused peab ldbi
motlema. Kokkuvotvalt voib , Investeerimisjuttude kohta véita, et podcastis on pdimunud

kaks ldhenemisviisi.

4.2.4 Tagajirjed ja emotsionaalne dimensioon

Alapeatiikis toon peamiselt vélja, miks on podcastid meelelahutuslikud voi harivad. See selgus

intervjuudest podcasti autoritega.

Uleskutsed tegevusele

Intervjueerides toi teadlikult iileskutsete tegemise ainsana esile ,,Blondcasti* autor Katri Teller,
kuid intervjuude kéigus mainisid kdik podcastide autorid, et soovivad suunata kuulajaid ka

jérgmisi tegevusi ette votma. Teller toi ise vélja, et soovibki inimesi suunata ja aidata tegudele.
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Niiteks Ukraina-teemalises podcasti osas rédkis ta sellest, kuhu annetada saab vdi mida kuulaja
omalt poolt teha saaks. Ta lisaski, et soovib anda vajalikku ndu ja kutsuda inimesi jargmisi
samme tegema. Samuti peaks ka ,,Be 1st!* podcasti autori Kairi Killingu sonul inimene
podcastist saama juurde teadmisi, kuidas spordi, keskkonna voi karjdiri valdkonnas paremini

tegutseda. See iihtib ka haridusliku aspektiga, millest tuleb jairgmises peatiikis juttu.

Meelelahutuslik versus hariv sisu

Koikides podcastides on segunenud nii meelelahutuslik kui ka hariv sisu. Enim kaldub aga
hariva sisu poolele podcast ,,Investeerimisjutud®. ,,Be 1st!* podcasti autori Kairi Killingu sdnul
ei ole aga podcasti otsene eesmdrk pakkuda kindlat hariduslikku aspekti, vaid inspireerida
inimesi. Podcasti tegijad kuulavad ise palju harivaid podcaste ning vorreldes niisuguste
podcastidega ei ole liigitaks Killing ,,Be 1st!* podcasti ise hariva sisu alla. Siiski ilmestab
harivat aspekti see, et nad soovivad edastada kuulajatele teadmisi eri valdkondades.
,Blondcasti* autor Katri Teller seevastu liigitas enda podcasti alguses comedy kategooriasse,
kuna arvas, et hakkab ,,hullult kildu rebima“, kuid on seda muutnud iimber meelelahutuslikku
kategooriasse ja niiiid ka haridusliku sisu alla. Tema sdnul on keeruline podcasti
kategoriseerida, kuna {iritab radkida asjadest 1dbi hea huumori, ent mdistab, et see on ka samal

ajal ajaviide.

,, Kui ma rddgin nditeks teemal punased lipud ja iitlen, et ma ei tea, kui mees Pirital teeb nditeks
slaalomit ja on seal teisel autol perses kinni, siis ta on nagu viikse tilliga, siis tegelikult see ei
ole education, aga kui rddgin munarakkude kiilmutamisest ja sellest protsessist, siis ta on

pigem education. “ Katri Teller

,, Lditsa Pekkis Saade* on nii meelelahutuslik kui ka hariv, kuna ka tegijate endi hinnangul on
selles mdlemaid niiansse. Nii ongi Hinrikus-Karu sonul tarvis ka inimeste meelt lahutada, et
neil oleks 10bus, ent samal ajal radkida ka siigavamatest teemadest, mis vdivad tuua inimestele
kasvdi pisaraid silmi. Lisaks annavad nad kuulajatele ka nippe, kuidas ise teatud olukordades
hakkama saada. See ilmestabki nii meelelahutuslikku kui ka harivat aspekti, mis podcastis

olemas on.

LInvesteerimisjuttude autor Tarmo Tanilas rddkis, et tegemist on kahtlemata haridusliku

podcastiga, ent selles on tema sdonul ka mingil miiral meelelahutuslikku elementi.
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Kokkuvotlikult on tema sdnul podcast pdevakajaline, hariduslik ja meelelahutuslik. Siim
Uusma lisas, et soovivad inimestele informatsiooni pakkuda ning iitles, et eesmédrk on siiski
harida inimesi finantsturgude ja tegurite kohta, mis turgusid mojutavad. Samuti lisas ta, et
hariduslikku momenti on nditeks soovitud lisada sellega, et selgitatakse lahti erinevaid
investeerimismadisteid. Seega on peamiselt podcastis esindatud siiski hariduslik aspekt, millel

on juures ka meelelahutuslik niianss.

4.3 Algupirasus

Peatiikis pooran tidhelepanu sellele, kuidas viljendub podcastide tegijate algupérasus ja miks
nad on kasutanud neid algupérasuse tunnuseid. Annan iilevaate ka sellest, kas ja kuidas

véljendub podcastides tegijate algupérasus ja avan seda nende vaatenurgast.

Algupirasuse séilitamine koostoode tegemisel

Algupérasuse esinemine koostodde tegemisel on mojutatud erinevatest teguritest. Koostoode
jareklaami tegemise osas voivad tegijad jilgida enda véirtusi, aga ei pruugi. Niiteks ,,Be 1st!*

podcasti tegijad ldhtuvad siiski Sportlandi briandist, ettevatte soovidest ja eesmérkidest.

,,Me molemad oleme ikkagi turundajad, mis tdhendab, et adapteeruda vastavalt sellele, mida
nagu brdnd vajab. Tegelikult tinasel hetkel podcastis olles me oleme ainult teenditajad, me ei

vasta seal otseselt mingitele kiisimustele. * Kairi Killing

Samuti iitles ta, et juhul kui oleks tegemist tema enda podcastiga, siis oleks olemus teistsugune.
See néitab, et moneti voib minna ka tegijate algupirasus kaotsi. Samas néitab see taaskord ka
nihet ja muutlikkust algupdrasuses, mida on esile toonud Ryan ja Ryan (2019). Siiski vdib
vdita, et nii brindi kui ka tegijate eesmérgis ja tegevustes on algupérasust. Nimelt radkiski Raju,
kuidas tegemist on ettevottele nii miinus- kui ka missiooniprojektiga. Seega tingimata ei saa
seda pidada algupdrasuse puudumiseks, vaid liheks mojuteguriks, mis kaasneb, kui teha

briandiga koost6od.
Seevastu podcasti ,,Investeerimisjutud™ tegijad toonitavad, et nende eesmirk ei ole teha

Swedbankile reklaami. Seda isegi juhul kui podcasti tehakse Swedbanki ettevotte alt olles ise

ka tootaja selles organisatsioonis. Intervjuu véltel koorub mitmel korral vilja ka see, et nad
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tahavad siiralt inimesi harida, tdsta nende kompetentsi ja teadmisi investeerimise ning
finantsturgude kohta. Jirgnev ilmestab ka nende pdhimotivatsiooni, mis ei ole otseses seoses

ettevotte turunduslike eesmirkidega.

,,See oli alguses ka selline mote, et kas suudetakse teha nii-6elda hobi korras juurde oma
tootilesannetele iiks selline asi, mis oleks dge, mida oleks dge kuulata ja samas oleks suht tihti.

Algselt Andres ja Tarmo selle iilesande endale piistitasid ja see toimis. “ Siim Uusma

Nii ,,Blondcasti kui ka ,,Tditsa Pekkis Saate* tegijad aga rohutavad seda, et nende védrtused
peavad iihtima ka ettevotetega, millega koostddd tehakse. Viairtuste, uskumuste ja motiivide
alusel kditumine viljendabki algupdrasust. ,,Tditsa Pekkis Saate* autor Katrin Hinrikus-Karu
rohutas, et ka toode peab olema hea ning juhul kui tehakse sisuturundussaade kindla inimesega,
siis peab ta olema vérvikas persoon. Siinjuures riékis ka Mihkel Vetemaa, et usk tootesse peab

olema suur. Oeldu ilmestabki nende uskumusi.

Praegu ei ole ,,.Blondcasti* autor Katri Teller reklaami ja koostddde tegemisele liiga palju
tadhelepanu podranud, kuid on vitnud eesmirgiks valida ja ldheneda ise koostodpartneritele
ning on &dra Oelnud ka koostoopakkumistele. Ka ,, Tditsa Pekkis Saate™ tegijate poole on
ettevotted ise poordunud. Koostddsid ei ole nad ise aktiivselt otsinud. Praegu on nad teinud
paar sisuturundussaadet, mille eest kiilalised on maksnud. Kirjastusega Million Mindset
alustati koost66d, kuna ettevotte omanikud on podcasti tegijate sdbrad, ent tegijad peavad seda

kasulikuks kingituseks ning Hinrikus-Karu sdnul on oluline tdnada inimesi nende aja eest.

Juhul kui ,,.Blondcasti“ autor teeks koostddd, siis oleks ta enda sonul alguses véga valiv ning
on valmis tegema reklaami nendele toodetele, mis talle endale viga meeldivad. Ta tdi néiteks
antibakteriaalsed SleepAngeli padjad, mis tal on olemas ja mis talle meeldivad. Seetottu oleks
ta valmis ettevottega koostood tegema. Seega tema algupérasust voib ilmestada see, et ta oleks
valmis tegema enda kanalis reklaami bréndile, mille finn ta juba on. Siiski ei vilista ta
koostdod ka teistega, ent sellisel juhul on tema jaoks oluline dra méératleda, kas tegemist on

toote vOi teenusega, mida ta fdnnab voi teeb puhtalt reklaami pérast.

Hinrikus-Karu riikis ka, et podcasti alustades ei olnud nende eesmirk sellega kunagi raha
teenida ning ka Vetemaa ei olnud sellise voimaluse peale isegi kunagi moelnud. See osaliselt

niitab ka nende algupédrasust, kuna nende soov oli teha midagi dgedat ning neil on hea meel
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nidha, kui see ka teistele inimestele korda ldheb. Praegu iitles Hinrikus-Karu, et nad on siiski

joudnud sellisesse faasi, mil podcast voiks ka rahaliselt dra tasuda.

Kaitumistegurid

Mitmed podcastide autorid toovad vélja, et nad on podcasti tehes avatud ja ausad. Néiteks on
,» Laitsa Pekkis Saate* tegija Mihkel Vetemaa sonul vaja luua kiilalistele ruum, milles nad
saavad tunda ennast turvaliselt. Selleks, et inimesed ennast avaksid on tema sonul oluline ka
ise olla haavatav ja aus inimestega, mida saab pidada ka itheks tema algupérasuse allikaks. ,,Be
Ist!* podcasti autor Kairi Killing raikis, et iiks saatekiilaline tdi vdlja nende kui tegijate vahetut
ja ausat olekut, mis vdimaldas ka kiilalisel olla niivord aus kui vdhegi vdimalik, kuna soovis
sama vastu pakkuda. Samuti peab ,,.Blondcasti* autor Katri Teller enda vairtuspakkumiseks
seda, et ta on siiras, avatud ning ridgib avameelselt oma elust ja tegemistest. Ta valib seda,
millest soovib radkida, kuid alati ei ole tema sonul tarvis réddkida kdigest viimse detailini. Siiski

rohutas, et on kuulajatega aus, mida ilmestab jargnev {itlus.

., Koik, mida ma rddgin, peab olema ikkagi aus ja esiteks veel Eesti on nii vdike, et kui ma
rddgiksin midagi, mis ei ole tosi voi enda kohta midagi, mis ei ole tosi, siis see tuleks kohe vilja

Jja see minu kaardimaja kukuks kohe kokku. *“ Katri Teller

Kui Teller rdékis tildisemalt ka teistes podcastidest, siis litles, et inimesi konetabki haavatavus
ja samastumise hetk, mille abil on vdimalik mdista, et mitte keegi ei ole ideaalne. Samuti
soovib ta teistele edasi anda julgust ning ta ise on jadnud ka oma veendumustele kindlaks ning
kisitlenud ka poliitika ja vaktsineerimise teemasid. Ta otsustas endale kindlaks jaddda isegi
juhul kui voib 6elduga kaotada kuulajaid. Enda uskumuste jargmist ja selle véljendamist saab

pidada ka algupérasuse ja siiruse osaks.

Algupérasuse allikaks voib pidada ka seda, et tegijate eesmérk ei ole raha teenida. Seda
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markeerisid néditeks ,,Be 1st!* tegija Sandra Raju kui ka ,,Tditsa Pekkis Saate” tegijad. Ka
,Blondcasti tegija Katri Teller rdikis, et peab podcasti enda jaoks salamissiooniks ning teeb

podcasti osaliselt missioonitundest.

Algupérasus on seotud ka sellega, kuidas inimesed mdistavad ennast ning sellega seonduvalt

kditumist (Kernis ja Goldman, 2006). Ka Jongman-Sereno ja Leary (2019) toovad vilja, et
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algupdrasuse puhul on oluline enese tundmine ning see on seoses kéitumisviisiga, milline
inimene périselt on. Viimast peavad oluliseks pea kdik podcastide autorid. Néiteks radkiski
Katrin Hinrikus-Karu, et Mihkel Vetemaa julgeb kiisida kiisimusi, mida kuulajad pariselt teada
sooviksid, kuid mis ei pruugi olla laiemalt tihiskonnas aktsepteeritud. Ka ,,Be Ist!“ tegija
Sandra Raju mdistab oma (osasid) kditumismustreid, mis teadlikult véljenduvad podcastis ning
ta on enda hinnangul olemuselt podcastis samasugune nagu muul ajal igapdevaelus. Seevastu

t0i ta vilja ka paar ndidet, milline ta podcastis ei ole, aga milline tavaelus olla vdib.

,, Okei voib-olla igapdevaelus ropendan natuke rohkem, sest mul ikka vahepeal tiiega meeldib
ropendada, et olla veits selline nagu robustne maalaps, kes ma voib-olla siigaval siidames

olen. Sandra Raju

Teisalt voib ka briandiga koostd6 avaldada mdju kditumisteguritele. Néiteks {itles Raju, et juhul
kui ta ei poolda kiilalise mottekdiku vai inimene hakkab rddkima vandenduteooriatest, siis ei
hakka ta nende teemade lile diskuteerima. Ta ei kiitu enda sonul niiviisi, kuna tema hinnangul

ei ole ,,Be 1st!“ podcast selleks dige koht.

Mitmete tegijate eesmérk on oma tegevusega inimesi informeerida ja harida. Sellise motteviisi

alusel tiritatakse ka tegutseda ning seda saab omakorda pidada iiheks eheduse margiks.

,,See on ikkagi puhas populariseerimine, et inimesed motleksid, et see ei ole nii keeruline.

Téhtis on koguda, investeerida, elementaarsetest asjadest aru saada.* Tarmo Tanilas

Tegijate algupérasus vdib muuhulgas véljenduda juba ka eeltdos ja kiilalistega kontakteerudes
ning varem suheldes. Neile on oluline, et kiilalised tunneksid ennast hoituna. Néiteks saadavad
,» Laitsa Pekkis Saate* tegijad potentsiaalsetele kiilalistele kutse video teel. Selle abil on
Hinrikus-Karu sonul vdimalik kiilalistel mdista nende energiat ja nditab kiilalistele autorite

olemust.
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5. JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Bakalaureuset66 eesmairk oli vilja selgitada, millistele tunnustele vastavad menukad podcastid,
kuidas viljenduvad nendes podcastides tegijate algupérasus ja koitvus ning miks on autorid
teatud tunnuseid kasutanud. Samuti oli eesmirk analiiiisida tegevusaja jooksul toimunud

muudatusi ja tuua esile pdhjused, miks need on toimunud.

Selleks koostasin neli uurimiskiisimust, millele vastan jargnevas peatiikis. Igale kiisimusele
proovin anda vastuse l&dhtuvalt enda tehtud sisuanaliiiisist ja autorite vaatenurgast. Samuti toon

vélja uurimistdd meetodi kriitika.

Uurimiskiisimus 1: Milliseid koitvuse (i.k engagement) ja algupirasuse (i.k authenticity)

tunnuseid podcastide autorid teadlikult kasutavad?

Podcastide autorid kasutavad teadlikult mitmeid koitvuse tunnuseid. Konteksti ja aegruumilise
dimensiooni osas voib kditvuselementidest vélja tuua jargnevad: kindel ilmumisaeg, koneldav
keel, podcasti levitamine erinevatele platvormidel ja sotsiaalmeedia kasutus. Kdik podcasti
tegijad kasutavad eelmainitud tunnuseid. Podcastid ilmuvad peamiselt kord niddalas. Kuigi
niiteks ,,.Be 1st!“ podcasti algusaegadel oli ilmumise osas mirgata ebaregulaarsust, siis praegu
on ka neil kindel pdev paigas, millal podcast ilmub. Siiski on erisus ,Investeerimisjuttude®
puhul, mis ka tihedamini ilmub. Podcastid on eestikeelsed, ent igas podcastis on mirgata ka
inglisekeelsete sonade ja viljendite kasutust, mis osaliselt vdib viidata eesmirgile koneleda
enda kuulajaskonnaga sarnase Zargoonis. Vihem on seda tdhele panna ,,Investeerimisjuttude®
puhul, milles siiski erialaseid termineid tuuakse vilja inglise keeles. Podcastid on iiles laaditud
enim tuntud platvormidele nagu Spotify, Apple Podcasts ja enamik on ka eestimaistel

lehekiilgedel nagu www.podcast.ee ja ka vihem tuntud kanalites, mis koondavad podcastide

osasid. See tidhendab, et kuulajatel on laiem valik ning saavad kuulata podcasti soovitud
platvormilt. ,,Tditsa Pekkis Saate* tegija on ainsana loonud eraldi ka kodulehekiilje, ent alates
2021. aasta juunist ei ole sinna enam podcaste iiles laaditud. Podcasti tegijad eelistavad
sotsiaalmeediakanalitest kasutada Instagrami ja Facebooki. ,.Be Ist!“ podcasti tegijad
kasutavad eraldi Sportlandi ning ,,Investeerimisjutud* Swedbank Eesti kanaleid. Vaadeldud
podcastidest on ,,.Blondcast* ainuke, milles on toetava kanalina kasutatud tliksnes Instagrami.

Siiski varieerub ka aktiivsus nendes sotsiaalmeediakanalites. Aja jooksul on otsustanud ,,Be
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Ist!* ja ,, Tditsa Pekkis Saate™ tegijad lisada ka videoformaadi. Videod lisatakse YouTube’i.

Facebookis on video otseiilekannet katsetanud ka ,,Investeerimisjuttude tegijad.

Motivaatorite ja normatiivse dimensiooni osas on samuti mérgata koitvuselementide kasutust,
nagu niiteks teemade ja kiilaliste valik. Uks koitvuse tegur ongi sisuga suhestumine (Dahlgren
ja Hill, 2020), mis omakorda tihendab, et kuulajad peavad huvituma teemadest ja/voi
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konkreetsest inimesest. Kuulatud podcastid on {isna eriilmelised. Néiteks ,,Be 1st!“ podcasti
teemavalik on seoses Sportland Eesti eesmérgiga. Seetdttu keskendutakse saates suuresti ka
spordi valdkonnale. Samas rddgivad tegijad ka keskkonnast, vaimsest tervisest ja kiilalise toost.
,Blondcastis* kisitleb autor Katri Teller suhete, ettevitluse, investeerimise, enesearengu ja
vilimusega seotud teemasid. ,Investeerimisjutud“ on keskendunud investeerimisele ja
finantsturgudele. ,,Tditsa Pekkis Saates* késitletud teemad sdltuvad kiilalisest endast ja tema
viljakutsetest. ,,Be 1st!“ podcasti ja ,, Tditsa Pekkis Saatesse* on kiilla kutsutud ka prominente,
mis vOib omakorda aktiveerida ka nende inimeste fankonna. Kui arvestada ka
,Investeerimisjuttude® iihte podcasti ,Investeerimistundi, siis vdib ka Eesti tippjuhte
arvestada eelnevalt mainitud kategooriasse. Podcastides jérgitakse ka {iildlevinud norme,

nditeks sotsiaalset normi alustada podcasti teretamisega, mis ka igapdevases elus mirgib

kontakti loomise algust.

Kokkuvotvalt on oluline, et kuulajad suudaksid samastuda podcasti sisu ja kiilalistega. Samuti
ilmestab, et igal podcastil on olemas kindel sihtgrupp, kes on huvitatud nendest valdkondadest
ja kiilalistest. Selle pdhjal saabki jareldada, et koitvus on seoses ka isiklike teguritega nagu
sugu, rahvus, pdlvkond jms (Steensen jt, 2020). Samuti v3ib see ilmestada Dahlgreni ja Hilli
(2020) viidet, et meediateksti tarbitakse naiteks huvist voi isiklikust motivatsioonist. Lisaks
ilmestab, et lddnelikus kultuuriruumis on voimalik rddkida avameelselt erinevatel teemadel,

néiteks ka seksist ja ldhisuhtevagivallast, millest ,, Tditsa Pekkis Saates* on koneletud.

Modaalsuste ja tehnilise-kditumuslikus dimensioonis peitub peamine kditvustegur selles, kas
podcasti tegijad soovivad apelleerida kuulajaid kriitiliselt motlema voi on kasutatud tunnetele
suunatud ja emotsioone lilestoovat viisi (Dahlgren ja Hill, 2020). Podcastidest ilmes, et
toepoolest mdlemad viisid on podcastides esindatud ning tihtipeale ka samas podcastis osas.
Siiski on mirgata ka podcasti osasid, milles iiks viis on prevaleeriv. Ilmselt on
,Investeerimisjutud* ainuke podcast, mis on rohkem kaldu teadmistele, kriitilisele meelele ja

tajule suunatud meetodi kasutamisega, kuna podcasti tegijad kutsuvad inimesi iiles mdtlema
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ka voimalikele tagajirgedele ja harjumustele ning ka praegu investeerimismaailma
mdjutavatele faktoritele nagu inflatsioon vdi energiakriis. Siiski kumab ka sellest 14bi tunnetele
apelleeriv viis. Koitvus voib olla ka seoses kisitletud teemaga. Niiteks ,,Blondcasti esimeses
osas apelleeriti pigem tunnetele, kuna tegija rddkis enda keerulisest lapsepdlvest, ent
detsembrikuine osa vois kuulajates esile tuua ratsionaalsemat motteviisi ja anda ka népunditeid,
mida praktilises tavaelus rakendada. ,,Be 1st!“ podcastis vdivad tundeid inimestes drgitada
radgitud lood, millest {liks oli ka traagiline, ent esimeses osas késitletud keskkonna teema voib
kriitiliselt mdtlema panna. Uldiselt on aga podcasti foon viga positiivne. ,,Tditsa Pekkis
Saates‘ kajastatakse dpetlikke lugusid ja inimeste keerulisi olukordasid, mis vdivad esile tuua

erinevaid tundeid, ent praktilised néited on seotud ehk pigem ratsionaalse kiitumisega.

Nagu ka varem on mainitud, siis tihtipeale on tunnetele ja emotsioonidele rdhutav viis (i.k
affective mode) ning teadmistele, kriitilisele meelele ja tajumisele suunatud meetod (i.k
cognitive mode) omavahel pdimunud (Dahlgren ja Hill, 2020), mida kinnitab ka tehtud analiiis.

See toobki esile kasutatud koditvuselemendi.

Tagajdrgede ja emotsionaalse dimensiooni juures olen peamiselt vaadelnud seda, milliseid
iileskutseid autorid podcastis teevad. Uks kéitvuselement on inimeste suunamine jirgmiste
sammude tegemiseks (Dahlgren ja Hill, 2020). Kogukonna kuuluvustunde loomist on mérgata
nii ,,.Be 1st!* kui ka ,, Tditsa Pekkis Saate* podcastides. See véljendub néiteks podcasti juurde
kirja pandud tekstis ,liitu perega“ ning sarnast fraasi on , Tditsa Pekkis Saate* tegijad
kasutanud, kui kutsusid inimesi iiles neid rahaliselt toetama Patreoni kaudu. Uleskutsed vdivad
olla ka retoorilised voi ka périselt tegutsema kutsuvad. Jargmisi samme voivad kutsuda iiles
tegema nii kiilalised kui ka saate autorid. Samuti vdivad need omakorda liigituda tileskutseteks
podcasti siseringile, kiilalistele voi kuulajatele. ,,Blondcasti tegija iileskutsed on suunatud
iiksnes kuulajatele ning ta jagab neid agaralt. ,, Tditsa Pekkis Saate* tegijate iileskutsed on
peamiselt moeldud ka kuulajatele, kuid {tksikul juhul on need suunatud ka teistele
saateosalistele. Néiteks iitles Hinriku-Karu teistele, et on aeg podcasti osa kokku votta. ,,.Be
Ist!* podcastis ja ,, Tditsa Pekkis Saates* tegid ka kiilalised iileskutseid. ,,Investeerimisjuttudes*
on margata kdige vihem iileskutseid. Peamiselt soovitavad nad kuulajatele néiteks edukate

investeeringute tegemist.

Samuti markeerin dra, mis on podcasti eesmérk. ,,Investeerimisjutud“ on podcastide valikust

koige enam hariva sisuga, milles jagatakse ka pdevakajalist teavet aktsiaturgudel toimuva kohta
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ning jagatakse selle kohta selgitusi. Teistes podcastides on meelelahutuslik aspekt ja hariv sisu
enim segunenud. Nii ,,.Be Istis!®, ,,Blondcastis“ kui ka ,,Téitsa Pekkis Saates* véljendub hariv

sisu jagatud lugudes ja kogemustes.

Samuti ilmneb podcastides tegijate algupdrasus ja sellele omased tunnused. Podcasti tegijate
algupdrasus peitub nende keelekasutuses, milles kasutatakse neile omast konepruuki,
kujundeid ja viljendeid. Seda oli mérgata kdikide podcastide puhul. ,,Investeerimisjuttudes*
olid kasutusel néiteks jargnevad: ,,kédrid pole kunagi nii suured olnud* vdi ,,keskpank oli nurka
surutud“. Nditeks ,,.Be 1st!“ podcastis 6eldi ,,0ssa nugis” voi ,holy moly*. Eelnev voib
markeerida ka nende loomulikku reaktsiooni olukorrale voi kiilalise deldule. Keelekasutusel
voivad tegijad ka inglisekeelseid fraase kasutada, nagu ,,Blondcastis® iitles autor jargmist:
,Sometimes you win, sometimes you learn.” Samuti voib kasutusel olla erialaseid termineid
nagu ,Investeerimisjuttudes” ridgiti ,,margin callist vdi ,buy the dipist“. Uhtlasi on

podcastides mérgata ka konekeelseid mugandusi teatud sonadest.

Samuti selgines podcasti autorite algupérasus nende kone- ja kditumisviisi alusel. Pea koikides
podcatides kumas 14bi positiivne foon. See tdhendab, et nad olid podcasti tehes energilised,
heas tujus ning paljudes osades tehti ka nalja. Erisust oli ehk maérgata iiksnes
LInvesteerimisjuttude esimese osa puhul, mis tundus ametlikum, ent teises osas oli tegijate
vahel vaba omavaheline suhtlus. Podcastist (ja hiljem ka intervjuust) selgus, et see peakski
kdlama kui sdpradevaheline suhtlus. Samuti voib vélja tuua iihe erisusena Kairi Killingu
erineva suhtlusstiili, mis ilmnes intervjuud tehes. Kuivord podcastis oli ta viga energiline, siis
intervjuud tehes oli ta pigem rahulik, ent nagu Ryan ja Ryan (2019) vélja toovad, siis inimeste
algupdrasus sOltub ka sotsiaalsest kontekstist. Podcasti ja intervjuud tehes on inimesed
erinevates olukordades, mistottu voib kditumine ja olek olla veidi nihkunud, ent seda saab siiski
pidada inimese algupirasuseks. Uks mirgiline kditumismuster, mis ilmnes ,,Tditsa Pekkis
Saates®, oli ihe podcasti autori Mihkel Vetemaa avameelsus jagada enda mdtteid ja rddkida
isiklikest kogemustest. Kuna algupérasuse all on vdimalik moista kindlat kditumist, mis on
kooskdlas inimese hoiakute, uskumuste, vaértuste, motiivide ja muude inimesele iseloomulike
tunnuste poolest (Jongman-Sereno ja Leary, 2019), siis selle alusel saab jareldada, et ta kéitub
algupéraselt. Ka Maslow (1971) sonul avaneb inimese tdeline olemus sellisel juhul kui ta

véljendab oma tundeid spontaanselt.
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Algupérasuse valideerimine vdib toimuda ka sotsiaalmeediakanalites, mis Cunningham ja
Graigi (2017) hinnangul eeldab tugevat suhtlust jilgijatega. Niiteks viljendus “Blondcasti”
tegija algupdrasus ka tihedas suhtluses oma jélgijatega Instagrami kanalis. Tundub, et kdige
kindlam sotsiaalmeediastrateegia on paika pandud “Be Ist!“ podcastil, milles kutsutakse
jélgijaid néiteks tliles kommenteerima voi tagasisidet andma. Siiski on selle podcasti puhul ka
enim mirgata lavastuslikku elementi ning seda teatud postituste puhul, mis ilmestab just
kindlat narratiivi, mis Cunninghami ja Graigi (2017) sonul on meediatekstides, ent
sotsiaalmeedia peaks murdma teatud voltstunde. Kuna Maslow (1971) sdnul peaksid inimesed
avastama enda toelise identiteedi ja olemuse, siis tegelikkuses vdivad ka tlilevoimendatud
postitused just viljendada tegijate algupdrasust. ,,Investeerimisjuttude® tegijad pooravad kdige

vihem tihelepanu sotsiaalmeediale ja enda algupirasuse valideerimisele selle abil.

Uurimiskiisimus 2: Miks podcastide autorid just neid koitvuse ja algupirasuse tunnuseid
kasutavad?

Intervjuudest podcasti tegijatega ilmnes, et neile on vdga oluline pocasti ilmumise regulaarsus.
Seda toid vilja kdik podcasti autorid. Néiteks on ,,Be 1st!* podcasti tegija Kairi Killing
veendumusel, et podcast peakski ilmuma alati samal pédeval. Nende puhul on tegemist
podcastiga, milles nad arvestavad ka Sportlandi sisendiga. Selletottu otsustasid nad iiks hetk
vahetada ka ilmumispéeva. Siiski ei oma suurt tihtsust nddalapdev, millal podcast ilmub. Seda
toid vélja nii ,,Be 1st!* podcasti kui ka ,Blondcasti tegijad. ,,Blondcasti“ autor tegi
nidalapideva osas valiku iisna suvaliselt. ,,Blondcasti mdni osa on ilmunud vahepeal ka
erineval pdeval. POhjus seisneb selles, et autor on salvestanud osasid viimasel hetkel. Ta
tegelikult tunnistas, et sellega ei tdida ta lubadust kuulajate ees. ,,Investeerimisjuttude* puhul
puudus tegijate hinnangul ka turult niisuguse regulaarsusega podcast ehk nad otsustasid justkui
seda tithimikku tdita. ,, Tditsa Pekkis Saate* tegijad iitlesid, et niisugune jérjepidevus (podcast
ilmub kord nédalas) on pdhjus, miks nad endiselt seda teevad. Samuti tdidavad nad sellega

kuulajatele antud lubadust ja iihtlasi vdimaldab kasvatada kuulajaskonda.

Pea koik tegijad kasutavad keskset programmi, et jagada edasi enda podcasti ja jouda selle abil

erinevatesse kanalitesse. Selletdttu on voimalik kuulata podcaste eelistatud kanalist.

Kuigi podcasti autorid kasutavad sotsiaalmeediat, siis podravad nad sellele pigem vdhem

"6

tahelepanu. Igal podcastil on selle jaoks ka erinev pdhjus. Nditeks ,,Be 1st!* podcasti autorite

jaoks on tegemist liksnes vdikse osaga t00st, millega nad tegelevad. Siiski on podcastile endale
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eraldi konto loodud, kuna taheti erineda Sportlandi kanalitest ja luua enda ,,pesa“. Konto loodi
2021. aasta oktoobrikuus ja varem ei olnud neil selle jaoks aega ega energiat. ,,Blondcasti*
tegija kasutab Instagrami, et toetada visuaalse poolega podcasti. Tema eesmirk on siiski
peamiselt motteid jagada podcasti kaudu. ,,Investeerimisjuttude® autorite sdnul ei kasutata
sotsiaalmeediat igapéevaselt, kuna see voib ,,tappa informatsiooniga kuulajat®, ent aeg-ajalt on
hea ennast meelde tuletada. ,,Tditsa Pekkis Saate* tegijate sonul teevad nad kiill postitusi ja
tanavad inimesi tagasiside eest, ent Katrin Hinrikus-Karu {itles ka seda, et kdikidele kirjadele

paratamatult ei joua vastata. See néitab ka nende ajalise ressursi piiratust.

Teemade valikul on podcasti tegijad ldhtunud enda parimast arusaamast ja tahtest. Siiski on
,Be Ist!“ podcasti puhul arusaadavalt peamine teema seotud spordiga, kuna tegemist on siiski
Sportlandi turunduskanaliga. Kuigi Sandra Raju sdnul on teemad vilja kujunenud juba algusest
peale, siis seda ma sisuanaliiiisis ei tdheldanud ning teemade valik on veidikene muutunud.
Siiski rddgivad nad ka peamiselt kiilalise to0st, ihiskonnast ja ka vaimsest tervisest. Viimast
teemat késitlevad nad ka seetdttu, et molemad autorid peavad seda siidameldhedaseks ja on
iithtlasi seotud spordiga. ,,Blondcasti“ autor ldhtub sellest, mis teda ennast kdnetab ning
konelebki valdkondadest, mis suunavad teisi ka enesearengule. ,Investeerimisjuttudes
radgitakse finantsturgudest ning pakutakse selle kohta teavet, et inimestel oleks kvaliteetsele
infole ligipads. Uks tegijatest Siim Uusma ridkiski, et kdik finantsteemasid kajastavad
podcastid peaksid tiksteist tdiendama. ,, Téitsa Pekkis Saade* on peamiselt persoonipdhine, mis
tahendab, et valdkonnad vastavad kiilaliste tegemistele. Nad konelevad inimeste viljakutsetest,
et ilmestada rasket t66d, mis on edu taga ka olnud. Eesmirk on mdista, kuidas teised
véljakutsetega hakkama saavad.
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Kiilaliste valik on tdhtis nii ,,Be Ist!“ podcasti kui ka ,,Tditsa Pekkis Saate* autoritele.
Uheltpoolt soovivad ,,Be 1st!* tegijad kutsuda saatesse tundmatuid kuid pdnevaid inimesi, ent
teisalt tahavad, et inimesed kuulaksid podcasti, milletottu kutsuvad kiilla juba suurema
jélgijaskonnaga tuntud inimesi. Nagu varem on mainitud, siis tuntud inimesega kiib kaasas ka
kindel fankond, kes on huvitatud isikust, mistdttu ka kuulajanumbrid on suuremad. ,, Téitsa
Pekkis Saate” tegijad soovivadki vestelda inspireerivate ja &dgedate inimestega.
,Investeerimisjuttude* puhul sdltub kiilalistega podcasti osade salvestamine sellest, kuidas on

nii tegijatel kui ka potentsiaalsetel kiilalistel aega.
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Valitud teemad ja kiilalised on {iks osa koitvusteguritest. Podcasti tegijad ei ole liigselt mdelnud
sellele, miks neid kuulatakse, ent siiski peitub selle taga huvi ning kuulajad peavad samastuma

sisuga, see peab neid kdnetama mingil viisil.

Koik podcastid tegijad soovivad inimestesse sisendada inspiratsiooni, ent seda veidi erinevate
nurkade alt. ,,Be Ist!“ podcasti tegija Kairi Killingu sonul soovivad nad, et inimene piitidleks
parima versioonini iseendast ja ei kardaks uusi tegevusi proovida. Seda on vdimalik tema sonul
esile tuua kogemuslugudega. Ka ,, Tditsa Pekkis Saate* tegijad usuvad, et seda on vdimalik
saavutada sarnasel viisil. Juhul kui on tarvis tuua esile ka alla surutud emotsioone, siis nad
loodavad ka niisugust asjade kulgu esile tuua. Kuigi ka ,,Blondcasti tegija tahab inimestesse
inspiratsiooni sisendada, siis soovib ta suunata neid ka kriitilisemalt teatud valdkondade puhul
mdtlema ning tahab teatud iihiskonna ootuste puhul inimesi maha rahustada. Kdige enam
soovivad inimesi kriitilisemalt mdtlema panna ,,Investeerimisjuttude* tegijad, sest nende jaoks
on téhtis, et inimesed motleksid ja teeksid investeerimisotsuseid oma peaga. Siiski tdi ka Siim

Uusma esile, et soovivad inimestesse positiivset Shinat sisendada.

Koikides podcastides on segunenud nii meelelahutuslik aspekt kui ka hariv sisu. Mones
podcastis on seda suuremal mééral kui teises. Hariv sisu on peamiselt ,,Investeerimisjuttudes®.
Koitvus voimestab ka inimesi jargmisi samme tegema (Dahlgren ja Hill, 2020) ning see koorus
vilja ka intervjuudest. Naiteks ,,Be 1st!* podcastist peaksid inimesed saama teadmisi juurde,
kuidas spordi, keskkonna voi karjddri valdkonnas paremini tegutseda. ,,Blondcasti“ tegija
soovibki, et podcastis kuuldu ei jadks liksnes kuulamise tasandile, vaid tahe on aidata kuulajatel
uute teadmiste valguses liikuda diges suunas. Siiski mdistab ta, et tegemist on ka ajaviite ja
meelelahutusega. Valdavalt on ,,Investeerimisjutud* haridusliku sisuga, kuna tegijad tahavad
pakkuda informatsiooni ja inimesi harida, ent selles on ka Tarmo Tanilase sonul natukene
meelelahustuslikku aspekti. ,, Tditsa Pekkis Saate* tegijate hinnangul ongi tarvis inimeste meelt

lahutada, ent soovivad jagada ka nippe, kuidas teatud olukordades hakkama saada.

Peamiselt arutlen ja toon siin vélja algupérasusega seotud kditumistegurid ja sellega seonduvalt

pohjused, miks podcasti tegijad enda sonul sdilitavad podcastis algupdrasust voi mitte.

,»Be 1st!“ on uurimistdds podcast, millel on ehk kdige enam nihkeid algupirasuses. Peamine
pOhjus seisneb selles, et tegemist on Sportlandi turunduskanali ja bréndingu projektiga. Kairi

Killing nentiski, et kui nad teeksid briandist eraldi podcastis, siis oleks selle olemus ka teine.
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Koosto brindiga avaldabki mdju ka tegijate enda kditumisteguritele, millest nditeks Sandra
Raju on teadlik. Néiteks tdi ta vélja, et ta ei hakka vandenduteoreetikutega podcastis
diskuteerima ja titles ka seda, et tavaelus meeldib talle olla natukene vabama suuvérgiga. Siiski
vOib see olla seotud meediumi piirangute ja iihiskondlike ootustega ning ehk ei ole lihtsalt
niisuguses meediumis kohane ennast viljendada igapédeva elu imiteerival viisil. Siiski ilmestab
Raju algupérasust see, et ta moistab histi ennast ja kiitumisviise, mis nii Kernise ja Goldmani
(2006) kui ka Jongman-Sereno ja Leary (2019) alusel on algupérasuse essents. Samuti
véljendas Sandra Raju ning muuhulgas ka ,, Tditsa Pekkis Saate* tegija Mihkel Vetemaa, et on
podcastis samasugune nagu pariselus, mis iihtib ka Jongman-Sereno ja Leary (2019) mottega,

mis defineeribki algupérasust just niisuguse kditumisviisina.

Kuigi nii ,,Be Ist!“ podcasti kui ka ,,Investeerimisjutte tehakse ettevotete nime ja bréndi alt,
siis ,,Investeerimisjuttude® suurim erinevus seisneb selles, et nende eesmérk ei ole reklaami
tegemine Swedbankile. Intervjuu véltel koorus mitmel korral vélja tegijate endi soov siiralt
pakkuda teadmisi inimestele ja tdsta nende kompetentsi. See niitab podcasti seost
16ppeesmérgiga, milles Kernise ja Goldmani (2006) sonul peitubki algupérasus. Seega ka
nende motiiv néitlikustab nende algupérasust, mida peavad iiheks aluseks ka Jongman-Sereno

ja Leary (2019).

Nii ,,Blondcasti* kui ka ,, Téditsa Pekkis Saate* tegijad tdid esile ka kditumismustrina enda kui

'(6

autorite haavatavust, avameelsust ja ausust. ,,Be 1st!* autor Kairi Killing riékis, et nad on ka
kiilaliselt saanud tagasisidet aususe ja vahetu oleku kohta, mille tottu kiilaline soovis samaga
vastata. See tegelikult ilmestab podcasti tegijate algupérasust. ,, Tditsa Pekkis Saate* tegijate
sonul aga ongi oluline luua kiilalistele turvaline ruum, mida saab pakkuda, kui olla ise haavatav
ja aus ning vdimaldab kiilalistel avaneda. ,,Blondcasti* autor Katri Telleri sonul kdnetabki
inimesi enim haavatavus ja seelébi tegijaga ka samastumine. See vdimaldab tihtlasi kuulajatel

ka mdista, et mitte keegi ei ole ideaalne. Samuti {itles ta, et juhul kui ta ei ridgiks tott, siis

,kaardimaja kukuks kohe kokku*.

Kokkuvdttes vaib jareldada, et juhul kui tehakse koostodd brandiga, siis voivad tegijad osaliselt
rakendada ka enesetsensuuri. Samas viljendub tegijate algupérasus selles, et nad kdituvad
igapdeva elus sarnasel viisil, neil on siiras soov edastada inimestele teadmisi ning on podcasti

tehes ise haavatavad, avameelsed ja ausad.
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Uurimiskiisimus 3: Kuidas on muutunud praegu menukate podcastide formaat aja

jooksul?

Pohiformaat ehk kas tegemist on intervjuu formaadi, monoloogiga jne on kdikidel uurimistoos
kisitletud podcastidel piisinud aja jooksul sarnane. Siiski puudutavad suurimad muudatused
formaadi osasid, nagu nditeks pikkust. Samuti on tiheldada ka teemapohiste osade ja videopildi
lisandumist. Peamiselt puudutavad need podcaste, mis on tegutsenud juba mitu aastat nagu ,,Be
Ist!* podcast ja ,, Téitsa Pekkis Saade. Samuti on lisandunud otselilekannete katsetusi, mida
on mirgata nii ,,Investeerimisjuttude kui ka ,,Be Ist!“ podcasti puhul. See voib kohati
ilmestada tegijate katsetamise soovi, aga teisalt nditlikustab autorite suurenenud vdoimekust ja
ressurssi niisuguseid muutuseid libi viia. Uhtlasi vdib see markeerida soovi jouda teise
sihtriihmani, nditeks vdivad {iksteisest erineda audiomeedia ja audiovisuaalse meedia tarbijad.
Videopilt edastab rohkem informatsiooni ka autoritest ja kiilalistest, nditeks kasvdi nende
kehakeele ja hoiakute kohta. Teisalt ei saa vilistada, et tegemist on ka tunnusega, mis on

iilevoetud vélismaistelt tegijatelt.

Edasiminek on toimunud seoses formaadi iihe osaga, milleks on pikkus. Nii ,, Tditsa Pekkis
Saade* kui ka ,,.Be 1st!* podcasti osad on vdrreldes algusajaga mitu korda pikemad. Kui
esimese ,,Téitsa Pekkis Saate™ pikkus oli veidi iile iihe tunni, siis teine kuulatud osa oli juba
kaks korda pikem. Sarnast tendentsi saab vélja tuua ka ,Be 1st!“ podcasti puhul.
LInvesteerimisjuttude* pikkuste vahe on isegi mérgatavalt suurem. See voib aga tuleneda ka
sellest, et teine kuulatud podcast oli eriosa. ,,Blondcasti* teine osa oli samuti monevdrra pikem
kui esimene. See vOib ndidata, et tegijad on soovinud minna siivitsi teemadesse, mille tdttu on

ka pikemad jaod. Kuigi autoritel vdib olla ndgemus podcasti voimalikust pikkusest, siis

Monevdrra voib tiheldada ka muutusi podcastide iilesehituses. Niiteks ei tundunud ,,.Be 1st!*
podcasti esimene osa niivord struktureeritud kui teine kuulatud osa, milles oli ka ajaliselt
teemad iisna vordselt jaotunud. ,,Be Ist!* podcastis on tehtud muudatusi niiteks ka miangu
kontseptsioonis. Siiski on kodikidel olemas podcastidele omane formaat (tunnusmuusika,

sissejuhatus, viljajuhatus jne), mida tegijad on mugandanud endale sobilikuks.
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Uurimiskiisimus 4: Miks on muutunud praegu menukate podcastide formaat aja

jooksul?

Menukate podcastide formaadi osades on tehtud muudatusi erinevatel pohjustel. Peamiselt oli
iilesehituses mérgatavaid muudatusi tehtud podcastis ,,Be 1st!, aga see ilmnes ka intervjuu
kidigus ,Investeerimisjuttude® tegijatega. ,,Be Ist!“ tegijad rdidkisid, et algselt oli podcast
pilootprojekt, mille tottu erines podcasti nelja osa intervjuu formaat. Algselt ei olnud kindlust,
kas nad jitkavad pikaajaliselt. Podcastis tehti aga korrektuure ning jétkati, kuna inimesed
kuulasid agaralt podcasti. Kairi Killing réddkis, et ta on ise ka siisteemne inimene, mistottu on
podcasti juures tema jaoks oluline panna paika struktuur. Intervjuus rédkis
,Investeerimisjuttude tegija Tarmo Tanilas, et peale iihe podcasti autori lahkumist vaatasid
nad koos uue tegija Siim Uusmaga uuesti lile formaadi ja tegid selles muudatusi. Niiteks
vastavad nad niitid podcastis ka kuulajate kiisimustele ja arutlevad ka kindla tsitaadi iile.
Kiisimustele on nad otsustanud hakata vastama, kuna kuulajad ,hakkasid haldureid

(kiisimustega) pommitama“. Seega tundus neile kergem viis otse podcastis vastuseid anda.

Nii ,, Tditsa Pekkis Saade* kui ka ,,Be 1st!“ on teinud aja jooksul tdiendusi formaadi osas,

'66

nditeks lisanud videopildi. ,,Be 1st!* podcastile on see lisatud Sportlandist tulnud sisendi t3ttu.
See pakub tegijate sonul ndhtavust brindingu mottes ning Sandra Raju sdnul on nii video kui
ka /ive’ide tegemine tema hinnangul huvitavam nii kuulajatele kui ka tegijana temale endale.
Koik muutused on tema sdnul tulnud orgaaniliselt ning soovist proovida midagi uut. Seevastu
,, Laitsa Pekkis Saate* tegijad on otsustanud videopildi lisada ja osad YouTube’i laadida, kuna
see tundus toreda mottena ja voimaldab jouda uue sihtgrupini.

,, Lditsa Pekkis Saate* ja ,,Be 1st* tegijad on salvestanud ka teemapdhiseid podcaste. ,,Be 1st!*
podcasti autori Sandra Raju sonul annab see vdimaluse rddkida ka oma ala spetsialistidega, kes
ei pruugi olla niivord tuntud, et neid eraldi podcasti kutsuda. ,, Téitsa Pekkis Saate* tegijad on
teemapohiseid podcasti osasid nimetanud ka eriosadeks. Mihkel Vetemaa réddkis, et tema
hinnangul ei vdirinud see alguses pohisaate nime ja vajas eraldi markeerimist, kuid niiviisi ta
enam ei tunne. Samas lisas Katrin Hinrikus-Karu, et tihtis on siiski eristada seda formaati

persoonipdhisest podcastist. Eelnevat saabki pidada pohjuseks, miks niiviisi on 1dhenetud.

Podcasti osad on peamiselt pikemad sellisel juhul kui tegijatel voi kiilalistel on rohkem G6elda

ja esile tuua. Siinjuures rohutasidki ,,Tditsa Pekkis Saate® autorid, et pikkus sdltub sellest
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kauaks juttu jagub ning litlesid, et inimeste avanemine vGtab aega. Alguses ei olnud nad ka
kindlad kui pikaks {iks vestlus voib kujuneda. Sarnast muutunud arusaama voib esile tuua ka
,Be 1st!“ podcasti juures. Nende eesmirk oli alguses teha paarikiimneminutilisi osasid, kuid
tegijad moistsid, et neil on kiilas huvitavad inimesed, kellega jagus juttu kauemaks. Samuti
voimaldas see teemadega siivitsi minna. ,,Blondcasti osad on pikkuselt erinevad, sest soltuvad
sellest, mida ja kui palju on tegijal teema kohta Gelda. ,Investeerimisjuttude* tegijad tdid
intervjuus vilja, et ,,Borsitunni podcasti on nad iiritanud mahutada 30-45 minuti vahemikku.
Oeldu kinnitab ka seda, et sisuanaliiiisiks kuulatud osa oli pikkuse mdttes erandlik. Tarmo
Tanilas iitles, et on ldhtunud kuulaja huvist ja {iritanud pigem teemad kokku vdtta

kontsentreeritult, kuna ka kuulaja vésib dra.

, Lditsa Pekkis Saatesse™ on hiljuti lisandunud ka reklaami osa, kuna nende tegevus voiks
Hinrikus-Karu sonul hakata ka rahaliselt dra tasuma. Siiski rohutas ta, et koostodl lahtuvad nad

enda védrtustest ning ettevotte tegevus peab lihtima nende viédrtushinnangutega.

Kokkuvotlikult saab jireldada, et podcastides on muutused toimunud loomuliku arenguna,
kuna tihti ei ole tegijad sellele teadlikult mdelnud. Enim muutusi on toimunud nendes
podcastides, mis on tegutsenud mitmeid aastaid. Kui podcast on sponsoreeritud, siis moni
muutus vOib olla ajendatud ka ettevOte soovidest ja nidgemusest. Samuti on lisaformaate
kasutatud selleks, et jdouda uue sihtgrupini ning lisada uudsust. Samuti on mérgata, et hilisemad
podcasti osad on pikemad, kuna autorid on joudnud arusaamale, et siis on voimalik teemasid
stivitsi kdsitleda. Kuigi mitmel podcasti autoril vdib olla kindel ndgemus podcasti pikkuse osas,

siis ei ole nad otseselt pidanud vajalikuks seda piirata.

5.1 Meetodi kriitika

Kasutasin mittetdendosuslikku sihipdrast valimit (R&mmer, 2014), mille puhul ei taotleta
representatiivsust ega iildistatavust (Kalmus jt, 2015). Eelneva tottu ei ole vdimalik teha
iildistusi teiste menukate podcastide kohta, vaid annab piiratud iilevaate analiiiisitud ja vélja
valitud podcastidest. Valim oli véikene ja sihipdrane. Selle pdhjal on kogutud ka valikuline
materjal, millele on alateadlikult mdju avaldanud ka autori enda tdekspidamised. Kuigi
podcastide valik tehti edetabelite pohjal, siis on valimisse sattunud podcastid osaliselt ka

subjektiivsuse alusel.
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KOKKUVOTE

Siinse bakalaureusetdd pealkirjaga ,,Podcastide tunnuste analiiiis ja formaadi muutuse
pohjused* iiks eesmérk oli vélja selgitada, millistele tunnustele vastavad menukad podcastid,
kuidas viljenduvad nendes tegijate algupdrasus ja koitvus ning miks on autorid teatud
tunnuseid kasutanud. T606 teine eesmark oli analiiiisida tegevusaja jooksul tehtud muudatusi ja

tuua esile pohjused, miks need on toimunud.

Uurimistdds ilmnesid mitmed koitvuse aspektid, millele tegijad tdhelepanu poorasid. Néiteks
oli nende jaoks vdga oluline ilmumise regulaarsus, ent nddalapidev ei omandanud tdhtsust.
Kuigi enamiku autorite jaoks oli enam-vdhem paika pandud ajaline raamistus, siis sdltub
podcasti pikkus suuresti ka sellest kui palju on tegijal endal vdi kiilalistel radkida. Samuti
osutus tdhtsaks elemendiks kuulajatesse inspiratsiooni ja motivatsiooni silistimine ning
praktiliste ndpundidete jagamine, mida saab inimene enda elus rakendada. Muuhulgas
pooratakse palju tdhelepanu ka teemade ja kiilaliste valikule, kuna sellel voib osaliselt olla ka
positiivne mdju kuulamisnumbritele. Uhtlasi peavad kuulajad suutma samastuda ning neid
peab podcast konetama. Kui podcastis tehakse teadlikult iileskutseid, siis selle eesmérk on
inimesi tdepoolest ka tegudele suunata, et nad saaksid enda ellu positiivset muutust tuua.
Koikides podcastides on segunenud nii meelelahutuslik aspekt kui ka hariv sisu, ent prevaleeriv

vOib olla neist ka iiks viis.

Uks olulisim leid seoses algupirasusega seisnes tegijate haavatavuses ja avatuses. Selle abil
luuakse ka kiilalistele hea dhkkond, mille tottu on nemad avatumad ning teisalt voib ilmestada
seda, et likski inimene ei ole ideaalne. Niisugune kditumisviis voib omakorda kuulajaid ka

konetada.

Kui podcastide tegijad on alustanud iihe pohiformaadiga, siis ei ole tegevusaja jooksul see
muutunud. Sama formaadiga on jatkatud, kuid on tehtud podcasti tilesehituses korrektuure voi
on nditeks hakatud tegema teemapohiseid podcaste. Samuti vdoimaldab see podcasti kutsuda
tegijaid, kes ei ole nii tuntud, kuid on eriala professionaalid. Samuti on mitme podcasti autorid
lisanud tegevusaja jooksul ka videoformaadi ja katsetanud otseiilekande voimalusi, mis aitab
jouda uue auditooriumini ning brandi puhul tdstab nihtavust eri kanalites. Oluline on vilja
tuua, et muutused on toimunud ka orgaanilisel teel ehk tegijatel on olnud tahe midagi uudset

proovida.
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Kuigi podcastid on aina enam laialt levinud, siis on neid pigem alauuritud. Uhtlasi uuriti sellist
materjali esmakordselt. Seega tegelikkuses on uurimisvaldkond eri aspektides iisna lai.
Kindlasti oleks vdimalik sarnast uuringut teha vélismaiste podcastide kohta. See vdiks
omakorda anda ka vordlusbaasi eestikeelsete podcastidega ning selle pdhjal oleks vdimalik
tuua vilja ka menukate podcastide erinevusi ja sarnasusi. Muuhulgas saab uuringut 14bi viia
kasutades kvantitatiivset analiiiisi, mis vdimaldab teha suuremaid iildistusi podcastide kohta.
Samuti saab uurida siivitsi ka podcastide erinevaid drimudeleid ja kuidas neid on kasutatud nii
Eestis kui ka vélismaal. Lisaks on mdistlik uurida podcastide koitvust ka kuulajate vaatenurgast
ehk selgitada vélja, miks inimesed kuulavad kindlaid podcaste. Samuti on vdimalik uurida selle

kohta, miks osad podcastid tegevuse lopetavad.
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SUMMARY

The bachelor thesis hereby bears the title ,,Analysis of podcast features and reasons the format
has changed”. One of the aims was to determine, which features are inherent to popular
podcasts, how does the podcasters authenticity and engagement reflect in podcasts and why
have authors applied some of the features. Another intention was to analyse alterations in the

format and present the reasons of changes.

The authors indeed did pay attention to some aspects concerning engagement. Firstly, all of
the authors indicated the importance of regularity, although the day of publication did not have
a significance. Most of the podcasters have established the general time frame for the podcast,
but the duration depends to a great extent on the talkativeness of the guest or the podcasters
themselves. Another aspect of relevance turned out to be the purpose of inspiring and
motivating listeners and sharing tips that can easily be implemented. Among others, podcasters
do pay a lot of attention to the selection of topics and guests, because in return it might have a
positive effect on the listening numbers. Moreover, the aforementioned must matter to the
listeners. Podcasters knowingly guide and call people up to make changes in their lives if that’s
necessary. The content can include segments of entertainment and education, but each of these

can be predominant.

One of the most significant findings regarding authenticity was established as the podcasters’
vulnerability and openness. The listeners can find it appealing and it helps to create a
comfortable atmosphere for the guests, which in return encourages them to be more open. Also,

it might illustrate that everybody has flaws.

Podcasters stick to the format they opted for in the beginning, but they might have altered the
structure or for example added topic-based podcast episodes. The prior indicates the possibility
to invite publicly unknown professionals to partake in podcast episodes. Moreover, some of
the podcasters have added a video format and have tried out the possibilities of live streaming,
which enables to reach a new auditorium and might enhance the visibility of a brand. It is also
important to point out that the alterations to some degree have occurred organically and marks

the authors wish to try something new.

78



Although podcasts are nowadays widely spread, then unfortunately these have not been
researched thoroughly. This material was researched in such perspective for the first time and
the research area remains broad in different aspects. Similar research can be conducted about
foreign podcasts, which would enable to lay the basis for comparison with podcasts in Estonian
language and bring forward the differences and similarities. Among others, identical research
can be carried out by implementing quantitative analysis, which enables to make broader
generalizations about podcasts. Another possibility is to analyse podcasts’ business models in
depth and draw comparisons between Estonian and foreign podcasts. Furthermore, valuable
information can be gathered by interviewing podcast listeners with the aim to understand why
they have chosen specific podcasts to listen to. Last but not least research can be carried out by

investigating and determing the reasons why some podcasts have ceased to exist.
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LISAD

Lisa 1. Sisuanaliiiisi (algne) mudel

13.

14.

15.

. Millised on podcasti iildised tunnused (pikkus, keel, ilmusmissagedus)? (Formaat -

intervjuu, storytelling, solo/monoloog, saatejuhtide jutuvestlus ilma kiilalisteta,
kiilaliste arv jne).

Milline on podcasti zanr/kategooria? (Nt Spotify alusel haridus, ari, krimi, komdddia,
true crime jne.) Kirjeldada vdimalikku Zanri.

Millised on kasutatavad tehnilised lahendused? (Heliefektid, taustamuusika,
jéreltootmine, heli toimetamine jne.)

Milline on podcasti sissejuhatus ja tutvustus? Millised on sarnasused/erinevused?
Kas kasutatakse reklaame, sponsorlust, iileskutset toetuste tegemiseks, néiteks
suunavad Patreoni lehele?

Milline on podcasti iilesehituse mudel kokkuvdtlikult? Millised tunnuseid on
kasutatud? (Néiteks taustamuusika, saatesarja/kiilaliste tutvustus, viljajuhatus jms)
Milline on suhtlus, diinaamika saateosaliste vahel?

Kiisimuste piistitamine, peegeldamine jms votted. Mida ja kuidas on kasutatud?
Milliseid muid koitvustunnuseid kasutatakse (tunded versus ratsionaalsus jms)?

. Mis teemasid podcastis kasitletakse?
. Esimene versus viimane osa. Millised on olnud muutused, mis on jddnud samaks?
. Millistel platvormidel sisu jagatakse (asukoht, keel jms)? Milline on regulaarsus? Mis

kategooria alt on leitavad?

Kuidas viljendub podcastis algupirasus? Milliseid algupirasuse indikaatoreid on
mirgata (keelekasutus, kditumistegurid jms).

Millistel sotsiaalmeediaplatvormidel ja kuidas esitletakse podcasti? Kellel on
potentsiaalselt ligipdds (asukoht, keel, platvormid jms) nendele?

Milline on suhtlus jélgijatega (muudes kanalites)?
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Lisa 2. Algne intervjuukava

Kasutasin semistruktureeritud intervjuusid ning mugandasin kiisimusi vastavalt podcastile.
Intervjuudele eelnevalt kuulasin ka podcastide osasid.

Sissejuhatavad kiisimused:

1. Kuidas sai teie podcast alguse?

2. Mis teemasid késitlete enda podcastis? (kditvuse element)

3. Miks olete otsustanud neid teemasid késitleda?

Uldtunnused:

4. Teete intervjuusid saatekiilalistega/edastate teavet storytellingu kaudu/tegemist on ilma
kiilaliste jutuvestluse vm formaadiga. Miks olete otsustanud niisugust formaati
kasutada?

5. Tegemist on eestikeelse podcastiga. Miks teete podcasti eesti keeles?

6. Millest soltub podcasti pikkus? Kas olete madranud kindla ajalise limiidi?

7. Podcast ilmub iganiddalaselt. Kas podcasti regulaarne ilmumine on teie jaoks oluline?
Miks voi miks ei ole? Miks olete valinud selle kindla, néiteks piihapdeva ilmumiseks?

8. Milliseid tehnilised lahendusi olete kasutanud (kdll, heliefektid, muusikaline 18ik jne)?
Miks just sellised valikud olete langetanud?

9. Millised muudatusi olete enda podcastis aja jooksul teinud? (Nt formaadis, pikkuses,
regulaarsuses, tehnilistes lahendustes vms?) Miks?

10. Kuidas te jéreltootlete podcaste?

Algupirasuse (i.k authenticity):

11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

Milline néeb vilja teie podcasti struktuur?

Mis on teie eesmirgid seoses podcastiga?

Millised véértuseid te oluliseks peate?

Kui te kuulete sona algupérasus/autentsus, siis mida see tdhendab teie jaoks?
Kuidas viljendub teie algupérasus/autentsus podcastides?

Kas olete enda hinnangul podcastis algupérased?

Kuidas siilitate enda alguparasust/autentsust?

Koitvus (i.k engagement):

18.

19.

20.

21.
22.

23.

Kellele on teie podcast suunatud (ehk kes on teie sihtgrupp)? Miks olete valinud selle
sihtgrupi?
Milline néeb vilja teie suhtlus/interaktiivsus kuulajatega? Kuidas on see tegutsemisaja

jooksul muutunud?

Milliseid sotsiaalmeedia kanaleid voi platvorme kasutate, et kuulajatega kontakti
hoida? Miks?

Milliseid emotsioone soovite enda kuulajates esile kutsuda? Miks?

Millistel podcasti jélgijate/kuulajatega seotud arvnditajatel te silma peal hoiate? Kui
oluline on teie jaoks seda teha?

Miks teie hinnangul kuulajad teie podcasti kuulavad?

Zanr (i.k genre):

24.

25.

Millisesse zanrisse/kategooriasse vOi zanritesse/kategooriatesse liigitaksite enda
podcasti? Miks? Kas see on tegutsemisaja jooksul muutunud? Miks?
Kas peate enda podcasti pigem niSiks voi mitte? Miks?
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