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SISSEJUHATUS

Seiklusturismi harrastatakse ténapdeval (ha rohkem ning ténu linnastumisele ja
digitaliseerimisele otsivad inimesed reisides autentsust, et kogeda sihtkohas erinevaid
looduslikke ja kultuurilisi vaartusi (Janowski et al., 2021, 1k 1). Inimesed soovivad vélja
saada oma igapéevasest elukeskkonnast ning leida uusi tegevusi ja kohti, et rikastada oma
maailmavaadet, sh 6ppida tundma erinevaid kultuure, leida erilisi paikasid ja proovida

uusi aktiivseid tegevusi.

Reisi- ja turismisektor moodustas 2019. aastal maailma majandusest 10,3%, millele
jargnes pandeemiast tingitud langus (WTTC, 2022). Turismisektoril on oluline roll
maailma majanduses, sest panustatakse tookohtade loomisesse ning piirkonna
sotsiaalmajanduslikku ja kultuurilisse arengusse. Turism moodustab suure osa riikide
SKP-st, kuid 2019. aastal alguse saanud koroonapandeemia muutis selle sektori enim
haavatavamaks. 2019. aastal panustas reisi- ja turismisektor maailma majandusse 9,3
miljardit dollarit, kuid 2020. aasta mais oli n&ha, kuidas pandeemiast tingitud
piirangutest, oli sektori langus 98%. Kui vorrelda 2019. aasta ja 2020. aasta perioodi
jaanuarist maini, siis vahenes tlemaailmselt rahvusvaheliste turistide saabumiste arv 300
miljonit. (Abbas et al., 2021, Ik 2)

2023. aastaks on tlemaailmne pandeemia olukord vaibunud. Kdikide maailma regioonide
puhul on naha rahvusvaheliste turistide arvus markimisvéarset kasvu. Uute andmete
kohaselt oli 2022. aastal kdige suurem kasv Lahis-Ida regioonis, kus saabujate arv kasvas
pandeemiaeelse tasemega vorreldes 83%-ni, Euroopa puhul 80%-ni. VVorreldes aastaga
2021 on rahvusvaheliste turistide arv 2022. aastal kahekordistunud, kuid siiski moodustab
see 63% rahvusvaheliste reisimiste arvust enne pandeemia algust. (UNWTO, 2023)
Jarkjargult on naha, kuidas sektor pandeemiast taastub ning inimestel on endiselt soov

reisida.



Seiklusturism moodustab ligikaudu 1/5 tlemaailmsest turismi- ja reisisektorist (Ponte et
al.,, 2021, Ik 1). Reisil olles otsivad inimesed erinevatest seikluslikest elementidest
emotsiooni, mis jadks neile meelde ka peale reisi. Seiklusliku reisi planeerimisel on
turistidel konkreetsete tegevuste ja sihtkohtade valimisel nii sisemised kui ka vélised
motiivid (Ponte et al., 2021, Ik 3). Turistidel on ajapikku vélja kujunenud omad ootused
ja vajadused, millega tuleb arvestada, et reisiga tldpildis rahule jaadaks.

Reisi planeerimise juurde kuuluvad etapid, mis aitavad turistil enne reisi algust tutvuda
valjavalitud sihtkohaga. Selleks, et reis vastaks turistide ootustele, tuleb arvesse votta ka
sihtkohas planeeritud aeg ja individuaalsed eelarve véimalused (Wu et al., 2017, 1k 1).
Tanu varasemale planeerimisele on vdimalik ennetada potentsiaalseid riske ja ohte, mis
vOivad reisi ajal ette tulla. Eelnev sihtkohaga tutvumine, piisav ettevalmistus ja marsruudi

planeerimine aitab &ra hoida v8imalikud ebameeldivused.

Teleseriaalid on viimastel aastatel olnud iks edukamaid audiovisuaalseid valjundeid uue
vaatajaskonnani joudmiseks, sest telesaate vaatajaga luuakse l&bi teleekraani ja uute
saadete pikk ja korduv kontakt (Vila et al., 2021, Ik 1). Reisisaated pakuvad
televaatajatele teadmisi erinevate kultuuride ja rahvuste kohta. Visuaalsed ja helilised
elemendid kujundavad vaataja perspektiivi sihtkohast, sh avardavad silmaringi,
kultuurilist mdistmist ning tekitavad avastamishimu. (Waade, 2009, Ik 104)

Vesteldes telesaate ,,4x4 reisid* vottemeeskonnaga selgus, et varasemalt ei ole nad reisi
planeerimisele véga palju réhku pannud ning telesaadete sisu on pigem olnud
spontaansema loomuga, kus koha peal otsustatakse, kuhu minna, ja mida teha. Kill aga
on tihti reisidel tekkinud teadmatus seoses marsruudiga ning erinevate kohtade
kilastatavuse osas. Spontaansus mangib olulist rolli saate kulgemisel ning meeskonna
emotsioonid on ka sellevGrra ehedamad, mis jduavad omakorda ka televaatajateni. Samas
vOiks Oelda, et varasem planeerimine ja sihtkohtade kaardistamine aitavad luua rohkem
sisu, et tunnetada paremini piirkonna kultuurilisi ja ajaloolisi véartusi. Eelnevast
tulenevalt on uurimisprobleemiks, kuidas planeerida telesaate meeskonnale seikluslikku

reisi.

T6O eesmargiks on teha ettepanekuid telesaate ,,4x4 reisid” meeskonnale seikluslike

reiside paremaks korraldamiseks ja planeerimiseks. Kdesoleva t66 uurimiskusimus on:



millega peaks telesaate ,4x4 reisid“ meeskond arvestama seiklusliku ringreisi
planeerimisel, et reis vastaks seiklusturistide ootustele ja vajadustele?

Lahtuvalt t66 eesmargist ja uurimiskisimusest on pustitatud jargnevad tlesanded:

o seiklusturismi definitsiooni kajastavate allikate analiiis, tapsustades selle turismiliigi
olemust ja erinevaid dimensioone;

e reisi planeerimise etappide kirjeldamine;

e (levaade seiklusturistide ootustest ja vajadustest;

e uuringu ettevalmistamine ja labiviimine intervjuu meetodil selgitamaks vélja ,,4x4
reisid* meeskonna ootusi ja vajadusi seikluslikuks ringreisiks;

e uuringutulemuste analtds;

e uuringutulemustest lahtuvalt jarelduste tegemine ja ettepanekute esitamine ,4x4
reisid telesaate asjaosalistele reiside paremaks planeerimiseks lahtuvalt meeskonna

seisukohast.

Uurimistllesannete  lahendamiseks otsiti materjali erialasest Kkirjandusest ning
teemakohastest teadusartiklitest. To0s kasitletakse seiklusturismi teemal oluliste autorite
artikleid, heks silmapaistvamaks autoriks on Buckley. Samuti kasitletakse
teadusartikleid, mis hdlmavad reisi planeerimist ja seiklusturistide motivatsiooni. T66
empiirilises osas kasutatakse kvalitatiivset uurimismeetodit, kus intervjueeritakse
telesaate ,,4x4 reisid* meeskonda, kes osalesid 2023. aasta alguses toimunud ringreisil
Lahis-Idas.

T6O koosneb kahest peatikist, mis omakorda jagunevad alapeatiikkideks. Esimeses
alapeatiikis radgitakse seiklusturismist, selle olemusest ja liigitustest. Teises alapeatikis
antakse Ulevaade reisi planeerimise etappidest. Kolmandas alapeatlkis kasitletakse
seiklusturistide ootusi ja vajadusi. Teises osas on valja toodud t66 empiiriline osa, mis
kajastab ,,4x4 reisid“ telesaate olemust, uuringu eesmarki, meetodit ning tulemuste
analusi. Lisaks tehakse uuringu pdhjal jareldusi ning esitatakse ettepanekud telesaate

asjaosalistele. To6 lisades on vélja toodud uuringu jaoks kasutatud intervjuu kiisimused.



1. SEIKLUSTURISMI JA REISI PLANEERIMISE
TEOREETILISED KASITLUSED

1.1. Seiklusturismi mdoiste ja liigitused

Ké&esoleva 10put6d esimene alapeatiikk annab Glevaate seiklusturismi olemusest.
Siinkohal tuuakse vilja erinevate autorite poolt esitatud kirjeldused mdiste lahti
seletamiseks.  Keskendutakse  seiklusturismi liigitustele,  jaotustele  ning

psuhholoogilistele teguritele selle turismiliigi harrastamiseks.

Seiklusturismi mdistet on kirjanduses varasemalt ké&sitletud mitut erinevat moodi, sest
seiklus vOib Uhe inimese jaoks tahendada midagi muud Kkui teise inimese jaoks.
Seiklusturismi alla liigitub seda sorti reisimine, mille hulka kuulub vahemalt kaks

jargmistest teguritest:

o kehaline aktiivsus;
o kultuuriline rikastamine ja
o loodusega tihenduses olemine. (Sand, et al., 2019, Ik 1-2)

Lisaks sellele liigitatakse seiklusturismi ka tegevuse asukoha jargi, sest tegevused v@ivad
toimuda nii 6hus, meres kui ka maa peal (Naidoo et al., 2015, lk 245) Tuupilisteks
seiklusturismiga seotud tegevusteks on maa peal néiteks ronimine, meres surfamine ja
ohus langevarjuga hippamine. (Buckley, 2007, Ik 1428) Sobiva transpordivahendi
maaramiseks kaalutletakse labitavat vahemaad ja reisi hinda. Samal ajal arvestatakse ka
transpordivorgustikku ja kohaliku keele tundmist. Eraauto pakub paindlikkust
vaatamisvaarsuste, marsruudi ja ajakasutuse osas eriti just neile, kes soovivad reisil olles
kogeda ulatuslikku seltsielu. (Bursa et al., 2022, Ik 236) Samuti kuulub maapealse
seiklusliku tegevuse hulka ka off-road seiklused ehk maastikul sGitmine, mis on seotud

antud 16putdod puhul uuritava organisatsiooniga.



Nelikveolised autod on laialdaselt kasutusel seiklusturismi teenuste osana riikides nagu
USA ja Austraalia. Populaarsed valikud on nditeks ,,kdik-hinnas* paketid v6i safarituurid,
kus osalejad sBidavad enda autoga jargides giidi (tagalong tours). Mdnedes riikides on
valja toodud teatud rahvuspargid ja avalikud kohad, kus on véimalik neljaveolise autoga
sOita spetsiaalsetel radadel, kuid paljudes kohtades kehtivad autodele piirangud ja
maastikusdidud on Gldse keelatud. Arengumaades pole tavaliselt neljaveolised autod vaba
aja veetmise eesmargil kergesti kéttesaadavad ning ainuke vdimalus on sGiduki rentimine
koos juhiga. (Buckley, 2006, Ik 333)

Erinevad autorid on leidnud, et seiklusturismi definitsiooni kirjeldatakse méarksénadega
nagu fldsiline tegevus, motivatsioon, risk, sooritus, kogemus ja keskkond. Kill aga on
taheldatud, et need komponendid on subjektiivsed ning néiteks riskide votmisel voetakse
arvesse inimese eelnevaid kogemusi, mistottu tajutakse riske ja seiklusi erinevalt. (Sand
et al., 2019, Ik 1-2) Nii seikluse tdhendus kui ka riskide tajumine on subjektiivsed ning
inimesed moistavad ja kogevad neid erinevalt. Seetdttu on ka seiklusturismi definitsiooni

lahti m&testamisele autorid 1&henenud mitut moodi.

Riskitaju on mojutatud isikuomadustest, elustiilist, oskuste tasemest ja kogemusest.
Riskide votmisel ja nende tletamisel on positiivseid tulemusi nagu isiklik areng, uute
oskuste omandamine ja enese véljendamine. Seiklusturismi seisukohast ei pea riskid
olema suured ja need vdiksid pigem olla seotud inimese enda personaalsete piiride
tunnetamisega. Seiklusturismi definitsiooni kasitlemisel on soovitatud pigem keskenduda

tegevustele, mis pakuvad véljakutset ja, mis on teostatud 6ues. (Sand et al., 2019, Ik 2)

Seiklusturismi olemuse mdistmiseks slivenetakse turistide motetesse, fantaasiatesse ja
tunnetesse. Erinevad seikluslikud kogemused suurendavad turistide naudingut kaasates
nende meeli ja mdistust. Sellised kogemused on kaasahaaravad ja isiklikud, sest ollakse
valjaspool oma tavalist elukeskkonda, tunnetakse end osana meeskonnast ning luuakse

tugevaid sidemeid teiste osalejatega. (Triantafillidou & Petala, 2016, 1k 69)

Kui algselt arvestati seiklusturismi mdiste késitlemisel rohkem fusiliste tunnustega nagu
metsik loodus ja fulsiline aktiivsus, siis nildd on ndha progressi ning hilisemates

uuringutes on kaasatud ka psthholoogilised elemendid nagu pénevus ja hirm. (Janowski



et al., 2021, Ik 2) Laiahaardelisem kaésitlus aitab paremini lahti motestada seiklusturismi

olemuse ning stiveneda rohkem selle erinevatesse komponentidesse.

Triantafillidou ja Petala (2016) on valja toonud seitse dimensiooni seiklusturismi

iseloomustamiseks:

e hedonism, mis on seotud positiivsete tunnetega naudingust, I6bust, pdnevusest;

e sujumine, mis peegeldab tegevusse keskendumist;

e pdgenemine, kus turistid kujutavad ette, et nad elavad teises maailmas ja teistes
rollides;

e Oppimine, keskmes on seikluse kaudu dpitud uued teadmised;

o valjakutse, mille raames vdetakse riske ning tekib adrenaliin;

e sotsialiseerumine, uute suhete loomine;

e Uhtekuuluvustunne meeskonnas (lk 70).

Seiklusturismi on v@imalik liigitada ka lihtsalt kaheks: kerge (soft) ja raske (hard). Nende
kahe eristamisel vdetakse arvesse tegevuse raskust voi taset, teadmatust, uudsust ja
oskuseid. Kergeid seiklusi (soft adventures) iseloomustab madal riskitase, minimaalne
plhendumus ja algtasemel oskused, mille tegevuse juurde kaib ka junendamine. (Rantala
et al., 2018, Ik 345) Kergemaid seiklusturismi tegevusi harrastavad tavaliselt algajad
seiklejad, kes soovivad passiivsemat aktiivsuse taset koos giidiga. (Naidoo et al., 2015,
Ik 245) Rasked seiklused (hard adventures) on tegevused, mis on seotud kdrge riskiga,
vajavad intensiivsemat puhendumist ja kogemust edasijdudnu tasemel. (Rantala et al.,
2018, Ik 345)

Seiklusturismi turg on moodustatud neljast segmendist: iseseisev reisimine, juhendatud
ekskursioonid, konkreetse koha peal fikseeritud seikluslikud tegevused ja
seiklusturismiga seotud &risektorid. Juhendatud ekskursioonid on reisikorraldajatele
kdige tulusamad, kuid turundamisel on oluline votta arvesse terviklikku kogemust
sihtkohas, mist6ttu on teenusepakkujatele téhtis ristturunduse rakendamine. Seiklusliku
tegevuse otsimisel kasutatakse enamasti internetti, sh sotsiaalmeediat, mille oluliseks
aspektiks on ka pildid ja videod sihtkohast ja seikluslikest tegevustest. Seetdttu on pildid
ja videod tahtsad turunduslikud todriistad teenusepakkujatele, et reklaamida sihtkohti ja
tegevusi, millel on potentsiaali seiklusturistide kaasamiseks. (Sand et al., 2019, Ik 2)



Seiklusturismi definitsiooni voib kasitleda vaga mitmetahuliselt, mille hulka kuuluvad nii
psuhholoogilised kui ka fidsilised vajadused. L&htudes erinevatest seiklusturismi
dimensioonidest on sektori asjaosalistel vdimalik nii endale kui ka teistele kujundada
immateriaalne seikluslik kogemus, mis lletab nende meeli. Teenusepakkuja seisukohast
on oluline arvestada klientide ootuste ja vajadustega, et leida parimad viisid sihtkoha

turundamiseks ja kliendirahulolu saavutamiseks.
1.2. Reisi planeerimise etapid

Teises alapeatikis tuuakse valja reisi planeerimise etapid ning otsustusprotsessi juurde
kaivad faasid. VVaadeldakse turisti k&itumismustreid enne reisi algust ning kasitletakse
tegevusprotsesse, mille najale ehitatakse reisiplaanid. Reisiplaanide tegemisel méngivad

olulist rolli ka erinevad suhtlemiskanalid, kust leitakse informatsiooni.

Seiklusturistide puhul hélmab reisi planeerimine varasemat uurimist ja planeerimist, et
saada voimalikult ideaalseid kogemusi. Kdige levinumad viisid reisi planeerimiseks on
varasem uurimine internetikanalites ja sGprade ning perega konsulteerimine. Lduna-
Ameerika seiklusturistide seas labi viidud uuringus on valja toodud, et 68%
seiklusturistidest planeerisid oma reisi ette 1-4 kuud, 22% planeerisid oma reisi vdhem
kui kuu aega ette. (Adventure Travel Trade Association, 2017, Ik 11)

Reisi planeerimisel juhinduvad turistid Gha enam informatsioonist, mis on leitav
internetist, sh sotsiaalmeediast. Sotsiaalmeediast ollakse tugevalt mdjutatud, sest sinna
postitatud teave kujundab turisti otsustusprotsessi ning reisiplaanide tegemist.
Infootsingut peetakse kdige olulisemaks reisieelseks tegevuseks, sest see aitab teha
I6pliku otsuse vottes arvesse asjaolu, et inimesel ei ole varasemat flusilist kogemust.
Otsustusprotsessi kujundavad kdige rohkem teised inimesed, sh perekond ja sdbrad, kes
reflekteerivad oma varasemaid kogemusi. Lisaks on ténapdeval reisimisega seotud
sotsiaalmeedia kanalid nagu TripAdvisor ja Facebook, kus on v@imalik lugeda
kommentaare ja arvustusi sihtkohtade kohta. Nende p&hjal tehakse otsus, mis kujundab

turisti reisiplaanide tegemist. (Matikiti-Manyevere et al., 2019, Ik 3)

Tehnoloogia saabumisega on teabe jagamine muutunud lihtsamaks ja turisti jaoks on

saadaval palju teabeallikaid. Inimesed vdivad oma reisiplaneerimisel tugineda teiste
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arvamustele ning sotsiaalmeedias peetud arutelusid peetakse (heks olulisemaks
reisiplaanide mdjutajaks. Sihtkoha valimisel otsitakse teavet erinevatest allikatest ning

turistid votavad arvesse jargnevaid tegureid:

o transpordi kéttesaadavus ja selle hind,;
o sobiva majutuse saadavus;

o infrastruktuur;

o turismiatraktsioonid ja tegevused,

o kohalikud inimesed,

. keel;

o reisikorraldajate soovitused,;

o ilm ja keskkond;

o kaugus kodust;

o kultuur ja ajalugu;

o toit. (Dahiya & Batra, 2016, Ik 143)

Informatsiooni sihtkohtade kohta saadakse ka labi telesaadete ja videoblogide.
Telesaated, mis pdhinevad reisijate reaalsetel kogemustel, mdjutavad televaatajate
tarbijakaitumist. Telesaated ja videoblogid ei reklaami mitte ainult sihtkohta ja
turismiatraktsioone, vaid ka piirkonnas pakutavaid teenuseid, nagu majutus, restoranid,
meelelahutusteenused jne. Tosielusaated avaldavad vaatajate kaditumisele rohkem mdju
kui traditsioonilised telesaated ja filmid, sest tegu on reaalsete kogemustega, millega on
vOimalik vaatajatel samastuda. Reisisaated sisaldavad isiklikke arvamusi sihtkoha ja
teenuste kohta tuues vélja erinevad reisiolukorrad, milles viibiti ja, kuidas nendega toime
tuldi. Saatega pigem inspireeritakse ja motiveeritakse vaatajaid jagades napunditeid ja
nduandeid sihtkoha eripédrade kohta. (Zhumadilova, 2016, lk 148-149)

Tasielul pdhinevaid reisisaateid tajutakse autentsena, mis tekitab vaatajates kdrgemat
kaasatust avardades nende teadmisi sihtkoha kohta. Sihtkoha kuvandit mdjutavad
peamiselt kaks faktorit: infoallikad ja isiklikud tegurid. Filmid ja telesaated, sh
tdsielusaated, on vaatajaskonna jaoks olulised teabeallikad ning need vdivad
televaatajates tekitada motivatsiooni saates ndidatud kohtade kilastamiseks. (Fu et al.,
2016, 1k 39)
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Reisiotsuste tegemise protsessis on jargmised faasid: idee kujunemine, teabe otsimine,
alternatiivide hindamine I6pliku otsuse tegemiseks ja viimaseks broneerimine (Huang et
al., 2017, Ik 758). Sageli peetakse reisiotsuste tegemise protsessi lihtsaks, sest reisija
pluab saada otsuse tegemisest maksimaalset kasu ja rahulolu. Reisija hindab saadud teabe
pohjal reisi kasulikkust (kulusid ja tulusid) ning seejérel liigub edasi otsustusfaasi.
Hilisemad uuringud on aga tOestanud, et reisiotsuste tegemine on keeruline hdlmates
mitmeid otsuseid, sh reisi pikkust, peamisi sihtkohti, kaaslasi, tegevusi, vaatamisvaarsusi,

majutuskonhti, reisimarsruute, toidu- ja ostukohti. (Soo Hyun Jun et al., 2007, Ik 267)

Ameerikas tehtud uuringute pdhjal vGib ©elda, et reisiplaanide tegemisel ei ole
generatsioonide vahel mérgata suuri erinevusi. Kdikide puhul on néha, et kdige rohkem
kasutatakse reisi planeerimisel tehnoloogilisi vahendeid. Kll aga vdib tédeda, et noorem
generatsioon (Y po6lvkond) on aktiivsem erinevates internetikanalites. Informatsiooni
otsitakse ka telesaadetest, dokumentaalidest, videotest ja sotsiaalmeediast. Aktiivselt
otsitakse uusi potentsiaalseid reisisihtkohti, tegevusi, ostlemis- ja s66misvdimalusi. Nad
on rohkem avatud ja vastuvdtlikumad reklaamidele internetis ning seetdttu on oluline
nende meelitamiseks ja kaasamiseks kasutada digete turunduskanalite kombinatsiooni.
(Xiang, et al., 2015, Ik 246)

Uldiselt on suur osa turistide ostukaitumise uuringutest seostatud klassikalise
ostukaditumise pohimdtetega. Arvatakse, et otsused tehakse jarjestikuliste sammudena:
vajaduste kaardistamine, probleemide teadvustamine, teabeotsing, alternatiivide ja
otsuste hindamine, ost ja ostujargse hinnangu andmine. Kui vaadelda puhkusereisi
planeerimist, siis koosneb see jargnevatest sammudest: otsus puhkusele minemiseks,
teabe hankimine, reisiosalistega labirdakimine, kogemuse hindamine ja rahulolutase.
(Huang et al., 2017, Ik 27) VG6ib Gelda, et reisi planeerimisel arvestatakse mitmete
teguritega, olgu siis selleks reisi kasulikkuse moédtmine, reisikaaslaste arvamused,
hinnangud veebikanalites jpm. Enamasti on vélja toodud, et teabe otsimine ja selle
analiisimine (nt arvustuste lugemine ja selle pdhjal reisiotsuste tegemine) interneti

vahendusel on reisi planeerimisel kdige olulisem osa.
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1.3. Seiklusturistide ootused ja vajadused

Selles alapeatiikis réagitakse seiklusturistide ootustest ja vajadustest. Tuuakse valja,
millised on motiivid seikluslikest tegevustest osa vatmisel. Sellest lahtuvalt antakse
ulevaade ka erinevate autorite seisukohtadest, mis puudutab seiklusturismi
motivatsioonifaktoreid.

Seiklust on véimalik tajuda mitut moodi ning tegemist on kontseptsiooniga, millest
inimesed saavad erinevalt aru, sest erinevate inimeste jaoks vdib seiklus tahendada
erinevaid asju. Kui vaadelda seiklusturistide tunnuseid vastavalt soole, siis varasemalt on
leitud, et meestel on soov harrastada raskemaid (hard) seikluslikke tegevusi ning naistel
on pigem kalduvus vétta osa tegevustest, mis on kergema loomuga (soft). Viimasel
kiimnendikul on aga leitud, et erinevused meeste ja naiste ootuste vahel ei ole nii suured
ning huvid on enam-védhem vordsustunud. Kill aga on kergema loomuga seikluslikud

tegevused siiski natuke atraktiivsemad just naistele. (Pomfret et al., 2014, Ik 1450)

Reisiga seotud motiive liigitatakse turismialases kirjanduses sageli kaheks: tGuke- ja
tdbmbeteguriteks (push and pull forces). Tombetegureid iseloomustab valine
motivatsioon, mille kaudu puttakse inimesi "tdmmata” voi meelitada millestki osa votma.
Elementideks on néiteks sihtkoht ja turunduslikud elemendid, sh brosiiiirid, reisiraamatud
jainternet, kus plutakse potentsiaalset klienti veenda konkreetsest tegevusest osa vétma.
Tduketegurite alla kuuluvad tegurid, mis "tGukavad" turisti eemale tema enda kodust.
Nendeks on nditeks igapdevarutiinist pdgenemise vajadus, eneseareng ja uute
sOprussuhete loomine. (Naidoo et al., 2015, Ik 245-246)

Seiklusturistide ootusi ja vajadusi kaardistades tuleb arvestada, et méjufaktoriteks on nii
sugu ja vanus kui ka eelnev seikluslik kogemus konkreetses tegevuses. Kui vaadelda
seiklusturistide ootusi, siis on naha, et vanemad naised eelistavad oma vanusele kohaseid
kergemaid tegevusi nagu nditeks linnuvaatlus ja koéndimine, kuid vanemad mehed
eelistavad tegevusi, mida harrastavad ka noored inimesed nagu néiteks magironimine ja
parvematkadel osalemine. (Pomfret et al., 2014, Ik 1451) Seiklusturismi kogedes on
meeste ja naiste puhul tdheldatud erisusi, mistdttu eelistavad naised pigem rahulikumaid

tegevusi kui mehed.
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Seiklusturistid on tihti nooremad, kuigi trend nditab, et osalus vanemaealiste inimeste,
vanuses 45-64, on hakanud kasvama. Kui vorrelda inimesi selles vanuses eelnevate
generatsioonidega, siis nad on joukamad, tervemad ja rohkem haritud. Nad otsivad pigem
juhendatud ja kergema loomuga seikluslikke tegevusi, et panustada enda arengusse ja

taisvadrtusliku elu elamisse. (Pomfret et al., 2014, 1k 1451)

Sellel generatsioonil, beebibuumeritel, on seikluslikul reisil olulisel kohal juhendaja/giidi
roll, et tekitada turvalisust ja tuua keskkonda rohkem seikluslikku narratiivi. (Rantala et
al., 2018, Ik 345) Beebibuumerite generatsioon otsib pdonevaid seikluslikke elamusi, et
hoida ennast aktiivsena ja testida oma flusilisi voimeid selleks, et saada isiklikku
rahulolu. Nad soovivad nautida oma puhkust pdnevate ja fiidsiliselt véljakutsuvate
tegevustega ning kohtuda uute inimestega suhete loomise eesmaérgil. (Naidoo etal., 2015,
Ik 246)

Kui vaadelda nooremaid inimesi (X ja Y pdlvkond), siis v8ib nende puhul eristada kahte
erinevat tiilipi seiklusturiste. Uhel on korge sissetulek, kuid vihe aega, mistGttu
eelistatakse pakettreise, et planeerida oma aega efektiivselt, et kogeda lihikese aja
jooksul vdimalikult palju. Teisel juhul on tegemist seiklusturistidega, kus eelarve on
piiratud, kuid aega on ulatuslikumalt. Viimaste puhul reisitaksegi pikemalt, kuid
eelistatakse autentseid kogemusi, mille véltel kogetakse rohkem sihtkohas kohalikku
kultuuri ja eluolu. (Pomfret et al., 2014, Ik 1451)

Seiklusturistide motivatsiooni uurimine aitab paremini moista inimese kaitumismustreid,
mis on oluline ka turismisektori kui olulise majandusharu seisukohast. Seikluslikke
teenuseid tarbides teeb klient teadlikult valiku paigutada oma aeg ja raha tegevusse,
millest ta ei saa materiaalset kasu. Kui uurida inimese psuhholoogiat, siis on véimalik aru
saada, mis paneb inimest seiklusturismi tooteid ja teenuseid tarbima. See aitab omakorda
reisikorraldajatel luua uusi tooteid, valida dige turundustehnika ja planeerida kliendi
kogemust. (Buckley, 2011, Ik 961) Seiklusturistide motivatsiooni mdistmine annab
reisikorraldajatele vdimaluse luua jatkusuutlikke turismitooteid selleks, et arendada

potentsiaalseid reisisihtkohti.
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Seiklusturistide ootusi ja vajadusi kaardistades on Buckley (2012) leidnud vdhemalt 14
tegurit, mis motiveerivad turiste seikluslikest tegevustest osa votma. Tabelis 1 on valja
toodud 14 motivatsioonifaktorit, mis on jaotatud kolme gruppi:

1) sisemine motivatsioon ja tegevuse sooritamine;

2) sisemine/valine motivatsioon ja koht, kus tegevus toimub;

3) valine motivatsioon, mis hdlmab osaleja positsiooni thiskonnas. (Ik 962)

Tabel 1. Motivatsioonifaktorid seikluslikest tegevustest osa votmisel

Sisemine motivatsioon, tegevuse sooritamine

Ponevus Adrenaliin, elevus

Hirm Hirmu Uletamine

Kontroll Fulsilise ja vaimse kontrolli sdilitamine oma keha (le
Oskused Kompetentsus keeruliste tllesannete lahendamisel
Saavutus Eesmérkide saavutamine

Fllsiline aktiivsus Aktiivne tegevus hoidmaks filsilist vormi

Risk Oht kui otsene motivatsioon

Sisemine/valine motivatsioon, koht tegevuseks

Loodus Koha hindamine

Kunst Tegevuse tajumine

Vaimsus Tegevus kui vaimne kogemus

Valine motivatsioon, Uhiskondlik positsioon

Sobrad R&Om tegevuse jagamisest teistega

Kuvand Enda kuvandi loomine teiste inimeste jaoks
P&genemine Igapéevarutiinist valja saamine

Vaistlus Teistega konkureerimine

Allikas: Buckley, 2012, 1k 962

Kirjanduses on varasemalt palju uuritud selle kohta, mis on reisimise motiivid ning
samuti on kasitletud seiklusturismi eraldi, et teada saada, millised tegurid panevad inimesi
otsima seikluslikke kogemusi. Seiklusturismi motiivides on palju tdhelepanu p66ratud
riskide otsimisele, kuid hilisemad uuringud on ndidanud, et tegelikult ei ole peamine
motiiv siiski riskide votmine, mis motiveerib inimesi tarbima seiklusturismitooteid.
Pigem otsitakse pdnevust, mis tundub esmapilgul kui riskantne véljakutse, kuid tegelikult
on korraldajate poolt tdelised riskid juba maandatud. (Giddy, 2018, Ik 48) Turismialases
kirjanduses vOib leida artikleid, mis ké&sitlevad seiklusturistide peamiseid motiive

reisimiseks vottes arvesse inimese psiihholoogia ja tema kaitumismustrid.

Buckley (2012) on oma uuringus valja toonud ka olulise mérksdna ,,rush ““, mis kirjeldab
akilist tugevat emotsionaalset ja fulsilist tunnet. Selline tunne on kombinatsioon

pbnevusest ja tegevuse sujumisest, mis on osaleja perspektiivist thtne, intensiivne ja
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emotsionaalne psiihholoogiline kogemus. (Ik 967) Autorid on oma uurimustes jéudnud
erinevate tulemusteni. Néaiteks Cater on leidnud, et peamisteks motiivideks on hirm ja
pdnevus, mis on seotud pigem inimese enda riskitajuga ja mitte tegelike riskidega (2006,
Ik 317). Samal ajal on Walle (1997, viidatud Giddy, 2018, Ik 49 vahendusel) leidnud, et
see on teisejarguline ja seiklusturismi sektor on dinaamilisem kui seda on tavaliselt
kirjeldatud ning olulisemaks motivatsioonifaktoriks on just teadmiste otsimine. Samuti
on teadlased toonud vélja sotsiaalse staatuse ning osaleja v@imaluse ennast
identifitseerida kui "seikleja”, kellel on vdimalik oma sotsiaalset staatust tdsta jutustades
oma seikluslikest kogemustest, mida teistel ei ole. Kogemusi toetab sellisel juhul ka
sotsiaalmeedia areng, kus on seiklused dokumenteeritud ja teistele ndhtavad. (Giddy,
2018, 1k 49)

Turistid otsivad sihtkohas ha enam autentseid kogemusi, mis hdlmavad sisukamaid
vestlusi kohalike inimestega (Paulauskaite et al., 2017, lk 619). Autentsus véljendub
sihtkoha eheduses ja muutumatuses ajas, mille raames kogevad turistid t6elist kultuuri,
mis on seotud ainult selle sihtkohaga. Tihtipeale aga esitatakse turistidele kohalikust
kultuurist etteaste, mis on lavastatud kujul. (Tiberghien et al., 2017, Ik 288) Kdige
paremini annavad autentset reisikogemust edasi lahedased suhted turisti ja voorustaja
vahel, kus jagatakse (ksteisega oma tausta ja isiklikke lugusid. Sellistel kohtumistel on
turistidel voimalik saada tGelist teavet voorustaja igapaevaelu kohta, mis aitab paremini
mdista sihtkoha eripéara ja kultuuri. (Tiberghien et al., 2017, Ik 297)

Kui vaadelda seiklusturistide demograafiat, isesloomuomadusi, motivatsiooni ja rahulolu,
siis aitab see teenusepakkujatel luua efektiivse turundusstrateegia (Sato et al., 2018, Ik
75) Seiklusturisti rahulolu pdhineb reisijargsel hinnangul, mis votab arvesse terviklikku
reisikogemust, sh tarbitud teenuste kvaliteeti (Tapar et al., 2017, Ik 346). Maailm on
pidevas muutumises ning kunagised trendid ei pruugi enam kehtida tanapédeva maailmas.
Generatsioonide vahel on nédha erisusi, mis puudutavad seiklusturismi ja sellega seotud
aktiivseid tegevusi. Inimesed eelistavad saada erinevaid kogemusi, mis on seotud nende

isiklike ootuste ja vajadustega.
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2. UURING ,,4X4 REISID“ MEESKONNA OOTUSTEST
JA VAJADUSTEST SEIKLUSLIKUKS RINGREISIKS

2.1. Ulevaade telesaatest ,4x4 reisid“ ja uurimisprotsessi

kirjeldus

Kéesolevas peatiikis antakse iilevaade telesaatest ,4x4 reisid“ ning Kirjeldatakse
uurimisprotsessi ja uuringu l&biviimist. Uuringu planeerimisel pandi paika kindel
ajakava, millest lahtuti 16put66 empiirilise osa koostamisel. Parast uuringu l&biviimist
keskendutakse kvalitatiivsele sisuanaltitsile, mille pdhjal esitatakse viimases peatikis

jareldused ja ettepanekud.

Ax4 reisid“ on reisisaade, mille raames Kkorraldatakse seikluslikke automatkasid
erinevatesse maailma sihtkohtadesse. Seiklusest votab osa seltskond inimesi, kes
soovivad reisi- ja avastamistuhinas autodega reisida kohtadesse, kus pole varem kaidud.
Liikumisvahendiks on 4x4 veoskeemiga maasturid, mis peavad vastu erisugustele
teedele, radadele ja maastikule. Viimaste aastate reisisihtkohtadeks on olnud Turgi
(2021), Ungari-Mali (2020), Taimdri poolsaar Venemaal (2019). (4x4 reisid, n.d.)

Tegemist on televaataja jaoks silmaringi avardava reisisaatega, mis on monel korral
votnud ka reisiseltskonna jaoks ekstreemsema podrde kui muidu. 2019. aastal vottis
seitsmeliikmeline matkaseltskond suuna Euraasia mandri kdige p6hjapoolsemasse punkti
vahem kui 40 sekundiga oli auto koos vajaliku inventariga kadunud Venemaa ,,vete
voogudesse®. Tegemist oli olukorraga, mis oleks vdinud I8ppeda surmaga, kuid Kiire
reageerimine pééastis osalejate elud. (Antson, 2019) Saated on enamasti dpetliku sisuga,
tutvustades televaatajatele teatud sihtkoha eripéra ja kultuuri, kuid sihtkohas viibides

esineb ka ekstreemseid olukordi ning reisiseltskonna endi vaateid ja motteid.
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T60 eesmargiks on teha ettepanekuid ,,4x4 reisid” meeskonnale seikluslike reiside
paremaks korraldamiseks ja planeerimiseks. Ké&esoleva t66 uurimiskisimuseks on
selgitada valja, millega peaks telesaate ,,4x4 reisid“ meeskond arvestama seiklusliku
ringreisi planeerimisel, et reis vastaks seiklusturistide ootustele ja vajadustele. Ldput6d
eesmargi  taitmiseks  kasutati  kvalitatiivset  uuringumeetodit, milleks on
poolstruktureeritud intervjuu. Antud meetodi puhul on intervjueeritavatel voimalus

arendada teemat lahtuvalt nende endi vajadustest.

2023. aasta alguses vOeti ette reis Lahis-1dasse, mille eesmérgiks oli kiilastada riike nagu
Iraak ja Saudi-Araabia. Muuhulgas tehti kogu reisist ka telesaade ,,4x4 reisid: Lahis-Ida”,
mis laheb eetrisse telekanalitel nagu ETV ja ETV2. Uuring viidi 14bi 2023. aasta martsis,
ligikaudu kuu aega pérast reisi 18ppu. Intervjuud vdimaldasid teada saada uuritavate
vaatenurkade, kogemuste, uskumuste ja motivatsiooni kohta, et kaardistada nende

ootused ja vajadused seikluslikest ringreisidest osavotmisel.

Intervjuud viidi 1&bi ,,4x4 reisid“ meeskonnaliikmete seas n&ost-nakku voi kasutades
tehnoloogilisi vahendeid (Zoom, MSTeams). Valimisse kuulus 10 meessoost
seiklusturisti, kes votsid 2023. aasta alguses osa viimasest ,,4x4 reisid* ringreisist L&his-
Idas. Viimasest reisist osavotjatel on varskelt meeles reisi korralduslik pool, mist6ttu on
autor veendumusel, et nende vastused vdiksid kdige paremini peegeldada motteid seoses
reiside parema planeerimise ja korraldamisega. Intervjuude keskmine ajakulu oli umbes
pool tundi inimese kohta ning selle ajaga oli véimalik kdikidele kiisimustele vastused

saada.

Poolstruktureeritud intervjuud vdimaldavad uurijatel esitada ettemddratud kusimusi,
samal ajal andes osalejatele voimaluse arutada neile olulisi kusimusi. Intervjuu sisu
juhtimiseks kasutatakse intervjuu kava, mis v@iks sisaldada lahtiseid kisimusi, et saada
teada osalejate kogemustest ja vaatenurkadest. Teemade vi intervjuu kiisimuste kava
pdhineb tavaliselt uurimiskiisimustel ja olemasoleval kirjandusel. Kvalitatiivne uuring
aitab leida vastused kusimustele "kuidas?" ja "miks?", et saada detailne Ulevaade
vastanute motetest seoses antud teemaga. (Gill & Baillie, 2018, Ik 669-670) Intervjuude
tulemusi analliisitakse ja intervjuude vastustest leitakse olulised tunnusjooned
kirjeldamaks vastustes sarnasusi ja erinevusi. Poolstruktureeritud intervjuudes kasutab

uurija jarjestikku fikseeritud kisimusi, kuid teemade arendamise eesmargil vdib esitada
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ka lisaktsimusi. Pultakse hankida voimalikult palju teavet, kuid intervjueerija roll on
samal ajal ka vastajat rahustada, luua temaga side ning séilitada diskussiooni ule kontroll.
(Cachia & Millward, 2011, Ik 268-269) Vestluse teema on paika pandud, kuid
intervjueeritaval on véimalik vabalt valjendada enda métteid antud teemal, tuues vestluse

kaigus sisse midagi, millele autor ei pruugi olla varasemalt tahelepanu pédranud.

Poolstruktureeritud intervjuude kasutamine eeldab varasemaid teadmisi uurimisteema
kohta, sest intervjuu kiisimused méaératletakse enne intervjuude tegemist. Kisimused
esitatakse uurimistoo pohiteemadest lahtuvalt, mis loob tegevusele struktuuri, kuid seda
ei tohiks intervjuude labiviimisel liiga rangelt jargida. Idee on uurimisvaldkonna kohta
rohkem teada saada ning selle saavutamiseks on oluline igalt intervjueeritavalt koguda
sarnast tllpi teavet, samal ajal pakkudes talle juhised, millest radkida. Andmete
kogumisel vdimaldab poolstruktureeritud intervjuu uurijal improviseerida ka
lisakUsimusi, et jatta intervjueeritavale piisavalt ruumi enese valjendamiseks. (Kallio et
al., 2016, Ik 2955)

Intervjuu koosneb 14 kisimusest (vt lisa 1), mis on teooriast lahtuvalt jagatud kolme
kategooriasse. Tabelis 2 on vélja toodud intervjuu kusimuste teema ja sellele vastavad
teoreetiliste allikate autorid. Esimene kategooria pdhineb seiklusturismi liigitustel ning
kisimused keskenduvad osalejate ndgemusele, kuidas nemad seiklusturismi mdistavad ja
kogevad. Teine kisimuste kategooria pBhineb reisi planeerimisel ning kusimused on
sOnastatud nii, et mdista, kuidas ,,4x4 reisid*“ meeskond tavaliselt oma seikluslikke reise
planeerib. Kolmandas kategoorias kasitletakse seiklusturistide ootusi ja vajadusi
kaardistamaks osalejate motiivid, eelistused ja Gletldine rahulolu seoses viimase reisiga
Lahis-ldasse.

Tabel 2. Intervjuu kiisimuste kategoriseerimine
Teema Allikad
Seiklusturismi liigitused | Sand, et al., 2019; Naidoo et al., 2015; Buckley, 2012

Reisi planeerimine Huang et al., 2017; Trade Association et al., 2017; Matikiti-
Manyevere et al., 2019; Pomfret et al., 2014
Seiklusturistide ootused | Naidoo et al., 2015; Rantala et al., 2018; Triantafillidou & Petala,

ja vajadused 2016; Paulauskaite et al., 2017; Tiberghien et al., 2017; Tapar et
al., 2017
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Kdik intervjuud salvestati diktofoni abil, mis andis autorile véimaluse hiljem neid uuesti
kuulata. Parast intervjuude labiviimist, transkribeeriti salvestuste abil osalejate vastused,
mille pdhjal hakati andmeid analtisima. Vestluste transkribeerimisel on oluline, et
intervjuud oleks kirja pandud sdna-sGnalt mitte parafraseeritult. Konfidentsiaalsuse
sailitamiseks eemaldatakse intervjueeritavate identifitseerimisandmed. Seejérel
kasutatakse kvalitatiivset sisuanalulsi meetodit, et Ghiste tunnuste alusel andmeid
sorteerida ja vastused kokku vétta. (McIntosh & Morse, 2015, Ik 8-9) Intervjuudes
osalenud kodeeritakse ajalises jarjestuses tahistusega K1, K2, K3 jne. Néiteks kood K1

tahistab esimest vastajat, K2 teist vastajat jne.

Uuringu labiviimisel kasutatakse deduktiivset lahenemist, mis paneb sisuanaltiusil paika
teatud raamistiku vOi kategooriad, mis moodustatakse olemasoleva teooria pdhjal
(Azungah, 2018, Ik 391). Kodeerimisel loeb uurija kdigi osalejate vastuseid samale
kisimusele ning toob esile olulisemad sdnad vOi fraasid, et leida nendes (hiseid
tunnuseid. Uhiste tunnustega vastused sorteeritakse esialgu laiematesse kategooriatesse
tuginedes teoreetilisele osale. Kui kategoriseeritud vastused on pikemad ja sisukamad,
siis luuakse vajadusel segaduse véltimiseks alamkategooriad. (McIntosh & Morse, 2015,
Ik 8-9)

Autor alustas uuringu plaani koostamisega 2023. aasta veebruari teisel nadalal, mil pandi
paika olulisemad tahtajad, mis puudutavad uuringu l&biviimise ajalist plaani (vt tabel 3).
Pilootintervjuu viidi the reisil osalenuga labi 8. martsil, mille tulemusel saadi kiisimuste
ja intervjuu korralduse kohta tagasisidet. Tema vastused vOeti arvesse pdhiuuringusse,
sest koikidele kisimustele saadi sisukad vastused. Pdrast pilootintervjuu labiviimist
sOnastati paar kiisimust tmber, et jargnevatel intervjueeritavatel oleks voimalikult lihtne

klisimuste sisust aru saada ning intervjuude tegemist jatkati 13. martsil.

Tabel 3. Uuringu ajakava

Algusaeg | Tegevus Lopp
06.02 Uuringuplaani koostamine 05.03
08.03 Piloot-uuring ja kiisimuste korrigeerimine | 12.03
13.03 Intervjuude labiviimine 26.03
27.03 Andmete kodeerimine 02.04
03.04 Sisuanalts 16.04
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Intervjuude planeerimisel arvestati kahenddalase ajavahemikuga, et anda osalejatele
vOimalus valida nendele sobiv aeg kohtumiseks. Andmeid hakati kodeerima 27. martsil
ning selleks ajaks olid ka kd&ik intervjuud tehtud. Andmete analtlsimisel kasutati

kvalitatiivse sisuanaliisi meetodit.
2.2. Uuringu tulemuste analtis

Uuringu eesmérk oli mdista saateosaliste motteid ja tundeid seoses viimase toimunud
ringreisiga. Uuringu kéigus tuvastati seiklusturistide reisiharjumused ning viimasel reisil
ilmnenud positiivsed ja negatiivsed kogemused. Intervjuude vastustest oli voimalik teha
jareldusi ja ettepanekuid reiside paremaks planeerimiseks tulevikus, et seiklusturistide

ootused ja vajadused oleksid paremini rahuldatud.

Intervjuu teemad olid jaotatud kolme erinevasse kategooriasse: seiklusturismi liigitused,
reisi planeerimine ja seiklusturistide ootused ja vajadused. Intervjuude esimeses osas
keskenduti seiklusturistide reisiharjumustele, millele tavaliselt reisieelselt t&helepanu
pOoratakse ning millise turistina iseennast ndhakse. Osalejad kirjeldasid enda motteid ja
tundeid seoses eelnevate reisidega, tuues valja enda isiklikud kogemused, soovid ja

vajadused.

Intervjuudest selgus, et kdikidel osalejatel on harjumus reisida vélisriiki vahemalt Uks
kord aastas. Enamus vastanutest teevad seda rohkem kui ks kord aastas (K2, K3, K4,
K6, K8, K9, K10). Autori hinnangul olid kdik intervjueeritavad aktiivsed reisihuvilised,
kes soovivad oma igapéevaelu rikastada ponevate seikluslike reisidega. Reisieesmargi
paremaks arusaamiseks kasitleti nii tduke- kui ka tdmbetegureid sihtkohta reisimisel, mis

olid sBnastatud esimeses kahes intervjuukisimuses.

Vastaja K3 t6i vélja: ,,Kasulik on vdhemalt korra aastas lasta mdistusel puhata enda
motete kogumiseks®. Enamus intervjueeritavatest mainisid puhkuse votmise vajadust
Uheks touketeguriks, miks vélisriiki reisitakse. Intervjuudest tuli ka vélja vajadus
keskkonnamuutuse jargi — K1 mainis, et tema eesmargiks on saada igapéevaelust
vaheldust kogedes midagi uut ja huvitavat. Kaks vastanutest mainisid ka kliima muutuse
vajadust: ,,Tahan vihemalt kord aastas pdgeneda selle koleda ilma eest™ (K4). Koik reisil

osalejad oskasid vélja tuua mone tduketeguri, miks soovitakse védhemalt kord aastas
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valisriiki reisida ning enamasti mainiti puhkuse- ja keskkonnamuutuse vajadust, samuti

soovi kogeda paremat Kliimat.

Kui vaadelda motivatsiooni reisimiseks ja sihtkoha tdmbetegureid, siis mainiti enim uute
seikluste otsimist ja uute kohtade avastamist sihtriigis. ,,Elu tuleb huvitavaks teha“, ttles
intervjuueritav K9, kui avaldas oma métteid seoses reisimotivatsiooniga. Laiendades teist
intervjuukisimust avasid vastajad ennast rohkem podrates tdhelepanu konkreetsetematele
tegevustele, mida sihtkohta kilastades otsitakse. Kolm vastajat leidsid, et aktiivsed
tegevused sihtkohas on tiheks motivaatoriks, nditeks K2 tdi valja suusatamise Alpides ja
K7 golfi mangimise, mille parast on varasemalt valisriikidesse reisitud. Samuti mainiti
loodust, kultuuri ja ajalugu. ,,Vaga viarskendav on puhkusel olles tutvuda mone vana linna
kultuuri ja ajalooga® (K10). Inimesed tdlgendavad seiklusi enda jaoks erinevalt ning
,,seikluste otsimine, mida enamus vastajaid ka mainisid, vdib tdhendada Uhe jaoks
aktiivset sporti, teise jaoks hoopis kultuuri ja ajaloo dppimist. Esimese kahe kusimusega
saadi teada, miks osalejad Gldse reisida soovivad ning joonisel 1 on valja toodud
marksdnad, kus suuremalt téhistatud sénad vdi fraasid néitavad, mida toodi intervjuude

kaigus rohkem vélja.

keskkonnavahetus
3
parem kliima

%,
k3
‘)é% kogeda teist kultuuri

otsida:uusi seiklus

loodus@
0]

[
f‘\; O
o)
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avastadga2 uusi kohti

Joonis 1. Intervjueeritavate motivatsioonifaktorid reisimiseks

Reisisaates osalejate eelistatud transpordivalik on olnud algusest peale 4x4 veoskeemiga

autod, millega on erinevates riikides reisitud ja sihtkohti avastatud. Kull aga késitleb
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kolmas intervjuukisimus ka teisi vOimalusi reisimiseks, kasutades lennukit voi laeva.
Neli intervjueeritavat (K2, K4, K5, K10) tdid valja, et L&his-Ida reisil oli liiga palju
autosditu. ,,Iga péev 600 km labida on vaga rank ja vahepeal tekkis tunne, et ei jaksa enam
autos istuda“ (K2). Ka teised kolm intervjueeritavat andsid mdista, et oleks véinud vahem
autosditu olla ning eeldasid, et sihtkohtades tehakse rohkem pause. Lennuki voi laevaga
reisimist reisisaate osalejad ei pelga ning mainiti ka kombineeritud transpordivahenditega
reise. Nditeks K6 mainis, et kaugele oleks parem lennukiga lennata, kuid sihtkohas koha

peal meeldiks talle ise autoga ringi vaadata.

Autoga reisimisel on voimalik endale sobival ajal peatus teha. K8 tdi valja, et tema puhul
oleneb transpordivahendi valik reisi pikkusest ja vajadusest ning iitles: ,,Mugavuse mdttes
on lennukiga reisimine ikka mugavam, aga autoga reisimine on spontaanne ja minu jaoks
on see lahemal ideaalsele puhkusele™ (K8). Intervjueeritavate vastused voimaldasid teada
saada, kuidas suhtutakse teistesse transpordivahenditesse ning, mida eelistatakse. Valimi
moodustavad autoentusiastid, kelle jaoks on oma autodega reisimine selle saate raames

olulisel kohal.

Neljanda intervjuukisimusega sooviti teada saada, mis tekitab reisil olles pdnevust.
Intervjueeritavate vastused varieerusid ning iga vastaja tugines enda isiklikule
kogemusele. Selle kusimuse puhul tbid vastajad vélja nditeks kohalike inimestega
suhtlemise (K3, K5). Lisaks jutustasid intervjueeritavad (K2, K4, K7) oma seiklustest,
mis tulenevad spontaansetest otsustest teha midagi, mida pole varasemalt planeeritud. ,,Ei

tohi olla mingeid parameetreid ja otsin meelega erinevaid challengeid* (K2).

Uldiselt tekitab osalejates pdnevust teistmoodi kultuur, millest saab paremini aru, kui
suhelda kohalike inimestega. Arvestades antud valimit ja telesaate formaati vGib 6elda,
et otsitakse ikkagi riske, et reis v@imalikult pdnev ja ettearvamatu oleks. Kaks osalejat
(K6, K10) kirjeldasid oma vastustes, et neile meeldiks reisil kogeda mélemat — nii

rahulikku kulgu kui ka ettearvamatust, et saada rikkalikum ja vaheldusrikkam kogemus.

Kdik intervjueeritavad eelistavad reisida kellegagi koos ja mitte (ksi. Eelnevate reiside
puhul on samuti kokku tulnud seltskond inimesi, kellel on Ghised huvid — autod,
reisimine, kultuur. Viis vastajat (K1, K4, K5, K7, K8) véljendasid intervjuu kéigus, et

nende jaoks oli Lahis-Ida reisiseltskond liiga suur. Eelistatakse kull seltskonnaga koos
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reisimist, kuid inimeste arv peaks olema optimaalne. Kaks vastajat (K5, K8) tdid vélja ka
selle, et isegi kahekesi on voimalik reis meeldejédavaks teha. ,,Kellegiga koos reisides
tekivad paremad motted ja siis on vdimalus kellegiga oma emotsioone jagada“ (K5).
Uldiselt voib oelda, et seiklusturistid eelistavad reisida koos inimestega, kellel on

nendega sarnased huvid.

Juhendatud ekskursioonide puhul mainiti puuduseks igavus ja liigne kontrollitus, eeliseks
toodi sihtkoha parem tundmadppimine. Kuna reisiseltskonna otsused on tavapéraselt
Usnagi spontaansed, siis eelistatakse iseseisvat reisimist rohkem, sest see annab
seiklusturistidele rohkem vabadust. ,,Kui valida ekskursioon turismifirma poolt, siis
tavaliselt ei saa giid selle eest vdga palju raha, mistdttu on ekskursiooni kvaliteet ka tisna
igav ja halb* (K3).

Intervjueeritavad (K6, K8, K10) tdid valja ka selle, et iseseisval reisimisel v6ib olla mdni
juhendatud ekskursioon heaks vahelduseks, et saada uusi teadmisi sihtkoha kohta. Kaks
vastajat (K1, K3) tdid vélja ka selle, et nemad pigem valdivad juhendatud ekskursioone,
sest selle jaoks puudub tavaliselt vajadus. Enamasti olid k6ik vastajad ikkagi arvamusel,
et eelistatakse iseseisvat reisimist rohkem kui juhendatud ekskursioone giidiga. Kill aga
vOib reisil olles mingis etapis giidiga ekskursioon olla hea vaheldus iseseisvale

avastamisele.

Jargnevalt vastati kusimustele, mis puudutasid reisi planeerimist l&hemalt. Sihtkoha
valiku puhul Ileiti, et hind méangib olulist rolli. , K&igepealt vaatan, mis oleks reisi
maksumus ja kui kallis sihtkohas on‘ (K10). Hinda mainisid ka intervjueeritavad K1, K3,
K4 ja K8. Lisaks toodi vélja veel sihtkoha eksootilisus ja kliima, mis on olulisteks
faktoriteks, mida jélgitakse, kui valitakse jargmist reisisintkohta. Eksootilisuse all

peetakse silmas ka seda, kui erinev on sihtriigi kultuur kodusest keskkonnast.

Reisiotsuse tegemisel avaldavad seiklusturistile méju ka erinevad infoallikad, nt
varasemalt nahtud pildid (K6, K2), loetud artiklid (K4) ja teiste inimeste jutustused (K4,
K7, K8), mis vdivad seiklusturisti mdjutada sihtkoha valima, kui see vastab tema
kriteeriumitele. Joonisel 2 on vélja toodud intervjueeritavate vastused, mis puudutasid

sihtkoha valikut mdjutavaid tegureid. Joonisel vélja toodud tegurid on kujutatud vastavalt
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osalejate intervjuu vastustele, kus suuremalt tahistatud tegurid néitavad vastuseid, mida
toodi intervjueeritavate poolt rohkem valja.

Reisi maksumus

Loetud Kallidus
artiklid sihtkohas

Sihtkoha
valikut
mdojutavad

Teiste soovitused, tiggnis

jutustused

Varasemalt
nahtud pildid ja
videod

Joonis 2. Intervjueeritavate sihtkoha valikut méjutavad tegurid

Kui vaadelda viimast reisi L&his-1dasse, siis hakati selle kavandamise ja planeerimisega
tegelema umbes 3 kuud enne reisile minekut. Reisi planeerimisel méngis olulist rolli
Facebook'is loodud Ghine grupp, kus oli vBimalik osalejatel infot jagada. K8igi osalejate
vastused kattusid, et viimase reisi planeerimisega hakati tegelema umbes 3—4 kuud enne
reisi ning sellel ajal loodi ka antud grupp mdtete vahetamiseks. Mdned osalejad (K4, K8)
toid Gleuldiselt vélja ka oma tavapdrased reisi planeerimise harjumused ning Oeldi, et
tavaliselt nii pikalt nad oma reise ette ei planeeri. ,,Uleiildiselt see oleneb reisist, mdndasi

ei planeeri Uldse pikalt ette, sest selleks puudub lihtsalt vajadus‘ (K8).

Informatsiooni riikide kohta leiti internetist, nt sihtriigi ametlikud kodulehed, Google,
Wikipedia, LonelyPlanetGuide, Tripadvisor, foorumid, otsingumootorid, muud turismiga
seotud kodulehed. Reisil kulastati riike nagu Iraak, Kuveit, Saudi-Araabia, mis ei ole
tavapérased turismisihtkohad. Nende riikide puhul on oluline teada riiki sisenemise
tingimusi, viisat, s6jalist olukorda jne. Kaks saateosalejat (K7, K8) kontakteerusid I&bi
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Facebook'i ka kohalike inimestega, et saada reaalset infot koha peal toimuva kohta. ,,Sain
labi Iraagi turismigrupi Facebook'is tuttavaks kohalikuga, kellelt sain palju infot
Kurdistani ja Iraagi piiri Gletamise kohta“ (K7). Lisaks kontakteeruti turistiga, kes oli
hiljuti kiilastanud autoga sarnaseid sihtkohti. Tema kaudu oli vdimalik saada infot riikide
turvalisuse ja sOjalise olukorra kohta, mis andis reisil osalejatele kindlustunde. Palju
informatsiooni on vdimalik leida internetist, otsingumootoritest ja erinevatelt
koduleheklgedelt, kuid kontakt kohapeal asuva inimesega vai turistiga, kes on just riike
kllastanud, annab reisi planeerimisele teistsuguse vaate. Kui réakida koha peal olevate
inimestega, siis vOib info enamasti olla palju usaldusvaarsem ja tdpsem kui erinevatel
kodulehtedel, mille andmed voivad olla vananenud. Néiteks mainis intervjueeritav K5, et
tema eelistab reisil olles juhinduda kohalike inimeste soovitustest, sest see annab reisile

juurde spontaansust.

Uldiselt olid osalejad rahul varasemalt otsitud infoga, mida leiti erinevatest allikatest.
K{ill aga tekkis reisi véltel olukordi, mida oleks vdibolla saanud valtida, kui oleks rohkem
osanud uurida ja planeerida. Probleemid olid enamasti seotud just piiritletustega, mistdttu
pidid osalejad (hes etapis ka lennukiga tegema poike teise riiki, et autodokumendid
vastaksid nduetele. Samas voib 6elda, et keerulisemad olukorrad dpetasid saateosalistele
erinevas kultuuris hakkama saamist ning |16ppkokkuvdttes on vdimalik nendest
olukordadest 6ppida, jargmine kord proovida paremini teha. Sellised hetked pakuvad huvi
ka televaatajatele, kes soovivad rohkem teada saada sihtkohast, selle eriparadest ja

kultuurist ning, kuidas osalejad probleemiga toime tulevad.

Kdik saatest osavotjad on avatud suhtlema kohaliku kogukonnaga, et sihtriigi eluolust ja
kultuurist paremini aru saada. ,,Isegi kui tegemist on luhikese teejoomisega, siis ka selle
valtel on vBimalik inimeste kohta omad jareldused teha* (K2). Kohalike inimestega
suhtlemine aitab kultuuri paremini tunnetada, sh mdista nende traditsioone ja
tdekspidamisi, mis rikastavad reisil osalejate maailmavaadet. Lisaks on v@imalik
erinevate tutvuste kaudu saada infot, mida internetis nii kergelt ei pruugi leida ning l&bi
vahetu kontakti on véimalik leida uusi avastamist vaart kohti, mis on heaks kiidetud

kohalike inimeste poolt.

Lahis-lda reisi planeerimisel lepiti kokku, et sihtkohtades peatutakse paar pé&eva ning

vaatamisvéarsused olid varasemalt kaardistatud. Majutusasutusi ei olnud osalejad varem
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broneerinud ning sobivad 66bimisvdimalused leiti jooksvalt kogu reisi véltel. Arvestatud
oli vbimalusega, et kui 66bimist ei leita, siis on vdimalik ka autos magada. Selle jaoks
paigaldati enne reisi kdikide autode katustele spetsiaalsed reisitelgid. Kolm reisil osalejat
(K1, K3, K9) pigem pooldasid kiiret tempot ning pidevat liikumist, et saaks vdimalikult
palju erinevaid sihtkohti ndha. Teised ehk enamus olid pigem arvamusel, et sihtkohas
soovitakse olla 2—4 pédeva. K8 tapsustas, et soovib olla Uhes sihtkohas normaalse ja
rahuliku tempoga, et saada ,.taielik kogemus*. Kill aga vdiks arvestada, et tegevust oleks
piisavalt palju planeeritud, et reisiseltskonnal ei hakkaks igav. See annab ka vGimaluse
karsitutel seltskonnakaaslastel leida endale tegevust samal ajal kui teised soovivad
rahulikumalt sihtkohas ringi vaadata.

Lahis-Ida reisi puhul hinnati oma rahulolu kdrgeks. K&ik kimme intervjueeritavat jaid
reisiga rahule, olgugi et reisil tekkis tdrkeid, mistdttu pidi marsruuti mitu korda Gmber
mdtlema. Sellegipoolest oli seltskond reisi véltel kokkuhoidev ning arutlesid Giheskoos
vOimalike lahenduste Ule. Koik osalejad olid ka intervjuude ajal véga positiivselt

meelestatud ning autori hinnangul vais reisi lugeda 6nnestunuks.

Viimase kisimusega saadi teada tldise rahulolu kohta, kus méned vastajad t6id valja ka
reisi negatiivsed kogemused. ,,Vaga meeldis L&his-1da reis, sest see oli teistsugune ja
ekstreemne, samas lootsin tutvuda rohkem kohaliku kultuuriga ja liiga palju oli ka autos
istumist® (K2). Kaks intervjueeritavat toid ka valja selle, et probleemidega tegelemine

vottis neilt vaartuslikku aega, mistdttu ei joutud digeks ajaks Saudi-Araabiasse.

,»4x4 reisid*“ meeskond oli reisi planeerimise ja korraldamisega tldiselt rahul, kuid siiski
véljendati intervjuude kdigus ka oma negatiivseid emotsioone. Intervjuud andsid autorile
ulevaate seiklusturistide reisiharjumustest, reisi planeerimise etappidest ja oma
kogemustest Lahis-Ida reisil. Kdik intervjueeritavad olid lahkelt ndus oma varskeid
reisiemotsioone jagama, et 16putdd kirjutamisele kaasa aidata. Jargnevalt on esitatud
analliusist tulenevad jareldused ja ettepanekud ,4x4 reisid“ meeskonnale reiside

paremaks planeerimiseks ja korraldamiseks.
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3. JARELDUSED JA ETTEPANEKUD

Lahtuvalt teooriast ja uuringu tulemustest tehakse antud alapeatikis jareldused ja
ettepanekud ,.4x4 reisid“ meeskonnale tulevikus reiside paremaks planeerimiseks.
LOputoos esitatud ettepanekud on abiks jargnevate reiside planeerimisel, et reisid oleksid

vOimalikult kaasahaaravad nii reisiseltskonnale kui ka televaatajatele.

Seiklusturistide motivatsiooni uurimisel tuuakse vélja tduke- ja tdmbetegurid, milleks on
naiteks sihtkoha uudsus, dppimine, pdgenemine argielust, pdnevus, seikluslik valjakutse,
oskuste arendamine, riskide v&tmine ja sotsiaalsed tegurid. (Carvache-Franco et al., 2022,
Ik 3) Uuring kinnitab, et antud tegurid on ka intervjueeritavate jaoks aktuaalsed, sest
vastustes mainiti sarnaseid marksdnu. Osalejate motivatsiooni tuvastamisel on véimalik
antud tegureid arvesse votta, et plaanitav reis vastaks meeskonna ootustele. Vastavalt
ootustele on vdimalik planeerida reisiteekond, mis koosneks sihtkohtadest, mis arvestab
kdikide osalejate soovidega. To0 autor pakub ettepanekuna vélja, et marsruudi
kokkupanemisel vOiksid osaleda koik reisist osavotjad, kes panustaksid Uhiselt
peatuspaikade/sihtkohtade kaardistamisesse. Lisaks iihisele Facebook’i vestlusele voiks
meeskonnaliikmetel olla ka Ghine dokument info jagamiseks, néaiteks Google Drive
keskkonnas, kuhu on v@imalik lisada pilte ja teksti, mis on kdikidele osalejatele igal ajal

kattesaadav.

Intervjuudest selgus, et autosOitu oli Lahis-lda reisi puhul kohati liiga palju. Mitmed
autorid on veendumusel, et pdnevus méangib seiklusturismi kontekstis olulist rolli ning
otsitakse erinevaid aktiivseid tegevusi, mis pakuks osalejatele emotsionaalset pinget
(Roman et al., 2022, Ik 9). Selleks, et reis oleks vdimalikult pdnev ning autosdit liiga
tdtuks ei muutuks, siis peaksid tegevused olema vdimalikult vaheldusrikkad. Autori
hinnangul vdiks marsruudi planeerimisel arvestada asjaoluga, et kui teekond autoga on
mingil reisietapil liiga pikk, siis voiks teha pOikeid lahedalasuvatesse kiladesse ning

proovida kontakti saada kohalike inimestega. Intervjueeritavad tdid vélja, et nad on
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avatud kohalike inimestega suhtlema ning spontaansed korvalepdiked vdivad
reisikogemust rikastada, eriti kui tegemist on kohtadega, mis ei ole tavapéarased

turismisihtkohad.

Seiklusturistile vdib huvi pakkuda nii sihtkoht kui ka konkreetne tegevus. Sihtkoha huvist
lahtuvalt peetakse oluliseks maastikku, keskkonda, inimesi ja ajalugu, tegevuse all
moeldakse aga konkreetset tegevust ennast, mis klassifitseerub turisti jaoks seiklusturismi
osana. Nelikveolise autoga reisimisel v8ib seiklusturist juba autoga reisimist tblgendada
kui seikluslikku tegevust. Samas, kui turistil on huvi ainult sihtkoha vastu, mis on raskesti
ligip4&setavas kohas, siis vOib auto kasutusel olla ainult transpordi eesmérgil.
(Swarbrooke et al., 2003, Ik 35)

,4x4 reisid reisiseltskonna jaoks on nelikveoliste autodega sditmine véga olulisel kohal,
mis annab reisidele seiklusliku tdhenduse. Samuti ollakse huvitatud sihtkohast endast, sh
kultuurist, inimestest, ajaloost, et laiendada enda teadmisi ja silmaringi. Lahis-Ida reisi
puhul voeti autodega ette pikk reis Eestist Turki, sealt edasi Iraaki ning vOib Gelda, et
selle peale kulus juba omajagu aega, et planeeritavasse sihtkohta jouda. Jargnevate reiside
puhul voiks aja kokkuhoidmise eesmargil uurida autode sihtkohta saatmist

laevakonteinerite abiga ning ise kasutada naiteks lennukitihendust.

Turistide motivatsioon ja tahe seikluslikest reisidest osavotmisel vdib olla osalejate vahel
erinev sltuvalt nende isiksusetliubist. Ekstravertsetel inimestel on suurem tdenéosus olla
motiveeritud  sotsiaalsetest teguritest, nagu uute inimestega tutvumine ja
uhtekuuluvustunde saavutamine. Introverdid aga ei ole seikluslike tegevuste osas nii
motiveeritud sotsialiseerumisest. (Jin et al., 2019, Ik 10) Intervjuudest selgus, et mdned

osalejad oleksid tahtnud rohkem peatusi teha ning autosditu oli liiga palju.

Kui votta kokku nii suur grupp inimesi nagu seda oli Lahis-1da reisil, siis ei pruugi kdikide
osalejate huvid kattuda. Selleks, et kdik inimesed jaaksid reisiga rahule, tuleb osalejatel
kooskdlastada reisi eesmark. Kui thtede jaoks on reisi eesméark saate tegemine, teiste
jaoks autodega sGitmine ja kolmandate jaoks kultuuri kogemine, siis tuleb osalejatel
omavahel saavutada thtne arusaam Uhistest tegevustest ja nende planeerimisest. Sellele
aitab kaasa ka varasem sihtkohtade ja marsruudi kaardistamine, et aeg oleks vdéimalikult

efektiivselt ara kasutatud.
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Grupi suurus mojutab osalejate omavahelist diinaamikat ning otsuste tegemise protsessi,
mis vOib osalejate rahulolu alla viia. Uuringud on néidanud, et grupi suurenedes
muutuvad suhted keerukamaks, tahelepanu hajub ning Ghtsustunne vaheneb. Vdiksematel
gruppidel on tugevam meeskonnatdd, sest luuakse lahedasemaid suhteid, mistdttu on
vaiksematel gruppidel suurem rahulolu kui suurematel gruppidel. (Su et al., 2020, Ik 3)
Lahis-Ida reisi puhul tuli intervjueeritavate vastustest ka vélja, et grupp oli tavaparasest

suurem, mis tekitas mingites situatsioonides osalejates pahameelt.

Osalejad pidid reisil olles arvestama koikide inimeste soovidega, mistdttu tekkisid
mingitel hetkedel osalejate vahel pinged. Autor toob siinkohal ettepanekuna valja, et isegi
kui inimestel on suur huvi reisile tulla, siis vdiks kogu meeskonnas olla tihtne arusaam,
mida reisil olles teha soovitakse. Kui Gihtses marsruudis ei suudeta kokku leppida, siis on
vBimalik ka mingitel hetkedel grupp naiteks kaheks jagada, kus tihed keskenduvad enda

huvidele ning teised enda omadele.

Kill aga voiks arvestada, et sellisel juhul vdiks meeskonnas olla kaks kaamerat, et
jaadvustada erinevaid tegevusi. See annab vBimaluse ka telesaate kokkupanemisel valida
valja kdige sisukamad kaadrid, et reisisaade oleks ka televaatajale v8imalikult huvitava
sisuga. Samas peaks sellisel juhul arvestama ka seda, et meeskonnad Uksteisest liiga
kaugele ei ldheks ning tegemist oleks ikkagi Uhtse reisiseltskonnaga, kes soovivad
uheskoos avastada sihtriigis pakutavat.

Juhendatud ekskursioonide puhul tuleb téhelepanu po6drata kvaliteedile, sest
intervjueeritavate vastustest tuli vélja, et eelistatakse pigem iseseisvat reisimist, kuid
vahepeal oleks moni luhike giidiga ekskursioon heaks vahelduseks. Kirjanduses on
téheldatud, et traditsiooniline ja tihepoolne esitlus giidi poolt on sellel sajandil ebapiisav.
Giidide asjakohasuse sailitamiseks on vaja Kklientidele pakkuda nauditavaid,
meeldejadvaid ning interaktiivseid kogemusi, kasutades selleks uusi suhtlusvétteid.
(Weiler & Black, 2015, 1k 374)

Autor toob ettepanekuna vélja, et ekskursioone vdiks reisiseltskonnale planeerida, kuid
need peaksid olema lihikesed, kaasahaaravad ning soovitatavalt kohaliku inimese poolt
labi viidud. Kohalik inimene on vdimeline jagama infot, mis puudutab sihtkoha kultuuri

ja traditsioone. Lisaks on vdimalik saada tdest infot kohaliku eluolu kohta ning haid
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napunditeid erinevate kohtade kulastamiseks, nditeks kodumajutused, kohalikud
s0ogikohad jne.

Sihtkoha valimise otsustusprotsessi mdjutavad nii sisemised kui ka valimised tegurid.
Sisemised tegurid késitlevad turisti vajadusi ja soove, nditeks soov 168gastuda, seiklusi
kogeda voi suhelda teistega. Vélised tegurid pOhinevad sihtkoha atraktiivsusel ja
tajutavatel ressurssidel. Turistide otsustusprotsess vdib varieeruda sOltuvalt

individuaalsetest eelistustest ja harjumustest. (Seyidov & Adomaitiené, 2016, 1k 116)

Intervjueeritavad lahtuvad sihtkoha valimisel samuti oma isiklikest eelistustest, mida tihel
hetkel presenteeritakse grupile. Sellest lahtuvalt tehakse otsus, kas potentsiaalne sihtkoht
koidab reisiseltskonda voi mitte. Kui sihtkoht pakub reisiseltskonnale huvi, siis selle
planeerimiseks arvestatakse umbes kolm kuud, mis on arvestatav aeg, et uurida piisavalt
palju sihtkoha kohta. Lisaks Google’i otsingumootori kasutamisele soovitab autor jétkata
sellega, et enne reisi votta Uhendust kohaliku inimesega nt sotsiaalmeedia kaudu, et
sihtkoha kohta vdimalikult tapset infot saada.

Kdik reisil osalejad on avatud suhtlema kohalike inimestega ning soovivad ka edaspidi
nendega rohkem kokku puutuda. Uks vimalus selleks on kodumajutustes 66bimine, mis
annab reisiseltskonnale parema ettekujutuse kohalikust eluolust. Seiklusturistide
huviorbiiti jddvad tihti kodumajutused, mis voib olla omaette seikluslik kogemus, ning
positilvse tulemusena tasutakse majutuse eest otse pererahvale, mitte suurele
kommertsettevottele (Swarbooke, 2003, Ik 145). Lisaks kohalike toetamisele saab
reisiseltskond autentse majutuselamuse, mis jaab pikalt meelde. VVarasematel reisidel on
kodumajutusi kall valitud, kuid Lahis-Ida reisil neid vdga palju ei olnud. Autor soovitab
reisiseltskonnal edaspidi uurida rohkem kodumajutusvfimalusi, et nii osalejad kui ka

televaatajad saaksid teada, kuidas kohalikud inimesed elavad.

Kokkuvatlikult vdib intervjuude vastustele tuginedes 6elda, et Lahis-Ida reis dnnestus.
Joonisel 3 on vilja toodud reisi etapid, millega paralleelselt on rohelisega margitud
intervjueeritavate senised tegevused L&his-Ida reisi planeerimisel. Oranziga on téhistatud
autoripoolsed ettepanekud ,,4x4 reisid“ meeskonnale seikluslike reiside parema