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SISSEJUHATUS

Méarkimisvéarne osa kultuuriturundusest on tdnapdeval kolinud veebi: enamik etendusasutusi
kasutavad aktiivselt vahemalt Uhte sotsiaalmeedia platvormi. Seejuures tarvitatakse endiselt
edasi ka igihaljana ndivaid muadrilehti. Kuigi nende funktsionaalsuses ja tasuvuses on
nludisaja Ghiskonnas kullatki palju kaheldud, vdib siiski plakateid leida kdikjalt linnaruumist.
Teatrid kasutavad muurilehti esmajoones konkreetsete lavastuste potentsiaalsele vaatajale
vahendamiseks. Uhe uudse funktsioonina on aga vilja toodud teatri brandi levitamine. See
toimub eeskatt visuaalse identiteedi vahendamise kaudu. Mitmed turundusspetsialistid on
tugevat brandi nimetanud eduka turunduse lahutamatuks osaks. Niisiis vdib jareldada, et
brandi levitamine aitab omakorda kaasa efektiivsele turundamisele ja seelédbi séilib ka plakati

osatahtsus turunduses.

Selle t60 eesmark on teada saada, milline on Tallinna Linnateatri, Eesti Draamateatri, Endla
Teatri ja Rakvere Teatri plakatites valjenduv brand ning visuaalne identiteet. Podratakse
tdhelepanu ka sellele, kas mdrilehtedes valjenduv visuaalkeel on l&bivalt Ghesugune voi
erineb see lavastuseti. Esimesel juhul tdidavad plakatid peamiselt teatri kui bréndi
vahendamise funktsiooni, teisel juhul asetub fookus Uksiku lavastuse reklaamimisele. Samuti
analliusitakse mdadrilehe seost lavastusega, mida see vahendab. Uurimiskisimused on

jargmised:

1. Milline on valitud teatrite plakatites véljenduv brand ja visuaalne identiteet?
2. Millisena ndevad oma teatri ja teatriplakatite visuaalset identiteeti teatri esindajad?

3. Kui tugevalt seostuvad valitud teatrite plakatid lavastustega, mida nad vahendavad?

Uuritavate teatrite valimiku moodustavad kaks Tallinna linnas asuvat teatrit ning kaks
maakonnateatrit. Institutsiooniliselt jagunevad need jargmiselt: Draamateater, Endla Teater ja
Rakvere Teater on riigi osalusega sihtasutused, Linnateater aga munitsipaalteater, kes saab
rahalist toetust ka Tallinna omavalitsuselt. Viimastel andmetel tegutseb Tallinna linnas
aktiivselt enam kui kiimme teatrit, neist kolm on riigi osalusega sihtasutused, tks avalik-
Oiguslik ning Uks munitsipaal-etendusasutus. Koikide Ulejadnute ndol on tegemist
eraetendusasutustega. 2019. aastal kilastati eelmainitud viit teatrit kokku enam kui 450 000
korral. (Teatrid; Statistika) Kokkuvotteid tehes tasub niisiis arvesse votta, et nii Linnateatri
kui ka Draamateatri konkurents teatripubliku parast on tunduvalt suurem kui Endlal ja

Rakvere Teatril. Kuigi viimane on ajalooliselt tuntud kui valjasdiduteater ning Endlalegi pole
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kilalisetenduste andmine vOdras, lahtuti uurimust kirjutades siiski Uksnes teatrite tegelikest
asukohtadest. Seega voOiks t06 tulemustest ndhtuda ka etendusasutuste lokatsioonist tulenevad

erinevused.

Plakatite valimik koosneb teatrite viimaste uuslavastuste midrilehtedest. Tapsemalt
analulsitakse iga teatri seitsme varskema uuslavastuse plakateid. Eesmérgini joudmiseks
kasutatakse visuaalset analtitisi ja kisimustikku. T60 teoreetilises osas tutvustatakse teema
seisukohast olulisimaid termineid nagu turundus, kultuuriturundus, brénd, plakat ja visuaalne
identiteet. Samuti avatakse viimase juures kriteeriumeid, mille alusel hilisemat analidisi
teostatakse.  Peamisteks allikateks teooria  koostamisel ~ olid  Tartu  Ulikooli
majandusteaduskonnas vilja antud ,, Teadlik turundus® (2010), kogumik ,,The Routledge
Companion to Arts Marketing® (2014), Bonita M. Kolbi teos ,,Kultuuriturundus* (2005) ning

,» Leatrielu® sarjas ilmunud artiklid

Teise osasse koondub t66s kasutatud metoodika tutvustus. Kolmas osa keskendub plakatite
analliusimisele. lgale teatrile on sealjuures pihendatud eraldi alapeatikk, mille alla
koonduvad kolm osa: teatri enda visioon midrilehtedest ja bréndist, visuaalse identiteedi
analliis ning lavastustega seotuse analtls. Empiirilises osas toetutakse peamiselt
brandindustaja Alina Wheeleri ingliskeelsele teosele ,,.Designing Brand Identity: an essential
guide for the whole branding team® (2013), milles leiduvate kriteeriumide alusel rakendatakse
visuaalse identiteedi analliisi. Saamaks selgust mudrilehtede ja lavastuste vaheliste seoste
tugevuses, tootatakse ldbi enamik kattesaadavast lavastusi késitlevast kriitikast. VVOrdluses
lahtutakse esmajoones arvustustes kajastuvatest sisu-, tegelas- ja olustikukirjeldustest ning

plakatitel kujutatud tunnetuslikust atmosféarist ja tegelastest.



1. TURUNDUSEST TEATRIS

Selles peatiikis avatakse bakalaureusetod teema seisukohast olulisimaid mdisteid: turundus,
kultuuriturundus, plakat, brand ning visuaalne identiteet. Sealjuures plutakse neid omavahel
tervikuks siduda ning luua seelabi koherentne baas hilisema visuaalse analtlsi v@imalikult

mitmekilgseks maistmiseks.

1.1. Turundus

Turundus laiemalt kujutab endast peamiselt suhtlemist potentsiaalse kliendiga. See hdlmab
naiteks reklaami, suhteid avalikkusega ning mudki. Siinkohal on oluline &ra markida, et
turunduse ja turustuse mdisted ei ole siinonutimsed, kuna viimane piirdub reeglina toodete
milgiga ning moodustab seega turundusest vaid fragmendi. Tartu Ulikooli
majandusteaduskonnas vélja antud raamatus ,,Teadlik turundus® (Kuusik jt 2010)
defineeritakse mdistet aga mérksa mitmekiilgsemalt: ,,Turundus on kasulike klientide leidmise

ja hoidmise ning kasulike kliendisuhete arendamise teadus ja kunst.” (samas: 16).

Turundusvaldkonna tédpsem olemus sOltub suurel mé&aral konkreetsest ettevottest ja selle
plstitatud eesmarkidest. Samal pdhjusel on iseseisva kasitlusena vélja kujunenud ka
kultuuriturundus. Ometi saab réakida turunduse Gldisest alustalast, milleks on neljast P-st
koosnev turundusmeetmestik ehk 4P. Niisugune nimetus tuleneb meetmestiku erinevatest
tahkudest ehk tootest (ingl product), hinnast (ingl price), muugikohast (ingl place) ning
edustusest (ingl promotion). Mudeliga seotud otsustest sdltuvad nii majandustulemused kui ka
luhi- ja pikaajaline edukus ning seda modifitseeritakse vastavalt ettevotte tarbija vajadustele.
Siiski leiavad kriitikud, et meetmestik ei esinda klientide huve piisavalt. Lahendusena on vélja
pakutud alternatiivne neljast C-st koosnev mudel ehk 4C, mis moodustub jargmistest osadest:
lahendus tarbijale (ingl customer solution), kulu tarbija jaoks (ingl customer cost), mugavus
(ingl convenience) ning kommunikatsioon (ingl communication). (Samas: 16-18) Loetelust

nahtub, et kdik eelmainitud aspektid on esindatud, kuid neile on l&henetud just tarbija kaudu.

Kliendikeskse motteviisi osakaalu edukas turunduses rohutatakse veelgi, Geldes, et see peaks
ideaali kohaselt olema iga ettevotte tootaja jaoks esikohal (samas: 5). Samamoodi leitakse, et
klientidele vOi tarbijatele vaartuste loomine on esmatahtis, kuna vastutasuks véaartustavad
nemad omakorda ettevdtet (Armstrong, Kotler 2010: 26, viidatud Walmsley 2014: 379 kaudu)
ehk teisisdnu on tarbijad valmis edaspidigi vajaliku soetamiseks konkreetse ettevotte poole



poorduma. Siit ilmneb teine eesmark, millele edukad turundajad oma fookuse suunama
peaksid ehk pikaaegne suhe tarbijaga. Onneks pole kahe aspekti omavaheline ihendamine
keeruline, kuna Klientidele orienteerides on kauakestev n-6 koosto6 ootusparane kaasnéhtus.
Seega peaks ettevotte turundusosakond igal juhul prioritiseerima enamat kui rahalist kasumit.
(Walmsley 2014: 380) Ometi on Ott Karulin 2006. aastal ,,Teatrielu“ sarjas ilmunud artiklis
»Kas Shakespeare’i saab miilia nagu Nike’i tosse? turunduse peamise eesmirgina dra

markinud just teatrile raha teenimise (Karulin 2006: 187).

Kuna t60 teema kontekstis asetub fookus teatrile, on paslik tutvustada luhidalt ka selle
positsiooni turundusvaljal. Nimelt asetub teater, nagu teisedki kultuurivormid, hoopis teenuste
alla. Peamiselt pdhjusel, et etenduse n&ol on tegemist immateriaalse tegevusega, mida
pakutakse tarbijale mingi teise inimese (nt naitleja) t66 kaudu ning mille osutamine ei too
tarbija jaoks kaasa omandust. Niisamuti ei ole vbimalik teenust sdilitada, mida toetab siinses
kontekstis ka teatrile omane kaduvikulisus. Fuusilisest tootest eristab teenust veel kliendi
kaasatus nn tootmisprotsessi ja reaalajaline tootmine, varu puudumine, tootmissisendite ja -

viljundite suurem muutlikkus ning aja(kulu) suurem osatéhtsus. (Kuusik jt 2010: 150-151)

1.2. Kultuuriturundus

Raakides konkreetsemalt kultuuriturundusest, tuleb esmajoones avada sellele eriomaseid
termineid. Kuna teadupoolest rakendatakse kultuuriturundust ka teatrites, keskendutakse
selles peatiikis eeskétt just etendusasutustega seonduvale. Kui eelnevalt mainiti toodet ja
teenust, klienti ja tarbijat, siis teatrisfaéri turunduses need mdisted kuigi palju tarvitamist ei
leia. Reeglina eelistatakse vastavalt kodusemaid ,,lavastust® ja ,,vaatajat™ (Karulin 2006: 176).
Ott Karulin leiab, et kui tavaliselt peetakse toote all silmas midagi m&ddetavat, siis teatrist
raakides tekib kiisimus, mil viisil seda md6tma peaks. (Samas: 177) Uhest kiiljest muutub
seesugune vordlus kisitavaks, pidades silmas teatrietenduste liigitumist teenuste alla. Teisalt
vOib taoline kitsaskoht tuleneda ka Karulini vahestest teadmistest turundusterminoloogia

vallas.

Turundusalaste terminite vastumeelsuse Ule teatris on arutlenud ka Katrin Maimik (2013), kes
peab sdnadesse ja mdistetesse takerdumist ledildse ebavajalikuks. Ta toob muuseas Vvélja, et
kultuurisindmuste suurt arvukust silmas pidades on ilmne, et teatrilavastuse esile tdusmiseks
peab selle nimel ka reaalselt vaeva nagema. Sealjuures voiks avalikkusega suhtlemine olla

loomingulise protsessi enesestmdistetav osa, kuna teatavasti lakkab teatri vorrand vaataja



puudumisel olemast. Seega kunstiteosest tksi ei piisa ning retseptsiooni tuleks teadlikult
suunata. (Maimik 2013: 57-58) Sama seisukohta toetab ka 7 aastat varem ilmunud artiklis
Karulin, soovitades teatriinimestel mitte karta ,kiilmasid turumajanduslikke termineid ning
rohutades teatri edu ja hea turunduse omavahelist seost (Karulin 2006: 181). Niisiis
kokkuvottes ei erine kultuuriturundus tldisest turundusest vahemasti selle pdhilise omaduse

ehk tarbijale (vOi vaatajale) orienteerituse tdhtsuse poolest.

Maimiku ja Karulini Ghtivatele arvamustele vaatamata tuleb siiski tunnistada, et
kultuuriturundusele on omane pidev muutumine, mist6ttu pole selle konkreetne piiritlemine
kuigi mottekas ega tasuv tegevus. Nii peab ka Maimik véheseid sellel teemal ilmunud teoseid
reeglina aegunuks, lisades et valdkonnast saab kdige ammendavama ja asjakohasema tlevaate
hoopis praktika kaudu. Iga kultuurisindmuse turundamisega tuleb alustada puhtalt lehelt ning
ldheneda sellele individuaalselt, valides mitme erineva turundamisstiili vahel. Sealjuures on
vajalik arvesse votta muidki tegureid: Ghiskonnas toimuv, teose looja otsused, ajastus,
finantsilised vdimalused ja muu seesugune. (Maimik 2013: 58-60) Niisiis v0ib teatris to6tava
turundusjuhi ametit iseloomustada kui muutlikku ning amorfset. Lisaks iseloomustab teatrit
teatavasti ka kunstilisus, millele keskendumine samuti pakutava vaartust suurendab
(Walmsley 2014: 380). Uheks levinumaks kunstilise identiteedi véljendusviisiks kultuuri- ja
teatriturunduses on plakatite kasutamine.

1.3.Plakat kultuuriturunduses

Plakat ehk teisisonu miilirileht vOi afi$§ on turundusviisina leidnud palju kasutust
kultuuriturunduses Uldiselt. Seda tdestab juba asjaolu, et plakateid voib mérgata kdikjal:
linnaruumis, haridus- ja kultuuriasutustes, bussipeatuste paviljonides jne. Eesti Keele Instituut
on plakati defineerimisel keskendunud eeskétt reklaami ning info levitamise funktsioonile
(Sbnaveeb 2021). Kuigi afisi tdhendus on pikkade kasutusaastate jooksul muutunud ning
tanagi ollakse selle (ilesannete osas erimeelsustel, séilib siiski iksmeel esiletdstmise eesmérgi

0Ssas.

Teiste seas peetakse miudrilehe funktsiooniks teatri visuaalse identiteedi loomet. See on
justkui visiitkaart, mis esindab nii konkreetset lavastust kui ka etendusasutust ennast. Samas
nahtub siit paradoks, kas plakati kujundamisel peaks sellisel juhul esmajoones silmas pidama
teatri keelt voi lavastuse keelt. Uhest kiiljest peetakse afissi teatri kaubamirgi osaks, teisalt

leitakse, et see vdiks ideaalis anda lavastusele lisavaartuse, st kuuluda just konkreetse



lavastuse juurde. Viimasel juhul on vélja toodud ka plakati osatédhtsust publiku
teatrikogemuses. Néiteks on 2019. aastal avatud teatriplakatite ndituse kuraator Martin Résta
Oelnud, et tema jaoks algab etendus juba plakati esmakordse silmamisega linnaruumis,
millega saavad alguse esimesed impulsid ning ootused reaalsele etendusele. (Jurisson 2019;
Plakatikunsti naitus) Suhtudes mudrilehte kui lavastust vahendavasse meediumisse, tdstatub
omakorda kusimus, kuidas visuaalselt jdaddvustada niivord kinesteetilist kogemust, nagu seda
on teater (Walmsley 2014: 376).

Leidub kolmaski seisukoht, mille kohaselt kujutab plakat endast taiesti iseseisvat kunstiteost.
Lisaks kdigele jutustavad afisid ka lugu, eksponeerivad vidhem voi rohkem kuulsaid néitlejaid,
toovad kokku fotograafia, illustratsiooni, visuaalse disaini jne. (Jurisson 2019; Plakatikunsti
naitus) Kokkuvottes jadb seega 6hku kisimus, kas plakati peamine eesmark on meelitada
inimesi oma teatrisse, kutsuda vaatama konkreetset lavastust voi pakkuda omaette kunstilist
elamust. Nahtavasti jaab siinkohal absoluutne tdde ké&ttesaamatuks ning iga teater peab

omakeskis sobiva vastuse leidma.

Niisamuti on viimastel aastatel muutunud hagusemaks plakatiga tegeleva kollektiivi koosseis.
Kui lahtuda asjaolust, et midrileht kaib turunduse alla, peaks see kuuluma turundusosakonna
vastutusalasse. Siiski néhtus eelmainitud plakatindituselt, et afisi taha voib olla margitud ka
mitu autorit. Nende hulka kuuluvad néiteks graafiline disainer, lavastaja VvOi
turundusosakonna tOotaja. Pidades silmas teatri dldist olemust, poleks justkui Giglane
siinkohal kollektiivset loomingut ette heita, kuid Résta r6hutab muuhulgas ka kaasnevat
vastutust ja eesmarki, millel on oht mitme inimese koostdds hajuda. (Jirisson 2019) Samuti
vOib sellega kaasneda plakatil oleva info tlekillus, mis aga muirilehe Gldmuljele negatiivselt

mdjuda voib.

Bonita M. Kolb (2005) l&heneb jallegi afisile kui Uhele reklaamimise moodusele ning toob
selles kontekstis vélja trukireklaami edukuse kolme tegurit. Nende hulka kuuluvad sénumi
meeldejddv sodnastus, loominguline ja sihtgrupile meeleparane kujundus ning vajaliku
informatsiooni (suindmuse sisu, toimumisaeg ja -koht) olemasolu. Kolb tépsustab, et valmis
kuulutus tasub Ule lugeda sihtgrupi seisukohast, st selgitada vélja, kas kiimne sekundi jooksul
selgub, milline on siindmuse sisu, mida oodatakse tarbijalt ning mis p&hjusel see teda
kdnetama peaks. (Kolb 2005: 172)



Samas nditab statistika, et kunstisundmused Kkipuvad teiste ajaveetmisvormide korval
tagaplaanile jddma. Eeskétt pdhjustel, et nduavad pikemat ja detailsemat ette planeerimist,
kusjuures ei saa kuigi kindel olla ka saadava kogemuse kvaliteedis. Sellest tdukuvalt
kasutatakse etenduskunstide reklaamimisel kahte spetsiifilist strateegiat. Nendeks on pusiv
kohalolu (ingl persistent presence) ja véikeste maailmade loomine (ingl creation of small
worlds), (Gainer 1995; McClellan jt 1999, viidatud Preece, Johnson 2014: 143 kaudu) millest
mdlemad on muuhulgas saavutatavad ka midrilehtede kasutamisega. Nimelt meenutavad
rohked linnaruumis asetsevad plakatid moddakéijatele teatri olemasolu ning aitavad
kinnistada ideed teatrist kui Uhest ajaveetmise moodusest. Liites juurde veel teatriuudised,
teatriteemalised artiklid, tuntud nditlejate sGnavdtud ja muu seesuguse, ongi tulemuseks
omamoodi ,vidike maailm“, mis nditeks spordisiindmuste, kontsertide ja ldbustuspargi
kilastamise kdrval inimese teadvusesse salvestub. (Preece, Johnson 2014: 143-144) Niisiis

on afi$sidel teatri relevantsena hoidmisel isna téhtis osa.

1.4. Milleks teatrile brand?

Nagu eespool mainitud, lasub plakatitel ka teatri visuaalse identiteedi loome ja potentsiaalsele
publikule tutvustamise kohustus. Uhtne visuaal toetab omakorda brindi juurdumist ja
tugevdamist. Bréndiks nimetatakse turunduses vahendit, mille toel ettevfte end
identifitseerida ja konkurentidest eristada saab. Lisaks on sellel téhtis osa lojaalse klientuuri
loomise juures. Kuna teenust kui sellist on vordlemisi lihtne matkida, nduab pikaajaline edu
emotsionaalseid ja immateriaalseid véaartusi, mille jaljendamine eeldab juba suuremat
pihendumust. Selliste véartusteni jdudmises kannab olulist osa just tugeva bréndi olemasolu.
(Kuusik jt 2010: 190) Kui eespool réagiti teatri kaubamargist, siis tuleb tapsustada, et rohkele
vOrdvaarsele kasutusele vaatamata pole kaubamaérk tegelikult brandi mdistega suinonutmne.
Pigem moodustab see viimasest vaid osa, téhistades konkreetset toodet vdi teenust, millel on
patenteeritud logo, sumbol vdi kirjapilt. Peaasjalikult tahistatakse kaubamérgi kontseptiga

seda osa bréndist, mis on seadusega kaitstud. (Samas: 191)

Brandi mdistet teatri konteksti Gle kandes saab rédkida néiteks kahest eri teatrites méngitavast,
kuid samasugust teemat kasitlevast lavastusest. Sellises olukorras seisab vaataja dilemma ees,
kumma teatri etendusele piletid soetada. VOttes hipoteetilise olukorra, kus mdlemad
etenduspaigad on kergesti ligipddsetavad, mdlema trupi nditlejad slimpatiseerivad ning
mdlema etenduse ajad sobivad, saab suure téendosusega otsustavaks teguriks etendusasutuse

meeleparasus. Tanapdevasema definitsiooni kohaselt on brind ,,vdidrtusloomesiisteem, mis
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katkeb funktsionaalset kasu, lisavaartust ja lubadust, mida tarbijad véartustavad piisavalt,
kulutamaks selle peale oma raha.“ (Kuusik jt 2010: 192). Sellest ilmneb otsene seos
teatrikllastaja valiku langetamise ning teatri brandi tugevuse vahel — mida kindlam brénd,
seda suurem on tGendosus, et inimene etendusele pileti ostab. Lisaks aitab hea brand
rahuldada ka inimese vajadust samastumise vOi mingisse kindlasse sotsiaalsesse gruppi

kuulumise jarele (samas: 192).

Edukat bréndi iseloomustab vGime vdita tarbijate eelistus ja lojaalsus. Ettevotte jaoks
lihtsustab brand toote v&i teenuse muiumist ning mdjutab otseselt majandustulemusi.
Saadavad kasud jaotatakse uldiselt nelja suuremasse kategooriasse, milleks on paremad
kliendid, paremad koostoopartnerid, paremad t06tajad ning paremad investorid. Mdistagi
lisanduvad juba pOgusalt mainitud funktsioonid: identifitseeriv, Kkaitsev, eristav,
kommunikatiivne ning véaartust andev. Niisiis on igati mdistetav, miks soovitatakse brénd
asetada ettevotte keskpunkti — see suurendab kasumit, seades samal ajal vaartusloome
esiplaanile. (Kuusik jt 2010: 193)

Brand toob seega kasu nii ettevGttele kui ka tarbijale, sest viimasel on tanu sellele
kordusostude (ehk teatripiletite soetamise) sooritamisel lihtsam valikuid teha. See suurendab
tarbija jaoks usaldust ettevOtte vastu ning sotsiaalse kuuluvuse kaudu kinnistab ka tema
minapilti. Oluline on seegi, et brand eksisteerib tksnes kliendi motetes ning tahistab seelébi
inimeste kujutluses loodud kuvandit. (Samas: 193) Brandi fldsilist olemust nimetatakse aga
brandi identiteediks (ingl brand identity), mis moodustub kdigest, mida tarbija reaalselt naeb,
kuuleb ja kogeb (Wheeler 2013: 4).

Bréndile omase vadrtuse defineerimise osas pole erialaspetsialistid aga Uksmeelele jdudnud.
,leadlikus turunduses® kisitletakse eraldi tarbijavdértust ning rahalist véartust. Siinse t60
kontekstis tutvustatakse viimast Uksnes Ilihidalt. Brandi rahalise véartusena néhakse
iildistatult ,.tarbija teadvuses eksisteeriva brandi positsiooni maksumust rahalises vééringus.
See on raha, mida tootja voi turundaja on ndus maksma positsiooni eest tarbija teadvuses.*
(Kuusik jt 2010: 197). Seega kujutab rahaline vaartus endast mdistagi finantsvaldkonnaga
seonduvat. Tarbijavaartus seisneb aga lisavaartust pakkuvate varade kogumis. Sinna voivad
kuuluda lojaalne klientuur ja erilisena tajutud kvaliteet. Samuti seostub tarbijavaartus otseselt
kuulsusega, kuna selle Giheks méddupuuks on just tuntus. Tapsemalt madrab tuntuse selliste
inimeste arv, kes suudavad loetleda konkreetse brandi alla kuuluvaid tooteid voi teenuseid.

(Samas: 194-5) Niisiis on brénd seda tugevam, mida suurem on tarbijavaartus. Kuna nork voi
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ebakindel brdnd aga oma eesmarki ei tdida (Kuusik jt 2010: 192), peaksid teatrid taas kord
keskenduma just publikule ning tugeva bréndi loomisele.

Alati pole see aga voimalik. Eeskitt ei saa niSiteatriks muutumist lubada endale just
maakonnateatrid, kuna peavad meele jarele olema kdikidele kohalikele sihtgruppidele — nii
lastele kui ka tdiskasvanutele, nii komoddia kui ka draama, nii muusika- kui ka sonateatri
austajatele. Tegelikkuses ei pruugi see sugugi halba tdhendada, kui teisalt osatakse edukalt
olla nn oma linna teater, st tuntakse kohalikku publikut piisavalt hasti, et nende soove ja
eelistusi repertuaari koostamisel arvesse votta. Nii voi teisiti pole kdikide lavastuste mutmine
uhe ja sama brandi abil vdimalik, sest kohati on need teineteisest lihtsalt liiga erinevad.
Samuti j&&b koige juures kehtima ka lavastuste kvaliteedi méjukus, kuna isegi tugeva brandi

korral on publiku jaoks oluline laval nédhtava vaartus. (Karulin 2006: 179-181)

1.5.Visuaalne identiteet kui brandi tunnus

Brandi tugevust on voimalik mddta niit monegi tunnuse abil. Néiteks aitab efektsema brandi
loomisele kaasa konkurentide tundmine, kindel tulevikuvisioon ning kvaliteetse kogemuse
pakkumine (Kuusik jt 2010: 204-205; Wheeler 2013: 18). Samuti on olulisel kohal thtne
visuaalne identiteet, mis aitab suurendada brandi tuntust ja levikut. Visuaalset identiteeti saab
edukaks pidada juhul, kui see on lihtsasti meeldejadv ning koheselt dratuntav. Reeglina
kasutatakse Umbruskonna tajumises kdige rohkem négemismeelt, mist6ttu tekivad
assotsiatsioonid konkreetse ettevotte vOi teatriga kdige kiiremini just tédnu visuaaliale.
(Wheeler 2013: 50)

Uldiselt tasub visuaalkeelt analiitisides pidada silmas (ihtset kompositsiooni, vérvipaletti,
tipograafiat, fotograafilist stiili, sumboleid jms (Kuusik jt 212-213; Wheeler 2013: 148).
Madistagi on visuaalse valjenduse juures olulisel kohal ka ettevdtte logo. Selle kujunduse
juures peetakse esmatahtsaks kuju, mille aju usutavasti esimesena registreerib. Seejarel
teadvustab inimene vdrve ning alles viimasena keelelisi marke. (Wheeler 2013: 50)
Tegelikkuses aga saab visuaali tervikuna dnnestunuks lugeda juhul, kui ettevdte on &ratuntav
ka ilma selle logota. Teisisdnu peaks visuaalkeel olema Ules ehitatud niivord sidusalt, et
konkreetse ettevOttega seose tekkimiseks piisab vaid (he plakati silmamisest. Wheeler
kasutab sellise visuaalkeele tihistamiseks terminit ,,vaata ja tunne“ (ingl look and feel).
(Samas: 148)
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Sama fenomeni vOib taheldada ka teatris ja teatriplakatites. Juba 2000ndate keskpaigas
Kirjutas teatriteadlane Ott Karulin teatri NO99 edukast visuaalist, mille eest autor Martin
Pedanik ka Eesti Kultuurkapitali preemia pélvis (Karulin 2006: 179; Kujutava ja
rakenduskunsti sihtkapital). Uhtne visuaal on ka osalt pdhjuseks, miks Karulin NO-teatrit
ennekdike brandiks nimetab. Niudseks iseloomustab {ihesugune afisside stilistika teisigi Eesti
teatrimaastikul tegutsevaid etendusasutusi. Siinses t00s plutakse konkreetsete tunnuste alusel

valja selgitada, kas tugev visuaal iseloomustab ka teiste Eesti teatrite viimase aja madirilehti.
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2. METOODIKA

Selles peatiikis tutvustatakse to0s kasutatud metoodikat. Kvalitatiivset analliiisi teostades
toetuti erinevatest turundusteemalistest allikatest kogutud teooriale. Primaarseks oli sealjuures
brandindustaja Alina Wheeleri ingliskeelne teos ,,Designing Brand Identity: an essential guide
for the whole branding team* (2013). Empiiriline alusmaterjal koosnes Eesti Draamateatri,
Tallinna Linnateatri, Endla Teatri ja Rakvere Teatri varskemate lavastuste plakatitest ning
neid lavastusi ké&sitlevast kriitikast. Vaadeldi afissides valjenduvat visuaalset identiteeti ning
bréndi, analiisides neid visuaalselt. Loetelu kaks esimest teatrit on menukad Tallinnas asuvad
repertuaariteatrid, teised aga maakonnateatrid ehk oma maakonna ainsad professionaalsed
etendusasutused. Selline jaotus oli taotluslik, kuna sooviti teada saada ka seda, millised on
pealinna teatrite ning maakonnateatrite brandi visuaali erisused. Mudrilehti analtdsides lahtuti
peamiselt inimese kujutusest, teksti osakaalust, kirjastiilist, vérvivalikust ning Gldmuljest.
Oluline on silmas pidada, et visuaalse analliisi tulemused on mdistagi subjektiivsed, kuna

véljendavad ainult autori seisukohti ja tdlgendusi.

Esmalt vOeti Uhendust analUlsitavate teatrite turundusjuhtidega (tema puudumisel
kommunikatsioonijuhiga) ning paluti saata viimase seitsme uuslavastuse plakatite failid
(2021. aasta detsembri seisuga). Leiti, et t66 mahust ldhtuvalt on selline midrilehtede arv
piisav, tegemaks teatri visuaalsest brandist tosiseltvdetavaid jareldusi ja kokkuvotteid. Esialgu
puititi afisSide selektsioonile ldheneda Zanripdhiselt, kuna see tundus esmapilgul kdige ausam
— nonda ,esindanuks® igat teatrit kaks komdodialavastuse plakatit, kaks klassikalisel
materjalil pShineva lavastuse plakatit ning kaks kuni kolm suvelavastuse plakatit. Ulemaara
erinevate repertuaaride tottu osutus sellisel viisil lavastuste valimine aga oodatust
keerulisemaks. Nii otsustati, et kdige lihtsam oleks hankida hoopis seitsme viimati
esietendunud lavastuse afiSid. Kuna Linnateater ja Draamateater olid alles hiljuti oma
visuaalset identiteeti varskendanud, hoidis taoline valimik Ghtlasi &ra ka olukorra, kus moni
analutsitav plakat oleks hoopis teistsuguse (ehk n-0 vana) kujundusega. Kokkuvdttes
koostasid saadetava valimiku teatrite esindajad siiski iseseisvalt, mistdttu oleks korrektsem
Oelda, et analliisitavate lavastuste plakatid kuuluvad kull viimaste uuslavastuste sekka, ent ei

pruugi alati olla just kdige varskemad.

Rakvere Teater ja Draamateater toimetasid soovitud plakatid lisakiisimusi esitamata t00
autorini. Ka Tallinna Linnateater saatis pikema arutelu tulemusena seitsme lavastuse afisSide
failid. Faile endid oli aga kokku kaheksa, kuna lavastusele ,,Pohjas*“ on kujundatud mitu
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erinevat plakatit, millest igauks kujutab Uhte n&idendi tegelast. Kommunikatsioonijuhi
soovitusel valiti nende hulgast vélja kaks — Maiken Piusi ehk Natasa-nimelist tegelast kujutav
variant ning Indrek Sammulit ehk Lukaad kujutav variant. Endla Teater edastas lausa iheksa
plakati failid, millest arvas autor iseseisvalt vélja noorele vaatajale suunatud lavastuse ,,Harra
Huu“ ning suvelavastuse ,,Porgupohja uus Wanapagan* miiiirilehed. Plakatite analiilisimist

alustati kohe pérast esimeste failide laekumist.

Analidsi esimese sammuna koostati iga teatri kohta eraldi tabel, kus Kirjeldati vabas vormis ja
eelmainitud kriteeriumide pdohiselt kdikide seitsme lavastuse plakateid (vt naidet lisa 3).
Saadud tulemuste alusel oli vdimalik kokku votta teatri visuaali tldine suundumus ja
kompositsioon ning madrata afissides valjenduva bréndi tugevus. Peale selle uuriti, kui
tugevalt seostuvad plakatid lavastustega. Kuna kdikide lavastuste ndgemine osutunuks liialt
keeruliseks ja ajakulukaks, tootati selle asemel labi véimalikult paljud lavastusi kasitlevad
arvustused. Uhe lavastuse kohta loeti keskmiselt kolme arvustust. Peaasjalikult vérreldi
lavastuses ja mdidrilehes valjenduvat lugu, dldist dhustikku, emotsiooni ning naitleja voi
tegelase kujutust. Iga lavastuse juurde loodi arvustusi kokkuvotvad markmed, mida vorreldi
plakatite visuaalse analiiiisi tulemustega. Nii selgus, mil maéral seostub afi$§ oma sisu ja
olemuse poolest reklaamitava lavastuse sisu ja olemusega. Taoline l&henemine suurendas
uhtlasi tulemuste objektiivsust, kuna lisaks eripalgelistele autoritele erinesid arvustused
teineteisest tihti ka kriitika zanri poolest. Kohati voeti teabe tépsustamise juures abiks ka

lavastuste kodu- ja kavalehed.

Peale selle koostati Google Docs keskkonnas teatriplakateid ning brandi kasitlev kisimustik
(vt lisa 4), mis saadeti vastamiseks t00s Kkasitletavate teatrite turundus- ja
kommunikatsioonijuhtidele. Kisimustiku eesmérk oli hankida visuaalse identiteedi
analusimiseks rohkem konteksti, kaasata tulemustesse teatrite enda visioon uuritavast
subjektist ning vdrrelda seda visiooni tegelike teatrihuviliste (ehk t66 autori ja kriitikute)

vastukajaga.
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3. PLAKATITE JA VISUAALSE IDENTITEEDI ANALUUS

Selles peatiikis avatakse teatriplakatite, nende visuaalse identiteedi ja bréndi analliisimise
tulemusi. Iga teatri juures antakse tulemustest tldine Ulevaade, mida toetavad konkreetsete
plakatite ndited. Viimaste juures on valja toodud ka uUksikud illustreerivad mudrilehed.
Kdikide plakatite kujutised on leitavad t60 lisas (lisa 1). Peale selle tutvustatakse afisside

seotust lavastustega, tuues jallegi valja ka tksikjuhtumeid.

Hinnates plakati seost sellel kujutatava lavastusega, lahtuti kogu saadaolevast kriitikast (vt
lisa 2). Sealjuures jai nii moénigi arvustus kattesaamatuks, kuna eeldas konkreetse véljaande
tasulist tellimist. Uhe Draamateatri lavastuse juures ilmnes ootamatu takistus: hiljuti
toimunud esietenduse tottu ei ole veel ilmunud {ihtegi selda kisitlevat arvustust (,,Katsed elu

kallal*). Onneks sai aga kdikide teiste lavastuste sisuga adekvaatselt tutvutud.

Iga teatri esimese alapeattki Kirjutamise juures on aluseks vdetud kisimustiku abiga kogutud
teave. KG@ikidel juhtudel esindas teatrit ehk vastas kiisimustele ks inimene. Esindajad tuuakse

igal korral nimeliselt vélja sissejuhatavas I6igus.

3.1. Tallinna Linnateater

Tallinna Linnateatri peamiseks kontaktisikuks oli kommunikatsioonijuht Reeli Lonks.
Plakatid joudsid minuni kujundaja Katre Rohumaa vahendusel, kisimustikule vastas aga
teatri peakunstnik Kristjan Suits. Lavastused, mille plakateid analiiiisiti, on jargmised: ,,Oed*
(esietendus 08.12.2020), ,,Rogozin®“ (esietendus 24.05.2021), ,,Balti tragoodia“ (esietendus
14.08.2021), ,Abel Sanchez. Uhe kire lugu® (esietendus 23.10.2021), ,Muusikale*
(esietendus 05.11.2021), ,,Vabalt peetavate kanade munad® (taasesietendus 19.11.2021),
,»POhjas* (taasesietendus 26.11.2021).

3.1.1. Teatri visioon endast

Peakunstnik Suitsu sdnul lahtub Tallinna Linnateater plakatite loomisel tksnes visuaalsest
identiteedist. See annab ette raami, millest kujundamisel lahtuda (varv, teksti asetus, kirjastiil
jms). Fotode tegemisel on esmajoones olulised lavastaja ja kunstniku ideed. Sealjuures
valitakse nn reklaamné&oks enamasti kas peaosatditja vdi mitme tegelase kooslus. Kuigi
plakatite kujundamise loomeprotsessis mdjub visuaalne identiteet pigem piiravalt, hindab

Suits teatri tervikuna kommunikeerimist siiski olulisemaks. Muuseas peetakse afisside
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kujundamisel silmas, et loodav tunnetuslik atmosféar oleks lavastuse omaga voimalikult
sarnane. Brandingu pdhialustele toetudes ollakse seisukohal, et potentsiaalne vaataja peaks
plakateid seostama nii konkreetse lavastusega kui ka Linnateatriga tldiselt. Samamoodi
leitakse, et afiSi identiteet on kombinatsioon iseseisvast kunstilisest vairtusest, lavastuse
visuaalsest kommunikatsioonist ning teatri Uldisest visuaalsest kommunikatsioonist.
Miurilehtede esmase Ulesandena n&eb peakunstnik Linnateatri olemasolu teadvustamist ja
seal pakutavate kvaliteetsete kultuurielamuste reklaamimist. Plakatid asetatakse eeskatt
uldisesse linnaruumi, kuna soovitakse potentsiaalsele publikule mdjuda diskreetselt. Kristjan
Suits sbnastab oma koduteatri brdndi olemuse jargmiselt: ,,Alati kvaliteetne, kindel ja
turvaline, kuid samas iillatav ja uudseid elamusi pakkuv.“ (Suits 2021). Sealjuures on visuaal
minimalistlik ning seab esipaanile eheda emotsiooni v&i kujundi. Teatri logos peitub aga

mangulisus ning Linnateatri ajalooline asukoht Tallinna vanalinnas.

3.1.2. Plakatite visuaalne identiteet

Linnateatri plakatitele pilku heites hakkavad koheselt silma neutraalsetes ja pastelsetes
toonides taustad. Need kutsuvad esile konkreetseid emotsioone, seades kujutatava naitleja
ja/vdi olukorra siiski esiplaanile. Enim eristub (lejd&nutest lavastuse ,,Vabalt peectavate
kanade munad®“ madrileht, mille roosat varvi taust on vordlemisi erk, kuid pusib sellele
vaatamata Uldise tendentsi piirides. Seega vdib Tallinna Linnateatri plakatitel kajastuva
visuaali varvivalikut pidada brandi hindamisel pigem positiivseks. Kusjuures heaks naitajaks

on seegi, et lavastuste pealkirja ja teatri logo kujutatakse alati ihesuguse musta varviga.

Tupograafias on l&bivalt kasutatud kahte erinevat Kirjagarnituuri. Sealjuures jagunevad need
koikidel afissidel samamoodi: lavastuse pealkiri, teatri logo ning trupp on nahtavasti
kirjutatud 0he fondiga, praktilist infot (etenduspaik, teatri koduleht) ja esile tostetud
trupiliikmeid (lavastaja ja/vdi autor ja/vdi dramatiseerija ja/vOi peaosatditjad) kujutatakse juba
teistsuguses stiilis. Ka tahtede suurus jaguneb Uhtselt. Naiteks on lavastuse ,,Abel Sanchez.
Uhe kire lugu* plakatil kujutatud suuremas kirjas pealkirja ning lavastajat. Ulejdinud trupp,
praktiline info ning autor koos dramatiseerijaga on aga kirjutatud marksa véiksemalt. Samuti
voib tdheldada, et valdavalt on afisside tekstide kujutamiseks kasutatud musta vérvi. Ainsaks
erandiks on juba mainitud ,,Abel Sanchez. Uhe kire lugu®, mille plakatil on tdenaoliselt
tumedama tausta tottu Kirjutatud trupp ja lavastaja sinakasvalge vérviga. Kuna uhtne,

maksimaalselt kahe Kkirjatliibiga piirduv tipograafia on tugeva brandi identiteedi Uheks
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tingimuseks (Wheeler 2013: 148), vdib Linnateatri tlipograafia-alaseid valikuid edukaks
pidada.

Kompositsiooniliselt jaédvad afissidel esiplaanile siiski foto ja sellel figureerivad naitlejad.
Uhevarviline taust lubab enamasti tihtses suuruses kujutatavatel tegelastel tahelepanu keskmes

olla. Kiill aga ei jaa sealjuures tagaplaanile tekst, mis koikide plakatite puhul silma hakkab.

B, s
SALME LINNATEATER.EE
KULTUURIKESKUS

I~/

Evelin Kiilli
Voigemast Teetamm

Pascal Rambert

-~
T
{
ol

| Ukski malestus
pole piiha.

A
‘ascal Rambert

AUTOR, LAVASTAJA JA KUNSTNIK:
Pascal Rambe

Plakat 1.1. Lavastuse ,,0ed* plakat.

Eriliselt pélvib see tdhelepanu ,,Odede” miiiirilehe kujunduse juures, kus mérkimisvadrselt
vaiksele trupile vaatamata (kaks néitlejat, lavastaja on Uhtlasi ka autor ning kunstnik) hdlmab
tekst ebavajalikult suure osa kogu plakati pinnast (vt plakat 1.1.). Tekstiasetus on laias plaanis
Uhesugune: afisi tilaosa vasakust dérest leiab lavastuse mangupaiga, keskel asetseb teatri logo
(koos teatri nimega) ning paremale &&rde on paigutatud teatri koduleht. Otse logo all paikneb
suurelt lavastuse pealkiri, millest omakorda allpool on juba foto konkreetseid tegelasi
kehastavatest néitlejatest. Fotost paremale j&&b vertikaalselt Kirjutatud lavastaja, samuti
lisanduvad pildi imbrusesse veel autor ja/vdi dramatiseerija ja/vGi peaosataitjad. Uhel juhul
vOib foto alumisest darest leida ka lavastust tutvustava lause (,,Ukski milestus pole piiha.*;
,,Odede* plakat). Lisaks lavastajale on vertikaalis kujutatud kogu trupp, mis paigutub plakati
vasakusse serva. Kokkuvottes raamib fotosid igast &&rest tekst, millest voib jareldada, et

viimane on Linnateatri plakatites killaltki olulisel positsioonil. Wheeler on aga just tarbijale
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moeldes viidanud, et tdnapdeva inforohkes uhiskonnas peaks teabe edastamisel olema
vOimalikult napisdnaline (Wheeler 2013: 19). Teksti killuse tottu ei saa niisiis Linnateatri

plakatite tldist kompositsiooni kbige ideaalsemaks pidada.

Analidsi kéigus tehtud markmeid uurides vOib taheldada, et ka inimese kujutusele on
Linnateatri plakatite kujundamisel suurt réhku pandud. Piltidel figureerivate inimeste arv
varieerub hest kolmeni. Eraldi aramarkimist vaarib lavastuse ,,Pohjas* afisside kujundus, kus
uldisest vaheste tegelaste kujutamise tendentsist on suudetud kinni pidada ka arvukale
tegelaskonnale vaatamata. Uldiselt véljendub kdikide naitlejate miimikast ja kehakeelest tisna
ehe emotsioon. Kohati on tundmuse edasi andmiseks kasutatud minimaalseid vahendeid, mis
Linnateatri repertuaaris aukohal olevat psihholoogilist realismi samuti iseloomustab. Ka
peakunstnik Kristjan Suits Kirjeldab teatri visuaali kui minimalistlikku. Vottes arvesse
plakatite Ghevarvilisi taustasid ning fotosid, kus r6huasetus on inimes(t)el, vGib niisuguse
seisukohaga julgelt ndustuda. PShjust vaidluseks annavad siinkohal ehk ,,Balti tragdddia“ ja
,PoOhjas®, mille miiiirilehtedel on tegelase kdrval vordselt tdhelepanu all ka vastavalt

maakaart-loodusfoto ning kirikukell.

Lisaks on Tallinna Linnateater fikseerinud logo tipse asukoha plakatitel. Uladirest paistev
teatrimaskidega tdidetud poolring palvib eeskétt tdhelepanu oma dekoratiivse musta &aristuse
tottu. Pidades silmas Wheeleri efektse logo tunnuseid, vaarib Linnateatri logo jallegi Kiitust,
kuna rohk asetseb just kujul. Nagu eespool mainitud, registreerib inimene esimesena

justnimelt logo kuju. Seega meeldejaav kuju vBrdub meeldejaéva logoga.

Kokkuvottes voib Tallinna Linnateatri plakatites véljenduvat brandi kahtlemata tugevaks
pidada. Uhtne suundumus virvipaletis, tupograafias ning Uldises kiiljenduses viitab
terviklikule visuaalile. Labivalt on seatud olulisele kohale logo ning kodulehekilg, mis
tagavad plakati seostamise konkreetse brandi ehk teatriga. Tanu suurtele pealkirjadele ja
samalaadsetele taustadele on aga pohimdtteliselt voimalik afisSe Linnateatriga seostada ka
ilma logo vOi nime ndgemata. Kuivord see visuaal koikide teiste Tallinnas toimuvate

siindmuste reklaamide seas silma paistab, on juba omaette kiisimus.

3.1.3. Plakatite seotus lavastustega

Tallinna Linnateatri seitsmest anallisitud plakatist hindasin nelja seost lavastusega tugevaks
ning Glejd&nud kolme puhul jai seos keskmiseks. Norka voi puudulikku seost lavastusega ei

esinenenud Uheski plakatis. Hinnangu ,,keskmine* andsin ,,Balti tragdodia®, ,,Rogozin“ ja
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»Muusikale* afisSidele. Viimase kahe puhul sai otsustavaks liigne Uhele stimbolile voi

tegevusele keskendumine.

Naiteks lavastuse ,,Muusikale® plakatil kajastub intensiivne, jilgitud klaveridope, mis ka
lavastuses keskne teema on. Kill aga ei ndhtu arvustustest pdhjendus, miks kujutatakse
mirilehel peaostaitja Sander Roosimagi korval ka Andres Raagi. Uksnes kavalehega
tutvudes ilmneb, et viimane kehastab peategelase klaveriGpetajat (Sinissaar 2021). See-eest
pole kbrvaltegelased kriitikas péris tahelepanuta jadnud. Naiteks toob Auri Jirna (2021) Sirbis
ilmunud arvustuses vélja Kristiin Ré&&geli tegelase olulisuse. Siit ka jareldus, et Raagi
tegelaskuju lihtsalt ei kerki teiste seast esile. ,,Balti tragdodia® lavastuse ja plakati seosest
rédkides jadb pohjendamatuks Kaspar Velbergi selja taga kujutatav mustvalge loodusfoto,
millest on vélja 16igatud naitlejakujuline tikk (vt plakat 1.2.). Madli Pesti (2021) kirjutab oma
Sirbi arvustuses, et lavastuse alusmaterjaliks olevas romaanis palvib loodustunnetuse teema
palju tahelepanu. Lavastuses aga j&dvat see Kkésitlus ndrgaks. Pesti OGeldust nahtub
konkreetselt, et kuigi plakatil kujutatav loodusfoto on romaaniga tutvunuile péhjendatud, ei

seostu see konkreetse Linnateatri lavastusega. Sealjuures on maakaardi kujutus seostatav

lavastuse aspektis olulise baltisaksluse teemaga (samas).

BALTI

Lavastaja Karl Laumets

: Siegfried von Vegesack /
"~ Kertu Moppel / Karl Laumets

Plakat 1.2. Lavastuse ,,Balti tragoodia“ plakat.
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Nii keskmise kui ka tugeva hinnangu saanud plakateid iseloomustab lavastusega samalaadne
tunnetuslik atmosfaar. See véljendub nditlejate kehahoiakutes, miimikas, kosttiimides ning
teineteisega suhestumises. Uheks ehedaimaks naiteks on afis§ , Vabalt peetavate kanade
munad®, mida iseloomustatakse terminitega ,,hea-tuju-vitamiinilaks* (Danzumees 2021b) ja
»energiastist (Marrandi 2021). Veel tuuakse vilja niitlejate hea klapp, mida seostatakse
uhiselt kaidud teatrikooliteega (samas). Sartsakus ja kamraadlus kajastuvad ka lavastuse
plakatis. Lisaks vOrdlemisi erksale roosale taustavérvile vdljendub energilisus afisi fotos, kus
noored naitlejad (Kristiin Raagel, Jan Ehrenberg, Simo Andre Kadastu) maadlevad s6bralikult

ja heatujuliselt.

Huvitavaks juhtumiks on lavastus ,,Oed“, millel kujutatakse kahte ainsat osatiitjat Evelin
Vdigemasti ning Killi Teetammi. Foto ei kujuta endast midagi erakordset: naised seisavad
Olg ola kdorval, seljas valged T-sargid ning pilk kaameras. L&hemal vaatlusel ilmnevad
naitlejate nagudest aga konkreetsed emotsioonid. Votsin endale voli nimetada Voigemasti
olek korkjamaks ning Teetammi oma tagasihoidlikumaks. Arvustusi lugedes selgus tdsiasi, et
kahe 0e tuli késitlevas lavastuses on rookimine tdepoolest efektsem Vdigemasti esituses,
vaikus veenab aga Teetammi esituses (Riismaa 2021a). Teatri peakunstnik ise tGi samavaarse

atmosfairi kujutamise niidetena vélja ,,Rogozini“ ja ,,Pohjas* muirilehed.

Seega voib Tallinna Linnateatri plakateid pidada edukateks nii lavastuste kui ka brandi ja
teatri vahendamises. Teatri esindaja Kristjan Suitsu seisukohad Uhtivad uurimistulemustega
killaltki suures osas, mis on omakorda oluline tugeva brandi tunnus. Wheeleri sénul paneb
kogu bréandile aluse ettevotte eneseteadlikkus ning p&himottekindlus. Uksnes enda ettevotte
(vOi teatri) hingeelu tundes on vdimalik seda ka potentsiaalsele tarbijale vahendada. (Wheeler
2013: 34)

3.2. Eesti Draamateater

Suhtluses Eesti Draamateatriga oli peamiseks kontaktisikuks turundusjuht Mari Nurk, kellega
toimus uldine infovahetus. Plakatid saatis kujundaja Kadri Hallik ning kisimustikule vastas
kommunikatsioonijuht Tanel Tomson. Analiiiisiti jirgmiste lavastuste plakateid: ,,Keiserlik
kokk* (esietendus 07.11.2020), ,Kuritoé ja karistus® (esietendus 13.12.2020), ,,Mefisto*
(esietendus 12.02.2021), ,, Talupojad tantsivad prillid ees* (esietendus 11.06.2021), ,,Igatsuse
rapsoodia“ (esietendus 04.09.2021), ,,Samad sdnad, teine viis*“ (esietendus 20.11.2021),
,Katsed elu kallal* (esietendus 10.12.2021).
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3.2.1. Teatri visioon endast

Sarnaselt Linnateatriga on ka Draamateatril valja tootatud konkreetne visuaalne identiteet
(autor Marek Tamm), mis plakatite loomisel ja kujundamisel aluseks vdetakse.
Loomeprotsessis  osalevad lavastaja, kunstnik, teatri  kujundaja, turundusjuht,
kommunikatsioonijuht ning kirjandusala juhataja. Visuaal annab ette tldise kompositsiooni ja
valisilme printsiibid, millest ldhtutakse muuseas ka afisSide fotode tegemisel. Oluline on, et
kujutatav pilt kajastaks Uhte vdi mitut keskset tegelast. Varvide valimisel peetakse silmas
lavastuse meeleolu, aga jalgitakse ka teatri Gldpilti: soovitakse véltida kordusi vahetult
eelnenud miudrilehtede koloriidiga. Plakati foon on alati Ghevarviline ning konkreetne toon
varieerub tugevalt: esineb nii (erksa)varvilist, valget kui ka musta tausta. Samuti iseloomustab
Draamateatri uut visuaali omapérane osaliselt venitatud tdhtedega kirjastiil, mis afisSidel

valjendub lavastuse pealkirjas.

Mudrilehtede peamise funktsioonina nahakse lavastuste vahendamist potentsiaalsele
publikule: need aitavad uuslavastust tutvustada ja tahelepanu all hoida. Samas leiab
kommunikatsioonijuht, et plakatites valjenduv uus visuaalne identiteet tekitab oma joulisuse
ja omapéra tottu seose pigem teatri kui kindla lavastusega. Kuna Draamateatri hoone
ajaloolisus ja arhitektuur valjendavad aga hoopis teistsugust stiili, sdilib afisSides siiski ka
lavastustest ning teatrihoonest eraldiseisev kunstiline véértus. Peale selle peaks kujundajate
visiooni kohaselt véljendama mdudrilened ka kdiki teatri loomingulise tegevuse aluseks
olevaid véartusi. KokkuvGttes nimetab Tomson Draamateatri plakateid ,karakterite
psiihholoogilisteks portreedeks™ (Tomson 2022). Bréndi kirjeldades toob ta kesksete
teguritena vélja teatri Gldtuntud nime ja juugendstiilis hoone. Olulisel kohal on ka teatri
embleem, mis aastakiimnete jooksul inimeste mallu on talletunud. 1920. aastal loodud ja

hiljem kaasajastatud logos valjenduvad Uheaegselt traditsioon ja kaasaeg.

3.2.2. Plakatite visuaalne identiteet

Eesti Draamateatri plakatite koloriit varieerub kahest kuni kolme vérvini. Nendest
dominantseim on kahtlemata thtlaselt Ghevérviline taust, mis maarab ka néitlejate vérvuse.
Tapsemalt koondatakse inimese kujutuses reeglina fooni varv ning teksti varv, r6hutades
Uhega varje ja tumedamaid alasid, teist on aga kasutatud heledama esile tostmiseks. Néaiteks
lavastuse ,,Samad sonad, teine viis“ plakati (vt plakat 2.1.) p6hi on sinine ning sama tooni

sinistena kujutatakse ka pildil poseerivaid néitlejaid Britta Solli ja Teele Parna. Tekst ja logo
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on musta véarvi, mida kasutatakse tegelaste juures selleks, et tekitada kontrasti heleda ja
tumeda vahel. Kokkuvottes véljendub nditlejais sinimust vikerkaar, kus heledaid n&gusid
katab fooniga identne sinine varv, tumedad juuksed paistavad mustana ning koikide
vahepealsete varjundite kujutamises on kasutatud sinise erinevaid toone. Ainsaks erandiks on
,Igatsuse rapsoodia“ roosa plakat (vt plakat 2.2.), kus peaosatiitja Ulle Kaljund on musta-
roosakirju, teksti ja logo on aga kujutatud valgega. Visuaalse identiteedi kontekstis liigitub
Draamateatri koloriit kahtlemata positiivse tunnuse alla. Varvidel on kill oluline osa
emotsionaalse alatooni loomises, kuid lisaks aitavad need ka seost ettevottega lihtsamini luua
(Wheeler 2013: 150). Kuigi Draamateatri plakateid ei iseloomusta kindlad vélja kujunenud

varvid, mdjub niisamuti meeldejadévana ka tihtne kahe-kolme varvuse kasutus.

IGATSUSE
RAPSOODIA

Aut BRIAN FRIEL TPEDAJAS Kunstnik > PILLE JANES

16l KRISTAK, EKALJUSTE AINLUTSEPP MARTEN METSAVIIR
ESTERPAJUSOO LAINE M A HERMIINE KUNNAPAS TONU OJA
VIIRE \ ILL

LDMA MARTIN VE ARI L

Plakat 2.1. Lavastuse ,,Samad sdnad, teine viis® Plakat 2.2. Lavastuse ,,Igatsuse rapsoodia“ plakat.
plakat.

Samamoodi palvib Draamateatri midrilehtedes tahelepanu ebatavalise Kkirjatiitibi kasutus
pealkirjades. Selle teevad eriliseks tksikud laiemaks venitatud tahed, mis ometi ei raskenda
tekstist aru saamist. Kuna nahtavasti pole taoliste tédhtede esinemises lahtutud kindlast
mustrist, jadb Ule arvata, et sellele lahenetakse individuaalselt. Jargnevalt toon vélja mdned
néited, markeerides venitatud t&hti suurtidhtedena: ,,iGatsuse rapsoodia®, ,,mefiSto*, ,,kUrit606
ja KaRistuS®, ,keiSerlik kokK®*. T&psuse huvides olgu mainitud, et tegelikult on kdik
Draamateatri plakatite pealkirjad kujutatud labivalt suurtdhtedes. Samuti kasutatakse
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markimisvéarselt suurt kirjastiili. Kull aga ndib vahetult pealkirja all asetsev trupp kordades
védiksem. Trupi loetelu eristab pealkirjast ka teistsugune Kkirjagarnituur. Sealseid nimesid
loetledes on otsustatud labivate suurtdhtede kasuks, tutvustavate tiitlite juures on piirdutud
aga esisuurtdhega. Vaarib Kiitust, et trupiga identne Kirjastiil esineb ka logos sisalduvas teatri
nimes. Kokkuvdttes on seega piirdutud kahe kirjagarnituuriga, mis tdhendab, et ka tlipograafia
tugevdab Draamateatri visuaalset identiteeti.

Miurilehtede laosasse jaavad pealkirjad votavad enda alla Usna suure ala. Sellele jargneb
uhte voi mitut néitlejat kujutav foto ning trupp ja logo mdjuvad pigem pisidetailidena, mis
samaaegselt terviku vaatepunktist siiski olulisel kohal on. Pealkirja kdik read on allajoonitud,
mis aitab kaasa ka pealkirja ja trupi konkreetsemale eristamisele. Kogu keeleline teave
koondub plakati vasakusse serva, paremasse nurka jdab Draamateatri logo. Ulejaanud

kujunduse hélmavad kahevarvilised tegelasi kehastavad naitlejad.

Lahtudes kommunikatsioonijuhi 6eldust, peaks inimesed afissidel mdjuma n-6 oma asju
ajavate tegelastena, mitte foto jaoks poseerivate nditlejatena (Tomson 2022). Ometi on igal
teisel plakatil kujutatava néitleja pilk suunatud kaamerasse, mis véhendab juhusliku hetke
tabamise muljet. Kui enamasti eksisteerib teatrilava ja saali vahel kujuteldav neljas sein, siis
konkreetsete teatriplakatite puhul vdiks oGelda, et mainitud neljandat seina on I8hutud ning
naitleja loob teadlikult silmside vaatajaga. See aga kahandab omakorda loodud fiktiivset
atmosfaari. Niisiis ei saa Tomsoni valjatoodud kirjeldusega taielikult ndustuda. Kill aga peab

paika see, et inimesed mdjuvad eeskatt tegelaste, mitte naitlejatena.

Vorreldes Linnateatri afissidega, on atmosfaéri loomisel julgetud ekspressiivsemaks minna.
Ilmekaks néiteks on lavastuse ,,Mefisto* miiiirileht, millel poseeriv Juhan Ulfsak seisab viga
spetsiifilises, lausa vaanlemist ndudvas, asendis. Osaliselt v6ib seda erinevust ehk seostada
vaiksema n-0 rekvisiitide kasutusega. See tahendab, et enamasti on pildil (iksnes inimene voi
inimesed. Siinkohal eristub iilejddnud plakatitest ,,Samad sdnad, teine wviis®, millel
figureerivatel néitlejatel on kdes trellid. Omajagu tahelepanu nduab sealjuures ka Teele Parna
kasitsetav elektritrell, kuna selle juurde kuuluv juhe on jaetud selgelt nahtavale. Teiseks
erandiks on lavastuse ,,Talupojad tantsivad prillid ees* plakat, kus nditleja Marta Laan hoiab
kées kasehalgu. Kill aga ei hakka see Kirju rahvariietuse taustal nii vaga silma, mistottu ei saa
ka selle mdju tldmuljele tugevaks pidada. Seega on Draamateatri afissidel seatud esikohale
pealkiri ja inimene. Enim j&ab tagaplaanile trupi loetelu, kuid teatri midurilehtede Gldist

minimalistlikku kujundust silmas pidades ei tdéhenda see tingimata infokadu.
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Draamateatri plakatitest nahtub ilmekalt ka pdhjus, miks peaks kuju olema logo loomise
juures primaarne: kuna afisside kujundus on minimalistlik, hakkab Glemises paremas nurgas
asuv logo Gsna hésti silma. Selle peamiseks pdhjuseks vdib aga pidada asjaolu, et logo
kujutab endast vdga konkreetset kujundit ehk Umarate &artega kolmnurka. Ka faile
vahendatult vaadates on see arusaadavalt Eesti Draamateatri logo, kuna kolmnurkset kuju
naeb isegi kaugelt.

Kokkuvottes voib Draamateatri plakatites valjenduvat visuaalset identiteeti kahtlemata
tugevaks pidada. Parimaks tGendiks on asjaolu, et seos teatriga tekib ka ilma nurgas asetsevat
logo ndgemata. Kindlasti muudab afisid &ratuntavaks omapérane Xkirjastiil pealkirjades,
vahemoluline ei ole ka kolme varviga piirduv koloriit; eriti, kuna seda on laiendatud inimeste

kujutamisele.

3.2.3. Plakatite seotus lavastustega

Tugev visuaalne identiteet véhendab aga Draamateatri plakatite seotust lavastustega.
Uldpildis kipub see jaama pigem keskparaseks: kujutatav atmosfaar on lavastuse omaga
sarnane, kuid kokkuvdttes vaheutlev. Niiteks lavastuse ,,Talupojad tantsivad prillid ees®
plakatil on ndha seismas eesti rahvariietes naist, kel on ees prillid ja kées kasehalg.
Kriitikastki véljendub, et lavastus k&sitleb omal moel eestlaste ajalugu. Samas réagitakse ka
jamekoomilisest farsist ja rohkest roppuste kasutamisest, millest kumbki aga mudrilehes ei
valjendu. (Pdhjakas 2021a; Riismaa 2021b) Niisamuti parsib seoste tekkimist eelmainitud
kaameraga suhestumine. Eriti intensiivistab selle kaalu naitleja rahulik, vdrdlemisi
valjendusvaene ilme. Lavastuse ,,Samad sonad, teine viis* seos plakati sisuga on juba ilmsem,
kuid siiski mitte ammendav. Trelle k&es hoidvad naised viitavad laval toimuvale: ehitatakse
reaalset maja (Lajal 2021). Siiski on tegemist metafooriga ning tegelikult radgib lugu Eesti
iseseisvuse taastamisest. Tapsemalt keskendutakse selles protsessis olulist rolli téitnud
naistele. (Hvostov 2021b) Eestile vihjab aga afiSis ainult heledapoolse sinise ja musta varvi
kasutus, mis on seostatav riigilipuga. Lavastuse peamist fookust aga vérvikombinatsioon

kuigi edukalt ei ava.

Vastukaaluks on paslik tuua lavastuse ,,Keiserlik kokk* miitrileht. Jan Uuspdld valjendab seal
nii oma olemuse, grimmi kui ka kostliumiga teatavat pahatahtlikku narri v6i klouni.
Vaatamiskogemust korvutab tsirkusedhtuga ka lavastust arvustanud Jirgen Rooste (2021).

Samuti kirjeldab ta Uuspdllu tegelast kui saatanlikku, Gleelusuurust ja joviaalset (samas).
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Anallisides nditleja olekut plakati fotol, vdib oOelda, et mainitud maéarksdnad sobivad
toepoolest ka afisi kirjeldamiseks. Samuti iihtib tegelase kirjeldus ,,Igatsuse rapsoodia“
lavastuse ja mudrilehe vahel. Peaosatiitja Ulle Kaljuste mdjub kujutataval pildil energilise ja
poorasena. Taolisele muljele aitab kaasa ka plakati erkroosa foon, mis, sarnaselt Linnateatri
naitega, lisab lustlikkust ja energilisust. Kriitikas kirjeldatakse lavastuse peategelast
bravuurika, joulise, groteskse, raju, larmaka ja varvika naisena (Hvostov 2021a; Purje 2021a;
Sibrits 2021). Kuigi lavastusele tldisemalt neid tunnuseid ei omistata, vaarib ehe tegelase

kujutus siiski tugevat hinnangut.

Ei saa salata, et vaid hte-kahte tegelast kujutades ongi kogu lavastusliku atmosfaéri voi
etendatava loo kajastamine keeruline, kui mitte vBimatu. Peale selle tasub silmas pidada, et
Draamateatri visuaali iseloomustab selgelt minimalistlik kujundus ja enamasti kahe varvi
kasutamine. Minimeeritud valjendusvaheditega pruugib ka edasiantav sGnum pigem
vaheliitlevaks j&d&da. Seda kompenseerivad aga hived, mis tulenevad tugeva visuaalse
identiteedi kasutamisest. Samuti on tegemist Tallinnas asuva teatriga, mis peabki teiste
etendusasutustega konkureerimiseks valjendama eeskatt enda eripara. Teisisdnu on suurlinnas
tegutsedes kasulikum panustada kogu teatri brandi, mitte Uksikute lavastuste vahendamisele

(vt Kuusik jt 2010: 190) ja esimesega on Draamateater edukalt hakkama saanud.

3.3. Endla Teater

Endla Teatri kontaktisikuteks olid méddunud sugisest ametisse astunud turundusjuht Inger
Lilles-Nestor ning reklaamikujundaja-toimetaja Ilona R&ak. Sealjuures edastas viimane
autorile plakatite failid, kusimustikule vastas aga Lilles-Nestor. Analliusiti jargmiste
lavastuste plakateid: ,,Nagu siildikeeduvesi (esietendus 01.08.2020), ,Vaade sillalt”
(esietendus 17.10.2020), ,,Pimevalge* (esietendus 29.01.2021), ,,Arktilised méngud*
(esietendus 03.09.2021), ,,Must lind“ (esietendus 01.10.2021), ,,Ma teenindasin Inglise
kuningat* (esietendus 23.10.2021) ja ,,Kolm dde* (esietendus 27.11.2021).

3.3.1. Teatri visioon endast

Endla Teatri plakateid iseloomustab hallides toonides vérvipalett ning valja kujunenud

tekstiasetus ja kirjagarnituur. Enim keskendutakse logo ja naitleja(te) kujutusele, pidades

silmas, et mdlemad oleksid selgelt &ratuntavad. Arvuliselt eelistatakse pigem ihe inimese

kujutamist. Uldise kompositsiooni loomisel on siiski esikohal lavastaja vdi kunstniku idee,

mille elluviimisega tegeleb juba suurem kollektiiv. Sinna vdivad kuuluda veel teatri
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peakunstnik, reklaamikujundaja, turundusjuht ja lavastuse dramaturg. Pidades silmas, et
Endla jaoks kuulub afis§ lavastuse terviku juurde, rohutatakse nende kujunduses ka sarnasust

lavastuse olemusega.

Lilles-Nestor toob Endla Teatri visuaali kirjeldamisel vélja thtse stilistika reklaammaterjalidel
ja teatrile iseloomuliku lippu meenutava logo. Uhtset plakatite visuaali taotletakse, kuna
soovitakse teiste sindmuste kuulutustest selgelt erineda. Samuti peetakse vaartuslikuks
konkreetsest suunisest ldhtumisega kaasnhevat aja kokkuhoidu. Midrilentede peamiste
ulesannetena nahakse teatri relevantsuse sdilitamist ja potentsiaalse vaataja teatrisse
kutsumist.  Sellest  tulenevalt  paigutatakse  plakateid  nditeks  erinevatesse
kaubanduskeskustesse ja linnas asuvatele reklaamtulpadele. Olulisteks marksdnadeks teatri
brandi Kirjeldamisel on tugev loominguline koosseis, mitmekesine repertuaar ning simboolse
tdhendusega teatrihoone Parnu linnaplaanis. Logo tagapdhja moodustav lipu kujutis tahistab
simboolset pitserit, mis garanteerib kdrge kunstilise tasemega kultuurielamuse osaliseks

saamist.

3.3.2. Plakatite visuaalne identiteet

Kdikidele Endla Teatri plakatitele on tunnuslik punane lippu meenutav margis Uladére
vasakus servas. Selle erk toon loob mérgatava kontrasti Gldise tuhmi vérvipaletiga. Iseédranis
hakkab see silma nditeks lavastuste ,,Vaade sillalt ja ,,Must lind“ (vt plakat 3.1.) afisside
juures, mida iseloomustab hall koloriit. Vastukaaluks saab erandina vélja tuua ,,Kolme &e*
plakati foto, kus valge varvi kdrval on pohiliselt kasutatud sooje toone. Vaadates saadetud
afisSide ildpilti, touseb see oma oranzi varvinguga teiste seast esile. Samuti eristub
varvilahenduse poolest lavastuse ,,Arktilised mangud® plakat, kus piitiab pilku niitleja
séravsinine pluus. Kill mitte varvile, aga uldisele tuhmusele on vastukaaluks veel ,,Ma
teenindasin Inglise kuningat®, mille afisil pdlvib néitlejaga vdhemalt sama palju tahelepanu
ulevalt rippuv lihter. Selle kullavarvi osade sédra tungib halli fooni téttu markimisvaarselt
esile. Uldiselt kipuvad fotode taustad olema pigem (ihetoonilised ja minimalistlikud, kuid
mitte tingimata puhtalt (he) varviga piirduvad. Kokkuvdttes iseloomustab kdiki Endla
mudrilehti halltoonilisus, kuid selle intensiivsus erineb plaktiti. Labivalt esineb ka punast
varvi lipul kujutatav valge logo. Niisiis on (htne suunitlus varvivalikul téiesti olemas, kuid

selle rakendus jaab pigem erisuguseks.
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Nagu turundusjuhi vastustestki selgus, on kdikides plakatites htne tekstipaigutus ning
Kirjastiil. Muust tekstist erineb oma Kirjagarnituuri poolest vaid logo, mis tanu sellele ka
paremini silma hakkab. Kui &ratuntav punane lipp asub plaaniliselt Glemises aares, siis
ulejadnud tekst koondub alumisse osasse. Enim on logo koérval fookuses lavastuse pealKiri,
mida &aristab altpoolt horisontaalne joon. Selle alla jadb tunduvalt vaiksemas kirjas lavastust
tutvustav fraas, mis kohati sisaldab endas lihtsalt Zanrimédératlust (nt ,,Pimevalge puhul sdna
,,draama‘‘), kohati aga konkreetsemat maaratlust vdi sisututvustust (nt ,,Ma teenindasin Inglise
kuningat“ all on fraas ,,Kahe vaatusega kelnerist miljonariks®). Tutvustuse all omakorda asub
veelgi véiksemas Kkirjas trupi loetelu ja esietenduse kuupdev koos etenduspaigaga. Seitsmest
plakatist kuuel on teksti kujutatud valge vérviga, heledates toonides ,,Pimevalge afisi puhul
on otsustatud aga musta varvi teksti kasuks. Lisaks raamistab alumisest ddrest kdikide afisSide
fotosid eraldi jalus. Selle taust on 0htlaselt must ning jaluses kajastuvad vaevuloetavas
suuruses teatri tldisem info ja toetajad. Kokkuvottes ei saa tlipograafia osas Endlale midagi
ette heita, Uhtne paigutus ja kirjagarnituur tagavad positilvse moju visuaalse identiteedi

efektsusele.

5y
ENDLA
TEATE.R

Plakat 3.1. Lavastuse ,,Must lind“ plakat.

Fotodele aga taolised kindlad proportsioonid omased ei ole. Inimesi kujutatakse nii

téispikkuses, portreemdddus kui ka ddrmuslikus ldhiplaanis. Naiteks lavastuse ,,Pimevalge®
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plakati tdidab otsast otsani iihe osatditja pea ja nidgu, ,,Vaade sillalt” afisi puhul asub néitleja
kall foto keskel, kuid taispikkuses kujutuse tottu saavad tédhelepanu ka tausta taitvad detailid.
,Pimevalge* miiiirilehte iseloomustab seegi, et fotot katavad graafilised valget varvi
kujutised, mis esmasel vaatlusel paistavad lumehelveste vdi konfettidena. Eraldi &ramérkimist
vadrib ka ,,Must lind“, kus plakati fotol on omakorda kujutatud fotot, lisades veel {ihe
fookuspunkti. Sellise varieeruvusega on teater endale visuaalse identiteedi loome aspektist
aga pigem karuteene teinud, kuna foto moodustab siiski koigist afiSi osadest suurima ja
seetdttu ka peamise. Kuigi labivalt Gihes ja samas kohas kujutatud logo seob kahtlemata koiki
plakateid, pole see siiski konkreetse uurimuse kontekstis piisav, loomaks koheselt aratuntavat
visuaali. Nagu eespool mainitud, tunneb efektse visuaalse identiteedi &ra selle jargi, et seos

teatriga tekib juba ilma logo ndgemata.

Maakonnateatrina konkureerib Endla Teater pigem muude meelelahutusviiside kui teiste
teatritega. Seega vOib eeldada, et eesmargiks pole niivord teatri brandi levitamine ja
tugevdamine, kuivord teatri kui kunsti- ja ajaveetmisvormi reklaamimine. Kokkuvdttes pole
definitsiooni kohaselt Endla visuaalne identiteet kdige silmapaistvam, kuid selle olemasolu ei
saa kindlasti eitada. Plakatites esineb labivalt niansse, mis aitavad muuhulgas luua seost ka

konkreetse teatriga.

3.3.3. Plakatite seotus lavastustega

Paindlikkus plakatifotode kompositsiooni osas v@imaldab teisalt luua tugevamaid seoseid
lavastustega. Ilmunud arvustustele toetudes osutus kolme afisi seos lavastusega keskmiseks,
ulejaddnud nelja seos on pigem tugev. Taas kord ei esinenud Uhtegi juhtu, kus plakat eristuks
reklaamitavast lavastusest téielikult. Peamiseks miinuseks osutus aga liiga ndrk seos lavastuse

loo ja/voi sisuga.

Parimaks néiteks on lavastus ,,Vaade sillalt*, mille plakati foto niib lavastuse sisuga Uhtivat
vaid metafoorselt. Kuigi mudrilehel figureeriva Meelis R&mmeldi roll Alfierina on lavastuses
kahtlemata oluline, kéib lugu hoopis teiste tegelaste imber (Purje 2020). Rammeldi tdita on
jutustamise funktsioon, luues sellega raam mangitavale loole. Oma olekuga vastandub ta aga
ulejd&nud tegelaskonna energiale. (Rohtlaan 2020) Seega ei saa R&mmeldi tegelast publiku
vaatepunktist keskseimaks pidada. Tulenevalt Alfieri rollist tdhistab naidendi pealkirigi just
tema vaatepunkti. Niisiis on plakati foto p&hjendatud, kuid seos loo sisuga jaéb endiselt
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ndrgaks. Sama kehtib ka teiste keskmise hinnangu saanud lavastuste kohta, milleks on

,Pimevalge* ja ,,Kolm dde*.

Pealtndha valjendusvaene afis§ lavastusest ,,Ma teenindasin Inglise kuningat® (vt plakat 3.2.)
toimib tapselt vastupidi. Nimelt on fulsilisi vahendeid veelgi véhem, taust ja tldine toonivalik
uhtlaselt hallikad, kuid ometi leidub fotost palju lihtsasti tdlgendatavaid niiansse, mis loo
olemuse ilmekalt edasi annavad. Nii arvustajad kui ka plakat ise sdnavad, et kahe vaatusega
saab keegi kelnerist miljonériks (PGhjakas 2021b; Rohtlaan 2021). Miurilehe reklaamnégu ja
lavastuse peaosataitja Sven Karpov asub fotol lihtri all, vaadates ammulisui, igatseva pilguga
ules sérava lihtri poole. Peale tidhendusliku vertikaali (alt tles liikumine nt sotsiaalsel
,redelil) véljendub alg- ja I8pupositsiooni vastandus ka simbolites — hetkel kannab Karpov
lihtsat tuhmi T-sarki, kuid ihaldab jouda séra, kulla ja kristallideni. Nahtavasti ta lavastuse

I6puks selle ka saavutab.

st
ENDLA
TEATER

MA TEE DASIN
INGLISE INGAT

KAHE VAATUSEGA KELNERIST MILJONARIKS

Plakat 3.2. Lavastuse ,,Ma teenindasin Inglise
kuningat“ plakat.

Minimalistliku viljendusrikkusega paistab silma ka ,,Arktiliste mingude* miiiirileht. Sellel on
kujutatud portreepildi pikkuses feminiinset Andrus Vaarikut, kes kehastab nédhtavasti ka

lavastuse uhte olulisemat tegelast Marja-Terttut (Palu 2021). Fotol kujutatud inimest
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kirjeldasin kui enesekindlat, teravat ja heas mottes uhket. Nii iseloomustatakse teda ka
kriitikas vadrika, enesekindla ja vapra kujuna, kes soovib oma saatuse ule ise otsustada (Palu
2021; Purje 2021d).

Kokkuvottes ei saa kdrvale heita teatri esindaja seisukohta, et plakat peaks edasi andma
lavastuse poOhiideed, mis ei tarvitse aga hdlmata kogu mangitavat lugu. Seega voib Endla
afisside kohta 6elda, et need annavad siiski suuremal voi véhemal mé&aral aimu materjalist,
mida lavastus endast kujutab. Kuna visuaalne identiteet ei ole kuigi konkreetselt paika
pandud, seisneb teatri plakatites véljenduv brénd just erisugustes lavastustele lahenemistes.

Sealjuures on labivalt identne logo paigutus ning tiipograafia.

3.4. Rakvere Teater

Rakvere Teatriga suheldes oli esialgseks kontaktisikuks turundusspetsialist Kristjan Priks,
kelle vahendusel joudsid minuni plakatite failid. Hiljem delegeeris ta kiisimustikule vastamise
edasi reklaamijuht Kristo Kruusmanile. Analiiiisiti jirgmiste lavastuste plakateid: ,,Charlotte
Lowenskold (esietendus 05.09.2020), ,,01, Johnny* (esietendus 16.01.2021), ,,Tants*
(esietendus 12.02.2021), ,Tavaline ime“ (esietendus 27.08.2021), ,Katk.Est.Used.”
(esietendus 09.09.2021), ,Kasvatushoone* (esietendus 08.10.2021), ,,Suvitusromaan‘
(esietendus 15.10.2021).

3.4.1. Teatri visioon endast

Rakvere Teatris on plakatite loomisel kujunenud vélja kindel raam, mille sees kuulub suurim
sonadigus fotokunstnikule, kes tiksnes vajadusel peab ndu ka lavastaja ja kunstnikuga.
Loomeprotsessi alguses tutvub fotokunstnik lavastuse aluseks oleva ndidendi voi tekstiga,
misjarel usaldatakse tema kui visuaalkunstniku kéatte kogu plakati foto visioon ja teostus.
Oluline osa on ka reklaamijuhil ning digitaalkunstnikul, kes pildi mudrileheks tmber
kujundab, lisades sealhulgas juurde teksti. Enne kavandite trikki minemist saavad taiendavaid
ettepanekuid teha wveel turundusjuht, projektijuht, dramaturg, teatrijuht, korraldusjuht,
majakunstnik ja trupijuht. Kruusman ise néeb taolise protsessi miinusena asjaolu, et lavastus
ja plakat ei pruugi 16puks samasugust kunstilist sénumit véljendada. Uhtlasi tdhendab see, et
Rakvere Teatri plakatitel on eeskétt iseseisev kunstiline vdartus ja et koik teatri afisid on

labivalt sama autorikdekirjaga loodud. Seega iseloomustab mirilehtede fotosid thtne stiil.
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Plakatite kujundamise juures kehtivad siiski mdningad ette antud kriteeriumid. Na&iteks
eelistatakse Uhe, maksimaalselt kahe inimese kujutamist. Samuti on Rakvere Teatril
valjasOiduteatrina vaja silmas pidada n-0 tihja ruumi olemasolu plakatil, kuhu saab
kilalisetendusi andes lisada etenduse toimumiskoha ja -aja. See on ka uheks oluliseks
pohjuseks, miks teater madrilehti Gldse kasutab: véiksemates asulates jouab suurima
rahvahulgani just trukireklaami kaudu. Siiski toob Kruusman vélja veel teatri identiteedi
valjendamise ning materjali vastu huvi tekitamise funktsioonid. Tihti tdstetakse teksti
paigutamisel fookusesse ka lavastuse tugevused ja eriparad. Kokkuvottes ei sea ette antud
visuaal afisSide kujundamise juures kuigi rangeid piiranguid. Reklaamijuhi s6nul teisiti ei
saakski, kuna maakonnateatrina mahutab repertuaar kardinaalselt erineva olemusega
lavastusi, alustades noore vaataja teatrist ja l0petades komdodiatega. Samal pdhjusel
taotletakse plakatite seostamist eeskétt reklaamitava lavastuse, mitte teatri kui bréandiga ehk

teisisOnu, tsiteerides teatri reklaamijuhti: ,,Ega kdik kdike ei vaata.“ (Kruusman 2022).

Rakvere Teatri Gldist brandi ja olemust kirjeldades toob Kruusman valja mitmeid mérksonu:
valjasGiduteater, vdike ja kokkuhoidev, kontakt linnarahvaga, etenduste andmise kdorval
muude kultuurisindmuste korraldamine, Gldisemale atmosféari loomisele rdhuvad
suvelavastused, jouluprojektid koos Kingituste ja/vGi joulumaaga ja palju muud. Teatri
terviklikku visuaali iseloomustab mustvalgest vikerkaarest koosnev koloriit ning lihtsus ja
lakoonilisus. Vaatluse all olevatest teatritest ainsana on Rakvere Teatril ka tunnuslause,
milleks on ,,Kaduviku nimel“. See r6hutab teatrikunsti kaduvikulisust, selle n-6 siin ja praegu
stndimist. Sama sdnumit kandvat ka teatri logo, millel kujutatavad kaduviku mehed vaatavad
eri suundadesse. Uhtlasi on logol olev teatri nimi loetav nii vasakult paremale kui ka

vastupidi.

3.4.2. Plakatite visuaalne identiteet

Ainus, mis Rakvere Teatri afisSide koloriiti l&bivalt Uhendab, on plakati fotosid &aristav
mustjas raam. Identne on ka raamil kujutatav teave: suures Kirjas logo asub Uleval dares, teatri
koduleht, toetajad, juhid ning esietenduse aeg ja koht aga alumises dares. Enamasti ,,tungib®
raamist foto alale ka tiks Rakvere Teatri logol kujutatavatest kaduviku meestest. Siiski tulevad
moned sarnasused ilmsiks Uksikuid plakateid vorreldes. Néiteks on nii lavastuse ,,Tavaline
ime* kui ka lavastuse ,,Tants* afisSide kujunduses kasutatud ainult mustvalget. ,,Charlotte
Lowenskoldi“ ja ,,Kasvatushoone* plakateid Uhendab aga uUhtlane must taust. Taiesti

eraldiseisva juhtumina saab vélja tuua lavastuse ,,Suvitusromaan® miiiirilehe, millel
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kujutatava foto wvadrve on jareltdotluses tugevalt muudetud: kogu koloriit koosneb
lillakassinistest toonidest.

Ka tupograafia osas valikuid tehes ndikse olevat lahtutud eeskatt lavastuse enda sisust, mitte
niivord valja kujunenud visuaalist. Néiteks ,,Tantsu* plakatil on pealkirjas kasutatud sellist
kirjatiupi, milles vdib leida hisjooni naitleja kostliumiga: mdlemast T-tahest ,.kasvab vélja“
sulesarnaseid elemente, sellal kui Tiina Malberg kannab rohkete sulgedega kaetud
dekoratiivset kaelust. Leidub ka otseseid seoseid sisu ja teksti kujutuse vahel, kuid nende
anallius kuulub juba lavastusega seotuse valda. Individuaalselt on ldhenetud ka plakatil oleva
teksti paigutamisele ning info réhuasetusele — pealkiri on kull l&bivalt esiplaanil, kuid muu
esile tdstetud teave varieerub lavastuseti. Suuremalt vOidakse kujutada nii autorit, lavastajat
kui ka mdlemat korraga. Nelja lavastuse puhul kajastub afisil ka sisu vdi zanrit tutvustav
fraas. Naiteks ,,Tavalise ime*“ juures on selleks ,,Muusikaline armastuslugu®,

»Katk.Est.Used.* on aga kokku vdetud sdnapaariga ,,Helge draama“.

Kompositsiooniliselt asetub reeglina pildi keskele ja/vdi keskmesse 1-2 naitlejat. Sealjuures
vOib téheldada, et fotodel, kus esineb kaks inimest, toetutakse Shustiku loomisel suuresti
teineteisele. Naiteks ,,Suvitusromaani* plakatil palvib kill palju tdhelepanu tegelasi Umbritsev
keskkond, kuid naitlejate Elar VVahteri ja Anneli Rahkema omavaheline suhestumine veel selle
tOttu ei kahvatu. Niisamuti ndhtub ,,Tavalise ime* miiiirilehe kujundusest, et kuigi kostiitimid
rédagivad lavastuse ajastust, on just Ott Leplandi ja Saara Piusi kehakeel see, mis véljendab loo
sisu. Uhte naitlejat kujutavatel plakatitel on aga tahenduse loomes vdetud inimese kujutuse
korval appi ka teisi vahendeid. Nii lakub Toomas Suuman ,,Kasvatushoone“ plakatil enda
kdes olevat modka, Jaune Kimmel istub ,,Katk.Est.Uste.” afisi fotol kileseina taga ja Tiina
Méalberg on juba mainitud ,,Tantsu“ mudrilehe tarbeks muudetud kostiimi ja grimmi abiga

vampiirilaadseks olendiks.

Siinjuures eristub teistest ,,Charlotte Lowenskoldi® plakat, kus on pildi kompositsiooni
loomisel piirdutud lihtsusega: ndeme loomulikus asendis istuvat peaosatatijat, kelle pilk on
suunatud kaamerasse. ,,0i, Johnny“ afis$i kujundus erineb aga teistest afisSidest
méarkimisvéarselt (vt plakat 4.1.). Peaosatéitja Margus Grosndi portreem6ddus foto votab
enda alla vaid vaikese osa kogu kompositsioonist. Selle asemel koondub tdhelepanu teda
umbritsevaile sukkpukstes jalgadele. Plakat erineb teatri tGldisest suundumusest ka seetdttu, et
ei vahenda terviklikku fotot, vaid erinevatest véljaldigetest konstrueeritud uut kujutist.
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Rakvere Teatri midrilehtedes ei esine ka Uhtset tausta tditmise mustrit. Seitsmest plakatist
neljal on lihtne thevarviline foon ning Uhe (,,Tavaline ime*) tagapdhja téidab lilleline tapeeti
meenutav muster. Erilisem on ,,Suvitusromaani‘ afi§§, mille foto ndib ainsana olevat tehtud
stuudiovalises keskkonnas. Nimelt seisavad nditlejad looduslikus veekogus, mida piiritleb
taustal laiuv okasmets. Omajagu kontrasti lisab ka tksikute pilvedega selge taevas. Jallegi
saab eraldiseisva juhtumina kastitleda ,,0i, Johnnyt“, mille drnoranzi fooni on tdiendatud
korduva tdhepaariga ,,OI“. See teeb ,,01, Johnny* plakatist ainukese, milles on informatiivse
eesmargi korval antud tekstile ka Uksnes dekoratiivne funktsioon. Kill aga vaarib
aramarkimist (peaaegu) Uhtne logo kasutus. Toetudes jéllegi Wheeleri teoses vélja toodud
printsiipidele, tdstab &dratuntava kujuga logo automaatselt teatri Uldise visuaali kvaliteeti.
Labivalt kujutatud the ja sama kaduviku mehe siluett kiirendab seega seose loomist néhtava

midurilehe ja Rakvere Teatri vahel.

RAKVERALYIL

s YANA KHANIKOVA

wsasuonous ROOMET VILLAU

st HELEN SOLOVJEV

wausnaene suwwout MORTEN-ENDRIK MILDER
st TRIIN TAEL

osiors MARGUS GROSNOI, ULLE LICHTFELDT, ANNELI RAHKEMA,

EDUARD SALMISTU, MADIS MAEORG, MARTEN MATSU, TARMO TAGAMETS

Plakat 4.1. Lavastuse ,,Oi, Johnny“ plakat.

Kokkuvottes selgus taas kord, et kuigi silmapaistvalt tugevat visuaalset identiteeti teatri
muurilehtedes ei valjendu, on teater ise sellele vaatamata eneseteadlik. Nork visuaal tuleneb
suuresti teatri mitmendolisest repertuaarist ja rohkete kilalisetenduste andmise eripdrast.
Kuna plakatitega soovitakse &ratada potentsiaalses vaatajas huvi konkreetse materjali vastu

(Kruusman 2022), on igati ootusparane, et Uhtse visuaali jargimine jaab sealjuures
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tagaplaanile. Loogiliselt vottes ei kutsu Rakvere Teatri midrilentede visuaal esile ka
automaatset seost teatri brandiga. Siiski vOib 0Oelda, et plakatite kujunduses on reeglina
asetatud rohk just inimes(t)ele. K&ik muu téidab selle kdrval pigem tdiustavat funktsiooni.

Niisiis ei saa vastu vaielda — fotokunstniku kaekiri paistab olema tGepoolest (ihtne.

3.4.3. Plakatite seotus lavastustega

Plakatite ja lavatuste vahelise seose tugevuse maaramine osutus Rakvere Teatri puhul kohati
keeruliseks. Siinkohal olgu Ule korratud ka teatri reklaamijuhi enda véljatoodud murekoht:
fotokunstnikule vaba voli andmine vOib pé&é&dida liialt suurte erisustega lavastuse ja plakati
Ohustiku vahel. Paari seose hinnang jai kahe méaératluse vahepeale, mida jargnevalt ka
pikemalt analudsitakse.

Jéllegi vadrib teistest rohkem tdhelepanu ,,01, Johnny* afis$§, mis ainsana keskmist hinnangut
vilja ei teeni. Oigemini kaldub see kahest madalamast hindest (,,ndrk* ja ,,keskmine) pigem
ndrgema poole. Oma sisult niigi tagasihoidlikul plakatil ei Gnnestu luua tugevat seost
lavastuse sisu, Ohustiku ega vOtmeideega. Kuigi vaatajale antakse vihjeid daamide
seksapiilsete saarejooksude kaudu, jaéb Ghisosa siiski pigem ndrgaks. Mainitud jalad loovad
assotsiatsioone eeskéatt erootilisusega, kuid lavastuse stundmustikus peitub tunduvalt
rohkemat. Kriitikast kajastub, et lavastus kujutab endast napakatest olukordadest koosnevat
hoogsat segadust, mida on I6bus jalgida. Sealjuures tuuakse vélja ka rohkelt esinev

homoseksuaalsusele keskenduv huumor. (Danzumees 2021a; Kaugema 2021)

Teine vahemaile asetuva seosega mudrileht vahendab lavastust ,,Suvitusromaan® (vt plakat
4.2.). Selle fotol kujutatava tegelastepaari suhet on esitatud pigem konfliktsena — meespool
naib plihendunum, naispool aga murelikum. Sama vdib vélja lugeda ka lavastusi kasitlevaist
arvustusist. Pille-Riin Purje (2021c) kirjutab, et peategelane Ervin (Elar Vahter) on naiivne
ning ignoreerib kohati reaalsust, luues seeldbi enda isikliku reaalsuse. Mehel tekib suhe
Annaga (Anneli Rahkema), kelle abikaasa on aga téielik jdmm. Sellest ka tdenéoline pdhjus,
miks naise ilme plakati fotol murelikkust valjendab — hirm kujutelma ees, mida abikaasa tema
uuele armastatule teha voib. Samas on koik kriitikud kasutanud lavastuse kirjeldamisel
marksonu stiilis ,,verine kattemaks®, ,julm®, ,slinge”, ,halastamatu“, ,0udne“ jne
(Danzumees 2021c; Paas 2021; Purje 2021c; Rauba 2021) mis plakati idillilises kujunduses
aga kuidagi ei véljendu. Samas ei saa siinkohal valistada taolise iroonilisuse taotluslikku

teostust. Peale selle tekitab kiisimusi afisi lillasinine vérvipalett, mis tarvitseb seostuda
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lavastuse sinise valguskujundusega (Suvitusromaan), kuid ei pruugi. Samavord voib tegemist

olla ka fotokunstniku eraldiseisva visiooni teostusega.

RAKVERALYAL

Plakat 4.2. Lavastuse ,,Suvitusromaan“ plakat.

Vastukaaluks saab tugeva hinnangu ,,Kasvatushoone® afi$§, kus lavastust iseloomustab
depressiivselt pruun lavailm, tragikoomilisus ja pahaendelisus. Loo keskmes on mehhanismis,
slisteemis tootavad ametnikud, keda juhib plakatil figureeriva Toomas Suumani sdge, range,
ent samas konutav tegelane. Uldist 6hustikku Kirjeldavad réapased intriigid ja
suhtesahmimised, toonarkomaania ning ametkondlik hierarhia, mis koostoimes viivad 18puks
vadramatult laheneva puhastustuleni. (Allik 2021; Griinfeldt 2021b; Karja 2021; Purje 2021b)
Ka plakatit iseloomustab selgelt tume tonaalsus ja tuntav intensiivsus. Viimane valjendub
Suumani tegevuses enk modgalt kui teravalt ja ohtlikult esemelt tordi lakkumises. Samuti on

see seostatav tema tegelase s6geda kaditumisega lavastuses.

Plakatites pole kull kasutatud (htset Kirjagarnituuri, ent see-eest aitab erinevate stiilide
kasutus kaasa konkreetsema, lavastusldhedasema atmosfddri loomisele. Nditeks ,,Tavalise
ime* pealkirjas tarvitatud Kirjastiil tekitab selge assotsiatsiooni muinasjuturaamatutele omase
fondiga. Muinasloona maératleb lavastust nii trupp ise (Grinfeldt 2021a) kui ka kriitika (nt

Grinfeldt 2021c). Lavastuse ,,Katk.Est.Used.” miiiirilehe kujunduses tduseb pealkiri selgelt
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esile. Tanu sellele palvib suuremat t&helepanu ka kirjastiili omapara: pealkiri on jaotatud
kolme ritta, millesse oleks justkui kaks I0iget sisse tehtud. Katkestamine valjendub juba
lavastuse pealkirja omapérases kirjapildis, ent selle kujutus afisil intensiivistab terviku

katkemise siimbolit veelgi.

Lahemal vaatlusel selgub, et ,,Suvitusromaani* ja ,,01, Johnny* midrilehed on Rakvere Teatri
saadetud valimikust kdige kirjuma tldmuljega. Sellest vdib jareldada, et minimalistlikum
kujundus toob konkreetsel juhul selgemalt esile ka lavastuse ja afiSi omavahelise seotuse.
Peale selle jatab véheste elementide ja tagasihoidliku koloriidiga plakat suurema vabaduse
tdlgendada seda endale sobival viisil, sellal kui konkreetsema atmosféaari loomisega kaasneb
ka véljakujunenum haélestus ja eelarvamus lavastuse sisu osas. Kokkuvdttes ndhtub Rakvere
Teatri plakatitest selgesti, et eeskatt teenivad need eraldiseisvate lavastuste tutvustamise
eesmarki. Teatrile kui bréndile viitab sealjuures labivalt tksnes mudrilehe raam. Teatri
visuaalne identiteet seisnebki seega lavastusekeskses lahenemises, mille alla kuulub lisaks
fotode kompositsioonile ka pealkirjas valjenduv kirjagarnituur. Peale selle on Rakvere Teatri
plakatitel tugev iseseisev kunstiline véartus, kuna kompositsiooni eest vastutab trupivéline

fotokunstnik.
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KOKKUVOTE

Selle bakalaureusetod eesmark oli teada saada, milline on Tallinna Linnateatri, Eesti
Draamateatri, Endla Teatri ja Rakvere Teatri plakatites valjenduv brénd ja visuaalne identiteet
ning mil maaral seostub see kujutatava lavastusega. Otsiti vastust kolmele kisimusele: milline
on mainitud etendusasutuste midrilehtedes véljenduv brénd ja visuaalne identiteet, millistena
néevad neid teatrite esindajad ise ning mil maaral vahendavad plakatid kujutatavate lavastuste
sisu ja olemust. T60 empiiriline alusmaterjal koosnes kaheksast Linnateatri, seitsmest
Draamateatri, seitsmest Endla Teatri ja seitsmest Rakvere Teatri plakatist ehk kokku 32

erinevast mudrilehest. Sellele lisandus veel 73 teatriarvustust.

Turundusspetsialistid on seisukohal, et turunduses peaks valitsema kliendikeskne mdtteviis,
mille abil on vdimalik tarbijaga pikaaegset suhet luua. Sama kehtib ka teatriturunduses, kus
ilma tarbija ehk vaatajata ei saaks teatrit kunstivormina teadupoolest eksisteeridagi. Niisiis
tuleks etendusasutustel keskenduda eeskatt publikule oluliste véaartuste loomisele. Sealjuures
tasub muuseas votta orientiiriks véimalikult kdrge kunstilise kvaliteedi pakkumise. Peale
lavastuste vidljendavad teatri kunstilist identiteeti ka plakatid ehk miiiirilehed ehk afisid.
Samuti peetakse miadrilehtede funktsioonideks teatri brandi vahendamist, lavastustele
lisavaartuse andmist ning eraldiseisva esteetilise kogemuse pakkumist. Plakatites véljendub
brand suures osas visuaalse identiteedi kaudu. Onnestunud visuaalkeelele on iseloomulik see,

kui seos konkreetse teatriga tekib juba pealiskaudsel vaatlusel, logo silmamata.

Eesmaérgini joudmiseks kasutati visuaalset analulsi ja kusimustikku. Esimest rakendati
uuritavate teatrite plakatite vaatlemisel ning saadud tulemuste alusel hinnati neis valjenduvat
visuaalset identiteeti. Kusimustiku abiga saadud vastuseid kasutati peamiselt teatrite brandi ja
visuaali analulsieelseks tutvustamiseks. Kasitletud arvustuste toel vorreldi omavahel

mudrilehti ja lavastusi, tuvastamaks nendevahelisi seoseid.

Tallinnas asuvate Eesti Draamateatri ja Tallinna Linnateatri plakatite visuaalkeeled on
maakonnateatritega vorreldes Uhtsemad ja minimalistlikumad, modjudes seega bréndile
tervikuna positiivsemalt. Mdlemat iseloomustab valja kujunenud terviklik kompositsioon,
labivalt (hetaoline tupograafia, sarnane stiil fotograafias ning véheste vérvidega piirduv
koloriit. Draamateatri visuaalne identiteet paistab seejuures silma erakordse lakoonilisusega,
mis vdimaldab luua Ghesugusemaid mudrilehti. Samuti saab sajaprotsendilise veendumusega

Oelda, et Draamateatri plakatid on teatriga seostatavad ka ilma logo silmamata. Kill aga jaéab
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vajaka valjendusrikkusest lavastuste sisu edasi andmisel. Linnateatri afisSide kujundamisse
suhtutakse veidi paindlikumalt, mistottu on rohkem vd@imalusi lavastustega sarnase
tunnetusliku atmosfaari loomiseks. Samal pdhjusel saab Draamateatri visuaalset identiteeti
Linnateatri omast tugevamaks pidada. Maakonnateatritel rangelt vélja kujunenud visuaalkeelt
ei esine. Endla Teatri plakateid iseloomustab konkreetne suunitlus tiipograafias ja logo ning
teksti asetuses, samuti on varvipalett samalaadsetes tuhmides toonides. Mdningane stiilitintsus
vOimaldab ldheneda mudrilehtedele individuaalsemalt ja lavastuspdhisemalt, andes samal ajal
ette teatavad piirid, mille sees tegutseda. Tulemuseks on kesktee, mis pérsib esiletGusu nii
visuaalse identiteedi kui ka lavastusega seotuse osas. Rakvere Teater on teadlikult otsustanud
afisSide kujundamisel ldhtuda iiksnes lavastuse aluseks olevast materjalist. Trupist
eraldiseisev fotokunstnik rakendab fotode tegemisel enda visiooni, mis tagab l&bivalt sarnase
autorikaekirja fotode kompositsioonis. Kitsaskohaks vdib sealjuures osutuda liialt suur
erinevus lavastuse ja seda vahendava plakati sdnumis. See-eest annab taoline l&henemine

muurilehtedele juurde iseseisva esteetilise vaartuse.

Bakalaureusetd® eesmérk sai téidetud. Teemat tasus uurida, kuna sotsiaalmeedia- ja
veebiturunduse suurele osakaalule vaatamata kasutatakse kultuuriturunduses endiselt ka
muurilehti. Arvestades aina suurenevat veebi kasutuse populaarsust, tdstatub kiisimus, milleks
plakateid Uldse tanapaeval aktiivselt kasutuses hoida. T60 tulemustest néhtus, et muurilehed
funktsioneerivad muuseas brandi vahendajatena, mistottu aitavad need kaasa teatri tldisele
kuvandiloomele. Siiski on sdilinud ka lavastuste publikule vahendamise eesméark. Uurimus
kasitles kahte v@imalikku ldhenemisviisi teatriplakatite funktsionaalsuse uurimisele, tehes
seda Uksikute teatrite pdhiselt. Teemat oleks otstarbekas sugavuti uurida, kuna siinne t66
pakub Ulevaatlikku sissevaadet kahe pealinnas asuva teatri ning kahe maakonnateatri
»hingeellu®, kuid ei siilibi keskselt kindla teatri turundusstrateegiasse ega iiksikute plakatite
loomeprotsessi. Taoline Uksikasjaline lahenemine vdimaldaks luua ammendavama Ulevaate

brandiloomest ning mudrilehtede identiteedist Eesti teatrimaastikul.
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SUMMARY

The Visual Identity Anlaysis of Posters from Four Estonian Theatres

As most of the cultural marketing has moved into the web, people have started to question the
poster’s functionality as a marketing strategy. The fact that theatres still regularly use posters
to promote new plays proves their still-existing value. Mostly it is for the purpose of
advertising said plays but lately there has also been talk of a whole other purpose: boosting
one’s theatre as a brand. To be specific, an important part of developing a company’s brand
lies in the existence of a successful visual identity. That being said, posters serve as
middlemen in introducing a theatre’s brand to its potential audience. As brand is considered to

be a must in effective marketing, placards therefore contribute to creating a stronger one.

The aim of this research was to find out what a theatre poster’s visual identity consists in and
how strong the connection between a certain play and its placard is. To do that, the author
selected four Estonian repertory theatres to investigate: Tallinn City Theatre, The Estonian
Drama Theatre, Endla Theatre and Rakvere Theatre. Out of each one, seven placards were
explored which makes a total of 28 placards. To help determine the success of each theatre’s
visual identity, the author analyzed the posters visually and created four conclusive tables:
each representing one theatre. Conclusions about visual identity’s quality were made based on
skilled brand coach Alina Wheeler’s manual ,,Designing Brand Identity: an essential guide for
the whole branding team®. In the book she thoroughly explains a strong visual identity’s
principles, based on which the analyzis took place. Deciding the strength of connection
between a play and its placard was based on several published reviews. The comparison
mainly focused on story and character representation. An additional goal of the thesis was to
find out how the theatre’s marketing managers themselves define the theatre’s placards’
identity and function. In order to do that, a questionnaire was put together and sent to said
theatres’ marketing managers. The received answers were used to give context to the analysis

and to compare them to one another.

The results showed that The Estonian Drama Theatre’s placards clearly have the most
successful visual identity, whereas Tallinn City Theatre is not far behind. Although
dominating in the visual identity category, The Estonian Drama Theatre’s posters do not do
the best job in mediating its plays, whereas Tallinn City Theatre has found a golden mean in

both promoting the main point of its plays and exploiting its brand through placards’ visual
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identity. Endla Theatre and Rakvere Theatre, however, are located in smaller cities, being also
its only professional theatres. As the competition for audience is therefore somewhat smaller,

these two have a better chance of prioritizing specific plays instead of the whole brand.

Keeping in mind that the current subject is rather uninvestigated yet actual, this thesis could
as well be used as a lead of one possible approaches to the subject. I sure hope that this study
gives a more or less better overview of the still-existing role of theatrical placards.
Undoubtedly it only deals with the tip of an iceberg which means that there is so much more

to research in both theatre marketing and theatrical posters.
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Lisa 2. Kasitletud kriitika loetelu

Tallinna Linnateater
,»Oed, esietendus 08.12.2020. Lavastaja ja kunstnik Pascal Rambert.

e Aun, Christian 2020. Vastasseis tdis karjuvat igatsust, Postimees, 14.12.
¢ Riismaa, Kaur 2021. Kll need prantslannad oskavad riielda..., Sirp, 12.03.

»Rogozin“, esietendus 24.05.2021. Lavastajad Andreas Aadel ja Markus Helmut Ilves,
kunstnik Kristjan Suits.

e Grizin, Kaspar 2021. ,,Rogozin®“ on omapérane tervik klassikalise ja modernse teatri
vahel, ERR kultuuriportaal, 25.05, https://kultuur.err.ee/1608224362/arvustus-
rogozin-on-omaparane-tervik-klassikalise-ja-modernse-teatri-vahel.

e Johannes, Maris 2021. Markmeid Rogozini majast, Sirp, 02.07.

e Karulin, Ott 2021. Kolmekesi kdiekammitsais, Postimees, 09.06.

»Balti tragoodia®, esietendus 14.06.2021. Lavastaja Karl Laumets, kunstnik Kristjan Suits.

e Danzumees 2021. Balti trag6ddia — Tallinna Linnateater, Danzumehe blogi, 21.08,
https://danzumees.blogspot.com/2021/08/balti-tragoodia-tallinna-linnateater.html.

e Karulin, Ott 2021. ,,Balti tragdodia“ — Jooni! Varvi! Hadbu!, Postimees, 24.08.

e Pesti, Madli 2021. Eluvalikud surmatantsus, Sirp, 10.09.

e V0su, Greeta 2021. Ajalootund baltisakslaste allakéigust, ERR kultuuriportaal, 17.08,
https://kultuur.err.ee/1608309743/arvustus-ajalootund-baltisakslaste-allakaigust.

,»Abel Sanchez. Uhe kire lugu“, esietendus 23.10.2021. Lavastaja Margaret Sarv, kunstnik
Mae Kivilo.

e Tiigiste, Grete 2021. , Abel Sanchez. Uhe kire lugu: kadeduse traagika, ERR
kultuuriportaal, 28.10, https://kultuur.err.ee/1608384629/arvustus-abel-sanchez-uhe-
kire-lugu-kadeduse-traagika.

»Muusikale“, esietendus 05.11.2021. Lavastaja Diana Leesalu, kunstnik Kristjan Suits.

e Jurna, Auri 2021. Muusiku olemuslik paine, Sirp, 10.12.
e Purje, Pille-Riin 2021. Virtuoossed klaveriklahvid ja kaitsetu noor hing, Postimees,
08.12.

»Vabalt peetavate kanade munad*, esietendus Linnateatris 19.11.2021. Lavastaja Markus
Helmut Ilves, kunstnik Kadi Sink.

e Danzumees 2021. Vabalt peetavate kanade munad — Voyadzeri Teatriklubi,
Danzumehe blogi, 22.08, https://danzumees.blogspot.com/2021/08/vabalt-peetavate-
kanade-munad-voyadzeri.html.

e Marrandi, Hanna 2021. Linnateatris peeti talviseid munadepuhi, Postimees, 20.12.

e Tagen, Lisete 2021. ,,Vabalt peetavate kanade munad*: panoraam inimkonnast, ERR
kultuuriportaal, 24.11, https://kultuur.err.ee/1608413384/arvustus-vabalt-peetavate-
kanade-munad-panoraam-inimkonnast.
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»Pohjas*, esietendus 24.03.2018, taasesietendus 26.11.2021. Lavastaja Uku Uusberg,
kunstnik Martin Mikson.

o Kolk, Madis 2018. Viikekodanlastena pdhjas, Teater. Muusika. Kino, maikuu nr.
e Sauter, Peeter 2018. Inimliku viletsuse poeesia ei aegu, ERR kultuuriportaal, 15.04,
https://kultuur.err.ee/750025/arvustus-inimliku-viletsuse-poeesia-ei-aegul.

Eesti Draamateater
»Keiserlik kokk*, esietendus 07.11.2020. Lavastaja Andrus Kivirdhk, kunstnik Kaspar
Jancis.

e Rooste, Jiurgen 2021. Rahvaliku huumori vdidukaik, ERR kultuuriportaal, 31.01,
https://kultuur.err.ee/1608092923/arvustus-rahvaliku-huumori-voidukaik.

,Kuritoo ja karistus®, esietendus 13.12.2020. Lavastajad ja lavakujunduse autorid Ene-Liis
Semper ja Tiit Ojasoo.

e Hvostov, Andrei 2020. Draamateatri ,,Kuritod ja karistus“: publiku kasvatamine
uliinimeseks, Eesti Ekspress, 16.12.

e Pesti, Madli 2020. Palavikuline ja painajalik ,,Kurit66 ja karistus®, Postimees, 15.12.

e Skulskaja, Jelena 2020. Aga Raskolnikov konnib tdnaval maskita!, Eesti Paevaleht,
14.12.

»Mefisto*, esietendus 12.02.2021. Lavastaja Kertu Moppel, kunstnik Arthur Arula.

Allik, Jaak 2021. Kaabakas ei pea olema, Eesti Paevaleht, 22..02.
Epner, Eero 2021. Ahasveerus tde juurde, Sirp, 29.10.

Karulin, Ott 2021. Kdigest naitleja, Sirp, 26.02.

Valme, Valner 2021. Mees, kes jai lavale, Postimees, 22.02.

»Talupojad tantsivad prillid ees“, esietendus 11.06.2021. Lavastaja Hendrik Toompere,
kunstnik Ervin Ounapuu.

e Mikomégi, Margus 2021. Olgem eurooplased, aga saagem eestlasteks, Maaleht, 17.06.

e Pohjakas, Tuuli 2021. ,, Talupojad tantsivad prillid ees* kui eestluse virvikas ajalugu,
ERR kultuuriportaal, 15.06, https://kultuur.err.ee/1608246852/arvustus-talupojad-
tantsivad-prillid-ees-kui-eestluse-varvikas-ajalugu.

e Riismaa, Kaur 2021. Prillid peas hea unelda, Sirp, 02.07.

»Igatsuse rapsoodia“, esietendus 04.09.2021. Lavastaja Priit Pedajas, kunstnik Pille Janes.

e Hvostov, Andrei 2021. Komberdas lle kdopesa: vdib-olla peaks vanadekodu elanikke
méangima siiski noored néitlejad, Eesti Ekspress, 08.09.

e Maiste, Valle-Sten 2021. K&ojaaniuimas tadi maluvditlused, Sirp, 10.12.

e Purje, Pille-Riin 2021a. Meie ulmad ongi meie tdde, Eesti Péaevaleht, 07.09.

e Sibrits, Heili 2021. Igatsus, mis purunes kildudeks, Postimees, 14.10.
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»Samad sonad, teine viis*, esietendus 20.11.2021. Lavastaja Mari-Liis Lill, kunstnik Emer
Vark.

e Hvostov, Andrei 2021. Mis on selles (kombe)ruumis valesti?, Eesti Ekspress, 24.11.

e Lajal, Lisanna 2021. ,,Samad sonad, teine viis*“: kokkuleppimise voimalikkusest, ERR
kultuuriportaal, 22.11, https://kultuur.err.ee/1608411206/arvustus-samad-sonad-teine-
viis-kokkuleppimise-voimalikkusest.

e Purje, Pille-Riin 2021. Millal on meie Eesti valmis?, Eesti Paevaleht, 24.11.

»Katsed elu Kkallal*, esietendus 10.12.2021. Lavastaja Priit Vdigemast, kunstnik Kairi
Mandla.

Endla Teater
»Nagu siildikeeduvesi*, esietendus 01.08.2020. Lavastaja Kaili Viidas, kunstnik Liina Unt.

e Oruaas, Riina 2020. Kaks viimast loorberilehte, Sirp, 28.08.
e Rohtlaan, Ille 2020. ,,Stildikeeduvesi kui tdiusliku elu retsept: miistiline ja vaimukas,
Parnu Postimees, 21.08.

., Vaade sillalt“, esietendus 17.10.2020. Lavastaja Priit Pedajas, kunstnik Liina Unt.

e Purje, Pille-Riin 2020. Selle mehega ei ole kdik korras, Sirp, 13.11.
e Rohtlaan, Ille 2020. Endla lavastus puudutab valupunkte: ka sdna on tegu, Parnu
Postimees, 03.11.

»Pimevalge, esietendus 29.01.2021. Lavastaja Johan EIm, kunstnik Eugen Tamberg.

e Purje, Pille-Riin 2021. Utle, kui aitab, Sirp, 05.02.
e Rohtlaan, llle 2021. Teine inimene voib olla uks, Parnu Postimees, 10.02.

»Arktilised méingud®, esietendus 03.09.2021. Lavastaja Ingomar Vihmar, kunstnik Arthur
Arula.

e Oidsalu, Meelis 2021. Helgelt rdve vaikelinnaelu, Parnu Postimees, 08.09.
e Palu, Tiit 2021. Jumalaga, Kokkola!, Sirp, 01.10.
e Purje, Pille-Riin 2021. O6sel on paadis alati kiilm, Postimees, 09.09.

»Must lind“, esietendus 01.10.2021. Lavastaja Ott Raidmets, kunstnik Nele Soovali.

e Purje, Pille-Riin 2021. Kaks maluruumi. Uksainus veepudel, Postimees, 11.10.
e Riismaa, Kaur 2021. Pedofiilia ambivalentsus, Sirp, 15.10.

»Ma teenindasin Inglise kuningat“, esietendus 23.10.2021. Lavastaja Laura Jaanhold,
kunsnik Illimar Vihmar.

e Pohjakas, Tuuli 2021. Iga mehe elus tuleb kunagi aeg kumminukk tiihjaks lasta,
Postimees, 27.10.
e Rohtlaan, Ille 2021. Pange tahele, mis ma niiid raagin, Parnu Postimees, 03.12.
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»Kolm 6de*, esietendus 27.11.2021. Lavastaja ja kunstnik Ingomar Vihmar.

e Oidsalu, Meelis 2021. Endla ,,Kolm &de*: Igatsus kuubis, Parnu Postimees, 08.12.

e Palm, Ave 2021. Ingomar Vihmar piitiab , Kolmes Oes“ jouda nditleja sisemise
tuumani, ERR kultuuriportaal, 16.12, https://kultuur.err.ee/1608438287/arvustus-
ingomar-vihmar-puuab-kolmes-oes-jouda-naitleja-sisemise-tuumani.

Rakvere Teater

»Charlotte Lowenskold”, esietendus 05.09.2020. Lavastaja Urmas Lennuk, kunstnik Liina
unt.

e Andok, Stina 2020. Eneseohverdus ja Oilsameelsus, Raplamaa sdnumite lisaleht
KUKITEMUKI, 17.11.

e Danzumees 2020. Charlotte Lowenskodld — Rakvere Teater, Danzumehe blogi, 25.09,
http://danzumees.blogspot.com/2020/09/charlotte-lowenskold-rakvere-teater.html.

e Purje, Pille-Riin 2020. On hirmus suur patt armastust surmata, Sirp, 18.009.

,Oi, Johnny”, esietendus 16.01.2021. Lavastaja Peeter Raudsepp, kunstnik Yana Khanikova.

e Danzumees 2021. Oi, Johnny — Rakvere Teater, Danzumehe blogi, 21.01,
https://danzumees.blogspot.com/2021/01/oi-johnny-rakvere-teater.html.
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Lisa 4. KUsimustik teatrite esindajatele edastatud kujul

| osa. Teatriplakatid.

1.

o 0k~ w

10.

11.

12.

Milliste ametite inimesed kuuluvad plakati loomisega tegelevasse kollektiivi? (nt
lavastaja, turundusjuht, reklaamijuht jms) Kes millist funktsiooni sealjuures taidab?
Millest peamiselt lahtute plakatite loomisel? Kas teil on sealjuures mingeid kindlaid
pdhimatteid?

Millest lahtute plakatifoto(de) tegemisel/valimisel?

Mille pdhjal valite plakati nn reklaamné&o, kui trupis on mitu naitlejat?

Mille pdhjal valite oma plakatitele varvipaleti?

Millised on teie jaoks teatriplakati funktsioonid ehk miks teie teatril fldsilised plakatid
kasutuses on?

Mil méaéral lahtute plakateid luues teatri tldisest visuaalist? Kas Uldine visuaal mdjub
plakatite loomisele pigem piiravalt voi pigem inspireerivalt?

Millisena néete plakati identiteeti? Kas see kuulub lavastuse terviku juurde v@i on sel
iseseisev (kunstiline) vaartus?

Kas teie visiooni kohaselt vdiks potentsiaalne vaataja seostada teie plakateid eeskatt
konkreetse lavastusega voi teie teatriga tldiselt? Miks?

Kas on veel mingisuguseid assotsiatsioone, mille tekkimisele plakatite loomisel
rohute? Kui jah, siis milliseid? (Oodatud on néited konkreetsetest
lavastustest/plakatitest.)

Millistesse kohtadesse te oma plakateid paigutate? (nt kaubanduskeskused, stendid
linnaruumis jne) Miks just sinna?

Aitéh! Kes osalesid kisimustele vastamises? (amet ja nimi)

Il osa. Brand teatris.

1
2
3.
4

o

Milles seisneb teie teatri brand?

Kuidas kirjeldaksite enda teatri visuaali?

Millist sénumit kannab teie teatri logo?

Kas te Utleksite, et teie teatri logo on oma kirjastiili poolest selgelt eristuv? Miks te nii
arvate?

Kas teie teatril on tunnuslause? Kui jah, siis milline? Mis on selle peamine sénum?
Millist kogemust soovite oma publikule pakkuda? Kuidas te seda teete?

Aitéh! Kes osalesid kiisimustele vastamises? (amet ja nimi)
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