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SISSEJUHATUS

Raadio 2 on 1993. aastal t66d alustanud Eesti raadiojaam. Raadio 2 eeskujuks on BBC Radio 1,
mis sarnaselt Raadio 2-ga pakub meelelahutuslikku kuid samas informatiivset programmi, mis
suunatud pigem nooremale kuulajale. Programmis on olulisel kohal muusikavalik, mis

keskendub suures osas uutele artistidele erinevatest zanritest (Lohmus & Johanson 2009).

Viimastel aastatel on meedias esinenud debatte Rahvusringhdédlingu raadiojaama Raadio 2
funktsioonide ja eesmadrkide iile. Eriti teravalt kerkis teema padevakorda 2010. aasta stigisel, kui
Hans H. Luik esines emotsionaalse sdnavotuga TV3 saates “Kolmeraudne” ning nimetas Raadio
2-te maksumaksja rahast elatuvaks diskojaamaks. Luige seisukohtadele avaldas Aripdeva
vahendusel toetust ka tollane Kuku raadio peatoimetaja Janek Luts. Tema viitis, et ,,Keegi ei
suuda dra pohjendada, milleks Raadio 2-te vaja on. Mis on tema eesmairk ja millist ideed ta

kannab, mille eest riik maksab talle aastas miljon eurot.” (Krjutskova 2010).

ERRI juhatuse esimees Margus Allikmaa viitis vastu, et Raadio 2 hoiab au sees Eesti
Rahvusringhdilingu seadusega sitestatud véértusi (Krjutskova 2010). Erinevad Raadio 2
saatejuhid ja ka peatoimetaja Heidy Purga toid vélja, et raadiojaama muusikavalik on
kommertsraaiojaamadega vorreldes alternatiivne ning loob vdimalusi ka alustavatele Eesti
artistidele, kes teistes kohalikes raadiojaamades eetriacga ei saaks. Purga tdi veel vilja, et
toendoliselt tegeleb Raadio 2 erinevatest kanalitest koige laiemalt Eesti popkultuuri
arendamisega, lisades, et popkultuur on meie laiema kultuuriruumi osa, nagu on Raadio 2 osa

laiemast rahvusringdilingust (Stadnik 2010).

Rahvusringhdilingu seadus kohustab Rahvusringhdilingu meediakanaleid muuhulgas hea seisma
eesti keele ja kultuuri arengu eest, eesti kultuuri jaddvustamise eest ning kaasa aitama Eesti
konkurentsivdime ja majandusliku heaolu kasvule (riigiteataja.ee 2011). Kéiesolev
bakalaureusetdd vaatleb neid punkte kultuurivdlja toimimise seisukohast, toetudes Pierre
Bourdieu viljade teooriale. Kuna Raadio 2 nimetab end alustavatele artistidele voimalusi loovaks
hiippeplatvormiks, keskendub t66 autor oma uurimuses Raadio 2 funktsioonidele uute Eesti

artistide ja nende muusika tutvustamisel.



Teema valik on motiveeritud aeg ajalt kerkivatest ja vaibuvatest debattidest Raadio 2 rolli iile
ning t66 autori isiklikest kogemustest Raadio 2-ga kodumaise muusika promotsiooni vallas.
Kuna mitmete meediajuhtide ilikriitilised seisukohad Raadio 2 vastu tundusid norgalt
argumenteerituna, pidas t66 autor vajalikuks ja huvitavaks uurida 1dhemalt Raadio 2 tegevust
uute Eesti artistide muusika tutvustamisel ning uurida raadiojaama valikute, otsuste ja tegevuse

motiive.

To66 eesmirk ei ole kuulutada absoluutset tdde selles iisna kontekstist vilja rebitud konfliktis voi
vaielda avalik-digusliku raadiojaama funktsioonide iile, vaid néidata tendentse Raadio 2

programmis uute Eesti artistide muusika tutvustamisel ja selle seosel toimetuse eelistustega.

To6 koosneb neljast suuremast peatiikist. Esimeses peatiikis annab t60 autor iilevaate Eesti
raadiomaastikust tdnapdeval, Kirjeldab Raadio 2 muutumist ning avalik-oigusliku programmi
aluspohimdtteid. Raadio 2 funktsioonide mdtestamiseks kasutab autor Pierre Bourdieu véljade
teooriat. Samuti tuleb juttu saatejuhist kui otsuste langetajast ja vdravavahist. Esimese peatiiki

10pus on eraldi selgitatud ka t66 eesmargid ja vilja toodud uurimiskiisimused.

Teises peatiikis on juttu metoodikast ja valimist. Uurimismeetodina on kasutatud
kontentanaliilisi. T60 empiirilise materjali esimese osa moodustab Raadio 2 programmianaliiiis,
teise osa moodustavad neli ekspertintervjuud. Et analiiiisida Raadio 2 funktsioone uute Eesti
artistide tutvustamisel, on t60 autor valinud programmianaliiiisis vaadeldavateks saadeteks
Raadio 2 uut muusikat tutvustavad saated (,,Kuulderaadius®, ,Pleier, ,Pleier Extra“ ja
»Muusikandukogu‘). Et saada iilevaade Raadio 2 tegevusest uute Eesti artistide tutvustamisel, on
intervjueeritud Raadio 2 (t66 valmimise hetkeks) endist peatoimetajat Heidy Purgat ja
,Kuulderaadiuse“ saatejuhti Sten Teppanit, keda voib pidada Raadio 2 uue Eesti muusika
eksperdiks. Eesti muusikatdostuse poolelt on intervjueeritud muusikamanager’i ja Baltikumi
suurima, Tallinn Music Week festivali eestvedajat Helen Sildnat. Sildna on aastaid erasektoris
muusikaériga tegelenud ning toonud Eestisse teiste hulgas maailmakuulsad artistid nagu Morrissey,
AIR, Sigur Ros, White Stripes ja Tricky (Mettsar 2009). Muusikute seisukohta on t66 autor valinud
esindama ldbi erinevate biandide Raadio 2-ga palju kokku puutunud noore muusiku Fredy
Schmidt’i. Nende inimeste kaasamine peaks andma mitmekiilgse pildi Raadio 2 tegevusest — nii

muusikatodstuse, muusikute, kui Raadio 2 enda vaatepunktist.



Kolmas peatiikk tutvustab kolme saatenddalat holmava programmianaliiiisi ja ekspertintervjuude
tulemusi. Neljandas peatiikis teeb t66 autor jareldsued ja annab vastused uurimiskiisimustele.

Samuti seotakse tulemused teoreetilise materjaliga.

T606 autori teada ei ole keegi Eestis varem Raadio 2 ega iihegi teise raadiojaama funktsioone uute
Eesti artistide tutvustamisel uurinud. Kiill on tehtud mitmeid toid Raadio 2 kohta teiste
fookustega. Annika Kase kaitses 2006. aastal oma bakalaureuset66 teemal Giimnaasiumidpilaste
ootused raadioprogrammile, Raadio 2 nditel. Samuti on uuritud mitmetes téddes avalik-

oiguslikku meediaprogrammi ja selle auditooriumit.

To66 autor soovib tdnada oma juhendajat Ragne Kdutsi piihendatud aja ja antud soovituste eest.
Samuti oma retsensenti Karit Kaasikut ja koiki intervjueeritavaid, kes oma tiheda pdevakava

korvalt leidsid acga vestelda.



1. Teoreetilised ja empiirilised lahtekohad

Kéesolev peatiikk annab liihililevaate Raadio 2 muutumisest ja selle praegusest positsioonist
Eesti muusikamaastikul. Vaatluse alla tulevad ka avalik-digusliku programmi pohimdtted,
millest Raadio 2 oma tegevuses peab ldhtuma. Edaspidi tuleb t66s juttu Raadio 2
programmipoliitikast, mis annab saatejuhtidele suhteliselt suured digused saadete muusikalise
poole kujundamisel. Seetdttu rddgib t06 autor kdesolevas peatiikis ka saatejuhist kui valikute

tegijast.

1.1 Ulevaade Eesti raadiomaastikust tinapéeval
Inimkonna infoedastuses ja maailmatajumises tohutuid muutusi esile kutsunud raadio, on

tdnastes tingimustes vaid iiks lugematutest elektroonilise kommunikatsiooni vahenditest. Eestis
alustas Rahvusringhédéling t66d 1926. aastal. Esimeste erajaamade teke sai vdoimalikuks alles

Eesti taasiseseisvumise jarel 1990ndate esimeses pooles (Lohmus & Vihalemm 2004).

Eesti taasiseseisvumisest alates on raadiokanalite arv trastiliselt kasvanud. Kui 1990. aastal
tegutses Eestis vaid iiks ringhédélinguorganisatsioon kahe raadioprogrammiga, siis 2003. aastal
oli ringhéélinguorganisatsioone Eestis 18 kokku 31 raadioprogrammiga (Lohmus & Vihalemm
2004). Edaspidi on jarsk kasv kiill stabiliseerunud kuid 2009. aasta 31. detsembri seisuga
tegutses Kultuuriministeeriumi védljaantud ringhéélingulubade pdhjal Eestis 34 raadiojaama.

Nendest viis olid avalik-6iguslikud, 24 eradiguslikud ja viis kasumit mittetaotlevad (Luts 2011).

Ulevaateartiklis ,,Eesti raadiomaastik 2009 kirjeldab Janek Luts Eesti ringhéilingus toimuvat
mitmete parameetrite alusel. Uheks olulisemaks raadiojaamade iseloomustajaks on Lutsu
hinnangul raadiojaamade leviulatus, mis Eesti vidikese territooriumi kiuste on &adrmiselt
ebaiihtlane. Luts margib, et 100% voi enam suudavad territooriumi oma levialaga katta Eestis
vaid avalik-6iguslikud raadiojaamad, mille hulka kuulub ka kdesoleva t66 keskmes olev Raadio
2. Siinkohal tasub meeles pidada, et 100%-line leviulatus annab raadiojaamale kuulatavuse osas
olulise konkuretnsieelise raadiojaamade vastu, kelle leviulatus on vidiksem. Kéesolevas
bakalaureusetdos pogusalt Raadio 2-ga vorreldud erajaam Sky Plus katab oma leviulatuselt vaid

80% Eesti pindalast. Ometi on tegemist Eestis enamkuulatava eradigusiku raadiojaamaga.



Teine oluline komponent raadiomaastikul on raha. Lutsu kasutaud uuringuandmed périnevad
2009. aastast, mis méletatavasti oli majanduslanguse tottu paljudele kommertsettevotetele
keeruline. Raskustest ei jadnud korvale ka kommertsraadiojaamad, sest nende pdhilise tulubaasi
moodustab reklaami miitik. Majanduslanguse aegne reklaamituru kokkukuivamine mojutas
seeldbi olulisel médral ka eradiguslikku ringhédélingut. Aastaseks kibie languseks 2009. aastal oli
tervelt -36% (Luts 2011).

Kuigi avalik-6iguslik ringhédéling reklaamitulude ja reitingute pérast rahalises mdttes muretsema
ei pea, voiks seda teha kuulajanumbrite osas. Kui 2009. aasta 1dpu seisuga oli Vikerradio Eesti
enamkuulatav raadiojaam ja kéesoleva t60 fookuses seisev Raadio 2 kuulatavuselt viies, siis
TNS Emori 2010. aasta suvekuude uuringu pohjal, oli Raadio 2 loovutanud kuulatavuse tabelis
kaks kohta nii Raadio Uunole kui Kukule.! Samal ajal piisis kuulatavuse edetabeli tipp
muutumatuna. Kuku ja Uuno on mdlemad eradiguslikud raadiojaamad ning kuuluvad
raadiogruppi AS Trio LSL. Kuna edaspidi tuleb t66s juttu Raadio 2 funktsioonidest uute Eesti
artistide tutvustajana, on t60 autori hinnangul siiski oluline, et raadiojaamal oleks lai

kuulajaskond, kellele uut muusikat tutvustada.

1.2 Avalik-6igusliku ringhaalingu funktsioonid
Avalik-6iguslik ringhéiling

Meediateoreetik Denis McQuail kirjeldab avalik-6iguslikku ringhédélingut kui sellist, mis seab
oma to0s tdhtsaimale kohale iihiskonna vajadused, jéttes korvale drihuvid ja turujou (McQuail
2003: 140). Tartu Ulikooli doktor Aune Unt jagab McQuali seisukohti ning mirgib, et avalik-
oiguslik ringhddling on selline, mis véimaldab kodanikel saada eluks vajalikku informatsiooni,
end harida, saada osa kultuurist, olla kursis iihiskonna oluliste probleemide ja ideedega, osaleda
mottevahetuses, laiendada teadmisi ja lahutada meelt. Ajaloolises arengus vastab avalik
ringhdiling rohkem nendele standarditele, mis on kehtestatud kultuuri, hariduse ja poliitiliste

sdtestuste poolt. Populaarne maitse on teisejarguline (Unt 2001).

'Raadioauditooriumi iilevaade Suvekuudel 2010. www.emor.ee/raadioauditooriumi-ulevaade-
suvekuudel-2010



http://www.emor.ee/raadioauditooriumi-ulevaade-suvekuudel-2010
http://www.emor.ee/raadioauditooriumi-ulevaade-suvekuudel-2010

Avalik-digusliku programmi koostamise iiks aluspShimdtetest on see, et saate- ja muusikavalik
ei tohiks l14dhtuda turuloogikast. See tdhendab, et saatevalik peab katma voimalikult laia segmenti
huvigruppidest, mitte pakkuma vaid seda, mille jdrele kdige suurem ndudlus on; pakkuma
seesuguseid saateid, mis muidu turul ellu ei jéédks, kuid mis on ithiskonna ja kultuuri seisukohast

olulised (Unt 2001: 11).
Eesti Rahvusringhiilingu funktsioonid

Avalik-digusliku ringhéélingu tegevust Eestis reguleerib Eesti Rahvusringhddingu seadus, mis
neljanda ning viienda paragraafiga sdtestab rahvusringhdilingu eesmirkide ja iilesannetena

muuhulgas:

e Toetada eesti keele ja kultuuri arengut.

e Viirtustada Eesti riigi ja eesti rahvuse kestmise tagatisi ning osutavad asjaoludele, mis
voivad ohustada Eesti riigi ja eesti rahvuse plisimist.

e Aidata kaasa Eesti majandusliku heaolu ja konkurentsivoime kasvule.

e Aidata kaasa Eesti ajaloo ja kultuuri audiovisuaalsele jadddvustamisele.

e Vahendada maailmakultuuri parimaid saavutusi.

Avalik-digusliku ringhddlingu idee on tugevalt seotud lihiskonna teenimise véirtustega. Seadus
rohutab, et programmi ja meediateenuste loomisel, peavad need vastama Rahvusringhéilingu
eesmirkidele ja teenima avalikkuse huve. Programm peab olema mitmekiilgne ning
tasakaalustatud. Kuna Rahvusringhééling on rahastatav riigieelarvest, peab see tditma avalikkuse
huve teenivaid funktsioone. Avalik-6igusliku ringhdilingu peamiste funktsioonidena Eestis voib
kisitleda kultuurilise jarjepidavuse tagamist, mis on otseselt seotud ka demokraatia jérjepidevuse
tagamisega. On ju avalik-diguslik meediaruum iiks véljendusvabaduse siimbolitest. Labi
ajakirjandusliku kvaliteedi peaks avalik-oiguslik ringhddling tagama kajastatavate ideede
rohkuse ning seeldbi toetama demokraatiat. Ténapdevaste demokraatlike praktikate jirgi peaks
avalik-oiguslik ringhdiling olema iihiskondlikkuse kui kodanik-riik suhte oluline véirtustaja
(Splichal 2006).



1.3 Saatejuht kui valikute tegija ja varavavaht
Programmiline mitmekesisus ja avalik-diguslike funktsioonide toimimine sdltub suures osas

saadete sisu tootjatest. Lébi kajastatava materjali valiku lasub avalik-6iguslikul programmil
oluline vastutus kultuuri ja {ihiskonna kujundamisel (Splichal 2006). Siinkohal tduseb esile
kajastatava materjali osas valikute tegija olulisus. Et selgitada saatejuhi kui valikute tegija
kaalukust, viitab t60 autor siinkohal Kurt Lewini véljatootatud ning Pamela J. Shoemakeri

edasiarendatud vdravavahi (gatekeeping) teooriale.

Viravavahi (gatekeeping) teooria kohaselt, kujuneb otsus ldbi erinevate valikute ja
otsustuskriteeriumite. Saatejuhi voi toimetaja rolli raadios saab vorrelda vdravavahi omaga.
Shoemaker (1991) kirjeldab viravavahtidena reportereid, toimetajaid, ajakirjanikke ning
meediaettevotetes ja meediaorganisatsioonides olulistel ametikohtadel todtavaid inimesi. Kdiki
neid, kelle otsused mééravad, milline informatsioon jouab avalikkuse ette ja milline mitte. Kuna
tihendavaks jooneks on voim valida kajastatavat materjali, sobib siin loetelus mainida ka

saatejuhte raadios.

Saatejuhtidel ja toimetajatel on saadete koostamisel oluline roll. Tulenevalt Raadio 2 programmi
tilesehituse eripdrast, millest t66s edaspidi juttu tuleb, on raadiojaama saatejuhtidel suhteliselt
suur vabadus otsustada saadetes mingitava muusika ja tutvustatavate artistide iile. Vordeliselt
otsustusvabadusega, kasvab ka saatejuhtide vastutus, et kajastatav materjal to6taks avalikkuse

huvides ja oleks kooskdlas Rahvusringhdilingu seadusega.

Shoemaker (1991) leiab, et vdravavahi teooria puhul on kdige olulisemaks kriteeriumiks
uudislugude uudisvéaartuslikkus. Sarnase paralleeli saab tuua ka raadiotods, Kus erinevatel
saatejuhtidel on oma subjektiivsed kriteeriumid, mille pdhjal nad oma valikuid teevad. No
uudisvéirtustena toimivad siinkohal uute muusikakollektiivide puhul nt uudsus, maine,
omandolisus, kunstiline ning tehniline kvaliteet jms. Erinevalt kKommertsjaamade pShimotetest, ei
pea antud to6s uuritav avalik-0iguslik raadiojaam Raadio 2 ldhtuma sellest, kas saatejuhtide

poolt esitlemiseks valitud materjali vastu on auditooriumi poolne ndudlus voi mitte.

Seejuures ei tohi unustada, et sellisel ldvepakul nagu eetrisse pddsemine, toimub
otsustusmoment, kes saab edasi ja kes mitte. Vdimekuse eristamisel voib edasipddsenute ja

uksetaha jadjate vahel olla 6hkorn piir, kuid otsusest tulenev resultaat on vigagi erinev. Bourdieu
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(1994) maérgib valikust tulenevat olemuslikku erinevust no tiitli kandmise oOiguses. Kuigi
paralleel on laenatud Bourdieu haridusvaldkonna néditest diplomi omistamisel, toimub séérane
eristamine ka muusikamaastikul nd uksetaha jdanute ja uudiskiinnise {iletajate vahel. Viimastel
on nimelt voimalik ennast ja oma loomingut nii kitsama kui laiema avalikkuse ees legitimeerima
hakata.

Nagu kirjutavab ka Vello Lididn raamatus ,,Kuidas tehakse raadiot”, on raadiol muusikapala
sageda esitamisega voimalik see hitiks méangida, ning seeldbi raadiokuulajate eelistusi mojutada
(Laan 1995). Kuigi tdnapdeval on auditooriumi maitse muusika osas lisaks raadiole suuresti
mdjutatav ka Interneti poolt, on raadio kui legitimeerija roll praegugi oluline. Hendy (2000)
kirjeldab avalik-6igusliku raadiojaama funktsioonina muuhulgas mojutada kultuuri kulgu. Nt oli
1990ndatel raadiojaamadel sh BBC Radio 1-1 oluline roll béndi ja selle albumite edu
kujundamisel. Avalik-6igusliku jaama puhul oli taas tegemist suurel mééral toimetajate

otsustega.

Raadiojaama programmiline suunitlus ja saatejuhtidele antav vabandus voib viia muusikalises
mottes maailmamuutvate siindmusteni. Hendy (2000) toob niitena 1990ndatel nii Inglismaal kui
terves maailmas tuntuks saanud biande Blur ja Oasis, kelle eduloos oli oluline roll just avalik-
oiguslikul raadiojaamal. Olulisus peitus selles, et BBC Radio 1 oli suuteline hdgustama piire
peavoolu ja alternatiivi vahel, mingides no raadiopopi vahele alternatiivmuusikat, ning tootma
seeldbi vajaduse millegi uue jarele, mida auditoorium varem tahta ei osanud. Teisisonu raadio
legitimeeris alternatiivartiste — ilma igasuguse sisulise vOi kunstilise  muutuseta sai
alternatiivsest niSimuusikast kiimnete miljonite inimesteni joudev popkultuuri sensatsioon.

Saavutati seis, kus t66stus tootis kultuuri, ning kultuur tootis t60stust.

Et mdista potentsiaalselt avalikku arvamust mojutava toimetajatdo kdogipoolt téna, tuleks esmalt
tausta loomise mottes vaadata aastate taha. Toimetaja, kui raadiosaate tegija mdiste Eestis sai
valitsevaks alles 1980ndatel. Enne seda olid reporteri ja toimetaja rollid selgelt eristatavad, kus
reporter vastutas saate loomingulise poole eest ja toimetaja formaalse poole eest. Tollane
raadiosaate tootjate rollide lahushoidmine andis kontrollorganitele voimaluse saadete sisu
efektiivsemaks jdlgimiseks ja ideoloogiliselt vajalikus suunas mdjutamiseks. ToGtajate suure

hulga ja paljude formaalsete ametite eesmérgiks oligi lisa kontrolltasandite loomine. Saadete
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koostamisel oli oluline roll valitseva ideoloogia viljanditamisel. Kogu saate valmimise protsessi

saatsid erinevad kooskodlastused, tsenseerimine ja mahukas biirokraatia (Lohmus 1999).

Seoses Eesti taasiseseisvumise ja demokraatliku iihiskonnakorralduse saabumisega, muutus ka
toimetajatoo. Kui noukogude ajal oli toimetajatele seos ,,materjali“ ja ,teema® vahel ette dra
mdiiratud, siis demokraatlikus ajakirjanduses on toimetajal vabadus otsustada, kuidas ta {ildse
kajastatavasse materjali suhtub (Lohmus 1999: 108). Kéesolevas bakalaureusetods on muuhulgas

vaatluse alla voetud toimetaja roll uut muuskat tutvustavate saadete puhul.

1.4 Raadio 2 taust ja muutumine

Selleks, et hakata uurima tdnase Raadio 2 funktsioone uute Eesti artistide kajastamisel, tuleb
esmalt heita pilk raadiojaama ajaloole ja varasematele suunitlustele. 2001. aastal vélja antud
raamatus “Avalikdiguslik ringhdidling Eestis” kirjeldab Sergo Selder Raadio 2 programmi kui
viga meelelahutuslikku ja avalikdiguslikke funktsioone ndrgalt tditvat. Vaid 53% uuritud
saateajast tdidetis avalik-Giguslikke funktsioone, kusjuures umbes sellest tditis avalik-diguslikke

funktsioone osaliselt.

Peamised puudused viljenduvad Selderi hinnangul informatsiooni viheses mahus ja saadete sisu
itheiilbalisuses. Oma kuulamispraktiale toetudes vididab Selder (2001), et peamiselt piirdub
saadete sisu muusika méngimise ja paari sonaga lugude saateks. Samas nendib Selder, et
muusikavalik on Eesti raadiotest kdige mitmekesisem just Raadio 2-s. Samas leiab Selder
(2001), et sealgi tutvustatakse muuhulgas maailmas enammiilinud muusikat. Selder (2001)
margib ka seda, et saadete kuulajaskond ei olnud 2001. aasta seisuga kuigi intelligentne.
“Enamik raadiosse helistajaid on noored inimesed, kes tidpselt ei teagi miks nad helistavad.
Niiteks kui etteantud vastusevariantidega raadiokiisimuse puhul on pakkumata veel tliksainuke
variant neljast, oskab paar inimest alati pakkuda veel kord juba l4dbivoetud variante, mis néitab,
et saadet ei kuulatagi eriti pohjalikult” (Selder 2001: 91). Samas voib sellise kditumise pohjuseks
olla raadiotehniline isedrasus, et raadiosse sisse helistades ja samal ajal telefoni korval raadiot
kuulates tekkib feedback ehk eetris kostub vile sarnane toon. Samuti peab raadioeetrisse liinile
saamiseks tihtilugu mitu korda proovima voi konejdrjekorras ootama, mis ei vdimalda vahetult

enne helistamist voi helistamise ajal raadiot viga pohjalikult kuulata. Sellest vastuolust
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tulenevalt leiab t60 autor, et raadiokuulajate vaimse vOimekuse hindamiseks ei pruugi

raadioméngude analiiiisist piisata.

1990-ndate 16pu ja 2000-te alguse mérksdonadeks Raadio 2-s vdib Selder (2001) andmetel pidada
reklaamirohkust, pealiskaudsust ja meelelahutusliku suunitlusega informatsiooni. Positiivselt

paistis Raadio 2 ka siis silma laia muusikavaliku ja dhtuse voondi saadete poolest.

2004. aastal asus Raadio 2 peatoimetaja kohale Heidy Purga ning t66tas sellel ametikohal 2012.
aasta madrtsi l0puni, mil siirdus lapsepuhkusele. T66 autori kuulamispraktikast ajendatud
hinnangul on Heidy Purga peatoimetaja kohale asumisest alates, eriti aga viimastel aastatel

oluliselt suurenenud Raadio 2 roll kohaliku muusika ja (pop)kultuuri edendamisel.

Tunnustatud muusikakriitik Tonis Kahu on seisukohal, et kultuuril ja &ril tuleb selgelt vahet teha.
Sergo Selderile antud intervjuus iitles ta, et “kultuur on midagi, mis meil on ihiselt olemas. Mis
on meil tihises minevikus. Midagi, mis ldheb hinge ja on kahtlemata tdhtsam kui ostu-miitigi
suhe” (Selder 2001: 96). Antud t66 autor ndustub kiill Tonis Kahu seisukohaga, kuid jidtab oma
uurimuse koostamisel kultuuri olemuse arutelud pigem tagaplaanile ning keskendub ennekdike
uute artistide promotsiooniprotsessile. T60 autor soovib nédidata, mil viisil {iritab Raadio 2 uutele

Eesti artistidele kasulik olla, ning mis on alustavatel artistidel Raadio 2 t66st kasu.

1.5 Raadio 2 ja uus muusika
Analiiisimaks Raadio 2 tegevust uute Eesti artistide tutvustamisel, tasub esmalt heita pilk uute

bandide esilekerkimise moodustele ndoukogude ajal. Ojakddr (1983) jargi olid peamiseks
voimalusteks erinevad ansamblite konkursid ja nn kunstilsied iilevaatused. Vdhemolulised ei
olnud ka suuremad kontserdid, kuhu péddsemiseks pidid olema tdidetud mitmed nduded nii
loomingulises kui vormilises plaanis. Kuigi ndukogude ajal oli Eesti ja teiste sotsialismimaade
ansamblite looming lddne kolleegide omaga vorreldes temaatiliselt piiratum, kasvas tollastest
bandidest vilja terve generatsioon tuntud muusikuid, kellest paljud on aktiivsed veel

tdnapéevalgi.

Aastate moddudes on bidndide esilekerkimise vdimalused avardunud. Oma panust selles vallas
on tritanud anda ka Raadio 2.2004. aastal sai Urmas Leinfeldi asemel Raadio 2

programmijuhuks Heidy Purga ning programmireformiga keeras raadiojaam ideelises plaanis
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uue lehekiilje. Raadio 2 nd uue ajastu programmi pShimotete kirjeldamisel on Annika Kase oma
2006. aastal kaitstud bakalaureusetdds kasutanud Kersti Raumani (Eesti Raadio meediandunik
2006) isiklikke materjale Eesti Raadio programmide kohta. Muuhulgas olid dokumendis vilja

toodud jargmised niitajad:

e Raadio 2 programm on suunatud eelkdige noortele vanuses 15 - 29 eluaastat.
e Programmi mirksonadeks on patriotism ning eesti noorte tegijate toetamine ja
noorteparasusega pdimitud tdsiseltvoetavus.

e Homseid hitte méngitakse juba tina, suur osa alternatiivmuusikal.

Raadio 2 eeskujuks oleva BBC Radio 1 nditel kirjutas David Hendy (2000) oma artiklis Pop
music radio in the public service: BBC Radio 1 and new music in the 1990s avalik-digusliku
raadiojaama rollist uue muusika esiletostmisel. T66 autori hinnangul, saab sarnaseid paralleele
artistide tutvustamisel tdommata ka Raadio 2 puhul. Erinevad Raadio 2 tegevust kajastavad
dokumendid ja raadiojaama tegijate sOnavotud rohutavad uue kodumaise muusika edendamise
olulisust. Uue muusika toetuseks konelevad ka Raadio 2 kaks tunnuslauset “Homsed hitid juba

tdna” ja “Meie usume uude muusikasse”.

Kuigi Raadio 2 paneb oma eesmaérgipiistitusel rohu alternatiivmuusikale, voib Valter Ojakééru
(1983) jargi selle klassifitseerida laiemas moistes popmuusikaks (st, et ei ole jazz voi klassikaline
muusika). On ju tegemist meelelahutuslikku laadi kunstivormiga, mis mdeldud laiale
auditooriumile. Selline ildistus tuleneb ka meediumitest, mida selle edastamiseks kasutatakse —

raadiost ja internetist.

1.6 Pierre Bourdieu valjade teooria

Kéesolev t66 uurib meediakanali rolli uute Eesti artistide karjdéri edendamisel. Kuna see tegevus
on seotud ka auditooriumi ning kultuurilise kapitali kujundamisega, on siinkohal vajalik
teoreetiliselt mdista ja motestada kanali ja auditooriumi suhteid. Antud t60s toetub autor
Prantsuse sotsioloogi Pierre Bourdieu viljade teooriale. Bourdieu teoreetilise mudeli kohaselt on
sotsiaalne ruum {iles ehitatud hierarhiliselt paiknevatest vdljadest. Nendeks on majandusvili,
haridusvili, poliitilikavili, kultuurivdli. Iga-liks nendest on oma enda seaduspdrasuste ja

toimimispohimdtetega kiillaltki iseseisev, kuid teistega vorreldes struktuuriliselt sarnane. Need

14



véljale omased seaduspirasused ja toimimispohimdtted koordineerivad véljal tegutsevate
inimeste kaitumist. Seejuures on véljad ise diinaamilised ja pidevas muutumises. Viljade muutlik
ja konfliktne olemus tuleneb sellest, et iga vili koos seal tegutsevate inimeste ehk agentidega,
proovib saavutada maksimaalset kasu ehk omandada kontrolli voimalikult suure kapitali iile

(Bourdieu 1999: 2).
Kultuurivili

Bourdieu rohutab, et kapitaliga kauplemine ei pea olema alati kalkuleeritud ja materiaalne.
Siinkohal toob Bourdieu vélja kultuurivélja eripdra. Kulruuriviljal on eriti olulised kaks kapitali
liiki, stimboliline kapital ja kultuuriline kapital. Siimbolilise kapitali all peab Bourdieu silmas
prestiizi, kuulsust, pithendumust ja austusvdirsust, mida jagatakse véljal tegutsejatele tunnustuse
ja tuntuse ndol (Bourdieu 1999: 75). Kultuuriline kapital puudutab aga kultuurilist teadlikkust.
Bourdieu defineerib seda kui sotsiaalse agendi vdimekust kultuurilisi suhteid motestada. Voi
teisisonu — kultuurilisi koode luua ja neid lugeda ehk dekodeerida. Bourdieu rohutab, et
kunstiteosel on tdhendus vaid selle agendi jaoks, kes omab kultuurilist kompetentsi; kes suudab
kunstiteosesse kdtketud sOnumit lahti kodeerida. Koodi moistmist voib kisitleda Bourdieu

hinnangul ka empaatiana (Bourdieu 1999: 7).

Bourdieu mérgib, et mistahes viljale sisenemiseks on tarvis vihemalt hiddapdrasel minimaalsel
hulgal teadmisi, oskusi voi talenti. Seda koike selleks, et viljal ees ootavate agentide silmis
legitiimsus saavutada; et uut {iritajat voetaks vordvédrse partnerina. Seejuures tuleb osalejal oma
olemasolevat stimbolilist, akadeemilist ja kultuurilist kapitali investeerida sel viisil, et viljal
voimalikult palju kapitali koguda. Naiteks kui Eestis tegutsemist alustav uus bénd tuleb esimest
korda avalikkusse ette, saab ta seda teha iildistatult kahte moodi. Olles originaalne ja pakkudes
kvaliteetset teostust, on tdendoliselt suurem lootus viljal ees ootavate sotsiaalsete agentide

poolehoidu pélvida, kui vaimuvaese materjali ja kehva esitusega.

Bourdieu jargi kaib koige aktiivsem voitlus piiratud tootmise véljal ehk kdrgkultuurivéljal.
Tegemist on valdkonnaga, kus legitiimsuse pérast voistlevad vidhesed kitsa eluala esindajad, kes
on lihteaegu nii konkurendid kui partnerid. Kuigi t66 autori arvates Raadio 2 klassikalises mottes
korgkultuurivélja ei puuduta, voib Eesti pisikese ja arenemisjargus muusikamaastiku toimimise

pohimotetes leida kdrgkultuurivdljale omaseid jooni. Kui korgkultuurivdljal on tegemist nt
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teadlaste voi kirjanikega, kes teevad teadust ja kirjutavad teistele oma eriala esindajatele - neile
kes iildse on voimelised nende t66d mdistma, siis siinkohal saab paralleele tdmmata
muusikaviljal toimuvaga. Selleks, et uued bandid saaksid esinemispakkumisi, lavakogemust ja
austust, peavad nad ennast tdestama viljal juba tegusevatele agentidele. Sama kehtib koost66
osas teiste viljal tegutsevate ja end juba legitimeerinud artistidega. Samas, vastupidiselt
korgkultuurivilja spetsiifikale on ka laiem avalikkus vdimeline nende tehtavat mdistma, kuid
ilmselt mitte viimse detailini (nt kompositsioonilised eriparad, leidlikud turundusvotted ja muu

spetsiifiline).

1.7 Valjade teooria Raadio 2 ja uute Eesti artistide kontekstis

Pierre Bourdieu véljade teooria liks olulisemaid mirksonu kultuurivélja osas on kultuuriline
kapital. Kultuuriline kapital vOimaldab sotsiaalsetel agentidel véljal tegutseda ja
kultuurisdnumeid mdista. Viljal levivad tdekspidamised mojutavad véljal toimetavaid
sotsiaalseid agente, kes on muuhulgas meediatarbijad. lga kultuuriprodukt, eriti aga piiratud
tootmises (restricted production), pretendeerib legitiimsusele ja tunnustusele viljal tegutsevate
agentide poolt. Antud t66 kontekstis on kultuuriproduktina vaatluse all eeskétt uute Eesti
artistide (pop)muusika. T606 autori arvates on Raadio 2-l oluline funktsioon artistide
legitimeerimise protsessil. Et kultuurivdljal ning eri viisidel sellega seotud viljadel inimesed
toimetada saaksid, on neil koige ildisemalt Geldes tarvis teada, mis véljal toimub. End
eripalgelise uue muusika tutvustajana reklaamivat Raadio 2-e voib kisitleda kui kultuurilise
kapitali iimberjagajat. Institutsiooni, kes kujundab 1dbi jagatava kapitali auditooriumi
véadrtushinnanguid ning hoiab auditooriumit kursis véljal valitsevate trendide ja hoiakutega.
Seejuures on Raadio 2 puhul uue muusika tutvustamise protsess kultuurivdljale omaselt
majanduslikus mottes ebaratsionaalne, sest sellest tulenevalt kannatab kommertsjaamadega
vorreldes kuulatavus (Purga 2012). Teisalt toimib raadiojaam kultuuriviljale piirgijate jaoks ka

legitiimsuse ehk osalemisvoimaluste jagajana.
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1.8 Too eesmark ja uurimiskisimused
Antud bakalaureusetod eesmirgiks on selgitada vélja, milline on Raadio 2 roll kohaliku

muusikamaastiku kujundamisel ning millised on raadiojaama sammud alustavate artistide

tutvustamisel ja polulariseerimisel.

To0s lahtutakse eeldusest, et uute Eesti artistide tutvustamine avalikkusele on kultuuri
seisukohast oluline. Labi Eesti artistide loomingu tutvustamise on voimalik jdddvustada Eesti
kultuurilugu, mille osaks siin tegutsevad bédndid ja nende looming on. Samuti on vdimalik
bandide edulugude korral tutvustada Eestit vélisriikides v0i lennukamalt fantaseerides koguni
kujundada maailma (pop)muusika ajalugu. Raadio 2 tegevuse analiilisimisel on keskmes uue

muusika tutvustamise votete valik.
Uurimiskisimused:

e Kui suur osa Raadio 2 uue muusika tutvustamisega tegelevate saadete eetriajast
kulutatakse uute Eesti artistide tutvustamisele?

e Milline on uue muusika tutvustamisega tegelevate saadete sisu?

e Kuidas uute artistideni joutakse?

e Mille pdhjal enam kajastatavad uued artistid valitakse?

e Kuidas aitab Raadio 2 kaasa uute Eesti artistide karjdéri ehitamisele?

2. Metoodika ja valim

Uurimist60 koosneb kahest blokist, mis {iksteist tdiendades annavad mitmekiilgse iilevaate
Raadio 2 tegevusest uute Eesti artistide ja nende muusika tutvustamisel. Uhelt poolt annab t56
autor ekspertintervjuude kaudu lilevaate toimetajate valikutest uue Eesti muusika tutvustamisel,
millele lisanduvad muusikamanageri ja muusiku hinnangud Raadio 2 tegevusele. Teiselt poolt
annab Raadio 2 programmianaliiiis iilevaate uue eesti muusika ja uute Eesti artistide tutvustamise

osakaalust ning positsioonist uue muusika tutvustamise saadetes.

2.1 Intervjuud ja intervjuu kava

Kéesoleva bakalaureusetod empiiriline materjal on kogutud ekspertintervjuude ja Raadio 2

programmi kaardistamise teel. Ekspertintervjuud viidi 1abi muusikapromootor Helen Sildnaga,
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Raadio 2 endise peatoimetaja Heidy Purgaga, noore muusiku Fredy Schmidtiga ja Raadio 2
staazika saatejuhi Sten Teppaniga. Lisaks on labiviidud Raadio 2 programmianaliiiis kolme

suvaliselt valitud saateniddala ulatuses.

Intervjueeritavate just selline valik on tingitud sellest, et anda Raadio 2 tegevusest uute Eesti
artistide tutvustamisel voimalikult mitmeplaaniline, kuid teemast mitte liige kaugele kanduv
kajastus. Heidy Purga on pikaajaline Raadio 2 saatejuht. Intervjuu ladbiviimise hetkel tootas

Purga viimaseid kuid Raadio 2 peatoimetajana.

Kuulderaadiuse saatejuhti Sten Teppanit peetakse Raadio 2 uue Eesti muusika eksperdiks. T66
autori hinnangul, oskab Teppan hésti kirjeldada ja kriitiliselt analiiiisida toimetuse ja artistide

vahelist t66d, mis puudutab uute Eesti artistide avalikkuse ette plirgimist.

Muusikamanager ja Tallinn Music Week festivali eestvedaja Helen Sildna on aastaid té6tanud
muusikavaldkonnas erasektoris. Tema arvamused ja hinnangud aitavad mdista Raadio 2 tegevust

muusikairi ja uute Eesti artistide karjddriplaneerimise seisukohast.

Muusik Fredy Schmidt esindab kdesolevas t66s muusiku arvamust Raadio 2 tegevuse osas.
Fredy Schmidt on intervjueeritavaks valitud seetdttu, et tema kokkupuuted 14bi erinevate bandide
Raadio 2-ga on olnud suhteliselt tihedad. 2010. aastal voitis Schmidt oma bandiga Animal
Drama Noortebandi konkursil Raadio 2 toimetuse lemmiku auhinna. 2011. aasta alguses esines
Schmit Raadio 2 Aastahiti auhinnagalal ETV otse-eetris tervelt kahe bandiga — Laika Virgin ja
Animal Drama.? Lisaks vditis Schmidt sama iirituse raames Animal Dramaga Raadio 2 ,,Aasta
demo* auhinna. Kuna Schmidti kokkupuuted Raadio 2 uusi artiste toetavate ettevotmistega on
tihedad, usub t66 autor, et Schmidtilt saadav informatsioon aitab kaasa Raadio 2 uusi Eesti artiste

tutvustavate funktsioonide ja tegevuste moistmisel.

2http://r2.err.ee/uudised?uudis:944
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Intervjuud

Raadio 2 siseste mehhanismide kohta kiivatele ja muusikapromotsiooni puudutavatele
uurimiskiisimustele vastuste saamiseks intervjueeris t06 autor Raadio 2 endist peatoimetajat
(intervjueerimise hetkel ametis) Heidy Purgat, saatejuht Sten Teppanit, promootor Helen Sildnat
ja muusik Fredy Schmidti. Intervjuud aitavad vastata kolmandale, neljandale ja viiendale

uurimiskiisimusele:

e Kuidas uute artistideni joutakse?
Intervjueeritavad selgitavad erinevaid vdimalusi, kuidas Raadio 2 uute artistideni jouab voi
kuidas uued Eesti artistid ise Raadio 2-ni jouavad. Kiisimus aitab selgitada, kelle poolt initsiatiiv
tuleb.

e Mille pohjal enam kajastatavad uued artistid valitakse?
Intervjueeritavad (Purga ja Teppan) toovad vélja pohilised kriteeriumid, mida Raadio 2 uutelt
Eesti artistidelt ootab. Vastustest tulenevalt on vodimalik kokku panna soovituste nimekiri
alustavale artistile, kes soovib Raadio 2 tdhelepanu palvida. Sellele kiisimusele vastamisel toetub
t00 autor ka muusikapromootor Helen Sildnaga tehtud intervjuule, mis kajastab Tallinn Music

Week’ile artistide valimise kriteeriumeid.

e Kauidas aitab Raadio 2 kaasa uute Eesti artistide karjééri ehitamisele?
Koikide intervjueeritavate {itlusi arvesse vottes iiritab t66 autor kirjeldada Raadio 2 tegevust uute
Eesti artistide karjddri edendamisel. Sten Teppan ja Heidy Purga esindavad siinkohal Raadio 2
nidgemust, Fredy Schmidt muusiku ndgemust. Helen Sildna iitlusi saab kisitleda korvalseisva

muusikapromotsiooni eksperdi hinnanguna.

Kombinatsioon ekspertintervjuudest ja programmianaliilisist on liks voimalus leidmaks vastuseid
kiisimustele, mis puudutavad Raadio 2 funktsioone ja tegevusi uute Eesti artistide avalikkusele
tutvustamsiel. Intervuud Helen Sildna, Heidy Purga, Sten Teppani ja Fredy Schmidtiga
voimaldavad Raadio 2 tegevust ndha ja analiiiisida nii tegijate endi, muusikadri kui ka muusikute

seisukohast.
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2.2 Saadete valim ja programmianaluus
Valimisse kuuluvad saated

Uurimuse empiirilise osa jaoks on t60 autor vaatluse alla votnud Raadio 2 programmist need
saated, kus kdige suurema tdendosusega uuele muusikale tihelepanu pdoratakse.See tdhendab, et
vaadeldavate saadete valikust on vilja jaetud jutusaated. To6 seisukohast huvipakkuvateks

saadeteks on:

Kuulderaadius® - Sten Teppani juhitav enneldunane muusika ja meelelahutussaade. Saates on
lisaks igal tdistunnil eetrisse minevatele Eesti rahvusringhdédlingu uudistele ka vérskemad
muusikauudised Eestist ja kaugemalt. Muusikavalik varieerub uutest ja tundmatutest bandidest

kuni vanemate ja tundmatuteni.
Erirubriigid:

e Pieva bidnd. Igal argipdeval kell 11.30 tutvustab saatejuht Sten Teppan monda
viahetuntud bandi, mis tdendoliselt ei ole varem Raadio 2 eetris k6lanud. Uut muusikat
vahendatakse nii Eestist kui mujalt maailmast.

e Niidala laul. Saatejuht Sten Teppan igal nidalal esile ihe endale meelepérase loo, mis
saab Kuulderaadiuse néddala lauluks. See tdhendab igal toOpdeval vdhemalt {iht
méangukorda kuulderaadiuse saate ajal.

Eetris: E-R 10.00 - 13.00

Pleier® - Koit Raudsepa ja Heidy Purga juhitav ning to6pdeva 16ppu kuulutav muusika ja
meelelahutussaade, kus sekka uudiseid populaarteaduse, spordi ja viarske muusika vallast.
Erirubriigid:

e Nidala plaat. Teistest artistides enam esile tdstetud uus album. Saates méngitakse enam
muusikat tdhelepanu keskmes olevalt albumilt, intervjueeritakse autoreid, loositakse

plaate vélja (12.err.ee 2012).

3 http://r2.err.ee/saated?saade=255
4http://r2.err.ee/saated?saade:27
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e Niidala demo. Uutele ja tundmatutele Eesti artistidele piihendatud saateosa, kus
maéngitakse jooksvalt iga pdev samal kellaajal nddala demo staatusesse valitud artisti ning
tutvustatakse tema tegemisi. Tavaliselt on nddala jooksul eetris ka intervjuu alustava
artistiga.

e Niidala powerplayer. Saatejuhi poolt valitud lugu, mida ta peab oluliseks ja soovib
kuulajatele enam tutvustada. Nadala powerplayer’iks valitud lugu saab vdhemalt iihe
méngukorra igal to6opdeval. Raadio 2 kodulehel kirjeldatakse nddala powerplayer’it kui
nddala “koige dssamat lugu”.

Eetris: E-R 16.00 - 18.00

Pleier Extra’ - Koit Raudsepa juhitav spetsiaalsaade uue muusika tutvustamiseks. Nagu iitleb ka
saate tunnuslause “Tuliuutmussi 360 kraadi poranda alt ja poranda pealt,” siis eetriaega saab

ainult kdige véirskem (pop- ja rock)muusika zanriméaératlusest hoolimata.
Erirubriigid:

o Koige kuumem lugu maailmas tina. Lugu, mida saatejuht soovib esile tdsta, sest see on
uus. Tavaliselt nimetab saatejuht kdiki lugusid, mis saates esmakordselt kolavad kdige
kuumemateks lugudeks.

e Nidala album. Tutvustatakse 14dbi nddala iiht uut heliplaati, mida saatejuht oluliseks
peab.

e Valner Valme plaadikomm. Igal kolmapdeval lahkab muusikakriitik Valner Valme
Pleier Extra saates iihte uut ja tema arvates olulist plaati. Kriitik rddgib albumi taustast,
mangib muusikat, kommenteerib ja annab hinnanguid.

e | egend. Igas saates mingitakse ette iiks vana ja legendaarne lugu muusikaajaloost.

Eetris: E-R 19.00 - 20.00

5 http://r2.err.ee/saated?saade=29
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Muusikandukogu® - Raul Saaremetsa juhitav saade, kus tuntumad Eesti muusikakriitikud Siim
Nestor, Valner Valme ja vahel ka Tonis Kahu hindavad uuemaid lugusid nii Eesti kui védlismaa

esitajatelt.
Eetris: R 15.00 - 16.00

Raadio 2 programmianaliiiis on 14bi viidud selleks, et vaadelda raadiojaama tegevust uute Eesti

artistide tutvustamisel. Programmianaliiiis anab vastuse kahele uurimiskiisimusele:

e Kui suur osa Raadio 2 uue muusika tutvustamisega tegelevate saadete eetriajast
kulutatakse uute Eesti artistide tutvustamisele?

Labi programmi kaardistamise ja analiilisi on voimalik leida kui suur osa vaatlusaluste saadete

mahust kulutatakse uute Eesti artistide kajastamisele. Siit saadavad tulemused pakuvad

voimalusi ka edasiseks uurimistooks. Juhul kui Raadio 2 peaks edaspidi oma

programmipoliitikat muutma, on samasuguse uurimuse ldbiviimisel voimalik vorrelda Raadio 2

eetriaja kasutust uute Eesti artistide seisukohast vaadatuna.

e Milline on uue muusika tutvustamisega tegelevate saadete sisu?

Programmi kaardistamise kdigus tegi t60 autor mirkmeid saateaja kasutuse kohta nii muusika
kui sOnalise poole osas. Programmianaliiiis voimaldab vaatlusaluste saadete sisu kirjeldamist
ning aitab niidata erinevaid voimalusi, kuidas Raadio 2 uusi Eesti artiste tutvustab. Lisaks
programmianaliilisile ~ kasutatab t66 autor sellele kiisimusele vastuse andmiseks

ekspertintervjuudest saadud informatsiooni.

2.2.1 Raadio 2 uut muusikat tutvustavate saadete analiilis

Et leida kui suure osa (mitu protsenti) uue muusika saadetest piihendab Raadio 2 uutele Eesti
artistidele, viis t66 autor ldbi Raadio 2 uut muusikat tutvustavate saadete analiilisi. Isiklikku
kuulamispraktikat ja Raadio 2 kodulehel toodud saatekirjeldusi arvesse vottes valis to6 autor

vaatlusalusteks saadeteks ,,Kuulderaadiuse*, ,,Pleieri, ,,Pleier Extra“, ja,,Muusikandukogu®.

®http://r2.err.ee/saated?saade=16
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Ulevaade toos analitiisitud raadiosadetest

Saade Kellaaeg | Paev | Saatejuht Sisu Erirubriigid
Kuulderaadius 10.00- E-R [ Sten Teppan | Muusika ja Paeva band, nadala
13.00 meelelahutus laul
Pleier 16.00- E-R | Koit Muusika ja Nadala plaat, nadala
18.00 Raudsepp, meelelahutus demon nadala
Heidy Purga powerplayer
Pleier Extra 19.00- E-R | Koit Uus muusika ja | Kéige kuumem lugu
20.00 Raudsepp meelelahutus maailmas, nadala
album, Valner Valme
plaadikomm
Muusikandukogu | 15.00- R Raul Muusikakriitika
16.00 Saaremets

Tabel 1.

Kui samal teemal kirjutatud seminaritods oli programmianaliilisi osas vaatluse all vaid iiks

saatenddal (5. detsember 2011 - 11. detsember 2011), siis bakalaureusetdds on vaatluse alla

voetud kaks saatenidalat lisaks (27. veebruar 2012 - 2. mérts 2012 ja 26. mérts 2012 - 30. mérts

2012), et valimist tulenev statistika oleks vihem periooditundlik. Vorreldes seminaritédga on

uuritavate saadete valikust vélja jaetud Eesti Pops, mis on kiill uut muusikat tutvustav saade,

kuid oma spetsiifikalt teistest vaatlusalustest oluliselt erinev. Nimelt on Eesti Pops Raadio 2

Ohtuse voondi autorisaade ja selle koostamisel kehtivad teised pShimotted kui teistele valimis

olevatele saadetel.
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2.2.2 Raadio 2 uut muusikat tuvustavate saadete kodeerimise
pohimotted

Analiiusiiihik: tiks saade

Saadete kodeerimisel kasutas t00 autor kahteteist kategooriat. Iga saate puhul maérgiti dra
statistilised tunnused: pealkiri, kuupédev, nddalapdev, alguse- ja 10pu kellaaeg, saatejuhi nimi ja
saate kestvus sekundites. Siinkohal on saate eetriajast vilja arvatud tdistunni uudised, mis
jooksid saatetundi sisse 4-16 minutit. Saateaja sisse on arvestatud vahepealsed kultuuriteated ja

kontsertide reklaam. PShjuseks teadete lithike esitusaeg, mis tulemusi ei mojuta.

Eraldi on &ra nédidatud ka uutele artistidele kulutatud eetriaeg saadete kaupa. Selle kategooria
puhul tekitas palju kiisimusi “uue” méiratlemine. T66 auto on piiritlenud alustava artisti ja tema
muusika kolme kriteeriumiga, millest valimisse kvalifitseerumiseks peavad korraga olema
tdidetud vdhemalt kaks. Antud t60 kontekstis peab autor nooreks voi alustavaks artistiks

muusikalist koosseisu, voi esitajat kes:

1. Eiole vilja andnud enam kui iihe ametliku (registreeritud) albumi.
2. Ei ole omanud kehtivat plaadilepingut voi teinud juriidiliselt fikseerimata koost66d mone
plaadifirmaga iile kahe aasta.
3. Eiole laiema avalikkuse ees olnud enam kui kaks aastat.
T66 autor nimetab vaatlusaluseid saateid uut muusikat tutvustavateks saadeteks.
Koondnimetus tuleb Raadio 2 kodulehel olevatest saatetutvustustest. Ometi tuleb siinkohal
silmas pidada, et nende saadete ainueesmirk ei ole tutvustada uut muusikat vaid pakkuda ka

informatsiooni ja meelelahutust. Samuti ei vélista saadete eesmark vanema muusika méngimist.

To6 autor kasutas méidratlemisel oma taustateadmisi ja internetist kéttesaadavat infot artistide
kohta. Piiripealsete juhtumite korral on maédratlemisel arvestatud ka seda, kuidas saatejuhid
artisti on késitlenud. T66 autoril oli keeruline otsustada niiteks lirise staatuse iile. Tegelikult on
liris sooloartistina tegutsenud juba mitmeid aastaid, kuid ansambel liris, mille ndoks lauljatar ise
on, on kiillaltki uus ndhtus. Kuna tdnu plaadilepingule firmaga EMI Finland avaldas artist
esimesel vaatlusalusel saatenddalal (5. detsember 2011 - 9. detsember 2011) oma esimese
ametliku singli, otsustas t06 autor paigutada lirise uute artististide alla. Sama probleem tekkis

Ingrid Lukase, Mord Fustangi ja Mantra Goraga. Koik on juba aastaid tegutenud artistid. Ingrid
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Lukas ja Mord Fustang olid siiamaani Eestis tiiesti tundmatud. Lukas tegutses Sveitsis ja Mord
Fustang USA-s. Mantra Gora on samuti tegutsenud juba aastaid, kuid seni kolapinda saavutanud
viga pisikestes ringkondades ja pigem folgi skenes. T66 autor otsustas koik kolm artisti liigitada
uuteks, kuna nad on Eestis laiemat kolapinda saavutanud alles viimasel ajal. Probleeme tekitas
ka Oleg Kosjugini liigitamine. Pseudoniilimi taga peitub {liks staazikamaid Eesti réppareid,
Genka. Siinkohal ldhtus t66 autor loogikast, mida kasutatakse Eestis ka Aastahiti hidletusel ja
muusikaauhindade jagamisel. Kui ka varem tuntud artist esineb uues koosseisus voi alustab uut
projekti uue pseudoniitimi all, liigitub ta automaatselt uueks. Nt hiiletati Raadio 2 Aastahitil
2010. aastal Eesti parimaks uueks tulijaks Merilyn Uuskiila, kes aastaid enne soolokarjédari

alustamist oli laulnud tiidrukutebindis Nexus.’

Lihtsam oli liigitada péris uusi bdnde, millest ei t60 autor ega ka saatejuhid polnud varem

kuulnud (nt Legshaker).

Uutele Eesti artistidele kulutatud aja arvestamisel vottis t60 autor arvesse koik artistid, kes
vastasid eelpool toodud “alustava artisti” tingimustele. Uue Eesti artistile kulutatud eetriaja sisse
kuulub nii uute Eesti artistide muusika esitamine, intervjuud artistidega, osa kuulajamangudest,

kus auhinnaks uue artisti muusika ning saatejuhtide tutvustused ja taustainfo uue bandi kohta.

Programmianaliilis kajastab koiki erinevates saadetes kolanud Eesti artiste. Arvesse on voetud
uued ja vanad labisegi, kuid dra on mirgitud, milliste artistide puhul on tegemist uue vdi vanaga.
Samuti on maérgistatud looming (lugu, mis saate kodeerimise ajal on avaldatud vdhem kui kuus

kuud tagasi, on uus).

Eraldi kategooria maédratleb saates kdlanud muusikapalade stiililise kuuluvuse. Stiililise
kuuluvuse méadramisel ldhtus t60 autor saatejuhi kommentaaridest loo stiilile voi artisti enda
antud mairatlusest (eelnenud voi jargnenud intervjuu puhul). Tegemist oli lahtise kategooriaga,
kus t60 autor markis saatejuhi vOi artisti nimetatud stiililise maératluse tiles voimalikult
tekstildhedaselt. Juhul kui saatejuht voi artist ei midratlenud muusikapala stiililist kuuluvust,

maédratles to60 autor selle jargmise loetelu pohjal:

"http://et.wikipedia.org/wiki/Merlyn Uusk%C3%BCla
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e Instrumentide valik ja muud Zzanrile iseloomulikud tunnused - nt elektrooniliste
instrumentide kasutamine, tiilipilised riitmimustrid ja tempo vastavalt alastiilile viitavad
monele elektroonilise vdi dance muusika suunale.

e Taustateadmised sellest, mis zanrisse artist end ise paigutab.

Eraldi kategoorias toob t60 autor vélja saatejuhtide olulisemad tsitaadid. Téhelepanu palvisid
tsitaadid, kus saatejuht viljendas oma meelestatust uue artisti osas voi tema véljaiitlemisest vois
saada informatsiooni raadiojaama tegevuse kohta uute artistide tutvustamisel. Samuti pélvisid
tdhelepanu kommentaarid, kus tdsteti tugevalt esile monda artistile vdi raadiojaamale omast
joont. Kui satejuht midagi olulist uute artistide voi Raadio 2 kohta ei 6elnud, jii lahter tiihjaks.
Uhtlasi vottis programmianaliiiis arvesse ka saatejuhi hinnangut uuele artistile vdi tema
muusikale (positiivne - artisti/muusikat kiitev; negatiivne - Kkriitika artisti aadressil; neutraalne -

ei 6eldud midagi/kommentaar ei viljendanud suhtumist).

To66 autor lisas programmianaliiiisil iga saate juurde ka kuulamisest ajendatud emotsionaalsust
kajastavaid, selgitavaid ja kokkuvotvaid kommentaare, mida tulemustest iilevaate tegemisel

kasutada. Kui saates midagi t66 autori arvates tihelepanuvéirset ei toimunud, jéi lahter tiihjaks.

2.3 Meetodikriitika

Programmianaliiiis on hea vahend Raadio 2 uue muusika saadete kohta informatsiooni
kogumiseks. Samas jaddb siinkohal suur osa to0 autori subjektiivsetele otsustele nt selles osas, et
milline artist kvalifitseerub alustavaks ja milline mitte. Kuigi saadete kaardistamisel on t66 autor
iritanud saavutada voimalikult suurt tipsust, vOib kaardistamisel esineda uutele artistidele
plihendatud saateaja markimisel vigu kuni viie sekundi ulatuses. Voimalike vigade pohjuseks on
see, et kohati oli keeruline méiratleda uuest artistist rddkima hakkamise vdi tema tutvustamise
tapset alguskohta saates. VOis juhtuda, et saadete kaardistamisel jai moni Eesti artisti lugu
méarkamata. Kdige tdendolisemalt vdis vigu sisse tulla instrumentaalpaladega, mida saatejuht

eraldi ei tutvustanud.

Intervjueeritavad inimesed on kdik muusikaga seotud ning tunnevad iiksteist rohkemal voi
vihemal médral. Samuti on kaks intervjueeritavat (Heidy Purga ja Sten Teppan) intervjuude

labiviimise ajal t661 Raadio 2-s ning iiks (Helen Sildna) varem Raadio 2-s saatejuhina té6tanud.
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Kolme intervjueeritava seotus Raadio 2-ga voib tulemusi mdjutada, kuid intervjueeritavate
ametikohtadest ja ametialastest teadmistest tulenevalt, vOib nende intervjueerimisel saada
kasulikku informatsiooni Raadio 2 Eesti muusika promotsiooni pdhimotete moistmiseks.

Siinkohal on tasakaalustatuse huvides oluline jélgida intervjueeritavate argumentatsiooni.

Olgu mainitud, et t00 autor on kdigi intervjueeritavatega tuttav, kuna toG6tab samuti
muusikavaldkonnas. Eestis sel alal tegutsevate inimeste ringkond on suhteliselt viike. T66
seisukohast sama oluliste kuid t06 autori jaoks tutvusringkonda mittekuuluvate informantide

leidmine oleks osutunud ddrmiselt keeruliseks, kui mitte voimatuks.

2.4 Raadio 2 ja Sky Plus playlistiide vordlus

Lisaks saateanaliiliside perioodi pikendamisele ja intervjueeritavate ringi laiendamisele on
bakalaureusetdo lisades eraldi vilja toodud Raadio 2 ja Sky Plus 2012. aasta tiheksanda niddala
playlist’ide vordlus. Vordlus on vajalik selleks, et mdista Raadio 2 muusikavaliku erinevust
teiste raadiojaamade suhtes. Vorreldavaks raadiojaamaks sai valitud Sky Plus seetottu, et

tegemist on Eesti kdige kuulatavama eradigusliku raadiojaamaga.

Léhtudes Raadio 2 muusikalisest suunitlusest ja intervjuude kdigus kogutud informatsioonist,
voib viita, et Raadio 2 ja Sky Plus on muusikalise suunitluse poolest kiillaltki erinevad. Kuigi
raadiojaamade playlist ide koostamise poimotted voivad olla ddrmiselt erinevad, annab playlist’i
ja enam mingitud lugude edetabeli vOrdlus aimu iildistest tendentsidest populaarsema
muusikavaliku kohta. Eesmirk on vorrelda Eesti muusika osakaalu ja t66 kontekstis uute Eesti

artistide esindatust kahe erineva raadiojaama playlist’ides

Raadio 2 playlist’is®

on esindatud 38 esitajat ja laulu, Sky Plus enam mingitud palade
nimekirjas® on esindatud 40 esitajat ja laulu. Kuna t56 autor leiab kummastki valimist esindatuse
protsenti ja molema raadiojaama iihisosa, ei mdjuta esindatud esitajate ja laulude hulga erinevus

tulemust.

8 http://r2.err.ee/playlist

% http://Avww.skyplus.fm/?cmd=top40&id=61
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Raadio 2 ja Sky Plus playlist 'ide vordlus ei aita otseselt vastata {ihelegi uurimiskiisimusele, kuid
loob taustsiisteemi, et modista Raadio 2 muusikapoliitika erinevust vordluses korge kuulatavusega

kommertsraadioga.

2012. aasta iiheksanda niddala Sky Plus TOP40 ja Raadio 2 playlist’i vordlusest selgus, et Eesti
artiste oli Sky Plus tabelis esindatud 11, Raadio 2 puhul aga 16. Kui arvestada tabelites esindatud
Eesti artistide maht, on see Sky Plus puhul 28% ja Raadio 2 puhul 42%. Uusi Eesti artiste on
playlist’is esindatud Sky Plus puhul 3% Raadio 2 8% vastu. Kusjuures uusi artiste tabelites
esindatud Eesti artistide seas on Raadio 2 puhul 10% rohkem kui raadiojaamas Sky Plus (vt Lisa
1). Kuigi tegemist on pisut meelevaldse vordlusega, radgib see playlist’ide vordlus selget keelt

raadiojaamade muusikavalikute suunitluse kohta.
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3. Analuusi tulemused

Analiiiisi tulemused esitatakse uurimiskiisimuste esitamise jarjekorras. Eelnevalt selgitatakse

lahti t60s tihedalt kasutatav moiste playlist ning selle koostamise pohimotted Raadio 2-s.

3.1 Playlist

Peatiikis tihedalt esinev termin playlist tdhendab raadioprogrammi maingukava. Raadio 2
saatejuhid ise nimetasid playlist’i eesti keeles ametlikuks méngukavaks, pShiliseks mangukavaks
vOi inglise-eesti sonaiihendiga “listitud méangukavaks”. Playlist kehtib Raadio 2-s kl 7.00-19.00
(Purga 2012).

Playlist’i koostamise pohimdtted on raadiojaamade 1dikes erinevad. Raadio 2-s saab mingi loo
tehnilises mottes playlist’i sisestada vaid raadiojaama muusikajuht, kuid playlist’i kujundamine

on kogu raadiojaama toimetuse iihine t60.

Raadio 2 endine peatoimetaja (intervjuu labiviimise ajal ametis) Heidy Purga selgitas, et Raadio
2 pohimdtted playlist’i koostamisel on kommertsraadiojaamadega vorreldes pisut erinevad: “No
meil on kategooriaid rohkem kui tavalistel pop-raadiojaamadel. Neil on neid tavaaliselt kolm
kategooriat: A, B, C. Meil... Kuna muusikapoliitika on ka natukene nihkunud viimase pooleteist
voi kahe aasta jooksul, kus me keskendume rohkem albumiartistidele ja iihekordsete hittide
mdngimise asemel saadame oma kuulaja jutumdrkides plaadipoodi voi kontsertile, ehk siis
keskendume albumiartistidele. Mdngime rohkem kindlaid esitajaid ja neilt erinevaid nimetusi.
Soltuvalt sellest ei ole meil ainult A, B, C kategooriad vaid on “uued”, mis on siis tdiesti virske
muusika, on ka “hiljutised”, on “kullafond”, on “Eesti retro” ja koik sellised alaliigid. Meie

playlist on suhteliselt suurearvuline kokkuvottes (Purga 2012).

Heidy Purga mirkis, et playlist’i koostamiseks ja muusikapoliitika arutamiseks toimuvad
requlaarselt playlist’i koosolekud, kus vaadatakse iile nii hetkel playlist’is olev muusika kui uus
muusika. Sten Teppan aga viitis, et viimasel ajal on playlist’i koosolekuid harvemaks jddnud ja

neid asju on isegi lihtsam ajada saatejuhtidel ja muusikajuhil omavahel arutades.

Kuulderaadiuse saatejuht Sten Teppan rohutas, et kuigi playlist on nd etteantud muusika

nimekiri, mida peaks ajavahemikus 7.00 - 19.00 mingima, on Raadio 2 saatejuhtidel suhteliselt
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suur vabadus méngukavas oma eelistustest ja drandgemisest ldhtuda. “Monikord ma mdngin ette
95% playlistist, monikord 65%, oleneb tujust, inspiratsioonist ja teemadest. /.../ Muusikajuht teeb
seejuures oma mdrkmeid ja vaatab, et mida sa mdngisid, mida ei mdnginud. Kui ta on pannud
playlisti mingi uue loo ja ta ndeb, et sa oled viis saadet ndidalas selle regulaarselt dra deliitinud,
siis saab ta sellega teada sinu suhtumise sellesse asja. Et sellega ei ole métet nagu voib-olla
soita véiga kaugele.” (Teppan 2012)

Teppan rdhutab ka seda, et uutel artistidel on playlist’i pasiseda suhteliselt keeruline: “Ukski lugu
ei ldhe kohe A-listi, et hakata saama kolm korda pdevas mdngukordi... Seda ei juhtu naljalt

tundmatute Eesti esitajatega.” 10

Sten Teppani hinnangul annab Raadio 2 playlist’i koostamise poliitika potentsiaalselt
huvitavamaid tulemusi kui range struktuuriga ja nd autoritaarne playlist’i poliitika: “muusikajuht
voib ju proovida koike enda kitte haarata ja kontrollida, aga ta ei joua mitte kunagi koikide
heade asjadega kursis olla ja koike kuulda. Ses’ mottes on ikka tore kui mesilased kiilapealt
igasugu asju kokku tassivad ja siis proovitakse tiht ja teist. Et kas tuleb sellest vilja midagi voi ei

’

tule. Paremad, tugevamad ja huvitavamad jddvad pinnale ja norgemad kukuvad korvale.’

OA-list - koige enam mdngitavate lugude nimekiri. Mdngitakse pdevas vihemalt kolm korda.
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3.2 Kui suur osa Raadio 2 uue muusika tutvustamisega
tegelevate saadete eetriajast kulutatakse uute Eesti artistide
tutvustamisele?

Uuritud ajavahemikel (5. detsember 2011 - 9. detsember 2011, 27. veebruar 2012 - 2. mérts 2012

ja 26. marts 2012 - 30. mérts 2012) kodeeritud saadete kogumaht on ligikaudu 83 tundi, mis on
tod autori hinnangul piisav, et konealuse perioodi ja vaatlusaluste saadete kohta teatavaid

uldistusi saaks teha.

Uutele Eesti artistidele kulutatud eetriaja maht saadete l16ikes vaatlusalustel néidalatel.

40%

35%

30%

25%

W 1.nsdal
20%

W 2. nadal

15% W 3. nddal

10%

5%

0% -
Pleier Kuulderaadius Pleier Extra Muusikandukogu

Joonis 1. Uutele Eesti artistidele kulutatud eetriaja maht nidalas keskmiselt. 1. néidal -
5.12.11 - 9.12.11; 2. néidal - 27.02.12 - 2.03.12; 3. néadal - 26.03.12 - 30.03.12.

Esimesel vaatlusalusel saatenddalal oli vaadeldava programmi maht ligikaudu 28 tundi.
Valimisse kuuluvate saadete keskmine uutele artistidele eraldatud aeg moodustas ~18%
saateajast. Kuigi enam aega piithendas uute Eesti artistide tutvustamisele ,,Muusikandukogu®, ei

saa artistide tutvustamsie efektiivsuse hindamisel ldhtuda vaid kasutatud eetriaja mahust.
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Programmianaliilisi esimene vaatlusalune toonddal 5. detsember 2011 - 9. detsember 2011
pakkus teiste uuritud nddalatega vorreldes oluliselt suuremat uute Eesti artistide kajastamise
mahtu. Kdrge uute Eesti artistide kajastuse anatoomia peitub selles, et mitmete vaatluse all olnud

saadete erirubriikides olid esindatud uued Eesti artistid.

Programmianaliiiisi teine vaatlusalune toonadal 27. veebruar 2012 - 2. miérts 2012 oli uute Eesti
artistide esitlemise poolest horedam kui esimene. Vaatlusaluste saadete maht oli ligikaudu 27
tundi, millest uutele Eesti artistidele plihendati kokku umbes poolteist tundi, ehk ~5%.
Tagasihoidliku kajastuse tagamaid tuleb otsida taas erirubriikidest. Nimelt olid erirubriikides
esindatud valdavas osas vilismaa bidndid. Kéesoleva t60 seisukohast ainuke huvipakkuv
erirubriigis esindatud artist oli dsja avalikksue ette jdoudnud Eesti bind Pragnantne Brigaad looga

“Stone Man”.

Programmianaliiiisi kolmas vaatlusalune saatenidal kestis 26. mérts 2012. - 30. mérts 2012.
Vaatlusaluste saadete maht oli ligikaudu 27 tundi ja 15 minutit, mille jooksul uute Eesti artistide
tutvustamseks kasutati ligikaudu tiks tund ja 50 minutit, ehk ~7% vaatlusaluste saadete mahust.
Ka selle saatenddala uute Eesti artistide sisaldus programmis jéi esimese vaatlusaluse nddalaga
vorreldes tagasihoidlikumaks. Suur erinevus tingitud taaskord sellest, et erirubriikides esitletud
bandid olid kiill esindatud uue materjaliga, kuid artistid ise olid pikemat aega tegutsenud.
Erirubriikides esindatud artistidest uurimuse seisukohast uueks kvalifitseerus vaid Raadio 2

nddala demo rubriigis figureerinud biand Les Diet looga “Vice Reversa”.

Kuigi esimesel vaatlusalusel nddalal domineeris uute artistide kajastamise o0sas saade
,Muusikandukogu®, ei kajastatud kahel jargneval nddalal seal uusi Eesti artiste iildse. Suur
kajastuse erinevus on tingitud sellest, et saates voetakse vaatluse alla vihe lugusid, kuid nendega

tegeletakse siivitsi.

Koige stabiilsemalt ja kokkuvottes ka mahukamalt kajastas uusi Eesti artiste saade ,,Pleier.
Pohjuseks see, et selles saates asuvad uute artistide kajastamise seisukohast kdige olulisemad

erirubriigid, sealhulgas eetriaja mahukas nédala album.

Kokku koigi vaatlusaluste nidalate peale kulutati antud t60s sitestatud kriteeriumite jargi uuteks
artistideks kvalifitseeruvatele esitajatele ligikaudu kaheksa tundi ja 16 minutit. Tulenevalt

programmianaliiiisist saab véita, et Raadio 2 kulutab uute artistide tutvustamisele ligikaudu 10%
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pdevaste muusikasaadete mahust. Siinkohal tuleb aga rOhutada, et suures osas soltub uute
artistide tutvustamise intensiivus mitmetest teguritest nagu uute artistide materjali kittesaadavus,
teiste juba kauem tegutsenud bandide tegevus, muusikamaailmas laiemalt toimuv (siindmsued,

millele rohkem tdhelepanu pdoratakse, nt Eesti Laul) jms.

3.3 Milline on uue muusika tutvustamisega tegelevate
saadete sisu?

Muusika ja Zanrid

Programmianaliiiisis oli mérgitud ka uute Eesti artistide esitatud muusika Zanriline kuuluvus.
To6 autor markis artisti zanrilise kuuluvuse tulenevalt saatejuhtide voi artisti kommentaaridest.
Kommentaaride puudumisel maiddras loo zanrilise kuuluvuse t66 autor, tuginedes oma

taustateadmistele artistidest ja muusikast.

Programmianaliiiisist selgus, et uued Eesti artistid esindasid vaatlusaluste néddalate jooksul
muusikastiile nagu: pop, indi, alternatiiv, hip-hop/rap, elektroonika/dance, rock, pop-rock,
dream-pop, folk, folk-punk, folk-pop ja house. Kuigi osad nimetatud Zanritest kattuvad osaliselt
(néiteks voiks koik pop’i alaligid iihe nimetaja alla panna), voib muusika stiililist ampluaad
kiillaltki laiaks pidada. Siinkohal on vdimalus uurimust edasi arendada ning vorrelda Raadio 2

muusikalist ampluaad mdne teise raadiojaama omaga.
Saatejuhtide kommentaarid

Pogrammianaliiiisis oli eraldi koht t60 autori arvates saatejuhtide oluliste kommentaaride
tilesmérkimiseks. Olulisuse kriteeriumiteks oli 1) uue artisti vastu meelestatuse véiljendamine , 2)

Raadio 2 muusikapoliitika rohutamine 3) oluliste muusikaiirituste mainimine.

Valdavalt oli uute Eesti artistide kajastus tonaalsuselt neutraalne voi positiivne. Erandiks oli vaid

saade Muusikandukogu, kus uusi artiste ka kritiseeriti.

Jargnevalt on vilja toodud tsitaadid, mis véljendavad t60 autori arvates Raadio 2 vaartusi ja

vastavad ka eelpool toodud kriteeriumitele:

e '"Tegemist on tdnavuse aasta ithe pOnevama ja laiema avalikkuse jaoks tundmatu

talendiga.” (Raudsepp 2011)
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e "Raadio 2 mingib iga Shtu uut muusikat!" (Raudsepp 2012)

e "Vdimalik, et tegemist on Eesti uue parima live bandiga." (Raudsepp 2011)

e '"Viga olulisele positsioonile Eesti, Sveitsi ja Euroopa muusikas on jéudnud Ingrid
Lukas." (Raudsepp 2012)

e "Lausa erakordne, sest nii ei ole rock’i, folki ja punki varem keegi defineerinud nagu teeb
seda see kuuelitkmeline iilikdva livebiand Legshaker!" (Raudsepp 2011)

e "Ja niiid meie selle nddala kdige kuumem lugu - nddala powerplayer”; "Uut Eesti
muusikat, sest me usume uude Eesti muusikasse! 24 tundi, 7 pdeva nddalas mangib
Raadio 2 virsket kodumaist loomingut." (Raudsepp 2012)

e "/../Raadio 2 kuulajad selliseid kiisimusi [mis voi kes on Tenfold Rabbit ja August Hunt]
ei esita. Raadio 2 mingib nii Tenfold Rabbitit kui August Hunti ja ka koiki iilejdénud
kaheksat Eesti Laulu finalisti.” (Raudsepp 2012)

e "Kuulderaadius méngib néddala lauluna alati uusi Eesti lugusid.” (Teppan 2012)

Valdavas osas Koit Raudsepa saadetest parinevad laused viljendavad poolehoidu kajastatavate
artistide suhtes. Avalik tunnustus mdjub suure tdendosusega artistidele motiveerivalt. Seda
seisukohta viljendasid intervjuudes ka Raadio 2 saatejuht Sten Teppan kui muusik Fredy
Schmidt.

Kuulderaadiuse saatejuht Sten Teppan (2012): “Ma tahaks, et see oleks pigem niipidi, et kui R2-S
on mdngitud, siis see nagu tihendab midagi. Et see on nagu...mingi nditaja. Ma ei taha delda

kvaliteedimdrk, aga hea Zest. Et variant on, et...tehke edasi! Et siit voib midagi tulla!”

Muusik Fredy Schmidt (2012): “Tunnustus on jah minu jaoks see votmesona vist mis seal on.

Kui keegi mdngib ja huvi tunneb, siis on ikka pohjust ilmselt edasi kiitta.”

Koik programmianaliiiisis vaatluse all olnud saated on oma {ilesehituselt sarnased, koosnedes
méngitavast muusikast ja saatejuhi vOi saatejuhtide vahetekstidest. Vaatlusalustest saadetest
omakorda eristub ,,Muusikandukogu®, kus tegeletakse muusika arvustamise ja tutvustamisega
kontsentreeritumalt. See tdhendab, et saates tuleb esitlusele tavalsielt viis lugu, millega

tegeletakse siivitsi. Tavaliselt on tegemist uue muusikaga, kuid esineb ka erandeid.

,,Kuulderaadius®, ,,Pleiere ja ,,Pleier Extra“ mangivad ,,Muusikandukoguga“ vorreldes oluliselt

rohkem muusikat ja sisaldavad erirubriike, kus on vdimalik erinevaid artiste ka ametliku
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méngukava viliselt esile tosta. Niiteks Sten Teppani juhitavas ,,Kuulderaadiuses* on

erirubriigiks Kuulderaadiuse nidala laul, ning ,,Pleieris* Raadio 2 nddala album ja Nddala demo.

,Kuulderaadiuse* saatejuht Sten Teppan kommenteeris erirubriikide ja antud uurimuse

kvantitatiivsest osast vélja jddnud ohtuse voondi saadete tdhtsust jirgmiselt:

/.../Jumal tinatud, meil on ka no erialasaateid, kus saab mdngida mingeid asju, mis kunagi
playlisti ei tule/.../Aga selle eest on meil kohti kus me saame seda teha, kasvoi nende
erirubriikide ndol. Noh, nddala demo, ndidala laul, pluss ohtused erisaated. See ongi meie
trump. Suure toendosusega me enamusele asjadele leiame koha, kus see saab kolada, kui tal on

kvaliteeti piisavalt.

Kiisimusele uue muusika tutvustamise ja Raadio 2 laia muusikaampluaa kohta, td61 Teppan vilja

alternatiivsuse ja laiema maailmaniagemise.

IKes olid tegijad, neid me mdngisime [Radio 2 aastatel 2000 - 2002]. Aga kes jdid juba
niimoodi... nurgelisematesse tsoonidesse, neid ei kannatand mdngida. Eristabki see, et mdngime
endiselt palju muusikat. Voib-olla téesti Eesti muusikat natuke rohkem kui varem, aga see haare
on kindlasti kovasti laiem. Noh, meie missioon ei saagi olla tutvustada, ma ei tea... Smilersit voi
The Sun’i. Mdngime neid ka ja ei ole probleemi, see on okei, aga... Point ongi ju see,

et...silmavaade oleks palju avaram kui ta mujal saaks olla. “ (Teppan 2012).

Teppan selgitas, et tdnu Raadio 2 muusikapoliitikale saavad saatejuhid mingida &&rmiselt
erinevat muusikat. Kuigi Raadio 2-1 on olemas ametlik playlist, millest ajavahemikus 7.00-19.00
eetris olevate saadete saatejuhid juhinduvad, ei ole see kuigi jdik ning korvalekalded playlist’is
kirjutatust voivad olla kiillaltki suured. Seega vdib Raadio 2 playlist’i ja kogu muusikalist sisu
pidada suurel méiral saatejuhtide ja toimetajate subjektiivsete arvamuste kompromissiks, mille

koostamisel on silmas peetud ka n6 kuulaja muusikalise harimise aspekti.

Sarnaseid motteid kuulaja harimise ja tema silmaringi laiendamise osas tdi vélja ka praeguseks
endine Raadio 2 peatoimetaja ja saatejuht Heidy Purga. Ta pidas koige olulisemaks just
teavitustood muusika alal ja rlhutas, et seda enam, et tegemist on avalik-0igusliku

raadiojaamaga, on maksumaksjal digus teada, mis tema kodumaa muusikas toimub.
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o 1...INGib-olla rahvas aktiviselt ei teadvustagi, kui oluline see info voib olla /.../ Et noh,
pohimotteliselt on see su enda probleem, et sa ei vota uut infot voi sul ei ole uudishimu uute
asjade vastu. /.../ Et sa lihtsalt teaksid, mis su timber toimub, et sa oleksid osa tihiskonnast voi
sellest, mis maailmas toimub. Mitte outsider. Et sa oleksid informeeritud, et su meeled oleksid
rikastatumad tinu sellele, et sa saad uusi elamusi voi kogemusi, et sa leiaksid... avastaksid
mingisuguse uue asja, mille libi sinu maailmavaade muutub avaramaks, mille ldbi sa ise muutud
paremaks inimeseks. See koik on omavahel seotud. See ei ole mingi eraldi asi kogu tilejddnud

tihiskonna elust, see koik on omavahel seotud. ** (Purga 2012)

Saadete sisu ja muusikavaliku rohuasetused on mdjutatavad ka kultuurielu siindmustest. Nt oli
“Eesti Laul 2012” perioodil kiillaltki palju saateaga kulutatud seal esinevate artistide
tutvustamisele. Valdavas osas piirdus tutvustamine artistide muusika méngimise ja siindmuse

rohutamisega (iirituste toimumise ajad, osalejad, piletimiiiik jms).

Kogu muusikapromotsiooni alla kuuluva korval eksisteerivad saadetes ka tavapérased
meelelahutusliku raadioprogrammi osad nagu kuulajamidngud ja auhindade jagamised. Saadete

juurde kuuluvad ka uudised, nii Eestist kui vdlismaalt, mis tihti seotud popkultuuriga.

3.4 Kuidas uute artistideni joutakse ja kuidas uute artistide
muusika Raado 2 eetrisse jouab?

Muusika Raadio 2 joudmine

Raadio 2 endine peatoimetaja Heidy Purga toob vélja mitmeid erinevaid voimalusi uute Eesti
artistide muusika raadiosse joudmiseks. Purga jutust selgub, et oluline on artisti poolne
ambitsioon, ettevotlikkus ja teadmine oma muusika tutvustamise voimaluste olemasolust Raadio
2-s. Uut muusikat saab edastatada nii fiiiisilisel kandjal kui digitaalselt. Purga selgitab, et kellele

iganes Raadio 2-st see uus muusika ei saadetaks, jouab see 16puks sinna, kuhu vaja.

,/.../ me kogume kogu selle info kokku, tuleb ta siis fiiiisilisel voi elektroonilisel kujul ning
kuulame iganddalesel playlisti noukogul need asjad iile. Algul koik endamisi ja kui keegi arvab,
et tegemist on hea asjaga /.../ siis né lihed oma viljavalitud palaga ja kaitsed seda

muusikanoukogus. See kas ta edasi pddseb voi pddseb pohi mdangukavasse, mis on listitud voi
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pddseb nddala demoks voi kuskile saatesse nddala lauluks voi pddseb iildse eetrisse, seda

arutatakse playlisti koosolekul. ““ (Purga 2012)

Purga rohutab ka seda, et Raadio 2 eetrisse joudev uute bandide muusika ei ole alati ainult
bandide oma initsiatiiv. Ta selgitab, et palju muusikat jouab Raadio 2-te ka saatejuhtide
algatusel. Palju muusikat korjatakse iiles artistide kodulehtedelt, MySpace v&i SoundCloud
keskkondadest, Youtube st ja kontsertidelt.

“Onneks Raadio 2 saatejuhid on hdsti aktiivsed ka oma t6é viliselt. Nad ongi melomaanid ja

nad kdivad kontsertidel nagu pdriselt ka.” (Purga 2012)

Uute artistide muusika Raadio 2 eetrisse joudmiseks on mitmeid erinevaid vdimalusi. Siinkohal
on oluline vahet teha, mil moel uue artisti muusika eetrisse jouab. Variante on alates sellest, et
lugu méngitakse liks kord ja unustatakse kuni selleni, et see saab playlist’i 0saks. Samuti on
oluline vahe, kas lugu lihtsalt méngitakse maha, voi votab keegi saatejuhtidest konkreetse loo voi

bindi toetamise oma siidameasjaks.

,,/.../ Kui ma mdngin teda viis korda ja pdrast seda ta enam ei kola. Eetrisse ta joudis. See on tiks
viis lihtsalt. Meil on saadetes sellised rubriigid véi saateosad... saatejuhtidele on seda
voimaldatud. Kes tahavad kedagi toetada voi mingit liini ajada, neile on seda voimaldatud.
Praegu tosti teeme seda vist ainult mina ja Koit. Pleier teeb seda nddala demona ja mina

Kuulderaadiuses néidala lauluna.” (Teppan 2012)
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Uute Eesti artistide muusika liikumine Raadio 2-s.

Kuulderaadiuse

nadalalaul
Raadio2
™ | valvelaud » | Aktuaalsuskaob
_’ -
Nadalademo '_
= Aktuaalne
Uus Eesti Saatejuhid, L | Nadala | | playlistivaline
. > f ; powerplayer
artist toimetus: | kajastus
ARUTELU
I T |, | Mangukorrad T
saadetes -
Raadio2 Playlist
- muusikajuht
r: —> | Raadio2 1
nadalaalbum [
L Ei kvalifitseeru

Joonis 2. Uute Eesti artistide muusika liikumise koige toeniiolisemad variandid Raadio 2-s.
Punane nool tihistab toimetuse poolset survet, kui initsiatiiv tuleb toimetuse, mitte artisti

poolt.

Sten Teppan réhutab siinkohal, et erinevate muusika litkumiste ja artistide avastamise voimaluste
taga on Raadio 2 muusikapoliitika eripdra. Suurem osa uue muusika mangimise otsustest on
individuaalsed ja sOltuvad palju saatejuhtide enda tdekspidamistest. Playlist koostatakse
kollektiivse t66 tulemusel, kus saatejuhid ja toimetajad pohjendavad, miks nende pakutud lood
peaksid ametliku playlist’i osaks saama. Otsuse, kas lugu ldheb voi ei ldhe ametlikku playlist i,
saab tdide viia vaid muusikajuht. Samas on saatejuhtidel suhteliselt suur vabadus ka juba

ametlikku playlist 1 kujundada ja méngida playlist’i véliseid lugusid kiillaltki palju.

,,/.../koige lihtsam viis siin asju ajada on silmast silma muusikajuhiga véi teiste saatejuhtidega.

/.../ Uldiselt ei istu kolleegium maha ja ei hakka kuulama selle ja selle tundmatu esitaja lugu, et
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mis me sellega teeme. /.../ Saatejuhtidele lihenetakse pigem individuaalselt. |.../Saatejuhtide voim

on onneks voi onnetuseks pdris suur siin jaamas. Muusika iile otsustamsiel. *“ (Teppan 2012)

3.5 Mille pohjal enam kajastatavad uued artistid valitakse?

Kuulderaadiuse saatejuht Sten Teppan rdhutas, et muu korval on kdige elementaarsem ja
fundamentaalsem kriteerium uute artistide kajastamise otsuse langemisel salvestise tehniline

kvaliteet. Lisaks peab materjal olema mingilgi moel uudne, omapérane ja tdhelepanu dratav.

., Kui sealt failist voi plaadi pealt tuleb asi, mis esiteks on piisavalt kvaliteetne puht tehnilises
mottes, et seda kannatab mdngida ja teiseks ta peab dratama tihelepanu. I...| Kui nagu eriti hdsti
liheb ja kogu toimetus taha tuleb, siis liheb lugu ilmselt ka playlisti ja saab mdngukavasse. "

(Teppan 2012)

Heidy Purga selgitas, et Raadio 2 muusikapoliitika on viimastel aastatel muutunud
albumipohisemaks. See tdhendab, et ka uutest artistidest on lihtsam pildile padseda nendel, kel

on rohkem ette nédidata.

,,/.../me keskendume rohkem albumiartistidele ja tihekordsete hittide mdngimise asemel saadame
oma kuulaja jutumdrkides plaadipoodi voi kontsertile, ehk siis keskendume albumiartistidele."

(Purga 2012)

Sten Teppan rohutab, et vihetuntud voi kommertsjaamade mdistes ebapopulaarse muusika
mangimine ei ole eesmirk omaette. Samas tddes Teppan, et alternatiivmuusika osakaal on viga

Suur.

,,/.../Ei no see ei ole ses mottes eesmdrk omaette, et hakkame niiiid nurgelisi asju esile tostma.
Et...siin tootavatel inimestel on huvitav nii./.../ no, bdndide ring kellega meie toimetame ja kellest
teised jaamad midagi kuulda ei taha on ...98% ma arvan. 2% on selliseid, kellega teised jaamad
oleks ka valmis motlema veel /.../* (Teppan 2012)

Vaorreldes Baltikumi suurima muusika show-case festivaliga Tallinn Music Week hinnatakse ka
Raadio 2-s kajastatavate bandide puhul sarnaseid asju kuid pisut leebemalt. Tallinn Music
Week’i peakorraldaja Helen Sildna tdi oluliste kriteeriumitena vélja kunstilise kvaliteedi

(lavaolek, muusika) ja selle kui t3siselt artist oma tegevust vitab. Kas ta ehitab karjddri? (Sildna
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2012). Omad kriteeriumid on ka Raadio 2-s. Kuigi Sten Teppan nendib, et alustatavate artistide
puhul ei saagi esimeselt salvestuselt super klvaiteeti nduda, on oluline asja omapérasus ja artisti
enda poolne ambitsioon. Tosi viimane neist avaldub pigem Raadio 2 tegevuse jirel. Tegemist on
selle momendiga, kus Purga, Sildna ja Teppan rShutavad artisti omapoolset valmisolekut edasi

tegutseda ja saadud kajastust dra kasutada.

3.6 Kuidas aitab Raadio 2 kaasa uute Eesti artistide karjaari
ehitamisele?
Muusikaringkondades on Raadio 2 tuntud kui Eesti muusikat ja alternatiivmuusikat laiemalt

propageeriv jaam. Heidy Purga sdonul on viimastel aastatel Raadio 2 programmipoliitika kiill

pisut muutunud, kuid Eesti muusika toetamist on Raadio 2-s kogu aeg oluliseks peetud.

,,No me oleme seda Eesti muusika aitamise vankrit vedanud juba iisna mitu aastat. Tegelikult
sellest niinimetatud uue Raadio 2 tekkimise algusest peale. Kus Raadio 2 formuleeriti iimber ja
Eesti muusika aitamine ja propageerimine sai selle raadiojaama eesmdrgiks ja missiooniks.
Eestis ei ole teist raadiojaama, kes oleks nii julgeid riske votnud ja ausalt deldes pole neil ka
vajadust olnud. “ (Purga 2012)

Purga selgitab, et raadiojaama pohieesmirk on artistidele vOimaluste loomine. Pohiliseks
voimaluste loomise vahendiks on eetriaeg, et artiste avalikkusele tutvustada (muusika
mingimine, intervjuud). /../ “voimaluste loomise kohti peale selle, et mdngime muusikat

tundmatult bandilt ja kutsume tundmatu bdndi litkmed stuudiosse intervjuud andma, on tegelikult

veelgi. “ (Purga 2012)

Purga toob siinkohal niiteks Eurosonic Noorderslag festivali, kuhu Raadio 2 (tdsi, mitte ainult
oma otsusega) saab igal aastal iihe bindi saata. Purga hinnangul on tegemist iithe olulisema show-
case festivaliga Euroopas. Sellele festivalile padsemiseks peab bénd kiill juba kodumaal edukas

olema, seega alustavaid artiste see ei puuduta.

“Loomulikult ei ldhe sellest soelast ldbi 100% koik bdndid. Seal on oma konsiilium kes otsustab

Jja kuulab iile ja on kriteeriumid, millele bind peab vastama.” (Purga 2012)

40



Siiski eksisteerib Raadio 2-ga seotud eetriaja vilist promotsiooni ja nd toetuspakette, millest ka
noortel ja alustavatel artistidel on lootust osa saada. Edu tuleb aga artistidel endil loomulikult

vilja teenida.

“Korraldame FEesti bdndidele sessioone, teeme koostéod Noortebindiga, kus R2 valib oma
toimetuse lemmiku ja annab talle auhinnaks stuudioaega, et artist saaks minna ja lindistada

korralikult iihe loo, millega siis kuskile edasi minna.” (Purga 2012)

Noortebandi konkursilt 2010. aastal Raadio 2 toimetuse lemmiku auhinnaga (stuudioaeg ja
Calvin Harrise soojendamine Ollesummeril) lahkunud ja Raadio 2 Aastahiti galal lausa kahe
koosseisuga otse-eetrisse padsenud muusik Fredy Schmidt peab selliseid auhindu oluliseks

motivaatoriks.

“No auhindu on ikka tore saada. Ja saime salvestada Raadiomajas iihe loo tasuta. /.../ Seal on

asi tasemel.” (Schmidt 2012)

Schmidt peab raadiokajastuse puhul oluliseks just seda, et tegemist on esimese enesetdestamise
voimalusega. Schmidt selgitab, et olles juba raadios méngitud artist on selles ringkonnas lihtsam

tegutseda. Artist néeb, et tema tehtava asja vastu on huvi.

“No sa saad oma esimesed mdrgid maha pandud ja vaadata edasi. Nagu igasugused konkursid

ja moned voidavad mingeid auhindu ja /.../see motiveerimise kiisimus. Kui béindid ndevad, et
neid mdngitakse, jouavad nad albumiteni ja sealt hakkab see asi omakorda edasi minema.”
(Schmidt 2012)

Lisaks eetriaja voi Raadio 2-ga seotud iritustele toob Purga vilja ka Raadio 2-e kajastuse
majandusliku poole. Nimelt maksab Raadio 2 Eesti Autorite Uhingule raha, mis omakorda
maksab registreeritud artistidele iga mangukorra pealt raha. Kommertsjaamad on Purga sonade
kohaselt otsinud seaduseauke, et autoritasusid mitte maksta. Rahvusringhddling sellise asjaga ei
tegele, sest autoridiguste jargimise eesmdrk on artistide Oiguste tagamine ja nende

motiveerimine.

,./-../noored bdndid, kellel on viga tosised ambitsioonid, saavad ennast registreerida Autorite

Uhingus /.../ Fonogrammitootjate Uhingus liikmeks, sest rahvusringhddlingust vihemalt saab
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tasu selle eest, et nende muusikat on mdngitud. Seda ei saa delda teiste kommertsjaamade kohta
/...l (Purga 2012)

Ka Sten Teppan mairgib, et peamine funktsioon on artistidele voimaluste andmine kajastuse néol.
Samas suhtub ta Raadio 2 rolli skeptiliselt, sest internetiajastul on olemas ka palju muid

alternatiivseid kanaleid, millega voimalik ka oluliselt rohkemate inimesteni jouda.

...l internetiajastul on need asjad koik nagu koefitsendiga. Ma ei oska véib-olla seespool
olijana pdrsi tdpselt seda hinnata, kas Raadio 2 on kellegi jaoks voti. Et kui pddsed meie

mdngukavva voi meie iiritusele, et siis... mingisugune garantii... Ma ei usu .../ (Teppan 2012)

Teppan lisab, et kuigi artistide motiveerimine, viljundite pakkumine ja toetamine on igati
positiivne ning muusikaelu hoogustav, ei anna see tegevus tema hinnangul mingit garantiid, et

artistil peaks edaspidigi hédsti minema.

“Ma ei julge nagu votta suud vett tdis, et R2 on mingisugune tilitdhtis asi. Sest mingite
béindidega on ikka nii, et... Me voime neid mdngida kasvoi A-listis. Me voime nende laulu sada
korda mdngida /../ see ei anna ometi mingit garantiid, et laul saab nditeks aastahiti tabelis

korgele kohale.” (Teppan 2012)

Teppani seisukoha mdte seisneb selles, et alati tegutsevad muusikavéljal inimesed, kes hangivad
informatsiooni ise, motlevad ise ja leiavad endale meelepérased artistid ise. Samuti sdltub
Teppani hinnangul pédeva I6puks koik arstist enesest. Raadio 2 on artistidel enda tutvustamiseks

lihtsalt {iks vdimalus paljudest.
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4. Jareldused, diskussioon

Jareldused on esitatud uurimiskiisimuste kaupa. Diskussiooni osas seob t66 autor tulemused

teooriaga ning arutleb tulemustest tdstatunud probleemide ja vastuolude iile.

4.1 Jareldused

Kui suur osa Raadio 2 uue muusika tutvustamisega tegelevate saadete eetriajast

kulutatakse uute Eesti artistide tutvustamisele?

Kolme vaatlusaluse nddala jooksul kdikus uutele Eesti artistidele kulutatud eetriaja maht
valimisse kuuluvates saadetes nddalate 10ikes keskmisest viiest protsendist kuni 18%-ni. Kolme
néddala jooksul kulutati vaatlusalustes saadetes uute Eesti artistide kajastamisele kokku ligikaudu

10% saateajast.

Suhteliselt suur varieeruvus uute Eesti artistide esindatuse osas saadete kaupa, tulenes mitmetest
asjaoludest. Saade ,,Muusikandukogu®, pithendas esimesel vaatlusalusel nddalal (5.12.11 -
9.12.11) koige enam aega uutele Eesti artistidele, teisel (27.02.12 - 2.03.12) ja kolmandal
(26.03.2012. - 30.03.12) vaatlusalusel néddalal ei esindanud uusi Eesti artiste aga iildse. Erinevus
tuleneb sellest, et ,,Muusikandoukogu®“ on tunniajane saade, kus joutakse kuulata kiill vdhe
muusikat, kuid sellest rddgitakse palju. Samas pole saade artisti vaatekohast
promotsioonisubjektina eriti ahvatlev, sest saates on oht ka korraliku kriitika alla sattuda.
Tegemist oli ainukese saatega programmianaliiiisis, kus uutesse Eesti artistidesse ka kriitiliselt

vOi negatiivselt suhtuti.

Programmianaliiiis néitas ka seda, et uute Eesti artistide kajastus on mahukam ja saatenddalate
16ikes stabiilsem nendes saadetes, kus on uute artistide tutvustamiseks erirubriigid. Siinkohal on
edukas ,,Pleier, kuhu kuuluvad alustavatele artistidele mdeldud niddala demo rubriik, nddala
plaat ja nddala powerplayer. Kuna ,Pleieri* saates oli uuritud perioodil uute Eesti artistide

kajastus koige stabiilsem, saab viita, et erirubriigid toimivad ja tdidavad oma eesmarki.
Milline on uue muusika tutvustamisega tegelevate saadete sisu?

Vaatlusalused saated on iilesehituselt sarnased. Koikides saadetes on esindatud nii muusikaline

kui sdnaline pool.
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Vaatlusalusel perioodil kdlas uute Eesti artistide esituses pop, indi, alternatiiv, hip-hop/rap,
elektroonika/dance, rock, pop-rock, dream-pop, folk, folk-punk, house ja folk-pop. Kuigi osad

liigitused on voimalik panna iihisnimetaja alla, voib muusikavalikut pidada laiahaardeliseks.

Oluline on ka saatejuhtide esitatav sdnaline pool, kus tutvustatakse uusi artiste voi antakse neile
endile sona. Artistide jaoks kasulikuks voib pidada ka nende {irituste tutvustusi, kus konealused
alustavad artistid esinevad. Ténu raadiosaates rddgitule voib nii monigi kuulaja leida tee

kontserdile.
Kuidas uute artistideni joutakse?

Uute artistide joudmine Raadio 2-te on kahepoolne protsess. Uhelt poolt tuleb initsiatiiv
artistidelt, kes soovivad end Raadio 2 vahendusel avalikkusele tutvustada. Teiselt poolt otsib ka
Raadio 2 ise uusi ja huvitavaid artiste 1dbi ernevate kanalite. Kui artistid ise edastavad
erinevatele Raadio 2 todtajatele oma materjale nii fiiiisiliselt (CD) kui digitaalselt (failivahetus),
siis Raadio 2 hangib lisaks internetis keiduvatele biandide kodulehtedele ja YouTube’le uut
materjali ka kontsertidelt.

Mille pohjal enam kajastatavad uued artistid valitakse?

Heidy Purga ja Sten Teppaniga ldbiviidud ekspertintervjuudest ilmnes, et kuigi raadiojaamas
kehtib playlist, on saatejuhtidel suhteliselt suur vabadus endale meelepérast playlist’i vilist
muusikat mingida. Saadete erirubriigid on ettendhtud selleks, et saatejuhid saaksid endale

stimpaatseid vOi nende arvates tihelepanu vilja teeninud artiste esile tosta.

Uute Raadio 2-s kajastatavate Eesti artistide valimisel on kdige esimeseks kriteeriumiks tehniline
kvaliteet. Nii Sten Teppan kui Heidy Purga rohutasid, et esmalt peab salvestis olema piisavalt
kvaliteetne, et seda saaks raadios mingida (siinkohal peavad artistid arvestama ka raadiotehnika
eripdrast tuleneva kvaliteedikaoga). Samas tdi1 Sten Teppan lagedale ka nduet pehmendava viite
— uutelt Uritajatelt ei saagi oodata kohe alguses vdga head tehnilist kvaliteeti, kuid lugu peab

olema kuulatav.

Kui tehnilise poole pealt on kdik korras, vaadatakse artisti omanéolisust ja kunstilist taset.
Midagi, mis teeb ta eriliseks vdi tdhelepanuvdirseks. See kriteerium on sarnane Tallinn Music

Week festivalil artistidele esitatava ndudega. Kui Tallinn Music Week festivalil hinnatakse artisti
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kajdarichitamise oskust enne kavasse valimist, siis Raadio 2 puhul saab seda hinnata tagantjérele.
Nii Helen Sildna, Sten Teppan kui Heidy Purga kinnitasid, et Raadio 2 funktsioon on pakkuda
voimalusi. See, mida nende antud vdimaluste ja pisikeste saavutustega oma kajééri edendamisel
peale hakata ja kuidas neid enda kasuks t66le panna, on iga artisti enda asi. Kedagi ei ole
intervjueeritavate arvates voimalik Raadio 2 poolt kdekorval haljale oksale juhatada. Initsiatiiv ja

sisemine pdlemine peab tulema artisti poolt.

Tulenevalt intervjueeritavate viljatoodud noudmistest ja ootustest uuele artistile, koostas t60
autor nimekirja pdhiliste soovitustega, mida Raadio 2 tdhelepanu sooviv alustav artist peaks

meeles pidama:

e Helisalvestise tehniline kvaliteet ja teostus (elementaarne, et oleks voimalik iildse raadios
esitada).

e Kaunstiline tase — artist voi tema muusika peab millegi poolest huvipakkuv ja eriline
olema. Tuleb pédlvida saatejuhi ja toimetuse tdhelepanu.

e Artist peab oskama end mingilgi maéral tutvustada ja promoda. See nditab, et ta votab
oma tegevust tosiselt ja pikema perspektiiviga (sama kehtib Tallinn Music Week
festivaliga).

e Mida rohkem on alustaval artistil ette ndidata, seda suurema tdendosusega saab ta parema

kajastuse (on vélja tulnud muusikavideo, album valmimas vai viljas).

Kuidas aitab Raadio 2 kaasa uute Eesti artistide karjiiri ehitamisele?

Raadio 2 meetmed uute Eesti artistide karjddri arendamisel ja pildile toomisel, saab jagada
kaheks: programmisisesed ja programmivilised. Programmisisesed on need meetmed, mida
Raadio 2 saab rakendada otseselt enda programmis. Tegemist on ihtlasi ka igapdevasemate

praktikatega. Sinna alla kuuluvad:

e Uutele artistidele eetriaja andmine (muusika méangimine, intervjuud, kuulajamingud)
e Saatejuhtide ja toimetuse litkmete lobitod artistide tootamisel playlist’i voi muudesse
mingukava elementidesse.
Lisaks on Raadio 2-1 mitmeid erinevaid voimalusi uute Eesti artistide karjaari edendamiseks, mis

ei ole kasutusel igapdevaselt, kuid mis vdimaldavad uutel artistidel kajastust saada.
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Programmivilised meetmed tdhendavad seda, et need ei ole otseselt seotud konkreetsete

saadetega, kiill Raadio 2-ga laiemalt.

e Koostdo Noortebandi konkursiga — eriauhinnad Raadio 2 lemmikutele (stuudioaeg).
e Koostdo erinevate organisatsioonidega, et saata Eesti artiste suurtele vélisfestivalidele +
kajastus.
e Eesti Autorite Uhingule makstavad tasud, millest laekuvad omakorda summad autoritele
méngitud muusika loomise eest.
e Artistide kutsumine Raadio 2 iiritustele esinema (nt Raadio 2 Aastahitt)
Raadio 2-1 on intervjueeritavate kinnitusel oma programmipoliitikast ja missioonist tulenevalt
kindel ja oluline roll Eesti muusika edendamisel. Samas ei ole Raadio 2 tegevuses midagi
imetabast. Muusikamanager ja promootor Helen Sildna leiab, et Raadio 2 kui avalik-diguslik
kanal peabki avama ukse uuele ja tundmatule, sest tegemist on riigi rahastatava raadiojaamaga.
Seega puudub otsene vajadus ldhtuda turuloogikast. Siin ndeb Sildna aga ka kdige suuremat

probleemi Raadio 2 puhul.

“Jah, ma usun, et see [reiting] on murekoht ja seda annaks kindlasti ka parandada. Parandada
just selle funktsiooni juures mida nad teevad - toetada uut muusikat. See konkreetselt ongi selle
raadiojaama sisuline tugevus. Aga nagu ka bdndide karjddri puhul, ei saa loota ja eeldada, et
teeme huvitavat programmi ja inimesed selle iiles leiavad. Ka seda raadioprogrammi tuleb
tutvustada, turundada /.../” (Sildna 2012)

Programmipoliitikast tulenevaid reitinguprobleeme nieb ka Sten Teppan: “...eks see on meil siin
valus teema. See reiting on meil siinsete toekspidamiste jérgi piiripealne, et kus tasub Raadio 2-
te toos hoida ja kus ei tasu. Et selle iile on ikka aegajalt vaieldud ja vaieldakse praegu ka ja

otsustatakse mis teha, mis suunas litkuda.”

Kuna raadiojaama reitingud on no piiripealsed, muutub kiisitavaks ka raadiojaama kasutegur
uute artistide karjaari edendamisel. Olgugi, et internetiajastul on alati bdndidel vdimalik kasutada
muid teid ja kanaleid, on Raadio 2 Eesti muusikute toetamise oma missioonina vilja hdiganud.
Siinkohal saaks seda missiooni efektiivsemalt téita siis, kui raadiojaamal oleks ka suurem hulk

kuulajaid.
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4.2 Diskussioon

Kéesolev bakalaureusetoo iritab kirjeldada Raadio 2 rolli uute Eesti artistide avalikkuse ette
toomisel ja nende karjddri edendamisel. Raadio 2 tegevuse motestamiseks kultuurilises

kontekstis, kasutab t66 autor Prantsuse sotsioloogi Pierre Bourdieu viljade teooriat.

Bourdieu kirjeldab sotsiaalset ruumi kui erinevatest viljadest koosnevat. Kéesolevas
bakalaureusetdos vaatleb t66 autor nii Raadio 2-e kui auditooriumit ja esitletavaid artiste
ennekodike kui kultuuriviljal tegutsejaid. Bourdieu (1999) kohaselt on kultuurilise taastootmise
puhul olulisteks kapitali liikideks siimboliline kapital (prestiiz, kuulsus, au) ja tunnustus.
Kultuuriviljale sisenemise teebki keeruliseks see, et uuel {iritajal puudub tunnustus véljal ees
ootavate agentide silmis. Tal puuduvad kaks viljal tegutsemiseks hddavajalikku kapitali —

stimboliline kapital ja tunnustus.

Tulenevalt programmianaliilisist ja ekspertintervjuudega kogutud infortmatsioonist, nideb t60
autor, et iiks Raadio 2 olulisi funktsioone uute Eesti artistide puhul on nende no legitemeerimine.
Uute tulijatena kultuurivéljale siirduvad artistid saavad seeldbi enda kohalolekust mérku anda ja
1abi Raadio 2 varustada end teatava siimbolilise kapitali ja tunnustusega. Siimbolilise kapitali

omandamisest radkis argisema sonastusega ka Kuulderaadiuse saatejuht Sten Teppan:

“Mulle meeldib moelda, et siin on natuke drksamad inimesed vaata kes..nii monedki neist on
sellised... stiilitkoonid, /.../ legendaarsed tiiiibid. Ja neile korda minemine... olla toimetuse jaoks
tihtis ja toimetuses on sellised inimesed.. sellised elulaadid... See voiks nagu kuidagi cool olla

sellele ringile kordaminev...” (Teppan 2012)

Teppan andis mdista, et selline siimbolilise kapitali ja tunnustuse jagamise siisteem toimib ning

avalikkus ning muusikaringkonnad arvestavad sellega.

“/.../ma arvan, et selle iile ei hakka keegi vaidlema, et... isegi need kes ei ole Raadio 2 kuulajad,
et meie rolli teatud grupi liidrina tunnistatakse ikka pdris selgelt. Kui oelda mingeid mdrksonu,

seostub see inimestele Raadio 2-ga. (Teppan 2012)

Raadio 2 tegevuse puhul uute Eesti artistide tutvustamisel saab vilja tuua ka teise kultuurilise
kapitali timberjagamise aspekti. Nii Heidy Purga, Helen Sildna kui Sten Teppan selgitasid

intervjuudes, et Raadio 2 {iritab ndidata muusikamaastikku voimalikult laiahaardeliselt. T66
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autor leiab, et raadiojaama t6d auditooriumile uue ja tundmatu tutvustamisel toimib ka neile
kultuurilise kapitali jagamisena. Raadio 2 annab viljal toimetavatele sotsiaalsetele agentidele
teadmisi, mis aitavad sotsiaalsetel agentidel (pop)kultuuris orienteeruda ja oma

kultuuritarbimisotsustes teadlikke valikuid teha (Bourdieu 1999).

Nii Teppan kui Purga maérkisid, et kogu Raadio 2 peamise muusikapoliitika iiks tugevusi ja
eesmérke ongi see, et jadks voimalus uuteks leidudeks ja avastusteks. Purga (2012) rohutas, et
ithiskondlik aktiivsus, maailma asjadega kursis olemine ja avatud meeltega ringikdimine on koik
omavahel seotud, ka kultuuri voi muusikatarbimise harjumused ei ole siinkohal midagi
ebaolulist. Ta lisas, et kuna tegemist on maksumaksja rahast toimiva raadiojaamaga, on
maksumaksjal 0igus teada, mida tema kodumaa muusikamaastikul toimub. “/../ see
teadvustamistoé on meie jaoks hdsti oluline. Kogu FEesti muusika ei ole ainult kolm artisti. No
toesti ei ole. See on viga palju rohkemat,” viitab Purga (2012) muusikakajastuse erinevusele

Raadio 2 ja kommersjaamade vahel.

Kuigi Raadio 2 programmipoliitika on kohandatud uute artistide tutvustamiseks ja
reitingutulemused ei ole nii olulised kui kommertsjaamadel, tasub Raadio 2-1 oma
kuulajanumbrite pérast siiski muret tunda. Kuigi kultuurivdljal ei tegutsetagi tavaliselt
ratsionaalsusest ldhtuvalt, tekkivad mingil momendil kiisimused raadioprogrammi vajalikkuse
osas, kui eriti keegi seda ei kuula. Mida vdiksem on raadiojaama kuulajaskond, seda vdiksem on
inimgrupp, kelle jaoks raadiojaam uusi artiste legitimeerib voi kellele ta kultuurilist kapitali
jagab. Voib Gelda, et see on inimeste oma probleem, kui nad avatud silmadega ringi ei vaata,
kuid kuna kuulajanumbritest sdltub ka alustavate biandide kdekaik, mille edendamise on Raadio 2
oma slidameasjaks votnud, siis vdib Raadio 2 roll uute artistide tutvustamisel kuulajanumbrite
langedes muutuda marginaalseks. Kui Raadio 2 hakkab funktsioneerima sarnaselt Bourdieu
(1999) kirjeldatud kdorgkultuurivdlja pohimdtetele popmuusika kontekstis (mis peaks olema
suunatud massidele), voib kogu ressursimahukas protsess osutuda ebaefektiivseks ja sealt edasi

ebaratsionaalseks, et seda riigi toel iileval pidada.

Suuremate kuulajanumbrite puhul oleks Raadio 2 tegevus oma missiooni tditmisel oluliselt
mojuvam. Nagu arvas Helen Sildna, leiab ka t66 autor, et Raadio 2 vdiks reitingunumbrite

parandamiseks kasutada just oma sisulist tugevust ja alternatiivset ldhenemist uute Eesti artistide
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tutvustamisel. See aitaks arendada ka kodumaist muusikatddstust, mis nt soomlaste ja

roostlastega vorreldes oma arengus kiimneid aastaid tagapool on.
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Kokkuvote

Kéesolev bakalaureuseto6 on kirjutatud teemal ,,Raadio 2 uute Eesti artistide tutvustajana®. T60
eesmirgiks on vilja selgitada, kuidas avalik-0iguslik raadiojaam Raadio 2 tdidab kultuurivilja

uuendamise funktsiooni uute Eesti artistide ja nende muusika tutvustamisel.

Too tugineb Pierre Bourdieu véljateooriale, mille kohaselt toimub kultuurivdljal kultuurilise
kapitali {imberjagamine sotsiaalsete agentide vahel, ning mis kirjeldab sotsiaalsete agentide
tegutsemisloogikat kultuurivéljal. Teooria on seotud Raadio 2 arengusuundadega uute Eesti
artistide tutvustamisel. Kuna Raadio 2-s on esiletdstetavate uute Eesti artistide valimisel oluline

roll saatejuhtidel, kirjeldab t66 autor ka nn viravavahi (gatekeeping) teooriat.

Bakalaureusetoos kasutatakse iilevaate andmisel Raadio 2 tegevustest uute Eesti artistide
tutvustamisel raadio programmi kontentanaliilisi ja ekspertintervjuusid. Programmianaliiiis viidi
labi kolme nddala jooksul 2011. aasta detsembris ning 2012. aasta veebruaris ja martsis.
Programmianaliilisis olid vaatluse all Raadio 2 saated, mis tegelevad muuhulgas uute Eesti
artistide tutvustamisega. Valimisse kuuluvateks saadeteks on ,,Kuulderaadius®, ,,Pleier*, ,,Pleier
Extra® ja ,,Muusikandukogu“. Programmianaliilisi materjali maht on ligikaudu 83 tundi.
Intervjueeritavateks olid Raadio 2 endine peatoimetaja Heidy Purga, muusikamanager ja
promootor Helen Sildna, Raadio 2 saatejuht Sten Teppan ning erinevate ansamblite koosseisus
Raadio 2-It toetust saanud noor muusik Fredy Schmidt.

Kolme nédala jooksul (5.12.11 —9.12.11; 27.02.12 — 2.03.12; 26.03.12 — 30.03.12) 14bi viidud
Raadio 2 uut muusikat tutvustavate saadete analiiiisi pdhjal saab véita, et Raadio 2 kulutab uue
muusika saadete eetriajast ligikaudu 10% uute kodumaiste artistide tutvustamisele. Peamised
uute Eesti artistide tutvustamiseks kasutatavad votted on uute artistide intervjueerimine ja nende
muusika méngimine. Viheolulised ei ole ka saatejuhtide kommentaarid. Kuna suur osa Raadio 2
saatejuhtidest on Eesti muusikamaastiku mdistes arvamusliidrid, mojub avalik tunnustus

alustavatele artistidele motiveerivalt.

Uute Eesti artistide muusika jouab Raadio 2 toimetusse iildistatult kahel moel. Valdav osa uuest
muusikast jouab toimetuseni noorte biandide omal initsiatiivil. See tdhendab, et alustavad artistid

votavad ise toimetusega lihendust ja saadavad oma materjalid raadiojaamale. Samas otsivad
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Raadio 2 saatejuhid uut muusikat ka ise. Kui saatejuhid leiavad monelt kontserdilt v3i internetist
bindi, kes ei ole ise Raadio 2-le oma muusikat saatnud, kuid mis saatejuhtide arvates véériks
eetriaega ja tutvustamist laiemale avalikkusele, survestavad Raadio 2 saatejuhid artiste, et need

oma muusika raadiojaamale saadaks.

Kajastatavate uute Eesti artistide valimisel on suur osa saatejuhtide ekspertarvamusel. Selleks, et
eetrisse péddseda, peab ansambel vOi laulja saatejuhile voi tervele toimetusele millegagi silma
jddma. Neid mooduseid on palju. Kujundlikult vdib saatejuhtide poolt hinnatavaid kriteeriumeid
pidada muusikalisteks uudisvaartusteks (uudsus, omaparasus, veidrus, kaasahaaravus, kunstiline
kvaliteet jms). Samas on kdige suuremaks médrajaks tehniline kvaliteet. Olgu muusikapala nii

hea kui tahes, halva tehnilise kvaliteediga salvestist ei ole voimalik raadioeetris mangida.

Raadio 2 aitab uute Eesti artistide karjddri ehitamisele kaasa ennekdike 1dbi tutvustava
funktsiooni. Raadio 2 on valmis eetriacga andma béndidele, kes on head kuid tundmatud ja kelle
muusika méngimisest kommertsraadiojaamad tdendoliselt huvitatud ei ole. Lisaks avalikkuse
jaoks vahetuntud artistide muusika méngimisele ja nende sonalisele tutvustamisele teeb Raadio 2
koostddd konkursiga Noortebdnd, kus paneb vélja eriauhinna endale meelepérase bandi karjaéri
edendamiseks. Samuti on raadiojaamal kaudne sdnadigus artistide suunamisel vélisfestivalidele.
Eesti kontekstis on oluline tutvustav funktsioon ka Raadio 2 iga-aastasel rahva ja
raadiotoimetuse kiisitlusel Aastahitt. Kiisitluse tulemusel jagatakse vilja mitmeid auhindu,
millele saavad pretendeerida ka uued ja vihetuntud Eesti ansamblid. Samuti antakse nn ,,uutele
tegijatele Aastahiti kokkuvotval kontsertgalal esinemisvoimalus. Gala kantakse iile ETV-s.
Lisaks maksab Raadio 2 mingitud lugude pealt autoritasusid, mis libi Eesti Autorite Uhingu
leiavad tee lihingus registreeritud artistide pangaarvele. Artistid ise peavad aga kodige olulisemaks
Raadio 2 legitimeerivat ja tunnustavat funktsiooni. Sobralik Olalepatsutus iile-Eestilise leviga
raadiojaama poolt, kus tootavad muusikamaastiku kujundamisel arvestatava sOnadigusega

inimesed, annab alustavatele artistidele eneseusku oma asja edasi ajada.
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Summary

Analysis of Raadio 2 as a Media Presenter of New Estonian Acts

The objective of this bachelor thesis is to determinate how Raadio 2, being a part of Estonian
Public Broadcasting (ERR), is serving the purpose of renewing the cultural field by presenting

new Estonian acts and their music.

This thesis is based on Pierre Bourdieu’s theory of fields (more specifically, the theory of the
cultural field), by which the social agents share and divide the cultural capital of the cultural
field. The social agents will often acknowledge, legitimate and reproduce the social forms of
domination and the common opinions that will allow them to constitute the field. This theory has
been linked to the predicted trends of Raadio 2 and their work on presenting new domestic acts.
As also the radio presenters themselves play a great role in choosing the acts to be presented, the

author of this thesis includes the gatekeeping theory.

To give a better overview on how Raadio 2 is presenting new Estonian acts, the author has
conducted a content-analysis of the radio’s programme and additional expert-interviews. The
analysis of the programme is based on three weeks of Raadio 2’s programme (the weeks were
divided between December 2011, February and March in 2012). The author analyzed mostly
those broadcasts that share the purpose of presenting new (Estonian) acts. The chosen broadcasts
are “Kuulderaadius”, “Pleier”, “Pleier Extra” and “Muusikandukogu”. The material analyzed
consists in approximately 83 hours of broadcasting. The expert-interviews were conducted with
Heidy Purga, the ex editor-in-chief of Raadio 2; Sten Teppan, one of the radio presenters in
Raadio 2; Helen Sildna, a music manager and a promoter; and Fredy Schmidt, a young Estonian
musician, whose several acts (groups such as Animal Drama, Kosmoseratsanikud and Laika

Virgin) have been promoted by Raadio 2.

Based on the analysis of the broadcasts presenting new Estonian acts on Raadio 2, it can be said
that about 10% of the time the shows are on air, is spent on presenting new domestic acts. The
main means to introduce new acts are interviewing the artists and playing their music. Also the

comments of the radio presenters are important: as many of the presenters working in Raadio 2

52



are opinion leaders when it comes to Estonian music, them giving credit to young musicians is a

motivation of its own.

The music of new Estonian acts finds its way to Raadio 2 in two ways in general. Most of the
music is brought or sent by the artists themselves. Some of the music is found by the radio
presenters. If they discover a new band from a concert or from the Internet and find the music
good or interesting enough to introduce to the public, they contact the artists to get their music to

the radio station.

The opinion of the radio presenters plays a great part in choosing the acts to introduce. To find
their way to be presented on air, the artists have to have that special something to catch the
attention of the presenters. In a way, the criteria to be noticed by the radio presenters can be
named the musical newsworthiness of the artists (being artistic, enthralling, fresh, weird, with
character, etc.). Also the technical quality is important — the music can be good, but if the

recording is bad in quality, it cannot be played on radio.

Raadio 2 helps the new Estonian acts to build their music career mainly by introduction. The
radio station is willing to play the acts that are little known and have therefore little or no chance
to be played on commercial radio stations. In addition, Raadio 2 is also working together with a
band competition Noortebdnd. In a competition where only little known young musicians can
enter, Raadio 2 chooses their favourites and rewards them with a special prize to help to build
their career. Raadio 2 can also suggest international music festivals to consider some little known
Estonian artists to be invited to play there. In Estonia, the annual gallup poll Aastahitt, organized
by Raadio 2, plays a big role in introducing new acts to public. The results of the poll are
announced on a special day that ends with a music gala where the main prizes are given to the
best acts. The radio presenters also choose their favourites and give an opportunity to at least one
new group to perform on the show that is also broadcasted by the national television. The lists of
songs played on Raadio 2 are sent to the Estonian Authors’ Society, a percentage of the
broadcasting fee is paid to the authors of the songs if they are registered members of the society.
The most important function of Raadio 2 for the artists themselves is nevertheless the
opportunity to get played and talked of on the radio. A friendly pat-on-the-back by a radio station
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that is a part of ERR and where opinion-leaders of domestic music work, gives a great deal of

encouragement and self-confidence for the musicians to keep on making what they love.
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Lisad

Lisa 1. Raadio 2 ja Sky Plus playlist’ide vordlus

Raadio 2 ja Sky Plus on oma tegevuspdhimotetelt viga erinevad jaamad ldhtudes kasvoi sellest,
et iiks on avalik-diguslik, teine kommertsjaam. Kahe erineva eesmirgiga jaama muusikavaliku
vordluse ldbiviimiseks korvutas t60 autor Raadio 2 ja Sky Plus playlist’id. Siinkohal tuleb
tahelepanu poorata sellele, et Raadio 2 puhul on vaatluse all playlist ja Sky Plus puhul tabel
TOP40 (skyplus.fm 2012). Viimane nimetatutest tihendab populaarsemate ja mingitumate
lugude edetabelit raadios Sky Plus. Kuigi tegemist ei ole erinevate raadiojaamade puhul iiks-
tiheselt vorreldavate asjadega, annab Raadio 2 playlist’i ja Sky Plus TOP40 tabeli korvutamine
iilevaate raadiojaamade muusikapoliitikast.

Raadio 2 ja Sky Plus playlist’ide vordluse puhul tuleb silmas pidada, et Raadio 2 puhul on
tegemist toesti playlist’iga, Sky Plus puhul on vaatluse all aga méangitavamate lugude edetabel
Sky Plus TOP40. Kuna tegemist on erinevate asjadega, ei ole need liksiiheselt vorreldavad.
Samas annab tabelite kdrvutamine ikkagi lilevaate kahe erineva raadiojaama muusikapoliitikast
ja on seelédbi to6 seisukohast sobilik.

2012. aasta 9. saateniidala Raadio 2 playlist’i ja Sky Plus TOP40 edetabeli vordlus.

Raadio 2 Sky Plus
| Esitaja | Laulu pealkiri | Esitaja | Laulu pealkiri |
Midagi ammust ja
2 Quick Start midagi uut Lenna Mina jaan
Allan Vainola ja ) Gotye feat. Somebody That |
Unenéoplldjad Oine tee Kimbra Used To Know
David Guetta feat.
Ans. Andur Ookeanide aeg Sia Titanium
Artjom Savitski Ainus soov Jessie J Domino
Birgit Oigemeel &
Violina You’re Not Alone  Michel Telo Ai Se Eu Te Pego!
We Take Care Of
Bruce Springsteen Our Own Sean Paul She Doesn't Mind

Slippin’ And Slidin’
(Jacques Renault Alyssa Reid feat.

Buddy Holly remix) Jump Smokers Alone Again
World Without

Dramamama Music Laura 2020

Ed Sheeran Drunk Emeli Sande Next To Me

Example Midnight Run Train Drive By
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Goldfrapp

Jack White

Juan Zelada
Laleh

Lenna
Leonard Cohen
Madonna feat.
Nicki Minaj &
M.LA.

Malcolm Lincoln
Mimicry

Mull Historical
Society
Mustasch
Orelipoiss

Oslo Skyline

Ott Lepland
PNAU
Pd&hja-Tallinn
Red Hot Chili
Peppers
Saint Etienne

Selah Sue
Smilers
Spector
Sunrise Avenue
Tenfold Rabbit
The 2 Bears
The Black Keys
The Ting Tings
Traffic

Triggerfinger

Melancholy Sky

Love Interruption

What Do | Know
Some Die Young

Mina jaan
Darkness

Give Me All Your
Luvin’

Bye
The Destination

The Lights

The Challenger
Zombi

Turn Off The
Lights

Kuula
Unite Us
Lahen ja tulen

Look Around
Tonight

Raggamuffin

Veebruar

Never Fade Away
Somebody Help
Me

Oblivion

Work

Gold On The
Ceiling

Hang It Up

NASA

Love Lost In Love

Jason Derulo

Kelly Clarkson
Madonna feat.
Nicki Minaj &
M.LLA

JLS

Dev feat. Enrique
Iglesias

Avicii

One Direction
Getter Jaani feat
Mihkel Raud
Rihanna

Flo Rida feat Sia
Ott Lepland
All Time Low

August Hunt

Sunsrise Avenue
Artjom Savitski
Katy Perry

Lauri Pihlap
Shanon

Bob Sinclar feat.
Sophie Ellis-
Bextor

LMFAO

2 Quick Start
K'Naan feat. Nelly
Furtado

Adele

Hannah

Oslo Skyline
Mike Posner
Karmin

Cher Lloyd feat.
Astro

Chris Brown
Nicki Minaj

Fight For You

What Doesn't Kill
You

Give Me All Your
Luvin

Do You Feel What
| Feel

Naked
Levels

One Thing

Me koik jaame
vanaks

You Da One

Wilnd Ones
Kuula
Time Bomb

Tantsuldvi
Somebody Help
Me

Ainus soov

Part Of Me

Tiihjad pihud
Jaatunud jaljed

Rock With You
Sexy and | Know
It

Midagi ammust ja
midagi uut

Is Anybody Out
There

Rumor Has It
Falling Away
Turn Off The
Lights

Looks Like Sexy
Brokenhearted

Want U Back
Turn Up The
Music

Starships
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Raadio 2 Sky Plus

Eesti artiste: 16 11
Vélismaa artiste: 22 29
Uusi Eesti artiste: 3 1
Nimetusi kokku: 38 40
Eesti artiste playlistis (%): 42% 28%
Uusi Eesti artiste playlistis (%): 8% 3%
Uusi artiste Eesti artistide seas

(%): 19% 9%

Lisa 2. Ekspertintervjuude kava

P6hi- ja abikiisimused:
I blokk. Kiisimused Eesti muusika hetkeseisu kohta

1.1 Kuidas Eesti muusika hetkeseisu hindate?
-millised on viimase aja tendentsid?
-mille poolest erineb tdnane olukord nt viie aasta tagusest?

1.2 Millised faktorid kdige enam Eesti muusikat ja selle avalikkuse ette joudmist mojutavad?
-Milles voiks seisneda ERRi ja Raadio 2 vastutus Eesti popmuusika arendamisel?

-Mil maiiral Teie arvates Raadio 2 tdidab Rahvusringhéélingu seadusega sitestatud kohustusi
toimida kultuuri (sh popkultuuri) arendaja, kandja ja sdilitajana?

II blokk. Kiisimused muusikapromotsiooni kohta

2.1 Kus algab muusika ja Idppeb &ri voi vastupidi? On neid iildse voimalik lahutada kui rddgime
popmuusikast?

-On Teil kunagi tulnud ette juhtumisi, kus Te peate inimestele selgitama, et ka popkultuur on
kultuur vo1 digustama nt ERRi voi mone muu muusikaalase ettevotmisega seotud asja motiive?
-Rédkige lahemalt.

-Kas inimesed tihti kisuvad kommertsi aspekti popmuusika puhul kontekstist vilja?

-Mida sellisel puhul teha kui oled raadiojaam voi kontserdikorraldaja? On sel iildse vahet?

2.2 Kuidas on lood Eestis uue muusika promomisega?

-Kes seda teevad?

-Kes peaksid tegema voi voiksid teha? (ERR, Raadio 27?)

-Millised on alustava artisti jaoks esimesed sammud? Kuidas pildile pddseda? Mis kanaleid pidi
see tegevus kéib ja mis kanaleid pidi see peaks kdima?
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-Kelle poolt initsiatiiv peaks tulema? Alustav artist ei saa ju loota, et keegi talle hobelusika suhu
pistab?

-Oskate tuua vordlusi vélismaaga? (ldhemad naabrid nt Soome, kaugemad Inglismaa-
Rahvusringhdilingu roll seal?)

-Milline on Raadio 2 roll? Kuidas see promotsiooni osas vilja paistab?

-Kui efektiivne on Raadio 2 uute Eesti artistide pildile aitamisel?

III blokk. Kiisimused artistide ja nende muusika valimise kohta

3.1 Bénde on palju konkurents on tihe. Paljudel on unistus “lébi liitia”, mida iganes see ka ei
tahendaks kellegi jaoks. Mille alusel esimene soel tehakse nii raadios kui muusikaéris laiemalt?
-on see ainult muusika vai ka enese tutvustamise oskus, kogu pakett?

3.2 Kui palju uusi artiste on Teile 14bi Raadio 2 tuttavaks saanud? Oskate dkki nimetada monda
eredamat leidu?

3.3 Kuidas promotavaid bande valitakse?

Bdind on oma materjaliga nii kaugele joudnud, et on ostnud kas stuudioaja voi tehnika, et kodus
salvestada. Mixinud voi ka selle teenuse sisse ostnud. Loonud midagi ja joudnud oma loodud
asjaga kas Raadio 2 valvelauda voi Tallinn Music Week’i osalemissoovi ankeedini, kus saab
lugusid iiles laadida. Kes on need inimesed kes otsustavad selle iile, mis on ok ja mis ei ole?

-Kes otsustavad ja valivad?

-Mille alusel valik langetatakse?

-Kas raadios méngitavuse ja TMW-le valimise vahel vdib mingi tihendus olla? Milline kasu
voiks selles votmes alustavatel bandidel Raadio 2-st olla?

-Uldsuse maitse vs korraldajate maitse?

3.4 Kas ERR peaks iildse valima nii vdga, mida ta aitab promoda

-Raadio 2 sai umbes pooltest aastat tagasi igasuguste avaliku elu tegelaste kdest vastu péid ja
jalgu, et tegemist on maksumaksja rahast elatuva tiimakaraadioga. Samas, Eesti on viike riik ja
kohalik muusikatoostus sellisel kujul nagu suuremates riikides seda tuntakse, on alles
lapsekingades. Kas ERR peab hinge kinni pidades arvet pidama, et ega mingi lugu niiiid liiga
popp voi liiga kommerts ei oleks? Eriti kui pidada silmas kultuuri ja sh popkultuuri taastootmise
funktsiooni?

IV blokk. Avalikkuse muusikamaitse kujundamine

4.1 Te ise kuulate ilmselt rohkem muusikat kui keskmine eestlane ja puutute muusikaga enam
kokku. Kas vabal ajal ka enam muusika kuulamiseks jaksu jdéb?

-mida Te vabal ajal kuulate?

-miks?

4.2 ERRIi iiks oOilsatest ideedest vOiks olla ka televaataja ja raadiokuulaja harimine. Kuidas
Raadio 2 selle lilesandega hakkama saab?
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4.3 Kas avalikkuse muusikamaitset peab kujundama. Kui jah, siis millised vdimalused on
rahvusringhdélingul selles osas kommertsjaamade vastu?
-kes vdidab?

V blokk. Lopetuseks

5.1 Milline on Eesti popmuusika tulevik ja eesmirk?

-mis rolli méngivad selles tidnased vérsked artistid?

-mis rolli méngib rahvusringhééling, tdpsemalt Raadio 2 selles Eesti popmuusika missioonis?
Eestis armastatakse pahatihti inimeste unistusi laiaks astuda. Voib see olla see, et Raadio 2 oma
kajastusviisiga aitab unistada ja artistidele joudu anda?

5.2 Mitme aasta pdrast me kuuleme ja ndeme esimest tdsiselt suurt ja esmaklassilist bandi, mis
on parit Eestist? Sellist kes mingib maailma suurimatel lavadel ja kelle nimega auplaat ehib
Rock and Roll Hall of Famei seinu?

-Ndeme me seda kunagi?

5.3 Suur tinu vastamast. Laias laastus on see koik. Kas Te sooviksite veel midagi lisada voi
tdpsustada? Jéitsin ma midagi olulist kiisimata, millest Te sooviksite radkida? Linti veel on.

Suur aitdh. Teie vastustest on t66 koostamisel suur abi ja ehk on sellest t66st midagi ka Eesti
muusikale kasu.
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