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1. Sissejuhatus

Kidesolev  bakalaureuseto6  keskendub internetikeskkonnale Maaleht.ee, mille
kontseptsioon on tddtanud juba iile nelja aasta. Keskkond on alati toiminud kahjumlikult;
vorreldes suuremate kohalike internetikeskkondadega on kiilastatavus véga viike.

Hetkesituatsioonis kasumi teenimiseks peaks Maalehe reklaamiosakond suutma miiiia
“kontakti hinda” ehk reklaami néitamist lehekiilastajale konkureerivate keskkondadega

vorreldes viis kuni kiimme korda kallima hinnaga — see ei ole voimalik.

Bakalaureuseto6 eesmirgiks on viia ldbi empiiriliste andmete kogumine ja esitada
andmete analiilisist tulenevad jireldused, millele tuginedes oleks voimalik alustada t66d

kasumlikult toimiva jargmise Maaleht.ee pdlvkonna kontseptsiooni viljatootamiseks.

Bakalaureusetdo hiipotees: teatud sisuliste ja vormiliste muudatuste abil on vdimalik
olulisel miiral suurendada internetikeskkonna kiilastatavust, kiivitada reklaamimiiiik ja

I6ppresultaadina muuta Maaleht.ee internetikeskkond kasumlikult toimivaks iikskuseks.

Bakalaureuseto6 uurimiskiisimuseks on Maaleht.ee internetikeskkonna hetkestaatuse
auditeerimine, millest tulenevad bakalaureusetd6 empiirika olulisemad alajaotused:
- Maaleht.ee 3. pdlvkonna sisulise ja struktuurilise taseme méiératlemine erilise
tdhelepanuga Maalehe paberviljaande ressursside potentsiaali drakasutamisel.
- Maaleht.ee 3. polvkonna kiilastamise sageduse, pohjuste ja kiilastajate
sotsiaalsete pohitunnuste méiratlemine.
- Maaleht.ee 3. polvkonna tehnilise realisatsiooni taseme méiératlemine.

- Soovitused jargmise polvkonna internetikeskkonna loomiseks.

Autor esitab kdesolevas to0s ka Maaleht.ee internetikeskkonna ajaloolise arengu
tilevaate, kuna selle to6 hilisem teostamine oleks tulevikus viga komplitseeritud.
Too teoreetiline kirjeldab internetiajakirjanduse eripédrasid ja portaali 4drimudelit.

Internetivaldkonna pdhiterminite selgitamiseks on autor koostanud “Leksikoni”.



2. Leksikon

Toos kasutatud internetivaldkonna pdhiterminite sonaseletused.

Backend. Internetilahenduse sisuhaldustarkvara, t60s nimetatud ka kui portaalimootor.

Frontend tihendab internetilahenduse kiilastajale avalikult ndhtavat kasutajaliidest.

Broadband. Kiire piisiv internetiithendus olenemata iihenduse loomiseks kasutatud

tehnoloogiast. Vastandub telefoniliinil pohinevale tavalisele modemiihendusele.

Community. Interneti kontekstis iihiste huvide vdi vaadetega konkreetset kodulehte

kiilastavad ning sellel kodulehe funktsionaalsuse piires osalevad inimesed.

Co-site. Internetile omane koostoovorm, kus iiks partner omab internetikeskkonda ja
teiselt partnerilt périneb internetikeskkonnas néidatav sisu. Koostdos saavutatud tulu
voidakse jagada erinevate skeemide alusel: internetikeskkond ostab sisu tootvalt
osapoolelt kogu sisu ja jitab reklaamitulu endale; internetikeskkonnas néidatakse
samaaegselt nii internetikeskkonna kui sisutootja miiiidud reklaame; sisutootja maksab

internetikeskkonnale ning niitab enda miitidud reklaami.

Diinaamiline internetilahendus. T66 kontekstis sisuhaldustarkvaral pohinev koduleht,
laiemalt andmebaasidel pohinev internetipdhine tarkvaralahendus. Diinaamilisus tuleneb
kodulehe puhul omadusest, et kasutajaliidesed ja andmed hoitakse lahus ning andmed on
kodulehe omaniku enda poolt holpsalt sisuhaldustarkvara abil muudetavad. Diinaamilise
kodulehe andmebaasi andmeid saab piiramatult integreerida teiste kodulehtedega.
Diinaamilise kodulehe itimberdisainimine piirdub ainult uue avaliku kasutajaliidese

disainimise ning olemasoleva andmebaasiga ithendamisega.

Isegenereeruv rubriik. Rubriik, mille sisu toodavad peamiselt internetikeskkonna
kiilastajad. Nditeks internetifoorumid. Rate.ee on peaaegu tdielikult isegenereeruv

internetikeskkond. Isegenereeruvad rubriigid on voivad olla véiga kuluefektiivsed.



Interneti klient-server arhitektuur. Omapéra, millest tulenevalt saadetakse iga
kiilastaja paringule info personaalselt. Ei ole vahet, kas server viljastab 10 000 iihesugust

vOi erineva sisuga sama mahuga faili. See omadus véimaldab personaliseeritavuse.

Kasutajaliides. Ekraanile kuvatavad tekstilised voi graafilised navigatsioonielemendid.

Pageview. Alalehe laadimine internetikeskkonnast koos kuvamisega arvutiekraanil. Mitte
segamini ajada kiilastajate arvuga, sest kiilastaja teostab reeglina internetikeskkonnas

mitu alalehe allalaadimist. Lehelaadimisi on unikaalsetest kiilastajatest alati rohkem.

Pop-up banner. Internetile iseloomulik reklaamitiitip, mis avab reklaami uues aknas.

Personaliseeritavus. Internetikeskkonna kiilastajale antud vdime ekraanile kuvatavat
kasutajaliidest kohandada vastavalt oma maitsele vdi vajadustele. Personaliseeritavus

vOib hdlmata rubriikide sisu ja nende paigutust, funktsionaalsuse loogikat jne.

Sisuhaldustarkvara. Tarkvara, millega kodulehe omanik saab ilma programmeerimis-

vOi kiiljendamisoskusteta kodulehte ise hallata. Kaasneb diinaamiliste kodulehtedega.

Staatiline internetilahendus. T66 kontekstis kisitsi koostatud HTML-failidel pdhinev
koduleht. Staatiline internetilahendus voib digustada end kolmel juhul: kui koduleht
luuakse iihekordse ettevotmise tarvis, koduleht ei sisalda pidevalt muutuvat infot voi
suurt infomahtu. Staatilise kodulehe eeliseks on omadus, et absoluutselt iga lehekiilje
saab kunstnikul lasta eraldi kiiljendada arvestamata standardpaigutustega ning tulemus

jaib seeldbi mirksa atraktiivsem; suurte mahtude korral on tbomahukas ja kallis hallata.

Unikaalne kiilastaja. Uhe kiilastusena mdistetakse reeglina teatud ajaperioodi jooksul
(tavaliselt 6Opédev) konkreetsest arvutist teostatud iithte vOi mitut pdringut. Kuivord
1opptarbijad vdivad jagada internetiithendust mitme arvuti vahel, siis moningate tehniliste

lahenduste korral vdivad suurest arvutivorgust tehtud paringud paista iihe kiilastusena.



3. Metodoloogia

Maaleht.ee internetikeskkonna sisulise ja tehnilise taseme ning kiilastatavuse voimalikult
tdpseks midratlemiseks on autor kasutanud peamiselt kvantitatiivseid tdomeetodeid:
- Kontentanaliitis: konkreetse lehenumbri detailne vordlus sama perioodi
internetiviljaandega eesmirgiga méiratleda sisu ja struktuuri eripirad.
- Elektroonilise ankeedi vormis kiisitlus miiramaks keskkonna kiilastatavust.
- Maaleht.ee internetikeskkonda kiitleva serveri tehnilise suutlikkuse test.

Internetikeskkonna tausta moistmiseks korraldas autor mitmeid siivaintervjuusid.

Rekonstrueerimaks Maaleht.ee internetikeskkonna ajaloolist arengut, on autor 1ibi viinud
intervjuu Maaleht.ee internetivédljaande toimetaja Kai Simsoniga. Kai Simson on
internetiviljaande toimetaja positsioonil tootanud alates 2000. aastast ja omab seeldbi
arvestatavat tookogemust kdigi kolme Maaleht.ee internetikeskkonna pdlvkonnaga.

Maaleht.ee drimudeli midratlemiseks ja seniste majandustulemuste viljaselgitamiseks on

autor viinud l&bi eraldi intervjuu Maalehe vastutava viljaandja Agu Veetammega.

Selgitamaks vilja Maaleht.ee internetikeskkonna tehnilise platvormi taset, on autor
viinud ldbi intervjuu Maalehe IT-juhi Ants Tuuriga. Samuti on autor iseseisvalt testinud
Maalehe serveri kiirust ja stabiilsust erinevate internetiithendustega (Elion, Starman,

Tele2) ning vorrelnud tulemusi populaarsemate konkureerivate internetikeskkondadega.

Bakalaureusetdod kirjutades on autor véga palju kasutanud vOimalust konsulteerida

Maaleht.ee tehnilise realisatsiooni eest vastutanud CNS’1 projektijuht Mehis Pirnaga.

Fikseerimaks voimalikult adekvaatselt Maaleht.ee 3. pdlvkonna avaliku osa visuaali, sisu,
struktuuri ja funktsionaalsust, on autor analiitisinud 2004. aasta 12. augusti lehenumbrit
iks nddal peale lehe ilmumist internetti (21.-22. august 2004). Analiiiis peale jirgmise
lehenumbri avaldamist internetis tagab, et kdik arengud, mis lehenumbriga nidala jooksul
voiksid toimuda, on dra toimunud. Autor on analiitisinud ainult iihte lehenumbrit, kuivord

kdik Maalehe lehenumbrid sisestatakse internetti samas mahus ja sama todjuhendi alusel.



Nimetatud analiiiisi korraldamise peamiseks eesmirgiks oli autori jaoks Maalehe

paberviljaande kui ressursi kasutuse taseme médramine Maalehe.ee internetikeskkonnas.

Analiiiisi  kategooriad on autor valinud ldhtudes iile-Euroopalise internetiuuringu
"European comparative content analysis of print and online news services"
kodeerimisjuhendist (Wurff 2003). Siiski ei ole autor kisitlenud nimetatud
kodeerimisjuhendis kirjeldatud metoodikat ja uurimiskiisimusi siduvana ning on ldhtunud
aspektide uurimisel kédesoleva bakalaureusetoo kontekstist. Seega on autor Maaleht.ee
internetikeskkonda uurides 1ihtunud kodeerimisjuhendi siistemaatikast, kuid kasutab vaid
kategooriaid (vt. Lisa 5), mis on antud bakalaureusetoo eesmirkidega vastavuses:
toimetusesisest ja -vélist péritolu kirjutiste proportsioon; artiklite, infograafika ja piltide
maht; paberviljaande ja internetikeskkonna erinevused ja sarnasused. Mitmetel pohjustel
(nddalalehe omapéirad, valdkonna omapérad, kohalik kontekst, kodeerimisjuhendi liigne

detalisus) ei ole autor pdohjalikult uurinud kodiki Wurffi piistitatud uurimiskiisimusi.

Autor viis ajavahemikul 7.10.2004 — 14.10.2004 Maaleht.ee internetikeskkonnas Iédbi
interaktiivse ankeedi vormis kiisitluse. Uuringul oli kolm peamist eesmérki: 1) selgitada
vilja reakiilastaja hinnang Maaleht.ee internetikeskkonnale; 2) selgitada vilja
reakiilastaja sotsiaalne staatus ja 3) wuurida reakiilastaja meelsust vdimalike

tulevikuarengute suhtes Maaleht.ee internetikeskkonnas.

Autor on analiilisinud Maaleht.ee statistikamootorite poolt koondatud infot interneti-
keskkonna kiilastatavusest (eelkdige unikaalsete kiilastajate arv ja erinevate rubriikide

populaarsus) ja vilja toonud olulisemad niiansid tulevikuarengute seisukohast.

Autori kogemus internetimeedia valdkonnas tegutsemisel:
- Uno.ee, 01.2001 - 09.2001, peatoimetaja (Www.uno.ee)
Toimetuse juhtimine, uute rubriikide juurutamine, ka ise sisu tootmine.
- CNS 0U, 09.2001 - 06.2005, tegevjuht / omanik (www.cns.ee)

Internetifirma juhtimine ja miiiik, esialgu ka erinevate projektide juhtimine.



4. Internetiajakirjanduse voimalused

Autor moistab internetimeediat tehnilise platvormina, mis tulenevalt internetivorgu

arhitektuuri omapéradest voimaldab ajakirjandust internetis ehk internetiajakirjandust.

4.1 Liihiiillevaade internetitehnoloogiatest tulenevatest voimalustest

Internetimeedia peamiseks omapéraks vorreldes traditsioonilise meediaga on Oblaki jérgi
enneolematu hiipertekstuaalsus ja interaktiivsus. Et internet on rikkalik kommuni-
katsiooniplatvorm, mis pidevalt areneb ning paistab erinevates kontekstides erinevalt,

viidab Oblak, et tegu ei ole lihtsalt tehnoloogiate ithendamisega. (Oblak 2005: 89)

Dahlgren (1996) on vilja toonud 4 kdige olulisemat internetimeedia aspekti:
- Multimediaalsus. Erinevate meediavormide ja meediatiilipide integreerimine ning
integreeritud tulemi esitlus ldbi iihtse holpsalt kasutatava meediakanali.
- Arhiveeritavus. Voimalus juurde péddseda lugematule hulgale andmebaasidele ja
arhiividele. Eksisteerib vdoimalus uurida taustinfot ning tdiendavat informatsiooni.
- Hiipertekstuaalsus. Uhendusliilid sonumiks integreeritud sisu elementide vahel.
- Interaktiivsus. Paringu saatmine ja info vastuvotmine on samavédrsed protsessid.

Internetimeedia voimaldab muuhulgas ka dialoogset kommunikatsiooni.

Burnetti ja Marshalli (Burnett & Marshall 2003: 48) jédrgi hdgustab internetimeedia piire,
mis traditsiooniliselt eraldasid iiht meediumit teisest: interneti vahendusel on vdimalik
esitada teksti, graafikat, video- ning audiosignaali. Rice lisab, et internetitehnoloogiad ei
sea auditooriumi suurusele piire. Kommunikeeruda on voimalik iiks-iihele, {iihelt-
paljudele ning paljudelt-paljudele mudelite alusel. Samal platvormil toimub nii

personaalne kui massikommunikatsioon. (Rice 1999: 26)

Burnetti ja Marshalli jirgi on pohierinevus internetimeedia ning teiste meediavormide
vahel (nt. televisioon, film vdi raadio) valikuvabadus navigatsioonis. Tarbija saab
holpsalt litkuda kommertskeskkondadest mittekommertskeskkondadesse, informatsioon

ja meelelahutus on iihtaegu ithendatud ja lakkamatud. (Burnett & Marshall 2003: 91)
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Lihtudes digitaalse meedia omapéradest, ennustab Orihuela (2003) jargmiseid arenguid:
massimeedia lopptarbija muutub kommunikatsiooniprotsessis jdrjest olulisemaks,
konkureerivad meediad erinevad eelkbige pakutava sisu poolest, jdirjest enam kasutatakse
multimeedia ja hiiperteksti voimalusi, reaalaeg muutub ainsaks aktsepteeritavaks

ajamddruseks. (Orihuela 2003: 129)

Autori hinnangul on Orihuela nigemus vihemalt ldhema paari aasta perspektiivis lisna
kunstlik. Digitaalne meedia on arenenud kiill kiirelt, kuid millestki nii revolutsioonilisest,
nagu uus grammatika vOi igapidevaselt kasutatavad enneolematud véljendusvOimalused,

on raske rddkida. Toimunud arengut peab autor pigem loomulikuks evolutsiooniks.

Uhelt poolt eksisteerivad tdepoolest lugejate endi poolt toimetatavad keskkonnad nagu
Slashdot.org, mida kiilastavad sajad tuhanded inimesed pdevas ja mis kubisevad sldngist
ja linkidest. Tdepoolest, veel kiilmme aastat tagasi polnuks selline organiseerumine juba

tehniliselt voimalik. Kuid Slashdoti sarnased keskkonnad on pigem iiksikud erandid.

Teisalt, suurtele korporatsioonidele kuuluvates internetikeskkondades pole vdrreldes
traditsioonilise audiovisuaalse voi triikiajakirjandusega radikaalseid muutusi toimunud.
Pohifunktsionaalsusele on lisandunud tulenevalt meediumile omasest interaktiivsusest ja
hiipertekstuaalsusest moningaid uusi funktsioone: néditeks andmebaasidel pohinevad
otsingumootorid ja arhiivid. Suhe auditooriumiga on pisut teisenenud, auditooriumil on
senisest mugavam oma arvamust avaldada. SOnavara ja tiipograafia markimisvéérselt

muutunud ei ole. Multimeediat kasutatakse internetis vihe, tootmine on toomahukas.

Hea niitena tdstab autor esile tehnoloogiaajakirja Wired. See ajakiri levib iile maailma
paberkandjal, kuid omab ka populaarset internetiversiooni. Wired.com on autori
hinnangul Onnestunud kompromiss funktsioonide paljususe ning kasutajasobralikkuse
vahel. Keskkonda iseloomustavad niiteks intuitiivselt kasutatav navigatsioon, Kkiirelt

laaduv kujundus, holbus tekstisuuruse valik ja printversioonid artiklitest.

—11-=



4.2 Auditoorium on taandatav iiksiktarbijateks

Sat-TV ja kaabel-TV laialdane levik 1980. aastatel véimaldas elektroonilist meediat
edastada senise auditooriumi asemel viiga konkreetsetele spetsiifilistele sihtgruppidele.
Interneti levik 1990. aastatel astus veel iihe sammu edasi: enam ei sea info edastamisele
piire isegi mitte sihtgrupp. Internet voimaldab kommunikatsiooni de-massifitseerida sel

mddral, et lopptarbija saab ise valida nii tarbitava sisu kui meediatarbimise aja.

(Orihuela 2003: 130)

Auditooriumi taandatavus liksiktarbijateks on uute elektrooniliste meediakanalite oluline
omapdira. Internetil pdhinevas meediakanalis saadetakse igale tarbijale eraldi konkreetne
veebileht, muusikapala, tele- vdi raadioprogramm. Sellel, kas server saadab vilja 100 000
tihesugust vOi erinevat sama pikkusega muusikapala, ribalaiuse seisukohalt mérkimis-
vidrset vahet el ole. Ka investeeringute seisukohalt ei ole olulist vahet, kas paisata
eetrisse saated teenusepakkuja poolt valitud jédrjekorras ja ajal (nagu traditsiooniline

televisioon) voi tarbija poolt valitud jirjekorras ja ajal (nagu internetitelevisioon).

Viimasel juhul tuleb vilja tootada iiks tehniline vahekiht, kus tarbija saab teha valiku
andmebaasis olevate saadete vahel. Vorreldes atraktiivse meediasisu ehk tegelikult

tarbitava toote enda tootmisega on sellise vahekihi ehitamise kulu nullildhedane.

Auditooriumi taandatavus iiksiktarbijateks ei paku lisavédrtust ainult tarbijatele; see on
viga kasulik ka teenusepakkujale. Esiteks: atraktiivsemat meelelahutusteenust tarbitakse
enam. Teiseks: kuivord teenuse tarbimist on voimalik viga tipselt modta, saab seda infot
kasutada kasumit maksimeeriva senisest efektiivsema &drimudeli viljatdotamisel.
Maaleht.ee internetikeskkond saaks de-massifitseerimisest kasu ldigata jdlgides iga
konkreetse kiilastaja poolt tarbitava sisu olemust, seda automaatselt serveris analiiiisides
ning pakkudes igale kiilastajale (niiteks avalehel voi uudiskirjas) just temale huvi

pakkuvaid teemasid (samas ndidates igale kiilastajale ka temale sobivat reklaami).
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4.3 Brind on meediakanalist tihtsam

Meediadri fookus liigub tehnilistelt kitsendustelt, nditeks triikimeedia voi televisiooni
eripdrad, sisu pdritolu indentifitseerivale brindile. Mitmel erineval platvormil pakutav
sisu voimaldab tarbida meediat vastavalt situatsioonile ja vajadusele. Nditeks CNN voi
National Geographic ei ole enam ammu konkreetse meedia esindajad vaid brdndid, mis
esindavad sisu autoriteetsust. Tdnapdeva meediaettevote maoistab, et dri ei ole mitte

meediumitiiiibi kui sellise, vaid sisu miiiik libi tugeva brdndi (Orihuela 2003: 130).

Internetiajakirjanduse omapéraks on tiraZzeerimise odavus, see kehtib ka sama info
erinevate brindide alt miiiimisel. Internetimeedias on viga odav votta olemasolev sisu ja
anda sellele uus vorm. Sisuliselt vOordub antud juhul pakendamiskulu uue pakkeliini
ostmisega, meediatoote enda modifitseerimiseks pole vaja kulutusi teha. Lisanduvad

turunduskulud.

Ehkki meediatoodangu iimberpakendamine on odav, tuleb arvestada {imberpakendamise
korral info tootmise alternatiivkuluga olemasolevate véljannetega konkureerimise néol.
Uhest kiiljest saadakse kiill meediatoode ehk info ilma maérkimisviirsete kuludeta,
kuivord see on juba toodetud teise viljaande jaoks ja konkureeritakse kontserniviliste
viljaannetega, kes peavad oma tuludest katma muuhulgas ka sisu tootmise kulud. Teisalt
konkureerib iimberpakendatud viljaanne eelkdige oma kontserni teiste viljaannetega.

Maaleht.ee internetikeskkonda ei saa kisitleda eraldiseisva ettevottena. Maaleht.ee

arenguid planeerides tuleb arvestada tema mdjuga kontserni teistele ettevotetele.

4.4 Multimeedia asendab monomeedia

Meedia digitaliseerumise tugevaimaks argumendiks on teksti, heli, pildi ja litkuva pildi
esmakordne interaktiivse kombineerimise voimalus. Multimeedia olemus véoimaldab
meediatoostusel koondada internetti koik erinevad meediavormid ilma vajaduseta
eristada meediat viljendusvormide piiratuse alusel. Internet ongi multimeediaplatvorm

ja iihendades senituntud meediakanalite omadusi on interneti iihtlasi ka tulevikumeedia.

(Orihuela 2003: 131)
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Suurbritannias tegutses aastapdevad tagasi digiboxi-vorgus multimeediale iiles ehitatud
spetsiaalne Vormel-1 kanal. Kanal pakkus autospordifdnnidele enneolematut véimalust
saada iilevaade vdoistlustest: suur hulk viga kvaliteetse pildiga iilekande-kaameraid,

misjuures vaataja sai ise valida jédlgitava kaamera, detailsed statistikad reaalajas jne...

Tdnaseks on teenust pakkunud firma tulenevalt multimeedia tootmise maksumusest ja
hoolimata Vormel-1 fédnnide arvukusest ning digibox-siisteemi levikust tegevuse
Iopetanud. Et korgetasemelist multimeediat ei suutnud isegi mitte nii populaarse
spordiala nagu Vormel-1 fénnid isegi mitte nii rikkas riigis nagu Suurbritannia kinni

maksta, nditab, et kvaliteetse interaktiivse multimeedia tootmine on viga kulukas.

Ehkki info edastamine internetis on odav, on multimeedia tootmine jatkuvalt kallis;
seepdrast ei leiagi me ei kohalikust ega piiritagusest internetist kuigi palju korgel tasemel
multimeediat — multimeedia piirdub mone iiksiku valiku voi interaktiivse maakaardiga.
Kaaludes multimeedia kasutamist Maaleht.ee internetikeskkonnas, tuleb hoolega ldbi
kalkuleerida erinevate multimeediavormide kasutamisest (interaktiivsed graafikud, heli-

ja videoldigud jms...) potentsiaalselt tdusev tulu ning nende tootmisega seotud kulud.

4.5 Reaalaeg asendab perioodilisuse

Traditsioonilist meediat defineeritakse sageli labi regulaarsuse (ajamddruse).
Vastupidiselt traditsioonilisele ajakirjandusele toimib internetiajakirjandus reaalajas
ning isegi traditsioonilise meedia taustaga internetiviljaanded, nditeks paberajalehe
online-versioon, peavad uues keskkonnas konkurentsis piisimiseks oma kodulehte
pidevalt reaalajas tdiustama. Siinkohal voib paralleeli tommata sat-TV ja CNN'ga, mis
oma Oopdevaringse lilemaailmse tegevusega muutis palju uudiste edastamise vallas.

Internet lisab globaalsusele ka interaktiivsuse mootme. (Orihuela 2003: 131)

Autor ei hinda Uno.ee peatoimetajana todtanuna internetiajakirjanduse reaalajas
toimimist Eestis oluliseks konkurentsieeliseks. Tosi, reaalajas toimimine votab maha
mitmed ajalised piirangud — tarbija ei pea enam oma pidevakava seadma meediakanali

toimimise jirgi. See loob eelduse suuremaks meediatarbimiseks. Samas: reaalaja eelis
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eksisteerib iihtlasi ka koigil teistel internetis tegutsevatel konkurentidel. Pealegi on
Oopdevaringne meediatootmine Eesti kontekstis iisna kahtlase viirtusega tegevus:
inimeste tédaeg ja vaba aeg ning nende jaotumine sellest olulisel mééral ei muutu, samas
tootmiskulud kasvavad oluliselt. Eestis ei ole autorile teadaolevalt iihelgi interneti-
viljaandel Oonnestunud teenida olulist tulu konkurentidest suurema operatiivsuse tottu.

Nidalalehel pohineva Maaleht.ee operatiivsusele panustamine ei ole mdistlik mote.

4.6 Internetis puuduvad mahupiirangud

Traditsioonilise meedia suureks miinuseks on mahupiirang, nditeks leheruum voi
eetriaeg. Internet digitaalse interaktiivse keskkonnana on nimetatud probleemi
lahendandud, kuid samas on tarbija aeg muutunud senisest kittesaamatumaks ressursiks.
Tdnu mahupiirangute puudumisele on interneti fenomeniks "lugejate muutumine
kirjutajateks". Ehkki tarbija saab uues keskkonnas ise oma motteid publitseerida, on
sedasorti  informatsioon  sageli  kaheldava kvaliteediga ja  vdheautoriteetne.

Informatsiooni iilekiillus vajab uusi oskusi ja teadmisi, et selles koiges edukalt

orienteeruda. (Orihuela 2003: 132)

Autor on ndus, et internetis pdhimdtteliselt puuduvad mahupiirangud. Kuid see ei ole
muutnud inimvOimete piire ning tekib uus kiisimus: milline on maistlik teabehulk?

Niiteks 2001. aasta kevadelreklaamis portaal Mega.ee ennast kui iga pidev 300 uudist
vahendavat internetikeskkonda — iga pédev ka aegus pohimdtteliselt sama palju uudiseid.

Ettevotte plisikulud olid suured ja tulusid noorel internetireklaami turul ei paistnud.

Uno.ee panustas samal ajal voimalikult aegumatu, ka aasta-kahe perspektiivis kiilastajale
huvi pakkuva sisu tootmisele. Erinevalt Delfist, Everyday’st ja Megast koosnes Uno

toimetus ainult 3-4 to6tajast (iilejadnud nimetatud portaalidel oli ile kiimne toimetaja).

Uno.ee juhtkonna idee oli see, et kiilastaja poolt internetimeelelahutusele panustatav aeg
on piiratud (ja samuti ka portaali ressursid; Mega vodi Delfiga uudiste mahuga konkureeri-
miseks puudusid ressursid). Seega iiritas Uno.ee pakkuda iga péev kiilastajale lisaks Trio

kontsernist pirinevatele uudistele ka oma joududega loodavat originaalsisu. Originaal-
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toodangus ldhtutigi pikaajalisest kasutusvOimalusest: suur osa tidnastest Uno.ee

mahukamatest rubriikidest on kunagise rutiinse igapdevatdo tulemus.

Olulise aspektina toodi ja tuuakse ka seni Uno.ee avalehel ja uvudiskirjas alati vélja koik
mirkimisvédidrsem portaalis toimuvast, mis tagab portaalile kiilastaja silmis virske ilme.

See strateegia toimiks ka Maaleht.ee’s, sest suur toimetajate arv nulliks kasumilootuse.

4.7 Vahendajateta juurdepéiis infole

Selgitades ajakirjanduse toimimist, rddgitakse sageli ajakirjandusest kui viravavalvurist,
kus toimetajal on keskne roll tarbijat iimbritseva igapdevaelu motestamisel. See kdsitlus
vajab detsentraliseeritud uue meedia kontekstis iilevaatamist. Internet voimaldab ka
mitteametlikel allikatel edastada vabalt infot. Interneti kui interaktiivse meedia

omapdraks on tilemaailmne toimimine, vajadusel ka toimetajateta. (Orihuela 2003: 132)

Ajakirjanduse traditsioonilisele viravavahi rollile ennustatakse loppu. Ajakirjanduse
uueks rolliks on holbustada kommunikatsiooni tarbijate vahel. Uudiste tootmise-

tarbimise iile otsustavad tarbijad ise, olles samas ise ka allikateks. (Wurff 2005: 108)

Autori hinnangul on viide teoreetiliselt dige, kuid praktiliselt ei toimi. Ehkki igaiiks voib
avada internetis isikliku kodulehe, ei saavuta see ilma kiilastajateta midagi. Kui koduleht
pakub midagi enneolematut, siis eksisteerib voimalus, et kodulehte kiilastatakse palju
tdnu internetis kiilastajalt kiilastajale levivale kumule. Samas on kodulehti nii palju, et

ainult sellele loota ei saa — enamik kodulehti vaevlebki kiilastajate puuduses.

Siinkohal vdiks tdmmata paralleeli ilusalongi avamisega metsas — see on voimalik, kuid
mitte viga resultatiivne tegevus. Ka seni oli voimalik mitteametlikel allikatel suhteliselt
vabalt suvalises meediakanalis infot edastada: piisab ju vaid uudiskiinnise iiletamisest.
Seega ei maksa autori hinnangul Maaleht.ee-1 karta eraisikute voi teiste vihesel mééral

organiseerunud isikute panust internetti kui konkurentsi — pigem on tegu uute allikatega.

—-16 -



4.8 Meediatarbija iilimuslikkus tarbimisvalikutes

Interneti klient-server arhitektuuri olemus on loonud uue interaktiivse toimimismudeli ja
oluliselt avardanud meediatarbija otsustus- ja valikuvoimalusi. Internetimeedia eeldab
inimeselt aktiivset olemust: tahtmist otsida, navigeerida ja otsustada. Traditsioonilise
meedia tarbija on vérreldes internetitarbijaga viga passiivne — tarbib seda, mida
pakutakse.  Internet on  muutmas ka  reklaamitoostust  senisest  oluliselt

personaliseeritumaks. (Orihuela 2003: 132)

Meediatarbija iilimuslikkus tarbimisvalikutes on pohimdtteliselt eelpoolkirjeldatud
auditooriumi  iiksiktarbijateks taandamise vOimalikkus ning sellest tulenev
personaliseeritud teenuste pakkumine tarbijale ja sellel pohinev statistika.

See annab lisaviirtuse tarbijale ning ka mirgatava lisatulu teenusepakkujale.

Alati ei pea raha teenuse eest maksma l0pptarbija. Auditooriumi taandatavus iiksik-
tarbijateks on aktraktiivne ka reklaamiandjale: tdisdigitaalse meediumi personaliseeritus
ja véga tdpne statistika voimaldavad reklaami suunata viga konkreetsele sihtgrupile. See
muudab reklaamitegevuse senisest tunduvalt soodsamaks ja seeldbi ka efektiivsemaks.
Kui Maaleht.ee reklaamiosakond oskaks oelda, millised kiilastajad plaanivad jiargmisel

aastal investeerida uude traktorisse, oleks voimalik selle info miiiimisest palju teenida.

2001. aastal katsetas internetiportaal Uno.ee tarbijate segmenteerimist ja reklaami miiiiki
erinevate segmentide kaupa. Toonane eksperiment ebadnnestus mitmel pohjusel: portaal
ei olnud end reklaamikanalina tdestanud, ndrk reklaamimiiiigiosakond (toimis Trio
raadiojaamade reklaamiosakonnast eraldiseisvalt), tinasega vOrreldes tunduvalt viiksem

statistika, noor bannerreklaami turg, kus tegutses dumpinghindadega Mega.ee.

Tidnases Eestis, kus internetiseeritus on tunduvalt kdrgemal tasemel kui neli aastat tagasi,
on ilmselt monel suuremal internetikeskkonnal voimalik miitia reklaami erinevate
sihtgruppide kaupa. Paraku eeldab see viga detailsel tasemel kaardistatud kliendibaasi,

mis enamikul Eesti keskkondadest kas puudub tédielikult voi on kasutuskdlbmatu.
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4.9 Kahepoolne kommunikatsioon ehk interaktiivsus

Interaktiivsus on McQuaili (2005: 443) jidrgi meediumi ja kommuniatsioonisuhte
iseloomust tulenev vdimalus kahepoolseks kommunikatsiooniks. Interaktiivsuse miir
internetimeedias, selgitab Orihuela (2003), on vorreldamatu traditsioonilise meediaga,
kuna internet, erinevalt traditsioonilisest meediast, ei toimi asiimmeetrilise mudeli alusel.
Klient-server arhitektuur annab internetikasutajale vOimaluse valida ise nii sisu kui

juurdepddsuaeg, muuta sisu ja kommunikeeruda teiste kasutajatega.

Interaktiivsust internetis ei saa Deuze (2001) jirgi késitleda siiski tiiheseltvoetava
moistena, kuna meediatarbija seisukohalt jaguneb interaktiivsus kolmeks tiiiibiks:

1) Navigatsiooni interaktiivsus, nditeks nupud ja meniiiiribad.

2) Funktsionaalne interaktiivsus, nditeks otsepostitus ja foorumid.

3) Adaptiivne interaktiivsus, nditeks internetikeskkonna personaliseeritavus.

Deuze (2003) jargi voib interaktiivsus internetiajakirjanduses olla iihtlasi ka osa
tootmisprotsessist. Niiteks vodivad tarbijad jagada foorumites ideid meediatoote

parandamiseks voi pakuvad vilja virskeid teemasid uudisteks-aruteludeks.

McQuaili (2005: 443) poolt olulisimaks uue meedia omaduseks hinnatava interaktiivsuse
intensiivsust on McMillani (1998) jirgi voimalik moningatel tingimustel suurendada:

- Kui kommunikatsiooni eesmérk on pigem infot vahetada, mitte veenda.

- Kui osalejatel on suurem kontroll kommunikatsioonikeskkonna iile.

- Kui osalejad votavad mingil eesmairgil aktiivse rolli.

- Kui osalejad reageerivad kahepoolsele kommunikatsioonile.

- Kui kommunikasiooni ajastus on vastutulelik osalejate ndudmistele.

- Kui kommunikatsioonikeskkond loob “keskkonna tunde”.
Analoogsete faktorite alusel on Hiina teadlased Zhou He ja Jian-Hua Zhu jaganud

internetiajalehed pelgalt infot edastavateks kanaliteks, teataval méédral interaktiivseteks

kanaliteks ja piisikasutajaskonnaga tédielikult interaktiivseteks keskkondadeks (He 2002).
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Enamuse interaktsioonivdoimaluste algne investeering teenusepakkuja poolt on tinapdeval
suhteliselt vdike. Samas tuleb internetikeskkonna arendajal arvestada kuludega, mis

voivad kaasneda loodud interaktsioonivdoimaluse aktiivse tarbimisega.

Niiteks tarbijale sobival ajal tema poolt valitud sisuteenuse automatiseeritud pakkumine
ei ndua teenusepakkujalt selleks inimese td0aja panustamist. Kiill aga peab toimetaja
teatud liiki interaktiivsuse korral, nditeks kommentaaride sisuline kontroll, panustama
oma tdoaega. Osa konkreetsest to0st voivad siiski édra teha ka tarbijad: niiteks Amazoni

internetikaubamajades annavad kasutajad ise hinnanguid toodete kommentaaridele.

Internetiajalehe lugeja voimalus konkreetse artikli autoriga hdlpsalt kommunikeeruda
voib hakata ndudma mirkimisvddrselt toimetuse tooaega. Nditeks, kui iga Maalehe
tootaja peaks suhtlema iga pdev tdiendavalt kolme lugejaga, siis kokkuvottes oleks see
vdga suur aja- ja rahakulu. Seevastu tarbijate omavaheline suhtlus on hea; nad peavad
seda tegema mingis selleks ette ndhtud keskkonnas. Suhtluskeskkond loob community,

toob juurde piisikiilastajaid ning ka seal on véimalik nédidata reklaami — raha teenida.

Lihtsalt suure hulga interaktsioonivdoimalustega suhtluskeskkonnast eduka interneti-
community loomiseks aga kindlasti ei piisa: internetikeskkond peaks keskenduma
konkreetsele sihtgrupile, pakkuma sihtgupile konkurentidest enamat ja saavutama

kriitilise kiilastajate massi — nemad ongi ju tegelikult community elujoud.

4.10 Hiiperteksti funktsionaalsus

Burnett ja Marshall (2003: 83-84) ning Orihuela (2003: 133) kisitlevad hiiperteksti
terminina, mis kirjeldab sisu jaotamist viikesteks tiikkideks ning nende omavahelist
seostamist ehk linkimist. Kuivord tidnu hiipertekstuaalsusele saab huvipakkuva info
klopsates vastaval mérksonal voi graafilisel elemendil, siis Dahlgreni (1996) hinnangul
kaob vajadus traditsioonilist meediat iseloomustava lineaarse lugemise jirgi. Hiiperteksti

vOib madista nii tehnoloogia kui mitmekiilgse véljendusvormina, kirjutab Oblak (2005).
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Deuze (2001) jagab hiipertekstuaalsuse sisemiseks ja vélimiseks hiipertekstuaalsuse
dimensiooniks. Sisemise dimensiooni korral viidatakse teistele elementidele konkreetse
teksti piides. Viline dimensioon viitab tekstidele, mis asuvad mujal kiiberruumis. “Need
on kaks erinevat hiipertekstuaalsuse tiiiipi: kui vdlimine hiipertekstuaalsus avab tdiesti

uue info, siis sisemine hiipertekstuaalsus juhatab infos siigavuti”. (Deuze: 2001)

Hiipertekstuaalsus ei piirdu vaid teksti kujul oleva infoga. Kui traditsioonilist meediat
iseloomustas Orihuela (2003: 133) jéargi kindel tegevus: lugemine, kuulamine voi
vaatamine, siis internet tihendab koik need tegevused ja lisab hiipertekstuaalsuse. Seetottu
usub Orihuela (2003: 133): “internet on pigem kui keskkond, mida kiilastatakse ja kus on
voimalik teha palju: kohtuda, éppida, hankida ja jagada uudiseid, teha oste ja mdngida,

meelt lahutada voi midagi luua... Hiipertekstuaalsus on digitaalse ajajirgu grammatika.”

Autor viidab, et ka analoogtehnoloogiatel toimiva meedia vahendusel oli vdimalik
kohtuda, dppida, hankida ja jagada uudiseid, meelt lahutada jne... Tosi, digitaalsete
tehnoloogiate abil on see kdik kittesaadavam. Seni ei ole hiipertekstuaalsus grammatikat
internetiajakirjanduses méarkimisvéérselt mojutanud (kui vélja arvata lugejate endi vabas
vormis kirjutatud kommentaarid). Néiteks vOoime me suhteliselt harva Eesti ajalehtede

internetiversioonides kohata viiteid originaaldokumentidele vai teistele artiklitele.

Hiiperteksti pohifunktsionaalsus on kiill tehniliselt lihtsalt teostatav, kuid rutiinne artiklite
seostamine teiste artiklitega ning iihtse standardi jirgi indekseerimine arhiivis on to6-

mahukad protseduurid. Samuti ei soovitata kiilastajat oma keskkonnast vélja juhatada.

4.11 Meediamajanduse pohimoisted

Ettevottena tegutsemise ja ettevOtte arendamise lithiajaliseks iga-aastaseks eesmérgiks on
kasumi maksimeerimine, pikaajaliseks eesméirgiks on ettevotte vdirtuse tdstmine. Picardi
(2002: 3) jargi saavutatakse need eesmirgid ettevotte efektiivse toimimise tulemusena.
Ettevotte toimimiseks on vaja kapitali. Kapitali kaasamiseks, vdidab Picard (2002: 5), on
noutav korge kasumlikkus. Eriti rohutab Picard (2002: 5) korge kasumlikkuse nduet

korge riskitasemega toostusharude puhul, mida internetiajakirjandus kahtlemata on.
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Picard (2002: 4) ei moista kasumlikkuse all summaarset kasumit, vaid ettevotte toimimise
efektiivsust. Ettevotte efektiivsuse modtmiseks soovitab Picard (2002: 4) jélgida kapitali
tootlust ehk ettevottesse kaasatud kapitali suhet majandustulemustesse (nt. kapitali suhe
kasumisse). Eriti korget kasumlikkust voib Picardi jirgi (2002: 6) kédsitleda preemiana,
mida tarbijad maksavad tarnijale innovatiivsete toodete-teenuste eest. Innovatiivsusest
tulenev eriti kdrge kasumlikkus on ajutine nédhtus, mis viheneb kiirelt, sest konkureerivad

ettevotted iiritavad imiteerida edukaid tooteid-teenuseid. Varem vai hiljem see dnnestub.

Internetiajakirjandus opereerib turul, kus osalisteks on konkureerivad ettevotted ning
tarbijateks nii 10pptarbijatest lugejad kui reklaamiandjad. Erinevalt trikkimeediast

puuduvad internetis geograafilised barjdirid, toob vilja Sylvie (2000: 69).

Kuivord turuarengud on etteennustamatud, kitkeb ettevotte tegevus endas alati riski.
Riske on vdimalik Picardi jédrgi (2002: 8-9) hajutada jaotades investeeringuid erinevat
laadi sissetulekut andvate tegevuste vahel. Tulemusena {iiritavad firmad omada osalusi
erinevates ajakirjades, ajalehtedes, erinevates ringhéddlinguvormides ning produtseerida

samaaegselt erinevaid raamatuid, salvestisi, TV-saateid, filme ja internetikeskkondi.

Ehkki riske on vOimalik maandada, on Picardi (2002: 9) hinnangul ka tiielik riskide
véltimine ettevotetele ohtlik. Kdiki riske viltivad juhid panevad juba sellega oma juhitava

ettevotte riski alla, et teised ettevotted voivad riskides saada konkurentsieeliseid.

Konkurentsivoime niitab ettevotte voimekust tegutseda ja arendeda. Moningatel

turuosalistel on konkurentsieelised, mis muudavad teistega voistlemise hdlpsamaks.

Konkurentsieelisteks voivad Picardi (2002: 45) jirgi olla:
- Madalad kulud
- Mitmekesine tootevalik
- Omandidigused

- Korgem kvaliteet
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- Efektiivsem tootmine
- Kiire tootearendus
- Parem funktsionaalsus

- Innovatsioon

Majandusteoreetikud soovitavad enamasti konkurentsi hinnata esmalt turuosaliste arvu
jirgi konkreetsel turul (Sylvie 2000: 70). Niiteks Ameerika Uhendriikide pievalehtede
turgu voib Sylvie (2000: 70) jdrgi hinnata monopoolseks, kuivord enamikus linnades on
tavaliselt ainult tiks kohalik pédevaleht. Konkurentsi internetis on aga Sylvie (2000: 70)

hinnangul vorgu globaalsest iilesehitusest tulenevalt raske médrata.

Turgu ja konkurentsi saab méératleda nelja nditaja alusel (Sylvie 2000: 71):

1) Sisu alusel. Kui internetikeskkond pakub kohaliku tidhtsusega sisu, on tegu
kohalikul turul konkureeriva internetikeskkonnaga.

2) Reklaamiandjate alusel. Kui internetikeskkonna reklaamikliendid on kohalikud
ettevotted, on tegu kohalikul turul konkureeriva internetikeskkonnaga.

3) Turundustegevuse alusel. Kui internetikeskkond teeb kohaliku tdhtsusega
turundust, on tegu kohalikul turul konkureeriva internetikeskkonnaga.

4) Tarbija geograafilise asukoha alusel. Kui internetikeskkonna tarbija asub teatud

piirkonnas, on tegu kohalikul turul konkureeriva internetikeskkonnaga.

Vorreldes ajalehtede, ajakirjade, raamatute, raadio, televisiooni, filmitdostuse ja
multimeedia turgudega on internetiajakirjanduse turu olulisemad eripérad:

- Madal sisenemisbarjér.

- Korge otsese konkurentsi tase.

- Voimalik nii lithiajaline kui pikaajaline toote elutsiikkel.

- Voimalik vaba ja otsene miiiik toote-teenuse tarbijatele.

- Korge reklaami noudluse elastsus.

- Uute tehnoloogiate tagasiiihilduvus.

- Turu vidga kiire areng.

(Picard 2002: 17)
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4.12 Portaali drimudel

Arimudel kirjeldab #ri toimimise pohimdtet. Sageli samastatakse drimudelit erinevate
ettevotte strateegiatega, nditeks turundusstrateegia vOi hinnakujundusstrateegiaga. See
mdtteviis on Picardi (2002: 25-26) jirgi ekslik. Arimudelid on fundamentaalsemad. Ari-
mudeleid luuakse korvaltvaatajana, kaardistades dritegevuse aluseid ning koikvoimalikke

tingimusi, mis teevad tegevuse iildse voimalikuks, ja luues eeldused edu saavutamiseks.

Internetiajakirjanduse drimudel peab Picardi (2002: 26) jirgi sisaldama tootmisressursse
ja -tehnoloogiaid, sisu tootmise voi iilevotmise mehhanismi, voimalikke protsesse toote

edastamiseks ning voimalike tuluallikatega ja tegevusega kaasnevaid riske.

Internetiajakirjanduses on Picardi jiargi (2002: 66) enimlevinud &drimudeliks portaal.
Picardi portaali (2002: 66) ndol on tegu internetipohise keskkonnaga, mis eeldab
toimimiseks tarbijapoolse veebibrauseri olemasolu, kus kuvatakse kasutajaliides iihes
reklaamiga. Kui tarbija pirib portaalist teda huvitavat infot, kaasneb infoga seotud

reklaam. Kasutajasobralikkuse huvides on paljud portaalid personaliseeritavad.

Vorreldes ajalehtede, ajakirjade, raamatute, raadio, televisiooni, filmitoostuse ja
multimeedia tootmisega, iseloomustavad portaali jirgmised finantsomadused:

- Madal kapitalivajadus.

- Madalad piisikulud.

- Madalad tootmiskulud.

- Madalad levikulud.

- Korged turunduskulud.
(Picard 2002: 17)

Internetiajakirjanduse kirjastajad vodib jagada kaheks (Wurff 2005: 12):
- Esiteks traditsioonilised kirjastajad, kes nidevad internetis strateegilist voimalust
teenida lisatulu jérjest teravneva tarbijate aja ja tdhelepanu puuduse tingimustes.
- Teiseks uued kirjastajad, kes tegutsevad konkreetses niSis omades teatavat

omapira ning pakkudes viljaannet tasuta voi suhteliselt madala tasu eest.
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Picardi (2002) portaali d&rimudel kehtib mdlema kirjastajatiiiibi kohta.

Picardi (2002: 66) poolt kisitletava portaali drimudelit iseloomustavad regulaarsed
reklaamitulud, mis on reeglina portaali koige olulisem sissetulekuallikas. Reklaami-
andjale vdidakse miiiia nii lehelaadimiste arvu, konkreetset reklaami nditamise perioodi
kui banneril klikkimiste arvu. Samuti vOivad reklaamiandjad ja teised e-iri ettevotted
jagada internetikeskkonnaga kiivet, maksta iilekandetasusid ja klientide iileandmis-
tasusid. Tulu teenimise viisid vOivad ettevotteti erineda. Lisaks bannerreklaamile voib

internetikeskkond Picardi jirgi (2000: 248) teenida ka tellimuste ja kauba miitigilt.

4.13 Portaali olulisim tuluallikas: reklaam
Bannerreklaam on internetile ainuomane ja internetis enimlevinud reklaamivorm, mis
tavaliselt esineb linki sisaldava animeeritud pildi kujul. Bannerreklaami on internetis

ndidatud alates 1994. aastast. Toonane banneritel klikkimise protsent (click-trough rate

ehk CTR) oli Leandrose andmetel 15-50% kdigist nditamistest. (Leandros 2003: 226)

Bannerreklaami uudsuse kadudes 1990. aastate teisel poolel on banneritel klikkimise
protsent langenud keskmiselt alla 0,5% . Olukorda muudab pingelisemaks peamise
bannerreklaami viljamiiiigihinna modtiihiku — tuhande niitamise hinna (cost per
thousand advertising impressions ehk CPM) — pidev langus, mis on majanduslikult

raskesse seisu pannud ka suurimaid internetikeskkondi. (Leandros 2003: 226)

Pineneva reklaamimiiiigisituatsiooni tingimustes pOoratakse enam tdhelepanu raha
teenimisele sisu miitigist. Nditeks 2001. aasta suvel miiiis 80% USA internetiajalehti sisu;
eelkOige miitidi ligipddsudigusi konkreetse viljaande arhiivile. Samas on kiibed sisu
miiligi dris suhteliselt tagasihoidlikud. Peamiseks probleemiks peetakse sobivate
maksemeetodite puudumist. Ja isegi tugeval kvaliteetse sisuga brindil on viga raske
konkureerida tasuta teenustega (Leandros 2003: 227). Viimastel aastatel on situatsioon

aga muutunud.
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Kasumlik internetidri on aja mirk: aastaid tagasi kahjumit tootnud internetikeskkonnad
kdivituvad jarjest. Google (Vise 2004) ja Yahoo (Musgrove 2004) kuulutavad iga

kvartaliga jérjest suuremaid kasumeid reklaamist, iga kvartal on ldbi aegade parim.

Analoogsed arengud toimuvad ka Eestis. Internetireklaami kéive tduseb kiiremini (+14%)
kui iikskoik milline teine meediavaldkond, ulatudes 2004. aasta 1. poolaastal 16 miljoni

kroonini (Kaal 2004). Samas ennustatakse uuele meediale jitkuvalt kdige kiiremat kasvu.

4.14 Loomuliku monopoli voimalikkus
Nii paber- kui internetiaajalehe kulud vdib Picardi (2000: 121) jirgi jagada kaheks:

- Esimese koopia kulud. Tooprotsess info kogumisest triikiettevalmistuseni. Etapis
toodetakse ajalehe esimene koopia ja kulutusi vodib késitleda konstantsetena.
Internetiajalehes asendab triikiettevalmistust sisu iilespanek internetti. Esimese
koopia maksumus on traditsioonilises ja internetiajakirjanduses vorreldav.

- Tirazeerimine ja levi. Suure koopiate arvuga kaasneb madal koopia omahind.
Internetiajalehest fiiiisilisi koopiad ei valmistata, kiill aga jadb pohimote samaks:

suur pageview’de arv tihendab pageview’de omahinna mérgatavat langust.

Picard (2000: 122) vididab, et mastaabiefekti tottu suudab kdige suurema tiraazi vOi
kiilastajate arvuga viljaanne toimida koige efektiivsemalt, mis viib nn loomuliku
monopolini. Loomulikuks monopoliks nimetatakse olukorda, kus firma kasv muudab
firma tegevust pidevalt ainult efektiivsemaks, optimeerib kulusid ja vihem efektiivsed
konkurendid on sunnitud turult lahkuma. Tulemusena kontrollib turgu iiks olulise
turujouga ettevote. Picardi (2000: 122) jirgi soodustab loomuliku monopoli kujunemist

suurte reklaamiandjate praktika osta reklaami ainult kdige suuremasse véljaandesse.

Radkides loomuliku monopoli vdimalikkusest tddeb, Wurff (2005: 10), et interneti kui
uue tehnilise platvormi oluliseks omaduseks vorreldes trikkimeediaga on kogukulutuste
suhtes tunduvalt madalamad tiraZzeerimis ja levikulud — seeldbi on interneti-

ajakirjanduses tunduvalt suurem voimalus loomuliku monopoli tekkeks.
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Samas on Wurffi (2005: 10) hinnangul internetiajakirjanduses loomulik monopol
ohustatum kui traditsioonilises ajakirjanduses: sisenemisbarjdir internetiajakirjanduse
turule on suhteliselt madal ja turupositsioon sOltub suurel miiral efektiivsest turundusest.
Seetottu voivad turunduskulud internetiajakirjalduses traditsioonilise ajakirjandusega

vorreldes kujuneda suhteliselt suuremaks, lisab Wurff (2005: 10).

4.15 ”Kannibalismi”’ voimalikkus

Ideaalis, vdidab Sylvie (2000: 70), peaksid internetiviljaanded uue meediumina tootma ja
edastama interaktiivset multimeedial pohinevat sisu. Niiteks foorumid, otsingusiistemid,
lingid seotud artiklitele, sagedased uuendused jne. Kuivord interaktiivse multimeedia-sisu
tootmine on kallis ja keeruline, siis portaalioperaatorid tegelevad Picardi (2002: 66) jirgi

peamiselt olemasoleva tritkkimeedia poolt toodetava sisu vahendamisega.

Ameerika Uhendriikides 14bi viidud uuringust, milles osales 131 internetikeskkonda,
selgus Sylvie (2000: 70) andmetel, et pooltes internetikeskkondades puudub igasugune
oma toimetuse poolt loodud sisu ja ainult 13% internetikeskkondade sisust pédrineb oma
toimetustest. Peamine sisu tootja on sama viljaande triikiversioon, sisu edastatakse
internetti markimisvéarse lisavdirtuseta. Seega voib Sylvie (2000: 70) jargi kisitleda

triiki- ja internetiajakirjanduse tooteid samavéérsete iimberpakendatud toodetena.

Ajalehtedest périneva sisu tarbijatele interneti vahendusel tasuta pakkumist voib Sylvie
(2000: 71) hinnangul pidada moneti “kannibalismiks”. Eespoolviidatud uuringust siiski ei
selgunud iihtegi viidet, et uuringus osalenud ettevotted oleksid kandnud tasuta sisu
jagamisest tulenevalt mingisuguseid kahjusid. Pigem vastupidi. Sylvie (2000: 72)
andmetel ilmnes, et pakkudes internetikeskkonnas tasuta sisu vOib suurendeda triiki-
versiooni tellimuste arv. Internetikeskkond vo&ib toimida paberviljaande turundus-
kanalina. Samuti voib internetikeskkond tuua kontsernile rohkem tarbijaid uute

kasutajate néol ja edendada lugeja ja viljaande vahelist suhet.
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5. Ulevaade Maaleht.ee ajaloost

5.1 Maaleht.ee 1. polvkond (27.05.1999 - 24.05.2001)

Esmakordselt avati Maalehe paberviljaande internetiversioon enam kui viis aastat tagasi,
27. mail 1999. Vaorreldes teiste suuremate ajalehtedega, avas Maaleht internetiversiooni
suhteliselt hilja. Vordluseks — Eesti Pievaleht, Postimees ja Aripdev avasid paber-

viljaannete internetiversioonid juba 1995. aastal, Eesti Ekspress 1996.

Maaleht.ee 1. pdlvkonna loomiseks kasutati Maalehe olemasoleva IT-meeskonna tehnilist
kompetentsi. Esimese pdlvkonna Maaleht.ee pohines tidielikult kisitsi kiiljendatavatel
HTML-failidel. Sellisele kodulehele info sisestamine ndudis HTML-kiiljendamise
oskusei. Ka tdhendab lehekiilgede Kkisitsi kiiljendamine vorreldes internetipdhise
sisuhaldustarkvara abil kiiljendamisega mérksa suuremat ajakulu. Tdnaseks on ilmnenud
ka sellise kisitoo pohiprobleem: ebastandardsus. Maaleht.ee 1. pdlvkonna arhiivifailid on
kiill esmapilgul sarnased, ent mitte piisavalt selleks, et kdiki andmeid automaatselt

integreerida mone uue pdlvkonna andmebaasi.

Maaleht.ee 1. polvkonda vdib oma tehnilise teostuse tasemelt ja artiklite mahu poolest
vorrelda teiste suuremate ajalehtede 1999. aasta internetiversioonidega: 100% HTML,
visuaalselt ebaprofessionaalne ja ebamugav kasutajaliides, sisuks hoolimata HTML-
kiilgede késitsi loomise suurest toomahust peaaegu koik pabervéljaande artiklid, vihe voi
tildse mitte pilte. Kui vilja arvata Eesti Ekspress (2002), siis teised iilaltoodud
konkurendid olid 2000. aastaks joudnud professionaalsete disainerite poolt loodud
kasutajaliidese, andmebaasidel pohineva ja tdisdiinaamilise kodulehemootorini, mis ei
eeldanud kodulehe reaalselt haldajalt enam HTML-kiiljendamise oskusei. Lisainfoks
professionaalse kodulehe kontseptsiooni loomisest visuaali esteetilisuse ja struktuuri

kasutajasobralikkuse seisukohast vt. kiesoleva bakalaureuset6o Lisa 8, Lisa 9 ja Lisa 10.
Voib oOelda, et 2001. aasta otsus juurutada uus internetikeskkond oli konkurentide

tegevust arvestades ajakohane. Samas, vaadates majanduslikku konteksti, polnud internet

toona driliselt atraktiivne: viimase 7 pédeva jooksul oli intenetti kasutanud 23% 15-74
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aasta vanusest elanikkonnast (Emor 2001), vordlusena on niiiid interneti kasutajaid iile
kahe korra enam — 47% tiisealisest elanikkonnast (Emor 2004). Ka ilmestasid toonast
internetidri mitmete portaalide sulgemised majanduslikel pohjustel: Morning.ee (aprill
2001), Online Business News (mai 2001), Delfi.ru (juuni 2001), Mega.ee (august 2001).

2001. aasta esimesel poolaastal oli tegu suurima pankrotilainega Eesti internetiéri ajaloos.

Maaleht.ee 1. pOlvkonna alalehti kasutatakse tdnini. Nimelt on 1. pdlvkonna arhiivi
timbertdstmine modlema jargmise pdlvkonna Maaleht.ee internetikeskkonda lahendatud
spetsiaalse staatilise linkidest koosneva alalehe lisamisega. Uhe konkreetse projekti
eelarve plaanis on see kindlasti soodsam lahendus, ent arvestades pikemaajalist plaani,

vOib andmete iimbert0stmine andmebaasi end juba ka majanduslikult digustada.

See t00 tuleb kvaliteedi huvides teha ilmselt kisitsi, kuivord failide sisu ei allu iihtsele
standardile. Alternatiivkulu andmete iimbertdstmisele iihtsesse andmebaasi on iga
jargmise polvkonna otsingumootori sidumine vana 1. pdlvkonna arhiivi HTML-failidega.

Hetkel ei ole 3. pdlvkonna Maaleht.ee otsingumootor seotud 1. pdlvkonna arhiiviga.

5.2 Maaleht.ee 2. polvkond (17.05.2001 - 20.05.2004)

Aastaks 2001. oli Maaleht.ee 1. pdlvkond vananenud. Uuele kvalitatiivsele tasemele
viimist vajasid nii kujundus, struktuur kui haldamine. Selleks kutsuti appi Eesti iiks
vanemaid internetifirmasid Mindworks, kellega internetivéljaande toimetajal Kai
Simsonil (2000-2005, tdnaseni) oli varasem positiivne koostookogemus eelmisest
tookohast. Seega Maaleht.ee tehnilise teostaja leidmiseks konkurssi ei korraldatud

(Simson 2004).

2001. aasta maikuus avati Mindworksi loodud uus internetikeskkond. Tehniliselt paistis
toona lahendus igati toimivat, visuaalne kiillg vdga ilus ning Maaleht aktsepteeris
tulemeid. Esmapilgul toimiva siisteemi serverikoormuse kasvades ilmnes Mindworksi
portaalimootori suur probleem: suutmatus toimida ressursikriitilises situatsioonis (Simson

2004).
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Andmebaasimahtude ja kiilastajate arvu kasvades muutus 2. pdlvkonna Maaleht.ee
internetikeskkond jérjest aeglasemaks. Suhe Mindworksiga katkes, kuna firma ei olnud
suuteline lahendama portaalimootori kiirusega seotud tehnilisi probleeme. 2003. aasta
stigiseks oli Mindworksi portaalimootoril pohinev tarkvara juba nii aeglane, et

lehekiilgede avanemine viltas minuteid voi ei avanenud lehekiiljed iildse (Simson 2004).

2003. aasta siigisel otsustas Maaleht tellida internetifirmalt CNS kodulehe auditi,
analiitisimaks kodulehe kujundust, struktuuri, haldusliidest, portaali tehnilist lahendust,
aga eelkdige just siisteemi toimimise aegluse pohjust. CNS’i loodud auditi autoriks on
internetilahenduste projektijuht Mehis Pirn, kes kasutas siisteemi tehnilisele lahendusele

hinnangu andmisel analoogsete projektidega tegelevate programmeerijate kompetentsi.

Parn hindas portaali avalikku kasutajaliidest tugevaks: ,,Visuaalne disain on hdsti
onnestunud /---/ jdttes iihtaegu nii soliidse kui virske mulje. Kindlasti ei saa noustuda
vditega, et kodulehe visuaalne kujundus oleks aegunud. /---/ Piiiides mojuda kaasaegsena
ning pidevalt arenevana, voiks kone alla tulla muudatused iiksikutes detailides —

tekstifondid, linkide ja pealkirjade stiilid, meniiiinuppude kujundus jne“ (Pdrn 2003: 13).

Ka Maaleht.ee portaali struktuuri hindas Parn ldbimodelduks ja tugevaks, ainsana
kritiseeris Pédrn otsingumootori kasutajasobralikkust: ,, Piisavalt suure artiklite
andmebaasiga portaali jaoks, nagu Maaleht seda on, jddb tavatekstiotsingust kindlasti

viiheks.“ (Pdrn 2003: 13).

Siiski oli Parnal mitmeid mdtteid ja tdesti uusi ideid, kuidas muuta Maaleht.ee struktuuri
loogilisemaks; need puudutasid nditeks jdrgmisi rubriike: otsingutulemuste selgem
esitlusviis, arhiivi kalender paremas veerus, senisest araktiivsem ,.,kuhu minna* rubriik,
uudistetasku ning mitmesugused mobiilrakendused. Pohimottelisi kasutajaliidese

struktuurilisi muudatusi Pidrn hiddavajalikuks ei pidanud (Péarn 2003: 3-5).

Mindworksi loodud internetikeskkonna sisuhaldustarkvarasse suhtus Pdrn juba

kriitilisemalt, see sisaldas tema hinnagul mitmeid probleeme: siisteemsed nupud tavaliste
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mirkamatute tekstilinkidena, poolikult eestindatud sisuhaldustarkvara, erinevalt teostatud
erinevad rubriigid (kuid mis vdiksid vastata samale standardile). Uldiselt hindas Pirn
administreerimismooduli  visuaalse iilesehituse ja  kasutajasobralikkuse — siiski
kasutuskolblikuks. Pdrn pakkus vilja ka mitmeid ajakohaseid ideid haldusmooduli
parandamiseks — eelkdige uudseid lahendusi, mis aastal 2001 ei olnud veel levinud, kuid
sisaldusid aastal 2004 CNS WebManager sisuhaldustarkvaras. Olulisemate uute
funktsionaalsustena voib vélja tuua nditeks Wordi-stiilis tekstiredaktori, internetipdhise

fototootluse, senisest tunduvalt mugavama tabelite ehitamise (Parn 2003: 6-9).

Tdiesti negatiivse hinnangu andis Pdrn aga portaalimootori tarkvara tehnoloogilisele
lahendusele (vt. Lisa 11). Kirjeldades fundamentaalseid probleeme terviklikku siisteemi
labivalt, avaldas Parn arvamust, et olemasoleva tarkvara probleemide lahendamine
timberprogrammeerimise teel ei pruugi olla mottekas: , Antud veebi realisatsiooni
laiendamine olemasolevate tingimuste juures osutub keeruliseks ja voib veelgi rohkem
aeglustada kodulehe tood* (Parn 2003: 13). Soovitusliku stsenaariumina soovitas Pérn

vilja vahetada kogu seni kasutuses oleva Maaleht.ee tarkvara uue vastu.

5.3 Maaleht.ee 3. polvkond (27.05.2004 - tinini)

Tundmatust programmikoodist voimalikult tulenevate riskide vdhendamiseks (néiteks
vigane programmikood, kriipteeritud tarkvaraelemendid voOi kriipteeritud elemendid
andmebaasides) otsustati jargmise pdOlvkonna Maaleht.ee rajada tiiesti uuena, mitte
parandada olemasolevat. Uue 3. pdlvkonna portaali eesmirgiks sai senisega analoogse
vilimuse ja struktuuriga lahenduse loomine senisest oluliselt kiiremalt toimiva

programmikoodiga. See eesmirk on ka saavutatud.

Vorreldes Maaleht.ee 2. ja 3. polvkonda, kandusid vanast lahendusest uude iile
andmebaas (CNS kopeeris olemasoleva andmebaasi sisu uude andmebaasi) ning
kasutajaliideste disain (CNS tootas vélja uue, eelmise polvkonnaga visuaalselt
dravahetamiseni sarnase maketi). Internetilahenduse tarkvara — portaalimootor ja

haldusliidesed — on tiiesti uued.
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Ehkki Maalehtee 2. ja 3. polvkonna tehnilised platvormid on sarnased
(Apache/Linux/PHP), pole need identsed. Uus portaalimootor kasutab maailmas
enimlevinud avatud ldhtekoodiga MySQL andmebaasi, vana portaalimootor kasutas
andmete hoidmiseks raskepérast JavaScripti ja XSL/XML kooslust. Uus portaalimootor
kasutab tarkvaraplatvormina 2004. algusest périnevaid stabiilseid versioone, mis ei ole
100% tagasitihilduvad 2001. aasta vastavate versioonidega. Uus portaalimootor eeldab
serverilt ka GD-moodulit, millel pdhineb portaalis sisalduv internetipdhine

pilditootlusfunktsionaalus.

Maaleht.ee 3. pdlvkonna lihteiilesannet koostades ilmnes internetifirmas CNS, et eelmise
polvkonna portaalimootori tuum pirines tundmatult vene piritolu suletud platvormilt.

Kahjuks ei kaasnenud Maaleht.ee 2. pdlvkonna tarkvaraga dokumentatsiooni.

Maaleht.ee 3. pdlvkonna portaal pdhineb CNS WebManager sisuhaldustarkvaral. Uue
sisuhaldustarkvara kasutuselevott viis nii portaali avaliku osa kui administreerimisliidese
kvalitatiivselt tdiesti uuele kiirusele ja lisas kiimneid uusi administreerimist hdlbustavaid
funktsioone. Maalehe 3. pdlvkonna portaaliga kaasnes projekti dokumentatsioon ja
kasutusjuhend administraatoritele. Kodulehe arendusprotsess toimus Maalehe jaoks
suhteliselt valutult, CNS tostis uude siisteemi iile kodigi artiklite arhiivi. 2001. aastast

alates toiminud portaali asendamine uuega viltas vaid mone hetke.

—-31 -



6. Maaleht.ee 3. polvkonna sisu ja struktuur

6.1 Maaleht.ee internetikeskkonna drimudel

,Oleme oma kodulehekiiljeks valinud passiivse variandi ehk lihtsalt lugude
iilesriputamise kommenteerimise voimalusega ning aktiivsemad on ainult moned meie
omad kampaaniad. Idee on olnud teha Maalehe kodukast iiks keskne portaal, kust oleks
voimalik end klikkida koikidele teistele pollumajandust, maaelu ja looduskeskkonda
kajastatavatele kodukatele, kusjuures nende kodukatelt saaks omakorda tulla meie

lehekiiljele. “ selgitas Maalehe vastutav viljaandja Agu Veetamm (Veetamm, 2005).

Maaleht.ee internetikeskkonna kasutamine on kiilastajale tdiesti tasuta. Sarnaselt
paberviljaandele on Maaleht.ee internetikeskkond suunatud peamiselt eratarbijale.

Internetikeskkonna kasutamiseks ei ole vajalik registreerumine, arhiiv on vabalt
kasutatav. Mobiiltelefoni-pohiseid teenuseid ei pakuta. Ainsaks voimaluseks raha

teenida on Maalehe 3. pdlvkonnas ette ndhtud bannerreklaami miiiik.

Reaalselt reklaami miiiiki toimunud ei ole. Ehkki ka 2. pdlvkonna haldusliideses sisaldus
sarnaselt 3. polvkonnale bannerreklaami lisamise funktsionaalsus, toimis vana tarkvara
liiga aeglaselt. Niiteks viimase poole aasta jooksul ei olnud kiilastajal voimalik lehekiilgi
serveri aegluse tottu avadagi ja sellisesse keskkonda ei ole voimalik reklaami miiiia. Kuni
2. polvkonna eksistentsi 10puni puudus seetdttu isegi internetireklaami hinnakiri. Ténini
ei ole reklaamimiiligiga alustatud; pohjuseid on kaks: portaali ajalooline ebastabiilsus ja
madal kiilastatavus. Keskkonnas on moned reklaamid, kuid tegu on bartertehingutega.

Internetikeskkonda on finantseeritud kontserni kasumlike tegevussuundade arvelt.

Maaleht.ee keskonnaga seotud piisikulud voib jagada kolmeks:

- Too6joukulud: 14 500.- krooni kuus, mis sisaldab kdiki makse. Summa tuleneb 34
osas internetikeskkonna toimetaja tootasust ja Y4 osas serverit haldava IT-juhi
tootasust.

- Levikulud: 4 000.- krooni kuus, lisaks kdibemaks. Sama internetiiihendust kasutab

toimetus ka oma igapédevatoos, st. osa sellest kulutusest oleks paratamatu kulu.
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- Reklaamikulud: peamiselt reklaamitakse internetikeskkonda Maalehes, lisaks
bartertehingud moningate teiste internetikeskkondadega. Tegelikku rahalist
arveldamist keskkonna reklaamimisel ei toimu.

Seega on internetikeskkonna igakuine piisikulu 18.500 krooni ilma kidibemaksuta.
Ajalehest iilevoetava sisu maksumust ei oska Maalehe vastutav viljaandja Agu Veetamm

vilja tuua. Sisu maksumust keskkonnas ei ole kunagi vilja arvestatud (Veetamm, 2005) .

Nii internetikeskkonna valmistamine kui kiitlemiseks vajaliku raudvara soetamine on
olnud iihekordsed investeeringud: tarkvaralahendus 65 400.- krooni ja raudvara 69 000.-
krooni. Raudvarainvesteering sisaldab peale kodulehe serveri ka kahte kohaliku vorgu

serverit (Veetamm, 2005).

Uhtegi iseseisvat sissetulekuallikat internetikeskkonnal ei ole (Veetamm, 2005).

6.2 Maaleht.ee tiiiiplehekiilg avalehe niitel

Avaleht on Maaleht.ee kdige olulisem ja enamkiilastatavam lehekiilg. Seda enam, et
seoses lileminekuga uuele sisuhaldustarkvarale muutusid ka koik senised lingid ning
ebakorrektse aadressi sisestanud kiilastaja suunatakse avalehele. Avalehe kui sellise
tahtsust rohutab ka kéesoleva peatiiki aluseks olev kodeerimisjuhend: ,,Teisel voi
kolmandal ajalehe voi veebisaidi lehekiiljel asuvaid sisumaterjale ei pruugi kiilastaja
mdrgata“ (Wurff 2003). SeetOttu tutvustab ka autor Maaleht.ee struktuuri ja iilesehitust
just avalehe nditel, mis antud juhul tulenevalt sisuhaldustarvara omapirast kattub

tdielikult enamiku alalehtede funktsionaalsusega.

Maaleht.ee kujundusmakett on kiillaltki lihtne, koosnedes neljast osast: pdis (iildisemat
laadi viited), vasak veerg (konkreetse lehenumbri meniiii), parem veerg (kommentaari-
keskus ja arhiiv) ning konkreetsele lehenumbrile vastav sisuosa. Navigeerides iihe
lehenumbri piires, vahetub ainult sisuosa, koik iilejddnu jdidb alati samaks. Vahetades

lehenumbrit, vahetub lisaks lehe sisuosale ka kommentaarikeskuse sisu.
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Iga lehekiilje sisuosast on vdimalik avada ka printversioon, mis eemaldab lehelt mentiiid,
bannerid, piise ja jaluse ning triikkib vélja ainult kdige olulisema: sisuosa. Iga lehekiilje
paremasse veergu sisestati toOpdeviti erinev ebaregulaarne arv online-uudiseid. Alates

2005. aasta jaanuarist Maaleht.ee internetikeskkonda online-uudiseid ei sisestata.

Administraator saab ise piiramatult luua uusi rubriike ning iihe rubriikidest méérata
tihtlasi ka avaleherubriigiks. Antud juhul on avaleherubriigiks ,,Uudised®; st eraldi
avalehe rubriiki ei ole. Analoogsete standardiseeritud rubriikide avaleht koosneb pdhiloo
algusest ja iilejdéinute pealkirjadest. Sellistest rubriikidest saab Maaleht.ee administraator
iseseisvalt piiranguteta koostada iga lehenumbri. Kui vilja arvata ,,Jlm* ja ,,Kuhu minna®,

siis koik iilejdaédnud rubriigid on tehniliselt ja visuaalselt identsed.

Avalehele sisenedes ei avane uues aknas avanevat ehk pop-up bannerit ja tegelikult
puudub ka Maaleht.ee sisuhaldustarkvaras pop-up bannerite lisamise vdimalus interneti-
keskkonda. Bannereid on vdimalik sisestada pdisesse ja vasakusse veergu. Analiiiisi-
perioodil oli internetikeskkonnas avaldatud 6 standardset 120x60px modtu bannerit,
millest kaks viitasid Maalehe kontserni lehtedele. Maaleht.ee keskkonnas on vdimalik

péisesse sisestada ka standardseid 468x60px bannereid.

Vorreldes kohalike suuremate internetiportaalidega, niiteks Delfi.ee, Everyday.com ja
Uno.ee, vOi suuremate ajalehtede internetiversioonidega, niiteks Eesti Pdevaleht Online
ja Postimees.ee, on siiski erinevate bannerisuuruste ja tehnoloogiliste formaatide
kasutusvOimalused vOrratult védiksemad nii kasutatavate standardmootude kui
tehnoloogiate osas. Samuti on Maaleht.ee internetikeskkonnas bannerite naitamiseks
maksimaalselt moeldud pind juba visuaalsel vaatlusel tunduvalt véiiksem koigi nimetatud

internetikeskkondade poolt igapédevaselt avaldatava bannerreklaami pinnast.
Maaleht.ee pidisesse on koondatud viited iildisemat laadi lehekiilgedele: toimetuse

kontaktid, tellimis- ja reklaamiinfo, Maalehe tutvustus. Samuti ka viide arhiivi, rubriik

,Kuhu minna* ja otsingumootor. Pdiseid on kahte tiilipi: “madal” ja "korge” (Vt. Lisa 7).
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”Korgema” pidisega variandi korral lisanduvad piisesse viited eelmisele ja jdrgmisele

lehenumbrile, kaks bannerit, ilmainfo ning suurem Maalehe logo. Tiilippaigutus:

Mﬂta'Cht “-’:v:«.mf’ Q"""'LL'-'-" INF - PUNKT ?";{; 8.9%

TONMETES ARMIT FELL EEKLAKH M WAL EWT MWUHI INA

Maakodu reis

5 Tk el KULDKALAKOOL
Uudised " a i T o +EEL-
Helkurita surmad maksid Eestile 245 miljonit

Arvamus et
Seadus
fim , Hukkumid halkurita
Arvusti , adakagad tekitasid Farilca Tuusy billeks viimu
El Easti riigia maullu kahju shjubdny saadust 2]
TR, s Mot Urmnas Reinsalu: Kodaniku
Turg L rilgleatarvest kiirabila EAT——
Too ja koolius » evabilatava raha, uhiskonna tugews [ 1)
Kultiaur k Kart Hellerma:
Telta » Enlrnigel aastal Eosti Walgustatud nase [ 1]
eadel pimadas
Fuibiigind k h “ TR
ubiuned 38 jalakiiagl oS e
i 2 ragistraaiti . Waata bk
Kuldnala » 24 @i kandnud halril, nhatanutegs : e
tahedaste raagica gaid hukkus 5% ja wigastads sai Vasts vanemaid

igahukkunuga 7,7
rivljanil kiaoni

S00maa.com kireal kaotas Eestirik 59

Tegelikud oli helour kandmisele vilistanuti 1 kitaled rure ja

Etteudtted feahju veelgi suurem, Juba OU Straturn anulusts pohjal kakky
Eratelefonid Iabdud 245 mmiljonile knoonike lisab Sadumiljeneid 196 helkurita
Numbistsing jalakaija vigastada saamine aasial 2004,
Lainud aastal hubdus Eegti likuses 59 jalakaijat, 18 vira enam
ki 36513 varem. Hilumaa oll ainus maakond, kus el jubdunud
hiedkurits jalakalaga mull onegl Gnnetist Mujal noss Oks
olsasi teist Tanavs jEtkub see vana honga.
ESTLEH Maailasle SUNNa MEima
Keskkonnaveebil
b vl “Ma briestan, et helurita kindijaid nii vahe alla j368b," 1358
—_—

enarm bl 3kaastase aulojuhistaadiga Urmas Sundja, AS
Atkodrans| bussijuint “Inimesed e kujuta efie, kul raske on neid
pimesas naha, eritiveel kul sajab ja vasiu luleb palj aulosid,
Faan minikord buszi kinnl, Gilen, 1 pane helkur peale. Tema
fied, et mis see sinu asion”

unpesi |1

i
Kuidas yyendads iD-kaand serifikasle
Tanel Tatve — "Repoen-isiklimess (1)

Konkreetse lehenumbri meniii on teemade kaupa paigutatud vasakusse veergu.

Maaleht.ee navigatsioon on kolmetasandiline (avaleht, rubriigileht, alaleht), erandiks on
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avalehega seotud rubriik. Avalehe staatuses oleva uudisterubriigi navigatsiooni voib

pidada kahetasandiliseks, kuivord nn. esimene tasand ehk rubriigivalik jddb &ra.

6.3 Internetikeskkonna eripiarad vorreldes paberversiooniga

Maaleht ilmub neljapdeva hommikul ning jouab tellijate postkastidesse neljapédevase
pdeva jooksul. Maaleht.ee avaldab artiklite sissejuhatused neljapdeva hommikul, kuid
avab artiklid tédispikalt reede hommikul. Maaleht.ee ei piitia dra kasutada interneti
operatiivsust, vastasel korral saaks lehe tasuta internetiversioon olulise eelise tasulise

paberviljaande ees.

Internetiversiooni eripéraks tuleb kindlasti pidada Maaleht.ee disaini. Maaleht.ee ei haaku
Maalehe kujundusega kuigivord, hoolimata moningate sarnaste kujunduselementide
(logo, rohelised toonid, mitteseriifsed Sriftid) kasutamisest. Autori silmale paistab
interneti-versioon ohulisema, kaasaegsema, kuid isikupédratumana, vastandudes nendes
aspektides igati Maalehe paberversioonile. Vorreldes internetikeskkonda ajalehega,
erineb koik: paigutus, kirjasriftid, kdikvoimalikud disainielemendid (nditeks loendistiil
vOi vahe-jooned). Kuivord sarnasusi on interneti- ja paberviljaande kujundustes raske

leida, voib Oelda, et jargitud ei ole iihtset stiili.

Internetiversiooni lisavddrtuseks on artiklite kommenteerimise vdimalus. Tulenevalt
keskkonna viikesest kiilastajate ja pageview’de arvust (Vt. Lisa 3 ja Lisa 4) on ka
kommentaaride arv suhteliselt viike. Kdige enam kommentaare kogub reeglina avalehe
pohilugu, nidala jooksul tiiipiliselt kiimmekond. Ulejidsnud artiklid koguvad
maksimaalselt kaks-kolm kommentaari. Seega ei ole mingil juhul voimalik rédédkida

Maaleht.ee internetikeskkonnas toimuvast elavast diskussioonist.

Vorreldes niiteks Delfi ja Eesti Paevaleht Online kommentaaridega, on Maaleht.ee
artiklite kommentaarid pikemad ja sisukamad. Siiski ldbivad kommentaarid enne
Maaleht.ee internetikeskkonnas avaldamist automaatse roppustefiltri (server vordleb
kommentaaris sisalduvaid sonu nn musta nimekirjaga ja probleemsete sonade korral ei

avalda postitust), mis toimib kommentaari postitava kiilastaja jaoks mirkamatult.
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Maalehe internetiversioon pohineb reeglina iiksnes ajalehes ilmuvatel artiklitel.
Siisteemis sisaldub ka online-intervjuu funktsionaalsus, kuid seni ei ole iihtegi
internetipohist intervjuud korraldatud. Lisaks kommenteerimisvoimalusele on

voimalik kiilastajate arvamust uurida nn gallupi abil.

Lisaks standardiseeritud rubriikidele on internetikeskkonda vdimalik luua ka tikskuid
lehekiilgi, mis ei paista vilja Maaleht.ee avalikust struktuurist. See funktsionaalsus sobib
siiski vaid ,,Sotimaa reisi pildid“stiilis iiksikute ebarelgulaarsete vajaduste katmiseks.

Maalehe internetiversiooni ei ole kiilastajal voimalik iihelgi moel personaliseerida.

Maaleht.ee otsingumootoris kajastuvad ainult 3. pdlvkonna lehenumbrid. 2. pdlvkonna
arhiiv ei ole seotud otsingumootoriga. 1. pdlvkonna arhiivi sidumine otsingumootoriga ei
ole isegi tehniliselt otstarbekas. Otsingumootor toimib vabatekstiotsingul. Voimalik ei ole
seada ajalisi piire, ei saa navigeerida teemade kaupa ega ise kriteeriume kombineerida.
Kodige suuremaks puuduseks on siiski fakt, et 1. pdlvkonna Maaleht.ee arhiivi olemasolev

otsingumootor kasutada ei oska — teostamata jdi see funktsioon liigsuure ajakulu tottu.

Maaleht.ee arhiiv ajavahemikus 1999-2004 on hdlpsasti navigeeritav ajalehenumbrite
kaupa. Seega saab arhiivis vabalt vaadata koiki 1., 2. ja 3. pdlvkonna Maalehe interneti-
versiooni numbreid, kuid 1999-2001 aasta arhiiv pdhineb HTML-failidel, mis ei kajastu
otsingumootoris. Maalehe internetiversiooni arhiivist ei ole vdimalik avada ajalehe

koopiaid PDF-failidena ega navigeerida artiklites teemade kaupa.

6.4 Internetikeskkonnas kasutatud paberviljaande ressursid

Autori poolt 1dbi viidud kidesolev uuring (Vt. Lisa 5) nditab, et Maaleht sisestab oma
internetikeskkonda peaaegu koik ajalehes ilmuvad toimetuse originaalkirjutised. Maaleht
sisestab artikleid tdies mahus, jittes voimaluse korral samaks koik artikli elemendid
(pealkiri, lead, alapealkirjad, tekst, loendid). Loendite ja nn sidebar’i tekstide sisestamine

paistab soltuvat konkreetse elemendi keerukusest. Copy-paste meetodil sisestatavad
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elemendid on internetti sisestatud, keerulisemaid elemente on Maaleht.ee toimetaja

muutmise asemel lihtsalt sisestamata jitnud.

Kui Maalehes kaasneb enamiku artiklitega védhemalt iiks pilt (53%), siis
internetikeskkonnas Maaleht.ee on oluliselt vihem artikleid pildiga varustatud (39%).
Kusjuures, internetiartiklite teksti-pildi suuruste proportsioonid ei ole vOrreldavad ajalehe
vastavate proportsioonidega. Internetis avaldatavad pildid on maksimaalselt
internetikeskkonna sisuosa laiused (22%), pool sisuosast (17%), kuid enamiku (61%)
kirjutiste juurest puudub pilt sootuks. Autoril on huvitav dra mirkida, et internetis
modjuvad fotod tdnu headele virvidele oma viiksusest hoolimata oluliselt
kaasahaaravamalt. Kui Maalehe arvamuslugusid ning ka moningaid teisi artikleid

ilmestavad autorite pildid, siis internetikeskkonnas ei sisaldu iihegi autori pilti.

Maaleht.ee omapiraks vorreldes teiste kohalike populaarsemate internetikeskkondadega
on pikkade kirjutiste domineerimine (83% artiklitest hdivavad Maalehe triikiversioonis
rohkem kui 25% A3 lehekiiljest). Vaatlusaluses lehenumbris oli ainult kaks liihiuudist,
mis molemad périnesid kas uudisteagentuurist vOi pressiteatest ning olid interneti-
keskkonda sisestamata jdinud. VOib o©elda, et Maaleht sisestab internetikeskkonda
peaaegu kdik paberviljaandes ilmunud artiklid. Artikleid sisuliselt ei muudeta; kui siis
ainult hdlpsama sisestavatuse huvides. Vorreldes pabervéljaannet internetikeskkonnaga,

ei taheldanud autor tiheski artiklis kirjastiili vdi suunitluse eripérasid.

Kuna Maalehe artiklid sisestatakse internetikeskkonda originaalkujul, ei kasutata
Maalehe internetikeskkonnas kuigi palju hiiperteksti voimalusi. Uhena vihestest
rakendustest voib dra mirkida iga artikli all asuvad konkreetse lehenumbri konkreetse
rubriigi teiste artiklite link-pealkirjad. Kusjuures iiks artikkel saab kuuluda korraga iihte
rubriiki — nii tekib ndiaring. Uhe artikliga — ,,Kiimne tiinniga oliimpiale” — kaasnes

heliloik (artiklis kirjedati muusikalise kollektiivi tegevust, artikliga kaasnes helindide).

Kokkuvotvalt voib oelda, et Maaleht.ee nidol on tegu ajalehe internetipeegeldusega,

kuivord nii navigatsioon (rubriikide jaotuse loogika, arhiivi iilesehitus lehenumbrite
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alusel) kui ka kogu sisu kattuvad peaaegu iiks-iihele paberviljaande omadega. Erandina
vOib vilja tuua vaid rubriigi ,.kuhu minna“, mida on piiiitud otsingumootori abil
mugavamaks-interaktiivsemaks muuta. Siiski vdib Oelda, et Maaleht.ee ei konkureeri
tihegi internetipdhise iiritusinfo allikaga (Uno.ee, Aktivist): iritusi on andmebaasis vihe,

puudub lisainfo ja isegi kodulehe aadress.

6.5 Internetikeskkonnas kasutamata paberviljaande ressursid

Uuringust selgus, et Maalehega kaasnevad lisalehed reeglina Maaleht.ee interneti-
viljaandes pohilehega vordsel tasemel ei kajastu. Olulisim lisalehtedest on iga
lehenumbriga kaasnev ajakirja tiilipi aastakéigusisest lehekiilgede numeratsiooni omav
praktilise suunitlusega lisaleht ,,Targu Talita®, mis keskendub pigem piisiva védrtusega

kirjutiste avaldamisele.

»largu Talita® kiill sisestatakse internetti, kuid kuna arhiiv on navigeeritav ainult
lehenumbrite kaupa, siis kiilastajat huvitaval teemal kirjutatud artikleid mugavalt leida ei
ole vdimalik, kuna kiilastaja peab tipselt teadma, millises lehenumbris konkreetne
artikkel avaldati. Tdielikult on internetis kajastamata Eestimaa Looduse Fondi poolt
toodetav  lisaleht ,Roheline Virav®, mis omab isiklikku internetiportaali
www.greengate.ee. Ainsa lisalehena kajastub internetis TeRa (telekava). Sealt on

sisestatud Maaleht.ee kodulehele kolm feature-tiiiipi artiklit, kuid mitte telekavasid.

Maaleht.ee internetikeskkonda ei ole sisestatud ka pisikesi rubriike ,,kiisitlus”, ,, siigav
mote“ ja , kolme lausega“. Kodulehele sisestamata on kommertstekstina toimetatavad
lehekiiljed ,, Pria annab teada* ning uute raamatute tutvustused (erinevad kirjastused).
Samuti ei ole kodulehele sisestatud ristsonu, kuulutusi, koomikseid ja tdnavakiisitlust.
Ainsana on veerand lehekiilge vOi suurema pinna hoivanud kirjutistest jiinud kodulehele

sisestamata jargneva nidala ilmateade.
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7. Maaleht.ee kiilastatavuse statistika

Maaleht.ee uue lihteiilesande koostamisel on moistlik arvestada ka senist kiilastatavust.

Maaleht.ee 3. polvkonna lehekiilgi koos 2. pdlvkonna arhiiviga kiilastas 2004. aasta
augustis iga pdev keskmiselt 3500 unikaalset kiilastajat (Vt. Lisa 3). Keskmiselt kiilastab
iga kiilastaja 3,5 rubriiki. Pageview’de ehk laaditud lehekiilgede arvu kohta statistika
kahjuks puudub. 2005. aasta aprillis kiilastas Maaleht.ee 3. pdlvkonna lehekiilgi koos 2.
polvkonna arhiiviga iga pdev keskmiselt juba 5000 unikaalselt kiilastajat (Vt. Lisa 3).

Maaleht.ee 1. pdlvkond toimib eraldiseisvana. Keskmiseks 1. pdlvkonna alalehtede
kiilastatavuseks arvutas autor 2004. aasta augustis keskmiselt 65 unikaalset kiilastajat
pdevas, see number ei ole ajas muutunud. Kahjuks kajastab kasutatav statistikamootor
ainult viimast kolmandikku 1. pdlvkonna Maalehe internetikeskkonnast, seega voib
ilaltoodud tulemused korrutada kolmega. Eeldades, et statistikale eelneva perioodi
alalehti kiilastatakse vorreldavas mahus, voib 1. pdlvkonna kiilastatavust hinnata kuni

200. unikaalse kiilastajani pdevas.

2. polvkonna arhiivi kiilastatavus kajastub 3. pdlvkonna Maaleht.ee internetikeskkonna
koondstatistikas. Liites arhiividele 4,3 x 35 000 viimaste lehenumbrite unikaalset
kiilastust, saame keskmiseks unikaalsete kiilastuste arvuks ca. 150 000 kiilastust kuus.
Seega moodustab arhiivi kiilastuste arv alla 5% unikaalsete kiilastajate arvust. Kées-

olevat teemat késitledes ilmnes korduvalt vajadus senisest detailsema statistika jirgi.

Vorreldes Eesti internetiportaalidega on igakuine unikaalsete kiilastajate arv suhteliselt
madal. Delfi.ee keskkonna igakuiste kiilastajate arv on ligi 65 korda suurem Maaleht.ee
kiilastajate arvust. Postimees.ee kiilastatavus on Maaleht.ee kiilastavusest suurem ligi 8,5
korda. Isegi internetipdhised telefoniraamatud Eniro.ee ja 1182.ee on vastavaltca 2 ja 1,5

korda suurema kiilastajate arvuga (Vt. Lisa 4).
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7.1 Miks praeguse keskkonnaga ei ole voimalik raha teenida?

Olen mitmetele oma klientidele vahendanud reklaami suurematesse Eesti interneti-
keskkondadesse. Head kogemused ongi mul ainult suuremate keskkondadega, néiteks
Postimees.ee voi Neti.ee. Viikesed internetikeskkonnad kiisivad kiill vdga viikest raha
vOi pakuvad viga pikka perioodi, ent tulenevalt kiilastatavusest on sealne reklaam viga

ebaefektiivne; tihe banneril klopsamise hinnaks vdib kujuneda isegi 40 — 100 krooni.

Suurimad kogemused on mul Liti magusatootja Laima Eesti esinduse reklaamidele
pindade vahendamisel. Erinevate banneritega (erinevad sonumid, erinevad kujundused,
erinevad reklaami avaldamise pdevad) eksperimenteerides oleme saavutanud Neti.ee ava-

lehel 600x60px banneriga paevas 1800-2300 kiilastust, keskmiselt 2000 kiilastust pédevas.

Pédeva resultatiivsus soltub nii nddalapdevast kui sOnumist, aga védga palju ka banneri
tehnilise teostuse vérskusest. Kui sama kujundusega banner on iileval kaks péaeva jarjest,
siis teisel pdeval on banneri resultatiivsus juba 20-25% madalam. Seega oleme pidanud

otstarbekaks teha igaks pidevaks uue kujunduse ning pisut teistsuguse sdnumiga banneri.

Neti.ee viidab avalehe igapdevaseks pageview’de arvuks (nemad kasutavad terminit
“kontakt™) 200 000 lehelaadimist pdevas. Jagades banneril klopsamiste arvu (Neti.ee
keskkonnast tulevate kiilastajate arv) pageview’de arvuga saame banneril klikkimiste
protsendiks niitamiste arvust 1%, mis on viljapaistvalt hea tulemus. Laima maiustused
tildhuvipakkuvate toodetena voOivad atraktiivse banneri abil sellise resultatiivsuse

saavutada. Normaalseks peetakse 0,5% banneril klikkimiste protsenti pageview’dest.

Koigile alljargnevalt toodud hindadele ja maksumustele lisandub kdibemaks. Neti.ee
avalehe banneri hinnakirjajirgne ithe pdeva maksumus on 7000 krooni, reaalselt miiiib
Neti avalehe banneri reklaamipideva ka 6500 krooniga. Jagades pdeva maksumuse (6500

krooni) banneril klopsamiste arvuga (2000 klopsu) saame iihe klopsu hinnaks 3,3 krooni.

Arvestades Maaleht.ee pdevaseks kiilastajate arvuks ca 5000 inimest ja eeldades, et iga

kiilastaja teeb keskmiselt 3 pageview’d (osa rohkem, osa vihem, tipset pageview’de arvu
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modtmist olemasolev portaalimootor ei sisalda), saame me pidevaseks pageview’de
arvuks 15 000. Uhe kuu pageview’de arvuks kujuneb seega 30 x 15000 = 450 000
lehelaadimist. See number voib kiill tunduda suur, ent arvestades banneril klopsamise
protsendiks 0,5%, saame kuu jooksul reklaamidel teostatud klopsude arvuks 2250.

Arvestades klopsu hinnaks 3,3 krooni, vOiks keskkonna kiive olla 7425 krooni kuus.

Kehtiva Maaleht.ee hinnakirja jargi pakutakse nddalast 468x60px banneri reklaami koigil
alalehtedel 1000 krooni eest nidalas ehk ca 4400 krooni eest kuus. Neti.ee hindade alusel
arvutatud potentsiaalse kidibega vOrreldes on Maaleht.ee hinnakirjas toodud hind 40%

madalam.

Maaleht.ee oluliseks eeliseks Neti.ee ees on kiilastajate huvi konkreetsema valdkonna
vastu. Sellest tulenevalt vdib (aga ei pruugi) Maaleht.ee keskkonnas banneril klopsamise
protsent olla Neti.ee omast kdrgem ning ka reklaami hind vdib (aga ei pruugi) olla
suhteliselt korgem, kuivord saavutatav kontakt on konkreetses valdkonnas tegutsevale
ettevottele vadrtuslikum. Toendoliselt dnnestub miiiia tdiendavalt lisaks ka viiksemaid
bannereid: kogu Maaleht.ee 3. pdlvkonna jooksul on keskkonna vasakus veerus
samaaegselt niidatud vdhemalt kolme 120x60px bannerit. Seni on tegu olnud
bartertehingutega, kuid need pinnad vdiksid olla tdidetud hoopis makstud reklaamiga.
Isegi kui reklaamiosakonnal onnestuks eeltoodud pohjustel kaks korda rohkem miiiia,
jadks kiive alla 15000 krooni. Ka sel juhul ei suudaks Maaleht.ee reklaami miiiies

praeguseid piisikulusid katta.
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8. Uuring Maaleht.ee kiilastajate seas

Koik uuringu detailsed tulemused kaasnevad kéesoleva bakalaureusetddga Lisas 5,

samas on autor kirjeldanud ka uuringu ldbiviimise metoodikat.
8.1 Kes ja millal kiilastab Maaleht.ee internetikeskkonda?

Joonis 1; Kui suure osa moodustavad

Esmakiilastajad Maaleht.ee kiilastajatest pisikiilastajad?

17 respondenti

ehk 32% Piisikiilastajad:

29 respondenti
ehk 55%

Ebarequlaarsed
kiilastajad
B respondenti
ehk 12%

Enamus 53. vastanust oli viimati viibinud Maaleht.ee internetikeskkonnas kas kiesoleval
voi eelmisel kuul (55% ehk 29 vastanut). Suur oli esmakiilastajate osakaal (32% ehk 17
vastanut). Uuringu pdhjal vdib viita, et ebaregulaarsete Maaleht.ee kiilastajate arv on

kiillaltki viike (12% ehk 6 vastanut).

Keskmine vastanu on aktiivne internetikasutaja. Seda voib jidreldada nii arvutiga todtades
veedetud ajast (85% respondentidest ehk 45 vastanut kasutab arvutit rohkem kui tunni

péevas) kui viimase kuu jooksul kiilastatud kohalike internetiportaalide nimistust.

Joonis 2 kui kaua veedab keskmine
respondent pdevas arvutit kasutades?

Alla tunni
5 respondenti
ghk 9%

Ule tunni
45 respondenti
ehk 85%

Ulevaalik statistika niitab, et keskmine respondent on viimase kuu jooksul kiilastanud
paljusid kohalikke suuremaid ja populaarsemaid internetikeskkondi:

- Neti.ee — 74% respondentidest ehk 39 vastanut
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- Delfi.ee — 68% respondentidest ehk 36 vastanut

- Postimees — 68% respondentidest ehk 36 vastanut

- SL Ohtuleht — 62% respondentidest ehk 33 vastanut

- Eesti Pdevaleht — 57% respondentidest ehk 30 vastanut
- Hot.ee — 53% respondentidest ehk 28 vastanut

- Eesti Ekspress — 40% respondentidest ehk 21 vastanut
- Everyday.com — 40% respondentidest ehk 21 vastanut
- Google.com — 40% respondentidest ehk 21 vastanut

- Rate.ee — 26% respondentidest ehk 14 vastanut

- Uno.ee — 23% respondentidest ehk 12 vastanut

- Kroonika — 21% respondentidest ehk 11 vastanut

On oluline dra mirkida, et iilaltoodud pingereas on traditsioonilise meedia ning uue
meedia internetikeskkondade populaarsus kiillaltki tasavégine ja pigem traditsioonilise

meedia internetikeskkondade kasuks.

Keskmine vastanu veedab Maaleht.ee kodulehel keskmiselt 15-30 minutit (37% ehk 19
vastanut). Kuni 15 minutit veedab Maalehe internetikeskkonnas 28% respondentidest ehk
15 vastanut, iile 30 minuti veedab Maalehe internetikeskkonnas 21% respondentidest ehk
11 vastanut. 14% respondentidest ei vastanud. Uuringu kohaselt kattub Maaleht.ee
internetikeskkonna lugejaskond Maalehe paberviljaande lugejaskonnaga; 64%
respondentidest ehk 34 vastanut oli Maalehe paberviljaannet lugenud viimase kuu

jooksul.

Joonis 3 Kui kaua veedab keskmine
respondent Maaleht.ee keskkonnas? Ule 60 minuti

3 respondenti
ehk B%

—
Kuni 60 minutit

8 respondenti
ehk 15%

Kuni 15 minutit
15 respaondenti

Kuni 30 minutit ehk 28%

19 respondenti
ehk 36%
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Vaadates keskmise respondendi staatust, on pilt kirju — moneti on tegu ldbildikega eesti
tihiskonnast. Enamus vastanutest on palgatoolised (47% ehk 25 vatanut), opilased voi
tliopilased (19% ehk 8 vastanut) vOi keskastme juhid (13% ehk 7 vastanut). Vihem
kiilastavad Maaleht.ee keskkonda véikeettevotjad (8% ehk 4 vastanut), kodused (8% ehk

4 vastanut), viikseim osakaal on pensionédridel/tippjuhtidel, kumbagi esindas 2 vastanut.

Maaleht.ee internetikeskkonda kiilastatakse enamjaolt kodus (55% ehk 29 vastanut),
vihemal mairal to6l (36% ehk 19 vastanut) ja koolis (6% ehk 3 vastanut). Moneti iillatav
on aga keskmise vastaja elukoht: 34% respondentidest ehk 18 vastanut elab suures linnas,
32% ehk 17 vastanut viikeses linnas — kokku teeb see linnaelanike osakaaluks 66%!
Pisemates maa-asulates elab 15% respondentidest ehk 8 vastanut ning maal 17%

respondentidest ehk 9 vastanut. Maaelanike osakaal on 32% vastanutest.

8.2 Miks kiilastatakse Maaleht.ee internetikeskkonda?

Sukitlen
ajakirjanikega

Loen online-
uudiseid

Kasutan
otzingumootorit

Loen
kommerntaare

Loen
lizavaliaandeid

Loen arikleid

Rezponderite
kokku Chart

o 20 40 60
Joonis 4: Kuidas hindasid respondendid
Maaleht.ee killastamise pdhjuseid?

Enamik vastanutest kiilastab Maaleht.ee internetikeskkonda artiklite lugemiseks (81%
ehk 43 vastanut). Maalehe lisaviljaandeid loeb internetist aga hoopis viiksem osa (30%
ehk 16 vastanut) vastanut. Muuhulgas loetakse ka online-uudiseid (21% ehk 11 vastanut),

kasutatakse otsingumootorit (23% ehk 12 vastanut) ja loetakse-kirjutatakse kommentaare
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(23% ehk 12 vastanut). Uuringu pdhjal kasutab suur hulk vastanutest (4% ehk 2 vastanut
53st) kodulehte ajakirjanikega suhtlemiseks. Suur osa respondentidest (49% ehk 26
vastanut) oli viimase poole aasta jooksul kasutanud vidhemalt korra Maaleht.ee

internetikeskkonna arhiivi.

Ankeedi tditjatel oli vdoimalus ja motivatsioon (auhind sisukamatele vastajatele) ise

vabatekstina Maaleht.ee internetikeskkonna kiilastamise pohjuste sisestamiseks.

Respondendid markisid iseseisvalt dra jargmiseid aspekte:
- Uudised: pdevakajaliste teemade késitlemine.
- Elustiil: 1siklik suhe maaeluga, soov olla kursis.
- Kasulikud nduanded: niiteks Targu Talita praktika voi seaduste kommentaarid.
- Info erinevate Maalehe ettevotete ja ettevotmiste kohta: konkreetsete ndidetena
toid respondendid vélja huvi Maalehe Raamatute ja Maalehe reiside vastu (mis
kurioossel kombel kumbki ei ole méarkimisvéirsel mahul internetis esindatud).

Ulaltoodud aspektid on autor esitanud juhuslikus jirjekorras.

8.3 Millises suunas peaks Maaleht.ee arenema?

Keskmise vastaja hinnangul on koige olulisemaks probleemiks vestlusringide ja
foorumite puudumine (47%), oluliseks peeti ka tasuta e-posti voimalust (25%) ning
senisest paremaid suhtlemisvoimalusi ajakirjanikega (21%). Ulejiinud kiisimuses
viljapakutud  funktsionaalsused pilvisid heakskiidu vidhem kui  viiendikult
respondentidest. Samas: situatsioon, kui kiilastaja ei oska mingit funktsionaalsust oodata

el tdhenda, et konkreetsest uuendusest tulu ei1 voiks tousta.

Erinevate arengusuundade pingerida:

- Vestlusringid / foorumid — 47% ehk 25 vastanut

- Tasuta e-post — 25% ehk 13 vastanut
- Suhtlemisvdimalus ajakirjanikega — 21% ehk 11 vastanut
- Mugav ja viljaprinditav telekava — 17% ehk 9 vastanut

- Mugavam arhiiv — 17% ehk 9 vastanut
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Iganddalane online-intervjuu — 15% ehk 8 vastanut
Uus kujundus — 15% ehk 8 vastanut

Mugavam otsingumootor — 13% ehk 7 vastanut
Suuremad fotod artiklite juures — 11% ehk 6 vastanut

Voimalus koostada ise fotoalbumeid — 8% ehk 4 vastanut

Ankeedi tditjatel oli vdoimalus ja motivatsioon (auhind sisukamatele vastajatele) ise

vabatekstina sisestada soovitusi Maaleht.ee internetikeskkonna arendamiseks.

Respondendid mirkisid iseseisvalt dra jairgmiseid aspekte:

Maaleht.ee voiks modemiihendusega kiiremini avaneda. Samas maérkis aga iiks
teine respondent, et “On vidga hea, et online-versioon on normaalse kiiruse
saavutanud.”

Kuulutused (niiteks puude-pddsaste miiiik) ja info iiritustest (nditeks laadad).
Maaleht.ee internetikeskkonas voiks toimuda huvitavaid viktoriine.

Senisest mugavam arhiiv, mis toimiks teemapohiselt.

Maaleht.ee vOiks avaldada ka Rohelise Virava kirjutisi voi  vdhemalt
pohiuudiseid.

Kujunduses voiks olla kasutatud suuremaid kirjasrifte.

Olulisemad pealkirjad ja teated e-posti teel.

Uued arengusuunad, pidades silmas lapsi.

Rohkem illustreerivat materjali.

Ulaltoodud aspektid on autor esitanud juhuslikus jérjekorras.
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9. Maaleht.ee 3. polvkonna serveri koormatus

9.1 Liihiiilevaade serveri ja internetiiihendse lahendusest

Kogu Maaleht.ee portaal tervikuna (koik skriptid, failid, andmebaasid) toimib iihes
serveris. Maaleht.ee pohiserver on uus, ostetud kevadel 2004; Maalehe IT juht Ants Tuuri
sonul serveriressursiga probleeme ei esine. Eraldiseisvana toimib varukoopiaserver,

millena kasutatakse eelmist Maaleht.ee serverit (Tuur 2004).

Portaal varundab ennast automaatselt ise igal ©0sel varukoopiaserverisse.
Varukoopiaserverist kopeeritakse andmed lintidele, lintide rotatsiooniperiood on kaks

kuud. Lisaks tehakse piisikoopia kord poole aasta jooksul (Tuur 2004).

Mblemad serverid asuvad fiiiisiliselt Maalehe Tallinna toimetuses asukohaga
Toompuiestee 16. Serverite iithendamiseks internetti kasutatakse Unineti ADSL-iihendust.
Maalehe IT-juht Ants Tuuri sonul ei ole internetiiihenduse stabiilsusega
mirkimisvédrseid probleeme esinenud: “Server on iihendatud Maalehe viilislingiga mida
haldab Uninet. ADSL 8/1,5 Mb. Oelda, et see on tiiesti probleemivaba ma ei saa, samas

pole olnud ka suuri prohmakaid.” (Tuur 2004).

Sama internetiithenduse ressursse kasutab kogu toimetus. Internetikeskkonna serveri
internetitihendus ei ole dubleeritud, kiill aga on toimetusel vajadusel voimalik kasutada
varuinternetiithendust. ”Kui Unineti link ei toota, pole www.maaleht.ee-d

muu maailma jaoks olemas,” selgitab Ants Tuur (Tuur 2004).

9.2 Maaleht.ee pohiserveri Traceroute- ja Ping-testid

Testides Maaleht.ee portaali pohiserveri reageerimiskiirust Elioni ja Starmani koduste
internetiithendustega, otsustas autor konteksti loomise eesmirgil analoogseid teste
rakendada ka populaarsemate ajalehtede SL Ohtuleht, Eesti Pievaleht, Postimees ja Eesti

Ekspress internetiversioonide serveritega (Vt. Lisa 1).
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Autor valis analiitisitavad populaarsemad kohalike ajalehtede internetiversioonid ldhtudes
Neti.ee poolt koostatud Eestt WWW Top 100 11.08.2004 edetabelist:

- Positsioon 1: SL Ohtuleht

- Positsioon 2: Eesti Pdaevaleht

- Positsioon 4: Postimees

- Positsioon 26: Eesti Ekspress

- Postitsioon 71: Maaleht
Allikas: Neti.ee Eesti WWW Top 100, 11.08.2004 (Vt. Lisa 2).

Tdiendava konteksti sissetoomiseks on autor testinud ka maailma suurimat ja
populaarseimat internetiportaali Yahoo.com (Yahoo! Media Relations 2004). Kuivord
rahvusvahelised ithendused on kordades aeglasemad kohalikest internetiithendustest ja
Yahoo.com toimib Eestist vaadatuna laitmatu kiirusega, annab kohalike Eesti serverite

korvutamine Yahoo.com-ga pohimdtteliselt aimu kohalike portaalide ressursivarust.

Ehkki Traceroute on mdeldud eelkdige iilevaate saamiseks andmesidepakettide litkumise
teekonnast, annab see aimu ka erinevate sdlmpunktide 1dbimise kiirustest. Nimelt néitab
Traceroute iga rea juures millisekunditena ajakulu, mis kulus andmesidepaketil litkumaks
marsruuterini ja tagasi. Need kiirused pole véga tipsed, kuid néha on koiki sdlmpunkte:

iga sOlmpunkti ajakulu véértused on arvutatud ainult ithe paketi pohjal.

Teostatud testi tulemused ei ole tdpselt vorreldavad ka jargmistel pohjustel:
- Terviklahendus ei pruugi tootada ainult konkreetses serveris.
- FErinevad keskkonnad kasutavad védga erinevat tarkvaraplatvormi ja
rakendustarkvara.
- Erinevad keskkonnad kasutavad viga erinevaid internetiithendusi ja riistvara.
- Erinevate keskkkondade eesmirk on véga erinev.
- Erinevad keskkonnad on erinevalt koormatud.

Eelkdige aitab Traceroute vilja tuua andmesidepakettide liitkumisteede ndrku liilisid.
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Serverite reageerimiskiiruste adekvaatsemaks vordlemiseks on autor testinud koiki
vaatluse all olevaid keskkondi ka Ping késuga, mis on moeldud spetsiaalselt vOorguseadme

tihenduse kontrolliks ja standardseks kiirustestiks soovitud punktini internetis.

Koigi keskkondade Traceroute ja Ping serveriteste on korraldas autor nii viikese kui
suure koormusega perioodil (Vt. Lisa 2). Viikese serverikoormusega perioodiks valis
autor laupédeva ennelduna. Suure serverikoormusega perioodiks valis autor reede peale-
1duna kell 17.00-17.30, kuna selleks hetkeks on koigi ajalehtede veebiversioonid juba

tasuta loetavad voi just avatud.

Autor on Traceroute-teste teostanud Tallinnas asuvast Tele2 serverist, mis annab aimu
Maaleht.ee serveri vdoimekusest ja viikese koormusega perioodil Tartus Elioni Kodu-
ADSL-ga (downlink 1Mbit, uplink 128Kbit) internetti ithendatud WindowsXP-pohisest
arvutist ning suure koormusega perioodil Tallinnas Starman Kodu internetiithendusega
(downlink 1Mbit, uplink 256Kbit), mis annavad aimu reaalselt kiilastajani joudvast

kiirusest. Ping-testid teostas autor ainult Elioni ja Starmani ithendustega arvutitest.

Esiteks tuleb &dra miérkida, et koigi testitud Eesti internetikeskkondade serverid
reageerivad Elioni Kodu-ADSL iihendusega suhteliselt kiiremini (vdikese koormusega
periood 35-54ms, suure  koormusega periood 20-44ms) vorreldes Yahoo.com-i
reageerimisajaga (vastavalt 157ms ja 139ms). Ehkki kohalik liiklus tdhendab kordades
viiksemat reageerimisaega, pole ka stabiilne 200ms tulemus sugugi halb. Selles on lihtne

veenududa surfates Yahoo.com portaalis.

Vorreldes Maaleht.ee serverit teiste kohalike suuremate ajalehtede internetiversioonide
serveritega vOib 0Oelda, et Maaleht.ee reageerib pisut aeglasemalt (mdddetuna
millisekundites). Kohati reageerivad teised serverid isegi kaks korda kiiremini. Samas
tuleb dra mirkida, et tegu on millisekunditega ja antud kontekstis ei pruugi

internetikasutaja tunnetada isegi kahekiimnekordset erinevust.
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Uhesdnaga, koik testitud serverid toimisid piisavalt drksalt koigil testitud ajahetkedel,
anomaaliaid ei esinenud. Kuivord Tele2 serverist teostatud testid andsid kohati kiimneid
kordi kiiremaid tulemusi Elioni Kodu-ADSL’st ja Starmani piisiiihendus andis suurema
koormusega perioodil paremaid tulemusi, vOib delda, et kodulehe avanemise kiirus soltub

tdnapédeval ainult kiilastaja arvuti kiirusest ja tema internetitihenduse kiirusest.

Siiski tuleb esile tdsta Maaleht.ee serverit, mis sai vihese koormusega perioodi testis
Tele2 serverilt ,Request timed out.“ veateate. See tdhendab, et ehkki nii server kui
internetiithendus pohimdtteliselt tdotavad, ei dnnestunud konkreetse serveriga teatud aja
jooksul iihendust luua. Samas Onnestus aeglasema Elioni Kodu-ADSL ja Starmani
Kodupaketi internetiiihendusega Traceroute laitmatult. Aeglase ja/vOi ebakvaliteetse
internetiithenduse puhul juhtub sageli, et osa pakette ei joua kohale. Timeout veateade on

mark, et Maaleht.ee serveri internetiiihenduse stabiilsust tuleks tdiendavalt testida.

9.3 Soovitusi Maaleht.ee tehnilise lahenduse tugevdamiseks

Hetkel kasutatakse Maaleht.ee internetiithenduseks Unineti ADSL-i. Tegelikult on juba
ADSL-i (Asymmetric Digital Subscriber Line) asiimmeetriline olemus sobimatu
konkreetse voi iikskdik millise internetiportaali kditlemiseks. Praktikas tdhendab see, et
asiimmeetrilise {ihenduse upstream (iihendus serverist kliendini) on downstreamist
(ithendus kliendist serverini) kordades aeglasem. ADSL sobib seega péringut saatvale

klient-arvutile, mitte paringule oluliselt suurema andmemahuga vastavale serverile.

Maalehe IT-juhi Ants Tuuri sOnul (Tuur 2004) ei jdi internetilihenduse upstream
tipptunnil portaali kiire toimimise pudelikaelaks; seda viidet toetavad autori poolt
teostatud testid nii vidikese kui suure koormusega perioodil. Seoses Maalehe
internetiversiooni populaarsuse ja andmemahtude pideva kasvuga voib tekkida vajadus

internetitihenduse kiiruse suurendamiseks.
Kiisitava viirtusega on serverite praegune fiiiisiline asukoht. Riskantsele piisiiihendusele

(voimalik dubleerimine tidhendab topeltkulu) ja kallile serveriruumi viljachitamisele

pakuvad koik suuremad Eesti ISP-d alternatiivina housing-teenust ehk serveri-
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majutusteenust. Sel juhul garanteerib ISP serveriruumi keskkonna stabiilsuse ja
turvalisuse, internetiiihenduse ja toite serverile, operatiivse reageerimise koikvoimalike
probleemide korral. See tdhendab lisakulu, mis véljendub housing-teenust pakkuva
serveri kiiruses ja stabiilsuses. VOimalike probleemidega vorreldes voib see lisakulu end

riskide vihenemise néol digustada.

Maaleht.ee portaali senise mahu juures Oigustab otsus kogu siisteemi iihes serveris
kididelda end tiielikult. Server ei ole koormatud, otsene vajadus tdiendavate ressursside
jargi  puudub. Siiski oleks moistlik testida back-up serveri vastupidavust

pohiserverina koormuse tippajal.
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10. Soovitusi uue kontseptsiooni koostamiseks

Autor usub, et praeguse Maaleht.ee keskkonna probleemiks ei ole ndrk sisu, vaid selle
viheatraktiivne esitamine ning sellest tulenevalt viike kiilastajaskond. Uus interneti-

keskkond peaks muutma seni doteeritava Maaleht.ee kasumlikuks ettevotteks.

Kiesoleva peatiiki aluseks on autor vOtnud t60 teoreetilises osas tutvustatud Picardi
portaali drimudeli. Peatiikk 1dhtub ressursside voimalikult efektiivse kasutuse printsiibist:
internetikeskkonna unikaalsete kiilastajate arv peab teise toimetaja lisandumisel tdusma

vihemalt kiimme korda. Rubriikide tulud eraldi peavad katma vihemalt tootmise kulud.

Uue internetikeskkonna suunitlus ja sisu jddksid iildjoontes samaks, statistikat plaanib
autor tosta kopeerides edukate portaalide votteid kiilastajale atraktiivse sisu pakkumisel.
Uus internetikeskkond peab kiilastajale pakkuma uut atraktiivset sisu iga pdev: nadalane

rotatsiooniperiood on internetis liiga pikk periood suure piisikiilastajaskonna tekkimiseks.

Kiesolevas peatiikis lahkab autor: mérkimisvéirse lehelaadimiste ehk pageview’de arvu
saavutamiseks voimalikke rubriike; suurema pageview’de arvu saavutamiseks tehnilisi

votteid, kuluefektiivse toimimise pohimotteid. Autor on loetlenud véimalikud tuluallikad.

10.1 Pageview’de genereerimisele optimeeritud rubriigid

Uus Maaleht.ee peaks olema optimeeritud maksimaalse pageview’de arvu tootmisele. See
voib tihendada nii olemasolevate rubriikide iimberprogrammeerimist, aga ka tiiesti uute
spetsiaalselt maksimaalse pageview’de arvu genereerimiseks moeldud erinevate

suhteliselt odavalt toodetavate rubriikide juurutamist keskkonnas.

Maalehe Foorum. Eestis toimib elujouliselt sadu internetifoorumeid, mis koondavad
erinevate huvialade, ametite, maailmandgemuste voi mille iganes esindajaid. Maaelu
teemadest huvitatute jaoks selline keskkond seni puudub. Maaleht.ee foorum oleks
suurepdrane vdimalus tuua internetikeskkonda uusi igapdevaseid kiilastajaid. Foorumi

juurutamise omapéraks on fakt, et vihemalt paaril esimesel kuul peab Maalehe toimetus
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foorumi kéivitamiseks genereerima sinna voimalikult palju kiisimusi ja vastuseid.
Foorumi kiivitudes peaksid keskkonna kiilastajad ise teemasid tOstatama. Foorum peaks
olema modereeritav ja postitada peaksid saama ainult registreerunud kasutajad oma
kasutajanime all. Inimkontroll tagab postituste kvaliteedi. Foorumites voiksid inimestele
vastata ka eksperdid, kes sarnaselt Auto24.ee vOi Arst.ee foorumitele vastavad
moistlikele kiisimustele. See on reaalne voimalus tosta internetikeskkonna autoriteetsust,
samuti tihendab kolmanda osapoole kaasamine ilmselt tasuta modereerimist. Foorumi
iiheks teemaks voiksid olla kategoriseeritud kuulutused. Foorum, lugejakirjad ja
kommentaarikeskus peaksid moodustama terviku. Vastavalt autori uuringule on

vestlusringide-foorumite kasutamise voimalusest huvitatud 47% kiilastajatest.

Maalehe Pildipank. Mis on konkurentsitult Eesti suurima pageview’de arvuga interneti-
keskkond? Rate. Milline rubriik kogub suurimas kohalikus meelelahutusportaalis Uno.ee
koige enam pageview’sid? FotoLine. Samas vaatab potentsiaalne reklaamiklient eelkdige
pageview’de arvu iihes unikaalsete kiilastajate arvuga. Maalehe Pildipank ei sisaldaks,
mitte klubiiirituste, autode ega tutvumiskuulutuste pilte, vaid vihegi maaeluga haakuvaid
atraktiivseid fotosid iihes kommentaaridega. Rubriik on isegenereeruv: fotosid sisestavad
kiilastajad. Kas kiilastajad loovad kasutajapohiseid fotogaleriisid, temaatilisi
fotogaleriisid voi mdlemaid, ei ole kidesoleva t66 seisukohast oluline — oluline on suure
hulga fotode vaatamisega seotud suur pageview’de arv. Piltide keskkonda laadimise
motiveerimiseks oleks mdistlik korraldada auhinnaminge. Autor ennustab pildipanga
rubriigile suurt menu, sest fotode iileslaadimisel ja kommenteerimisel on juures kogu
maailmas populaarse reality show element. Vastavalt autori poolt l1dbi viidud uuringule

fotoalbumite koostamise voimalusest huvitatud 8% kiilastajatest.

Maalehe telekava. Maaleht vOiks internetis pakkuda koige mugavamalt loetava ja
prinditava telekava. Kuivord Maalehe poolt vahendatavaid ja koikjal iile Eesti vabalt
nihtavaid telekanaleid on vihe, siis on selle rubriigi sisuline haldamine lihtne. Samas
peaks telekava olema piisavalt tugev portaali lisavdirtus, et ainuiiksi Eesti mugavaima
telekavaga kiilastajaid piitida. Vastavalt autori poolt ldbiviidud uuringule on iilevaatliku

telekava voimalusest huvitatud 17% kiilastajatest.
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Maalehe online-intervjuu. See on voimalus ndidata Maalehe lugejatele, et nemad ise
saavad aktiivselt kaasa liitia lehe tegemisel. See oleks ka ainus rubriik, mis toimiks
eelnevalt internetis ning alles seejérel jouaks triikkitud kujul Maalehe veergudele, mislidbi
kiilastajad tunneksid end senisest kaasahaaratumana lehe tegevuses. Vastavalt autori

poolt Idbiviidud uuringule on online-intervjuudest huvitatud 15% kiilastajatest.

Maalehe Mingud. Autori kogemus Uno.ee peatoimetajana nditab, et juurutamaks tidiesti
uut rubriiki vo1 viitamaks millelegi internetikeskkonnas on kdige mdistlikum korraldada
ming. Eriti histi tdmbab méng kiilastajaid siis, kui internetikeskkonda toetab reklaam
traditsioonilises meedias. Kusjuures: méngu auhinna paneb vilja moni reklaamiosakonna
klient, kes maksab mingu korraldamise eest peale, et saaks eksponeerida oma tooteid
internetikeskkonnas. Autori poolt ldbi viidud uuringus puudus kiisimus midngude

vajalikkusest, kuid vabatekstina on ideena respondendid dra mérkinud viktoriini.

Maalehe Uudiskiri. Uus internetikeskkond voiks saata iga nddal e-posti teel uudiskirja
viimase néddala jooksul portaalis toimunust. Néiteks: huvitavamate uudiste sissejuhatused,
mingude tulemused, néddalapildid, intrigeerivamad teemad foorumites, jargmise niddala
ootused jne... Uudiskirja kédivitamine tdstis 2001 aasta augustis Eestis pageview’de arvu
poolest kolmanda portaali Uno.ee kiilastatavust kohe esimesel nddalal 30%. Uno.ee
uudiskirja edu tagas fakt, et pisut enam kui poole aastaga oli registreeritud 60 000
kasutajat ning kuna Uno.ee korraldab pidevalt minge, siis hoolitsesid inimesed ise,

et Uno.ee’le esitatud e-posti aadress oleks korrektne.

10.2 Pageview’dele optimeerimist toetavad votted

Registreerumine. Ehkki Maaleht voiks jéitkata 100% tasuta internetikeskkonna strateegiat,
peaks kiilastaja portaali moningate funktsionaalsuste kasutamiseks registreeruma. Sel
juhul on voimalik tagada artiklite kommentaaride ja foorumipostide parem kvaliteet, iga

nidal piisikiilastajatele uudiskirja saata ning identifitseerida méingudel osalejaid.
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Igapdevakasutaja soosimine. Kiilastajatele, kes vidhemalt kolmel-neljal-viiel pieval
nidalas logivad Maaleht.ee internetikeskkonda, peaks andma mingisuguseid privileege

vOi vilja loosima auhindu. See soodustaks igapédevaste kiilastajate ringi suurenemist.

Moderaator-kiilastaja. Foorumi eduka kéivitumise korval kasvab modereeritavate
postituste maht. Samas tekivad huvilised, kellele on voimalik see t66 edasi delegeerida.
Kusjuures kiilastajatest modereerijad palka ei saa (ka niditeks Rate.ee pilte modereerivad

ainult kiilastajad ise), kiill aga vdivad saada motivatsiooniks mitmesuguseid privileege.

Ristreklaam. PShjus, miks Uno.ee vihem kui poole aastaga tousis Eesti suurimaks meele-
lahutusportaaliks ja pageview’de arvu poolest suuruselt kolmandaks, tulenes suuresti
kuulumisest Metromediale, kellele kuulus ka suur osalus TrioLSL raadiogrupis. See
tadhendas, et koik Trio raadiojaamad vdisid piiramatult Uno.ee internetiportaali
reklaamida. Kontsernisisest toodetevahelist ristreklaami voiks rakendada ka Maalehe-
siseselt. Raamatu tagakaanel voiks reklaamida ajalehte, ajalehes internetikeskkonda ja

internetis raamatuid. See on vdoimalus madalate kuludega genereerida lisamiiiiki.

Korralikult struktureeritud arhiiv. Uus Maaleht.ee voiks koiki 1999-2004 aasta artikleid
esitada iihtsel, lihtsal ja arusaadaval kujul. Pikemas perspektiivis on iithe korraliku arhiivi
alternatiivkuluks erinevatel alustel toimivate arhiivide pidev integreerimine uutesse
internetikeskkondadesse vOi arhiividest loobumine. Kui vOimalik, tasub kaaluda ka
elektroonilise arhiivi ldbitootamist temaatilisel alusel. Sel juhul saaks portaalis kasutada
nn. aegumatu sisuga kirjutisi ning seeldbi luua Maalehe internetikeskkonnale tdiendav
lisavédrtus. Igal juhul tuleks kombineerida arhiiv ja otsingusiisteem: seni puudub otsing
perioodide ja autorite jdrgi, samuti ei ole vOimalik teostada otsingut mérksonu
kombineerides. Vastavalt autori poolt ldbi viidud uuringule ootaks senisest paremat

arhiivi 17% kiilastajatest ja senisest paremat otsingumootorit 13% kiilastajatest.

Interaktiivsus toimetajaga. Iga artikli juurde voOiks lisada lisaks autori nimele ka tema

pildi ja e-posti aadressi ning vOimaluse saata talla e-postile sdnum lidbi spetsiaalse
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kastikese. See annab Kkiilastajale vdimaluse end hdlpsalt vilja elada, samuti autorile

vOimaluse saada lihtsalt autentset ja védrtuslikku tagasisidet otse lugejalt.

Otsingumootoritele optimeerimine. Ka praegune Maaleht tuleb otsingumootoritest vilja
tipris hésti, kuid seda on vdimalik oluliselt parandada. Nimelt uue Maalehe frontend-
tarkvara voiks sisaldada senisest hoopis erinevat andmete andmebaasist viljakuvamise
loogikat. Otsingumootorid on kiill nutikamad kui kunagi varem, ent otsingumootoritele
optimeerijad soovitavad jitkuvalt parima tulemuse saavutamiseks teha HTML-pohiseid
kodulehti, kuivord otsingumootoritel vOib tekkida probleeme andmebaasipohise
internetikeskkonna indekseerimisel. Lisainfoks internetikeskkonna optimeerimisest

otsingumootoritele vt. kiesoleva bakalaureusetdo Lisa 10.

Ehkki uus siisteem hoiaks koiki andmeid sarnaselt senisele lahendusele andmebaasis,
vaataks kiilastaja frontend-tarkvara poolt genereetitud HTML-pdhiseid tekstilehekiilgi.
Sarnast lahendust kasutab niditeks CNN, mis tuleb otsingumootoritest viga hédsti vilja.
Ukski kohalik suurem internetikeskkond autorile teadaolevalt analoogset lahendust ei
kasuta. Maaleht.ee 3. pdlvkonna platvormina kasutatavas WebManager tarkvaras hetkel

selleks tarvilik funktsionaalsus puudub, samuti puudub CNS’il analoogne kogemus.

Samas on selge, et 100% HTML-pohine kiilastjale n#htav frontend annaks selge
konkurentsieelise kdigi teiste kohalike portaalide ees. Kasutada tasuks ka mitmeid teisi
otsingumootorite peibutusnippe nagu atraktiivne titlebar, atraktiivsed meta-mérksonad,

erinevate votete alusel peidetud mérksonad.

10.3 “Uus keskkond” eeldab uut kujundust

Téiesti uus kujundus. Uus Maaleht.ee peaks sarnanema rohkem Maalehe triikiversioonile.
Ehkki loodav Maaleht.ee peab siilitama suure osa backend-tarkvarast ning tidielikult
toimima olemasolevatel andmebaasidel, vOoimaldaks uue disaini juurutamine tutvustada
uut Maalehte kui tédiesti uut internetikeskkonda. Uut disaini luues vOiks arvestada suurte
piltide ja pealkirjadega, mida internetikeskkondades reeglina pole. Vastavalt autori poolt

lébi viidud uuringule peab uue kujunduse loomist vajalikuks 15% kiilastajatest.
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Suur ekraan. Uus Maaleht.ee vdiks innovatiivne olla ka tehnilises mottes optimeerides
portaali kujunduse 1024x768 resolutsioonile. See tdhendab, et meil oleks vodimalik
kasutada senisest oluliselt rohkem ekraanipinda. Paraku on ka vanemate 800x600
ekraanide osakaal jdtkuvalt suur (ca. 30%) ning viiksematele ekraanidele peab frontend-
tarkvara suutma genereerida kasutajaliidese laiuse poolest vidiksema versiooni portaalist
(jattes dra nditeks osa meniiiidest, viidetest voi reklaamidest). Sel juhul oleks Maaleht.ee

esimene Eesti internetikeskkond, mis 1dheb tile 1024x768 ekraaniresolutsioonile.

Suured vérvilised pildid. Uus Maaleht.ee peaks olema optimeeritud aeglasema
broadband-iihenduste tarbijatele, kuivord tdnaseks on aktiivsem internetikasutaja
loobunud minutipdhise hinnaarvestusega ebastabiilsete modemite kasutamisest. Aga ka
aeglasemat broadband-iihendust kasutades ei ole suured pildid enam probleem. Vastavalt

autori uuringule ootaks suuremaid fotosid artiklite juurde 11% kiilastajatest.

Artiklite tilkeldamine. Kui artikkel kuvada vilja kahele eraldi lehekiiljele, tihendab see
statistika jaoks kahte pageview’d. Hiipertekst voimaldab mittelineaarset lugemist. Ja kui

pikka artiklit on mitmes osas mugavam lugeda, miks mitte vOimalust kasutada?

Uued reklaamiformaadid. Viimase nelja aasta jooksul on internetireklaami maailmas de
facto standardid oluliselt tdienenud (hetkel toetab Maaleht.ee pohimdtteliselt ainult kahte
standardit: 468x60px ribabanner ja 120px laiused kastikujulinsed bannerid. Viimastel
aastatel on kasutusele voetud tekstisisesed kastid, pikad tulbad, tervet lehekiilge
holmavad animatsioonid, helireklaamid. Maaleht.ee vdiks uute reklaamivoimalustega

arvestada — see on voimalus kiisida ,,erilahenduse eest* reklaamiandjalt lisaraha.

[lusam printversioon. Maaleht.ee internetikeskkond omab juba tina iga alalehe kohta
automaatselt genereeritavat printversiooni, mis eemaldab lehelt koik sisusse
mittepuutuvad osad. Samas ei ole see parim lahendus: printversioon vOiks sisaldada

Maalehe logoga headerit ja footerit kontaktandmetega.
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10.4 Kuluefektiivse toimimise pohimotted

Uks pievatoimetaja. Nii materjalide sisestamist, pildirubriiki kui foorumite modereermist
peaks iga pidev teostama iiks pdevatoimetaja — see vOimaldab keskkonda opereerida
minimaalsete personalikuludega. See inimene voib iga pidev olla erinev, kuid kogu
portaali haldamine peaks olema teostatav iga pdev ilihe inimese ressursiga. Lisaks
péevatoimetajale tootaks portaali juures ka osalise koormusega arendusjuht, kes vastutab

portaali pideva arengu, jdrjest kasvava statistika ja pdevatoimetajate tulemusliku to0 eest.

Kohene kasum. Uue Maaleht.ee internetikeskkonna (nagu ka iga teise internetiéri)
strateegia viljatootamisel tuleks ldhtuda pohimdttest, et internetikeskkond peab suutma
end iseseisvalt dra majandada voimalikult kiirelt. See tidhendab, et arendada tasub
valdkondi, mis ei ndua pidevaid suuri piisikulusid. Voimaluse korral tuleks eelistada neid

rubriike, mis aitavad miitigiosakonnal kontserni uut reklaamiraha sisse tuua.

Piisivddrtused. Lisaks vidga paljudele antud ajahetkel aktuaalsetele kirjutistele ilmub
Maalehes ka viga palju ldhiaastate plaanis aegumatu viirtusega rubriike. Need kirjutised
voOiksid olla eraldi mérgistatud ja viljamingitud, sest see voimaldab hoolimata esialgsest
suurest toomahust (ldbilugemine, kategoriseerimine, ilusate suurte piltide lisamine)
internetikeskkonnale anda enneolematu mahudimensiooni. Sellise sisu tootmine on

tihekordne investeering — samas reklaami miiiia oleks lehekiilgedele voimalik aastaid.

Minimaalne konkurents ajalehega. Maaleht.ee esmaseks iilesandeks on tuua Maalehe
lugejaskonda uusi litkmeid. Inimesi, kes ajalehte ei telli, kiill aga veedavad iga pédev aega
internetis. Strateegia, kuidas interneti-inimesi piitida ja hoida pabervéljaande tellijaid oma
senises staatuses, on materjalide hilisem avaldamine. Artikleid ei pea avaldama
tihekorraga, kirjutisi voib lisada tasuta lugemiseks kas vO1 iga pédev néddala jooksul. Sel
juhul ostab kohesest infost huvitatu lehe, tasuta internetiversiooni kasutaja peab aga iga
nidal kdima internetis artikleid lugemas ning iihtlasi reklaamijate bannereid vaatamas.
Loomulikult oleks vOimalik ka leht kohe internetis tasuta avaldada, kuid see voOib
mojutada paberviljaande miitigitulemusi. Samuti on vdimalus sisu miiiigiks: seni pole

aga likski kohalik ajaleht sisu miiiigiga internetis méarkimisviirset kdivet saavutanud.
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Maaleht.ee internetikeskkonna voimalikud sissetulekuallikad:
Sisu miiiik:
- Otse lopptarbijale ajalise vdi mahulise piiranguga.
- Miiiik teistele meediaviljaannetele.
- Kaasnemine mone teise tootega.
Reklaami miiiik:
- Nditamiste arv.
- Labiklikkimiste arv.
- Lé&bi bannerikliki tehtud miiiikide arv.
- Sisu tootmine koostdds reklaamijatega.
- Kasutajate isikuandmete vahendamine.
- Otsingusiisteemi positsiooni miiiik.
Co-site moodustamine (iihelt keskkonnalt kiilastaja, teiselt sisu)
- Toob tdiendavad kiilastajad.

- Toob tidiendavat reklaamiraha.

Reaalsed maksevoimalused internetipShise teenuse eest Eestis:
- Hanza.net / U-Net pangalink: odav, kuid kiilastajale ebamugav.
- SMS: iile poole teenuse kiibest kuulub sideoperaatorile.
- Tasuline telefoninumber: iile poole teenuse kiibest kuulub sideoperaatorile.
- Mobiilimakse: eeldab tarbija poolt vastava teenusega liitumist.

- Miiiik mone teise fiitisilise voi virtuaalse tootega.

Ainus tulubaas: reklaamimiiiik. Autori kogemus niitab, et ehkki tehniliselt on tinapdeval
lihtne organiseerida mitmesuguseid maksevoimalusi (pangalink, tasuline telefoninumber,
SMS, mobiilimakse), tdhendab igasuguse tasu ndudmine internetikiilastajalt suurt
konkurentsivdoime langust. Maalehe suure kiilastatavuse, lihtsuse ja arusaadavuse huvides
voiks internetikeskkond jiddda lopptarbija ehk internetikeskkonna kiilastaja jaoks tasuta.
Koikvoimalikke elektroonilisi maksevoimalusi voiks kaaluda alles peale portaali edukat

lansseerimist ja toeliselt suure kasutajaskonna saavutamist.
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11. Kokkuvote

Aastatel 1999-2001 toiminud Maalehe IT-meeskonna loodud 1. pdlvkonna Maaleht.ee
internetikeskkonda oli internetikasutajate vihesuse ja internetireklaami uudsuse

ehk kokkuvotvalt turusituatsiooni tottu raske reklaami miiiia.

Aastatel 2001-2004 toiminud Maaleht.ee internetikeskkonda voib pidada ebakompetentse
tarkvaraarenduse tottu ldbikukkunuks. Esmapilgul toimiva, visuaalilt ja struktuurilt uuel
kvalitatiivsel tasemel internetikeskkond ei suutnud andmebaaside mahu ja kiilastajate

arvu kasvades ehk ressursikriitilises situatsioonis enam normaalselt funktsioneerida.

2003 aasta 10pus otustas Maaleht vahetada Maaleht.ee internetikeskkonna tarkvara.
Luues uut internetikeskkonda séilitas CNS eelmisest versioonist ainult kujunduse ja
andmebaaside sisu. Tarkvara vahetamise strateegia on ennast tdestanud, Maaleht.ee

3. pdlvkond toimib laitmatult ja uus keskkond tihistab ebastabiilse ajajargu 10ppu.

Hetkel toimiv Maaleht.ee 3. pdlvkonna internetikeskkond sisaldab peaaegu koiki
Maalehes ilmuvaid toimetuse originaalkirjutisi, paberviljaandes pildiga varustatud
artiklid sisaldavad 73% tOendosusega pilti ka internetis. Loendite ja nn. sidebar’i
elementide sisestamine sOltub konkreetse elemendi keerukusest. Internetiversiooni
lisavdirtuseks on artiklite kommenteerimisvoimalus. Tulenevalt keskkonna viikesest
kiilastajate ja pageview’de arvust on ka kommentaaride arv suhteliselt viike. Seega ei ole

vOimalik ridkida Maaleht.ee internetikeskkonnas toimuvast elavast diskussioonist.

Maalehega kaasnevad lisalehed reeglina Maaleht.ee internetiviljaandes pohilehega
vordsel tasemel ei kajastu. Praktilise suunitlusega lisaleht ,,Targu Talita* kiill sisestatakse
internetti, kuid kuna arhiiv on navigeeritav ainult lehenumbrite kaupa, siis huvitaval
temaatikal kirjutatud artikleid mugavalt leida ei ole vdimalik. Téielikult on internetis
kajastamata Eestimaa Looduse Fondi poolt toodetav lisaleht ,,Roheline Virav. Ainsa

lisalehena kajastub internetis TeRa (telekava). Sealt on sisestatud Maaleht.ee kodulehele
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feature-tiiiipi artikleid, kuid mitte telekavasid. Internetti ei ole sisestatud kommertstekste,

ristsonu, kuulutusi, koomikseid, tdnavakiisitlusi ja teisi vdiksemaid rubriike.

Kuna artiklid sisestatakse originaalkujul, kasutatakse Maaleht.ee internetikeskkonnas
minimaalselt hiiperteksti voimalusi. VOib 0elda, et Maalehe internetikeskkonna néol on
tegu ajalehe peegeldusega internetis, kuivord nii navigatsioon (rubriikide jaotuse loogika,

arhiivi lilesehitus) kui ka kogu sisu kattuvad peaaegu iiks-iihele paberviljaandega.

Analiiiisides Maaleht.ee internetikeskkonna tehnilist lahendust hindab autor hetkel
toimiva lahenduse norgimaks liiliks Unineti ADSL-tiilipi internetiithendust. Juba ADSL-
iithenduse astimmeetriline olemus on sobimatu internetikeskkondade kiitlemiseks. Siiski,
praeguse andmesidemahu juures veel probleeme ei esine ja ithenduse tiiiipi voib ldhtudes
kuluefektiivsusest pidada optimaalseks. Autori poolt ldbi viidud testid nditavad, et serveri
reageerimiskiirus on vorreldes teiste analoogsete keskkondadega konkurentsivdimeline.
Pikas perspektiivis ei tohi aga unustada, et laitmatust serverist ja toimivast tarkvarast ei

touse tulu kui pudelikaelaks osutub serveri internetiithendus.

Autori uuringu kohaselt on Maaleht.ee piisikiilastajate osakaal 55%, suur on ka esma-
kiilastajate osa 32%. Seega vOib viita, et ebaregulaarsete Maaleht.ee kiilastajate arv on
kiillaltki véike. Keskmine vastanu on aktiivne internetikasutaja, mida voib jédreldada nii
arvuti kasutamise ajast kui viimase kuu jooksul kiilastatud kohalike internetiportaalide
nimistust. Vaadates keskmise respondendi staatust, on pilt viga kirju. 55% kiilastustest

tehakse kodus, peaaegu 40% t60l. Linnaelanike osakaal kiilastajatest on 66%.
Keskmiseks unikaalsete kiilastuste arvuks kalkuleeris autor ca. 150 000 kiilastust kuus.
Tiapset pageview’de summat ei ole voimalik vilja arvutada. Kdesolevat bakalaureuset6od

koostades ilmnes korduvalt vajadus senisest detailsema ja ldbipaistvama statistika jirgi.

Vorreldes teiste kohalike internetikeskkondadega, on Maaleht.ee igakuine unikaalsete

kiilastajate arv suhteliselt madal. Isegi internetipohised telefoniraamatud Eniro.ee ja

—-62 -



1182.ee on vastavalt ca. 2 ja 1,5 korda suurema kiilastajate arvuga. Delfi.ee igakuiste

kiilastajate arv on aga ligi 65 korda suurem Maaleht.ee kiilastajate arvust.

Autor on arvutanud, et juhul, kui Maalehe reklaamiosakond miiiiks Maaleht.ee interneti-
keskkonda reklaami Neti.ee hinnatasemel, peaks keskkondade statistika proportsioone

arvestades juba suure pdisebanneri igakuine miiiik genereerima ca. 7400 krooni kéivet.

Kiivet Onnestuks Maalehel tdsta miiiies lisaks viiksemaid bannereid. Samuti vOib
Maalehe reklaamiosakonnal Onnestuda miilia tulenevalt pakutava kontakti véddrtusest
reklaami kallimalt kui Neti.ee, kes miiiib ikkagi suhteliselt valimatut massikontakti.

Arvestades bannerreklaami turuhindu ja keskkonna statistikat on ilmselt viga raske
kui mitte vdoimatu katta reklaamimiiiigiga igakuiseid piisikulusid (18 500 krooni). Autor

on arvutanud, et praegustes tingimustes voiks reklaamikéive ulatuda 15 000 kroonini.

Autor usub, et senise tagasihoidliku kiilastatavuse pdohjuseks on internetikeskkonna
ajalooline ebastabiilsus (nt. 2004 aasta kevadel iikski Maaleht.ee lehekiilg ei avanenud,

probleeme esines ka varem), olematu turundus ja ebaefektiivsed info edastamise votted.

Juhul, kui Maaleht.ee pageview’de arvu onnestuks tdsta kiimme korda ehk Postimees.ee

tasemele, touseks vastavalt ka Maaleht.ee internetikeskkonna voimalik reklaamikéive.

Kui Maaleht.ee statistika oleks 10 korda kdrgem, voiks iri olla 150 000 kroonise kdibega
ja kasumlik. Autori hinnangul ongi teatud sisuliste ja vormiliste muudatuste abil voimalik
olulisel méiral suurendada internetikeskkonna kiilastatavust, kiivitada reklaamimiiiik ja

16ppresultaadina muuta Maaleht.ee internetikeskkond kasumlikult toimivaks iikskuseks.

Konkreetsete lahendustena pageview’de arvu tOstmisel soovitab autor mitte muuta
internetikeskkonna suunitlust ja sisu, vaid kaaluda kohalike portaalide resultatiivseid
votteid kiilastajate meelitamisel: iganiddalane uudiskiri, vestlusringid, fotogaleriide
koostamine, véljatriikitav telekava, auhinnaméngud, online-intervjuu, tédiesti uus

kujundus, artiklite tiikeldamine, suured virvilised fotod, nn. igapédevakasutajate
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privileegid, kontsernisisene ristreklaam, optimeeritus otsingumootoritele, uued
reklaamiformaadid, orienteeritus pilisiva véidrtsusega sisule ja paberviljaande

ressursi maksimaalsele drakasutamisele.

Selline kolmas tee ehk portaaliks kohandatud ajalehe internetikeskkond realiseeriks iihest
kiiljest edukate internetiportaalide votteid kiilastatavuse tOstmiseks minimaalsete
kuludega ja teisalt kasutaks dra Maalehe kontsernis toodetavat unikaalse suunitlusega

sisu. Kontseptsiooni potentsiaali nditab Maalehe pabervéljaande senine edu.

150 000 kroonise igakuise reklaamimiitigikdibe juures ei rddgiks autor enam nullkasumist
ja véltimatute piisikulude napist katmisest. TOsi, tdiendavate rubriikide haldamine nduab
lisatoojoudu — teist internetivéljaande toimetajat. Samuti kasvavad mirgatavalt levikulud.
Tdendoliselt vajab olemasolev serveripark tdiendamist ja péris kindlasti ei piisaks enam
olemasoleva piisiithenduse lidbilaskevdoimest — see kdik on lihtsalt lahendatav. Kodige

suurem investeering oleks aga keskkonna viljatootamine ning agressiivne turundus.

Samas jddks igakuise 150 000 kroonise reklaamimiiligikdibe juures piisavalt raha ka
nditeks reklaamimiiligi provisjonide maksmiseks, investeeringuteks promotsiooni ning
internetikeskkonda; tekiks vdimalus katta sisu tootmise kulusid ja maksta kasumit.

Statistika tdiendav kuni 30% kasv lisakulusid ei kitkeks, kuid tdhendaks lisatulu.

Autor on kindel, et varem voi hiljem avatakse Eestis maateemasid haarav portaal ja nagu

internetimeedias tavaks — esimene tOsiseltvoetav keskkond jaib aastateks turuliidriks.

Maalehe positsioon Eesti meediamaastikul on viga tugev: tOsiseltvoetavaid otseseid
konkurente reklaamiturult vaadatuna kirjutavas, audiovisuaalses ega uues meedias ei
eksisteeri. Seepirast usub autor, et hetkel ilmselt suurim potentsiaal “maakeskkonna”

arendamiseks internetis on just Maalehel ja seda vdimalust ei tasu kasutamata jitta.
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12. Summary

Potential development courses of Maaleht.ee

The author of this paper has studied the internet environment Maaleht.ee in depth. The
current version was developed and implemented more than four years ago. Maaleht.ee
has always operated at a loss — in comparison with local major internet environments, the

visiting statistics are very low.

With various studies the author has determined the following:
- Level of contents and structure in the current version of Maaleht.ee, placing
special attention to usage potential of the paper edition resources of Maaleht.
- Visiting reasons, the frequency and the main social characteristics of the visitors
of Maaleht.ee.

- Technical realisation level of the current version of Maaleht.ee.

The author believes that the main problem lies not in the contents, but in the unattractive

display of the materials in Maaleht.ee — thus the low statistics.

To bring up the statistics and the number of pageviews, the author suggests not to alter
the orientation or the contents of the internet environment, but to practice effective means
used by local internet portals to lure visitors: weekly newsletter, discussion groups, photo
galleries, printable TV guide, sweepstakes, online-interviews, new design, chopping
articles, large color photos, assigning privileges to users, concern-wide cross-advertising,
search engine optimization, new advertising formats. The aim is to emphasize the

standing contents and to maximize the resources of the paper edition.

The new Maaleht.ee would combine the effective means of internet portals and the
unique contents of the paper edition of Maaleht. The circulation numbers reveal that
Maaleht is the second largest weekly newspaper in Estonia. The fact that Maaleht does

not have any serious competition in Estonia means that the idea has a lot of potential.
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Lisa 1: Maaleht.ee ja konkureerivate serverite testid.

Lisa 1.1.1: Maaleht.ee serveri test viiksese koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-
ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:35

1 |192.168.0.1 192.168.0.1 002,0ms | 002,0ms | 002,0ms
2 | 80-235-56-1-dsl.trt.estpak.ee 80.235.56.1 029,0ms | 076,0ms | 036,0ms
3 | trt-bbl-ge-0-2-0-0.ee.estpak.ee | 194.126.102.65 027,0ms | 029,0ms | 032,0ms
4 | prn-bb1-ge-0-1-0- 194.126.115.101 | 057,0ms | 030,0ms | 029,0ms
O.ee.estpak.ee
5 | kjj-bbl-ge-1-3-0-0.ee.estpak.ee | 194.126.115.97 032,0ms | 031,0ms | 029,0ms
6 | 193.40.149.132 193.40.149.132 064,0ms | 100,0ms | 031,0ms
7 | t1000-gw-ge0-2.uninet.ee 194.204.4.182 041,0ms | 100,0ms | 034,0ms
8 | adsl243.uninet.ee 194.204.62.243 036,0ms | 036,0ms | 037,0ms
9 1194.204.31.163 194.204.31.163 039,0ms | 037,0ms | 037,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)

Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:30

tIn-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 005,6ms | 000,9ms | 017.5ms
tIn-bb-gw1-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.1 006.9ms | 000,7ms | 001,4ms
193.40.149.132 193.40.149.132 001,6ms | 001,9ms | 002,1ms
t1000-gw-ge0-2.uninet.ee 194.204.4.182 002,1ms | 001,8ms | 000,8ms
adsl243.uninet.ee 194.204.62.243 006,5ms | 006,5ms | 007,8ms

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

O |0 || N[N~ |WIN|—

* % Request timed out.

Ping arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 11:18

Pinging www.maaleht.ee [194.204.31.163] with 32 bytes of data:
Reply from 194.204.31.163: bytes=32 time=40ms TTL=56
Reply from 194.204.31.163: bytes=32 time=43ms TTL=56
Reply from 194.204.31.163: bytes=32 time=62ms TTL=56
Reply from 194.204.31.163: bytes=32 time=36ms TTL=56
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Ping statistics for 194.204.31.163:
Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:
Minimum = 36ms, Maximum = 62ms, Average = 45ms
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Lisa 1.1.2: Maaleht.ee serveri test suure koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:05

Request timed out.

1 | *** Request timed out.
2 | *** Request timed out.
3 | *** Request timed out.
4 | *** Request timed out.
5 k sk ok

6

194.204.31.163

194.204.31.163

055,0ms

048,0ms

046,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)

Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 16:55

1 | tin-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 000,9ms | 000,9ms | 000.6ms
2 | tin-bb-gw1-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.1 001.2ms | 001,1ms | 000,7ms
3 1193.40.149.132 193.40.149.132 | 002,6ms | 001,6ms | 001,6ms
4 | t1000-gw-ge0-2.uninet.ee 194.204.4.182 001,5ms | 003,6ms | 001,8ms
5 | adsl243.uninet.ee 194.204.62.243 008,4ms | 007,2ms | 008,0ms
6 | *** Requesttimed out.
7 | *** Request timed out.
8 | *** Request timed out.
9 | *** Request timed out.
10 | * * * Request timed out.
11| *** Request timed out.
12 | * * * Request timed out.
13 | * ** Request timed out.

Ping arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:23

Pinging www.maaleht.ee [194.204.31.163] with 32 bytes of data:
Reply from 194.204.31.163: bytes=32 time=56ms TTL=59
Reply from 194.204.31.163: bytes=32 time=58ms TTL=59
Reply from 194.204.31.163: bytes=32 time=24ms TTL=59
Reply from 194.204.31.163: bytes=32 time=38ms TTL=59

Ping statistics for 194.204.31.163:

Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:

Minimum = 24ms, Maximum = 58ms, Average = 44ms
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Lisa 1.2.1: Sloleht.ee serveri test viiksese koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-
ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 12:29

1 |192.168.0.1 192.168.0.1 017,0ms | 002,0ms | 002,0ms

2 | 80-235-56-1-dsl.trt.estpak.ee 80.235.56.1 082,0ms | 150,0ms | 073,0ms

3 | trt-bb1-ge-0-2-0-0.ee.estpak.ee | 194.126.102.65 031,0ms | 062,0ms | 116,0ms

4 | jhv-bbl-ge-0-1-0- 194.126.115.85 102,0ms | 084,0ms | 067,0ms
0.ee.estpak.ee

5 | enl-bbl-ge-1-2-0- 194.126.115.81 058,0ms | 096,0ms | 091,0ms
0.ee.estpak.ee

6 | krw-igwl-fe-0.ee.estpak.ee 194.126.122.43 075,0ms | 059,0ms | 080,0ms

7 | 213-35-252-54- 213.35.252.54 075,0ms | 061,0ms | 148,0ms
cn.enl.estpak.ee

8 | www.sloleht.ee 195.250.160.83 074,0ms | 110,0ms | 073,0ms

9 | www.sloleht.ee 195.250.160.83 077,0ms | 251,0ms | 116,0ms

10 | www.sloleht.ee 195.250.160.83 076,0ms | 125,0ms | 088,0ms

11 | www.sloleht.ee 195.250.160.83 047,0ms | 140,0ms | 057,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)

Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:51

1 | tln-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 000,9ms | 000,5ms | 000,5ms
2 | tln-bb-gw?2-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.3 000,4ms | 000,4ms | 000,1ms
3 | tix-gw.estpak.ee 193.40.149.99 000,7ms | 000,8ms | 001,3ms
4 | enl-bbl-ge-0-0-0- 194.126.115.66 | 000,9ms | 001,5ms | 000,8ms
(0.ee.estpak.ee

5 | krw-igwl-fe-0.ee.estpak.ee 194.126.122.43 001,9ms | 001,2ms | 001,9ms
6 | 213-35-252-54-cn.enl.estpak.ee | 213.35.252.54 002,9ms | 001,9ms | 001,8ms
7 | *** Request timed out.

Ping arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 11:24

Pinging www.sloleht.ee [195.250.160.83] with 32 bytes of data:
Reply from 195.250.160.83: bytes=32 time=36ms TTL=118
Reply from 195.250.160.83: bytes=32 time=50ms TTL=118
Reply from 195.250.160.83: bytes=32 time=30ms TTL=118
Reply from 195.250.160.83: bytes=32 time=32ms TTL=118

Ping statistics for 195.250.160.83:
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Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:
Minimum = 30ms, Maximum = 50ms, Average = 37ms
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Lisa 1.2.2: Sloleht.ee serveri test suure koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:10

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

=IO | I[N N[N —

0 | www.sloleht.ee 195.250.160.83 050,0ms | 048,0ms | 071,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 16:57

1 | tin-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 001,0ms | 000,8ms | 001,0ms
2 | tln-bb-gw?2-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.3 000,9ms | 000,9ms | 000,6ms
3 | tix-gw.estpak.ee 193.40.149.99 000,9ms | 001,4ms | 000,9ms
4 | enl-bbl-ge-0-0-0- 194.126.115.66 001,8ms | 001,5ms | 001,5ms
0.ee.estpak.ee
5 | krw-igwl-fe-0.ee.estpak.ee 194.126.122.43 001,8ms | 002,0ms | 001,4ms
6 | 213-35-252-54-cn.enl.estpak.ee | 213.35.252.54 003,7ms | 002,3ms | 002,2ms
8 | *** Request timed out.
8 | *** Request timed out.

Ping arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:23

Pinging www.sloleht.ee [195.250.160.83] with 32 bytes of data:
Reply from 195.250.160.83: bytes=32 time=46ms TTL=120
Reply from 195.250.160.83: bytes=32 time=19ms TTL=120
Reply from 195.250.160.83: bytes=32 time=27ms TTL=120
Reply from 195.250.160.83: bytes=32 time=26ms TTL=120

Ping statistics for 195.250.160.83:
Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:
Minimum = 19ms, Maximum = 46ms, Average = 29ms
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Lisa 1.3.1: Epl.ee serveri test viiksese koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-
ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:36

1 |192.168.0.1 192.168.0.1 004,0ms | 009,0ms | 002,0ms

2 | 80-235-56-1-dsl.trt.estpak.ee 80.235.56.1 028,0ms | 028,0ms | 027,0ms

3 | trt-bbl-ge-0-2-0-0.ee.estpak.ee | 194.126.102.65 121,0ms | 085,0ms | 025,0ms

4 | jhv-bbl-ge-0-1-0- 194.126.115.85 029,0ms | 029,0ms | 028,0ms
0.ee.estpak.ee

5 | enl-bbl-ge-1-2-0- 194.126.115.81 031,0ms | 031,0ms | 075,0ms
(O.ee.estpak.ee

6 | krw-igwl-fe-0.ee.estpak.ee 194.126.122.43 034,0ms | 034,0ms | 031,0ms

7 | *** Request timed out.

8 | fusion.epl.ee 195.250.175.141 | 035,0ms | 034,0ms | 031,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)

Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:31

1 | tin-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 000,6ms | 000,5ms | 001,6ms

2 | tin-bb-gw2-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.3 000,5ms | 000,5ms | 000,4ms

3 | tix-gw.estpak.ee 193.40.149.99 001,2ms | 001,3ms | 001,4ms

4 | enl-bb1-ge-0-0-0- 194.126.115.66 005,8ms | 001,9ms | 001,3ms
(0.ee.estpak.ee

S5 | krw-igw1-fe-0.ee.estpak.ee 194.126.122.43 001,3ms | 001,5ms | 002,4ms

6 | gw.epl.ee 195.250.175.138 | 004,8ms | 002,9ms | 002,1ms

Ping arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 11:25

Pinging fusion.epl.ee [195.250.175.141] with 32 bytes of data:
Reply from 195.250.175.141: bytes=32 time=31ms TTL=248
Reply from 195.250.175.141: bytes=32 time=33ms TTL=248
Reply from 195.250.175.141: bytes=32 time=31ms TTL=248
Reply from 195.250.175.141: bytes=32 time=54ms TTL=248

Ping statistics for 195.250.175.141:
Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:

Minimum = 31ms, Maximum = 54ms, Average = 37ms
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Lisa 1.3.2: Epl.ee serveri test suure koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:12

* %% Request timed out.

** % Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

N |W[N|—

www.epl.ee 212.107.33.14 024,0ms | 036,0ms | 038,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 16:58

tln-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 000,7ms | 000,8ms | 000,6ms

* %% Request timed out.

* % Request timed out.

ESNIROSHE SRR

*# % Request timed out.

Ping arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:24

Pinging www.epl.ee [212.107.33.14] with 32 bytes of data:
Reply from 212.107.33.14: bytes=32 time=21ms TTL=251
Reply from 212.107.33.14: bytes=32 time=19ms TTL=251
Reply from 212.107.33.14: bytes=32 time=31ms TTL=251
Reply from 212.107.33.14: bytes=32 time=36ms TTL=251

Ping statistics for 212.107.33.14:
Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:
Minimum = 19ms, Maximum = 36ms, Average = 26ms
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Lisa 1.4.1: Postimees.ee serveri test viiksese koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-
ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:39

1 |192.168.0.1 192.168.0.1 002,0ms | 002,0ms | 002,0ms
2 | 80-235-56-1-dsl.trt.estpak.ee 80.235.56.1 095,0ms | 027,0ms | 028,0ms
3 | trt-bb1l-ge-0-2-0-0.ee.estpak.ee | 194.126.102.65 027,0ms | 028,0ms | 029,0ms
4 | prn-bbl-ge-0-1-0- 194.126.115.101 | 056,0ms | 029,0ms | 076,0ms
0.ee.estpak.ee
5 | kjj-bbl-ge-1-3-0-0.ee.estpak.ee | 194.126.115.97 031,0ms | 030,0ms | 031,0ms
6 | kj-cs-ip2.estpak.ee 194.126.115.193 | 030,0ms | 029,0ms | 031,0ms
7 |195.250.179.58 195.250.179.58 032,0ms | 034,0ms | 032,0ms
8 | www-cache.postimees.ee 213.168.24.34 034,0ms | 032,0ms | 032,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)

Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:31

1 | tln-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 001,0ms | 000,6ms | 000,7ms
2 | tln-bb-gw2-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.3 001,1ms | 000,4ms | 000,4ms
3 | tix-gw.estpak.ee 193.40.149.99 011,1ms | 001,2ms | 001,5ms
4 | kj-cs-ip2.estpak.ee 194.126.115.193 | 002,1ms | 001,4ms | 001,6ms
5 | 195.250.179.58 195.250.179.58 002,9ms | 002,5ms | 003,7ms
6 | www-cache.postimees.ee 213.168.24.34 002,2ms | 002,1ms | 002,1ms

Ping arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 11:22

Pinging www-cache.postimees.ee [213.168.24.34] with 32 bytes of data:

Reply from 213.168.24.34: bytes=32 time=43ms TTL=57
Reply from 213.168.24.34: bytes=32 time=32ms TTL=57
Reply from 213.168.24.34: bytes=32 time=33ms TTL=57
Reply from 213.168.24.34: bytes=32 time=32ms TTL=57

Ping statistics for 213.168.24.34:
Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:

Minimum = 32ms, Maximum = 43ms, Average = 35ms
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Lisa 1.4.2: Postimees.ee serveri test suure koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:14

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

** % Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

NN |~ |WIN|—

www-cache.postimees.ee 213.168.24.34 042,0ms | 070,0ms | 042,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:00

1 | tin-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 001,0ms | 001,0ms | 001,0ms
2 | tln-bb-gw2-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.3 001,9ms | 002,1ms | 002,3ms
3 | tix-gw.estpak.ee 193.40.149.99 003,2ms | 002,1ms | 002,7ms
4 | kj-cs-ip2.estpak.ee 194.126.115.193 | 002,2ms | 002,0ms | 001,8ms
5 | 195.250.179.58 195.250.179.58 005,2ms | 003,9ms | 002,5ms
6 | www-cache.postimees.ee 213.168.24.34 003,0ms | 003,1ms | 004,1ms

Ping arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:24

Pinging www-cache.postimees.ee [213.168.24.34] with 32 bytes of data:
Reply from 213.168.24.34: bytes=32 time=20ms TTL=59
Reply from 213.168.24.34: bytes=32 time=33ms TTL=59
Reply from 213.168.24.34: bytes=32 time=25ms TTL=59
Reply from 213.168.24.34: bytes=32 time=18ms TTL=59

Ping statistics for 213.168.24.34:
Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:
Minimum = 18ms, Maximum = 33ms, Average = 24ms
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Lisa 1.5.1: Ekspress.ee serveri test viiksese koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-
ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:41

1 |192.168.0.1 192.168.0.1 004,0ms | 002,0ms | 002,0ms
2 | 80-235-56-1-dsl.trt.estpak.ee 80.235.56.1 031,0ms | 026,0ms | 030,0ms
3 | trt-bbl-ge-0-2-0-0.ee.estpak.ee | 194.126.102.65 076,0ms | 030,0ms | 024,0ms
4 | jhv-bbl-ge-0-1-0- 194.126.115.85 028,0ms | 027,0ms | 029,0ms
0.ee.estpak.ee
5 | enl-bbl-ge-1-2-0- 194.126.115.81 031,0ms | 029,0ms | 032,0ms
0.ee.estpak.ee
6 | krw-igwl-fe-0.ee.estpak.ee 194.126.122.43 033,0ms | 034,0ms | 033,0ms
7 | 213-35-252-54-cn.enl.estpak.ee | 213.35.252.54 032,0ms | 032,0ms | 031,0ms
8 | www.ekspressjob.ee 195.250.160.49 115,0ms | 033,0ms | 033,0ms
9 | www.ekspressjob.ee 195.250.160.49 061,0ms | 063,0ms | 061,0ms
10 | www.ekspressjob.ee 195.250.160.49 | 038,0ms | 111,0ms | 069,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:32

1 | tin-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 000,6ms | 000,7ms | 000,9ms

2 | tln-bb-gw2-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.3 000,5ms | 000,8ms | 000,7ms

3 | tix-gw.estpak.ee 193.40.149.99 005,9ms | 001,6ms | 000,8ms

4 | enl-bbl-ge-0-0-0- 194.126.115.66 001,0ms | 001,8ms | 000,8ms
(0.ee.estpak.ee

S | krw-igwl-fe-0.ee.estpak.ee 194.126.122.43 001,1ms | 001,7ms | 001,6ms

6 | 213-35-252-54-cn.enl.estpak.ee | 213.35.252.54 001,9ms | 001,7ms | 002,6ms

Ping arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 11:21

Pinging www.ekspress.ee [195.250.160.49] with 32 bytes of data:
Reply from 195.250.160.49: bytes=32 time=67ms TTL=119
Reply from 195.250.160.49: bytes=32 time=45ms TTL=119
Reply from 195.250.160.49: bytes=32 time=70ms TTL=119
Reply from 195.250.160.49: bytes=32 time=36ms TTL=119

Ping statistics for 195.250.160.49:
Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:
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Minimum = 36ms, Maximum = 70ms, Average = 54ms
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Lisa 1.5.2: Ekspress.ee serveri test suure koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:17

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

O[R[N N | [ W

www.ekspressauto.ee

195.250.160.49

051,0ms

026,0ms

040,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)

Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:00

1 | tln-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 000,9ms | 000,7ms | 001,0ms
2 | tln-bb-gw2-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.3 000,7ms | 000,5ms | 000,5ms
3 | tix-gw.estpak.ee 193.40.149.99 001,1ms | 001,5ms | 002,5ms
4 | enl-bbl-ge-0-0-0- 194.126.115.66 002,0ms | 010,5ms | 001,6ms
0.ee.estpak.ee
S5 | krw-igwl-fe-0.ee.estpak.ee 194.126.122.43 002,1ms | 002,1ms | 002,1ms
6 | 213-35-252-54-cn.enl.estpak.ee | 213.35.252.54 002,4ms | 002,7ms | 002,8ms
7 | *** Request timed out.
8 | *** Request timed out.

Ping arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:25

Pinging www.ekspress.ee [195.250.160.49] with 32 bytes of data:
Reply from 195.250.160.49: bytes=32 time=33ms TTL=121
Reply from 195.250.160.49: bytes=32 time=16ms TTL=121
Reply from 195.250.160.49: bytes=32 time=19ms TTL=121
Reply from 195.250.160.49: bytes=32 time=15ms TTL=121

Ping statistics for 195.250.160.49:

Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:

Minimum = 15ms, Maximum = 33ms, Average = 20ms
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Lisa 1.6.1: Yahoo.com serveri test viiksese koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-
ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:43

1 ]192.168.0.1 192.168.0.1 004,0ms | 002,0ms | 002,0ms

2 | 80-235-56-1-dsl.trt.estpak.ee 80.235.56.1 030,0ms | 028,0ms | 026,0ms

3 | trt-bb1-ge-0-2-0-0.ee.estpak.ee 194.126.102.65 | 028,0ms | 026,0ms | 028,0ms

4 | prn-bbl-ge-0-1-0-0.ee.estpak.ee | 194.126.115.101 | 028,0ms | 027,0ms | 029,0ms

5 | kjj-bbl-ge-1-3-0-0.ee.estpak.ee 194.126.115.97 | 108,0ms | 030,0ms | 031,0ms

6 | kjj-bb2-ge-1-1-0-0.ee.estpak.ee 194.126.97.253 | 033,0ms | 029,0ms | 032,0ms

7 | Idn-bbl-so0-1-0-0-0.uk.estpak.ee | 194.126.97.206 | 083,0ms | 094,0ms | 112,0ms

8 |if-11-1- 195.219.2.41 069,0ms | 071,0ms | 078,0ms
0.bb2.London.Teleglobe.net

9 |if-6- 195.219.96.82 088,0ms | 070,0ms | 067,0ms
0.corel.London.Teleglobe.net

10 | if-1- 207.45.220.3 154,0ms | 153,0ms | 153,0ms
0.core2.NewYork.Teleglobe.net

11 | if-9- 207.45.223.81 154,0ms | 152,0ms | 154,0ms
(0.corel .Newark.Teleglobe.net

12 | if-5- 66.110.8.17 152,0ms | 150,0ms | 151,0ms
0.core2.Ashburn.Teleglobe.net

13 | ix-11- 209.58.27.3 238,0ms | 278,0ms | 228,0ms
0.core2.Ashburn.teleglobe.net

14 | vlan201-msrl.dcn.yahoo.com 216.115.96.163 | 176,0ms | 228,0ms | 147,0ms

15 | vl31.bas2-m.dcn.yahoo.com 216.109.120.146 | 155,0ms | 158,0ms | 177,0ms

16 | p3.www.dcn.yahoo.com 216.109.118.66 | 149,0ms | 150,0ms | 157,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)

Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 10:33

1 | tln-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 | 001,4ms | 000,9ms | 000,6ms
2 | tin-bb-gw1-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.1 000,6ms | 000,9ms | 000,4ms
3 | tall-core.fastethO-0.swip.net 130.244.194.77 | 000,8ms | 001,2ms | 001,5ms
4 | kst40.pos1-0s12.swip.net 130.244.42.41 010,7ms | 010,8ms | 009,7ms
S | kstl-core.gigabiteth1-0.swip.net | 130.244.198.193 | 011,1ms | 010,5ms | 010,1ms
6 | lonl-core.pos4-0.swip.net 130.244.192.62 | 050,4ms | 049,5ms | 048,6ms
7 | parl-core.pos6-0.swip.net 130.244.194.217 | 057,7ms | 057,8ms | 058,0ms
8 | nycl-core.pos3-0.swip.net 130.244.194.201 | 218,6ms | 141,7ms | 133,1ms
9 | sl-gw31-nyc-4-0.sprintlink.net 144.232.148.17 | 132,9ms | 134,2ms | 133,4ms
10 | sl-bb23-nyc-12-0.sprintlink.net 144.232.13.33 178,0ms | 219,8ms | 221,3ms
11 | sl-bb20-nyc-8-0.sprintlink.net 144.232.7.13 133,3ms | 149,4ms | 134,6ms
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12 | so-1- 209.244.160.185 | 132,6ms | 133,5ms | 133,5ms
3.corel.NewYorkl.Level3.net

13 | ae-0- 64.159.17.98 133,0ms | 133,2ms | 132,9ms
54.bbr2.NewYorkl.Level3.net

14 | as-1- 64.159.1.86 140,0ms | 138,6ms | 139,7ms
0.bbr2.Washington1.Level3.net

15 | ge-9 4.68.121.108 140,3ms | 139,2ms | 140,4ms
1.ipcolo2.Washington1.Le3.net

16 | unknown.Level3.net 166.90.148.10 132,0ms | 132,2ms | 133,6ms

17 | v133.bas2-m.dcn.yahoo.com 216.109.120.154 | 133,6ms | 132,3ms | 133,0ms

18 | p7.www.dcn.yahoo.com 216.109.118.70 | 131,5ms | 132,9ms | 133,1ms

Ping arvuti: Intel 2,8Ghz, WindowsXP, Coyote Linux ruuter, Elion Kodu-ADSL
Testi aeg: laupiev, 14. august 2004, kell 11:27
Pinging www.yahoo.akadns.net [216.109.117.205] with 32 bytes of data:
Reply from 216.109.117.205: bytes=32 time=150ms TTL=49
Reply from 216.109.117.205: bytes=32 time=157ms TTL=49
Reply from 216.109.117.205: bytes=32 time=163ms TTL=49
Reply from 216.109.117.205: bytes=32 time=159ms TTL=49

Ping statistics for 216.109.117.205:
Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),

Approximate round trip times in milli-seconds:
Minimum = 150ms, Maximum = 163ms, Average = 157ms

Lisa 1.6.1: Yahoo.com serveri test suure koormusega perioodil

Traceroute arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:19

* % Request timed out.

*# % Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* %% Request timed out.

* % Request timed out.

* % Request timed out.

0L AN N[ |W(O|[—

pl13.www.dcn.yahoo.com

216.109.118.76

145,0ms

154,0ms

154,0ms

Traceroute arvuti: Tele2 server (http://www.ee/cgi-bin/nph-traceroute.cgi?)

Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:01
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1 | tln-bb-sw2-ge-2-0.tele2.ee 212.107.32.144 | 000,7ms | 000,9ms | 000,8ms
2 | tln-bb-gw1-fe-0-0.tele2.ee 212.107.32.1 002,3ms | 000,8ms | 001,4ms
3 | tall-core.fastethO-0.swip.net 130.244.194.77 | 000,7ms | 001,2ms | 001,4ms
4 | kst40.pos1-0s12.swip.net 130.244.42.41 009,9ms | 010,6ms | 009,8ms
S | kstl-core.gigabiteth1-0.swip.net | 130.244.198.193 | 013,4ms | 011,5ms | 010,6ms
6 | lonl-core.pos4-0.swip.net 130.244.192.62 | 051,7ms | 052,1ms | 050,7ms
7 | parl-core.pos6-0.swip.net 130.244.194.217 | 059,5ms | 060,8ms | 059,0ms
8 | nycl-core.pos3-0.swip.net 130.244.194.201 | 135,0ms | 133,0ms | 133,2ms
9 | sl-gw31-nyc-4-0.sprintlink.net 144.232.148.17 | 133,4ms | 133,5ms | 134,4ms
10 | sl-bb27-nyc-12-0.sprintlink.net 144.232.13.33 133,6ms | 134,4ms | 133,5ms
11 | sl-bb20-nyc-6-0.sprintlink.net 144.232.13.154 | 133,3ms | 134,0ms | 134,9ms
12 | so-1- 209.244.160.185 | 133,8ms | 134,3ms | 136,4ms
3.corel.NewYorkl.Level3.net
13 | ae-0- 64.159.17.98 133,9ms | 133,8ms | 134,5ms
54.bbr2.NewYorkl.Level3.net
14 | as-1- 64.159.1.86 140,6ms | 139,8ms | 139,7ms
0.bbr2.Washington1.Level3.net
15 | ge-9- 4.68.121.108 138,9ms | 140,6ms | 139,0ms
1.ipcolo2.Washington1.Le3.net
16 | unknown.Level3.net 166.90.148.10 132,0ms | 132,5ms | 134,7ms
17 | v149.bas2-m.dcn.yahoo.com 216.109.120.222 | 132,6ms | 133,9ms | 132,2ms
18 | pl0.www.dcn.yahoo.com 216.109.118.73 | 132,7ms | 133,3ms | 133,5ms

Ping arvuti: Intel Celeron Mobile 1,4Ghz, WindowsXP, Starman Kodupakett
Testi aeg: reede, 27. august 2004, kell 17:26

Pinging www.yahoo.akadns.net [216.109.118.78] with 32 bytes of data:
Reply from 216.109.118.78: bytes=32 time=135ms TTL=57
Reply from 216.109.118.78: bytes=32 time=131ms TTL=56
Reply from 216.109.118.78: bytes=32 time=149ms TTL=56
Reply from 216.109.118.78: bytes=32 time=141ms TTL=57

Ping statistics for 216.109.118.78:
Packets: Sent = 4, Received = 4, Lost = 0 (0% loss),
Approximate round trip times in milli-seconds:

Minimum = 131ms, Maximum = 149ms, Average = 139ms
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Lisa 2: Neti.ee Eesti WWW Top 100.

Pos. | Clicktrough | Keskkonna nimetus
001 25092 SL Ohtuleht

002 20200 Hanza.net

003 20113 Eesti Paevaleht

004 16630 Postimees

005 10930 U-Net

006 9670 Kuldne Bors

007 8418 Auto24.ee

008 5630 Telehansa.net

009 4657 Vara-Web horoskoobid
010 4401 Kroonika

011 3980 Delfi.ee

012 3964 Soov

013 3743 Ekspress Hotline

014 3454 CV Keskus

015 3334 Eesti Meteoroloogia ja Hiidroloogia Instituut
016 3266 llm.ee

017 3077 Delfi.ee telekavad

018 3029 Hanza.net tekstiversioon
019 2911 Elion e-kohvik, jututoad
020 2892 U-Net Business

021 2856 CiTY24.ee

022 2460 Rate.ee

023 2413 Tiger Games

024 2320 KinnisvaraWeb

025 2318 SportNet

026 2276 Eesti Ekspress

027 2268 Armastusesaal

028 2256 Delfi.ee pdevahoroskoop
029 2207 CV-Online

030 2144 Mingukoobas

031 1929 Sampo Kindlustus

032 1915 Delfi.ee ilm

033 | 1830 Aripiev

034 1697 Nelli Teataja

035 1685 Riigi Teataja Elektrooniline variant
036 1600 Hyppelaud

037 1543 Eesti Naine

038 1400 Privat Info

039 1282 Eesti-inglise www sonastik EKI
040 1269 Maaja Erootikaajakiri
041 1267 Sakala
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042 1265 Uno.ee telekavad

043 1262 Flirt.ee

044 1178 Digital A Arvutimédngud
045 1141 Sekretar.ee horoskoop

046 1136 Pirnu Postimees

047 | 1134 Tartu Ulikool

048 1111 Everyday.com

049 1088 Bussireisid.ee

050 1077 Raadio Sky Plus

051 1047 Anne

052 1022 OK Jutukas

053 1010 Sky Plus winmedia-8 stream
054 968 Flirt.ee jutukas

055 964 Virumaa Teataja

056 953 Regio Kaardipaik

057 938 Molodezh Estonii

058 927 Tallinna Pedagoogikaiilikool
059 906 Kanal2

060 863 Vorumaa Teataja

061 855 Annabella

062 809 TV3

063 808 Kinnisvara Bors

064 801 Laulusonade andmebaas
065 792 Uuno winmedia-8 stream
066 788 Inglise-eesti sonaraamat IBS
067 780 Pere ja Kodu

068 761 Eesti Pollumajandusiilikool
069 745 Marko Kaasik ilm Eestis
070 728 Infolaine

071 699 Maaleht

072 695 Uno.ee Cyberdate

073 694 Tallinna Tehnikaiilikool
074 664 BNS

075 664 Justiitsministeerium

076 660 Solo Internet Nordea Eesti
077 653 Tervispluss

078 648 AutoNet.ee

079 632 Car.ee

080 631 Eesti Televisioon

081 613 Eesti Info Keskus

082 613 Nidal

083 606 Soccernet.ce

084 605 BRC Autokeskus

085 603 GameLand

086 602 Kirjasobrad ja Tutvumine
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087 601 Stiil

088 593 www.TV.ee

089 586 1188 Infoabi

090 579 Lyrics.ee

091 565 Rahandusministeerium
092 531 Kodukiri

093 528 Eesti Loto

094 519 Kesknédal

095 510 Raadio Uuno

096 499 Marker Noorteajakiri
097 497 1184 Ekspresskataloogid
098 486 Autonet24.com

099 481 Power Hit Radio

100 480 C4U.ee ndadalahoroskoop

Edetabel sisaldab ainult Neti.ee kataloogi linke.

Edetabel ei sisalda Neti.ee otsingumootori otsinguid.
Edetabelist on vélja jdetud tdiskasvanute teemalised lehekiiljed.

Edetabelis kajastuv ajavahemik: 11.08.2004 00:00 kuni 12.08.2004 00:00.

Kiilastajate arv ajavahemukus: 95 000 kasutajat.
Clicktrough arv ajavahemukus: 515 000 klikki.

Allikas: http://www.neti.ee/info/top100.html
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Lisa 3: Maaleht.ee internetikeskkonna statistika.

Lisa 3.1.: Keskmine artiklite arv nidalas Maaleht.ee internetikeskkonnas.

Ajalehe number 2004. aasta aastakdigus | 31 32 33 34 35
(aug.)

Rubriikide  arv  (vasak  meniii  + | 12+4 | 13+4 | 12+4 | 10+4 | 12+4
lisaviljaanded)

Internetti sisestatud artiklite arv lehenumbris | 48 64 43 47 41

Keskmine artiklite arv internetiversioonis arvutatuna iilaltoodud lehenumbrite pdhjal:
48,6.

Ajalehe number 2005. aasta aastakdigus | 13 14 15 16 17
(apr.)

Rubriikide  arv ~ (vasak  meniii + | 11+4 | 13+4 | 10+4 | 1344 | 10+4
lisaviljaanded)

Internetti sisestatud artiklite arv lehenumbris | 50 65 61 48 43

Keskmine artiklite arv internetiversioonis arvutatuna iilaltoodud lehenumbrite pdohjal:
53.4.

Allikas: Maaleht.ee administreerimismoodul.

Lisa 3.2: Maaleht.ee igapédevane kiilastuste arv 12. augusti ajalehe niitel

Ajaperiood 12.08.2004-18.08.2004. Kiilastuse definitsioon: cookie-session, mis algab
ikskoik millise Maaleht.ee alalehe avamisega, séilib ldbides iikskdik milliseid Maaleht.ee
alalehti ning {iikskoik milliseid teisi alalehti ja 10ppeb brauseri akna sulgemisega.
Tehniliselt on vdimalik {ihe pdeva jooksul teostada iihest vOi mitmest arvutist ithe IP-
aadressi tagant mitu kiilastust.

Kuupiev Kiilastuste arv

12.08.2004, neljapéev — tdispikki artikleid ei ole veel voimalik lugeda 3381

13.08.2004, reede — kell 17:00 avataksi uued artiklid tasuta lugemiseks | 5842

14.08.2004, laupdev 2317
15.08.2004, piihapdev 2452
16.08.2004, esmaspdev 2908
17.08.2004, teisipdev 3383
18.08.2004, kolmapiev 4465

Kiilastuste arv nddalas kokku: 24748.
Keskmine kiilastuse arv pdevas arvutatuna iilaltoodud péaevade pdohjal: 3535.

Vordluseks aprillis 2005 registreeris Maaleht.ee administraareerimismoodul 149071
kiilastust.
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Keskmine kiilastuse arv pdevas aprillis 2005 arvutatuna iilaltoodud péaevade pohjal: 4969.

Maaleht.ee kiilastatavus ajavahemikus august 2004 kuni aprill 2005:

- August 2004: 120 456
- September 2004: 142 866
- Oktoober 2004: 153 504
- November 2004: 152 150
- Detsember 2004: 176 478
- Jaanuar 2005: 191 140
- Veebruar 2005: 164 282
- Mirts 2005: 149 857
- Aprill 2005: 149 071

Allikas: Maaleht.ee administreerimismoodul.

Lisa 3.3: Erinevate rubriikide kiilastatavus

Ajaperiood 12.08.2004-18.08.2004.
Rubriikide kiilastatavuse kogusumma on kordades suurem, kuna iiks Maaleht.ee
internetikeskkonna kiilastus holmab reeglina mitmete erinevate rubriikide kiilastatavust.

Rubriigi nimi: Kiilastuste arv:
Arvamus 24057
Uudised 23204
Elu 13712
Targu Talita 5826
TeRa 5548
Kultuur 4613
Ilm 4193
Turg 2305
Rubriigid 1650
Aasta Pollumees 1318
Sport 485
Koolitusleht 368

Kokku kiilastati nimetatud perioodil 88682 rubriiki.
Keskmiselt kiilastas kiilastaja ca. 3,5 rubriiki.

Lehelaadimiste (pageview) arvu portaali statistikamootor ei viljasta.

Allikas: Maaleht.ee administreerimismoodul.

Lisa 3.4: Maaleht.ee 1. polvkonna eXTReMe Tracking statistikaga varustatud
lehtede igapievane kiilastatavus 2004. aastakéigu 33. lehenumbri perioodi pohjal.
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eXTReMe Tracking statistikamootoriga on varustatud November 2000 — Mai 2001
alalehed.
Statistikas ei kajastu varasemad 1. pdlvkonna ja hilisemad 2. pdlvkonna alalehed.

Kuupiev Kiilastajate arv
12.08.2004, neljapdev 73
13.08.2004, reede 62
14.08.2004, laupdev 45
15.08.2004, piihapdev 41
16.08.2004, esmaspdev 74
17.08.2004, teisipdev 93
18.08.2004, kolmapiev 69

Keskmine iilaltoodud ajaperioodi alalehtede unikaalsete kiilastajate arv: 65.
Allikas: Maaleht.ee eXTReMe Tracking.

Lisa 3.5: Maaleht.ee 1. polvkonna eXTReMe Tracking statistikaga varustatud
lehtede igakuine kiilastatavus viimase 20 kuu pohjal (detsember 2002 - august
2004).

Arvestusiihik Kiilastajate arv
2002 Detsember 3107
2003 Jaanuar 3715
2003 Veebruar 3768
2003 Mirts 4138
2003 Aprill 4200
2003 Mai 3288
2003 Juuni 1770
2003 Juuli 1487
2003 August 1645
2003 September 2010
2003 Oktoober 2510
2003 November 2764
2003 Detsember 2629
2004 Jaanuar 2939
2004 Veebruar 3159
2004 Mirts 4117
2004 Aprill 3173
2004 Mai 2984
2004 Juuni 1534
2004 Juuli 1922
2004 August 1671

Allikas: Maaleht.ee eXTReMe Tracking.
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Lisa 3.5: Maaleht.ee 1. polvkonna eXTReMe Tracking statistikaga varustatud
lehtedele viidanud viimased 20 otsingumootori viidet v6i internetiaadressi:

27.08.2004, 18:20.

Viitamise aeg Internetikeskkond Mirksona

27 Aug, Fri, 15:29:23 Neti.ee otsing KOMANDEERING
27 Aug, Fri, 15:31:28 Google.com otsing Meie + mats

27 Aug, Fri, 15:35:38 Neti.ee otsing Paul + hagu

27 Aug, Fri, 15:44:26

Neti.ee otsing

Mitte + eetiline

27 Aug, Fri, 15:50:05

Neti.ee otsing

Postiteenust + nimekiri

27 Aug, Fri, 15:58:00

Neti.ee otsing

Egiptuse + stimbolid

27 Aug, Fri, 16:00:43

Neti.ee otsing

Meie + mats

27 Aug, Fri, 16:01:07

Neti.ee otsing

Kati + veerme

27 Aug, Fri, 16:06:03 Neti.ee otsing sotsioloogia
27 Aug, Fri, 16:07:09 Neti.ee otsing Tallinna + uputus
27 Aug, Fri, 16:23:59 Google.it otsing Hando

27 Aug, Fri, 16:26:49

Neti.ee otsing

Piruka + retseptid

27 Aug, Fri, 16:42:23

Neti.ee otsing

Masendus + 1o60klause

27 Aug, Fri, 16:49:06 Neti.ee otsing Kirjanikud
27 Aug, Fri, 17:22:37 Google.com otsing Fred + antson
27 Aug, Fri, 17:26:20 Neti.ee otsing Siseminister

27 Aug, Fri, 17:31:15

Neti.ee otsing

Kella + keeramine

27 Aug, Fri, 17:34:54

Neti.ee otsing

To6puudus hollandis

27 Aug, Fri, 18:06:13

Neti.ee otsing

Puhkeaja seadus

27 Aug, Fri, 18:16:23

Yahoo.com otsing

Laigna + keskaja + kiriku

Allikas: Maaleht.ee eXTReMe Tracking.

Lisa 3.6: eXTReme Tracking andmetel Maaleht.ee TOP 5 brauserid:

Internet Explorer 5
Internet Explorer 6
Netscape Navigator 4
Internet Explorer 4

Ulejisnud:

50%
28%
10%
08%
04%

Lisa 3.7: W3C koostatud globaalne brauseristatistika TOPS juuli 2004 seisuga:

Internet Explorer 6
Internet Explorer 5

Mozilla

2%
8%
13%
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Netscape 7
Ulejidnud / tundmatu

Allikas: TimoTeder.ee

2%
18%
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Lisa 4: Eesti internetikeskkondade kiilastatavusstatistika.

Lisa 4.1: kiilastatavus Juuli 2004 erinevaid arvuteid

Internetikeskkond | Resultaat
Neti.ee 851592
Delfi.ee 485172
Hot.ce 449028
Everyday.ee 275765
Postimees.ee 214795
Eniro.ee 134940
1182.ee 102195

Allikas: Everyday.com reklaamiosakond. Koostaja kommentaar: Erinevaid arvuteid
loetakse "kiipsiste" ehk cookie'de jdrgi. Server tunneb arvuti selle jérgi éra.

Viide: http://reku.www.ee/browser/koondstats.phtml?page=month

Lisa 4.2: kiilastatavus Juuli 2004 erinevaid kiilastusi

Internetikeskkond | Resultaat
Neti.ee 12336921
Delfi.ee 9411839
Hot.ee 3160103
Everyday.ee 1825767
Postimees.ee 1274594
Eniro.ee 340077
1182.ee 266454

Allikas: Everyday.com reklaamiosakond. Koostaja kommentaar: Kiilastuseks loetakse
perioodi, mis algab kasutaja sisenemisega keskkonda ning 10peb kasutaja viljumisega
keskkonnast (ehk asub kiilastama monda muud keskkonda). Kui sama kasutaja pérast
viljumist siseneb uuesti keskkonda, loetakse seda juba uueks kiilastuseks.

Viide: http://reku.www.ee/browser/koondstats.phtml?page=month
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Lisa 4.3: Kiilastuste kestvus ja keskmine pageview’de arv.

Uhe Kiilastuse | <eskmiselt
keskmine kestvus kulastuse Jo.oksul
kiilastatud lehti

Neti.ee 10:53 4.16

Hot.ee 04:34 8.51

Delfi.ee 07:13 4.74

Eniro.ee 00:52 3.56

1182.ee 02:19 4.75

Postimees.ee 14:25 6

Everyday.ee 05:30 6.9
Koostaja Koostaja
kommentaar: kommentaar:
Kiilastuse kestvuse | Kiilastatud
all on mdeldud | lehekiilgede arv
aega, mis algab | niitab mitmel
keskkonda alamlehekiiljel
sisenemisega ja | keskmiselt kiilastaja
16peb  keskkonnast | iihe kiilastuse
lahkumisega. (sessiooni)  jooksul

kib.

Allikas: Everyday.com reklaamiosakond.
Viide: http://reku.www.ee/browser/koondstats.phtml?page=month
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Lisa 5: Uuring Maalehe paberviljaandest Maaleht.ee interneti-
keskkonda artiklite iimbertostmise metoodika, t66 tulemite ja
erinevate meediumite iithisosa ja eripiarade viljaselgitamiseks.

Uuring pohineb 12. august 2004 paberviljaandel, mida on autor vorrelnud 21.-22.
augustil Maaleht.ee internetikeskkonnas arhiveeritud Maalehe internetiversiooniga.

Kidesolevas uuringus kajastuvad Maalehe pohilehes ning telekavas TeRa avaldatud
artiklid. Uuringust on autor korvale jitnud konkreetse paberviljaandega kaasnenud
lisalehe Roheline Virav (kuivord artikleid ei ole sisestatud Maaleht.ee internetikeskkonda
ja Rohelisel Viraval on isiklik internetikeskkond www.greengate.ee) ja lisaleht Targu
Talita (kuivord Targu Talita artikleid sisestatakse siisteemi sama metoodika alusel ja
artiklite olemuse kontseptsioon on erinev — Targu Talita artiklid on piisivdirtusega
kirjutised, mis vajaksid esitlemiseks seni Maaleht.ee internetilahenduses puuduvat
temaatikast lahtuvat navigatsiooni).

Artikli nimi Autor | Maht | Sis | Pilt | Pilt | Info
leht net | leht | net | suurus

Maa-arst pdgeneb vilismaale 4 1

Noor meedik liheks mujale toole

Pingevaba kaablikutt* Jdrvamaalt

Talunikud mures maa ja maine pérast

Ullas Hunt pdllumajandustootjaid juhtima

Vooremaa pollumajanduseliit kohtus iile aastate

Tormas peeti kiinnipédeva

Kuusiku pidas teadusjuubelit

Ilmatargad heinaga jdnni ei jdénud

Toetus tegi niitmisest &ri

Teistmoodi heinaaeg

Kuumad ja ketserlikud motted

Ahjualused ja iihistegevus

Nidala ndgu

Unistus, mis teostub vaid osaliselt

Pealinnad

Vorm ei teinud eestlasest natsi

Kolhoosiaeg kirja!

Hind Iiheb paremaks

IIm: nddala prognoos

Ateenasse, piikesega maadlema

Kiimne tiinniga oliimpiale

Mees, kes moistis hobuseid

Alfred Niilo mélestustest

Korralikku Interneti-firmat tunneb kontorist

el N N el el Bl Ll el el el R e L N A e S A N A e Y e el el e e BN el el Bl M
el L Ll el Ll Ll Ll Ll el R L L el el el el el el e e e e Rt Rl e
=W = [ L[| W |W| W N[N N[ W[ =W
=R R RrR==m,W R R AR R R RR R D|W R

W R WWIN NN [WIN W W|— |~
= W= (DW= WL W |WI N [W W [WIN W N[N |W( | —|W

Muinas-eestlased elustasid Kdsmu kaldapealset
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Metsavenna talus méngitakse metsavennadraamat

Moaisamuusika Kiikla lastekodu toetuseks

Rein Karemie — esimene telereporter

Contra veerg: Ar kaegu kokkd telekast

Kordused teleri ette ei kutsu

11 kooli pakuvad eristipendiumi

Konkurentsivoimet saab omandada kutsekoolis

Naeris: Elagu homoparaad! Kes ees, see mees!

el Lt e 1\ N et e el e
N AR WWN = [—=w

| | e | [ [ [ = | = | =

W= D[N W= —

W =W W |W|=— WD
Y U N I N N Y N NS

Tuna ja tdna

Sis net: konkreetse Maalehe paberviljaande artikli sisestatus Maaleht.ee
internetikeskkonda

1) Jah, artikkel on sisestatud (36TK, 100%)

2) Ei, artiklit pole sisestatud (0TK, 0%)

Kommentaar: kédesolevas uuringus on arvesse voetud vaid nii Maalehe paberviljaandes
kui Maaleht.ee internetikeskkonnas avaldatud pohilehe juurde kuuluvaid kirjutisi.

Autor: artikli autor vdi péritolu

1) Originaalkirjutis: toimetus, ajakirjanik, freelancer (30TK, 83%)
2) Originaalkirjutis: nimeka ettevotte esindaja (STK, 14%)

3) Koopia-péritolu: agentuur voi pressiteade (1TK, 3%)

4) Tundmatu piritolu, muu péritolu (0TK, 0%)

Kommentaar: antud kiisimus selgitas vilja erapooletu originaalmaterjali hulga

Maht leht: konkreetse artikli maht Maalehe paberviljaandes
1) Maht kuni 24% lehekiiljest (7TK, 19%)

2) Maht 25-49% lehekiiljest (14TK, 39%)

3) Maht 50-74% lehekiiljest (9TK, 25%)

4) Maht iile 75% lehekiiljest (6TK, 17%)

Kommentaar: antud kiisimus selgitas vilja internetikeskkonnas Maaleht.ee avaldatavate
artiklite mahu, mida on darmiselt oluline teada uue atraktiivse visuaali véljatoGtamisel.
Arvestuslik maht A3, TeRa puhul arvestatud 2x A4=A3=100%.

Pilt leh: konkreetse artikli juurde kuuluvate piltide suurus Maalehe paberviljaandes
1) Suurus iile veerand lehekiilje (9TK, 25%)

2) Suurus alla veerand lehekiilje (10TK, 28%)

3) Artikli juures pilt puudub (17TK, 47%)

Kommentaar: antud kiisimus selgitas vilja Maalehe paberviljaandes avaldavate artiklite
varustatuse piltidega, kuid ilmselt on vajadusel enam kui 53% artiklitest vdimalik
varustada piltidega, kuivord toimetus valmistab fotomaterjali ette suurema hulga artiklite
jaoks.

Piltide hulka on arvestatud ka joonised, piltide hulka ei ole arvestatud fotot autorist.
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Pilt net: konkreetse artikli juurde kuuluvate piltide suurus Maaleht.ee
internetikeskkonnas

1) Suurus sisuosa laiune (8TK, 22%)

2) Suurus poole sisuosa laiune (6TK, 17%)

3) Artikli juures pilt puudub (22TK, 61%)

Kommentaar: antud kiisimus selgitas vilja internetikeskkonnas Maaleht.ee avaldatavate
artiklite varustatuse piltidega ning annab aimu kasutatud piltide laiusest.

Info suurus: konkreetse artikli juurde kuuluvate lisainfode (graafikud, tabelid...) staatus
1) Artikli juurde kuuluv lisainfo on sisestud ka internetikeskkonda (6 TK, 17%)

2) Artikli juurde kuuluv lisainfo on sisestatud osaliselt internetti (1TK, 3%)

3) Artikli juurde kuuluv lisainfo pole sisestatud internetti (2TK, 5%)

4) Artikli juurde ei kuulu lisainfo (27TK, 75%)

Kommentaar: antud kiisimus selgitas vilja lisainfode joudmise Maalehe paberviljaandest
Maaleht.ee internetikeskkonda ning lisainfode timberkopeerimise metoodika.

Maaleht.ee internetikeskkonda ei ole sisestatud jargmised

Maalehe paberviljaande rubriigid:

e Tinavakiisitlus viie vastusega: Kuidas Eesti sportlastel oliimpial 1dheb?
,,Kolme lausega®, juhtkirjaga ,,Teistmoodi heinaaeg* kaasnev tsitaat.
,»ougav mote*, George Bushi dpardunud fragment konest.
Lugejakirjad, 4TK, maht ca. 40% A3 lehekiiljest.

,,PRIA annab teada®, maht ca. 1,5xA3, sisuliselt kommertstekst.

,Uued raamatud®, erinevad kirjastused, maht ca. 40% A3 lehekiiljest.

2 lithiuudist arvutilehekiiljel, ilmselt pressiteated voi agentuuriuudised.
Kuulutused, maht ca. 1,5xA3 lehekiiljest, samuti lehereklaamid.

Ristsona, 2TK.

Horoskoop, ca. 35% A3 lehekiiljest.

Koomiksid, 5TK, ca. 50% A3 lehekiiljest.

,Ilmaennustus kiimneks kuuks* lugeja kommentaar ilmale, ca. 25% A3 mahust.

Maaleht.ee internetikeskkonda on sisestatud jargmised

konkreetsest Maalehe paberviljaandest puuduvad rubriigid:

e Piisirubriik ,,Aasta POllumees®, 3 artiklit, kampaania tutvustused ja
osavotuankeet.

e Artikkel ,,Teadlaste ja ettevOtjate kohtumise paik®.
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Lisa 6: Uuring Maaleht.ee kiilastajate seas.

Uuringu ldbiviimise aeg: 7.10.2004 — 14.10.2004, 1 nédal
Uuringus osalejate koguarv: 53 erinevat respodenti

Uuringu ldbiviimise metoodika: Uuringule viitas kolmest bannerist koosnev banneririba
(kaks 120x60px ja tiks 468x60px) koigi Maaleht.ee internetikeskkonna lehtedel. Kiisitlus
toimus ankeedi vormis, respodentide motiveerimiseks oli AS Maaleht vilja pannud
auhindadeks viis ramaatut sarjast Maalehe Raamat: kaks raamatut anti vilja koige
sisukamatele vastajatele, kolm raamatut loositi vélja koigi respodentide vahel.

Alljargnevalt on vilja toodud vastused koigile sisulistele kiisimustele. Tédiendavalt kiisiti
ja salvestati ankeedi teises pooles ka vastajate kontaktandmeid auhindade iileandmise
eesmirgil. Uhelegi ankeedi kiisimusele vastamine (sh. kontaktandmed) ei olnud
kohustuslik.

Kiisimus 1:
Millal viibisid viimati siin, Maaleht.ee kodulehel?

Vastusevariant: Koguarv: | Osakaal:
Oktoobris-septembris 29 55%
Suvel 4 8%
Kevadel 1 2%
Eelmisel aastal 1 2%
Olen siin esmakordselt 17 32%
Kiisimus 2:

Miks kiilastad Maaleht.ee kodulehte?

Vastusevariant: Koguarv: | Osakaal:
Loen iiksikuid artikleid 11 21%
Loen mitmeid artikleid 32 60%
Loen Maalehe lisaviljaandeid 16 30%
Loen online-uudiseid 11 21%
Kasutan otsingumootorit 12 23%
Loen kommentaare 12 23%
Suhtlen ajakirjanikega 2 4%

Vabatekstina sisestatud vastusevariandid:
- Tahaksin elad maal ja seoses sellega ka uudistega kursis olla.
- Vaatasin Maalehe Raamatu kohta
- Siit saab kasulikke nduandeid
- tahan teadakuidas on eesti inimesete suhe oma emamaaga,kus nad elavad ja
tootavad-kas maa tihendab meile midagi olulist voi ununemehakkavat...
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Tahaks niha kas Maalehe kommentaaride arv omab kasvutendentsi.

Loen lehte vahetevahel paberkandjal,edaspidi e-kujul.Kunagi avaldasin
moningaid soovitusi "targalt talita"nurgas.Praegu oma lapikest maad ei ole aga
tahaks teha mitmeid eksperimente.Kuidas leida see lapike Tallinna ldhedal!Kes
soovitaks?taumannu @hot.ee

Tutvusin uvudishimust.Esimest korda,sest saime tdna koju interneti.Leht on koju
tellitud koos Maakoduga.

Maalehe reiside kohta saan infot.

Nonda piddstan ma metsa maharaiumisest. Kui New York Times
nidalaldpuviljaanne surmab 75 ooo puud, siis Maaleht arvatavasti vihem, aga
midagi nii igavikulist kui puu ei tohiks ohvriks tuua hetke pérast ununevatele
uudistele.

mind huvitab Maalehe raamat, selles voiks olla midagi ka lastele, et see neidki
huvitaks aga muidu on kdik ok

Viimasel ajal on palju kirjutatud metsateemadel, see kéidab meeli ja innustab ka
edaspidi seda teemat leidma.

Loen selliseid artikleid kus rédédgib hobustest,sest hobused meeldivad mulle
viga.Ja mulle meeldib nendega palju aega veeta ja tegeleda .Nad on ju minu
hingesugulased. Sellises suunas et tuleks rohkem otsida infot ka hobustest nt:
Eesti hobustest. Kas teie lildsegit teate milline tulevik on eesti tdugu hobustel
nende populatsioon ju viheneb ja arv samuti neis on eestis jirele jddnud viga
vihe ja inimesi kes nendega tegeleb on ka keskmine.

Loen huviga seaduse tOlgendusi ja seaduse muudatusi. Péris oluliseks pean
juristide kommentaare. Hea on teada mitmest erinevast seadusest iihe probleemi
juurde kokku jooksvaid paragrahve. See aitab mingit probleemi laiemalt néha.
Tore on lugeda uute seaduste puhul terve Eesti nidgemust (kas asi on hea/halb)
koos komentaatorite pohjendusega. Meenub vabade metsamaade vOtmine riigi
omandisse.

Austan pollumeest, tema toid ja tegemisi, nendeta poleks ka meil leib laual ja
piim kruusis.Kummardus neile! Joudu neile! Edu neile! Péikest neile! Infot nende
roomudest ja muredest saan Maalehe kodulehelt!

Koik vabatekstina sisestatud vastused on esitatud kdikmoeldavate korrektuurideta.

Kiisimus 3:
Oled viimase poole aasta jooksul kasutanud Maaleht.ee arhiivi?

Vastusevariant: Koguarv: | Osakaal:
Jah 26 49%

Ei 25 47%
Kiisimus 4:

Milliseid kodulehti oled kiilastanud viimase kuu jooksul?

| Vastusevariant: | Koguarv: | Osakaal: |
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Delfi.ee 36 68%
Everyday.com 21 40%
Uno.ee 12 23%
Hot.ee 28 53%
Rate.ee 14 26%
Eesti Pdevaleht 30 57%
Postimees 36 68%
SL Ohtuleht 33 62%
Eesti Ekspress 21 40%
Kroonika 11 21%
Google 21 40%
Neti 39 74%
Kiisimus 5:

Millises suunas peaks Maaleht.ee arenema?

Vastusevariant: Koguarv: | Osakaal:
Uus kujundus 8 15%
Mugavam arhiiv 9 17%
Mugavam otsingumootor 7 13%
Suuremad fotod artiklite juures 6 11%
Suhtlemisvdimalus ajakirjanikega 11 21%
Vestlusringid / Foorumid 25 47%
Voimalus koostada ise fotoalbumeid 4 8%
Mugav ja viljaprinditav telekava 9 17%
Iganidalane online-intervjuu 8 15%
Tasuta e-post 13 25%
Kiisimus 6:

Kaua veetsid eelmine kord aega Maaleht.ee kodulehel?
Vastusevariant: Koguarv: | Osakaal:
Kuni 15 minutit 15 28%
Kuni 30 minutit 19 36%
Kuni 60 minutit 8 15%
Ule 60 minuti 3 6%

Kiisimus 7:

Oled viimase kuu jooksul lugenud Maalehe paberviljaannet?

Vastusevariant:

Koguarv:

Osakaal:

Jah

34

64%
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| Ei

| 18 [34% |

Kiisimus 8:
Millises suunas peaks Maaleht.ee arenema?

Siht ikka maaelu suunas!

Viga hea, et online-versioon on normaalse kiiruse saavutanud. Rohku peaks tdesti
poorama otsinguvoimalustele ja arhiivile. Ka Rohelist Véravat oleks hea online
kitte saada, viahemalt peamisi uudiseid.

Seitsmeteistkiimne aasta jooksul on Maaleht olnud lugeja jaoks vidga huvitav
.Tundub kiill, et kdik on nagu hésti- vérviline, maakeskne,informatiivne...Head on
Maalehe Raamatu viljaanded.Ka koduleht on véga hea.

Rohkem informatiivset infot pdllumajanduse kohta. Et pdllumees saaks abi ja
targemaks iga kord kui ta Maalehte peaks lugema.

paris hédd leht!peaks ikka maateemade juurde jdima.vOiks Opetlikke kirjutisi,
nouandeid rohkem olema..olen isehakanud "pollumees" ja otsin tarkust
kirjandusest.targu talita on muidugi suur abimees! samuti vOiks lahti seletada
maainimesi puudutavaid seadusi...

Vihem iildist infot.Rohkem artikleid loodusest,loomadest,maaelust ja miks ka
mitte artikleid Eestimaa kaunitest paikadest.Soovitusi rindajatele,kes armastavad
matkata eelkodige Eestis.

Siin voiks olla ka puude ja pddsaste miiiiki Infot laatade kohta

Moni huvitav viktoriin

...oleks endiselt huvitav teada saada maaelanike elust-olust,nii neist,kellel histi
laheb kui ka nendest kellel esineb mitmeid ebaselgeid olukordi-
nn.lihtinimestest,ja mitte ainult leivast...tore oleks lugeda
maapoliitikast,kultuurielust ,reisikirjeldustest mujale ja maaelu seadustest mujal
maailmas

Ega mitte eriti.

AKKi pole maainimestel piisavalt internetiiihendusi ? Interneti punkti seda tegema
minna pole just hea lahendus. Et ka maal saaks Internetti !!!

Maaleht voiks kidia kaks korda néddalas ja minule tasuta. Miks just minule?
Sellepirast, et teist nii kirglikku lehelugejat lihtsalt pole.

1) Veebiversioonis lehe avanemiskiirust peaks wuurima, ja mitte Kiiret
piisiihendust kasutades. Ule modemi lugemiseks on Maaleht iiks kdoige
aeglasemalt avanevaid Eesti meediaveebe iildse. 2) Vaja on niidata ekraanil
avatud artiklile vastava lehenumbri kuupdeva, mitte tarbetut ja eksitavat "tdnast".
"Tdnane" on tarbetu, kuna enamasti on see seatud kellaaja juures nihtavaks
Maalehetagi, ja eksitav, kuna tekib mulje, nagu oleks see Maalehe nididatav
kuupiev ekraanil avatud ajalehe kuupidev. 3) Telekava Maalehe veebi lisada pole
motet, voi kui just, siis panna link mingile juba telekavasid pakkuvale lehele. 4)
Arhiivi teemavalikud tdsta kalendrist ettepoole (iiles). 5) Foto autor peaks olema
niha foto saatetekstis, mitte nimesildina hiirekursori otsa juures, kus pealegi pole
Oeldud, mis nimi see seal Oieti ongi. 6) Oeh! Kiisite, millal viimati viibisid
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Maalehe kodulehel, ja tdna, 8.oktoobril, pakute koige hiljutisemaks ajaks
septembrit!

Nii nagu ta praegu on-pole ka paha...Tegelikult mulle isegi meeldib.Vahest voiks
veidi rohkem tdhelepanu poorata noorematele inimestele,aga samas..no jah..eip
virise ma miskit.Hoopis kiidan otsingumootorit! :)

ei tea...pole lugenud ammu..vdix jddda sellisks nagu on praegu..kuna midagi eesti
oma lehte...ei tohiks muutuda kuna niigi on vééga huvitav

sest need on head lisaanded maa leht peaks olema mugavam suurema kirjaga ....
ja natuke ka kirjutada ka loomadest.. lindudest jne

Mind huvitavad kirjutised mis annavad teada mida varem ei teadnud ja on
praktilise tdhtsusega.Seda ka minevikust, sest on teatud ja unustatud (niiteks
kasvoi unustatud startervdetis mille kasutamiseks ehitati Ilmarise tehases
masin).Veel on huvitav tehnika ajalugu pdllunduses ja aianduses,vee,tuule ja
pdikese poolt antud véimaluste kasutamisest, mida sellel alal on patenteeritud ja
ootab kasutuselevottu.Huvitavate teemade rida on pikk ja selle Idppu ei paista.
Kuna kiilastasin teid 1 x,siis ei oska veel noustada.Peaasi, et oleks
kasutjasobralik,huvitav ja operatiivne.Joudu selleks.

Mulle iildiselt leht meeldib. Voibolla voiks muuta paremaks ka see, kui lugejani
jOuab tasuta e-post, saaksin kiiresti esmatihtsast teada.

Koik pidevakajaline olgu virtuaalne, siis jddb paber raamatute triikkimiseks.
Rohkem rubriike, kus inimesed saaksid jagada oma kogemusi erinevatelt
elualadelt, rohkem reaalsust,ilusaid eesti inimesi, rohkem edu - lugusid, et
inimesed ikkagi suudaksid uskuda imede voimalikkuse. Kuidas tdotust sai panga
president ja alkohoolikust karskusseltsi eestvedaja jne. See lugu oli ju lehes,
kuidas vaevu litkuv vanamees hakkas pikamaajooksjaks ja on omandanud tinu
tahtejoule ja igapédevasele harjutamisele suurepérase tervise. Infot internetis
peituvatest voimalustest.Et inimesel oleks motiiv muretseda arvuti ja Oppida keeli.
selles voiks olla midagi ka lastele, et see neidki huvitaks aga muidu on k&ik ok
Maaleht.ee ei peaks arenema Maalehest eraldi. Suund vOiks olla endiselt
konservatiivne, kuid sihtgrupi laiendamisel ning kasvatamisel voiks olla moeldud
ka (maa)lastlele (mingud, voistlused). Samuti vOiks Maaleht.ee endast Maalehe
paberviljaandes ja ka tiestes kanalistes senisest enam teavitada.

Online uudiste sektor peaks olema lihtsate vahenditega (kasvdi bold) selgemini
ning kergemini haaratavaks tegema.

ikka otse ja selgete sihtide suunas

Kuna olen metsainimene, siis ootangi inimeste arvamusi selles vallas kellel king
kust pigistab ja ehk isegi omapoolseid soovitusi, mis elu edasi viib ja peaasi -
maainimest soosib, innustab, annab lootust!!

Maaleht on igati tore leht, oleks vdga huvitav, kui Maalehes oleks rohkem
intrvjuusid lihtsate inimestega, néiteks kellel on oma ilus maakodu, voi perefirma,
mis iganes. Samuti voiks maalehte otsida vanadest lehtedest vanast eesti ajast, mis
siis toimus jne. Poleks vaja palju poliitilisi artikleid, kuna meedia kanalitel on
neid igal ohtu kiillaga. Mina kujutan ette et Maalehes kirjutatu peaks olema -
peaaegu kdik seonduv maaga, elu maal, maal elavad ja tootavad inimesed, nende
igapdevased toimetused jne. Samuti teha reklaami, kuidas noori perekondi maale
meelitada, et ei sureks meie pdlvkondade eluasemed vélja. Vaadates neid tiihje
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farme ja mahajdetud elamisi Eestimaal hakkab igal meist kole.On ju nii et
maameheta linnamees ei elakski, ka leib linnamehe lauale tuleb oma eestimaa
mullast. Samuti vdikelinnades on Maaleht defitsiidiks saanud.Elan Paldiskis ja kui
oigel ajal ei ldhe lehte ostma siis teda ei saagi. Samuti vdiks olla vanasti tehtavaid
lihtsaid maatoidu retsepte lehes. Soovin Teie lehetoimetusele palju edu t60s ja
tehke ikka nii nagu teete olen viga rod0mus kui saan Maalehe raamatu omanikuks.

- Ja iildse tuleks minuarust kisitleda ainult pdllumajandust ja ainult loomadest
rohkem hobustest nim:Eesti oma hobustest.

- Momendil olen kdigega viga rahul. Kui vast see, et illustreerivat materjali voiks
enam olla!

Koik vabatekstina sisestatud vastused on esitatud kdikmdeldavate korrektuurideta.

Kiisimus 9:
Milline staatus iseloomustab Sind koige paremini?

Vastusevariant: Koguarv: | Osakaal:
Opilane 8 15%
Ulidpilane 2 4%
Viiikeettevotja 4 8%
Palgatooline 25 47%
Keskastme juht 7 13%
Tippjuht 2 4%
Kodune 4 8%
Pensionir 2 4%

Kiisimus 10:
Kui palju veedad keskmiselt aega arvutit kasutades?

Vastusevariant: Koguarv: | Osakaal:
Vihem kui tund péevas 5 9%
Ule tunni pievas 45 85%

Kiisimus 11:
Kus loed tavaliselt Maaleht.ee kodulehte?

Vastusevariant: Koguarv: | Osakaal:
Tool 19 36%
Kodus 29 55%
Koolis 3 6%
Mujal 1 2%

Kiisimus 12:
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Kus elad?

Vastusevariant: Koguarv: | Osakaal:
Maakoht 9 17%
Maa-asula 8 15%
Viiike linn 17 32%
Suur linn 18 34%
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Lisa 7: ,,Korge* ja ,,Madala‘‘ Maaleht.ee péiise joonised.

,,Madal‘“ Maaleht.ee piis:

Maaleht

TOEREETUS ARMINY TSIk TELL iMINE FER LA IS 0N MAALENT KL hAiaA

,,Korge‘ Maaleht.ee piis:

Maaleht 0.5 s won  @aee

TOIMETUS ARHIN TELLEHIME RIEELAAM HIS DM MAALERT EIFHIF HIMNA TSl

Rotaks-K - Mz Hmaja“dus
d
L Neljapdev veeda minuga ja Maakodu
CARANTEERIE KASLIMI
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Lisa 8: TimoTeder.ee artikkel: Nipid kodulehtedelt, mis
miiiivad.

Hea koduleht toimib nagu reklaam traditsioonilises meedias. Piiiiab pilgu, miiiib idee ja
varsti ka kauba. Kuid mis veelgi olulisem: 80% keskmise internetipoe kiilastajatest on
korduvkiilastajad. Ja erinevalt tavalisest reklaamist toimib koduleht pideva tdiendamise
korral pikki aastaid. Kiilastsusstatistika pooramisel rahaks on tihtis roll ka kodulehe
kujundusel.

Otsus kodulehe loomiseks on tidnapdeval kerge tulema. Igas eluvaldkonnas on juba tina
moned firmad, kes miilivad edukalt iile neti. Teistelgi pole mdistlikku pohjust, miks
lisapirukast eemale jddda. Esimeste firmade dnneks pole enamik teadvustanud, et edukas
koduleht koosneb paljudest komponentidest: avalehest, piltidest, hindadest, paigutustest,
andmebaasidest, sisuhaldustarkvarast, tootendidistest, otsingusiisteemide peibutamisest,
tagasisidevormidest, miitigijutust... Kuidas seda kdike efektiivselt vélja midngida?

Kodulehe avaleht on pakend. Kui avaleht ei suuda kiilastajat haarata, tihendab see
labikukkumist. Avalehele tuleb atraktiivselt vélja tuua koik kodige olulisem. Edevast
avangust siiski ei piisa: 10pliku miiiigi teeb tugev sisu ja hea navigatsioon. Veelgi enam:
vilismaised internetigurud kuulutavad, et kiilastaja peab mistahes infoni joudma vaid
kolme hiirekldpsuga — professionaalid piitiavadki sellest oma igapidevatoos juhinduda. Nii
ongi visuaalse atraktiivsuse ja praktilisuse vahel dige balansi leidmine raske.

Mida teeks Amazon.com?

Keskmine eestlane istub internetis Elioni keskmise hinnaga piisiithenduse taga. Selline
netilihendus on piisavalt kiire igapdevasurfamiseks ja lihtsama animatsiooni reaalajas
vaatamiseks. Péris kindlasti ei dnnestu aga sellise kiiruse sisse mahutada kvaliteetse heli
ja pildiga multikat. Et saada adekvaatne pilt animatsiooni laadimisajast tasub testi mottes
uut kodulehe avada koduse piisiiihenduse tagant. Juhul, kui kiilastaja peab animatsiooni
ootama iile kilmne sekundi, tasub véga tdsiselt kaaluda sellise elemendi mottekust.

Lihtuda vdib ka Amazon.com’i loogikast. Selles maailma suurimas internetikaubamajas
pole kohta animatsioonidele, tekstiefektidele, ilutulestikele ega muudele kujundusalastele
eksperimentidele. Miks? See ei aita miiiia! Neil on moned iiksikud animeeritud pildid ja
helildigud (plaaditutvustuste juures), aga see on ka koik. Vottes aluseks Amazoni loogika
ja jattes vilja koik kujunduslikult ebaolulise jdib iiledisainimise oht automaatselt korvale.

Miiiies midagi eksklusiivset on kaupmehel kiusatus luua edevalt animeeritud koduleht.
Sel juhul tuleks valmistada ka tavaline, animatsioonivaba ning kiiresti laaduv versioon.
Mitte, et kliendi internetiithendus aeglaselt veniks — tdnapideval pole see enam suureks
probleemiks. Kui kiilastajale anda vd&imalus valida animatsiooni vaatamise ja
korvalejdtmise vahel, valib enamik viimase variandi. Kui aga sedasama multikat nididata
videvdimuga, ei tule kiilastaja enam lehele meelsasti tagasi. Inimestel pole selleks aega.

Kolikamber ei miiii midagi!
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Esmapilgul lahe naljapilt kodulehel ei pruugi homme enam ajakohane olla. Vo1 veelgi
hullem: kiilastajad ei pruugi naljast aru saada. Kodulehte luues tasub maksimaalselt
rohuda piisi-védrtuste loomisele — piisiva infoga rubriikidele. Kindlasti ei tohi kodulehe
sisu luua ldhtudes pohimottest, et paneme midagi enne avamist iiles ja hiljem hakkame
seda jooksvalt uuendama. Kogemus niitab, et sisukoostamine niisugusel kiirmeetodil
pole valutult toiminud mitte ithegi kodulehe arendamisel. Esiteks tuleb kunagi korralikud
tekstid-pildid niikuinii kodulehele sisestada. Teisalt tuleb peale kodulehe avamist hakata
varske saidi sisu tdiendama, mis muudab kuhjunud t66de tegemist veelgi pingelisemaks.

Heliefektid ja taustamuusika on lootusetult out. Tdnapédeval on koigil arvutitel kolarid ja
internetihelisid mingitakse reeglina automaatselt. Olenemata olukorrast. Isegi tavalises
kontorimelus vo&i Shtul kodus netis surfates tekitavad esiletiikkivad internetihelid elevust
negatiivses mottes. Ridkimata drindupidamist, restoranildunast voi igavast koolitunnist.
See koik ei tihenda aga kindlasti, et kodulehele ei tohiks lisada midagi originaalset.
Vastupidi! Ideaalset kodulehte iseloomustab meeldejddvus ja professionaalsed efektid
aitavad sellele tublisti kaasa. Kuid, kdik tuleb enne teostamist pdhjalikult 1dbi mdelda.

Koduleht peab olema ka keeleliselt laitmatu. Tooteinfo kodulehel toimib tdpselt nagu
artikkel ajalehes: selle pealkiri peab piisavalt peibutama ning iiheseltmdistetavalt sisu
motet edastama. Seepdrast peabki kodulehe teksti suhtuma nagu koolilopukirjandisse.
Kui info koostamine soltub eelkdige kodulehe haldaja motiveeritusest ja kompetentsist,
siis tekstide grammatika enamasti mitte. Eesti keeles kirjutamine tundub enamikule
viikese ja keskmise suurusega firmade juhtidele nii primitiivse tegevusena, et suvalise
miiligimehe koostatud materjalid 1dhevad otse kodulehele. Koikvoimalike kirja- ja
stiilivigade ehk “keeleuuendustega” tekst tundub kiilastajatele lihtsalt harimatusena.

Sama kehtib ka kodulehe voorkeelsete versioonide kohta: hoopis moistlikum on
tolkebiiroole maksta kui usaldada sekretédrineiu teadmisi ja konkurentide pilke alla
sattuda. Teate isegi, kui vOoristav on lugeda mone muulase teksti eesti keeles. Siinkohal
saavad sobralikud interneti-firmad olla abiks: ehkki nad ise reeglina keelelist korrektuuri
ega tOlketoid ei teosta, oskavad nad kindlasti soovitada parima hinna-kvaliteedi suhet.

Tosta info esile ning see miiiib ise

Kodulehe kiilastajale pole voimalik iile dla selgitada, kuhu liikuda vdi mida teha. Veeb
peab olema nii hea, et kiilastaja suudab iseseisvalt lahendada ka kdige keerulisemad
kiisimused — néiteks tellimuse eest tasumise. Nipid toimiva kujunduse loomiseks:

Pabermakett. Parim vdimalus luua kodulehe kontseptsiooni ning seda kodulehe
valmistajale edastada on selle joonistamine tavalisele paberile. Joonistamine aitab

ajuriinnaku kdigus paremini motteid koondada ja iihtlasi neid ka fikseerida.

Vasakult paremale. Inimesed loevad kodulehti iilevalt alla ja vasakult paremale. Seda
teadmist kasutades saab efektiivsemalt otsustada, kuhu panna olulisim info.

- 106 —



Kujundus vastavalt sisule. Kodulehe paigutust ja virvigammat valides tuleb modelda
potentsiaansele kiilastajale, mitte luua kujundus, mis omale enim meeldib. Niiteks
noortele mdeldud lehel tuleb kasutada joulisemaid-kirevamaid lahendusi.

Viildi kerimist. Meetritepikkuste kerimisribadega kodulehed ei toimi, keskmine klient ei
joua end infost 14dbi nidrida. Halvimal juhul tuleb olulisem info lihtsalt panna iilespoole.

Hastiloetav kirjasrift. Paljudel uutel kodulehtedel on peameniiii nupud nii tillukeseks
disainitud, et neid on keskealistelgi raske lugeda. Meniiii peab selgelt esile tdusma.

Liigendatud tekst. Pikad artiklid paistavad ekraanil igavad, keskmine kiilastaja ei vaevu
neid 1dbi tootama. Lahenduseks on liigendamine kasutades viljavotteid tekstist, tabeleid,
pilte ning artikli jagamist 16ikudeks vai eri lehekiilgedele.

Erinevad vérvid. Tostmaks info kodulehel paremini esile on mdistlik kasutada teksti ja
taustavirvina kontrastseid toone. Reeglina on sel pohjusel moistlik véltida taustapilte.

Rohkem ohku. Kujundust ei tasu kdikvoimaliku edeva graafikaga tilekoormata. Rahulik
disainikontseptsioon aitab kodulehe ideid mérksa kergemini omandada.

Asukohariba. Asukohariba nditab kiilastajale tdpselt, kus ta meniiiisiisteemis asub ning
annab voimaluse ilikskOik millisele eelmisele tasemele iihe hiirekldpsuga tagasi minna.

Tekstimeniili. Kodulehe pédises asuvat peameniiiid on mdistlik dubleerida tekstilinkidega
lehe allosas. See lihtsustab kiilastajal elu ja peibutab iihtlasi ka otsingumootoreid.

Soltumatus kiilastaja arvutist. Koduleht peab iihtviisi ilusalt toimima nii &dsjaostetud
toojaamal kui ka aastatetagusel viikese ekraaniga aeglasel arvutil. Eriti tuleb silmas
pidada ekraanisuurust, mis vdib kiilastajatel erineda kordades.

Ei “Varsti avame” kirjadele. Selliste kirjade avaldamine kodulehel on mirk
ebaprofessionaal-susest. Alati on moistlikum oodata ja avada koduleht hiljem.
Voimalus, et keegi tuleb tagasi veel avamata kodulehele on tdeliselt dhkorn.

Ei brauseri back-nuppudele. Kodulehe disain ja navigatsioonisiisteem peab olema nii
intuitiivnselt mdistetav, et kiilastajal ei tule kunagi vajutada back-nuppu.

Kontaktandmed koikjale. Ettevotte kontaktid peavad olema lihtsalt leitavad. Kusjuures
neid saab lisada koikjale: avalehele, piisesse, jalusesse, spetsiaalsele kontaktilehekiiljele.

Tagasisidevorm. Kiilastajal peab olema vdimalus lihtsalt kiisimust kiisida.
Pohjalik test garanteerib kvaliteedi
Nii nagu internetifirmad testivad koigi kujundus- ja programmeerimistoode tulemeid

mitmekordselt tuleb toimida ka kodulehe sisumaterjale koostades. Veel enne teksti
sisestamist kodulehele tuleb see hoolikalt 16ikhaaval 14bi lugeda. Soovitavalt topelt, sest
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arvutiga kirjutades tekib paratamatult enamikul inimestel viga palju kirjavigu. Koik see
tuleb veel kord iile vaadata juba sisestatuna kodulehele: eelnevalt Wordis kirjutatud tekst
ei pruugi kodulehele ilusasti paigutuda, samuti ei saa ndrgem sisuhaldustarkvara kdigist
tahemarkidest aru. Vahest tuleb teksti parema loetavuse huvides tdiendavalt liigendada.

Luues kodulehe kujundust on @drmiselt oluline tagada iihilduvus ka vanemate interneti-
programmidega. Miski ei héiri kiilastajat rohkem, kui kodulehe asemel avaneb teksti ja
piltide kompott. 75% internetlastest kasutab viimast Internet Explorer 6’te. Samas tuleb
arvestada ka vanemate ja vihemlevinud internetiprogrammidega, mis hdlmavad veerandi
koigist arvutitest. Tagamaks iihilduvust alternatiivsete brauseritega on katsepoliigoonina
on kodige madistlikum kasutada Linuxist tuntud ja Linuxi tasuta-pShimdtetel arendatavat
Mozilla programmi (www.mozilla.org). Juhul, kui koduleht toimib viimase Mozillaga
toimib toimib ta reeglina laitmatult ka eelmise pdlvkonna Internet Exploreri, Apple
Safariga ning Netscape 7°ga, mille arendamisest on tidnaseks juba loobutud. Kui koduleht
paistab virske Mozillaga teisiti kui Internet Explorer 6’ga on see alati kodulehe viga.

Veel enne kodulehe sisestamist tasub seda nédidata paarile asjalikumale sdbrale, tuttavale
voi pisikliendile. Nii on voimalik tédiesti tasuta saada uskumatult véértuslikku infot. Ent
siin on iiks oluline konks! Kodulehe iilevaatamist ei tohi korraldada iilejala: selleks tuleb
tihiselt panustada mitmeid tootunde — lihtsalt lingi saatmine reeglina ei toimi. Ettevottega
tihedamalt seotud kliendid oskavad soovitada tipselt seda, mida nad kodulehelt ootaksid.

Iga koduleheprojekti juures on aspekte, mis nii internetifirmale kui tellijale voivad jddda
esmapilgul mérkamatuks — mitmete testide kdigus on silm nendega harjunud. Heites
kodu-lehele virske pilgu on selliste, sageli lihtsate kirjavigade, leidmine vaid aja
kiisimus.

Uks on kindel: igal juhul on parem kui sellised vead avastab “oma” silm.

Rohkelt infot, néiteid ja viltimisOpetusi tOeliselt halbadest kujundusvotetest:
www.webpagesthatsuck.com

Millistele kriteeriumitele vastab edukas internetifirma?
- Aastatepikkune ajalugu ja viga palju rahulolevaid kliente.
- KOoik kodulehe arendustood teostatakse firmasiseselt.
- Puudub vajadus osta mujalt sisse alljirgnevaid tooldike:
o Kujunduset6od
o Sisuhaldustarvara
o Serveriteenused
o Hooldustood
- Klient peab suhtlema vaid projektijuhiga.
- Korgelt haritud, entusiastlikud ja loovad isiksused.
- Kinnipidamine lubadustest ja tdhtacgadest.
- Toimiv kvaliteedikontrollisiisteem.
- Garantii koigile teostatud toodele.
- Eelarves piisimise garantii.
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Internetifirmast saab koige adekvaatsema iilevaate uurides tehtud t6dode nimekirja. Juhul,
kui firma on aastate jooksul valmistanud kiimneid suuri projekte (sealhulgas nimekatele
klientidele!), tasub nendega iihendust votta ja isiklikult veebifirma kontorist 1dbi astuda.

Kui veebifirma tookorraldus, meeskond ja kogemustepagas tunduvad sobivat, on pohjust
pakkumist kiisida ja labirddkimistesse asuda. Paljud internetifirmad blufivad end oluliselt
suuremaks ja tugevamaks: udujutukahtluse tekkides on mdistlik sellised poisid kohe
korvale jitta. Fakt on see, et selliste firmadega on probleemid kiired tekkima.

Kui kaua viltab kodulehe kujundamine?

Keskmise kodulehe valmistamine viltab 2-3 kuud. Ehkki tooprotsessi kuuluvad ka
kodulehe lédhteiilesande koostamine, kujunduse sidumine sisuhaldustarkvaraga ning
administraatorite koolitamine, nduavad 1oviosa ajast (1-2 kuud) just kujundust6od.

Miks nii palju? Enamjaolt ei ole kliendil vdoimalik anda operatiivselt tagasisidet.

Internetiprogrammide TOPS juulis 2004:
Internet Explorer 6 72%

Mozilla Firefox 13%

Internet Explorer 5 8%

Netscape 7 2%

Opera7 2%

Apple Safari, Microsoft WebTV, koikvoimalike Linux brauserite, vanade Internet
Explorerite ja Netscape Navigatorite ning kiimnete teiste vihelevinud brauserite
kasutatavus on toeliselt nullildhedane: koik kokku vaid 3%.

Operatsioonisiisteemide TOPS juulis 2004:
Windows XP  52%

Windows 2000 29%

Windows 98 8%

Linux 3%

Mac 2%

Kiimned iilejadnud siisteemid kokku: 6%

Ekraanisuuruste TOP3 juulis 2004:

1024x768px 47%

800x600px 37%

640x480px 1%

Korgem punktitihedus kui 1024x768px: 10%

Alati ei ole voimalik ekraanisuurust statistikas médrata: 5%
Tundmatu 5%

Allikas: W3Shools.com

Autorid:
Timo Teder
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Originaalallikas:
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Lisa 9: TimoTeder.ee artikkel: Patsiga poiss pole turunduséss
ega disainer.

Vihemteadlike firmajuhtide seas on levinud arusaam, et kodulehe valmistamine, kui
arvutiteema, kuulub ettevotte palgal oleva itimehe kompetentsi. Tegelikult saab siit
alguse just kdige mustem stsenaarium, mille tulemusena firma internetiesindusel puudub
nii atraktiivne sisu kui ka vilisilme. Jadb vaid Onne tdnada, et enamikule neist
kodulehtedest kiilastajad kunagi ei jouagi, sest selleks pole midagi tehtud.

"Motled materiaalsele poolele, unustad teised probleemid,* selgitas kantpea rekkajuhile
olukorda kultusfilmis ,,Bemari®. Sama pohimote toimib suurepiraselt ka internetidris,
vahe on vaid selles, et kantpidid pole kodulehtedel tarviski, sest firmajuhid lasevad endal
ise kummid tiihjaks.

Koduleht on kiill suur investeering, ent iiks soodsamaid vd&imalusi uute klientide
voitmiseks.Kirjeldan viit enamlevinud probleemi, miks keskpdrased kodulehed Iédbi
kukuvad.

Viga nr 1 - koduleht kui linnukese korras libitud etapp

Ukski edukas koduleheprojekt ei valmi detailse lihteiilesandeta. Reeglina pole
veebimeistritel midagi selle vastu, et tunnihinna alusel kliendi uitmdtteid realiseerida. Sel
juhul voib jouda kiill viga heade tulemusteni, kuid arvutul hulgal raisatud tootundide
hinnaga, sest keegi peab koik kinni maksma. Lihteiilesandeta projekti maksumus voib
isegi 2-3 korda iiletada eelnevalt korralikult dokumenteeritud projekti eelarve ning
hinnavaheks kujunevad kiimned tuhanded kroonid. Adrmiselt oluline on, et tellija leiaks
aega ja osaleks aktiivselt iilesande piistitamisel, sest vastasel juhul voib ilmneda, et
vastvalminud kodulehte tuleb kohe hakata iimber tegema.

Selleks, et luua toeliselt hea ldhteiillesanne, on tarvis motivatsiooni, kodulehtede
arendamise- ja turunduskogemust. Tavalisel arvuteid hooldaval inimesel puudub tarvilik
kompetents ja tihti késitlevad IT-mehed kodulehte kui jirjekordset juhtkonna avantiiiiri.
Nii ei saagi tulemuseks olla parem koduleht kui konkurendil, kus kdik rubriigid oleksid
justkui olemas, kuid tegelikkuses ei kannata sisulist vordlust neist iikski.

Luues aastaid tagasi kodulehte Eesti iihele suurimale fassaaditodde teostajale AS
Lindrem, oli tellijal selge visioon kodulehe eesmirkidest. Ta vajas kohta, kus
eksponeerida oma olulisemaid objekte, et ndidata neid piisiklientidest peatoovotjatele.
Objektid on kodulehel kategoriseeritud, teema avalehele on pandud véike eelvaatefoto,
millel kldpsates avaneb detailne ankeet, lisaks kirjutatakse lithidalt firma taustast ning
olemas on loomulikult asukohakaardiga kontaktandmed.

Ehkki Lindremi koduleht on loodud neljakeelsena, ei tdhendanud see kliendile
neljakordset investeeringut. Siisteemi erinevad keeled tootavad tépselt samal tarkvaral
ning kolme lisakeele loomine tihendas projekti pikenemist vaid ithe toopdeva vorra.
Tdnaseks toimib Lindrem.ee laitmatu miiligitoetuskanalina, kuna selle maht on
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optimaalselt planeeritud ning probleemi pole tekkinud kodulehe haldamisel. Selge
eesmirk, konkreetne iilesande piistitus ning aktiivne uute projektide lisamine kodulehele
on Lindrem.ee projekti edu votmed.

Viga nr 2 - kirjaoskamatud kodulehe tekste pusimas

Enamiku kodulehtede peamiseks miinuseks on kesine info voi selle puudumine. Tekstide
koostamine kodulehele nduab rohkem aega, kui arvatakse, sest ithe keerukama tootelehe
materjalide koostamine voib nduda koguni pool toopdeva. Tulemuseks on suur ajakulu
ning siia ongi tiihjade kodulehtede koer maetud. Kodulehte tellides tuleb vilja moelda
kes ja millisest ajast hakkab kodulehe materjale koostama. Suuremates internetifirmades
on t60l professionaalsed toimetajad, kes aitavad tekste koostada vdi kirjutavad need ise.

Kodulehe materjalide koostamise todmahtu ei tohi mingil juhul alahinnata. Néiteks on
meil hetkel arendusjidrgus iihe juhtiva kaupluste sisustuse miiiija gigantne koduleht, mille
kujundus ning haldustarkvara valmisid juba mullu. Tulenevalt kliendi tootekataloogi
spetsiifikast nduab info koostamine ja sisestamine kordades rohkem tootunde Kkui
kodulehe disaini ja tarkvara valmistamine! Kusjuures, erinevalt kodulehe kujunduse-
tarkvara valmistamisest, nduab see ajamahukat aktiivset tellijapoolset osavottu. See on ka
pohjus, miks isegi pideva t60 korral on kodulehe esmane materjalide koostamine suurema
projekti puhul kuudepikkune t60.

Kodulehe haldusteenus holmab reeglina projektijuhtidega koostdds materjalide
koostamist, vajadusel fiilisilist kohalolekut, tekstide kirjutamist ja toimetamist, fotode
tegemist korraliku digikaameraga ja skanneerimist, fototootlust ning loomulikult koigi
materjalide laitmatut sisestamist kodulehele. Suuremates internetifirmades on to6l mitu
kunstnikku, kelle kogemustepagasisse kuulub ka triikkireklaami kiiljendamine. Kui
sonaseadmis- ja toimetamisoskus juba internetifirmast sisse osta, siis vOiks teostajal olla
filoloogiharidus.

Ehkki soliidsed kodulehtede valmistajad on liillitanud oma kodulehtede valmistamise
protsessi ka testiperioodi, vOib kliendile iileantud tulemites ilmneda mdningaid
probleeme. Juhul, kui seesama internetifirma vastutab ka kodulehe materjalide
koostamise, toimetamise ja sisestamise eest, siis lahenevad koik garantiikiisimused
kliendile mérkamatult.

Viga nr 3 - algaja disainer nurjab ka parima info

Et koduleht tdepoolest toimiks ei piisa vaid pohjalikust infost — seda tuleb osata
pakendada. Paljud isetehtud kodulehed on kui kirjud koerad: iga avanev leht on eri vérvi,
eri paigutuse, eri laiusega. Selliseid kodulehti iseloomustab ka keeruline navigatsioon,
nditeks erinevate mudelite varustustabelite ning hinnakirjade vordlemine nduab rohkelt
vaeva. Samas on {isna kindel, et netikasutajast klient vaatab enne miitigisalongi astumist
firma kodulehte. Toeliselt head kodulehte iseloomustab atraktiivne disain. Past &
Partnerid koduleht Suhtekorraldus.ee niditab ilmekalt, et meeldejddva vilimuse ning suure
mahu ithendamine pole probleem.
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Kodulehe juures on @irmiselt oluline lihtne navigatsioon, iiheseltmdistetav
meniiiisiisteem. Kvaliteetsisustust pakkuva AS Intera kodulehel on kaks meniiiid:
peameniiii ja tootemeniili. Selline lahendus on end histi oigustanud mitmetel
mahukamatel kodulehtedel, kus kdik peamised teemad on silmaga hoomatavad ja alati
ainult iihe hiireklopsu kaugusel. Luues kodulehe disaini, on ddrmiselt oluline ldbi mdelda
tootekataloogi ning tootelehekiilgede iilesehitus, sest atraktiivne, hésti liigendatud info
miiiib oluliselt paremini. Konkreetselt Intera.ee néitel tihendas see sisuhaldustarkvarale
spetsiaalse tootekataloogi liidese programmeerimist. Tulemus on seda viirt, sest
keerukate tootekiilgede loomine on taandunud ankeedi tditmisele.

Kodulehe materjalide kasutamise hdlbustamiseks peaks igast lehest olema ka
printversioon, mis eemaldab triikkimisel kodik sisusse mittepuutuvad osad, niditeks meniiil
vOi kodulehe péise.

Printversioon tagab ka, et véljatriikk on paberile paigutatud ideaalselt, servast-servani.
Onneks péadstab suure osa kodulehti siiski ajakohane, pidevalt uuenev ning
konkurentidega vorreldavas mahus info. Kuid milleks panna kiilastaja proovile?

Viga nr 4 - koigil ei ole Internet Explorerit

Hea koduleht on kujundatud nii, et avaneb igas arvutis koigi kaasaegsete programmidega.
Ehkki vihemalt 90% inimkonnast kasutab erinevaid Internet Exploreri versioone, on
levinud ka Netscape Navigator, Opera, Mozilla (Linuxi kasutajad) ja Safari (Mac’i
kasutajad). See ei tihenda sugugi atraktiivsest graafikast loobumist. T6si, vihelevinud
tarkvara seab teatud tehnilised piirid, kuid kogemustega kunstnik oskab neid viltida. Nii
avanevadki proffide loodud kodulehed kdikjal olenemata disaini keerukusest. Uhilduvuse
kontrollimisel kehtib lihtne rusikareegel, kui koduleht avaneb Netscape 4 seeria
programmiga, avaneb see koikjal.

Sageli ilmnevad hilduvusprobleemid vaid iihel-kahel alalehel ning ei sega
mirkimisvédrselt kodulehe kasutamist. Ekstreemsemal juhul voib tdrge tekkida
meniiiisiisteemis vOi jooksutada arvuti kokku, muutes nii kodulehe kasutuskdlbmatuks.
Niiteks luues Uisuliidu uue kodulehe kujundust, soovis kunstnik kasutada jadmotiivi -
helehalli ornalt ldbipaistvat rippmeniiiid. Kahjuks kasutavad sedasorti efektid uutele
brauseritele omaseid funktsioone ning avades konkreetse meniiii iikskdik millise vana
brauseriga, ilmub ekraanile veateade.

Seega voib tekkida dilemma, kas eelistada edevamat kujundust ja loobuda protsendist-
paarist kiilastajatest voi vastupidi. Tegelikult ei pea loobuma millestki. Naiteks suudab
Uisuliit.ee koduleht ise mdista, millise tarkvaraga leht avati ja vastavalt edasi toimida.
Kiilastades lehte viimase Internet Exploreriga, ndeb ldbipaistvat meniiiid ja vanemate
brauseritega kiilastajate tarvis oleme lisanud lehele tagasihoidlikuma versiooni. Nii ei jad
kellelgi koduleht avamata.

Viga nr 5 - nulltihelepanu kodulehe reklaamile

Reeglina on tugevamad ettevotted soliidselt esindatud ka internetis: kodulehel on ilus
disain, hulk tooteid piltidega, lisaks koidavad lugejat asjalikud kirjutised. Samas voib
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julgelt viita, et enamikku lehti on otsingumootoritest ddrmiselt raske leida. Kusjuures
eestlaste kasutatavaid siisteeme on pohimotteliselt kaks: Neti ja Google. Kui need kaks
mootorit ei kuva kodulehte esimesel-teisel tulemustekiiljel, pole teda enamiku eestlaste
jaoks olemaski. Seega on viga oluline saavutada otsingutulemustes viide oma kodulehele
konkurentidest korgemal. Reeglina voib heaks tulemuseks pidada esimese viie sekka
pddsemist. Selle saavutamiseks tuleb koduleht otsingumootorites késitsi registreerida
ning siisteeme marksonadega peibutada.

Tavaliselt piirdub mirksonade lisamine kodulehele standartsete nn metaméirksonadega,
mida ndevad otsingumootorid aga kiilastaja mitte. Kahjuks on metade arv viga piiratud,
lisades iile kiimne sOna, otsingusiisteemid neid enam ei arvesta. Pealegi panevad
tanapdeval ka algajad lehtedele metamirksonu. Oluliselt suuremat efekti annavad
spetsiaalselt otsingumootoritele loodud peibutuslehekiiljed ning koikvoimalike
mirksonade peitmine kodulehele.

Lisaks 100% legaalsetele ning pisut kahtlasematele peibutusnippidele aitavad kodulehe
kiilastatavuse kasvule kaasa ka esmapilgul iillatavad meetodid. Nditeks Aardla
Kinnisvara kodulehe loomisel oli suureks véljakutseks vastloodud ettevotte lehele
konkurentidest kordades suurema kiilastatavuse saavutamine. Internetiturundus algas juba
firma nimest. Kui avada Neti vo1 tikskoik milline teine alfabeetiline internetikataloog,
vOib sealt leida paarsada kinnisvarafirmat. Aardla Kinnisvarast tdhestikus ettepoole
moistliku nimega jouda on raske.

Tdnaseks on hakanud levima ka efektsed .info 10pulised aadressid (néiteks
www.tallinn.info), mida vOib igaiiks registreerida piiramatul arvul. Nutikas on
registreerida pohitegevusaladega seotud aadresse, mis annavad otsingutulemustes
reeglina automaatselt liidripositsiooni.

Autor:
Timo Teder

Originaalallikas:
http://www.timoteder.ee/a_2.html
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Artiklit illustreeriv joonis:

Kuidas néeb vilja histi libimo6eldud koduleht?

Selgitus www.intera.ee tiilipilise alalehe niitel.

1.
2.

LRI R W

13.
14.
15.
16.
17.

Logo viitab avalehele

Peameniiii ja tootemeniiii on alati ndha

Tootemeniiil on alati dige koha pealt avatud

Printversioon tagab ilusama viljatriiki

Vodimalus saata lehekiilje link sObrale

Voimalus salvestada lehekiilje link oma arvutisse

Zoomitav pilt

Sisukord ehk kdik olulisemad lingid iilevaatlikult iihel lehekiiljel
Otsingumootor

Asukohariba niitab, millisel lehekiiljel kiilastaja asub

. Animatsioon, mis kutsub kiilastajat uudiskirja tellima
11.
12.

Inimsilmale ndhtamatud mérksonad, mis peibutavad otsingumootorit
Kodulehe administraator saab sisu haldamiseks kasutada jargmisi elemente:
Suur pealkiri erilise fondiga

Alapealkiri kindla stiiliga

Wordi-stiilis tekstidedaktor

Sisuosa laiune pilt, zoomitav

Viike pilt, korval tekst

Pildigalerii

Tabel

Loend

Link

Fail

Viga erinevad elemendid, mis on loodud vastavalt toodete spetsiifikale
Peameniiii on dubleeritud lehe alaosas

Firma kontaktandmed

Koduleht mahub téies ulatuses ka vidiksemale 15* ekraanile

Viide jdrgmisele tootele tootemeniiiis
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Lisa 10: TimoTeder.ee artikkel: Kuidas tuua kodulehele
kiilastaja?

Ka koige edevamal kodulehel puudub ilma kiilastajateta mote. Enamik kodulehti ei
toimigi: isegi panustades suuri summasid kodulehe sisu ja vormi arendamisesse, jddb
interneti-firmade madala teadlikkuse tottu tdhelepanu alt vilja virske lehe leitavus
otsingu-mootoritest. Suuremat viga on raske teha! Teadliku arendamise korral iiletab
suvalise kodulehe kiilastavus konkurente kolm-neli korda. Kuid mis veelgi olulisem: dige
sisu korral tihendab see vihemalt samas suurusjidrgus miiiigikasvu.

Enamik kodulehti tuleb otsingumootoritest vilja suhteliselt halvasti. Omades siseinfot
otsingumootorite toimimisest, on seda vOimalik oluliselt parandada. Ekstreemsematel
juhtudel on voimalik saavutada olukord, kus otsingumootoritele optimeeritud koduleht
tuleb vilja isegi siis kui tegelikult otsiti konkurenti! Korge resultatiivsuse saavutamine
koosneb kahest komponendist: hea tekst ja tehniliste peibutusnippide rakendamine. Tehes
koik Oigesti, tduseb kodulehe kiilastatavus vihemalt kahekordseks.

Otsingumootorite hingeelu eriti histi tundvad vélismaised optimeerimisédssad kinnitavad,
et kui kodulehte pole konkreetse mérksona tulemuste esimese kahekiimne vaste seas, pole
pohimotteliselt seda kodulehte olemaski. Kui ingliskeelses maailmas peetakse esimese
viie tulemuse hulgas platseerumist juba tdeliselt ideaalseks tulemuseks, siis kohalikus
keeleruumis valitseb kaos. Sisestades iikskoik millise eestikeelse mirksona otsingusse
voib olla piris kindel, et TOP10 tulemustest on enamik sinna sattunud vaid juhuse 1ibi.
Kodulehtede optimeerimine otsingumootoritele on siinmail téina veel tundmatu teema.

Alltoodud nipid on on optimeerija raudvada. Need on testitud ning todtavad enamikus,
kuid mitte kdigis otsingumootorites. Samas ei vihenda neist ithegi rakendamine kodulehe
resultatiivsust. Kuivord kaotada pole midagi, siis koik see on véirt proovimist.

Registreeri end kohe otsingumootorites

Pole lihtsamat ning vidhem aegandudvamat votet kodulehe resultatiivsuse tostmisel kui
selle registreerimine koigis olulisemates otsingumootorites ja temaatilistes kataloogides.
Tosiselt-voetavaid otsingusiisteeme on tegelikult vihem, kui seda tavaliselt arvatakse.
Statistika nditab, et 95% internetlastest kasutavad ainult suurimaid otsingumootoreid.
Eestlastele olulisimad neist on vaid Google, Yahoo, Altavista, Open Directory mootoril
pohinevad siisteemid (AOL, Netscape, Lycos, lisaks hulk védhetuntuid) ning kohalikud
Neti.ee ja WWW Wirk / Everyday.com. Kdikvoimalikud pisikesed otsingumootorid vdib
siidamerahus korvale jitta — miks ise aega raisata, kui neid keegi kunagi ei kasuta?

Kui kohalikud siisteemid Neti.ee ja Everyday.com (sh. WWW Wiirk) vilja arvata, siis
vélismaistes keskondades on ka tasulise registreerimise paketid. Registreerimistasu on
soltuvalt otsingu-siisteemist ja paketist kiillaltki kopsakas, ulatudes popimate siisteemide
puhul sadadesse dollaritesse, ent ei garanteeri midagi peale taotluse ldbivaatamise. Tosi,
nii monelgi puhul eelistavad otsingumootorid tulemuste viljakuvamisel liitumistasu
maksnud kodulehte. Kogemus niitab, et kui tegu on eestikeelse Eesti turule suunatud
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kodulehega, siis ei ole registreerimis-tasu maksmisel kuigi siigavat motet: Oieti
optimeerides on liidripositsioon siinsetes tingimustes samahisti kui garanteeritud.

Seevastu rahvusvahelise kodulehe {iilespumpamisel on tasuline registreerimine juba
soovituslik. Kindlasti ei tohi iihelgi juhul jitta unarusse teisi optimeerimisvotteid, lihtsalt
tavalise kodulehe tasuline registreerimine otsigumootorites on sisuliselt mahavisatud
raha. Enne tasulise liitumise kasuks otsustamist tuleb kindlasti ddrmiselt hoolikalt ldbi
lugeda koik liitumistingimused. Kas teadsite, et Yahoo.com ei registreeri oma kataloogi
ihtegi viljaspool USA’d baseeruvat firmat? Voi, et Yahoo kasutab kohati kodulehtede
testimiseks ka iidset Netscape 4.7 brauserit. Reeglina on kdigi suurte rahvusvaheliste
keskkondade liitumistingimused kiillaltki karmilt reglement-eeritud. Eksides kasvodi iihe
reegli vastu, on paarsada dollarit maksnud liituja oma rahast ilma ja vdib peale vigade
parandamist uuesti dnne proovida. “Uleoptimeerides” on negatiivne vastus garanteeritud.

Kodulehtede registreerimisprotseduur ei  toimi  iiledd. Juurutades erinevaid
optimeerimisvotteid ning kodulehte otsingumootorites registreerides voib alles kahe kuu
moodudes olla enam-vidhem kindel, et kdikvdimalikud otsingumootorid on neist iile
kiinud.

Hoolikalt koostatud tekst on edu garantii

Kodulehe optimeerimistrateegia tuleb paika panna voimalikult varajases staadiumis.
Hiljem voib see tihendada lisaks kodulehe timberprogrammeerimisele ka tdiesti uute
tekstide kirjutamist. Planeerides kodulehe tekste, on viga mdistlik koostada kodulehe
kommenteeritud sisukord ja piitida iga alateema all vélja tuua peamised miérksonad,
miiligiargumendid, konkurendid ning koik muu, mille jérgi voiks potentsiaalne klient
konkreetse lehekiiljeni jouda. Sedaviisi kaardistatud sisukorda on tarvis védga mitmel
otstarbel. Eelkdige mitmesuguste nippide abil mirksonade lisamiseks kodulehele, kuid
raske on alahinnata ka selle sisukorra kui koigi tekstide kondikava viirtust!

Katsetades neidsamu mérksdnu otsingumootorites on avanev pilt mones mottes péris hea.
Eestikeelses keeleruumis on tulemused valdavalt kaootilised, erialaste kodulehtede
asemel figureerivad suvalised viited. Kiilastades konkurentide lehti saab aga kindlasti
tubli tdiendust oma mirksonade nimekirjale. Kodulehe tekste kirjutades tulebki igal
voimalusel dra kasutada koik vihegi olulisemad mérksonad. See on tdeliselt legaalne ja
tohus viis oma kodulehte konkurentidest holpsalt kdrgemale tdsta. Hoolikas artiklite
kirjutamine on tdeline kunst: kasutada tuleb vdoimalikult palju mirksdnu nii ainsuses kui
mitmuses, samuti tarvitada vdimalikult palju siinoniitime. Unustada ei tohi ka inimesest
lugejat, tekst peab olema motestatud, hdlpsasti mdistetav ja monusasti liigendatud.

Alati on soovitatav viidata mérksonades ka aspektidele, mida inimesed otseselt kiill ei
otsi, kuid mis voiksid valdkonna vastu huvi tundvale inimesele meeltmoodda olla. Niiteks
on turismitalu omanikul viga nutikas oma kodulehe tekstides korduvalt dra mérkida kdik
vihegi ldhemal asuvad vaatamisvdirsused ja seda teemat arendada kuni toanimetusteni
vélja! Ainuiiksi seda nippi rakendades vo&ib kodulehe kiilastatavus tdusta kordades.
Lisades ka vaatamisvéirsuste kohta infomaterjale on kodulehe kiilastaja enam kui rahul:
lisaks otsitud teabele leidis ta ka vdga moistliku 60maja ja soogikoha. Mirksonade
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kasutamisel tuleb hoolikalt jélgida, et kodulehe tekstides kasutataks tdpselt samu
grammatilisi vorme, mida eeldatavalt kasutab kodulehe otsija.

Leebed nipid, mis kergitavad iga kodulehte

Kodulehele saab holpsalt lisada mirksonu, mida otsingumootorid indekseerivad, kuid
mida inimestest kiilastajad ei nie. Niiteks saab kirjutada taustale taustavirviga. Oigemini
tuleks kasutada grammivord teist tooni: inimsilm sel juhul vahet ei taba, kuid
otsingumootori maistes on tegu virvikoodi jidrgi hoopis teise tooniga. Kasutades tédpselt
sama virvi, ei anna taustale taustavdrviga kirjutamine mingit efekti. Kui taustapind on
piiratud, siis tasuks peidetud maérksonade nippi kasutada ka piltidele lisatavate
kommentaaridena. Nimelt kuvatakse pildi peal pisike kommentaar sel hetkel, kui hiir on
peatunud pildil. Aga kui pilt on ndelapea suurune ja asub kuskil ekraaninurgas, siis pole
seda voimalik tabada. Nii pisikesel pildil peatumine ja kommentaaride viljakuvamine on
vilistatud.

Alati tasub kasutada ka valesti kirjutatud sonu. Niiteks on {iipris kindel, et enamik
eestlastest ei oska korrektselt kirjutada Hyundai firmanime — ehkki autosid teavad koik.
Kui niitid iikskdik millise teise autofirma kohalik diiler kasutaks oma kodulehel peidetud
mirksona Huyndai, avaneks otsingumootorist esimese tulemusena tema leht! Seevastu
suvaliste mirksonade arutu lisamine pole enam ammu toimiv strateegia.
Otsingumootorite robotid oskavad selliseid lehti edukalt ka iseseisvalt termneerida, lisaks
todtavad suuremates otsingumootorid spetsiaalsed toimetajad, kes ka ise pidevalt
kataloogi 14bi kammivad ning ebaausaid kodulehti siisteemist eemaldavad.

Uskumatult lihtne, kuid hésti toimiv nipp on pohimirksonade sisestamine kodulehe
pealkirjaribale (titlebar). Seda monitori {ilaosas asuvat sinist riba kasutavad mitmed
juhtivad otsingumootorid kiillaltki olulise teabena kodulehtede indekseerimisel. Veelgi
olulisem indekseerimisest on aga fakt, et mitmed juhtivad otsingumootorid kasutavad
tulemuste viljakuvamisel kodulehe originaalpealkirja. Monel juhul, kui kliendid ei otsi
kodulehte firmanime jédrgi vOibki pealkirja koostamisel 1dhtuda ainult atraktiivsusest.

Karmid nipid, mis toimivad nagu maagia

Viiga efektiivne strateegia uute klientide leidmiseks on iihe suure kodulehe asemel mitme
rajamine. Ehkki koik need lehed on erinevate aadresside, erinevate kujunduste ja erineva
sisuga on nende eesmirk iiks. Skeemi vOtmeks on linkimine: kdik erinevana paistvad
kodulehed lingivad ainult iiksteisele. Linkimine tdstab aga kunstlikult kdigi ringis
osalevate kodulehtede kiilastatavust: kui iihele kodulehele viitavad mitmed erinevad
lehed, siis peab see olema Kkiilastatav koht ja just populaarsetele kodulehtedele
otsingumootorid iiritavadki viidata. Ka kodulehe enda siseselt on alati soovitatav lisada
voimalikult palju linke teistele alalehtedele, kindlasti peaks kodulehel olema sisukord.
Seda isegi mitte niivord inimestest kiilastajate, vaid robotite t66 hdlbustamiseks.

“Mitme” kodulehe iilevalpidamine vdib esmapilgul tunduda aegandudev ja kulukas. Nii
see ongi, kuid arvestades, et muuta tuleb vaid veebilehe nigu ja tulemus kahekordistub,
pole investeeringud mérkimisviirsed — kindlasti ei anna seda vorrelda mitme fiiiisilise
firma rajamisega. Kui otsustada mitme kodulehe strateegia kasuks, siis tuleb jdlgida, et
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loodavate kodulehtede juures ei kattuks midagi: viga moistlik on paigutada lehed eri
serveritesse, teha tdiesti erinevad kujundused ning koostada teistsugune sisu. Lihtsalt
mitme aadressi registreerimisest ei piisa. Selle strateegia konksuks ongi iga lehe totaalne
eripdara ning gurud soovitavad isegi erinevad internetiaadressid registreerida fiiiisiliselt
erinevates kohtades asuvatesse serveritesse ja erinevatele (kasvoi fiktiivsetele) firmadele.
Tulemus? Akilisemal juhul pole probleem hdivata pooled TOP10 positsioonid.

Koige efektiivsem optimeerimisvite on iga otsingumootori robotile pakkuda just seda,
mida too otsib. Tdnu vélismaist piritolu kirjandusele on internetifirmadele teada viga
histi, kuidas toimivad suuremad otsingumootorid nagu Google, Yahoo voi Altavista.
Samas on voimalik osta kdigi suuremate otsingumootorite serverinimede nimekirju.
Uhendades need teadmised mirksonadega on edetabeli punktikohad samahisti kui
véljateenitud: inimesest kiilastaja ndeb péariskodulehte, samas kui robot kolab
siitidimatutel peibutuslehekiilgedele. Sellise strateegia probleemiks on hind: robot-
serverite nimed muutuvad pidevalt ja virskeima info ostmine on {ipris kulukas.

Oskamatu optimeerija 166b iseennast auti!

Kikkmeistritest webmasteritel otsingumootorite peibutamine ei onnestu. Nimelt tootavad
absoluutselt koigi otsingumootorite juures ‘“robotid”, kes pidevalt kammivad iile
andmebaasis sisalduvaid linke. Kuivord otsingumootori tulemuste jérjestus soltub
justnimelt nende robotide to0st, siis podratakse robide tehisintellekti arendamisele viga
suurt rohku. Seda enam, et rahvusvahelised otsingumootorid on Eesti mdistes tdelised
gigandid.

Loomulikult ei tegele kdik 2000 Google tddtajat ainult otsingumootori programmikoodi
tdiustamisega. Kuid iga vihegi suurema otsingumootori juures todtab spetsiaalne
arendusmeeskond, kes muuhulgas pidevalt programmeerib roboteid intelligentsemaks.
Ehkki seetdttu on otsingumootorite lauspetmine vilistatud, peitub ka kdige keerukama
mootori taga teatud loogika. USA’s tegutseb edukalt mitmeid firmasid, kes katse-eksitus
meetodil neid loogikaid tabada piitiavad ning uut infot kodulehtede arendajatele miitivad.

Ehkki supertulemuste saavutamine on tdeline téppisteadus, on juba lihtsate vahenditega
voimalik saavutada mitmekordne kiilastatavuse kasv. Alahinnata ei tasu ka uusima info
valdamist ning selle kasutamist mdistuse piires. Kasutades vananenud nippe voi midagi
ilemédra voib robot kdrgema positsiooni andmise asemel kodulehe hoopis nokauti liiiia.

Hea aadress on veerand voitu

Otsides mirksonu “Tallinn”, “Aapo Pukk” vo6i “taarapunkt” kuvab Google alati esimese
tulemusena aadresse, mis vastavad tidpselt midrksonale. Kusjuures taarapunkt.ee aadressil
puudub isegi reaalne koduleht — see on vaid hea aadressi t66! Uldiselt ongi viga mdistlik
strateegia registreerida kdik tegevusalaga seotud mérksonad ka internetiaadressidena.

Ehkki ametlikult on vdimalik registreerida ainult iiks .ee 10puline aadress iihe firma

kohta, pole tegelikult mingi probleem neid registreerida ka hulgi. Ilma igasuguste
skeemideta saab piiramatult registreerida rahvusvahelisi .com ja .net 10pulisi aadresse.
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Viimasel ajal on eriti popiks muutunud .info I0pulised veebiaadressid. Efekt on
silmnéhtav: www.southestonia.info, www.1182.info vdi www.lahemaa.info.

Juhul, kui koik ihaldusvéirsed aadressid on juba voetud, siis tasub registreerida kahest
mirksonast ning nende vahel asuvast sidekriipsust koosnevaid aadresse. Niiteks voib
juba aastaid tagasi hdivatud www.tartukinnisvara.ee aadressi asemel registreerida
www.tartu-kinnisvara.ee. Kusjuures mdnes otsingumootoris toimivad sidekriipsuga
variandid olemasolevastest kokkukirjutatud sdnadega aadressidest isegi paremini!

Autor:
Timo Teder

Originaalallikas:
http://www.timoteder.ee/a_7.html
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Lisa 11: Valjavotted 2. polvkonna Maaleht.ee auditist (CNS).

,/---/ valitud tooprintsiip ei sobinud antud veebilehe realisatsiooniks, kuna XSL’is on
defineeritud ainult koige lihtsamad ja tavalisemad funktsioonid, mistottu keerulisemate
funktsioonide voi meetodite ellukutsumiseks tuleb vdlja kutsuda JavaScripti, mida
maaleht.ee internetilahenduse puhul on ka tehtud. Kasutatud lahenduse puuduseks on
aga JavaScripti suhteliselt suur ressursinoudlikkus, mis paratamatult muudab
kodulehekiilje t66 aeglasemaks. /---/ Uksikult vottes pole iikski kasutatud skriptidest viiga
suur kodulehe kiiruse mojutaja, kuid nende paljusus ning kuhjumine iihe allalaadimise
korral annab kokku tulemuse, mis on juba murettekkitav. “ (Parn 2003: 10).

Lihtsustatuna tihendab see, et Maaleht.ee 2. pdlvkond oli realiseeritud vihelevinud ehk
eksootilisel platvormil, mida Mindworks ilmselt muul viisil ise laiendada ei osanud kui
kasutades JavaScripti funktsioone. JavaScripti vdga suureks miinuseks ning pdhjuseks,
miks seda tehnoloogiat vidga vihe kasutatakse on aga tema aeglus. Paraku toimus antud
juhul peaaegu kogu sisuhaldustarkvara, andmebaaside ja internetikeskkonna avaliku osa
sidumine kasutades JavaScripti funktsioone.

., Kui sellele lisandub veel kodulehe kiilastusest tingitud tdiendav koormus serverile — no
prime time — siis annab see kokku mitterahuldava tulemuse. Nimetatud probleemidest
vabanemiseks tuleks /---/ asendada need vihem resurssi noudvate nditeks PHP
skriptidega.*. (Parn 2003: 11).
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