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SISSEJUHATUS

2007. aastal Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni instituudi poolt l4bi viidud
uuringust ,,Noored ja Internet selgub, et 70% 11-18 aastastest noortest kasutab kodus
Internetti. Sellest uuringust selgub ka, et koguni 58% noortest veedab Internetis kolm voi
enam tundi pédevas. Eelnevad uuringud on peamiselt uurinud noorte tutvusmisportaalide
kasutust, eriti rate.ee’d (Laos 2007; Miljan 2007; Pruul 2007, Murumaa 2006), ometigi ei
piirdu noored Internetis toimetades vaid tutvumisportaalidega. Uuringust ,,Noored ja Internet*
selgub, et 20% noortest on mingil ajahetkel oma elus pidanud ka blogi. Mida noored oma

blogides aga teevad — seda veel véga palju uuritud ei ole.

Teismeliseiga on aeg eneseavastusteks ja oma mina leidmiseks, seetdttu on kindlasti oluline
jélgida ka seda, kuidas neid eneseavastusi viiakse ldbi Interneti vahendusel (online). Ka
eneseviljenduse osas vOib Internet anda hoopis teistsuguseid voéimalusi kui elu véljaspool
Internetti (offline). Kui offline-elu ei anna véga palju vOimalusi oma identiteediga
méngimiseks, katsetamiseks, rolli sisse elamiseks ja hilisemaks hiilgamiseks, siis Internet
kaotab paljud neist piirangutest. Uheks vdimaluseks itha uute enesepresentatsiooni viiside
proovimiseks ongi blogi. Seega, arvestades koike eeltoodut, keskendubki antud
bakalaureusetod just noorte tiidrukute identiteedi konstrueerimisele ja eneseviljendusviisidele

blogides.

To6 esimene peatiikk on teoreetilistest 1ahtekohtadest, kus tutvustatakse moningaid teoreetilisi
lahenemisi identiteedile, selle konstrueerimisele ja esitamisele, seda eriti laste ja noorte seas.
Samuti tutvustab teooria osa ka blogide olemust ja funktsioone ning lisaks ka noorte
Internetikditumise tendentse ja eelistusi. Liihidalt ka noorte eneseviljendusest blogides.
Teoreetiline peatiikk 10ppeb uurimiskiisimuste piistitamisega. Teine peatilkk keskendub
metodoloogiale. Antud peatiikk selgitab ja pdhjendab uurimismeetodit, milleks on
kontentanaliiiis, ja valimit, mis koosneb 150-st 13-17aastase tiidruku blogist. T66 kolmandas
osas esitatakse tulemusi ning neljandas osas, milleks on jéreldused ja diskussioon,

analiitisitakse tulemusi 1&hemalt ning vastatakse nende kaudu ka uurimiskiisimustele.



Taustinformatsiooniks vajalike statistiliste andmete saamiseks ja esitlemiseks kasutatakse
antud uurimistds ka Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni instituudi poolt libi

viidud uuringut ,,Noored ja Internet (2007).



I TEOREETILISED LAHTEKOHAD

Antud peatiikk keskendub teemaga seonduvate teoreetiliste ldhtekohtade esitamisele ja
korvutamisele. Esmalt tutvustatakse kdesolevas peatiikis identiteeti ja selle konstrueerimist
ning seda just teismeliste puhul. Rédgitakse ka identiteedi konstrueerimisest Internetis ning
selle erinevustest identiteeti konstrueerimisega elus viljaspool Internetti. Identiteedi
alapeatiikkidele jargneb osa Interneti rollist noorte igapdevaelus, toetudes 2007. aastal Tartu
Ulikooli poolt 14bi viidud uuringule ,,Noored ja Internet** (2007). Teoreetiliste lihtekohtade all
selgitatakse ka blogide olemust, nende funktsioone ja tunnuseid ning erinevaid
kasutusvdimalusi. Samuti sisaldab teoreetiline osa ka alapeatiikki noorte blogimiskommetest.

Teoreetiline osa 10ppeb antud uurimistdd raames piistitatud uurimiskiisimustega.

1. Identiteet ja selle kontrueerimine teismeliste puhul

Identiteedi olemasolu ja loomise tdhtsuse on hésti vilja toonud Calvert (2002), kelle arvates
on identiteedi konstrueerimine pdhiiilesanne inimese elus, mis saab alguse tema siinniga ja

16peb tema elu kulminatsiooniga.

Huffakeri ja Calverti (2005) jérgi saab identiteedi konstrueerimine alguse just teismeeas.
Identiteedi roll teismeliste arengus on aga isedranis tdhtis, kuna noored Opivad siis ennast
tundma ja defineerima viisidel, mis ei olnud veel lapseeas voimalikud. Veel tdpsemalt, voime
reflekteerida iseenda motteid ja seeldbi ka iseennast, lisab uue dimensiooni kogu

eneseavastamise protsessi, eriti aga enda seksuaalse identiteedi konstrueerimisse.

Selle kohta, millal ja kuidas identiteet luuakse, on aga lisaks veel erinevaid arvamusi.
Kui Eriksoni (1993, Huffakeri ja Calverti kaudu, 2005) jérgi konstrueeritakse identiteet parast
edukat otsingut iseenda mina leidmiseks, siis teised vaatenurgad teismeliste arengule néevad,
et enesekonstrueerimine sisaldab endas paljusid ,,iseendaid”, mida esitletakse vastavalt
konkreetse situatsiooni ndudmistele ja piirangutele. (Harter, 1998; Huffaker ja Calvert kaudu,

2005).



Tapsemalt on teismeliseea viljakutseid selgitanud Powell (2004): Nooruseea bioloogiliste,
emotsionaalste ja psiihholoogiliste konfliktide esinemine on ilmselge. Noored Opivad toime
tulema muutustega, samal ajal muret tundes enda mina-pildi, enesehinnangu, talle esitatud
sotsiaalsete ootuste ja talt oodatavate akadeemiliste saavutuste pérast. Santrock (2001; Powell
2004 kaudu) on 6elnud, et teismelised piitiavad nooruseeas vélja selgitada kolme asja 1) Kes
nad on, distantseerudes oma perekonnast; 2) Millised nad on, arvestades nende huvisid ja

iseloomu; 3) Kuhu nad suunduvad, eesmirgiga leida oma koht elus tdiskasvanuna.

2. Teismeliste identiteedi konstrueerimine Internetis

Huffaker ja Calvert (2005) on leidnud, et kui teismelised niitid, 21.sajandi alguses enda
olemust otsivad, on kohti, kus eneseavastusi l4bi viia tunduvalt rohkem, kui varem. Uks koht,
kus teismelised niiiid veedavad mérkimisviirse hulga oma ajast, on Internet. Uks uuematest
kohtadest eneseavastusteks on blogi — pooratud kronoloogilise jirjekorraga online-pdevik,
mida kasutatakse paljudel erinevatel viisidel, kuid tihti just isikliku pdevikuna voi selleks, et

anda jitkuvaid kommentaare iseenda kohta (Herring, Scheidt, Bonus, & Wright, 2004).

Rédkides enesepresentatsiooni eelistest Interneti puhul, on siin oluline vélja tuua Collins’i ja
Kuczaj’i ldhenemine (1991; Huffaker ja Calvert kaudu, 2005), kes leiavad, et fiiiisilised
piirangud nagu keha, sugu, rass ja vanus vdivad tavaelus omada viga suurt mdju
enesedefineerimisele ja enesepresentatsioonile. Kuid seda peetakse silmas réddkides offline-
identiteedist. Huffakeri ja Calverti jargi (2005) muutuvad paljud eelnimetatud tunnustest
Internetis hoopis paindlikumaks, kui nad on seda péris elus. Anoniilimsus, mida noortele
virtuaalmaailmas vdimaldatakse, annab neile rohkem paindlikkust enda avastamiseks, 14bi

keele, rolliméngude ja tegelaskuju, keda nad méngivad (Calvert 2002).

Stern (2008) on tdpsemalt uurinud teismeliste enda arvamusi selle kohta, miks teismelised
loovad personaalseid veebilehekiilgi enam kui kaks korda rohkem kui tdiskasvanud. Noorte
kommentaarid niditavad, et online’is tekstide avaldamine annab juurde mitmeid olulisi
vOimalusi keeruliste situatsioonide ning teismeliseea muutlike eneseootustega toime
tulemiseks. Kirjeldades oma otsuseid selle kohta, mida oma blogis avaldada, millega liialdada
ning mida mainimata jdtta, paljastavad noored autorid oma végagi teadliku protsessi

eneseuuringutest. Noored téiesti teadlikult ja kohusetundlikult manipuleerivad avaliku ja



isikliku sfédri piiridega — seda just kaaludes teemadel kes nad on ja kes nad tahavad olla, seda
nii kohalikus kogukonnas kui ka suuremas kultuuris. Noored autorid ise arvavad, et Internet

pakub ruumi ja kohta sellisteks keerulisteks identiteedi harjutusteks.

3. Sugu Internetis

Meeste ja naiste eneseviljendusviisid ning ka blogimisstiilid erinevad paljuski. Nii on ka
Herring ja Paolillo (2006) leidnud, et erinevad tekstizanrid on traditsiooniliselt {ihe sooga
rohkem seotud kui teisega. Kuulujuttude rddkimine on pigem naiselik tegevus, seega ka
pdeviku pidamine on pigem naiste zanr (Heilbrun 1988). Vastandina on aga leitud, et
teaduslikum kirjutamine on pigem maskuliinne Zanr, mida tavaliselt viljelevad mehed ning
mis on pigem seotud maskuliinsete védirtustega nagu ratsionaalsus ja objektiivsus (Tillery

2005; Herring ja Paolillo kaudu, 2006).

Schler et al (2005) on leidnud, et enamik teismelistest blogijatest on tiidrukud ning vanuse
kasvades on iiha enam meessoost blogijaid. Kdikides vanusegruppides on aga mérgata
erinevusi sugude vahel: erinevate sugupoolte esindajad kirjutavad erinevatest asjadest ja
kasutavad erinevaid blogimisstiile. Naissoost blogijad arutlevad oma isikliku elu iile ja

kasutavad rohkem personaalseid kirjutamisstiile kui meessoost blogijad.

4. Interneti roll noorte igapaevaelus

2007. aastal Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni instituudi poolt libi viidud
uuringust ,,Noored ja Internet” (2007) selgub, et 70% 11-18 aastastest noortest kasutab kodus
Internetti. Sellest uuringust selgub ka, et koguni 58% noortest veedab Internetis kolm voi
enam tundi pdevas. Noortest 20% on mingil ajahetkel oma elus pidanud ka blogi, neist pooled
peavad seda hetkel ning teine pool on varem pidanud. Blogide pidamisest maérksa
populaarsem on aga nende jdlgimine ja lugemine: 37% noortest jdlgib lihte v3i enamat blogi,

kusjuures enamjaolt on noortel kombeks jélgida just oma tuttavate blogisid (34%).



5. Blogi definitsioon ja funktsioonid

“Sona “blogi” (ingl k “blog”) on kombinatsioon sonadest “veeb” (ingl k “web”)

ja “logi” (ingl k “log”). Tulemuseks “veebipédevik” ehk “ajaveeb” (ingl k “weblog”) ehk
blogi. Verb: blogima. Nimisdna: blogi. See, kes blogib, on blogija.” (Cohen 2005; Tammert
2008 kaudu)

Weileri (2003) jirgi annavad blogid igaiihele voimaluse Internetis autorid olla. Blogisid on
viga erinevaid ja nende tegemine on enamasti vdga odav voi iildse tasuta ning nende
kasutamise juures ldheb vaja véga vihe tehnilisi teadmisi, kuna iga blogisiisteem on juba

valmis ehitatud ja disainitud. Mis on veel puudu, on ainult sisu.

Blogide erinevatest kasutusvoimalustest rddkides on sobilik vilja tuua ka Beers’i (2006)
seisukoht, kes iitleb, et blogi on elektrooniline méarkmik, mida peab ja uuendab iiks voi
rohkem inimesi. Kuigi blogid vdivad tihti olla nditeks uudiste allikaks, siis samas voivad nad
olla ka lihtsalt kellegi isiklikud eklektilised pdevikud, mis kirjeldavad nende puhkusereise,
lemmikloomade kiitumist ja lemmikraamatuid. Nad vdivad ka edasi anda blogija enda

kogemusi ja piitidlusi, néiteks tehnilisi nduandeid voi tarbimissoovitusi.

Ka Brown (2006) on rddkinud blogide variatiivsusest Geldes, et blogid on platvormid, kus
blogijad saavad avaldada oma huvisid ja vaateid. Blogid vdivad olla kitsendatud {ihele
teemale vOi nad voivad liuelda 14bi koikide blogija juhuslike mdtete. Blogi disain varieerub
suuresti vastavalt blogija talendile v&i selle puudumisele. Uheks blogisid iihendavaks
tunnuseks on fakt, et nad kdik sisaldavad enamjaolt linke teistele veebilehekiilgedele. Blogid
on iiheks nditeks Interneti ,,lumepalli efektist™, mis veebikeskkondades edasi veeredes aina
suuremaks kasvab, kogudes iiha rohkem linke ja lugejate kommentaare ning saades iiha

rohkem seotud teiste veebilehekiilgedega.

Blogid vodivad erineda liksteisest ka avatuse poolest. Nii on Subrahmanyam ja Greenfield
(2008) blogisid iseloomustanud kui veebilehekiilgi, kus sissekanded on enamasti pdoratud
kronoloogilises jarjekorras ning kus sissekanded ja profiilid saavad olla nii avalikud kui ka

privaatsed ainult blogi omaniku poolt valitud kasutajatele.



Lisaks sellele, et blogid vdivad erineda iiksteisest, erinevad nad suuresti ka teistest
Internetikeskkondadest. Huffaker ja Calvert (2005) on vélja toonud ka blogide tunnused, mis
eristavad blogi teistest arvuti poolt vahendatud kommunikatsioonivormidest:

1) Lihtne kasutada, kuna kasutajad ei pea tundma HTMLi v6i mdnda muud
programmeerimiskeelt, et Internetti avaldada;

2) voimalused arhiveerida informatsiooni ja teadmisi;

3) Sisaldab kommenteerimis- ja tagasisidevoimalust lugejatele;

4) Sisaldab linke teistele blogijatele, formuleerimaks online-kogukonda.

6. Noorte eneseviljendus blogides

Oluline osa blogide populatsioonist on asustatud teismeliste poolt (Huffaker ja Calvert 2005).
Ning nagu Huffaker (2006) hiljem on leidnud: blogid ei ole limiteeritud ainult poliitilistele
arvamusavaldajatele ja amatoorajakirjanikele, vaid ka teismeliste maailmale, kus blogid
pakuvad voimalust eneseviljenduseks ja -peegelduseks ning ka kommunikeerimise viisi ja

voimalust teistega kontakti astumiseks.

Sellest, kuidas noored blogides ja veebilehekiilgedel end esitlevad, on rddkinud paljud uurijad.
Hinduja & Patchin (2007; Subrahmanyam et al kaudu 2008) iitlevad, et noored jddvad
Internetis end véljendades vidga sarnaseks oma offline-identiteediga. Nad panevad oma
veebilehekiilgedele iiles palju personaalset informatsiooni, mida saab kasutada nende offline-
identiteedi iiles otsimiseks. Veelgi enam, teismelised kirjutavadki oma blogides peamiselt
asjadest, mis nende igapdevaelu tdidavad (kool, suhted) Bortree (2005). Lisaks kirjutavad nad
palju ka oma offline huvidest (Stern, 2004, Cleemput kaudu 2008).

Fakt, et noored jddvad Internetis véljendudes oma offline-identiteediga viga sarnaseks, ei
takista neid oma identiteeti ilmekalt ja loovamalt esitamast. Noored kaunistavad oma
veebilehekiilgi ja blogisid kultuuri osadega, mis tulenevad kas tarbijakultuurist (bréndid),
muusikast (bdndide pildid, laulusdnad) vdi massimeediast (filmid, TV-showd) (Chandler &
Roberts-Young, 1998)



Sarnaselt kdesoleva uurimusega on blogisid mujalgi uuritud, seetdttu on oluline vélja tuua
moningad huvitavamad leiud. Stern (1999) on leidnud, et teismeliste kommet oma blogisid
kaunistada saab vorrelda dekoreeritud magamistubade ja kooli kappidega. Tihtipeale on
tervele lehekiiljele valitud kindel stiil. Stern (1999) on tiidrukute kodulehekiilgi uurides
leidnud, et on olemas kolme erineva tonaalsusega kodulehekiilge. Need tonaalsused annavad
kokku sonade valik, kiiljendus, virvid, imago ja tegelik sisu. Nimetatud kolmeks tonaalsuseks
on: ,hingeline®, ,,slinge* ja .iseteadev®. Tiidrukud, kellel oli nii 6elda ,,siinge” lehekiilg,
esitlesid end kui siingeid ja melanhoolseid, kuid tegid seda véljendusrikkalt ja kdneosavalt.
Nad réadkisid keerukatest teemadest nagu seks, depressioon ja suitsiid. Blogides kasutatavad
tonaalsused on arvatavasti seotud subkultuuriga, mille kaudu teismelised end identifitseerida
tahavad. ,,Emode* subkultuuri pooldaja loob endale arvatavasti profiili, mis sarnaneb viga
»siungele® tonaalsusele, kui aga niiteks teismeline, kes identifitseerib end 1dbi ,,géngsta“

subkultuuri esitleb end véga erinevalt ,,emodest™ (Cleemput, 2008).

Hiljutine Livingstone’i (2008) uuring nditab, et eneseviljenduse ,.kraad“ vdheneb vanuse
kasvades. Nooremad teismelised véljendavad end kasutades palju virve, sddelust ja
rahvarohketes kohtades tehtud pilte. Vanemad teismelised kasutavad niidelda ,,puhast*
kiiljendust, oluline on hoopis see, et oleks ndha nende paljud sobrad ja fakt, et nad on

populaarsed.

7. Kokkuvote seminaritoost

2009. aasta jaanuaris koostatud seminaritéos uurisin samuti teismeliste tiidrukute virtuaalse
identiteedi konstrueerimist ja eneseviljendust blogides. Valimis oli 25 blogi, mis kuulusid 13
— 17 aastastele tiidrukutele. Kontentanaliilisi abil uurisin jargnevaid kategooriaid: blogija
vanus; blogija profiilis kajastuv informatsioon; blogi kujunduses kasutatavad audiovisuaalsed,
graafilised ja tekstilised vahendid; virvid, millega on blogi kujundatud; blogi kujunduslik
ildilme; sissekande tekstilised vahendid; sissekande keelelised vahendid; sissekande
visuaalsed vahendid; teemavaldkond; tonaalsus; emotsioon; pealkirja tonaalsus, tutvustava

teksti tonaalsus.



Seminarito0s piistitasin 8 uurimiskiisimust, millele ka vastust piitidsin leida. Kokkuvotvalt
leidsin, et kdige enam kasutatakse blogikujunduses fotosid ja linke. Profiilis avalduvast infost
voib vilja tuua leiu, et kdige rohkem esines vanuse avaldamist, millele jargnesid elukohalinna
ja lemmikute vilja toomine. Vanuse avaldumine ei olnud aga juhuslik, kuna see oli iiheks
valimisse sattumise kriteeriumiks. Tekstilistest vahenditest kasutatakse kodige enam
autoriteksti ja keelelistest eesti keelt. Kdige levinum keeleliste vahendite kooslus oli aga eesti
keel koos sldngiga. Visuaalsetest vahenditest kasutati kdige rohkem emotikone ja fotosid.
Levinumad teemavaldkonnad olid aga kool, mina ise, véline ilme/riided/mood/meik, arvuti ja
internet, suhted soprade ja klassikaaslastega, hobid ning lemmikud. Sissekannete tonaalsustest

oli levinuim positiivne tonaalsus ja emotsioonidest rd0m ja rahulolu.

8. Uurimiskiisimused

Teemade jdrgi voib t00 uurimissuunad tinglikult jagada kolmeks, millest esimeses osas
uuritakse blogi kujunduses ja virtuaalse identiteedi konstrueerimises kasutatavaid vahendeid.
Teises osas uuritakse enesevéljendusviise ja —vahendeid ning kolmandas pdhilisi
teemavaldkondi, tonaalsusi ja emotsioone blogisissekannetes. Uurimaks noorte
eneseviljendust ja erinevaid virtuaalse identiteedi loomise vahendeid blogides olen

sonastanud jargmised uurimiskiisimused:

1. Milliseid vahendeid kasutavad teismelised tiidrukud oma blogi kujunduses ja virtuaalse
identiteedi loomisel?
1.1 Milliseid vahendeid kasutatakse blogi iildise kujunduse loomisel?

1.2 Millist infot avaldatakse enda kohta profiilis?

2. Milliseid enesevéljendusviise ja —vahendeid kasutavad teismelised tiidrukud oma

blogides?

2.1. Milliseid tekstilisi vahendeid kasutatakse blogi sissekande loomisel?
2.2. Milliseid keelelisi vahendeid kasutatakse blogi sissekande loomisel?
2.3. Milliseid visuaalseid elemente kasutatakse blogi sissekande loomisel?

3. Millised on levinumad teemavaldkonnad, tonaalsused ja emotsioonid teismeliste tiidrukute

blogide sissekannetes?



3.1. Millised on levinumad teemavaldkonnad sissekannetes?
3.2. Millised on levinumad tonaalsused sissekannetes?

3.3. Millised on levinumad emotsioonid sissekannetes?



II MEETOD

1. Kontentanaliiiis

Kéesoleva bakalaureuseto6 empiiriline osa toetub standardiseeritud kontentanaliiiisile.
Uurimismeetodiks on valitud kontentanaliiiis, kuna just see meetod aitab vastata kiisimustele,

mis on antud t66 raames piistitatud.

Kerlinger (1986, Wimmer ja Dominick kaudu, 1991) on kontentanaliilisi defineerinud kui
meetodit, mis lubab kommunikatsiooni analiilisida silistemaatilisel, objektiivsel ja
kvantitatiivsel viisil, eesmérgiga modta erinevaid néitajaid. Kerlingeri nimetatud kolm mdistet
— slistemaatilisus, objektiivsus ja kvantitatiivsus — vajavad ka tema enda teooria jérgi pikemat

selgitust.

Esiteks: kontentanaliilis on siistemaatiline. See tdhendab, et sisu, mida hakatakse analiiiisima,
on vilja valitud vastavalt konkreetsetele ja piisivalt kehtivatele reeglitele. Valimi koostamine
peab toimuma kindlate protseduuride alusel ja igal analiitisiiihikul peab olema vdrdne
voimalus analiilisi pddseda: koikidesse analiilisiiihikutesse tuleb suhtuda ja neid kohelda
vordselt ja iihesuguselt. Kodeerimises ja teistes analiilisi protseduurides peab kehtima
iihetaolisus. Siistemaatilisus kontentanaliilisi puhul tdhendabki et ainult iihesugused
tingimused on kasutatud l&bi terve analiilisi. Vahelduvad protseduurid muudaks kindlasti

tulemust.

Teiseks: kontentanaliilis on objektiivne. See tdhendab, et uurija isiklikud eelistused ja
eelarvamused peavad jddma uurimusest korvale: kui teine uurija viiks 1dbi sama uurimuse
peaksid tulemused jddma samaks mis esimesel korral. Definitsioonid ja reeglid eri
kategooriate klassifitseerimiseks peavad olema piisavalt konkreetsed ja iildised juhuks kui

keegi kordab sama protsessi. Protsessi kordamisel peavad tulemused jddma samaks.

Kolmandaks: kontentanaliilis on kvantitatiivne. Kontentanaliiiisi eesméirk on mddta mingi

tekstiosa tdpset representatsiooni. Lisaks sellele kvantitatiivsus annab uurijale vdimaluse



tulemusi tdpsemalt kokku votta. Kvantitatiivsus annab uurijale ka statistilised vahendid

interpretatsiooniks ja analiiiisiks.

Selle Kerlinger’i definitsiooni kaudu saab pohjendada ka antud t66 meetodivalikut. Just
kvantitatiivsus on iiks peamisi pohjuseid, miks kontentanaliilis sobib blogide analiiiisi 1&bi
viimiseks. Nii saab tépselt ja konkreetselt hinnata mingite néitajate ja siimbolite olemasolu voi
puudumist. Samuti annab kvantitatiivsus voimaluse selgitada vilja enamlevinud tendentse
blogimises. Kindlate tulemusteni joudmisel on oluline ka kontentanaliilisi eelpool mainitud
omadused — siistemaatilisus ja objektiivsus: just kindla siisteemi jérgi loodud kategooriad ja
nende tdpne definitsioon on aluseks, et modta konkreetseid niitajaid ja mitte lasta analiitisi

sattuda erandlikke juhuseid.

Kontentanaliiiisi koostati ja viidi 14bi kuues etapis:
1) Uurimisprogrammi koostamine, uurimiskiisimuste piistitamine;
2) Valimi koostamine;
3) Kodeerimisjuhendi koostamine;
4) Kodeerimine;
5) Tulemuste analiiiis;

6) Tulemuste esitus.

2. Kontentanaliiiisi kategooriad

Kodeerimisjuhendi koostamise aluseks on voetud uurimiskiisimused. Kodeerimisjuhendi
kiisimused ja teemablokid on kokku pandud nii, et oleks voimalik leida vastus igale piistitatud

uurimiskiisimusele.

Antud t66 puhul on vdimalik eristada kahte erinevat liiki analiitisitihikuid, milleks on:

1) Kiisimuste 2-5 (k.a.) ning 12 puhul on {iheks analiiiisiiihikuks iiks blogi tervikuna,
ilma sissekanneteta. Analiilisi alla voetakse blogi kujundus, iildilme ning kasutaja
profiil.

2) Kiisimuste 6-11 (k.a) puhul on iiheks analiiiisiiihikuks iihe blogi tliks sissekanne.

Analiiiisi alla voetakse nii kirjalik tekst kui ka selle juurde kuuluvad illustratiivsed



materjalid, milleks on nii fotod, videod, graafika kui ka muud lisainformatsiooni

sisaldavad osad artiklist.

Kontentanaliilisi raames on loodud 12 kategooriate slisteemi, mis laiemalt vottes, jagunevad
kolmeks alateemaks: (1) Blogi kujunduses ja virtuaalse identiteedi konstrueerimises
kasutatavad vahendid (kiisimused 2-5); (2) Enesevéljendusviisid ja —vahendid blogides
(kiisimused 6-8) ; (3) Teemavaldkonnad, tonaalsused ja emotsioonid blogi sissekannetes
(kisimused 9-12). Kontentanaliiiisi objektiivsuse huvides on alljdrgnevalt mdned

keerulisemad ja mitmetimdistetavamad kategooriad ka pikemalt lahti seletatud.

Teemavaldkondade viliselt on ka iiks sissejuhatav kiisimus mille eesmérgiks on saada teada

koigepealt iiks taustinformatsioonina kasutatav faktor: blogija vanus.

Blogi kujunduses ja virtuaalse identiteedi konstrueerimises kasutatavad vahendid -
kiisimusteblokk koosneb neljast kiisimusest, millest esimene aitab analiiiisida blogija profiili
ja kolm jédrgnevat blogi kujundust: selles kasutatavaid kujunduselemente, vérve ja ka
kujunduslikku {ildilmet. Antud valdkondade uurimine annab tdpsema iilevaate sellest, kui
loomingulised teismelised tiidrukud oma blogisid kujundades on ning milliseid vahendeid nad

selleks kasutavad. (vt. Lisa 1.).

Eneseviljendusviisid ja —vahendid blogides — Loodud analiiiisimaks sissekannete loomiseks
kasutatud vahendeid, sealhulgas nii tekstilisi, keelelisi kui ka visuaalseid. Nimetatud teemade
uurimine on oluline, kuna just nende abil saab teada, milliseid vahendeid teismelised tiidrukud
kasutavad, et iildse blogipostitust luua ja seelébi ka oma virtuaalset identiteeti konstrueerida.

(vt. Lisa 1)

6. Sissekande tekstilised vahendid — Antud kategooria aitab teha statistikat, milliseid

tekstivorme noored kasutavad oma blogides. Oluline hindamaks niiteks seda, kas noored on
loomingulised enda emotsioone véljendades voi peavad teiste poolt toodetut paremaks
viljendajaks.

7. Sissekande keelelised vahendid — Kategooria on loodud hindamaks keelelisi vahendeid,

mida teismelised kasutavad sissekannet luues. Oluline hindamaks, kas negatiivse tonaalsusega

sissekande kirjutanu kasutab nditeks ebatsensuurseid véljendeid voi slédngi.



8. Sissekande visuaalsed vahendid — Hindamaks visuaalseid vahendeid, mida on kasutatud

sissekande koostamisel. Aitab teha jdreldusi nditeks selle kohta, kas teismelised tiidrukud

illustreerivad oma tekste fotode, piltide voi muu sarnasega.

Teemavaldkonnad, tonaalsused ja emotsioonid blogi sissekannetes — antud kategooriad

aitavad analiiiisida sissekande teemavaldkonda, tonaalsust ja emotsioone. Lisaks ka blogija

enda kirjutatud tutvustava teksti tonaalsust. Emotsioonide ja tonaalsuste hindamise olulisus

seisnebki selles, et just tinu sellele saab teha jdreldusi noorte tlidrukute optimismi ja

pessimismi osas. Oluline on ka teada saada, millised on need teemad, mis noori tiidrukuid

kirjutama panevad. Uurimuse vdimaliku kordamise huvides on alljdrgnevalt dra toodud ka

moningad selgitused keerukamate kategooriate ja nendes sisalduvate hinnangute kohta.

10. Sissekande iildist tonaalsust on vdimalik hinnata kuue erineva variandiga:

Positiivne — Sellise hinnangu saab postitus, mis on ldbinisti positiivne. Néiteks
kirjeldab autor siindmust, mis talle viga meeldis. Seejuures on oluline, et autor peaks

seda siindmust meeldivaks, mitte kodeerija.

Pigem positiivne — Nii hinnatakse sissekannet, mille puhul ei ole vdimalik tépselt
hinnata, kas tegu on positiivse v0i negatiivse siindmusega, kuid pigem jitavad
kasutatud viljendid mulje positiivsest emotsioonist. Samuti kasutatakse seda
kategooriat juhul kui autor ei véljenda oma heameelt siindmuse iile ldbinisti, vaid

tunnistab selle nditeks ,,enam-vihem normaalseks® olevat.

Pigem negatiivne — Sarnaselt kategooriaga ,,pigem positiivne® kasutatakse antud
kategooriat juhul, kui ole voimalik véga tépselt vahet teha tonaalsusel, kuid kasutatud
véljendid viitavad pigem negatiivsele. Samuti juhul, kui autor ei viljenda oma

pahameelt millegi tile taielikult, vaid iitleb niiteks ,,eriti ei meeldinud®.

Negatiivne — Sellise hinnangu saab sissekanne, kus autor annab millelegi ldbinisti
negatiivse hinnangu, néiteks viljenditega ,,mulle tildse e1 meeldi®, ,,ma absoluutselt ei

salli“ jne.

Modlemad, nii positiivset kui negatiivset — Sellise hinnangu saab postitus, kus esineb
nii positiivseid kui negatiivseid aspekte. Néiteks viljendab autor heameelt

kordaminekute iile koolis ja samas tunnistab, et on kurb sobra halva kiekéigu parast.



* FEi positiivne ega negatiivne: neutraalne, kirjeldav — Sellise hinnangu saab sissekanne,
kus autor kirjeldab mingit siindmust, vdljendamata mingeid emotsioone vdi seisukohti.

Selliseks postituseks voib olla ka niiteks foto voi link.

Sarnastel alustel hinnatakse ka kategooriat ,tutvustava teksti tonaalsus®, mis sarnaselt
kdesolevale kiisimusele sisaldab variante ,positiivne®, ,pigem positiivne, ,,pigem
negatiivne®, ,,negatiivne, ,,molemad, nii positiivset kui negatiivset”, ,,Ei positiivne ega

negatiivne: neutraalne, kirjeldav*.

11. Emotsioon, mida sissekandes viljendatakse

Selles kategoorias on 12 erinevat voimalust vastamiseks

* RO3Om — Sellise hinnangu saab sissekanne, kus véljendatakse selget rddomu millegi iile.

Siia hulka kuulub ka sdnade ,,0nn* ja ,,0nnelik* kasutamine.

* Rahulolu — Sellise hinnangu saab sissekanne, kus viljendatakse rahulolu. Kodeeringud
,ro0m* ja ,rahulolu“ sarnanevad iiksteisega iildjoontes, pohiline viis nende vahel
vahet tegemiseks on emotsiooni véljendamise ,kraadi“ hindamises. Tugevamalt
véljendatud positiivne emotsioon saab hinnanguks ,,rd0m* ja tagasihoidlikumalt

hinnatud emotsioon saab hinnanguks ,,rahulolu®.

* (Enese)lmetlus — Sellise hinnangu osaliseks saab sissekanne, kus viljendatakse
imetlust kellegi teise voi iseenda lile. Niiteks vOib seda seostada viljendiga ,,ma olen
uhke enda iile* voi véljenditega, kus autor moodustab lauseid, kus kiidab end: ,,ma
olen ilus®, ,,ma olen tark* jne. Samuti hinnatakse nii postitust, kus autor véljendab

imetlust kellegi teise iile.

« Ullatus/Imestus — Sellise hinnangu osaliseks saab sissekanne, kus viljendatakse

ullatust vOi imestust.

* Emotsioonitu, neutraalne — Nii hinnatakse sissekannet, kus autor ei viljendagi iihtegi
emotsiooni, vaid nditeks kirjeldab stindmust voi olukorda neutraalsete sonadega.

Selliseks postituseks voib olla ka foto vai link.



* Viha — Nii hinnatakse sissekannet, kus autor viljendab oma viha millegi vastu. Antud
emotsioon on iiks lihtsamini hinnatavaid, kuna sellega seostuvad konkreetsed sdnad

nagu ,,vihane®, ,,vihastama®, ,,vihkama“, mida noored viga altid kasutama on.

* Kurbus — Nii hinnatakse sissekannet, kus autor véljendab enda kurbust. Seostub see
sonadega ,.kurb® ja ,nukker”. Samuti iiks konkreetsemalt hinnatavaid emotsioone,
kuna proovikodeerimisest on selge, et need on iipris laialdaselt kasutatavad sonad

noorte seas.

* (Armu)Kadedus — Sellise hinnangu saab sissekanne, kus viljendatakse kadedust. Selle
kategooria puhul on votmesonadeks ,,kade ja ,,armukade®, mis paraku ei ole noorte
sOnavaras vdga levinud véljendid. Seega on tegemist emotsiooniga, mida tuleb hinnata

pigem tiildise teksti, mitte kindalte vtmesdnade pohjal.

* Hirm — Sellise hinnangu saab sissekanne, kus autor viljendab hirmu vd&i kartust
millegi ees. Niiteks on iiheks levinuks lausealguseks ,,ma kardan..”. Samuti liigituvad
siia alla sissekanded, kus autorid viljendavad ebakindlust, nditeks lausega: ,,ma arvan,

et ma ei saa hakkama*“.

» Uksindus — Sellise hinnangu saavad sissekanded, kus autor viljendab iiksindust,
votmesoOnaks ,,iiksi*. Samuti liigituvad siia sissekanded, kus autor kirjutab niiteks:

,-mul ei ole mitte kedagi®, ,.keegi ei taha mind®, ,,keegi ei armasta mind*.

» Igatsus — Sellise hinnangu saavad sissekanded, kus véljendatakse igatsust. Sealhulgas
nii vOtmesodnaga ,,igatsema* kui ka seoses sOnaga ,,tahan®, nditeks lauses: ,,Ma juba

niii tahan maale minna®, ,,Ma juba nii tahan teda nidha“.

* Tiidimus — Sellise hinnangu saavad postitused, kus autor véljendab oma tiidimust voi
viasimust. Seda nii konkreetsete sdonadega ,tiidimus® ja ,,visimus®“, kui ka niiteks

viljenditega ,,mul on kopp ees* ja ,,ma ei viitsi®.

3. Valim

Blogide valimisse sobimine otsustatakse iga konkreetse iiksiku blogi sissekande kodeerimise

hetkel, kui arvestatakse valimi koostamise kahte kriteeriumit, milleks on:



1) Blogija vanus - Esimese kriteeriumi puhul on silmas peetud, et kdik uuritavate blogide
autorid jadksid oma vanusega vahemikku 13-17 aastat. 93-1 juhul oli vanus margitud
blogija profiilis ning 57-1 juhul tehti jdreldused blogi sissekannete pdhjal. Blogi
sissekannete pohjal tehti valimisse sobimise jareldus nditeks siis, kui blogija kirjutas
sisseastumiskatsetest kiimnendasse klassi v0i slinnipdevast, kus mainis ka oma uut
vanust.

2) Blogi uuendamise sagedus - Teine kriteerium on arvesse voetud, et kindlustada
uurimuse ajakohasus: valimisse sobivad vaid need blogid, mida on vihemalt viimase
ithe kuu jooksul uuendatud. Tagasivaatavat iihte kuud hakatakse arvestama alates

konkreetse blogi kdige virskema sissekande kodeerimise hetkest.

Valimi koostamise protsess algab iihe 13-17 aastase tiidruku blogi leidmisega, millest edasi
hargnevad juba tilejddnud blogide aadressid, kuna noortel tiidrukutel on kombeks {ipris suurel
hulgal iiksteise blogisid kommenteerida ning iiksteise blogidele ka viidata. Esimene blogi on
leitud isiklike kontaktide kaudu. Loppvalimisse koguti 150 blogi. Nagu ka juba eelnevalt
mainitud, Schler et al (2005) on leidnud, et enamik teismelistest blogijatest on tiidrukud ning
vanuse kasvades on itha enam meessoost blogijaid. Just seetottu on ka antud blogi valimis
tiildrukud — teismeliste poiste blogisid on lihtsalt niivord véhe, et kui piitida teha uuringut
teismelistest tildiselt siis jdéb poiste blogide kogus selles nii vdikseks, et mingeid iildisemaid

jareldusi teismeliste kohta sealt teha ei saa.



III TULEMUSED

1 Blogi kujunduses ja virtuaalse identiteedi konstrueerimises

kasutatavad vahendid

Kiesolevas alapeatiikis esitatakse kategooriatega 2-5 saadud uurimistulemused. Esmalt
tutvustab alapeatiikk blogija profiilis avaldatud informatsiooni kajastavaid andmeid. Seejarel
tulemused kategooriast, mis uurib blogikujunduses kasutatavaid vahendeid, milleks voivad
olla nii audiovisuaalsed, graafilised kui ka tekstilised vahendid. Jirgnev osa alapeatiikist
kajastab tulemusi, mis on saadud uurides virvide kasutamist blogide kujunduselemendina.

Viimane osa peatiikist annab aga iilevaate blogide kujunduslikest tildilmetest.

1.1 Profiilis avaldatud informatsioon

Uheks osaks blogidest on blogija enda koostatud profiil. Profiilis on enamasti ette antud valik

kiisimusi voi lahtreid, mida blogi omanik oma soovi jirgi tdita v3ib. (vt. Joonis 1).

Informatsioon profiilis
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Joonis 1. Profiilis avaldatud informatsioon

Kdige populaarsem on vanuse avaldamine, mida on teinud 93 (62%) tiidrukut. Kuna vanuse

avaldamine oli ka iiheks valimisse sattumise eelduseks, siis on selle avaldumise nii suur



osakaal lipris ootuspérane tulemus. Vanuse avaldamisele jargnevad eesnime ja elukoha
avaldamine: mdlemad esinevad profiilis 82 (55%) korral. Upris levinud on teismeliste
tiidrukute puhul ka oma soprade blogide dra mérkimine: seda on teinud 81 tiidrukut (54%).
Enda kohta on tutvustava teksti kirjutanud 76 tiidrukut (51%). Oma lemmikuid, milleks
voivad olla néiteks lemmikraamatud, -artistid voi —filmid, on profiilis iiles loetlenud 68
tiidrukut (45%). Kdoik eelnimetatud informatsioonikillud on seega teismeliste tiidrukute
blogides iipris levinud. Vihemusse jddvad oma perekonnanime voi meiliaadressi avaldanud
tiidrukud — perekonnanime avaldasid ainult kaheksa tiiddrukut (5%) ja meiliaadressi neli

tidrukut (3%

1.2 Blogikujunduses kasutatavad vahendid

Luues endale blogi, tuleb see ka kujundada. Kujundamiseks on mitmeid erinevaid voimalusi,

alustades erinevatest virvivariantidest ja 10petades koikvoimalike tehniliste lahendustega.

Blogi kujunduses on vdimalik kasutada ka erinevaid lahendusi, mida blogikeskkonnad ise
vilja pakuvad. Nendeks voivad olla nii fotod, videod, arhiiv, jargijad, lingid teistele
lehekiilgedele kui ka niiteks muudelt lehekiilgedelt sissetoodavad tehnilised seadmed, milleks

voivad olla nditeks mitmesugused loendurid.

Kuigi blogide kujundamiseks on palju erinevaid voimalusi, on ometi vélja kujunenud kindlad

populaarsemad vahendid, mida blogikujunduses kasutatakse. (vt. Joonis 2).
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Joonis 2. Blogikujunduses kasutatavad vahendid

Kdige enamlevinud on teismeliste tiidrukute blogide puhul arhiivi kasutamine blogi
kujunduses - koguni 144 (96%) tiidrukut on vanemaid postitusi kui kujundusvahendit
kasutanud. Teiseks tisna levinud kujundusvahendiks on foto, mida esineb 115 blogis (77%).
Enamasti on foto puhul tegemist just enda tutvustava teksti juurde lisatud pildiga iseendast,
harvemini on tegemist pildiga monest lemmikartistist vdi moefotost, viimast just moehuviliste
tiidrukute blogide puhul. 75 tiidrukut (50%) on pidanud oluliseks oma blogis ka no.
jargijate (ing. k. followers) dra toomist. See kehtib peamiselt blogikeskkonna Blogger
puhul: nimelt pakub antud keskkond vdimalust erinevatel blogipidajatel hakata kellegi blogi
Jjargijaks®, mis nditab, kes kelle blogisid loeb ning seelébi eristab selgelt populaarsemad
blogid ebapopulaarsematest. Blogiomanikul on vdimalik enda blogi mentiiis dra tuua kogu

nimekiri inimestest, kes on hakanud tema blogi ,,jargijateks®.

Juba vihemlevinud on taustapildi ja linkide kasutamine: taustapilt voi skin on olemas 49
blogis (33%) ning linke teistele lehekiilgedele (sinna hulka ei kuulu lingid ,,jdrgijate*
blogidesse) on kasutanud 43 blogipidajat (29%). Linkide hulgas on tihtipeale lingid ka

blogipidaja enda kasutajatele teistes keskkondades — orkut, rate, twitter jne.



Jargnevad kujundusvahendid on juba véga vihe levinud, neid kasutab ainult kuni 10%
blogijatest. Omaloomingut on blogikujunduses presenteerinud ainult 15 tiidrukut (10%).
Taustamuusikat voi foorumit on kasutanud 7 inimest (5%), tsitaate ja laulusdnu 6 inimest
(4%), videosid 4 inimest (3%) ning kiisitlusi 3 inimest (2%). Kategooria ,,muu* alla liigitusid
9 blogija (6%) kujundusvahendid. ,,Muu* alla liigitusid erinevad loendurid, mis loevad
nditeks pédevi mingi kindla stindmuseni voi mingi siindmuse moddumisest, nditeks 16-aastase
Mirsu blogis olev loendur luges pédevi, kui kaua Mirsu kaine on olnud. Samuti liigitus ,,muu
alla seade, mis jélgib , litkklust™ antud blogis — millisest Eesti linnast tehti viimased kiilastused,
mis kell see toimus ja kui kaua kestis. Uheks seadmeks, mis veel ,,muu* alla liigitus, oli
seade, mis annab iilevaate viimastest Eesti Pdevalehe uudistest. Samuti on ,,muu* ka trips-

traps-trulli méng, mille méngimise voimalust iiks blogijatest oma blogis pakkus.

Live Traffic Feed
Watch Live | Get FEEDJIT
Tallinn's Blogoesphere

&l Tallinn, Harjumaa,
Estonia arrived 0 seconds
ago,

& Fstonia arrived 5 hours

33 mins ago.
El Central District, Hong
Kong (general), Hong Kong
S.AR., China arrived 2
=r days 10 hours ago.
Seade, mis loeb omaniku Seade, mis néitab ,,liiklust*
kaineid péevi' _blogis’

1.3 Virvid blogide kujunduselementidena

Blogide kujundamisel saab valida viga paljude erinevate vérvide vahel, saab jddda nii
ithevirviliseks kui muutuda ka véiga vérvikirevaks. Nagu nédha ka alltoodud diagrammidelt,
blogipidajad eelistavad pigem iihevirvilist ja heledat blogi. Uhevirviliseks jittis oma blogi
koguni 104 tiidrukut (69%), mis tdhendab, et mitmevarvilist blogi peavad vaid 46 (31%)
tiidrukut. (vt. Joonis 3)

! Mirsu. We’re Not Here To Sell Cookies. http://whatupdoggg.blogspot.com/
2 Carmen, http://missbigc.blogspot.com/
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Joonis 3. Virvid blogide kujunduselementidena

Uhevirvilistest blogidest olid valged 46 blogi (44%) ja mustad 43 blogi (41%), muid virve

eelistasid 15 tiidrukut (15%). Mitmevérvilistest olid heledamates toonides 33 blogi (72%) ja

tumedamates 13 blogi (28%).

Kokkuvdttes voib oelda, et valget voi heledat blogi eelistab 79 tiidrukut koguhulgast (53%)

ning musta voi tumedat 56 tiidrukut koguhulgast (37%).




1.4 Blogi kujunduslik uldilme

Vottes arvesse blogis kasutatud kujunduslikke vahendeid, virve, tehnilisi lahendusi ja ka
iildist tilesehitust on voimalik hinnata ka blogi kujunduslikku tildilmet. Levinumatest

tendentsidest annab tilevaate Joonis 4.

Blogi kujunduslik tldilme
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Joonis 4. Blogi kujunduslik iildilme

Teismeliste tiidrukute blogidest koguni 50 blogi (33%) sai hinnangu tagasihoidlik/lihtne ning
46 blogi (31%) hinnangu pigem tagasihoidlik/lihtne. Neutraalse hinnangu said 29 blogi
(19%). Vaid 15 blogi (10%) teenisid vélja hinnangu pigem iilekoormatud/keerukas ning 10

blogi (7%) hinnangu iilekoormatud/keerukas.

Blogide iildine keerukus
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Joonis 5. Blogide iildine keerukus



Uldkokkuvdttes vdib delda, et koguni 96 blogi (64%) on oma kujunduslikult {ildilmelt pigem
tagasihoidlikud ja lihtsad ning vaid 25 blogi (17%) on oma kujunduslikult tildilmelt pigem

keerukad ja iilekoormatud.

2. Eneseviljendusviisid ja —vahendid blogides

Jargnev alapeatiikk annab iilevaate tulemustest, mis kajastavad sissekande loomisel
kasutatavaid vahendeid. Esimene osa sellest kajastab tekstiliste vahendite uurimisel saadud
leide. Teine osa keskendub keeleliste vahendite uurimisel saadud tulemustele ning kolmas osa

annab tilevaate visuaalsete vahendite uurimisel saadud leide

2.1 Sissekannetes kasutatavad tekstilised vahendid

Sissekannete loomiseks kasutatakse mitmeid erinevaid tekstilisi vahendeid. Kdige
populaarsem tekstilistest vahenditest on kindlasti autoriteksti kasutamine: seda on teinud
koguni 140 tiidrukut (93%). Koik iilejddnud tekstilised vahendid on mérksa vihemlevinumad.
Tsiteeritud laulusonu, luuletusi ja tekste kasutati sissekannetes ainult 12 korral (8%), autori
luuletusi ja loomingut aga vaid 8 korral (5%). Teistele lehekiilgedele on lingitud 5 korral (3%)

ning vestlusi sOpradega on tsiteeritud vaid 4 korral (3%). (vt. Joonis 6)
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Joonis 6. Sissekandes kasutatavad tekstilised vahendid



Kokkuvottes voib oelda, et peamiselt loovad teismelised tiidrukud oma blogi sissekanded

siiski ise ning ei kasuta selleks kuigi palju mujalt leitud materjale.

2.2 Sissekannetes kasutatavad keelelised vahendid

Vorreldes sissekannete loomise keelelisi vahendeid, selgus, et kdige populaarsem vahend
sissekande kirjutamiseks on eesti keel. Eesti keelt esines tervelt 141 postituses (94%),

iilejadnud postitused olid loodud ilma eesti keelt kasutamata. (vt. Joonis 7)
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Joonis 7. Sissekannetes kasutatavad keelelised vahendid

Lisaks tavapirasele eesti keelele kasutati postituste loomiseks ka voorkeeli, slangi ja
ebatsensuurseid véljendeid ning ropendamist. Slédngi esines 100 postituses (67%) ning
voorkeelseid viljendeid 72 postituses (48%). Ropendamist ja ebatsensuurseid véljendeid

esines 25 postituses (17%). Otsest tolget voorkeelde oli kasutanud ainult iiks blogija.

Antud keelelisi vahendeid kasutatakse harva iiksikult, tihti on sissekanded loodud pigem
erinevaid keeleliste vahendite koosluseid kasutades. Alljargnevalt ka liihike {ilevaade koige

populaarsematest keeleliste vahendite kooslustest sissekande loomisel. (vt. Tabel 1).

Kooslus keelelistest Esinemis- Protsentuaalne
Vahenditest sagedus osakaal
Eesti keel koos slangiga 45 30%
Eesti keel koos slangi ja vodrkeelsete valjenditega 36 24%
ainult eesti keel 28 19%




Eesti keel koos slangi, véorkeele ja ebatsensuurete valjenditega 16 11%
Eesti keel koos vborkeelsete valjenditega 9 6%
vOdrkeelsed valjendid 4 3%
Eesti keel koos slangi ja ebatsensuursete valjenditega 3 2%
eesti kees koos vborkeelsete valjendite ja ebatsensuursete

valjenditega 2 1%
Eesti keel koos ebatsensuursete valjenditega 2 1%
Slang 2 1%
Eesti keel koos slangi, vborkeele ja tblkega vddrkeelde 1 alla 1%

Tabel 1. Populaarsemad kooslused keelelistest vahenditest sissekande loomisel

2.3 Sissekannetes kasutatavad visuaalsed vahendid

Sissekannete loomiseks kasutatakse peale tekstiliste vahendite ka visuaalseid vahendeid.
Visuaalseid vahendeid sissekande loomisel on kasutanud 115 blogijat (77%), iilejdédnud 35

23%) blogijat on piirdunud tekstiliste vahenditega.
g1 p

Kdige populaarsem visuaalne vahend sissekande loomisel on emotikon, mida on kasutanud 64

blogijat (56% kdigist visuaalset vahendit kasutanutest). Jargmiseks levinud vahendiks on foto,

mis oli esindatud 47 sissekandes (41% kdigist visuaalset vahendit kasutanutest). Videot oli

oma sissekandes kasutanud vaid 4 blogijat (3% koigist visuaalset vahendit kasutanutest).

Raikides visuaalsete vahendite kasutamise protsentuaalsetest osakaaludest koguvalimit
arvestades, saab oelda, et 43% blogijatest kasutab lisaks muudele vahenditele sissekande
loomisel ka emotikone. Fotosid kasutab sissekande loomiseks voi illustreerimiseks 31% ja

videosid 3%. Visuaalseid vahendeid ei kasuta 23% blogijatest.

Kahel juhul esines ka olukord, kus sissekande loomiseks oli kasutatud ainult visuaalset

vahendit. Mdlemal juhul oli visuaalseks vahendiks foto.




3 Teemavaldkonnad, tonaalsused ja emotsioonid blogi

sissekannetes

Kiesolev alapeatiikk annab iilevaate viimase nelja kategooriaga uuritud teemadest.

Kajastatakse nii blogipostituse teema, tonaalsuse kui ka emotsiooniga seotud tulemusi ning

tuuakse éra ka blogija enda kirjutatud tutvustava teksti tonaalsust uurides saadud tulemused.

3.1 Blogipostituse teema

Teemasid, millest teismelised tiidrukud oma blogides kirjutavad, on vdga palju. Alljargnev

Joonis 8 annab tipsemat teavet selle kohta, kui mitmel korral mingi teema erinevate blogide

erinevates sissekannetes esines.
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Joonis 8. Sissekannetes kajastuvad teemad

Kodige populaarsem oli iilekaalukalt teemavaldkond ,,Mina ise*, mis esines 130 postituses
(87%), tikski teine teema nii populaarne ei olnud. Teema ,,suhted sdprade ja
klassikaaslastega® esines 72 blogis (42%) ning teemast ,,kool* kirjutas 54 blogijat (36%).
Need kolm nimetatud teemat on ilmselgelt kdige enamlevinud valdkonnad, mis teismelisi
tiidrukuid kirjutama panevad, sest iikski jargnevatest teemadest ei iiletanud

esinemissageduselt 25 korda.

Vihemlevinutest voib nimetada niiteks valdkondi siindmused ja tiritused (25 korral — 17%),
hobi (22 korral — 15%), lemmikud (22 korral — 15%), muusika (19 korral — 13%). Teemad
trenn ja huviring; armastus, armumine ja suhted; arvuti ja internet ning viline ilme, mood ja
meik esinesid koik 18 korral (12%). 17 (11%) korral radgiti ka suhetest vanemate ja perega

ning 11 korral (7%) pidudest.

Ulejiianud teemad voib lugeda ebapopulaarseteks, kuna nende esinemissagedus ei iiletanud
kiimmet korda. Nendeks teemadeks on: film, televisioon, kino, teater (10 korda — 7%);
alkohol (9 korda — 6%); suhted dpetajatega (3 korda — 2%); muu (3 korda — 2%); seks,
suudlemine, fiitisiline kontakt (1 kord — alla 1%). 10 korral esines ka postitusi, mille teema

kategoriseerus valdkonda ,,raske delda®.

3.2 Sissekannete iildine tonaalsus

Sissekannete tonaalsusi analiilisides selgus, et pigem on tegemist positiivsete, kui negatiivsete
tonaalsustega (vt. Joonis 9). Nimelt said hinnangu positiivne voi pigem positiivne kokku 65

blogi (43%), kui aga negatiivse v0i pigem negatiivse hinnangu said 42 blogi (28%).
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Joonis 9. Sissekannete tildised tonaalsused

Eraldi vdetuna oli positiivseid postitusi 38 (25%) ning pigem positiivseid 27 (18%). Naiteks
kodeeriti positiivse postitusena jargmine sissekanne:

,, Tahtsin lihtsalt 6elda, et ma armastan ja jumaldan koiki oma sopru! Ma olen nii onnelik.
Mu ode liheb aastaks Ameerikasse vahetusopilaseks. Ja ma olen ta iile uhke! Esialgse info
pohjal ta peaks minema Florida kanti. Voibolla me iilejddnud pere ldhme sellel ajal
Miamisse.

(www.gettert.blogspot.com, 28.03.09)

Negatiivseid postitusi oli 15 (10%) ning pigem negatiivseid 27 (18%). Postitusi, kus esines nii
positiivseid kui negatiivseid tonaalsusi, oli 21 (14%) ning postitusi, mis olid lihtsalt

neutraalsed voi kirjeldavad 22 (15%).

Naide ka negatiivse tonaalsusega sissekandest:

,, Risto on mu peale vist vihane, aga I don't give a shit. Mul jumalast suva. See on talle koik
paras. Lopuks ometi sain koik talle tagasi teha. Tagasi teha kogu selle, mis ta mulle teinud
on. Virdjas! Ma loodan tosiselt, et sa maha konged. Munn. Ta on nii saast, et temast ei

maksa siin isegi rddkida mitte. Loodetavasti jddb ta impoks, midagi muud ma ei soovigi. *

(http://clone-your-lover.blogspot.com/, 17.04.09)
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3.3 Sissekande emotsioon

Sissekandes véljendatavate emotsioonide hulgas on mitmeid nii positiivseid kui negatiivseid

emotsioone (vt Joonis 10).
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Joonis10. Sissekandes viljendatav emotsioon

Viljendatud emotsioonidest enamlevinuim on rahulolu, mida esines 59 korral (39%).
Rahuolule jargneb emotsioon rdodm, mida esines 39 korral (26%). Saadud tulemusi
illustreerivad ka jargnevad véljavotted blogidest. R60mu ja rahulolu véljendav postitus:

., Tdna hommikul mingi kell 7 libi sain ma 14! :D Ma olen nii onnelik, sest koik on moédunud

hdisti ja plaanid on ka juba paigas :) Ma sain Ferrero Rocher munakese, kuigi ma tahtsin

Raffaellot, aga see Ferrero ongi parem :) "

Upris tihti — 37 korral — esines ka tiidimust (25%). 29 korral viljendati ka kurbust (19%).

Naéide tiidimust véljendavast postitusest:
»Olen igav ja iisna mottetu, visimus ajab end lainele ning homne [mm, tinane] on iisna

koledalt tegus. ma tahaks hddasti haigeks jéddda + ma tahaks hddasti aega, et oppida ning


http://liiiizi.blogspot.com/

lihtsalt moelda ja olla. nende asjade jaoks aega mul pole jidnud, sest ka eelmised pdevad on
olnud sisutatud. **

(http://1915degrees.blogspot.com/, 19.04.09)

Sissekandeid, kus emotsiooni otseselt ei vdljendunud voi mis olid neutraalsed, esines 24
korral (16%). Ulejisinud emotsioonide esinemissagedused olid vdrdlemisi harvad: iikski neist
ei esinenud sagedamini kui 20 korda. Nendeks emotsioonideks olid igatsus (20 korda — 13%),
viha (13 korda — 9%)), tillatus voi imestus (10 korda — 7%), iiksindus (10 korda — 7%), hirm (8
korda — 5%), (enese)imetlus (7 korda — 5%), (armu)kadedus (2 korda — 1%). Uheksal korral

(6%) esines ka postitusi, milles véljendatavat emotsiooni oli raske méératleda.

Naitena ka sissekanne, mis kategoriseerus nii kurva kui ka vihase emotsiooni alla:

., Mul on nii méndagi éelda. Alustades sellest, et ma olen ilgelt NOME ja noéme ja néme ja
nome ja loll ja iildse ei saa aru MIDA FAKKI ma motlen. Lopetades sellega, et mulle kdib mu
skinnysus tosiselt nérvidele. Ei, see pole see jutt, et viuviuviu saaks vinugda. Kui ma terve
viru keskuse ldbi kdin ja isegi XS suuruses piiksid mulle suured on, siis tekib viga, viga
kompleksne tunne. Angistav viha ja raev ja kéikvéimalik vihene enesekindlus kaob nagu tina
tuhka. Vastik vastik vastik.

(http://sugarcomb.blogspot.com, 06.04.09)

3.4 Blogija enda kirjutatud tutvustava teksti tonaalsus

Profiil, mida endale blogi juurde luua saab, sisaldab ka vdimalust kirjutada ennast tutvustav

tekst — seda vOimalust on kasutanud 76 tiidrukut (51%) (vt. Joonis 11).
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Joonis 11. Blogija enda kirjutatud tutvustava teksti tonaalsus

Umbes pooled (51% - 39 blogi) blogijate kirjutatud tutvustavad tekstid on neutraalsed voi

kirjeldavad: nende puhul ei ole vdimalik tonaalsust médratleda. Positiivse tonaalsusega on 13

tutvustavat teksti (17%) ning pigem positiivsega 7 teksti (5%). Negatiivse tonaalsusega on 4

(3%) tutvustavat teksti ning pigem negatiivsega 10 teksti (7%). 3 korral said tutvustavad

tekstid hinnanguks ka ,,mdlemad, nii positiivne kui negatiivne* (2%).




IV JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Alljargneva peatiiki sisuks on uurimiskiisimustele vastamine, vastuste analiilisimine ning
korvutamine erinevate teooriatega. Peatiikk analiilisib ka pdhjuseid, miks just sellised
tulemused on saadud ning mida need tulemused tdhendada voiks. Lisaks sisaldub antud

peatiikis ka kriitika meetodile.

1. Jareldused

Milliseid vahendeid kasutatakse blogi iildise kujunduse loomisel?

Enamik analiitisitud blogidest olid oma kujunduse osas tagasihoidlikud ja lihtsad. See néitab,
et noored ei piilia enda loodud identiteeti millegagi vdga lilekoormata ega ilustada, vaid

jadvad end esitledes tagasihoidlikuks.

Virvide kasutamises on noored blogipidajad vordlemisi tagasihoidlikud: eelistatakse
ithevarvilist blogi mitmevérvilisele ning kindlasti piiiitakse kujunduses pigem kasutada
heledamaid toone kui tumedamaid. Nimelt moodustavad iihevérvilised blogid koguni 69%

(104 blogi) ning valged voi heledates toonides 53% (79 blogi) blogidest.

Blogi kujunduses sagedamini kasutatavatest vahendist voib nimetada arhiivi, fotosid, jargijate
presenteerimist, taustapilti (skini) ja ka linke teistele lehekiilgedele. Kuigi niiteks arhiivi
kasutatakse blogides iipris paljudel kordadel, vdib siiski Oelda, et pigem ollakse ka
kujunduslike vahendite kasutamisel vaoshoitumad. Voib lausa delda, et arhiiv on tegelikult
osa blogist, sest vaevalt keegi blogi ainult iiheainsa, kdige virskema postituse pérast peab.
Seetottu on ka vanemate postituste juurde juhatamine loomulik. Ka fotode ja linkide osakaal
ithe blogi kohta ei ole enamasti kuigi suur: tavaliselt moni {iksik foto enda vdi mdne oma
lemmiku kohta ja modned lingid teistele veebilehekiilgedele, kus blogi autor kontot omab
(nditeks orkut, myspace). Eraldi muidugi ka lingid sdprade blogidesse, mis enamasti eristuvad

,jargijate® rubriigi néol blogi meniiiis.



Omaloomingut ei leidu blogides kuigi palju (15 blogi — 10%), samuti ei ole viga populaarne
ka oma blogi kujunduses foorumi voi taustamuusika kasutamine (mdlema puhul 7 blogi —

5%). Tsitaadid, laulusonad, videod ja kiisitlused on aga hoopis védhelevinud.

Kuigi blogisid kujunduslikult véga iile ei koormata, on siiski olemas teatavad elemendid,
mida kujunduses kasutatakse. Sellistele kujunduslikele tavadele on tdhelepanu podranud ka
Chandler ja Roberts-Young (1998; Suler, 2004; Cleemput kaudu, 2008) 6eldes, et noored
kaunistavad oma veebilehekiilgi ja blogisid kultuuri osadega, mis tulenevad kas
tarbijakultuurist (briandid), muusikast (bandide pildid, laulusdnad) ja massimeediast (filmid,
TV-showd) . Selliste kultuuri elementidena vOibki nimetada néiteks enda blogi kaunistamist
oma lemmiku piltidega, laulusonadega voi voimalikult pika nimekirjaga soprade blogide
linkidega. Voib Oelda, et blogis esindatav sarnaneb suuresti ka tavaelus presenteeritavaga:
Enese ja oma territooriumi defineerimiseks kasutatakse nii online’is kui ka offline’is samu

vahendeid.

Millist infot avaldatakse enda kohta profiilis?

Uldjoontes on kombeks avaldada iiht vdi mitut jérgnevatest kategooriatest: vanus, eesnimi,
elukoht, sdprade blogid, tutvustav tekst ja nimekiri lemmikutest ja huvialadest. Koige
populaarsem on kindlasti vanuse avaldamine (93 blogi), millele jargnevad {ipris iihesuuruse

osakaaluga eesnimi (82 blogi), elukoht (82 blogi) ja soprade blogid (81 blogi).

Isiku offline’is identifitseerimiseks vajalikke kontaktandmeid, nagu perekonnanimi ja
meiliaadress, avaldatakse blogides vdga harva. Perekonnanime avaldati vaid kaheksal korral

ja meiliaadressi neljal korral.

Mitte tiihtegi korda ei olnud blogide profiilidest vodimalik leida linke teistele
internetikeskkondadele, kus blogi autoril oleks oma konto. Samuti ei olnud mainitud teiste
keskkondade kasutajanimesid. Kiill aga olid vahel teiste keskkondade kasutajanimed ja nende

kontode lingid olemas blogi esilehel linkide all.



Seega profiilidest midagi iillatavat védlja ei tulnud: ei avalda seal noored enamasti oma
taisnimesid ega aadresse, isegi meiliaadressidega hoitakse end tagasi. Kui Bortree (2005) on
Ocelnud, et teismelised panevad oma veebilehekiilgedele iiles palju personaalset
informatsiooni, mida saab kasutada nende offline-identiteedi {iles otsimiseks, siis iiks {iheselt
selle véitega tegelikult ndustuda ei saa. Seda seetdttu, et Bortree ei iitle midagi selle kohta, kas
teismelised tagavad no. vabatahtlikult selle, et neid on voimalik offline’is liles otsida voi on
see juhuslik. Julgeksin véita, et see on pigem juhuslik, kuna profiilis ega iiheski muus blogi
osas noored tiidrukud enda kohta otseselt viga palju informatsiooni vélja ei too. Noustun
Bortreega selles osas, et kindlasti on vdimalik moningaid neid noori blogis avaldatud info
pohjal iiles leida, kuid selleks peaks ikka piris palju rohkem vaeva ndgema: lugema 1dbi terve
blogi ja suutma sealt leitud marksonade, vihjete ja iilejdédnud Interneti abiga tuvastada see isik.
Seejuures oleks kindlasti roll ka just teistel Internetikeskkondadel, kus sama isik enda kohta
veel lisavihjeid annaks ning ka selle isiku sOprade blogidel, kus teda mainitaks.
Loppkokkuvodttes oleks kindlasti isiku tuvastamine vOimalik, aga leian, et pigem on see
erandjuhus ja enamikel juhtudel peaks selleks kasutama ka teisi veebilehekiilgi, mitte ainult

konkreetse isiku blogi. Noored tiidrukud on isikuandmete avaldamisel siiski ettevaatlikud.

Milliseid tekstilisi vahendeid kasutatakse blogi sissekande loomisel?

Sissekannet on vdimalik luua mitmel erineval moel: kirjutada sinna ise tekst, tsiteerida juba
varem teiste poolt loodut, kasutada fotot, muusikat voi kasvdi nditeks videot. Isegi kui
piirduda vaid tekstilise osaga, on ka selle loomiseks {pris palju erinevaid vdimalusi.
Konkurentsitult levinuim on kindlasti autoriteksti kasutamine blogisissekandes — sissekanded,

kus autoriteksti ei esine, on pigem erandiks: neid on kokku vaid kiimme.

Korvuti autoritekstiga kasutavad teismelised tiidrukud ka tsiteeritud laulusdnu, luuletusi ja
muid tekste, seda koikidest muudest vahenditest peale autoriteksti, kdige rohkem — 12 korral.
Teiste tekstiliste vahendite (omalooming, tsiteeritud vestlused, muud tekstilised vahendid)

kasutamisel on blogijad mérksa tagasihoidlikumad.

Voib Gelda, et teismelised tiidrukud on selles mdttes {ipris loomingulised, et nad ei kipu

kasutama juba varem avaldatud loomingut voi siis néiteks vestlusi sOpradega, et enda tegevusi



ja emotsioone viljendada, vaid kirjutavad pigem ise. Samuti saab sellest jareldada, et
fotoblogid voi graafilisest materjalist koosnevad blogid ei ole noorte tiidrukute seas kuigi

populaarsed ning eelistatakse siiski rohkem kirjutamist.

Milliseid keelelisi vahendeid kasutatakse blogi sissekande loomisel?

Keelelistest vahenditest ridkides tuleb aluseks votta kaks tdiesti erinevat suunda. Esmase
analiilisi pdohjal saab rddkida sellest, millised on kodige populaarsemad vahendid postituste
loomiseks ehk siis: milliseid vahendeid esineb postitustes kdige rohkem. Teisese analiiiisi
pohjal saab aga rddkida keeleliste vahendite kooslustest ehk siis sellest, millised on koige

levinumad komplektid keelelistest vahenditest.

Statistiliselt on kdige levinum eesti keele kasutamine postituse loomisel — tervelt 94% (101
postitust) postitustest oli koostatud eesti keelt kasutades. Samas ei ole postitusi, mis ainult

eesti keelsest tekstist koosneks, kuigi palju — kdigest 19% postitustest (28 postitust).

Lisaks eesti keelele on tipris populaarne ka sldngi kasutamine postituse loomisel — tervelt 67%
postitustes (100 postitust) esines ka sldngi. Samas postitusi mis koosneks ainult slangist, oli
ainult kaks (1%). Vodrkeelsed viljendid on leitavad 48% postitustes ning postitusi, mis oleks
ainult voorkeeles, on 3% (4 postitust). Ebatsensuursed véljendid ja ropendamine olid
esindatud vaid 17% postitustes (25 sissekannet) ning postitusi, kus esineks ainult
ebatsensuurseid viljendeid ja ropendamist, ei olnud iildse. Tdlget vdorkeelde oli kasutanud

vaid 1 blogija.

Uurides kooslusi keelelistest vahenditest selgub, et koige enam kasutavad teismelised
tiidrukud sissekande loomisel kooslust eesti keelest ja sldngist — 30% postitustest on just nii
loodud. Upris populaarseks viisiks on ka postituse loomine kasutades eesti keelt, slingi ja ka
voorkeelseid viljendeid: nii on toiminud 24% tiidrukutest. Ainult eesti keelt on kasutanud
postituse loomiseks 19% blogijatest ning kooslust eesti keelest, sldngist, voorkeelsetest

véljenditest ja ebatsensuursetest véljenditest on kasutanud 11% noortest blogijatest.



Eeltoodule toetudes voib delda, et noorte jaoks on kindlasti oluline olla varustatud ajakohaste
ja hetke moega kaasaskidivate viljenditega. Samuti néib, et neile on oluline ka enda inglise
keele oskuse presenteerimine ning {ileiildiselt ei olda vdga kindlad enda véljendamises ainult
emakeelt kasutades. Pohjusi selleks vOib olla mitmeid, kuid peamiselt v3ib vilja tuua
sarnasuses offline elus toimuvaga: on ju ajakohase slidngi kasutamine noorte seas omamoodi

,laheduse* néitaja.

Milliseid visuaalseid elemente kasutatakse blogi sissekande loomisel?

Visuaalsetest vahenditest kasutavad teismelised tiidrukud blogipostituse loomisel fotosid,
emotikone ja videosid. Kdige enam kasutatakse emotikone, mis esinevad enamasti just mingi
emotsiooni viljendamise juures. Tihtipeale lisatakse kurb voi rd0mus smiley lihtsalt sellise
lause 16ppu, mis kirjeldab hetke meeleolu. Fakt, et monikord kasutatakse ka mingit stindmust
kirjeldavate lausete 10pus smiley’isid, annab tdestust sellest, et mingil pdhjusel ei soovi voi
suuda blogijad oma emotsioone sdnadesse panna ning kasutavad selle asemel kindlamat ja
ohutumat viisi — nukrat voi rddmsat emotikoni. Selle ndol voib olla tegemist nii mugavusega
— emotikoni kasutamine on tunduvalt liihem ja kiirem voimalus enda viljendamiseks, kui
sonade kasutamine — kui ka nditeks voimetuse vOi tahtmatusega oma tundeid otse sdOnadesse
panna. Ukskdik kumb eelnimetatud pdhjustest, arvan et mdlemal juhul on tegemist pigem
alateadliku valiku ja otsusega — usun, et blogijad ei anna endale tegelikult aru, mis pohjustel

nad emotikone kasutavad.

Teiseks visuaalseks vahendiks blogides on foto. Fotod vdivad olla nii endast, sopradest kui ka
lihtsalt kuskilt Internetist leitud siimpaatsed pildid. Upris tihti kasutatakse fotosid selgelt
illustreerival eesmérgil — kui ostetakse uusi riideid, jalatseid voi ehteid, postitakse neist
blogisse ka pilt. Samuti on selge eesmirgiga postitatud ka need pildid, mis on tehtud
stindmusest, millest ka antud blogipostitus raégib. Harvem esineb aga pilte, mis leitud nditeks

Internetist ja mis otseselt postituse teemaga ei haakugi.

Vihestel kordadel kasutatakse blogipostituse loomisel ka videosid. Kui seminaritdd
koostamise ajal ei olnud veel uus hetkemood — videoblogid ehk vlogid — veel hoogu kogunud,

siis niitidseks on hoog hoopiski raugenud. Aeg, mil teismelised tiidrukud postitasid oma



blogidesse videosid iseendast, jdi kahjuks mdlemast uurimisperioodist vélja. Niilidseks on
videopostituste postitamine siiski tipris harv nédhtus. Tihtipeale on blogijad seda oma
sissekannetes ka pohjendanud — paljude jaoks valmistas videote postitamine tehnilisi raskusi:
need kellel ei olnud veebikaamerat, pidid kdima kellegi teise juures filmimas; need kellel olid
kehvad internetiithendused ei joudnud dra oodata, kuni video iiles laeb ning need, kes tahtsid,
et video jddks siiski vaid viiksele ringkonnale ndhtavaks, ei tahtnud oma videosid

blogikeskkonna koostdopartneri Youtube’i keskkonda {iles laadida.

Kuna nii mdnigi trend kiib hooti ja palju sdltub hetkest, milles ollakse, siis on antud hetkel
1abi viidud kodeerimise tulemus siiski selline, et populaarsed on fotod ja emotikonid ning

ebapopulaarsed videod ja muu graafika.

Millised on levinumad teemavaldkonnad sissekannetes?

Teemasid, millest oma blogisse kirjutada, on ldpmatult. Kuid ometi on vilja kujunenud

kindlad populaarsemad teemad, millest noored tiidrukud kirjutada armastavad.

Beers (2006) on 6elnud, et kuigi blogid vdivad tihti olla nditeks uudiste allikaks, siis samas
voivad nad olla ka lihtsalt kellegi isiklikud eklektilised pdevikud, mis kirjeldavad nende
puhkusereise, lemmikloomade kéitumist ja lemmikraamatuid. Eesti noorte tiidrukute blogide
puhul on kindlasti tegemist viimasega: ei rddgita kiill otseselt lemmikraamatutest,
lemmikloomadest ja puhkusereisidest, kuid pigem siiski sellistest teemadest kui

uudisvédrtuslikest asjadest.

Bortree (2005) on leidnud, et teismelised kirjutavad oma blogides peamiselt asjadest, mis
nende igapdevaelu tdidavad (kool, suhted)). Lisaks on Stern (2004) éelnud, et teismelised
kirjutavad palju ka oma offline huvidest. Noustuksin nende kahe véitega tdielikult, kuna just
nimetatud asjad on ka antud t66 kéigus 1dbi viidud analiiiisi tulemuseks: populaarseim teema
on mina ise (87% - 130 blogi) jargmistel kohtadel suhted sdprade ja klassikaaslastega (42% -
72 blogi) ja kool (36% -54). Bortree mainitud suhted on populaarne jututeema, moodustades

kokku kajastatuse 61% blogides (92 blogi), eraldi voetuna annavad aga sellised tulemuse:



* Suhted soprade ja klassikaaslastega (72 blogi — 42%)
* Suhted vanemate ja perega (17 blogi — 11%)
* Suhted Opetajatega (3 blogi — 2%)

Samuti on Sternil digus selles, et noored kirjutavad palju oma offline huvidest. Selle all
mdistaksin nii  kodeerimisjuhendis olnud kategooriat ,hobi“ kui ka kategooriat
»trenn/huviring®. Teema hobi oli kajastatud 22 blogis (15%) ning trenn/huviring 18 blogis

(12%). Huvidena voiks dra mirkida ka lemmikud, millest radkisid 22 postitust (samuti 15%).

Rédkides blogipostituste teemavaldkondadest ei erine Eesti teismeliste tiidrukute
blogipostitused mitte kuidagi muu maailma noorte omadest: nad armastavad kirjutada oma
igapdevaelust, mille suures osas moodustavadki kool, trennid ja hobid ning suhted
imbritsevate inimestega. Teismeliste blogide ndol on tegemist nende isiklike
paevaraamatutega, mis voorale pilgule iipris sisutiihjad ja arusaamatud voivad tunduda. Ka
Heilbrun (1988) on 6elnud, et kuulujuttude rddkimine on pigem naiselik tegevus, seega ka
pdeviku pidamine on pigem naiste zanr. Vastandina on aga leitud, et teaduslikum kirjutamine
on pigem maskuliinne Zanr, mida tavaliselt viljelevad mehed ning mis on pigem seotud
maskuliinsete vdartustega nagu ratsionaalsus ja objektiivsus (Tillery 2005; Herring ja Paolillo

2006 kaudu)

Millised on levinumad tonaalsused sissekannetes?

Levinumad tonaalsused sissekannetes on kindlasti positiivsed, eriti kui arvata kokku nii
positiivsed kui ka pigem positiivsed postitused: sellisel juhul on neid kokku koguni 65
postitust (43%). Samamoodi kokku arvates negatiivsed ja pigem negatiivsed, selgub et

negatiivse tonaalsusega postitusi on vaid 42 postitust (28%).

Leidus ka blogisid mille puhul olid esindatud nii positiivsed kui ka negatiivsed tonaalsused
ning samuti ka blogisid, mille puhul oli tonaalsust raske méérata voi oli tegemist neutraalsete

ja kirjeldavate blogidega.



Voib 6elda, et enamjaolt kirjeldavad teismelised siiski blogides positiivseid siindmusi ning

korrad, kus negatiivseid emotsioone viljendatakse on vordlemisi harvad.

Millised on levinumad emotsioonid sissekannetes?

Kdige levinumad emotsioonid on sarnaselt levinumatele tonaalsustele positiivsed. Nendeks
emotsioonideks on rodm ja rahulolu, mis kokku esinevad tervelt 98 blogis. Negatiivsetest
emotsioonidest on kdige levinumad tiidimus (37 blogi) ja kurbus (29 blogi). Ulejiinud

emotsioonid on mérksa vihemlevinumad ning ei esine rohkem kui 20 korral.

Kindlasti on omavahel seotud need kaks fakti, et pigem kirjutavad noored tiidrukud positiivse
tonaalsusega postitusi ning viljendavad positiivseid emotsioone. Saavad ju postitused

tonaalsuse hinnangu vastavalt sellele, mida antud postituses véljendatud on.

Kuigi positiivseid emotsioone ja tonaalsusi esineb postitustes rohkem kui negatiivseid, jaab
vaatluse ja proovikodeerimise kdigus siiski esialgu mulje, et teismelised tiidrukud on viga
melanhoolsed ja viljendavad vaid oma elu kurvaks ja vihaseks tegevaid siindmusi ja
emotsioone. Tegelikult voib selle pdhjuseks olla see, et kui positiivsete emotsioonide korral
piirdutakse tihtipeale rahulolu véljendamisega ning jaédakse seejuures iipris tagasihoidlikuks,
siis negatiivsete emotsioonide nagu kurbus ja viha puhul on viljendusviisid mérksa elavamad
ning see on ka pohjuseks, miks voib esialgu tunduda, et pigem ollakse oma blogipostitustes

negatiivsed ja isegi dramaatilised.

Ka sellel, et levinumaks negatiivseks emotsiooniks on tiidimus, on kindlasti oma pdhjus.
Kuna iiheks levinumaks teemaks teismeliste tiidrukute blogides on kool, siis voib tiidimuse nii
sagedast esinemist seostada just sellega. On ju teada, et ldbi aastakiimnete ei ole enamikele
noortele kunagi meeldinud koolis kéia, seega on iiheks tiidimuse tekkimise allikaks just kool.

Ei ole harvad juhused, kus seda emotsiooni just Oppimisega seoses viljendatatakse.



Tutvustava teksti tonaalsus

Enamikel juhtudel on blogide profiilis avalduv tutvustav tekst neutraalne voi1 kirjeldav, seda
ennekoike seetOttu, et tutvustavas tekstis kasutatakse tihti laulusonu, tsiteeritud lauseid voi
lihtsalt voorkeelset teksti, mille puhul on raske méiratleda, mida sellega 6elda on piiiitud. Kui
vorrelda aga negatiivseid ja positiivseid tekste, siis rohkem on siis positiivseid ja pigem
positiivseid tekste: neid on kokku 20 blogis. Negatiivsed ja pigem negatiivseid tutvustavaid

tekste esineb aga 11 blogis.

Pohjus, miks tutvustavad tekstid {irpis arusaamatud luuakse, voib peituda selles, et teismelised
tiidrukud piitiavad paljuski jaddda salapéraseks ja miistiliseks — just seda ndivad nad ka
taotlevat napisonaliste vodrkeelsete lausetega, mis laenatud monest laulust voi filmist.
Omaette kriteeriumiks ndibki olevat see, et tekst voimalikult segane ja kiisimusi tekitav

jaaks.

2. Diskussioon

Kuigi blogid annavad pea piiritud vOimalused oma identiteediga mingimiseks ja
enesepresentatsiooniks, ei kasuta teismelised neid siiski kuigi palju. Noored kiill kindlasti
mangivad oma identiteediga, kuid mitte nii selgelt ja konkreetselt, kui algselt arvata oli.
Kindlasti tuleks niinimetatud identiteediga méngimine paremini esile, kui oleks voimalik
uurida terviklikke blogisid siivitsi, analiilisida pikema perioodi viltel kirjutatud kdiki postitusi
ning seda just selleks, et mérgata kuidas autor votab omaks iiha uusi omadusi ning hiilgab
jarjest vanemaid. Ometigi on ka praegu leide, mis annavad mérku noé. ,,rollimiangudest® ja

erinevate identiteetidega katsetamisest.

Oma identiteediga méngimist vOib jireldada sellest, et teismelised tiidrukud iipris tihti
muudavad kardinaalselt oma blogi kujundust. Seda kiill konkreetselt kodeerimisega ei
uuritud, kuid vaatluse ja kodeerimise kédigus hakkas silma iipris mitu blogi, mille omanikud
mone nddala jooksul muutsid oma blogi vidljandgemist tdielikult: hiiljati koik vanad
kujunduselemendid ning loodi téiesti uus blogi. Monel korral leidus ka postitusi, mille puhul

oeldi, et koik vanemad postitused on kustutatud ning niiiid alustatakse taas puhtalt lehelt.



Esines isegi autoreid, kes kodeerimise ja tulemuste esituse peatiiki kirjutamise vahelisel
monel nidalal kustutasid oma blogi lildse dra. Vaib jéreldada, et sellisel kujul oma virtuaalse
identiteedi muutmine ja vahetamine tdiesti toimib: kui autor leiab, et tema hele, viheste
aksessuaaridega, tagasihoidlik blogi on igav ja ei véljenda péris tépselt sellist visiooni temast,
nagu autor soovib, siis vahetab ta kujunduse niiteks vérvilisema ja detailirohkema vastu.
Naitab ju lihtsam blogi iisna selgelt, et blogi autor eelistab jadda pigem mirkamatuks ning
mitte vdga selgelt eristuvaks. Samas, detailirohked ning vérvilised blogid annavad selge méargi
sellest, et blogi autor soovib oma blogiga silma paista ja eristuda. Nurmi (2004; Huffaker
kaudu, 2006) on 6elnud, et noorus ja teismeliseiga on oluline pdordepunkt inimese elus ja
seda saab votta kui perioodi, mil tehakse valikuid, kohandutakse ja tegeletakse
eneseavastamisega. Ka Arnett (1999; Huffaker kaudu, 2006) on vélja toonud, et teismeliseiga
on autonoomia ja eksperimenteerimise aeg. Ka eelkirjeldatud blogiga eksperimenteerimist
saab eneseavastamisena késitleda: tiidrukud proovivad 14bi iiha uusi variante sellest, millist
pilti nad tahavad endast luua ning milliseid signaale nad soovivad lugejatele vilja saata.
Sellisel moel on eksperimenteeritakse iihe kuvandiga endast, hinnatakse seda ning sobilikuks

osutumise korral kohandutakse sellega.

Noustun Cleemputiga (2008), kes on leidnud, et tegelikult on selline blogide ,,kaunistamine*
vana komme uues kuues. Nimelt on ju teismelised juba véga kaua kaunistanud oma tube
lemmikartistide piltidega ning fotodega ka endast ja sdpradest. Sama toimub niitid ka
blogides. Lemmikute pildid on olulised identiteedi néitajad, seda just seetdttu, et teismeliste
puhul on oluliseks identiteetinditajaks just muusikastiil, mida kuulatakse ning selle esindajad,
kellega samastuda piiiitakse. Seetdttu néitavad pildid, mis blogi kujunduses kasutatatud on,
tegelikult selle autori kohta vdga palju. Vdimalus riputada iiles erinevaid pilte, muusikat ja
videosid annavad teismelistele hea voimaluse positsioneerida end mingisse subkultuuri nind

seekaudu ilmestada ka pilti iseendast.

Teismeliste tiidrukute jaoks on oluliseks identiteedi konstrueerimise vahendiks ka iseenda
foto. Kuna véga paljudel blogijatel on kodus ka digifotokaamera olemas, siis muutub iiha
tavalisemaks, et noored teevad endast ise kodus pilte, kusjuures tihti poseeritakse seal riietes,
kohtades vdi oludes, mis ei lange kokku inimese tavalise olekuga. Seda voib jareldada fotode
juurde lisatavatest tekstidest, kus tihtipeale kirjutatud, et antud riietus voi olukord on
Hhiisama®“ proovitud voi kellelegi teisele kuuluv. Vdimalusi erinevate stiilide

labiproovimiseks ja nende presenteerimiseks fotode ja blogide kaudu on tidnu kiiresti



arenevatele uutele tehnoloogiatele piiramatult. Ka Slater (1995; Strano kaudu 2008) on vélja
toonud, et digifotograafia on diinaamilisem kui seda oli varasem fotograafia: tdnu uuenevale
tehnoloogiale saab iiht pilti teise vastu vahetada voi teiseks muuta véga lihtsalt — sellest ka
viga head vOimalused end soovitud moel ja iiha uute vilimustega presenteerimiseks.
Sarnaselt on Chalfen (2002; Strano kaudu, 2008) vélja pakkunud, et fotograafia digitaalseks
muutumine on muutmas fotode tegemise nii delda fotode valmistamiseks (from ,,taking
pictures* to ,,making pictures ), kuna annab tunduvalt rohkem vdimalusi fotomaterjali
toimetamiseks. Fototdotlust, mis varem ndudis professionaali sekkumist, voib niitid 1dbi viia
ikskoik kes, kellel on olemas arvuti ja fototdotlusprogramm. Nii saab ju ka iga teismeline
tiildruk proovia pdevast pdeva erinevaid variante oma imago loomiseks ning neid siis tipris
ohutul moel kommenteerida lasta: blogisid loevad ju siiski peamiselt sobrad ja tuttavad voi
siis voorad, kes juba niigi autori blogi huvitavaks peavad — seega ei ole neilt oodata ka
negatiivseid kommentaare proovitud kostiitimide ja loodud nd. ,,prooviimago* osas. Seega on
blogi kindlasti koht, kus luua uut identiteeti — jddgu see siis vaid virtuaalseks voi kandugu

hiljem iile ka offline identiteeti.

Pohjusi, miks kodiksugu erinevaid variante enda imago puhul proovitakse, voib olla palju, kuid
kindlasti annab paremaid vOimalusi oma identiteediga méngimiseks ka suurem publik ning
seetottu on seda ka lihtsam teha. Nimelt on isegi teismeliste blogijate hulgas vilja kujunemas
oma autoriteedid, kelle blogisid kdivad lugemas paljud teised noored tiidrukud iile Eesti. On
inimesi, kelle puhul on jargijate nimekirjad kordades pikemad kui keskpérasematel blogidel.
Epps ja Hollin (1993) tddevad, et on iildtunnustatud fakt, et lapse kasvades, peamiselt just
teismeeas, viheneb vanemate autoriteetsus ja suureneb teiste omaealiste tdhtsus. Eriti viheneb
vanemate arvamuse usaldusvédrsus just riietumisstiili, sOprade valimise ja kiilastatavate
iirituste osas (Youniss & Smollar 1985; Epps & Hollin kaudu 1993). Arvestades, et teismeeas
suureneb omaealiste tdhtsus, siis kindlasti tekivad ka nendes gruppides ka oma autoriteedid.
Kui vanemate arvamus riietumisstiili osas ei loe, tuleb nduanded ja ideed kusagilt mujalt leida
ning arvatavasti saabki uueks eeskujuks just moni omaealine. Nii viidatakse tihti vOdrastele
blogidele, mis on hiljuti Internetist leitud ning mida peetakse toredaks niiteks ténu selle
omaniku heale moetunnetusele. Samas annab teadmine, et blogilugejate hulgas on ka tdiesti
voOoraid inimesi, uusi voimalusi enesepresentatsiooniks. Vdorastele inimestele on arvatavasti
lihtsam presenteerida end ka viisidel, milline tegelikult ei olda. V3dorad inimesed ei oska ju

voltsi toelisest eristada. Sarnaselt on leidnud ka Zhao et al (2008), et nii oelda ,,kehatu® ja



anoniiimne Internetikeskkond teeb voimalikuks enda taasleiutamise erinevate identiteetide

labiproovimise teel.

Livingstone (2008) on leidnud, et eneseviljenduse ,kraad“ védheneb vanuse kasvades:
nooremad teismelised véljendavad end kasutades palju virve, sddelust ja rahvarohketes
kohtades tehtud pilte. Vanemad teismelised kasutavad nii 6elda ,,puhast® kiiljendust, oluline
on hoopis see, et oleks ndha nende paljud sdbrad ja fakt, et nad on populaarsed.
Livingstone’iga vanuse isedrastuste puhul ndoustuda on raske, kuna kiesolev uurimustdo seda
vilja selgitada ei plitidnud. Kiill aga ndustuksin Livingstone’iga selles osas, et tihtipeale on
kujundusest palju olulisem see, et oleks nidha autori populaarsus. Labiviidud uuringu valimis
oli nii monigi blogi, kus oli dra toodud monekiimne sdbra ja tuttava blogid. Samas piiiiti jatta
muljet, et kdik antud nimekirjas on véga olulised inimesed, pealkirjastades blogide nimekiri
viljendiga ,,minu kallikesed. Sdna otseses mdttes niib kehtivat viljend: ,,Utle mulle, kes on
sinu sobrad ja ma itlen, kes oled sina“. Sarnasel seisukohal on ka virtuaalset
sotsiaalvorgustikku Facevook uurinud Zhao et al (2008), leides, et inimesed, kes panevad
endast liles peamiselt sopradega koos pilte, liritaks nagu delda: ,,vaata mind ja tea mind minu
soprade jargi“. Nad leiavad ka, et sellega piilitakse luua teatud identiteedivariante, millega
iritatakse vaatajates tekitada soovitud muljet, eriti selles osas, mis puudutab autori
sotsiaalsete sidemete siigavust ja laiaulatuslikkust. End paljude tuttavate ja sdprade keskele
positsioneerida, tehes seda siis Facebookis fotode abil vai blogides teksti ja linkide abil — see
néib olevat teismeliste tiidrukute jaoks viga oluline. Pdhjuste osas noustuksin taaskord Zhao
et al (2008): inimesed lihtsalt piitiavad jitta endast sotsiaalselt ihaldusvéddrse muljet, vottes
pohieesmirgiks ndidata end kui teiste seas vdga populaarset inimest. Populaarsus on alati

olnud vahend, millega vdita veelgi enam populaarsust ning seda kasutavad dra ka teismelised.

Uuringus selgunud keelelisi isedrasusi viga uudseteks tegelikult pidada ei saa, seda seetdttu et
blogides kasutatav keel on tegelikult iipris sarnane sellele, mida kasutavad teismelised ka
tavaelus. Naiiteks voorkeelsed viljendid, millest uuringu tulemuste puhul ka juttu on, on
tegelikult enamasti sonad, mis on iipris uued ning mille puhul eesti keeles viga héid vasteid
veel voib-olla ei olegi. Paljud neist sOnadest on périt kas Interneti ja arvutitega soetud
terminoloogiast vOi nd. vodrkeelsetest sldngisdnadest, mis on lihtsalt eestistatud. Néiteks vdib
tuua véljendi ,,irl“, mis netikeeles tdhendab ,,in real life* (péris elus) ning mille all siis
moeldakse koike viljaspool Internetti toimuvat. Samuti ka véljend ,,wtf, mis netikeeles on

liihend viéljendist ,,what the fuck?* ning mida voiks tdlkida kui ,,mida kuradit?*. Neid samu



viljendeid kasutatakse ka tegelikult tavakdnes, viimast niiteks kujul ,,vee-tee-eff voi
,vattafakk®, samal kujul kusjuures ka kirjapildis. Oma emotsioonide kéepikendusena
kasutavad teismelised ohtralt emotikone, mille abil on mérksa lihtsam oma kurba v6i rodmsat
meeleolu viljendada. Crystal (2001; Huffaker & Calvert kaudu, 2005) on leidnud, et kuna
online suhtluses puuduvad miimika ja kehakeel, mis aitaksid arvamusi ja suhtumisi

viljendada, siis on emotikonide roll see tithimik tiita.

Leian, et sissekannete tekstilises osas voib pidada blogisid pidada siiski iipris reaalseteks,
kuna enamasti kirjeldatakse sissekannetes reaalses elus asetleidnud siindmusi. Usun, et
arvestades fakti, et noorte tiidrukute blogisid loevad ka nende enda sdbrad, voime olla {ipris
kindlad, et paris lausvalet seal ei esindata. Seda tdestab ka fakt, et levinumateks sissekande
teemadeks on tavaelulised teemad nagu kool, suhted, viline ilme ja mina ise. Usun, et
piirdutakse just nende teemadega, kuna peamiselt on lugejaskonnaks siiski oma
tutvusringkonna inimesed ning midagi viljamoeldut neile kirjutada ei ole lihtsalt motet — nad
ndeksid valed lihtsalt 1dbi. Mingil mééral siiski esineb tekstilise osa kaudu ka identiteedi
loomist ja esitlemist, kuna teismelised tiidrukud piitiavad iillatavalt tihti no. ,,salapdrast® voi
»~miistilist™ muljet jitta, kirjutades asjadest ja inimestest, millest saab aru ainult valitud hulk
inimesi ning teistele jddb kogu sissekande sisu tdiesti arusaamatuks. Samas, iillatav on, et
teismelised ei kasuta blogisid omaloomingu — luule, laulusdnade — esitamiseks, kuigi selleks
on véga head voimalused: on ju vdimalik saada nii tagasisidet kui ndha ka konkreetselt kui
palju inimesi mingit postitust lugemas kdinud on. PShjusi selleks vdib olla mitmeid, kuid ei
ole ka vOimatu, et luule on tdnase noore jaoks natuke iganenud loominguvorm ja ehk peetakse
juba autoritekstis kirjutatud postitust ennast piisavalt loominguliseks. Samas voib olla ka, et

teismelised ei julge lihtsalt nii piiritule auditooriumile oma loomingut presenteerida.

Peamiselt kirjutavad teismelised tiidrukud positiivse tonaalsusega postitusi ning viljendavad
ka positiivseid emotsioone nagu rdodm ja rahulolu. Siinkohal voib spekuleerida, et teismelised
tahtlikult néitavad rohkem positiivseid siindmusi ja emotsioone. Tegemist voib olla teatava
uhkustamisega, kus autor tahab teada anda, et just temal on kdige lahedamad sdbrad ja koige
toredam elu. Vordluseks, Zhao et al (2008) on virtuaalset sotsiaalvorgustikku Facebook
uurides leidnud, et enamik kasutajad jagavad rdOmuga teistega just neid fotosid, mis
kujutavad neid endeid koos nende sdpradega, peamiselt naeratamas, 10butsemas voi lihtsalt
iiksteise vastu mingil moel poolehoidu voi kiindumust iiles nditamas. V3ib arvata, et just

heade sotsiaalsete sidemete ja seelébi ka positiivsete siindmuste ja emotsioonide kajastamine



on teismeliste jaoks vdga oluline teema. Muidugi leidub ka negatiivsemaid postitusi, kuid tihti
suhtuvad blogide autorid melanhoolsematesse ja kurvematesse blogidesse ja nende autoritesse

irooniaga ning oma lugejatele lubatakse, et ise selliseks mitte kunagi ei muututa.

3. Tulemuste vordlus seminaritooga

Enamikel juhtudel langevad bakalaureusetods leitud tulemused kokku ka seminaritods
saadutega. Ka seminaritod puhul oli populaarsemate avaldatud infokildude seas vanus,
elukoht ja eesnimi. Blogikujunduses kasutatavate vahendite vOrdlus seminaritod ja
bakalaureuset6d puhul on veidi raskendatud: Bakalaureusetod kodeerimisjuhendi loomisel
lisati sinna mitmed uued kategooriad, mida seminaritdd puhul veel ei kasutatud. Seminarit6o
puhul oli levinumad vahendid fotod, lingid ja tsiteeritud looming, bakalaureusetdds aga
arhiiv, fotod, jérgijad, taustapilt ja lingid, millest uued kategooriad on arhiiv ja jargijad. Seega
arvestades kattuvaid kategooriad oli sarnased tulemused fotode ja linkide osas. Blogides
kasutatavate virvide osas olid tulemused {ipris sarnased: mdlemas t66s saadi tulemuseks, et
enamlevinud on {hevérviliste ja heledate blogide kasutamine. Ka iildilme puhul olid
tulemused samad: nii seminaritods kui ka bakalaureusetods selgus, et iildjoontes on blogid

tagasihoidlikud ja lihtsad: keerukad ja tilekoormatud blogid on pigem erandiks.

Ka tekstilisi vahendeid uurides selgus, et bakalaureusetod tulemused kattuvad seminarit6d
omadega: kdige populaarsemaks vahendiks on vaieldamatult autoritekst. Keeleliste vahendite
koosluste puhul on iillatuslikult koguni esinelik mdlema t66 puhul kattuv. Visuaalsete
vahendite puhul esineb erinevus selles, et kui seminaritods oli populaarsemaks visuaalseks

vahendiks foto, siis bakalaureuset6os on selleks emotikon.

Kuna teemavaldkondi on palju, siis on ka nende esinemise vordlemine raskendatud.
Seminaritéds olid esikolmikus teemad kool, mina ise ja véline ilme/riided/mood/meik,
bakalaureusetods aga teemad mina ise, kool ja suhted soprade ja klassikaaslastega.
Teemavaldkonnad on kategooria, mis oligi iiks enim erinevusi sisaldav. Sissekannete
tonaalsusi vorreldes selgub, et nii seminari- kui ka bakalaureuset6d puhul olid levinumaks
positiivsed ja pigem positiivsed sissekanded. Sarnaselt seminaritoole olid ka bakalaureusetoos
levinumad emotsioonid rahulolu ning rodm. Tihti esinesid modlemas t60s ka tlidimust

véljendavad ning neutraalsed postitused. Blogide tutvustavad tekstid olid taas kategooriaks,



mille puhul esines kahte t66d vdrreldes erinevusi: kui seminaritod puhul esines rohkem

positiivseid tulemusi, siis bakalaureusetos olid levinumad neutraalsed tekstid.

Voib delda, et iildjoontes langesid olulisemad leiud mdlema t66 puhul kokku. Erinevused
esinesid enamasti vihemlevinud kategooriate osas, kuid see on ka pdhjentatav sellega, et
seminaritoé puhul oli valim ndnda véike, et moningad harvemad mdddetavad néitajad

esinesid vaid korra voi kaks ning seega ei olnud need tulemused viga arvestatavad.

4. Meetodikriitika

Rédkides kontentanaliilisi sobivusest antud analiilisi puhul tuleb tddeda, et on alasid kuhu

kontentanaliiiis sobib viga hésti ja on teisi, kuhu ta nii hésti ei sobinud.

Kategooriate puhul, mis analiilisisid kujundust ja sissekande loomise vahendeid — nii tekstilisi,
keelelisi kui visuaalseid — pdhjendas kontentanaliiiis enda valikut {ipris hésti. Kontentanaliiiis
andis vOimaluse tdpselt hinnata mingite elementide olemasolu, puudumist, rohkust voi

vihesust.

Nende kategooriate puhul, mis ridkisid sissekande teemavaldkonnast, tonaalsusest ja
emotsioonidest, ei olnud aga kontentanaliiiisi kasutamine nii lihtne ja ehk isegi mitte nii sobiv.
Teemavaldkonna ja emotsioonide kategooriad, mille puhul voib iihele kiisimusele tulla mitu
vastust, ei ole kontentanaliilisiga just kdige lihtsamini hinnatavad. Kuna blogisissekannete
puhul ei ole tegelikult mingisuguseid piire, olid sissekanded tihtipeale laialivalguvad,
mitmetest teemadest ja ka emotsioonidest koosnevad: nii ei saanud neile anda iihest vastust.

See aga tegi hilisema analiiiisi viga keeruliseks.

Uheks probleemiks uuringu puhul oli valimi koostamine. Esialgseks t66 fookuses oli noored
iiletildiselt ning alles t60 edasise arengu kéigus said fookuseks ainult tiidrukute blogid.
Seda seetdttu, et teismeliste poiste hulgas lihtsalt ei ole blogimine kuigi populaarne.
Leidsin, et kui valimisse oleks jadnud 10% poisse ja 90% tiidrukuid, ei oleks olnud
tulemused kuigi usaldusviirsed, et teha tildistusi kogu noorsoo kohta iildiselt voi poiste

kohta eraldi. Seetdttu sai fookus muudetud just tiidrukutele orienteerituks.



Valimi koostamise {iheks problemaatiliseks osaks oli ka vanuse médramine. Kui esialgseks
kriteeriumiks oli, et vanus peab olema méirgitud autori profiilis, siis kodeerimise kdigus
selgus, et selliseid blogisid leida ei ole kuigi lihtne. Seetdttu tuli ka vanuse kriteeriumit muuta:
jéreldused vanuse kohta tuli teha teksti kaudu, mis aga ei anna tidpset numbrit autori vanuse
kohta, ainult umbkaudse vahemiku, niiteks, et autor astub sel siigisel kiimnendasse klassi,

seepdrast vOib jareldada, et tema vanus jd4b vahemikku 14-16 aastat.

Meetodikriitika puhul on oluline vilja tuua ka see, et t66 kidigus loodud kategooriatest
moningad ei olnud vdga omased kontentanaliiiisile: emotsioonide ja tonaalsuste
hindamisel ei ole tegelikult voimalik jddda tdiesti objektiivseks ning ei saa viga kindlalt
vdita, et kui moni teine uurija sama analiilisi kordaks, siis jouaks ta tdpselt samade

emotsioonide kategooriateni.



KOKKUVOTE

Kiesolev bakalaureusetdd uuris teismeliste tiidrukute virtuaalse identiteedi konstrueerimist ja
eneseviljendusvahendeid blogides. Alateemadena blogi kujundamise vahendeid, sissekande

loomise vahendeid ning sissekannete tonaalsust, teemat ja emotsioone.

Too teoreetiliseks aluseks olid mitmed teoreetilised materjalid, mis muuhulgas selgitasid
identiteeti ja selle konstrueerimist, noorte internetikditumist, blogide definitsioone ja

funktsioone ning ka teismeliste blogikasutust.

Kéesoleva t66 uurimuslik osa viidi 1dbi kontentanaliilisina, mille valimis oli 150 blogi ning
analiiisitihikuks T{iks sissekanne iihe blogi kohta. Kontentanaliiiisi raames loodi 12
kategooriat, mille koostamisel arvestati uurimiskiisimusi. Kategooriateks olid: blogija vanus,
blogija profiil, sissekande tonaalsus, sissekande emotsioon, sissekande teemavaldkond,
sissekande tekstilised vahendid, sissekande keelelised vahendid, sissekande visuaalsed
vahendid, kujunduse vahendid, véarvid blogikujunduses, kujunduslik {iildilme ja tutvustava

teksti tonaalsus.

Selgus, et noored on enda virtuaalse identiteedi konstrueerimisel iipris tagasihoidlikud.
Blogikujunduses ollakse pigem lihtsad ja vaoshoitud: jdddakse {iihevérviliseks ning
kasutatakse heledaid toone. Ka tehnilisi vahendeid ei kasutata védga palju: oma blogides
kasutatakse kujundusvahenditena peamiselt arhiivi, fotosid, jdrgijaid ja muud taolist. Nii nagu
kujunduses ei koormata oma blogi iile, ei tehta seda ka profiili juures: avaldatakse pigem
viahemolulisi andmeid, nagu vanus, elukohalinn, lemmikartistid ja sOprade blogid, kui et

laotakse vélja koik isiku identifitseerimiseks vajalikud detailid.

Blogi sissekande loomisel nii tagasihoidlikud ei olda: seda peamiselt keeleliste vahendite
osas. Teismelised tiidrukud kasutavad palju erinevaid sldngisdnu, ebatsensuurseid véljendeid
ning voorkeelseid viljendeid, positiivne seejuures on aga see, et enamasti tehakse seda siiski
eesti keelega kahasse. Tekstiliste vahendite puhul peavad tiidrukud aga autoriteksti siiski
kdige paremini lébielatud stindmusi ja emotsioone véljendavaks — just enda loodud vahetut

teksti kasutavad nad sissekande loomiseks koige enam. Visuaalsetest vahenditest



populaarsemad on teismeliste tiidrukute seas aga emotikonid, mida voib omamoodi teksti
osaks vO1 koguni selle kdepikenduseks lugeda — aitavad ju emotikonid peamiselt lihtsamini

emotsioone véljendada. Lisaks sellele kasutavad noored ka fotosid — peamiselt iseendast.

Teksti sisu osas voib oelda, et peamiselt keskendutatakse enda igapédevaelu lahkamisele ning
labielatud stindmuste peegeldamisele ja nendega seoses ka oma emotsioonide viljendamisele.
Seetottu on ka levinumad teemavaldkonnad sissekannetes seotud igapédevaste toimetustega
nagu kool, trennid, huviringid ja hobid. Lisaks ka muidugi suhted timbritsevate inimestega:
pere, vanemate, sOprade ja tuttavatega. Enamasti on véljendatud emotsioonid sissekannetes
positiivsed voi vdhemalt pigem positiivsed: noored tiidrukud on vaatamata levinud
arvamusest nende hédrduse ja kurvameelsuse kohta, siiski elurodomsad ja optimistlikud. Ometi
leidub blogides ka koht, kus veidi salapdrasem ja mitte nii avalik olla piiitakse — selleks
kohaks on blogija profiilis sisalduv tutvustava teksti lahter. Sinna kirjutatakse tihti selgusetuks
jadvaid, nappe voorkeelseid lauseid, millel pealtndha kiill mingit seost autoriga ei tundu

olevat.

Uldkokkuvdttes vdib delda, et blogijad on enda virtuaalse identiteedi konstrueerimisel pigem
tagasihoidlikum ning kasutavad védga vdhe neile blogikeskkonna poolt pakutavatest
voimalustest. Veidi rohkem elatakse vilja end teksti kaudu — kasutatakse mitmeid erinevaid
eneseviljendusviise ning julgetakse katsetada uusi populaarsust koguvaid moeviljendeid.
Teemad, millest noored tiidrukud kirjutavad, on enamjaolt igapdevased ning just nende enda
isikliku eluga seotud. Enamjaolt jddvad tiidrukud oma blogides siiski rahulolevaks ja

positiivseks.



SUMMARY

The aim of this BA thesis was to study adolescent girls’ self-presentation and virtual identity
construction in weblogs. More precisely it focused on devices which are used in desinging
weblogs and constructing one’s virtual identity, as well as devices which are used to create
entries of a weblog. The thesis also focused on the subjects, tonalities and emotions in an
entry of a weblog. 150 blogs and 150 blog entries were researched by using content analyse
method. Authors of these blogs were adolescent girls in the ages between 13 and 17. The 12
categories created in the content analyse were: age of the blog’s author; information disclosed
in profile; devices used in blog design; colors used in blog design; textual devices used in an
entry; language devices used in an entry; visual devices used in an entry; themes of an entry;

tonalities of an entry; emotions of an entry and tonalities of a self-written descriptive text.

The theoretical framework included findings from several different authors, mostly about
constructing virtual identity, adolescent cyberpsychology, Internet role in adolescents’

everyday life and adolescents’ self-expression on the Internet.

The results of this study showed that adolescent girls are rather modest in constructing their
virtual identity. They like to keep their blogs plain and simple: blogs are mostly
monochromatic and they don’t contain many devices. The main devices which are used in
blog desing are archive, photos and followers (link to blog author who follows this exact
blog). The modesty continues in blog profiles: adolescent girls do not disclose personal
information such as last name, phone number or address which could be used (if disclosed) to
find out their offline identity. They only mention their age, first name, the town they live in
and sometimes links to their friends’ blogs, lists of their favorite musicians and movies and

other irrelevant information.

Nevertheless, adolescent girls are not so modest in creating an entry. They use slang,
expressions from foreing languages and last but least: they swear. The most popular textual
device in creating an entry is author’s self-written text. Sometimes quotations of song lyrics
and poetry are also used. Emoticons let us to express our emotions in a much easier way —
that’s why they are the most used visual device in adolescent girls’ weblogs. Photos are also

common device in creating an entry.



Common themes in adolescent girls’ weblog entries are their own everyday life, school,
hobbies and relationships with friends and family. Mostly the tonalities and emotions in
weblogs are positive and optimistic. Far-spread emotions are gratification, joy, boredom,

anger and sorrow.

In conclusion, adolescent girls are modest in constructing their virtual identity and they do not
use the desing devices offered by the site very much. When creating an entry, girls are more
venturesome and they use different textual devices as well as new slang, foreing languages
and even swearing. Emoticons and photos are the common parts of an entry. Adolescent girls
write about their own everyday lives — school, friends, family and hobbies and mainly they

are doing it in an optimistic tone.
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LISAD

Lisa 1. Kodeerimisjuhend

1. Blogija vanus
13-aastane
14-aastane
15-aastane
16-aastane

17-aastane
Vastus teadmata
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Blogi kujunduses ja virtuaalse identiteedi konstrueerimises kasutatavad vahendid

2. Blogija profiilis avaldub

Eesnimi

Perekonnanimi

Vanus ja/voi slinniaeg

Elukoht (linn)

Meiliaadress

Kasutajanimi mdnes muus internetikeskkonnas
Blogija enda kirjutatud tutvustav tekst
Lemmikud

Soprade blogid

Muu
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3.Audiovisuaalsed, graafilised ja tekstilised vahendid, mida blogi kujunduses kasutatakse
Taustapilt (skin)

Fotod

Tsitaadid/laulusdnad/muu tsiteeritud looming
Omalooming

Lingid teistele lehekiilgedele

Taustamuusika

Video, taustavideo

Kiisitlused

Jargijad

Foorum

Arhiiv

Muu
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)
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4. Blogi vérvilisus
Uhevirviline 1



Mitmevirviline

4a. Uhevirvilise blogi vérv
Valge

Must

Muu

4b.Mitmevdérvilise blogi toonid
Heledamates toonides
Tumedamates toonides

5. Blogi kujunduslik iildilme
Tagasihoidlik/lihtne

Pigem tagasihoidlik/lihtne
Neutraalne

Pigem iilekoormatud/keerukas
Ulekoormatud keerukas

Eneseviljendusviisid ja —vahendid blogides

6. Millistest tekstilistest vahendidest koosneb sissekanne?
Autoritekst

Autori luuletused/looming

Tsiteeritud laulusonad/luuletused/tekstid

Tsiteeritud vestlused sopradega (msn, rate, orkut jms)
Lingid

Muu tekstiline vahend

7. Milliseid keelelisi vahendeid kasutatakse siindmuse/emotsioonide edasiandmiseks?
Eesti keel

Slidng

Voorkeelsed viljendid

Tdlge voorkeelde

Ebatsensuursed véljendid, ropendamine

8. Millistest visuaalsetest vahenditest koosneb sissekanne?
Foto

Graafika

Emotikonid

Video

Muu illustratsioon

Teemavaldkonnad, tonaalsused ja emotsioonid blogi sissekannetes?
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9. Teemavaldkond, millest sissekanne radgib
Mina Ise

Kool

Trenn/huviring

Hobi

Armastus, armumine, suhted

Seks, suudlemine, fiilisiline kontakt
Arvuti/Internet

Muusika
Film/televisioon/kino/teater

Viline ilme/riided/mood/meik
Suhted vanematega ja perega
Suhted soprade ja klassikaaslastega
Suhted Opetajatega

Stindmused ja iiritused

Peod

Alkohol

Tubakas

Lemmikud

Surm, suitsiid

Muu

Raske oelda

10. Sissekande iildine tonaalsus

Positiivne

Pigem positiivne

Pigem negatiivne

Negatiivne

Modlemad, nii positiivset kui negatiivset

Ei positiivne ega negatiivne: neutraalne, kirjeldav

11. Emotsioon, mida sissekandes véljendatakse
ROOmM

Rahulolu

(Enese)Imetlus
Ullatus/Imestus
Emotsioonitu, neutraalne
Viha

Kurbus

(Armu)Kadedus

Hirm

Uksindus

Igatsus
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Tudimus
Raske oelda

12. Blogija enda kirjutatud tutvustava teksti tonaalsus
Positiivne

Pigem positiivne

Pigem negatiivne

Negatiivne

Mbdlemad, nii positiivset kui negatiivset

Ei positiivne ega negatiivne: neutraalne, kirjeldav
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