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Eestikeelne kokkuvote

Opetaja kui sisulooja sotsiaalmeedias: Instagramis hariduslikku sisu jagavate Eesti
klassiGpetajate kogemused

Aina enam Opetajaid kasutab sotsiaalmeediat professionaalsetel eesmérkidel. Magistritd6
eesmérk oli vélja selgitada Instagramis hariduslikku sisu jagavate Eesti klassiOpetajate arusaam
oma identiteedist, Instagrami kasutamise tajutud toetusest dpetajatele ja valjakutsetest
Instagramis. Valimisse kuulus 11 klassidpetajat, kellega viidi l1&bi poolstruktureeritud intervjuud.
Andmeanaliiisis kasutati kvalitatiivset induktiivset sisuanalttsi. Tulemustest selgus, et
Instagramis hariduslikku sisu jagavad Opetajad identifitseerivad end hariduse koneisiku,
kolleegide toetaja ja Opetajast tavakasutajana. Opetajate sénul pakub Instagram neile sotsiaalset
ja materiaalset tuge, lihtsustab t66d ning toetab isiklikku arengut. Véaljakutsed on seotud
ebakindluse, eetiliste dilemmade, Instagrami haldamise ja teiste riikide dpetajate kontodega
vahese samastumisega. Tulemusi saab kasutada nditeks klassiopetaja Gppekava arendamisel.
Votmesonad: sotsiaalmeedia, klassidpetaja, Instagram, identiteet, kvalitatiivne sisuanaltiiis

Ingliskeelne kokkuvdte

Teacher as a content creator on social media: the experiences of Estonian primary school
teachers sharing educational content on Instagram

Teachers are increasingly using social media as a professional tool. The aim of the master’s
thesis was to understand Estonian primary school teachers’ perceptions of their professional
identity, the perceived support provided by Instagram, and the challenges associated with using
the platform. The sample consisted of 11 teachers with whom semi-structured interviews were
conducted. Qualitative inductive content analysis was used for data analysis. The results revealed
that teachers who share educational content on Instagram identify themselves as educational
spokespersons, colleague supporters, and regular users. According to teachers, Instagram
provides them with social and material support, facilitates their work and supports personal
development. Challenges are related to insecurity, ethical dilemmas, Instagram management and
lack of identification with foreign accounts.

Key words: social media, primary school teacher, Instagram, identity, qualitative content

analysis
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Sissejuhatus

Sotsiaalmeedia on muutnud inimeste elu erinevates valdkondades, sealhulgas hariduses. Lisaks
isiklikule sotsiaalmeedia kasutamisele saavad dpetajad sotsiaalmeediat kasutada
professionaalsetel ehk t66ga seotud eesmarkidel. Tanu sotsiaalmeedia laialdasele levikule on
Opetajatel ligipaas rohkematele materjalidele Gpetamiseks ja enda tdiendamiseks kui kunagi
varem. Seejuures voimaldab sotsiaalmeedia Gpetajatel suhelda lisaks tdokaaslastele teiste
Opetajatega lle maailma.

Opetajatel on vdimalik olla sotsiaalmeedias nii tarbija kui ka sisulooja rollis. Tarbijatena
saavad Opetajad sotsiaalmeediast juurde uusi teadmisi, ideid ja materjale, mida nad saavad oma
t00s rakendada (Prestridge, 2019). Moned Opetajad peavad tarbimise korval oluliseks ka
sisuloomet ja kasutavad sotsiaalmeediat haridusliku info levitamiseks, nditeks jagades oma
motteid ja tehes postitusi oma Gpetamiskogemusest (Richter et al., 2022). Hariduslikku sisu
jagavate Opetajate kirjeldamiseks on viimastel aastatel voetud kasutusele erinevaid mdisteid,
néiteks hariduse mikrokuulsus, hariduse mojuisik ja online teacherpreneur. Samas puudub eesti
keeles Uihtne mdiste sotsiaalmeedias tegutsevate Opetajate kirjeldamiseks.

Viimastel aastatel on hakatud uurima, kuidas dpetajad kasutavad erinevaid
sotsiaalmeediaplatvorme professionaalsetel eesmarkidel. Opetajate Instagrami kasutamise kohta
on tehtud mitmeid uuringuid, ent teadlased on tiksmeelel, et see teema vajab rohkem uurimist
(Carpenter et al., 2020; Richter et al., 2022). Seejuures on Instagram nii Eesti (Pukk, 2024) kui
ka teiste riikide, nditeks Hispaania (Marcelo-Martinez, 2024), Gpetajate seas tks populaarsemaid
platvorme. Opetajad kasutavad Instagrami néiteks ideede saamiseks, teiste teadmistest ja
kogemustest dppimiseks, haridustddtajate kogukonna arendamiseks ning teiste Opetajatega
koostdo tegemiseks (Carpenter et al., 2020). Samas toob Instagrami kasutamine Opetajale kaasa
mitmeid véljakutseid, nditeks peab ta lahtuma eetilistest printsiipidest ja austama dpilaste
privaatsust (Newton & Williams, 2022). Seejuures lisavad dpetajatest sisuloojad Gpetaja
identiteedile uusi tahke ning nad v6ivad mdjutada ka tulevaste dpetajate identiteedi arengut
(Carpenter et al., 2023). Eeltoodust lahtuvalt on oluline uurida hariduslikku sisu jagavate Eesti
klassidpetajate kogemusi Instagramis, et saada arusaam nende identiteedist ning Instagrami

tajutud mojust nii neile endale kui ka teistele osapooltele.



Opetaja kui sisulooja sotsiaalmeedias 5

1. Teoreetiline Ulevaade

1.1 Sotsiaalmeedia ja Opetajad

Sotsiaalmeedia ja sotsiaalmeediaplatvormide tahendus on viimase paarikiimne aasta jooksul
palju muutunud: enne 2010. aastat oli neid mdisteid kirjeldades réhk inimestel ja kuidas nad
suhtlevad, ent hiljem on tdhelepanu nihkunud rohkem sisu loomisele ja jagamisele (Aichner et
al., 2021). Sotsiaalmeediaplatvormide ehk sotsiaalmeedia teenust pakkuvate veebilehtede ja
rakenduste alla kuuluvad nditeks Facebook, Instagram ja X (endise nimega Twitter) (Prestridge,
2019).

Tanapéeva maailmas on sotsiaalmeedial oluline roll erinevates valdkondades, sealhulgas
hariduses. Oppet66s saavad dpilased ja dpetajad sotsiaalmeediat kasutada erinevatel viisidel,
naiteks koostdo tegemiseks ja infovahetuseks (Otchie & Pedaste, 2020). Seejuures peavad
Opetajad oluliseks, et tdnu sotsiaalmeediale jouavad nendeni teiste Opetajate loodud
dppematerjalid ja uued veebikeskkonnad (Marcelo-Martinez, 2024). Opetajate
sotsiaalmeediakasutust on uuritud ka nende ka nende kaitumisviisi pdhjal. Nii toob Prestridge
(2019) valja nelja tlitpi Opetajatest sotsiaalmeediakasutajaid: infotarbija (inglise keeles, edaspidi
luhendiga ingl, info-consumer), infovdrgustaja (ingl info-networker), omakasuputdlik kaasautor
(ingl self-seeking contributor) ning kutseline dppija (ingl vocationalist).

Opetajate ldisele sotsiaalmeedia kasutamisele lisaks on uuritud ka konkreetseid
platvorme. Néiteks on leitud, et dpetajad kasutavad Pinteresti ideede kogumiseks ning
spetsiifiliste Oppevahendite ja kindla sisuga materjalide leidmiseks (Schroeder et al., 2019).
Teisalt selgub samast allikast, et vanema kooliastme Opetajate seas on levinud arvamus, nagu
oleks Pinterest mdeldud algkooliealistele suunatud materjalide jagamiseks, mistéttu otsivad nad
materjale mujalt, nditeks Facebooki professionaalsetest gruppidest. Eesti 6petajate puhul on
taheldatud, et professionaalsetest Facebooki gruppidest saavad dpetamistegevusega seoses abi nii
passiivsed kui ka aktiivsed kasutajad (Siik, 2021).

Mitmed autorid (nt Carpenter et al., 2022; Veletsianos, 2017) on uurinud ka dpetajate
kéitumist X-is. Tanu haridusega seotud teemaviidetele puutuvad Gpetajad kokku paljude neile
sarnaste huvidega kasutajatega (Veletsianos, 2017). Siiski erineb kasutajakogemus olenevalt
sellest, milliseid teemaviiteid kasutatakse (Carpenter et al., 2022). Opetajad kasutavad enim
selgesonaliselt haridusega seotud ja tdnu sellele kergesti leitavaid teemaviiteid, néiteks #edchat,

mis viitab sdnadele education (eesti keeles, edaspidi ltihendiga ee, haridus) ja chat (ee vestlus)
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(Carpenter et al., 2019). Samas ei pruugi dpetajad Ules leida spetsiifilisemaid ja mitte
selgesdnalisi teemaviiteid, mis on nditeks akronutmina tuletatud mitmest sdnast, mistottu ei
pruugi nad alati geograafiliste piiride hdgustumisest kasu saada (Carpenter et al., 2022).

Uurijad on veel véahe tdhelepanu podranud Opetajate TikToki, kus suhtlusest suurem
fookus on ideede ja abivahendite leidmisel, kasutusele (Carpenter et al., 2024). Erinevalt
formaalsest haridusest pakub TikTok dpetajale vbimalust end harida l&bi I6busa, naljaka,
meelelahutusliku, méngulise ja véljendusrikka sisu (Hartung et al., 2023). Kuigi TikTokis
levinud meelelahutuslik 1ahenemine aitab Opetajatel kaasahaarava sisuga edasi anda ka
innovaatilisi dpetamisviise ja jagada didaktilisi nGuandeid, voib liigne meelelahutuslikkus
vahendada nende autoriteeti (Vizcaino-Verdd & Abidin, 2023).

Sarnaselt TikTokile on Gpetajate Instagrami kasutamist seni veel vahe uuritud, ent
senised uuringud on leidnud, et 6petajad kasutavad seda sotsiaalmeediaplatvormi erinevate
professionaalsete eesmarkide saavutamiseks (Carpenter et al., 2020; Richter et al., 2022; Shelton
et al., 2020). Opetajad kasutavad Instagrami naiteks ideede saamiseks, teiste teadmistest ja
kogemustest dppimiseks, haridustodtajate kogukonna arendamiseks ning teiste Opetajatega
koostdo tegemiseks (Carpenter et al., 2020). Instagramis hariduslikku sisu jagavad dpetajad
peavad selle platvormi tugevuseks nditeks voimalust suhelda teiste haridustdotajatega, olla oma
t00s labipaistev ning tosta Opetajatdd mainet (Pukk, 2024).

Sotsiaalmeediaplatvormide, kus dpetajad tegutsevad, nimetamiseks on tuletatud uusi
sonu. Nii on kdnekeeles vdetud kasutusele séna TeachTok, mis on saadud TikToki ja teach (ee
Opetama) liitmisel (Vizcaino-Verda & Abidin, 2023). Sarnaselt on Instagrami ja teacher (ee
Opetaja) liitmisel saadud Teachergram ja teachergrammer, mis viitab 6petajate loodud voi
hariduslikku sisu tarbivatele Instagrami kasutajatele vdi hariduse mdjuisikutele (Davis & Yi,
2022).

Kokkuvatvalt vBib 6elda, et sotsiaalmeedial on haridusvaldkonnas oluline roll ja Gpetajad
saavad sotsiaalmeediaplatvorme, nditeks Pinteresti, X-i, TikToki ja Instagrami, kasutada
erinevatel professionaalsetel eesmarkidel. Sotsiaalmeedia toetab ka dpetajate professionaalset
enesearengut. Samas ei kasuta dpetajad sotsiaalmeedia ihtmoodi ning saadav kasu s6ltub nii

individuaalsetest eesmarkidest kui ka platvormi kasutusviisist.
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1.2 Opetajad sotsiaalmeedias sisuloojatena

Sotsiaalmeediakasutajad saavad olla nii sisuloojad kui ka tarbijad. Sotsiaalmeedia laialdane levik
on viinud erinevat tldpi sisuloojate Kirjeldamiseks uute mdistete kasutusele vGtuni ning
sisuloojaid on nii teistes riikides kui ka Eestis palju uuritud, ent sarnaselt sotsiaalmeedia mdistele
puuduvad sisuloojate tiitpide kirjeldamiseks Uhesed ja pShjapanevad definitsioonid (Mesipuu,
2022).

Sisuloojate, sealhulgas haridusvaldkonna sisuloojate, teemaga on tihedalt seotud
mikrokuulsuse (ingl micro-celebrity) ja sotsiaalmeedia mdjuisiku (ingl social media influencer)
mdisted (Carpenter et al., 2023). Mikrokuulsusustele on omane kergesti tarbitava isiksuse
loomine, enda isikliku elu jagamine veebis, tihe suhtlus jalgijatega ja nende kohtlemine
fannidena (Marwick, 2015). Sarnaselt mikrokuulsustele on sotsiaalmeedia mdjuisikud justkui
tavalised internetikasutajad, kes jagavad oma isiklikku elu tekstide vdi visuaalide kaudu, ent
sotsiaalmeedia mojuisikuid iseloomustab ka suur jalgijaskond ja tasu — néiteks raha voi tasuta
toodete ja teenuste — saamine oma tegevuse eest veebis (Abidin, 2015; Campbell & Farrell,
2020).

Viimastel aastatel on tuntust kogunud ka hariduse méjuisikud (ingl education influencer
vOi edu-influencer) ehk haridusvaldkonnas tegutsevad sotsiaalmeedia mdjuisikud (Carpenter et
al., 2023; Shelton et al., 2020). See tahendab, et mdned haridustddtajad kasutavad
sotsiaalmeediaplatvorme, et jouda paljude haridusest huvitatud inimesteni ja oma tegevusega
sotsiaalmeedias tulu teenida. Kuna sageli jagavad hariduse mdjuisikud ka Killukesi oma isiklikust
elust, vBib nende populaarsuses méngida rolli mitte ainult kvaliteetne ja kasulik hariduslik sisu,
vaid ka nende enda vélimus, kuna Instagrami ja TikToki algoritmid kipuvad soodsamalt td6tama
hea valimusega kasutajate jaoks (Carpenter et al., 2023). Hariduse mdjuisikud vdivad tegutseda
ithel voi mitmel sotsiaalmeediaplatvormil, néditeks Facebookis, YouTube’is ja/voi Instagramis
(Shelton et al., 2020).

On leitud, et hariduse mdjuisikute Instagrami postitustes on markimisvéaarne osakaal
klassiruumi kujundamises, néiteks fotod teadetetahvlist ja lahendustest asjade organiseerimiseks
(Davis & Yi, 2022). Sheltoni ja kolleegide (2020) sdnul saab hariduse mdjuisikute Instagrami
postituste sisu aga jagada nelja kategooriasse:

1) reklaamsisu, nditeks toodete ja teenuste reklaamimine;

2) jalgijate kaasamine, naiteks klisimuste esitamine;
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3) motiveeriv sisu, néiteks enda eest hoolitsemise propageerimine;
4) lahenemisviisid Gpetamisele, nditeks dppetegevuse kirjelduse jagamine (Shelton et al.,

2020).

Uuringud kinnitavad, et hariduse mdjuisikute sotsiaalmeediategevuses on kesksel kohal
ka ettevdtlus (Shelton et al., 2020). Opetajaid, kes veebis — nditeks platvormil
TeachersPayTeachers.com — oma 6ppematerjale miivad, nimetatakse online
teacherpreneur’ideks (Shelton & Archambault, 2019). See mdiste tuleb sénadest ,,0petaja“ (ingl
teacher) ja ,.ettevotja“ (ingl entrepreneur). Kuna suure osa online teacherpreneur’ide sissetulek
veebimudigist on vaike, ei saa neid ilmtingimata liigitada hariduse mdjuisikute alla, ent
edukamad kasutajad v@ivad siiski saada mikrokuulsuse ja ka hariduse mdjuisiku staatuse (vt
Joonis 1) (Carpenter et al., 2023). Eesti Opetajatel on vdimalik oma materjale miiua eestikeelsel

mudgiplatvormil Tife.eu.

Joonis 1. Hariduslikku sisu loovate Gpetajate jagunemine teiste sotsiaalmeediat
professionaalsetel eesmarkidel kasutavate Opetajatest sotsiaalmeedia kasutajate seas (Carpenter
etal., 2023, Ik 754)

Sotsiaalmeediat professionaalsetel
eesmirkidel kasutavad dpetajad

online hariduse

teacherpreneur’id mikrokuulsused

hariduse
mojuisikud

Seni on Gpetajaametile ette heidetud, et puudub karjéériredel, kuid sisuloome internetis ja

hariduse mojuisiku staatuse saamine voiks seda tiihimikku téita (Carpenter et al., 2023). Lisaks
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vdivad hariduse mdjuisikud tuua positiivsust ja optimismi dpetajatele, kes pole oma tédga rahul
(Shelton et al., 2020). Seejuures leiavad Carpenter ja kolleegid (2023), et Gpetajakoolituses
tuleks tutvustada Gppijatele, millised véimalused on Opetajal ametialaselt vétta juhtroll ning
seelabi mojuvdimu saavutada.

Niisiis pakub sisuloome sotsiaalmeedias dpetajatele vGimalust end ametialaselt tdiendada
ja oma tegevusega teisi Gpetajaid toetada. Sotsiaalmeedias hariduslikku sisu loovaid Gpetajaid
saab liigitada mitmesse kategooriasse, mis voivad, kuid ei pruugi kattuda. Seejuures on hariduse

mikrokuulused ja online teacherpreneur’id laiemad moisted kui hariduse mojuisik.

1.3 Opetajate professionaalse sotsiaalmeediakasutuse valjakutsed

Ehkki mitmed autorid (nt Davis & Yi, 2022) on leidnud, et sotsiaalmeedia kasutamine
professionaalsetel eesmarkidel aitab kaasa Gpetaja professionaalsele arengule, on leitud, et
sellega vBivad kaasneda ka ohud, mis ei mdjuta ainult 6petajat, vaid ka teisi osapooli. Seejuures
vOib hariduse mojuisikute olemasolu haridusmaastikul mdjutada ka nende Gpetajate, kes ei soovi
mdjuisikutega kokku puutuda ega ise mojuisikuks saada, professionaalset identiteeti (Carpenter
et al., 2023). Professionaalne identiteet tdhendab seda, millisena dpetaja ndeb enda rolli tédtajana
tookeskkonnas (Richter et al., 2021).

Eestis on muutunud tavaliseks, et dpetajad ja dpilased kasutavad omavahel suhtlemiseks
sotsiaalmeediat (Siibak & Kask, 2022). See v6ib aga tuua kaasa piiride hdgustumise ning ules
kerkida jargmised kaalutluskohad: privaatsus vs. tugevad suhted; autoriteet vs. sdprus;
kattesaadavus vs. kohustus (Graham et al., 2018). Sarnaselt vdib sotsiaalmeediat kasutades
muutuda Gpetajal keeruliseks piiri tdmbamine t60 ja eraelu vahele (Carpenter et al., 2019).

Eesti Opetajad peavad laste kajastamise puhul oluliseks, et nad ei jagaks Opilaste kohta
liigset infot (Pukk, 2024). Néiteks ei avalda nad pilte dpilaste ndgudest voi on varem kisinud
lapsevanematelt eraldi luba laste nditamiseks oma kontol. Ehkki tdnapaeval kisivad mdned
koolid luba dpilastest fotode jagamiseks veebis, ei tdhenda see, et sama luba laieneks dpetajate
loodud sotsiaalmeediakontodele, mistdttu voivad mdned lapsevanemad tunda muret, kui nad on
otsustanud oma lapse kohta sotsiaalmeedias jagada vaga védhe (Cino & Vandini, 2020).

Sotsiaalmeedia voib mdjutada arusaama sellest, milline on ideaalne dpetaja. Opetajad
voOivad karta, kuidas nende postitustele reageeritakse, mistdttu on nad sisuloomes

ettevaatlikumad ning ei jaga oma probleeme ja raskusi sama palju kui kordaminekuid (Carpenter
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et al., 2019). Lisaks vdivad Gpetajad tunda survet, et peavad hoidma oma kooli mainet (Willis et
al., 2023). See tahendab, et kui sisuloojad esitlevad 6petamist ja dpetajana téotamist ilustatult,
vOiDb teistel dpetajatel olla keeruline selle standardini kiiundida (Shelton et al., 2020).

Kuna sotsiaalmeedias ei ole kontrolli postitatud materjali kvaliteedi dle, vdib tekkida
probleeme ebakvaliteetse sisuga (Carpenter & Harvey, 2019). Uuringud on ndidanud, et
sotsiaalmeedias jagatavad dppematerjalid vbivad sisaldada sisulisi ebatépsusi (Hertel &
Wessman-Enzinger, 2017) v0i toetada madalama taseme motlemisoskusi (Navy & Nixon, 2023).
Nende probleemide lahendamiseks on valja toodud, et tulevased Gpetajad voiksid dpingute ajal
hinnata erinevate veebimaterjalide kvaliteeti (Shelton & Archambault, 2019). Seejuures on vilja
toodud, et sotsiaalmeediaplatvormid vaiksid ka ise pakkuda vdimalust eristada kvaliteetset sisu
muust sisust (Navy & Nixon, 2023).

Sotsiaalmeediaplatvormide algoritmid Kipuvad sisu kuvamisel arvesse votma, milline
sisu on konkreetsele kasutajale kdige asjakohasem, mist6ttu vdivad nendest platvormidest saada
kajakambrid (Davis & Yi, 2022). Nii voivad ka Opetajad sattuda sotsiaalmeedias kajakambrisse,
kus kasutajatel on sarnased arvamused ja l&henemised, mistdttu on piiratud nende ligipaas
erinevatele ideedele ja vaatenurkadele (Carpenter & Harvey, 2019). Sestap on soovituslik
sotsiaalmeedias jélgida erinevaid kasutajaid, et dpetaja puutuks kokku nii endale sarnanevate kui
ka endast erinevate sisuloojatega (Newton & Williams, 2022).

Kokkuvotvalt voib delda, et positiivse mdju kdrval toob dpetajate professionaalne
sotsiaalmeediakasutus kaasa mitmeid véljakutseid, mis on seotud privaatsuse, piiride
hégustumise, tegelikkuse ilustamise, veebis jagatavate materjalide kvaliteedi ja
sotsiaalmeediaplatvormide algoritmidega. Nende murekohtade ennetamiseks on oluline késitleda

neid teemasid Opetajakoolituses ja tdsta dpetajate meediapédevust.

1.4 Uurimusprobleem, -eesmérk ja -kiisimused

Niisiis on varasematest uuringutest selgunud, et Opetajad kasutavad professionaalsetel
eesmaérkidel erinevaid sotsiaalmeediaplatvorme, mis pakuvad Opetajatele nii tuge (nt Carpenter et
al., 2020; Davis & Yi, 2022) kui ka véljakutseid (nt Carpenter et al., 2019; Graham et al., 2018).
Eestis on Opetajate professionaalsetel eesmarkidel Instagrami kasutamist veel vahe uuritud ja
puudub arusaam, kuidas hariduslikku sisu jagavad dpetajad end identifitseerivad. Seejuures pole

minule teadaolevalt klassidpetajatele selles valdkonnas seni eraldi tdéhelepanu podratud. Teades
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aga klassiOpetajate arusaama Instagrami kasutamisega kaasnevast toetusest klassidpetaja todle ja
valjakutsetest, oleks voimalik toetada teiste klassidpetajate t66d, anda juhiseid Instagramis sisu
loovatele klassidpetajatele ning vajadusel tuua professionaalsetel eesmarkidel haridusliku sisu
jagamise teema sisse ka dpetajakoolitusse.

Lahtudes eelnevast on magistritéd eesmark valja selgitada Instagramis hariduslikku sisu
jagavate Eesti klassiOpetajate arusaam oma identiteedist, Instagrami kasutamise tajutud toetusest
Opetajatele ja valjakutsetest Instagramis. Eesmargi saavutamiseks sdnastasin jargmised
uurimiskiisimused:

1. Kellena identifitseerivad end Instagramis hariduslikku sisu jagavad Eesti klassiGpetajad?

2. Kuidas toetab Instagramis hariduslikku sisu jagavate Eesti klassidpetajate arvates
Instagrami kasutamine Opetajaid?

3. Milliste véljakutsetega on Instagramis hariduslikku sisu jagavad Eesti klassOpetajad

nende endi sdnul Instagrami kasutamisel kokku puutunud?

2. Metoodika
2.1 Valim

T60s kasutasin sihipérast valimit, mis eeldab kindlate kriteeriumite loomist valimi
moodustamiseks (Lopez & Whitehead, 2013). Valimisse kuulumiseks kehtestasin jargmised
kriteeriumid:

1. Opetaja tO6tab Eestis klassidpetajana 2024/25. Gppeaastal;

2. tegemist on klassiOpetajaga, kes jagab Instagramis hariduslikku sisu (nt dppematerjale,

Opetaja igapaevatdod, Gpetajatele suunatud infot);

3. Instagrami kanalile, kuhu dpetaja sisu postitab, peab olema viimase poole aasta jooksul
postitatud vahemalt kaks korda;

4. tegu pole Opetaja erakontoga Instagramis, vaid haridusliku sisu jagamiseks loodud
kontoga.

Valimi moodustamiseks koostasin nimekirja Eesti Opetajatest, kes jagavad Instagramis
hariduslikku sisu. Selleks otsisin Instagramis tles kasutajad, kelle kasutajanimes on ,,opetaja‘“,
,.opetaja“ voi ,,klass®. Seejarel uurisin, kes jalgivad nimekirja jdudnud kasutajaid ja keda nad ise
jalgivad, ning lisasin nimekirja dpetajad, kelle kontoni ma varem polnud jéudnud. 23.07.2024

seisuga leidsin kokku 92 Eesti Opetajat, kes postitavad Instagramis hariduslikku sisu. Kasutajate
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lUhitutvustuse ja postituste pdhjal filtreerisin nimekirjast valja klassidpetajad. Mone Gpetaja
puhul ei tulnud profiililt esile, kas tegu on klassidpetaja voi ainedpetajaga. Seetottu jéi vélja
uheksa Opetajat, kelle seas vois olla klassidpetajaid, kes oleks sobinud valimisse. Filtreeritud
nimekirjas oli 30 klassiOpetajat. Neist 16 ei sobinud valimisse, kuna ei vastanud koigile
kriteeriumitele.

Votsin Ghendust 14 dpetajaga, kellest 11 ndustus uuringus osalema, tks ei soovinud
osaleda ning kaks ei vastanud. Uhenduse votmiseks kasutasin Instagrami, kuna kdigil kasutajatel
pole valjatoodud taisnime, mistdttu polnud alati voimalik meili teel kontakteeruda. Siiski saatsin
neljale Gpetajale, kes ei vastanud Instagramis nadala jooksul ja kellel oli valjatoodud téisnimi,
kutse osalemiseks ka toomeilile. VVarbamiskiri on lisas 1.

Valimi suurendamiseks kusisin uuringuga ndustunud klassidpetajatelt soovitusi, kellega
vOiks veel Uhendust votta. Selle tulemusel joudsin kahe klassidpetajani, kellest tiks loobus
intervjuust ning teine ei vastanud Instagrami sénumile ega toomeilile saadetud kirjale. Seega
kuulus I6plikku valimisse 11 klassidpetajat.

Kuna klassidpetajaid, kes Instagramis hariduslikku sisu jagavad, pole palju, ei ole
k&esolevas t66s iga uuringus osaleja tldandmeid eraldi kirjeldatud, kuna see seaks ohtu nende
konfidentsiaalsuse. Selle asemel otsustasin anda Ulevaate valimist kui tervikust. Valimisse
kuulunud dpetajad olid vanuses 27—38 aastat. Nad Opetasid 1.—5. klassis. Opetajate todstaaz oli
kuni 12 aastat, seejuures oli seitse Opetajat tootanud Opetajana vahem Kkui viis aastat. Kdige

vanem konto oli loodud 2019. aastal ja kdige uuem 2024. aastal.

2.2 Andmekogumine
Andmete kogumiseks otsustasin uuringus osalejatega viia labi poolstruktureeritud intervjuud,
sest intervjuud vdimaldavad uuringus osalejal raékida vabalt ning anda pikki ja sisukaid
vastuseid (Lopez & Whitehead, 2013). Poolstruktureeritud intervjuude tugevus on vdimalus
muuta kisimuste jarjekorda ja esitada tapsustavaid kusimusi (Lepik et al., 2014).
Andmekogumise esimese sammuna koostasin intervjuu kava (lisa 2). Kiisimuste
koostamisel tuginesin teooriale ja uurimiskisimustele, seega koosnes intervjuu kolmest
suuremast plokist: dpetajate identiteet Instagramis, Instagram kui Gpetajat6o toetaja ning
valjakutsed Instagramis. Intervjuu algas sissejuhatavate kiisimustega, mis pakkusid vdimalust

jagada taustainformatsiooni (Opetatav klass, vanus, to0staaz) ning radkida oma kokkupuutest
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sotsiaalmeediaga. Intervjuu 16ppu planeerisin kokkuvdtva osa, kus uuringus osalejatel oli
vBimalus enda vastuseid tdiendada ja tuua sisse teemasid, millest seni polnud juttu olnud.

Teise sammuna viisin andmekogumise kvaliteedi suurendamiseks I&bi prooviintervjuu
klassiOpetajaga, kes ei sobinud valimisse, kuna ei to6tanud klassidpetajana 2024/25. dppeaastal.
Otsustasin prooviintervjuu teha valimisse mittekuuluva dpetajaga, et ei tekiks olukorda, kus
intervjuu kava tuleb muuta ning seet6ttu ei saaks prooviintervjuud t66s kasutada, sest see oleks
kaasa toonud valimisse kuuluvate Opetajate arvu véhenemise. Prooviintervjuu toimus
intervjueeritava soovil tema kodus ning kestis 35 minutit. Prooviintervjuu labiviimine ja sellele
jargnenud arutelu prooviintervjuus osalenuga andis véimaluse parendada kiisimuste Glesehitust
(nditeks taiendasin Il ploki 5. kiisimust ,,Kas Instagrami kasutamine on sulle kaasa toonud
rahalist kasu?* snadega ,,v0i materiaalset™) . Prooviintervjuu transkribeerimisele jargnenud
kodeerimine andis kinnitust, et intervjuu kava toetab uurimiskisimustele vastamist.

Kolmanda sammuna viisin 2024. aasta novembris ja detsembris l&bi 11 intervjuud.
Keskmiselt jdutakse kullastuspunktini 12—-13 intervjuuga, kuid selleni vdib jouda ka Uheksa
intervjuuga (Hennink & Kaiser, 2022). Seega pean intervjuude arvu piisavaks. Lisaks tundsin, et
intervjueeritavate vastused hakkasid korduma ning ma ei saanud enam uut informatsiooni.
Opetajate soovil toimus kolm intervjuud nende koolis v&i kodus ning kaheksa Zoomi
vahendusel. Nii andmete kogumisel kui ka analttsil 1ahtusin heast teadustavast, mis néeb néiteks
ette uuringus osalejate vaba tahte austamist (Tartu Ulikooli eetikakeskus, 2023). Intervjuu eel
taitsid uuringus osalejad néusoleku lehe (lisa 3), mis andis muuhulgas loa intervjuu salvestada.
Né&ost nakku toimunud intervjuude salvestamiseks kasutasin oma telefonis olevat rakendust
Voice Recorder ning veebi teel toimunud intervjuude salvestamiseks Zoomi salvestusvdimalust.
Kuigi intervjuude labiviimine videokdnena andis nii mulle kui ka intervjueeritavatele ronkem
paindlikkust, ilmnesid ka mitmed kitsaskohad. Néiteks oli vahel videokdne heli kehv ja oli raske
aru saada, mida uuringus osaleja tapselt Gtles. Lisaks (ihendasid Uhe intervjueeritava kdrvaklapid
end intervjuu ajal korduvalt lahti ning seetdttu tuli samale kiisimusele vastata mitu korda.
Tehniliste probleemide ilmnemisel aitasin uuringus osalejal meenutada, kuhu olime pooleli
jaanud, ning kasutasin peegeldamist, et veenduda, et olin intervjueeritavat digesti kuulnud ja
maoistnud. Enne salvestuse alustamist kordasin uuringus osalejatele tile t66 eesméargi ning diguse
kisimustele mitte vastata ja intervjuu omal soovil I6petada, sest see on oluline intervjuu

eetiliseks labiviimiseks (Lepik et al., 2014). Intervjuude pikkus oli vahemikus 27-56 minutit.
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2.3 Andmeanaluds
Andmete analtiisimiseks kasutasin kvalitatiivset induktiivset ehk andmetest lahtuvat
sisuanalliusi, sest see vdimaldab saada sisuka Ulevaate teemast (Kyngés, 2020). AndmeanalUiisi
esimeses etapis transkribeerisin intervjuud Tallinna Tehnikatlikooli kdnetehnoloogia labori
avaliku kdnetuvastuse teenuse abil (Olev & Alumée, 2022). Pérast esialgsete transkriptsioonide
loomist kuulasin kdik intervjuud uuesti tle ning samal ajal korrastasin transkriptsioonid. Selleks,
et tagada intervjueeritavate konfidentsiaalsus, asendasin nimed pseudontiiimidega ning
sbnastasin Umber kohad, mis véimaldavad uuringus osaleja tuvastada. Transkriptsioonide
kogumaht on 144 lehekuilge (Times New Roman, suurus 12, reavahe 1,5). Helisalvestised ja
transkriptsioonid on parooliga kaitstud kaustas, mille parast magistritoo kaitsmist kustutan.
Teises etapis anallusisin esmalt tiht intervjuud koos juhendajaga paberil. Seejérel
anallsisin transkriptsioone keskkonnas QCAmap, kus markisin iga uurimiskiisimuse puhul
tahenduslikud tksused ning méaarasin neile koodid. Andmeanaltiisi usaldusvaarsuse tagamiseks
kasutasin kaaskodeerijat: tiht intervjuud kodeeris kaastudeng, kes ei saanud ette koode. Selline
lahenemine vdimaldas kontrollida, kas olen marganud kdiki tahenduslikke ksuseid ja loonud
sobivad koodid. Kaaskodeerimise tulemusi vorreldes selgus, et meie koodid olid vdga sarnased
ning seega hindan kodeerijate vahelist kooskdla vaga heaks. Siiski sain ideid, kuidas koode
paremini sdnastada (néiteks koodi ,,kooli tle ei tohi nalja teha* asemel ,,kooli maine hoidmine®).
Kolmandas etapis koondasin koodid alamkategooriatesse ja alamkategooriad
peakategooriatesse. Kategoriseerimiseks kasutasin keskkondi QCAmap ja Google Sheets. Lisaks
printisin esimese uurimiskisimuse koodid valja, et saaksin neid paberil kategoriseerida. Parast
esmast kategoriseerimist kasutasin kategooriate koostamisel ja sdnastamisel ChatGPT abi.
Selleks andsin ChatGPT-le tekkinud koodid ning palusin tal koostada pea- ja alamkategooriad.
Seejarel vordlesin tulemust enda loodud kategooriatega ning andsin talle edasisi juhtnédre
tulemuse tapsustamiseks. Niisiis on toosse joudnud kategooriad inspireeritud ChatGPT
vastustest, kuid on p&imitud minu enda kategoriseerimisega. Naide suhtlusest ChatGPT-ga on
valjatoodud lisas 4. Koodipuu koostamisel visandasin selle esmalt paberil ning seejéarel
keskkonnas Canva. Néide koodipuust uurimiskisimuse ,,Kellena identifitseerivad end

Instagramis hariduslikku sisu jagavad Eesti klassidpetajad?* 18ikes on lisas 5.
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3. Tulemused

Jargnevalt olen tulemused esitanud uurimuskisimuste kaupa. Tulemusi olen illustreerinud
Opetajate tsitaatidega, sest see voimaldab tdsta uuringu usaldusvaarsust (Kyngas, 2020). Tsitaate
olen arusaadavuse huvides toimetanud ning t66 seisukohast ebaolulise osa asendanud mérkega
[...]- Nurksulgudesse olen lisanud ka tsitaadisisesed tdpsustused. Uuringus osalejad on tsitaatide
juures tahistatud luhendiga KO1-KO11 (klassidpetaja).

3.1 Opetajate identiteet Instagramis
Esimese uurimisklsimusega soovisin teada saada, kellena identifitseerivad end Instagramis
hariduslikku sisu jagavad Eesti klassidpetajad. Tekkis kolm peakategooriat: hariduse kdneisik,

kolleegide toetaja ja dpetajast tavakasutaja. Seejuures ei vélistanud (ks identiteet teist.

Hariduse koneisik

Uhe identiteedina tuli intervjuudest valja hariduse kdneisiku identiteet. Uuringus osalejate sonul
on uks nende eesmark Instagramis tutvustada 6petajatod koogipoolt ning tdsta teadlikkust,
milline Opetaja igapéevatoo tegelikult vélja ndeb. Nad réakisid, et kuigi kdik inimesed on koolis
kéinud, puudub neil sageli ettekujutus dpetajatoost. Lisaks laiemale publikule soovivad
intervjueeritavad ndidata lapsevanematele, kuidas tdnapaeval 6petamine vélja néeb, sest see
annab neile aimu, kuidas ka nende lapsi vBidakse dpetada.

Mul on palju jalgijaid, kes tegelikkuses ise ei ole 6petajad. Neil on lihtsalt pdnev néaha,
sest kdik inimesed on ju koolis kdinud ja kdigil on mingi pilt sellest, et mida dpetajad
teevad ja kbigil on mingi oma nagemus, aga mis see nagu tegelikkus on vdi mis selle
nagu taga on. (KO1)

Lisaks Opetajatdoga seotud tegevuste kajastamisele ndevad uuringus osalejad Instagrami
kui kohta, kus jagada haridusega seotud métteid ning raakida ausalt oma rédmudest, raskustest ja
tunnetest. Seejuures peavad Gpetajad oluliseks positiivset suhtumist ning keskendumist
lahendustele.

Uuringus osalenud 6petajad ndevad end ka oma kooli esindajatena, sest nende loodud
sisu kaudu saab aimu, milline on konkreetse kooli elu. Lisaks Gtles mitu dpetajat, et méargib
postitustes &ra oma kooli nime. Uks hariduslike erivajadustega Opilastega to6tav dpetaja raakis,
et on votnud oma missiooniks enda kooli tutvustamise, kuna umberkaudsed elanikud polnud

teadlikud, et nende maakonnas selline kool tldse asub.
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Et tdstagi teadlikkust, naitangi selles mottes sihukese teistmoodi nurga alt seda koolielu,
mis sest, et on erivajadustega lapsed, aga me siiski oleme vaga aktiivsed, kaasame lapsi,
teeme toredaid tegemisi. (KO4)

Intervjueeritavad ndevad end ka 6petajaameti reklaamnéona ning peavad oluliseks
Opetajatdd maine tGstmist. Seejuures on nad saanud tagasisidet, et on innustanud inimesi minema
Opetajaks dppima. Opetajate maine téstmiseks proovivad nad endi sdnul olla eeskujuks teistele
Opetajatele ning ndidata 6petajatdo positiivseid kilgi.

Kui ma mingitel perioodidel tunnen, et vdib-olla dpetajatele tehakse liiga [...] Ma
tahangi teinekord jagada pigem nagu neid positiivseid noote voi selliseid positiivseid
motteterakesi, sest minu meelest on tegelikult sellel ametil vaga palju positiivseid kilgi ja
aspekte. (KO7)

Kolleegide toetaja

Teisena tuli intervjuudest vélja kolleegide toetaja identiteet. Uuringus osalejad raakisid, et
Instagram vOimaldab neil luua kogukonna, kus Gpetajad saavad omavahel arutleda ja koostood
teha. Seda toetavad kommenteerimine ja kiisimustele vastamine story’des (lihiajaline postitus,
mis kaob 24 tunni méddudes). Seejuures peavad intervjueeritavad oluliseks ka teiste Instagramis
tegutsevate dpetajate toetamist, markides meeldivaks nende postitusi ja jattes kommentaare.
Soov Uksteist toetada tuleneb uuringus osalejate sonul sellest, et nende arvates ei tee dpetajad
omavahel nii palju koost6od kui voiks.

Teha koostddd rohkemate Gpetajatega oma kooli véliselt, et see suhtlus mujalt tuleks ka.
Tegelikult ma arvan, millest dpetajad tihtipeale puudust tunnevad, on see, et tahaks
minna kuskile teise kooli klassiruumi voi tahaks minna teise Opetaja tunde vaatlema. See
infojanu, mis on Opetajatel, on nagu tegelikult ju paris suur. Paljud tahavad olla kasvoi
tunnike vBi paeva mingis teises koolis, mingis teises klassis, mingi teise dpetaja t66d
vaadata kérvalt. (KO6)

Kogukonna loomise kdrval ndevad Gpetajad kolleegide toetamise juures oluliseks
vBimalust olla toeks dpetamisprotsessi planeerimisel. Néiteks jagavad ja tutvustavad dpetajad
Oppevara: materjale, manguideid ja 6ppevahendeid. Nad peavad oma Oppevara jagamist
oluliseks, sest see aitab hoida teistel Opetajal kokku aega ning nende loodud ideed leiavad
rohkem kasutust.

Opetamisprotsessi planeerimisel soovivad intervjuus osalejad kolleegidele toeks olla ka
dpetamisvotete tutvustamisega. Opetajad tdid naiteid, et nad tutvustavad tilddpetuse olemust ja

I6imingu vOimalusi ning selgitavad detailselt, kuidas nad tegevusi vdi projekte labi viivad.
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Samuti jagavad nad enda sonul hariduslikke nduandeid, infot hariduslike erivajadustega dpilaste
Opetamise kohta, vdimalusi Opilaste oskuste arendamiseks ning raamatusoovitusi.

Mingisugused sellised nagu raamatusoovitused ka, et natuke seda kirjandust ka
haridusse sisse tuua, mitte ainult sellise kohustusliku kirjanduse néol, vaid tleuldiselt
palad ettelugemiseks voi uldse raamatuid lastele lahemale tuua, mis sobivad erinevate
teemadega kokku. (KO6)

Opetajast tavakasutaja

Kolmandana tuli esile Bpetajast tavakasutaja identiteet. Opetajate jaoks on Instagrami kasutamise
juures olulisel kohal vimalus enda jaoks malestusi, pilte, ideid ja materjale talletada. Mitmel
puhul oli see ka konto loomise p&hjus. Uks uuringus osaleja toi ka paralleeli blogidega, kuhu
Opetajad varem oma materjali lisasid. Opetajad nimetasid Instagrami kontot oma portfoolioks,
pildiblogiks ning paevikuks.

Ma ei pea, et oleksin mingi hullult influkas voi midagi, aga see ongi pigem nagu minu
isiklik dpetaja paevik. (KO9)

Kdik Opetajad olid tiksmeelel, et dpetamine on nende pohitdo ja prioriteet ning
Instagramis tegutsemine on teisejarguline. Seetdttu polnud osa intervjueeritavaid varem
mdelnudki, kelleks nad end Instagramis nimetaksid. Nii k6lasid vastusena ,,hobikorras asjaajaja‘“
ning ,,0petajast tavakasutaja‘“.

Ma teen seda siis, kui ma viitsin ja kui mul on mdtteid, mida teha, et tegelikult minu
pdhitdé hélmab ju midagi muud, et ma ei defineeri kuidagi ennast labi selle. (KO10)

Kokkuvaéttes ilmnes intervjuudest kolm identiteeti, mis vBivad omavahel kattuda.
Hariduse kdneisiku indentiteediga Opetajad néevad, et nad on (klassi)Opetajate eestkdnelejad,
kellel on vBimalus tdsta teadlikkust petajatoost, tutvustada erinevaid koole, jagada oma mdtteid
ning tdsta dpetajaameti mainet. Kolleegi toetaja identiteediga dpetajad on enda sénul loonud
keskkonna, kus Gpetajad saavad omavahel suhelda ja koostdod teha, ning nad lihtsustavad oma
sisuloomega teiste dpetajate t66d. Opetajast tavakasutajad naevad end Instagramis eeskétt lihtsalt
Opetajatena. Nende jaoks on Opetaja identiteet oluline ning nad néevad Instagramis isiklikku

kasu, kuna saavad enda tehtud to6st jalje maha jatta.
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3.2 Instagram kui Gpetajatdo toetaja
Teise uurimisklsimusega soovisin teada saada, kuidas toetab Instagramis hariduslikku sisu
jagavate Eesti klassiOpetajate arvates Instagrami kasutamine Opetajaid. Tekkis neli

peakategooriat: sotsiaalne tugi, dpetajatod lihtsustamine, isiklik areng ning materiaalne kasu.

Sotsiaalne tugi

Uuringus osalenud dpetajad raékisid, et Instagram pakub neile nii sisulooja kui ka tarbija rollis
olles sotsiaalset tuge. Opetajad vaartustavad Instagramis vBimalust suhelda teiste Gpetajatega.
Suhtlemise nditena t6id nad kommenteerimise, sbnumite saatmise ja story’des kiisimustele
vastamise. Intervjueeritavad raékisid, et tunnevad suurt uudishimu, mis toimub teiste dpetajate
tundides ning Instagrami kontode vaatamine pakubki neile vdimalust tutvuda teiste dpetajate
to6ga ja nendega raékida. Uuringus osalejad tunnetavad, et tdnu Instagramile on nad loonud ka
uusi kontakte.

Uhe dpetajaga on mul isegi diil, ma lihtsalt pean niiiid kalendrile otsa vaatama, et ma
Iahen tema juurde tundi vaatlema, et oma motivatsiooni tésta. Mulle tundubki, et need
Opetajad, kes jagavad Instagrami ees, et nad on nagu justkui eraldi kogukond, et nad
hoiavadki rohkem kokku. (KO9)

Kuigi uuringus osalejad tlesid enamasti, et Instagramis tegutsemine pole mdjutanud
nende suhteid oma kooli kolleegidega, radkisid nad, et samas koolis t60tavad Gpetajad on neilt
péarast postituse nagemist kusinud lisainfot mone tegevuse kohta voi kusinud materjale. Seetdttu
leidsid intervjueeritavad, et sisuloome Instagramis aitab neil anda tlevaadet oma to6st ka
otsestele kolleegidele.

Teiste Opetajate sisu tarbimine pakub uuringus osalejate arvates ka samastumistunnet.
Opetajate sdnul saavad nad teiste postitusi nahes kindlustunnet, et ka teised dpetavad neile
sarnaselt, naiteks lasevad vahel dpilastel Gppida pdrandal. Intervjueeritavad raékisid, et
Instagram pakub neile ka tuge keeruliste olukordade ajal, sest nad saavad kinnitust, et nad pole
ainsad, kellel on vahel dpetajana raske ja/vi tunnevad negatiivseid emotsioone.

See on nagu tore kommuun, mis tekib ja saad aru, et sa ei olegi (iksi selles kdiges, et sa ei
ole ainuke see nii-6elda saamatu, et me ndemegi, et iga paev ongi erinev ja see ongi tore
aratundmisrédm Instagramis. (KO3)

Uuringus osalejate sénul on nad Instagramis saanud peamiselt positiivset tagasisidet ning

nad peavad tunnustuse saamist motiveerivaks. Opetajad raakisid, et teised dpetajad on nende
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ideid kiitnud ja 6elnud, et kavatsevad ise ka nende ideid kasutada. Lisaks dpetajatele on nad
tunnustust saanud ka Gpilastelt ja lapsevanematelt. Opetajad tdid naiteks, et lapsevanemad on
neile jatnud toetavaid kommentaare ning Opilased on radkinud, et vaatasid dpetaja loodud sisu
ohtul vanematega kodus.

Need vanemad, kes seal olid, ttleme kolm-neli ema, olid kull vaga sellised r6dmsad.
Utlesid, et nii tore, kui mitte ainult meie lastel ei ole huvitav ja pdnev, vaid sa jagad ka
teistele. Teised ndevad, et kuidas on véimalik. (KO11)

Opetajatdd lihtsustamine

Uuringus osalejad ndevad Instagrami kui abivahendit, mis lihtsustab 6petajatodd. Seejuures
rddkisid lithikese to0staaziga Opetajad, et Instagram on olnud neile kui alustavatele dpetajatele
suureks toeks. Koikidest intervjuudest tuli esile, et dpetajad peavad Instagramis vaartuslikuks
vOimalust saada ideid. Intervjueeritavate sonul aitavad Instagramist saadud ideed Opetajaid nii
tunni ettevalmistamisel, tunni l&biviimisel kui ka tunnivaliste tegevuste planeerimisel. Seejuures
utlesid Gpetajad, et nad ei pruugi alati nahtud ideid ks-Uhele (le vétta, vaid teha teistelt saadud
ideede pdhjal oma esialgses plaanis muudatusi. Opetajate sdnul saavad nad Instagramist ideid
uldBpetuse, I16imingu, kunsti- ja meisterdamistoode, lilkumispauside, metoodiliste vahendite,
manguliste tegevuste, distsipliini hoidmise, klassiruumi kujundamise, Urituste ja véljasoitude
kohta.

Mulle meeldib hullult, kui jagatakse neid véaljasdite vdi mingeid ekskursioone, et kaisime
seal-seal, sest neid kohti on meeletult palju, kuhu minna lastega, aga leida see ige enda
jaoks vdi oma klassi jaoks. See on nii ajamahukas tegevus. Ma naengi naiteks, et Jiri
Kooli neljanda klassi dpetaja kais seal, siis ma mingi, uu, mul on ka neljas! Et ma saan
ka ju, et noh tunnid ja kdik peaksid nagu klappima. (KO9)

Uuringus osalenud dpetajate sénul lihtsustab 6petajatddd ka materjalide jagamine. Selle
suure plussina markisid nad, et Opetajad ei pea kdiki materjale ise koostama ning tanu sellele
saavad hoida kokku aega. Opetajad jagavad endi sénul materjale nii tasuta kui ka raha eest.
Naiteks saadavad nad materjali vastu huvi tundnutele lingi Instagrami sénumitesse. Vahel
suunavad intervjueeritavad aga jalgijad matgiplatvormile Tife, kus saab materjaliga l&hemalt
tutvuda ja selle soovi korral soetada. Seejuures (tles tiks Opetaja, et kuigi tema materjalid on
uleval Tifes, jagab ta neid sonumites hea meelega ka tasuta, kuid tal ei pruugi alati originaalfaile

enam alles olla ning Tifest soetamine vdib olla kiirem lahendus materjali kétte saamiseks. Lisaks
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néevad intervjueeritavad, et saavad materjalide jagamisega toetada dpetajaid, kes mingil pdhjusel
ei tee koostood teiste Opetajatega.

Uldse selline Gpetajate vaheline koostéo on nii mdneski koolis vajaka ehk siis tihtipeale,
kas ei suunata vaga Gpetajaid koostdole vdi siis petajad ise — mis iganes pdhjusel — ei
asu koost60d tegema. Kas on siis piiratud aeg voi mis iganes. Siis ma nagingi vdimalust
vdi murekohta, et tegelikult voiks olla mingisugune koht, kuhu siis mina néiteks saangi
jagada enda asju, vahendeid, métteid. (KO6)

Uuringus osalejad radkisid, et Instagram vGimaldab neil ka oma t66d paremini
organiseerida. Tanu sisuloomele on Gpetajatel rohkem jaadvustusi piltidel ja tanu sellele on neil
tehtud t66d kergem talletada. Opetajad iitlesid, et kdivad vahel enda kontot vaatamas, et
meenutada, mida nad on varem Opilastega teinud. Nad réakisid, et Instagramis on mugav tehtud
t0le tagasi vaadata, sest kdik malestused on talletatud uhte kohta. Lisaks utlesid Opetajad, et kui
nad ei laeks pilte Instagrami, jaaksid need tdendoliselt telefoni galeriisse vGi arvuti kausta
seisma.

See on nagu arhiiv voi ajalooline jalg, mis jaab. Naiteks nild ka esimese klassiga. Kerid
seal tagasi, vaatad, mis ma enda eelmise esimese klassiga tegin, kus me kaisime, milliseid
kunstit6id me tegime. Uks asi on otsida kuskilt meilidest vai arvuti kaustadest, teine asi
on see, et votta kiirkorras kohe lahti Instagram ja leida sealt nii-6elda see ajalooline
tagasivaade. (KO10)

Intervjueeritavate sdnul toetab Instagram to6 organiseerimist ka tarbijatel. Opetajad
raakisid, et kasutavad vdimalust salvestada teiste loodud sisu teemade kaupa kaustadesse, et
vajalik info pérast Kkiiresti tles leida. Nad on marganud ka algoritmide mdju ehk kuna neile
pakuvad huvi haridusega seotud postitused, soovitab ka Instagram sarnaseid postitusi.

Opetajad raakisid, et haridusele suunatud konto aitab neil hoida tasakaalu t66- ja eraelu
vahel. Néiteks jalgivad uuringus osalejad haridusele suunatud konto alt teisi haridusega seotud
isikuid. SBpru ja tuttavaid jalgivad aga isikliku konto alt. Nii on neil tédga seotud sisu koondatud
Uhe ning eraelu teise konto alla. Kahe eraldi konto omamine on intervjueeritavate sénul kasulik
ka olukorras, kus Opilased tahavad Gpetajat Instagramis jalgida. Nimelt on dpetajad isikliku
konto jalgijate osas valivad ning ei soovi sinna Opilasi (ja vahel ka tdtkaaslasi) vastu votta, kuid
haridusega seotud kontol pole neil midagi selle vastu, kui jalgijate seas on ka nende Gpilasi voi

samas koolis tottavaid kolleege.
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See isiklik konto, et ma suudan seda hoida endale vdi siis tédsilmadest eemale. Sinna
isiklikule kontole ma isegi ei vota teatuid tdokaaslasi vastu. Ma seal vaga nagu kriitiliselt
jalgin, keda ma tahan, et teaksid, mis ma teen vabal ajal ja keda ma ei taha. (KO9)

Isiklik areng

Intervjuudest selgus, et Instagrami kasutamine toetab ka 8petajate isiklikku arengut. Opetajad
raakisid, et saavad Instagramist uusi teadmisi. Seejuures hindavad Opetajad, et Instagram pakub
erinevatele nduannetele ja teadmistele Kiiret ligipadsu. Lisaks otseselt Instagramist saadud
teadmistele pakuvad Opetajatele huvi ka raamatusoovitused, mis véimaldavad neil oma teadmisi
laiendada. Uks Gpetaja raikis, et jalgib Instagramis psiihholooge ja teisi eksperte, kellelt saadud
info teda igapédevatoos toetab.

Mina tunnen ise ka Opetajana, et jalgides teisi haridusvaldkonnas tegijaid ja mitte ainult
Opetajaid, tegelikult on seal pstihholooge ja pstihhiaatreid, et kdik see tuleb mulle
Opetajana kasuks. Ma olen veel teadlikum. (KO4)

Lisaks tunnetavad uuringus osalejad, et Instagramis sisu loomine on aidanud kaasa
julguse ja enesekindluse kasvule. Tanu sellele on intervjueeritavad enda sénul muutunud
kriitikale vastuvotlikumaks. Néiteks (tles Uks Opetaja, et kui ta ei saa oodatud tagasisidet, votab
ta seda kui véimalust areneda ning mdelda, kuidas jargmine postitus paremini teha. Opetajate
sonul on nad ka Gpetamises muutunud julgemaks ehk nad julgevad rohkem katsetada uusi asju,
néiteks tehisaru, ning loovamalt l1aheneda. Lisaks raakisid Gpetajad, et kui nad enne olid
Instagramis pigem tagasihoidlikud, siis ajaga on nad saanud aina rohkem julgust vdtta sona
hariduslikel teemadel ja jagada avalikult oma arvamust.

Ma arvan, et minu postitused on lainud julgemaks. Selles méttes, et ma julgen séna votta
erinevatel hariduslikel teemadel rohkem, avaldada rohkem oma arvamust. Alguses ma
olin selline hasti algaja, ei tahtnud kellelegi kuidagi rumalana paista, et issand, miks ta
nii arvab voi nii teeb. Nutd ma olen julgem. Ma tean, mida ma teen, ma tean, mida ma
oskan. Et jah, olen muutunud kindlasti julgemaks. (KO2)

Opetajad raakisid, et sisuloome Instagramis pakub neile véimalust saada tagasisidet oma
to6le. Opetajad hindavad teistelt saadud tagasisidet, sest see annab teavet, kas nende jagatud
tegevus vOi materjal tootab ka teiste dpilastega. Intervjueeritavad loevad huviga ka teiste
postitusi, et teada saada, kuidas teistel dpetajatel iks vdi teine tegevus on ldinud. Seejuures on
uuringus osalejate sénul Instagrami kasutamine pannud neid rohkem oma t66d analiitisima ja

pakkunud vdimalust tdnu sellele areneda: postituste loomine paneb neid tagasi vaatama tehtud
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tegevustele ning métlema, mis dnnestus, mis ei dnnestunud ja kuidas jargmine kord paremini
saaks. Lisaks (tlesid dpetajad, et selline analulis paneb neid rohkem mérkama kordaminekuid ja
vaartustama positiivseid hetki klassiruumis. Uks Gpetaja raakis, et sisuloome aitab tal paremini
aru saada ka sellest, kas tema loodud materjalid on teiste Opetajate arvates arusaadavad.

Minu dpilased on nagu katsejanesed ja beetatestijad. Nemad ongi ainsad, kelle peale
seda katsetan. Mul tegelikult puudub aimdus, kuidas mujal kehtib teistes klassiruumides
teiste Opetajatega. Siis ma saan laiema pildi, kas see tootas lihtsalt kuidagi hekordselt
vOi kui mina seda mingit asja edastasin voi kas teise inimese, kas voora inimese jaoks on
see vBte, vahend vdi mis iganes niisama lihtsalt voetav ja kasutatav. (KO6)

Opetajad Utlesid, et Instagramis tegutsemine pakub neile ka motivatsiooni pingutada. See
on nende sonul tingitud nditeks sellest, et neil on soov olla hea ja eeskujulik Gpetaja. Uuringus
osalenud peavad motiveerivaks ka jalgijatelt saadud positiivset tagasisidet. Uks Gpetaja raikis, et
kui kuuleb, et keegi on tema métteid kasutanud, siis lisaks motivatsioonile annab see talle
Kinnitust, et teeb diget asja. Lisaks tunnetavad Opetajad, et jalgijatel on ootus nende kanalil ndha
huvitavat sisu. Seetdttu peavad nad enda sdnul mdtlema vélja uusi materjale ja tegevusi ning
korraldama Uritusi.

Ma puludlen nagu veel paremuse poole, et mul oleks uut sisu toota ja midagi pdnevat
enda jalgijatega jagada. See kindlasti paneb mind rohkem t66tama, vélja métlema ideid
ja materjale ja tegevusi. (KO2)

Materiaalne kasu
Uuringus osalenud ei pea Instagramis tegutsemist lisatdoks ega ole sisuloome eest enda s6nul
palka saanud. Siiski on dpetajad tanu Instagramile saanud vdimalusi teenida tdiendavat
sissetulekut. Néiteks on neid kutsutud 18bi viima koolitusi v6i nad on hakanud lisaraha eest
haldama oma kooli sotsiaalmeedia kontosid. Kuigi Instagramis dpetajad oma materjale ei mud,
on nad suunanud huvilisi miugiplatvormile Tife, kus neil on voimalik mutdud materjalide eest
tulu teenida. Samas todes mitu Opetajat, et neil pole oskusi Instagramis raha teenimiseks. Kuigi
see pole nende eesmérk, uuris mitu kisitletavat, kas teised dpetajad on Instagramis raha
teeninud, sest neil oli tunne, et on vdib-olla jatnud kasutamata véimaluse lisaraha teenida.
Uksikud intervjueeritavad on teinud koostdod ettevotetega ning seeldbi saanud
Oppevahendeid tasuta vdi soodsamalt. Naiteks vottis iks dpetaja ise Gihendust Uhe ettevittega
ning sai soovitud tooted soodushinnaga, sest lubas hiljem teha postituse, kuidas tunnis neid

kasutab. Lisaks haridusega seotud toodetele on thel dpetajal olnud ka olukord, kus ta sai
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kohvikus 10% soodustuse, kuna teenindaja oli tema jélgija ja suur fann. Samas Gtlesid uuringus
osalejad, et nende eesmark pole Instagramis ettevdtetega koostoid teha ega raha teenida. Seet6ttu
ei otsi nad aktiivselt voimalusi ettevtetega koostoo tegemiseks ning on saadud pakkumiste osas
kriitilised.
Eelmine aasta [...] mingi kirjastus saatis dpetajatele kingipakke vGi midagi. Ja mulle ka
saadeti, mis on vaga suur ullatus mu jaoks, sest ma ei tee sellel eesmérgil seda uldse.

Vahepeal on veel mingeid koostdid pakutud, aga ma olen need éra delnud, sest ma
utlesingi, et mu fookus ei ole seal ja ma nagu ei joua sellega teha. (KO9)

Niisiis toetab Instagram intervjueeritud dpetajaid mitmel viisil. Nende sonul voimaldab
Instagram suhelda teiste dpetajatega ning teha nendega tavapéarasest rohkem koost6dd, tunda
samastumistunnet, lihtsustada oma t66d, kaasa aidata enesearengule ning saada materiaalset

kasu.

3.3 Viljakutsed Instagramis

Kolmanda uurimiskiisimusega soovisin teada saada, milliste valjakutsetega on Instagramis
hariduslikku sisu jagavad Eesti klassidpetajad nende endi sdnul Instagrami kasutamisel kokku
puutunud. Tekkis neli peakategooriat: ebakindlus, eetilised dilemmad, Instagrami haldamine

ning véhe samastumist teiste riikide dpetajate kontodega.

Ebakindlus

Uuringus osalenud réakisid, et Instagrami kasutamine tekitab neis aeg-ajalt ebakindlust, mis
paneb mdtlema, kas nad Uldse peaks sellist kontot omama. Ebakindlust tekitab naiteks negatiivne
tagasiside. Opetajate sdnul saavad nad peamiselt positiivset tagasisidet, kuid ménel 6petajal on
olnud kogemust ka negatiivsete kommentaaridega. Samas tunnevad ka need intervjueeritavad,
kes pole negatiivse tagasisidega kokku puutunud, hirmu ,,06elate kommentaaride ees*. Negatiivse
tagasisidega kokku puutunud dpetajad tdid naiteks, et kommenteerijad on seadnud kahtluse alla,
kas Opilased omandavad dpetaja valitud meetodil uusi teadmisi.

Et ja vdib-olla nad ei esita neid kusimusi just kdige sdbralikumalt toonil [...] aga esimese
hooga nad nagu lendavad justkui peale ja tahavad nagu ara panna. [...] ikka teeb
kurvaks vOi natukene nagu torkab sudamesse. (KO2)

Ebakindlust tekitab uuringus osalenute sonul ka sotsiaalmeedia surve. Naiteks on

Opetajad tundnud survet, et peavad postitama teatud sagedusega. See on neis tekitanud vahel
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tunde, et nad peavad tegema tunnis midagi toredat, et neil oleks parast midagi postitada. Lisaks
vordlevad Instagramis vahemaktiivsed Gpetajad end aktiivsemate Gpetajatega ja tunnevad end
halvasti, kui ei postita nii tihti kui teised. Samas Utlesid nad, et mdistavad, et iga dpetaja on oma
eluga erinevas etapis, nditeks olid vahem postitavatelt intervjueeritavatel enamasti lapsed.

Ikkagi mingil hetkel tbesti tahtmatult tekib see, et ,,aga kuidas teised jduavad? “. Ma
hakkasin vordlema ennast teistega ja siis ma jélle toin ennast maa peale. Ole sina ise
tapselt nii, nagu sa jouad, tapselt nii, nagu sa teed. (KO11)

Eetilised dilemmad

Intervjueeritavad puutuvad enda sonul Instagramis kokku erinevate eetiliste dilemmadega.
Opetajate jaoks on kaalukoht, kas neil peaks olema avalik vi privaatne konto. Avaliku konto
plussina ndevad Gpetajad mugavust jalgijate jaoks, sest enne jalgima hakkamist saab Ulevaate
konto sisust. Lisaks utlesid uuringus osalejad, et nad ei hakka ise vahel privaatset kontot jalgima,
kuna see nduab neilt mitut lisaliigutust. Samas radkisid Opetajad, et avaliku kontoga kaasneb
mitmeid ohukohti, mistdttu on nad sisuloomel ettevaatlikud.

Minu meelest ka see avalik konto on ju kahe otsaga asi, sest neid internetiohtusid, neid
pahasid tegelasi, kellele meeldivad sellised toredad igasugused pildid ja asjad, neid on
hasti palju ja nad on nii kavalaks muutunud, et ikkagi kuklas heliseb see kelluke, et ei
taha, et kuidagi kellelegi midagi ebameeldivat kaasa tooks. (KO7)

Opetajatel on nende sdnul dilemma, kui palju infot &pilaste, kooli ja enda kohta jagada.
Seejuures radkisid intervjueeritavad kdige rohkem just dpilastega seotud info — négu, nimi ja
nende deldu — jagamisest. Opetajad ei soovi sellist infot jagada, kuna muretsevad dpilaste
turvalisuse ja privaatsuse parast ning soovivad neid potentsiaalsete ohtude eest kaitsta.
Lahendusena on uuringus osalejad endi sonul katnud pilaste ndod emoji’dega (emotsiooni
valjendavate piltidega), kasutanud filtreid, teinud pilte ja videoid nagude asemel selja tagant vdi
kéatest ning nimed asendanud eesnime esitdhega. Mdni Gpetaja on lapsevanematelt kiisinud
ndusolekut piltide ja videote jagamiseks. Lisaks raakisid intervjueeritavad, et nende jaoks on

oluline, et dpilase nime ja ndgu poleks voimalik kokku panna.
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Sa ei tea kunagi, kes mis pildi kuskilt vGtab ja mida ta sellega teeb. Kiberkiusamist ja
kOike on nii palju. Pluss, mdne pildi peal vdib-olla mdni jaabki natuke imeliku ndoga,
noh niisugune liikumise pealt tehtud ka, et ma ei tea, et keegi ei 18ikaks seda kohta seal
vélja ja ei ole kuskil kooli seina peal parast mingi ndmedus véi midagi. (KO9)

Uuringus osalejate jaoks on olnud mdtlemiskoht ka see, kas avaldada oma kooli nime.
Samas oli intervjueeritavaid, kes polnud sellele teemale m&elnud ning ei teadnud, kas nende
kontol on kooli nimi mérgitud voi mitte. Kooliga seoses on uuringus osalejate jaoks oluline ka
hoida kooli mainet. Lisaks jélgivad dpetajad enda sonul, et piltidele ja fotodele ei jadks seintel
olevat tundlikku informatsiooni. Uks Gpetaja (itles, et mdtleb ka klassis oleva tehnika
naitamisele, et valtida vargusi. Otsusel, mida jagada ja mida mitte, on dpetajad lahtunud nii
isiklikust arvamusest kui ka uurinud teiste dpetajate profiile.

Ma méletan, et ma tikk aega kaalusin seda, kas panna kooli nime v8i mitte panna. Ja siis
ma matlesin, no mis siis? Ma ei tea, et kas see saab kuidagi... Siis uurisingi, kas teistel on
pandud, siis motlesin, et teistel on ka. Et ma ei nainud selles siis 16ppkokkuvottes ilmselt
ohtu, et ma ikkagi panin selle kooli nime sinna. (KO3)

Enda kohta info jagamisel tunnevad dpetajad, et neil on rohkem otsustusdigust, kuna
nende valik ei mdjuta otseselt teisi. Kui eesnime avaldamises dpetajad probleemi ei nae, siis enda
ndo naitamises jagunevad arvamused kaheks: on nii neid Opetajaid, kes tunnevad end kaamera
ees mugavalt ja jagavad hea meelega enda nagu, aga ka neid kes soovivad rohkem privaatsust
vOi hoida fookust dpetamisega seotud sisul.

Mu enda néost seal pilt ei ole, ei ole ka plaanis panna. Mitte otseselt mingisuguse
pdhimdtte parast. Kui ma teen dppetegevustest pilte, siis ma eelistan, et see on nagu
fookuses. [...] Jah, et ongi peamiselt kool, dpigrupp, nimi eesnimena. Perekonnanimi —
see tuleb kuidagi teisiti kindlasti valja. Aga ka muid asju, nagu perekonnaseisu voi kas
mul on lapsi vdi mitte, et sellist asja ei ole. (KOB)

Intervjueeritavad ndevad véljakutsena ka keeruliste teemade jagamist. Opetajad raakisid,
et sooviksid vahel jagada keerulisi olukordi koolip&evast ning dpilastega vOi nende erivajadusega
seotud muresid, kuid seda on raske teha, kui jalgijad vGivad &ra tunda, kellest 6petaja réagib.
Lisaks Utles (ks Opetaja, et nendel teemadel rd&dkimine tdhendab keerulise olukorra uuesti labi
elamist. Suuremate murekohtade jagamist takistab ka see, et neid on keeruline pildis edasi anda
ning keerulistel paevadel ei ja4 aega pildistamiseks ega filmimiseks. Siiski tunnevad uuringus
osalejad, et keeruliste teemade valtimine viib ilustamiseni. Kuigi Gpetajad ei ilusta enda sonul
enamasti tegelikkust, rédékisid nad, et kipuvad eelkdige jagama kordaminekuid ja positiivseid

hetki ning keerulisemate olukordade jagamine jaab pigem tagaplaanile.
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Ma olen puldnud ikkagi jagada ju kbike, et ka neid natukene raskemaid péevi, aga
paratamatult on see, et kui on vaga raske péaev, siis sa lihtsalt ei jouagi sinna telefoni
uldse filmimagi. Ehk siis mul vahepeal on nagu kuklas see mote, et ma peaks rohkem
jagama ka nagu seda paris elu, et inimestele ei tunduks, et mul ongi kik mingi lust ja
lillepidu siin. Et ma tegelikult ei ole midagi nagu nii hea Gpetaja, mul on ka siukseid
paevi, kus on raske. Et siis ma jallegi motlen seda, et kindlasti ma loodan, et inimesed ei
motle, et kdik ongi nii, nagu sotsiaalmeedia naitab. (KO8)

Instagrami haldamine

Opetajate sénul on nad kogenud erinevaid valjakutseid ka Instagrami hallates. Kik uuringus
osalejad raakisid, et nende jaoks on kdige suurem mure ajapuudus. Intervjueeritavate sdnul
soovivad nad t66l keskenduda Gppetddga seotud teemadele, parast t6dd aga on vasinud ning
soovivad veeta aega perega. Lisaks mainis (iks dpetaja, et tal on lisaks haridusliku sisuga kontole
veel mitu Instagrami kontot, mida haldab ja mis temalt aega nduavad. Ajapuuduse tdttu pole
uuringus osalejatel nende s6nul kindlat sagedust, millal postitused ilmuvad. Uuringus osalejad
tdid naiteks, et aja kokku hoidmiseks teevad nad postitusi Ghistranspordiga s@ites. Vahel teevad
Opetajad postitusi ka markimisvaarselt hiljem, naiteks kaks nadalat hiljem.

Ma ei taha seal sotsiaalmeedias nii jarjepidev olla, et ma ei taha, et sellest saaks
mingisugune lisatdo, sest et tegelikult on tohutu t6, et ma tean, ma vaga hindan neid
Opetajaid, kellel on nagu vaga nagu valja labimdeldud content ja kdik need asjad. (KO7)

Lisaks on intervjueeritavad enda sdnul kokku puutunud tehniliste probleemidega. Neil on
olnud olukordi, kus nad on valmistanud postituse ette, kuid rakendus pole mingil pdhjusel
lubanud postitust avaldada ning nad on pidanud postituse loomisega alustama algusest. Lisaks on
nad tundnud, et Uihte postitusse lisatavate piltide ja videoklippide arv on liiga vaike.

Kumme pilti voi kiimme faili, et teinekord tundub, et see lihtsalt ahistab. Teinekord jaabki
midagi tegemata puhtalt selleparast, et see limiit on ees [...] Millegiparast on mul
vahepeal see, et osad kontod saavad lisada rohkem kui kiimme pilti korraga tles, et kord
ma saan, kord ma ei saa, et kohati see tehniline pool natukene tekitab kiisimusi minus.
(KO11)

Véljakutseid on uuringus osalejate jaoks pakkunud ka sisuloome. Naiteks pole Gpetajate
sonul nende tehtud pildid vahel piisavalt hea kvaliteediga voi ei anna piisavalt edasi tegelikku
olukorda. Lisaks raakisid Opetajad, et soovivad vahel kirjutada postituse lahti pikemalt vGi teha
seda I6busamalt, mist6ttu nad kasutavad tehisaru abi. Mdnikord pole intervjueeritavatel ideid,

mida postitada vdi neil on tunne, et mingite teemade kohta pole motet postitusi teha.
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Naiteks koolisisesed, Uritused voi plakatid [...] ma ju jagan neid tegelikult dpilastega
klassiruumis ja vanematega meililistis. Kui ma ntiud paneksin sinna ules [...]
kooliuritustele valjastpoolt niikuinii keegi tulla ei saa. Et siis nagu seda ma ei ole kuidagi
jaganud, aga see ei tdhenda, et ma uhke ei oleks. (KO10)

Kusitletud Gpetajad ndevad véljakutsena ka ndhtavuse ja jalgijaskonna suurendamist.
Mitu Opetajat motles sellele teemale juba kasutajanime valides, sest soovis teiste kasutajate seast
silma paista. Lisaks tdid Opetajad néiteks, et neil puuduvad teadmised, kuidas Instagramis
kaugemale jouda ja rohkem jalgijaid saada. Teisalt on intervjueeritavad kokku puutunud
varikontodega ehk nende postitusi on meeldivaks markinud vdorad, kelle profiil viitab, et tegu
pole paris inimestega. Siiski peavad varikontosid probleemiks véhesed Gpetajad ning suurema
valjakutsena nahakse nende sisust huvitunud jalgijaskonna suurendamist.

Minu jaoks Instagrami kasutamine keeruline ei ole, vdib-olla mis on, on ikkagi leida
jalgijaid, et keegi oleks tldse huvitatud sind jalgima. Selleks peaks looma ka midagi
huvitavat sinna. See vdib olla ka samas nagu motiveerib, et teha rohkem tundides midagi
huvitavat, mingeid Uritusi. See on nagu kahepoolne asi. (KO5)

Vébhe teiste riikide dpetajate kontodega

Uuringus osalejad ndevad plussina, et Instagram vGimaldab neil jalgida Gpetajaid tile maailma,
kuid samas Utles mitu Opetajat, et nad ei tunne teiste riikide dpetajate kontodega samastumist,
kuna Eesti koolististeem on teistsugune. Lisaks raékis ks Opetaja, et teiste riikide dpetajad
teevad rohkem huumorivideoid ning postitavad vahem dpetamise kohta. Siiski Utlesid
intervjueeritavad, et nad saavad teiste riikide dpetajate kontodelt vahel ideid, mille peale nad ise
ei tuleks.

Ma olengi vaga vahe valismaa omasid alles jatnud [jalgitavate sekka], sest ma kuidagi
nendega ei samastu enam, et on vaga palju agedaid ideid, aga ikkagi meil need, ttleme
koolid on niivdrd erinevad, et kuidagi on Eesti omasid jaanud palju rohkem alles. Nagu
ikka omasid vaatad. (KO8)

Kokkuvottes seisavad Opetajad Instagramis silmitsi erinevate valjakutsetega, mis on
seotud ebakindluse, eetiliste dilemmade, Instagrami haldamise ja véalismaalaste kontodega
mittesamastumisega. Kuigi uuringus osalejad on kogenud erinevaid valjakutseid, tdid nad

néiteid, kuidas raskustega toime tulla ja neid ennetada.
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4. Arutelu

Magistritod eesmark oli valja selgitada Instagramis hariduslikku sisu jagavate Eesti
klassiOpetajate arusaam oma identiteedist, Instagrami kasutamise tajutud toetusest Opetajatele ja
valjakutsetest Instagramis. Jargnevalt arutlen saadud tulemuste le.

Intervjuudest tuli esile, et Eesti klassidpetajad tunnetavad Instagramis kolme identiteeti:
hariduse koneisik, kolleegide toetaja ja Opetajast tavakasutaja. See tulemus ei sarnane Carpenteri
ja kolleegide (2023) liigitusega, mille kohaselt saavad sotsiaalmeediat professionaalsetel
eesmaérkidel kasutavad Gpetajad olla hariduse mikrokuulsused, online teacherpreneur’id ja
hariduse mojuisikud. Erinevused tulenevad minu hinnangul sellest, et magistritdos votsin
liigitusel aluseks dpetajad ning nende rolli sotsiaalmeedias, kuid Carpenter ja kolleegid (2023)
on lahtunud sotsiaalmeediauuringute valdkonnast, keskendudes sellele, kuidas 6petajad
sobituvad sotsiaalmeedia kasutajate laiematesse tiipoloogiatesse. Kuigi hariduse kdneisikud ning
hariduse mojuisikud kdlavad sarnaselt, eristab hariduse kdneisiku identiteediga Eesti
klassiOpetajaid see, et nende eesmérk pole nende endi sdnul oma sisuga tulu teenida ning nende
jalgijaskond on pigem vaike. Ehkki uuringus osalejad jagavad oma materjale ning suunavad
jalgijaid mutgiplatvormile Tife.eu, siis ei liigitaks ma Eesti klassidpetajaid online
teacherpreneur’ideks, kuna nad jagavad materjale sageli ka tasuta ning nende eesmérk on olla
toeks teistele Opetajatele, mistdttu iseloomustab neid paremini kolleegide toetaja identiteet.
Leian, et eestikeelseid materjale loovatel Gpetajatel ongi véga keeruline online
teacherpreneur’iks saada, kuna nende sihtriihm on véiksem nendest, kes loovad ingliskeelseid
materjale.

Samas leiab Eesti klassiOpetajate sisust sarnasusi Sheltoni ja kolleegide (2020) loodud
hariduse mdjuisikute Instagrami postituste sisu kategooriatega. Naiteks jagavad kolleegide
toetajad enda sdnul motiveerivat sisu ning hariduse kdneisikud lahenemisviise dpetamisele.
Teisalt mainisid uuringus osalejad vaga vahe hariduse mdjuisikule omast jalgijate kaasamist. See
vOib tuleneda sellest, et Eesti klassidopetajad ei soovi Instagramile kulutada palju aega ning neil
puuduvad oskused, kuidas jélgijaid rohkem kaasata.

Mitu dpetajat Utles, et ei nimetaks end suunamudijaks ega maéjuisikuks, mis samuti
kinnitab, et Eesti klassidpetajatel ei tunneta maojuisiku identiteeti. Seejuures raakisid dpetajad, et
eesti keeles puudub nende tegevuse kirjeldamiseks sobilik sdna. Teistest Instagramis

tegutsevatest dpetajatest réddkides kasutasid intervjueeritavad aga valjendeid ,,0petaja Instagram®,
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,,0petajakonto ja ,,0petaja-sisulooja“. Lahtudes eeltoodust, leian, et edaspidi vdiks hariduslikku
sisu jagavate Gpetajate Instagrami kontosid nimetada 6petajakontodeks. Kuigi inglise keeles on
Instagramis tegutsevatele Opetajatele viidatud ka kui teachergrammer’itele (Davis & Yi, 2022),
siis leian, et sarnasel viisil loodud uus s6na — néiteks ,,0pigram* voi ,,0petajagram‘ — ei oleks nii
suuparane ega theselt mdistetav. Seejuures on ,,6petajakonto* juba mdne Gpetaja sGnavaras ning
see mdjub kontrastina erakontole.

Uurimiskisimuse ,,Kuidas toetab Instagramis hariduslikku sisu jagavate Eesti
klassiOpetajate arvates Instagrami kasutamine dpetajaid? tulemused sarnanevad varasemalt
Opetajate sotsiaalmeediakasutuse kohta tehtud uuringute tulemustega. Naiteks leidis Kinnitust, et
Instagram v@imaldab saada uusi ideid, luua kogukond, teha koost6dd teiste dpetajatega ja ennast
arendada (Carpenter et al., 2020; Prestridge, 2019; Richter et al., 2022). Samas on varasemad
uuringud néidanud, et sotsiaalmeedia v8ib muuta keeruliseks to0- ja eraelu eraldamise
(Carpenter et al., 2019), kuid kaesolevas uuringus osalejad ndevad Instagramis hoopis véimalust
t00- ja eraelu eraldada, sest nad saavad hariduse ehk t66ga seotud sisu suunata oma
Opetajakontole. See erinevus voib tuleneda sellest, et mina uurisin klassidpetajaid ning nende
Opilastel ei tohi ametlikult oma vanuse t6ttu veel Instagrami kontot olla, mistottu on
klassiOpetajate ja Opilaste vaheline suhtlus Instagramis véga harv. See pdhjendab ka vastuolu
Siibaku ja Kase (2022) uuringuga, mille kohaselt on Eestis saanud tavaparaseks Gpilaste ja
Opetajate vaheline kokkupuude sotsiaalmeedias. Seejuures selgus magistritoost, et Opetajad ei
vota dpilasi — ja monel juhul ka kolleege — vastu oma isiklikule Instagrami kontole, kuid
Opetajakonto on kdigile ligipadsetav. See lahenemine toetab samuti t66- ja eraelu vahele piiri
tdmbamist.

Sarnaselt varasematele uuringutele (nt Carpenter et al., 2020) joudsin ka mina
jarelduseni, et Instagram pakub Opetajatele sotsiaalset tuge. Pean selle juures oluliseks leiuks
seda, et intervjuudest jai k6lama Instagramis kogetav samastumistunne, sest minu hinnangul ei
ole varasemad teadust66d sellele eriti tdhelepanu pooranud. See vdib tuleneda sellest, et
magistritéo uuringus osalesid pigem vdiksema to0staaziga Opetajad, kellel vaib alustava
Opetajana olla rohkem ebakindlust ning véhem kogemusi erinevate (keeruliste) olukordadega.
Sellest lahtuvalt leian, et Instagram saab toetada alustavaid Opetajaid, kes saavad sealt kindlust,

et ka teistel on aeg-ajalt keeruline.
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Magistritod tulemusena selgus, et dpetajad puutuvad Instagramis sisu luues kokku
eetiliste dilemmadega. Sama tulemuseni joudis Pukk (2024), kelle bakalaureuset6os raakisid
Opetajad muuhulgas Instagramis Gpilaste kajastamisega seotud valjakutsetest. Ké&esolevas
uuringus réaakisid kdik dpetajad sel teemal ja tdid nditeid, kuidas nad on lahendanud olukorrad,
kui pildile on jadnud moni Gpilane. See naitab, et Eesti Opetajate jaoks on dpilaste privaatsus
oluline ning nad mdtlevad sellele, et nende loodud sisu nende Opilastele liiga ei saaks teha.
Samas on ingliskeelses teaduskirjanduses Opilaste kajastamine dpetaja sotsiaalmeedias saanud
véhe tahelepanu. PGhjus vdib peituda selles, et teiste riikide uuringutes on rohkem keskendutud
mdjule, mis avaldub otseselt Gpetajale, ning seetbttu on potentsiaalne madju Opilastele jaanud
tagaplaanile. Lisaks on klassidpetajate dpilased nooremad kui ainedpetajatel ning klassiGpetajad
on ka Opilaste klassijuhatajad, mistottu vOivad nad tunda suuremat vastutust oma dpilaste ees.

Uue leiuna ilmnes magistritdost, et Eesti dpetajad tunnevad vahe samastumist teiste
riikide dpetajate kontodega. Kuna Eesti Gpetajate Instagrami kasutamise kohta on seni tehtud
vaid Uks bakalaureusetdd (Pukk, 2024), siis pole selline tulemus varem Eesti uuringutes kajastust
leidnud. Tegu on markimisvéarse tulemusega, sest see nditab eestikeelsete dpetajakontode
tahtsust Eesti Opetajate silmis. Sellest tulenevalt leian, et on oluline ka tulevikus Eesti dpetajate
sotsiaalmeediakasutust uurida. Kuna kaesolev t66 keskendus klassidpetajatele ja tulemusi saab
uldistada ainult uuringus osalenud Gpetajatele, vBiks uurida ka ainedpetajate kogemusi. Seejuures
arvan, et lisaks Opetajakontode omanikele tuleks uurida ka nende jélgijaid, et mdista paremini
nende seisukohta. Tanu sellele saaks paremini toetada Gpetajakontode jalgijaid ning anda
Opetajatele juhtnddre, kuidas dpetajakontode sisuga enda t66d lihtsustada.

Magistritdd piiranguna saab valja tuua, et kaks intervjuud olid teistest lihemad ehk
umbes 30 minutit. Lihema intervjuu andsid Opetajad, kes postitavad Instagramis harva ja kellel
on seet6ttu vahem kogemusi, mida jagada. Samas aitasid Instagramis vahem aktiivsed Opetajad
uuringusse tuua mitmekesisema vaate. Teine td0 piirang on asjaolu, et intervjuud toimusid
novembris ehk dppeaasta esimeses pooles. Kui intervjuud oleksid toimunud dppeaasta keskel voi
teises pooles, vbinuks dpetajatel olla ronkem mdtteid, mida jagada. Teisalt oleks intervjuude
tegemine hiljem vdinud tdhendada seda, et dpetajatel poleks olnud aega uuringus osaleda (nt
hinnete valjapanemise perioodi t6ttu) ning valim oleks v6inud seetdttu olla vaiksem.

Magistrit0o vaartus seisneb selles, et tulemuste pdhjal on véimalik teha soovitusi

klassiOpetaja Oppekavasse, et tulevased dpetajad oskaksid paremini dra kasutada Instagrami
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pakutavaid v@imalusi ning oskaksid paremini toime tulla uuringust selgunud valjakutsetega.
Lisaks on magistrito0 toeks tegevdpetajatele, sest nad vBivad leida toost ideid, kuidas Instagrami
eesmaérgiparaselt kasutada. Magistritod on véartuslik tugi ka Opetajatele, kes Instagramis
hariduslikku sisu jagavad, sest nad saavad Ulevaate, milliste valjakutsetega on teised dpetajad

kokku puutunud ning milliseid lahendusi nad on nendele véljakutsetele nainud.

Téanusonad

Soovin tanada kdiki uuringus osalenud 6petajaid, kes andsid minu magistritdosse vaartuslikku
sisendit. Olen stidamest tdnulik oma juhendajale Pihel Hundile, kes toetas mind kogu magistritdo
valmimise jooksul ning andis mulle edasiviivat tagasisidet. Lisaks tdnan kdiki lahedasi, kes olid
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Lisa 1. VarbamiskKiri

Terel

Olen Annaliisa Post, Tartu Ulikooli klassidpetaja eriala V kursuse tudeng, ning kirjutan oma
magistritod Instagramis hariduslikku sisu jagavatest Eesti klassiOpetajatest. Magistritod eesméark
on valja selgitada Instagramis hariduslikku sisu jagavate Eesti klassiGpetajate arusaam oma

identiteedist, Instagrami kasutamise tajutud toetusest Opetajatele ja valjakutsetest Instagramis.

Selleks intervjueerin Instagramis tegutsevaid Eesti klassidpetajaid. Kaardistasin Instagramis
hariduslikku sisu jagavaid Opetajaid ja joudsin ka teie kontoni. Seet6ttu oleks mul suur r6dm, kui
oleksite valmis mulle andma intervjuu. Antud teemal pole digeid ja valesid vastuseid, vaid ootan

teid jagama just oma kogemusi ja métteid.

Intervjuu toimub teile sobivas keskkonnas, kas silmast silma v6i Zoomi teel, ning salvestan selle.

Intervjuu votab aega orienteeruvalt ks tund. Intervjuusid viin labi novembris ja detsembris.

Parast intervjuud transkribeerin helisalvestise ja asendan teie nime pseudonuiimiga, mida kasutan
ka andmete esitamisel. Liiga detailsed mérksénad muudan Gldisteks sBnadeks, samuti eemaldan
kolmandate isikute nimed voi konfidentsiaalust ohustava info transkriptsioonidest, et lugejal

poleks vBimalik sisu uuringus teiega seostada.

Uuringus osalemine on vabatahtlik ehk teil on digus igal ajal kiisimustele vastamisest loobuda

vOi katkestada intervjuul osalemine.

Loodan vdga, et olete valmis intervjuus osalema ja teadusesse panustama. Ootan teie vastust 18.
oktoobriks.

Kui teil on uuringu kohta lisaktsimusi, siis saate need saata mulle siin voi meilile

(annaliisa.post@ut.ee).

Kdike head

Annaliisa Post


mailto:annaliisa.post@ut.ee

Lisa 2. Intervjuu kava
SISSEJUHATUS
1. Mitmenda klassi 6petaja sa oled?
2. Kui vana sa oled?
3. Kui kaua sa Opetajana tootanud oled?
4. Kui aktiivne sotsiaalmeedia kasutaja sa oled?
5

Milliseid sotsiaalmeedia platvorme sa kasutad?

| PLOKK — Opetajate identiteet Instagramis
1. Kaust tuli idee Instagramis hariduslikku sisu jagada?
Millal alustasid Instagramis haridusliku sisu jagamist?
Mis on sinu eesmark Instagramis?
Kuidas kirjeldad vdorale oma tegutsemist Instagramis? Kelleks end nimetad?
Kuidas valisid oma kasutajanime?
Milline sisu on sinu Instagrami kontol?
Milliste kriteeriumite alusel oma postitusi lood?

Kellele sa oma sisu suunad?

© 00 N o g Bk~ wDN

Kes on sinu jalgijad?
10. Milline on sinu suhe jélgijatega?

I PLOKK - Instagram kui 6petajat0o toetaja
1. Kuidas on Instagrami kasutamine mdjutanud sinu igapéevatotd dpetajana?
2. Kui vordled ennast kui Gpetajat enne Instagramis haridusliku sisu jagamisega alustamist
ning ndd, siis milliseid muutusi markad?
3. Too naiteid, kuidas Instagramis tegutsemine on mdjutanud sinu labisaamist
a. Kkolleegidega,
b. Opilastega,
c. lapsevanematega.
4. Millist tagasisidet oled saanud jalgijatelt?
5. Kas Instagrami kasutamine on sulle kaasa toonud rahalist vdi materiaalset kasu? Too

naiteid.



6.
7.
8.

Kui palju jélgid ise Instagramis teisi dpetajaid? Keda? Miks?
Milline teiste loodud hariduslik sisu sind kdige rohkem kénetab?

Too nditeid, kus oled ise teiste loodud sisu eeskujul dpetajana midagi teinud.

111 PLOKK - Valjakutsed Instagramis

1.
2.

Kas sinu konto on avalik vdi privaatne? P6hjenda, miks?
Millistest eetilistest pdhimdtetest lahtud Instagramis sisu luues?
a. Millist infot jagad Instagramis enda kohta? Kooli kohta? Opilaste kohta?
b. Kuidas oled lahendanud olukorrad, kus soovid jagada pilte-videoid 6pilastest voi
nende to0dest?
Millistele potentsiaalsetele ohtudele Instagramis sisu luues motled?
Mis on sinu jaoks olnud Instagrami kasutamisel keeruline?
Kas arvad, et sotsiaalmeedia kasutamisele 6petajana voiks raakida ka dpetajakoolituses.
Pdhjenda.
Teaduskirjandusest on selgunud, et kasutajad voivad sotsiaalmeedias ilustada tegelikkust.
Kas sina oled seda Instagramis kunagi teinud? Miks? / Miks mitte?

KOKKUVOTE

1.

Kas on midagi, mida sooviksid veel selle teema kohta jagada?



Lisa 3. Informeeritud ndusoleku leht

Hea Opetaja
Palun Teil osaleda magistritdo ,,Opetaja kui sisulooja sotsiaalmeedias® intervjuus.

Palun Teilt ndusolekut intervjuu salvestamiseks. Parast intervjuud transkribeerin salvestise ja
asendan Teie nime pseudoniiiimiga, mida kasutan ka andmete esitamisel. Liiga detailsed
marksdnad muudan uldisteks sdnadeks, samuti eemaldan kolmandate isikute nimed voi
konfidentsiaalsust ohustava info transkriptsioonidest, et lugejal poleks vdimalik sisu uuringus
osalejaga seostada. Soovi korral saate transkribeeritud intervjuu ning toos kasutatavad

tekstikatked koos minuga lle vaadata, et info oleks igati tdpne.

Intervjuud kasutatakse teadustoo eesmaérgil. Hiljem on magistritd6 elektrooniliselt k&ttesaadav
Tartu Ulikooli raamatukogu ulidpilastoode andmebaasis Dspace, kuid see ei sisalda intervjuude

transkriptsioone.

Kui oled ndus intervjuus ulaltoodud tingimustel osalema, kinnita seda allpool olevas tabelis.

Intervjuus osalemine on vabatahtlik ja teil on Gigus igal ajal oma ndusolekust loobuda.

Tee sobivasse lahtrisse pluss (+).

JAH El

Mind on informeeritud Glalmainitud uuringust ja olen teadlik
labiviidava magistritod eesmargist ja uuringu metoodikast.

Olen ndus, et intervjuu salvestatakse.

Tean, et uuringu kaigus tekkivate kiisimuste kohta annab mulle
taiendavat informatsiooni magistrant Annaliisa Post
(annaliisa.post@ut.ee).

Kinnitan oma nbusolekut uuringus osalemiseks.

TUritava NIIML: oot et eeaas
Uuritava allKiri: .....ooooerr e,

Kuupdev: ...



Lisa 4. Naide suhtlusest ChatGPT-ga

Sisend

Peakategooriad vdiks olla maksimaalselt viis.

Vastus

Siin on sinu andmete pdhjal viie peakategooriaga selgem ja kompaktsem

kategooriastisteem:

1. Ideede ja ressursside kogumine

Uldine ideede saamine (RQ2-1, RQ2-9, RQ2-82)

Tegevuste ja metoodikate ideed (RQ2-19, RQ2-20, RQ2-21, RQ2-22, RQ2-
35, RQ2-39, RQ2-43, RQ2-47, RQ2-50, RQ2-67, RQ2-72, RQ2-81)
Materjalide ja vahendite leidmine (RQ2-14, RQ2-18, RQ2-36, RQ2-46, RQ2-
57, RQ2-64, RQ2-71)

Kiire ja mugav info leidmine (RQ2-24, RQ2-52, RQ2-68, RQ2-69, RQ2-73)

2. Kogukond ja koostto

Toetus ja kuuluvustunne (RQ2-2, RQ2-3, RQ2-6, RQ2-15, RQ2-16, RQ2-17)
Koost60 ja suhtlus teiste dpetajatega (RQ2-29, RQ2-32, RQ2-41, RQ2-42,
RQ2-77, RQ2-83)

Kooli sisene jagamine ja labipaistvus (RQ2-28, RQ2-76, RQ2-87)

3. Professionaalne areng ja enesekindlus

Eneseanaliils ja tagasiside (RQ2-27, RQ2-30, RQ2-59, RQ2-74)

Julgus ja enesekindlus (RQ2-33, RQ2-44, RQ2-49, RQ2-62, RQ2-63, RQ2-
70, RQ2-75)

Motivatsioon ja areng (RQ2-8, RQ2-25, RQ2-48, RQ2-61, RQ2-84, RQ2-86)

4. Tunnustus ja néhtavus

Kiitus ja positiivne tagasiside (RQ2-7, RQ2-65, RQ2-88, RQ2-90)
Oma t66 nahtavamaks tegemine (RQ2-10, RQ2-37, RQ2-40, RQ2-60, RQ2-
80)

5. Materiaalne ja praktiline kasu

T60 ja eraelu tasakaal (RQ2-5, RQ2-45)
LisateenimisvBimalused ja koost66 (RQ2-31, RQ2-51, RQ2-54, RQ2-55,
RQ2-66, RQ2-78, RQ2-85, RQ2-89)




See versioon hoiab kategooriate arvu viies ning katab kdik olulised aspektid. Kas see

jaotus sobib sulle? &

Sisend

Uks kategooria viks olla sotsiaalne tugi, teine v3iks olla Opetajatdd lihtsustamine.

Edasi proovi ise.

Vastus

Siin on viis peakategooriat, lahtudes sinu soovist:
1. Sotsiaalne tugi
o Kuuluvustunne ja emotsionaalne toetus (RQ2-2, RQ2-3, RQ2-6, RQ2-15,
RQ2-16, RQ2-17, RQ2-77)
o Koostdd ja suhtlus teiste dpetajatega (RQ2-29, RQ2-32, RQ2-41, RQ2-42,
RQ2-83)
« Kooli sisene jagamine ja labipaistvus (RQ2-28, RQ2-76, RQ2-87)
2. Opetajatdo lihtsustamine
o Ideede ja ressursside kogumine (RQ2-1, RQ2-9, RQ2-19, RQ2-20, RQ2-21,
RQ2-22, RQ2-35, RQ2-39, RQ2-43, RQ2-47, RQ2-50, RQ2-67, RQ2-72,
RQ2-81, RQ2-82)
o Materjalide ja metoodikate leidmine (RQ2-14, RQ2-18, RQ2-36, RQ2-46,
RQ2-57, RQ2-64, RQ2-71)
« Kiire ja mugav info leidmine (RQ2-24, RQ2-52, RQ2-68, RQ2-69, RQ2-73)
3. Eneseareng ja motivatsioon
o Tagasiside ja eneseanaluiiis (RQ2-27, RQ2-30, RQ2-59, RQ2-74)
e Julgus ja enesekindlus (RQ2-33, RQ2-44, RQ2-49, RQ2-62, RQ2-63, RQ2-
70, RQ2-75)
o Inspiratsioon ja motiveeritus (RQ2-8, RQ2-25, RQ2-48, RQ2-61, RQ2-84,
RQ2-86)
4. Tunnustus ja nahtavus
o Kiitus ja positiivne tagasiside (RQ2-7, RQ2-65, RQ2-88, RQ2-90)
o Oma t66 néhtavaks tegemine ja jagamine (RQ2-10, RQ2-37, RQ2-40, RQ2-
60, RQ2-80)

5. Materiaalne ja praktiline kasu




e T0O0 ja eraelu tasakaal (RQ2-5, RQ2-45)
o LisateenimisvGimalused ja koost6d (RQ2-31, RQ2-51, RQ2-54, RQ2-55,
RQ2-66, RQ2-78, RQ2-85, RQ2-89)
See jaotus hoiab kategooriate arvu viies ja jargib sinu méératud kahte péhisuunda.

Kas see sobib? &




Lisa 5. Koodipuu uurimiskisimuse ,,Kellena identifitseerivad end Instagramis

hariduslikku sisu jagavad Eesti klassidpetajad?« 16ikes

Joonis 2. Peakategooriate jagunemine esimese uurimiskisimuse Idikes.

Hariduse koneisik

Opetajast tavakasutaja

Enda jaoks asjade

g Upctajatod tutvustamine .
- talletamine

Kogukonna loomine

Opetaja identiteet kui
prioriteet

Oma kooli esindamine Opetamise toetamine

Opetajatdd maine

tostmine

Opetamisvotete
tutvustamine
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