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Sissejuhatus

Louna-Korea ja Louna-Korea popkultuuri, edaspidi lihtsuse huvides ka Korea ja korea popkultuuri
rahvusvaheline populaarsus on viimase kiimne aasta jooksul hiippeliselt tdusnud. 2012. aastal sai
korea muusiku PSY loost “Gangnam Style” megahitt, mis tdusis sama aasta 10puks vaadatuimaks
videoks YouTube’is, iiletades esimese videona platvormil nii tihe kui ka kahe miljardi vaataja piiri.

(Gruger 2012; Benjamin 2014). Lisaks muusikale on tuntust kogunud ka korea filmid. 2020. aastal

sai Louna-Korea rezi§o6ri Bong Joon-Ho filmist “Parasiit” (korea k. “7f&/& (gisaengchung),

ingl k. “Parasite”) esimene mitte ingliskeelne film, mis sai Ameerika filmiakadeemia Oscarite
jagamisel parima filmi preemia, voites lisaks veel kolm kategooriat. (ERR Kultuur 2020). Need

on vaid paar ndidet ilmestamaks korea popkultuuri labilodki lddnemaailmas.

Kui ma esimest korda kolmandas klassis (ca 2010) korea popmuusikaga kokku puutusin, oli
keeruline leida kedagi, kes oleks teadnud, millega on tegu. Niitidseks on aga Tallinnas olemas King
Sejong Institute, mis on 2015. aastal korea keele ja kultuuri 6petamise eesmérgiga loodud instituut
(Tallinn King Sejong Institute). Sealsed keele- ja kultuurikursused on niivord populaarsed, et
koigile huvilistele ei pruugi enam kohta jitkuda. Lisaks sellele on vdimalik Oppida
tantsustuudiotes korea poptantsu, kéia korea restoranides, osta poodidest korea toiduaineid, korea
artistide plaate, fainnikaupa jpm. Korea popkultuuri mdju ja ulatuse kaardistamine noorte eestlaste

rande kontekstis on ka kdesoleva bakalaureuseto ldhtepunktiks.

Pohikoolis korea popmuusikat kuulates tekkis mul huvi ka teiste korea meediavormide vastu.
Hakkasin interneti vahendusel vaatama korea televisiooni, keeleoskuse paranedes kuulasin
koreakeelseid raadiosaateid ning unistasin sellest, et saaksin kunagi ise Louna-Koreasse minna.
Moned aastad hiljem see ka juhtus ja t60 kirjutamise hetkeks olen viibinud Louna-Koreas pikemalt
kahel korral. Esmalt pérast glimnaasiumi [dppu kuus kuud keeledppeprogrammi kaudu korea keelt
ja kultuuri oppides 2018. aasta stigisel ning teisel korral vahetusdpilasena bakalaureusedpingute
ajal 2022. aasta kevadel. Koreas olles ma aga taipasin, et kuigi olin enne sinna minekut kultuuri,
keele, riigi ja tihiskonna kohta palju uurinud ja leidsin, et tean korea kultuuri kohta nii mdndagi,
siis kohapeale joudes sain aru, et minu ootused olid tugevalt mdjutatud meediast nihtust ning
périselt Koreas kogetu erines paljuski sellest, mida olin ette kujutanud. Sellest kogemusest siindis

ka antud t60 teema. Nimelt uurin kdesoleva td6ga noori eestlasi, kes elavad Ldouna-Koreas,
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eesmirgiga tuvastada, kuidas avaldub korea popkultuuri mdju noorte eestlaste otsustes kolida
Koreasse. Uurin siinkohal, milline oli noorte eestlaste ettekujutus Koreast enne sinna minekut ning
seejirel kaardistan selle ettekujutuse moju motiveerida osalejaid Louna-Koreasse kolima. Nendest

motetest lahtuvalt olen koostanud kaks uurimiskiisimust:

1) Milline oli eesti noorte ettekujutus Louna-Koreast enne sinna kolimist? Missugune oli

korea popkultuuri roll nende ettekujutuste tekkimise juures?

2) Kuidas on varasem ettekujutus Koreast mojutanud eesti noorte soovi Koreasse elama voi

Oppima minna?

Uurimiskiisimustele vastuste leidmiseks viisin ldbi vdlitood Louna-Koreas kohapeal perioodil
kevad-suvi 2022. Olin sellel ajal Louna-Koreas vahetusopilane ning viisin ldbi osalusvaatlust
martsist juulini 2022. Lisaks sellele viisin kohapeal 14bi kaheksa poolstruktureeritud intervjuud
Louna-Koreas elava noore eestlasega. Noore eestlase all on siinkohal silmas peetud Eesti
Vabariigist parit vOi ennast eestlasena madratlevat inimest, kelle vanus jadb vahemikku 20-30.
Selline vanusemaéératlus sai loodud, sest just selle vanuseriihma esindajatel on sarnane kogemus
astuda iseseisvasse ellu korea popkultuuri rahvusvahelise populaarsuse hiippelise kasvu ajal ning
seetottu jagavad nad sarnast kogemust. Intervjueeritavate hulka kuulusid kolm vahetusiiliopilast,
iiks bakalaureuseastme tudeng, kaks magistriastme tudengit ja kaks magistri 10petanud ning
tootavat noort. Intervjueeritavatest seitse olid naissoost, liks meessoost. Intervjuud viisin 1dbi
ajaperioodil 12.06.2022 — 08.07.2022. Need olid poolstruktureeritud, mille aluseks oli
kiisimuskava (Lisa 1). Intervjuud kestsid varieeruvalt iihest tunnist kolme tunnini, keskmise
pikkusega umbes poolteist tundi. Kasutan t66s intervjuudes kolanud tsitaate ning viitan osalejaid
tsiteerides neile vastava pseudoniilimiga. Tulenevalt sellest, et kdik intervjueeritavad viibisid
intervjuude ldbiviimise ajal juba Koreas ning oma ettekujutustest radkides tuli neil meenutada oma
varasemaid motteid ja tundeid, seab see kujutluspiltide uurimisele teatud piirangud. Niiteks ei
pruugi osalejad enam toonaseid motteid vdga histi méletada, samuti on need motted paratamatult
mojutatud sellest, mida nad on intervjuu lédbiviimise ajaks Koreas juba kogenud. Seetdttu on siinne
t00 retrospektiivse ldhenemisega ning sellest tulenevate piirangutega olen oma analiilisis ka

arvestanud.

To6 koosneb lisaks sissejuhatusele, kokkuvottele ja lisadele kahest sisupeatiikist. Esimene neist
selgitab to0 teoreetilist tausta, tuues kdigepealt viélja, millega on korea popkultuuri laine niol

tegemist, mida on varem sihtkohast ettekujutuste tekkimise kohta uuritud ning kuidas kokkupuude



popkultuuriga seda kujutluspilti voib mdjutada. Teises sisupeatiikis votan ldhema vaatluse alla
intervjueeritavate vastused ning kirjeldan nende kokkupuudet korea popkultuuriga enne Koreasse
minekut ja analiiiisin selle info taustal nende endi retrospektiivseid kirjeldusi ettekujutusest Korea
kohta. Analiiiisi tulemusel toon vélja ka selle, kuidas tekkinud ettekujutus vois noori mojutada

Koreasse elama minema.



1. Korea popkultuur sihtkoha kuvandina

1.1. Korea popkultuuri siinnilugu ja selle populaarsuse tous

Korea popkultuuri ja selle levikut kirjeldatakse tihti korea popkultuuri laine (ingl k. Korean Wave)
ehk hallyuna. Hallyu tihendusele ei ole tihtipeale {ihtset definitsiooni. SOna ise voeti esmakordselt

kasutusele hoopis Hiinas 1990. aastate 16pus, kui Korea popmuusikaansambel H.O.T Hiinas esines,

kirjeldamaks korea popkultuuri joudmist Hiina. Hiinakeelse mdiste sallyu (hiina k. 227%) ndol on

tegemist on neologismiga, mis on kokku pandud silpidest han (hiina k. £%) ja ryu (hiina k. J7).
Silp han viitab oma tdhenduses Koreale ning silp »yu tdhendab voolavust voi lainet. Hallyu on

hiina keeles homofoonne ka sdnaga ZE7, mis tihendab otseselt ithe kultuuri dgedat sissetungi

teise kultuuri. (Go jt 2005: 2)

Kui esialgselt kasutati korea popkultuuri lainet kirjeldamaks korea popkultuuri mone vormi esmast
sisenemist teise kultuuriruumi, siis hiljem on selle nimetusega téhistama hakatud iileiildist korea
popkultuuri populaarsuse tousu. Niitidseks viidatakse selle mdistega Louna-Koreast véljaspoolsele
huvile korea kultuuri vastu. See tdhendab, et huvi ei tunta mitte ainult popkultuuri vastu, vaid ka
muu Koreaga seonduva vastu. Niiteks huvitutakse ka teistest korea kultuuri aspektidest, tarbitakse
Koreas valmistatud tooteid vOi tahetakse korealastega isiklikult tutvuda. (Go jt 2005: 2-3)
Niisamuti on Korea lainet defineerinud ka USA politoloog Joseph Nye, kes on korea popkultuuri
laineks nimetanud kodige Koreaga seonduva populaarsuse tdusu, alates moest ja filmist kuni

muusika ja koogini (Nye 2009).

Shirley A. Fedorak on popkultuuri defineerinud kui meie igapédevaelu kultuuri, mis on olemas
kdigis inimgruppides ning mille artefaktid ja stimbolid nagu filmid, raamatud, mélestusesemed jm
meie jaoks kindlat tdhendust hoiavad (Fedorak 2009: 19). Niisamuti on ka korea popkultuur
Koreas aset leidev igapdevakultuur, mille erinevad kultuurielemendid nii Koreas endas kui ka
niitidseks véljaspool tdhendust omavad. Korea popkultuuri nimekaimaks osaks on korea
popmuusika, millele viidatakse kui K-popile, filmid ja korea televisioonisarjad, mis on tuntud ka
K-draama nime all (korea k. 2f= Z=2f0f (han-guk deu-ra-ma), ingl k. K-drama), korea

traditsiooniline kultuur, kirjandus jpm. Neist iiheks tuntuimaks vdib pidada K-popi. Termini
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esimene teadaolev kirjalik kasutaja oli enda sdnul Kookmini Ulikooli professor Cho Hyun-Jin
aastal 1999, kes oli toona Billboardi ajakirja Korea korrespondent. Cho kasutas K-popi mdistet
ithes artiklis Korea popmuusika kirjeldamiseks, et asendada ja muuta rahvusvahelisemaks
varasemalt Koreas kasutusel olnud termin gayo (7} ). Kuigi Cho sdnul ei olnud ta K-popi mdistet
varem avalikus kasutuses kuulnud, siis oli ta erinevatest allikatest lugenud, et muusikatddstuse

tegijate seas oli selline mdiste juba kasutusel. (Herman 2019)

K-pop on Koreale omane popmuusikazanr, milles on segunenud mitmed erinevad stiilid:
bubblegum pop, rock'n'roll, hip-hop, bluus, glam rock ja EDM. Tihtipeale kasutatakse K-popis
mitmeid helistikuvahetusi ja riitmimuutuseid ning laulude struktuur ja stiil varieeruvad. Iga laulu
juurde kiib ka keeruline koreograafia, mida laulude esitajad koos lauluga ette kannavad. (Kim
2021: 36) Lisaks tantsule, on K-popis suur rohk esteetikal, mis véljendub nii muusikavideote
kunstilisuses kui ka artistide riietuses ja iildises valimuses. Artistid, keda kutsutakse iidoliteks
(korea k. OF0/= (a-i-dol), ingl k. idol) , on K-popis kesksel kohal. Iidoliks saamiseks on vaja
ldbida pikk ja raske treeningperiood, mille jooksul talendiagentuur tulevasi artiste laulu-, tantsu,
vodrkeelteoskuse jm oskustes treenib. K-popi juures mingib olulist rolli ka ulatuslik fannikultuur.
(Kim 2021: 36-37) Koike nimetatut arvestades voib 6elda, et K-pop ei ole paljalt muusikazanr,
vaid tegemist on kombinatsiooniga koigest eelnimetatust, mis viib K-popi lausa elustiili voi

subkultuuri tasemele.

Korea popkultuuri ja nii ka K-popi tekkelugu sai alguse 20. sajandi keskpaigas. Parast 35-aastast
Jaapani okupatsiooni Korea poolsaarel hdivasid 1945. aastal poolsaare ldunapoolel voimu USA
militaarjoud ning pohjapoolel Noukogude Liidu vded. (Lee 2016) USA sdjavde pidev kohalolek
Louna-Koreas jitkus ka pérast Korea sdda ning sellest kujunes tihe liitlassuhe kahe riigi vahel.
Tihe koost60 mojutas omakorda markimisvairselt ka popkultuuri kujunemise kiekdiku Koreas.
Lduna-Koreasse loodud USA sdjavdebaasidest said tookohad paljudele korealastele, kes
ameeriklastest sddurite meelelahutamisega endale leiba teenisid. (Kim 2021: 37-38) Korealaste
jaoks oli see hea viis raha teenida. Edukamatel aastatel teeniti sojavidebaasides tehtud esinemistelt
kuni 1,2 miljardit USD aastas, mis oli toona vdrdne Korea kogu aasta ekspordiga. Esinejaks
saamine ei olnud aga lihtne. Selleks tuli libida Ameerika Uhendriikide Informatsiooniagentuuri
poolt vilja kuulutatud katsed ning konkurents oli tihe. (K-POP: A New Force... 2011: 51)
Ameeriklastest publik tingis vajaduse kohalikel esinejatel oma repertuaar kohandada
auditooriumile vastavaks ning neil tuli kiirelt dppida Ameerikas populaarseid muusikazanre ja

nendes kasutatavat inglise keelt, et neid siis Koreasse lihetatud sdduritele esitada (Kim 2021: 90).



Lisaks korealastest artistidele kéisid ameeriklastest sdjavielastele esinemas ka mitmeid Ameerikas
tuntud superstaarid nagu Nat King Cole, Marilyn Monroe ja Louis Armstrong, kes oma

kohaolekuga ka korealaste seas suurt elevust tekitasid (K-POP: A New Force... 2011: 50).

1960. aastad mirkisid Koreas taastumist Korea sdja laastavatest tagajirgedest. Seda kiimnendit
iseloomustab kiire majanduslik kasv, linnastumine ja to6stuse areng. Just neil aastatel loksus paika
ka tdnapdevase korea popkultuuri vundament. (K-POP: A New Force... 201: 51) Sel ajal hakkas
USA popmuusika saavutama tuntust ka korealaste seas laiemalt. USA popmuusikat propageerisid
kohalik sGjatelevisioon ja raadioprogrammid, mis olid tele- vdi raadiolihenduse olemasolu korral
kittesaadavad iile Louna-Korea. (Kim 2021: 38) Laiema avalikkuse ette joudsid ka mitmed
tdnaseni tuntud korea artistid, kes sOjaviebaasidest oma muusikakarjdériga algust tegid. Nende
hulka kuuluvad niiteks Patti Kim, Hyun Mi, Yun Bok Hee, Pearl Sisters ja teised. (K-POP: A New
Force... 2011: 52)

Ameeriklaste muusika oli kohalikele meelepdrane oma innovaatilisuse ja varieeruvuse poolest.
Toonase militaardiktaatori Park Chung-hee voimu ajal keelustati igasugune kodumaine uuendus
muusika- ja meelelahutusvaldkonnas, mistottu muutis kohaliku traditsioonilise muusika baasil
loodava tsenseeritud muusika liiga tiksluiseks. (Kim 2021: 38) Korealased olid aga oppinud
matkima Ameerika originaalZzanri elemente ning aja jooksul hakkasid sellesse tasapisi korealikke
elemente sisse pdimima. Nii on ka korealaste loodud muusika olnud véga tugevalt mojutatud USA
populaarsest muusikast. (Kim 2021: 90-91) USA popmuusika moju véljendus peamiselt kahel
viisil. Esiteks muutus varasemalt domineerinud aasiapirase pentatoonilise helirea kasutus
muusikaloomes lddneliku seitsmehelilise helirea vastu. Teiseks voeti iile lddnelik popmuusika
mudel oma laulude kirjutamisel ning kasutati konkreetseid ameerikalikke elemente nditeks

bluusist ja svingist. (K-POP: A New Force... 2011: 50-51)

K-pop oma praeguses vormis sai alguse 1990. aastatel, mil Korea majandust rdsis mitmeid Aasia
riike hdlmav majanduskriis. See markeeris majanduslangust Louna-Koreas esimest korda pérast
1950. aastaid, mil toimus Korea sdda. Muusika- ja meelelahutusiri jaoks tdhendas see, et
varasemalt meelelahutusturgudel aktsiate enamust hoidnud kolm chaebolist* suurkorporatsiooni
SK, Daewoo ja Samsung olid kiiresti ja suuremahuliselt sunnitud turgudelt lahkuma. Parast
chaebolite lahkumist sai muusikaturg iimber organiseeruda ning tiihja koha tditsid ambitsioonikad

lauljad ja laulukirjutajad, kes hakkasid endast nooremaid muusikuid treenima eesméirgiga luua

! Perekondade poolt juhitud suurkorporatsioonid, mis Lduna-Korea majanduses domineerivad.
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kultuurilist sisu nii kodumaisele- kui vélisturule. (Kim 2021: 38-39) Muusikatodstus suunas oma
fookuse aina rohkem teismelistele, kellest oli viimaste aastatega saanud uus suurim
publikudemograafia. (K-POP: A New Force... 2011: 64) Selle aja mirkimividrseimate noorte
muusikutena tousid Lee Soo-man, Yang Hyun-seok ja Park Jin-young, kellest igaiiks asutas oma
talendiagentuuri. Koik kolm said abi ka 1990. aastatel Kim Young-sami ja Kim Dae-jungi
valitsuste poliitikatest, mis votsid sihiks toetada kultuurilist arengut ja meelelahutustodstust. Juba
toona oli toetuste laiemaks eesmérgiks luua populaarmuusikakultuur, mida rahvusvaheliselt
importida. (Kim 2021: 38-39) Need talendiagentuurid 10id oma agentuurisisesed staariloomise
protsessid, mille kaudu uusi muusikuid treenima ja kasvatama hakati. Sellise siisteemi 14bisid ja
selle tulemusel tegid oma debiilidi legendaarsed popmuusikaansamblid Koreas nagu Shinhwa,
F.ILN. KL, Sechs Kies, NRG, g.o.d jpt. 1990. aastate 10pus suunati veelgi suurem téhelepanu
vilisturgude poole. (K-POP: A New Force... 2011: 64)

K-popi arengus on olulist rolli mdnginud ka Korea naaberriigi Jaapani popmuusika ehk J-pop.
Nimelt ammutati just J-popist inspiratsiooni iidolitest koosnevate ansamblite loomiseks. Jaapanis
oli sarnane kontseptsioon kasutusel juba 1980. aastatest, mil talendiagentuur Johnny and the
Associates 101 poistebdndi nimega Shonentai (ingl k. Boy Platon). (Kim 2021: 39) K-popi
esimeseks niitidissuguseks poistebiandiks voib pidada ansamblit Seo Taeji & The Boys, mis tegi
oma debiiiidi 1990. aastatel. Seo Taeji ndol oli tegemist esimese Korea artistiga, kes kombineeris
edukalt euro-popist inspireeritud muusika ja hip-hopi tantsukoreograafia. Kuigi ansambel ei
pusinud pikalt koos, oli see sellest olenemata inspiratsiooniks mitmetele jairgnevatele ansamblitele
nagu H.O.T. ja Sechs Kies. (Kim 2021: 41) Lisaks Jaapani mdjutustele jatkusid ka lddne
popmuusika mojutused. Néiteks olid New Kids on the Block ja Backstreet Boys inspiratsiooniks
SM Entertainmenti nimelise talendiagentuuri loonud Lee Soo-manile, kelle kée all treenisid ja
tegid debiitidi tiidrukuteansambel S.E.S. (1997) ja poistebdnd Shinhwa (1998). Modlemad
saavutasid kiirelt suure tuntuse ja neist sai omakorda prototiiiip tulevaste K-popi staaride jaoks.

(Kim 2021: 40)

Korea popkultuuri tuntus, eesotsas K-popi ja K-draamadega, on ténaseks laienenud ka Korea
piiridest viljapoole. Riigiti ja piirkonniti on laienemise ja populaarsuse tdusu etapid olnud
erinevad. Alguse sai see juba 1990. aastatel, kuid suurem hoog tuli sisse 2000. aastate teises pooles,
mil lisaks Hiinale, Jaapanile ja Kagu-Aasiale hakkas K-pop joudma ka Euroopa ja Ameerika

publikuni. (K-POP: A New Force... 2011: 11)



Go, Kang, Lee ja Ha (2005: 3) eristavad oma raportis Samsungi Majandusanaliiiisi Instituudile
korea popkultuuri populaarsuse tdusu erinevaid staadiume ning toovad néiteid eri riikide kohta,
kus selle populaarsust on tidheldatud. Nad on vilja toonud neli etappi, mida modda korea
popkultuuri populaarsuse laienemine toimub. Kdigepealt levib korea popkultuur uude vélisriiki
ning seal tekib huvi mone kindla popkultuuri elemendi vastu. See vdibolla niiteks K-draamade
vaatamine, K-popi kuulamine, korea filmide vaatamine vms tegevus, millega kaasneb suur
kiindumus tegevuse vastu. Sellele jirgneb popkultuuriga seotud toodete tarbimine, mis hdlmab
endas vaadatud filmide ja sarjade, kuulatud muusika vd1 muu popkultuuri elemendiga seotud
toodete ostmist. Naiteks ostetakse lemmiklaulja pildiga tooteid voi varasemalt nditeks filmide voi
sarjade DVD-sid. Kolmandaks etapiks on Korea toodete tarbimine, mille kéigus ostetakse Korea
tooteid sdltumata sellest, kas need mdne popkultuuri elemendiga seostuvad voi mitte. Need tooted
voivad olla néiteks elektroonika, majapidamistarbed jpt Koreas valmistatud tooted. Viimaseks on
Korea iildine toetamise etapp, millesse joudnuna inimene tunneb Korea kui riigi vastu laiemat huvi
ja vordluses teiste ritkidega eelistab inimene voimalusel Koread. Siia hulka kuulub ka nditeks huvi
laienemine korea kultuuri ja keele vastu, korealaste elustiili vastu, korealaste endi vastu jne. (Go

it 2005: 3)

Viimaseid kiimnendeid Korea popkultuurimaastikul iseloomustab lisaks globaliseerumisele ka
digitaliseerumine, mis on muutnud korea popkultuuri tootmisviise, levitusmeetodeid ja iiletildiseid
tarbimisharjumusi. Fiitisilistest plaatidest on iile mindud digitaliseeritud muusikafailidele ning
muusika levituskanalid on mitmekesistunud. Louna Korea kultuuri-, spordi- ja
turismiministeeriumi andmete kohaselt on digitaalne muusikatoostus kasvanud alates 2000. aastast
eksponentsiaalselt, liletades offline sektori oma suuruselt 2003. aastal. Aastaks 2010 oli digitaalne

muusikaturg lausa seitse korda suurem kui offline turg. (K-POP: A New Force... 2011: 70)

Nagu eelnevalt mainitud, on Korea popmuusikatodstus saanud suurt rahalist toetust ka Korea
valitsustelt, millega on taotletud rahvusvahelistele turgudele joudmist. Lee Geun on korea
popkultuuri lainet nimetanud tiheks paljudest pehme jou (ingl k. soft power) ressurssidest, mille
eesmargistatud kasutamisel on vdimalik tuua Koreale nii poliitilist kui ka majanduslikku kasu.

(Lee 2009: 135)

Peamiste Korea pehme jou eesmérgistatud kasutamise taotlusena toob Lee vilja kolm aspekti.
Esiteks toob korea popkultuuri levik kaasa Koreast soodsa kuvandi tekkimise. See toob omakorda
kaasa poliitilise kasu, kui avalikkuse ja laiema publiku arvamus osutub mdnes vOOrriigis

maédravaks. Kasuks tuleb see ka korealaste kohtlemisele vdlismaal. Sel juhul on nad oodatumad ja
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viahem diskrimineeritud. Teise aspektina toob ta vilja korea popkultuuri levikuga kaasneva korea
standardite, kéitumiskoodeksi, tarbijacelistuste, moe, toidu jpm leviku. See toetab tulevikus
korealaste dritegevust vOOrriigis vOi soodustab ja lihtsustab korealaste iilelildist suhtlust
kohalikega. Kolmandaks viidab ta, et korea popkultuuri levides on Korea kuulsustel unikaalne
voimalus edastada sdonumeid, milleks néiteks poliitikud vdimelised ei ole. See voimaldab neil

parandada voi tekitada positiivset arvamust soovitud asjade kohta. (Lee 2009: 134-135)

Nii voib oelda, et see, mida tdna teame ja tunneme korea popkultuurina on kujunenud pika aja
jooksul ning olnud suuresti mdjutatud nii Ameerika muusikast, Jaapani kultuurist kui ka Korea
riikklikest eesmaérkidest ja strateegiatest. Korea popkultuur on viga mitmetahuline, hdlmates endas
nii muusika, koreograafia, esteetika jm aspektid. Kaasahaarav meloodia, kirkad vérvid ja uhke
koreograafia muudavad korea popkultuuri vdga sobivaks internetis tarbimiseks ja jagamiseks, mis
muudab selle eriti atraktiivseks just nooremale pdlvkonnale, keda tédnapédeval iseloomustab lisaks
liihikesele tahelepanuvdimele ka parem digitaalne kirjaoskus. V3ib ka delda, et korea popkultuuri
senine edu seisneb osaliselt tema atraktiivsuses noore rahvusvahelise publiku ees, kuid niisamuti

on see riigi poolt tahtlikult kujundatud mainekujunduslik projekt jitmaks Koreast positiivse mulje.

1.2. Sihtkoha kuvand

PShjuseid, miks inimesed otsustavad oma kodust kas pikemaks voi liithemaks ajaks lahkuda, on
mitmesuguseid ning need on modjutatud véga erinevatest teguritest. Niisamuti on mitmeid
pdhjuseid, mille alusel otsustakse, kuhu minna. Uheks teguriks, mille pdhjal sihtkoht valida, on
positiivne ettekujutus kohast, kuhu minna tahetakse. Seda ndhtust on peetud oluliseks juba varastes
turismivaldkonna uurimustes, mis mainivad vajadust mdista sihtkoha kuvandit (ingl k. destination
image), selle olemust ja tekkimist, et aru saada, mille pdhjal turist oma valiku sooritab. Lisaks
turismivaldkonnale on sihtkoha kuvandi uurimine ja mdistmine olnud olulisel kohal ka

turundusvaldkonnas, et osata seda kujundada ning muuta sihtkohti turistile atraktiivsemaks.

Jargnevates alapeatiikkides annan iilevaate sihtkoha kuvandist eelkdige turismiga seotult. Kuigi
kdesolev bakalaureusetdo kasitleb turismi asemel t66- ja Opirdnnet, siis leian, et turismi uurimiseks
loodud raamistik sobib kasutamiseks ka selles kontekstis. Sihtkoha kuvand on seotud sellega,
millega inimene enne sihtkohta minekut kokku puutub ja mida sihtkohast arvab enne sihtpaika ise
minemata. Seetdttu ei ole niivord oluline see, kui pikaks ajaks inimene otsustab teises riigis aega

veeta, vaid see, milliste infoallikatega ta enne minekut kokku on puutunud. Erinevus turismi ning
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t00- ja Opirdnde vahel tuleb aga esile motivatsioonis sihtriiki périselt kohapeale minna ja otsuses
sinna elama jdida, sest vorreldes turismireisiga on dpi- voi todrdande puhul tegemist pikemaajalise

ja pdhjapaneva otsusega.

Meedial on kaasaegses iihiskonnas tohutu roll ning selle véime meie arvamust kujundada ja
kuvandeid luua on kirjeldatud mitmete uurijate poolt. Arjun Appadurai on koondanud kokku
kaasaegset lihiskonda mojutavad tegurid ning jaganud need viieks véljaks (ingl k. scapes). Need
on etnovili, tehnikavili, finantsvili, meediavili ja ideovéli. Neist viiest kirjeldab meediavili tema
sonul globaalset informatsiooni litkumist ning kuvandite tekkimist, mida meedia loob, laiali jagab
ja mida meedia kaudu tarbitakse. (Appadurai 1996: 33-35) Sellega viitab Appadurai ka meedia
voimele kujundada meie ettekujutusi erinevatest sihtkohtadest ning viitab teema olulisusele, tuues

see vilja kui iiks viiest laiemast iihiskonda mdjutavast teguritest.

Sihtkoha kuvandi mdistet on uurijad defineerinud erinevalt. Dennis H. Gensch kisitleb sihtkoha
kuvandit turundusuuringute valdkonnas toodete ja teenuste turundamise persektiivist. Tema
kdsitluses on sihtkoha kuvand abstraktne kontseptsioon, mis kaasab varasemate
miiligikampaaniate moju, maine ja kaaslaste hinnangu alternatiivide osas. (Gensch 1978: 384) Ta
leiab, et sihtkoha kuvandi kujundamist suunates on voimalik tarbijaeelistusi mojutada. Sarnane
motteviis kehtib ka turismiuuringutes. Pikaaegselt turismiuuringutega tegelenud Liping Cai on
sihtkoha kuvandiks nimetanud mingisuguse paiga kohta kehtivat arusaama, milles peegelduvad
kohaga seonduvad assotsiatsioonid (Cai 2002: 723). Uldiselt ndustuvad uurijad aga John L.
Cromptoni méiratlusega sihtkoha kuvandist kui uskumuste, ideede ja muljete kogumist, mis

inimesel sihtkohast on (Crompton 1979: 18).

Claire Gunn (1988: 23) leiab, et kodigil inimestel on mingisugusest sihtkohast kuvandid olemas.
Need ettekujutused vdivad olla kas hidgused voi teravad, faktipdhised vOi mitte, kuid alati
peegeldavad nad kuvandikandjat ennast ja seda, mis talle meeldib voi mis mitte. Tema sonul
kogume me elu viltel sisendit erinevatest allikatest, millest saadud info pdhjal kogunevad erinevad
kuvandid ja moodustavad iihe terviku. See terviklik kuvand vdib olla vdga iildine, kuid sellest

olenemata on see vaga isiklik ja vdljendab meile olulisi vairtuseid. (Gunn 1988: 23)

Gunn toob vilja ka kaks erinevat tasandit sihtkoha kuvandis. Esimest nimetab ta orgaaniliseks
kuvanditasemeks (ingl k. organic image level) ning see kirjeldab ettekujutusi, mis on tekkinud
inimesel endal erinevate assotsiatsioonide kaudu ajalehtedest, raamatutest jm néhtu pdhjal. Gunn

toob siinkohal niiteks lapsepdlves ndhtud geograafia- ja ajalooraamatute mdju, mis tdiskasvanu
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ellu iile kandub. Teine tasand on Gunni viitel esile kutsutud kuvand (ingl k. induced images), mis
on sihikindla ja pideva t66 tulemusel loodud ettekujutus eesmirgiga teatud kuvand sihtkohast
tekitada. Selle all mdtleb Gunn igasugust reklaamkirjandust, ajakirjaartikleid, turundust
televisioonis, erinevaid reisipakette ja nende turundust jpm. Kaks tasandit erinevad teineteisest
selle poolest, et esimese puhul ei ole kuvandit hiljem enam vdimalik muuta, vaid tegemist on viga
sligavate arusaamadega. Teise tasandi kuvandi puhul on aga tekitatavat kuvandit voimalik

teadlikult kujundada ja arendada. (Gunn 1988: 24)

Baloglu ja McCleary sonul ndustuvad erinevate valdkondade uurijad, kes sihtkoha kuvandit on
uurinud, et sihtkoha kuvand koosneb mitmest osast, eelkdige tajumuslik-kognitiivsest osast, kuid
ka afektiivsest osast. Kognitiivse all moistetakse sihtkoha kohta kéivaid teadmisi ja uskumusi,
afektiivse all sihtkoha osas tekkivaid tundeid voi kiindumust. Uurijate {ildine konsensus leiab, et
afektiivne hinnang toimub kognitiivse hindamise tulemusel. (Baloglu & McCleary 1999: 870)
Sellest tulenevalt on Baloglu ja McCleary teaduskirjanduse pdhjal pannud kokku mudeli
kirjeldamaks sihtkoha kuvandit mdjutavaid tegureid, eesmirgiga luua raamistik sihtkoha kuvandi
moistmiseks (Joonis 1). Mudelis on nad jaganud kuvandit mdjutavad tegurid esmalt kaheks:
stimuleerivad tegurid (ingl k. stimulus factors) ja personaalsed tegurid (ingl k. personal factors).
Personaalsed tegurid viitavad inimese sotsiaalsest ja psiihholoogilisest karakteristikast
tulenevatele aspektidele, mis kuvandiloomet mojutavad. Need on niiteks inimese vanus,
haridustase ja perekonnaseis, aga ka tema vaartushinnangud, motivatsioon ning iseloom laiemalt.
Stimuleerivad tegurid on aga sellised mdjurid, mis tulenevad asjaoludest, mis jddvad inimesest
véljapoole. Sellega on moeldud nditeks infoallikate sisu ja vormi, varasemat kokkupuudet
sihtkohaga ning info levimise kanaleid. Need tegurid ei tulene otseselt inimesest endast, kuid

mdjutavad seda, milline kuvand inimesel sihtkohast tekib. (Baloglu & McCleary 1999: 869-870).

Voib 6elda, et sihtkoha kuvand on uskumuste, ideede ja muljete kogum, mis inimesel sihtkohast
on. Koigil inimestel on teatud paikadest mingisugune kuvand, mis peegeldab {iihelt poolt
konkreetset sihtkohta, teisalt aga vdljendab tugevalt ka inimese enda uskumusi, vdartushinnanguid
jpm. Sihtkoha kuvandi puhul v&ib eristada orgaanilist tasandit, mis on lapsepdlves juurdunud
arusaam sihtkohast, ning esile kutsutud kuvandit, mis tekib erinevate meediarepresentatsioonide
kaudu ning millel voib olla kindel eesmérk luua teatud ettekujutus monest sihtkohast. Kuvandi
puhul voime rédkida kognitiivsest ja afektiivsest tasandist. Samuti méngivad kuvandi tekkimisel
rolli nii personaalsed tegurid, mis mdjutavad inimese vastuvotlikkust teatud infole, kui ka

stimuleerivad tegurid, mis on véljaspoolt libi meedia ja popkultuuri tulev info. Jargnevalt annan
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iilevaate, kuidas selline véljaspoolne info popkultuuri néol voib olla seotud sihtkoha kuvandi

tekkimisega.
PERSONAALSED STIMULEERIVAD
TEGURID TEGURID
Psiihholoogilised: SIHTKOHA KUVAND ) o
Informatsiooniallikad:
o \'\;ééirtusteq y e Kognitiivne ¢ Kogus
: IS;o“éfnS'oo”' o Afektiivne * Vorm
e Globaalne Varasem kogemus
Sotsiaalsed: .. .
Info levimise kanalid
e Vanus
e Haridus
e Suhtestaatus
e Muu

Joonis 1. Baloglu ja McCleary sihtkoha kuvandi tekkemudel (Baloglu & McCleary 1999: 870).

1.3. Popkultuuri moju turismile ja sihtkoha kuvandi tekkimisele

Meedial ja popkultuuril voib olla suur roll selles, kuidas me monda paika ette kujutame. Tihtipeale
esitatakse filmides, televisioonis vOi kirjanduses seiku riigi ajaloost, kultuurist, olulistest
stindmustest voi detaile arhitektuurist, maastikust jpm, mis kujundab, kinnistab voi liikkkab iimber
varasemaid kokkupuuteid selle paigaga. Seetdttu voivad olla viisid, kuidas ritk on popkultuuris

esindatud, omada tohutut mdju kujundamaks meie kuvandit teatud paigast.

Populaarkultuuri ja turismi seoste uurimise ndol on tegemist on vordlemisi uue valdkonnaga, mille
algus ulatub kiill eelmisesse sajandisse, kuid mis on suurema hoo sisse saanud viimase kahe
kiimnendi jooksul. Jirgnevalt annan lithida iilevaate sellest, mida on popkultuuri ja turismi
vaheliste seoste juures uuritud, keskendudes rohkem popkultuuri mojule sihtkoha kuvandi
tekkimisele. Kasutan siinkohal kultuuriloolase ning Leedsi Ulikooli kultuurisotsioloogia
professori Rodanthi Tzanelli poolt loodud iilevaatlikku raamistiku kirjeldamaks popkultuuri ja

turismi vaheliste seoste ilminguid.

Popkultuur viitab meid igapdevaselt iimbritsevale kultuurile, mille eri elemendid meie jaoks erilist

tdhendust kannavad. Sellest tulenevalt on popkultuuri turism (ingl k. pop culture tourism) turismi
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uurimise haru, mis popkultuurist (populaarsetest filmidest, telesarjadest, raamatutest, muusikast

jm meediavormidest) 14bi kéinud sihtkohtadesse reisimisega seotule keskendub.

Rodanthi Tzanelli (Tzanelli 2019: 20) pakub kolm erinevat viisi, mille kaudu on tema arvates
popkultuuri ja turismi vaheliste seoste uurimisele lahenetud. Nendeks on: akadeemiline (ingl k.
the mode of scholarship), sotsialiseerumisest ldhtuv (ingl k. the mode of socialization) ja

konstrueerimisest ldhtuv lihenemine (ingl k. the mode of construction).

Akadeemiline ldhenemine votab kokku uurimused, mis jilgivad, kuidas turismi ja popkultuuri
vahelised seosed akadeemilise arutelu osaliseks said ning kuidas sellest institutsionaliseeritud
diskursus arenes. (Tzanelli 2019: 21-22) Akadeemilist ldhenemist kasutanud uurijad on eelkdige
seadnud fookusesse popkultuuri turismi defineerimise, selle erinevate aspektide tuvastamise ja
kaardistamise ning turistide kditumise olemuse ning motestamise lildiste joujoonte leidmise.
Algselt tegeleti turismi definitsiooniga, mis algusaastatel viitas tegevuse ruumilisele litkumisele
ning lithiajalisele eemaleviibimisele. Hiljem on seda hakatud aga timber motestama ning arusaam
on paljuski liikunud to6lt vabaks vOtmise ning t66l olemise kogemuse vaheldumise ja

sulandumisega. (Tzanelli 2019: 23-24)

Akadeemilist lihenemist kasutanud uurijad on votnud kasutusele ka mitmeid erinevaid moddikuid
ja skaalasid, et médratleda, kes on turist, kuidas ta kditub ning kuidas tema ise voi teised isikud
tema limber teda motestavad. Naiteks on iiheks selliseks moodikuks olnud kogemuse ja tarbimise
mdistete skaalad. Uurimise all on olnud erinevad néhtused nagu ronimine, eksperimentaalturism
(erinevad nn veidrad tegevused todvilisel ajal), lennujaamaturism, suuriirituste ja

spordiiiritusteturism, muusikaturism ja isegi virtuaal voi internetiturism. (Tzanelli 2019: 22-24)

Teine Tzanelli vdlja pakutud ldhenemisviis on sotsialiseerumisele keskenduv lihenemine, mis
uurib popkultuuri turismiga seotut sotsiaalsuse vaatenurgast. (Tzanelli 2019: 27) Sotsialiseerumise
aspektile fokusseerimine vOimaldab wuurida erinevaid suhtlusvorme- ja tasandeid, mis
turismivaldkonnas esinevad. Niiteks uuritakse erinevate liksikisikute vahelist suhtlust, aga ka
perekonna- voi kogukonnasiseseid suhtlusvorme ning ka riikideiileste kommuunide suhtlusviise.
(Tzanelli 2019: 27-28) Siia alla kuuluvad néditeks uuringud reisimisest pere vOi sOprade
kiilastamise eesmdrgil. Uuritud on ka transkulturatsiooni, millega viidatakse uute
kultuurielementide iilevotmisele ja olemasolevate kultuurielemetide kaotamisele voi muutumisele,
migrantide puhul. Niiteks on tehtud uuringuid vahemeremaades resideeruvate brittide ning nende

pubikiilastamise ning iihise jalgpalli vaatamise harjumuse kohta, mis on kodumaalt sihtriiki kaasa
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voetud. Sotsialiseerumise aspekt on uurimise alla voetud ka turisti voi rdndaja teekonna 1ikes.
Naiteks on uuritud seljakotirdndureid ning suhtlemist teekonna ajal ja sihtkohta kohale joudes.

(Tzanelli 2019: 28)

Kolmandaks lihenemise viisiks on Tzanelli vilja toonud konstrueerimisest lihtuva ldhenemise,
millega viitab turismi erinevate sotsiokultuuriliste praktikate ja tegevuste loomisele, esitamisele
ning turundamisele (Tzanelli 2019: 31-32). Konstrueeriva lihenemise puhul uuritakse ka
erinevaid meediakeskkondi ja vidljaandeid, mida kasutatakse eri paikade, kultuuride ja inimeste
esitamiseks ning levitamiseks. Konstrueerivas ldhenemises voib Tzanelli sonul eristada omakorda
kahte suunda. Uheks neist on turismi turundus, milles pannakse rdhk erinevatele
audiovisuaalsetele ja digitaalsetele keskkondadele, mille abil seda tehakse (Tzanelli 2019: 33-34).
Teise suuna puhul voetakse aga ette popkultuuri representatsioonid turismis, mida nende
keskkondade ja platvormide kaudu inimestele esitatakse (Tzanelli 2019: 35-36). Siinkohal
saamegi radkida tdpsemalt sihtkoha kuvandi tekkimisest popkultuuriga kokkupuute tulemusel, sest

needsamad representatsioonid kujundavad meie arusaama neist ndhtud paikadest.

Stijn Reijnders on popkultuuri turismi kirjeldamiseks loonud mdiste meediaturism (ingl k. media
tourism) ning leiab, et meediaturism toimib pérismaailma (ingl k. real world) ja kujuteldava
maailma (ingl k. imagination world) koostoimes. See on algselt Caughey poolt vélja pakutud
teooria, mille kohaselt saab iihte teisest eraldada, kuid mis on omavahel pdimunud ning teatud
hetketel teineteisega kokku tulevad. Reijnders (2011: 17) on sellest ldhtuvalt koostanud mudeli,
millega seda suhet kirjeldab ning selgitab, kuidas kuvandid teatud paikadest representatsioonide
kaudu tekivad (Joonis 2). Mudeli jirgi saavad loomeinimesed (kunstikud, rezissdorid jt autorid)
inspiratsiooni fliiisilisest paigast enda timber, mille tulemusel loovad nad oma kujutlusvéimega
lood, mis leiavad aset kindlal vdljamdeldud ajal kindlas védljamdeldud kohas. Need kujutletud
kohad voetakse toetajate ja austajate poolt omaks ning nende jargi konstrueerivad nad endale
ettekujutuse jutustatavast loost ja ruumist, milles lugu toimub. Kui loomeinimeste kujutluslik
maailm siinnib nende endi kogemuste pdhjal, siis austajate puhul toimub vastupidine protsess.
Nende jaoks on alguspunktiks kujutluspilt, mis kantakse iile reaalsusesse ning mida sellest ka

otsitakse.

Eelnevalt mainitud Reijndersi meediaturismiga sarnast ndhtust on kirjeldatud ka terminiga
meediardnnak (ingl k. media pilgrimage), mida on kasutanud sotsioloog Nick Couldry. Siin
tombab Couldry paralleeli popkultuuri turismi ja palverdnnakute vahel. Palverdnnaku tdhenduse

laiendamise esimesed sammud tegid antropoloogid Victor ja Edith Turner teosega “Image and
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Pilgrimage in Christian Culture”, milles késitlevad palverdnnakut religioosses votmes, mille
16puks moistet avavad ning selgitavad selle voimalikku mdistmist ka kui indiviidide ja gruppide
kaalutletud reisimist kaugesse paika, mis on tihedalt seotud reisija siigavaimate, koige

hinnalisemate aksiomaatiliste vaértustega. (Turner & Turner 2011: 241)

IMAGINARY |
PLACES J

2. Artists construct imaginary - 3. Imaginary places become
places appropriated by fans

\ IMAGINATION

ARTISTS FANS

PERCEPTION

7

Joonis 2. Reijndersi mudel kirjeldamaks pdrismaailma ja kujuteldava maailma vahelist suhet (Reijnders 2011: 17).

Sellest ldhtuvalt on Couldry defineerinud meediarédnnakut kui teekonda punktidesse, millele on
antud tdhendus meedia narratiivis ning ldbi mille meedia olemuse abstraktsus saab kinnitatud 1dbi
reaalse kohtumise néiteks vottepaiga voi kuulsuse kaudu (Couldry 2007:63-64). Couldry véidab
ka, et tdnapdevane vOimalus mobiiltelefoniga filmida ning lintivoetut kergesti ligipddsetavalt
online-platvormidel jagada on meediardnnaku tdhendust tugevdanud. Inimeste laiem osalemine

pildiloomes- ja jagamises on vdinud vdimendada nende paikade erilisust, kus pildid loodi.
(Couldry 2007: 64)

Viise, kuidas popkultuur turismi mdjutab, on vordlemisi palju uuritud lisaks muudele paikadele ka
Jaapanis. Yamamura ja Seaton kirjeldavad raamatus “Contents Tourism and Pop Culture Fandom”
Jaapani nditel ndhtust, mida nimetavad sisuturismiks (ingl k. contents tourism). Sellega viitavad
nad reisikditumisele, mis on kas tdielikult voi osaliselt motiveeritud popkultuuri erinevate vormide
loomingulistest elementidest: narratiividest, tegelaskujudest, asukohtadest jpm. Popkultuuri
erinevate vormide alla sobituvad siinkohal néditeks filmid, telesarjad, kirjandusteosed,

arvutiméngud, Jaapani kontekstis ka nditeks manga ja anime. (Yamamura & Seaton 2020: 1)
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Sarnaselt Koreaga on popkultuur olnud ka Jaapani jaoks pehme jou ressurss, mille kaudu on
proovitud ka turismi mdjutada. Sisuturismi ametliku defineerimise jargselt kujunes Jaapani
akadeemilisel maastikul kaks eraldiseisvat sisuturismi uurimisvaldkonda. Esimene neist oli sari
uuringuid, mis otseselt proovis valitsuse poolt soovitud kultuuriturismi arendamist toetada.
(Yamamura & Seaton 2020: 1-3) Teine suund, mida on nimetatud ka animeturismi uurimissuunaks,
sisaldas uurimusi, mis proovisid edasi lahata sisuturismi mdiste sisu ning turistide ja kohaliku
kogukonna kéitumismustreid kasutades etnograafilisest metodoloogiat. (Yamamura & Seaton

2020: 2-4)

Niisiis voib Oelda, et popkultuuris esitatud paigad, siindmused, inimesed jm kujundavad meie
arusaamist esitatud paigast ning loovad ettekujutuse selle kohta, mis meid seal ees vdib oodata.
Jargenvas peatiikis votan ldhema vaatluse alla, milline ettekujutus Louna-Koreast noortel eestlastel

enne sinna minekut oli ning kuidas korea popkultuur seda kuvandit mdjutanud on.
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2. Sihtkoha kuvand Louna-Koreast

2.1 Varasemad kokkupuuted Koreaga

Vilitoodel viibimise hetkel Koreas elanud eesti noored on Koreani joudnud erinevaid teid pidi.
Nelja intervjueeritava jaoks oli neil esmane huvi hoopis Jaapani ja jaapani kultuuri vastu. Aja
jooksul kasvas sellest aga omakorda huvi Korea ja korea kultuuri vastu. Jaapanit maininud
intervjueeritavate esmakontakt Jaapaniga oli erinev. Hanna ja Saskia tahtsid iilikoolis kdies dppida
téiesti uut keelt ning otsustasid jaapani keele kasuks. Sealt edasi said nad teada ka korea keele ja
korea keele dppimisvdimaluste kohta ja otsustasid ka korea keelt dppida. See otsus tuli molemal
iisna spontaanselt, kuigi varasemalt olid mdlemad modelnud, et tahaksid veel iihte ponevat ja
teistsugust keelt Sppida. Mdlemad votsid korea keele kursuse Tartu Ulikoolis. Anette avastas enda
jaoks koigepealt Jaapani anime, mille kaudu joudis ta ldbi interneti ka Korea popmuusikani. Nii
oli jaapani popkultuur tema jaoks sild, mis korea popkultuurini viis ning seda talle tutvustas. Tanel
aga tutvus jaapani kultuuriga esimest korda oma jaapanlasest sobra kaudu, kelle pere talle Aasia
kultuuri tutvustas ning selle vastu suurema huvi tekitas. Hiljem, kui Tanel Jaapanisse reisile 14ks,
otsustas ta korraks ka Koreast ldbi kdia. See reis jittis talle viaga siigava mulje ja talle hakkas Korea
tohutult meeldima. Nii Taneli kui ka teiste osalejate jutust ilmnes, et see ei ole kuigi ebatavaline,
et kdigepealt tuntakse huvi jaapani kultuuri vastu ning sellest kasvab vilja huvi ka Korea ja korea

kultuuri vastu.

Anna-Liisa, Eliise, Diana ja Marta esimesed kokkupuuted Koreaga ei toimunud aga jaapani
popkultuuri vahendusel, vaid nemad avastasid korea popkultuuri ise eraldiseisvana. Kdigi esimene
kokkupuude korea popkultuuriga oli K-pop ning selleni joudsid nad kas iseseisvalt YouTube’i
kaudu voi tutvustas neile muusikat sdbranna. Koik olid K-popi esmakordsel kuulmisel teismeeas
ning tdid vilja, kuidas K-pop oli nende jaoks midagi tdiesti uut, mis jii kohe silma ja jéttis stigava

mulje. Néiteks kirjeldavad oma muljeid Anna-Liisa ja Tanel:

“Ma arvan, et ma olin dkki 13—14, siuke teismeiga ja ilmselt ma surfasin kuskil YouTube'is ja
leidsin lihtsalt mingi video ja vaatasin seda ja olin nagu vauu! Mingi iili flashy muusika, hdsti
visuaalselt silmatorkav ja sealt kuidagi ma hakkasin uurima, et mis riik see iildse on, mille

muusikat ma niitid kuulasin. Ja siis avastasin, et ahah, Korea, okei.” (Anna-Liisa)
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., Esimene korea meelelahutusasi, mida ma négin oli 2NE 1? iiks muusikavideo. Mul ei tule see lugu
meelde, aga tundus hullult imelik ja dge. Sest niiiid me oleme dra harjunud, terve maailm on vist
dra harjunud Korea muusikavideote ja asjade siukse eripdraga. Nad on hullult hiiperaktiivsed,
varvilised ja huvitavad. Aga kui sa néed korea muusikavideot esimest korda, siis see on nagu mega.

See oli esimene asi, mida ma ndgin. “ (Tanel)

Ka Dianat ja Eliiset volusid K-popi juures erksad virvid, artistide stiil ja vigev koreograafia. See

oli nende jaoks midagi tdiesti ennendgematut ja seetottu ka ponevat:

,, Korealastel iildse on viga suur aksent tantsudel, onju, koreol. Ja see peab nagu vilja ndgema
selline efektne ja see ei ole niisama muusika. See ei ole see, et sa kuulad seda lihtsalt muusika
pdrast. Sa vaatad seda nagu show. See, kui andekad nad olid koiges. Nii tantsudel kui ka lihtsalt
see, kuidas nad riietusid ka oli viga ilus minu jaoks. Et nditeks mehed virvivad juukseid.
Sellistesse teistsugustesse vdrvidesse. /.../ Voi nende stiil, mis riideid nad kandsid, see oli

lihtsalt.. uus, ma arvan, mulle sellepdrast meeldiski. “ (Diana)

., Kui sa vaatad K-popi videost, see on nii vdrviline, kuidas nad oma riietusega ennast viljendavad,
nditeks. Sel ajal oli see viiga eriline. Ja see oligi, ma arvan, selles mottes viga uus ja teistmoodi

minu jaoks. See tekitaski nagu huvi Korea vastu mulle alguses. “ (Eliise)

Sarnaselt Anna-Liisale kirjeldavad ka teised, kuidas pdrast esimeste videote ndgemist ja laulude
kuulmist, tekkis neil huvi K-popi kohta rohkem uurida ning interneti soovituste kaudu jouti uute
lugude ja uute ansambliteni. Uhelt poolt oli huvitekitajaks meelepirane muusika ja toretsevad
videod, kuid teisalt hakkasid intervjueeritavatele meeldima iidolid, kes olid védga artaktiivsed.

Anette litleb, et tal tekkis lausa kiindumus nende vastu:

6

a arvan, et tuli lihtsalt mingi ilge crush nende peale lihtsalt. /.../ Algul Big Bangi® puhul meeldis
mulle lihtsalt see video, aga sealt tuli EXo* ja EXO-ga ma mdletan tdpselt, sealt oli siuke, issand,
need memberid on tdiega nunnud ja mingi virki ja siis Big Bangi ma vaatsin pigem ainult
muusikat, aga sealt EXO-ga tuli umbes see, et ma hakkasin vaatama nende mingisuguseid vloge
voi mingisuguseid practice videoid, kui nad seal mingi saalis tegid neid mingisuguseid saateid ja

vdrki. Ja siis sealt kuidagi tuli see, et aa, ma olen natuke rohkem huvitatud kui muusika, vaid pigem

2 Tuntud korea tiidrukuteansambel
% Tuntud korea poisteansambel
# Tundud korea poisteansambel
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ka see iildine elu ja kuidas iildse Koreas koik asjad kdivad. Ja siis muidugi see keele huvituvus

ka.“

Muusikahuvist kasvas nonda huvi ka artistide enda vastu, mis tekitas omakorda soovi nende
tegemistega kursis olla. Seetdttu asuti vaatama ka mitmesuguseid meelelahutussaateid, milles
ansamblite lilkmed osalesid. Meelelahutussaadetele lisandus nii K-draamade kui ka korea filmide
vaatamine. K-draamad ja filmid oli intervjueeritavate seas pigem lisavdljund Korea huvi
toetamisel. Monele olid filmid ja seriaalid aga esimene kultuuriline kokkupuude Koreaga. Niiteks
alustas Saskia tilikoolis korea keele dpingutega ning enne veel paris Oppe algust tahtis end rohkem
kurssi viia ja otsustas K-draamat vaadata. See vallandas aga lumepalliefekti, mille tulemusel

hakkas Saskia huvipakkuvaid sarju aina juurde otsima:

“Siis oligi, et enne, kui ma keelele registreerisin, sinna oli aega, enne, kui tunnid hakkasid veel,
siis ma motlesin, et peaks nagu vaatama voi kuulama ka. Ja siis ma vaatasin mingit suvalist Korea
draamat. /.../ Ma lihtsalt langesingi sinna draamade loksu ja siis kuidagi sealt.. /.../ Ma otsisin

«

lihtsalt jargmisi sarju. Et kui sa tihe oled dra vaatand, siis mis on veel selline.

Sarnaselt Saskiale oli ka Hanna esimene kokkupuude Korea kultuuriga K-draamade kaudu.
Ulikoolis jaapani keelt dppides ja samaaegselt jaapani sarju vaadates oli tema sdnul viga
populaarne iiks teleseriaal, mida koik vaatasid ning ka talle soovitasid. Selle peale otsustas ta seda

ka ise vaadata:

“Kusjuures, kui ma esimest korda... vist oli see "Boys Over Flowers" iiks esimesi, mis ma ndgin.
/.../ Siis ma veel korea keelt ei oppinud. /../ Oppisin jaapani keelt ja vaatasin jaapani seriaale. Ja

siis too hetk oli see draama oli hdsti populaarne ja siis koik iitlesid, et nagu vaata, vaata!*

Alguses ei istunud K-draamad Hannale iildse. Korea keel kriipis ta kdrva, sest oli toona dppimas
jaapani keelt ja korea keel kdlas jaapani keelele kohati sarnaselt, kuid kohati tdiesti erinevalt, mis
teda hdiris. Mone aja moddudes aga hakkas see hoopiski meeldima ning ta hakkas meelepéraseid

sarju juurde otsima. Hiljem asus Hanna ka iilikoolis korea keelt dppima.

K-draamade puhul paelus osalejaid eelkdige nende positiivsus. Toodi vélja, et K-draamad on hea
kerge meelelahutus, mille juures eriti motlema ei pea, kuid mis teeb enesetunde heaks. Samuti tdid
osalejad vilja, kuidas kohe algusest oli neile selge, et seriaalides ndidatav ei saa olla peegeldus
pariselust, vaid ilustatud versioon sellest. Eliise leidis, et K-draamad on alati ka viga omamoodi

sisuga, mis teeb nende jilgimise ponevaks:
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,, Aga korea draamad on selline positiivne, voibolla ka natukene mitte nii reaalne kui moni teine.
Et natuke ilustatud korea elu draamad, onju. /.../ Et on hdsti on omamoodi sisuga draamasid ja ka
erinevaid Zanre, nditeks fantaasiadraamad ja gongpo® draama nditeks. /.../ Peategelane on alati
mingi kindel to6 nditeks, kas ta on arst voi teeb mingit omamoodi asja, nditeks ongi politsei voi
mingisugune agent voi detektiiv, ja siis samas rddgitakse nende igapdevaelust. Samas on
romantikat ka, aga samas on ka sellist actionit. Uhe draama sees on ka erinevad Zanrid olemas.
See tegi vist ka selle vaatamise huvitavaks. Et nagu alati on ikkagi kaks peategelast, kellel on mingi

«

selline love-line ja seal korval toimub hdsti palju muid asju. ‘

Intervjuudest ilmneb, et pidrast esmast kontakti korea popkultuuriga, on intervjueeritavatel
tekkinud laiem huvi korea kultuuri vastu ning otsitakse juurde erinevaid kultuurivorme, millega
end siduda. Lisaks popmuusikale ja sarjadele-filmidele vaadati ka ansamblite esinemis- ja
tantsuvideosid, uuriti elu kohta Koreas ning loeti sellealaseid blogisid voi vaadati videoblogisid.
Otsiti ka Koreaga seonduvaid postitusi erinevatest sotsiaalmeediakanalitest. Intervjuude tegemise
ajaks olid koik osalejad Oppinud ka korea keelt. Seitse intervjueeritavat kaheksast alustasid
Opingutega juba Eestis, enne Koreasse minemise otsuse langetamist. Selline kditumismuster {ihtib
osaliselt Go, Kang, Lee ja Ha (2005) poolt kaardistatud korea popkultuuri populaarsuse tousu ja
levimise staadiumitega, mille kohaselt ollakse esmalt huvitatud iihest kindlast kultuuriaspektist.
Intervjueeritavatel oli selleks kas K-pop voi K-draamad. Sellele lisandus suur kiindumus asja
vastu, mis viis aina rohkemate kultuurivormide tarbimiseni. Intervjuude pohjal ei ole voimalik
vilja tuua, kas osalejatel esines ka iileiildine Korea toodete tarbimise etapp, mille olemasolu Go jt
vaidavad. Kiill aga v3ib osalejate kirjelduste pohjal viita, et mainitud kokkupuudete pohjal tekkis
osalejatel positiivne kujutluspilt Koreas, mis 10i soodsa pinnase osalejate potentsiaalseks huviks

Koread tulevikus kiilastada.

Vestlustest tuli ka vélja, et keeledpe ja huvi kultuuri vastu olid omavahelises vastastikus seoses.
Kui varasemalt oli huvi mdne Korea meediavormi vastu, siis mingi aja pérast tekkis osalejatel tahe
ka keelt dppida. Samuti, kui alustati esmalt keeledpingutega, siis peagi jargnes sellele ka Korea
meediasisu tarbimine. Niiteks kuulas Diana kdigepealt K-popi, kuid siis tekkis tahe ka korea keelt

oppida. Sellele jargnes omakorda huvi K-draamade vastu:

“K-draamad, ma hakkasin seda vaatama umbes samal ajal, kui ma hakkasin korea keelt oppima,

sest enne seda see oli lihtsalt muusika ja ilusad poisid.”

5 Oudusfilm voi -sari korea keeles.
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Hanna huvi korea kultuuri vastu suurenes just tdnu keeletundidele, mille tulemusel ta rohkem K-
draamasid ja filme vaatama hakkas. See oli ajendatud soovist dpinguid toetada. Samas leiab ta, et
korea kultuur oli iiletildiselt populaarsemaks muutumas, mis samuti teda rohkem filme ja seriaale

vaatama ajendas:

“Pérast seda, kui Tartu Ulikoolis 6ppisin korea keelt, siis ma hakkasin korea filme ja siukseid asju
rohkem ka vaatama. Ja siis, tahaks aru ka saada. Et ikka populaarne. Tollel hetkel hakkas just
rohkem tekkima seda Korea populariseerimist ka, et igal pool korea filmid ja sellised asjad. Ja siis

Jjdi kiilge.

Kaks intervjueeritavat, Eliise ja Diana, hakkasid keele- ja kultuurihuvi siivenedes otsima endale
ka korealasest sOpru, kellega korea keelt harjutada. Et Eestis on aga keele praktiseerimiseks
vOimalusi vdhe, tdmbasid mdlemad endale telefoni tutvumisédpid, et korelastega suhelda. Diana
kirjeldab, kuidas otsis endale korealastest sdpru, kellega koos korea keelt harjutada, ning tombas

selleks endale telefoni 4pi MEEFF®:

,Alguses ma ei tahtnud iildse mingit suhteid, romantilisi suhteid. Ma lihtsalt tahtsin kellegagi
ridkida korea keeles, sest Eestis ei ole viiga palju korealasi. Sejongis’ ma muidugi oppisin korea

keelt, aga ma tundsin, et seda keelepraktikat jdi viheks, nii et ma tahtsin kellegagi otse suhelda.

Nii Diana kui ka Eliise puhul arenes algsest sdbralikust tutvusest siiski romantiline suhe ning enne
Koreasse minekut olid nii Diana kui Eliise suhtes korea noormeestega, kes elasid Koreas. Eliise
tutvus oma toonase partneriga HelloTalki® nimelises #pis, kus jdi seal iihe korea noormehega
rohkem rddkima, mille tulemusel arenes tutvusest vilja suhe. Koos olid nad kokku kaks aastat ja

pika aja sellest kaugsuhtes.

Lisaks Dianale ja Eliisele oli ka Tanelil enne Koreasse minekut 1dunakorealasest sdbranna, kellega
nad omavahel kirju vahetasid ja teineteisele oma riiki ja kultuuri tutvustasid. Temaga tutvus Tanel
interneti teel veebilehel, mis oli mdeldud vélismaalastest kirjasdprade leidmiseks. Kirjasdbraga

tutvumise ajendiks oli ka Tanelil huvi Aasia maade vastu:

® Suhtlusépp, mis on mdeldud teistest riikidest ja rahvustest tuttavate leidmiseks ning nendega vestlemiseks.
" Tallinn King Sejong Institute

8 Suhtlusépp, mis on mdeldud vodrkeelte dppimiseks, mis iihendab vddrkeele dppija seda keelt emakeelena
konelejaga.
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., Kui ma olin mingi 13-14, siis mul oli juba see Aasia huvi, siis ma leidsin pen pali, nagu kirjasobra.
Me olime, noh, see oli siuke lastesait, see ei olnud mingi date imisega seotud, vaid see oli lihtsalt

/.../ eestlane saadab Kalevit ja saad teistelt poolt vastu. Ma leidsin lounakorealasest sobranna. *

Koik kolm kirjeldasid, kuidas said Korea kohta palju teada ka oma ldunakorealastest sdpradelt.
Diana raikis, kuidas tema toonane partner proovis teda lausa ette valmistada selleks, kui ta kunagi

peaks Koreasse minema:

., 1a valmistas mind teadlikult ette selleks, kui ma tulen siia. /.../ See oli pdris armas temast
tegelikult, sest ta iitles mulle, mida ma pean silmas pidama. /.../ Ta oli nagu veits mures, sest ta
arvas, et kui ma ldhen suure linna elama. Ma ei ole harjunud selle suure linna eluga. Et siis mul
saab raske olema. Ta iitles, et niikuinii tulevad hetked, kui sa ei saa aru sellest kultuurist voi

«

millestki ja siis valmistas mind vaimselt selleks ette.

Intervjueeritavate jutu pohjal voib seega vilja tuua kolm peamist tiilipi infoallikaid. Nendeks on
popkultuur ja meedia representatsioonid, suunamudijatepoolne info 1dbi interneti ning vahetu
suhtlus korealasest partneri voi sOpradega. Tegemist on Baloglu ja McCleary sihtkoha kuvandi
mudeli juures tegemist stimuleerivate teguritega, mille hulka kuulub uurijate sonul ithe osana
infoallikate olemus ja nende poolt edastatava sisu maht. Vorreldes teiste stimuleerivate faktoritega

on mainitud erinevad infoallikad olnud peamiseks mdjutajaks osalejate kuvandiloomes.

Liihidalt kokku vottes voib intervjueeritavate esmased kokkupuuted Koreaga jagada iildjoontes
kaheks: need, kellel oli esimene huvi Jaapani vastu ja kelle jaoks jaapani kultuur toimis sillana
korea kultuuri juurde, ning need, kes said Koreast teada K-popi kaudu. Korea popkultuuriga kokku
puutudes jargnes sellele sarnaste artistide ja laulude voi siis seriaalide juurde otsimine ning laiema
huvi suurenemine korea kultuuri vastu. Ainsa erandina vdib siinkohal osalejatest vilja tuua Taneli,
kes oli kiill korea popkultuuriga kokku puutunud ja sellest teadlik, kuid kellele see kuigi hésti ei
istunud. Kiill aga pakkus talle nditeks huvi alternatiivsem korea muusika nagu indie. Seega voib
véita, et kokkupuude korea popkultuuriga ning selle tarbimine on olnud kdigi osalejate jaoks

véltimatu osa Koreasse joudmise teekonnal.

2.2 Otsus Koreasse kolida

Kuigi koigil intervjueeritavatest oli enne Lduna-Koreasse minekut kokkupuuteid korea

popkultuuriga, siis Koreasse joudmise teekond oli kdigi jaoks pisut erinev. Eliise tee Koreani sai
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alguse huvist K-popi vastu, mis pani teda otsima erinevaid vdimalusi, kuidas vahegi Koreasse
minna. Popmuusika huvi pani Eliise ka iseseisvalt korea keelt dppima, tdnu millele oli tal vdimalus
kéia Koreas pikemal reisil. Ka hiljem Eestis iilikooli astudes tahtis ta end Koreaga siduda ning kais
seal vahetussemestril. Eliise eesmérk oli aga algusest peale Koreas pikemalt viibida, seal dppida
ja todtada, mistdttu otsis ta uusi vdimalusi, kuidas Koreasse tagasi minna. Ta otsustas kandideerida
ka Koreasse iilikooli magistriprogrammi, kuhu ta ka vastu veti ning pérast mille 10petamist ta

alaliselt Koreas on elanud.

» Mul oli alati eesmdirk nagu pikemalt siin elada. Et mul nagu eesmdrk oli ikkagi, et ma tulen siia,
elangi siin nagu pdris nagu niimoodi, et a la ma siin hiljem téotan. /.../ Et tegelikult ma tahtsin
kohe alguses bakalaureust kohe siin teha, aga lihtsalt see on.. tundus viga keeruline saada seda
stipendiumit ja asja. Ja ma arvan, et see oligi nagu selline samm sammhaaval ldhedamale tulin,
et alguses olin kuu aega, siis olin vahetusopilane ja siis tulingi siia nagu pdris kooli. Et see oligi

tegelt eesmdrk, et ma tulen siia ja lopetan siin ka kooli. Seda ma alati nagu tahtsin teha. ““ (Eliise)

Hanna otsustas minna Koreasse Oppima seetottu, et oli varasemalt kdinud vahetusiiliopilasena
USA-s ja Euroopas, kuid tahtis ka Aasias Oppimise kogemust. Olles tilikoolis korea keelt dppinud,
sai ta teada Korea riiklikust oppestipendiumist, mistdttu tundus Korea talle hea valik. Pérast
opingute 10ppu otsustas Hanna Koreasse jidda, sest 1dpetamine tuli oodatust palju kiiremini ning

tal ei olnud tahtmist tagasiminekut ette votta:

“Lihtsalt kuidagi see lopetamine tuli liiga ruttu ja siis ma nagu iildse ei tahtnud selle
tagasitulemisega tegeleda. Ja siis ma motlesin, et okei, et kui ma juba siin olen, ma olen mitu
aastat siin oppinud ja siin elanud, siis saaks vihemalt selle siin toétamise kogemuse ka kdtte. Et
siis ma motlesingi, et ma kaks-kolm aastat oleksin t60l ja siis on plaan kunagi FEestisse tagasi

’

minna.’

Taneli kiindumus Korea vastu sai alguse tema reisist Koreasse. Sdbra kutsel kiis ta Jaapani reisil
paariks pdevaks ka Koreas, mille jargselt ta Koreast vaimustusse jdi ning hakkas otsima viise,

kuidas tagasi minna.

6

a siis ma olingi moned pdevad Jaapanis ja siis /.../ kaheks 6oks tulin Koreasse Jaapanist.
Lihtsalt sest ta kutsus, et tundub dge idee. Ja mulle hakkas hullult meeldima. Nagu viga. Rohkem
kui Jaapan. /.../ Noh, ma hakkasin kohe kaaluma seda, et ma tahaksin pikalt eksisteerida, kuidas

iganes see voimalik on. “ (Tanel)
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Anettel tekkis juba glimnaasiumi ajal tahtmine Koreasse vahetusaastale minna, sest kuulas palju
K-popi, aga see jii temast sOltumatute asjaolude tottu katki. Selle asemel kéis Anette Jaapanis.
Ulikooli sisse astudes oli aga Anettel taas soov vahetusaastale minna ja kuna koroona tdttu oli
Jaapan oma piirid sulgenud, osutus valik Korea kasuks. Huvi korea kultuuri vastu oli Anettel sel

ajal tugev ning olles ka korea keelt varem natuke dppinud, tundus see talle hea mote.

“Ulikooli ajal muidu peale esimest semestrit vist hakkas koroona ja siuke Zoomi 6pe peale ja
mdletan seda, et aasta-poolteist aastat oli ilgelt igav. Mitte midagi ei saanud teha. Ja siis ma
motlesin, et okei, mul on viimane aasta iilikoolis, et noh, selle peab nagu dra kasutama, sest ma
tahtsin vahetusaastale kangesti minna. Muidugi, ma tahtsin Jaapanisse minna ka uuesti
vahetusopingutega. /.../ Aga tinu koroonale pani Jaapan tdiesti oma piirid kinni. /.../ Jaapanisse
ma ei saanud minna ja siis ma motlesin, et ma olen ju korea keelt kunagi oppinud. Miks mitte siis

nagu aasta Koreas teha.” (Anette)

Nii Anna-Liisa kui ka Marta tahtmine Koreasse minna tekkis paralleelselt K-popi kuulamisega.
Marta tahtis sarnaselt Anettega juba giimnaasiumis kdies vahetussemestrile minna. Ka {iilikoolis
see soov jitkus ning vélissemestrile kandideerimine juhtus kokku sama ajaga kui talle K-pop
rohkem meeldima hakkas, mistottu tundus Koreasse minek kui loomulik valik. Anna-Liisa jaoks

tekkis samuti dige moment Koreasse minna vahetussemestrile dpingute ajal.

Ka Saskia tuli Koreasse esmalt vahetusopilasena, kuid Koreas olemine meeldis talle nii védga, et
vahetusaja kestel otsustas ka kohalikku iilikooli kandideerida ning on niitid Koreas magistrikraadi
omandamas. Koreasse minemise otsuse ajendiks olid tema jaoks Koreast Eestisse tulnud
vahetusdpilased, kellega ta korea keele dpingute kaudu tutvus. Nende julgus inspireeris Saskiat ka

ise sarnast teekonda ette votma:

~Mul oli nagu kindel plaan, et iilikoolis ma kindlasti tahan minna vahetusopilaseks. Aga
bakalaureuses ma kindlasti ei leidnud seda julgust, et minna niimoodi. /.../ Kui ma ndgin, et teised
opilased nagu tulid, siis ma motlesin, et kui nemad julgevad sealt siia tulla, /.../ siis mina julgen

¢

sinna ka minna.

Diana jaoks oli tema korealasest partner see, kes temas Korea vastu sligavamat huvi tekitas ning
teda motiveeris Koreasse elama minemist kaaluma. Oma kaaslasega tutvus ta dpis MEEFF, sest
otsis endale kedagi, kellega korea keelt praktiseerida. Tutvusest sai aga alguse romantiline suhe,
mis kestis mitu aastat. Diana oli tollal veel Eestis ja kaaslane Koreas, mistdttu oli tegemist

kaugsuhtega. Nii oli partner Diana jaoks liheks motivaatoriks Koreasse minemiseks. Samas ei
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olnud see ka ainus pohjus, sest juba varasemalt oli Diana vilismaal elamise peale mdelnud ning

leidis, et see koht vdiks Eestist vdimalikult kaugel asuda. Ta selgitab:

“Ma arvan, et sel ajal, kui me astusime suhtesse, siis mul oli jdarjest rohkem tekkis huvi iildse Korea
vastu. Ma teadsin, et ma niitid kui mul on poiss-sober Koreas olemas, siis ma tahaks tegelikult
mingi hetk minna sinna lihtsalt reisile. Et mul on niitid mojuv pohjus, miks sinna tulla, aga ma ei
moelnud tosiselt, et ma lihen sinna oppima. /.../ Ma teadsin kindlalt, et ma tahan paar aastat
kindlasti vilismaal elada, sest voibolla ma pdrast seda, kui ma lopetan oma opingud siin, ma tulen
tagasi ja leian endale to6 Eestis. /.../ Et see oli lihtsalt viiga hea ajastus, ma arvan. Et see oli..

’

koik laabus perfektselt. Nagu koigele.’

Kdigi intervjueeritavate Koreani joudmise lugudest ilmneb, et tegemist on olnud varasema huviga
Korea vastu, mis on digetes tingimustes leidnud dige védljundi Korea kiilastamise osas. Mitmetel
intervjueeritaval oli olemas plaan elada vdi dppida vélismaal ning kuna korea huvi kattus ajaliselt
Koreasse mineku voimaluse tekkimisega, otsustati kandideerida ning teekond Koreasse ette votta.
Kuue intervjueeritava puhul on selgesti nédha ka seos, millele kohaselt Koreasse mineku soov oli
otseselt mojutatud suurest huvist Korea popmuusika voi -kultuuri vastu. Anna-Liisa, Marta, Diana,
Eliise, Anette ja Saskia kirjeldasid seda, kui siigava mulje esimesed kokkupuuted korea
popmuusikaga voi korea sarjade voi filmidega neile meeldisid, mis suurendas huvi Korea enda
vastu. Mitmed intervjueeritavad mainisid ka soovi popkultuurist ndhtu pdhjal Koreasse minna,
kuid ei kujutanud ette mineku konkreetset vormi vOi ajastust. Kuigi reaalse tduke Koreasse

minemiseks andsid muud tingimused, siis huvi ja suundumus selleks oli neil juba eelnevalt olemas.

Hanna ja Taneli puhul ei ole Koreasse mineku ajend aga nii konkreetselt korea popkultuuri huviga
seostatav. Modlemad olid kiill tarbinud korea meediasisu — Tanel tutvus sellega korealasest
kirjasdbra kaudu, Hanna vaatas korea draamasid, kuid kumbki ei toonud vilja neid aspekte kui
pohjus, miks Koreasse otsustasid minna. Samas paistab, et kuigi otsest seost ehk ise ei tajuta, siis
vOib arvata, et kaudselt tekitasid need kokkupuuted siiski positiivse imidzi Koreast, mistottu
otsustati minna sinna mitte nditeks Jaapanisse, millega nii Hannal kui Tanelil mdlemal samalaadne

kokkupuude kui Koreagagi oli.

2.3 Ettekujutus Koreast enne sinna minekut

Eelnevalt vilja toodud infoallikate pdhjal kirjeldasid intervjueeritavad mitmeid aspekte, mida

Koreasse minnes arvasid end ees ootavat. Uldistavalt vdib aga oelda, et kuigi oli korduvaid
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teemasid, mida mainiti ja mitme osaleja poolt vilja toodi, siis ei kerkinud iikski neist teistega
vorreldes rohkem esile ning mainitud kujutluspiltide killud jagunesid osalejate 1dikes iisnagi

vordselt. Jargnevalt toon vélja peamiselt teemad, mis intervjueeritavatega vesteldes vilja tulid.

Esimene asi, mis mitmes intervjuus esile kerkis, oli ettekujutus Korea linnapildist.
Intervjueeritavad olid ndinud sotsiaalmeedia postitustest, YouTube’i videotest, erinevatest blogi-
voi videoblogi postitustest ja pilditelt seda, millised Korea linnad vélja ndevad, ning juba enne
Koreasse minekut kujutasid ette end midagi sarnast ndgevat. Naiteks kirjeldab Tanel, kuidas ta

kujutas Korea pealinna Seouli ette kui Aasia megalinna:

“Ldbi sobranna ma voibolla ndgin mingeid pilte voi asju netis ja ma teadsin, et ta on natukene
taoline, linnapilt. Mitte niitid sama, aga ikkagi nii-oelda Aasia megalinn. /.../ Ma teadsin, et see
on vdga dge. /.../ Ma lihtsalt ootasin nii kaua, et ndha seda asja, mida ma teadsin, et on hullult

’

dge. Et mul oli juba eelarvamus, et see on hullult lahe.’

Linnapildi kuvandit mainisid ka teised intervjueeritavad. Nagu Tanelgi, toid ka teised linnapildiga
seotult vélja, kuidas Koreas tundus ilus ja lahe koht. Néiteks ndgi Anette pilte ja videosid Koreast

ja see koik tundus talle ilusa ja dgedana:

“Ongi, koik, mis ma ndgin oli Pinterestist ja mingitest inimeste vlogidest, kes elavad Koreas voi

kiisid Koreas. Et see oli kuidagi nii, ahh, siuke ilus ja virki.”

Mitmed osalejad tdid vélja ka seda, et uskusid, et korealased panevad suurt rohku vélimusele.
Arvati, et korealaste jaoks on oluline enda vélimuse eest hoolitseda, niha hea vélja ning end

stiilselt riietada. Naiteks iitleb Anette, et tunnetas seda K-popi kaudu:

“Selles mottes, inimesed, noh, ongi siuksed meigitud, ilusad, korea riiete fashion ikka ka. / .../ Et

‘

korealane paneb hdsti suure panuse oma vdlimusele. *

Anna-Liisa toob samuti vélja stiiliaspekti. Samas ta litleb, et juba varem Koreas kdinud tuttavate
kaudu oli tal tekkinud ettekujutus, kuidas korealastele meeldib riietuda stiilselt, aga see, mis on

stiilne, on lipris tihetaoline:
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., Ja tegelikult see tdnavapilt on suhteliselt monotoonne. Siin on paika seatud, mis on parasjagu in,
Jja siis kéik kannavad seda. Et nditeks need K-popi winter coatsid® , mida koik kannavad. See thick

¢

padding. /.../ Et pigem olid nagu mingid sellised niiansid, mida ma kujutasin ette. ‘

Vilimuse téhtsustamise ootus tuli esile ka fiilisilise vormi osas. Mitmele osalejale oli K-popi
muusikavideote, K-draamade jm iidoleid kajastanud sarja pdhjal jidnud mulje, et korealased on
saledad ning nad tundsid juba ette muret, kuidas nad Koreas riideid leiavad voi iildse toime tulevad.
Naiteks seletab Saskia, kuidas teleseriaalidest ndidatav pilt korealastest pani teda tdsiselt motlema

selle tile, kas ta paistaks Koreas paksuna vilja:

“Et ma kujutasin ette.. ja no toesti, telekas, kui sa vaatad voi neid K-pop iidoleid voi filmides, siis
need nditlejad on ka hdsti iilikohnad ja neil on seda.. Neil on veel pikk tee sina minna, et ndidatakse
tavalist inimest telekast. See on ikkagi viga ilustatud versioon, mis neil Koreast telekas on. Et kui
meie tiritame Euroopas ja Ameerikas tegeleda sellega, et oleks nagu erinevaid rasse ja valikuid ja
suuruses inimesi nagu, siis Koreas on seda nagu ei ole hdsti. Kuna ma olin vist.. enne, kui ma siia
tulin, siis ma olin nagu votnud juurde ka. Ma olin suurem, kui ma olen kunagi olnud ja siis ma
konkreetselt motlesin selle peale, kui ma sinna ldhen, kas ma néen nii paks vdlja voi kas ma leian

riideid voi midagi sellist.”

Sarnane mure oli ka néiteks Anettel, kes tundis, et peab dieedile minema, et oma lemmikiidolitele

sarnaselt peenike olla:

“Ma ennem teadsin ka, sest et, noh, ma olen varemgi vaadanud, et noh, kui su iidol iitleb, et ma
kaalun 49 kilo, siis jdrelikult mina pean ka kaaluma 49 kilo. Ja siis ma tiritasin ka mingeid K-popi

dieete teha juba Eestis voi vdrki, mis oli viga toksiline. “

Siinkohal tuleb nii Anette kui ka Saskia jutust vélja, kuidas kuvand korealaste saledusest mdjutas
nende enda arusaama ja ndgemust oma kehast ning sellest, milline nende keha peaks olema.
Arusaam sellest, et korealased on védga kdhnad pani ka neid proovima sarnast figuuri saavutada
kasutades erinevaid dieete, mida nigid YouTube’i videotes ja meelelahutussarjades oma iidoleid

tegemas.

Jargmise korduva teemana kerkis intervjueeritavate jutus esile kohtingutekultuuri ning

romantiliste suhetega seonduvad ootused. Mitmed osalejad uskusid, et korea mehed on viga

? Paksud tile pdlvede ulatuvad suured talvejoped, mis mdned aastad tagasi Koreas viga populaarseks said ning mida
praegugi talvel palju Koreas kantakse.
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romantilised ning heade kommetega. Sellise kuvandiga kohtuti peamiselt K-draamades. Niiteks

kirjeldas Marta, kuidas pidas korea mehi viisakateks gentlemenideks. Sedasama leidis ka Diana:

,»Mul oli tunne, et vorreldes nagu inimestega Eestis, kellega ma kohtingutel kédinud, et korea mehed
olid kuidagi viisakamad. Voibolla see kasvatus nagu kodust tuli, et isegi kui nad pdriselt ei olnud
head inimesed, siis ikkagi nad piitidsid dkki rohkem voi vihemalt ndida sellisena, kuidagi

«

hoolivamad. Et siuke tunne oli. /.../ Siuke gentlemen culture. *

Selline ootus korea meeste osas kohtus osalejate seas iildiselt iillatusega kohapeal, kui ndhti tinaval
toesti korea mehi oma kaaslastele romantilisi Zeste tegemas. Nimelt oli monigi osaleja skeptiline
selle osas, mida ta korea telesarjadest ja muudest allikatest sealse kohtingukultuuri kohta négi.
Niiteks iitles Anna-Liisa, et teadvustas enne Koreasse minekut, et kdik ei saa péris nii olla nagu

K-draamades voi filmides kujutatakse:

,»Ma arvan, et ma kindlasti ei kujutanud ette seda, et see on nagu mingi K-pop magic land voi K-
draama life pdriselt. Et pigem nagu suhtusin, et riik nagu iga teine, millel on mingid omad

isedrasused.

Kuigi mitmed rohutasid, et ei uskunud seda, mida nad popkultuuri kaudu nigid, siis Koreasse
joudes oldi pigem hdammingus sellest, kui moned kuvandid tdele vastasid. Seetdttu oli osalejate
seas ilmselt ka tllatus vdiksem selles osas, kui saadi teada korea meeste vidhem viisakatest
kiilgedest. Naiteks toid mitu intervjueeritavat vélja, kuidas nigid sdprade pealt mone korea mehe
poolset kergemat suhtumist oma vilismaalasest partneri osas, samas kui kaaslase jaoks oli suhe
tosine. Seda pdhjustas osalejate sonul viis, kuidas vélismaalastest sObrannad endale korealasest
kaaslast otsisid ning kuidas see ei tihti kultuuriliselt sellega, kuidas korea mehed endale pikaajalist
kaaslast otsivad. Osalejad, kes seda mainisid, ei olnud sellest aga kuigi iillatunud, sest leidsid, et
inimesed on inimesed, olenemata sellest, kust nad périt on, ning et oleks vale oodata korea meestelt

K-draamades ndidatavat kditumist.

Viimane kuvand, mis mitmes intervjuus kajastus, puudutab korealaste iseloomu. Arvati, et
korealased on loomult kinnisemad ning uute inimeste voi vdlismaalaste suhtes mitte kuigi avatud.
Mone osaleja jaoks oli see positiivne omadus, sest see tdhendab, et koik tegelevad oma asjadega
ja teisi ilma asjata ei tiilitata. Sellise pildi Koreast maalisid nditeks Anna-Liisale eelkdige teised
vélismaalased, kes oma elu Koreas veebis kajastasid ning kelle blogisid ta luges ja videosid vaatas.

Ta kirjeldab:

30



“Voibolla minu kujutluspilt oli isegi see, et korealased on kinnisemad. Ma kujutasin neid natuke
ette nagu eestlasi, et nad ei ole viga huvitatud suhtlemisest voi nad on hdbelikud. Tegelikult mulle
tundub, et nad on rohkem avatud./.../ Ka YouTube'ist, kui ma olen vaadanud neid reisiblogisid,
vaatasin neid hdsti palju enne, kui ma Koreasse tulin, lihtsalt info talletamiseks. Ja hdsti paljud
vdlismaalased ikkagi kurtsid selle iile, et Koreas on iiksik olla. Et on raske luua mingeid tutvusi

voi tildse raske kohata inimesi. “

Anna-Liisa lisas veel, kuidas oli Koreasse tulles valmis selleks, et tema sealviibimine saab olema
viga liksik ning ta valmistas ennast vaimselt ette, et korealastest sdpru ta ilmselt ei leia. Kohale
joudes tabas teda aga iillatus, kui soojad tegelikult korealased olid ning kuigi oldi hébelikud, siis
huvi suhtlemise vastu oli ikka olemas. Siin vdljendub omakorda positiivne iillatus, mida kuvandi
olemasolu kaasa t0i, sest oodatud negatiivne aspekt ei olnud sugugi nii tdsine, nagu Anna-Liisa
ette kujutas. Anna-Liisaga sarnane kuvand korealastest oli tekkinud ka Hannal, kes sai samuti

sellist sisendit teiste vilismaalaste kogemustest:

“Ma olen tegelikult ise.. uurisin vaata teiste kogemusi ja lugesin igast siukseid asju ka ja nagu..
pohimotteliselt see oli, et Korea on viga homogeenne voi nagu viga siuke kinnine riik. Selles

mottes, et kui sa vilismaalane oled, siis natuke vaadatakse voibolla, et see on selline nditeks.”

Hanna aga tdi vilja, et tema jaoks sai selline ettekujutus osaliselt kinnitust. Ta kiill ndustus, et
korealased on vdga soojad ja sobralikud, kuid niiteks asjaajamise koha pealt on siiski
vilismaalaste jaoks mitmeid takistusi, mis tekitavad korvalejaetud tunde. Viimast ei osanud Hanna

aga ette kujutada ning Koreas selle kogemine oli tema jaoks iillatus.

Paar intervjueeritavat tdoid vélja ka selle, kuidas erinevate meelelahutussaadete voi telesarjade
pohjal jii neile korealastest mulje, et nad on siira olemise ja suhtlusstiiliga ning hea
huumorimeelega inimesed. Néiteks mainis Eliise, et nigi korelaste sellist olemust K-draamadest

ja see tundus talle viga siimpaatne:

., See lihtsalt, kuidas voibolla need tegelased omavahel suhtlesid ja nii, see mulle hdsti meeldis.
/.../ Kuidagi nagu selline, ma ei oskagi delda, mis see tdpselt oli. Selline voibolla rohkem nagu
lapsik? Ma ei tea kas lapsik on dige sona, aga selline nagu huumor ka, selline veits /.../ rohkem
selline innocent. Eesti keeles on nii raske seletada. Aga jah, kui vaadata korea romantilisi

‘

draamasid, hdsti innocent tegelased on. /.../ Kuidagi tekitas positiivseid tundeid minus. ‘
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Lisaks eelnevalt vilja toodud korduvalt mainitud ootustele, olid intervjueeritavatel ka
individuaalsed ettekujutused sellest, mida elu Koreas vdib tuua ning millised korealased voivad
olla. Niiteks mainiti seda, kuidas arvati, et korealastele meeldib palju pildistada ja filmida voi et

nad on viga tdokad.

Niisiis vOib 6elda, et peamiselt kujutati ette, milline on linnapilt Koreas, seda, et korealased
hoolitsevad oma vilimuse eest ning on stiilsed ja kdhnad, siira suhtlusstiiliga, kuid loomult
kinnisemad. Samuti, et korea mehed on romantilised ning hoolitsevad oma kaaslase eest. Nende
kujutluspiltide néol kirjeldasid osalejad Tzanelli kirjeldatud representatsioone Koreast, millega
nad erinevate keskkondade kaudu kokku puutusid. Vastavalt Gunni kisitlusele paigutuvad
intervjuudes kirjeldatud ootused Korea osas esile kutsutud kuvandi tasandisse, sest osalejad
kirjeldavad erinevaid representatisoone korea popultuurist, millega nad kokku puutusid, ning mis
sellised ootused tekitasid. Tegemist ei olnud siigavalt juurdunud ettekujutustega, millega varases

lapsepdlves tutvuti, vaid need representatsioonid olid tugevalt mdjutatud popkultuurist.
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Kokkuvote

Kéesoleva tooga olen teinud esimesed sammud kaardistamaks korea popkultuuri lainet Eestis,
mida akadeemilistes uurimustes seni pole tehtud. Soovisin teada saada, milline oli Louna-Koreas
elavate noorte eestlaste ettekujutus Koreast enne Koreasse kolimist ning millist rolli Korea kui
sthtkoha kuvandi tekkimises méngis varasem kokkupuude korea popkultuuriga. Seejérel tahtsin
vilja selgitada, kas kokkupuuted korea popkultuuriga on mojutanud eesti noorte otsust ise Louna-

Koreasse minna.

Kokkuvdttes voib oelda, et kuigi noorte eestlaste kirjeldustes esines erinevaid ettekujutusi, siis
ilmnes ka mitmeid sarnasusi. Sotsiaalmeedia postitustest, YouTube’i videote, erinevate blogi- v4i
videoblogi postituste, korealastest sOprade ja partnerite, muude tutvuste ning K-popi, K-draamade,
filmide ning muude allikate pdhjal oli mitmel intervjueeritaval visuaalne ettekujutus Korea
linnadest kui suurtest metropolidest. Samuti usuti, et korealased panevad palju rdhku oma
valimusele ning et korealased on peenikesed ja saledad. Korealaste olemuse kohta toodi vilja, et
arvati, et korealased on oma suhtlusviisilt siirad ja heatahtlikud, kuid kinnisema loomuga. Moni
toi vélja ka seda, et uskusid, et korea mehed on vidga romantilised ning hoolitsevad oma kaaslase

eest.

Osalejate intervjuudest joonistused peamiselt sellised kuvandid, kuid nende iihte pohjal terviklikku
pilti luua on aga keeruline. Esiteks on iga inimese kujutluspilt erinev ning selle tdies ulatuses
kaardistamine ei ole antud t66 mahus vdimalik. Nagu ka Gunn (1988) on maininud, on sihtkoha
kuvand véga personaalne ning peegeldab paljuski inimese enda véirtuseid, uskumusi ja moraali.
Seetdttu on voimalik kiill leida intervjueeritavate kuvandites tihisosa, kuid iildist terviklikku pilti
luua on aga kahjuks vOimatu. Teiseks seab {iildise kuvandi kirjeldamisel piirangu uuringu
retrospektiivne olemus. Kdik osalejad meenutasid seda, mida Korea kohta enne kohale minekut
ette kujutasid, mistottu voisid sellest tulenevalt toona olulised momendid olla ununenud. Niisamuti
olid mainitud fragmendid ettekujutusest paljuski mdjutatud sellest, mida kogeti juba Koreasse
tulles ning see, mis osalejaid Koreasse joudes iillatas voi neile ootamatu oli, muutus kirjeldustes

selleks, mida ei osatud Koreast oodata ning ette kujutada.

Intervjuude pohjal vdib vilja tuua, et kdigil osalejatel oli varasem positiivne kokkupuude Koreaga,

mis neid motiveeris Koreasse minema. Nii selle positiivse kuvandi juures kui ka reaalses otsuses
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Koreasse minna on méargata selgeid seoseid korea popkultuuri tarbimisega. Kdigi osalejate puhul
voib ka delda, et soov Koreasse elama minna voi riiki kiilastada, realiseerus tidnu huvi ja tegeliku
voimaluse kohtumise tulemisel. Niiteks oli olemas soov minna iilikoolis vahetussemestrile ning
tdpsemat asukohta valides osutus valikuks Korea, sest varasemad positiivsed kokkupuuted olid

olemas.

Olgugi, et korea popkultuuril on olnud suur mdju kujundamaks noorte eestlaste seas positiivset
ettekujutust Koreast, voivad sellega kaasneda ka ettearvamatud tagajédrjed. Nagu ka intervjuudest
ilmnes, on kuvandid korea ilunormidest kujundanud ka nendega meedia kaudu kokku puutunud
noorte eestlaste arusaamist sellest, missugune keha on atraktiivne, ning pannud neid tahtma korea
ilustandarditele vastata. Niisamuti voib esineda kdrgendatud ootuseid popkultuurist ndhtu pdhjal,

mis tegelikkusele mitte vastates negatiivseid emotsioone voivad pohjustada.

Sellest tulenevalt ning kogu t66 tulemusel vdib viita, et popkultuuril voib olla tohutusuur
mdjujoud monest sihtkohast inimeste arvamuse ja ettekujutuse vormimisel, uue kultuuri voi maa
vastu huvi tekitamisel ning isegi inimese uude riiki kolimiseks motiveerimisel. Popkultuuril on
tohutu potentsiaal riigi pehme jou rakendamisel ning siinkohal oleks ka Eestil Loduna-Korealt palju

oppida, kuidas popkultuuri kasutada, et Eesti vastu suuremat huvi tekitada.
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Summary

The role of Korean pop culture in the destination image of young Estonians

living in South Korea

The purpose of this thesis was to identify the destination image of South Korea among young
Estonians living in South Korea prior to their arrival to the country and to detect which effect
Korean pop culture has had on it. Additionally, the aim of this research was to find out how the
destination image of South Korea has influenced young Estonians’ motivation to move to South
Korea. The research methods I used included participant observation and semi-structured
interviews with eight participants during my exchange semester in a university in Seoul, South

Korea in the spring of 2022.

While working on the thesis, I came to the understanding that destination image is largely
influenced by the information sources we come into contact with, as well as the quality of the
sources and the amount of which we consume them. The findings of my thesis also prove this
statement. All of the participants were familiar with and seven out of eight participants enjoyed
consuming Korean pop culture in prior to their decision to move to Korea. Through K-pop or K-
dramas, the participants gained greater interests towards Korea and Korean culture from which
they came into contact with different images that shaped their expectation of what living in South
Korea would be like. Most common images included the metropolis city landscape, Koreans’ focus
on aesthetics and physical appearance, Koreans’ genuine style of communication but having a
lightly closed mindset. It was also imagined that Korean men would be very romantic towards
their partner and try to take care of them. In addition to the outside sources that shape our
expectation of a place, the formation of an image of a destination is also effected by the individual
factors regarding a person such as their gender, age, marital status, morals, values and more,

however, these factors were not examined through this research.

While analysing my empirical data, I understood that the contact with Korean popular culture most
certainly effected the interest of the participants to visit Korea at one point of their lives. All of the

eight participants had consumed Korean popular culture before the visit to at least some extent,
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and even though not everyone was a fan, this means that coming into contact with Korean popular
culture was an inevitable part of every participants journey. This intent of visiting Korea was met
with an actual oppurtunity to do so, most commonly a study opppurtunity, which resulted in the

participants realizing their former interntions.

The importance of my work relies in showcasing the impact of popular culture in terms of creating
images and opinions of distant places, increasing interest towards a country or a place, as well as
motivate a person to visit or mote to a new country. Pop culture has an immanse potential as a
resource for soft power for the country and South Korea is definitely an exemplary case at this to

keep in mind and try to learn from.
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Lisad

LISA 1 - Kiisimuskava

Sissejuhatuseks:
Enesetutvustus
1. Esimesed kokkupuuted korea kultuuriga
Eesmiirk on teada saada:

1) millal intervjueeritav esimest korda korea kultuuriga kokku puutus, kaardistada,
milline see kokkupuude oli ja kas see tekitas temas edasist huvi Korea vastu;

2) millal tekkis tdsisem huvi Korea vastu, missugusest kultuuriaspektist intervjueeritav
huvitatud oli;

3) millise mulje/ettekujutuse tekitasid esimesed kokkupuuted korea kultuuriga Koreast;
Milline oli sinu esimene kokkupuude korea kultuuriga? Millal see oli?
Kirjelda seda kokkupuudet. Mida sa ndgid/kuulsid?
Mis tundeid see sinus tekitas? Mida sa toona sellest arvasid?

Kas see esmane kokkupuude tekitas sinus edasist huvi Korea vastu? Kuidas/Milles see huvi

véljendus?
Milliste teiste korea kultuuri aspektidega olid sa enne Koreasse minekut tuttav?

Missugune mulje sulle Koreast popkultuuri pdhjal toona jdi? Missugusena sa Koread toona ette

kujutasid?

Milline mulje jéi sul korealastest popkultuuri pdhjal? Kuidas sa neid kirjeldaksid.
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2. Otsus Koreasse minna

Eesmiirk: teada saada , kas ja kuidas intervjueeritav joudis popkultuuri tarbimise tulemusel

selleni, et otsustab piiriselt Koreasse minna.
Millal sul tekkis tahtmine ise Koreasse minna? Millest see tahtmine tekkis?
Kuidas sa joudsid Koreasse minna tahtmisest selleni, et sa ldhedki ise Koreasse?

Kuidas sa Koreasse minekuks valmistusid? Miks just nii?

3. Koreasse joudmine

Eesmiirk: teada saada , millised olid muljed Koreasse piriselt kohale joudes ja kas need olid

sellised nagu inimene ette kujutas.

Kirjelda monda eredat milestust oma esimestest pdevadest Koreas.

Kui kaua sa plaanisid Koreas olla? Millega sa plaanisid Koreas tegeleda?
Mida sa tundsid, kui Koreasse kohale joudsid?

Milline oli sinu esmamulje Koreast, kui sinna pédrale joudsid? Kas see erines sellest, mida sa

ootasid?

4. Koreas elamine

Eesmidirk: teada saada , millega informant Koreas tegeleb ning milline on ta Koreas elamise

kogemus. Samuti, mille poolest see sarnaneb voi erineb sellest, mida ta ette kujutas.
Millega sa (praegu) Koreas tegeled? Mis t66d teed? Kus ja mida dpid?
Kas see oli see, mida sa ootasid?

Kui palju sa korealastega suhtled? Mis keeles?
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Kas korealastega suhtlemisel on sul tekkinud ootamatuid olukordi?
Kas korealastega suhtlemisel on sul tekkinud arusaamatusi? Millest need on tekkinud?

Kas Koreas elatud aja jooksul on sul ette tulnud ka ebameeldivaid kogemusi? Kas sa radgiksid

monest sellisest kogemusest?

Kas oled tundnud end tiksikuna voi kogenud tunnet, et sa ei mdista, miks miski on siin nii nagu

on? Kirjelda palun monda sellist kogemust.

Kas oled tundnud ka koduigatsust voi1 igatsust Eesti vastu? Millistes situatsioonides on sellised

tunded tekkinud?

Kas see, et sul on olnud ka taolisi (kui on) keerulisi kogemusi/tundeid, on tulnud sulle iillatusena?
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LISA 2 - Osalejate lithikirjeldus

Anette oli intervjuude ldbiviimise hetkel vahetusiiliopilane {ihes Seouli iilikoolis. Koreasse
vahetusaastale minna tahtis ta juba keskkoolis, sest kuulas palju korea popmuusikat ning vaatas
korea telesarju. Toona ei olnud tal see aga voimalik ning hiljem kui iilikooli astudes uus voimalus

tekkis, otsustas ta Koreasse minna.

Tanel oppis vilitodde ldbiviimise hetkel Koreas magistriastmes rahvusvahelisi suhteid. Huvi Ida-
Aasia vastu tekkis temas vidga noorelt, kui tema jaapanlastest sobra perekond talle Jaapani kohta
rohkem tutvustas. Hiljem otsustas ta Jaapanisse reisile minna ja kéis reisi kdigus moneks paevaks

ka Koreast 1dbi. See jittis talle nii siigava mulje, et tahtis sinna tagasi minna.

Anna-Liisa oli intervjuu tegemise hetkel vahetusaastal iihes Seouli iilikoolis. Huvi Korea vastu
tekkis temas varajases teismeeas, kui avastas korea popmuusika. Juba toona motles ta, et oleks
tore Koreasse minna, kuid reaalset momenti ja voimalust selleks ei tekkinud. Eestis magistridpet
alustades tekkis tal vOimalus vahetusaasta {ihendada akadeemilise to0ga, mis ajendas teda

Koreasse minema.

Hanna Idpetas iihes Seouli iilikoolis magistriprogrammi ning intervjuu tegemise ajaks tootas ta
Koreas iihes rahvusvahelises firmas. Koreani joudis ta iilikoolis pakutavate keeletundide kaudu.
Algselt Oppis ta jaapani keelt, kuid siis otsustas ka korea keelt proovida. Pariselt Koreasse minema

motiveeris teda soov Aasias Oppida.

Saskia ldks esialgu Koreasse magistriastmes vahetussemestrile. Soov selleks oli tal juba
varasemast, sest vaatas korea filme ja K-draamasid, kuid julgust minna varasemalt nappis. Koreas
olemine meeldis talle aga viga ning otsustas kohalikku magistriprogrammi kandideerida. Intervjuu

labiviimise hetkel oli ta iihes Korea iilikoolis magistriastme tudeng.

Marta oli intervjuu ldbiviimise hetkel tihes Seouli iilikoolis vahetusiilidpilane. Algselt tekkis tal
huvi korea vastu mdni aasta tagasi, kui tema sdbranna talle K-popi tutvustas. Ulikooli ajal oli
Martal soov dppida monda aega vilismaal. Vahetussemestrile kandideerimine jii samasse aega,

kui ta palju korea muusikat kuulas, mistottu valis ta enda sihtriigiks just Korea.

Eliise oli intervjuu ldbiviimise hetkeks Koreas viibinud pikemat aega kokku kolm korda ja
niilidseks teeb ta seal vabakutselisena t66d. Esimest korda oli Eliise Koreas kultuuri- ja

keeledppeprogrammiga, mis kestis kuu aega. Seejirel oli ta lihes Korea iilikoolis vahetussemestril
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ning pérast Eestis iilikooli [dpetamist astus ta Koreas magistriprogrammi ning on niitidseks ka selle

I6petanud.

Diana &ppis intervjuu tegemise hetkel bakalaureuseastmel iithes Seouli iilikoolis. Ulikooli
kandideerimine oli Dianal spontaanne otsus, kui négi, et kvalifitseerub iilikoolilt stipendiumi
saama. Tahtmine vdlismaal dppida ja huvi Korea vastu oli tal aga juba varasemalt olemas. Alguses
kuulas Diana palju K-popi, kuid hiljem leidis endale ka korealasest poissdbra, kes talle keele- ja

kultuuri kohta rohkem Opetas ja huvi tekitas.
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