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Уважаеми ̸итатели͊ 
  

Доб˓е ˔˕е до˛ли в елек˕˓онна˕а книга „К˝м медийно ˖˒˓авление, о˔новано 
на знание˕о. Ме˕од˝˕ MEDIADELCOM“. Цел˕а на ˕ази книга е да ви за˒ознае ˔ 
˕ема˕а за медийниˢ мони˕о˓инг, негово˕о зна˚ение и ˒о˕ен˙иал да ˒озволи на 
˒оли˕и˙и˕е на на˙ионално и ев˓о˒ей˔ко ниво да взема˕ ин˗о˓ми˓ани ˓е˛ениˢ 
за ˖˒˓авление на медии˕е. 

Тази книга до голˢма ˔˕е˒ен е за мони˕о˓инг и ме˕а-анализ на из˔ледваниˢ 
за новина˓˔ки медии, ˔ ˙ел да ˔е ˓азбе˓е какво и колко знаем и какво не знаем за 
в˝здей˔˕вие˕о на медийни˕е ˕˓ан˔˗о˓ма˙ии в˝˓˘˖ делибе˓а˕ивна˕а 
(˔˝ве˜а˕елна) ком˖ника˙иˢ в об˜е˔˕во˕о. О˔˝знаване˕о на в˝зниква˜и˕е 
о˒а˔но˔˕и за ˔вободно˕о из˓азˢване, за до˔˕˝˒а до ин˗о˓ма˙иˢ и за д˓˖ги 
к˓и˕и˚ни ˗ак˕о˓и за демок˓а˙иˢ˕а е изклˡ˚и˕елно важно в дне˛на˕а ˓еално˔˕ 
˔ войни, ˒андемии и ин˗о˓ма˙ионно зам˝˓˔ˢване.  

На ˒˖бли˚но˕о ˔˝би˕ие „Раз˓˖˛аване на ˔˕ени˕е?“, ˔в˝˓зано ˔˝˔ ˔˓е˜а˕а на 
MEDIADELCOM ˒˓ез ме˔е˙ май ʹͲʹ͵ г. в˝в Ва˓˛ава, бе о˕белˢзано, ˚е о˒а˔ни˕е 
˓азви˕иˢ в об˜е˔˕ва˕а не ̝ е ̝ л˖˚ва˕ изведн˝ж и ˒ ˓ед˖˒˓еди˕елни˕е зна˙и за ̞ ˢ˘ 
не би ˕˓ˢбвало да б˝да˕ ˒˓енеб˓егвани о˕ медии˕е..1 Следова˕елно е важно да ˔е 
˒˓идвижи на˒˓ед делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ в ев˓о˒ей˔ки˕е об˜е˔˕ва и за 
˕ова наблˡдение˕о на знание˕о за ˕˓ан˔˗о˓ма˙ии˕е на новина˓˔ки˕е медии е 
жизненоважно. 

Издание˕о има ме˕оди˚е˔ки ˗ок˖˔ и е на˔о˚ено ˒˓едимно к˝м ˔˕˖ден˕и ˒о 
ж˖˓нали˔˕ика и медийни на˖ки. П˝˓ва˕а ˚а˔˕ на книга˕а, оба˚е, може да 
˒˓ед˔˕авлˢва ин˕е˓е˔ и за ˒о-˛и˓ока а˖ди˕о˓иˢ, ка˕о дава ˒оглед в˝˓˘˖ нˢкои 
изклˡ˚и˕елно важни обла˔˕и, ˓азглеждани о˕ ˗инан˔и˓аниˢ о˕ ЕС ˒о ˒˓ог˓ама 
„Хо˓изон˕ ʹͲʹͲ” из˔ледова˕ел˔ки ˒˓оек˕ MEDIADELCOM. О˔новна˕а ˙ел на 

                                                      
1 П˖бли˚но ˔˝би˕ие “Раз˓˖˛аване на ˔˕ени˕е?”,˔в˝˓зано ˔˝˔ ˔˓е˜а˕а на MEDIADELCOM 
в˝в Ва˓˛ава на ͳͳ. Ͳͷ. ʹͲʹ͵ г., https://www.mediadelcom.eu/breaking-down-the-walls-
artists-and-journalists-send-a-strong-warning-of-the-dangers-of-complacency/  
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˒˓оек˕а е да ˔˝здаде диагно˔˕и˚ен ин˔˕˓˖мен˕, кой˕о да ˒од˒омогне 
˒оли˕и˙и˕е, медийни˕е ек˔˒е˓˕и, ж˖˓нали˔˕и˕е и ˕.н. да иден˕и˗и˙и˓а˕ 
˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е, кои˕о медийна˕а ˕˓ан˔˗о˓ма˙иˢ но˔и за 
делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ. Тази елек˕˓онна книга ˒˓ед˔˕авˢ ˒˝˓ви˕е 
˓ез˖л˕а˕и о˕ П˓оек˕а: ме˕а-анали˕и˚ен ме˕од за ˔˝би˓ане на данни и 
наблˡдение на из˔ледваниˢ˕а в обла˔˕˕а на новина˓˔ки˕е медии, ка˕о ˒о ˕ози 
на˚ин ˒озволˢва ˔ин˕ез на знаниˢ, о˙енка на ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е за 
делибе˓а˕ивна ком˖ника˙иˢ и иден˕и˗и˙и˓ане на ˒˓о˒˖˔ки в знаниˢ˕а в ˕ази 
обла˔˕. Ч˓ез мони˕о˓инга и ме˕а-анализа ˔˕ава ˢ˔но как ͳͶ-˕е д˝˓жави, 
˖˚а˔˕ва˜и в MEDIADELCOM, ˔а ˖˔˒ели да анализи˓а˕ ˔вое˕о медийно ˓азви˕ие. 
Ниво˕о и ка˚е˔˕во˕о на ˔˝о˕ве˕ни˕е знаниˢ ˔е ˓азли˚ава˕ зна˚и˕елно в 
о˕делни˕е ˔˕˓ани. Книга˕а ˒˓едлага на ˚и˕а˕елˢ ˔и˕˖а˙иˢ˕а в ˕ези ˔˕˓ани о˕ 
гледна ˕о˚ка на ˕е˘ни˕е оби˚айни ˒˓ак˕ики. 

В ˒˝˓ва˕а ˚а˔˕ на елек˕˓онна˕а книга ˕ео˓е˕и˚ни˕е ˓аз˔˝ждениˢ ˒о 
ме˕одологиˢ˕а ˔а обоб˜ени в ˔˕а˕ии˕е на Е˒ Ла˖к и Ма˓˕ин Оле˓ Алон˔о, как˕о 
и на Тобиа˔ Ебе˓вайн и Халики Ха˓о-Лой˕. Това е ˒о˔ледвано о˕ ˕ек˔˕ове, 
˗ок˖˔и˓ани в˝˓˘˖ ˓ азли˚ни обла˔˕и на медии˕е. Евангелиˢ П˔и˘огио˒˖л˖ и Анна 
Кандила ни на˔о˚ва˕ к˝м обла˔˕˕а на медийно˕о ˒˓аво, Ма˓к˖˔ К˓ой˕ле˓ 
˓азглежда медийна˕а о˕˚е˕но˔˕, а Пи˕˝˓ Бе˓глез и Ма˓˕ О˕˔ - ˖˔˕ой˚иво˔˕˕а на 
ж˖˓нали˔˕ика˕а. С˕а˕иˢ˕а на Ленка Уа˛кова Сиза˓ова из˔ледва 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки˕е ˖мениˢ, дока˕о ˔˕а˕иˢ˕а на Рагне Ко˖˕˔-Клем, Иве˕а Ян˔ова 
и Лилиˢ Рай˚ева ˔е занимава ˔ из˖˚аване на модели˕е на медиийно˕о 
˒о˕˓ебление, ˒ о˔ледвана о˕ глава за медийни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и о˕ Ални˔ С˕акле 
и Анда Рож˖калне. По˔ледна˕а ме˕одологи˚е˔ка глава на книга˕а е на˒и˔ана о˕ 
Дина Возаб, З˓инка Пе˓˖˛ко и Фили˒ Т˓боеви˚, кои˕о обˢ˔нˢва˕ в˝зможно˔˕и˕е 
за ˒˓илагане на ка˚е˔˕вен ˔˓авни˕елен анализ ˚˓ез набо˓ о˕ ˓азми˕и множе˔˕ва 
за о˙енка на ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е на делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ. И 
нак˓аˢ, Ма˓˕ин Оле˓ Алон˔о и Се˓джио С˒лендо˓е канˢ˕ ˚и˕а˕ели˕е на 
˒˝˕е˛е˔˕вие, за да о˕к˓иˢ˕ ме˕ода за ме˕а-анализ на Mediadelcom. Т˓и каз˖˔ни 
˖˒˓ажнениˢ ˜е ˒озволˢ˕ на ˔˕˖ден˕и˕е да зад˝лбо˚а˕ ˒˓ак˕и˚е˔ко˕о 
˒˓иложение на ˕ози ˒од˘од. 

Благода˓им ви, ˚е ˔е ˒˓и˔˝едини˘˕е к˝м на˔ и ˔е на˔ладе˕е на из˔ледване˕о! 

ʟˈˇ˃ˍ˕ˑ˓ˋ˕ˈ  
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Навигиране в медийната матри̶а 
Разкриване на рисковете и вȨзможностите за 
делиберативна комуникаȤиȭ в променȭȧиȭ 
се европейски пейзаж 
Е˒ ʚ˃˖ˍ ˋ ʛ˃˓˕ˋː ʝˎˈ˓ Аˎˑː˔ˑ  
Epp Lauk & Martin Oller Alonso 

Тази книга ˔е ˗ок˖˔и˓а в˝˓˘˖ ˕ова как да ˔е о˕к˓иˢ˕ ˓и˔кове˕е и 
в˝зможно˔˕и˕е (РО) за делибе˓а˕ивна ком˖ника˙иˢ в новина˓˔ки˕е медии и в 
˒˓од˖˙и˓ано˕о о˕ медии˕е ˔˝д˝˓жание (Фиг˖˓а ͳ.1). Тˢ ˔е о˔новава на 
из˔ледване о˕ ˒˝˓ва˕а ˗аза на ˗инан˔и˓ан о˕ Ев˓о˒ей˔ка˕а коми˔иˢ ˒˓оек˕ 
ʙ˓ˋ˕ˋ˚ːˑ ˋˊ˔ˎˈˇ˅˃ːˈ ː˃ ˔˅˝˓ˊ˃ːˋ˕ˈ ˔ ˏˈˇˋˋ˕ˈ ˓ˋ˔ˍˑ˅ˈ ˋ ˅˝ˊˏˑˉːˑ˔˕ˋ ˊ˃ 
ˇˈˎˋ˄ˈ˓˃˕ˋ˅ː˃ ̱ ˑˏ˖ːˋˍ˃˙ˋˢ: ̝ ˙ˈː˃˓ˋˋ ́ ˃ ˓ ˃ˊ˅ˋ˕ˋˈ ː ˃ ̍ ˅˓ˑ˒ˈˌ˔ˍˋˢ ˏˈˇˋˈː ˒ ˈˌˊ˃ˉ 
(MEDIADELCOM). Как˕о ˒оказва заглавие˕о, в˕о˓а˕а ˗аза на ˒˓оек˕а ˜е ˔е 
˗ок˖˔и˓а в˝˓˘˖ ˔˝здаване˕о на модели, кои˕о ˜е ˒омогна˕ на ˒оли˕и˙и˕е и 
медийни˕е ек˔˒е˓˕и да ˒˓едвижда˕ ˒о˕ен˙иални˕е ˓и˔кове и в˝зможно˔˕и за 
делибе˓а˕ивна ком˖ника˙иˢ и да взема˕ ин˗о˓ми˓ани ˓е˛ениˢ. 

 
Фиг̱̬а ϭ͘ϭ͘ Ри̭к̨ве и в̻з̨̥ж̨̦̭̯и  за делибе̬а̯ив̦а к̨̥̱̦ика̶и́ 

РО за делиберативна 
комуника̶и́ в б̻рзо 
транс̴ормира̺ите 
се (новинарски)
медии (напр͘ 
собс̯венос̯, рабо̯ни 
̱слови́ и др͘ )

РО за делиберативна 
комуника̶и͕́ предизвикана 
от медийни транс̴орма̶ии
(напр͘ по̯реби̯елски 
модели͕ прис̯рас̯но 
с̻д̻ржание͕ ниско ка̸ес̯во 
на новини̯е и др͘)
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З˃˜ˑ ˇˈˎˋ˄ˈ˓˃˕ˋ˅ː˃ (˔˝˅ˈ˜˃˕ˈˎː˃) ˍˑˏ˖ːˋˍ˃˙ˋˢ? 

MEDIADELCOM е за˔˕˝˒ник на идеˢ˕а, ˚е ˖˚а˔˕ие˕о в делибе˓а˕ивна 
ком˖ника˙иˢ има ˒о˕ен˙иала да ˒од˔или и ˖к˓е˒и демок˓а˕и˚ни˕е ˒˓ин˙и˒и. 
Делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ е вид ком˖ника˙иˢ, коˢ˕о има за ˙ел да ˖ле˔ни 
˒˓овеждане˕о на ин˗о˓ми˓ани и ˓а˙ионални ди˔к˖˔ии ˔ взаимно ˖важение 
межд˖ ли˙а ˔ ˓азли˚ни мнениˢ и/или ин˕е˓е˔и. Байе˓ (ʹͲͳͺ: Ͷͷ) обоб˜ава 
необ˘одими˕е ˒˓едва˓и˕елни ˖˔ловиˢ за об˔˝ждане, как˕о ˔ледва: „(a) ˒˖˄ˎˋ˚ˈː 
ˇˑ˔˕˝˒ ˋˎˋ ˒˓ˑˊ˓˃˚ːˑ˔˕, (b) ˒˓ˋˑ˄˜˃˅˃˜ˑ ˖˚˃˔˕ˋˈ, (c) ˓˃˅ːˋ ˒˓˃˅˃ ː˃ ˅˔ˋ˚ˍˋ 
˖˚˃˔˕ːˋ˙ˋ (˒ˑ ˑ˕ːˑ˛ˈːˋˈ ː˃ ˒˓˃˅ˑ˕ˑ ˋˏ  ˇ˃ ˆˑ˅ˑ˓ˢ˕, ˍ˓ˋ˕ˋˍ˖˅˃˕, ˇ˃ ːˈ ˔ˈ 
˔˝ˆˎ˃˔ˢ˅˃˕ ˋ ˇ˃ ˒˓ˈˇˎ˃ˆ˃˕ ˇ˓˖ˆˋ ˅˝ˊˏˑˉːˑ˔˕ˋ)̺. Има о˜е ˕˓и ˖˔ловиˢ за 
о˔˝˜е˔˕вˢване на делибе˓а˕ивна ком˖ника˙иˢ: до˔˕а˕˝˚на, адеква˕на и вˢ˓на 
ин˗о˓ма˙иˢ и ˒˖бли˚ен ˗о˓˖м за ˕ази ком˖ника˙иˢ, как˕о и к˖л˕˖˓а на 
диалоги˚на ком˖ника˙иˢ в об˜е˔˕во˕о. О˔иг˖˓ˢване˕о на ˕ези ˖˔ловиˢ е 
˗˖нк˙иˢ на новина˓˔ки˕е медии. Ч˓ез на˔˝˓˚аване на о˕к˓и˕ и ˒˓иоб˜ава˜ 
делибе˓а˕ивен ˒˓о˙е˔ новина˓˔ки˕е медии мога˕ да ˒омогна˕ за изг˓аждане˕о 
на дове˓ие и да на˔˝˓˚а˕ ин˗о˓ми˓ано˕о вземане на ˓е˛ениˢ ˔˓ед ˔воˢ˕а 
˒˖блика. 

В˔и˚ки знаем, ˚е не ˔˝˜е˔˕в˖ва˕ идеални ˖˔ловиˢ за делибе˓а˕ивна 
ком˖ника˙иˢ. Но, ако ˒е˓и˗˓ази˓аме Уин˔˕˝н Ч˝˓˚ил, знаем ˔˝˜о и ˚е 
демок˓а˙иˢ˕а е най-доб˓а˕а о˕ в˔и˚ки ло˛и ˗о˓ми на ˖˒˓авление. И ˕ака, какви 
˔а ˓и˔кови˕е ˗ак˕о˓и, кои˕о за˔˕˓а˛ава˕ о˔˝˜е˔˕вˢване˕о на делибе˓а˕ивна 
ком˖ника˙иˢ в едно демок˓а˕и˚но об˜е˔˕во? 

Нˢкои ˓и˔кови ˗ак˕о˓и ˔а ˒о-о˚евидни о˕ д˓˖ги. Ча˔˕ о˕ ˓и˔кове˕е, на кои˕о 
˔е об˓˝˜а ˒ове˚е внимание, вклˡ˚ва˕: ˔и˔˕ема˕и˚но˕о ˔˝би˓ане на данни; 
˓азме˓а на ˔˓ед˔˕ва˕а, о˕˒˖˔кани за из˔ледваниˢ; годи˛ни доклади за 
наблˡдение на динамика˕а и д˓. Д˓˖ги ˓и˔кове ˒ол˖˚ава˕ ˒о-малко внимание 
или може да ˔а ˒о-˔ложни за мони˕о˓инг  (˒˓о˔ледˢване).  

Един о˕ ле˔но ˓аз˒ознаваеми˕е ˓и˔кови ˗ак˕о˓и в ˔˝в˓еменни˕е 
демок˓а˙ии е ˒о˔˕е˒енно˕о намалˢване на ˔вобода˕а на из˓азˢване и ˔вобода˕а 
на ин˗о˓ма˙иˢ. То ̝ е ˒ ˓оˢвˢва ˒ од  много ̠ о˓ми. На˒˓име˓  нали˙е е на˓а˔˕ва˜а 
˕енден˙иˢ за завеждане на ˔˝дебни дела ˔˓е˜˖ ж˖˓нали˔˕и и лиде˓и на 
об˜е˔˕вено˕о мнение о˕ ˘о˓а ˔ вла˔˕, ако ˕е ˔а ˒˖бли˚но к˓и˕ик˖вани (˔л˖˚аи˕е 
на ˔˕˓а˕еги˚е˔ки дела ˔˓е˜˖ ˒˖бли˚но ˖˚а˔˕ие (SLAPP)). О˔новна˕а ˙ел е 
ж˖˓нали˔˕и˕е да б˝да˕ ˔˒ла˛ени и из˕о˜ени как˕о ˗инан˔ово, ˕ака и мо˓ално, 
за да б˝да˕ ̝ ˒˓ени ̞ е˘ни˕е к˓и˕ики. О˓ганиза˙ии˕е и ком˒ании˕е ̊ е˔˕о дава˕ да 
˔е ˓азбе˓е, ˚е ˕е˘ни˕е ˔л˖жи˕ели не ˓азк˓ива˕ ин˗о˓ма˙иˢ ˒˓ед 
об˜е˔˕вено˔˕˕а, до˓и кога˕о не ˔˕ава в˝˒˓о˔ за бизне˔ ˕айни. Подобни 
˕енден˙ии, кога˕о ˔е на˕˓˖˒а˕, ˕ла˔ка˕ об˜е˔˕ва˕а к˝м не˒˓оз˓а˚но˔˕. 
В˝˒˓о˔˝˕ е: кой ˕˓ˢбва и може да ˔е ˒˓о˕иво˒о˔˕ави на ˕ези ме˓ки? О˕гово˓˝˕ е: 
ж˖˓нали˔˕и, кои˕о ˔а мо˕иви˓ани и ˖мели в ˓азк˓иване˕о на  ме˘анизми˕е на 
˒одобни ˕енден˙ии и ˕ˢ˘но˕о обˢ˔нˢване ˒˓ед ˘о˓а˕а. Но какво ˔е ˔л˖˚ва, ако в 
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една ˔˕˓ана нˢма до˔˕а˕˝˚но ж˖˓нали˔˕и, кои˕о да ˔е о˔мелˢ˕ да к˓и˕ик˖ва˕ 
дейно˔˕˕а на вла˔˕˕а или на влиˢ˕елни˕е ˘о˓а? 

Об˔˝ждане˕о в об˜е˔˕во˕о изи˔ква ˖˚а˔˕ни˙и˕е да има˕ ˕о˚на ин˗о˓ма˙иˢ, 
за да взема˕ ин˗о˓ми˓ани ˓е˛ениˢ, но ако в ком˖ника˙иˢ˕а ˔е в˝веде 
дезин˗о˓ма˙иˢ, ˕ова може да доведе до не˒˓авилни заклˡ˚ениˢ или до˓и да 
нав˓еди. Новина˓˔ки˕е медии но˔ˢ˕ о˕гово˓но˔˕˕а за ˕ова да ˒˓ове˓ˢва˕ 
˗ак˕и˕е и ин˗о˓ма˙иˢ˕а ˒˓еди да ˢ ˒˓ед˔˕авˢ˕ на об˜е˔˕вено˔˕˕а, но винаги 
˔˝˜е˔˕в˖ва ˓и˔к невˢ˓на или ˒одвежда˜а ин˗о˓ма˙иˢ да ˔е ˒˓ом˝кне в˝˒˓еки 
˒˓ове˓ки˕е. По-малко ˓аз˒ознаваемиˢ˕ ˓и˔к е ˔в˝˓зан ˔˝˔ ˔˒о˔обно˔˕˕а и 
мо˕ива˙иˢ˕а на г˓аждани˕е да ˒˓авˢ˕ ˓азлика межд˖ до˔˕ове˓на ин˗о˓ма˙иˢ и 
˒˓о˒аганда. С˝о˕ве˕но, ако ˕в˝˓де много ˘о˓а не знаˢ˕ или не мога˕ да 
иден˕и˗и˙и˓а˕ дезин˗о˓ма˙иˢ˕а или л˝жи˕е, ˕ова може да е ˔игнал за 
˒˓облеми ˔ ка˚е˔˕во˕о на об˓азова˕елна˕а ˔и˔˕ема или ˔ нали˚ие˕о на 
˒оли˕и˚е˔ки ˒˓и˔˕˓а˔˕ни медии. Тази ˔и˕˖а˙иˢ ˒˓едо˔˕авˢ в˝зможно˔˕ да ˔е 
˒о˔˕ави ˔илен ак˙ен˕ в˝˓˘˖ ин˗о˓ма˙ионни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и в˝в ˗о˓мално˕о 
об˓азование или в г˓аждан˔ко˕о об˜е˔˕во, кое˕о може да доведе до 
изг˓аждане˕о на ˔о˙и˖м, в кой˕о мнозин˔˕во˕о да е ˒о-малко ˚˖в˔˕ви˕елно к˝м 
˒˓о˒аганда˕а. 

Д˓˖г ˓и˔к е о˒а˔но˔˕˕а ˒˓и˔˕˓а˔˕ие˕о на медии˕е да ˒овлиˢе на 
об˜е˔˕вено˕о об˔˝ждане. Новина˓˔ки˕е медии мога˕ да ˒˓ед˔˕авˢ˕ 
ин˗о˓ма˙иˢ˕а ˒о на˚ин, ˒о кой˕о  ˒оказва˕ ˒˓ед˒о˚и˕ание к˝м една ˔˕˓ана на 
даден ˒˓облем ˒˓ед д˓˖га. Това може да ˒овлиˢе на мнениˢ˕а на ˖˚а˔˕ни˙и˕е в 
об˔˝ждане˕о и да ˒о˒˓е˚и на ˒˓овеждане˕о на и˔˕ин˔ки о˕к˓и˕ и ˒˓иоб˜ава˜ 
деба˕. В˔и˚ки ˕ези ˓и˔кове ˔а ˒˓е˒ле˕ени и нˢкои о˕ ˕ˢ˘ мога˕ да ˔˕ана˕ 
наи˔˕ина о˒а˔ни за демок˓а˙иˢ˕а, дока˕о д˓˖ги мога˕ да б˝да˕ балан˔и˓ани о˕ 
в˝зможно˔˕и. 

К˃ˍ ˈ ˑ˓ˆ˃ːˋˊˋ˓˃ːˑ ˒˓ˈˇ˒˓ˋˈ˕ˑ˕ˑ ˋˊ˔ˎˈˇ˅˃ːˈ? 

На˛а˕а ˙ел е да ˒˓о˖˚им нали˚ни˕е зна˚ими из˔ледваниˢ в˝˓˘˖ медии˕е, за 
да иден˕и˗и˙и˓аме ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е за делибе˓а˕ивна˕а 
ком˖ника˙иˢ в ͳͶ ев˓о˒ей˔ки ˔˕˓ани. 

За˒о˚на˘ме ˔ изв˝˓˛ване˕о на об˛и˓ен ˒˓еглед на  ли˕е˓а˕˖˓а˕а в˝˓˘˖ 
˒од˘оди˕е и ˕еми˕е в деве˕ обла˔˕и, вклˡ˚ва˜и: ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки из˔ледваниˢ, 
медийна икономика и ˖˒˓авление; медийно ˒о˕˓ебление; медийна г˓амо˕но˔˕; 
медийна и ком˖ника˙ионна е˕ика; медийно ˓ег˖ли˓ане; ˒оли˕и˚е˔ка 
ком˖ника˙иˢ; медийни и ком˖ника˙ионни ˒оли˕ики и ˔и˔˕еми и ˔о˙иологиˢ на 
медии˕е и ком˖ника˙иˢ˕а. След  внима˕елниˢ ˒˓о˚и˕ на ˓азли˚ни академи˚ни 
˒˖блика˙ии и из˕о˚ни˙и ˔е о˒и˕а˘ме да о˕к˓оим ди˔к˖˓˔и˕е на ˓и˔кове и/или 
в˝зможно˔˕и. В ˓ез˖л˕а˕ на об˔˝жданиˢ˕а ˔ин˕ези˓а˘ме ˚е˕и˓и обла˔˕и на 
из˔ледваниˢ на ˕ези ˓и˔кове и в˝зможно˔˕и (вж. Фиг˖˓а 1.2). 
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След ка˕о де˗ини˓а˘ме ˚е˕и˓и˕е обла˔˕и, ˓аз˓або˕и˘ме ˔˒и˔˝˙и ˔ 
индика˕о˓и (кон˙е˒˕˖ални и о˒е˓а˕ивни ˒˓оменливи) за иден˕и˗и˙и˓ане на 
˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е в˝в в˔ˢка обла˔˕. Тези ˒ ˓оменливи бˢ˘а ˓ ˝ководе˜и 
˒˓и о˙енка˕а на ˔˝в˓еменни˕е ˔˒о˔обно˔˕и за наблˡдение на медии˕е в˝в в˔ˢка 
о˕ ͳͶ-˕е ˖˚а˔˕ва˜и ˔˕˓ани. 

 

Фиг̱̬а ϭ͘Ϯ͘ Обла̭̯и ̦а из̭ледва̦е ̦а ̭в̻̬за̦и̯е ̭ ̥едии̯е ̬и̭к̨ве и в̻з̨̥ж̨̦̭̯и за 

делибе̬а̯ив̦а к̨̥̱̦ика̶и́ 

В˝в в˕о˓иˢ е˕а˒ ˔˝здадо˘ме библиог˓а˗˔ка база данни за о˙енка на 
˒о˕ен˙иалниˢ  на˙ионален о˒и˕ в медийно˕о ˓азви˕ие и делибе˓а˕ивна˕а 
ком˖ника˙иˢ, коˢ˕о ˔е из˒олзва за ˒˓огнози˓ане и ˖˒˓авление на медийни˕е 
˓и˔кове и в˝зможно˔˕и. База˕а данни  ˔˝д˝˓жа ˒ове˚е о˕ ͷ͸ͲͲ ˔и˔˕ема˕изи˓ани 
и кла˔и˗и˙и˓ани ˔˒˓авки (в Excel ˗айл)!2 

Тɪɟɬɢɹɬ ɟɬаɩ вɤɥɸɱваɲɟ ɢɡгɨɬвɹɧɟɬɨ ɧа ɧаɰɢɨɧаɥɧɢ ɞɨɤɥаɞɢ ɡа ɫɩɨɫɨбɧɨɫɬɢɬɟ ɡа 
ɢɡɫɥɟɞваɧɟ ɢ ɧабɥɸɞɟɧɢɟ ɧа ɦɟɞɢɢɬɟ ɢ ɞɟɥɢбɟɪаɬɢвɧаɬа ɤɨɦɭɧɢɤаɰɢɹ, ɨɬгɨваɪɹɣɤɢ ɧа 
ваɠɧɢ вɴɩɪɨɫɢ ɨɬɧɨɫɧɨ ɪɢɫɤɨвɟɬɟ ɢ вɴɡɦɨɠɧɨɫɬɢɬɟ, ɫвɴɪɡаɧɢ ɫ ɦɟɞɢɢɬɟ.3 

В ɱɟɬвɴɪɬɢɹ ɟɬаɩ ɢɡвɴɪɲɢɯɦɟ аɧаɥɢɡ ɧа ɫɴɞɴɪɠаɧɢɟɬɨ (ɩɢɫɦɟɧɨ ɢ ɟɥɟɤɬɪɨɧɧɨ) ɧа 
ɧаɰɢɨɧаɥɧɢɬɟ ɞɨɤɥаɞɢ, ɢɡвɥɢɱаɣɤɢ ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ ɡа ɦɟɞɢɣɧɢɬɟ ɢ ɞɟɥɢбɟɪаɬɢвɧɢɬɟ 
ɤɨɦɭɧɢɤаɰɢɨɧɧɢ ɢɡɫɥɟɞваɧɢɹ вɴв вɫɹɤа ɫɬɪаɧа ɢ ɞɨɩɴɥваɣɤɢ баɡаɬа ɞаɧɧɢ ɫ ɱɟɬɢɪɢɬɟ 
ɨбɥаɫɬɢ. Тɨɡɢ аɧаɥɢɡ ɩɪɟɞɥага ɧɟɢɡɦɟɪɢɦа гаɦа ɨɬ ɫɪавɧɢɬɟɥɧɢ вɴɡɦɨɠɧɨɫɬɢ вɴв 
вɫɢɱɤɢ ɢɡɦɟɪɟɧɢɹ ɢ ɨбɥаɫɬɢ ɧа ɢɡɫɥɟɞваɧɟ ɧа ɞɟɥɢбɟɪаɬɢвɧаɬа ɤɨɦɭɧɢɤаɰɢɹ.  

                                                      
2 Данни˕е ˔а ˔ о˕во˓ен до˔˕˝˒ на: https://datadoi.ee/handle/33/515 
3 Case study 1: https://dspace.ut.ee/handle/10062/89278 

Жɭɪɧаɥиɫɬиɤа 
Медиɣɧи 
ɤɨɦɩеɬеɧɬɧɨɫɬи 

Мɨдеɥи ɧа 
ɦедиɣɧɨ 
ɩɨɬɪебɥеɧие  

Пɪавɧɨ и еɬиɱɧɨ 
ɪегɭɥиɪаɧе ɧа 

ɦедииɬе и 
ɩɨɬɪебɥеɧиеɬɨ ɧа 

даɧɧи 
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По в˓еме на ˒е˕иˢ е˕а˒ ние ˔е ˗ок˖˔и˓а˘ме в˝˓˘˖ ˖˒˓авление˕о на медии˕е, 
о˔новано на данни, из˒олзвайки мо˕ива˙ионно модели˓ане и ˔им˖ла˙иˢ, за да 
˒˓огнози˓аме ˓ ез˖л˕а˕и˕е, ̝ в˝˓зани ̝  медии˕е и да ˒ одк˓е˒им делибе˓а˕ивна˕а 
ком˖ника˙иˢ и ˔о˙иално˕о ˔ближаване. 

 

Фиг̱̬а 1.3. С̯̻̪ки ̦а ̥е̨̯да MEDIADELCOM 

  

Медиɣɧɨ  
ɭɩɪавɥеɧие 

Обɥаɫɬи, 
База даɧɧи 

Казɭɫи 1 & 2 

Бибɥиɨгɪаɮɫɤа 
база даɧɧи 

Деɥибеɪаɬивɧа 
ɤɨɦɭɧиɤаɰиɹ 
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Тази елек˕˓онна книга ˒˓едлага к˓а˕ка ек˔к˖˓зиˢ из деб˓и˕е на 
из˔ледваниˢ˕а за диагно˔˕и˙и˓ане на ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е, кои˕о ˔е 
˒оˢвˢва˕ ˒˓ед делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ в ˒˓о˙е˔а на медийна˕а 
˕˓ан˔˗о˓ма˙иˢ. Книга˕а ˒ ˓ед˔˕авˢ нˢкои ̞ ео˓е˕и˚ни и ме˕одологи˚ни ˒ од˘оди, 
кои˕о мога˕ да б˝да˕ из˒олзвани ˒˓и изв˝˓˛ване на ме˕а-анализи на 
˔˝˜е˔˕в˖ва˜и из˔ледваниˢ в˝˓˘˖ медийни˕е ˕˓ан˔˗о˓ма˙ии. 

Иˊ˕ˑ˚ːˋ˙ˋ: 
Bayer, M. J. (2018). Deliberation in the lab. The effect of communication on information sharing, 

cooperation, and consensus [Dissertation zur Erlangung des akademischen Grades eines 
Doktors der Sozialwissenschaften (Dr.rer.soc.)] Konstanzer Online-Publikations-System 
(KOPS). http://nbn-resolving.de/urn:nbn:de:bsz:352-2-z1tlv29358su0. 
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Медиен мониторинг 
Пазене от куȥето пазаȥ 
ʡˑ˄ˋ˃˔ Е˄ˈ˓˅˃ˌː ˋ ʤ˃ˎˋˍˋ ʤ˃˓ˑ-ʚˑˌ˕ 
Tobias Eberwein & Halliki Harro-Loit 

Медии˕е и ж˖˓нали˔˕ика˕а иг˓аˢ˕ важна ˓олˢ в ˔˝в˓еменни˕е об˜е˔˕ва. 
Ка˕о ˔˝би˓а˕ и ˒˓ед˔˕авˢ˕ ˒од˘одˢ˜и новини на ˔воˢ˕а а˖ди˕о˓иˢ, ˕е 
из˒˝лнˢва˕ ин˗о˓ма˙ионна ˗˖нк˙иˢ. По ˕ози на˚ин ˔˒омага˕ за ˔˝здаване˕о на 
˒˖бли˚на ˔˗е˓а – клˡ˚ово изи˔кване за делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ. Много 
˚е˔˕о ж˖˓нали˔˕и˕е дей˔˕ва˕ и ка˕о к˖˚е˕а ˒аза˚и, кои˕о ˒омага˕ да ˔е 
кон˕˓оли˓а˕ ˒оли˕и˚е˔ки˕е и д˓˖ги˕е ели˕и. Това ˔˕ава в˝зможно, кога˕о 
медии˕е ˔а ˔вободни о˕ д˝˓жавна наме˔а – ˒оне в демок˓а˕и˚ни˕е медийни 
˔и˔˕еми. 

Но как можем да га˓ан˕и˓аме, ˚е медии˕е и ж˖˓нали˔˕ика˕а наи˔˕ина 
о˕гова˓ˢ˕ на ˕ези о˚акваниˢ? Кой  ˒ази о˕ к˖˚е˕а˕а ˒аза˚и? 

Дока˕о ж˖˓нали˔˕и˚е˔ко˕о ˔˝д˝˓жание ˕˓ˢбва да о˔˕ане ˔вободно о˕ 
˒оли˕и˚е˔ки кон˕˓ол, зада˚а˕а на доб˓о˕о ˖˒˓авление на медии˕е е да ˔е 
изг˓ади ˔˓еда, коˢ˕о да об˔л˖жва ˗˖нк˙ии˕е на медии˕е ˒о най-доб˓иˢ 
в˝зможен на˚ин. За да ̝ е ̝ л˖˚и ̞ ова, ˔˝зда˕ели˕е на медийни ˒ оли˕ики ˓ аз˚и˕а˕ 
на надеждни˕е данни. Те ˕˓ˢбва да знаˢ˕ какво ˔е ˔л˖˚ва в медии˕е. Кои видове 
новина˓˔ки канали ˔а до˔˕˝˒ни в дадениˢ момен˕ в ˕ˢ˘на˕а ˔˕˓ана, доколко ˔а 
из˒олзвани и доколко им ˔е вˢ˓ва? Колко ж˖˓нали˔˕и ˔а ак˕ивни и наи˔˕ина ли 
˔а ˔вободни о˕ в˝н˛ни влиˢниˢ? П˓авна˕а ˓амка ˒озволˢва ли ˒л˖˓али˔˕и˚но 
медийно о˕˓азˢване? Какви ме˓ки ˔а в˝ведени за ˒ови˛аване на медийна˕а 
г˓амо˕но˔˕ и колко е˗ек˕ивни ˔а ˕е? 

На ˒одобни в˝˒˓о˔и може да ˔е о˕гово˓и ˔ ˒омо˜˕а на медийни из˔ледваниˢ 
и ˓азли˚ни ˒˓оек˕и за медиен мони˕о˓инг. На˒˓име˓ не˒˓ави˕ел˔˕вена˕а 
о˓ганиза˙иˢ «Ре˒о˓˕е˓и без г˓ани˙и» ˒˖блик˖ва ежегоден ʠ˅ˈ˕ˑ˅ˈː ˋːˇˈˍ˔ ː˃ 
˔˅ˑ˄ˑˇ˃˕˃ ː˃ ˒ˈ˚˃˕˃, кой˕о изме˓ва ˔˝˔˕оˢние˕о на ˔вобода˕а на медии˕е ˒о 
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˔ве˕а. Издание˕о ʛˑːˋ˕ˑ˓ ː˃ ˏˈˇˋˌːˋˢ ˒ˎ˖˓˃ˎˋˊ˝ˏ ˒˓едлага ин˔˕˓˖мен˕ за 
о˙енка на ˓азли˚ни ˔лабо˔˕и на медийни˕е ˔и˔˕еми, кои˕о мога˕ да 
в˝з˒˓е˒ˢ˕˔˕ва˕ медийниˢ ˒л˖˓ализ˝м в Ев˓о˒а. П˓о˖˚ване˕о ʠ˅ˈ˕˝˕ ː˃ 
ˉ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋˍ˃˕˃ ˒˓овежда анке˕и ˔˓ед ж˖˓нали˔˕и, за да ˒˓о˖˚и 
в˝з˒˓иемане˕о на ˒˓о˗е˔иˢ˕а ˒о ˙елиˢ ˔вˢ˕. Дˑˍˎ˃ˇ˝˕ ˊ˃  ˇˋˆˋ˕˃ˎːˋ˕ˈ ːˑ˅ˋːˋ 
на Ин˔˕и˕˖˕а Рой˕е˓˔ ˓азк˓ива ˒˓оз˓ениˢ за из˒олзване˕о на новини в ˙и˗˓ова 
медийна ˔˓еда. 

Бɥагɨɞаɪɟɧɢɟ ɧа ɩɪɨɟɤɬа MEDIADELCOM ɟ ɫɴбɪаɧ гɨɥɹɦ бɪɨɣ ɢɡɫɥɟɞваɧɢɹ вɴɪɯɭ 
ɦɟɞɢɢɬɟ ɢ ɠɭɪɧаɥɢɫɬɢɤаɬа, ɤɨɢɬɨ ɫа ɢɡвɴɪɲɟɧɢ ɢ ɩɭбɥɢɤɭваɧɢ вɴв вɫɹɤа ɨɬ ɫɬɪаɧɢɬɟ 
ɩɨ ɩɪɨɟɤɬа. Нɹɤɨɢ ɩɪɟɞɥагаɬ ɨбɲɢɪɧɢ ɧабɨɪɢ ɨɬ ɞаɧɧɢ – в ɞɨɫɬа ɫɥɭɱаɢ ɞɨɪɢ 
ɩɨɡвɨɥɹваɬ аɧаɥɢɡ ɡа  ɞɴɥɴг ɩɟɪɢɨɞ ɨɬ вɪɟɦɟ, а ɞɪɭгɢ ɩɪɟɞɫɬавɹɬ ɦаɥɤɢ ɤаɡɭɫɢ, 
ɮɨɤɭɫɢɪаɧɢ вɴɪɯɭ ɢɡбɪаɧɢ ɹвɥɟɧɢɹ. Нɹɤɨɢ ɢɡɫɥɟɞваɧɢɹ ɫɟ ɪɟаɥɢɡɢɪаɬ ɨɬ гɨɥɟɦɢ 
ɦɟɠɞɭɧаɪɨɞɧɢ ɢɡɫɥɟɞɨваɬɟɥɫɤɢ гɪɭɩɢ, а ɞɪɭгɢ ɫɟ ɢɡвɴɪɲваɬ ɨɬ ɞɨɤɬɨɪаɧɬɢ. Бɟɡ 
ɫɴɦɧɟɧɢɟ, вɫɢɱɤɢ ɬɟ ɢɦаɬ ɩɪɢɧɨɫ ɤɴɦ  ɰɟɥɬа ɡа ɧабɥɸɞɟɧɢɟ ɧа ɦɟɞɢɢɬɟ ɢ ɫвɴɪɡаɧɢɬɟ ɫ 
ɦɟɞɢɢɬɟ ɩɪɨɦɟɧɢ. Наɥɢɱɢɟɬɨ ɧа ɫɢɫɬɟɦаɬɢɱɧɢ ɞаɧɧɢ, ɨбаɱɟ, ɧɟ вɨɞɢ авɬɨɦаɬɢɱɧɨ ɞɨ 
ɩɨ-ɞɨбɪɢ ɦɟɞɢɣɧɢ ɩɨɥɢɬɢɤɢ. 

Пɨɪаɞɢ ɬɨва MEDIADELCOM ɩɪɢɥага ɞɨбɪɟ ɢɡвɟɫɬɧаɬа „ɩɢɪаɦɢɞа ɧа ɡɧаɧɢɟɬɨ 
ɩɪɢ ɨɩɪɟɞɟɥɹɧɟɬɨ ɧа ɤаɱɟɫɬвɨɬɨ ɢ ɩɨɥɟɡɧɨɫɬɬа ɧа ɪаɡɥɢɱɧɢɬɟ ɢɡɬɨɱɧɢɰɢ ɡа ɰɟɥɢɬɟ ɧа 
ɦɨɧɢɬɨɪɢɧга. Тɨɡɢ ɦɨɞɟɥ ɪаɡгɪаɧɢɱава ɱɟɬɢɪɢ ɨɫɧɨвɧɢ ɤаɬɟгɨɪɢɢ: ɞаɧɧɢ, ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ, 
ɡɧаɧɢɟ ɢ ɦɴɞɪɨɫɬ. Наɩɪɢɦɟɪ ɦɧɨгɨ ɦɟɞɢɣɧɢ ɨɪгаɧɢɡаɰɢɢ ɫɴбɢɪаɬ ɞаɧɧɢ ɡа ɬɨва ɤɨɢ 
ɦɟɞɢɣɧɢ ɩɪɨɞɭɤɬɢ ɫɟ ɢɡɩɨɥɡваɬ ɢ ɡа ɤɨɥɤɨ вɪɟɦɟ. Нɨ ɫаɦɨ ɤɨгаɬɨ ɬɟɡɢ ɞаɧɧɢ бɴɞаɬ 
ɨбɪабɨɬɟɧɢ ɢ ɥɨгɢɱɟɫɤɢ ɫвɴɪɡаɧɢ, ɬɟ ɫɬаваɬ ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ. Оɪгаɧɢɡɢɪаɧɟɬɨ ɧа ɬаɤава 
ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ (ɧаɩɪɢɦɟɪ вɴв вɴɬɪɟɲɧɨвɟɞɨɦɫɬвɟɧɢ ɞɨɤɥаɞɢ ɧа ɦɟɞɢɣɧɢ ɨɪгаɧɢɡаɰɢɢ 
ɢɥɢ в аɤаɞɟɦɢɱɧɢ ɦɟɞɢɣɧɢ ɢ ɠɭɪɧаɥɢɫɬɢɱɟɫɤɢ ɢɡɫɥɟɞваɧɢɹ) ɫɴɡɞава ɡɧаɧɢɹ. Нɢвɨɬɨ 
ɧа ɦɴɞɪɨɫɬ в ɤɪаɣɧа ɫɦɟɬɤа ɩɨɤаɡва ɫɬɟɩɟɧɬа, в ɤɨɹɬɨ ɫɟ ɩɪɢɥагаɬ ɩɪɢɞɨбɢɬɢɬɟ ɡɧаɧɢɹ 
ɢ вɨɞɹɬ  ɞɨ ɪɟɲɟɧɢɹ, ɨɫɧɨваɧɢ ɧа ɞɨɤаɡаɬɟɥɫɬва ɩɪɢ ɫɴɡɞаваɧɟɬɨ ɧа ɦɟɞɢɣɧɢ ɩɨɥɢɬɢɤɢ. 

 
Фɢгɭɪа 2.1. Пɢɪаɦɢɞа ɧа ɡɧаɧɢɟɬɨ 

Мɴдрост 

Знание 

Информациɹ 

П˓илˑжнˑ знание 

Данни 

О˓ганизи˓ана ин˗ˑ˓ма˙иˢ 

Св˝˓зани ˚а˔˕и 

К˓а˕ки  ˓езˡме˕а 
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      „Пɢɪаɦɢɞаɬа ɧа ɡɧаɧɢɟɬɨ“ ɩɨɦага ɞа ɫɟ ɪаɡбɟɪɟ, ɱɟ ɡɧаɧɢɟɬɨ ɢ ɦɴɞɪɨɫɬɬа ɫа ɨɬ 
ɢɡɤɥɸɱɢɬɟɥɧɨ ɡɧаɱɟɧɢɟ ɡа ɫɴɡɞаɬɟɥɢɬɟ ɧа ɦɟɞɢɣɧɢ ɩɨɥɢɬɢɤɢ. Сɴɳɨ ɬаɤа ɟ ɩɨɞɯɨɞɹɳ 
ɢɧɫɬɪɭɦɟɧɬ ɡа ɭɫɬаɧɨвɹваɧɟ ɤɨɣ ɢ ɤаɤва ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ ɢ ɡɧаɧɢɹ ɫɴбɢɪа ɢ ɤɨɣ ɧаɤɪаɹ 
ɩɪɟвɪɴɳа ɡɧаɧɢɟɬɨ в ɦɴɞɪɨɫɬ. Каɤвɢ ɫа ɦɨɬɢвɢɬɟ ɢ ɭɦɟɧɢɹɬа ɧа ɬɟɡɢ ɯɨɪа? Оɫɧɨвɧаɬа 
ɰɟɥ ɧа MEDIADELCOM ɟ ɞа ɢɞɟɧɬɢɮɢɰɢɪа ɨɧɟɡɢ ɭɱаɫɬɧɢɰɢ в ɦɟɞɢɣɧɢɹ ɦɨɧɢɬɨɪɢɧг, 
ɤɨɢɬɨ ɫа ɧаɣ-ɰɟɧɧɢ ɡа ɩɨɞɱɟɪɬаваɧɟ ɧа ɪɢɫɤɨвɟɬɟ ɢ вɴɡɦɨɠɧɨɫɬɢɬɟ ɡа ɞɟɥɢбɟɪаɬɢвɧаɬа 
ɤɨɦɭɧɢɤаɰɢɹ. Фɨɤɭɫɴɬ ɦɭ ɟ вɴɪɯɭ ɱɟɬɢɪɢ ɰɟɧɬɪаɥɧɢ ɢɡɫɥɟɞɨваɬɟɥɫɤɢ ɨбɥаɫɬɢ: (а) 
ɩɪавɧɨ ɢ ɟɬɢɱɧɨ ɪɟгɭɥɢɪаɧɟ ɧа ɦɟɞɢɢɬɟ; (б) ɫɴɡɞаваɧɟ ɧа ɠɭɪɧаɥɢɫɬɢɱɟɫɤɢ ɧɨвɢɧɢ; (в) 
ɦɟɞɢɣɧɢ ɤɨɦɩɟɬɟɧɬɧɨɫɬɢ ɧа ɠɭɪɧаɥɢɫɬɢɬɟ ɢ ɨбɳɟɫɬвɟɧɨɫɬɬа; (г) ɦɨɞɟɥɢ ɧа ɦɟɞɢɣɧɨ 
ɩɨɬɪɟбɥɟɧɢɟ. 

Иˊ˕ˑ˚ːˋ˙ˋ: 

Centre for Media Pluralism and Media Freedom. (2022). Monitoring Media Pluralism in the Digi-
tal Era: Application of the Media Pluralism Monitor in the European Union, Albania, Montene-
gro, the Republic of North Macedonia, Serbia and Turkey in the year 2021. European Univer-
sity Institute. http://hdl.handle.net/1814/74712   

Hanitzsch, T., Hanusch, F., Ramaprasad, J., & de Beer, A. S. (Eds.). (2019). Worlds of Journalism: 
Journalistic Cultures around the Globe. Columbia University Press. 

Newman, N., Fletcher, R., Robertson, C. T., Eddy, J. & Nielsen, K. R. (2022). Reuters Institute Digital 
News Report 2022. Reuters Institute for the Study of Journalism. https://reutersinsti-
tute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2022-06/Digital_News-Report_2022.pdf   

Reporters without Borders. (2022). World Press Freedom Index. https://rsf.org/en/index    
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В нˢкои ˔л˖˚аи мони˕о˓инг˝˕ на медии˕е не ˒омага за 
о˗о˓мˢне˕о на о˔нована на знание˕о медийна ˒оли˕ика. В ˕ези 
˔л˖˚аи можем да кажем, ˚е ˔˝˜е˔˕в˖ва ˓и˔к, ˔в˝˓зан ˔˝˔ 
˔˒о˔обно˔˕˕а за наблˡдение на медии˕е. На˒˓име˓, може да има 
много ˓ азли˚ни медийни из˔ледова˕ели в една ̝ ˕˓ана, но ̞ ˢ˘на˕а 
ка˓ие˓а ˔е на˔˝˓˚ава ˔амо ако ˒˖блик˖ва˕ много ˔˕а˕ии. Нˢма 
зна˚ение кои ˕еми из˖˚ава˕ и как˝в е об˘ва˕˝˕ на ˒˓о˖˚ваниˢ˕а, 
изв˝˓˛ени за ˕ези ˔˕а˕ии. В нˢкои ˔˕˓ани може да ˔е ˒˓идобиˢ˕ 
много знаниˢ за медийна˕а дейно˔˕, но в˔е о˜е не може да ˔е 
наме˓ˢ˕ о˕гово˓и, на˒˓име˓ на в˝˒˓о˔и˕е дали 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки˕е ˒˓ак˕ики ˒одк˓е˒ˢ˕ делибе˓а˕ивна˕а 
ком˖ника˙иˢ в об˜е˔˕во˕о или колко ˘о˓а в ˔˕˓ана˕а ги е г˓ижа 
за новини˕е. Такава ˔˕˓ана ˜е ˔е н˖ждае о˕ ди˔к˖˔ии и ˔˝гла˔ие 
˒о ˒˓ог˓ама˕а за наблˡдение. Кои ˔а ˕еми˕е, в кои˕о може да ˔е 
види ли˒˔а на надеждни знаниˢ? Т˓ˢбва ˔˝˜о ˕ака да има 
мо˕иви˓ан о˓ган, кой˕о да коо˓дини˓а ˒˓идобиване˕о на 
м˝д˓о˔˕ и мо˕ива˙иˢ на ˒оли˕и˙и˕е да ˔е г˓ижа˕ за в˝зможни˕е 
˓и˔кове, ˔в˝˓зани ˔ делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ – на˒˓име˓, 
˔˒о˔обно˔˕˕а на ˘о˓а˕а да ˓азг˓ани˚ава˕ ˒˓о˒аганда˕а или 
˔и˕˖а˙ии˕е, кога˕о голˢм б˓ой ж˖˓нали˔˕и ве˚е не ̝ е ин˕е˓е˔˖ва˕ 
да ˔л˖жа˕ на об˜е˔˕вено˕о благо, а вме˔˕о ˕ова ˔а лоˢлни к˝м 
˒оли˕и˚е˔ки˕е вла˔˕и или ˓або˕ˢ˕ ˔амо ˔˓е˜˖ за˒ла˜ане. Важно 
е да ˔е ˒ознава˕ йе˓а˓˘ии˕е на лоˢлно˔˕˕а на ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а 
об˜но˔˕ и мо˕ива˙иˢ˕а зад ˕ˢ˘. 
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Свобода на израз́ване  
и свобода на ин̴орма̶и́ 
Какво представлȭват те и как можем да 
упражнȭваме мониторинг вȨрȣу тȭȣната заȧита?   
Е˅˃ːˆˈˎˋˢ ʞ˔ˋ˘ˑˆˋˑ˒˖ˎ˖ ˋ Аːː˃ ʙ˃ːˇˋˎ˃ 
Evangelia Psychogiopoulou & Anna Kandyla 

В Ев˓о˒а г˓аждани˕е и ж˖˓нали˔˕и˕е ˔е ˒олзва˕ ˔ ˒˓аво˕о на ˔вобода на 
из˓азˢване и ин˗о˓ма˙иˢ, но в нˢкои ˔л˖˚аи ˕о е ˒од на˓а˔˕ва˜ на˕и˔к о˕ 
˒˓ави˕ел˔˕во˕о, вла˔˕и˕е и д˓˖ги воде˜и ˗иг˖˓и. Закони˕е и ˔˝дебни˕е 
дей˔˕виˢ ˔˝˜о мога˕ да окажа˕ о˕˓и˙а˕елно в˝здей˔˕вие в˝˓˘˖ ˔вобода˕а на 
из˓азˢване и ин˗о˓ма˙иˢ и ˔˒о˔обно˔˕˕а на медии˕е да ˓або˕ˢ˕. В д˝˓жави, 
к˝де˕о ˔вобода˕а на из˓азˢване и ин˗о˓ма˙иˢ ˔а ˖˕в˝˓дени и ˔е за˜и˕ава˕, 
˔˕е˒ен˕а на леги˕имна д˝˓жавна наме˔а ˚˓ез закони и ˓аз˒о˓едби е ˔˕˓ого 
ог˓ани˚ена до ˒˓е˔ледване˕о на об˜е˔˕вениˢ ин˕е˓е˔ в ˓амки˕е на една 
˗˖нк˙иони˓а˜а демок˓а˙иˢ и до ог˓ани˚ена ка˕его˓иˢ ˙ели о˕ об˜ ин˕е˓е˔ 
ка˕о на˒˓име˓ за˜и˕а˕а на ˔об˔˕вено˕о до˔˕ойн˔˕во или за˜и˕а˕а на 
не˒˝лноле˕ни˕е. Що ˔е о˕на˔ˢ до ˔˝дебни˕е дей˔˕виˢ, ˒˓авно˕о ˔˒ла˛ване ˚˓ез 
˔˕˓а˕еги˚е˔ки дела ˔˓е˜˖ ˒˖бли˚но ˖˚а˔˕ие (Strategic Lawsuits Against Public Par-
ticipation - SLAPP) е на˓а˔˕ва˜а за˒ла˘а за ˔вобода˕а на ˔лово˕о и ˔вобода˕а на 
ин˗о˓ма˙иˢ˕а. Нак˝˓нˢва˜и˕е ли˚но˔˕˕а ˔˝дебни дела в˔е ˒ове˚е ˔е 
˒˓ев˓˝˜а˕ в ˔˓ед˔˕во за загл˖˛аване на об˜е˔˕вени˕е к˖˚е˕а ˒аза˚и, 
вклˡ˚и˕елно ж˖˓нали˔˕и˕е, но ˓еак˙ии˕е на ˓ег˖ла˕о˓и˕е за ˔˒и˓ане на 
˒одобни ˕ак˕ики и за за˜и˕а на зна˚ими ˖˚а˔˕ни˙и в ˔о˙иална˕а ˔˓еда, кои˕о 
˔л˖жа˕ на об˜е˔˕вениˢ ин˕е˓е˔, ˔а бавни. 

Свобода˕а на из˓азˢване и ˔вобода˕а на ин˗о˓ма˙иˢ ˔а жизненоважни 
˒˓ед˒о˔˕авки за делибе˓а˕ивна ком˖ника˙иˢ ˚˓ез медии˕е. Свобода˕а на 
из˓азˢване е о˔новно ˚ове˛ко ˒˓аво и е за˜и˕ена о˕ кон˔˕и˕˖˙ии˕е на 
о˕делни˕е д˝˓жави ˚ленки на Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝ˡз. Свобода˕а на из˓азˢване е 
из˓и˚но за˜и˕ена в ʤ˃˓˕˃˕˃ ː˃ ˑ˔ːˑ˅ːˋ˕ˈ ˒˓˃˅˃ ː˃ Еʠ, коˢ˕о влиза в ˔ила ˒˓ез 
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ʹͲͲͻ г., заедно ˔ Дˑˆˑ˅ˑ˓˃ ˑ˕ ʚˋ˔˃˄ˑː и ˔е ˒˓илага в˝в в˔и˚ки д˝˓жави ˚ленки, 
кога˕о ˕е дей˔˕ва˕ в об˘ва˕а на ˒˓аво˕о на ЕС. Свобода˕а на из˓азˢване е 
вклˡ˚ена и в Е˅˓ˑ˒ˈˌ˔ˍ˃˕˃ ˍˑː˅ˈː˙ˋˢ ˊ˃ ˒˓˃˅˃˕˃ ː˃ ˚ˑ˅ˈˍ˃ (Еʙʞʦ), ˒˝˓ва˕а 
конвен˙иˢ на С˝ве˕а на Ев˓о˒а, ˒ о коˢ˕о в˔и˚ки д˝˓жави ̊ ленки на ЕС ̝ а ̝ ˕˓ани. 
Член ͳͳ о˕ ʤ˃˓˕˃˕˃ ː˃ ˑ˔ːˑ˅ːˋ˕ˈ ˒˓˃˅˃ ː˃ ЕС и ˚лен ͳͲ о˕ Еʙʞʦ гла˔ˢ˕, ˚е в˔еки 
има ˒˓аво на ˔вобода на из˓азˢване. И два˕а ˕ек˔˕а обˢ˔нˢва˕ ˔˝˜о, ˚е ˔вобода˕а 
на ˔лово˕о за˜и˕ава ˒˓аво˕о на из˓азˢване на мнениˢ, в˝згледи и идеи и на 
˒ол˖˚аване и ˒ ˓едаване на ин˗о˓ма˙иˢ. Следова˕елно ˔вобода˕а на ин˗о˓ма˙иˢ 
е ˔лед˔˕вие о˕ ˔вобода˕а на из˓азˢване. 

Свобода˕а на из˓азˢване и ˔вобода˕а на ин˗о˓ма˙иˢ оба˚е не ˔а аб˔олˡ˕ни. 
Д˝˓жави˕е мога˕ да ˔е наме˔ва˕ на ˓еди˙а о˔нованиˢ, ˔мˢ˕ани за леги˕имни, за 
да о˒˓авдаˢ˕ ог˓ани˚ениˢ˕а в˝˓˘˖ ˔вобода˕а на ˔лово˕о и ˔вобода˕а на 
ин˗о˓ма˙иˢ в об˜е˔˕вен ин˕е˓е˔. По ˕ози на˚ин в˔еки о˒и˕ за ка˓˕ог˓а˗и˓ане 
и мони˕о˓инг на за˜и˕а˕а, ˒˓едо˔˕авена на ˔вобода˕а на ˔лово˕о и ˔вобода˕а на 
ин˗о˓ма˙иˢ ˚˓ез медии˕е на на˙ионално ниво, ˕˓ˢбва да ˓азглежда 
˔˝˜е˔˕в˖ване˕о на закони и ˓ег˖ла˕ивни га˓ан˙ии, кои˕о ˔˝здава˕ 
благо˒˓иˢ˕на ˔˓еда за ˖˒˓ажнˢване˕о на в˔ˢка о˕ ˕ези ˔вободи. В˝˓˘˖ ˕ази 
о˔нова MEDIADELCOM анализи˓а дали ˔вобода˕а на ˔лово˕о и ˔вобода˕а на 
ин˗о˓ма˙иˢ˕а ˔а из˓и˚но ˒˓изна˕и и ˖ле˔нени о˕ на˙ионални˕е закони и дали 
ог˓ани˚ениˢ˕а, наложени на ˕ези ˔вободи, ˒˓е˔ледва˕ леги˕имни ˙ели и ˔а 
˒˓о˒о˓˙ионални на ˒˓е˔ледвана˕а леги˕имна ˙ел.  На˒˓име˓ ˓аз˒о˓едби˕е, 
о˕на˔ˢ˜и ˔е до клеве˕а˕а, ˓е˚˕а на ом˓аза˕а или дезин˗о˓ма˙иˢ˕а не ˕˓ˢбва да 
налага˕ ˒˓екалено ˛и˓оки ог˓ани˚ениˢ в˝˓˘˖ ˔вобода˕а на из˓азˢване. Унга˓иˢ 
˒˓иема ˒˓ез ʹͲʹͲ г. ʖ˃ˍˑː˃ ˊ˃ ˊ˃˜ˋ˕˃ ˑ˕ ˍˑ˓ˑː˃˅ˋ˓˖˔, кой˕о ˓аз˛и˓ˢва ˓аздела 
о˕ ʜ˃ˍ˃ˊ˃˕ˈˎːˋˢ ˍˑˇˈˍ˔ ː˃ ʢːˆ˃˓ˋˢ за в˔ˢване на ˔˕˓а˘, ка˕о к˓иминализи˓а не 
˔амо ˗ал˛иви˕е изˢвлениˢ, кои˕о на˓˖˛ава˕ об˜е˔˕вениˢ ˓ед, но и ˕ези, кои˕о 
в момен˕ на  на ˔˒ˈ˙ˋ˃ˎˈː ˒˓˃˅ˈː ˓ˈˇ ˔а в ˔˝˔˕оˢние да в˝з˒˓е˒ˢ˕˔˕ва˕ или 
˒о˒˓е˚а˕ на е˗ек˕ивно˔˕˕а на за˜и˕ни˕е ме˓ки ˔˓е˜˖ изв˝н˓една ˔и˕˖а˙иˢ.4 
ʙˑː˔˕ˋ˕˖˙ˋˑːːˋˢ˕ ˔˝ˇ ˓е˛ава, ˚е е необ˘одимо и ˒˓о˒о˓˙ионално да ˔е 
˒о˔˕авˢ˕ ог˓ани˚ениˢ в˝˓˘˖ ˔лово˕о, ако има ви˔˛ ˔о˙иален ин˕е˓е˔ о˕ ˕ова. 
Тази ˓аз˒о˓едба ˒о˓ажда много не˔иг˖˓но˔˕ в ˖нга˓˔ка˕а ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка 
об˜но˔˕. 

Оɫвɟɧ ɬɨва, вɴɬɪɟɲɧɨɬɨ ɡаɤɨɧɨɞаɬɟɥɫɬвɨ ɬɪɹбва ɞа ɫɟ ɫɬɪɟɦɢ ɞа ɫɴɱɟɬава ɡаɳɢɬаɬа 
ɧа ɥɢɱɧɢɬɟ ɞаɧɧɢ ɢ авɬɨɪɫɤɢɬɟ ɩɪава ɫɴɫ ɫвɨбɨɞаɬа ɧа ɢɡɪаɡɹваɧɟ ɢ ɞɨɫɬɴɩа ɞɨ 
ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ. Аɫɩɟɤɬɢɬɟ, ɤɨɢɬɨ ɫɟ ɫɦɹɬаɬ ɡа ɪɟɥɟваɧɬɧɢ ɩɪɢ ɨɰɟɧɤаɬа ɧа ɩɪавɧаɬа 
ɡаɳɢɬа, ɨɫɢгɭɪɟɧа ɤɨɧɤɪɟɬɧɨ ɡа ɫвɨбɨɞаɬа ɧа ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹɬа, вɤɥɸɱваɬ ɫɴɳɨ ɡаɳɢɬаɬа 
ɧа ɢɡɬɨɱɧɢɰɢɬɟ ɧа ɠɭɪɧаɥɢɫɬɢɬɟ ɢ ɡаɳɢɬаɬа ɧа ɫɢгɧаɥɢɬɟ ɡа ɧɟɪɟɞɧɨɫɬɢ ɱɪɟɡ ɦɟɞɢɢɬɟ. 
И ɞвɟɬɟ ɫа ɠɢɡɧɟɧɨваɠɧɢ ɡа ɪаɡɤɪɢваɧɟ ɧа ɤɨɪɭɩɰɢɹ, ɥɨɲɨ ɭɩɪавɥɟɧɢɟ ɢ ɫɥɭɱаɢ ɧа 

                                                      
4 See P. Gábor/ Mertek Media Monitor (2020), Hungary’s Two Pandemics: COVID-19 and Attacks 
on Media Freedom (Media Freedom Rapid Response, European Centre for Press & Media Free-
dom).https://www.ecpmf.eu/wp-content/uploads/2020/06/Legal-opinion-Hungary_2020.pdf. 
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ɧɟɩɪавɨɦɟɪɧɢ ɞɟɣɫɬвɢɹ. Еɮɟɤɬɢвɧаɬа ɡаɳɢɬа ɧа ɠɭɪɧаɥɢɫɬɢɱɟɫɤɢɬɟ ɢɡɬɨɱɧɢɰɢ 
ɢɡɢɫɤва ɩɪɢɡɧаваɧɟɬɨ ɧа ɩɪавɨɬɨ ɧа ɠɭɪɧаɥɢɫɬɢɬɟ ɞа ɧɟ бɴɞаɬ ɩɪɢɧɭɠɞаваɧɢ ɞа 
ɪаɡɤɪɢваɬ ɢɡɬɨɱɧɢɰɢɬɟ ɧа ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ, ɩɪɟɞɨɫɬавɟɧа ɩɨвɟɪɢɬɟɥɧɨ. Оɫвɟɧ ɬɨва, 
ɧɟɨбɯɨɞɢɦɢ ɫа ɬаɤɢва ɡаɤɨɧɢ ɢ ɪаɡɩɨɪɟɞбɢ, ɤɨɢɬɨ ɞа ɨɫɢгɭɪɹваɬ ɩɪавɧа ɡаɳɢɬа ɫɪɟɳɭ 
ɫаɧɤɰɢɢ ɢ ɞɪɭгɢ ɨɬвɟɬɧɢ ɞɟɣɫɬвɢɹ ɢ ɞɨɫɬɴɩ ɞɨ ɩɨɞɯɨɞɹɳɢ ɫɪɟɞɫɬва ɡа ɩɪавɧа ɡаɳɢɬа 
ɧа ɥɢɰаɬа, ɩɨɞаваɳɢ ɫɢгɧаɥɢ, ɤɨɢɬɨ ɪаɡɤɪɢваɬ ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ ɞɢɪɟɤɬɧɨ ɩɪɟɞ ɦɟɞɢɢɬɟ. 
Диɪекɬиваɬа на ЕС за лиɰаɬа, ɩодаваɳи ɫигнали за неɪедноɫɬи (2019) ɩɪɟɞвɢɠɞа, ɱɟ 
ɞɴɪɠавɢɬɟ ɱɥɟɧɤɢ ɦɨгаɬ ɞа ɡаɳɢɬаваɬ ɨɧɟɡɢ, ɤɨɢɬɨ ɩɨɞаваɬ ɫɢгɧаɥɢ ɱɪɟɡ ɨбɳɟɫɬвɟɧɢ 
ɤаɧаɥɢ ɤаɬɨ ɧаɩɪɢɦɟɪ ɦɟɞɢɢɬɟ. Наɥɢɱɢɟɬɨ ɧа ɪаɡɩɨɪɟɞбɢ, ɢɡɢɫɤваɳɢ ɪаɡɤɪɢваɧɟ  ɧа 
ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ ɡа ɫɨбɫɬвɟɧɨɫɬɬа ɧа ɦɟɞɢɢɬɟ, ɟ ɞɪɭг ваɠɟɧ аɫɩɟɤɬ ɧа ɫвɨбɨɞаɬа ɧа 
ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹɬа. Нɟɨбɯɨɞɢɦа ɟ ɞɨɫɬɴɩɧа ɢ ɧаɞɟɠɞɧа ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ ɡа ɬɨва ɤɨɣ ɩɪɢɬɟɠава 
ɦɟɞɢɢɬɟ, ɡа ɞа ɦɨɠɟ ɨбɳɟɫɬвɨɬɨ ɞа ɨɰɟɧɢ ɞɨɫɬɨвɟɪɧɨɫɬɬа ɧа ɧɨвɢɧɢɬɟ ɢ ɞа 
ɢɞɟɧɬɢɮɢɰɢɪа ɞɢаɩаɡɨɧа ɨɬ ɢɧɬɟɪɟɫɢ, ɤɨɢɬɨ ɦɨгаɬ ɞа ɩɨвɥɢɹɹɬ ɧа ɫɴɞɴɪɠаɧɢɟɬɨ ɧа 
ɦɟɞɢɢɬɟ. 

Наɥɢɱɢɟɬɨ ɧа ɬаɤɢва ɩɪɟɞɩаɡɧɢ ɦɟɪɤɢ ɬɪɹбва ɞа бɴɞɟ ɞɨɩɴɥɧɟɧɨ ɫ ɬɹɯɧɨɬɨ 
ɟɮɟɤɬɢвɧɨ ɩɪɢɥагаɧɟ. Наɢɫɬɢɧа ɦɨɠɟ ɞа ɫɴɳɟɫɬвɭваɬ ɩɪавɢɥа, ɩɪɟɞɧаɡɧаɱɟɧɢ ɞа 
ɫɴɡɞаваɬ бɥагɨɩɪɢɹɬɧа ɫɪɟɞа ɡа ɭɩɪаɠɧɹваɧɟ ɧа ɫвɨбɨɞаɬа ɧа ɢɡɪаɡɹваɧɟ ɢ 
ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ, ɧɨ ɬɟ ɦɨгаɬ ɞа бɴɞаɬ ɨбɟɤɬ ɧа ɧɟɟɮɟɤɬɢвɧɨ ɩɪɢɥагаɧɟ. Тɪɹбва ɞа ɫɟ 
ɩɪɟɰɟɧɢ ɞаɥɢ гаɪаɧɬɢɪаɧɢɬɟ ɩɪава ɡа ɫвɨбɨɞаɬа ɧа ɢɡɪаɡɹваɧɟ ɢ ɫвɨбɨɞаɬа ɧа 
ɢɧɮɨɪɦаɰɢɹ, ɩɨɫɨɱɟɧɢ в ɡаɤɨɧɨɞаɬɟɥɫɬвɨɬɨ, ɫɟ ɩɪɢɥагаɬ ɟɮɟɤɬɢвɧɨ ɢɥɢ ɧɟ. В MEDI-
ADELCOM ɫɟ ɩɨɞɱɟɪɬава ɡɧаɱɟɧɢɟɬɨ ɧа ɫɴɞɟбɧɢɬɟ, ɤваɡɢ-ɫɴɞɟбɧɢɬɟ ɢɥɢ 
аɞɦɢɧɢɫɬɪаɬɢвɧɢɬɟ ɨɪгаɧɢ, ɧаɬɨваɪɟɧɢ ɫ ɮɭɧɤɰɢɢ ɡа ɦɨɧɢɬɨɪɢɧг ɢ ɨɰɟɧɤа ɧа ɬɟɯɧɢɬɟ 
ɡаɞаɱɢ ɢ ɢɡɩɴɥɧɟɧɢɟɬɨ ɢɦ. 
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З˃˒ˎ˃˘˃ ˎˋ ˈ GDPR ˊ˃ ˉ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋˍ˃˕˃? 

П˓о˗. Даниел Халин о˕ Униве˓˔и˕е˕а на 
Кали˗о˓ниˢ в Сан Диего, кой˕о ̝ ˝˜ев˓еменно е и 
˚лен на Кон˔˖л˕а˕ивниˢ ˔˝ве˕ на MEDIADELCOM, 
˔˒одели ми˔ли˕е ˔и в podcast episodе #29: 

„ʡˑ˅˃ ˔˃ ˕˃ˍˋ˅˃ ˔ˎ˖˚˃ˋ, ˅ ˍˑˋ˕ˑ ˉ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋ ˏˑˆ˃˕ ˇ˃ ˒˓˃˅ˢ˕ 
˓˃ˊ˔ˎˈˇ˅˃˜ˋ ˓ˈ˒ˑ˓˕˃ˉˋ ˊ˃ ˍˑ˓˖˒˙ˋˢ, ː˃˒˓ˋˏˈ˓ ˊ˃ ˄ˋˊːˈ˔ˏˈː, ˍˑˌ˕ˑ 
˒ˑˎ˖˚˃˅˃ ːˢˍ˃ˍ˅ˋ ˖˔ˎ˖ˆˋ ˑ˕ ˒˓˃˅ˋ˕ˈˎ˔˕˅ˑ˕ˑ ˋ ˋˊ˒ˑˎˊ˅˃ ˕ˑ˅˃ ˍ˃˕ˑ 
˒˓˃˅ˈː ˒˓ˈ˕ˈˍ˔˕, ˊ˃ ˇ˃ ˒ˑ˕˖ˎˋ ˋ˔˕ˑ˓ˋˢ˕˃. ʠ˝˜ˑ ˋ ˔ˎ˖˚˃ˌ, ˒˓ˋ ˍˑˌ˕ˑ 
ˇ˝˓ˉ˃˅ːˋ ˔ˎ˖ˉˋ˕ˈˎˋ ˑ˕ˍ˃ˊ˅˃˕ ˇ˃ ˒˓ˈˇˑ˔˕˃˅ˢ˕ ˋː˗ˑ˓ˏ˃˙ˋˢ 
˔˝ˆˎ˃˔ːˑ ˊ˃ˍˑːˑˇ˃˕ˈˎ˔˕˅ˑ˕ˑ ˊ˃ ˔˅ˑ˄ˑˇ˃˕˃ ː˃ ˋː˗ˑ˓ˏ˃˙ˋˢ˕˃, 
˃˓ˆ˖ˏˈː˕ˋ˓˃ˌˍˋ ˔ˈ, ˚ˈ ˕ˑ˅˃ ˄ˋ ː˃˓˖˛ˋˎˑ GDPR, ˒ˑ˅ˈ˓ˋ˕ˈˎːˑ˔˕˕˃ ː˃ 
˘ˑ˓˃˕˃. ʞ˓ˈˇ˒ˑˎ˃ˆ˃ˏ, ˚ˈ ˕ˑ˅˃ ːˈ ˔˃ ˒˓ˈˇ˅ˋˇˈːˋ˕ˈ ˈ˗ˈˍ˕ˋ ˑ˕ GDPR, ˃ 
ː˃˚ˋː˝˕, ˒ˑ ˍˑˌ˕ˑ ˕ˑˌ ˔ˈ ˒˓ˋˎ˃ˆ˃ ˅ ˑ˒˓ˈˇˈˎˈːˋ ˇ˝˓ˉ˃˅ˋ.“ 
 
В нˢколко доклада на ˖˚а˔˕ва˜и˕е в Mediadelcom д˝˓жави ˔е 
˒од˚е˓˕ава, ˚е GDPR* ˒˓и˚инˢва „˔˕˓ани˚ни е˗ек˕и“ в˝˓˘˖ 
˔вобода˕а на из˓азˢване и до˔˕˝˒а до ˒˖бли˚на ин˗о˓ма˙иˢ. 
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От̸етност на медиите 
Какво е това и как може да се наблȬдава? 
ʛ˃˓ˍ˖˔ ʙ˓ˑˌ˕ˎˈ˓ 
Marcus Kreutler 

Понˢкога медии˕е о˕ива˕ ˕в˝˓де дале˚ - ˒ ˓екалено ̝ енза˙ионно о˕˓азˢване, 
на˔˕ой˚иви из˔ледова˕ел˔ки ˕е˘ники или не˒од˘одˢ˜а ˔елек˙иˢ о˕ ˔нимки – 
ве˓оˢ˕но можем да ̝ е ̝ е˕им за ˒ ове˚е о˕ един к˓а˔но˓е˚ив ˒ ˓име˓ о˕ ̝ об˔˕вениˢ 
˔и о˒и˕. Но дали д˝˓жава˕а ˒˓а˜а ˒оли˙иˢ да ги наказва? Надˢваме ˔е, ˚е не, 
˒оне не в демок˓а˕и˚ни˕е об˜е˔˕ва, кои˕о га˓ан˕и˓а˕ ˔вобода˕а на из˓азˢване. 
Г˓ани˙и˕е на ˕ова, кое˕о не е законово заб˓анено, ˚е˔˕о ˔а дале˚ ˒о-˛и˓оки о˕ 
˕ези на доб˓а˕а, е˕и˚но зд˓ава ж˖˓нали˔˕ика. Как˕о ˔е из˓азˢва из˔ледова˕елˢ˕ 
на ком˖ника˙иˢ˕а Клод Жан Бе˓˕˓ан (ʹͲͲͲ: ʹʹ): „ʛˈˇˋˋ˕ˈ ˏˑˆ˃˕ ˇ˃ ˒˓ˋ˚ˋːˢ˕ 
˔ˈ˓ˋˑˊː˃ ˅˓ˈˇ˃, ˄ˈˊ ˇ˃ ː˃˓˖˛˃˅˃˕ ˊ˃ˍˑː˃.“ Т˖к влиза в дей˔˕вие медийна˕а 
о˕˚е˕но˔˕. Те˓мин˝˕ вклˡ˚ва в˔и˚ки видове дейно˔˕и, кои˕о има˕ за ˙ел да 
д˝˓жа˕ медии˕е о˕гово˓ни к˝м заин˕е˓е˔овани˕е ˔˕˓ани за ˗˖нк˙иони˓ане˕о 
на ˚е˔˕ниˢ ˔о˙иален ди˔к˖˓˔, ˕ака ˚е об˜а˕а ˙ел е да ˔е о˔иг˖˓и на 
об˜е˔˕вено˔˕˕а о˕гово˓на ж˖˓нали˔˕ика (Fengler, 2019). 

Кога˕о ˔˕ава д˖ма за о˕˚е˕но˔˕, ж˖˓нали˔˕и˕е, ˒оне в Ев˓о˒а, ˚е˔˕о ˒˝˓во ˔е 
˔е˜а˕ за ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки˕е е˕и˚ни кодек˔и или за ˔˒е˙иални˕е ˔˝ве˕и, кои˕о 
взема˕ ˓е˛ениˢ ˒о ˔л˖˚аи˕е на ˔˝мни˕елно ж˖˓нали˔˕и˚е˔ко ˒оведение. 
Т˓ади˙ионно ˕е ˔а били ˔˝здадени най-ве˚е ка˕о ˔˝ве˕и за ˒е˚а˕а, но много о˕ 
˕ˢ˘ дне˔ об˘ва˜а˕ и нˢкои д˓˖ги видове медии ка˕о на˒˓име˓ онлайн 
˒˖блика˙ии˕е, а нˢкои до˓и ˔е на˓и˚а˕ «медийни ˔˝ве˕и». Ако ˔мˢ˕аме, ˚е 
конк˓е˕на новина е не˔˝вме˔˕има ˔ ˒˓о˗е˔ионални˕е ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки 
˔˕анда˓˕и, може да ˒одадем о˒лакване до ˕ези ˔˝ве˕и, кои˕о ˜е ˓аз˔ледва˕ 
˔л˖˚аˢ и евен˕˖ално ˜е ˔анк˙иони˓а˕ ˒˖блика˙иˢ˕а, коˢ˕о е в на˓˖˛ение на 
но˓ми˕е. Това ˔˕ава не ˔˝˔ законови ˔анк˙ии, а ˚˓ез в˝˕˓е˛ни или об˜е˔˕вени 
˒о˓и˙аниˢ, кои˕о обикновено ж˖˓нали˔˕и˕е ˒˓ед˒о˚и˕а˕ да избˢгва˕ – не би˘ме 
и˔кали ек˔˒е˓˕и в на˛а˕а обла˔˕ ˒˖бли˚но да не одоб˓ˢва˕ ˓або˕а˕а ни. 
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Но ˒одобни ме˘анизми на ж˖˓нали˔˕и˚е˔ко ˔амо˓ег˖ли˓ане ˔а ˔амо една 
˚а˔˕ о˕ медийна˕а о˕˚е˕но˔˕ – ˚а˔˕˕а, коˢ˕о ˔е ˗ок˖˔и˓а в˝˓˘˖ ˕ова какво може 
да на˒˓ави ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а об˜но˔˕, за да ˒одк˓е˒и о˕гово˓на˕а 
ж˖˓нали˔˕ика. О˕˚е˕но˔˕˕а на медии˕е може да ˔е ˓азби˓а в ˒о-˛и˓ок ˔ми˔˝л, 
вклˡ˚и˕елно и ка˕о дейно˔˕и на д˓˖ги ˖˚а˔˕ни˙и (Bardoel & D'Haenens, 2004): 
медийни ком˒ании, кои˕о мога˕ да в˝веда˕ ̝ вои ̝ об˔˕вени кодек˔и на ˒оведение 
или да назна˚а˕ омб˖д˔мани, кои˕о да об˔˝жда˕ ˓або˕а˕а им ˔ ˒˖блика˕а; 
˚ленове на об˜е˔˕вено˔˕˕а да ˔е ангажи˓а˕ ˔ медийна к˓и˕ика, как˕о и 
˒оли˕и˙и, кои˕о мога˕ да ˓е˛а˕ да ˒˓илага˕ законови ин˔˕˓˖мен˕и, о˒˓еделено 
незави˔ими о˕ вземане˕о на ˒оли˕и˚е˔ки ˓е˛ениˢ (˕˝й ка˕о ина˚е би˘а 
о˔˝˜е˔˕вˢвали д˝˓жавна наме˔а). В нˢкои д˝˓жави ˔ ог˓ани˚ени ˒˓ак˕ики за 
медийна о˕˚е˕но˔˕ ̊ ˖жде˔˕˓анни ̟ ˚а˔˕ни˙и ка˕о ̠ онда˙ии ̝ ˝˜о мога˕ да б˝да˕ 
мо˕иви˓ани да ˒омогна˕ ˒˓и ˔˝здаване˕о на ˕акива ин˔˕˓˖мен˕и. 

Ка˕о ˔е има ˒˓едвид ˕ова множе˔˕во ин˔˕˓˖мен˕и, в˔еки о˒и˕ за 
ка˓˕ог˓а˗и˓ане и ˔˓авнˢване на медийна˕а о˕˚е˕но˔˕ в ˓азли˚ни ˔˕˓ани 
изи˔ква ˛и˓око ˓азби˓ане на обла˔˕˕а: дока˕о в една д˝˓жава може да ли˒˔ва 
˗˖нк˙иони˓а˜ ˔˝ве˕ за ˒е˚а˕а, ˒о˕ен˙иално важна ˓олˢ в д˝˓жане˕о на 
медии˕е о˕гово˓ни би˘а могли да иг˓аˢ˕ медийни˕е об˔е˓ва˕о˓ии – ˕ака важен 
˔˕ава ˓ез˖л˕а˕˝˕, а не не˒˓еменно ин˔˕˓˖мен˕˝˕. Из˔ледова˕ел˔киˢ˕ 
кон˔о˓˙и˖м MEDIADELCOM ка˕о ˒˓ив˝˓женик на ˕ази ˛и˓ока идеˢ (Fengler et al, 
ʹͲʹʹ) анализи˓а как˕о о˔новни˕е ˓азви˕иˢ в медийна˕а о˕˚е˕но˔˕ ˒˓ез ˒˝˓ви˕е 
две де˔е˕иле˕иˢ на на˛иˢ век, ˕ака и ˔˒е˙и˗ика˕а на на˙ионални˕е 
в˝зможно˔˕и за наблˡдение в ˕ази обла˔˕. 

Ка˕о кла˔и˚е˔ки ин˔˕˓˖мен˕ за медийно ˔амо˓ег˖ли˓ане незави˔ими˕е 
медийни ˔˝ве˕и за˒азва˕ ˔воˢ˕а ˙ен˕˓ална ˓олˢ за медийна˕а о˕˚е˕но˔˕ в 
Ев˓о˒а. В д˝˓жави ˔ доб˓е ˗˖нк˙иони˓а˜и ˔˝ве˕и (Ге˓маниˢ, Шве˙иˢ), но ˔˝˜о 
˕ака и в д˝˓жави ˔ нˢкои ˒˓о˕иво˓е˚иˢ ˒о о˕но˛ение на ˕ези о˓гани (ка˕о 
Е˔˕ониˢ, к˝де˕о ˔е ˔˝˓евновава˕ два ˔˝ве˕а), е ˖˔˕ановено, ˚е има и до˔˕а 
оживени академи˚ни деба˕и о˕но˔но о˕˚е˕но˔˕˕а на медии˕е. Това  ̝ е наблˡдава 
и в Ав˔˕˓иˢ, к˝де˕о ˒ов˕о˓но˕о о˔новаване на ˔˝ве˕ за ˒е˚а˕а ˒˓ез ʹͲͳͲ г. 
о˕белˢза ˒одем в мони˕о˓ингови˕е дейно˔˕и. Ли˒˔а˕а на ˕акива ин˔˕˓˖мен˕и 
˚е˔˕о е ˔в˝˓зана ˔ ог˓ани˚ен ˒˓о˗е˔ионален ин˕е˓е˔ или ˔ ˒олˢ˓иза˙иˢ в 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а об˜но˔˕ (на˒˓име˓ Пол˛а, Унга˓иˢ). Ини˙иа˕иви˕е на 
об˜е˔˕вени˕е или ˒аза˓ни˕е ˖˚а˔˕ни˙и за за˒˝лване на ˒˓азнина˕а ˔а до˔˕а 
˓едки, до˓и кога˕о ˖ниве˓˔и˕е˕˔ки˕е ˒˓е˒одава˕ели об˔˝жда˕ „какво ˕˓ˢбва да 
˒˓ави ж˖˓нали˔˕ика˕а“. Т˝й ка˕о ˔е наблˡдава изве˔˕на взаимов˓˝зка межд˖ 
˔˝˜е˔˕в˖ване˕о на ˖˔˒е˛ни ин˔˕˓˖мен˕и за о˕˚е˕но˔˕ в ак˕ивна˕а 
мони˕о˓ингова ˔˓еда, ˕ова може да ˔е  ин˕е˓˒˓е˕и˓а и ка˕о ˓и˔к, и ка˕о 
в˝зможно˔˕: едно˕о ˒оле може да ˒˓едизвика ˓азви˕ие в д˓˖го˕о – как˕о в 
о˕˓и˙а˕елна, ˕ака и в  ˒оложи˕елна  ˒о˔ока.  
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Мониторинг на устой̸ивостта на 
журналистиката ʹ кл̸̀ови 
̴актори 
ʞˋ˕˝˓ Бˈ˓ˆˎˈˊ ˋ ʛ˃˓˕ ʝ˕˔ 
Peter Berglez & Mart Ots 

Ж˖˓нали˔˕ика˕а ˓аз˚и˕а на ˓еди˙а ˖˔ловиˢ, кои˕о ˔а о˕ ˔˝˜е˔˕вено 
зна˚ение за нейно˕о ˓азви˕ие, ˖˔˕ой˚иво˔˕ и д˝лго˔˓о˚но ˗˖нк˙иони˓ане в 
медийна˕а ˔и˔˕ема. Това вклˡ˚ва ˒аза˓ни˕е ˖˔ловиˢ (˔˕˓˖к˕˖˓и˕е на 
˔об˔˕вено˔˕ и ˕.н.); ˓азви˕ие˕о на об˜е˔˕вени медийни ком˒ании; 
˒˓оизвод˔˕вени˕е ˖˔ловиˢ (в˝здей˔˕вие˕о на ˙и˗˓овиза˙иˢ˕а; ˔˓ед˔˕ва˕а за 
˓аз˔ледва˜а ж˖˓нали˔˕ика и ˓е˒о˓˕ажи о˕ ˚˖жбина и д˓.); ˖˔ловиˢ˕а на ˕˓˖д и  
˔˕е˒ен˕а на ˓азнооб˓азие ˔˓ед ˔˝˔˕ава на ˒е˓˔онала ка˕о на˒˓име˓ 
˔˝о˕но˛ение˕о межд˖ зае˕и м˝же и жени и ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и, 
вклˡ˚и˕елно ˕ˢ˘но˕о об˓азование, об˖˚ение и ˓азби˓аниˢ˕а им за 
˒˓о˗е˔ионализ˝м. 

Мˑːˋ˕ˑ˓ˋːˆ ː˃ ˍ˃˒˃˙ˋ˕ˈ˕˃ ˅ ˇ˃ˇˈː˃ ˔˕˓˃ː˃ 

Мони˕о˓инг˝˕ в˝˓˘˖ ˓азви˕ие˕о на ж˖˓нали˔˕ика˕а в дадена ˔˕˓ана ˔е 
н˖ждае о˕ ˛и˓ок набо˓ о˕ данни ˒о˓ади ˓азлики˕е в ˖˔ловиˢ˕а. П˝˓во˕о не˜о, 
кое˕о ˕˓ˢбва да ˔е на˒˓ави, е да ˔е ˒˓ове˓и дали има ˖˚а˔˕ни˙и, кои˕о 
˒˓едо˔˕авˢ˕ необ˘одими˕е ˕и˒ове данни, кои˕о да ˒озволˢва˕ да ˔е наблˡдава˕ 
в˔и˚ки важни ˖˔ловиˢ. Нˢкои ин˔˕и˕˖˙ии, ка˕о на˒˓име˓  д˝˓жавни˕е о˓гани 
или из˔ледова˕ел˔ки˕е ин˔˕и˕˖˕и може, ве˚е да има˕ манда˕ да ˔˝би˓а˕ данни 
о˕ ˓азли˚ни из˕о˚ни˙и и да о˔˝˜е˔˕вˢва˕ мони˕о˓инг в˝˓˘˖ ж˖˓нали˔˕ика˕а  ˔ 
о˒˓еделена ˙ел, кое˕о би могло да о˔иг˖˓и доб˓а о˕˒˓авна ˕о˚ка. 

След ˕ова ˕˓ˢбва да ˔е ˒˓о˔леди об˘ва˕а на  диа˘˓онни˕е данни, ˕.е. на 
данни˕е година ˒о година. Нали˚ие˕о на  ˔˕˓˖к˕˖˓и˓ани данни за ˒о˓еди˙а о˕ 
години ˜е даде в˝зможно˔˕ да ˔е наблˡдава как ж˖˓нали˔˕ика˕а ˔е 
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˕˓ан˔˗о˓ми˓а ˔ ˕е˚ение на в˓еме˕о и ˜е ˒озволи да ˔е на˒˓авˢ˕ изводи за 
˒˓омˢна˕а. Така ˜е ˔е о˚е˓˕аˢ˕ ˕енден˙ии˕е, ˒озволˢва˜и  да ˔е  на˒˓авˢ˕ 
˒˓огнози и ˔˙ена˓ии за б˝де˜е˕о. В идеалниˢ ˔л˖˚ай ˕акива данни ˔е ˔˝би˓а˕ ˔ 
˒одобни ме˕оди в˔ˢка година, кое˕о ˒˓ави в˝зможно ˔˓авнение˕о, на˒˓име˓, ˜о 
˔е о˕на˔ˢ до б˓оˢ на медийни˕е о˓ганиза˙ии, балан˔а межд˖ об˜е˔˕вени˕е 
˖˔л˖ги и ˚а˔˕ни˕е медии, нива˕а на без˓або˕и˙а ˔˓ед ж˖˓нали˔˕и˕е, 
диги˕ализа˙иˢ˕а в ˓едак˙ии˕е и ˕.н. 

К˃˚ˈ˔˕˅ˑ ː˃ ˏˑːˋ˕ˑ˓ˋːˆ˃ 

Данни˕е ̝  ни˔ко ка˚е˔˕во ̝ ˝здава˕ ˓ и˔кове за мони˕о˓инга. Че˔˕о има ̨ и˓ок 
к˓˝г о˕ заин˕е˓е˔овани ˔˕˓ани, кои˕о ˒˖блик˖ва˕ ин˗о˓ма˙иˢ за 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки˕е ˖˔ловиˢ и дейно˔˕и. Е˕о за˜о о˔новно ˒˓едизвика˕ел˔˕во е 
да ˔е о˙ени до˔˕ове˓но˔˕˕а, надеждно˔˕˕а и не˒˓ек˝˔на˕о˔˕˕а на из˕о˚ни˙и˕е 
на данни. Обикновено ви˔око˕о ниво на академи˚ни из˔ледваниˢ ˔е ˓азглежда 
ка˕о доб˝˓ знак и ˔е ˔в˝˓зва ˔ в˝зможно˔˕и за мони˕о˓инг, за˜о˕о ˕ова знание 
е ˔˝здадено ˔ на˖˚ни ме˕оди, в˝˒˓еки ˚е, ˓азби˓а ˔е, може да има доб˓а и ло˛а 
на˖ка. Разли˚ни˕е ˖˚а˔˕ни˙и може да има˕ ˓азли˚ен ˔˕а˕˖˔ и леги˕имно˔˕ да 
˔˝здава˕ данни за ˖˔˕ой˚иво˔˕˕а на ж˖˓нали˔˕ика˕а в об˜е˔˕во˕о. 

ʞˑˍ˓ˋ˕ˋˈ ː˃ ˕ˈˏˋ˕ˈ 

О˔вен ка˚е˔˕во˕о, важно е  ˓азнооб˓азие˕о о˕ данни, ˕˝й ка˕о може да има 
ди˔балан˔ в˝в видове˕е данни в обла˔˕˕а на ж˖˓нали˔˕ика˕а, а даже нˢкои да 
ли˒˔ва˕. На˒˓име˓ доб˓е изве˔˕но е, ˚е ˒о˓ади изи˔кваниˢ˕а на ˓екламна˕а 
инд˖˔˕˓иˢ има голˢм и ˓азви˕ ˔ек˕о˓ о˕ из˔ледова˕ел˔ки аген˙ии и 
˕е˘нологи˚ни ˗и˓ми, кои˕о ˔ледˢ˕ из˒олзване˕о на медии˕е, вклˡ˚и˕елно 
какво ˔е гледа, о˕ кого и за колко в˓еме. В ˔˝˜о˕о в˓еме може да б˝де много ˒о-
˕˓˖дно да ˔е наме˓ˢ˕ данни за ˖˔ловиˢ˕а, нами˓а˜и ˔е изв˝н ин˕е˓е˔а на онези, 
кои˕о обикновено ˗инан˔и˓а˕ ˔˝би˓ане˕о на данни ка˕о ˓екламна˕а инд˖˔˕˓иˢ, 
˒оли˕и˙и˕е и вла˔˕и˕е. На˒˓име˓, много малко ˔е знае за ˖˔ловиˢ˕а на ˓або˕а в 
˓едак˙ии˕е или ˔˓ед ж˖˓нали˔˕и˕е. 

Дˑ˔˕˝˒ːˑ˔˕ ː˃ ˏˑːˋ˕ˑ˓ˋːˆˑ˅ˋ˕ˈ ˇ˃ːːˋ 

И нак˓аˢ, важен а˔˒ек˕ е до˔˕˝˒но˔˕˕а на данни˕е. Знание˕о, ˔˝здадено о˕ 
˖˚ени˕е, ˚е˔˕о е ˒˖бли˚но до˔˕˝˒но. Но голˢма ˚а˔˕ о˕  ин˗о˓ма˙иˢ˕а за 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔киˢ ˒˓од˖к˕ (˒о˕˓еби˕ел˔ки ˒оказа˕ели, алго˓и˕ми˚ни данни и 
˕. н.) медийни˕е о˓ганиза˙ии за˒азва˕ за ˔ебе ˔и, кое˕о ˔лед ˕ова за˕˓˖днˢва 
наблˡдение˕о на ˓азви˕ие˕о на ж˖˓нали˔˕ика˕а в об˜е˔˕во˕о. 

Иˊ˕ˑ˚ːˋ˙ˋ:  

Berglez, P., Olausson, U. & Ots, M. (Eds.).(2017). Sustainable journalism. Integrating the environ-
mental, social and economic challenges of journalism. Peter Lang.  
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Кой може да б̻де см́тан за 
журналист  
Как може да бȨде правен мониторинг над 
професионални компетентности? 
ʚˈːˍ˃ ʢ˃˛ˍˑ˅˃ ʠˋˊ˃˓ˑ˅˃ 
Lenka Waschková Císařová 

Гледайки ˘олив˖д˔ки ˗илми и ˚е˕ейки ˒о˒˖лˢ˓на ли˕е˓а˕˖˓а, нˢкой би ˔и 
˒оми˔лил, ˚е ж˖˓нали˔˕˝˕ е до˔˕а необикновен ˚овек. Смˢ˕а ˔е, ˚е е 
˘а˓изма˕и˚на ли˚но˔˕, коˢ˕о ˔е ˔˓е˜а ˔ из˕о˚ни˙и˕е ˔и в ˒одземни га˓ажи  и 
˒˖блик˖ва ˓азк˓и˕иˢ˕а ˔и в ˓амки˕е на един ден. Но ˕о˚но как˕о 
˕елевизионни˕е  ˒˓едаваниˢ  за лека˓и не ни ˖˚а˕ как да ˒˓ема˘нем а˒ендик˔, 
˒о˒˖лˢ˓ни˕е об˓ази на ж˖˓нали˔˕и не ˓азк˓ива˕ ˙ˢла˕а и˔˕ина за ˕ˢ˘на˕а  
˒˓о˗е˔иˢ. Ако и˔каме да ˔и ˒оми˔лим кого можем да на˓е˚ем ж˖˓нали˔˕ и какво 
можем да на˖˚им за ж˖˓нали˔˕и˕е, имаме две  ˒˓о˕иво˒оложни в˝зможно˔˕и. 
Или наивно ˜е ˔е ˚˖дим, заедно ˔ Те˓и П˓а˕˚е˕ (ʹͲͲͳ), как „обикновени˕е“ ˘о˓а 
˔˕ава˕ ж˖˓нали˔˕и и кой им казва какво да ˒и˛а˕ или за˒и˔ва˕. Или ˜е 
˒оми˔лим ˒о-зад˝лбо˚ено кой би мог˝л да б˝де ж˖˓нали˔˕ и какви в идеалниˢ 
˔л˖˚ай ˕˓ˢбва да б˝да˕ ˒˓о˗е˔ионални˕е м˖ ком˒е˕ен˕но˔˕и.  

ʝ˒˓ˈˇˈˎˈːˋˈ ˊ˃ ˉ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ 

В˝в в˓еме, кога˕о кон˙е˒˙иˢ˕а за ж˖˓нали˔˕и˕е ˔е ˓аз˛и˓ˢва, можем да ги 
о˒и˛ем ка˕о ˒˓о˗е˔ионални ˒˓оизводи˕ели на медийно ˔˝д˝˓жание, а ˕ова 
в˔˝˜но˔˕ е в˔еки, кой˕о многок˓а˕но ˖˚а˔˕ва в ˔˝здаване˕о на ˒˓о˗е˔ионално 
˔˝д˝˓жание за медии˕е (на˒˓име˓ ж˖˓нали˔˕ на ˒˝лно ˓або˕но в˓еме, 
ж˖˓нали˔˕ на не˒˝лно ˓або˕но в˓еме, ж˖˓нали˔˕ на ˔вободна ˒˓ак˕ика, 
˓едак˕о˓, главен ˓едак˕о˓, ˗о˕ож˖˓нали˔˕, ˓е˒о˓˕е˓/о˒е˓а˕о˓, г˓а˗и˚ен 
дизайне˓ и д˓.) (Deuze, ʹͲͲͷ). За да изведем де˗ини˙иˢ за ˒одобни 
˒˓о˗е˔ионали˔˕и, да кажем кои ˔а ˕е и ˔ какво ˔е занимава˕, е н˖жно да о˚е˓˕аем 
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ли˚но˔˕˕а им ˔ ˢ˔ни г˓ани˙и, в˝˓˘˖ кои˕о да ˗ок˖˔и˓аме на˛е˕о из˔ледване. 
Това ˜е ˔˒омогне и за ˗о˓ми˓ане˕о на об˜е˔˕вени˕е о˚акваниˢ, ˕˝й ка˕о 
ж˖˓нали˔˕и˕е ˔а ˔˓ед клˡ˚ови˕е ˖˚а˔˕ни˙и в делибе˓а˕ивна˕а демок˓а˙иˢ. 

Кˑˏ˒ˈ˕ˈː˕ːˑ˔˕ˋ 

Как˕о е о˚евидно, един о˕ на˚ини˕е да ˔е де˗ини˓а˕ ж˖˓нали˔˕и˕е, е да ˔е 
˔˝˔˓едо˕о˚им в˝˓˘˖ ˕е˘ни˕е ˒˓о˗е˔ионални ком˒е˕ен˕но˔˕и. Ако 
˒˓о˗е˔ионална˕а ком˒е˕ен˕но˔˕ ˔е ˓азби˓а ка˕о ˒о˕ен˙иален ка˒а˙и˕е˕ на 
даден индивид или на ˙ˢл ˒˓о˗е˔ионален еки˒ да ˔е ˔˒˓ави ˖˔˒е˛но ˔ 
о˒˓еделени ˔и˕˖а˙ии или да из˒˝лни о˒˓еделена зада˚а или ˓або˕а, ˕огава  
в˝˒˓о˔˝˕ е какво може да ˔е о˚аква и желае о˕ една ˔˕˓ана, а о˕ д˓˖га – какво ˔е 
из˒˝лнˢва о˕ ж˖˓нали˔˕и˕е в ˓або˕а˕а им (Willnat, Weaver & Choi, ʹͲͳ͵). За˕ова 
˕˓ˢбва да ˔е ˔˝˔˓едо˕о˚им в˝˓˘˖ ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а ˒˓о˗е˔иˢ и 
ком˒е˕ен˕но˔˕и, за да ги о˒ознаем ˒о-доб˓е и да ˓азбе˓ем дали в˔и˚ки 
ж˖˓нали˔˕и ги ˔˒оделˢ˕. Нˢкои о˕ ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е вклˡ˚ва˕ е˕ика, ˖мениˢ, 
мо˕ива˙иˢ, ˚е˔˕но˔˕ и лˡбо˒и˕˔˕во. 

Ч˓ез из˔ледване на ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е може ˔˝˜о ˕ака да ˔е иден˕и˗и˙и˓а˕ 
˒о˕ен˙иални˕е ˓и˔кове, ˒˓ед кои˕о ˔а из˒˓авени ж˖˓нали˔˕и˕е, дока˕о в˝˓˛а˕ 
˓або˕а˕а ˔и. На˒˓име˓ какво ˔е ˔л˖˚ва, ако нˢкои ж˖˓нали˔˕и не ˔ледва˕ 
о˚аквани˕е е˕и˚ни или ˓едак˙ионни ˒оли˕ики? Мога˕ да в˝зникна˕ ˓еди˙а 
˔и˕˖а˙ии: заг˖ба на ˓е˒˖˕а˙иˢ˕а на ж˖˓нали˔˕а в ˒˓о˗е˔ионални˕е ˔˓еди, 
еднок˓а˕на ̝ анк˙иˢ о˕ ˓ або˕ода˕елˢ, заг˖ба на ˓ або˕а и/или заг˖ба на дове˓ие˕о 
на а˖ди˕о˓иˢ˕а. Една о˕ о˚аквани˕е ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки ˙енно˔˕и е 
˒˓о˗е˔ионална˕а ав˕ономиˢ – незави˔имо˔˕ о˕ влиˢниˢ как˕о в˝˕˓е, ˕ака и 
изв˝н ˓едак˙иˢ˕а. В ˚е˛ки кон˕ек˔˕ можем да  дадем  за ˒˓име˓ ж˖˓нали˔˕а 
Ма˓ек П˓˛ибил, кой˕о е ˖волнен о˕ изда˕ел˔˕во ̶Ма˗˓а“, ˔об˔˕вено˔˕ на 
˕огава˛ниˢ ˒˓емие˓ Анд˓ей Баби˛. Той г˖би ˓або˕а˕а ˔и ˔лед анонимно 
˒˖блик˖ване на за˒и˔и на ˓азгово˓ межд˖ Баби˛ и ж˖˓нали˔˕, в кой˕о ˕е 
об˔˝жда˕ ˒о˓еди˙а о˕ к˓и˕и˚ни ˔˕а˕ии за ˒оли˕и˚е˔ки˕е о˒онен˕и на 
˔об˔˕веника. О˔вен ˕ова г˓˖˒а о˕ ͳͷͷ ж˖˓нали˔˕и о˕ изда˕ел˔˕во˕о ˔е 
ди˔˕ан˙и˓а˕ о˕ дей˔˕виˢ˕а на П˓˛ибил в ˔˝вме˔˕но изˢвление (iDnes, 2017), 
на˓и˚айки ги „не˒˓о˗е˔ионални и немо˓ални“ (за кон˕ек˔˕ вж. Kotisova & 
Waschková Císařová, ʹͲʹ͵). 

В˝˒˓о˔˝˕ за ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и може да б˝де ˓азгледан в 
˔˓авни˕елен ˒лан о˕ из˔ледова˕ели˕е на на˙ионално или межд˖на˓одно ниво. С 
˙ел мони˕о˓инг на ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е на ˒˓о˗е˔ионални˕е ˔˝зда˕ели на новини 
˓е˛и˘ме да ˔е ˔˝˔˓едо˕о˚им о˔новно в˝˓˘˖ ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки˕е знаниˢ, ˖мениˢ, 
˒˓ак˕ики, ˓оли, к˖л˕˖˓и и ˙енно˔˕и, ˕˝й ка˕о ˕е ˔а най-˒оказа˕елни˕е в ˕ова 
о˕но˛ение (Hanitzsch & Vos, 2017). 

Тези ˕еми ˔а много об˛и˓ни, но ˒˓едлага˕ г˝вкава ка˓˕ина на 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а ˒˓о˗е˔иˢ и на нейни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и, как˕о и на ˒˓ино˔а 
й за ̝ ˝здаване на ин˗о˓ми˓ано об˜е˔˕во и за из˓або˕ване на медийни ˒ оли˕ики. 
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Следова˕елно, ако и˔каме ˒о˕ен˙иално да наблˡдаваме ˕акава ˔˗е˓а, ˕˓ˢбва да 
вземем ˒ ˓едвид нˢколко ̠ ак˕о˓а: об˜а˕а ка˓˕ина, ˓ азли˚ни˕е нива на анализ на 
медийна˕а ˒˓од˖к˙иˢ (на˒˓име˓ межд˖на˓оден, на˙ионален, ме˔˕ен, ˔и˔˕емен, 
о˓ганиза˙ионен, индивид˖ален) и ˓азли˚ни в˓емеви ˒е˓иоди. За да ˔е из˒˝лни 
˕акова о˚акване, мони˕о˓ингова˕а ˒˓о˙ед˖˓а ˕˓ˢбва да б˝де еднов˓еменно 
дед˖к˕ивна – диа˘˓онно ка˓˕ог˓а˗и˓ане на ˔и˔˕емно˕о и о˓ганиза˙ионно ниво, 
вклˡ˚и˕елно на˙ионална˕а и/или межд˖на˓одна ˓ амка и ˒ о˔˕е˒енно ̝ лизане до 
ниво˕о на о˕делниˢ ж˖˓нали˔˕ и инд˖к˕ивна – да ˔е за˒о˚не о˕ о˕делниˢ 
ж˖˓нали˔˕ до ка˓˕ог˓а˗и˓ане на данни˕е на ̝ и˔˕емно ниво ̝  ˒ одобна д˝лбо˚ина 
на до˔˕˝˒. 

Този ˒од˘од, о˔нован на ˒˓идобиване на знаниˢ в˔лед˔˕вие мони˕о˓инг на 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а ˒˓о˗е˔иˢ и ком˒е˕ен˕но˔˕и, ˒омага за ˓азк˓иване на 
˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е в делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ. Така ˚е, ˒о-
конк˓е˕но, може да об˘ва˜а о˒˓еделен ˒е˓иод о˕ в˓еме на˒˓име˓ ʹͲ години о˕ 
и˔˕о˓иˢ˕а на из˔ледваниˢ˕а за ж˖˓нали˔˕и˕е в о˒˓еделени ˔˕˓ани 
(MEDIADELCOM, ʹͲʹʹ); да вземе ˒од внимание в˔и˚ки в˝зможни до˔˕ав˚и˙и на 
˒од˘одˢ˜и данни (обикновено академи˚ни˕е ˔˓еди, инд˖˔˕˓иˢ˕а и 
не˒˓ави˕ел˔˕вени˕е о˓ганиза˙ии); да наблˡдава на˙ионални˕е данни и 
кон˔˕а˕а˙ии о˕ межд˖на˓одни ˔˓авнениˢ (на˒˓име˓ Worlds of Journalism); и не на 
˒о˔ледно мˢ˔˕о - да вземе ˒˓едвид ка˚е˔˕во˕о на ˔˝˜е˔˕в˖ва˜и˕е данни и 
˕ˢ˘на˕а до˔˕˝˒но˔˕ за в˔и˚ки ˚ленове на об˜е˔˕во˕о. 

Иˊ˕ˑ˚ːˋ˙ˋ: 
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Кой с̻бира данни за практиките на 
медийното потребление? 
Рагне Ко˖˕˔-Клем, Иве˕а Ян˔ова и Лилиˢ Рай˚ева  
Ragne Kõuts-Klemm, Iveta Jansova & Lilia Raycheva 

В˔ˢка ев˓о˒ей˔ка д˝˓жава ˓едовно ˔˝би˓а ин˗о˓ма˙иˢ за медийно 
˒о˕˓ебление о˕ ˔вои˕е г˓аждани. Знаем много за а˖ди˕о˓иˢ˕а и как ˕ˢ 
о˔˝˜е˔˕вˢва до˔˕˝˒ до медии˕е, но ̞ ази ин˗о˓ма˙иˢ не винаги ̝ е ̝ ˒оделˢ. За˜о? 

Как˕о заклˡ˚ава ˗инланд˔киˢ˕ из˔ледова˕ел Ю˘а Хе˓кман (ʹͲͲͺ), 
доколко˕о медийна˕а инд˖˔˕˓иˢ е голˢм бизне˔, данни˕е за из˒олзване˕о на 
медии˕е ˔˝˜о ˔а ˔е ˒˓ев˝˓нали в голˢм бизне˔. Медийни˕е ин˔˕и˕˖˙ии ˔е 
ин˕е˓е˔˖ва˕ о˕ ин˗о˓ма˙иˢ за а˖ди˕о˓ии˕е и ˕е˘ни˕е ˘а˓ак˕е˓и˔˕ики, за˜о˕о 
˕ова им ˒озволˢва ˒о-˖˔˒е˛но да ˒˓едо˔˕авˢ˕ ˒˓ивлека˕елно ˔˝д˝˓жание за 
˔вои˕е ˒о˕˓еби˕ели и да ˒˓одава˕ кон˕ак˕а ˔ а˖ди˕о˓иˢ˕а ˔и на ˗и˓ми и д˓˖ги 
заин˕е˓е˔овани ˔˕˓ани, ˕.е. за ˓еклама. 

Кˑˌ ˔˕ˑˋ ˊ˃ˇ ˋˊ˔ˎˈˇ˅˃ːˈ˕ˑ? 

Аген˙ии˕е за ˕˝˓гов˔ки ˒˓о˖˚ваниˢ, кои˕о ˔˝би˓а˕ данни за медийно˕о 
˒о˕˓ебление, ˒˓едо˔˕авˢ˕ ин˗о˓ма˙иˢ за об˘ва˕а и дела на а˖ди˕о˓иˢ˕а на 
дадена медиˢ, нейна˕а ˒о˒˖лˢ˓но˔˕ в ˔˓авнение ˔ д˓˖ги медии и ˔о˙иално-
демог˓а˗˔киˢ ˒˓о˗ил на ˒˖блика˕а. В˔и˚ко ˕ова ˔а моне˕изи˓˖еми данни. Най-
големи˕е колек˕о˓и на данни в Ев˓о˒а ˔а межд˖на˓одно дей˔˕ва˜и 
из˔ледова˕ел˔ки аген˙ии ка˕о Nielsen, Kantar, Reuters, GfK и д˓. Те ˓аз˚и˕а˕ на 
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˕е˔˕вани и ˒˓ове˓ени ме˕одологии, кои˕о ˒озволˢва˕ на медийни˕е 
о˓ганиза˙ии да взема˕ бизне˔ ˓е˛ениˢ. 

Сами˕е медии ˔˝˜о мога˕ да ˔е ин˗о˓ми˓а˕, благода˓ение на онлайн 
˔˓еди˕е, за ̝ вои˕е ˒ о˕˓еби˕ели и да анализи˓а˕ ˒ оведение˕о на а˖ди˕о˓иˢ˕а в˝з 
о˔нова на ˖еб ˒оказа˕ели˕е. Това, ˓азби˓а ˔е, е в до˒˝лнение к˝м ˕е˘ни˕е ˒о-
кла˔и˚е˔ки из˔ледваниˢ ˚˓ез ˒ий˒˝лме˕˓иˢ, гледаемо˔˕ и ˕.н., кои˕о ˓едовно 
˔˝би˓а˕. Данни˕е за онлайн ˒о˕˓еби˕ели˕е извли˚а˕ ˔амо нˢкои о˕делни 
˘а˓ак˕е˓и˔˕ики на а˖ди˕о˓иˢ˕а и ˖˚ени˕е ˕в˝˓дˢ˕, ˚е ˒о ˕ози на˚ин 
˒о˕˓еби˕ели˕е ˒˓или˚а˕ на не˒˓ек˝˔на˕о  ˔лива˜и ˔е ˕о˚и˙и данни без ˢ˔на 
˔амоли˚но˔˕ (Fisher & Mehozay, ʹͲͳͻ). Соб˔˕вени˙и˕е на данни ˓ˢдко мога˕ да 
на˒˓авˢ˕ ˔ложен анализ, за да ˓азбе˓а˕ ˒˖блика˕а ка˕о о˕делни ˖никални 
ли˚но˔˕и. Това е ˔в˝˓зано и ˔ ˗ак˕а, ˚е в˝˒˓еки ˚е ком˒ании˕е/до˔˕ав˚и˙и˕е на 
˔˝д˝˓жание мога˕ да ˔˝би˓а˕ зна˚и˕елни коли˚е˔˕ва данни (˕˖к ˔˕ава д˖ма за 
големи бази данни), ˕е в˔е о˜е не ˔а в ˔˝˔˕оˢние да ги анализи˓а˕ и из˒олзва˕ в 
˒о-на˕а˕˝˛ни˕е ˔и ˔˕˓а˕егии. Така, ˕˝˓гов˔ки˕е и об˜е˔˕вени˕е наземни 
о˒е˓а˕о˓и ˔˝˔ ˔в˝˓зани˕е ˔ ˕ˢ˘ ˖˔л˖ги ˒о заˢвка ˔˝би˓а˕ големи бази данни за 
из˒олзване˕о на ˔вои˕е ˖˔л˖ги, но ˒˓ед˔˕ави˕ели на медийна˕а инд˖˔˕˓иˢ 
˓азк˓ива˕, ˚е в˔е о˜е не мога˕ да из˒олзва˕ на˒˝лно ˕ези данни, г˖бейки иг˓а˕а 
о˕ ˒о-големи ˚˖жде˔˕˓анни до˔˕ав˚и˙и ка˕о Netflix и д˓˖ги. К˝м ˕ова мога˕ да ˔е 
˒˓ибавˢ˕ и ˖˔л˖ги˕е ˒о абонамен˕ (˕.е. ˒ла˕ени ве˔˕ни˙и, ˒ла˕ена ˖˔л˖га за 
видео ˒о заˢвка и ˕.н.), кои˕о о˕казва˕ да ˔˒оделˢ˕ ˔вои˕е ˒о˕˓еби˕ел˔ки данни 
˒˖бли˚но (как˕о ˔ академи˚на˕а, ˕ака и ˔ об˜е˔˕вена˕а ˔˗е˓а). 

Я˔но е, ˚е, мака˓ да има изклˡ˚и˕елно ˓азнооб˓азни и из˚е˓˒а˕елни данни 
за медийно˕о ˒о˕˓ебление, нали˚но˔˕˕а на данни ˚е˔˕о е ог˓ани˚ена до 
о˒˓еделени заин˕е˓е˔овани ˔˕˓ани. Данни˕е обикновено ˔а ˔об˔˕вено˔˕ на 
˚а˔˕ни медийни ком˒ании, ˒ла˕˗о˓ми и аген˙ии за ˕˝˓гов˔ки ˒˓о˖˚ваниˢ. Тези 
данни ˓ˢдко ˔е из˒олзва˕ за ˔˝здаване на об˜о благо (знание, ˒лани˓ане на 
˒оли˕ики, овла˔˕ˢване на ˒о˕˓еби˕ели˕е и ˕.н.). Има и изклˡ˚ениˢ. Нˢкои 
д˝˓жави има˕ ˒о-доб˓и ˔˒о˓аз˖мениˢ межд˖ ˒˖бли˚ни˕е и ˚а˔˕ни˕е инд˖˔˕˓ии 
за ˔˒оделˢне на данни. В ˔˕˓ани˕е ˔ ˒о-голˢма ˒˓оз˓а˚но˔˕ на коме˓˔иални˕е 
медийни данни знание˕о може да ˔е из˒олзва ка˕о о˔нова за ˒˓авилни медийни 
˒оли˕ики, кои˕о ˔а в ˒олза на медийни˕е инд˖˔˕˓ии, ˒˖блика˕а и демок˓а˙иˢ˕а.  

Д˓˖г важен из˕о˚ник за ˔˝би˓ане на данни ˔а академи˚ни˕е ин˔˕и˕˖˙ии и 
˖ниве˓˔и˕е˕и˕е. Тˢ˘на˕а ˙ел е да ˓азбе˓а˕ медийни˕е „в˔елени“ на 
˒о˕˓еби˕ели˕е, как медии˕е мога˕ да овла˔˕ˢ˕ ˒о˕˓еби˕ели˕е или как мога˕ да 
б˝да˕ ин˔˕˓˖мен˕ за ˔амо˓еализа˙иˢ. С˝би˓ане˕о на данни, на˔о˚ени к˝м 
˒о˕˓еби˕елˢ, може да ˒˓едо˔˕ави ин˗о˓ма˙иˢ за ˒оли˕ики, кои˕о има˕ за ˙ел да 
˒одоб˓ˢ˕ ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е на ˒о˕˓еби˕ели˕е за ˓азви˕ие˕о на об˜е˔˕ва˕а и 
демок˓а˙ии˕е. Този вид ˔˝би˓ане на данни ˕˓ˢбва да ˔ледва ви˔ока 
из˔ледова˕ел˔ка е˕ика, да наби˓а ˖˚а˔˕ни˙и на доб˓оволна о˔нова и да но˔и 
о˕гово˓но˔˕ за ˒о˔лед˔˕виˢ˕а, ˒˓ед кои˕о ˒˖блика˕а може да ˔е из˒˓ави, ˔лед 
ка˕о заклˡ˚ениˢ˕а ˔а на˒˓авени или ˒˓иложени. Този ˕и˒ ˔˝би˓ане на данни 
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˕˓ˢбва да б˝де до˔˕а˕˝˚но ˓азнооб˓азен, за да ˒озволˢва ˔ложен анализ, кое˕о 
води до заклˡ˚ение˕о, ˚е академи˚ни˕е из˔ледваниˢ ˔е н˖ждаˢ˕ о˕ много 
˓е˔˖˓˔и. Това озна˚ава, ˚е ˔˝би˓ане˕о на академи˚ни данни е ˓ˢдко˔˕, а  
диа˘˓онно˕о ˔˝би˓ане на данни - о˜е ˒ове˚е. 

Иˊ˕ˑ˚ːˋ˙ˋ:  
Bird, S. E. (2011). Are we all produsers now? Convergence and media audience practices. Cultural 

Studies, 25(4-5), 502-516. https://doi.org/10.1080/09502386.2011.600532  

ESOMAR – ethics and guidelines for commercial audience research: https://esomar.org/codes-
and-guidelines 

Fisher, E., & Mehozay, Y. (2019). How algorithms see their audience: Media epistemes and the 
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Как вси̸ко това е 
взаимносв̻рзано͍  
Медийните компетентности (и изследваниȭ),  
Изследваниȭта на РО и делиберативната 
комуникаȤиȭ  
Аˎːˋ˔ ʠ˕˃ˍˎˈ ˋ Аːˇ˃ ʟˑˉ˖ˍ˃ˎːˈ 
Alnis Stakle & Anda Rožukalne 

Как един ˔˝в˓еменен ˚овек може да ˔е о˓иен˕и˓а в ˔ложна˕а медийна 
еко˔и˔˕ема? Как може в˔еки о˕ на˔ да ˔е в˝з˒олзва ˒о-доб˓е о˕ ˔˝в˓еменни˕е 
˓азнооб˓азни медии? Как˝в е балан˔˝˕ межд˖ ˖˚а˔˕ие˕о в ком˖ника˙иˢ˕а, 
˒˓оˢва˕а на к˓еа˕ивно˔˕ и в˝зможно˕о влиˢние на ˓азли˚ни˕е ˖˚а˔˕ни˙и в 
ком˖ника˙ионна˕а ˔˓еда? 

О˔˝знавайки ˒ ˓о˙е˔и˕е на ˒ ˓омˢна в ̝ ˝в˓еменна˕а ком˖ника˙ионна ̝ ˓еда и 
в˝зможно˔˕и˕е как˕о на об˜е˔˕во˕о, ˕ака и на индивиди˕е да ги ˓азби˓а˕ и 
из˒олзва˕, ˔в˝˓зани˕е ˔ медии˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и ˒о˒ада˕ в˝в ˗ок˖˔а на 
внимание˕о на ˒оли˕и˙и˕е, ˒ ˓е˒одава˕ели˕е и ком˖ника˙ионни˕е ˔˒е˙иали˔˕и. 
О˔вен ˕ова, медийна˕а г˓амо˕но˔˕ и медийно˕о об˓азование ˔е о˕к˓оˢва˕ ка˕о 
˓е˛ение за ˔˒˓авˢне ˔ дезин˗о˓ма˙иˢ˕а, ˒оли˕и˚е˔ка˕а ˒олˢ˓иза˙иˢ и 
мани˒˖ла˙иˢ, ка˕о ˔˓ед д˓˖ги˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и ˔е об˓˝˜а внимание на 
важно˔˕˕а на к˓и˕и˚но˕о ми˔лене. 

Ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е, ˔в˝˓зани ˔ медии˕е, е ˛и˓око ˒онˢ˕ие, и˔˕о˓и˚е˔ки 
˔в˝˓зано ˔ ˓азви˕ие˕о на а˖диовиз˖ални˕е медии (˕.е. ˓адио и ˕елевизиˢ), кое˕о 
˔е ˓аз˛и˓ˢва, за да вклˡ˚и кон˙е˒˙иˢ˕а за ˚е˕ене, онлайн и диги˕ална 
г˓амо˕но˔˕. Има много ˓азли˚ни и ˒онˢкога до˓и ˒˓о˕иво˓е˚иви идеи за 
˔в˝˓зани˕е ˔ медии˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е ка˕о набо˓ о˕ ˖мениˢ, кои˕о 
˒˓едо˔˕авˢ˕ на медийна˕а а˖ди˕о˓иˢ ˓азли˚ни ин˔˕˓˖мен˕и да анализи˓а и 
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˓азби˓а ин˗о˓ма˙иˢ˕а. Те вклˡ˚ва˕ ˔˒о˔обно˔˕˕а за до˔˕˝˒ до ˓азли˚ни 
˔˝об˜ениˢ или ˓азкази в аналогови˕е и ˙и˗˓ови˕е медии; за ˚е˕ене, 
анализи˓ане и де˛и˗˓и˓ане на ˔˝д˝˓жание˕о на ˕ези ˔˝об˜ениˢ; за 
˓аз˒ознаване на ком˖ника˙ионни˕е модели на ˔˝об˜ениˢ˕а и ˔˝здава˜и˕е ги 
˖˚а˔˕ни˙и; за к˓и˕и˚на о˙енка на ˔˝об˜ениˢ˕а и за ˔˝здаване на ˔об˔˕вени 
˔˝об˜ениˢ за ком˖ника˙иˢ, ˓або˕а и ˓азвле˚ение на ˒о˕˓еби˕ели˕е. 

ʢˍ˓ˈ˒˅˃ːˈ ː˃ ˆ˓˃ˉˇ˃ː˔ˍˑ˕ˑ ˑ˄˜ˈ˔˕˅ˑ 

Кон˙е˒˙иˢ˕а за ˔в˝˓зани ˔ медии˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и оба˚е ˔е о˕на˔ˢ не 
˒˓о˔˕о до  го˓еизб˓оени˕е ˖мениˢ. Смˢ˕а ˔е ˔˝˜о, ˚е ˕ˢ има ˒о˕ен˙иал да 
˒˓омени  ˒ оведен˚е˔ки˕е модели ̝  ̇ ел ˒ ˓еодолˢване на ли˚ни˕е и колек˕ивни˕е 
˓и˔кове за безо˒а˔но˔˕˕а. По ˕ози на˚ин ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е, ˔в˝˓зани ˔ медии˕е, 
˔е в˝з˒˓иема˕ ка˕о не˒˓ек˝˔на˕о ˓азвива˜ ˔е набо˓ о˕ ̟ мениˢ, кои˕о ˒одк˓е˒ˢ˕ 
демок˓а˕иза˙иˢ˕а, ˔о˙иално˕о ˖˚а˔˕ие и в˝˓˘овен˔˕во˕о на закона. 
Кон˙е˒˙иˢ˕а ˔е ко˓ени еднов˓еменно как˕о в ˒а˓адигма˕а на об˜е˔˕вениˢ 
˒˓о˕ек˙иониз˝м, ˕ака и в ˖к˓е˒ване˕о на г˓аждан˔ко˕о об˜е˔˕во. Това о˕˓азˢва 
необ˘одимо˔˕˕а да ˔е ˒˓едо˔˕ави на медийна˕а ˒˖блика ˔иг˖˓на ˔˓еда за 
˒˖бли˚на ком˖ника˙иˢ и в˝зможно˔˕ за ˒˓идобиване на ком˒е˕ен˕но˔˕и, 
˔в˝˓зани ˔ медии˕е. Следова˕елно ди˔к˖˔иˢ˕а ˒о ˒˓облемни˕е в˝˒˓о˔и е 
˔в˝˓зана ˔ нами˓ане˕о на балан˔ межд˖ об˜е˔˕вени˕е мо˓ални о˒а˔ениˢ, 
˔в˝˓зани ˔ е˗ек˕а на медии˕е и необ˘одимо˔˕˕а о˕ ˓едовно ˒˓еде˗ини˓ане на 
˕акива ˙енно˔˕и на демок˓а˕и˚ни˕е об˜е˔˕ва ка˕о ˔вобода˕а на из˓азˢване и 
˒л˖˓ализма. 

На˔˕оˢ˜а˕а ˓амка на ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е, ˔в˝˓зани ˔ медии˕е, ˔е о˔новава на 
˕˓и и˔˕о˓и˚е˔ки взаимо˔в˝˓зани ди˔к˖˓˔а. П˝˓во, о˕ гледна ˕о˚ка на 
˒˓о˕ек˙ионизма ˕е ˔е ˓азглежда˕ ˒˓ез ди˔к˖˓˔а на медийни˕е е˗ек˕и. Медии˕е 
˔е о˒и˔ва˕ ка˕о мо˜ни ˕е˘нологии, кои˕о ˔а ˖˔˒ели зна˚и˕елно да ˒˓оменˢ˕ 
дневниˢ ˓ед на в˔еки ˚овек за много к˓а˕ко в˓еме. Фок˖˔˝˕ е в˝˓˘˖ 
не˒˓ек˝˔на˕о на˓а˔˕ва˜о˕о в˓еме ˒˓ед ек˓ана, ˒од˚е˓˕авайки ˓и˔ка 
некон˕˓оли˓ано˕о ˒о˕˓ебление на медии да има неблаго˒˓иˢ˕но в˝здей˔˕вие 
в˝˓˘˖ ˕˓ади˙ионни˕е ˙енно˔˕и и ˔о˙иални˕е о˕но˛ениˢ. О˔новни˕е за˒ла˘и о˕ 
ин˕ензивно˕о из˒олзване на медии˕е ˔а ˔в˝˓зани ˔ ˓аз˒˓о˔˕˓анение˕о на 
дезин˗о˓ма˙иˢ˕а, ˔ до˔˕˝˒а до на˔илие и ˒о˓ног˓а˗иˢ, как˕о и ˔ ˓еклами˕е за 
алко˘ол, ˕ˡ˕ˡневи изделиˢ и ˘аза˓˕, ˔ на˓˖˛аване˕о на ав˕о˓˔ки˕е ˒˓ава, ˔˝˔ 
за˔илване˕о на ˔ек˔изма и ˓а˔изма, ˔ ˓и˔кове˕е за об˜е˔˕вено˕о зд˓аве и ˔ 
кибе˓˘˖лиган˔˕во˕о. 

В˕о˓о, ˕˝лк˖ване˕о на ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е, ˔в˝˓зани ˔ медии˕е, в˝в в˓˝зка ˔ 
˒˓ед˔˕авˢне˕о и ˓азби˓ане˕о на ˓еално˔˕˕а е в˝зглед, о˔нован на ˔емио˕ика˕а, 
к˓и˕и˚ни˕е к˖л˕˖˓ни из˔ледваниˢ и ди˔к˖˓˔а на медийна˕а екологиˢ. В ˕ази  
˒е˓˔˒ек˕ива ˕е ˔е в˝з˒˓иема˕ ка˕о набо˓ о˕ ˖мениˢ, кои˕о за˔илва˕ 
˔˒о˔обно˔˕˕а на ˒˖блика˕а да о˕к˓ива влиˢние˕о на ˕˝˓гов˔ки˕е инд˖˔˕˓ии 
в˝˓˘˖ медийно˕о ˔˝д˝˓жание и да де˛и˗˓и˓а идеологи˚е˔ки на˔и˕ени, 
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˒˓ед˖бедени в˝згледи за ˔емей˔˕во, в˝з˓а˔˕, кла˔а и ˓а˔а. Ж˖˓нали˔˕ика˕а ˔е 
˓азглежда ка˕о ˒˓о˗е˔ионална дейно˔˕, коˢ˕о кон˔˕˓˖и˓а ˓еално˔˕˕а и 
дема˔ки˓а ˒˓ед˓аз˔˝д˝˙и˕е. П˖блика˕а ˕˓ˢбва да ˓азби˓а е˕ика˕а на 
ж˖˓нали˔˕ика˕а и ин˕е˓е˔и˕е на ˔об˔˕вени˙и˕е на медии˕е. 

Т˓е˕о, ˔в˝˓зани˕е ˔ медии˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и в ˒едагогика˕а ˔е ˓азглежда˕ 
ка˕о набо˓ о˕ ˔˒е˙и˗и˚ни за в˝з˓а˔˕˕а ˖мениˢ, кои˕о ˔а необ˘одими, за да ˔е 
˖˚а˔˕ва безо˒а˔но и ˙елена˔о˚ено в медиийно о˒о˔˓ед˔˕вана˕а ком˖ника˙иˢ и 
диги˕ална˕а к˖л˕˖˓а ка˕о ˙ˢло. 

ʞ˓ˋˇˑ˄ˋ˅˃ːˈ ː˃ ˏˈˇˋˌː˃ ˍˑˏ˒ˈ˕ˈː˕ːˑ˔˕ 

Уле˔нˢване˕о на ˓азби˓ане˕о и ˖˔воˢване˕о на ˒о˔˕оˢнно ˓азвива˜а˕а ˔е 
диги˕ална к˖л˕˖˓а е ˔˝˜е˔˕вен а˔˒ек˕ о˕ медийни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и в 
медийна˕а ˒едагогика, кое˕о на˔˝˓˚ава а˖ди˕о˓иˢ˕а да ˒˓од˝лжи да ˖˚и нови 
не˜а ˚˓ез ˒˓о˙е˔и на ˔амооб˖˚ение и взаимно ˖˚ене. 

Ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е, ˔в˝˓зани ˔ медии˕е, ˔е ˕˝лк˖ва˕ ка˕о наме˔а в 
˔˕˓˖к˕˖˓и˕е на медийна˕а вла˔˕ и ˒˓еобладава˜и˕е идеологии, но в˔е ˒ак ˔е  
наблˡдава ди˔к˖˓˔ивно ˓ азг˓ани˚ение в ˒ од˘оди˕е к˝м в˝˒˓о˔и˕е за ˒ ˓омˢна˕а 
в ин˔˕и˕˖˙ионална˕а и ˒оли˕и˚е˔ка˕а вла˔˕, как˕о и в ˒˓ед˔˕авˢне˕о и 
кон˔˕˓˖и˓ане˕о на ˓еално˔˕˕а и ˓азби˓ане˕о на ли˚но˔˕на˕а и ˔о˙иална˕а 
иден˕и˚но˔˕ в медийна˕а ˒едагогика. 

Мˈˇˋˌː˃ ˍˑˏ˒ˈ˕ˈː˕ːˑ˔˕ ˋ ˇˈˎˋ˄ˈ˓˃˕ˋ˅ː˃ ˍˑˏ˖ːˋˍ˃˙ˋˢ 

В ˓амки˕е на делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ ком˒е˕ен˕но˔˕и˕е, ˔в˝˓зани ˔ 
медии˕е, ˔е ˒˓ев˓˝˜а˕ в ме˕аком˒е˕ен˕но˔˕, коˢ˕о о˔иг˖˓ˢва как˕о ˓амка˕а, 
˕ака и ˔˝д˝˓жание˕о за балан˔и˓ане на ли˚ни и колек˕ивни ˙енно˔˕и, 
а˓г˖мен˕и, ди˔к˖˔ии и но˓ми. О˔новна˕а ˙ел на делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ е 
да ˔˝здаде ˖˔˕ой˚ива ком˖ника˙ионна еко˔и˔˕ема, о˔нована на ˔˝˒˓и˚а˔˕ни и 
а˓г˖мен˕и˓ани деба˕и, ка˕о без да ˔е за˔ˢга˕ в˝зможно˔˕и˕е за взаимен кон˕ак˕ 
межд˖ индивиди и ˓азли˚ни ˔о˙иални г˓˖˒и, ˔е ˙ели да ˔е ˒о˔˕игане ˔˝гла˔ие 
о˕но˔но ˙енно˔˕и˕е и вземане˕о на ˓е˛ениˢ о˕ об˜е˔˕вен ин˕е˓е˔. 

Мˑːˋ˕ˑ˓ˋːˆ ː˃ ˏˈˇˋˌː˃˕˃ ˍˑˏ˒ˈ˕ˈː˕ːˑ˔˕ 

Мони˕о˓инг˝˕ на  медийни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и в Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝ˡз ˔е  
о˔˝˜е˔˕вˢва ˚˓ез ˓азли˚ни ˒˓о˖˚ваниˢ, домини˓ани о˕ изме˓ваниˢ на 
диги˕ални˕е ˖мениˢ на а˖ди˕о˓иˢ˕а, ˔иг˖˓но˔˕˕а на ли˚ни˕е данни, 
˔амоо˙енка˕а на нива˕а на ˒˓идоби˕и медийни ком˒е˕ен˕но˔˕и и 
необ˘одимо˔˕˕а о˕ ˖˔воˢване˕о им, к˓и˕и˚но˕о ˒о˕˓ебление на ин˗о˓ма˙иˢ и 
˓аз˒ознаване˕о на ˒одвежда˜а ин˗о˓ма˙иˢ. Ка˕о ˒˓име˓ може да ˔е ˒о˔о˚и 
межд˖на˓одниˢ˕ из˔ледова˕ел˔ки ˒˓оек˕ EU Kids Online: ʞ˓ˑ˖˚˅˃ːˈ ː˃ ˑːˎ˃ˌː 
˅˝ˊˏˑˉːˑ˔˕ˋ˕ˈ, ˓ˋ˔ˍˑ˅ˈ˕ˈ ˋ ˄ˈˊˑ˒˃˔ːˑ˔˕˕˃ ː˃ ˈ˅˓ˑ˒ˈˌ˔ˍˋ˕ˈ ˇˈ˙˃. 
ʙ˃˓˕ˑˆ˓˃˗ˋ˓˃ːˈ ː˃ ˒˓˃ˍ˕ˋˍˋ˕ˈ ˋ ˇˈˌ˔˕˅ˋˢ˕˃ ˊ˃ ˏˈˇˋˌː˃ ˆ˓˃ˏˑ˕ːˑ˔˕ ˅ Еʠ-28, 
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коо˓дини˓ан о˕ Ев˓о˒ей˔ка˕а а˖диовиз˖ална об˔е˓ва˕о˓иˢ и ʗːˇˈˍ˔˃ ː˃ 
ˏˈˇˋˌː˃˕˃ ˆ˓˃ˏˑ˕ːˑ˔˕ на Ин˔˕и˕˖˕а „О˕во˓ено об˜е˔˕во” - Со˗иˢ. 

В ˔˕˓ани˕е о˕ ЕС ˔˝˜е˔˕в˖ва˕ ˓азли˚ни ˒од˘оди и ˕˓ади˙ии за ˒˓о˖˚ваниˢ 
на медийни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и, кое˕о за˕˓˖днˢва ˔˓авнˢване˕о на ˕е˘ни˕е 
данни. Д˝лго˔˓о˚ен и межд˖на˓оден ˔˓авни˕елен мони˕о˓инг на медийни˕е 
ком˒е˕ен˕но˔˕и, о˔нован на индика˕о˓и за делибе˓а˕ивна ком˖ника˙иˢ, би 
о˔иг˖˓ил ˓азби˓ане на ко˓ела˙ии˕е межд˖ нива˕а на делибе˓а˕ивна 
ком˖ника˙иˢ на ˓азли˚ни˕е ˔о˙иални г˓˖˒и и ˔ медийни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и. 

Иˊ˕ˑ˚ːˋ˙ˋ: 
Friesem, Y. (2023). The Routledge handbook of media education futures post-pandemic. Routledge. 

Hobbs, R. (2021). Media literacy in action: Questioning the media. Lanham, Rowman & Littlefield. 

Jones, S., Dawkins, S. & McDougall, J. (2023). Understanding virtual reality: Challenging perspec-
tives for media literacy and education. Routledge. 

Potter, W. J. (2021). Media literacy. SAGE. 
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Рол́та на ка̸ествени́ сравнителен 
анализ ̸рез размитите множества  
при обȭснȭване на рисковете и вȨзможностите 
за делиберативна комуникаȤиȭ 
Дˋː˃ Вˑˊ˃˄, ʖ˓ˋːˍ˃ ʞˈ˓˖˛ˍˑ ˋ ʣˋˎˋ˒ ʡ˓˄ˑˈ˅ˋ˚ 
Dina Vozab, Zrinjka Peruško & Filip Trbojević 

Благода˓ение на на˓а˔˕ва˜иˢ ин˕е˓е˔ к˝м ˔˓авни˕елно˕о из˖˚аване на 
ком˖ника˙иˢ˕а ˔˝˜е˔˕в˖ва˕ множе˔˕во из˔ледова˕ел˔ки ˒˓оек˕и и 
ин˔˕˓˖мен˕и за мони˕о˓инг на межд˖на˓одно и ев˓о˒ей˔ко ниво, кои˕о мога˕ да 
б˝да˕ ˒олезни ˒˓и о˙енка˕а на ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е за медии˕е. О˔вен 
д˝лгогоди˛ни˕е ин˔˕˓˖мен˕и, ˔ кои˕о ˔е наблˡдава ˔вобода˕а на ˒е˚а˕а ˒о 
˔ве˕а ка˕о ˕ези на „Freedom House” и „Reporters Sans Frontières”, ˔ега има много 
д˓˖ги в˝зможно˔˕и за из˔ледване и наблˡдение. На ев˓о˒ей˔ко ниво най-
забележи˕елниˢ˕ ин˔˕˓˖мен˕ за мони˕о˓инг е Media Pluralism Monitor, кой˕о 
о˙енˢва ˓и˔кове˕е в ев˓о˒ей˔ки˕е медийни ˔и˔˕еми за ˒ о˔˕игане на ˒л˖˓ализ˝м 
и ˓азнооб˓азие. П˓о˖˚ване˕о Worlds of Journalism, ˓˝ководено о˕ Тома˔ Хани˛, 
анализи˓а ˔˝˔˕оˢние˕о на ж˖˓нали˔˕ика˕а о˕ ʹͲͲ͹ г. на˔ам, а Ин˔˕и˕˖˕˝˕ 
Рой˕е˓˔ за из˔ледване на ж˖˓нали˔˕ика˕а к˝м Ок˔˗о˓д˔киˢ ˖ниве˓˔и˕е˕ 
˒˓о˖˚ва ˒˖˄ˎˋˍ˃˕˃ ː˃ ˇˋˆˋ˕˃ˎːˋ˕ˈ ːˑ˅ˋːˋ о˕ ʹͲͳʹ г. до дне˔. Следова˕елно ˔ега 
има ˒ове˚е ˒˓о˖˚ваниˢ и данни, кои˕о ˒озволˢва˕ на из˔ледова˕ели˕е да 
˒о˔˕авˢ˕ инова˕ивни ˔˓авни˕елни из˔ледова˕ел˔ки в˝˒˓о˔и. В˝˒˓еки ˕ова, ˒о 
о˕но˛ение на ме˕одологиˢ˕а има ˒ о-малко ˓ азнооб˓азие, ̞ ˝й ка˕о ˒ ˓еобладава˕ 
коли˚е˔˕вени˕е ˒од˘оди (Downey, ʹͲʹͲ). 

В ˒˓оек˕а MEDIADELCOM ние из˒олзваме инова˕ивна ме˕одологиˢ в 
медийни˕е и ком˖ника˙ионни˕е из˔ледваниˢ ˒˓и о˙енˢване˕о на ˓и˔кове˕е и 
в˝зможно˔˕и˕е за ˓азви˕ие на делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ. В˝˒˓еки ˚е нˢкои 
ав˕о˓и ˔е за˔˕˝˒ва˕ за из˒олзване˕о на ка˚е˔˕вениˢ ˔˓авни˕елен анализ на 
˓азми˕и˕е множе˔˕ва (fsQCA), в ˔˓авни˕елни˕е медийни из˔ледваниˢ (Downey, 
ʹͲʹͲ; Downey & Stanyer, ʹͲͳͲ) има в˔е ˒ове˚е и ˒ове˚е ˒˓о˖˚ваниˢ, из˒олзва˜и 
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˕ози ме˕од (на˒˓име˓ Büchel et al., ʹͲͳ͸; Humprecht & Büchel, ʹͲͳ͵; Peruško et al., 
20ʹͳ), но ˒˓илагане˕о м˖ в ˔˓авни˕елни медийни из˔ледваниˢ, кои˕о в˔е о˜е 
˓аз˚и˕а˕ ˒˓едимно на коли˚е˔˕вени ˒од˘оди, е ог˓ани˚ено (Downey, ʹͲʹͲ). 

FsQCA има нˢколко ˒˓едим˔˕ва в ˔˓авнение ˔ коли˚е˔˕вени˕е ˒од˘оди. 
Ме˕од˝˕ fsQCA ˔в˝˓зва ка˚е˔˕вена˕а и коли˚е˔˕вена˕а логика в ˔˓авни˕елни˕е 
из˔ледваниˢ и може да ˒˓едо˔˕ави бога˕и и ˔ложни обˢ˔нениˢ за ˕ова как 
˓азли˚ни˕е ˒˓и˚инно-˔лед˔˕вени ˖˔ловиˢ обˢ˔нˢва˕ о˒˓еделени ˓ез˖л˕а˕и. 
Ме˕одологиˢ˕а ˒озволˢва вклˡ˚ване˕о как˕о на малки N, ˔˓едни N, ˕ака и на ˒о-
големи N ˔л˖˚аи (Ragin, ʹͲͲͺ), кое˕о дава зна˚и˕елна г˝вкаво˔˕ в дизайна на 
˔˓авни˕елно˕о из˔ледване. Ме˕од˝˕ ˔˝˜о ˔е ˓азли˚ава о˕ ко˓ела˙ионно˕о 
ми˔лене (кое˕о е линейно и ˔име˕˓и˚но), ˕˝й ка˕о ˒˓иема, ˚е в˓˝зка˕а межд˖ 
˔о˙иални˕е ˢвлениˢ ˚е˔˕о е а˔име˕˓и˚на, но и ˓авно˒о˔˕авена. А˔име˕˓иˢ˕а в 
˔л˖˚аˢ озна˚ава, ˚е един вид в˓˝зка межд˖ ˒˓оменливи˕е не изклˡ˚ва д˓˖ги 
в˝зможни в˓˝зки. На˒˓име˓, ако има ˖˔˕ановена в˓˝зка межд˖ ˓азви˕ие и 
демок˓а˙иˢ ˕ова не изклˡ˚ва в˝зможно˔˕˕а не˓азви˕и˕е ˔˕˓ани ˔˝˜о да б˝да˕ 
демок˓а˕и˚ни (Ragin, ʹͲͲͺ: ͳͷ). Понˢкога има ˒ове˚е ˒˓и˚инно-˔лед˔˕вени 
обˢ˔нениˢ или „˒˓и˚инно-˔лед˔˕вени ˓е˙е˒˕и“ за един и ˔˝˜и ˓ез˖л˕а˕. В 
˓азви˕ие˕о на медийни˕е ˔и˔˕еми ˕ази ˓авно˒о˔˕авено˔˕ е ˕о˚но ˕ова, кое˕о 
˕˝˓˔им ˒˓и ˓е˛аване˕о на в˝˒˓о˔и, ˔в˝˓зани ˔ ˕енден˙ии˕е на ˓и˔кове˕е и 
в˝зможно˔˕и˕е – ˔˕˓ани˕е ˔а в ˔˝˔˕оˢние да ˒о˔˕игна˕ една и ˔˝˜а ˙ел, ка˕о 
˔ледва˕ ˓азли˚ни ˒˝˕и˜а. На˒˓име˓ в нˢкои кон˕ек˔˕и делибе˓а˕ивна˕а 
ком˖ника˙иˢ може да ˔е о˔˝˜е˔˕ви ˔ доб˓е ˓ег˖ли˓ани медии и ˔илни ˔и˔˕еми 
за о˕˚е˕но˔˕, дока˕о в д˓˖ги може да ˔е ˒о˔˕игне ˔ ˖˔˕ой˚ива ж˖˓нали˔˕ика и 
доб˓е ин˗о˓ми˓ана и медийно г˓амо˕на ˒ ˖блика. Ме˕од˝˕ може да ˓ або˕и доб˓е 
как˕о на мик˓о-, мезо-, ˕ака и на мак˓о˓авни˜а на ˔˓авни˕елно из˔ледване и 
˔˝˜о ˕ака е ˒од˘одˢ˜ за из˔ледване на много˔˕е˒енни ˢвлениˢ или ˒˓ак˕ики, 
на˒˓име˓ за  ˕˓ан˔на˙ионални ˒о˕о˙и или глобализи˓ани медийни к˖л˕˖˓и и 
има ˒о˕ен˙иал да обˢ˔ни ˒˓омени˕е в˝в в˓еме˕о (Downey, 2020). 
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Един о˕ най-важни˕е а˔˒ек˕и на анализа е калиб˓и˓ане˕о, кое˕о ̝ е о˕на˔ˢ до 
г˓˖˒и˓ане на ̝ л˖˚аи в множе˔˕ва, ка˕о ̝ е из˒олзва˕ ̝ ˕ойно˔˕и межд˖ Ͳ и ͳ (Ragin, 
ʹͲͲͺ). Ком˒лек˕и˕е мога˕ да б˝да˕ ˔˕егна˕и и да има˕ ˔амо две ка˕его˓ии. 
В˝˒˓еки ˕ова, как˕о ˚е˔˕о ˔е ˔л˖˚ва в ˔о˙иални˕е на˖ки, ˔о˙иални˕е ˢвлениˢ ˔а 
˒о-˔ложни и ˓азми˕и˕е множе˔˕ва о˕гова˓ˢ˕ на ˕ази ˒о-ви˔ока ˔ложно˔˕ и 
нˡан˔и˓ано˔˕. Из˒олзвайки ˓азми˕и множе˔˕ва, може да ˔е ˓аз˒ознае, ˚е 
о˒˓еделени ˔л˖˚аи ˒˓инадлежа˕ к˝м  д˝˓жави˕е ˔ медийна ˔вобода, но на 
˓азли˚ни нива – ка˕о на˒˓име˓ Но˓вегиˢ, коˢ˕о е кла˔и˓ана на ˒˝˓во мˢ˔˕о 
˔˒о˓ед индек˔а за ˔вобода на ˒е˚а˕а на RSF, и И˕алиˢ, кла˔и˓ана на ͷͺ-мо мˢ˔˕о 
˒˓ез ʹͲʹʹ г. 

Мˈ˕ˑˇ˝˕ ˅ MEDIADELCOM 

В ˒˓оек˕а MEDIADELCOM ние анализи˓аме дали ˚е˕и˓и обла˔˕и – ˒˓авно и 
е˕и˚но ˓ег˖ли˓ане; ˔˝здаване на ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки новини; медийни 
ком˒е˕ен˕но˔˕и на ж˖˓нали˔˕и˕е и об˜е˔˕вено˔˕˕а; модели на медийно 
˒о˕˓ебление - оказва˕ влиˢние в˝˓˘˖ делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ. С ˕ази 
ини˙иа˕ива ние ˔е ˔˕˓емим да из˔ледваме какви ˔а ˒˝˕и˜а˕а за ˒о˔˕игане на 
делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ в Ев˓о˒а, ка˕о ˒˓едо˔˕авˢме нˡан˔и˓ано 
кон˕ек˔˕˖ално обˢ˔нение на ˔ложни ˒˓и˚инно-˔лед˔˕вени в˓˝зки. 
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Мета-анализ̻т може да е 
привлекателен͊   
Слуȥаȭт MEDIADELCOM  
ʛ˃˓˕ˋː ʝˎˈ˓ Аˎˑː˔ˑ ˋ ʠˈ˓ˇˉˑ ʠ˒ˎˈːˇˑ˓ˈ  
Martin Oller Alonso & Sergio Splendore 

За˜о да не ˒˓иемем един елеган˕ен ˒од˘од к˝м диа˘˓онни˕е ˔˓авни˕елни 
ме˕а-анали˕и˚ни из˔ледваниˢ на делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ, ˔˝об˓азен ˔ 
MEDIADELCOM! О˔новна˕а ˙ел на MEDIADELCOM е ˔˝здаване˕о на 
много˗˖нк˙ионален диагно˔˕и˚ен ин˔˕˓˖мен˕, дей˔˕ва˜ ка˕о гене˓а˕о˓ на 
множе˔˕во ˔˙ена˓ии. Но ˕ова не е в˔и˚ко. Този аванга˓ден ме˕од ˒˓едлага 
˙ˢло˔˕на о˙енка на ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е, ˔в˝˓зани ˔ мони˕о˓инга на 
медии˕е и из˔ледване˕о на делибе˓а˕ивна˕а (˔˝ве˜а˕елна˕а) ком˖ника˙иˢ, 
ка˕о обоб˜ава и на˖˚ни˕е из˔ледваниˢ и ˒˓о˗е˔ионални˕е ˖˔илиˢ, ˒оложени за 
на˔˝˓˚аване на ̝ о˙иално˕о ̝ ближаване в Ев˓о˒ей˔киˢ ̝ ˝ˡз ˒ ˓ез ˒ о˔ледни˕е две 
де˔е˕иле˕иˢ (ʹͲͲͲ-ʹͲʹͲ г.). О˔вен ˕ова ˕ой може да ˔е ˒˓илага в б˝де˜и ˒˓оек˕и 
на ˒оли˕и˙и, ˒˓е˒одава˕ели, медийни к˓и˕и˙и, ин˔˕и˕˖˙ии, ˔˕˖ден˕и и 
˒˓о˗е˔ионали˔˕и о˕ медийна˕а инд˖˔˕˓иˢ. Тази ме˕одологиˢ ˒˓о˒˓авˢ ˒˝˕ˢ за 
гене˓и˓ане на знаниˢ, м˝д˓о˔˕ и на˖˚ни ˒о˔˕ижениˢ. Да за˕егнем колани˕е! 

П˓едложениˢ˕ о˕ MEDIADELCOM диагно˔˕и˚ен ин˔˕˓˖мен˕ дава в˝зможно˔˕ 
за виз˖ализи˓ане на ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е ˒˓и ев˓о˒ей˔ки˕е из˔ледваниˢ 
на делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ и ˓азви˕ие˕о на медийниˢ мони˕о˓инг в˝в 
в˔ˢка ˔˕˓ана ˒оо˕делно и в ˔˓авнение ˒о межд˖ им. Това ˔амо ˒о ˔ебе ˔и е 
зна˚и˕елна инова˙иˢ! Вме˔˕о да ˔е ˗ок˖˔и˓а, как˕о е оби˚айно, в˝˓˘˖ 
за˒адноев˓о˒ей˔ки˕е д˝˓жави, ˕ози ˒од˘од инова˕ивно на˔о˚ва внимание˕о и 
к˝м ˕ези, кои˕о ˚е˔˕о ˔е ˒˓енеб˓егва˕ – из˕о˚ноев˓о˒ей˔ки˕е ˔˕˓ани. По-
конк˓е˕но ˕ози ˒од˘од об˘ва˜а ме˕а-анализ на ˚е˕и˓и клˡ˚ови обла˔˕и, кои˕о 
о˗о˓мˢ˕ ˒а˓адигма˕а на делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ: (ͳ) П˓авно и е˕и˚но 
˓ег˖ли˓ане; (2) С˝здаване на ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки новини; (͵) Медийни 
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ком˒е˕ен˕но˔˕и на ж˖˓нали˔˕и˕е и об˜е˔˕вено˔˕˕а; (Ͷ) Модели на медийно 
˒о˕˓ебление. 

П˓едизвика˕ел˔˕во˕о ˒˓ед кон˔о˓˙и˖ма MEDIADELCOM к˝м 
из˔ледова˕ел˔ка˕а об˜но˔˕ е, ˚е ˒˓едлага инова˕ивен ˒од˘од, кой˕о има за ˙ел 
да о˙ени доколко нали˚ни˕е ˒˓о˖˚ваниˢ и данни ˔а до˔˕а˕˝˚ни за ˒˓огнози˓ане 
на ˕енден˙ии˕е в из˔ледваниˢ˕а на ев˓о˒ей˔киˢ медиен ˒ейзаж ˚˓ез 
˒˓овеждане на ˘оли˔˕и˚ен ме˕а-анализ на ˕˓ан˔˗о˓ма˙иˢ˕а на медии˕е и 
ин˔˕и˕˖˙ии˕е в Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝ˡз, и ˒˓едимно в из˕о˚ноев˓о˒ей˔киˢ ˓егион. 
В˝в в˓еме, кога˕о изглежда, ˚е ˔ве˕˝˕ ˔е ˔˓ива и ев˓о˒ей˔ка˕а ме˚˕а е ˒од 
об˔ада˕а на ˓адикални идеологии, об˓азование˕о, академи˚ни˕е из˔ледваниˢ и 
ком˖ника˙иˢ˕а ˔е ˒˓ев˓˝˜а˕ в ˕айни о˓˝жиˢ за ˒˓о˕иводей˔˕вие на ˓и˔кове˕е, 
кои˕о но˔и ˕ази нова но˓мално˔˕. Дока˕о ˒о˔леди˙и˕е о˕ COVID-ͳͻ, глобално˕о 
на˒˓ежение, икономи˚е˔ки˕е ˔˝˕˓е˔ениˢ и динамика˕а на вла˔˕˕а ˓азкла˜а˕ 
˔˕абилно˔˕˕а на ЕС,  нека да за˕егнем колани˕е и да ˔е в˒˖˔нем в ˕ова в˝лн˖ва˜о 
˒˓едизвика˕ел˔˕во. 

Дали ˔ме го˕ови за  едно ˚˖додейно ˒˓ев˓˝˜ане на данни˕е в м˝д˓о˔˕? 
В˔и˚ко о˒и˓а до б˓оˢ и квали˗ика˙иˢ˕а на ˒˓о˗е˔ионали˔˕и˕е, 
˒˓ивлека˕елно˔˕˕а на ˒аза˓а на ˕˓˖да, ком˒˓оми˔а за дˢлово˕о ˖˚а˔˕ие на 
˒˖бли˚ни˕е и ˒оли˕и˚е˔ки˕е ин˔˕и˕˖˙ии и влиˢние˕о на из˔ледова˕ел˔ки˕е 
аген˙ии в˝˓˘˖ мони˕о˓ингови˕е в˝зможно˔˕и. Но клˡ˚овиˢ˕ в˝˒˓о˔ ˕˖к е кой 
˕о˚но изв˝˓˛ва наблˡдение˕о или из˔ледване˕о. Дали ˕ова ̝ а ̞ ˓ан˔на˙ионални 
о˓ганиза˙ии, ˔˓авни˕елни межд˖на˓одни из˔ледова˕ел˔ки ˒˓оек˕и, 
на˙ионални неакадеми˚ни ˔д˓˖жениˢ, академи˚ни из˔ледова˕ел˔ки об˜но˔˕и, 
˒˓о˗е˔ионални а˔о˙иа˙ии или об˜е˔˕вени о˓ганиза˙ии и о˓гани. 

ʡ˓˝ˆːˈ˕ˈ ˔ ː˃˔ ː˃ ˕ˑˊˋ ˒ˑ˘ˑˇ ˊ˃ ˑ˕ˍˎˡ˚˅˃ːˈ ː˃ 
˔ˋˎ˃˕˃ ː˃ ˇ˃ːːˋ˕ˈ ˋ ˒˓ˈ˅˓˝˜˃ːˈ˕ˑ ˋˏ ˅ ˏ˝ˇ˓ˑ˔˕ 
ˊ˃ ˈˇːˑ ˒ˑ-ˇˑ˄˓ˑ ˄˝ˇˈ˜ˈ!  

ʗ˕˃ˎˋ˃ː˔ˍˋˢ˕ ˈˍˋ˒ ː˃ ˍˑː˔ˑ˓˙ˋ˖ˏ˃ MEDIADELCOM 

Подоб˓ˢване˕о на мони˕о˓ингови˕е и из˔ледова˕ел˔ки˕е в˝зможно˔˕и 
изи˔ква о˔иг˖˓ˢване на нали˚ие на данни как˕о в о˕во˓ени ˙и˗˓ови ˗о˓ма˕и, 
˕ака и в ˔˕˓˖к˕˖˓и˓ан ˕абли˚ен вид. В диги˕ална˕а дж˖нгла ˔е ви˘˓и ˘ао˕и˚на 
ви˘˓˖˛ка о˕ данни и ин˗о˓ма˙иˢ, дока˕о ˔амонадеˢни г˖˓˖˕а б˝лва˕ ˒о˔ланиˢ, 
надˢвайки ˔е да ни ˖бедˢ˕ в ˔воˢ˕а ˒˓аво˕а. Каква е ˙ел˕а им? Вие знае˕е 
о˕гово˓а не ˒о-зле о˕ на˔. Т˓ˢбва да ˔е ˒азим о˕ кибе˓ м˝гла˕а и да б˝дем 
˓аз˖мни! Т˓ˢбва да ˔е ˒˓ед˒˓иема˕ ˔˕˝˒ки за ˒ови˛аване на надеждно˔˕˕а на 
данни˕е и за на˔˝˓˚аване на ˒˓ино˔а им за ˓аз˒˓о˔˕˓анение˕о на демок˓а˙иˢ˕а. 
Све˕˝˕ е ˔˕егна˕ в двойна ˘ва˕ка: б˖˓ˢ˕а на ви˓˖˔а, ˒одко˒ава˜ зд˓аве˕о ни и 
за˓азна˕а в˝лна о˕ ˔˝мнение, ˔˓ива˜а на˛е˕о дове˓ие. Каква е ˒˓и˚ина˕а за 
в˔и˚ко ˕ова? Анализ˝˕ на ˔˝˜е˔˕в˖ва˜и˕е из˔ледваниˢ в ˒оле˕о на 
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делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ и ˔о˙иално˕о ˔ближаване в Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝ˡз 
˓азк˓ива, ˚е нали˚ие˕о на данни не е един˔˕вениˢ˕ ˒˓облем, за˜о˕о данни˕е, 
о˔иг˖˓ˢвани о˕ ˓азли˚ни аген˙ии, ˚е˔˕о ˔а недо˔˕˝˒ни. На˒˓име˓ данни˕е о˕ 
˖ниве˓˔и˕е˕и˕е и д˝˓жавни˕е о˓гани ˓ˢдко ˔е ˒˓едо˔˕авˢ˕ ˔вободно, а данни˕е 
о˕ ˕˓ан˔на˙ионални˕е о˓ганиза˙ии не мога˕ да ˔е об˓або˕ва˕ и им ли˒˔ва 
˔˕˓˖к˕˖˓и˓ан ˕абли˚ен ˗о˓ма˕. Големи˕е ˔˓авни˕елни из˔ледова˕ел˔ки 
˒˓оек˕и не ˔а ˓и˕ми˚ни и не ˔е ˒˓авˢ˕ на годи˛на база, а данни˕е о˕ медийна˕а 
инд˖˔˕˓иˢ и незави˔ими˕е о˓ганиза˙ии ˔а о˔к˝дни ˒о о˕но˛ение на 
к˓и˕е˓иални˕е ˒˓оменливи. Ли˒˔а˕а на ˔˝˕˓˖дни˚е˔˕во межд˖ ˖˚а˔˕ни˙и˕е в 
ком˖ника˙ионниˢ ˒˓о˙е˔ в Ев˓о˒а води до медийна ˔˓еда, коˢ˕о ˔е влиˢе о˕ 
икономи˚е˔ки и ˒оли˕и˚е˔ки ˗ак˕о˓и, в˝з˒˓е˒ˢ˕˔˕ва˜и ˒л˖˓ализма и 
˓азви˕ие˕о на незави˔има онлайн ж˖˓нали˔˕ика. Тази ˔и˕˖а˙иˢ ˔е о˕˓азˢва на 
медийни˕е ˒оли˕ики, кои˕о ˔а недо˔˕а˕˝˚ни и нее˗ек˕ивни, ка˕о ˒озволˢва˕ на 
домини˓а˜и иг˓а˚и да о˒˓еделˢ˕ ˒˓авила˕а и да в˝здей˔˕ва˕ в˝˓˘˖ 
ев˓о˒ей˔ки˕е демок˓а˙ии. 

Ние, ˖˚а˔˕ни˙и˕е в MEDIADELCOM, не ˔˒и˓аме ˔амо до ˒˓идобиване˕о на 
знаниˢ, а ˔е ˔˕˓емим ˔˝˜о да ˒˓едо˔˕авим к˓и˕и˚но из˔ледване за ˕ова как ˕е 
˕˓ˢбва да ̝ е из˒олзва˕ за ̟ ˒˓авление на медии˕е. Ме˕од˝˕ на ме˕а-анализ, кой˕о 
˒˓илагаме, ˒о˔˕авˢ два клˡ˚ови в˝˒˓о˔а ˒˓ед из˔ледова˕ел˔ка˕а об˜но˔˕: как 
данни˕е и знаниˢ˕а ˔е из˒олзва˕ и анализи˓а˕ в ˓азли˚ни˕е ев˓о˒ей˔ки ˔˕˓ани 
и кой би ˔е в˝з˒олзвал о˕ медийно˕о ˖˒˓авление, о˔новано на знание˕о? И 
˓азби˓а ˔е, ние не ˒˓енеб˓егваме ˒˓едизвика˕ел˔˕ва˕а, кои˕о ˕ази к˓и˕и˚на 
˔и˕˖а˙иˢ ˒ о˔˕авˢ ˒ ˓ед из˖˚аване˕о на делибе˓а˕ивна˕а ком˖ника˙иˢ в ̝ ˕˓ани˕е 
о˕ ЕС, вклˡ˚и˕елно и в ˕ези о˕ Цен˕˓ална и Из˕о˚на Ев˓о˒а.  
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Упражнени́ за класната ста́  
ʢ˒˓˃ˉːˈːˋˈ 1. Аː˃ˎˋˊ ː˃ ˍ˃ˊ˖˔ ˑ˕ ˒˓˃˅ː˃˕˃ ˔˓ˈˇ˃, ˔˅˝˓ˊ˃ː ˔˝˔ ˔˅ˑ˄ˑˇ˃˕˃ 
ː˃ ˋˊ˓˃ˊˢ˅˃ːˈ ˋ ˔˅ˑ˄ˑˇ˃˕˃ ː˃ ˋː˗ˑ˓ˏ˃˙ˋˢ 

ʠ˕˝˒ˍ˃ ͳ: Избе˓е˕е ˔л˖˚ай, ˔в˝˓зан ˔˝˔ ˔вобода˕а на из˓азˢване или 
˔вобода˕а на ин˗о˓ма˙иˢ˕а ка˕о на˒˓име˓ ˔л˖˚ай на ˔˕˓а˕еги˚е˔ко дело ˔˓е˜˖ 
˒˖бли˚но ˖˚а˔˕ие (SLAPP) или ˔л˖˚ай, ˒˓и кой˕о ˒ода˕ели˕е на ˔игнали ˔а 
заг˖били ˔вои˕е ˓або˕ни ме˔˕а. 

ʠ˕˝˒ˍ˃ 2: На˒˓аве˕е анализ, ка˕о из˒олзва˕е ˒од˘ода на аген˕а (˖˚а˔˕ника). 
Иден˕и˗и˙и˓ай˕е ˓азли˚ни˕е аген˕и, ˖˚а˔˕ва˜и в ˔л˖˚аˢ, ка˕о ли˙а, 
о˓ганиза˙ии или ˒˓ави˕ел˔˕вени аген˙ии и о˒˓еделе˕е ˕ˢ˘на˕а ˒˓ог˓ама. Кои 
˔а заме˔ени? Как ˔е ˓азби˓а за ˕ози ˔л˖˚ай? И какви ди˔к˖˓˔и ˔е ˒˓овежда˕ о˕ 
˓азли˚ни˕е ˖˚а˔˕ни˙и? 

ʠ˕˝˒ˍ˃ 3: Наме˓е˕е ˒одобни ˔л˖˚аи о˕˒˓еди ͳͲ и ʹͲ години и анализи˓ай˕е 
˒˓илики˕е и ˓азлики˕е ˔ изб˓аниˢ ˔л˖˚ай. 

ʠ˕˝˒ˍ˃ 4: П˓ед˔˕аве˕е кон˔˕а˕а˙ии˕е ˔и в доклад или ˒˓езен˕а˙иˢ. 

ʢ˒˓˃ˉːˈːˋˈ 2. ʝ˙ˈːˍ˃ ː˃ ˒ˑ˕ˈː˙ˋ˃ˎ˃ ˊ˃ ˏˑːˋ˕ˑ˓ˋːˆ ː˃ 
ˉ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋ˚ˈ˔ˍ˃ ˕ˈˏ˃ 

ʠ˕˝˒ˍ˃ ͳ: Избе˓е˕е ˕ема, коˢ˕о е ˔в˝˓зана ˔ нˢкак˝в вид ˓и˔к, ˔в˝˓зан ˔ 
ж˖˓нали˔˕ика˕а ˒˓ез ˒о˔ледни˕е ͷ до ͳͲ години на˒˓име˓ ˖˔ловиˢ на ˓або˕а на 
ж˖˓нали˔˕и˕е, за˒ла˘и ˔˓е˜˖ ж˖˓нали˔˕и (˗изи˚е˔ки, ˒ ˔и˘и˚е˔ки, емо˙ионални 
или икономи˚е˔ки). 

ʠ˕˝˒ˍ˃ 2: П˓о˖˚е˕е и иден˕и˗и˙и˓ай˕е ̟ ˚а˔˕ни˙и˕е (на˒˓име˓ академи˚ни 
ин˔˕и˕˖˙ии, не˔˕о˒ан˔ки и ˒˓о˗е˔ионални о˓ганиза˙ии или д˝˓жавни о˓гани), 
кои˕о ˔а ˔˝б˓али ин˗о˓ма˙иˢ и знаниˢ ˒о изб˓ана˕а ˕ема. Тази ˕ема ˒˓ивлˢкла 
ли е внимание и била ли е ˔и˔˕ема˕и˚но анализи˓ана в нˢкакви годи˛ни или 
˒е˓иоди˚ни доклади? Има ли зна˚и˕елно коли˚е˔˕во на˖˚ни из˔ледваниˢ и 
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˒˖блика˙ии в обла˔˕˕а? Доколко ˕ази ˕ема е о˕˓азˢвана в ежедневни˕е новини и 
об˔˝ждана в ˒˓о˗е˔ионални изданиˢ и ˗о˓˖ми? 

ʠ˕˝˒ˍ˃ 3: О˙ене˕е ˖ме˔˕но˔˕˕а на ˕ема˕а в˝в ва˛а˕а ˔˕˓ана. Поми˔ле˕е 
дали ˕ема˕а ˔е об˔˝жда или има малко ин˗о˓ма˙иˢ и знаниˢ. Иден˕и˗и˙и˓ай˕е 
˒˓о˒˖˔ки˕е в знаниˢ˕а и/или о˒и˛е˕е как ˔е об˔˝жда˕ ˓азли˚ни˕е а˔˒ек˕и на 
˕ема˕а и какви ˒од˘оди ˔е из˒олзва˕ за ˕ˢ˘но˕о ˔˒˓авˢне. 

ʠ˕˝˒ˍ˃ 4: П˓ед˔˕аве˕е кон˔˕а˕а˙ии˕е ˔и в доклад или ˒˓езен˕а˙иˢ. 

ʢ˒˓˃ˉːˈːˋˈ 3. К˃˓˕ˑˆ˓˃˗ˋ˓˃ːˈ ː˃ ˏ˓ˈˉˑ˅ˋ˕ˈ ˒˓˃ˍ˕ˋˍˋ ː˃ 
ˊ˃ˋː˕ˈ˓ˈ˔ˑ˅˃ːˋ˕ˈ ˔˕˓˃ːˋ ˒ˑ ˕ˈˏ˃, ˔˅˝˓ˊ˃ː˃ ˔ ˏˈˇˋˌːˑ˕ˑ ˒ˑ˕˓ˈ˄ˎˈːˋˈ 
ˋˎˋ ˔ ˏˈˇˋˌː˃˕˃ ˆ˓˃ˏˑ˕ːˑ˔˕ 

ʠ˕˝˒ˍ˃ 1: Иден˕и˗и˙и˓ай˕е ˓азли˚ни˕е заин˕е˓е˔овани ˔˕˓ани (на˒˓име˓ 
академи˚ни из˔ледова˕ели, ˒˓о˗е˔ионали˔˕и, о˓ганиза˙ии ˔ не˔˕о˒ан˔ка ˙ел, 
˒˖бли˚ни о˓гани, ˒оли˕и˙и), кои˕о ˓або˕ˢ˕ ˒о в˝˒˓о˔а, кой˕о ви ин˕е˓е˔˖ва. 

ʠ˕˝˒ˍ˃ 2: Анализи˓ай˕е ˒˓ак˕ики˕е за ˔˝˕˓˖дни˚е˔˕во и ˓або˕а в м˓ежа 
межд˖ ˕ези заин˕е˓е˔овани ˔˕˓ани. Каква е ˚е˔˕о˕а˕а и об˘ва˕˝˕ на ˕ˢ˘но˕о 
˔˝˕˓˖дни˚е˔˕во (на˒˓име˓ ˔˝вме˔˕ни ˒˓оек˕и, ˒оли˕и˚е˔ки б˓и˗инг или 
медийни ˔˝би˕иˢ)? Какви ˗ак˕о˓и мога˕ да ˖ле˔нˢ˕ или да в˝з˒˓е˒ˢ˕˔˕ва˕ 
˔˝˕˓˖дни˚е˔˕во˕о межд˖ ˕ˢ˘? Как˝в е е˗ек˕˝˕ о˕ ˕ˢ˘но˕о ˔˝˕˓˖дни˚е˔˕во? 

ʠ˕˝˒ˍ˃ 3: Иден˕и˗и˙и˓ай˕е в˝зможно˔˕и˕е за ˔˝˕˓˖дни˚е˔˕во межд˖ 
заин˕е˓е˔овани˕е ˔˕˓ани ˒о изб˓ана˕а о˕ ва˔ из˔ледова˕ел˔ка ˕ема. 

ʠ˕˝˒ˍ˃ 4: П˓ед˔˕аве˕е кон˔˕а˕а˙ии˕е ˔и в доклад или ˒˓езен˕а˙иˢ. 
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Какво следва͍ 
След ка˕о ˔е за˒озна˘˕е ˔ ˒˓оек˕а MEDIADELCOM и ˔ негови˕е ˙ели, 

˒˓едизвика˕ел˔˕ва и ˗ок˖˔, надˢваме ˔е, ˚е ˒˓идоби˘˕е ˒о-ˢ˔на ˒˓ед˔˕ава за˜о 
е необ˘одимо ˕ова из˔ледване и ˒олзи˕е, кои˕о ˜е има о˕ него. Те вклˡ˚ва˕ 
из˖˚аване и ˔˓авнˢване на медийна˕а ˔˓еда в ˔˕˓ани˕е ˒о ˒˓оек˕а, как˕о и 
˓аз˓або˕ване на диагно˔˕и˚ен ин˔˕˓˖мен˕ за иден˕и˗и˙и˓ане на ˓и˔кове˕е и 
в˝зможно˔˕и˕е за делибе˓а˕ивна (˔˝ве˜а˕елна) ком˖ника˙иˢ. О˔вен ˕ова, 
˓ез˖л˕а˕и˕е ˔а важни за ев˓о˒ей˔ки˕е ˒оли˕и˙и, ˕˝й ка˕о им ˒˓едо˔˕авˢ˕ 
ка˚е˔˕вени знаниˢ за ˒одоб˓ˢване на ˖˒˓авление˕о на медии˕е. Това е 
жизненоважно за на˔˝˓˚аване на ˔˝гла˔˖вано˔˕˕а и ˔˕абилно˔˕˕а на 
ев˓о˒ей˔ки˕е об˜е˔˕ва. 

Но най-важно˕о е, ˚е ˔е надˢваме, ˚е ви е ˒˓едо˔˕авил ин˗о˓ма˙иˢ, коˢ˕о 
нами˓а˕е за ин˕е˓е˔на и ˒олезна. 

Надˢваме ˔е, ˚е ˜е о˔˕ане˕е ˒˓иоб˜ени к˝м на˛е˕о ˒˝˕˖ване. 

Тази елек˕˓онна книга ви ˒ ˓едо˔˕авˢ об˜ ˒ ˓еглед на ˒ ˓оек˕а до момен˕а, но 
има о˜е много за из˔ледване. В˔ˢка ˔˕˓ана е изго˕вила ˔вои ˔об˔˕вени доклади 
за ˔˕˓ана˕а, кои˕о вклˡ˚ва˕ ин˗о˓ма˙иˢ и ˒˓едизвика˕ел˔˕ва, ˒˓ед кои˕о ˕ˢ е 
из˒˓авена. Те мога˕ да б˝да˕ ˓азгледани в а˓˘ива на ˖ниве˓˔и˕е˕а в Та˓˕˖, 
Е˔˕ониˢ5. 

Подго˕вˢ ˔е и книга за ˔˓авнение межд˖ ˓ез˖л˕а˕и˕е о˕ из˔ледване˕о в 
о˕делни˕е ˔˕˓ани, ˕ака ˚е да може˕е да види˕е как ˕е ˔е ˔˝о˕на˔ˢ˕ една ˔ д˓˖га 
˒˓и наблˡдение˕о на ˚е˕и˓и˕е клˡ˚ови обла˔˕и. 

Кои ˔˕˓ани има˕ ˒о-доб˓и ˒˓ак˕ики в о˒˓еделени обла˔˕и? Би˘ме ˔амо 
˒˓ед˖˒˓едили, де не ˓аз˚и˕а˕е един˔˕вено на ˔˓авнениˢ˕а на ˔˕˓ани˕е, за да 
о˒˓едели˕е ˙ˢло˔˕но˕о ˔˝˔˕оˢние на медийна˕а ˔˓еда на дадена д˝˓жава или на 

                                                      

5 https://dspace.ut.ee/handle/10062/89278 



Mediadelcom | D-5.1 
 

 
44 

нейни˕е в˝зможно˔˕и за наблˡдение. С˝б˓ани˕е данни ва˓и˓а˕ межд˖ 
д˝˓жави˕е, в нˢкои ˔л˖˚аи до˔˕а зна˚и˕елно. Не˔˝˜е˔˕вени ˒˓омени в дадена 
˔˕˓ана, ка˕о малко изме˔˕ване надол˖ в една обла˔˕, може и да не ˔а о˚евидни 
˒˓и ˔˓авнение˕о, но мога˕ да ˒оказва˕ ˓и˔к и ˒˓облемна ˔˗е˓а. Така ˚е 
о˕делни˕е доклади ˒о д˝˓жави ˒˓едо˔˕авˢ˕ важна ин˗о˓ма˙иˢ. 

 

 

 

 

 

 
 

 

Показа˕елен е комен˕а˓˝˕ на ˒˓о˗. Даниел Халин о˕но˔но колек˕ивни˕е 
˖˔илиˢ за ˒˓о˖˚ване на каз˖˔и˕е в ˔˕˓ани˕е ˖˚а˔˕ни˚ки в П˓оека: „ʡˈˊˋ 
˒˓ˑ˖˚˅˃ːˋˢ ˔˃ ː˃˔ˑ˚ˈːˋ ˍ˝ˏ ˛ˋ˓ˑˍˑ ˑ˚ˈ˓˕˃˅˃ːˈ ː˃ ˅˔ˋ˚ˍˋ ˔˅˝˓ˊ˃ːˋ ˔ ˏˈˇˋˋ˕ˈ 
˗˃ˍ˕ˑ˓ˋ, ˍˑˋ˕ˑ ˅ˎˋˢˢ˕ ː˃ ː˃˛˃˕˃ ˔˒ˑ˔ˑ˄ːˑ˔˕ ˊ˃ ˇˈˎˋ˄ˈ˓˃˕ˋ˅ː˃ ˇˈˏˑˍ˓˃˙ˋˢ. 
ʛˋ˔ˎˢ, ˚ˈ ˅˔ˋ˚ˍˋ ˕ˈ ˔ˈ ˑ˔ːˑ˅˃˅˃˕ ː˃ ˒˓ˈˊ˖ˏ˒˙ˋˢ˕˃ ˊ˃ ˋˊ˒ˑ˅ˢˇ˅˃ːˈ ː˃ ˆ˓˖˒˃ 
ˋˊˍˎˡ˚ˋ˕ˈˎːˑ ˅˃ˉːˋ ˙ˈːːˑ˔˕ˋ, ˍ˃˕ˑ  ˒˓ˑˊ˓˃˚ːˑ˔˕, ˒ˎ˖˓˃ˎˋˊ˝ˏ, ˃˅˕ˑːˑˏˋˢ ː˃ 
ˉ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋˍ˃˕˃. ʡˈ ˔˃ ˋˊ˚ˈ˓˒˃˕ˈˎˈː ˃ː˃ˎˋˊ ː˃ ː˃˚ˋː˃, ˒ˑ ˍˑˌ˕ˑ ˏˈˇˋˌːˋ˕ˈ 
ˋː˔˕ˋ˕˖˙ˋˋ ˋ ˏˈˇˋˌːˋ˕ˈ ˒˓˃ˍ˕ˋˍˋ ˅ˎˋˢˢ˕ ˅˝˓˘˖ ˕ˈˊˋ ˙ˈːːˑ˔˕ˋ  ː˃ 
ˇˈˏˑˍ˓˃˕ˋ˚ːˑ˕ˑ ˑ˄˜ˈ˔˕˅ˑ ”.6 

ʝ˚˃ˍ˅˃ˏˈ ˔ ːˈ˕˝˓˒ˈːˋˈ ˇ˃ ˔˒ˑˇˈˎˋˏ ˔ ˅˃˔ ˒ˑ˅ˈ˚ˈ ˑ˕ ˓ˈ˖ˎ˕˃˕ˋ˕ˈ ːˋ.  

 

 

 

 

 

                                                      
6 MEDIADELCOM podcast #29. Cf. https://www.mediadelcom.eu/podcast/  
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Автори 
ʞˈ˕ˈ˓ Бˈ˓ˆˎˈˊ (Peter Berglez) е ˒˓о˗е˔о˓ ˒о медии и 

ком˖ника˙ии в ˖ниве˓˔и˕е˕а Йо˓еб˓˖, Шве˙иˢ. О˔новни˕е м˖ 
из˔ледова˕ел˔ки обла˔˕и ˔а ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки из˔ледваниˢ, 
екологи˚на ком˖ника˙иˢ и коо˒е˓а˕ивна/˔˝вме˔˕на ком˖ника˙иˢ. 

 

ʡˑ˄ˋ˃˔ Е˄ˈ˓˅˃ˌː (Tobias Eberwein) е заме˔˕ник-ди˓ек˕о˓ и 
˓˝ководи˕ел на из˔ледова˕ел˔ка г˓˖˒а в Ин˔˕и˕˖˕а за ˔˓авни˕елни 
медийни и ком˖ника˙ионни из˔ледваниˢ на Ав˔˕˓ий˔ка˕а академиˢ 
на на˖ки˕е и Униве˓˔и˕е˕а в Клаген˗˖˓˕. Из˔ледваниˢ˕а м˖ ˔е 
˗ок˖˔и˓а˕ в˝˓˘˖ обла˔˕и˕е на медийна˕а е˕ика и медийна˕а 
о˕˚е˕но˔˕, медийни˕е ˔˕˓˖к˕˖˓и и медийно˕о ˖˒˓авление, 

ж˖˓нали˔˕ика˕а, медийни˕е инова˙ии и медийна˕а ˒˓омˢна, как˕о и ˔˓авни˕елна˕а 
ком˖ника˙иˢ и медийни˕е из˔ледваниˢ.  

ʤ˃ˎˋˍˋ ʤ˃˓ˑ-Лˑˌ˕ (Halliki Harro-Loit) е ˒˓о˗е˔о˓ ˒о 
ж˖˓нали˔˕ика в ˖ниве˓˔и˕е˕а в Та˓˕˖, Е˔˕ониˢ. Тˢ е коо˓дина˕о˓ на 
˒˓оек˕а на MEDIADELCOM. Нейни˕е на˖˚ни ин˕е˓е˔и вклˡ˚ва˕ 
в˓емеви анализ на ж˖˓нали˔˕и˚е˔киˢ ди˔к˖˓˔, ˔˓авни˕елен анализ 
на ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки˕е к˖л˕˖˓и, ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка и ком˖ника˙ионна 
е˕ика и ˒˓аво, медийна ˒оли˕ика, анализ на ди˔к˖˓˔а и 

межд˖ли˚но˔˕на ком˖ника˙иˢ. -  

И˅ˈ˕˃ ʮː˔ˑ˅˃ (Iveta Jansová) е а˔и˔˕ен˕ и заме˔˕ник-
˓˝ководи˕ел на ка˕ед˓а˕а ˒о медийни из˔ледваниˢ и ж˖˓нали˔˕ика 
в ˖ниве˓˔и˕е˕а „Ма˔а˓ик” в Б˝˓но, Че˘иˢ. Нейни˕е из˔ледова˕ел˔ки 
обла˔˕и ˔а ˒˓о˖˚ваниˢ на ˗енове˕е, ˒˓о˖˚ваниˢ на а˖ди˕о˓иˢ˕а и 
из˔ледване на медийно˕о ˒˓ед˔˕авˢне на ма˓гинализи˓ани 
иден˕и˚но˔˕и. 

Аːː˃ К˃ːˇˋˎ˃ (Anna Kandyla) е на˖˚ен ˔˝˕˓˖дник в Г˓˝˙ка˕а 
˗онда˙иˢ за ев˓о˒ей˔ка и в˝н˛на ˒оли˕ика (ELIAMEP). Нейни˕е 
на˖˚ни ин˕е˓е˔и вклˡ˚ва˕ медии и ˒оли˕и˚е˔ка ком˖ника˙иˢ, как˕о 
и из˔ледване на ˒оли˕и˚е˔ко˕о ˖˚а˔˕ие и ин˔˕и˕˖˙ии ˔ о˔обен ˗ок˖˔ 
в˝˓˘˖ Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝ˡз. 

ʟ˃ˆːˈ Кˑ˖˕˔-Кˎˈˏ (Ragne Kõuts-Klemm) е до˙ен˕ ˒о ˔о˙иологиˢ 
на ж˖˓нали˔˕ика˕а и ˓˝ководи˕ел на Ин˔˕и˕˖˕а ˒о ˔о˙иални 
из˔ледваниˢ к˝м Униве˓˔и˕е˕а в Та˓˕˖, Е˔˕ониˢ. Ек˔˒е˓˕иза˕а й 
об˘ва˜а медийни и ком˖ника˙ионни ˕ео˓ии и ˔о˙иологи˚е˔ки 
ме˕оди за анализ на медии˕е. Тˢ ˔е ин˕е˓е˔˖ва ˔˝˜о о˕ ин˕ег˓а˙иˢ˕а 
на ˓˖˔ко˕о мал˙ин˔˕во, ˒˓оменˢ˜и˕е ˔е модели в из˒олзване˕о на 

медии˕е и ˔о˙иални˕е ˒˓омени, ˒˓оз˓а˚но˔˕˕а на ж˖˓нали˔˕ика˕а и к˖л˕˖˓ни˕е 
медии, как˕о и ˕енден˙ии˕е в ˔о˙иални˕е медии. 
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М˃˓ˍ˖˔ К˓ˑˌ˕ˎˈ˓ (Marcus Kreutler) е из˔ледова˕ел в Ин˔˕и˕˖˕а 
за межд˖на˓одна ж˖˓нали˔˕ика Е˓и˘ Б˓о˔˕ к˝м Те˘ни˚е˔киˢ 
˖ниве˓˔и˕е˕ в До˓˕м˖нд, Ге˓маниˢ, как˕о и ˒˓ак˕ик˖ва˜ ж˖˓нали˔˕. 
О˔новни˕е м˖ на˖˚ни ин˕е˓е˔и ˔а межд˖на˓одни и ˕˓ан˔на˙ионални 
ком˖ника˙ии, ˚˖жде˔˕˓анни ˓е˒о˓˕ажи и медийна о˕˚е˕но˔˕. 

Е˒ Л˃˖ˍ (Epp Lauk) е ˒˓о˗е˔о˓ ˒о ж˖˓нали˔˕ика в ˖ниве˓˔и˕е˕а 
Ви˕а˖˕а˔ Велики в Ка˖на˔, Ли˕ва и го˔˕-˒˓о˗е˔о˓ в ˖ниве˓˔и˕е˕а 
Та˓˕˖, Е˔˕ониˢ. Нейни˕е на˖˚ни ин˕е˓е˔и ˔а в обла˔˕˕а на 
демок˓а˕иза˙иˢ˕а и ˕˓ан˔˗о˓ма˙иˢ˕а на медии˕е и ˛и˓ок ˔˒ек˕˝˓ 
о˕ в˝˒˓о˔и, ˔в˝˓зани ˔ ˒˓омˢна˕а и ˒˓о˗е˔ионализа˙иˢ˕а на 
ж˖˓нали˔˕ика˕а. 

М˃˓˕ˋː ʝˎˈ˓ Аˎˑː˔ˑ (Martin Oller Alonso) в момен˕а ˒˓овежда 
˔ледди˒ломна квали˗ика˙иˢ в Униве˓˔и˕е˕а на Милано, ка˕о ˔е 
˗ок˖˔и˓а в˝˓˘˖ ˒оли˕и˚е˔ка˕а ком˖ника˙иˢ. У˚а˔˕ва ак˕ивно в 
из˔ледова˕ел˔ки˕е еки˒и на MEDIADELCOM (ʹͲʹͳ-ʹͲʹ͵) и WJS (ʹͲͲͺ-
до момен˕а). Мака˓ и зае˕ ˔ ˓або˕а˕а ˔и в Ев˓о˒а, Оле˓ Алон˔о о˔˕ава 
академи˚но ангажи˓ан ˔ Ла˕ин˔ка Аме˓ика, ка˕о о˔новно до˒˓ина˔ˢ 

за ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки˕е из˔ледваниˢ в Еквадо˓ и К˖ба. 

М˃˓˕ ʝ˕˔ (Mart Ots) е до˙ен˕ в Межд˖на˓одно˕о бизне˔ ˖˚или˜е 
в Йон˛˟о˒инг, Шве˙иˢ. О˔новни˕е м˖ ин˕е˓е˔и ˔а в˝в вземане˕о на 
˓е˛ениˢ и о˓ганизи˓ане˕о на ма˓ке˕ингови ком˖ника˙ии, в 
медийни˕е ма˓ки и ма˓ке˕инга на медийни˕е ˗и˓ми, как˕о и в 
˛вед˔ка˕а и межд˖на˓одна˕а медийна ˒оли˕ика. 

З˓ˋːˍ˃ ʞˈ˓˖˛ˍˑ (Zrinjka Peruško) е ˓˝ководи˕ел на еки˒а о˕ 
Х˝˓ва˕иˢ в MEDIADELCOM. Тˢ е ˒˓о˗е˔о˓ ˒о медийна ˔о˙иологиˢ в 
ка˕ед˓а˕а ˒о медии и ком˖ника˙ии на Фак˖л˕е˕а ˒о ˒оли˕и˚е˔ки 
на˖ки на Заг˓еб˔киˢ ˖ниве˓˔и˕е˕. Пе˓˖˛ко ˔е занимава ˔˝˔ 
˔˓авни˕елен анализ на ˕˓ан˔˗о˓ма˙ии˕е на медийни ˔и˔˕еми, 
к˖л˕˖˓и и динамика на а˖ди˕о˓иˢ˕а. 

Е˅˃ːˆˈˎˋˢ ʞ˔ˋ˘ˑˆˋˑ˒˖ˎ˖ (Evangelia Psychogiopoulou) е а˔и˔˕ен˕ 
в Униве˓˔и˕е˕а на Пело˒оне˔ и ˔˕а˓˛и на˖˚ен ˔˝˕˓˖дник в Г˓˝˙ка˕а 
˗онда˙иˢ за ев˓о˒ей˔ка и в˝н˛на ˒оли˕ика (ELIAMEP). О˔новни˕е й 
обла˔˕и на из˔ледване ˔а: ˒˓аво и ˖˒˓авление на ЕС, о˔новни ˒˓ава, 
˔˝дебен диалог, ˙и˗˓ови медии и ˙и˗˓ови ˕е˘нологии в ЕС, 
ин˕ег˓и˓ане на ˒оли˕ика˕а в ЕС и к˖л˕˖˓на ˓ег˖ла˙иˢ на ЕС. 

 Лˋˎˋˢ ʟ˃ˌ˚ˈ˅˃ (Lilia Raycheva) е ˒˓о˗е˔о˓ ˒о медии и 
ком˖ника˙ии в Со˗ий˔киˢ ˖ниве˓˔и˕е˕ ̶Св. Климен˕ О˘˓ид˔ки̶, 
Б˝лга˓иˢ и бив˛ ˚лен на на˙ионалниˢ ˓ег˖ла˕о˓ за ˓адио и 
˕елевизиˢ (СЕМ). Нейни˕е на˖˚ни ин˕е˓е˔и вклˡ˚ва˕: ˓азви˕ие на 
медийна˕а еко˔и˔˕ема, ек˓анен език, ˒оли˕и˚е˔ка ком˖ника˙иˢ, 
медийно ˒о˕˓ебление и медийна г˓амо˕но˔˕. 
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Аːˇ˃ Rožukalne е ˒˓о˗е˔о˓ и ˔˕а˓˛и из˔ледова˕ел в˝в 
Фак˖л˕е˕а ˒о ком˖ника˙ии на Риж˔киˢ ˖ниве˓˔и˕е˕ С˕˓адин˛ в 
Ла˕виˢ. Нейни˕е обла˔˕и на ек˔˒е˓˕иза вклˡ˚ва˕ ˓аз˓або˕ване˕о на 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки ˙енно˔˕и, медийни ˔и˔˕еми, медийно ˓ег˖ли˓ане и 
˔амо˓ег˖ли˓ане и из˔ледване на медийна˕а а˖ди˕о˓иˢ.  

 

ʠˈ˓ˇˉˑ ʠ˒ˎˈːˇˑ˓ˈ (Sergio Splendore) е до˙ен˕ в ˖ниве˓˔и˕е˕а в 
Милано. Негови˕е обла˔˕и на ек˔˒е˓˕иза ˔а е˒и˔˕емологиˢ˕а и 
медийно˕о дове˓ие. О˕ ʹͲͳͷ г. ˖˚а˔˕ва в из˔ледване˕о Све˕ове на 
ж˖˓нали˔˕ика˕а, а о˕ ʹͲͳͺ г. е ˚лен на м˓ежа˕а Nepocs (The Network 
of European Political Communication Scholars). Има много ˒˖блика˙ии 
в˝в воде˜и межд˖на˓одни ˔˒и˔аниˢ. 

Аˎːˋ˔ ʠ˕˃ˍˎˈ (Alnis Stakle) е а˔и˔˕ен˕ ˒о ком˖ника˙ионни 
из˔ледваниˢ в Риж˔киˢ ˖ниве˓˔и˕е˕ С˕˓ади˛, Ла˕виˢ и ди˓ек˕о˓ на 
бакалав˝˓˔ки˕е ˖˚ебни ˒˓ог˓ами „М˖л˕имедийна ком˖ника˙иˢ“ и 
„Фо˕ог˓а˗иˢ“. На˔˕оˢ˜и˕е м˖ из˔ледваниˢ и ˒˓е˒одаване ˔е 
˗ок˖˔и˓а˕ в˝˓˘˖ ˗о˕ог˓а˗иˢ˕а, виз˖ална˕а ком˖ника˙иˢ и 
медийна˕а г˓амо˕но˔˕. 

 
ʣˋˎˋ˒ ʡ˓˄ˑˈ˅ˋ˚ (Filip Trbojević) е док˕о˓ан˕ ˒о ˒оли˕и˚е˔ки на˖ки 
в Заг˓еб˔киˢ ˖ниве˓˔и˕е˕, Х˝˓ва˕иˢ. На˖˚ни˕е м˖ ин˕е˓е˔и ˔а 
медийни ˔и˔˕еми, демок˓а˕и˚ни ˕˓ан˔˗о˓ма˙ии и ме˕одологиˢ на 
коли˚е˔˕вени и ка˚е˔˕вени из˔ледваниˢ. 

 

Дˋː˃ Вˑˊ˃˄ (Dina Vozab) е а˔и˔˕ен˕ в ка˕ед˓а˕а ˒о медии и 
ком˖ника˙ии на , Фак˖л˕е˕а ˒ о ˒оли˕и˚е˔ки на˖ки к˝м Униве˓˔и˕е˕а 
в Заг˓еб, Х˝˓ва˕иˢ. На˖˚ни˕е й ин˕е˓е˔и ˔а на˔о˚ени к˝м медии˕е и 
демок˓а˙иˢ˕а, ˒оли˕и˚е˔ка˕а ком˖ника˙иˢ, медийни˕е ˔и˔˕еми, 
медии˕е в ˒о˔˕˔о˙иали˔˕и˚е˔ка Ев˓о˒а и медийни˕е ˒˖блики. 

 
Лˈːˍ˃ ʢ˃˛ˍˑ˅˃ ʠˋˊ˃˓ˑ˅˃ (Lenka Waschková Císařová) ˓або˕и ка˕о 
а˔и˔˕ен˕ и ˓˝ководи˕ел на ка˕ед˓а˕а ˒о медийни из˔ледваниˢ и 
ж˖˓нали˔˕ика в  Униве˓˔и˕е˕а „Ма˔а˓ик”, Б˝˓но, Че˘иˢ. Нейно˕о 
˒˓е˒одаване и из˔ледваниˢ ˔е ˗ок˖˔и˓а˕ в˝˓˘˖ ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а 
˓або˕а, ме˔˕ни˕е медии, ˔об˔˕вено˔˕˕а на медии˕е и ˒˓е˘ода на 
медийни˕е ˒аза˓и. 
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Б̻лгарската следа в MEDIADELCOM 
ʚˋˎˋˢ ʟ˃ˌ˚ˈ˅˃ 

Т˓игоди˛ниˢ˕ (ʹͲʹͳ-ʹͲʹͶ г.) из˔ледова˕ел˔ки ˒˓оек˕ MEDIADELCOM е ˒о 
˒˓ог˓ама „Хо˓изон˕ ʹͲʹͲ” на Ев˓о˒ей˔ка˕а коми˔иˢ.  

MEDIADELCOM ˔е ˔˕˓еми да до˒˓ине˔е за ˒одоб˓ˢване на ев˓о˒ей˔ка˕а 
ин˕ег˓а˙иˢ, ˔о˙иално˕о ˔ближаване и ˔ледова˕елно – ев˓о˒еиза˙иˢ.  

У˚а˔˕ни˙и˕е в П˓оек˕а ˔и ˒о˔˕авˢ˕ за зада˚и: ͳ) да ˓аз˓або˕ˢ˕ модел за 
˘оли˔˕и˚ен анализ на ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е, в˝зниква˜и в ˓амки˕е на 
˒˓о˙е˔а на медийна ˕˓ан˔˗о˓ма˙иˢ в Ев˓о˒а; ʹ) да на˒˓авˢ˕ о˙енка доколко ˔а 
до˔˕а˕˝˚ни ˔˝˜е˔˕в˖ва˜и˕е из˔ледваниˢ и данни, необ˘одими за изго˕вˢне на 
бази˓ани на знаниˢ ˒˓огнози за ˕енден˙ии˕е в ˓азви˕ие˕о на ев˓о˒ей˔киˢ 
медиен ˒ ейзаж; ͵ ) да гене˓и˓а˕ нов ме˕од, бази˓ан на мо˕ива˙ионно модели˓ане 
за о˚е˓˕аване на ˔˙ена˓ии за ˒˓едвиждане на ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е,  
˔в˝˓зани ˔ медии˕е. 

Ч˓ез ˒˓о˖˚ване, ˔˓авнˢване и ˔ин˕ези˓ане на ˔˝˜е˔˕в˖ва˜и из˔ледваниˢ и 
модели˓ане на множе˔˕во ˔˙ена˓ии ˔е ˙ели да ˔е ˔˝здаде ин˔˕˓˖мен˕ за 
˒˓огнози˓ане и ˖˒˓авление на медийниˢ ˓и˔к. 

В из˔ледова˕ел˔киˢ ˒˓оек˕ ˖˚а˔˕ва˕ ͳ͹ о˓ганиза˙ии о˕ ͳͶ д˝˓жави:  

x TARTU ULIKOOL (UTARTU) - Estonia - коо˓дина˕о˓ 
x UNIVERZITA SV. CYRILA A METODA V TRNAVE (UCM) - Slovakia  
x MASARYKOVA UNIVERZITA (MUNI) - Czech Republic 
x UNIWERSYTET WARSZAWSKI (UWARSAW) - Poland 
x SVEUCILISTE U ZAGREBU FAKULTET POLITICKIH ZNANOSTI (FPZG) - Croatia 
x SOFIA UNIVERSITY ST KLIMENT OHRIDSKI (USOFIA) - Bulgaria 
x RIGAS STRADINA UNIVERSITATE (RSU) - Latvia  
x ERICH-BROST INSTITUT FUR JOURNALISMUS IN EUROPA GEMEINNUTZIGE   
GESELLSCHAFT MIT BESCHRANKTER HAFTUNG EBI GMBH (TUD) - Germany 
x UNIVERSITA DEGLI STUDI DI MILANO (UNIMI) - Italy 



Mediadelcom | D-5.1 
 

 
49 

x ELLINIKO IDRYMA EVROPAIKIS KAI EXOTERIKIS POLITIKIS (ELIAMEP) -Greece 
x FUNDATIA CENTRUL PENTRU JURNALISM INDEPENDENT (CJI) - Romania 
x MERTEK MEDIAELEMZO MUHELY KOZHASZNU NONPROFIT KORLATOLT 
x FELELOSSEGU TARSASAG (MERTEK) - Hungary 
x ÖREBRO UNIVERSITET (ÖU) - Sweden  
x INTERNATIONELLA HANDELSHOGSKOLAN IJONKOPING AB*IHH (IHH)-Sweden 
x MITTUNIVERSITETET (MIUN) - Sweden 
x OESTERREICHISCHE AKADEMIE DER WISSENSCHAFTEN (OEAW) - Austria 
x MEDIA DIVERSITY INSTITUTE GLOBAL (MDIG) – Belgium 

Рабо˕а˕а на ˖˚а˔˕ва˜и˕е о˓ганиза˙ии е ˓аз˒˓еделена в ˔едем ˓або˕ни 
˒аке˕а: 

x ˓аз˓або˕ване на модел за ˘оли˔˕и˚ен ˒од˘од к˝м ˓и˔кове˕е и 
в˝зможно˔˕и˕е, ˔в˝˓зани ˔ новина˓˔ки˕е медии;  

x на˙ионални ˒˓о˖˚ваниˢ, ˔в˝˓зани ˔ из˔ледваниˢ (ʹͲͲͲ-ʹͲʹͲ г.) за 
к˓и˕и˚ни˕е момен˕и на ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е в ˒˓о˙е˔а на медийна 
˕˓ан˔˗о˓ма˙иˢ; 

x ˔˓авни˕елен анализ на ˗ак˕о˓и˕е, о˚е˓˕ава˜и ˓и˔кове˕е и 
в˝зможно˔˕и˕е на медийни˕е ˕˓ан˔˗о˓ма˙ии; 

x ˔˝здаване на ва˓иан˕и за ˔˙ена˓ии за еволˡ˙иˢ˕а на ев˓о˒ей˔киˢ 
медиен ˒ейзаж; 

x ˓аз˒˓о˔˕˓анение на ˓ез˖л˕а˕и˕е и ˒˖блика˙ии; 
x ˖˒˓авление на ˒˓оек˕а; 
x е˕и˚ни изи˔кваниˢ. 

 

 

Еˍˋ˒˝˕ ː˃ ʠʢ „ʠ˅. Кˎˋˏˈː˕ ʝ˘˓ˋˇ˔ˍˋ” ˈ ˔ ˓˝ˍˑ˅ˑˇˋ˕ˈˎ ˒˓ˑ˗. ˇ-˓ 
Лˋˎˋˢ ʟ˃ˌ˚ˈ˅˃ ˋ ˈ ˔˝˔˕˃˅ˈː ˑ˕ ˏˎ˃ˇˋ ː˃˖˚ːˋ ˓˃˄ˑ˕ːˋ˙ˋ, ˊ˃˜ˋ˕ˋˎˋ 
ˇˑˍ˕ˑ˓˔ˍˋ˕ˈ ˔ˋ ˇˋ˔ˈ˓˕˃˙ˋˋ ˅˝˅ ʣ˃ˍ˖ˎ˕ˈ˕˃ ˒ˑ ˉ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋˍ˃ ˋ ˏ˃˔ˑ˅˃ 
ˍˑˏ˖ːˋˍ˃˙ˋˢ: ˇ-˓ М˃˓ˋˢː ʡˑˏˑ˅, ˇ-˓ Нˈˎˋ Вˈˎˋːˑ˅˃ ˋ ˇ-˓ Н˃ˇˈˉˇ˃ 
Мˋ˕ˈ˅˃. В˒ˑ˔ˎˈˇ˔˕˅ˋˈ ˔ˈ ˒˓ˋ˔˝ˈˇˋːˢ˅˃˕ ˋ ˇ-˓ Лˑ˓˃ Мˈ˕˃ːˑ˅˃, ˔˝˜ˑ 
˅ˋ˒˖˔ˍːˋ˚ˍ˃ ː˃ ʣЖМК ˋ ˇ˝ˎˆˑˆˑˇˋ˛ː˃˕˃ ˋˊ˔ˎˈˇˑ˅˃˕ˈˎˍ˃ ː˃ ˏˈˇˋˋ˕ˈ ˋ 
ˈˍ˔˒ˈ˓˕ ˍ˝ˏ ʠ˝˅ˈ˕˃ ː˃ Е˅˓ˑ˒˃ ˇ-˓ Бˋ˔ˈ˓˃ З˃ːˍˑ˅˃. 

 

За ˒ове˚е ин˗о˓ма˙иˢ ˒о˔е˕е˕е: https://www.mediadelcom.eu/ 
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Катализатори на б̻лгарски́ 
медиен пре̵од к̻м демокра̶и́    
Рискове и вȨзможности   
Бˋ˔ˈ˓˃ ʖ˃ːˍˑ˅˃ 

Демок˓а˙иˢ˕а в Б˝лга˓иˢ може да б˝де ка˕его˓изи˓ана ка˕о ели˕на или 
˒ол˖кон˔олиди˓ана демок˓а˙иˢ, ˕.е. демок˓а˙иˢ ˔ конк˖˓и˓а˜и ˔е олига˓˘ии и 
ни˔ко ниво на г˓аждан˔ко ˖˚а˔˕ие. С˕˓ана˕а ˒˓инадлежи к˝м ˒оли˕изи˓аниˢ 
медиен модел, ˒˓и кой˕о ˔е наблˡдава ˒оли˕и˚е˔ки ˒л˖˓ализ˝м, но медии˕е ˔а 
˚а˔˕и˚но ˔вободни (Dobek-Ostrowska, ʹͲͳͷ). Ли˒˔а˕а на ˔ми˔лени ини˙иа˕иви за 
˒˓е˔˕˓˖к˕˖˓и˓ане на медии˕е и ˓азединена˕а ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка об˜но˔˕ 
˒озволˢва˕ на ˒оли˕и˙и˕е да ˒оема˕ ини˙иа˕ива˕а и да ˒˓едлага˕ нее˗ек˕ивни 
модели в ˒е˓иода на ˕˓ан˔˗о˓ма˙иˢ. Рез˖л˕а˕˝˕ о˕ ˕ези ˒оли˕и˚е˔ки иг˓и е, ˚е 
ʖ˃ˍˑː˝˕ ˊ˃ ˄˝ˎˆ˃˓˔ˍˑ˕ˑ ˓˃ˇˋˑ ˋ ˕ˈˎˈ˅ˋˊˋˢ (ͳͻͻͺ г.) и ʖ˃ˍˑː˝˕ ˊ˃ ˈˎˈˍ˕˓ˑːːˋ˕ˈ 
˔˝ˑ˄˜ˈːˋˢ (ʹͲͲ͹ г.) ˔а ˒˓ие˕и много ˒о-к˝˔но о˕ д˓˖ги˕е ˔˕˓ани о˕ Цен˕˓ална и 
Из˕о˚на Ев˓о˒а, ка˕о медийниˢ˕ ˒аза˓ е де˓ег˖ли˓ан за д˝л˝г ˒е˓иод о˕ в˓еме 
и е нее˗ек˕ивен и до дне˔. Нˢма ˔˒е˙иална ˖˓едба ˒о о˕но˛ение на ˒е˚а˕а и 
онлайн медии˕е и за ˕ези видове ˔е ˒˓илага˕ об˜и˕е ˒˓авни ак˕ове. Д˓˖ги 
закони, ˓ег˖ли˓а˜и до˔˕˝˒а до ин˗о˓ма˙иˢ и за˜и˕а˕а на ли˚ни˕е данни, ˔а 
˒˓ие˕и ˔˝о˕ве˕но ˒˓ез ʹͲͲͲ г. и ʹͲͲʹ г. В˔и˚ки ˕ези ин˔˕˓˖мен˕и ˔а изменˢни 
многок˓а˕но. ʖ˃ˍˑː˝˕ ˊ˃ ˊ˃˜ˋ˕˃ ː˃ ˎˋ˙˃˕˃, ˒ˑˇ˃˅˃˜ˋ ˔ˋˆː˃ˎˋ ˊ˃ ːˈ˓ˈˇːˑ˔˕ˋ е 
˒˓ие˕ едва в на˚ало˕о на ʹͲʹ͵ г. и влиза в ˔ила ˒˓ез май ʹͲʹ͵ г. П˓авна˕а ˓амка 
на Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝ˡз оказва ˓е˛ава˜о влиˢние в˝˓˘˖ ˓ег˖ла˕ивни˕е 
ин˔˕˓˖мен˕и ˒˓еди и ˔лед ˒˓и˔˝единˢване˕о на Б˝лга˓иˢ ˒˓ез ʹͲͲ͹ г., но 
нейно˕о ˕˓ан˔˒они˓ане в б˝лга˓˔ко˕о законода˕ел˔˕во не е ˔и˔˕ема˕и˚но и 
на˒˝лно ˖˔˒е˛но. 
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В изг˓аждане˕о и ка˕ализи˓ане˕о на демок˓а˕и˚на˕а б˝лга˓˔ка медийна 
˔и˔˕ема ˖˚а˔˕ва˕ ˓азли˚ни ˒˓ед˔˕ави˕ели.  

ʞˑˎˋ˕ˋ˚ˈ˔ˍˋ˕ˈ ˏːˑˊˋː˔˕˅˃ 

К˓и˕и˚но˕о ˔ливане на ˒оли˕ика, бизне˔ и медии в Б˝лга˓иˢ ˔е˓иозно 
за˔˕˓а˛ава ˔вобода˕а на из˓азˢване и ˔вобода˕а на медии˕е. Де˓ег˖ли˓ане˕о на 
˓адио- и ˕елевизионниˢ ˔ек˕о˓ ˔е ˒˓о˕о˚ва в˝в в˓еме˕о и ˒озволˢва 
за˓аждане˕о на два взаимо˔в˝˓зани ˒˓о˙е˔а – ˒оли˕иза˙иˢ на медии˕е и 
медиа˕иза˙иˢ на ˒оли˕ика˕а (Рай˚ева, ʹͲͳͶ). П˓и ˕акава о˒а˔на близо˔˕ межд˖ 
медии и ˒оли˕и˙и ˔˝д˝˓жание˕о на закони˕е о˕˓азˢва ˒˓едимно ин˕е˓е˔и˕е на 
˒оли˕и˚е˔ки˕е г˓˖˒и, а не не˒˓еменно об˜о˕о благо. Свободна˕а и незави˔има 
ж˖˓нали˔˕ика ˔˝˜о е за˔егна˕а о˕ ˒одобна незд˓аво˔ловна ˔имбиоза. Ценз˖˓а˕а 
е заб˓анена, но ав˕о˙енз˖˓а˕а и ˔амоог˓ани˚ениˢ˕а, кои˕о ж˖˓нали˔˕и˕е ˔и 
налага˕ в ежедневна˕а ˔и ˓або˕а, ˔е ˒˓ев˓˝˜а˕ в ˕˓евожна, не˒и˔ана но˓ма. 
Се˓иозно ˒ови˛аване на к˖л˕˖˓а˕а на на˕и˔к ˔е забелˢзва ˒˓ез ʹͲʹͲ г., ка˕о най-
о˒а˔ен е ˒оли˕и˚е˔киˢ˕ на˕и˔к в˝˓˘˖ медии˕е (В˝лков, ʹͲʹͲ). 

Ж˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋ˕ˈ 

Ч˓ез ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а ˓або˕а ˔вобода˕а на из˓азˢване ˔е о˔˝˜е˔˕вˢва в 
˛и˓ок ма˜аб за ˙ˢло˕о об˜е˔˕во. Сл˖˚аи˕е на ˔амоналожени ог˓ани˚ениˢ и 
˚е˔˕о˕о ˒ов˕а˓ˢне на д˖ма˕а ̶˔˕˓а˘̶ (˖волнение, намалˢване на за˒ла˕и, 
наказа˕елно ˒˓е˔ледване, за˒ла˘и за ˗изи˚е˔ка˕а ˔иг˖˓но˔˕) ˔а ˕˓евожни 
˔игнали за ˓еално˕о ˔˝˔˕оˢние на б˝лга˓˔ка˕а ж˖˓нали˔˕ика. „Феномен˝˕ 
бˡ˓ок˓а˕и˚на ж˖˓нали˔˕ика“ (В˝лков, ʹͲʹͲ) е ˒˓и˕е˔ни˕елна ˒о˔леди˙а о˕ 
˒оли˕иза˙иˢ˕а и коме˓˔иализа˙иˢ˕а на б˝лга˓˔ки˕е медии, кои˕о ли˛ава˕ 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а ˒˓о˗е˔иˢ о˕ ˒о˕ен˙иала й за ак˕ивна к˓и˕ика и ˕во˓˚е˔˕во. 

П˓ез ʹͲʹʹ г. ʟˈ˒ˑ˓˕ˈ˓ˋ ˄ˈˊ ˆ˓˃ːˋ˙ˋ (RSF) о˔˝жда ˔˝дебниˢ ˕о˓моз на двама 
б˝лга˓˔ки ˓аз˔ледва˜и ж˖˓нали˔˕и и ˒˓изовава ˕огава˛но˕о новоизб˓ано 
б˝лга˓˔ко ˒˓ави˕ел˔˕во да ˒˓иеме законода˕ел˔˕во, кое˕о за˜и˕ава медии˕е 
˔˓е˜˖ нагла˔ени ̝ ˝дебни дела (SLAPP cases) (Ре˒о˓˕е˓и без г˓ани˙и, SLAPP, 2022 
г.). С˝˔ За˒овед ͒ ͹͹͹/ͳͺ.ͳͲ.ʹͲʹʹ г. на П˓ед˔еда˕елˢ на В˝˓˘овниˢ ка˔а˙ионен 
˔˝д за в˝веждане на Единен ка˕алог на ˒ ˓е˔˕˝˒лениˢ˕а, ̝ в˝˓зани ̝  ко˓˖˒˙ионно 
˒оведение и ˒˓ак˕ики; ˔˝здаване на Елек˕˓онен ˓еги˔˕˝˓ на ˒˓оизвод˔˕ва˕а, 
водени ˔˓е˜˖ ж˖˓нали˔˕и и медии; ˒˖блик˖ване на ак˕˖ални ˔˒и˔˝˙и на дела˕а 
за ко˓˖˒˙ионни ˒˓е˔˕˝˒лениˢ и о˓ганизи˓ана ˒˓е˔˕˝˒но˔˕ е ˒˓ие˕а законова 
база за ˔˝здаване на из˚е˓˒а˕елна база о˕ данни. В˝˒˓еки ˚е в˝˒˓о˔˝˕ ˒ол˖˚ава 
в˔е ˒о-˛и˓ок об˜е˔˕вен о˕зв˖к, за момен˕а ли˒˔ва ˔˒е˙иален ˒˓авен 
ин˔˕˓˖мен˕ ˒о ˕ема˕а (В˝˓˘овен ка˔а˙ионен ˔˝д, ʹͲʹʹ). 

В ˔воˢ˕а дейно˔˕ ж˖˓нали˔˕и˕е ˕˓ˢбва да дей˔˕ва˕ доб˓о˔˝ве˔˕но и да 
˒˓едо˔˕авˢ˕ ˕о˚на и до˔˕ове˓на ин˗о˓ма˙иˢ в ˔˝о˕ве˕˔˕вие ˔ 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а е˕ика, ˔ледвайки ˒˓ин˙и˒и˕е на Е˅˓ˑ˒ˈˌ˔ˍ˃˕˃ ˍˑː˅ˈː˙ˋˢ ˒ˑ 
˒˓˃˅˃˕˃ ː˃ ˚ˑ˅ˈˍ˃ и ˔˝дебна˕а ˒˓ак˕ика на Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝д ˒о ˒˓ава˕а на 
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˚овека. Т˓˖дно˔˕и˕е ˒˓ед ˔амо˓ег˖ли˓ане˕о ˔а ˔в˝˓зани ˔ ли˒˔а˕а на ˔илна и 
ав˕о˓и˕е˕на медийна об˜но˔˕, коˢ˕о да ˒˓ев˝˓не ˒˓о˗е˔ионални˕е ˔˕анда˓˕и 
в˝в в˔екидневна ˒˓ак˕ика. Б˝лга˓˔ки˕е медийни а˔о˙иа˙ии, кои˕о ˔а в˓˝зка˕а 
межд˖ медии˕е и г˓аждан˔ко˕о об˜е˔˕во, ˔˝˜о ˒˓о˒˖˔ка˕ в˝зможно˔˕˕а да 
зад˝лбо˚а˕ ди˔к˖˔иˢ˕а за ˔˕а˕˖˔а на ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а ˒˓о˗е˔иˢ ка˕о 
˔амо˖˒˓авлˢва˜а ˔е ˚˓ез закон. 

Мˈˇˋˋ˕ˈ 

Медии˕е - ин˔˕и˕˖˙ионни ˔˖бек˕и на ˒˓аво˕о на ˔вободно из˓азˢване - ˔а 
до˔˕ав˚и˙и на медийни ˖˔л˖ги и на ˒ла˕˗о˓ми за ˔˒оделˢне на видеома˕е˓иали. 
Пе˚а˕ни˕е медии ˔а д˓˖же˔˕ва за изда˕ел˔ки (˓екламен и д˓˖г вид) бизне˔. 
Ли˒˔ва до˔˕а˕˝˚но ин˗о˓ма˙иˢ за ˓еална˕а ˒˓ак˕ика на медийни˕е ком˒ании – 
˒оли˕ики, ˓едак˙ионни колегии и в˝˕˓е˛ни е˕и˚ни кодек˔и ˔ изклˡ˚ение на 
на˙ионални˕е об˜е˔˕вени медии – БНТ и БНР, кои˕о ˔а зад˝лжени да ˒˓иема˕ 
в˝˕˓е˛ни ˒˓авила и да ˒˖блик˖ва˕ ˓едовни о˕˚е˕и за из˒˝лнение на ˔воˢ˕а 
ми˔иˢ. Т˝˓гов˔киˢ˕ ˓еги˔˕˝˓ ˒˓едо˔˕авˢ до˔˕˝˒ до из˚е˓˒а˕елна ин˗о˓ма˙иˢ 
за ˕˝˓гов˔ки˕е медийни о˒е˓а˕о˓и и ˕е˘ни˕е ˔об˔˕вени˙и, но д˓˖ги˕е 
дей˔˕ва˜и ˓еги˔˕˓и к˝м Мини˔˕е˓˔˕во˕о на к˖л˕˖˓а˕а за ˒е˚а˕ни и д˓˖ги 
˒˓оизведениˢ и за ˓ аз˒˓о˔˕˓ани˕ели˕е и до˔˕ав˚и˙и˕е  на медийни ̟ ˔л˖ги и к˝м 
С˝ве˕а за елек˕˓онни медии за а˖диовиз˖ални ˖˔л˖ги не из˒˝лнˢва˕ адеква˕но 
зада˚а˕а ˔и да ˓азк˓ива˕ ˔˝о˕ве˕на ин˗о˓ма˙иˢ. Ка˕о ˙ˢло нˢма до˔˕а˕˝˚но 
данни за ˔об˔˕вено˔˕˕а, ˓е˗о˓ми˕е и инова˙ии˕е в медийни˕е о˓ганиза˙ии ˔ 
изклˡ˚ение на об˜е˔˕вени˕е ˓адио- и ˕елевизионни о˒е˓а˕о˓и. 

Много малко медийни о˓ганиза˙ии ˔а в˝вели ме˘анизми, ˔ кои˕о да 
˒одд˝˓жа˕ н˖жно˕о ниво на ˒˓оз˓а˚но˔˕ на ˖˚а˔˕ни˙и˕е, вклˡ˚и˕елно 
˖˒оменаване на ав˕о˓и˕е (bylines), ˒˓о˗или на ж˖˓нали˔˕и, медийни блогове 
или ˒˖блик˖вани декла˓а˙ии. Т˓˖дно е да ˔е наме˓ˢ˕ ини˙иа˕иви, ˒˓ˢко 
˔в˝˓зани ˔ дейно˔˕˕а на Mediawatch в Б˝лга˓иˢ. 

ʠ˝ˇˋˎˋ˜˃˕˃ 

Кон˔˕и˕˖˙ионниˢ˕ ˔˝д (КС) е ак˕ивен в изг˓аждане˕о на демок˓а˕и˚на 
медийна ˔и˔˕ема и в ˔ин˘˓онизи˓ане˕о на нейно˕о ˗˖нк˙иони˓ане ˔˝˔ 
˔˕анда˓˕и˕е за ˒˓ава˕а на ˚овека. П˓аво˕о на ˔вобода на из˓азˢване, ˔вобода˕а 
на ˒е˚а˕а и ˒˓аво˕о на ин˗о˓ма˙иˢ, залегнали в ˚л. 39-Ͷͳ о˕ б˝лга˓˔ка˕а 
ʙˑː˔˕ˋ˕˖˙ˋˢ, ˔е ˕˝лк˖ва˕ ˓аз˛и˓и˕елно ˒о о˕но˛ение на ог˓ани˚ениˢ˕а и ˔а 
˒˓ов˝згла˔ени за „ком˖ника˙ионни ˒˓ава и ˔вободи“ в Ре˛ение ͒ ͹ на КС о˕ Ͷ-
˕и ˡни ͳͻͻ͸ г. ˒о кон˔˕и˕˖˙ионно дело ͒ ͳ/ͳͻͻ͸ г. В ˔˝˜о˕о ˓е˛ение ˔˝дии˕е 
˒од˚е˓˕ава˕ необ˘одимо˔˕˕а о˕ в˝веждане на ˒˓авно обв˝˓зва˜а ˒˓о˙ед˖˓а за 
˒˓аво на о˕гово˓ за в˔ˢко ˔˓ед˔˕во за ма˔ова ком˖ника˙иˢ. В момен˕а ˒˓аво˕о на 
о˕гово˓ е ˒од˓обно ˖˓едено ˔амо за ˓адио- и ˕елевизионни˕е медии. Закон˝˕ за 
˓адио и ˕елевизиˢ ˒˓едвижда и зад˝лжение за ˒˖бли˚но извинение на 
до˔˕ав˚и˙и˕е на медийни ˖˔л˖ги ˒˓и нак˝˓нˢване на ˒˓ава˕а на об˜е˔˕во˕о. 
(Кон˔˕и˕˖˙ионен ˔˝д, ͳͻͻͺ).  
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Наказа˕елна˕а о˕гово˓но˔˕ за обида и клеве˕а е една о˕ ˒˓авни˕е га˓ан˙ии 
за за˜и˕а на до˔˕ойн˔˕во˕о на ˚ове˛ка˕а ли˚но˔˕. Наказа˕елна˕а о˕гово˓но˔˕ в 
˕ова о˕но˛ение не ˒˓о˕иво˓е˚и на кон˔˕и˕˖˙ионниˢ ˓ед. 

Анализ˝˕ на ˒о˔˕ановени˕е ˒˓и˔˝ди ˔˓е˜˖ Б˝лга˓иˢ в Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝д ˒о 
˒˓ава˕а на ˚овека ˒оказва, ˚е ˒о о˕но˛ение на обида˕а и клеве˕а˕а ˔вободни˕е 
и о˕к˓и˕и ˒˖бли˚ни деба˕и изи˔ква˕ ˒о-ви˔ока ˔˕е˒ен на к˓и˕ика к˝м 
˒˖бли˚ни˕е ли˚но˔˕и и дл˝жно˔˕ни˕е ли˙а. В дне˛но в˓еме ˔˝дили˜а˕а ˔а 
˔клонни да налага˕ не˒˓о˒о˓˙ионално ви˔оки глоби в ˔л˖˚аи на обида и клеве˕а 
(в ˔˓авнение ˔ ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки˕е за˒ла˕и), кое˕о може да ˒˓едизвика 
„˔м˓азˢва˜ е˗ек˕“ (chilling effect). 

С ˖вели˚аване˕о на б˓оˢ на ˒ла˕˗о˓ми˕е обида˕а и клеве˕а˕а ˚˓ез 
˔о˙иални˕е м˓ежи (как˕о и ле˔но˕о ˓аз˒˓о˔˕˓анение на език на ом˓аза˕а, 
к˔ено˗обиˢ˕а и ан˕и˔еми˕изма) ˔е ˒˓ев˓˝˜а˕ в о˔новен ˒˓облем. Нˢкои 
˓е˛ениˢ на ок˓˝жни˕е ˔˝дили˜а ˔˓е˜˖ изв˝˓˛и˕ели в˝в Фей˔б˖к обо˔новава˕ 
˔вои˕е а˓г˖мен˕и о˔новно ˔ на˓˖˛аване˕о на об˜о˒˓ие˕и˕е мо˓ални и 
об˜е˔˕вени ˒˓ин˙и˒и на ˔о˙иална ком˖ника˙иˢ. В˝˒˓еки ˕ова, ˔˝дебна˕а 
˒˓ак˕ика ˔ама ˒о ˔ебе ˔и не може да ˒одоб˓и ˓адикално медийна˕а ˔˓еда без 
мо˜ниˢ гла˔ на г˓аждан˔ко˕о об˜е˔˕во и ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а об˜но˔˕. 
Ак˙ен˕˝˕ ̞ ˓ˢбва да ̝ е ˒ о˔˕ави и в˝˓˘˖ медийна˕а г˓амо˕но˔˕, ̝ амо˓ег˖ли˓ане˕о 
и ме˘анизми˕е за о˕˚е˕но˔˕ на медии˕е, кои˕о мога˕ да ги на˒˓авˢ˕ ˔илни и 
влиˢ˕елни.  

Б˝лга˓˔ки˕е ˔˝дили˜а има˕ ˖˔˕ановена д˝лгогоди˛на ˒˓ак˕ика да 
˒˓едо˔˕авˢ˕ до˔˕˝˒ до док˖мен˕и не ˔амо на ж˖˓нали˔˕и, но и на в˔еки 
г˓ажданин, в ˔л˖˚ай на о˕каз о˕ д˝˓жавни о˓гани. Админи˔˕˓а˙иˢ˕а на 
Мини˔˕е˓˔киˢ ˔˝ве˕ е ˔˝здала и ˒одд˝˓жа ˔˒е˙иална ˒ла˕˗о˓ма за до˔˕˝˒ до 
об˜е˔˕вена ин˗о˓ма˙иˢ ˔˝гла˔но ˚л. ͳͷв, ал. ͳ о˕ ЗДОИ (Мини˔˕е˓˔ки ˔˝ве˕, 
ʹͲʹͳ). Тˢ ˖ле˔нˢва ˙елиˢ ˒˓о˙е˔ ˒о ˒одаване и ˓азглеждане на заˢвлениˢ за 
до˔˕˝˒ до ин˗о˓ма˙иˢ ˒о елек˕˓онен ˒˝˕. Редовно ˔е ˒˖блик˖ва ˔˕а˕и˔˕и˚е˔ка 
ин˗о˓ма˙иˢ ˒о ˕ози в˝˒˓о˔. 

Мˈˇˋˌːˋˢ˕ ˓ˈˆ˖ˎ˃˕ˑ˓ ˋ ˇ˓˖ˆˋ ˑ˓ˆ˃ːˋ 

С˝ве˕˝˕ за елек˕˓онни медии (СЕМ) ка˕о незави˔им ˔˒е˙иализи˓ан о˓ган 
наблˡдава до˔˕ав˚и˙и˕е на медийни ˖˔л˖ги и на ˒ла˕˗о˓ми˕е за 
видео˔˒оделˢне и ˒ одд˝˓жа нˢколко ˓ еги˔˕˝˓а за ˒ ови˛аване на ˒ ˓оз˓а˚но˔˕˕а 
в ˔ек˕о˓а. В ˔ай˕а ˔и С˝ве˕˝˕ за елек˕˓онни медии е ˔˝здал ˓аздел за в˝˒˓о˔и и 
о˒лакваниˢ о˕ об˜е˔˕вено˔˕˕а, кой˕о из˒олзва в ком˖ника˙иˢ˕а ˔и ˔ 
до˔˕ав˚и˙и˕е на медийни ̟ ˔л˖ги и ˒ ˓и о˓ганизи˓ане˕о на ˒ ˖бли˚ни ди˔к˖˔ии ˒ о 
медийни ˕еми. Само две˕е об˜е˔˕вени медии – Б˝лга˓˔ко˕о на˙ионално ˓адио 
(БНР) и Б˝лга˓˔ка˕а на˙ионална ˕елевизиˢ (БНТ) ˒одд˝˓жа˕ ин˔˕и˕˖˙иˢ˕а 
омб˖д˔ман. О˗и˔и˕е им ˒˓едо˔˕авˢ˕ и ˙енна об˓а˕на в˓˝зка о˕но˔но 
˔амо˓ег˖ли˓ане˕о. 
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Бо˓ба˕а ˔ езика на ом˓аза˕а и ди˔к˓имина˙ионни˕е изказваниˢ ˔е о˔новава 
на ˒˓ак˕ика˕а на Коми˔иˢ˕а за за˜и˕а о˕ ди˔к˓имина˙иˢ (КЗД) и на Коми˔иˢ˕а 
˒о медийна е˕ика. В˝˒˓еки ̞ ова, ˓ е˛ениˢ˕а на ̞ ези два о˓гана ˒ о дела в обла˔˕˕а 
на е˕ни˚е˔ка˕а ди˔к˓имина˙иˢ не винаги ˔а в ˘а˓мониˢ едно ˔ д˓˖го. Доклад˝˕ 
на Ф˓ийд˝м Ха˖˔ (Freedom House) за ʹͲʹʹ г. за Б˝лга˓иˢ ˒од˚е˓˕ава, ˚е 
„е˕ни˚е˔ки˕е мал˙ин˔˕ва, о˔обено ˓оми˕е, ˔а из˒˓авени ˒˓ед ди˔к˓имина˙иˢ“. 
Това заклˡ˚ение важи и за д˓˖ги мал˙ин˔˕ва, как˕о и за бежан˙и. О˚евидно 
˔˝здаване˕о на нˢкои доб˓и модели не може да ˓е˛и ˕˓айно ˕ези об˜е˔˕вени 
наболели ˒˓облеми. 

Г˓˃ˉˇ˃ː˔ˍˑ˕ˑ ˑ˄˜ˈ˔˕˅ˑ 

О˕ ͳͻͻ͹ г. не˒˓ави˕ел˔˕вена˕а о˓ганиза˙иˢ „П˓ог˓ама До˔˕˝˒ до 
ин˗о˓ма˙иˢ” (ПДИ) ˔˝би˓а, кон˔˖л˕и˓а и ˔и˔˕ема˕изи˓а ˔л˖˚аи на о˕каз за 
до˔˕˝˒ до ин˗о˓ма˙иˢ в ˙ˢла˕а ˔˕˓ана ˚˓ез ко˓е˔˒онден˕˔ка м˓ежа о˕ 
ж˖˓нали˔˕и. Това е ˒˓име˓ за е˗ек˕ивно ˔˝˕˓˖дни˚е˔˕во межд˖ медии˕е и 
˕˓е˕иˢ ˔ек˕о˓. С ˖˔илиˢ˕а на ПДИ е ˒о˔˕игна˕ ˒˝˓виˢ˕ в Б˝лга˓иˢ ˒˓еглед на 
кла˔и˗и˙и˓ани док˖мен˕и и ˓аз˔ек˓е˕ˢване на много о˕ ˕. на˓. „˒˓иклˡ˚ени 
˔л˖˚аи”.  

З˃ˍˎˡ˚ˈːˋˈ 

Анализ˝˕ на ем˒и˓и˚ни˕е данни ˒ оказва, ̊ е ˒ ˓ед˔˕ави˕ели˕е на ˒˖бли˚на˕а 
ком˖ника˙иˢ в Б˝лга˓иˢ дей˔˕ва˕ нееднозна˚но в ˓азли˚ни ˒е˓иоди, водени 
най-ве˚е о˕ ̝ вои˕е ин˕е˓е˔и в конк˓е˕ни ̝ и˕˖а˙ии и не винаги - о˕ об˜е˔˕вено˕о 
благо. Е˕о за˜о, ˓ез˖л˕а˕и˕е не ˔а до˔˕а˕˝˚но ˒о˔ледова˕елни и ˒˓ог˓е˔˝˕ на 
медийна˕а ˔˓еда не е без˖˔ловен. Кон˔˕и˕˖˙ионниˢ˕ ˔˝д има ˔илно влиˢние в 
зо˓а˕а на демок˓а˙иˢ˕а, но ˒о-к˝˔но негови˕е ˔˕анови˜а ˔˝˜о ˔е ˒оли˕изи˓а˕. 
П˓ед˔˕авени˕е ˕˖к ˔˕˓ани на ˒˖бли˚на˕а ком˖ника˙иˢ, в˝˒˓еки нˢкои 
˒о˔˕ижениˢ, не ˒оказва˕ голˢм ˒о˕ен˙иал за ˓адикални ˓е˗о˓ми в медийниˢ 
˔ек˕о˓. 

С˝˜е˔˕в˖ва˕ нˢкои доб˓и на˙ионални ˒˓ак˕ики, кои˕о мога˕ да б˝да˕ 
˓азви˕и и надг˓адени за ˒одоб˓ˢване на законода˕ел˔˕во˕о, ˒˓аво˒˓илагане˕о 
и медийна˕а г˓амо˕но˔˕. 

x По˔˕авˢне на о˔нови˕е за за˜и˕а на ˔вобода˕а на из˓азˢване в˝˓˘˖ 
“ком˖ника˙ионни˕е ˒˓ава” в ʙˑː˔˕ˋ˕˖˙ˋˢ˕˃ ː˃ ʟˈ˒˖˄ˎˋˍ˃ Б˝ˎˆ˃˓ˋˢ (ͳͻͻͳ г.); 
˔˝здаване на кон˙е˒˙иˢ за медийна ˔и˔˕ема в˝з о˔нова на ˓е˛ениˢ˕а на 
Кон˔˕и˕˖˙ионниˢ ˔˝д, коˢ˕о ˕˝лк˖ва кон˔˕и˕˖˙ионни˕е ˓аз˒о˓едби ˔˒о˓ед 
ев˓о˒ей˔ка˕а ˒˓ак˕ика; 

x С˝здаване на незави˔им медиен ˓ег˖ла˕о˓ (СЕМ), кой˕о е ˒˝˓виˢ˕ ˒о 
˓ода ˔и о˓ган о˕ ˕ози вид за ˒˓авна˕а ˔и˔˕ема на ˔˕˓ана˕а и е елемен˕ о˕ г˓˖˒а˕а 
на админи˔˕˓а˕ивни˕е ˓ег˖ла˕о˓и; 
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x С˝здаване на ˓еги˔˕˓и на елек˕˓онни медии и ˒ла˕˗о˓ми за 
видео˔˒оделˢне к˝м СЕМ и до˒˝лни˕елен ˓еги˔˕˝˓ к˝м МС, ка˕о ˒о ˕ози на˚ин 
˔е ˒ови˛ава ˒˖бли˚но˔˕˕а и ˒˓оз˓а˚но˔˕˕а в медийна˕а ˔˗е˓а; 

x П˓иемане на Е˕ˋ˚ˈː ˍˑˇˈˍ˔ ː˃ ˄˝ˎˆ˃˓˔ˍˋ˕ˈ ˏˈˇˋˋ (ʹͲͲͶ г.), кой˕о 
˔˝здава ˒˓ед˒о˔˕авки за ˒˓о˗е˔ионално и е˕и˚но ˒оведение на ˒˓иели˕е го 
медии; 

x У˕в˝˓ждаване на ˔˒е˙иална ˒˓о˙ед˖˓а за ˒ол˖˚аване на ин˗о˓ма˙иˢ о˕ 
˒˖бли˚ни˕е ин˔˕и˕˖˙ии ˚˓ез ʖ˃ˍˑː˃ ˊ˃ ˇˑ˔˕˝˒ ˇˑ ˑ˄˜ˈ˔˕˅ˈː˃ ˋː˗ˑ˓ˏ˃˙ˋˢ (2000 
г.) и за˔илване на ˒˓аво˕о на г˓аждани˕е да б˝да˕ ин˗о˓ми˓ани. 

ʟˋ˔ˍˑ˅ˈ ˋ ˅˝ˊˏˑˉːˑ˔˕ˋ: 

Сложно˕о ˓азви˕ие на б˝лга˓˔ка˕а медийна ˔˓еда може да ˔˝здаде ˔ледни˕е 
˓ˋ˔ˍˑ˅ˈ за из˔ледова˕ели˕е в ˕ази обла˔˕: 

x Да не б˝да˕ о˕к˓и˕и ˓еални˕е взаимоо˕но˛ениˢ и взаимозави˔имо˔˕и 
межд˖ ˔в˝˓зани˕е ˒омежд˖ ˔и медийни ˒˓ед˔˕ави˕ели и ˒˓облеми в ˙ˢло˔˕на˕а 
ка˓˕ина; 

x Да ˔е ˒ол˖˚а˕ не˓авноме˓ни и ненадеждни ˓ез˖л˕а˕и ˒о˓ади 
не˓авноме˓но˕о ниво на ˓азви˕ие на медийни˕е из˔ледваниˢ и недо˔˕а˕˝˚ни˕е 
нали˚ни данни; 

x Да ˔е ˒˓о˒˖˔не ˔˝здаване˕о на доб˓и ˒˓ак˕ики и ˔и˔˕ема˕иза˙иˢ ˒о˓ади 
ли˒˔а на ком˖ника˙иˢ ˔ о˓ганиза˙ии и о˓гани и ог˓ани˚ен о˒и˕ в ˒˓илагане˕о 
на ˒од˘ода ˔ о˕˚и˕ане на ин˕е˓е˔и˕е на в˔и˚ки заин˕е˓е˔овани ˔˕˓ани. 

В˝˒˓еки ˕ова може да има и доб˓и ˅˝ˊˏˑˉːˑ˔˕ˋ за из˔ледова˕ели˕е, ако 
анализи˕е ˔а о˓иен˕и˓ани к˝м ˔˖бек˕и˕е на медийни˕е взаимоо˕но˛ениˢ и 
о˔обено к˝м н˖жди˕е на ˒о˕˓еби˕ели˕е - ме˕од, кой˕о ˔˝о˕ве˕˔˕ва на идеˢ˕а за 
изг˓аждане на о˓иен˕и˓ано к˝м ˚овека ин˗о˓ма˙ионно об˜е˔˕во.   

x Да ˔е ˒˓омени ме˕одологиˢ˕а за ˔˝би˓ане на данни о˕ ˔˝о˕ве˕ни˕е 
на˙ионални о˓гани. Една о˕ най-важни˕е ˒о˔леди˙и би могла да б˝де ˒˓омˢна˕а 
в ˔˝би˓ане˕о на на˙ионални ˔˕а˕и˔˕и˚е˔ки данни за ˓азли˚ни медии и ˕ˢ˘но˕о 
из˒олзване; 

x Да ˔е в˝веде ˘оли˔˕и˚ен ˒од˘од к˝м из˖˚аване˕о на медии˕е и 
медийно˕о ˒о˕˓ебление в диги˕ално˕о об˜е˔˕во; 

x Да ˔е за˔илˢ˕ ˖˔илиˢ˕а, на˔о˚ени к˝м ˔˓авни˕елни из˔ледваниˢ и 
˔˝˕˓˖дни˚е˔˕во ˚˓ез м˓ежа о˕ ˖˚ени и из˔ледова˕ели в Ев˓о˒а и изв˝н неˢ. 

Иˊ˕ˑ˚ːˋ˙ˋ:  
В˝лков И. (ʹͲʹͲ). ʕ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋˍ˃ ˄ˈˊ ˏ˃˔ˍˋ. Годи˛но из˔ледване за ˔вобода˕а на ˔лово˕о. 

[Vŭlkov, I. Zhurnalistika bez maski. Godishno izsledvane za svobodata na slovoto v Bŭl-
gariya]. (Valkov I,. Without Masks. Free Journalism. Annual Study on Freedom of Speech 
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tent/uploads/2020/10/Jurnalisti-bez-maski-1.pdf 
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Журналистиката в Б̻лгари́    
СȨстоȭние, рискове и вȨзможности  
(2000-2020)  
ʜ˃ˇˈˉˇ˃ ʛˋ˕ˈ˅˃ 

Пове˚е о˕ ˕˓и де˔е˕иле˕иˢ медии˕е и ж˖˓нали˔˕ика˕а в Б˝лга˓иˢ 
˒˓еминава˕ ˒˓ез ˒˓едизвика˕елен ˒е˓иод на ˕˓ан˔˗о˓ма˙иˢ в ˖˔ловиˢ˕а на 
˒оли˕и˚е˔ки ˒л˖˓ализ˝м, о˕ една ˔˕˓ана - ˚˓ез ˒˓е˔˕˓˖к˕˖˓и˓ане и 
˒˓и˔˒о˔обˢване о˕ д˝˓жавен моно˒ол к˝м ˒аза˓ни о˕но˛ениˢ, а о˕ д˓˖га ˔˕˓ана 
- к˝м ново˕о диги˕ално об˜е˔˕во. Законода˕ели, медийни и м˓ежови 
˓ег˖ла˕о˓и, из˔ледова˕ели, ек˔˒е˓˕и, ˒˓о˗е˔ионална и академи˚на об˜но˔˕ ˔а 
˔˓ед о˔новни˕е ˗иг˖˓и, кои˕о ˔а ˒˓извани да ˒од˒омага˕ ˕˓˖дниˢ ˒˝˕ на 
демок˓а˕изи˓ане на б˝лга˓˔ка˕а медийна ˔˓еда. 

На˔˕оˢ˜иˢ˕ ˕ек˔˕ е бази˓ан на ˒˓од˖к˙иˢ˕а на из˔ледова˕ели˕е на медии˕е 
и ж˖˓нали˔˕ика˕а в Б˝лга˓иˢ ˒˓ез ˒˝˓ви˕е две де˔е˕иле˕иˢ на ʹͳ. век 
(˒˓о˖˚ени˕е заглавиˢ ˔а над ʹͲͲ). Фок˖˔˝˕ е в˝˓˘˖ к˓и˕и˚ни˕е ˕о˚ки в ˒оле˕о на 
ж˖˓нали˔˕ика˕а, о˚е˓˕ани в˝з о˔нова на ˔˝б˓ани˕е данни, ка˕о ˙ел˕а е да ˔е 
о˕к˓оˢ˕ ˓и˔кове˕е и в˝зможно˔˕и˕е за ˓азви˕ие на б˝лга˓˔ка˕а медийна ˔˓еда, 
и, в ˚а˔˕но˔˕, – на делибе˓а˕ивна˕а (˔˝ве˜а˕елна) ком˖ника˙иˢ.  

Бˋ˄ˎˋˑˆ˓˃˗˔ˍˋ ˇ˃ːːˋ 

О˔новен из˕о˚ник на ин˗о˓ма˙иˢ за ˕ек˖˜и˕е ˒˓омени и ˔˝˔˕оˢние˕о на 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а ˒˓о˗е˔иˢ ˔а ˒˓о˖˚ваниˢ и ˒˖блика˙ии на ˒˓ед˔˕ави˕ели на 
академи˚на˕а и ˒˓о˗е˔ионална˕а об˜но˔˕ в Б˝лга˓иˢ, ин˔˕и˕˖˙ионални 
док˖мен˕и (НС, МС, Мини˔˕е˓˔˕во на ˕˓ан˔˒о˓˕а и ˔˝об˜ениˢ˕а, Мини˔˕е˓˔˕во 
на к˖л˕˖˓а˕а, НСИ). За ˔˝жаление, ˒ове˚е˕о о˕ ˕ези из˕о˚ни˙и ˔е о˕ли˚ава˕ ˔ 
˗˓агмен˕и˓ано˔˕, ли˒˔а на ˒е˓иоди˚но˔˕ и ˒˓ием˔˕вено˔˕ на ин˗о˓ма˙иˢ˕а. 
Годи˛ни˕е доклади на ˓ег˖ла˕о˓ни˕е о˓гани (СЕМ, КРС), на ˒˓о˗е˔ионални и 
˔˝˔ловни о˓ганиза˙ии (АЕЖ, АББРО, БАКА и д˓.) и на нˢкои не˒˓ави˕ел˔˕вени 
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о˓ганиза˙ии (на˒˓име˓ Фонда˙иˢ „Медийна демок˓а˙иˢ“, Медийна˕а ˒˓ог˓ама 
за Югоиз˕о˚на Ев˓о˒а на ˗онда˙иˢ „Кон˓ад Адена˖е˓“, Reuters Institute Digital 
News Report и д˓.) ˔е о˒и˕ва˕ да ˒˓едо˔˕авˢ˕ ˒о-˙ˢло˔˕на и ˒о˔ледова˕елна 
ка˓˕ина на ж˖˓нали˔˕ика˕а в Б˝лга˓иˢ. П˖бли˚но до˔˕˝˒ни ˔а и годи˛ни˕е 
о˕˚е˕и на об˜е˔˕вени˕е медии БНТ и БНР. 

По˔ледни˕е о˒и˕и за в˔еоб˘ва˕ни, из˚е˓˒а˕елни анализи на б˝лга˓˔ка˕а 
медийна ˔˓еда ˔е о˕к˓ива˕ к˝м к˓аˢ на ˒˝˓во˕о де˔е˕иле˕ие на ʹͳ. век (Филева 
и д˓., ʹͲͳͲ, Пе˛ева и д˓., ʹͲͳͳa, Пе˛ева и д˓., ʹͲͳͳb). П˓ез ˔ледва˜и˕е години 
˒˓едме˕ на из˔ледова˕ел˔ки ин˕е˓е˔ ˔а о˕делни а˔˒ек˕и, ком˒онен˕и и ˢвлениˢ 
в медии˕е и ж˖˓нали˔˕ика˕а. П˓о˖˚ваниˢ˕а ˔а ˔ ог˓ани˚ен об˘ва˕ и 
не˒˓ед˔˕ави˕елен ˘а˓ак˕е˓.  

О˔новна˕а ˕˓˖дно˔˕ ˒˓и ˔˝би˓ане˕о на данни за ˔˝˔˕оˢние˕о на медии˕е и 
ж˖˓нали˔˕ика˕а в Б˝лга˓иˢ ˔а ˔в˝˓зани ˔ ли˒˔а˕а на из˚е˓˒а˕елна, 
˔и˔˕ема˕изи˓ана и ˒ е˓иоди˚но ˒ ˓едо˔˕авˢна ин˗о˓ма˙иˢ о˕ ˒ ˝˓воиз˕о˚ни˙и˕е 
– ̝ ами˕е медийни ̝ ˕˓˖к˕˖˓и и ж˖˓нали˔˕и˕е. Пове˚е˕о академи˚ни о˓ганиза˙ии 
˒˓и˕ежава˕ ек˔˒е˓˕ниˢ ка˒а˙и˕е˕ ˔ами да изв˝˓˛а˕ ˔˝би˓ане на необ˘одима˕а 
из˔ледова˕ел˔ка ин˗о˓ма˙иˢ, но ˚е˔˕о им ли˒˔ва ˗инан˔ов ˓е˔˖˓˔ за 
˒˓овеждане˕о на ˒одобно ˒˓о˖˚ване.  

Ж˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋˍ˃˕˃ ˅ Б˝ˎˆ˃˓ˋˢ 

П˝˓ви˕е де˔е˕иле˕иˢ на ʹͳ. век но˔ˢ˕ зна˚и˕елни ˒˓омени в б˝лга˓˔ка˕а 
медийна ˔˓еда. Това е ˒е˓иод на ˕е˘нологи˚но обновление и ˒о˔˕е˒енна 
диги˕ализа˙иˢ на ˙елиˢ ˒˓о˙е˔ на ˔˝здаване и ˒о˕˓ебление на медийно 
˔˝д˝˓жание. Ци˗˓овиза˙иˢ˕а на б˝лга˓˔киˢ е˗и˓, мака˓ и ˔ множе˔˕во 
˒˓е˒ˢ˕˔˕виˢ и не˔˝в˝˓˛ен˔˕ва, зав˝˓˛ва в ˖˔˕ановени˕е о˕ Ев˓о˒ей˔ка˕а 
коми˔иˢ ˔˓окове. С ˓азви˕ие˕о на ˒аза˓ни˕е ˖˔ловиˢ и ˕е˘нологи˚ни˕е 
в˝зможно˔˕и на˓а˔˕ва б˓оˢ˕ на елек˕˓онни˕е и диги˕ални˕е медии (за ˔ме˕ка 
на ˒е˚а˕ни˕е изданиˢ), как˕о и жан˓ово˕о ˓азнооб˓азие на ˒˓едлагано˕о 
˔˝д˝˓жание. Поˢвˢва˕ ˔е нови жан˓ови ˗о˓ми, а в ˒озна˕и˕е ˕ека˕ ˒˓о˙е˔и на 
˒˓омˢна, ˕˓ан˔˗о˓ма˙иˢ и жан˓ова ˘иб˓идиза˙иˢ (на˒˓име˓, ˗и˚˝˓, ˓иали˕и, 
˕ок ˛о˖, иг˓и, ˒˝˕е˒и˔, к˓а˕ки док˖мен˕ални ˗о˓ми и д˓.). О˕ва˓ˢне˕о на 
б˝лга˓˔киˢ медиен ˒аза˓ за ˚˖жде˔˕˓анни инве˔˕и˕о˓и ˒˓ед˛е˔˕ва 
˒˓и˔˝единˢване˕о на ˔˕˓ана˕а к˝м ЕС (ʹͲͲ͹ г.). О˔вен ˔вежи инве˔˕и˙ии, 
о˚акваниˢ˕а ˔а ˔ ˕ˢ˘ да навлˢза˕ и нови бизне˔ модели, моде˓ни ˒˓авни но˓ми, 
ви˔оки е˕и˚ни и ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки ˔˕анда˓˕и. В ˓азглежданиˢ ˒е˓иод е ˒˓ие˕ 
Е˕ˋ˚ːˋˢ˕ ˍˑˇˈˍ˔ ː˃ ˄˝ˎˆ˃˓˔ˍˋ˕ˈ ˏˈˇˋˋ (ʹͲͲͶ г.), а медийна˕а ˔амо˓ег˖ла˙иˢ 
˒˓ави ˒˝˓ви˕е ˔и ˔˕˝˒ки. На˚ало˕о на ʹͳ. век е и в˓еме˕о, кога˕о 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ко˕о об˓азование и ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а ˒˓о˗е˔иˢ ˔˕ава˕ в˔е ˒о-
до˔˕˝˒ни.  

П˓еглед˝˕ на ˔˝˜е˔˕в˖ва˜и˕е из˔ледваниˢ, ˒о˔ве˕ени на медийна˕а ˔˓еда в 
Б˝лга˓иˢ (ʹͲͲͲ-ʹͲʹͲ г.), ˒ ˓ивли˚а внимание˕о и в˝˓˘˖ не малко к˓и˕и˚ни ̞ о˚ки. 
Пове˚е˕о о˕ ˕ˢ˘ ˔а ˔в˝˓зани ˔ медийниˢ ˒л˖˓ализ˝м в негови˕е ˓азли˚ни ˗о˓ми 
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– ˓ азнооб˓азие на ̝ ˝д˝˓жание и мнениˢ, ˒ ˓оз˓а˚но˔˕ на медийна˕а ̝ об˔˕вено˔˕, 
˒оли˕и˚е˔ка и ˗инан˔ова (не)зави˔имо˔˕ на медии˕е, ˔о˙иално изклˡ˚ване на 
г˓˖˒и о˕ об˜е˔˕во˕о и д˓. С˝˔˕оˢние˕о на медийниˢ ˒аза˓ на ˕˓˖да, ̟ ˔ловиˢ˕а за 
˓або˕а, об˓азование˕о на ж˖˓нали˔˕и˕е, ˕е˘ни˕е ˙енно˔˕и и ˔˕анда˓˕и 
˓азк˓ива˕ до˒˝лни˕елни ˓и˔кове за ˓азви˕ие˕о на ж˖˓нали˔˕ика˕а в ˔˕˓ана˕а.  

Мˈˇˋˈː ˒ˎ˖˓˃ˎˋˊ˝ˏ 

В Б˝лга˓иˢ в˝н˛ниˢ˕ (˔˕˓˖к˕˖˓ен) медиен ˒л˖˓ализ˝м е га˓ан˕и˓ан и ˕ова 
е видно о˕ данни˕е на На˙ионалниˢ ˔˕а˕и˔˕и˚е˔ки ин˔˕и˕˖˕ (ʹͲʹͲ г.): в ˔˕˓ана˕а 
о˒е˓и˓а˕ ͳʹͲ ˕елевизионни ком˒ании, ͹͹ ˓адио ˔˕ан˙ии, ʹͲͻ ве˔˕ника. Но, дали 
˕ова ˒˓едлагане ˖˔˒ˢва да га˓ан˕и˓а на ˒о˕˓еби˕ели˕е до˔˕˝˒ до ˓азнооб˓азни 
гледни ˕о˚ки, ˕ака ˚е ˕е да ˔а ˔˒о˔обни да ˗о˓ми˓а˕ ˔об˔˕вено мнение ˒о 
важни˕е в˝˒˓о˔и (в˝˕˓е˛ен ˒л˖˓ализ˝м) (Ofcom, 2012)? 

О˕ ˒˖бли˚ни˕е ˓еги˔˕˓и на СЕМ ˔е вижда, ˚е ˒˓еобладава˕ ˓адио- и 
˕елевизионни ˒˓ог˓ами ˔ ˓азвлека˕елен, м˖зикален, ˗илмов, об˓азова˕елен 
˒˓о˗ил. Новина˓˔ко ˔˝д˝˓жание о˔иг˖˓ˢва˕ ˓адио- и ˕в о˒е˓а˕о˓и ˔ 
˒оли˕ема˕и˚ен или ˔ ˓азвлека˕елен ˘а˓ак˕е˓. В˝зможно˔˕и˕е на ˒о˕˓еби˕ели˕е 
да до˔˕игна˕ до ˓азнооб˓азни мнениˢ ˒о об˜е˔˕вено зна˚ими в˝˒˓о˔и ˔а 
до˒˝лни˕елно ог˓ани˚ени о˕ ˔˓авни˕елно ˒о˔˕оˢнниˢ набо˓ о˕ „гово˓и˕ели“ и 
ин˗л˖ен˔˝˓и, има˜и ˒˓е˕ен˙ии˕е да влиˢˢ˕ в˝˓˘˖ об˜е˔˕вено˕о мнение, как˕о 
и о˕ на˓а˔˕ва˜и˕е нива на бизне˔- и ˒оли˕и˚е˔ка зави˔имо˔˕ и доб˓оволно 
˔амо˙енз˖˓и˓ане на ж˖˓нали˔˕и˕е. Тези ˢвлениˢ ˔а ˔в˝˓зани в зна˚и˕елна 
˔˕е˒ен (но не един˔˕вено) ˔ ˓аздаване˕о на милиони левове о˕ д˝˓жавниˢ, 
об˜ин˔ки˕е бˡдже˕и и ком˖ника˙ионни˕е кам˒ании на П˓ог˓ами˕е на ЕС за 
медии (В˝лков, ʹͲͳͻa). Така ˒˓ивидно ˔˝˜е˔˕в˖ва˜иˢ˕ ˔˕˓˖к˕˖˓ен ˒л˖˓ализ˝м 
не е в ˔˝˔˕оˢние да о˔иг˖˓и необ˘одимиˢ в˝˕˓е˛ен ˒л˖˓ализ˝м (˓азнооб˓азие 
о˕ ˔˝д˝˓жание и гледни ˕о˚ки, до˔˕˝˒ни за в˔и˚ки ˔о˙иални и демог˓а˗˔ки 
г˓˖˒и), кой˕о иг˓ае клˡ˚ова ˓олˢ в о˗о˓мˢне˕о на ˒ози˙ии и взимане˕о на 
˓е˛ениˢ о˕ а˖ди˕о˓иˢ˕а.  

С˒о˓ед нˢкои не˒˓ави˕ел˔˕вени о˓ганиза˙ии (Centre for media pluralism and 
media freedom, ʹͲʹͳ, Freedom House, ʹͲʹͳa), най-голˢма за˒ла˘а за б˝лга˓˔ки˕е 
медии и б˝лга˓˔ко˕о об˜е˔˕во ˒˓ед˔˕авлˢва˕ ˒˓облеми˕е ˔ ˒аза˓ниˢ 
˒л˖˓ализ˝м (медийна˕а кон˙ен˕˓а˙иˢ), ˒ оли˕и˚е˔ка˕а зави˔имо˔˕ на медии˕е и 
˔о˙иално˕о изклˡ˚ване, дока˕о ˓и˔к˝˕ о˕ ˒о˔ега˕ел˔˕ва над живо˕а и зд˓аве˕о 
на ж˖˓нали˔˕и и на˓˖˛аване на ˔вобода˕а на из˓азˢване е о˕но˔и˕елно ни˔˝к.  

В˒˓о˚ем, ˔вобода˕а на медии˕е и медийниˢ˕ ˒л˖˓ализ˝м ˔а ˒од за˒ла˘а в˝в 
в˔и˚ки ˔˕˓ани ˚ленки на Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝ˡз, мака˓ и в ˓азли˚на ˔˕е˒ен. Най-
ни˔˝к ˓и˔к ˔˝˜е˔˕в˖ва в Ге˓маниˢ (ʹͲΨ), Шве˙иˢ (ʹͺΨ) и Даниˢ (͵ʹΨ), а най-
ви˔ок е ̞ ой в Пол˛а (͸͹Ψ), Унга˓иˢ (͸͸Ψ) и Б˝лга˓иˢ (͸͸Ψ) (European Parliamen-
tary Rеsearch Service, ʹͲʹ͵). Дей˔˕виˢ˕а в медийниˢ ˔ек˕о˓, ˒˝˓вона˚ално 
на˔о˚ени к˝м ˔˝здаване на единен ˒аза˓ за медийни ˖˔л˖ги, не ˔а нови за ЕС и 
да˕и˓а˕ о˕ ͺͲ-˕е години на миналиˢ век ˔ ˒˓иемане˕о на Дˋ˓ˈˍ˕ˋ˅˃˕˃ ˊ˃ 
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˕ˈˎˈ˅ˋˊˋˢ ˄ˈˊ ˆ˓˃ːˋ˙ˋ (Council Directive 89/552/EEC, 1989), о˕менена о˕ 
на˔˕оˢ˜а˕а Дˋ˓ˈˍ˕ˋ˅˃ ˊ˃ ˃˖ˇˋˑ˅ˋˊ˖˃ˎːˋ˕ˈ ˏˈˇˋˌːˋ ˖˔ˎ˖ˆˋ (Directive 
2010/13/EU). Фок˖˔˝˕ на внимание˕о на ин˔˕и˕˖˙ии˕е на ЕС в ˕ази конк˓е˕на 
обла˔˕, оба˚е, изглежда ˔е ˒˓оменˢ и о˕˚а˔˕и ˒˓еминава к˝м ˒оли˕ика, 
˔˝˔˓едо˕о˚ена ˒ове˚е в˝˓˘˖ о˔новни˕е ˒˓ава и за˜и˕а˕а на медийна˕а ˔вобода 
и ˒л˖˓ализма, ка˕о ˒˓ед˒о˔˕авка за ˒˓авилно˕о демок˓а˕и˚но ˗˖нк˙иони˓ане 
на ев˓о˒ей˔ки˕е ин˔˕и˕˖˙ии и об˜е˔˕ва (European Parliamentary Research Ser-
vice, 2023). 

Мˈˇˋˌː˃ ˔ˑ˄˔˕˅ˈːˑ˔˕ ˋ ˏˈˇˋˌː˃ ˍˑː˙ˈː˕˓˃˙ˋˢ 

Не˒˓оз˓а˚на˕а медийна ˔об˔˕вено˔˕ в Б˝лга˓иˢ ˒озволˢва не˒˓оз˓а˚но 
˗инан˔и˓ане и ˒˓ев˓˝˜ане˕о на медии˕е в ˔˓ед˔˕во за влиˢние. В˒е˚а˕ление˕о 
е, ˚е медии˕е в Б˝лга˓иˢ ˔е кон˕˓оли˓а˕ не о˕ ˔˒е˙иализи˓ано законода˕ел˔˕во 
и ˓ег˖ла˕о˓ни о˓гани, а о˕ задк˖ли˔ие (Цеков, ʹͲͳͺ). Рез˖л˕а˕и˕е ˔а 
не˔˒о˔обно˔˕ на ж˖˓нали˔˕и˕е и медии˕е да из˒˝лнˢва˕ о˔новни˕е ˔и 
зад˝лжениˢ в ˔л˖жба на об˜е˔˕во˕о, ни˔ко дове˓ие о˕ ˔˕˓ана на а˖ди˕о˓иˢ˕а и 
˒˓о˒адане в годи˛ни˕е кла˔а˙ии за ˔вобода˕а на ˔лово˕о (Reporters without Bor-
ders, 2022).  

Т˓ади˙иˢ˕а за ˒˓ик˓иване на дей˔˕ви˕елни˕е ˔об˔˕вени˙и на медии в 
Б˝лга˓иˢ за˒о˚ва в на˚ало˕о на века, ка˕о о˒и˕ да ˔е заобиколи ˔˝˜е˔˕в˖ва˜а˕а 
˒о ˕ова в˓еме заб˓ана за ˒˓и˕ежание на ˓екламен и медиен бизне˔ 
еднов˓еменно. По-к˝˔но заб˓ана˕а е о˕менена. Но ˒˓ез ˒˝˓ви˕е две де˔е˕иле˕иˢ 
на ʹͳ. век об˜е˔˕вено˕о внимание ˚е˔˕о е на˔о˚ено к˝м в˝˒˓о˔и ка˕о: кой ˔˕ои 
зад ˗о˓мално ˓еги˔˕˓и˓ани˕е д˓˖же˔˕ва-˔об˔˕вени˙и на влиˢ˕елни˕е 
б˝лга˓˔ки медии; какви ин˕е˓е˔и ˔е ˖к˓ива˕ зад ˕ези ком˒ании; има ли 
кон˗лик˕ на ин˕е˓е˔и и на кого в˔˝˜но˔˕ ˔л˖жа˕ б˝лга˓˔ки˕е медии?  

Медийниˢ˕ ˒ейзаж ˔е ˖˔ложнˢва о˜е ˒ове˚е ˒˓ез в˕о˓о˕о де˔е˕иле˕ие на ʹͳ. 
век, кога˕о най-влиˢ˕елни˕е медии в Б˝лга˓иˢ ˔менˢ˕ ˔об˔˕вено˔˕˕а ˔и. Ч˓ез 
˔е˓иˢ о˕ ˘о˓изон˕ални и ве˓˕икални ˔ливаниˢ ˔е о˗о˓мˢ˕ ˕˓и влиˢ˕елни 
медийни г˓˖˒и: Nova Broadcasting Group, ˒ ˓и˕ежавана о˕ бази˓ана˕а в Ам˔˕е˓дам 
United Group (вклˡ˚ва ˕елеком˖ника˙ионна˕а ком˒аниˢ Виваком, 
˕елевизионна˕а г˓˖˒а ˔ най-голˢм ˒аза˓ен и а˖ди˕о˓ен дˢл Нова, ͵ 
˓адио˔˕ан˙ии, онлайн г˓˖˒а˕а Не˕Ин˗о, заедно ˔ б˝лга˓˔ка˕а ˒ла˕˗о˓ма за 
видео˔˒оделˢне VBox͹); Yettel, ˒˓и˕ежавана о˕ ˚е˛ка˕а  PPF Group (вклˡ˚ва 
˕елеком˖ника˙ионна˕а ком˒аниˢ Telenor/Yettel, bTV Group ˔ ͸ ˕в канала, ͷ 
˓адио˔˕ан˙ии, ͵ ˖еб˔ай˕а и ʹ онлайн ˒ла˕˗о˓ми); ˕елеком˖ника˙ионна˕а 
ком˒аниˢ Аͳ, заедно ˔ най-големиˢ к˝м ʹͲͳͷ г. кабелен о˒е˓а˕о˓ Blizoo и 
˔об˔˕вени ˕елевизионни канали, ˒˓и˕ежава˜и ˒˓ава˕а за изл˝˚ване на големи 
˔˒о˓˕ни ˔˝би˕иˢ. 

Свиде˕ели ˔ме на без˒˓е˙еден˕но ˔ливане на ˕елеком˖ника˙ии, медии и 
онлайн ˒ла˕˗о˓ми в Б˝лга˓иˢ. В˝˒˓о˔˝˕ за ˒˓оз˓а˚но˔˕˕а на медийна˕а 
˔об˔˕вено˔˕ ˔е ˖˕ежнˢва о˕ ˒˓облеми ˔ медийна˕а кон˙ен˕˓а˙иˢ, коˢ˕о ˔е ˔˚и˕а 
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за ˔е˓иозно ˒˓е˒ˢ˕˔˕вие за ˓азви˕ие˕о на медийниˢ ˒л˖˓ализ˝м, ˔вобода˕а на 
медии˕е, води до коме˓˔иализи˓ане и обеднˢване на медийно˕о ˔˝д˝˓жание, 
вло˛аване на ˖˔ловиˢ˕а на ˕˓˖д за ж˖˓нали˔˕и˕е, ˔нижаване на 
˒˓о˗е˔ионални˕е ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки ˔˕анда˓˕и.  

В о˕гово˓ на ин˕е˓е˔а к˝м ˔об˔˕вено˔˕˕а на влиˢ˕елни˕е медии в Б˝лга˓иˢ 
˔а ˔˝здадени ˓еги˔˕˓и на медийни˕е ˔об˔˕вени˙и к˝м С˝ве˕а за елек˕˓онни 
медии (СЕМ) и к˝м Мини˔˕е˓˔˕во˕о на к˖л˕˖˓а˕а. В˝˒˓еки ˕ова, дей˔˕ви˕елни˕е 
˔об˔˕вени˙и на големи˕е медии в Б˝лга˓иˢ ˚е˔˕о о˔˕ава˕ ˔к˓и˕и зад ˗о˓мално 
˓еги˔˕˓и˓ани ком˒ании. Разк˓иване˕о на ̞ е˘ни˕е имена обикновено е за˔л˖га на 
˓аз˔ледва˜и˕е ж˖˓нали˔˕и в Б˝лга˓иˢ, а ˕ова обез˔ми˔лˢ ˔˝˜е˔˕в˖ване˕о на 
˔˝здадени˕е ˓еги˔˕˓и в ˕ози вид.  

Ан˕и˕˓˝˔˕ово˕о законода˕ел˔˕во в Б˝лга˓иˢ не ˒˓едвижда ˔˒е˙и˗и˚ни 
˒˓авила за о˙енка и ˒˓о˕иводей˔˕вие на кон˙ен˕˓а˙иˢ˕а в медийниˢ ˔ек˕о˓. 
П˓е˒о˓˝ки в ˕ази на˔ока ˔е ˔˝д˝˓жа˕ ˓едовно в годи˛ни˕е доклади на ЕК за 
Б˝лга˓иˢ, Ре˒о˓˕е˓и без г˓ани˙и, Freedom House и д˓. П˓ез ʹͲʹͲ г. е о˕˚е˕ен 
зна˚и˕елен ˓˝˔˕ на ˓и˔ка о˕ кон˙ен˕˓а˙иˢ˕а на новина˓˔ки медии (о˕ ͻͲΨ на 
ͻ͸Ψ), о˜е ˒о-зна˚и˕елно е на˓а˔˕ване˕о на ˓и˔ка о˕ д˝˓жавно ˓ег˖ли˓ане на 
˔˓ед˔˕ва и ˓е˔˖˓˔и и ˒одк˓е˒а за медии˕е (о˕ ͸͵Ψ на ͻ͹Ψ) (Centre for media plu-
ralism and media freedom, ʹ Ͳʹͳ). В˝˒˓еки ̇ и˕и˓ани˕е данни, Коми˔иˢ˕а за за˜и˕а 
на конк˖˓ен˙иˢ˕а не о˕к˓ива ни˜о ˒˓и˕е˔ни˕елно в ˔˒омена˕и˕е медийниˢ 
˒˓идобиваниˢ и ˒˓ед˔˕оˢ˜и˕е ˕акива.  

ʞˑˎˋ˕ˋ˚ˈ˔ˍˑ ˋ ˍˑ˓˒ˑ˓˃˕ˋ˅ːˑ ˅ˎˋˢːˋˈ ˅˝˓˘˖ ˏˈˇˋˋ˕ˈ 

Б˝лга˓˔ки˕е медии ˔а изложени на зна˚и˕елен ˓и˔к о˕ ко˓˒о˓а˕ивно и 
˒оли˕и˚е˔ко влиˢние. Св˓˝˘коме˓˔иализа˙иˢ˕а и ˔˕˓˖к˕˖˓а˕а на ˔об˔˕вено˔˕˕а 
˔а о˔новни˕е ˓и˔кови ˗ак˕о˓и за ˒оли˕и˚е˔ка и бизне˔ наме˔а в ˓едак˙ионно˕о 
˔˝д˝˓жание на медии˕е. Големи˕е медийни г˓˖˒и, ˔˝здадени ˚˓ез 
кон˔олиди˓ане на ˔об˔˕вено˔˕, ˔а ˒˓ин˖дени да о˙елˢва˕ в ˖˔ловиˢ˕а на 
о˕но˔и˕елно мал˝к ˓екламен ˒аза˓ (Ͷͷͷ милиона лева ˒˓ез ʹͲʹͲ г.) 
(Менидж˝˓.news, ʹͲʹͳ) и ˒˓и ˔˝˜е˔˕в˖ва˜а в˝зможно˔˕ за законна ˒одк˓е˒а о˕ 
д˝˓жава˕а. 

Т˓евожно ˢвление е ˒˓ино˔˝˕ к˝м медийни˕е ˒˓и˘оди ˔˝˔ ˔˓ед˔˕ва о˕ 
ев˓о˒ей˔ки˕е ˒˓ог˓ами и ˗ондове, ˓аз˒˓еделˢни о˕ ˒˓ави˕ел˔˕во˕о. В ˒е˓иода 
межд˖ ˒˓иемане˕о на Б˝лга˓иˢ в ЕС (ʹͲͲ͹ г.) и ʹͲͳͻ г., медии˕е ˔а ˒ол˖˚или 
ͷͺ.ʹ͹͹ милиона лева, ˚˓ез ди˓ек˕но догова˓ˢне ˔ ˒˓ави˕ел˔˕во˕о, без 
˒˓овеждане на об˜е˔˕вени ˒˓о˙ед˖˓и (В˝лков, ʹͲͳͻb). Па˓и˕е ˔а о˕˒˖˔на˕и за 
˒о˒˖лˢ˓изи˓ане на дейно˔˕˕а на ев˓о˒ей˔ки˕е ˒˓ог˓ами и ˗ондове. В ˔˒и˔˝ка ˔ 
˒ол˖˚а˕ели˕е на ˔˓ед˔˕ва ˔а Nova Broadcasting Group, бТВ, об˜е˔˕вени˕е БНР и 
БНТ, Да˓ик ˓адио, ˓адио Фок˖˔, зак˓и˕а˕а ве˚е ТВ͹, Bulgaria On Air и д˓. 
Раз˒˓еделˢне˕о на ˕ези ˗ондове ди˓ек˕но и безкон˕˓олно о˕ ˒˓ави˕ел˔˕во˕о 
до˒˓ина˔ˢ за зад˝лбо˚аване на зави˔имо˔˕˕а на медии˕е о˕ ˖˒˓авлˢва˜и˕е.  
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Т˓ˢбва да ˔е о˕бележи и зави˔имо˔˕˕а на бˡдже˕и˕е на об˜е˔˕вени˕е медии 
о˕ ˖˒˓авлˢва˜и˕е. П˓едвидена˕а в ʖ˃ˍˑː˃ ˊ˃ ˓˃ˇˋˑ ˋ ˕ˈˎˈ˅ˋˊˋˢ в˝зможно˔˕ за 
изд˓˝жка на БНТ и БНР ˚˓ез ˔˝би˓ане на ˒о˕˓еби˕ел˔ка ˕ак˔а о˔˕ава 
не˓еализи˓ана. П˓и˘оди˕е на две˕е медии ˔е ˗о˓ми˓а˕ о˔новно о˕ годи˛на 
д˝˓жавна ˔˖б˔идиˢ, одоб˓ˢвана о˕ На˓одно˕о ˔˝б˓ание, законово ог˓ани˚ени 
в˝зможно˔˕и за ˒˓ивли˚ане на ˓еклама, как˕о и ˚˓ез ˔˒он˔о˓˔˕во, ко˒˓од˖к˙ии 
и д˓.(Закон за ˓адио˕о и ˕елевизиˢ˕а, ͳͻͻͺ).  

Д˓˖го ̞ ˓евожно s вление е в˝з˘од˝˕ на ˒ о˓˝˚кова˕а ж˖˓нали˔˕ика и ли˒˔а˕а 
на за˜и˕а на ж˖˓нали˔˕и˕е о˕ ˔˕˓ана на медийни˕е ком˒ании. Че˔˕о ˔˓е˜ана 
˒˓ак˕ика е ˒˓едлагане˕о на г˓аждан˔ки, вме˔˕о ˒о˔˕оˢнни ˕˓˖дови догово˓и на 
медийни˕е ˔л˖жи˕ели, без ˒˓аво на избо˓. На˒˓име˓, нови˕е ˔об˔˕вени˙и на 
Нова ˕елевизиˢ ˒˓ез ʹͲͳͻ г. ˒˓ек˓а˕ˢва˕ догово˓и˕е на ˕˓има воде˜и 
˓аз˔ледва˜и ж˖˓нали˔˕и, кои˕о о˕казва˕ да ˒˓емина˕ на ˔вободна ˒˓ак˕ика 
(Мил˚ева, ʹͲͳͻ). 

Медии˕е и ж˖˓нали˔˕и˕е в Б˝лга˓иˢ ˚е˔˕о ˔е ˒˓ев˓˝˜а˕ в заложни˙и на 
ко˓˒о˓а˕ивни и бизне˔ ин˕е˓е˔и.  

Ж˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋ˚ˈ˔ˍ˃˕˃ ˒˓ˑ˗ˈ˔ˋˢ - ˒˃ˊ˃˓ ː˃ ˕˓˖ˇ˃, ˖˔ˎˑ˅ˋˢ ː˃ ˓˃˄ˑ˕˃, 
˒ˑ˔ˈˆ˃˕ˈˎ˔˕˅˃ ˔˓ˈ˜˖ ˉ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋ ˋ ˊ˃˒ˎ˃˘ˋ ˊ˃ ˔˅ˑ˄ˑˇ˃˕˃ ː˃ ˋˊ˓˃ˊˢ˅˃ːˈ  

Малко ˔е знае за ˔˝˔˕оˢние˕о на ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а ˒˓о˗е˔иˢ в Б˝лга˓иˢ. 
То˚ниˢ˕ б˓ой на ˓або˕е˜и˕е в медии˕е ˔˝˜о е неизве˔˕ен. Ли˒˔ва˕ данни, как˕о 
о˕ НСИ, ˕ака и о˕ ˔˝˔ловни˕е ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки о˓ганиза˙ии. С˒о˓ед данни в 
Ев˓о˔˕а˕, зае˕и˕е в медийниˢ ˔ек˕о˓ в ˔˕˓ана˕а ˒˓ед˔˕авлˢва˕ ͳ,ͷΨ о˕ 
˓або˕е˜и˕е б˝лга˓и (Eurostat, ʹͲʹͳ). Така, ˒о ко˔вен ˒˝˕, може да ˔е из˚и˔ли, ˚е 
медийни˕е ˔л˖жи˕ели в Б˝лга˓иˢ ˔а около ͵1 000.  

О˕ не˒˓ед˔˕ави˕елно ˒˓о˖˚ване, ˒˓оведено ˒˓ез ʹͲʹͲ г., ˔˕ава ˢ˔но, ˚е ˒о-
малко о˕ ˒оловина˕а о˕ за˒и˕ани˕е ˓або˕ˢ˕ на ˕˓˖дов догово˓ (А˔о˙иа˙иˢ на 
ев˓о˒ей˔ки˕е ж˖˓нали˔˕и, ʹ ͲʹͲ). Межд˖ ʹ Ͳͳ͹ и ʹ ͲʹͲ г. б˓оˢ˕ на ж˖˓нали˔˕и˕е на 
˔вободна ˒˓ак˕ика без ˔о˙иална зак˓ила ˔е ˖вели˚ава, за една ˕˓е˕а о˕ 
˖˚а˔˕ни˙и˕е до˘оди˕е намалˢва˕, дока˕о на˕и˔к˝˕ на˓а˔˕ва, вклˡ˚и˕елно – и 
˚˓ез ̝ ˝дебно ˒ ˓е˔ледване. Регионална˕а ж˖˓нали˔˕ика е на ˓ ˝ба на из˚езване˕о, 
за ˔ме˕ка на ˖к˓е˒ване˕о на големи˕е медийни ком˒ании.  

С˒о˓ед ˙и˕и˓ано˕о из˔ледване, в б˝лга˓˔ки˕е медийни ˓едак˙ии ˓або˕ˢ˕ 
˒˓еобладава˜о жени, две ˕˓е˕и о˕ ж˖˓нали˔˕и˕е ˒˓и˕ежава˕ ди˒лома за ви˔˛е 
об˓азование, около една ˕˓е˕а ˔а на в˝з˓а˔˕ межд˖ ͵Ͳ и ͶͲ г. Намалˢва б˓оˢ˕ на 
˓або˕е˜и˕е в медии ˔ ж˖˓нали˔˕и˚е˔ко об˓азование.  

Межд˖на˓одна˕а о˓ганиза˙иˢ “Ре˒о˓˕е˓и без г˓ани˙и” о˕белˢзва в 
годи˛ни˕е ˔и доклади, ˚е ˖˒˓ажнˢване˕о на ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка ˒˓о˗е˔иˢ в 
Б˝лга˓иˢ не е безо˒а˔но. В˔и˚ки ˒˓облеми на ˔вобода˕а на ˔лово˕о, ˘а˓ак˕е˓ни 
за Ев˓о˒а, ˔е ˔˓е˜а˕ и в Б˝лга˓иˢ, ˔˓ед ˕ˢ˘ – ˗изи˚е˔ки а˕аки и клеве˕ни˚е˔ки 
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кам˒ании ˔˓е˜˖ медии и ж˖˓нали˔˕и, ˔˝дебен ˕о˓моз и безнаказано˔˕ на 
на˔илие˕о ˔˓е˜˖ ˕ˢ˘ (Свободна Ев˓о˒а,  2021).  

К˅˃ˎˋ˗ˋˍ˃˙ˋˢ ˋ ˑ˄˖˚ˈːˋˈ ː˃ ˉ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋ 

Ше˔˕ об˜е˔˕вени и ̞ ˓и ̊ а˔˕ни ̟ ниве˓˔и˕е˕а в Б˝лга˓иˢ ˒ ˓едлага˕ ˒ ˓ог˓ами 
за об˖˚ение на ж˖˓нали˔˕и (бакалав˝˓, маги˔˕˝˓, док˕о˓). В ˒е˓иода ʹͲͳ͹-2021 
г. б˓оˢ˕ на за˒и˔ани˕е ˔˕˖ден˕и в ˔˒е˙иално˔˕и˕е о˕ на˒˓авление 
„Ж˖˓нали˔˕ика и ин˗о˓ма˙иˢ“ намалˢва о˕ ʹ ͷͷͷ на ʹ ͳͳͷ (На˙ионален 
˔˕а˕и˔˕и˚е˔ки ин˔˕и˕˖˕, ʹͲʹͳ).  

Разви˕ие˕о и ˒˓о˗е˔ионалниˢ˕ ˒˝˕ на зав˝˓˛или˕е об˖˚ение˕о ˔и ˔˕˖ден˕и 
не ˔е ˒˓о˔ледˢва˕, ни˕о о˕ об˖˚ава˜и˕е академи˚ни ин˔˕и˕˖˙ии, ни˕о о˕ 
Мини˔˕е˓˔˕во˕о на об˓азование˕о и на˖ка˕а, ли˒˔ва˕ данни и в годи˛ни˙и˕е на 
НСИ.  

ʟˋ˔ˍˑ˅ˈ ˋ ˅˝ˊˏˑˉːˑ˔˕ˋ 

В˝˒˓еки ̊ е Б˝лга˓иˢ е ̝ ˚и˕ана за ̝ вободна ̝ ˕˓ана ̝ ˝˔ законово га˓ан˕и˓ани 
˒оли˕и˚е˔ки и г˓аждан˔ки ˒˓ава и ˔вободи, ж˖˓нали˔˕ика˕а и медии˕е ˔а ˒од 
за˒ла˘а˕а о˕ на˓а˔˕ва˜а не˔˕абилно˔˕ и зави˔имо˔˕.  

О˔новни˕е ˓ˋ˔ˍˑ˅ˈ за б˝лга˓˔ка˕а медийна ˔˓еда ˔а: 

x ˒оли˕и˚е˔ка и ко˓˒о˓а˕ивна зави˔имо˔˕ на медии˕е; 
x ог˓ани˚ен медиен ˒л˖˓ализ˝м, ˔амо˙енз˖˓и˓ане на ж˖˓нали˔˕и˕е; 
x зави˔имо˔˕ на об˜е˔˕вени˕е медии о˕ ˖˒˓авлˢва˜и˕е ˒оли˕и˚е˔ки 

к˓˝гове; 
x медийна кон˙ен˕˓а˙иˢ и изк˓ивˢване на медийниˢ ˒аза˓; 
x коме˓˔иализа˙иˢ на медии˕е; 
x вло˛аване на ˖˔ловиˢ˕а на ˕˓˖д и ˒˓е˔˕ижа на ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а 

˒˓о˗е˔иˢ; 
x ˔нижаване на ˒˓о˗е˔ионални˕е ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки ˔˕анда˓˕и. 

С˓ед ˅˝ˊˏˑˉːˑ˔˕ˋ˕ˈ за ˒одоб˓ˢване на медийна˕а ˔˓еда, в име˕о на 
га˓ан˕и˓ане˕о на ˔вобода˕а на из˓азˢване и ˒˓аво˕о на ин˗о˓ми˓ано˔˕ на 
в˔и˚ки г˓аждани, ˔а:    

x о˔ве˕лˢване на ˓еална˕а ˔об˔˕вено˔˕ на медии˕е в Б˝лга˓иˢ; 
x га˓ан˕и˓ане на незави˔ими бˡдже˕и за об˜е˔˕вени˕е медии, ˒ ˓оз˓а˚ни 

˒˓о˙ед˖˓и за ˓аз˒˓еделˢне на об˜е˔˕вени (на˙ионални и ев˓о˒ей˔ки) ˔˓ед˔˕ва 
за медии˕е; 

x е˗ек˕ивно из˒олзване на ев˓о˒ей˔ки˕е но˓ми и ˔˓ед˔˕ва˕а ˒о 
˒˓ог˓ами˕е на Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝ˡз за ˖к˓е˒ване на медии˕е, ˔вобода˕а на ˔лово˕о, 
˓егионална˕а ж˖˓нали˔˕ика; 

x в˝веждане на ˔˒е˙и˗и˚ни ˒˓авила за о˙енка на кон˙ен˕˓а˙иˢ˕а в 
медийниˢ ˔ек˕о˓ и ˔˕˓ик˕но˕о им ˔˒азване; 
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x изг˓аждане на ˔илна ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка об˜но˔˕ и ˔˝˔ловни 
о˓ганиза˙ии; 

x ˒ови˛аване на ˒˓о˗е˔ионални˕е ˔˕анда˓˕и и ˒˓илагане˕о им в 
ж˖˓нали˔˕и˚е˔ка˕а ˒˓ак˕ика; 

x за˜и˕а на ж˖˓нали˔˕и˚е˔киˢ ˕˓˖д (законода˕елна, админи˔˕˓а˕ивна, 
˔˝˔ловна), ˒ оемане на о˕гово˓но˔˕ о˕ ̝ об˔˕вени˙и˕е на медии за ˒ одоб˓ˢване на 
˕˓˖дови˕е ˖˔ловиˢ и благо˒ол˖˚ие˕о на медийни˕е ˔л˖жи˕ели; 

x законода˕елни ме˓ки, ангажимен˕ о˕ ˔˕˓ана на ˔об˔˕вени˙и на медии, 
ж˖˓нали˔˕и, ˓ег˖ла˕о˓ни о˓гани за ˒одд˝˓жане на ви˔оки ˒˓о˗е˔ионални 
˔˕анда˓˕и и ˓азви˕ие на ка˚е˔˕вена ж˖˓нали˔˕ика, в ˔л˖жба на об˜е˔˕во˕о.  

В˝зможно˔˕и˕е за ˒одоб˓ˢване на медийна˕а ˔˓еда ˒˓оизлиза˕ о˕ 
˒˓еодолˢване˕о на ˔ами˕е за˒ла˘и и изи˔ква˕ волˢ и коо˓дини˓ани дей˔˕виˢ о˕ 
˒оли˕и˚е˔ка˕а кла˔а, законода˕елни˕е о˓гани, медийни ˔об˔˕вени˙и и 
˒˓о˗е˔ионали˔˕и, ˓ег˖ла˕о˓ни о˓гани, академи˚на об˜но˔˕ и г˓аждан˔ко 
об˜е˔˕во.  

Иˊ˕ˑ˚ːˋ˙ˋ:   

А˔о˙иа˙иˢ на ев˓о˒ей˔ки˕е ж˖˓нали˔˕и. ʕ˖˓ː˃ˎˋ˔˕ˋˍ˃ ˄ˈˊ ˏ˃˔ˍˋ. ͸Ͷ͸Ͷ – Гˑˇˋ˛ːˑ 
ˋˊ˔ˎˈˇ˅˃ːˈ ː˃ ˔˅ˑ˄ˑˇ˃˕˃ ː˃ ˔ˎˑ˅ˑ˕ˑ ˅ Б˝ˎˆ˃˓ˋˢ. https://aej-bulgaria.org/wp-con-
tent/uploads/2020//  

В˝лков, Илиˢ (a). Вла˔˕˕а е дала над ͷͺ млн.лева на медии˕е за ͳʹ години. В: Club Z. ͻ ˡли 
ʹͲͳͻ г.  https://www.clubz.bg/85163-
vlastta_e_dala_nad_58_mln_lv_na_mediite_za_12_godini  

В˝лков, Илиˢ (b). Кои медии колко ˔а ˒ол˖˚или о˕ ев˓о˗ондове˕е (˒˝лен ˔˒и˔˝к). В: Club 
Z. ͳͲ ˡли ʹͲͳͻ г. (˒о˔ледна ˓едак˙иˢ ͳͷ ˡли ʹͲʹʹ г.).  https://clubz.bg/85164-
koi_medii_kolko_sa_poluchili_ot_evrofondovete_palen_spisak  

Закон за ˓адио˕о и ˕елевизиˢ˕а (ͳͻͻͺ). Гл. IV (Т˝˓гов˔ки ˔˝об˜ениˢ), ˚л. ͻͲ, ал. ͳ (Изм. - 
ДВ, б˓. ͳʹ о˕ ʹͲͳͲ г.) https://www.mtitc.government.bg/upload/docs/2016-08/ZA-
KON_za_radioto_i_televiziqta_bg_kym_05_08_2016.pdf  

Менидж˝˓.news. Пандемиˢ˕а не е ˒о˕о˒ила ˓екламниˢ ˒аза˓ ˖ на˔, обем˝˕ м˖ до˔˕ига Ͷͷͷ 
млн. лева ˒˓ез ʹͲʹͲ г. В: ʟˈˍˎ˃ˏ˃. ͵Ͳ ноемв˓и ʹͲʹͳ г.  https://manager.bg/reklama/455-
mln-leva-sa-vlozheni-u-nas-za-reklama-prez-2020-godina   

Мил˚ева, Емилиˢ. Какво ̝ е ̝ л˖˚ва в „Нова“ на Дом˖˔˚иев? Дой˚е веле. В: ʛˈˇˋˋ. ͵ Ͳ l ни ʹ Ͳͳͻ 
г.    https://www.dw.com/bg/какво-˔е-˔л˖˚ва-в-нова-на-дом˖˔˚иев/a-49014397   

На˙ионален ˔˕а˕и˔˕и˚е˔ки ин˔˕и˕˖˕ (ʹͲʹͲ). ʙ˖ˎ˕˖˓˃. https://www.nsi.bg/bg/con-
tent/3592/ 

На˙ионален ˔˕а˕и˔˕и˚е˔ки ин˔˕и˕˖˕. (ʹͲʹʹ). ʖ˃˒ˋ˔˃ːˋ ˔˕˖ˇˈː˕ˋ ˒ˑ ˑ˄˓˃ˊˑ˅˃˕ˈˎːˑ-
ˍ˅˃ˎˋ˗ˋˍ˃˙ˋˑːː˃ ˔˕ˈ˒ˈː ˋ ˕ˈ˔ːˋ ˑ˄ˎ˃˔˕ˋ ː˃ ˑ˄˓˃ˊˑ˅˃ːˋˈ˕ˑ. динами˚ен ˓ед.  
https://www.nsi.bg/bg/content/͵͵ͻʹ/за˒и˔ани-˔˕˖ден˕и-˒о-об˓азова˕елно-
квали˗ика˙ионна-˔˕е˒ен-и-˕е˔ни-обла˔˕и-на-об˓азование˕о   
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2001-2010. В. Т˝˓ново: Фабе˓, ʹͲͳͳ г. (a) 

Пе˛ева Ма˓га˓и˕а, Лилиˢ Рай˚ева, Милко Пе˕˓ов (С˝˔˕ави˕ели). ʟ˃ˇˋˑ˔˓ˈˇ˃˕˃ ͸ͶͶͷ-2010. 
В. Т˝˓ново: Фабе˓, ʹͲͳͳ г. (b) 

„Ре˒о˓˕е˓и без г˓ани˙и“ ˒˓изова Б˝лга˓иˢ да га˓ан˕и˓а ˔вобода˕а на ˔лово˕о ˒˓еди 
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Промени в медийното потребление 
в Б̻лгари́ 
ʜˈˎˋ Вˈˎˋːˑ˅˃ 
 

Медийно˕о ˒о˕˓ебление е ˒˓оменлива вели˚ина, зави˔е˜а о˕ ва˓и˓а˜и 
˗ак˕о˓и, ка˕о до˔˕˝˒ до медийно ˔˝д˝˓жание, ˗˖нк˙ионално˔˕ и ка˚е˔˕во на 
˔˓ед˔˕ва˕а за ма˔ово о˔ведомˢване, медийно ˓азнооб˓азие, об˜е˔˕вено дове˓ие 
в медии˕е и ˕.н. О˕ ˔воˢ ˔˕˓ана до˔˕˝˒˝˕ до медийно ˔˝д˝˓жание зави˔и до 
голˢма ˔˕е˒ен о˕ ˕е˘нологии˕е, ˔ кои˕о ˓аз˒олага б˝лга˓˔ка˕а а˖ди˕о˓иˢ.   

В ин˕е˓не˕ ˒˓о˔˕˓ан˔˕во˕о не ˔е нами˓а˕ ˔и˔˕емни анализи, ˔в˝˓зани ˔ 
медийно˕о ˒о˕˓ебление в ˒е˓иода ʹͲͲͲ–ʹͲʹͲ г., а ˒о-˔ко˓о данни за о˕делни 
ком˒онен˕и на ˕ова ˒о˕˓ебление. Най-˚е˔˕о ˔˓е˜ани˕е из˔ледваниˢ ˔а ˔в˝˓зани 
˔ дове˓ие˕о на об˜е˔˕во˕о к˝м медии˕е, ˔ ˚е˔˕о˕а˕а на медийно ˒о˕˓ебление, 
˒˓е˚˖˒ено ˒˓ез ˓азли˚ни˕е в˝з˓а˔˕ови г˓˖˒и, как˕о и ˓азделено на ˔о˙иален и 
е˕ни˚е˔ки ˒˓ин˙и˒. Нали˚ни ˔а данни о˕но˔но ˕и˒а медийно ˒˓ед˒о˚и˕ание – 
ТВ, ˓адио, ˒е˚а˕, ин˕е˓не˕ (˔ай˕ове, ˔о˙иални м˓ежи, ˔о˙иални медии), в˓еме˕о 
за ˒о˕˓ебˢване на о˒˓еделена медиˢ и ˖довле˕во˓ено˔˕˕а о˕ из˒олзване˕о на 
медии˕е. С˝˜е˔˕в˖ва˕ анализи за ˗˖нк˙ионално˔˕˕а и ка˚е˔˕во˕о на ˔˓ед˔˕ва˕а 
за ма˔ово о˔ведомˢване. Има и ˒˓о˖˚ваниˢ о˕но˔но ˕е˘нологи˚ни˕е 
в˝зможно˔˕и на б˝лга˓˔ка˕а а˖ди˕о˓иˢ за до˔˕˝˒ до медийно ˔˝д˝˓жание. 
В˔и˚ки ˕ези ˓ез˖л˕а˕и ˘в˝˓лˢ˕ ˔ве˕лина в˝˓˘˖ ˓еална˕а ка˓˕ина на медийно˕о 
˒о˕˓ебление в ˔˕˓ана˕а.  

Иˊ˕ˑ˚ːˋ˙ˋ ː˃ ˋː˗ˑ˓ˏ˃˙ˋˢ  

Из˔ледваниˢ˕а за медийно˕о ˒о˕˓ебление ˖ на˔ о˕ ʹͲͲͲ до ʹͲʹͲ г. ˔а 
изв˝˓˛вани най-ве˚е о˕ Медийна ˒˓ог˓ама за Югоиз˕о˚на Ев˓о˒а на Фонда˙иˢ 
„Кон˓ад Адена˖е˓“, ˔о˙иологи˚е˔ка аген˙иˢ „Т˓енд“, Ин˔˕и˕˖˕ „О˕во˓ено 
об˜е˔˕во“, УНИЦЕФ за Б˝лга˓иˢ, ˗онда˙иˢ „Медийна демок˓а˙иˢ”, Kantar, CMO 
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Insider.bg, Edelman Trust Barometer, аген˙иˢ „Ма˓ке˕ Линк˔“, „Ре˒о˓˕е˓и без 
г˓ани˙и“, „Ф˓ийд˝м ˘а˖˔“ и д˓., как˕о и о˕ ˖ниве˓˔и˕е˕˔ки ˒˓е˒одава˕ели и 
док˕о˓ан˕и в ˕е˘ни˕е на˖˚ни ˓аз˓або˕ки.   

Не˒˓ави˕ел˔˕вени˕е о˓ганиза˙ии, кои˕о ежегодно изв˝˓˛ва˕ ˒˓о˖˚ваниˢ 
˒о о˕но˛ение на медийно˕о ˒о˕˓ебление, има˕ изг˓адена ˓е˒˖˕а˙иˢ ˔˓ед 
б˝лга˓˔ко˕о об˜е˔˕во. Нˢкои о˕ ˕ˢ˘, оба˚е, ˔е ˔в˝˓зва˕ ˔ ˚˖жде˔˕˓анно 
˗инан˔и˓ане и ин˕е˓е˔и, кое˕о ˒˓ед˒олага нали˚ие˕о на о˒˓еделен 
˔ке˒˕и˙из˝м ˒˓и в˝з˒˓иемане˕о на ин˗о˓ма˙иˢ˕а ка˕о на˒˝лно обек˕ивна, 
на˒˓. Фонда˙иˢ „О˕во˓ено об˜е˔˕во“. Понˢкога из˔ледваниˢ˕а ˔а ˔в˝˓зани ˔ 
конк˓е˕ни имена на ли˚но˔˕и ˔ изг˓аден имидж в об˜е˔˕во˕о, кое˕о ˔˝здава 
˖˔е˜ане˕о за ˒о-голˢма обек˕ивно˔˕ и до˔˕ове˓но˔˕ на ин˗о˓ма˙иˢ˕а. 

Не ˔е забелˢзва ˓и˕ми˚но˔˕ на изв˝˓˛вани˕е ˒˓ез години˕е из˔ледваниˢ. 
П˓и нˢкои о˕ ˕ˢ˘ има изве˔˕на ˙икли˚но˔˕, ка˕о на˒˓име˓ ˕ези на Interactive Ad-
vertising Bureau, кое˕о о˕ ʹͲͳ͸ г. до ʹͲʹͲ г. ежегодно изв˝˓˛ва ˒˓о˖˚ваниˢ на 
˒˓и˘оди˕е о˕ диги˕ална˕а ˓еклама в медии˕е. Д˓˖г ˒˓име˓ ˔а TV & Digital Report 
– из˔ледваниˢ на Publicis Groupe ˔˝вме˔˕но ˔ GARB and Nielsen Admosphere 
о˕но˔но медийно˕о ˒о˕˓ебление, об˜е˔˕вени˕е ˒˓ед˒о˚и˕аниˢ к˝м ˓азли˚ни˕е 
ин˗о˓ма˙ионни канали, ин˕ензи˕е˕а на гледаема˔˕ и ˕.н. П˓о˖˚ваниˢ˕а ˔а на 
ме˔е˚на о˔нова и в˔ˢко едно о˕ ˕ˢ˘ е ˗ок˖˔и˓ано в˝˓˘˖ о˕делна медиˢ, ˒ ˓едаване 
или новина˓˔ка еми˔иˢ.  

По-бога˕а база данни о˕ из˔ледваниˢ о˕но˔но медийно˕о ˒о˕˓ебление ˔е 
о˕к˓ива в ˒е˓иода ʹͲʹͲ–ʹͲʹͳ г. Назад в години˕е ˔˝˜о има ˓еди˙а ˒˓о˖˚ваниˢ, 
˒˓и кои˕о ˔˝˜е˔˕в˖ва изве˔˕на ˙икли˚но˔˕ на годи˛на база. Пове˚е˕о о˕ ˕ези 
˒˓о˖˚ваниˢ (вкл. ˒˓е˒е˚а˕ки о˕ ˕ˢ˘ или ж˖˓нали˔˕и˚е˔ки ма˕е˓иали на база˕а 
на ин˗о˓ма˙иˢ о˕ ˕ˢ˘) ˔а ˔вободно до˔˕˝˒ни в ˒˖бли˚но˕о ˒˓о˔˕˓ан˔˕во. За 
˒олзване˕о на нˢкои о˕ данни˕е, оба˚е, ˔е изи˔ква ˒ла˕ен абонамен˕ за до˔˕˝˒.  

Мˈˇˋˌːˑ ˓˃ˊːˑˑ˄˓˃ˊˋˈ 

В ин˕е˓не˕ ˒˓о˔˕˓ан˔˕во˕о в ˒е˓иода 2008–2011 г. ˔е ˔˓е˜а˕ из˔ледваниˢ на 
The Nielsen Company, в кои˕о ˔е ˒˓едо˔˕авˢ зад˝лбо˚ено изме˓ване и анализ на 
ин˕е˓не˕ а˖ди˕о˓иˢ˕а, ˓еклама˕а, видео˕о, медии˕е ˔ гене˓и˓ано о˕ 
˒о˕˓еби˕ели˕е ˔˝д˝˓жание. С˒о˓ед данни о˕ ме˔е˙ ˡни ʹͲͲͺ г. за изда˕ели˕е на 
˔˝д˝˓жание в ин˕е˓не˕ и в ˔ай˕ове˕е на б˝лга˓˔киˢ ˒аза˓ на˚ело в кла˔а˙иˢ˕а е 
ком˒аниˢ˕а Не˕ин˗о ˔ над ͷͺͳ ˔˓еднодневни ˖никални б˓а˖з˝˓и ме˔е˚но 
(Нил˔˝н Онлайн, ʹͲͲͺ). Следва˕ Инве˔˕о˓.БГ, Резон Медиˢ, А˕ол Медиˢ, Уеб 
Медиˢ Г˓˖˒, Икономедиˢ, Би Ти Ви, Да˓ик Уеб, Мейл.БГ, Уеб Г˓а˖нд и ˕.н. В 
кла˔а˙иˢ˕а на ˔ай˕ове˕е ˒о ка˕его˓ии най-˒о˔е˜авани ˔а ˔ай˕ове˕е за 
забавление (ʹ͸,ʹΨ), ˒о˓˕ални˕е ˔ай˕ове (ͳͺ,ʹΨ), ˔ай˕ове˕е за об˜но˔˕и (ͳ͹,ͻΨ), 
˔ай˕ове˕е за ин˕е˓не˕ ˖˔л˖ги и ˕елекоми (ͳ͵,͸Ψ), ˔ай˕ове˕е за ав˕омобили 
(ͻ,ͷΨ), за новини и ин˗о˓ма˙иˢ (͵,ͻΨ), ˔емей˔˕во и ˔˕ил на живо˕ (ʹ,͹Ψ), ˔˒о˓˕ 
(ʹ,ͷΨ) и д˓. По˓авно м˝же и жени ˓едовно из˒олзва˕ ин˕е˓не˕. На в˝з˓а˔˕ до ͳ͹ 
години ˔а ͳͶ.͵Ψ, о˕ ͳͺ до ͵Ͷ г. - ͸ͳ.͵Ψ, о˕ ͵ͷ до ͷͶ г. - ʹͳ,͸Ψ, над ͷͷ г. - 2.8%. 
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Данни˕е за ноемв˓и ʹ ͲͲͻ г. ̝ а ˒ одобни (Нил˔˝н Онлайн, 2009). След Не˕ин˗о 
˔ледва˕ Инве˔˕о˓.БГ, Резон Медиˢ, Да˓ик Уеб, А˕ол Медиˢ, Икономедиˢ, бТВ и ̞ .н. 
В ин˕е˓не˕ ˒ ˓о˔˕˓ан˔˕во˕о ˔е нами˓а˕ данни до ʹ Ͳͳͳ г., ка˕о ̞ е ̝ а много ˒ одобни 
на ˕ези о˕ ˒˓ед˘одни˕е години (Нил˔˝н Онлайн, 2011).  

В ˚елна˕а де˔е˕ка на най-˒о˔е˜авани˕е в Б˝лга˓иˢ ин˕е˓не˕ ˔ай˕ове 
˕˓ади˙ионно ˔а ˕˝˓˔а˚ка˕а Г˖г˝л, YouTube, Фей˔б˖к, елек˕˓онна˕а ˒о˜а abv.bg, 
Уики˒едиˢ, нˢкои ˔ай˕ове за ˕˝˓говиˢ и обˢви за ˒˓одажби. Чак ˔лед ˕ˢ˘ 
за˒о˚ва˕ ˔ай˕ове˕е на ин˗о˓ма˙ионни, комен˕а˓ни или ˓азвлека˕елни медии, 
˕елевизии, ˓адио и д˓. Кла˔а˙иˢ˕а на медии˕е в б˝лга˓˔киˢ ин˕е˓не˕ е ˒о 
данни˕е на глобалниˢ б˓оˢ˚ alexa.com7, ˔об˔˕вено˔˕ на ком˒аниˢ˕а „Амазон“. 
О˔вен ˒о˔е˜аемо˔˕ на ˔ай˕ове˕е в глобална˕а м˓ежа и ˒о о˕делни д˝˓жави, 
б˓оˢ˚˝˕ ˓еги˔˕˓и˓а и данни, ка˕о ˔˓едно в˓еме на ˒˓е˔˕ой на ˚и˕а˕ел, б˓ой 
˒˓о˚е˕ени ˔˕˓ани˙и и о˜е много ˒оказа˕ели, ка˕о линкове к˝м ˔˝о˕ве˕ниˢ ˔ай˕, 
˕˝˓˔ене, клˡ˚ови д˖ми и д˓. (Еки˒ на е-vestnik, 2021). В˝зможно е нˢкои ˔ай˕ове 
да из˒олзва˕ ме˕оди за изк˖˔˕вено гене˓и˓ане на ˕˓а˗ик, но кла˔а˙иˢ˕а о˕ 
˒о˔ледни˕е години е о˕но˔и˕елно ˖˔˕ой˚ива за най-˒о˔е˜авани˕е.  

ʝ˄˜ˈ˔˕˅ˈːˑ ˇˑ˅ˈ˓ˋˈ ˅ ˏˈˇˋˋ˕ˈ 

Ка˕о ˙ˢло из˔ледваниˢ˕а ˒˓ез години˕е ˒оказва˕ ˒˓еобладава˜а ˕енден˙иˢ 
на влиˢние на ˕елевизиˢ˕а ˔˒˓ˢмо д˓˖ги˕е елек˕˓онни медии и ˒е˚а˕ни 
˔˓ед˔˕ва за ма˔ово о˔ведомˢване. С ог˓омна ˒ ˓еднина най-˒о˒˖лˢ˓на˕а ̝ о˙иална 
м˓ежа е „Фей˔б˖к“, ˔ледва˕ „Ю˕ˡб“, „Вайб˝˓“ и „Ин˔˕аг˓ам“, кои˕о дале˚ не ˔а 
˕олкова ˒о˒˖лˢ˓ни за новини. Воде˜о ˖˔˕˓ой˔˕во за ˚е˕ене и гледане на новини 
е ˔ма˓˕˗он˝˕, кой˕о ˓е˛и˕елно из˒˓ева˓ва ˒е˓˔оналниˢ ком˒ˡ˕˝˓. 

П˓о˖˚ване на ˗онда˙иˢ „Кон˓ад Адена˖е˓“ о˕ ноемв˓и ʹͲͳͺ г. ˔˝вме˔˕но ˔˝˔ 
˔о˙иологи˚е˔ка˕а аген˙иˢ „Ал˗а ˓и˔˝˓˚“ ˕˓е˕и˓а ˕ема˕а за ˔вобода˕а на 
медии˕е и дове˓ие˕о в межд˖на˓одни˕е ин˔˕и˕˖˙ии и д˝˓жави. Данни˕е 
˒оказва˕, ˚е дове˓ие˕о в медии˕е о˔˕ава ˔лабо, а едва ͳͲΨ о˕ б˝лга˓и˕е вˢ˓ва˕ в 
незави˔имо˔˕˕а на медии˕е в ˔˕˓ана˕а. Този ˓ез˖л˕а˕ за˕в˝˓ждава ни˔ки˕е 
˔˕ойно˔˕и о˕ ˒˓ед˘одна˕а година.  Дове˓ие˕о в ˓або˕а˕а на ж˖˓нали˔˕и˕е ˔˝˜о 
е ни˔ко: ̝ амо ͻΨ о˕ анке˕и˓ани˕е ̝ мˢ˕а˕, ̊ е ж˖˓нали˔˕и˕е о˕˓азˢва˕ ак˕˖ални˕е 
˔˝би˕иˢ. В˝˒˓еки ˚е ˕елевизиˢ˕а г˖би ˚а˔˕ о˕ ˔воˢ˕а ˒о˒˖лˢ˓но˔˕ ˒о о˕но˛ение 
на из˒олзвани˕е медии, ˕ˢ е гледана о˕ ͺ͵Ψ о˕ за˒и˕ани˕е и ˔ ˕ова дале˚ 
над˘в˝˓лˢ ˓ез˖л˕а˕и˕е на о˔˕анали˕е видове медии. Че˕ене˕о на новина˓˔ки˕е 
онлайн ˒о˓˕али ˔е е ˒ока˚ило до ʹͺΨ. Следва˕ ˔о˙иални˕е м˓ежи и ˒е˚а˕ни˕е 
медии (˒о ʹͳΨ) и ˓адио (ͳͻΨ).   

О˕ ʹͲͳͻ г. до ʹͲʹͲ г. ˔е наблˡдава ˓˝˔˕ на в˓еме˕о, ˒˓ека˓ано ˒˓ед 
˕елевизо˓а о˕ в˔и˚ки в˝з˓а˔˕ови г˓˖˒и, вклˡ˚и˕елно и о˕ в˝з˓а˔˕ни˕е ˘о˓а, 
ка˕о об˜о ˖вели˚ение˕о на гледаемо˔˕˕а на ˙ˢло˕о на˔еление е ͻΨ. Най-голˢмо 
е ˖вели˚ение˕о ˒˓и з˓и˕ели˕е на ˔˓една в˝з˓а˔˕ ͵ͷ–ͶͶ г. (ͳ͹Ψ), ˔ледвани о˕ 

                                                      
7 К˝м ʹͲʹ͵ г. alexa.com ве˚е не ˔˝˜е˔˕в˖ва. 
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д˓˖ги две в˝з˓а˔˕ови г˓˖˒и – о˕ ͳͷ до ʹ Ͷ г. и о˕ ʹ ͷ до ͵ Ͷ г. (ͳͶΨ). С ͻΨ е на˓а˔нало 
˒˓ека˓ано˕о в˓еме ˒˓ед ˕елевизо˓а на в˝з˓а˔˕но˕о на˔еление над ͸Ͳ г. и ˔ ͺΨ - 
на де˙а˕а о˕ Ͷ до ͳͶ г.  

К˝м ʹͲͳͺ г. в ˔˓авнение ˔ о˔˕анали˕е в˝з˓а˔˕ови г˓˖˒и младо˕о ˒околение 
гледа ˒о-малко ˕елевизиˢ и из˒олзва ˒ове˚е онлайн медии˕е. По о˕но˛ение на 
дове˓ие˕о ˕елевизиˢ˕а води кла˔а˙иˢ˕а. ͸ͲΨ о˕ б˝лга˓и˕е ˔е дове˓ˢва˕ на 
˕елевизионни˕е новини. С голˢма ˓азлика ˔ледва˕ онлайн новина˓˔ки˕е 
˒о˓˕али, ˔о˙иални˕е м˓ежи, ˒е˚а˕ни˕е медии и ˓адио˕о. Раз˒˓о˔˕˓анение˕о на 
невˢ˓на и не˒˓ове˓ена ин˗о˓ма˙иˢ ˒˓од˝лжава да иг˓ае важна ˓олˢ. По-
голˢма˕а ˚а˔˕ о˕ анке˕и˓ани˕е ˔мˢ˕а˕, ˚е ˕ˢ ˔е изл˝˚ва главно ˚˓ез ˒е˚а˕ни˕е 
медии (͵͹Ψ) и ˔о˙иални˕е м˓ежи (͵ͷΨ). Това из˔ледване може да ˒о˔л˖жи за 
˒˓о˔ледˢване на ̞ енден˙ии˕е (Медийна ˒ ˓ог˓ама за Югоиз˕о˚на Ев˓о˒а, Кон˓ад 
Адена˖е˓, ʹͲͳͺ).  

О˕к˝˔ле˚ни ˔а анализи˕е о˕но˔но медийно˕о ˒о˕˓ебление о˕ ˔˕˓ана на 
в˝з˓а˔˕ни˕е ̆ о˓а. В ˒ ове˚е˕о ̝ л˖˚аи ˒ ˓о˖˚ваниˢ˕а не ̝ а ̝ ˒е˙иално на˔о˚ени к˝м 
˕ˢ˘, а ˒о-˔ко˓о ˔а ˚а˔˕ о˕ ˙ˢло˔˕но из˔ледване на а˖ди˕о˓иˢ˕а. Хо˓а˕а на в˝з˓а˔˕ 
над ͷͷ г. гледа˕ ˕елевизиˢ ˒о-˚е˔˕о о˕ в˔и˚ки о˔˕анали демог˓а˗˔ки г˓˖˒и: 
межд˖ ˛е˔˕ и ˔едем ˚а˔а в˔еки ден (Ан˕онова В., Гео˓гиев. А., ʹͲͳ͵). С˓една˕а 
в˝з˓а˔˕ на ˒о˕˓еби˕ели˕е на ˔о˙иални˕е м˓ежи ˒о˔˕оˢнно ˔е ˖вели˚ава ˒˓ез 
˒о˔ледни˕е години, ˔е ˒о˔о˚ва о˜е в доклада на Фонда˙иˢ „О˕во˓ено об˜е˔˕во“ 
за ʹͲͳ͵ г. С˒о˓ед ˒˓о˖˚ване, на˒˓авено о˕ Niеslen Admosphere Bulgaria, 
˒˖блик˖вано ˒˓ез ˢн˖а˓и ʹͲͳͺ г., в˝з˓а˔˕но˕о на˔еление межд˖ ͸͸ и ͹ͷ години 
най-много гледа ˕елевизиˢ, ˚е˕е ве˔˕ни˙и и ˔˒и˔аниˢ ˔˒˓ˢмо в˔и˚ки о˔˕анали 
в˝з˓а˔˕ови ка˕его˓ии. Един˔˕вено ˒о ˔л˖˛ане на ˓адио ˔е конк˖˓и˓а ˔ г˓˖˒а˕а 
на ˔л˖˛а˕ели˕е о˕ Ͷ͸- до ͷͷ-годи˛на в˝з˓а˔˕. По о˕но˛ение на ˕елевизионна˕а 
гледаемо˔˕, г˓˖˒а˕а о˕ ͸͸ до ͹ͷ години ˔˒ада к˝м ˕.на˓. heavy users, или „˕ежки 
˒о˕˓еби˕ели” (Niеslen Admosphere, ʹͲʹͳ).  

Тема˕а за медийниˢ избо˓ на а˖ди˕о˓иˢ˕а е ˓азгледана и в ˒˓о˖˚ване о˕ 
ʹͲͳ͸ г. (Лˡбенова, Н., ʹͲͳ͸). С˓ед изводи˕е ˔а, ˚е ˚овек ˒о-˚е˔˕о ˒˓ави ˔вои˕е 
избо˓и емо˙ионално, о˕колко˕о ˓а˙ионално. Д˓˖го заклˡ˚ение е, ˚е в 
˒о˔ледни˕е години ˘о˓а˕а на˖˚ава˕ новини˕е ˒˝˓во о˕ ˔о˙иални˕е м˓ежи, ˕.е. 
а˖ди˕о˓ии˕е ˔˕ава˕ в˔е ˒о-˒а˔ивни и ине˓˕ни, не˒олагайки ˖˔илиˢ да ˔е 
ин˗о˓ми˓а˕ ка˚е˔˕вено. Со˙иална˕а м˓ежа Фей˔б˖к ве˚е ˔ама ˒˓ави избо˓а 
вме˔˕о а˖ди˕о˓ии˕е – ˔˝˔ ˔˒он˔о˓и˓ани ˒˖блика˙ии, ˔˝˔ ˔˒оделени новини о˕ 
˒˓иˢ˕ели, ˔ ˙и˕а˕и и ˘а˓е˔ваниˢ о˕ обк˓˝жение˕о. О˔вен ˕ова з˓и˕ели˕е и 
ж˖˓нали˔˕и˕е много ˚е˔˕о ˓азби˓а˕ за едно ˔˝би˕ие еднов˓еменно. В˓емена˕а, 
в кои˕о ˘о˓а˕а ˔а ˔ˢдали ˒˓ед ˕елевизо˓а, за да на˖˚а˕ какво ˔е е ˔л˖˚ило ˒˓ез 
денˢ, о˕минава˕. За˕ова много ˚е˔˕о з˓и˕ели˕е гледа˕ ˒˓од˖к˕и˕е на ˕елевизии 
не ˕олкова, за да ˓азбе˓а˕ какво ˔е е ˔л˖˚ило, а за˓ади на˚ина, ˒о кой˕о ˕ези 
˔˝би˕иˢ бива˕ ˒˓ед˔˕авˢни. В к˓айна ˔ме˕ка ˒олезно˔˕˕а на медии˕е о˔˕ава 
ин˗о˓ми˓ане˕о на а˖ди˕о˓ии˕е.  
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Дˑ˔˕˝˒ ˇˑ ˏˈˇˋˌːˑ ˔˝ˇ˝˓ˉ˃ːˋˈ 

Може би най-зна˚имиˢ˕ ˗ак˕о˓, о˕ кой˕о ˔ледва˕ множе˔˕во ˓азви˕иˢ, е, ˚е 
˒о˔˕е˒енно ˙ен˕˝˓˝˕ на ˕еже˔˕˕а ˒˓и млади˕е ˔е е изме˔˕ил о˕ 
˒˓о˗е˔ионална˕а ˔˗е˓а к˝м ˔вободно˕о в˓еме; ˒о˕˓ебление˕о ˚е˔˕о е ˒о-важен 
иден˕и˗ика˕о˓ о˕ ка˓ие˓а˕а или ˔˕а˕˖˔а. Г˓ани˙а˕а межд˖ ˓або˕а и ˔вободно 
в˓еме е ˔˕анала ˒˓облема˕и˚на. По ˔˝˜иˢ на˚ин ˒˖бли˚но˕о е изме˔˕ено о˕ 
˚а˔˕но˕о; об˜но˔˕и˕е – о˕ м˓ежи˕е. На ˕ози ˗он о˕ де˔е˕ина години на˔ам ˕е˚е 
д˝лбок ˒околен˚е˔ки кон˗лик˕ (Ин˔˕и˕˖˕ „О˕во˓ено об˜е˔˕во“, Со˗иˢ, ʹͲͲͻ).  

С˒о˓ед ˔˝˜о˕о из˔ледване ˘а˓ак˕е˓ен в нˢкаква ˔˕е˒ен за де˙а˕а и 
младежи˕е е „медийниˢ˕ м˖л˕и˕а˔кинг“ – ˕е не гледа˕ една ˒˓ог˓ама в 
о˒˓еделен в˓емеви о˕˓ˢз˝к, а кон˔˖ми˓а˕ ˕елевизионно˕о ˔˝д˝˓жание г˝вкаво, 
˔˝˚е˕авайки го ˔ бо˓авене˕о ˔ ˕еле˗она, ла˒˕о˒а или ˕абле˕а. Гледане˕о на 
˕елевизиˢ ˚е˔˕о ˔е о˔ми˔лˢ ˒о-˔ко˓о ка˕о „˗оново“, в˕о˓о˔˕е˒енно занимание, 
кое˕о неизменно обез˔илва ˒ози˙ии˕е на ˕елевизиˢ˕а ка˕о е˗ика˔ен медиен 
канал за де˕˔ка˕а и младежка˕а а˖ди˕о˓иˢ.  

С˓ед де˙а˕а и млади˕е ˘о˓а е нали˙е ви˔око ниво на диги˕ално вклˡ˚ване и 
˔в˝˓зано˔˕ – деве˕ о˕ в˔еки де˔е˕ б˝лга˓и ˓аз˒олага˕ ˔ ли˚ен ˔ма˓˕˗он за 
влизане в ин˕е˓не˕. В˝˒˓еки ˕ова, ˒˓и˕е˔ни˕елна е кон˔˕а˕а˙иˢ˕а, ˚е много о˕ 
де˙а˕а и млади˕е ˘о˓а не ˓аз˒олага˕ ˔˝˔ ˔об˔˕вено ˖˔˕˓ой˔˕во, годно за 
о˒˕имално˕о задоволˢване на об˓азова˕елни˕е им ˒о˕˓ебно˔˕и и ˙ели (ка˕о 
ла˒˕о˒, ˕абле˕ или на˔˕олен ком˒ˡ˕˝˓). 

Ри˔кове˕е и ˖ˢзвимо˔˕и˕е в ˔в˝˓зано˔˕˕а ˔а не˒˓о˒о˓˙ионално ˒ове˚е ˔˓ед 
де˙а˕а и младежи˕е о˕ ˖ˢзвими г˓˖˒и, за кои˕о до˔˕˝˒˝˕ до Ин˕е˓не˕ може да 
˒˓ед˔˕авлˢва ˓азлика˕а межд˖ ˔о˙иално˕о изклˡ˚ване и ˓авни˕е в˝зможно˔˕и. 
О˔иг˖˓ˢване˕о на до˔˕˝˒ до ˙и˗˓ови ˖˔˕˓ой˔˕ва и ˔в˝˓зано˔˕, кои˕о 
задоволˢва˕ в˔и˚ки диги˕ални ˒о˕˓ебно˔˕и, вклˡ˚и˕елно об˓азова˕елни˕е, е 
в˔е о˜е недов˝˓˛ено на˚инание в Б˝лга˓иˢ, ˔о˚а˕ о˜е данни о˕ из˔ледване˕о. 

Мˈˇˋˌːˑ ˒ˑ˕˓ˈ˄ˎˈːˋˈ ˒ˑ ˅˓ˈˏˈ ː˃ ˒˃ːˇˈˏˋˢ˕˃ ˑ˕ COVID-19  

Из˔ледваниˢ, изв˝˓˛ени ˒˓ез ʹͲʹͲ г. о˕ Медийна ˒˓ог˓ама за Югоиз˕о˚на 
Ев˓о˒а на Фонда˙иˢ „Кон˓ад Адена˖е˓“ и ˔о˙иологи˚е˔ка аген˙иˢ „Т˓енд“, 
о˕˓азˢва˕ ˒˓омˢна˕а в дове˓ие˕о и нагла˔и˕е на б˝лга˓˔ки˕е г˓аждани в˝в 
в˓˝зка ˔ ˒˓оменена˕а ˒оли˕и˚е˔ка, зд˓авна, ˔о˙иално-икономи˚е˔ка ˔и˕˖а˙иˢ в 
˔˕˓ана˕а в˔лед˔˕вие на ˒˓о˕ивое˒идемиологи˚ни˕е ме˓ки ˔˓е˜˖ COVID-ͳͻ ˒˓ез 
ʹͲʹͲ г. (Фонда˙иˢ „Кон˓ад Адена˖е˓“ и ˔о˙иологи˚е˔ка аген˙иˢ „Т˓енд“, ʹͲʹͲ). 
Едва ͺΨ има˕ ˒о-ви˔око дове˓ие в медии˕е. Много ˒о-голˢм е ˒˓о˙ен˕˝˕ на 
˘о˓а˕а, ̊ ие˕о дове˓ие к˝м медии˕е е ̝ ˒аднало – ̞ е˘ниˢ˕ дˢл е ʹ ͻΨ. В˝˒˓еки ̞ ова, 
о˜е ˒˓ез ма˓˕ ʹͲʹͳ г., веднага ˔лед налагане˕о на ка˓ан˕ина˕а, ˓˝˔˕˝˕ на 
гледаемо˔˕ на ˕елевизиˢ до˔˕ига дв˖˙и˗˓ени ˔˕ойно˔˕и за в˔и˚ки ˕а˓ге˕ г˓˖˒и. 
Тази ˕енден˙иˢ ˔е за˒азва ˕˓айно и до к˓аˢ на ок˕омв˓и ʹͲʹͳ г. Видим е ˓˝˔˕˝˕ 
и в˝в в˓еме˕о, ˒˓ека˓ано в ин˕е˓не˕ за б˝лга˓˔ки˕е ˔ай˕ове, ка˕о и ˕˖к има 
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за˒азва˜ ˔е ˓˝˔˕ на годи˛на база, ˔ изклˡ˚ение на ˡни ме˔е˙. Това ˔о˚а˕ данни 
о˕ анализа на Kantar за ʹͲʹͳ г. за ˕елевизионно˕о и диги˕ално˕о ˒о˕˓ебление. 
П˓ави в˒е˚а˕ление, ̊ е ˓ ˝˔˕˝˕ не е еднак˝в за ˓ азли˚ни˕е в˝з˓а˔˕ови г˓˖˒и. Най-
голˢм е ˒˓и ˒о-в˝з˓а˔˕ни˕е над ͸ͷ години и ˔˝˜е˔˕вен - ˒˓и ˘о˓а˕а над Ͷͷ 
години. Данни˕е не вклˡ˚ва˕ ˔о˙иални м˓ежи и ˚˖жди ˔ай˕ове, кое˕о о˕˚а˔˕и 
обˢ˔нˢва ˒о-к˓а˕киˢ ˒˓е˔˕ой на млади˕е ˘о˓а. Може да ˔е каже ˔ голˢма 
˖ве˓ено˔˕, ˚е ʹͲʹͲ г. диги˕ализи˓а ˘о˓а˕а на в˝з˓а˔˕ в Б˝лга˓иˢ (Еки˒ на 
redlink.bg, 2021). 

В ˓ез˖л˕а˕ на ˒андемиˢ˕а о˕ ко˓онави˓˖˔ медии˕е ˔е ˓адва˕ на за˔илен 
ин˕е˓е˔. Хо˓а˕а о˔˕ава˕ ˒о домове˕е ˔и и медийно˕о ˒о˕˓ебление зна˚и˕елно ˔е 
˖вели˚ава. За˔илва ˔е и домина˙иˢ˕а на ˕елевизиˢ˕а. К˝м на˚ало˕о на ʹͲʹͳ г. 
ͷ͹Ψ о˕ б˝лга˓и˕е межд˖ ͳͺ- и ͸ͷ-годи˛на в˝з˓а˔˕ за˔˕ава˕ ˒˓ед ˕елевизионниˢ 
ек˓ан нˢколко ˒˝˕и на ден. Едва ͶΨ ˒˝к ˒о˔о˚ва˕, ˚е не гледа˕ ˕елевизиˢ 
(Пенкова, С., ʹͲʹͳ).  

В к˓айна ˔ме˕ка може да ˔е на˒˓ави извод˝˕, ˚е ˒о-в˝з˓а˔˕ни˕е ˒околениˢ 
(над ͷͲ-годи˛на в˝з˓а˔˕) в˔е о˜е ˔е ин˗о˓ми˓а˕ ˒˓едимно о˕ ˕˓ади˙ионни˕е 
елек˕˓онни медии – ˕елевизиˢ и ˓адио, дока˕о млади˕е ˒о˕˓еби˕ели ˕˝˓˔ˢ˕ и 
˔˝˒о˔˕авˢ˕ ˓азли˚ни˕е ин˗о˓ма˙ионни из˕о˚ни˙и – ˕˓ади˙ионни и онлайн. 
Нови˕е ˒околениˢ ˔а ˒о-к˓и˕и˚ни к˝м новини˕е и о˕˓азˢване˕о на важни˕е за 
об˜е˔˕во˕о в˝˒˓о˔и (Ки˓илова, М., ʹͲͳͻ).  

ʟˋ˔ˍˑ˅ˈ ˊ˃ ˏˈˇˋˌːˑ˕ˑ ˒ˑ˕˓ˈ˄ˎˈːˋˈ 

С навлизане˕о на ин˕е˓не˕ на˔˕˝˒ва ˒˝лен об˓а˕ как˕о в ˔ве˕а на медии˕е и 
на˚ина, ˒о кой˕о ˕е бива˕ ˔˝здавани, ˕ака и в нагла˔и˕е на ˕е˘ни˕е а˖ди˕о˓ии. 
П˓омени˕е не ˔а ˔амо ˒оложи˕елни. На˓а˔˕ва˕ ˓и˔кови ˗ак˕о˓и, влиˢе˜и в˝˓˘˖ 
медийно˕о ˒о˕˓ебление. А˖ди˕о˓ии˕е ˔˕ава˕ в˔е ˒о-˒а˔ивни и ине˓˕ни. Полага˕ 
в˔е ˒о-малко ˖˔илиˢ в ˕˝˓˔ене на ˒о-надеждни из˕о˚ни˙и на ин˗о˓ма˙иˢ. 
П˓ед˒о˚и˕а˕ гледане на к˓а˕ки видеома˕е˓иали, о˕колко˕о ˚е˕ене на д˝лги и 
зад˝лбо˚ени ˕ек˔˕ове. С˝о˕ве˕но и ˒˓едлагане˕о о˕ ˔˕˓ана на медии˕е ˔е 
˒˓оменˢ в ˒о˔ока на ˒˖блик˖ване на ˒о-ле˔но ˔милаеми ма˕е˓иали. Медии˕е 
за˒о˚ва˕ да наблˢга˕ на б˝˓зина за ˔ме˕ка на ка˚е˔˕во и адеква˕но˔˕ на 
˔˝д˝˓жание. По-˚е˔˕о ˔е ˒˖блик˖ва˕ недо˔˕ове˓ни ин˗о˓ма˙ии, не˒˓ове˓ени о˕ 
˒ове˚е незави˔ими из˕о˚ни˙и, ˒˖блика˙ии без до˒˝лни˕елни гледни ˕о˚ки, без 
˒л˖˓ализ˝м и ˕.н. В˔е ˒ове˚е ˘о˓а ˓аз˚и˕а˕ на ˔о˙иални˕е м˓ежи в избо˓а ˔и на 
ин˗о˓ма˙иˢ. С˕ава ˒о-˕˓˖дно ˓аз˒ознаване˕о и кон˕˓ол˝˕ на ˕.на˓. л˝жливи 
новини. Наблˡдава ˔е об˝˓кване о˕ ˔˕˓ана на а˖ди˕о˓ии˕е – на˓а˔˕ва˜о 
недове˓ие, ˒ о˓одено о˕ в˔е ˒ о-голˢма в˝зможно˔˕ за дезин˗о˓ма˙иˢ. Ли˒˔а˕а на 
˔ма˓˕˗он или ком˒ˡ˕˝˓ ˖ нˢкои ˔е ˢвˢва˕ ˒˓облем за медийно ˒о˕˓ебление. 

В˝ˊˏˑˉːˑ˔˕ˋ ˊ˃ ˏˈˇˋˌːˑ ˒ˑ˕˓ˈ˄ˎˈːˋˈ 

Ча˔˕ о˕ ˒ оложи˕елни˕е ˒ ˓омени, кои˕о на˔˕˝˒ва˕, ̝ а ̝ в˝˓зани ̝  ̠ ак˕а, ̊ е в˔е 
˒ове˚е ̆ о˓а има˕ до˔˕˝˒ до ин˕е˓не˕ и до ̞ е˘нологии ка˕о ̝ ма˓˕˗они, ком˒ˡ˕˓и 
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и ˕абле˕и. Фак˕˝˕, ˚е ин˕е˓не˕ ˒˓еоб˓аз˖ва нˢкога˛ни˕е ˔˕˓оги ˓азг˓ани˚ениˢ 
межд˖ ˒е˚а˕ни медии (ве˔˕ни˙и, ˔˒и˔аниˢ) и елек˕˓онни медии (˓адио, 
˕елевизиˢ и ˔ай˕ове), ˒о˔˕авˢ в˝˒˓о˔а за ˕.на˓. медийна конве˓ген˙иˢ. В˔ˢка 
една о˕ медии˕е ˔˝здава ˔вой ин˕е˓не˕ ˔ай˕, ка˕о в нˢкои о˕ ˕ези ˔ай˕ове ве˚е 
има в˝зможно˔˕ да ˔е ˒˖блик˖ва˕ и видео ма˕е˓иали о˕ ˔˝би˕иˢ, навлизайки 
˕ака в конк˖˓ен˕но˕о ˒оле на ˕елевизии˕е. О˕ ˔воˢ ˔˕˓ана ˕елевизии˕е ˔˝здава˕ 
˔вои ˓адио ва˓иан˕и. Ч˓ез ком˒ˡ˕˝˓ или ˔ма˓˕˗он ве˚е в˔еки може да ˔л˖˛а 
˓адио и да гледа ˕елевизиˢ, без ˓еално да ˓аз˒олага ˔ ˕елевизо˓ или ˔ 
˓адиоа˒а˓а˕. Това ˒озволˢва на а˖ди˕о˓ии˕е г˝вкаво и индивид˖ално 
˔елек˕ивно да ˒одби˓а˕ ин˗о˓ма˙иˢ˕а, коˢ˕о ги ин˕е˓е˔˖ва. Има в˝зможно˔˕ за 
индивид˖ално ˔елек˕ивно ˒о˕˓ебˢване. Сˢдане˕о ве˚е˓ ˒˓ед ˕елевизо˓а ˔ ˙ел 
ин˗о˓ми˓ане ˒˓и голˢма ˚а˔˕ о˕ на˔еление˕о ве˚е е заменено о˕ ˕˝˓˔ене на 
конк˓е˕ни ин˗о˓ма˙ии ˒˓ез ˔˕а˙иона˓ни и мобилни ˖˔˕˓ой˔˕ва. Благода˓ение 
на голˢмо˕о ˓азнооб˓азие о˕ елек˕˓онни медии, новини˕е ве˚е ˔а до˔˕˝˒ни 
деноно˜но, нˢма ог˓ани˚ение за ˕ˢ˘но˕о ˒о˕˓ебление, ни˕о за обема 
ин˗о˓ма˙иˢ, коˢ˕о ˔е изл˝˚ва в ˒˖бли˚но˕о ˒˓о˔˕˓ан˔˕во. 

З˃ˍˎˡ˚ˈːˋˈ 

С˝˜е˔˕в˖ва˜и˕е нали˚ни из˔ледваниˢ, ˔в˝˓зани ˔ медийно˕о ˒о˕˓ебление 
в ˒ е˓иода ʹ ͲͲͲ–ʹͲʹͲ г. ˒ ˓ед˔˕авлˢва˕ ̝ е˓иозна ин˗о˓ма˙иˢ, в˝з о˔нова на коˢ˕о 
˔лед ˘˓онологи˚на ˒од˓едба, ˔˝˒о˔˕авˢне и анализ ˔е о˗о˓мˢ ˔˕абилна база 
данни за медийно˕о ˒о˕˓ебление и ˒˓ед˒о˚и˕аниˢ на б˝лга˓ина, негови˕е 
о˚акваниˢ и нагла˔и ˔˒˓ˢмо ˔˓ед˔˕ва˕а за ма˔ово о˔ведомˢване в ˔˝в˓еменна˕а 
ин˗о˓ма˙ионна и ком˖ника˙ионна ˔˓еда. 

О˕ анализи˓ани˕е данни ˔˕ава ˢ˔но, ˚е ˒о-големиˢ˕ дˢл о˕ б˝лга˓˔ка˕а 
а˖ди˕о˓иˢ има до˔˕˝˒ до ин˗о˓ма˙иˢ ˒о˔˓ед˔˕вом ˕елевизионни- и 
˓адиоа˒а˓а˕и, ˔ма˓˕˗они, ком˒ˡ˕˓и или ˕абле˕и. В ˒˓оменˢ˜а˕а ˔е медийна 
˔˓еда ˔ най-голˢмо дове˓ие ˔˓ед ˒о-голˢма ˚а˔˕ о˕ а˖ди˕о˓иˢ˕а о˔˕ава 
˕елевизиˢ˕а. На годи˛на база ˔е ˒˓овежда˕ из˔ледваниˢ о˕но˔но об˜е˔˕вено˕о 
дове˓ие в медии˕е, ˒˓ед˒о˚и˕аниˢ˕а на а˖ди˕о˓ии˕е к˝м ˕и˒а медиˢ, ˒˓о˖˚ва˕ 
˔е ˓азли˚иˢ˕а в ˒˓ед˒о˚и˕аниˢ˕а в˝з о˔нова на в˝з˓а˔˕, ˔о˙иален ˔˕а˕˖˔ и д˓.  

В˝˒˓еки ˙ˢло˔˕ниˢ ˔˒ад на об˜е˔˕вено˕о дове˓ие к˝м медии˕е, д˝лжа˜ ˔е 
как˕о на икономи˚е˔ка˕а и ˒оли˕и˚е˔ка˕а им обв˝˓зано˔˕ ˔˝˔ ˔илни˕е на денˢ, 
˕ака и на ком˒˓оми˔и˕е, кои˕о ˒˓авˢ˕ в о˒и˕а ˔и да ˔е ада˒˕и˓а˕ в ˕е˘нологи˚но 
˒˓оменˢ˜а˕а ˔е медийна ˔˓еда, ˕е ˔е оказва˕ о˔новен из˕о˚ник на ин˗о˓ма˙иˢ 
за ˒о-голˢма ˚а˔˕ о˕ б˝лга˓и˕е  ˒˓ез из˔ледваниˢ ˒е˓иод. С˓авни˕елно голˢм е и 
дел˝˕ на дове˓ие к˝м ˔о˙иални˕е м˓ежи и ˔о˙иални˕е медии.   
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Медийните компетентности  
Необȣодимиȭт компас в информаȤионната 
джунгла  
ʚˑ˓˃ ʛˈ˕˃ːˑ˅˃ ˋ ʛ˃˓ˋˢː ʡˑˏˑ˅ 

Медийни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и ˔а много ˕ˢ˔но ˔в˝˓зани ˔ диги˕ална˕а и 
медийна˕а г˓амо˕но˔˕. С˒о˓ед кон˙е˒˙иˢ˕а, ˒ ˓едложена о˕ ЮНЕСКО, медийна˕а 
и ин˗о˓ма˙ионна˕а г˓амо˕но˔˕ е комбина˙иˢ  о˕ знаниˢ, ˖мениˢ, нагла˔и, 
ком˒е˕ен˕но˔˕и и ˒˓ак˕ики, кои˕о ˒озволˢва˕ е˗ек˕ивен до˔˕˝˒, анализ, 
к˓и˕и˚на о˙енка, ˕˝лк˖ване, из˒олзване, ˔˝здаване и ˓аз˒˓о˔˕˓анение на 
ин˗о˓ма˙иˢ и медийни ˒˓од˖к˕и ˚˓ез ˔˝˜е˔˕в˖ва˜и ˔˓ед˔˕ва и ин˔˕˓˖мен˕и на  
˕во˓˚е˔ка, законова и е˕и˚на о˔нова.  Те вклˡ˚ва˕ и диги˕ална или ̞ е˘нологи˚на 
г˓амо˕но˔˕ и ˔а не˓азделна ˚а˔˕ о˕ ˕ака на˓е˚ени˕е ˖мениˢ на ʹͳ век.   

Подобна е и де˗ини˙иˢ˕а на С˝ве˕а на Ев˓о˒ей˔киˢ ˔˝ˡз в заклˡ˚ениˢ˕а 
о˕но˔но медийна˕а г˓амо˕но˔˕ в ˒о˔˕оˢнно ˒˓оменˢ˜а˕а ˔е ˔˝в˓еменно˔˕. 
С˒о˓ед ˕ˢ˘ дне˛ниˢ˕ ˔вˢ˕ изи˔ква ˒˓идобиване˕о на много нови индивид˖ални  
и об˜е˔˕вени знаниˢ и ˖мениˢ, кои˕о да ˒озволˢ˕ на г˓аждани˕е да има˕ до˔˕˝˒, 
да изби˓а˕, ˓азби˓а˕ и ˒олзва˕ ˒о ком˒лек˔ен и о˕гово˓ен на˚ин ин˗о˓ма˙иˢ˕а 
и ˓азли˚ни˕е видове медии. В заклˡ˚ениˢ˕а на С˝ве˕а ˔е обоб˜ава, ˚е 
медийна˕а г˓амо˕но˔˕ вклˡ˚ва в˔и˚ки ˕е˘ни˚е˔ки, когни˕ивни, ˔о˙иални, 
г˓аждан˔ки, е˕и˚ни и ˕во˓˚е˔ки ˔˒о˔обно˔˕и, кои˕о дава˕ на г˓аждани˕е 
в˝зможно˔˕ ˒о е˗ек˕ивен на˚ин да има˕ до˔˕˝˒ до ин˗о˓ма˙иˢ и медии и да ги 
из˒олзва˕, как˕о и безо˒а˔но и о˕гово˓но да ˔˝здава˕ и ˔˒оделˢ˕ медийно 
˔˝д˝˓жание ˚˓ез ˓азли˚ни ˒ла˕˗о˓ми (Council of the European Union, 2020).   

В кон˙е˒˙ии˕е ˔е обв˝˓зва˕ медийни˕е и диги˕ални˕е ˖мениˢ, ˕˝й ка˕о 
˒ол˖˚аване˕о на ин˗о˓ма˙иˢ в˔е ˒ове˚е зави˔и о˕ ˙и˗˓ови˕е ˖˔˕˓ой˔˕ва и о˕ 
˙и˗˓ови˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и.  
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Нˑ˓ˏ˃˕ˋ˅ː˃ ˄˃ˊ˃  

Тема˕а за медийна˕а ком˒е˕ен˕но˔˕ е в ˙ен˕˝˓а на внимание˕о на 
Ев˓о˒ей˔ка˕а коми˔иˢ в ˒о˔ледни˕е години. П˓ез ʹͲͳ͹ г. е ˒˖блик˖вана Digital 
competences 2.0 – ʟ˃ˏˍ˃ ˊ˃ ˇˋˆˋ˕˃ˎː˃ ˍˑˏ˒ˈ˕ˈː˕ːˑ˔˕. В неˢ ˔е ˒о˔о˚ва˕ клˡ˚ови 
ком˒онен˕и на диги˕ална˕а ком˒е˕ен˕но˔˕ в ˒е˕ о˔новни обла˔˕и. П˝˓ва˕а е 
г˓амо˕но˔˕, ˔в˝˓зана ˔ ин˗о˓ма˙иˢ и данни, на˔о˚ена к˝м ˔˒о˔обно˔˕˕а да ˔е 
˕˝˓˔и и нами˓а ин˗о˓ма˙иˢ, да ˔е ˒˓е˙енˢва зна˚имо˔˕˕а на из˕о˚ника и 
˔˝д˝˓жание˕о. В˕о˓а˕а е ˔˒о˔обно˔˕˕а за взаимодей˔˕вие и ком˖ника˙иˢ ˚˓ез 
˙и˗˓ови ˕е˘нологии, ˕˓е˕а˕а – ˔˝здаване на диги˕ално ˔˝д˝˓жание, ˚е˕в˝˓˕а˕а 
– ˔иг˖˓но˔˕,  а ˒е˕а˕а – ˓е˛аване на ˒˓облеми. П˓ез ʹͲͳͺ  г. Ев˓о˒ей˔ка˕а 
коми˔иˢ излиза ˔ до˒˝лнение к˝м Рамка˕а за диги˕ални ком˒е˕ен˕но˔˕и за 
г˓аждани ˔ о˔ем  нива на владеене и ˒˓име˓и за ˖˒о˕˓еба.(DigComp 2.1: The Digital 
Competence Framework for Citizens with eight proficiency levels and examples of use). 
О˕но˔но ˓азви˕ие˕о на медийна˕а г˓амо˕но˔˕ и к˓и˕и˚но˕о ми˔лене ˚˓ез 
об˓азование и об˖˚ение ˔е ˒од˚е˓˕ава, ˚е медийна˕а г˓амо˕но˔˕ е ˒о-важна о˕ 
в˔ˢкога в е˓а˕а на ин˕е˓не˕ и ˔о˙иални˕е медии и ˚е ˕ˢ ˕˓ˢбва да б˝де 
не˓азделна ˚а˔˕ о˕ об˓азование˕о и об˖˚ение˕о на в˔и˚ки ˓авни˜а. 

В Б˝лга˓иˢ д˝˓жавна˕а ˒оли˕ика за медийна ком˒е˕ен˕но˔˕ е в˔е о˜е 
недо˓азви˕а в но˓ма˕ивен ˒лан. Те˓мин˝˕ „диги˕ална ком˒е˕ен˕но˔˕“ ˔е 
˔˒оменава в ʖ˃ˍˑː˃ ˊ˃ ˒˓ˈˇ˖˚ˋˎˋ˜ːˑ˕ˑ ˋ ˖˚ˋˎˋ˜ːˑ˕ˑ ˑ ˄˓˃ˊˑ˅˃ːˋˈ (ʹͲͳͷ г.), но не 
е дадена о˗и˙иална де˗ини˙иˢ за ˕ова ˒онˢ˕ие.  

Диги˕ална˕а ком˒е˕ен˕но˔˕ е за˒и˔ана и в На˓едба ͒ ͷ о˕ ͵Ͳ.ͳͳ.ʹͲͳͷ г., 
˔˒о˓ед коˢ˕о  ˖˚ебни˕е ˒˓едме˕и ин˗о˓ма˕ика, ин˗о˓ма˙ионни ˕е˘нологии и 
ком˒ˡ˕˝˓но  модели˓ане ˔а о˔ново˒олага˜и за ˒˓идобиване на диги˕ална 
ком˒е˕ен˕но˔˕. Медийна˕а г˓амо˕но˔˕ е в˝ведена в ˖˚ебна˕а ˒˓ог˓ама на 
˗о˓мално˕о об˓азование в Б˝лга˓иˢ ˒ ˓ез ʹ Ͳͳͺ г. ̝  изменение˕о на На˓едба ͒  ͳ͵ 
о˕ ʹͳ.Ͳͻ.ʹͲͳ͸ г. за г˓аждан˔ко, зд˓авно, екологи˚но и ин˕е˓к˖л˕˖˓но 
об˓азование. За ˓азви˕ие˕о на медийна˕а г˓амо˕но˔˕ и ком˒е˕ен˕но˔˕, оба˚е, ˔а 
˒˓едвидени малко на б˓ой ˚а˔ове. В к˓аˢ на ʹͲʹͲ г. в б˝лга˓˔ко˕о 
законода˕ел˔˕во ˔а ˕˓ан˔˒они˓ани изи˔кваниˢ˕а на Дˋ˓ˈˍ˕ˋ˅˃˕˃ ˊ˃ 
˃˖ˇˋˑ˅ˋˊ˖˃ˎːˋ˕ˈ ˏˈˇˋˌːˋ ˖˔ˎ˖ˆˋ за в˝веждане на ме˓ки за на˔˝˓˚аване и 
˓азви˕ие на медийна˕а г˓амо˕но˔˕ на г˓аждани˕е о˕ в˔и˚ки в˝з˓а˔˕и и за 
в˔и˚ки медии (˚л. ͵ʹ, ал. ʹͶ и ˚л. ͵͵а о˕ ʖ˃ˍˑː˃ ˊ˃ ˓˃ˇˋˑ˕ˑ ˋ ˕ˈˎˈ˅ˋˊˋˢ˕˃ изменˢ 
и до˒˝лва ДВ, б˓.ͳͲͻ о˕ ʹͲʹͲ г., в ˔ила о˕ ʹʹ.ͳʹ.ʹͲʹͲ г.).  

Иˊ˔ˎˈˇ˅˃ːˋˢ  

В Б˝лга˓иˢ ин˗о˓ма˙иˢ˕а за медийни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и е ˔˝˔˓едо˕о˚ена 
о˔новно в˝˓˘˖ из˔ледваниˢ, ˒˓оведени в ˖ниве˓˔и˕е˕и и не˒˓ави˕ел˔˕вени 
о˓ганиза˙ии. Анализи˕е, ˔в˝˓зани ˔ медийни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и, ˔˕ава˕ в˔е 
˒ове˚е ˒ ˓ез ˒ о˔ледни˕е ˒ е˕-˛е˔˕ години – б˓оˢ˕ им ̝ е ̟ вели˚ава о˕ ʹ Ͳͳ͸ г. на˔ам, 
мака˓ да ˔а ˒˓авени из˔ледваниˢ в ˕ази на˔ока и ˒о-˓ано. Ча˔˕ о˕ ˒˓о˖˚ваниˢ˕а 
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˔е ˓еализи˓а˕ в˔ˢка година о˕  ˓ед не˒˓ави˕ел˔˕вени о˓ганиза˙ии, ка˕о 
Коали˙иˢ˕а за медийна г˓амо˕но˔˕, Ин˔˕и˕˖˕а „О˕во˓ено об˜е˔˕во“, 
А˔о˙иа˙иˢ˕а на ев˓о˒ей˔ки˕е ж˖˓нали˔˕и, УНИЦЕФ-Б˝лга˓иˢ, ˗онда˙иˢ˕а 
̶Кон˓ад Адена˖е˓̶, Ин˔˕и˕˖˕а „Рой˕е˓˔“, кой˕о ˒˖блик˖ва в˔ˢка година Digital 
News Report  за над  Ͷ͸ д˝˓жави. О˕ ʹͲͳ͸ г. на˔ам ˔е ˖вели˚ава˕ и из˔ледваниˢ˕а 
и ини˙иа˕иви˕е, ˔в˝˓зани ˔ медийно˕о об˖˚ение на де˙а˕а и младежи˕е. 

Коали˙иˢ˕а за медийна г˓амо˕но˔˕ е една о˕ не˒˓ави˕ел˔˕вени˕е 
о˓ганиза˙ии, кои˕о ˒˓овежда˕ ˒˓о˖˚ваниˢ ˒о о˕но˛ение на медийна˕а 
г˓амо˕но˔˕. П˓ез ˡни ʹͲʹ0 г. Коали˙иˢ˕а за медийна г˓амо˕но˔˕ 
˒˓ед˔˕авˢ ˓ез˖л˕а˕и˕е о˕ ˒˝˓во˕о на˙ионално ˒˓о˖˚ване на диги˕ално-
медийни˕е ˖мениˢ на гимназиални˕е ˖˚ени˙и в Б˝лга˓иˢ. П˓о˖˚ване˕о е 
о˔˝˜е˔˕вено в ˒а˓˕н˟о˓˔˕во ˔ Цен˕˝˓а за о˙енˢване в ˒˓ед˖˚или˜но˕о и 
˖˚или˜но˕о об˓азование к˝м Мини˔˕е˓˔˕во˕о на об˓азование˕о и на˖ка˕а и ˔ 
˒одк˓е˒а˕а на Фонд “Ак˕ивни г˓аждани” в ˓амки˕е на ˒˓оек˕а ʗː˕ˈˆ˓˃ˎˈː 
˒ˑˇ˘ˑˇ ˊ˃ ˓˃ˊ˅ˋ˕ˋˈ ː˃ ˏˈˇˋˌː˃˕˃ ˆ˓˃ˏˑ˕ːˑ˔˕ ː˃ ˖˚ˈːˋ˙ˋ˕ˈ. П˓о˖˚ване˕о е 
˒˓оведено ˔˓ед Ͷ͵ͲͲ ˖˚ени˙и в ˙ˢла˕а ˔˕˓ана, ˔ два ˕е˔˕а, кои˕о изме˓ва˕ 
когни˕ивни˕е ˖мениˢ ˔˒о˓ед ев˓о˒ей˔ка˕а ˓амка˕а DigComp 2.0 (Коали˙иˢ за 
медийна г˓амо˕но˔˕, ʹͲʹͲ). 

Годи˛ниˢ˕ ʗːˇˈˍ˔ ː˃ ˏˈˇˋˌː˃ ˆ˓˃ˏˑ˕ːˑ˔˕, ˓аз˓або˕ен о˕ Ин˔˕и˕˖˕а 
„О˕во˓ено об˜е˔˕во“, ˔е изго˕вˢ о˕ ʹͲͳ͹ г.  Индек˔˝˕ о˙енˢва ˒о˕ен˙иална˕а 
˖˔˕ой˚иво˔˕ к˝м ˓аз˒˓о˔˕˓анение˕о на ˗ал˛иви новини в ˒ове˚е о˕ 30 
ев˓о˒ей˔ки д˝˓жави, ˔˓ед кои˕о и Б˝лга˓иˢ, ка˕о ˔е из˒олзва˕ индика˕о˓и за 
медийна ˔вобода, об˓азование и дове˓ие межд˖ ˘о˓а˕а (Ин˔˕и˕˖˕ „О˕во˓ено 
об˜е˔˕во”, ʹͲʹͲ). .  

Reuters Institute ˒˓овежда в˔ˢка година о˕ ʹͲͳʹ г. на˔ам из˔ледване ˔˓ед Ͷ͸ 
д˝˓жави, ка˕о вклˡ˚ва и Б˝лга˓иˢ о˕ ʹͲͳͺ г. Това ˒˓о˖˚ване ˒˓едлага бога˕а 
ин˗о˓ма˙иˢ, об˘ва˜а˜а ̝ ˕а˕и˔˕ика за на˔еление˕о, ˒ о˕˓ебление˕о на ин˕е˓не˕, 
воде˜и медийни ма˓ки, данни за медийна˕а ˔об˔˕вено˔˕, медийно ˒о˕˓ебление, 
дове˓ие в медии˕е и из˒олзване на ˔о˙иални медии. (Newman, 2022).  

Че˕в˝˓˕о˕о издание на ʛˑːˋ˕ˑ˓ˋːˆ˃ ː˃ ˏˈˇˋˌːˋˢ ˒ˎ˖˓˃ˎˋˊ˝ˏ /ʹͲʹͳ/ на 
Цен˕˝˓а за медиен ˒л˖˓ализ˝м и медийна ˔вобода к˝м Ев˓о˒ей˔киˢ 
˖ниве˓˔и˕е˕˔ки ин˔˕и˕˖˕ в˝в Фло˓ен˙иˢ ˒˓ед˔˕авˢ нˢкои изводи в ˕ази ˒о˔ока. 
(Centre ʹͲʹͳ) Мони˕о˓инг˝˕ вклˡ˚ва ͵ʹ д˝˓жави, ˔˓ед кои˕о и Б˝лга˓иˢ. 
Из˔ледване˕о в обла˔˕˕а на ˔о˙иално˕о вклˡ˚ване е ˗ок˖˔и˓ано в˝˓˘˖ до˔˕˝˒а 
до медии о˕ о˒˓еделени г˓˖˒и в об˜е˔˕во˕о: мал˙ин˔˕ва, ме˔˕ни и ˓егионални 
об˜но˔˕и, жени и ˘о˓а ˔ ˖в˓ежданиˢ, на˓ед ˔ ˖˔ловиˢ˕а и ˗ак˕о˓и˕е за 
˓азви˕ие˕о на медийна г˓амо˕но˔˕ в ˔˕˓ана˕а, вклˡ˚и˕елно ˙и˗˓ови˕е ˖мениˢ 
на ˙ˢло˕о на˔еление Ка˕о ˔е из˘ожда о˕ ˓азби˓ане˕о, ˚е медийна˕а г˓амо˕но˔˕ е 
˖˔ловие за ̟ ниве˓˔ален до˔˕˝˒ до ин˗о˓ма˙иˢ, за ˓ азви˕ие на к˓и˕и˚но ми˔лене 
и за е˗ек˕ивно овла˔˕ˢване на г˓аждани˕е в едно демок˓а˕и˚но об˜е˔˕во, 
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ли˒˔а˕а на ˒оли˕ика за медийна г˓амо˕но˔˕ ˔е о˙енˢва ка˕о ˓и˔к за медийниˢ 
˒л˖˓ализ˝м.  

В ˒˓о˖˚ваниˢ˕а ˔е ˒о˔˕авˢ и в˝˒˓о˔˝˕ за необ˘одимо˔˕˕а о˕ ˙ˢло˔˕на 
об˖˚и˕елна ˒˓ог˓ама. В ˕ази ˒о˔ока ˔а ˖˔илиˢ˕а как˕о на о˕делни ˖˚ени, ˕ака и 
на не˒˓ави˕ел˔˕вени о˓ганиза˙ии.  

Тази ˕ема е и обек˕ на едно о˕ на˖˚ни˕е из˔ледваниˢ, к˝де˕о ˔е ˒о˔о˚ва˕ и 
о˔новни˕е ˘а˓ак˕е˓и˔˕ики на медийна˕а г˓амо˕но˔˕ – ˕ˢ ˒˓ед˒олага нали˚ие˕о 
на ком˒е˕ен˙ии, ˒омага˜и на об˖˚аеми˕е о˕ в˔и˚ки в˝з˓а˔˕и да мога˕ да 
˕˝лк˖ва˕ вˢ˓но ˔˝д˝˓жание˕о на в˔и˚ки видове медии – ˒е˚а˕ни, елек˕˓онни и 
бази˓ани в ин˕е˓не˕  (Данов, 2019).  

ʟ˃ˊ˅ˋ˅˃ːˈ ː˃ ˏˈˇˋˌːˋ˕ˈ ˍˑˏ˒ˈ˕ˈː˕ːˑ˔˕ˋ  

Не˒˓ави˕ел˔˕вени˕е о˓ганиза˙ии, ка˕о Коали˙иˢ˕а за медийна г˓амо˕но˔˕, 
ак˕ивно о˓ганизи˓а˕ и ˒˓овежда˕ об˖˚ениˢ ˒о медийна г˓амо˕но˔˕, кои˕о ˔а 
на˔о˚ени не ˔амо к˝м ˖˚ени˙и˕е, но и к˝м ˖˚и˕ели˕е, а на˒о˔лед˝к – и к˝м 
в˝з˓а˔˕ни˕е ˘о˓а. Тези ини˙иа˕иви ˔а ˓ег˖лˢ˓ни в ˒о˔ледни˕е ˒е˕ години.  

О˕ ʹ Ͳͳͺ г. Коали˙иˢ˕а за медийна г˓амо˕но˔˕ о˓ганизи˓а кам˒аниˢ˕а Дːˋ ː ˃ 
ˏˈˇˋˌː˃˕˃ ˆ˓˃ˏˑ˕ːˑ˔˕ ˔ ˙ел да ˔е ˒о˒˖лˢ˓изи˓а зна˚ение˕о на медийна˕а 
г˓амо˕но˔˕ за об˜е˔˕во˕о ни. В неˢ ˔е вклˡ˚ва˕ онлайн об˖˚ениˢ и к˖˓˔ове за 
мен˕о˓и, ̟ ˚и˕ели и ̟ ˚ени˙и, как˕о и за в˝з˓а˔˕ни ̆ о˓а в малки˕е на˔елени ме˔˕а. 
Коали˙иˢ˕а дей˔˕ва и ˒ о ˓ аз˓або˕ване˕о на ̇ ˢло˔˕на об˓азова˕елна ˒ ˓ог˓ама за 
медийна г˓амо˕но˔˕. Кам˒аниˢ˕а ˔е ˒одк˓е˒ˢ о˕ ин˔˕и˕˖˙ии и д˓˖ги 
не˒˓ави˕ел˔˕вени о˓ганиза˙ии.  

П˓ез ʹͲʹͳ г.  УНИЦЕФ ˔˕а˓˕и˓а кам˒аниˢ за диги˕ална г˓амо˕но˔˕ - ʜˑ˅ˑ 
˒ˑˍˑˎˈːˋˈ ˔ ˍ˓ˋ˕ˋ˚ːˑ ˏˋ˔ˎˈːˈ, в ˓амки˕е на коˢ˕о е ˒˓ед˔˕авено 
˒˓иложение˕о Cyber Survivor, о˒˓еделено о˕ ини˙иа˕о˓и˕е ка˕о 
„диги˕алниˢ ком˒а˔ на ново˕о ˒околение в˝в ви˓˕˖ално˕о 
˒˓о˔˕˓ан˔˕во“. Цел˕а, коˢ˕о ̝ и ˒ о˔˕авˢ˕ о˓ганиза˕о˓и˕е, е да ˒ омогна˕ на де˙а˕а 
и младежи˕е да изг˓адˢ˕ к˓и˕и˚но ми˔лене  в онлайн ˒˓о˔˕˓ан˔˕во˕о,  за да 
мога˕ да ˔е за˜и˕ава˕ о˕ онлайн ˕о˓моз, да ˔е ˒˓ед˒азва˕ о˕ кибе˓а˕аки и 
˒˓е˔˕˝˒лениˢ, да ˓аз˒ознава˕ ˗ал˛иви новини и ˗ак˕и и да ги докладва˕, да 
˔˝здава˕ ˔об˔˕вено ˔˝д˝˓жане, без да ˔е излага˕ на о˒а˔но˔˕ и д˓. (УНИЦЕФ, 
2021).  

Мˈˇˋˌːˋˢ˕ ˇˈː ˅ ˈˇːˑ ˔ˈˏˈˌ˔˕˅ˑ 

В ˓амки˕е на MEDIADELCOM ˔е ˒˓оведе ˔˓ед ˔˕˓ани˕е ˖˚а˔˕ни˚ки 
˔˓авни˕елно из˔ледване на ˒˓ед˒о˚и˕аниˢ˕а в един оби˚аен медиен ден на 
˓азли˚ни˕е в˝з˓а˔˕ови г˓˖˒и в о˕делни ˔емей˔˕ва ˔ ˙ел да ˔е ˖˔˕анови каква 
˓олˢ иг˓аˢ˕ медии˕е в живо˕а на ˘о˓а˕а в ˘иб˓иден медиен кон˕ек˔˕. 
П˓о˖˚ване˕о ˔е бази˓а на из˔ледова˕ел˔ка˕а ме˕одологи˚е˔ка ˓амка, 
˓аз˓або˕ена о˕ Униве˓˔и˕е˕а в Та˓˕˖, Е˔˕ониˢ: ˒и˔мен дневник ˔ 
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˒ол˖˔˕˓˖к˕˖˓и˓ани в˝˒˓о˔ни˙и за в˔еки ˚лен на наблˡдавано˕о ˔емей˔˕во за 
о˒˓еделен ден и обˢ˔ни˕елно е˔е за медийни˕е ˒˓ед˒о˚и˕аниˢ на 
наблˡдавани˕е. То е анонимизи˓ано и ̝ е о˔˝˜е˔˕вˢва на доб˓оволен ˒ ˓ин˙и˒ о˕ 
˔˕˖ден˕и ˒˝˓вок˖˓˔ни˙и (за Б˝лга˓иˢ – о˕ ФЖМК), ˒од˒и˔али ин˗о˓ми˓ано 
˔˝гла˔ие за ̟ ˚а˔˕ие в из˔ледване˕о. В˔еки анке˕˟о˓ наблˡдава и ̝ и води бележки 
за медийно˕о ˒о˕˓ебление на в˔еки ˚лен на ˔емей˔˕во˕о, ка˕о на ˔ледва˜иˢ ден 
˒˓овежда ˔ ˕ˢ˘ к˓а˕ко ин˕е˓вˡ за медийни˕е им ˒˓ед˒о˚и˕аниˢ ˒˓ез 
˒˓ед˘одниˢ ден. Под медийно ˒о˕˓ебление ˔е има ˒˓едвид: ˔л˖˛ане на ˓адио, 
из˒олзване на ˖˔л˖ги за ˔˕˓ийминг на м˖зика, гледане на ˕елевизиˢ, ˗илми и 
видеокли˒ове (вкл. ˒о заˢвка), ˚е˕ене на ве˔˕ни˙и и онлайн новини, ˚е˕ене на 
˔˒и˔аниˢ, ˚е˕ене на книги, из˒олзване на ˔о˙иални медии. За ˙ел˕а на 
˒˓о˖˚ване˕о ˔а ˒˓оведени ͷͲ д˝лбо˚инни ин˕е˓вˡ˕а ˔˝˔ ˔˕˖ден˕и и ˕е˘ни˕е 
˔емей˔˕ва. 

О˕ на˒˓авени˕е наблˡдениˢ ˒˓ави в˒е˚а˕ление, ˚е в˔еки ˚лен о˕ 
˔емей˔˕во˕о има ˓азли˚но медийно ˒о˕˓ебление и до голˢма ˔˕е˒ен ˕о е в 
зави˔имо˔˕ о˕ в˝з˓а˔˕˕а, об˓азова˕елниˢ и ˔о˙иален ˔˕а˕˖˔. В анке˕а˕а ˔е ˕˝˓˔и 
и ин˗о˓ма˙иˢ дали новини˕е в медии˕е ˔л˖жа˕ ка˕о ˕ема за ˓азгово˓ за 
˚ленове˕е на ̝ емей˔˕во˕о. Важно е да ̝ е о˕бележи в˔е ˒ о-незна˚и˕елна˕а ˓ олˢ на 
˒е˚а˕ни˕е изданиˢ, до˓и ˒о в˓еме на ˒˓едизбо˓на кам˒аниˢ. А˖ди˕о˓иˢ˕а 
˒˓ед˒о˚и˕а ˕елевизионни˕е канали или онлайн ˒ла˕˗о˓ми˕е за ин˗о˓ма˙иˢ, 
ка˕о ˕˝˓˔и най-˒од˘одˢ˜иˢ канал, кой˕о да ˒о˕в˝˓ждава избо˓а й, да ˔˝в˒ада ˔ 
ли˚но˔˕ни˕е й ˒оли˕и˚е˔ки ˖беждениˢ. К˝м ˕ези н˖жди би могла да ˔е добави и 
необ˘одимо˔˕˕а о˕ ˕˝˓˔ене˕о на ин˗о˓ма˙иˢ и а˓г˖мен˕и за избо˓а на дадени 
кандида˕и в ˒а˓ламен˕а˓ни или ˒˓езиден˕˔ки избо˓и, обо˔обена о˕ желание˕о 
за ˔о˙иална о˕гово˓но˔˕ и об˜е˔˕вена ин˕ег˓а˙иˢ на гла˔о˒одава˕ели˕е в 
˓олˢ˕а им на о˕гово˓ни г˓аждани.  

Млади˕е ˓е˔˒онден˕и и ˕ези на ˔˓една в˝з˓а˔˕ из˒олзва˕ ˒ове˚е онлайн 
медии ка˕о ˒е˓˔онален ком˒ˡ˕˝˓ и ˔ма˓˕˗он, дока˕о в˝з˓а˔˕ни˕е гледа˕ 
˒˓едимно ˕елевизиˢ. В˔е ˒о-˓ˢдко ˔е из˒олзва ˓адио˕о в дома, как˕о и ˒е˚а˕ни 
изданиˢ. Недо˔˕а˕˝˚но ˓азви˕а˕а медийна г˓амо˕но˔˕ ˖ в˝з˓а˔˕ни˕е ˘о˓а е в 
о˔нова˕а на из˒олзване˕о ˒˓едимно на ˕˓ади˙ионни медии. Дове˓ие˕о им в 
˒˓ед˒о˚и˕ани˕е о˕ ˕ˢ˘ медии е ви˔око. О˕ д˓˖га ˔˕˓ана ˔е 
наблˡдава межд˖˒околен˚е˔ка ˒˓о˒а˔˕, ˒˓и коˢ˕о млади˕е ˔˚и˕а˕ ˔вои˕е баби и 
дˢдов˙и за ˘о˓а ˔ о˔˕а˓ели вижданиˢ за заобикалˢ˜иˢ ги ˔вˢ˕, не˒одго˕вени за 
˔˝в˓еменни˕е ˕е˘нологии, не˓азли˚ава˜и ˗ал˛иви˕е о˕ до˔˕ове˓ни˕е новини, 
˒одвла˔˕ни на ˒оли˕и˚е˔ки мани˒˖ла˙ии.  П˓ави в˒е˚а˕ление, ˚е млади˕е 
˓е˔˒онден˕и, без до˔˕а˕˝˚ниˢ о˒и˕ и об˓азование на ˒о-в˝з˓а˔˕но˕о ˒околение, 
˔а ˔амонадеˢно ˖ве˓ени в ˒˓аво˕а˕а на ин˗о˓ма˙иˢ˕а, коˢ˕о ˔а изб˓али, ка˕о ˔е 
˒˓оˢвˢва ˕.на˓. когни˕ивен ди˔онан˔ – необо˔нована˕а им ̟ бедено˔˕, ̊ е ̟ ˔˒е˛но 
мога˕ да ˓азли˚ава˕ ˗ал˛иви˕е новини о˕ ко˓ек˕ни˕е данни. И в два˕а ˔л˖˚аˢ ˔е 
˖˔е˜а необ˘одимо˔˕˕а о˕ ˒о-зад˝лбо˚ена медийна г˓амо˕но˔˕. 
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ʟˋ˔ˍˑ˅ˈ ˋ ˅˝ˊˏˑˉːˑ˔˕ˋ  

Диги˕ализа˙иˢ˕а и в˝з˘од˝˕ на ˔о˙иални˕е медии и ˔о˙иални˕е м˓ежи в 
на˚ало˕о на ʹͳ. век довежда˕ до ˒˓омени в обла˔˕˕а на медйини˕е 
ком˒е˕ен˕но˔˕и, ка˕о една о˕ ˒о˔леди˙и˕е ˔а ˓азли˚иˢ˕а межд˖ ˒околениˢ˕а ˒о 
о˕но˛ение на ˙и˗˓ова˕а, ин˗о˓ма˙ионна˕а и медийна˕а г˓амо˕но˔˕.  

Из˔ледване˕о ˒озволˢва да ˔е о˚е˓˕аˢ˕ ˕˓и о˔новни ˓ˋ˔ˍ˃, ˔в˝˓зани ˔ 
медийна˕а ком˒е˕ен˕но˔˕: 

x Ф˓агмен˕а˓но˔˕˕а ˒˓и дей˔˕виˢ˕а за ˒ови˛аване на медийна˕а и 
диги˕ална˕а г˓амо˕но˔˕ и ли˒˔а˕а на единен ˒од˘од мога˕ да намалˢ˕ 
е˗ек˕ивно˔˕˕а на ˒олагани˕е ˖˔илиˢ; 

x Ли˒˔а˕а на ˢ˔на де˗ини˙иˢ какво ˕˓ˢбва да вклˡ˚ва˕ медийни˕е 
ком˒е˕ен˕но˔˕и може да ˓азмие ˗ок˖˔а ˒˓и о˒˓еделˢне на конк˓е˕ни˕е 
˒а˓аме˕˓и на об˖˚ение˕о. С˝˜ев˓еменно ˕акава де˗ини˙иˢ ве˓оˢ˕но ˜е ˕˝˓˒и 
˓азви˕ие и ˜е ˕˓ˢбва да б˝де до˒˝лвана в˝в в˓еме˕о, ˒˓едвид ˓азви˕ие˕о на 
ин˗о˓ма˙ионни˕е ˕е˘нологии и медии˕е; 

x Изола˙иˢ на в˝з˓а˔˕ни˕е ˘о˓а, кои˕о ˒о-˕˓˖дно ˔е ˒˓и˔˒о˔обˢва˕ к˝м 
диги˕алниˢ ˔вˢ˕, ди˔˕ан˙и˓ане о˕ об˜е˔˕вени˕е ˒˓о˙е˔и. 

Мога˕ да ˔е о˚е˓˕аˢ˕ ˔ледни˕е ˅˝ˊˏˑˉːˑ˔˕ˋ: 
x По-голˢмо внимание о˕ ˔˕˓ана на ˘о˓а˕а к˝м медийна˕а им „дие˕а“. 

Разви˕ие на к˓и˕и˚но ми˔лене и ˒о-˒˓е˙изен ˒одбо˓ на из˕о˚ни˙и˕е на 
ин˗о˓ма˙иˢ; 

x По-голˢм ̟ ˔˒е˘ в бо˓ба˕а ̝  ̠ ал˛иви˕е новини. Разви˕ие˕о на медийни˕е 
ком˒е˕ен˕но˔˕и е важно о˓˝жие ˔˓е˜˖ дезин˗о˓ма˙иˢ˕а и ˗ал˛иви˕е новини; 

x О˔˝знаване на ог˓омна˕а важно˔˕ на медийни˕е ком˒е˕ен˕но˔˕и и 
˒˓ев˓˝˜ане˕о им в ˒˓ио˓и˕е˕ в об˓азование˕о, ка˕о зад˝лжи˕елен елемен˕ о˕ 
г˓амо˕но˔˕˕а;   

x Ак˕ивизи˓ане на д˝˓жавни˕е ин˔˕и˕˖˙ии и ˔˝˕˓˖дни˚е˔˕во˕о им ˔ 
не˒˓ави˕ел˔˕вениˢ ˔ек˕о˓  за ˔˝вме˔˕на ˓або˕а в ˒о˔ока на ˒одоб˓ˢване на 
медийнна˕а ком˒е˕ен˕но˔˕. 

Иˊ˅ˑˇˋ 
Анализ˝˕ о˚е˓˕ава необ˘одимо˔˕ о˕ ˒ове˚е ˒е˓иоди˚ни, ˔и˔˕ема˕и˚ни 

˒˓о˖˚ваниˢ на ниво˕о на медийни ком˒е˕ен˙ии на а˖ди˕о˓иˢ˕а. Медийни˕е 
ком˒е˕ен˕но˔˕и ˔а ве˚е к˓и˕е˓ий за г˓амо˕но˔˕ и ˕˓ˢбва да ˔е о˕˚и˕а ˗ак˕˝˕, ̊ е 
˕е не ˔а ˔˕а˕и˚на ˔и˔˕ема, а ˕˓ˢбва да ˔е ак˕˖ализи˓а˕ и до˒˝лва˕, ˕˝й ка˕о 
медии˕е и ˕е˘нологии˕е ˔˝˜о ˔а в ˒˓о˙е˔ на не˒˓ек˝˔на˕о ˓азви˕ие. В˔е ˒о-
голˢмо˕о зна˚ение за ˒˝лно˙енно ˖˚а˔˕ие на г˓аждани˕е в живо˕а на 
˔˝в˓еменниˢ ˔вˢ˕ ˒о˔˕авˢ и ˕ема˕а за необ˘одимо˔˕˕а о˕ об˜а визиˢ на 
на˙ионално ниво за ˓азви˕ие˕о на ˕ези ком˒е˕ен˕но˔˕и в ˔ин˘˓он ˔ динамин˚о 
˓азвива˜и˕е ˔е ˕е˘нологии.  
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