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Sissejuhatus

Kéesolev magistritod pakub 0he voimaliku lahenduse erinevate pdélvkondade jagunemisele
meediakasutuse, ennekdike aga televaatamise, pdhjal. Kui varasemalt on (meedia)pdlvkondi
eristatud peamiselt suurte ajalooliste sindmuste pdhjal, mis indiviidide noorusaastatel nende
kujunemisele olulist m&ju on vdinud avaldada, siis selles t66s on lahtutud indiviidide endi
vastustest tulenevatest tendentsidest. Kuna t60 keskendub televaatamise analliisimisele, on

pdlvkondade eristamise aluseks voetud erinevad telerivaatamisega seotud tunnused.

Televaatamine on selles t66s toodud kesksele kohale seetdttu, et televisiooni roll meediakasutuses
on noorte hulgas vahenemas. TNS Emori teleauditooriumi uuringust selgunud andmete pdhjal on
nooremate vanuserihmade (15-19; 20-29) televaatamisele kulutatav aeg vahenenud viimase
kiimne aasta jooksul oluliselt. Nditeks kulutasid 15-19aastased telerivaatamisele 2004. aastal 181
minutit, 2014. aastal aga 129 minutit — see on 2014. aastal tervelt 1 tund vahem teleri ees veetmist
kui 10 aastat varem. Vanemates vanuserihmades (50-59; 60-74) on telerivaatamisele kulutatud

aeg aga vastupidi téusnud.

Telerivaatamisele kulutatava aja langust nooremates vanuseriihmades vdib vaadelda televisiooni
tdhenduse muutumisena, mille on tinginud digitaalmeedia esiletdus (Vihalemm 2015: 90). Igor
Rotov avaldab oma médtiskluses ,,Ajakirjanduse olevik ja tulevik subjektiivsel ajateljel 1988-
2018“ (2015: 124) arvamust, et televisiooni tabab sama tulevik, mis on tabanud ajalehti. Tema
sonul teeb telekanalitele muret vahenev reklaamikéive ning kumbki Eesti suurem eratelekanal ei
suuda oma tegevuskulusid reklaamirahadest katta. Oleme joudnud olukorda, kus massimeediast
raédkides motleme Google’it ja Facebooki, sest kui midagi olulist on eetris olnud, jagatakse seda
Facebookis ning Uhtlasi see jouab otsingumootorisse Google, kust sisu hdlbus leida on. Samas
artiklis on Rdtov ennustanud telele lausa kriisi 2015. aastal, mida iseloomustab néiteks Kanal 2 ja
TV3 soov vabalevist lahkuda, kuna see ei ole nende jaoks majanduslikult enam efektiivne ning

jatkusuutlik.

Vaatajate harjumused on muutumas ning sellest tulenevalt ka institutsionaalsed toimimismudelid.

Antud t60s keskendutaksegi vaatajaeelistustele ning puldtakse Kirjeldada iga pdlvkonna

iseloomulikke televaatamise tunnuseid. Kuid mille alusel eristada pdlvkonda ning mis on uhe

pdlvkonna tunnused? Pdlvkonnateooria tiks olulisemaid autoreid Karl Mannheim peab pdlvkonda
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enam-vahem (hel ajal sindinud inimeste rihmaks, kes on koos l&bi elanud olulise ajaloolise
sundmuse, mis vormib nende sotsiaalse teadvuse. Mannheimi teooriast tulenevalt on Gumpert ja
Cathhart (1985) Oelnud, et meediatehnoloogiad ja -sisu, mida inimene tarbib oma
kujunemisaastatel, kujundavad tema kogu Ulejdédnud elu meediakogemuse ja -eelistused. Nii
kujunevadki nende hinnangul erinevad meediapdlvkonnad — Uhiste kogemuste ja konkreetsete
meediatehnoloogiate ning sisu koosmdjul (ref Bolin & Skogerbg 2013: 9 kaudu). Antud t00s

pldtaksegi leida erinevad pdlvkonnad tihe meediumi eri Zanride jalgimise alusel.

To66 jaguneb viieks suuremaks osaks. Esimeses osas antakse tlevaade nii pélvkondade teooriast
kui ka sellest tulenevast meediapGlvkondade késitlusest. Lisaks on toodud lihillevaade Eesti 20.
sajandi ajaloost ning meedia arengust, et mdista jargmistes peatiikkides eristunud pdlvkondade

kujunemisaastaid ning meediakasutust.

Teises osas on kirjeldatud peamisi t06s kasutatavaid andmeanaltilisi meetodeid ning vélja on

toodud valimit kirjeldavad sotsiaaldemograafilised tunnused.

Kolmas osa koosneb kvantitatiivsest andmeanalliisist. Esmalt on esitatud peamiste telezanride
jalgimise keskmised vaatamissagedused, mille pdhjal on eristatud Uhetaolise jalgimisega
vanuserihmad. Seejarel on anallusitud nende vanuserihmade meediakasutuse peamiseid
tunnuseid, mille jarel on nii meediakasutuse analliisist kui ka kujunemisaastate ajaloolisest

olustikust l&htuvalt esitatud p&lvkondade nimetused.

Selleks, et iseloomustada valimi telerijalgimist, on koostatud klasteranallius. Klasteranaltitis annab
vOimaluse grupeerida valimit Uhesuguste vaatamisharjumuste alusel ning luua erinevad
vaatajatliubid. Hiljem on pdlvkondi iseloomustatud ka vaatajattitipidest ldhtuvalt, et ndha, millise

vaatamisharjumusega isikuid p&lvkonda enim kuulub.

Neljandas osas on valja toodud peamised jareldused uurimiskisimuste kaupa, millele jargneb

diskussioon ja meetodikriitika. T60 16peb kokkuvdtte, kasutatud kirjanduse ja lisadega.



1. Teoreetilised ja empiirilised lihtekohad

Madiste poOlvkond on laialdaselt kasutatav meie igapdeva suhtluses, et teha vahet eri
vanuseriihmade vahel ning et madratleda iseennast ja teisi ajas ning ajaloos. Mdoisted ,,minu
pdlvkond®, ,vditjate pblvkond*, ,pblvkond X*“ jne on meile mdistetavad, kuid mis on siiski
kéibefraasi ,,pdlvkond* taga? Mis on Uhe pdlvkonna tunnused, kuidas pdlvkonnaks kasvatakse,
miks moned podlvkonnad eristuvad enam Kkui teised? J&rgmises peatlikis annan (levaate
polvkondade teooriast nii selle lhe teedrajava sotsioloogi Mannheimi kui ka teiste oluliste

pdlvkonnauurijate toode pohjal.

1.1. Polvkonna teooria suunad

Pdlvkondade teooria tiheks olulisimaks autoriks on Saksa sotsioloog Karl Mannheim. Mannheimi
1927/1928. aastal ilmunud essees ,,The Problem of Generations* annab autor llevaate peamistest
pdlvkondade teemadel filosofeerinud autoritest ning lisab ka enda mdtisklusi sel teemal.
Varasemate autorite ké&sitluste pohjal toob ta valja kaks peamist suunda: positivistlik ja romantilis-
ajalooline. M6lemad suunad on tema sonul paljuski olnud mdjutatud sellest, millises poliitilises
atmosfaaris nende esindajad elasid — positivistlik suund levis enam Prantsusmaal ning sai
inspiratsiooni valgustusperioodist ja liberalismist, romantilis-ajalooline suund iseloomustas enam
aga Saksa sotsiolooge, keda Umbritses konservatiivne poliitiline atmosfadr (Mannheim 1952
[1927/1928]).

Positivistlikku vaadet pdlvkondadele v6ib iseloomustada kvantitatiivse I&henemisega — nende
jaoks on elukdik kvantitatiivselt méddetav ning pdlvkonnad jargnevad lksteisele kindla ajalise
intervalli tagant. Positivisti jaoks on inimese saatus mdddetav ning ajaloolistes slindmustes on
teatav ritm. KOik muu eluteele sattuv s6ltub elust enesest ning lahtub konkreetsetest suhetest, mis
voivad tulla ja minna. Sellise maailmavaate esindajad pidasid Uhe generatsiooni pikkust vaga
erinevaks — mitmed (nt Dromel) arvasid, et selleks voiks olla 15 aastat, teised aga, et selleks voiks

olla keskmiselt 30 aastat. 30aastase pdlvkonna pikkus tuli jareldustest, et esimese 30 eluaasta



jooksul inimene 6pib ning sel eluaastal saab alguse indiviidi loomingulisus. Jargmise 30 aasta

moo6dudes, ehk 60aastaselt inimene aga I16petab osalemise avalikkuses. (ibid.)

Kui positivistid vaatlesid p&lvkondi peamiselt Uhiskonna ja selle progressi aegjoones, siis
romantilis-ajaloolise suuna esindajad keskendusid generatsioonisisesele aegjoonele, mida ei saa
kvantitatiivselt m@dta, vaid mida saab kvalitatiivselt kogeda. Romantilis-ajaloolise koolkonna
esindaja Dilthey toob vélja, et Gihe pdlvkonna jargnemisest teisele on olulisem hoopis nende
kooseksisteerimine thes ajahetkes. Polvkonnad on selliseks arenenud just seetGttu, et neid
mojustavad Uhesugused poliitilised, kultuurilised jm asjaolud, kuid mdjustamishetkel on
pdlvkonnad erinevates eluaastates erinevate kogemustega. Pinder viib selle motte veel kaugemale
ning Utleb, et erinevad pdlvkonnad elavad kill samal ajal, kuid kuna nende kogemuslik aeg on
erinev, elab iga pdlvkond tegelikult vaga erineval subjektiivsel ajastul, millega saavad samastuda
vaid thevanused inimesed (ibid.)

1.2. Polvkondade kujunemine

Mannheimi arvates ei ole pdlvkond vaid sotsiaalsetel suhetel pdhinev tksus. See v6ib olla pigem
vastupidine — inimesed koonduvad mdttelistesse gruppidesse, teadvustades oma pdlvkondlikku
kuuluvust (ta toob néitena valja Noor-Saksamaa liikumise, mille all Ghinesid erinevad Saksa
kirjanikud). Uldjuhul ei ole pdlvkond tema hinnangul mdistetav grupina, mis ei saa eksisteerida
ilma selleta, et lilkmed Uksteist teaksid. Mannheimi arvates on pdlvkonna thendajaks pigem
indiviidide asukoht ajaloolises dimensioonis ja sotsiaalses protsessis (Mannheim 1952
[1927/1928]: 290).

Kill aga on pdlvkonna moodustamisel olulised sotsiaalne interaktsioon indiviidide vahel,
defineeritav sotsiaalne struktuur ja jarjepidevusel pdhinev ajalugu. Vastasel juhul eksisteeriksid
pdlvkondade asemel vaid siind, vananemine ja surm (Mannheim 1952 [1927/1928]: 291). Corsten
(1999: 252) votab sama mdtte kokku, deldes, et pélvkondadest raakides viitame me konkreetsetele
kollektiivsetele identiteetidele, sest kui neid ei oleks, vBiksime me mdiste pdlvkond asendada

vanuseriihmaga.

Selleks, et Uks pdlvkond saaks kujuneda, toob Mannheim vélja jargmised olulised tingimused
(Mannheim 1952 [1927/1928]: 292-298):



o Kultuurilistesse protsessidesse sisenevad uued osalejad, samal ajal kui vanad osalejad
nendest protsessidest kaovad.

Kultuuri arendavad edasi indiviidid, kes puutuvad kokku varasema kokku kogutud ja loodud
kultuurilise parandiga. See t&hendab, et kultuurilist parandit hakkavad vérske pilgu/kontaktiga
edasi arendama uued indiviidid. Mineviku teadmised omandavad t&htsuse alles siis, kui need on
pdimitud olevikku. Vérske pilguga uude konteksti saabujatel on Mannheimi sdnul alati teistsugune
lahenemine kui neil, kes on asja juba kaua arendanud. Kui ei oleks pdlvkondade vahetumist, ei
oleks ka nn varsket pilku.

. Pdlvkonna liikmed saavad osaleda ainult ajaliselt piiratud ajaloolises protsessis,
mistottu on oluline, et kultuuriline parand antakse jarjepidevalt uutele litkmetele edasi.

Uute saatuste ja kogemuste loomiseks on tarvis uusi sinde. Nii toimub Uhiskonna pidev
noorendamine. Uhel ajal siindimine, st ka vdimalus Ghel ajal sarnaseid protsesse kogeda ja
Uhesugustes tingimustes ules kasvada, loob tingimuse pdlvkonnaks kujuneda. Vanemad ja
nooremad vOivad kill Gheaegselt sama suindmust kogeda, kuid kuna nende asukoht elus on erinev,
ei saa neid Uheks pdlvkonnaks lugeda. Vanemad on oma kogemuste ja teadmiste kihte loonud juba
eelnevatest siindmustest ja kogemustest, mille baasil nad olevikku mdtestavad. See aga ei saa olla
sarnane nooremate inimestega, kellel neid eelnevaid kihte ei ole, v6i need kihid on erinevad.
Nooruses saadud muljed omistatakse loomuliku maailmavaatena. Koéik hilisemad kogemused
motestatakse seejarel selle nooruses omaks voetud maailmavaate baasil. Oluline on, et vanemad
pdlvkonnad annavad oma kultuurilise pérandi jérjepidevalt Ule noorematele pdlvkondadele.
Kultuurilise parandi edasiandmine toimub nii teadlikult kui teadvustamata. Teadlikult nooremate
pdlvkondade Opetamine on tingitud sellest, et mingil perioodil on teatud asjade mdistmine
osutunud keeruliseks ning see on tinginud teadliku refleksiooni probleemi olemasolust.

. Pdlvkondade muutumine on jarjepidev protsess.

Selle kaigus omandavad nooremad p&lvkonnad omadusi vanematelt ning noorem p&lvkond voib
seetdttu sageli tunduda isegi vanem, kui ta tegelikult on. See mdjutab aga omakorda vanemat

pdlvkonda.

Kujunemisaastatest radkides, mil inimene omandab maailmavaate ja need nn alumised kihid, mille
baasil jargmisi kihte looma hakata, toob Mannheim konkreetsemalt vélja 17. eluaasta. Siis algab
tema sonul asjade mdtestamine ning isiklik eksperimenteerimine oma eluga. Saab alguse oleviku
motestamine oma kogemuste baasil, mitte vaid omandatud teadmiste pdhjal. (Mannheim 1952
[1927/1928]: 300)



Tervikliku pdlvkonna definitsioonina toob Mannheim vélja jargmise (Mannheim 1952
[1927/1928]: 306):

»...pOlvkond moodustub, kui sarnase sotsiaalse asukohaga uhel ajahetkel elavad inimesed osalevad
uhises saatuses ning jagavad hiseid ideid ja suhtumist ennast imbritsevasse.*

Ka Lovell (2007:8) peab pdlvkonna kui sotsiaalse n&htuse defineerimisel olulisimaks aega ja
kronoloogilist teadvust (ref Nugin 2010:342 kaudu). Ruumilised ja ajalised parameetrid
pdlvkonna iseloomustamisel toovad valja ka Eyerman ja Turner (1998:93, ref Siibak et al
2014:100 kaudu), 6eldes, et pdlvkond on kohort, kes jagab elus Ghiseid tingimusi ja kultuurilist
tausta, mis pakuvad neile Kkollektiivseid malestusi, et liita kohordi liikmed Uheks kindla
ajaperioodi véltel.

Olulisena toob Mannheim (1952 [1927/1928]: 309-310) vélja, et mitte iga pdlvkond ega
vanuserihm ei kujunda valja thiseid kogemusi ja jagatud pdhimdtteid, mis oleksid iseloomulikud
just sellele generatsioonile. See on seotud sotsiaalsete muutuste tempoga — mida kiirem on
sotsiaalsete ja kultuuriliste muutuste tempo, seda suurem on tdendosus, et indiviidid reageerivad
muutustele ning moodustavad Uhiste kogemuste baasil pélvkonna. Teisest kiljest aga, kui tempo
on liiga kiire, vOib see potentsiaalse pdlvkonna koosluse I6hkuda. Pilcher (1993: 483) utleb
Mannheimi sotsiaalsete muutuste tempo kohta kokkuvdtvalt, et pdlvkonna (hise teadvuse
kujunemine on tempost s6ltuv, kuid pdlvkondade muutumise teeb sujuvamaks vahepealsete vdi nn

puhvergeneratsioonide teke.

Ortega y Gasset (1961 [1931]: 17-18) sonul vdib uus pdlvkond maha suruda oma spontaansuse ja
kire ning alluda vanema pdlvkonna parandile, tundes vanemate pdlvkondadega sarnasust,
muutudes nendega Uhelaadseks. Sellise mudeli kohaselt ei toimu revolutsioone ega muutusi ning
nooremad pdlvkonnad vGtavad vanemate pdlvkondade juhtimismudelid ja tdekspidamised omaks.
Teisel juhul juhindub uus poélvkond oma sisemisest loomingulisusest ning vastandumisest
vanemate polvkondadega. Sellisel juhul valitsevad Uhiskonda noored, innovatsioon ning uued

motted.

Kokkuvotvalt vBib erinevate teoreetikute pdhjal Gelda, et pdlvkonnad on enam-vdhem samal
ajaperioodil samasse geograafilisse ja kultuurilisse asukohta stindinud inimeste grupp, kes on
nooruspdlves 1&bi elanud suuri sindmusi v6i omandanud sarnaseid kogemusi, mis loovad neile

Uhise kultuurilise teadvuse.



1.3. Polvkonna alamgrupid

Selleks, et kuuluda uhte pdlvkonda, peavad indiviidid sindima Uhesugusesse kultuurilisse ja
ajaloolisse konteksti ning lisaks sellele peavad nad selles Uhises saatuses ka aktiivselt osalema
(Mannheim 1952 [1927/1928]: 304). Corsten (1999: 252) véidab samuti, et p&lvkondade
kontseptsiooni aluseks on sotsiaalne aeg — pdlvkonnad jagavad (hist arusaama ,,nende ajastust*

ning nende kollektiivsest arengust selles konkreetses ajalooetapis.

Kuid ka uhesugustes tingimustes sindinud ja sarnaseid kogemusi l&bielanud indiviidid
moodustavaid erinevaid gruppe. Selliselt eristab Mannheim n-6 pdlvkonna alamgruppe. Ta toob
néitena, kuidas 1800ndatel moodustusid noorte seas kaks eri-ilmelist liitkumist — romantilis-
konservatiivne ning liberaal-ratsionalistlik. Hoolimata sellest, et mdlema liikumise pdhimdtted on
erinevad, olles vélja kujunenud samasugusest Uhiskondlikust kontekstist, on need kaks gruppi Ghe
pdlvkonna kaks eri poolust — (he pdlvkonna kaks alamgruppi. Mannheimi hinnangul on
pblvkonna alamgrupi-sisesed sidemed palju tugevamad ja konkreetsemad kui pdlvkonnasisesed.
(Mannheim 1952 [1927/1928]: 304).

Ka Ortega y Gasset (1961 [1931]: 15) toob vélja pdlvkondade sees eristuvad grupid, millest
hoolimata moodustavad nad siiski ihe generatsiooni. Tema s6nul sisaldub Uhes pdlvkonnas kogu
inimrassi mitmekulgsus. Pdlvkonna liikmed siinnivad siia ilma teatud omadustega, mis eristab
neid eelnevatest p6lvkondadest. Olles sunnitud elama tUheaegselt teiste oma pdlvkonna liikmetega,
vOib see neid (ksteise jaoks muuta lausa ebaslimpaatseks, kuid sellegipoolest on nende sarnasused

tugevamad nende erinevustest.

1.4. Meediapolvkonnad

Saksa sotsioloog ja pdlvkondade uurija Michael Corsten (1999: 249) (tleb, et pdlvkondade
uuringud on kaasajal arenenud Uhiskondades saanud taas oluliseks individualiseerimise protsessi
tottu. Teine pdhjus pdlvkonnateooria taas aktuaalseks muutumisel on kesksete sotsiaalsete

konfliktide kadumine, mis jagab hiskonna omavahel vaenutsevateks kihtideks ehk klassideks.

Tema sonul on vanus ja pdlvkonnaline kuulumine uuteks Kklassilisteks indikaatoriteks, mis

iseloomustavad indiviidi elukéiku ja ajalugu. Standardiseeritud elukéigud ja stinnikohordid teevad
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seega kokku sotsiaalse struktureeritud ajaloo. Teiseks on vanus marker sotsiaalsete erinevuste

valja toomiseks ning seega vdib iga ka sotsiaalseid konflikte tekitada. (ibid.)

Mannheimi teooriast tulenevalt on Gumpert ja Cathhart (1985) 6elnud, et need
meediatehnoloogiad ja sisu, mida inimene tarbib oma kujunemisaastatel, on need, mis kujundavad
ka isiku kogu Ulejdédnud elu meediakogemuse ja -eelistused. Nii kujunevadki nende hinnangul
erinevad meediapdlvkonnad — Uhiste kogemuste ja konkreetsete meediatehnoloogiate ning sisu
koosmdjul. (ref Bolin & Skogerbg 2013: 9 kaudu)

Nad toovad ndite keelte kaudu — isegi kui inimene oskab radkida mitut keelt, motestab ta maailma
oma emakeele kaudu. Seega nooruses esimesena kasutatava meediumi kaudu omandatav
meediateadvus vormib inimeste vaateid hoolimata hilisematest uute meediumide Kirjaoskuste
omandamisest. Naiteks need, kes on stindinud raadioajastusse mdistavad maailma teisiti, kui need,

kes on siindinud televisiooniajastusse. (ibid.)

Samal arvamusel on ka Aroldi ja Colombo (2007: 39), kelle sdnul on nende uuringutest valja
tulnud, et isikud, kes oma kujunemisaastatel ndgid pealt uue massimeediumi sindi, peavad
sedasama meediumi selle esialgu esinenud vormis lahutamatuks osaks oma kultuurilisest taustast
ning hindavad muutusi ja sindmusi selle pdhjal. Néiteks oli mustvalge televisioon 60ndatel Itaalia
noorte jaoks hariv, meelt lahutav ning kultuurilisi sindmusi vahendav. Seega kasutavad need
inimesed telemaastiku muutuste hindamisel baasina just sellist televisiooni, millega nemad tles
kasvasid ehk televisiooni, kus oli vaid paar kanalit, véhe reklaami ning mis pakkus peamiselt
harivat programmi ja oli osaks peretraditsioonidest. Neile, kes kasvasid Ules 80ndatel, mil sai
alguse varvitelevisioon, uuenduslikud ja meelelahutuslikud Zanrid ja reklaami Glekillus, seostub
televisioon peamiselt aga noorte meelelahutusega ning vdhem peetakse seda kultuuri- ja

infomeediumiks.

Mitmed autorid on defineerinud meediap8lvkondi just meediumikeskselt — nt raadio- ja
trikimeediapOlvkond (stindinud 1930ndatel ja varem), telepdlvkond (sundinud 50ndatel),
netip6lvkond (stindinud 70ndatel), nutipélvkond (siindinud 90ndatel). (Opermann 2015: 82)

Lauristin (2012:17) toob Eesti kaasaegse kultuuri arengus valja tinglikult neli aega domineerivate

meediumide alusel:
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e trikisdna aeg — mis on kestnud ,,Kalevipojast* ja papa Jannsenist alates, aga on praegu
online-meedia poolt juba kdrvale torjutav;

¢ raadioaeg — mis tdusis esile 30ndatel ja domineeris 60ndateni;

o televisiooniaeg — mis algas 60ndatel ning kestab tanapaevani;

e internetiaeg — mis algas 90ndatel ning kestab t&nini.

Iga uue meediumi tulek on tema s6nul muutnud midagi ka kultuuri sisus ja tarbimisviisides.
Kokkuvaotlikult on domineerivad meediumid esitatud tabelis 1.

Tabel 1. Domineerivad kultuurilevi meediumid Eestis

opp
1900-1920
20ndad

19. saj
60ndad
70ndad

30ndad
40ndad
50ndad
80ndad
90ndad
00ndad

Raamat

Trikiajakirjandus

Laulupidu jms

Teater
Raadio

Film

I

Televisioon

Arvuti, internet _‘

Multimeedia -‘
Allikas: Lauristin 2012

Lauristini tabeli jargi on naha, et 00ndatel on domineerivate meediumide hulk suurim. Seega tekib
kiisimus, milline meedium peaks konkreetse polvkonna meediateadvust peamiselt kujundama.
Mannheimi teooriat meenutades on olulised véarsked kontaktid ehk aeg, mil mingisuguse
uuendusega kokku puututakse. Kuna noortel puuduvad varasemad kogemused vorreldes vanemate
inimestega, avaldavad nende jaoks uuendustega kokkupuutumine suuremat moju kui vanematele.
Vanemad on oma kogemuse (antud kontekstis meediateadvuse) omandanud aga oma nooruses,
mistottu hilisem kontakt uuendusliku meediumiga neile nii suurt moju ei avalda.

Ka Weibull ja Westlund (2013:167) on leidnud, et kui pdlvkond on saanud vanaks, on nende
meediaharjumused juba véga tugevalt valja kujunenud, mida on keeruline muuta. Noored
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inimesed, kes on oma kujunemisaastates, on aga vastuvotlikumad arenevate uute meediumide osas

ning sel perioodil on nad ka avatumad proovima uusi meediume ja neid omaks votma.

Tabeli 1 jargi on meediapdlvkondade uurimine televisiooni perspektiivist ning ,,Mina. Maailm.
Meedia“ vastajate hulgas huvipakkuv seet6ttu, et televisioon on domineerivaks kultuurilevi
meediumiks olnud aastakiimneid ning pea kdik uuritavad on oma noorusajas olnud selle meediumi

mdjualas.

1.4.1. Hiljutisi uurimusi meediapolvkondadest

Kalmus, Masso ja Lauristin (2013) on oma artiklis ,,Preferences in media use and perception of
intergenerational differences among age groups in Estonia“ eristanud nelja vanuseriihma lahtuvalt

olulistest ajaloolistest sindmustest, mis vdiksid kujunemisaastatel indiviide oluliselt mdjutada:

e 15-29aastased (siind.1982-1996), kelle kujunemisaastad langevad Eesti iseseisvumisaega;

o 30-44aastased (slind. 1967-1981), kes on oma kujunemisaastatel kogenud erinevaid
sotsiaalseid tingimusi ja thiskondlikke kordi;

e 45-59aastased (slind. 1952-1966), kelle kujunemisaastad langevad N6ukogude aega;

e 60-74aastased (siind. 1937-1951), kelle kujunemisaastad langevad samuti Noukogude

aega.

Nende analusist selgus, et erinevate ajalehtede lugemise arv kasvab vanusega, mis peegeldab
vanemate laialdasi huvisid ning harjumust saada informatsiooni mitmetest pabervaljaannetest. Ka
erinevate uudiste-, jutu- ja dokumentaalsaadete vaatamine Kkasvab vanuse tdustes.
Meelelahutussaadetel ~sellist tendentsi aga ei esine, mis on tdendoliselt tingitud
meelelahutussaadete mitmekulgsusest, et meeldida erinevatele sihtrihmadele, ning mis voib
seetdttu olla ainus formaat, mis on Uhiseks vaadatavaks formaadiks kdigis pélvkondades. (Kalmus
et al 2013: 21)

2011. aasta ,,Mina. Maailm. Meedia“ andmete pd&hjal eristub huvipakkuvana vorguvéljaannete
lugemine, mille osas on aktiivseimad 30-44aastased, mitte noorim vanuserihm. Kull aga eristub
noorim vanuserihm uue meedia aktiivse kasutamise poolest teistest, olles aktiivseimad
internetikasutajad ning sotsiaalmeediaplatvormide kasutajad. Traditsioonilise meedia (eriti

uudiste, jutusaadete ja dokumentaalsaadete) osas on noorim vanuseriihm passiivseim.
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30-44aastaste vanuserihm paistab aga silma nii uue kui traditsioonilise meedia aktiivse ja
mitmekilgse kasutamise poolest. Aktiivselt jalgitakse vdrguvaljaandeid, mis pdhjendab
tdendoliselt ka kahest vanemast vanuserihmast harvemat televaatamist. 45-59aastaste
vanuserihm on kahest nooremast aktiivsem traditsioonilisema meedia jélgija ning passiivsem uue
meedia kasutaja. Vanim vanuserihm ilmutab aga suurimat huvi traditsioonilise meedia tésisemate
zanride vastu (uudised, jutusaated, dokumentaalsaated). Kolme noorema vanuseriihmaga vorreldes

on uue meedia kasutamine passiivseim. (Kalmus et al 2013: 22—-23)

Kaks vanimat vanuseriihma on jaanud kindlaks traditsioonilisele meediale, millega nad harjusid
oma lapse- ja nooruspdlves, ning ilmutavad passiivsust uue meedia platvormide suhtes. Need kaks
vanuserihma omavad omadusi, mis vastavad Bolini ja Westlundi (2013) jargi raadio- ja
telepdlvkondadele. Noorim vanuserthm on oma vérske Kkontakti ja kogemuse saanud
digimeediaga ning on ka selle aktiivsem kasutaja. Sellel vanuseriihmal on ka digipdlvkonna
omadused, mis valjenduvad tutvuste loomises, enesevéljenduses ja suhtlemises sotsiaalmeedia
kaudu. (ibid.)

1967-1981 siindinud vanuserihm kujutab nende meelest aga nn puhvergeneratsiooni, kuna nende
seas ei ole aktiivsed sotsiaalmeedia kasutajad ning nad jalgivad pigem traditsioonilist meediat.

Ehk tegu on tele- ja digipdlvkonna vahepealse pdlvkonnaga. (Kalmus et al 2013:28)

Signe Opermann analiisis oma doktoritéds pdlvkondi samuti meediumidedileselt, kuid Uhe zanri
perspektiivist — uudistemeedia tarbimise pdhjal. Opermann (2014) on eristanud viit pdlvkonda nii
ajaloos murranguliste stindmuste kui ka vastajate elukaare pdhjal. Tema to0s eristuvad jargmised

pdlvkonnad:

e sOjajargne pdlvkond (sund. 1932-1941),

e ndukogude aja alguse pdlvkond (siind. 1942-1957),
e kosmoseajastu pdlvkond (stind. 1958-1971),

e siirdepdlvkond (slind. 1972-1986),

e vabaduse lapsed (stind. 1987-1997).

Tema to0st tuleb valja, et kahte vanemat pdlvkonda iseloomustab peamiselt traditsioonilise
meedia ja klassikaliste uudiste eelistamine. VGib vdita, et kahe vanema kohordi esindajad on

jdanud truuks nendele kanalitele ja saadetele, mille infovédljas nad on kasvanud e
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triikiajakirjandusele ja avalik-6iguslikele raadio- ning televisiooniuudistele. Teemadest huvitavad

vanemaid pigem poliitika, ajalugu, kultuurimalu ja keskkond.

Kosmoseajastu pdlvkond on uudistemeedia véljal toimuvate muutuste suhtes kdige paremini
kohanenud. See p6lvkond kombineerib erinevaid meediapraktikaid, olles nii internetiuudiste kui
ka trikimeedia mojuvéljas — pultakse haarata voimalikult palju olemasolevast nii vormilises kui
sisulises mottes. Seetbttu vdib seda pdlvkonda pidada ka puhvergeneratsiooniks nooremate ja
vanemate vahel. Seda pdlvkonda iseloomustab huvi pere, laste, hariduse ja sotsiaalse turvalisusega
seotud teemade vastu, aga ka erinevate maailmas toimuvate teemade vastu, mist6ttu on arusaadav,

et huvide rahuldamiseks kasutatakse erisuguseid meediakanaleid ja platvorme.

Kaks nooremat pdlvkonda moodustavad suurima osa digitaalsete meedia- ja
kommunikatsioonivahendite kasutajaskonnast ning online-uudiste jalgijaist. Kui Uleminekuaja
pdlvkonna kujunemisaastad langesid kokku interneti saabumise ning massilisema
kasutuselevotuga, siis vabaduse lapsed ei kujuta ette maailma, kus internetitihendust ei eksisteeri.
Online-uudiste jélgimine ei ole prioriteetne tegevus vabaduse laste jaoks, kuna meediasisu
esitatakse mitmel eri platvormil ning kanalites. Auditooriumi seisukohalt on Zanrid ja formaadid
pisut hagustunud ning Gleminek Ghelt meediasisult teisele toimub sujuvalt. Seda iseloomustab
néiteks sotsiaalmeedia, kus Uhel hetkel jalgitakse oma sdprade tegemisi ning jargmisel loetakse
nende samade sOprade jagatud uudislugusid. Uudistetarbimine muutub planeerimatuks ja ka
juhuslikuks. Huvide osas mdjutab nendes pdlvkondades iga ja elutee — vabaduse lapsi huvitavad
ennekdike nditeks tehnoloogia, hariduse, noorsoo, muusika ja meelelahutusega seonduv;
uleminekupdlvkonda aga lisaks eelnevale ka perekonna ja koduga seotud teemad. (Opermann
2014)

Ka Westlund ja Weibull (2013) on analulsinud erinevaid pdlvkondi, vottes aluseks, et polvkonda
Uhendavaks ja mdjutavaks siindmuseks on meedia ning tdpsemalt meedia vahendusel tarbitavad
uudised. Autorid analtiisivad rootslaste uudiste tarbimise muutumist l&bi erinevate meediaajastute
ning eristavad pdlvkondi, mida on kasutatud juba ka varasemates uurimustes (nt Zukin et al 2006,
Strauss & Howe 1991). Westlund ja Weibull eristavad jargmisi pdlvkondi:

e kohusetundlik pdlvkond (sund. enne 1945),
e beebibuumi pdlvkond (slind. 1946 — 1964),
e pdlvkond X (sund. 1965 — 1976),
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e internetipdlvkond (siind. pérast 1977).

Sarnaselt Kalmuse et al (2013) ja Opermanni (2014) uurimustega eestlaste seas, tuli Weibulli ja
Westlundi uurimusest rootslaste pdhjal vélja, et vanemad pdlvkonnad on 1abi erinevate ajastute
hankinud peamisi uudiseid traditsiooniliste kanalite kaudu, olles olnud noored siis, kui peamisteks
meediumideks olid ajalehed ning avalik-6iguslik ringhddling. PGlvkond X aga balansseerib end
uue ja vana meedia vahel, muutudes aja moddudes pigem uuele meediale orienteerituks. Noorim

pdlvkond on aga véga selgelt orienteeritud uudiste hankimisele vorguvaljaannetest.

Andra Siibak (2009) on oma doktoritéds keskendunud konkreetsemalt 11-18aastastele noortele,
keda ta nimetab digitaalseks pdlvkonnaks, ning nende kaitumisele internetis. Kahes eelmises
kirjeldatud uurimuses on valja tulnud, et nooremad vanuseriihmad on véga tugevalt orienteeritud
online- ja sotsiaalmeediale. Siibaku t00st selgub, et suurem osa noortest loovad internetis sisu
pigem struktureeritud online-kanalites (nagu sotsiaalvdrgustikud, uudiste kommentaariumid,
foorumid), kui et on aktiivsed sisuloojad nt omaenda blogis v6i veebilehel. Peamine pdhjus, miks
aktiivselt sisuloomes ei osaleta, on motivatsiooni puudumine. Samuti on sisuloome soltuv
vanusest — vanuse kasvades vaheneb aktiivne ja loomingulisust ndudev sisuloome, kuna sageli ei

leita piisavalt motivatsiooni voi aega.

1.5. Liihiiilevaade meedia arengust Eestis 1944-2014

Vihalemma ja Lauristini jargi (2004: 1) vOib Eesti sOjajargse tihiskondliku arengu tinglikult jagada

viieks perioodiks:

1) Stalini aeg 1944-1954,

2) sula ja lootuste aeg 1955-19609,
3) stagnatsioon 1969-1986

4) siirdeaeg 1987-2004

5) kaasaeg 2004-...

1.5.1. Stalini aeg 1944-1954

Sel perioodil avaldus tugev Ndukogude poliitiline ja ideoloogiline surve. Sellegipoolest pitdsid
inimesed hoida oma traditsioone ja malestusi, avaldades passiivset vastupanu. Nditeks kuulati

aktiivselt l&&ne raadiojaamu ning peeti arutelusid, mille 1abi arenes salajane ning sageli alateadlik
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opositsioon  NOukogude okupatsiooni suhtes. Kultuuritraditsioone hoiti elus salaja
vabariigiaegseid raamatuid ja véljaandeid lugedes vOi nditeks vanu fotosid, marke ja
kommipabereid kogudes. Noukogude propagandavahenditeks muudeti  koolidpikud,
teatrietendused, kunst, isegi muusika ja arhitektuur. Raamatukogudest eemaldati ja havitati
teoseid, mis olid ilmunud Eesti Vabariigi ajal, samuti eemaldati iseseisvusajal ilmunud ajalehed,

millele said ligi vaid eriloaga isikud. (Lauristin & Vihalemm 1993a: 25-26)

Kohe pérast Noukogude anneksiooni 1940. aastal allutati ka Eesti meedia Noukogude reeglite alla
ning Eesti ajakirjandustraditsioonid katkestati. Meediast sai partei hddlekandja, mida iseloomustab
néiteks asjaolu, et 10% Kirjutajatest olid EKP liikmed ilma igasuguse ajakirjandusalase hariduse
vOi tookogemuseta. Tugeva kontrolli all oleva ajakirjanduse eesmargiks sai Kkritiseerida
NoOukogude susteemile ohtlikke ja kritiseerivaid ideesid ning propageerida ja harida inimesi
kommunismi vallas, et neist saaksid lojaalsed Ndukogude Liidu kodanikud. (Kreegipuu 2011:27—
28).

Sellise l&henemise juurutamine Balti riikides oli aga keeruline, kuna Ndukogude ideoloogia oli
siin vOoras. Alustati kultuurilise revolutsiooniga, mis tdhendas propaganda levitamist ja
varasemate kultuuriliste traditsioonide ning sidemete katkestamist ennekdike intelligentsi ja
ajakirjanike seas. Ajakirjanikud pidid oma t66s lahtuma leninlikest péhimdtetest, milleks olid
néiteks parteimeelsus, ideoloogilisus, ausus, kriitilisus ja enesekriitilisus jt. KG&ik NOukogude
ststeemis tootanud ajakirjanikud teadsid neid pdhimétteid, kuid teadsid ka seda, et pGhimdtteid
nagu ausus ja Kriitilisus ei saanud Ukstheselt votta. Nende pdhimdtete ,,6ige” kasutuse maarasid

partei ideoloogid ning tsensuur. (ibid.)

Seda perioodi iseloomustab nn tudpiliste Noukogude valjaannete ilmumine — kommunistliku
partei ja komsomoli ajaleht vene ning eesti keeles, kultuuri- ja maalehe ilmumine kohalikus
keeles. Viéljaannete hulk oli aga oluliselt vaiksem kui iseseisvusajal. Sisu poolest Uhtisid
kohalikud ajalehed Moskvas valja antutega ning keskendusid erinevatele saavutustele, millele oli
kaasa aidanud suur juht ja Opetaja. (Lauristin & Vihalemm 1993b: 189-190)

Ka raadioeeter tditus propagandaga ning need, kes ideoloogiale ei allunud, vallandati. 50ndate
alguses oli tsensuuriga mindud nii kaugele, et kdik intervjuud ning arutlused olid salvestatud ning
otsetilekanded olid ettekirjutatud ning maha loetud. (Lauristin & Vihalemm 1993b: 191)
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1.5.2. Sula jalootuste aeg 1955-1969

Sellele perioodile on iseloomulik majanduslik, poliitiline ja kultuuriline elavnemine.

1955. aastast algas ka rahvuskultuuri taastamise jatkamine. Heade ndidetena vdib tuua asjaolu, et
1960ndatest alates ilmus kodu-Eestis enam eestikeelset kirjandust kui vélis-Eestis, ning seda, et
1965. ja 1969. aasta laulupeod kujunesid néukogudeaegse Eesti rahvusliku thtekuuluvustunde
kdrghetkedeks.

Alates 1950ndate I6pust sai kultuurivéljaannete lugemine oluliseks rahvusliku eneseteadvuse
séilimise kandjaks. Raamatud ja korgetiraazilised kultuurivédljaanded olid populaarsed ning
Opetasid lahti mdtestama ka keerukama kujundikeelega Kkirjandusteoste ja teatrietenduste
tdhendust. Rahvast Uhendas eestikeelne kultuur, mis peitus sageli kodeerituna kahemottelistes
teostes. Meelelahutust kultuuri kontekstis peeti pigem negatiivseks ja ,,madala“ staatusega
néhtuseks. S&arane arusaam ,korge* ja ,madala“ staatusega kultuurist kehtib kesk- ja

vanemaealiste jaoks tdnaseni. (Lauristin 2012: 28-29).

1953. aastal tegi NSVL Ministrite N6ukogu otsuse telekeskuse rajamiseks Tallinnasse. Tallinna
televisioonistuudio asutati 29. juunil 1955 ja esimene saade anti eetrisse 19. juulil 1955 (Unt
2005). Algusaastatel oli pohirbhuks programmi leviala laiendamine. 1955. aasta I6puks oli Eesti
kodudes 1300 telerit, kuid televisioon oli siiski veel marginaalne néhtus. Potentsiaalne
teleauditoorium 1957. aastal oli 3%. Televisioonitd6 algusperioodi iseloomustab aktiivne

ametidpe ja loomingulised katsetused (Sein 2005: 16-17).

Tanu 1960ndate laialdasemale raadio ja televisiooni levikule ei olnud enam Stalini ajal stindinud
noorte draldikamine muust maailmast vdimalik. Ohkkonda méjutas suuresti Soome TV, regulaarse
laevaliikluse taastamine Tallinn-Helsingi liinil ja kultuurisidemed Soomega. Vaimsed sidemed

taastekkisid ka laéne haritlaskondade ja vene opositsiooniliselt meelestatud intelligentsiga.

Sel ajajargul saadi ka esimesed kogemused oponeerimisest ametlikule poliitilisele kursile. Seda
1960. aastatel aktiivselt tegutsenud pdlvkonna sotsiaalset kapitali rakendati 1987-1991 alanud

rahvaliikumiste organiseerimisel. (Vihalemm & Lauristin 2004: 2)

Sel perioodil muutus meedia kasutamine massiliseks — televisiooni levik suurenes, kasvas

raadiokuulamine, tdusid ajakirjade-ajalentede tiraazid. Samuti suurenes meediasisteemi
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mitmekesisus, 1967 alustas nditeks Vikerraadio. Mérgata vois ka ajakirjanike professionaalsuse

kasvu (eriti televisioonis) ning zanride ja vormide arengut. (Vihalemm & Lauristin 2004: 7)

60ndate 16pp oli televisioonis telepublitsistika dokumentalistika kdrgperiood, kerkisid esile ka
esimesed telestaarid nagu néiteks Valdo Pant. Soojenevad suhted Soomega valjendusid mitte
ainult Soome TV négemisega Pdhja-Eestis — soomlasi oli ndha ka ETV eetris, kus eetris jooksis
Soome-Eesti Ghisviktoriin. Samuti algasid eetris ka meelelahutuslikuma funktsiooniga saated —
muusikasaated ,,Horoskoop® ja ,,Entel-Tentel”, meelelahutuslikke vestlusi tuntud inimestega
kajastav ,,Autogrammi annab®. (Unt 2005)

1.5.3. Stagnatsioon 1969-1986

Vihalemma ja Lauristini jargi (2004: 2-3) v0ib stagnatsiooni alguseks lugeda 1969. aasta sugist,
kuna tol suvel toimunud tldlaulupidu vdib arvestada veel liberaliseerumise perioodi. Sel ajajargul
stivenes ideoloogiline kontroll ning paljud seni lubatud métteavaldused ja teguviisid osutusid niiud

keelatuteks (nt TRU sotsioloogia labori sulgemine 1975. aastal).

Slivenes majanduse tsentraliseerimine, samal ajal aga jatkus suund efektiivsema majandamise
suunas, mistottu tdusid palgad ja keskmine elatustase Eestis ja Baltikumis vorreldes ulejdénud
Noukogude Liiduga. See aga tekitas selge vahe majandusliku ja ideoloogilise juhtkonna vahel.
(Vihalemm & Lauristin 2004: 3)

Oluliseks ajajarguks sel perioodil oli ka venestamine 1978-1982, mil suurendati vene keele
kasutust, tugevnes tsensuur, alustati sdda Soome televisiooni vastu jm. Sellega seoses aktiviseerus

ka dissidentide tegevus (nt koolidpilaste meeleavaldused Tallinnas, 40 haritlase Kiri). (ibid.)

Kontroll meedia ja muude kultuuriinstitutsioonide Ule tugevnes. Hakati otsima iha enam kunstilisi
valjendusvahendeid vabaks enesevaljenduseks (laialdaselt hakati kasutama allegooriat, paroodiat
ja irooniat). V&ga vahe toimus muutusi meediakanalites (lisandus vaid kolm uut ajakirja ja ks
ajaleht), kuid sellest hoolimata kasvas oluliselt meediakasutus ja kultuuritarbimine (televisiooni
laialdane levik, kasvasid ajalehtede-ajakirjade ja raamatute tiraazid ning teatri- ja
kontserdikulastused). See Uhendas eestlasi ja soodustas vastupanu Moskva ideoloogilisele survele.
(Vihalemm & Lauristin 2004: 7-8)
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Televisioonis hakkas suurenema EKP tellimussaadete osakaal, seniseid saateid siiidistati nérgas
ideoloogilises suunitluses ja apoliitilisuses. Kunstikriteeriumid taandusid ideoloogiliste nGudmiste
tOttu ning toimetajate, autorite ja rezissooride rollide olulisus seetdttu vahenes. (Unt 2005)

1971. aastal alustas ETV programmis regulaarse saatena Kesktelevisiooni infoprogramm
»,vremja“, hiljem lisandus kohustuslikke saateid veel. Samal aastal laks Soomes kéiku uus ja
kdrgem telemast, mis tagas Soome televisiooni levi 50 protsendile Eesti elanikest. Tehnoloogilise

uuendusena oli 1972. aastal esimest korda eetris varvisaade (ibid.)

Publitsistlik késitlus televisioonis taandus Kiiresti, alles jdi retoorika ja illustratiivsus. Ekraanil
ilmnesid vasimuse tundemérgid, edukad saatesarjad ammendusid, samavééarseid asemele ei tulnud.
Veelgi laialdasemalt tuli eetrisse meelelahutussaateid, mille alustalaks oli estraadimuusika. Sarjad
pusisid samade nimetuste all 15-20 aastat ja kinnistasid vaataja teadvuses teatud kindlat kujutlust

valdkondadest ja nende vdimalikest kasitlusviisidest. (ibid.)

1980. aastatel oli nbukogude korra kriis juba stgav. Parast ER-ETV jalgpallimatSile jargnenud
noorterahutusi (1980) tugevnes kontroll raadio ja televisiooni tle. ETV kavast kadusid otsesaated
ning ideoloogilises surutises hakati 1982. aastal isegi “Aktuaalset kaamerat” ette salvestama, et

seda l&bi vaadata ja kontrollida. Igasugune kriitiline diskussioon kadus ekraanilt. (ibid.)

1.5.4. Siirdeaeg 1987-2004

Siirdeaja alguseks voOib pidada fosforiidisdja algust 1987. aasta veebruaris. Algas poliitilise
avalikkuse Kiire areng erinevate meeleavalduste ja sdnavottude ndol (nt meeleavaldus Hirvepargis
23.08.1987 Molotov-Ribbentropi pakti sélmimise aastapdeval, ettepanek Eesti tGlemineku kohta
isemajandamisele, loomeliitude Ghispleenum ning selle tsenseerimata kokkuvotete avaldamine

raadios ja televisioonis). (Vihalemm & Lauristin 2004: 8)

Perioodi algust iseloomustas lubatu piiride jargjarguline katsetamine ja laienemine, mis tipnes
poliitilise massiliikumisega 1988. ja 1989. aastal, mis ei ole Eestis kunagi olnud nii laialdane kui
sel perioodil. Ndudmised radikaliseerusid ning esialgsest arvamusest jdéda liiduvabariigiks sai
soov saada taielikult iseseisvaks. See oli tingitud Moskva mojuvdimu ndrgenemisest Kesk-
Euroopas ning impeeriumi kokkuvarisemine muutus aina téenéolisemaks. Nii kadus jark-jargult
kompartei ja ndukogude organite poliitiline kontroll, mis 18ppes Eesti Vabariigi valja

kuulutamisega 1991. aastal. (ibid.)
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Siirdeaja alguses méngis meedia véga olulist rolli, olles osa rahvuslike jdudude mobiliseerimisel.
Juba perioodi alguses 1987-1991 hakkas meedia vaikselt vabanema tsensuurist ja kompartei
kontrollist. Seda perioodi iseloomustab uliaktiilvne meediakasutus ning uute valjaannete teke.
(Vihalemm & Lauristin 2004: 11-12)

Parast Eesti Vabariigi valjakuulutamist sai véljaannetes valitsema téielik sdnavabadus, press
privatiseeriti ning tekkisid erakanalid nii teles kui raadios. Triikisdna tiraaZzid seevastu aga

langesid jarsult ning algas auditooriumi segmenteerimine. (ibid.)

1995.-1999. aastani vOib peamiste joontena valja tuua reklaamituru kiiret kasvu ning vaitlust
reklaamituru eest. Oluliseks tunnuseks on ka meelelahutuse tdusev roll meediakasutuses ja
produktsioonis. Ajakirjanduse domineeriv valvekoera roll ja fokusseeritus skandaalidele aitas
kaasa usalduse vahenemisele, kuid samal ajal aitas vahendada ka korruptsiooni. Meedia
kujundatud poliitilised skandaalid olid ihed peamistest teguritest peaministrite tagasiastumisel.
(Vihalemm & Lauristin 2004: 17-22)

Televisioonis muutus sel perioodil uudiste ja péevapoliitika kasitlus ning ndukogudeaegsest
kontrollitud ja valvatud info edastamise meediumist sai Uhiste probleemide arutamise lava. ETV
avatud ja kriitiline suhtumine tegelikkusesse, erinevate (hiskondlike liikumiste ja
kultuuriavalikkuse esindajate motteavaldused ekraanil kujundasid auditooriumi hoiakuid ka
televisiooni enda suhtes. Naiteks tousis ,,Aktuaalse kaamera“ vaadatavus 1985-90 27,2%-It
61,8%-ni. Koos uhiskondliku aktiivsuse tdusuga kerkis esile publitsistika. (Unt 2005)

Paljud poliitiliselt olulised sindmused said alguse televisiooni eetrist. Nditeks loodushoidu ja
maavarade séastlikku kasutamist toetav saade ,,Panda“ algatas ja toetas fosforiidisdda voi 1988.
aasta 13. aprilli otsesaates “Mdtleme veel” esitas Edgar Savisaar idee asutada demokraatlik

liilkumine — rahvarinne. (ibid.)

Aastad 1993-1994 tahistavad uue perioodi algust Eesti televisiooni arengus: t66d alustas mitu
eratelekanalit. Teleturu avanemisega eraettevotjatele 1993. aastal muutus telemaastik pdhjalikult,
ETV monopoolne seisund oli 16ppenud ning kanalil tuli eristuda erakanalitest ja méa&ratleda oma

roll avalik-Gigusliku televisioonina. (ibid.)

2000. alanud ajajarku iseloomustab aga uue meedia kiire areng. Meedia hakkas enam keskenduma

sotsiaalsetele  probleemidele ja ,tavalise inimese* igapdevaprobleemidele, samuti
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kodanikuthiskonna arengule. (Vihalemm & Lauristin 2004:22). Televisioonis iseloommustas
2000ndate algusaastaid avalik-8igusliku ETV ja eradiguslike TV3 ja Kanal 2 programmi profiilide
selgem véljakujunemine ja zanriline eristumine. ETV-s domineerisid ajakirjanduslikud zanrid ja
programm, rahvusvaheline ketijaam TV3 oli valdavalt hankel baseeruv meelelahutuslik kanal ning
Kanal 2 samuti valdavalt meelelahutuslik, kuid pakkus mahukamat ja mitmekesisemat eestikeelset

programmi. (ibid.)

1.5.5. Kaasaeg (2004-...)

Selle ajastu Uheks alguspunktiks v6ib pidada Eesti liitumist Euroopa Liiduga. Perioodi
algusaastatel vOis téheldada majanduse ning heaolu tormilist kasvu, samuti kasvas rahuolu
avalikkusega erinevates gruppides. 2007. aastast algas aga suur majanduslangus, mis puudutas
kogu maailma. Liitumine euroga 2011. aasta hakul tdstis aga Eesti enesekindlust taas, samal ajal

kui vanad Euroopa riigid olid kriisist peaaegu héavitatud (Vihalemm et al 2012: 16)

Erinevate ajalehtede, ajakirjade ja raamatute arv tusis kuni majanduskriisini, parast seda ilmuvate
numbrite arvud aga véhenesid. Samuti véhenesid ajalehtede tiraazid. Ringhdalingumaastikul vois
mérgata aga vastupidist tendentsi — aasta-aastalt kasvasid nii raadio- kui telejaamade arvud
hoolimata majanduskriisist. Kuni 2005. aastani tegutses Eestis kolm suurt telejaama ning (ks
kohalik telekanal, 2010. aastal digitelevisiooni tulekuga avanes vdimalus telemaastikule siseneda
ka uutel tulijatel. (Vihalemm et al 2012: 18-21)

Selle perioodi algusest on aegamisi hakanud vahenema regulaarsete ajalehelugejate osakaal. Seda
voib osalt pdhjendada majanduslangusega, kuid suuremat rolli méngib siin interneti kasvav
osatéhtsus, milles on saanud noorema pdlvkonna peamine informatsiooniallikas. (Vihalemm et al
2012: 23).

Internetikasutamise tdus on avaldanud tugevat mdju eestlaste meediakasutusele. Ligi kolmandik
eestlastest on viimaste aastate jooksul muutnud oma traditsioonilise meedia kasutust: 16petanud
trikimeedia lugemise ning alustanud sotsiaalmeedia kasutamist. Internetti kasutatakse
igapdevasteks toiminguteks, nt informatsiooni otsimiseks, internetipanga kasutamiseks, sdpradega

suhtlemiseks, t6oks, meelelahutuseks. (Vihalemm et al 2012: 30)

Avalik-0igusliku televisiooni ja eratelekanalite programmi struktuuri vorreldes on ndha olulist

erinevust lavastusliku ja dokumentaalse materjali vahel. (JOesaar 2011: 22). Parast 2002. aastat,
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mil reklaamide nditamine ETV eetris keelati, keskendus avalik-diguslik kanal dokumentaalse
materjali kajastamisele. Kommertskanalid keskendusid enam aga peavoolule suunatud
lavastuslikele meelelahutuszanridele (nt filmid ja seriaalid). (Vihalemm et al 2012: 22).

Kui iseseisvuse taastamise algusaastail oli vaadatavaimaks kanaliks ETV, siis 2000ndatel said
vaadatavamateks eratelekanalid. Soome televisiooni téhtsuse osakaal on pérast taasiseseisvumist
aasta-aastalt kahanenud, eriti pdrast muude vélismaiste kanalite ké&ttesaadavaks muutumist.
(Vihalemm et al: 2012: 25)

1.6. Uurimiskiisimused

Kéesoleva magistritdd eesmargiks on eristada televaatamise tunnuste alusel erinevaid p&lvkondi
Eestis. Kuna t60s analliusitakse televaatamise harjumusi, on ka pdlvkondade eristamise aluseks
voetud televaatamisega seotud tunnused, kuid pdlvkondade nimetamisel on abiks voetud ka
uldised Uhiskondlikud sundmused, mis eristunud pdlvkonna kujunemisaastatel neid mdjutada

voisid.

Lisaks pdlvkondade eristumisele ja véljatoomisele on t60 eesmargiks iseloomustada nende
generatsioonide televaatamist ning leida neis sarnasusi, erinevusi ja néha, millistes polvkondades
tendentsid muutuvad vastupidisteks. Eesmarkidest tulenevalt on puistitatud jargmised

uurimiskisimused:

1. Millised pdlvkonnad eristuvad televaatamise tunnuste pohjal?
2. Millised on televaatamise vaatajatiiiibid 2014. aastal?
3. Millised on p6lvkondade peamised iseloomulikud tunnused meediakasutuses?
o0 Millised tendentsid iseloomustavad pdlvkondi saateliikide ja kanalite jalgimise
alusel?
o Millised tendentsid iseloomustavad pdlvkondi vaatajatiitipidesse jagunemise
alusel?

4. Millised on pdlvkondadevahelised sarnasused ja erinevused televaatamises?

Esimese kisimuse eesmérgiks on leida televaatamise indeksite ja (ksiktunnuste abil

vanusegruppidele thiseid tendentse, mille alusel saaks valja tuua pélvkonnad.
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Teise kisimuse eesmérk on eristada klasteranalliisi pdhjal erinevate vaatamisharjumustega

televaatajate tlitibid, mis iseloomustaksid 2014. aastal televaatajate eelistusi.

Kolmas kisimus kasutab esimesest uurimiskisimusest selgunud pdlvkondi ning toob vélja nende
pohilise meediakasutuse tendentsid nii televaatamises kui ka muude meediumide osas. Samuti
plutakse leida, millised pélvkonnad moodustavad suurimaid osakaale teise uurimiskisimuse abil
leitud vaatajatliipides. Nii on vdimalik pdlvkondi iseloomustada konkreetsemalt televaatamise
aspektist kui ka vaadata pdlvkondade variatiivsust — kas televaatamise puhul kehtib Mannheimi
vdide pdlvkonnasisestest alamgruppidest, kus tdekspidamised ja ké&itumine vdivad olla

generatsiooni sees &armuslikud ja polariseerunud?

Neljanda kisimusega voetakse kokku eelnevatest uurimiskisimustest selgunu ning asetatakse

pdlvkondadevahelisse vordlusesse.
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2. Meetod ja valim

2.1. Meetod

Varasemates meediapdlvkondi kasitlevates toGdes on generatsioonid valdavalt eristatud autorite
poolt paika pandud ajastute jargi. See tdhendab, et analtitsitud on ajaloolisi suindmusi, mis vdiksid
olla niivord olulised, et on olnud mdjutavad sindmused inimeste kujunemisaastatel, mistdttu on
Uks pOlvkond dhiste kogemuste baasilt tekkinud. Antud t66s on mindud aga teist teed —
pdlvkonnad on eristatud valimi endi vastuste pohjal.

Kuna ké&esolev t60 keskendub televaatamise iseloomustamisele, on ka pélvkondade eristamise
aluseks vdetud erinevad televaatamise tunnused. Seega vOetakse arvesse indiviidide endi reaalseid
vastuseid, mitte arvatavaid olulisi Uhiskondlikke seoseid, mis pélvkondade kujunemise aluseks
vOiksid olla. Pérast generatsioonide vélja toomist vaadatakse ajaloolisse konteksti ning otsitakse

sealt poordelisi stiindmusi, mis viksid generatsiooni tihesuguse meediakasutuse p&hjuseks olla.

Pdlvkondade eristamiseks on esmalt koostatud ihemddtmeline kvantitatiivne analtls: esitatud on
iga vanuse sagedusjaotus erinevate saateliikide jalgimise indeksite ning ETV vaatamise keskmise

vadrtuse pdhjal, et leida sarnase keskmise vaatamissagedusega vanusegrupid.

Seejdrel anallitsitakse pdlvkondade meediakasutust ,,Mina. Maailm. Meedia“ uurimisriihma poolt
koostatud koondtunnuste, indeksite pdhjal. Indeksite skaalad on vérreldavuse huvides lihendatud
5-pallisteks. Skaalade lihendamisel jargitakse uldiselt algse jaotuse kuju, kus 1. ja b5.
skaalapunktis on 10-15% vastajaid, 2. ja 4. skaalapunktis 15-20% vastajaid ja 3. skaalapunktis
30-40% vastajaid (Vihalemm 2009). Kasutatud indeksite algtunnused ning liihendamine on valja
toodud t66 I6pus Lisas 1. Anallisides pdlvkondade meediakasutust indeksite pdhjal, on arvesse
voetud need vastajad, kelle puhul indeksi vaartus on moénevorra voi palju tle kdigi vastajate

keskmise, st need, kelle puhul indeksi vé&értus on 4 ja 5.

T0o0 teiseks oluliseks kvantitatiivseks andmeanalltisi meetodiks on klasteranaluits. KlasteranalGtis
on mitmemdo6tmeline analtlsitehnika, mis v6éimaldab suurt hulka indiviide grupeerida Uhiste
tunnuste alusel. Selle analiiisimeetodi abil on v6imalik koostada erinevaid tiipoloogiaid, et
vastajaid sarnaste tunnusekombinatsioonide p6hjal grupeerida ning andmeid seega ka uldistada.
(Masso 2012)
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Antud t66s on Klasteranaltlisi aluseks vdetud erinevate telesaadete vaatamissagedus. Analiilis
koostati 19 tunnuse alusel. Lisas 2 on valja toodud klasteranaltilisi aluseks olnud tépne ankeedis
esitatud kusimus, tunnused ning skaala. Kisimuses, mille alusel klasteranaliiis on koostatud, oli
»Mina. Maailm. Meedia* kisimustikus algselt 27 tunnust. Analtdsi huvides vahendati tunnuseid

aga 19-le ning aluseks on voetud faktoranallusi tulemused.

Kui Klasteranalitis aitab grupeerida vastajaid/objekte, siis faktoranallisi alusel saab grupeerida
suurt hulka tunnuseid. Erinevates anallsietappides on kasutatud mitmetes kohtades kill
koondtunnuseid (indekseid), kuid nende pdhjal ei ole vdimalik delda, millised indeksisse kuuluvad
Uksiktunnused omavad tugevamat Kirjeldusjoudu. Faktoranaliisi puhul on tulemiks samuti
koondtunnused, kuid on vdimalik ndha ka seda, millised tunnused omavad faktoris tugevamat
kirjeldusjoudu ning voiksid pakkuda huvitavamat lahendust. Faktoranallilis on antud magistrit0os
olnud aluseks sellele, millised on olulisemad saated, mida klasteranalulsi kaasata.

Analutsimiseks  on kasutatud  statistilist ~ andmetd6tlusprogrammi SPSS  ning

tabelarvutusprogrammi Microsoft Excel.

2.2. Valim
To6s on analldsitud ,,Mina. Maailm. Meedia“ 2014. aasta slgisel labi viidud sotsioloogilise
uurimuse andmeid. ,,Mina. Maailm. Meedia“ uuringu valimisse kuulus 1503 vastajat, antud t66s
on analulsitud vaid eestikeelsele ankeedile vastanuid (keda oli 1028), kuna eesti- ning
venekeelsete ankeetide telerivaatamist iseloomustavad kisimused erinesid saadete, kanalite jm
tunnuste poolest. Tabelis 2 on esitatud valimi peamised sotsiaaldemograafilised tunnused.

Tabel 2. Valimi sotsiaaldemograafilised tunnused

Vastajaid Vastajate osakaal
Sotsiaaldemograafilised tunnused (N=1028) (%)
Sugu Mees 485 47%
Naine 544 53%
Haridus Alla keskhariduse 200 20%
Keskharidus 518 50%
Korgharidus 310 30%
Elukoht Tallinn 252 24%
Tartu, Parnu 140 14%
Tallinna, Tartu ja Parnu 119 11%
umbrus
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Véikelinnad 295 29%
Maapiirkonnad 222 22%
Sissetulek the Kuni 150 eurot 71 7%
pereliikme kohta 151-250 eurot 99 10%
kuus 251-400 eurot 334 32%
401-600 eurot 266 26%
Ule 600 euro 227 22%
Vastus puudub 32 3%

Tabelis ei ole esitatud valimi jaotumist vanuseriihmade jargi, kuna olulisimaks vanuse alusel
jaotumiseks on kaesolevas t60s pdlvkonnad, mis ei thti ,,Mina. Maailm. Meedia“ traditsiooniliste
vanuserihmadega. Valimi protsentuaalne ja arvuline jagunemine erinevatesse vanuserihmadesse

on valja toodud tabelis 5.
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3. Polvkonnad televaatajate hulgas

3.1. Televaatamine eri vanuserithmades

Telepdlvkondade loomisel on vaadeldud erinevate saateliikide jalgimise indeksite keskmisi
vadrtusi vanusevahemikus 15-79. Lisaks on kdrvale voetud ka avalik-digusliku telekanali ETV
vaatamise keskmine sagedus iga eluaasta puhul. Kuna ETV on meelelahutuslikust ja
kommertslikust sisust vdhem maojustatud, peaksid antud telekanali pdhjal erinevused pdlvkondade
vahel hésti vélja joonistuma, vOttes arvesse varasemaid uurimusi, kus on arvatud, et pdlvkonnad
eristuvad vahim meelelahutuslike Zanride jalgimisel, kuna nende puhul pultakse k&igile meeldida
(Kalmus et al 2013: 21).

Esmalt on vilja toodud tabel, mis nditab, kui palju igas vanuseriihmas vastajaid on (tabel 3).

Tabel 3. Vanuseriihmas olevate inimeste arv

Vanus 15(16(17|18|19(20(21|22|23|24|25|26|27|28|29|30|31|32(33[34|35|36|37|38|39|40|41|42|43|44|45|46
Vanuseriihmas

olevate 12(18(12|10|13(16(21|18|16|18(31{19|25(20(21|12|18|10(12(12|15|14|13|12|14|12|12| 9|14|17|24|15
inimeste arv

Vanus 48 49|50 |51 [52|53|54|55([56|57|58|59|60|61|62|63|64|65|66|67|68|69|[70|71|72|73|[74|75|76|77 78|79
Vanuseriihmas

olevate 17(21(16|16|10(12(14|21|16|15(23|21|12|12({20|14|11|22(13|25|14|21|14(23|11|19(19(10| 9|12|14
inimeste arv

Tabelist 3 on naha, et mdnes vanuseriihmas on vastajaid oluliselt vahem kui mdnes teises. Néiteks
42-aastaseid vastajaid on 9, samas kui 45-aastaseid vastajaid on 24. Seda tabelit silmas pidades
vOib seletada ka juhtumeid, kui mdne vanuserihma indeksite keskmised véartused on véga
erinevad lahedal olevate vanuserihmade omadest — kui rilhmas on vastajaid véhem, avaldavad

aarmuslikud juhud suuremat mdju keskmisele vaartusele.

Joonisel 1 on vélja toodud uudiste vaatamise keskmised sagedused igas vanuses.
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Uudiste vaatamise indeksi keskmine vaartus
vanuse jargi

Joonis 1. Uudiste vaatamise indeksi keskmine vaartus vanuse jargi (5-pallisel skaalal)

Jooniselt on ndha, et Uldjoontes kasvab uudiste vaatamise sagedus koos vanusega. Uudiste

vaatamise indeksi keskmiste vadrtuste pdhjal voib vélja tuua jargmised vanuserihmad:

15-25 (siind. 1989-1999),
26-38 (siind. 1976-1988),
39-52 (siind. 1962-1975),
53-66 (siind. 1948-1961),
67-79 (siind. 1935-1947).

Arutlus- ja dokumentaalsaadete keskmine vaatamissagedus igas eas on valja toodud joonisel 2.
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Arutlus- ja dokumentaalsaadete vaatamise
indeksi keskmine vaartus vanuse jargi

4,5

4,0

3,5

3,0

2,5

2,0

1,5

1,0

0,5

0,0
151719212325272931333537394143454749515355575961636567697173757779

Joonis 2. Arutlus- ja dokumentaalsaadete vaatamise indeksi keskmine vaartus vanuse jargi
(5-pallisel skaalal)

Laias laastus on jooniselt 2 n&ha sarnast tendentsi uudistesaadete vaatamisega — vanuse kasvades
tduseb ka arutlussaadete vaatamise sagedus. Antud saateliigi vaatamise jargi voib valja tuua
jargmised vanuseriihmad:

e 15-25 (siind. 1989-1999),
e 26-42 (siind. 1972-1988),
e  43-54 (siind. 1960-1971),
e 5466 (siind. 1948-1959),
e 67-79 (siind. 1935-1947).

Joonisel 3 on valja toodud kultuurisaadete vaatamise indeksi keskmine vaértus iga vanuse kohta.
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Kultuurisaadete vaatamise indeksi keskmine
vaartus vanuse jargi
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Joonis 3. Kultuurisaadete vaatamise indeksi keskmine vaartus vanuse jargi (5-pallisel
skaalal)

Ka kultuurisaadete puhul on né&ha tendentsi, et vanuse kasvades touseb vaatamise sagedus. Kiill
aga on viimastes vanuseriihmades n&ha vaatamissageduse langemist. Kultuurisaadete keskmise
vaatamissageduse p6hjal voib valja tuua jargmised vanuseriihmad:

e 15-28 (siind. 1986-1999),
o 29-42 (siind. 1972-1985),
e 43-58 (siind. 1956-1971),
e 59-72 (siind. 1942-1955),
e 73-79 (siind. 1935-1941).

Joonisel 4 on vélja toodud meelelahutussaadete vaatamise indeksi keskmised sagedused iga ea
kohta.
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Meelelahutussaadete vaatamise indeksi
keskmine vaartus vanuse jargi
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Joonis 4. Meelelahutussaadete vaatamise indeksi keskmine vaartus vanuse jargi (5-pallisel
skaalal)

Vorreldes eelmiste joonistega on ndha, et meelelahutussaadete vaatamise puhul on indeksi
keskmised véartused Uhtlasemad, vdga suuri erinevusi vanuseriihmade vahel ei ole. Sarnast
tendentsi meelelahutuslike saadete pdhjal markasid ka Kalmus et al (2013) 2011. aasta ,,Mina.
Maailm. Meedia“ andmete pdhjal. Siiski on néha kerget tendentsi, et keskmine vaatamissagedus
langeb 0Oige veidi keskealiste hulgas ning tduseb taas vanemates vanuserihmades.
Meelelahutussaadete vaatamise sageduse keskmiste vadrtuste jargi voOib valja tuua jargmised

vanuserihmad:

e 15-23 (siind. 1991-1999),
e 24-36 (siind. 1978-1990),
e 37-51 (siind. 1963-1977),
e 52-65 (siind. 1949-1962),
e 66-79 (siind. 1935-1948).

Joonisel 5 on vélja toodud loodus- ja teadussaadete vaatamise indeksi keskmised véartused igas

vanuses.
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Loodus- ja teadussaadete vaatamise indeksi
keskmine vanuse jargi

Joonis 5. Loodus- ja teadussaadete vaatamise indeksi keskmine vanuse jargi (5-pallisel
skaalal)

Joonise 5 pohjal on margata uldist tendentsi, et vanuse kasvades tduseb ka loodus- ja
teadussaadete vaatamise sagedus. Antud saateliigi pohjal voib eristada jargmisi vanuserihmi:

e 15-28 (siind. 1986-1999),
e 29-48 (siind. 1966-1985),
e 49-68 (siind. 1946-1965),
e 69-79 (siind. 1935-1945).

Lisaks saateliikide vaatamise sageduse analtiiisimisele on vaadeldud ka avalik-0igusliku telekanali
ETV vaatamise keskmisi vaartusi igas eas (vt joonis 6).
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ETV vaatamise keskmine vaartus vanuse jargi
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Joonis 6. ETV vaatamise keskmine vaartus vanuse jargi (5-pallisel skaalal)

Nagu varasemalt mainitud, on eratelekanalite saatekava ja erinevad saateZzanrid paljuski
meelelahutuslikkusest mojustatud, mistottu ei tule nende puhul erisused nii hasti vélja kui ETV
puhul. SeetOttu on televaatamise pohjal eri pdlvkondade leidmisel valitud ka ETV vaatamise
tunnus. Jooniselt 6 on néha, et ka ETV vaatamise keskmine sagedus kasvab vanusega. ETV
keskmise vaatamissageduse pohjal saab vélja tuua jargmised vanuserihmad:

e 15-24 (siind. 1990-1999),
e 25-38 (siind. 1976-1989),
e 39-52 (siind. 1962-1975),
e 53-66 (siind. 1948-1961),
e 67-79 (siind. 1935-1947).

Vaib telda, et tldjoontes kasvab pea koigi vaadeldud tunnuste pdhjal keskmine vaatamissagedus
vanuse kasvades. Ainsana erinevad meelelahutussaadete keskmised vaatamissagedused, kus
erinevused vanuserihmade vahel on hulga védiksemad kui teiste tunnuste puhul ning ka dldine
tendents teist laadi — keskmine vaatamissagedus mitte ei kasva vanusega, vaid langeb veidi
keskeas ning tbuseb taas vanemaealiste puhul (erinevused on kill marginaalsed).

34



Taustainformatsioonina pdlvkondade loomisel ning juhiseks, kui pikk ks pdlvkond vdiks olla,
vOib vaadelda ka seda, mida respondendid ise tunnetavad, kellega nad uhte p6lvkonda kuuluvad.
Vastuseks kusimustele ,,Mitu aastat endast varem sindinud inimesi peate endaga samasse
pdlvkonda kuuluvaks?“ ja ,,Mitu aastat endast hiljem slndinud inimesi peate endaga samasse
pdlvkonda kuuluvaks?* on kdige enam arvatud, et samasse pdlvkonda kuuluvad 5-10 aastat varem
ja samavdrra hiljem stindinud inimesed, millest vOib j&reldada, et vastajate enda hinnangul voiks
the pdlvkonna pikkus olla 10-20 aastat. Sellist pikkust on vfetud arvesse ka antud tods esitatud
pdlvkondade loomisel. Meeldetuletuseks v@ib vilja tuua, et erinevad pdlvkondade teoreetikud on

arvanud, et the pdlvkonna pikkus vdiks olla 15-30 aastat.

Selguse mdttes peab ka mainima, et antud t66 puhul on arvesse voetud kisitluse ,,Mina. Maailm.
Meedia“ tulemusi, mis peegeldavad vastajate hoiakuid kanalite, saateliikide ja konkreetsete
saadete suhtes, mitte reaalset vaatamissagedust.

Kokkuvotvalt on kdigi néitajate pdhjal andmed esitatud tabelis 4. VValja on toodud ka konkreetsete
pdlvkondade noorusaastad, kuna Mannheimi teooria kohaselt seovad (hte pdlvkonda just
nooruspdlves saadud kogemused. Konkreetsemalt on ta valja pakkunud, et nooruspllve ea
alguseks, mil algavad inimese kujunemisaastad, vOiks olla 17. eluaasta (Mannheim
1957[1927/1928]: 300). Seetbttu on ka antud tabelis esitatud nooruspdlve aeg just sellest east
lahtuvalt.

Tabel 4. Vanuserihmad erinevate televaatamise tunnuste pohjal

I 1 i v \Y
p6lvkond | pdlvkond | pdlvkond | pdlvkond |p6lvkond
Vanuseriihm 67-79 53-66 39-52 26-38 15-25
1935- 1948- 1962- 1976- 1989-
Uudistesaadete Siinniaeg 1947 1961 1975 1988 1999
keskmise vaatamise | Nooruspdlve aeg|1952- 1965- 1979- 1993-
jargi (17a) 1964 1978 1992 2005 2006-...
Vanuseriihm 67-79 55-66 43-54 26-28 15-25
Arutlus- i 1935- 1948- 1960- 1976- 1989-
J Siinniaeg 1947 1959 1971 1988 1999
dokumentaalsaadete
keskmise vaatamise | Nooruspdlve aeg|1952- 1965- 1977- 1993-
jargi (17a) 1964 1976 1992 2005 2006-...
: Vanuseriihm 73-79 59-72 43-58 29-42 15-28
Kultuurisaadete
keskmise vaatamise | SUnniaeg 1935- 1942- 1956- 1972- 1986-
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jargi 1941 1955 1971 1985 1999
Nooruspdlve aeg|1952- 1959- 1973- 1989-
(17a) 1958 1972 1988 2002 2003-...
Vanuserihm 66-79 52-65 37-51 24-36 15-23
1935- 1949- 1963- 1978- 1991-
Meelelahutussaadete Siinniaeg 1948 1962 1977 1990 1999
keskmise vaatamise | Nooruspdlve aeg|1952- 1966- 1979- 1995-
jargi (17a) 1965 1979 1994 2007 2008-...
Vanuserihm 69-79 49-68 29-48 15-28
Loodus- ia 1935- 1946- 1966- 1986-
121 Siinniaeg 1945  |1965 1985 1999
teadussaadete
keskmise vaatamise | Nooruspdlve aeg|1952- 1963- 1983-
jargi (17a) 1962 1982 2002 2003-...
Vanuserihm 67-79 53-66 39-52 25-38 15-24
1935- 1948- 1962- 1976- 1990-
Slinniaeg 1947 1961 1975 1989 1999
ETV keskmise | Nooruspdlve aeg|1952- 1965- 1979- 1993-
vaatamise jargi (17a) 1964 1978 1992 2006 2007-...

Kdige erinevama tulemuse pdlvkondade kujunemisel andis loodus- ja teadussaadete vaatamise
keskmise sageduse indeks. Selle pdhjal eristus selgemalt neli pélvkonda, samas kui teiste tunnuste
pohjal eristusid selgemalt viis. VVottes arvesse eelnevat infot, eristab autor viit pdlvkonda, mis on
ulevaatlikult esitatud tabelis 5.

Tabel 5. Pdlvkondade stinni- ja nooruspdlve aastad

Pdélvkonna suurus

Nooruspdlve aeg Vanus kisitletute hulgas

Pdlvkond Slinniaasta (alates 17. eluaastast) |2014.a n %
I pdlvkond 1935-1947 1952-1964 67-79 199 18%
Il p6lvkond 1948-1959 1965-1976 55-66 200 20%
111 pdlvkond 1960-1975 1977-1992 39-54 240 23%
IV pdlvkond 1976-1988 1993-2005 26-38 203 20%
V pdlvkond 1989-1999 2006 ... 15-25 185 19%
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Pdlvkondade eristamisel on arvesse voetud kdikide Uksikindeksite puhul eristunud vanuserihmi
ning ennekdike arvestatud sellega, kus on mitme indeksi puhul kattuvus. Selgelt on néha, et kdige
noorema polvkonna 16pp on 25. eluaasta juures — nii uudiste- kui arutlus- ja dokumentaalsaadete
vaatamise puhul I0petab 25. eluaasta sarnase keskmise jélgitavuse ning 26. eluaastast vdib
méargata keskmise vaadatavuse tOusu. Samadest pdhimotetest on lahtutud ka jargmiste

pdlvkondade konstrueerimisel.

3.2. Polvkondade meediakasutuse tildiseloomustus indeksite pohjal

Selles alapeatiikis tuuakse luhitlevaade pdlvkondade meediakasutusest erinevate indeksite ja
tunnuste pdhjal — nii erinevate saateliikide ja telekanalite kui ka muude meediumide mitmekulgse

ja aktiivse kasutuse l6ikes.

3.2.1. Polvkondade meediakasutus saateliikide jdlgimise indeksite pohjal

Joonisel 7 on vélja toodud erinevate saateliikide sagedaste vaatajate osakaalud erinevates
pdlvkondades. Sagedaste vaatajate all on siinkohal mdeldud neid, kes vaatavad antud saateliiki kas
palju (indeksi vaartus on mdnevdrra Ule vastajate keskmise) v6i vaga palju (indeksi vaartus on

oluliselt tle keskmise).
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Saateliikide jalgimine polvkondades (sagedaste
vaatajate osakaal)

60%

50%

40%

30%
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0%
’ | plvkond | Il polvkond | Il pdlvkond | IV pblvkond | V p&lvkond
m Uudist det dast
! '332?:;; g;alizlas € 48% 39% 37% 20% 14%
M Arutlus- ja doksaadet dast
Kultuurisaadet dast
! ‘i/‘;gi:;t: ssiakizlas € 39% 38% 34% 18% 15%
"Mecllahuussaadete sagedaste | g |z | oasw | 2% | %
W Loodussaadete sagedaste o o o o 0
vaatajate osakaal 42% 40% 30% 22% 21%

Joonis 7. Erinevate saateliikide sagedaste vaatajate osakaalud erinevates pdlvkondades.

Jooniselt 7 on néha, et | pdlvkonna I6ikes on kdige enam sagedasi arutlus- ja dokumentaalsaadete
jalgijaid (56%). Kdige védhem erineb kdigi vastajate keskmisest aga meelelahutussaadete jalgimine
(sagedasi jalgijaid 27%). VOib tdheldada, et antud pdlvkonnas on vorreldes teiste
generatsioonidega sagedaste vaatajate osakaalud koikide saateliikide puhul (hed kdrgematest.
Selle pdhjal voib jareldada, et kdige vanemas pdlvkonnas on vdga mitmekilgsed, erinevaid

saateliike jalgivad televaatajad.

Il pélvkonnas on palju nii arutlus- ja dokumentaal- kui ka loodus- ja teadussaadete regulaarseid
vaatajaid (molema puhul on sagedasi jélgijaid 40%). Ka selles pdlvkonnas erineb kdigi vastajate
keskmisest kdige vdhem meelelahutussaadete jalgimine (sagedasi jalgijaid 27%). Vorreldes
vanema pdlvkonnaga on antud pdlvkonnas regulaarsete vaatajate osakaalud kdigi saateliikide
puhul vdiksemad (v.a. meelelahutussaated, mille sagedaste vaatajate osakaal on | p&lvkonnaga

vordne).
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Kui kahes vanemas pdlvkonnas oli palju arutlussaadete jalgijaid, siis 111 p&lvkonnas on kdige
enam uudistesaadete sagedasi vaatajaid (37%). Sarnaselt vanemate generatsioonidega erineb ka
selles pdlvkonnas koigi vastajate keskmisest kdige véhem meelelahutussaadete jalgimine
(sagedasi jélgijaid 25%). Vorreldes kahe vanema p6lvkonnaga on sagedaste vaatajate osakaalud

kdigi saateliikide puhul madalamad.

IV pblvkonnas ei ole erinevused saateliikide regulaarsete jalgijate osas nii suured kui kolme
vanema polvkonna puhul. Selles pdlvkonnas on koige enam meelelahutussaadete vaatajaid
(sagedasi jélgijaid 25%) ning kdige vahem kultuurisaadete vaatajaid (18%). Nende kahe saateliigi
jalgijate erinevus ei ole aga kuigi suur, mis nditab, et pélvkonnas ei ole saateliikide 18ikes véga
selget eelistust valja kujunenud. Sellele pdlvkonnale on iseloomulik, et kdikide saateliikide
sagedaste jalgijate osakaalud on tunduvalt madalamad kui vanematel pdlvkondadel. VVGib 6elda, et
eri saateliikide regulaarseid jalgijaid on selles pdlvkonnas suhteliselt vahe, vorreldes teiste

pdlvkondadega.

V pdlvkonnale on iseloomulik suur huvi meelelahutussaadete vastu (sagedasi jalgijaid 34%) ning
vahene huvi arutlus- ja dokumentaalsaadete vastu (13%). Ka selle pdlvkonna puhul on margata, et
erinevate saateliikide regulaarsete jalgijate osakaalud on suhteliselt madalad. Kui IV pdlvkonna
puhul ei saa vdga selgelt mdnele konkreetsele saateliigile orienteeritust valja tuua, siis V
pdlvkonnas tduseb teiste seast enam esile meelelahutussaadete sagedasem jalgimine. See nditab, et
kdige noorem pdlvkond on vorreldes teistega televaatamisel selgelt orienteeritud meelelahutusliku

sisuga saadetele. Koikide teiste saateliikide puhul on sagedaste jélgijate osakaalud madalad.

Pdlvkondi omavahel vdrreldes on néha, et mida noorem on pdlvkond, seda vaiksem on sagedaste
vaatajate osakaal koikide saateliikide I6ikes (v.a meelelahutussaated). See nditab, et regulaarsete
telerivaatajate osakaal jaab pdlvkonna noorenedes aina vaiksemaks. Sarnast tendentsi on margata
ka TNS Emori teleauditooriumiuuringust, mis kajastab reaalset vaatamissagedust. Selle p6hjal on
néha, et vanusega véheneb telerivaatamisele kulutatav aeg. Néaiteks 2014. aastal kulutasid 15-19
aastased keskmiselt péevas 129 minutit telerivaatamisele, vanim vanuserihm 60-74 aga 370
minutit. Seega on vahe lausa 4 tundi (vt Vihalemm 2015: 92).

Ainsana eristub eeltoodud tendentsist meelelahutussaadete vaatamine, mille puhul on kdige
suurem osakaal sagedasi jalgijaid noorimas pdlvkonnas. See néitab noorima pd&lvkonna
orienteeritust meelelahutuslikule sisule ning suhtelist leigust teistele saateliikidele. Kdige vanemas

pdlvkonnas vdib vélja tuua aga vastupidise tendentsi — kdige enam jélgitakse uudiste- ja arutlus-
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ning dokumentaalsaateid ja kdige vahem meelelahutussaateid. Keskmises pdlvkonnas on enim aga

uudistesaadete sagedasi jalgijaid.

3.2.2. Poélvkondade meediakasutus kanalite jilgimise tunnuste pohjal

Joonisel 8 on vélja toodud erinevate telekanalite sagedaste vaatajate osakaalud, st need, kes

vastasid, et jalgivad antud kanaleid kas mitu korda nadalas voi iga paev.

Telekanalite sagedaste vaatajate osakaalud
polvkondades
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0% - - = = -
| pSlvkond Il pSlvkond Il polvkond | IV p&lvkond V pélvkond
mETV 95% 97% 90% 76% 51%
WETV2 65% 74% 70% 55% 36%
m Kanal 2 86% 88% 88% 77% 68%
mTV3 84% 85% 84% 79% 71%
- - -
Muud eestikeelsed I'<anaI|d (TVe, 40% 50% 539% 57% 62%
Kanal 11 jt)
- - o
Eestl'l'«.aelse.te subtlltr.ltega 16% 28% 39% 51% 50%
valismaised kanalid
= Rahvusvahelised uudistekanalid o o 0 o 0
(Euronews, CNN, BBC) 8% % 10% 11% 11%
= Muud véalismaised kanalid 8% 10% 17% 23% 27%

Joonis 8. Telekanalite sagedaste vaatajate osakaalud erinevates pdlvkondades.

I plvkonnas on kdige rohkem sagedasi kolme suurima Eesti telekanali ETV, Kanal 2 ja TV3
vaatajaid (vastavalt 95%, 86% ja 84%). Enamus pdlvkonnast on ka ETV2 regulaarsed jélgijad
(65%). Valismaiste kanalite sagedasi jélgijaid on | pdlvkonnas kbige védhem. Kuna uudistele
orienteeritud 1 pdlvkonnas on véhe rahvusvaheliste uudistekanalite jalgijaid, on pohjuseks
tdendoliselt nii keelebarjadr, aga tdendoliselt ka suurem huvi kodumaiste ja seega vaiksem huvi
valismaiste teemade vastu. Opermanni doktoritoost (2014:231-232) ilmnes samuti, et vanemate
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pdlvkondade seas huvitutakse pigem sise- ja l&hinaabrite uudistest, ingliskeelsest meediast

hoitakse pigem distantsi.

Ka Il pdlvkonnas on kdige enam ETV, Kanal 2 ja TV3 vaatajaid. ETV puhul on sagedaste
vaatajate osakaal peaaegu absoluutne — 97%. Vorreldes | pdlvkonnaga on antud pdélvkonnas
sagedaste vaatajate osakaal peaaegu kdigi kanalite puhul veidi suurem (v.a. marginaalne erinevus
rahvusvaheliste uudistekanalite sagedaste jalgijate osas). Selles pdlvkonnas on vdrreldes teistega
suurim osakaal ETV2 sagedasi vaatajaid, mida jalgib peaaegu kolmveerand pd6lvkonnast.
Valismaiste kanalite regulaarseid jélgijaid on ka selles pdlvkonnas suhteliselt vahe — eestikeelsete
subtiitritega valismaised kanaleid jalgib kuall veidi enam kui veerand pdlvkonnast, kuid

rahvusvahelisi uudistekanaleid ja teisi valismaised kanaleid vastavalt 8% ja 10% p6lvkonnast.

111 pélvkonnas on Eesti kanalite sagedaste jalgijate osakaalud sarnased Il-le pdlvkonnale. Enim
sagedasi vaatajaid on ETV-I ja Kanal 2-1 (vastavalt 90% ja 88%), jargnevad TV3 (84%) ja ETV2
(70%). Muude eestikeelsete kanalite ja ka erinevate valismaiste kanalite sagedaste vaatajate

osakaalud on vorreldes vanemate pdlvkondadega suuremad.

Kui kolm esimest pdlvkonda on regulaarsete jalgijate osas enam-vahem sarnased, siis tunduvalt
eristuv on 1V pdélvkond. Kui vanemates pdlvkondades oli Eesti kolme suurema telekanali sagedasi
vaatajaid valdavalt lle 85%, siis selles pGlvkonnas jadvad sagedaste vaatajate osakaalud alla 80%
(ETV 76%, Kanal 2, 77%, TV3 79%). Margatavalt kdrgem on selles pdlvkonnas ka eestikeelsete
subtiitritega valismaiste kanalite sagedaste vaatajate osakaal, keda on ule poole pdlvkonnast
(51%).

Kui vanemates pdlvkondades oli selgelt ndha, et kolme pdhitelekanali sagedaste vaatajate osakaal
on kordades suurem véiksemate Eesti telekanalite ja erinevate valismaiste telekanalite vaatajatest,
siis kbige nooremas pdlvkonnas jagunevad eri telekanalite regulaarsed vaatajad vordsemalt.
Néiteks on V pdlvkonnas ETV sagedasi vaatajaid 51% ning eestikeelsete subtiitritega valismaiste
kanalite vaatajaid 50%, Kanal 2 jalgijaid 68% ning vaiksemate Eesti telekanalite vaatajaid 62%. V
pdlvkonnas on sagedasi Eesti suurte telejaamade vaatajaid protsentuaalselt vorreldes vanemate
pdlvkondadega oluliselt vahem, véiksemate telekanalite ja vélismaiste telekanalite puhul on

tendents aga vastupidine.

V0ib 6elda, et kui vanemates pdlvkondades on selgelt nédha orienteeritust Eesti suurtele kanalitele,

siis nooremas pdlvkonnas mangivad kolme pdhikanali kdrval vordvaarsemat rolli ka vaiksemad ja
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valismaised telekanalid. Vanemates pdlvkondades on Eesti telekanalite sagedaste jalgijate osakaal
absoluutses enamuses, kahes nooremas polvkonnas, eriti kdige nooremas, seda enam aga nii
selgelt vdlja tuua ei saa. Noorimas pdlvkonnas on sagedaste vaatajate osakaalud suhteliselt
vordvadrsed kdigi kanalite 18ikes. Seega vdib vélja tuua selge tendentsi: kolme suurema ja vanema
telekanali sagedane jalgimine langeb vanuse noorenedes, samas kui véaiksemate kanalite jalgimine

vanuse noorenedes tduseb.

Kokkuvétlikult on huvitav vélja tuua ka televaatamise mitmekilgsuse ja aktiivsuse indeksi
mitmekilgsete ja aktiivsete vaatajate osakaalud erinevates pdlvkondades. Indeksis on arvesse
voetud nii erinevate telekanalite jalgimist kui ka telekanalite vaatamise sagedust (joonis 9). Lisaks
eelnevalt valja toodud nditajatele on indeksisse arvestatud ka venekeelsete kanalite jalgimine.
Aktiivsete ja mitmekulgsete televaatajate all on mdeldud neid, kelle indeksi vaartus on monevorra
vOi suhteliselt palju tle keskmise.

Televaatamise aktiivsus ja mitmekiilgsus:
aktiivsete ja mitmekiilgsete vaatajate osakaal

40%
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| pélvkond | 1l pdlvkond | lll pdlvkond | IV pdlvkond | V pdlvkond

B Televaatamise aktiivsus ja
mitmekiilgsus: aktiivsete ja 25% 30% 38% 32% 28%
mitmekiilgsete vaatajate osakaal

Joonis 9. Televaatamise aktiivsuse ja mitmekulgsuse indeks: aktiivsete ja mitmekulgsete
televaatajate osakaal erinevates pdlvkondades.

Indeksi pohjal on n&ha, et kdige rohkem aktiivseid ja mitmekilgseid televaatajaid on IlI
pdlvkonnas ning kdige vahem V (25%) ja | pblvkonnas (28%). See on seotud jooniselt 8
selgunuga, mille jargi keskmistes pdlvkondades olid sagedaste vaatajate osakaalud kolme suurema
telekanali osas kOige suuremad, kuid sagedasi jélgijaid oli ka teiste telekanalite osas. Vanema
pdlvkonna madalat mitmekilgsust ja aktiivsust saab selgitada aga asjaoluga, et enim sagedasi
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vaatajaid on vaid Eesti suurimatel telekanalitel. Noorimas pdlvkonnas on pdhjused aga
vastupidised — sagedasi vaatajaid on sarnaselt nii Eesti kui vélismaiste telekanalite puhul, kuid
sagedaste vaatajate osakaalud vorreldes teiste pdlvkondadega on oluliselt madalamad.

Seega peab aktiivsuse ja mitmekilgsuse indeksi tdlgendamisel olema ettevaatlik, kuna meediumi
jalgimise sageduse kohta jareldusi otseselt teha ei saa. Kui meenutada néiteks telekanalite sagedasi
jalgijaid erinevates pdlvkondades (joonis 8), siis selle pohjal saab 6elda, et enam on televisiooni
sagedasi jalgijaid vanemates pdlvkondades. Kuna aga nende kanalieelistused on suhteliselt
Uhetaolised, siis ka mitmekulgsust arvestavas indeksis ei ole nad aktiivseimad ja

mitmekilgseimad.

3.2.3. Erinevate meediumide jalgimise aktiivsus ja mitmekiilgsus

Joonisel 10 on vélja toodud ajalehtede lugemise, vorguvéljaannete jalgimise, raadiokuulamise ja
televaatamise aktiivsuse ja mitmekilgsuse indeksite aktiivsete ja mitmekilgsete kasutajate
osakaalud erinevates pdlvkondades. Indeksid kajastavad Uhest kiljest seda, kui sageli mingit
meediumi kasutatakse, kui ka seda, kui palju erinevaid ajalehti/vérguvéljaandeid/raadio-
telekanaleid jalgitakse. Aktiivsete ja mitmekilgsete all on mdeldud neid, kelle indeksi véartus on

mdnevorra voi suhteliselt palju tle keskmise.
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Erinevate meediumide aktiivne ja mitmekiilgne
kasutamine
50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
5%
0%
| pdlvkond Il pdlvkond | 11l pdlvkond | IV pdlvkond | V pdlvkond
_—r —
Ajalehtede aktiivsed ja 37% 46% 48% 33% 28%
mitmekulgsed lugejad
o Aktiveed a mitmekd
Aktiivsed ja mitmekulgsed 8% 23% 31% 35% 41%
vorguvaljaannete jalgijad
JY T ————"
tiivsed ja mitmekdlgsed| g 39% 44% 34% 27%
raadiokuulajad
B Aktiivsed ja mitmekiilgsed
fvsed Ja mitmextigse 25% 30% 38% 32% 28%
televaatajad

Joonis 10. Erinevate meediumide aktiivsete ja mitmekulgsete kasutajate osakaal viies
pdlvkonnas.

I pdlvkonnas on kdige enam aktiivseid ja mitmekulgseid ajalehtede lugejaid (37%), seejarel
raadiokuulajaid (29%), televaatajaid (25%) ning kdige vahem aktiivseid ja mitmekilgseid
vorguvaljaannete jalgijaid (8%).

Sarnane tendents meediumide aktiivsete ja mitmekulgsete kasutajate jarjestuses on ka Il ja Ill
pdlvkonnas. Kill aga tdusevad pdlvkonna noorenedes mitmekilgsete ja aktiivsete kasutajate
osakaalud. Seega jélgitakse 11 ja eriti 11l pdlvkonnas sagedamini erinevaid meediakanaleid. Kui I
pdlvkonnas oli vorguvéljaannete jélgijate ja ajalehtede lugejate osakaalude vahel vdrdlemisi suur
vahe, siis Il ja 1l pdlvkonnas erinevused eri meediumide aktiivsete ja mitmekilgsete kasutajate
osakaalude vahel vahenevad.

IV pdlvkonda eristab teistest pdlvkondadest vaga hetaoline erinevate meediumide aktiivsete ja
mitmekulgsete kasutajate hulk. Pea kdigi meediumide puhul on neid veidi tle 30%. Kui kolmes

vanemas pdlvkonnas oli mitmekilgseid ja aktiivseid vorguvaljaannete jalgijaid kdige védhem teiste
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meediumidega vorreldes, siis IV pdlvkonnas on vorguvéljaannete aktiivseid ja mitmekdilgseid

jalgijaid koige rohkem.

V polvkonnas on aga selgelt néha, et kdige enam on aktiivseid ja mitmekulgseid vorguvaljaannete
jalgijaid (kdige suurem osakaal ka koigi pdlvkondade 16ikes). Teiste meediumide aktiivsete ja
mitmekillgsete  kasutajate  osakaalud j&d&vad vorguvéljaannete  jalgimisest tunduvalt
tagasihoidlikumaks. Kui vorguvaljaannete aktiivsete ja mitmekilgsete jalgijate osakaal on selles
pblvkonnas vorreldes teiste pdlvkondadega kdige suurem, siis kdigi teiste meediumite osas on

sagedaste ja mitmekilgsete jalgijate osakaalud kdige madalamad.

Kokkuvotlikult voib vélja tuua, et keskmine pdlvkond on kdige mitmekilgsem ja aktiivsem
erinevate meediumide jalgija (v.a. vorguvaljaannete puhul). See tahendab, et selles pdlvkonnas on
kdige suurem osakaal neid vastajaid, kes jalgivad erinevaid kanaleid/numbreid kdige
sagedasemalt. Ajalehtede lugemise, raadiokuulamise ning televaatamise puhul saab thise joonena
vélja tuua, et aktiivsete ja mitmekulgsete vaatajate osakaal on korgeim keskmises pdlvkonnas ning
jalgijate osakaalud langevad nii nooremates kui ka vanemates pdlvkondades. Ainsana erineb
aktiivsete ja mitmekilgsete jalgijate osakaal aga vorguvaljaannete puhul, kus vanuse kasvades

jalgijate osakaal langeb.

3.3. Polvkondade nimetused ja Kirjeldus

V/ottes arvesse eelnevat anallitisi ning ajaloolisi sundmusi, vOib 2014. aasta uurimuste pdhjal

eristada jargmisi pdlvkondi:

I Trikimeedia polvkond (siind 1935-1947, kujunemisaastad 1952-1964) — see on pdlvkond,
kelle noorusaeg langeb Il maailmas6ja jargsesse aega, mille algust iseloomustab tugev tsensuur,
kuid mille I6ppu juba sula ning lootuste aeg. Selle pdlvkonna noorusajal vdib olulisemateks
meediumideks lugeda triikimeediat ja raadiot, kuna televisiooni laiem levik ning tahtsus hakkas
alles tousma 1960ndatel. Kujunemisaastatel mangis pdlvkonna jaoks olulist rolli
kultuuriajakirjandus, mis oli rahvusliku eneseteadvuse kandjaks ning mistottu kultuuriajakirjandus
senini selle pdlvkonna jaoks olulisel kohal on (Lauristin 2012: 28-29). Andmeanaliilsist peatikis
3.2.3. selgus, et selles pdlvkonnas on vdrreldes teiste meediumidega enim just ajalehtede

aktiivseid ja mitmekdlgseid jélgijaid.

Il Televisiooni pdlvkond (sind 1948-1959, kujunemisaastad 1965-1976) — see oli esimene

pblvkond, kelle noorusajal sai televisioon arvestatavaks ja domineerivaks Kkultuurilevi
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massimeediumiks, arenesid erinevad telezanrid ja -vormid ning kerkisid esile esimesed telestaarid.
60ndatel sai vdimalikuks ka Soome TV jélgimine, mis sai oluliseks infoallikaks ning aknaks
ladnde. Selle pblvkonna noorusaeg langeb Uhest kuljest kokku sulaajaga, mida 60ndate 16puni
iseloomustas kultuuriline ja majanduslik elavnemine, ning 18peb stagnatsiooni algusega, mil

stivenes taas ideoloogiline kontroll.

111 Uhiskonna-ajakirjanduse pdlvkond (siind 1960-1975, kujunemisaastad 1977-1992) —
antud pdlvkonna kujunemisaastad ei lange samuti Ukslheselt kokku Vihalemma ja Lauristini poolt
vélja pakutud ajajarkudega. Sel perioodil siindinud inimestele viidatakse sageli kui vOitjate
pdlvkonnale (Titma 1998), olles sobivas eas Eesti taasiseseisvumise ajal, mil uut Ghiskonda pidi
ules hakkama ehitama. Selle pdlvkonna kujunemisaastad langevad Uhest kuljest kokku
stagnatsiooni ja venestamisega, mil kasvas kontroll meedia dle, mistttu oluliseks sai
kultuuriajakirjandus ning allegoorilised ja kahemottelised tekstid. Teisest kiljest langeb see
Noukogude Liidu vaikse lagunemise aega 80ndate teisel poolel, mil tsensuur ajakirjandusele
vahenes ning meedia méngis olulist rolli Uhiskonna koondamisel, organiseerimisel ja muutuste
algatamisel. Seega seostub meedia selle pdlvkonna jaoks Ghiskonna olulistel teemadel
arutlemisega ja kaasa raédkimisega (nii varjatult kui avalikult).

IV Vaba meedia p6lvkond (siind 1976-1988, kujunemisaastad 1993-2005) — see on esimene
vabas Eestis iseseisvat elu alustanud pdlvkond ning kellel oli oma kujunemisaastatel esmakordselt
vOimalik tarbida vaba ajakirjandust. Sel ajastul tekkis palju uusi Zanre ja kanaleid kdigis
erinevates meediumides. Varasema analulsi p8hjal on néha, et selles generatsioonis ei eristu
aktiivsuse ja mitmekulgsuse poolest tkski meedium, k&igi puhul on aktiivseid ja mitmekulgseid
jalgijaid vordvaarselt (vt joonis 10). See vdib tuleneda asjaolust, et taasiseseisvumise algusajal
olid kbéik meediumid mingis mdottes uued ja huvipakkuvad, kuna alustasid uued kanalid ja
formaadid, mis ei olnud enam ideoloogilisest kontrollist ja propagandast s6ltuvad. Seetdttu
mojutasid sel ajahetkel tundunud novaatorlikud uued meediumid vordvéarselt noorte

meediateadvust.

V Digimeedia pdlvkond (suind 1989-1999, kujunemisaastad 2006-...) — selle pd&lvkonna
noorusaeg langeb kokku online-meedia hiilgeaja algusega, mis saavutas esimest korda tugeva
ulekaalu enne majanduskriisi (Delfi néitel, Rotov 2015: 123) ning siivenes veelgi enam parast
seda. Lisaks v@rguvaljaannete vaga aktiivsele kasutamisele on see pdlvkond (iles kasvanud

sotsiaalmeediaga kui loomuliku kommunikatsiooniplatvormiga, kasutades seda nii suhtluseks
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sOpradega kui ka info hankimiseks, mida samades portaalides jagada saab. Ajakasutuse piirid info

tarbimise ning sotsiaalse suhtluse vahel on selle pdlvkonna jaoks hagustunud.

3.4. Televaatajate tiiiibid

Vaatajatttipide loomisel on koostatud klasteranaluilis telesaadete vaatamissageduse tunnuse pohjal.
Esialgses kusimustikus oli valja toodud 27 erinevat telesaadet/Zanri, mida Kklasteranalulsi 1abi

viimiseks vahendati 19-le. Tunnuste vahendamise aluseks on l&dbi viidud faktoranal(s.

3.4.1. Faktoranaliiiis saaterithmade koostamiseks

Selleks, et ndha, millised saatetliibid on vastajate hinnangul enam seotud ning kuuluvad nende
tunnetuse pdhjal Ghte riihma, on labi viidud faktoranalliis. Kuna klasteranalulsi labi viimiseks
pidi esialgseid tunnuseid véhendama, on vahendamise aluseks arvesse voetud faktoranallusi
tulemusi — need tunnused, mille faktorlaadungid saateriihmade puhul olid vdiksemad, j&eti

klasteranaltisist vélja.

Faktoranalliusi peakomponentide meetodil ilmneb <1 omavaartusega viis faktorit, mille
kirjeldusvbime on 65,4% (vt Lisa 3). Peatelgede meetodil varimaks pédramisega tehtud anallius

on valja toodud tabelis 6.

Tabel 6. Faktoranallusi faktorlaadungite tabel
Faktorid

Saated ja saateliigid 1 2 3 4 5

Vabariigi kodanikud ,822| ,217| ,017] ,138| ,169
Foorum ,822| ,228| ,041]| ,140| 177
Valisilm , /63| ,276| -,062| ,242| ,084
Kahekdne ,697 | ,328| ,146] ,117| ,122
Kapital ,667| ,348| -,018]| ,177| ,029
Kolmeraudne 397 | ,227| ,368| ,049| ,131
Terevisioon ,383| ,162| ,240| ,150| ,293
OP! kunst ,238| ,890| -,009]| ,128| ,064
OP! Kirjandusministeerium ,291| ,841| ,007| ,131] -,002
OP! teater ja film ,228| ,808| ,085]| ,154| ,050
Mi 259 | ,754| ,016| ,077| ,012
Juiri Udi Klubi ,303| ,509| ,131] ,140| ,032
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Meelelahutussaated (Eesti laul, Sinu ndgu kdlab tuttavalt jms) 074| 027| ,692| 028| 239
Pereseriaalid (Pilvede all, Onne 13, Kodus ja vdorsil jt) 059| 116| ,668| 014| ,353
Teleméangud (Vota voi jata, Rooside sdda, Kuldvillak jms) 091| -054| ,617| 065| ,329
Romantilised draamad, armastusfilmid ,020| ,135| ,614| ,044| ,095
Komdddiad -,087| -,078| ,603]| ,273| -,115
Pdnevusfilmid, krimisarjad ,009| -,077| ,441)| ,302| -,075
Tosielusaated ,133| ,140| ,433| ,259| ,195
Dokumentaal- ja loodusfilmid ,089| ,118| ,260| ,786| ,133
Teadussaated, populaarteaduslikud filmid ,188| ,187| ,104| ,749| ,015
Loodus- ja keskkonnasaated , 192 ,194| ,188]| ,716| ,176
Ajaloosaated, dokfilmid ajaloost , 299 ,121| ,060| ,686| ,081
Seitsmesed uudised ,217 | -,002| ,270| ,104| ,681
Reporter ,082| -,068| ,395| ,068| ,643
Aktuaalne kaamera 496 | ,151| ,021] ,127| ,550
Ringvaade 439 | ,164| ,242| ,206| ,448

Esimene faktor koosneb ETV arutlussaadetest, hommikutelevisioonist ,, Terevisioon*, kus samuti
on aeg-ajalt pikemaid péevakajalisi ja arutlevaid intervjuusid, ning eratelekanali vestlussaatest
»Kolmeraudne*, mida vdib veidi meelelahutuslikuma funktsiooniga arutlussaateks pidada. Teise
faktorisse kuuluvad ETV  kultuurisaated. Kolmanda faktori moodustavad erinevad
meelelahutusliku sisuga saated — saated, seriaalid, filmid, tdsielusaated ja telemangud. Neljandas
faktoris on erinevad teadus- ja dokumentaalsaated ning -filmid. Viiendasse faktorisse kuuluvad
koigi telekanalite uudistesaated ning lisaks infotaiment-formaadis péevakajalisi ja olemusloolikke

uudiseid vahendav ,,Ringvaade”.

Et véhendada tunnuste arvu klasteranalliusiks, on valja jéetud igast faktorist véikseimaid
kirjeldusjoude omavad tunnused. Seega jéeti analtusist vélja ,, Terevisioon®, ,,Kolmeraudne*, ,,Jiri
Udi  klubi“, ponevusfilmid/krimisarjad, tGsielusaated, loodus- ja  keskkonnasaated,

ajaloosaated/dokfilmid ajaloost ning ,,Ringvaade®.

3.4.2. Vaatajatiilipide loomine klasteranaliiiisi meetodil

Enne klasteranalliisi koostati 19 saate/saateliigi vaatamissageduste pohjal ANOVA-tabel, mille F-

testi olulisuse tGenédosustest jareldus, et kbik tunnused on klasterkuuluvuse maaramise seisukohalt

48



olulised. Seejérel koostati klasteranaliiis K-keskmiste meetodil erineva arvu klastritega, millest

sobivaimaks osutus 7-klastriline lahend.

Tabelis 7 on vélja toodud, kui palju vastajaid igasse klastrisse kuulub.

Tabel 7. Vastanute arv klastrites
Kaalumata | Kaalutud | Vastajate osakaal klastris
Klaster 1 99,000| 106,391 10%
2 142,000 150,595 15%
3 118,000 121,458 12%
4
110,000 | 110,349
11%
5
199,000 188,831
18%
6
174,000 167,647
16%
7
186,000 182,767
18%
Kokku 1028,000 | 1028,038 100%

3.4.2.1. Saadete keskmine vaatamissagedus klastrites

Tabelis 8 on esitatud kdigi 19 tunnuse keskmised véartused igas klastris. Samuti on vélja toodud
lisaks Klasteranallitisi aluseks olnud 19-le tunnusele ka saateliikide jalgimise keskmised
vaatamissagedused ning ka sagedaste vaatajate osakaalud, et anda veelgi terviklikumat pilti klastri

vaatamiseelistuste kohta.

Klastreid on analtitsitud selle pdhjal, milliseid saateid ja saateliike vaadatakse sageli/harva.

Erinevate saadete/saateliikide keskmine vaatamissagedus on eristatud varvikoodidega jargmiselt:

e Punasega on margitud need vaatamissagedused, mis on vahemalt +0,5 palli kdrgemad
koigi klastrite keskmisest vaatamissagedusest. See iseloomustab klastri sagedasemat
vaatamiseelistust teiste vaatajarihmade taustal.

e Tumepunasega on margitud need vaatamissagedused, mis on vahemalt +0,5 palli
kérgemad nii koigi klastrite vaatamissagedustest, aga ka klastri enda keskmisest
vaatamissagedusest. See néitab, et antud vaatamissagedus on kdrge kdigi klastrite taustal,
kuid iseloomustab eriti ka just seda konkreetset klastrit.

e Oranziga on esitatud need vaatamissagedused, mis on vdhemalt +0,5 palli kdérgemad

konkreetses vaadeldavas klastris. See tdhendab, et vaatamissagedus ei ole oluliselt kGrgem
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kdigi vaatajaruthmade vOrdluses, kuid iseloomustab vaatamiseelistusi konkreetses
analusitavas klastris.

e Sinisega on tahistatud need saated/saateliigid, mille vaatamissagedus on -0,5 palli
madalam koigi  klastrite vaatamissagedusest. See aitab iseloomustada klastri
vaatamiseelistusi kdigi klastrite taustal.

e Tumesinisega on margitud need saate/saateliigid, mille vaatamissagedus on -0,5 palli
madalam nii koigi klastrite keskmisest vaatamissagedusest kui ka selle konkreetse
vaatajarihma keskmisest vaatamissagedusest. See nditab, et saadet jalgitakse
keskmiselt harvemini nii koigis klastrites kui ka selles konkreetses klastris.

e Helesinisega on margitud need saated/saateliigid, mille keskmine vaatamissagedus on -0,5
palli madalam selle konkreetse klastri vaatamissagedusest. See t&hendab, et
vaatamissagedus ei ole madalam kdigi Klastrite vordluses, kuid seda saadet jalgitakse

konkreetse klastri liikmete seas keskmiselt harvemini.

Tabelis 8 on klastrid jérjestatud klastri keskmise vaatamissageduse jargi kahanevas jéarjekorras.
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Tabel 8. Uksiksaadete keskmised vaatamissagedused ja indeksite keskmised klastrites

Klastri nr 1 2 3 4 5 6 7 S

Klastri suurus (%) 12% 15% 10% 16% 18% 18% 11% keskmine

Klastri keskmine vaatamis-

vaatamissagedus 3,49 3,14 3,06 2,53 2,48 1,98 1,44 sagedus

Aktuaalne kaamera 4,66 4,67 4,74 3,33 4,20 3,01 2,20 3,83

Seitsmesed uudised 3,57 4,30 3,93 3,51 3,39 2,95 1,78 3,35

Reporter 3,48 4,44 3,78 4,10 3,26 3,24 1,80 3,44

Vabariigi kodanikud 3,92 2,86 4,04 1,41 2,57 1,26 1,19 2 46

Foorum 3,90 2,94 4,05 1,42 2,41 1,21 1,21 2,45

Valisilm 3,69 3,98 1,33 2,42 1,23 1,26 2,32

Kapital 3,26 3,21 1,21 1,17 1,16 1,97

Kahekdne 3,55 2,90 3,29 1,40 2,30 1,23 1,17 2,26

OP! teater ja film 3,54 2,01 1,27 1,17 1,21 1,81

OP! kunst 3,44 1,16 1,08 1,10 1,66

OP! Kirjandusministeerium 3,48 1,09 1,08 1,08 1,68

Mi 2,95 1,10 1,06 1,47

Teleméngud (Vota voi jata,

Rooside sdda, Kuldvillak jms) 481] 32z 400) 265 271) 153 3,06

Meelelahutussaated (Eesti laul,

Sinu nagu kolab tuttavalt jms) 3.69 4,54 352 448 2,93 325 1.89 3,47

Pereseriaalid (Pilvede all, Onne

13, Kodus ja vaorsil jt 3,60 4,53 3,01 4,52 2,53 2,28 1,25 3.10

Romantilised draamad,

armastusfilmid 3,42 3,36 1,78 1,77 1,26 234

Koméddiad 3,28 3,67 2,38 2,90 1,82 2,76

Dokumentaal- ja loodusfilmid 3,64 3,74 3,55 3,24 3,00 2,76 1,77 3,10

Teadussaated,

populaarteaduslikud filmid 3,43 2,98 3,10 2,37 2,61 2,20 1,65 2,62

Indeksi keskmine vaartus Koigi

klastris vastajate
3,91 3,57 3,46 2,78 2,90 2,18 1,58 | keskmine

Teleuudiste jalgimine 3,54 3,87 3,73 2,94 3,13 2,39 1,57 3,02

TV arutlus- ja doksaadete

jalgimine 4,41 3,57 4,41 2,21 3,27 1,89 1,68 3,06

TV kultuurisaadete jalgimine 4,74 2,77 1,75 2,76 1,52 1,56 2,58

TV meelelahutussaadete

jalgimine 4,00 2,74 4,13 2,39 2,61 1,44 2,92

TV loodus- ja teadussaadete

vaatamine 3,75 3,46 3,63 2,84 2,96 2,51 1,65 2'97

Saadete sagedaste jélgijate osakaal klastris

Zg;ek‘;‘;?'sm sagedaste jalgijate 46% | 64%| 59%| 24%| 32% 7% 3%

TV arutlus- ja doksaadete

sagedaste jélgijate osakaal 90% 47% 93% 1% 29% 0% 0%

TV kultuurisaadete sagedaste

jalgijate osakaal 100% 35% 38% 5% 35% 4% 7%

TV meelelahutussaadete

sagedaste jalgijate osakaal 21% 66% 14% 72% 3% 6% 0%

TV loodus- ja teadussaadete 65% 22% 56% 22% 220 220 3%

sagedaste jalgijate osakaal
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1. Kklastris on paljude saadete keskmine vaatamissagedus vorreldes ulejaanud klastritega kdrgeim.
Olulisimana paistab aga silma, et vorreldes teiste klastritega, on néha keskmisest sagedasemat
arutlus- ja kultuurisaadete jalgimist. Kultuurisaadete indeksi sagedaste jélgijate osakaal on selles
klastris absoluutne ning arutlussaadete sagedasi jalgijaid on 90%. Vordlemisi suur osakaal on ka
loodus- ja teadussaadete jélgijaid (65%), keda on suurim osakaal vorreldes teiste klastritega.
Klastri keskmisest harvemini jélgitakse moningaid meelelahutuslikke Zzanre, nagu nditeks

komdoodiad, romantilisi draamasid jt.

2. klastrit iseloomustab nii kdigist klastritest kui ka oma klastri keskmisest sagedasem uudiste ning
meelelahutussaadete jalgimine. Selles Klastris on vorreldes teiste vaatajarihmadega suurim
osakaal uudistesaadete jalgijaid (64%), ks kdrgematest on ka meelelahutussaadete jalgijate
osakaal (66%). Vaatajarthma keskmisest jalgitakse harvemini moningaid arutlus- ja

kultuurisaateid.

3. klastrit iseloomustab erinevate arutlus- ja uudistesaadete sage jalgimine. Arutlus- ja
dokumentaalsaadete sagedasi jalgijaid on selles klastris 93%, mis on suurim osakaal, vorreldes
teiste Klastritega. VOrdlemisi palju on ka uudistesaadete sagedasi jalgijaid (59%). Klastri

keskmisest jalgitakse harvemini méningaid kultuurisaateid ning meelelahutuslikke Zanre.

4. Kklastrit iseloomustab vorreldes teiste vaatajarihmadega keskmisest sagedasem meelelahutuslike
saadete jalgimine. Meelelahutussaadete sagedasi jalgijaid on selles vaatajarihmas 72%, mida on
kdige enam vorreldes teiste klastritega. Vadga madal on erinevate arutlus- ja kultuurisaadete
keskmine jalgimine. Arutlus- ja dokumentaalsaadete ning kultuurisaadete sagedasi jalgijaid on

selles vaatajariihmas vastavalt 1% ja 5%.

5. klastri keskmine vaatamissagedus on moddukas. Selle klastri puhul jalgitakse Klastri keskmisest
enam uudistesaateid ning dokumentaal- ja loodusfilme. VVaadates sagedaste jéalgijate osakaale, saab
Oelda, et enim on kultuuri- ja uudistesaadete regulaarseid jalgijaid (vastavalt 35% ja 32%).
Vorreldes teiste klastritega, jadvad need keskmisele tasemele. Seega vOib Oelda, et tegu on

suhteliselt médduka jélgijaga.

6. klastris jalgitakse klastri keskmisest sagedamini erinevaid meelelahutuslikke Zanre,
uudistesaateid ning loodus- ja teadusfilme. Saateliikide jalgimise indeksite jargi on selles klastris
enim loodus- ja teadussaadete sagedasi jalgijaid (22%), vOrreldes teiste klastritega jaab see aga
pigem keskmisele tasemele. Klastri keskmine vaatamissagedus on suhteliselt madal ning

sagedamini jalgitavad saated on vordlemisi erinevatest Zanridest. Vdib Oelda, et tegu on kill
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suhteliselt tagasihoidliku jalgijaga, kuid need saated, mida Klastri keskmisest siiski enam
jalgitakse, on kudllaltki mitmekulgsed, mis peegeldavad vaatajariihma laialdast huvi erinevate

teemade vastu.

7. Kklastris on keskmine vaatamissagedus kdige madalam. Peaaegu koiki saateid jalgitakse
vorreldes teiste Klastritega keskmisest harvemini. Erinevate saateliikide sagedasi jalgijaid selles
klastris peaaegu ei olegi (kbige enam on kultuurisaadete indeksi sagedasi jalgijaid, 7%). Seega on

tegu véga harva ning téendoliselt juhuslikult teleri ette sattuva vaatajaga.
Kokkuvatvalt voib eristada jargmist seitset vaatajarihma:

e 1. Kklaster, sage kultuuri- ja arutlussaadete jélgija;

e 2. Klaster, sage uudiste- ja meelelahutussaadete jalgija;
e 3. klaster, arutlus- ja uudistesaadete jalgija;

e 4. klaster, meelelahutussaadete jalgija;

e 5. klaster, mdodukas uudiste jalgija;

e 6. klaster, harv, kuid mitmekdilgne vaataja;

e 7. klaster, ebaregulaarne vaataja.

3.4.2.2. Eri podlvkondade osakaal klastrites ning muud sotsiaaldemograafilised

tunnused

Jargnevalt on vélja toodud eelmises peatiikis kirjeldatud vaatajatiitipide sotsiaaldemograafilised
tunnused ning erilist tahelepanu on pooratud pdlvkondade osakaalule klastrites. VVOib arvata, et

selgemini peaksid eristuma nn vanemate, keskmise ja nooremate pdlvkondade vaatajattubid.

Joonisel 11 on vélja toodud 1. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis.
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1. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis

| p6lvkond
Il pSlvkond
Il pSlvkond
IV pdlvkond
V pélvkond
Naine
Mees
Kdrgharidus
Keskharidus

Alla keskhariduse 6
Maapiirkonnad
Viikelinnad
Tallinna, Tartu ja Panu imbrus
Tartu, Parnu
Tallinn

VASTUS PUUDUB H1%
Ule 600 euro
401-600 eurot
251-400 eurot
151-250 eurot

Kuni 150 eurot %

Pdlvkonnad

Haridus | Sugu

Elukoht

Sissetulek Ghe
pereliikme kohta
kuus

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Joonis 11. 1. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis.

Selles klastris on suurim osakaal Il pélvkonna esindajatel (37%), vordlemisi suur osakaal on ka
vanimal pdlvkonnal (30%). Vaatajarihmas on enamuses naised (62%). Valdavalt on Klastri
litkmetel kdrgharidus (58%), vordlemisi palju on ka keskharitud inimesi (38%, mis on tdnedoliselt
tingitud asjaolust, et valdavalt moodustavad klastri vanemate pdlvkondade esindajad). Peamiselt
elavad vaatajariihma esindajad Tallinnas (45%). Sissetulek Uhe inimese kohta on keskmine voi

pigem korge.

Joonisel 12 on vélja toodud 2. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis.
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2. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis

| pélvkond
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VASTUS PUUDUB )
Ule 600 euro
401-600 eurot
251-400 eurot
151-250 eurot
Kuni 150 eurot

Pdlvkonnad

Haridus | Sugu

Elukoht

Sissetulek Ghe
pereliikme kohta
kuus
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Joonis 12. 2. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis.

Ka sellesse klastrisse kuuluvad pigem vanemate pdlvkondade esindajad, suurim osakaal on |
pdlvkonna litkmetel (35%) ning seejarel 11 pdlvkonna esindajatel (32%). Valdavalt moodustavad
vaatajarihma naised (66%), liikmetel on peamiselt keskharidus (63%). Selles klastris elatakse
peamiselt aga véikelinnades (42% Kklastri liikmetest), vordlemisi palju on ka maapiirkondades
elavaid inimesi (29%). Sissetulek Uhe inimese kohta on pigem keskmine (37% klastri liikmete

sissetulek tihe inimese kohta on 251-400 eurot).

1. ja 2. klastri peamiseks vaatamiseelistusi eristavaks jooneks on see, et 1. klastris vaadatakse
sagedamini erinevaid kultuuri- ja arutlussaateid, 2. klastris lisaks uudistesaadetele keskmisest
sagedamini meelelahutussaateid. Sotsiaaldemograafilist koosseisu analliisides on néha, et
pblvkondade jérgi kuulub mdlemasse vaatajarithma enim | ja Il pdlvkonna esindajaid, peamisteks
erinevusteks on aga haridustase, mis 1. klastris on valdavalt kdrgharidus ning 2. klastris
keskharidus, ning ka piirkonnad, kus vastajad elavad (1. klastris pigem Tallinnas, 2. klastris

vaikelinnades ja maapiirkondades).
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Joonisel 13 on vélja toodud 3. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis.

3. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis

| pSlvkond
Il pdlvkond
Il polvkond
IV pblvkond
V pdlvkond
Naine

Pdlvkonnad

Mees
Kdrgharidus
Keskharidus

Alla keskhariduse
Maapiirkonnad
Viaikelinnad
Tallinna, Tartu ja Panu imbrus
Tartu, Parnu
Tallinn

VASTUS PUUDUB 0%
Ule 600 euro
401-600 eurot
251-400 eurot
151-250 eurot
Kuni 150 eurot

Haridus | Sugu

Elukoht

Sissetulek ihe
pereliikme kohta
kuus

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Joonis 13. 3. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis.

Kui kahe eelneva klastri puhul oli I ja Il p6lvkonna esindajate osakaalud enam-véhem vordsed,
siis 3. vaatajarihmas on ulekaalus vanima pdélvkonna esindajad (44%). Suurem osa riilhma
liilkmetest on mehed (63%), peamiselt keskharitud (46%), aga lle kolmandiku on ka kdrgharitud
vastajaid (39%). Pigem elavad selle klastri lilkmed vaikelinnades ja maapiirkondades (kokku
57%). 40%-I klastri liikmetest on sissetulek the pereliikme kohta 251-400 eurot.

Joonisel 14 on esitatud 4. vaatajatiiibi sotsiaaldemograafilised tunnused.
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4. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis
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Joonis 14. 4. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis.

4. Klastri moodustavad valdavalt V ja IV pdlvkonna esindajad (vastavalt 26% ja 25%),
maérkimisvaarselt on ka Il ja Il pélvkonna esindajaid (mdlemaid 18%). Klastris on valdav enamus
naisi (72%). Vastajatel on peamiselt keskharidus (53%), vordlemisi suur osakaal on ka neid, kellel
keskharidust ei ole (33%), mis on selgitatav nooremate pdlvkondade suurema esindatusega antud
klastris. Peamiselt elatakse véikelinnades ja maapiirkondades (vastavalt 33% ja 29%), sissetulek

uhe inimese kohta pigem keskmine (36%-I on see 251-400 eurot).

Seda klastrit iseloomustas keskmisest sagedasem meelelahutussaadete jalgimine. Jooniselt 14 on
néha, et valdavalt on klastris noorema pdlvkonna esindajaid. Kill aga on huvipakkuv, et kahe
noorema polvkonna llekaal selles klastris ei ole vdga domineeriv — need moodustavad klastrist
kokku 51%.

Joonisel 15 on vélja toodud 5. klastri sotsiaaldemograafilised tunnused.
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5. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis
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Joonis 15. 5. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis.

Sellesse klastrisse kuuluvad valdavalt 111 pdlvkonna esindajad (30%), veerandi moodustavad 11
pdlvkonna esindajad. Mehi ja naisi on antud vaatajariihmas enam-vdhem vordselt. Peamiselt on
klastri litkmetel keskharidus (53%) ning elatakse Tallinnas (32%). Sissetulek tihe pereliikme kohta
on valdavalt 251-400 eurot (38%).

Seda klastrit iseloomustas pigem mdddukas uudiste- ning kultuurisaadete jalgimine.
Sotsiaaldemograafilisest koosseisust on ndha, et peamiselt kuulub sellesse klastrisse todealine ja
kdrgemalt haritud elanikkond, millest vO6ib jareldada, et telerivaatamisele ei j&a ehk niivord palju

aega. Telerivaatamisel eelistatakse aga pigem informatiivseid saateid.

Joonisel 15 on esitatud 6. klastri sotsiaaldemograafilised tunnused.
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6. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis
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Joonis 15. 6. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis.

6. Kklastris on enamuses IV pdlvkonna esindajad (34%), vordlemisi suur osakaal on ka V
pdlvkonna esindajaid (28%). Peamiselt kuuluvad Klastrisse mehed (58%). Suuremal osal
vaatajarihmast on keskharidus (50%) ning liikmed elavad pigem maapiirkondades ja
vaikelinnades (vastavalt 27% ja 25%). Sissetulek tihe pereliikme kohta on pigem korge.

Antud Klastrit iseloomustas suhteliselt harv ning pigem juhuslik televaatamine — vaatajariihma
keskmisest vaadati sagedamini meelelahutuslikuma suunitlusega uudiseid, aga ka moningaid
meelelahutuslikke saateid ning loodussaateid.

16. joonisel on esitatud kdige madalama vaatamissagedusega 7. Klastri sotsiaaldemograafilised
tunnused.
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7. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis
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Joonis 16. 7. klastri sotsiaaldemograafiline koosseis.

Sellesse klastrisse kuuluvad peamiselt VV pdlvkonna esindajaid (45%). Valdavalt on selles klastris
mehed (63%) ning suuremal osal vaatajariihmast on keskharidus (43%). Klastri liikmed elavad

peamiselt Tallinnas (33%) ning sissetulek on pigem kdrge.

Selles klastris on keskmine vaatamissagedus madalaim. Vorreldes teiste klastritega jalgiti peaaegu
kdiki saateid ja saateliike harvemini. Ka saateliikide pohjal koostatud indeksite sagedasi jalgijate
osakaalud olid selles vaatajarihmas &armiselt madalad (kdrgeim oli kultuurisaadete sagedaste

vaatajate osakaal — 7%).

3.4.2.3. Uldistatud vaatajariihmad

Selles peatiikis on valja toodud peamised tendentsid pdlvkondades klasteranaltitisi pdhjal. Klastrite
pdlvkonnalist koosseisu analtitisides on néha, et peaaegu igas klastris on ihe pdlvkonna osakaal
teistest margatavalt suurem. Allpool on kirjeldatud pd&lvkondi klastrite jérgi, tuues
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iseloomustavatena vélja vaatajarihmad, milles konkreetse generatsiooni osakaal oli suurim voi

Uks suurimatest.

Triikimeedia polvkond

I pdlvkonna suurem osakaal esines jargmistes vaatajattiipides:

e Arutlus- ja uudistesaadete jalgija, osakaal 44%

e Sage uudiste- ja meelelahutussaadete jalgija, osakaal klastris 35%

Vaatajarithmad, kus on suurim osakaal vanimal pdlvkonnal, on orienteeritud uudistesaadete,
arutlussaadete ning meelelahutussaadete vaatamisele. Mdolema klastri  kogu keskmine
vaatamissagedus on pigem korge. Seega vdib 6elda, et vanim pdlvkond on suhteliselt sage
televaataja ning eelistab enam informatiivseid saateid, kuid eelistab jalgida ka meelelahutust.
Seega on tegu vardlemisi mitmekulgsete eelistustega pdlvkonnaga.

Kui vaadata ka teisi sotsiaaldemograafilisi tunnuseid, eristab neid klastreid enim sooline jaotumine
— 2. klastrisse kuuluvad valdavalt naised, 3. klastrisse aga mehed.

Televisiooni polvkond

Il pdlvkonna osakaal oli suurim jargmistes vaatajattdipides:

e Sage kultuuri- ja arutlussaadete jalgija, osakaal klastris 37%

e Sage uudiste- ja meelelahutussaadete jalgija, osakaal 32%

V6ib 6elda, et Il pdlvkonda iseloomustab vagagi mitmekilgsete Zanride jalgimine ja eelistamine —
klastreid, kus selle pdlvkonna esindajaid enim on, iseloomustab nii informatiivsete, harivate kui ka
meelelahutuslike saadete jalgimine. Olulisena tuleb vélja tuua ka see, et mdlemad klastrid on
kdige suurema keskmise vaatamissagedusega vaatajariihmad, mis sobivad televisiooni pdlvkonda

hasti iseloomustama.

Il pdlvkonda iseloomustavad Kklastrid on teineteisest aga vordlemisi erinevad. Kui sage kultuuri- ja
arutlussaadete vaataja eelistab thiskonnateemadel kaasa m&elda ning analtutilisi késitlusi jalgida,
siis sage uudiste- ja meelelahutuse jélgija soovib telerivaatamisel kétte saada esmavajaliku

informatsiooni ning 166gastumiseks jalgida sagedamini meelelahutussaateid.
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Uhiskonna-ajakirjanduse pdlvkond

111 pdlvkonna osakaal oli suurim jargmistes vaatajatttpides:

e MOdodukas uudiste jalgija, osakaal klastrist 30%

e Harv, kuid mitmekulgne jalgija, osakaal klastrist 23%

Voib oelda, et see pbdlvkond on mdddukas ning pigem juhuslik televaataja. Kull aga eristub
mdlemas klastris uudiste jalgimine, mis paistab mdlemal juhul, hoolimata muude Zzanride
ebaregulaarsest jalgimisest, ainsana keskmisest sagedamini jalgitava Zanrina valja. V0ib arvata, et
veidi ebaregulaarsem televaatamine on tingitud elukaarest — selles vanuses isikud on enamjaolt

hdivatud t66ga, mistdttu voib vahem jadda aega sihipdrasele ja planeeritud televaatamisele.

Vaba meedia polvkond

IV pdlvkonna osakaal oli suurim jargmistes vaatajattitipides:

e Harv, kuid mitmekulgne jalgija, osakaal klastris 34%

e Meelelahutussaadete jalgija, osakaal klastris 25%

IV pdlvkonda iseloomustavad pigem keskmise vdi modduka vaatamissagedusega vaatajatiiiibid.
Saate-eelistuste pohjal on pdlvkonda iseloomustavad vaatajatuiiibid meelelahutuslike saadete
eelistamisele orienteeritud. Uks vaatajatiiip on ongi vaid meelelahutuslike saadete sagedasem

jalgija, teine aga jélgib méningaid meelelahutussaateid, kuid jalgib ka muid Zanre.

Digimeedia polvkond

V polvkonda iseloomustavad kdige paremini jargmised vaatajarihmad:

e Ebaregulaarne jalgija, osakaal klastris 45%

e Meelelahutussaadete jalgija, osakaal klastris 26%.

Noorimat pdlvkonda iseloomustab vdga harv televaatamine. Need, kes aga telerit jalgivad,
eelistavad ennekdike meelelahutuslikke saateid. Sarnased tendentsid on tulnud vélja ka varasemast
analliusist indeksite alusel, millest ilmnes, et regulaarseid erinevate saateliikide jalgijaid on
vorreldes koigi teiste pdlvkondadega véhim. Ainsana tbusis regulaarne jalgimine esile

meelelahutuslike saadete puhul.
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Médlemad klastrid erinevad paljuski ka teiste sotsiaaldemograafiliste tunnuste alusel — 7. klastris on
pigem suurlinnades elavad, kdrgema sissetulekuga ning meessoost isikud. 4. klastris aga pigem
vdikelinnades elavad, keskmise sissetulekuga ning naissoost isikud. Seega vdib Oelda, et suures
osas mojutab vaatamiseelistusi siinkohal see, kus piirkonnas elatakse - vdiksemates
maapiirkondades, kus meelelahutusvéimalusi on véhem, tdidab seda funktsiooni killap paljuski
teler vastupidiselt suurlinnadele, kus meelelahutusvdimalusi on rohkem. Samuti ndib, et oluline on
ka sugu — naissoost vastajatele pakuvad meelelahutuslikud saated enam huvi. Siinkohal vdib
arvata, et tegu on uhe pdélvkonna alamgruppidega, mis eristuvad meediakasutuselt suhteliselt

suurel méaaral.
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4. Jareldused

Jargnevalt on esitatud peamised jéreldused vastustena 1. peatiki 16pus esitatud

uurimiskusimustele. Lisaks on esitatud ka ldisemaid andmeanaltitsist selgunud jareldusi.

1.

Millised pdlvkonnad eristuvad televaatamise tunnuste pdhjal?

Erinevate televaatamise indeksite ja tunnuste pdhjal eristus selgemalt viis pdlvkonda:

trikimeedia polvkond (stind 1935-1947, kujunemisaastad 1952-1964);

televisiooni pdlvkond (sund 1948-1959, kujunemisaastad 1965-1976);
Uhiskonna-ajakirjanduse pdlvkond (stind 1960-1975, kujunemisaastad 1977-1992);
vaba meedia polvkond (stind 1976-1988, kujunemisaastad 1993-2005);
digimeedia p6lvkond (stind 1989-1999, kujunemisaastad 2006- ...).

Millised on televaatamise vaatajattiibid 2014. aastal?

1. klaster, sage kultuuri- ja arutlussaadete jalgija — selles vaatajariihmas on keskmine
vaatamissagedus kdrgeim. VOrreldes kdigi teiste klastritega, on ndha, et seda vaatajatliupi
iseloomustab peamiselt keskmisest sagedasem arutlus- ja kultuurisaadete jalgimine.
Sagedaste jalgijate osakaal on kultuurisaadete puhul absoluutne ning arutlussaadete
sagedasi jalgijaid on 90%. Vaatajariihma kuuluvad peamiselt kahe vanema pd&lvkonna
esindajad, suurem osa vastajaist on naised, korgharitud ning peamiselt tallinlased.

2. Kklaster, sage uudiste- ja meelelahutussaadete jalgija — seda vaatajarihma
iseloomustab nii koigist Klastritest kui ka oma klastri keskmisest sagedasem uudiste ning
meelelahutussaadete jalgimine. Klastris on vorreldes teiste vaatajarihmadega suurim
osakaal uudistesaadete jalgijaid (64%), Uks korgematest on ka meelelahutussaadete
jalgijate osakaal (66%). Vaatajariihma keskmisest jalgitakse harvemini moningaid arutlus-
ja kultuurisaateid. Ka see klaster koosneb suuremas osas kahest vanemast pdlvkonnast.
Valdav osa vastajaist on naised, keskharidusega ja maapiirkondadest ning véikelinnadest.
3. klaster, arutlus- ja uudistesaadete jalgija — vaatajariihma iseloomustab enim erinevate
arutlus- ja uudistesaadete sage jalgimine. Arutlus- ja dokumentaalsaadete sagedasi jélgijaid

on selles klastris 93%, mis on suurim osakaal, vorreldes teiste klastritega. VVordlemisi palju
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on ka uudistesaadete sagedasi jalgijaid (59%). Klastri keskmisest jalgitakse harvemini
meelelahutuslikke zanre ning huvitaval kombel ka méningaid kultuurisaateid. Suurima
osakaalu vaatajatuibist moodustab trikimeedia p6lvkond. Pigem on vastajad mehed,
keskharidusega ja maapiirkondadest ning véikelinnadest.

4. klaster, meelelahutussaadete jalgija — seda vaatajarihma iseloomustab keskmisest
sagedasem erinevate meelelahutuslike saadete jalgimine. Meelelahutussaadete sagedasi
jalgijaid on 72%, mida on kbige enam vdrreldes teistega. Vaga madal on erinevate arutlus-
ja kultuurisaadete keskmine jalgimine. Vaatajarihmas on enim V ja IV polvkonna
liilkmeid, kuid mitte oluliselt vaiksem ei ole ka Il ja Il pdlvkonna osakaal. Klastris on
valdavalt naised, keskharitud, maapiirkondadest ja véikelinnadest parit inimesed.

5. klaster, modddukas uudiste jalgija - selles vaatajarithmas on keskmine
vaatamissagedus mdoodukas. Vaatajatliubis jalgitakse Kklastri  keskmisest enam
uudistesaateid ning dokumentaal- ja loodusfilme. Saateliikide p6hjal on enim kultuuri- ja
uudistesaadete sagedasi jalgijaid (vastavalt 35% ja 32%). Vorreldes teiste klastritega,
jadvad selles vaatajatiitibis erinevate saateliikide sagedaste vaatajate osakaalud keskmisele
tasemele. Suurima osa sellest vaatajattitibist moodustab 111 ehk thiskonna-ajakirjanduse
pdlvkond. Naisi ja mehi on vordselt, peamiselt on liikmed keskharitud ning pigem
suurlinnadest.

6. klaster, harv, kuid mitmektllgne vaataja — selles vaatajarihmas jalgitakse klastri
keskmisest sagedamini erinevaid meelelahutuslikke Zanre, uudistesaateid ning loodus- ja
teadusfilme. Saateliikide jalgimise pBhjal on vaatajatiiiibis enim loodus- ja teadussaadete
sagedasi jalgijaid (22%), vorreldes teiste Klastritega, jadb nende jalgimine aga pigem
keskmisele tasemele. Klastri keskmine vaatamissagedus on suhteliselt madal ning klastri
keskmisest sagedamini jalgitavad saated on vordlemisi erinevatest zanridest. Seega voib
Oelda, et tegu on killalt ebaregulaarse, kuid samas mitmekilgse vaatajaga. Enim kuulub
sellesse vaatajarithma IV pdlvkonna esindajaid. Klastri liikmed on peamiselt mehed,
keskharitud ning vordvaarselt erinevatest Eesti paikadest.

7. klastris, ebaregulaarne jalgija — selles vaatajariihmas on keskmine vaatamissagedus
kdige madalam. Peaaegu kdiki saateid jélgitakse vorreldes teiste Kklastritega keskmisest
harvemini. Erinevate saateliikide sagedasi jélgijaid selles klastris peaaegu ei olegi (kdige
enam on kultuurisaadete indeksi sagedasi jélgijaid, 7%). Vaatajarihmas on kdige enam
noorima ehk digimeedia pdlvkonna esindajaid. Vaatajarthma kuuluvad pigem mehed,

keskharitud ning nii uhtviisi nii suurlinnadest kui vaiksematest piirkondadest.
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3. Millised on pdlvkondade peamised iseloomulikud tunnused meediakasutuses?

Trukimeedia pdlvkond

Vaadates triikimeedia pdlvkonna erinevate meediumide aktiivset ja mitmekulgset kasutust, on

néha, et enim on on selles generatsioonis ajalehtede aktiivseid ja mitmekilgseid lugejaid (37%).

Suurimat trikivaljaannete aktiivsete jalgijate osakaalu vdib selgitada meediapdlvkondade

perspektiivist — triikivaljaanded olid selle pdlvkonna noorusajal Uheks domineerivaks

massimeediumiks, mistdttu mangib nende jalgimine endiselt olulisimat rolli. Selle pdlvkonna

meediateadvus on arenenud just ennekdike pabervéljaannete baasil.

Aktiivseid ja mitmekdlgseid televaatajaid on selles generatsioonis 25%. Kui aga vaadata tdpsemalt

televaatamist puudutavaid tunnuseid, vdib peamiste iseloomustavate tunnustena valja tuua

jargmised punktid:

Selles pdlvkonnas on enim arutlus- ja dokumentaalsaadete sagedasi vaatajaid (56%) ning
seejarel uudistesaadete sagedasi jalgijaid (48%). Kdige vahem erineb aga kdigi vastajate
keskmisest meelelahutussaadete jalgimine (sagedasi vaatajaid 27%). See néitab, et
pdlvkonnas soovitakse ennekdike kursis olla péevakajaliste teemadega ning televaatamisel
on esmalt arutlev ja informatiivne funktsioon.

Kanalite jargi on | pdlvkonnas kdige rohkem ETV sagedasi jalgijaid (95%). See toetab
eelmises punktis vélja toodud jareldust, et generatsioonis on teleri vaatamine peamiselt
arutleva ja informatiivse funktsiooniga — ETV saatekava koosneb suures osas erinevatest
arutlus- ja dokumentaalsaadetest ning on vahem mojustatud erinevatest meelelahutuslikest
Zanridest. Lisaks ETV-le on generatsioonis vdga palju ka Kanal 2 ja TV3 jalgijaid ning
vaiksemate telekanalite sagedasem jalgimine on marginaalne. Uhest kiiljest vdib seletada
suuremate telekanalite eelistust sellega, et need kanalid on olnud turul kbige kauem ning
televisiooni vaatamisharjumused on just nende kanalite jalgimisega vélja kujunenud.
Teisest kuljest on véiksemad telekanalid pigem meelelahutusliku saatekavaga, mis
vanimas pdlvkonnas kdige regulaarsemalt jélgitav ei ole.

Klasteranalliusi pdhjal on triikimeedia pdlvkonna esindajaid enim sagedase uudiste- ja
meelelahutussaadete jalgijate ning arutlus- ja uudistesaadete jéalgijate seas. Seega vdib
Oelda, et | pdlvkonda iseloomustab informatiivsete saadete eelistamine uudiste- ning
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arutlussaadete ndol ning samuti meelt lahutavate saadete vaatamine. Nendes kahes Kklastris
on ka kogu keskmine vaatamissagedus vordlemisi korge, mis annab aimu, et selles

pdlvkonnas eelistatakse telerit suhteliselt sageli vaadata.

Kokkuvotvalt voib delda, et trikimeedia pdlvkonnas on enim ETV ning seejarel Kanal 2 ja TV3
jalgijaid. Saadetest eelistatakse pigem arutlus- ja dokumentaalsaateid ning uudistesaateid, millest
vOib jareldada, et oluliseks on thiskonna arengute ja sindmustega kursis olla. Kuna see p6lvkond
on ks sagedasemaid telerivaatajaid, on ka huvid mitmekilgsed ning telerivaatamisele kulutatavat
aega saab jagada mitmekulgsemalt. Klasteranallitisi p&hjal eelistab ks osa pélvkonnast siiski

jalgida ka meelelahutussaateid.

Televisiooni pdlvkond

Selle pdlvkonna kujunemisaastad langesid aega, mil televisioonist kujunes massimeedium. Kill
aga on Il pdlvkonnas siiski kdige rohkem ajalehtede aktiivseid ja mitmekulgseid jalgijaid (46%).
Voib jareldada, et trikimeedia m&ju on selle pdlvkonna kujunemisaastatel siiski vagagi olulist
rolli manginud, hoolimata televisiooni kui novaatorliku meediumi tekkest ning massilisemast

kasutuselevotust.

Kui aga vaadata tdpsemalt televaatamist puudutavaid tunnuseid, v6ib peamiste iseloomustavate

tunnustena vélja tuua jargmised punktid:

e Selles pblvkonnas on peaaegu kdigi saateliikide sagedasi jélgijaid Ghe palju — uudiste,
arutlus- ja dokumentaalsaadete, kultuurisaadete ja loodussaadete sagedasi jélgijaid on koiki
ligikaudu 40%. Ainsana eristub meelelahutussaadete jalgimine — nende sagedasi jalgijaid
on selles pdlvkonnas vorreldes muude saateliikidega vahem (27%). Vorreldes |
pdlvkonnaga on kdigi saateliikide sagedasi jélgijaid vahem (v.a meelelahutussaadete
puhul, mille jélgijate osakaal on sama suur). Selle pdlvkonna puhul voib Uldistavalt 6elda,
et televaatamisel pakuvad vordvéarselt huvi kbik pigem informatiivset ning arutluslikku-
harivat funktsiooni kandvad saateliigid.

e Kanalite alusel pdlvkonda iseloomustades on naha, et peaaegu kdik generatsiooni liikmed
on sagedased ETV jalgijad (97%). Nagu ka trikimeedia pdlvkonnas, on ka selles
generatsioonis palju Kanal 2 ja TV3 sagedasi jalgijaid (vastavalt 88% ja 85%). Olulisena
touseb kolme suurema telekanali korval esile ka ETV2 sagedaste jalgijate hulk (74%),

keda on kdigi pélvkondade 16ikes enim just Il generatsioonis. Kanalite jalgimise alusel on
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televisiooni pdlvkond kdige sagedasem Eesti suuremate telekanalite jalgija. Ka televisiooni
pdlvkonnas vdib tdheldada tendentsi, et vdiksemate telekanalite jalgimine on oluliselt
ebaregulaarsem. Siinkohal kehtib arvamus, et suuremad kanalid on olnud kdige kauem
turul ning televisiooni vaatamisharjumused on just nende kanalite jélgimisega vélja
kujunenud.

e Kilasteranaltiisi p6hjal leidub enim televisiooni pdlvkonna esindajaid sagedase kultuuri- ja
arutlussaadete ning sagedase uudiste- ja meelelahutussaadete jalgijate seas. Nende Klastrite
pohjal on n&ha, et pbdlvkonda iseloomustavad samuti pigem informatiivsete ja harivate
saadete jalgimine, aga ka meelelahutussaadete vaatamine. Mdlemad klastrid on véga
sagedased telerivaatamise klastrid, mis nditavad, et selles pdlvkonnas vaadatakse telerit

regulaarselt ning sageli. Uhtlasi on saate-eelistuste spekter vordlemisi mitmekiilgne.

Kokkuvotvalt voib delda, et televisiooni p6lvkonda iseloomustab peamiselt kolme suurema
telekanali vaga regulaarne jélgimine, saadetest on huvipakkuvaimad uudised, arutlus- ja
dokumentaalsaated ning kultuurisaated. Uldjoontes on | ja 1l pdlvkond televaatamisel véga
sarnased. Erinevusena vdib nende kahe vahel vélja tuua aga selle, et Il pélvkond jalgib I-st veidi
harvemini erinevaid saateliike. Aktiivseid ja mitmekilgseid televaatajaid (mis on erinevate
kanalite ja nende vaatamissageduse alusel loodud indeks) on aga kdige enam Il pélvkonnas. Seega
vOib vdita, et Il pblvkond vaatab kill erinevaid telekanaleid sagedamini, kuid erinevaid

vaadatavaid saateid on vahem.
Uhiskonna-ajakirjanduse pdlvkond

Ka selles pblvkonnas, sarnaselt kahe vanema pélvkonnaga, on palju aktiivseid ja mitmekilgseid
ajalehtede lugejaid (48%). Vorreldes kahe vanema pdélvkonnaga, on naha, et aktiivsete ja
mitmekdlgsete erinevate meediumide kasutajate osakaalud on oluliselt kérgemad. Kui aga vaadata
tdpsemalt televaatamist puudutavaid tunnuseid vOib peamiste iseloomustavate tunnustena valja

tuua jargmised punktid:

e Uhiskonna-ajakirjanduse pdlvkonda iseloomustab enim uudistesaadete sagedasem
jalgimine. KOigi saateliikide puhul on sagedasi jalgijaid vahem kui vanemates
generatsioonides.

e Kanalite 18ikes sagedasi jélgijaid analttsides on n&ha sarnast tendentsi | ja 1l pdlvkonnaga
— koige rohkem on ETV sagedasi jélgijaid (90%), suured on ka Kanal 2 ja TV3 sagedaste

vaatajate osakaalud (vastavalt 88% ja 84%) ning méarkimisvaarne on ka ETV2 sagedaste
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vaatajate osakaal (70%). Selles pdlvkonnas on vaiksemate telekanalite jalgimine kérgem
kui 1l p6lvkonnas.

Uhiskonna-ajakirjanduse pdlvkonda iseloomustavad enim mddduka uudiste jalgimise ning
harva, kuid mitmekulgse jéalgimise klastrid. Mdlemad Kklastrid on suhteliselt madala
keskmise vaatamissagedusega klastrid. Saadetest eelistatakse pigem uudiseid. V6ib arvata,
et suhteliselt mdddukas saadete jalgimine on ennekdike tingitud elukaarest, mist6ttu on
telerile plhendatav aeg ja teadlik sihipdrane jalgimine t60 ja pereelu kohustuste tottu
suhteliselt juhuslik.

Kokkuvotvalt vOib Oelda, et seda pdlvkonda iseloomustab uudistesaadete eelistamine

televaatamisel ning muu programmi pigem moéddukam jalgimine. Erinevate saateliikide vaatamise

sagedus on kull madalam kui vanemates pélvkondades, kuid jalgitavate kanalite mitmekilgsuse

poolest ollakse kahest vanemast generatsioonist aktiivsemad.

Vaba meedia pdlvkond

Selles pdlvkonnas ei eristu kuigivord the meediumi aktiivne ja mitmekilgne kasutamine teisest.

Pea kdigi meediumide aktiivseid ja mitmekilgseid kasutajaid ihe palju (30% ringis). Kui vaadata

tdpsemalt televaatamise erinevaid tunnuseid, vdib valja tuua jargmised peamised punktid:

IV pdlvkonna 16ikes on enim meelelahutussaadete jalgijaid (25%), teiste saateliikide
sagedasi jalgijaid on enam-vahem iihe palju (20% ringis). Uldiselt aga on kdigi saateliikide
sagedaste jalgijate osakaal samal tasemel. Seega ei eristu lisaks meediumide eelistusele
tugevalt ka mdne saate sagedasem jalgimine. Selles p6lvkonnas on margata, et sagedasi
jalgijaid on vorreldes vanemate pdlvkondadega tunduvalt vahem.

Kanalite sagedasi jalgijaid analulsides, on néha, et IV pdlvkonnas ei ole suurima sagedaste
jalgijate osakaaluga enam ETV (76%), vaid enim on sagedasi TV3 jalgijaid (79%). Vaba
meedia pdlvkonnas tduseb ka vaiksemate telekanalite jélgimine. Vdib Oelda, et suurte
telekanalite aktiivne jalgimine selles pdlvkonnas nii oluliselt ei domineeri ning vanematest
polvkondadest sagedasem on véiksemate pigem meelelahutusliku saatekavaga kanalite
jalgimine. Selle p&lvkonna pdhjal on hasti ndha, et kuna nende kujunemisaastatel tulid
eetrisse juba ka TV3 ja Kanal 2 ning ETV ei olnud ainus eestikeelne telekanal, siis on
kdigi kolme kanali jalgimine vOrdvaéarsel tasemel.

Vaba meedia pdlvkonda iseloomustab enim harva, kuid mitmekilgse telerivaatamise

klaster ning meelelahutussaadete jalgimise klaster. Tegu on pdlvkonnaga, mida
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iseloomustab pigem harv ning juhuslik telerivaatamine, kuid suure osa jaoks on olulisel

kohal ka meelelahutuslike zanride jalgimine.

Vaba meedia pdlvkond eristub teiste taustal televaatamise tunnuste alusel huvitaval kombel —
pblvkonnas ei eristu selgelt aktiivsemalt ja mitmekilgsemalt kasutatavat meediumi, Uhtlasi ei
eristu televaatamise puhul védga selgelt pblvkonnas sagedamini jélgitavat saateliiki. Nagu
varasemalt viélja toodud, vdib arvata, et selle pélvkonna kujunemisaastatel mdjusid koik
meediumid uuenduslike ning huvitavatena, mistottu neid ka vordvaarsel viisil jalgitakse.
Saateliikide jalgimise osas on ndha kerget tendentsi meelelahutuslikkuse poole, kuid pigem on

huvid jaotunud vBrdvaarselt erinevate saateliikide vahel.

Digimeedia pdlvkond

Selles pOlvkonnas on véga selgelt margata, et palju on aktiivseid ja mitmekilgseid
vorguvéljaannete jélgijaid (41%). Teiste meediumide aktiivsete ja mitmekilgsete kasutajate hulk
jaab enam-vahem vordvééarsele tasemele (~28%) ning vorreldes teiste p6lvkondadega on kdigi
nende meediumide aktiivsete ja mitmekulgsete kasutajate osakaalud véikseimad. Seega vdib
televaatamise kohta V pdlvkonnas vélja tuua jargmised peamised iseloomustavad jooned:

e Digimeedia pGlvkonnas on ainsana naha vdga tugevat meelelahutussaadete sagedaste
jalgijate osakaalu eristumist — nende osakaal on ko&igi pdlvkondade I6ikes suurim (34%).
Seevastu aga uudiste- ja arutlus- ning dokumentaalsaadete sagedasi jalgijaid on véhe.

e Kanalite sagedasi vaatajaid analttsides on nédha, et kdige enam on digimeedia pdlvkonnas
TV3 jalgijaid. Kui vanemates pdlvkondades oli ETV sagedaste jélgijate osakaal peaaegu
absoluutne, siis noorimas p6lvkonnas on see vaevu lle poole pdlvkonna liikmetest (51%).
Noorimas p6lvkonnas on eriti selgelt ndha ka véiksemate telekanalite olulisuse tdusu —
sagedaste vaatajate osakaalud on peaaegu samavéarsed kui suurematel Eesti telekanalitel.
Ka véiksemate pigem meelelahutuslikku sisu pakkuvate telekanalite olulisuse tous
telekanalite jalgimisel annab indikatsiooni noorima p&lvkonna tugevast meelelahutuslike
saadete eelistamisest.

e Kilasteranalulsi pdhjal iseloomustavad digimeedia pdélvkonda enim ebaregulaarsete
jalgijate ning meelelahutussaadete jalgijate klastrid. See nditab hdsti noorima p&lvkonna
harjumusi — Uhest kiljest ei vaadata telerit peaaegu uldse, kuid need, kes jalgivad,
eelistavad peaasjalikult vaid meelelahutuslikke saateid.
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Kui vaba meedia p6lvkonna puhul on selgeid eelistusi keeruline valja tuua, siis digimeedia
polvkonna puhul on selge, et teleri jalgimisel eelistatakse peaasjalikult meelelahutuslikke saateid.
Uldjuhul on aga televaatamise sagedus suhteliselt madal ning ebaregulaarne. Huvitav on ka
telekanalite vaatamise sageduse jaotus — selles pdlvkonnas mangib pea sama olulist rolli ka
vaiksemate telekanalite jélgimine. See on Kkindlasti tingitud ka véiksemate kanalite

meelelahutuslikust saatekavast.

4. Millised on pdlvkondadevahelised erinevused televaatamises?

Erinevused nooremate ja vanemate pdlvkondade vahel on suhteliselt suured. Kui vanemate
polvkondade puhul (I, Il ja 111 pdlvkond) saab vélja tuua, et televaatamisel eelistatakse sagedamini
vaadata erinevaid informatiivseid, arutlevaid ja pigem hariva sisuga saateid (nt loodus- ja
teadussaated ja kultuurisaated), siis alates IV pdlvkonnast toimub televaatamisel margatav
muudatus. Nimelt muutub 1V generatsioonis koéigi saateliikide vaatamise sagedus — kdoigi
saateliikide sagedasi vaatajaid on oluliselt vdhem vorreldes vanemate pdlvkondadega. Samuti
muutub Zanri eelistus — veidi sagedamini vaadatavamaks osutuvad meelelahutuslikud saated. Need
tendentsid stivenevad aga veelgi V pdlvkonnas — meelelahutuslike saadete sagedasi jélgijaid on
selles pdlvkonnas suurim osakaal, teiste saateliikide puhul on sagedasi jalgijaid suhteliselt vahe.
See néitab, et telerist eelistatakse vaadata siiski peamiselt meelelahutuslikku sisu, muu

informatiivne ja hariv programm niivord huvi ei paku.

Samasugust tendentsi néitas ka klasteranalliis ning pdlvkondade koosseis erinevates klastrites.
Vanemates pdlvkondades domineerisid ennekdike Kklastrid, mida Kkirjeldavad informatiivsete,
arutlevate ning harivate saadete sagedasem jalgimine, aga mingil maéral ka meelelahutuslike
saadete sagedasem jalgimine. Kuna vanemad pdlvkonnad veedavad kdige enam aega teleri ees, on
mdistetav ka nende mitmekilgsem zanride jalgimine. Nooremaid pdlvkondi aga iseloomustasid
enam klastrid, mida kirjeldasid meelelahutuslike saadete sagedasem jélgimine vdi klastrid, milles

vaatamissagedus oli suhteliselt madal ning saadete jalgimine véga ebaregulaarne.

Ka telekanalite 18ikes tulevad hasti esile pdlvkondade erinevused. Kolmes vanemas pdlvkonnas on
selgelt ndha, et enim jalgitakse kolme Eesti suurimat ja vanimat telekanalit ning véiksemate
kommertstelekanalite sagedaste vaatajate osakaalud on oluliselt madalamad. Kuna véiksemad
telekanalid tulid Eesti telemaastikule 2000ndate I6pul digitelevisiooni algusega, siis puudub

vanematel pdlvkondadel ka harjumus neid jalgida. Kuna meediateadvus vormitakse inimese
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kujunemisaastatel, ning need pélvkonnad olid 2000ndatel oma kujunemisaastatest juba ammu

valja sirgunud, on ka keerulisem uusi kanaleid nende eelistustesse siduda.

Kahe noorema pdlvkonna puhul on aga mdrgata, et vaiksemad telekanalid mangivad eelistustes
suuremat rolli, eriti noorima pdlvkonna puhul, kelle kujunemisaastatesse langes ka nende kanalite
loomine ja laialdasema leviku algus. Noorimas pdlvkonnas on nii kolme suurima telekanali kui ka

vaiksemate telekanalite sagedaste vaatajate osakaalud pigem sarnases suurusjargus.

Uldiseid jareldusi

Analiisides televaatamise tendentse pdlvkondade teooriast lahtuvalt, saab 6elda, et kohati kattub
andmetest jareldatu teooriaga hésti, kohati aga mitte. On naha, et vanemad pGlvkonnad on selgelt
sagedasemad ja mitmekilgsema saate-eelistusega televaatajad. Kuna nende noorusajal televisioon
kui uuenduslik meedium tekkis, on ka nemad need, kes selle novaatorliku massimeediumi omaks
pidanuks vdtma ning selle alusel oma meediateadvust kujundama. Kull aga kui jatta kdrvale
pdlvkondadevaheline vdrdlus ning vaadata, millised on meediumieelistused pdlvkonna sees, on
néha, et kaks vanemat pdlvkonda on siiski aktiivsemad triikivaljaannete lugejad kui tele jalgijad.
Pdhjust, miks on vanemates pdlvkondades siiski enam trikimeedia jélgijaid, vdib otsida asjaolust,
et televisiooni algusaegadel oli eetris vaid Uks eestikeelne kanal, mistdttu valikuvéimalusi sisu
osas oli vahe. Samal ajal ilmus trikimeedias aga enam véljaandeid ning kultuurivéljaanded andsid
vOimaluse kahemdottelistest teostest tsensuurile markamata jaanud sonumeid vélja lugeda,
pakkudes Uhiskonnakriitilisemat ké&sitlust. Televisiooni formaat ei vOimaldanud aga selliseid

varjatud kultuuri- ja Ghiskonnakriitilisi vorme, mistottu voidi siiski eelistada trikimeediat.

Huvipakkuvaks ostutus vaba meedia pdlvkond, kelle puhul ei eristunud ei sagedamini jalgitavat
meediumi ega ka eelistatumat teleZanri. Selle pd&lvkonna kujunemisaastatel iseloomustas
televisiooni uute kanalite ja saateformaatide teke. Seega on nende meediateadvus tekkinud juba
killaltki mitmekdilgse televisiooni ajastul, mist6ttu nende arusaam televisioonist ei koosne vaid
avalik-0iguslikust kanalist, vaid peab loomulikuks zanrilist ja kanalite mitmekulgsust. Selle heaks
iseloomustajaks vOib tuua nditeks asjaolu, et pdlvkonnal ei olnud niivérd konkreetne kolme
suurema telekanali eelistus, vaid jélgiti vanematest pdlvkondadest aktiivsemalt ka teisi vaiksemaid
kanaleid. Kull aga on naha, et televisiooni korval on selle pdlvkonna seas vordselt nii tele,
ajalehtede, vorguvaljaannete kui ka raadio jélgijaid. Ehk vdib seda pdhjendada asjaoluga, et

taasiseseisvumisajal uuenesid kdik need meediumid ning Zanride ja numbrite mitmekilgsus
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kasvas. Kdik meediumid vaisid thtviisi huvi pakkuda nende uue vormi ja sisu poolest, mistdttu
Eesti Uhiskonnas sel ajaperioodil sirgunud noorte jaoks véga selget eelistust valja ei ole

kujunenud.

Digimeedia pdlvkonna puhul on aga selgelt n&ha suuremat vorguvéljaannete aktiivsete ja
mitmekilgsete kasutajate osakaalu. Nende kujunemisaastail muutusid nii vorguvéljaanded Kkui
sotsiaalmeedia domineerivaks ja massiliseks, mistottu selle p6lvkonna meediateadvus just
digimeediast lahtuvalt on arenenud ning jatnud teised meediumid tagaplaanile. Televaatamise
koha pealt iseloomustab selle pdlvkonna kujunemisaastaid fragmenteerunud ja meelelahutuslike
saadete/kanalitega televisioon. Kuna hetkel on nooremas pdélvkonnas erinevate telekanalite
sagedasem jalgimine juba suhteliselt jaotunud erinevate telekanalite vahel, vBib ennustada, et
tulevikus voivad nn ,suurte” telekanalite osatdhtsus sootuks kaduda ning asenduda niSistunud
saatepakkumusega kanalitega. Kindlasti on noorema pdlvkonna saateliikide ja kanalite eelistuste

taga ka tugev elukaarest tingitud moju.
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5. Diskussioon

Meetodi peamiseks kriitiliseks kohaks antud t6ds on pdlvkondade eristamine the meediumi
vaatamisharjumuste pdhjal. Lauristini poolt vélja toodud domineerivate kultuurilevi
massimeediumide tabeli jargi (2012: 18) vdib 6elda, et televisioon on olnud suurema osa vastajate
jaoks kdige hilisemaks ja uuenduslikumaks meediumiks (v.a nooremad p6lvkonnad). VVarasemad
autorid on ka viidanud, et meediapdlvkond meediumi alusel tekib siis, kui see meedium on
uuenduslik, mistdttu sel hetkel nooruseas olevad inimesed selle kiiresti omaks votavad. Sellisesse
ajajarku langeb antud t60 kontekstis vaid Il pdlvkond. See pdlvkond on sellest tingituna ka
televisiooni pdlvkonnaks nimetatud. Kill aga on néha, et thegi pélvkonna meediumide aktiivse
jalgimise pdhjal televisioon kdige olulisemat rolli ei mangi. Vanemate pdlvkondade puhul, kelle
noorusajal televisioon tekkis, on olulisimaks hoopis triukivéljaanded. Nende noorusajal sai

televisioon Eestis kll alguse, kuid ei joudnud veel kdikide inimeste kodudesse.

Keskmise pdlvkonna jaoks on televisioon kill kdige uuem massimeedium, kuid nende noorusajal
ei saa seda enam kaésitleda uuenduslikuna. Kill aga kuna televisioon on olnud kdige uuemaks
domineerivaks massimeediumiks pea koigi pdlvkondade ajal (v.a noorim pdlvkond), siis voib

televisiooni jalgimise alusel pdlvkondade defineerimist pidada digustatuks.

Kriitikana vOib vélja tuua ka asjaolu, et pdlvkondade eristamisel pole kasutatud kombineeritud
meetodit, st vOetud arvesse nii Ghiskonna arenguetappe ja ajaloolist késitlust kui ka tunnetusliku
vaatamise tunnuseid enne pdlvkondade eristamist. Seetfttu on mitmete pdlvkondade

kujunemisaastad jagunenud véga erinevate ajastute peale, kust on keeruline leida Ghist nimetajat.

Kolmandana ei saa nimetamata jatta ka elukaare ja vanuse mojusid p6lvkondade kaitumisele.
Paljud vaatamisharjumused on kindlasti tingitud sellest, millises ajahetkes ja vanuses indiviidid
hetkel viibivad ning millest on tingitud ka nende huvid/eelistused/harjumused, mis aja méddudes
muutuda vdivad. Kill aga on selliste mdjude eemaldamine kvantitatiivses analiilisis pea vdimatu

ning sellele on véimalik vaid tunnetuslikult viidata, mida antud t66s on kohati ka tehtud.

Teoreetikute jargi kujunetakse pdlvkondadeks thiste suurte ajalooliste suindmuste ning kogemuste
labielamisel. Meediapdlvkondade uurijad peavad oluliseks thiseks kogemuseks meediakasutust ja

harjumusi. Antud t66s on see vdetud automaatselt eelduseks ning televisiooni uurimishuvi téttu on
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aluseks voetud just see meedium. Kull aga vajaks téielikumate pélvkondade nimetamine ja
eristamine ka kvalitatiivset uurimismaterjali, et teada saada, milliseid kogemusi vastajad ise enda
kujunemisaastate olulisteks vormijateks peavad. Meediapdlvkondade loomisel on aluseks voetud
kill konkreetne meedium ja selle sisulised/Zanrilised muutused ajaloos, kuid siiski puudub tegelik
pdhjendus vastajatelt endilt, miks eelistatakse teatud meediume/Zzanre/kanaleid ning see voib

erineda kaesolevas t60s esiletoodust.

Samuti peab olulisena &ra mainima, et t66 keskendub vaid eestlaste pdlvkondadele ning jatab vélja
Eestis elavad vene keelt kdnelevad vastajad. Seda pohjusel, et faktor- ja klasteranaliisis ei oleks
olnud vdimalik hendada venelaste ja eestlaste ankeedivastuseid erinevate kiisimustikus nimetatud
saadete tottu. Sellisel juhul oleks pidanud tooma tédsse veel teise dimensiooni, kahe rahvusriihma
vordluse. Kill aga oleks tulevikus huvitav analtitisida, millised vaatajatulibid ja p&lvkonnad ka

Eestis elavate venelaste seas vélja joonistuvad ning mil méaral nad eestlaste omast erinevad.
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Kokkuvote

Magistritdo ,,Erinevad pdlvkonnad teleauditooriumina 2014. aasta uurimuste pohjal* eesmark oli
leida televaatamise tunnuste alusel eristuvad vanuseriihmad ning thistest meediakogemustest ning
ajaloolistest slindmustest lahtuvalt muuta vanuserihmadest pdlvkonnad. Anallusi tulemusel

eristusid viis pdlvkonda:

e triikimeedia p6lvkond,

e televisiooni pdlvkond,

e (hiskonna-ajakirjanduse pdlvkond,
e vaba meedia pdlvkond,

e digimeedia p6lvkond.

Uks peamisi t60 tlesandeid oli iseloomustada nende pdlvkondade televaatamist ning leida selles
erinevusi ja sarnasusi. Analtiusi pdhjal voib 6elda, et kdige sarnasemad pdlvkonnad televaatamise
poolest on triikimeedia ja televisiooni pdlvkonnad. Mdélemad on vdga sagedased televisiooni
jalgijad ning eelistavad pigem informatiivseid ja arutlussaateid. Kuna selle pdlvkonna liikmed
veedavad enim aega teleri ees, vaadatakse Uksjagu ka meelelahutussaateid, seega on tegu
vordlemisi mitmekilgsete televaatajatega. Kolmas ehk thiskonna-ajakirjanduse pdlvkond eristus

enim uudistesaadete vaatamiseelistuse poolest.

Huvipakkuvaks osutus vaba meedia pdlvkond, kelle puhul ei eristunud tkski meedium, mida
aktiivsemalt ja mitmekilgsemalt kasutatakse. Samuti ei eristunud ka kuigivord Ukski saateliik,

mida teistest oluliselt sagedamini jalgitaks.

Digimeedia pdlvkonda iseloomustab aga vdrguvéljaannete aktiivseim ja mitmekilgseim
kasutamine. Erinevate saateliikide sagedasi jalgijaid on selles p6lvkonnas védhim, v.a
meelelahutussaadete jélgijaid. Samuti vaadatakse selles pdlvkonnas kdige sagedamini véikseimaid

pigem niSistunud telekanaleid, mille saatekava koosneb peamiselt meelelahutuslikest saadetest.

Pdlvkondade teooria pakkus andmeanaliilisist selgunud generatsioonide eelistus- ja
kaitumismustritele huvitavaid tdlgendamisvOimalusi. Naiteks v@ib arvata, et vaba meedia

pdlvkonna Uhetaolise erinevate meediumide aktiivse ja mitmekilgse kasutamise taga voib néha
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seda, et taasiseseisvumisajal uuenesid sisult ja kvantiteedilt nii trikimeedia, raadio, tele ning
vaikselt lisandus uuena juurde ka internet. KG&ik meediumid vdisid uue vormi ja sisu poolest
uuenduslikuna tunduda ja huvi pakkuda, mistottu Eesti thiskonnas sel ajaperioodil sirgunud

noorte jaoks véga selget eelistust ei ole kujunenud.

Kokkuvotvalt voib 6elda, et sagedaste televaatajate hulk on seda vaiksem, mida noorem on
pdlvkond. Kui senini on televisioon olnud domineeriv massimeedium kdige kauemat aega, siis
vormilist mitmekilgsust vdimaldava vorgumeedia tulekuga on ennustatud televisioonile Kkriisi.
Vaadates antud t60s esitatud andmeid erinevate pdlvkondade vaatamisharjumuste kohta, vdib
eeldada, et vanemate pdlvkondade sagedased televaatamise harjumused ei kao. Kiill aga kaovad
uhel hetkel need vanemad pdlvkonnad ning asenduvad praeguste noortega. Nooremate
pblvkondade vaatamiseelistuste pdhjal v6ib vaid spekuleerida, et televisiooni tulevikus saab aina
suuremat osa méngima meelelahutuslike saadete pakkumus auditooriumi kdrgendatud huvi téttu

ning téendoliselt ka tugevam nisistumine, mis kaesoleval hetkel juba mingil maaral ka alanud on.
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Summary

The main aim of the master’s thesis ,,Different Generations and TV audiences based on surveys
conducted in 2014* was to find different age groups based on TV watching, and to turn these age
groups into generations based on the theory of generations, historical events that have influenced
those age groups and also common media practices experienced in their youth. Based on the

previous, five different generations stood out:

e Print media generation

e TV generation

e Opposition and society oriented media generation
e Free media generation

e Digital generation

One of the main goals was to describe the TV watching of the generations metioned above and to
find similarities and differences between them. It was found that the most similar generations
according to TV watching were the print media and TV generations. Both of them can be
described as generations who are actively watching TV and are mostly oriented on information
and discussion programmes. Since these are the most active TV viewers, entertainment
programme can also be mentioned as one of the preferred genres. In general, both of these

generations are considered as verstile TV viewers.

An interesting phenomena ocurred when analysing the fourth aka free media generation. Namely,
this was the generation that did not stand out in using any of the mediums more actively than

others. Also, there was no clear preference in different genres.

Digital media generation was the most active and versatile user of online medias. This generation
was the least active in TV viewing. Although, the generation stood out in having the most active
entertainment programme viewers. Also, this was the generation where smaller niche channels
with entertainment oriented programmes were being watched almost as often as the three biggest
and oldest Estonian channels ETV, Kanal 2 and TV3.
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Besides quantitative data analysis, the thesis focused on interpreting the data from the
generations’s theory point of view. For example, it can be suggested that the reason behind the
homogenous use of different mediums in the free media generation, can be the fact that after
regaining independence, Estonian media entered the free market which resulted in many new
channels/newspapers etc, also internet was introduced to wider audiences. All of the mediums
might have appeared new and interesting due to their new content and new formats which is why a

clear preference of a certain medium did not form.

In conclusion, we can say that the share of active TV viewrs is decreasing by generation. TV has
served as the dominating massmedium the longest, but with the rise of online media, TV has been
predicted to end up in crisis. The data about older generations tells that their habits of consistent
TV viewing will not disappear. But the generations will, and they will be replaced with younger. It
can only be speculated based on the tendences in younger generation that entertainment
programmes will start to rule in private TV channels and TV channels in general will start to

develop more into niche channels to fulfill the interests and needs of fragemented TV audiences.
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Lisad

Lisa 1. Indeksite algtunnused ja skaala

1. Ajalehtede lugemise aktiivsuse ja mitmekiilgsuse indeksi aluseks olevad
ankeedi kiisimused, tunnused ja lihendamine

T 429-441: 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p; max 52

T 429-441: Milliseid allpool loetletud ajalehtedest te loete ja kui sageli?
Pidevalt,
ehkki
Jarjekindlalt | mitte iga | Juhuslikult, | Véaga Uldse
iga numbrit | numbrit | vahetevahel | harva mitte

Postimees 5 4 3 2 1
Eesti Péevaleht 5 4 3 2 1
Ohtuleht 5 4 3 2 1
Aripaev 5 4 3 2 1
Eesti Ekspress 5 4 3 2 1
Maaleht 5 4 3 2 1
Sirp 5 4 3 2 1
Linnaleht 5 4 3 2 1
Moni maakonnaleht 5 4 3 2 1
Kohalik valla- voi

linnaleht 5 4 3 2 1
Maoni Eestis ilmuv

venekeelne leht 5 4 3 2 1
Moni Venemaa ajaleht 5 4 3 2 1
Mani ajaleht inglise,

saksa, soome jt keeltes 5 4 3 2 1

Tabel 9. Ajalehtede lugemise aktiivsuse ja mitmekilgsuse indeksi vastajate jaotus ja uue
skaalapunkti tahendus

Vastajate jaotus parast luhendust | Lihendus, uue skaalapunkti tdhendus
(%)
9,9 0,1, 2, 3=1, vdga vahene
26,5 4 - 10=2, véhene
31,1 11 - 16=3, keskmine
21,8 17 - 22=4, suur
10,8 23 - 39=5, véga suur

2. Vdorguvaljaannete ja portaalide jalgimise indeksi aluseks olevad ankeedi
kiisimused, tunnused ja lihendamine

T 444-450: 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1 p; max 28
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T 444-450: Milliseid ajalehtede vorguvéljaandeid ja milliseid uudisteportaale Te
jalgite ning kui sageli?
Monel Maonel Kord
korral korral kuus vOi | Uldse
Iga péev nadalas kuus harvemini | mitte

postimees.ee, elu24.ee 4 3 2 1
Madne teise Eesti
ajalehe online-
valjaanne 4 3 2 1
delfi.ee 4 3 2 1
Moni ERRI
uudisteportaal 4 3 2 1
Madni teine Eesti
portaal 4 3 2 1
Mdni Venemaa ajaleht,
portaal 4 3 2 1
Teiste maade ajalehed,
portaalid 4 3 2 1

Tabel 10. Vorguvéljaannete lugemise aktiivsuse ja mitmekulgsuse indeksi vastajate jaotus ja

uue skaalapunkti tdéhendus

Vastajate jaotus pdrast ltihendust

Lihendus, uue skaalapunkti tdhendus

(%)
29,5 0=1, ei jélgi tldse
13,2 1-4=2, véhene
34,8 5 - 12=3, mdodukas
18,9 13 - 19=4, aktiivne ja laialdane
3,6 20 - 36=5, véga aktiivne ja laialdane

3. Raadiokuulamise aktiivsuse ja mitmekulgsuse indeksi aluseks olevad ankeedi

kiisimused, tunnused ja lihendamine

T 456-465: 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p; max 40

T 456-465: Kui sageli Te jalgite jargmisi raadiokanaleid?

Iga
pae
v

Monel | Mdne
korral ||
nadala | korral
S kuus

Kord
kuus voi
harvemin
i

Ei
jalgi
ulds
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Vikerraadio 5 4 3 2 1
Raadio 2 5 4 3 2 1
Klassikaraadio 5 4 3 2 1
Raadio Elmar 5 4 3 2 1
Kuku raadio 5 4 3 2 1
Sky Plus 5 4 3 2 1
Teised muusikaraadiod (Star FM, Raadio Uuno,

Power Hit jt) 5 4 3 2 1
Kohalik raadio 5 4 3 2 1
Raadio 4, moni teine Eesti venekeelne kanal 5 4 3 2 1
Moni véalismaine kanal 5 4 3 2 1

Tabel 11. Raadiokuulamise aktiivsuse ja mitmekilgsuse indeksi vastajate jaotus ja uue

skaalapunkti tahendus

Vastajate jaotus pérast lihendust | Lihendus, uue skaalapunkti tdhendus
(%)

11,4 0,1, 2, 3=1, vdga vdhene

18,4 4,5, 6=2, vdhene

32,7 7 - 10=3, keskmine

20,0 11 - 14=4, suur

17,5 15 - 35=5, vaga suur

4. Televaatamise aktiivsuse ja mitmekiilgsuse indeksi aluseks olevad ankeedi

kisimused, tunnused ja lihendamine
T 466-475: 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p; max 40

T 466-475: Kui sageli Te jalgite jargmisi telekanaleid?

Monel | Monel | Kord Ei
Iga | korral | korral | kuus voi | jalgi
péev | nddalas | kuus | harvemini | Gldse
ETV 5 4 3 2 1
ETV2 5 4 3 2 1
Kanal 2 5 4 3 2 1
TV3 5 4 3 2 1
Muud eestikeelsed kanalid (TV6, Kanal 11,
Tallinna TV jt) 5 4 3 2 1
Perv0i Baltiiski Kanal (PBK) 5 4 3 2 1
Teised Venemaa kanalid 5 4 3 2 1
Rahvusvahelised uudistekanalid (Euronews,
CNN, BBC) 5 4 3 2 1
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| Muud valismaised kanalid | 5] 4 | 3| 2| 1]
Tabel 12. Televaatamise aktiivsuse ja mitmekilgsuse indeksi vastajate jaotus ja uue

skaalapunkti tahendus

Vastajate jaotus parast lihendust | Lihendus, uue skaalapunkti tdhendus
(%)
10,1 0, 1-9=1, vdga védhene
25,0 10-15=2, vdhene
37,3 16-21=3, keskmine
17,3 22-26=4, suur
10,3 27-40=5, véaga suur

5. Teleuudiste jalgimise indeksi aluseks olevad ankeedi kiisimused, tunnused ja
lihendamine

T 474,739, 740, 741 : 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p

T 478 : 3=2p, 2=1p; max 18

T 474: Kui sageli Te jalgite jargmisi telekanaleid?

Monel | Mdnel | Kord Ei
Iga | korral | korral | kuus voi | jélgi
péev | nadalas | kuus | harvemini | tldse

Rahvusvahelised uudistekanalid (Euronews,
CNN, BBC) 5 4 3 2 1

T 739-741: Kui sageli Te jélgite jargmisi telesaateid, programme?
Vaatan Pidevalt,
alati, kui | kuigi mitte | Juhuslikult, Véga Ei jalgi
saan iga saadet | vahetevahel harva uldse
Aktuaalne kaamera 5 4 3 2 1
Seitsmesed uudised 5 4 3 2 1
Reporter 5 4 3 2 1

T 478: Kas vaatate telesaateid internetist tagantjarele?

Ei ole seda Madnikord, )
kunagi teinud | killalt harva Usna sageli
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| Uudiseid | 3] 2 | 1|

Tabel 13. Teleuudiste jalgimise indeksi vastajate jaotus ja uue skaalapunkti tdhendus

Vastajate jaotus parast lihendust | Lihendus, uue skaalapunkti téhendus
(%)

10,2 0, 1-4=1, véaga vahe

21,2 5, 6,7=2, véhe

36,5 8, 9, 10=3, keskmiselt

21,0 11, 12=4, palju

11,0 13 - 18=5, vaga palju

6. Arutlus- Ja doksaadete jalgimise indeksi aluseks olevad ankeedi kiisimused,
tunnused ja luhendamine

T 744-749 : 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p

T 479 : 3=2p, 2=1p; max 26

T 744-749: Kui sageli Te jalgite jargmisi telesaateid, programme?

Vaatan Pidevalt,

alati, kui kuigi mitte | Juhuslikult, Véga Ei jalgi

saan iga saadet | vahetevahel harva uldse
Vabariigi kodanikud 5 4 3 2 1
Foorum 5 4 3 2 1
Vilisilm 5 4 3 2 1
Kapital 5 4 3 2 1
Kahekdne 5 4 3 2 1
Kolmeraudne 5 4 3 2 1

Tabel 14. Arutlus- ja doksaadete jalgimise indeksi vastajate jaotus ja uue skaalapunkti

tahendus

Vastajate jaotus pérast lihendust | Lihendus, uue skaalapunkti tdhendus
(%)

14,5 0=1, puudub, ei vaata

19,3 1,2, 3=2, véhe

33,7 4 - 9=3, keskmiselt

19,7 10 - 13=4, palju

12,7 14 - 25=5, vaga palju
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7. Kultuurisaadete jalgimise indeksi aluseks olevad ankeedi kiisimused, tunnused
ja lihendamine

T 751-755 : 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p

T 480 : 3=2p, 2=1p; max 22

T 751-755: Kui sageli Te jélgite jargmisi telesaateid, programme?
Pidevalt,
Vaatan kuigi
alati, kui | mitte iga | Juhuslikult, | Vaga Ei jalgi
saan saadet vahetevahel | harva uldse
OP! Teater ja film 5 4 3 2 1
OP! kunst 5 4 3 2 1
OP!
Kirjandusministeerium 5 4 3 2 1
Mi 5 4 3 2 1
Juri Udi klubi 5 4 3 2 1
T 480: Kas vaatate telesaateid internetist tagantjarele?
Ei ole seda
kunagi Mdnikord, Usna
teinud killalt harva | sageli
Kultuurisaateid 3 2 1

Tabel 15. Kultuurisaadete jalgimise indeksi vastajate jaotus ja uue skaalapunkti tdhendus

Vastajate jaotus parast lihendust | Lihendus, uue skaalapunkti téhendus
(%)

38,6 0=1, puudub, ei vaata

12,1 1=2, vdhe

20,1 2, 3, 4=3, moddukalt

19,1 5 - 9=4, palju

10,3 10 - 20=5, vaga palju

8. Meelelahutussaadete jalgimise indeksi aluseks olevad ankeedi kiisimused,
tunnused ja luhendamine

T 756-761 : 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p
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T 477, 481: 3=2p, 2=1p; max 28

T 756-761: Kui sageli Te jalgite jargmisi telesaateid, programme?
Vaatan | Pidevalt,
alati, kuigi Ei
kui mitte iga | Juhuslikult, | Vdga | jalgi
saan saadet vahetevahel | harva | ldse
Telemangud (\VGta vai jata,
Rooside siida, Kuldvillak jms) 5 4 3 2 1
Meelelahutussaated (Eesti laul, Su
nagu kolab tuttavalt jms) 5 4 3 2 1
Pereseriaalid (Pilvede all, Onne 13,
Kodus ja voorsil jt) 5 4 3 2 1
Romantilised draamad,
armastusfilmid 5 4 3 2 1
Komdoodiad 5 4 3 2 1
Pdnevusfilmid, krimisarjad 5 4 3 2 1

T 477, 481: Kas vaatate telesaateid internetist tagantjarele?

Ei ole seda Mdnikord, )
kunagi teinud | kallalt harva Usna sageli

Filme, seriaale 3 2 1

Meelelahutussaateid 3 2 1

Tabel 16. Meelelahutussaadete jélgimise indeksi vastajate jaotus ja uue skaalapunkti tdéhendus

Vastajate jaotus pérast lihendust | Lihendus, uue skaalapunkti tdhendus
(%)

11,2 0,1-5=1, viga véhe

21,2 6 - 10=2, vdhe

40,1 11 - 16=3, keskmiselt

14,6 17,18, 19=4, palju

13,0 20 - 28=5, véga palju

9. Loodus- ja teadussaadete vaatamise aluseks olevad ankeedi kiisimused,
indeksi tunnused ja lUhendamine
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T 762-765: 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p; max 16

T 762-765: Kui sageli Te jalgite jargmisi telesaateid, programme?

Pidevalt,

Vaatan | kuigi Ei

alati, mitte iga | Juhuslikult, | Vaga | jalgi

kui saan | saadet vahetevahel | harva | Gldse
Dokumentaal- ja loodusfilmid 5 4 3 2 1
Loodus- ja keskkonnasaated 5 4 3 2 1
Teadussaated, populaarteaduslikud
filmid 5 4 3 2 1
Ajaloosaated, dokfilmid ajaloost 5 4 3 2 1

Tabel 17. Loodus- ja teadussaadete jalgimise indeksi vastajate jaotus ja uue skaalapunkti

tahendus
Vastajate jaotus pérast lihendust (%) | Lihendus, uue skaalapunkti tahendus
14,6 0, 1, 2=1, vé&ga véhe
16,3 3, 4, 5=2, véhe
37,8 6 - 9=3, keskmiselt
21,7 10, 11, 12=4, palju
9,6 13 - 16=5, véga palju
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Lisa 2. Klasteranaliiiisi aluseks olev ankeedi kiisimus ja tunnused

Kui sageli Te jalgite jargmisi telesaateid, programme?

Vaatan | Pidevalt,
alati, kuigi Ei
kui mitte iga | Juhuslikult, | Vaga | jélgi
saan saadet vahetevahel | harva | uldse
Aktuaalne kaamera 5 4 3 2 1
Seitsmesed uudised 5 4 3 2 1
Reporter 5 4 3 2 1
Vabariigi kodanikud 5 4 3 2 1
Foorum 5 4 3 2 1
Valisilm 5 4 3 2 1
Kapital 5 4 3 2 1
Kahekdne 5 4 3 2 1
OP! Teater ja film 5 4 3 2 1
OP! kunst 5 4 3 2 1
OP! Kirjandusministeerium 5 4 3 2 1
Mi 5 4 3 2 1
Telemangud (\V/6ta voi jata, Rooside
stda, Kuldvillak jms) 5 4 3 2 1
Meelelahutussaated (Eesti laul, Su
nagu kolab tuttavalt jms) 5 4 3 2 1
Pereseriaalid (Pilvede all, Onne 13,
Kodus ja voorsil jt) 5 4 3 2 1
Romantilised draamad,
armastusfilmid 5 4 3 2 1
Komdoodiad 5 4 3 2 1
Teadussaated- ja
populaarteaduslikud filmid 5 4 3 2 1
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Lisa 3. Faktoranaliiiisi omavairtuste tabel

Tabel 18. Faktoranaliiiisi omavaartuste tabel

Component Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Total % of Variance | Cumulative % Total % of Variance | Cumulative %

1 8,800 32,594 32,594 8,800 32,594 32,594
2 3,774 13,977 46,571 3,774 13,977 46,571
3 2,127 7,878 54,449 2,127 7,878 54,449
4 1,858 6,880 61,329 1,858 6,880 61,329
5 1,102 4,083 65,412 1,102 4,083 65,412
6 ,943 3,491 68,903

7 ,905 3,354 72,257

8 175 2,871 75,127

9 ,643 2,383 77,510

10 ,560 2,076 79,586

11 ,548 2,030 81,616

12 ,5618 1,918 83,534

13 457 1,691 85,225

14 424 1,569 86,794

15 ,409 1,516 88,310

16 ,369 1,367 89,677

17 ,352 1,302 90,978

18 ,342 1,267 92,245

19 323 1,198 93,443

20 313 1,160 94,603

21 ,286 1,060 95,663

22 ,258 ,955 96,618

23 ,236 ,875 97,494

24 211 ,782 98,276

25 ,183 677 98,953

26 ,154 571 99,524

27 ,129 476 100,000

Extraction Method: Principal Component Analysis.
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