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Sissejuhatus

Online-uudised ei eksisteerinud Eesti meediamaastikul veel tosin aastat tagasi, ent 2007. aastaks on
just online-uudised iiks operatiivseim ning paljuski ka mugavaim viis enda péevasiindmustega
kursis hoidmiseks. Kuigi interneti-pohise ajakirjanduse tekkides kartsid paljud, et traditsiooniline
paberajakirjandus kaotab varsti oma motte ning kaob peagi ajakirjandusmaastikult iildse, pole see
kartus vihemalt seni toeks osutunud. Tosi, samal ajal kui Laddne-Euroopas ning Pdhja-Ameerikas
touseb iiha kiiremini online-meedia reklaamikdive ning triikimeedia reklaamikéive seisab paigal voi

kasvab aeglaselt, siis Eestis nii suuri kédére veel tekkinud ei ole.

2006. aasta osutus niiteks Suurbritannia meediamaastikul ajalooliseks, kuna esimest korda iiletas
online-meedia reklaamikdive triikkimeedia kéibe (The Guardian, 28.03.2007). Eestis aga jdib

internetireklaami maht triikkimeedia vastavale mahule veel alla ligi kiimne-kordselt (Larin, 2007).

Kéesoleva bakalaureusetod eesmérk on vélja selgitada, kuidas erinevad Eesti Pdevalehe (EPL) ja
Eesti Pdevaleht Online'i (EPLO) lugejate harjumused paberlehe artiklite lugemise eelistuses. T60
autorit huvitab, kas on vdimalik vilja tuua selgelt erinevad lugejatiiiibid vastavalt sellele, kas
inimene loeb EPLi paberlehest voi vorguvéljaandest. Kas samad artiklid, mis on kdige loetavamad
paberlehes, on koige loetavamad ka internetis? Kui ei ole, siis milles seisnevad erinevused ja mis
voivad olla erinevuste pdhjusteks? Millised on teadlikud pohimdtted Eesti Péevalehe toimetuses,
millega mingitakse lugusid vélja paberlehes ja online'is? T66 tulemusena peaksid muuhulgas
kujunema konkreetsed edetabelid kolme 2007. aasta aprilli EPLi paberlehe tarbeks toodetud

artiklite loetavuse kohta nii pabervéljaandest kui ka online'ist.

Et hoida uuringu tulemusi voimalikult usaldusvdirsena ning viltida valimi liigset killustumist
arvestas to0 autor vaid neid tulemusi, mille vastaja oli oma vanuseks méarkinud vahemikus 20-40
aastat. Kuigi algselt oli plaanitud keskenduda veelgi kitsamale vanusegrupile, siis langes see lootus
pdevakorrast, kuna sobivas vanusegrupis vastajaid oli liiga keeruline kiillaltki lithikese aja jooksul
leida. See tdhendab, et kuna kiisitluses kiisiti konkreetselt kolme lehenumbri artiklite lugemise

kohta, pidi kiisitluse 14bi viima voimalikult kiiresti peale kolme-paevase perioodi 16ppu.



Olgu kohe 6eldud, et kdesolev t60 ei otsi vastust kiisimusele, kui palju loetakse EPLO-s paberlehe
lugusid vorreldes pdeva jooksul tekkivate online-uudistega. Sellele kiisimusele vastuse leidmine

teeks antud t66 areaali liialt laiaks ning raskendaks pShieesmérkide tditmist.

Teooriaosas annab t60 autor iilevaate nii paberlehe kui ka online-lehe t66 pohimdtetest ja
erinevustest ning kummagi meediumi eelistest vdi puudustest teise meediumi suhtes. Samuti leiab
sellest osast, kuidas on antud valdkonda seni uuritud ning mis tulemusteni on joutud. Teooriaosa
10petuseks annab autor ka iilevaate konkreetselt Eesti Pdevalehte limbritsevast kontekstist antud
teema 10ikes: millised on viljaande juhtide ootused ja tulevikunigemused seoses paberlehe ja
vorguviljaandega ning milline on hetkeseis. Olgu juba praegu 6eldud, et kui veel pool aastat tagasi

tootas EPLO-s kolm sisu eest vastutavat inimest, siis tdnaseks on neid juba tiheksa.

Bakalaureuset6o empiiriline osa pohineb kahel sambal, milleks on esiteks, standardiseeritud
kiisitlus lehelugejate seas ning teiseks ekspertintervjuud Eesti Pdevalehe peatoimetaja Lea Larini
ning Eesti Pdevaleht Online'i peatoimetaja Aivar Pauga. Nende kahe meetodi tulemusena peaks
tekkima konkreetsed ning selged vastused t60 autori uurimiskiisimustele. Kui kiisitlusega otsib
autor vastuseid eelkdige edetabeleid ning lugejatiiiipe puudutavatele uurimiskiisimustele, siis
ekspertintervjuud peaksid aitama selgitada, millest tdendolised erinevused edetabelite ning

lugejatiitipide vahel tekivad.



1.Teoreetilised ja empiirilised lahtekohad

1.1 Online-ajalehtede arengulugu ja péhimudelid

1.1.1 Online-ajalehtede ajalugu

Online-uudiste ajalugu ulatub 1980ndatesse aastatesse, kui USAs alustati uudiste edastamist
videotekstidena arvuti ja teleka kaudu (Garrison, 2005). Teenus, mis kandis nime Viewtron, ei
osutunud aga kuigi populaarseks. Ka Los Angeles Times'i analoogne iiritus nimega Gateway
1980ndate keskel I0petas kiiresti tegevuse viheste kasutajate tottu. Arvutitehnoloogia arenedes ning
personaalarvutite leviku laienemisel tekkis online-uudistel uus vdimalus. Esimene ajaleht, mis pani
oma uudised samal pdeval internetti, oli Chicago Tribune 1992. aasta mais (Carlson 2003; Palser
2002 Garrison 2005: 5 kaudu). Esimeseks online-ajaleheks peetakse aga San Jose Mercury News'i,

mis viis kogu oma sisu korraga internetti (Garrison 2005).

1990ndate teisel poolel kasvas online-ajalehtede arv suure kiirusega ning stabiliseerus uue sajandi
alguseks. Maailma Ajalehtede Assotsiatsiooni (The World Association of Newspapers) andmetel
kasvas 2001-2002 online-ajalehtede arv vaid 50 vdrra, samas kui nende lugejate arv kasvab pidevalt

edasi (Balding 2002, Garrison 2005 kaudu).

Morris ja Ogan (2007) toovad vélja, et siiani on internetis véga erinevat tiilipi ajalehtede ja
ajakirjade online-viljaandeid, mistdttu on ka keeruline ennustada traditsioonilise massimeedia
tulevikku internetis: kes tipselt on lugejaskond, kuidas ta ldheneb informatsioonile ja

meelelahutusteenustele ning mis kasumit selle pealt {ildse teenida annab (ibid).

Eesti online-uudiste ja -ajalehtede ajalugu ulatub samuti 1990ndate keskele. Kdige esimesena
hakkas lehe sisu internetti riputama just Eesti Pdevaleht, mille online-keskkond avati 18. oktoobril
1995. aastal (Tdhismaa 2003). Juba sama aasta novembri alguses lisandus ka Aripdeva neti-
versioon ning kuu 16pus Postimees. Ajalehtede internetikeskkonnad pakkusid algselt vaid paberlehe
peegeldust ning voimalust otsida méarksona jirgi varasemaid artikleid ja lugeda vanemaid ajalehti

arhiivist. Spetsiaalselt internetis avaldamiseks moeldud uudiseid algselt ei pakutud. (ibid)



Spetsiaalsete online-uudistega tuli 1999. aastal esimesena vilja Aripdev. Umbes samal ajal alustasid
ka mitu uudisteportaali, mis ei olnud otseselt {ihegi paberviljaande “sosarad”. Microlink ja BNS
toid iihisettevottena 2000. aastal turule uudisteportaali online.ee, mille nimi muudeti peatselt
Delfiks. Samal aastal alustas ka Ekspress Grupi véljaandena infovdrav Mega. Aasta hiljem iihines

Mega Eesti Pdevaleht Online'iga (Tédhismaa 2003).

1.1.2 Online-uudiste mudelid

Veel 1996. aastal ndhti interneti-ajalehtedele peamiselt kahte tiilipi lugejaskonda (Casey 1996,
Garrison 2005 kaudu). Esimesse tiiiipi kuulusid lugejad, kes soovisid lugeda ajalehti, millele nad
fuitisilisel kujul ligi ei péddsenud. Sellisteks lugejateks olid nditeks inimesed, kes kolisid oma
kodukohast dra juba mitmeid aastaid tagasi, ent soovisid siiski hoida ennast kodukoha asjadega
kursis. Samuti kéisid selle kategooria alla niiteks pidevalt sdidus olevad drimehed. Teise grupina
ndgi Casey inimesi, kellel on teatud teemade vastu eriline huvi. Casey nimetas neid inimesteks,
kellel on ajaleht alati arvuti korval ning kes postitavad teemade kohta internetis oma vaatenurki

(ibid).

Garrison (2005) arendas Casey teooriat aga edasi ning tdi vélja neli interneti-ajalehe mudelit:

e Odbpievaringne uudistemudel (The 24-Hours-a-Day Continuous News Model)

Viidates Farhile (2000) védidab Garrison, et internetis tegutsemist alustavad traditsioonilised
ajalehed peavad iile minema Odpdevaringsele uudiste tootmisele, kui nad soovivad ellu
jaada. Pidevalt sisu uuendavad ajalehed peavad investeerima suuri summasid nii riistvarasse
kui ka voimesse hoida heal tasemel ning alatasa uuenevat sisu. Paljud lehed uuendavad ise
sisu ainult siis, kui juhtub midagi murrangulist (nditena toob Garrison 2001. aasta septembri
siindmused USAs) ning muul ajal riputavad iiles agentuuriuudiseid. Suurem osa online-

ajalehti pliiiab ka ise hoolitseda jooksva sisu uuendamise eest.

e Kogukonna infotahvli mudel (The Community Bulletin Board Site Model)

Selle mudeli nditena tdstab Garrison esile USA ajalehe The Boston Globe, mis hakkas
esimesena USA suurtest ajalehtedest pakkuma oma vorgulehel uudiseid Bostoni

kultuurielust, dridest ning ka kohalikke ilmateateid edastama.



e Lisaviirtusega uudiste mudel (The Supplementary News Site Model)

Selle mudeli jargi pakub paberlehe sdsarvéljaanne internetis pohilehe lugudega vorreldes
lisamaterjali. Eestis on seda teed hiljuti ldinud niiteks Eesti Ekspress, kes pakub oma
vorguviljaandes nditeks paberlehe artiklite lisamaterjale: arhiividokumentide koopiad jms.
Eesti Pdevaleht ja Postimees kasutavad antud varianti, kui moni pikk uudis voi intervjuu

paberlehte téielikult dra ei mahu.

Samuti kdib Garrisoni jdrgi selle mudeli alla suurem osa kohalike ajalehtede
vorguviljaannetest, mis riputavad oma online-keskkonda iiles pdeva jooksul tekkivaid
uudiseid. See annab ajalehele voimaluse voistelda uudiste edastamise operatiivsuses

raadiojaamade ning telekanalitega.

e Originaaluudiste mudel (The Exclusive News Site Model)

Sellised vorguajalehed pakuvad sisuna ainult originaaluudiseid, kuid Garrisoni vditel
kasutatakse antud mudelit vdga harva. Ta pdhjendab seda suurte kulude ning madala
tasuvusega. Ta iitleb, et tdnaseni eelistavad ajalehed hoida eksklusiivsed teemad paberlehe

tarvis (Garrison 2005).

Sama suhtumine kehtib seni pdhimotteliselt ka Eesti meediamaastikul. Kdvasid originaaluudiseid
hoiavad toimetused kiivalt saladuses, kuna sellega peab iillatama jargmise pdeva paberleht. Kuid
nditeks Eesti Pdevaleht on viimase poole aasta jooksul hakanud kasutama meetodit, mille jérgi
riputatakse jargmise pdeva koige 166vama teema esimesed paar 16iku ohtul kella nelja-viie paiku ka
internetti. Selle votte eesmirk on reklaamida jirgmise pdeva paberlehte ning meelitada rohkem

inimesi lugema.

1.1.3 Online-ajalehtede turg

Garrison (2005) titleb, et kuigi internet ei sea ajalehtede levivdimalustele mitte mingit piiri,
madratleb suurem osa online-lehtedest ennast siiski geograafiliselt. Ta pdhjendab seda asjaoluga, et

online-ajalehed votavad malli just paberlehtedelt. Samuti nendib Garrison, et online-lehtede tulevik



on seni veel viga dhmane, kuna pole selge, kas interneti-ajalehed suudavad iseseisvalt ennast dra
majandada. Osa selgusetusest soltub ka online-ajakirjanduse turust: millist turgu konkreetne ajaleht

endale otsib. Garrison toobki vilja neli online-ajalehe turumudelit:

e Uleriigiline ja/vdi rahvusvaheline mudel (nditeks USA Today ja New York Times) — Eesti

kontekstist kdivad selle kategooria alla tdenédoliselt nii Postimees Online kui ka EPLO.
e Regionaalne mudel (niditeks Chicago Tribune ja Miami Herald)
e Kohaliku kogukonna mudel - véikelehed

e Nisimudel (nditeks Wall Street Journal) — Eestis oleks paralleelne Aripidev Online.

1.2 Online-ajalehtede eripéra

Triikimeedia on organiseeritud lineaarses formaadis ning erinevatel kiilgedel, mis vdoimaldab kogu
sisu jarjest ldbi lugeda. Online-meedia on aga pigem mittelineaarne ehk erinevaid uudiseid saab
otsida erinevate meniiiide alt. See v3ib tdhendada, et need lugejad, kes eelistavad kiiresti pealkirju
sirvida ning lugeda vaid huvipakkuvaid uvudiseid, vdivad asendada triikivédljaande online-

véljaandega (Lin et al 2005, b).

Kuna internetis jaotatakse info osadeks, millele padseb ligi teatud navigatsionisiisteemi abil, siis
voimaldab see lugejal moodustada n-6 oma lugemisraja (Stovall 2004). Stovall iitleb, et
tdnapdevases internetis on tekkinud segu lineaarsusest ja mittelineaarsusest. Lugeja alustab
esilehelt, mis on justkui kunstimuuseumi eesruum. Sealt edasi hargneb aga vastavalt eelistustele
palju vdimalusi, kuhu minna. Véga oluline on siinkohal ka internetivdljaande toimetaja t66 — mida

tostetakse esile ja kuidas lugejate huvi dratatakse.

Ka Ward (2002) iitleb, et internet pohineb mittelineaarsel tarbimisel. Tarbimise mustri miirab
lugejaskond, mitte sisu pakkuja. Kui paberlehe lugeja loeb artikleid pigem tootja poolt ette ndhtud
mustri jargi ehk lineaarselt, siis online'i lugeja hiippab loolt loole nii nagu ise soovib. Ward nendib,
et seetottu tuleb uudise struktuur vorguviljaande jaoks kohandada nii, et lugejalt oleks seda

voimalikult mugav lugeda.

Et luua uudisteformaat, mis iihtib nii uue meediumi vdimalustega kui kasutaja soovide ning
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vajadustega, tuleb esitada uudis nii, et see on iiheselt hoomatav, lugeja poolt kontrollitav ning
atraktiivne (Engebretsen 2006). Siinkohal ei pea Engebretsen silmas tehnoloogia vaid pigem

inimressursside nagu loovus, avatus, vastupidavus paremat kasutamist.

Ajalehe vorguviljaanne ei ole pelgalt internetist loetavad uudised. Stovall (2004) toob vilja moned
olulised punktid, mis eristavad online-ajalehte paberlehest. Need on mahutavus, paindlikkus, kiirus,

kestus ja interaktiivsus.

1. Mahutavus. Kui paberlehes on kindlad piirangud, kui palju tdheméarke voi niiteks fotosid
ithele kiiljele vai tihe loo jaoks mahub, siis veebis voib pdhimdtteliselt kirjutada nii pikalt
kui vaja ning laadida iiles terve fotoseeria. VOrgus saab avaldada niiteks védga pikad
intervjuud voi koned kogupikkuses, lisada audio- voi videoklippe. Seda muidugi
mdistlikkuse piirini ning arvestades ka asjaolu, et lugejate internetiiihendused on erineva

kiirusega, mis seab teatud piirid infohulgale, mida korraga ette laadida.

2. Paindlikkus. Internetis on voimalik esitada informatsiooni erinevates vormides, mis
muudab selle meediumi paindlikumaks kui ajalehed. Nagu ka eelmises punktis mainitud,
saab veebi lisada lugude juurde ka nditeks audio- vOi videofaile ning suurel hulgal

graafikuid ja fotosid.

3. Kiirus. Internetis on voimalik infot edastada ulimalt kiiresti. See omadus annab internetile
eriti tugeva eelise kriisiolukordades, kus siindmused arnevad kiirelt edasi ning info muutub

ja tdieneb pidevalt.

4. Kestus. Kuigi see punkt on vaieldav, on internet siiski meedium, kus on vdimalik materjali
suurtes hulkades lihtsalt ja kauakestvalt sdilitada. Pikas perspektiivis sdilib elektrooniline

materjal kvaliteetsemalt kui néiteks paber.

5. Interaktiivsus. See on omadus, mis vast kdige tugevamalt eristab internetti teistest
meediumitest. Kommunikatsioon, mis lugeja ning ajakirjaniku/ toimetuse vahel tekib, voib
tdhendada uut ajakirjanduse vormi. Uudistelehekiiljed on alles alustanud erinevate
voimaluste avastamist: foorumid, kommentaarid, online-intervjuud, -kiisitlused, jututoad

toimetuse liikkmetega jne.

Viimase 15 aasta jooksul on pidevalehtede levik langenud markimisvaarselt paljudes ladnemaades.

Naiteks Saksamaal viahenevad nii pidevalehtede nimetuste arv kui ka nende tiraazid, pievalehtede



levik on langenud ka USAs, Inglismaal, Soomes ja Rootsis umbes viiendiku vorra (Vihalemm &
Koduts 2004). Soomes ja Rootsis tehtud uuringute kohaselt ei ole see tingitud mitte niivord interneti
levikust, vaid juhulugejate osakaalu suurenemisega pidevate lugejate arvelt (Hujanen 2002, Hiiffel

2003 Vihalemm & Kouts 2004 kaudu).

Engebretsen (2006) vididab, et online-ajakirjanduse pdhilised tekstid jargivad senini paberlehest
parinevat kirjutamise stiili. Kdige markimisvddrsem muutus seisneb selles, et online-uudised on
sageli lithemad ning monikord koguni iilimalt kokkuvdtlikud. Kui online-uudised jiljendavad
paberlehe stiili, siis on nad tavalises online-keskkonnas kehvemini loetavamad kui paberil. Ka
asjaolu, et arvutiekraanil ei ole kogu pikk artikkel korraga hoomatav, muudab lugemise
ebamugavamaks. Engebretsen (ibid) toob vilja, et kaks kolmandikku tema uurimuses osalenutest
pidas arvutiekraanilt lugemist igavamaks kui paberilt lugemist. 60% vditis, et internetis loevad nad

harvemini artikli otsast 10puni 1ébi kui paberlehes.

Vihalemm ja Kouts (2004) toovad vilja, et koos ajalehtede mahu suurenemisega ja elutempo
pingelisemaks muutumisega on vihenenud iihe lehematerjali keskmine loetavus. ,,Kui 1980. aastate
algul luges kdige enam tdhelepanu dratanud kirjutisi 60-80% antud lehenumbri lugejatest, siis
sajandivahetusel tegi seda 50-70% (Vihalemm & Kduts 2004: 73). Lugemist mdjutavate teguritena
toovad nad vilja materjali aktuaalsuse, paigutuse ning visuaalse esituse, kusjuures teema ja
aktuaalsus selguvad lugejatele eeskitt pealkirja, alapealkirjade ja juhtldigu pohjal. Autori téhtsus

tuleb mingu eelkdige arvamuslugude puhul, ent ka siis, kui ta on tuntud kirjutaja.

Eraldi toovad Vihalemm ja Kduts (2004) vilja veel jargmised tegurid:
e Kergemini haaratakse visuaalselt atraktiivne ja liihidalt esitatud materjal.
e Eriti oluline on foto olemasolu ning selle suurus ja ilmekus.
e Mahuka lehe puhul pilvib suuremat tihelepanu ettepoole paigutatud materjal.

e Kiilje iilaossa paigutatud materjal saab rohkem téhelepanu, samas kui alumisse vasakusse

nurka paigutatud materjal tildiselt kdige vihem.

2003. aasta uurimisaruandes EPLi jaoks toovad Vihalemm, Sander, Mérgi ja Arras vilja ka

tdhelepanu koitvate tegurite tdhtsuse jarjekorra: pealkiri, teema, foto ja muud visuaalid.
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1.2.1 Online- ja paberlehe lugejate erinevused

Lin, Salwen & Abdulla (2005) toovad vilja, et interneti uudistelehtede kasutatavus iiha tduseb ning
63% interneti kasutajatest loevad sealt ka uudiseid. Mitmed uuringud on niidanud, et interneti
kasutajad on poliitiliselt haritud ja aktiivsed ning need, kel on juba vilja kujunenud huvi poliitika
vastu, otsivad poliitika kohta infot pigem internetist kui televiisorist (Johnson & Kaye 2000 Lin et
al 2005 kaudu). Viidates Griffin et al 1997. aasta uurimusele véidavad Lin et al, et isegi liihiajaline
teiste riikide kohta kiivate internetilehtede kiilastamine tdstis iilidpilaste teadmisi nende riikide

kohta.

On leitud stimbioos internetiuudiste ja traditsioonilise meedia uudiste tarbimise vahel, mis néitab, et
internetist uudiste lugeja voib aktiivselt otsida informatsiooni ka vanast meediast. Seega ei pohjusta
online-uudised televisiooni ja ajalehtede tarbimise vdhenemist. Auditoorium eelistab {ildise
informatsiooni (nagu uudised, ilm, meelelahutus, sport) saamiseks senini traditsioonilist meediat

(Stempel, Hargrove & Bernt 2000 Lin et al 2005 kaudu).

Siinkohal tuleb aga tdhele panna, et viidatud autorid ei pea traditsioonilise meedia all silmas vaid
ajalehte, vaid ka raadiot ning kindlasti televisiooni. Just televisioon on see meedium, mida
nimetatud autorite véitel auditoorium kdige enam eelistab. Lisaks tuleb mérkida, et Stempeli,
Hargrove'i ja Bernti t66 on tdnaseks juba seitse aastat vana, mis tihendab, et online-ajakirjanduse

iilikiires arengufaasis tuleb nende t66 tulemustesse suhtuda teatud kriitikaga.

Internet uudiste meediumina ei vihenda siiski ajalehtede olulisust. Néditeks Tewksbury & Althussi
2000. aasta uurimusest selgus, et New York Timesi online-lugejad lugesid vihem suuri ja olulisi
sise-, vélis- ja poliitikauudiseid kui sama lehe paberviljaande lugejad (Lin et al 2005, a). Lisaks
suutsid online-lugejad meenutada vdhem erinevaid lugusid kui paberlehe lugejad. Online'i lugejad
kasutasid voimalust hiipata otse nende uudisteni, mis neid huvitas, samas kui paberi lugejad pigem
jéargisid toimetuse poolt ette ndhtud n-6 lugemisrada, lugesid pealkirju ning said vdhemalt
moningast aimu erinevatest uudistest (ibid). Uurimuse autorid poorasid tdhelepanu asjaolule, et {iha
suurem voOimalus personaliseerida uudisvoogu voib tihendada, et jarjest vihem inimesi puutub
kokku poliitiliselt tdhtsate lugudega. Selle tagajdrjena vdivad online-uudiste pakkujad kujundada

lugejaskonna, mis on vdhem informeeritud iihiskondlikult olulistest teemadest kui paberlehe
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lugejaskond.

2002. aasta New Media Federationi uurimuse jérgi eelistas internetti ilmateadete, meelelahutuse,
spordi ja iildiste uudiste leidmiseks vastavalt 19%, 13%, 9% ja 11% (Lin, Salwen, Garrison &
Driscol 2005). Televisiooni puhul olid samad néitajad 73%, 31%, 36% ja 65% ning ajalehti eelistas
vastavalt 13%, 41%, 21% ja 37% kiisitletutest (ibid). See tdhendab, et televisioon on see meedium,
kust peamiselt koiksugust informatsiooni eelistatakse otsida. Kuivord kdesoleva t66 autorit huvitab
interneti ja paberlehe vordlus, siis tuleb nentida, et paberleht on kordades eelistatum. Ainuke
valdkond, kus online paberlehele vastu saab, on ilmateated. See on ka mdistetav, kuna internetist on
voimalik saada ajas kiiresti uuenduvat informatsiooni ilma kohta. Siiski tuleb maérkida, et need
andmed on praeguseks juba viis aastat vanad ning seega ei pruugi reaalsust enam adekvaatselt

kajastada. Arvata vdib, et online'i eelistab tanaseks juba rohkem inimesi.

Lin et al (2005, b) toovad vélja, et toimumas on omamoodi meediumite asendamine, kus iiks
meedium, mis suudab anda kiiremini sarnast informatsiooni, asendab vilja vana, mis ei suuda seda
enam samaviirselt teha. Meediumite asendamise hiipotees véidab, et uus meedium peab pakkuma
paremat sisu, olema soodsam ja tehniliselt efektiivsem (ibid). Sellest jéreldub, et internetil on
olemas koik vdimalused, et ajalehti asendada. Seni pole iikski meediaettevote Eestis seda endale
eesmirgiks votnud, mis véljendub selles, et originaalsisu toodetakse pigem traditsioonilise meedia

jaoks ning internetiversioon on vastava viljaande vdiksemaks vennaks.

Sama seisukohani joudsid ka Lin et al (2005, b), 6eldes et meediumite asendamine voib toimuda ka
tdiendamise vormis. Sel juhul pakub online-meedia tdiendavat sisu paberlehele, muutes lugeja

teadmised tihtseks tervikuks.

Vengerfeldt ja Runnel (2004) vdidavad, et tdnased online-védljaanded ei konkureeri ajalehtede
tritkiversioonidega lugejaskonna voitmise nimel, vaid pigem portaalidega. Kiill aga asusid 2000.
aastal mitmed Eesti vdljaanded piirama ligipddsu oma online-versioonile, muutes need tasuliseks.
Peamine pShjus seisnes selles, et internetireklaamist saadav tulu ei katnud tehtavaid kulutusi. Kuni
selle ajani oli online-vdljaannetes reklaam  sisuliselt puudunud. ,,Osaliselt vdib
juurdepddsupiirangute pdhjuseks pidada viljaandjate oletust, et tasuta uudiste avaldamine internetis

vihendab paberviljaande loetavust. (Vengerfeldt & Runnel 2004: 238).
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Samas lisasid nad, et ajakirjandusvéljaannete kasutusstatistika seda iiheselt ei kinnitanud. Nende

sonul on eri uuringud ndidanud, et lugejad vdivad tarbida nii véljaande triikiversiooni kui ka online-

versiooni paralleelselt ning ainult online-versiooni tarbijate hulk ei ole suurenenud (Vengerfeldt &

Runnel 2004).

Viljaspool Eestit tehtud uuringud néitavad aga, et ajalehtede online-versiooni kasutatakse pigem

siis, kui triikkiversioon ei ole kéttesaadav, seega on online-ajalehed sel juhul triikiversiooni

asendajad. Muudel juhtudel valitakse online-versioon mdne lisavdirtuse tottu, on selleks siis

véarskem info, triikkivdljaande ja online-viljaande materjalide erinev pikkus vdi mdoni muu boonus

(ibid).

Engebretseni (2006) jargi vastab online-uudiste lugeja neljale tingimusele.

1.

Uhiskonnaliikmena on veebiuudiste lugeja toimekas ning skeptiline. Pidevalt toimetavatele
ning hoivatud inimestele tuleb juba esimeste hetkedega selgeks teha, et nad leiavad kiiresti
ja holpsalt enda jaoks vajaliku info. Skeptilisus viljendub selles, et nad ei pea iseenesest

moistetavaks koike, mida keegi neile tde péhe esitab.

Uudiste lugejana otsitakse uut ja tdhendusrikast infot. Peamiselt huvitab lugejaid teave, mis
on hiljuti juhtunud nii nende vahetus liheduses kui kaugemal. Neid huvitab mitmekiilgsus ja
meelelahutus. Samuti tahavad nad kinnitust, et tinane maailm on suures osas samasugune

nagu eile.

Interneti kasutajana surfijad ja otsijad. Kuigi Engebretsen jaotab interneti kasutajad just
nende omaduste jirgi, litleb ta, et mdlemad kiilastavad internetis aktiivselt ka uudistekiilgi.
Surfajad on pigem seikluse otsijad, kes peavad leidma midagi huvipakkuvat védga kiiresti voi
vastasel korral liiguvad nad juba uuele lehele. Otsijatel on kindlamad sihid ning nendeni

joudmiseks kasutavad nad peamiselt otsingumootoreid ja ajalehtede puhul arhiive.

Ekraani lugejatena (screen readers) otsijad ja sirvijad. Siinkohal on oluline Iehe
iilesehitus, kujundus ja koik muu, mis teeb vorguviljaande lugemise lihtsaks ja

hoomatavaks.
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1.3 Varasemad uuringud online-ajakirjanduse ja selle lugejate kohta

Kuni viimase ajani on massikommunikatsiooni uurijad internetti ja arvutivahendatud
kommunikatsiooni uurinud vidhe, jdddes pigem traditsioonilise meedia juurde, mis sobib
mugavamalt kehtivate paradigmade ja uurimismudelitega (Morris & Ogan 2007). Uks pdhjuseid,
miks internetimeediat ei ole piisavalt uuritud, seisneb selles, et uurijad ei ole ndinud meediumi moju

samalaadselt kui teiste meediumite puhul.

Uued tehnoloogiad on loonud uut tiitipi kommunikatsiooniahelaid, mis paneb Morrise ja Ogani
(2007) sonul uurijaid iile kiisima: mis on massiauditoorium, mis on meedium ja kuidas sGnumeid
vahendatakse. Uute kommunikatsioonitehnoloogiate tulek on toonud kaasa selle, et auditooriumit ei

saa enam késitleda ithese massina, vaid see on iiha rohkem killustunud.

Poynteri instituut USA-s on uurinud lugemisharjumusi online'is ning paberlehtedes. Selleks
kasutasid nad eyetrackingu meetodit: inimeste silmamuna litkumist jélgisid ja fikseerisid
spetsiaalsed vidiksed kaamerad. Kdige uuema, 2007. aasta uuringu tulemuse jirgi loetakse online-
keskkonnas artikleid pohjalikumalt kui paberil. Tulemused néitasid, et keskmiselt loetakse online'is
1abi 77% tekstist, suureformaadilises paberlehes on sama niitaja 62% ja tabloidformaadis 57%.

(eyetrack.poynter.org)

Ligi kaks kolmandikku online'i lugejaist luges 14bi kogu artikli teksti. Tabloidide puhul oli see
nditaja 68% ja suureformaadiliste ajalehtede puhul 59%. Kui kolm neljandikku paberlehe lugejaist
loevad artikleid metoodiliselt (loevad oma kindla meetodi jérgi), siis online'i lugejatest on pooled

metoodilised ning pooled sirvijad (scanners).

Alternatiivselt esitatud info nagu niiteks kiisimus-vastus vorm, ajatelg ning lithikesed korvallood
aitavad lugejatel loo mottest paremini aru saada. Alternatiivsetele vormidele podrasid inimesed 15%
rohkem tdhelepanu kui tavalisele tekstile. Paberlehe lugejaid meelitasid suured pealkirjad ja fotod

ning online'i lugejaid erinevad viidad nagu navigatsiooniribad. (ibid)

Paberlehe ja ajalehtede internetiversioonide erinevusi on monevorra uuritud ka Eestis. Néiteks

kirjutas Kaido Einama 2000. aastal oma magistritoé teemal “Ajalehe koodierinevus paber- ja

14



internetiversioonis”. Lihtsustatult voib Oelda, et Einama uuris, kuidas erinesid Eesti Pdevalehe,
Postimehe ja Sonumilehe paberviljaande ning online-keskkonna iilesehitus, todkorraldus ning ka
sisu. Kuigi Einama ei kasutanud sisuanaliiiisi, joudis ta jéreldusele, et internetivéljaannetes esines
oluline infokadu vorreldes paberviljaannetega. “Internetis puuduvad osa elemente, mis paberil on
olemas. Piris puudu on toimetuse materjali hierarhiline esitus, mis véljendab saatja suhtumist
erinevatesse teemadesse, mis lugejale esitatakse. Samuti on puudu hulk graafilist infot (pildid,
teabegraafika). Informatsioonile lisab internetis aga olulist vdirtust lisafunktsionaalsus, mis on

seotud otsinguvdimaluse ja arhiveerimise lihtsusega kasutaja jaoks.” (Einama 2000: 80).

Tuleb arvestada, et Einama t66 on ténaseks juba seitse aastat vana ning eriti interneti-ajakirjandus
areneb tiigrihlipetega. Seetdttu peaks Einama uurimuse tulemustesse suhtuma teatud kriitikaga.
Siiski kehtivad moned tema viited ka tdna. Néiteks on senini interneti-viljaannetes puudu teatud
hulk graafilist infot. Kui fotod kiill tildjuhul internetti jduavad, siis on puudu pildiallkirjad. Samuti
ei ole loetav suurem osa graafikutest, mis fiilisilisel kujul kiill internetti riputatakse, ent kirja

véiksuse tottu lugeja neist infot ammutada ei saa.

Teine ning antud t66 seisukohast tdhtsam tulemus, milleni Einama joudis, puudutas erinevate
zanrite vastuvottu eri keskkondades. Kuigi materjal Zanriliselt ei teisene, siis Zanrite vastuvott

teiseneb oluliselt lugude erinevuse tottu.

Inno Tahismaa (2003) uuris oma bakalaureusetéds, milline on ajalehe juures online-uudiste
tootmiseks sobivaim meetod, millised on lugejate ootused online-uudiste suhtes ning milline on
online-uudiste mdju paberviljaannete loetavusele. Tema t66 fookuses oli Aripdev. Tihtsamate
jareldustena t6i Tahismaa vélja, et online-uudiseid loeb ja tunneb huvi lugemise vastu vaid
kolmandik Aripdeva lugejatest, olgugi, et enamik lugejatest omab nii t66] kui ka kodus ligipadsu

arvutile ja internetile.

Teiseks jareldas Tdhismaa (2003), et online-uudised kiill mojutavad paberlehe loetavust, ent see
moju pole otsustav. Ta kiisitles 17 ajalehetoimetajat, kes koik iitlesid, et online-ajakirjandus ei
sureta paberlehte vélja. Kiill aga arvasid mitmed toimetajad, et kiimne aasta plaanis loovutavad

paberlehed osa oma praegusest rollist online'ile ning online-uudistest saab peamine uudiskanal.
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Merili Nikkolo (2006) on oma bakalaureusetoos uvurinud Eesti Pédevalehe ja Postimehe
vorguvéljaannete uudiste kvaliteeti. Nikkolo t66 fookus on vastupidine kéesoleva t60 eesmaérgile,
kuna tema keskendus spetsiifiliselt online'i toimetuste toodetud uudiste analiiiisile, kuid kdesolev

t60 ldhtub paberlehele toodetud uudistest.

1.4 Varasemad uuringud Eesti Paevalehe kohta

Andmeid Eesti Pdevalehe lugejate ja loetavuse kohta on varem saadud uuringu “Mina, maailm ja
meedia” (2005) kaudu. Kiisitluse viisid 2005. aasta novembris 1ibi Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja
kommunikatsiooni osakond ning uuringukeskus Faktum ning see oli jitkuks 2002. aasta detsembri

analoogilisele kiisitlusele.

Uuringu tulemused néitasid piisilugejate ja juhulugejate vahekorra olulist muutumist juhulugejate
osakaalu suurenemise suunas viimastel aastatel (Lauristin & Vihalemm 2006). “Iga numbri
jarjekindlate lugejate hulk on koigi ajalehtede puhul vihenenud ning vahetevahel lugejate, eriti aga
viga harva lugejate hulk suurenenud. Elu on muutunud kiiremaks ja pingelisemaks, konkurents
tdhelepanu haaramise nimel teravamaks. (Lauristin & Vihalemm 2006: 4). Uuringu autorid tdid
vélja, et just Eesti Pdevaleht on eestikeelsetest lehtedest suhteliselt kodige rohkem kaotanud
pusilugejaid. Kui 2002. aastal luges Eesti Pdevalehte 31% 15-74aastastest eestikeelsetest elanikest,
siis kolm aastat hiljem oli sama nditaja langenud 22%ni. Samas tdusis juhulugejate osakaal 36%

pealt 48%ni. Samuti kasvas lehe mdjusfiéris olijate protsent varasema 67 pealt 70ni (ibid).

Lauristini ja Vihalemma (2006) jirgi erineb Eesti Pidevaleht teistest Eesti suurematest
pievalehtedest Postimehest ja SL Ohtulehest selle poolest, et kui kahel teisel lehel on juhulugejaid
jamedalt kolmandiku vdrra rohkem kui piisilugejaid, siis EPLi puhul on juhulugejaid iile kahe korra
enam. Nad véidavad, et EPL on paljudele lugejatele endiselt teiseks leheks Postimehe korval ning
toovad vilja lehe omanike ning toimetuse peamise iilesande, milleks on lehe selgema identiteedi

kujundamine ning lugejate piisivam sidumine lehega (ibid).

Juhulugejate suur hulk lehe kogulugejaskonnast on huvitav isedrasus, kuna tegelikult miitiakse iile
Eesti iiksikmiiligis vaid 1500-2000 eksemplari pdevas. ToO autor pakub omapoolse selgitusena

vilja, et esiteks kujuneb suur osa Eesti Pdevalehe piisilugejatest konkreetsete isikuliste lehetellijate
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seast. Kuna aga igat eksemplari loeb keskmiselt rohkem inimesi, siis tekib nende seast ka palju
juhulugejaid. Lisaks tuleb arvestada ka sellega, et hetkel 33 500st tellijast umbes 8000 on erinevad

ettevotted, asutused ja organisatsioonid, mis eeldatavasti samuti lisab hulgaliselt juhulugejaid.

Siinkohal tuleb téhele panna, et ,,Mina, maailma ja meedia” uuringus ei eristatud sama véljaande
paberlehe ja internetiversiooni lugejaid, mistdttu vOib oletada, et nii lugejate arvust kui ka

iseloomustusest on online’i lugejad vélja jadnud.

Uuringu jérgi loeb iga pdev Eesti Pdevalehte kiimme protsenti eestlastest vanuses 15 — 74 aastat
(Lauristin & Vihalemm 2006). ,,Rohkem kui teistes lugejagruppides on iga numbri lugejate hulgas
vanemas keskeas inimesi. (52% vanuses 45-64) ja tallinlasi, tunduvalt viéhem noori. Noorte, eriti
15-19 aastaste vdhesus iseloomustab ka PM iga numbri lugejaskonda. Postimehega vorreldes on
EPL iga numbri lugejate hulgas vihem vaesemaid ja vdhemharituid, EPL iga numbri lugejaskond
on tunduvalt elitaarsem, Postimehel laiapdhjalisem. Rohkem kui pool (55%) EPL iga numbri
lugejatest on tipp- ja keskastme spetsialistid, juhid ning ettevotjad, neid on selles lugejarithmas
oluliselt rohkem kui vihemregulaarsete lugejate ja Postimehe piisilugejate hulgas. Teiselt poolt
moodustavad suure osa antud grupist pensionérid (23%), vaid mittelugejate hulgas on neid veel
rohkem. EPL iga numbri lugejate sotsiaalset koosseisu puhul torkab samuti silma, et selles grupis
on markimisvéérselt rohkem joukaid inimesi, seda ka PM iga numbri lugejatega vorreldes.”
(Lauristin & Vihalemm 2006: 11). Lisaks toovad uuringu autorid vélja, et iga numbri lugejate

hulgas on mérkimisvéairselt rohkem joukaid inimesi, seda ka vorreldes Postimehega.

Ka Vihalemm ja Kouts (2004) mairgivad, et Postimehe loetavus on keskharidusest madalama
haridustasemega elanikkonna riihmades markimisvdirselt suurem kui Eesti Pdevalehe loetavus.
Samas {itlevad nad, et ka Postimeest iseloomustab lugejaskonna elitariseerumine ning

korgharidusega inimeste oluliselt suurem lugemisaktiivsus (ibid).

Lisaks eelnevale eristab tiilipilist Eesti Pdevalehe lugejat teiste lehtede, muu hulgas ka peamise
konkurendi Postimehe lugejatest lugemisele kulutatav aeg. Nimelt loeb 40% lugejatest Eesti
Péevalehte enam kui tunni pédevas, mis on rohkem kui teiste lehtede lugejate sama arv (ibid).
»Rohkem kui teistes lugejagruppides on iga numbri lugejate hulgas vanemas keskeas inimesi ja
tallinlasi, tunduvalt vihem noori (Lauristin ja Vihalemm 2006: 11). Tavaline EPL-i iga numbri

lugeja on seega nende jirgi: kesk- vOi vanemaealine suhteliselt joukas ja haritud, aktiivne ja
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mitmekiilgne poliitikahuviline inimene, sagedamini tallinlane.

»Mina, maailm ja meedia” (Meema) uuringu jitkuna viis uuringukeskus Faktum 2006. aasta
kevadel 14bi fookusgrupiuuringu Eesti Pdevalehe lugejate seas. Ka see uuring keskendus suurel
médral Eesti Pdevalehe ja Postimehe vordlusele. Selgus, et kui mitmed lugejad arvasid, et
Postimees on kallutatud paremale, siis Eesti Pdevaleht ei anna kallakutest mdista. Lisaks toodi
vilja, et Eesti Pdevalehte peetakse pigem Tallinna-kesksemaks ning eraldi toodi vélja, et Postimehe
esikaas tdmbab rohkem lugema kui Eesti Péevalehe oma (Eesti pdevalehtede lugejate fookusgrupid

2006).

Kui Lauristin ja Vihalemm (2006) tdid vélja, et EPLi lugemiseks kulub inimestel rohkem aega kui
teiste lehtede lugemiseks, siis Faktumi uuring niitas vastupidist: lugemisvaliku tegemiseks lédheb
kiill rohkem, ent lugemiseks kulub vihem aega kui Postimehe puhul. Monevdrra erinevad ka kahe
uuringu tulemused Eesti Pdevalehe tiitipilise lugeja kohta. Kuigi Faktumi uuring peatus sellel
teemal vaid pdgusalt ning kiillalt iildsonaliselt, toodi vélja, et EPL ei ole moeldud liiga noortele ega
liiga vanadele ning pigem leiavad sealt kdik midagi. Fookusgrupi litkkmete meelest peab EPL oma
lugejat intelligentseks ning arusaajaks, kellele ei pea koike iiksipulgi lahti seletama (Eesti

paevalehtede lugejate fookusgrupid 2006).

Eesti Pdevalehe lugejate hulka on oma trilkkimeedia uuringutes uurinud ka Saar Poll (Vihalemm
2004 kaudu). Nende uuringute jérgi ulatus Eesti Pdevalehe paberviljaande ja veebivéljaande
toendosuslik loetavus 2003. aastal 21,7%ni elanikkonnast vanuses 15-74 aastat. Vorreldes 2000.
aastaga on see protsent 1,4 protsendipunkti vorra alanenud. Uleriigilistest lehtedest edestab selle
niitaja puhul Eesti Pievalehte Postimees 29%lise ja SL Ohtuleht 32,1%lise tdeniosusega. Samal
ajal aga edestas Eesti Pdevaleht teisi véljaandeid just veebivéljaande loetavuse tdendosusega. EPLi
5,8% vastu said SL Ohtuleht 5,7% ning Postimees 5,1%. Siinkohal tuleb mirkida, et kdigi

ajalehtede vastavad niitajad on nelja aasta jooksul tousnud paari protsendipunkti vorra.

Meema uuringu jérgi eelistab viiest inimesest neli lugeda suuremaid Eesti ajalehti pigem paberilt,
internetist aga umbes kiimnendik. Ulejééinud eelistavad vordselt mdlemat (Vihalemm 2004). Ka siin
tuleb maérkida, et just Eesti Pdevalehe puhul on vorgust lugeda eelistajate protsent suurim, kuigi

mitte palju.
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Internetilehtede kiilastatavust mdodab Eestis igal nddalal TNS Metrix (tnsmetrix.emor.ee). Selle

jargi on epl.ee kiilastatavus kdesoleval aastal olnud jargmine:
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Joonis 1. Eesti Pdevaleht Online'i unikaalsed kasutajad nédalate kaupa jaanuar-aprill, 2007.

Vorreldes 2006. aasta 16. nddalaga on unikaalsete kasutajate arv Eesti Pdevaleht Online'is kasvanud
umbes 25 000 kasutaja vorra nidala kohta. Uhes pievas kiib TNS Metrixi jirgi epl.ee aadressil
keskmiselt umbes 45 000 unikaalset kasutajat ning nidala kohta umbes 136 000. Ulalolevast
tabelist ndhtub, et 2007. aasta 17. nddalal tabas epl.ee-d 55%]line kasutajate arvu kasv. See on aga
tingitud pronkssdduri teisaldamisest Tonisméelt ning Tallinna ténavatel toimunud rahutustest. See
on tdestus sellest, kuidas online-viljaande juurde poordutakse eriti massiliselt kriisiolukordades,

kus on vaja kiirelt vahelduvat infot, mida paberlehest ei ole vdimalik saada.

Keskmiselt 140 000 unikaalse kiilastajaga iihes néddalas on epl.ee Eesti vOrguaadresside seas
kiilastatavuselt 7.-8. kohal (ibid). Unikaalseid kiilastajaid mdodetakse konkreetsel ajaperioodil
internetilehte kiilastavate arvutite ip-aadresside jérgi. Kuna erinevatel arvutitel on ka erinevad ip-
aadressid, siis seetOttu saab ka kiillalt adekvaatse tulemuse, mida arvestatakse néiiteks
reklaamimiiiigis. Ajalehtede pingereas hdiab epl.ee kolmanda koha. Teistest peajagu ees on
Postimees Online, mida kiilastas 2007. aasta 16. nddalal 266 000 inimest. Aasta varem oli sama
niitaja 140 000. Epl.ee haardeulatuses on aga SL Ohtulehe veebivijaanne, mida kiilastab umbes 10

000 kasutajat nidalas rohkem. SL Ohtulehest médda saamist nimetas Eesti P4evalehe peatoimetaja
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Lea Larin ka iiheks online'i eesmérgiks (Larin 2007).

1.5 Uurimiskisimused

Kéesoleva t06 eesmirk on leida vastused jargmistele uurimiskiisimustele:

1. Kuidas erineb Eesti Pdevalehe pohilehe lugude loetavus paberviljaandes ja online'is?
Kas ja kui, siis mille poolest erineb tiiiipiline online'i lugeja paberlehe lugejast?

Millest voivad tekkida loetavuse erinevused?

Sl

Kuidas erinevad paberlehe ja online’i prioriteedid lugude esile tostmisel?
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2. Metoodika

Kiesoleva t60 uurimiskiisimustele vastuste leidmiseks kasutatakse nii kvantitatiivset kui ka
kvalitatiivset meetodit. Kvantitatiivse uuringuna viis t66 autor ldbi standardiseeritud kiisitluse nii
EPLi paberlehe tellijate kui ka EPL Online'i lugejate seas. Kvalitatiivse uuringuna viis t66 autor 14bi

ekspertintervjuud EPLi peatoimetaja Lea Larini ja EPLO peatoimetaja Aivar Pauga.

Kvantitatiivne uuring on meedia uurimisel iiks enim levinud meetodeid, kuna see on piisavalt
paindlik (Wimmer & Dominick 1994). Vihalemma (2001) jirgi on kiisitlus peamine sekkuv
uuringumeetod, mis eeldab informandi-poolset ndusolekut uuringus osalemiseks ning info
andmiseks. Standardiseeritud kiisitluse puhul on vastajale ette antud kiisimused vdimalike
vastusevariantidega, mille seast vastaja valib sobivaima. Standardiseeritud kiisitluse tulemusi

analiilisides opereeritakse arvudega, mis on statistliliselt toddeldavad (ibid).

Wimmer ja Dominick (1994) toovad vilja kiisitluste eelised. Esiteks saab probleeme analiitisida
realistlikes mitte tehislikes oludes. Teiseks on kiisitlust 1dbi viia suhteliselt odav. Kolmandaks saab
suure koguse andmeid kétte suhteliselt kiirelt ja kerge vaevaga. Samas aga toovad nad vilja ka
kriitika. Uuring voib vélja tuua teineteisest sdltuvaid muutujaid, kuid ei saa kindlalt véita, et liks
muutuja pOhjustab teist. Véga ettevaatlik tuleb olla kiisimuste sOnastamisel, sest kiisimused vdivad
vastajat kallutada v0i segadusse ajada. Lisaks ei saa olla téiesti kindel, et vastaja valib alati vélja

enda jaoks koige digema variandi (ibid).

Ekspertintervjuud on oma valdkonna asjatundjatega lébi viidud lahtiste vastustega intervjuud, kus
kiisitakse nende hinnanguid ja prognoose nende valdkonna olukorra ja edasiste arengute ja muu
sellise kohta (Vihalemm 2001). Parema tulemuse annab, kui sama probleemi kohta kiisitakse

arvamusi erinevatelt ekspertidelt.

Ekspertintervjuud vdoimaldavad koguda detailset informatsiooni arvamuste, hinnangute, kogemuste,
tunnete jms kohta (Wimmer & Dominick 1994). Intervjuu kdigus on vdimalik kiisida jatkukiisimusi
soltuvalt intervjueeritava vastusest. Negatiivse kiiljena nimetavad Wimmer ja Dominick (1994)

intervjuude tdlgendamise. Erinevad analiiiisijad voivad sama teksti interpreteerida tdiesti erinevalt.

21



2.1 Valim ja uuringu labi viimine

Kéesoleva t60 standardiseeritud kiisitluse puhul on kasutatud empiirilist valikut, mis tdhendab, et
uurijal on vabadus valimi moodustamisel hetkeolukorras parimana néivast vdimalusest. Juhuvalikut

ei saanud kasutada, kuna t66 autoril puudus nii vastav ajaline-, rahaline- kui ka inimressurss.

Palve vastata internetis olevale ankeedile saadeti laiali 200le Eesti Pdevalehe paberlehe tellijale ning
200le EPL Online'i registreeritud kasutajale. 400 inimese kontaktandmed saadi Eesti Pdevalehe
toimetusest, mingisuguseid muid valikukriteeriume enne kiisitluse 14bi viimist ei arvestatud. Enne
kiisitluskirja laiali saatmist testisid kiisitlust viis inimest ning avastatud umbmaédrasused ja
segadused korvaldati. Tdidetuna tuli tagasi ihtekokku 133 vastust, neist 70 paberlehe tellijatelt ning
63 online'i kasutajatelt. Uks valimis olnud inimene #hvardas kiisitluse ldbiviija enda diguste
rikkumise eest kohtusse kaevata, kuid iilejadnud suhtusid moistvalt. Lisaks tuli umbes 20 inimesele

saadetud kiri tagasi, kuna vastavat e-posti aadressi pole enam kasutusel.

Kuna vastavate andmete puudumisel oli valimisse voimatu valida 100% sobivas vanuses inimesi,
siis eemaldas autor t60 seisukohast ebasobivas vanuses inimeste vastused. Peale seda jéi alles 114
ankeeti. Seega jdi 10plikuks tagastusprotsendiks 28,5. Vastajate motiveerimiseks loositi vilja

kaheksa Eesti Pdevalehe kirjastatud raamatut, mille pani omalt poolt vélja lehe toimetus.

Kiisimustiku esimene osa koosnes 9.-11. aprillil ilmunud EPLi suuremate lugude pealkirjadest.
Vastajad pidid dra médrkima, kas nad olid neid lugusid lugenud paberlehest, online'ist voi iildse
mitte. Kolme lehenumbri peale pidid kiisitletavad vastama 71 artikli kohta. Uuritavad artiklid valis
vélja kiisitluse ldbiviija. Esmaspdevase lehe juurde vottis t66 autor ka koos EPLiga ilmuva
Spordilehe lugusid ning teisipievase lehe juurde B-Osa lugusid. Kolmapieval ilmuv Arileht jii aga

kiisitlusest vélja, kuna seda koik tellijad ei saa.

Kiisimustiku teises osas paluti vastata oma lehelugemisharjumuste kohta ning anda hinnanguid lehe

sisu ja enda huvide kohta. Samuti oli kiisitluses sotsiaal-demograafiliste tunnuste plokk.

Ekspertintervjuud viis t60 autor 1dbi Eesti Pdevalehe peatoimetaja Lea Larini ning EPL Online'i
peatoimetaja Aivar Pauga. Just need kaks inimest valiti vdlja seetdttu, et nad on kdige padevamad
rddkima sellest, kuidas ja kellele lehte tehakse ning kuidas erinevad sama ettevOtte erineva
meediumi vidljaanded toimetuse poole pealt vaadates. Samuti peaksid just nemad olema kdige enam

kursis sellega, mille poolest kahe meediumi lugejad erinevad.
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3. Tulemused

3.1 Ulevaade valimi sotsiaal-demograafilisest taustast

Kiisimustikule vastas reaalselt 114 inimest. Nendest mehi oli 45 ja naisi 69 ehk vastavalt 40 ja 60%.
20-29aastaste vanusegruppi kuulus kokku 58 vastajat ning 30-40aastaste sekka 56 inimest.

Nooremas vanusegrupis oli mehi 18 ning vanemas 27. Naisi oli vastavalt 40 ja 29.

Vanus Sugu Kokku vastajatest Kokku vanusegrupist Kokku
Mees 16% (18 vastajat) 31%
20-29aastased 100% (58
Naine 35% (40) 69% ° (58)
0, o,
30-40aastased V€eS  24% (27) 48% 100% (56)
Naine 25% (29) 52%
Kokku 100% (114)

Tabel 1. Valimi jaotumine soo ja vanuse alusel (sulgudes vastajate arv)

Kuigi ilmneb, et naiste osakaal on suurem ning seda eelkdige nooremas vanuserithmas, tuleb
arvestada, et lehelugejate hulgas on ka naisi monevorra rohkem. Seega saab antud valimi pdhjal
teha teatud ulatuses pidevaid jareldusi. Siiski tuleb mérkida, et kuna 114 vastajat ei ole viga suur

valim vorreldes suurte uuringutega, siis voib antud uuringu veaprotsent iiletada 5% piiri.

Isiklik netosissetulek jagunes himmastavalt vordselt mdlemas vanusegrupis. Ainsa mérkimisvéarse
erinevuse saab vilja tuua kdige madalama sissetulekuga vastajate seas. 20-29aastaste seas oli alla
2000 kroonise sissetulekuga vastajaid kokku seitse, vanemas rithmas aga vaid kaks. Suurem madala
sissetulekuga inimeste arv noorte seas tulenes sellest, et enamus neist olid iilidpilased. Huvitava
isedrasusena voib veel markida, et ka kdige enam ehk iile 15 000 krooni teenivaid oli rohkem just

noorema grupi seas.

Tegevusala jiargi mingisuguseid valimi usaldusvéérsust kahtluse alla seadvaid fakte vélja tuua ei
saa. Nagu eeldada vdiski, siis enamus inimesi téotab voi td6tab ning samuti dpib. Ulidpilasi oli

kokku 13 ning muu tegevusala (nditeks lapsehoolduspuhkus) olid mérkinud 11 inimest.

Kolme véljakujunenud lugejagrupi iseloomustust sotsiaal-demograafiliste tunnuste alusel saab
vaadata jooniselt 2 ning spetsiifilisemad joonised on esitatud lisas 2. Siinkohal tuleb mairkida, et
moodustunud lugejagruppide tunnused ei ole kaalutud iildpopulatsiooni suhtes ning esindavad vaid

antud uuringu valimit.
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Esimene lugejagrupp ehk pigem internetist EPLi lugeda eelistajad. Grupi suurus oli 38 vastajat.
Mehed ja naised jagunevad selles grupis kiillaltki vordselt, ka vanuse jérgi ei tule vélja erinevusi.
Selles grupis on rohkem pigem iile keskmise palga teenivaid inimesi kui alla keskmise teenivaid.
Vihemalt 8000 kroonise netosissetulekuga inimesi oli veidi iile kolme viiendiku. Vorreldes teiste
lugejagruppidega kuulub siia kdige rohkem neid, kes oli oma tegevuseks mérkinud “muu” ehk kes
ei toota ega Opi. Selliseid oli kokku 15% antud grupist. Suurem osa siia gruppi kuulujatest siiski

tootab voi tootab ja Opib korraga. Vaid iilidpilasi oli natuke iile kiimnendiku.

Teine lugejagrupp ehk pigem paberlehest EPLi lugeda eelistajad. Grupi suurus oli 45 vastajat.
Siin grupis on iga kolme naise kohta kaks meest. Tépselt sama vahekord kehtib ka vanema ja
noorema vanusegrupi suhtes: 30-40aastaseid on grupis 60%, 20-29aastaseid aga 40%. Kui esimeses
lugejagrupis oli rohkem pigem iile keskmise palga teenivaid inimesi kui alla keskmise teenivaid,
siis teises lugejagrupis kasvas see vahe veel ilmsemaks. Ule 60% siia gruppi kuuluvatest teenib
netosissetulekuna kuus iile 10 000 krooni. Alla 8000 krooni teenivaid on aga vaid neljandik. Teises
lugejagrupis on ka kodige enam vaid todtavaid inimesi (iile 65% kogu grupist), kaugelt kdige vihem
vorreldes teiste lugejagruppidega (vaid 5%) on siin iilidpilasi. Seda aitab selgitada asjaolu, et viga
suur osa EPLi tiraazist 1dheb tellijatele, kdsimiiiiki 1dheb vaid 1500-2000 eksemplari pidevas. Seega

on ka loogiline, et vdiksema sissetulekuga iilidpilased EPLi paberlehte viga tihti ei kohtagi.

Kolmas lugejagrupp ehk ilma konkreetse eelistuseta lugejad. Grupi suurus oli 31 vastajat.
Huvitava isedrasusena on just selles grupis kaugelt kdige rohkem ehk ligi neli viiendikku kogu
grupist naislugejaid. Kui teistes gruppides jagunesid lugejad kahe vanusegrupi vahelt kiillaltki
vordselt voi oli rohkem vanemaid lugejaid, siis kolmandas grupis on 20-29aastaseid 60% ning 30-
40aastaseid 40%. Sissetuleku jdrgi jaguneb see grupp sarnaselt esimese lugejagrupiga: pigem on
nende hulgas rohkem korgema sissetulekuga inimesi, ent mitte sama suures lilekaalus kui teises
grupis. Sissetuleku jirgi jaguneb grupp vordsemalt. Siia kuulub ka kokku kdige rohkem iilidpilasi.
Selliseid, kes mérkis oma tegevusalaks kas iilidpilase voi toGtamise ning Oppimise korraga, oli
kokku veidi iile poole grupist. Suhteliselt koige vihem kuulub kolmandasse gruppi vaid to6lkéaijaid

inimesi.
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Joonis 2. Lugejagruppide jagunemine sotsiaal-demograafiliste tunnuste sees.

3.2 Lugejagruppide harjumused ning hinnangud lehele

Nagu jooniselt 3 on nédha, loeb suurem osa vastajatest paberlehte igapdevaselt ning online'i kas
korra pédevas voi mitu korda pievas. Paar-kolm korda nidalas lugejaid oli vordselt nii paberlehe kui
ka online'i tarbijate seas. Kord néddalas lugejate arv oli samuti mdlema meediumi puhul {ihise
tunnusena suhteliselt madal ning mitte kunagi lugejaid oli kdige vihem. Just viimane arv kinnitab

ithelt poolt seda, et valimisse sattusid nii-6elda diged inimesed.

Kuna koik vastajad pidid vastama nii kiisimusele paberlehe kui vorguvéljaande lugemise sageduse
kohta, tuli vilja, et vdga suur osa EPL-i koguauditooriumist kasutab mdlemat keskkonda
paralleelselt. Nii selliseid lugejaid, kes sagedase paberlehe lugemise korval online'i iildse ei vaata
kui ka selliseid, kes just online'i igapdevase lugemise korval paberlehte {ildse ei kasuta, olid vaid
moned iiksikud. Seega voib jdreldada, et modlemad keskkonnad pakuvad mingit lisavdértust
vorreldes teisega. Kiill aga tuli vilja, et harvem kui kord nédalas lugejaid oli EPLOs vaid 11%. ent
paberviljaandes koguni 23%.
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Joonis 3. Kui tihti tavaliselt loete EPL paberviljaannet ja EPLOd?

Vastajate hulgas kujunes kolm selgelt eristuvat gruppi ehk lugejatiiiipi selle alusel, kas nad
eelistavad EPLi lugeda pigem paberilt, internetist vOi mdlemast vordselt. Vastajate arv jagunes
jargmiselt (vt Joonis 4): 38 inimest ehk 33% eelistas internetti, 45 inimest (40%) paberlehte ning
31-1(27%) ei olnud selles osas eelistust. Nagu néha, eelistatakse kdige enam ikkagi paberlehte, kuid
see lilekaal ei ole mérkimisvédrselt suur. Internetil on samuti suur téhtsus ning ka neid inimesi, kes

peavad tihtsaks nii paberlehte kui vorguvéljaannet, on iillatavalt palju.

vordselt, ei ole
kindlat eelistust pigem
27% (31in) internetist
33% (38 in)

pigem
paberlehelt
40% (45 in)

Joonis 4. Kas eelistate lugeda EPLi pigem paberlehelt voi internetist?
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Lugejatiitipide kehtivust kinnitab ka see, kui tihti ja kust eelistatakse EPLi lugeda (Tabel 2). Pigem
paberlehe eelistajatest 76% loevad paberlehte iga pdev ning vdrguviljaande lugemise suhtes
jaotutakse tihtlasemalt. Neist 29% loeb online’i harvem kui kord nédalas, 27% loeb paar-kolm
korda nédalas ning 20% loeb ka mitu korda pédevas. Pdevalehe internetist eelistajad loevad EPLO-d
selgelt vdga tihti. 37% loeb mitu korda péevas, 26% kord pdevas ning 32% paar-kolm korda

néddalas. Paberviljaannet loeb interneti eelistajatest suurem osa ehk 37% harvem kui kord nédalas.

Huvitav tulemus on see, et kui paberlehe eelistajate hulgas on neid, kes kunagi EPLO-d ei loe, vaid
2%, siis interneti eelistajatest on neid, kes kunagi paberlehte ei loe, lausa 16%. Vdordselt nii paber-
kui vorguviljaande eelistajate seas on enamus sellised, kes loevad tihti nii paberlehte kui online’i.
Justkui tulemuste digsuse tdestamiseks ei ole selle lugejatiilibi seas iihtegi inimest, kes kumbagi
leheversiooni iildse ei loe. Teatud kallet vorguviljaande poole vdib selles grupis aga mérgata, kuna
kokku 97% grupist loeb online’i paar korda niddalas kuni mitu korda paevas ning samas 23% grupist

loeb paberviljaannet harvem kui kord nédalas.

vordselt, ei ole
Kui tihti te tavaliselt loete EPL pigem kindlat
paberviljaannet? internetist pigem paberleheltieelistust Kokku
iga paev 11% 76% 32% 42%
paar-kolm korda nadalas 24% 7% 45% 23%
kord nadalas 13% 7% 0% 7%
harvem 37% 11% 23% 23%
mitte kunagi 16% 0% 0% 5%

vordselt, ei ole

pigem kindlat

Kui tihti te loete Eesti Pdaevaleht Online’i?internetist pigem paberleheltieelistust Kokku
mitu korda paevas 37% 20% 58% 36%
Uks kord paevas 26% 4% 19% 16%
paar-kolm korda nadalas 32% 27% 19% 26%
kord nadalas 5% 18% 3% 10%
harvem 0% 29% 0% 11%
mitte kunagi 0% 2% 0% 1%

Tabel 2. Lugejatiilipide harjumused — kui tihti loetakse EPL paberviljaannet ja EPLOd.

3.3 Lugejagruppide iildised huvid ja hinnangud Eesti Paevalehele

Koigil vastajatel paluti vélja tuua kuni viis kdige enam huvipakkuvat teemagruppi. Teemad olid
eristatud paberlehe toimetuste jérgi ning samas jérjekorras nagu need paberlehes ilmuvad, et
vastajatel oleks kergem oma eelistusi vélja tuua. Koik vastajad vdisid mirkida kuni neli

meelisvaldkonda.
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Tuleb vilja, et kui iildjoontes on nii paberlehe kui ka online'i eelistajate huvide struktuur kiillalt
sarnane, siis peamiselt paberlehe lugejate huvid on intensiivsemad ning mitmekiilgsemad. Nagu
eeldada vdiski, huvitab lugejaid kodige rohkem Eesti uudiste valdkond. Paberlehe lugejatest toi
huvitava teemana Eesti uudised vélja 87% vastanutest, online'i puhul oli sama protsent 79 ning
vordselt molemat keskkonda eelistanute puhul 71%. Populaarsuselt teine teemavaldkond oli kdige
kolme lugejatiiiibi seas arvamusrubriik. Ent ka arvamust eelistas kiimme protsendipunkti rohkem
paberlugejaid (57%) kui online'i lugejaid (47%). Ullataval kombel nimetas arvamuslugusid end
huvitava teemana koguni 81% kolmandast lugejatiilibist. Selles grupis ongi arvamuslood kdoige

loetavam valdkond.

Koige tihtlasemalt jaotus lugejatiiiipide huvi vélisuudiste vastu. Vélisuudiseid meeldib lugeda 42-
47% inimestest. Kuid ka siin edestasid paberlehe eelistajad online'i eelistajaid. Ainsa valdkonnana,
mille puhul online'i lugejate huvi on sagedasem, saab nimetada majandusuudiseid. Kui online'i
lugejatest nimetas majandusuudiseid kaks viiendikku vastanutest, siis paberlehe lugejatest eelistab

majandust vaid jdmedalt vottes neljandik lugejatest.

Suured kédrid tekivad ka B-osa lugemust vaadates. Paberlehest meeldib B-osa lugeda 40%
inimestest, ent online'i puhul mérkis selle dra vaid 26% vastanutest. See voib olla tingitud sellest, et
paberlehe vahelt on kaks korda nddalas ilmuv B-osa leitav lihtsalt, kuna seda esitletakse eraldi
vahelehena. Online'is tuleb aga B-osa leidmiseks natuke rohkem vaeva ndha, kuna selle osa
artikleid ei méngita tavaliselt online'i avakiiljel suurena vilja. Seega ei pruugi suur osa online'i
lugejatest lihtsalt kursis olla ning omada tiit ettekujutust, mida see B-osa digupoolest tdhendab ja

millest seal kirjutatakse.

Seega tuleb lugejagruppide {iildiseloomustusena nentida, et paberlehe eelistajate huvid on
mitmekiilgsemad ning pdhjalikumad kui online'i eelistajate huvid. Kui tiitipiline online'i lugeja otsib
vaid paari teda huvitavat valdkonda puudutavaid artikleid, siis paberlehe lugeja vaatab terve lehe
18bi ning leiab teisigi huvipakkuvaid uudiseid. Eraldi tuleb vélja tuua, et vordselt nii paberlehte kui
vorguviljaannet lugevate inimeste huvid kipuvad mdnel puhul olema veelgi laiemad. Toendoliselt
on nende hulgas palju selliseid inimesi, kes hommikul loevad 1dbi paberlehe ning siis padevapeale
otsivad online'ist veel vérskeid uudiseid. Nende iilisuure huvi arvamuskiilje vastu voib panna selle
arvele, et neile meeldib lugeda teiste inimeste kommentaare end huvitavatele teemadele ning voib-

olla ka ise sOna votta.
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Joonis 5. Mis teemad teid kdige rohkem huvitavad?

Kisitlusele vastajatel paluti hinnata, kuidas nad hindavad teemade valikut erinevate toimetuste
loikes. Selgus, et paberlehe lugejad andsid erinevate toimetuste teemavalikule kokku mérgatavalt
korgema hinnangu kui online'i eelistajad ning need, kellel selget eelistust vélja kujunenud ei ole
(joonis 6). Ligi pooled (48%) paberlehe eelistajatest hindasid teemade valikut kas kiillalt heaks voi
viga heaks. Online'i eelistajate seas oli sama néitaja 34% ning ilma selge eelistusega lugejate seas
36%. Samuti tuli ilmne vahe sisse kdige korgema hinnangu andjate seas: paberlehes oli neid 12%,

online'is vaid 2% ning vordselt lugejate hulgas andis parima hinnangu vaid 4%.

Samas néitasid paberlehe eelistajad ka kokkuvottes kdige suuremat kriitikat teemade valiku {ile, ent
seal ei kérisenud erinevused nii suurteks, jdddes paari protsendipunkti piiresse. On ndha, et
paberlehe eelistajatel on kdige selgemini oma hinnangud vélja kujunenud. Seda tdestab asjaolu, et
vaid 12% neist litles mone toimetuse lugude kohta, et ta ei loe seda iildse. Vorguviljaande
eelistajate hulgas oli selliseid vastuseid koguni kaks korda rohkem. See kdik niitab, et tiitipiline
Eesti Pdevalehe lugeja on paberlehe ndgu. Ei saa tdommata paralleeli keskmise paberlehe lugeja ning

keskmise online'i lugeja huvide, harjumuste ja suhtumise vahele.
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pigem internetist 24% 2| 11% 29% | 32% 21%
pigem paberlehest | 12% .3|°/o 34% | 36% | 12%
vordselt | 20% % 40% | 32% |49
Kokku | 18% *ﬁ‘ﬂfa 34% 33% | 6%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
O0- ei tea/ ei loe | 1- kehv/ ei ole lldse huvitav
O 2- kehvapoolne/ mitte eriti huvitav 0O 3- mdnikord huvitav/ ménikord mitte
m4- Uldiselt hea/ kdllalt huvitav @ 5- vaga hea/ vaga huvitav

Joonis 6. Lugejate hinnang teemade valiku kohta koikide toimetuste 16ikes

Kui vaadata erinevatele toimetustele antud hinnanguid eraldi, tulevad vahed eredalt vilja
arvamuskiiljele (joonis 7) ning Eesti uudistele (joonis 8) antud hinnangutes. Uldiselt hea vdi viga
hea hinnangu arvamuskiilje lugudele andis kokku 65% paberlehe eeclistajatest. Selgelt negatiivse
hinnangu vaid 7%. Online'i eelistajate hulgas kiitis teemade valiku samas heaks 44% vastanutest,
16% neist aga ei loe arvamuslugusid iildse. Ilma konkreetse eelistuseta grupp ehk kolmas
lugejagrupp jdi oma hinnangutes vahepeale: nende hulgas oli kiill vihem arvamustoimetuse
teemade valikut viga heaks kiitjaid, ent samas ei olnud ka mitte kedagi, kes oleks andnud kas

kehvapoole vai véiga kehva hinnangu.
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Joonis 7. Kuidas hindate teemade valikut arvamuskiiljel?

Seda, et paberlehe lugeja on ka paberlehe ndgu, kinnitavad aga veelgi paremini Eesti uudiste
teemade valikule antud hinnangud. Mitte {ikski paberlehe eelistajatest ei vastanud, et ta ei loe Eesti
uudiseid, ta ei leia nendes iildse mitte midagi huvitavat voi mitte eriti huvitavat (kolm kdige
»~norgemat® kategooriat). 36% neist pidas Eesti uudiseid mdnikord huvitavaks, 51% iildiselt
huvitavaks ning 13% viga huvitavaks. [lma konkreetse eelistuseta lugejate hulgas esines aga vaid
kahesugust ning kiillalt vOrdselt esindatud arvamust: 52% sonul on Eesti uudised monikord
huvitavad ning 48% sonul enamasti huvitavad. Kdige pessimistlikumad aga olid taaskord online'i
eelistajad, kellest 16% arvas, et Eesti uudised on kehvapoolsed, mitte eriti huvitavad. Lisaks iitles

5%, et ei tea vOi ei loe Eesti uudiseid.

Uks pdhjuseid, miks online'i eelistajad andsid Eesti uudistele ning edaspidi ka teiste toimetuste
teemade valikule madalama hinnangu, voib peituda selles, et online'i kiiljelt lihtsalt ei leita
paberlehe uudiseid iiles. Nagu teooriaosaski kirjutatud, peab online'i lugeja tdhelepanu vditma ning
lugema meelitama paarikiimne sekundiga, mis ta uudistekiiljel veedab. Kuna aga online'i esikiiljel
ei saa suuri ning tdhtsaid uudiseid vdga hésti vdlja méngida, siis on tdhelepanu voitmine tohutult

palju keerulisem kui paberlehe puhul.
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pigem internetist |5% 16% 34% | |
pigem paberlehest 36% | | |
vérdseltols 52% | |

Kokku 21’05‘* 39% | | |
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O 2- kehvapoolne/ mitte eriti huvitav [ 3- mdnikord huvitav/ mdnikord mitte

O 4- ildiselt hea/ kiillalt huvitav O 5- véaga hea/ vaga huvitav

Joonis 8. Kuidas hindate teemade valikut Eesti uudistes?

Kokkuvottes ei olnud mitte iihegi toimetuse puhul online'i eelistajad lugude valikuga rohkem rahul
kui paberlehe eelistajad. Veelgi drastilisemad vahed tekkisid nditeks sporditoimetuse todle
hinnangu andmises. Paberlehe eelistajatest andis spordiosakonnale iildjoontes kiitva hinnangu 60%,
online'l eelistajatest aga kdigest 24%. Kdikide toimetuste teemade valikule antud hinnangutest on

esitatud joonised lisas 3.

Sarnased erinevused tulid vélja ka konkreetsemast kiisimusest vastaja enda meelisteemade
kajastamise iile. Ligi 70% paberlehe eelistajatest vastas, et tema meelisteemad on kajastatud kas
ildiselt piisavalt vOi tdiesti piisavalt. 13% leidis, et meelisteemad on kajastatud enamvéhem
piisavalt ning viiendik, et voiks olla rohkem. Mitte keegi neist ei pakkunud varianti ,tdiesti
ebapiisavalt”. Online'i eelistajatest oli oma meelisteemade kajastamisega aga rahul vaid 31%
vastanutest. Seega on kaks korda rohkem paberlehe eelistajaid rahul enda meelisteemade

kajastamisega EPLis kui online'i eelistajad.

Vorreldes paberi eelistajatega erines koige rohkem ,,enamvidhem piisavaks®“ hinnanute arv —
online'is oli neid 39% ehk kolm korda rohkem kui paberlehe lugejate hulgas. See niitab, et online
alles kujundab oma lugejat vilja ning EPL Online'i toimetus peaks vOtma eesmairgiks kasvatada
iildiselt rahulolijate hulka enamvihem rahulolijate hulga arvelt. Pigem online'is EPLi lugeda
eelistav lugejagrupp oli ka ainus, kus vastati, et meelisteemad on kajastatud tdiesti ebapiisavalt,

selliseid vastuseid oli antud grupis 5%.
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Ilma konkreetse meediumi-eelistuseta lugejagrupp jéi oma hinnangutes kahe teise grupi vahele ehk
nii-6elda iileminekugrupiks. Huvitava tulemusena voib vilja tuua, et just selles grupis hinnati
meelisteemade kajastatust EPLis ebapiisavaks kdige vdhem. Kuna mdlemast meediumist EPLi
tarbivad inimesed puutuvad paratamatult suurema hulga informatsiooniga kokku, siis on ka mdneti

loogiline, et kokkuvdttes positiivseid hinnanguid oli nende seas rohkem.

pigem internetist 75% 26% | 39%
pigem paberlehelt 20% | 47% | 13% -
vérdselt, ei ole kindlati | % | 29% -

eelistust
Kokku [ 13% | 39% | 26% m

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mtaiesti piisavalt uldiselt piisavalt menam-vahem mwiks olla rohkem [Jtaiesti ebapiisavalt

Joonis 10. Kuidas on teie hinnangul teie meelisteemad lehes kajastatud?

Kisitluses uvuriti ka seda, kas lugejate hinnangul on Eesti Pdevalehe lood ladusad ja hdolpsasti
arusaadavad (joonis 11). Kiisitletavatel oli voimalik valida kolme variandi hulgast: tdiesti ladusad ja
hdlpsasti arusaadavad, enamasti on ja enamasti ei ole. Kdige rahulolevamad lugude ladususe iile
olid taas kord paberlehe lugejad. Igast viiest inimesest kaks iitles, et artiklid on tdiesti arusaadavad.
Online'i lugejagrupis oli sama protsent aga vaid 8, ilma eelistuseta grupis aga vahepealne 23.

Varianti ,,enamasti ei ole” pakkus taaskord vaid online'i lugejagrupp — neist arvas nii 5%.

Siinseid erinevusi pdhjustab tdendoliselt asjaolu, et paberlehe artiklid on ikkagi mdeldud ja
kirjutatud paberlehe formaati, kiiljendus- ning kujundusviisi arvestades. Tahes-tahtmata avaneb
nditeks sama uudist paberlehest ja sama uudist online'ist lugema asuva inimese ees hoopis teine pilt.
Paberlehes on artikli lugemine tehtud voimalikult holpsaks, pdhilugu toetab enamasti vdiksem
korvallugu, lugejale on abiks pildimaterjal ja/voi infograafikud ning kindlasti aitab ka see, et kogu
lugu on korraga nii-0elda silma ees. Online'i aga tdstetakse paberlehe lood lihtsalt timber,
infograafikud loetavad ei ole ning enamasti ei lisata isegi fotoallkirju, lisaks mdjub teksti ladususele

ka see, et ekraanil on korraga vaid vdike osa kogu loost.
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pigem internetist | 8% 87%

pigem paberlehelt 41%
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Joonis 11. Kas Eesti Pdevalehe lood on teie meelest ladusad ja hdlpsasti arusaadavad?

Uhes pievas kulutab esimesse lugejagruppi kuuluv vastaja Eesti Pdevalehe lugemisele enamasti alla

poole tunni. Vordselt 39% iitles, et kulutab alla 15 minuti ning 39%, et EPLi jaoks kulub péevas 15

kuni 30 minutit. Paberlehe eelistajatest aga koguni 71% mairkis, et pdevas kulub EPLi peale 15-30

minutit, alla 15 minuti pdevas loeb neist EPLi vaid 9%. Huvitaval kombel kulub iile poole tunni

pdevas kummaski grupis jimedalt 20% vastanutest. Seega kasutab suhteliselt suurem osa online'i

eelistajatest online'i eelkdige kiire info saamiseks ning ei kasuta seda pikemate analiiliside

lugemiseks ning teemadesse siiiivimiseks. Samas niitavad tulemused, et selline grupp EPLO

kasutajaid, kes just online'ist ka siilivimist ndudvamat materjalid otsib, on siiski juba vélja

kujunenud voi kujunemas. Kuigi kdigil vastajatel oli voimalus ka valida variant ,,rohkem kui tund

paevas®, ei valinud seda keegi.
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Joonis 12. Kui palju aega tavaliselt korraga kulutatakse Eesti Paevalehe lugemisele?

3.4 Paberlehe ja online'i lugude edetabelid

Tabelites 3 ja 4 on toodud 9.-11. aprilli Eesti Pdevalehe paberlehe lugude loetavuse edetabelid nii
paberviljaande kui ka online'i puhul. Kui mdlemad edetabelid korvutada, siis selgub, et esikiimnest
kattus vaid neli lugu. Perioodi kdige loetavam lugu paberlehes oli Eesti uudiste kiiljel ilmunud
Anneli Ammase uudis ,,Autokoolide tase langeb iga aastaga®, mida luges 36% paberlehe
eelistajatest. Online'ist luges sama uudist 35% inimestest ning seal saavutas antud uudis edetabelis

teise koha.

Paberlehest loetud artiklite esikiimnes oli vaid iiks lugu, mille loetavuse protsent ning koht oli
suurem online'is. Selleks oli uudis ,,Ilves selgitas venelastele Eesti ajalugu®. Online'is luges seda
uudist kaks protsendipunkti rohkem vastanuid kui paberlehest. Kogu esi 20 peale oli selliseid
artikleid veel vaid kaks, mida online'ist loeti rohkem kui paberlehest. Kdige suurem erinevus aga
ilmnes Tallinna kiilje uudise ,,Elevant Carl saab suurema maja“ loetavuse puhul. Kui paberlehest
luges seda kolmandik vastanutest, siis online'ist vaid 12%. Paberlehe kuuenda koha korvale sai
antud uudis online'i topis vaid 32. koha. Uldjuhul kehtis ka reegel, et mida rohkem edetabelis

allapoole, seda mirgatavamaks kujunesid vahed paberlehe ning online'i edetabeli vahel.
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Paberleht  Online  Ei Vastamata Koht
lugenudki online
loetavuse
topis
1 Eesti uudised:Autokoolide tase langeb iga aastaga 36% 34% 28% 3% 2
Eesti uudised:Alimentide maksustamine pahandab
2 Uksikema 36% 28%  36% 1% 6
Eesti uudised:Krasnodarska kula tdnaval Krimmis
kolab laste suus selge eesti keel (Reportaaz Krimmi
3 Eesti kllast) 34% 21% 45% 0% 12
Arvamus, Mihkel Raua kolumn:Need vanad
kirjanditeemad (laupdeval kirjutavad abituriendid
4 kirjandit) 33% 20% 45% 3% 13
Eesti uudised:llves selgitas venelastele Eesti ajalugu
(kokkuvdte presidendi online-intervjuust Venemaa
5 BBC-le) 33% 34% 32% 1% 3
Tallinn:Elevant Carl saab suurema maja
6 33% 12% 50% 5% 32
Eesti uudised:Peagi annab Tallinn veel kimme kool
7 erafirmadele 30% 28%  38% 4% 7
Meedia:Auhinnatud pressifoto pd&hjustab avalikku
g arutelu 30% 13%  55% 1% 28
Eesti uudised:Laane-Virumaal eksis talu juurde
g Paarikuune karupoeg 29% 20%  47% 4% 14
Eesti uudised:Saaremaal sindinud mees redutas
10 punkris koos Adolf Hitleriga 29% 20% 49% 39, 15
Eesti uudised:Uuring: iga neljas noor on sooritanud
11 Oigusrikkumise 29% 26%  43% 1% 8
Eesti uudised:lsad hiilivad elatise maksmisest
1 Korvale 28% 1%  30% 1% 1
Eesti uudised:Opikute kirjastajad surusid
13 ainendukogud t60st korvale 28% 17% 51% 4% 20
Arvamus, Aavo Koka kommentaar:Koosolekul voeti
14 noad valja (juhtimisteemaline) 26% 8% 64% 19, 46
Tallinn:UNESCO: Tulevane Eesti Raudtee hoone
15 rikuks vaate vanalinnale 26% 7% 64% 3% 49
Eesti uudised:Haruldane saatjaga kalakotkas Maria
16 joudis Aafrikast koju 259, 13% 58% 4% 29
Arvamus, juhtkiri:Palun kvaliteetselt! (Valitsusleppe
lubadusest ETV-le ja Eesti Raadiole rohkem
17 korrespondente) 24% 9% 62% 5% 40
Majandus:GoBusi bussijuhid nduavad uuest aastast
18 kuupalgaks 11 000 krooni 249, 29% 45% 3% 5
Arvamus, juhtkiri:Noorsugu ei ole hukas
19 24% 14% 58% 4% 24
Tallinn:Arheoloogid jduavad kaevetdddega peagi
20 Vabaduse valjaku parklasse 249, 12% 63% 19, 33

Tabel 3. Paberlehest loetud lugude edetabel

Edetabeli paremaks lahti mdtestamiseks tuleb vaadata, kuidas esimesed lood olid esile tdstetud

paberlehes. Paberlehe loetuim uudist ,,Autokoolide tase langeb iga aastaga“ asetati 10. aprilli lehes

36



4. kiiljele ehk méangiti tolle pdeva kdige tdhtsamaks uudiseks. Uudisele anti tugev viide ka esikiiljel,
kus oli reklaamlausena kirjas, et juhilubade buum ahvatleb voltssdidudppele. Ka suur, kuue veeru
laiune foto meelitas lugema. Samas on ka teema piisavalt huvitav, mida tdestas ka online'i

edetabelis saavutatud teine koht.

Kiillalt huvitav tulemus on uudise ,,Alimentide maksustamine pahandab iiksikema® asetumine
teisele kohale, kuna seda uudist ei reklaamitud vilja esikiiljel ega véartustatud kuidagi muud moodi

eriliselt.

Kolmandale kohale tuli Kristiina Viironi reportaaz ,,Krasnodarska kiila tdnaval Krimmis kolab laste
suus selge eesti keel“. Tegemist on kahel kiiljel asunud reportaaziga, mida illustreeris neli fotot ning
eraldi asukohajoonis. Seega on ka kiillaltki loogiline, et paljud lugejad selle reportaazi enda jaoks

avastasid.

Perioodi koige loetavam lugu online'is — uudis ,,Isad hiilivad elatise maksmisest kdrvale® - saavutas
aga paberlehes alles 12. koha. Huvitav on see, et just online'i kdige loetavam lugu saavutas ka
kokku koige korgema loetavuse protsendi. Seda uudist luges 41% kiisitlusele vastanutest online'ist,

paberlehe edetabeli edukaimat lugu luges aga 36%.

Lisaks tuli eredalt vélja, et online'ist loetakse médrksa enam majandusuudiseid kui paberlehest.
Paberlehes asetus niidelda edukaim majandusuudis ,,GoBusi bussijuhid nduavad uuest aastast
kuupalgaks 11 000 krooni alles 18. ning seda luges paberilt 24% vastanutest. Online'i edetabelis

mahtus aga esimese 11 hulka koguni kolm majandusuudist ning esi-viies oli neid kaks.

Paberleht Online Ei Vastamata Koht
lugenudki paberlehe
loetavuse
topis
Eesti uudised:lsad hiilivad elatise maksmisest
1 korvale 28% 41% 30% 1% 12
Eesti uudised:Autokoolide tase langeb iga aastaga
2 36% 34% 28% 3% 1

Eesti uudised:llves selgitas venelastele Eesti ajalugu
(kokkuvote presidendi online-intervjuust Venemaa

3 BBC-le) 33% 34% 32% 1% 5
Majandus:Uheksa muukeelset teenindajat kimnest

4 Jaid eesti keelega hatta 20% 30% 46% 4% 34
Majandus:GoBusi bussijuhid nduavad uuest aastast

5 kuupalgaks 11 000 krooni 24% 29% 45% 3% 18
Eesti uudised:Alimentide maksustamine pahandab

g Uksikema 36% 28%  36% 1% 2
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Eesti uudised:Peagi annab Tallinn veel kiimme kool

7 erafirmadele 30% 28%  38% 4% 7
Eesti uudised:Uuring: iga neljas noor on sooritanud

g Oigusrikkumise 29% 26%  43% 1% 11
Sport:Marko Asmer kihutas Inglismaal esimeseks

9 20% 26% 53% 1% 36
Tallinn:Noortele motorollerijuhtidele algas kevad

10 tdnavu dnnetusterohkelt 200, 259 519 19 26
Majandus:Pensionile tahab eestlane jaada alla 60-

11 aastaselt 22% 24%  51% 3% 32
Eesti uudised:Krasnodarska kula tdnaval Krimmis
kolab laste suus selge eesti keel (Reportaaz Krimmi

12 Eesti kilast) 34% 21% 45% 0% 3
Arvamus, Mihkel Raua kolumn:Need vanad
kirjanditeemad (laupdeval kirjutavad abituriendid

13 kirjandit) 33% 20% 45% 3% 4
Eesti uudised:Laane-Virumaal eksis talu juurde

14 Paarikuune karupoeg 29% 20%  47% 4% 9
Eesti uudised:Saaremaal siindinud mees redutas

15 punkris koos Adolf Hitleriga 29% 20% 49% 3% 10
Arvamus, Henn Ka&ariku arvamuslugu:Demokraatia
voimalikkusest Eesti Vabariigis (arutlus

16 demokraatiast kui rahva vdimust) 16% 20% 63% 1% 48
Arvamus, Agu Uudelepa arvamuslugu: Kas minna
propagandasodtta voi mitte? (propagandasodjast

17 Venemaaga) 22% 18% 58% 1% 28
Eesti uudised:Tamkivi: Natura alad on ebaolulised

18 20% 18% 57% 5% 37
Vélismaa:Venemaal seljatab usk opositsiooni
(Jaanus  Piirsalu  reportaaz  Ulestdusmispiiha

19 ristikaigust Moskvas) 13% 18% 66% 3% 56
Eesti uudised:Opikute kirjastajad surusid

20 ainendukogud t60st korvale 28% 17% 51% 4% 20

Tabel 4. Online'ist loetud lugude edetabel

Jooniselt 13 selgub, et kdigi lugejagruppide peale kokku lugesid vastajad kolme pdeva jooksul

keskmiselt 22,8 lugu. See keskmine arv kajastab ka {isna reaalselt tegelikku seisu, sest ka mediaan

oli 23 lugu. Kaugelt kdige aktiivsemad lugejad olid paberlehe eelistajad: nemad lugesid keskmiselt

29,2 lugu. Online'i eelistajad aga lugesid ligi kaks korda vihem paberlehe artikleid ehk keskmiselt

15,7 lugu. Ilma konkreetse eelistuseta lugejad aga 22 lugu. Siit ilmneb ka pdhjus, miks iilal toodud

edetabelites saavutasid samal positsioonil asunud paberlehest loetud lood keskmiselt 5

protsendipunkti vorra kdrgema reitingu.
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Pigem internetist Pigem paberilt Vordselt Koik vastajad

Joonis 13. Mitut lugu vastajad lugesid

Naiivne oleks arvata, et koik online'i eelistajad lugesid koiki lugusid just internetist voi et koik
paberlehe eelistajad lugesid koiki lugusid kindlasti paberlehest. Mdlemast grupist luges vaid
vastavast meediumist kdiki lugusid umbes kaks viiendikku kiisitletutest. Ule kiimnendiku paberlehe
eelistajatest luges aga koik lood hoopiski online'ist. Himmastavalt {ihtlaselt jagunesid aga kolmanda
lugejagrupi tulemused. Kui 19% luges koik lood internetist, siis tdpselt sama paljud lugesid ka koik
lood paberilt. 10% luges enamuse lugudes internetist, ent jéllegi tiapselt sama paljud lugesid ka
suurema osa lugudest paberlehest. Ning vahepeale jai 38%, kes luges vordselt nii online'ist kui

paberlehest.
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Joonis 14. Kust vastajagrupid lugusid lugesid

3.5 Eesti Paevalehe toimetuse teadlikkus kahe meediumi lugejate
erinevustest ning nende poéhjustest

Selleks, et teada saada, millest voivad tekkida loetavuse erinevused paberviljaannet ning online'i
vorreldes ning kuidas erinevad paberlehe ja online'i prioriteedid lugude esile tdstmisel, viis t60
autor 1dbi ekspertintervjuud Eesti Pdevalehe peatoimetaja Lea Larini ning EPL Online'i

peatoimetaja Aivar Pauga.

., EPLI tiitiplugeja on intelligentne, haritud, hdsti teeniv, maailma vastu huvi tundev, palju muud
meediat tarbiv, palju raamatuid ostev inimene. Me peame seadma oma artiklite ja lehetegemise
puhul sihtmdrgi sellele, et meie lugeja ei oota meelelahtust. Ta on pigem konservatiivne, ta tahab

saada stivaiilevaadet maailma ja Eesti asjadest. “ (Larin 2007)

Siinkohal tuleb maérkida, et Larin pidas EPLi tiiliplugejana silmas paberlehe tiiiiplugejat.
Stivaintervjuudest selgus, et erinevalt paberlehe lugejaskonnast ei ole online'i lugejaskonda
pohjalikult vuritud. EPLO peatoimetaja Aivar Pau hinnangul on tiilipiline online'i lugeja reeglina
kontoritootaja, kes tuleb hommikul t66le, 166b arvuti lahti ja vaatab, mis erinevad uudistekanalid

pakuvad (Pau 2007). Pau sonul kinnitab seda ka kogutud statistika.
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Kuigi vastavaid uuringuid ei ole varem EPLis tehtud, ei usu Larin, et tiiipiline online'i lugeja
sarnaneks tiiiipilise paberlehe lugejaga. ,,Uhest kiiljest ma tahan toetuda maailma kogemusele,
teisest kiiljest avaldada arvamust, /---/ et paberviljaande ja vorguviljaande lugejaskond ei kattu,
vaid kuskil keskel on nagu iihisosa ja kummalgi pool on siis ddred inimestest, kes tarbivad ainult

paberviljaannet, ja inimestest, kes tarbivad ainult vorguviljaannet. (Larin 2007)

Sarnane jaotus tuli véilja ka kdesolevast uuringust, et lugejad jaotuvad suhteliselt vordselt kolmeks:
paberlehe eelistajad, online'i eelistajad ning iihisosana grupp, kes eelistab mdlemat meediumit

vordselt.

Tuleb arvestada sellega, et kui paberlehe lugeja kujunebki vélja pelgalt paberlehe artikleid lugedes
ning nende vahetus mojusfédiris olles, siis online'i puhul on lugejat mojutavaid tegureid rohkem.
Lisaks paberlehe peegelpildi pakkumisele pakub online ka iga pdev kiimnete kaupa oma uudiseid,
fotorepotaaZe, niiiid juba ka videoklippe. Lisaks vahendab EPLO niiteks TV3 Seitsmeste Uudiste
teleuudiseid, pakub rubriiki ,,lugejalt lugejale” jne. Seega, kuigi paberlehe lood on {iks tihtis osa
kogu EPL Online'i siisteemist, on see siiski vaid iliks osa paljudest. Ka Larin rohutas, et online'i

mairksa laiemate voimaluste tttu eeldab ta, et online'i lugejad on laiema profiiliga.

»Online spetsiifikast tulenevalt pohiline eesmdrk on ju toota kiiresti kvaliteetseid uudiseid, mis
tihendab seda, et potentsiaalis unikaalse uudise eluiga on liihike. Me piitiame koiki lugejaid, mitte
ainult selliseid, kes eelistavad justnimelt EPL paberviljaannet. Ja lisaks onlines me suudame
pakkuda ka teistsuguseid platvorme, mis paberlehes pole voimalikud. Me oleme suutelised pakkuma
videoid, me oleme suutelised lugejate kommuuni kaasa haarama, pakkudes neile voimalust kaasa
liitia EPLO sisu tootmises. Ma arvan, et see lugejaskond on oma profiililt laiem. Seal on igasuguste

inimeste esindajaid. ** (ibid)

Larini jutust jdi kdlama, et vorguvéljaandes ja paberlehes paberlehe lugude lugemise intensiivsus on
tema hinnangul erinev, kuna kaasa méingivad molema platvormi spetsiifikad. ,,Paberlehe vdiljaande
spetsiifika voimaldab lugeja tihelepanu tommata, lugu teha atraktiivseks mitmete momentidega,
mis internetis ei ole voimalik. Paberlehe tiitipilised sisendid artiklisse, mis kutsuvad lugema on
atraktiivne pealkiri, siis pildimaterjal — olgu siis graafiline illustratsioon, foto voi pulloudid. /.../
Olen vastupidi tdiesti veendunud, et internetis peab inimene otsuse langetama, kas artikli pealkirja
Vvoi siis teinekord - kui on internetis kuvatud kohe ka liid — juhtloigu jdrgi, et internetis langetab

inimene otsuse peamiselt atraktiivse pealkirja jdrgi. Kaasa mdngib siis ka voimalikult atraktiivne
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liid, mistottu kujuneb ilmselt see loetavuse edetabel erinevaks sellest, mis on paberlehes viga

tarbitud artiklid. ** (Larin 2007)

Nagu tilalpool toodud tulemustest ka selgus, pidas Larini oletus paika: paberlehest loeti lugusid
tdepoolest mirgatavalt rohkem kui online'ist. Samas ei saa antud t66 pohjal teha kindlaid jéreldusi,
miks see nii on. Selleks oleks vaja 1dbi viia edaspidised uuringud, mis aitaks vélja selgitada, mis
konkreetselt mojutab iihte voi teist artiklit lugema. Siinkohal voiks kone alla tuua néiiteks

stivaintervjuud lehelugejatega vahetult pérast lehenumbri lugemist.

Uks pdhjus, miks online'ist vihem lugusid loetakse, on tdenioliselt see, et online'i avakiiljel
maingitakse suurelt vélja vaid iiks uudis. Samuti ei piisi paberlehe lood online'is avakiiljel kaua,
kuna hommikul alustatakse teiste véljaannete referecerimisega ning pdevapeale tuleb samuti suur
hulk online'i enda toimetuse toodetud uudiseid. Fotoruum on eraldatud ainult iga rubriigi
esiuudisele ning seegi ruum on véga kitsas ning fotod tihti kadreerimata. Seega peavad lugejad
artiklite leidmiseks nédgema rohkem vaeva kui paberlehe puhul ning kui pealkiri ei ole piisavalt

ahvatlev, siis ei pruugi suurem osa neist aega raisata, et pealkirjale vajutades rohkem infot saada.

Larin t01 siivaintervjuus vélja, et online'is on unikaalse uudise eluiga vdga véike, vaid minutite
pikkune. Seega ei saagi eeldada, et paberlehe kdva uudis piisiks online'is terve pdeva avakiiljel
kdige tdhtsama loona. EPLO toimetuse t60 ndeb ette iga tunni jooksul uue avauudise leidmise ja

iiles riputamise.

Lvalik, mis on vorguviljaandes avalugu voi pealugu, need kriteeriumid iseenesest on sarnased
ajalehe avaloo valikuga. Peab olema mida eksklusiivsem seda parem, ma iitlen kohe, kuigi uudise
eluiga internetis on loetavam vaid minutites, kuni konkurendid selle dra kopeerivad. Selle moju

ulatus, olulisus, teema tdhtsus. Valikuprintsiip ei erine paberlehe valikuprintsiibist. “ (Larin 2007)

Ka EPLO peatoimetaja Aivar Pau vastustest ilmnes, et online'i pdhieesmérk vorreldes paberlehe
uudistetoimetusega on iildjoontes sama — toota kuumi uudiseid (Pau 2007). ,,Erinev on uudisele
ldhenemine - meie jaoks on primaarne operatiivsus, paberleht liheb asja lahkamisega rohkem

suvitsi, vaatab kaugemale, pakub kohati ka autori arvamusi. ** (ibid)

Ka siit 1ahtub, et kuna online'i jaoks on primaarne operatiivsus, ei jdeta paberlehe uudistele just liiga
palju aega avakiiljel ,,laiutada“. Seda kinnitab tsitaat Pau intervjuust: Samas moédub moni tund ja

virsked pdevauudised liikkavad lehelood tagaplaanile.
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Moneti vastuoluline on see, et Pau sonul praktiliselt ei juhtu, et online'i toimetuse meelest kdige
tdhtsamad lood ei ole samad, mis paberlehes kdige tihtsamaks méngitud on. ,,...hommikuti on ikka
paberlehe tihtsad lood koik ka meie tihtsamate uudiste hulgas. Viga palju soltub sellest, mida
teised lehed teevad, moni refereering voib ka sealt esiplaanile tousta.” (Pau 2007) Kuid nagu

iilalpool deldud, liikkavad vérsked paevauudised paberlehelood iisna kiiresti avakiiljelt minema.

Aivar Pau sonul otsustab selle, milline on antud hetke tdhtsaim uudis, péevatoimetaja.
»Pdevatoimetaja otsustab seda pidevalt. Tdhelepanu juhtimiseks on tegelikult ainult iiks viis - tosta
ta lehe etteotsa ndhtavale kohale. Jilgime sealjuures vaistu, pdevakajalisust ning lisaks saame
pidevalt vaadata, kui palju iiks voi teine lugu lugejaid kogub - ka selle alusel tostame esialgu
tagaplaanile jddnud lugusid ettepoole. Lisaks saame tdhelepanu juhtida uute lugude kiilge eelmisi

samal teemal tehtud lugusid sidudes. “ (Pau 2007)
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4.Diskussioon ja jareldused

Kiesoleva bakalaureusetod eesmirk oli vilja selgitada, kuidas eristuvad tiksteisest Eesti Pdevalehe
paberviljaande lugejad ning online'i lugejad. Lisaks nendele kahele grupile tekkis t66 kaigus veel
ka kolmas lugejagrupp ehk need, kellel ei ole kindlat eelistust, kumba meediumi kasutada. Lisaks
uuris t60 autor, kui palju paberlehe jaoks toodetud lugusid loetakse pabervéljaandest ja kui palju

online'ist ning millest vdivad loetavuse erinevused tekkida.

Selgelt joonistus vélja kolm lugejagruppi: esimene grupp ehk need, kes eelistavad EPLi lugeda
online'is, teine grupp ehk need, kes eelistavad paberlehte ning kolmas grupp ehk need, kellel ei ole
kindlat eelistust vdlja kujunenud. K&ik grupid jdid ligildhedaselt samasse suurusjarku, moodustades
iildvalimist vastavalt 33%, 40% ja 27%. Seega on ndha, et kardetud internetimeedia pealetung, mis
vana meedia ehk antud juhul paberlehe vilja s66ks, ei ole vihemalt veel toimunud. Paberlehest
eelistab uudiseid lugeda veel rohkem inimesi kui internetist. Samas tuleb nentida, et kahe grupi
suuruse vahe ei ole lildse mitte suur ning kuna varem analoogilisi uurimusi 14bi viidud ei ole, siis on

ka keeruline delda, milline on trend.

Samuti peab arvestama, et ei saa tdmmata konkreetset eraldusjoont paberlehe lugejate ning online'i
lugejate vahele, kuna toimub aktiivne erinevate meediumite ristkasutamine. Selliseid inimesi, kes
iitlesid, et nad online'i ei kasuta mitte kunagi, oli kogu grupist vaid 2%. Neid, kes aga paberlehte ei

loe mitte kunagi, oli kiill mdnevorra rohkem ehk 5%, ent sedagi on vihe.

Uks tidhtsamaid kiisimusi seisneb selles, mis suunas liigub grupp, kellel ei ole kindlat eelistust
kujunenud. Kas grupi suurus on piisiv voi kahaneb see kas iihele voi teisele poole? On raske
uskuda, et kolmas grupp hakkaks kalduma paberlehe poole, sest selleks peaksid nad online'is
millegi parast pohjalikult pettuma. Lisaks tuleb arvestada, et ega paberlehe toimetused ning online'i

toimetus omavahel lugejate parast ei vaitle.

T66 autori hinnangul on tdendoline, et just kolmas lugejagrupp hakkab edaspidi kasvama, kuna nii
paber kui ka online tdiendavad teine-teist teatud punktides. Nagu ka Eesti Pdevalehe peatoimetaja
Lea Larin ekspertintervjuus vélja toi: ,, Ajalehtede tulevikuosas on maailmas tinu interneti teisele
tulekule ddrmine optimism. Pigem ndhakse ja nden ka mina seda, et vorguviljaannete tugevus ja
suur lugejaskond, video- ja hddlplatvormid, mida on véimalik pakkuda, toetavad brdndi. Loppude
lopuks on meie pohivddrtus brdind Eesti Pdevaleht ja see, mil moel lugeja ja mis tehnilise baasi

pealt meie pohi businessi saab ehk infot, ei ole iildse oluline. Usutakse, et vorguvdiljaanne
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suurendab ajalehtede lugejaskonda tervikuna, toovad juurde uusi lugejaid uutest polvkondadest.
Muudavad kaubamdrgi tuntumaks. Pigem maailmas on éeldud seda, et need, kes keskenduvad
ainult paberviljaandele, nende puhul on oht kaubamdrgile suur.” (Larin 2007) Larin lisas, et
pigem voib paberlehele ohtlikuks saada kojutellitava ajalehe majandusmudel, kuna lehe kitte

toimetamine muutub tha kallimaks.

Seega peaks olema EPLi toimetuse eesmirk to6tada suunas, et kahe kindla eelistusega grupi korval
ei oleks kolmanda grupi tunnuseks see, et neil pole kindlat eelistust, vaid hoopis see, et nende
eelistus oleks mdlemad meediumid korraga. Ehkki vastavat kiisimust uuringus osalejatele ei
esitatud, vdib jireldada, et kolmas lugejagrupp koosneb iildistades kahest osast. Uhelt poolt
kuuluvad sinna gruppi need, kes loevad sagedasti (tihemini kui kord nédalas) nii paberlehte kui ka
online'i. Sellised inimesed pddrduvadki online'i tdenidoliselt selleks, et otsida tdiendust paberlehest
loetule nditeks kommentaaride ndol, voi jélgida, kuidas moni siindmus péeva jooksul edasi areneb.
Selline auditoorium on t66 autori hinnangul just see, mille suurendamise nimel leht tugevalt

tootama peaks.

Teiselt poolt kuuluvad aga nii kolmandasse kui ka esimesse gruppi need, kes satuvad nii paberlehte
kui ka online'l lugema pigem juhuslikult. Kui ette juhtub voi meelde tuleb, siis loetakse-vaadatakse,
aga slisteemselt ja regulaarselt lehele tihelepanu ei pdorata. Seda tdestab asjaolu, et esimesest
lugejagrupist 39% ning kolmandast grupist 19% kulutavad EPLi lugemisele korraga aega alla 15
minuti. Paberlehe eelistajate puhul oli sama protsent kdigest 9. Kiill aga ei erine kolme grupi puhul
markimisvéérselt nende hulk, kes korraga loevad lehte iile 30 minuti. Jéarelikult on paberlehe

eelistajate lugejagrupp oma olemuselt homogeensem kui iilejadnud grupid.

Samas tuleb lehe toimetusel ka vaeva ndha selle nimel, et online'i eelistajad votaks piltlikult Geldes

iile paberlehe lugejate arvamused ja hinnangud. Praegu erinevad need péris suurel mééral.

T66 raames ldbi viidud kiisitluse tulemused voimaldavad jidreldada, et kui Eesti Pédevalehe
paberlehel on vilja kujunenud omanioline lugejaskond, siis online'il sellist veel ei ole. Kindlasti
saab seda pohjendada ajaloolise taustaga. Paberviljaande traditsioon on aastakiimnete vanune ning
kaasaegne Eesti Pdevaleht on piisinud ilma suuremate sisuliste muutusteta samuti aastaid. Eesti
Pédevaleht Online on kiill ka juba {ile kiimne aasta vana, ent alles pracgu hakkab ta votma oma
ilmet.1990ndate aastate keskel alustanud pelgast paberlehe peegeldusest internetist on 14bi aastate
vilja kasvanud midagi mérksa laiemat. Lisaks paberlehe artiklitele to6tab ka online'i enda toimetus,

mis ei kirjuta pelgalt pressiteateid iimber, vaid toodab ka originaaluudiseid. Online'i haare on laiem
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kui pelgalt ajakirjanduslike tekstide vahendamine: pakutakse videoklippe, haaratakse lugejaid kaasa
sisu tootmisse (rubriik ,,Lugejalt lugejale®), lisaks on olemas erinevat sorti meelelahutust alates su-
doku méngudest kuni e-kaardi saatmise vdimaluseni. See koik tdhendab, et ka kasutajaskond, mis
sellel kiiljel tekib, on tunduvalt laiema profiiliga kui paberlehe lugejate seas, sest paljude jaoks ei

pruugigi peamiseks pohjuseks lehekiilje kiilastamisel olla ajakirjandusliku info otsimine.

Seetottu on ka kiillalt loogiline, et paberlehte hindav auditoorium tunneb just uudiste, reportaazide
ja muude artiklite vastu mérksa suuremat huvi kui online'i eelistajad. Tulemustest selgus, et kui
teine lugejagrupp luges kolmepédevase uurimisperioodi véltel keskmiselt 29,2 lugu (mediaan 28),
siis online'i eelistajad vaid 15,7 (mediaan 15). Paberlehe eelistajate ligi kimme lugu péevas on viga
tugev tulemus, mida kinnitab asjaolu, et EPLi peatoimetaja oleks rahul, kui loetaks kuus lugu
pdevas. Tegelikult iiletas ka online'i eelistajate sama tulemus peatoimetaja ootusi, kuna kéesolevas

t00s uuriti ainult paberlehe lugude lugemist. Online'i enda toodang jéi kiisimustikust vélja.

Paberlehe eelistajaid huvitab mirksa laiem valik teemasid kui online'i eelistajaid. Vaid
majandusuudiste puhul jdi paberlehe eelistajate huvi viiksemaks kui esimesel lugejagrupil,
iilejadnute puhul aga oli paberlehe grupi huvi kuni 15% korgem. Seda, et online'i eelistajad on
véljaandega mérksa ndrgemalt seotud, niitasid ka nii teemade valikule antud hinnangud, vastaja
lemmikteemade kajastamisele antud hinnangud, EPLi lugude ladususele antud hinnangud ning
lugemisele kulutatav aeg. Kdigi nimetatud punktide puhul andsid selgelt parema vastuse paberlehe
eelistajad, vordse eelistusega grupp jéi vahepeale ning online'i eelistajate hinnangud olid koige

karmimad.

Kisitluse tulemusena valmis reaalne edetabel, kui palju ja milliseid paberlehe lugusid loetakse
paberlehest ning kui palju loetakse samu artikleid online'ist. Selgus, et kahe meediumi niinimetatud
edetabelid erinesid kiillalt suures ulatuses. Nditeks paberlehe edetabeli esimese kiimne loo hulka
kuulus kaks artiklit, mis online'is jéid alles 30. koha piirile. Esikiimnest kattus iildse vaid neli lugu
ning vaid iiks uudis saavutas tdpselt sama koha. Online'i edukamaks looks kujunes aga uudis ,,Isad
hiilivad elatise maksmisest korvale®, mis paberlehes tuli alles 12. kohale. Teise isedrasusena tuleb
vilja tuua, et online'i edetabelis mahtus viie loetuma loo hulka koguni kaks majandusuudist,

paberlehe edetabelis jdi parim majandusuudis aga alles 18. kohale.

Kui vorrelda kahte kujunenud edetabelit kohtade kaupa, siis ilmnes, et samal kohal asunud lugu
luges paberlehes keskmiselt umbes 5% rohkem inimesi kui vastaval kohal olnud lugu online'is.

Sellest jdreldub, et online'is loevad inimesed keskmiselt vihem paberlehe lugusid kui loetakse
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paberlehest. Sama tdestas ka hilisem andmete analiiiis, mille jargi loeti kolme pdeva jooksul
paberlehest keskmiselt 29 lugu, ent internetist vaid 15. Seega seisab lehetegijate ees ka kiisimus,
kuidas meelitada online'i kasutavaid inimesi lugema rohkem artikleid. Ekspertintervjuudest selgus,
et iiheks voimaluseks on paberlehe uudistele online'i keskkonnas anda uus pealkiri ning liid, mis
muudaks artiklid iihelt poolt otsingumootoritele mérksa sdodavamaks ning teiselt poolt meelitaks

inimesi rohkem lugema. Samas on olemas ka lihtsamaid ja kergemaid viise.

To6 autori seisukoha jdrgi tulekski alustada just lihtsamatest sammudest: nditeks serveerida
uudiseid online'is sarnaselt paberlehega. Praegusel hetkel on palju arenguruumi néditeks epl.ee
avalehel fotode kasutamises. Kui samm avalehelt edasi minna, siis paberlehe lugude juurde
pannakse online'is kiill samad fotod, mis paberilgi ilmusid, ent enamasti on fotod ilma allkirjata.
Kui artikli juurde on lisatud graafik, pannakse see looga kaasa ka online'i, ent reaalselt graafikult
mingit infot vidlja lugeda on online'is sisuliselt voimatu, kuna graafiku mddtmed on selleks liiga

viiksed.

Tahtis on aspekt, et online'is kaob suurem osa paberlehe artiklitest kiiresti nii-6elda pildilt. Kui
arvestada, et inimesed otsustavad, mida lugeda, tihti just avakiilje jirgi, siis on tdenéoline, et nad
suurt osa enda jaoks huvitavaid artikleid ei leiagi iles. Avakiiljele aga liiguvad hommikuti kiillalt
kiiresti teiste lehtede tdhtsamate wuudiste refereeringud ning seejdrel juba virskemad
pievasiindmused. Lugejaid jddvad koguma ainult kdige tugevamad lood, mis leitakse iiles avakiiljel

olevast enimloetud lugude nimistust. Sellele viitasid oma intervjuudes nii Larin kui ka Pau.

Huvitav on edaspidi jdlgida, kuidas hakkab muutub Eesti Pdevaleht Online’i kiilastatavus.
Kiesoleva t60 kirjutamise hetkel esines kaks mérkimisvédrset siindmust, mis mdlemad méngivad

online’i arengus markimisvaarset rolli.

Uhelt poolt aprilli 16pu ja mai alguse rahutused Tallinnas ning Ida-Eestis koos pronkssdduri
teisaldamisega Tonisméelt Kaitsevde kalmistule. Nagu varem ka viidatud, tousis sellel ajal epl.ee
kiilastatavus umbes poole vorra ning serverite ummistuse tdttu jooksis lehekiilg maha. Pirast
rahutuste 16ppemist ning teema fookusest langemist on kiilastajate arv kiill monevorra langenud, ent
mai 1opuks on see jaddnud pidama umbes 170 000 piiri peal. Seega on kiilastajaid igal nédalal
viahemalt 30 000 rohkem ning EPLi iilesanne on muretseda selle pdrast, et see number endisele

tasemele (umbes 140 000) ei langeks.
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Teiseks vottis EPL Online paar paeva peale rahutuste algust kasutusele uue kujunduse, mis samuti
mingib oma osa lugejate meelitamisel. Avakiiljel on senisest vihem jédetud ruumi suurte uudiste
vélja mingimiseks ning mérksa tihtsamale kohale on tdstetud arvamuslood. T66 autori isiklikul
hinnangul on uus kujundus muutnud kiiremaks paberlehe teemade liikkkumist tagaplaanile ning
tédhtsustab rohkem online’i toimetuse enda t66d. Teiselt poolt on aga avakiiljelt niilidsest lihtsam

leida iiles paberlehe lugusid, mille tarbeks on loodud eraldi rubriik.

Kui lisada siia juurde ka fakt, et online’i enda artiklite tootmise maht kasvab alatasa (viimased
muutused: Pdevaleht Comment rubriigis ilmuvad online-toimetuse toodetud arvamuslood, sisse
ostetakse Reutersi videoid jne), siis on lehe kiilastajal ees umbes poole suurem valik erinevaid
lugusid kui pelgalt paberlehe lugejal. See muudab iihelt poolt lugejate valiku keerulisemaks ning
raskendab ka eeldatavalt suuremat kaalu omavate paberlehe lugudeni joudmist, ent teiselt poolt
jitab lugejale suurema valikuvabaduse. Kiillap peab varsti hakkama mdtlema kiisimuse iile, kui
suur maht online-kiiljel on piisav ja tuleb ette vaadata, et epl.ee ei hakkaks uppuma iseenda

toodangusse.
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Kokkuvote

Kéesoleva bakalaureuset60 eesmirk oli uurida, kui palju loetakse Eesti Pdevalehe paberlehe
artikleid paberlehest ja kui palju online-keskkonnast. Lébiviidud kisitluse tulemusena tekkinud
edetabelite paremaks tolgendamiseks selgitas t60 autor vilja, millised lugejagrupid ldhtuvalt
meediumi kasutamisest on tekkinud ning mille poolest need erinevad. Lisaks viis t66 autor 1abi kaks
ekspertintervjuud — Eesti Pdevalehe peatoimetaja Lea Lariniga ning Eesti Pdevaleht Online'i
peatoimetaja Aivar Pauga. Intervjuud aitasid selgitada tausta, kuidas lehe toimetus korraga kahes
meediumis lugejate huvi piiliab ning millised on paberlehe ja online'i toimetuste ndgemused oma

lugejast.

Kisitlusest tuli selgelt vélja kolm iseseisvat lugejagruppi, kuhu vastanud jaotusid kiillaltki vordselt.
Esimesse gruppi kuulusid vastajad, kes eelistavad Eesti Pdevalehte tarbida pigem interneti kaudu.
Teise gruppi kuulusid need, kes eelistavad Eesti Péevalehte lugeda paberlehest ning kolmandasse
need, kellel ei ole selget eelistust {ihe voi teise meediumi suhtes vélja kujunenud. Selgus, et kdige
positiivsemaid hinnanguid Eesti Pdevalehe erinevate toimetuste todle ning kogu lehele andsid
paberlehe eelistajad, kodige vihem positiivsemaid aga online'i eelistajad. Kolmas lugejagrupp jéi
enamasti kahe eespool nimetatu vahele. Sellest jareldas t60 autor, et kui paberleht on suutnud vilja
kujundada enda-ndolise lugejaskonna, siis online seda veel suutnud ei ole. Lisaks néitasid
tulemused, et paberlehe lugejat ja online'i lugejat ei saa kindlasti mitte hdlmata iihiste nimetajate

alla, kuna tegemist ei ole homogeense auditooriumiga.

Mairkimisvddrne erinevus tuli ka vélja selles, kui mitut artiklit ihe v3i teise meediumi eelistajad
keskmiselt loevad. Kui paberlehe eelistajad loevad péevas keskmiselt kiimme uudist, siis online'i
eelistajad vaid napid viis artiklit. Kolmanda lugejagrupi tulemus jii taas kord kahe eelmise

vahepeale.

Kiisitluse tulemusel valmis kaks edetabelit 9.-11. aprilli Eesti Pdevalehe paberlehes ilmunud
artiklite loetavuse kohta. Esimeses edetabelis reastati artiklid loetavuse jérgi paberlehes ning teises
edetabelis samad artiklid loetavuse jargi vorguviljaandes. Selgus, et edetabelid kattusid
hdmmastavalt vihe. Vaid neli artiklit mahtus molema edetabeli esimese kiimne hulka. Samas
online'i esimeseks tuli uudis, mis paberlehes saavutas 12. koha. Paberlehe esikiimnes oli aga kaks

lugu, mis online'is jdid alles 30. koha piirimaile.
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Kisitluse tulemused niitasid, et eeldus, et online'i eelistaja loeb lehte vaid internetist ning paberlehe
eelistaja vaid paberlehest, ei pea kaugeltki mitte paika. Kiillalt suurel mééral toimub meediumite
ristkasutus ning téhelepanuta ei saa jétta kolmandat lugejagruppi, kes tarbivad kiillalt aktiivselt
molemat leheversiooni. Just kolmanda lugejagrupi suurendamises ning aktiviseerimises nédeb t60

autor lehe toimetuse tiht suuremat eesmarki.

Intervjuudest lehe juhtidega selgus, et online'i auditooriumi pole seni pohjalikumalt uuritud.
Uldiselt liksid kiesoleva t6d tulemused kokku intervjueeritavate ettekujutustega. Lisaks tdid
intervjueeritavad védlja pdhjuseid, mille poolest erineb lugeja lugema meelitamine paberlehe ja
online'i puhul. Online'is on lugejate meelitamiseks vdimalusi kasinalt: peale atraktiivse pealkirja
aitab kaasa ka néiteks loetavuse edetabelite reaalajas kajastamine. Paberlehes on vdimalused aga

laiemad: alates pealkirjast kuni fotode, graafikute ning esiletdstetud tsitaatideni.

Kui EPLi peatoimetaja Lea Larin litles, et ta oleks rahul, kui tihest lehenumbrist loeks paberlehe
lugeja 1dbi kuus lugu ning online'i lugeja viis kuni kiimme lugu, siis kiisitluse tulemused néitasid
paremat seisu. Paberlehe eelistaja luges keskmiselt kiilmme lugu ning online'i lugeja viis. Siinkohal
tuleb maérkida, et Larini hinnang online'i loetavuse kohta sisaldas ka online'i toimetuse enda

toodangut, mida antud t66s ei uuritud.

Kuna varem ei ole t60 autorile teadaolevalt uuritud sama véljaande erinevate keskkondade lugejate
isedrasusi, siis on antud t60 olulise tdhtsusega. ToO autor loodab, et sama suuna uuringuid
jétkatakse ka edaspidi, mis annaks vOimaluse vaadelda lugejagruppide suuruse ja eelistuste
muutumist ajas. Autori seisukoht on, et online'i lugejaskond pole veel tdiel médral vilja kujunenud

ning seetdttu voib ldhiaastatel toimuda huvitavaid muutusi.
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Summary

The main objective of the present thesis “The Readability of Eesti Pdevaleht on paper and Online
Edition in the Age Group 20-40” was to find out whether the articles most read on paper are also
most popular on the online edition. The diploma paper also tried to characterise the different types

of readers based on the readers’ preference of medium.

The following research questions were posed:
1.How does the readability of stories differ among paper and online media?
2. What are the differences between a typical online reader and paper reader?
3. What may cause the differences of readability?
4. What are the different priorities of the editorial boards of the paper version and online edition

when playing out stories?

The author performed a survey where 200 online users and the same amount of paper subscribers
were asked to participate. The total of 114 of the respective age group responded. The survey
included the headlines of three different editions (April 9 to April 11, 2007) which helped to
compose readability charts. Also expert interviews with the Editor-in-chief of Eesti Pdevaleht and

the Editor-in-chief of Eesti Pdevaleht Online were carried out.

It became apparent that there are three clearly distinguishable reader groups of Eesti Péevaleht:
firstly, readers who prefer online, secondly, readers who prefer paper and thirdly, readers who do
not have a specific preference. All three groups were surprisingly similar in size, varying between
31 and 45 respondents. The author reached the conclusion that the readers who prefer paper were
most dominantly satisfied with Eesti Pdevaleht. They had the highest opinion of the quality of the
stories, they read the most stories and they spent most time reading the paper. While the third group
was in between, the first one (preferring online) showed the weakest results in these categories.
Resulting of this, the author concluded that the second group has adopted most values that Eesti

Péevaleht shares.
The charts showed that only four articles among the top ten of readability of both the paper and

online edition overlapped (e.g the most read article from newspaper “Autokoolide tase langeb iga

aastaga” achieved the second rank in the chart of online). At the same time there were remarkable
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differences in the charts. For example the sixth most read story in the paper chart was only 32™ in

the online chart.

The differences may be caused by the fact that online users have had less time to adopt to the style
of Eesti Pdevaleht. Online also offers much more than just the reflection of the paper. In addition,
the attention of the online user must be caught very fast and it is much harder to lay down the path
for the online user to follow. Finally, it is quite difficult to lure an online user to read a specific
story: basically only very good headlines can attract readers. Although the priorities of the editorial
boards don't differ much, the stories produced for the paper version tend to be replaced by fresh

events on the opening page of Eesti Paevaleht Online, resulting in less attention of readers.

Very few similar works have been carried out before and therefore it gives a good basis for further
research. For example it would be very useful to know how the types of reader evolve in time and
also more specific knowledge about the reasons why this or that story is read would be of

importance.
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LISA1

Eesti Pdevalehe tellijatele ning EPL Online'i registreeritud kasutajatele saadetud kiisitlus.

Lugude pealkirjad, mille kohta kiisiti, kas vastaja:
luges paberlehest,
luges online'ist

ei lugenudki.

Esmaspiev, 9. aprill.

Arvamus, juhtkiri: Palun kvaliteetselt!

(Valitsusleppe lubadusest ETV-le ja Eesti Raadiole rohkem korrespondente)
Arvamus, Mihkel Raua kolumn: Need vanad kirjanditeemad

(laupéeval kirjutavad abituriendid kirjandit)

Arvamus, Dmitri Jaro$i arvamuslugu: Kes toetab LukaSenkat?

(Kas Venemaas pettunud Lukasenka p&orab ndo Euroopa Liidu poole)

Arvamus, Henn Kéariku arvamuslugu: Demokraatia voimalikkusest Eesti Vabariigis
(arutlus demokraatiast kui rahva voimust)

Eesti uudised: Valitsus lubab Eesti Raadiole ja ETV-le rohkem véliskorrespondente
Eesti uudised: Isad hiilivad elatise maksmisest korvale

Eesti uudised: Laédne-Virumaal eksis talu juurde paarikuune karupoeg

Eesti uudised: Vabakutseline haigruotsija peilib uusi pesitsemiskohti

Eesti uudised: Koguva kiila rahvas tegi Meri mélestuseks 10ket ja siiiitas kiitinlad
Eesti uudised: Krasnodarska kiila tdnaval Krimmis kdlab laste suus selge eesti keel
(Reportaaz Krimmi Eesti kiilast)

Eesti uudised: Saaremaal siindinud mees redutas punkris koos Adolf Hitleriga
Tallinn: Noortele motorollerijuhtidele algas kevad tdnavu dnnetusterohkelt
Vilismaa: Sirp ja vasar tekitasid Moskvas voimutiili

(Riigiduuma keelas foderatsioonindukogu vastuseisu eirates voidulipul sirbi ja vasara)
Vilismaa: Venemaal seljatab usk opositsiooni

(Jaanus Piirsalu reportaaz iilestdusmispiiha ristikdigust Moskvas)

Majandus: GoBusi bussijuhid nduavad uuest aastast kuupalgaks 11 000 krooni
Majandus: Uheksa muukeelset teenindajat kiimnest jiid eesti keelega hitta

Kultuur: “Klassi” vestlusring: hea dpetaja suudab koolivédgivalda vihendada

Melu: Kappkellad, ratastega pardid ja hobelusikad (antiigimessist)
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Tagakiilg: Loodus: Aprilli teine nddal: 6kovietist sajab!

(Kristel Vilbaste iganddalane iilevaade loodusest)

Spordileht: Eesti meeskond kaotas Davise karikasarjas Sloveeniale, kuid tegi seda voideldes
(tennisest)

Spordileht: Kalev/Cramo loovutas Balti liigas suure voimaluse

Spordileht: Mitu kergejoustikuala veereb allamige

Spordileht: Kalev/Cramo vairib 16puks ka Kalevi nime (Andrus Nilgi kommentaar)

Spordileht: Fernando Alonso on voimas ka McLarenil

Teisipiev, 10. aprill

Arvamus, juhtkiri: Noorsugu ei ole hukas

Arvamus, Krister Parise kolumn: Libi olleklaasi terendab raketikilp

(USA plaanist rajada TSehhisse raketikilbi baas)

Arvamus, Agu Uudelepa arvamuslugu: Kas minna propagandasotta voi mitte?
(propagandasdjast Venemaaga)

Arvamus, Jared Genseri arvamuslugu: Eesti peaks toeatma Birma vabaduse taastamist
Eesti uudised: Autokoolide tase langeb iga aastaga

Eesti uudised: Ilves selgitas venelastele Eesti ajalugu

(kokkuvdte presidendi online-intervjuust Venemaa BBC-le)

Eesti uudised: Uuring: iga neljas noor on sooritanud digusrikkumise

Eesti uudised: Ohus naaritsatele pannakse "saba" jirele

Eesti uudised: Professor Metspalu: rahvas usaldab geenivaramut taas

Tallinn: Arheoloogid jouavad kaevetoddega peagi Vabaduse viljaku parklasse
Tallinn: Elevant Carl saab suurema maja

Vilismaa: Kahe Prantsuse gigandi heitluse voib vdita kolmas (presidendivalimistest)
Majandus: Ehitamisel on kaks suusatunnelit

Kultuur: Kuradike naise sees jédtkab kiusu surivoodil

(Draamateatris esietendunud nditemangu "Naine ja hirmutis" arvustus)

Melu: Tallinna parim kooliteatrilavastus tuleb tdnavu Kullo teatrikoolist

To606: Parimad todtajad saavad jéarjest suuremaid auhindu

Sport: Heiki Nabi: maailmameistril on alati raskem!

Sport: Marko Asmer kihutas Inglismaal esimeseks

Sport: Taavi Réhni vintsutused saavad tdendoliselt 10pu

(jalgpallur Taavi Rédhn s6lmib lepingu Leedu vutiklubiga)

B-osa: Briti imemees viib lisakilod ja painava suitsusdltuvuse

B-osa: Kas foolhape oleks padstnud 300 Eesti lapse tervise?

B-osa: Naised tantsivad treeningul kogu hingest justkui Broadway staarid
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Kolmapiev, 11. aprill

Arvamus, juhtkiri: Jarjepidevust, kallid ministrid

(Keskkonnaminister Jaanus Tamkivi véidetest, et Natura 2000 alad polegi koige tdhtsamad)
Arvamus, Aavo Koka kommentaar: Koosolekul vdeti noad vélja

(juhtimisteemaline)

Arvamus, Olari Taali arvamuslugu: Igavene hibi piihaduse teotajatele

(inflatsiooni tuleb ohjeldada)

Arvamus, Christine Ockrent: Kas asjalood muutuvad?

(naistest poliitikas, konkurentsieeliseks on emadus)

Eesti uudised: Opikute kirjastajad surusid ainendukogud t66st kdrvale

Eesti uudised: Tamkivi: Natura alad on ebaolulised

Eesti uudised: Peagi annab Tallinn veel kiimme kooli erafirmadele

Eesti uudised: Haruldane saatjaga kalakotkas Maria joudis Aafrikast koju

Eesti uudised: Alimentide maksustamine pahandab iiksikema

Tallinn: Altarimaali kirkad toonid ehmatasid restaureerijaid (Jaani kiriku altarimaalist)
Tallinn: UNESCO: Tulevane Eesti Raudtee hoone rikuks vaate vanalinnale

Vilismaa: Valimised maailma elamisvddrseimas riigis (Austraaliast)

Vilismaa: Vene valimiskomisjoni juht erapooletusega Putini suhtes ei hiilga (nimetas Putinit
ilmeksimatuks)

Vilismaa: Gaasiriigid astusid sammukese iihise kartelli loomise suunas (maagaasi eksportijatest)
Majandus: Pensionile tahab eestlane jdéda alla 60-aastaselt

Kultuur: Veljo Tormise ndgu eesti muusika pédevad saavad tina avaldogi

Melu: Raamatud on moes. Aga viikesed raamatupoed?

Meedia: Auhinnatud pressifoto pohjustab avalikku arutelu

Sport: Vutipdéstja Bernhardt: saunad peavad 1dppema

(intervjuu Eesti noortekoondiste peatreeneriga)

Sport: Vormel-3 pakub Asmerile hiippelauda vormel-1 klassi

Sport: Montgomery varastas miljoneid dollareid

(Endine sprindikuulsus osales suures petuskeemis)

Kiisimuste 2. plokk
Kui tihti te tavaliselt loete Eesti Pdevalehte?

a)iga pdev; b) paar-kolm korda nidalas; c) kord nédalas; d) harvem;  e) mitte kunagi

Kui tihti te loete Eesti Pdevaleht Online'1?
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a) mitu korda péevas; b) iiks kord pdevas; c) paar-kolm korda néddalas; d) kord nédalas; e)
harvem,; f) mitte kunagi

Kui palju te tavaliselt pdevas kulutate Eesti Pédevalehe lugemisele?

a) alla 15 minuti; b) 15 minutit kuni 30 minutit;c) 30 minutit kuni 45 minutit;d) 45 minutit
kuni tund aega; e) iile tunni aja

Kas eelistate lugeda Eesti Pdevalehte paberlehelt v4i internetist?

a) pigem internetist; b) pigem paberlehelt; c) vordselt, ei ole kindlat eelistust

Mis teemad ja valdkonnad teid kdige rohkem huvitavad (mérkige kuni neli)? Mitme variandi
markimiseks hoidke all "Ctrl" klahvi!

Arvamuslood

Eesti uudised

Vilismaa

Majandus

Kultuur

Melu (iiritused, kontserdid jms)

Sport

B-osa (tervis, perekond, autod, kinnisvara)

Muu

Kuidas hindate teemade valikut Eesti Pdevalehe erinevates osades? (0: ei tea, ei loe; 1: kehv, ei ole
iildse huvitav; 2: kehvapoolne, mitte eriti huvitav; 3: monikord huvitav, monikord mitte; 4: iildiselt
hea, kiillalt huvitav; 5: viga hea, véiga huvitav)

Arvamuslood

Eesti uudised

Vilismaa uudised
Majandusuudised

Kultuur

Melu (iiritused, kontserdid jms)
Sport ja Spordileht

B-osa (tervis, perekond, autod, kinnisvara)

Kuidas on teie hinnangul teie meelisteemad lehes kajastatud?

a) tdiesti piisavalt;  b) tldiselt piisavalt; c¢) enam-vihem; d) voiks olla rohkem; ¢) tiiesti
ebapiisavalt
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Kas Eesti Pdevalehe lood on teie meelest ladusad ja holpsasti arusaadavad?

a) tdiesti; b) enamasti on; c) enamasti ei ole;  d) iildse ei ole

Palun vastake ka jirgnevatele, teie enda kohta kiivatele kiisimustele, mis on vajalikud iiksnes
statistiliseks vordluseks!

Sugu: Naine Mees

Vanus:

Isiklik netosissetulek kuus (reaalne sissetulek, maksud maha arvestatud)
a) alla 2000; b) 2001-4000; c) 4001-6000; d) 6001-8000; e) 8001-10 000; f) 10 001-15 000;
g) iile 15 000

Tegevusala: a) iilidpilane; b) tootan; c) tdotan ja Spin; d) todtu; €) muu

Suur tédnu! Kui soovite osaleda raamatute loosimises, palun kirjutage siia oma e-posti aadress:

E-posti aadressi ei kasutata mitte mingitel muudel eesmarkidel ega anta kolmandatele osapooltele.

Kdikide vastajate vahel loositakse valja Eesti Péevalehe kirjastuse raamatud:
Hitleri klaverimangija, P. Conradi

Putini Venemaa, A. Politkovskaja

Leiutajatekiila Lotte, A. Kivirdhk, H. Ernits

Vargamade vanad ja noored tembutavad jdlle, A. Kivirahk

Regio Eesti teede atlas 2007

Karikatuurid, H. Mets

Taak, J. Winterson

Lithike miiiidi ajalugu, K. Armstrong

Voitjatega votan tihendust meili teel hiljemalt 18. aprillil!
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LISA 2

Kolme lugejagruppi iseloomustavad sotsiaal-demograafilised tunnused.

Kokku

vordselt, eiole
kindlat eelistust

pigem paberlehelt

l

pigeminternetist

O Mees
W Naine

0% 20% 40% 60% 80%

100%

Joonis 15. Lugejagruppide jagunemine soo alusel

pigem
paberlehelt

pigem internetist

vordselt, ei ole
ndiatcolistust | 0% | O

0% 20% 40% 60% 80% 100%

O 20-29aastased
W 30-40aastased

Joonis 16. Lugejagruppide jagunemine vanuse alusel
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peem e -

pigem paberlehelt
v ordselt, ei ole kind-
lat eelistust

[ alla 2000
[12001-4001
Il 4001-6000

[ ]6001-8000
[]8001-10 000
Il 10001-15000
[ iile 15 000

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60% 70%  80%  90% 100% 110%
Joonis 17. Lugejagruppide jagunemine sissetuleku alusel
pigem in-
ternetist
pigem paber-
lehelt
[] tligpilane
- []tostan ja opin
M t56tan
v ordselt, ei ole B mu

kindlat eelistust

Kokku

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

100% 110%

Joonis 18. Lugejagruppide jagunemine hdivatuse alusel.
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LISA 3

Eesti Pdevalehe erinevate toimetuste teemade valikule antud hinnangud.

Kokku 3" 3}/‘,

] 3

vordselt

39%

pigem paberlehest 7% 22%

pigem internetist 16% | 8% |

32% | |

0% 10%  20%

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

00- ei tea/ ei loe
O2- kehvapoolne/ mitte eriti huvitav

DO4- tldiselt hea/ killalt huvitav

B 1- kehv/ ei ole Uldse huvitav

O3- ménikord huvitav/ mdnikord mitte

O5- véga heal véga huvitav

Joonis 19. Kuidas hindate teemade valikut arvamuskiiljel?

Kokku 2}5% 30% | 7%
vérdselt 52% | i
pigem  gb 36% | | |
paberlehest > °
pigem internetist 5%{ 16% | 34% | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
0 0- eiteal ei loe W 1- kehv/ ei ole Uldse huvitav
[0 2- kehvapoolne/ mitte eriti huvitav [ 3- mdnikord huvitav/ ménikord mitte
O 4- Gldiselt hea/ killalt huvitav [ 5- vaga heal vaga huvitav

Joonis 20. Kuidas hindate teemade valikut Eesti uudistes?
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Kokku | 9% % 11%| 41% | | |
vérdselt 3%10% 52% | 6% |
pigem paberlehest 7% 43% | I |
pigem internetist 16% . 18% | 29% | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
O0- ei tea/ ei loe B 1- kehv/ ei ole Uldse huvitav
O2- kehvapoolne/ mitte eriti huvitav ~ 03- ménikord huvitav/ ménikord mitte
O4- (ldiselt hea/ kiillalt huvitav O5- vaga hea/ vaga huvitav
Joonis 21. Kuidas hindate teemade valikut vilisuudistes?
Kokku | 14% (;OJ’, 46% | | I
vordselt | 13% 48% | |
roronost | 1 : | 1%
paberlehest 13% | 3%
pigem internetist 16% | 13% 42% | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
[ 0- eiteal eiloe | 1- kehv/ ei ole Uldse huvitav
O 2- kehvapoolne/ mitte eriti huvitav O 3- mdnikord huvitav/ ménikord mitte
O 4- Uldiselt hea/ kullalt huvitav @ 5- vaga heal vaga huvitav

Joonis 22. Kuidas hindate teemade valikut majandusuudistes?
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Kokku 20%

30% |

vérdselt 23% | 10% |

29% | |

pigem paberlehest 16% %

33% |

pigem internetist 24% 26% |

0% 20%

40% 60% 80%

O0- ei tea/ ei loe
O 2- kehvapoolne/ mitte eriti huvitav
O4- (ldiselt hea/ killalt huvitav

B 1- kehv/ ei ole Uldse huvitav
O 3- ménikord huvitav/ ménikord mitte
O5- vaga heal vaga huvitav

100%

Joonis 23. Kuidas hindate teemade valikut kultuuri osas?

Kokku 36%

35% |

vordselt 48%

E'l/o 39% |

O0- ei teal ei loe
0O 2- kehvapoolne/ mitte eriti huvitav
O 4- dldiselt hea/ killalt huvitav

Hl 1- kehv/ ei ole Uldse huvitav
O 3- ménikord huvitav/ ménikord mitte
O 5- vaga heal vaga huvitav

pigem paberlehest 23% 48% | E ’
pigem internetist 41% . 16% | 16% |
0% 20% 40% 60% 80%

100%

Joonis 24. Kuidas hindate teemade valikut melu osas?
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Kokku 4% ﬂ}%ﬂ% | | |

vérdselt 48% | 29% | |

pigem paberlehest 27% m‘ﬂ | |

pigem internetist 53% H’/o 21% | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
O0- ei tea/ ei loe Hl 1- kehv/ ei ole Uldse huvitav
O2- kehvapoolne/ mitte eriti huvitav O 3- mdnikord huvitav/ ménikord mitte
O4- (ldiselt hea/ kiillalt huvitav O 5- vaga hea/ vaga huvitav

Joonis 25. Kuidas hindate teemade valikut spordiuudistes ja Spordilehes?

Kokku | 16% E 6% 35% | |9%
vérdselt 23% 6"4 329 | 6%
pigem : 7% 40% | | 18% |
paberlehest
pigem internetist 26% 5"/.{ 329 | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
0 0- eitea/ ei loe W 1- kehv/ ei ole Uldse huvitav

O 2- kehvapoolne/ mitte eriti huvitav O 3- mdnikord huvitav/ ménikord mitte

O 4- Uldiselt hea/ killalt huvitav @ 5- vaga hea/ véaga huvitav

Joonis 26. Kuidas hindate teemadevalikut B-osas?



LISA 4

Ekspertintervjuu Eesti Pdevalehe peatoimetaja Lea Lariniga

Nii, alustame ikKi sellest, et milline on EPLI tiiiiplugeja?

L: EPL tiiiiplugejat on siis uurinud Marju Lauristin ja Peeter Vihalemm, oma iildise sotsiaaluuringu
Meie ja maailm raames, kus nad on vilja toonud siis ka meediavéljaannete tiiliptarbijad. Ja sellest
saab siis teada, et EPL lugejate seas on palju suurem osakaal keskmisest intelligentsemate inimeste,
keskmisest suurema sissetulekuga inimeste aga ka pigem keskealiste lugejate osakaal on suurem
vorreldes siis teiste meediaviljaannetega. Kokkuvottes voib oOelda, et EPLi tiiliplugeja on
intelligentne, haritud, hésti teeniv, maailma vastu huvi tundev, palju muud meediat tarbiv, palju
raamatuid ostev inimene. Me peame seadma oma artiklite ja lehetegemise puhul sihtmérgi sellele, et
meie lugeja ei oota meelelahtust. Ta on pigem konservatiivne, ta tahab saada siivaiilevaadet
maailma ja Eesti asjadest.

Aga Kkas siis teadlikult seatakse ka neid eesméirke niimoodi?

Kohe kindlasti on Eestis minu arvates vilja kujunenud kolme iileriigilise lehe puhul kahte tiiiipi
viljaandeid. On siis Ohtuleht, mis on kiill selgelt tabloid ja on Postimees, mis on minu arvates viga
selgesti viimastel aastatel teadlikult pigem infotainmenti ja meelelahtuse pakkumise teed. Ja oma
lugeja meelelahutamise teed. Ja on siis EPL, mis minu arvates tdpselt sama selgelt erineb neist
kahest eelnimetatud véljaandest selle poolest, et me tdiesti teadlikult tahame pakkuda
kvaliteetajakirjandust, pohjalikku analiilisi, kommentaari lisaks uudistele. Pigem meie sammud, mis
me oleme teinud, néiteks ainsa lehena peame tileval tdiemdddulist véliskorrespondenti Venemaal, et
meil on Briisselis selline /?stringer?/ nagu Ahto Lobjakas, kelle t66d ma ei oskagi kuidagi vorrelda
teiste ajakirjanike toodega Eestis, kuna ta on tdiesti unikaalne selles mottes, et ta on voimeline meile
Euroopa Liidu asja avama — protsesse ja taustu, mida keegi teine ei ole suuteline lugejale pakkuma.
Voib 6elda kokkuvdttes, et meie traditsiooniliselt tugevad Eesti parimad arvamuskiiljed ja lisad,
mida me anname vilja (Mote, esseed eksole, suurte motlejate mdtted, paks Arkaadia, pohjalik
iilevaade kirjandusmaailmast ja meie pohileht). Koik see on suunatud sellele, et rahuldada
keskmisest intelligentsemate lugejate vajadusi.

Aga kas EPL paberviljanne ja EPLO ajavad taga iihesugust lugejat?

Siinkohal on natuke raske oelda. EPLO tarbijaskonda, lugejaskonda erinevalt EPL paberlehe
lugejaskonnast pdhjalikult uuritud ei ole. Uhest kiiljest ma tahan toetuda maailma kogemusele,
teisest kiiljest avaldada arvamust, et maailmakogemus on siis selline, et pabervdljande ja
vorguviljaande lugejaskond ei kattu, vaid kuskil keskel on nagu iihisosa ja kummalgi pool on siis
dared inimestest, kes tarbivad ainult paberviljannet ja inimestest, kes tarbivad ainult
vorguviljaannet. Ma arvan, et see ei saa olla meil ka teisiti, kuna needki pdgusad andmed, mis meil
on olemas — Emori kvartaliuuringtes on olemas ka see number inimestest, kes loevad
vorguviljaannet. See nditab nii Pédevalehe kui ka teiste Eesti meediavéljaannete puhul, et
tdendoliselt on olukord sarnane, et on iihisosa, kes tarbivad mdlemat ja grupid, kes tarbivad emba-
kumba. Kiisimus oli siis, et EPLO lugeja, kuidas erineb?

Jaa. Kas online ajab pigem samasugust lugejat taga nagu pabergi?

See on nii ja naa. Online spetsiifikast tulenevalt pdhiline eesmirk on ju toota kiiresti kvaliteetseid
uudiseid, mis tdhendab seda, et potentsiaalis unikaalse uudise eluiga on lithike. Me piitiame kdiki
lugejaid, mitte ainult selliseid, kes eelistavad justnimelt EPL pabervéljannet. Ja lisaks onlines me
suudame pakkuda ka teistsuguseid platvorme, mis paberlehes pole voimalikud. Me oleme suutelised
pakkuma videoid, me oleme suutelised lugejate kommuuni kaasa haarama, pakkudes neile
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vOimalust kaasa liitia EPLO sisu tootmises. Ma arvan, et see lugejaskond on oma profiililt laiem.
Seal on igasuguste inimeste esindajaid.

Kas pohimotteliselt voib siis delda, et Pievalehe paberleht ja EPLO on kaks erinevat
viljaannet?

Ma arvan, et see platvormile keskendumine ei ole dige. Me teeme ikkagi Pdevalehte ja see, et me
oleme osa informatsiooni edastamise bisnesist laias laastus ja see, et osa seda informatsiooni on
kéttesaadav tihelt platvormilt ehk internetist, on kéttesaadav mobiililt, on kéttesaadav hédlfailina
kiiberneetika instituudi kodulehelt, et osa sellest jouab lugejani kindla triikikoja poolt tekitatud
ajahetke fikseeringuna maailmas ja Eestis toimuvast, ma arvan, et see ei ole tegelikult oluline. Ma
arvan, et oluline on see, et me anname inimestele tOestatud informatsiooni, tasakaalustataud
informatsiooni ja et me aitame neil mdtestada maailma siindmusi. Selles mottes kdik nad on
eriplatvormidel, ma ei késitle neid eri védljaannetena. Kohe kindlasti mitte.

Selge. Aga kas niiteks EPLO lugude sees peaksid olema ka kdige loetavamad lood need, mis
paberlehes on koige loetavamad?

Vot see ongi niiiid see koht, mille kohta meil reaalajas ei ole andmeid. Me hetkel ei monitoori
paberlehe lugude loetavust. Me oleme seda teinud minevikus. Hetkel meil on igapédevane tagasiside
artiklite kohta EPLOs, et kui mitu korda mingit artiklit on loetud. Ja paberlehe kohta meil puudub
selline kvantitatiivne igapdevane monitooring. Aga ma julgen oletada, minevikukogemustele
toetudes, et need ei katkenud ka viga ammu see paberlehe monitooring. Ma julgen oletada, et
vorguviljaandes ja paberlehes paberlehe lugude lugemise intensiivsus on erinev. Siin méngivad
kaasa siiski kummagi tehnilise platvormi spetsiifika. Paberviljaande lugeja ootab ja loeb
toendoliselt rohkem lugusid, mis pakuvad talle esiteks loomulikult huvi, teiseks lugusid, millesse
sisenemine on lihtne. Paberlehe viljaande spetsiifika voimaldab lugeja téhelepanu tdmmata, lugu
teha atraktiivseks mitmete momentidega, mis internetis ei ole vdimalik. Paberlehe tiiiipilised
sisendid artiklisse, mis kutsuvad lugema on atraktiivne pealkiri, siis pildimaterjal — olgu siis
graafiline illustratsioon, foto -, pulloudid. Kdik lugemisharjumuste uuringud maailmas toetavad
seda, et kui need sisendipunktid voi kui artikkel on hidsti vdlja méngitud, siis koikide nende
punktide kaudu inimene siseneb artiklisse meelsamini ja jddb sinna kauemaks ajaks ja loeb selle
10puni. Aga niitid internetis olen vastupidi tdiesti veendunud, et internetis peab inimene otsuse
langetama, kas artikli pealkirja voi siis teinekord on internetis kuvatud kohe ka liid ehk juhtldik, et
internetis langetab inimene otsuse peamiselt atraktiivse pealkirja jirgi. Kaasa méngib siis ka
voimalikult atraktiivne liid, mistdttu kujuneb ilmselt see loetavuse edetabel erinevaks sellest, mis on
paberlehes viga tarbitud artiklid.

Uldiselt on teada, et EPL-i niiteks arvamuskiilgede lood on ka just erandid, kuna arvamuskiiljed on
Eestis koige paremini tehtud, on teada, et nendel lugudel on suur moju ja suur lugejaskond.
Arvamuslood on ka néiteks internetis loetud ja nende puhul ma arvan ei kehti see tiilipiline layoudi
ja pealkirja atraktiivsuse moment. Kehtib lihtsalt puhtalt teadmus, et see on vaart tekst mida lugeda.

Maailmas niiteks kasutatakse sellist votet, mida me Eestis ei ole julgenud veel kasutusele votta.
Paberlehe artiklid hetkel kui nad sisestatakse andmebaasi ja nad muudetakse ndhtavaks internetis,
kirjutatakse teadlikult imber. Neile pannakse uued pealkirjad ja neile moodustatakse uued liidid, et
siis tOmmata internetis kaasa suurt lugejaskonda. Liidid kirjutatakse iimber ldhtuvalt ka uudise
ABC-st ehk kes, kus, millal. Selle mdttega, et otsingumootorite kaudu voimalikult lihtne oleks neid
leida. Ei harrastata paberlehe puutumatust internetis. Meie ei ole seda teinud, kuna me késitleme
sitamaani vorguviljaannet kui oma arhiivi. Me oleme kartnud seda momenti, et mis niiiid saab kui
iikskord saja voi 150 aasta pérast keegi hakkab otsima mingisugusel teemal lugu ja tal on kaks
voimalust: internetist saab ithtemoodi pealkirja ja liidiga lood. Ja kui ta suudab kuskilt arhiivist
leida konserveeritud pdevalehe paberviljaande, sealt leiab ta teistmoodi. Me oleme kartnud seda
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segadust. Maailmas, eriti Inglismaal seda tehakse, et pabervéljaande lood serveeritakse teist moodi
internetis.

Aga huvitav, kui tosiselt selle iile EPLis moeldakse? See votaks vist paris palju ressurssi ka
juurde.

Uldiselt vorguviljaande arendamise peale me mdtleme viga tdsiselt ja meil on terve pakett muu
maailma kogemusi, mille alusel me ldhitulevikus ilmselt astume mingeid samme. See on ainult iiks
nendest. Kui rddkida lihema aja arengutest, siis sarnaselt meie enda veendumusega, kinnitavad
Euroopa ajaleheviljaandjate seas tehtud uuringud kahte suundumust, millesse usutakse, et toovad
lihema viie aasta jooksul populaarsust ehk siis lugejaid. Uks on videod, liihikesed, mitte
labiméngitud telesoud, vaid lihtsalt litkkuva pildi konkreetse paevauudise ja siindmuse edastamine
konkreetse klipina ja teine on siis kindlasti kodanike kaasamine, kommuuni loomine, piisilugejate
loomine limber oma ajalehe vorguviljaande. Need on kaks asja, mida me hésti tdsiselt piiliame
kindlasti rakendada. Radkimata vdiksematest asjadest, maist peaks valmima vorguviljaande uus
layout, see on tithisem. Vdimaldab vilja mingida kolm suurt avalugu. Aga pdhimotteline otsus on
see, et vorguvidljaande struktuur ja ilesehitus kaotab sideme paberviljaande iilesehitusega. Me
raiume lahti selle vorguviljaande, et ta ei kopeeriks ja peegeldaks pelgalt paberlehte. Paberleht saab
olema iiks link, iiks nupp, et siit leiad koik paberlehe lood. Muudame online iilemise osa iilesehituse
selliseks, et see oleks nagu online enda juhtpult, kus on enam vajalikud lingid koikidele uudistele,
otsingule, arhiivile, paberlehe viljaandele, kus on kdik meie uuendused-eriprojektid selgelt esile
toodud. Kolmas sisuline muutus on see, et me I0petame &ra kommentaatorite kohustusliku
registreerimise, mis on kestnud umbes viis aastat. Inimesed vdivad ennast registreeruda, need kes
on registreerunud lugejad, saavad eeliseid ja lisateenuseid, aga see ei ole enam kohustuslik. Lisaks
me taastame kommentaariumi ehk siis hakkame koost6ds paberlehe arvamustoimetusega pakkuma
senisest enam arvamuslugusid ka pdeva jooksul. Seegi samm on maailma suundumustega
kooskdlas, New York Times tipselt samamoodi ndeb tulevikus ajalehe jaoks olgu vorgus voi
paberil, ndeb arvamusosakaalu tdhtsa tousu ette. Mille jargi NYT on suurendanud pea poole vorra
internetis arvamuslugude osakaalu vorreldes paberlehega, aga neil on enamus sellest tasulise
barjairi taha. Tasuta iilikoolidele ja tellijatele, kes muidu tahavad, peavad maksma. Arvamuse osas
arvatakse, et lisaks sellele, et iilelildiselt ajalehtede tulevikus on ette ndha suurt avamuslugude
osakaalu tdusu, vaid arvamuslugude osas on internetis veel iiks eelis: seal ei ole piiratud maht.
Internetis voib kirjutada tikskdik kui pikki lugusid ja neid lugejale serveerida.

Ennem sa iitlesid, et tekib voimalus uue layoudi jirgi méingida kolm lugu vilja. Mille jargi
otsustatakse, et millised lood just villja miingitakse. Kas see pohimdotteliselt kiiib samamoodi
nagu paberlehes?

Kui konkreetselt uuest layoudist rddgime, siis selle jargi on mdeldud nii, et iiks neist oleks foto ja
video, liks comment@epl ehk laiendatud arvamusrubriik, mis pakub vorguviljaande lugejale
rohkem kui paberlehe lugejale. Uks paberlehe artikkel konkreetselt vdetud ja sinna peale
lisaarvamusi, kuhu on voimalik pdeva jooksul tagasisidet lugejale edastada, see on see, mida me
hetkel ei ole teinud. Ainult iiks neist on hetkel uudise koht. Pohimdtteliselt on selles suhtes paindlik,
et vajadusel saab koik need kolm kohta uudistele panna.

Valik, mis on vorguvéljaandes avalugu vdi pealugu, need kriteeriumid iseenesest on sarnased
ajalehe avaloo valikuga. Peab olema mida eksklusiivsem seda parem, ma fitlen kohe, kuigi uudise
eluiga internetis on loetavam vaid minutites, kuni konkurendid selle dra kopeerivad. Selle mgju
ulatus, olulisus, teema tihtsus. Valikuprintsiip ei erine paberlehe valikuprintsiibist.

Sa iitlesid ka, et online uudiste loetavus on praegu méoddetav klikkide jirgi. Kui adekvaatne
see olla voiks ja kas keegi analiiiisib ka neid andmeid?

See on selles suhtes adekvaatne, et ta nditab ju meie lehekiiljele tulnud inimese eelistusi. Aga eks
selle platvormi tottu on selles maailmas ka moned niiansid. Arvata on, et suurelt presenteeritud
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uudis saab kindlasti rohkem klikke kui moni uudis, mis on vdib-olla lehekiilje allservas rubriigis
vaid pealkirjaga presenteeritud. Suurelt fotoga illustreeritud asi kindlasti saab rohkem klikke ja
teiseks ma arvan, et internetis toimub kindlasti lumepalli efekt. Kui lugude populaarsuse edetabelis
on korgel kohal moni artikkel, mis konkreetset lugejat ehk teema poolest nii véga ei huvitagi, aga
kuna see on saanud nii palju klikke ja ta ndeb ka, et nii palju inimesi on seda lugenud, siis ta 1&heb
ja vaatab ka, et millega on tegu.

Téapselt samamoodi maailmas on mdnevdrra isegi kummalisena tundub fakt, et Daily Telegraphi
internetivédljaande loetavamaid rubriike on topid. Pdeva koige populaarsemad lood, pieva koige
kommenteeritumad lood ja siis pdeva kdige kummalisemad lood. See rubriik iseenesest genereerib
neile hulgaliselt klikke, mida olen samuti mdelnud, et voiks meie vorguvéljaandes dra kasutada.
Lisaks Briti lehed toetavad neid oma vorguviljaande toppide klikkide efekti veel ka sellega, et nad
reprodutseerivad pabervéljaandes loetavamate lugude toppe. Mingis mottes on interneti klikkide
edetabel aus ja halastamatu, ta niitab aritkli populaarsust, aga moned niiansid tulenevad tehnilisest
lahendusest, mis vdib-olla natuke hégustab pilti voi muudab kdige populaarsemad teemad veelgi
populaarsemaks.

Otseselt korralikku analiiiisi loetavuse toppidele me ei ole tellinud mitmel pohjusel. Esiteks on meie
1abi aegade toppi suhteliselt raske tavalisel pdevauudisel tlildsegi murda. Selles on ikkagi artiklid,
mis on seotud suursiindmustega, nditeks Lennart Meri surm. Selles mottes on see topp suhteliselt
staatiline, sinna viga harva tuleb moni uustulnuk, mis tdombab endale kiimneid tuhandeid lugejaid.
Igapédevane top jéllegi, mis monitoorib viimase 24 tunni rohkem klikitud ja kommenteeritud
lugusid, tundub jillegi liiga liihiajaline, et seda analiilisida. Me ei jélgi selles mdttes internetti.

Milline sinu arvates voiks siis olla vastus minu uurimiskiisimusele: kas samad lood, mis on
koige loetavamad paberlehes on kdige loetavamad siis ka onlines voi ei?

Ma arvan, et vastus on ei. Véljaarvatud erakordse siindmuse puhul. Nii nagu ma ennem réakisin, et
netis méngib kaasa artikli pealkirjad, atraktiivus ja viljamdngimise koht ja paberlehes méngivad
kaasa mingisugused muud asjad: asetus ajalehe maketis, védljaméngimine. Ma arvan, et kui sa
konkreetselt vordled artiklite ja pdevade kaupa, siis need ei lange iihte. Paberlehe loetavamad
artiklid ei ole loetavamad internetis ja vastupidi. Vilja arvatud mingisugused erakordsed
stindmused, kus sul satub ajaperioodi traagiline dnnetus, mingi erakordse tasemega siindmus, sel
juhul kindlasti langeb {ihte. Tavaartikli puhul ei lange, ma arvan.

Selge. Praegu hoitakse originaaluudiseid voib vist 6elda eranditult paberlehe tarbeks. Heal
juhul kiimme minutit enne viit 0htul pannakse nupp iiles, et selline uudis tuleb ja loe homsest
EPLi. Miks see nii on ja kunas see olukord muutuda véiks?

Uldiselt tegelikult me ei hoia kinni uudist. Osad osakonnad on tdepoolest leidnud selle tiiesti dige
tee, et teatada jargmise pdeva leheloost juba internetis. Seni on meie toimetuse struktuur ja
organiseeritus selline, mis ei soodusta samade ajakirjanike poolt nii online'i kui paberlehte
tootamist. Nagu koikides loovettevotetes, ei ole muutused toOmeetodites lihtsad tulema.
PShimottelist barjddri tegelikult ju ei ole. Ajakirjanikud tahavad teha t66d, tahavad teha endale
nime, aga siiamaani me lihtsalt ei ole viimast sammu iile koerasaba astunud ehk muutnud oma
motteviisi tdielikult selliseks, et me teeme iihte pédevalehte ja meil on lihtsalt erinevad
ilmumisplatvormid ja et need samad ajakirjanikud kirjutaksid oma uudiseid keskendudes loole ja
mitte mdeldes sellele, kus ta ilmub. Ma jilgin pidevalt vdga teraselt ka muus maailmas toimuvat.
Eesti laias laastus on onlinede toimetused eraldi inimesed, maailmas samuti. Niiiid meil on iiks
koige 1dhem ja koige kasutatavam projekt, peale selle, et oleme piliiidnud kdiki oma ajakirjanikke
harida, kuidas panna oma artikleid internetti. Eesmérk on pohimétteliselt see, et kdik ajakirjanikud
oskaksid kasutada meie vorguviljaannet materjalide edastamiseks. Koige 1dhem projekt, mis jouaks
sinnani, kus samad inimesed avaldaksid oma t66d nii internetis kui ajalehes, on meil plaanis
spordiosakonnas. Miks just sport? Kuna EPLile kuulub sportnet.ee ehk Eesti kdige kvaliteetsem
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spordiuudiste portaal, siis pohimdtteliselt me ndeme selle aasta sees sellisena, et ei oleks eraldi
sportneti toimetust ja EPLi spordiosakonda, mis paljuski kopeerivad teineteise t66d, vaid oleks iiks
suurem seltskond inimesi, kes teeb spordiuudiseid, mida avaldatakse siis nii internetis kui ajalehes
ma usun, et selle aasta jooksul me jouame sinnani. Kdikidel ajalehtedel maailmas on palju lisasid,
on pehemema osa tooteid, mille puhul ei olegi prioriteet internet. Maailmas raégitakse pigem
newsdeskidest, mis siis tdhendab, et oleks liks osakond, kus toodetakse uudiseid sdltumata sellest,
kus need ilmuvad. Kahtemoodi niiteid on: Britid on teinud kahte tiitipi koostodd. Telegraph, mingil
maéédral Times ja mingil médral Sun on ldinud seda teed, et piiiiavad integreerida online ja
tavaajalehe toimetusi. Véljendub see erinevates astmetes, et on dra segatud tdhtsate osakondade:
vélisuudised, Eesti uudised sport voi siis majandus, uudised ja sport. Need osakonnad tédtavad
sarnase skeemi alusel nagu meie kavatseme alustada spordist. Aga muu osa teemade edastamine
internetti toimub ikka selle skeemi jirgi, et on iiks omaette online toimetus, kes iilejdinud osade
uudised péeva jooksul edastab. Ma arvan, et ldhitulevikus me ldhme kdik seda teed, et kaovad eraldi
online osakonnad ja tekivad osakonnad, kes siis igale poole materjale annavad. Eksklusiivsusega on
ka nii ja naa: péris sellist vdljaannet vist ei ole maailmas, kes iihtegi uudist tagasi ei hoiaks. Isegi ju
Guardian hoiab iihte eksklusiivset lugu, mida ei panda péeva jooksul internetti. See on ka mingis
mottes mdistetav, et liks rosin paberlehe lugejale peab jddma, sest muidu ei ole peale
lugemisharjumuse talle varsti mitte midagi pakkuda.

Aga Kkui see nii ldheb, et tekivad sellised iihtsed newsdeskid, mis ei s6ltu sellest meediumist,
kus lood avaldatakse, kas siis muutuvad kuidagi ka lugude, konkreetselt uudiste iilesehitused?
Vorguviljaande spetsiifika on teada, Eestis on uuritud, et vorguviljaande uudis on hea senikaua kui
ta on lithike ja hea pealkirjaga. Sisuliselt ma kujutan ette, et kui ajakirjanik to6tab loo kallal, siis tal
on kolm vdimalust. Ta voib kirjutada selle sama informatsiooni pohjal vorguvéljaande jaoks
atraktiivse uudise, mis on siis lithike, 166va pealkirjaga, otsingumootoritele suupérase juhtkirjaga,
aga sama materjali pdhjal voib kirjutada iilihea analiiiisi voi kommentaari, mis oleks kaunil kohal
paberlehe viljaande lugeja jaoks. Iseenesest pakub vorguvéljaanne veel kolmandatki voimalust, et
ajakirjanikul on vdimalik blogida koiki oma inforaasukesi, mdtteid ja tundeid igal hetkel, mida
klassikalise ajakirjanduse nduded ja kaanonid ei luba lisada artiklile. Tihtipeale on sul selle teema
kohta ju palju rohkem &elda, kui on voimalik 6elda {ihe uudise, kommentaari v4i analiiiisi sees. Sul
on voibolla kahtlusi, informatsiooni, millel ei ole kindlat kinnitust, sul on oma arvamus. Maailmas
on ajakirjanike blogid, kus nad riadgivad koigest, mis nad antud teemal madtlesid ja teada said, hésti
populaarsed. See on meil ka moeldav tdiesti. Julgemad ajakirjanikud voivad ju ka iiles votta
videoklipi ja rddkida sellest teemast, voivad hea helifailina iiles panna oma tehtud intervjuud, mis
tihti on palju kdnekamad kui kirjalikus tekstis kirja panduna.

Kui see nii koik liheb, kas siis on tdenfoline, et paberleht muutub online sésarviljaandeks?
Praegu veel voiks ju delda, et asi on pigem vastupidi.

Ajalehtede tulevikuosas on maailmas tidnu interneti teisele tulekule d4armine optimism. Pigem
ndhakse ja nden ka mina seda, et voOrguvéljaannete tugevus ja suur lugejaskond, video-
hiilplatvormid, mida on voimalik pakkuda, toetavad brindi. Loppude 16puks on meie pShivéartus
brind Eesti Pdevaleht ja see mil moel lugeja mis tehnilise baasi pealt meie pohi businessi saab ehk
infot, ei ole ildse oluline. Usutakse, et vdrguviljaanne suurendab ajalehtede lugejaskonda
tervikuna, toovad juurde uusi lugejaid uutest pdlvkondadest. Muudavad kaubamérgi tuntumaks.
Pigem maailmas on 6eldud seda, et need, kes keskenduvad ainult paberviljaandele, nende puhul on
oht kaubamérgile suur. Niiiidseks selline platvorm, millega peab arvestama. Kui réddkida
trilkivdljaannetest, siis on nii meil kui ka ldhiriikides pigem suuremaks ohuks selle kojutellitava
ajalehe majandusmudel, kuna see muutub {iha kallimaks ja lehe inimesele kétte toimetamine iildiste
muutuste tottu todjouturul. See on hoopis ohtlikum ajalehele kui hetkel toote viimine onlinele. Ma
ei née, et vorguviljaanded kuidagi ohustaksid kaubamarki.

71



Lopetuseks ridkida veel ka kontekstist, milles EPL ja EPLO tootavad. Kui palju on niiteks
paberlehe lugejaid, tiraaz. Kui palju lugejaid peab online lool olema, et vdiks delda, et ta on
hésti loetud?

Praegu tulid 2007. I kvartali paberlehe loetavuse numbrid. Selle jargi on olnud 1. kvartalis 145 000
lugejat paberviljaandel. Tallinnas ja Pohja-Eestis, mis on olnud traditsiooniliselt EPLi tugev turg,
oli lugejaid ja tellijaid meil 60 000 lugejat. Molemad on tublid tulemused. Online lugude loetavuse
puhul, milline klikkide arv voiks olla hea tulemus. Kone alla tulevad lood, mida klikatakse 5 000
kuni 10 000 korda. Nii palju kui mina olen monitoorinud, et nende igapdeva tipplugude puhul,
10000 pluss lugejat on harva. Heal juhul korra nddalas voi kolm korda kuus teenib moni artikkel dra
nii palju klikke. Hésti tubli on 5000 kuni 10 000, mis on pigem igapdevane iiks lugu erutab lugejaid
nii palju.

Kui palju onlinel kokku lugejaid on?

Ma ei tea seda. Onlines praegune instrument, mis on aktsepteeritud nii sisu- kui reklaamiandjate
poolt on unikaalsete kiilastajate arv. Ma ei ole kindel, kas Emori lugejad, mis voetakse tuhande
inimese kohta, on vdorreldavad. Emori BNS meetriksi iganddalase edetabeli kohaselt on EPLi
vorguvéljaandel kuskil 140 000 unikaalset kasutajat néddalas. Eesti interneti véljannete seas
tervikuna oleme seitsmendal kohal, ajalehtede seas kolmandal kohal. Postimehel ja Ohtulehel
samuti on hetkel natukene suurem arv. Ohtuleht on histi lihedal umbes 150 000 kasutajaga ja
lihiaja eesmirk on meil Ohtulehest modda saada. Kas niiiid ajalehe vdrguviljaanne suudaks
voistelda suure kataloogi nagu Neti, suure meiliteenuse pakkuja nagu Hot, suure iildportaali nagu
Delfiga, see on hoopis isekiisimus. Kui ajalehtede 16ikes originaalne sisu hésti tdhtis, kardan ma, et
iikskodik kui head sisu me ei tee, me ei voistle kataloogiga nagu Neti. Selleks peaksime mdtlema ja
looma hoopis muud moodi vorguvéljaandeid, mitte pelgalt ajalehe oma. Kone all voiks olla nditeks
Ekspress Grupi tildportaal, mis koiki véljaandeid dra kasutab: Ekspress Hotline, Rahva Raamat jne.
Nii ma olen mdelnud.

Mitut lugu voi uudist peaks iiks lugeja lugema, et lehejuhid ja lehetegijad rahul véiksid olla?
Ma iitlen ausalt, et seda me ei ole mitte kunagi uurinud. Eestis on uuritud eyetrackingu meetodiga,
et kuidas lehte loetakse. Eestis on kvantitatiivselt ja kvalitatiivselt uuritud lugejate rahulolu lehega,
ootusi lehega. Kui ma votan, et pdhilehe makett on 24 kiilge. Seal on iiks osa kuulutusi ja reklaami,
siis keskmiselt me rddgime 20 sisukiiljest. Koomiksi ja ilmakiiljed langevad ka dra, jddb 18
sisukiilge. Siis on ka 18 pohiartiklit voi fookuslugu. Kui inimene kolmandiku 14bi loeb, siis oleks
hea kiill. Mul on raske uskuda, et inimesed on valmis kulutama tile 30 minuti voi kuni tunni ithe
ajalehe peale. Ma arvan, et inimeste ajagraafik seda lihtsalt ei voimalda. Koik kiiljed mottega 14bi
lugeda eeldab ikkagi iile {ihetunnilist pingutust ja ma arvan, et seda ei ole vdimalik tavariitmis leida.
Kuus lugu lehest ldbiloetuna oleks véga hea tulemus.

Online puhul on hoopis teistmoodi. Meie online toodab 70 pluss informatsioonitihikut pievas. Selle
poolest me konkurentide tasemest ei erine. Kui ma mdtlen, et on valik ainuiiksi online lugude puhul
70-100 ja seal on ka paberlehe lood veel juures, siis ma tahaksin kiill, et lugeja, kes meie lehel
viibib, viibib seal piisavalt kaua, et vajutada seal viie kuni kiimne artikli peal. Need on ainult minu
soovid ja hinnangud, mingisugust teadmust mul selle kohta ei ole.
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LISA 5

Ekspertintervjuu Eesti Pdevaleht Online'i peatoimetaja Aivar Pauga

Mis sina arvad, kui palju erinevad paberlehe ja online lugejad? Mille poolest ja miks?
Uuringutest on selgunud, et himmastaval kombel need lugejad kattuvad iisna vihe. Ma ei oska
oelda, kes loevad paberlehte, online'i registreerunud lugejad on aga sellised:

Vanuse jaotus

0-15 202 | 3%

16-30 3224 | 41%
31-40 1889 | 24%
41-99 1267 | 16%

Asukoha jaotus
Esimesed viis kdige populaarsemat maakonda

Harjumaa (4199) | 53%
Tartumaa (885) | 11%
Pérnumaa (320) | 4%
Ladne-Virumaa (198) | 3%
Viljandimaa (172) | 2%

Esimesed viis kdige populaarsemat linna, valda

Tallinn (2913) | 37%
Tartu (662) | 8%
Péarnu (180) | 2%
Viimsi vald (162) | 2%
Viljandi (85) | 1%

Seega on keskmine online'i lugeja 16-30- aastane Harjumaa elanik. Online'i lugeja on minu
hinnangul reeglina kontoritddtaja, kes tuleb hommikul t66le, 166b arvuti lahti ja vaatab, mis
erinevad uudistekanalid pakuvad. Saame suurema osa oma lugejatest just toopdeva jooksul. Kokku
loeb meid péevas kuskil 45 000 unikaalset kasutajat (erinevat arvutit). Hommikul kella 9-ks
koguneb sellest hulgast kuskil 8000, kella 16-ks on meil kokku 30 000 ja iilejaénud 15 000 tuleb
siis ajavahemikul kell 16-24.

Milliseid lugejaid EPLO jahib? Miks? Kuidas? Kuidas edeneb?

Nagu iilaltoodust selgub, pole meil midagi pakkuda sihtriihmale vanusega kuni 15 eluaastat. Seega
oleme sihiks votnud sekka veidi "kergemate" uudiste tootmist, pean silmas rubriiki "Kirev maailm"
ja selle lood on véga loetavad. Samas peaks tegema midagi paris noortele ja selles osas alles
ragistame ajusid. Noored tahavad interaktiivust, seega liigume selles suunas, et noored saaksid ise
midagi meie lehel korda saata. Vanakestele peaks ka midagi eraldi pakkuma, kuid esialgu ei ole see
prioriteet.

Mille poolest erinevad paberlehe lugudele (eelkdige uudistele) esitatavad néuded online
lugudele esitatavatest nouetest?

Online uudis peab oleme oluliselt teravama ja 166vama pealkirjaga ning selge iilesehitusega: fakt-
kommentaar-taust. Erinevalt paberlehest peame iga uudise puhul arvestama, et poole tunni parast
voib lugu edasi areneda, uue suuna votta voi tiiesti pea peale keerduda. Onneks pakub online seda
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voimalust :)
Vilismaal pole on uueks suunaks see, et paberlehe uudis on online'is tdiesti teise pealekirja ja
liidiga, peaks seda meiegi puhul proovima.

Kas EPLi paberlehe ja online tootavad iildse sama asja nimel voi erinevad nende
pohieesmérgid millegi poolest?

Pohieesmérk uudistetoimetusega on iildjoontes sama - toota kuumi uudiseid. Erinev on uudisele
lahenemine - meie jaoks on primaarne operatiivsus, paberleht ldheb asja lahkamisega rohkem
stivitsi, vaatab kaugemale, pakub kohati ka autori arvamusi.

Sa oled kindlasti tihele pannud ja ka jilginud, millised lood EPLO lugejatele enim
meeldivad? Niiteks valdkondade kaupa jne.

Naljaga pooleks oleme selgeks teinud moned sdnad, mille pealkirja panek tagab iilihea loetavuse.
Need sonad on hetkel: Savisaar, Keskerakond, morv, homo, juut, veri, polisei jms

Kdige rohkem loetakse ikkagi Eesti uudiseid, jirgnevad vilismaa, majandus, melu ja kirev maailm.
Viga palju soltub: pealkirjast, loo asukohast veebilehel, pildist. Viga kdva uudise vdib ndrga
pealkirjaga tdiesti mérkamatuks muuta.

Kas on nii, et lehes enim tihelepanu saanud teemad saavad enim tihelepanu ka onlines?

Ma ei tea, kuidas te jélgite, milline leheuudis kuskil tdhelepanu saab. Kui pead silmas refereerimist,
siis jah - refereerituimad lood on ka meil hommikul esiplaanil. Samas m66dub mdni tund ja virsked
paevauudised liikkkavad lehelood tahaplaanile. Erinevuseks on arvamuse rubriik, kuhu Urmet meid
ligi ei lase :)

Kuidas juhib EPLO lugejate tiihelepanu teie meelest koige tihtsamatele lugudele? Kas see
kiib iildse teadlikult ja kui kiib, siis mis alustel?

Muidugi teadlikult. Pdevatoimetajad otsustab seda pidevalt. Téhelepanu juhtimiseks on tegelikult
ainult iks viis - tOsta ta lehe etteotsa ndhtavale kohale. Jilgime sealjuures vaistu, paevakajalisust
ning lisaks saame pidevalt vaadata, kui palju iiks voi teien lugu lugejaid kogub - ka selle alusel
tostame esialgu tahaplaanile jadnud lugusid ettepoole. Lisaks saame tédhelepanu juhtida uute lugude
kiilge eelmisi samal teemal tehtud lugusid sidudes.

Kui palju juhtub nii, et online meelest koige tihtsamad lood ei ole samad, mis paberlehes
koige tihtsamateks miingitud on?

Praktiliselt ei juhtu, hommikuti on ikka paberlehe tidhtsad lood kdik ka meie tdhtsamate uudiste
hulgas. Viga palju soltub sellest, mida teised lehed teevad, moni refereering voib ka sealt
esiplaanile tousta.

Kui mitu lugejat peaks iihel lool onlines olema, et seda véiks pidada palju loetud looks? Kui
suuresti see niiteks pievade ldikes kdigub?

Kuskil 8000 oleks viaga hea tulemus, tile 10 000 on superuudis. Keskmiselt on tugevatel lugudel
5000 lugeja ringis. Esmaspédevad on kdige paremad. Samas on ndited, kus reededhtune uudis
(néiteks see ekskaitsevileane, kes oma pere tappis) voib osutuda iililoetuks. Néddalavahetusel
kahaneb meie loetavus kordades.
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LISA 6

Edetabelid
Paberlehest Onlinest Ei lugenudki Vastamata  Koht online
loetavuse
topis

1 Eesti uudised:Autokoolide tase langeb iga aastaga 36% 34% 28% 3% 2

2  Eesti uudised:Alimentide maksustamine pahandab tksikema 36% 28% 36% 1% 6
Eesti uudised:Krasnodarska kiila tdnaval Krimmis kélab laste suus

3 selge eesti keel (Reportaaz Krimmi Eesti kiilast) 349% 219 45% 0% 12
Arvamus, Mihkel Raua kolumn:Need vanad kirjanditeemad

4 (laupéeval kirjutavad abituriendid kirjandit) 33% 20% 45% 3% 13
Eesti uudised:llves selgitas venelastele Eesti ajalugu (kokkuvdte

5 presidendi online-intervjuust Venemaa BBC-le) 33% 34% 329, 19% 3

6 Tallinn:Elevant Carl saab suurema maja 33% 12% 50% 5% 32
Eesti uudised:Peagi annab Tallinn veel kimme kooli erafirmadele

7 30% 28% 38% 4% 7
Meedia:Auhinnatud pressifoto pdhjustab avalikku arutelu

8 30% 13% 55% 1% 28
Eesti uudised:Ldéne-Virumaal eksis talu juurde paarikuune

g karupoeg 29% 20% 47% 4% 14
Eesti uudised:Saaremaal siindinud mees redutas punkris koos

10 Adolf Hitleriga 29% 20% 49% 3% 15
Eesti uudised:Uuring: iga neljas noor on sooritanud

19 Ogusrikkumise 29% 26% 43% 1% 8
Eesti uudised:Isad hiilivad elatise maksmisest kdrvale

12 28% 41% 30% 1% 1
Eesti uudised:Opikute kirjastajad surusid ainendukogud t&&s!

13 Korvale 28% 17% 51% 4% 20
Arvamus, Aavo Koka kommentaar:Koosolekul véeti noad valjs

14 (uhtimisteemaline) 26% 8% 64% 1% 46
Tallinn:UNESCO: Tulevane Eesti Raudtee hoone rikuks vaate

15 Vanalinnale 26% % 64% 3% 49
Eesti uudised:Haruldane saatjaga kalakotkas Maria joudis
Aafrikast koju

16 25% 13% 58% 4% 29
Arvamus, juhtkiri:Palun kvaliteetselt! (Valitsusleppe lubadusest

17 ETV-le ja Eesti Raadiole rohkem korrespondente) 24% 9% 62% 5% 40
Majandus:GoBusi bussijuhid nduavad uuest aastast kuupalgaks

1g 11000 krooni 24% 29% 45% 3% 5

Arvamus, juhtkiri:Noorsugu ei ole hukas

19 24% 14% 58% 4% 24
Tallinn:Arheoloogid jouavad kaevetéodega peagi Vabaduse
valjaku parklasse

20 24% 12% 63% 1% 33

21 B-osa:Kas foolhape oleks paastnud 300 Eesti lapse tervise? 24% 3% 71% 3%
B-osa:Naised tantsivad treeningul kogu hingest justkui Broadway

22 staarid 24% 3% 68% 5%
Arvamus, Olari Taali arvamuslugu:lgavene habi plhaduse

23 teotajatele (inflatsiooni tuleb ohjeldada) 24% 14% 59% 3%
Valismaa:Vene valimiskomisjoni juht erapooletusega Putini suhtes

24 ei hiilga (nimetas Putinit iimeksimatuks) 24% 12% 61% 4%

25 Melu:Raamatud on moes. Aga vaikesed raamatupoed? 24% 9% 62% 5%
Tallinn:Noortele  motorollerijuhtidele  algas kevad tanavu

26 onnetusterohkelt 22% 25% 51% 1%
Tagakilg:Loodus: Aprilli teine nadal: 6kovaetist sajab! (Kriste

27 Vilbaste iganadalane llevaade loodusest) 22% 4% 70% 4%
Arvamus,  Agu Uudelepa  arvamuslugu: Kas  minna

28 propagandasétta voi mitte? (propagandasdjast Venemaaga) 22% 18% 58% 1%
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29 To66:Parimad téétajad saavad jarjest suuremaid auhindu 22% 14% 61% 3%
Arvamus, juhtkiri:Jarjepidevust, kallid ministrid (Keskkonnaminister
Jaanus Tamkivi vaidetest, et Natura 2000 alad polegi kdige

30 tdhtsamad) 22% 13% 62% 3%
Tallinn:Altarimaali kirkad toonid ehmatasid restaureerijaid (Jaan

31 kiriku altarimaalist) 22% 5% 68% 4%

32 Majandus:Pensionile tahab eestlane ja&da alla 60-aastaselt 22% 24% 51% 3%

33 Majandus:Ehitamisel on kaks suusatunnelit 21% 9% 66% 4%
Majandus:Uheksa muukeelset teenindajat kiimnest jaid eest

34 keelega hatta 20% 30% 46% 4%
Kultuur:*Klassi” vestlusring: hea 6petaja suudab koolivagivalds

35 vahendada 20% 17% 62% 1%

36 Sport:Marko Asmer kihutas Inglismaal esimeseks 20% 26% 53% 1%

37 Eesti uudised:Tamkivi: Natura alad on ebaolulised 20% 18% 57% 5%
Valismaa:Gaasiriigid astusid sammukese Uhise kartelli loomise

38 suunas (maagaasi eksportijatest) 20% 11% 66% 4%

39 Sport:Vormel-3 pakub Asmerile hiippelauda vormel-1 klassi 20% 8% 70% 3%
Eesti uudised:Valitsus lubab Eesti Raadiole ja ETV-le rohkem

40 valiskorrespondente 18% 17% 62% 3%

41  Spordileht:Fernando Alonso on vdimas ka McLarenil 18% 5% 71% 5%
Sport:Montgomery  varastas  miljoneid  dollareid  (Endine

42 sprindikuulsus osales suures petuskeemis) 18% 12% 67% 3%
Eesti uudised:Koguva kila rahvas tegi Meri malestuseks I6ket je

43 siltas kiinlad 17% 7% 72% 4%
Spordileht:Eesti  meeskond  kaotas Davise karikasarjas

44  Sloveeniale, kuid tegi seda voideldes (tennisest) 17% 13% 68% 1%
Arvamus, Krister Parise kolumn:L&bi dlleklaasi terendab raketikilg

45 (USA plaanist rajada TSehhisse raketikilbi baas) 17% 12% 68% 3%
Kultuur:Kuradike naise sees jatkab kiusu surivoodil (Draamateatris

46 esietendunud nditeméngu "Naine ja hirmutis" arvustus) 17% 7% 74% 3%
Arvamus, Dmitri Jaro$i arvamuslugu:Kes toetab Luka$enkat? (Kas

47 Venemaas pettunud Lukasenka pdorab ndo Euroopa Liidu poole) 16% 9% 74% 1%
Arvamus, Henn Kaariku arvamuslugu:Demokraatia véimalikkusest

48 Eesti Vabariigis (arutlus demokraatiast kui rahva vdimust) 16% 20% 63% 1%
Valismaa:Sirp ja vasar tekitasid Moskvas vdimutili (Riigiduuma
keelas| foderatsioonindukogu vastuseisu eirates voidulipul sirbi je

49 vasara) 16% 12% 70% 3%

50 Spordileht:Kalev/Cramo loovutas Balti liigas suure vdimaluse 16% 17% 64% 3%

51 Spordileht:Mitu kergejoustikuala veereb allamége 16% 7% 72% 5%

52 Eesti uudised:Ohus naaritsatele pannakse "saba" jarele 16% 7% 75% 3%
Valismaa:Kahe Prantsuse gigandi heitluse vdib vdita kolmas

53 (presidendivalimistest) 14% 14% 70% 1%
Valismaa:Valimised maailma elamisvaarseimas riigis

54 (Austraaliast) 14% 5% 79% 1%
Kultuur:Veljo Tormise nagu eesti muusika paevad saavad ténz

55 avalddgi 14% 12% 71% 3%
Valismaa:Venemaal seljatab usk opositsiooni (Jaanus Piirsalu

56 reportaaz Ulestdusmispiha ristikdigust Moskvas) 13% 18% 66% 3%
Eesti uudised:Professor Metspalu: rahvas usaldab geenivaramut

57 taas 13% 8% 74% 5%
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58 Sport:Heiki Nabi: maailmameistril on alati raskem! 13% 9% 75% 3%

Sport:Taavi Rahni vintsutused saavad tdenaoliselt I6pu (jalgpallur

59 Taavi Rahn sdImib lepingu Leedu vutiklubiga) 12% 9% 75% 4%
Sport:Vutipdastja Bernhardt: saunad peavad I6ppema (intervjuu

60 Eesti noortekoondiste peatreeneriga) 12% 7% 79% 3%
Eesti uudised:Vabakutseline haigruotsija peilib uus

61 pesitsemiskohti 11% 5% 82% 3%
Spordileht:Kalev/Cramo vaarib 16puks ka Kalevi nime (Andrus

62 Nilgi kommentaar) 11% 7% 78% 5%
Melu:Tallinna parim kooliteatrilavastus tuleb ténavu Kullc

63 teatrikoolist 11% 7% 80% 3%

64 B-osa:Briti imemees viib lisakilod ja painava suitsusdltuvuse 11% 5% 82% 3%
Arvamus, Jared Genseri arvamuslugu:Eesti peaks toeatma Birmz

65 vabaduse taastamist 8% 3% 87% 3%
Arvamus, Christine Ockrent:Kas asjalood muutuvad? (naistest

66 poliitikas, konkurentsieeliseks on emadus) 8% 4% 82% 7%

67 Melu:Kappkellad, ratastega pardid ja hobelusikad (antiigimessist) 7% 3% 88% 3%

Tabel 5. Lugude loetavus paberlehes, tdielik edetabel

Paberlehest ~ Onlinest Eilugenudki Vastamata Koht paberlehe
loetavuse topis

1 Eesti uudised:lsad hiilivad elatise maksmisest kdrvale 28% 1% 30% 1% 12

2  Eesti uudised:Autokoolide tase langeb iga aastaga 36% 34% 28% 3% 1
Eesti uudised:lives selgitas venelastele Eesti ajalugu (kokkuvdte

3 presidendi online-intervjuust Venemaa BBC-le) 33% 34% 329, 1% 5

Majandus:Uheksa muukeelset teenindajat kiimnest jaid eest

4 keelega hdtta 20% 30% 46% 4% 34
Majandus:GoBusi bussijuhid nduavad uuest aastast kuupalgaks
11 000 krooni

5 24% 29% 45% 3% 18

6 Eesti uudised:Alimentide maksustamine pahandab Uksikema 36% 28% 36% 1% 2
Eesti uudised:Peagi annab Tallinn veel kimme kooli erafirmadele

7 30% 28% 38% 4% 7
Eesti uudised:Uuring: iga neljas noor on sooritanud

g Oigusrikkumise 29% 26% 43% 1% 11
Sport:Marko Asmer kihutas Inglismaal esimeseks

9 20% 26% 53% 1% 36
Tallinn:Noortele  motorollerijuhtidele algas kevad ténavu

10 onnetusterohkelt 22% 25% 51% 1% 26
Majandus:Pensionile tahab eestlane jaada alla 60-aastaselt

11 22% 24% 51% 3% 32
Eesti uudised:Krasnodarska kiila tdnaval Krimmis kélab laste suus

12 selge eesti keel (Reportaaz Krimmi Eesti kilast) 34% 21% 45% 0% 3
Arvamus, Mihkel Raua kolumn:Need vanad kirjanditeemad

13 (laup@eval kirjutavad abituriendid kirjandit) 339 20% 45% 3% 4

Eesti uudised:Lééne-Virumaal eksis talu juurde paarikuune

14 _karupoeg 29% 20% 47% 4% 9
Eesti uudised:Saaremaal siindinud mees redutas punkris koos
Adolf Hitleriga

Arvamus, Henn Kaariku arvamuslugu:Demokraatia véimalikkusest
Eesti Vabariigis (arutlus demokraatiast kui rahva véimust)

15 29% 20% 49% 3% 10

16 16% 20% 63% 1% 48
Arvamus,  Agu Uudelepa  arvamuslugu: Kas  minna

17 propagandasétta voi mitte? (propagandasdjast Venemaaga) 229, 18% 58% 1% 28
Eesti uudised: Tamkivi: Natura alad on ebaolulised

18 20% 18% 57% 5% 37
Valismaa:Venemaal seljatab usk opositsiooni (Jaanus Piirsalu

19 reportaaz llestdusmispiiha ristikaigust Moskvas) 13% 18% 66% 3% 56
Eesti uudised:Opikute kirjastajad surusid ainendukogud t&dsi

g0 korvale 28% 17% 51% 4% 20

77



Kultuur:*Klassi” vestlusring: hea 6petaja suudab koolivagivalds

21 vahendada 20% 17% 62% 1%
Eesti uudised:Valitsus lubab Eesti Raadiole ja ETV-le rohkem

22 véliskorrespondente 18% 17% 62% 3%

23 Spordileht:Kalev/Cramo loovutas Balti liigas suure véimaluse 16% 17% 64% 3%

24 Arvamus, juhtkiri:Noorsugu ei ole hukas 24% 14% 58% 4%
Arvamus, Olari Taali arvamuslugu:lgavene habi plhaduse

25 teotajatele (inflatsiooni tuleb ohjeldada) 24% 14% 59% 3%

26 To0:Parimad todtajad saavad jarjest suuremaid auhindu 22% 14% 61% 3%
Valismaa:Kahe Prantsuse gigandi heitluse vdib vdita kolmas

27 (presidendivalimistest) 14% 14% 70% 1%

28 Meedia:Auhinnatud pressifoto pdhjustab avalikku arutelu 30% 13% 55% 1%
Eesti uudised:Haruldane saatjaga kalakotkas Maria joudis

29 Aafrikast koju 25% 13% 58% 4%
Arvamus, juhtkiri:Jarjepidevust, kallid ministrid (Keskkonnaminister
Jaanus Tamkivi véidetest, et Natura 2000 alad polegi kdige

30 téhtsamad) 22% 13% 62% 3%
Spordileht:Eesti  meeskond  kaotas  Davise karikasarjas

31 Sloveeniale, kuid tegi seda vdideldes (tennisest) 17% 13% 68% 1%

32 Tallinn:Elevant Carl saab suurema maja 33% 12% 50% 5%
Tallinn:Arheoloogid jduavad kaevetdddega peagi Vabaduse

33 vaéljaku parklasse 24% 12% 63% 1%
Valismaa:Vene valimiskomisjoni juht erapooletusega Putini suhtes

34 ei hiilga (nimetas Putinit iimeksimatuks) 24% 12% 61% 4%
Sport:Montgomery  varastas  miljoneid dollareid  (Endine

35 sprindikuulsus osales suures petuskeemis) 18% 12% 67% 3%
Arvamus, Krister Parise kolumn:L&bi dlleklaasi terendab raketikilg

36 (USA plaanist rajada TSehhisse raketikilbi baas) 17% 12% 68% 3%
Valismaa:Sirp ja vasar tekitasid Moskvas vdimutili (Riigiduuma
keelas| féderatsioonindukogu vastuseisu eirates vdidulipul sirbi je

37 vasara) 16% 12% 70% 3%
Kultuur:Veljo Tormise nagu eesti muusika pdevad saavad tans

38 avaloogi 14% 12% 71% 3%
Valismaa:Gaasiriigid astusid sammukese Uhise Kartelli loomise

39 suunas (maagaasi eksportijatest) 20% 11% 66% 4%
Arvamus, juhtkiri:Palun kvaliteetselt! (Valitsusleppe lubadusest

40 ETV-le ja Eesti Raadiole rohkem korrespondente) 24% 9% 62% 5%

41 Melu:Raamatud on moes. Aga vaikesed raamatupoed? 24% 9% 62% 5%

42 Majandus:Ehitamisel on kaks suusatunnelit 21% 9% 66% 4%
Arvamus, Dmitri Jaro$i arvamuslugu:Kes toetab Luka$enkat? (Kas

43 Venemaas pettunud Lukasenka p&drab ndo Euroopa Liidu poole) 16% 9% 74% 1%

44 Sport:Heiki Nabi: maailmameistril on alati raskem! 13% 9% 75% 3%
Sport:Taavi Rahni vintsutused saavad téenaoliselt I6pu (jalgpallur

45 Taavi Rdhn séImib lepingu Leedu vutiklubiga) 12% 9% 75% 4%
Arvamus, Aavo Koka kommentaar:Koosolekul voeti noad véljs

46 (juhtimisteemaline) 26% 8% 64% 1%

47 Sport:Vormel-3 pakub Asmerile hiippelauda vormel-1 klassi 20% 8% 70% 3%
Eesti uudised:Professor Metspalu: rahvas usaldab geenivaramut

48 taas 13% 8% 74% 5%
Tallinn:UNESCO: Tulevane Eesti Raudtee hoone rikuks vaate

49 vanalinnale 26% 7% 64% 3%
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Eesti uudised:Koguva kiila rahvas tegi Meri malestuseks I6ket j&

50 sttas kiunlad 17% 7% 72% 4%
Kultuur:Kuradike naise sees jatkab kiusu surivoodil (Draamateatris

51 esietendunud nditeméngu "Naine ja hirmutis" arvustus) 17% 7% 74% 3%

52 Spordileht:Mitu kergejdustikuala veereb allamage 16% 7% 72% 5%

53 Eesti uudised:Ohus naaritsatele pannakse "saba" jarele 16% 7% 75% 3%
Sport:Vutipdastja Bernhardt: saunad peavad I6ppema (intervjuu

54 Eesti noortekoondiste peatreeneriga) 12% 7% 79% 3%
Spordileht:Kalev/Cramo vaarib 18puks ka Kalevi nime (Andrus

55 Nilgi kommentaar) 11% 7% 78% 5%
Melu:Tallinna parim kooliteatrilavastus tuleb ténavu Kullc

56 teatrikoolist 11% 7% 80% 3%
Tallinn:Altarimaali kirkad toonid ehmatasid restaureerijaid (Jaan

57 kiriku altarimaalist) 22% 5% 68% 4%

58 Spordileht:Fernando Alonso on vdimas ka McLarenil 18% 5% 71% 5%
Valismaa:Valimised maailma elamisvaarseimas riigis

59 (Austraaliast) 14% 5% 79% 1%
Eesti uudised:Vabakutseline haigruotsija peilib uus!

60 pesitsemiskohti 11% 5% 82% 3%

61 B-osa:Britiimemees viib lisakilod ja painava suitsuséltuvuse 11% 5% 82% 3%
Tagakilg:Loodus: Aprilli teine nadal: 6kovaetist sajab! (Kriste

62 Vilbaste iganddalane ilevaade loodusest) 22% 4% 70% 4%
Arvamus, Christine Ockrent:Kas asjalood muutuvad? (naistest

63 poliitikas, konkurentsieeliseks on emadus) 8% 4% 82% 7%

64 B-osa:Kas foolhape oleks paastnud 300 Eesti lapse tervise? 24% 3% 1% 3%
B-osa:Naised tantsivad treeningul kogu hingest justkui Broadway

65 staarid 24% 3% 68% 5%
Arvamus, Jared Genseri arvamuslugu:Eesti peaks toeatma Birmz

66 vabaduse taastamist 8% 3% 87% 3%

67 Melu:Kappkellad, ratastega pardid ja hdbelusikad (antiigimessist) 7% 3% 88% 3%

Tabel 6. Lugude loetavus online’is, tdielik edetabel
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