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Sissguhatus magistritodle

Kéesolev magistritoo annab Ulevaate kommertstelevisiooni programmi kujunemisest
meediamajanduslikust aspektist 18htuvalt. TO6 keskseks kiisimuseks on, kes ja kuidas

toodavad erateleprogrammi ja millised majandusmehhanismid seda méjutavad.

Tegemist on gumnaasiumiastme meediadpetuse tunnis ning  dlikooli
meediamagjanduse kursusel nii Opilastele kui ka Opetajatele kasutamiseks moeldud
Oppematerjaliga, mis aitab motestada inimeste telekavaatamiskogemust, kasitledes
kommertstelevisiooni kui ari programmimagjandust. T60 eesméark on kujundada
huvilistes televisiooni kui Uhe atraktiivseima meediumi abil meediamajanduslikku
teadlikkust, tutvustades Uldiste programmiteoreetiliste ja meediamaanduslike
pohimatete rakendamist Eesti kommertsteleturul.

Vastavalt audiovisuaal sete meediateenuste direktiivile on Eesti ks meediapoaliitilis
eesmérke arendada meedia kirjaoskust (media literacy), mis autori hinnangul
pohjendab ka kéesoleva too vajalikkuse dppematerjalina.

To6 keskendub jargmistel e uurimiskiisimustel e:

e Kuidas mojutab eratelevisooni programmi tdsiasi, et tegemist on
kommertskanali ariareeniga?

e Mikson telereiting niivord oluline?

e Millist rolli méngib teleéris reklaam?

e Millistele tingimustele peab kommertstelekanali programm vastama?

e Millised on saatevérkude Ulesehitamise seadusparasused?

e Kuidas, kust ja mis hinnaga jouab tele-eetrisse programm, mida pakuvad
erakanalid?

e Kuidas mdjutavad erateleprogrammi sdltumatud tootjafirmad?

e Millised on teletootmise suurimad kuluallikad?



Otsides nendele kiisimustele vastuseid, on t66 eesmérk kirjeldada ja motestada teledri
rolli erakanalite pakutava programmi taga ehk seda, kuidas on the voi teise kanali
eetriaega valitud sisustama Uks voi teine saade, millised majandusmehhanismid
suunavad teleprogrammi, miks Uks vOi teine saade on eetris just teatud kellagjal,
kuidas on konkureerivad telekanalid gastanud oma programmid nii, et vaatajad

pusiksid soovitud kanalil jne.

Kéesolevas meedimaganduslikus uurimuses, millest saab Uhtlasi ka Oppevahend,
l&htub autor teleturust, mille toimimine pdhineb Eesti reklaamiturul ehk valdavalt on
uurimisobjektiks kaks Eesti universaalvaadatavusega kommertskanalit: TV 3 ja
Kanal 2. Arvestades teiste eestikeel sete erakanalite — TV 6, Kanal 11, MTV Eesti jt —
praegu veel marginaalset osa nii vaatgja- kui ka reklaamiturul, jd8vad need siinses
t60s suurema tahel epanu alt vélja.

Oppevahend on jagatud kuueks temaatiliseks peatiikiks, millest igaiihele on loodud
meediadidaktiline raamistik. Peatikid on tles ehitatud nii, et soovi korral v6ib neid
lugeda ka mittelineaarselt: seda vOimaldavad temaatilised lead'id, votmesOnade
selgitused, analtitilised motlemisilesanded, interaktiivsed voimalused kasutada
Oppeprotsessi ilmestamiseks erinevaid lisamaterjale, taotletava dpitulemuse kirjeldus
jm. Teooriat el ole esitatud mitte eraldi peatiikina, vaid see on pdimitud dppeteksti
sisse, et luggja saaks luua seoseid otsesemalt. Kuna t60 kasitleb paljusid erinevaid
probleemideringe, siis aitab nii paigutatud vahetu teoreetiline tugi teemat paremini
mdista ning viitab Uhtlasi allikatele, kust saab teema kohta siivitsi lugeda.

Magistritoo raames valminud dppematerjali puhul on autor kasutanud kombineeritud
metoodikat. Empiirilise osa, Uhtlasi magistritoéd tuumiku moodustavad Uheksa
ekspertintervjuud teemassepuutuvate oluliste osapooltega, et anda valdkonnast

terviklik Ulevaade, 18htudes eratel evisiooni programmimajanduse eri vaatenurkadest.

Ekspertintervjuud on tehtud TV 3 ja Kanal 2 programmimajanduse olulisemate
votmeisikutega:

e TV 3tegevjuht Toomas Vara,



e TV 3 programmi koordinaator Klli Loo,

e Kana 2 programmidirektor Olle Mirme,

e TV 3 programmijuht Merlyn Rei,

e Kana 2 hankespetsiaist Kai Gahler,

e TV 3 uuringujuht Toomas Tombu,

e TV 3reklaamimuiigi votmekliendi haldur Rein Karu,
e suurtootja esindaja— produtsent Kaupo Karelson,

e vdketootja esindgja— produtsent Tuuli Roosma.

Teema mdistmine eeldab muu hulgas valdkonda reguleerivate aktide tundmist,

seepérast on t60s kasutatud ka dokumentatsioonianal Ulisi.

Kéesolevat magistritood silmas pidades on olulised kaht tUdpi erateleuuringud:

meediamajanduse ja programmiuuringud.

Enamik uurimusi telemajanduse kohta, mis on aegade jooksul tehtud, kasitleb arengut
ning on piiritletud teatud sjaraamiga (Sein 2005: 303-304, 467-470): Taivo Paju
,Eesti  meediamgjanduse areng 1989-1999“ (TU 1999), Darja Razeva
,Eraringhddlingu areng Baltimaades® (Concordia Audentes 2000), Darja Razeva
» Batimaade tel ggaamade hanketrendid“ (Concordia Audentes 2001), Teele-Reet Tors
» Televisioon kui toode: muik brandidega“ (Concordia Audentes 2003), Age Haljandi
»Eesti reklaamituru areng 1993-1998* (Concordia 1999), Ingrid Sembach-Sakkiase
» Eesti telemaastiku kujunemine 19911995, , Telesdda““ (Concordia Audentes 1999)
jt.

Programmiuuringutes on valdavalt uuritud zanreid ja auditooriumit. Olulisemad t66d
(Sein 2005: 303-304, 467-470) neist on Hagi Seini ,Eesti telemaastik 19902001
uurimusi ja materjale’ (TU 2000), Sten Hanssoni , Auditooriumi maksimeerimine.
Eesti telekanalite saatekavade planeerimisest 2000/2001 hoogjal“ (TU 2002), Aune
Undi , Televisiooni zanriline areng ja selle avaldumine Eesti teleprogrammides* (TU
2003). Lisaks voib nimetada Indrek lbruse , Postmodernistlikke ilminguid Eesti
teleekraanidel jatelevaatamises® (TU 2000), Maia Sule ,, Eesti telekanalite programmi
analliiis. Struktuuride vordlus ja vastavus ringhdalinguseaduse nduetele’ (Concordia
Audentes 2005).



Lisaks annavad olulist infot, sh kdnekaid arvandmeid, Eestis eraringhddlingu kohta
Tartu Ulikoolis koostatud uurimused , Mina. Maailm. Meedia‘ ning ,, Meediakasutus
jameediaslisteem Eestis 1964-2004".

Uuringuid, mis puudutaksid otseselt eratelevisiooni programmimajandust, e ole
varem Eesti kérgkoolides tehtud. Programmimajanduslikud seaduspérad ja teadmised
eksisteerivad suuresti  tegevpraktikute kirja panemata teadmisena, seega on
pbhjendatud kdesoleva to60 teostamine ja pdhinemine lheksa teleeksperdiga tehtud
kvalitatiivintervjuul. Lisaks toetub autor isklikule tookogemusele soltumatus
teleproduktsioonifirmas, kus ta on teinud saateid mdlemale Eesti kommertskanalile
nii toimetgja (, Kahvel*) kui ka tegevprodutsendina (,, Eesti otsib superstaari”, , Haara

mikker!*, , Jumal ténatud, et sasiin oled!").

Siiski puudutab enamik senistest teleuurimustest avalik-diguslikku ringhaélingut,
eratelevisiooni on uuritud mitu korda véahem. Vajadus eratelevisiooni uurimise jarele
tekkis siis, kui Eesti erakanalid jéudsid valdkonna kriitilisse arengufaasi (1999-2002)
jatelemaastiku stabiliseerumiseni (2002—2005).

(Sein 2005: 187)

Antud Appevahendi ndol on tegemist uurimusega, mis paigutab programmitootmise ja
-hanke Uldteoreetilised alused Eesti teleturu konteksti. Selle eesmérk on struktureerida
vastav teave ja teadmine kirjeldavaks ja seletavaks tervikpildiks, mis aitab kujundada
motestatud tel ekavaatami skogemustega meediahuvilisi.



ERATELEVISIOONI PROGRAMMIMAJANDUS

M eediadpetuse meediamajandusalane dppematerjal

Autor: Anneli Lepp
Juhendaja: Halliki Harro-L oit, PhD
Retsensendid: AndresJoesaar, MA; Kadri Ugur, MA.

Didaktiline sissgjuhatus

See Oppetekst on mdeldud meediamganduse valdkonna tutvustamiseks
meedialpetuse kursusel, andes Ulevaate eratelevisiooni programmimajanduse
toimimisest Eesti kommertsteleturul. Meediamajanduse Oppematerjal sobib nii
gumnaasiumi meediadpetuse kui ka kdrgkooli meediamajanduse kursuse jaoks ning
nii Gpetajatele kui ka dpilastele. Oppematerjali eesmérk on métestada meediahuviliste
telekavaatamiskogemust, aidates kujundada televisiooni kui noortele tuttava ja
atraktiivse meediumi  pohjal arusaama meediamgjanduse ning  kitsamalt
kommertstelevisiooni  toimimisest. Oppematerjal  keskendub programmile  kui

ariareenile.

Oppematerjal on koostatud Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni
instituudis 2008. aasta kevadel kaitstud magistritéo osana.

Pohikooli ja gumnaasiumi riikliku Oppekava meedialbpetuse aapeatiiki kohaselt

toetab kdesolev Gppematerjal kaudselt jargmiste Gppe-eesmarkide saavutamist:

e Opetab meedias orienteeruma: meediat lugema, vaatama, kirjutama;
e Opetab ndgema, kes on meedia taga (omanikud jt);
e moistab meedialihikute (siinkohal saadete) pdhieesmérke ja oskab saateid
analttisida;
e Opetab eristama erinevatel e auditooriumidele maaratud meediasisul.
(https.//www.riigiteataja.ee/ert/act.jsp?d=1008388)




Oppematerjal lahtub oma didaktilistes eesmérkides klassikalisest dppimise
definitsioonist:

,Oppimine on teatud tllipi muutus teadmistes, hoiakutes, véértustes, oskustes jms
ning nende organiseerimise viisides. See tdhendab uute teadmiste lisamist,
olemasolevate muutmist, uute seoste loomist ja olemasolevate Umberkorraldamist.
Teisiti 6elduna on dppimine mdtlemise ja tegutsemise tulemuse salvestamine malus.”
(Ots 2005: 17)

Oppe-eesmérkide saavutamise lihtsustamiseks on autor pidanud vajalikuks luua

Oppetekstile ka mittelineaarne mdode.

Oppematerjal koosneb kuuest temaatilisest peatilkist. |gaiiht neist saadavad jérgmised
elemendid:

1. Juhtldik (lead) — peatiiki |Uhike sissgjuhatav 10ik.
2. Votmesdnad - Ulevaade terminitest, mida peattkis kasutatakse.
V 6tmesdnad on teksti sees eraldi véljatoodud jalahti seletatud.
3. Analuitilised métlemisilesanded
1) Ulesanded, mis aktiveerivad temaatilise méttetegevuse enne tekstiga
tutvumist.
2) Ulesanded, mille kaigus saavad Gpilased parast tekstiga tutvumist uusi
teadmisi reflekteerida
Ulesanded on Gppetekstis eraldi kastis valjatoodud.
4. Illustreerivad lisamaterjalid
1) Naéited saadete, saatepromode koha DVD-I.
2) Saatekavad, reitingutabel.
5. Taotletav dpitulemus — iga peatilki alguses olev kursiivkirjas teadmine,

mille vorra Gpilane on teksti omandades |oodetavasti rikkamaks saanud.

Lisaks on Oppematerjal varustatud selle koostamisel kasutatud allikate loeteluga,

millega huvilistel on vGimalusiseseisvalt siivitsi tutvuda.



Samuti on lisatud erakanalite ekspertidega Oppematerjali koostamiseks tehtud
intervjuud, et huvilistel oleks voimalik tungida spetsialistide mdttemaailma pisut
stigavamalt. Intervjuud ei ole esitatud klassikalise transkriptsiooni vormis, kusiga heli
on uUles téheldatud ja nummerdatud — sisuka lugemismaterjali pakkumise eesmargil on
need toimetatud temaatilisteks kiisimus-vastus-vormis tekstideks.

Autor 18htub Gppematerjali Ulesehitamisel ja Ulesannete koostamisel kolmest olulisest
Opiviisist ehk Bpiprotsessi faasist:

1. Teadmised ehk meeldgjdtmine.

2. Maistmine ehk arusaamine.

3. Oskused ehk tegutsemine.

(Burnett 2005: 102)

Seda tehakse olulisemaid teemaliine ja moisteid taas sisse tuues ja erinevas kontekstis
uuesti lahti  seletades. Samuti  esitatakse  mitmesuguseid — analldtilisi
motlemistilesandeid ning tlesandeid, mille lahendamine eeldab omandatud teadmiste
rakendamist.

Benjamin Bloom on vdja to6tanud vastavad taksonoomiad, et Uhtlustada Opetajate

arusaamu Oppematerjali sisu omandamise voimalikest tasanditest:

1. Teadmine — faktide leidmine ja meeldetul etamine (t66juhised: defineeri, tunne ara,
tuleta meelde, maaratle jne).

2. Maistmine — faktidest arusaamine (interpreteeri, seleta, kirjelda, sdnasta imber).

3. Rakendamine — teadmise kasutamine teises situatsioonis (kasuta, lahenda,
eksperimenteeri, prognoosi).

4. Anallils — seoste nditamine (Uhenda, seosta, erista, klassifitseeri, korralda, liigita,
vordle, jarelda).

5. Siintees — osade kokkupanek terviku loomiseks (konstrueeri, komponeeri, esita
hupotees).

6. Hindamine — otsuste tegemine (vaartusta, jarelda, kritiseeri, reasta, otsusta).
(http://www.hot.ee/taksonoomia)
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Need teadmiste tasemed on hierarhilises aluvussuhtes: mdistmata faktide sisu, osutub
vOimatuks nende rakendamine ja analliisimine, stintees ja hinnangu andmine. Ka
kéesolev Bppematerjal ja -Ulesanded on koostatud teadmiste tasemeid silmas pidades.
Moned néited taksonoomiate rakendamisest (lisatud on néidete kasutus antud to0s):

e arusaadav ja huvitav Oppetekst — lahtutakse lihtsast keelekasutusest ja
loogilisest, liigendatud Ul esehitusest;

e (Ukskjuhtumite uurimine — saate- ja saatepromotsiooni nadete anal liis (néited
DVD-I);

e vaheklsmuste esitamine, et julgustada Opilasi Oppetdds osalema -—
matlemistilesanded enne vastava teema tekstiosi;

e diskussioon —anal tiditilised motlemistilesanded arutelu loomiseks;

e iseseisvad kogemuslikud harjutused — saatekavajareitingutabeeli lugemine;

e rihmato6d — tippaja ideaal programmi koostamine;

e gurinnak — saateideede pakkumine.

(http://www.hot.ee/taksonoomi a/page9.html)

Oppematerjal  koosneb kuuest peatikkist, millest igailks avab eratelevisiooni

programmimajanduse Uhe olulise osa:

1. Ulevaade Eesti kommertstel eturust.

2. Eratelevisiooni programmimajanduse taust.
3. Telemagjanduse olulisemad mdjutajad.

4. Programmi planeerimine.

5. Eratelevisiooni programmi péritolu.

6. Teletootmine Eestis.

Ké&esoleva dppematerjali |abitottamise jarel Opilane:
e oskab motestada oma telekavaatamiskogemust, ndhes programmi ka Kkui
meediaturgu ja driareeni;

e omab arusaama kommertstelevisiooni programmi loomise pohimdtetest ja
tingimustest, millele programm peab &arieesmérkide téaitmiseks vastama;
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e oskab ndha teleprogrammi taha: mdistab programmi tootmise, hankimise,
péritolu, kulude jm seotud kisimusi;

e omab Ulevaadet Eesti teletootmisturust ja mdistab selle rolli erakanalite
programmis;

e 0skab ndha telekavas erinevaid saatekava koostamise pohimotteid ja madistab
nende rakendamise v adust;

e omab Ulevaadet teleturu dualistlikust loomusest ehk mdistab telereitingu
keskset rolli eratelevisiooni toimimisel ning saab aru reklaamimuidgi
toimimisest ja olulisusest kommertstel evisiooni kasumlikuks

funktsioneerimiseks.

See Oppematerjal on mdeldud nii orientiiriks Opetajale kui ka iseseisvaks jalvoi
juhendatud lugemiseks Opilasele. Loodetavasti téidab materjal oma eesmérgi
kujundada kriitilist ja meediateadlikku televaatgjat, tutvustades talle eratelevisiooni
programmimajanduslikke seaduspérasusi ning andes teadmisi tele-eetri pisut
teistmoodi, motestatud ja gimiseks.

12



1. Ulevaade Eesti kommertsteletur ust

Eesti eratelevisiooni maastikul tegutseb 2008. aastal 11 erakanalit. Kellele on
need mdeldud, mis neid teineteisest eristab? Kas neile kdigile jatkub ka
vaatajaid? Kuidas need kanalid end aa majandavad ning kas ja kuivord

kasumit teenivad?

Votmesdonad: avalik-digudik televisioon, kommertstelevisioon, eratelekanal,

kommertsprogramm, auditoorium, niSiauditoorium, programmimajandus.

= Taotletav dpitulemus: tekstiga tutvununa oskab Opilane kirjeldada eestikeel set
televisoonimaastikku, hoomab kanalite paritolu ja levi erinevaid vdimalus,

mdistab Eesti eratelevisiooni stinni tagamaid.

Ulesanne. Loetlege palun eestikeelsed telekanalid. Mille poolest need (iksteisest

erinevad?

Televisiooni vOib pdhimotteliselt jagada kaheks: avalik-digudik televisoon ja
kommertstelevisioon.

Eesti avalik-6igusliku televisiooni kanali — Eesti Televisiooni (ETV) — missioon on
,hoida ja arendada elu Eestis, panustades kommunikatsioonikanalina rahvusriigi,
kodanikutihiskonna ning rahvuskultuuri vaértuste kaitsmisse ja arendamisse”.
(http://www.etv.ee/index.php?0536942)

Kommertstelevisioon on ériline ettevotmine, mille eesmérk on teha kanalit selleks, et

kasumit teenida.

Nende kahe televisioonititibi toimimist mojutavad kaks véga olulist aspekti:
televaatgjad ja kanali rahastamise allikas.

13




Nii avalik-0iguslik telekanal kui ka kommertskanalid konkureerivad samade vaatajate
pérast. Siiski on vaatgjaarv olulisem kommertstelevisiooni jaoks, kuna nendest soltub
otseselt erakanalite sissetulek. Avalik-6iguslikku televisiooni rahastatakse Eestis téna
riigieclarvest!, eratelevisiooni sissetulekud olenevad reklaamimiiligist. Seega, kui
jagada olulised ressursid kaheks — vaatajaturg ja reklaamiturg —, siis esimese puhul on
avalik-6igudik ja kommertstelevisioon konkurendid, teisel mitte. Seevastu on

kommertstel ekanalite omavaheline konkurents mélemal juhul végatihe.

Avalik-0igusliku ETV korval tegutseb Eestis praegu kaks Uleriigilist reklaamist
rahastatavat kommertskanalit: TV 3 jaKanal 2. Mdlemad loodi taasi seseisvunud Eesti
turumajanduslike voimaluste avanemisel 1990. aastate alguses, kui Eestis hakkasid
esimest korda tekkima eratelekanalid. Eratelekanalid on telekanalid, mis kuuluvad
eraomandisse ja millel on ringh&alinguseaduse kohaselt teleprogrammi edastusdigus.
Erakanali peamine eesmérk on eraettevottena kasumit teenida

Erakanalid ehk eradiguslikud telefirmad tekkisid Kiiresti ja spontaanselt, tuginedes
uUritgjate ettevotlikkusele, uue tegevuskeskkonna optimistlikule visioonile, , puhtalt
lehelt* alustamise vOlule ning maandusiku edu lootusele kiiresti kasvaval
reklaamiturul (Sein 2005: 190).

Kanal 2 loodi 1992. aastal, TV 3 neli aastat hiljem. Sellest hoolimata vdib neid kahte
kanalit pidada omamoodi kaasaegseteks, sest TV 3 eelkaijateks olid Kanal 2-ga samal
aastal asutatud kanalid EVTV ja RTV (nende Uhinemisel 1996. a tekkis Eesti
teleturule kaubamark TV 3).

1992. a IBpuks oli Eestis tegevudlitsentss saanud juba 14 kommertstelekanalit.
Suuremaks e ole see arv kunagi kasvanud ja enamus neistki kanalitest joudis

tegutseda vaga | Uhikest aega.

Algusaastail tegi televisioon |8bi jargmised arenguetapid:
19911995  telemaastiku struktuurimuutus,
1995-1999 telekanalite kujunemine,

19992002  valdkonnakriitiline arengufaas,

1 1990. aastil ol aegu, mil kaETV miils reklaami ehk konkureeris teleturul reklaamiklientide pérast.
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2002-2005 vadkonna stabiliseerumine.
(Sein 2005: 187)

Tanaseks on olukord vastavalt olemasolevatele olulistele ressursivoimalustele igati
stabiliseerunud: nii vaatgat kui ka reklaamiklienti jétkub mdlema Uleriigilise
erakanali jaoks sellisel médral, et kaks suurkanalit saaksid eraettevottena turul
kasumlikult tegutseda.

Ometi, jattes korvale rahvusringh&dlingu ja vaadates laiemalt Eesti telemaastikul
kéttesaadavat eestikeelset kommertsprogrammi, on televaatgjate valikuvdimalused
mérksa laiemad kui vaid kaks erakanalit. Kommertsprogramm on programm, mille
peamine eesmark on koguda voimalikult palju vaatajaid, et mita reklaamiklientidele

edas vaatajatega saavutatud kontakte.

Peamiselt tehnoloogia arengu ja digitaliseerumisega kaasnenud levivGimaluste
suurenemise ja kommunikatsioonioperaatorite teleedastusturule sisenemise tulemusel
on erinevate kaabel- ja digilahendustega ndhtavad ka sellised kommertsprogrammid
nagu Kanal 11, TV 6, MTV Eesti, Kalev Sport, Neljas ja Seitse ning kohalikul
tasandil kaALO TV.
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Tabel 1. Eesti eratelekanalite olulisemad néitajad

Kanal Iseloom Sihtrithm? Levi Rahastamise Omanik Programmi-
alus edastuse algus
Kanal 2 Uldmeel elahu- Kaik Uleriigiline, Reklaam Rahvusvaheline Detsember
tuslik kanal, vaatajad analoog- ja meediakontsern 1993
suur omatoo- digilevi Schibsted
dangu maht
TV3 Uldmeelelahu- K ik Uleriigiline, Reklaam Rahvusvaheline Jaanuar
tuslik kanal, vaatajad analoog- ja meediakontsern 1996
suur omatoo- digilevi Modern Times Group
dangu maht
ALOTV Eesti muusika Kdik Tartu Regionaane Reklaam Eesti kapitalil Veebruar
spetsiifiline ka- vaatajad anal oogka- pdhinev valdavalt 2006
nal, véhe nal, ndhtav tele- ja videoprodukt-
omatoodangut Tartus sioonigategelev
Audio-Video OU
MTV Eesti Muusikaspetsii- Noored Digilevi: Reklaam Rahvusvaheline September
filine kanal, vaatajad. nahtav digi- MTV kaubamargi 2006
vahe omatoo- Muusika- TV paketti- omanik Martinson
dangut huvilised des Trigon Venture
vaatajad Partners & MTVNE
Seitse Muusikavideote Kaik Digilevi: Praegu Buonos Medios Juuli
naditamine vaatajad nahtav digi- omanike 2007
TV paketti- rahastatav
des
Kalev Sport Spordispetsii- Spordihuvi- Digilevi: Toetus Eesti kapitalil November
filine kanal, lised néhtav digi- spordialalii- pdhinev Kalev 2007
véhe omatoo- vaatajad TV paketti- | tudelt, praegu Meedia
dangut des omanike
rahastatav
eesmérgiga
hakata mug-
ma reklaami
Neljas Uldmeel el ahu- Kaik Néahtav Kaudselt Telekommunikat- Veebruar
tuslik kanal, vaatajad Starmani ja vaatajad, siooniettevote 2008
omatoodanguta Zuumi klien- Starmani Starman
tidelejatea klientidele
tud analoog- lisavéartus,
vorkudes eesméark muu-
tatasuliseks
kanaliks
TV 6 Sihtrihmaspet- Noored Digilevi: Reklaam Rahvusvaheline Maérts
siifiline Uld- meesvaata- néhtav digi- meediakontsern 2008
meel el ahutus- jadvanuses | TV paketti- Modern Times Group
kanal 1549 des Brodcasting (TV 6 on
TV 3 nn lisakanal)
Kanal 11 Sihtriihmaspet- Koik Digilevi: Reklaam Rahvusvaheline Marts
siifiline Uld- naisvaatajad | nahtav digi- meediakontsern 2008
meel el ahutus- TV paketti- Schibsted (Kanal 11
kanal des on Kana 2 nn

lisakanal)

Allikas: erakanalite veebilehed (vt kasutatud allikaid).

Eesti eratelekanalite arimudelid on vaga erinevad. Kanal 11 ja TV 6 on vastavalt
Kana 2 ja TV 3 digisagedustele loodud lisakanalid, mis pulavad eelkdige
niSiauditooriumit ehk teatud demograsfilistele tunnustele (sugu, vanus) vastavat

vaatgjaskonda — Kanal 11 eelkdige naisvaatgjat ja TV 6 noort meesvaatgjat. Neljas on

2 Sihtrihma on véikese Eesti turul raske spetsiifiliselt méaratieda. Tegemist on pigem eelistatud
sihtriihmaga — iga kanal peab teatud méttes pidama silmas kdiki vimalikke vaatgjaid.
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Starmanile kuuluv kanal, mis reklaamiaega ei mil ja on loodud selleks, et puilida uusi
liitujaid, pakkudes neile sellega teatavat lisavéartust. Kanali pikagjalisem eesmérk on
muutuda tasuliseks telekanaliks. MTV Eesti, vaiksemas mahus ka ALO TV ja Seitse,
on muusikakanalid, mis on spetsialiseerunud vastavalt rahvusvaheliste ja Eesti
muusikavideote nditamisele. Kanalid Seitse ja Kalev Sport praegu reklaami el mud,
seepérast pakuvad nad suurtele erakanalitele vahest konkurentsi vaid vaatajaturul.

Seega tegutseb Eestis kaks suurt ning Uheksa vaiksemat kommertskanalit, mille roll
nii vaatgjaturul kui ka enamuse puhul reklaamiturul on niivord véike, et siinses

uurimuses jaetakse need suurema tdhel epanuta

Olgugi et mdlemad erakanalid kuuluvad tdna véisomandisse®, on need
programmimajanduslikult — programmi koostamine nii, et see téidaks erakanali kui
ariettevotte eesmérgi teenida kasumit — suhteliselt sdltumatud. Kanal 2 on programmi-
alaselt iseseisev Uksus, mille tegemistesse omanikud e sekku seni, kuni nende ees-
margid kasuminumbrites on téidetud. TV 3 peab oma programmiotsused kooskdlas-
tama emafirma peakorteris Londonis, kui kohustuslikus korras midagi edastama el

pea.

1.1. Eratelekanalite rolli muutumine programmitootmises

Enne ved, kui 1&heme programmimajanduse juurde, olgu selge, et eratelekanali roll
Eesti telemaastikul on programmi tootmise vallas ga jooksul palju muutunud. Kui
algusaastail (1990. aastate alguses) oli kanal see, kes ostist mujalt maailmast sisse ja
tootis ka ise programmi, siis seoses sdltumatute teleproduktsioonifirmade tekkega
moni aasta hiljem hakkas kanalite programmilooja roll vahehaaval taanduma. Tana
toodavad kommertskanalid alaliselt ise vaid uudiseid, harva erandkorras tksikuid
saateid. Telekanali roll on koordineerida programmi ning osta nii Eesti kui ka valis-
maa tootjaturult sisse soovitud lahendusi, edastades programmi nii vaatgjale kui ka

reklaamikliendile vastuvbetavalt ja ringh&élingustisteemi nbuetel e vastavalt.

% Kanal 2 kuulub Norra meediakontsernile Schibsted, TV 3 Rootsi kontsernile Modern Times Group.
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Kuna kanalite hoogjad on programmilt siiski erinevad, vajavad erinevat t66j6udu,
tehnikat jm, siis el ole majanduslikult tasuv hoida palgal suurt hulka t66j6udu ning
pidada alaliselt Uleval stuudiot, tehnikat jm, kui sellele ei ole kogu aeg rakendust.
Seepdrast ongi kanalid léinud seda teed, et ostavad programmi projektipohiselt sisse.

Nagu iga ériettevitte puhul, on ka erakanalite peamine eesmérk teenida omanikele
kasumit. Erakanali &imudel on lihtne: valdav osa kanali tulust tuleb reklaamimuigist,
seega tehakse erakanalit selleks, et mila kontaktid, mis kanalil dnnestub programmi
abil kinni plitida, maha reklaamiandjale. K6ik muu on sekundaarne (Vara 2008).

Tootmist sisseostev @imudel ndib olevat end digustanud, kuna 2006. aastast on
molemal kanalil ette ndidata enam kui 25 miljoni kroonine puhaskasum, seega on
kanalid maandustulemustelt viimaste andmete jargi peaaegu voOrdsed. Olgugi et
viimastel aastatel on erakanalid teeninud kasumit, teenis TV 3 kuus esimest
tegutsemisaastat ning Kanal 2 Uksteist esimest eetriaastat kahjumit

Tabd 2. TV 3jaKanal 2 puhaskasum 2004—-2006

Kanal Puhaskasum (miljonites kroonides)
2006 2005 2004
TV 3 26,8 32,6 34,7
Kanal 2 25,6 6,7 —7

Allikas: TV 3jaKanal 2 2006. a majandusaasta ar uanne.

Ulesanne. MGelge ja kirjeldage, kuidas voiksid kanali tegevust mdjutada
jargnevad tegurid:

1. Kanalil on Eesti omanikud. / Kanalil on valismaised omanikud.

2. Kanalit rahastatakse reklaamimuulgist. / Kanali vaatamise eest tasuvad
televaatajad.

3. Kanal levib kdikjal Eestis. / Kanali leviala on piiratud.

4, Kanal on moeldud laiale shtrihmale. / Kanalil on kitsam vaatajaskond
(néiteksainult naised).
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2. Eratelevisiooni programmimajanduse taust

Kuidas panna suur hulk inimes vaatama Uht voi teist telesaadet? Kuidas tagada
see, et televaatajal e oleks pdhjust kanalit vahetada ja ta vaataks soovitud kanali
programmi? Mida ja mis ajal néidata, et saada teatud ajavahemikul telerite ette
just teatud demograafilistele tunnustele vastav sihtrihm vaatajaid? Need jarida
teis kisimus néitavad, et programmi planeerimine kommertstelekanalis on Uks
olulisemaid tegureid, mis mjutab kanali edukust — selle kallal t66tab iga paev

hulk inimesi.

Voétmesdnad: programm, auditoorium, dualism, telereiting, sihtgrupp, oligopol,
homogeenne toode, diferentseeritud toode, vaataja osakaal, juhtiv kanal,

meedium, massimeedium, audiovisuaalia, avalik hvis.

= Taotletav dpitulemus:. peatiiki labitd6tanuna saab dpilane aru, et telggaam muidb
kontakte vaatajatega. Opilane on tuttav dualistiliku meediaturu mdistega, tundes
televisiooni kui omamoodi meediumi eripara, tal on Ulevaade telemeediumi
tugevustest ja morkustest.

2.1. Programmi koostamise meediamajanduslik taust

Kanali edukus sOltub selle populaarsusest kahe olulise sihtrihma hulgas:
reklaamikliendid ja televaatgjad. Kommertstelekanali programm (saadete, filmide,
sarjade jada, mis on reastatud teatud pdhimétete ja eesmérkide alusel) on areen, mis
toob need kaks Uhte aegruumi kokku ehk véimaldab kanalil mula reklaamiandjatele
kontakti auditooriumiga — televaatgjatega —, kellel on potentsiaai olla
reklaamikliendi pakutavate toodete v&i teenuste ostjaskonnaks.
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M eediamaganduse kdige olulisem eripédra on see, et meediamajandus on oma loomult
dualistlik — kahe erineva poolega — stisteem, mis opereerib korraga kahel turul: Ghelt
poolt toodetakse vaatgatele programmi, teisalt miilakse reklaamiklientidele
juurdepaasu auditooriumile. Eratelevisiooni programm ja selle kujunemine on huvitav
nahtus, kuna ta on justkui kahe tule vahel: toode on Uks, aga see peab vastama kahe
taiesti erinevate huvide ja ootustega sihtriihma ndudmistel e.

Esiteks on programm toode (content product): info- ja meelelahutus, mis on pakitud
vastavale meediumile spetsiifilisse vormi ja mdeldud meedia tarbijatele. Programmi
edukust moddetakse eri meediumide puhul erinevalt, televisiooni puhul on edukuse
néitajaks telereiting. Et reiting oleks suurem, tuleb programmi muda vaatajale nii, et
need oleksid valmis panustama oma aega kanali jalgimisele. Piisav vaatgjaskond
annab omakorda voimaluse teisele turupoolele edukaks tegutsemiseks: mula nende
vaatgate tdhelepanu ja gapanustamist reklaamiklientidele oma sdnumi edastamiseks
(Picard 1989: 16-17).

Meediaturu funktsioon kui vaatgjakontaktide miimine (acsess to audience) pdhineb
reitingutel, aga on samas arenenud ka spetsiifiliseks: reklaamiandja viiakse teleri
vahendusel teatud saadete abiga kokku kindla sihtriihmaga — teatud vanuse ja soo
tunnustega televaatgjatega —, kellel on potentsiaali kuuluda ka reklaamitava toote
sihtrihma (olulised on vaatgjaskonna demograafilised néitagjad ja nende vaartused)
(Picard 1989: 19). Néiteks TV 3 saadet , Kes tahab saada miljonariks?* vaatab vaga
suur hulk inimesi, nende seas ka palju pensionére. Seega e ole Hansapangal motet
reklaamida selle saatega seonduvalt noortele mdeldud pangakaarti. Pigem peaks
Hansapank paigutama oma reklaami saate , Eesti otsib superstaari“ ldhedusse, kuna

seda vaatab vaga suur hulk noori televaatajaid.

Mis toob erakanadile tulu? Auditooriumi maksimeerimine (vOimalikult paljude
inimeste teleri ette konkreetset kanalit vaatama saamine) eduka programmitegevuse
naol selleks, et telereiting (teatud slsteemi jargi véljaarvutatud vaatgjaarv), mida
auditooriumi maksimeerimine toob, oleks reklaamiandjale akraktiivne. Telereitingust

tuleb pikemalt juttu jargmises peatikis.
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Televaatgate ndudlust meediatoodete jarele (eratelevisiooni kontekstis tdhendab see
seda, kui palju on vaatgad valmis telerit vaatama) mdjutavad eelkdige programmi
eeldatav kasumlikkus (utility) meediatarbija jaoks ning selle hind (Picard 1989: 44).
Vaataja hinnang programmi kasumlikkusele sbltub sellest, kuivord atraktiivselt
suudab telekanal oma programmi pakkuda ja tutvustada, et televaatga puhendaks
sellele oma aega. SAltumine hinnast on kdnealuste erakanalite puhul suhteline, kuna
vaatgja otseselt programmi eest el maksa.

Teleturu teisel poolel — reklaamiturul — eksisteerib ndudlus kontaktide jarele
auditooriumiga. Reklaamikliendile mé&&rab kasumlikkuse reklaamitava tootega sama
sihtrihmaspetsiifiline telereiting ehk vaatajakontakt. Siinkohal on tegemist hinna
olulisuse otsesema seosega: mida vaiksem on vajaliku kontakti hind, seda rohkem on

reklaamiklient valmis salle eest maksma.

Teleturul, kus pakkumise objektideks on programm ja kontakt vaatajaga, saavad
tegelikult kokku kolm erinevat ndudlust:

1) publiku ndudlus meediatoote (programmi) jérele,
2) reklaamikliendi ndudlus juurdepdasu jérele spetsiifilisele auditooriumile,
3) ulelldine ndudlus meedialihikute jarele, mida turg tldse vdimaldab muugiks
pakkuda.
(Picard 1989: 48)

Eesti meediaturu isedrasus seisneb selles, et see on suhteliselt véike — see piirab

reklaamivBimalusi ja muudab konkurentsi tihedaks.

Majandusteoorias eristatakse nelja tilpi konkurentsi:
o taieik konkurents,
e monopoal,
e monopolistlik konkurents,

e oligopoal.

Kommertstelevisiooniturgu iseloomustab neist viimane. Oligopol on konkurents

vorm, kus turgu valitsevad Uksikud suurfirmad ehk turul on véike arv firmasid, mis on

21



omakorda Uksteisest sOltuvad. Seetdttu méjutab iga muutus Uhe firma tootmismahus
voi hinnas nii tema konkurentide kui ka tema enda kasumlikkust. Oligopoli toode
voib olla nii homogeenne (samasugune) kui ka diferentseeritud (konkurendist
selgelt eristuv) (Albarran 2006: 354-355). Homogeenne toode eratelevisiooni
kontekstis on programm, mis pakub midagi kdigile vaatgatele. Kui Eestis tekib
kunagi soov teha diferentseeritud tootega telekanalit, voiks see pakkuda programmi
néiteks vdhemusrahvustele voi seksuaalvéahemustele.

Eratelevisiooni programmi puhul on Eestis tegemist homogeense tootega, s.t kahe
kommertskanali programmid on nii oma eesmérkidelt kui ka pdhimdtetelt sarnased.
Toote diferentseerimisega arvestamine téhendab véikesel turul vaatgjate kaotamist,
mida Eesti erakanalid endale lubada ei saa.

Mille pohjal siiski otsustada, kas Uhel voi teisel kandlil 1&heb hasti vdi halvasti? On
kaks vBimalikku vaatenurka: vaatajanumbrid ehk reiting ning teenitud puhaskasum ja
kasumi marginaal, mis néitab, kui suure osa moodustab puhaskasum kaibest
(puhaskasum jagatud kéibega). Esimest hindavad rohkem nii televaatgjad kui ka
reklaamiandjad, teine on olulisem kanali omanikele. Laiemalt vaadates toetab Uks
teist: selleks, et korralikult muita, peavad kanalil olema suured vaatajanumbrid.

Eestis, kus praegu on tihedas konkurentsis kaks Uleriigilist kommertskanalit, on kdige
olulisem vaataja osakaal (kui suur osa vaatgatest vaatab protsentuaalselt just
konkreetset kanali) ja alles segjérel see, kui palju Uhe vOi teise kanali saateid on
saadete edetabelis (Top 10). Mdlema kanali eesmérk, millest juhindutakse, on olla
juhtiv kanal ehk lUua igal gjahetkel konkureerivat kanalit vaatajanumbrites (Vara
2008).
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2.2. Televisiooni kui meediumi eripara

Televisioon oma praegusel kujul on oopium ameeriklastele.

USA endine president Richard Nixon

Nende sbnadega on maailma juhtiva teleturuga riigi USA president vorrelnud
televisooni mdju vaatgatele Uhes oma kones. Ta viitab siinkoha paljudele
erinevatele vormidele ja emotsioonidele, mida see vdimas meedium inimestes voib
tekitada: oopium vdib olla naerutav, d&rritav, rahustav, uinutav jpm
(http://et.wikipedia.org/wiki/Oopium).

Nii ka televisioon — emotsionaal se mdju poolest on televisioon teistest meediumidest
selgelt tle. Meedium on vahend, kanal, mille kaudu meediatoodang jouab oma
auditooriumini. Televisioon kasutab auditooriumiga suhtlemisel lisaks helile ka pilti,
mis tekitab muude meediumidega vorreldes inimestes suurima osalusefekti (Hennoste
2000: 2/8).

Lisaks on televisiooni ndol tegemist vaga voimsa meediumiga ka seetdttu, et ta pakub
ligip&dsu suurtele inimhulkadele — jarelikult on tegemist massimeediumiga. Termin
»,massimeedia‘ osutab organiseeritud vahenditele, mille abil astutakse avalikult,
teatud vahemaa tagant ja lUhikese perioodi jooksul Ulhendusse paljude vastuvdtjatega
(McQuail 2000: 15).

Televisiooni kontekstis téhendab see seda, et tegemist on tehnoloogilise lahendusega,
mille esitatavat programmi ja ka reklaamldike programmi vahel vaatab teatud gjal
teatud suur hulk inimesi, kuna see on peaaegu kdigile kattesaadav.

Mis seda voimsat meediumit iseloomustab?

McQuail (2000: 23) votab televisiooni olemuse kokku jargmiselt:
suur maht, lai tegevuspiirkond ja ulatus,

audiovisuaalne sisu — nii kdrvaga kuulatav kui ka silmaga néhtav;

komplitseeritud tehnol oogia ja organisatsioon;
avalik iseloom (kdigile vabalt kattesaadav) jalaiaulatuslik regulatsioon;
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- riigisisene jarahvusvaheline iseloom;

- véagamitmekesised esitlusvormid.

Teisisdnu on televisioon vaga laia ulatuse ja mdjuga, seda saab nii silmaga vaadata
kui ka korvaga kuulda, ta on nii organisatoorselt kui ka programmi hankelt ja
tootmiselt keeruline, kuna vajab hulgaliselt erioskustega t66joudu ja tehikat, on
kdigile ligipaésetav ja samas ringhaalinguorganisatsioonide poolt reguleeritud, seda
vaib levivdimaluste ja tehnoloogia (internetitelevisioon) arengu tulemusena nimetada
lisaks rahvudlikule kanalile ka rahvusvaheliseks, kuna ta on (Eestis vedl osaliselt)
kéttesaadav ka valismaal. Televisioonil on vaga palju véimalusi oma sisu esitleda:
filmid, meelelahutussaated, uudised jne.

Samas on iga meediumil omad eelised ja puudused, mis mdjutavad tema
meediamajanduslikku tegevust. Televisiooni puhul on need jargmised.

Tugevused:
e Massimeedium — véimaldab putida suuri inimhulki.
o Eksisteerib kordamisvdimalus — sama sdnumit saab vaatgjateni tuua mitu
korda.
e Prestiizne — popul aarne meedium, millegaigainimene on kokku puutunud.
e Pandlik — pakub reklaamikliendile erinevaid reklaamivorme ja vaatgjatele

erinevaid saateid, mida saab vajaduse korral muuta jne.

Norkused:
e MJju on kiiresti modduv, pdgus (fleeting message) — televisioon e ndua erilist
slivenemist.
e Kuluvus (commercial wear-out) — televisioon vajab pidevat muutust.
e Puudub selektiivsus — Uhel kanalil saab vaataja teatud ajahetkel vaadata vaid
Uht programmi.
e Kulukas — nii teleprogrammi hankimine kui ka tootmine on kallis; ka
telereklaami edastamine on konkurentsitult kallim kui teistes meediumides.
(Picard 1989: 25)
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Loetletud tugevused ja ndrkused mangivad olulist rolli reklaamiklientide jaoks, et
otsustada, kuivord televisioon on just konkreetse kliendi toote vOi teenuse
promotsiooniks parim meediavaljund — véimalus voi viis edastada oma sdnum
meediakanali vahendusel meediaauditooriumile.

Televisiooni puhul on lisaks oluline, et siin vaadeldavate kommertskanalite ndol on
tegemist valdavalt avaliku hivisega: Uldvaadatavusega kanalid TV 3 ja Kanal 2 on
kdigile tasuta kéttesaadavad (teiste eestikeelsete telekanalite kéttesaadavus ja kulu
sOltub teenusepakkujast ja tehtud valikutest). Uhelt poolt on kommertstelevisioon
avalik hiivis ja vaatgjale tasuta kées, teisalt kasumit teeniv ariettevote. Avaliku hivise
tottu on ringhadlingule esitatud teatud piirangud, ent &rieesmérkide saavutamiseks
peab programm vastama teatud ndudmistele, mida esitavad nii vaatajad kui ka
reklaamikliendid.

Paddy Scanneli (Scanell, Hoynes 1994: 42 kaudu) kohaselt toob teleprogramm
avaliku sfaari erasfaari ja vastupidi eesmargiga pakkuda inimestele meelelahutust,
teavet janeid harida.

Kommertstelevisioonis on meelelahutus peamine, kuna, kdige lihtsamalt 6eldes, see
toob teleri ette kdige rohkem vaatgjaid. Nagu mérkis Paddy Scannel, toob
meelelahutus inimeste isikliku €lu paljude vaatgjate ette ning muudab avalikus elus
toimuvateleri kaudu lihtsalt kéttesaadavaks.

Kui rahvusringhadlingu telekanalile ETV on riigi tasandil seatud teatud néudmised
rahuldada oma programmiga ka vahemuste huve, harida televaatgjat, pakkuda
kultuurispetsiifilist programmi jmt, siis lisaks kohustusele edastada uudistesaadet on
eratelevisioon vaba nditama vaid meel el ahutust.

Millistele tingimustele peab ndidatav meelelahutus vastama, et kanali omanikele
kasumit teenida, sellest jargmises peatiikkis.

Ulesanne. Leidke viis telemeediumile kdige iseloomulikumat tunnust ning puidke

arvata, miks see meedium vaiks olla atraktiivne vaatajale ja miks reklaamikliendile.
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3. Telemajanduse olulisemad moj utajad

Millised ikkagi on televisiooni olulisemad mdjutajad? Uhelt poolt algab kdik
programmist: programm toob vaatajad, vaatajate arvu pohjal teenib kanal tulu
ehk sedakaudu tuleb kanalisse reklaamiraha. Programm on see, mis paneb
inimes televiisorit sisse lulitama ja Uht voi teist kanalit vaatama. Enne
programmimajandusse  slivenemist tutvume telemajanduse olulisemate
mojutajatega, mille pdhjal programmi koostatakse ning millega peab

teleprogrammi loomisel alati arvestama.

Votmestnad: kontakt, telemdddik, reitingupunkt, demograafiline néitaja,
vaadatavus, osakaal vaatamisajast, vaatajaprofiil, vaatajaharjumus,
garanteeritud kontakt, garanteerimata kontakt, tooteasetus, sponsorlus, filler,

agentuur.

= Taotletav Opitulemus: peatiiki 1&bité6tanuna saab dpilane aru, mis on telereiting
ja kuidas seda moddetakse; teab, et teledris on uuringutel oluline roll; mdistab
reklaami rolli teledris ja oskab seletada, miks kommertsprogramm peab arvestama
reklaamikliendi ndudmistega; tal on Ulevaade reklaamimitgi peamistest
pohimotetest ja vormidest eratelekanalites ning ta mdistab reklaamimitgi olulisust

kanali arimudelis.

3.1. Telereiting

Reiting — selle numbri Umber keerleb kogu telemajandus. Reitingu pdhjal hinnatakse
kanali populaarsust ja tehakse reklaampakkumisi. Reiting on néitga, mille pohjal

erakanal teenib tulu.
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Hoynes (1994. 33) kohaselt on reiting teleturu edu fundamentaalne maotihik. See
statistiline modtuhik néitab dra iga teleprogrammi Uhiku vaatgjaskonna suuruse ja
selle demograafilised néitajad.

Et mdista telereitingu olemust, tuleb esmalt motestada lahti, mis on eratelevisiooni

jaoks kontakt. K ontakt on moment, mil vaataja on reklaamikliendi klipi mdjusfaéris.

Et oleks alust muda reklaamiklientidele kontakte, tuleb eratelekanalitel oma
auditooriume mddta. Eestis tegeleb igapaevase auditooriumiuuringuga uuringufirma
TNS Emor.

Reiting kujuneb 195 leibkonna 250 televiisorisse paigaldatud telemdddiku
(spetsiaalne aparaat) abil, mis méddavad igas minutis nende leibkondade, kokku 610
erineva demogr aafilise néitajaga (vanus, sugu, elukoht) inimese vaatamisharjumusi.
Telembddik registreerib iga minuti kohta, milline inimene millist programmi parajasti
vaatab. Eristuse inimeste arvestuses leibkonnas tagavad erilised telepuldid, mis
vBimaldavad jalgida kindla vaatgja telekavaatamisharjumusi ehk seda, kes, kus,
millal ja mida vaatab. See tulemus Uldistatakse koigile Eesti elanikele.
(http://www.emor.ee/arhiiv.html 71d=1250, vaadatud 2.05.2008)

Saate reiting néitab selle vaatgjate keskmist arvu protsentides kdigist elanikest, kes on
vahemalt 4 aasta vanused (http://www.emor.ee/arhiiv.html 21d=125).

Erinevatel saadetel on erinevad sihtrihmad — teatud demograafilistele tunnustele
vastavad vaatagjad, kellele mingi programmitihik on eelkfige suunatud.

K 6ige laiemas mdistes mdddetakse reitingut kahes vaatgjarihmas:
1. Uldriihm —inimesed alates 4. el uaastast
2. Sihtrihm —inimesed vanuses 1549 eluaastat.

Viimane on reklaamikliendile selgelt atraktiivsem sihtrihm, kuna ta on
maksujoulisem. Sageli on siinkoha eksitavaks agaolu, et saadete vaadatavuse
edetabelid koostatakse Uldriihma vaadatavuse pdhjal, seega teadlikum reklaamiklient
sellest el 18htu.
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Maistagi saavad kanalid nende reitingutulemuste pohjal jalgida vastava programmi
(Advantege) abil katulemusi kitsamates sihtriihmades.

Tabel 3. Kuidasarvutatakse telereitingut?

e Raeitingut arvutatakse reitingupunktides. Eeldades, et Eestis on téna u 1,3
miljonit inimest, kes on vanemad kui 4-aastased, on Uks reitingupunkt
uldistatult kogu elanikkonnale vordne 13 000 vaatagjaga.

o Vaatgjate arv fikseeritakse iga minuti kohta eraldi ning saate reiting
moodustab nende minutite keskmise vaatajate arvu pohjal.

N&ide. Kui saate pikkus on kaks minutit ning esimesel minutil vaatas seda 13 000
inimest (1 reitingupunkt) ja teisel minutil kaks korda rohkem ehk 26 000 inimest
(2 reitingupunkti), siis kokku on saate reiting 1,5.

Allikas: TSN Emor uuringukeskus.

Programmi planeerijatel on saate reitingu baasil motet teha jareldusi pigem pikemas
perspektiivis. Mida pikem on vaadeldav periood, seda tgpsem on tulemus, kuna
Uhekordselt voivad koik saated teha reitingus teatavaid kdikumisi, mis on tingitud
konkreetsest saatepaevast: naiteks on konkureerival kanalil eetris moni erisaade, mis
vOtab tavapédrasest suurema hulga vaatgaid, véjas on ilus ilm ja Ulelldine
televiisorivaadatavus on madal vmt (Mirme 2008).

Peale reitingu saab mdodikuuringuga selgitada vélja ka saate vaadatavuse (reach)
suurust. Vaadatavus néitab, kui palju inimes vaatas Uhte vOi teist saadet véhemalt

minut aega jarjest (http://www.emor.ee/arhiiv.html?d=1250).

Teleauditooriumi médtmisel kasutatakse veel kolmandatki mdistet, milleks on
osakaal vaatamisajast (share). See néitab, kuidas jaguneb keskmise televaatga
vaatamisaeg eri telekanalite vahel (http://www.emor.ee/arhiiv.html 71d=1250).

Seega on telereiting votmesdna, mille Umber telemajandus keerleb: see on argument
reklaamikliendile, orientiir programmi planeerijale ja omamoodi popul aarsusemark
vaatgjale. TelemGddikuuringut peetakse kogu maailmas kdige tapsemaks TV-

auditooriumi suuruse mootmise meetodiks.
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Ulesanne. Vaadake lisas 4 olevat nadala reitingutabelit. Mis on vaadeldava nédala
kdige kdrgema reitingu toonud telesaade tUldrihmas? Teades reitingupunktide arvu,

arvutage vdlja, kui palju inimes seda saadet vaatas.

3.2. Telemaandusdlikud uuringud

Eratelekanalites tootab enamasti ka Uks v8i mitu teleuuringutega tegelevat inimest.
Uuringujuhtide igapdevattéd kdib programmi maandusliku otstarbekuse uurimisel
uuringufirmade reitingutabelite pohjal (Eestis véljastab telekanalitele igapdevaselt
reitingutabeleid TSN Emor). Uuringujuht saab kanalit ja selle saadete vaadatavust
puudutavad arvandmed ning anallilisib neid. Erakanali programmi planeerijad ja
koostagjad otsustavad anallilsitud vaatgjanumbrite pdhjal, millist programmi tasub
toota ehk mis on tdestanud end reklaamikliendile ja vaatajale atraktiivsena (Tombu
2008).

Uuringujuhid jalgivad muu hulgas eri tlupi vaatgjate liikumist saatepéevas. ,, Umbes
kella 14-st, kui noored tulevad koolist, nditame midagi nooremale vaatgale. Siis
algavad nn seebid (Ladina-Ameerika suhtedraamad) valdavalt naisvaatajale, siis on
Uleminek uudistele, mis on suhteliselt loomulik ja valutu ja kogub meesvaatajat
juurde, segjdrel on kodumaine draama, kus molemasooline vaatgaskond on juba
jouline ja ka noorenenud. Segjdrel on eetris omasaade, mille vaatgjaskond peaks
olema maksimaalne,” selgitab TV 3 uuringujuht Toomas Tombu. Tema roll on
jalgida, et ndidatavatel saadetel oleks tdepoolest seda tllpi vaatajad, mis dratavad
vastaval gjahetkel huvi kareklaamiklientides (Tombu 2008).

TNS Emori véljastab igapdevaselt vaataj apr ofiilide ehk infot vaatajakaitumise kohta:
milliste sihtrihmade esindgjad Uht vOi teist saadet jalgisid, millises osas saatest oli
vaadatavus véaiksem, millises suurem jmt. Vaatgaprofiilide pdhjal teevad uurijad
programmi- ja ka turundusosakonnale ettepanekuid selle kohta, millist saadet on
motet kavas hoida, millise peaks tdstma uuele eetrigae, et tema kasumlikkust
maksimeerida, millise saate asemele tuleks leida uus ja millise vaatajasuunitlusega
peaks see olema, kas saadete puhul on véimalik nende reitinguid parandada, tehes

muudatusi tootmistasandil jne.
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Muudatus tootmistasandil tdhendab seda, et uuringujuhi ettepanekust |ahtuvalt
tehakse teatud muudatusi saadetes endis: naiteks tuuakse lisaemotsiooni pakkumiseks
publikuta saatesse pealtvaataja; kutsutakse saatesse, kus muidu on kilalisteks noored,
ka vanemaid inimesi, et laiendada vaatgjaskonda vmt. Tootmistasandi muudatused
jouavad tootjate ehk teletootmisfirmadeni, kes telekanalitele saateid toodavad, kui
need on saanud kinnitust kanali olulisematelt osakondadelt, kes néevad ja hindavad
programmi omale kasulikust vaatenurgast |ahtuvalt. Teletootmisest on pikemalt juttu
kuuendas peatikis.

Lisaks oma kanali tulemusele jalgivad uuringutega tegelevad inimesed nii otseseid
kui ka kaudseid konkurente. Otsene konkurent on konkureeriv. kommertskanal,
jargmise ringi olulisuse poolest moodustavad ETV ja venekeelsed kanalid. Jargnevad
vaikesed telekanalid, mis oma joulisuselt nii reklaami- kui ka vaatajaturul praegu veel
olulist rolli e méngi, ehkki nende osatéhtsus kasvab: TV 6, Kanal 11, MTV Eesti
(Tombu 2008).

Lisaks jagitakse seda, mis toimub sarnaste kultuuriruumide — Soome, Ungari, Saksa
— programmides: millised on edukamad saated, uued formaadid jne.

Vaaduse jargi teevad erakanalid ka lisauuringuid. Toomas Tombu (2008) toob néite
viimastest kvalitatiivuuringutest, mida ta tegi, vesteldes suuremate meediavéljaannete
juhntidega. Nende igapéevatooks on samuti maksimeerida oma auditooriumi
eesmérgiga parandada kanali olukorda ajahetkel, mil tundus, et tkski programm ei ole

piisavalt suurele hulgale vaatgj atel e meel epérane.

Ulesanne. Tutvuge jargneva loeteluga. Seletage, kas ja kui, siis miks on erakanalitel
oluline neid néitajaid uurida.

1. Kui palju inimesi dht voi teist saadet vaatab?

2. Millised inimesed (vanuse ja soo alusel) tht voi teist saadet vaatavad?

3. Miksinimesed Uht vOi teist saadet el vaata?

4. Midainimesed tahaksid televiisorist vaadata?
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3.3. Reklaami roll teleéris

Telemgjanduse peamine, et mitte Gelda ainus arvestatav sissetulekuallikas on
reklaamimuik. Reklaamimutgi tulemustest sdltub kanali edukus ja kasuminumber
majandusaasta |6pus ehk kdige olulisem néitaja erakanali omanikele, see, mis on

erakanali kui &riettevotte peamine eesmérk.

Reklaamikliendid otsivad televisioonist kontakti voimalikult paljude inimestega, kes
kuuluvad nende toote voi teenuse vBimalikku tarbijaskonda. Teleprogrammi abil saab

koondada nende inimeste téhel epanu, kellele reklaamikliendi reklaami néidata.

Ben Bagdikiani (Bagdikin, Hoynes 1994. 29) kohaselt huvitab ténapaeval

reklaamikliente lisaks reitingunumbritele ka programmi sisu ja kvaliteet.

Sellele vOib kinnitust leida ka Eesti programmimajanduse tegevpraktikult Olle
Mirmelt (2008), kelle sonul e soovi reklaamikliendid tldjuhul siduda oma toodet voi
teenust krimisaadete v6i muude negatiivset vdi muul moel tbrjuvat emotsiooni
tekitavate saadetega ega paigutada oma reklaami selliste saadete vahetusse |8hedusse.

Leidub reklaamikliente, kes putavad televisiooni vahendusel véga spetsiifilist
sihtrihma. Seepérast hoiavad erakanalid vahel eetris saateid, mille reiting on kdll
madal, aga mis eristab vaatgjaskonna hulgast just teatud demograafilistele tunnustele
vastava vaataja, kes on reklaamikliendile atraktiivne (Croteau & Hoynes 2001: 27).

On tdsi, et reklaamikliendid méangivad programmimajanduses olulist rolli, mdjutades
suuresti programmikultuuri. Olgugi, et see e méadra taielikult massimeedia sisu,
mojutab reklaamiklientide surve siiski véljendusvabadust. Kuna nad Uritavad saada
igal gjahetkel kontakti voéimalikult suure inimhulgaga, peab ka programm vastama
voimalikult paljude inimeste ootustele, mis omakorda viib kommertsprogrammi

meediapildi Uha Uksluisemaks muutumiseni (Hoynes 1994: 30).

Meediamaastikul kehtib normatiivne, seaduste ja direktiivide abil kehtestud reegel, et
reklaam peab eristuma programmist selgelt ja Uheselt mdistetavalt. Mdistagi e ole
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eratelevisiooni kontekst siinkohal erand. Reklaam on teleprogrammist eristatud
valdavalt reklaamipauside ehk selgepiiriliste programmikatkestuse néol ja on sellest
otseselt sOltumatu. Programmiga mingil maédral seotud reklaamivormid on
otsepakkumine ja sponsorlus, mis on digusaktides lubatud piirides legaalsed.
Reklaami ja ringh&élingut reguleerivate digusaktide kohaselt ei tohi Ukski reklaami
vorm programmi sisulist poolt mdjutada ega suunata, seega peaks reklaam olema

programmist igati eraldiseisev Uksus.

Samas on eratelevisiooni programm koostatud nii, et igal reklaamikliendil oleks
voimalik omatoodet selle vahendusel auditooriumile mida.

Reklaami mulakse programmi ette, taha ja vahele. Reklaamikliendid saavad seega
siduda oma toote vOi teenuse soovi korral kindla saatega (vastavalt spetsiifilise
sihtrihmaga), paigutades reklaami selle saate vahetusse |dhedusse. Rolli mangib ka
reklaamklipi koht reklaamipausis. kallimad on need reklaamikohad, mis on kas klipi

alguses voi |6pus.

Lisaks reklaamile programmiosade ette, taha ja vahele mutakse reklaami tegelikult ka
programmi sisse. Kui toodetest saavad teleprogrammi osad, on tegemist
tooteasetusega (product placement). Tooteasetus on reklaamivorm, mis néitab teatud
tooteid tegelaste argipdeva osana: ega sarjas ,,Kodu keset linna* el jooda agjata Aura
mahla ega kasutata just Uht kaubamérki kandvaid arvuteid jm. Teatud toote nditamine
telesaates on samuti reklaamlahendus.

Omaette piiri peal mang kéb tooteasetusega seoses selles osas, kuivord see on
legaalne, kuna reklaami jasisu ei tohi segada. Uldtava on siiski see, et reklaamtoodete
paigutus on ,,juhuslik” ning seni, kuni programm ei sisalda otsest Uleskutset ostma, on
kdik seaduskuulelik. Lisaks peavad saate |6pus olema dra toodud sponsorite logod
(Karu 2008).

Ka sponsorlus on reklaamivorm, mille loomuses on olla programmiga tugevamalt
seotud kui reklaamipausi vahendusel. Sponsorluse puhul maksab klient kindla summa
(ehk hind on fikseeritud), mille eest ta saab oma klipi eetrisse enne ja pérast kindlat
saadet, mille ees, vahel ja jarel on reklaamipausid, s.t tema klipid on pigem saate
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kuljes. Hind sisaldab klippide esitamise arvu ja vastavalt sellele ka kontaktide arvu,
kellegaklipid teleareenil kohtuvad (Karu 2008).

Siiski kehtib reklaamimuidigis Kirjutamata reegel, et kes maksab, see tellib ka muusika.
Seega on sponsorluse raames voimalik teha ka erikokkuleppeid, mille puhul saate- ja
reklaamidiskursus pdimuvad niivord, et tavatdhel epanu juures on see vaevu margatav.

Tooteasetus on oma loomult suurklientide puhul sponsorluse n-6 lisavéartus, mida
muUa. Tegemist on kalleima reklaamivormiga, mille puhul TV 3 néiteks alla 50 000
krooni episoodi kohta pakkuvaid kliente tavaliselt jutule ei vota (Karu 2008).

Heaks néiteks on TV 3 suur-show ,, Eests otsib superstaari® koostod Sony Ericssoniga:
osalgad kasutavad eetris firma telefoni, istuvad ja ootavad oma esinemist firma
logoga seina eest, kasutavad laulusdnu, mille tagakdiljel on eetris hésti silma torkav

Sony Ericssoni logo jne.

TV 3 reklaamimudgi votmekliendi haldur Rein Karu (2008) ndustub, et kui Kklient
toob firmasse sisse suuri rahasummasid, ollakse tema suhtes paindlikult meelestatud.
Ometi tbdeb ta, et kliendi ebatavalistele soovidele el tule erakanalid enam nii palju
vastu kui 1990. aastail, kui kanalid teenisid veel kahjumit ega olnud end turul

kinnistanud.

Programmiga seonduvatele reklaamivormidele lisaks opereerivad erakanalid
reklaamimiiligis mitme erineva Uhikuga. Uks oluline miutgithik on sekund.
Reklaamsekundi hind oleneb sellest, millises gjavoondis reklaamklippi soovitakse
naidata (vt tabel 4). Lisaks mdjutab reklaami hinda kokkuvottes ka
reklaamkokkul eppe suurus, hooaja koefitsent jm tegurid, mis sdltuvad gjast, mahust ja
kokkuleppest kanali ja reklaamikliendi vahel. Sekundi hind on nende arvutuste
aluseks.
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Tabel 4. Reklaamsekundi hind ajatsooniti

Ajatsoon K ellaajatsoon Reklaamsekundi hind
Paevatsoon (Day Time)® 06.00 — 15.59 50 krooni
Eeltippaeg (Prime Acsess) 16.00 - 17.59 62 krooni
Tippaeg (Prime Time) 18.00 - 19.59 91 krooni
Korgtippaeg (Super Prime Time) 20.00—21.59 99 krooni
Tippaeg (Prime Time) 22.00-23.29 91 krooni
Hilistippaeg (Late Prime Time) 23.30-00.59 62 krooni
Odtsoon (Night Time) 01.00 - 05.59 46 krooni

Allikas: TV 3.

Lisaks reklaamsekundile on reklaamimuigis oluline méarksdna sihtrihm. Saate

reitingut ehk reklaamimtitgi alust moddetakse kahes sihtrihmas:
dldrihm —inimesed aates 4. eluaastast,
sihtrihm — inimesed vanuses 1549 eluaastat.

Lisaks neile miivad kanalid kontakte ka spetsiifilisemate sihtriihmadega. Sihtrihmad

on reklaamimuilgi eesméargil tehtud spetsiifilisemaks, et pakkuda klientidele erinevaid

lahendusi, mida kanal suudab médta ja mis samas Uhtivad tdpsemalt reklaamiklientide

toodete vOimalike tarbijaskondadega kui kahene vaatajajaotus (Uld- ja sihtriihm).

TV 3 miub spetsiifiliste kontaktirihmadena tiheksat sihtrihma:
kdik vahemalt 4-aastased ja vanemad,

lapsed vanuses 4-15,

kdik vanuses 10-29,

kdik vanuses 1549,

koik 25-aastased ja vanemad,
naised vanuses 1545,

naised vanuses 25 aja vanemad,

mehed vanuses 1545,

® Kui Prime Time'ile on eesti kdnepruugis omakeelne vaste tippaja ndol juurdunud, siis tlejdsnud

gjgjaotustele viidatakse Uiheselt mdistetavalt pigem ingliskeel sete terminitega.




e mehed vanuses 25 ajavanemad.
(TV 3 reklaamimulgi hinnakiri)

Kuidas aga erakanadlite reklaamimuljad teavad, milline sihtrihm mingil aahetkel

teleri eeson, kui see reitingus rohkem el kajastu kui kahel eri viisil?

Vastus peitub spetsiifilises andmetootiusprogrammis Advantege, mis voimaldab
kanalil jalgida Emori telemdddikute uuringu pdhjal vaadatavust ka kitsamate
shtrihmade kaupa. lga saate kohta joonistub uuringu tulemusel vélja oma
nn vaatgjaprofiil, mis toob soovi korral esile nende silmapaaride demograafilised
néitajad, kes tdendoliselt seda saadet vaatasid (Karu 2008, Tombu 2008).

Veedl (ks oluline mérksdna, millega opereeritakse, on kontakt. Eratelevisiooni
mulakse garanteeritud ja garanteerimata kontakte. Garanteerimata kontakte
mudakse filler’ite ndol. Filler on reklaamimtdgi vorm, kus klient toob kanalile sisse
teatud summa raha, 6eldes, millises gjatsoonis ta selle raha eest oma Kklippi soovib
ndidata, ning kanali otsustada jaab, millisesse reklaamipausi ja millisele kohale selles
klipp paigutada. Seega e saa Kliendile kindlat arvu kontakte garanteerida
Garanteeritud kontakti puhul seevastu ostab klient kindlat kontaktide arvu ehk
reklaamklipi néitamise kindlal gja kindlal positsioonil reklaamklipis. Mdistagi on see
kalim kui filler. Et filler jétab kanalile kdige suurema vabaduse, on ka selle hind
enim kaubeldav (Karu 2008).

Kommertskanalite tulu reklaamiturult jaguneb téna ligikaudu jargmiselt: TV 3 ja
Kanal 2 vétavad kumbki 35%, venekeelsed kanalid Pervdi Baltiski Kanal (PBK) 20%
ning kanal 3+ osa on 10% (Karu 2008).

Enamus reklaami miliakse erakanalites agentuuride kaudu — need on firmad, mis on
spetsialiseerunud  oskuslikule reklaamipaigutamisele meedias, nii et see oleks
konkreetsele kliendile kdige tulusam. Agentuurid toovad erakanalitesse 70% kliente,
Uksikklientide osakaal on vaid u 30%. (Karu 2008)

Kanali jaoks on kdige olulisemad aasta aguses sOimitavad reklaamialased
aastakokkulepped. TV 3 tegevjuht Toomas Vara (2008) hinnangul moodustavad need
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kuni 80% reklaamimulgi aastatulust. Reklaamikliendid on sageli Uhele kanalile
lojaal sed, kuna saavad sealt madalama hinna, kui paigutavad kogu oma telereklaamile
moeldud eelarve Uhte telekanalisse (Karu 2008).

Reklaamikliendid teevad otsuseid, millisesse kanalisse oma reklaamiraha paigutada,
nii arvandmeid anallilsides kui ka emotsiooni agel. Olulisteks mdjutajateks on
siinkohal kanali imago — see, kuidas meedia kanalile viitab — ja veel terve hulk

tunnetuslikke mdjureid, mison igakliendi puhul personaal sed.

Kindlasti mdgjutab kliente, kes on valdavalt siski tavalised inimesed, mitte
reklaamivaldkonna spetsiaistid, ka néiteks telesaadete edetabel, mida trikimeedia
igal n&dalal eksponeerib. Saadete edetabelite koostamise aluseks on kogu Uldrihm
ehk kOik vaatajad alates 4. eluaastast. Erakanalite reklaamikliente huvitab eelkdige
maksujouline auditoorium ehk sihtriihm vanuses 15-49. Nii vOibki saadete toppidest
l[ahtumine olla eksitav, kuna vaadates seda, et tihel kanalil on mitu korda rohkem
saateid top 10-s kui teisel, e pruugi inimesed alati mdista, et tegelikult vaib soovitud
sihtriihmas olla saated sootuks popul aarsemad kui need, mis g alehtedes ilutsevad.

Kokkuvdttes on reklaamimiik mis tahes kujul erakanalile &&rmiselt oluline, kuna
eratelevisioonis puuduvad joulised konkureerivad rahastamisvoimalused. Televisioon
on reklaamikliendile kaleim, samas vBimsaim meedium, mille vahendusel oma

sbnum soovitud sihtgrupini viia

Ulesanne. Oletame, et peate ostma telereklaami KamaSokolaadile, BMV uusimale
mudelile ja Arieli pesupulbrile. Milliste soovidega te erakanali reklaamiosakonda
poorduksite? Millist eelpool kirjeldatud reklaamivormi (garanteeritud kontakt,
garanteerimata kontakt, filler, sponsorlus, tooteasetus) eelistaksite ja miks? Millist
sihtrihma (milliseid sihtriihmi) te mainitud Uheksast sihtriihmast nende toodetega
eelkdige puuaksite?
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4. Programmi planeerimine

Milline peab olema programm, mis on reklaamikliendile atraktiivne? Kindlasti
e piisa vaid teatud saadete mujalt maailmast sisseostmisest vOi Eestist
tellimisest. Programmi planeerimises on tuhandeid niiansse, mis kdik avaldavad
vaadatavusele olulist mdju: saadete paigutamine, saadete paigutamine vorreldes

konkur eerivate kanalitega, saadete promotsioon jne.

Votmesdnad: aj atsoon, saatekava, programmiuhik, pohisaade,
vastuplaneerimine, planeerimisstrateegia, treiler, omaprogrammi promotsioon,

kolmikreklaam, saadetesiseneristturundus.

= Taotletav Opitulemus: peatiki labitéGtanuna oskab Opilane naha, miks tks voi
teine saade on programmi voetud ja millist rolli see seal taidab; oskab n&ha saadete
saatekavasse paigutamise ja nende ajastamise olulisust; mdistab, miks erakanalitel

on oma programmi kogu aeg vaja vaatajatele meelde tul etada.

4.1. Programmi planeerimise olulisemad pohimotted

Majanduslikult hasti toimiva teleprogrammi kokkupanemine on keerukam protsess,
kui see tBendoliselt esmapilgul tundub. Silmas tuleb pidada kaht erinevat turgu,
hulgaliselt pohimdtteid selle kohta, kuidas, millisesse ajatsooni (gjavahemik, millele
televisiooni kontekstis vastavad teatud auditooriumivéimalused) millist tilpi saadet
paigutada, kust neid saada, mis hinnagajne.

Programm koosneb erinevates Zanrites programmidhikutest: saated, filmid, sarjad,
dokumentaalid, multifilmid jm. Programmi ostavad telekanalid valdavalt sisse kas
rahvusvahelistelt suurstuudiotelt — paketipShiselt USA-st, Uksikihikutena enamasti
Euroopast — voi Eesti tootjafirmadelt. Mida, kust tégpsemalt ja milliste Ghikute kaupa
ostetakse, sellest hiljem.
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Laiemas mottes voib jagada programmi planeerimise kaheks: millised saateid néidata
ja mis gal ndidata. Lisaks peab pakutav programm olema Uhelt poolt vaatgjale
huvitav, teisalt olema eetris ga, mil potentsiaalne sihtrihm on teleri ette pldtav.
Programmi planeerimise tulem on saatekava ehk teatud programmithikute
eesmargiparaselt koostatud jérgnevus teineteisele.

Programmi planeerimisel on teatud Uldised pdhimdtted, millest mujal maailmaski
erakanalites lahtutakse.

Hea kommertsprogramm on:
e suurimat voimalikku auditooriumit haarav,
e omandoline,
e prestiizne
e vaatgjaskonnale meeldivate saatejuhtidega,
e Kkestev, harjumust loov jajarjepidev,
e Kkaasahaarav, energiarohke,
e professionaalide toodetud,
e hasti gastatud,
e tanapdevane, trenditeadlik,
e modistliku eelarvega,
e innovatiivne javarske.
(Perebinossoff, P. et al. 2005; 124-150)

Ulesanne. Vaadake lisas olevat saatekava. Leidke (latoodud hea
kommertsprogrammi tunnustele néiteild molema erakanali saadete hulgast. Millised
nendest omadustest e ole saatekavast véljaloetavad?

Programmi planeerimisel toetuvad Eesti telekanalid sarnastele saatevor gu mustritele
— saadete paigutuse jadadel e teatud pohimdtete alusel. See téhendab, et enam-vahem
sarnased (nii potentsiaal se vaatajaskonna arvukuse kui ka zanri jm poolest) saated on
eetris samal gjal.
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Vaatgjaharjumusi aitavad kujundada ja vaatajat teatud agjahetkel kanali jélgijate hulka
tuua teatud planeerimisstrateegiad:

1) Nn ribastamine (stripping) — horisontaalne programmistrateegia; eri tudpi
programmivormide (saadete, seriaalide jm) kindel paigutus saatekavas péevast
péeva

2) Nn plokistrateegia (blocking) — vertikaalne strateegia; pohineb oletusel, et
televaatgja, kes on Uhe saate juba dra vaadanud, on valmis vaatama ka teist
samatuiubilist, samateemalist vGi muul moel sarnast saadet.

(Hansson 2002: 44-45)

Sellest 18htuvalt tuleb kommertsprogrammi planeeerijatel mdelda nii vertikaalselt kui
ka horisontaalselt, hoides saatekava saadete jérjekorra alati loogilisena, et vaatga
pusiks kanalil, ning andes talle pohjuse vaadata kanalit ka jargmistel paevadel.

Programmi planeerimine kommertskanalites algab hooaja pbhisaadetest — need on
kanalile kdige olulisemad saated, mis paigutatakse suurima voimaliku vaadatavusega
tippaega ja mille imber ehitatakse Ules Ulggéanud programm. Kuna praegu koosneb
molema erakanali tippaeg valdavalt omasaadetest (eestikeelsed saated, mis on
kanalile tootnud kohalikud tootjafirmad ja mis toovad ekraanile Eesti inimesi), mison
hankeprogrammiga vorreldes konkurentsitult kulukam, siis panustatakse tippaega ka

kdige suurem osa eelarvest.

Nn lipulaevadelt (2007/2008. a hoogjal néiteks Kanal 2-s, Tantsud téhetdega“, TV 3-s
,Eesti otsib superstaari” jt) loodavad kanalid enamat kui lihtsalt reitingurohket
eetrigatdidet. Need saated kujundavad kanali nagu, neist réagitakse ja kirjutatakse ka
vdjaspool nende eetriaega ning nende eetriaeg on oodatud sindmus. Rohkelt
positiivset tagasisidet tootev saade mdjub positiivselt kogu kanalile ja suurendab
programmi vaadatavust tldiselt (Mirme 2008).

Kui pbhisaated on paigas, hakatakse otsima programmithikuid (saateid, filme, sarju

jm), mis nendele eelnevad ehk mis koguvad tippajaks kanalit vaatama vajaliku hulga
vaatgjat. Selleks on enamasti hankeprogramm, valdavalt seriaalid.
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TV 3 programmikoostagja Klli Loo (Loo 2008) hinnangul e tee see, et kanalil on
prime time'il Uks heareitinguga saade, temast vedl liiderkanalit — see on vaid vahend,
millega turundada ehk mille abil mitakse kanali imagot. Et kanal oleks edukas ja et
tal oleks oma vaatgja, peab tal olema tugev selgroog: eetris olgu saated, mida saab
jalgida iga péev, et tekitada vaatgjaharjumust péevast paeva. Oluline on siinkohal
asiaolu, et oma vaatgatuleb voimalikult varajasel kellagjal n-6 Ules korjata ehk teatud
kanalit vaatama saada, et teda seal edasise programmiga kinni hoida — seda
nimetataksegi vaataja kogumiseks.

Sedarolli kannavad tanastes Eesti kommertsprogrammides nn seebiseriaalid. 1ga paev
uus os naidates hakatakse juba kella 16-17 koguma vaatgjat, kellele reklaami
naitamisele lissks  tuletatakse omaprogrammi promotsiooni ehk
nn programmireklaamide ndol meelde, mida sellel kanalil ©htul vOib ndha
Omaprogrammi promotsiooni eesmérk on maksimeerida oma vaatagjaskond tippajal,
mil reklaamikliendile on tihe sekundi kontaktihind vaieldamatult kéige kérgem.

Arvestades vaikest rahvaarvu ja seega vakest turgu on Eestis programmi
planeerimisel vaga suur roll konkurendi tegemistel, kuna eesmék on olla igas
gjatsoonis juhtiv telekanal. Seega toimib suuresti vastuplaneerimine (counter
programming) — oma saateid paigutades lahtuvad kanalid eelkdige konkurendi
saadete paigutusest. Oluline on see, et samal ajahetkel eetris olev saade suudaks lGla
konkureeriva kanali eetriprogrammi reitingut. Ehkki rahvusringh&élingu telekanal
ETV e paku reklaamiturul kommertskanalitele konkurentsi, siis oma osa voimalikest
televaatgjatest ta siiski vOtab, seepérast jargivad programmiplaneerijad ka ETV
tegemisi.

Sarnased saatettiibid (multifilmid, seebiseriaalid, omasaated jne) ongi konkureerivatel
kanalitel eetris valdavalt samaaegselt. Oluline roll on siin saadete alguse ajastamisel.
Oma saade on motet eetrisse panna kas veidi varem kui konkurendil vdi samal gjal.

(Mirme 2008)

Tekib kiisimus, miks telekanalid e plta vaatajaid eristumisega?
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Eristuda, see téhendab véikesel turul teatud vaatajate kaotamist. Seega, arvestades, et
kanalid toimivad reitingupdhiselt ehk neil tuleb oma auditooriumi maksimeerida, el
ole see 1,3 miljoni suuruse potentsiaalse vaatgjaskonnaga riigis, kus liiderkanali
positsiooni pérast konkureerivad kaks erakanalit, lihtsalt majanduslikult otstarbekas —
vaatgaturg on liiga véike ja erihuvidegainimesed el Uleta tldjuhul vajaliku kinnist, et
olla reklaamikliendile atraktiivne. Sellest oli pdgusalt juttu ka tle-eelmises peatikis:

Eesti erakanalid el saa toote diferentseerimisega arvestada.

Selleks, et pusida konkurentsis, tuleb Eesti suurtel erakanalitel paratamatult néidata
igal gjahetkel samalaadset programmi.

Oma toodangus eristumine ehk toote diferentseerimine on strateegia, mida firmad
kasutavad selleks, et muuta oma tooted selgelt konkurendist eristuvaks (Picard 2002:
73).

Lipsey (Lipsey et al. 2002: 73 kaudu) toob samalaadse konkurentsisituatsiooni
raadiomgjandusest. Eeldame, et on tdestatud, et 80% raadiokuulgjaid eelistab
popmuusikat ja 20% klassikalist muusikat. Kui turul tegutseks tks raadiojaam, siis
oleks see selgelt spetsialiseerunud popmuusika méngimisele. Kui turule tuleb ka teine
raadiojaam, siis mangiks seegi popmuusikat, kuna 50% voimalikest kuulgjatest on
parem tulemus kui 20% klassikalise muusika fanne. Ka kolmas turule tulev telejaam
valib popmuusika suuna, sest ka kolmandik kuulgjaskonnast on parem tulemus kui
20% vahemuses oleva muusikastiili armastgjaid. Alles siis, kui turul on vahemalt viis
raadiojaama, on Uhel neist motet kaaluda spetsialiseerumist klassikalisele muusikale.

Konkurents vaatgjate pérast toimib igal ajahetkel, olgu see siis tele-eetri tippaeg VO
aeg, mil televisiooni vaadatavus on Uldiselt véike.

Ulesanne. Vaadake telekava. Mis toimub tele-eetris &al, mis valdav osa
maksujoulistest elanikest on televisiooni mojusféérist eemal ehk varahommikust kuni

kella16ni pdeval? Miste arvate, miks see programm selline on?
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Ulejaanud ajale péevast, kus valdav osa maksujdulistest elanikest, kellega kontakti
saab reklaamiklientidele mida, tegeleb pigem muude toimetuste kui teleri
vaatamisega, e ole kanalil vdga motet raha panustada. Seepdrast on ka Eedli
erakanalite programmid ehitatud hommikuti ja |6una aga vadavalt Ules
kordussaadetele. Tavaliselt néidatakse siis taas eelmisel Ohtul eetris olnud omasaadet

vOi -saateid ning olulisemate sarjade kordusi.

Siiski, hommik vdimaldab kanalitel pluda kinni vaikse spetsiifilise sihtrihma —
lapsed, seetdttu naitavad mdlemad kanalid hommikuti multifilme. Et vaataja valiks
the vOi teise kanali, peavad nad gahetkes kuidagi teineteisest eristuma mitte
pohimétteliselt, vaid mingi nlans poolest. Néiteks Kanal 2 on praegu lainud seda
teed, e nad nditavad Oksnes mittevéagivaldseid multikaid. Kuna lapse
vaatgjaharjumusi peaks kujundama lapsevanem, siis nende taotlus on voita nii
vaikesed vaatgjad enda kandile sellega, et nad annavad vanematele garantii, et
nédidatav programm on igati lapsesdbralik (Mirme 2008).

Ohtud 18pevad Uldjuhul filmidega, mis panevad paevasele programmile punkti.
Tippaeg kasvatab Ohtusele filmi(de)le vaataja, seepérast toimib see héasti siis, kui
varem olid eetris temaatiliselt sarnased saated. Nii on lisaks auditooriumi
maksimeerimisele peetud silmas kindlat sihtrihma, keda kanal sellega kindlasti
soovib puida. Naiteks kui Kanal 2 esmaspaevadhtuseks omasaateks on eelkbige
naistele suunatud lavastuslik saade ,, Saladused”, siis peaks dhtune film huvitama just
naisi, aga samas koguma juurde ka uusi vaatgjaid. Seega, ideaalvariandis on see film
romantiline koméddia voi draama. Kui teisipdeval on seevastu dhtuseks omasaateks
TV 3-s néditeks krimiuudistesaade ,,Raport”, siis dhtune film on Zanriliselt mehisem

ning kuulub pigem p&nevus- ja mérulivaldkonda.

Oluline roll programmi planeerimisel on sellel, et kanali programm paistaks vaatgjae
terviklik, et selles el oleks nn auke, kuhu vaatgja pdhjendamatult kaoks. Kui néiteks
Kanal 2 otsustaks teha venekeelse uudistesaate ja paigutada selle tippaega, siis see
paneks tdendoliselt suure osa eesti keelt kdnelevast auditooriumist kanalit vahetama.
Vaatagjat kaotada on véga lihtne, tagasi vdita aga raske (Tombu 2008, Mirme 2008).
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Nagu eelnevalt selgus, on teatud tilpi saadete planeerimine seotud kindla gjaslotiga
ehk gatsooniga, millal on seda majandudlikult otstarbekas eetrisse panna. Tana e
voimalda Eesti erakanalite programmieelarved omatoodangut tippajavélisesse aega
paigutada, seega optimeerivad kanalid kulutusi vastavalt vdimalikule vaatajaskonnale
teatud gjahetkel, paigutades konkreetsetesse gjatsooni teatud tltpi kas uusi voi juba
kordussaateid.

Kommertskanalite programm (ja sellele vastavalt reklaamimtlgi hinnakiri) jaguneb
seitsmeks fikseeritud gjatsooniks (vt tabel 5).

Tabel 5. Erakanalite ajatsoonide tilipsaated

Paevaajatsoon K ellaajatsoon Tulpsaated
Paevatsoon 06.00 — 15.59 L astesaated,
kordussaaated
Eeltippaeg 16.00—-17.59 Nn seebiseriaalid
Tippaeg 18.00 — 19.59 Sarjad, omasaated
Korgtippaeg 20.00 - 21.59 Omasaated
Tippaeg 22.00-23.29 Sarjad, filmid
Hilistippaeg 23.30-00.59 Filmid
Ootsoon 01.00 —05.59 K ordussaated

Allikas; TV 3/ autor.

4.2. Saatekava koostamise strateegiad

Kuidas paigutada saateid saatekavase nii, et vaatgjal e oleks pohjust kanalit vahetada
jasamas oleks tal motivatsiooni ka jargmisel paeval teatud gjal taas teatud kana tele-
eetrist Ules otsida? Selleks rakendavad erakanalid kindlaid strateegiaid.

Ulesanne. Vaadake mdlema erakanali teisipdevast saatekava. Kumba kanalit te
edistaksite vaadata? Miks? Milline on tele arusaam teleprogrammist, mis e anna
pohjust kanalit vahetada?
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Saatekava kokkupanemisel lahtuvad programmiplaneerijad vaga mitmest strateegiast.
T66tava kommertsprogrammi Ulesehitamisel on olulisemad neist jargmised:

1. Haadlestamine (lead-off) — eriti populaarse saate paigutamine tippaja
algusesse, et vaatgja teleri ette medlitada ja kogu Ohtuseks programmiks
Oigesti hadlestada.

Néaide®: seebiseriaal , Kirgedetorm* TV 3 eetris argipaeviti kI 18-19.

2. Sissguhatus (lead-in) — populaarsete saadete paigutamine mitte nii
populaarse (vOi péris uue) saate ette, et suurendada viimase vaataj askonda.

Naide: Kanal 2 uudistemagasin ,, Reporter +* > show-saade ,, Braavo".

3. Sildade ehitamine (hammocking) — véhem vaadatava saate paigutamine kahe
populaarse saate vahele eesmérgiga slvendada auditooriumisilla néol
vaiksema reitinguga saate vaadatavust.

Néaide: Kanal 2 uudistemagasin ,Reporter +* > show-saade ,Braavo" >

paevapoliitiline huumorisaade , Arapanija’“.

4. Plokistrateegia (blocking) — sarnaste saadete j&rjestamine, et séilitada vaatajat
jarjepidevalt samatlilpi saadetegajavoita gjas edasi liikudes thtlasi uusi.
Naide: teisipgev’ Kana 2-s: krimiuudistesaade , Krimi“ > sari , Surmaiiksus® >

oudusfilm ,, Saag”.

5. Telgi pustitamine (tent-poling) — programmi promotsioonis jm panustamine
Uhele saatele lootusega, et see tBstab nii eelneva kui ka jargneva saate
vaadatavust.

Néide: erakanalite pShisaated , Eesti otsib superstaari“, , Tantsud tahtedega“ ® jm.

® Naited on parit erakanalite programmist 2007/2008. a hoogjal.

" Temaatiliselt on jérjestatud saated suunatud eelkdige meesvaatajale, nende vaadatavus gjas jérjest
kasvab.

8 Suursaadetele eelnevatele ja jargnevatele saadetele viidatakse promotsioonis sarnaste véljenditega:
naiteks ,Uudised on eetris vahetult enne tantsusaadet Kanal 2-s* vdi ,Filmi ndete kohe pérast
staarisaadet TV 3-s".



6. Taendplaneerimine (counter programming) — Kkonkurendi saatele
dternatiivse (pisut teisele sihtrihmale suunatud) saate néitamine, et
kompenseerida konkurendi nn puudujdagid.

Naide: Kanal 2 paevapoliitiline huumorisaade , Arapanija‘ (pigem intelligentne

taiskasvanud vaatgja) vs. TV 3 suur-show ,, Eesti otsib superstaari” (pigem noorem

vaata)a).

7. Nuristamine (blunting) — samatiilbiliste, ent paremate saadete paigutamine
konkurendile vastu.
Néide: TV 3telemang , Votavoi jaa jaKana 2 telemang ,, Eesti vs. Joekalda'.

8. Kaitseplaneerimine (defensive sceduling) — oma parimate saadete
planeerimine konkurendi parimate saadetega samaks ajaks eesmérgiga mitte
kaotada vaatgjat.

Naide: TV 3 suur-show , Eesti otsib superstaari* vs. Kanal 2 show-saade ,, Braavo*

(vastamisi on kaks hooaja suuremaeel arvelist show-saadet).

9. Rundplaneerimine (offensive sceduling) — oma parimate saadete paigutamine
konkurendi kdige ndrgemate saadete gjale eesmérgiga maksimeerida oma
auditooriumi konkurendi ndrkust &ra kasutades.

Naide: Kana 2 edukaim saade ,,VV 8sareporter” vs. TV 3 krimisaade ,, Raport”.

10. Trikitamine (stunting) — erisaadete planeerimine saatekavasse vaatga
téhel epanu voitmiseks.

Néaide: Anne Veski 30. juubeliaasta kontsertide kokkuvétted Kanal 2-s 10. ja

17. mail 2008; saade ,, Eesti muusikaauhinnad 2008" TV 3-s 1. aprillil 2008.

11. Taiendplaneerimine — mitut taktikalist lahendust hdlmav planeerimine, mille
puhul pldtakse konkurenti lU0a taiesti erineva aternatiiviga (film vs. seriaal,
meel elahutussaade vs. uudised jne).

Néaide: Kana 2 uudistemagasin , Reporter vs. TV 3 kodumaine seriaal ,,Kodu

keset linna*.
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12. Kuhjamine (stacking) — sarnaste saadete planeerimine mitmetunnise
jargnevusena ehk temaetiliste saatepaevade loomine.

Néide: Kana 2-s on laupdev n-0 naistehommik: suhtesaade |, Saladused*

(kordussaade) > koduteemaline sisustussaade , Kodusaade® > moe- ja ilusaade

»Hooaeg".
(Hansson 2002: 25-26)

Ulesanne. V&tke ette reitingutabel ja koostage riihmattona tihe erakanali argipéaeva
saatekava. Saateid voite valida TV 3 ja Kanal 2 progranmmidest. M&elge
majanduslikult — saatepéeva el saa téita vaid tippaja saadetega. Koostage saatekava,
pidades silmas kaheksat ajatsooni. Kasutage saatekava koostamise strateegiaid ja olge
vamis oma valikuid p&hjendama, vastates jargmistele kiisimustele:

1. Millisele vaatajal e on teie saatepéev Ules ehitatud?

2. Kuidas teie saatekava téidab seda funktsiooni, et n-0 korjab teatud tllpi vaataja
Ules ning pltab iga jargneva saatega sellele vaatgjaid lisaks?

3. Milliseid saatekava koostamise strateegiaid kasutasite ja miks?

4. Miks panite Uihe vOi teise saate teatud eetrigjale?

4.3. Naiteid TV 3jaKanal 2 dnnestumistest ja
ebadnnestumistest hooajal 2007/2008

Ulesanne. Votke korvale lisas &ra toodud erakanalite sastekava. Lugege teksti ja
jalgige samal gjal kdneal uste saadete paigutust saatekavas.

Kui analliisida eratelekanalite saatekavasid, siis on sageli raske tuvastada kohti, mis
moodustavad saatekava n-6 talad ehk mille ndol on tegemist strateegiliste
onnestumistega, mis tagaksid kanalile auditooriumi maksimeerimise ja Uhtlasi

maksimeeriksid kasumlikkuse.
Kanal 2 programmijuht Olle Mirme (2008) sonul on 2007/2008. a hooagjal TV 3

programmi kdige suurem Onnestumine Saksa seebiseriaal , Kirgede torm®, mis on

eetris argipdeviti kl 18.00-18.55. Selle tahtsus el peitu mitte niivord reitingus, vaid
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olulisuses, mida see tippaja programmile omab. Seriaal koondab telerite ette palju
vaatgaid, kel pole sellele jargnevaks uudistesaateks pohjust kanalit vahetada. TV 3
»Seitsmesed uudised” algavad viis minutit enne Kanal 2 ,, Reporterit®, seega korjab
»Kirgede torm“ vaatgja Ules ja suunab olemasoleva ning juurdetuleva vaataja otse

tippaega (Mirme 2008).

Eksperdid naevad kbnealuse seriaali fenomeni selle tegevuse toimumises sarnases
kultuuriruumis, sarnaste inimtldpidega, kelle mdtted, emotsioonid ja tegevused on
kodusemad kui Ladina-Ameerika seepides (Loo 2008, Mirme 2008).

Samas e ole Saksa seriaalid Eestis varem Uldjuhul edukad olnud. See on omakorda
huvitav ndide olukorrast, et teles on sageli nii, et monel saatel voi seriaalil on kdik
hitieeldused olemas, ent ometi el kujune see menukaks, samas saavutab moni teine
saade arusaamatult hea reitingu.

Vastupidiseks néiteks on TV 3 sari ,,Grey anatoomia*, mis mujal maailmas on olnud
vaga edukas, aga ometi e ole Eesti televaatga seda avastanud, olgugi et kanal on
puudnud sarja eetriaega nihutada jm (Loo 2008).

Molemal kanalil on saateid, mis on positsioneeritud dnnestunult. Kanal 2 puhul on
heaks naiteks ,, V dsareporter” ja,, Reporter — selgelt oma vaatgja leidnud saated, mida
konkurendi pakutud lahendused véga kdigutada ei suuda. TV 3 on , Reporteri“ vastu
planeerinud konkurendi poole saate pealt algava kodumaise draamasarja ,, Kodu keset
linna*, mis pakub Uha joulisemat konkurentsi, kaasates aeg-gjat sel agjavahemikul
rohkem vaatajaid kui konkurent.

On péevi, mil kommertskanalite programmimagjandust mjutab oluliselt ka ETV.

Naiteks laupaeva ohtuti kl 21.30-23 vaitis gasloti enamasti just rahvusringhaéingu
kanal menusaatega,, Laululahing®.
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4.4. Muudatused programmis

Programmi koostatakse eratelevisioonis hoogja kaupa. Televisiooni hooaeg kestab
septembrist maini — see on aeg, mil kanal suudab pluda véimalikult suure
auditooriumi, seega investeeritakse olulisem osa programmi eelarvest hooaega.
Telehoogja voib jagada kaheks: sligishooajaks kestusega septembrist detsembrini ja
kevadhooajaks kestusega detsembrist maini. Vahepealsesse aega kanalid kulukaid
omasaateid jm ressursirohkeid programmithikuid el paiguta, kuna vaatajaskond on
véike ja see on aeg, mis kanalitele olulist reklaamitulu sisse el too, seetdttu e teeni
kulukas programm end hoogjavéliselt kanali jaoks tagasi. Sel pdhjusel koosneb
suveprogramm  valdavalt  kordussaadetest. Osa,  eekbige  olulisemad,
programmithikuid on teada juba mitu hooaega ette — muu ehitatakse Ules neile

toetudes, otsides igasse gjatsooni teatud tllpi saateid.

Oma loomult on kommertsprogramm pidevalt nii gastamiselt kui ka sisuliselt
muutuv: Uks seriaal 10peb, teine algab; Uks saade ammendab end, vajades asemele uut
samal aadset jne.

Programmis on motet teha muudatus siis, kui saate vOi sarja kohta kehtib midagi
jargmisest loetelust:

e Ei tooda enam soovitud reitingut (TV 3 muusikasaade ,Haara mikker!* —
|8petas hoogja paar saadet plaanitust varem, kunareiting vahenes).

e On olnud eetris liiga kaua ja end ammendanud (Kana 2 néitas kaheksa
aastat muusikasaadet ,, Tahed muusikas®, mis anmendas end 16puks vaatajate
jaoks).

e Vaatajaskonnas toimuvad suured sotsiaalsed voi demograafilised
muutused.

e On sattunud sobimatusse eetriaega (TV 3 draamasari ,Kirgede torm"
alustas 2006. aastal kell 17; seda on jarjest tdstetud tippajale |dhemale ja
vaatgaid on sellega vaid juurde tulnud — ndide eetrigga Onnestunud
muutmi sest).

48



e Ei ole suutnud end soovitud perioodil vaataja teadvusesse viia (TV 3 sari
,Grey anatoomiad’, mida vaatgja ei ole lihtsalt n-6 Ules leidnud, seega toob ta
kanalile mitu korda vaiksemat reitingut kui mujal maailmas).

e Tekitab vaatajas arusaamatust (nditeks uudistemagasin ,Reporter voi
krimisaated, kus mangitakse vaataja moraali ja eetikatunnetuse piiril).

e Lihtsalt on suur igatsus millegi uue jarele — televaatgja ootab kanalitelt
kogu aeg uusi Ullatusi.

(Perebinossoff et al. 2005: 273-278).

Programmimuudatustega seoses otsitakse pidevalt tasakaalu selle vahel, millal on

sobiv teha tiht vOi teist muudatust ilma vaatajaharjumust rikkumata ja nii reitingus kui
ka sellest 18htuvalt reklaamitul us kaotamata.

4.5. Programmi promotsioon

Ulesanne. Kirjeldage, milliseid viisid, mida erakanalid oma programmi
reklaamimiseks kasutavad, on teile tele-eetrist tuttavad?

Oluline roll saatepdevas on saadete promotsioonil — omasaadete reklaamil — ehk
vaatgja argumenteeritud veenmisel selles, miks tasub kanalil plsida. Saadete kohta
pidev info andmine on oma programmi tutvustamine ja saatepaeva vaga oluline osa,
sest saade, mille vastu inimestes enne huvi e ole tekitatud voi mille eetrisolekust
vaatgjal e ole aimu, e kogu kavajalikul hulgal vaatgjaid. Tippaja saated on siinkohal
moistagi kdige suurema tahelepanu all. Selleks, et tippaal oleks kanalit vaatamas
vOimalikult palju inimesi, tuleb vaataja téhelepanu varakult oma kanalile suunata, sest
muidu e ole kellelegi tutvustada, millised hittsaated sel Ohtul eetris on. Oma
programmi reklaam e kuulu reklaamiaega, mille pikkust piirab ringhdalinguseadus,
seega voivad kanalid | asta seda eetrisse piiramatus koguses.
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Ulesanne. Vaadake DVD-It lisa 1.2 (telesaade , Eesti otsib superstaari® uudislugu
uudistesaates ,, Seitsmesed uudised”) ja vastake jargmistele kiisimustele:

1. Millest uudislugu rédkis?

2. Millist teavet te saate kohta saite?

3. Miste arvate, miks on see lugu paigutatud uudistesaatesse?
4. Kas saate reklaamil ja saate teemal tehtud uudistel on teie jaoks mingi vahe?

Lugege nuild jargnevat teksti ja otsustage, kas pakkusite Gigesti.

Oma programmi reklaamiks on kanalitel erinevaid voimalusi.

5.

Treilerid (naide lisas 1.1) — u 30 sekundi pikkused klipid reklaamiplokkide
sees, mis viitavad mingi saate parimatele hetkedele. Trellerid annavad
enamasti kas Uldistatud Ulevaate sellest, mis on saates tulemas, voi toovad
esile saate Uht erilist osa, et dratada vaatgjas selle vastu huvi.

Kolmikreklaam — aeg-gat tuletatakse piltikoonide (fotod, mis on
reklaamitavale programmidhikule iseloomulikud) ja tekstiga vaatgae
reklaamipaus gjal meelde kanali kolme jargmisena eetris olevat saadet.
Saadetesisene ristturundus (néide lisas 1.2) — saadete reklaamldigud kanali
uudisemagasinides, kus Uhe saate juht saab rolli teises saates, reklaamides nii
eetriaega saades ka oma saadet vm. Saate promotsioon uudislGiguna aitab
jéatta saatest muljet, et seal juhtuvad nii olulised agad, et isegi uudised
kajastavad seda, mis omakorda suurendab saate vaadatavust. Need
saateteemalised uudislood e vasta enamasti tldpilisele uudise vormile (el
vasta kiisimustele mis, kellega, mida, kus, millal, kuidas ja miks juhtus) ning
on vaid n-6 hetked saatest.

Inforiba — saate gjal ekraanilt |8bi jooksev riba, mis annab teavet mdne
sensatsioonilisema hetke kohta varsti eetris olevas saates.

Tele-eetri valine turundus.

(Mirme 2008)

Omaprogrammi  jouline promotsioon aitab tekitada vaatgjas kanali suhtes

tervikutunnet ja annab Uhtlasi pdhjuse plsida kanalil. See aitab kasvatada vaataja
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lojaal sust kanalile, mille puhul on tegemist justkui oman&olise kaaslasega, kellega
oma Ohtut veeta. Ta aitab luua ka auditooriumi ,, voolavust® (audience flow) Uhelt
programmithikult teisele, kuna annab vaatajatele jarjepidevalt pbhjust plsida just
valitud kanalil, kuna sel on jarjest pakkuda huvitavat programmi.

Ulesanne. Vaadake DVD-It lisa 1.1 (jutusaate , Kahvel“ treiler) ja vastake jargmistele
kisimustele:

1. Millist tadpi treiler see on, kas Ulevaatlik voi huviaratav?

2. Millest te sedajéreldate?

3. Kas seetreiler tekitas teis soovi saadet vaadata? Kui jah, siis millega?

4.6. Programmi planeerimise regulatiivsed piirangud

Televisiooni toimimist nii programmi kui ka reklaami tasandil reguleerivad jargnevad
ringhddlinguseadus, piiritlese televisiooni  konventsioon, reklaamiseadus ja
audiovisuaal sete meediateenuste direktiiv.

Ringhaalinguseadus kehtestab programmile jargmised piirangud:

vahemalt 5% péevasest programmimahust peab kuuluma uudistele;

e vdhemalt 10% Uhe kuu programmimahust peab olema omatoodang, sh
gatsoonil kl 19-23 peab omatoodang moodustama 50% edastatavast
programmist;

e 51% programmist peab olema Euroopa péaritolu;

e programmi n&dalamaht peab olemavahemalt 56 h.

Ringh&alinguseadus reguleerib suuresti ka reklaami, otsepakkumisi ja sponsorlust
tele-eetris. Kahe esimese ndol on tegemist agaga, mis on kaup mudgiks
reklaamikliendile. Otsepakkumist kasitleb ringhdélinguseadus kui reklaami Uht
erivormi, mille eesmérk on kaupade voi teenuste muigiks pakkumine.
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Reklaamile sétestab ringhdalinguseadus teatud nduded, piirates selle kohta ja mahtu

programmis. K&esoleva uurimuse kontekstis on olulised kaks viimast, sest nduded

reklaamile puudutavad juba reklaami tootmist.

Ringhaalinguseaduse kohaselt peavad reklaam ja otsepakkumine vastama jargmistele

tingimustele:

On paigutatud saadete vOi saateosade vahele; saateid vOib reklaamiks
katkestada nii, et katkestuste vahe on vahemalt 20 minutit.

Filme pikkusega Ule 45 minuti vOib reklaamiks katkestada tks kord iga
45-minutilise ajatsooni jérel.

On keelatud jumal ateenistuse ees, jarel jaselle gjal.

Uudiste-, laste-, poliitikasaateid ja dokfilme ei tohi reklaamiks katkestada
juhul, kui nende kestus on 30 minutit voi vahem.

Reklaami ja otsepakkumise maht e tohi Uletada 20% programmi
paevamahust.

Uhe reklaami voi otsepakkumise 18ik ei tohi Gletada 12 minutit tunnis.
Otsepakkumise saade peab katkestamatult kestma vdhemalt 15 minutit.
Maksimaalselt voib olla saatepdevas 8 otsepakkumise saadet, mille
kogukestus e tohi Uletada 3 tundi.

Sponsori  toodete ja teenuste propageerimine on ette ndhtud tema
kaubamérgi esitlemisel saate alguses jalvOi |0pus, saate keskel on see
keelatud.

Uudiste ja poliitikasaadete rahastamisel on sponsorlus keelatud.

Lisaks peab reklaam eristuma programmist Uheselt moistetavalt. Reklaami ja

otsepakkumise tellija el tohi mdjutada saadete sisu ega programmi struktuuri.

Reklaamiseadus lisab galised piirangud alkohoolsete jookide reklaami edastamisele

tele-eetris;

Lahja alkohoolse joogi reklaam on keelatud tele-eetris kI 7—20, kange
alkoholi reklaami edastamine on keelatud gjatsoonil kI 7-21.
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Muud piirangud reklaamiseaduses puudutavad juba reklaamitootmist, mitte selle
edastamist tele-eetris.
(https.//www.riigiteataja.ee/ert/act.jsp?d=12880586)

Eestis kehtiv ringh&dlinguseadus on kohandatud vastavalt piiritilese televisiooni
Euroopa konventsioonile. Allpool osutatakse monele agjaolule, mille konventsioon
lissb vOi sdtestab tapsemalt kui  ringhddinguseadus, seda eekdige
kommertstelevisioonile olulisest vaatevinklist [ahtuvalt.

e Progranm e tohi sisaldada kolblusvastaseid, pornograafilis hetki ega
Ohutada rassivaenu ja vagivalda.

e Programm, mis vOib ohustada laste vOi teismeliste fuusilist voi vaimset
arengut, ei tohi ollaeetris gjal, mil lapsed tdendoliselt telerit vaatavad.

e Ringhadinguorganisatsioonil on kohustus pakkuda vaatgae info-,
kultuuri-, hariduse- ja meel el ahutussaateid.

e Toote vOi teenuse reklaamtutvustus varjatud reklaami néol saate kadigus ei

ole lubatud.

Ka see dokument sétestab programmi soltumatuse reklaamiandjast.
(https.//www.riigiteataja.ee/ert/act.jsp?d=26144)

Euroopa Parlamendi audiovisuaalse direktiivi kohaselt on toote asetus kui toote
kommertseesmarkidel teleproduktsioonis kasutamine lubatud teatud tingimustel.
Tooteasetus on keelatud uudiste- ja aktuaasete siindmuste saadetes, |astesaadetes,
dokumentaalfilmides ja Opetliku sisuga saadetes. Parlament nduab samuti, et
tooteasetuse kasutamisest tuleb vaatajat teavitada enne programmi, pérast programmi
ning pérast reklaamipause.
(http://www.europarl.europa.eu/news/expert/briefing_page/12760-332-11-48-
20071108BRI12759-28-11-2007-2007/default_p001c005_et.htm)
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5. Eratelevisiooni programmi paritolu

Erakanalid saavad programmi sisse osta suurtelt rahvusvahelistelt USA
stuudiotelt, Euroopa programmiagentidelt vbi Eesti tootjatelt. Loomulikult
voivad kanalid ka ise programmi toota, kuid kulude kokkuhoidmiseks toodavad
molemad suured erakanalid tana ise vaid uudiseid. Kuidas ikkagi programmi
hangitakse? Milliseid valikuid tuleb programmikoostajatel teha? Millised

vOimalused neil on?

Votmesbnad: omatoodang, hankeprogramm, hankepakett, formaadisaade,
juhtiv teleturg.

= Taotletav Opitulemus: peatiki |abitdotanuna on Opilasel llevaade sellest, kust
erinevad programmithikud tulevad; ta teab, millised viisd on kanalitel nende

hankimiseks; tal on llevaade sellest, mida ja kust kanalid sisse ostavad.

Eratelekanalitel on telemaastikul roll hankida programmi nii Eesti kui ka valismaistelt
tootjatelt ning edastada seda vastavalt ringhaéingunduetele. Véajaspool kodumaad on
pilgud suunatud valdavalt USA-sse, mis on konkurentsitult maailma juhtiv teleturg
ehk riik, mille teletoodangust juhinduvad kogu maailma teleprogrammid. Ka paljud

kodumaised saated on alguse saanud muu maailma kogemusel e tuginedes.

USA on maailma juhtivaks tel eturuks kujunenud vaga mitmel pdhjusel:

vaga suur kohalik teleauditoorium, kellele programmi toota;
e kdige rohkem teletootjaid maailmas,
¢ ingliskeelne toodang on vastuvoetav paljudes kultuuriruumides;
e USA-st on teiste riikide telekanalitel odav programmi sisse osta, kuna sealne
reklaamiturg teenib tootmiskulud tagasi juba kodumaal.
(Doyle 2002: 90)



Kust périnevad programmiplaneerijate ideed selle kohta, mida Uldse programmi

votta?

e Kaks korda aastas toimuvad maailmatasemel nn teleturud Cannes'is ja Los
Angeleses, kus tootjad tutvustavad huvilistele oma uusimaid mudgiartikleid.
Seal kédivad nii Eesti tootjad kui ka kanalite esindajad motteid kogumas.

e Teave liigub veebipohiselt: ideed périnevad suurstuudiote uudiskirjadest,
erialavaljaannetest’ jm.

o Kanalid tellivad rahvusvahelis telegakirju, néiteks World Screen, Television
Business International jpt.

e Jdlgitakse sarnaste kultuuriruumidega riikide teleprogramme.

e Kohtutakse Eesti tootjatega, kes samamoodi hoiavad end pidevalt kursis
erinevate programmivoi mal ustega.

(Mirme, Gahler 2008)

Programm jaguneb laias laastus hankeprogrammiks ja omatoodanguks. Programmi
eelarve vastavat jagunemist erakanalid ei avalikusta. Suurugarguliselt kulub tle poole
eelarvest omatoodangule, mis on Ukskdik millisest hanketihikust mitu korda kallim.
(Gahler, Vara 2008)

5.1. Hankeprogramm

Eesti erakanalid ostavad enamuse oma programmist USA suurstuudiotelt. Valdav osa
molema kanali hankeprogrammist ehk valismaalt sisseostetud programmist parineb
Hollywoodi stuudiotelt, kellega Eesti erakanalitel on pikagjalised koosto6lepingud:
enamasti sdlmitakse korraga vahemalt aastakokkulepped. Partnerite tuntumad néited
on Warner Bros, Buena Vista (Disney), Paramount Pictures, Columbia Tristar, Sony,
CBS Productions, Fox, Universal (Gahler 2008).

® Uks maailma juhtivamaid rahvusvahelisi programmiportaale on C21 Media: www.c21media.net.
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Hollywoodi stuudiod midvad eri  zanrite programmitihikuid koos Uhtse
hankepaketina — programmithikute komplektina. Paketis on enamasti nii uued kui
ka vanemad filmid ja sarjad, osal stuudiotel ka multifilmid. Dokumentaalfilmid ja
formaadisaated hangitakse Eestis enamasti Euroopa programmilevitajate kaudu.
Levinumad Euroopa riigid, mille programmi jagitakse ja mida ka Eestisse tuuakse,
on Inglismaa (eelkdige dokumentaalid, saateformaadid) ja Saksamaa (sarjad) (Gahler
2008).

Suurtele litsensidigus muidvatele stuudiotele on suuremahulisd hankepaketid tasuv
lahendus, kuna lisaks mitmekordsele mutgitulule véimaldab see firmal pisida suure
arvu saadetega ka telefoonil ehk olla oma toodanguga inimestele nahtav
(Perebinossoff et al. 2005: 30).

Uldjuhul on tihel Eesti erakanalil kokkulepe teatud stuudiotega ja teisel erakanalil
teistega. Hoogjati voib olukord pisut muutuda, kuid enamasti on tegemist pikagjalise
koosttdga. Nii koosneb 2007/2008. a hooaja programm Kanal 2-1 eelkdige Disney ja
Warneri pakutavast programmist ning TV 3-1 Universali ja Foxi programmithikutest.

Millest koosneb tuupiline Hollywoodi stuudio hankepakett?
- Umbes 20 uut filmi®°.

- Umbes 70-100 filmi, mis on varem juba turul olnud.

- Umbes 4-5 uut sarja.

- Umbes 5-6 sarja, mison varem juba turul olnud.

- Madne stuudio puhul ka 4-5 multifilmi.

(Gahler 2008)

On stuudioid, kes on kindlaks mé&aranud, millised filme ja sarju tuleb neilt osta
(nt Warner Bros), osa stuudiote puhul on kanalitel suuremad valikuvéimalused
(nt Buena Vista). Uued filmid on enamasti kdikides pakettides kohustuslikud (Gahler
2008).

Hankepaketi puhul lepivad kanal ja stuudio enamasti kokku jargnevas:

102007/2008. a hoogjal Eesti erakanalitele kéttesaadavad kdige uuemad Hollywoodi filmid, mida tele-
eetris néidatakse, on valminud 2005. a

56




- mitu korda vdib mingi programmithik eetris olla;

- millisel gavahemikul peab film, sari vdi muu programmithik olema eetris olnud;
- keskatab materjalikulud (transpordikulud, valjaostmine vGi Umbersalvestamine).
(Gahler 2008)

Kanalil on hankeprogrammiga seonduvalt jargmised kulud:
- litsentsitasud,
- logistikatasud,
- tolkekulud,
- edastuskulud.
(Loo 2008)

Kuna Eestis on programmiedastusmahud suured — nii Kanal 2 kui ka Tv3 on tana 24h
programmiga eetris — Siis aastas on Eesti erakanalitel vaja sdlmida kokkulepe
vahemalt kahe Hollywoodi stuudioga, lisaks vaiksemad kokkulepped. Uhel stuudiol &
ole enamasti nii suurt osa erinevazanrilist programmi pakkuda, mis téidaks kanali the
hoogja hankeprogrammi vaadused. Loomulikult on vdimalik hankida teatud
programmithikuid ka tikshaaval, kuid see on mitu korda kulukam. Uksiklahendustena
ostetakse kanalitesse sisse enamasti dokumentaalfilme, mis on Uks raskemaid
gatsoone, mida téta — kommertsprogrammi dokumentaalid peavad olema
temaatiliselt intrigeerivad, selliseid teemasid el ole aga palju. Peale selle toodetakse
dokumentaal e véhem (Gahler 2008).

2007/2008. a hoogja oli néiteks veel TV 3 eetris Uksikostuna mitmel pool maailmas
vaatgjarekordeid teinud populaarne sari ,Heros'. Vahel saadakse ka Uksikostuga
kaasa teatud vanemaid sarju, kuna stuudiole on paragagu kasulik Uht voi teist sarja
voi filmi teatud koosluses miita. Néiteks sai TV 3 sarjaga ,,Heroes* kaasa krimisarja
,MOrv sa teoks', mis anti eetrisse edtippga, kus ta e tee kdll suuri
reitingunumbreid, kuid tdidab oma funktsiooni, pakkudes alternatiivi konkureeriva
telekanali jérjekordsele Ladina-Ameerika seebiseriadlile.

Omaette hankekategooria moodustavad saateformaadid, mis e liigu mitte Hollywoodi
stuudiote kaudu, vaid millel on nii Euroopas kui ka USA-s eraldi vahendajad.
Tuntumad néted on Inglismaal tegutsev Fremantle Media, mille vahendusel on
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jéudnud Eestise formaadid , Idols’, mille Eesti-parane teostus kannab nime , Eesti
otsib superstaari“, , Thank God You Are Here" ehk ,Jumal ténatud, et sa siin oled!”,
BBC formaat ,, Dancing with the Stars* ehk Eestis Ulipopulaarseks osutunud ,, Tantsud
tahetedega“, ,, Apprentice” ehk ,, Mantliparija‘ jpt.

Formaadisaadete puhul ostab kanal formaadi litsentsi ja valib Eesti tootjafirmade
seast formaadi teostgja. Kuidas see tdpsemalt kaib, sellest hiljem.

Maailmamastaabis on TV3-l teatud modttes hanke-eelis Kanal 2 ees, kuna TV 3
programnm hangitakse emafirma Londonis asuva peakorteri kaudu. Et Viasatil on
kanal ka Létis ja Leedus, saab programmi osta sisse Baltikumi-pdhiselt ehk teha tihe
suudioga kokkulepe néiteks kolme turu kohta. Stuudiole on see nii raha kui ka gja
kokkuhoiu mdttes kasulikum, kui tegeleda tUihe véikese kanaliga Uhel véikesel turul,
mida Eesti muu maailmaga vorrel des paratamatult on.

Olgugi et mdlemad Eesti erakanalid kuuluvad praegu véisomanikele, on nad oma
hanketdos suhteliselt vabad. TV 3 peab valikud kooskdlastama peakorteris, Kanal 2
mitte. Siiski e ole kdikide riikide TV 3 programm sama: on moned sarjad, mis hasti
tO0tavad ja mis vOetakse sarnaste riikide edu pohjal ka Eestis programmi, kuid
kohustust teatud saateid ja sarju ndidata e ole.

(Loo, Mirme 2008)

Hanke eesmérgil vaatavad molemad erakanalid ka mujale kui USA turule.
2007/2008. a hoogja oli naiteks Kanal 2 eetris Briti paritolu ,, Jalgpallurite naised”,
vanglasari ,,Pahad tidrukud“ ja Austraalia sari ,Mc Leodi tutred* ning TV 3-s Saksa
sari ,Kirgede torm“. Nn seebiseriaalid on mdlemas kanalis suuresti Ladina
Ameerikast, Eesti turul enamasti vahendajatelt Televisaja Telemundo.

Eesti erakanalid néitavad tele-eetris é&ra enam-véhem koik, mis nad lattu on varunud,
sest eraettevotte eesmark on siiski kulusid kokku hoida. Programmihange on thelt
poolt katkematu protsess, mida tuleb pidevalt eriprogrammide abil jalgida: millises
gjatsoonis mis tldpi sari 18peb ja millises algab, millist tldpi filme laos on jne.
Enamasti on hankeprogramm kolm—neli kuud ette teada, tippaja programmiihikute
puhul isegi rohkem. Lisaks on vahel pikkade sarjade — nagu néiteks 2007/2008. a
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hooga Kanal 2 ,,Kodus ja vodrsil“ — kohta kanalil teada juba enne kéesoleva hooagja
[8ppu, et sarja néidatakse kindlasti veel neli aastat (Gahler 2008).

Televaatgjde annavad hanke péritolust aimu nii formaadivahendajate kui ka
suurstuudiote logod, mida tele-eetris naidatakse enne jalvOi pérast sarja Vvoi
formaadisaate iga episoodi voi filmi.

5.2. Omatoodang

Ringhadlinguseaduse § 4 |g 3 kohaselt on omatoodang ringhaalinguorgani satsiooni
enda voi koostéds Euroopa Liidu modne liikmesriigi tootjaga toodetud voi
ringh&alinguorganisatsiooni poolt monelt Euroopa sdltumatult tootjalt tellitud saated
vOi programmid Eesti ténapédeva voi eesti kultuuripédrandi vallas.
(https.//www.riigiteataja.ee/ert/act.jsp?d=12895138)

Lihtsamalt 6eldes on omatoodang Eestis toodetud ja telekanali rahastatud tel eprojekt
— need on eestikeelsed saated ja sarjad, mis toovad Uhes vOi teises vormis
teleekraanile Eesti inimesed. Omatoodangu (v.a uudised) ostavad kanalid sisse Eesti
tootjafirmadelt, kes neid kokkulepitud tingimustel ja hinnaga kanalile toodavad.

Ringhaalinguseaduse nduete kohaselt peab iga teleprogrammi kalendrikuu mahust
moodustama omatoodang vahemalt 10% ning tippajal 50%. Siinkohal ei loeta
omatoodangu hulka saateid, mis sisaldavad uudiseid, sporti ja mange
(https.//www.riigiteataja.ee/ert/act.jsp?d=12895138).

Omatoodangu ndutud mahu Uletavad tdna mdlemad Eesti kommertstelekanalid
pingutamatagi. Vaadatavuse tippgjad on lainud véga omasaadete keskseks: mdlemal
kanalil on iga pdev (v.a kolmapédev) eetris Uks vdi mitu kodumaist sarja ja/voi
valismaise formaadi pohjal eestistatud tel esaadet.
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Omatoodang on kanalile programmi vaieldamatult kdige kulukam osa, seepérast
panustatakse kogu omatoodangu eelarve enamasti tippaega, mil selle kasumlikkus on
maksimaalne (Mirme 2008).

Kui suur on programmi eelarve voi kui suur osa kanali eelarvest kuulub programmile,
erakanalid e avalikusta Programmi eelarvest Ule poole kulutavad mdlemad
erakanalid omatoodangule (Gahler 2008, Vara 2008).

Kanal 2 programijuht Olle Mirme peab Eesti omatoodangut p&hjendamatult kalliks —
see Uletab suuresti Léti ja Leedu omasaadete hinnad. Eestis on omatoodangu maht
lUhikese gjaga hiuppeliselt kasvanud, samas e ole teletootmine jdudnud oluliste
asatundjate néol jarele kasvada. See tdhendab, et oskustotjoudu on véhe, aga kuna
ndudlus on suur, siis on vAimaluse tel eproduktsioonis kaasa | lilia saanud ka vaiksema

kogemuse ja tagasihoidlikumate vdimetega inimesed (Mirme 2008).

Millist omatoodangud erakanalid soovivad? TV3 programmijuht Merlyn Rei
hinnangul on ideaalne hoogja omatoodangupilt erakanalis mitmekesine, rahuldab
erinevate sihtriihmade huve. Oluline on ka see, et programm on eetris ,,digel” paeval
(néiteks teisipaevane programm on TV 3-s naiselikum ja nédal avahetusprogramm on
mdeldud kogu perele) ja sisaldab eri Zanre, on tempokas, aga samas mitte liialt suures
mahus noortele suunatud (Rei 2008).

Kui kanalid hankeprogrammi poolest teineteisest olulisel mé&dral e eristu, Sis
omatoodang loob kanalile ndo ja koondab laiemalt vaadates kdige suuremal méaral
vaatgjaid. Tagasiminek omatoodangu mahus oleks tagasiminek ka kanal
majandusedus. Et vaatgjaturul on ndudlus omasaadete jérele suur ja kanalitevaheline
konkurents tihe, ei saa kumbki kanal selles vallas oluliselt jarele anda (Karelson
2008).

Siiski soovivad mdlemad erakanalid omatoodangu mahtu jargmisel hoogjal pisut
vahendada, kuna kulud on hippeliselt kasvanud. TV 3 tegevjuhi Toomas Vara
hinnangul on omatoodang kanalile 2008. a peaaegu 50% kallim kui 2007. aastal.
Vordluseks. hankeprogramm on samal gavahemikul kallinenud 20-25%, mis on
Eesti turu kasvu (u 10-20%) arvestades samuti palju. (Vara 2008)
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Kevadhoogjal 2008 on Kanal 2 populaarsemad omasaated ,Kelgukoerad”,
,Saladused”, ,Vosareporter”, , Arapanija‘ jt ning TV 3-| ,Eesti otsib superstaari®,
» Kes tahab saada miljonériks?‘, ,Kodu keset linna* jpt.

Ulesanne. Vaadake lisas olevat reitingutabelit (lisa 1.5) ja reastage loetletud saated
vastavalt nende vaadatavusele.
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6. Teletootmine Eestis

Eestis on endiselt liikvel laialt levinud muit, et kanalid toodavad ise kdiki
saateid, mida nad néitavad. Tegelikult toodavad Eesti tele-eetri jaoks omasaateid
kiimmekond produktsioonifirmat, mis laiema avalikkuse silmis jaavad suurema
tahelepanuta. Teletdo telgitagused jouavad harva vaatajateni. Kuidas saada aga
telerit vaadates aru, kas tegemist on kanali jaoks kuluka saatega voi pigem
odava projektiga? Mis viitab sellele, kuidas on ks vdi teine telesaade loodud,

millist inimressurss ja tehnikat on kasutatud jne?

Voétmesdnad: produktsioonifirma, teleamet, pilootsaade, proovivote, videosaade,
otse-eetrisaade, telelilekanne, meediakontent, eetrindgu, Ulekandebuss,
stuudiosaade, vélivote, adapteeritud stsenaarium, tiitrid, formaadipiibel, litsents,

saatepea, tootmise efektiivsus, masstootmine.

= Taotletav Opitulemus: peatliki l8bitéGtanuna teab Opilane, millal ja millistel
pohjustel  tekkisid sbltumatud  tootjafirmad; tal on Ulevaade Eesti
teletootmismaastikust ja sellest, millised firmad on teinud teatud saateid; ta oskab
nimetada tel etootmise olulisemaid kuluallikaid ning suudab tele-eetris ndhtu pdhjal
eristada teatud tunnuste alusel vaikese- ja suure-eelarvelisi telesaateid.

6.1. Teletootmise algus Eestis

Ulesanne. Nimetage turumajandusele omaseid tunnuseid, mis voisid aidata
sotsialistliku korra lagunemise jarel kaasa eraomandis teleproduktsioonifirmade
tekkimisele.

Teletootmine produktsioonifirmades on Eestis eksisteerinud umbes 15 aastat.
Produtsendid ja tootjafirmad tekkisid vahetult pérast erakanalite siindi 1990. aastate
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keskel ehk veidi hiljem kui turumajandus, tootjafirmade teke oli seotud ergjaamade
arenemisega toi mivateks tel ggaamadeks (Karel son 2008).

Hagi Seini jérgi tekkisid produktsioonifirmad ajavahemikul 1995-1997, mil
erakanalid hakkasid muutma senist tootmisskeemi ehk e tootnud enam ise suuremat
0sa oma eestikeel sest programmist (Paide 2008: 18).

Enne produktsioonifirmade loomist kandsid nii hankija, edastaja kui ka tootja rolli
telekanalid ise. Miks tootmisskeemi muudeti? Vastus on lihtne: maanduslikel
kaalutustel. Telggaamadele on odavam osta saatetootmisteenus sisse kui pidada ise
Uleval stuudiot, hooldada tehnikat, hoida palgal rohkearvulist oskust66jGudu jne.
(Vara2008)

Lisaks e olnud kogu ressurss kogu aeg hdivatud, sest saateprojektide tehnilised ja
inimressursi vajadused on erinevad ning saadete eluaeg on suhteliselt lUhike.

Esialgu tdhendas saadete tellimine sOltumatutelt produktsioonifirmadelt ja
produtsentidelt enamasti seda, et neile tuli hankida tootmise rahastamiseks sponsorid
vOi anda miitia reklaamsekundeid (Paide 2005: 18).

Produtsent Kaupo Karelsoni (2008) meenutuste jargi telekanal alguses ise reklaami el
mudnud, aga samas oli kellelgi véimalik mida tooteasetust (product placment),
mistottu tekkisidki tootjafirmad, kes oskasid selle raha n-6 kokku korjata.

Tootmist rahastati bartertehingute ja sponsorite leidmise kaudu. Kuna teostada sai
vaid saateid, millele leiti rahastgja, sattus tele-eetrisse ka norka ja juhuslikku
toodangut. Seega olid produtsendid algselt, peaaegu kuni 1990. aastate teise pooleni
pigem mudgiesindgjad kui juhid, kes kannavad produktsiooni eest téit vastutust.
(Paide 2005: 18-19)

Seoses erakanalite stabiliseerumisega ja nende |6plikult omatootmisest (v.a uudised ja

spordisaated) loobumisega 2000. aastate alguses suurenes produktsioonifirmade

tootmismaht ning arenesid joudsalt ka produtsendid. Produktsioonifirmade toodangu
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maht kasvas tollal vaga kiiresti: 2002. aasta maht oli 1350 tundi, 2003. aastal
2565 tundi ning 2004. aastal 5538 tundi (Paide 2005: 20).

6.2. Eesti teletootmismaastik

Eesti  teletootmisturul  tegutseb  kimmekond  suuremat ja  vaiksemat
produktsioonifirmat, mille madgiartikliks on telesaadete tootmine nii erakanalitele
kui ka ETV-le. Tootmismahult on suuremad ja tuntumad Ruut (produtsendid Kaupo
Karelson, Olavi Paide), Filmimees (Raivo Lugima) ja Bec (Raivo Suviste).
Véiksemad tootmisfirmad on Osakond (Aivo SpitSonok), Risti Grupp (Toomas Kirss),
Teet Margna (Teet Margna), Starlight Agency (Raul Suvi), Maurum (Alari

M Udrisepp) jpt.

,On viis kuni seitse arvestatavat teletootmisfirmat, nendest pooled on paremini
sissetootatud ja usaldusva@rsemad, ning siis on peotds pisitootjaid voi n-0
juhutegijaid, kes toodavad enamast Uht saadet — klassikalises mdttes tel etootjateks
neid nimetada e saa” isdloomustab teletootjate maastikku Kana 2
programmidirektor Olle Mirme (2008).

Kindlasti on eeltoodud firmad paljudele vdorad. Kill aga omandab nende loend sisu,
kui teada, milliseid saateid Uks voi teine firma on teinud (vt tabel 6).



Tabel 6. Naiteid suuremate tootjafirmade saadetest 2007/2008. a hooaj al

Tootjafirma Toodetud saated

» E€esti otsib superstaari®
»Arapanija’
Ruut »Jumal, ténatud, et sasiin oled*
»Haaramikker!
,» 1eletaip”

» Tantsud tahtedega’
» Kes tahab saada miljonariks?"
Bec ,Onne 13°
»Kodu keset linna’

,Votavoi jata’

» Raport*
Filmimees ,Kauavoib?
»Nurgakivi“

» V0sareporter”
Osakond » Trikimees"
» Vanad torisegjad”

Allikas: autor.

Toojafirmad on tuntud oma edukalt teostatud projektide poolest. Et Eesti
teletootmisturg on niivord véike, teavad telekanalite juhid ja programmijuhid hésti,
milleks Uks vdi teine tootja on voimeline ja millises zanris mingi tootjafirma

produtsendid end kdige kodusemalt tunnevad.

6.3. Teletootmise olulisemad aspektid

Saateprojektid voivad saada alguse produtsendi omaideest, produtsendi ideest, mison
mujalt maailmast Ules nopitud, ideest, mis on stndinud produtsendi ja telekanali
koostos, kanali tellimusest vm. Viimased kaks on tana kdige laiemalt levinud viisid,
sest erakanalid teavad enamasti, millist formaati voi saatettipi millisele sihtrihmale
nad soovivad.

(Mirme 2008, Karelson 2008).
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Kuidas saab ideest saade?

e Produtsent kirjutab saate idee enda jaoks paberil lahti

e Produtsent métleb l1&abi votmeisikud, kes voiksid selle projektiga seotud olla ja
enamasti saab neilt pdhimottelise nbusoleku enne, kui 18heb projekti kanalile
tutvustama.

e Produtsent tutvustab oma ideed telekanali juhile v&i programmijuhile ning
teistele telekanali programmiga seotud inimestele.

e Kui kanali programmiga seotud votmeisikutele projekt meeldib ja nad on
projektist pohimétteliselt huvitatud, koostab produtsent eelarve.

e Eelarve Ule kadivad produtsendi ja kanali vahel |abirdékimised, kus Uritatakse
tavaliselt leida tasakaalu selle vahel, kuidas programmi kahjustamata kulusid
kokku hoida.

e Kui eelarves ning olulisemates (nii kaamera ees kui ka selle taga tottavates)
inimestes kokku lepitud, komplekteerib produtsent meeskonna, otsib vajalikud
tehnilised vahendid, teeb produktsioonigraafiku ning saade on
tootmisprooviks valmis.

(Roosma 2008, Karelson 2008)

Turumajanduslikes konkurentsitingimustes kanalid ja tootjafirmad avatud kaartidega
vajaspool labiréékimisteruumi saadete hindadest Uldiselt el rédgi. Samuti e léhe
produtsendid erakanalite jutule avatud eelarvega. Selle asemel Utleb produtsent
[Opphinna, millega ta on valmis projekti teostama, ning néitab &ara, millised
kuluallikad projektil on. Summasid kuluallikate kaupa e avaldata, sest toimiva

eelarve koostamine on produtsendi Uks olulisemaid oskusi (Karelson 2008).

Enamasti teatavad erakanalite programmi eest vastutavad isikud tootjatele suhteliselt
vdhe aega enne tootmise algust, millist projekti nad soovivad ja millist mitte.
Produtsent Tuuli Roosma hinnangul on selle taga vaga tihe konkurents ja pidevalt
puieldakse selle poole, et olla Eestis number Uks eratelekanal, kuna reklaamikliendile
on see Uks olulisemaid argumente. Konkurendi tegemisi on kanalitel raske ette
aimata, kuna otsused tuleb enamasti vastu vdtta enne, kui eetrisse on joudnud
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konkurendi programm, millega hakatakse vaatgja parast konkreetses aatsoonis
konkureerima. Et kokkulepped sdlmitakse viimasel hetkel — mujal maailmas on
saateprojektid vahel aastaid ette teada —, jadb saadete ettevalmistusaeg sageli
| Ghikeseks (Roosma 2008).

Teletootmisel on neli olulisemat faasi:
- planeerimine,

- ettevamistusjaproov,

- tootmine,

- jareltootmine.

(Wurtzel & Acer 1989: 18-19)

Planeerimisfaas h6lmab valdavalt tegemisi, mis on eelpool kirjas vastusena
kismusele, kuidas jOuab saade ideest tootmiseni. Ettevalmistuse osa on
organisatoorne; ehitatakse valmis vottekoht (teletootmiseks vaalike tehniliste
vBimalustega ruum), hangitakse vaalik tehnika. Samuti viivad projektiga seotud
inimesed oma tegemised sinnamaani, et oleks vOimalik saadet tootma hakata:
rezissoor loob reziiplaani, kunstnik teeb kujunduse, stsenarist kirjutab stsenaariumi,
toimetaja ehitab saate sisuliselt Ules jne. Enamiku saadete puhul tehakse ka
proovivote, sest mdnikord ilmnevad vead alles reaalse tootmisprotsessi kéigus.
Tootmisfaasis j6uavad kdik eelnevad pingutused tegeliku saate tegemiseni. Saade kas
salvestatakse vOi antakse otse-eetrisse (saadet el salvestata varem, vaid koik juhtub
gjahetkes televaatgjate silme all). Jareltootmine tdhendab materjali tootlemist ehk
monteerimist (saate kokkupanemist spetsiaal se arvutiprogrammi abil) ja helindamist
(saate helipildi korrastamist).

Gerald Millerson nimetab tel evisioonisaadete tootmist hoolikaks tasakaalu otsimiseks
kunstiliste putidiuste ja tegelike véimaluste vahel. Uhelt poolt on saadetes alati
loominguline, tunnetuslik osa, millel on suur mdju sellele, kuidas vaataja saadet vastu
votab ja tdlgendab — kaamerat6d, valguse ja heli seadmine jmt m&jutab suuresti seda,
kuidas saade vaatgjale paistab. Teisalt e saa kunstilise esitlusega liialdada, kuna
kdigega kaasneb kulu: aeg, tehnika, t66j6ud jm.

(Millerson 1993: 12)
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Televisioon on arenenud nii voimsaks meediumiks just ekspertide loomingulise ja
samas praktilise koostdd tulemusena. Erinevate annete ja oskuste kombineeritud
panus ongi teinud televisioonist nii maailmakultuuri osa, koduse meelelahutaja kui ka
reklaamikampaania keskuse jm.

(Wurtzel & Acker 1989: 2)

Selleks, et teleprojekt dnnestuks, 1aheb vaja paljude oskustooliste panust. Olulisemad
teleametid on jargmised:

e Produtsent — koordineerib saateprojekte, paneb kokku saate kontseptsiooni,
koostab eelarve, suhtleb kanaliga, sdlmib olulisemad rahalised kokkulepped,
koostab meeskonna, kinnitab olulisemad saateelemendid (kujundus,
valguslahendused, eetrindod) ja kulud. Juhendab ja koordineerib saateprojekti
ettevamistust.

e Tegevprodutsent — juhib koost6ds produtsendiga saate tootmist: kontrollib ja
koordineerib eri Uksuste (heli, valgus, kujundus jt) tegemisi, on produtsendi
nii-6elda parem kasi. Otsib saatekllalised, koostab tootmisgraafiku ja tagab
sellest kinnipidamise. Kui saate ettevalmistusgjal on votmeisikuks produtsent,
siis saate tootmise kadigus koordineerib igapaevaste kisimuste lahendamist
tegevprodutsent.

o ReZisstor — koostab koosttos produtsendiga plaani, kuidas saadet pildiliselt
esitada ja koordineerib selle teostust. Rezissoori vOib nimetada ka
telelavastg aks.

e Stsenarist — kirjutab saatestsenaariumi, mida aitab tavaliselt ka arendada ja
mille 16puks kinnitab saate produtsent.

e Toimetaja— valmistab ette saate sisulise poole.

e Helirezissobr — tagab koost6ds produtsendi ja rezissboriga vaaiku
helitehnika olemasolu ja oluliste saatekilaliste kuuldavuse tele-eetris.

e Valgustaja — koostoos produtsendi, kunstniku ja rezissdoriga |oob
valguslahenduse, mis voimaldab teletootmisruumil, enamasti stuudiol, kdige
paremini teleekraanil vélja paista.

e Kunstnik — tootab vélja saate kujunduse, st vastutab saateruumi
véaljandgemise eest tele-e€tris.
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e Operaator — teisisdonu kaameramees, kelle Ulesanne on kaamera votteks ette
vamistada jatoimuv Ules filmida.

e Stuudio koordinaator — stuudiosaadetes oluline inimene, kes vastutab kdige
eest, mis stuudios toimub. On Uhtlasi reziipuldis istuva rezissoori kéepikendus
stuudios.

e Monteerija — paneb videosaadete puhul arvutiprogrammi abil videol ikudest
jm materjalist kokku terviksaate.

e Saatejuht — ekraanindgu, kelle roll on luua vaataja ja saate vahel kontakt ning
saates toimuvat esitledaja vahendada.

(Wurtzel & Acker 1989: 8-10)

Et inimesed ndeksid tele-ekraanil head vélja, selle eest kannavad hoolt grimeerija,
kes teeb telendgudele meigi ja soengu, jalgides, et nende naod teleprozektorite
valguses el laigiks, ning vajaduse korral ka stilist-kostimeerija, kes ekraanil olevaid
inimesi agjakohaselt riietab.

Eestis koolitab tulevasi teletootjaid Tallinna Ulikooli alla kuuluv Balti Filmi- ja
Meediakool, kus saab Oppida audiovisuaalset meediat ning omandada oskused
to6tamaks produtsendi, rezissoori, helirezissdori, operaatori ja monteerija ametis.
Tartu Ulikooli gjakirjanduse ja kommunikatsiooni instituut annab teaduspdhise ppe
ndol teadmised ja oskused meediamaastikul orienteerumiseks ning vamistab nii

Uhtlasi ette laia silmaringiga teletoimetgjaid.

6.4. Omatoodangu alaliigid

Eesti teletoodangu voOib jagada kaheks: saated ja sarjad, mis on Eestis valja mdeldud,
ning saated ja sarjad, mille algidee parineb mujalt maailmast.

Saadete puhul on tegemist kas formaadisaadetega (TV 3 suur-show ,Eesti otsib
superstaari“) — maailmakuulsad telesaated, mis on vormistatud saateformaadiks, mille
teostamisdiguss nende omanikud eri riikidele edas miivad - Vi
mitteformaadisaadetega (Kana 2 show-saade , Braavo") — kohapea véljamdeldud
saated.
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Sarju saab toota kas adopteeritud stsenaariumiga (kasutatakse stsenaariumit, mis on
mujal maailmas vélja mdeldud ja juba teostatud) v6i omastsenaariumiga, mis on
Eestis kirjutatud (TV 3 draamasari , Kodu keset linna"). Adopteeritud stsenaariumiga
sarju Eestis Uldiselt el toodeta, samuti e paku Eesti teletootjad enamasti ka mangu- ja
dokumentaalfilme, sest sellega tegelevad filmiproduktsioonifirmad (Exitfilm,
Allfilm). Moistagi leidub erandeid, naiteks teletootja Ruut on tootnud filmi ,,Vanad ja

kobedad saavad jalad alla*, luues varasemal e samasisulisele sarjale uue vajundi.

Sisult on Eesti erakanalite teleprogramm:

e meeelahutuslik — saated, sarjad ja filmid, mille eesmérk on vaatajaid |Gbustada,
nende meelt lahutada. Siia kuulub enamik telemange ja populaarseid show' sid;

e gjakirjanduslik — saated, mille sisu on paevapoaliitiline;

e informatiivne — saated, mille eesmérk on anda vaatgjale teavet.

Kommertstelevisiooni eetris eksisteerib puhtal kujul vaid esimene — meelelahutus.
Erakanalites on kogu programm meelelahutusliku alatooniga, sest see peab meeldima
voimalikult paljudele inimestele. Ka sisult gakirjanduslikud saated (nditeks Kanal 2
,Arapanija‘) ja informatiivsed (néiteks Kana 2 uudistemagasin ,Reporter*) on
meelelahutusliku alatooniga. Teabe edastamisele viidatakse kommertstelevisioonis
seeparast kui infotainment’ile, mis tahendab info (ingl k information) esitamist

meel elahutuslikus (ingl k entertainment) kuues.

Kuidas saada telerit vaadates aru, kas tegemist on formaadisaatega vOi mitte?
Kindlasti annavad infot saate tiitrid, kus formaadisaate puhul on aati kirjas selle
looja. Saate tiitrid on loetelu inimestest ja kohati ka firmadest, kes on selle
teleprojektiga seotud. Saate tiitrid on Ules ehitatud nii, et esimestena on kirjas
inimesed, kes olid ekraanil ndha, ning alles siis need, kelle t60 ja kaamerasiima alt
vélja. Mitteformaadisaadete puhul viidatakse idee autorile.

70



6.5. Formaadisaated

Kuna Eestis toodetakse palju formaadisaateid, on pohjust neil eraldi peatuda
Formaadisaate puhul on tegemist vdlisriigis vajamdeldud ideega, mille Eestis
teostamiseks tuleb telekanalil osta formaadi omanikult litsents. Litsents tdhendab
seda, et teatud rahasumma maksmise jarel on Eesti erakanalil digus ndidata ja Eesti
tootjatel toota kellegi poolt véja mdeldud saatekonseptsiooni. Litsentsitasu méaar
oleneb projektist, aga enamasti e ole see vaga kbrge — produtsent Tuuli Roosma

(2008) sonul ei ole see Uldjuhul suurem kui néiteks saatejuhi palk.

Formaadilitsentsiga omandavad kanal ja ka kohalik tootja teatud Oigused ja
kohustused. Formaadisaateid saadab aati nn formaadipiibel, mis kujutab endast
kaante vahele koondatud infoallikat, mis annab Ulevaate saate eelarve kuluallikatest,
sisaldab saate tunnusmuusikat ja -graafikat, tutvustab episoodide Ulesehitust ja
kirjutab lahti olulisemad tootmisnipid. Iga formaadilitsentsi omandamisega kaasnevad
teatud Gigused ja kohustused. Osa formaatide ,piiblid‘ on rangemad, teised jalle
piiravad teostgjariigi loomingulist vabadust véhem.

Tuntumad Eestis teostatud formaadisaated on ,Eesti otsib superstaari“, , Tantsud
téhtedega“, , Kes tahab saada miljonariks?* ja, Téhed muusikas®.

Formaadisaated annavad tootmisele teatava tagatise nii kanali kui ka tootja jaoks.
Lisaks on see reitingu garantii, sest teatava paraleeli saab tdmmata sellega, millist
reitingut tegi sama saade sarnases kultuuriruumis varem. Mdistagi on iga saate puhul
teatav x-faktor, mille tbttu e tea sageli kunagi, miks Uks vOi teine saade hitiks
kujuneb vai el kujune (Mirme 2008).

Oma seaduspéra on ka selles, et osa saateformaate on kindlama énnestumisfaktoriga
kui teised. Osa, just suurformaatide puhul on maailmapraktikas korduvalt téestatud, et
need Onnestuvad pea 100%, nagu nditeks , Eesti otsib superstaari“ formaat ,, Idol”.
Moni teine formaat on mones riigis kujunenud véga edukaks ja teistes samas |&bi
kukkunud. Iseloomulikud néited on siinkohal ,,Norgim [Uli* ja ,Mantliparija‘, mis
Eestis |abi kukkusid, toomata kanalile oodatud reitingut (Karelson 2008).

71



Omamoodi huvitava liini moodustavad nn varastatud formaadid, mis tegelikult
paigutuvad mitteformaadisaadete alla Nende puhul vbetakse mingi saate idee ja
muudetakse seda pisut ning teostatakse oma ideena, jéttes formaadilitsentsi ostmata ja
sellega kaasnevad digused ja kohustused omandamata. , Talendijaht” on néiteks siia
kategooriasse kuuluv saade — saate idee on sama nagu formaadil , Who's Got Talent?*
(inimesed, kes oskavad teha midagi erilist, kutsutakse tele-eetrisse seda néditama ja
parimale antakse vdimalus vdita suur summa raha). Kui formaadilitsentsi e osteta,
siis el saa kasutada saateformaadi saatepead ehk saateks juba valjattotatud graafilist
lahendust, mis téhistab saate algust, ega viidata Gigustatult ka selle rahvusvahelisele
edule.

Saateformaati seadudlikult kaitsta ei ole vBimalik. On vBimalik kaitsta Uksnes saate
nime, kujunduselemente jm olulisi detaile kaubamérgi seaduse alusel ja patendiga,
aga e ole olemas slsteemi ja reegleid, mille kohaselt formaadile sarnase saate ja

formaadi erinevust moota (Karelson 2008).

Samuti @ ole vdoimalik muuta Eestis valja moel dud saatei deed formaadiks. Produtsent
Tuuli Roosma (2008) hinnangul on Eesti on niivord vaike ja maail ma teleturu moistes
sedavord triviaalne riik, et maailma teleformaadiarisse sisenemiseks e ole
argumendiks see, et Uks saade on Eestis olnud véaga edukas ja teinud pikka aega
korget reitingut. Kui saade oleks néiteks Saksamaa teleturul, mis on kimneid kordi
suurem, pusinud esiviisikus kogu eetris oldud ga, siis oleks sel maailma maistes
kaalu. Eestis e ole vahemalt seni stindinud veel Uhtegi rahvusvahelist teleformaati.

6.6. Teletootmise olulisemad kuluallikad

Ei ole kahtlust, et meediumidest on televisioonil kdige kulukam sisu, sest
teleproduktsioon vajab hulgaliselt oskustdojoudu ja kallist tehnikat.

Meedia sisu (media content) on Pamela Shoemakeri ja Stepen Reeds (1991: 2)

kohaselt kvalitatiivne ja kvantitatiivne hulk verbaalset ja visuaalset teavet, mida
massimeedia edastab, ehk teisisdnu kdik, mida meedium eksponeerib.
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Teleprojektide tootmiskulud olenevad suuresti saate iseloomust ja vajadustest: kui
palju on inimesi, kes on ekraanil ja ekraani taga; kas tegemist on stuudiosaatega voi
valivottega; kas tegu on the voi mitme kaamera produktsiooniga jne. Et teleprojektid
on tbepoolest nii oma loomult kui ka vaadustelt vaga erinevad, on nende
kuluallikatest Uldistatult vaga raske konelda. Suurimad kuluallikad igsuguses

teleproduktsioonis on t66j 6ud jatehnika.

Kuna saadete tootmisvajadused vdivad olla tdepoolest vaga erinevad, langeb ka
rohuasetus projekti kallal todtavate inimeste puhul erinevasse kohta. On saateid, kus
rezissoori t66 on vaga oluline (nt lavastusliike lugude saade , Saladused*), samas
leidub saateid, kus reZissdor on saate vormistaja rollis ning pigem on oluline korralik
toimetgat6o — néiteks jutusaated, kus saate olulisim osa on selle sisu, mis stinnib igal
eetrikorral uuesti (nt jutusaade ,, Tere Ohtust!*) (Roosma 2008).

Oskusttdlisi tasustatakse nende vastutuse ja tooulesannete péhjal konkreetse projekti
juures. Enamasti moodustavad nad kokku suurima kuluallika.

Lisaks, mida rohkem inimesi on ekraanil, seda kulukam on projekt — eriti, kui
tegemist on tuntud inimestega. Seega on kallim toota seda tUlpi saateid, kus
eetrindgusid on mitu (nt ,,Jumal ténatud, et sasiin oled!*, kus on saatejuht, kohtunik,
neli kilalist janeli néitlgat igas saates, kes kdik on saatejuhi tasemel kuluallikad) kui
néiteks saadet, kus on kill rohkelt eetrindgusid, kuid tegemist on tavaliste inimestega
(nt saade ,, Kuum hind*). (Karelson 2008)

Teise olulisema kulualika moodustavad teletehnilised vahendid: valgustehnika,
helitehnika, visuaaltehnika (kaamerad) ja teleedastustehnika (reziipult stuudios,
Ulekandebuss stuudiovélistel votetel).

Stuudiosaated — saated, mis on tele-eeetri jaoks kas salvestatud voi antud otse-
eetrisse telestuudiost. Stuudiosaated on enamasti kallimad kui saated, mis koosnevad
valivottel videolindile vamissalvestatud saateldikudest. Seda seeparast, et
videol6igud saab enamasti filmida Uhe kaameraga, stuudiosaadete puhul on neid aga
harilikult kasutuses korraga enam kui viis —palka tahavad saada ka kdik operaatorid,
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kes nende kaamerate taga tootavad. Seega voib eeldada, et nditeks , Vota vai jata* on
suurema eelarvega saade kui ,Kaua vOib?‘. Samas el ole siin Uhtset seletust, kuna ka
stuudiosaated voivad olla odavad: néiteks , Tere Ohtust!“, kus stuudios ei liiguta ja Uks
kaamera teeb kogu t60 dra, seega e ole vga rakendada reziipulti ning selle taga
tOGtavate rezissoori ja rezissoori assistendi teeneid. Reziipuldi abil salvestatakse
multikaameraprojektid — suured stuudioméngud jmt, mis vOetakse Ules mitme
kaameraga ja hilisema montaazi lihtsustamiseks salvestatakse saade lindile live-
reziimis — nagu saade oleks néiliselt otse-eetris, toimuks siin ja praegu. Mis seda otse-
eetris olemisest eristab, on see, et salvestuse ga saab vaaduse korral teha pause ja
ebadnnestunud kohad uuesti salvestada. Siiski vajavad ka otse-eetrisse minevad
saated ilmtingimata reZiipulti.

Mis saab aga Sis, kui multikaameraprojektiga tuleb minna otse-eetrisse mitte
stuudiost, vaid mdnest muust kohast, mis e ole vaaliku teletehnikaga varustatud?
Sellisel juhul on abiks Ulekandebuss — spetsiaalne sbiduk, kuhu on reziipult jm
oluline sisse ehitatud. Nii jOuavad vaatgjateni naiteks , Eesti otsib superstaari®
finaalkontserdid Eestimaa eri paikadest. Ulekandebuss ehk nn ratastel stuudio on
kulukam viis tel elilekande tegemiseks kui lokaal ne stuudio.

Mis puudutab veel stuudiosaadete kulutusi, siis Uks oluline viis saateprojekti pealt
kulusd kokku hoida on muuta tootmine efektiivseks ehk rakendada n-0
masstootmist, filmides sama péeval mitu saate episoodi. Seda saab rakendada
saadete puhul, mis e ole péevapoliitilised ning mille iga episood on oma loomult
sarnane — néiteks telemangud ,,Haara mikker!* ja ,,Kes tahab saada miljonariks?*.
Saate ,,Haara mikker!" tootmine on efektiivne, kuna korraga sal vestatakse kuus saadet
(kolm saadet paevas, kaks péeva jarjest). Selleks tuleb Uks kord panna lava pUsti ja
votta maha (lavameeste t66j6ukulu on Ule kimne korra véiksem kui siis, kui teha seda
iga episoodi puhul eraldi) ning operaatoreid tasustatakse kas terve (8 t) vdi poole
vahetuse eest. Uht saadet korraga tehes oleks iihe operaatori to6tasu poole vahetuse
pak, paevas kolm saadet tehes tuleb talle maksta tihe terve vahetuse eest.

On selge, et mida suurem, show’ likum ja glamuursem on projekt, seda kulukam on
see kanalile. Seega votavad nii ,Eesti otsib superstaari”, , Tantsud téhtedega kui ka
,Braavo!“ kindlasti suure osa kanali omasaadete eelarvest. Lisaks on koik
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Uhekordsed suurprojektid, nagu néiteks , Eesti muusikaauhinnad 2008, Uldjuhul
veelgi kulukamad, kuna tootmist ei saa efektiivsemaks muuta. Samuti e saa jagada

Uhekordseid kulusid (naiteks lavakujundusel€) &ra episoodide arvu peale.

Kuludest on raske Uldiselt kdnelda, kuna e eratelekanalite programmiga seotud

inimesed egatootjad ise neist avalikult el réagi ega eclarveid e avalda.

Ulesanne. Vaadake &ra saadete , Haara mikker!“ (lisa 1.3) ja,, Jumal tanatud, et sasiin
oled!” treilerid (lisa 1.4).

Votame kaks naidet: ,, Jumal téntud, et sa siin oled!” kui kallis saateprojekt ja ,,Haara
mikker!* kui odav saateprojekt. Millised tunnused viitavad projekti maksumusele?

(Vt tabel 7.)

Tabd 7. Naited kahe saate olulisematest kuluallikatest

Kuluallikas ,Haara mikker!" »Jumal tanatud, et sasiin oled!*
Eetrindod e Tuntud saatejuht — suur e Tuntud saatejuht/lavastaja—
kulu. suur kulu.

e Nédli tuntud kdlalist, kes e Tuntud kohtunik — suur kulu.
saavad siimbool set e Néli tuntud kilalist raskes
honorari — véike kulu. rollis— suur honorar.

e Neljaiikmeline e Neli néitlgat — suur kulu.
stuudioband — keskmine
kulu.

K okku: keskmine kulu®*. K okku: vaga suur kulu.

Kaameratagune | Loominguline personal L oominguline personal
personal e Produtsent e Produtsent

e Tegevprodutsent /
stuudio koordinaator

e Toimetga
e Rezisstor
e Kunstnik

Tehniline personal

e Tegevprodutsent /
toimetgja/ stuudio
koordinaator

o Stsenarist

o RezZissHor

e Kunstnik

™ Hinnang kuluallikatele pdhineb saatenaidete vérdlusel.
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Kuluallikas ,Haara mikker!" »Jumal tanatud, et sa siin oled!”
e Rezissoori assistent Tehniline persona
e Helirezissoor e Rezissoori assistent
e Helirezissoori assistent e Helirezissoor
e Vagustga e Helirezissoori assistent
e Umbesndli lavaehitajat e Valgustga
e Kuus operaatorit e Rekvisitor
e Kaameragrupp e Umbes kimme
valivoteteks (kaamera- lavaehitgjat, kunalava
jahelioperaator) vahetatakse reaalgjas
e Uksgrimeerija e Kuus operaatorit
e Salvestuse assistent e Kolm grimeerijat
e Kakskostiimeerijat
e Salvestuse assistent
Kokku: keskmine kulu. Kokku: suur kulu.
Tehnika Multikaameraprojekt. Multikaameraprojekt.
Stuudiotehnika (paketi hind). | Stuudiotehnika + Ulekandebuss.
Kokku: keskmine kulu. Kokku: suur kulu.
Salvestuskoht | Stuudio. Stuudiost véljas: lisaks koha
rendile ka Ulekandebussi rent.
Kokku: keskmine kulu. Kokku: suur kulu.
Masstootmise | On (kolm saadet paevas), kuna | On (kaks saadet p&evas), kuna
voimalikkus saated ei ole pdevakgjalised — | saated ei ole paevakajalised, aga
(tootmise vaike tootmiskulu. mitte niivord kui , Haara mikri!*
efektiivsus) puhul, sest saate Uks episood on
mahukam,; et eeldab teatripubliku
osalust, siis saab toota vaid dhtusel
gjal — keskmine tootmiskulu.
Kokku: véike kulu. Kokku: keskmine kulu.
Salvestugiérgne | Montaaz (u 2-tunnine saade) — | Montaaz (u 2-tunnine saade) —
jareltootius vaike kulu. vaike kulu.

Allikas; autor.

76




Ulesanne. Vaadake &ra saateldigud , Arapanija‘ (lisa 1.5) ja , Eesti otsib superstaari*

(lisa 1.6) ja vastake jargmistel e kiisimustel e:

e Kastegemist on pigem véikese vOi suure eglarvega saadetega? Mille alusel te Uht
vOi teist véidate?

e Nimetage olulisemad kuluallikad, mida oskate eetripildi alusel aimata. VVorrelge
neid saateid omavahel vastavalt tabelis 7 &ratoodud kuluallikatele.
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Kokkuvote

Kéesoleva magistritod raames vaminud Oppematerjal on loodud eesmérgiga
tutvustada Opilastele nende tel ekavaatami skogemuse mdtestamise kaudu Uhe véimsa
meediumi néitel telemajanduse toimimist. T66 fookuses on eratelevisiooni programm
kui &riareen, mis pulab koondada vdimalikult palju vaatgjaid, et nendega saavutatud

kontakti reklaamiklientidele maha miia.

Vastavalt pistitatud uurimiskiisimustele seletatakse t06 kaigus tehtud Uheksa
ekspertintervjuu abil lahti, kuidas, kust, kelle survel, mis hinnaga ja milliseid
eesméarke téites jOuab teleprogramm eetrisse sellisel kujul, nagu vaatgjad seda
igapédevaselt voivad jalgida

Too keskmes on kommertsprogrammi  koostamise eesmérgid, p&himdtted,
programmi Uhikute métestatud paigutuse tagamaad, néidates erateleprogrammi thtlasi
dualistliku tootena, mis peab vastama kahe erineva sihtrihma ndudmistele. Tehtud
intervjuudest selgus, et telemajanduses on reiting Ulimuslik. TG0 seletab lahti selle
olulise néitgja kujunemise ja primaarse rolli erakanalite telemajanduses. Reklaam kuli
telemajanduse alus oli samuti mitmeti vaatluse all. Oppematerjal annab Ulevaate
sellest, kuidas reklaamimuik mdjutab programmi kujunemist ning seletab lahti,
kuidas erakanal muiub televaatgjate kontakte reklaamiklientidele sihtrihmati ja
mitmes eri vormis, alustades sekundipdhisest reklaamigja miugist ning |8petades

sponsorluse erivormidega, mida tavavaatagja eetris sageli reklaamist e erista.

Uhtlasi tutvustab magistritod programmiiihikute péritolu, nende hankevdimalusi ja
sellega kaasnevaid digus ja kohustusi. Autoril oli t66d koostades ka Uks isiklik
eesmark — muuta lugejates laialt levinud védrarvamust, et telekanalid toodavad oma
saated ise. Selleks on taas ekspertintervjuude abiga seletatud lahti Eesti
teletootmismaastiku toimimine ja olulisemad tootmispdhimdtted, ja&des siiski
meediamajanduslikul e Gppevahendile kohaselt kulukeskseks.
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Kvalitatiivse uurimuse tulemusena valminud valdavalt kirjeldav 6ppevahend on Uks
esimesi katsetus asetada Eesti eratelevisiooni praktika dldiste programmi-
maj anduslike pdhimatete ja seadusparade konteksti.

Terminoloogia tutvustamisega, taotletava Opitulemuse fikseerimisega ning
mitmesuguste analUttiliste ja praktilisemat laadi Ulesannete abil saavad materjaliga
tutvujad loodetavasti ammendava Ulevaate Eesti eratelevisiooni toimimisest ning

oskuse edaspidi erateleprogrammi ka pisut teistmoodi jalgida.

Eratelevisiooni programmimajandus vaarib kindlasti edasist analtiisimist. Autor peab
siinkohal eriti oluliseks uuringuid, mis puudutaksid Uha enam kommertsialiseeruva
telepildi retseptsiooni. Lisaks vaarib uurimist Eesti Kiiresti arenev teletootmisturg,
millel on — arvestades Eesti telekanalite omatoodangu mahu véga suurt kasvu
viimastel aastatel — (ha suurem tdhtsus. Tahelepanu vaariksid kahtlemata ka

reklaamiklientide ootused voimsa telemeediumi suhtes.
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Summary

The purpose of this masters thesis ,, The Economics of Programming for Commercial
Television” was to create a teaching material, which gives an overview of how
television market in Estonia works and how programming is done at the same time
serving the intrests of the viewers and the advertisers ans helps to develop media

literacy in Estnia.

It is meant to be used by collage and university students taking a course in media in
order to help them understand the way media economics work in commercia

television and how it affects the program seen on TV every day.

This descriptive teaching material, based on qualitative reasearch, in one of the first
tries to put Estonian commercia television practices into a wider media and
programtheoretical backround. It is based on nine expert interviews with people
responsible for programming and the things which affect that on two major

commercia television channelsin Estonia.

The teaching material consists of six different chapters giving an overview of the
following: Estonian commercia television market, biggest influencial sources on
economics of television (reiting, commercials), the economics of programming,
heritage and cost of the procurement program and local production, basic aspects of

television production in Estonia.

For teaching purposes some extra elements have been added to the text. Each chapter
has a lead to the subject, some key words pointed out, an estimated knowledge (what
the student should hopefully know after studying the materia) and specia
assignments which encourage them to think analytically or reflect the knowledge they
have just gained.
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Lisa 1. Naidisklipid DVD-I

1.1 Treiler (,Kahve*)

1.2. Uudidlaik (, Eesti otsib superstaari*)

1.3. Saateldik 1, treiler (, Haara mikker!*)

1.4. Saateldik 2, treiler (, Jumal téanatud, et sa siin oled!*)
1.5. SaatelGik 3 (, Arapanija“)

1.6. Saateldik 4 (, Eesti otsib superstaari®)
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Lisa 2. Ekspertintervjuude transkriptid

Lisa 2.1. Kanal 2 hankespetsialist Kai Gahler

Tere Kai, esmalt ma palun, et kirjeldaksite oma argipaeva: millega
hankespetsialist erakanalis paevast paeva tegeleb, mida jalgib jne?

Enamus suhtlusest valismaiste stuudiotega kéib e-maili teel. Kdik pakkumised, uute
programmide pakkumised, tulevad e-maili. Ma vaatan igal hommikul need 18bi. Siis
pooleliolevad agad, kdik suhtlus valise teamiga, kdib siin samuti e-maili teel. Infot
Saan ma igapédevaselt C21-st, mis on siis selline n-6 erialaleht. Kord nadalas on
Disneys International, mida ma vaatan, sest seal on kokkuvotted nadala tehtud
deal’idest, kes on mis Zanrit ostnud, ja Ulevaade ka uutest asjadest. Need on sellised
erialalised info e-mailid, midatuleb kogu aeg jalgida.

Kask6ik on maili péhine?

Koik on maili pdhine jah. Eks oleme tellinud ja tellime ka praegu pabervéljaandeid
nagu World's Screeni ja Television Business Internationali, aga see printmaterjal el
ole nagu nii... See tuleb nagu viivitusega. See kui sa interneti vahendusel néed juba
jargmine hommik, mis eelmisel paeval maailmaturul tehti, see on nagu parem variant.
Kuidastell see hankesiisteem on Ules ehitatud: et satead, misteil hetkel jookseb,
millal midagi 18ppeb jne. On teil selleks spetsiaalne programm ?

Jah, selleks on spetsiaalne programm, kust joonistub vélja long run, kus on tapselt
néha meie programmiplaneerija sisestatud saated, mis on programmi planeeritud. Siis
on seal ka ndha, mis kuupédeval midagi |6ppeb - et kus ot nagu tihjaks jaéb ja oleks
vajamidagi asemele otsida.

Kui palju vaatate ette, et mida kust hankida? Kui pikaldane see hankeprotsess
on?

Utleme nii, et kui konkreetselt sarjadest raskida, siis see oleneb sarja pikkusest. Pikad
sarjad, nagu Ladina Ameerika telenoveelad, mis on viie/ kuue kuused vdi naiteks
»Kodus javoorsil“ — see on seriaal, mis on praegu neli aastat ette ostetud, kuna on end
tbestanud, et on kindla peale minek — teiste tdhtgjad on tunduvalt ltihemad. USA
sarjade hooaeg on keskmiselt kusagil 22 episoodi, siis on ka téhtajad |ihemad.

Siiski, kui vara te tegutsete, et midagi uut pea |Oppevale sarjale asemele
hankida?
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Kui niud réékida taéhtsusest, siis prime time'i dotid on melle tdhtsamad.
PGhimotteliselt on dlotid 18bi aastate olnud valja kujunenud erinevatele sihtrihmadele
nii gja kui pdevade 16ikes. Et siis esmaspdev on naiste paev, teisipdev on meeste
sarjad jne. Need on véga téhtsat slotid ja seal me vaatame hoogja alguses, mis millega
l&heb, millega see kogu hooaeg saab taidetud. Aga vahem olulised slotid, see on
kuidas kunagi, aga noh tavaliselt planeerime eetris aega kolm/ neli kuud ette.
Kuidason lood filmidega?

Enne peaks vist réékima natuke pakettidest, et kuidas meile programm Uldse tuleb...
Palun.

Meie kdige suurem partner on Hollywoodi stuudio Warner Bros. Hollywoodi
stuudiod teevad ainult pakette ja nende puhul e ole voimalik, et sa ostad ainult the
asa. Kommertstelevisiooni huvi on muidugi saada sealt eelkdige filme - see on kbige
tahtsam.

Kas telesarjad ja filmid hangitakse samadest kohtades vdi tegelevad nendega
erinevad stuudiod?

Sellega on nii, et suurte stuudiote paketid koosnevad uutest first run filmidest, mida
muiiakse Uhe aasta kaupa, néiteks kdik tUhe stuudio 2005. aasta filmid. Siis see pakett
sisaldab karerun filme, mison siis juba varem turul olnud - tkskoik kas siis TV 3s voi
Kana 2s. Siis on sea sarjad: uued sarjad ja kordussarjad. Monel stuudiol, néiteks
Warneril ja Disneyl, on ka multifilmid.

Aga saateformaadid, mida te sisse ostate ja Eestis toota |asete?

Formaadid kadivad stuudiotel eri teid pidi. Need e tule pohipaketiga. Kui meil on
mingi stuudio formaadi vastu huvi, siis nendega tegeleb eri osakond, eri inimene — see
pohipakette el puuduta. PShipaketiga on vahel voimalik osta formaadisaadete ready
made variante - naiteks USA versiooni mingist formaadist.

Kuivord mahukad need suurstuudiote paketid on? Kas ostate Gihe paketi hooaja
algusesérajasiison muretu?

Utleme nii, et need paketi mahud Geldakse suures joones ette meile ja seal vaga
vaielda e saa. Naiteks Warneriga on meil mitme aasta deal. Warner puhul kéib see
valiku tegemine kord aastas, aga voib 0elda, et meile jadb sellest siiski vaheks - me el
vea Uhe paketiga véja, igal juhul peaks olema kaks suuremat stuudiopaketti ja siis
moni vaiksem stuudiopakett veel juurde. Tavaliselt on nii, et lisaks siis kahele
pohipaketile teeme ka nn leftover paketi deal’i - meil on lihtsalt nii palju filmiauke —
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nadalas 15 filmi ikka. Utleme nii, et need paketid e ole nii suured, kui me tahaksime
—stuudiod ei annanii palju korraga, kui meil oleks vaja.

Kas kdik, mis Uhes paketis on, jouab ka eetrisse voi jaab vahel midagi lattu
seisma ka?

Sellist aga pole olnud. Tahendab, seda on vaga véhe olnud. Voib-olla mdne filmi
puhul ainult, et kus on pandud paketti, tdhendab peame votma mingi filmi, mis nagu
absoluutselt e sobi meile, et vdib-olla ainult 66sel néitamiseks. Ehk see tdlkimine,
toimetamine ja eetrisse andmise kulu on suurem, aga need on muidugi vaga Uksikud.
Et Uldiselt seriaalid suudame kdik drandidataja meil ole midagi riiulisse jéénud.

K as see pakett koosneb konkreetsetest filmidest ja seriaalidest voi teil on lihtsalt
teatud arvud ees, mille piirides voite ise valida, mida paketti soovite?

Kohustuslik on vétta first run filmid ja sarjad. See on nagu selge, et mis me saame,
aga Ulgdénud on stuudiote puhul erinev. Warneri puhul peab kdik votma, mis paketti
kuulub, Disneyl voib jétta selle osavélja, midaei taha...

Milliste stuudiotega teil veel praegu kokkulepped on?

Disney ja Warner on suuremad deal‘id. Siis on meil praegu Columbia Tristari
materjali ja siis on midagi Sony‘It. Siis on Paramounth... Enne sa kiisisid, et kas see
teleproduktsioon ja filmid on eraldi - Paramounthiga juhtuski selline lugu, et umbes
kaks aastat tagasi léksid Paramounthi filmi- ja teletoodang lahku, enne oli koos.
Paramounth Pictures on niud see, kes filme miidb ja kuna CBS Uhines
Paramounthiga, siis see telepool jéi CBS Paramounthile, kuhu kuuluvad siis CBSi
endatelefilmid ja sarjad ja siis Paramounthi library ja uued asjad ka muidugi...

Enne raakisite, et teie to0 kaib valdavalt mailitsi, kas ka hanke valimine ja
telliminejm selle juurde kuuluv vdi vaid infovahetus?

Tahendab, Utleme jah, et kogu see info hankimine, et mis Uldse kusagil toimub, mis
on uued agad jne kdib maili teel. Lisaks on mele jaoks kolm kd&ige olulisemat
maailma teleturgu, kus me kdime, kus siis kdik firmad tulevad oma uute asadega
lagedale ja kus saab kdige parema Ulevaate pakutavatest voimalustest - nendest me
vOtame alati osa. Kaks korda aastas, kevadel ja stigisel, on teleturud Canne'is, mais on
Los Angeloses LA Screening. Nende turgude erinevus on see, et LA Screeningu
stuudiod néitavad oma piloote, mis tulevad siigisel USA telejaamadest, sellepérast on
seal oluline kéia, et seal me nagu ndeme, millisel stuudiol kui palju asu on tulemas.
Moni aasta on mdnel stuudiol vaga nork, et ei maksa vaga deali teha, teised on jélle

paremad.
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Kuivord te TV3-ga konkr eetsete stuudiote parat konkur eerite?

Utleme nii, et konkurents on olemas. Aga ega (ks telekanal ei suuda kdigiga deal’i
teha. Need paratamatult kuidagi jaotuvad. TV3 on Foxi ja Universali vaga suur
parnter, et nendega on neil iga aasta deal. Foxiga on Kanal 2-I tldse ainult ks deal
olnud...

Kas see on avalik info, milliste stuudiotega on konkureeriv kanal labir&akimis
alustanud?

Selles méttes, et pakkumisel me osaleme, aga siis oleneb juba sellest, kumb stuudiole
atraktiivsem on — et kes |0puks kokkuleppele saab. Eks see on ka laias laastus ara
jaotunud, et kes mis stuudiole rohkem panustab, mitme aasta deal‘i on ndus tegema...
See on pohimdtteliselt nagu teada jah, et kes kust mida tahab.

Millised on maailma suurimad stuudiod?

Ma arvan, et kaks kdige tugevamat on Warner ja Fox. Uhel Eesti kanalil 14heks
raskeks neid mdlemaid saada, sest need mahud on téepoolest suured. Ja siis kolmas
on Disney. Disneyl on viimased aastad vaga head olnud...

Kas selline asi on ka vdimalik, et mingi sari algab Uhes kanalis ja |0peb teises,
kui konkureeriv kanal teeb néiteks stuudiole parema pakkumise?

Utleme nii, et siin on mitu varianti. Osad stuudiod nduavad, tahendab on lepingusse
kohe sisse kirjutatud, et life of series commitment, mis tdhendab seda, et sa oled
kohustanud vétma seda sarja nii kaua kuni seda toodetakse - siis el saa keegi teine
ligi. Uhest kiiljest see on risk meile, sest kunagi ei tea ju kui populaarseks mingi sari
kujuneb. Samas kui see asi kdima |aheb ja me investeerime sinna ja hoiame seda gl otti
jasarja, siis see on selgelt hea, et sinna mitte keegi ligi e saa. Uldisdlt, see on nagu
kirjutamata reegel, et muljad e paku teisele seda sarja, mis on konkureerivast
kanalist votnud. Seda pole ausalt 6eldes kuni viimase aastani Uldse juhtunudki, et
keegi Uritab midagi Ules osta... aga niiid on gjad vist muutunud - sellel aastal oli kil
selline juhus, kus toimus juurde pakkumine juba eetris olevale agjale.

Misseeoli?

Maei teagi, kas mavdin seda 6elda. Igaks juhuks el (tle.

Olgu nii.

Kas see olukord lahenes selle kasuks, keslihtsalt pakkus hinnas tile?
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Jah. Aga Uldiselt e ole see levinud. See on, ma arvan, pigem ks erand, sest tldiselt
hoitakse Uhe brandi Uht sarja ikka tUihes kanalis, isegi kui @ ole life of commitmenti
peal, ikkagi eelistavad ka stuudiod hoida brandi Uhes kanalis.

Kui palju teill on Kanal 2 inimesi, kes tldse hankega tegelevad?

Meil on kaks. Ststeem kdaib nii, et mina teen esimese valiku. Ma valin védja, mis ma
arvan, et voiksid toimida ja siis aitab programmidirektor mul sellest valida parimad.
Aeggat arutame ka uuringujuhiga enne viimase otsuse tegemist. Mitte alati, aga
vahel ikkagi on vajatemandu ka kuulda.

Kui sageli te hanke Ule arutlete, suured kokkulepped tehakse, nagu ma aru sain,
ju Uks-kaks korda aastas...?

See arutlemine on pidevalt, jooksvalt. Uks asi on see, kui me teeme neid suuri deale,
et need kéivad tavaliselt kevadeti. Véiksemad dealid kaivad jooksvalt, seal e ole nagu
mingit slsteemi. Kui midagi ette satub, mida tahame, siis votame ara. Peale teleturul
kadimist tavaliselt, kui miskit silma hakkas, siis arutleme, et mis tuleks kohe &ra
rabada, kas see vOiks meile mdnda slotti sobidajne.

Kui palju te ikskult programmithikuid ostate?

Uksikult - mitte eriti palju, sest pohilised on eksole need kaks-kolm paketti hooaja
peale, et aastas teeme siis kaks-kolm sellist suuremat paketikokkulepet. ..

Kui palju filmeja sarju umbkaudugi Uhes paketison?

Ma ei tea, kas ma saan seda 6elda... Aga Utleme nii, et kui votta kéik uued filmid ka,
siis umbes alla 100, siis u 70-80 ringis libraryt ehk vanemaid filme, mis on Eestis
eetrisjubaolnud...

Kui paljud neist on uued?

Umbes 20. Siis sarju umbes 80-90 tunni ringis ehk siis neli-viis. Oleneb hoogjast. Et
kui pikad need on...

Kas stuudiod panevad ka selle paika, et need on nild tippaja saated ja sarjad ja
need mitte?

Ei pane. See t66 on vaja meil endal ikka teha. Utleme nii, et hind oleneb eelkdige
sellest, et kas on uus voi vana. See on su enda asi, kas paned selle prime time'i voi

mitte..

Kui suure ajanihkega uus USA toodang Eestisse jouab?
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Me saame pohimdtteliselt nagu eelmise hoogja enk mis USAs on nagu eelmisel
hoogjal eetris olnud. Kui USAs alustab midagi 2007. a sligisel, siis meie saame seda
néidata 2008. a stigisel. Et umbes aastane nihe.

K as see on kogu aeg olnud nii, et hankeprogramm tuleb maailmatur ult aastase
nihkega? On see nii kdikjal Eur oopas?

Ei ole. Naiteks Skandinaavias, ma el tea, mis see pohjus on, aga sinna jouab USA
toodang kiiremini. Utleme, pool aastat on seal v&ib-olla vahe. Naiteks kui meie saame
alustada Desperate Housewives'i nditamisega stigisel, siis neil v8ib juhtuda, et nad
naitavad selle juba eelneval kevadhoogja &ra.

Kas Zanriliselt on veel mingit tilpi hanget, misei ole film, seriaal, multifilm?
Dokumentaalfilmid on siit puudu.

Kasdokid tulevad ka suur pakettide osana?

Ei, need elavad taiesti oma elu. Nendega on vaga palju tood - et neid Uldse Ules leida.
Meie RD doki dlott on ka selline kullaltki kapriisne - et see valiku tegemine on
killaltki raske sinna. Vaib-olla on stuudiotel vahel moéni Uksik dokumentaal, aga
paketipdhiselt neid el mudda.

Kui suures osas te Uldse vaatate USA teleturule lisaks mujale? Kui palju kéib
programmihangeteistest kultuuriruumidest?

Meil on Briti agu kdllaltki palju, eriti selles osas, mis puudutab dokumentaale. Eks
me kogu aeg vaatame, mis toimub Inglismaa turul, et mis sea suuremates
kommertstelgjaamades hasti 1aheb... , Jalgpallurite naised” ja ,Pahad tldrukud® on
tulnud Inglismaalt, ka ,Uhe miili klubi“. Et need on nagu hasti ldinud Briti
kommertsaamades. Ja dokumentaalfilmid ka.

Kust need tippajavalised seebiseriaalid sisse tulevad?

Neid ostame eraldi. Ladina-Ameerikas ei ole mingeid pakette. Lihtsalt meil on need
seebidlottid jadnud aegade algusest, ja need ikkagi toimivad, seepérast tuleb ka uuel
seebitoodangul silm peal hoida

Kes need suuremad seebimutjad on, kellega teha mingeid kokkuleppeid?

Meie oleme ostnud Televiisalt, siis Telemundo on suurem seebitootja, kelle agad mell
jooksevad...

Mikste seebiglotiga e ole euroopalikumatele agadele Ule lainud, oleks meie
vaataj ale kodusem ja omasem ehk?

Me proovisime. Meil oli Saksa seep Bianca, aga see miskiparast el toiminud. Samas
TV3, Kirgede torm* t66tab kil hésti... agameie Bianca nagu el té6danud.
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Kasvotsite siis Bianca varem eetrist maha?

Ei, me e vita agu varem maha - sarju me pooleli el jéta, sellist kommet melil e ole.
Tahaksin neil tksiklahendustel veel natukene peatuda. Mida te néiteks praegu
eetrisolevatest ajadest olete Uksikult ostnud?

Koige vaiksemad paketid ja Uksiklahendused on dokumentaalfilmid — kdik mis me
RD dlotti oleme hankinud. Seal vdib juhtuda, et Uks deal on Uks dokumentaalfilm. See
kdvasti kalim e ole, aga hinda mdjutab kindlasti, kuna mitjale peab see kuidagigi
atraktiivne olema, kui mavaid diht agja tahan, muidu talihtsalt e pruugi mita.
Kuivord seda juhtub, et midjad Uksikult soovitud dokumentaalfilmi e anna,
vaid koostavad sellest vaikese paketi, et pead nditeks moéne vanema sarja ka
kaasa ostma, et seda dokumentaali saada?

Uldiselt e ole sellist dokut e ole olnud, mida ma nii vaga tahaksin, et nad mulle
midagi kaela saaksid suruda. Euroopa independent distripuutorid... nad on kullaltki
fleksibiilsed, sest nad teavad, et tavaliselt on kdigil kommertgaamadel stuudiotega
dealid olemas ja seega, et nad saaksid oma kaupa mula, peavad nad olema paindlikud
jael saavagamidagi peale suruda. Et e ole nagu seda voldmi...

Kas peale USA, Inglismaa ja Ladina-Ameerika, on veel mingi maa, kust on alati
mingit head programmi oodata?

Saksa agad on ka Uldiselt sobivad. Meil on ,Komissar Rex” - selle on meie vaatgja
hasti omaks votnud. Siis sakslastelt on meil veel hédid action agu. RTL on Saksa
suurim kommertsjaam - neilt oleme vétnud igasugu asju.

Et te ostate siisnod iseseisvatelt Eur oopa vahendajatelt ja ostate ka
telgjaamadelt?

Mitte péris telgjaamadelt... Utleme nii, et tavaliselt on nende al mingisugune
osakond, mis siis nagu levitab nende programmi. Néiteks RTLil oli - telegjaamal oli
selline osakond, mis levitas nende tel g aamade toodetud agju.

Seega vO0r amaiste kohalike tootjatega ei pea suhtlema?

Tavaliselt tootjatega Uldse otse me véga e suhte, vélja arvatud stuudiod. Tavaliselt
Euroopa toodang on antud mingile levitgale, kes sis levitab erinevate tootjate
programme. Vahel toodavad ka levitgjafirmad ise programmi, et oleks mingi varu...
Naiteks toodavad dokumentaale, sest ndudlus nende jérele on, aga toodetakse véhe.
Muuseas, Austraalia draama ndib meie vaatgjale hasti sobivat: ,,Kodusjavoorsil“, Mc
Leod'i titred” ... Meie vaatgja vOtab Austraalia agakiiresti omaks.

Kas selliseid suurstuudioid nagu on USAs, on ka Eur oopas?
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Inglismaal on BBC... Need @ ole nagu stuudiod, vaid on lihtsalt nagu kdige
suuremad levitgjad, kellel on siis omad telejaamad, mille jaoks nad toodavad.

Selge. Oelge veel palun, ma saan aru, et pikemaajalised kokkulepped on
kasulikumad. Aga kas mitmeks aastaks mdne stuudio voi levitajaga kokkulepet
ara teha e ole liialt riskantne selles mottes, et turusituatsioon ja
vaatajaedlistused ju muutuvad?

No viimane deal oli mul niid viie aasta peale... Jah, eks ikka risk on. Me & tea
kunagi, mis samal aa vdi samas dotis konkurent teeb.. Kui lihtsalt saaks ilma
konkurentsita rokkida, siis oleks nagu selge pilt, et vaatgjaid jagub, aga alati tuleb
arvestada sellega, et konkurendil voib olla mingisugune nipp varuks...

Ponev...

Uldiselt on pdnev jah - tldjuhul on konkurents véga tihe. Et siin nagu loorberitele e
saa puhkama jaada.

Kui palju te arvestate konkurendi tegemistega hanke puhul, ega seda vist vaga
ette el tea?

Ma e tea ju aati, jah, mis Kolm sellel gal teeb.. Ja ka see, mis ta teeb vdib
muutuda... Kui ostame, siis me ikkagi vaatame seda aga ennast, et kas sel oleks
potentsiaali Uldse voi mitte... Seda, mida konkurent sinna vastu paneb, me kokkuleppe
hetkel enamasti &l tea...

Kastell tdna on sligiseks ka juba midagi olemas?

Utleme nii, et see prime time nagu hakkab kujunema. ..

On stigisene hange enam-vahem samas mahus, mis praegune?

Ma arvan, et enam-véahem see suhe on nagu see aastagi, et hanget ikka on... Igal
paeval on ikkagi hanget eetris. Esmaspéaev on naiste sari, naiste omasaade, naiste film.
Teisipdev on meeste sari, meeste film. Kolmapéev on puhta sarjad... Neljapdeval on
omasaade ja siis film, mis on hange... Reedel on omasaade pluss film jéllegi ...
Tahendab, et hange on ikka véga tugevasti sees, aga viimastel aastatel on minu arust
hanke tahtsus hakanud véhenema, et Eesti vaatgale sobib rohkem Eesti toodang.
Utleme seitse-kaheksa aastat tagasi oli see vastupidi - hange tegi suuremaid numbreid.
Praegu ikkagi Eesti top-ist leiab rohkem omasaateid, et selline trend on praegu.
Kuidas nende omasaadeteda on, ma mdtlen selle osaga mis hanget puudutab,
ehk formaadisaateid... Millised tegevused tuleb kanalil enne &ra teha, kui
kohalik tootjafirma saab for maadisaadet teostama hakata?
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Tavaliselt kéaib see nii, et kas me oleme mingit formaati mérganud teleturul voi siis
mdnest interneti infokirjast on midagi silma jaénud, mis voiks meil to6tada... Siis
programmidirektor réégib mdne Eesti tootjaga, kes seda voiks teha ja et kas see Uldse
vOiks tootada, et kas seda on motet teha... Ja siis kui selline pdhimétteline ,,jah* on
saadud, siis hakkan mina seda ostma. Selleks tuleb esmalt litsents saada. Ja siis
leppida kokku tingimustes, et mitu korda vOib seda naidata, kui pikk on lintsentsi
periood, mis on konsultatsiooni tasu, kas seda tldse on jne - sellised niansid tuleb
labi réakida. Siis hiljem peab levitajaga eesti keelse pealkirja koostama, viimasel gjal
ka esimest episoodi hdha saama, et see enne eetrisse andmist kinnitada. ..

Kasvahel 0eldakse ka &ra, et see el sobi?

Pole olnud sdllist juhust. Ma el tea, kas meie turg on nii véike, et sellele ei kulutata
vaga aega, aga Uldiselt sellist agja pole olnud, et millegi kohta on 6eldud, et nii e léhe
kohe mitte. Eriti kui on konsultant, kes kéib siis Eestis tootmist ndustamas, mis
enamuse formaatide puhul on kohustuslik. Ta naeb ara, kas me oleme Gigel tedl, et
tavaliselt siukseid Ullatus e ole.. jasiis lepitakse muidugi episoodide arv ja pikkus ja
sellised agjad kokku, sdlmitakse litsentsi leping.

Aga kui olukord nduab, et oleks mdistlik teha kas vdhem vdi rohkem episoode
kui algselt kokku lepitud, on see kergesti |abir aagitav?

Tavaliselt e ole nell véhem tegemise vastu midagi. Nad selgelt tahavad panna rohkem
episoode kokkuleppesse, et teenida rohkem raha, sest kokku lepitakse tihe episoodi
hinnas.. Ja kas me siis néditame neid episoode ka vdi lihtsalt maksame, see on meie
enda asi — tagasi seda raha el saa. Aga kui juurde tahame teha, siis voib juhtuda, et
tuleb nende lisaepisoodide eest rohkem maksta, nditeks 10% voi midagi nii.

Kui suur osateie programmi eelarvest hankele kulub?

Maei saa seda delda... Aga Utleme nii, et vorreldes originaal saate eelarvega on hanke
osa ikka kordades vaikesem.

Et omatoodang votab Ule poole?

Hmmm.. no jah, Gtleme nii. Omatoodang on palju kallim...

Millised kuluread hanke eelarves tldse on?

Jah, jélle e saa hasti oelda... Utleme siis nii, et formaatide puhul on need asjad
millest enne réddkisime, et milles tuleb kokku leppida: litsents tasu, konsultatsiooni
tasu ... Agakui on valmistoodang, nagu filmid ja sarjad, siistuleb aati kokku leppida
mis materjalidega saab: kas materjalid on laenuks vdi materjalid tuleb vélja osta.

Tavaliselt on need meil laenuks - et me vGtame nendelt master tapel jasiis votame ise
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Umber ja saadame tagasi. Et siis tuleb ka leppida kokku, et kes maksab shippingu, et
tavaliselt on nii, et Uks maksab Uihe otsa, teine teise otsa.

Selge, 6elge ved, katippaja puhul kehtib sama programmiloogika mis muidu?
No prime timeill on meil valja kujunenud kindlad dlotid - dotipShiselt see hange
tootab. Slotte tuleb hoida, nagu todtavaid sarju tuleb hoida - see ongi p&hiloogika.

Kui midagi |6peb, otsime asemel e sarnasel e sihtriihmale mdeldud aga.

Misteiejaoks tldse on programmihanke juureskdige raskem?

Kd8ige raskem kisimus... Ma el oska 6elda. Alati on see, et kas sa tunned Gige éra...
See on kdige raskem, et kas su otsus oli dige. Sellele saad muidugi kohe ka vastuse,
aga enne selle otsuse tegemist on see kdige murettekitavam - muu e ole eriti raske.
Tooge veel |0petuseks moned néaited, mis praegusest programmist kuuluvad thte
paketti?

Warnerilt on ,Nip Tuc“, ,0.C.*, ,Super Natura“, ,Robin Hoodi seiklused”,
multifilm ,, Scooby Doo". Disney’lt on ,Lost*, ,Desperate Housewives*, “Brothers
and Sisters®,

Kasfilmidel puhul on stuudiote I16ikes ka mingi aratuntav kaekirja vahe?

Disney on muidu teadatuntud koguperefirma - neil on rohkem vdib-olla selliseid
kogupere agu. Muidu ei ole stuudiotel eriti vahet.

Aga formaatide puhul?

Ma hakkan praegu métlema, et formaatidest meil USA asju el olegi. Eelmine hooaeg
oli Briti Fremantle Mediast palju agu, nagu , Thank God You Are Here", ,Farmer
Wants a Wife*, ,The Price is Right* ; siis BBC-It , Tantsud tahtedega® formaat...
Seal kaekirjakill minu jaoks vélja el joonistu.

Tanan vaga, minu poolt kdik, aitah, et leidsite minu jaoks aega.
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Lisa 2.2. Produktsioonifirma Ruut produtsent Kaupo Karelson

Esmalt, seletage palun, mis andis téuke sdltumatute produktsioonifirmade
tekkeks Eestis?

SOltumatud produktsioonifirmad tekkisid veidi hiljem kui turumagandus, koos
ergaamade joudmisega normaalseteks telgaamadeks: kui tekkis TV3, tdpselt
samaaegselt. Natuke varem olid tekkinud firmad, kes tegelesid sellega, et mila
reklaame. Telgjaam ise e miunud reklaami, siis oli vdimalik nagu toote asetust voi
product placementi mita. Selle tottu tekkisid tootjafirmad, kes oskasid selle raha
kokku korjata ja sellest rahast toota sponsorite leidmise abil telesaateid.

Kuidas enne tootjafirmade tulekut teletootmine kais?

Ma e tea, kuna mina siis teletootmisega kokku e puutunud. Aga ma eeldan, et
telggaamad tootsid siis omasaateid ise. Tol ga oli nende osakaal ja vaatgandudlus
nende jarele tunduvalt vaikesm kui see on téna. ETV tootis kindlasti kdik ise.
Kuidasteiseloomustate tdnast tootjate turgu?

Teletootmisturg areneb ja on arenenud vaga kiiresti ning on jéudnud mingisugusse
kipsuse faasi. On kujunenud vélja traditsioonilisemad tootjad, mille eesotsas on
produtsendid, kes teevad seda t66d elukutsena juba kimme aastat. Eesti teleturul on
tegemist kdputdie firmadega, mis siis elatuvad erakanalitele saadete tegemisest. On
kolm-neli suuremat tootjat ja veidi ronkem vaiketootjaid.

Arvestades seda, et omatoodang on viimaste aastatega hippeliselt kasvanud,
millise konkurentsiolukorra on see tootjates tekitanud?

Konkurents on Usna tihe. Aga samas el saa 0elda, et tootjaid Ule oleks. Olukord on
selline, et vOib juhtuda, et mdni tootja mdnel perioodil t66tab Usna oma véimsuse
piiril.

Millest see tuleneb?

See tuleneb sellest, et tootmine on tbesti mérgatavalt suurenenud. Varem see turg oli
vaiksem ja siis neid tootjaid e olnud piisavalt palju, sest siis e tasunud teletootmine

ara, seetasus dravaid parimatele. Need parimad on nuidd piiri peal nagu néha.
K as see vaike kaputais t66j6udu, oskustoodlisi, mis turul produtsentide kasutuses

lilkvel on piisav, et rahuldada erakanalite, ja vahel ka ETV, vajadust

omatoodangu jarele?
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Piiri peal. Ega selles mottes Ule pole neid kunagi olnud, head mehed on alati t66d
saanud. Nlud saavad natuke kehvemadki t66d, kuid eks téokogemuse tdttu muutuvad
nad paremaks. Kasu sellega seoses on see, et on tulnud juurde operaatoreid,
monteerijaid - just seda tehnilise t66j6u poolt. Eks loomingulist t66j6udu tuleb ka
juurde, siiski tuleb téna 0elda, et seda on véhe... samas on aati moned rezissoorid
mingis ajahetkes totta jne. Ehk moned rezissddrid on ikka ilma toota. Selle tottu on
kvaliteet kill mones médttes tdendoliselt langenud, aga kuna see sama t66j6ud saab
kasutada paremaid vahendeid, sest eelarved on suuremaks ldinud, siis tegelikult
ikkagi kokkuvottes telekaval dkonna kvaliteet on tdusnud.

On inimesi, kes lelavad, et Eesti omasaadete tootmisturg on selgelt tle makstud
ja et Uhel hetkel lendab see nn tootmismull 16hki nagu kinnisvaramull? Kuidas
telletundub?

Selles mdttes, kui vorrelda kinnisvaraturuga, siis see |6hkilaskmine on mones mottes
hasti lihtne. Ehk Uhel hetkel said kinnisvaraturul ostjad otsa. Eestis on meie jaoks
kaks ja pool ostjat, kui kaks ja pool ostjat otsustavad, et nad enam ei osta, et laseme
eetrisse kordades vdhem omatoodangut, aga seda e juhtu, sest omakeelsest
programmist taandumist prime time'il ténasel Eesti teleturul e ole. Senikaua, kuni
Kanal 2 ja TV3 jdavad omatoodangut toojafirmadelt ostma, seni hinnad Uksikto6jou
tasandil ja ka kokkuvottes, jédvad turu tasemele, need kindlasti ei lange.

Millejéargi tootjafirmad Eestiseristuvad?

Tegelikult oleks digem vist rddkida produtsentidest. Tootjafirmad hoiavad téna
enamasti palgal suhteliselt vaikesearvulist t66joudu. Tootjafirmade nagu kujuneb
produtsentide tehtud td6de pdhjal. Firmad on nagu kehad, aga produtsendid eristuvad
sellejargi, mistiupi produktsioon kellelgi kdige paremini vajatuleb.

Seega on firma imago portfooli pohine?

Jah. Portfoolio néitab selle hasti ara. Sellega on nii, et nditeks mina, kellel el ole
gjakirjanduslikku haridust, ma ajakirjanduslikke saateid el tee. Selleks to6tab Ruudus
gjakirjandusliku ettevalmistusega Olavi Paide. Mina olen end mitmete reality ja
suurshowde tootmisega viinud kurssi pigem meelelahutusliku teletootmisega. Nii
need agad kéivad nagu enamasti ka teistel tootjatel. On samas ka tootjaid, kes on
proovinud teha nt talk showd aga kuna vastav kogemus ja taust puuduvad, siis on |&bi
kukkunud. Samas vOib vaga hasti dnnestuda erinevate mangude tasandil. Ehk mida
ma tahan Oelda, Eesti teleprodutsentidel on vélja kujunenud saatettibid, mille

98



teostamine on neil hasti dnnestunud ja mida seetbttu nellt tdendoliselt ka ved
tellitakse.

Millised on Uldse vbimalused, kuidas tootjad saavad ré&dkida kaasa kanali
programmi planeerimisel?

See sOltub kanali avatusest. Mingitel hetkedel on olnud mdlemad kanalid rohkem
avatud, teistel hetkedel jalle véhem. Ehk et nendel hetkedel, kui konkreetsel kanalil
laheb hasti... ehk mida paremini kanalil 1aheb, seda véhem ta on dialoogis ja seda
enesekindlam on ta oma programmis ja valikutes. Ehk et jah, sellel hetkel kui
telekanalil on enesekindlust vahem, sel hetkel ta r&8gib tootjatega péris lahtiselt.

K as peale valismaiste formaatide Eesti versioonide tegemise ja oma saateideede
teostamise on veel midagi?

Need on peamised jah. Eks formaatide puhul on ka palju erinevaid ldhendusi: on
naiteks meelelahutusliku mangulise formaadi teostamine, on variant, et votad
valismaise scripti, tolgid ja lavastad Eesti néitlejatega kodumaise draama néiteks ...
On olemas ka nn hall ala ehk varastatud formaadid.

Mistahendab varastatud formaadid?

See tédhendab, et keegi on kusagilt valismaalt vaadanud telekast voi isegi tellinud
formaadi vaatamiseks ja otsustab selle eest mitte maksta. Ehk otsustab sellest teha
omaversiooni, ilmaformaadita.

Kas selle kaitseks e eksisteri nbuet, et 51% saatest peab formaadist sel juhul
erinema? Kuidas seda mdddetak se?

Seda ei mdddeta kuidagi. Teleformaati e ole voimalik kaitsta. On véimalik kaitsta
saate nime, saate kujundust, kujunduselemente kaubamérgi seaduse ja patenti, aga el
ole voimalik kaitsta formaati kui sellist. Heaks néiteks on siinkohal ,, Talendijaht”.
Kas formaadilitsents on siis nii véike kulu kogu saate eelarvest, et varastada el
olemétet? Miks seda Eestis eriti e tehta?

Varastada pole motet seepérast, et enamasti need saaated, mida tehakse, on suured ja
kallid agad. Ja siis on nii, et sa vdid suure ja kalli aga mingisuguse vaikse ndksuga,
mida sa saate valisest killjest e nde, nassu keerata. Jateistpidi ka see, et formaadi eest
makstakse sellepérast, et siis 6nnestub seda vaatgjale paremini maha muda. Ehk et kui
on vaatgjale 6elda, et see saade oli Inglismaal kdige vaadatum ja see on USAs kdige
vaadatum, nditeks nagu , Tantsud Tahtedega' voi , Eesti otsib superstaari“ siis ka
vaatagjad votavad selle hoiaku, et nad ndevad suurt ja vaartuslikku agja.
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Kuidas teile tundub, kas kanali reklaamikliendi jaoks on vahet, kes on Uhe vOi
teise saate tootja, millega nad end seovad?

Minu enda kogemuses on see olnud case. Teatud reklaamiklientidele on oluline saada
mingigi kvaliteedigarantii, et see, millega nad end seovad, naeb pildis hea vdlja.
Suurtootjate ndol on see garantii kindlasti suuremal méaéral olemas kui véaiksemate ja
kogenenumate tegijate puhul.

Mille pohjal koostavad tootjad saadete eelarved?

Kulude struktuuri pohjal. Ja suurelt ka kogemuse pdhjal. Sa juba tead enam-vahem,
millised kuluread Uhe voi teise saate puhul on jamis midagi maksab. Formaadisaadete
puhul tuleb kulustruktuur ka enamasti formaadiga kaasa. See on selles mottes hea, et
vahel sa mingit kuluallikat lihtsalt ei oska kohe ndha — see on niivérd
saatespetsiifiline. Ehk siis kulud |Utiakse kokku, lisatakse produtsenditasu, firma kate
jaongi laias laastus kdik.

K as see protsent on enamasti fikseeritud vai oleneb see projektist?

Oleneb projektist. Meie oleme valdavalt léinud siiski sedateed, et firmatulu on kindel
protsent saate eglarvest.

Mikste olete otsustanud seda teed minna?

Sest me oleme leidnud, et nii on lihtsam. Me léhme enam vahem tihti nagu no
kalastama, et kas dnnestub telekanalile midagi kallilt maha mida voi mitte, ja paljudel
juhtudel on tegemist ikkagi kanali poolse otsese tellimusega ehk nad teavad tapselt,
mis saadet nad formaadi pbhiselt tahavad. Ei ole véga palju projekte, mille kohta sa
tead, et kanal sedateisele tootjale el usaldaks, seega Uleméaara kallist hinda kiisides on
kanalil voimalus ptdrduda kohe teise tootja poole, kes teeb odavamalt.

Kui tootja e suuda nagu nendest tingimustest kinni pidama, millega ta néustus
saate érategema, siiskes havib?

Tootja

Ainult? Aga kui tootmise kdigustekivad lisakulutused, ettendgematud mahud...
Ma e tea, kuidas teiste tootjatega on... Vdib-olla on tootjaid, kes on niivord
nahhaalsed, et nduavad kanalilt lisakulude katmist, aga Ruudul seda kogemust ei ole.
Eks melilgi ole agu, mille puhul oleme ise hdvinud ja ka neid, mille oleme teinud &ra

pea olematu hinnagajne.

Millises kontekstis on teile oluline teiste tootjate tegemisi jalgida?
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Oluline on jégida, milliste saatejuhtidega nad teevad kokkuleppeid... Millised
saatejuhid, millised rezissoorid, milline nod kreatiivne pool. Ehk kuidas paragagu
vastavate spetsidistide ja eetrindgude hdivatus on. Ma e saa minna kanalisse
pakkuma, et mul on lahe mdte, et teeme néiteks Ott Sepaga saadet, kui Suviste seda
juba teeb. Eksigal firmal on teatud inimestega nérgemad ja teistega jalle tugevamad
sidemed, aga Uldiselt on see t66j0ud suhteliselt liikuv. Ja teine asi on see, et tuleb
jalgida ka seda, et kui monel tootjal on kasil mingisugune suur projekt, siis samale
kanadlile el ole mdtet samal perioodil mingi suurlahendust pakkuma minna kui on
teada, et kéed on juba mujal |66dud. Et sedatuleb jagida

Millises kontekstis on teile oluline saate reiting?

Saate reiting on kdige I6plikum mdddupuu tegelikult, seda vdib-olla mitte
absoluutvaartuselt, aga suhtarvuliselt kill. Ehk méni odavam saade vdibki olla
vaiksema reitinguga. Aga reiting on see, mille jargi kommertskanalitel agad &ra
tasuvad, sest reitingu punktide jargi mulakse reklaami ja telekanalil tasub
korgereitingulist saadet osta ja hoida, kuna sinna saab mula rohkem reklaami.

K as formaadisaaadete puhul toimub kanaliga ka mingi kulujaotus?

Ma e tea ausalt 6eldes, kuidas teised tootjad seda teevad ... Ruut nditeks ei anna
eelarvet vdja Me jagame kanaliga eelarve struktuuri, aga konkreetset eelarvet mitte.
Miks?

Sest teleturul kunagi e tea, kuna telakana tahab ise tootjaks hakata. See, kuidas
eelarve kokku panna, on produtsendi Uks kdige suurem knowhow ja seda me e taha
kanalile védlja anda. Ma Utlen kanalile |6pliku hinna. Kui tahab, vOib ta votta
konkureerivaid hinnapakkumisi, aga jah, me & néita kogu edlarvet. Me néditame
eelarvet ridade kaupa, ehk naitame, kuhu me selle raha paneme, ehk ala kui palju on
meil valgusteid, kui palju on, ma e teagi, kui palju naiteks vajame operaatoreid,
kaameraid jne. Naitame kuluallikaid koguseliselt, aga el néaita, mis need konkreetsed
summad on.

Kuivord seel6pphind, millega te |I6puks kanalisse |ahete, on kaubeldav?

See on alati kaubeldav. Vahe on sdliseid juhuseid, kus kanal Utleb kohe, et jah, see
sobib, nii teeme. Tihtipeale kaubeldakse ja tihtipedle arutatakse kas ja kuidas on
voimalik seda odavamalt teha. Alguses me teeme hinna nd6 maksimaal se kvaliteediga
toote peale: et on maksimaalselt valgust, maksimaalselt kaameraid ja kbik seda
tehnilist poolt, mille abil ndeb saade eetris hea véja. Ja tihtipeale kanal Utleb, et

kuulge, meil el ole nii palju raha ja arutame koos, mida saaks maha tdmmata, et mitte
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samas palju kaotada, ehk et see saade e muutuks mottetuks voi kaks korda
halvemaks. Reeglina kanal Utleb, mida nad arvavad, et millest voiks loobuda ja siis
meie kas ndustume voi mitte, ja selle pohjal kujuneb [6pphind.

Kui nudd vaadata korvuti sisseostetud formaati ja ise valja moeldud
saatelahendust. Millise kindluse annab for maadi teostamine?

Jah... On formaadid, mille puhul on teada, et nad dnnestuvad peaaegu 100%-liselt.
Siis on formaadid, mille puhul on teda, et need vbivad kujuneda tbelisteks hittideks,
aga voivad monikord kataiesti ebadnnestuda. Nii on Eestis ndinud naiteks ,, Norgima
[Gliga“ ja ,,Mantlipdrijaga‘, mis on mdnes maades vaga suureks lainud, vaga vinged
olnud, aga teistes ebadnnestunud ja kukkusid ka meil |&bi.

Mis veel peale teiste maade kogemuse annab formaadi teostamisel ehk rohkem
kindlust kui oma idee tegemine?

Kindlasti on mingisugused garantiid. Naiteks formaatidega tulevad kaasa teatud
tootmisndksud, mis aitavad seda asja edukamalt teha, aga ei garanteeri samas midagi,
sest vahel on ndksuks miski, mida el ole vdimalik teatud kultuuriruumis teha. Néaiteks
»Mantlipérija* puhul oli minu meelest vétmeks Donald Trumpi olemasolu - Armin
Karu e olnud Donald Trum, e olnud sama karismaatiline, ei olnud sama rahvale
huvitav tegelane ja seepérast ja ka saade vaatgjale kaugeks. Seal oli muidugi kateisi
90% vaatajatest hasti arugi. Ja neid 10%, kes saavad, jatab see suhteliselt kilmaks.
Kasme odava jakalli formaadi vahelistest hindadest saame raékida voi el saa?
Kui sambtled litsensitasusid, siis seda teavad ainult kanalid.

Missiiski teeb Uhest saatest odava jateisest kordades kallima saate?

Hindateeb alati odavamaks tootmise efektiivsus. Efektiivsus téhendab seda, et sa saad
rakendada omamoodi massitootmist, ehk teha mitu saadet Uhel paeval néiteks, ehk
Uhest operaatori paeva tukist saad sa n6 kolm saate tikki. See teeb tootmist kdvasti
odavamaks. Kdik, mis on uhekordne, on seevastu kallim. Kdik, mis on pildis
sdravam, glamuursem ja suurem, on kallim. Kallimaks teeb saadet ka see, kui
eetrindgusid on rohkem. Ehk on vahe, kas saatejuhte on Uks v8i mitu. VOi naiteks
Superstaari puhul on kolm Zzlriiliiget, kes on pohimdtteliselt sama kallid, kui
saategjuhid. VoI nditeks ,Jumal ténatud, et sa siin oled” - seal on lava neli tuntud
kiulalist, saatejuht, neli néitlgat, kohtunik - kokku tegelikult 10 inimest, kes kdik on
pohimatteliselt tasustatud nd saatejuhi tasemel.
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Kui palju puudutavat tootjaid kanali tehtud reklaamipausi valised
reklaamkokkulepped?

Nii ja naa. Pohimotteliselt voib kanal teha neid kokkuleppeid tsna jouliselt. Egata el
peatootjatelt kiisima, aga hea on see, et nad ikkagi vahel kisivad, sest et nad tahavad,
et saade naeks ikkagi hea vélja ega soovi, eriti suurprojekte ohustada. Voi Utleme
pigem nii, et et me el ole kill aati tundnud, et kanali reklaamiosakond sellest aati aru
saaks, aga Onneks on aru saanud kliendid. Ehk selliseid kliente, kes tulevad ja
trambivad ja Utlevad, et palun nltd, et see saatejuht kantku ainult minu logo oma
kohu peal ja pukstel jne vagaei ole. Klient on muutunud ise normaal semaks. 90ndatel
oli see oma toodetega saate Ule risustamine ikka méarksa hirmsam. Siis e olnud
kanalid ka vedl piisavalt joulised, et sellele survele vastu seista.

Kui sageli te kanalitega programmialaselt métteid vahetamas kaite?

Kevadel ja sligisel, kui taas hooaeg algab. Mai, juuni ja oktoober, november on see
pdhiline | &birdakimiste aeg.

Kust parinevad ideed, mida neil kohtumistel pakute?

Formaatidest, mujal maailmas ringi vaatamisest ja siis ka mingitest kolmandatest
teguritest. Vahel on mingi huvigrupp, kes tahab mingisugust saadet, vOi on
mingisugune ettevote, kes tahaks toetada mingisugust saadet vm. Osad ideed on ise
stinnitatud, osad on kanali tellitud. Tegelikult viimasel ga on kanal rohkem ise
teadnud, midatatahab. Enamasti kahe saate puhul kolmest kdill.

Mille poolest erineb teiejaoks Kanal 2 ja TV 3 programm?

Mis puudutab omatootmist, siis minu arust suurt vahet e ole. Eks mingisugused
erinevused on, aga |dppkokkuvdttes soovivad mdlemad oma prime time'i voimalikult
laiale auditooriumile meelelahutuslikku programmi. Ehk véljaspool prime time'i on
need erinevused suuremad. Sinna omatoodang ei mahu ja tippaja vautavad kdik
gaas pdhja, et Ukskdik, millise nlansierinevusega keegi midagi siis pakkuda suudab,
TV3 on suutnud séilitada natukene nagu, kuidas niud ©Oelda, sellist veidi
intelligentsemat  programmi, ma mdtlen just omatoodangu mottes. Neil oli
legendaarne ,Kahvel" néiteks vaga pikka aega. TV3 on otsinud ka uusi lahendusi
sellele: sama meie toodetud Mihkel Raua ,,Koosolek” — need on sellised agad, mis
Kanal 2 programmi kindlasti e sobiks voi Kanal 2 Uhtegi sellist aga kindlasti ei otsi.
Samas on Kana 2 programmis jalegi ,Arapanija‘, mis nduab samamoodi

kaasamdtlemise voimet kui sellistes saadetes nagu Reporter, on jallegi téielik vastand
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- sed poel mingit analliisi ... Uudised loovad kanalile suuresti ndo: , Reporter” ja
» Seitsmesed uudised” on oma ldhenemiselt vaga erinevad ...

Misveel peale uudiste kanali nagu kujundab?

Uks koht on uudised ja teine koht on just nimelt legendid. Saated, mis tugevalt
kujundavad kanali nagu. ,Reporter*, ,Vo&sareporter*, ,Arapanija‘, ,Tantsud
téhtedega“ Kanal 2sja,, Eesti otsib superstaari®, enne ka,,Kahvel* TV3s...

Millised on teie meelest kanalite viimase aja suurimad dnnestumised?

Kanal 2 kindlasti , Tantsud téhtedega’, ,, Reporter”, ,,V ésareporter”.

TV3l ,Eesti otsib superstaari®, ,, Kes tahab saada miljonariks?* ... ,,Kodu keset linna“.
Enamasti on need need, mis on seotud suure riskiga, suurte kulutustega, mis voivad
end dratasuda, aga voivad ka mitte.

Kuidas teille tundub, kui oluline on omasaadete promo ja no® saadetesisene
ristturundus saatereitingule?

See on see sama , Reporteri® fenomen. ,Reporter® on selline, et sa saad rédkida
Ukskdik millest ja siis kui sul on vaja rédkida, et tule vaata Uht vOi teist saadet, ehk
inimestele tundub, et kui info parineb uudiste magasinist, siis see on nild uudis ja et
ta uudisest kuulis, et see on lahe saade, on méarksa suurem vaatajaargument kui
muidu.

See ristturundus stiilis Uhe saate juhid teisel kilas voi omatoodangu nn infoliinid
uusitemagasinis loovad kanalist justkui terviklahenduse pildi, ehk inimestel el olegi
nagu pdhjust kanalit vahetada. See, kuidas vaatgjat endaga hoida, on kanalitele kbige
suurem valjakutse. Need agjad, millest kogu aeg réégitakse, ongi olulised. Naidatakse
saateid, millest ka raégitakse. Vaatgjaargument missugune! Ma arvan, et teadlikult
televaatgja el saa sellest aru, et rédgitakse ainult selle kanali agjadest... Ta arvabki, et
» Reporteris’ rédgitakse tahtsatest agjadest ja tdhtsad toimuvad vaid Kanal 2s...

Mida te tootjana kanalitelt ootate?

Konkreetse saate projekti puhul kindlasti konstruktiivset kaasamotlemist ja digete
otsuste tegemist just nimelt selliste vétmekisimuste puhul, nagu saatejuht, eelarve
vOib-olla ka néiteks toimetaja ja stsenaristid jne.

Kuivord kanalitele Uldse on oluline meeskond, mis j&ab produtsendist
tahapoole?

On oluline. Kuni toimetgjani kindlasti. Vahel ka operaatorini, kui on nagu lavastuslik
as naiteks. Eetrindod on ka alati vaga olulised ja vajavad kooskdlastamist ja

arutamist.
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KuidasKanal 2jaTV3teiejaoksklientidena eristuvad?

Enamasti isikutasandil. Selles mdttes isikutasandil, et néiteks TV3 kliendina oli
hoopis teistsugune klient Juri Piheli gal, kui ta on nditeks niid, kui seda juhib
Toomas Vara. Olulised on inimesed, kes meiega suhtlevad ja otsuseid teevad, sest see
puudutab ja m&jutab otseselt meie tood.
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Lisa2.3. TV3reklaamimuilgi spetsialist Rein Karu

Alustame sellest, et reklaamimiik baseerub ka mingitel konkreetsetel
gjavahemikel, pidades silmas eekdige teatud tulpi vaatajat VO
vaatajaaktiivsust?

No hommikupoole vaatavad telekat koduperenaised, péris vara hommikul on lapsed.
Peale |lastele mdeldud multikaid on seepide kordused, mis on puhtalt koduperenaiste
teleka ees istumise aeg. Sinna panustame selliste toodete reklaame nagu pesupulbrid,
hambapastad jne ehk mida me vGime sellisel paevasel ga nagu lasta. Meie jaoks
olulisem on juba kellaaeg nii 14-15, mil noored tulevad koolist koju ja hakkavad
telekat vaatama ehk siis saame ka noortele suunatud tooteid néaitama hakata, nagu
coca-colat ja kartulikr@pse ja jumal teab mida kbik veel. Paeval on sdlliseid tooteid
vorreldes prime timeiga kliendile tunduvalt odavam néidata. Eks muidugi see put on
siis ka nagu madalam ehk siis inimeste telekavaatamine on véiksem, aga eks osa
digest sihtgrupist ikka vaatab. Uhesdnaga, tippaeg on kdige olulisem, aga mingid
teatud sihtgrupid on teatud kellaaegadel samuti hasti olulised.

Kas kontakti teatud sihtgrupiga on alati odavam osta kui on osta eetriaega
tippajal?

POhimdtselt kill. Eks see olene ka ostu viisist. Meilt saab osta garanteeritud ja
garanteerimata kontakte. Siis on sponsorlus ja siis on filler, mis on Utleme siis selline
lahendus, kus klient ostab nagu reklaamsekundid puhtalt, teatud ajavahemikul.
Ulgjaanud on puhtalt see, et klient ostab ikkagi kontakte, enamasti sihtgrupis, mis
Uhtib tema toote sihtgrupiga.

Kastootate nende kahe sihtgrupi baasil, mida Emor mdodab?

Just tépselt. Ehk siis vaatame kdiki inimesi, kes on vanemad kui neli aastat ja siis
Vaatame inimesi, kes jéévad vanusevahemikku 15-49 eluaastat.

Sellega on nii, et kui inimesed vaatavat top-e, siis need on koostatud tldriihma pdhjal,
reklaamiklienti huvitab aga pigem see teine grupp.

Ehk siissihtriihm, mille moodustab maksujdulisem osa elanikkonnast?

Jah, tépselt. Utleme nii, et igal kliendil on oma négemus sellest, et mis on tema toote
sihtgrupp. Naitks votame selle sama ,, Eesti otsib superstaari, millega on end sidunud
Sony Ericsson: tegelikult teda el huvita kogu Eesti elanikkond, vaid trendikad noored
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vanuses 15-30 néiteks, siis me oleme loonud lisaks neile kahele oma kaheksa
sihtgruppi, et katta enamuste klientide vajadused.

Milliste néitajate jargi need on eristatud?

Vanuse ja soo. Rohkem e olegi vaja.

Seletage palun tapsemalt veel lahti need erinevad vormid, kuidas teist saab
reklaami osta: sponsorlus, filler ...

Fillerit, Utleme siis nii, ostavad reeglina vahem teadlikud kliendid ehk (hesdnaga
need, kes lihtsalt tahavad osta néiteks teatud gjatsooni oma klipile eetriaega teatud
rahasumma eest. Ta e osta mitte kontakti, vaid ta ostab reklaamsekundeid. Fillerit
ostavad peamiselt vaikesed kliendid, ka kultuurivaldkond, sporditritused jne

Kasteil on kindel hinnakiri voi on see labir &agitav?

Filleriletavaliselt ei ole, see on pigem kokkuleppeline. Hinnad on véga erinevad

Ehk siis hinna kujunemisel mangivad rolli sekund Ghikuna ja ka esituste
korduste arv teatud ajavahemikul?

Jah, tépselt.

Kuidas sponsorlustoimib?

Sponsorlus on pohimatteliselt toote sidumine saatega, et kliendi klipid on nagu saate
kiljes ehk vajaspool reklaamipause — see voimaldab siis toodet teatud saatega siduda.
Sony Ericssoni puhul on see igati Superstaari kiljes. Sony on meile hasati oluline
klient, seega on ka tema eetrivdimalused pisut eksklusiivsemad. Uhtlas on
sponsorluse kontakti hind enamasti natuke odavam, sest kui klienti ostab oma toote
reklaamipausi, siis lisaks sellele, et lihtsalt maksad reklaami kontakti eest, on meil
voimalik klippi reklaamipausi sees positsioneerida — reklaamipausi alguses ja 16pus
on see mdistagi téhusam. Sponsorluse puhul |epitakse enamasti kokku the episoodi
sponsoreerimise hinnas, Utleme naiteks 30 000 krooni, ja sinu klipid on saate vahetus
|&heduses ehk kbige méargatavamal kohal, sest vaatgad on téhelepanuga alles saate
juures. Saate kordused on sponsorkliendile nagu tasuta kaasas. Kui nditeks Sony
Ericsson ostaks lihtsalt reklaamiaega Superstaari sees olevates reklaamipausides
naiteks esimesel voi viimasel positsioonil, siis oleks see neile kallim.

Kuivord fikseeritud on sponsorluse hinnakiri?

Sponsorluse puhul on fikseeritud hinnad. Aga see sOltub gatsoonist, kus kohas
sponsoreeritav saade on, teiseks soltub see pikkusest ehk siis, kas saade on tund aega,
poolteist tundi vdi kaks tundi vdi, tGtleme mdne filmi puhul, kolm tundi lausa...

Sponsorklippide esituste arv sOltub reklaamipauside arvust. Et kui votta naiteks
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Superstaar, siis meil on kolm pausi, siis sponsorklipp on saate alguses, pausile
minekul ja pausilt tulekul ning saate |6pus. Ehk siis sponsorluse hind sdltub
gjatsoonist, saate sisust ja pikkusest.

Mis mottes sOltub saate sisust?

Mitte otseselt saate sisust, vaid, noh, eks meil on ka prime timeis eetris vahel agu,
mille reiting on madal, teisipdevane ,, Raport* néditeks. Meil on saadete puhul alati sisu
jargi enam-véhem teada keskmine reiting, mida ks voi teine saade on vdimeline
tegema. Madala vaadatavusega saated on tippaja selgelt odavamad kui kdrge
reitinguga programm.

Kasreitingupunktide ja rahanumbrite vahel on ka mingi Uks-tihene seos?

No sponsorluse puhul me kontakti hinda el mud... Filleritega on nii, et seda me ka
igale poole e miil, suuretel e saadetel e mudme ikka garanteeritud kontakte. ..

Kui suurtest summadest me sponsor luse puhul raagime?

Mis sponsorlus umbes maksab... Noh need hinnad nagu sponsorluste puhul on
eelkdige gatsoonides kinni. Kui me sponsoreerime hommikusi multikaid siis selle
hind on hoopis midagi muud kui me sponsoreerime néiteks dr. Housei néiteks. Ehk
siis need hinnad on umbes 2000 kroonist episood kuni siis tdesti 35-40 tuhat krooni
episood.

Kuidas paev ajatsoonideksjaguneb?

Annan sulle selle koht Uhe tabeli. Siiski, matuleksin veel korratagasi garanteerimata
kontakti mudmise juurde... Selle puhul klient ostab omale klipi teatud gjatsooni ja
meie el garanteeri talle midagi ehk el garanteeri teatud hulka vaatgjaid. See on kdige
odavam ja selles suhtes kbige arusaadavam viis telesse reklaami osta. Kui me
hakkame kliendile réékima garanteeritud kontaktist, kuidas seda arvutatakse jne, siis
peab vastas olemaikka suht spetsialist...

Selge. Seega pohimotteliselt on siis nii, et kogu reklaamimuik on eelkdige seotud
aj atsoonidega, konkr eetse saatega on seotud ainult sponsorlus?

Jah, siiski konkreetse saate puhul saab siis veel ka product placementi mida.

See on enamasti sponsorluse lisavéartus. Vahel me teeme kanii, et kuigi klient saadet
el sponsoreeri, Sis tuleme talle tooteasetusega vastu, kui ta otsib lihtsalt midagi

pbnevamat voi nii, siis teeme ara.

Kas reklaamiklientide huvi naidata oma tooteid pisut teistmoodi Kui

reklaamipausides on suur?
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Muidugi. Sa el kujuta ettegi, mis asu me tegelt product placementi miume... Kui sa
vaatad naiteks ,,Kodu keset linna*, siis kbik need joogid, mis on kdrtsus, dlled, mida
ndidatakse, mahlad mida juuakse koogis, kohvimasin k&dgis on, mis arvutit nad
kasutavad - see kdik on miudud. Néiteks ,, Kodu keset linna“ sarjas on pea kogu aeg
ML arvutid laual...

Kas te annate Kerttu Rakkele ka info ette, et milliseid tooteid tuleks
stsenaariumisse kaasata?

Eks mingeid agju tuleb jah vahel sisse kirjutada, mingid agad on lihtsalt nagu
telepildis esindatud.

Kastooteasetus on kliendile kallis 16bu?

Suhteliselt kallis. Kdige kallim Ul dse tegelikult.

Kui palju tekliendi nbudmisi oma toodete néidamise osas kuulda votate?

Me lepime nagu mingites asades kokku, et me Uht vOi teist aga nditame... Nende
asadega, mis on lihtsalt pildid on lihtsam. Aga neid agu, mis eeldavad sellega
seonduvat inimtegevust, neid asju e saa Ule vindi gjada. Ehk kui Ott Sepp tahab
saates Sony Ericssoniga pilti teha, siis ta teeb, aga me e saa teda sundida selleks.
Paljuski on see kinni tootjates — kes kui palju viitsib sellele téhelepanu érata, et mis ja
kuidas on esitletud. ..

Kuidastoote asetuse hind kujuneb?

Product placementi hinnad sOltuvad esiteks sellest, mis saadet firma sponsoreerib,
ehk palju ta Uldse meile raha kokku toob. Naiteks Sony Ericssoni puhul me vaatame
tervet seda kompotti, mistameiletoob...

K as product placement on 100% |egaalne tegevus?

Hmm.. ega tegelikult see reklaamiseadus praegu vist midagi el Utle... ehk, Uhesdnaga,
kui saate toetgjate logod on saate 18pus, siis vBime neid agu néidata seal nii kuidas
tahame...

P6himdtselt on selline nbue, et igasugune reklaam peab sisust, programmist,
selgelt eristuma...

Naiteks ,,Kodu keset linna* puhul on see, et meil on toetajate logod saate |6pus dra
toodud... Ma e ole sellesse véga stivenenud tegelikult, aga Uldiselt harrastatakse
product placementi kbikjal péris palju. Néiteks votame , Naabrist parema’“: Bauhof,
Hansapank on ju sisuliselt saatesse sisse kirjutatud. Kéaiakse Bauhofist ostmas, seal on
toodete hinnasiltidel viide, et saade kasutab neid tooteid, ndidatakse osalisi Bauhofi

riietes, kéiakse Hansapangas laenukonsultatsioonis jne.
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Mis selle eest Uihe episoodi kohta makstakse?

Taiesti erinevalt. Alla 50 000 krooni episoodi me suurema tooteasetuse puhul & viitsi
ettegi votta. Odav |6bu see e ole.

Kui palju teil on selliseid kliente, kus te kasutate ara ka seda, et teieruumidesja
sama omanikeringiga on ka Star FM, Energi FM, 3+, TV 67?

Tegelikult on nii, et meie kui telemidjad miume pohiliselt kolme kanalit: TV3, 3+ ja
TV 6. Kui mingite kokkulepete puhul on vaja midagi lisaks, siis muime ka oma
erinevate veebikeskkondade pinda - kodulehekiljed, need on ka meiega koos pundis.
PBhimdtteliselt telekanalid milvad telekanaleid, raadiod midvad raadioid.
Telekanaliga koos on siis ka veebivork.

Kassee TV 6 sai loodud sellepérast, et mitte sagedust kaotada voi et pakkuda
reklaamiklientidele lisavaartust?

Tapselt. UhesBnaga, hetkel me miiime TV 6 - meil e ole seal suuri reitinguid praegu
— kui lisakatvust. Et kui néditeks TV 3 vaatab nédalas Uitleme 80% Eesti elanikkonnast,
siis TV 6 annab Uksinda sinna juurde juba veel 6%, ehk siis me muidme nagu
lisakatvust.

KasTV 6 end iseseisvalt veel reklaamirahadest ara ei toida?

Vist ved mitte.

Agaloodate, et programm toétab reitingu tles?

Mingil hetkel me peame reitingut sinna miima hakkama kll jah.

See programm koosneb nii vanadest agades ja e tundu samas olevat kindel
nisSikanal, seega kes seda vaatab?

Seal on uusi agu vahel ka, mida meile e ole naidatudki varem. Ehk programmi ikkagi
investeeritud on...

Te midte siis seega kolme kanalit. Palju on selliseid pakettlahendusi, et klient
tahabki oma toodet nii TV 3, 3+ ja TV 6 eetrisse? Kas 3+ naol midte puhtalt
venekeelset sihtgruppi juurde voi?

Ei, me el mllU venekeelset sihtgruppi. Me jddme ikkagi Uhesdnaga 3+ puhul, eks seda
vaatavad venelased, me teame seda, aga see reitingunumber, mis seal jarel on,
Uhesbnaga peegeldab ikkagi kogu Eesti elanikkonda. Need osakaalud, kuidas
pohikanaleid jagitakse, kanaleid vaadatakse on tleme umbes, et TV 3 ja Kanal2 on
35% ja 35%, Pervdi Baltiski Kanal on Utleme seal kusagil pea 20% ja 3+ on 10%
osakaalust.

See on vaadatavuse osakaal ja sellest sOltub otseselt ka reklaamimutgi osakaal?
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Tapselt. Tavaliselt ka eelarve jaotus kéaib nagu enam-vdhem nende numbrite jargi. Et
klient Gtleb, et tal on tele-eelarve aastas miljon krooni, siis vastavalt vaadatavusele
jaotame selle raha dra. Paljud kliendid Utlevad ka, et venekeelne sihtgrupp e ole
oluline, siisseda el osa.

Kui palju on neid kliente, kes ainult reklaami vétavad TV 3-sja palju on neid
sis, kestahavad teie pakutavat telefooni hoomata?

Utleme kusagil nii et 60% TV 3sja 40% on need, kes teevad reklaami nii Eesti kui ja
Veneliinis...

Kas enamasti kliendid valivad, kas pohi eestikeelne kanal on TV 3 vdi Kanal2,
vOi reklaamivad end sageli mdlemas?

SOltub olukorrast. Eks kui klient toob 100% oma reklaamiraha meile, siis on ka hind
talle odavam. Kui viib 50% mujale, on samas agja hind kallim, seega kasulikum on
ollatruu thele konkureerivatest kanalitest.

Te lahtutegi siis eelkdige kliendi eelarvetest ja teete siis vastavalt sellele omad
pakkumised?

Jah..

Kui palju tuleb teile kliente sisse agentuuride kaudu ja kui palju on nn
UksikUritajaid?

70% 18bi agentuuride, 30% Uksikult.

Miks peaksklient tooma oma raha pigem TV 3 kui Kanal 2?

Naiteks TV 3 vaatajaprofiilid on rohkem nooruslikumad, seega tooted, mis eeldavad
nooremapoolsemat klienti, on mdtet pigem meile tuva. Kanal 2s on motekam
reklaamida néiteks ravimeid - ravimite puhul on meil hasti raske. Pensiondrid, 50+
vanuses on teatud méttes héasti oluline sihtgrupp, keda on hasti raske nagu osta TV 3s,
sest 50+ vaatab pigem ETVd ja Kana 2te. Seal ongi see vaatajaeelistus, mis valikud
kanal on teinud, mis on kliendi jaoks oluline jamille pdhjal ta otsustab.

K as programm oper eerib sama kaheksa sihtgrupiga?

Jah, tapselt. Esimene otsus on sihtgrupp, jargmine argument on muidugi hind. Vahel,
kui kehvema sihtgrupivBimalustega kanal teeb vaga hea hinna, sis sa vdid
pohimatteliselt sama tulemuse saada, kuna saad sama raha eest rohkem eetris olla.

Mison spoti definitsioon?

Spot ongi thesBnaga (ks reklaamiklipp, mis vordub spot.
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Kas teie jaoks on veel mingid naitajad peale reitingu olulised, mida te n6 vélja
muute?

Egarohkem ei olegi, reiting on selles suhtes nagu hasti oluline...

Kanalil on lihtsalt hésti oluline oma osakaalu vaatajaskonnas hoida. Eesmérk on ikka
ollajuhtiv kanal, see mulb. Kui vahepeal TV 3-I 18ks nagu natuke halvasti ja Kanal 2
oli vaatgjate osakaalu mottes meist ette lainud, siis kanali imago selles mottes
kannatas ja kliendid teevad oma otsuseid siiski vaga lihtsate faktide pohjal: kes on
parim, mis on reitingunumbrid...

Kuidas kliendid neid saadete top-e kui kanali populaarsuse néitajaid votavad?
Need on ju uldrihma pdhised...

Jah, aga paljud kliendid el mdtle sellel peale... paljud teevad ka oma otsuseid puhtalt
emotsioonide pdhjal ja seal see toGtab hasti. Eks see ikka loeb, kellest rédgitakse, et
saated on kdik top-is, et on heakand ...

Kui suur osateieklientidest soovib seotust konkr eetse saatega?

Utleme nii et 60% tahavad ikka aasta jooksul olla mingisuguse saate vdi sarja
sponsor. Mida laiemalt ostetakse, on naiteks filmid. Suured kliendid tahavad ka
aeggjat tuua oma klipid reklaamipausidest vélja ja sponsoreerida Shtuseid filme...
Bartnertehingud ka teete?

Ei tee.

Miks?

Bartnerid... rebid niiud mult viimase saladuse ka vélja, e ole métet meil teha, sest
meie tootulemust arvestatakse ikka kasuminumbrites. Ja kuna omanik on kusagil
mujal, siis see e anna meile midagi. See on keeruline, sest tuleb saada valismaalt
kinnitus jne, aga otsest tulutoovat tulemust ei ole.

Selge. Millised on ko&ige Sokeerivamad naited sellest, mida kliendid on
reklaamlahenduste naol soovinud, aga mida te ei ole véimaldanud?

Naiteks Hansapank tahtis, et saadete osalised tuleksid saates pankaja sooviksid nende
kindlustuse kohta infot. Seda me e tee, me e pane saateosalist hinnangulisesse
kommertsrolli, ei pane réagkima kui lahe Hansapank on... Tooteasetus kéib enamasti
visuaalselt. Siis néiteks on teenuseid, mida saade saab reklaamida, mobiilimakseid
néiteks, kus me e pea nime nimetama... Kuule, sa enne kisisid selle kohta, et miks
me oleme paremad kui Kanal 2 — meie reklaamipausid on lthemad... ja me oleme
kolmandat kuud mdlemas sihtriihmas vaadatuim telekanal ...

Misotstarbel te oma reklaamipause lUhematena hoiate?
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Mida lihem see paus on, seda paremini paistab kliendi reklaam sealt vdja. Me
hoiame ka tippgja reklaamipauside kvaliteeti, et igasugu pesupulbrijama sinna el
pane.

Mis siis saab, kui teil on voimalus seaduse kohaselt reklaamipause teha rohkem,
agatee mil sedatais?

Tunnis vBime ndidata kommertsreklaami kuni 12 minutit, selle me tavaliselt jaotame
Utleme reklaampauside vahel u 20 min tagant d&a Kui garanteeritud mudk on
vaiksem, siis paneme fillereid sinna kdvasti sisse... ja oleme ka programmi sinna
vahel arvestanud... Kunagi nditasime naiteks,, Varjatud kaamerat”.

Mison teieroll programmi koostamisel?

No tavaliselt on meil selle jaoks programmi osakond, et meil selles suhtes vaga
sbnadigust e ole. Aga suurklientide soove anname ikka edasi. Kui ndeme, et naiteks
suured kliendid on huvitatud néiteks naiste talkshow saatest, siis anname vihje edas,
aga programmiosakond on see, kes otsustab.

Millest veel kommertskanal tulu saab peale reklaamimaigi?

Egavist el saagi.

Kui suur TV 3reklaamimidgi aastakaive on?

Noh... masellele kiisimusele jétaksin vastamata.

Kas see on suur saladus, kuidas nagu no ringluses olev reklaamiraha jaguneb
vastavalt kommertskanalite vaatajaosalusele?

Ei. Tavaliselt on nii, et suurema osa jagavad reklaamirahast éra ikkagi Kanal 2 ja TV
3 ehk nemad vétavad nii 70%.

Aga need vaiksemad kanalid, mida on nidd viimasel ajal tekkinud nagu seeni
peale vihma?

Noh, Kalev Sport ei mui reklaami, Seitse el miil reklaami, Neljas el mii reklaami...
Ma e tea mismoodi need toimivad... Need, kes muivad, mulvad nii vahe, et see
meid vaga e kdiguta.

Kui suur osateil reklaamirahast kontser nipohiselt sisse tuleb?

Suhteliselt vahe. Ega London véaga meie tegemistesse e puutu. Jah, me teeme
mingeid aruandeid, aga muus oleme vabad.

Mison teie argipaevas reklaamimutgi puhul kdige raskem?
Suured aastarahade labiréékimised on kdige raskemad, mida me aasta alguses

teeme... Seal liiguvad kdige suuremad rahad ja neid kliente el saa kaotada.
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Lisa2.4. TV 3 programmi koostaja Kulli Loo

Mdeldes uuele hooajale, millest programmi planeerimine kommertskanalis
algab?

Programmi planeerimine algab pbhi agadest. See tdhendab, et igasse hooaega
puitakse leida see midagi, mis oleks see lipulaev. Samas on tegelikult olulisem
veelgi, et sul oleks programmil tugev selgroog, ehk sul oleksid agad, mis sul
jooksevad igapdevaselt, mis sul jooksevad nd perioodist perioodi. Et ega siis sellega,
et sul on Uks kbva prime timei programm, kuhu sa siis panustad suure osa rahast, siis
see el tee sust liiderkanalit — see on asi, millega sateed oma marketingi. Aga see, et sa
oleksid stabiilne, et sul oleks oma vaataja, sa pead ikka alustama juba varakult — st, et
sa pead oma vaatgjat hakkama korjama juba seepidega. Nende seepide gjal sa réagid
vaatagjale, et Ohtul hakkab tulema sedajateist - kui sul el ole seal seda vaatgjat, siis sul
e ole seda kellelegi raakida.

Millega tuleb programmi planeerimisel kdige rohkem arvestada? Millised on
suuremad piirangute kategooriad, millest programmi koostamine enim sdltub?
Kindlasti tuleb arvestada sellega, et sinu kasutuses on teatud arv tunde, milles on
kindel arv sekundeid, mida sa mula saad. Sa tead, mis on turul nende sekundite
vaartus ja sealt hakkab see kbik pihta. Sealt tuleb programmi eelarve. Meie puhul on
oluline see, et meil e lubata teha selliseid agju, et aki dnnestub, aga akki mitte.
Eelarve on kindlasti vagaoluline asi.

Kuidas programmi eelarve kujuneb?

Eelarve kujuneb, noh, ma e saa sin kindlasti mingitest momentidest raakida...
Programmi eelarve kujuneb ikka lahtuvalt turust ja missugust osa siis... vOi noh
telekanali Uks suurimaid kuluallikaid ongi programmi eelarve.

Kui suure osa see umbkaudugi kanali kogu eelarvest moodustab?

Ma e saa seda 6elda. Mul e ole voli sellist informatsiooni anda. Seda saab sulle
vastata vaid Toomas Vara.

Arusaadav. Kuidas programmi eelarvet jaotama hakatakse pidades silmas
hanke ja omatoodangu osakaalu?

Hanke eelarve ju koosneb ikkagi tehtud diilidest ja asadest, et seal siis ikkagi nagu
ka.. Hange on vaga konkreetselt seotud reklaamituruga, mis téhendab, et koik, kes

mulvad siia territooriumile oma toodet, ikkagi hinda kisivad, l1&htudes sellest, mis
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turule ta oma toodet mutb. Ténasel paeval on hakatud siit (Eestist — autor) rohkem
raha véja votma kui vanasti, kui taheti lihtsalt end turul kehtestada. Praegu ikka
modda kanaleid kaies tehakse lihtsalt hinnakompamisi, et mis see konkreetne turg on
ndus nagu valja maksma, eelkdige mitte tavaasade eest, vaid nende lipulaevade eest.
Pole ju saladus, et kui tavaliselt siiski tootjad (rahvusvahelised tootjad — autor) peavad
kinni sellisest reegilist, et kui sari alustab thel kanalil, siis ta seal ka |Opetab. Tana see
e pruugi enam nii olla— kui ikka mita leiab, et ta saab turult paremat hinda, siis ta
poolepealt nd hooaegade pealt jétab lepingu katki ja paneb pakkumise uueti avalikult
vabaturule kui midagi muud el saavuta, siis isegi juhul, kui ta teab, et jétkab endise
ostjaga, saab nii oluliselt parema hinna kui vdibolla see eelmine leping nagu ette n&agi.
Tooge palun moni ndide, millega teil on l&inud nii?

Kaks vaga konkreetset juhust &ga olid vabal pakkumisel ,Meeleheitel
koduperenaised” ja, Teadmata kadunud*.

See oli tdesti esmakordne juhus, et sarjad, mis on kédimas, et need lihtsalt pakutakse
mujale.

Kaslepingulisalt ja/voi litsensidigusega saab seda kuidagi kaitsta?

Tavaliselt on nii, et iga lepingu Gigusega sa kohustud ostma ka jargnevad episoodid.
Teatud mottes tagab sellega tootja seda, et tal on turg oma jargnevatele hooaegadele.
Isegi kui see sari @ ole kdige dnnestunum, mingil hetkel see ju kindlasti |0petatakse
ara, aga noh ikkagi, et see teine hooaeg, et tal e jaa see riiulile, vaid et need
episoodid, mis on toodetud, see néidatakse 16puni nendel territooriumitel, kuhu see on
tellitud. 1gal hoogjal on oma eskalaator, mille vorra hind tduseb, aga jah, ma e ole
seda Kanal 2 lepingut ndinud Boena Vistaga, et kuidas see voimalik on, et see teisele
turule 18ks, agafakt on see, et nii taoli.

Kui nitd vorrelda hanke ja omatoodangu osa, kuidas programmi eelarve nende
vahel jaguneb?

Suurugérguliselt el ole.. Agatdpsemalt maei tahaks kommenteerida..

Kui palju hankest tuleb teile kontser nipohiselt sisse?

Ma e saa seda Gelda, et nii kéiks... no, et meile kontserniphiselt kohustusi sisse
tuleks. Aga me teeme paju mahudiile, see tdhendab, et teeme
produktsioonikompaniidega mitmeaastaseid kokkuleppeid, kus on &ra fikseeritud
teatud hulk uusi aga ja teatud hulk vanu agu, aga valiku, mida me sealt votame,
teeme ise. Kui siin aastaid tagasi vOis tBesti olla, et Baltikumi peale tehti sama valik,

gis tdna see enam nii e ole — vaatgja ootused on niivord erinevad. Kindlasti on
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mingitel juhtudel vaja kompromisse teha, aga ma ei saa 0elda seda, et meil on laos
programmi, mida me oleme olnud sunnitud siia votma seepérast, et L&t voi Leedu
midagi néditab. Kindlasti on programme, mida me esitame koos C.S.I-ga v6i mdne
meie teise pohitootega, sest selge on see, et iga mulja, miles oma esmaasa,
lipulaeva, tahab sinna kaasa toppida ka muid agu. Aga see on, ma kujutan ette, et igal
pool nii.

Kaskdik, mida telattu sisse ostate j6uab ka eetrisse?

Meil e jaa lattu midagi, k6ik nditme d@a Pogrammi on vdimalik paigutada
erinevatesse gjatsoonidesse.. Teine kord sellise sekundaarse programmiga, mille sa
ostad lihtsalt mdne suure agaga kaasa, e vOi teha suhteliselt paremat tulemust kui
pohiprogrammiga. Kui me vftame nditeks eelmise hoogja hanke pdhiprogrammi:
»Prison Break"i esmaesitus oli labikukkumine. lImselgelt paigutasime ta valele
eetrigiale ja me saime vaatga sellele peale ales suvise kordusega ja 6nnestunud
gamuutusega. Tanu sellele oli ka teine hooaeg edukas, esimene seevastu tOeline
pettumus.

Misveel on teie pohilised lipulaevad?

C.SIl. Siis on véga hea sari, mida kahjuks vaaatga e ole leidnud, ,Gray
Anatoomia’“...

Miksvaatajad seda leidnud ei ole?

Oleme proovinud seda nii ja seal, aga millegipérast on ... Utleme nii ,et see on ikka
sihteliselt naiste sari ja el sadelda, et TV 3s oleks me suutnud kéivitada vaga edukalt
sellist naiste sarja. Kui me votame néiteks ,, Koduperenaised”, siis ma e tea kui rahul
ollakse sellega konkureerivas kanalis, aga siiski see timesloti vOitja e ole. Aga
eesmérk on alati ikka puidatimeslotti voita— eriti pdhiprogrammides.

Mis teil praegu eetrisoleavatest agadest e kuulu p&hiprogrammi ja on tulnud
millegagi kaasa?

Naiteks ,,M0rv sal teoks’ - kaasas sarjaga ,Heros" ... Tead seda on nii raske 6elda,
Heros on asi, mille me oleme ostnud eraldi, mitte mahupaketis, kuna me Universali
diili algselt teha el tahtnud, siis otsustasime, et ostame pakist ,Heros'i ja morva saime
siskaasa.

Millised suuremad kuluallikad veel hankega kaasnevad peale litsentsitasu?
Lindilaenutusatasu, kogu see trafficu tasu tuleb juurde, sest need ju liiguvad sSia
sinna, egasiisigale maale el tehtaomalinti... Télkekulu ja edastuskulu.

Litsentsikulu on pohiline.
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Kuidas muud suurusjargud jagunevad?

Sellest ma el réagiks.

Kussuunaste @dse hanke puhul vaatate? On see valdavalt USA?

Ajalooliselt oleme teinud véga pikalt koostotd Foxi ja Boena Vistaga. Foxiga oleme
endiselt pikagjaliste suhetes, Boena Vista e tee enam Uldse mitme aasta diile, seega
peame nendega uuesti 18bi rédkima — nad kardavad seda, et teevad paari aasta pede
diili &ra ja turg kolossaalselt muutub ja nad jdavad sellest ilma. Teised on ldinud
valdavalt sedateed, et mis mahus omatoodet ette &ra miud, seda rahulikum..

Miks me olime Kanal 2 voreldes pikka aega edlisseisus, oli see, et meiega said nad
teha Uhe 18bird8kimise tulemusena kohe diili kolme territooriumiga. Meie avaldame
soovi, aga labi rédgib meie ja Uldse Baltikumi eest London. Baltikum on terviklikult
vaike turg meie vBtame enamuse Baltikumip8hiselt sisse. Suurtele vaaladele on see
mugav. Eriti pikagjaliste kokkulepete puhul. Teatud mdttes on siin rohkem kliendi
riski. Hinnad ju fikseeritakse ette. Ja |Gppude |6puks annab see mulle kindluse, et ma
tean, et mul on olemas 2005. a uued Foxi filmid, uued Universali filmid, Sony omad..
Siinsed kanalid kasutavad palju seda, et USA turult ostetakse asju Venemaa kaudu,
seepérast kaib tihe rebimine... Ja juhtub ka nii, et mingil hetkel selgub, et mingid
Oigused ei ole veel kaetud jatekib moment, et Gihel ja samal gjal on erinevate kanalite
eetrisse planeeritud Uks ja sama asi. Siis juba pimesi aimame, et emb-kumb on
ostunud selle filmi otse jateine Venemalt ja on tekkinud ajaauk..

Kas Baltikumipdhiselt ja Londoni vahendusel on teil hange odavamalt k&es kui
konkurendil?

Ei, ma e arva seda. Usun, et Eesti e voida sit kdll mitte midagi. Ma vaidan, et
eelmise aasta pohjal see kill nii olla el saa, et meie programmi kulud oleks kuidagi
vaiksemad kui Kanal 2 omad. Arvan, et meie voibolla maksame téna neile ténu meie
omavahelisele gplitile. Baltikumi diili tehakse paljuski nagu Baltikumi hinnaga.
Voibolla tana on mdnede kompaniide pdhjal hakatud lahti 166ma ka territooriumi
pohist hinda. Seda ma kuill sulle 6elda e saa, et me seepérast oluliselt vahem
maksaksime.

Kuivdrd on hanke hinnad elastsed, kaubeldavad?

Paraku e ole hinnad enam eriti |8biraégitavad. Hinnad on kdvasti tdusnud ja hinna
maarab ikkagi turg. Kui mi&a teab, et tal on konkureerivast kanalist parem
pakkumine, siis ta votab selle. Hind tekib 18birdakimiste teel, hinnakirja tegelikult ei
ole. Eetris olevad asjad on meil kohati kimnekordsete hinnavahedega. Mis reitingus
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kahjuks Uks tUhele e kajastu. See, et sa kulutab miljoneid, ei garanteeri sulle miljonit
vaatajat.

Mison tell eetrisolevast programmist kallis, mis odav?

»Heros* on kallis — eraldi ostetud programm on alati kallis. Oma timesloti ta voitis
aga nii hitttprogrammiks el kujunenud kui mujal maailmas. Tead, sama lugu on
jalgpalliga.. aastaid tagasi meistriteliiga finaal purustas mujal maailmas meeletuid
vaatgjarekordeid, Eesti agaei midagi..

Kas seda esineb palju, et mingi formaat vdi saade sarnases kultuurituumis on
todtanud ja Eestis mingil pdhjusel 18bi el 166?

Mida me vGtame sarnaseks kultuuriruumiks? Soomet? Téna on nii, et Soomest oleme
paljude sarjadega ees. Loomulikult me jalgime seda;,millal need on mujal eetris
olnud, millist reitingut on toonud jne. Aga, jah, oleme paljudest ees oma sarjadega..
Tana me ikka enam vanu agu e ndita — saame sama varskelt katte, kui USA véja
laseb. Kui kommertskanalid Eestis alustasid, siis kompaniid meile uus asju el
mudnud, sest me ei olnud maksujdulised. Neil e olnud mdtet meile panustada.

Kuhu te maade |Gike sar nast teleauditooriumit silmas pidades veel vaatate?

No Soome ongi, Ungari, Saksa telekavasid jalgime ka, Léti jaLeedu TV 3de tegemist
teame, aga nende auditooriumi maitse on kardinaalselt erinev. Meie jaoks on see
piinlik. Neil t66tab estraad, halvas mattes, selline labane. Tavaliselt on ikka nii, et
head ideed on kil vaja, aga téhtsam on inimene, kes seda vajadust tunnetaks ja ideed
teostaks.

Raagime palun omatoodangust ka veidi. On teil valja kujunenud omatoodangu
pohimétted, mida jargite?

Peamine on see, et vaga kitsaid asju teha el saa. Meie Uhik on terp, mida me toodame.
Ja selleks, et sul neid palju oleks, sa el saa keskenduda tihele sihtriihmale. Samas meie
sihtriihma nisS on eelkdige 15-49 aastased vaatajad. Aga et sa oleksid juhtiv telekanal,
et sul oleks suur terpide portfell, sa pead vaatama ka tldriihma, midagi ei ole parata.
Ka Superstaari puhul arutasime tfsiselt, e¢ mida saame teha, et vanemat inimest
kuidagi kaasata. See e téhenda, et teeme selleks meeletuid kompromisse noorte
arvelt, aga me e saa kunagi &ra unustada, et el saa teha prime programmi véaikesele

auditooriumile.

Kust parinevad omatoodangu ideed?
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Eesti tootjatelt, koostoos tootjatega, programmitoimetus ise otsib... Eks me vaatame
mis mujal maailmas toimub... London e madra midagi, kill aga peame nendega
kooskolastama, mida teeme.

Mille poolest TV 3 Kanal 2 programmi tasandil eristub?

Sellele on keeruline vastata. Utleme nii, et kui Kanal 2 teeb ,Meie Meest*, siis meie
teeme ,, Smilersit*. Ma ei taha midagi halvustavat 6elda, aga eks meie oleme ka oma
tddesid ja kriteeriumit muutnud, agama el tahaks kill TV 3 programmis ndha paljusid
agiu, mida ma nden Kanal 2 eetris... Me oleme mingil maaral vamis andma jérgi
reitingu poolelt, et edastada selle vorra intelligentsemat programmi. Eks vdibolla me
tahame end ise nii ndha.. Eks see vist on kiissimus, millele sina sdltumatu tegijana
oskaksid ise paremini vastata kui mina. Ma arvan jah, et eriti see kevad néitab, et
reitingu nimel on inimesed kBigeks valmis, ma véidan kill, et meie seda kindlasti
eelmine stigis e olnud. Vaibollajallegi mulle vaid tundub see siit seest poolt vaadates
nii...

Mis see,, meie mees’ tltp on?

» Reporter” ja ,, Vosareporter. No hea ndide on see pulmasaade (, Unelmate pulm” —
autor). Kui ikka reitingut e ole, siis on saates tarvis ma el tea mida tegema hakata ja
see on lihtsalt labastamine ja teatud mdttes puhaduse teotamine.

Mul e ole kull neljapaeva, kuid on kaasa Uks reedene saatepaev. Millised on siin
teie suuremad programmilised Gnnestumised?

See on meie kdige Gnnetum pédev. Selge on see, et Kana 2 ,,Kelgukoerad® on vaga
tugev asl, geniaalne gjaleid sarjale. Meie oleme siin juhtiv kanal kuni kella 21ni kui
|8ppeb &ra,, Votavoi jata‘. Agajah, viimasel gjal oleme ,, Reporterit* suutnud voita.
Kui ntiid moéelda terve nddala peale, siismillelete tdna Kanal 2 vastu el saa?

» VOsareporterile® ja ,Kelgukoertele®, ega rohkem véga e ole. , Reporteriga’ laias
laastus meil téna probleeme e ole. ,Kodu keset linna* teeb ara, ,Krimi“ ja ,Kaua
Voib“ teeb kuidas kunagi... Kolmapdevas omatoodangut e ole, neljapdev on meie
péev enamasti. Reede on raske ja laupaev on problemaatiline. Seda suuresti ka ETV
parast, sest seal on ,Onne 13“ ja, Laululahing”.

Kanal 2 peab teie kdige olulisemaks 6nnestumiseks programmis ,Kirgede
tormi“. On nii?

Jah, sest see kéivitab meie argipéevad. See on see, millest ma enne réakisin, et sa pead
omale vaatgjat juba seepidega koguma hakkama - programm vajab selgroogu, et
promel oleks vaataja kohal. See seriaal on hasti kdima léinud. Ma arvan, et seeparast,
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et on meie kultuuriruumile sarnane ja kodune. Iga asi vajab lihtsalt kdima saamist. Ka
»Kirgede torm* oli alguses mannetu, tdime selle programmi juba 2006. a slgisdl, ja
oleme teda mitmeid kord nihutanud, toonud primeile léhemale.. NUlUd on see omas
elemendis. Kella 18-20ne selgroog on meie voti — see mis oli vanasti Kanal 2 kella
18.30st 20ni: ,KodusjaVdorsil“ ja, Reporter”.

Kasteil paevad temaatiliselt eristuvad ka?

Oleme puitdnud teisipéevast teha gjalooliselt naistepdeva, agame e ole millegi parast
suutnud naisti vaga oma kanalile voluda. See on suur murepunkt.

Meie pltiame vaga jagida programmi planeerimisel flowd, ehk et siis iga hinna eest
hoida jargmise saatega kinni neid vaatgjaid, kes sul juba on ja vdita juurde uusi.
Paraku naiselik vaataja e ole meie teisipdevadele panustanud, seega e ole see
maarav.

Sellise vaikse territooriumi puhul e saa hésti teha kindlaid péevi. Kolmapéeval on
ehk veidi mehelikum programm: meil on seal , Top Gear” néiteks. Laupéeva oleme
puidnud ikka perekeskseks teha. Reede on nooruslikum paev. Matled kill, et reedel
on noored véljas, aga reiting kdneleb teist keelt. Reede ja laupdev on tegelikult kdige
vaikesema PUTiga (people using television) ja puhapéev on kdige kdrgem. Eks siin,
programmi paigutamisel sai ldhtutud ka sellistest agadest, et reitingupotentsiaaliga
programm pannakse ikka sinna, kus on kdige ronkem vaatajat.

PGhiline on see, et sa pead igasse programmi leidma midagi sellis, mis sihtgrupile
lisaks haaraks ka kedagi teist. Vaatgja on vaga oma harjumustes kinni.

Kuidas mgjutavad harjumustes kinni olevat vaatajat ootamatud muudatused
programmis?

Oleneb sellest, mida sa muudad. 1ga eriprogramm on samas rutiini rikkumine, nagu
seekord olid ,, Muusikaauhinnad”. Televisiooni on vaja sindmust, sest tee vGimaldab
sul seda ndha samal gahetkel seal olemata. Eriprojektid toovad véarskust, muidu on
igapédevaselt orientiiriks ikka prime timei .

Kas Eesti telekanalitel jatkub resursse panna omasaateid ka valjaspool prime
timel?

See el ole mdtekas, kuna tootmine on tGepoolest vaga kallis. Ja kuna see korduse aeg
tuleb ikka argipaeval kusagilt leida, siis on mdistlik otsida seda prime timel valiselt.
Ega omasaadete kordused vaga haba reitingut el too, seepérast arvestades vahest
vaatgjat paevasel gjal, on seeigati mdistlik lahendus.
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Ma arvan, et tana Eesti telekanalitel sedarahae ole. Jaegaas dati el ole ju ka ainult
rahas. Meil on teatud hulk inimesi, tehnikat, teatud hulk oskust6dlisi ja, noh, to6le au
andes, kui me vaatame tdna meie kolme kanali prime timei, siis on seal kdll ja kall
ruumi geniaalsetele séravatele agadele. Nii et ma arvan, et teema voib tekkida sellel
hetkel, kui need enam primei da ei mahu. Samas ma olen rohkem kui kindel, et
kolme kanali primeist vOib leida agu, mille vdib rahumeseli kinni panna ja millegi
huvitavamaga asendada. Ehk siin on kaks aga: sul peab olema raha, aga mis veelgi
olulisem, heaidee ja selle dige teostus.

Raakisite kolmest pohikanalist, aga kui palju te arvestate nende vaikeste
kanalitele, missiin viimasel ajal tekkinud on?

Tana el arvesta. Kui me tegime TV 6 vorku, siis me pludsime arvestada seda, et see
oleks justkui alternatiiv meie vorgule. Kui pShikanalis kella 19ni jooksevad seebid,
Siis TV 6soleks aternatiiv programm.

Miks TV 6 Uldseloodud sai?

Eks puht &rilistel kaalutlustel. Ja Uhtlasi, et digisagedust hdivata. Eks kogu maailmas
luuakse pidevalt uusi kanaleid, mis tiha rohkem spetsialiseeruvad jne. Téna sel kanalil
selgelt suuri mitgiargumente el ole, kill aga voib see olla lisavéartus mingitele
lepingutele.

Kuivord on selle naol tegemist nisSiauditooriumiga?

Kanal on eelkdige tehtud noorele mehele vanuses 15-35. Aga siiski ka eeldusel, et
sealt leiaks midagi naine. Eks sel on samad kohustused ja pdhimétted, mis teistel
kommertskanalitel. Prime time juba veidi on aga |8heb kindlasti rohkem omasaadete
pohiseks jne. Eks mdned pdhikanali agad on seal korduses, aga mitte vaga suurel
madaral, sest eesmérk on, et need kanalid ikka imagoloogiliselt teineteisest eristuksid.
Tulles veel korra tagas prime timei programmiloogika juurde, kas planeerite
konkureeriva kanali omatoodangu vastu sarnast omatoodangut vOi pigem
kardinaalselt erinevat?

Vaata, sel gja kui me saatekavasid planeerime, ega me siis ju vedl e tea tegelikult,
kava tasandil, mida konkurent teeb. Eks me v8ime aimata ja Eesti on nii véike, et info
mingil tasandil paratamatut liigub, aga me kunagi ei vota seda oma vorgu aluseks. Eks
me muidugi vdime konkurendi programmi pdhjal teha omas mdningaid vaiksemaid
liikumisi, nihkeid... Vanasti e arvestanud me Uldse konkureerivat kanalit, sest
tundsime end nii kindlalt, siis kui Kanal 2 omatoodang ei olnud ved jalule saanud ja

eks ta oli vahe nigelam kui meie oma, aga praeguse tiheda konkuentsi puhul peame
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paratamatult seda voimaluste piirides jadlgima. Aegajalt ikka Uks voi teine nende as
tapab meie programmi ara. Eks me tana teadliku ,, Tantsud téhtedega”“ vastu midagi e
planeeri. Samas, ega see e saa ka olla pdhimote, et kapituleerud eos. Eelmine aasta
sai tootjatele kinnas védlja visatud, et tooge meile saade, mis suudab tantsudele
konkurentsi pakkuda.

Viimane teemadering ongi tootjad. Kuidas te Eesti teletootmisturgu hetkel
iseloomustate?

Meil on vélja kujunendu juhtivad tootjad ja on Uksikiritajad. Ega suuri jéulisi tootjaid
vaga palju e ole. On Ruut, Filmimees ja Bec. Eks iga tootja on natuke nagu oma
né&gu. Minu peas on galooliselt kill stampe, mida mingilt tootjalt tellida, aga enam
see paraku nii kardinaalne el ole, sest viimased aastad on néidanud, et tootjad voivad
positiivses mbttes Ullatada. Neli-viis aastat tagas Ullatas , Naistevahetusega'
Filmimees, kaks aastat tagas tegi positiivse Ullastuse Suviste... Enne seda oli Ruut
pikka aega ainus tootja, kellele sa usaldasid oma suurprojektid. Tana on situatsioon
muutunud. Ma arvan, et see on kinni eelkdige selles, et noh produtsendid
produtsentieks, aga need reaalsed tegijad seal taga, Utleme toimetgjad, rezissoorid jne
- nemad ju kdik liiguvad firmast firmasse... Ma Uldse e taha véhendada produtsendi
rolli — see on vaga suur, aga kui sa ikka ei saa projekti peale korralikku tuuniktiimi,
Siissee e toimi..

Miks sa arvad, miks on omatoodang tana nii kulukas?

See sa alguse , Tantsud téhtedega’ saatest. Eesti teleturul tekkis olukord, kus kanal
oli nbus maksma tunni eest olulisest kallimat hinda kui senine praktika. Tootja
eesmérk on ka ikka turult oma osa saada. Siin saame kdrvutada kaht erinevat aga. On
formaaditeadus ja on siis see, kui tootja tuleb oma ideega. Kui ta tuleb oma mottega,
ta leiab, et see on geniaalne, siis ainuiks idee eest on tal Gigus kisida hinda, mis
motiverib teda seda teostama. Ma arvan, et nii nagu .. Ma el tea missugune on Kanal 2
knowhow toote hinna aal... Uhel hoogjal oli Vormel 1 Kanal 2 kies ja peale seda
selle hind Eesti turu jaoks kasvas tunduvalt. See téhrndab seda, et Eesti jaoks solkis
turu dra kogenematu ostja. Jargmisel aastal rédgiti hoopis teistest suurugarkudest. ..
info liigub tootjate hulgas ringi.. Mele majas on inimesed, kes oskavad eelarvet
lugeda. Me ei ole seda meelt, et tootja kasumit e peaks saama. Aga ma arvan, et tdna
on mindud kisima po&hitoote hinda pea iga saatega. Ega aati e ole ju tegemist
sellega, et sa lihtsalt teed telesaate, tootja ju ka korraldab sageli selle Urituse, nagu
naiteks,, Pop Idol“ v&i ka, Eesti Muusikaauhinnad®.
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Kui te olete vélja valinud mingi formaadi, millele otsite teostajat, siis kui palju
erinevad tootjate hinnapakkumised suurusjarguliselt vbivad erineda?

On olukordi, kus need erinevad 100% ja ka 200%. Formaatide puhu votame ikka
rohkem kui the hinnapakkumise. ,,Pop Idol* on siin erandiks — me ei usaldanud seda
lihtsalt kellelegi teisele. Jame el vGta mitte ainult hinnapakkumisi, vaid me uurime ka
alati, kes on see olulisem meeskond seal taga, kes on need juhtfiguurid. Me @ ots
aati turult odavaimat hinda, vaid pigem loeb meeskond ja produtsendi négemus
tootmisest. Hind on kindlasti oluline ja vahel annab vBimalus ka teisi hindu 13bi
réékida, aga see el ole madarav alati.

Mida te tanatootjatelt kdige rohkem ootate?

Pihendumist. Pihendumist ja toote arendamist. Véga paljude jooksvate asjade puhul
tekib rutiin. K&ik tegelevad uute asade pakkumise ja turule toomisega ja see, mis
ammu jookseb, jadb tahaplaanile. Loomulikult uued ideed ja nende lubatud
modtmetes teostamine, aga.. jah.. mina ootan, et kui tootja on omale Uhe saate teha
saanud, et ta tegeleb selle arendusega ja puhendub sellele, ega hakkaks selle arvelt
omale mujalt n6 uut kéivet vétma. On ju teada védike hulk inimresurssi, mis meie
kasutuses siin on, ka tehnikat.. ma arvan, et see katel keeb ténagi veidi Ule jOu.. aga
jah, ma ootan, et produtsent ise muretseks selle pérast, mis on see reiting ja ka selle
pérast, et mida saaks teha, et see reiting oleks veelgi parem. Teinekord kasvoi midagi
tehes Uhe protsendi vaatgjaid juurde saades voib sel ola vaga oluline téhendus.
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Lisa 2.5. Kanal 2 programmidirektor Olle Mirme

Kui algab uus hooaeg, millest programmi kokkupanemisel alustate, mis on kdige
olulisem?

Noh, programmi selgroog on nii meil kui ka koikides kanalites maailmas ikka prime
time eks, mis téhendab Eesti oludes kella 18-23, seal on nagu super prime time jne ja
vaadates nagu seda praegust skeemi, kuidas telekanalite kavad on nagu véja
kujunenud vai paika loksunud, siis need pdhilahingud peetakse suurusjargus kella 19
ja 22 vahel — see on nagu see stidamik ja teravik, kuhu panustatakse k&ige rohkem.
Tanane tegelikkus on see, et vOidab see, kellel on paremad ja tugevamad omasaated
ehk omasaade tdhenduses eesti keelne programm, et see on mida nimetatakse
originaalprogrammiks Uldmdistena. Aasta aasalt on see kasvanud ja siin nagu
tagasiminekut e ole vdi noh, et nii nagu igal pool maailmas, on televaatgjad |0jaal sed
ja huvitatud ikka nagu kohapeal siindinud ja omakeelsest programmist, nii ka meil
kindlasti |6viosa meie motetest nii stigist ehitades kui ka aastaringselt, on suunatud
originaal programmile. Loomulikult on hankel, sarjadel jm ka oma osa, aga pigem noh
sement, mis hoiab seda aga koos, aga karkass vdi selgroog tuleb ikka nagu
omasaadetest.

Kas prime timei programmi koostamisel on esimene eesmark absoluutne
auditooriumi maksimeerimine?

Noh, véga Uldiselt vBetuna, jah, kindlasti. Ega meil nagu pihamat eesmérki kui saada
voimalikult palju vaatajaid, pole, ja mis kdige olulisem, véahemalt Uks vaatgja rohkem
kui su konkurendil, ega sellest loogikas el saa lle ega Umber. Siit edasi hakkab juba
tulema koikvoimalike aakisimusi: kas iga hinna eest ja kas telemaailma
Ukslendlauseid on, et reiting does not smell ehk reiting el haise, aga paris aati see ka
nii el ole jne jne aga see on juba selline nlianss voi juba jargmised sammud. Véaga
Uldiselt voetuna, vdibolla niuke vahem nianss ja nagu tdsisem asi on see, et millist
vaatgjat taga gjada, et kas su eesmérk on absoluutarvudes lihtsalt Gtelda, et ma el tea.
Eestis mdddetakse teatavasti telemdddikutega vaatgjaid alates neljandast eluaastast, et
kas sa tahad seda nn 4+ sihtrihma voi on kommertstelevisiooni puhul sulle olulisem
kdige rohkem see sihtgrupp, kellest on huvitatud reklaamiandjad ehk 18-49 a
inimesed, ehk on inimesed kes kadivad t66l ja suudavad end éa maandada, kes on
kdige suuremad tarbijad, kes taidavad ise oma rahakotti. Tegelikult negu meie jaoks
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on nad kuidagi suhteliselt nagu vordse kaaluga, voi tegelikult 18-49 on nagu olulisem,
sest selle efekt meie majandustegevusele on suurem. Voib olla kil saade voi mingi
programm tervikuna véga populaarne, aga voibolla majandustegevuses on sellest
vahem kasu kui sul, no igal juhul sul peab olema sihtrihma hitte — ilma selleta |aheb
rahaga kitsaks.

Millisd nd vaartuspohised lahendused tulevad reitingu kdrval kéne alla, mis
hiljem toovad reklaamirahas selle kulu ehk tagas? Et panustadki
kvaliteetprogrammi..

See on Uks I16putu noateral kaimine. Ringiga jouab tagas selle klisimuse juurde, et kas
reiting haiseb voi reiting e haise. Et mind noh, jale noh, pean kogu aeg skisoidselt
nagu |6hestunud isiksusena raékima, et ka selle reitingu voi vaartuspohisuse ja kige
selle muu juures on ka nagu kaks aga: ks on avalikkus, Uldsus, vaatgja, tagasiside,
imagoloogiline pool agjast; teine on nagu hasti majanduslik ja ratsionaalne ehk 16puks
nagu meie eesméark el ole ju, kui minnajuurtele. Siis kommertstelevisiooni eesmérk el
ole koguda vdimalikult palju vaatgaid, vaid toota vdimalikult kasumlikku
teleprogrammi: hoida kulud véimalikult maas ja reklaamitulud véimalikult kérgel.
Selle mottes oleme me kodige tavalisem majandusettevote, aga Siit tuleb ka see, et kui
paned eetrisse lameda ja maitsetu agja, siis vOib negatiivne taust tekkida selle saate,
vOi laiemalt isegi telekanali Umber. As on selles, et ka reklaamiandjad e ole
huvitatud saadetest, millega kaasneb mingisugune negatiive taust. Néiteks, kui saate
reitingud on kévad, inimesed seda nagu vaatavad, aga selle sisu on véaga pajudele
reklaamiandjatele noh kas vastuvOetamatu voi nad e taha end sellega siduda. NG
klassikaline naide on kdikvdimalikud krimisaated: inimesed ikka ja aati igal pool
maailmas tahavad vaadata tagagjamist ja kuritegusid ja kbike muud sdlist,
politseiuudiseid ehk, aga vaga paljud, noh eriti just sellised suured ja olulised
reklaamiandjad, kel e ole tahtis mitte lihtsalt véimalikult palju kontakte koguda, vaid
kellele on oluline ka imagol oogiline pool ja see kuidas ta vélja paistab ja kuidas brénd
konteksti sobitub jne. Véaga paljud néiteks krimiuudiste tllpi saadetest hoiavad
eemale. Selles méttes, tulles vastuse algusesse tagasi, on oluline see, kuidas leida see
bilanss, et sa tabad selle piiri @a, kus sa saad veel kull vdibolla mitte kbige
korgelaubalisema saatega palju vaatgjaid, aga samas e tekita negatiivset fooni ja el
kaota oma reklaamiandjaid. See ongi selline peen balansseerimine

Millistele tunnustele Uldse vastab hea kommertsprogramm? Kas reitingu

korvaletuleb veel mingi néitaja, misteile on oluline?
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No kindlasti, ma arvan, et see e ole anult kommertstelevisioonis nii, aga
kommertstelevisioonis on see kindlasti oluline, kui saade miiub héasti lisaks sellele, et
see teeb head reitingut, et ta suudab veel anda mingisugust lisavéaartust kanalile, et
saatest rédgitakse, kirjutatakse, soovitavalt positiises vétmes, et kui vahest on selline
onnelik juhus, et on selgelt silmatorkav dnnestumine, selgelt positiivset tagasisidet
tootev saade, siis see laieneb nagu, natuke isegi aateadlikult, kanalile tervikuna.
Klassikalise néitena voib tuua vélja , Tantsud tdhetedega®. LOppude |6puks on see
telesaade, mis on vaid kaheksal plhaeval aastast eetris — Qieti polegi nagu teist — aga
tema mdgju on véaga palju suurem kui saate enda kontekst. Ta kiirgb oma aurat véaga
paljulaiali.

Kui primetime on paigas, misedasi?

Eks Ulgj@énud péeva puhul on igal pool omad loogikad: I6una - Euroopas on ka
kusagil argipdeva keskpdev véga atraktiivne ja oluline — ma métlen maades kus
peetakse siestat vdi siis on vaga jouline koduperenaiste traditsioon voi tont teab mida,
et Eesti oludes tegelikult td6puudust peaaegu ei ole, koduperenaiste kultuur e ole ka
vorreldav enamike maadega, et meie oludes ikkagi argipdevad hommikust kuni
ohtupoolikuni on pigem selline Uleedlamsie aeg: koht kuhu e kannata midagi
panustada. Pigem see kunst seisneb selles, et kuna raha sinna ei saa vaga panna, Siis
tuleb see, mone Uksiku erandiga, Ules ehitada kordussaadetest. Seal kaib méng selle
peale, kuidas leida 6ige kombinatisoon, nii et see vaataja kusagil hommikul, eriti selle
paevase televisiooni puhul on just see, et kui vaataja jadb kusagile kanali peae
pidama, siis televisioon on natuke rohkem tapeet kui dhtuses vaatamise. Et leida see
loomupérane jark ja eks hommikul on ka vdja kujunenud selline gahetked, kus
enamus inimesi on arganud, millal see loomupéarane teleka sissel ikkamise aeg on, et
noh komponeerime sinna mingid asjad, mis nad nagu kilge haagiks, et sealt edas siis
lihtsalt rida neid nii palju kui vimalik. Ehkki seal pdevases gjas ei ole voimalik teha
mingisuguseid imesid ehk reitingud voi vaatgaarvud e ole ligildhedaseltki
vorreldavad 6htuse perioodiga, siis kuidagi ligilahedaselt voi lohakalt el saa sellese ka
suhtuda, sest ehkki reitingud on véga véikesed, on see periood vaga pikk. Utleme
hommikul kella kaheksast viie-kuueni — see on ikka vaga pikk aeg, 9-10 tundi, et kui
See aeg isegi nende véikeste reitingute madinas konkurentidele kaotada suurelt, siison
vaga raske seda prime timeis tagasi teha. Ennekdike meie kontekstis on konkurent TV
3.

Kuivord te ETV programmilist tegevust jalgite ja sellega arvestate?
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Kindlasti me jélgime. Nad e ole meile kill konkurendid raha méttes, aga nad on
meile konkurendid vaatgja mottes. Vaaatgaid on vahe ja aina vahemaks jadb neid
keda Uldse kinni ptlda.

Miks?

Objektiivne pdhjus on see, et eesti rahvaarv vaheneb, mis kuidagi kolab liialdusena,
aga on sulatdsi, see kaastub ka meie uuringupaneelis. Teine asi on see, e mida
rohkem see telemaailm digitaliseerub ja moderniseerub, seda rohkem ned
lisavBimalus tuleb, alustades kasvGi Kanal 11 ja TV 6 ga. Nad on niSSikanalid ega
hakka kunagi mangima selles korgliigas, kus on Kanal 2 ja TV 3, aga mingi vaataja
on neil ikkagi olemas ja see vaataja tuleb sellest samast Uhisest katlast, nii et selles
valgus me kindlast jadlgime ETVd ja arvestame ja hoiame silma peal, aga selgelt meile
kordades olulisem on see, mida teeb meie otsene kommetskonkurent ja huvitab teda.
Selge. Milliseid nn vertikaalseid programmistrateegiaid te kasutate, et vdita
konkurenti ja hoida vaatajat enda juures?

Oled eksiteel, ma olen pigem vaga praktik kui teoreetik, aga, noh, mis strateegiaid. ..
Votsin kaasa ténase saatekava. Mida te naete siin taga, mida mina & pruugi
margata?

Kui vaadata Uhe péeva |6ikes saatekava pohjal, siis .... Et ... kui me neid nagu
vordleme, siis ndeme, et TV 3 ja Kanal 2 loogika e ole kuidagi trastiliselt erinev,
pigem saatan peitub detailides.. Nagu néeme, on mélemal hommikul multifilmiblokk,
mis e ole midagi revolutsioonilist, nii on see tanapaeval Ule kogu maailma, et veel
enne kooli saada see vaataja, ennekdike lapsed, kétte, kuna see on Uks véheseid aegu,
kus lapsevanemad on valmis ndrgemalt digust andma.. Ohtuses ajatsoonis on iiha
vahem ja vahem lastel voimalust 6igust saada, seepérast tasub siis laste parast toeliselt
pingutada, vaeva ndha. Meil on reaalne harjumus ja saada siit nagu otsa peale on
suhteliselt onuline. Kui nutd kiiret vordiust teha, siis Kanal 2 on viimased kaks aastat
lainud seda teed, TV 3 austas lasteblokiga varem — aastaid magasime maha, viimaks
votsime kasile — oleme lainud seda joont, et me e néita vagivaldseid multikaid.
Kindlasti kunagi keegi seda nagu suure kella killge e pane, me ei oota kelleltki tanu,
aga natuke on see lihtsalt ilus pohimdte, aga natuke on see ka pragmaatiline valik, sest
lapse vaatamisvarjumusi kontrollib, voi nagu peaks kontrollima vanem, kel on valida
kas ta laseb lapsel vaadata, kus ta teab, et kellelgi e |Gigata pead maha ja kedagi ei
lasta 6hku vai.. noh... siis see valik kaldub ikka siia poole. See strateegia on laias

laastus meie jaoks olnud dige. Siit edasi mdlemal tulevad eelmise 6htu seebiseriaalide
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kordused — , Kire 16ksus® siin eksole — see ongi see maailm, mis jadb agu sellest no
glamuursest telepildist kdrvale. Klassikaline véide on see, et kes neid ikka vaatab, aga
tegelikult vaatavad sajad tuhanded inimesed Eestis ...

On see strateegiline like ka selle koha pealt, et ara paigutada kéik need seebi,
pesupulbri jm koduper enaistele suunatud reklaamid?

Jah.. mingil mééral on see kill see, et selles paevases gjas ka reklaamiandja ju teab,
kes on see vaatgja — e ole mingit mdtet siin taga gjada noort linnainimest, kes on sel
gjal to6l voi Ukskdik mida muud, kui vaatab mingit armastussarja kordust.. Siin on
oma vaatga.. Selles loogikas need agad sin pltavad kuidagi tiksida... Siis tuleb
eelmise 6htu prime time saade/e) kordused: jélle, kes iganes kais dhtuses vahetuses
todl.. ,,Unelmate pulma* hédletus, , VVanad torisgjad“ vOi mis iganes, saab seda plilda.
... Nii ttleme neljast viiest peaks siis kindlasti jdudma taas nd streamitud, viis korda
né&dal as eetris oleva, uue programmi juurde...

Millal peab vaataja programmilainel kinni piiddma, et ta prime times oleks
kohal?

Mida varem, seda parem, on lihtne ja labane vastus. Uldiselt ikkagi vaga tdsine
pingutamine kab juba hiljemalt kell neli: seal juba vaga tahaks, et see vaatga
hakkaks kogunema, et kui sa e ole ise nagu teinud oma programmi Ulesehituses
mingit viga, et sul e teki mingit arusaamatutu auku voi vastuvdetamatut voi mingil
muud pohjusel ebameeldivat agja, siis sa saad juba saadavate vaatajate hulgast hakata
enamust endale korjama, siis sul on oluliselt lihtsam. Sest (ks asi on see, et juba suur
osavaatgjaid jadb sellele kanalile, kust ta oma telebhtut alustab. Teine asi on see, et sa
saad promoda oma 6htuseid saateid: sul on vaatgjaid kellele seda reklaamida. Muidu
voib sul olla kell kaheksa suurepérane asi, aga kui su vaatgja tekib alles mingisugune
10 enne kaheksat, siis sa & saa suurele vaatgjaskonnale juba seeparast oma sonumit
kohale edastada — juba ainulksi seeparast on oluline saada varakult palju vaatgad
kohale.

Uks oluline kasutatav strateegia ndib olevat saadele ajastamine. Millal on
konkurendiga vorreldes nd sama tllpi saade vaja eetrisse saada?

Noh, Uldiselt on loogiline pdhimdte see, et kas enne kui samal ga. Aastaid tagas
négi sellist vigurdamist rohkem nitd on saate algused ikka valdavalt kas téis voi
pooltund. Loogika sellest, et kui kahel kanalil on kévad atraktiivsed agad, siis mitte
alustada teise kBva aga poole pealt — see on aati kdige raskem stardipositsioon.

Alustakas samal ga vdi veelgi parem, varem.
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Kui te palun nuud vaataksite ajadottide l6ikes ved korra mdlema
kommertskanali tanase paeva saatekava, siismilleste konkurendile alla jaate?
Kui me réagime konkreetsest tdnasest paevast, voi argpéevast Uldse hetkel, siis meie
suurim probleem peitub Uhes véga konkreetses saatetunnis, kus me kaotame
dldrihmas oluliselt vordses kommertssihtrihmas, kell 18-19, mis on strateegiliselt
vaga oluline kellaaeg, ja me kaotame seal saksa teleseriaalile ,, Kirgede torm“, mis on
jalle see asi, mida nad téendoliselt laadaplatsil kusagil avalikult vaja el hdika, aga see
on TV 3 kdige tugevam saade tana! |segi mitte reitingu suuruselt, aga selle olulisuselt,
mida ta programmile omab, sest et see on asi, mis nende jargmist programmi tublisi
toetab ja on neid sbna otses mdttes mudast kdrvupidi pinnale kiskunud. Siin e ole
Uldse mitte klisimust, et kus on hetkel meie probleemikoht.

Misselle seriaali fenomen on?

Nii nagu nende saadetega ikka, mingi x faktor jaab alati kehtima. Ongi hulk agju,
mingisuguseid agju, sageli telekanalile andalegi ootamatult, on raske prognoosida, et
mingi as laheb hirmsaks hitiks. T@pselt sama arusaamatu on ka see, et kdik
hitieeldused on jutkui olemas, aga el ldhegi ... Selle jutu I8petuseks veed, et see
,Kirgede torm® on huvitav side. Ta startis keskpéraselt eelmine kevad oluliselt
varasemal kellagjal. Nuud nad nihutasid kevadel teda pool tundi. Ja niiid nad mingi
aeg tagas tostsid selle kella 18le. Mingil maéral omaette fenomenaane asi, et iga
korraga kogus see nagu vaatgjat juurde... Mis seal t66tab... No argiseletus on see, et
inimesed ndevad kuidagi kodusemad vdja kui ladina-ameerika seepides, nende
keskkond, tegevustik, inimeste emotsioonid, noh kdik see muu, et ta on justkui nagu
tubasem, kodusem ja eestiparasem... aga see on liiga lihtne seletus, sest TV 3 on
Uritanud aastaid... aastaid on see saatetund olnud Kanal 2 domineeritud
probleemideta. Nad on Uritanud sinna panna ka kodumaist — téitsa Eesti néitlejatega
eestikeelset seriaali ja see kukkus kolinal ldbi (,Helena“ — autor). On proovitud
kunagi ka ,Magnetit“ ja nad e saanud seda kéatte. Niud, aastal 2008 leiti siis ime
Saksa telefilm, mis saksamaal endal el ole tldse mingi prime time reitinguga asi, ses

mottes vaga Opetlik ja omaparane nahtus. Aga, me tegeleme sellegal

Kas sarnaseid kohti on veel, mison teile tBsine progrmmi koostamise valjakutse?
K&ik muu on hoopis nagu teine kaalukategooria. Tegelikult mis iganes — iga minut,
iga pooltund, igatéistund — on véljakutse. Ja .. ja vaatgjat vOita on aati vaga keeruline

ja kaotada véga lihtne. Loomulikult on mingid saated, kus me vbime end
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pohimotteliselt turvaliselt tunda, sest teame, et selleks peaks mingi ime sindima...
néiteks esmaspaeval kella kaheksane ,,Vdsareporter” — me teame, et sel voib minna
natuke paremini vOi halvenini, aga see on omas kaalukategoorias midagi sellist,
millele tdna vastast e ole. Ikkagi, see kell 18-19 on meile probleemikoht, mis tuleb
kiiremas korras lahendada. .. siis vaatame edasi.

Kuidas nende péevaste ajadlottide jaotuste programmiga on? Kas e ole nii, et
Uhel paeval on teie multifilmid edukamad ja siis jalle TV 3 omad? Kui kdikuv
seereiting on?

Need suhteliselt pendeldavad. Hada on selles, et see paevane tsoon... sea on
vaatgjaid vahe. Vahe tdhendab ka seda, et see statistiline viga on seal palju suurem, et
mo&ddikud on ju [8ppude |6puks Uhiskonna minimudel. Tegelikult ongi ju suhteliselt
vaike hulk neid mdddiku omanikke. Reaalselt sbltub see hommikune reiting
maksimaalselt kusagil 50 inimesest, seega sed e saa, vdhemalt Uhe pdeva lbikes..
nagu véga toésiselt suhuda. Kdik need hommikud, keskpéevad — tdde joonistub vélja
kuu, paari kuu |6ikes kuidaspidi see kaalukauss on. Mingi perioodi keskmisest ja sealt
kamitte alati. Uhepaevaselt on héid ja halbu llatusi kogu aeg - see on normaalne.
Mida te omasaadete promotsiooniks teete?

Oma eetris me kasutame.. see arsenal on laiem.. esiteks on saadete promod
reklaamipausis, nimetatakse treileriteks eksole, ca 30 sek. Teine asi on need nn
kolmikud, mille vaga meeldival moel, pea ka TV 3 ja nuud hiljuti ka ETV on meilt
Oppinud, vaga tore, tunneme end vaga tarkadena. Siis on saadete siseselt nd
ristturundus, eelkdige sis , Reporteri“ vahendusel, kus nditame olulisest mingit
killukest voi teinekord ka laiemalt, et Uhe saate juht osaleb teises saates jm. Siis on
veel eetrigraafilised lahendused: saate gjal saab lasta inforiba, mida kasutame vaid
eripdhjustel, et kui mingi saade alustab, mingis saates juhtub midagi erakordset vm.
Niisama me eetrit e risusta ja vaatgjat e hairi, aga see vbimalus erandjuhtudeks on.
Mida me veel kasutame on see, et ekraani nurka ilmub mingi plérakas, et see saade,
sel gjal — lihtsalt selline reminder-i moodi asi. Muu turundustegevus veel juurde...
Oma promotsioon e kuulu rekaamigja hulka, see e ldhe lubatud 12 minuti sisse
tunnis, seeparast on seda motet jOuliselt oma eetris teha.

Milliseid nn horisontaalseid programmistrateegiaid te kasutate ehk kuidas
hoiate vaataj at endaga saate Uihest episoodist teise?

Teeme selleks vBimalikult héid saateid (naerab). Need on sul vaga loomupérased ja
oiged kisimused, aga nendele selliseid viiesOnalisi séravaid lauseid vastuseks vdja
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pakkuda on jupike keerulisem. See kdlab halastamatult triviaalselt, aga tegelikus elus
vaga palju paremat aga véja e motle, et saade peab ise veenma. Kogu promotsioon
ja vahukloppimine saate imber on vaalik ja oluline, mis iganes meelde tuletamiseks
jakogu aeg silma alla hoidmiseks, aga hoh |8puks on saate saatus ta enda kétes. Okel,
saatele on voimalik kurja teha halva planeeringuga valele paevale ja valele kellgalae,
vOI naiteks kohta, kus ta ees ei ole saadet, mis ta kdima tdmbab, kui ta seda vajab, see
vertikaal ne strateegia, nagu sa peenelt valjendud, kava peab olema loogilinerida, et el
ehmata eelmise saate vaatgjat &ra jargmisega ja vastupidi. Programm peab olema
terviklik ja sujuma. Horisontaalsel tasandil jah, ega seal void trikitada muidugi, et
jargmises saates tulekul see jne - mdnede saadete puhul seda saab teha, teiste mitte —
aga... Uks asi mida ved teha, et hoida saateid, mis on aastaringselt eetris ja orbiidile
taas tukkida on k&ikvdimalikud erisaated eks, et see on, nagu ,Joekalda show“s
vahel.. Neid ei saatehaliiga sageli, sest see pole siis enam eri, aga kord Ule paari kuu
on seda véaga maistlik teha.. See on pahatihti tilikas, kuna peab agu Umber mdtlema,
eriti konveiersaadete puhul, kus salvestatakse mingi ports koos ja kdik on ette teada,
tootjal on elu ménus, siis erisaade tdhendab ekstra aega ja lisa vaimset panust, aga see
on has oluline, et jéle vaatgad, kelle tdhelepanu on vahepea hgjunud, taas tagas
tuua voi voita ka uut vaatajat juurde.

Kommertsprogramm on kui toode kahe taiesti erineva turu jaoks. Kas
programmi koostamisel tekib ka mingeid vasturadkivus selle koha pealt, et see
peab olema atraktiivne nii reklaamikliendile kui ka televaataj ale?

See ongi pohikusimus, et kui erinevad need turud tegelikult on? Enne siin réakisime
just sellest politseiuudiste kiisimusest... Vaga suures piiris see konflikt e ole nii
terav.. Uldjuhul on ikka nii, et saated, mis on populaarsemad, on ka paremini
muldavad. Reklaami poole peadt vaadatuna hakkab kaasa rédkima see, et
reklaamiklientide huvid on vaga mitmekesised ehk, et pigem on nipp selles, et kuidas
rahuldada voimalikult paljude erinevate reklaamiklientide ootus ... Uhtedel on vaja
kétte saada teismeligi, teistel naisi vanuses 20-30 néiteks, kolmas Utleb, et pagan, mul
on vaja saadet, kus oleks 20-40 aastased mehed j6udsalt taga. Kisimus ongi selles,
kuidas leida see loomulik tasakaal, nii e see e muutu selliseks kunstlikuks
johkraks... palun, siin on pdmm teile naistesaade, siin meeste jne. Et noh, pigem tuleb
leida asjad, kus on see kalduvus olemas, et hoida voimalikult konkreetse saate
ideaalvaatajat, alustades sellest néiteks, kuidas sa oma promo véja mangid, aga jutt

on hémar, aga see ongi suuresti tunnetuslik t66, millimeetri voi kaalukausiga ei ole
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voimalik midagi teha. Pigem eeldad, arvad, ennustad, otsid toetusmaterjali sellest,
kuidas saade mujal on 6nnestunud jne.

Misveel peale sarnase kultuuriruumi praktika toetusmaterjali pakub? Mis aitab
prognoosida populaar sust nii auditooriumi kui ka reklaamikliendi hulgas?

Kui ntid omasaated korvale jétta ja ré8kida Uhelt poolt hankeprogrammist ja sellest
formaadibusinessist ehk kodustatud programmist, mille juured on mujal, siis nende
puhul on kill see, et kui mingi asi on maailmas megahitt olnud, siis see el garanteeri
[8puni midagi, aga tdenadosus, et ta voiks olla ka siin tubli tegija, see kehtib. K&ige
lihtsam md6dupuu ongi, et kuidas on mingil aga maailmas lainud. Lé&ti, leedu,
Saksamaa jm on hea vordlusmoment.. Ka Ameerika, sest see on maailma suurim
teleturg ja Eesti on selle praktikaga juba dra harjutatud, seega on ka see arguument.
Kasreitingul jatehtud kulutusel saate |6ikes on seos olemas?

Ideadlis see vOiks nii olla. Mida kallim on saade, seda rohkem on sinna panustatud,
seda rohkem on sealt oodatud ja loodetud... Kui see nii lihtne oleks, mis siis viga
oleks... Siis vOiks ju alati votta riiulist selle kdige kallima ja ongi kdige parem..
tegelikult e ole nii.. Hind vOi tdbvaev voi usk vOi armastus e garanteeri midagi
iseenesest. Tahtis on &ra tabada, kas see on Gige hetk, dige asi. Edasi on ved [6putu
rida mingis mottes dliolulis nuansse. Sul voib olla geniaalne formaat ostetud,
maailma parim eetriaeg sellele vélja valitud, koik voib olla, aga mingi asi 1&heb
valesti. Ei meeldi saatjuht vOi pealkiri peletab mingi vaataja eemale voi tont teab
mida... Vdimalus libastuda on véga palju. Mida suuren on projekt, mida rohkem on
sinna kbike maetud, seda valusam see |66k on. Juhtub kdigil, selle vastu rohtu el ole.
Kui vaadata USA, mis ténases maailmas dikteerib poole televisiooni ndo, siis sarjad
mis seal sigisel pedle tulevad, siis neist jaéb ellu vaid naeruvédrne protsent. Kaks
kolmandikku agju kindlasti kustutatakse eetrist peale paari kolme osa. Neid, mida
tellitakse ved jargmiseks hoogjaks, on vaid jd8mée tipp.. Ometi on maetud miljoneid,
et Uldse Uks telesari jouaks ekraanile, on ta sgjast tuhandest konkurendist olnud parem
ja vélja ujunud... Ikkagi, see e garanteeri midagi. See on paiguti ikka ks kdige

robustsemaid nneménge.

Kui suur osa kanali eelarvest programmile kulutatak se?

On hooajapdhine eelarve, mis jaguneb omakorda omatoodanguks ja hankeprogrammi
osaks. Suurugjargult jaguneb see Ulekaalukalt originaalprogrammi kasuks, kuna nii
nagu mujal maailmas, nii ka Eestis, teha kohapeal saadet, on aati kordades kallim kui
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mistahes programmi sisse osta. Okel, superhittfilmid on ka kallid, aga ikkagi mitte nii
kallid kui saate ise tegemine. Kui suur osa eelarvest programmile kulub, on pigem
kiisimus kanali huule, mind ei ole volitatud sellest kdnelema.

Arusaadav. Aga kui niud votta eraldi omatoodangu pool ja hanke osa... kas
omatoodanguks peale primetimei Gldse eelarvet jatkub?

Noh, niivord kuivord, ega vaga e jatku. Jitkub sel moel, et kuidagi on nii véja
kujunenud, et kui votta nadalavahetuse pdevad, siis voib molemast kanalist hommikul
leida kill kokasaateid ja sisustussaateid — need aga funktsioneerivad puht
sponsorlusel, on isemgjandavad projektid. Seepéarast e saa Gelda, et kana sinna
hirmsasti raha panustaks. Pigem on need muudel austel valja kujunenud asiad ..
kanali risk vdi panus on see, et neid Uldse eetris hoiame, investeeringuks seda el |oe.
Kogu raha tuleb paratamatult prime timei &a panna. Need ké&arid on igavesti, et raha
on alati liiga vahe ja hinnad liiga kallid. Tanane Eesti tegelikkus on see, et kinnisvara
mull on 18hki lennanud ja minu arust on see, et varsti 6hkeb ka televisioonimull, sest
see, mida maksavad téanases Eestis tel esaated kanalitele, on lausa koomiline.

Miks nii? On tegemist liiga vaikese reklaamituruga, mis el ole viimeline seda ara
toitma?

Kusimus ei ole selles. Lihtsalt hinnad on ebanormaalselt kdrgele roninud. Vorreldes
kasvOi Léti vOi Leeduga, mis on suurema turud kui Eestis.. Eestis makstakse
telesaadete eest pohjendamatult suuri summasid.

Millest seetuleneb?

Ennekdike sellest, et areng on olnud viimase kolme nelja aasta jooksu vaga tormiline.
Omasaadete maht on tohutult kasvanud! Praktiliselt iga pdev on mdlemal kanalil
eetris Uks voi mitu suurt ja kallist omasaadet. Koik see summa-summaarum kokku
[Gua, ETV ka ved juurde ja nuid veel ka vétta juurde nisSikanalid, kes mingi t66d
juurde pakuvad.. Buum tuli liiga Kiiresti peale. Tegijate ring e ole piisavalt suur
olnud ehk tegijate ring e ole olnud kaasa kasvav, mis on tekitanud olukorra, et justkui
natuke liiga véhe tegijaid jaliiga palju saateid, mis on andnud mitte vaid headel vaid
ka keskparastel ja halbadel n6 kéatt proovida: halbadel operaatoritel, andetutel
valgustgatel, joodikutest helimeestel jne . Koigil on tekkinud voimalus. Selles mottes
on olukord l&inud natuke kéest araja e saanii kesta...

Millised on teie kallimad, millised odavamad omasaated, mille jargi voiks
televaataja seda tajuda?

134



Noh, Kanal 2 puhul e ole vaa pikalt keerutada, kalleim saade on , Tantsud
téhtedega“, mis on odavaim, on mérksa sensitiisem kisimus... @avdib selle enamasti
tundasellejargi, et kui seal e ole stuudiot, on videosaade...

Kasformaadilitsents on saate eelar vest méarkimisvaar ne osa?

Ei ole, e ole nimetamisvddrne osa. On mingi hulk suurformaate, kus hinnad
moodustavad silmnahtava osa eelarvest, aga see e ole kunagi pool voi noh, e ole
veerandki eelarvest.

Millised on zanriliselt hankeprogrammi eelar veliselt olulisemad kategooriad?
Prime time sarjad ja filmid...Tegelikult on nii, et hange on katkematu lakkamatu
protsess, mille peal on eraldi inimesed, sest tuleb kogu aeg jalgida, mis on eetris,
mille litsents millal 18bi saab ja vastavalt sellele omale agju lattu varuda.. Loomulikult
kdib alati selline kullatera otsimine, et millegi uue ja erutavaga véja tulla ja
vaatamine, mis formaat on kusagil valjatulnud voi mis sari kusagi edukaks lainud jne.
Hange peab iga sihtriihma ja ka aega spetsiifiliselt palju ette vaatama.. Slotid on kogu
aeg silme ees. Filmidega on sama seis.. tead, et iga nddal on eetris ca 20 fimi ... pead
olema selleks valmis.

On filmidega nii, et pulate spetsifilist sihtrihma paevade |6ikes ?

Filmidega on nii, et kui vaadata nddalapéevi, siis seal ikka on igal paeval oma véike
négu ja eripara ja film, mis on eetridhtu |0petaja voi pdhi telekavaatamise |6pphetk,
peab kuidagi toetama seda. Meie puhul esmaspdev on pigem selline naiste péev..
~Ameerika koduperenaised“, niud ,Saladused”, siis dhtul on pigem romantiline
komoodia voi romantiline draama naistele. Samas teisipaev, kus on krimiuudised,
» 1eadmata kadunud“ jne, siis dhtu kaldub pigem nagu meeste peale. Ka film on siis
ponevusfilm vai pigem mingi muu madinafilm.. Neljapdev on komoddia, reedel
pudame filmiga pltda pigem vanemat vaatajat, sest noorem seltskond kruiiisib nii kui
nii siis ronkem ringi... Laupédeva dhtu on koguperevark, péaris lastefilmi nagu prime
timel e pane, aga see film vaiks ikka olla selline, kus ka lapsed diivani otsa peale

lastakse .. umbes nii see kaib.

Millest otsustamisel léhtute voi kust ideid votate, mida Uldse programmi
kaasata?

Ma e oskagi Oelda.. e suuda seda enam algosakesteks lahutada.. mida ma oskan
kosta... see kdik ongi minu elu... mul e ole hobisid, mul e ole varsti sBpru, hea, et

naine ja lapski on.. See on veits Ule dramatiseeritud, aga see peab paika, et kui sa
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kogu aeg keed selles supis seitse paeva néadalas ja aastaringselt, see muutub vaga
suureks osaks koigist su motetest... See on aastaringsalt tihe infotootlus, mitte vaid
hoogja alguses. Kindlasti on oluline roll suhtlemisel tootjatega, kust tuleb ideid, voi
kellel saab ise ideid vélja pakkuda vOi kellega koos midagi valja méelda.. Siis on
teleturu moodi asad kaks korda aastas Cannes'is ja kord aastas LAs. On veel
midagi... iga paev saan mailitsi igasugu erinevaid ettepanekuid: 21 néiteks BBC tegi
sea, RTL toda... jne. Silmaga sdidad Ule, kuhugi see ikka talletub, ja kui vaja, saab
selle taas vélja noppida ka kasutusse vétta ... siis on ved kd&ikvoimalikke
pabergakirju, mis leiavad mind Ules. Pluss see, mida nded eetris, mida teevad
konkurendid. Palju otsuseid baseeruvad infol, mille saan uuringujuhilt, kes suudab
minna palju kangemale lihtsalt reitingust voi sheerist — oskab selle pulkadeks votta,
néha seal oht vbi vBimalus jne. Minu roll on |8bi olemasoleva anallils tunnetada,
mis on puudu. See kdik on esoteerika...

Enneintervjuu algust Utlesite, et teie jutu pdhjal e saa Uldistus teha, kuna TV 3
jaKanal 2 on pohimoatteliselt juba vaga erinevad Uksused. Mis mottes?
PGhimbttelt oleme ikka sarnased: mélemad opereerivad samal turul, pllavad Uhte ja
sama vaatgjat, Uht ja sama reklaamiklienti ... pigem tulevad erinevused ettevotte
sisemisest loogikast. Veider on see, et ka seal oleme pealtndha véga sarnased —
molemad kuuluvad valisomanikele. Aga kuhu ma tahan jouda on see, et TV 3 on osa
vaga suurest ketist, kus ta on Viasatile kui sellisele, suhteliselt téhtsusetu [Uli. Ta on
kull oluline ja omab iseseisvat vaartust, aga selles kompotis on ta pisike. Ta on osa
Uhtsest kasuliinist enk kdik oluline kéib 18bi Londoni. Meiega on nii, et kuulume kull
kaugele ja tundmatule vélisomanikule aga e ole osa televisiooniketist. Mee
toimimisloogika on erinev. Kdik mis Kanal 2 toimub ,siinnib siin majas, érmisel
juhul juhatus (omaniku esindaja kohapeal) vBib veel midagi arvata, aga tldine loogika
on see, et on aastaeelarve, kui palju voime kulutada, on teine eelarve, kui palju peame
teenima ja nii kaua kui see paika peab, oleme oma otsustes tédiesti vabad. LUhidalt
Oeldes on melil sisuliselt omanikega olnud null side. Meie jaoks on tundmatu maailm,
et kas me tohime Uht voi teist saadet teha ja kui tohime, siis kui palju vBime maksta
jne ... Selle miinuspool on see, et peadki otsast |6puni kdik ise vélja mdtlgja ja
suutma teha koik agad, mis sul on vaa Tuge e ole. Ketis ostetakse mingi osa
asjadest ette jne. Ja kindlasti saavad nad kontsernipdhiselt ka suure osa hankest kétte
kdvasti odavamalt kui meie: hinnapakkumine on hoopis teine kui ostad paljudele
kanalitele korraga. Sellega harjub jubedalt &ra, et nii heas kui halbas vastutad ise. Kui
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on hasti, siis oled ise uhke ja kui halvasti, siis ise slilidi. Sa pead nagu veel lisaks
sellele motlema, et kdik pulavad anda endast parimat, me el pea seal koérval Uleval
pidama lisafaktorit, et mida keegi kusagil kaugel arvab. See vaev on meist motda
lainud kuidagi.

TV 3iseltleb, et eristub kui noorudlik kanal. Millega teie silma paistate?

See on kull puhas mudt. Viimased kaks-kolma aastat on Kana 2 olnud vaadatuim
kanal koikides olulisemates sihtrihmades, sh vanuses 18-49. Praegu, viimased kaks
kuud tuleb telda, et Uldvaadatavuses oleme olnud vordsed, sihtriihmas oleme selgelt
vaadatuim ka tdna. Selles mottes teeb TV 3 bigesti, et taob seda trummi ja on kogu
aeg tagunud, sel e ole vaga pistmist tegelikkusega, aga kdlab hasti... Tele on
kummaline ari, nii saadete kui ka reklaami puhul, siis ks pool on puhas matemaatika
ja ratsionaaalne moétlemine aga alati on mingi koefitsent emotsionaalset poolt, kuidas
midagi tundub, mis on kanali Uldine vOi saate seksikuse aste vOi mis iganes... See
kdik mangib kaasa, turunduslikku vahtu peavad telekanalid kloppima - Uhel hetkel
muutub see vaat et peaaegu tdeks. Inimene el ole nii ratsionaalne kui voiks arvata.
Soovin veel kiisida tootjate kohta. Kuidas te iseloomustate, kirjeldate, tunnetate
praegust Eesti teletootmisturgu?

Kusimus e ole selles, mis mulle tundub voi e tundu.. .Tegelikkus on see, et Eestis on
5-7 arvestatavat teletootmise firmat. Nendest pooled on liidergrupp — suuremad,
sisset6odatumad, usaldusvédrsemad, siis on veel paar kolm, kes on veere peal. Jasiis
tuleb peotéis pisitootjaid voi juhutegijaid, eks teevadki kusagil nurga taga tht vaikest
saadet vOi lihtsalt projektipdhised asiad — neid klassikalises méttes teletootjaiks
nimetada e saa. Mis puudutab liidergruppi vOi esiviisikut, siis tuleb nendega rahul
olla. Maei arva, et pohimotteliselt Eesti teletootjad oleks ndrgad, pigem arvan, et see
Ulemakstus puudutab sama palju ka tootjafirmasid kui ka meid — selles téhenduses
oleme Uhel pool rindgoont. Tootjad sdltuvad ebalojaalsest ja vabaturu ringlevast
ké&putaiest professionaalidest nii tehnilise kui ka loomingulise poole pealt.

Kuidaste valite, kes mida teostab?

Suuremad ja olulisemad projektid tehakse suurte vaaladega, kellega on kindla peae
minek. Hoogja suurprojektidega ei katsetata. Samas e ole see minu poolt selgelt
sbnastatud ja teadvustatud, aga mingil maéral ma ikka hoian mdistusepérast balanssi,
e koorma Uht Ule, ega jata kedagi olulist ka védlja. Kellegi huvides e ole seda
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konkurentisituatsiooni péris vélja suretada. Ajusopis on ikka tihtedel voi teiste laiustel

pohinev edetabel olemas, aga tegelikkuses ikka ptitiab kanal hoida balanssi...

Minu jaoks on kujunendu mingi kogemuslik spetsiifika, milles tks vdi teine tugev on.

Teet Margna pigem on ikka ja alati keskendunud formaadi ja stuudiosaadetele. Samas
kui Kirsi suuremad Onnestumised jd8vad lavastuslike asjade vdi reality poole peale.
Ta e ole suurte stuudioshowde kokkupanija. V6tame véiksematest — Osakond —
pigem on videosaadete peal ja teeb gakirjanduslikumat televisiooni. Suviste kontor
on justkui nagu suurkombinaat, aga ka pigem lavastuslikud ja stuudiosaated, ei ole ta
teinud realityt nagu , Tantsud tdhetdega‘, kui seda Uldse nii nimetada saab voi
stuudioshowd. Tegijaid otsides ja |&bi rd8kides ikka arvestad, et kes on mida teinud,
kuidas see on vélja kukkunud ja mis on the vai teise plussid ja miinused. Eestis on
tootjafirmad produtsendi nagu. Tuumik koosneb véga vahestest ndgudest — see imago

laieneb kafirmale.
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Lisa2.6. TV 3 programmijuht Merlyn Rei

Kdigepealt, rdagi palun, milline on sinu roll TV 3 programmi koostamise
kontekstis?

Konkreetset saatevorku ma kokku el pane. Mina vaatan kaugemale ja terviklikumalt,
et mis tuupi saateid voiks hoogjas olla, millistel paevadel nad voiksid olla ja millises
jarjestuses nad voiksid olla. Ma vaatan rohkem tervikpilti.

Mis programmi tervikpildi puhul kdige olulissm on? Millistest
pohikriteeriumitest [ahtud?

Omatoodang on nagu kdige olulisem. Jalgin kogu aeg, et mida konkurendid teevad,
mida teeb ETV, mis mujalt paistab, kuhu on métet mida planeerida, millised paevad
on rohkem naiselikud, millised on nagu laiemad jne. Vaatan, et omatoodang oleks
mitmekesine, et ta e oleks kdik suunatud néiteks Uhele sihtrihmale, et ta e oleks
vaga noor vOi et meil e oleks kdik ainult teleméngud - et seal Uhesdnaga oleks
erinevaid agu.

Milline on hea omatoodang?

Ma just kirjutan programmi osakonna strateegiat ja sSinna ma panen kirja, mis minu
jaoks tundub, et voiks olla TV 3 omatoodangu mérksdnad.

Mis seal juba kirjason?

Eks ma mdtisklen sel teemal. Seda on véga raske sdnastada - see on pigem nagu see,
et kui maintuitiivselt nden voi kuulen mingit ideed, siis matean, et see sobib jasee e
sobi. Ta peaks olema kindlasti meelelahutudik, selle pérast, et kommertskanal el
hakka kunagi kedagi kasvatama ega Opetama, Siis see peaks olema tempokas, sest
ténapéeva telepilt peab olema Uldse nagu kiirem ja tempokam, et té6tada. Siis ta
peaks olema kvaliteetne, aga siin tuleb nagu see ké&ér jalle vahele, et mis on teletegija
jaoks kvaliteetne ja mis on vaataja jaoks kvaliteetne. Et kusagil 18heb piir, mida ma
olengi proovinud siin kogu aeg kirjeldada.

Kummale poolete pigem hoiate?

Me hoiame pigem ikkagi kvaliteedi poole. Kvaliteet on kindlasti see méarksdna, aga
kuidas seda kvaliteeti sOnastada, et see oleks mGddetav, see on niud see, kus me
enam edasi e ldhe. Et selle kalla ma olengi maadelnud, et see kvaliteet vaib olla
sisuline ja voib olla ka pildiline jne. Ma tean, et on mingid asjad, mida me ei hakka

kunagi tegema. Me e hakka nditama inimesi mingites naeruvaarsetes olukordades,
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tegema kedagi ekstra lolliks ja me ei hakka lavastama uudist. See on nagu sisu poole
pealt. Teine pool on tootmise kvaliteet. Siiski, praegu Eesti televaatga selle
tootmiskvaliteedi suhtes el ole nagu vaga tundlik.

Millised on veel omatoodangu puhul olulised méarksdnad?

Meelelahutudlik, vaheldusrikas, zanriliselt peaks olema nagu erinevaid agu
erinevatele sihtrihmadele, aga oma pohiolekult ikkagi voimalikult lai. Ja kvaliteet -
ma ikka réhutan seda kvaliteeti. Aga eks see on see parameeter, mille mapean TV 3
puhul vélja métlema ehk need méarksdnad, mis iseloomustavad seda kvaliteeti meie
jaoks, sest see on nagu nii mitmeti moistetav, et mavoin 6elda lihtsalt kvaliteetne, aga
see sOnana e pruugi midagi téhendada.

Millistele tunnustele vastab kommertsproramm laiemalt?

Telgjaama poolt vaadatund on hea kommertsprogramm tervikuna selline, kus vaataja
el vaheta vahepea kanalilt, et see flow on nagu selline héasti loogiline ja kdik need
saated nagu omavahel téiendavad Uksteist. Sul polegi vaa kusalegi midagi muud
otsima minna. Alguses sa nagu testid &@ra, paned paika mingisugused saated ja siis sa
nded, et kus miski asi t66tab, kus tekivad sellised sarnased sihtriihmad - see on see
koht, kus sa saad hakata nikerdama selle programmi kallal, et tGstaks siit natuke ja
teeks ja toimetaks jne. Terviku mdttes on kdige parem see, kui vaatgja leiab, et ta
vOiks igast jargnevast saatest jargmise veel &ra vaadata. Praegu see olukord on
molemal kanalil selline hiplik. Mell vastastikku Kanal 2ga on sedasi, et osasid saated,
mis on suurepdrased leadib konkurent kanalil, et méttetegevust on meil mélemal.

Kui suure osakaalu programmi téna omatoodang moodustab?

Praegu on sedasi, et omatoodangu osakaal jéarjest kasvab, sest Eestis on selles mottes
tegemist sellise televaatgaga, kes hindab omatoodangut ja keda huvitab kohapeal
toimuv rohkem. Muidu sellised vaiksemad riigid, kas vbi meie Ungari kanal, neil e
ole mitte Uhtegi omatoodangu saadet. Ma ise méletan aastat 1998 - siis Eestis oli ka
huvi pigem selle vastu, mis véljaspool toimub. Praegu on vastupidi. Mingit
protsentuaalset joont me kill el gja. Eelarveliselt on vdib-olla paika pandud, et mis
summad ldhevad omatoodangusse ja mis on hanke jaoks, aga need on sellised
gaoolised summad. Eks ole mingid péevad vdlja kujunenud, kus on rohkem
omatoodangut vaja. ..

Mis péevad need on?

Laupéev ja puhapéaev on kindlasti sellised n&dal al 6pupédevad, mis omatoodangu suhtes
vOidavad.
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Mille poolest TV 3 programm erineb oma péhimdtetelt Kanal 2 programmist?
Ma nliid e usu, et nende programm véaga meie omast erineks.. Eesmérgid on samad,
sihtrihm on suures hulgas sama ja nii pisiksel turul nagu Eesti, siis e saagi sihtida
muud kui seda, et oleksid juhtiv kanal. Ja kuna televaatga on sama, Siis
pohimdtteliselt need vahendid on ka samad, kuna see, mis vaismaalt tuleb hanke
poole pealt, siis see on vastavalt sellele, milliste stuudiotega sul lepingud on. Eks see
programmi omanaolisus peitub omatoodangus. Kanal 2 on selgelt otsustanud praegu,
et nende péeva selgroog on Reporter, mis seob nagu kéiki nende teisi saateid, et nad
saavad seal promoda teis omasaateid. Siiamaani on see ennast téitsa Gigustanud.
M Uts maha selles mottes Kanal 2 ees, sest ma méletan kus nad nagu olid ja kuhu nad
téna on vélja joudnud.

Misveel nende edu véti néib olevat?

Mulle tundub, et nad Uhel hetkel jatsid hasti tervikliku mulje. Ma ei tea, kuidas see
neil seestpoolt oli, aga kdik, mis vajatuli, just |abi selle Reporteri, oli see, et neil on
hasti tugev ja optimistlik meeskond... ja nagu selline mulje, et Kanal 2 on sinu sdber,
nemad on kdik omavahel sdbrad, sina meeldid neile, nad tulevad sulle killa ja
kaklevad su naabriga - just see ldhedus t66tas. Praegu just on selline moment, kus
televaatgja tahab hasti suurt 18hedust telekanalilt. Kunagi ammu aega tagasi oli see, et
oli huvitav vaadata, kuidas lombi taga elu kéib ja mida seal tehakse. Praegu on téiesti
see, et mida rohkem sa koju sisse saad, seda agedam on.

Kuidas televaatajate soovid ja ootused Uldse teieni jouavad? Lisaksreitingule on
veel moni liin?

Ega mingit sellist sustematiseeritud liini kill e ole. Need aktiivsemad, kes ise
kirjutavad ja réégivad, eks nende kaudu tuleb mingit infot. Eks meedia vahendusel ka
pisut.

Seega reiting on Jumal?

Kommertskanali jaoks on kull, jah. Meie peame ldhtuma sellest, et muljatel oleks
produkt, mida nad saavad mia ja mita nad saavad 18bi numbrite.

Mida sa pead TV 3 peamistekstugevusteks, mison nagu ennast digustanud?

Meil oleks vagja tempot ja rabelemist maha vétta, on voetud ka, et siis kui ma tulin,
siis ma Utlesin ka, et valjaspoolt vaadates jaab TV 3 nérviline mulje, kes tdmbab kohe
kdik saated maha, mis reitingut ei tee. See jétab rapsiva ja ebakindla mulje. Praegu
oleme ldinud seda teed, et kui miski ei t66ta, siis me e viska minema, vaid hakkame

seda parandama ja otssmavdimalusi, kuidas asja parandada.
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Kust teneid véimalusi otsida? Tootjate kaudu véi turunduslikult?

PR jaturundus ikka valdavalt.

Eks samas sinna ala léhevad ka muutused, mis on tootmistasandil. Kui sa néiteks
oled mérganud, et meie ,, Seitsmesed uudised” on sisuliselt, tempoliselt ja iseloomult
muutunud, et nudd me tegeleme rohkem nagu ikka asa parandamisega. Minu
arvamus on see, et enne seda, kui mingisugust konkreetset sarja voi saadet el ole
eetris olnud vahemalt kuus episoodi, e maksa Uldse mingisugust jareldust teha.
Mingisugused minisarjad sellepérast ei to6tagi, et inimene nagu e leiagi neid veel
Ules. Omatoodanguga on sama asi, et sa vOid ju ette promoda paju tahes, sis
vaadatakse esimene osa éra, aga sa pead ikka kogu aeg parandama ja tegelema.

Mis on todtava programmi planeerimisel kdige raskem? On see konkurendi
tegemiste labi nagemine?

Mina olen just nagu lainud seda teed, et ma e hakka nagu oletama, et mis
konkureerival kanalil seal vastas on. See kuidagi nagu ndrgestab. Kdige parem on
ikkagi lahtuda sellest, et mida sa nagu ise arvad, et oleks sinu vorgus tugev. Kui sa
hakkad otsima kohti, kus konkurendi vBrgus on nérgad kohad, siis sa saadki sellise
augutditjia kava. Mina seda teha e taha Kdige keerulisem on Uldiselt see, et
prognoosida, kuidas Eesti televaataja tihte voi teise programmi suhtuda voiks. ..

Mille pdhjal vBib seda ette aimata?

Omatoodangu puhul selliseid vaga suuri dlekdrsi el olegi. Pohiline on see, et
omatoodangut ei olegi nii keeruline paigutada. Just hankesarjadega on see, et isegi kui
sa tead, et kuidas kuskil maailmas on sarjal léinud, et kui miski on véga meeldinud
inimestele, siis see Eesti turu kohta el pruugi mitte midagi 6éelda. Ma olen réékinud
teiste Euroopa kanalite programmijuhtidega ja nad on téitsa hdmmingus, et mis agad
eestlastele meeldivad ja mis mitte. Et kui suur sihtrhm naiteks keskharidusega
maainimesi vaatab ,,Dr House" 'i. See on raskesti jalgitav sari tegelikult. Moni sari,
mis on maailmas jube hasti t66tanud ja sel on kbik eeldused saada suureks hitiks
olemas, aga eestlane lihtsalt e leia Ules seda. Naiteks , Grey anatoomia‘’ on meil

praegu Uks selline... kahju kohe.

Miks sellega nii on lainud?

Ei oska delda. Seda on katsetanud erinevates gjavoondites ja see on hea sari, aga
eestlane el leia Ules seda. Samas tulevad jale mingisugused fannide kirjad mulle
postkasti, et miks te seda nii hilja néitate, et mul tuleb uni juba peale... Aga mis sa
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teed, kui midagi muud, mingit naljakat perefilmi néiteks, vaadatakse rohkem. Mele
teeme oma otsused ikkagi reitingunumbrist 18htuvalt.

Kuivord te votate Emori telemdddikute stisteemi absoluutse tdena?

Tegelikult ei ole see minu jaoks igati adekvaatne néitaja, aga samas, kui ma vaatan
meie pdevaja kuskil on mingi konkreetne auk, siis mateen selle auguga midagi.
Eesmérk on ikkagi konkurenti voita.

Kuidas seda ,, vOitu“ moddetakse?

See on see commercial share of voice. Ehk siis kommertstelgjaamade vordluses
vaadatavuse protsent.

Palju sa arvestad ETV programmiga oma motete ja ideede teostamisel ?

Selles méttes ikka vaatan, et teada, mis need kdvad agad on sed: , Peatnagija‘,
,Onne 13*, , Laululahing”, kohati ,Meie"...

Kas konkureeriva kanali kdva agja vastu on Uldse métet oma raha programmile
kdvasti alla panna? Misteil naiteks, Tantsud tahtedega“ vastas oli?

Vaata see on nii janaa. Kunagi el tasu kdega | lilia. Samas, kui ma vaatan, mis toimub,
siis mina naiteks , Eesti otsib superstaari vastu el toodaks sellist suurt ja kallist
projekti nagu ,,Braavo“. Tundub olevat liigselt kulukas ja see @ tule sealt kuidagi
tagasi. Samas ma saan Kanal 2 taktikast ka aru, et kui nad paneksid sinna midagi
norgemat, siis nad oleksid selle koha peal taitsa augus. Seal need valikud on sellised,
et sa pead vaatama nagu paeva tervikuna. Kui sa kogu péeva tervikuna oled kas
vOrdne vai vBidad, siis ma e panustaks sdliste projektide vastu, kus ma naen, et
praegu selle hooga jooksul me e lela sinna vastu midagi, mis nagu t66taks 100%.
Kdigepealt ma vaatan nagu paevatervikunajasiis mavaatan nadalat tervikuna.
Millised on teie tugevad paevad?

Praegu on meie tugevad paevad koik peale laupaeva. Jalaupaevajust ETV pérast
eelkdige. Seal on, Onne 13 ja, Laululahing*. Ja iitleme reede htu ka.

Kui palju sa arvestad oma t6ds uuringutega?

Arvestan ikka. Meil on t6dl uuringujuht, kes tegelebki ainult programmi ja
turundusega. Temaga on selles mdttes hasti hea, et ma ise el austa nullist, vaid ta
saadab mulle numbrid ja ma panen vastavalt nendele numbritele midagi paika. Ma
panen mingi asa paika ja sis kui ma nagu kaalun, millal millegagi alustada
kuupéevaliselt voi millal millegagi |8petada, sis ma kisin ta kéest numbreid ja kuidas
put on japalju Uldse televaatajaid on sellel paeval jne.

Mis see put on?
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See on see, kui palju Uhel teatud hetkel televaatgjaid Uldse vaatab. Suvel see number
langeb...

Mis tildse m&arab selle, et millal oleks saate voi sarjaga kasulik alustada ja millal
|dpetada?

Kallite omatoodangu projektide puhul on kindlasti eelarve esimene argument. Siis sa
nagu enam vadhem motled vélja, et millal see kdrghetk voiks olla, et millal satahaksid
|8petada sellega, et millal oleks no finaal. Siis vastavalt sellele sa pead vaatama, kas
alustad kohe hoogja algusest vai veidi hiljem. Néiteks detsembris reeglina el alustata
midagi... Aga, mis uuringute kohapealt veel on, on muidugi see, et vaata, kui sa
planeerid seda kava tervikuna, isegi kui varem e ole olnud sellist sarja voi
omatoodangut, Siis see on nagu tulbi jargi paigutatud, mille analoog ta nagu justkui
vOiks olla. Seda on ikka juba kuskil olnud vdi on vastava saate valismaa analoog
olnud juba eetris. Siis uuringutest saan selle sihtrihma, et kes seda vaatab. Siis ma
oskan arvestada, kuidas erinevad programmid omavahel rivvi sobitada

Selge. Mis meil veel on radkimata... kust parinevad teie ideed, mida Uldse
programmi panna?

Igalt poolt. Suured messid on head kohad, kust uut infot kétte saada. Teine asi on see,
et vaadata mida Umbruskaudu tahakse. Ma olen rohkem hakanud vaatama, et mis
Pohjamaades ja mujal Euroopas toimub. Siis on erinevad infokirjad... Meil on lisaks
veel peakorteris Londonistodl eraldi inimesed, kes otsivad uusi agu véja.

Kui suur roll on tootjatel ja nende initsatiivil?

Taitsa suur. Selles mattes, et osad, néiteks Ruut, on hasti ette valmistatud, kui nad siia
tulevad. Need on muidugi hasti head, kes on viitsinud koduttdd teha ja tulevad
peaaegu valmis ideega, sest ega sa kdigiga e jOoua koiki agu labi screenida, olgu sa
nii vapper kui tahes. Sealt tuleb ménusaid ideid.

Mida sa tootjatelt praeguses ajahetkes kdige ronkem ootad?

Praegu nagu peamiselt ootan seda, et kui meil on mingi idee, kas vdi mingi idegjupp,
et me nagu saaksime koos maas istuda ja seda edas arendada, et sealt tuleks
monusaid ideid. Ja parast, kui me oleme mingi agja paika pannud, siis matahan, et see
teostus tuleks jutule jargi, mis praktikas tdhendab seda, et praegu on nagu toimetgjaid
hésti palju puudu. Heade toimetgjatega on tépselt samamoodi nagu heade
saatejuhtidega - need voib ndppudel Ules lugeda. Oluline on leida see inimene, kes

sobiks just seda programmi vedama.
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Kui palju te vaatate produtsentidest kaugemale, huvitute meeskonnast, kes teile
midagi toodab?

Ei, me ikka alati kiisime, kes on, jameil on méned oma soovitused ka enamasti, sest
teame, kellega nagu on varasemalt agjad sujunud. Mis mina nagu nden ongi see, et
praegu on vaga véaiksesse vOi kitsasse ringi kogu see tootmine jaénud. Et kui on
mingisugune draamasari, mingi lavastus, siis seda kirjutab tks inimene. Kusagil mujal
maailmas sellist aga el ole, et ainult Uks inimene kirjutaks tervet, kas siis igapaevast
vOi iganadalast sarja...

Kui kéed on 166dud, millist suhtlust pead peale seda oluliseks tootjaga hoida?

On tootjaid, kellel sael peasilma peal hoidma. Satead, et tatoob lindi ja see on Uleni
kvaliteetne. Ja siis on teised, kes votavad sult sellise energia, et neil peab kogu aeg
kérval olema, radkima toimetajaga ja kogu aeg nagu aitama ja toetama. Eelmisel
stigishoogja, oli kaks tootjat, kes votsid minult lihtsalt kogu ga éra...Ma Utlen, et see
soltub nii palju tootjast. Nuud on juba kujunenud vélja ka, et ma tean, kes on need
tootjad, kellel ma e pea iga paev katt hoidmas kdima, et sealt tuleb kvaliteeti ja
koike...

K as see tootjate valik on siis niivord hinnapdhine, et tdesti neil hindadel on nii
suur vahe, et tuleb ka lisapeavalu omale votta?

Jah, hind on kill Uks oluline méd&raja. Aga vaata, Uks kriteerium on muidugi see ka, et
sellist situatsiooni e saa ka tekitada, et Uhe tootja kétte koondub liiga palju agu, et
siis vOib tekkida see just, et see kvaliteet langeb. Siis peab neid nagu jagama, et kes
suurte ja uhkete voi véhem uhkete projektidega hakkama saab.

Viimane kisimus, kuidas sulle tundub, millest Gldse kommertskanali edukus
kdige rohkem soltub?

Kindlasti on hea programm oluline, aga ma arvan, et suur osa on ka suurepérasel
turundusel ja PR-il, et see Uldmulje oleks hea. Selle kallal tuleb tootada, et jataksid
liidri mulje. Ainult programmis see kindlasti kinni e ole. Seal on turundus, PR, kanali

naod ja kdik see, mis moodi vélja suheldakse — see on terviktoote kiisimus.

145



Lisa 2.7. Tootjafirma Reede produtsent Tuuli Roosma

Kdigepealt ma palun, et sa motleksid Uhe saateprojekti peale voi void moelda ka
uldist: kuidas Uks saade j6uab ideest esimese eetripéevani?

Koigepealt, kdik algab ideest - et tuleb mingi saate méte. Siis vormistad selle ise enda
jaoks &dra paberil. Uhest A4 lehekilljest enamasti enda jaoks piisab ja siis hakkad
motlema, et kes vaiks selle projektiga olla seotud. Kas seal on vaja saatejuhti, kui
palju seal on vga toimetgjaid, kes on selle vétmeinimesed, kas on oluline, kes on
rezissoor, et kas oleks vaja, et ta oleks vaga hea rezissbor voi on rezissoor ainult no
vormistaja selle saate puhul... Kui selle saate juures on vdtmeinimesed, sis réagid
nendega ka enne |&bi ja alles siis 1dhed kanalisse réékima oma projektist, et sul on
selline idee, sulle on jah-sdna 6elnud sellised ja sellised inimesed, et see on meie punt
ja meie plaanime teile teha sellist saadet. Esialgu hinnast ilmselt ei réégita, voib ka
muidugi juba réékida voi voib rédkida nagu umbma&raselt suurustest. Siis on kanali
juhil voi siis programmidirektoril mingi mdétlemisaeg, tal tuleb ka teistelt tootjatelt
paju projekte, samas void olla ka ise pakkunud veel mingeid projekte, et siis ta
motleb ja kaalub ja otsustab, et kas pigem jah voi pigem el. Kui projekt on pigem jah,
siis réagitakse juba sellest konkreetsemalt. Rédgitakse kindlasti konkreetselt hinnast,
konkreetselt tegijatest, kes on saatega seotud ja mingil hetkel ltUlakse kaed. Eestis
lGuakse kaed suhteliselt hilja, et eetrini on aega voib-olla teinekord suisa vaid kuu,
mille jooksul tuleb siis tellida stuudiokujundus, saate graafika, saate muusika, panna
kokku meeskond jne. Et suhtelist kiire to6periood on siis jah-sdnast kuni esimese
eetrini.

Missaarvad, miks Eestisnii hilja kéed ltlakse?

Sellepédrast ilmselt, et meil on kangesti vdhe ette planeeritud see saadete eetrisse
andmine Uldse ja meil saadete elugad on vaga lUhikesed, et pohimdtteliselt igal
hoogjal vOetakse véga palju uusi projekte, ainult mdned Uksikud jétkavad ja on raske
ette planeerida... Uritatakse hasti olla selles gjas, mis pargjasti inimestele vaiks
meeldida - kuidagi hasti hetkes ollakse. Mujal maailmas on néiteks kindlasti jargmise
viie aasta plaanid olemas ja teatakse enam vahem, mis viie aasta pérast toimub. Aga
Eestis e ole... Kdiki vastuseid sellele kiismusele ilmselt el olegi, aga mulle tundub,
see on see, et kuidagi hasti Uritatakse hetkes olla ja kohe toimitakse: et kohe, kui saate

reiting ei tduse, Uritatakse see vélja vahetada millegi muu vastu jne jne.
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Kuivord on olulised kanalile tegijad, kes jadvad produtseni taha? Mis tasandini
see kanalijuhtidele inimeste keskselt oluline on, kes neile saateid teevad?

Oleneb hasti palju saatest. Kui see on saade, mis nBuab vaga tugevat toimetust, siis on
toimetajate nimed Uliolulised.

Millised saated nGuavad hasti tugevat toimetust?

Toimetust on ka mitut laadi. Jutusaated, kus selle saate sisu stinnib iga kord uuesti ja
kogu see saade iseenesest ongi Ules ehitatud sisul, nbuavad véga head toimetajat.
Naiteks telemang on hoopis teistsugune asi. Teleméngu puhul ongi ilmselt kdige
olulisem produtsent, kes seda veab ja see, kas ta on antud valdkonnas piisavalt
kogenud. Jateine asi on saatejuht ehk selle saate eetrindgu.

Kui sa lahed saateideega kanalisse, mis veel peale vétmeinimeste on oluline?
Vaib-olla, et kui on telemanguga tegemist, siis on kujundus kindlasti suhteliselt
oluline ja olulised on ka mingisugused tehnilised lahendused, mis on véga kallid ja
kanal 0ritab siis leida mingeid lahendusi, mis oleksid odavamad ja ldbi raékida
produtsendiga, et kas selline tootmine oleks vOimalik ka selliste odavamate
vahenditega, aga et saade naeks valja sama heajakallis, kui ta peaks négema.

Kuidas selle eelarvega on? Et kui kanal Gtleb, et ta sellist summat el saa maksta,
siiskuidas see karpimine kdima hakkab?

Eks iga produtsent on ilmselt oma hinnapakkumisse arvestanud nii kui nii juba mingi
|abiraakimise osa sisse, et nii kaugele kui tal on voimalik hinda allalaskmajakui talle
tundub, et muidu ta seda projekti ei saaks, siis seda ta ka teeb. Aga l6pmatuseni e ole
ka mdtet. On mitmesuguseid produtsente - moned |8hevad enam véhem selle sama
hinnaga, mis ongi nende soov ja pShimotteliselt Gtlevad, et siit enam kaubelda e saa,
et kas votad voi jétad.

Millised on sinu peamised ideeallikad, kust sa votad motteid, mida pakkuda?
Mina ilmselt vaatan kbige rohkem seda, mida pole tehtud voi mis on telepildist
puudu. Teiseks vaatan seda, mida ma ise tahan teha. Ideid olen kindlasti saanud
vaadates valismaised telekanaeid, viibides mujal, viibides teleturgudel, néhes mida
seal tehakse, mis on populaarsemad saated jaisegi kui ma nagu teadlikult el paku seda
konkreetset formaati, siis midagi ikkagi nagu jagéb sealt meelde, mida sa ise ilmselt
hiljem kombineerid kuhugi vdi métled, et seda laadi aga vOiks teha - kas oleks
voimalik selline asi ise véljamdelda voi peaks siis ostma sisse sellise formaadi.

Mida sa erakanalite programmisjalgid, et sul pakkumiste tegemiseks oleks kogu
vajalik info k&es?
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Alati on hea vaadata dotte ja alati on hea vaadata seda, mis konkreetsel kanalil just
puudu on. Alati on hea teada, et millisele vaatajagrupile tahab kana imponeerida,
milline vaatajagrupp on tal puudu, aga ta sooviks, et see vaatajagrupp tal oleks. Et
mida tépsemini sa tead kanali soove, seda parem on sul pakkuda mingit konkreetset
projekti. Pole mbtet minna thte kanalisse projektiga, mida neil kindlasti vaja pole -
see on iseenda gja raiskamine.

Nous. Kuivord avatud kanalid selle infoga on, et mida nad millalgi otsivad vOi
millist sthtrihma proovivad putda?

Tegelikult, Uhest kiljest, kui sa oled piisavalt kaua televisioonis to6tanud, siis sa
natukene juba tead ka... Teistest kiljest nad hea meelega Utlevad, kui sa péarid, et
midate otsite vdi misteile vBiks meeldida voi sobida. Et see tuleneb nagu produtsendi
jatelenakalite vahelistest suhetest ka: kui sa suhtled nendega, siis sa loomulikult tead
natuke rohkem, mida nad tahavad ja otsivad ja millest neil puudus on.

Mille poolest on vaiketootjatel vaikesel Eesti turul raskem kui suurtel?

Esiteks ma arvan, et e ole raskem. Et véaketootja kdest ostetakse hea meelega.
Véiketootja e ole vdib-olla vaga konkurentsivimeline siis, kui hakatakse tootma
mingit Ulikallist projekti. Naiteks, kui tuuakse Eestisse ,, Tantsud tdhtedega” saade, et
siisilmselt... See on seda tulpi suur saade, mida kanal ise otsustab, et jah, me teeme
selle &ra ja siis ta poordub kellegi produtsendi poole - ilmselt e ole see véiketootja,
kelle poole ta nii suure projekti teostamiseks podrdub. Ta péordub ikkagi vaga suure
tootja poole, kellel on eelnevad kogemused sarnase saate tootmisel.

Kuivord on vaiketootjal kasulik spetsialiseeruda, ehk keskenduda, kas teatud
tlUpi saadetele voi siisteatud sihtgrupile méeldud saadetele?

Maarvan, et el ole vaga kasulik. Kuna Eesti vaatgjaskond on ikkagi niivord véike, siis
vaga spetsialiseeritud saateid nii kui nii ei tehta, et pdhimétteliselt kdik saated, mis
tehakse, need peaksid meeldima voimalikult laiale sihtgrupile. Minu puhul natukene
voib-olla on jah, et ma olen spetsialiseerunud naistele ja see on mind natukene
aidanud, sest et minu poole on pdérdutud konkreetsete soovidega, et kas sa toodaksid,
et sa oskad ju naistele toota, et akki métled meile ka midagi ja siis ma hea meelega
motlen.

Kuidas see vahekord enamasti jaguneb: kui palju on kanalipoolseid p66rdumis
ehk nende oma ideid, mis vajavad teostust ja kui palju nad ootavad seda
tootjatelt?
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Tegelikult konkreetsete pakkumistega, konkreetsete podrdumistega minu poole nagu
vaga pOordutud e olegi. Pigem on see, et lihtsalt vestluste k&igus sa kuuled, et kas sa
e tahaks meile ka pakkuda midagi, mis voiks meeldida naistele, aga see on ka hasti
selline ebakonkreetne - esitab véljakutse produtsendile, et kas mul on selles suunas
motteid vOi mul e ole. Poordumisi minule kui véiketootjale konkreetse saate
tootmiseks el olegi olnud selle aasta jooksul.

Réaagime pisut saate tootmise kuluallikatest. Esmalt, mille péhjal sa saadete
eelarved koostad?

Kogemuse pohjal. Kuna ma olen tegevtootja, siis ma tean kogu aeg, mis miski
maksab turul, mis on see hinnavahemik, mis on see kdige madalm hind, millega sa
voiksid selle saada, mis on hind, mida makstakse keskmiselt ja mis on siis hind, mille
eest sa saaksid soovitu nii kui nii.

No ma votan néiteks kahe saate eelarved oma arvutis lahti: Uks on siis odav saade,
teine on kallis saade.

Suurepéarane. Mis saadetega on tegu?

Uks on ,, Tere htust!”, mis on igapaevane saade. Varem oli Kanal 2, niiid on Kanal
11. Votan selle Kanal 11 eelarve, on veelgi odavam kui Kanal 2 puhul... Teine, kallis
saade, on Kanal 2 head reitingut tegev ,, Saladused”.

Mikson Kanal 11, Tere dhtust” odavam kui Kanal 2 oma?

Ned erinevad selle poolest, et me toodame seda Kanal 11 jaoks massina. Alguses me
kdisime iga péev koha ja lasime 6htul saate eetrisse. Aga nitud me teeme nii, et
saatejuht loeb kbik oma vahetekstid Uhel péeval paari tunniga sisse, siis nad kéivad
Uks ohtu valivottel, saavad umbes poolte saadete, poole nadala materjalid kétte,
ldhevad teine oOhtu vélja, saavad teise poole. PBhimotteliselt kolme pooliku
vottepaevaga on saatematerjal nadal aks gjaks koos.

Milles saade selle vorra on kaotanud?

Ajakohasuses. Paevakajalisuses.

Asume nuidd kuluallikate juurde. Vordle ntud erinevate saadete kuluridasid,
mida sa naed?

No ,, Tere Ohtust” on siis seda tlilipi saade, mis on eetris iga paev, tdhendab viis korda
nédalas, pikkuseks 25 minutit ja salvestatakse paar tundi ette iga péev.

Seal suuri kulualikaid e olegi. KGik on suhteliselt odav, sest et tegemist oli mitte
tuntud saatejuhtidega. Oli kill kolm saatejuhti, Ukski neist el olnud staar, Ukski neist
e saanud nO staarsaatejuhi palka vaid sai n6 normaalset todtasu. Aga kokku nende
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palgad nagu moodustasidki kdige suurema osa eelarvest. Stuudio oli mell selles
mottes tasuta kaes, et tegemist oli Kanal 2 enda stuudioga ja selle puhul me ei
vahetanud raha ega arveid ega midagi. Véaga lihtne rezii oli, staatilised kaamerad,
kraanat e ole, odav stuudio, kaks odavat operaatorit - pdhimbdtteliselt on selle saate
puhul Ukskdik, kes seal kaamera taga istub. Valgustgat selle saate puhul e olnud,
meil oli statsionaarne stuudio, iga paev tegemine, valgus oli paika pandud, et
pohimatteliselt |Ulitasime tuled peale kui |aksime ja kustutasime tuled &@ra kui tulime.
ReZissoor selle saate puhul jéllegi, ei pea olema tipprezissoor...

Rezissoor lihtsalt pani saate kokku: puhastas saate ara ja lUhendas kus vaja. Tund
aega montaazi tehti sellele saatele. Nii et kui tavaliselt teeb seda vdib-olla ks vahetus
montaaZi ehk kaks tundi mingile saatele vdi rohkem, oleneb saate iseloomust, siis
tund aega montaaZi on ikka vaga kokkuhoidlik toémeetod. Ja oli siis Uks toimetaja, et
koige suuremad kuluallikad olid sedapuhku saatejuhid ja toimetaja.

Siisteine asi: ,,Saladused”. Siin on kdige suurem kuluallikas lavastused ja lavastustes
on omakorda suured kuluallikad rezisstori pak ja néitlgjate palgad - néitlgjad on
kallid.

Aga stsenaarium?

Skript... hmm, on see kallis vGi odav... Utleme nii, et see on odavam kui rezissoor ja
on enam vahem sama kallis kui moni néitleja.

Seega ei olevaga oluline kuluallikas...

Jah, see e ole mingi eriti kallis asi. Jouliselt eristuvateks kuludeks kujunevad selle
saate puhul montaaz — neid klippe monteeritakse péris pikalt, tle 10. tunni kindlasti,
et Utleme siis poolteist paeva, umbes 12 tundi, olenevalt ka loost. Mis siis ved!...See,
et lavastused on jah selles mottes suhteliselt kallis saade, et seal on ka stuudioosa
juures eksju, aga see stuudioosa on tehtud jallegi odavalt: voetakse Ules Uhe
kaameraga, on ainult Uks saatejuht, mingit vestlusringi e toimu. Kohe, kui oleks
stuudios juba suurem vestlusring voi oleks kutsutud kilalised, siis tuleks rentida suur
jakallis stuudio koos kraanaga, koos véhemalt viie operaatoriga, mis gaks selle hinna
korgeks.

Kasvalivotetel, ma motlesin kodudes jm, kuslugude tegevus toimub, kéite ihe
kaameraga?

Jah, seal on (ks operaator. Alguses me tegime kahega, aga kahte pole vaja. Uks
operaator, Uks kaamera.

Kui kaua aega teil Uhe saladusteloo tles votmiseks kulub? Paev?
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Jah.

Kui palju sa nende saadate puhul kanaliga labi radkides oma esimesest
hinnapakkumisest kaotasid? Kas hind on Uldse téana kanalitele esimene
argument, kuidas sulle tundub?

Vist ikka e ole. Ikkagi idee on esimese suurugéargu argument. Et kui tundub, et see
on just Oige asi Gigel kohal... Néiteks selle sama ,,Saladustega” oli kohe niimoodi, et
kanalile meeldis see idee kohe véga, hind oli véga krbbe, aga uritati ikkagi leida
mingisuguseid lahendusi, kuna kindlasti taheti, et |aheks tegemisse. Prooviti ikka siit
kokku hoida ja sealt kokku hoida... Aga vahepeal, siin hinnast veel rédkides... Kohati
mulle tundub, et hind pole nende jaoks Uldse enam oluline, sest tellitakse
omaprogrammi, mis on ikkagi suhteliselt kallis sisseostetud programmiga vorreldes,
kohtadesse, kus neid nii kui nii e vaadata ja kohtadesse, kus need ei teeni tagasi, aga
raha maetakse selleks, et voita sotti konkurendi ees. Tellitakse omaprogrammi, mis
on niivord kordi kordi kordi kallim kui sisseostetud programm, mis on teises kanalis
pargasti samal gjal eetris, aga ikkagi tehakse see samm — seepérast mulle tundubki, et
rahast e hoolitanii palju.

Seega oluline on see, et konkreetne kanal oleks ikkagi juhtiv kanal, kuna
konkurents kahe kanali vahel on vagatihe...?

Jah. Oluline on see, et sul oleks idee, mis eeldatavasti votaks ara teise kanali vaatajad
ehk mida vaadatakse rohkem vorreldes konkurendiga sellel gjal.

Utlesid, et idee on pdhimdtteliselt see, mis on tanase teletoomisturu kdige
ihaldatum ressurss. Misveel on defitsiit?

Defitsiit on ka head saategjuhid..

K as selles mottes, et Eesti on nii vaike, et on tekkinud teatud kontingent, kes on
saatej uhtidena Ule ekspluateeritud?

Just. Jauus el tule nagu kusagilt pedle.

Kaskanalid tldse julgevad uutega katsetada?

Végae julge. Tahetakse ainult tuntud nadgusid... Eks see tuleb saadete | Uhiajalisusest
ka... Kui igale projektile antakse elueaks kdige rohkem hooaeg, siis selle aja jooksul
sategelikult e jouagi kasvatada kedagi — e jOua tekitada uut saatejuhti.

Kassa Uldseteed ka vaiksemaid kokkuleppeid kui on hooajaline?

Vaata, nende asjadega on Uldse niimoodi, et ega ei tehtagi mingeid véga vettpidavaid
kokkuleppeid. PGhimatteliselt kiisitakse, et mis sa siis arvad, kaua see eetris voiks
olla, et noh ma arvan, et kevadeni ikka venitab vélja... See ongi nii, et Uritad teha
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niimoodi, et need kulud, mis sul kavitamiseks |éhevad, need maksab tervenisti kanal
kinni, et saei jaotaneid eelarve peale laiali, vaid need on sul kohe kaetud.

Tuleme korraks tagas veel kalli ja odava saate juurde.. Mille jargi need eetris
ara tunneb? Et kui sa vaatad televiisorit, mille jargi sa néed ara, et kas
produktsioon on kallis véi on odav?

Koigepealt ma vaatan, et mis selle saate element Uldse on. Siis ma vaatan seda, kui
suures stuudios see tehtud on, milliste kaameratega see on Ules voetud, tunneb éra ka
hea reZissoori, tunneb dra head operaatorid, vilets heli e tule arvesse, sest vilets heli
on vahel igasuguses produktsioonis — seda ikka juhtub. Jah, p&himotteliselt
stuudiopildi jargi tunneb kdige lihtsamini &ra.

Selge. Tuuli, mida sulle ronkem meeldib teha: teostada oma ideid voi teha
saatefor maate? Mis on nende tootmise suurimad erinevused?

Teostuse puhul nagu véga vahet e olegi. MUumise ja kéivitamise vahel on suuremad
vahed ma arvan.

Millised need on?

Koigepeat on ilmselt see, et kui mingi formaat on té6tanud mujal maailmas vaga
hésti, siis on seda ka lihtne Eestis kanalisse maha mida. Siis voib muidugi olla see, et
nad e pruugi seda sinu kéest tellida - kui nad tahavad saadet ikkagi teha, aga lelavad,
et keegi teine tootja vormistab selle paremini, siis antakse see kellelegi teisele.

On seetootjate ringis delikaatne teema, et sinu pakutud lahenduse teostab keegi
teine?

See nagu natukene delikaatne teema on, aga teisest kiljest ... kui kanal ikka usub, et
moni teine tootja saab sellega marksa paremini hakkama, sest tal on vastav kogemus
vOi vastavad inimesed, siis tal on 8igus eelistada kedagi teist, et saada tépselt selline
saade nagu ta tahab. Kugjuures, ka formaadi omanikul on digus Gelda, et kes on
tootja, tal on Gigus sona sekka 0elda. Nad tavaliselt kill ei Utle, kuna nad el tea meie
tootjaid, aga pohimdtteliselt ta vdib kisida, mida tootja varem on teinud jne.
Formaadisaadet voib-olla kanal ostab natukene kindlamini - ta on selle edus voi
jatkusuutlikuses kindel. Omaidee, on minu jaoks parim valjakutse. On produtsente,
kes tahavad teha néiteks ainult formaadisaateid, minule formaadisaated Uldse el
meeldi - mina teen véga hea meelega oma saateid: et olen ise vdja mdelnud ja minu
jaoks on see hasti huvitav.

Kui satahaksd mdnda oma ideed formaadiks vor mistada, siis kuidas see kaib?
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Pohimotteliselt Eestis elades see e Onnestu. Sa void unistada ja tahta, aga see
formaadimuuk on nii suur &ri, et eestlastel véikeste tegijatena ei ole sinna mingit asja.
Formaati Onnestub sul mida siis, kui sa Utled, et Saksamaa turul oli see kogu
eetrisoldud ajatop viie seas - see on argument! Agakui sa (tled, et Eestis oli seetop 5
viie seas, dis see e huvita mitte kedagi, Eesti el ole maailma televisiooni mdistes
mingi riik. Isegi kui sul on super idee, siis sul el ole seda kellelegi pakkuda, sest sind
e voeta mitte kusagil tdsiselt, sind el voeta mitte kusagil kuulda...

Aga Baltikumi tasandil nditeks?

Baltikumi tasandil varastatakse ideid. Siin e ole sellist tootmiskultuuri. Ja see el ole
isegi ainult Baltikumis, see on Uldse kdigis postsovijetlikutes maades nii. Venemaa oli
ju aastaid aastaid suur formaadivaras, turg missugune, kasumid missugused, aga
formaadi eest ei maksa. Nad teevad miljoniméngu, nad teevad kdiki suuri saateid ja
formaadi valjamdtlga el saanud mingit tasu. Labirddkimised olid seal ka muidugi
hoopisteisel tasandil. Kéidi palumas, et makske meile natukenegi... Kultuur on teine.
Kuivord saavad suured vaalad oma formaate kaitsta? Venemaal on selgelt
ekraanilt ndha, et tehakse miljonimangu, aga nad pole samas litsents ostnud,
kas mingeid sanktsioone ei rakendata?

Et, kuidas formaati kaitsta?

Jah.

On loodud mingisuguseid thinguid, kus sa vdid oma formaadi registreerida, aga
pohimétteliselt see e garanteeri sulle midagi. Et ténaseks paevaks on minu teada vist
voidetud Uks kohtuvaidlus formaadivarguse dle. KG6ik suured mdtlevad né oma
formaate vélja, varastavad, toodavad, teevad ripoffe ehk siis varastatud saadetele
sarnaseid saateid... ja selline vaitlus, et see oli minu formaat, on suhteliselt mottetu.
Kui keegi on teinud sarnase agja, siis pohimétteliselt arvesta suurte kohtukuludega ja
vahese vdiduga.

Aga miks giis Eestis tehakse nii palju ausat mangu, sest meil on tana ikka véaga
palju formaadisaateid?

Jah, seda kull. Aga Eestis € maksa see formaadi sisseostmine nii  palju.
PBhimotteliselt sa void osta ise formaadi, see e maksa sulle nii palju, sa maksad selle
vaksetasu &ra...

K as seda saab kuidagi moota éra, et néiteks, kui suur osa on see protsentuaal selt
keskmiselt eelarvest?
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Jah, saab kiill. Mul ei ole sedakiill kuskil véljaarvestatud, aga see on... Utleme nii, et
see on véaiksem kui saatgjuhi palk keskmiselt ma arvan, oleneb formaadist ka
muidugi.

Kasformaadid teostustuge ei paku?

POhimotteliselt on seal kaasas selline ,formaadipiibel, mida sa loed ja sirvid.
Enamus osa sellest on suur jama - kdik mis kirjas on, seda tead isegi. On olemas ka
»lendavad produtsendid”, kes osade saadetele puhul lendavad formaadi ostnud maale
kohale, et aidata seda n6 kaivitada. Nad on kdik toredad inimesed ja nendega on tore
vestelda, aga pohimdtteliselt saab sama hésti ilma nendeta hakkama. Millest on vahel
abi, on sisuliste saadete puhul néiteks néidiskisimustest. Naiteks see uus formaat, mis
tuleb valedetektori — seal on kull abi, kui tead, mis tldpi kisimusi tuleb inimestelt
kiisida, et see toimiks.

Kas sa nded alati 18bi, kui vaatad telekat, et mison formaadisaade ja mise ole?
Ei nde. Naiteks ,,Laululahing” voiks téiesti vabalt olla eestlaste valja mdeldud saade,
agatae ole.

Saksa formaat?

Saksaformaat jah.

Mida sa tead kindlasti, et e ole formaadisaade nendest, mis praegu eetrison?

No, , Talendijaht* on formaat.

Ei ole. ,,Talendijaht” on varastatud.

See on kil uskumatu - téaiesti uskumatu. Maolen isegi lugenud mingeid uudiseid, kus
soome ,, Talendijahis’ juhtus see ja see... Aga siiski, no ,,Arapanija’ e ole kindlasti
formaeat, ,,Saladused” ei ole formaat, missiisvedl on...

Kas seal saab mingit sellist seaduspéra ka tuua, et naiteks telemangud on pigem
sagedamini formaadid néiteks?

Saab natukene kill jah. Jutusaated pigem ei ole formaadid.

Mida sa arvad, Tuuli, miks Eesti erakanalid on ldinud nii jouliselt kalli
omatoodangu teed?

Eks inimestele meeldib ikka vaadata, kui inimesed réégivad nendega omas keeles. Me
rédgime koik eesti keeles ja meil e ole sallis Uhtset keeleruumi kellegi teisega...
Omasaadete reitingud on Eestis kdrgemad, see on fakt. Ma arvan, et puhtat selle
pérast, et praegu kaib selline reitingusddal Seeparast ma Utlengi, et rahast ei ole minu
meelest kanalitel hetkel kill kahju.
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Arvad sa, et kanalid voiksd omatoodangus ka veidi tagas tdmmata ilma et
vaatajaid vaheneks?

Ma arvan, et tuleb paratamatu tagasil6ok. Ma arvan, et varsti e tellita enam nii palju
omaprogrammi, sest et see on ikkagi vaga véga kulukas. Eks see Uldine
majanduslangus magjutab ka televisiooni véga otseselt reklaamirahade ja kdige muu
kaudu. Paratamatult on see nii. Ja samas ,,Dr. House” ja muud vaga head sarjad
toovad ju ka reitingu. Mingil hetkel tuleb lihtsalt loobuda sellest raha panemisest
omatoodangusse, mis toob vdib-olla méne punkti vérra rohkem reitingut, aga kulud
on méekorguselt suuremad. Ma arvan, et tulevikus nagu... eks see ole see, et kes usub
majanduslanguse peatsesse tulekusse, kes e usu. Mina naiteks usun ja ma arvan, et
meie t00 on vaga otseselt sellest mojutatud. Ikkagi hoitakse kokku, et firmad votavad
kohe reklaamirahadelt kokku ja kdik see ju on otseselt televisiooni mdjutav.

L dpetuseks, kui sa vaatad tanast tootjate turgu: kas seal on midagi puudu/ tle?
Kuidas Eesti teleproduktsioonimaastikku iseloomustad?

Mulle nagu tundub, et on vist suhteliselt paragagu. On olnud kull mingeid firmasid,
mis on tootnud midagi ja siis on nagu vaikselt &ra kadunud... Agasiiski, kdik véaiksed
tootjad ja suuremad tootjad nagu suhteliselt Gigustavad ennast ja saavad dra elatud ja
oma toodangud tehtud.
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Lisa 2.8. TV 3 uuringujuht Toomas Tombu

Tele t00 Uheks olulisemaks algallikaks on uuringukeskus TNS Emor‘il
igapéevaselt saadab vaatajaprofiiliuuring? Mis seal kajastub?

Selle kohta saad |8hemal lugeda Emori kodul ehektiljelt, aga tegelikult me ndeme ikka,
kuidas nii umbes 275 leibkonda ehk kuidas minu teada 610 inimest minut minutilt
telekat tarbib. Meil on nende andmete anallilisi ks spetsiaalne programm, mille nimi on
Advantege, Kanal 2 kasutab seda sama. See on Taanis vélja toétatud programm, vain
sulle pérast ndidata, kui hea see on... Seal on vAimalik nii palju erinevaid asu
vaadata, et on kasvdi kaheksa tundi vaadata rahulikult eelmist paeva.. Neid andmeid
on voimalik igatpidi vorrelda...

Mis selletulemuson? Ehk milliseid otsuseid nende arvandmete baasilt tehakse?
programmi- ja turundusosaga ja teine, kes on miulgiosakonnas. Muugiosakonna
inimene aitab midgiesindgjatel ette valmistada igasugu milgimaterjale — tema
maailm on selline, et ta pltab TV 3 ndidata vBimalikult soodsas valguses. Mina
valgeid valesid e téida, mina vaatan igapaevaselt seda, kuidas konkreetsed saated, kui
hasti voi halvasti on.. Kuna me oleme kommertskanal, siis kdik, mida me toodame,
ongi sisuliselt reitingu numbrid. Ega muud meil pakkuda el ole ... Mina vaatan seda,
et saated, mis on saatekavasse pandud, et nad end digustaksid. Pohiliselt seisneb see
vOrdluses Kanal 2ga— et me igas pooltunnis ja tunnis oleksime paremad.

On see saadete vOi ajadottide |6ikes?

Meil on erinevad agad... Meil on Kanal 2ga vist pisut erinevad eesmargid kohati, et
kava on pisut erinevalt Ules ehitatud... Kui vaatame sama tundi, siis vOib neile
tunduda, et neil laheb hasti ja meile samamoodi, et meil |dheb hasti ... Et kuskil
sellisel kella 16-18 gjal... meile meeldib, kui siis on telerite ees hasti palju naisi, kes
on vanemad kui 25, siis on meil seal eetris seebid. Ja ka reklaamipausides mutakse
seebisarnasedi tooteid, koduperenaistel e suunatud kaupu. ..

Millised on suuremad reklaamikliendile atraktiivsed sihtrihmad, keda teadlikult
programmigateatud ajal teleri ette suunatakse?

Kui keegi vaatab kava, siis teadlikumad oskavad selle sealt ka véja lugeda. Umbes
kella 14st kui noored tulevad koolist nditame midagi nooremale vaatgale. Siis
algavad seebid, valdavalt naisvaatgjale, siis on Uleminek uudisetele, mis on suhteliselt
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loomulik ja valutu ja kogub meesvaatgat juurde, segjdrel on kodumaine draama, kus
molemasooline vaatgjaskond on juba jouline ja ka noorenenud. Seegjdrel on eetris
omasaade, kus vaatgjaskond peaks olema maksimaalne...

Kui palju te ETVga arvestate — vaatajate moistes olete ju samamoodi
konkurendid...?

ETVga arvestame laupéeval, mil on eetirs nende reitinguhitid ,Onne 13* ja
»Laululahing®. Siis hoiab ETV vaatgjat endaga 22.30ni vélja. Ja loomulikut siis, kui
on eetris ,, Pealtndgija’..

Kas muul ajal ei ole mbtet ETVga arvestada, kuna reitingusuurugiargud e ole
mar kimisvaarsed?

Ikka peab veidi arvestama. Nad ehitavad oma saatekava hoopis teistmoodi Ules.
Vaataja hoidmise jarjepidevust el ole. Eelmine aasta andsid nad Uihes olulises tunnis
koik vaatajad iga paev dra ja siis hiljem uuesti pitda on voimatu, kui auk on sisse
jaéénud. Praegu on AK gjal métet nende konkuretsiga arvestada... Selle vastu ei tasu
panna aga, mis eeldab vanemat vaatgjat vaid pigem paneme sinna vastu sarjad ja
filmid, mille sihtgrupiks loeme vaatgjaid vanuses 18-49. Vaatgja vanus, sugu, €l ukoht
kajastub saateprofiilides.

Milliseid jareldus te Emor ‘It saadavatelt saateprofiilide pohjal teete?

Sellejargi paneme saateid saatekavasse. Vaatame, mis potentsiaal tal voiks ollajamis
me sinna vastu paneme. Nii on ka, et kui on mingid agad, mis on kitsad, nagu ,, Top
Gear" — seda, et seda Uldse saatekavasse tuua, panime selle kella 23. 66sdl, ta on ikka
liiga kitsas. Kui ndgime, et saade hakkas laiemat vaatajat votma, nihutasime kella 22.
Tdime sinna, kus vaatajaskond on laiem.

Millist mgju sellised ootamatud muudatused vaatajaharjumustele omavad?
Sellega tuleb kogu aeg arvestada, et nihutamised peavad olema véaikesed ja nipiga
» 10p Geari“ puhul tegime lausa vahenadala, kus programm oli sootuks teistmoodi
Ules ehitatud — sditsime saatega probleemsest dlotist Gle. Vahetasime ,Top Geari“s
eest ka saate vdja tdime madalareitingulise ,Uksuse’ asemel naiselikuma
vaatgjaprofiiliga ,,Kondid“, mis tdid naisvaatgja ette ka , Top Gearile’. Vat selline
naide. Londonist 6eldi praktika pohjal, et selle edu ongi selles, et naisvaatgja on sinna
taha saadud. Teiste maade kogemus kaastub suuresti selles samas Advantege
programmis. Siit ma néen kogu Skandinaaviat, va Soomes, nden Ungarit... Selles

mottes saab toetuda. Mis on huvitav on néiteks see, et kuna me teeme ka kanal 3+,
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siis tean, et venelastel on hoopis teistugune programmi Ulesehitus. Samas teeme ka
TV 6, millel on ka oma programmiloogika. ..

Millistel kaalutustel TV 6 loodud sai?

Selleks, et sagedust mitte kaotada. Et turule el padseks uued tegijad, pidid vanad oma
turuosa sailitamiseks sageduse é@ra votma. Eks see on natuke ,,Londoni jutt®. Londoni
peakorteris réagitakse, kuidas Eesti on téiesti ebanormaalne teleturg, kus kolm kanalit
votavad 85% vaatgjaist, ca 15% jadb muule.... Uldse nende véikeste kanalite taust,
mis nlud tekkinud on, on vaga erinev. Kalev Spordi arimudelit ma tGldse e mdista,
Neljas on ilmselt lihtsalt Starmani lisavaartus, et voita juurde uusi liitujaid... Ainus,
kes nendest pisikanalistest raha teenib, naib olevat MTV, mis vaadatavuselt e ole
Uldse suur, 0,3%, kuid tal on teatav prestiiz ja rahvusvaheline taust samas kindel
suunitlus, siis on hulk kaubamérke, mis soovivad end sellega siduda. Suured, TV 3 ja
Kanal 2 share on mingi 20%. Tegelikult vaatame olulisena oma osakaalu
kommertskanalite hulgas.

K eda peate oma konkur eerivateks kommertskanaliteks?

Kanal 2, Pervdi Baltiski Kanal ja 3+ on suured. Teineringon TV 6, Kana 11 jaMTV
Eesti. Ulejaanud on nii véikesed, et neid me el jalgi Uldse.

Kui te motlete oma tavapérase t6opaeva peale, kellele teie infotdotlust on kdige
rohkem vaja?

Programm ja marketing on kdik Uhes toas — see info, eelmise péeva tulemused
jOéuavad meieni 13-14 péeval — neid andmeid vaatavad kateised peale minu... Lihtsalt
mina vaatan neid nr-d selle eesmargiga, et teha marketingile ja programmile
konkreetseid ettepanekuid. Né&iteks tekib selline olukord, et , Eesti otsib superstaari®
saates tuleb Heidy Purgaja Utleb, et jargmine voor on r'n‘'b voor, siis matean kohe, et
vanem vaataja kukub kiljest éra ja Uks saade tuleb taiesti teistsuguse profiiliga. Siis
jargmises saates lauldakse eesti laule ja profiil liigub teise 8rmusesse. VO naiteks
»Naabrist Parem“.. Mell oli ,Naabrist Parem* konkursil Uks tiksikema oma lastega —
tema oleks pidanud vOtma, sest vaatgjaprofiil oleks kohe teine olnud — see jaeti
tegemata, mina pean olema see, et selle koha peal kisatdstab ...

Vaatajaprofiilid... kas e ole kogu aeg eesmark auditooriumi maksimeerida voi
pludate teadlikult vahel vaid kindalatele tunnustale vastavaid sihtgruppe?

Umbes kella 19-21 on meil kdige laiem koht vaatgja osas. Kui teha ETV moodi kava,
et vahepeal néiteks teed vene keelseid uudiseid ja kaotad eesti keelse vaatgja ega
promo oma asju ette, siis on raske vaatgjat hoida. Kunagi oli Kanal 2 , Reporter”
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putdmatu reitingundhtus, siis selle gal ndidatud oma 6htuse saadete promo t6i ka
neile, filmile jm, suurema reitingu — seega peab kava tervikuna t6otama. Ja millist
vaatjat mis gja eelkdige pllda on omaette kunst. Nii see kéib.. vaataja hoidmine on
vaga oluline just vargjastes tundides, et ohtul oleks vaataja olemas. Profiili jargi
vaatan, et kas kuhugi on kadunud néiteks mees- vOi naisvaatgad, siis vastavalt sellele
saab saate promo panna just sellise vaatgaprofiiliga saatesse, kust vaatgjaid
hilisemaks juurde voita. Omasaadete promoga seega suuname teatud tldpi vaatajat
vaatama teatud saateid, laiem eesmark on ikkagi hoida auditoorium maksimaalne.

Kas omasaadete promo tottab paremini reklaamipaus ajal voi teiste saadete
osana?

Hea kisimus. Vanasti olid meie uudised nii konservatiivsed, et omasaadete temaatika
e sobinud sinna. Nuud oleme teadlikult uudised muutnud pehmemaks. Selline
kvaliteetmeedia pdhimdte on see, et hoida reklaam ja sisuline programm lahus, aga
trend on lainud sinna suunas, et see on muutunud normaal seks ja Uksikuritgja staatust
hoida el ole majanduslikult enam kuidagi mdistlik.

Millised vaatajapr ofiili tunnused teie jaoks kdige olulisemad on?

Eelkdige tasub vaadata kolme: sugu, vanus ja elukoht (linn voi maa) — kdik agad
I8puks taanduvad neile. Vahel voib ju raékida vaartuspohisest segmenteerimisest, aga
tegelikult on ikka nii, et kui nditad tulistamisfilmi, siis seda vaatavad valdavalt mehe
ja kui on ninni-ndnnu naistesaade eetris, siis seda vatavad naised jne. See ikkagi
taandub lihtsatel e seaduspérasustele. Mis on noortele, mis vanadele, on lihtne. Labast
aga vaatab rohkem maa, kvaliteetset linn.

K as teostate ka mingeid lisauuringuid, naitkes sdlliseid, millel on mingit moodi
meediamajanduslik taust?

Sellesse el ole mind Uldse segatud, et kui palju agad maksavad. Ma vaatan puhtalt
vaataja numbreid. Kuna maistun programmiga thes toas, siis maveidi neid agu tean
jategelikult on ka hea teada, sest kui tead, milline kulutus on tihe vdi teise saate peale
tehtud, siis on ka selle edu voi ebaedu kergem hinnata. Vahel, kui tundub, et maksame
palju jaas ndeb eetris halb vélja, siistasub sliveneda, kuhu vaiks sekkuda.

Kui palju saise lisaks EM ORI kanalile vajalikke uuringuid teaostad?

Numbriline info on meil hasti k&es. Aegajalt tekib vajadus kvalitatiivsete fookuagrupi
intervjuude jarele... See oli eelmine kevad, kui meil tundus, et TV 3 Ukski asi nagu ei
l&he. Tundus, et turunduslikus méttes on agjad paigast &a, meie kavand oli kuidagi
kahjustunud, siis tegin  slvaintervjuusd tavaliste inimestega, seekord ka
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spetsialistidega, sest tundub, et elame nagu elevandiluust tornis, et ise arvame endast
hasti, aga koik Ulgdanud arvavad justkui halvasti, siis otsustasin teha intervjuusid
inimetega, kes argipdevas peavad kogu aeg mdtlema, kuidas voimalikult paljudele
inimestele korraga meeldidac gaehtede peatoimetajad jm. Omaalgatuslik
andmekogumine on siiski pigem erand, vastavalt vgjadusele. See vajadus tuleb kas
programmist, turundusest, tegevjuhilt voi mujalt.

Mis puudutab veel lisa auditooriumiuuringuid, siis meie t60 kontekstis e ole tegelt
vahet, et kas Eestis on vedl 275 peret voi mitte — see on mall.. Kui sul méddikut kodus
pole, siis tegelikult sinu arvamus meid ka e huvita, sest ka reklaamimuik kab
reitingu baasil. Samas need nr-d néitavd vaga selgelt ara, kes mida vaatab. Kuna ma
néen ka seda, mis teistel turgudel tootab, siis auditooriumieelistusi saab ette
prognoosida ka sihtgrupiti. Teen ettepanekuid ka hanke osas.

Kuivord te Gldse olete oma otsustes vabad, arvestades peakorterit Londonis?

Seal tuleb ikka kdik hanke ja omatoodangu otsused kooskdlastada. Arvestame
trendidega. TV 3 puiab olla trendikas, trendid tulevad aga USAst. Sellel tuleb aati
silma peal hoida. Muideks, Létis ja L eedus tottavad hasti vene sarjad.

Mis meil té6tavad, Sakas sarjad?

»Kirgede torm* on ainus Saksa sari mis tootab. Pigem arvan ma, et seebikultuuris
Eestis see Ladina-Ameerika aeg 18bi e saa, kuigi paljud nii arvavad, sest juured on
niivord stigavalt seal. Kanal 2 suveprogrammis on néditeks 3h Mehhiko seepi, néis
kuidas laheb... Seebi vaatamises olen teinud ka fookusgrupiuuringuid lisaks, sest
teles enamasti el to6ta inimesi, kes seepe vaataks, seega e saa me ka tegelikult aru,
mis peale 18heb ja mis mitte.

Kui teete muudatusettepanekuid, kas sagedased kavamuutused pigem vaatja
koha pealt kanali kahjuks ei totta?

Telekava on Ules ehitatud kahel olulisel printsiibil: et tekitada harjumusi ja samas on
see naljakas toode, kuna vajab pidevalt uuendus ja 6hku: mingid saated saavad otsa
jne. Kogu aeg tuleb nii kui nii muutuseid teha. Miks Kanal 2 sai edukaks? Ta julges
teha kalli , Tantsud téhtedega“. Me kaalusime kaua, aga ei julgenud teha. Kui selline
Uks suur asi hasti t66tab, siis mgjub see kogu kanalile positiivselt. Selle fooni pealt
saavad koik saated nagu vaatjaid juurde. Seda ei ole vaid poolteist tundi

Meie n6 , Tantsud tahtedega’ on , Eesti otsib supestaari®, kuid sel on see nork koht, et
vaatgja on liiga noor. Mul tegelikult on juba peas palju ettepanekuid, kuidas seda
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,vanemaks’ saada, aga see hooaeg oleme vist juba hiljaks j&&nud... Aga sellest
réagime hiljem.

Kaste vajadusel sekkute saadetesse ka tootmistasandil?

Sellega on nii, et kdigepealt peab muutustega ndusse saama programmi, Siis
marketingi, siis pealiku.... Kui suudad majas kdigile mbtte maha mida, siis ales on
motet minna majast valja. Nii see kéib.. ja siis rédgivad kdik Uhte juttu ja ma el peagi
enam sekkuma. ..

Tead, mul tuli ved Uks asi meelde, me ei jalgi mitte ainult saatekava tervikuna, vaid
ka saadet selle kulgemise kontekstis. Naiteks, Mart Treier kdib aeggat meie toas ndu
pidamas ja siis me raggime ja arutame ka seda kui kaua voib néiteks vélisuudiseid
eetris hoida, et vaatgjat mitte kaotada. Saatesiseselt seega jadlgime ka, et kus vaatgja
kaob, ja ka kuhu vdib pausi teha vdi kas Uldse vaib paus teha ...

Kui kanalil oma uuringute osakonda ei oleks, missiisteistmoodi toimiks?
Maisegi el tea, kas midagi juhtuks kui lasta kdik uuringuinimesed Uhel hetkel lahti...
Inimestel on siin palju keerulisemaid ameteid kui mul... néditeks hange... Kogu aeg
peab jalgima mida on jamillal mingi litsents 16peb ja mida siis asemele panna. Ega ei
saa ju nii lattu saateid osta, et e tea, kas paneme eetrisse voi mitte, kdik peab ikka
kasutusse minema...Koik agad peavad oma litsentsigjal kdima eetrist 18bi...

L dpetuseks, mis on teie jaoks kdige olulisemad tegurid, et kommertskanal oleks
edukas?

Kunagi oli naljakas see, et kui sligisel 2006 Kanal 2 tuli oma tantsudega Eesti teleturu
liidriks, siis Priit Pullerits kirjutas Ule kahe lehe mastaapse tuhkatriinuloo, kuidas tuli
ja raske to6ga murdis 18bi... Seal loos olid seksikad sidebarid... sea ta kisis Mart
Kadastikult, et mis sa arvad, mis on Kanal 2 edu pdhjuseks? Ta Utles, et Kanal 2
suudab kdige paremini tunnetada eesti rahva vajadusi. Eks see vist nii on.

Eraldi teema on see kallis vOi odav teema... Inimene ei maksa teleka vaatamise eest,
seega tegelikult baseerubki see taasvaatamise otsus sellel, kui mdnusa tunde saade
tekitas...

Kuivord on saatele tehtud kulu seotud saatereitinguga?

Teles juhtub igasuguseid agju. Vo6tame néiteks meie , Mantliparia“ - see lausa haiseb
raha jargi, aga ometi reiting oli vaga véike. Inimestele el olnud see pintsaklipslaste

maailm lihtsalt kuidagi omane v&i armas..

Kuivord te analtitisite Giht voi teist dnnestumist voi ebadnnestumist ?
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Tegelikult vOiks teha telefonikisitlusi, aga me e tee... tegelikult iga paev telerit
vaadates saab pikapeale aru, mis ja kuidas to6tab. Inimesed e saanud aru, mis
»Mantlipérijas* toimus. Tuli Kanal 2 oma saatega ,, Maamees otsib naist* kbik said
aru, mis seal toimus jatuli reiting missugune. Puhas nédide sellest, et Kanal 2 tunnetas

rahva vajadust, see mida sa ennist kisisid... eks see ongi uks olulisemaid voimeid
kommertskanali kontekstis.
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Lisa2.9. TV 3tegevjuht ToomasVara

Kaste palun kirjeldaksite esmalt TV 3e arimudelit?

No meie eesmark on omanikele kasumit teenida nagu praktiliselt igal ariettevattel.
Arimudel on lihtne: pdhimétteliselt meie valdav osa, vdi siis selgelt suurem osa meie
tuludest tuleb reklaamimidgist - kdik muu on sekundaarne ehk tegelikult me siis
teeme telekanalit selleks, et me saaksime need samad kontaktid ehk siis televaatgjad,
kelle me programmi tegemisel enda kilge saame, siis kellelegi teisele ehk
reklaamiandjale maha mita. See ongi meie aimudel.

Mis need vaiksed kdrvalsissetulekud on lisaks reklaamimutgile, millele te tldse
vOite toetuda?

Siin vOib tekkida igasuguseid asju. Alates interaktiivsusest, sinu enda tehtud
superstaarisaade, kust tekib véike telefonitulu... Utleme, et me péris meediast vélja ei
ole lainud, et me nagu mingit alrenti voi muud e kasuta. Kui vaadata meie bilanss
vOi aastaaruannet, siis seal on erinevaid vaikeseid numbreid kill, et me kellelegi
vahendame mingit muud teenust vms. Aga ma Utlen, et reklaamimitk on nii selgelt
suurim osa, et teised tulud ei ole markimisvaarsed.

Millistes naitajates kommertskanali edukus véljendub?

Seda saab kahte pidi mddta. Omaniku jaoks valjendub see selgelt kasuminumbris ja
kasumi marginaalis. Laiema avalikkuse jaoks véljendub see hoopis vaatajanumbrites,
aga kuna ta tegelikult ju e vajendu, siis selle vorra on see Uht pidi keerulisem, teist
pidi lihtsam. Laiem avalikkus e hinda isegi telekanali edukust selle jargi, et kas teda
vaadatakse rohkem vo6i vahem kui tema konkurenti, mis tegelikult on meie poolt
vaadates nagu tdhtsam. Tanases Eestis hindab laiem avalikkus telekanali edukuat selle
jargi, mitu saadet ja kui kdrgel on need top 10s, mida ajalehed kord nadalas
avalikustavad ja ongi kdik. Agategelikult on agatuum kasum ja marginaalid.

Need on siis néitajad, misteie jaoks on primaar sed?

Eks Uks toetab teist ja vastupidi - nagunii selleks, et korralikult muda, peavad sul
olema head vaatgjanumbrid. Head vaatajanumbrid meie puhul téhendavad kéigepealt
osakaalu vaatgjatest ja ales siis nagu neid top saateid. Oli ka aeg moned aastad tagasi,
mil TV 3 oli seal topis vaid paar saadet, aga me olime selgelt nr Uks telekanal ja kdik
teadsid, et me oleme nr Uks. Siis Uhel hetkel, kui see tdehetk muutus ja tdepoolest
juhtus lihtsalt nii radikaalne olema, et me kadusime sealt top-ist téitsa éra ja kuna
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samal hetkel [8ks Kanal 2 meist ka vaadatavuselt suuremaks, siis kdigile tundus korra,
et see topl0 peegeldabki absoluutset tdde. Tana on ka nii, et me néeme, et enamus
kordi on nii et number Uks, kaks ja kolm saated ei ole Uldse TV 3 omad, aga naiteks
nudd kolm kuud jérjest — veebruar, marts, aprill - on TV 3 vaadatavuselt suurem nii
sihtgrupis kui ka 4. Gldrihmas. Ja seda sis vorreldes Kanal 2ga, rédkimata ETV st, kes
on molemast erakanalist kaugel maas, kuigi ETV-l on mitu saadet seal top10-s. Nii et
meie poolt vaadates kdigepealt osakaal ja siis muud asjad. Osakaal omakorda toetab
meie mudki. Mina hindan meid vaatamise osakaalu ja turuosakaalu jargi. Turuosakaal
tahendab melle tuleva reklaamiraha osakaalu midgiturul. Eks ma vdin teha ju
igasuguseid edlarveid, aga kui ma olen ise eelarve valesti teinud, e saa ma riinnata
omamidjaid, kui nad teevad korraliku osakaal u.

Teie viimane avalikult kattesaadav majandusaasta aruanne parineb aastast
2006. Kui ma vaatan sealt veel mdned aastad tagasi, siis teie puhaskasum on
jérjest vahenenud. Mida peate selle kdige olulisemateks pohjusteks?

Ega niiid nende viimaste aastate trende vaadates ma el saa viidata majanduslangusel e,
saoled selleksliigaarukas...

Seal on tegelikult see, et meie kulud pidevalt kasvavad. Meie kulude struktuuris
programmikulud on nii valdavad, et programmikulude selline iga-aastane paarikimne
protsendiline kasv, see méarabki selle @&ra. Kuna turg teeb sellist 10-20% kasvu, aga
programmikulud ja see muu overhead — overheadiks, milleks me kutsume
pohimétteliselt kdiki selliseid inimestega seotud kulusid, kasvab kiiremini, siis ongi
tulemus kées. Hanke hinnad tbusevad iga aasta mingi 25% keskmiselt julgelt, ikka
pooraselt. Olgugi, et vOiks ju nagu tunduda, et mell on vadhe kanaleid, kes
konkureerivad ja see voiks olla nagu ostja turg, siis see hetk on vastupidi. Meile
Oeldakse, et kui teie e taha, siis keegi teine mees tahab alati! Eks see kdik hakkab
sealt pede, et eesti televaatga on saanud toodangut, mida ta tegelikult e oleks
pidanud siin aegade jooksul nii palju ssama. Ma pean silmas seda, et kdik suuremad
stuudiod on Eestis olemas, kaetud. Ja seda olukorras, kus meil on vaga véahe kanaleid,
ekgu. See téhendab seda, et mingitel hetkedel mdned kanalid elasid isegi Ule oma
voimete, aga koik parimad ja selle vorra kallimad agjad ndidati ara. Seal hulgas ka
formaadid. Eks sa métle véja mingi hea asi, mida pole veel tehtud! Kik on tehtud!
Stuudiod teavad, et alati leidub mdni tahtja ja et hinda saab vabalt dikteerida. Teine
asi on see, et ka Eestis on €lu kogu aeg paremaks léinud - seda tunned kdige paremini
ikkagi omatoodangu pealt - et kui sul ikka mehed tulevad uksest sisse ja Utlevad et
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hind on see aasta nii palju kallim, sest operaatorid tahavad mitte 20% hinnatdusu vaid
operaatorid kisivad kaks korda rohkem jne jne. Eks seal on palju objektiivseid
pbhjuseid, aga summasummaarum on iga aasta hirmus. omatoodangu hinnad
panevad ikka korralikult tdusuteed. See aasta on Ulelldse ekstreemum. See aasta,
jamedalt ma Utleks et 2008. aasta kevadel uue omatoodangu hind vorreldes vanade
asjadega on téusnud 50%.

Kas arvate, et nii tell kui ka Kanal 2-I on omatoodangu mahus |ahiaegadel
vOimalik ka tagas tdmmata ilma majanduslikult oluliselt kaotamata?

On. Mele tdmbame néiteks kindlasti tagasi. Me pigem teeme mone asja korralikumalt
ja suhteliselt kalimalt ra, aga mdne tunni nddalas naitame kindlasti omatoodangut
vdhem. Maei usu, et Kanal 2 sedateeb. Kanal 2 on meie poolt vaadates kogu aeg hull
paugutagja olnud. Raha loevad nad teistmoodi kui meie, aga ma el tea ka mis nende
ootused on jne. Nendel juhtus see tore asi, et nende tdus ja see edulugu sattus hasti
heasse aastasse, kus turg tegi hasti korraliku kasvu. IImselt see on teinud neid véaga
julgeks. Uhel hetkel tekkis neil raha hasti palju, olgugi et neil akumuleeritud kahjum
on endiselt katmata. Agaikkagi, samas Uhe aastaga on nad teinud suureparase numbri.
Maei tea, kuidas nemad seda vaatavad, aga ma Uritan kll pigem tehanii, et olgu neid
tunde mul tippajal vahem parem, aga olgu nad selle vdrra kdik korralikult tehtud.
Muidu siin viimastel aastatel on olnud asju, mis absoluutselt ei t66tand ja mille peale
e oleks pidanud raha kulutama. Mdnda asja tehti hoopis ménel muul pdhjusel, nateks
,Kahvel“ - ega ,Kahvlit* e tehtud kunagi reitingu pérast, voib-olla kui péris
algusaastad korvale jétta. , Kahvel“ oli kanali kuvandi mdistes téhtis saade.

Seega, kui niud tulla tagasi omatoodangu mahu juurde, siis moéned tunnid nédalas
saab kindlalt véhem teha.

Millised on kdige suuremad reklaamirahavoo mojutajad kanalisse?

Siin peaks rédkima sellest, mis mojutab seda, kas kanali turuosa on suurem voi
vaiksem. Telekanali vaadatavuse turuosa suurus on marksona nr tks: kdik armastavad
liiderkanalit! Liiderkanaliga tahaksid enamus reklaamikliente seotud olla alates
rahvusvahelistest klientidest, kes ilmselt istuvad kusagil kaugemal, kbige |ahemal
voib-olla Riias, moned istuvad voib-olla Londonis. Kaik kisivad, et kuhu meie raha
pannakse. Nimed e Utle neile midagi, kill aga see, mitmendal turupositsioonil kanal
on. Nr Uks meeldib kdigile. Teine asi on see, et kuna Eestis on héasti palju selliseid
100% Kliente - see tdhendab seda, et on hasti palju kliente, kes kulutavad kogu oma

raha Uhes kanalis. Loomulikult eelistavad nad oma raha viia sinna, mis on nr Uks.
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Hinna saavad nad nii kui nii paris hea, kui viivad kogu omaraha- sul polegi sedaraha
nii palju, aga sa utled, et mehed, ma toon kogu oma raha teile, andke mulle hea hind,
siis Uldjuhul saadki — Uhte kohta. Sellepérast ongi nr Uks olla hasti tahtis. See on ka
see, miks turg on hasti ebadiglane kdigi teiste suhtes. Nr Uks on tore olla aga... Jama
on see, et kOik vOtab aega. Naéiteks hasti palju tehakse reklaamilepinguid
aastapOhiselt, umbes 80% on aastalepingud. Aga need aastalepingud tehakse valmis
kusagil detsembris/ jaanuaris. Néiteks 2008. a me jdime selgelt hiljaks. Me hakkasime
siin veebruaris/ martsis ja aprillis ales korralikku tulemust tegema - aga me e suuda
paésta oma 2008. aasta lepinguid. Me oleme neid nii palju ara hdvitanud juba. Praegu
me nagu teeme t60d tegelikult 2009. animel.

Kui palju mdjutavad reklaamiraha sissevoogu, néiteks aastakokkuleppeid,
programmithikud?

Ma oskan sulle nii vastata, et tegelikult on nii, et téhtis on olla nr Uks. See, kas sa oled
2% vOi 10% ees, e olegi enam nii tahtis. See nr Uks on nagu votmesdna. Teine asi on
see, et ilmselt me vahemalt enda jaoks oleme véja mdelnud ja siin arutanud nii
turunduse kui programmiga, et igas hooajas peaks olema Uks suur asi, selline praanik!
Nii nagu ,, Eesti otsib superstaari“ on kevadel, peab midagi olemaka stigisel. Et minna
stigist tegema nii, et pole hullu, kevadel tuleb jalle uus superstaar, nii nagu paris e
kannata seda enam teha. Nagu me teame, Kanal 2 teeb , Tantsud téhtegega” jdle ara
jameil peab ka midagi olema. Selle sama top 10 pérast. Et selles samas 6nnetus SL
Ohtulehes olla, et olla foonil, see on nagu méte. Téana, ma Utlen, tédtame 2009. a
nimel - tahamegi olla sigisel nr Uks iga hinna eest. Et kui jargmine kord tehakse
aastalepinguid, siis oleme oluliselt tugevamad, kui praeguse aasta alguses.

Mille pdhjal te programmi eelarvet koostate?

Lakke vaadates. Puht kogemuselt. Tegelikult, me teeme eelarvet ikkagi nagu eelmise
aasta baasil. Eks omatoodangu osa oskame isegi veidi paremini teha, sest Utleme nii,
et kui me hakkame tegema jargmise aasta eelarvet, umbes septembris/ oktoobris on ta
valmis, siis on meil ka péris kindlasti juba koos kevade saatevork. See ei ole valmis,
aga pohimdtteliselt on koos. Mis téahendab seda, et me oskame sinna Upris tépsed
numbrid taha kirjutada, eeldades kasvus ja mida iganes. Ja siis tuleva stigise teeme
umbes kevade pdhjal, kirjutame sinna monda kohta, et me veel ei tea, aga samas, kui
seal on naiteks mingi stuudio gameshow, siis me ikkagi enam vahem teame, mis see
maksab.

Millistes Glhikutes eelarve lahti kirjutatakse, tunni hindades/ saate pohiselt?

166



Me teeme selliseid suhteliselt lihtsaid exceleid. Mis téhendab seda, et kevadel on
moni Uksik tthi koht, aga me teame enam vahem mis tllpi asi seal on. Sigisel voib-
olla on méni auk rohkem, aga ikkagi me arvame teadvat, mis tllpi asi seal on. See
ongi see, et me umbes teame, mis see vAiks maksta. Moned keerulised asiad on, mida
sa e tea. Olgem ausad, enne kui ,,Eesti otsib superstaari* el olnud tehtud, keegi kurat
el teadnud, kui palju see vOiks maksta. See tdhendabki, et eelarve tehakse lakke
vaadates. Polegi voimalik, et sul on eelmise aasta oktoobris jargmise aasta sligiskava
juba valmis. Nii et eks seda nagunii mugandatakse aasta jooksu, kolm korda
uuendame oma eelarveid aasta jooksul kindlasti, sh programmieelarveid. Nii nhagu me
arvame teadvat.. Siin mangivad rolli ka stuudio dealid, mis mingil hetkel 16ppevad.
Néaiteks kui teame, et Warner on sel aastal saadaval, me arvame teadvat umbes
Warneri tunni hinda, ja ka n6é volluimi, seega me oskame sealt nagu arvutada, mida
see meile eelarveliselt téhendaks.

Siiski, hooaja pdhiselt on teil on mingi koondeelarve. Millised kuluread seal on?
Ma e tea nuld tapselt kas ma tohin vdi tahan seda sulle 6elda, aga TV 3 kulusid
vaadates... No Utleme nii, et umbes kolmandik on programm.

Mison Uleg/adnud suuremad kuluallikad?

See kolmandik el sisalda ei programmiosakonna inimeste palkasid ega Uhtegi taolist
kulu... on puhtalt hange jatootmine... Agamuu, las seejaéb...

Olgu. Kui tell programmieelarve on paigas, kuidas seda nagu jaotama
hakatakse? Kas tell on naiteks alati paigas umbkaudsed osakaalud, et
omatoodangule kulutame nii palju, hankele nii palju jne?

Ei. Me vaatame neid ikkagi nagu rida haaval. Need read on meil Uhed ja samad, et
omatoodang on Uks ja hange on (ks ja pohimdtteliselt uudised on Uks. On muidu veel
ka véiksemad read seal sees - on veel sport ja... subtiitrid ja télkimine naiteks. Seal
on eraldi reana uudised ja pohimdtteliselt meil on seal ved Ule rea ka veel need
autoritasud. Aga pohimatteliselt meil omatoodang on the rea peal ja hange on Uhe rea
peal.

Jamilline on see osakaal umbes, mille need moodustavad programmieelar vest?
See on suur saladus tegelikult... Oeh, eks ma utlen sulle, et sul oleks mingi
pidepunkt... Kui saméletad, siis lisaks hankele oli seal palju véaikeseid kuluridasid, et
hange oli selline véiksem ja omatoodang on sellest u pool ehk 1/3 kogukuludest.
Kassu kas tduseb tana omatoodangut paigutama ka tippaja valiselt?
Minimaalselt. Pigem ei. Kui, siis pigem nadal avahetusel, kui sedagi.
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Kas need nédalavahetuse projektid — , Peetri k6ok", , Nurgakivi® ja teised
taolised on isemajandavad projektid?

On. Sellepérast ma mdtlengi, et selleks, et sinna raha alla panna, peab olema pigem
nédalavahetus ja siis ka ikka midagi korralikku, et mitte need hommikused pudinad.
Seal oleks voimalik ka korralikku asa teha tegelikult, aga see e ole seda véart.
V aatgjate arvu mottes peaks see ikka olemakusagil prime’i |ahedal, et end &ra tasuks.

Rohutasite korduvalt, et peamine on olla nr Uks. Mis on teie kui kanali juhi
prioriteet, et seda saavutada? On see programm?

Kui ma votaksin programmi omale nr ks eesmérgiks, siis see teeks mu elu sedapidi
lihtsaks, et mul oleks hea rahulik kéaia tdnaval ja keegi e monitaks, et kuradi luuser,
ekgu. Teistpidi, kui keegi kusiks, et kumba sa votaksid, et kas sa oleksid pigem nr
kaks ja boss aeg-gjalt ilgub su kallal, aga samas su turuosa oleks seal 40-50 protsenti,
Siis ma nagu paris tapselt e teaks, aga seda nagu vaevalt niisama lihtsalt juhtub.
Loomulikult miuk saab ka ikkagi hakata sealt peale, et programm on hea. Ehk
programm mudib enne.

Kui palju sekkuvad teie programmi valismaised omanikud?

Omatoodangus suhteliselt vahe. Hange, kuna meil nagu Uritatakse hanget teha kolme
riigi peale korraga ja vahel isegi Skandinaavia maadega koos, sest Skandinaavia
maades on Viasati kanalid omal turul ikkagi pigem alles kuskil nr kolm vai nr neli
kanalid janad seega e paase sageli kdvaklassi toodanguleligi...

Millistesmaadeson TV 3 juhtiv kanal?

Leedus ja Létis on 15-49a vaatgate seas selgelt nr ks ja dldriihmas on nr kaks. Ehk
siis Londonis nad tahavad hankes sona sekka ¢elda, tahavad, et me leiaksime
konsensuse omavahel (siis vahel Baltikumis ja vahel Skandinaavia maadega), mis on
raske. Hankes on nagu sellist omanikega suhtlemist rohkem, aga omatoodangu poole
pealt vahem. Pigem oleme Uritand &ra kasutada nende knowhowd, alates selles, et me
saaks Oigel gal teada, kus on moni hea litsents saadaval, moni hea produktsioon on
tehtud, et me teaks, kas mone litsentsi jargi minna, kui see vajatuleb.

Kui palju on teil tulnud ette selliseid olukordi, et olete tahtnud mingit litsents
saada, aga el ole mingil p&hjusel saanud?

Eks peamine argument on hind. Oleme ise loobunud. Jah, Uldjuhul ongi ainult hind.
Kdige legendaarsem lugu on eksju see , Tantsud tdhtedega” lugu, kus meie inimesed
radkisid BBCga selle litsents asjus enne Kanal 2, BBS tadi teises telefoni otsas (tles,

et nad Uldse kauplema el hakka - the episoodi litsents on 5000 naela, mis on téna
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umbes 100 000 krooni - see on podrane. Mille peale meie mehed (tlesid, et see on
umbes tihe omatoodangu tunni hind Eestis, mille peale teisel pool tadi Gtles, et | don't
care, nagemist. Koik.

Kas enamasti on litsentsitasu labir aagitav?

No natuke ikka on, elu on naidanud. Stuudiod voi need Giguste vahendajad, need on
erinevad ka veidi aga... On ikka l8bird&gitav. Alati on |abirésgitav episoodide arv
néiteks. No ja sinna lisanduvad veel konsultatsioonide tasud, kui mitu konsultatsiooni
ja kes ja kui palju ja mida kinni peab maksma jne. Seal on palju agu, mis kulusid
juurde tekitab. Aga nad on ikkagi pigem rohkem huvitatud muidmast kui need suured
filmistuudiod, kes Utlevad et makske voi nagemist. Need saadete formaadid, need on
selgelt paindlikumad.

Kassaatejafilmistuudiod on reeglina eraldi voi on enamasti koos?

Ei. Eraldatud.

Ja palju on neid stuudioid, millega teil on hooaja pdhiselt pusivaid kokkuleppeid
vaj a, et te oma programmi katte saaksite?

Stuudioid on erineva mahuga, nii et enamasti kombineerime mitut. Meil on enamasti
kolm/ neli stuudiot - nende hulgas el ole Warnerit praegu, nende hulgas ei ole praegu
kaDisney‘t - need on siis hetkel Kanal 2-I.

Kas stuudiod vahetavad kanaleid hooaegade 16ikes?

On olnud ka néiteid, kus stuudiod jagavad oma toodangut mitme kanali vahel. Et
nditeks ETV jaKanal 2 on jaganud. Me oleme ise kunagi jaganud, see oli kill ammu.
Jagamisel on hea see, et osa stuudioid suruvad nii suurt mahtu peale, et sul pole seda
kuhugi panna. Kui sa suudad maistlikult &ra elada - &ratuleb siis jagada nii maasikad
kui see aumine ots - dis sellel jagamisel polegi nagu vaga viga. Et suuri
filmistuudioid ainult viig/ kuus tikki Gldse on, kellelt suuri suuri filme saada, siis
maksab seda teha.

Kastéana oleks selline olukord voimalik, et te vétaksite kogu oma rahakoti kaasa
jautleksite BBC-le, et soovite jargmine hooaeg ise tantse teha?

Ma arvan, et néiteks tantsude puhul e oleks, usun, et see leping on nii pdhjalik ,et
sinna on sisse kirjutatud, et Kanal 2 on esimese valiku digus mingil hinnataseme
juures...

Pohimdtteliselt on siisnii, et tippstuudiod siiski turul vaid parima pakkumise
peal véljasei ole?
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Maarvan, et BBC ei ole kindlasti selline kaabakas. Moni teine - néditeks Disney, kisis
meie k&est pakkumist ,, Meeleheitel koduperenaistele® ja, Lostile” alles, kuigi need on
juba mdnda aega Kanal 2 jooksnud. Disney jaoks e oleks olnud mingi probleem anda
jargmised hoogjad kellelegi teisele.

Enamasti siiski nii e tehta?

Uldjuhul ei. Mul on selle kohta ka hea lugu. Uks itaalia kontor teadis, et meil oli tihe
asja vastu kunagi huvi, mis laks ETVIe. Uks paev nad (tlesid, et niiid ETV-l |Gpeb
leping ja ole hea ja tee pakkumine. Ma Utlesin, et mul ei ole métet teha, et nii kui nii
annate eelisdiguse ETVIe. Nad kaisid ikka peale, et e, et tee ikka pakkumine. Ma
utsin, et okel, aga mul oleks siis enam vahem vaja teada mille juures see hinnatase on
ehk millise hinnataseme juures on tldse métet pakkumist teha. Utlesid, et praegu on
tase selline, et kui natuke rohkem pakud, on hésti. Tegin neile siis pakkumise. Laks
natuke aega mdoda ja mehed teatasid siis mulle, et unustasid mulle esimene kord
Oelda, et neil on seal lepingus selline asi, et kui ETV paneb sama hinna, mis mina oma
pakkumises, siis nad saavad selle ikka endale. Pérast tuli vélja, et see hind, mis nad
mulle Utlesid - et hind on selline, et pane natuke juurde - see oli peaaegu kaks korda
suurem kui ETV vana hind. UhesBnaga ma tegin nagu ihtpidi ETVIe sikku, aga
teistpidi see néitasjélle, kui alatult nad voivad tdmmata...

Kui saated vahel liiguvad kanalite vahel, kas see téhendab siis, et on lihtsalt
tehtud hinnas Ulepakkumine?

Selleks, et programm liiguks, selleks peab vana hoidja olema Uldse mitte huvitatud
agast — nii pole seal mitte midagi alatut. Muidugi tldjuhul kaib lihtsalt Glepakkumine.
See on juba omaette teema, et kanal sdidab sisse, nii nagu TV1 kunagi ,Kodus ja
voorsil* ostsid - sditsid kohale ja Uitlesid, et teeme nlld ruttu aga drajanii see ETVst
kunagi aratuli. lgasuguseid variante on.

Palju te Uldse teate, jalgite ja motlete ette, et misKanal 2 teeb?

Me Uritame kogu aeg véja mdelda, mis nad oma probleemsete aukudega teevad ja
mis nad oma uue hooagja vorguga ette votavad. Tanapaeval see vertikaalne flow kaob,
see on see, mida peetakse hulluks tappisteaduseks — née, mul on siin ekraanil Uks
taoline métteméng lahti, need kitsad veerud on Kanal 2. Ei, maikka el saa sulle seda
néidata..

Seega, et jalgite konkurenti ikkagi kogu aeg ja Uritate ette moelda, millega ta
valjatuleb, et olla nr iks?

Just.
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Mille poolest teie programm tana Kanal 2 omast erineb?

Osad inimesed kardavad seda véljendit... aga... kuidas ma Utlen...me Uritame olla
nagu natuke vdhem madal .

Teiejaoksreiting smells?

Ei. Meile tundub, et reitingut on ikkagi voimalik ka muud moodi saada, néiteks
vaadake meie uudiste dotti. Meie uudiste keel on pehmemaks lainud kill, aga me
tahame ikkagi véltida seda, et meil on Niki ja et aeggjalt peaks nditama seal pajaid
kehasid nimetades ise seda endiselt uudiste saateks. Et péris seda teed me e taha
minna. Me tahame ikkagi, et me oleks nagu natuke selline coolim... me e arvagi, et
me saaksime olla coolid ja nr ks samal gjal, aga me igal juhul tahame olla natuke
coolimad kui Kanal 2 praegu on. Pigem natuke rohkem linn, pigem natuke rohkem
haridust - tdpselt nii hagu téana on.

Kas vaatajaprofiilid annavad teile nii pohjalikku tagasisidet, et saate aru, kas
olete Gigel teel?

Jah. Talinnas oleme tana selgelt suurem kui Kanal 2, nemad on rohkem selgelt
suuremad maal. Meie profiil on noorem vaataja, ronkem kérgeharidusega vaataja. ...
See néitab, et me oleme pigem nagu Oigel teel. Noorusega on see jama, et isegi kui
jatame pédeva korvale, siis primeis... Pohimdtteliselt on nii, et prime profiil on
selline, et 2/3 vaatgjatest on vanemad kui 40 ja 1/3 on vanemad kui 60. Ehk kui sa
40st vanematele korda ei 1dhe, siis &@ra Uldse unistagi. Vanasti oli TV 3 sihtgrupp 15-
45. a vaatgjad ja suutsime sellega olla nii Uhtlasi cool kui nr Uks telekanal - sellist
gaérku e tule mitte kunagi tagasi. Noored vaatavad nii palju vaéhem ja vanemad
niivord suhteliselt rohkem televiisorit lihtsalt. Suured kanalid, nii TV 3 kui Kanal 2
lahevad jarjest rohkem vanemaks ja nagunii ldhevad natuke rohkem maale dra ja
natuke rohkem naiseks, sest sealt tulevad need absoluutarvud. Ehk siis kdik need
muud, TV 6-d ja Kanal 11-d - noh Kanal 11 on veider projekt - aga TV 6 on selgelt
nagu taitmaks seda rolli, et kui Uks liigub nagu selgelt vanemaks ja maale, siis tlihja
koha peale tuleks nagu mingi muu asi. Saab ndha, kuidas see nagu vélja kukub.
Praegu e tahainvesteerida, agaeks nais...

TV 6 pllab noort meest ja on loodud eesmérgiga, et see majandab end Uhel
hetkel ise ara?

Absoluutselt. Me ikkagi ehitame sellist téiendavat reachi - tahame ikkagi nagu tuua
uut vaatgat sinna, et nagu seda 1+1=2, aga TV 3+TV 6 oleks selgelt suurem... ka
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suurem, kui praegu on Kanal 2 + Kanal 11. Kanal sdltub ikka iseendast. Kanal 2 |aks
selles mottes lihtsamat teed, et kui sa motled praegu, kust vaatgjat Uldse votta,
muidugi |8heme teeme naistele kanali - naised vaatavad rohkem ja mida iganes, aga
kust see vaatgja tuleb? Samuti nende enda kanali peat — Kanal 2 on naiste puhul
natuke meist ees. Viimased paar kuud nuud kdll jélle mitte, aga eelmine stgis, mil
nad selle otsuse pidid tegema, siis oli kull nii, et oleks mulle tuldud presenteerima, et
kuule me teeme naistekanali ja oleks ma olnud Kanal 2 omanik, oleks ma 6elnud, et te
|dhete ise enda kanalit ju tapma. ..

Tos... Radgime palun pisut niud tootmisest. Mikste tdna ise midagi peale
uudiste e tooda?

Kunagi ammu, kui seda sai analliisitud, siis tuli vélja, et efektiivsem on lasta teha
tootjatel, kelle jaoks on see ikkagi pdhitdd ja no uudised oma majas hoida, sea on
pigem see pohjus, et satahad kontrollida. Selles mdttes, et mitte nagu sisu kontrollida,
vaid, et pigem sa kontrollid nagu seda, et keegi teine e kontrolliks. Et eks see ole ka
uudiste isetegemise pbhjus. Aga muidu, jah, alates sellest, et valtida neid kdiki
investeerimisega kaasnevaid kohustusi ja riske kuni selleni, et ikkagi selline
kreatiivne ressurss, mis on suhteliselt piiratud, seda oma majas e jaksa nii kui nii
kogu aeg uleval hoida... voi kui jaksaks Uleval hoida, siis e jaksaks seda efektiivselt
t60s hoida. Igat pidi tundub, et on maistlikum tootmine sisse osta.

Kas uudised on selle vorra teile ka olulisem kuluallikas kui keskmise reitinguga
omasaade?

Ei. Me lihtsalt teeme hésti efektiivselt. Uudiste tunnihind on allapoole Ukskdik millist
omatoodangu hinda.

Kuidas nild vaadata korra tagas sinna 1990ndate keskele, kuidas siis Uldse
programmimajandus kais?

Mind e olnud siis...Minaaustasin 1999. a 1. gprillil TV 3-s.

Aga pohimétteliselt teju ikka teate mismoodi seekais...?

No oli terve hulk inimesi palgal, alates sellest, et operaatoreid oli palga nii
kimmekond matsi, voib-olla kbik e olnud téiskohaga. Oli igasuguseid muidu
tegelasi, kelle ametinimetused olid produtsendid voi toimetajad voi midagi sellist.
Oige mitmed saatejuhid olid samuti palgal. Aga ma méletan véga hasti seda veel, et
kui mina tulin majja siis see sama korvaltuba, kus mul see raadioprogramm praegu
on, see oli ,Kahvli“ tuba néiteks. Opede tuba oli seal nurgas... Stuudiod olid all.

Rentisme seda pinda samamoodi... nii ta kais. IImselt siis juba osad asad osteti
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véljaspoolt sisse, mingid vaiksemad asjad, aga muidu siis ilmselt lahtuti sellest, et
tehti kava Uhtpidi vaadates, et oleks nagu tugev kava, aga teistpidi Uritati ka
inimestele t66d anda. Mida rohkem oli inimesi rakendatud, seda parem produktsioon
muidugi tuli... muidu jolkusid niisama ringi. Aga ma Utlen, et see léaks minust nii
moGda, sest mina sain juhiks sel hetkel, kui praktiliselt see outsourceimine oli tehtud.
Stuudio oli sel hetkel juba mitdud, inimesed olid aa koondatud. Mina alustasin
juhina 2001. a - selleks gjaks oli see tehtud.

Selge. Millealusel tetana valite Uhe vdi teise tootja mingit projekti teostama?
Eks meil kéib see liiklus mdlemat pidi: tootjad pakuvad ideid jameie ise ka. Suur osa
nendest, mille ise oleme otsustanud teha, on mingid formaadisaated. Kust me vGtame
- maailmast vdi kust iganes. Otsustame, et teeme &ra ja siis |dheme litsents jargi.
Meie puhul matean, et maailmas on aegajalt ka nii, et méni tootja on lainud ja ostnud
litsensi, aga meie oleme ikkagi Uldjuhul ise ostnud litsentsi. Siis... Eesti on nii véike,
me teame véaga hasti, kes milleks véimeline on. Kui on mingi stuudioméng, me teame
kelle juurde minna. Uldjuhul me ei lahegi rohkem kui kahe v&i kolme juurde, sest
polegi tegelikult palju rohkem... Kui on mingi ajakirjanduslik saade, siis teame, et
peame ldbirdakimisi kahe/ kolme tootjaga... Néiteks formaat “Fifth Grade®. Kui
moelda, et kes sellisega lldse hakkama saaks, see see on kas Suviste vOi on see Ruut.
Vdib-olla tuleb ka Margna kone alla. Aga ténases stuatsioonis, eks otsustamisel voib
ollakamuid teemasid, et tdnama ei tea, kas tahan Margnaga midagi teha voi e taha -
Margna on meile sellist sikku teinud, mis e unune niisama lihtsalt dra.. Aga see
selleks. Teine osa on see, mis tuleb meile tootjate initsatiivil. Need on enamasti ise
valjamdeldud asjad, vahel harva mdni tootja ka tuleb ja tleb, et kuulge mehed, kas te
pole mdelnud seda teha... Ma saan aru, et véidetavalt nii juhtuski sellega ,, Moment of
Truth’iga' - see oli selgelt Margna push'‘itud sinna Kanal 2-te, sellepérast e antud el
Ruudule ega néiteks ka Suvistele isegi voimalust jalga ukse vahal e saada.
Kastereeglina vbtate mitmelt tootjalt pakkumised?

Ei. Mitte kdikidelt. Me ju enam vahem teame, kes vdiks hakkama saada — neilt
vOtame.

Kas see on Eestis kuidagi fikseerunud, et tootjatel on oma hinnatasemed. Ehk
kaste alati teate, kellelt tuleb tdenédolisalt kdige kallim pakkumine?

Need e ole iga kord niimoodi, aga see linnalegend on nii, et... isegi mitte
linnalegend, vaid meie maja legend... Ma tean enam vahem, et Ruudu oma on kéige
kallim... vdhemalt alguses. Uldjuhul on seal ka natuke objektiivseid pdhjuseid.
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Naiteks kui vorrelda kaht suurt tegelast - Ruutu ja Suvistet - siis sa tead, et Suviste
saab endal e stuudioasjadest lubada rohkem, kuna need stuudiod on tema omad, seega
saab kulusid kokku hoida. Mida suurem on su organisatsioon, seda suuremad on su
pusikulud, seda suuremat hinda sa ilmselt néitad ka meile. Sa tead ju Suviste kontori
suurust ja kogu seda inimeste arvu, kes tal seal on vorreldes kas voi Ruuduga. Kui
minnaveel edasi, siis Margnal pole thtegi inimest, peale enda palgal ... Eks sealt need
vahed tulevad ka.

Tead, sama projektiga void sa saada nii erinevaid hindu, et hullumagja. Ma kahtlustan,
et siin tootjad veidi aeg-gjalt arutavad neid agu kaomavahel... See selleks.
Kastootjad tulevad teie juurde avatud eelar vetega?

Ei! Erinevalt muust maailmast on see Eestis nii nii valulik. See, kui me Utleme, et
néidake meile eelarvet, siis enamus mehi hakkab niimoodi pdtkima, €t... jah.

Miks see nii on?

Eks vist pole seda traditsiooni... Ja ega e taheta ju ndidata palju nii 6elda oma
inimestele makstakse... Ma e teategelikult.

Kuidas seeteid edas aitaks, kui néeksite arvandmetega kuluridu?

Mina el olegi kdige parem selle anallitisija, aga meil siin mdni suudab sisuliselt
vaadata, mis on otstarbekas ja mis mitte. Tootajd ju arvavad, et nad on maailma kdige
targemad ja meie arvame ka, et meie oleme maailma kdige targemad janii takaib.
Mistanasel tootmisturul teie jaoks suurim defitsiit?

Defitsiit on tugevad toimetajad. Uhtegi sellist gjakirjanduslikku talk show'd e ole
motet Uldse arutama hakata, sest nii palju oled viimasel ga ndinud, et sellist
toimetajate team e suudeta kokku panna, et teha sellist talk showd, mis
kommertskanalis kestaks.
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Lisa 3. 2007/2008 hooaj a telesaadete kirjeldused
Saated, millele t6os on viidatud tahestikulisesjérjekorras

e AnneVeski 30 (Kanal 2)
Uhekordne kahest saatest koosnev teleprojekt, mis tdi televaatajate ette superstaar
Anne Veski 30. lava-aastale puhendatud juubelikontserdi. Kontsert toimus Linnahallis
ja @ joudnud televaatgjateni mittte otse-eetris, vaid monteeritud saadetena. Saates

ndidati ka seda, mistoimus lavataga.

e Braavo (Kanal 2)

Tegemist on Kanal 2 kevadhoogja suure teleshowga, mis toob ekraanile kuulsad
stuudioktlalised, parimad artistid ja palju kaasahaaravat meelelahutust. Saatejuhtide
Koit Toome ja Helen Siirje eestvedamisel panevad viis tuntud saatekilalist erinevate
meelelahutuslike Ulesannete lahendamisel proovile oma vaimukuse, nutikuse ja
andekuse. Lisaks kulalistele on saates paju muusikat, huumorit, sartsakaid
shownumbreid, sketSe ja Ullatusesingaid. Tegemist on kuluka saateprojektiga, mille
aluseks on omaidee, mitte formaat. Saade on Kanal 2 eetris puhapéeviti tippajal .

e Eesti Muusikaauhinnad 2008 (TV3)
Uhekordne suurshow, mis tdi televaatajateni Eesti 2008. a. muusikaauhindade
jagamise. Suur galakontsert, mille teleedastusdigued TV3 ostis, jOudis otse-eetrisse
Parnu kontserdimajast. Saade sisaldas ka varem salvestatud videoldike.

e Eesti otsib superstaari (TV3)

TV 3 kevadhoogja suurshow, mis pohineb maailmakuulsal teleformaadil ,,Idol“. Saade
kutsub noori Ules osalema laulukonkursil, mille auhinnaks on plaadileping. Vastavalt
saate formaadile koosneb saatesari neljast osast: eelvoorusaated, stuudiovoorusaated,
teatrivoorusaated ja finaalkontserdid. Viimased neist on otse-tlekanded erinevatest
Eesti kontserdisaalidest, eelnevad voorud savestatakse ette. Superstaar selgub
vaatgjahddletuse tulemusena. Tegemist on TV3 pluhapdevadhtuse tippga showga.
Saadet juhivad néaitlgjad Ott Sepp jaMart Avandi.

e Eesti vsJoekalda (Kanal 2)

175



Tegemist on meelelahutusliku omasaatega, millest saavad osa votta televaatagjad. Igas
saates esitab saatejuht Kristjan Joekalda véjakutse Uhele 4-liikmelisele vdistkonnale,
et nendega kiimnel erineval ala rinda pista. Kui “prerekonnal” onnestub saatejuhti
kokkuvéttes voita, voidavad nad mitmesuguseid auhindu ja reisi. Teleshow

peakontunik jateine saatejuht on Teet Margna

e Haaramikker (TV3)
Taani formaadil ,,Karaoke Showdown* pohinev muusikamang, kus tuntud muusikud
peavad é&raarvama jajargi laulmalugusid, mille mittelauljad on nende jaoks eelnevalt
videolindile laulnud. Igas saates on neli kulalist, kes moodustavad kaks omavahel
voistlevat meeskonda. TV 3 laupéevadhtuse tippaja saade. Saatejuht Juri Nael.

e Hooaeg (Kanal 2)
Saatesari ,,Hooaeg" aitab orienteeruda ilu- ja moemaailmas, toob koju kétte viimased
soengutrendid, pdnevad meiginipid, moenduanded, trenniuudised ning palju muudki.
Saadet toetavad firmad, mille tooteid seal esitatakse. Saade koosneb videol Sikudest,

on eetris laupdeva hommikuti ning on mdeldud eelkdige naisvaatajatele.

e Jumal tanatud ,et sasiin oled (Kanal 2)

Sisseostetud meelelahutuslik saateformaat, kus tuntud inimesed pannakse teatrilaval
ootamatutesse rollidesse. Saade salvestatakse teatripubliku ees. Jargimédda astuvad
lavale neli tuntud inimest, keda votab vastu saate naitlgjatetrupp, et lavastada skets,
mille sisust e ole kilalisel aimugi. Saates on kohtunik, kelle roll on kuulsuste
improvisatsioonivoimeid ja huumorimeelt hinnata. Saadet juhib Andrus Vaarik ning
saatekilaliste etteasteid kommenteerib Eino Baskin. Tegemist on Kana 2
laupaevadhtuse tippaja saatega.

e Kelgukoerad (Kanal 2)
Tegemist on kodumaise krimisarjaga, kus uurijad Post (Ivo Uukkivi) ja Kdsta (Mait
Mamsten) lahendavad kuritegusid, mille niidid viivad végagi ootamatutesse
olukordadesse. Meeste Ulemus, komissar Kelk (Kalju Komissarov), peab lisaks
juurdluse juhtimisele vaigistama ka elumees Posti ja pereisa Kdsta omavahelisi
konflikte.
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Sari on eetris kord nddalas tippga ja on osutunud vaga populaarseks.

e Kestahab saada miljonariks? (TV3)
Rahvusvahelisalt tunnustatud teleformaadil pShinev md@lumang, kus mangijatel on
voimalik véita miljon krooni. TV3 on saadet ndidanud juba kuus hooaega. Saadet

juhib Hannes VVérno.

e Kirgedetorm (TV3)
TV 3 Ulipopulaarseks osutunud Saksa draamasari, mis on eetris eeltippagjal. Tegevus
toimuv véikese Saksa linna kiilalistemajas ja selle imber.

e Kodu keset linna (TV3)
Tegemist on populaarse kodumaise draamasarjaga, mis on eetris iga argipéeva ohtul
tippagjal. "Kodu keset linna' on kodumaine argipaevasari, kus armastatud néitlejate
(Martin Veinmann, Kersti Kreismann, Guido Kangur, Indrek Ojari, Kleer Maibaum,
Alina Karmazina, Karin Rask, Tiina Tauraite, Henri Tamm, Andres Raag jpt)
suureparases esituses jOuab vaatajateni kaasakiskuv ja pdnev lugu, mille stsenaristiks
on Kerttu Rakke.

e Kodusaade (Kanal 2)
Tegemist on n&dalavahetuse hommikusaatega, mis avab kodu korrastamise, ehitamise
ja kaunistamise tagamaid. Saate kulud katavad valdavalt sponsorid, kelle tooteid
saates néidatakse. Saatejuhtideks on sisearhitektid Loreida Hein ja Kard Mannil.

e Krimi (Kanal 2)
Videolugudel pohinev politseiuudiste saade, mis toob vaatgjateni nadala olulisemad
krimi-uudised. Lisaks teemakohased uurimusiood, téhelepanuvédrsed kohtulahendid
jaintervjuud. Saade on eetris kord nédalas tippajal ja on suunatud téiskasvanutele.

e Laululahing (ETV)
Edukas formaadip8hine muusikasaade, kus omavahel parima koori tiitlile vistlevad
erinevad Eesti koorid. Tegemist on Eesti Televisiooni laupdevadhtuse otsesaatega,
mis on osutunud vaga populaarseks. Koore saadab stuudioband. Iga saate parima
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koori valivad televaatgad telefonihddletuse teel. Saatesse kdivad kulalisesingatena
vaheldust toomas tuntud Eesti lauljad. Koore hindab ka zurii. Saatejuht on Tarmo

Leinatamm.

e Nurgakivi (TV3)
Kord nédalas eetris olev nadalavahetuse hommikusaade, mis varasemalt salvestatud
videolugudest, intervjuudest ja saatejuhi kommentaaridest. Saade pakub rohkelt nii
praktilis ngpunditeid kui ka kasulikke nduandeid nii alggjale kui spetsialigtile.
Tegemist on teleprojektiga, mida majandudlikult toetavad saates tutvustatavad
tootefirmad. Saatejuht on Priit Valge.

e Saladused (Kanal 2)
Saates on taadlavastatud tavaliste eesti inimeste ,suured saladused* - uskumatud
suhtedraamad ja -skandaalid. Esitatakse testistindinud lugusid, mille taga on reaal sed
inimesed. Nende privaatsuse huvides nédidatakse ekraanil sindmuste taaslavastusi, kus
tegelikke agaosalis kehastavad néitlgjad. Tegemist on varasemalt salvestatud
videolugudel pbhineva omasaatega. Sissegjuhatavad saatejuhi tekstid salvestatakse
stuudios. Saadet juhib Tuuli Roosma. Saade baseerub produtsendi omaideel.

e Surmaiksus(Kanal 2)
Tegemist on Venemaa paritoluga sisseostetud mérulisarjaga, mis on Kanal 2 eetris
Uks kord nadalas. Sari rdagib salateenistuse eritksusest, mis tdidab e uohtlikke
Ulesandeid maailma sjakolletes. Sari on eetristippajal.

e Tantsud téahtedega (Kanal 2)

Kanal 2 maailmakuulsal teleformaadil pShinev siigishoogja tippaja suurshow. On
Kanal 2 |dbi aegade kse kbige paremini dnnestunud saateprojekt. Otsesaadetena
vaatgateni jOudev teleshow sisaldab eelnevalt salvestatud videolGike, erinevaid
tantsunumbreid, kohtunike hinnete andmist ning vaatajahdél etuse osa. Saates astuvad
telepubliku ette kaheksa tuntud inimest, et tantsupdrandal tunnustatud
volistlustantsijate juhendamisel erinevaid tantse dppida ja esitada. 2007. a stigishooajal
olid saatejuhtideks Merle Liivak jaMart Sander.
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e Tédetaip (ETV)
Kodumaine paevapoliitiline maumang. Eelnevalt salvestatud stuudiosaade, mis on
eetris kord nédalas, puhapaevadhtuti tippajal. lganddalas toredamaid ja tobedamaid
sonumeid ning sindmusi kodeerivad lahti kdigile tuntud inimesed kahe kapteni ja
saatejuhi toel. Saates on kohal ka stuudiopublik . Saatejuht on Indrek Tarand.

e Tereodhtust (Kanal 2)
Eve Kallaste, Elis Aunaste ja Margit Hakomaa juhitud naistele suunatud jutusaade,
mis on eetris igal argipdeval. Tegemist on stuudiosaatega, kus kolm saatejuhti
kutsuvad endale vestluskaaslasteks kilalisi ja arutlevad osalt paevapoliitilistel, osalt
suvalistel teemadel. ,, Tere Ohtust” on Kanal 2 edltippaja jutusaade.

e Trikimees (Kanal 2)
Uks kord nédalas eetrisse j6udev meelelahutusiik varasemalt salvestatud
stuudiovaline omasaade, mille keskseks tegelaseks on illusionistist saatejuht Jirgen
Veber. See on lustlikult rabav show, millesse v8ib sattuda iga inimene téanavalt, sest

Trikimees V eber demonstreerib silmamoondusi nd inimestel e ténavalt.

e Votavadi jata (TV3)
TV3 tippaa teleméng, kus Uhel tavainimesest mangija on iga nadal vdimalus
erinevaid kohvreid avades vdita miljon krooni. Tgemist on tippajal eetris oleva
reedebhtuse formaadisaatega, mis nduav voistlgjatelt kilma nérvi ja head &nne.
M eel elahutusliku teleméangu saatejuht on Alari Kivisaar.

e Raport (TV3)
TV 3 kord nédal as eetris olev krimisaade. Videolugudest koosnev politseiuudiste saate
raames jOuavad ekraanile nddala jooksul Eestis toimunud krimisiindmused. Tegemist
on saatega, mis e ole méeldud lastele iseseisvalt vaatamiseks, kuna vib sisaldada
héirivat materjali. Saatejuht on Ants Poltsam.

e Reporter (Kanal 2)

Kdrgereitinguline uudistemagasin, mis on Kanal 2 eetris iga to0péeva tippaja. Saada
on nii temaatiliselt kui ka pildiliselt kommertslik, ning selle uudisood e vasta
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klassikaliste uudiste pdhimdtetele. Videolood (uudised) juhatavad sisse erinevad
Kana 2 “uudisteankrud".

e Reporter + (Kanal 2)
Tegemist on uudistemagasin ,, Reporter” nadalavahetuse erisaatega. Reporter on  Uks
vaheseid saateid, mida telekanal ise toodab. Saada on tavaparasest uudistesaatest
kommertslikum. Saade on eetris laupdeva ohtuti tippajal.

e Vdsareporter (Kanal 2)
Peeter V0sa populaarne saade, mis lahendab lihtinimeste probleeme ja toob
péevavalgele kummalisi lugusid Eesti Uhiskonnast. Lisaks eksperimendid ja
skandaal sed osalusvaatlused! Saates olevad lood on saadetud valdavalt televaatgjate
poolt. Tegemist on videolugudel pdhineva omatoodangu saatega, milles on suur roll
saatejuhi isikul. Saade on Kanal 2 eetris kord nédalas tippajal .

e Onnel3(ETV)
Suure populaarsuse voitnud kodumaine draamasari, millel on rohkelt eakaid vaatajaid.
On eetris laupéeva ohtuti tippajal. Tegevus toimub pisikeses Morna linnas Onne
ténaval majas number 13 elavate inimeste, nende sdprade ja peredega. Lisaks véikese

Mornalinna juhtumused jalood.

e Arapanija(Kanal 2)
»Arapanija’ on humoristlik paevakajaline jutusaade, mida veavad Mart Juur ja Peeter
Oja. Saade poOhineb produtsendi omaideel ja kommenteerib moddunud nédalal
meedias ilmunud , apsakaid*. Tegemist on tippaja omasaatega, mis on eetris kord
nédal as.
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Lisa 4. Reitingutabel.
12.05.2008 — 18.05.2008 (TNS EM OR)

TELENADAL 12.-18. MAI KOIK VAATAJAD

SIHTRUHM 18-49

1|LAULULAHING ETV 18,3 1|VOSAREPORTER Kanal 2 |18,2
2|VOSAREPORTER Kanal 2 [16,9] 2[EESTI OTSIB SUPERSTAARI: HAALETUS TV 3 17,2
3|[EESTI OTSIB SUPERSTAARI: HAALETUS TV 3 16,7 3|EESTI OTSIB SUPERSTAARI TV 3 15,2
4|/ONNE 13 ETV 15,1] 4|LAULULAHING ETV 13,2
5(EESTI OTSIB SUPERSTAARI TV 3 13,7 5|EESTLANE JA VENELANE Kanal2 [ 12
6|[EESTLANE JA VENELANE Kanal 2 [13,6| 6|C.S.I. NEW YORK TV 3 11,3
7|PEALTNAGIJA ETV 13,2| 7|SALADUSED Kanal 2 {10,9
8[ILM ETV 12,8| 8| KELGUKOERAD Kanal 2 [10,4
9|SALADUSED Kanal 2 {11,9] 9|ULEAEDSETELE KULLA Kanal 2 {10,3
10|JAKTUAALNE KAAMERA ETV 11,8 10|MF SUGIS ETV 9,6
11| KELGUKOERAD Kanal 2 |11,4] 11|MF JUST NAGU ARMASTUS Kanal2 [ 9,4
12|MF SUGIS ETV 11,2| 12|ONNE 13 ETV 9,2
13JAEG LUUBIS ETV 11,1| 13|KAUA VOIB! TV3 9,1
14|SPORT 21:30 ETV 10,8 14|PEALTNAGIJA ETV 9
15|C.S.I. NEW YORK TV3 10,4| 15|MF INDIANA JONES JA VIIMANE RISTIRETK TV3 8,7
16|ULEAEDSETELE KULLA Kanal 2 [10,4| 16|TOP GEAR TV3 8,6
17|SAATEVIGAD BBC MOODI ETV 10,3| 17|C.S.I. KRIMINALISTID TV3 8,3
18|KRIMI Kanal 2 | 10[ 18|NIP/TUCK Kanal 2 [ 8,2
19|REPORTER Kanal 2 [ 9,5 19|NAABRIST PAREM TV3 8,1
20[C.S.I. KRIMINALISTID TV3 9,5 20[EESTI VS JOEKALDA Kanal 2 8
21{TELETAIP ETV 9,5] 21[JALGI JATMATA Kanal2 | 7,7
22|[FOORUM ETV 9,5| 22|DR HOUSE TV3 7,7
23|SPORT. SPORT ETV 9,4| 23|DOKF MEIE PERE KAKSIKUD JA KUUIKUD Kanal2 [ 7,6




TELENADAL 12.-18. MAI KOIK VAATAJAD

SIHTRUHM 18-49

24|PEHMED JA KARVASED ETV 9,2| 24|REPORTER Kanal2 | 7,5
25|SEITSMESED UUDISED TV3 8,8 25|MF AHELREAKTSIOON TV3 7.5
26|KAUA VOIB! TV3 8,4 26|MF ELUMEESTE KOOL Kanal2 | 7,2
27|EESTI VS JOEKALDA Kanal 2 | 8,3 27|ILM ETV 7
28|KODU KESET LINNA TV3 8,1 28|SAATEVIGAD BBC MOODI ETV 6,8
29|VOTA VOI JATA TV3 8,1] 29|SURMAUKSUS Kanal2 | 6,5
30|KIRGEDE TORM TV3 8| 30|SPORT 21:30 ETV 6,4
31|HERCULE POIROT ETV 8| 31|KONDID TV3 6,4
32|REPORTER+ Kanal 2 | 7,9] 32/ARAPANIJA Kanal 2| 6,3
33|DOKF MEIE PERE KAKSIKUD JA KUUIKUD Kanal 2 | 7,9] 33|JAKTUAALNE KAAMERA ETV 6,2
34|MF JUST NAGU ARMASTUS Kanal 2 | 7,8] 34[KRIMI Kanal 2 | 6,1
35|NAABRIST PAREM TV3 7,7| 35|REPORTER+ Kanal 2 | 5,9
36|SURMAUKSUS Kanal 2 | 7,7| 36|VOTA vOI JATA TV3 5,9
37|HOLLANDI KUNINGANNA BEATRIXI VISIIT ETV 7,7| 37|SAASTUKAARDIGA RATTAD ALLA TV3 5,9
38|EUROVISIOONI EEL ETV 7,6| 38|BRAAVO Kanal 2 | 5,4
39|KES TAHAB SAADA MILJONARIKS? TV3 7,5 39|MF PUHAS VEDAMINE TV3 5,4
40|DOKF NELI PULMA JA HUKKAMINE ETV 7,3 40|HERCULE POIROT ETV 5,4
41)JALGI JATMATA Kanal 2 7| 41|KES TAHAB SAADA MILJONARIKS? TV3 5,3
42|PAAR ETV 7| 42|MONK TV3 51
43|NIP/TUCK Kanal 2 | 6,9] 43|AEG LUUBIS ETV 5,1
44|BRAAVO Kanal 2 | 6,8] 44|SEITSMESED UUDISED.NADALALOPP TV3 5
45|MEIE ETV 6,8 45|EESTI KORVPALLI MV: KALEV/CRAMO-TU/ROCK ETV 4,9
46|KONDID TV3 6,8 46|LAS VEGAS Kanal 2 | 4,9
47|RAPORT TV3 6,7 47|MF KATTEMAKS ANGELO EEST Kanal 2 | 4,8
48|SEITSMESED UUDISED.NADALALOPP TV3 6,7| 48|KODU KESET LINNA TV3 4,7
49|TOP GEAR TV3 6,7| 49|ANTIKILLER 2: ANTITERROR Kanal 2 | 4,7
50112 ETV 6,4 50|HOLLANDI KUNINGANNA BEATRIXI VISIIT ETV 47
51/0P! ETV 6,3 51|FOORUM ETV 4,6
52|DR HOUSE TV3 6,3 52|LAULULAHING* ETV 4,6

182



TELENADAL 12.-18. MAI KOIK VAATAJAD

SIHTRUHM 18-49

53|LAULULAHING* ETV 6,3| 53|MF TULEPROOV Kanal 2 | 4,6
54|MF ELUMEESTE KOOL Kanal 2 | 6,2| 54|[EUROVISIOONI EEL ETV 45
55[ARAPANIJA Kanal 2| 6,2| 553D DOKUMENT: PEADPIDI KOOS TV3 43
56|EESTI KORVPALLI MV: KALEV/CRAMO-TU/ROCK ETV 6| 56|MF POOLTEIST POLITSEINIKKU TV3 43
57|[EESTI EUROLAUL ETV 5,9 57|PEHMED JA KARVASED ETV 4,3
58[3D DOKUMENT: PEADPIDI KOOS TV3 5,8 58/DOKF NELI PULMA JA HUKKAMINE ETV 43
59|ANTIKILLER 2: ANTITERROR Kanal 2 | 5,7| 59|SEITSMESED UUDISED TV3 42
60|MF AHELREAKTSIOON TV3 5,6] 60|MF ANAKONDA Kanal 2 | 4,2
61|MF INDIANA JONES JA VIIMANE RISTIRETK TV3 5,6] 61|]TELETAIP ETV 4,2
62[VABARIIGI KODANIKUD ETV 5,6] 62|KODUS JA VOORSIL Kanal 2 | 4,1
63|PRILLITOOS ETV 5,6] 63JANNE VESKI 30 Kanal 2 | 4,1
64|ANNE VESKI 30 Kanal 2 | 5,5| 64/MF DONNIE BRASCO TV3 4
65/SAASTUKAARDIGA RATTAD ALLA TV3 5,5 65|/UKSIKVANEM OTSIB KAASLAST* Kanal 2 | 3,9
66|HOTDOK ETV 5,4 66|ULEAEDSETELE KULLA* Kanal 2 | 3,8
67|VAPRAD JA ILUSAD TV3 5,3 67|KURJUSE KANNUL Kanal 2 | 3,8
68|KODUS JA VOORSIL Kanal 2 | 5,3] 68/MF KARTMATU PUNAKUUB TV3 3,7
69|MARINA TV3 5,2| 69|KIRGEDE TORM TV3 3,6
70|LAS VEGAS Kanal 2 | 5,2| 70[LASTE MAAILM TV3 3,6
71|KOHVIOAD ETV 5| 71|MF ALL ORUS ETV 33
72|UKSIKVANEM OTSIB KAASLAST* Kanal 2 5| 72|MF PUNANE DRAAKON TV3 33
73|KIRE LOKSUS Kanal 2 | 4,8] 73|MF ONNELIK ONNETUS Kanal2 | 3,3
74|MONK TV3 4.8 74|RAPORT TV3 3,2
75|MF PUHAS VEDAMINE TV3 4.8 75/SALADUSED* Kanal 2 | 3,2
76|EESTI AJA LOOD ETV 4.8 76|VALISILM ETV 3,1
77|EESTI KORVPALLI MV: TU/ROCK-KALEV/CRAMO ETV 47| 77|SPORT. SPORT ETV 3,1
78[TAHELAEV ETV 47| 78|MARINA TV3 3
79|AK UUDISED (HILISOHTUSED) ETV 45| 79|LE BURATINO TEGUTSEB JALLE ETV 3
80|MF ALL ORUS ETV 4,5 80|MAAHOMMIK ETV 3
81|SPORT 18:10 ETV 4,4 81|PAEVAD, MIS VAPUSTASID 21.SAJANDIT ETV 2,9
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82|MF ONNELIK ONNETUS Kanal 2 | 4,3] 82|MF KINOMAJA FANTOOM TV3 2,9
83|VALISILM ETV 4,3| 83|MF JUHUSLIK ONN Kanal2 | 2,9
84[MF ANAKONDA Kanal 2 | 4,3| 84|NOIDUS TV3 2,9
85|MF POOLTEIST POLITSEINIKKU TV3 4,2| 85|MF AASTA UUSTULNUK TV3 2,9
86/0OSOON ETV 4,2| 86|VABARIIGI KODANIKUD ETV 2,8
87|MF TULEPROOV Kanal 2 | 4,2| 87|VALISILM ESITLEB ETV 2,8
88|PAEVAD, MIS VAPUSTASID 21.SAJANDIT ETV 4,2| 88|TAHELAEV ETV 2,8
89|AK UUDISED 18:00 ETV 4,1 89|AK UUDISED (HILISOHTUSED) ETV 2,7
90|LASTE MAAILM TV3 4,1| 90|EESTI KORVPALLI MV: TU/ROCK-KALEV/CRAMO ETV 2,7
91{MEESTELAULUD. VELJO TORMIS ETV 4,1] 91|VENNAD JA OED Kanal2 | 2,7
92[MAAHOMMIK ETV 4,1 92|KOHVIOAD ETV 2,7
93|TAHETUND TV3 4,1 93|DOKF PUHA SOJA LAKITUSED ETV 2,7
94| KULTUURIUUDIS ETV 4| 94|[EESTLANE JA VENELANE* Kanal2 [ 2,6
95|EESTI LOOD. KAHE NAOGA SAAR ETV 4| 95|MF OINE VAHTKOND Kanal2 | 2,6
96|DOKF SININE PLANEET ETV 3,9] 96|EESTI EUROLAUL ETV 2,6
97|ONNE 13* ETV 3,8] 97[NURGAKIVI TV3 2,6
98[VENNAD JA OED Kanal 2 | 3,7] 98|MEIE ETV 2,6
99|MF PUNANE DRAAKON TV3 3,7] 99[PRILLITOOS ETV 2,6
100|MF KATTEMAKS ANGELO EEST Kanal 2 [ 3,7/100[VAPRAD JA ILUSAD TV3 2,5
101 KURJUSE KANNUL Kanal 2 | 3,7/101|0.C. Kanal2 | 2,5
102|MULTIF LEIUTAJATEKULA PARLAMENT ETV 3,6/102|MF TERE TULEMAST MOOSEPORTI TV3 2,5
103|MF KAPAD TV3 3,6{103[TAHETUND TV3 2,5
104|MF KARTMATU PUNAKUUB TV3 3,6/ 104(MEEDIUM Kanal2 | 2,5
105|MF DONNIE BRASCO TV3 3,5/105|KIRE LOKSUS Kanal2 | 2,4
106(VALISILM ESITLEB ETV 3,5/ 106|EESTI AJA LOOD ETV 2,4
107|ERISAADE ETV 3,5|107|MF ARMASTUSEST JOOBUNUD TV3 2,4
108|MF TERE TULEMAST MOOSEPORTI TV3 3,4/108|OP! ETV 2,4
109|LE BURATINO TEGUTSEB JALLE ETV 3,4/ 109|MF KAPAD TV3 2,4
110]AKTUAALNE KAAMERA (VENE KEELES) ETV 3,3/ 110|[EUROVISIOONI EEL* ETV 2,4
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111/AK UUDISED 20.00 ETV 3,3|111|SPORT 18:10 ETV 2,3
112|BINGO LOTO Kanal 2 | 3,3|112|PAAR ETV 2,3
113|MILJON SENTI ETV 3,3|113|ERISAADE ETV 2,3
114|ULEAEDSETELE KULLA* Kanal 2 | 3,2[114|EESTI VS JOEKALDA* Kanal2 [ 2,2
115MINE METSA ETV 3,2| 115|[EESTI LOOD. KAHE NAOGA SAAR ETV 2,2
116|MF KINOMAJA FANTOOM TV3 3,2|116|MILJON SENTI ETV 2,2
117|MF AASTA UUSTULNUK TV3 3,2/117[KULTUURIUUDIS ETV 2,1
118|[EUROVISIOONI EEL* ETV 3,2|118|AK UUDISED 20.00 ETV 2,1
119|POLETAV ARMASTUS Kanal 2 [ 3,1)119|RUUDULIPP TV3 2,1
120|[EKSIARVAMUSED ETV 3,1/ 120[MULTIF ANIMALIA ETV 2,1
121|MF KOER, LENNUK JA LAULUPIDU ETV 3,1/ 121{TASAKAAL TV3 2,1
122|0.C. Kanal 2 3[122|KELGUKOERAD* Kanal2 | 2,1
123|NOIDUS TV3 3[123|STOP! TV3 2,1
124/AK UUDISED 17:00 ETV 2,9|124|KOIGE NALJAKAMAD KODUVIDEOD* TV3 2,1
125|PEALTNAGIJA* ETV 2,9/ 125|EESTI OTSIB SUPERSTAARI: HAALETUS* TV3 2,1
126/AJALIK JA AJATU ETV 2,9|126|MEESTELAULUD. VELJO TORMIS ETV 2,1
127|[ERISAADE* ETV 2,9|127|DR HOUSE* TV3 2
128|KOIGE NALJAKAMAD KODUVIDEOD* TV3 2,9/128|UKSUS TV3 2
129|DOKF PUHA SOJA LAKITUSED ETV 2,9|129|VIKING LOTTO Kanal 2 2
130[MULTIF PAGAR JA KORSTNAPUHKIJA ETV 2,9 130[AKTUAALNE KAAMERA (VENE KEELES) ETV 1,9
131|MORV SAI TEOKS TV3 2,8|131|OHTUNE KAVA ETV 1,9
132|MULTIF HUDRONAUDID ETV 2,8/132|AK UUDISED 18:00 ETV 1,9
133|MF JUHUSLIK ONN Kanal 2 | 2,8{133|MORV SAI TEOKS TV3 1,9
134|NURGAKIVI TV3 2,8/ 134|MF KOER, LENNUK JA LAULUPIDU ETV 1,9
135(DOKKAADER. UNISTUSI PUUDMAS ETV 2,8|135[112 ETV 1,9
136|SUDAMEASI ETV 2,7/ 136|MULTIF VENNAD KOAALAD ETV 1,9
137|OHTUNE KAVA ETV 2,6/137|MULTIF KARU KUSTI LOOD ETV 1,9
138|EESTI VS JOEKALDA* Kanal 2 [ 2,6{138|EESTI OTSIB SUPERSTAARI* TV3 1,9
139|MULTIF ANIMALIA ETV 2,6/ 139|MULTIF KONTRASTSED RUTMID TV3 1,9
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140|MULTIF VENNAD KOAALAD ETV 2,6|140[PUUTEPUNKT ETV 1,9
141MULTIF JUPSTIGI ETV 2,6/ 141|MULTIF MIKI JA HULJES TV3 1,9
142|LE KIKERIKII ETV 2,6|142|[EETRIAUK TV3 1,9
143|TASAKAAL TV3 2,6|143|LASTE MAAILM* TV3 1,9
144|PUUTEPUNKT* ETV 2,6|144|AK UUDISED 17:00 ETV 1,8
145|KAUNIS LUCIA Kanal 2 | 2,5{145|MULTIF VOLUKARUSSELL ETV 1,8
146[STOP! TV3 2,5/146|MULTIF PAGAR JA KORSTNAPUHKIJA ETV 1,8
147|[KUUMAD 70NDAD ETV 2,5/147|MULTIF LEIUTAJATEKULA PARLAMENT ETV 1,8
148|MUUSIKAELU ETV 2,5|148|ERISAADE* ETV 1,8
149|JATKU LEIBA! ETV 2,5/ 149(MULTIF JUPSTIGI ETV 1,8
150[SALADUSED* Kanal 2 | 2,5{150[0DUSSEIA 5. TV3 1,8
151|PUUTEPUNKT ETV 2,5/151{MU ARMAS PAKSUKE TV3 1,7
152INURJATUD KOERAD Kanal 2 | 2,5/152|KODU KESET LINNA* TV3 1,7
153|LE SAAME KOKKU TOMI JUURES ETV 2,4/ 153|MULTIF LAISK LIISU ETV 1,7
154|EESTLANE JA VENELANE* Kanal 2 | 2,4/154|JIMI MAAILM TV3 1,7
155|RUUDULIPP TV3 2,4|155|LAS VEGAS* Kanal2 [ 1,7
156|VIKING LOTTO Kanal 2 | 2,4{156|MULTIF UKSILDASED VOOTORAVAD TV3 1,7
157|MULTIF KARU KUSTI LOOD ETV 2,4/ 157|MULTIF HUDRONAUDID ETV 1,7
158MEEDIUM Kanal 2 | 2,4[158/OSOON ETV 1,7
159|MULTIF MAMMUTISAARE LEIUTAJAD ETV 2,4|159|AJALIK JA AJATU ETV 1,7
160|ODUSSEIA 5. TV3 2,4|160[HOTDOK* ETV 1,7
161|NANNY TV3 2,3|]161{MF PELHAM 1-2-3 Kanal2 | 1,7
162)VOSAREPORTER* Kanal 2 | 2,3[162|TEREVISIOON* ETV 1,6
163|MF OINE VAHTKOND Kanal 2 | 2,3|163|PEALTNAGIJA* ETV 1,6
164|BRAAVO* Kanal 2 | 2,3|164|BINGO LOTO Kanal2 | 1,6
165|PATRICKU PLANEET ETV 2,3|165|C.S.I. KRIMINALISTID* TV3 1,6
166[JIMI MAAILM TV3 2,2|166|MULTIF RATSUTAMISOPETUS TV3 1,6
167|MF ARMASTUSEST JOOBUNUD TV3 2,2|167|DOKF SININE PLANEET ETV 1,6
168|DOKF AEGRUUM BIOLOOGILINE MEEL ETV 2,2|168|UNELMATE PULMAD* Kanal2 [ 1,6
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169|TEREVISIOON ETV 2,1 169|NANNY TV3 15
170|MULTIF VOLUKARUSSELL ETV 2,1)170|C.S.l. NEW YORK* TV3 15
171MULTIF LAISK LIISU ETV 2,1]171[KUUMAD 70NDAD* ETV 15
172|PEETRI KOOK TV3 2,1 172|PEETRI KOOK TV3 15
173|TEREVISIOON* ETV 2[173|MF PEREISA Kanal2 | 1,5
174|MARINA* TV3 2[174|ONNE 13* ETV 15
175[VASTUTUULT* ETV 2[175|BUDUAAR TV3 15
176|MF PELHAM 1-2-3 Kanal 2 2|176|MF UKSINDA KOOGIS Kanal2 | 1,5
177|MULTIF ALLVEELAEV OLLI ETV 2[177|LE SAAME KOKKU TOMI JUURES ETV 1,4
178|KELGUKOERAD* Kanal 2 2| 178|MARINA* TV3 1,4
179|MU ARMAS PAKSUKE TV3 1,9|179|TEREVISIOON ETV 1,4
180|KULTUURIUUDIS* ETV 1,9|180|KUTSUGE COBRA 11* TV3 1,4
181|DOKF HOLLAND JA ORANJE KUNINGAKODA ETV 1,9[181|EVERWOOD Kanal2 | 1,4
182|EESTI OTSIB SUPERSTAARI: HAALETUS* TV3 1,9[182MULTIF GLORIA JA TEMA PERE ETV 1,4
183|BIONINA ETV 1,9|183|MULTIF DONALD KULASTAB TITCACA JARVE TV3 14
184{TAHELAEV* ETV 1,9[184|VASTUTUULT* ETV 14
185(HEAD SAATED IGA PAEV ETV 1,9[185[BIONINA ETV 14
186|MULTIF MINUSCULE ETV 1,9[186|MULTIF MINUSCULE ETV 14
187|ROBIN HOODI UUED SEIKLUSED Kanal 2 | 1,8/187|SUDAMEASI ETV 13
188|DR HOUSE* TV3 1,8/ 188|MCLEODI TUTRED* Kanal2 [ 1,3
189KODUMETS ETV 1,8/ 189[SIMPSONID TV3 13
190|UNELMATE PULMAD* Kanal 2 | 1,8/190|MCLEODI TUTRED Kanal2 [ 1,3
191|LASTE MAAILM* TV3 1,8/191|DOKF HOLLAND JA ORANJE KUNINGAKODA ETV 1,3
192|TELETAIP* ETV 1,8/ 192|PUUTEPUNKT* ETV 1,3
193|KODU KESET LINNA* TV3 1,7[193[HERCULE POIROT* ETV 1,3
194|KOIGE NALJAKAMAD KODUVIDEOD TV3 1,7/ 194|DOKKAADER. UNISTUSI PUUDMAS ETV 1,3
195|TERE TULEMAST MINU MAALE ETV 1,7[195BRAAVO* Kanal2 | 1,3
196|DOKF VASTUTUULESAAL ETV 1,7[196|KRIMI* Kanal2 | 1,2
197|[HOTDOK* ETV 1,7[197|MF TEEKOND VABADUSSE Kanal2 | 1,2
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198|BUDUAAR TV3 1,7/ 198|MULTIF MIKI TULETORJEBRIGAAD TV3 1,2
199|MULTIF REPORTERHIIR MARVI HAMMER ETV 1,6/ 199|TELETAIP* ETV 1,2
200[HUFF TV3 1,6{200[VANA AJA ASJAD ETV 1,2
201{HOMMIKUKOOK TV3 1,6{201|SUMM Kanal2 [ 1,2
202[EETRIAUK TV3 1,6[202KUUMAD 70NDAD ETV 1,2
203|LAULGE KAASA ETV 1,5[203|KODUS JA VOORSIL* Kanal2 [ 1,1
204{SIMPSONID TV3 1,5[204|ROBIN HOODI UUED SEIKLUSED Kanal2 | 1,1
205(MULTIF VIPO-LENDAVA KOERA SEIKLUSED ETV 1,5[205(KULTUURIUUDIS* ETV 11
206|HERCULE POIROT* ETV 1,5[206|KAUNIS LUCIA Kanal2 | 1,1
207|C.S.1. KRIMINALISTID* TV3 1,5|207|[EKSIARVAMUSED ETV 11
208|PARIM MAITSE Kanal 2 | 1,5/208|MULTIF REPORTERHIIR MARVI HAMMER ETV 1,1
209|UKSUS TV3 1,5/209|MILJARDARIDE MAGUS ELU Kanal2 | 1,1
210[PULLILUGU ETV 1,5(210[ROOLI VOIM Kanal2 | 1,1
211|DOKF NELI PULMA JA HUKKAMINE* ETV 1,5|211|MULTIF MAMMUTISAARE LEIUTAJAD ETV 1,1
212|C.S.l. NEW YORK* TV3 1,4{212|NAVIGARE Kanal2 | 1,1
213|[KUUMAD 70NDAD* ETV 1,4{213KODUSAADE Kanal2 [ 1,1
214|[KUTSUGE COBRA 11* TV3 1,4{214|DOKF NELI PULMA JA HUKKAMINE* ETV 11
215|MF UKSINDA KOOGIS Kanal 2 | 1,4/215HOMMIKUKOOK TV3 11
216[SUMM Kanal 2 | 1,4|216|HUFF TV3 11
217|ETV LIVE: LAURI SAATPALU & KATRIN MANDEL ETV 1,4/217KONDID* TV3 11
218[STAARIDE MAGUS ELU-SUPERKULUTAJAD 2007* Kanal 2 | 1,4/218|HOOAEG Kanal2 | 1,1
219|PUHAKUTE ELUD ETV 1,4/ 219|DOKF PAEVAD,MIS VAPUSTASID MAAILMA ETV 11
220|/KODUSAADE Kanal 2 | 1,4/220|JATKU LEIBA! ETV 11
221)MF PEREISA Kanal 2 | 1,4[221|MULTIF PELIKAN JA NEPP TV3 1,1
222|[VANA AJA ASJAD ETV 1,4|222|HOTDOK ETV 1,1
223|HOOAEG Kanal 2 | 1,4|223|OLE TERVE! Kanal2 | 1,1
224|KIRE LOKSUS* Kanal 2 [ 1,4|224|ETV LIVE: LAURI SAATPALU & KATRIN MANDEL ETV 1,1
225|KIRGEDE TORM* TV3 1,3{225|MORV SAI TEOKS* TV3 1
226[LAS VEGAS* Kanal 2 | 1,3[226|KOIGE NALJAKAMAD KODUVIDEOD TV3 1
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227|EESTI OTSIB SUPERSTAARI* TV3 1,3[227|VOSAREPORTER* Kanal 2 1
228|NAVIGARE Kanal 2 | 1,3|228MULTIF VIPO-LENDAVA KOERA SEIKLUSED ETV 1
229|PEHMED JA KARVASED* ETV 1,3[229|MULTIF LUMIVALGEKE Kanal 2 1
230|MULTIF UKSILDASED VOOTORAVAD TV3 1,3[230/ALF Kanal 2 1
231|OLE TERVE! Kanal 2 | 1,3|231|]NURJATUD KOERAD Kanal 2 1
232|MF TEEKOND VABADUSSE Kanal 2 | 1,3|232|[MUUSIKAELU ETV 1
233[RIIGIKOGU INFOTUND ETV 1,3{233|MF PATUOGIJA TV3 1
234|MULTIF GLORIA JA TEMA PERE ETV 1,3{234|MULTIF LOHE SOBER TV3 1
235|MULTIF KONTRASTSED RUTMID TV3 1,3[235|DOKF SININE PLANEET* ETV 1
236|MULTIF RATSUTAMISOPETUS TV3 1,3|236|BRITI MUUSIKAAUHINNAD 2007 ETV 1
237|KODUS JA VOORSIL* Kanal 2 [ 1,2|237|MULTIF ALLVEELAEV OLLI ETV 1
238|MULTIF KARUPOEG PUHHI SEIKLUSED Kanal 2 | 1,2[238|VAPRAD JA ILUSAD* TV3 0,9
239|MULTIF KOSMOSE KUTKES TV3 1,2[239|MULTIF YU-GI-HO! TV3 0,9
240|MULTIF MIKI JA HULJES TV3 1,2|240MULTIF TEISMELISED NINJAKILPKONNAD TV3 0,9
241|DOKF HOLLAND JA ORANJE KUNINGAKODA* ETV 1,2[ 241|KAUA vOIB!* TV3 0,9
242|[KONDID* TV3 1,2| 242|ARAPANIJA* Kanal2 [ 0,9
243|SUBBOTEJA Kanal 2 | 1,2|243|MEEDIUM* Kanal2 [ 0,9
244(MULTIF LUMIVALGEKE Kanal 2 | 1,2[244|DIAGNOOS: MORV TV3 0,9
245|MILJARDARIDE MAGUS ELU Kanal 2 | 1,2/245|LE KIKERIKII ETV 0,9
246|VAPRAD JA ILUSAD* TV3 1,1{246|MINE METSA ETV 0,9
247|MULTIF YU-GI-HO! TV3 1,1{247|MULTIF DONALDI OUNASUDA TV3 0,9
248|MULTIF TIMON JA PUMBA Kanal 2 [ 1,1)248|PARIM MAITSE Kanal2 [ 0,9
249|MULTIF TEISMELISED NINJAKILPKONNAD TV3 1,1 249|MULTIF VAPPER RONGIJUHT TV3 0,9
250/ARAPANIJA* Kanal 2 [ 1,1)250|KIRGEDE TORM* TV3 0,8
251|KRIMI* Kanal 2 | 1,1{251|POLETAV ARMASTUS Kanal2 [ 0,8
252(3D DOKUMENT: PEADPIDI KOOS* TV3 1,1{252|LAULGE KAASA ETV 0,8
253|KES TAHAB SAADA MILJONARIKS?* TV3 1,1{253[HOOAEG* Kanal2 | 0,8
254|MULTIF DONALD KULASTAB TITCACA JARVE TV3 1,1{254|SEITSMESED UUDISED.NADALALOPP* TV3 0,8
255[FOORUM* ETV 1,1| 255|MF MAJAKE JARVE AARES TV3 0,8
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256|MEIE* ETV 1,1| 256|TERE TULEMAST MINU MAALE ETV 0,8
257|MULTIF LOHE SOBER TV3 1,1|257|MULTIF KOSMOSE KUTKES TV3 0,8
258|MULTIF KIIRTEEFOOBIA TV3 1,1| 258/SUPERNATURAL Kanal2 | 0,8
259|JAAK SOOAAR JA THE DYNAMITE VIKINGS ETV 1,1/ 259|JAAK SOOAAR JA THE DYNAMITE VIKINGS ETV 0,8
260|[REPORTER* Kanal 2 1| 260|REPORTER* Kanal 2 | 0,7
261|MORV SAI TEOKS* TV3 1/ 261|KAUNIS LUCIA* Kanal 2 | 0,7
262|MULTIF LABEMATU KLASS 402 TV3 1| 262|ARMASTUSETA SINU TV3 0,7
263[VOTA VOI JATA* TV3 1/263[3D DOKUMENT: PEADPIDI KOOS* TV3 0,7
264|KAUA VOIB!* TV3 1| 264|ONU RAIVO JUTUPLIIATS Kanal 2 | 0,7
265[MULTIF VAPPER RONGIJUHT TV3 1| 265|MULTIF MIKI PAPAGOI TV3 0,7
266|MULTIF KUKEPOKS TV3 1| 266|PAASTIAD TV3 0,7
267|MULTIF DONALDI OUNASUDA TV3 1| 267|PATRICKU PLANEET ETV 0,7
268|MULTIF MIKI TULETORJEBRIGAAD TV3 1{268|MULTIF PISIKE PODER MORRIS TV3 0,7
269|VALISILM* ETV 1{269|MULTIF AUTOMAANIA TV3 0,7
270|MF PATUOGIJA TV3 1{270|MUINASTEEVEE ETV 0,7
271|BRITI MUUSIKAAUHINNAD 2007 ETV 1/ 271|DOKF AEGRUUM BIOLOOGILINE MEEL ETV 0,7
272|ROOLI VOIM Kanal 2 1| 272|MEIE* ETV 0,7
273|DOKF PAEVAD,MIS VAPUSTASID MAAILMA ETV 1| 273|SURMAUKSUS* Kanal 2 | 0,7
274|SUDAMEASI* ETV 0,9|274|MULTIF KUPI PROBLEEMID KIIRTEEL TV3 0,7
275|MULTIF RAHN WOODY TV3 0,9|275|DOKF VASTUTUULESAAL ETV 0,7
276|MCLEODI TUTRED* Kanal 2 | 0,9/276|MF ELA KORD,SURE TOPELT Kanal 2 | 0,7
277|KUNIKS ELU ETV 0,9|277|MULTIF KARUPOEG PUHHI SEIKLUSED Kanal 2 | 0,6
278|MF KESKPAEV ETV 0,9|278|SOBRAD Kanal 2 | 0,6
279|EESTI AJA LOOD* ETV 0,9|279|SEITSMESED UUDISED* TV3 0,6
280|MF PAINAJA TV3 0,9/ 280|MULTIF TIMON JA PUMBA Kanal 2 | 0,6
281|DIAGNOOS: MORV TV3 0,9/281|[VOTA VOI JATA* TV3 0,6
282|TEEL JALGPALLI EM 2008 FINAALTURNIIRILE ETV 0,9/282|MULTIF TOM&JERRY Kanal2 | 0,6
283|MCLEODI TUTRED Kanal 2 | 0,9/283|SIIN JA PRAEGU ETV 0,6
284|MINE METSA* ETV 0,9|284|MULTIF KASS OGGY JA KURJAD PRUSSAKAD Kanal2 | 0,6
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285|ALF Kanal 2 | 0,9|285|EESTI AJA LOOD* ETV 0,6
286|MULTIF KASSKOER Kanal 2 | 0,8/286|TAHETUND* TV3 0,6
287|[KAUNIS LUCIA* Kanal 2 | 0,8/287|PUHAKUTE ELUD ETV 0,6
288|MULTIF HALDJAIST RISTIVANEMAD TV3 0,8| 288|RIIGIKOGU INFOTUND* ETV 0,6
289[PAAR* ETV 0,8|289|SUBBOTEJA Kanal2 | 0,6
290[KODUSAADE* Kanal 2 | 0,8/290|[MOOTORITE MAAILMAS Kanal2 | 0,6
291{SUPERNATURAL Kanal 2 [ 0,8|291|MULTIF NOA LAEV TV3 0,6
292|PAASTJIAD TV3 0,8|292[HOLLANDI KUNINGANNA BEATRIXI VISIIT* ETV 0,6
293|ONU RAIVO JUTUPLIIATS Kanal 2 | 0,8{293/ANTIKILLER 2: ANTITERROR* Kanal2 [ 0,6
294|MULTIF PELIKAN JA NEPP TV3 0,8/ 294|DOKF HEYSEL 1985.REEKVIEM KARIKA... ETV 0,6
295|RIIGIKOGU INFOTUND* ETV 0,8/ 295(MULTIF KUKEPOKS TV3 0,6
296|VABARIIGI KODANIKUD* ETV 0,8/296|MULTIF CHIP JA DALE TOTTAVAD APPI Kanal2 [ 0,5
297|0P!* ETV 0,8/297|MULTIF LABEMATU KLASS 402 TV3 0,5
298|MF ELA KORD,SURE TOPELT Kanal 2 | 0,8/298|BIONINA* ETV 0,5
299(SIIN JA PRAEGU ETV 0,8|299(INTERNID* ETV 0,5
300|EKSIARVAMUSED* ETV 0,8|300[STAARIDE MAGUS ELU-SUPERKULUTAJAD 2007* Kanal2 [ 0,5
301|MEEDIUM* Kanal 2 | 0,8/301|HEAD SAATED IGA PAEV ETV 0,5
302|MULTIF CHIP JA DALE TOTTAVAD APPI Kanal 2 [ 0,7|302|FOORUM* ETV 0,5
303|112* ETV 0,7|303|MULTIF KIIRTEEFOOBIA TV3 0,5
304|HOOAEG* Kanal 2 | 0,7[304/MULTIF MIKI AUSTRAALIAS TV3 0,5
305|MULTIF MIKI AUSTRAALIAS TV3 0,7|305|MF KOER, LENNUK JA LAULUPIDU* ETV 0,5
306|[EVERWOOD Kanal 2 | 0,7|306|MULTIF LOVIISA TV3 0,5
307MULTIF KUPI PROBLEEMID KIIRTEEL TV3 0,7/307[KODUMETS ETV 0,5
308/ANTIKILLER 2: ANTITERROR* Kanal 2 [ 0,7|308|PEHMED JA KARVASED* ETV 0,5
309|MULTIF TOM&JERRY Kanal 2 | 0,7|309|MF KESKPAEV ETV 0,5
310[MUINASTEEVEE ETV 0,7|310[MINE METSA* ETV 0,5
311|SOBRAD Kanal 2 | 0,6{311|MULTIF LOHERATSUR TV3 04
312|KUHU KOER ON MAETUD Kanal 2 | 0,6{312|KUHU KOER ON MAETUD Kanal2 [ 0,4
313|MULTIF LOHERATSUR TV3 0,6/ 313|KUNIKS ELU ETV 04
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314|PRAAK REPORTER* Kanal 2 | 0,6{314|KURJUSE KANNUL* Kanal2 | 0,4
315|NAABRIST PAREM* TV3 0,6|315|MF AUTOFOOKUS TV3 04
316|RAPORT* TV3 0,6|316(112* ETV 04
317|BIONINA* ETV 0,6|317|TOP GEAR* TV3 0,4
318|MULTIF INETU PARDIPOEG JA MINA KA ETV 0,6|318|KODUSAADE* Kanal2 | 0,4
319|MOOTORITE MAAILMAS Kanal 2 | 0,6|319[VALISILM* ETV 0,4
320|JATKU LEIBAM ETV 0,6|320[MULTIF SULITEMBUD TV3 0,4
321|MF MAJAKE JARVE AARES TV3 0,6/321|MULTIF OLUMPIASANGAR TV3 0,4
322|DOKF SININE PLANEET* ETV 0,6|322|MULTIF PLUTOOPIA TV3 0,4
323|DOKF HEYSEL 1985.REEKVIEM KARIKA... ETV 0,6[323[TAHELAEV* ETV 0,4
324 KUTSUGE COBRA 11 TV3 0,6/ 324|OPETAJATE TUBA Kanal2 [ 0,4
325|MULTIF KASS OGGY JA KURJAD PRUSSAKAD Kanal 2 [ 0,6|325|AJALIK JA AJATU* ETV 0,4
326|MILJON SENTI* ETV 0,6|326|KIRE LOKSUS* Kanal2 [ 0,4
327|MF KOER, LENNUK JA LAULUPIDU* ETV 0,6/327|MF SUGIS NEW YORGIS Kanal2 | 0,4
328|SAATEKAVA ETV 0,5|328|MF PAINAJA TV3 04
329|MULTIF KAPUT JA ZOSKY ETV 0,5/329|PAASTJAD MAGEDES TV3 0,4
330|STOP!* TV3 0,5|330[STOP!* TV3 0,4
331|MULTIF NOA LAEV TV3 0,5/331|ODUSSEIA 5.* TV3 0,4
332|PAASTIAD MAGEDES TV3 0,5|332|MULTIF PLUUTO SOOLALEIVAPIDU TV3 0,4
333|ODUSSEIA 5.* TV3 0,5|333|MULTIF PLUUTO KAMPSUN TV3 0,4
334|RAPANE MACKEY Kanal 2 | 0,5|334|DOKKAADER. UNISTUSI PUUDMAS* ETV 0,4
335|MULTIF LOVIISA TV3 0,5/ 335[SAATEKAVA ETV 0,3
336|SURMAUKSUS* Kanal 2 [ 0,5|336|MULTIF KASSKOER Kanal2 [ 0,3
337|OPETAJATE TUBA Kanal 2 | 0,5/337|SUDAMEASI* ETV 0,3
338[HOMNE KAVA ETV 0,4|338|PRAAK REPORTER* Kanal2 [ 0,3
339|SEITSMESED UUDISED* TV3 0,4| 339|REPORTER+* Kanal2 [ 0,3
340|KUNIKS ELU* ETV 0,4|340[MULTIF HALDJAIST RISTIVANEMAD TV3 0,3
341|GUINNESSI REKORDID Kanal 2 | 0,4{341|NAABRIST PAREM* TV3 0,3
342|ARMASTUSETA SINU TV3 0,4|342|PAAR* ETV 0,3
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343|INTERNID* ETV 0,4|343|LASTETALTSUTAJA Kanal2 [ 0,3
344|MF ELUMEESTE KOOL* Kanal 2 [ 0,4{344|DOKF HOLLAND JA ORANJE KUNINGAKODA* ETV 0,3
345|REPORTER+* Kanal 2 | 0,4{345|STARSKY JA HUTCH TV3 0,3
346|PARIM MAITSE* Kanal 2 | 0,4{346|MULTIF MUUSIKAMAA TV3 0,3
347|KURJUSE KANNUL* Kanal 2 | 0,4|347|MULTIF PIKNIK TV3 0,3
348|TOP GEAR* TV3 0,4/ 348|MF MORU KUU ETV 0,3
349|SEITSMESED UUDISED.NADALALOPP* TV3 0,4|349|KUTSUGE COBRA 11 TV3 0,3
350|DOKF VASTUTUULESAAL* ETV 0,4/350|PUHAKUTE ELUD* ETV 0,3
351|MAAHOMMIK* ETV 0,4/351JATKU LEIBAI* ETV 0,3
352|DOKF POOLETONNINE EMME* Kanal 2 | 0,4/|352|KES TAHAB SAADA MILJONARIKS?* TV3 0,3
353|[HOLLANDI KUNINGANNA BEATRIXI VISIIT* ETV 0,4| 353|[DOKF URBANISTLIK ELUSTIIL. LINNASPORT* ETV 0,3
354|PUHAKUTE ELUD* ETV 0,4|354[TELEJAZZ SMS CHAT TV3 0,2
355|MF SUGIS NEW YORGIS Kanal 2 | 0,4|355[MULTIF KAPUT JA ZOSKY ETV 0,2
356|MF MORU KUU ETV 0,4/ 356|MULTIF RAHN WOODY TV3 0,2
357|MULTIF AUTOMAANIA TV3 0,4|357|GUINNESSI REKORDID Kanal 2 [ 0,2
358|STARSKY JA HUTCH TV3 0,4|358|RAPORT* TV3 0,2
359|PROHVET* Kanal 2 | 0,4{359|MULTIF SIIM JA SEMU ETV 0,2
360|MUUSIKAELU* ETV 0,4|360[RIIGIKOGU INFOTUND ETV 0,2
361|MULTIF MIKI PAPAGOI TV3 0,4|361|MULTIF INETU PARDIPOEG JA MINA KA ETV 0,2
362|MF KATTEMAKS ANGELO EEST* Kanal 2 [ 0,4|362|MOOTORITE MAAILMAS* Kanal2 | 0,2
363|MULLA ALL Kanal 2 [ 0,3|363|MULTIF INSPEKTOR PIILUPART TV3 0,2
364|LASTETALTSUTAJA Kanal 2 [ 0,3|364|DOKF POOLETONNINE EMME* Kanal2 | 0,2
365[MULTIF KAPUT JA ZOSKY* ETV 0,3|365|NIP/TUCK* Kanal2 | 0,2
366|MULTIF SIIM JA SEMU ETV 0,3[366|[RAPANE MACKEY Kanal2 | 0,2
367|MULTIF PISIKE PODER MORRIS TV3 0,3|367[TOTAALNE MUUTUMINE TV3 0,2
368|MULTIF MUUSIKAMAA TV3 0,3|368[MUUSIKAELU* ETV 0,2
369|MOOTORITE MAAILMAS* Kanal 2 | 0,3|369|[HOMNE KAVA ETV 0,1
370|TAHETUND* TV3 0,3/370|MULTIF KAPUT JA ZOSKY* ETV 0,1
371|NIP/TUCK* Kanal 2 | 0,3[371|ROOLI VOIM* Kanal2 | 0,1
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372|DOKKAADER. UNISTUSI PUUDMAS* ETV 0,3|372|MF ELUMEESTE KOOL* Kanal2 [ 0,1
373|TOTAALNE MUUTUMINE TV3 0,3|373|MULLA ALL Kanal2 [ 0,1
374|MF SURMAKINDEL* Kanal 2 | 0,3|374|MF SURMAKINDEL* Kanal2 | 0,1
375[ROOLI VOIM* Kanal 2 | 0,2|375[MILJON SENTI* ETV 0,1
376|MF AUTOFOOKUS TV3 0,2|376|PULLILUGU ETV 0,1
377|DOKF PROJEKTID LASTE HEAKS ETV 0,2|377|MAAHOMMIK* ETV 0,1
378|MULTIF PLUUTO SOOLALEIVAPIDU TV3 0,2|378|OP!* ETV 0,1
379|DOKF URBANISTLIK ELUSTIIL. LINNASPORT ETV 0,2|379[ETV24 ETV 0
380]AJALIK JA AJATU* ETV 0,2| 380|[KUNIKS ELU* ETV 0
381MULTIF PLUUTO KAMPSUN TV3 0,2|381{MULTIF ROTID Kanal 2 0
382MULTIF PLUTOOPIA TV3 0,2| 382[TEEL JALGPALLI EM 2008 FINAALTURNIIRILE ETV 0
383|MULTIF OLUMPIASANGAR TV3 0,2| 383[VABARIIGI KODANIKUD* ETV 0
384|MULTIF SULITEMBUD TV3 0,2[384|MULTIF LUCKY LUKE'I SEIKLUSED Kanal 2 0
385|MULTIF ROTID Kanal 2 [ 0,2|385|DOKF PROJEKTID LASTE HEAKS ETV 0
386[MULTIF PIKNIK TV3 0,2|386|DOKF VASTUTUULESAAL* ETV 0
387|DOKF URBANISTLIK ELUSTIIL. LINNASPORT* ETV 0,2|387|PROHVET* Kanal 2 0
388[MULTIF LUCKY LUKE'I SEIKLUSED Kanal 2 | 0,2|388|PARIM MAITSE* Kanal 2 0
389|MULTIF INSPEKTOR PIILUPART TV3 0,2| 389|EKSIARVAMUSED* ETV 0
390|[ETV24 ETV 0,1/390|MF KATTEMAKS ANGELO EEST* Kanal 2 0
391|TELEJAZZ SMS CHAT TV3 0,1|391|DOKF URBANISTLIK ELUSTIIL. LINNASPORT ETV 0
392|0LE TERVE!* Kanal 2 | 0,1/392|OLE TERVE® Kanal 2 0
393MULTIF PLUUTO UNISTUSTE KUUT TV3 0,1/ 393|MULTIF PLUUTO UNISTUSTE KUUT TV3 0
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Lisa 5. Nadala saatekava
12.05.2008 — 18.05.2008

Esmaspaev, 12.04.2008

Kanal 2

TV3

01:55

LasVegas*: Kolm pulmaja matus
02:40

Jalgi jatmata*: Ulal ja all

03:25

Reporter+*

03:50

Mangufilm: Surmakindel (Death
Proof, USA 2007)*

05:55

Opetajate tuba*: Saladus (ehk
ddrileandmine)

06:20

Joonissari: Chip ja Daletéttavad appi:
Ohtlik shokolaad

06:40

Joonissari: Kasskoer: Kasskoeramaja
07:05

Joonissari: Karupoeg Puhhi seiklused
07:30

Joonissari: Timon ja Pumba

08:00

Reporter*

09:00

Kireldksus*, 148/187

10:00

McL eodi titred: Saladused ja valed
10:55

Kodusjavdorsil, 3819

11:25

Braavo!*

12:50

Unelmate pulm*

14:30

Robin Hoodi uued seiklused: Ajamasin
15:25

KaunisLucia: UUS!, 1/123

16:30

Pdletav armastus, 9/170

17:30

Kireldksus, 149/187

18:30

01:15

3D Dokument: Lootus sureb viimasena
(Hopefor Hayely, Inglise 2007 )*
02:10

Totaalne muutumine

05:55

Uudised: Nadalaldpp

06:25

Multifilmid.

08:05

Mu armas paksuke

09:00

Marina*

09:55

Kirgedetorm*

10:55

Kodu keset linna*

11:25

Vaprad jailusad*

11:50

Morv sai teoks*

12:45

Naabrist parem*

13:40

Kestahab saada miljonariks?*
14:35

K dige naljakamad koduvideod
15:05

Nanny: L apsehoidja mehe korval
15:40

Morv sai teoks: Tuttav morv
16:35

Marina

17:30

Vaprad jailusad

17:55

Kirgedetorm

18:55

Seitsmesed uudised

19:30

Kodu keset linna

20:00




Kodusjavdorsil, 3820
19:00

Reporter

20:00

V Gsar epor ter

20:35

Saladused

21:25

Mangufilm: Just nagu armastus (A Lot
Like Love, USA 2005)

23:30

M eedium: Onne ar mastuses

Raport

20:30

C.S.l.: Kriminalistid: Tuhjussilmades
21:25

SUUR FILM: Mangufilm Punane
draakon ( Red Dragon, USA/Saksa
2002 ) pdnevus

23:50

C.SI.New York: Noored

Teisipaev, 13.05. 2008

Kanal 2 TV3
00:50 00:50
Paastjad magedes Paastjad magedes
01:45 01:45
Raport* Raport*
02:10 02:10
STOP!* STOP!*
02:35 02:35
Odusseia 5* Odusseia 5*
03:25 03:25
TV Nightchat TV Nightchat
05:55 05:55
Uudised Uudised
06:25 06:25
Multifilmid. Multifilmid.
08:05 08:05
Mu armas paksuke Mu armas paksuke
09:00 09:00
Marina* Marina*
09:55 09:55
Kirgedetorm* Kirgedetorm*
10:55 10:55
Kodu keset linna* Kodu keset linna*
11:25 11:25
Vaprad jailusad* Vaprad jailusad*
11:50 11:50
Morv sai teoks* Morv sai teoks*
12:45 12:45
C.S.l.: Kriminalistid* C.S.l.: Kriminalistid*
13:40 13:40
Vota voi jata* Vota voi jata*
14:35 14:35
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K dige naljakamad koduvideod
15:05

Nanny: Siiras soprus

15:40

Morv sai teoks: Monte Carlo morvad
16:35

Marina

17:30

Vaprad jailusad

17:55

Kirgedetorm

18:55

Seitsmesed uudised

19:30

Kodu keset linna

20:00

Kauavoib

20:30

C.S.I. New York: Koik tagasi
21:25

Mangufilm Ahelreaktsioon ( Chain
Reaction, USA 1996 ) pdnevus
23:30

C.S.I. New York: Inimjaht

K dige naljakamad koduvideod
15:05

Nanny: Siiras soprus

15:40

Morv sai teoks: Monte Carlo morvad
16:35

Marina

17:30

Vaprad jailusad

17:55

Kirgedetorm

18:55

Seitsmesed uudised

19:30

Kodu keset linna

20:00

Kauavoib

20:30

C.S.I. New York: Koik tagasi
21:25

Mangufilm Ahelreaktsioon ( Chain
Reaction, USA 1996 ) pdnevus
23:30

C.S.I. New York: Inimjaht

Manhattanil Manhattanil
Kolmapaev, 14.05.2008

Kanal 2 TV3

00:50 00:25

Mootorite maailmas Armastuseta Sinu: Meister ja suli
01:05 01:45

Soébrad Kaua voib*

01:30 02:10

Répane M ackey TV Nightchat
02:15 05:55

Kuhu koer on maetud Uudised

03:00 06:25

RD: Pooletonnine emme* Multifilmid.
03:25 08:05

Rooli voim* Mu armas paksuke
03:50 09:00

Reporter* Marina*

04:40 09:55
Dokumentaalfilm: Prohvet Kirgedetorm*
05:55 10:55

Guinnessi rekordid Kodu keset linna*
06:20 11:25

Joonissari: Chip ja Daletéttavad appi:

Vaprad jailusad*
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M er ehadas vootor avad

06:40

Joonissari: Kasskoer: Kasskoera kevad
07:05

Joonissari: Karupoeg Puhhi seiklused
07:30

Joonissari: Timon ja Pumba

08:00

Reporter*

09:00

KaunisLucia, 2/123

10:00

McL eodi titred: Metsikud hobused
10:55

Kodusjavdorsil, 3821

11:25

Krimi*

11:55

Meedium*: Onne ar mastuses

12:55

Rooli voim*

13:25

Surmauksus*

14:35

Robin Hoodi uued seiklused: Hiiglase
tagasitulek

15:30

KaunisLucia, 3/123

16:30

Poletav armastus, 11/170

17:30

Kirelbksus, 151/187

18:30

Kodusjavdorsil, 3822

19:00

Reporter

20:00

LasVegas. Kolm pulmajamatus, 2 -
Hooaja viimane osa!

21:00

Nip/tuck: August Walden

22:00

Jalgi jatmata: Ameerika jumalanna
22:55

Kurjuse kannul: Viimane sona
23:50

Viking Lotto

23:55

Miljardéride magus elu

11:50

Morv sai teoks*

12:45

C.S.I. New York*

13:35

L aste maailm*

14.05

Kaua voib*

14:35

K dige naljakamad koduvideod
15:05

Nanny: Menuus on lambakar bonaad
15:40

Morv sai teoks: Randaja, ratsepp,
valetaja, varas

16:35

Marina

17:30

Vaprad jailusad

17:55

Kirgedetorm

18:55

Seitsmesed uudised

19:30

Kodu keset linna

20:00

3D Dokument: Peadpidi koos ( Boys
Joined At the Head, Inglise 2007 )
21:00

Kondid: Tulnukad kosmoselaeval
22:00

Top Gear

23:05

Uksus: Saladused
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Neljapéev, 15.05.2008

Kanal 2 TV3
00:55 00:05
Sobrad xPaastjad: Orvud
01:20 01:00
Mangufilm: Antikiller 2: Antiterror Multifilm Léviisa: Lavahirm
(Antikiller 2: Antiterror, Venemaa 01:25

2004)*

03:15

Kuhu koer on maetud

04:00

VOsar eporter*

04:25

Krimi*

04:50

Reporter*

05:55

Guinnessi rekordid

06:20

Joonissari: Chip ja Daletéttavad appi:
Viimane harjapdlvlane

06:40

Joonissari: Kasskoer: Kasskoer sdi
koduse tdo ara

07:05

Joonissari: Karupoeg Puhhi seiklused
07:30

Joonissari: Timon ja Pumba

08:00

Reporter*

09:00

KaunisLucia, 3/123

10:00

McL eodi tltred: Suur kiusatus

10:55

Kodusjavdorsil, 3822

11:25

LasVegas*: Kolm pulmajamatus, 2 -
Hooaja viimane osa!

12:20

K elgukoer ad*

13:20

K odusaade*

14.05

Nurjatud koerad

14:35

Robin Hoodi uued seiklused: Mongolid

Starsky & Hutch: Sidamlik tants
02:15

TV Nightchat

05:55

Uudised Multifilmid.

08:05

Mu armas paksuke

09:55

Kirgedetorm*

10:55

Kodu keset linna*

11:25

Vaprad jailusad*

12:45

Kondid*

13:40

3D Dokument: ( Boys Joined At the
Head, I nglise 2007 )*

14:35

K dige naljakamad koduvideod
15:05

Nanny: Napikas

15:40

Morv sai teoks: | gavesti

16:35

Marina

17:30

Vaprad jailusad

17:55

Kirgedetorm

19:30

Kodu keset linna

20:00

Raport

20:30

Naabrist parem

21:30

Mangufilm Donnie Brasco ( Donnie
Brasco, USA 1997 ) pdnevus
23:55
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15:30

KaunisLucia, 4/123
16:30

Poletav armastus, 12/170
17:30

VOsar eporter*

18:00

Bingo Loto

18:30

Kodusja vdorsil, 3823
19:00

Reporter

20:00

Eestlaneja venelane
20:30

Uleaedsetele kiilla!

21:30

Mangufilm: Elumeeste kool (School for
Scoundrels, USA 2006)
23:30

Mangufilm: Pereisa (Family Man, USA
2000)

Dr. House: House vs Jumal

Reede, 16.05.2008

Kanal 2

TV3

00:50

Kutsuge Cobra 11: Kangelase paevad
01:40

Raport*

02:05

Naabrist parem*

06:25

Multifilmid.

08:05

Mu armas paksuke

09:00

Marina*

09:55

Kirgedetorm*

10:55

Kodu keset linna*

11:25

Vaprad jailusad*

12:45

Eesti otsib superstaari*

13:45

Eesti otsib superstaari: Haaletus*
14:10

Kutsuge Cobra 11: Kangelase paevad*

00:50

Kutsuge Cobra 11: Kangelase paevad
01:40

Raport*

02:05

Naabrist parem*

06:25

Multifilmid.

08:05

Mu armas paksuke

09:00

Marina*

09:55

Kirgedetorm*

10:55

Kodu keset linna*

11:25

Vaprad jailusad*

12:45

Eesti otsib superstaari*

13:45

Eesti otsib superstaari: Haaletus*
14:10

Kutsuge Cobra 11: Kangelase paevad*
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15:40

Morv sai teoks: Sinule loodan
16:35

Marina

17:30

Vaprad jailusad

17:55

Kirgedetorm

19:30

Kodu keset linna

20:00

Vota vai jata

21:00

Dr. House: House'ilik koolitus
22:00

Mangufilm Puhas vedamine ( Pure
Luck, USA 1991 ) kombddia
23:50

Huff: Paganama majake

15:40

Morv sai teoks: Sinule loodan
16:35

Marina

17:30

Vaprad jailusad

17:55

Kirgedetorm

19:30

Kodu keset linna

20:00

Vota vai jata

21:00

Dr. House: House'ilik koolitus
22:00

Mangufilm Puhas vedamine ( Pure
Luck, USA 1991 ) komoddia
23:50

Huff: Paganama majake

L aupéev, 17.05.2008

Kanal 2

TV3

00:30
Mangufilm: Slgis New Yorgis
(Autumn in New York, USA 2000)

00:50
Mangufilm Painajad ( Nightmare Man,
Uus-Meremaa/Austraalia 1999 )

02:20 ponevusfilm
Sobrad 02:35

02:45 Votavai jata*
Nip/tuck*: August Walden 04:15

03:30 Top Gear*
Kurjuse kannul*: Viimane sdna 05:10

04:15 Uudised
Reporter* 05:40

05:20 Kirgedetorm
Kuhu koer on maetud 07:20

06:05 Multifilmid.

L astetaltsutaja 09:00

06:45 Multifilm Simpsonid: Rikas perekond
Mootorite maailmas* 09:30

07:00 Jimi maailm: Squash
Reporter* 10:00

07:50 Hommikuk ok
Mangufilm: Teekond vabadusse (Born | 10:30

to be Wild, USA/ Jaapan 1995) Buduaar

09:35 11:10
Navigare Peetri k6ok
10:05 11:30
Saladused* Nur gakivi
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11:00

Kodusaade

11:45

Hooaeg

12:30

Parim maitse

13:00

Subbotga

14:00

Summ

14:05

M angufilm: Uksinda kddgis (Recipe
for Disaster, USA 2003)

16:00

Oleterve!

16:30

Rooli viim

17:00

O.C.: Teekond

18:00

Vennad ja 6ed: Ajalugu kordub
19:35

AnneVeski 30

21:00

Mangufilm: Juhuslik 6nn (It Could
Happen to You, USA 1994)

23:00

Mangufilm: Kéattemaks Angelo eest
(Avenging Angelo, USA 2002)

12:30

Dr. House*

13:30

Mangufilm Kinomaja fantoom (
Phantom of the M egaplex, USA 2000 )
seiklus

15:50

Mangufilm Teretulemast M ooseporti (
Welcome to M ooseport, USA /Saksa
2004 ) komoodia

18:00

Monk: Monk ja klassikokkutulek
20:00

Mangufilm Poolteist politseinikku (
Cop and A Half, USA 1993 ) komdddia
21:50

Mangufilm Armastusest joobunud (
Punch-Drunk Love, USA 2002 )
romantiline koméodia

23:45

Mangufilm Patudgija ( The Sin Eater,
(The Order), USA/Saksa 2003 ) dudus

Puhapéev, 18.05.2008

Kanal 2

TV3

00:55

Mangufilm: Elakord, suretopelt (Live
Once, Die Twice, Kanada 2005)

02:25

M angufilm: Oine vahtkond (Night
Watch, USA/ UK 1995)*

04:00

Mangufilm: Elumeeste kool (School for
Scoundréels, USA 2006)*

05:40

Reporter+*

06:50

Joonissari: Lucky Luke seiklused:
Schnozzola talisman

07:10

Joonissari: Rotid

01:45

Mangufilm Majakejarve aéres ( Cabin
by the Lake, USA 2000 ) dudus
03:15

Mangufilm Autofookus ( Auto Focus,
USA 2002 ) draama

05:10

Uudised: Nadalaldpp

05:40

Kirgedetorm

07:20

Multifilmid.

09:00

Multifilm Simpsonid: Véale hobune
09:30

Jimi maailm: Pingeline 6hkkond
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07:35

Joonissari: TomjaJerry

08:00

Animafilm: Lumivalgeke: Onnelik
[8pp (Snow White: Happily Ever After,
USA 1993)

09:30

Alf: Mul on midagi viga

10:00

Eestlaneja venelane*

10:30

Eesti vs. Joekalda*

11:35

Uleaedsetele killal*

12:35

Uksikvanem otsib kaaslast*

13:35

Mangufilm: Onnelik dnnetus (Flirting
with Disaster, USA 1996)

15:20

Mangufilm: Tuleproov (Walker, Texas
Ranger: Ring of Fire, USA 2005)
17:00

O.C.: Kdigil raske

18:00

Vennad ja 6ed: Uhendused

19:35

Braavo!

21:00

Arapanija

21:30

Mangufilm: Anakonda (Anaconda,
USA 1997)

23:20

Mangufilm: Pelham 1-2-3 (Taking of
Pelham One Two Three, USA 1998)

10:00

Mangufilm K &pad ( Paws,
Austraalia/lnglise 1997 ) perefilm
11:30

Oduisseia 5: Pohjustajad

12:25

Noidus: Vabastamine

13:20

STOP!

13:50

Ruudulipp

14:20

Mangufilm Aasta uustulnukas ( Rookie
of the Year, USA 1993 ) komoddia
16:15

Mangufilm Kartmatu punakuub (
Dudley Do-Right, USA 1999)
komoodia

17:50

Saastukaardigarattad alla! L dppmang
18:00

Monk: Monk saab uue psthhiaatri
20:25

Eesti otsib superstaari

21:35

Eesti otsib superstaari: Haaletus
22:05

Mangufilm Indiana Jonesja viimane
ristiretk (Indiana Jonesand the L ast
Crusade, USA 1989) seiklus
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