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1. Sissejuhatus
Ajaleht ja lugeja peavad tegema koostddd, et ajaleht saaks tarbijale pakkuda just sellist

véljaannet, nagu oodatakse. Selleks peab leht teadma, millised on lugeja soovid ja kas
nende pakutav vastab lugeja ootustele. Vajalik on dialoog. Oma bakalaureusetdos edastan
jalgpallihuviliste arvamuse, kuidas nende hinnangul saavad Eesti meediavéljaanded

hakkama seda huvigruppi huvitava teema — jalgpalli — kajastamisega.

Ajalehed koondavad iga valdkonna uudised - nditeks sise-, vilis-, spordi-, majandus- jm
uudiseid — omaette lehekiilgedele, kus omakorda on valik erinevatest teemadest. Nii v3ib
spordilehekiilgede lugeja saada muuhulgas infot korv-, jalg- ja kédsipalli, kergejoustiku,

suusatamise, sumomaadluse jt spordialade kohta.

Valiku, mida lugejale pakutakse, teeb aga toimetaja, kes vOib tugineda nditeks
statistikaameti (Statistikaamet 2007) andmetele, mille pdhjal harrastas 2003. aastal
jalgpalli 10 383, korvpalli 9 162, kergejoustikku 7 887, vorkpalli 6 039 ja ujumist 3 776
inimest. Nende andmete alusel peaks neist aladest kdige rohkem meediakajastust saama
jalgpall — statistiliselt on jalgpalliga tegelejaid kdige rohkem ja voib ju viita, et need, kes
ise alaga tegelevad, tunnevad tdoendoliselt huvi ka seda puudutava info vastu. Halvem
pohjendus poleks ka lihtsalt uudisvdirtustele ehk mdjukusele, ebatavalisusele,
prominentsusele, konfliktsusele, ldhedusele, vérskusele ja aktuaalsusele (Hennoste 2001)

rohumine.

Samas on igasugune valik siiski subjektiivne, sest toimetaja ndeb argumente enda
vaatenurgast ehk enda huvidest ja teadmistest ldhtuvalt. John McManus on 6elnud, et
turule orienteeritud ajakirjanduses peab ajakirjanik arvestama nelja erineva jouga:
auditooriumiga, toimetajatega, omanikega ning reklaamiandjatega (1994). McManusele
sarnased joud on vilja toonud ka Denis McQuail (1992), kes on sinna nimistusse lisanud

ka allikad.

Lisaks on selge, et nende nelja voi viie jou soovid pole ithesugused. McManuse (1994)

jargi soovib auditoorium ajakirjanikult nende jaoks koostatud teksti, reklaamiandjad



tahavad oma toodete reklaamile vdimalikult soodsat keskkonda, omanikud tahavad aga
kasumit. Seetdttu peavad toimetajad jilgima, et ajakirjanikud teeksid lugusid, mis

tdidavad omanike soove.

Nii vaibki tekkida olukord, kus toimetajad pakuvad lugejale mingit informatsiooni, mis
on toimetuse hinnangul oluline ja huvitav, kuid tegelikult pole selge, kas pakutav iildse
lugejaid kdidab. Uhe valdkonna ndrkus vdib aga hakata mdjutama tervet ajalehte, sest kui

inimesed ei saa neid huvitavat infot iihest véljaandest, minnakse seda otsima mujalt.

Seetottu nden vajadust uuringute jirele, mis annaksid toimetusele infot inimeste soovide
kohta, et toimetajad saaksid selle pohjal teha tdpsemaid ja paremaid otsuseid. Oma
bakalaureusetoos keskendusin jalgpallihuviliste arvamustele, tulevastes toodes aga,
nditeks magistritdos, kavatsen uurida ka tavalise lehelugeja arvamusi kogu

spordivaldkonna kohta.

Oma bakalaureuset6ds kasutasin ankeetkdisitlust, mis oli tdidetav elektrooniliselt ja viited
sellele panin {iles Eesti suurima jalgpalliportaali Soccernet.ee foorumisse, et kiisimustele
vastaksid just jalgpallist huvituvad inimesed. Vastata sai ajavahemikus 24. aprill 2005 -
7. mai 2005 ehk ajal, mil ei toimunud iihtegi jalgpalli suurvdistlust, mis vdinuks ala

kajastamist intensiivsemaks muuta.

Bakalaureusetdd esimeses osas tutvustan teoreetilisi seisukohti, annan {ilevaate jalgpalli
rollist iihiskonnas ning jalgpalli ja meedia seotusest. Eraldi peatiikkides kirjeldan
kasutatud metoodikat, annan iilevaate uuritud kanalitest ning toon esile andmed, mis olid
teada enne bakalaureusetod kirjutamist. Seejirel toon vélja kiisitluse tulemused, jagades
vastajad kolme gruppi, et vorrelda, kas esineb erinevusi jalgpallist enam teadvate, sellest
keskmiselt teadvate ja vihem teadvate vastajate soovide ja meediatarbimise vahel. Sellele
jérgnevas peatiikis analiilisin saadud tulemusi. Bakalaureuset66 16petab kokkuvdte, kuhu

koondan kdige olulisemad tulemused.



2. Teooria suhestatuna praktikute arvamustega
Selles peatiikis tostan esile t66 empiirilised ja teoreetilised ldhtekohad. Esmalt kirjeldan

uurimiskiisimusi ja hiipoteese, seejdrel selgitan avaliku huvi moiste, toimetaja ja
survegruppide suhteid ja turu rolli ajakirjanduses, sest need kolm teemavaldkonda on
otseselt ja vdga tihedalt seotud 10puks meediavéljaandesse joudva info todtlemise ja

esitamisega.

Avaliku huvi tditmine peaks olema ajakirjanike ja toimetajate peamine iilesanne, kuid
siinkohal tulevadki méngu muud tegurid: toimetaja hinnangud ning survegruppide ja
isegi reklaamitoimetuse mdju. Ka Denis McQuail on véditnud (2000: 81), et meedia peab

surve tottu todtama véga suure pinge ja piirangute all.

Mboistmaks, kuidas toimetused sellises situatsioonis kdituvad ja mis on spordiuudiste
kirjutamise puhul oluline, kasutan teoreetilises osas lisaks teoreerikute seisukohtadele ka
praktikute omi: SL Ohtulehe sporditoimetuse juhataja kohusetiitja Jaan Martinsoni, Eesti
Péevalehe sporditoimetuse juhataja Kristi Vahemaa, Postimehe sporditoimetuse juhataja
Peep Pahvi, ETV sporditoimetuse juhi Marko Kaljuveeri, Eesti Jalgpalli Liidu presidendi
ja FC Flora juhi Aivar Pohlaku ja ajakirja Jalka peatoimetaja Indrek Schwede abil piitian
ndidata valitsevaid tendentse, arvamusi, meeleolusid ja toiminguid, mida toimetused
uudiste valimise ajal teevad, kuidas nad enda hinnangul avalikku huvi rahuldavad ning

kuivord sellekohast tagasisidet saavad ja sellega arvestavad.

Lisaks juhin tdhelepanu ajakirjanduse ja tarbija dialoogi vajadusele ning annan seejérel

iilevaate meedia ja spordi ning meedia ja jalgpalli(fdnnide) suhetest.

2.1 Avalik huvi

Massimeediale kohaldatuna tdhendab avalik huvi seda, et meedia tdidab niiiidisacgses
ithiskonnas teatavat arvu tdhtsaid, isegi pohiolemuslikke iilesandeid ning koigi huvides
on, et neid lilesandeid tdidetaks hésti. Avaliku huvi idee sisaldab nii positiivseid ootusi

kui ka teatavaid piiranguid ja aruandekohustust (McQuail 2000: 127-128).



Enamik meediast pole aga loodud avalikku huvi teenima, vaid hoopis mond muud
eesmadrki jargima — vahel on see eesmirk kultuuriline, erialane voi poliitiline, kuid koige
sagedamini on eesméirgiks kasumi teenimine &riettevottena. Monikord tdidetakse mitut
eesmirki iiheaegselt. Kui meediat juhitakse kommertsalustel, nagu see enamasti on, siis
on meedia arusaam avalikust huvist vordsustunud sellega, mis avalikkust huvitab. Nii

nihkub vastutus normide, eetika ja véértuste eest tihiskonnale (McQuail 2000: 128).

Avaliku sfédri (public sphere) mudel vdidab aga (Croteau & Hoynes, 2001), et on mdned
ithiskondlikud vajadused, mida ei saa tdita turu ndudluse-pakkumise diinaamika abil.
Seega ei saa meediatdostust hinnata vaid kasumlikkuse niitajaga, arvesse tuleb votta ka
nditeks mitmekesisust ja sisu. Avaliku sfddri moiste pdrineb Saksamaa sotsioloogilt
Jirgen Habermasilt (1989/1962, viidatud Croteau ja Hoynes 2001 jérgi), kelle viitel
vaatleb selline mudel inimesi kodanike, mitte tarbijatena. Lisaks peaks meedia avaliku

sfddri mudeli puhul teenima kodanikke, mitte sihtima potentsiaalseid tarbijaid.

Teenima ja sihtima on votmesdnadeks, sest kellegi teenimise puhul voib oletada, et
teenindatava soov on teada. Sihtimine viitab aga alles otsimisele ja lootusele, et dkki
tabab lendu lastud nool mérklauda. Turumudel (Croteau & Hoynes, 2001) véidab aga, et
kasumit taga ajades rahuldab meediafirma ka avalikku huvi, sest nad pakuvad kaupa, mis
huvitab auditooriumi. Samas niitab avaliku sfddri mudel voimalikku konflikti

kasumlikkuse jahtimise ja avaliku huvi tditmise vahel.

Lisaks ei maksa unustada, et lehe kasumlikkuse voib tuua vaid iiks lehe osa — niiteks
viga korgetasemelised kodumaised poliituudised, mille tdttu seda viljaannet ostetakse ja
mis tdmbab ligi ka reklaamiandjaid. Samas voivad spordiuudised olla konkurentidega
vorreldes vaga viletsal tasemel, kuid lehe {ildist kasumlikkust nende vilets tase ei mdjuta.
Ka Croteau ja Hoynes (2001) rohutasid, et demokraatliku riigi meedia ei peaks vabas

turuolukorras pakkuma toodet, vaid teenima avalikku huvi.

Avaliku huvi teenimise defineerimine on aga jarjekordne keeruline iilesanne. Néiteks

turuteooria entusiastid esitavad otsese definitsiooni, kuid podravad termini pahupidi:



avalik huvi on see, kui isikud on millestki huvitatud. Sellise definitsiooni jargi tdidavad
avaliku huvi ootusi need meediaiiksused, mis on populaarsed ehk mida inimesed
tarbivad. Selliselt defineerides jitab turuteooria aga kdorvale meedia kultuurilise ja
poliitilise tdhtsuse (Croteau & Hoynes, 2001). Samuti ei néita selline teooria ikkagi seda,

kas sama populaarsed on ka viljaande koik osad.

Denis McQuail (1992) tdi aga esile, et adjektiivina viitab sdna «avalik» sellele, et miski
on pigem avatud, vabalt saadav ja iihine kui kinnine, privaatne ja indiviidile kuuluv.
Seega peaks avalik sfdér tdhistama neid kohti {ihiskonnas, mis on avatud, ligipdédsetavad,
jagatud, kollektiivsed ja tavalised. Samuti saab avaliku huvi standardit rakendada koigi
meediaiiksuste kohta ning avalikul huvil on vihemalt neli tunnust: mitmekesisus (meedia
peaks peegeldama koigi esindatud arvamusrithmade arvamust), innovaatilisus (meedia
peaks pidevalt katsetama uusi asju), sisu (meedia peaks tegelema tdsiste kiisimustega ja
pakkuma vdhem meelelahutust, samuti tuleb sisu pakkuda viisil, mis paneks inimesed
arutlema) ja soOltumatus (meedia peaks avaldama infot sdltumatult valitsuse voi

korporatsiooni soovidest) (Croteau & Hoynes, 2001).

McQuail (2000: 128) refereeris Heldi, kes on kirjeldanud kahte peamist versiooni sellest,
mis moodustab avaliku huvi ja kuidas selle sisu kindlaks teha. Uks vaatenurk on
hiilteenamus, selle kohaselt tuleks avaliku huvi kiisimused lahendada rahvahiiletusega.
Meedia puhul tdhendaks selline 1dhenemine, et rahvale tuleb anda seda, mida rahvas

tahab, valmistades heameelt enamikule meediaturu tarbijatest.

Oponeerivat vaadet kutsutakse unitaarseks voOi absolutistlikuks, kuna avalikku huvi
madratletakse teatud iihest domineerivast véartusest voi ideoloogiast 1dhtuvalt. Parimal
juhul viib see vilja paternaistlikule siisteemile, mille eestkostjad voi eksperdid otsustavad

selle iile, mis on hea.

SL Ohtulehe sporditoimetuse juhi kohusetditja Jaan Martinsoni (Martinson 2007) sdnul
on SL Ohtulehes vilja kujunenud traditsioonid, millisel teemal ja tasemel lood pidsevad

lehte aknaloona, millised joonealusena voi lithema uudisena. Ta rohutas samas, et



traditsioonid ei tdhenda jéikust, ent nende murdmiseks peab lugu olema piisavalt tugev.
Néiteks mond teisejargulist ala — poks, jddpurjetamine, orienteerumine jt - késitlev lugu
padseb lehte vaid siis, kui kannab endas mond vairtust. Niiteks pddsevad lehte
medalivoidud, Eestis toimuv orienteerumise EM v3i omapérane persoon. Uus teema, kui
see on piisavalt vaartuslik, nagu niiteks laskesuusataja Eveli Saue, loksub iseenesest

paika.

ETV sporditoimetuse juhataja Marko Kaljuveer (Kaljuveer 2007) tdstis esile, et
koosolekud on tele- ja lehetoimetuste puhul sarnased, kuid véga suur erinevus on uudise
esitamises, sest televisiooni puhul tuleb arvestada pildiga — kas siindmusest on video voi
ei ole. Kaljuveeri sonul ei saada sageli aru, et televisioonis méddrab pilt koik, lisaks on
spordiuudiste miitigist tehtud suur &ri. Niiteks jalgpallikoondise varavavahi Mart Poomi
Sunderlandi eest 106dud vérava puhul kiisisid inglased iihe minuti eest iile 50 000 krooni.

Seega tuleb arvestada hoopis teise keskkonnaga.

Martinsoni (Martinson 2007) sdonul peab lehte pddsev lugu olema spordialalt, millel on
kas telepublikut (suusatamine), kohale tulevaid pealtvaatajaid (ralli), mida koteeritakse
maailmas korgelt (jalgpall), kus eestlastel on saavutusi (vehklemine, judo) voi peab lugu
tekitama lugejais tugevaid emotsioone (surmad, avariid, juhtumid tuntud inimestega).
Eesti Péevalehe sporditoimetuse juhataja Kristi Vahemaa lisas (Vahemaa 2007), et kuigi
peamiselt on vaatluse all sportlased ja alad, mis on edukad, siis aeg-ajalt tuleb kajastada
koiki alasid, sest need viddrivad tdhelepanu, olgu siis vaatenurk milline iganes. Uudiste
valikul keskendub Postimehe sporditoimetus (Pahv 2007) pigem Eestis toimuvale,

eeldades, et just ldhedased uudised pakuvad lugejatele enam huvi.

Vahemaa sonul jdlgib (Vahemaa 2007) véljaanne igapédevaselt, mis on lehe loetavaimad
lood — selleks tehakse telefonikiisitlusi, jélgitakse online-versiooni ja suheldakse oma
tutvusringkonnas. Uudislugude valimisel usaldatakse samas ennekdike ajakirjaniku
kogemust, sest ajakirjanik tunnetab, mis lugejat huvitab. Martinson (Martinson 2007) toi
aga esile, et uuringuid, kas nende pakutav inimestele ka meeldib, pole SL Ohtulehe

sporditoimetus teinud. Neid oleks siiski héddasti vaja, sest praegu tehakse otsuseid



pohiliselt uudiskriteeriumitele, kogemustele ja kdhutundele tuginedes. Senine tagasiside
lugejatelt tuleb kas neilt otse voi siis internetikommentaaride kaudu, samuti kuulatakse

sOprade-tuttavate ja sportlaste arvamusi.

Lugejauuringuid pole ka Postimehes (Pahv 2007) ja Pahvi hinnangul tuleb suhtlemist nn
tavalugejaga iildse harva ette — suurem tagasiside tuleb spordiga seotud inimestelt ja
lahimatelt tuttavatelt. — Seetottu oleks igasugused uuringud Pahvi sOnul &drmiselt
vajalikud. Igasuguse tagasiside rolli rohutas mitmel korral ka Kaljuveer (Kaljuveer 2007)
- ETV sporditoimetuse juhataja hinnangul vodivad ajakirjanikud kohati olla
silmaklappidega, siis on hea kuulda teiste arvamusi. Tagasisidet tuleb tema kinnitusel
otse toimetusse. Eriti intensiivne on see suurvdistluste ajal, kuigi siis kdib Kaljuveer
arvamusi ka foorumitest otsimas. Kaljuveer mainis mitmel korral, et tagasisidet tuleb ka

arvestada, sest ETV sporditoimetus peab tegema rahvatelevisiooni.

2.2 Toimetajate ja survegruppide roll uudiste valikul
Nagu sissejuhatuses mainitud, on teoreetikud viditnud (McManus 1994; McQuail 1992:

82), et turule orienteeritud ajakirjanduses peab ajakirjanik arvestama mitmete joududega -
auditoorium, reklaamiandjad, omanikud ja allikad. Denis McQuail véidab, et seetdttu
tootab meedia vdga suure pinge ja piirangute all. Erik Bagerstam (1997: 69) viidab aga,
et tavaliselt avaldatakse ajakirjanikele survet isiklikes suhetes. Ajakirjanikud on huvitatud
paljudest kontaktisikutest, kuid isiklike kontaktide I&bi tekib sOprusest tulenev

korruptsioonirisk, sest monikord on raske vahet teha korrektsel vihjel ja surveavaldusel.

SL Ohtulehe sporditoimetuse juhi kohusetiitja Jaan Martinsoni (Martinson 2007) viited
kuvavad teistsuguse pildi — tema sOnul on otsustusprotsessis viimane soOna
sporditoimetusel. Teiste toimetuste ja lehejuhtide palveid vdidakse arvestada, kuid ei
pruugita. Martinsoni véitel on viljaande lilejdédnud toimetuste litkmete rolliks anda ideid -
head motted kindlasti realiseeritakse. Ta modnab, et aeg-ajalt tuleb lehe iildisele
suunitlusele vastu tulla ja teha kdmulisemaid lugusid, mida muidu ehk ei teeks, kuid seda
ei pea ta sunduseks, vaid pigem palvele vastutulekuks — ei saa ju lehe spordiosa tildisest

sisust alati ja kardinaalselt erineda. Toimetuse todprotsessi kirjeldab Vahemaa (Vahemaa

10



2007) sarnaselt Martinsonile, 6eldes, et viga nutikaid ideid tuleb ka mujalt, mistdttu
lastakse toimetuse juhatajate koosolekul koigil sona sekka oOelda. Postimehe
sporditoimetuse juhataja Peep Pahv (Pahv 2007) mérkis seevastu, et tema peab
spordilugude pakkumisel ja teemade tdstatamisel {ilejddnud toimetuse rolli
marginaalseks, sest sport on kiillaltki spetsiifiline ala, kus saab méadravaks asjatundlike
sporditoimetajate arvamus. Samuti on vaid iiksikjuhtudel tulnud hommikuselt

uldkoosolekult moni hea idee.

Reklaamiosakonnal Martinsoni (Martinson 2007) véitel sisu osas sonadigust pole. Kuigi
Vahemaagi (Vahemaa 2007) rohutab, et reklaamiosakond sisu ei mééra, juhib ta siiski
tahelepanu sellele, et nad miiiivad reklaame teatud alade juurde, nditeks kui on
suusatamise maailmameistrivoistlused, siis Hansapank soovib, et nende reklaam oleks
suusaloo juures. Nagu teisedki, rohutab ka Pahv (Pahv 2007), et reklaamilugude aeg on
moddas ja sellistel lugudel pole tdnapdeva ajakirjanduses kohta, kuigi tema sonul vdib
tekkida olukordi, mil koostodd ei saa vilistada. Kaljuveeri (Kaljuveer 2007) viitel
soovivad paljud alaliidud ETVga kokkuleppeid teha sooviga, et neid kajastataks. Samas
ei tdhenda nende huvi, et sporditoimetus kohe lepinguid vorpima hakkaks, uudiseid
valitakse siiski peamiselt uudiskriteeriumite alusel ja nii tdidetakse ka oma rolli olla rahva

informeerija.

2.3 Meedia avalikkuse aktiveerijana
Interaktiivsus on meediumi ja kommunikatsioonisuhete iseloomust tulenev vdimalus

vastastikuseks ~ kommunikatsiooniks.  Suur interaktiivsus vdimaldab  enamasti
molemapoolset kohandumist, {iihist orientatsiooni, tdpsemat kontrolli ja suuremat
efektiivsust (McQuail 2000). Seega on vaja, et lugejad suhtleks toimetustega ning annaks

enda huvidest ja soovidest teada, mispeale saab omakorda vastata meedia.

Viimane auditooriumi aktiivsuse ndide, mis tdi Eesti spordimeediasse tdiesti uue
teemaringi ehk aktiveeris spordiajakirjanduse, pirineb umbes kahe aasta eest, kui
spordimeedia ette kerkis sumomaadleja Kaido Hoovelson ehk Baruto. Esimesena

hakkasid 2005. aasta keskel tema tegemisi kajastama Postimehe ajakirjanikud Neeme
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Korv (Korv 2005) ja Tiit Tuumalu (Tuumalu 2005), kuid Postimehele jargnesid kohe
teised ajalehed ning muu meedia, sest inimeste huvi jaapanlasi hullutava mehe vastu oli

viga suur.

Niitid kajastatakse igat Baruto maadlust ja Postimehe veebilehel tdusevad tema
iiksikvoidud isegi koige tdhtsama uudise kohale — esimeseks tdusmine nditab samuti
lugejate huvi ja sedagi vOib pidada omamoodi surveks, sest toimetajad teevad lugude

jérjekorra valikuid lugejanumbreid jalgides.

Sumo niivord jouline esiletdus nditab, kuidas avalikkus vottis vastu meedia pakutud
teema ja avalikkuse huvi aktiveeris omakorda meediat. Nii on néha, et kontsentreeritud
huvi korral voib igapdevasesse meediasse tuua seni varju jddnud teemad, sest enne
Barutot oli sumomaadlus kiillaltki tundmatu ja maéarkamatu ala, kuigi Eesti
sumomaadlejad olid maailmameistrivoistlustelt voitnud 11 ja Euroopa meistrivaistlustelt
30 medalit. Suurvdistlustelt on Eesti Sumoliidu andmetel praeguseks vdidetud kokku 89

medalit.

Samas on rohutatud (Martinson 2007), et esialgu oli lihtne kirjutada sumost
huvipakkuvaid lugusid, kuna rahvas ei teadnud alast midagi. Pérast esimest lainet on
Baruto teema aga pisut vaibunud ja vaibub veelgi. Aastakese pidrast peab Baruto juba
millegi erilisega silma paistma, et temast suur lugu ilmuks. Pahv (Pahv 2007) toob esile
ka niiansi, millega tuleks arvestada: kui aktiivseid kommentaatoreid on néiteks sadakond,
siis nende tegevuse produktiivsusest voib jadda mulje, nagu oleks sumohuviliste arv suur.
Pahv on veendunud, et parast Baruto loobumist kaob ka huvi sumo vastu — nagu varem

kadus huvi trekisdidu (Erika Salumée) voi kahevdistluse (Allar Levandi) vastu.

Selle bakalaureuset66 mdistes on aktiveeriv avalikkus eriti oluline, sest selliste uuringute
pohjal saab meediat samuti ndustada ja sobivamasse suunda tdugata, kuigi jalgpalli puhul
pole vaja niivord pohimdttelist muutust, sest alana on ta niigi meedia tédhelepanu all, kuid
on voimalik, et meedia on seni tdhelepanu pooranud sellistele jalgpalli valdkondadele,

mis avalikkusele huvi ei paku. Sumost rdédkides hoiaks avalikkuse pidev surve ka Baruto
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tegemisi endiselt tdhtsamal kohal ja nii ei saaks toimetused teemat leheveergudelt

eemaldada voi vahemtihtsale kohale paigutada.

2.4 Meedia, spordi ja jalgpalli suhted
Alina Bernstein ja Neil Blain kirjutasid artiklis «Sport And The Media: The Emergence

Of A Major Research Field» (2002), et meedia ja spordi uurimine hakkas arenema 1980.
aastatel, veelgi enam 1990. aastatel. Nende viitel on viimase kiimnendi jooksul huvi
spordi vastu tohutult kasvanud, erilise tdhelepanu all on spordi seosed ja suhted
meediaga. Kirjutatud on nii autobiograafiaid kui ka erialaseid raamatuid, et selgitada

spordilugude edastamiseks vajalikke tehnikaid, oskusi ja stiile.

Samuti pakuvad spordi ja iihiskonna seosed huvi akadeemikutele. Niiteks Kay Schaffer
ja Sidonie Smith vdidavad (2000, viidatud Bernsteini ja Blaini 2002 jérgi), et spordi ja
teiste popkultuuride piirid on hdgustumas. Toby Miller (2001, viidatud Bernsteini ja
Blaini 2002 jérgi) uuris aga, kuidas inimesed vordlevad enda vélimust superstaaride
omaga. On ka uuringuid, mis keskenduvad turundusele, sugude ja rasside kuvamisele,

rahvuslusele, globaliseerumisele, vigivallale ning auditooriumi kogemustele.

Bernstein ja Blain tdid esile, et 1980. ja 1990. aastatel keskendus meedia peamiselt
meesatleetide nditamisele (2002: 6). Nad viitasid tehtud uuringutele, mille alusel said
1994. aastal meesatleedid USA teleajast 93,8 protsenti. Samas suurvoistluste ajal
nédidatakse naisi pea sama palju kui mehi — niiteks toodi NBC iilekanded 1996. aasta
olimpiaméngudelt. Susan Eastman ja Andrew Billings (1999, viidatud Bernsteini ja
Blaini 2002 jdrgi) avastasid, et 1996. aasta oliimpial said mehed ja naised pea vordselt

eetriaega ning vordselt kajastati ka nende medalialasid.

Norbert Elias (1993, viidatud Bernsteini ja Blaini 2002 jirgi) kirjutas aga, et ajalehe
spordiveergudel voib leida «rahvuslikku sentimentaalust», mida on keeruline kohata
muudel lehekiilgedel. Anthony Smith (1991, viidatud Bernsteini ja Blaini 2002 jargi)
lisas, et kuigi spordiveergudelt v3ib leida ka teistsuguseid ihtsusviiteid nagu néiteks rass,

religioon, sotsiaalne kuuluvus ja sugu, on tilemaks siiski rahvustunne.

13



Bernstein ja Blain pidasid aga vajalikuks viidata (2002: 13), et mOne uurija arvates on
spordikiilgedel toimuv lausa sdja aseaine. «Atleedid ja meeskonnad muutvad sdduriteks,
kes kaitsevad meie koolide, linnade ja riigi au,» kirjutas P. J. Creedon. Michael Billig
vaitis (1995, viidatud Bernsteini ja Blaini 2002 jérgi) aga, et sport on iiks areen, kus
rahvuslipud voivad uhkelt lehvida ja kus harrastatakse patriootikke rituaale. Nii oli ka
iseseisvunud Eesti, Lati ja Leedu iiheks esimeseks sammuks oliimpiakomitee loomine

(Garry Whannel (1992, viidatud Bernsteini ja Blaini 2002 jargi)).

Alina Bernsteini intervjuust meediaorganisatsiooni juhtivtdotaja Alex Giladyga (2002: 5)
selgus aga, et Gilady arvates voib vihemusspordi teleekraanilt kdrvale torjuda. «Suurem
osa spordialasid ei ole huvitavad. Selliseid alasid, mis on huvitavad nii vaatajatele kui ka

reklaamiandjatele, on képutiis,» sonas ta.

Uheks selliseks alaks, mis kdidab nii vaatajaid kui ka reklaamiandjaid, on vaieldamatult
jalgpall. Rahvusvahelise Jalgpallifoderatsiooni (FIFA) kodulehekiilje andmetel jélgis
2002. aasta jalgpalli maailmameistrivoistlusi 28,8 miljardit inimest: médnge nditas 213
ritki ja 232 kanalit, kohtumisi néidati kokku 41 000 tundi (FIFA 2002). 2006. aasta
kohtumisi kanti tile 214 riiki, lilekandeid tegi 376 kanalit ja programmitunde oli kokku
73 000. Minge vaatas 26,29 miljardit inimest (FIFA 2006).

Vordluseks voib vélja tuua, et nditeks 2004. aasta Ateena oliimpiaminge jélgis 3,9
miljardit inimest. Siinkohal tuleb kiill r6hutada, et loetletud on iiksikvaatajaid, mitte kogu
vaatamisarvu. Ulekandeid tehti aga 35 000 tundi (Beijing 2004). 2006. aasta korvpalli
maailmameistrivoistlustel tegi iilekandeid 99 kanalit véidetavat enam kui 156 riiki.
Vaatajanumberid pole FIBA kodulehelt kahjuks voimalik leida, kuigi viidetavalt on
needki 14bi aegade suurimad (FIBA 2006). Wimbledoni tenniseturniiri vaatas 2003. aastal
aga 1,8 miljardit inimest — iilekandeid oli 5700 tundi ja ménge néitas 164 riiki (Schwarz

2004).

14



Raymond Boyle ja Richard Haynes kirjutasid oma raamatus «Football in the New Media
Age» (2004), et jalgpall, mida 1985. aasta 18. juuni Sunday Times nimetas oma juhtkirjas
agulispordiks, mida vaatavad agulist périt inimesed, polnud isegi jalgpalli stinnimaal ehk
Inglismaal erilise kommertsvédrtusega ala, sest reklaamijad vaatasid mujale. Véga jouline
muutus toimus aga 1990. aastatel, mis oli tingitud nii védrtushinnangute muutusest kui ka
Inglismaa jalgpallikoondise edukast méngust 1990. aasta maailmameistrivoistlustel ning
nii monestki teisest faktorist. David Conn (1998, viidatud Boyle’i ja Haynesi 2004 jérgi)
véitis, et jalgpalli juurde tekkis tdiesti uus inimeste riihm, kes koik juhindusid
turujoududest, kuid vaatasid jalgpalli tdiesti pealiskaudselt — nende jaoks oli jalgpall

meelelahutusprodukt ja klubid olid brandid.

Boyle ja Haynes viitsid, et jalgpalliméngu on aidanud populariseerida just televisioon.
Samuti suutis televisioon tdsta jalgpalli kui ala véirtust. 1960. ja 1970. aastatel oli
televisiooni ja jalgpalli suhe rahulik, sest jalgpallivéimud pelgasid, et televisioon voib
vihendada méngudel kidivate inimeste arvu. 1964. aastal maksis BBC jalgpalliliigale
3 000 naela, et nad saaksid diguse ndidata méngude tipphetki. Boyle ja Haynes tsiteerivad
Chris Horrie’t (2004: 17), kes tdi esile, et paar aastat hiljem pidi BBC nende diguste eest

maksma juba 60 000 naecla.

Boyle ja Haynes tdid esile, et 1966. aasta Inglismaal toimunud maailmameistrivdistluste
ajal sai moneti selgemaks, et jalgpalli tdoeline kodu ongi televisioonis, sest nende
iilekannete vaatajatenumbrid olid iihed kdrgemad, mida Suurbritannias eales ndhtud.
1968. ja 1979. aasta vahel tousid Inglismaa liiga tipphetkede nditamise hinnad 120 000
naelalt 534 000 naelani.

Siinkohal rohutasid Boyle ja Haynes, et jutt k&ib siiski vaid tipphetkedest —
otseiilekandeid oli, kuid piiratud koguses, sest nididati vaid karikafinaale ja Euroopa
karikasarja finaali. Samas hakkas klubijuhtides tekkima tunne, et nad on end liiga odavalt
miiiinud. 1980. aastateks oli tekkinud veendumus, et otseiilekanded vo6ivad suurendada

klubide sissetulekut. Nii hakkasid hinnad meeletus kiiruses tdusma — 1983. aastal maksis
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ITV kiimne mingu néitamisdiguste eest 2,6 miljonit naela. 1988. aastal maksis sama

kompanii aastas juba 11 miljonit naela.

1992. aastal ehk vaid neli aastat hiljem loodi praegune Inglismaa meistriliiga ja BSkyB
maksis eksklusiivoiguse eest 304 miljonit naela. Nii vdis BSkyB spordiosakonna juht
David Hill samal aastal tdesti nentida (Boyle & Haynes, 2004:6), et Inglismaal on
jalgpall tdhtsuselt esimene, teine ja kolmas asi. Siinkohal vdib veel mainida, et neli aastat
hiljem maksis BSkyB diguste eest 670 miljonit naela — selle raha eest said nad liigat

ndidata veel neli aastat.

Eesti jalgpalliliiga juhid ja ka ETV sporditoimetuse juht meenutasid aastaid oma jutult
Inglismaa jalgpalliklubide omanikke, kes ligi viie kiimnendi eest pelgasid televisiooni ja
jalgpalli suhet, kartes, et mdngude nditamisel vdivad olla negatiivsed tagajéarjed. 2005.
aasta detsembris viitis Eesti jalgpalli iiks liidreid Aivar Pohlak SL Ohtulehele (2005), et
koondise- ja liigavuti vastu valitseb meeletult erinev huvi. Sama viitis ka ETV
sporditoimetuse juht Marko Kaljuveer, tema sonul tdestavad koondise edusammud, et
Eesti pole jalgpallikaardil enam tiithermaa, kuid kohalikus liigas veel asjad ei toimi ja
enne ala teleekraanile viimist peaks tribiiiinid rahvast tiis tulema, sest tiihjad tribiiiinid ei
tuleks tilekandele kasuks. Kaljuveeri arvamust jagas Pohlak, kelle arvates peaks samuti
enne tostma liiga taset ja kaubanduslik vdlimust ning alles siis viima toote suurema hulga
silmapaaride ette. Pohlak avaldas ka kahtlust, et siin néhtavat jalgpalli v4ib televaataja
automaatselt vorlema hakata Meistrite liigaga, mistottu tuleb siinseid {iilekandeid

plaanides joonduda elitaarse kauba jérgi.

Pohlak on nii mdneski intervjuus (PM Online 2006, SL Ohtuleht 2005) rdhutanud
traditsioonide tekke vajadust. «Iga klubi peab leidma iihiskonnast inimriihma, kes end
klubiga samastada sooviks, ja kujundama nendest jérkjargult endale traditsioone austava
publiku. Selline asi ei saa siindida {iledd ja see on t60, mille viljad hakkavad paistma

pikkade aastate pérast,» rddkis Pohlak nditeks Postimehe online-intervjuus.

16



«Koondise méngule minnes pole eestlasel kiisimust: muidugi on ta omade poolt. Aga et
huviline hakkaks end samastama modne klubiga, on viga aegandudev protsess. Siin ei aita
iikski reklaam ega muu iihekordne lahendus. Selleks peavad tekkima traditsioonid, mis
kanduvad perekonniti pdlvest pdlve — nagu arenenud jalgpallimaades,» nentis ta SL

Ohtulehele.

Tundub, et jalgpallijuhtide suhtumine hakkas muutuma juba 2005. aasta alguses, sest just
siis allkirjastasid Eesti Jalgpalli Liidu (EJL) president Indrek Kannik, Eesti Raadio
juhatuse esimees Margus Allikmaa ning FC Flora president Aivar Pohlak
koostddlepingu, mille kohaselt kajastati Eesti meeste meistrivdistluste ja koondise ménge
raadioeetris — leping tagas otseiilekanded Eesti koondise MM- ja EM-valiksarja
méngudest Vikerraadios ning otseliilitused Raadio 2-s, samuti otseliilitused meistriliiga
piihapdevastelt midngudelt ja vahetu info {ilejddnud sama péeva kohtumistest Vikerraadio
saates «Spordipiihapdev». Lisaks ka otseliilitused meistriliiga kolmapdevase vooru

méngudelt ja vahetu info iilejddnud méngudest Vikerraadio spordisaates.

Tanavusest ehk 2007. aasta hooajast on kiivitatud uus jalgpallisaade «Lisaaegy, mida
veavad Liina Randpere ja Aet Siivari. ETV Spordi kodulehekiilje véitel (ETV Sport
2007) toob see saade vaatajani koik, mis jalgpalliga seotud: tutvustatakse nii Eesti
staarmdngijad viljaspool palliplatsi kui ka nende klubisid. Samuti uuritakse, kui
piduderohke ja glamuurne on tegelikult meie maéngijate igapdevaelu. Tutvutakse
vutipiigadega ning muidugi ei unustata ka ilusaid viravaid, skandaale ja tdhtsaid ménge.
Lisaks peaks ETV ekraanidele joudma mitmed otseililekanded jalgpalli Balti liigast —

olenevalt Eesti klubide edust.

Veebruaris ilmus Eesti Jalgpalli Liidu ja ASi Inreko Press koostdds jalgpalliajakirja Jalka
esimene number. «Jalka on pilihendunud eelkdige kodumaisele jalgpallile,» rédkis
viljaande peatoimetaja Indrek Schwede Postimees Online’le (Oepa 2007). «Vaatluse all
on kdik Eesti liigad, sealhulgas naiste-, saali- ja rannajalgpall. Avaldame tdsiseid ja

16busaid, lihikesi ja pikemaid tekste Eesti jalgpallist. Aktuaalseid teemasid hakkab
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peegeldama koomiksisari «Jalgpallurite naised». Jalka hakkab igas numbris tutvustama

ka maailma jalgpallipdrandit.»

Jalgpalliliidu juhtide sammud viitavad, et tiihje tribiiiine piilitakse pigem tiita reklaamiga,
mida varem on vélditud. Ehk joutud on kunagiste Inglismaa klubijuhtide tddemuseni:
aktiivsem reklaam vdib jalgpalli juurde tuua rohkem raha ja huvi, mis aitaks ka tdsta

klubijalgpalli taset.

2.5 Uurimiskisimused

Uuringu koige iildisem eesmérk on uurida jalgpallihuviliste meediatarbimist ning
hinnanguid Eesti meedias pakutava ja pakkujate kohta. Uurimiskiisimused on valitud
vastavalt teooria osas esile toodud teemadele. Antud t66 seisukohalt pean kdige
olulisemaks kiisimust jalgpallihuviliste hinnangute kohta. Selle kiisimuse vastustest
saame teada, kas jalgpallihuvilised on rahul nende valikutega, mida Eesti
sporditoimetuste juhid on seni teinud ja kuidas on jalgpallihuviliste huvi rahuldatud.
Samuti on avatud vastuste abil loodetavasti voimalik ndha, kas huviliste rahulolematuse
korral on piilitud olukorda muuta ehk kas jalgpallihuvilised on omaalgatuslikult toimetusi
oma arvamustest teavitanud. Ulejdinud kahe uurimiskiisimuse eesmirk on kaardistada

jalgpallihuviliste meediatarbimine — nii iildine kui ka spetsiifiline.

Uurimiskiisimused:
1) Milline on jalgpallihuviliste {ildine meediakasutus?
2) Milline on jalgpallihuviliste jalgpalliga seotud meediakasutus?
3) Kuivdrd on jalgpallihuvilised Eesti meedia pakutavaga rahul ja mida ootavad nad

tulevikult?

18



3. Meetod
3.1 Metoodilised lahtekohad

Uurimust6é maksimaalse valimi suurus polnud péris selge, sest ankeetkiisitlust levitavaks
kanaliks oli Soccernet.ee foorum. Soccernet.ee on 2001. aastal loodud ja 1. juunil avatud
portaal, mis pakub lugejatele vaid jalgpalliuudiseid. Oma esimesel tegutsemisnéddalal
tehti portaalile juba iihe tuhande pidringu O0pdevas, 2005. aastaks oli GOpédevaste
paringute arv kasvanud iile 9000. Soccernet.ee koosneb kahest osast — portaalist ja
foorumist. Foorum on jagatud teemavaldkondadeks - Eesti jalgpall, Euroopa jalgpall jms,
millel on omakorda alateemad - meistri- ja esiliiga, Eesti koondis, eestlased vélismaal
jms. Foorumil on ligi 10 000 registreerunud kasutajat, kuid andmeid selle kohta, kui palju
neist registreerunud kasutajatest tegelikult foorumit kiilastab, pole. Soccernet.ee on
uurimiskandidaatide leidmiseks sobiv kanal seetttu, et sinna on koondunud
jalgpallisobrad, kelle huvid ja teadmised on vidga erinevad. Samuti on Soccernet.ee

ainuke jalgpallihuvilisi koondav keskkond.

Meetodiks oli formaliseeritud ankeediga internetikiisitlus, sest foorumi kiilastamine
eeldas interneti kasutamist, mistottu internet oli sobivaks kanaliks. Kiisitluskeskkonna
loomiseks kasutasin NSurvey (http://www.nsurvey.org) teenust. Ankeet oli jagatud nelja
ossa — lldine meediakasutus, jalgpalliga seotud meediakasutus, rahulolu, tildandmed.
Kokku esitasin vastajatele 23 kiisimust (vt lisa 1, lk 68-71), millest nelja puhul kasutasin
lahtise vastuse vormi, et vastajad saaksid enda arvamust pdhjendada. Et kiisitluses on ka

lahtised kiisimused, analiiiisin vastuseid nii kvantitatiivselt kui ka kvalitatiivselt.

Kiisitluse aega valides viltisin olukorda, kus jalgpalli meedikajastus voiks olla
tavapérasest intensiivsem — nditeks Euroopa meistrivdistluste (toimusid 2004. aasta
juunis) vO1 maailmameistrivoistluste (toimusid 2006. aasta juunis) ajal vOi isegi
mojusfadris. Samuti piitidsin véltida tdhtsaid vdlimdnge nagu Eesti-Venemaa (30. marts
2005). Kiisitluse ajal toimusid Eesti meistrivdistlused (algasid 6. mértsil), sest uurimuses

oli kiisitud ka Eesti jalgpalli kajastamise kohta.
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Samuti kasutan 2007. aastal ldbiviidud standardiseerimata ekspertintervjuusid, mille
kiisitluskava oli semisstruktureeritud. Intervjuud tehti SL Ohtulehe sporditoimetuse
juhataja kohusetditja Jaan Martinsoni, Eesti Pédevalehe sporditoimetuse juhataja Kristi
Vahemaa, Postimehe sporditoimetuse juhatajat Peep Pahvi ja ETV sporditoimetuse juhi
Marko Kaljuveeriga. Lisaks kasutasin véljavotteid lehelugudest, kus jalgpalli ja meedia
suhetest radgivad Marko Kaljuveer, Eesti Jalgpalli Liidu president ja FC Flora juht Aivar
Pohlak ja ajakirja Jalka peatoimetaja Indrek Schwede. Ekspertintervjuusid kasutasin t66
teoreetilise tausta kirjeldamiseks ja Eesti spordimeediast tausta andmiseks. Intervjuude

tulemusi kasutatakse ka kvantitatiivsete kusitlusandmete motestamisel.

3.1.1 Meetodi, ankeedi ja kisitlusvbimaluste kriitika ning arutelu
Inimeste jalgpallialaseid teadmisi on selles t60s kaardistatud vastajate endi subjektiivse

arvamuse alusel, kuid nende teadmisi voOinuks hinnata ka niiteks mitmekiimne
testkiisimustega, millele nad saanuks vastata, ja tépsete vastuste arv andnuks tulemuse,
kui teadlik inimene jalgpallist on. Samas poleks selline ldhenemine hea, sest internetis
kiisitlust tédites on véga lihtne otsingumoortorite abil leida diged vastused. Lisaks olnuks
viga keeruline koostada testkiisimustikku, milles olnuks esindatud viisteist
teemavaldkonda, nagu on praegu inimeste endi hinnangut kiisides. Uheks valdkonnaks,
mille kohta vastaja hinnangut kiisiti, et neid teadmiste alusel kolme gruppi jagada, oli
nditeks Inglismaa jalgpall. Seda arvesse vottes peaks selle kohta kdima ka moned
testkiisimused, et saada vastajate jalgpallialastest teadmistest tdielik {ilevaade. Samas ei
ole Inglismaa jalgpall vaid sealne meistriliiga ja koondis, vaid ka madalamad liigad, mida
Eestis samuti jdlgitakse. Ka voib viita, et Inglismaa jalgpalli ja iildse jalgpalli jalgimine
on klubi- ja/vdi koondisepdhine ehk kiillaltki spetsiifiline, mistdttu on viga keeruline
koostada universaalset tekstkiisimust, millele oskaks vastata nii Arsenali, Chelsea kui ka
Aston Villa vdi Brightoni tegemisi jélgiv isik, kelle teadmisi Inglismaa jalgpallist vdib
nimetada samavéairseteks. Lisaks tuleks kiisimusi koostades hinnata ka nende keerukust,

kuid seegi hinnang oleks vdga subjektiivne ja pohineks koostaja teadmistel.

Inimeste hinnangud enda teadmistele olid aga vajalikud, sest vastajate gruppidesse

jaotamine andis voOimaluse vaadelda, kas erinevate gruppide meediatarbimises,
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hinnangutes ja soovides on erinevusi. Juhul, kui gruppide vahel on erinevusi vdib
sporditoimetustel tekkida vajadus hinnata iimber oma jalgpallikajastamise viisid.
Seetdttu kiisisin iga kiisitletu enda subjektiivset arvamust tema teadmistest. Teadmised ja
subjektiivsed arvamused olid siimmeetriliselt jaotunud - st kdige enam vastajaid paigutas
end keskmiste teadmistega inimeste gruppi. Siinkohal tuleb rohutada, et valim oli leitud
jalgpalli kajastavast internetikeskkonnast, mistottu voib eeldada, et nende teadmised on

arvatavasti niigi korgemad kui tdiesti tavalisel spordihuvilisel.

Et valim on leitud internetikeskkonnast, tuleb jilgida ja kaaluda sedagi, kuivord on
ligipdds internetile oluline nende hoiakute kujunemisel. Kutse tdita kiisitlust oli
Soccernet.ee foorumikeskkonnas iileval kaks nddalat, mis on piisavalt pikk aeg ka
selleks, et kiisitlust ndeks inimesed, kes igapdevaselt internetti ei kasuta. Samuti néitab
valimi keskmine vanus, et vastajad on suuresti noored, kes kasutavad internetti niigi
rohkem ja aktiivsemalt kui vanemad inimesed (Vihalemm, 2004). Valimi keskmine
vanus, mis viitab noorematele jalgpallihuvilistele, ei pea olema tingitud kiisitluse viisist
(internetikiisitlus), vaid voib olla tingitud jalgpalli ajaloost Eestis. Tiit Karuks on
kirjutanud (Karuks 2000), et Eesti jalgpall on ehitatud praktiliselt tithjale kohale, millega
ta pidas silmas, et enne Eesti taasiseseisvumiust siin jalgpalli peaaegu ei mingitud ja
domineerisid teised spordialad. Eesti iseseisvumisega hakati ala aga i{iha rohkem
harrastama ja tdnaseks on jalgpalliharrastajaid Statistikaameti 2003. aasta andmete alusel
Eestis kdige rohkem. Sellest tegurist voib olla tingitud ka jalgpallihuviliste keskmisest
noorem vanus. Seda teemat tuleks loomulikult stigavamalt uurida, siinkohal on tegemist

vaid oletusega.

Kiisimustiku iiheks puuduseks voib ehk pidada sedagi, et selle abil pole voimalik hinnata
jalgpallihuviliste arvamusi teiste spordialade kohta, samuti voinuks kiisida ka nende
hinnanguid teisi spordialasid kajastavate uudiste ja ajakirjanike kohta. Nende kiisimuste
abil saanuks ehk hinnata, kui kriitilised ollakse end huvitavate teemade suhtes ja kuidas
ndhakse teiste uudiste kajastust. Kindlasti pidanuks see kiisimus olema lahtise vastuse

kujul, et vastaja saaks oma hinnangut pohjendada voi selgitada.
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3.2 Valim

Enne kiisitluse tegemist leidsime doktor Pille Pruulmann-Vengerfeldti ja professor Peeter
Vihalemmaga, et vaja oleks saada vahemalt 100 vastust. Ankeedi tditis aga 181 inimest.
Nendest 164 olid mehed ja 17 naised, vanuseliselt 13-45-aastased. Kiisitlusele vastasid
Soccernet.ee foorumi kiilastajad ajavahemikus 24. aprill 2005 - 7. mai 2005. Samuti

jagati viiteid kiisimustikule Eesti jalgpallikoondise méngule suundunud fénnireisil.

Steve Greenfield ja Guy Osborn (2001, viidatud Boyle ja Haynes 2004 jérgi) on vaitnud,
et Uha keerulisem on defineerida, kes vO01 mis on fann. Nende sonul oli varem
klassifitseerimine palju kergem — inimesed, kes tulid mingule kehvadest
ilmastikutingimustest hoolimata, pidasid neid, kes nii ei kditunud, sulgkaallasteks. Niitid
on fannid muutunud aga tarbijateks ja seetdttu on muutunud ka jalgpalli tarbimine ja
meeskonna jidlgimine muutunud. Voéttes arvesse Greenfieldi ja Osborni viidet, sobisid
Soccernet.ee kiilastajad valimiks, sest nende kiilastatud keskkond on mdeldud
jalgpallihuvilistele — nii padufdnnidele kui ka inimestele, kes soovivad lihtsalt
jalgpallimaailmas toimuvale pilku heita. Et keskkond on mdeldud erinevatele tarbijatele,
annab see vOoimaluse vorrelda, kas jalgpallist enam teadvad inimesed tarbivad meediat voi

hindavad pakutava taset teisiti kui jalgpallist vihem teadvad kiisitlusele vastajad.

Tabel 1 — kiisitlusele vastanute profiil

Valimi profiil

Sugu Hulk %
Tunnus  Mees 164 91
Naine 17 9
Kokku 181 100
Vanus
Tunnus 13-17 46 25
18-21 59 33
22-26 43 24
27-30 21 11
31-49 12 7
Kokku 181 100

Vordlemaks, kas erinevate jalgpallialaste teadmistega inimeste meediatarbimises ja
hinnangutes on olulisi erinevusi, jagasin vastajad kolme gruppi: vdhem teadjad,

keskmised ja rohkem teadjad. Nende jaotus tulenes kiisimustele «Kui hésti olete
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informeeritud...» vastamisest, kokku oli sellise algusega kiisimusi 15. Vastusevariante oli
kuus (vdga hésti, pigem hésti, keskmiselt, pigem kehvasti, kehvasti, ei huvita). Iga vastus
andis kindla punktiarvu — vdga hésti 5 punkti ja ei huvita 0. Nii oli vastajatel voimalik
koguda 0-75 punkti. Esimesse gruppi kuuluvad jalgpallist vihem teadvad inimesed
(teadmiste kogusumma 0-35), keda oli 43 ja kelle keskmine vanus oli 22,19. Neist 37 olid
mehed ja kuus naised. Teise gruppi kuuluvad jalgpallist keskmiselt teadvad inimesed
(teadmiste kogusumma 36-50), keda oli 88 ja kelle keskmine vanus oli 22,07, neist 79
olid mehed ja 9 naised. Viimases ehk kolmandas grupis olid jalgpallist enam teadvad
inimesed (teadmiste kogusumma 51-75), keda oli 50 ja kelle keskmine vanus oli 19,63.

Neist 48 olid mehed ja kaks naised.

Tabel 2 - kiisitlusele vastanute profiil gruppidesse jaotanuna

Valim jaotatud gruppidesse

Vahemteadjate grupp Keskmiste teadjate grupp Enamteadjate grupp
Sugu Hulk | % Sugu Hulk | % Sugu Hulk | %
Tunnus  Mees | 37 86 Tunnus Mees | 79 90 Tunnus  Mees 48 96
Naine | 6 14 Naine | 9 10 Naine 2 4
Kokku | 43 100 Kokku | 88 100 Kokku | 50 100
Vanus Vanus Vanus
Tunnus  13-17 | 7 16,3 | Tunnus 13-17 | 21 23,9 | Tunnus 13-17 | 18 36
18-21 | 12 27,9 18-21 | 28 31,8 18-21 | 19 38
22-26 | 15 34,9 22-26 | 20 22,7 22-26 | 8 16
27-30 | 7 16,3 27-30 | 11 12,5 27-30 | 3 6
31-49 | 2 4,6 31-49 | 8 9,1 31-49 |2 4
Kokku | 43 100 Kokku | 88 100 Kokku | 50 100

3.3 Analulusimeetodid
Analiilisis kasutasin iihe- ja kahemootmelist analiiiisi sagedustabelite ja keskvéértuste

vordlemise vormis. Andmete statistilise seose olemasolu testimiseks kasutasin
seosekordajaid nagu Spearmani korrelatsioon, Hii-ruut test ja soltumatute valimite T-test
statistilise seose olemasolu testimiseks. Analiilisiprogrammina kasutasin Statistica 6.0
versiooni ja MS Excelit. Et nendes programmides puudub mugava Hii-ruut-testi tegemise
funktsioon, sai testi ja selle olulisuse arvutamisel kasutatud vabalt kéttesaadavat
veebikalkulaatorit Georgetown’i Ulikooli kodulehel
(http://www.georgetown.edu/faculty/ballc/webtools/web_chi.html).
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Selles t66d kasutasin sdltumatute valimite T-testi. Selline paarisvordlus ehk kahe
kogumi keskviirtuste omavaheline vordlus moodustab vordlusiilesannete klassikalise
tuuma (Tooding: 154). Paarisvordluse testides (siin T-test) saame vastuse, kuivord
erinevus keskviirtustes kahes valimi kogumis on ka statistiliselt oluline. T-testi olen
analiiiisis kasutanud juhul, kui soovisin {lihe analiiiisitava tunnuse keskviirtust (nditeks
rahulolu ajakirjanik Veiko Visnapuuga) vorrelda kahes soltumatus valimi grupis (nditeks
jalgpallist vihem- ja enamteadjaid). Vordlusiilesannete iiks olulisi liigendusi tekib selle
alusel, kas vorreldavad rithmad on iiksteisest sdltumatud voi mitte. Korvutamine
sootunnuse alusel on iildjuhul kahe teineteisest soltumatu rithma vordlus. Kui aga
vorreldakse iihe ja sama katsegrupi seisundeid eri ajamomentidel, siis on tegemist
omavahel sdltuvate mddtmiste niitega, kuivord iihe ja sama indiviidi modtmistulemustes
kajastub selle indiviidi eripdra (Tooding: 155). Mina kasutasin sdltumatute valimite T-
testi. T-testi tulemustes toin vilja vastuste keskmised ja standardhdlbed. Standardhilve
nditab keskmise tulemuste varieeruvust, mis tuletatakse spetsiaalse valimi abil.
Standardhilbe abil saab teada, kuivord on testi tulemused jagunenud. Kui standardhélve

on viike, on paljud skoorid keskmisele 1dhedal.

Korrelatsiooni abil saab uurida tunnuste seost, kuid tegemist ei ole sdltuvusliku voi
pohjusliku  seosega.  Korrelatsioonseose  uurimiseks  kasutasin ~ Spearmani
korrelatsioonikordajat, sest analiilisitud hinnanguskaalad on ordinaalskaalal (Kui histi
olete informeeritud Eesti jalgpallist? Vidga héasti/Pigem hésti/Keskmiselt/Pigem
kehvasti/Kehvasti/Ei huvita). Mida suurem on korrelatsioonikordaja absoluutviirtuse
poolest, seda tugevam korrelastioonseos valitseb tunnuste vahel (Tooding: 238).
Korrelatsioon voib olla positiivne vOi negatiivne, kui korrelatsioon on 0 voi sellele
lahedane, siis seos kahe tunnuse vahel puudub vOi on viga viike. Positiivse
korrelatsioonseose puhul iihe tunnuse suurenedes keskmiselt suureneb ka teine ja
vastupidi, Uhe tunnuse védhenedes vdheneb keskmiselt ka teine. Negatiivne
korrelatsioonseos tdhendab, et {ihe tunnuse suurenedes teine keskmiselt viheneb ja iihe

viahenedes teine keskmiselt suureneb (Tooding: 237).
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Korrelatsioonikordaja liigitust kindlate ldvede kaudu (tugev, moddukas, ndrk
korrelatsiooniseos) ei saa absoluutselt soovitada, vaid pigem suhteliselt, konkreetse
iilesande piires ja andmestiku iildise korrelatsioonseose taustal. Selles bakalaureusetdos
olnud korrelatsioonseosed olid suhteliselt védikesed, mistottu on esile toodud léavi
vordlemisi madal. Selles t00s votsin alumiseks ldveks, mis néitab seose olemasolu, 0,2.
0,2...0,5 néditab nodrga, 0,5...0,7 keskmise, 0,7...0,9 tugeva ja 0,9...1 védga tugev seose
olemasolu (Masso 2006). Siinkohal tuleb aga arvesse votta, et seosekordajad ei pruugi
alati adekvaatselt ndidata seose olemasolu ja tugevust, kui analiiiisitava valimi grupp
osutub liiga viikeseks. Seetdttu on analiilisis juhul, kui vastajate arv on alla 50, ndidatud

seosekordajate arvutamisel dra vastajata arv, mis on tihistatud tdhega n.

Kolmas selles t60s kasutatud seosekordaja on Hii-ruut test. Hii-ruut-testi rakendusala
statistikas on mitmekiilgne ja test sobib empiiriliste sagedusjaotuste statistilise olulisuse
vordlemiseks omavahel. Selliselt leiab Hii-ruut-statistika kasutamist kahe muutuja
vahelise seose iseloomustamisel (Tooding: 171-172). Naiteks kasutasin Hii-ruutu
jalgpallist informeerituse ja infoallikate olulisuse vahelise seose statistilise olulisuse
hindamiseks. Hii-ruut testib vaid seose olemasolu tunnuste vahel, kuid ei iitle midagi
seose tugevuse ega selle suuna kohta. Kuna Hii-ruudu maksimaalne viirtus soltub tabeli
véljade arvust ja valimi suurusest, ei pruugi kaks Hii-ruudu viirtust olla omavahel

vorreldavad (Masso 2007).

Olulisuse nivoo (p) nditab tulemuse usaldusvairsust. Enamasti kasutatakse kahte erinevat
olulisuse nivood: p<0,05 ehk seos on oluline (kehtib 95 juhul 100st) ja p<0,01 ehk seos
on véga oluline (kehtib 99 juhul 100st) (Masso 2006). Lisaks neile kahele nivoole

kasutasin Hii-ruudu testi korral ka olulisuse nivood p<0,001.

3.4 Ulevaade uuritud kanalitest
Selles peatiikis annan tilevaate kiisitlusse kaasatud kodumaistest meediavéljaannetest ja

inimeste igapdevasest meediakasutusest. Neid andmed kasutan hiljem analiiiisi osas, et
vorrelda ja saada vastus uurimiskiisimusele, kas ja kuidas erineb jalgpallihuviliste

meediakasutus.
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3.4.1 Ajalehed ja ajakirjad

Kiisitluses uuriti Eesti kolme suurema pdevalehe kohta kéivaid arvamusi. 2003. aasta
andmetel (Vihalemm, 2004) oli Postimehe tiraaz 64,8 tuhat, Eesti Pdevalehel 34,6 tuhat
ja SL Ohtulehel 65,3 tuhat. Nende kolme ajalehe lugejaskonna tdeniioline suurus oli
2003. aasta kevadel vastavalt 256 (Postimees), 145 (Pédevaleht) ja 289 tuhat (SL
Ohtuleht). Lisaks lisati uuringusse ainuke spetsiifilise kallakuga ajaleht Eesti Spordileht,
mis keskendub sporditeemadele. Selle lehe tiraaz oli 2003. aastal 5,6 tuhat. Ajakirjadest
uuriti vaid Sporditdhte, sest tegemist on ainukese konkreetse huviala-ajakirjaga, mille

2003. aasta tiraaz oli 9,9 tuhat.

3.4.2 Raadio ja telekanalid
Raadiojaamu eraldi ei uuritud, need olid koik lisatud iihise koondnimetuse alla.

«Meediasiisteem ja meediakasutus Eestis 1965-2004» (Vihalemm, 2004) andmetel
kuulati raadiot pdevas (3. dets 2003 — 2. mérts 2004) 4 tundi ja 28 minutit.
«Meediastlisteem ja meediakasutus Eestis 1965-2004» andmetel on 96 protsendil Eesti
elanikest varvitelerid. Nii oli uuringus eraldi kiisitud kolme Eesti telekanali — ETV, Kanal
2, TV 3 — kohta, samuti iildiselt vilismaa telekanalite (koondatud iihise nimetaja alla)

kohta kdivad arvamusi.
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Joonis 1. Spordi osakaal telekanalite programmis protsentuaalselt aastate 16ikes

ETV programmist oli spordi osakaal 9,1 (1993), 14,0 (1994), 10,3 (1995), 14,0 (1996),
8,2 (1997), 12,2 (1998), 8,2 (1999), 9,4 (2000), 6,3 (2001), 9,9 (2002) ja 5,3 (2003)
protsenti. Eratelekanalites oli spordisaadete protsent 1999. aastal 1,4, 2000. aastal 1,1,
2001. aastal 2,5, 2002. aastal 3,1 ja 2003. aastal 2,8.

Toopéaevadel kulutasid eestlased ETVIe 53, Kanal 2le 64, TV 3le 82 ja vélismaistele
telekanalitele 19 minutit pdevas. Nédalaldppudel kulutasid eestlased ETVle 71, Kanal 2le
71, TV 3le 91 ja vélismaistele telekanalitele 25 minutit pdevas. Kokku vaatasid eestlased
pdevas telekat 3 tundi ja 42 minutit ning niddalaldppudel piihendati telekale 4 tundi ja 23
minutit. Jalgpallifdnnide jaoks on nidalaldpud televaatamise osas eriti olulised, sest just

siis kantakse iile Euroopa suurliigade méinge — seda kiill vilismaistelt telekanalitelt.
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Aastail 1999-2004 ei paddsenud Eesti 42 kdige populaarsema iiksiksaadete edetabelisse
iikski jalgpallikohtumine. ETV spordisaadeteid vaatas 1999. aasta novembris 125 tuhat
(Sport) ja 2000. aasta novembris 128 tuhat inimest (Sport.Sport), 2001. aasta novembris
259 tuhat (Sport.Sport) ja 145 tuhat (Sport) ning 2002. aasta novembris 186 tuhat inimest
(Sport.Sport). 2004. aasta veebruaris péédses tabelisse TV3 Sport 174 tuhande ja ETV
Sport.Sport 138 000 vaatajaga. TV3 uudistesaate vaadatavus oli 2000. aasta novembris
150 000 inimest.

3.4.3 Internet
Vastavalt uurimustodle «Mina. Maailm. Meedia.» (2004), kasutab internetti 43 protsenti

elanikkonnast. Internetile kulub vastanutel toopdevadel iildjuhul kuni 45 minutit (43
protsenti vastanutest), 46-90 minutit (25 protsenti), poolteist kuni kolm tundi (17
protsenti) ja kolm tundi voi enam (15 protsenti). Nddalaldppudel on internetile kuluv aeg

veidi pikem.
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4. TULEMUSED

4.1 Koigi vastajate tldtulemused

4.1.1 Jalgpallihuviliste meediakasutus
Igapédevaselt kasutab internetti 93 (vt joonis 2, lk 90), vaatab telerit 84 ja loeb

triikimeediat 67% vastanutest. Samuti kulutatakse nii internetile kui ka telerile rohkem
aega — lile 1,5-2 tunni kasutab internetti pdevas 87 ja vaatab telerit 75% vastajatest (vt
joonis 3, lk 91). Telerit vaadatakse tavaliselt 1,5 ja 3 tunni vahel (kokku 56%), internetti
kasutab péevas iile 4 tunni 32% vastanutest. Ajalehtedele kulutatakse interneti ja teleriga
vorreldes tublisti vihem aega. Ule 60 minuti pievas loeb lehte vaid neli protsenti
vastanutest, kuigi esimese nelja valiku (kuni 15 minutit, 16-30 minutit, 31-45 minutit ja
46-60 minutit) vahel jagunevad protsendid kiillaltki vordselt, kuigi enim vastajaid (35%)

valis 16-30 minuti variandi, lilejddnud jadvad 18-21 minuti vahele.

Igapédevaseid SAT- ja kaabel-TV vaatajaid ja raadiokuulajaid on kiill mdnevdrra vdhem
(48% ja 31%), kuid samas kasutavad inimesed neid meediakanaleid mitu korda nédalas —
satelliit- ja kaabeltelevisiooni 20 ja raadiot 44% vastanutest (vt joonis 3, lk 91). Samas
raadiole kulutatav aeg jaéb iildjuhul 1,5 tunni. Véga harva kasutasid vastajad aga videot:

iildse ei kasuta seda 13 ja kord kuus vo1 harvemini kasutab 42% vastanutest.

4.1.2 Jalgpallikajastuse tase
Enamik ehk 60% kiisimustele vastanutest peab jalgpalli puudutavate kirjutiste taset Eesti

meedias rahuldavaks (vt joonis 10, Ik 107), 17% aga heaks vdi viletsaks. Samasugune
vordne jaotus on ka kiisimuse «Kas Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli huvitavalt voi
ebahuvitavalty vastuste juures — 35,5% vastanutest arvas, et jalgpalli kajastatakse nii
huvitavalt kui ka ebahuvitavalt (vt joonis 11, Ik 108), lisaks 17% vastanutest ei osanud

seisukohta votta.
Samas 47% vastanutest arvab, et Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli pigem liinklikult (vt

joonis 12, 1k 109), 30% arvab, et kindlasti liinklikult. Kiill aga oli 59% vastanuist

veendunud, et Eesti meedia jalgpallikajastus muutub pigem paremaks (vt joonis 9, lk
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106), 24% arvates paremaks. Vaid kuus protsenti vastanutest arvas, et kajastus jidb
samaks, kaks protsenti vastanutest arvab, et see muutub kas pigem halvemaks voi

halvemaks.

4.1.3 Rahulolu jalgpallikajastusega
Kodige enam on jalgpallihuvilised rahul jalgpallile keskenduva Soccernet.ee

jalgpallikajastusega — 54% vastajatest on selle portaali pakutavaga véga rahul ja 40%
pigem rahul (vt joonis 8, Ik 104-105). Ule 50% saab positiivsete vastuste summas kiitte
ka ETV (16% viiga rahul ja 64% pigem rahul), SL Ohtuleht (15% viga rahul ja 46%
pigem rahul) ja Sportnet (15% véga rahul ja 38,5% pigem rahul). Tulemused niitavad, et
koigil meediagruppidel on iiks kindel liider, {ilejddnud jddvad juhtivast kanalist pikemalt
maha — niiteks SL Ohtulehe positiivsete vastuste koguprotsent on 61, Postimehel on see
38, Eesti Pdevalehel 32 ja Spordilehel 24. Tépselt samasugune jaotus on ka telekanalite
puhul, kuigi telekanalite hulgast paistab jalgpallihuviliste hinnangul eriti halvas valguses
silma Kanal 2, mille jalgpallikajastusega ei ole rahul 48% vastanutest ja pigem

rahulolematuid on veel 25% vastanutest.

Jalgpallihuvilised on aga kiillaltki rahul Eesti meedia pakutava infokogusega (vt joonis
13, Ik 110-111). Kuigi enam infot soovitakse kodigi teemade kohta, pole ndudlus véga
tugev — enamasti on vastusevariandiks «tahaks veidi rohkem infot». Kiill aga tuleks veidi
enam tdhelepanu pdodrata noorte ja naiste jalgpallile, Euroopa tippliigadele ja muu

maailma jalgpallile, sest sellest infot tunnevad jalgpallihuvilised kdige enam puudust.

Eesti meediat peavad kiisitlusele vastanud jalgpalli alal aga pigem usaldusvéirseks —
sellise vastuse valis 60% kiisitletutest (vt joonis 14, 1k 112). 9% olid kindlad, et kajastus

on usaldusvéérne ja 19 protsenti ei osanud valikut teha.

4.1.4 Infokanali olulisus
Koige olulisemateks infokanaliteks peavad jalgpallihuvilised portaali Soccernet.ece

portaali - 84% arvates on portaal kanalina véga oluline (vt joonis 7, lk 101-103), samuti
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vilismaa telekanaleid (62%), vélismaa jalgpalliportaale (57%) ja ETVd (47%). Koige
vihemolulised on aga loengud ja konverentsid (86% ei pea neid oluliseks), vilismaa
raadiokanalid (85%), Eesti raadiojaamad (66,5%), vélismaa ajalehed ja ajakirjad (57%),
Spordileht (56%) ja Kanal 2 (55%).

Kdige vihem nimetati védga olulise infokanali kategoorias Eesti raadiojaamu, mida pidas
véga oluliseks 0,5 protsenti vastanutest (vt joonis 7, lk 101-103). Kohalikele jargnesid
vilismaa raadiojaamad (2%), loengud ja konverentsid (3%), Kanal 2 (8%) ning

teatmeteosed ja raamatud (9%).

Koige olulisem infoallikas nii Eesti kui ka muu maailma jalgpalli kohta info saamiseks
on jalgpallihuvilistele internet (vt joonis 6, Ik 98-100). Vaid mdnes teemavaldkonnas -
Eesti koondis, Inglismaa liiga, Euroopa koondised voi Meistrite liiga - pddseb internetile
lihedale televisioon (vahe 2,5-7%). Ulejiinud iiheteistkiimnes kategoorias on vahe juba
suurem. Internetile jirgnevad aga televisioon ja ajalehed-ajakirjad. Eestiga seonduvate
teemade puhul - Eesti liigajalgpall, Eesti koondis ning Eesti noorte ja naiste jalgpall - on
olulised ka omaenda muljed (umbes 20%) ja monevorra ldhedaste inimeste teadmised
(umbes 15%). Taiesti ebaoluliseks infoallikaks on aga raadio, mille kdrgeim protsent oli

2 —seda Venemaa liigaga seonduvate uudiste puhul.

Eesti véljaannetest reageerib jalgpalliuudistele tilekaalukalt kdige kiiremini Soccernet.ee
(vt joonis 15, Ik 113-114) - 80% vastanute hinnangul reageerib kas pigem kiiresti voi
kiiresti. Jirgnevad ETV (kokku 76%), Sportnet (61%) ja SL Ohtuleht (55%). Kdige
aeglasem meediakanal on telekanal Kanal 2: 46% vastanute arvates reageerib kanal
jalgpalliuudistele kas vdga aeglaselt voi pigem aeglaselt. Kanal 2le jargnesid negatiivses
arvestuses TV3 (29%) ja Sporditdht (29%). Viga paljud vastajad ei osanud aga kanali
reageerimiskiirust hinnata — nditeks vastas «ei tea» 61% inimestest, kes pidid hindama
Spordilehe operatiivsust. Et ka Sporditdhe puhul ei osanud 49% vastanutest kanali
kiirusele hinnangut anda, voib siin asi olla selles, et tegemist on véljaannetega, mis
ilmuvad kord néddalas ja kord kuus - nii on lugejatel nende tehtut raske hinnata, eriti kui

neid peab vordlema péevalehtede ja televisiooniga.
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4.1.5 Jalgpallihuviliste hinnang ajakirjanikele ja ekspertidele
Jalgpallist kirjutavaid ajakirjanikke hinnates on méirgata, et viga paljusid kirjutajaid ei

tunta — iile 50 protsendi vastanutest ei tunne vOi ei oska hinnata 11 valikus olnud
ajakirjanikku 17st (vt joonis 16, 1k 115-117). Enam osati hinnata SL Ohtulehe nimekirjas
olnud Andres Vaherit ja Ants Pdldojat, Eesti Pdevalehes kirjutanud Andrus Allikat,
Postimehe ajakirjanikku Veiko Visnapuud, Sporditdhe toimetajat Indrek Schwedet ja

vabakutselist ajakirjanikku Margus Luike.

Kui teles esinevaid ajakirjanikke voi jalgpallispetsialiste teatakse vOi osatakse hinnata,
siis raadioajakirjanikud pole nii tuntud - Tarmo Tiislerit ei tea voi ei oska hinnata {ile 50
protsendi vastanutest. Tiisleriga on samal tasemel ka tema kaks kolleegi, Hanno Tomberg
(48%) ja Tiit Karuks (44%). Ulejiinute protsendid jdivad kolme (Marko Kaljuveer) ja
25,5 protsendi (Indrek Petersoo) vahele. Petersoogi on mdningane erand, sest enne teda

on 11,5 protsendi peal Marko Kristal.

Koige oskuslikumaks (vdga histi) jalgpallist kirjutajaks peavad vastajad Margus Luike
(31%) ja Indrek Schwedet (22%) (vt joonis 16, Ik 115-117). Neile jirgnesid Andres
Vaher (8,5%) ja Veiko Visnapuu (6%). Positiivse hinnangu (vdga histi ja pigem histi)
tulemustelt olid juhtivatel kohtadel endiselt Indrek Schwede (57%) ja Margus Luik
(52%), kellele jargnesid Andres Vaher (42%), Veiko Visnapuu (36%) ja Ants Pdldoja
(31%) ja Andrus Allika (25,5%). Kdige madalama (pigem kehvasti ja viga kehvasti) sai
Veiko Visnapuu (12%), kellele jargnesid Igor Saveljev (10%), Andres Kalvik (9,5%) ja
Andrus Allika (9%).

Teleekraanilt ndhtavate voi raadioeetrist kuuldavate ajakirjanike ja spetsialistide hulgast
sai korgeima hinnangu Aavo Sarap (vt joonis 17, Ik 118-120), kelle taset pidas viga
heaks 39% ja pigem heaks 34% vastanutest. Talle jargnesid Aivar Pohlak (30% ja 30%),
Aaro Mattus (18% ja 38%), Tarmo Lehiste (20% ja 35%), Indrek Zelinski (10% ja 35%)
ja Priit Kuusk (6,5% ja 30%). Kdige negatiivsemalt hinnatakse aga Marko Kaljuveeri,

kelle taset pidas védga norgaks 19 ja pigem norgaks 27 protsenti vastajatest. Kaljuveerile
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jargnevad Kalev Kruus (16% ja 31%), Helar Osila (15% ja 42%) ja Kristjan Kalkun

(15% ja 34%). Ulejiinute negatiivse hinnangu koguprotsendid jdivad alla kahekiimne.

4.1.6 Jalgpallihuviliste informeeritus jalgpallist
Koige informeeritumad on Eesti jalgpallihuvilised Eesti koondise (vdga histi ja pigem

hésti on informeeritud 85% vastanutest) (vt joonis 5, Ik 95-97), Meistrite liiga (82%),
Eesti liigajalgpalli (65%), Inglismaa liiga (63%) ja Euroopa rahvuskoondistega (58%)
seonduvast. Kehvasti ollakse informeeritud aga Léiti ja Leedu (pigem kehvasti ja viga
kehvasti on informeeritud 68,5% vastanutest), Skandinaavia (51%), muu Euroopa

liigadest (49%) ja muu maailma (49%) jalgpallist.

Jalgpalliinfo saamiseks kasutatakse peamiselt Soccernet.ee portaali (iga pdev ja mitu
korda nédalas kasutab 91% vastanutest) (vt joonis 4, lk  92-94), vilismaiseid
jalgpallilehekiilgi (64%), vilismaiseid telekanaleid (63%) ja ETVd (59%). Seenditab, et
vdlismaal toimuvaga hoitakse end kursis siiski enamasti muu maailma lehekiilgi
kiilastades, sest sealt leiab info koige operatiivsemalt. Védga harva kasutatakse info
saamiseks teatmeteoseid ja raamatuid (kord kuus voi harvemini voi iildse ei jilgi 81%
vastanutest) ning loenguid ja konverentse (99%), samuti vilismaiseid ajalehti (79%) ja
Eesti raadiojaamu (76%). Need tulemused on vastavuses ka kanalite olulisusega, millest
oli juttu peatiikis 4.1.4 - kdige olulisemad infokanalid olid Soccernet.ee (vt joonis 7, 101-
103), vdlismaa telekanalid, vdlismaa jalgpalliportaalid ja ETV. Kdige vihemolulised on

aga loengud ja konverentsid, vélismaa ja Eesti raadiokanalid ning vélismaa ajalehed.

4.1.7 Luhikokkuvdte kdigi vastajate tldtulemustest
Kodige enam kasutavad jalgpallihuvilised internetti, seda nii enda Idbuks kui ka

jalgpalliinfo otsimiseks. Internetile jargneb tele, kus on oluline roll vélismaistel
telekanalitel. Vidga harva kasutatakse videot ja vihem satelliit- ja kaabeltelevisiooni ning
raadiot. Jalgpallikirjutiste taset peavad jalgpallihuvilised rahuldavaks, kuid kajastust

pigem liinklikuks. Samas ollakse kindlad, et kajastus muutub paremaks.
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Kdige enam ollakse rahul Soccernet.ee jalgpallikajastusega ja positiivselt mainitakse dra
ka ETV, SL Ohtuleht ja Sportnet. Tulemused niitavad, et kdigil meediagruppidel on iiks
kindel liider ja iilejddnud jddvad juhtivast kanalist pikemalt naha. Kdige negatiivsema
hinnangu sai Kanal 2. Pakutava infokogusega jddvad jalgpallihuvilised iildjoontes rahule,
mis nditab, et meedia peaks jitkama samasugusel kursil nagu praegu ja suurendama

vidhehaaval infokoguseid.

Soccernet.ee on teistegi tulemuste tipus, seda peetakse kdige olulisemaks ja kdige
kiiremaks infokanaliks. Negatiivsetes kategooriates tduseb esile Kanal 2. Soccernet.ce
korged tulemused voivad olla tingitud sellest, et jalgpallihuviliste kdige olulisemaks

infoallikaks on internet, kuid ka sellest, et valim on leitud Soccernet.ce keskkonnast.

Kirjutavatest ajakirjanikest ja ekspertidest hinnatakse Andres Vaherit, Ants Pdldojat,
Andrus Allikat, Veiko Visnapuud, Indrek Schwedet ja Margus Luike ning teles voi
raadios esinevatest ajakirjanikest ja ekspertidest Aavo Sarapit, Aivar Pohlakut, Aaro

Mottust ja Tarmo Lehistet.

4.2 Seosed jalgpallihuviliste informeerituse, meediatarbimise ja rahulolu
vahel
Vaatasin jalgpallihuviliste informeerituse taseme seoseid nende meediatarbimise ja

rahuolu hinnangutega. Selleks liitsin vastajate hinnangud vastavalt nende informeerituse
tasemele erinevate jalgpallimaade ja -liigade kohta (15 eri jaotust, vt lisa 1, lk 68-69).
Jalgpallist informeerituse tasemel olid kodige korgemad positiivsed korrelatsioonid
vdlismaa jalgpalliportaalide (r=0,52) ja telekanalite (r=0,37) kasutamise ning
teatmeteoste ja raamatute (r=0,45) kasutamise sagedusega jalgpalliinfo saamiseks.
Informeerituse tase seostus negatiivselt raadio kasutamise sagedusega. Mida
teadlikumaks peeti ennast jalgpalli alal, seda vdahem kasutati ja kulutati aega raadio

kuulamisele. Meediatarbimise sagedusega seotud korrelatsioonid on dra toodud tabelis 3.
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Tabel 3. Jalgpallist informeerituse taseme seosed meediatarbimise sagedusega (Spearman’i
korrelatsioonikordaja)

| Informeeritus | | Informeeritus
Kui tihti kasutate...?
telerit 0,17 sat- ja kaabeltelevisiooni 0,17
videot 0,19 raadiot -0,20
Kui palju kulutate paevas keskmiselt aega meediakanalite kuulamisele/vaatamisele?
Raadio kuulamisele [ -025
Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?
teatmeteoseid ja raamatuid 0,45 loenguid, konverentse 0,21
ETVd 0,32 TV3e 0,15
vilismaa telekanaleid 0,37 Eesti raadiojaamu 0,16
SL Ohtulehte 0,23 Spordilehte 0,25
Sporditihte 0,32 vélismaa ajalehti ja ajakirju 0,26
Soccernet.ee’d 0,21 Sportnetti 0,36
vilismaa jalgpalliportaale 0,52

Mirkus. Koik korrelatsioonid on statistiliselt olulised nivool p<0,05.

Informeerituse taseme seosed meediakanalitele antud olulisuse hinnangutega olid
sarnased meediakasutuse seostega. Koige korgemad positiivsed korrelatsioonid olid
samamoodi vélismaa jalgpalliportaalide (r=0,36) , teatmeteoste ja raamatute (r=0,35)

ning Sporditéhe (r=0,33) olulisusega (tabel 4).

Tabel 4. Jalgpallist informeerituse taseme seosed kanalite olulisusega infoallikana (Spearman’i
korrelatsioonikordaja)

| Informeeritus ‘ | Informeeritus

Kui olulised on Teile need kanalid infoallikana jalgpalli kohta?

Teatmeteosed, raamatud 0,35 Loengud, konverentsid 0,20
Vilismaa telekanalid 0,22 SL Ohtuleht 0,16
Sporditdht 0,33 Vilismaa ajalehed ja ajakirjad 0,31
Sportnet 0,25 Vilismaa jalgpalliportaalid 0,36

Mirkus. Koik korrelatsioonid on statistiliselt olulised nivool p<0,05.

Informeerituse taseme ja rahuolule antud hinnangute vaheliste korrelatsioonide tugevus
oli suhteliselt ndorgad. Kdige positiivsemad olid seosed Sportneti reageerimiskiirusega
(r=0,32) ja ajakirjanik Andres Musta tasemega. Samuti oli positiivsed seosed kahe liigaga
ehk rohkem informeeritud vastajad soovivad Liti, Leedu ja Venemaa ning Skandinaavia
liiga kohta rohkem infot. Suurimad negatiivsed seosed olid Tarmo Tiisleri ja Aivar
Pohlakuga. Negatiivselt on seotud ka informeerituse tase ning rahulolu Kanal 2

jalgpallikajastuse kiirusega.

35



Tabel 5. Jalgpallist informeerituse taseme seosed rahulolule antud hinnangutega (Spearman’i
korrelatsioonikordaja)

| Informeeritus | | Informeeritus
Kuidas olete rahul jargnevate meedialiksuste jalgpallikajastusega?
Postimees -0,14 Sporditéht 0,19
Sportnet 0,19
Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?
Liti, Leedu ja Venemaa jalgpall | 0,24 | Skandinaavia jalgpall | 0,21
Kas Teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt kiiresti?
Kanal 2 [ -0,16 | Sportnet [ 0,32
Palun hinnake kui hésti Kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist
Andres Must [ 023
Palun hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset
Marko Kaljuveer -0,16 Aivar Pohlak -0,20
Tarmo Tiisler -0,23

Mirkus. Koik korrelatsioonid on statistiliselt olulised nivool p<0,05.

Jalgpalli kajastamise liinklikkuse ja teiste tunnuste vahelistes korrelatsioonides on suurim
positiivne seos jalgpalli kajastamise ebahuvitavusega (r=0,49). Kdige suurem negatiivne
seos oli aga jalgpalliajakirjanike Lennart Kompi (r=-0,36) ja Veiko Visnapuu (r=-0,32)
ning jalgpallikommentaatorite Marko Kaljuveeri (r=-0,33) ja Kristjan Kalkuniga (r=-
0,29). Positiivne seos oli aga Aavo Sarapiga (r=0,16), kuigi see seos on viga nork. Ka
olid norgad negatiivsed seosed ETV jalgpallikajastuse rahulolu (r=-0,26) ja jalgpalli
kajastamise usaldusvéirtusega (r=-0,20), kuid need seosed on ndrgad (alla 0,3), mis
tadhendab, et sellises tendentsis on kiillalt palju erandeid. Samasugused ndrgad negatiivsed
seosed olid ka kajastamise liinklikkuse ja kanali reageerimiskiirusega (vaata tabel 6).

Tabel 6. Seosed hinnangute vahel jalgpalli kajastamise liinklikkusest Eestis ja teiste tunnuste vahel
(Spearman’i korrelatsioonikordaja)

Kajastamise Kajastamise

linklikkus linklikkus
Kui palju kulutate péevas aega meediakanali kuulamisele/vaatamisele
Televisiooni vaatamisele | -0,15 | Internetis olemisele | -0,16
Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?
Soccernet.ee’d | 0,18 | vilismaa netilehekiilgi [ 0,19
Kui olulised on teile need kanalid infoallikana jalgpalli kohta?
Vilismaa netilehekiiljed | 0,19
Kuidas olete rahul jargnevate meediatksuste jalgpallikajastusega?
ETV 0,26 TV3 0,21
Kanal 2 -0,19 Postimees -0,20
Eesti Pdevaleht -0,20 Spordileht -0,16
Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?
Eesti liigajalgpall 0,19 Skandinaavia jalgpall 0,18
Euroopa tippliigad 0,20 Euroopa tippsarjad 0,25
Muu maailma jalgpall 0,19
Kui usaldusvaérseks pead Elesti meediat jalgpalli alal?

-0,20

Kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt kiiresti?
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Postimees -0,18 Eesti Pdevaleht -0,21
Spordileht -0,25 Sporditdht -0,19
Soccernet -0,20
Palun hinnake kui hasti kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist
Veiko Visnapuu -0,32 Lennart Komp -0,36
Andres Kalvik -0,30 Tiit Ladne -0,23
Ivo Dobkevitsch -0,22
Palun hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset
Marko Kaljuveer -0,33 Ivar JurtSenko -0,19
Kalev Kruus -0,23 Kristjan Kalkun -0,29
Indrek Zelinski -0,18 Aavo Sarap 0,16
Kumma vaitega ndustute: a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli huvitavalt / b) Eesti ajakirjandus kajastab
jalgpalli ebahuvitavalt.

| 0,49

Mairkus. K&ik korrelatsioonid on statistiliselt olulised nivool p<0,05.

Jalgpalli kajastamise muutuste ja teiste tunnuste vahelised korrelatsioonid on ndrgad,
kuigi esile vOib tuua suurima negatiivse seose. Negatiivselt oli jalgpalli kajastamise
muutustega seotud jalgpalli ebahuvitavus (r=-0,26). Tugevamad positiivsed seosed olid

ajakirjanike Veiko Visnapuu, Margus Luige ja Andrus Allikaga.

Tabel 7. Seosed hinnangute vahel jalgpalli kajastamise muutusest Eestis ja teiste tunnuste vahel
(Spearman’i korrelatsioonikordaja)

Hinnang jalgpalli Hinnang jalgpalli
kajastamise kajastamise
muutusest Eestis muutusest Eestis

Kui tihti kasutate...?

sat- ja kaabeltelevisiooni | 0,15 | |

Kui palju kulutate pédevas keskmiselt aega meediakanalite kuulamisele/vaatamisele

ajalehe lugemisele | -0,17

Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?

Teatmeteosed, raamatud 0,17 Soccernet.ee 0,17

Vilismaa jalgpalliportaalid 0,17

Kui hasti olete informeeritud...?

Eesti koondisega seonduvast 0,20 Lati ja Leedu jalgpall 0,16

UEFA karikasari 0,15

Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?

Liti, Leedu ja Venemaa jalgpallist | 0,26 Skandinaavia jalgpall 0,20

Euroopa tippsarjade jalgpall 0,17 Rahvuskoondisega seotud 0,20

Muu maailma jalgpall 0,17

Kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt Kiiresti?

Postimees | 0,15

Palun hinnake kui hasti kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist

Andrus Allika 0,22 Margus Luik 0,22

Veiko Visnapuu 0,28

Palun hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset

Tarmo Lehiste | 0,17

Kumma vaitega ndustute: a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli huvitavalt / b) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli
ebahuvitavalt

| -0,26

Mairkus. K&ik korrelatsioonid on statistiliselt olulised nivool p<0,05.
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Jalgpallikirjutiste taseme ja teiste tunnuste vahelised korrelatsioonide puhul vdib
positiivse seosena vilja tuua seose Eesti meedia usaldusvairsusega (r=0,33). Samuti on
korgemad positiivsed seosed ajakirjanike Veiko Visnapuu (r=0,42), Lennart Kompi
(r=0,42), Andres Kalviku (r=0,39), Andres Musta (r=0,38), Marko Kaljuveeri (r=0,40),
Tarmo Tiisleri (r=0,36) ja Tiit Karuskiga (r=0,34). Negatiivse seosena voib esile tuua
seose jalgpalli kajastamise liinklikusega (r=-0,40) ja jalgpalli kajastamise
ebahuvitavusega (r=-0,34).

Tabel 8. Seosed hinnangute vahel jalgpalli kirjutuste tasemest Eestis ja teiste tunnuste vahel (Spearman’i
korrelatsioonikordaja)

tase

Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?

ETVd [ 0,21 | TV3e [ 0,15

Kumma vaitega ndustute: a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli pdhjalikult / b) Eesti ajakirjandus
kajastab jalgpalli lunklikult

| -0,40
Kuidas olete rahul jargnevate meediaiiksuste jalgpallikajastusega?
ETV 0,29 Postimees 0,20
Eesti Pievaleht 0,20 SL Ohtuleht 0,16
Sporditdht 0,15
Kui usaldusvéarseks pead Ees|ti meediat jalgpalli alal?

0,33

Kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt Kiiresti?
ETV 0,20 Eesti Pdevaleht 0,26
Postimees 0,21 Soccernet 0,15
Palun hinnake kui hasti kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist
Ants Poldoja 0,28 Tiit Ladne 0,29
Andrus Allika 0,27 Veiko Visnapuu 0,42
Neeme Korv 0,28 Andres Kalvik 0,39
Lennart Komp 0,42 Andres Must 0,38
Ivo Dobkevitsch 0,29
Palun hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset
Marko Kaljuveer 0,40 Ivar JurtSenko 0,22
Priit Kuusk 0,25 Kristjan Kalun 0,16
Tiit Karusk 0,34 Tarmo Tiisler 0,36
Hanno Tomberg 0,29 Indrek Zelinski 0,17
Marko Kristal 0,20 Tarmo Lehiste 0,26
Indrek Petersoo 0,27

Kumma vaitega ndustute: a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli huvitavalt / b) Eesti ajakirjandus kajastab
jalgpalli ebahuvitavalt

| -0,34

Mairkus. K&ik korrelatsioonid on statistiliselt olulised nivool p<0,05.
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Jalgpalli kirjutiste usaldusvéérsuse ja teiste tunnuste vahelise korrelatsioonina on kolm
peamist seost juba vilja toodud ja {ile lilejddnud seosed on norgemad. Ajakirjanikest olid
tugeva seosega Gennadi Medvedjev (r=0,79, n=18) ja Artur Kurvits (r=0,73, n=21), kuid
n oli taas madal, mistottu tasub tulemusse suhtuda veidi kahtlevalt. Samas tasub esile

tuua Veiko Visnapuu (r=0,36, n=93) ja ka Ants Pdldoja (r=0,39, n=90) seost.

Tabel 9. Seosed hinnangute vahel jalgpalli kirjutiste usaldusvéirsusest Eestis ja teiste tunnuste vahel
(Spearman’i korrelatsioonikordaja)

| Usaldusviirsus | | Usaldusviirsus
Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?
Eesti televisiooni | 0,15 | Postimeest [ 0,15
Kui olulised on Teile need kanalid infoallikana jalgpalli kohta?
Postimees | 0,16 | |

Kumma vaitega ndustute: a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli pohjalikult / b) Eesti ajakirjandus kajastab
jalgpalli linklikult

| -0,20
Kuidas olete rahul jargnevate meediatksuste jalgpallikajastusega?
ETV | 0,20 | Postimees [ 0,19
Milline on jalgpalli puudutavate kirjutiste tase Eesti meedias?

| 0,33

Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?

Noorte ja naiste jalgpallist | -0,15

Kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt Kiiresti?

ETV 0,16 Kanal 2 0,17
TV 3 0,21 Postimees 0,18
Palun hinnake kui hasti kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist

Andres Vaher 0,22 Ants Pdldoja 0,39
Andrus Allika 0,29 Veiko Visnapuu 0,36
Andres Must 0,32 Andres Kalvik 0,31
Artur Kurvits 0,72 Gennadi Medvedjev 0,76
Ivo Dobkevitsch 0,43

Palun hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset

Marko Kaljuveer 0,19 Helar Osila 0,15
Tiit Karusk 0,28 Indrek Zelinski 0,16
Marko Kristal 0,18 Aaro Mottus 0,29
Tarmo Lehiste 0,30 Indrek Petersoo 0,26

Kumma vaitega ndustute: a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli huvitavalt / b) Eesti ajakirjandus kajastab
jalgpalli ebahuvitavalt

| -0,23

Mairkus. Koik korrelatsioonid on statistiliselt olulised nivool p<0,05.

Jalgpallikirjutiste huvitavuse ja rahuolule antud hinnangute vahelistest korrelatsioonidest
tulid esile kaks tugevamat seost — positiivne seos oli Eesti liigajalgpallist enam infot
soovimisega (1=0,29) ja negatiivne seos Postimehe jalgpallikajastuse rahuloluga (r=-

0,36).
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Korrelatsioonid ajakirjanike tooga on korgemad negatiivsed seosed Gennadi Medvedjevi
ja Artur Kurvitsaga, kuid silma paistavad ka Veiko Visnapuu (r=-0,41), Neeme Korv (r=-
0,34) ja Ants Pdldoja (r=0,32).

Tabel 10. Seosed hinnangute vahel jalgpalli kirjutiste ebahuvitavusest Eestis ja teiste tunnuste vahel
(Spearman’i korrelatsioonikordaja)

Hinnangud jalgpalli
kirjutiste ebahuvitavusele
Eestis

Hinnangud jalgpalli
kirjutiste ebahuvitavusele
Eestis

Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?

TV 3 | -0,17
Kui olulised on teile need kanalid infoallikana jalgpalli kohta?
Postimees | -0,15
Kumma vaitega ndustute: a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli pohjalikult / b) Eesti ajakirjandus kajastab
jalgpalli liinklikult
| 0,49
Kuidas olete rahul jargnevate meediatksuste jalgpallikajastusega?
ETV -0,30
Postimees -0,36

Kuidas muutub tulevikus Eesti meedia jalgpallikajastus?

| -0,26

Milline on jalgpalli puudutavate k|irjuti5te tase Eesti meedias

-0,34
Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?
Eesti liigajalgpall 0,29 Euroopa tippliigad 0,20
Euroopa tippsarjad 0,15 Muu maailm 0,17
Kui usaldusvdérseks pead Eesti nIeediatjaIgpaIIi alal?

-0,23
Kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt Kiiresti?
Postimees -0,26 Eesti Pdevaleht -0,17
Spordileht -0,17 Soccernet -0,17
Palun hinnake kui hasti kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist
Ants Poldoja -0,32 Veiko Visnapuu -0,41
Neeme Korv -0,33 Andres Kalvik -0,29
Artur Kurvits -0,50 Gennadi Medvedjev -0,67
Ivo Dobkevitsch -0,25

Mairkus. K&ik korrelatsioonid on statistiliselt olulised nivool p<0,05.

Uurisin jalgpallihuviliste vanuse seoseid koigi teiste tunnustega ja esile tdusid viis seost,
mis olid vdihemalt 0,3 (vt tabel 11). Uldise meediatarbimise osas olid kdige kdrgemad
positiivsed seosed raadio kasutamise, samuti raadio kuulamise ja ajalehe lugemisega.
Korgeimad negatiivsed seosed olid aga rahuloluga TV3, Kanal 2 ja Spordilehe

jalgpallikajastuse osas.
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Tabel 11. Vanuse seosed erinevate néitajatega (Spearman’i korrelatsioonikordaja)

| Vanus | | Vanus
Kui tihti kasutate...?
raadiot [ 0,34 |
Kui palju kulutate péaevas keskmiselt aega meediakanalite kuulamisele/vaatamisele
raadio kuulamisele [ 0,31 | ajalehe lugemisele [ 0,31
Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?
TV3 -0,17 Postimees 0,22
Eesti Pdevaleht 0,29 Sporditdht -0,19
Kui hasti olete informeeritud...?
Itaalia jalgpallist -0,30 Saksamaa jalgpallist -0,19
Hispaania jalgpallist -0,21 muu Euroopa jalgpallist -0,26
Meistrite liigast -0,19 Euroopa rahvuskoondistega seonduvast -0,19
Muu maailma jalgpallist -0,22
Kui olulised on teile need kanalid infoallikana jalgpalli kohta?
TV3 -0,17 Vilismaa telekanalid 0,18
Eesti Pdevaleht 0,15 Sporditdht -0,15
Kuidas olete rahul jargnevate meediaiiksuste jalgpallikajastusega?
TV3 -0,34 Kanal 2 -0,25
Spordileht -0,25 Sporditdht -0,18
Sportnet -0,17
Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?
Lati, Leedu ja Venemaa -0,18 Skandinaavia jalgpallist -0,18
jalgpallist
Kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt Kiiresti?
TV3 -0,18 | Spordileht | -0,17
Sporditiht -0,24
Mairkus. K&ik korrelatsioonid on statistiliselt olulised nivool p<0,05.
Korgeim positiivne korrelatsioon oli jalgpalliajakirjanikke voi -spetsialiste hinnates
Tarmo Tiisleri, negatiivsed korrelatsioonid aga Helar Osila ja Andrus Allikaga.
Tabel 12. Vanuse seosed hinnangutega ajakirjanikele ja jalgpallispetsialistidele (Spearman’i
korrelatsioonikordaja)

| Vanus | Vanus
Palun hinnake kui hasti kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist
Andrus Allika | -0,22 |
Palun hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset
Marko Kaljuveer -0,18 Helar Osila -0,23
Ivar Jurtsenko -0,19 Tarmo Tiisler 0,25
Mairkus. K&ik korrelatsioonid on statistiliselt olulised nivool p<0,05.
4.2.1 Luhikokkuvdte olulisematest seostest
Korgemad positiivsed seosed olid jalgpallist informeerituse ja vélismaiste

jalgpalliportaalide, telekanalite ning teatmeteoste ja raamatute kasutuses jalgpalliinfo
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saamiseks. Vilismaised jalgpalliportaalid ning teatmeteosed ja raamatud olid positiivselt
seotud ka informeerituse taseme ja infoallika olulisusega. Negatiivsed seosed olid

jalgpallist informeerituse ning raadio kasutamise ja sellele kuluva aja vahel.

Hinnangud kirjutiste tasemest Eestis on negatiivselt seotud kajastamise liinklikkusega,

psoitiivselt on seotud kajastamise pdhjalikkus ja huvitavus.

Kajastamise pdhjalikkus oli negatiivselt seotud ajakirjanike Lennart Kompi, Veiko
Visnapuu ja Andres Kalvikuga. Marko Kaljuveeri, Andres Musta, Kalviku, Kompi ja

Visnapuuga olid positiivselt seotud aga hinnangud jalgpalli kirjutiste tasemest Eestis.

Reeglina jii korrelatsioonikordaja alla 0,3 ja vaid kahel korral tdusis ta iile 0,6, kuid siis

polnud valim suur, mistottu tuleb tulemusse kahtlevalt suhtuda.

4.3 Erinevused jalgpallist teadjate gruppide vahel

4.3.1 Vahemteadjate ja keskmiste teadmistega vastajate vordlus
Vihemteadjate ja keskmiste teadmistega gruppi eristas T-testi alusel kiisimuste

koguhulgast statistiliselt oluliselt (p<0,05) 22 kiisimust. Suurim erinevus kahe grupi vahel
oli vélismaa jalgpalliportaalide kasutamise olulisuses - vilismaised portaalid on
olulisemad keskmiste teadmistega grupile. Samuti eristas kahte gruppi vilismaa
jalgpalliportaalide, Sportneti ning teadmeteoste ja raamatute kasutamise sagedus

jalgpalliinfo saamiseks — neidki kasutavad enam keskmiste teadmistega vastajad.

Kuigi jalgpallist keskmiselt teadjad kasutavad jalgpalliinfo saamiseks rohkem internetis
olevaid portaale, kasutavad internetti igapdevaselt rohkem hoopiski jalgpallist vihem
teadvad vastajad, kes kulutavad raadio kuulamisele enam aega, kuigi — nagu selgus

eelnevast 10igust — nad hindavad raadioajakirjanike tookvaliteeti madalamalt.

Keskmiste teadmistega vastajad on enam rahul Andres Musta lugude tasemega.

Ulejasnud  ajakirjanikke puudutavad statistiliselt olulised erinevused on kaldu
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viahemteadjate grupi poole — nii hindavad nad korgemalt Kalev Kruusi ja Kristjan

Kalkuni t606d.

Tabel 12. Skooride keskmised ja standardhilbed vihemteadjate ja keskmiste teadmistega grupis

Vihemteadjad Keskmiste teadmistega

Tunnus K SH K SH t-vadrtus p
Kui palju kulutate pdevas keskmiselt aega meediakanalite kuulamisele/vaatamisele?
Raadio 3,49 2,68 2,58 2,00 2,17 0,032
Ajaleht 2,09 1,09 2,67 1,28 -2,55 0,012
Internet 6,86 1,21 5,92 1,67 3,29 0,001
Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?
Teatmeteoseid ja 0,53 0,55 0,95 0,79 -3,14 0,002
raamatuid
ETV-d 2,09 1,02 2,67 0,99 -3,10 0,002
Spordilehte 0,47 0,80 0,94 1,00 2,72 0,007
Sporditéhte 0,60 0,73 1,01 0,94 -2,51 0,014
Sportnetti 1,00 1,43 2,10 1,42 -4,12 0,000
Vilismaa 1,77 1,38 2,86 1,20 -4,68 0,000
vutiportaale
Kui olulised on teile need kanalid infoallikana jalgpalli kohta?
Teatmeteosed, 0,35 0,48 0,64 0,65 -2,58 0,011
raamatud
Vilismaa 1,19 0,88 1,51 0,71 -2,27 0,025
telekanalid
Sporditéht 0,48 0,67 0,75 0,75 -2,02 0,046
Vilismaa ajalehed | 0,28 0,59 0,57 0,69 -2,35 0,020
ja ajakirjad
Sportnet 0,60 0,79 0,94 0,86 -2,17 0,032
Vilismaa 0,98 0,86 1,57 0,56 -4,76 0,000
vutiportaalid
Kuidas olete rahul meediatiksuse jalgpallikajastusega?
TV 3 | 2,88 | 1,31 [ 2,42 | 1,23 | 1,98 | 0,050
Kuidas muutub tulevikus Eesti meedia jalgpallikajastus?

| 4,67 | 1,19 5,03 [ 0,78 | -2,07 | 0,040
Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?
Léti, Leedu ja 2,42 0,79 2,80 0,75 -2,66 0,009
Venemaa jalgpall
Kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt Kiiresti?
Sportnet | 3,37 | 0,79 [ 3,79 [ 0,92 | -2,55 | 0,012
Palun hinnake kui hasti kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist
Andres Must | 2,92 | 0,90 [ 3,50 [ 0,79 | -2,12 | 0,039
Palun hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset
Kalev Kruus 2,81 1,08 2,38 1,06 2,03 0,044
Kristjan Kalkun 2,66 1,11 2,26 0,89 2,02 0,046

Mirkus. K-keskmine; SH-standardhélve. t-vdértus — kahe grupi keskmine erinevus. p — olulisuse nivoo.
Koik T-testi tulemused on statistiliselt olulised nivool p<0,05.
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4.3.2 Vahemteadjate ja enamteadjate vordlus
Vihemteadjate ja enamteadjate gruppi eristas kiisimuste koguhulgast statistiliselt oluliselt

32 kiisimust. Suurimad erinevused kahe grupi vahel olid jalgpalliga seotud
meediakasutuse teemas («Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?»), kus koige
enam erines vilismaa jalgpalliportaalide, teadmeteoste ja raamatute ning Sportneti
kasutamine ja veidi vdhem ka vilismaa telekanalite, Eesti televisiooni, Sporditihe ja
Spordilehe meedikasutuse sagedus. Antud teema kuueteistkiimnest punktist oli oluline

erinevus kaheteistkiimnes punktis.

Olulised erinevused olid ka infoallika olulisuse teemas, kus enamteadjate jaoks on palju
olulisemateks allikateks teatmeteosed ja raamatud, Sporditdht, védlismaa ajalehed ja
ajakirjad, Sportnet ja vilismaa jalgpalliportaalid. Ajakirjanikest hindavad jalgpallist
enamteadjad korgemalt Andres Musta ja Ivo Dobkevitschit, vihemteadjad hindavad

jalgpallikommentaatorina enam aga Aivar Pohlakut.

Jalgpallist vihem teadjad kulutavad enamteadjatega vorreldes aga oluliselt rohkem aega

raadiokuulamisele.

Tabel 13. Skooride keskmised ja standardhilbed vihemteadjate ja enamteadjate grupis

Vihemteadjad Enamteadjad
Tunnus K SH K SH t-vadrtus p
Kui tihti kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?
videot 1,21 0,81 1,73 1,04 -2,63 0,010
raadiot 3,14 0,99 2,53 1,23 2,60 0,011
Kui palju kulutate pdevas keskmiselt aega meediakanalite kuulamisele/vaatamisele?
raadio [ 3,49 [ 2,68 [ 1,94 [ 2,17 [ 3,07 [ 0,003
Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?
Teatmeteoseid ja 0,53 0,55 1,36 0,78 -5,82 0,000
raamatuid
Loenguid ja 0,05 0,21 0,28 0,50 2,86 0,005
konverentse
ETV-d 2,09 1,02 2,92 1,10 3,73 0,000
vilismaa 2,09 1,36 3,14 1,16 -4,01 0,000
telekanaleid
Eesti raadiojaamu 0,55 0,97 0,98 0,98 -2,12 0,037
SL Ohtulehte 1,77 1,36 2,50 1,45 2,50 0,014
Spordilehte 0,47 0,80 1,04 1,01 -3,00 0,004
Sporditihte 0,60 0,73 1,24 0,95 -3,61 0,001
vilismaa ajalehtija | 0,57 0,99 1,10 1,22 -2,26 0,027
ajakirju
Soccernet.ee 3,40 0,98 3,80 0,45 -2,62 0,010
Sportnetti 1,00 1,43 2,66 1,44 -5,53 0,000
Vilismaa 1,77 1,38 3,36 1,01 -6,43 0,000
jalgpalliportaale

44



Kui olulised on teile need kanalid infoallikana jalgpalli kohta?

Teatmeteosed, 0,35 0,48 0,88 0,63 -4.45 0,000
raamatud

Loengud, 0,07 0,26 0,35 0,63 -2,69 0,009
konverentsid

Vilismaa 1,19 0,88 1,62 0,67 2,70 0,008
telekanalid

SL Ohtuleht 0,86 0,80 1,22 0,71 2,29 0,024
Sporditiht 0,48 0,67 1,12 0,75 -4,31 0,000
Vilismaa ajalehed 0,28 0,59 0,74 0,72 -3,33 0,001
ja ajakirjad

Sportnet 0,60 0,79 1,16 0,74 -3,50 0,001
Vilismaa 0,98 0,86 1,64 0,56 -4,46 0,000
jalgpalliportaalid

Kuidas olete rahul meediaiiksuse jalgpallikajastusega?

Sporditiht 3,17 0,82 3,65 1,13 -2,31 0,023
Sportnet 3,26 0,99 3,71 1,12 2,03 0,046
Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?

Liti, Leedu ja 2,42 0,79 2,84 0,79 -2,56 0,012
Venemaa jalgpall

Rahvuskoondisega 2,95 0,79 2,58 0,93 2,08 0,041
seotud

Kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt Kiiresti?

SL Ohtuleht 321 1,01 3,76 1,04 2,57 0,012
Sportnet 3,37 0,79 4,08 1,08 -3,56 0,001
Palun hinnake kui hésti Kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist

Andres Must 2,92 0,90 3,73 0,87 -2,64 0,012
Ivo Dobkevitsch 2,86 0,77 3,36 0,70 -2,20 0,033
Palun hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset

Aivar Pohlak | 4,03 [ 1,00 [ 3,34 [ 1,29 [ 2,73 [ 0,008

Mirkus. K-keskmine; SH-standardhélve. t-vaértus — kahe grupi keskmine erinevus. p — olulisuse nivoo.
Koik T-testi tulemused on statistiliselt olulised nivool p<0,05.

4.3.3 Jalgpallist keskmiselt teadvate ja enamteadjate grupi vordlus
Jalgpallist keskmiselt teadvate ja enamteadjate gruppi eristas kiisimuste koguhulgast

statistiliselt oluliselt 17 kiisimust, kuid korgeim t-vddrtus oli 2,92, kui eelmistes
vordlustes oli t-védrtus iile 3,01 kuuel (vdhemteadjad ja keskmiste teadmistega) ja 14

(vahemteadjad ja enamteadjad) korral.
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Tabel 14. Skooride keskmised ja standardhélbed keskmise teadmistega ja enamteadjad grupis
Keskmiste teadmistega Enamteadjad

Tunnus K SH K SH t-vaartus p

Kui tihti kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?

sat- 2,67 1,50 3,18 1,30 -2,01 0,046

TVd/kaabel TVd

raadiot 2,98 0,98 2,53 1,23 2,33 0,021

Kui palju kulutate péevas keskmiselt aega meediakanalite kuulamisele/vaatamisele?

televisioon 5,01 1,64 5,61 1,63 -2,06 0,042

Internet 5,92 1,67 6,67 1,21 -2,77 0,006

Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?

Teatmeteoseid ja | 0,95 0,79 1,36 0,78 -2,92 0,004

raamatuid

vilismaa 2,57 1,28 3,14 1,16 -2,61 0,010

telekanaleid

Postimeest 2,17 1,39 1,66 1,47 2,03 0,044

Soccernet.ee 3,49 0,90 3,80 0,45 -2,29 0,023

Sportnetti 2,10 1,42 2,66 1,44 -2,21 0,029

vilismaa 2,86 1,20 3,36 1,01 -2,48 0,014

jalgpalliportaale

Kui olulised on teile need kanalid infoallikana jalgpalli kohta?

Teatmeteosed, 0,64 0,65 0,88 0,63 -2,11 0,037

raamatud

Loengud, 0,15 0,44 0,35 0,63 -2,16 0,033

konverentsid

Postimees 0,92 0,71 0,62 0,75 2,33 0,021

Sporditéht 0,75 0,75 1,12 0,75 -2,80 0,006

Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?

Rahvuskoondiseg | 2,91 0,77 2,58 0,93 2,24 0,027

a seotud

Kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt Kiiresti?

Postimees | 3,17 | 1,09 [ 2,76 [ 1,28 | 2,01 | 0,047

Palun hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset

Aivar Pohlak | 3,81 | 1,12 [ 3,34 [ 1,29 | 2,19 | 0,030

Mirkus. K-keskmine; SH-standardhélve. t-vdirtus — kahe grupi keskmine erinevus. p — olulisuse nivoo.
Koik T-testi tulemused on statistiliselt olulised nivool p<0,05.

4.3.4 Luhikokkuvdte olulisematest T-testi tulemustest
T-testi tulemused nditasid, et jalgpallist vihem teadvate vastajate tulemused erinevat

keskmiste teadmistega vastajate vastustest, kuid veelgi rohkem on erinevusi vdhem
teadvate ja enam teadvate vastajate keskmistes tulemustes. Keskmiste teadmistega ja

enam teadvate vastajate tulemustes oli ka erinevusi, kuid {ikski t-vdirtus ei olnud iile 3.
Vihem teadvad vastajad kasutavad kiill keskmiste teadmistega vastajatega vdrreldes

enam internetti, kuid vélismaiseid jalgpalliportaale kasutab enam keskmiste teadmistega

vastaja, kelle jaoks on need portaalid ka olulisemaks infoallikaks. Ka kasutasid keskmiste
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teadmistega vastajad enam ja pidasid olulisemaks infoallikaks Sportnetti. Kui vorrelda
viahem teadvaid ja enam teadvaid vastajaid, siis need vahed olid veelgi suuremad, kuid
lisaks kasutavad enam teadvad vastajad jalgpalliinfo saamiseks rohkem teatmeteoseid ja
raamatuid ning vélismaa telekanaleid. Enam teadvate ja keskmiste teadmistega vastajate
vahel oli suurim erinevus internetile kulutatavas ajas ning teatmeteoste ja raamatute

kasutamises jalgpalliinfo saamiseks.

4.4 Kolme grupi vordlus Hii-ruut-testi abil
Et uuritav valim on kiillaltki véike, on jalgpallihuviliste meediajdlgimist ja hinnanguid

testitud kahe meetodi abil. Kui sOltumatute valimite T-testis vaatasin kahe valimi
vahelisi statistiliselt olulisi keskvéértuste erinevusi, siis Hii-ruut-testi abil vaatlen koiki

riihmi korraga, et nidha kas vastuste jaotuvuses on olulisi erinevusi.

Hii-ruudu test toi esile, et 40 alakiisimuse puhul tuvastati seose olemasolu (vt lisa 8).
Jalgpalliinfo saamisega seotud meediakasutuses («Kui sageli kasutate jalgpalliinfo
saamiseks...?»), oli olulisi seoseid kuuel korral: teatmeteoste ja raamatute (p<0,001),
ETV (p<0,01), vélismaa telekanalite (p<0,01), Eesti raadiojaamade (p<0,05), Sportneti
(p=0,001) ja vélismaa jalgpalliportaalide (p<0,001) puhul. Mdned nendest tunnustest olid
Hii-ruut-testi kohaselt olulised ka kiisimuse «Kui olulised on teile need kanalid
infoallikana jalgpalli kohta?» puhul: olulistena t61 Hii-ruut test vilja teatmeteosed ja
raamatud (p<0,01), vilismaa telekanalid (p<0,05), Sporditdhe (p<0,01), vélismaa
ajalehed ja ajakirjad (p<0,01), Sportneti (p<0,01) ja vélismaa jalgpalliportaalid (p<0,001).

Kiisimuse «Kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt kiiresti?»
viie alakiisimuse puhul tuvastas Hii-ruut test samuti seose olemasolu. Seos oli
alakiisimuste Kanal 2 (p<0,05), Postimees (p<0,05), Spordileht (p<0,05), Sporditiht
(p<0,01) ja Sportnet (p<0,001) puhul. Spordileht (p<0,01), Sporditdht (p<0,01) ja
Sportnet (p<0,05) olid olulise seosega alakiisimused kiisimuse «Kuidas olete rahul
jérgnevate meediaiiksuste jalgpallikajastusega?» puhul. Oluline seos leiti ka kahe
jalgpalli kajastava ajakirjaniku ja -eksperdi osas. Oluline seos oli Andres Musta (p<0,05)
ja Aivar Pohlaku (p<0,001) puhul.
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Olulised seosed avastati kdigi «Kui hésti olete informeeritud...?» kiisimuste puhul, kus
Hii-ruut-testi kohaselt oli oluline seos kdigi 15 alakiisimuse puhul ehk oluline seos leiti
nii Eesti liigajalgpalli, Eesti koondise, Eesti noorte ja naiste jalgpalli, Lati ja Leedu
jalgpalli, Venemaa jalgpalli, Skandinaavia jalgpalli, Inglismaa jalgpalli, Itaalia jalgpalli,
Saksamaa jalgpalli, Hispaania jalgpalli, muu Euroopa jalgpalli, Meistrite liiga, UEFA
karikasarja, Euroopa rahvuskoondiste ja muu maailma jalgpalli (kdik p<0,001) osas. Info
soovimise kiisimuse («Millest tahaksid Eesti meedias rohkem infot saada?») puhul oli
oluline seos Léti, Leedu ja Venemaa jalgpalli (p<0,01), Skandinaavia jalgpalli (p<0,001),
rahvuskoondiste jalgpalli (p<0,025) kohta.

4.5 Lahtised vastused
Uurimustods esitasin neli lahtise vastusega kiisimust: «Ennusta, kuidas (kui tldse)

muutub tulevikus Eesti meedia jalgpallikajastus?», «Milline on jalgpalli puudutavate
kirjutiste tase Eesti meedias?», «Kui usaldusvéirseks pead Eesti meediat jalgpalli alal?»
ja «Kas olete oma (mitte)rahulolust teavitanud Eesti meediakanaleid kirjalikul voi monel
muul viisil? Kui jah siis kuidas, kas ja mida vastati? Kui ei, siis miks?». Nelja kiisimuse

peale esitati kokku 312 vastust.

Jalgpallikajastuse kohta vastati 60 korda ja enamasti olid vastajad kindlad, et jalgpalli
arenedes paraneb ka kajastamine (22 korda). Naiteks: «Kuna eesti jalgpallikultuur on
noor, siis pole veel tekkinud professionaalset kajastust. Kui kdik areneb(klubid ja tase
nt), siis tekib ka rohkem huvi asja vastu ning hakatakse ka ronhkem kajastama. Kui moni
eestlane mangiks tippklubis, kajastataks vGibolla rohkem ka tema kaekaiku.» (mees, 18-
aastane, enamteadjate grupp) voi «Koos jalgpallikultuuri laienemisega ja ala
harrastajate kasvuga uhiskonnas peaks paranema ka meediavéaljaannete suutlikkus
jalgpalliga seonduvat kvaliteetselt kajastada.» (mees, 25-aastane, vihemteadjate grupp)
voi «Rahvuskoondise kajastamine on jdudnud optimaalsele tasemele, ent suuri ltnki on
liigajalgpallist teavitamisel. P6hjuseks liigajalgpalli vahene populaarsus, kuid tulevikus

on n&ha publikuhuvi suurenemist.» (mees, 25-aastane, enamteadjate grupp).
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Samuti olid jalgpallihuvilised kindlad, et enam hullemaks ei saa kajastamine lihtsalt
minna (12 korda): «Halvemaks on suhteliselt raske muutuda. Kui TV3 just Meistrite liigat

kell 4 66sel ja paevase viivitusega nditama ei hakka.» (mees, 25-aastane, vidhem teadjate

grupp).

Mitmed vastajad jdtsid kiisimusele otse vastamata, kuid pakkusid lahendusi, mis aitaks
jalgpalli populariseerida ja seeldbi seda meedia vaatevilja tuua: «Eesti meedias on
kindlasti puudu teletilekanded méangudelt. Pohlak ja EJL vdivad 6elda, et kui me anname
odavalt teledigused &ra, siis ei tule enam kedagi staadionile ka. Staadionile tulevad need,
kes seal alati on kéinud - tele kaudu oleks vdimalus pikemas perspektiivis kodumaist

jalgpalli propageerida.» (mees, 26-aastane, vihemteadjate grupp).

Jalgpallihuviliste hinnangul puudub Eesti meediamaastikul korralik jalgpallianaliiiis ja
ajakirjanikud jiddvad oma teadmiste poolest selgelt alla huvilistele endile. Samuti
keskendutakse vaid toimunu refereerimisele ja vélisuudiste puhul tolkimisele: «Kirjutised
on vaga erineva tasemega, olenevalt kirjutajast muidugi. Eestis on korralikke
jalgpalliajakirjanikke, kuid Gldiste trendide analttsimisega ei viitsita minu hinnangul
eriti tegelda. Meie vutiajakirjandus on minu jaoks ka natukene liiga Eesti-keskne,»
(mees, 31-aastane, keskmiste teadmiste grupp) voi «Arenguruumi on. Minu jaoks oleks
vaja rohkem analuiisivat osa ning rohkem infot. Mdned arvamusartiklid on huvitavad,
kuid neid on selgelt vahe ning tulevad paarilt tegijalt. Oleks rohkem kirjutajaid vaja.»
(mees, 18-aastane, enamteadjate grupp). Vahemaa (Vahemaa 2007) viitis samas, et kuna
Eesti Pdevalehe puhul on tegemist paevalehega, ei saa loomulikult médda minna
uudislikkusest, kuid tele-, raadio- ja internetiajastul ei ole uudisloos enam oluline
voistluse iimberjutustamine, vaid analiiiis ja kommentaar — seda ei ole paev hiljem igav

lugeda.

Analiiiisipuudusega on tdenioliselt seotud seegi, et Eesti meedia usaldusviirsus jalgpalli
alal saab huviliste hinnangul tdousta ajakirjanike teadmiste paranedes ja spetsiaalsete
jalgpalliajakirjanike tekkimise jarel. «Vahem faktivigu, paremat taustteadmist. Toeliselt

huvitavalt saab kirjutada siis, kui tead ka asjaolusid, mida valjakul ndha pole, kuid mis
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oluliselt mangu mdjutavad,» viitis vastaja (naine, 28-aastane, vdhemteadjate grupp).
Samas on ka neid, kes peavad kirjutisi korralikeks ja ei nde vajadust suuremateks

muutusteks.

Kuigi jalgpallihuvilised pole meedia tegemistega rahul, ei anta sellest véljaannetele teada.
Kiisimusele «Kas olete oma (mitte)rahulolust teavitanud Eesti meediakanaleid kirjalikul
vOi mdnel muul viisil? Kui jah siis kuidas, kas ja mida vastati? Kui ei, siis miks?» anti
144 vastust, millest 80 iitlesid, et nad pole meediaga ithendust votnud - «Ei ole. Mida see
muudaks? Telejaamad sativad oma asju vaatajareitingute mitte lugejakirjade jargi.
Ajalehed ka vist.» (mees, 25-aastane, enamteadjate grupp) ja «Ei, lihtsalt ei viitsi vaeva
néha.» (mees, 15-aastane, keskmiste teadmiste grupp) olid pohilised vastused. Oli siiski
ka teavitajaid, kuid nendegi puhul oleneb palju viitsimisest: «Tagasisidet olen andnud
Iabi interneti ETV-le, kui nende uudistetoimetus on prohmakaga hakkama saanud. On
juhtunud, et parast seda ka spordiuudistes veale tdhelepanu juhiti ja vabandus esitati.
Kuid tldiselt ei ole tahtmist ega viitsimist pidevate faktivigade parast leili minna, olgugi

et neid vdhemaks ei ole jaédnud.» (mees, 20-aastane enamteadjate grupp).

Samuti pdhjendati enda viitsimatust viriseda teistele toetumisega: «Ei, selleparast, et
mulle ei meeldi viriseda ja neid, kes oma suu selle koha pealt lahti teevad, on piisavalt.»
(naine, 16-aastane, keskmiste teadmiste grupp) voi «...sellist inimest kui mina ei vOeta
kuulda.» (mees, 15-aastane, enamteadjate grupp) voi «Ei ole. Et nad midagi muutma
hakkaks, selleks oleks vaja suuremat inimeste gruppi, kes seda néuaksid. Jalgpallihaigla
juhtkond peaks seda ette heitma.» (mees, 19-aastane, keskmiste teadmiste grupp). Vottes
arvesse, et oma arvamusest on meediakanalitele teada andnud vaid 20 vastajat, keda on
kokku neli korda vihem kui neid, kes seda teinud pole, pole ka ime, et nende héélt kuulda
pole. Lisaks vdib tegemist olla vddrarvamustega, et niigi on paljud inimesed on sdna
votnud, kuigi tegelikult seda pole tehtud. Samas tuleb esile tuua, et Kaljuveeri (Kaljuveer
2007) sonul tuleb neile péris palju tagasidet, seda eriti suurvditluste ajal ning kaks

kolmandikku tagasisidest on positiivne.
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4.6 Jalgpallihuviliste lemmikud
Lemmikklubide kiisimusele anti kokku 111 erinevat vastust ja kdige enam kogus haéli

Hispaania superklubi FC Barcelona, mida nimetati 42 korda. Barcelonale jargnesid Eesti
mitmekordne meister FC Flora (41 korda), Inglismaa hiid Manchester United (39 korda),
kuulsusrikka minevikuga FC Liverpool (28 korda), Itaalia meeskond Juventus (19 korda),
Inglismaa klubi Chelsea (19 korda), Hispaania kuninglik meeskond Real Madrid (18
korda), Mart Poomi pikaaegne koduklubi Inglismaal Sunderland (17 korda) ja Tartu
meeskond Tammeka (17 korda). Nimekirja etteotsa pédédsesid kas maailma superklubid,
Eesti koige populaarsemad ja vaadatumad meeskonnad vd3i eestlastega seotud
vaistkonnad. Barcelona tostsid edetabeli tippu aga jalgpallist enam teavad inimesed, kes
andsid selle klubi eest hdile kolmeteistkiimnel korral, samas FC Flora sai neilt vaid neli
hddlt. Vihema voi keskmiste teadmistega huvilised eelistasid kodumaist meeskonda,

keskmises kategoorias edestas Barcelonat ka Manchester United.

Mingijate valimisel nimetati 181 erinevat vastust ja tabelitipp oli palju tithedam, kuid
koige populaarsemaks jalgpalluriks sai 27 héélt kogunud eestlane Mart Poom, kes samas
jai vilja jalgpallist rohkem teadjate vastajate esikiimnest ja kogus seal vaid iihe hééle
(parimana sai brasiillane Ronaldinho 7 hiélt). Teisele kohale tuligi kokkuvdttes 25 haalt
kogunud Ronaldinho ja kolmas oli 20 héilega inglane Frank Lampard. Jargnesid eestlane
Andres Oper (16), portugallane Cristiano Ronaldo (15), inglane Wayne Rooney (14),
prantslane Zinedine Zidane ja inglane Alan Shearer (mdlemad 10) ning hollandlane

Dennis Bergkamp, waleslane Ryan Giggs ja itaallane Alessandro Del Piero (koik 9).

Kdige populaarsem jalgpalliliiga oli vastajate seas Inglismaa, mis kogus enim haili koigi
kolme vastajagrupi seas, kokku saadi 113 hailt. Koguarvult jargnesid Inglismaale Eesti
(84) ja Hispaania (62), pikemalt jii maha Itaalia (38) ja veelgi enam Saksamaa (18).
Koigist kolmest grupist said hédli Inglismaa, Eesti, Hispaania, Itaalia, Saksamaa,

Prantsusmaa, Sotimaa, Venemaa, Euroopa ja Holland. Kokku nimetati 17 riiki.
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5. Diskussioon
Bakalaureuset6o eesmairk oli uurida jalgpallihuviliste hinnanguid Eesti meedia pakutava

ning pakkujate kohta ja kaardistada kiisimustikule vastanute tavaline ning

jalgpallispetsiifiline meediatarbimine.

5.1 Jalgpallihuviliste tldine meediakasutus
Jalgpallihuviliste iildine meediakasutus on kiillaltki sarnane «Mina. Maailm. Meedia.»

(Kalmus & Lauristin & Pruulmann-Vengerfeldt 2004) tulemustele, kus monda tileriigilist
pdevalehte luges regulaarselt 74, néddalalehte 56, kohalikku lehte 69 ja ajakirja 63%
vastanutest ning 96% vastanutest vaatas regulaarselt Eesti telekanaleid. Esimene
tahelepanuvidrsem erinevus on raadio kuulamises — kui «Mina. Maailm. Meedia.»
andmetel kuulab eestikeelset raadiot regulaarselt 93% inimestest, siis sellele kiisitlusele
vastanutest kuulas raadiot igapédevaselt 31% vastanutest ja mitu korda néddalas 44%
vastanutest. Selline erinevus vOib olla tingitud vastajate vanusest, sest suurem osa

vastajaid olid noored, kellel pole ehk harjumust raadiot kuulata.

Teine suurem erinevus paistab silma internetile kulutatavas ajas — kui «Mina. Maailm.
Meedia.» andmetel kulutab pdevas internetikasutaja internetile kuni 90 minutit (kokku
68,2%), siis jalgpallihuvilistest 32% kulutab internetile {ile nelja tunni pdevas ja 39% 2-4
tundi pédevas. See erinevus vOib olla tingitud interneti iiha suuremast levikust ja
kittesaadavusest ning taas valimi vanusest. Samuti ei ole vdheoluline, et valim on leitud
internetist, mistottu voime eeldada, et valim kasutabki internetti enam. Meediakasutuse ja
vanuse vahelistes korrelatsioonides on vanus positiivselt seotud raadioga, mis annab
voimaluse kinnitada eelmises 16igus eeldatut, et raadiot kasutavad tihedamini vanemad

inimesed.

Lisaks viitavad informeerituse taseme ning meediatarbimise sageduse ja meediakanalile
kulutatava aja vahelised seosed, et raadiot kasutab vihem ning sellele kulutab vihem
aega jalgpallist enam informeeritud vastaja. T-test nditas ka, et vdheminformeeritud ja
enaminformeeritud vastajad kasutavad internetti rohkem kui keskmiselt informeeritud

jalgpallihuvilised. Miks kasutavad internetti enam just need kaks gruppi kolmest, on
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keeruline 6elda, sest vanuseliselt on grupid sarnased ja ainus suurem erinevus on isikute
arvus ehk voibolla on keskmiste teadmistega grupis vastused enam iihest ddrmusest teise,
millele wviitab ka suurem keskmine standardhdlve. Moneti saab eeldada, et
viaheminformeeritud huviline v3ib soovida infot leida kiiresti ja {ihest kohast, kasutades
selleks just internetti ja tema jaoks tuttavaid lehekiilgi. Enamteadjad kasutavad internetti
enam seetottu, et teistest kanalitest ei joua nendeni selline infokogus, mis neid rahuldaks.
Keskmiselt teavitatud huviline jdlgib infot aga mitmest kanalist, mistdttu tal pole vajadust

internetti pdhjalikumalt kasutada.

Ka vo0ib vidhemteadjate korgem internetikasutus tingitud olla nende jélgimise
pealiskaudsusest, millele viitas David Dunn (1998, viidatud Boyle’i ja Haynesi 2004
jargi) — tema sOonul on tekkinud uus inimeste riihm, kelle jaoks jalgpall on
meelelahutusproduktiks ja klubid on brindid. Kuigi antud uurimust6é raames ei saa
otseselt hinnata valikute motiive, on ndha, et kiisitletute lemmikklubide pingerea
esikiimnes on reeglina kas vdga tuntud nimed (Barcelona, Manchester United) voi
eestlastega seotud klubid (Sunderland, FC Flora). Ka lemmikmaéngijate tabeli tipus on kas
eestlased (Mart Poom, Andres Oper) voi siis maailma praeguse aja tippméngijad

(Ronaldinho, Cristiano Ronaldo) ehk valitakse kas midagi tugevat voi siis kodust.

Tulemused niitavad, et jalgpallihuviliste infokanali valik erineb «Meediasiisteem ja
meediakasutus  1965-2004»  (Vihalemm  2004) tulemustest. Néiteks pidas
«Meediastlisteem ja meediakasutus 1965-2004» andmetel internetti véga oluliselt
infoallikaks 21 protsenti vastanutest, kuid jalgpallihuvilistele on see kanal iiks
tahtsamaid. See voib tuleneda ka tdsiasjast, et neid huvitavat infot Eesti meedia ei paku.
Seda oletust kinnitab ka pdevalehtedest ja telekanalitest saadava info vdhemolulisus
jalgpallihuviliste jaoks vorreldes «Meediaslisteem ja meediakasutus 1965-2004»
tulemustega. «Meediasiisteem ja meediakasutus 1965-2004» andmetel peab péevalehti
véga oluliseks infoallikaks 56% vastanutest, jalgpallihuvilistest pidas aga Postimeest
viiga oluliseks allikaks vaid 20% (Ik 99-101), Eesti Pievalehte 15% ja SL Ohtulehte 32%
vastanutest. Nende tulemuste tolgendamisel tuleb aga olla ettevaatlik ja endiselt meeles

pidada vastajate noorust, millest voib tuleneda ka suurem internetikasutus, sest see kanal
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on neile tuttav ja lihtne kasutada. Lisaks internetile said «Meediasiisteem ja
meediakasutus 1965-2004» tulemustega vorreldes jalgpallihuvilistelt kdrgema tulemuse
vélismaised telekanalid, mida nimetas vdga olulise infokanaliks 62% vastanutest,
«Meediasiisteem ja meediakasutus 1965-2004» uuringus leidis vaid 8% vastanuist, et
globaalsed uudiskanalid on nende jaoks véga olulised, Venemaa telekanaleid hindas
olulisena kuus protsenti uurimusele vastanutest. Kui votta arvesse ka see, siis vOib
kodumaiste ajalehtede ja telekanalite madalam olulisus olla tingitud ka informatsioonist,
mida need kanalid pakuvad. Et Eesti telekanalitelt pole voimalik otselilekandes vaadata
ithtegi Euroopa tippliigat ega isegi Meistrite liiga kohtumisi ning ajalehed ei jilgi
igapdevaselt vilisliigades toimuvat, peavad vélismaal méngitavast jalgpallist huvituvad
isikud otsima alternatiivseid lahendusi, millest kdepdrasemad ongi internet ja telekanalid
nagu nditeks Yle 2, Sky Sports vdi Viasat Sport. Tulemused néitasid ka, et vihemolulised
voi lildse mitte olulised on vastajate jaoks infoallikana vélismaa raadiojaamad ning

ajalehed ja ajakirjad, mida on keerukam jdlgida ja/vGi muretseda.

5.2 Jalgpallihuviliste jalgpallialane meediakasutus
Jalgpalliinfo otsimise peamiseks allikaks on internet, mida kasutatakse kodumaise

lehekiilje (Soccernet.ee) voOi vilismaiste lehekiilgede uurimiseks. Interneti mdju
jalgpallitarbimisele ei saa alahinnata, sest itha paranev iihenduskiirus annab niitid
vOoimaluse vaadata vilismaiste kohtumiste otseililekandeid, lindistusi voi tipphetki ka
arvutist, mistottu ithenduvad televisioon ja arvuti ning jalgpallitarbimine voib muutuda
veelgi arvutikesksemaks. Kiill aga nditavad seoseanaliilisid ja gruppide vordlused, et
praegu kasutavad vilismaiseid voOimalusi (portaalid, tele ning ajalehed-ajakirjad)
jalgpallist enam teadvad vastajad, sest nende infovajadus on eeldatavasti kdige suurem.
Enamteadjad kasutavad jalgpalliinfo saamiseks ja nimetavad enda jaoks olulisema
infoallikana ka teatmeteoseid ja raamatuid, mis viitab taas sellele, et enamteadjad otsivad
infot paljudest kohtadest, nad ei sdltu vaid iihest-kahest allikast. Kiill aga voib oodata, et
itha lihtsamad lahendused annavad tduke ka iilejddnud kahele grupile, mistottu on
lahiaastatel oodata néitajate —eriti portaalide kasutamise ja teleiilekannete vaatamise —

ldhenemist.
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Samuti pole kodumaised telekanalid enam teadvatele vastajatele niivord olulised, mis on
toendoliselt tingitud just huvist vdlismaa toimuva vastu — seda huvi Eesti telekanalid ei
rahulda, sest Kanal 2 ja TV 3 ei ole nii tdhusat sporditoimetust ega saadet nagu ETV-1.
Kui Kanal 2’ga rahulolematute hulk vdib olla tingitud lithikesest spordisaatest, kus
jalgpallile eriti tdhelepanu ei poodrata. Kiillaltki korge on ka TV3-ga rahulolematute hulk.
See voib tuleneda tdigast, et nad 10petasid Meistrite liiga otseiilekanded ja hakkasid
ménge nditama Oisel ajal kordustena, kuid niimoodi kaotasid satelliit- voi kaabelkanaleid
mitteomavad inimesed ainsa vdimaluse kodus otseiilekannetena vilismaist tippjalgpalli

vaadata.

Triikimeedias niivord selgeid trende ei eristu, mis vdib olla tingitud kolme Ilehe
spordiosade vordsusest, kuigi igas kategoorias saab veidi parema hinnangu SL Ohtuleht,
mis on oma suunitluselt nd kollane ajaleht, kus on traditsiooniliselt enam ruumi spordi
jaoks, mistdttu leidub rohkem ruumi ka jalgpallile. SL Ohtulehe eeliseks vdib olla lehe
triikkimineku aeg — et viljaannet triikitakse koigist lehtedest viimasena, siis on neil

voimalik lehte panna materjali, mis teistes lehtedes ilmub péev hiljem.

Infoallikatena pole vastajatele iildse olulised Eesti ja ka vilismaa raadiojaamad ning
loengud ja konverentsid, kuid ka Spordileht. Kui raadiojaamade olulisust kahandab nende
vihene kuulamine ning loenguid ja konverentse Eestis jalgpallist sisuliselt ei toimu, on
nende vidhene ja ebaoluline roll selge. Samas Spordileht, mis on mdeldud just
spordihuvilistele, ilmus jalgpallihuvilistele viletsal pdeval — kolmapdeval. See tihendas
aga, et nddalavahetusel toimunud méngudest oli juba hilja kirjutada, uutest aga ehk liiga
vara. Nii polnudki jalgpallil lehes kindlat rolli, mis ei jidnud méirkamata ka lugejatele —
seda kinnitavad negatiivsed korrelatsioonid nii vordluses jalgpalli kajastamise
pohjalikkus ja rahuloluga Spordilehe jalgpallikajastusega kui ka vordluses
jalgpallikirjutiste huvitavuse ja rahulolu Spordilehe jalgpallikajastusega.

Jalgpallihuviliste informeerituses kerkivad esile ka moningad iihisjooned. Kiillaltki

ootuspdrane on, et viaga hésti on jalgpallihuvilised kursis koduse tippjalgpalliga (koondis

ja liiga) ja Euroopa tippvoitlusega (Meistrite liiga), sest seda liigat on ndidatud Eestis
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otseililekannetena ja vilismaal toimuvast saab tdendoliselt ka suurima meediakajastuse,
lisaks osalevad seal klubid ja mingijad, mis huvilistele korda ldhevad ja keda tuntakse,
mis ilmnes ka lemmikklubide ja —maéngijate nimetamisel. Méngijate tundmise ja
teadmisega on omakorda seotud jirgmine grupp, mida juhib Inglismaa liiga, millele
omakorda jargnevad Itaalia ja Hispaania rahvusliigad ehk jalgpallihuviliste jdlgimise all
on ka tippliigades toimuv. Kuigi siinkohal voib viidata Anthony Smithi (1991, viidatud
Bernsteini ja Blaini 2002 jérgi) vditele, et spordiveergude kodige olulisemaks tunnuseks on
rahvustunne, mistottu ei liigu toetamine riigi piiridest vdlja, on Eestis olukord veidi
teistsugune, sest arvestada tuleb kohaliku jalgpalli olukorda ja meenutada teooria
peatiikkis viidatud Tiit Karuksi kirjutist, milles ta mainis, et Eesti jalgpall ehitati
praktiliselt tiihjale kohale. See tihendab aga, et Eesti klubid ei suuda igapdevaselt
voistelda isegi Euroopa keskmikega, samuti pole Eestis harjumust vaadata kohalikku
jalgpalli staadionitel. Et aga jalgpall on vaieldamatult maailma populaarseim spordiala,
hakataksegi otsima samastumist mujalt ning iildjuhul soovitakse teha edukas valik ehk
leida meeskond, kes suudab tiitlite eest heidelda — nii leitakse need klubid tippliigadest,
mistottu hakatakse neidki liigasid enam jdlgima. Huvi tippliigade vastu kinnitab ka
jalgpallihuviliste soov saada nende liigade kohta enam infot. Lisaks aitab voorliiga
populaarsele loomulikult kaasa eestlase olemasolu selles liigas nagu nditeks Mart Poom

Inglismaal, Andres Oper Hollandis vdi mitu eestlast Venemaal.

Huvi vélismaiste tippliigade vastu on oluline ka seetdttu, et siin vOib peituda selgitus
vastuolule, miks Boyle ja Haynes (Boyle & Haynes 2004) véidavad, et jalgpalliméngu on
aidanud populariseerida just televisioon, kuid see uurimustdod tulemused niitavad, et
peamiseks seniseks populariseerijaks on siiski internet. Et Eestis jalgpalli hakati rajama
nullist ja kodust jalgpalli kéib staadionil praegugi vaatamas reeglina alla 400 inimese
(Soccernet 2007), puudub televisioonil vajadus neid kohtumisi ndidata, sest ndudlus on
liiga vdike. Samas Eesti rahvuskoondise minge kiilastab tdismaja ja neid kohtumisi
vaatab ka enam inimesi — néditeks Eesti-Venemaa kohtumist jilgis Emori (Emor 2007)
andmetel teleri vahendusel 207 000 inimest, mis oli martsi neljandaks tulemuseks. Kiill
aga toid Bernstein ja Blain esile (2002), et sport on mone uurija arvates lausa sdja

aseaineks, mistottu on rahvuskoondisega, mille kohtumised naaberriikidega vdivad olla
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vaga pohimdttelised, kindlasti lihtsam samastuda kui klubiga, mis on eksisteerinud vaid
kiimmekond aastat. Seetdttu valitigi jdlgimiseks vidlismaa klubid, mille kohta on infot
voimalik leida kas interneti voi véliskanalite abiga. Nii on kodumaise tele roll jadnud
jalgpalli populariseerimisel védiksemaks, kuid see ei tohiks olla pdhjus etteheiteks, sest
kiisitav on, kas meediakanal peaks populariseerima ala, mis vélismaal on kiill vaadatav,
kuid kohalikus kontekstis ei mahu ehk isegi kolme populaarseima ala hulka. Lisaks
nditavad nii Eesti Jalgpalli Liidu ja ETV sammud, millele viitasin teooria peatiikis, et
kodumaine jalgpall hakkab iiha enam teleaega saama — kas ja kuidas see aitab kaasa ala
populariseerimise Eestis, on praegu isegi oletada vdga raske, sest Eestis hinnatakse

jalgpallist toendoliselt kdrgemalt nii korvpalli kui ka suusasporti.

5.3 Jalgpallihuviliste rahulolu meedia pakutava suhtes
Eesti jalgpallikajastust hindavad vastajad pigem positiivselt, kuigi on ka probleeme. Kui

kirjutiste taseme (60% peab rahuldavaks) ja usaldusvédrsusega (69% peab vidhemalt
pigem usaldusvéérseks) on enam-vihem korras ja uudiste huvitavusega, kus negatiivsed
ja positiivsed hinnangud ldhevad tipselt pooleks, on viiksemad probleeme, siis 77%
jalgpallihuvilistest vastajatest arvab, et jalgpalliuudiseid edastatakse liinklikult. Sellised
tulemused annavad aluse arvata, et jalgpallihuvilised ei saa aru, mis alustel meedia oma
valikuid teeb voi miks on lood loodetust lihemad v3i ebapiisava sisuga. Samas oma
rahulolematusest iildjuhul meediakanalit ei teavitata ja pigem loodetakse, et pahameelt
viljendavad kiimned teised, mistottu muutub ka meedia kditumine. Vabade vastuste
pohjal voib jareldada, et oma rahulolematust ei viljendata aga just veendumuse pérast, et
probleemist teavitamine ei aita probleemi lahendada: vastajate hinnangul vtab meedia
otsused vastu iiksinda ning ei tugine eriti tarbijate abile. Samas Eestis tegutsevate
sporditoimetuste juhatajad rohutasid enda intervjuudes just tarbijate rolli ja soovi nende
arvamusi kuulda — nditeks ETV sporditoimetuse juhataja kdib ise foorumites arvamusi
uurimas, et tookorraldust parandada. Tdendoliselt peaks sporditoimetused mdtlema,
kuidas annaks lugejaid, vaatajaid ja kuulajaid nii aktiveerida, et nad oma arvamusi

valjendaksid.
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Kiill on vastajad kindlad, et tulevikus muutub kajastus paremaks, mis avatud vastuste
pohjal on tugevasti seotud kodumaise liiga taseme tdusuga. Toendoliselt aitab
jalgpallikajastusele kaasa ka traditsioonide ja jalgpalliajakirjanike teke, sest
professionaalsed kirjutajad suudavad kindlasti paremini avada taustu ja tdsta esile olulisi
niiansse, mis voivad muidu varju jddda. Siinkohal tuleb muidugi moista, et Inglismaa voi
Itaalia jalgpalliajakirjanike tasemele ei padse paevalehtedes tootavad Eesti ajakirjanikud
kunagi, sest kodumaised olud nduavad, et kirjutajad tegeleks korraga mitme alaga.
Seetdttu on veidi paremas olukorras nii nddalalehtede kui ka ajakirjade ajakirjanikud ning
vabakutselised kirjutajad, kes saavadki kirjutada vaid ennast huvitavast voi peatuda neil

teemadel pdhjalikumalt.

Selle bakalaureuset6d tulemused néitavad, et koige korgemalt hindavad vastajad
jalgpallist kirjutajatena Margus Luike, Indrek Schwedet, Andres Vaherit, Andres Musta,
Veiko Visnapuud. Neist viiest kaks on vabakutselised (Luik ja Must), Schwede on seotud
ajakirjaga. Nende kolme plussiks on just jalgpalliajakirjanikuks nimetamine. Schwede
puhul on see mdistetav, sest ta on tuntud jalgpallientusiast ning selle ala eest vditleja.
Must kajastas Postimehele viimati Saksamaal toimunud maailmameistrivoistlusi ja
kirjutas iganddalasi jalgpallikommentaare, varem on tema sulest ilmunud mitmed
pikemad jalgpallialased kirjutised, nditeks Sporditédhes ilmunud suurvdistluste ajalugu -
tegemist on samuti selgelt jalgpallile keskenduva ajakirjanikuga. Veidi iillatavam on
Luige populaarsus, sest Eesti meediamaastikul ta kirjutistega eriti tegev pole — kaastoid
teeb ta hoopis Euroopa jalgpalli juhtorganisatsioonile UEFA ja on koostanud pohjalikku
statistikat Eesti Jalgpalli Liidule. Seega tema puhul vdivad vastajad hinnata iildist
kompetentsust ja teema eeldatavat valdamist, lisaks on ta monikord jalgpalli

kommenteerinud teleekraanil, kus teema valdamine just kdige paremini silma paistab.

Teleekraanil voi raadioeetris esinevatest isikutest saavad enam tunnustust eksperdid —
Aavo Sarap, Aivar Pohlak, Aaro Modttus, Tarmo Lehiste ja Indrek Zelinski. Need
tulemused nditavad, et kiisitlusele vastanud ootavad kommentaatorilt rohkem selgitusi ja
nliansside tabamist, mitte aga kronoloogilist kommentaari, kus domineerivaks teemaks on

see, kelle kdes on parasjagu pall ja kuhu ta selle edasi s66dab. Telekanalite ametlike
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tootajate viletsam hindamine voib olla tingitud ala vdhesest tundmisest, kuid samuti
stereotiilipidest, et moned kommentaatorid ei oskagi jalgpallist rddkida ja peaks jdédma
suusatamise voi vOimlemise juurde. Niiteks Marko Kaljuveeri madal hindamine pole
toendoliselt vdga objektiivne, sest tema puhul hakkavad méngima mitmed niiansid.
Esiteks on tegemist iihe esimese jalgpallikommentaatoriga, kes alles hakkas kompama,
kuidas pallimédngu tuleks vaatajateni tuua, kuid parima ja Eesti vaatajatele sobiva stiili
otsimine tekitas vaatajates tdendoliselt arusaamatust. Samuti on tegemist viga aktiivse
kommentaatoriga, kes ei jaa eksperdiga koos kommenteerides tagaplaanile, kuid nii on ka
suurem vOimalus keelevddratusi teha, mis teleiilekande ajal jddvad jalgpalli tundvatele

inimestele kohe korva.

Lemmikute nimetamine niitas, et viga selgelt on vdimalik eristada kdige populaarsemad
klubid ja liigad, mis annab ajakirjanikele voimaluse seal toimuvale keskenduda. Samas
lemmikmaéngijate valik on vdga lai, esile polekski motet tuua kiimmet pallurit, vaid ainult

viis esimest, kes kogusid natukenegi suurema toetajate hulga.
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6. Kokkuvote

Selle bakalaureusetod raames uurisin jalgpallihuviliste meediatarbimist ning nende
hinnanguid Eesti meedias pakutava ja pakkujate kohta. Samuti proovisin luua teoreetilise
raamistiku, kus oleks pdimitud teoreetikute ja praktikute arvamused, mille abil saaks
Eestis toimuvast pohjalikuma iilevaate. Teooria osas piilidsin selgitada ka meedia ja

jalgpalli suhteid ning jalgpalli rolli pracguses Eestis.

T66 meetodiks oli internetikiisitlus, kiisimustikule vastajad leidsin peamiselt Soccernet.ee
foorumikeskkonnast, mis on mdeldud jalgpallihuvilistele suhtlemiseks. To6 lugemisel ja
tulemuste tdlgendamisel tuleb seetdttu pidevalt meeles pidada, et tegemist on viga
spetsiifilise grupiga. Kolme gruppi (vdhemteadjad, keskmiste teadmistega ja
enamteadjad) on vastajad jagatud nende endi enesekohase hinnangu alusel, mille nad

andsid viieteistkiimnele teadmisi hindavale kiisimusele vastates.

Antud uurimustods kisitletud jalgpallihuviliste {ildine meediakasutus ei erine oluliselt
teiste  uurimuse  («Meediaslisteem ja = meediakasutus = 1965-2004»  ning
«Mina.Maailm.Meedia» tulemustest). Olulisemad erinevused on raadio kasutamises ja
sellele kulutatavas ajas ning interneti kasutamises. Kui kiisimustele vastanud
jalgpallihuvilised kasutavad raadiot vdhem, siis internetile pithendatakse enam aega. Et

valim on leitud internetist, voivad tulemused veidi nihkes olla.

Jalgpalliinfo otsimiseks kasutavad huvilised peamiselt internetti ja televisiooni, vihem
loenguid ja konverentse ning teatmeteoseid ja raamatuid. Igapdevastest kanalitest sai
madalaima hinnangu Kanal 2. Bakalaureusetdd tulemuste kohaselt on jalgpallihuvilised
meedia pakutavaga iildjoontes rahul ja peavad pakutavat usaldusvéirseks, kuigi kajastus
tundub huvilistele liinklik. Eesti meediakanalitest ollakse enam rahul ETV, SL Ohtulehe,
Soccernet.ee ja Sportneti tegevusega, samuti reageerivad need kanalid uudistele kdige
kiiremini. Negatiivselt paistavad silma telekanalid Kanal 2 ja TV3. Viga selgelt usutakse
aga, et tulevikus kajastus paraneb. Seda eelkdige jalgpalli {iha suurema populaarsuse

tottu. Ajakirjanikest hinnatakse korgemalt no jalgpalliajakirjaniku kuulsusega kirjutajaid
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nagu Andres Must ja Margus Luik voi siis teleekraanil jalgpalliekspertidena esinevaid

inimesi, nditeks Aavo Sarap.

Tépsemalt ja pdhjalikumalt on meediatarbimise ja hinnangutega seotud korrelatsioonid,
gruppide vorldused ja oluliste seoste hinnang vilja toodud tulemuste ja diskussiooni

peatiikis.

Selle bakalaureuset6d kdigus kiisimustele vastanud Eesti sporditoimetuse juhatajaid
vditsid, et nende t00d aitaks parandada, kui nad saaks uuringutele tugineda. Pohjalikke
spordiuudiste tarbija soove vaatlevaid uuringuid pole aga Eestis veel tehtud voi pole
toimetuste juhatajad neist teadlikud. Seetdttu soovitaksin sellest bakalaureusetdost
huvitatutel, kes peavad enda uurimisteema alles valima, mdtiskleda, kas poleks mdtet
vaadelda spordiuudistest huvitujatesoove laiemalt, sest antud t66 keskendub véga kitsale
ja spetsiifilisele rithmale. Nditeks tasuks vaadelda, milliseid wuudiseid tarbijad
spordivaldkonnas iildse tahavad —nditeks kas alapohiseid voi kangelastele rajatud
uudiseid. Ka esitab see uurimistdd peamiselt tarbijate vaateid, mistottu vOiks tulevastes
samalaadsetes uurimistoodes enam tdhelepanu poOodrata toimetuste hinnangutele —
milliseid jalgpalli- v61 spordivaldkondi nemad korgemalt hindavad ja kajastavad ning

kuidas nad neid valikuid pdhjendavad.
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7. Summary - «Opinions of football fans regarding
coverage of the topics of football in Estonian media»

The purpose of the study was to examine how people who are interested in football
consume media in general and also their football related consumption. This study also

examined how people evaluate the standards of Estonian football news.

Specific research questions where as following:

Q1: How does person interested in football consume media?

Q2: How does person interested in football consume football related media?

Q3: Are people who are interested in football satisfied with Estonian media offering and

what are they expectations for the future?

Empirical data was gathered using internet-based questionnaire that was open for
answering during two weeks. The links to the questionnaire were in football-related
forum and portal of Soccernet.ee. The total number of participants was 181, 17 of them

were women. Most of the participants were aged between 13 and 26 (82%).

To study the groups closer and to see if there was any difference in opinions and media
consumption, the participants were divided into three groups depending on their answers
to 15 questions about their own knowledge of different football leagues. In the first group
there were 43 participants and their football knowledge was low. In the second group
there were 88 participants and their football knowledge was average. In the third group
there were 50 participants and their football knowledge was high.

The study showed that the biggest difference in usual media consumption were with radio
and internet — participants of this study use radio less and internet more that people in
previous studies. This might be related to the average age of the participants that is quite
low — so for youngsters internet is the most known outlet and the way how to gather
information. Internet, but also television is the two most important mediums for football

related media consumption.
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People intested in football also point out that there are gaps in the news presentation, but
they tend to agree that the news are trustworthy and that all in all the Estonian media does
reasonably good job in producing football related news items. The participants are most
pleased with television company ETV, daily tabloid paper SL Ohtuleht and internet
portals Soccernet.ee and Sportnet. These channels also are the quickest to report the
news. From the negative side there are two TV companies — Kanal 2 and TV 3 that are
not rated highly among people interested in football. The most esteemed journalists are
Andres Must, Margus Luik and Aavo Sarap — all three of them are experts and not daily

news reporters.

People interested in football were also convinced that the standard of reporting football

related news will rise in the future.
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8. Markused

Selle bakalaureuset66 valmimisele on viga oluliselt kaasa aidanud mitmed inimesed nii

Tartu Ulikoolist kui ka mujalt. Kdiki neid tahaksin abi ja soovituste eest tinada.

Uurimisto0 teema valmise ja jooksva juhendamise eest tdnan juhendajat Pille
Venderfeldt-Pruulmanni, samuti kaasjuhendajat Anu Massot, kelle abi andmete
analiilisitehnikate soovitamisel, nende demonstreerimisel ja ldbiviimisel oli vdga oluline.
Nii Pille Vengerfeldt-Pruulmanni kui ka Anu Massot tdnan ka iildise ndustamise ja t60

kontrollimise eest.

Kiisitlusankeedi kontrollimise eest tdnan professor Peeter Vihalemma ning eelkaitsmisel
antud nduaannete eest retsensent Matis Songi ja eelkaitsmiskomisjoni liikmeid Peeter

Vihalemma, Raivo Sunit ja Maarja Lohmust.

Samuti tdnan Liis Vahtrat ja Maria Tamme abi eest statistikaprogrammi Statistica
kasutamisel, Eesti Jalgpalli Liidu infojuhti Mihkel Uibolehte abi eest ankeetkiisitluse
koostamisel, portaali Soccernet.ee juhte ankeedi levitamisel osutatud abi eest ja Tartu

Postimehe toimetajat Ia Mihkelsit keeleliste nGuannete eest.

Ténan kursusekaaslasi Karin Palot ja Maria Réhni ning teisi inimesi, kes julgustasid ja

abistasid mind selle bakalaureuset66 kirjutamisel.
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LISAD

Lisa 1 — kusitluse ankeet

Uldine meediakasutus
e  Kui tihti kasutate...

Iga péev Mitu korda néddalas Mitu korda Kord kuus voi Ei jalgi iildse
kuus harvemini

Telerit

Sat-TVd/ kaabel-TVd

Videot

Triikimeediat

Internetti

Raadiot

e  Kui palju kulutate pdevas keskmiselt aega meediakanalite kuulamisele/vaatamisele?

Raadio Ajalehe lugemisele Televisiooni Internetis olemisele
kuulamisele vaatamisele

Kuni 15 min.

16-30 min.

31-45 min.

46-60 min.

1,5 — 2 tundi

2 — 3 tundi

3 — 4 tundi

Ule 4 tunni

Ei kuluta iildse aega

Jalgpalliga seotud meediakasutus
e  Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?

Iga pdev | Mitu korda nddalas Mitu korda Kord kuus vdi Ei kasuta iildse
kuus harvemini

Teatmeteosed, raamatud

Loengud, konverentsid

Eesti televisioon

Kanal 2

TV3

Vilismaa telekanalid

Eesti raadiojaamad

Postimees

Eesti Pdevaleht

SL Ohtuleht

Spordileht

Sporditéht

Vilismaa ajalehed ja
ajakirjad

Soccernet.ee

Sportnet

Vilismaa jalgpalliportaalid

e  Kui histi olete informeeritud...

Viga hésti | Pigem hasti Keskmiselt | Pigem Viga kehvasti Ei huvita
kehvasti

Eesti liigajalgpallist

Eesti koondistega seonduvast

Eesti noorte ja naiste
jalgpallist

Lati ja Leedu jalgpallist

Venemaa jalgpallist

Skandinaavia jalgpallist
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Inglismaa jalgpallist

Itaalia jalgpallist

Saksamaa jalgpallist

Hispaania jalgpallist

Muu Euroopa jalgpallist

Meistrite liigast

UEFA karikasajast

Euroopa rahvuskoondistega
seonduvast

Muu maailma jalgpallist

e Millised on teie kdige olulisemad infoallikad jalgpalli kohta info saamiseks (valige kuni kolm)?

Omaenda

Léhedased ja

muljed, isiklik | tuttavad

kogemus

inimesed

Ajalehed,
ajakirjad

Raadio

Televisioon

Internet

Eesti liigajalgpallist

Eesti koondistega seonduvast

Eesti noorte ja naiste
jalgpallist

Liti ja Leedu jalgpallist

Venemaa jalgpallist

Skandinaavia jalgpallist

Inglismaa jalgpallist

Itaalia jalgpallist

Saksamaa jalgpallist

Hispaania jalgpallist

Muu Euroopa jalgpallist

Meistrite liigast

UEFA karikasajast

Euroopa rahvuskoondistega
seonduvast

Muu maailma jalgpallist

e  Kui olulised on teile need kanalid infoallikana jalgpalli kohta?

Viga oluline

Monevorra oluline

Ei ole oluline

Teatmeteosed, raamatud

Loengud, konverentsid

ETVS

Kanal 2

TV3

Vilismaa telekanalid

Eesti raadiojaamad

Vilismaa raadiojaamad

Postimees

Eesti Pdevaleht

SL Ohtuleht

Spordileht

Sporditéht

Vilismaa ajalehed ja ajakirjad

Soccernet.ee

Sportnet

Vilismaa jalgpalliportaalid

Rahulolu

e  Kumma viitega ndustute?
a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli pohjalikult
b) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli linklikult

Vastused: Olen tdiesti ndus A-ga; Olen pigem ndus A-ga; Raske delda; Olen pigem ndus B-ga; Olen téiesti ndus B-ga

69




e  Kuidas olete rahul jirgnevate meediaiiksuste jalgpallikajastusega?

Olen viga Olen pigem rahul | Ei tea, raske
rahul delda

Olen pigem
rahulolematu

Ei ole rahul

ETV

TV3

Kanal 2

Postimees

Eesti Pdevaleht

SL Ohtuleht

Spordileht

Sporditéht

Sportnet

Soccernet.ce

e  Kuidas muutub tulevikus Eesti meedia jalgpallikajastus?

Vastused: Paremaks, Pigem paremaks, Raske delda, Jadb samaks, Pigem halvemaks, Halvemaks

Pdhjendage (kui soovite):

e  Milline on jalgpalli puudutavate kirjutiste tase Eesti meedias?
Viga hea, Hea, Rahuldav, Vilets, Téiesti ebarahuldav, Ei oska 6elda
Pdhjendage (kui soovite):

e  Mille kohta tahaksite Eesti meediast rohkem infot saada?

Tahaks veidi
rohkem infot

Infot voiks vdhem Infot on piisavalt
olla

infot

Tahaks oluliselt rohkem

Eesti liigajalgpall

Eesti koondistega seonduv

Naiste ja noorte jalgpall

Liti, Leedu ja Venemaa jalgpall

Skandinaavia jalgpall

Euroopa tippliigade (inglise,
prantsuse, saksa, itaalia,
hispaania) jalgpall

Ulejasnud Euroopa liigajalgpall

Euroopa tippsarjade jalgpall

Rahvuskoondisega seotud

Muu maailma jalgpall

e  Kas olete oma (mitte)rahulolust teavitanud Eesti meediakanaleid kirjalikul vdi mdnel teisel viisil? Kui jah, siis

kuidas, kas ja mida vastati. Kui ei, siis miks mitte?
Vastus: Vaba vastus

e  Kui usaldusvidrseks pead Eesti meediat jalgpalli alal?

Vastused: Eesti meedia kajastab jalgpalli | Eesti meedia kajastab Ei tea, raske Eesti meedia kajastab | Eesti meedia
usaldusvadrselt jalgpalli pigem oelda jalgpalli pigem kajastab jalgpalli
usaldusvéirselt ebausaldusvéirselt ebausaldusvéirselt
Lisaks vaba vastus: Mida saaks Eesti meedia teha usaldusvéirsuse tdstmiseks?
e  Kas Teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt kiiresti?
Reageerib Reageerib pigem | Ei tea, raske Reageerib pigem Reageerib viga
kiiresti kiiresti oelda aeglaselt aeglaselt
ETV
TV3
Kanal 2
Postimees
Eesti Péevaleht
SL Ohtuleht
Spordileht
Sporditéht
Sportnet
Soccernet.ee
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e  Palun hinnake kui hésti kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist

véga norgalt

pigem ndrgalt

keskmiselt

pigem
hésti

Viga
hésti

Ei
tea

Andres Vaher (SLOhtuleht)

Ants Pdldoja (SLOhtuleht)

Andrus Allika (Eesti Pdevaleht)

Veiko Visnapuu (Postimees)

Neeme Korv (Postimees)

Andres Kalvik (Eesti Pdevaleht)

Lennart Komp (Spordileht)

Indrek Schwede (Sporditiht)

Andres Must (vabakutseline)

Igor Saveljev (Estfootball ja
Molodjoz Estonii)

Aleksei Fjodorov (Pohjarannik)

Margus Luik (ML Agency)

Tiit Laéne (Spordileht)

Artur Kurvits (Vesti)

Gennadi Medvedjev (Vesti
Nedeli)

Ivo Dobkevitsch (sport.etv.ee)

Eno-Gerrit Link (Parnu
Postimees)

Vaba vastus

e  Palun hinnake Eesti ja

lgpallikommenta

atorite taset

véga nork

pigem ndrk

keskmine

pigem hea

Viga hea

Ei
tea

Marko Kaljuveer (ETV)

Helar Osila (ETV)

Ivar Jurtsenko (ETV)

Priit Kuusk (ETV)

Kalev Kruus (TV 3)

Kristjan Kalkun (TV3)

Tiit Karuks (Vikerraadio)

Ivar Jurtsenko (ETV)

Tarmo Tiisler (Vikerraadio)

Hanno Tomberg (Vikerraadio)

Indrek Zelinski
(jalgpalliasjatundja)

Marko Kristal
(jalgpalliasjatundja)

Aavo Sarap (jalgpalliasjatundja)

Aaro Mottus (TV 3)

Tarmo Lehiste
(jalgpalliasjatundja)

Indrek Petersoo
(jalgpalliasjatundja)

Aivar Pohlak
(jalgpalliasjatundja):

Uldkisimused

Nimi (tdidetav kast)
Vanus (tdidetav kast)
Sugu (tdidetav kast)

Nimetage kuni kolm enda lemmiklubi
Nimetage kuni kolm enda lemmikliigat
Nimetage kuni kolm enda lemmimaéngijat
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Lisa 2 - kodeerimistabel

Uldandmed

Nr — jarjekorranumber vastavalt vastamistele

Faili-ID — failisiisteemi ID-number vastaja tuvastamiseks
Nimi — vastaja antud nimi

Sugu

1 —mees

2 —naine

Uldine meediakasutus (kui tihti kasutate)
Kiisimused

1 1 - Kui tihti kasutate telerit

1 2 - Kui tihti kasutate sat-TVd/kaabel TVd
1 3 - Kui tihti kasutate videot

1_4 - Kui tihti kasutate telefoni

1_5 - Kui tihti kasutate Internetti

1_6 - Kui tihti kasutate raadiot

Vastused

0 — et jalgi tldse

1 — kord kuus vo6i harvemini
2 — mitu korda kuus

3 — mitu korda nidalas

4 —iga péev

Uldine meediakasutus (kui palju kulutate paevas keskmiselt aega meediakanalite
kuulamisele/vaatamisele)

Kiisimused

2 1 —raadio kuulamisele

2 2 —ajalehe lugemisele

2 3 —televisiooni vaatamisele

2 4 — internetis olemisele

Vastused

0 — et kuluta iildse aega
1 — Kuni 15 min.

2 —16-30 min.

3 —31-45 min.

4 — 46-60 min.
5-1,5-2tundi

6 —2 — 3 tundi

7 -3 —4 tundi

8 - Ule 4 tunni

Jalgpalliga seotud meediakasutus (kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?)
Kiisimused



- Teatmeteosed, raamatud
Loengud, konverentsid
Eesti televisioon

Kanal 2

TV3

Vilismaa telekanalid

Eesti raadiojaamad

3 8 - Postimees

3 9 - Eesti Pdevaleht

3 10 - SL Ohtuleht

3 11 - Spordileht

3 12 - Sporditéht

3 13 - Vilismaa ajalehed ja ajakirjad
3 14 - Soccernet.ee

3 15 - Sportnet

3 16 - Vilismaa jalgpalliportaalid

31
32
33
3 4
35
36
37

Vastused

0 — ei kasuta iildse

1 — kord kuus voi harvemini
2 — mitu korda kuus

3 — mitu korda nidalas

4 —iga pdev

Jalgpalliga seotud meediakasutus (kui hasti olete informeeritud)

Kiisimused

4 1 - Eesti liigajalgpallist

4 2 - Eesti koondistega seonduvast

4 3 - Eesti noorte ja naiste jalgpallist
4 4 - Lati ja Leedu jalgpallist

4 5 - Venemaa jalgpallist

4 6 - Skandinaavia jalgpallist

4 7 - Inglismaa jalgpallist

4 8 - Itaalia jalgpallist

4 9 - Saksamaa jalgpallist

4 10 - Hispaania jalgpallist

4 11 - Muu Euroopa jalgpallist

4 12 - Meistrite liigast

4 13 - UEFA karikasajast

4 14 - Euroopa rahvuskoondistega seonduvast
4 15 - Muu maailma jalgpallist

Vastused

1 — viga kehvasti
2 — pigem kehvasti
3 — keskmiselt
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4 — pigem histi
5 — véga histi

Vastaja teadmiste summa
20 — vastaja vastuste kogusumma
20 1 — vastaja grupiline kuuluvus vastavalt kogusummale

Jalgpalliga seotud meediakasutus (Millised on Teie kdige olulisemad infoallikad
jalgpalli kohta info saamiseks (valige kuni kolm)?)
Kiisimused

5 1 - Eesti liigajalgpallist

5 2 - Eesti koondistega seonduvast

5 3 - Eesti noorte ja naiste jalgpallist

5 4 - Léti ja Leedu jalgpallist

5 5 - Venemaa jalgpallist

5_6 - Skandinaavia jalgpallist

5 7 - Inglismaa jalgpallist

5 8 - Itaalia jalgpallist

5 9 - Saksamaa jalgpallist

5 10 - Hispaania jalgpallist

5 11 - Muu Euroopa jalgpallist

5 12 - Meistrite liigast

5 13 - UEFA karikasajast

5 14 - Euroopa rahvuskoondistega seonduvast

5 15 - Muu maailma jalgpallist

Vastused

1 - Omaenda muljed, isiklik kogemus
2 - Léhedased ja tuttavad inimesed

3 - Ajalehed, ajakirjad

4 - Raadio

5 - Televisioon

6 - Internet

Jalgpalliga seotud meediakasutus (kui olulised on teile need kanalid infoallikana
jalgpalli kohta?)

Kiisimused

6 _1 - Teatmeteosed, raamatud
6_2 - Loengud, konverentsid
6 3 - Eesti televisioon

6 4 - Kanal 2

6 5-TV3

6 - Vilismaa telekanalid

7 - Eesti raadiojaamad

8 - Vilismaa raadiojaamad
9-

6_
6_
6_
6_9 - Postimees



6_10 - Eesti Paevaleht

6 11 - SL Ohtuleht

6 12 - Spordileht

6 13 - Sporditéht

6 14 - Vilismaa ajalehed ja ajakirjad
6 15 - Soccernet.ee

6_16 - Sportnet

6 17 - Vilismaa jalgpalliportaalid

Vastused

0 — ei ole oluline

1 — monevorra oluline
2 —viga oluline

Rahulolu (Kumma vaitega ndustute?)

7 1 - Kiisimused

a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli pohjalikult
b) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli linklikult

Vastused:

1 - olen tdiesti ndus A-ga
2- olen pigem ndus A-ga
3 - raske oelda

4 - olen pigem nous B-ga
5 - olen tdiesti ndus B-ga

Rahulolu (kuidas olete rahul jargnevate meediatiksuste jalgpallikajastusega?)

Kiisimused

8 1-ETV

8 2-TV3

8 3 -Kanal 2

8 4 - Postimees

8 5 - Eesti Pdevaleht
8 6 - SL Ohtuleht
8 7 - Spordileht

8 8 - Sporditéht

8 9 - Sportnet

8 10 - Soccernet.ee

Vastused

1 —ei ole rahul

2 — olen pigem rahulolematu
3 — el tea, raske delda

4 — olen pigem rahul

5 —olen véga rahul
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Rahulolu (kuidas muutub tulevikus Eesti meedia jalgpallikajastus?)
9 1 - kuidas muutub tulevikus Eesti meedia jalgpallikajastus?

Vastused

1 — kalvemaks

2 - pigem halvemaks
3 —jaab samaks

4 - raske oelda

5 - pigem paremaks
6 - paremaks

Rahulolu (milline on jalgpalli puudutavate Kirjutiste tase Eesti meedias?)
10_1 - Milline on jalgpalli puudutavate kirjutiste tase Eesti meedias?

Vastused

0 — ei oska delda

1 — téiesti ebarahuldav
2 —vilets

3 —rahuldav

4 — hea

5 —véga hea

Rahulolu (millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?)
11 1 - Eesti liigajalgpall

11 2 - Eesti koondistega seonduv

11 3 - Naiste ja noorte jalgpall

11 4 - Léti, Leedu ja Venemaa jalgpall

11_5 - Skandinaavia jalgpall

11_6 - Euroopa tippliigade (inglise, prantsuse, saksa, itaalia, hispaania) jalgpall
11 _7 - Ulejéinud Euroopa liigajalgpall

11 _8 - Euroopa tippsarjade jalgpall

11 9 - Rahvuskoondisega seotud

11_10 - Muu maailma jalgpall

Vastused

1 — infot voiks vihem olla

2 — infot on piisavalt

3 - tahaks veidi rohkem infot

4 - tahaks oluliselt rohkem infot

Rahulolu (Kui usaldusvaarseks peate Eesti meediat jalgpalli alal)
12 1 - Kui usaldusvéérseks pead Eesti meediat jalgpalli alal

Vastused
1 — ebausaldusviirselt
2 — pigem ebausaldusvéérselt
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3 —raske Oelda
4 — pigem usaldusvairselt
5 —usaldusvédarselt

Rahulolu (kas teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt
kiiresti?)

Kiisimused

13 1-ETV
132-TV3

13 3 -Kanal 2

13 4 - Postimees

13 5 - Eesti Pdevaleht
13_6 - SL Ohtuleht
13 7 - Spordileht
13 8 - Sporditdht
13_9 - Sportnet

13 10 - Soccernet

Vastused

1 — reageerib viga aeglaselt
2 —reageerib pigem aeglaselt
3 —ei tea, raske delda

4 — reageerib pigem Kkiiresti

5 —reageerib kiiresti

Rahulolu (palun hinnake, kui hasti kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist)
Kiisimused

14 1 - Andres Vaher (SL Ohtuleht)

14_2 - Ants Pdldoja (SL Ohtuleht)

14 3 - Andrus Allika (Eesti Pdevaleht)

14 4 - Veiko Visnapuu (Postimees)

14 5 — Neeme Korv (Postimees)

14 6 — Andres Kalvik (Eesti Paevaleht)

14 7 - Lennart Komp (Spordileht)

14 8 - Indrek Schwede (Sporditdht)

14 9 - Andres Must (vabakutseline)

14 10 — Igor Saveljev (Estfootball ja MolodjoZ Estonii)
14 11 — Aleksei Fjodorov (Pdhjarannik)

14 12 — Margus Luik (ML Agency)

14 13 - Tiit Ladne (Spordileht)

14 14 — Artur Kurvits (Vesti)

14 15 — Gennadi Medvedjev (Vesti Nedeli)

14 16 — Ivo Dobkevitsch (sport.etv.ee)

14 17 - Eno-Gerrit Link (Parnu Postimees)

Vastused



0 -eitea

1 - vidga kehvasti
2 - pigem kehvasti
3 — keskmiselt

4 - pigem hasti

5 - Viga hésti

Rahulolu (palun hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset)
Kiisimused

15 1 - Marko Kaljuveer (ETV)

15 2 - Helar Osila (ETV)

15 3 - Ivar Jurtsenko (ETV)

15 4 - Priit Kuusk (ETV)

15 5 - Kalev Kruus (TV 3)

15_6 - Kristjan Kalkun (TV 3)

15 7 - Tiit Karusk (Eesti Raadio)

15 8 - Tarmo Tiisler (Eesti Raadio)

15 9 - Hanno Tomberg (Eesti Raadio)

15 10 - Indrek Zelinski (jalgpalliasjatundja)
15 11 - Marko Kristal (jalgpalliasjatundja)
15 12 - Aavo Sarap (jalgpalliasjatundja)

15 13 - Aaro Mottus (jalgpalliasjatundja)

15 14 - Tarmo Lehiste (jalgpalliasjatundja)
15 15 - Indrek Petersoo (jalgpalliasjatundja)
15_16 - Aivar Pohlak (jalgpalliasjatundja)

Vastused

0 - eitea

1 - vdga nork
2 - pigem nork
3 — keskmiselt
4 - pigem hea
5 - Viéga hea

Rahulolu (kumma véitega nustute?)

16 1 - kiisimused

a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli huvitavalt.

b) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli ebahuvitavalt.

Vastused:

1 - olen tdiesti ndus A-ga
2- olen pigem ndus A-ga
3 - raske delda

4 - olen pigem nous B-ga
5 - olen tdiesti ndus B-ga



Lisa 3 - intervjuu SL Ohtulehe sporditoimetuse juhataja
kohusetaitja Jaan Martinsoniga

Kes otsustab, mis paaseb spordiuudiste killgedele — kas valiku teeb sporditoimetuse
juhataja vO6i on otsustamise juures terve toimetus?

Ilmselt on meie toimetus pisut erinev kui teised toimetused. Esiteks puudub meil juht kui
selline. Eelmine polnud pédev ja praegune, see tdhendab mina, olen lihtsalt
ametinimetuse omanik, sest eelistan ajakirjanikutodd. Meie toimetus koosneb tugevatest
isiksustest, kes on iile keskmise ajakirjanikud, sestap ei nde ma Eesti spordiajakirjanduses
praegu autoriteeti, kes suudaks neid juhtida. Juht ei saaks olla teadmistelt-kogemustelt-
oskustelt kehvem kui tugeva egoga ajakirjanik, sest siis saadetakse ta lihtviisiliselt
sinnasamusesse.

SL Ohtulehes on vilja kujunenud traditsioonid, millisel teemal ja tasemel lood padsevad
lehte kas siis aknaloona, joonealusena voi lithema uudisena. Traditsioonid ei tdhenda
jdikust, ent nende murdmiseks peab lugu olema piisavalt tugev. Niiteks mone
teisejargulise ala (poks, jddpurjetamine, orienteerumine jms) lugu pééseb lehte vaid siis,
kui ta kannab endas véartust (medalivéidud, orienteerumise EM toimub Eestis,
maailmatasemel teise jérgu ala tegija on kena tibi vGi omapédrane persoon).

Uus teema, kui see on piisavalt vadrtuslik (nditeks Eveli Saue) loksub iseenesest paika.

Milline roll on sisu maaramisel valjaande tlejaanud toimetustel ja ka
reklaamiosakonnal?

Toimetuse esmaspéievasel koosolekul pannakse kirja iga pdeva peateemad ja teada olevad
korvalteemad. Arutelu, mis lehte 1dheb, mis mitte, kéib iihiselt. Kompromisse tehakse,
kuid mitte alati. Kui teema tundub iihele atraktiivne, teistele mitte, peab see liks piisavalt
hidsti oma seisukohti pohjendama. Kui ta seda ei suuda, jaéb teema vélja.

Samas on igatihele lubatud kirjutada niidelda oma aladest, aga lithidalt (néditeks minul
golf, Pdldojal noorte tennis, Jarvelal saalihoki jne). Reklaamlood lehte ei paise.

Iga pédev on pdevatoimetaja, kes, arutelus kaaslastega voi juhatajaga (kui kedagi teist pole
siis helistatakse mulle) votab vastu 10pliku otsuse. Naiteks kui tuleb dhtul uudis ja midagi

peab vilja viskama, siis on see pdevatoimetaja otsustada.
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Ulejainud toimetus annab ideid, kuid ei sunni sporditoimetust. Kui idee on hea, tehakse

dra, kui pole, siis nii 6eldaksegi.

Kui palju ja kas nende soove tuleks kuulata?

Tosi, aeg-ajalt tuleb lehe iildisele suunitlusele vastu tulla (seda véljendab peatoimetaja
soov) ja teha kollaseid lugusid, mida muidu ehk ei teeks (vt Balta ja Nazarovi lugu). Aga
veelkord: see pole sund vaid palvele vastutulek. Spordiosa ei saa lehe {ildisest sisust alati

ja kardinaalselt erineda. Reklaamiosakonnal sdnadigust pole.

Milliste kriteeriumite alusel otsustab sporditoimetus, mis pakub inimestele huvi?
Kuivord on selle valiku juures kasu a) uudiskriteeriumitest, b)

kogemusest vdi ¢) lihtsalt kbhutundest?

Lehte pédédsev lugu peab olema spordialalt, millel on telepublikut (nt. suusatamine), kohale
tulevaid pealtvaatajaid (ralli), mida koteeritakse maailmas korgelt (jalgpall) voi kus
eestlastel on saavutusi (vehklemine, judo). Voi peab lugu tekitama lugejais tugevaid

emotsioone (surmad, avariid, tuntud inimestega juhtunu a la Kurnikova).

Kui palju suhtleb sporditoimetus n6 inimesega tanavalt, et teada saada, mis teemad
neid huvitavad.

Meie sporditoimetusel on niidelda kahtlase teema puhul kéibekiisimus, mida pea alati
esitatakse: "Keda see huvitab?" Nagu eelpool 6eldud: kui lugu on piisavalt tugev,
pakkudes infot, emotsioone ja teadmisi, pddseb see lehte alast soltumata - (ameerika

jalgpall padseb lehte tainu Super Bowli reklaamirahale ja vaheajal esinevatele artistidele).

Kas olete teinud uuringuid, mis annavad lugejate huvist Ulevaate ja aitavad
otsustada?

Me ei tee uuringuid, digupoolest kuulub see juhtkonna t66 hulka. Saame tagasisidet
lugejailt, netikommentaatoreilt, sdpradelt-tuttavatelt, sportlastelt. Aga otsused teeme ikka
uudiskriteeriumitele, kogemustele ja kohutundele tuginedes. Uuringuid oleks aga hédasti

vaja, sest me ei tea, kas me teeme héid ja huvipakkuvaid lugusid.
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Mis on Baruto fenomen, et kullaltki perifeerne ala paases ootamatult
uudisteakendesse — kas maaravaks sai avalikkuse ootamatult suur huvi kaugel maal
muttava mehe suhtes?

Baruto fenomen on: ala uudsus, joumeeste traditsioonid Eestis, huvitav persoon ja tema
edukas esinemine. Esialgu oli lihtne sumost kirjutada huvipakkuvaid lugusid, kuna rahvas
ei teadnud alast suust midagi. Pirast esimest lainet on Baruto teema pisut hangunud ja
hangub veelgi. Aastakese pérast peab Baruto millegi erilisega silma paistma, et temast

suur lugu ilmuks.
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Lisa 4 - intervjuu Eesti Pdevalehe sporditoimetuse juhataja Kristi
Vahemaaga

Kes otsustab, mis paaseb spordiuudiste killgedele — kas valiku teeb sporditoimetuse
juhataja vO6i on otsustamise juures terve toimetus?

Otsustamise juures on kindlasti terve toimetus. Esmaspievasel nddala koosolekul kdivad
koik vilja ideed nn oma alade kohta - mis voistlused, mis featuurid plaanis. Ja siis
otsustame dra, mis lehte 1dheb ja millal. Tavaliselt votame kavva ka pikemad lood,

millega autor saab tegelda mitu nidalat.

Milline roll on sisu maaramisel véaljaande tlejdédnud toimetustel ja
reklaamiosakonnal?

Toimetuse juhatajate koosolekul on koigil voimalus sona sekka oelda ja radkida, mida
nemad on spordi kohta kuulnud ja mis teemad huvi pakuvad. Viljaspoolt sporditoimetust
tuleb tihtipeale viga nutikaid ettepanekuid.

Reklaamiosakond sisu ei mééra. Kiill aga miitivad nad reklaame teatud alade juurde.
Naditeks kui on suusa-MM, siis Hansapank ikka tahab, et tema reklaam oleks suusaloo

juures. Voi SEB, et tema reklaam oleks korvpalli juures.

Milliste kriteeriumite alusel otsustab sporditoimetus, mis pakub inimestele huvi?
Eelkdige on vaatluse all siiski sportlased ja alad, mis on edukad - suusatamine,
kergejoustik. Teiseks kindlasti pallimdngud, mis toovad palju publikut staadionile voi
halli. Kolmandaks koik uued tegijad. Kui Heiki Nabi tuli maailmameistriks, siis otse
loomulikult tahtsid koik temast lugeda. Aga mina isiklikult olen endiselt veendunud, et

aeg-ajalt vajavad ja véérivad koik alad kajastamist - olgu siis vaatenurk, milline iganes.

Kuivdrd on selle valiku juures kasu a) uudiskriteeriumitest, b)

kogemusest vdi ¢) lihtsalt kbhutundest?

Esimesele kohale asetaksin kogemuse, sest ajakirjanik ju tunnetab (voi siis kohutunne),
mis lugejale peale 1dheb. Ehk millest rdédgitakse. Ja kuna meie oleme péevaleht, siis otse

loomulikult ei saa me modda ka uudislikkusest. Aga tele-, raadio- ja internetiajastul ei ole
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uudisloos enam oluline vdistluse imberjutustamine, vaid analiiiis ja kommentaar, seda ei

ole ka pidev hiljem igav lugeda.

Kas olete teinud uuringuid, mis annavad lugejate huvist Ulevaate ja abistavad
otsustada?

Uuringuid tehakse ikka aeg-ajalt. On ka igapdevased telefonikiisitlused - nii tuleb vélja,
mis on iga pdeva loetuim spordilugu. Lisaks nédeb online’st, mida tavalugejad eelistavad.
Igal ajakirjanikul on ka lai tutvusringkond, kust kuuleb vahel péris huvitavaid kilde, mis

on loetav stoori ja mis ei ole.

Mis on Baruto fenomen, et kullaltki perifeerne ala paases ootamatult
uudisteakendesse — kas maaravaks sai avalikkuse ootamatult suur huvi kaugel maal
muttava mehe suhtes?

Baruto - suur mees, maalt tulnud poisi edulugu, eestlane, tegija eksootilises Jaapanis, alal,
mis sealmail on kultuuri osa. [lmselt kdik see kokku. Eestlased on ju Eurospordist sumo
ndinud ja saavad aru, mis osa sellel on Jaapanis. Samas, kdik aduvad ka seda, et see ala
ongi suuresti lihe riigi monopol. Ehk siis kokkuvdttes — see kdik on ebatavaline. Ja koik

mis on teistmoodi, on huvitav.
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Lisa 5 - Intervjuu Postimehe sporditoimetuse juhataja Peep
Pahviga
Kes otsustab, mis padseb spordiuudiste kiilgedele — kas valiku teeb sporditoimetuse

juhataja vo6i on otsustamise juures terve toimetus?
Postimehe sporditoimetuse tookorralduse kohaselt toimub iga esmaspdeva enneldunal
koosolek, kus pannakse paika eeloleva nddala teemad. Kuna spordialad on ajakirjanike

vahel jagatud, annab iga inimene iilevaate oma alade tdhtsamatest stindmustest.

Tavaliselt koguneb iga pdeva peale vihemalt neli-viis teemat, millest kolm péaédsevad
aknalugudeks. Otsused siinnivad aruteludel igapédevase t606 kéigus. Lehte padsevad lood,

mille lugejahuvi hindame korgeimaks.

Otsustamise juures on koigil digus ja isegi kohustus oma arvamust avaldada, kuid
kirjutamata reeglina on suurema kaaluga osakonna juhataja ning teiste vanemate ja

kogenenumate ajakirjanike arvamus.

Milline roll on sisu maaramisel valjaande tlejadnud toimetustel ja ka naiteks
reklaamiosakonnal? Kui palju ja kas nende soove tuleks kuulata?

Ulejéinud toimetuse roll on marginaalne. Sport on siiski kiillaltki spetsiifiline ala ning
madravaks saab asjatundlike sporditoimetajate endi arvamus. Vaid iiksikutel juhtudel

saab hommikuselt koosolekult mone teema idee.

Reklaamiosakonna soovid piirduvad teatud lugude juures ilmuvate reklaamide
avaldamisega (niditeks SEB, kelle reklaam on koduse korvpalliliiga lugude juures).
Kiimmekond aastat tagasi levinud siisteemil, et reklaami juurde kirjutati nn
tellimuslugusid, pole tdnapédeva ajakirjanduses kohta. Olen seisukohal, et
reklaamiosakonnal pole digust lehe sisulistesse kiisimustesse sekkuda. Samas on mdistlik

teha nendega talutavuse piires koostdod, kuna reklaam hoiabki lehte iileval.
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Milliste kriteeriumite alusel otsustab sporditoimetus, mis pakub inimestele huvi?
Kuivord on selle valiku juures kasu a) uudiskriteeriumitest, b) kogemusest vdi c)
lihtsalt khutundest?

Mingit klassikalist valemit pole. Pohiliselt otsustatakse ikkagi kogenud ajakirjanike
kogemusele ja kdhutundele tuginedes. Tihti pole uudiskriteeriumi kdik punktid tdidetud.
Naiteks ei saaks sellisel juhul praktiliselt {ildse kirjutada kodusest jalgpallist, kuna reaalne
publikuhuvi on viike. Sama asi puudutab paljusid vihepopulaarseid alasid. Kui need on
aga klassikalised spordialad ning nendega tegeldakse professionaalsel tasemel, tuleb neid
ka ajalehes kajastada. Siin saabki mahtude méédramisel otsustavaks kogemus ja nn
kohutunne. Postimehe sporditoimetus on arvamusel (taas kord kogemustele toetudes), et

inimesi huvitavad rohkem Eestiga seotud uudised.

Kui palju suhtleb sporditoimetus n6 inimesega tanavalt, et teada saada, mis teemad
neid huvitavad. Kas olete ehk teinud uuringuid, mis annavad lugeja huvist tlevaate
ja aitavad otsustada?

Sporditoimetusi abistavaid uuringuid pole vist tehtud, kuid need oleksid &dérmiselt
vajalikud. Harvad on ka suhtlemised nn tavaliste inimestega. Suurem tagasisside tuleb

ikkagi spordiga seotud inimestelt ja 1ahimatelt tuttavatelt.

Mis on Baruto fenomen, et kullaltki perifeerne ala paases ootamatult
uudisteakendesse — kas maaravaks sai avalikkuse ootamatult suur huvi kaugel maal
muttava mehe suhtes?

Tunnistan ausalt, et Baruto vdoimas esilekerkimine tuli mulle iillatusena. Tegemist on ju
eestlastele kauge ja mdistetamatu alaga. Tegelikult ei pruugi olla rahva huvi nii suur —
voimalik, et aktiivseid kommenteerijaid on sadakond, kuid nende tegevuse produktiivsus

jatab mulje, nagu oleks sumohuviliste arv suur.
Spordiajakirjandus pole Baruto tegusid liigselt voimendanud, rohkem on see huvi

pakkunud muule meediale - kdiksugu telesaated jne. Uks Baruto esilekerkimise tdukeid

on ka spordiala eripéras ning eestlase voimes jouda ala tippu. Pédrast Baruto loobumist,
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kaob ka huvi sumo vastu. Sarnaseid nditeid on ju palju - Salumade ja trekisoit, Levandi ja

kahevdistlus jne.

86



Lisa 6 - Intervjuu ETV sporditoimetuse juhataja Marko
Kaljuveeriga
Kes otsustab, mis padseb spordiuudiste saatesse - kas valiku teeb sporditoimetuse

juhataja, sporditoimetus v8i on otsustamise juures terve toimetus?

Televisioon on meeskonnatdo ja toimetuse koosolekul kidime kdik koos peamised teemad
1abi ning vaatame, mis on konkreetsel nddalal kdige tdhtsam. Paneme paika feature-lood,
arutame suuremaid iilekandeid jne. Tegija on kogu toimetus, sest véga tihti on terve
uudistetoimetus t00] — kéiakse jirjest votetel ja kdik on saate tegemisega hoivatud.
Tegelikult on Shtuti kdige eest vastutav konkreetne toimetaja. Tema votab vastu kiireid
otsuseid. Kui ta on teinud vigu, siis jirgmisel pdeval arutama koos, mis sai tehtud digesti,

mis valesti.

Toimetuses ei saa teles radkida vaid iihes isikus, sest meie puhul tulevad veel mangu
rezissoorid jt. Tavaline inimene néeb ekraanil kiill Anu Sédritsat, kuid tegelikult on tema
taga terve meeskond. Minu kui toimetuse juhi eesmérk on panna paika meie peamised
tegevussuunad, motiveerida ja organiseerida inimesi, teha visioonid mitmeks aastaks ette,
pidada labirddkimisi spordidiguste vallas jne. Ehk kokkuvottes — vastutan Idpptulemuse

eest.

Milline roll on sisu maaramisel teistel toimetustel? Kui palju ja kas tuleks tlejaanud
toimetuse soove tuleks kuulata?

Kindlasti arvestan teiste toimetuste inimeste arvamusega, sest nemad ndevad asju
tavainimese vaatenurgast. Meie voime kohati olla silmaklappidega, siis on hea, kui keegi

korvalt teeb markuse.

Milliste kriteeriumite alusel otsustab sporditoimetus, mis pakub inimestele huvi?
Kuivdrd on selle valiku juures kasu a) uudiskriteeriumitest, b) kogemusest, c)
lihtsalt kdhutundest voi d) kokkulepetest ala esindajatega?

Peamiseks valikute tegemise aluseks on ikkagi uudiskriteeriumid, siin ei saa ldhtuda
kohutundest, meeldivusest voi mingitest kokkulepetest. Monikord on intuitsioon téhtis

asi, kuid voibolla peale ei saa me uudistesaadet rajada. Ei tohi unustada, et meie asi on
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olla rahva informeerija rollis. Peame pakkuma spordi héid ja halbu kiilgi, nii nagu asjad
tegelikult on. Siin kaua aega udujuttu ja oma isiklikku asja ei aja. Kokkulepetest ala
esindajatega — me ei lepi neist tihegagi midagi kokku, 1dhtume sellest, mis rahvale vdib
huvi pakkuda. Oleme Eestis suur tegija spordi vallas ja seetdttu tahavad paljud alaliidud
meiega kokkuleppeid teha ning soovivad, et me neid kajastaks. Kuid see ei tdhenda, et
me hakkaks nendega lepinguid tegema — vaatajaid ei pruugi suusauudis iildse huvitada,
kui Eesti jalgpallikoondis alistas parajasti Brasiilia. Meie rddgime vaatajaile olulistest

asjadest.

Kas valiku juures on oluline meeles pidada ka, mis kanalis (tele, raadio, leht) see
I6puks ilmub? Miks?

Televisiooni puhul tuleb viga arvestada pildiga, kas sul on video selle asja kohta vdi ei
ole. Sellest ei saada sageli aru, et televisioonis méérab pilt kdik. Palju kergem ja odavam
on sellest kirjutada ajalehes, kui seda nédidata. Tdnapéeva televisioonimaailmas on
spordiuudiste miitigist tehtud suur dri. Nditeks Mart Poomi vérav, mille ta 161 Sunderlandi
eest - inglased kiisisid iihe minuti telepildi eest iile 50 000 krooni. Minu arvates TU
koolitab kirjutavaid ajakirjanikke mitte televisioonireporterid. Televisioonimaailmaga ei

olda kuigi hasti kursis.

Kui palju suhtleb sporditoimetus n6 inimesega tanavalt, et teada saada, mis teemad
neid huvitavad. Kas olete teinud uuringuid, mis annavad huvist llevaate ja aitavad
otsustada?

Internetilehekiilg annab ka tagasisidet, me teeme seal kiisitlusi, et natuke saada vastukaja.
Loomulikult oleme huvitatud, sest tahaks ikka rahvatelevisioon olla ja meil pole siin
jumalat, kes {itleb, mida teha, oleme rahva teenistuses. Vdhemalt mina arvan nii. EMOR-i
kiisitlustega oleme kursis ja moistagi arvestame sealtoodud arvamustega. ETV tellib neid
pidevalt. Elu nditab, et sport on suhteliselt vaadatav asi ja iildiselt ollakse meie tooga
rahul. Eriti suursiindmuste puhul on rahvas aktiivne suhtleja ja ettepanekute tegija. Lisaks
jélgin ise foorumeid, et mida rahvas arvab ja kuidas meid kirutakse. Suurte tiitlivoistluste
ajal tuleb meile véga palju tagasisidet. Umbes kaks kolmandikku on positiivne, kuid on

ka negatiivset.
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Mis on Baruto fenomen, et kullaltki perifeerne ala paéases ootamatult uudistesse,
kuigi ETV spordiuudistesse veidi hiljem kui teistesse kanalitesse. Miks nii?

Eks Baruto kaudu seostab rahvas ennast oma kujutlusega saada suureks ja tugevaks,
kellest maailm radgib. Me tahame, et meie vdike rahvas 166ks 14bi nii spordis kui ka
poliitikas ja me otsima kangelast. Kui Eesti jalgpallikoondis méngiks pidevalt
tiitlivoistlustel, oleks meil kindel pidepunkt olemas, sest me teame, et see on niivord

rahvusvaheline sport. Kuid sumo on meie jaoks téiesti teine kultuur. Lisaks on Jaapani

peamiseks spordialaks hoopiski pesapall. Rahval on digus nii mdelda, kuigi minu meelest

on Barutoga natuke liialdatud. Aga vdhemalt on see ilus muinasjutt.
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Lisa 7 - Joonised
Joonis 2 - kui tihti kasutate/loete/vaatate...
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Joonis 3 - kui palju kulutate aega ... jalgimisele/vaatamisele/kuulamisele
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Joonis 4 - kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks (1)
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Joonis 4 - kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks (2)
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Joonis 4 - kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks (3)
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Joonis 5 - kui hasti olete informeeritud (1)
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Joonis 5 - kui hasti olete informeeritud (2)
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Joonis 5 - kui hasti olete informeeritud (3)
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Joonis 6 - millised on kdige olulisemad infoallikad (1)
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Joonis 6 - millised on koige olulisemad infoallikad (2)
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Joonis 6 - millised on kdige olulisemad infoallikad (3)
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Joonis 7 - kui olulised on need kanalid infoallikana (1)
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Joonis 7 - kui olulised on need kanalid infoallikana (2)
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Joonis 7 - kui olulised on need kanalid infoallikana (3)
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Joonis 8 - kuidas olete rahul meedialksuse jalgpallikajastusega? (1)
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Joonis 8 - kuidas olete rahul meediatiksuse jalgpallikajastusega? (2)
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Joonis 9 - kuidas muutub tulevikus Eesti meedia jalgpallikajastus?
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Joonis 10 - milline on jalgpalli puudutavate Kirjutiste tase Eesti meedias?
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Joonis 11 - kumma vaitega ndustute: a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli huvitavalt voi b)
ebahuvitavalt?
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Joonis 12 - kumma vaitega ndustute: a) Eesti ajakirjandus kajastab jalgpalli pohjalikult voi b) lunklikult?
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Joonis 13 - kuidas olete rahul Eesti meedia pakutavaga? (1)
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Joonis 13 - kuidas olete rahul Eesti meedia pakutavaga? (2)
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Joonis 14 - kui usaldusvaarseks pead Eesti meediat jalgpalli ajal?
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Joonis 15 - kas kanal reageerib jalgpalliuudistele kiiresti? (1)
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Joonis 15 - kas kanal reageerib jalgpalliuudistele Kiiresti? (2)
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Joonis 16 - kui oskuslikult kirjutavad ajakirjanikud jalgpallist? (1)
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Joonis 16 - kui oskuslikult kirjutavad ajakirjanikud jalgpallist? (2)
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Joonis 16 - kui oskuslikult kirjutavad ajakirjanikud jalgpallist? (3)
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Joonis 17 - hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset (1)
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Joonis 17 - hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset (2)
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Joonis 17 - hinnake Eesti jalgpallikommentaatorite taset (3)
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Lisa 8 — Hii-ruut-testi olulised jaotused

Jalgpalliga seotud meediakasutus (kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks...?)

Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks teatmeteoseid

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei kasuta iildse 21 25 4 150
|k0rd kuus voi harvemini |21 |46 |29 |96
mitu korda kuus I 13 12 26
|mitu korda nédalas |0 |4 |5 |9

[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 26,6721318398656
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks ETVd

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |K0kku

|ei kasuta iildse |1 |2 |2 |5

|kord kuus voi harvemini |14 |9 |4 |27
mitu korda kuus i 23 B 42
|mitu korda nédalas |14 |36 |18 |68
liga piiev 3 18 18 139
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 23.52

Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,01).

Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks vélismaa telekanaleid

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |K0kku

|ei kasuta iildse |8 |9 |2 | 19
|kord kuus voi harvemini |6 |10 |5 |21
|mitu korda kuus |10 |14 |3 |27
|mitu korda nédalas |12 |32 |14 |58
liga piiev 7 23 26 156
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 21.57

Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,01).

Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks Eesti raadiojaamu




| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|ei kasuta iildse |27 |41 |21 |89
Ikord kuus v&i harvemini |11 26 12 149
Imitu korda kuus 2 14 14 30
|mitu korda nédalas |0 |6 |3 |9
|iga piev |2 |1 |O |3
[Kokku 42 88 150 1180

Hii-ruut = 16.59
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,05).

Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks Sportnetti

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei kasuta iildse 23 8 8 149
kord kuus v&i harvemini |9 12 2 23
Imitu korda kuus 3 19 8 30
|mitu korda nédalas |1 |21 |13 |35
liga piiev 16 8 19 43
[Kokku 42 88 150 1180

Hii-ruut =39.10
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui sageli kasutate jalgpalliinfo saamiseks vilismaa jalgpalliportaale

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|ei kasuta iildse |9 |5 |1 |15
kord kuus v3i harvemini |13 17 3 23
Imitu korda kuus 6 17 4 27
|mitu korda nédalas |9 |26 |1 1 |46
liga piiev 16 32 31 69
[Kokku 43 87 150 1180

Hii-ruut = 43.00
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Jalgpalliga seotud meediakasutus (kui hésti olete informeeritud)

Kui hésti olete informeeritud Eesti liigajalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku
|véiga kehvasti |5 |O |O |5
|pigem kehvasti |9 |5 |0 |14
keskmiselt |14 27 4 45
pigem hasti |12 39 19 70
\vigahisti |3 7 27 47
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 62.64
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui hésti olete informeeritud Eesti koondistega seonduvast ‘
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| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|pigem kehvasti |3 |2 |O |5
keskmiselt |13 9 0 22
pigem hiisti |17 47 9 73
\vigahisti |7 30 41 78
[Kokku 40 188 150 178

Hii-ruut = 58.89
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui hésti olete informeeritud Eesti noorte ja naiste jalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 17 5 0 2
|véiga kehvasti | 15 | 16 |4 |35
pigem kehvasti |13 39 10 62
keskmiselt |2 18 21 41
pigem hiisti |5 6 10 21
|V%iga histi |0 |3 |5 |8
[Kokku 42 187 150 179

Hii-ruut = 48.97
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui hésti olete informeeritud Lti ja Leedu jalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 22 14 2 38
viiga kehvasti |18 38 7 63
|pigem kehvasti |3 |33 |25 |61
[keskmiselt |0 2 14 16
|pigem hasti |0 | 1 |2 |3
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 80,01
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui histi olete informeeritud Venemaa jalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 15 i 0 16
|véiga kehvasti | 12 |4 |O | 16
|pigem kehvasti |12 |52 |2 |66
[keskmiselt 4 28 26 58
|pigem hasti |0 |2 |15 |17
|véiga hasti |0 |O |7 |7
[Kokku 43 87 150 180

Hii-ruut = 157.27
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui hésti olete informeeritud Skandinaavia jalgpallist




| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 13 i 0 14
viiga kehvasti |18 7 0 25
|pigem kehvasti |11 |47 |8 |66
keskmiselt |0 27 30 57
pigem hiisti |1 2 9 2
\vigahisti |0 i 3 4
[Kokku 43 85 150 178

Hii-ruut = 127.60
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui hésti olete informeeritud Inglismaa jalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 3 i 0 4

|véiga kehvasti |2 |0 |0 |2

|pigem kehvasti |10 |6 |0 |16
keskmiselt |19 23 3 145
pigem histi |3 36 16 55
\vigahisti |6 22 31 159
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 71.42
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui histi olete informeeritud Itaalia jalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 8 2 o 10
|véiga kehvasti | 14 |3 |0 | 17
|pigem kehvasti |15 |25 |4 |44
keskmiselt |4 38 B 150
pigem hiisti |1 16 22 39
\vigahisti |1 3 16 20
[Kokku 43 87 150 1180

Hii-ruut = 120.36
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).
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Kui hésti olete informeeritud Saksamaa jalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 9 3 0 2
viiga kehvasti 21 5 0 26
|pigem kehvasti |10 |45 |2 |57
keskmiselt |2 27 14 43
pigem histi |1 4 22 27
\vigahisti |0 4 2 16
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 155.71
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui hésti olete informeeritud Hispaania jalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 10 2 i 13
\viiga kehvasti |10 3 0 13
|pigem kehvasti |1 1 | 17 |0 |28
keskmiselt |10 140 9 159
pigem hiisti |1 7 19 37
\vigahisti |0 9 21 30
[Kokku 42 88 150 180

Hii-ruut = 105.22
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui hésti olete informeeritud muu Euroopa jalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 10 3 i 14
viiga kehvasti 21 13 i 35
|pigem kehvasti |9 |39 |6 |54
keskmiselt |2 27 21 150
pigem hiisti 0 6 s 21
\viiga histi |0 0 6 6
[Kokku 42 88 150 180

Hii-ruut = 108.20
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui hésti olete informeeritud Meistrite liigast
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| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 3 0 0 3
|véiga kehvasti |1 |O |O |1
|pigem kehvasti |8 |1 |0 |9
keskmiselt |16 4 0 20
pigem hiisti |13 146 i 70
\vigahisti |2 37 39 78
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 107.02

Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui hésti olete informeeritud UEFA karikasajast

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|ei huvita |5 |0 |0 |5
|véiga kehvasti |5 | 1 |0 |6
|pigem kehvasti |19 |13 |0 |32
keskmiselt |10 37 8 55
|pigem hasti |3 |29 |21 |53
\vigahisti |0 8 21 29
[Kokku 42 88 150 180

Hii-ruut = 104.07

Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Kui histi olete informeeritud Euroopa rahvuskoondistega seonduvast

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei huvita 3 i 0 4

|véiga kehvasti |2 | 1 |0 |3

|pigem kehvasti |16 |5 |9 |30
keskmiselt |15 31 24 70
pigem hiisti |6 39 10 55
\vigahisti |1 1 7 19
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 43.12

Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).
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Kui hésti olete informeeritud muu maailma jalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |K0kku
|ei huvita |5 | 1 |O |6
\viiga kehvasti |19 9 0 28
|pigem kehvasti |16 |36 |9 |61
keskmiselt |3 34 24 61
pigem hiisti 0 6 10 16
\viiga hasti |0 2 7 9
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 84.93
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Jalgpalliga seotud meediakasutus (kui olulised on Teile need kanalid infoallikana jalgpalli kohta?)
Kui olulised on infoallikana jalgpalli kohta: teatmeteosed ja raamatud

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|ei ole oluline |28 |40 |13 |81
|m6nev6rra oluli |15 |40 |29 |84
|véiga oluline |0 |8 |7 |15
[Kokku 43 88 49 180

Hii-ruut = 16.26
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,01).

Kui olulised on infoallikana jalgpalli kohta: Vélismaa telekanalid

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |K0kku

lei ole oluline |13 i E 29
Imdnevorra oluli |9 21 9 39
\viiga oluline |21 156 36 13
[Kokku 43 88 150 181
Hii-ruut = 9.78

Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,05).

Kui olulised on infoallikana jalgpalli kohta: Sporditéht

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

lei ole oluline |26 38 1 75
|m6nev6rra oluli |12 |34 |22 |68
|véiga oluline |4 |16 |17 |37
[Kokku 42 88 150 180

Hii-ruut = 17.41
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,01).

Kui olulised on infoallikana jalgpalli kohta: vdlismaa ajalehed ja ajakirjad
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| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku
lei ole oluline |34 48 21 1103
|m6nev6rra oluli |6 |30 |21 |57
\viiga oluline |3 10 8 21
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 13.52
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,01).

Kui olulised on infoallikana jalgpalli kohta: Sportnet

| |V%ihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |K0kku

lei ole oluline |25 35 10 170
Imdnevdrra oluli |10 23 22 55
|V%iga oluline |8 |3O |18 |56
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 15.85
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,01).

Kui olulised on infoallikana jalgpalli kohta: vélismaa porta

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|ei ole oluline |16 |3 |2 |21
Imdnevdrra oluli |12 31 14 57
\viiga oluline |15 53 34 1102
[Kokku 43 87 150 180

Hii-ruut = 37.45
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Rahulolu (kuidas olete rahul jargnevate meedialiksuste jalgpallikajastusega?)

Kuidas olete rahul Spordileht jalgpallikajastusega?

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |K0kku

|Ei ole rahul 0 6 6 2
|Pigem rahulolem |5 |10 |7 |22
|Ei tea, raske delda |31 150 18 199
Pigem rahul 5 14 8 27
\Viiga rahul n 4 9 14
[Kokku 42 184 148 1174

Hii-ruut = 20.78
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,01).

Kuidas olete rahul Sporditihe jalgpallikajastusega?
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| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|Ei ole rahul |O |4 |3 |7
|Pigem rahulolem |4 |9 |4 |17
|Ei tea, raske delda |25 33 12 170
Pigem rahul 2 33 18 63
Viiga rahul I 7 12 20
[Kokku 42 186 49 1177

Hii-ruut = 21.65
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,01).

Kuidas olete rahul Sportneti jalgpallikajastusega?

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|Ei ole rahul |1 |4 |3 |8
|Pigem rahulolem |3 |7 |4 |14
|Ei tea, raske Oelda |23 |28 |9 |60
Pigem rahul 1 36 21 68
Viiga rahul 4 i 12 27
[Kokku 42 186 49 1177

Hii-ruut = 15.81
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,05).

Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot saada?

Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot: Liti, Leedu ja Venemaa jalgpallist
| |V%ihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |K0kku
\Infot vdiks vih |2 i 4 7

\Infot on piisav 24 32 8 64
Tahaks veidiro |11 39 30 180
|Tahaks olulisel |5 |16 |8 |29
[Kokku 42 88 150 180

Hii-ruut = 21.44
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,01).

Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot: Skandinaavia jalgpallist

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku
\Infot vdiks vih |2 0 6 B
[Infot on piisav |23 35 B 66
Tahaks veidi ro |13 43 29 185
Tahaks olulisel |5 110 7 122
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 23.94
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Millest tahaksid Eesti meediast rohkem infot: rahvuskoondistega seonduvast
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| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku
Infot viks viih |0 0 5 5
|Infot on piisav |14 |30 |21 |65
Tahaks veidi ro |17 36 14 67
Tahaks olulisel |12 22 10 44
[Kokku 43 88 150 181

Hii-ruut = 15.99
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,05)

Kas Teie arvates reageerib antud kanal jalgpalliuudistele piisavalt kiiresti?
Kas Teie arvates reageerib Kanal 2 jalgpalliuudistele kiiresti?
| |V%ihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |K0kku

|véiga acglaselt |8 |13 |16 |37
|pigem aeglaselt |5 |28 |12 |45
|Ei tea, raske elda 22 35 12 69
|pigem kiiresti |7 |9 |8 |24
Ikiiresti i 2 2 E
[Kokku 43 87 150 180

Hii-ruut = 15.60
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,05).

Kas Postimees reageerib jalgpalliuudistele kiiresti?

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|V%iga aeglaselt |O |6 |8 |14
|pigem aeglaselt |9 |16 |8 |33
|Ei tea, raske elda |19 24 18 61
|pigem kiiresti |15 |36 |12 |63
Ikiiresti 0 E 3 B
[Kokku 43 87 49 1179

Hii-ruut = 15.80
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,05).

Kas Spordileht reageerib jalgpalliuudistele kiiresti?

| |véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|véiga acglaselt |1 |4 |5 |10
|pigem aeglaselt |6 | 18 |7 |3 1
|Ei tea, raske delda |31 |54 23 1108
|pigem kiiresti |4 |9 |13 |26
Ikiiresti i 0 2 3
[Kokku 43 85 150 1178

Hii-ruut = 16.14
Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,05).

Kas Sporditiht reageerib jalgpalliuudistele kiiresti?
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|véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|v%iga acglaselt |O |7 |6 |13
|pigem aeglaselt |1 1 |21 |7 |39
|Ei tea, raske elda 27 42 17 186
|pigem kiiresti |3 |15 |15 |33
kiiresti I 0 4 5
[Kokku 42 185 49 1176

Hii-ruut = 24.82

Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,01).

Kas Sportnet reageerib jalgpalliuudistele kiiresti?

|véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|véiga acglaselt |O |1 |2 |3
|pigem aeglaselt |4 |5 |3 |12
|Ei tea, raske Oelda |23 |26 |5 |54
pigem kiiresti |12 33 18 63
kiiresti 4 21 21 146
[Kokku 43 186 49 1178

Hii-ruut = 28.26

Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).

Palun hinnake kui hésti kirjutavad Eesti ajakirjanikud jalgpallist

Andres Must

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku

|véiga kehvasti | 1 | 1 |0 |2
|pigem kehvasti |2 |1 |4 |7
keskmiselt |6 14 2 22
pigem histi |3 16 17 36
\vigahisti |0 2 3 E
[Kokku 2 34 26 72

Hii-ruut = 16.78

Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,05).

Aivar Pohlak

| |Véihemteadjad |keskmiste teadmistega |enamteadjad |Kokku
|véiga kehvasti |1 |3 |2 |6
|pigem kehvasti |3 |7 |19 |29
keskmiselt |4 23 7 34
pigem hasti |18 22 17 57
\vigahisti |14 30 5 49
[Kokku 140 85 150 175

Hii-ruut = 35.89

Jaotus on statistiliselt oluliselt erinev (p<0,001).
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