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SISSEJUHATUS

Kultuurikorraldajad on pidanud kliimakriisist tulenevate muutustega kiiresti adapteeruma.
Varasemad praktikad kultuurisiindmuste korraldamiseks ning nende turundamiseks ei pruugi
enam toimida. Stindmused vdivad tekitada keskkonnale tohutul hulgal kahju, mistdttu aina
suurem osa kultuurikorraldajatest tajub iihiskondlikku survet ja vajadust siindmust l&bi viia

keskkonnateadlikumalt.

Festivaliturism voib tuua kogukonnale maérkimisvdarset majanduslikku kasu. Majandusliku
vadrtuse loomisele keskendub suur hulk festivale puudutavaid varasemaid teadustdid. Festivalid
loovad aga majandusliku véartuse korval ka sotsiaalset struktuuri ning kogukonda. Lédbi nende
stindmuste on vdimalik kiilastajate keskkonnateadlikkust tdsta ning julgustada neid suuremale
keskkonnasaistlikkusele. Selle rolli mdistmine siindmuste korraldamisel on muutunud oluliseks
uurimissuunaks, eriti arvestades selle kultuurisektori suurust ning potentsiaali keskkonda ja

kogukondi positiivselt voi negatiivselt mdjutada (Laing ja Frost 2010: 261-262).

Kéesoleva magistritod eesmérk on vélja selgitada, milles véljendub Eesti muusikafestivalide
keskkonnateadlikkus ning milline roll on keskkonnateadlike hoiakute kommunikatsioonil Eesti
muusikafestivalide turundusstrateegiates ning kuidas kiilastajad Eesti muusikafestivalide
keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi tajuvad. Magistritdd eesméirkidest ldhtuvalt on

uurimistoo autor sonastanud uurimiskiisimused jargmiselt:

1. Milles viljendub Eesti muusikafestivalide keskkonnateadlikkus ja kuidas seda
kommunikeeritakse?

2. Kuidas kasutavad Eesti muusikafestivalide korraldajad keskkonnahoidlike vaadete ja
tegevuste kommunikatsiooni festivali maine kujundamiseks ja siindmuste turundamiseks?

3. Milliseid véljakutseid (sh rohepesu oht) keskkonnateadlike hoiakute kaudu turundamine

Eesti muusikafestivalidele seab?



4. Kuidas tajuvad kiilastajad Eesti muusikafestivalide keskkonnateadlikke hoiakuid ja

tegevusi?

Uuringu empiiriline osa poodrab erilist tdhelepanu seitsmele Eestis toimuvale suure
kiilastajaskonnaga muusikafestivalile ning nende keskkonnamaojudele. Need festivalid on Vonge,
I Land Sound, Seto Folk, Viljandi parimusmuusika festival, Hiiu Folk, Jazzkaar ja Tallinn Music
Week. Kiilastajate hoiakuid kiisiti ankeediga laiemalt koigilt, kes soovisid ankeedile vastata ja

kes ise pidasid end muusikafestivalide kiilastajateks.

Magistritod koostamisel on kasutatud kombineeritud uurimismeetodit. Kvantitatiivne analiiiis
lahtub kiisitlusandmetest ning kvalitatitvne poolstruktureeritud intervjuudest ja valimisse

kuuluvate Eesti muusikafestivalide veebilehtede sisust.

Magistritod esimene peatilkk on teoreetiliste ldahtekohtade kirjeldus. Selles annab autor
teoreetilise iilevaate festivalide olemusest ja liigitamisest erinevate autorite poolt. Teiseks on
tahelepanu all festivalide keskkonnamdjude teadvustamine ja uurimine. Seejuures tuuakse vilja,
millised erinevaid ja ka osalt kattuvaid mdisteid kasutatakse festivalide keskkonnamdjude ja
klilmamuutuste temaatikaga seoses. Lisaks késitletakse seda, kuidas keskkonnasobralikke
hoiakuid véartustavat kommunikatsiooni on hakatud aina rohkem kasutama festivalide maine
tostmiseks ja turundustegevustes ning kuidas sellega voib kaasneda rohepesu. Moistega rohepesu
(ingli k greenwashing) maérgitakse &ra organisatsiooni levitatavat valeinformatsiooni
keskkonnasdistliku avaliku kuvandi loomiseks. Esimese peatiiki 10pus vaadeldakse, milliseid
peamisi motivaatoreid ja takistusi keskkonnateadliku festivali korraldamisel erinevaid autorid on

esile toonud.

Too teises peatiikis kirjeldab magistritod autor uurimistod koostamiseks valitud meetodeid ja
andmeid. Uurimistod tulemused esitatakse kolmandas, neljandas ja viiendas peatiikis.
Kolmandas peatiikis on iilevaade Eesti muusikafestivalide keskkonnakommunikatsiooni
sonumitest ning nende ulatusest. Peatiikis analiiiisitakse, kuidas Eesti muusikafestivalid
keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi oma kodulehtede kaudu vahendavad. Neljas peatiikk

keskendub ankeetkiisitluse tulemustele. Selles analiilisib autor, kuidas tajuvad Eesti



muusikafestivalide kiilastajad keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi. Viies peatiikk annab
labiviidud intervjuudest 1dhtuvalt iilevaate sellest, kuidas Eesti muusikafestivalide korraldajad
kasutavad keskkonnahoidlikke vaadete ja tegevuste kommunikatsiooni festivalide maine
kujundamisel ja slindmuste turundamisel. Kuuendas peatiikis esitab autor diskussiooni ja
uurimist6d peamised jareldused ning pakub vilja ideed teema edasiseks uurimiseks. Magistritoo

lisades on esitatud autori koostatud intervjuukava ja ankeetkiisitluse kiisimustik.



1. Teoreetilised lahtekohad

Esimene peatiikk annab teoreetilise iilevaate festivalide olemusest ja liigitamisest erinevate
autorite poolt. Teiseks on tidhelepanu all festivalide keskkonnamdjude teadvustamine ja uurimine.
Seejuures tuuakse vilja, millised erinevaid ja ka osalt kattuvaid mdisteid kasutatakse festivalide
keskkonnamdjude ja kliimamuutuste temaatikaga seoses. Lisaks kisitletakse peatiikis seda,
kuidas keskkonnasodbralikke hoiakuid véartustavat kommunikatsiooni on hakatud aina rohkem
kasutama festivalide maine tostmiseks ja turundustegevustes ning kuidas sellega voib kaasneda
rohepesu. Lopuks vaadeldakse, milliseid peamisi motivaatoreid ja takistusi keskkonnateadliku

festivali korraldamisel erinevaid autorid on esile toonud.

1.1 Festivalide méaratlemine

Festivale voib késitleda kui iiht siindmuste kategooriat. Kultuurisiindmused on definitsiooni
kohaselt kindla alguse ja 16puga, kordumatud ndhtused (Getz 2007: 18). Olenemata kavandatud
siindmuste vormi voimalikule sarnasusele tagavad keskkond, programm ja inimesed, sealhulgas
nende ootused, siindmuse ainulaadsuse. Planeeritud stindmuste puhul formuleeritakse detailne
ajakava, mis avaldatakse enne siindmuse algust. Uhtlasi toimuvad need siindmused tavaliselt
piiratud alal, milleks vOib olla suur avatud maa-ala vdi mitu toimumispaika iiheaegselt voi
jérjestikuselt. (Getz 2007: 18) Stindmust voib vaadelda ka kui tooriista, mis on loodud sihtkoha
turundamise eesmargil, et seeldbi tdosta kogukonna heaolu (Quinn 2006: 288). Eeltoodu

iseloomustab kultuurisiindmusi iildiselt, aga kuidas méératletakse festivale?

Kultuuriteoreetikute hinnangul on festivale kui kultuuristindmusi keeruline tdpselt méaaratleda.
Sellest tulenevalt on seda ndhtust l&bi ajaloo ka vidga erinevalt defineeritud. Inimgeograaf
Waldemar Cudny, kes on oma uurimistods keskendunud turismigeograafiale ja festivalide
uurimisele, on sdnastanud ka oma definitsiooni festivali modistele. Cudny (2014: 643) defineerib

festivali organiseeritud sotsiaalse ja ruumilise ndhtusena, ,,mis toimub kindlaksmédratud ajal —



véljaspool igapdevarutiini — suurendades sotsiaalse kapitali iildist mahtu ning tihistades teatud
elemente materiaalsest ja mittemateriaalsest kultuurist”. Sellest definitsioonist 1dhtuvalt voib
festivale iseloomustada kui avalikke seltskondlikke siindmusi, mis toimuvad konkreetse teema
kontekstis. Festivalid voivad olla nii iihekordsed kui ka regulaarsed siindmused, mis toimuvad
kindlaks méératud aegadel (Cudny 2014: 20-21). Need voivad Cudny (2014: 21-22) médratluse

jérgi endas holmata ka konkursse voi voistlusi ning nad on iihtlasi osa kultuuriparandist.

Judith Mair, regionaalse ja jitkusuutliku turismi uurija ja Queenslandi Ulikooli lektor, on
defineerinud festivale kui liihiajalisi, korduvaid, avalikult juurdepédisetavaid siindmusi, mis
iildjuhul tdhistavad ja/vdi esitavad teatud kultuurielemente, mis on olulised nende toimumiskoha
vOi neid korraldavate kogukondade jaoks ja mis pakuvad vdimalusi puhkamiseks ja
meelelahutuseks (Mair 2019: 5). Olulisust kogukondade jaoks nende {ihendamise aspektist
toovad vilja teisedki autorid. Néiteks Falassi (1987: 2) leiab, et festivalidel osalevad otseselt voi
kaudselt, suuremal vdi vdhemalt mééral, koik kogukonna liikkmed, keda lihendavad etnilised,
keelelised, religioossed voi ajaloolised sidemed ja maailmavaated. Sarnaselt eelnevatele
autoritele leiab Cudny (2014: 643), et festivalidel on oluline roll suhete ja kogukondade

tugevdamisel, voimaldades luua sotsiaalset identiteedi ja kapitali.

Sotsiaalse identiteedi ja kapitali loomise korval pakuvad festivalid kiilastajatele ka vdimalust
tdita oma psiihholoogilisi vajadusi. Majandusteadlane Kate Raworth (2017: 66) maiiratleb
festivale kui {iht vahendit normide, reeglite ja suhete loomiseks, voimaldades inimestel liksteisest
soltuda ning aidates seeldbi rahuldada enda psiihholoogilisi baasvajadusi nagu turvatunnet ja
sotsiaalset kuuluvusvajadust. Seda arvamust jagab ka Judith Mair (2019: 5), kelle hinnangul
tdidavad festivalid eelkdige inimeste armastus- ja kuuluvusvajadust. Inimesed on festivale
kiilastades rahuldanud oma baasvajadusi juba alates antiikajast. Festivalid olid iildlevinud Indias,
Egiptuses, Vana-Kreekas ja Roomas. Lisaks seltskondlikele slindmustele ja usupiihadele
plihendati festivale ka looduses aset leidvatele muutustele nditeks aastaaegade vaheldumisele.
Kaasaegsed festivalid on aga mitmekesisemad — neil on rohkem kunsti, hariduse, teaduse ja

reisimise funktsioone kui oli algsetel festivalidel (Cudny 2014: 643-644).



Sellisel kujul festivalid, nagu me neid tdnapdeval teame, hakkasid populaarsust koguma parast
teist maailmasdda. Muusikafestivalid muutusid iildlevinuks tdnu 1960. aastal alguse saanud
hipilitkumisele (Cudny 2014: 646; Szmigin et al. 2017: 1-2). Sel ajal kujunes vilja ka
siindmusturism ehk kasvav huvi reisida, osalemaks monel kultuurisindmusel (Li ja Petrick 2005:
239). Kiesoleva uuringu kontekstis voime nimetada seda ka festivaliturismiks, kuna festivalid
kuuluvad samuti kultuurisiindmuste kategooria alla. Ténu festivalide temaatilisele
mitmekesisusele on uurijad piilidnud neid erinevate tiilipide jargi selekteerida. Festivalide
tiipologiseerimisega tegelenud Cudny (2014: 649) on kaasaegsed festivalid jaganud seitsmesse
kategooriasse. Neist olulisemad on: sakraalsed, hooajalised, suured ja temaatilised festivalid.

Cudny kisitluse kohaselt liigituvad muusikafestivalid temaatiliste festivalide kategooria alla.

Teise tiipoloogia pakkusid vélja O’Sullivan ja Jackson (2002: 331), kes liigitasid festivale
jargmiste kriteeriumite alusel: ulatus, asukoht, teema, korraldajad ja eesmark. Sellest tulenevalt
eristavad autorid kolme tiilipi festivale: nn koduskasvatatud (ingl k home-grown) festivale ehk
viikeseid, kohalike kogukondade jaoks olulisi festivale. Turistimagneteid (ingli k
tourist-tempter) ehk keskmise suurusega festivale, mida korraldatakse nii kohalikule
kogukonnale kui ka potentsiaalsetele turistidele mdeldes. Suure paugu (ingli k big-bang) ehk
suure kiilastatavuse ja kolapinnaga siindmuseid, mida korraldatakse eelkdige turistide kohale
meelitamiseks. Seeldbi soovitakse kohaliku kogukonna majanduslikku heaolu parandada.
O’Sullivani ja Jacksoni (2002: 331) esitatud liigitusest paistab vélja nende huvi festivalide kui

kohaliku majanduse arengusse panustajate vastu.

Gustav Visser (2005: 170), kes on enda teadustdos tegelenud siindmuste klassifitseerimisega ja
dritusturunduse uurimisega, ldheneb festivalide liigitamisele teema alusel. Visser jaotab
festivalid peamise sisu teema jirgi jairgmistesse kategooriatesse: kunst, kunst ja muusika, tants,
draama, film, iildteadmised, kaunid kunstid, jazz, muusika, pdllumajandus, toit, toit ja vein, juust
ja vein, vein, identiteedi pdhised, turismi-, spordi- ja erihuvifestivalid. Sarnaselt pakub ka
Ratkowska (2010: 114, viidatud Cudny 2014: 650 kaudu) vélja tiipoloogia, mis pShineb festivali
pohiteemal. Tema kaardistas jiargnevad kategooriad: teater, muusika, film, kirjandus,

multimeedia, tehnoloogia ja kujutavad kunstid.



Eestis on levinuimaks festivalide liigiks muusikafestivalid, mida on eestikeelses Vikipeedias
dokumenteeritud 91. Lisaks on populaarsed ka teatrifestivalid ning filmifestivalid, mida on
registreeritud vastavalt 21 ja 17 (Vikipeedia: Eesti festivalid 2020). Statistikaameti blogis
avaldatud andmete pohjal korraldati 2019. aastal Eestis 5000 kontserti, “kuhu miiiidi veebi kaudu
iile 1,2 miljoni pileti”. Statistikast tuleb vilja ka see, et “aasta jooksul monel kultuurifestivalil

kdinutest 70% eelistas muusikafestivali” (Ligi pooled kontsertidest... 2020).

Muusikatodstus, sealhulgas muusikafestivalid on tdnaseks kujunenud kdige suurema publikuga
kultuuri- ja loomevaldkonnaks (MME koduleht), millel on ka oluline majanduslik kaal. Uheks
koige kasumlikumaks muusikafestivaliks loetakse kahenddalast muusikafestivali Coachella
(Gaijanan 2018), mille brutokdive ulatus 2017. aastal 114 miljoni dollarini (Lee 2022: 12).
Korget kiivet selgitab asjaolu, et 2019. aastal maksis festivali tavapilet 429 dollarit ja VIP pdise
999 dollarit. Mitmed kaubamérgid kasutavad antud muusikafestivali ka kampaaniate
kédivitusplatvormina voi korraldavad selle raames sponsoreeritud tegevusi ja tootubasid (Lee

2022: 12-13).

Paleo ja Wijnbergi (2006: 51) hinnangul korraldatakse muusikafestivalidega kindlat tiitipi
toodete pakkumist. Nad liigitavad neid tooteid fonogrammideks ja /ive-esitlusteks. ,,Kui
fonogrammid voimaldavad korduvat, iihtlast ja asukohast sdltumatut muusikatarbimist, siis
live-esitlused toimuvad kindlal ajal ja kohas ning neid saab kuulata vaid korra.” Teised
festivalide kategooriad formuleerivad nad jiargmiste tegurite kaudu: kasumit taotlev voi
mittetaotlev; kitsa vdi laia kuulajaskonnaga; konkureeriva eesmérgiga voi mitte; ihe voi mitme
esinemiskohaga; tdhtsuse jdrjestusega voi mitte; kitsa valdkonnaga voi valdkondadevaheline;
ulatuslik voi mitte s.t kohalik, riiklik voi rahvusvaheline (Paleo ja Wijnberg 2006: 56-58). Paleo
ja Wijnberg (2006) keskenduvad oma uurimuses seega muusikafestivalide majanduslikele

funktsioonidele, poorates rohku eelkdige zanrite liigitamisele.

Muusikafestivale voib omakorda klassifitseerida véiksemateks alamkategooriateks. Naiiteks
McKay ja Webster (2017: 4) on muusikasfestivalid riihmitanud laiemalt kolmeks: rohevilja
festivalideks, mille programm koosneb peamiselt muusikast, mida esitatakse peaasjalikult vabas

ohus; kohapohisteks elava muusika irituste sarjadeks, mida seob iihtne teema voi Zanr ja

10



karnevalideks. Kiesolevas to0s keskendutakse rohevilja- ja kohapohiste muusikafestivalide

uurimisele.

Antud magistritoo kontekstis on oluline vaadelda ka seda, kuidas defineeritakse jatkusuutlikke ja
keskkonnateadlikke festivale. Nicole Ferdinand ja Paul James Kitchin (2012) maééaratlevad
jatkusuutlikke festivale kui slindmusi, mis avaldavad positiivset moju inimestele ja planeedile
ning toodavad kasumit. Seeldbi aitavad need sidusrithmade, sealhulgas kogukonna,
majanduslikke ja sotsiaal-kultuurilisi vajadusi tiita, hoides seejuures keskkonda. Laing ja Frost
(2010: 262) madratlevad jatkusuutlikku festivali kui siindmust mis on relevantne; lugupidav; mis
muudab ja aitab kasvada kohalikul kogukonnal; on jadtmevaba ja siisinikuneutraalsete
algatustega ning on osa toimivast, tervest ja looduslikust dkosiisteemist (Laing ja Frost 2010:
262). Nende definitsiooni kohaselt ei holma jitkusuutlik festival vaid keskkonnaga seotud
kohustusi ja tegevusi vaid ka majanduslikke ja sotsiaal-kultuurilisi teemasid. Eeltoodud
definitsioonides on iihendatud jdtkusuutliku festivali keskkonda séddstev ja kogukonda

majanduslikult ning sotsiaal-kultuuriliselt toetav iseloom.

Samas on keskkonnateadlikku ja ka rohelist siindmust defineeritud kitsamalt kui ,,stindmust,
millel on keskkonnateadlik poliitika ja mis sisaldab loodust sdéstvaid tavasid ja tegevusi“ (Laing
ja Frost 2010: 262). Viimane l&henemine on voetud aluseks ka kéesolevas magistritdds, milles
keskendutakse looduskeskkonda mdjutavatele tegevustele ja teguritele. Seega vaadeldakse antud
to0s keskkonnateadlike muusikafestivalidena neid, kus korraldajad pooravad eraldi tdhelepanu
festivali loodussééstlikule korraldusele ja propageerivad keskkonnateadlikke hoiakuid. Antud
uuring ei puuduta jiatkusuutlike muusikafestivalide definitsiooniga kaasnevaid sotsiaalseid ja

kultuurilisi probleeme ning tegureid.

Mitmed teoreetikud leiavad, et festivalide kultuuripirandist tulenevalt on festivalidel suur mdju
inimeste mottemaailmale ja kditumismustritele. Olenevalt festivali temaatikast on nende hulgas
stindmusi, mille eesmirk vdi olemus on seotud mineviku meenutamisega. Teisalt on ka neid
festivale, mis pdoravad oma pilgu tulevikku ning toetavad innovatsiooni ja muutusi (Larson
2009). Need omadused viitavad sellele, et taolistel festivalidel on suur roll jitkusuutlike

tehnoloogiate, hoiakute ja kéitumismustrite edendamisel (Mair ja Laing 2013: 696-697). Ka
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Riach (2021) leiab, et festivalide kaudu on vodimalik muuta inimeste kditumismustreid ning
mojutada kogukondi. Zitkos (2015: 15) motleb eeltoodud autoritega samas suunas, viidates
festivalide voimele soodustada ja edendada muutusi toimides ,,muutuste inkubaatorina“. Sarnast
ideed kannab ka Eestis koostatud keskkonnasobralike iirituste korraldamise juhend, milles
kirjutatakse, et ,,[v]ddrtuste muutumise protsess algab ldbi siindmuse toimkonna enda eeskuju*
(Tartu Loodusmaja juhend i.a: 47). Arvestades Raworthi definitsiooni (2017: 66), mille kohaselt
on festivalid vahendid normide, reeglite ja suhete loomiseks, siis on neil oluline roll ka
innovatsiooni arendamisel. Need omadused néitavad, et festivalide ldbi on voimalik edendada
sddstvamaid tehnoloogiaid ning kditumisviise (Mair ja Laing 2013: 696-697). Nagu eeltoodust
ndha, on ideel, et festivalid vdivad inspireerida ja julgustada nii tiiksikisikuid kui ka

organisatsioone keskkonnateadlikumalt kdituma, palju pooldajaid.

Mair ja Laing (2013: 1123-1124) ndevad késitlusel, mille jargi festivalide kaudu saab levitada
keskkonnateadlikke hoiakuid aga suuri piiranguid. Nad leiavad, et siindmused, mis kutsuksid
kiilastajaid  tiles  keskkonnateadlikumalt kdituma, meelitavad ligi peamiselt juba
keskkonnateadliku eluviisiga kiilastajaid. Seega vodivad keskkonnateadlikkuse edendamise
eesmadrgil korraldatud festivalid hoopis kinnistada oma sihtgruppi ning jitta potentsiaalsed uued
huvilised korvale. Lisaks leiavad nad, et festivali meeleolu, atmosfdér ning toimumisaeg voivad
takistada uute teadmiste omandamist (Mair ja Laing 2013: 1123-1124). Nad rdhutavad, et
festivalidel on siiski vOimalik iildist keskkonnateadlikkust edendada, kuid selleks tuleb
korraldajatel kaasata erinevaid sihtgruppe ja luua programm, mis oleks teadlikult suunatud uute

teadmiste omandamisele ja praktiliste oskuste arendamisele (Mair ja Laing 2013: 1124-1125).

Kokkuvottes saab Gelda, et festivalid on liihiajalised ja avalikult kéttesaadavad
kultuurisiindmused, mis tdhistavad voi esitlevad teatud kultuurielemente. Teiste funktsioonide
seas tdidavad festivalid ka olulist rolli suhete ja kogukondade tugevdamisel, sotsiaalse identiteedi
ja  kapitali loomisel ning kiilastajate  psiihholoogiliste ~ vajaduste  rahuldamisel.
Keskkonnateadlikud festivalid podravad korraldusprotsessis teistest enam tdhelepanu
looduskeskkonda  mojutavatele teguritele ning tegevustele, propageerides seeldbi

keskkonnateadlikke hoiakuid.
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1.2 Festivalide keskkonnamdjud

Viimasel kiimnendil on muusikafestivalid kommertsialiseerunud ning kasvanud on nii kiilastajate
kui ka festivalidel tarbitavate toodete hulk (Szmigin et al. 2017: 2). Iga festival jatab mirgatava
okoloogilise jalajdlje, kuna iga festivali toimumiseks on vajalik energia, vesi, toit ja teised
loodusressursid. Festivalide toimumise ja korraldamisega kaasnevate jddtmete, miira ja
heitgaaside tottu (Mckay ja Webster 2017: 19) on festivale nimetatud kliimakriisi tekitajateks
(Riach 2021). Antud alapeatiikk annab iilevaate sellest, milliseid peamisi festivalide
korraldamisega ning toimumisega kaasnevaid keskkonnamdjusid erinevad teadlased oma toddes

vilja toovad.

Eesti kliimamuutustega kohanemise arengukava aastani 2030 annab teada, et , kliimamuutuste
tottu suureneb nii maismaa kui ka merealade temperatuur ning muutub sademete hulk ja jaotus,
mis toob omakorda kaasa keskmise meretaseme tousu kogu maailmas, rannikuerosiooni ohu ning
raskemad ilmastikuga seotud loodusonnetused* (KKA 2016: 4). Negatiivsed keskkonnamdjud,
mis on kliimamuutuste tekitajaks, vOib jagada viide pohirithma: Ohusaaste, veereostus,
jaatmekaitlus, taimestiku tallamine ja transport (Holmes et al. 2015: 82-85). Muusikafestivalide
kontekstis on oluline looduskeskkonda mojutav tegur ka miira. Naiiteks Brinkburni
suvemuusikafestivali moju nahkhiirtele uurides leiti, et nahkhiired lahkusid miirareostuse tottu
festivalidhtutel toimumiskohast (Shirley et al. 2001: 372). Sellised tegurid avaldavad
keskkonnale nii otsest kui ka kaudset kahju (Raj ja Musgrave 2009).

Kodige suuremat negatiivset moju looduskeskkonnale avaldab festivaliturism. Turismi puhul on
oluline faktor reisimiseks kasutatavate transpordivahendite tekitatav saaste. Festivaliturismiga
seoses ei reisi iiksnes kiilastajaid, ka muusikafestivalidel esinevate artistide logistika on
ressursimahukas ja tekitab suurel hulgal heitgaase (McKay ja Webster 2017: 19). Seetdttu on
oluline holbustada thistranspordi kasutamist — festivalikorraldaja voiks kiilastajatele pakkuda
nditeks spetsiaalset iihistransporti Uritusepaika (Acento koduleht: Juhendid). Lisaks transpordist

ja energiatootmisest pOhjustatud Shusaastele avaldab dhukvaliteedile ajutisi ja lokaalseid mdjusid
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ka festivali ilutulestik (Holmes et al. 2015: 85). Eestis on Tartu 2024 kultuuripealinna projekti
meeskond Ohusaaste vdhendamiseks eesmérgiks votnud eelistada ilutulestike asemel
valgusinstallatsioone (KSKJ 2022). Tartu Loodusmaja soovitab optimeerida festivaliala
valgustust ja pimedal ajal kunstvalguse asemel kasutada tdrvikuid ja laternaid (Tartu Loodusmaja

juhend i.a: 29-30).

Eraldi tdhelepanu all on festivalide puhul veeressursi jatkusuutlik kasutamine. Veereostuse teket
mojutab toimumispaik — kui tegemist on néiteks muusikastindmusega, mis toimub vabas ohus ei
pruugi olla toimumispaigas kanalisatsiooni, mis reovee &ra viiks. Vilitualetid voivad olla
ebasanitaarsed voi iilerahvastatud, mistdttu voivad kiilastajad otsustada maapinnale urineerida.
Selle tagajérjel voivad liigsed toitained jouda pdhjavette, mis v3ib pdhjustada eutrofeerumise
(Holmes et al. 2015: 86). Eutrofeerumine on inimtegevusest tingitud protsess, millega kaasneb
taimede iilemddrane kasv ja nende lagunemisprotsess, mis toob sageli kaasa hapnikupuuduse ja
veekvaliteedi halvenemise (Smith ja Schindler 2009: 201). See on iiks inimtegevusest tingitud

biosfaarimuutuste silmatorkavamaid niiteid (Samas).

Jadtmed on suureks probleemiks eelkdige véliiiritustel. Euroopa Parlamendi jddtmedirektiivi
kohaselt on jddtmed esemed, mille valdaja dra viskab, kavatseb seda teha vdi on kohustatud seda
tegema (Direktiivid 2018). Suur osa jadtmetest tekib toitlustamise kdigus (Martinho et al. 2018:
5), seega tuleks kdigile toitlustajatele kehtestada samad reeglid (Tartu Loodusmaja juhend i.a:
54). Jaatmete tekke vdhendamiseks tuleks eelistada korduvkasutatavaid nousid ja sodgiriistasid —
»kasuta panditopsi teenuste pakkujaid voi oma korduskasutatavaid klaasist, keraamikast voi
plastist joogindusid“ (Acento koduleht: Juhendid). Korduvkasutatavate ndudega kaasneb kiill
nende transportimisest ja pesemisest tulenevad negatiivsed keskkonnamdjud, kuid need on

margatavalt viiksemad kui oleks iihekordsete ndude kasutamisel (Upstream koduleht: Reuse).

Keskkonnahoidlike siindmuste korraldamise juhendis, mis on koostatud kultuuripealinn Tartu
2024 jaoks, soovitatakse: ,,Kui iihekordsete ndude kasutamist pole vdimalik véltida, siis tuleks
eelistada kompostitavaid nousid juhul, kui on tagatud nduetekohane kompostimine (nt
palmilehtedest ja nisukliidest vdi EL-i standardile EN13432 vastavad ndud, mis tdhendab, et
need sobivad to0stuslikuks kompostimiseks)“ (KSKJ 2022). Kindlasti ei tohiks kasutada
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vahtpoliistiireenist ehk vahtplastist toidukarpe, mis on ohtlikud nii inimtervisele kui ka
keskkonnale. ,,Vahtpoliistiireen laguneb aeglaselt ja levitab selle kdigus iimbrusesse kemikaale,
mistottu on jadtmeks muutunud karbid loodusesse sattudes ohtlikud nii veekeskkonnale kui ka

pohjaveele* (Keskkonnaministeerium 2023).

Uhekordsete pudelite tarbimise viihendamiseks tuleks festivalil pakkuda tasuta joogivett. ,,Kui
voimalik, peaks kasutama kohalikust veevarustussilisteemist périnevat vett ning sisse seadma
joogiveekraanid, kust kiilastajad saavad oma pudelitega joogivett votta® (Tartu Loodusmaja

juhend i.a: 55).

Nendest ennetusmeetmetest olenemata tekib festivali kdigus jadtmeid. Looduskeskkonna puhtana
hoidmiseks ning jdidtmete iilekuhjumise véltimiseks tuleb jadtmeid liigiti koguda. Tartu 2024
juhendis soovitataksegi koguda festivalide kiilastajatelt ,,eraldi sega- ja biojddtmed ning
panditaara. Kauplejatelt sega-, bio-, pakendi-, papp- ja paberjddtmeid, samuti panditaara ja
toidudli. Kogu korraldustiimilt tuleb kokku koguda ohtlikud jadtmed (patareid, vérvid,
aerosoolid) ja suurjddtmed (vaibad, konstruktsioonijddgid jne)* (Acento koduleht: Juhendid).
Teises Eesti koostatud juhendis lisatakse, et ,,[v]alilirituste puhul peab olema vdimalik priigikaste
kinni katta, sest vastasel korral saavad kogutud jddtmed mairjaks ja neid pole vdimalik enam
ringlusesse votta“ (Tartu Loodusmaja juhend i.a: 51). Jadtmete liigiti kogumise soodustamiseks
ning kvaliteedi tagamiseks soovitatakse juhendis iiritusele méidrata nn rohesaadikud, kes on
jaatmepunktides kiilastajatele abiks (Acento koduleht: Juhendid). Avalikkus mérkab priigi ja
reageerib kdige negatiivsemalt festivaliala risustamisele (Luoma 2018: 7), seega on ldbimoeldud

ja tohus jadtmekogumine oluline ka festivali maine ja kiilastajakogemuse aspektist.

Taimestiku tallamisel on looduskeskkonnale pikaaegne moju. Viliiiritusel osalejad voivad
pohjustada erosiooni (Holmes et al. 2015: 87) ehk pinnase dra kandumist. Erosiooni tulemusena
hukkuvad olemasolevad taimed ja uutel seemnetel on raske edukalt kasvada. See on koige
toendolisem tekkima piirkondades, kus puudub kivipinnas (Holmes et al. 2015: 87). Selle

valtimiseks on vOimalik ehitada laudteid v4i suunata festivalikiilastajaid asfalteeritud pinnasele.
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Festivalide ning teiste suursiindmuste eesmérk on kokku tuua suur hulk kiilastajaid. See avaldab
aga survet infrastruktuurile, tekitab suuremal hulgal heitgaase ning vdib soodustada veereostuse
ja jaitmete teket (Holmes et al. 2015). Seetdttu on oluline luua vastavad regulatsioonid ja
infrastruktuur, mis véimaldaksid kidituda keskkonnateadlikult ning vdhendaksid vdi ennetaksid
eelnimetatud negatiivseid keskkonnamojusid. Naiiteks hea {histranspordiiihendus  voi
kergliiklusteede vOrgustik aitab inimesi suunata keskkonnateadlikumale kéitumisele. Vordselt

oluline on ka neid keskkonnateadlikke valikuvoimalusi kommunikeerida.

1.3 Keskkonnakommunikatsioon

Maailmas kasvavalt leviv mure globaalse soojenemise mdjude iile ning aina suurenev hulk
klitmamuutuste alaseid uuringuid on viinud uue valdkonna — keskkonnakommunikatsiooni
tekkeni. Eeltoodud suundumuste taustal on esile kerkinud uus valdkondadevaheline koolkond,
mis uurib, kuidas kliimasoojenemisest tulenevate muutuste mdju efektiivselt kommunikeerida

(Paerregaard 2019: 112).

Taani antropoloog ja Aarhausi Ulikooli professor Karsten Paerregaard (2019) on uurinud
keskkonnakommunikatsiooni teemat. Ta kirjutab, et kommunikatsiooni protsessi all mdistetakse
ithiskonnas eelkdige teabe, ideede ja teadmiste edastamist kirjalikul, suulisel, visuaalsel voi muul
kujul. Kommunikatsioon on oluline vahend ka seisukohtade vahetamiseks, kogemuste
jagamiseks ja tlihise dialoogi loomiseks, seega on see vahend suhete, mirkide, siimbolite ja
identiteetide loomiseks. Kommunikatsioon ei mérgi dra vaid teavitamist ja suhtumise muutumist;
see on vahend sotsiaalse korra kinnitamiseks ja esindamiseks — seda voib tdlgendada ka kui

tulemuslikkust. (Paerregaard 2019: 115)

Kéesolevas magistritoos kisitletakse kliimakommunikatsiooni ja keskkonnakommunikatsiooni
samatidhenduslikena mirkimaks dra keskkonnateadlikke hoiakuid véljendavat
kommunikatsiooni. Keskkonnakommunikatsiooni voib vaadelda ka kui dialoogil pohinevat
suhet, mis tugineb ekspertide ja kasutajate iihistel huvidel nii teadmiste jagamises kui ka

saamises (Paerregaard 2019: 123). Robert Cox (2012: 20) on keskkonnakommunikatsiooni
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defineerinud kui pragmaatilist ja konstitutiivset vahendit keskkonna ja meie suhete mdistmiseks
loodusega. See tdhistab siimboolset koneviisi, mida kasutame kui sOnastame
keskkonnaprobleeme ja arutleme, kuidas {iihiskond nendele vastata vodiks. Sellisel kujul

defineerides tdidab keskkonnakommunikatsioon kahte funktsiooni.

Keskkonnakommunikatsiooni esimene funktsioon on Cox’i (2012: 20) sonul pragmaatiline — see
harib, hoiatab, veenab ja aitab meil keskkonnaprobleemidele lahendusi leida ja teiseks kannab
see konstitutiivset funktsiooni. See, kuidas me neil teemadel suhtleme aitab meil ldheneda
loodus- ja keskkonnaprobleemide kujutelmadele kui subjektidele. Selline kommunikatsiooniviis
toob endaga kaasa ainulaadse perspektiivi, mis kutsub esile teatud vairtusi, ning voimaldab meil
teadlikult viidata, et neid teemasid paremini mdista (Cox 2012: 20). Erinevalt iithesuunalisele
teabe voolule on kliimakommunikatsioon mitmekesine ja keeruline protsess, mis on integreeritud
sotsiaalsete suhete ja kultuuriliste interaktsioonide vorku, mis muudab ja omistab sellele uusi

tahendusi (Paerregaard 2019: 123).

Keskkonnasotsiaalteadlane ja kliima kommunikatsiooniekspert Susanne Moser (2009) on
madratlenud peamised véljakutsed, millega keskkonnakommunikatsiooni vahendajad silmitsi
seisavad. Moser nendib, et kasvuhoonegaaside kumulatiivsest mdojust tulenevalt jddvad
keskkonnaprobleemid inimeste jaoks sageli kaugeks. ,,Lisaks on palju varajasi miarke muutuvast
klitmast avastatud piirkondades, kus enamik inimesi ei ela — Arktikas, korgetel korgustel,
korallriffidel ja muudes Okosiisteemides, mida enamasti linnastunud elanikkond ei kiilasta ega
jélgi. Lisaks, peavad need ajaliselt ja ruumiliselt kauged probleemid tdhelepanu nimel
konkureerima koheselt tuntavate fiilisiliste vajaduste, ametialaste ndudmiste ja majanduslike
vajaduste vOi sotsiaalsete kohustustega™ (Moser 2009: 34). Peale sellele on suurkorporatsioonid
omakasupiiiidlikud, mistottu puudub iiksikutel tihiskonnaliikmetel usk enda voimesse globaalset
soojenemist takistada. (Moser 2009: 36) Teisalt leiab Paerregaard (2019: 123), et
kliitmakommunikatsiooni keerukus ei tohiks muutuda vabanduseks, millega enda tegevusetust

pohjendada.

Paerregaard (2019: 123) viidab, et kliimamuutuste iilemaailmsest mdjust hoolimata kogevad

inimesed seda kohalikel tasanditel vdga erinevalt. Inimeste arusaama kliimakommunikatsioonist

17



voivad mdjutada nende teadmised, uskumused ja vdidrtused. Need, kellel on laialdased teadmised
kliimamuutustest votavad suurema tdendosusega kliimakommunikatsioonis esitatud teabe vastu,
kui need, kellel on piiratud teadmised (Weaver ja Kahan 2019). Seetdttu on
,Kliimakommunikatsiooni puhul oluline mdista, kuidas keskkonnamuutused ristuvad
majanduslike huvide, sotsiaalsete konfliktide, religioossete tavade ja kultuurilise identiteediga“
(Paerregaard 2020: 123). Moser (2010: 36) rdhutab, et neid viljakutseid on oluline mdista, et

luua selgemaid ja lihtsamaid metafoore ja seelébi panna alus sobivamale kognitiivsele tajule.

Kliimamuutuste moistmisega seotud véljakutsed voivad pakkuda selgitust asjaolule, miks suur
osa organisatsioonidest  ja festivalide  korraldajatest el tegele aktiivselt
kliimakommunikatsiooniga. Rachel Dodds’i, Michelle Novotny ja Sylvie Harper’i (2020: 478)
1abi viidud uuringu tulemusest selgus, et 64% Kanadas toimuvatest festivalidest ei tegelenud
aktiivselt kliilmakommunikatsiooniga. Kdige rohkem edastati teavet jadtmekéitluse ja transpordi

kohta, vaid iiksikud festivalid tegelesid tdhusa ja jérjepideva kommunikatsiooniga.

Kliimamuutuste moistmiseks on vaja tihiskonnas efektiivset keskkonnakommunikatsiooni. Selle
kommunikatsiooniprotsessiga kaasneb aga mitmeid viljakutseid, mistottu ei ole paljud
organisatsioonid ning kultuurikorraldajad aktiivselt kliimakommunikatsiooni prioritiseerinud.
Keskkonnateemade keerukusest tulenevalt on oluline, et kommunikatsioonisonumid oleksid

lihtsasti arusaadavad ja selged.

1.4 Keskkonnateadlik turundus

Keskkonnateadlikkuse ideede kasutamine turunduses on viimasel kiimnendil aina aktuaalsemaks
muutunud. See on seotud nii vanade drimudelite kokkuvarisemisega kui ka globaalsete
kliimaprobleemide suurema teadvustamisega. Ashraf El Gamal (2012: 3) kirjeldab, kuidas ajal,
mil salvestustest ning plaaditdostusest saadav tulu on vihenenud, on festivalid nii muusikute kui
ka kohalike kogukondade jaoks muutunud oluliseks sissetulekuallikaks. Keskkonnateadliku
tarbijatiilibi esile kerkimine ja keskkonnateadlike turundusmeetodite kasutamine on oluline viis

kasumi teenimiseks. Seni on tarbija ostukditumist vaadeldud kui protsessi, kus kliendid teevad
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ostuotsuse funktsionaalsete ja emotsionaalsete kriteeriumite alusel. Tdnapdeva klienti mdjutab

aga ka sotsiaalokoloogiline kriteerium (Katrandjiev 2016: 71).

Moaiste keskkonnateadlik turundusviis mérgib turundustegevusi, mille eesmirk on konkreetsete
tootmissiisteemide negatiivsete Okoloogiliste modjude vidhendamine (Katrandjiev 2016: 71).
Keskkonnateadlikku turundust nidhakse ka avarama tegevuste kompleksina, mis véljendub
ettevotte keskkonnateadlikus kditumises. Michael Jay Polonsky (1994: 216) viidab, et , lisaks
miiigi- ja turundustegevustele hdlmab see ka nditeks toote, tootmisprotsessi, pakendi ja ka
reklaami keskkonnateadlikumaks muutmist“. Nende protsesside kaudu soovitakse rahuldada
tarbijate soove ja vajadusi nii, et loodud tooted ja teenused avaldaksid minimaalset negatiivset
moju looduskeskkonnale (Polonsky 1994: 216). Seega ei mirgi mdiste keskkonnateadlik

turundus mitte ainult reklaami vaid ka tootmisprotsessi, tooteid ja ka nende pakendeid.

Ettevotetel, kes on enda keskkonnaalaseid tegevusi strateegiliselt kommunikeerinud, on
konkurentide ees suur eelis — neil on vdime ligi meelitada ja sdilitada pidevalt kasvavat,
keskkonnateadlikku tarbijasegmenti (Axelrod 2000: 1). Keskkonnateadlikku tarbijasegmenti
voib defineerida kui tarbijaid, kes otsustavad vdimalusel keskkonnasdbralike toodete kasuks
(Peattie ja Charter 2003). Sellised nn rohelised tarbijad véldivad toodete ostmist, mis: kujutavad
endast potentsiaalset terviseohtu; vdivad oluliselt ohustada keskkonda; nduavad tootmiseks suure
osa loodusvaradest; tekitavad suurel hulgal jddtmeid; nduavad toorainet ja materjale ohustatud
liikidest ja piirkondadest; pdhjustavad voi soodustavad loomade julma kohtlemist; avaldavad

negatiivset mdju teistele riikidele lile maailma (Katrandjiev 2016: 77).

Tarbijasegmente voib liigitada vastavalt sellele, mil médral nad keskkonnaprobleemidele
reageerivad. Roper (2002) jaotab tarbijad viite rithma, alates kodige keskkonnateadlikemaga ja
1opetades  keskkonnaprobleemidest mitte hoolivate tarbijatega. Roperi jaotuses kdige
keskkonnateadlikumad on sinirohelisse kategooriasse kuuluvad tarbijad, kellel on tugevad
vadrtushinnangud ja kes soovivad luua positiivseid muutusi. Nad ei tarbi ettevdtete tooteid, kes
ei kaitu keskkonnateadlikult. Teises segmendis on rohelised tarbijad, kes erinevalt sinirohelistest
ei pea poliitilist aktiivsust ja muutuste algatamist oluliseks. Teisalt on neil keskmisest tarbijast

suurem valmisolek keskkonnasdbralike toodete soectamiseks. Kolmandasse, nn vorsete
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kategooriasse kuuluvad tarbijad usuvad vaid teoreetiliselt keskkonnasobralikkusesse. Nad
soetavad harva keskkonnasobralikke tooteid kui need on konkurentide toodetest kallimad. Nende
kditumist on aga lihtne turundus- ja kommunikatsioonisdnumitega mojutada. Neljandasse
kategooriasse kuuluvad tarbijad kipuvad keskkonnakiisimustes harimatud olema ning sellest
tulenevalt puudub neil ka wusk enda vOimesse muutusi luua. Nende hinnangul on
keskkonnasobralikud tooted liiga kallid ning ebakvaliteetsed. Viiendasse kategooriasse kuuluvad
nn pruunid tarbijad on kurnatud igapdevaste muredega ega hooli keskkonnaprobleemidest.

(Roper 2002)

Sotsiaalsed, kultuurilised ja majanduslikud suundumused {ihiskonnas vdivad endaga kaasa tuua
rohelise tarbijasegmendi kasvu (Ginsberg ja Bloom 2004: 80). Sellest tulenevalt tuleb
festivalikorraldajatel luua sellele segmendile suunatud sonumeid. Kuigi keskkonnateadliku
tarbijasegmendi konetamine ning turundustegevuste planeerimine voib olla kulukas, on
efektiivsete keskkonnakommunikatsiooni ning turundustegevustega seostatud suuremat tulu,

konkurentsivdimet ja innovatsioonieeliseid (Kassinis ja Vafeas 2006: 145).

Keskkonnateadlike turundusmeetmetega paralleelselt on aga kerkinud oht, et neid kasutatakse
pealiskaudse vahendina konkurentidest eristumiseks. See on pannud aluse rohepesu tekkele.
Rohepesu voib defineerida kui keskkonnasdbralike sdonumite vahendamist eesmérgiga tarbijate
tdhelepanu organisatsiooni keskkonnavaenulikest tegevustest eemale juhtida. Seda on
madratletud ka kui organisatsiooni poolt levitatud desinformatsiooni keskkonnasaistliku avaliku
kuvandi loomiseks; nihtust kui organisatsioon on loonud avaliku kujutluspildi vastutustundlikust

keskkonnakéitumisest, mis on alusetu voi tahtlikult eksitav (Netto ef al. 2020: 6).

George Gerbner (1998: 75) viidab, et inimese maailmataju on ,keerulise tootmis- ja
turundusprotsessi tulemus* — ehk inimese reaalsustaju ja maailmavaade vdivad ajas muutuda
vastavalt meedias kuvatavatele sdnumitele. Uuringud on leidnud, et keskkonnaalased sonumid
voivad muuta ja parandada ka kaubamairgi mainet (Dodds et al. 2020: 483). Seetdttu on oluline,
et kommunikatsiooni- ja turundustegevustes kajastust leidvad keskkonnaalased viited oleksid
ausad, siirad ja peegeldaksid organisatsiooni missiooni. Ebaméirased ja eksitavad viited

vihendavad organisatsioonide usaldusviirsust ning nende konkurentsivoimet (Furlow 2010).
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Keskkonnateadlik turundus ehk tegevuste kompleks, mis véljendub ettevotte keskkonnateadlikus
kditumises on rohelise tarbijasegmendi kasvust tulenevalt muutunud aina aktuaalsemaks.
Keskkonnateadliku turundusstrateegia kasutuselevotmine vOib organisatsioonile tuua suurema
tulu ja innovatsioonieeliseid. Teisalt tuleb turundustegevused pohjalikult ldbi moelda, et

rohepesu ei saaks organisatsiooni konkurentsivoimet ohustada.

1.5 Peamised motivaatorid ja takistused keskkonnateadliku festivali

korraldamisel

Teadlased on uurinud festivalikorraldajate kéditumismustreid ning piitidnud mdista, mis neid
suursiindmuste korraldamisel keskkonnateadlikke pdhimotteid jérgima motiveerib. Lisaks on
uuritud ka tegureid, mis voivad festivalide keskkonnateadlikkusele suunatud joupingutusi

takistada.

Teadlased leiavad, et iliks peamine motiveeriv tegur keskkonnateadliku muusikafestivali
korraldamisel on festivalikorraldajate kohusetunne (Gagné 2019) ning isiklikud védértused (Mair
ja Laing 2013: 691). Keskkonnateadlikud algatused festivalikorralduses saavad suuresti alguse
festivali asutaja ja/vOi praeguse festivalikorraldaja isiklike soovide ja tdekspidamiste tulemusena
(Mair ja Laing 2013: 691). Siindmuste juhid tunnevad vastutust festivalide korraldamisega
kaasnevate negatiivsete keskkonnamdjude minimeerimise eest (Gagné 2019) ning korraldajad
tajuvad keskkonnateadlikke tegevusi kui isiklikke sotsiaalseid voi moraalseid kohustusi (Mair ja

Laing 2013: 691-693).

Moraalsest kohustusest tulenevalt motiveerib mitmeid korraldajad ka soov ning vdimalus
festivalikiilastajaid harida. Mairi ja Laingi (2013: 692-693) uuringu tulemustest selgub, et suur
hulk festivalikorraldajatest leiab, et neil on vdimalus ja ka moraalne kohustus harida

festivalikiilastajaid keskkonnateadlikest tavadest ning kéitumisviisidest. Nad tajuvad festivale
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kui unikaalseid kohtumispaikasid, kus on voimalik jagada nii teavet kui ka eeskuju

keskkonnateadlikutest kéitumisviisidest (Mair ja Laing 2013: 692-693).

Uheks oluliseks motivaatoriks korraldaja jaoks on ka festivali hea maine siilitamine vdi selle
tostmine ning avalikkuse arusaama ja taju mojutamine (Harrington et al. 2017).
Kultuurikorraldajad leiavad, et festivalide korraldamine on laiaulatuslik arivaldkond ning
keskkonnateadlik maine on konkurentsieelise saavutamiseks oluline (Mair ja Laing 2013: 488).
Seeldbi meelitatakse ligi uusi kiilastajaid ning tostetakse enda mainet vastutustundliku
organisatsioonina. Lisaks uutele kiilastajatele vOib see suurendada ka festivali ndhtavust nii

positiivsete meediakajastuste kui ka suusdnaliste soovituste ndol (Harrington et al. 2017).

Eelpooltoodud motivaatorid puudutasid koik korraldajate endi sisemisi ajendeid ja isiklikke
vadrtushinnanguid. Jones (2017: 18) nditab, et vilised tegurid on samuti olulised.
Festivalikorraldajaid motiveerivad ka ette antud ndudmised ja eeskirjad. Nii saab riik
keskonnahoidu reguleerida ja majanduslikke survevahendeid kasutades motiveerida
festivalikorraldajaid soovitud suunas kédituma. Nouetele vastava ja keskkonnateadliku festivali

korraldamisega saavad korraldajad véltida voimalikke trahve (Jones 2017: 18).

Lisaks trahvidest hoidumisele ndevad mitmed kultuurikorraldajad keskkonnateadlikus kditumises
ka muid voimalusi raha kokku hoida. Néiteks v3ib energiatarbimise ja jadtmetekke vihendamine
kaasa tuua madalamad kommunaalmaksed ning jadtmete korvaldamise kulud (Stoner ja Johnson
2018). Seejuures voib keskkonnateadlike tegevuste 1dbi suurendada ettevotmise efektiivsust,
vihendades vajadust t66jou ja teiste ressursside jdrele. Kokkuhoiust tuleneva summa saab

investeerida muude keskkonnateadlike algatuste toetamiseks.

Kui tihelt poolt on voimalik kulusid kokku hoida, siis teisalt on ka iiheks suurimaks ,,rohelise*
festivalikorralduse takistuseks kulu. Keskkonnateadlike tavade ja tehnoloogiate rakendamine
vOib sageli muutuda kallimaks kui traditsiooniliste meetodite kasutamine ning enamik
kultuurikorraldajatest peab tootama viikese eelarve piirides. Lisaks voivad moned
keskkonnateadlikud tavad voi kéitumisviisid nduda esialgseid investeeringuid, mida v3ib olla

lihiajaliselt raske digustada (Harrington et al. 2017). Festivalikorraldajad leiavad, et kohalikud
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omavalitsused peaksid senisest suurema osa eelarvest selliste kulude katteks suunama (Mair ja

Laing 2013: 694-695).

Keskkonnateadliku festivali korraldamist parsib ka eelkdige festivalikorraldajate ning kiilastajate
vihene teadlikkus ja huvi keskkonnateemade vastu (Mair ja Laing 2013: 687-688). Olenemata
sellest, et suur osa tarbijaskonnast tunneb muret keskkonna pérast, ei pruugi moned
festivalikiilastajad stindmusel osalemisel valimisel keskkonnateadlikkust tdahtsustada. Seetdttu
voib korraldajatel olla keeruline keskkonnateadlikesse tavadesse investeerimist pdhjendada, kuna
seda ei nihta olulise miiiigiargumendina. Uhtlasi vdib festivalikorraldajatel endil puududa
vajalikud teadmised ning huvi valdkonna vastu (Kubickova et al. 2019). Uute meetmete
kasutuselevott ning kéitumisviiside muutmine vdivad endaga kaasa tuua ka vastupanu festivali
korraldusmeeskonna liikmetelt, kes on praeguse olukorraga rahul ning ei soovi véljakujunenud

tavasid ja tooriitmi voi iilesandeid muuta (Lundberg ja Tornblad 2015).

Uhe takistusena tajutakse ka vihest kontrolli vdi selle puudumist festivali siindmuspaiga iile
(Mair ja Laing 2013: 694-695). Mitmed muusikafestivalid toimuvad erinevates asukohtades.
Eestis on selle poolest tuntuim réndfestival Vonge, mis muudab igal aastal toimumispaika.
Liikuvuse tottu ei ole festivalikorraldajatel voimalik paigaldada nditeks piisivaid pdikesepaneele
(Mair ja Laing 2013: 694-695). Asukohast tulenevalt mojutavad korraldajaid ka muud
infrastruktuuri piirangud. Festivalialal ei pruugi olla juurdepédisu taastuvatele energiaallikatele
voi jadtmekaitlusrajatised ei pruugi olla varustatud biolagunevate toodete kiitlemiseks. Jadtmete
nduetekohane sorteerimine ja korvaldamine voib seega muutuda vdga ajamahukaks ja
keeruliseks — seda eriti suurtel ja rahvarohketel festivalidel (Stoner ja Johnson 2018). Need
piirangud voivad muuta teatud keskkonnateadlikud tegevused keeruliseks vdi vdimatuks, mis
voib demotiveerida korraldajaid, kes on piihendunud siindmuste negatiivsete keskkonnamdjude

vihendamisele (Jones 2017).

Lopuks vdivad festivalikorraldajad keskkonnateadliku siindmuse korraldamisel silmitsi seista
logistiliste véljakutsetega. Loodussddstvate transpordivoimaluste koordineerimine vdib olla
keeruline, eriti maapiirkondades v0i teistes piiratud thistranspordi vdimalustega kohtades

(Stoner ja Johnson 2018).
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Keskkonnateadliku festivali korraldamisel on mitmeid motivaatoreid, sealhulgas korraldajate
isiklikud véértused, festivali hea maine sdilitamine voi selle parandamine, eeskirjade jérgimine
ning kulude kérpimine. Teisalt tuleb keskkonnateadliku festivali korraldamisel lahendusi leida
mitmetele takistustele nagu kulukad esialgsed investeeringud ja kiilastajate ning
korraldusmeeskonna véihene huvi vai teadlikkus keskkonnateemadest. Seades aga {liheks festivali
prioriteediks keskkonnateadlikud tavad ja kéitumisviisid saavad korraldajad luua kiilastajatele

nauditavama ja meeldejddvama elamuse.
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2. Meetod ja valim

Uuringus rakendati nii kvantitatiivseid kui ka kvalitatiivseid meetodeid eesmirgiga saada
uuritavast objektist mitmekiilgsem iilevaade. Andmete kogumiseks kasutati kolme meetodit:
poolstruktureeritud intervjuud, standardiseeritud kiisimustikku ning veebilehtede andmestikku.
Kvantitatiivsete andmetena on magistritoos késitletud standardiseeritud kiisimustikuga saadud
vastuseid. Kvalitatiivse materjalina on t60s arvesse voetud poolstruktureeritud intervjuude
materjali, kiisitlusankeedis esitatud avatud kiisimuste vastuseid ning kiisitlusankeedis esitatud
valikvastustega kiisimuste vastust ,,muu®, kus vastaja sai ise sobiva variandi kirja panna. Neid
vastusevariante on t66s nimetatud kui ,,ankeedi vaba vastus“. Uhtlasi on kvalitatiivse materjalina
kasutatud festivalide kodulehekiilgede sisu. Jiargnevalt antakse iilevaade uurimuses kasutatud
metoodikast, erinevate meetodite kriitikast ning nende antud t60s kasutamise ja kombineerimise

poOhjustest. Samuti tutvustatakse valimit ja selle koostamise pohimotteid.

2.1 Poolstruktureeritud intervjuu

Kvalitatiivsete andmete kogumisel oli peamiseks meetodiks intervjuude ldbiviimine
muusikafestivalide korraldajatega. ,,Intervjuu on kvalitatiivses uurimistoos iiks sagedamini
kasutatavaid andmekogumismeetodeid” (Ounapuu 2014: 170). Poolstruktureeritud intervjuu
liigitatakse stivaintervjuude kategooriasse. Siivaintervjuu on andmekogumismeetod, mis
voimaldab uurijal koguda laialdasi andmeid lihe konkreetse teema voi uurimisobjekti kohta.
Stivaintervjuu eesmdrk on saada arusaam osaleja vaatenurkadest, hoiakutest, uskumustest ja
kogemustest uurimisobjekti suhtes (Milena et al. 2008: 1274-1275). Poolstruktureeritud
intervjuu on planeeritud teemade ja ettevalmistatud kiisimustega intervjuu, kus kiisimuste
sOnastus ja jirgnevus vodib varieeruda lihtuvalt situatsioonist (Ounapuu 2014: 171-172).
Hntervjuu suur eelis teiste andmekogumismeetodide ees on paindlikkus, vdimalus

andmekogumist vastavalt olukorrale ja vastajatele reguleerida“ (Hirsijérvi et al. 2005: 192).
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Intervjuudega andmete kogumise meetodi ndrkuseks peetakse aga selle ajamahukust. Lisaks on
intervjuumeetodi puudustena vélja toodud oht saada ,,sotsiaalselt soovitavaid vastuseid” ning
asjaolu, et ,,[ilntervjueeritav voib anda ka sellist teavet, mida uurija pole kiisinudki* (Hirsijarvi et

al. 2005: 193).

Kéesoleva magistritod poolstruktureeritud intervjuukava koosnes 20-st eelnevalt formuleeritud
pohikiisimusest, mis olid jagatud kolme kategooriasse (vt. Lisa 1). Esimese kategooria
moodustasid sissejuhatavad kiisimused, mis avasid festivali tausta ning intervjueeritava isiklikke
védartuseid. Teine kategooria sisaldas kiisimusi, mis puudutasid keskkonnateadliku festivali
korraldusprotsessi. Kolmandasse kategooriasse kuulusid kiisimused, mis keskendusid festivali

turundus- ja kommunikatsioonitegevustele.

Seitse poolstruktureeritud intervjuud toimusid Google Meet vahendusel suulises kdnes koos
videoga. Tulemused transkribeeriti ning seejirel analiiiisiti vastavalt kvalitatiivsele sisuanaliilisi
meetodile. Maria Murumaa-Mengeli (2020: 713) liigituse kohaselt oli tegemist slinkroonse
suulise veebiintervjuuga. Sarnaselt ndost ndkku intervjuudega on ka videointervjuude kéigus

osalejatel voimalik teineteise kehakeelt ja ndoilmeid tajuda (Sullivan 2012: 55).

Sellist andmekogumisviisi rakendades tuleb aga arvestada eripdraga, et ,,videokone ajal on
inimesel voimalik intervjuuga paralleelselt tegeleda paljude muude asjadega®, mistdttu voib tema
tahelepanu hajuda ning see voib takistada intervjuu voolavust (Murumaa-Mengel 2020: 714).
Moningat tdhelepanu hajumist oli ka magistritods 1dbi viidud intervjuudest mérgata, niiteks
vastas iiks intervjueeritav vahepeal telefonile. Teisalt voib tdhelepanu hajumise asemel see
iseendale fikseeruda. ,,Kui videointervjuus on ekraanil ndha nii intervjueerija kui ka
intervjueeritav ise, liigub inimeste tdhelepanu sageli iseenda litkuvale kujutisele. Seetdttu voib
siinkroonses veebiintervjuus juhtuda, et markimisvadidrse osa andmekogumisprotsessist veedab
osaleja end kiisimusi kuulamas-esitamas ja neile vastamas, mistottu vOib kannatada
keskendumisvdoime ning voimenduda suhtluse performatiivne olemus ja seeldbi ka nditeks

sotsiaalselt soovitav vastamine* (Murumaa-Mengel, 2020: 714).
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Intervjuud viidi 1dbi vahemikus 27.02.23-20.03.23. Koik seitse festivalikorraldajat, keda t66
autor intervjueerida soovis, ndustusid intervjuu andmisega. Intervjuude eesmérgiks oli 1&hemalt
uurida, kuidas kasutavad Eesti muusikafestivalide korraldajad keskkonnahoidlikke vaadete ja
tegevuste kommunikatsiooni festivali maine kujundamiseks ja stindmuste turundamiseks. Lisaks
uuriti kui oluliseks turundusmeetmeks peavad festivalide korraldajad keskkonnateadlike hoiakute

kommunikatsiooni.

2.2 Standardiseeritud kisimustik

,Kisitlus on iiks levinumaid andmekogumise meetodeid nii kvalitatiivses kui ka kvantitatiivses
uurimistdos. Kiisitlemiseks kasutatakse kiisimustikke, mis annavad kvantitatiivseid ja/voi
kvalitatiivseid andmeid. Kiisimustik on wuuritavatele kiisimuste esitamise ja vastuste
registreerimise vorm uurimisprobleemi lahendamise eesmadrgil. Kvantitatiivsete andmete
saamiseks kasutatakse standarditud kiisimustikku* (Ounapuu 2014: 160). Sellise lihenemisviisi
puhul keskendub uurija eelnevalt formuleeritud indikaatoritele (kiisimused ja vastusevariandid).

Etteantud kiisimused mdddavad uurimisobjekti (Kaukvere 2011: 25).

Kiisitluse eelis on vdimalus kokku koguda suurel hulgal andmeid — ,,uurimusega vdib haarata
palju inimesi ja esitada neile rohkelt kiisimusi. Kiisitlusmeetod on tdhus, sest sddstab uurija aega
ja vaeva“ (Hirsijarve et al. 2005: 182). Antud andmekogumismeetodi puudus on aga asjaolu, et
kiisitletavad kalduvad andma sotsiaalselt soovitavaid vastuseid jdddes seejuures pealiskaudseteks
(Kaukvere 2011: 25). Uhtlasi ei ole vdimalik teada, ,.kui tdsiselt vastajad uurimusse suhtuvad:
kas nad vastavad hoolikalt ja ausalt (Hirsijarve et al. 2005: 182). Uurija ei tea mil mééral

uuritavad kiisimusi mdistavad (Kaukvere 2011: 25).
Kiisitlusankeedi koostamisel vottis autor aluseks antud magistritdd teoreetilised ldhtekohad

toetudes teiste allikate seas Kristen Holmes’i, Michael Hughesi, Judith Mair’i ja Jack Carlseni

raamatule ,,Event and Sustainability (2015) ning Martinho ef al. uuringule (2018).
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Standardiseeritud kiisitlusankeedi kaudu sooviti teada saada kui oluliseks peavad ja kuidas
tajuvad kiilastajad laiemalt Eesti muusikafestivalide keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi.
Vastuste kogumiseks levitati kiisitluse linki ajavahemikul 20.03.23—-01.04.23 suhtlusvorgustikes
Facebook, LinkedIn ja Twitter. Lisaks levitati kiisitluse linki meili Tartu Ulikooli
kultuurivaldkonna tudengite seas. Kiisitlusele sai vastata veebikeskkonnas Google Forms.
Taidetud ankeete lackus kokku 122. Kiisitlusankeedis (vt. Lisa 2) oli uuritavatel vastamiseks
kokku 22 kiisimust, neist 20 eelnevalt formuleeritud valikvastustega ning kaks avatud kiisimust.
Viimaste puhul tuli respondentidel valida iihe vdi mitme vastusevariandi vahel. Autor otsustas
sellise uuringumeetodid kasuks, kuna selline ldhenemine vdimaldas koguda suuremal hulgal
vastuseid kui intervjuudega. Lisaks etteantud valikvariantidele oli respondentidel vdimalus vélja
pakkuda ka oma variant — see vOimaldas respondentidel isiklikku arvamust avaldada. Selle
eesmdrk oli piiiid véltida ankeedi vastuste pinnapealsust. Neid vastuseid on kéesolevas

magistritoos analiiiisitud kvalitatiivselt.

Kvantitatiivsete andmete analiiiisiks kasutati tabelarvutusprogrammi Google Sheets, mis pakub
laialdasel hulgal meetodeid andmete analiitisiks. Kiisitlusankeedi avatud kiisimuste vastuseid

analuusiti kvalitatiivse sisuanaliiiisi meetodil.

2.3 Dokumendianaliiis

,Dokumendianaliilis on siistemaatiline dokumentide — nii triikituid kui ka elektroonilise materjali
iilevaatamine ja hindamine* (Bowen 2009: 27). Klaus Krippendorfti (2019) jirgi holmab
dokumendianaliiiis slistemaatilist dokumentide uurimise protsessi, et tuvastada tdhenduslikke
mustreid ja teemasid. See protsess vOib olla kvalitatiivne voi kvantitatiivne ning holmata
andmete erinevate aspektide kodeerimist, kategoriseerimist vOi loendamist. Antud
uurimismeetod vdimaldab uurijal tuvastada andmete mustreid, teemasid ja suundumusi, mis

voivad uurimisobjekti kohta vajalikku teavet anda (Smith 2015).

Bowen (2009: 31-32) toob dokumendianaliilisi ndrkusena vélja ebapiisava detailsuse

,dokumendid ei ole koostatud uurimistod eesmirgil, mistdttu ei anna need alati
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uurimiskiisimustele vastamiseks piisavalt liksikasjalikku teavet (Bowen 2009: 31-32). Seega
peab dokumendianaliiiisis arvesse votma, et dokument ise ei anna kogu infot uuritava kohta, selle
sisu vOib olla kallutatud. Uurija peab motlema, mis on puudu ja mis eesmérgil on dokument

loodud.

Antud magistritoos késitletakse dokumentidena vastavalt Boweni (2009: 27) maédratlusele
selliseid kirjalikke ja elektroonilisi materjale, mis on loodud uurija sekkumiseta. Peamised
analiiiisitavad dokumendid on valimi moodustavate Eesti muusikafestivalide kodulehekiilgede
need alamlehekiiljed, mille kaudu keskkonnaalast teavet jagatakse. Kodulehekiiljed annavad
uurimisobjektide kohta konteksti ning néitavad, kuidas nad end avalikkusele eksponeerida

tahavad.

Dokumendianaliiiisiks tutvus autor Eesti muusikafestivalide kodulehekiilgedega ja pdodras erilist
tahelepanu keskkonnakommunikatsiooni vahendavatele sisulehtedele. Need esinesid erinevate
nimetuste all nagu ,kestliku arengu eesmérgid®, ,jitkusuutlik festival®, ,roheline ja
,.keskkond“. Kodulehtedel olevaid keskkonnakommunikatsiooni sOnumeid analiiiisis autor

kvalitatiivse tekstianaliitisi meetodil.

2.4 Valim

Poolstruktureeritud intervjuude valimi moodustasid seitsme Eesti muusikafestivali esindajad.
Festivalid valiti eesmérgiga analiilisida Eesti muusikafestivale, kes vihemal v3i suuremal méaéral
keskkonnakommunikatsiooniga tegelevad. Oluline oli, et festivalid toimuksid erinevates Eesti
piirkondades ning nende veebileht kajastaks keskkonnateadlikkuse alast teavet. Valiku tegi
uuringu autor avalikult kittesaadavatest (peamiselt veebis leiduvatest) andmetest l&htuvalt.
Valimi moodustasid Seto Folk (projektijuht Jane Vabarna), I Land Sound (peakorraldaja Paap
Uspenski), Vonge (peakorraldaja Tarmo Sikk), Viljandi parimusmuusika festival (festivali pealik
Ando Kiviberg), Tallinn Music Week (kommunikatsiooni ja meediasuhete juht Ingrid Kohtla),
Jazzkaar (produtsent Birgit Krullo) ja Hiiu Folk (keskkonnatiimi koordinaator Kaili Korolkov)
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(Tabel 1). Dokumendianaliiiisiks kasutati samade festivalide valimit, analiiiisides eeltoodud

festivalide veebilehekiilgedel toodud keskkonnakommunikatsiooni sdnumeid.

Tabel 1. Intervjueeritute profiil

Festival Ametikoht Nimi

Seto Folk Projektijuht Jane Vabarna

I Land Sound Peakorraldaja Paap Uspenski

Vonge Festival Peakorraldaja Tarmo Sikk

Viljandi parimusmuusika Festivali pealik Ando Kiviberg

festival

Tallinn Music Week Kommunikatsiooni ja Ingrid Kohtla
meediasuhete juht

Jazzkaar Produtsent Birgit Krullo

Hiiu Folk Keskkonnatiimi koordinaator | Kaili Korolkov

Standardiseeritud kiisitluse valimi moodustasid 15—-61-aastased Eesti elanikud, kes kasutavad
sotsiaalmeediat ja otsustasid seal jagatud kiisimustikule vastata. Valimi moodustasid inimesed,

kes on kiilastanud tikskdik millist Eesti muusikafestivali.

Ankeetkiisimustikule vastanutest 78,7% olid naised. Vanuseliselt oli enim vastajaid
21-26-aastaste hulgas, nende osakaal kdigist vastanutest moodustas 32%. Koige vdhem
vastanuid oli vanimast vanuseriihmast (61-aastased vO0i vanemad). Nemad moodustasid
kiisimustiku valimist 0,8%. Valimit ei saa pidada esinduslikuks, kuna seda mdjutab kiisitluse
labiviimine veebi vahendusel, mis toob valimisse nooremaid inimesi (Soiela 2013: 32-36).
Uhtlasi mdjutab valimit asjaolu, et noorem sihtgrupp, kellel on palju vaba aega, kiilastab

vanemate sihtrithmade vorreldes sagedamini muusikafestivale (Cudny 2014: 646).
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Demograafiliste niitajate kogumisel paluti respondentidel dra mérkida ka nende haridustase.
Baiardi ja Morana (2021: 2) uuringu tulemustest ldhtudes modjutab inimeste teadlikkust
keskkonnaprobleemidest, muutes neid seeldbi keskkonnateadlikumaks, ka nende haridustase.
Ankeetkiisitlusele vastanute seas oli enim korgharituid vastanuid, kes moodustasid koguvalimist
63,9%. Suure osa (24,6%) valimist moodustasid ka keskharidusega respondendid. Kdige vihem
vastanutest (4,1%) olid pdhiharidusega. See voib olla tingitud ka asjaolust, et kiisimustiku

alampiir oli 15 aastat.
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3. Eesti muusikafestivalide kodulehekiilgede kaudu

esitatav keskkonnakommunikatsioon

Seitsme Eesti muusikafestivali kodulehtede keskkonnaalased alamlehekiiljed pakuvad olulist
iilevaadet sellest, kuidas need festivalid keskkonnateemadele ldhenevad. Kodulehtedel olev teave
annab  pohjaliku ilevaate festivalide keskkonnateadlikest praktikatest, sealhulgas
jaatmekaitlusest, energiatarbimisest, veekasutusest ja transpordist. Seda teavet analiilisides saab
parema arusaama sellest, kuidas need festivalid piliiavad védhendada negatiivseid
keskkonnamdjusid ja kaasa aidata laiema keskkonnateadlikkuse saavutamisele. Jargnevad
tulemused tuginevad seitsme Eesti muusikafestivali kodulehe keskkonnateemalistel
alamlehekiilgedel. Tabel 2 nditab, millise pealkirja all erinevad festivalid keskkonnateavet

esitavad.

Tabel 2. Keskkonnaalaste alamlehekiilgede nimetused valitud muusikafestivalide kodulehtedel

Festivali nimetus Kodulehekiilje alamlehekiilje nimetus
Vonge Keskkond

I Land Sound Roheline

Seto Folk Festivali eluolu/Kuidas tulla

Viljandi parimusmuusika festival Jatkusuutlik festival

Hiiu Folk Kasulik

Jazzkaar Tegevused

Tallinn Music Week Kestliku arengu eesmaérgid

Jargnevates alapeatiikkides toob magistritoo autor vélja, milliseid keskkonnateemalisi hoiakuid

ja sonumeid eelpool nimetatud seitsme muusikafestivali kodulehekiilgedel esitatakse.
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3.1 Vonge

Magistritod autor tugineb festivalist Vonge iilevaate andmisel selle kodulehekiiljele iildiselt
(Vonge koduleht) ja keskkonnasonumite osas keskkonna alamlehekiiljele (Vonge koduleht:
Keskkond). Kodulehel andmetel on Vonge ainuke rdndav kultuurifestival Eestis, mis ei toimu
aastast aastasse samas paigas. 2023. aasta festival toimub Anzelika Mahetalus Setomaa vallas
Vorumaal, 2022. aastal viidi festival 1dbi Ranna Puhkebaasis, Tartumaal. Festivali rdndavast
iseloomust tulenevalt on selle iiheks eesmérgiks ka Eesti looduskaunite paikade tutvustamine

ning populariseerimine.

Festival hdlmab endas muusika- ja kunstielamusi. 2023. aasta festivalil astub kolmel jérjestikusel
pdeval iiles iile 20 artisti voi ansambli. Vonge kodulehelt saab lugeda, et ,,lisaks muusikale pakub
festival ka maitse-, kunsti- ja kultuurielamusi ja joogatunde* (Vonge koduleht). Festivali kavas

on ka keskkonnaalaseid loenguid ja vestlusringe.

Festivali korraldab mittetulundusiihing Acoussion, mida esindavad Tarmo Sikk ja Magnus Pruul
(Teatmik: Acoussion MTU). Festival toimub tinu vabatahtlike abile ning suurele
toetajaskonnale. 2023. aasta festivali suursponsorid on Eesti Kultuurkapital, Valmiermuiza
Pruulikoda, Anzelika Mahetalu, Setomaa vald, Prantsuse Instituut Eestis, Backstage Records,
Event Center, Maru Karu, PrintLink, Orbital Vox, Glamping Estonia, Tallinn Music Week, Voog
ja Veebimajutus. (Vonge koduleht)

Festival vahendab keskkonnateadlike hoiakute kommunikatsioonisonumeid festivali kodulehe
alamlehekiiljel ,,Keskkond* (Vonge koduleht: Keskkond). Alamlehel kuvatava sisu on festival
jaganud jargnevatesse kategooriatesse: inimesed, materjalid, transport, toitlustus, jaddtmed ja
iildine moju. Nimetatud kategooriate kaudu avaldub, millised mérksonad on nende jaoks seotud
festivali keskkonnakditumisega. Esikohale on seotud kategooria ,Inimesed®. Selle sisu pdordub
kiilastaja kui keskkonnateemade kaasvastutaja poole. P66rdumises jadb kdlama, et kiilastaja enda

mottelaad vOimaldab loodussobraliku festivali 1dbiviimist. Seejuures on festivali kiilastava
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inimese hoiakut mdjutavasse teksti sisse pdimitud ka info nii erivajadustega inimestele kui ka

lemmikloomadele.

Materjalide  kategooria alla on kokku kogutud informatsioon festivaliala ning
lavadekoratsioonidest, millest suur osa on renditud voi loodud taaskasutatavatest materjalidest.
Uhtlasi antakse teada, et festivalil kasutatakse valmistatud dekoratsioone mitmel jirjestikusel
aastal. Sealhulgas piiratakse ka fiilisiliste infomaterjalide kogust — informatsiooni, sealhulgas ka

festivali reklaami vahendatakse peamiselt digitaalseid teabekanaleid kasutades.

Transpordi kategooria all seisab iileskutse kasutada keskkonnasiéstlike transpordivahendeid.
Festival on selle kditumise soodustamiseks kdima pannud eribussid ning loonud rattaparkla.
Transpordiga seonduv info on sOnastatud inimesi oma kditumisele motlema suunaval moel,
lugeja peaks aru saama, et tema enda valikud loevad. Juhendatakse, kuidas on ,mdistlik*

festivalile suunduda.

Toitlustuse kategoorias soovitatakse festivalile kaasa votta enda isiklikud toidu- ja joogindud
ning korduvkasutatav veepudel. ,Festival on iihekordsed topsid asendanud pestavate
joogitopsidega ning plastikust noude asemel kasutatakse korduvkasutatavaid ehtsaid
toidundusid®, ka plastikust kdrred on festivalil keelatud (Vonge koduleht: Keskkond). Noude
pesemiseks on loodud loputuspunkt ning joogivett saab veevotupunktist tasuta. Jagatakse infot,
selle kohta, milliseid priigi sorteerimise voimalusi festival pakub ja millised vahendid palutakse
kaasa votta kiilastajatel. ,,Festival korjab eraldi joogitaarat, olmepriigi, biojddtmeid ja pakendeid.
Et suitsukondi loodusesse ei satuks palutakse suitsetajatel osta endale kaasaskantav hermeetiliselt
suletav tuhatoos* (Vonge koduleht: Keskkond). Uhtlasi antakse toitlustuse kategoorias teada, et
toitlustajad on festivalile hoolikalt valitud ja nad pakuvad ,,ohtralt taime- ja vegantoite, mille
tootmine ei tekita nii palju negatiivseid keskkonnamdjusid, kui niditeks liharoogade tootmine*

(Vonge koduleht: Keskkond).
Festivali veebilehe ja selle alamlehe sisu viitavad sellele, et festival on piihendunud

keskkonnateadliku siindmuse korraldamisele, hdlmates endas kaasatust, tervislikku eluviisi ja

haridust. Rohutatakse kiilastajate endi mottelaadi, mis vdimaldab loodussdbraliku festivali
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labiviimist. Kiilastajaid kaasates julgustab festival osalejaid ka oma igapdevaelus véikseid

keskkonnateadlikke muudatusi tegema.

3.2 1 Land Sound

Antud alapeatiikis kirjeldatud festivali tegevused baseeruvad I Land Soundi kodulehekiiljel (I
Land Sound koduleht). I Land Sound on alates 2015. aastast Saaremaal Illiku laiul toimuv neli

pieva kestev elamusfestival, mille programmi suurima osa moodustavad artistid ja ansamblid.

Festivali korraldab mittetulundusiihing Perekond Piidivabrik, mille esindajad on Paap Uspenski,
Tarmo Ruttu ja Taavet Bristol (Teatmik: Perekond Piidivabrik MTU). I Land Soundi
sponsoreerivad Crafter’s, Punch Club, Nordecon Betoon, Pohjala, Eesti Pakendiringlus, Pernod
Ricard Estonia. Toetajad on Cordeline, Kaif, Mulieres, Eesti Turba Ilutooted, HOIA Kosmeetika,
Ledzep Group, Kaupmees, Wendre ja Euroopa Liidu Regionaalarengu Fond. Koostéopartnerid
on Visit Saaremaa, Ticketer, Saaremaa vald ja WROMD. Keskkonnateemadel 166vad lisaks veel
kaasa Uuskasutuskeskus, Acento, Metsi, Eskaro, Kops, Haine, Topsiring, BYOBottle, Hagen &
Partners ja Eesti Pandipakend. Toodud loetelust ndhtub, et festivali sponsoreerivad mitmed

briandid ja ettevotted, kes on tuntud enda keskkonnateadlike tegevuste ja hoiakute poolest.

Keskkonnakommunikatsiooni vahendab festival nii festivali iildise kodulehekiilje alamlehekiilje
,Roheline* (I Land Sound koduleht: Roheline) kui ka eraldi veebilehekiilje ,,I Land Green*
kaudu (I Land Green koduleht).

Alamlehekiiljel ,,Roheline* vahendatakse festivali vadrtuseid, peamisi keskkonnaalaseid tegevusi
ja ndpunditeid kiilastajatele. Esmalt tutvustatakse festivali jadtmeplaani, mis néeb ette festivalil
korduvkasutatavate ndude rakendamise. Selle vdimaldamiseks on festival toidundusid laenanud
MTU Uuskasutuskeskuselt. Noude laenutamiseks ja pesemiseks loodi pandisiisteemi alusel
toimiv ndudepunkt, mida varustati jooksva vee ja loodussdbraliku ndudepesuvahendiga. Lisaks
korduvkasutatavatele soogindudele kasutatakse ka panditopse. Uhtlasi on festivalil keelatud
plastikust korred. Eeltoodud meetmete abil hoitakse dra umbes 1,5 tonni jddtmeid. (I Land Sound

koduleht: Roheline).
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Festival peab oluliseks, et on iihinenud iilemaailmse kampaaniaga, mis kutsub iiles inimesi enda
korduvkasutatavaid veepudeleid kaasas kandma. Selle edendamiseks on festivalialal kokku iile
25 tasuta veevotukraani. Seeldbi hoitakse festivali jooksul dra ligikaudu 60000 tihekordse, 0,5
liitrise veepudeli kasutamine. Taaskasutuse teemat rohutatakse sellega, et koik festivaliks
ehitatud baarid, pingid ja lauad leiavad kasutust aastast aastasse. ,Infotahvlid ja viidad
maalitakse igal aastal kisitsi samadele, korduvkasutatavatele puitalustele, mis on korjatud
kohalikust jddtmejaamast® (I Land Sound koduleht: Roheline). Kiilastaja mdttemaailmaga
sobitumiseks voi selle mojutamiseks voib pidada seda, et festivali ilmestavad kunstiteosed, mis
vahendavad keskkonnateemalisi sdonumeid vOi podravad tdhelepanu monele valupunktile

ithiskonnas (I Land Sound koduleht: Roheline).

Eraldi tdstetakse esile festivali paberipartnerit Cordeline OU-d. Firma ,,varustab kogu festivali,
sealhulgas koiki toitlustajaid ja baare, Ecolabel Lucarti tualett- ja kitepaberi ning salvrittidega,
mis on valmistatud iimbertoddeldud tetrapakkidest™ (I Land Sound koduleht: Roheline). Festival
annab teada, et sellega aitavad nad péasta igal aastal 15 puud ja ligi 26000 liitrit vett. Peale selle
kasutatakse #ra iile 30000 tuhande teisel ringil oleva tetrapaki. Uhtlasi ei prindi I Land Sound
postreid, lendlehti ega festivali kavasid. Kogu festivaliga seonduv informatsioon on kéttesaadav

erinevatelt veebiplatvormidelt (I Land Sound koduleht: Roheline).

Jadtmete kogumine saab eraldi tdhelepanu — kodulehel tuuakse vélja seda soodustavad
tegevused. Kui Vonke korraldajad paluvad kiilastajatel tuhatoosi ise kaasa votta, siis I Land
Sound kingib igale kiilastajale pudelitoorikust toodetud kaasaskantava konitopsi, mida saab
tilhjendada spetsiaalses konikogumispunktis. Festival illustreerib faktidega oma varasemat
tegevust konide kogumise alal: 2019. aastal koguti kokku 5,1 kilo konisid ehk umbes 29000
koni. Lisaks konidele kogutakse liigiti ka toidujddtmeid, pappi ja paberit, puhast pakendit, taarat
ja segapriigi. Festivalialal on kokku ligikaudu 25 sorteerimispunkti ning iga priigikasti kiiljes on
selgitav silt. Tekkinud jadtmed kaalutakse festivali 10ppedes dra. Jadtmete jdlgitavuse kdigus
kogutud andmetest tulenevalt tehakse festivalikorralduses muudatusi ja parandusi. ,,Liigiti
sorteerimise planeerimist ja kohapealset elluviimist koos jaddtmemeeskonna t66 koordineerimise

ning jddtmekaalude kogumisega viib labi Acento®. (I Land Sound koduleht: Roheline)
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Transpordiga seotud kahjulike mojude vihendamiseks kutsutakse kiilastajaid festivalile sditma
bussiga voi kiiiiti jagama. Festival eelistab kohalikku toorainet ja teenusepakkujaid ning toimib
vahendajana toitlustajate ja Saaremaa talude vahel, et soodustada kohaliku ja hooajalise tooraine

kasutamist.

Eraldi loodud kodulehekiiljel (I Land Green koduleht) tutvustab festival veekasutuse, kohaliku
okosiisteemi, CO2 analiiiisi ning kohalikku kogukonda mdjutavate teguritega seotud tegevusi.
Keskkonnaprojekti kodulehel tutvustatakse siivitsi népunditeid keskkonnateadlikumaks
kditumiseks nii festivalikiilastajatele kui ka juhiseid keskkonnateadlikuma festivali
korraldamiseks. Seelédbi jagab I Land Sound hiid praktikaid ja loob keskkonna ja vorgustiku, kus

on voimalik tiksteiselt dppida.

I Land Soundi kodulehelt ndhtub, et keskkonnahoid on festivali korraldajate jaoks oluline
stidameasi. Festivali liks eesmdrk on Okoloogilise jalajdlje vihendamine ning sdéstva turismi
edendamine. Nii julgustatakse kiilastajaid loodust austama ning thiselt keskkonnakaitsesse

panustama.

3.3 Seto Folk

Ulevaade pdhineb Seto Folgi kodulehekiiljel. Seto Folk on Virskas toimuv kahepdevane
folkmuusikafestival, mis pakub ka rdnnakuid Virska looduses ning arvukalt dpitubasid. (Seto

Folk koduleht)

Seto Folki korraldab MTU Seto Folk, mille juhatuse liikmed on Marili Slavski, Marija Jurtin,
Jane Vabarna ja Ulvi Oper (Inforegister: Seto Folk MTU). Festivali toetavad Tartu 2024,
Kultuuriministeerium, Rahandusministeerium, Eesti Kultuurkapital, Setomaa Vald, Setomaa
muuseumid, Setomaa kultuurikeskus, Eesti Rahvakultuuri Keskus, Vorumaa arenduskeskus,
Virska Originaal ja Virska Kuurortravikeskus. Festivali sponsorid annavad tunnistust kohaliku

kogukonna toetusest.
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Festivali kodulehekiiljel ei ole keskkonnateadlike hoiakute viljendamiseks eraldi alamlehekiilge.
Keskkonnateadlikkust viljendavaid sonumeid voib leida alamlehekiilgedelt ,,Festivali eluolu®

(Seto Folk koduleht: Eluolu) ja ,,Kuidas tulla“ (Seto Folk koduleht: Kuidas tulla).

Festivali eluolu kirjeldaval alamlehekiiljel vahendatakse jadtmepoliitikat. ,,Priigi mahaviskamine
on kogu festivali territooriumil rangelt keelatud. Tekkiv priigi tuleb sorteerida ning viia selleks
ettendhtud priigikasti“ (Seto Folk koduleht: Eluolu).  Festivali kodulehekiiljel ei ole

informatsiooni sellest, milliseid jadtmeid festival liigiti kogub.

,,Kuidas tulla®“ alamlehelt leiab ileskutse festivalile minekuks kasutada keskkonnasdistlikke
transpordiviise. Festivalikorraldajad soovitavad kiilastajatel Vérskasse soita eelkdige rongi, bussi
vOi jalgrattaga. ,,Kui ikka ilma autota kuidagi ei saa, siis koordineeri sdprade, tuttavate ja teiste

folgile tulijatega ning tule tdis autoga“ (Seto Folk koduleht: Kuidas tulla).

Seega poorab Seto Folk tidhelepanu rdnnakutele Varska looduses, loodusldhedastele to6tubadele,
jaatmekaitlusele ning loodust sdidstvatele transpordiviisidele. Olemasolevat infot on vdhe ning
selle tilesleitavust raskendab iihise alamlehe puudumine, mistottu peavad huvilised teavet otsima

mitmelt erinevalt alamlehekiiljelt.

3.4 Viljandi parimusmuusika festival

Ulevaade pdhineb Viljandi pdrimusmuusika festivali kodulehekiiljel oleval teabel. Viljandi
parimusmuusika festival on neli pdeva kestev festival Viljandimaal, mis sai alguse 1993. aastal.
2023. aasta festivali programm koosneb enam kui 75 kontserdist, pillimdngu-, tantsu- ja

lauludpitubadest ning ligi 50 artistist ja ansamblist. (VPF koduleht)

Festivali korraldab MTU Eesti Parimusmuusika Keskus, mille juhatuse liige on Tarmo Noormaa
(Inforegister: EPK MTU), festivali pealiku rolli tiidab Ando Kiviberg (VPF koduleht). Festivali

suurtoetajad on Pohjala, Lehe pruulikoda, Premia, Mariine Auto, Subaru, Terminal, Minu Vine.
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Toetajate seas on Eesti Kultuurkapital, Kultuuriministeerium, Viljandi vallavalitsus.
Koostoopartnerite nimekirja moodustavad: European Forum of Worldwide Music Festivals,
Tartu Ulikooli Viljandi Kultuuriakadeemia, UC Rent, RGB, Ethno Estonia, Jazz pesulad (VPF
koduleht). Toetajate seas on mitmeid suurettevotteid, vastukaaluks on aga vdhe kohalikke

organisatsioone.

Festivali keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi vahendatakse festivali kodulehekiilje
Swatkusuutlik festival® nimelisel alamlehel (VPF koduleht: Jatkusuutlik). Rohelise festivali
kategooria all keskendutakse jadtmete, pandindude, dekoratsioonide, transpordi ning energiaga
seonduvatele teemadele. (VPF: Jatkusuutlik) Viljandi parimusmuusika festival on ainuke antud
uuringu valimisse kuuluv Eesti muusikafestival, mis vahendab enda kodulehekiiljel ka
paikeseenergia kasutamist. ,,Koostdos Solarstone’iga todtab paikeseenergia abil késitoohoov ja

telefoni laadimispunkt* (VPF koduleht: Jatkusuutlik).

Kodulehe andmetel sorteerivad festivalil liigiti jddtmeid nii tiim, toitlustajad, partnerid kui ka
kiilastajad. Eraldi konteinerid on toidujddtmete, pandipakendite ja segajddtmete jaoks.
Priigisorteerimise lihtsustamiseks on jddtmekogumispunktides kiilastajatele toeks rohesaadikud.
Jadtmete ennetamiseks pakutakse siitia vaid korduvkasutatavatelt pandindudelt ning kiilastajad
innustatakse  festivalile tulema oma ndudega. Selle toetamiseks on festivalialal
noudeloputuspunkt. Plastiktaara tekke védhendamiseks pakutakse festivalialal ka tasuta
kraanivett. Jddtmete vdhendamiseks on festivaliala ja lava dekoratsioonide valmistamisel
arvestatud taaskasutuse ja nulljadgi pdhimotetega. Peamised disainielemendid — sildid, viidad ja

moobel on korduvkasutatavad. (VPF koduleht: Jatkusuutlik)

Kohalikku toitu ja taimetoitu tostetakse eraldi esile: ,,Festivalil pakutakse kohalikust toorainest
valmistatud toite ning meniiiides on nii taimseid kui ka tiistaimseid valikuid. Ule jdinud séddav

toit annetatakse Viljandi toidujagamiskappi (VPF koduleht: Jatkusuutlik).
Transpordikiisimusele on samuti eraldi tdhelepanu pooratud. Kiilastajaid agiteeritakse kasutama
loodussiistlikke transpordivahendeid. Neid informeeritakse nii rongi kui ka bussiithenduste

kohta ning rattaparkla olemasolust (VPF koduleht: Jatkusuutlik).
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Lisaks eeltoodud nédpuniidetele pakub Viljandi péarimusmuusika festivali kodulehekiilg ka
juhendeid selleks, kuidas parast festivali keskkonnateadlikumalt kdituda. Seelédbi soovitakse ldbi
festivali positiivse kogemuse anda tduge ka Ttldisemate keskkonnasddstlike harjumuste

juurutamiseks.

Néib, et Viljandi péarimusmuusika festival teeb olulisi samme keskkonnasédéstlikumaks
muutumise  suunas.  Priigisorteerimist, = korduvkasutatavate = ndude  kasutamist ja
keskkonnasobralikke transpordivahendeid propageerides on festivali eesmérk vidhendada
negatiivseid keskkonnamdjusid. Oma tegevusega soovitakse suunata ka festivalikiilastajaid

keskkonnateadlikuma eluviisi poole.

3.5 Hiiu Folk

Ulevaade baseerub Hiiu Folgi kodulehekiiljel (Hiiu Folk koduleht). Hiiu Folk on 2005. aastal
alguse saanud Hiiumaa parimusmuusikafestival. Festival kasutab juba enda liihitutvustuses
marksona keskkonnasdbralikkus — ,,Hiiu Folk on vidike ja hubane festival, mille olulisteks
mérksOnadeks on siirus, ehedus, pere- ja keskkonnasdbralikkus (Hiiu Folk koduleht). Tegemist
on ka ainukese alkoholivaba festivaliga Eestis (Hiiu Folk koduleht). Neli paeva kestvat festivali
korraldab MTU Hiiu Folk, mille juhatuse liikmete rolle tididavad Eike Vellend ja Astrid Nolvak
(Inforegister: Hiiu Folk MTU). Lisaks muusikalistele etteastetele saab nautida ka erinevaid

tootubasid ning loodusretkesid.

Festivali toetajad on Selver, Eesti Kultuurkapital, Eesti Rahvakultuuri keskus, Balbiino, Hiiu
Vald, Coop, DALE, Plastiktoos, Tariston ja Euronics. Koostodpartneritena 166vad kaasa Skoda,
Hiiumaa sadamad, Sailing Estonia, Hiiu Leht, Visit Estonia, Piletilevi, Robot Meedia, Estvox,
Keskkonnaamet, RMK, Hiiumaa Ametikool, Hiiu Vill, Kontsertvalgus, Hiilumaa Kino, Kassari
kultuurineljapdevad, Emmaste kool, Orjaku kiillamaja, Eesti Evangeelne Luterlik Kirik, Kéina

Huvi- ja Kultuurikeskus, Hiiu Valla Kultuuri ja Vaba Aja Keskus, Elamuskeskus Tuletorn ja
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Pesapuu Perekeskus. Koostoopartnerite hulgas on mitmeid Hiiumaa ettevotteid ja

organisatsioone, mis annab tunnistust kogukonna toetusele.

Sarnaselt Seto Folgile puudub ka Hiiu Folgi kodulehel alamlehekiilg, mis keskenduks
keskkonnateadlike hoiakute ja tegevuste kommunikeerimisele. Neid kommunikeeritakse muude
teemade hulgas vahelehekiiljel ,,Kasulik* (Hiiu Folk koduleht: Kasulik). Sellelt lehekiiljelt leiab
infot keskkonnaséastlike transpordiviiside kohta. Viljuvate busside informatsiooni korval on aga
ka lennuplaani informatsioon. Rattarendi info kuvatakse kiilastajale aga alles lehekiilje

16pupoole.

Toitlustust puudutava informatsiooni juures kuvatakse infot kohaliku tooraine kohta, kuid

puudub teave, mis informeeriks kiilastajaid jadtmekaitlusest voi ndudekasutusest.

Hiiu Folgil on arenguruumi parandamaks oma keskkonnateadlike hoiakute kommunikatsiooni, et
ithtida paremini festivali védirtustega. Pakkudes rohkem teavet ning rakendades konkreetseid
meetmeid jatkusuutlikkuse nimel, saaksid nad paremini kaasata oma publikut ja avaldada
positiivset moju jatkusuutlikuma tuleviku suunas. Hetkel on kodulehel kuvatav keskkonnaalane

teave puudulik ning selle iiles leidmine keeruline.

3.6 Jazzkaar

Ulevaade pdhineb Jazzkaare kodulehekiiljel (Jazzkaar koduleht). Tallinna rahvusvaheline festival
Jazzkaar on Baltimaade suurim jazzifestival, mis toimub alates 1990. aastast. Kiimme pdeva
kestev festival leiab aset Tallinnas Telliskivi Loomelinnakus. Lisaks artistide ning ansamblite

etteastetele toimuvad ka paneelid ning diskussioonid.

Jazzkaart korraldab MTU Jazzkaare Soprade Uhing, mille juhatuse liikmete hulka kuuluvad
Anne Erm, Anu Luik, Eva Saar, Anna Lindpere ja Marju Kask (Inforegister: JSU MTU).
Festivali peatoetajad on Eesti Pédevaleht, Jura, Jazz pesulad. Aastatoetajate sekka kuuluvad

BMW, Tallink, Nordic Hotel Forum. Festivalikeskuse toetajad on Prike, Telliskivi Creative City.
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Partnerid on Glampest, Fotografiska Tallinn, Noblessneri sadamalinnak, Kodupaber, Hansabuss,
MyFitness, Viru Keskus, Rahva Raamat, Keychange PRS Foundation, Kultuuriministeerium,
Kultuurkapital, Tallinna Kultuuri- ja Spordiamet, EAS, Eesti Autorite Uhing, Tartu linn ja Pirnu
linn. Erinevalt teistele valimi moodustunud Eesti muusikafestivalidele on vaid Jazzkaarel

mitmekiilgne nimekiri aastatoetajatest.

Jazzkaare keskkonnateadlike hoiakute ja tegevuste kohta saavad huvilised tdpsemalt lugeda
alamlehekiiljelt ,,Tegevused kategooria ,,Keskkond“ alt (Jazzkaar koduleht: Tegevused).
Jazzkaare peamine keskkonnateadlik hoiak véljendub nende endi hinnangul toimumiskoha
valikul. ,, Telliskivi Loomelinnakus on festivali toimimiseks sobilik orgaaniline linnaruum®, mis

vihendab looduskeskkonnale avaldatavat negatiivset mdju.

Kodulehekiiljelt selgub, et festival rakendab topsipandi siisteemi. Toitlustamisel eelistab festival
kohalikku toorainet ning kodumaist toiduvalmistajat. Festivali jooksul tekkinud jédtmed
suunatakse sajaprotsendiliselt taaskasutusse. Kiill aga ei informeerita kiilastajaid sellest, milliseid
jaatmeid liigiti kogutakse. Kiilastajaid teavitatakse ka rattaparkla olemasolust ning kutsutakse
iles seda voOimalust kasutama. Artistide transpordiks kasutatakse kodulehe andmeteil kdige
keskkonnasodbralikumat autopartnerit. Festivalikiilastajal on keeruline esitatud teabe pohjal
hinnata, milline on kdige keskkonnasdbralikum autopartner ning mil mééral antud partnerit

kasutatakse (Jazzkaar koduleht: Tegevused).

Festivali sdnumid on positiivsed ja lahendustele orienteeritud, keskendudes lihtsatele
sammudele, mida igaiilks saab sddstvama eluviisi suunas teha. Festival on jddtmete
sajaprotsendilise taaskasutamisega teistele eeskujuks, saates sellega sonumi, et jadtmed on
viirtuslik ressurss. Uldiselt pakub Jazzkaare koduleht selgeid, positiivseid ja praktilisi sdnumeid,
mis annavad kiilastajale vdimaluse sddstvama tuleviku nimel tegutseda. Teavet voiks aga veelgi
tdiendada, et kiilastajatel kiisimusi voi arusaamatusi ei tekiks. Vastasel juhul voib puudulik

kommunikatsioon kiilastajate jaoks festivali usaldusvairsust vihendada.
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3.7 Tallinn Music Week

Ulevaate aluseks on vdetud Tallinn Music Weeki kodulehekiilg (TMW koduleht). Tallinn Music
Week on alates 2009. aastast toimuv neljal paeval toimuv muusikafestival, mis leiab aset kokku
kiimnes erinevas asukohas. Lisaks muusikalistele etteastetele toimub konverents, mille ,,teemade

ring ulatub muusikat6ostuse seminaridest popkultuurilooliste vestluste ja valdkondade {ilese

tulevikukasitluseni* (TMW koduleht).

Tallinn Music Weeki korraldab Shiftworks OU, mida esindab Helen Sildna (Teatmik: Shiftworks
OU). Festivali strateegiline partner on Music Estonia. Festivali suurpartnerid on Nordic Hotel
Forum ja Visit Estonia. Partnerid on teiste seas Telia, Fairmus, Telliskivi Creative City,
Postimees, Raadio 2, Piletilevi, Fotografiska, EDASI, Go Travel, MyFitness ja Valge Klaar.
Festivali toetavad Kultuuriministeerium, Tallinn, Visit Tallinn, Eesti Kultuurkapital ja British
Council. Toetajate hulgas on mitmeid suurettevotteid, mis on siindmuse ldbiviimiseks olulise
tdhtsusega, kuid nende korval puuduvad keskkonnateadlikke tegevusi propageerivad

organisatsioonid.

Festivali keskkonnateadlikke tegevuste kohta saavad huvilised lugeda alamlehekiiljelt ,,Kestliku
arengu eesmirgid”. Keskkonnaga seonduvad teemad on vilja toodud kategooria ,kestlik

tootmine ja tarbimine* all (TMW koduleht: Kestlik).

Festival toob kodulehekiiljel vilja koost66 Rohetiigriga ning 2017.-2018. aastal toimunud
kampaania #hoolin, mille raames sai festivalil tutvuda kestliku arengu eesmirkidega, ndha
keskkonnateemalisi filme ja osaleda temaatilistel vestlustel. ,,Rohetiiger on valdkonadade
vaheline koostodplatvorm, mille eesmédrk on luua tasakaaalus majanduse mudel Eestile ja
maailmale* (Rohetiiger koduleht). Teiste kampaaniate hulgas tutvustatakse ka ,,Trash Cooking*
Ohtusooke, mille eesmirk oli informeerida inimesi toidujddtmete nutikatest ning kestlikest
kasutusviisidest. Kahjuks leidsid kdik viljatoodud kampaaniad aset aastatel 2017-2018. Seevastu

2023. aasta festivali keskkonnateadlikke tegevusi ega kampaaniaid huvilistele ei tutvustata.
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Tallinn Music Week on varasematel aastatel korraldanud erinevaid kampaaniaid
keskkonnateadlikkuse tdstmiseks. Kodulehel esitatud info pdhjal jadb aga mulje, et viimastel

aastatel on festivali aktiivsus keskkonnateadlike teemade puhul langenud.

Tabel 3. Ulevaade Eesti muusikafestivalide kodulehekiilgedel kajastatud keskkonnateemadest

Vonge Jadtmeplaan, transport, toitlustus,
dekoratsioonid, loengud,
kommunikatsioonitegevused, joogiveepunkt,
vadrtused

I Land Sound Jadtmeplaan, transport, toitlustus,
dekoratsioonid, kommunikatsioonitegevused,
joogivee punkt, vadrtused

Seto Folk Transport, dekoratsioonid

Viljandi parimusmuusika festival Jadtmeplaan, transport, toitlustus,
dekoratsioonid, joogiveepunkt, energia,
vadrtused

Hiiu Folk Toitlustus, vaidrtused

Jazzkaar Transport, toitlustus, vaartused

Tallinn Music Week Vairtused

Eesti muusikafestivalide kodulehekiilgede pohjal koostatud iilevaatest selgub, et kdige rohkem
ressurssi keskkonnateadlike tegevuste ning sOnumite vahendamiseks suunavad I Land Sound,
Viljandi parimusmuusika festival ja Vonge (Vt tabel 3). Niib, et keskkonnateadlikke sdonumeid
vahendatavatel festivalidel on suurem kogukonna toetus ning laiem partnerlussuhete vorgustik

keskkonnateadlike ettevotete ja organisatsioonidega ning kohalike teenusepakkujatega.

Kodige vihem tdhtsustavad keskkonnateadlikke tegevusi Jazzkaar, Tallinn Music Week, Seto Folk
ja Hiiu Folk. Tiahelepanuvddrne on asjaolu, et mitmed nendest festivalidest eelistavad
suursponsoreid viiksematele kohalikele ettevotetele ja organisatsioonidele. Kuigi suursponsoritel
voivad olla paremad vdimalused festivali rahaliseks toetamiseks, vOib nende eelistamine

avalikkusele ndida kogukonnast ja védrtustest eraldumisena. Tohus keskkonnateadlike hoiakute
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kommunikatsioon peaks holmama ka suhete loomist kohaliku kogukonnaga ja festivali vdértuste
vastavusse viimist. Seelédbi on vdimalik tdsta festivali mainet, parandada kogukonna kaasatust ja

aidata kaasa jatkusuutlikumale tulevikule.

45



4. Kiilastajate vaade muusikafestivalide

keskkonnateadlikele hoiakutele ja tegevustele

Kiilastajate vaate analiiis tugineb 122 respondendi tdidetud standardiseeritud kiisimustiku
tulemustele. Enamikule (93,4%) ankeedile vastanutest 1iheb korda kliimamuutuste temaatika ja
tegevused, mida iihiskonnas selle olukorra parandamiseks ette voetakse. Kodigest 6,6%-le
respondentidest ei lihe kliimamuutuste temaatika ega tegevused, mida iihiskonnas selle olukorra
parandamiseks ette voetakse, korda. Antud tulemustest nidhtub, et keskkonnakommunikatsioon
ning keskkonnateadlikud turundusmeetodid on véga aktuaalsed, kuna inimesed hoolivad

kliimamuutuste temaatikast ning hindavad keskkonnateadlikke tegevusi oluliseks.

Veidi iile poolte respondentidest (56,6%) hindavad ennast pigem keskkonnateadlikuks tarbijaks,
26,2% vastanutest leiavad, et nad ei ole pigem keskkonnateadlikud tarbijad. Seevastu viga
keskkonnateadlikuks tarbijaks peavad end 14,8% vastanutest ja 2,5% vastanute hinnangul ei ole

nad iildse keskkonnateadlikud tarbijad.

Suurim hulk vastanutest ehk 61,5% on monda muusikafestivali kiilastanud viimase aasta jooksul.
Vastajate seas oli ka suur hulk (26,2%) neid, kes on mdnda muusikafestivali viimati kiilastanud
kaks kuni kolm aastat tagasi. Méirksa vdhem oli vastanuid, kes olid viimati modnda
muusikafestivali kiilastanud kolm kuni viis aastat tagasi (8,2%) ja rohkem kui viis aastat tagasi
(4,1%). Seega on uuringu andmeid kogutud peamiselt viimase aasta jooksul toimunud Eesti

muusikafestivalide kiilastajakogemuste pdhjalt.

Vastustest selgus, et respondentide seas oli kdige populaarsem Viljandi parimusmuusika festival,
mida olid viimati kiilastanud 15,5% vastanutest. Sellele jargnes Intsikurmu festival, mida olid
viimati kiilastanud 6,5% respondentidest. Populaarsed olid ka Eesti Hip Hop Festival ja Viru

Folk, mida olid viimati kiilastanud vastavalt 5,7% ja 4,9% vastanutest.
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Rohkem kui pooled (56,6%) vastanutest mérkasid viimati kiilastatud muusikafestivali
kommunikatsiooni- v0i turundustegevustes keskkonnateadlikke hoiakuid. Osa (26,2%)
respondentides ei méletanud voi ei olnud kindlad ning ligikaudu veerand (16,4%) vastanutest ei
mirganud viimati kiilastatud muusikafestivali kommunikatsiooni- v01 turundustegevustes

keskkonnateadlikke hoiakuid.

Respondendid, kes maérkasid viimati kiilastatud muusikafestivali kommunikatsiooni- voi
turundustegevustes keskkonnateadlikke hoiakuid leidsid teavet nende kohta peamiselt festivali
sotsiaalmeediakanalitest. Jooniselt 1 on nidha, et iihe olulise infokanalina margiti dra ka festivali
kodulehekiilg. Kdige vihem kasutasid respondendid end muusikafestivalide keskkonnateadlikest

hoiakutest informeerimiseks uudiskirja.

Sotsiaalmeediakanalite
51
kaudu

Kodulehekiiljelt 27
Uudiskirjast 9
Sépradelt/tuttavatelt 19

Kohal viibides 10

Joonis 1. Muusikafestivali keskkonnateadlikest hoiakutest informeerimiseks kasutatavad allikad

(Autor: Emily Bollverk, tuginedes veebikiisitluse andmetele)

Struktureeritud kiisimusest ilmnes, et peamiselt otsitakse enne muusikafestivali kiilastamist
informatsiooni programmi kohta. Joonisel 2 on ndidatud mitu korda mirkis respondent mdlema

valikvastuse ehk maérkis vdhemalt kaks vastust. Jooniselt 2 ndhtub, et kdige rohkem valiti
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valikvastustest programmi ja piletihinda. Lisaks pakuvad kiisitletutele huvi ka
00bimisvdimalused, transpordivdimalused ning ligipddsetavus. Kdige vdhem teavet uurivad
respondendid festivali ja/voi korraldajate vairtuste ning nende keskkonnateadlike hoiakute ja
tegevuste kohta. Olenemata sellest, et keskkonnaga seonduvad teemad on tarbijate jaoks olulised,
ei saa festivalikorraldajad eeldada, et kiilastajad otsiksid iseseisvalt informatsiooni festivali
keskkonnateadlike hoiakute ja tegevuste kohta. Keskkonnateadliku maine kujundamiseks on

oluline need sdnumid aktiivselt sotsiaalmeediakanaleid kasutades potentsiaalsete kiilastajateni

viia.

Transpordivoimalusi- 1.7 0

Terviseohutust (sh infot _

koroonapiirangute kohta) 0 0 8
Programmi - 0 0 6.7
Piletihinda - 5.8 0
25%
Oébimisvaimalusi- 1.7 0.8 9.2 15%
10%
50/0
Ligipdasetavust- 0.8 0 5.8

00/0

Festivali ja/vdi korraldajate _

vaartuseid 25 0 17
Festivali ja/voi korraldajate
keskkonnateadlikke seisukohti ja- 0 0 8.3
tegevusi
Esinejaid - 4.2 0 5.8
e < €
S 2 £
o) £ ©
» o g
L o a

Joonis 2. Sagedusjaotus (%) enim otsitud informatsioonist muusikafestivali kiilastamise eel

(Autor: Emily Bollverk, tuginedes veebikiisitluse andmetele)
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Kiisimustikuga uuriti, milliseid keskkonnasdbralikke tegevusi on muusikafestivalide kiilastajad
kohapeal viibides mirganud. Suurim hulk respondentidest ehk 65,6% mérkas ka
muusikafestivalil viibides keskkonnateadlikku suhtumist ja/voi kditumist, 18% vastanutest ei
mileta ning 16,4% vastanutest ei marganud muusikafestivalil viibides keskkonnateadlikku
suhtumist ja/voi  kditumist. Respondendid, kes markasid muusikafestivalil viibides
keskkonnateadlikku suhtumist ja/vdi kéitumist panid peamiselt tdhele priigi sorteerimist (vt
Joonis 3). Jooniselt 3 néhtub, et kiilastajad mirkasid ka korduvkasutatavate ndude rakendamist,
materjalide taaskasutamist ning kohaliku tooraine eelistamist. Koige vdhem margati
jalgrattaparkla olemasolu, magevee sddstmist ja/voi ringlusesse suunamist ning taastuvenergia

kasutamist.

Priigi sorteerimist 73

Materjalide
taaskasutamist 44

Korduvkasutatavate
- ; 69
ndude kasutamist

Kohaliku tooraine 25
eelistamist

Jalgrattaparkla 19
olemasolu

Taastuvenergia 5
kasutamist

Magevee sddstmist
ja/voi ringlusesse 12
suunamist |

Siisinikuheitmete
kompenseerimist

Joonis 3. Kiilastajate tdhelepanekud keskkonnasdbralike tegevuste kohta

(Autor: Emily Bollverk, tuginedes veebikiisitluse andmetele)

Kiisimustik kisitles ka kiilastajate hinnangut muusikafestivali keskkonnateadlikkusele. Vastustest
selgus, et peaaegu poolte (48,4%) vastanute jaoks on kiilastatava muusikafestivali
keskkonnateadlik kéitumine pigem oluline. Ligi kolmandik (27,9%) vastanutest leiab, et

kiilastatava muusikafestivali keskkonnateadlik kditumine on nende jaoks véga oluline.
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Kiilastatava muusikafestivali keskkonnateadlik kaitumine pigem ei ole oluline 18,9%-le

vastanutest ning pole {ildse oluline 4,9%-le vastanutest.

Mis puudutab vastanute valmisolekut maksta keskkonnahoidlike tegevuste eest korgemat
piletihinda, tuli vilja, et oluliseks peetakse, kuidas festivalikorraldaja saadud raha kasutaks. Veidi
iile poolte respondentidest (53,3%) oleksid ndus maksma kuni viie euro vorra korgemat
piletihinda, kui muusikafestival investeeriks saadud tulu keskkonnateadlikesse algatustesse. Ule
veerandi vastanutest (20,5%) ei1 oleks ndus selle eest lisaks tasuma. Teisalt veerand (17,2%)
vastanutest oleks valmis kuni kiimme eurot rohkem tasuma. Vastajad pohjendasid vabade

vastuste ndol enda vastuseid.

Tulevikuinvesteeringutesse suhtutakse skeptiliselt:
Ei, kui investeering oleks ainult tousnud tulu vddrtuses. Siis voin ju ka ise sama summa

investeerida,

Kui raha ldheks iirituse enda keskkonnasobralikustamiseks, siis kiill. Kui aga no
tulevikuinvesteeringuteks, siis pigem jdtaksin kiilastamata. A la ,,annetame piletitulust 10%
puude istutamiseks — leian, et saaksin sellise annetuse ka ise teha. Usna mottetu oleks

korraldajatepoolne vahendamine.

Juurde ollakse valmis maksma siindmuskohal tarbimise eest:

Mitte pileti eest, aga nditeks pandinoude eest kiill.

Enamik vastanuid (88,5%) jagavad seisukohta, et muusikafestivalidel on moraalne kohustus
kéituda keskkonnateadlikult. Nendega teisel arvamusel on 11,5% vastanutest, kelle hinnangul ei
ole muusikafestivalidel moraalset kohustust kdituda keskkonnateadlikult. Kui respondentidelt
kiisiti, kas nende arvates on muusikafestivalidel moraalne kohustus tdsta kiilastajate
keskkonnateadlikkust 1dksid arvamused enam-vdhem pooleks. Veidi iile poolte (54,9%)
respondentide hinnangul on muusikafestivalidel ka moraalne kohustus tdsta kiilastajate
keskkonnateadlikkust. Teisalt veidi alla poole (45,1%) vastanutest ei ole eeltoodud arvamusega
pari — nad leiavad, et muusikafestivalidel ei lasu moraalset kohustust kiilastajate

keskkonnateadlikkust tosta.

50



Respondendid, kelle hinnangul on muusikafestivalidel moraalne kohustus kiilastajaid
keskkonnateadlikkuse teemadel harida, leiavad, et festivalid peaksid seda tegema pakkudes oma
tegevustega eeskuju — niiteks priigi sorteerides (Vt joonis 4). Uhtlasi leiavad respondendid, et
iilks vOimalus suurendada kiilastajate = keskkonnateadlikkust on premeerida neid
keskkonnasobraliku kditumise eest. Ankeetkiisimustikule vastanud ndevad maérgatavalt vihem

mdju Oppematerjalidel ja todtubadel.

Oppematerjalide kaudu = 4

Tootubade ja 20
seminaride kaudu

Pakkudes preemiaid
keskkonnasdbralikuma 28
kditumisviisi eest

Pakkudes oma 64

tegevusega eeskuju

Priigi sorteerides 59

Joonis 4. Viisid festivalikiilastajate keskkonnateadlikkuse tostmiseks

(Autor: Emily Bollverk, tuginedes veebikiisitluse andmetele)

Kiisitletute vastustest jdreldub, et muusikafestivalil osalemise otsust mojutavad kdige enam
jargnevad tegurid: esinejad, programm, piletihind, asukoht, seltskond ja majutusvdoimalused (vt
Joonis 5). Kdige vihem mojutab muusikafestivalil osalemise otsust festivali ja/voi korraldajate
vadrtused ning keskkonnateadlik hoiak. Seega ei langeta kiilastajad festivalil osalemise otsust
festivali véirtustest ega keskkonnateadlikust hoiakust tulenevalt. Teisalt ilmneb, et need on
festivalidel osalejate ning nende positiivse kiilastajakogemuse ja festivali maine vaatepunktist

olulised tegurid.
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Piletihind 86

Asukoht 79

Programm 82

Esinejad 108

Ligipiisetavus 12

Festivali ja/voi korraldajate 29
viirtused

Festivali ja/voi korraldajate 12
keskkonnateadlik hoiak

Seltskond 60

Majutusvdimalused 31

I
0 25 S0 75 100 125

Joonis 5. Muusikafestivalidele osalemise otsustamisel olulised tegurid

(Autor: Emily Bollverk, tuginedes veebikiisitluse andmetele)

Enamik vastanutest (93,4%) noustusid, et keskkonnateadlik kditumine on abiks voitluses
klitmamuutuste vastu. Teisalt 6,6% vastanutest tajuvad, et keskkonnateadlik kditumine ei aita

kliitmamuutustega voidelda.

Kiisitlusega kogutud andmetest ilmnes, et 47,5% vastanutest teavad rohepesu terminit hésti;
30,3% vastanutest arvavad, et nad teavad selle tdhendust; 19,7% on kuulnud terminit, kuid ei1 tea
selle tipset tdhendust ning 2,4% vastanutest ei tea midagi rohepesu terminiga seonduvast.
Rohkem kui pooled vastanutest (65,6%) on rohepesuga isiklikult kokku puutunud ning iilejdénud
(34,4%) respondendid ei ole enda teada rohepesuga kokku puutunud. Respondendid, kes on
rohepesuga kokku puutunud, toid vabas vormis esitatud vastustes esile mitmeid niiteid.
Peamisteks kokkupuutepunktideks rohepesuga nimetati kiirmoebrdnde, pakendeid ja Tallinnat

kui Euroopa rohepealinna (vt Tabel 4).
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Tabel 4. Ankeedile vastanute toodud niited kokkupuutest rohepesuga

Rohepesu ilming

Tsitaat ankeedist

Ebajirjekindlus iihel ja samal stindmusel

pakendite kasutamises

Rohetiritused, mis serveerivad toitu ja
annavad seda kaasa biolagunevates noudes.
Jagavad suvalist firmandnni ja serveerivad
plastpudelites karastusjooke, sest nad

sponsoreerivad stindmust.

Keskkonnasdbralikuks vdidetud pakendite

suur 0koloogiline jalajilg, eeskétt bambusest

pakendid

Pakendil on kirjas keskkonnasobralik viide,
kuid ldhemal uurimisel kujuneks okoloogiline
Jjalajdlg hoopis suuremaks kui ,, mitte
keskkonnasobraliku “ toote valimisel — nditeks

bambustoodete puhul;

Uks parim néiide rohepesust, mille ohvriks
olen langenud on bambusest noud, mida
reklaamiti kui keskkonnasobralikku
alternatiivi. Niitid tuleb vilja, et lisaks sellele,
et tegu ei ole keskkonnasobraliku plastiga on

tegu ka potentsiaalselt miirgise materjaliga.

Kiirmoekettide ja muude odavate toodete nn

,okomirgised* ja taaskasutuse kampaaniad

Kiirmoe viidetavad 6kod ja

keskkonnasobralikud tooted;

Koik odavad kaubad, eelkoige kiirmoe ja/voi
sisustustooted, kuhu on midagi selgitamata
peale mdrgitud eco/green, mis ei ole
toendoliselt kuidagi loodussobralikumad kui

samad tooted ilma selle mdrgiseta;
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Kiirmoeketid (H&M Eco Label),

H&M kampaaniad, mis kutsuvad kasutatud
riideid kauplusesse tooma ja rddgivad
taaskasutusest, samal ajal kui ettevotte

Jjalajdlg ja tootmine on ebaeetilised;

Teatud toodete puhul on nditeks H&Mis silt,
et 100% taaskasutatud, mis vihjaks siis justkui
roivale endale. Paraku on vaid see silt 100%
reproduced materials. Reklaamivad aga

roivaid kui taaskasutust.

Rohepealinn Tallinn Rohepealinn Tallinn;

Tallinn Euroopa rohepealinnana, kui
tegelikkuses keskendutakse roheluse ja

Jjalutaja asemel hoopis autojuhile.

(Autor: Emily Bollverk, tuginedes veebikiisitluse andmetele)

Standardiseeritud kiisimustiku tulemustest ilmnes, et enamik respondentidest hoolib
klilmamuutuste temaatikast ja véartustab keskkonnateadlikku tegevust. Enamiku vastanute
hinnangul on muusikafestivalidel moraalne kohustus kédituda keskkonnateadlikult ning ligikaudu
poolte vastanute hinnangul on muusikafestivalidel ka moraalne kohustus tdsta kiilastajate
keskkonnateadlikkust. Enamik vastanutest oleks keskkonnateadlike algatuste toetamiseks valmis

tasuma korgemat piletihinda.

Keskkonnateadlikke hoiakuid viimati kiilastatud muusikafestivali kommunikatsiooni- voi
turundustegevustes mérganud kiilastajad leidsid antud teemade kohta kidivat teavet peamiselt
festivali sotsiaalmeedia kanalitest ning kodulehekiiljelt. Muusikafestivalide kiilastajad otsivad

enne festivali kiilastamist peamiselt teavet festivali programmi, esinejate ja piletihinna kohta.
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Olenemata sellest, et keskkonnaga seonduvad teemad on kiilastajate jaoks olulised, otsivad nad
koige vihem teavet festivali ja/voi korraldajate védrtuste ning nende keskkonnateadlike hoiakute
ja tegevuste kohta. Uhtlasi ei ole festivali ja/vdi korraldajate viirtustel ning keskkonnateadlikul
hoiakul suurt moju kiilastajate otsuse iile, kas osaleda muusikafestivalil voi mitte. Teisalt

mojutavad need tegurid tleiildist festivali kiilastuskogemust.
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5. Keskkonnateadlike hoiakute kasutamine

muusikafestivalide turundamisel

Koik intervjueeritud festivalikorraldajad peavad endi sonul looduskeskkonnast lugu ning
hindavad end tpriski keskkonnateadlikuks tarbijaks. Selle kinnituseks vaitsid koik
intervjueeritud isikud, et nad kdituvad ka enne ja pirast festivali korraldamist suuremal voi
vihemal maéédral keskkonnateadlikult. Eranditult koik intervjueeritud leiavad, et festivali
korraldamisse on oluline kaasata keskkonnateadlikke tegevusi ning festivali Okoloogilist

jalajdlge tuleb hoida vdimalikult vdiksena.

Enamik kéesolevas t60s vaadeldavatest festivalidest on keskkonnateadlikke k&itumisviise
rakendanud juba aastaid. Suur osa festivalikorraldajatest tunnistab, et otsus festival 1dbi viia
keskkonnateadlikumalt on tulnud loomuliku arenguna. Naiteks festivali Vonge peakorraldaja
sonul on: ,,Keskkonnateadlik kditumine suhteliselt kohustuslik — ma ei kujuta ette, et me sellele
tahelepanu ei pooraks. See on elementaarne, et kui me ldheme mingisse looduskaunisse kohta,

siis me tahame, et see ka pérast meie lahkumist samasugune oleks* (Intervjuu, Sikk).

Teisalt on ka neid festivalikorraldajaid, kes tajuvad, et keskkonnateadlik kditumine on trend,
millega tuleb konkurentsis pilisimiseks kaasa minna. Seto Folgi projektijuht Jane Vabarna
tunnistas, et keskkonnateadlikkusele podratakse peamiselt rohku just {ildise suundumusega

kaasamineku pohjusel.

See on selline lisafaktor moega kaasa minemiseks. Koik ju teevad, et teeme siis meie ka.
Trend on ju taaskasutus — mida rohkem taaskasutame, seda mainekam on siindmus

(Intervjuu, Vabarna).

Mis puutub konkreetsetesse tegevustesse, siis taaskasutust ja dekoratsioonide ning meenete
keskkonnateadlikku tootmist réhutavad koik festivalid. Festivali Vonge peakorraldaja sonul

puiiab festival jalajdlge voOimalikult véiksena hoida ,alustades sellest, et rendime voi
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taaskasutame dekoratsioone” (Intervjuu, Sikk). Sarnase motte toob vilja ka Seto Folgi
projektijuht: ,,Ldbi aastate on olnud erinevalt, aga enamikul aastatel oleme iihe meenena miitinud

taaskasutuspoest ostetud T-sérke, millele on festivali logo peale lisatud* (Intervjuu, Vabarna).

Keskkonnateadlik kditumine ilmneb kdige selgemalt jadtmete liigiti kogumises. Seto Folgi
projektijuhi sdonul on priigi liigiti kogumine viga oluline (Intervjuu, Vabarna). Ka Hiiu Folk
tahtsustab priigi sorteerimist. ,,.See on ikkagi vdga oluline, et slindmustel jalgitaks priigi

sorteerimist™ (Intervjuu, Korolkov).

Intervjueeritud  tddesid, et festivalikiilastajad paistavad oma tegevustes silma
keskkonnateadlikkusega ning sellest tulenevalt on keskkonnateadlik kditumine oluline ka
korraldajate jaoks. Seto Folgi projektijuhi hinnangul tuleb suur osa kiilastajatest festivalile enda

korduvkasutatava topsiga.

Inimesed seisatavad ikkagi priigikastide juures ja vaatavad, kuhu enda jddtmed visata

(Intervjuu, Vabarna).

Ka Hiiu Folgi keskkonnatiimi koordinaatori sdnul on festival saanud selles osas kiilastajatelt
palju positiivset tagasisidet. ,,Eriti selle kohta, et festivali ajal on plats korras ja priigi ei ole laiali
ega vedele kuskil pddsaste all“ (Intervjuu, Korolkov). Sama on tidheldanud ka festivali Vonge
peakorraldaja: ,,Meie tagasisidekiisitlustest on see ka vilja tulnud, et keskkonnateemad on meie
kiilastajate jaoks olulised. See on iiks pohjustest, miks inimestele see festival meeldib — me

motleme keskkonnale® (Intervjuu, Sikk).

Peamiste =~ kommunikatsiooni- ja  turunduskanalitena  kasutatavad  festivalid oma
sotsiaalmeediakanaleid ning kodulehekiilge. Festivali keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi
vahendatakse ka tele- vOi raadiosaadetes, pressiteadetes ning nii tele-, raadio- kui ka
vilireklaamis. Uksikud festivalid kasutavad iihe teabekanalina ka uudiskirja. I Land Soundi
peakorraldaja Paap Uspenski sonul leiavad keskkonnateemad kdige rohkem kajastust just

festivali ajal ja sellele eelnevatel pdevadel. Tema sonul muutub keskkonnateemaliste posituste

57



tegemine festivali ajal nii mahukaks, et ,tekib tunne, nagu me oleks rohkem

keskkonnaorganisatsioon kui siindmusekorraldaja“ (Intervjuu, Uspenski).

Lisaks festivalikiilastajatele on suur osa keskkonnakommunikatsioonist suunatud festivali
toitlustajatele ning teistele teenusepakkujatele. Seto Folgi projektijuht Jane Vabarna rShutab
olulise sihtriihmana just teenusepakkujaid, 6eldes, et keskkonnakommunikatsioon on suunatud

eeskditt sellele, et kauplejad oskaksid keskkonnasdbralikult kdituda (Intervjuu, Vabarna).

Uhe olulise sihtgrupina nihakse ka sponsoreid. I Land Soundi peakorraldaja Paap Uspenski
sonul on mitmete organisatsioonide jaoks oluline end jéatkusuutlikuna niidata ja tihtipeale on
selleks enda sidumine mone teise ettevotte vOi organisatsiooniga, et teha ristturundust. Uspenski
sonas, et ka ise sponsoritega suheldes toetuvad nad enda keskkonnateadlikule kuvandile. ,,Niisiis
kiisime neilt raha roheprojektide elluviimiseks ja nemad saavad seekaudu end nendega siduda*

(Intervjuu, Uspenski).

Kodulehekiiljele koondatakse keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi kajastavaid tekste
peamiselt selleks, et neid festivali korraldamisel meeles hoida ja nendest 1dhtuda. Selle korval
ndhakse teabe olulise funktsioonina kiilastajate teavitamist. Kdige efektiivsemateks teabe- ja
turunduskanaliteks peetakse aga kiilastajaid endid. I Land Soundi peakorraldaja sdnul ei tohi
alahinnata info levikut suust suhu, sonades, et ,,sobrad ikka rddgivad, kui dge kogemus neil oli*

(Intervjuu, Uspenski).

Tavameedia voi plakat on oma efektiivsuselt suhteliselt tagaplaanil. Koige paremad
turunduskanalid on kiilastajad ning nende positiivsed kogemused — paljud tulevad festivalile

ikka sobra soovitusel (Intervjuu, Sikk).

Intervjueeritud leiavad, et festivali keskkonnateadlikul kditumisel ning selle kommunikeerimisel
on mitmeid olulisi kasutegureid. Peamiselt rohutatakse nendest positiivset mainekujundust ning

rahalist kokkuhoidu.
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Ma arvan, et keskkonnateadlik kditumine ja selle kommunikeerimine kujundab sellist iildist

arvamust festivalist kui loodus- ja peresobralikust kohast, kuhu tulla. llmselt on tulnud sealt

ka méningane kokkuhoid ja rahaline véit (Intervjuu, Vabarna)

Juba ka rahalistel pohjustel on see olnud moistlik. Mingil mddral on voimalik raha kokku

hoida — taaskasutus on ju vihem kulukas kui midagi uuesti toota (Intervjuu, Sikk).

Mitmed festivalikorraldajad kardavad aga, et keskkonnateadlike hoiakute kommunikeerimine
ning turundamine vdib modjuda rohepesuna. Néiteks festivali Vonge peakorraldaja tajub seda iihe

suurima takistusena keskkonnavaadete kommunikeerimisel.

Viga palju ridgitakse rohepesust ja ma ei ole seetottu ka viga festivali keskkonnateadlike
hoiakute turundus- ja kommunikatsioonitegevustesse panustanud. Piitiame viltida selle
rohepesuks minemist. Seetottu keskendub sotsiaalmeediategevus peamiselt artistidele, kuna
see on teema, millega me aastaringselt tegeleme. Keskkonnaalased postitused tulevad umbes

paar kuud enne festivali toimumisaega. Need keskkonnavaateid vahendavad sotsiaalmeedia

postitused saavad samas alati viga palju like e (Intervjuu, Sikk).

Intervjueeritute vastused kiisimusele, kas keskkonnateadlik festivalikorraldus ja selle
kommunikeerimine annab konkurentsieelise, jagunesid kaheks. Pooled festivalikorraldajad on
seisukohal, et see tagab kindlasti konkurentsieelise. I Land Soundi peakorraldaja sdnul annab see
kindlasti konkurentsieelise, seda eelkdige seetdttu, et see on tousev trend (Intervjuu, Uspenski).

Seda arvamust jagab ka festivali vonge peakorraldaja Tarmo Sikk (Intervjuu, Sikk).

Teised intervjueeritud aga leidsid, et keskkonnateadlik festivalikorraldus ja selle
kommunikeerimine ei méingi festivali kiilastamise otsuse tegemisel rolli ning seetdttu ei anna ka
konkurentsieelist. Niiteks Seto Folgi projektijuht kahtles, kas on palju selliseid kiilastajaid, kes
tuleksid festivalile otseselt korduvkasutatavate topside pdrast ,,pigem ikkagi vaadatakse

muusikaprogrammi‘ (Intervjuu, Vabarna).

Peamiste takistustena keskkonnateadliku festivali korraldamisel ndhakse vihest rahalist ressurssi,

logistikat, festivali toimumispaiga puudulikku struktuuri ning vihest riiklikku tuge.
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See [festivali keskkonnateadlik kditumine, selle turundamine ja kommunikeerimine] on ikka

iisna kulukas. Seetottu me ei ole pakkunud ka pakendiringlust (Intervjuu, Vabarna).

Meil hakkab iga aasta koik nullist, peame iiles ehitama terve festivalilinnaku. Teiste
festivalide puhul on aastate jooksul paika tiksunud voi ongi spetsiaalselt festivalide voi
siindmuste korraldamiseks ette nihtud paik. Meie peame aga selle struktuuri voi taristu koik

ise ehitama ja juba see ainuiiksi on keeruline protsess (Intervjuu, Sikk).

Me voime siin kiill sorteerida ja pakkuda jdtkusuutlikke tooteid, kuid tegelikult meil ei ole
tagalat — teatud tuge. Biolagunevad noud tulid vist 2016. aastal turule, kui mitte varem, ja
tegelikult ei ole ikka Eestis neid tingimusi loodud, et neid koiki suudetaks komposteerida.

Tavaliselt liheb biolagunev nou ikkagi samamoodi péletusele (Intervjuu, Uspenski).

Takistustest hoolimata leiavad koik festivalikorraldajad, et tehtud kulutused ning meeskonna
pingutused on olnud seda viirt. Peamiselt motiveerib intervjueerituid festivali
keskkonnateadlikumalt 14bi viima moraalne kohusetunne. Mitmed intervjueeritud tunnistavad, et
see on nende siidameasi ning see aitab neil rahuldada ka tunnustusvajadust. Motiveerivad tegurid

on ka ressursi kokkuhoid ja kiilastajate positiivne tagasiside.

Stidametunnistus on kuidagi puhas. Niiidseks on ka juba see teadmine, et see on
stindmustekorraldamise uus suund, laiemalt levinud. Muidugi motiveerib ka kiilastajate
heaolu ja tagasiside, et seda hinnatakse, meid usaldatakse. Ja see on viga hea turundus- ja

kommunikatsioonimaterjal samamoodi (Intervjuu, Uspenski).

Korraldaja ei joua koiki konisid nditeks metsa alt voi matkarajalt hiljem kokku korjata,
lihtsam on seda ennetada. Kasutame festivali kdigus ka rendimaid ja teiste ouealasid,
keskkonnateadlikult kditudes sdilitame hdid suhteid ja koostédpartnereid (Intervjuu,

Vabarna).

Intervjueeritud festivalikorraldajad on keskkonnateadlikud ning tddevad, et keskkonnateadlik

kultuurikorraldus ning korraldatava festivali 6koloogilise jalajédlje minimeerimine on nende jaoks
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oluline. Seda on prioritiseeritud juba suuremal voi vihemal miéral aastaid, keskendudes eelkdige
jaatmete tekke ennetamisele, nende sorteerimisele ja taaskasutusele. Keskkonnasdbralikke
tegevusi kommunikeeritakse ja turundatakse peamiselt sotsiaalmeediakanalites, festivali
kodulehel ning vilireklaamidel. Oluliste turunduskanalitena ndhakse ka kiilastajaid —
intervjueeritud todesid, et festivalikiilastajad paistavad oma keskkonnateadlikkusega silma ning
sellest tulenevalt on vastav kditumine oluline ka korraldajate ning festivali maine seisukohast.
Kommunikatsiooni- ja turundusstrateegiates rohutatakse veel ka toitlustus- ja teenusepakkujate
ning sponsorite teavitamise ja kaasamise olulisust. Uldiselt seavad festivalid keskkonnateadliku
kditumise ja selle kommunikeerimise ning turundamise oluliseks prioriteediks, mida osa
korraldajatest tajub loomuliku arenguna, teised aga kui suundumust, mida konkurentsis

plisimiseks jiargima peab.
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6. Jareldused ja diskussioon

Kédesolev magistritod kasitles keskkonnakommunikatsiooni kui osa Eesti muusikafestivalide
turundusstrateegiast. T60 eesmirk oli vélja selgitada, milles viljendub Eesti muusikafestivalide
keskkonnateadlikkus ning milline roll on keskkonnateadlike hoiakute kommunikatsioonil Eesti
muusikafestivalide turundusstrateegiates. Uhtlasi uuriti, milliseid viljakutseid see Eesti
muusikafestivalidele seab ning kuidas tajuvad kiilastajad Eesti muusikafestivalide
keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi. Kéesolevas peatiikis annab autor iilevaate uurimuse

jareldustest uurimiskiisimustest ldhtuvalt.

Magistritod tulemustest ndhtub, et festivalikorraldajad peavad keskkonnateadlikke hoiakute
kommunikatsiooni oluliseks turundusmeetodiks. Eranditult kdik intervjueeritud leiavad, et
festivali korraldamisse on oluline kaasata keskkonnateadlikke tegevusi ning festivali 6koloogilist
jalajdlge tuleb hoida voimalikult véiksena. Nad tajuvad, et keskkonnateadlik siindmuskorraldus
ning keskkonnakommunikatsioon on populaarsust koguvad suundumused ning tddesid, et
festivalikiilastajate keskkonnateadlikkus on korge ning sellest tulenevalt on keskkonnateadlik
kditumine ka korraldajate jaoks oluliseks saanud. Suur osa festivalikorraldajatest ndeb
keskkonnateadlikes tegevustes ning nende kommunikeerimises olulist konkurentsieelist. Teisalt
on ka neid, kes leiavad, et festivali keskkonnateadlik kditumine ei mdjuta kiilastusotsust ja
seetdttu ei anna ka konkurentsieelist. Positiivse mainekujunduse korval ndhakse
keskkonnateadlikul kditumisel ja selle kommunikeerimisel voimalust ressursse sdédsta. Nancy J.
Stoner ja Sarah E. Johnson (2018) vididavad samuti, et paljud kultuurikorraldajad nédevad
keskkonnateadlikkus kéitumises voimalust raha kokku hoida. Nende esitatud viide, et peamiselt
ndhakse energiatarbimise ja jddtmetekke vidhendamises voimalust kommunaalmakseid ja
jaatmete korvaldamise kulusid vdhendada (Stoner ja Johnson 2018), leiab antud magistritéos

kinnitust.

Eesti muusikafestivalide korraldajad kasutavad keskkonnateadlike hoiakute ja tegevuste alast

kommunikatsiooni festivali maine kujundamiseks ja siindmuse turundamiseks mitmel viisil. Nad
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propageerivad festivali keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi eelkdige kodulehekiilgedel ja
turundusmaterjalidel. Festivalid teevad koost6dd juba keskkonnateadliku maine saavutanud
ettevotete ja organisatsioonidega ning pakuvad ristturundamise voimalust ettevotetele, kes alles
puiidlevad keskkonnateadliku maine poole. Maine kujundamisel rShutatakse ka kiilastajate

meeldivat festivalikogemust, mis aitab kaasa positiivse info levikule.

Festivalide kodulehekiilgedel olevaid keskkonnateadlikke hoiakute ja tegevuste sdnumeid ning
intervjuu tulemusi vorreldes selgus, et Eesti muusikafestivalid ei tegele rohepesuga. Vastupidi,
enamik keskkonnaalastest tegevustest ja seisukohtadest ei leia kodulehekiilgedel kajastust. See
tuleneb peamiselt ressurssi puudusest voi festivalikorraldajate hirmust mdjuda rohepesuna. Ka
standardiseeritud kiisimustiku tulemustest ilmnes, et suur hulk kiilastajaid on kokku puutunud
rohepesuga ning on sellest tulenevalt teatud turundus- ning kommunikatsioonisdnumite vastu

skeptilisemad. On oluline, et festivalikorraldajad teadvustaksid rohepesuga kaasnevaid riske.

Eesti muusikafestivalide kiilastajad hindavad keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi véga
korgelt. Peaaegu koik vastanud tunnevad, et neile ldheb korda kliimamuutuste temaatika ja
tegevused, mida iihiskonnas selle olukorra parandamiseks ette voetakse. Enamik kiisimustiku
respondentidest  leiavad, et muusikafestivalidel on moraalne kohustus kéituda
keskkonnateadlikult ning pooled respondendid on seisukohal, et muusikafestivalidel on ka
moraalne kohustus tosta kiilastajate keskkonnateadlikkust. Lisaks on vastanutel valmisolek
maksta kdrgemat piletihinda, kui muusikafestival investeeriks saadud tulu keskkonnateadlikesse

algatustesse.

Teisalt ei otsi kiilastajad iseseisvalt teavet festivali ja/vdi korraldajate viidrtuste ega
keskkonnateadlike hoiakute ja tegevuste kohta. Peamiselt huvitab festivalikiilastajaid kolm asja:
esinejad, programm ja piletihind. Seega ei saa korraldajad eeldada, et kiilastajad otsivad nende
kodulehelt ise vastavasisulise alamlehekiilje ning viivad end keskkonnaga seonduvatel teemadel
kurssi. Keskkonnateadliku maine kujundamiseks on oluline festivali keskkonnateadlike hoiakute
ja tegevustega seonduvad sonumid aktiivselt sotsiaalmeediakanaleid kasutades potentsiaalsete

kiilastajateni viia.
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Uuringu tulemustest jéreldub, et muusikafestivalil osalemise otsust mdjutavad kdige enam
esinejad, programm, piletihind ja asukoht. Kdige vihem mdjutab kiilastusotsust festivali ja/voi
korraldajate viirtused ning keskkonnateadlik hoiak. Seega ei langeta kiilastajad festivalil
osalemise otsust festivali vdirtustest ega keskkonnateadlikest hoiakutest tulenevalt. Seda tajuvad
ka mitmed festivalikorraldajad, kelle sonul ei anna keskkonnateadlik siindmuskorraldus
konkurentsieelist, kuna inimesed langetavad oma otsuse huvist esinejate vastu. Teisalt ilmneb, et
need on festivalidel osalejate ning nende positiivse kiilastajakogemuse ja festivali maine

vaatepunktist olulised tegurid.

6.1 Voimalusi edasisteks uuringuteks

Kéesolev magistritod kasitles ankeetkiisimustikuga kogutud andmeid deskriptiivsetena, kuid
teatud vanuseriihmade 10ikes oleks kasulik andmestikku tdiendada. Seejérel on voimalik vaadata
keskkonnateemade olulisust demograafiliste niitajate kontekstis, et ndha, kuidas mojutab
keskkonnateadlikkust ning keskkonnateadlike tegevuste viértustamist néiteks vanus voi elukoht,
lahtudes sellest, et suurenev linnastumine viib loodusest eemaldumiseni ning vahendab inimeste

kognitiivseid ja tundelisi suhteid loodusega (Bashan et al. 2021).

Keskkonnakommunikatsiooni uurimiseks on mitmeid uurimissuundi. Selle pikaajalist
efektiivsust analiilisides voib vélja selgitada, millist mdju avaldab keskkonnakommunikatsioon
festivalikiilastajatele siindmuse viliselt ning mil maéddral tdstavad festivalid kiilastajate
keskkonnateadlikkust. Teisalt saab uurida mdju brdndi kuvandile. Seeldbi on vdimalik
analiilisida, millist mdju avaldavad keskkonnateadlikud kommunikatsiooni- ja turundustegevused

konkreetse muusikafestivali kui kaubamérgi kuvandile.
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KOKKUVOTE

Kidesoleva magistritod eesmérk oli vélja selgitada, milles véljendub Eesti muusikafestivalide
keskkonnateadlikkus ning milline roll on keskkonnateadlike hoiakute kommunikatsioonil Eesti
muusikafestivalide turundusstrateegiates. Uhtlasi soovis autor vilja selgitada, milliseid
viljakutseid see Eesti muusikafestivalidele seab ning kuidas tajuvad kiilastajad Eesti

muusikafestivalide keskkonnateadlikke hoiakuid ja tegevusi.

Empiiriliste andmete kogumiseks viis autor ldbi standardiseeritud kiisitluse, seitse
poolstruktureeritud intervjuud ning dokumendianaliiiisi. Tulemustele pdhinedes soovis autor
vilja selgitada, kuidas kasutavad Eesti muusikafestivalide korraldajad keskkonnateadlike vaadete

ja tegevuste kommunikatsiooni festivali maine kujundamiseks ja siindmuse turundamiseks.

Uuringu tulemustest selgus, et festivali korraldajad peavad keskkonnateadlike hoiakute
kommunikatsiooni oluliseks turundusmeetmeks — nad leiavad, et keskkonnateadlikud tegevused
ning nende tdhus kommunikatsioon v3ib anda neile konkurentsieelise. Keskkonnateadliku maine
kujundamiseks propageerivad festivalid keskkonnaalaseid hoiakuid ja tegevusi kodulehtedel ning
turundusmaterjalidel. Uhtlasi tehakse koostddd mitmete nn roheliste ettevdtete ja

organisatsioonidega. Maine kujundamisel on oluline ka kiilastajate positiivne kogemus.

Eesti muusikafestivalide keskkonnakommunikatsioonis ei viljendunud rohepesu. See voib olla
tingitud asjaolust, et mitmed festivalikorraldajad kardavad, et keskkonnateadlike hoiakute
kommunikeerimine ning turundamine vOib mdjuda rohepesuna. Seetdttu ei ole mitmed

muusikafestivalid keskkonnakommunikatsiooni ning turundusstrateegiaid seni prioritiseerinud.

Kiilastajad aga hindavad keskkonnateadlikku suhtumist ning sellega kaasnevaid tegevusi viga
korgelt. Enamik vastanutest leidis, et muusikafestivalidel on moraalne kohustus kéituda
keskkonnateadlikult. Lisaks néitasid respondendi iiles valmisolekut keskkonnateadlike

festivalide eest korgemat piletihinda tasuma. Sellele vaatamata, ei otsi kiilastajad enne
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muusikafestivali kiilastamist keskkonnaalaste tegevuste ja hoiakute kohta kéivat teavet. Festivali
kiilastamise otsusel on suurem roll esinejatel, piletihinnal ja festivali asukohal. Teisalt on
festivali keskkonnateadlikel tegevustel mdju kiilastajate iildisele festivalikogemusele ja see voib

pikas perspektiivis tosta festivali mainet.
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Lisa 1. Intervjuukava

Sissejuhatavad kiisimused

1. Mis aastal sai (festivali nimi) alguse?

2. Kui suur oli ligikaudne kiilastajate arv viimasel festivalil?
3. Millised on (festivali nimi) vaartused?

4. Kuidas on need kooskdlas Teie isiklike vaértustega?

5. Kui keskkonnateadlik Te enda hinnangul olete?

Keskkonnateadlik festivalikorraldus

6. Mida tdhendab keskkonnateadlikkus (festivali nimi) jaoks?

7. Millistes tegevustes viljendub (festivali nimi) keskkonnateadlik kéitumine? Millal nende
tegevustega algust tehti?

8. Kuidas joudsite otsuseni, et festivali 1dbi viia keskkonnateadlikumalt?

9. Kas ja kuidas Te neid tegevusi kommunikeerite?

10. Kas ja mida on festival voditnud tinu keskkonnateadlikule kéitumisele ja selle
kommunikeerimisele?

11. Kuidas oleks vdimalik festivali keskkonnakditumist ja selle kommunikeerimist veel
paremaks muuta?

12. Milliseks Te peate festivalikiilastajate keskkonnateadlikkust?

13. Kui oluline on keskkonnateadlik kditumine Teie kiilastajate/sihtgrupi jaoks? Kas ja kui palju
saate sellekohast tagasisidet kiilastajatelt?

14. Kas keskkonnateadlik festivalikorraldus ja selle kommunikeerimine annab
konkurentsieelise? Miks?

15. Millised on suurimad takistused keskkonnateadliku festivali korraldamisel? Aga

motivaatorid?

Festivali turundus- ja kommunikatsioonit

16. Milliseid reklaami- ja infokanaleid festivali turundamiseks kasutatakse? Miks just neid?

79



17. Milliseid turundusmeetodeid ja kanaleid Te hindate kdige efektiivsemateks?

18. Kas ja kuidas turundate Te festivali keskkonnavaateid? Kui oluline see on? Mida on see

festivalile juurde andnud?
19. Mis on kodulehel oleva keskkonnakaitumise info eesmark?

20. Kui kulukaks Te festivali keskkonnateadlikku kéitumist, selle turundamist ja

kommunikeerimist peate? Kas see on seda véart?
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Lisa 2. Ankeetkiisimustik

Hea muusikafestivalide kiilastaja!

Olen Emily Bollverk, Tartu Ulikooli magistridppe tudeng, ja kutsun teid vastama kiisimustikule,
millega uurin, kui oluliseks peavad kiilastajad muusikafestivalide keskkonnateadlikke hoiakuid
ja tegevusi. Palun vastamisel valida sobivaim valikuvariant, kui pole kirjas teisiti. Teie vastused
on anoniilimsed ning neid kasutatakse vaid magistritoo eesmirgil. Kiisimustiku tditmine votab

umbes viis minutit.

Suur tanu!

Teie sugu:
a) Mees
b) Naine

c) Eisoovi avaldada

Teie vanus:
a) 15-20
b) 21-26
c) 27-32
d) 33-38
e) 39-49
f) 50-60

g) 61 voi vanem
Teie haridustase:

a) Algharidus
b) Pohiharidus

81



c) Keskharidus
d) Kutseharidus
e) Korgharidus

Kas Teile ldheb korda kliitmamuutuste temaatika ja tegevused, mida tihiskonnas selle olukorra

parandamiseks ette voetakse?
a) Jah
b) Ei

Kui keskkonnateadlik tarbija Te enda hinnangul olete?
a) 1 — Ei ole lildse keskkonnateadlik tarbija

b) 2 — Pigem ei ole keskkonnateadlik tarbija

¢) 3 — Pigem olen keskkonnateadlik tarbija

d) 4 — Olen viéga keskkonnateadlik tarbija

Millal kiilastasite viimati monda muusikafestivali?
a) Viimase aasta jooksul

b) Kaks kuni kolm aastat tagasi

c¢) Kolm kuni viis aastat tagasi

d) Rohkem kui viis aastat tagasi

Millist muusikafestivali viimati kiilastasite?

Kas markasite antud muusikafestivali kommunikatsiooni-

keskkonnateadlikke hoiakuid?
a) Jah
b) Ei

c) Pole kindel/ei méileta

turundustegevustes

Kui Te vastasite eelmisele kiisimusele jaatavalt, siis palun tipsustage, millistest allikatest leidsite

infot antud muusikafestivali keskkonnateadlikest hoiakutest?
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a) Festivali sotsiaalmeediakanalite kaudu
b) Festivali kodulehekiiljelt

c) Festivali uudiskirjast

d) Sopradelt/tuttavatelt

e) Muu

Millist informatsiooni Te enne muusikafestivali kiilastamist enim otsisite?
a) Programmi

b) Esinejaid

c) Piletihinda

d) O5bimisvdimalusi

e) Ligipddsetavust

f) Terviseohutust (sh infot koroonapiirangute kohta)

g) Transpordivdimalusi

h) Festivali ja/vdi korraldajate vaartuseid

1) Festivali ja/vd1 korraldajate keskkonnateadlikke seisukohti ja tegevusi

J) Muu

Kas mirkasite antud muusikafestivalil viibides keskkonnateadlikku suhtumist ja/voi kditumist?
a) Jah
b) Ei

c¢) Ei méleta

Milliseid tegevusi Te mérkasite?

a) Priigi sorteerimist

b) Materjalide taaskasutamist

¢) Korduvkasutatavate ndude kasutamist
d) Kohaliku tooraine eelistamist

e) Jalgrattaparkla olemasolu

f) Taastuvenergia kasutamist

g) Magevee sdédstmist ja/voi ringlusesse suunamist
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h) Siisinikuheitmete kompenseerimist

1) Muu

Kui oluline on Teie jaoks kiilastatava muusikafestivali keskkonnateadlik kditumine?
a) 1 — Ei ole iildse oluline

b) 2 — Pigem ei ole oluline

¢) 3 — Pigem on oluline

d) 4 — On véga oluline

Kas Te oleksite valmis maksma kdrgemat piletihinda, kui muusikafestival investeeriks saadud
tulu keskkonnateadlikesse algatustesse?

a) Jah, ma oleksin ndus kuni viis eurot rohkem maksma

b) Jah, ma oleksin ndus kuni kiimme eurot rohkem maksma

¢) Ei, ma ei oleks nous selle eest rohkem maksma

d) Muu

Kas Teie arvates on muusikafestivalidel moraalne kohustus kédituda keskkonnateadlikult?
a) Jah
b) Ei

Kas Teie arvates on muusikafestivalidel moraalne kohustus tOsta kiilastajate
keskkonnateadlikkust?

a) Jah

b) Ei

Kui Te vastasite eelmisele kiisimusele jaatavalt, siis palun tdpsustage, kuidas saavad festivalid
Teie arvates kiilastajate keskkonnateadlikkust tdsta?

a) Oppematerjalide kaudu

b) Téotubade ja seminaride kaudu

c¢) Pakkudes preemiaid keskkonnasdbralikuma kditumise eest

d) Pakkudes oma tegevusega eeskuju
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e) Muu

Millised tegurid on kdige olulisemad, kui otsustate, kas osaleda muusikafestivalil voi mitte?

a) Piletihind

b) Asukoht

c¢) Programm

d) Esinejad

e) Ligipddsetavus

f) Festivali ja/v0i korraldajate vaartused

g) Festivali ja/voi korraldajate keskkonnateadlik hoiak
h) Seltskond

1) Majutusvoimalused

J) Muu

Kas keskkonnateadlik kéitumine aitab Teie arvates kliimamuutustega voidelda?
a) Jah
b) Ei

Kuivord teadlik olete terminist rohepesu?

a) Tean histi

b) Arvan, et tean

c¢) Olen kuulnud, kuid ei tea tépset tdhendust
d) Ei tea midagi

Kas Te olete rohepesuga kokku puutunud?
a) Jah
b) Ei

Soovi korral tooge nédide olukorrast, kus olete rohepesuga kokku puutunud.

Suur tdnu vastamast! Lisakiisimuste korral kirjutage emilybollverk@gmail.com
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SUMMARY

THE COMMUNICATION OF ENVIRONMENTALLY CONSCIOUS ATTITUDES AS PART
OF THE MARKETING STRATEGY OF ESTONIAN MUSIC FESTIVALS

This master’s thesis aimed to determine how the organizers of Estonian music festivals use the
communication of environmentally friendly views and activities to shape the festival's image and
market the event, as well as how the visitors perceive the environmentally conscious attitudes
and activities of music festivals. To achieve this objective, the thesis proposes four research

questions:

1. How do the organizers of Estonian music festivals use the communication of
environmentally friendly views and activities to shape the festival's image and market the
event?

2. How important do festival organizers consider environmentally conscious attitudes in
their marketing strategies?

3. To what extent is greenwashing evident in the communication of Estonian music
festivals?

4. How important do the visitors consider and how do they perceive the environmentally

conscious attitudes and activities of music festivals?

The study utilized a mixed-methods approach, including both qualitative and quantitative data
collection and analysis. The research data was collected using three approaches: semi-structured

interviews, a standardized questionnaire, and a database of web pages.

The study found that festival organizers consider environmentally conscious attitudes to be an
important aspect of their marketing strategies. The results showed that these organizers actively
incorporate environmentally friendly initiatives into their event planning, promotion, and

messaging. These findings suggest that music festival organizers in Estonia recognize the
ging g £g g g
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importance of sustainability and are committed to promoting environmentally responsible

practices to their audience.

The organizers of Estonian music festivals utilize communication about environmentally friendly
views and activities to shape the festival's image and market the event in several ways. Firstly,
they promote the festival's environmental initiatives through their websites, and marketing
materials to raise awareness about their commitment to sustainability. Secondly, they collaborate
with environmentally friendly sponsors, partners, and vendors, such as those who offer
eco-friendly products, recycling services, and alternative transportation options. Thirdly, they
engage with the festival-goers by creating a positive experience so that they would recommend

the festival to others.

The study found that there were no instances of greenwashing observed among the viewed
Estonian music festivals, possibly due to the organizers' fear of being perceived as insincere or
misleading. This finding suggests that festival organizers in Estonia are mindful of the potential

risks of greenwashing.

The study investigated how important visitors considered environmentally conscious attitudes
and activities of music festivals to be, as well as how they perceived these initiatives. The results
indicated that visitors placed a high level of importance on environmental sustainability and
appreciated when festival organizers made efforts to promote environmentally friendly practices.
Most of the respondents found that music festivals have a moral obligation to be environmentally
conscious. Additionally, visitors indicated a willingness to pay more for environmentally
sustainable festivals. These findings suggest that visitors value environmental sustainability and
that festival organizers could enhance the festival experience and reputation by promoting

genuine environmental initiatives in a transparent and honest manner.
Despite the importance visitors placed on environmentally conscious attitudes and activities

during the festival, the study found that visitors did not typically search for information about

environmental initiatives before attending a music festival. When asked about the factors they
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considered when deciding whether or not to attend a festival, environmental sustainability was
ranked as a relatively low priority compared to factors such as the festival lineup, ticket price and
location. However, visitors' positive reactions to environmental initiatives during the festival
suggest that promoting sustainability efforts may still have a significant impact on visitors'

overall festival experience and may enhance the festival's reputation in the long term.

The findings of this study have important implications for the development of sustainable
communication strategies in the context of music festivals. The study provides valuable insights
into the ways in which festival organizers can effectively communicate their environmentally
conscious attitudes and activities to enhance the festival's reputation and appeal to visitors. These
insights could be used to establish a benchmark for sustainable communication strategies in the
festival industry, guiding future festival organizers in their efforts to promote environmental

sustainability.
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