MEEDIAKAMPAANIA ,JAA PUHTAKS* MARKAMISE, MOJU JA SO  BIVUSE
UURING

SISSEJUHATUS

13 Martsis kuni Mai [8puni toimus Tervise Arengustituudi poolt korraldatav
Uleeestiline uimastipreventsiooni meediakampaabdéi puhtaks®. Ennetuskampaania oli
eelkbige suunatud tavalistele noortele, mitte pmrelrisetele narkomaanidele ega
riskirihmadele. Eesmark oli teadvustada noorte seaastite tarbimisega seotud riske
sealjuures kasutamata hirmutamisretoorikat. Laikampaania tagamotteks oli eelkdige
avatud kodulehekuljenww.narko.ee reklaam, aga ka negatiivsete assotsiatsioonide
tekitamine illegaalsete uimastitega.

Kampaania esimene laine kestis eri meediakangldesloor, print ja tele+alternatiiv)
kuni 30.04.2006 Kampaania esimese laine ajal olel Eesti suuremates linnades
(Tallinnas, Tartus, kus oli kill vaid tks plakataiNas, Rakveres, Johvis) Ulewaltdoor
reklaamid. Valireklaamides esitati visuaale, millesmark on muuta uimastid
ebameeldivaks. Kampaania vaiksema osa moodustastligardid, jagatavad kleepsud
ja tekstiga tualettpaber. Reklaamiklipi, muusikadte ning valireklaamis kastutud
kujunditega on samuti voimalik tutvuda koduleheglilAprillis lisandus telereklaam ja
muusikavideo. Suvel néaidati erinevates piirkondages uritustel reklaamtreilereid
(Parnus, jogeval, Aegviidus, Narvas, tartus, Kofitael ja Narvas).

Kampaania teine laine algas 14.08.2006, kui ET\¢takiteleklipi nditamisega. 8.09-8.10
naidati teleklippi TV3 ja TV3+ kanalitel ning outdo oli tleval Tallinnas, Rakveres,
Narvas ja Johvis 1-22.10.2006. Septembris ilmusrkameedia.

Meediakampaania margatavuse hindamiseks, kodulBbektbivuse kontrollimiseks
ning viimase taiustamiseks ja parandamiseks orvildbd mitmetasandiline uurimus.
Margatavuse ja sdnumist arusaamise kusitlus vé@idi €lanikkonna hulgas. Sihtriihma,
teismeliste noorte, seas on kogutud arvamusi kaedval viisil. Netiklsitlus narko.ee
kulastajate seas annab vastuseid kindlatele kiseheumfo leidmise, vajalikkuse ning
kasutamisvBimaluste kohta. Lisaks oli detailse s&gde, avatud arvamuste ja

ettepanekute saamiseks vajalik ka kvalitatiivneorimfatsioon teismelistelt, kellele



kampaania oli suunatud. Kvalitativsete andmete ukaigel oli sobivaimaks
uurimusmeetodiks fookusgrupi intervjuud, mis andswbrtele véimaluse oma ideid ja

seisukohti vabalt valjendada.



UURINGU EESMARGID

Uurimuse eesmargiks uldjoontes oli saada ulevaadepkania margatavusest ja
arusaadavusest, samuti kanalitest, mille kaudk&@ge paremini levib. Lisaks oli oluline

peamiselt sihtrihma — teismeliste — arusaamad paahiguid uimastipreventsioonile

Uldiselt, antud kampaaniale selles kontekstis spegsiifiliselt kodulehekdljele.

Elanikkonna kisitluse eesmargiks oli selgitada:
1 kas ja millistest allikatest on inimesed marganwkdiakampaaniat

2 kuidas saadi aru kampaania sGnumist;

Fookusgrupi intervjuude eesmargiks oli selgitada

3 kas ja millistest allikatest on noored méarganud disd@mpaaniat
kuidas saadi aru kampaania sénumist;
kuidas suhtuti meedia diskussiooni teema tumber
kas kampaania vastas noorte nagemusele uimastipsex@nist
kuidas suhtuti kodulehte narko.ee

milline on selle (arvatav) m6ju noorte uimastiteastaie
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mil viisil vdiks kodulehte paremaks ja kilgetdmbazaks teha

Netikusitluse eesmargiks oli selgitada
10 millisest kanalist saadi infot kodulehe kohta
11 milliseks hinnatakse info mfju enesele ja tarviegh ning mittetarvitajatest
sOpradele

12 milliseks hinnatakse kodulehekilje erinevate osadksus ja atraktiivsus



UURIMUSE LABIVIIMINE JA VALIMID

Elanikkonna kusitlus

Elanikkonna kusitlus toimus kahel korral, ajavahamsi 15.08-27.08 2006 ja 12.10. -
26.10. 2006. aastal Turu-uuringute AS-i poolt l&dud omnibuss-uuringu raames,
kuhu oli lisatud narkoennetuskampaaniat ,Jaa Pshiakudutav kiisimusteplokk
Metoodika oli mdlemail korral thesugune. Uldkogumibodustasid Eesti Vabariigi
alalised elanikud vanuses 15-74 aastat (EestisBkatameti andmeil 1.jaanuari 2006
seisuga 1 049 486 inimest). Valimi suurus oli 100hest.

Vastajad leiti juhuvaliku alusel, et tagada kdikiHesti maakondade ja asulatlupide
proportsionaalne esindatus kusitlusvalimis. Valiteiritoriaalne mudel oli koostatud
Eesti Statistikaameti rahvastikustatistika andmsiaasel.

Juhuvaliku esimeses etapis leiti 100 valimipunkie (Eesti ja teises etapis igas
valimipunktis konkreetsed intervjueeritavad.

Aadressi valikulrakendati lahte-aadressi meetodit, mille puhublese igale kisitlejale

ette juhuslikult valitud aadress, kus kusitlejastab esimese intervjuu. Edasi liiguti
kindla sammu alusel (nt iga viies korter voi iganéemaja), et tagada valikusse sattunud
elupaikade juhuslikkus.

Vastaja valikulrakendati nn. noorema mehe reeglit, mis naeb @tesimesena palutakse

intervjuud noorimalt kodusolevalt meesterahvals ka vahemalt 15-aastane. Kui mehi
kodus ei olnud, eelistati noorimat naist. Sellirdikumeetod annab neile kusitletavate
kategooriatele, keda on vahem t6enaoline kodustieida (eelkdige noored inimesed ja
mehed), tdiendava vdéimaluse valimisse sattudas&iivutatakse sugude ning erinevate
vanusegruppide parem esindatus valimis.

Kusitlusmeetodina kasutati silmast-silma personaalintervjuud stadidaeritud ankeedi
abil vastajate kodudes. Intervjuud viidi labi egstivene keeles. Kusitlustoos osales
esimesel perioodil 80 ja teisel perioodil 62 vaatattevalmistuse saanud Turu-uuringute
AS-i kusitlejat.

Parast kusitluse l16ppemist vorreldi kusitletutess@ldemograafilist koosseisu valimis
ettendhtuga ja teostati andmete kaalumine tedssetiiudeliga vastavaks.

Tootluseks kolblikke ankeete laekus esimesel pdiiob012 ja teisel perioodil 1002

ankeeti. Uuringutulemuste to6tluseks kasutati anddtrispaketti SPSS for Windows



version 14.0.

Netikusitlus

Netilehekuljele narko.ee on alates 1 novembriss (deatud kusitlus, kus lehekulje
kulastajad saavad soovi korral arvamust avaldadegemist ei ole esindusliku

juhuvalimiga (random sample) vaid juhuslikkuse alugkkinud valimiga (opportunity

sample) — ja suurema tbendosusega vastavad kéktll=hekiljekulastajad, kes on
loomult aktiivsemad vdi keda lehekiljel kasitleta tngevamalt (seda nii negatiivses kui
positivses mottes) puudutanud. Kisimused, millelastati olid mitme vastuse

variandiga, see tahendab, et vastajal ei olnud $#takt valida ainult Ghte vastust ja
vastusevariantide jagunemisest ei tule kokku 10Q%.detsembril, mille alusel on

kirjutatud kaesolev raport, oli netikisitlusele tzamid 482 kilastajat.

Fookusgrupi intervjuud

Fookusgrupi intervjuud viidi |abi eesmargiga saadg@semat tagasidet sihtrihma
kuuluvate noorte arvamuste, hinnangute ja ettepaaakdol. Fookusgrupi intervjuu on

avatud intervjuu grupiga, kellel on Ghiseid kogeedjssama taust voi erilised oskused.
Tegemist oli struktureerimata intervjuudega, st ikised ei olnud tépselt ette

maéaratletud. Maaratletud olid vaid teema pdhipuhktiis jatsid intervjueeritavale vaba
vOimaluse raakida ka asjadest, mida ei olnud dtskésitud aga mida tema oluliseks
pidas. See andis vdimaluse jouda ka selliste tdemamille peale uurijad ise ei oleks
pruukinud tulla. Fookusgrupi intervjuu eeliseks kirus — mitme inimese arvamus

korraga. Samuti maaratletakse rihma ideid, uskuymsghtumisi ja kombeid koos

paremini ning rithm vahendab intervjueerija suunav@u.

Intervjuud viidi labi Mais ja rihmad moodustati ,nt esindatud oleks erinevatest
piirkondadest, nii eestikeelsed kui ka venekeeld&dl9 aastased noored. Kuivord
eesmargiks oli tagaside saamine kampaania nin@gigelkodulehekiilje kohta, siis paluti
intervjueeritavatel eelnevalt tutvuda kodulehekggjesdi oli intervjueerijal kaasas arvuti,
kust sai vajaduse korral kodulehekiilge naidatan¥fiie oli vajalik, et ei tekiks olukord,

et enamus noori ei ole kompetentsed raakima fookpsgetteantud teemal.



Kokku on Ilabi viidud 6 rdhmaintervjuud noortega wuaes 15-19. Koiki
intervjueeritavaid oli kokku 29, nendest 23 oliditukud ja 6 poisid. RUhmaintervjuude
kirjelduses ja raportis on kasutatud lUhendeiditruk ja p- poiss, millele on lisatud
respondendi vanus. Rihmaintervjuu 1 Tartu eesskeahoored T17, T16, T16, P17, P17
Ruhmaintervjuu 2 Tallinn, eestikeelsed noored TR, T18, P18

Ruhmaintervjuu 3 Rakvere eestikeelsed noored T17, T16, T16, P17

Ruhmaintervjuu 4 Narva, eestikeelsed noored T156, T17, P16

Rdhmaintervjuu 5 Narva, venekeelsed noored T183, T18, T18, T18

Ruhmaintervjuu 6, Tallinn venekeelsed noored T1177, 18, P16

Kdik intervjuud lindistati ja trnskribeeriti sOndxsalt, venekeelsed intervjuud tolgiti eesti
keelde. Saadud andmed on kodeeritud vastavalt empiiriliseaterjalist leitud teemadele,

maaratledes olulisemad seisukohad ja argumendidtedNdntervjuudest ei p&hine mitte

tksikjuhtumitel, vaid kogu andmestikus leitud sespiirasustel.



SOTSIAALREKLAAMIDEST JA KAMPAANIATEST ULDISELT
Fookusgrupi intervjuud algasid Uldistel teemadelmastipreventsioonist ning
sotsiaalkampaaniatest. Kigil rihmadel oli uimastetusega mingeid kokkupuuteid kas
loengute voi spetsiaalsete projektide labiviimisabl koolis, samuti olid kbik teemaga
kokku puutunud meedia vahendusel. Noored, kes e&mgikuimasteid vaidetavalt ei
tarvita, olid arvamusel, et kdige mdjuvam prevesdsi on naidata uimastitarvitamise
hirmutavaid tagajargi.
Ruhmaintervjuu 4
Sa pead ikka nditama, mis sellest narkomaaniskpaab...
T15 reaalseid naiteid..
T16 jah. K&ik vdivad 6elda, et ara joo, kasuta patikkume ja.. aga keegi ei naita mulle, mis
sellest inimesest parast saab. Nad vdiks nagu eltsesidata, Sokeerida, siis jduab inimeste
alateadvusesse?
Samas tehti vahet erinevatel inimestel — neile umemstitest pole eriti huvitatud nagunii,
kinnistaks arusaamu ka lihtsalt informatiivne logsgmas on raksem mojutada teisi
noori, kes juba uimasteid tarvitavad.
Ruhmaintervjuu 1
T16 Need, kes ei ole veel proovinud, need koruatid, need nagu kuulavad ja et on hirmus kull.
Aga need, kes juba tarbivad, nendele eriti ei ise v
T17 Aga peaks vist edasi tegema ja naitama nei@rhald tagajargi. Mitte 6elda, et nii ei tohi
vaid et ndidata tagajargi
Kdige mdjusamaks ennetustooks peeti konkreetseisl jehtunud sindmusi, mida siis
vahendataks dokumentaalfilmi kaudu voi raagiksyabst labielanud inimene ise.
Ruhmaintervjuu 2
T18 Mulle meeldivad need dokumentaalfilmid. Mitienseeldi, aga on dudsem vaadata, mis saab
siis kui sa oled tarvitanud ja mida nad réagivdise
T19 Minu meelest on ka filmid kbige paremad ja sée ka oleks, kui keegi endine narkomaan
tuleks kooli raédkima oma kogemusest. Et kuidas oBee on kill, et kui mingi tadi tuleb raagib,
siis see m@jub vahem.

Kuigi hirmutamist vdikate negatiivsete tGestisindin lugude abil peeti heaks
ennetusmeetodiks, ei hinnatud loenguid ja selgitidst mis tanu liilaldamisele kaotasid
usutavuse ning veenmisjou.

Ruhmaintervjuu 3

P17 kunagi meil oli 8. vdi 9.klassis selline &patakes tootas Rakvere kiirabis /.../Ta raékis



kahtlaseid asju ka nagu, pingutas Ule natuke, nagaliselt tehakse, tegelikult see pole reaalne.
Uks kord (tles, et Tallinnas, kui ta praktikal aijngi noor kutt oli roninud maja katusele ja sgisi
aare peal ja Utles, et ma huppan alla, nagu siim tatsas oli, ja parameedikud laksid Ules ja
hakkasid raékima, ja I6puks ta oli ikkagi alla hipd. Ja seal all, kui maas vedeles, elu-surma
aare peal, siis oli kisitud, et mis sind selleksds, siis Gpetaja raékis, et ta nagi kuradeid \ens,
sa pead siit alla hippama. Ma ei usu seda..

Leidus ka hinnanguid, et passiivsel infol on eelisaktiivsete loengute ning
ennetusprojektide ees, kuna oma kisimustele saibsesd anonuimselt ja lihtsalt.

Ruhmaintervjuu 5
T19 Minu arvates kodulehekiilg on sellest parent, sesaad seda iseseisvalt vaadata, ilma selleta
et sa pead kellegi kdest midagi kiisima. Saad keglt informatsiooni katte. Tutvud sellega ise,

ilma abita. Mind see huvitab — |&hen vaatan ja &Ggk.

Ida-Virumaa noored olid uimastiteemadest vorreldesste piirkondadega véhem
teadlikud ja leidsid ka ise, et sellealast infgjgtakse neile vahem.

Ruhmaintervjuu 4

Aga kui palju te teate muidu uimastipreventsioghisti palju te teate sellest?

T17: tegelikult ei tea mitte midagi, sest meie kegole seda labi viidud, mitte kordagi. Koolis

pole vist isegi narkootikumidest mitte midagi raadi /.../ Mul on sihuke tunne, et Tallinnas

tehakse selliseid Uritusi rohkem, et isegi kooliggskse labi, et see politsei koer tuleb vahepeal
uurima, et kellel narkootikume on. Meil pole siindagi sellist. Ja ometigi radgitakse, et Ida-
Virumaal on, levib AIDS ko&ige rohkem, on narkootike kdige rohkem, samas siin ei viida

selliseid asju nagu labi.

T15 rohkem informatsiooni, Tallinnas toimub, sintoimu mitte midagi.

T16 et mitte ainult Tallinnas, vaid ka mujal, etffirumaa on lihtsalt nagu kérvale jaetud. Et

.seal on kdik kdige hullem ja kdige rohkem”, aga ...

Oma seisukohtades nii uimastipreventsiooni Uldisgilka kampaania “Jaa puhtaks” osas
eristus selgelt Tallinna venekeelsete noorte gruggs olid aarmiselt vaenulikud
uimastipreventsiooni kui niisuguse osas Eestis, usiaralid vordlemisi negatiivselt
meelestatud kampaania ,,J&& puhtaks” osas.

Ruhmaintervjuu 6

Aga uimastite kohta oli midagi ka ?

P16 Uimastite kohta meil olid loengud ka.
T19 Tegelikult suhteliselt tihti kaiakse koolis.
Kes kéivad ?

T19 Inimesed mingitest keskustest.... Maletan khisel aastal olid samuti mingid Uritused.



T17 Aga mul tekib selline tunne k&ike nende sedls projektidega tegelevate
mittetulundusorganisatsioonide ning kogu see fomdjchntide siisteemi kohta, et nad tegelevad
raha taotlemisega nende enda heaks kasutamisegakuddps see inimesteni jduab, milline on
nende t60 efektiivsus — oi, oi oi... Teate, kdiohittetulundusorganisatsioonide eesmargik on
tegutseda uhiskonna heaks, aga sajallnad on nii inimestest kaugel. Mina tegelecsigpiste
projektidega ning saan téiesti aru et tegelikuichaoorteorganisatsioonid tegelevad ainult saadud

raha kasutamisega.

Sarnaselt teistele peeti vajalikuks noori halbadgajirgedega hirmutada, samas
koikidesse meetmetesse, mida nad ise olid kogesuldiiti valdavalt halvakspanuga.

Ruhmaintervjuu 6

P16 Meile néidati ka sel teemal filme.

Kas koolis?

P16Jah. Aga see ei olnud huvitav, mingi butafooridarkomaanidest kes hiippavad WC potti et

doosi katte saada... See on k8ik naljakas ningeeldéne, et kajasta tldse tegelikku olukorda.

Lisaks tavaparasele hirmutamisele pakuti efektkgsereventsiooniks veel ebareaalseid
ja @armuslikke meetmeid

Ruhmaintervjuu 6

P16 Minu arvates ainuke asi mis vdiks aidata, kpigiegiu see on juba v8imatu — see on suletud
Uhiskond ning otsene propaganda. Jutustada tditsesdid asju... Praegu ei raagita mitte midagi
eriti hirmsat, mis saaks inimesi hirmutada.

Raakides sotsiaalreklaamidest tldisemas mottes gedkt kdige olulisemaks omaduseks
silma hakkamist ja meeldejaavust.

Ruhmaintervjuu 5

T18 Kui reklaami teha siis, nagu paljud Utlevad,peab olema erk ja varvikas, et témbaks
tédhelepanu. Aga minu arvates peaks reklaam oleatysh pdneva nurga alt — et reklaami jaoks
vietud teema oleks esitatud mingil omaparasel midel. oli naiteks huvitav kuidas métleb
inimene valja kas vdi selle sama sinikaga pruytielista vagivalla korral“. Mulle tundub et kdige
tédhtsam on reklaami originaalsus. Inimene naelaeeki ning see jaéb meelde kui erineb kdikidest

teistest. Mulle tundub et see on Gige. Sellineaakl peab olema.



MARGATAVUS

Kampaania Jaa Puhtaks” algas 14 martsil, kui agiustiddoor meediaga, see tdhendab, et
tanavale pandi umbes kuuks ajaks plakatid, vaikkemddral levitati alternatiivmeediat
kleepsude, tualettpaberi ja postkaartide n&ol. $ambhavati ka kodulehekiilg narko.ee.
Tv-klipp, Cool- D video ja muusikapalade esitamma@dios lisandusid Aprilli alguses.
Teine laine algas Septembri viimasel nadalal jaaild olid tanavatel neli nadalat.
Kisitluse labiviimise ajaks augustis olid kampaanikuulnud dle poolte elanikest -
52%, 9% ei olnud paris kindlad ning 38% inimes&stlnud kampaaniat tdhele pannud.
Oktoobrikuu kusitluse alusel oli nende elanike @sdkkes kampaaniast kuulnud olid,
pisut kahanenud — 43%-ni. Parim seletus sellelksplet suuremast diskussioonist, mis
teemaga kaasnes martsis, oli juba rohkem aega m@édamesed olid selle unustanud.
Piirkondlikult oli kbige enam neid, kes olid kampé&#t méarganud Pdhja-Eestis ja Laane-
Eestis ning kdige vahem Ida-Virumaal. Oktoobrikuisikuse tulemusel oli Ida-Virumaal
kampaaniast kuulunud 30% (augustis 46) ning sediestadnud midagi 66% (augustis
49%). Interneti kasutajad olid enam kampaaniastriu (augustis 58% ja oktoobris
50%) kui need, kes ei kasuta (vastavalt 55% ja 44%pnuseliselt ja rahvuseliselt
esinesid modlema Kkusitluse ajal sarnased erinevusectestlased olid paremini
informeeritud kui venekeelsed inimesed, teismeligad noored taiskasvanud olid
vanematest paremini rohkem kampaaniast kuulnucdbddkikuus oli kahanenud eelkdige
noorte taiskasvanute (20 -29 a.) osakaal, kes kanmgst kuulnud olid 64%-It augustis
55%-ni oktoobris.

Vastused kusimusel&as olete kuulnud ,jaa puhtaks* kampaaniast?*
(vastanute osakaal protsentides)

15-19 a. 20-29 a. 30-39 a. 40-49 a 50-59 a.  468-7 | Koik

Kusit- | aug | okt| aug | oki aug| okt aug okt aug okt alig [okt duokt
lusaeg

Jah 63 60| 64 55| 53 45 49 4P 47 36 41 292 43
Ei 29 32| 30 37| 38 45 39 51 45 56 46 538 47
Ei ole| 8 8 6 8 9 10| 11 7 8 9 13 169 10

kindel




Paar paeva, peale kampaaniaga "Jaa puhtaks” aigstBnmartsil avaldas AIDS-i ja
narkomaania vastaste organisatsioonide Asjatundi@gu noérdimust, nimetades
kampaaniat ebaprofessionaalseks, sludistadesadhecid noorte alahindamises ning
nimetades koduleheklilgewww.narko.ee narkootikumide reklaamiks. ,Vigade
parandusena“ nduti. ,roppusi sisaldavate trikisé@itamist ning kodulehekilje sisu
viimist vastavusse ennetuse heade tavadega“. Savakhisega tekkis sel teemal avalik
diskussioon, mis kujunes kampaaniale parimaks aekiles.

Neist, kes kampaaniast olid kuulnud, oli kdige remknainud seda televisioonis — siia
alla kaivad siis nii muusikavideo, mis oli mitmesumsikasaates ,Hoia ja keela”,
reklaamklipp aga v@imalik, et ka teema kasitluss kaasnes diskussiooniga uudistes ja
ka naiteks Arapanijas. VOorreldes eestlastega oligjustis venekeelsed inimesed
kampaaniast TV vahendusel kuulnud vahem (56%) &sil@sed (75%) ja sama tendents
esines ka oktoobrikuu kisitluse tulemusel. Noorenaadi teismelised, olid vorreldes
vanematega suhteliselt vahem kuulnud kampaaniasiiast ja ajakirjadest ning palju
rohkem internetist vOi noorte Uritustelt, samutiokst, tuttavatelt vOi soovitusena

erinevatelt professionaalidelt (vabad vastusecandis ,muu®).

Vastused kiusimusel&us olete kuulnud /ndinud ,jaa puhtaks” kampaaniast?*
(vastanute osakaal protsentides)

15-19 a. 20-29 a. 30-39a. 40-49a 50-59 a.  468-7 | Koik

Kisit- aug | okt| aug| oki aug| oKt aug okt aug okt alg [okt duokt
lusaeg

Raadio 26 6 28 11, 27 21 31 24 47 37 43 333 21
TV 48 55 | 71 74| 73 72| 75 71 68 83 80 1670 73
Ajaleht | 27 2 31 25| 34 28| 41 27 43 2 38 4238 22
Net 39 48 | 20 26| 18 21 10 7 5 2 2 5 16 19
Uritused | 5 6 |11 |6 | 1 0| 3 3| 5 0| 1 1/5 3
Muu 31 32 | 15 6 16 5 15 10 8 6 6 5| 15 10

Fookusgrupi intervjuudele toetudes voib 6elda,adjud eestikeelsed noored olid lugenud

selle kohta ajakirjandusest.




Ruhmaintervjuu 1

T16 Alles oli selline kampaania, et ddup on paBlrtu postimehes ei kiidetud heaks seda
kampaaniat./.../ selline, kus oli veetseepaber je gedal kanepilehed ja et ddup on pask. See ol
mingi selline teema, et ei ole ilus seda Oeldas 8ia vaatasin., et paris kihvt kampaania, et

vdibolla ei ole nii hasti 6eldud aga laheneb nderteorte mdtteviisiga

Venekeelsete noorte tahelepanu tdmbas diskusstagastamine venekeelsel telekanalil.

Ruhmaintervjuu 5

T19 Mina naiteks vaatasin hel paeval “Pervy] Bsltlj Kanal™i uudiseid, tol ajal kui see
kampaania alles algas, kui kampaania lasti voinksaitha ning hakkas tekkima esimene reaktsoon
sellele Seal oli intervjuu riigikogu likmega Nelli Kalikaa/ga, kes selle peale vaga pahandas ning
igati avaldas rahulolematust antud kampaania suhtesesimene asi mida olen kuulnud - see oli
tema intervjuu. Parast seda muidugi mul tekkis havasin Uhe ajalehe: “Oh, siin on ka olemas!”
Kdigepealt mulle see meeldis seetdttu et kohe kekkiline tunne, nagu: ,Pange see ara, mul on
vaga vastik!“. Kui péris ausalt delda siis ma & tai nden seda vaatan siis hakkan mdétlema

.KOik, kunagi elus ma ei hakka enam suitsetama!*.

Samuti olid noored kuulnud saadet, kus diskutekainpaania tle Raadio 2-s.

Ruhmaintervjuu 4
T17 mina tean, et Raadio 2-s oli, et mingisugundugioli kunagi, et just selle kampaania kohta.
Uks vaitleja oli nagu selle kampaania poolt, et sediea, et see on Sokeeriv, et jduabki niimoodi
noorte alateadvusesse, ja teine oli hasti vasiitlgs tagurpidi, et see kampaania ,Jaa puhtaks”
assitab narkootikume kasutama.
Valdavalt negatiivse kriitikaga kampaania suhtesdeistutud, kill aga tekitas see huvi ja
argitas noori teemal diskuteerima ning ka kodulélgek vaatama.
Ruhmaintervjuu 2
T18 Oli see, et kuidas ikka nii saab,. Et nii réa@dreklaamid. Minu jaoks tundus see hull
targutamine, et kelle jaoks need siis on. Et nojaid&s. ..

Kas teil endal tekkis omavahel mottevahetus sedimal?
T17Lihstalt arutasime omavahel. Et ise ei tahdatia. Narkootikumidest raakisime. ET jube.

See reklaam oli jube vdi aine oli jube?
T17Ei reklaanli kihvt, aga see aine on jube, péris vastik s nahas ei taha olla.

Lisaks diskussiooni vastukajadele oldi reklaamiwideoklippi n&htud ka televisioonis.
Ruhmaintervjuu 3

T17 On ks mees, kuskilt sai selle narko, pandb &ehdoomi sisse, topib selle perse endale.

T17 See oli kuskil muusikavideos ka, ,Hoia ja kehaist. See on reklaam ka.



Kust olete kuulnud selle kampaania kohta?
T17 Telekast.
T17 Telekast. Seal videost. Aga eraldi pole kuujrege pole sama ikkagi.

T16 Telekast. Ma olen plakatit ka vist ndinud.
Kui elanikkonna kusitluse kaigus naidati visuaates olid plakatitel, siis oli inimeste
osakaal, kes neid olid nainud, vaiksem, vorreldgsdega, kes kampaaniast olid kuulnud.
Kahe kusitluse vahel suuri erinevusi ei olnud {endal korral oli neid, kes oli reklaame
marganud 33% ning neid, kes mitte augustis 58%{aobris 55%. Regiooniti oli kdige
rohkem oli visuaale marganud mdlema kusitluse ld@Virumaalased — 42 %. Kuivord
nende seas, kes kampaaniast kuulnud olid, oli ldarvaalasi voOrreldes teiste
piirkondadega vahem, vOib jareldada, et kampaaniaati seal piirkonnas enam
tanavareklaamide kaudu (nagu naitab ka jargminemkisy, kui muudest allikatest.
Ootuspéaraselt olid reklaame ndinud enam internatiutajad (40% augustis ja 42%
oktoobris) kui need, kes ei kasuta (21% augusti®pd oktoobris). Vanuseline erinevus
oli vaga suur — nooremas vanusegrupis olid reklaam@&ganud umbes kaks

kolmandikku kisitletutest ning vanemate seas vardriendik.

Vastused kisimusel&as olete viimastel kuudel marganud selliseid reldame?*
(vastanute osakaal protsentides)

15-19 a. 20-29 a. 30-39 a. 40-49 a 50-59 a.  468-7 | Koik

Kusit- |aug | okt| aug | oki aug| okt aug okt aug okt alig [okt duokt
lusaeg

Jah 63 71| 44 45/ 31 33 27 31 25 23 18 123 33
Ei 30 20 | 48 45| 58 52 64 61 69 67/ 66 7568 55
Ei ole| 8 9 6 10| 11 151 9 8 6 10 16 1710 12

kindel

Neist, kes olid reklaame marganud, oli seda suuosia teinud tanavaplakatite voi

televisiooni vahendusel. Kui augustis oli reklaamérgatud enim tanavatel (44%) ja
pisut vahem televisioonis (43%), siis oktoobris oéid margatud enam televisioonis
(52%) ja vahem tanavatel (38%). Tanavatel olid aakie venekeelsed inimesed enam
marganud (62% augustis ja 57% oktoobris) kui asetl (vastavalt 38% ja 33%). Nagu

juba eelpool mainitud oli Ida-Virumaal suurim nendsakaal, kes maletasid visuaale




tdnavaplakatitelt (70% mdlemi kusitluse ajal) jaiged vahem oldi outdoor meediaga

tuttavad Kesk- ja Laane-Eestis (neljandik voi akdle).

Vastused kisimusel&us te olete selliseid reklaame marganud?“

(vastanute osakaal protsentides)

15-19 a. 20-29 a. 30-39 a. 40-49 a 50-59 a. 468-7 | Koik
Kisit- aug | okt| aug | ok{ aug| oKt aug okt aug okt alg |okt duokt
lusaeg
Ajak. 22 17 | 26 27| 28 21 25 41 26 37 34 426 28
Tanav 46 39| 45 40, 53 43 51 47 38 20 24 284 38
TV 36 46 | 50 50| 35 55 36 58 46 60 60 913 52
Net 33 33 | 29 22| 23 14, 15 8 15 2 2 5 22 17
Uritused | 2 18 | 6 3 |2 2 | 8 0| 9 3| 2 3|7 4
Mujal 14 18 | 6 0 8 2 2 0 2 0 6 07

Valdavalt olid ko&ik fookusgruppides osalejad tahgdannud tanavatel plakateid.

Monedele jaid need silma tanu varem kuuldud voi tudihdiskussioonile, teiste

tdhelepanu haaras valireklaamide visuaalne kilg.

ka bannerid netis.

Ruhmaintervjuu 4

T16 Jaa, linnas on igal pool plakatid..
Samuti vdeti mdnes koolis teema tundides diskussksoing tahelepanu puddjaks olid

Ruhmaintervjuu 6

P16 Meie eesti keele dpetaja koolis oli mingil pdgl sellest huvitatud, teda Gldse huvitavad k&ik

sellised elulised kiisimusetugesime narko.ee eesti keele tunnis ning vestkesial teemal ka.

Oleme paris huvitavaid asju teinud — rollimangehtkistungit...

Kas olete plakateid ka nainud ?

P16 Jah, simpaatsed plakatid.

T17 Aga mina Delfis artikleid lugedes olen reklaanjaé puhtaks » nainud. Klikkisin sinna ning

vaatasin saiti.
Kuigi igaks juhuks oli palutud koikidel intervjuesvatel kodulehekiljega enne

intervjuud tutvuda, olid informandid valdavalt kaagmiat ka ise varem meedias tadhele

pannud. Eestikeelsed noored olid enam kuulnud kampga kaasnevast diskussioonist




ning nainud reklaamklippi vdi muusikavideot teleomnist. Peaaegu koik olid nainud
plakateid ning sel teemal ka sGpradega vestelnétlem oli kuuldud Cool D laule ainult

muusikapalana eraldi videost voi reklaamklipist.

ARVAMUSED KAMPAANIAST

Elanikkonna kisitluse alusel voib vaita, et valdatekitas kampaania narkootikumidega
negatiivseid assotsiatsioone (mis oli ks kampaaesnarkidest) aga leidus ka neid, kes
kampaaniast taiesti valesti aru said. Soovituselksdah tdanav puhtana koera
ekstrementidest pidasid reklaami augustis 11% jtoatkis 12% kusitletuid ning
soovituseks jalgida uimastitarvitamisel uimastitalkeeti pidasid seda augustis 8% ja
oktoobris 6% kdsitletuist. Vordlemisi vahe oli keeid, kes seostasid kampaaniat

kodulehekiiljega narko.ee (augustis 10% ja oktodd8%.

Vastused kusimuselMillest need reklaamid teie arvates raakisid?"
(vastanute osakaal protsentides)

mehed naised Koik

Kisit-lusaeg aug okt | aug | okt aug okt
Koeraomanikud ei tohiks lubada oma koertel tandvatgata | 13 12 9 12 11 12
Narkootikumid on rapased 51 33 46 35 48 3
Kui tarbid narkootikume, osta ainult puhast kraami 6 7 9 4 8 6
Ara tarbi narkootikume 68 54 | 73 | 47 70 50
Narkootikumide kasutamine on tervisele kahjulik 63 43 59 44 61 44
On avatud uus kodulehekiilg www.narko.ee 10 6 9 4 10 5
Muu 3 1 2 2 1

Ei saanud reklaamist aru 14 4 15 3 14
Ei méleta 5 3 6 5

Fookusgrupi intervjuude alusel peeti sotsiaalkam@aad Uldiselt vajalikuks ning

uuritavale kampaaniale lisaks mainiti positiivsdlV/AIDS vastast ning perevagivalla

selle tbttu, et see oli Uhiskonnas diskussioonitdaekid ning inimesi teema peale



stigavamalt mdtlema pannud.

Ruhmaintervjuu 1

T19 Minu jaoks see oli Uldse kbige erksam kampaania tekitas suurimat diskussiooni viimase
aja jooksul. Isegi see pruut (vagivallavastane kaanga) — mina pddrasin kill tdhelepanu, aga see
mingit arutelu, emotsioone vdi motteid esile eiskutud. Antud kampaania kutsus esile kill.
Métlesin veel et kuidas nad lldse seda valja midtldsiidas said teha nii et see tdesti tekitab
vastikustunnet. Minu jaoks see oli paris — Wow!

Kas see tekitas ainult vastikustunnet vdi soki ka?

T18 Esimene mo&te mis mul tekkis kui nagin seda géihtehtud!" Kogu see ilmekus... Muidugi,
mingi vastik tunne tekkis kill aga samal ajal asstende inimeste suhtes kes on seda teinud.

Sellepérast et nad on vaga hea kujundi leidnud.
Nagu mainitud, peeti sotsiaalreklaami puhul koigdulisemateks omadusteks
tahelepandavust, mojuvust ja meeldejdavust. Kani@gg@ puhtaks” taitis noorte sénul
hasti neid tingimusi.

Ruhmaintervjuu 2

Kuidas te hindate seda kampaaniat kokku, kas sé&ekeeriv?

T18 Sokeeriv ei ole vist dige séna aga mdjus kiill.

T17 Paris hea ja mdjus ja vdib vist delda, et Soke&ee on vaga hea reklaam, et jaab meelde.
Mitte et vuhh ja lainud!

T19 Minu jaoks reklaami méte on selles, et pandédkele seda. Noh et seda paneb tadhele. Et
samamoodi selle plakatiga. V8ibolla on popi ja mepérasega on veidi Ule pingutatud aga

vBibolla ainult veidi. Et see paneb tahele kull.
Liigselt Sokeerivaks noored seda uldiselt ei pidan®igem leidus arvamusi, et
sotsiaalreklaamid peavadki Sokeerivad olema, naaig ¥0iks isegi pisut rohkem olla.

Ruhmaintervjuu 1

T16 Naiteks see mis praegu on see ,jad puhtaksbeakkagi vaga erinev vorreldes eelmistega,

palju parem, aga minu arvates vdiks ta veel roh&ekeerivam olla vms.

Tallinna venekeelsed noored esitasid negatiivsersaidukohti ning véljendasid oma
arvamust, et kampaanial voiks olla oodatust vadinpi mdju. Kriitika oli paljuski
mdjutatud nende Uldisest seisukohast, et igasugrewventsioon ja kampaania on mottetu
ning sellistele valdkondadele ei tuleks raha exdddaing peaks tegelema rohkem
praktiliste probleemide lahendamisega.

Ruhmaintervjuu 6

P16 Minu arvates vB@itlemine uimastite vastu on mdteng labiviidav poliitika on vale, sest nii



need plakatid mis olid linnas Uleval kui ka antumtdehekiilg, mdlemad pigem tekitavad huvi
uimastite vastu.

T17 Mulle tundub et vBidelda nii korruptsiooniroptitutsooni kui ka uimastite vastu on

vBimatu ! See oli kbikidel aegadel. Mina ei saa kawa vOib tuuleveskitega vdidelda? Milleks

kulutada nii palju raha sellele kampaaniale, kekslvdinud kulutada neid inimeste ravile. Seda
ma aru ei saa. Tahtsime isegi Uhe minu sdObraga, kes arimees, asutada

mittetulundusorganisatsiooni  noorteorganisatsiomnidpoolt kulutatud raha efektiivsuse

kontrollimiseks. Sest antud efektiivsus on mininnaal

Valdavalt peeti kampaaniat ,Jaa puhtaks” parimaksnasolevaks kampaaniaks tanu

silmatorkavusele, mis omakorda arendas teema kdiskstssiooni.

SUNDSUSETU KEELEKASUTUS

Kuivord Uheks kriitikaks kampaania aadressil olidefavalt vulgaarne keelekasutus ja

sellega kaasnev solvang noortele, siis kisiti skdbta eraldi ka intervjueeritavate

arvamust. Valdavalt peeti ebatsensuursete valenldsutamist sellises kontekstis

digustatuks.

Ruhmaintervjuu 3

,Dope on s...”, ,narkootikumid on p...", ,saada narkoikumid p...e" — olete neist kuulnud?
T17 Seda ma tean

TT17 Ma lugesin internetist

T17 Ma néagin plakatit.

T16 Ajalehest. Me valisime selle teema koolis jgirtee presentatsiooni koolis. Aga ma olin
ennem ka, lehtedes oli jumalast palju kriitikales&bhta.

T16 Need olid jumalast head reklaamid, ei tea méesd maha tehti.

T17 Minu jaoks olid need ka head reklaamid.

TT17 Voib olla selle parast, et seal olid need hpdinad, mitte et ,,narkootikumid on pahad”
T17 Aga noortele selline reklaam mdjubki rohkems&atke narkootikumid persse.

T16 See tdmbas hullult tAhelepanu, just see kaitk# tuli. Ma lugesin selle kohta.

Leiti, et taiskasvanute reaktsioon oli pisut li@ldd ning noorte jaoks ei méjunud need

valjendid sugugi nii Sokeerivalt ega ka solvavalii, kritiseerijad seda vaitsid.

Ruhmaintervjuu 1

Mis sa ennem Utlesid, et narkootikumid on p... jass&kampaania raame son deldud, et saada
narkootikumid p...e. Mis te nendest véljenditest tava

P17: Ma arvan kill, et see on parem kui kuidagrkieles. Et saada p...e ja vBrdub s.... See on

otseselt ja konkreetselt 6eldud.



Aga kas see ei solva teid?

P17: Ei...

Aga Sokeerib?

T16: Mind kull ei Sokeeri, aga kui lehest lugedizs seed, kes on natukene Ule 30ne nendele ol
kohe hull draama. Issand jumal. /.../See ongi juraleosuunatud, et ma ei saa aru, miks eakamad
inimesed selle peale kisa tdstavad?

Vaidetava noorteparasuse osas oli erinevaid anialdsmed rihmad votsid omaks, et
tegemist on keelega, mis on noortele omane ja selk kampaania sisu kergemini
haaratavamaks.

Ruhmaintervjuu 3

Kas s6nad ,pask”, ,saada narkootikumid persse” — need teid, noori solvavad?
T17 Ei.

T17 Eiole

T17 See on just meie keeles. Vanematel on nii. Wigkks ka juba aru saada.

Leidus ka hinnanguid, et sooviga olla noortepa@meisut lle pingutatud.

Ruhmaintervjuu 2

T18 Iseenesest ei ole solvav aga mulle ei meeldik&sutatakse selliseid sdnu reklaamides. See
on see, et noorteparane olla.

P18 Ebaloomulik

T18 Ma ei raéagi ise sedasi. VOiks teistmoodi kagfld.

Kas sind héiris see siis?

T18 El hairinud

T17 Vaga hea..et mdnele voibolla iu jbuagi kohale kui on teistdoolnud. Paneb vunki juurde
Leidus inimesi, kes pidasid vulgaarset keelekasypisut ebameeldivaks ja eelistasid
selliseid valjendeid ta&navapildis mitte naha (t@mhdis valireklaamides selliseid
valjendeid ka ei kasutatud). Samas valdavalt mo@delleks et sonum paremini parale
jduaks, on tugevad ja konkreetsed valjendid vajalik

Ruhmaintervjuu 5

Kuidas arvate, kas need s6nad: pask, saada nalkooe persse... Kas teie arvates need sénad
solvavad noori, kui nad seda naevad?

T18 Mulle isiklikult on ebameeldiv. Linna tanavatdi reklaamplakatitel ei tahaks selliseid asju
naha.

T19 Mulle tundub et siin on just see juhtum mifalaks kiill kdvemaid véaljendeid kasutama.

T18 Noorte seas levinud valjendeid.

T19 Need, mis on paremini mdistetavad. Teades madgi, kuidas nad praegu raégivad...mulle



tundub et selline lahenemine viib mdistmiseni.

»Tanavakeelt* peeti kampaania jaoks sobivamakxkjakeelt.

Ruhmaintervjuu 6

Kampaanias on kasutatud selliseid sénu nagu « pasksaada persse ». Kas teie arvamusel need

sBnad solvavad noori?

T17 Kui oleks kasutatud kirjakeel vdi « Puskinieek siis keegi seda ei loeks...

Kas siis ei solva ?

T17 Inimestele meeldivad kdvad sdnad.
Vaide, et selline keelekasutus voiks olla noortelédagi solvav vdi alandav, tundus
noortele arusaamatu ja vale. Kill aga nahti mdrghgahtu selles, et ropendavat
keelekasutust avalikult esitades v0ib see mojudemilt osadele noortest ebaviisaka
kdne digustusena.

Ruhmaintervjuu 4

T15 mul tekkis selline kiisimus, et kuidas saakséildoort solvata v8i kuidas saaks keegi tunda
enda sellest puudutatuna..

T17 see pole otseselt kellelegi suunatud, seehtsali.. minu arust taiesti normaalne.

T15 samas kui hakata mdtlema, siis need on ebkaiisadnad, see vdib olla propageerib noori
kasutama ebaviisakaid s6nu ja ropendama. Aga kdinégevad, et ténaval juba kasutatakse
selliseid s6nu ja kasvavad suuremaks, siis nadadgiet nii radgitakse ja hakkavadki nii réédkima.
Ma ei leia, et see oleks dige. Noored parast vadtaat nii voib, ja siis hakkavadki.

T16 Ma arvan jalle, et noored kasutavad neid nagoma ei usu, et see muudaks midagi. See, kes
kasutab, kasutab nagunii, see eriti ei muudaksgnida

T: kui on lihtsalt kirjutatud ,paha”, siis lintsathinnakse moédda..

P16: mind need sdnad Uldse ei solva. /.../ vdiks ga) siis vahemalt noored saaksid natukenegi

aru.
Kuigi mitmed intervjueeritavatest vaitsid, et rogdamine neile ei meeldi ja spekuleeriti
ka vBimaliku halva mojuga teismelistele, oldi 8kt thel meelel, et tugevad véljendid
olid selles kontekstis digustatud ning vaited, etd on noori solvavad, olid Ule
pingutatud. Peaasjalikult olid ka negatiivsed komtaarid suunatud roppude sfGnade
sobimatusele tanavale, kampaania ,jdd puhtaksmeaaebatsensuurseid véljendeid aga
tanaval ei kasutatudki.



OUTDOOR MEEDIA - PLAKATID

Kampaania jaoks trikiti nii eestikeelseid kui veeelseid plakateid. Peamiselt olid need
tanavapildis ndhtaval Tallinna, Tartus, Ida-Virumamades ja Rakveres. Teise laine
ajal, 1-22.10.2006, oli outdoor tleval TallinnagkiReres, Narvas ja Johvis.

Valdavalt olid fookusgruppides osalenuile kampaapiaa puhtaks” reklaamplakatid

silma hakanud. Kampaania plakateid hinnati nendénasrkavuse ja originaalsuse

parast.

Ruhmaintervjuu 2
T18 Mingi puandiga plakat, et sa jaaksid vaatantisenagui ongi mingi teistmoodi kujutatud
lahenduskéaik
Kas see kampaania vastab nendele kriteeriumitele?
T17 No tegelikult kill, sest ma kdll jain vaatankas see on junn v8i mis see on . Mingi ussike
vOi?

Ideed, mis seostas uimastite tarvitamist mitmeliMigpasusega, peeti 6nnestunuks
Ruhmaintervjuu 3
T17 Aga neil on jumalast head logod. Uhes otsasuits ja teises otsas sitajunn. Voi siistib seda
6una ning dun laheb médanema.

Viusaalid, mis tekitasid neid vaadates tulgastusetipmdjuvaks preventsiooniks —
vaidetavalt vottis selline pilt vahemalt hetkekasggguse soovi uimasteid tarvitada

Ruhmaintervjuu 1

T18 Minu arvates antireklaam - see on alati hedekg need plakatid mis olid meie linnas Uleval,
kui see kampaania oli..., oli selline omaparaigareti muundumine fekaalik§egelikult Kkui
tsiselt radkida siis minu suitsetavate tuttavat@atas, kaob sellist reklaami vaadates igasugune
suitsuisu, pole tahtmist isegi suits katte votta. \Wstik tunne on. Tekib soov kohe sealt dra
minna.

Sokeeriv pilt ja lakooniline tekst oli piisav, atkitada uimastite suhtes vastikust ning
samas ta tekitada diskussiooni

Ruhmaintervjuu 4

T16 mina sBbraga péarast raakisin sellest. Tanagihrka, kuidas inimesed ndgid seda plakatit ja
siis raakisid sellest ja nad Utlesid ka nagu, at Besihukesi asju rohkem tehakse.

et kbik raagivad positiivselt - et vaga hea, diirse on?

T17 kui veel vdrrelda selle kampaaniaga ,Ara odateriis”, siis minu arust ,J4& puhtaks” on
hulga parem, sest seda loteriis oli nii palju kajud, ma jduan selle ajaga juba mééda minna, ma

ei jaa seisma, ja Idpuks ma ei lugenudki seda fisstt I6puni 1&bi. Siin aga on véhe teksti jatpil



Sokeerib selles suhtes.

Negatiivsema poolena toodi vélja, et esimesel hetkgruukinud plakati idee kohe
selgelt ja Uhemétteliselt arusaadav olla.

Ruhmaintervjuu 1
T16 ma enne ei saanud arugi Uldse. Selles mdftesxi vaadanudki, et see on SEE.. lihtsalt et

mingi koni ja rohkem eriti ei pannud tahele...

MOni intervjueeritavaist oli monest plakatist esmhgyd taiesti valesti aru saanud.

Ruhmaintervjuu 4

T16 jah nt see kondoomiga — mul jai tldse teinejenkilii mis pidi jadma. Tdsiselt, ma métlesin,

et jaa puhtaks, et mingi kondoomidevastane kampa&tijad puhtaks — ara kasuta kondoome.
Valdavalt peeti plakateid Onnestunuks — tegemist siimatorkavate ja mdojuvate
kujunditega, mis tekitasid vaatajais diskussiooningn mdjusid emotsionaalselt
tulgastavalt, tekitades nii ebameeldiva tunde uitegasuhtes. Lisaks margiti ara head
disaineritodd ja osavat mangimist trendivarvideEiningast segadust tekitas kohati

vaid plakatite mitmeti moistetavus.



REKLAAMKLIPP JA MUUSIKAVIDEO

Reklaamklipp jooksis erinevates telekanalites jald® video klipp oli hommiku TV-s
ning saates ,Hoia ja Keela“. Teleklipp jooksis Tk@nalil kokku 99 korda, TV3+ kanalil
74 korda ning ETVs 14.08-27.08 keskmiselt 2 kordavas.

Video vdi reklaamklipi tahele pandavuse osas ohexus venekeelsete ja eestikeelsete
noorte seas. Eesti noored olid seda valdavalt iteteis ndinud aga vene noored nagid
seda interneti kodulehekauljelt, kuna neil oli patliseda vaadata.

Ruhmaintervjuu 6
T17 Asi on sellest et on olemas infopuuduse prabjesest enamus noori elab vene infovéljas.
Nad teavad isegi rohkem sellest mis Venemaal tojrRubsellest mis toimub meil siin. See on
suur probleem. Vaga véhe noori vaatab Kanal 2 Bifg. Kui oleks see klipp « Pervyj Baltijskij
Kanal »"il - siis v6ib olla keegi néeks.
Klipp oli intervjueeritavate arvates noorteparagaltiuvitavalt tehtud ning jallegi peeti
oluliseks seda, et ta tekitas diskussiooni.

Ruhmaintervjuu 2

T18 Ma just vaatasin, et hasti tehtud video..cetrteparaselt. Lahedalt tehtud. Vahel kui plitakse
noorteparaselt teha, siis on jama aga see on lahettud. Ma ei tea, et kas nendele, kellele ta
peaks just olema ennetav, et kas ta nendele mék#s nemad vaatavad vbi ndevad... Aga
inimesed raagivad sellest, see on hea.

Samuti nagu plakatite puhul réhutati ka Klipi pubislgastustunnet, mis see uimastite
vastu tekitab

Ruhmaintervjuu 5

T18 Lahe klipp.

T18 Tegelikult see on hea Klipp, ta tdesti tekitdtse refleksi. See tdhendab seda et kbik see

ikkagi mojutab. Aga samal ajal klipi m&te seisnebsglles et reklaamist hoolimata uimasteid

levitatakse nii kui nii. See tdhendab et inimenalpése aru saama ning otsustama mida tal

tegelikult vaja on. Kas ta hakkab sellega tegele@idoobub sellest, ndidates oma tahtejdudu.
Valdavalt mdisteti reklaami eesmargina ndidata sintaekonna rapasust ning igasuguse
aine ebapuhtust, mis peaks olema kdigile hoiatugelisimusele, mida reklaamitegijad
tahtsid 6elda, vastati jargnevalt

Ruhmaintervjuu 3

T17 Tahtsid éelda, et &ra osta.. kuidas nad tradspa Eestisse, labi mille!.

T16 Oot, point oli nagu selles, et ta laks rosgs tulid valvurid...

T17 Toppis tagumikku, laks pabinasse, stigas koguy laks ruttu wc-sse, kakas vélja, pesi &ra,



kdik oli rapane, ramedalt koos sellega, pesi alla s&#gpases vees, pani suhu selle, neelas kurgust
alla, n6or oli otsas ja tuli passikontroll ja sii@6riots jai suust valja ja valvur naitas u. et @nl
midagi suust valja. Pani suhu, laks koju, tegi ilaptni véaikeste kotikeste sisse, et annab
tudrukutele, sega seda mingi teise asjaga. Tudrakddumalast dnnelikud

T17 Segas sitta..
T17 Point oli, et ei tasu osta, kui sa ei tea... ¥aatida sa ostad, kui sa ei tea, kuidas see tehtud

on ja kvaliteet.
T17 Narkootikumid on pahad. P&himétteliselt — natikaumid on vaga maha tehtud, jalgiks

tehtud seal videos.
T17 Aga see, et ta segas seda selle lambi pulbsga.vdib lambi mirk ka olla

Reklaam pani noori mdtlema uimasti vastuolulisus€at uimastid assotsieeruvad klubi
ja ilusate tudrukutega, mdjuvad nad glamuurseieklaam aga tdi esile uimasti teise,
ohtliku ja rapase kilje.

Ruhmaintervjuu 2

T18 Mul tekkis see mdte, et kui need kaks tsikitsiosseda varki selle poisi kdest, et see on ju nii

glamuurne ja vark aga tegelikult oli see tulnudgiea. Ma métlesin, et mida nad ostavad, et nad

ei tea ju... Kahtlane kraam

T17 Ta segas ka selle mingi pesupulbriga

P18 Ma just ka ise métlesin, et rbve ja vastik sgjlises kenas imbruses...

Kdik hakkasid reklaami vaadates motlema selle setsouimastit, sa tegelikult kunagi ei
tea, millist sodi sa ostad. Samas leiti, et uimgsitentsiaalne ohtlikkus, kasvoi
selleparast, millega teda segatud on, oleks vaiekidamis veelgi selgemini esile tulla.

Ruhmaintervjuu 4
P16 see oli lihtsalt méttetu, et ta segas sinn&awgikumi mingit pesupulbrit.. ja muis selle
mingitele tldrukutele 66klubis /.../ Milleks rikkudaii ilusaid tudrukuid? Seal olid ilusad

tudrukud.

T17 no aga selles ju mdte ongi, et sa ei pruugivdid puhta narkootikumi asemel saada
mingisugust taielikkucracki (krakki) — tdepoolest pesupulbriga kokku segatiadsiis on veel
hullemad tagajarjed.

T15 ma arvan, et selles videos oleks v8inud sedbsetgemini naidatud olla..

Lisaks negatiivsetele assotsiatsioonidele uimastjtéekitas klipp ka thiskonnakriitilisi
ideid. Pisut valesti interpreteeriti aga plakaita@ist reklaamklipis.

Ruhmaintervjuu 2
T17 Kui vaadata klippi, siis moraal on selline kipalvurid v6tavad altkdemaksu, uimasteid on

kerge ule piiri tuua, kui otsustad osta jalgi etksl puhas kraam, aga « jaa puhtaks » kampaania ei



anna mingit efekti kuna plakat seal oli aga tiddikdkagi...
T18 Nad lihtsalt Iaksid plakatist médda.
P16 See on lihtsalt mingi eneseiroonia.

T17 Eneseiroonia. Aga piirivalve kohta — mulle naéekaill.
Otsesem kriitika klipi osas oli selle liigne inté@asus — korraga laulu teksti ja pilti
jalgida, mdjus liiga pingutavalt.
Ruhmaintervjuu 4
T18 sellise klipi taga voiks olla lugu, kus ei adefii palju s6nu, vaid kus oleks vahem. Ma ei tea,
kas see rapilugu on just k8ige parem siin, kustuniag@sti palju informatsiooni kogu aeg tuleb.

Véahem ja selgemalt.
T15 kaks vBimalust — et kas sa vaatad seda videalisgaudselt ja kuulad lauluteksti, vdi

tagurpidi — et sa laulu ei kuula ja vaatad sedaatid

Telereklaam tekitas noortes palju motteid uimagéteseonduvatest ebameeldivustest

ning t6i nende teadvussesse ka isikliku vastutose tegude ja valikute eest.



TEAVE NETILEHEKULJEST JA SELLE SEOS KAMPAANIAGA

Elanikkonna kisitluse alusel oli vastanute osakiaad, nagid kampaania ,Jaa puhtaks*
plakatite peamise sbnumina avatud kodulehekiljaaeki vordlemisi vaike. Nende seas,
kes Uhendasid kampaaniat kodulehekiiljega olid @lekanoored. Augustis oli kisitletute
osakaal, kes nagid kampaaniat kodulehekilje rekl@msuurem kui oktoobris. lImselt

vOib seda seletada sellega, et kampaaniaga kaasnavalikust diskussioonist ol

oktoobriks mé6dunud rohkem aega ja inimesed olie s@ustanud.

Vastanute osakaal, kes vastasid kiUsimuskldlest need reklaamid Teie arvates
raakisid?* On avatud uus kodulehekilgvw.narko.eqvastanute osakaal protsentides)

Vanuseriihm Augusti kasitlus Oktoobri kusitlus
15-19 16 8

20-29 19 11

30-39 6

40-49 0 1

50-59 0 2

60+ 4 3

Koik kokku 10 5

Netikusitluse alusel oli kdige enam neti kulas@jaattunud sinna, sest olid nainud
reklaami internetis, kuulnud sellest sOpradelt wdinud selle kohta vélisreklaami.
Tapsustusena allika kohta mainiti kdige enam ratd,esamuti olid mdéned kodulehe

kulastajad kuulnud sellest koolis voi pannud tahbellesaates.

Vastused kiUsimuse|&uidas Sa siia kodulehele sattusid?*

nagin valireklaami 18%
nagin telereklaami 10%
nagin kleepse 3%

nagin postkaarte 2%

kuulsin s6bralt 20%
nagin netis bannerit 30%
leidsin netis surfates 20%

Protsentuaalne jaotus tabelile ei pea andma koRR@4] sest vastata oli vdimalik korraga mitmele wssvariandile.



Fookusgrupi intervjuudest selgus, et kuigi kampaaaames tehtud plakateid ja klippe
oli tahele pandud, ei seostatud neid alati kodlélega ja isegi kui viidet narko.ee
plakatil margati, siis ununes see enne kui netiathata jouti.

Ruhmaintervjuu 5

T18 Mina naiteks Uldse aru ei saanud et see drnetisaiti reklaam. Mina mdtlesin et see ol
lihtsalt antireklaam uimastite vdi suitsetamisetuaf\ga seda et see oli kodulehekiilje reklaam
mina kidll aru ei saanud. Olen lihtsalt ndinud edl s@i kirjas ,narko.ee”.... Kui nagin plakatit
mbtlesin et peaks vaatama mis seal kodulehel oa..Algksin médda ning juba minuti parast olen
sellest lehekiljest unustanud. Mina mdtlesin et seeuimastite antireklaam, seda et see on

lehekulje reklaam ma isegi ei aimanud, kui parisattuielda.

Suuremat huvi tekitas kodulehekulje vastu diskussionida kuuldi meediast voi teistelt
inimestelt.

Ruhmaintervjuu 5
T19 Ma kuulsin raadiost v8i kuskilt, et on sellikedulehekiilg, selleparast ma teadsin. Mitte
reklaamist.

Kodulehekiljeni oli jéutud ka bannerite kaudu, migaeti Uhtlasi efektiivsemaks
reklaamiks kui kodulehekiilje kirjutamist plakatile.

Ruhmaintervjuu 1

T16 Kui niimoodi on reklaam, et mingi flaieri peah narko.ee, siis sorri aga keegi nagu.. vaga
vahesed lahevad netti vaatama. Aga samamoodi nabailm oli. Et ta sarab mul ees, kliki mind,
siis ma ikka vajutan

Et kui ta on internetis?

T16 jah, et kui ta on selline pilkuplidev... Okei, aleme k&ik reklaami ohvrid,. Et siis sa laheda
ja vaatad

T17 Te peaksite neti.eesse lles panema, siis kindiatataks.

T16 Jah, kui ma seal kain, siis ikka vahel klikid kidagi huvitavat on.

T16 Jah, ja enamustel on see esilehekilg

Tallinna venekeelsed noored, kes mitmeti kampaddiiseerisid, tdstatasid kisimuse
puhul ,kas oli arusaadav, et kampaania reklaamildulahekllge?* kampaania
eesmarkide adekvaatsuse.

Ruhmaintervjuu 6
Kui olete plakateid nainud, kas saite aru, et sddaamib kodulehekilge?

T17 Ei. Saime aru et ei tohi uimasteid tarvitada.



T17 See on ka huvitav kiisimus — kas see on ikkatgrietisaiti reklaam vdi uimastite
antireklaam ? Siin toimub rdhu asetuse nihe — &ggatte soov oli selline et inimesed vaadaksid

saiti v6i loobuksid uimastitest ? See on kaks édfh !

Leidus ka hinnanguid, et kuigi kampaania alati jiestekiljele ei juhtinud, andis selle
olemasolu ja diskussioon selle imber vahemalt aeuegemist on lehekiljega, kus
pakutakse noortele informatsiooni, mitte naitekktpe lehekiljega.

Ruhmaintervjuu 4
T: kui ma ennem plakatit poleks néainud, siis maegslaru saanud, et see on mingi kampaania.

Siis ma oleks arvanua la et politsei tegi endale mingi kodulehekilje.
Kokkuvdtvalt voiks Oelda, et kodulehekllge kampaakui tervikuga alati ei seostatud
vOi el nahtud seda vahemalt kampaania Uhe pdhiegsmmd Samas aga tostis
diskussioon teema péaevakorda ning selle kaudu isaat kodulehele. Kdige

efektiivsemaks kodulehekilje reklaamivahendiks \dglb pidada bannereid.



NETILEHEKULJE ESMAMULJE JA ULDHINNANG

Esmamulje kodulehekiiljest oli fookusgruppides asatenoortel vordlemisi hea — kiideti
disaini, lihtsust ja arusaadavust.

Ruhmaintervjuu 3

Milline oli esmamulje lehekiljest?
T16 Vaga lahe, mulle meeldis see esimene pilteseskohe. Ja siis see, et narkootikumide nimed,

et sa ei nainud neid k&iki kohe ja need tulid n&gu hiirt liigutasid. Aga k&ik oli jumalast
arusaadav.
T17 Mulle ka meeldis. Ei olnud seal mingi megattyu

P17 Mul véttis kohe tund aega éra, sai aega veétds hea oli.

Esilehekllg oleks aga osade noorte arvates voidkad atraktivsem — rohkem pilte,
vahem teksti ning midagi l66vamat ja silmatorkavama

Ruhmaintervjuu 1

T17: Jah, et seal oleks reklaam narko.ee ja kodagnhuvitavat.

Kas te tahate 6elda, et selline lakooniline teksgunsiin on, see ei tdmba?
T16 See on nii tavaline, et arge tarvitage narkbdiks olla midagi muud...
T16 Noh et vbiksid olla mingid kiisimused, et sahiakkaks m&tlema sellele...
T17 Jah, et jAa puhtaks, see ei 166...

T16 Liiga palju juttu esilehe kohta.

T16 Et see jaa puhtaks, see k8lab nagu teeme tdedks, selline igav jutt.

Kritiseeriti ka venekeelset teksti, mis vaidetavatijub vahel naljakalt ja kohatult.
Ruhmaintervjuu 5
T17 Kas nad tdlgivad nii eesti keelest, aga ndéebaljakas valja. Vdi samuti « Chto estj chto ».
See on sama nagu MK Estonia tiitlid — millist véow Viagra aluspuiksid. Debiilsus.
T17 « Sprashivaj » ! Alguses « Ekskurs v narkotikdga niid « Sprashivaj ».
Uldhinnang oli kodulehekiiliele - info arusaadaveseajalikkusele ja mojule - oli
valdavalt positiivne. Usuti, et selline kodulehakidon kasulik mitmel moel ja selle
reklaamimisel leiab see noorte seas kindlasti pagejaid.

Ruhmaintervjuu 2
Siin saidi peal oli péris palju infi. Kas see ohjalik teie meelest?
T18 Oli kill. Eriti et see tunne ara vdi aita s@pra&t sellised elulised petused. Konkreetsed asjad

T19 Ma arvan, et kui seda lehte rohkem reklaansisnoored lahevad ka sinna.

Mdningase miinusena toodi vélja liigne ametlikkasgavus.



Ruhmaintervjuu 1

T16 Ausat ja objektiivset teavet — méned ei saagj mis see tdhendab.
T17 See on nagu bioloogiadpikust véetud... /.../

T16 Nii viisakas, selle teemaga ei saa olla nfakas.

Erandlikumalt negatiivsemal seisukohal olid Talanmenekeelsed noored, kes heitsid
lehekiljele ette informatsiooni uimastite positétsst omadustest, mida ohtude kdrval
samuti jagati. Rohutati veelkord oma subjektiivsetsukohta, et kbik on tehtud vaid
»2Naitamiseks” ja oma td0 ja palga digustamiseks.

Ruhmaintervjuu 6

P16 Aga see informatsioon on kaksiti mdistetav.

T17 Jutustav. Uimastite kohta. Kui tahaksid etdgilloleks "heaolu ja 6nnetunne”....

P16 Markasin et seal puuduvad arvamused. Aga saaldpikutes on kogu aeg arvamused olnud

ning see ei anna midagi...
T17 Tahtsid nadidada kuidas nad saadud vahendeidiakes, millist toredat saiti nad tegid.

Moningasele kriitikale vaatamata vaideti esmamidfeskuljest olevat hea ja ligitdmbav.
Arvati, et eriti kui muuta e silehte atraktiivsensgh teksti lihtsamaks ja I66vamaks ning

suurendada selle rklaamimist, leiab see noorteE@pslugejaid.



ERINEVAD RUBRIIGID

Netikusitluse alusel selgus, et (lekaalukalt peé&fige huvitavamaks osaks

kodulehekdljel rubriiki ,tunne ara“. Tdendoliseh haaletas suur vastanuist just selle
kasuks, kuna tegemist on ka kbdige mahukama jaahf@ma osaga kodulehekuljest.
Samuti peeti huvitavaks lugusid otse elust ningwv&ommentaaride osas esines palju

arvamust, et lugusid elust enesest voiks rohkean oll

Vastused kusimuselMilline osa oli Sinu jaoks kdige huvitavanf?*

mis on narko? 18%
tunne ara 48%
aita sopra 14%
narkomuudid 17%
otse elust 24%
lae alla 7%

haid linke 6%

Protsentuaalne jaotus tabelile ei pea andma koRR4] sest vastata oli vdimalik korraga mitmele wssvariandile.

Sarnane tulemus koorus vélja ka fookusgrupi interdest - kdige paremateks
rubriikideks peeti infot uimastitest — ,tunne ara“samuti mutdid uimastitest.

Ruhmaintervjuu 1

Aga see leht siin, kus on tunne ara?

T17 See on huvitavam

T16 Jah, see on hea, kuidas kutsutakse ja kiusigaustggid siin.

P17 See on parem jah

T17 need narkomuidid on ka péris head. Et misdnued ja mis on périselt.

T16 sisu vBib jah hea olla, aga ma Utlen, et védipeab ka hea olema
Mudtide rubriiki pidasid oluliseks ka Tallinna vekelsed noored, kes valdavalt kdigesse
pigem negatiivselt suhtusid.

Ruhmaintervjuu 6

P16 Ainuke rubriik on mitdid, mida tasub siin jaffa on tdesti &petlik.
Erinevaid aineid tutvustava rubriigi koérval pidasidored huvitavaks ja mdju avaldavaks
uimastitarvitajate eneste kogemused ,otse elust”.

Ruhmaintervjuu 4

T17 mulle meeldis kdige rohkem see, kus inimeséd isk kirjutanud oma kogemustest. See

mdjus kBige rohkem. Et see Uldine informatsioorsest narkootikum teeb seda ja see seda - see ei



olnudki nagu nii oluline. See tundub nagu lihtsaitloenguna, et keegi tuleb ja raagib, et see on
paha ja ara tee, aga just need, kus inimesed figgaksid, seda oli kdige huvitavam lugeda. Mida
rohkem sihukesi asju, seda k6hedam hakkas - dbkat ikka on nii?

T16 eriti vagev oli selle kodulehekiilje puhul veek, kui oli valja toodud erinevad narkootikumid

ja millised on nende nahud inimestel, kes sedatksad ja tagajérjed- et see oli nagu pdnev

lugeda ja huvitav, uut informatsiooni sai teada.

Samamoodi nagu selgus avatud vastusevariantideskisidusele, arvasid ka
fookusgruppides osalenud, et lugusid tarvitajatekstelt voiks olla rohkem. Et noorte
kogemusi tutvustavaid lugusid oli liiga vahe, laeibningaseks miinuseks

Ruhmaintervjuu 3

T16 Aga miinus - seal on need inimeste enda angaoh need elust enesest, neid oli seal ainult 4
inimest raakinud - hallo, neid v8iks seal nagwntghte olla. see oli ainuke miinus.

T17 Ma vaatasin neid, tunne ara vms - erinevaddaineee oli jumalast hea, ma nt mdnda ainet
Uldse ei teadnud, mida need tekitavad — nt mémelgtagi niimoodi fldsilist sdltuvust ja varki.
Huvitav oli lugeda, ma lugesin kdik 1&bi, kuidag &nnda ja varki.

T17 Minu arust oli ka jumalast hea, aga rohkemitada sellest lehest tuleks.

T17 Minu meelest vdiks propageerida rohkem sedekiélge, paljud ei teagi veel seda.
Kui valja arvata Tallinna venekeelsete noorte ikiadit siis valdavalt peeti kdiki rubriike

vajalikuks.



NETILEHEKULJE KASULIKKUS

Kodulehekulge pidasid noored kasulikuks ja vajdtktavalistele noortele, kes uimasteid
palju ei tarvita aga kellel vbiks olla huvi uimdstivastu, kuid ei usutud selle
preventiivset moju séltlastele. Kuivord sihtrihmaksgi eelkdige tavalised noored ja
mitte narkomaanid, siis voib lugeda intervjueerd@y arvamusele toetudes info
edastamist korda lainuks.

Ruhmaintervjuu 3

Kas selline lehekulg on vajalik?

T16 Jah

P17 Jah

T17 See annab teada igast asju, mida sa varemdgiud.

T17 Nt sul on huvi proovida, siis sa saad teada, mskid sul on, kas jaad kohe, mis sul vdib

tekkida.
T16 Seal on suht arusaadavalt ka. Aga need keslartlsdltuvuses, need enam ei saa vist abi,

Netikusitluses margiti kodulehekdilje plussina eakbuut ja huvitavat informatsiooni,

mida kodulehekillg andis. Vastused kdikidele omaimkistele vaitis saanud olevat

neljandik kusitletuist.

Vastused kiisimuseKas koduleht oli sulle kasulik?*

sain vastused oma kisimustele 25%
sain teada huvitavat, mida varem ei teadnud 71%
oli puudulik/igav 18%

Protsentuaalne jaotus tabelis ei pea andma kok8%o18est vastata oli vimalik korraga mitmele vastariandile.

Fookusgrupi intervjuude alusel peeti eriti tahtsakermatsiooni sellistele noortele, kes
viibivad sageli sellistes keskkondades, kus on waiikn et uimasteid pakutakse. Téapne
teave uimastitest kergendab intervjueeritute asvtrviseteadlike valikute tegemist.

Ruhmaintervjuu 5

T18 Kui ma eile esimest korda internetilehektigetasia, siis mulle tundus, et véga hea on see et
seal on olemas taielik informatsioon uimastite kotlRalju inimesi, kui kaivad naiteks klubides,
nad ei tea kuidas Uks vGi teine uimasti vélja neétea on ka see et seal olid mdnede uimastite
pildid.

T18 Naiteks kui sulle pakutakse midagi ning kuiesaea kuidas see vélja naeb siis sind saab
vabalt petta ,Noh mis siis kui lihtsalt oled vefidves. Parast oled jalle normis“. Aga sina ei tea

mis vark see on. Sulle aga antakse kangemat kr&ing.homme sul on paha ning sa tahad veel.



Aga niid inimene teab kuidas k8ik valja ndeb niegptmillega ta riskib. Mina ei tea naiteks
kuidas need koik vélja ndevad. Ning kui mulle pakse — kes teab... kas akki vdtan sisse ning
parast v6ib minuga mis iganes juhtuda. Aga sii: t@zba tapselt mis mind ootab, mida

tarvitamine v@ib esile kutsuda. Minu arvates seedya hea.
Fookusgruppides intervjueeritud leidsid, et kodeldllg on praktiliselt kasulik. Enne
situatsiooni, kus voOib olla tdendoline kokku puuinenuimastitega, tasub lehekiljele
malu varskendamiseks pilk heita.
Ruhmaintervjuu 4
T15 ma olen kindel, et kui mul vabaaeg ennem orkujama kuhugi peole lahen, ma loen selle
teksti ennem labi.
Lehekuljelt on hdlpsasti kéttesaadav info uimastjtenille omandamine jatab noorele
tunde, et tal on samasugused olulised teadmisedstititest kui teistel ning vajaduse
korral oskab ta ka ekstreemses situatsioonis kaitud
Ruhmaintervjuu 5
T18 Sellist informatsiooni sa ei saa igal pool &eiflina naiteks ei tea kuidas kdik need uimastid
véalja ndevad, aga koik teised teavad kill... Mireirole kunagi selline informatsioon jéudnud.
T18 Mul on vaja seda informatsiooni selles mottes naiteks kodulehekiljel on olemas
informatsioon sellest kuidas tunda &ara inimest d&edihe vi teise uimasti m&ju aui see on
mingi sinu tuttav, sugulane vdi s6ber — siis saath taidata. Mulle tundub et selline informatsioon
on kasulik igale inimesele, et tema saaks teishést aidata. Kas kiirabi kutsuda vdi aidata paris
loobuda uimastite tarvitamisest.
T18 Hea on see et seal on olemas informatsiooa kelita mida peab tegema hadaolukorras, kui
naiteks sdbral on paha. Mida peab tegema
Samuti pidasid noored seda piisavalt olulisekspevitada oma sApradele — ka neile, kes
uimasteid ei tarvita, selleks et neil oleks lUlevatmmuvast ja ohtudest.
Ruhmaintervjuu 4
Nad ei pea seda pikka 16iku lugema ,mis on narkootiid’, aga nt loevad seda, milliseid
narkootikumid on ja kuidas sdpra aidata ja siisltegusid paris elust.
Peamise kodulehekilje funktsioonina nahti lihtsapjaktilise info edastamist, mis
kergendab huvi korral tapsema informatsiooni otsina sellest arusaamist.
Ruhmaintervjuu 3

T17 Need toimeained, mis narkootikumidel on, saalola, v6i millised nad valja ndevad.
T16 Seal oli pdhiline, mis sul algul vaja teadajdd, kui rohkem tahad teada, otsid juba mujalt. Et
milline valja ndeb — enamus ei tea ka.

T17 Huudnimed olid ka paris kasulikud, mida polmushem kuulnudki.



P17 Tanu lehele siis ma olen teadlik nendest majudaillised ained valja ndevad, mis vdib

juhtuda, kahjustustest. millised need inimesedaviddievad..

Eelkdige peeti kodulehekiilge kasulikuks, kuna seavitab ohtudest, mis vdivad
uimastite tarvitamisega kaasneda. Isegi kui seeselisei mdjuta uimastitest loobuma,

aitab see vahendada kahjusid, mis vdivad tekkida.

POTENTSIAALNE NETILEHEKULJE MOJU

Netikusitluse alusel soovitaksid lehekilje kasutageda teistele, kuna usuvad selle
olevat preventiivse eesmargiga voi arvavad, ettesaee vahendaks vdimalikku kahju,

mida uimasti vOib tekitada. Kdige enam soovitakgastanud seda sOpradele, kes on
huvitatud uimastitega katsetamisest, sest nad dsiatasiis ta vOiks sellisest mottest

loobuda. Need, kes soovitaks lehekiilge sépradesguba tarvitavad, teevad seda pigem
selleks, et vimase ohutumalt tarbiks.

Vastusevariandid kiisimusefa soovitaksid seda lehekiilge oma sdbrale...

kes tarvitab narkootikume... 43%

- sest siis ta |dpetab tarvitamise 18%

- sest siis ta oskab ohutumalt tarvitada 19%

- ma ei soovitaks 3%

- muu pohjus 8%
kes on huvitatud uimastitega katsetamisest.54%

- sest siis ta loobub sellest mottest 26%

- sest siis ta teeb seda ettevaatlikumalt 21%

- ma ei soovitaks 7%

- muu pohjus 9%
kes ei tarvita... 47%

- §est arvad, et siis ei tule ka motet 26%
tarvitada

- sest arvad, et nad oskavad siis sGpru 19%

aidata

- ma ei soovitaks 8%

- muu pdhjus 10%

Manipulatsioonivaba uimastialane info annab inteeeritute arvates noortele parema
baasi iseseisvate otsuste tegemiseks

Ruhmaintervjuu 1

T19 Parem karta kui kahetseda! Arvan et see kanmpaadjutab inimest selles suunas et ta oleks

vBimeline iseseisvalt otsustada. Meie naditame ssifea tead kdike ning sul on digus oma valikut

teha.



Leidus ka hinnanguid, et kodulehekiljelt loetu nélu noort inimest uimastitesse
ettevaatlikumalt suhtuma ning ka oma s6pru seltékoise suhtes hoiatama.

Ruhmaintervjuu 4
T17 minule mBjus see niimoodi, et esiteks kui ntagielliste ndhtudega inimene tuleb, siis tead
mida ta on kasutanud, et ta on narkomaan, et talmsama paha. Tegelikult suht kBhe on ikka
lugeda, mida see inimesele teeb, see paneb sirdteka ikka mdtlema, hakkad ennast jalgima ja
oma sdpru.
ennem kui ma teadsin, et narkootikumid ei ole hesad, niid nagu hakkasin veel rohkem
motlema ise enda peale ja veel enam oma sGpraddgaate peale. Et ennem kui métlesid, et ah
okei, et tarbib natuke vdi niimoodi, siis enam k& niimoodi. Raagin ikka oma sGpraddéde, et
see ei ole dige asi, mida nad teevad.

Mojutada saab aga kusitletute hinnangul vaid neiti, kes katsetamise peale métlevad

vOi muidu uimastist huvituvad. Usuti et see mojuhkem selles suunas, et pigem
kahandab tarvitamist. Leidus ka optimistliikke midtieet tarvitajad voiksid oma
harjumusest loobuda, kui saavad parema pildi &avatest tagajargedest.

Ruhmaintervjuu 3

Kuidas mdjub lehekiilg tarvitajatele, mittetarvitegie?

T17 Tarvitajad ei saa vdib olla suurt midagi ugfaadib olla nad ei tea, mis nendega v&ib hiljem
juhtuda. Nt et vBivad hiljem impotendiks jaadaija Bpetavad ara.

T16 Mittetarvitajatele on see ju mdeldud ja sutd.he

T17 Mittetarvitaja saab teada, mis temaga juhtubt&kvétab...

TT17 M8jub positiivselt mittetarvitajale, et ei ®kdib olla proovida...

Rohutati aga siiski, et tdendosus, et uimastis@tiaodulehekiljest mojutatuna oma
harjumusest loobuks, on vahe tdendoline. Samutipwaiduta lehekilg neid, kes
uimastitest nagunii huvitatud ei ole.

Rihmaintervjuu 1

P17 No on pigem nii, et inimesed jaotuvad kolméksneed, kes on korralikud ja kes ei tarbi neid
asju niikuinii. Ja siis need, keda ei koti see amfyret tullakse rddkima mingi, et narkootikumid on
halvad ja nende tagajargedest. Need niikuinii tdat@eevad?). Ja siis on kolmas grupp inimesi,
kes on need... vaga vaike grupp nende kahe vahalirksed kas juba on, ei tarbi niikuinii, v8i
tarbivad niikuinii.

T16 Ma arvan ka ,et see on inimese mdistuses kéhisiinad ei aita midagi

T17 Aitab kdll, aitab kall

T18 Kui tagajargi ei naita, et lihtsalt et &ra pedun, siis ei aita

T17 Aga siis peakski juba noorematele teadlikkdistrha, muidu on et sdbrad teevad, lahe



Kampaaniat ja kodulehekilg sai méningast kriitikétidistustega, et see voib tekitada
ahvatlust uimasteid proovida. Kusitletud nooredlaahlt nii ei arvanud.

Ruhmaintervjuu 2

Uks kiisimus on veel. Kas te arvate, et sellinevéiis tekitada huvi narkootikumide vastu?

P18 Ma arvan, et mitte

T17 Tegelt huvi on niikuinii olemas...

T18 Seda ei ole jah juurde tekitada vdiT16kK...

Kas see info, naiteks, mida ekstasi teeb, segenvdjutada, kui lugeda, mis see head teeb...
T19 Aga kohe on ka kirjas, et mida ta halba teeb

T18 Vo6ib 6elda, et kui keegi, kes tahab proovidayle enne siin kaind, siis ta ikka proovib jargi
aga kui on lugenud juba, siis v@ibolla ta ikka tegthon olemas sellised mdjud... Igast hulle on ju,
kes ise proovivad

Esimene mulje siis ei ole, et vau kui huvitav?

T17 El ole. Mdnel, kellel ei ole peas péris kornaes) on

Kuigi huvi tekkimist uimastite vastu kodulehekilf@djul paljude noorte hulgas ei
usutud, seda vOimalust tUksikjuhtumite puhul taiestvalistatud.

Ruhmaintervjuu 5

Kas uimastite kirjeldus vdiks tekitada huvi nenalevitamise vastu? Naiteks sa ei teadnud millist

efekti uimasti voib anda - aga vaatad siin ning dtemis sind ootab. Kas nii Uksikasjalik

informatsioon vdiks mingil maaral tarvitamist soathda?

T19 Mulle tundub et see s6ltub inimesest. Needokejsiba informatsiooni saanud ning teavad mis

neid ootab — vdib olla jah, mingil maaral vdiks.

T18 Aga siin on tagajarjed ka kirjeldatud — seatédkibrget! Aga kui on ainult efekt kirjeldatud...
Peamiselt peeti seda seotuks inimese isiksuseviadga. Viimane lahenemine haakub
ka sotsiaalsete ja psihholoogiliste teooriateganimased madistavad informatsiooni
sOltuvalt oma teadmistele ja elustiille ning omdab kergemini seda informatsiooni,
mida nad otsivad.

Ruhmaintervjuu 4

Oleneb taiesti inimesest, moni loeb, saab nii p@farmatsiooni ja teda hakkab see huvitama, ja
hakkabki kasutama. Aga teine see eest loeb sedariafsiooni ja mdtleb et tema seda elu sees
ikka ei taha narkomaaniks saada ja narkootikumatéés.

pool ja pool ja fifty ja.. sinu jaoks?

T: ma olen nagu nt totaalselt poolt. Ma arvan, etammohkem Sokeerivam on, seda parem on. Ma

arvan, et see mis isegi on, on vdib olla liiga keb

Olulisimaks mdjutajaks uimastitega katsetamisel tipestiski inimese elustiili ja



sOpruskonda, viimast lahenemist toetavad ka arvukadsemad uurimused. Seda, et
uimastikauge inimene ainutksi kodulehekllje pdhjdl palju uimastite vastu huvi
hakkaks tundma, et neid tarvitama hakkab, peetbebéoliseks.

Ruhmaintervjuu 4
T17 See oleneb suht palju s6pradest, kui sGbragvadi et ara usu seda, see on jumalast jama...
T17 Kui sa ei tarvita, ega sa siis ei lahe ka,ust lsaab, tahan ka proovida..
T16 Aga siis vdib tahta nii ka nt, et vaatad filikisinda ja tahad ka proovida
T17 See oleneb ka inimese enda isiksusest.. Kungujit huvi endal selle vastu ikka pole, siis
see ei Ohuta sind tagant, et seda vdiks proovidA.See rohkem teavitab, mis v8ib juhtuda, ei
propageeri nagu.
Kdlama jai arvamus, et teadmatus uimastitest pigem soodustavaks faktoriks
uudishimu tekitamisel ja uimastitega katsetamisel.

Ruhmaintervjuu 4
kas see info narkootikumide kohta on tldse vajalik?
T: tavaliselt on nii, et kui ei tea midagi, siihéal proovida.
aga kui tead, siis ei taha?
T: ei, uUtleme nii, et elan maakohas ja siis lah&kodli v6i gimnaasiumi kuhugi ja ma ei tea
sellest mitte midagi, l&hen peole ja saan sGpradegaite uute tuttavatega kokku ja nemad ,0h,
vOta see, see teeb olemise mdnusaks, tantsid kimgne tundi jutti” ja hakkadki seda tegema,
votad, arvad, et see on normaalne, aga tegelt teagi, et see on kahjulik. Arvad niisama, et see
on mingi energiatablett vms, mida apteegis mildkseretaugita.
Kokkuvétvalt voib nii netikisitlusele kui ka fookmisupi intervjuudele toetudes vaita,
lehekillg avaldab peamiselt positivset mdju. Etdgcdeakkaks lehekiljest mdjutatuna
uimastitega katsetama voi varasemast rohkem tarbitdgselt ei usutud. Pigem nahti
seda hoiatusena, mille ajendil uudishimutsejadvgttauimastitega katsetamata ning

paneb tarvitajaid rohkem tagajargedele ja omagel@imdtlema.



KUIDAS MUUTA NETI PORTAALI ATRAKTIIVSEMAKS JA TUNTUMAKS

Noored jagasid ka mitmeid soovitusi, kuidas muuthekilge atraktiivsemaks,
tdhelepanu tdmbavamaks, lihtsamini haaratavamaksiyaavamaks. Kuivord esmaselt
satub inimene esilehekiljele, vbiks see olla pikiidvam ning enam huvi tekitavam.
Huvi tekitamiseks peeti heaks lahenduseks infodagierahetamist ning l66vust.

Ruhmaintervjuu 1

P17 See esileht v8iks olla muutuv, tkspaev Uhekestgilt, narkouimas tlubist ja uudised...
T16: Jah, tGsielust

P17 Et kdige huvitavam osa esilehele panna.

T16: Et see kustuks edais lugema

T17: Edasi oli huvitavam jah, aga et esilehel oleldagi...

T16: Tekst ei tdmba...

T17: See voiks ka olla, et kui sul on kdlarid, iet hakkab Cool D kohe laulma.

T16: Jaa, jaa, see ehmatab ka ja

Usuti, et tuleb rbhuda visuaalsetele efektidele ii- piltide kui videote n&ol ning

lGhendada ja lihtsustada tekstiosa.
Ruhmaintervjuu 4
T: esimesel lehel peaks olema pilte, huvitav, v@ksti ja sihuke eredates varvides
T: no et esilehekilg oleks juba teine
T: rohkem pilte
T: rohkem videosid
I: milliseid?
T: no kui seal oli nbbtse elustet ka mingi ndide sinna juurde vdi et milline s#ekord nagu
pariselt oleks
T: kui sa vaatad, see nagu jaab paremini meelddjhtsalt loed. Lihtsamad laused just nimelt,
sest kui sa hakkad ajama mingit spetsiifilist jutiiis ei saa pooltest sdnadest aru

T: Cool D video oleks v8inud saada sealt alla tétamnsee oleks jumalast ok.

Avalehekdljel voiks teksti olla minimaalselt véae loosungite Uldsegi mitte

Ruhmaintervjuu 5

T18 Avad — néed ainult teksti. Paned kinni.

T19 Tdesti, kui sul on ainult viis minutit vaatamks, siis oleks paremini avades naeksid kohe
mingeid klippe, et midagi seal juba ise hakkaks giv@a... Teksti paigutada nii vahe kui voi

T16. Paremini oleks kui teksti asemel oleksid lo@gd — “jaa puhtaks” v6i midagi muu.

Praegusel kujul mdjus esilehekuljelt loetav telsintele pisut keerulise ja teaduslikuna.

Ruhmaintervjuu 1



Kas aitaks esilehe muutmisest voi tuleks rohkenmtaffuu

T17: Véhem tekstil
T16: Et esilehel jah ei oleks nii palju teadusliklelsti
P17 See (tunne &ra) on juba péris hea
T16 Siin on jah hasti jaotatud
Ka lehekilje kohta dldisemalt oli peaasjalikult gbaseks néitliku visuaalse materjali

lisamine.

Ruhmaintervjuu 5
Kas peaks lehekilge tegema néitlikumaks?
T18 Pildid.
T19 Kindlasti.
T18 Joonistama mingeid kriipsujukusid.
T18Lisama igale tekstile midagi.
T18Nagu mdnedel lehekiljedel tehakse: esimesekidjet on ainult mingi suur plakat.
T18 Mingid mangud.
T18 Tappa narkomaani :)
Piltlikud naited lisaksid Uhelt poolt huvi ja attaksust ning teisalt kinnistaksid teavet,

mida kodulehekduljelt on voimalik lugeda.

Ruhmaintervjuu 4

P16 kui seal on kirjutatud tagajarjed, voiksid semhu arust olla pildid ka juures, et siis oleks

nagu ettekujutus, et seal ainult kirjutatakse, isg@tl need inimesed on. Seal voiksid pildid ka olla,

et siis sa saaksid néaha.
Tallinna venekeelsed noored arvasid aga, et ldjedtkivdiks suurema osa maha
kustutada ning ainult konkreetset teavet jatva ialles hoida — see oleks parim viis
lehekdlje kasulikuks muutmisel

Ruhmaintervjuu 6

Selge. Aga mida votaksime lehekuljelt ara ? Kasksiine kdik &ra ning jataksime ainult need

muudid ?

P16 Jah, see on kdige elulisem.

T17 Jatame telefoni ning kontaktandmed kuhu peabene péorduma ning kellega raékima kui

tal on paha.
T18 Ning kuidas sellest loobuda.
T17 Jah, kui ta tahab seda maha jatta. Mina einidagi sellist nainud, et oleks mingi suur link.

Lehekulje paremaks reklaamiks soovitati erinevaiseMogode paremaks reklaamiks

Ruhmaintervjuu 3



T17 Neid pilte lahedaid véiks sinna veel tulla,chisigosid. Neid vdiks telefoni taustaks ka saada
tellida.
Samuti soovitati reklaamina lahenemist kooli kaudkodulehekilje kasitluse viimist

kohustuslikuks voi soovituslikuks.

Ruhmaintervjuu 4
T16 see voiks olla kooliprogrammi kaasatud, seshagu sunniviisiliselt pidime seda vaatame, ja
nidd nt hakkame ka oma s@pradele rédkima
T15 nt arvutitunnis, et tdna vaatame seda
Kokkuvétvalt soovitati lehte muuta lihtsamaks, kuglikumaks ning vaheldusrikkamaks

ning seda rohkem reklaamida.



KUIDAS KORRALDADA MOJUVAID KAMPAANIAID JA NARKOENNE TUST?
Vastates kusimustele efektiivsest narkopreventssbopidasid noored oluliseks diget
ajastamist — teabe jagamist tuleks alustada piilsagarelt, samas mitte jalle nii noorelt,
et see kaugeks ja ebahuvitavaks jaaks.

Ruhmaintervjuu 1

T19 Peaks alustama just antud vanusest — 13, béadstei tea tapselt millal peaks alustama...
Peamine et ei oleks liiga vara ega liiga hilja. PPegékima nendega, et kogu see pdlvkond astuks
edasi nende teadmistega. K&ik see on vaga huviaga—kes nendele kdike selgitab? Vanemad
radkivad nendega vaga harva. Voib olla keegi kardding tuleb valja et proovitakse kas

kangialuses, peol, ning nii tore on...

Kdige efektiivsemaks meetodiks peeti otsest suhdieminimeselt inimesele raékimist,
vOi siis elulisi dokumentaalfilme.

Ruhmaintervjuu 3

Kuidas te suhtute erinevatesse uimastipreventsioogetoditesse — koolitus, kampaania, film,
naidend?

T17 Paris inimene, kui paris inimene raagib.

T16 ja ka film, kui on suht lahedalt tehtud.

T17 filmid on ikka k&ige paremad vdi kui narkomahise raagivad.

P17 televisioonis vdiks naidata neid filme, kasikdrd poole aasta jooksul. Koolides v&iksid
plakatid tleval olla, neid on hasti harva.

T16 Neid friigifime tehakse jumala palju, kampaamaames, paljudeni need ei j6ua, neid vbiks
ka telekas naidata, sest kampaania on ju aintdesli

Kdige mbjuvamaks peeti vahetuid kontakte uimastitajate ning nende probleemidega.

Ruhmaintervjuu 1

T16 Et tuleks siis ka keegi, kes on ise kokku podtsellega, meil kéis raédkimas mingi mees, kelle
naine oli vist surnud uimastite Uledoosi ja ta idékis. See oli reaalsest elust ja paneb sind
mdtlema sellele, et see ongi halb, mitte et mulnangi flaier, mis Uteb, et kallikene &ara vota
uimasteid, See ei mdju nii hasti.

T17 Telekas on ka igast saateid olnud, kus naidatakid asju.

T16 Nojah, aga telekas ei ole ju populaarne. Keegaata telekat.

T16 Peaks jah Uritustel ja koolides kdima

Samuti toodi vélja, et alati ei pea tegelema otsesmastite vastase propagandaga, vaid
piisaks ka sellest, kui sistida noortesse ambmskost ja ettevotlikkust, naidata, et
uimasti vOib osutuda enese realiseerimisel talkeisning pakkuda alternatiivseid

tegutsemisvahendeid.



Ruhmaintervjuu 6

T17 Koolis peaks olema aine «edu psihholoogiaus, lastele dpetaks kuidas saada edukaks
inimeseks, kuidas olla terve. Selliseid asju pgadtdima nii et see oleks huvitav.

P16 Ko&ik vdtavad eeskuju oma idolitest. Ainuke @s$ voiks inimeste uimastite tarvitamisest
kérvale viia - see on mingi tegevus. Peab olema rohkem uritpsirtiske Uritusi, erinevaid
kursusi. See on ainuke mis vdib tBesti aidata. idamgit suvetd6od noortele pakkuda.

T17 Aga see kdik pakutakse, kdike seda tehakse....

P16 Peab rohkem asju olema.

T18 Mulle tundub et on nendest Uritustest on valf@rimatsiooni, kedagi ei tea nendest.

P16 Ning nende plakatite asemel tuleks kas NBAsti@etball plakateid tles panna.
Réaékides spetsiifilisemalt laiematest kampaaniagpesdti heaks ideeks nende Gihendamist

vaba 6hu Uritustega.

Ruhmaintervjuu 1

T16 No Uritused ka, et kui vabadhuiritused, needhdhult popid, et kui seal midagi raagitakse
vlijagatakse, siis ikka votad. Vistad pilgu peale

T16 Jah, Uritustel

M: Kas see m@jub ka? Et kui te naiteks laheksitea@huuritusele mille nimi on J&& puhtaks?
T16 See peaks olema hea uUrituse raames

T16 Jah, et kui Tanel Padar Idpetab laulmise mhdiillaks midagi, et jaage puhtaks, okei see on
ndme, aga et midagi arge tehke narkootikume

See mdjuks?

T16 Mingile vanuserihmale kindlasti...

Selle kampaania raames rappis Cool D...

T16 See on jumalast edusamm
Samuti peeti oluliseks kuulsuste kaasamist, keksaepopulaarsed voimalikult suure
hulga inimeste seas.
Ruhmaintervjuu 4
T15 rohkem kuulsusi jah. Cool D ei lahegi vdib dEzigile peale
T17 ja nt see Ulelinnaline Uritus, kuhu tulevadhegd. M&ned kambad nt lihtsalt [ahevad sinna, et
,oh ldhme kontserdile, lihtsalt lahe oleks”. Kuiasejagatakse mingeid asju —kaelapaelu,
vBtmehoidjat, ndnni jms — siis oleks hea. Neile umdigjadb midagi kilge. Mida rohkem neid
aritusi teha, seda paremini laheb — loogiline,retdt Uritusest ei aita.
Heaks ideeks uimastialase info levitamisel, peetiles orgaanilist Uhendamist
noorsookultuuridega, naiteks grafitiga.

Ruhmaintervjuu 6



P16 Praegu soitsin bussiga Paldiski haigla juur®sal on juba kaua aega oli graffity
www.snhoopy.ee... Ning kéikidel oli huvitav — misesen ?

Kus see oli kirjutatud ? Kas seina peale ?

T17 Haigla aiale.

P16 Haigla aiale. Sellised asjad t6esti mdjuvad.

Kas siis vBiks kdik pildid ara vétma ?

P16 Voiks kill ara vétma. Leppida kokku inimestdges graffiti teeb, paluda neid teha mdni
graffiti linnas. See ju tekitas huvi, kuigi lihtsdlaigla aiale kirjutatud.

P16 Minu arvates oleks hea kutsuda tuntud ininglistes kampaaniates osalema. Naiteks midagi
kirjutada mingil kontserdi plakatil. Ainult nii. 8i ma ei nde midagi erilist, mis innustaks mind

seda lehekilje vaadata.
Kokkuvotvalt peeti heaks elulisi I1ahenemisi, miskd seotud teemade voi Uritustega, mis
noori nagunii huvitavad. Vordlemisi heaks peeti eiddmist, et Opetada noortele

positiivseid suhtumisi



KOKKUVOTE

Meediakampaania "Jaa puhtaks" sobivust, margatgawestsaadavust on antud raportis
analtiisitud toetudes erinevatele andmetele - ddanna kusitlusele, neti kusitlusele ning
kbige enam noortega labi viidud fookusgrupi intaagele. Raport annab Ulevaate sellest,
milline osakaal elanikest on kampaaniat marganumy iuidas nad on sénumist aru
saanud; milliste kanalite kaudu info enim levibi-kRampaania kohta Uldiselt kui
kodulehekilje kohta spetsiifiliselt; kuidas sihtniih teismelised, on aru saanud
kampaania sonumist, milliseks nad hindavad selle jumdkuidas suhtutakse
kodulehektilge narko.ee; ning taustaks on tooduchd@rte ndgemusi ja hinnanguid
sotsiaalreklaamidest ning uimastipreventsioondisaimalt.

Nagu selgus elanikkonna kusitlusest olid kampaarkiasinud umbes pooled inimesed,
nooremates vanusegruppides aga pea kaks kolmanklilgiletuist. Sarnased tendentsid
kehtisid ka visuaalide meelde jadmise osas agasedine vahe oli selles osas veelgi
suurem. Noorimas vanuseriihmas olid kampaaniasdtasatl kujundid tuttavad kahele
kolmandikule kusitletuist aga elanikkonnale keslattisaid kolmandikule. Kdige enam
oli elanikkonnakuisitluse alusel reklaame margasélevisioonis voi tanaval. Sarnane info
tuli ka fookusgrupi intervjuudest - ka teismeliselid plakateid méarganud tanaval,
nainud teleklippi voi videot televiisoris, voi jatgd Gldisemalt diskussiooni meedias.
Elanikkonna kusitluse alusel tekitas kampaania axadft uimastitega negatiivseid
assotsiatsioone ja neid, kes sellest taiesti vadestsaid oli vaga vahe. Samas ei néhtud
kampaania otsese eesmargina kodulehekilje narkcegkmami. Ka fookusgrupi
intervjuudest selgus, et kampaania peamise eesmadrgi nahtud kodulehekilje
tutvustamist. Samas tekitas kampaania diskussioniiesse kaasati ka kodulehekilje
teema, nii et mingi reklaamina see kindlasti toinfindsusetut keelekasutust, mida
kampaaniale ette heideti, hoored solvavaks voilprohatiliseks ei pidanud ning pigem
nagid seda efektiivse tahelepanu tdmbajana, midaimalasid valdavalt positiivselt.
Fookusgruppides jaid kdlama valdavalt positiivsathangud nii plakatitele, mida peeti
pilkupttdvaks ning eriti teleklipile ja muusikavmle, mida hinnati eriti dnnestunuks,
mojuvaks ja noortepéaraseks.

Netilehekiljele satuti nii netikusitluse kui ka fagsgrupi intervjuude alusel kdige enam

bannerite reklaami peale v6i muu netist tulnud ipfihjal aga sellest oli kuuldud ka



koolis, sopradelt voi tuttavatelt. Kuigi esmamukedulehest oli pigem hea, oleks
intervjueeritud eelistanud atraktivsemat, rohkersusalsele kiljele réhuvat ning
lihtsama tekstiga avalehte. Populaarseimad rubriigiid nii netikisitluse kui ka
fookusgrupi intervjuude alusel ,tunne ara“ ning set elust’, viimaste osas oldi
arvamusel, et neid vdiks rohkem olla. Samas péi kubrilike omamoodi huvitavaks ja
kasulikuks. Kogu info suurimaks kasuteguriks pesetila, et see teavitab ohtudest, mis
voivad uimastite tarvitamisega kaasneda. Valdavsitti, et leheklilg avaldab peamiselt
positiivset moju. Et keegi hakkaks lehekiljest ntéjuna uimastitega katsetama voOi
varasemast rohkem tarbima, ei usutud. Samas ka seédaaadunud uimastitarvitaja
lehekilje ajel oma tegevuse |6petaks, tbenaolisekeetud. Seal olevat informatsiooni
nahti hoiatusena, mille ajendil uudishimutsejadvadijatta uimastitega katsetamata ning
tarvitajaid hakkavad rohkem tagajargedele ja omasele moétlema.

Lehekilje kulastatuse suurendamiseks soovitasidredoseda muuta lihtsamaks,
vaheldusrikkamaks ja kujunduslikumaks ning sedakeoh reklaamida. Parimaks
uimastipreventsiooniks peeti elulisi lahenemisis mieks seotud teemade vai Uritustega,

mis noori nagunii huvitavad.



