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Uuringu taust ja valimi struktuur

Kaesolev uuring viidi labi multiklientsena juulis-augustis 2003 ning selle peamiseks
eesmargiks on kirjeldada Eesti noorte tarbimiskaitumise pdhijooni ning selle taustaks
olevate vaartuste ja hoiakute kompleksi.

Kaesolev aruanne on valjavote uuringu sellest osast, mis puudutab noorte
uldisemaid nagemusi praegusest elust ja tulevikust ning nendega lahemalt seotud
kiisimustest. Aruanne on nn. baasaruande iseloomuga, kus pohirdhk asetatakse
peamiste esmaste tulemuste kajastamisele. Kuna uuringut tarbivate organisatsioonide ja
institutsioonide iseloom ning huvid vbivad olla vaga erinevad, ei ole baasaruandes
keskendutud tulemuste sigavamale anallusile ja interpretatsioonile.

Igal uuringu tellinud organisatsioonil on individuaalsed taiendavad véimalused
paluda Ariko Marketingil koostada nii huvipakkuvaid lisaandmetootlusi, analiise
kui télgendusi vastavalt tellija jaoks olulistele teemadele ja klisimustele. Uuringu
kaigus kogutud andmestik pakub selleks hulgaliselt vdimalusi nii eri kusimuste
omavaheliste seoste kui respondentide sotsiaal-demograafiliste taustandmete kasutamise
abil. Viimastes orienteerumiseks lisatakse aruandele ka kasutatud kusimustik koos
registreeritud taustandmetega.

Sellise mahuga valim nii kitsas vanusevahemikus on meie hinnangul Uks esinduslikumaid,
mida Eestis viimasel aastatel rakendatud. Seetdttu vdimaldab uuringu andmebaas teha
usaldusvaarseid uldistusi nii kogu noorte kogumi kohta, kui analttsida noorte alamrihmi
tavaparasest detailsemates tunnustepiirides.

Kisitlusperiood ja meetod

Uuringumaterjali aluseks olev kiisitlus viidi labi juulis 2003 ning kisitlusmeetodina
kasutati vahetut suulist intervjuud kodudes vdi muudes intervjuuks sobivates paikades nii,
et respondent osales vastamise protsessis Uksi. Muude vastamiseks sobivate kohtade
valik (peale kodu) oli lubatud tingituna suveperioodist, kuna noored on sel ajal vaga
likuvad.

Valim

Uuringu kaigus kiisitleti lileriigilise piirkondlikult stratifitseeritud juhuvalimi raames
995 noort vanusevahemikus 15-24 aastat. Kusitluse kaigus jalgiti noorte maakondlikke
kvoote soo, vanuse ja rahvuse lbikes. Ulejdanud sotsiaaldemograafilised tunnused
kujunesid juhuslikult.

Juhul kui kusitluse kaigus sattus konkreetses valimipunktis kusitletavaks antud piirkonnas
tegelikult mitteelav noor (suvepuhkuse ajal ringiliikumine), vdis kusitleja intervjuu siiski labi
viia, kuid sel juhul registreeriti respondendi tegelik elukoht. Samas oli selliste intervjuude
arv igas kusitluspunktis piiratud 2-ga valtimaks enamlevinud suvituskohtades piirkondlike
nihete tekkimist.
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Valimi struktuur.

Piirkond

Kokku

Tallinn
Harjumaa
Raplamaa
Hiiumaa
Saaremaa
Laanemaa
Parnumaa
Laane-Virumaa
Ida-Virumaa
Viljandimaa
Jdgevamaa
Jarvamaa
Tartumaa
Valgamaa
Vdrumaa
Pdlvamaa

Elukoha tiiip
Linn

Asula

Maa

Sugu
Mees
Naine

Vanus
15-19
20-24

Rahvus
Eestlane
Muu rahvus

Haridus- loépetatud

pdhiharidus
kutse- voi
keskeriharidus
keskharidus
k&rgharidus/
rakenduslik koérg

Kas opib praegu?
jah

ei

Perekonnaseis

Abielus, vabaabielus

vallaline

Kodu tiip
Individuaalmaja

Osa individuaalmajast

Kisitleti
995
316 32%
105 10%
27 3%
7 1%
21 2%
18 2%
54 5%
45 5%
120 12%
39 4%
24 3%
28 3%
130 13%
20 2%
21 2%
20 2%
779 78%
156 16%
59 6%
493 50%
502 50%
531 53%
404 47%
686 69%
309 31%
320 32%
150 15%
358 36%
76 8%
605 ©61%
389 39%
191 19%
798 80%
224  23%
51 5%
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ridaelamuboks 24 2%
korter kuni
6 korteriga majas 93 9%
korter ile 6
korteriga majas 597 60%

Millises keeles meediat jalgib?

eestikeelset 803 81%
venekeelset 388 39%
soomekeelset 81 8%
ingliskeelset 325 33%
muud 62 6%

Leibkonna suurus

1 55 %
2 153 15%
3 298 30%
4 281 28%
5+ 206 21%

Juhiseid materjali lugemiseks

Lahtised kiisimused

Uuringus kasutatud lahtiste kiisimuste (millele anti spontaansed vastused) t66tlused on
tehtud kontentanallusi tarkvaraga LeSphinx Lexica, mis muuhulgas margistab ara
statistiliselt olulised erinevused vastajarihmade |6ikes. Selliste klisimuste tulemused
esitatakse reeglina koondtabelina ning neis sisalduvate statistiliste erinevuste lugemiseks
on kasulik jalgida jargmist.

Sinisega raamistatud tulemused naitavad neid marksdnu, mis on antud sihtrihma jaoks
statistiliselt usaldusvaarselt iseloomulikud vorreldes kogu valimi ja paralleelsihtrGthmaga

Punasega raamistatud tulemused naitavad neid marksdnu, mis on antud sihtrihma jaoks
statistiliselt  usaldusvaarselt  vahemiseloomulikud  vorreldes kogu valimi ja
paralleelsihtrihmaga.

Raamistamata tulemused naitavad vorreldavate sihtrihmade vastuste jaotust statistiliselt
mitteolulise eristumisega.

Tabeltootlused
Valdav osa uuringu tulemustest esitatakse arundaes graafiliste diagrammidena. Neile
lisaks, on aga kasutatud ka tabeltédtlusi. Oma iseloomult on need risttabelid. Viimaste

lugemiseks on jargmised soovitused.

Tabeli peas esitatakse kahe kusimuse soénastused — RIDA: pdhikisimus, mille osas
tulemusi vaadeldakse ning VEERG: lisakusimus voi vastaja tunnus, millega pdhikisimuse
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tulemusi suhetatakse. BAAS tahistab seda valimi hulka voi tunnust, millest antud to6tlus
on tehtud.

Tabelis endas naitab kdige tlemine rida KOIK vastajate arvu veerus naidatud tunnuste
osas. Ulejaanud ridade ja veergude ristpunktides on aga naha antud vastuse andnud
vastajate arv ning protsent veeru tunnusega vastajarihmast.

Seega ilmneb moodda ridu liikudes vastusvariandi sageduse jaotus eri vastajarihmade
I6ikes. Moodda veergu liikudes ilmneb aga antud vastajariihma sisemine vastuste jaotus

Tarnid. Juhul kui rea ja veeru ristpunkti tulemuste juures on tarn, tahistab see antud
vastajarihma vastuste statistiliselt olulist erinevust vérreldes Uldjaotusega (kéigi ruthmade
summaga). Uks tarn tahistab erinevust usaldusvaarsusega 95% ja kaks tarni erinevust
usaldusvaarsusega 99%.

Joukusriihmade eristus

Kuna uuringus olid vaatluse all noored alates 15 eluaastast, siis ei ole vdimalik
jéukusruhmi pariselt eristada sissetuleku tunnuse jargi. Noortel isesesivat sissetulekut
sageli pole. Samuti ei saa noortelt piisava usaldusvaarsusega kusida uuringutes sageli
kasutatavat netosissetuleku naitajat pereliikme kohta kuus, kuna sageli nad seda lihtsalt ei
tea.

Seetdttu lahendasime uuringus jdukusrihmade eristamise probleemi kisimusega kuus
isiklikult kulutatava raha summast (kolme viimase kuu keskmine). Andmetddtiuse
kaigus on noored rihmitatud jargmiselt.

Kuus kulutatav raha

1- kuni 500 krooni

2- 500-2000 krooni

3- 2000-5000 krooni

4- ule 5000 krooni

Kusimustikus tegelikult registreeritud vahemikud on detailsemad ning neid on rohkem.
Seetbttu on lisaanalluside tellijail véimalik soovi korral kasutada ka muid jaotusi.

Kuna vanuselistest erinevustest tulenevalt on kulutataval rahal ka erinev paritolu
(nooremad saavad oma vanematelt, vanemasse vanuserihma kuulujad teenivad ka ise),
ei saa toodud ruhmi nimetada otseselt vaesemateks ja jdukamateks. Seetdttu piirdume
tekstides jdukusriihmade tingnimetusega tarbimise seisukohalt, kuid tulemuste kasitlustes
kasutame valdavalt riGhmade numbreid (1-2-3-4). Uuringumaterjali detailsemates
anallUsides on moistagi vdimalik ka joukusrihmade eristus suhetades omavahel
kulutatava raha summa ja selle paritulu (vanematelt vdi teenitud), kasutades selleks
téotamise tunnuse ja kulutatava raha hulga tunnuste seostamist.

Rahvusrithmade eristus.

Sotsiaal-demograafiliste taustandmete plokis eristati kolm rihma — eestlane, venelane ja
muu rahvus. Kuna kahe viimase seas kokku domineerivad 95% osas venelased voi
venekeelsed, siis on andmetdotluse kaigus venelaste ja muu rahvuse vastused uhendatud
ning diagrammidel kasutatakse eestlaste kérval maaratlust muu rahvus, mis sisaldab nii
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venelasi kui muid. Kokkuvdtlikes tekstides kasutatakse viimaste osas aga lihtsustamise
eesmargil venelase maaratlust.

Pohiandmetootius

Baasaruande materjal on toodeldud ja esitatud peamiselt jargmistes Idigetes.
Kogu valim

Vanuserihmad 15-19 ja 20-24

Sugu

Rahvus

Ulalmainitud jéukusriihmad (4)

Eestlaste soo ja vanuseruhmade kombinatsioonid.

Mdnedes kusimustes on tootlusldikeid tehtud ka enam. Nagu eespool mainitud, on
lisaanalluside tellijail véimalik kasutada ka mistahes muid andmebaasis olevaid anallusi
aluseid.

Toorihm

Mary Piibeleht — aruanne, andmet6otius ja graafika

Maris Eidast — valim, andmet6oétlus, graafika ja aruanne

Indrek Kask — andmet6otius

Lia Lepane — andmetddtius

Ingrid Niklus — andmesisestuse juhtimine ja kontroll, andmetoo6tius
llona Sakla — kusitluse juhtimine

Katrin Meremaa — kusitluse korraldus ja transport




ARIKO MARKETING

1. Uldised eluviartused ja saavutused

1.1. Nagemus igapaevasest elust Eestis

Noorte nagemus elust Eestis jaguneb kolme peamisse kuvandisse. Kuvandite leviku
jargi oleks nende jarjestus ja sisu jargmine.

A — arenev-edumeelne, kiire, huvitav-omanaoline, kuid vaene
B — igav-uksluine, normaalne, tavaline, rahulik vaikne
C — ebakindel-muserdav, narviline, to6tusega, hoolimatu, raske.

Seejuures on need tervikkuvandid levikult Usna sarnase esindusega, ehk A llekaal B-st ja
B Ulekaal C-st on suhteliselt vaikesed.

Markimisvaarsed erinevused ilmnevad pea kdigi alamrihmade I5ikes.

Eestlastel touseb keskmisest enam esile kuvand, mis sisaldab jargmisi marksénu —

kiire, narviline, hoolimatu, kehv-jama, ebavérdne-kihistuv, valelik-miudav, rapane-inetu,
alkoholism

Venelastel eristub omakorda kaks alamkuvandit

ebakindel-muserdav, to6tus, kuritegevus, korralagedus
igav-Uksluine, normaalne-tavaline, rahulik-vaikne

Seega heidavad eestlastest noored Uhiskonnale ette eeskatt inimestevaheliste suhete ja
eetiliste vaartuste norkust, venelastest noored aga riigi ja uhiskonna nérkust.

Ka vanuserihmiti on pildis erinevusi, kuid siin on need seotud ilmselt teatavate
vanuserihmast tulenevate suhtumiste erinevustega.

15-19 - igav-Uksluine, normaalne-tavaline, rahulik-vaikne, raske
20-24 — arenev-edumeelne ja kiire, kuid ebakindel-muserdav ning t66tuse ja ebavdrdsuse
probleemidega.

Sugu
M — normaalne-tavaline, t66tus, ebavordsus, kuritegevus, rumalus
N — huvitav-omanaoline, kuid ka ebakindel-muserdav, narviline, raske

Joukusrihmad
1 — (kuni 500) — vaesus, to6tus, ebavordsus
2 — (500-2000) — igav-uksluine, kehv, ebadiglus
siin sisaldub ka oluline huvitav-omané&oline hinnangurihm
3 —(2000-5000) — arenev, ebakindel, hoolimatu, toimekas
4 — (5000+) — normaalne, euroopalik, narviline
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Alamruhmade poolt antud nagemuste diferentside puhul torkab silma, et peamiselt
eristuvad negatiivsed kirjeldused. Positiivsete kirjelduste erinevused ilmnevad vahem-
reljeefselt. Vaid tunnuse huvitav-omanaoline puhul on margata, et siin eristub teatud
konkreetsem alamruhm, mis ei ole ammendavalt kirjeldatav Uhegi Uldisema
sotsiaaldemograafilise tunnusega. Uuringu kasutajate huvi korral on siin aga vdimalik
vajalikke lisaanallUuse teha, et mistahes kuvandite ja sihtrUhmade seoseid paremini
kirjeldada.

RAHVUS eestlane venelane/muu TOTAL
K1q

#aesus 128 170
#arenev_edumeelne 123 163
#Kire 148
#igav_uksluine 108
#normaal ne_tavaline 108
#"+"hinnang 71 24 95
#huvitav_omanéoline 92
#ebakindel_muserdav 84
#eur oopalik 57 20 7
#naniline 71
#O6tUS 63
#rahulik_vaikne 58
#hoolimatus |§| 54
#raske_elu 42 54
#lehv_jama El 53
#ebabr dsus_kihistumine [¢] 52
#luritegews 35 52
#loodus_ilus 39 50
#optimistlik 47
#lorralagedus_segadus 45
#rumalus_| abasus 40
#mitmekesine 31 El 40
#toimekas 27 11 38
#ebavisalkus_tigedus 24 9 33
#waled_muidaws 32
#ebadiglus 21 10 31
#rapane_inetu 28
#mahajaanud 18 9 27
#alkoholism 27
raha 25
#narkomaania [9] 22
#ahnus_egoism 17 21
#8aremaastumine 14 4 18
#wabadus 11 18
#eurdliit 12 5 17
#eestlased_venelased 10 4 14
#Oimuvoitlus 10 3 13
#asotsiaalid 8 2 10
#turi stid 6 3 9
#ostuhullus 6 7
#idaviruprobleemid 5
TOTAL 1521 598 2119
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VANUS 1519 20-24 TOTAL
K1q

#aesus 91 79 170
#arenev_edumeelne 163
#hiire 148
#igav_Uksluine 108
#normaalne_tawaline 108
#'+"hinnang 53 95
#huvitav_omané&oline 92
#ebakindel_muser dav 84
#eur oopalik 42 35 7
#narvline 36 35 71
#O0tUS 63
#rahulik_vaikne 58
#hoolimatus 54
#raske_elu 54
#lehy_jama 53
#ebawbr dsus_kihistumine 52
#lritegews 52
#loodus_ilus 50
#optimistlik 25 22 47
#lorralagedus_segadus 22 23 45
#rumalus_labasus 40
#mitmekesine 20 20 40
#toimekas 20 18 38
#ebavisakus_tigedus 17 16 33
#aled_miidaws 32
#ebadiglus 16 15 31
#rapane_inetu 28
#mahajaanud 27
#alloholism (9] 27
raha 25
#narlomaania 13 9 22
#ahnus_egoism El 21
#airemaastumine 9 9 18
#abadus 10 8 18
#euraliit 9 8 17
#eestlased_venelased 14
#W0Bimuvoit us 13
#asotsiaalid 5 5 10
#turistid 9
#ostuhullus 3 4 7
#idavruprobleemid 2 3 5
TOTAL 1115 1004 2119

10
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SUGU mees naine TOTAL
K1q

#aesus 81 89 170
#arenev_edumeel ne 79 84 163
#ldire 70 78 148
#igav_Uksluine 54 54 108
#normaalne_tawaline 108
#'+"hinnang 44 51 95
#huvitav_omané&oline 92
#ebakindel_muser dav 84
#eur oopalik 35 42 7
#naniline 71
#O0tUS 63
#rahulik_vaikne 29 29 58
#hoolimatus 26 28 54
#raske_elu 54
#kehv_jama 26 27 53
#ebawbr dsus_kihistumine 52
#lritegews 25 52
#loodus_ilus 50
#optimistlik 22 25 47
#lorralagedus_segadus 22 23 45
#rumalus_labasus 40
#mitmekesine 40
#oimekas 38
#ebavisakus_tigedus 16 17 33
#aled_miidaws 32
#ebadiglus 31
#rapane_inetu 14 14 28
#mahajaanud 27
#alloholism 27
raha 25
#narkomaania 22
#ahnus_egoism 9 12 21
#airemaastumine 9 9 18
#abadus 18
#eurdliit 17
#eestlased_venelased 14
#W0Bimuvoit us 13
#asotsiaalid E] 10
#turistid 9
#ostuhullus 3 4 7
#idavruprobleemid 2 5
TOTAL 1018 1101 2119

11
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VK9 | alla500kr 500-2000 kr 2000-5000 kr {ile 5000 kr Vastamata TOTAL
K1q

#haesus 73 43 [9] 170
#arenev_edumeelne 65 163
#iire 62 45 17 1 148
#igav_tksluine 24 11 0 108
#normaalne_tavaline 23 44 26 0 108
#"+"hinnang 42 26 11 0 95
#huvitay_omanéol ine 22 12 92
#ebakindel_muser dav 19 9 0 84
#eur oopalik 32 23 0 77
#naniline 15 28 0 71
#OOtUS 26 15 5 63
#rahulik vaikne 10 21 5 58
#loodus_ilus 10 19 14 7 0 50
#hoolimatus 11 6 54
#ehy jama 0 53
#rasle_elu 12 21 15 6 0 54
#ebavdr dsus_kihistumine 21 0 52
#uritegews 21 13 4 0 52
#optimistlik 9 18 15 5 0 47
#lorralagedus_segadus 10 20 |§| 5 45
#rumalus_labasus 9 14 E] 0 40
#mitmekesine 9 13 (] 0 40
#toimekas 7 13 3 0 38
#ebaviisakus_tigedus 8 11 11 2 33
#aled_miidaws 10 7 3 0 32
#ebadiglus 7 [9] 31
#mahajaanud [9] 9 7 2 0 27
#rapane_inetu 6 13 4 0 28
#alloholism 6 12 6 3 0 27
raha 6 2 0 25
#narkomaania 3 9 6 0 22
#aaremaastumine 5 8 2 0 18
#ahnus_egoism 4 2 0 21
#abadus 8 6 2 0 18
#eurdliit 3 8 6 [q] 0 17
#eestlased_venelased 3 6 5 |§| 0 14
#BIMuVG tlus 3 4 0 13
#asotsiaalid 2 3 4 1 0 10
#turistid 5 [9] 0 9
#ostuhullus 1 4 2 [9] 0 7
#idawvruprobleemid 2 1 0 0 5
TOTAL 433 847 5% 227 11 2119

12
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1.2. Isikliku elu roomud

Noorte isikliku elu roé6mude peamisi allikaid on 3 - soébrad, peresuhted ja
rahateenimine

15-19 aastastele on keskmisest enam rédmu tegevad sébrad, millele sekundeerivad kool,
suvepuhkus, peod ning sport

20-24 aastastel on selleks peresuhted ja rahateenimine, millele sekundeerivad armsam,
lapsed ja uus oma elamine

Eestlastele on suurimaks ré6dmu allikaks peresuhted, millele sekundeerivad ilus suvi,
sportimine ning soodne tulevik.
Venelastele on selleks sébrad ja rahateenimine, mida toetavad suvepuhkus ja vabadus

M - rahateenimine + armsam, vabadus, peod ja sportimine
N — s6brad ja peresuhted + kool, laps, ja uus oma elamine

Joukusrihmad

1- soébrad + kool ja suvepuhkus

2- sobrad + kool ja peod

3- peresuhted ja raha teenimine + armsam ja laps
4- peresuhted ja raha teenimine + armsam ja laps

13
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VANUS 1519 20-24 TOTAL
K2A1l

#head_s6brad 3%
#head_peresuhted 293
#66_r ahateenimine 228
#ilus_suvi 101 83 184
#KOOL 175
#armsam 125
#suvepuhlus 97
#abadus 52 40 92
#laps 82
#peod_iiritused 57
#SPORTIMINE 41
#tulevk soodne 19 19 38
#rahu_muredeta 38
#reisimine (6] 31
#uus_oma_elamine 30
raha 16 14 30
#HARRASTUSED 16 12 28
#noorus 16 24
#hea_tervis [9] 23
#suhtlemine 11 11 22
#RANNAS 14 7 21
#arvuti* 21
#muusika_kuulamine 12 7 19
#alkohol 7 8 15
auto E] 14
#lordaminekud 8 5 13
#LEM MIKLOOM 6 6 12
#kingitus [9] 11
#loodus* 4 11
#healkord_linnas 3 3 6
#maal _olla 3 3 6
TOTAL 1146 977 2123

14
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RAHVUS eestlane venelane/muu TOTAL
K2A1

#head_s6brad 3%
#head_peresuhted 293
#t60_rahateenimine 160 228
#ilus_suvi 184
#KOOL 129 46 175
#armsam 91 34 125
#suvepuhkus 97
#abadus 92
#laps 61 21 82
#peod_uritused 39 57
#SPORTIMINE (6] 41
#ulevik soodne 38
#rahul_muredeta 27 11 38
#reisimine (6] 31
#uus_oma_elamine 22 8 30
raha 22 8 30
#HARRASTUSED 20 8 28
#noorus 17 7 24
#hea_tervis 15 23
#suhtlemine 22
#RANNAS 15 6 21
#ar vuti* 21
#muusika_kuulamine 19
#allohol 15
auto @l 14
#hor daminekud 10 3 13
#LEM MIKLOOM 12
#kingitus 8 3 11
#loodus* El 11
#healkord_linnas 6
#mad_olla 5 6
TOTAL 1537 586 2123

15
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SUGU mees naine TOTAL
K2A1l

#head_s6brad 3%
#head_peresuhted 293
#66_r ahateenimine 228
#ilus_suvi 89 95 184
#KOOL 175
#armsam 125
#suvepuhkus 45 52 97
#abadus 45 92
#laps 82
#peod_iiritused 57
#SPORTIMINE 41
#tulevk soodne 19 19 38
#rahul_muredeta 17 21 38
#reisimine 15 16 31
#uws_oma_elamine 30
raha [9] 30
#HARRASTUSED 15 13 28
#noorus 12 12 24
#hea_tervis 10 13 23
#suhtlemine 11 11 22
#RANNAS 9 12 21
#arvuti* 21
#muusika_kuulamine |E| 19
#allohol [q] 15
auto 14
#lordaminekud 13
#LEM MIKLOOM (9] 12
#kingitus 6 5 11
#loodus* 5 6 11
#healkord_linnas 3 3 6
#maal _olla 6
TOTAL 1016 1107 2123
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VK9 [ alla 500 kr 500-2000 kr 2000-5000 k iile 5000 kr Vastamata TOTAL
K2AL

#head_sobrad 2 3%
#head_peresuhted 53 [9] 293
#t66_rahateenimine 2 228
#ilus_suvi 39 84 45 0 184
#KOOL 2 175
#armsam 45 0 125
#suvepuhkus 40 13 97
#abadus 18 39 25 10 0 92
#laps 1 82
#peod_uritused 12 [9] 0 57
#SPORTIMINE 17 3 0 41
#tulevik soodne 7 19 8 4 0 38
#rahu_muredeta 13 13 7 38
#reisimine 9 15 2 0 31
#uus_oma_elamine 4 14 7 5 0 30
raha 4 11 0 30
#HARRASTUSED 5 15 6 2 0 28
#noorus 3 4 0 24
#hea_tervis 3 4 0 23
#suhtlemine 3 11 6 1 22
#RANNAS 6 7 1 0 21
Harwuti* [9] 10 1 0 21
#muusika_kuulamine 2 8 7 2 0 19
#allohol 2 6 4 3 0 15
auto [q] 4 3 0 14
#lor daminekud 2 3 1 0 13
#LEM MIKLOOM 3 3 4 2 0 12
#kingitus 3 1 0 0 11
#loodus* 3 6 1 1 0 11
#heakord_linnas 2 4 |§| 0 0 6
#maal _olla 2 3 1 0 0 6
TOTAL 412 849 600 251 11 2123




ARIKO MARKETING

1.3. Mured ja vihastamised

Tervikuna on noorte suurimateks muredeks rahapuudus, suhted lahedastega ning
tooprobleemid voi kool. Seejuures on rahaprobleemide levik kaks korda suurem Kkui
jargmised kaks. Alamruhmade diferentside pilt on jargmine.

15-19 - kool, vaba aja veetmine ja tulevik
20-24 — poliitika, elamispind ja elukallidus

eestlased — rahapuudus, inimesed ja poliitika
venelased — tooprobleemid + narkomaania, alkoholism/suitsetamine ning rahulolematus
iseendaga.

M — t66probleemid, poliitika ja kuritegevus
N — suhted lahedastega, elamispind ning ajapuudus

Joukusruhmad

1- rahapuudus ja kool
2- suhted lahedastega ning vaba aja veetmine

3- elamispind
4- poliitika ja ajapuudus
VANUS 1519 20-24 TOTAL
K3mure
rahapuudus 32.2% 35.8% 33.9%
suhted |dhedastega 17.7% 14.4% 16.2%
tooprobleemid 13.4% 16.4% 14.8%
kool 12.8%
inimesed 9.0% 9.5% 9.2%
Poliitika, EL, riik 4.5%) 9.1% 6.6%
elamispind 2.8%) 9.1%) 5.7%
elukallidus 5.6%
vaba aja veetmine 7.5%) 2.6%) 5.2%
kuriteg ews/vagivald 5.5% 4.1% 4.8%
levik 45%
tervs 3.6% 5.4% 4.4%
ajapuudus 3.2%) 5.6%) 4.3%
nar komaania 2.2% 3.1%
alkoholism/suitsetamine 2.6% 3.2% 2.9%
Rahudematus iseendaga 1.5% 4.3% 2.8%
Muu 17.9% 18.8% 18.3%
Vastamata 18.3%
TOTAL 100% 100% 100%
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RAHVUS | eestlare venel TOTAL
K3mure are/
rahapuudus 36.4% 28.2% 33.9%
suhted | dhedastega 16.9% 14.6% 16.2%
to6probleemid 14.8%
kool 131% 12.0% 12.8%
inimesed 10.8%)| 5.8% 9.2%
Poliitika, EL, riik 4.9% 6.6%
elamispind 6.4% 5.7%
elukallidus 5.7% 5.5% 5.6%
vaba aja veetmine 5.2% 5.2% 5.2%
kuritegews/vagivald 5.1% 4.2% 4.8%
wlevik 5.1% 45%
tervs 5.0% 3.2% 4.4%
ajapuudus 1.3% 4.3%
narkomaania 2.5% 4.5% 3.1%
alkoholism/suitsetamine 2.6% 3.6% 2.9%
Rahudematus iseendaga 2.6% 3.2% 2.8%
Muu 19.1% 16.5% 18.3%
Vastamata 18.3%
TOTAL 100% 100% 100%
VK9 [ alla500 = 500-2000 2000 iile 5000 Vast TOTAL
K3mure kr kr -500 kr ama
rahapuudus [ 39.5%] 34.8% 330% [ 236%] 125% 33.9%
sthted | shedastega 18.6% 15.5% 16.2%
tooprobleemid 17.6% 13.8% 13.8% 15.5% 12.5% 14.8%
kool 13.0% 12.5% 12.8%
inimesed 9.5% 9.9% 7.4% 10.9% 12.5% 9.2%
Poliitika, EL, riik 5.7% 7.4% 0.0% 6.6%
elamispind [ 1.4%] [4.4%|  [10.6%] 6.4% 0.0% 5.7%
elulallidus 6.5% 6.4% 6.4% 0.0% 5.6%
vaba aja veetmine 6.7% 3.9% 5.2%
kuriteg ews/vagivald 5.2% 4.7% 4.3% 6.4% 0.0% 4.8%
tulevik 5.2% 5.5% 45% 0.0% 45%
tervs 3.8% 4.9% 4.6% 3.6% 0.0% 4.4%
ajapuudus 5.0% 0.0% 43%
narkomaania 3.8% 34% 2.5% 2.7% 0.0% 31%
alkoholism/suitsetamine 2.4% 2.9% 2.8% 0.0% 2.9%
Rahu dematus iseendaga 3.4% 3.2% 3.6% 0.0% 2.8%
Muu 16.2% 17.7% 19.9% 20.9% 12.5% 18.3%
Vastamata 18.6% 16.4% 18.3%
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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SUGU mees naine TOTAL

K3mure
rahapuudus 33.7% 34.1% 33.9%
sthted |shedastega 16.2%
to6probleemid 13.7% 14.8%
kool 11.6% 13.9% 12.8%
inimesed 9.1% 9.4% 9.2%
Poliitika, EL, riik 8.3% 5.0%) 6.6%
elamispind 7.8% 5.7%
elukallidus 5.3% 6.0% 5.6%
vaba aja veetmine 5.7% 4.8% 5.2%
kuritegews/vagivald 3.8% 4.8%
tulevik 4.7% 4.4% 4.5%
tervis 3.8% 4.4%
ajapuudus 5.0% 43%
nar komaania 2.6% 31%
alkoholism/suitsetamine 22% 2.9%
Rahuldematus iseendaga 24% 3.2% 2.8%
Muu 18.3%
Vastamata 17.6% 18.9% 18.3%
TOTAL 100% 100% 100%
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1.4. Vaartused

Inimlikud vaartused

Olulisemad omadused, mida soovitakse naha koigi inimeste juures, on ausus
(seejuures Usna suure Ulekaaluga), sobralikkus ning headus/siidamlikkus.
Ulaltoodutega haakuvad veel jargmisedki — rédmsameelsus, lahkus ja abivalmidus.
Pingereas seitsmendaks omaduseks tuleb tarkus/intelligentsus

Seega eristuvad jarjekorras kolm klassi — eetilisus, mille kontsentreeritud valjenduseks
on ausus, seejarel hulk inimestevaheliste suhetega seotud marksdénu, seejarel
emotsionaalsed karakteristikud, mille valjenduseks on réémsameelsus ning alles
neljandana intellektuaalne aspekt.

Vérreldes siinkohal rihmiti vaid peamisi réhuasetuste erinevusi, siis need oleks jargmised

M — tarkus/intelligentsus
N — sdbralikkus + mdistmine ja sallivus

15-19 — sobralikkus + huumorimeelsus
20-24 — ausus

eestlased — sobralikkus
venelased — headus/stdamlikkus

Joukusrihmad

1- headus/stdamlikkus + tookus + huumorimeelsus
2- sobralikkus + lahkus

3- abivalmidus + tarkus

4- headus/stdamlikkus + tarkus + usaldusvaarsus
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SUGU mees naine TOTAL
K4omadused

ausus 35.7% 41.6% 38.7%
s@bralikkus [20.1%] [30.5%] 25.3%
headus/siidamlikkus [[19.7%)] [17.9%] 18.8%
rédmsameelsus [ 15.2%] [13.7%) 14.5%
lahkus 13.2% 15.7% 14.5%
abivalmidusvastutulelikkus [12.8%)] [116%] 12.2%
tarkus/intel ligentsus [ 13.6%] [ 7.6%] 10.6%
maistmine [7.7%] [ 20.0%] 8.8%
huumorimeel sus [7.3%)] [6.2%] 6.7%
usal dusvaarsus [4.3%] [ 8.8%)] 6.5%
ks [ 7.5%] [4.8%] 6.1%
avameelsus 6.3% 5.6% 5.9%
viisakus 5.5% 5.2% 5.3%
truudus 3.9% 4.6% 4.2%
salliws [2.2%] [5.6%]| 3.9%
hooliwss 4.6% 3.9%
austus 34% 42% 3.8%
kor rali Kus 3.2% 4.2% 3.7%
otselohesus 3.8% 3.2%
vastutustunne 2.6% 32% 2.9%
rahulikkus 2.4% 2.8% 2.6%
enesekindlus, otsustaws [ 3.4%] [ 1.6%] 2.5%
akiiivsus 2.6% 2.2% 2.4%
optimism 2.0% 2.4% 2.2%
armastus [ 1.6%] [2.6%] 21%
positiivsus [1.29%] [2.8%] 2.0%
julgus [2.4%)| [1.4%] 1.9%
inimlikkus 2.0% 1.6%
s@prus [1.4%] [0.8%] 1.1%
Muu [34.1%] [33.1%) 33.6%
TOTAL 100% 100% 100%

22



ARIKO MARKETING

VANUS 1519 20-24 TOTAL

K4omadused
ausus [ 37.3%] [ 40.3%) 38.7%
s@bralikkus [27.1%) [23.3%)] 25.3%
headus/siidamlikkus [[19.8%)] [17.7%] 18.8%
rédmsameelsus [ 15.3%] [13.6%) 14.5%
lahkus [15.3% [13.6%) 14.5%
abivalmidusvastutulelikkus [11.3%)] [13.1%] 12.2%
tarkus/intelligentsus 10.4% 10.8% 10.6%
maistmine [8.5%] [9.3%] 8.8%
huumorimeel sus [8.5%)| [4.7%] 6.7%
usal dusvaarsus [ 5.3%] [ 8.0%] 6.5%
ks [7.2%] [ 5.0%] 6.1%
aameelsus [4.9%] [7.1%] 5.9%
viisakus 5.5% 5.2% 5.3%
truudus 4.1% 4.3% 4.2%
salliws [3.6%| [[4.3%] 3.9%
hooliwis [ 3.0%] [ 5.0%] 3.9%
austus 3.8% 3.9% 3.8%
korralikkus [4.1%] [ 3.2%)] 3.7%
otsekohesus 3.4% 3.0% 3.2%
vastutustunne [2.4%] [3.4%] 2.9%
rahulikkus 2.8% 2.6%
enesekindlus, otsustaws [ 3.0%] [ 1.9%] 2.5%
aKiivsus [3.2%] [15%] 2.4%
optimism 2.1% 2.4% 2.2%
armastus 2.3% 1.9% 2.1%
positiivsus 2.1% 1.9% 2.0%
julgus 1.9% 1.9% 1.9%
inimlikkus 1.5% 1.7% 1.6%
séprus 1.1% 1.1% 1.1%
Muu 33.9% 33.2% 33.6%
TOTAL 100% 100% 100%
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RAHVUS eestlane venelane/muu TOTAL
K4omadused

ausus 40.2% 35.3% 38.7%
s6bralikkus 25.3%
headus/stidamlikkus 15.2% 18.8%
rédmsameelsus 15.5% 12.3% 14.5%
lahkus 14.0% 15.5% 14.5%
abivalmi dus/vastutul elikkus 13.3% 9.7% 12.2%
tarkus/intelligentsus 10.8% 10.0% 10.6%
méistmine 10.7% 8.8%
huumorimeel sus 6.9% 6.5% 6.7%
usal dus\aarsus 4.9% 6.5%
tookus 6.3% 5.8% 6.1%
avameel sus 5.4% 7.1% 5.9%
viisakus 5.4% 5.2% 5.3%
truudus 3.8% 5.2% 4.2%
saliws 5.4% 0.6% 3.9%
hooliws 5.0% 1.6% 3.9%
austus 3.9% 3.6% 3.8%
korralikkus 2.5% 6.5% 3.7%
otselohesus 3.8% 3.2%
vastutustunne 2.9%
rahulikkus 2.8% 2.3% 2.6%
enesekindlus, otsustaws 2.6% 2.3% 2.5%
akltiivsus 2.6% 1.9% 24%
optimism 1.9% 22%
armastus 0.6% 2.1%
positiivsus 2.8%) 0.3% 2.0%
julgus 1.9% 1.9% 1.9%
inimliklkus 1.2% 2.6% 1.6%
sdprus 1.0% 1.3% 1.1%
Muu 33.6%
TOTAL 100% 100% 100%
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VK9 | alla500kr | 500-2000k | 2000-5000 | (le5000kr | Vastamata | TOTAL
K4omadused ke

ausus 41.4% 41.6% [ 34.4%] 34.5% 37.5% 38.7%
sdbralikkus 25.2% 23.0% 12.5% 25.3%
headus/siidamlikkus [21.9%] [ 16.4%)| 17.7% [22.7%)] [37.5%] 18.8%
lahkus [8.1%] [ 17.9%] 15.6% 11.8% 12.5% 14.5%
rédmsameelsus 16.7% 13.8% 13.8% 14.5% 12.5% 14.5%
abivalmi dus/vastutul elikkus 12.4% 11.4% [14.5%] [8.2%] 12.5% 12.2%
tarkus/intelligentsus 11.9% [7.5%] [12.8%] [13.6%] 10.6%
mistmine 9.0% 9.1% 8.2% 8.2% 8.8%
huumori meel sus [8.6%)| [5.5%] 6.7% 7.3% 12.5% 6.7%
usaldus\aarsus 6.5% 6.4% 0.0% 6.5%
ookus [11.0%)] [3.6%] 5.3% 7.3% 12.5% 6.1%
avameel sus 5.2% 6.2% 6.4% 45% 12.5% 5.9%
viisakus 3.8% 6.5% 5.3% 3.6% 12.5% 5.3%
truudus 3.8% 4.4% 32% [ 6.4%] [12.5%] 4.2%
hooliws [1.4%] [ 5.5%] 35% 45% 0.0% 3.9%
saliws 2.9% 35% 2.7% 0.0% 3.9%
austus 4.4% 43% 3.6% 0.0% 3.8%
korrali kkus 3.3% [1.6%) [6.4%] 45% 3.7%
otselohesus 2.9% 3.9% 3.9% 0.0% 3.2%
vastutustunne [1.4%] [3.9%] 2.1% 4.5% 0.0% 2.9%
rahulikkus 21% 2.8% 1.8% 0.0% 2.6%
enesekindlus, otsustaws 3.3% 2.9% 1.8% 2.5%
akiivsus 3.3% 2.1% 32% 0.0% 0.0% 2.4%
optimism 2.9% 25% 1.8% 0.0% 2.2%
armastus [ 0.5%] [2.9%)] 1.8% 0.0% 21%
positivsus 1.4% 1.6% 2.7% 0.0% 2.0%
julgus 2.4% 1.8% 21% 0.9% 0.0% 1.9%
inimlikius 1.4% 1.6% 1.8% 0.9% 1.6%
soprus 1.4% 1.0% 0.7% 0.9% 11%
Muu 34.3% 32.2% 33.3% 33.6%
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100%
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1.5. Vaartuseesmargid

Siinkohal alustati lahtise kusimusega (vt. K5) ning jatkati monedes olulisemates
vaartuspaarides eelistuste fikseerimisega (K6)

Usna loomulikuna eristuvad selgelt 2 vaartuste suunda — t66 ning perekond.

Ka jargmine grupp eristub Ulejaanust reljeefselt, jaddes kull tugevalt maha t6dst ja
perekonnast — need on haridus, materiaalne kindlustatus ning kodu. Lapsed on kull
alles kuuendal kohal, kuid ilmselt sisalduvad nad osaliselt ka perekonna ja kodu mdistetes.

Vaga markimisvaarsed on eristuvad diferentsid vastajarihmade |6ikes

M — materiaalne kindlustatus, oma maja, abikaasa ja auto
N — pere, haridus, kodu, lapsed, karjaar

Kuigi soolised erinevused on uldjoontes traditsioonilised, ilmneb siin paar olulist aspekti.
Meeste jaoks on nimetatud vaartused hoopis selgema formuleeringuga kui naistele — kodu
asemel oma maja, pere asemel abikaasa, lisaks veel auto.

Naiste pilt on vastuoluline nii nagu see tanapaeva thiskonnas kujunenudki — pere ja kodu
kérval on haridus ning karjaar, kusjuures viimased kaks on meestel hoopis vahem
rohutatud (voib-olla iseenesestmdistetavad alused materiaalsele kindlustatusele vdi pole
lihtsalt tahtsad, kui materiaalne kindlustatus muul viisil tuleb).

15-19 — 160 ja haridus
20-24 — materiaalne kindlustatus ja lapsed

eestlased — haridus, oma maja ja sébrad
venelased — t60 ja lapsed (eestlastest enam rdhutatakse ka keelteoskust, kuid
kokkuvottes on vaartus siiski Gsna loetelu 16pus)

Joukusruhmad

1- t60 ja sbbrad

2- karjaar

3- lapsed, oma maja ja abikaasa
4- lapsed ja tervis

Lisaks uUlatoodud spontaansetele vaartustele esitati ka loetelu marksdénade
vastandpaaridest mille vahel tuli vastajal eelistus langetada vastavalt sellele, kumb poolus
on vastajale elus tahtsam, huvipakkuvam.

Pohitulemused

Liikuvus enam kui paiksus (63% kindlasti vdi pigem), keskmisest olulisem meestele
(66%) ja venekeelsetele (67%)
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Muutused ja traditsioonid vordselt (39% vs. 40%), noorematele, meestele ja
venelastele veidi enam muutused.

Kollektiivsus enam kui individuaalsus (42% vs. 35%), seejuures enam eestlastele
(44%!)

Pehmus selgelt enam kui karmus (55% vs. 11%), kuid vaga reljeefselt iimneb, et
kolmandik ei oska valikut langetada. Téenaoliselt on siin tegu vastuoluliste nagemustega
erinevate elusituatsioonide tarvis, mil vajalik on Uks voi teine. Hipoteesi kinnitab fakt, et
meestel on otsustamisraskusi marksa enam (39% ei oska 6elda) kui naistel (28%), kuigi
eeldada voiks, et enam on meestel eeskatt karmuse pooldamist (ka seda on, kuid vahe).

Perekond enam kui soltumatus (64% vs. 19%). Kui vanuselised ja rahvuselised
erinevused on siin vaikesed, siis sooliselt on erinevus ilmne — perekond on kill ka meestel
eespool, kuid marksa vaiksema vahega (56% vs. 24% naiste 72% vs. 14% vastu).

Raha enam kui tunnustus (51% vs. 22%). Eestlased torkavad silma sellega, et ei oska
valida (30% venelaste 21% vastu) ning kuna tunnustuse eelistus on mélemal pea vordne,
jaab eestlastel raha eelistus tagasihoidlikumaks (47% vs. 58%).

Seega kokkuvottes eesti noorte moned vaartuseesmargid eluks - liikuvus-
kollektiivsus-pehmus-perekond-raha

SUGU mees naine TOTAL

K5tulevik
100 46.7% 47.2% 46.9%
pere 42.3%
haridus 19.9% 28.3% 24.1%
materiaalne_kindlustatus 23.6%
kodu 14.8% 20.7% 17.8%
lapsed 5.5% 13.5%) 9.5%
karjaar 9.0%
oma_maja 11.0% 6.8% 8.8%
sdbrad 7.9% 7.8% 7.8%
abilkaasa 7.7% 5.8% 6.7%
tervis 3.7% 5.2% 4.4%
auto [6.1%] 3.8%
rahulolu 3.2% 4.0% 3.6%
onn 2.2% 3.6% 2.9%
armastus 1.6% 24% 2.0%
reisimine 1.2% 2.0% 1.6%
oma firma 2.0% 1.2%
keelteoskus 1.0% 1.2% 1.1%
muu 27.1%
TOTAL 100% 100% 100%
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VANUS 1519 20-24 TOTAL
K5tulevik
60 52.5% 40.5% 46.9%
pere 42.6% 42.0% 42.3%
haridus 24.1%
materiaalne_kndlustatus 22.6% 23.6%
kodu 17.1% 18.5% 17.8%
lapsed 5.3% 14.4% 9.5%
karjaar 9.0% 9.1% 9.0%
oma_maja 7.5% 10.3% 8.8%
stbrad 9.2% 6.3% 7.8%
abikaasa 6.6% 6.9% 6.7%
tervis 2.6% 4.4%
auto 4.0% 3.7% 3.8%
rahulolu 2.4% 3.6%
6nn 3.4% 2.4% 2.9%
armastus 1.9% 2.2% 2.0%
reisimine 1.1% [2.2%] 1.6%
oma firma 1.2%
keelteoskus 1.1% 1.1% 1.1%
muu 26.4% 28.0% 27.1%
TOTAL 100% 100% 100%
RAHVUS eestlane venelane/muu TOTAL
KS5tulevik
6 45.5% [50.2%] 46.9%
pere 44.6% 42.3%
haridus 26.8% 24.1%
materiaalne_kndlustatus 25.1% 23.6%
kodu 18.8% 15.5% 17.8%
lapsed 9.5%
karjaér 9.5% 8.1% 9.0%
oma_maja 8.8%
sébrad 7.8%
abikaasa 6.9% 6.5% 6.7%
tervis 4.2% 4.9% 4.4%
auto 3.6% 4.2% 3.8%
rahulolu 0.3% 3.6%
omn 3.1% 2.6% 2.9%
armastus 1.0% 2.0%
reisimine 1.7% 1.3% 1.6%
oma firma 1.2% 1.3% 1.2%
keelteoskus 1.1%
muu 27.1%
TOTAL 100% 100% 100%
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VK9 | alla 500 kr 500-2000kr | 2000-5000k | ile 5000 kr TOTAL
KS5tulevik

0 [ 54.8%] 49.1% 41.1% [ 39.1%] 46.9%
pere 41.0% 45.7% 39.4% 42.7% 42.3%
haridus 27.6% 27.0% 18.8% 22.7% 24.1%
materiaal ne_kndlustatus 25.2% 24.8% 24.5% 23.6%
kodu 17.1% 18.7% 18.8% 14.5% 17.8%
lapsed 7.8% 12.4% 9.5%
kar jaar 5.2% 10.9% 9.9% 7.3% 9.0%
oma_maja 9.0% 6.2% 11.3% 10.0% 8.8%
sdbrad 10.0% 8.8% 5.0% 8.2% 7.8%
abikaasa 8.1% 55% 8.2% 55% 6.7%
tervs 2.4% 42% 3.9% 4.4%
auto 5.2% 4.3% 3.6% 3.8%
rahulolu 1.0% 42% 5.3% 2.7% 3.6%
om 2.4% 2.9% 3.9% 1.8% 2.9%
armastus 2.3% 2.5% 2.7% 2.0%
reisimine 1.0% 1.6% 25% 0.9% 1.6%
oma firma 1.0% 0.8% 2.1% 0.9% 1.2%
keelteoskus 1.0% 0.4% 1.8% 11%
muu 28.6% 28.6% 30.0% 27.1%
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100%
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Mis on elus tahtsam, huvipakkuvam?
Liikuvus - paiksus

%

0 1F) 2? 39 49 59 69 79 89 99 100
Kogu valim 35 28 15 15 7
Vanus
15-19 36 28 17 14 5
20-24 35 27 12 17 9
Sugu
Mees 40 26 13 13 8
Naine 31 29 16 18 6
Rahvus
Eestlane 33 28 15 18 6
Muu rahvus 40 27 14 10 9

O kindlasti likuvus O pigem lilkkuvus @ vahepeal, raske 6elda O paiksus O kindlasti paiksus
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Mis on elus tahtsam, huvipakkuvam?
traditsioonid - muutused

%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kogu valim 15 24 22 22 16
Vanus |
15-19 | 13 24 22 23 18
20-24 | 17 25 21 22 15
Sugu |
Mees | 14 22 22 24 18
Naine | 17 26 21 21 14
Rahvus |
Eestlane | 15 27 21 22 14
Muu rahvus | 16 18 22 23 20
O kindlésti tradits‘ioonid ‘ O pigem trad‘itsioonid ‘ ‘ O vahep;aal, raske ‘6elda
O pigem muutused O kindlasti muutused
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Mis on elus tahtsam, huvipakkuvam?
individuaalsus-kollektiivsus

%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kogu valim 14 21 22 22 20
Vanus |
15-19 | 12 22 23 21 21
20-24 | 17 18 22 23 18
Sugu |
Mees | 13 21 23 22 19
Naine | 15 20 22 22 21
Rahvus |
Eestlane | 12 21 23 24 20
Muu rahvus | 20 19 21 18 21
O kindlésti individLJaaIsus ‘ O p;igem indiv‘iduaalsus‘ ‘ O vahepeial, raske é’)elda
O pigem Kollektiivsus O kindlasti kollektiivsus
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Mis on elus tahtsam, huvipakkuvam?
pehmus-karmus

%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kogu valim 21 34 33 8 &
Vanus |
15-19 | 21 32 34 9 2
20-24 | 21 35 32 7 5
Sugu |
Mees | 15 31 39 10 5
Naine | 27 36 28 6 |2
Rahvus |
Eestlane | 21 35 88 8 3
Muu rahvus | 22 31 34 8 4
O kindlasti pehmus O pigem pehmus @ vahepeal, raske 6elda O pigem karmus O kindlasti karmus
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Kogu valim

Vanus

15-19

20-24

Sugu

Mees

Naine

Rahvus

Eestlane

Muu rahvus

Mis on elus tahtsam, huvipakkuvam?
perekond - s6ltumatus

%

100

10 20 30 40 50 60 70 80 90
40 24 16 11 8
37 24 17 11 9
44 23 16 11 7
34 22 19 13 11
47 25 13 9 5
40 25 16 12 7
41 21 18 9 10

O kindlasti perekond
O pigem sdltumatus

O pigem perekond
O kindlasti s6ltumatus

O vahepeal, raske 6elda
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Mis on elus tahtsam, huvipakkuvam?
raha - tunnustus

%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Kogu valim 28 23 27 10 12
Vanus |
15-19 | 25 24 28 10 13
20-24 | 31 22 26 10 11
Sugu |
Mees | 30 21 25 9 15
Naine | 26 25 29 11 9
Rahvus |
Eestlane | 24 23 30 11 11
Muu rahvus | 36 22 21 8 13
O kindlasti raha O pigem raha O vahepeal, raske 6elda O pigem tunnustus O kindlasti tunnustus

35



ARIKO MARKETING

1.6. Suhtumine potentsiaalsetesse pahedesse

“Potentsiaalset” maaratlust kasutame siin kahel pdhjusel — esiteks pole teada, kuivord
noored neid ikkagi pahedeks peavad (see selgub jargnevate andmete pdhjal) ning méned
nimekirjas olnud “pahedest” on pahed eeskatt tinglikult, omades Uhiskonnas siiski teatavat
objektiivset rolli (naiteks kollane ajakirjandus, moe ja trendide jargimine vms.) ning on
pahedena kasitletavad vaid teatud vaartuste voi stereotltpide seisukohast.

Kuna selles osas esitatavad diagrammid on mahukad ja piisavalt Ulevaatlikud, siis esitame
siinkohal vaid olulisemad uldtulemused.

« Suitsetamine ei leia Uihest hukkamoéistu ning suhtumised polariseeruvad kaheks.
Enam-vahem selgelt suitsetamist hukkamdistvaks ruhmaks on vaid 15-19 aastased
naised.

« Tubakareklaami suhtutakse selgelt hukkaméistvalt ning Uldjoontes kdigis
alamrihmades

o Alkohol on probleemitu vo6i pahe soltuvalt olukorrast, asjaoludest voi
lahenemisest. Iseseisvat + vbi — vaartust on alkoholil suhteliselt vahe. Negatiivse
hinnangu poole kalduvad vaid 15-19 aastased eestlastest naised, vahimnegatiivsed on
20-24 aastased eestlasest mehed.

« Alkoholi reklaam on valdavalt hukkamoistetav nahtus. Keskmisest vahem naevad
selles probleemi 15-19 aastased eestlastest mehed.

« Homoseksualism on valdavalt torjutav nahtus (48% kindlasti negatiivselt, 13%
oleneb...). Naised on siin keskmisest tolerantsemad (kuid mitte absoluutselt) ning
ainsaks ruhmaks, kus tolerantsus ja torjumine tasakaalus, on 20-24 aastased
eestlastest naised.

« Suhtumine seksi ja erootikasse meedias on tingimuslik ning soltub asjaoludest.
Uhest aktsepteerimist vdi hukkamdistu pole. Kerge kalle siiski aktsepteerimise suunas.

« Suhtumine vagivalda meedias on valdavalt negatiivne ilma Uhegi erandita
suuremates alamrihmades.

« Suhtumine narkootikumide tarvitamisse on selgelt negatiivne. Seda ei pea
probleemiks 7% ja teatud tingimustega seob hinnangu veel 8% kusitletuist.

« Suhtumine reklaami kui sellisesse tervikuna oleneb ootusparaselt olukorrast,
asjaoludest, lahenemistest (44%). Pdhimotteliselt negatiivselt suhtujaid on 18%,
keskmisest enam aga venelaste seas (25%) ning alla 500 krooni kuus kulutajate seas
(20%). Markimisvaarne on siiski, et valdav osa vastajaist seab hinnangu séltuvusse
asjaoludest, mitte ei aktsepteeri reklaami tervikuna.

« Suhtumine seltskonnaelu kajastamisse meedias on pigem positiivne, kuid enam
kui kolmandik seab hinnangu siiski s6ltuvusse asjaoludest. Eestlaste suhtumine
on marksa positiivsem kui venelastel. Viimaste hulgas on ka 2 korda enam neid, kel
pole seisukohta (seltskonnaelu tegelasi voi kanalit?)

« Suhtumine poliitikasse on lildiselt tolerantne ning ménevdrra ullatuslikult on otsest
negatiivset suhtumist vahe (11%). Arvamust pole 13%-| ja asjaoludest séltuvusse seab
hinnangu 40% kusitletutest.

« Suhtumine moe ja trendide rohutamissel/jargimisse on kill ettearvatult
positiivne, kuid kolmandik seab hinnangu siiski soéltuvusse asjaoludest. Kindlasti
negatiivselt suhtub sellesse 7%. Kdige positivsemad suhtujad on 15-19-aastased
eestlastest naised ja negatiivseima suhtumisega 20-24-aastased eestlastest mehed.
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Suhtumine rahvuslikkuse rohutamisse/jargimisse on kull uldjoontes
aktsepteeriv, kuid UGle kolmandiku seab sellegi sdltuvusse asjaoludest. Keskmisest
marksa negatiivsema suhtumisega on siin venelased.

Suhtumises globaliseerumisse kohtab enim arvamuse puudumist (24%) ning
hinnangu séltuvusseseadmist asjaoludest (42% - selleski numbris on ilmselt
oma annus arvamuse puudumist). Aktsepteerivat suhtumist on kokku 20% ja
negatiivset 13%. Uldisest oluliselt erinev pole ka 20-24-aastaste arvamus, kuigi voiks
eeldada selle vanuserihma kérgemat teadlikkust (kas positivses voi negatiivses
tahenduses).

Suhtumine “kollasesse” ajakirjandusse on suunalt negatiivne (kuigi mitte
tingimusteta) ning kdigis peamistes alamruhmades puuduvad olulised erinevused.
Suhtumine laste fiilusilisse karistamisse on ootusparaselt negatiivne, kuid
tingimustest ja asjaoludest seab hinnangu siiski séltuvusse 22%. Vanemad ruhmad ja
mehed teevad seda keskmisest veelgi enam.

Suhtumine vo60rtéojou sissetoomisse on valdavalt negatiivne, sealjuures
venelaste seas keskmisest enam (!), kuid ligi kolmandik seab hinnangu séltuvusse
asjaoludest.
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KOGU VALIM

VANUS

15-19

20-24

SUGU

Mees

Naine

RAHVUS

Eestlane

Muu rahvus

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

Suhtumine suitsetamisse

%
10 20 30 40 50 60 70

80

90

100

19

18

19

15

22

19

17

17

21

18

15

12

27

18

20

pY

N

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine tubakareklaami

%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

KOGU VALIM

VANUS

SUGU

RAHVUS

Eestlane

Muu rahvus

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

B see on OK, pole probleem

O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske Oelda, pole arvamust

39



ARIKO MARKETING

Suhtumine alkoholi

%

50 60 70 80 90 100
\‘ \‘ \‘
KOGU VALIM 36 3
VANUS
15-19 32 4
| |
20-24 40 2
SUGU
Mees 59 4
| |
Naine 2
RAHVUS
Eestlane 38 3
| |
Muu rahvus 32 3
JOUKUSRUHMAD
alla 500 kr 3
| |
500-2000 kr 33 8
| | |
2000-5000 kr 41 3
| | |
5000+ kr 39 4
EESTLASTE GRUPID
15-19 mees 32 3
| |
15-19 naine 4
| |
20-24 mees 39 4

20-24 naine

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine alkoholi reklaami

KOGU VALIM

VANUS

15-19

20-24

SUGU

Mees

Naine

RAHVUS

Eestlane

Muu rahvus

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

%

100

20 30 40 50 60 70 80 90
| : : | | | | |
26 10
24 11
28 9
24 10
27 11
26 9
25 12
29 10
25 9
27 10
23 17
22 6
26 14
28 9
29 8

B see on OK, pole probleem

O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske Oelda, pole arvamust
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Suhtumine homoseksualismi

%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

KOGU VALIM

VANUS

SUGU

RAHVUS

Eestlane

Muu rahvus

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine seksi ja erootikasse meedias

%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

KOGU VALIM 12

VANUS

15-19 16

20-24

SUGU

Mees 11 ‘

Naine 13

RAHVUS

Eestlane 11

Muu rahvus 14

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr 18

500-2000 kr 1

2000-5000 kr 10

5000+ kr 11

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees 14

15-19 naine 17

20-24 mees

20-24 naine

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine vagivalda meedias

%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

\ \ \
KOGU VALIM 27 6

VANUS

15-19 27 8

20-24 26 4

SUGU

Mees 31 6

Naine 23 6

RAHVUS

Eestlane 29 5

Muu rahvus 21 8

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr 30 7

500-2000 kr 28 6

2000-5000 kr 23 6

5000+ kr 24 4

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees 32 6

15-19 naine 28 7

20-24 mees 34 4

20-24 naine 22 3

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine narkootikumide tarvitamisse

%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

KOGU VALIM

RAHVUS

Eestlane

Muu rahvus

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine reklaami kui sellisesse tervikuna

%

20 30 40 50 60 70 80 90 100
‘ ! ! ! ! ‘ ‘ [
KOGU VALIM 44 5
VANUS
15-19 41 18
| | | |
20-24 47 11
SUGU
Mees 42 14
| | | |
Naine 46 16
RAHVUS
Eestlane 46 13
| | |
Muu rahvus 40 18
JOUKUSRUHMAD
alla 500 kr 44 20
| | |
500-2000 kr 44 12
| | | |
2000-5000 kr 44 14
| | | |
5000+ kr 43 17
EESTLASTE GRUPID
15-19 mees 42 12
| | |
15-19 naine 42 22
| | | |
20-24 mees 49 9
| | | | |
20-24 naine 50 9
I I I I I

B see on OK, pole probleem

O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske Oelda, pole arvamust
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Suhtumine seltskonnaelu kajastamisse meedias

%

70

80 90

100

KOGU VALIM

VANUS

15-19 38

15

15

20-24 39

14

SUGU

Mees

16

Naine

14

RAHVUS

Eestlane 39

11

Muu rahvus

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr

22

18

500-2000 kr

13

2000-5000 kr

5000+ kr

EESTLASTE GRUPID

16

12

15-19 mees

10

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

B see on OK, pole probleem

B kindlasti negatiivselt
O raske Oelda, pole arvamust

O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
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Suhtumine poliitikasse

%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
\‘ \‘ \‘
KOGU VALIM 40 13
VANUS
15-19 36 15
20-24 ‘ 44 ‘ ‘ 12
SUGU
Mees 36 13
| | |
Naine 44 14
RAHVUS
Eestlane 40 12
| |
Muu rahvus 17
JOUKUSRUHMAD
alla 500 kr 41 16
| | |
500-2000 kr a1 i ‘
| | | |
2000-5000 kr 41 15 ‘
| | |
5000+ kr 30 11
EESTLASTE GRUPID
15-19 mees 37 10
15-19 naine 39 15
| | |
20-24 mees 41 12
| | |
20-24 naine 45 10

I \ \ \ ]
= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt
O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine moe ja trendide
rohutamisse/jargimisse

%

Mees

Naine

RAHVUS

Eestlane

Muu rahvus

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine rahvuslikkuse
rohutamisse/jargmisse

0 10

%
20 30 40 50 60 70

90

KOGU VALIM

VANUS

15-19

20-24

SUGU

Mees

Naine

RAHVUS

Eestlane

Muu rahvus

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

\ \ \ \
38

37

12

39

37

39

13

10

14

33

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust

100
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Suhtumine globaliseerumisse

%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

\‘ \‘ \‘ \‘

KOGU VALIM 42

VANUS

15-19 40

20-24 45

SUGU

Mees 41

Naine 44

RAHVUS

Eestlane 42

Muu rahvus 43

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr 44

500-2000 kr 40

2000-5000 kr 46

5000+ kr 38

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees 39

15-19 naine 39

20-24 mees 43

20-24 naine 48

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine ""kollasesse' ajakirjandusse

%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
! ! !
KOGU VALIM 33 17
VANUS
15-19 31 19
| | | I
20-24 35 15
SUGU
Mees 33 17
| | | I
Naine 32 17
RAHVUS
Eestlane 34 14
| | -
Muu rahvus 30 23
JOUKUSRUHMAD
alla 500 kr 26 20
| | | I
500-2000 kr 34 17
| | | ]
2000-5000 kr 36
| | | ]
5000+ kr 32 14
EESTLASTE GRUPID
15-19 mees 36 16
| | | ]
15-19 naine 28
| | | I
20-24 mees 33
| | | ]

20-24 naine 37 10
\ \ \

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi

O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest

B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine laste fuusilisse karistamisse

%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

KOGU VALIM

VANUS

15-19

20-24

SUGU

Mees

Naine

RAHVUS

Eestlane

Muu rahvus

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

= see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
B kindlasti negatiivselt

O raske ¢elda, pole arvamust
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Suhtumine voortd6jou sissetoomisse

KOGU VALIM

VANUS

15-19

20-24

SUGU

Mees

Naine

RAHVUS

Eestlane

Muu rahvus

JOUKUSRUHMAD

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

%
40 50 60 70

90

15

18

12

15

15

15

16

20

15

13

13

15

19

13

11

B see on OK, pole probleem, igaiihe enda asi
O oleneb olukorrast, asjaoludest, lahenemisest
® kindlasti negatiivselt

O raske 6elda, pole arvamust

100
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1.7. Seotus pohiliste pahedega

Uks asi on suhtumine pahedesse, teine nendega seotus. Viie enamlevinud ja selgema
pahe suhtes esitati ka klUsimus nendega isikliku seotuse kohta. Kuna uldine vastus
pahedega kokkupuutumise/tarvitamise suhtes ei anna sageli usaldusvaarset vastust,
esitati kusimus tavaparasest veidi erineval kujul — millal te viimati tarvitasite, olite
segatud..., ning vastusvariantidena anti ette ajavahemikud

Suitsetajaid on noorte seas kolmandik (31% suitsetas viimati “tana”, 5% “eile”),
kolmandik kusitletuist pole mitte kunagi suitsetanud ja kolmandik on seda teinud
vahelduva sagedusega.

Alkoholi pole mitte kunagi tarvitanud 9% noortest ning enam kui 3 kuud tagasi on
seda tarvitanud 14%. Ulejaanud % on alkoholi kolme kuu jooksul tarvitanud ning % tegi
seda kusitlusele eelneval vbi samal paeval — siis vahemalt 2 vimase paeva jooksul.
Narkootikume pole kunagi tarvitanud 76%. Seega on narkootikume tarvitanud veerand
kusitletud noortest. Kahe viimase paeva jooksul kusitluse suhtes on narkootikumi
tarvitanud 3% kusitletud noortest (4% ei vasta). Méni paev vbi ca nadal tagasi lisab
sagedasteks tarvitajaiks veel 2% ning 2 nadala ja 3 kuu vahemikus tarvitajaid veel 5%.
Peretiilidesse pole vahetult segatud olnud 29% kiusitletuist (6% keeldus vastamast).
Klsitluse suhtes kahe viimase paeva jooksul oli peretilidesse vahetult segatud 6%,
nadala jooksul veel 12% ning 2 nadala kuni kolme kuu vahemikus veel 15%. 31% oli
peretilisse vahetult segatud enam kui 3 kuud tagasi.

Tanavavagivalda pole kunagi olnud segatud 65% noortest. Viimase nadala jooksul
kokku oli tanavavagivalda segatud 5% noortest 2 nadala kuni 3 kuu vahemikus 7% ning
enam kui 3 kuud tagasi 20%. Siinkohal ei tapsustatud, millise iseloomuga on segatus
tanavavagivalda olnud — kas kannatajana vai initsiaatorina.

Pdhirihmade seotuse erinevused ulatoodud pahedega on toodud vastavates tabelites
ulddiagrammi jarel.
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suitsetasite

tarvitasite alkoholi

tarvitasite ménda
narkootikumi

olite vahetult segatud

peretiilisse

olite vahetult segatud
tanavavéagivalda

Millal te viimati...

% kogu valimist

80 90 100
\ \
32 3
L
14 9 2
]
4
L
29 6

L

3
\ \

B tana
B ca nadal tagasi

@ enam aega tagasi

| eile
B 2-4 nadalat tagasi

O pole mitte kunagi

O mdni paev tagasi
O 1-3 kuud tagasi

O ei vasta, keeldus

Tabel 1
K29%a. Millal te viimati... - suitsetasite
Veerg: sugu vanus rahvus
Baas: Koik vastajad
VANUS SUGU RAHVUS
Koik 15-19 20-24 Mees Naine Eest Muu
lane rahvus
Koik 995 531 464 493 502 686 309
tdna 309 148%* 161%* 211*%* 98** 190** 119**
31% 28% 35% 43% 20% 28% 39%
eile 47 29 18 22 25 32 15
% % 4% 4% 5% 5% 5%
méni pdev tagasi 37 25 12 18 19 29 8
4% 5% 3% 4% 4% 4% %
ca nadal tagasi 18 11 7 6 12 11 7
2% 2% 2% 1% 2% 2% 2%
2-4 naddalat tagasi 25 16 9 14 11 20 5
3% 3% 2% 3% 2% 3% 2%
1-3 kuud tagasi 29 17 12 13 16 20 9
3% 3% 3% 3% 3% 3% 3%
enam aega tagasi 185 T4xx 111** 86 99 135 50
19% 14% 24% 17% 20% 20% 16%
pole mitte kunagi 315 185* 130* 109**  206** 227 88
32% 35% 28% 22% 41% 33% 28%
el vasta, keeldus 30 26%* 4% 14 16 22 8
3% 5% 1% 3% 3% 3% 3%
Tabel 2
K29%a. Millal te viimati... - suitsetasite
Veerg: joukusrithmad, eestlaste grupid
Baas: Ko&ik vastajad
JOUKUSRUHMAD EESTLASTE GRUPID
Koik alla 500 2000 5000+ 15-19 15-19 20-24 20-24
500 kr -2000 -5000 kr Mees Naine Mees Naine
kr kr
Koik 995 210 385 282 110 185 181 153 167
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téna 309 44** 115 95 53** 66 23%%* 68** 33**
31% 21% 30% 34% 48% 36% 13% 44% 20%

eile 47 10 23 11 3 12 6 5 9
5% 5% 6% 4% 3% 6% 3% 3% 5%

méni pdev tagasi 37 12 12 11 2 9 11 4 5
% % % % % % 6% 3% 3%

ca nadal tagasi 18 3 8 2 5% 3 5 2 1
% % % % % 2% 3% 1% 1%

2-4 nadalat tagasi 25 3 16%* 5 - 8 4 3 5
3% 1% 4% 2% -% 4% 2% 2% 3%

1-3 kuud tagasi 29 9 14 5 1 7 6 2 5
3% 4% 4% 2% 1% 4% 3% 1% 3%
enam aega tagasi 185 33 65 TO** 17 20** 33 38* 44%%*
19% 16% 17% 25% 15% 11% 18% 25% 26%

pole mitte kunagi 315 91** 112 78 29 52 81** 29%* 65%*
32% 43% 29% 28% 26% 28% 45% 19% 39%

ei vasta, keeldus 30 5 20*%* 5 —* 8 12** 2 —*
% % 5% 2% -% 4% 7% 1% -%
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Tabel 3

K29%b. Millal te viimati...

- tarvitasite alkoholi

Veerg: sugu vanus rahvus
Baas: Koik vastajad
VANUS SUGU
Koik 15-19 20-24 Mees Naine
Koik 995 531 464 493 502
tdna 97 40% 57* 84+ * 13*
10% 8% 12% 17% 3%
eile 143 74 69 85* 58%
14% 14% 15% 17% 12%
méni pdev tagasi 163 80 83 79 84
16% 15% 18% 16% 17%
ca nadal tagasi 157 70%* 87* 74 83
16% 13% 19% 15% 17%
2-4 nadalat tagasi 101 50 51 38% 63*
10% 9% 11% % 13%
1-3 kuud tagasi 83 50 33 26%% 57*
% 9% 7% 5% 11%
enam aega tagasi 141 77 64 59* 82*
14% 15% 14% 12% 16%
pole mitte kunagi 90 T4** 16%* 37 53
% 14% 3% 8% 11%
el vasta, keeldus 19 16** 3*x* 10 9
% 3% 1% % %
Tabel 4
K29%b. Millal te viimati... - tarvitasite alkoholi
Veerg: joukusriihmad, eestlaste grupid
Baas: Koik vastajad
JOUKUSRUHMAD
Koik alla 500 2000 5000+
500 kr -2000 -5000 kr
kr kr
Koik 995 210 385 282 110
tana 97 12* 26%* 31 28**
10% 6% 7% 11% 25%
eile 143 22 54 43 24*
14% 10% 14% 15% 22%
méni pdev tagasi 163 20%** 73 56 13
16% 10% 19% 20% 12%
ca nadal tagasi 157 28 69 43 15
16% 13% 18% 15% 14%
2-4 nadalat tagasi 101 26 39 26 9
10% 12% 10% % %
1-3 kuud tagasi 83 23 32 26 2%%
% 11% % % %
enam aega tagasi 141 37 52 40 12
14% 18% 14% 14% 11%
pole mitte kunagi 90 39*x* 30 12*x* 5
% 19% % 4% 5%
ei vasta, keeldus 19 3 9 5 2
% 1% % 2% 2%

RAHVUS
Eest Muu
lane rahvus

686 309
* 70 27

10% 9%

94 49

14% 16%

115 48

17% 16%

116 41

17% 13%

72 29

10% 9%

* 57 26
8% 8%

94 47

14% 15%

53* 37*

8% 12%

14 5

EESTLASTE GRUPID

15-19 15-19 20-24 20-24

Mees Naine Mees Naine

185 181 153 167
26* 3** 35** 6**
14% 2% 23% 4%

30 16* 26 22
16% 9% 17% 13%

26 28 34%* 27
14% 15% 22% 16%
27 25 25 39%*
15% 14% 16% 23%

14 28*%* 9 21
% 15% % 13%

13 26** 6* 12
% 14% % %

21 26 16 31
11% 14% 10% 19%
20 25%* 1+** 7*
11% 14% 1% %

8** 4 - 2
4% % -% %
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Tabel 5
K29%c. Millal te viimati... - tarvitasite ménda narkootikumi
Veerg: sugu vanus rahvus
Baas: Koik vastajad
VANUS SUGU
Koik 15-19 20-24 Mees Naine
Koik 995 531 464 493 502
tana 15 9 6 15*%* —*
2% 2% 1% 3% -%
eile 14 3* 11+ 9 5
1% 1% 2% 2% 1%
méni pdev tagasi 14 9 5 7 7
1% 2% 1% 1% 1%
ca nadal tagasi 10 4 6 6 4
% % % 1% 1%
2-4 nadalat tagasi 17 7 10 15*x* 2%
% % % 3% *%
1-3 kuud tagasi 26 13 13 17 9
3% 2% 3% 3% 2%
enam aega tagasi 107 50 57 T0** 37*
11% % 12% 14% 7%
pole mitte kunagi 753 411 342 331**  422%
76% 77% 74% 67% 84%
el vasta, keeldus 37 24 13 23 14
% % % 5% 3%
Tabel 6
K29%c. Millal te viimati... - tarvitasite mdénda narkootikumi
Veerg: joukusriihmad, eestlaste grupid
Baas: Koik vastajad
JOUKUSRUHMAD
Koik alla 500 2000 5000+
500 kr -2000 -5000 kr
kr kr
Koik 995 210 385 282 110
tana 15 -* 4 6 5**
2% -% 1% 2% 5%
eile 14 3 5 2 4%
1% 1% 1% 1% %
méni pdev tagasi 14 2 6 3 3
% 1% 2% 1% %
ca nadal tagasi 10 2 4 2 2
% 1% 1% 1% 2%
2-4 nadalat tagasi 17 2 7 5 3
% 1% 2% 2% 3%
1-3 kuud tagasi 26 3 6 13* 4
% 1% 2% 5% 4%
enam aega tagasi 107 20 40 35 12
11% 10% 10% 12% 11%
pole mitte kunagi 753 172%* 292 205 76
76% 82% 76% 73% 69%
ei vasta, keeldus 37 5 21* 10 1

5 S S S

RAHVUS

Eest Muu
lane rahvus
686 309

* 7 8
1% 3%

7 7
1% 2%

7 7
1% 2%

9 1
1% *%

* 12 5
2% 2%

14 12
2% %

* 69 38
10% 12%

* 531 222
77% 72%

28 9

EESTLASTE GRUPID

15-19 15-19 20-24 20-24

Mees Naine Mees Naine

185 181 153 167

5 - 2 -
3% -% 1% -%

_ _ 7** _
-% -% 5% -%

1 2 4 -
1% 1% % -%

1 2 4% 2
1% 1% % 1%

3 —* 8** 1
2% -% 5% 1%

4 2 6 2
2% 1% % 1%

23 6** 23 17
12% 3% 15% 10%
138 160** 91**  142%*%*
75% 88% 59% 85%

10 8 8 2
% 4% 5% 1%
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Tabel 7

K29%d. Millal te viimati...

Veerg: sugu vanus rahvus
Baas: Koik vastajad
Koéik

tana

eile

méni pdev tagasi
ca nadal tagasi
2-4 nadalat tagasi
1-3 kuud tagasi
enam aega tagasi
pole mitte kunagi

el vasta, keeldus

Tabel 8

K29%d. Millal te viimati...

Veerg: jodukusriihmad,
Baas: Koik vastajad
Koik
tana
eile

méni pdev tagasi
ca nadal tagasi
2-4 nadalat tagasi
1-3 kuud tagasi
enam aega tagasi
pole mitte kunagi

ei vasta, keeldus

Kéik

- olite vahetult segatud peretiilisse

VANUS SUGU
15-19 20-24 Mees Naine
531 464 493 502
7 5 8 4
1% 1% 2% 1%
29 19 27 21
5% 4% 5% 4%
33 31 30 34
6% 7% 6% 7%
35 23 27 31
35 39 27%* 47*
34 45 34 45
6% 10% 7% 9%
161 149 152 158
30% 32% 31% 31%
156 128 148 136
29% 28% 30% 27%
38 25 38 25

- olite vahetult segatud peretiilisse
eestlaste grupid

JOUKUSRUHMAD
alla 500 2000 5000+
500 kr -2000 -=5000 kr
kr kr

210 385 282 110

1 5 3 3
*% 1% 1% 3%

14 18 10 6
7% 5% 4% 5%

9 28 20 7

% % % 6%

9 29 13 7

% % % 6%

10 31 21 12
% % % 11%

16 31 23 8
% % % 7%

65 107 100 37
31% 28% 35% 34%
74%* 106 76 22%
35% 28% 27% 20%
11 29 15 8

RAHVUS
Eest Muu
lane rahvus

686 309

10 2

1% 1%

35 13

5% 4%
34** 30**
5% 10%

32%* 26%*

52 22

59 20

9% 6%
220 90

32% 29%

192 92

28% 30%

50 13

EESTLASTE GRUPID

15-19 15-19 20-24 20-24
Mees Naine Mees Naine
185 181 153 167
3 2 3 2
2% 1% 2% 1%
9 11 8 7
5% 6% 5% 4%
8 9 9 8
% % 6% 5%
11 8 6 7
% % 4% 4%
14 11 5% 22%%*
% % 3% 13%
10 16 15 18
% % 10% 11%
56 58 47 59
30% 32% 31% 35%
55 53 46 38
30% 29% 30% 23%
18%* 12 14 6
10% % % %
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Tabel 9

K29%e. Millal te viimati... - olite vahetult segatud t&dnavavagivalda
Veerg: sugu vanus rahvus

Baas: Koik vastajad

VANUS SUGU RAHVUS
Koik 15-19 20-24 Mees Naine Eest Muu
lane rahvus

Koik 995 531 464 493 502 686 309
tdna 8 4 4 7* 1* 4 4
1% 1% 1% 1% *% 1% 1%
eile 10 5 5 8 2 5 5
1% 1% 1% 2% *% 1% 2%
méni pdev tagasi 10 6 4 8 2 8 2
1% 1% 1% 2% *% 1% 1%
ca nadal tagasi 18 11 7 11 7 15 3
% % 2% 2% % % 1%
2-4 nadalat tagasi 24 13 11 20%** 4x* 17 7
% % 2% 4% % % 2%
1-3 kuud tagasi 51 25 26 37** 14+** 43% 8*
5% 5% % 8% 3% 6% %
enam aega tagasi 199 107 92 135*x* 64** 150%* 49%*
20% 20% 20% 27% 13% 22% 16%
pole mitte kunagi 642 338 304 241*%*  401** 428%* 214%*
65% 64% 66% 49% 80% 62% 69%
el vasta, keeldus 32 21 11 25%* 7 16* 16*
% % % 5% 1% % %
Tabel 10
K29%e. Millal te viimati... - olite vahetult segatud tadnavavagivalda

Veerg: joukusriihmad, eestlaste grupid
Baas: Ko6ik vastajad

JOUKUSRUHMAD EESTLASTE GRUPID
Koik alla 500 2000 5000+ 15-19 15-19 20-24 20-24
500 kr -2000 -5000 kr Mees Naine Mees Naine
kr kr
Koik 995 210 385 282 110 185 181 153 167
tana 8 1 3 2 2 1 - 2 1
% xS % % % % -% 1% 1%
eile 10 2 1 4 3 3 - 2 -
% % *% % 3% 2% -% 1% -%
méni pdev tagasi 10 - 2 5 3 3 1 3 1
% -% 1% % 3% 2% 1% 2% 1%
ca nadal tagasi 18 1 6 9% 2 6 4 2 3
2% *% 2% 3% 2% 3% 2% 1% 2%
2-4 nadalat tagasi 24 1* 7 12% 4 6 2 9** -*
2% xS 2% 4% 4% 3% 1% 6% -%
1-3 kuud tagasi 51 12 20 9 10%* 13 7 17** 6
5% % 5% 3% 9% 7% 4% 11% 4%
enam aega tagasi 199 44 71 56 28 54*%* 25% 477%* 24%
20% 21% 18% 20% 25% 29% 14% 31% 14%
pole mitte kunagi 642 143 258 177 56** 90** 140** 66** 132*%*
65% 68% 67% 63% 51% 49% 77% 43% 79%
el vasta, keeldus 32 6 17 7 2 9 2 5 =% *
% % % % % % 1% 3% -%

61



= ARIKO MARKETING

2. Kujutlus tulevasest ametialasest staatusest

Selle kusimuse juures seati ajahorisondiks vastaja kujuteldav tulevik vanuses 40-50 aastat
ning ta pidi etteantud 12 variandist nimetama, millises ametialases staatuses ta selles
vanuses téendoliselt on

26% valimist naeb oma tulevast ametialast staatust spetsialistina. Ettevétjana naeb
end 14% ja vabakutselise professionaalina (iseendale té6andja) 13%. Juhul kui need kaks
nagemust kokku votta, saame, et 27% noortest naib eelistavat kipses eas mitte-
palgatootaja staaatust. Voimalik, et siin on tegemist romantilise nagemusega, kuid samuti
vdimalik , et suundumusega, mida tuleb arvestada

Markimist vaarib veel ettevdtte tippjuhi staatuse kdrge koht (10%) ning oskustddlise,
toolise ja teenindaja staatuse tagasihoidlik nagemus (kokku 17%). Tippametnikuna
riigisisteemis naeb end 3% ning vabal tahtel kodusena varandusest elavana (rantjee) 5%.

Kahe peamise vanuseruhma Ibikes on tulevase staatuse nagemuste erinevused
kokkuvottes Usna tagasihoidlikud, vaid ettevétte tippjuhina naeb end noorem rihm enam
kui vanem riihm. Uldiselt on noorem riihm kokkuvéttes veidi optimistlikum pingerea kdigi
esimeste staatuste osas.

Mehed ndevad end naistest sagedamini ettevotja ja oskustoodlisena, naised aga
meestest enam keskastme juhina ettevdttes ning teenindajana.

Eestlased naevad end venelastest sagedamini spetsialistina, vabakutselise profina ning
keskastme juhina ettevdttes, venelased seevastu eestlastest sagedamini oskustdodlisena ja
toolisena.

Joukusrihmade erinevused tulevase staatuse nagemusest on Ullatavalt vaikesed.
Peamine erinevus seisneb selles, et 1. rthm naeb end keskmisest vahem ettevdtjana ja
vabakutselise profina Ulejaanud rihmade kujutlus oma tulevikust on aga suhteliselt
lahedane.

Olulisi erinevusi tulevikukujutlustes esineb ka praegusest haridustasemest soltuvalt.
Uldiselt on eri haridusrihmade tulevikunagemuste erinevused loogilised, kuid roéhutada
tasuks ehk jargmist.

Korgharidust omavad noored ndevad end moistetavalt teistest vahem tddlise ning
lihtteenistujana, kuid huvitav on see, et muudes staatustes statistiliselt olulist Ulekaalu
siiski ei esine. Vaid tippametnikuna riigi susteemis nahakse end teistest sagedamini (8%),
kuid seegi protsent pole vaga kdrge.

Keskharidust omav ja praegu 6ppiv noor naeb ennast teistest tuntavalt enam tulevikus
spetsialistina (33%)

Pohiharidust omav ja praegu mitte 6ppiv noor naeb end teistest selgelt enam todlise,
oskustoolise, teenindaja ning lihtteenistuja staatuses (kokku 54%).
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Oluline on ka ehk see, et 24% praegustest spetsialistidest-juhtidest ettevdtjaist naeb
ennast tulevikus vabakutselise profi-iseendale td6andjana

Kujutlus tulevasest ametialasest staatusest

% kogu valimist
0 5 10 15 20 25 30

spetsialist

ettevotja

vabakutseline proff-iseendale todandja
tippjuht ettevottes

oskustodline

keskastme juht ettevdttes

toéoline

kodune vabal tahtel, varandusest elav
teenindaja

tippametnik riigisisteemis
lihtteenistuja/lintametnik

tootu
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Kujutlus tulevasest ametialasest staatusest
Vanuse l0ikes

% kogu valimist

0 5 10 15 20 25

30

spetsialist —2526
ettevotja JH 15
vabakutseline proff-iseendale tddandja JM;:;
tippjuht ettevéttes # 11
T } 8
oskustodline 9
keskastme juht ettevdttes J_J‘ o

tédline

kodune vabal tahtel, varandusest elav
tippametnik riigislisteemis
teenindaja

lihtteenistuja/lihtametnik

t60tu

| mi1519 2024 |

Kujutlus tulevasest ametialasest staatusest
Soo lbikes

% kogu valimist

0 5 10 15 20 25

30

spetsialist 25 26

ettevdtja Lq 16

vabakutseline proff-iseendale t66andja 1314

oskustodline

tippjuht ettevdttes

keskastme juht ettevdttes

todline

kodune vabal tahtel, varandusest elav
tippametnik riigististeemis

tootu

teenindaja

lihtteenistuja/lintametnik = Mees ‘D Naine
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Kujutlus tulevasest ametialasest staatusest
Rahvuse 10ikes

% kogu valimist

0 5 10 15 20 25 30

spetsialist MN
. . - . 1 1 14
vabakutseline proff-iseendale t6dandja JH

14

ettevdtja 13

tippjuht ettevéttes _i‘ 10

keskastme juht ettevdttes

oskustodline 110

kodune vabal tahtel, varandusest elav
tédline

teenindaja

tippametnik riigislisteemis

lihtteenistuja/lintametnik

B Eestlane B Muu rahvus

to06tu
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Kujutlus tulevasest ametialasest staatusest
Joukusrihmade I6ikes

% kogu valimist
0 5 10 15 20 25 30

35

‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 30
23

spetsialist

tippjuht ettevottes

vabakutseline proff-
iseendale t66andja

téoline

oskustdodline ‘ 10

|17

ettevdtja (13

|15

keskastme juht ettevttes

teenindaja
5
kodune vabal tahtel, 4
varandusest elav 3
3
lihtteenistujallihtametnik >
1

2
tippametnik riigisiisteemis 3
4
%
1
tootu 2

B alla 500 kr 8 500-2000 kr

& 2000-5000 kr & 5000+ kr
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Kujutlus tulevasest ametialasgst staatusest

5 10 15 20 25 30 35

0

spetsialist —25—‘ 39

vabakutseline proff-iseendale td6andja

ettevdtja ﬂ 17

14
116

oskustodline

tippjuht ettevéttes

keskastme juht ettevdttes

kodune vabal tahtel, varandusest elav
toodline

tippametnik riigisisteemis
teenindaja

téotu

lihtteenistuja/lihtametnik

B 15-19 eestlasest mees B 15-19 eestlasest naine

Kujutlus tulevasest ametialaseo/st staatusest

0

spetsialist

vabakutseline proff-iseendale todandja

oskustdodline
tippjuht ettevottes

keskastme juht ettevdttes

tooline

kodune vabal tahtel, varandusest elav
lihtteenistuja/lintametnik

tippametnik riigististeemis

teenindaja

- 1
tootu E 1

5 10 15 20 25 30
I L
ettevitja ﬂ 15
‘ 10
13
‘ B 20-24 eestlasest mees U 20-24 eestlasest naine
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Kujutlus tulevasest ametialasest staatusest
Hariduse 16ikes

% kogu valimist

0 5 10 15 20 25 30 35
Il ‘\ ‘\ 1 1 1
I 12 | | |
126
spetsialist 20 123
33
28
h 4 ‘ ‘ ‘
|17
ettevotja | %g’
—ﬁ
] ] 16
—‘ ! 14
. 14
vabakutseline proff- 11
iseendale tovandja dm
17
4 |
12
tippjuht ettevdttes Do ‘
12
12
14
6 |
oskustddline FO 117
3
’ |
2 |
]
keskastme juht ettevottes 5 5 |
10
9
24
téoline
kodune vabal tahtel,
varandusest elav
teenindaja
tippametnik riigisiisteemis
lihtteenistuja/lihtametnik
tootu
® pghiharidus ja ei dpi H pdhiharidus ja 6pib
B kutse- voi keskeriharidus Y keskharidus ja ei opi
B keskharidus ja dpib B kdrgharidus/rakenduslik kérg
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Kujutlus tulevasest ametialasest staatusest
Staatuse I6ikes

% kogu valimist

0 5 10 15 20 25 30 35
Il ‘\ ‘\ ‘\ ‘\ ‘\
m
spetsialist 126 29
|32
15
ettevotja 13 ‘ 15
[12
I [ [
9
vabakutseline proff- | 24
iseendale todandja [14
15
iﬁﬁ
tippjuht ettevottes ll‘ 12
|13
15
oskustdoline 8
1 |
d%
. ~ 9
keskastme juht ettevottes ‘ 7
|11
d 6
téoline /
2
3
kodune vabal tahtel, 4
varandusest elav 3
7
6
teenindaja 1
! 3
4
tippametnik riigististeemis 2 4
|6
K
lihtteenistuja/lihtametnik 3
1
2
L 1
tootu 1
B t56lised-teenindajad B spetsialistid- juhid-ettevétjad
H gpilased H gligpilased
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3.Tulevased tooturud

Siin oli kiisimuseks, millisel to6turul naete tulevikus oma tookohti? Ette anti 8
pbdhivarianti + vdimalus lisada variant, mida loetelus ei esine. Seejuures sai iga vastaja
valida vaid uhe vastusvariandi.

Usna llekaalukaks nagemuseks osutus vastuskombinatsioon - Eestis ja mujal Euroopa
Liidus, mida eelistas 40% kusitletuist.

Vaid Eestis ndeb oma tookohti 26% kusitletutest.
Vaid Euroopa Liidus — 8%. Seega arvestab 48% noortest sellega, et toéotab tulevikus ka
mujal Euroopa Liidus.

Ulejaanud variandid on kéik suhteliselt vahe esindatud, kuid konkreetse variandina siiski
markimisvaarselt.

Eestis ja Soomes naeb oma tookohti 8% (vdiks lisada ka EL hulka)

Eestis ja P6hja-Ameerikas 6%

Eestis ja Venemaal 3%

Peamiselt Ameerikas 2%

Venemaal 1%

Muu variant 5%

Voéttes kokku koik variandid, kus ei sisaldu Eestit ja jattes valja vaga originaalsed “mujal”
vastused, ilmneb et vaid valjaspool Eestit naeb oma tulevasi tookohti 11% noortest

Muude variantide all domineerib vastus kogu maailmas

Markimisvaarne on, et Eesti ning Eesti ja Soome osatahtsus kasvab vanemas rihmas
(realism?) ja vastavalt vaheneb EL osakaal.

Ka naistel on vaid Eesti osakaal meestest suurem, llejdanud erinevused on vaikesed.

Venemaad naevad to6turuna peamiselt venelased, kuid Uhtlasi ndevad nad enam ka vaid
Euroopa Liitu ja vahem nii puhtalt Eestit kui Eesti-EL kombinatsiooni.

Jallegi ménevdrra ootamatult pole joukusrihmade erinevused vaga suured. 1. rihm naeb
tooturuna vaid Eestit kull keskmisest veidi enam, kuid Eestit koos EL-ga ja muid variante
pea samavaarselt tUlejaanutega. Viimaste vahel pole samuti suuri erinevusi.

Euroopa Liidule (sealjuures koos Eestiga), on huvitaval kombel keskmisest enam
orineteerunud kaks haridusrihma — péhiharidus, kuid praegu &pib ning keskharidus, kuid
praegu 0&pib.  Haridustee I6petanud noored, soéltumata selle tasemest, on seega
keskmisest konservatiivsemad ehk eestikesksemad, kusjuures madalama haridustaseme
juures lisandub vaatevalja ka Soome.

Ulaltooduga haakub ka tulemus, et keskmisest enam on EL-té6turule orienteeritud
ulidpilased, kuid sinna hulka ei kuulu Soome.
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Millisel tooturul soovitakse tulevikus tootada

% kogu valimist
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Eestis ja mujal EL-is

vaid Eestis

peamiselt mujal EL-is

Eestis ja Soomes

Eestis ja Ameerikas (USA-
Kanada)

Eestis ja Venemaal

peamiselt Ameerikas

Venemaal

Muu variant

K44MUU. Millisel too6turul naete tulevikus oma tookohti?
20 kogu maailmas
5 ei oska oelda
Holland
Inglismaal, kuna olen seal varem t66tanud
Soome
Aafrika merel
kus saab
seal kus palju palka saab
eesti- suurbritannia-ameerika
Pariis
Eesti ja euroopa mitte euroliit
nato
Kanada
Kreekas
kus iganes
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Millisel t66turul soovitakse tulevikus tootada
Vanuse ldikes

% kogu valimist
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Eestis ja mujal EL-is

vaid Eestis

peamiselt mujal EL-is

Eestis ja Ameerikas (USA-Kanada)

Eestis ja Soomes

. . 2
peamiselt Ameerikas 2
L 2
Eestis ja Venemaal 3
1
Venemaal 1

Muu variant

g ;

\ ®15.19 5 20-24 \

Millisel t6oturul soovitakse tulevikus tootada
Soo 10ikes

% kogu valimist
0 5 10 15 20 25 30 35 40

45

Eestis ja mujal EL-is

vaid Eestis

peamiselt mujal EL-is

Eestis ja Soomes

Eestis ja Ameerikas (USA-Kanada)

peamiselt Ameerikas

Eestis ja Venemaal

Venemaal

Muu variant

® Mees U Naine
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Millisel t6oturul soovitakse tulevikus tootada
Rahvuse 10ikes

% kogu valimist
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Eestis ja mujal EL-is

vaid Eestis

Eestis ja Soomes

peamiselt mujal EL-is

~J12

Eestis ja Ameerikas (USA-Kanada)

peamiselt Ameerikas

Eestis ja Venemaal

Venemaal 13

. 5
Muu variant 5 ‘ B Eestlane & Muu rahvus ‘

Millisel t6oturul soovitakse tulevikus tootada
Joukusrihmade ldikes

% kogu valimist

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
I | | | | | | | | 2
Eestis ja mujal EL-is [37 43
. | | | | | | ‘ 38
—‘ ‘ ‘ ‘ j . 31
vaid Eestis A ] 28
‘ 125
I 7
Eestis ja Soomes 8 110

l 7
peamiselt mujal EL-is %_Hg)
; 7
L . 4
Eestis ja Ameerikas (USA- % 8
Kanada) 6
2
peamiselt Ameerikas %IS
2
2
Eestis ja Venemaal %
5

Venemaal

5
Muu variant %
9

‘ ¥ alla 500 kr & 500-2000 kr © 2000-5000 kr H 5000+ kr
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Millisel tooturul soovitakse tulevikus tootada

%
0 10 20 30 40 50 60

o ‘ ‘ ‘ ‘ 49
Eestis ja mujal EL-is q
4 Eest | | 20
vaid Eestis 27
. . . 9
peamiselt mujal EL-is 6
- 7
Eestis ja Soomes F
Eestis ja Ameerikas (USA- 1'
Kanada) 9
. . 2
peamiselt Ameerikas 53

1
Eestis ja Venemaal ! 1

5
Muu variant 5 5

‘ B 15-19 eestlasest mees U 15-19 eestlasest naine ‘

Millisel tooturul soovitakse tulevikus tootada

%

o
(6]
=
o
=
(6}
N
o

25 30 35 40 45

Eestis ja mujal EL-is

vaid Eestis

Eestis ja Soomes

peamiselt mujal EL-is

Eestis ja Ameerikas (USA-
Kanada)

peamiselt Ameerikas

Eestis ja Venemaal

Muu variant

‘ B 20-24 eestlasest mees U 20-24 eestlasest naine
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Millisel tooturul soovitakse tulevikus tootada
Hariduse 16ikes

% kogu valimist

0 10 20 30 40 50 60
Il | Il | Il
| 1 | |
33
42
Eestis ja mujal EL-is 5 139
48
: : : 42
33
21 ‘
vaid Eestis |30 130

peamiselt mujal EL-is

Eestis ja Soomes

Eestis ja Ameerikas (USA-
Kanada)

Eestis ja Venemaal

peamiselt Ameerikas

Venemaal

Muu variant

B pghiharidus ja ei 6pi B p6hiharidus ja 6pib B kutse- voi keskeriharidus

B keskharidus ja ei 6pi B keskharidus ja dpib B k&rgharidus/rakenduslik kérg
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Millisel tooturul soovitakse tulevikus tootada
Staatuse ldikes

% kogu valimist
30 40 50 60

| I
| | | |

38

o
=
o
N
o

43

Eestis ja mujal EL-is

50

30

i

21
22

vaid Eestis

Eestis ja Soomes

peamiselt mujal EL-is

Eestis ja Ameerikas (USA- 4
Kanada) 8

3
o 3
Eestis ja Venemaal 2
2
1
. . 3
peamiselt Ameerikas 3
1

Venemaal
%1

Muu variant

B t56lised-teenindajad
B spetsialistid- juhid-ettevétjad
H opilased

Y ulidpilased
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Millisel tooturul soovitakse tulevikus tootada
Piirkonna I8ikes

% kogu valimist
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

I I I I I I I I !

Eestis ja mujal EL.is I 3
. . 26
vaid Eestis %26

peamiselt mujal EL-is

Eestis ja Soomes

Eestis ja Ameerikas (USA-Kanada)
Eestis ja Venemaal

peamiselt Ameerikas

Venemaal

Muu variant

‘ " Tallinn © Muu Eesti ‘

Millisel tooturul soovitakse tulevikus tootada
Elukoha tutbi 16ikes

% kogu valimist
0 10 20 30 40 50 60

Eestis ja mujal EL-is 50
34

27

vaid Eestis 24
24

©

peamiselt mujal EL-is 5
12

Eestis ja Soomes

0o 00 ©

Eestis ja Ameerikas (USA-
Kanada) 8

Eestis ja Venemaal ||1
2
peamiselt Ameerikas 2
2
Venemaal

Muu variant 6

®Linn B Asula " Maa
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4. Euroopa Liidu olemus

Lahtisele kisimusele, mis asi on Euroopa Liit ja millele pidi vastatama oluliste
iseloomulike marksénadega, saadi jargmine pilt.

Jattes korvale (hendus, liit marksénad ning muud statistiliselt mittekoonduvad mdisted, on
Euroopa Liit noorte silmis eeskatt jargmine.

Positiivne ja tervikuna ulekaalus kuvand

Elatustaseme téus / majanduskasv / areng
Vabad piirid / liikumine / reisimine

Véimalused / valikud / lootused

Vabadus / avatus / lihtsus

Positiivne lisakuvand
Tookohad
Toetused ja abid

Oluline negatiivne kuvand
Jama, méttetu organisatsioon
Kdrged hinnad / elukallidus
Tundmatu / keeruline

Vaadates kuvandite aktsentide erinevusi alamrihmiti, siis peamistes positiivsetes
tunnustes on neid vahe. Véttes lisaks ka kdrvaltunnused, on nagemuste erinevused
jargmised.

15-19 — toetused ja abi, Euro — Uks raha, kuid piirangud ja séltuvus
20-24 — Voimalused / valikud / lootused, Vabadus / avatus / lihtsus, kuid tundmatu ja
keeruline

M — Jama, méttetu organisatsioon, Vabad piirid / liikumine / reisimine, To0kohad
N — Kdrged hinnad / elukallidus, tundmatu/keeruline

Eestlased — Vabad piirid / liikumine / reisimine, Suur / vdimas, Piirangud / séltuvus /
euronduded
Venelased - Jama, moéttetu organisatsioon, Véimalused / valikud / lootused, Toé6kohad
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K49. Mis asi on Teie arvates Euroopa Liit?

VANUS | 15-19 20-24 TOTAL

4
Uhendusfliit 149
Muu 67 62 129
Elatustaseme tbus/majanduskasv/areng 68 55 123
Jama,m0ottetu org 65 57 122
K&rged hinnad/elukallidus 59 55 114
Vabad piirid/likumine/reisimine 55 44 99
Voimalusi,valikuid ronkem/lootus 90
Rokem tookonhti 43 39 82
Tundmatu,keeruline 76
Toetused/abi 54
Muu negatiivne 52
Vajalik/kasulik/muu positiivne 50
Vabadus/avatus/lintsus 48
Euro/uks raha 38
Kindlustunnefturvaline/stabiilsus 20 17 37
V86rt6ojéud/migratsioon 32
Suur/vbimas 17 29
Ei tea/ei oska oelda/ei huvita 27
Piirangud/séltuvus 26
Euronduded 24
Uued seadused/burokraatia |§| 23
Vaba to6turg/toojou vaba likumine 23
Koostod/sidemed/integratsioon 12 10 22
Iseseisvuse I6pp/vahenemine 21
Huvitav/pdnev/illatav 10 8 18
Nagu NL 18
Oppimisvéimalused 10 7 17
Identiteet kaob 9 7 16
Mesie tulevik 13
T66d jaab vahemaks 10
Globaliseerumine 6 4 10
Uus asi 8 10
TOTAL 846 756 1602
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SUGU Mees Naine TOTAL

4
Uhendusliit 77 72 149
Muu 62 67 129
Elatustaseme tbus/majanduskasv/areng 66 123
Jama,mottetu org 122
Koérged hinnad/elukallidus 114
Vabad piirid/likumine/reisimine 99
Voimalusi,valikuid rohkem/lootus 46 44 90
Rokem tookonhti 82
Tundmatu,keeruline 76
Toetused/abi 54
Muu negatiivne 52
Vajalik/kasulik/muu positiivne 50
Vabadus/avatus/lihtsus 24 24 48
Euro/uks raha 17 21 38
Kindlustunne/turvaline/stabiilsus 37
V66rt66j6ud/migratsioon 32
Suur/vdimas 29
Eitea/ei oska delda/ei huvita 27
Piirangud/sdltuvus 13 13 26
Euronduded 12 12 24
Uued seadused/birokraatia 11 12 23
Vaba t66turg/té6jéu vaba likumine 23
Koostod/sidemed/integratsioon 10 12 22
Iseseisvuse |6pp/vahenemine 9 12 21
Huvitav/pdnev/illatav 8 10 18
Nagu NL 18
Oppimisvéimalused 17
Identiteet kaob 8 8 16
Meie tulevik 9] 13
Globaliseerumine |§| 10
Tood jaab vahemaks 4 6 10
Uus asi 10
TOTAL 790 812 1602
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RAHVUS | Eestlane Venelane/ TOTAL
muu rahvus

Uhendustliit 108 41 149
Muu 93 36 129
Elatustaseme tbus/maj kasv/aren 90 33 123
Jama,méttetu org 122
K&rged hinnad/elukallidus 85 29 114
Vabad piirid/likumine/reisimine 99
Voimalusi, valikuid rohkem/lootus 61 90
Rokem téokohti 82
Tundmatu keeruline 54 22 76
Toetused/abi 39 15 54
Muu negatiivne 38 14 52
Vajalik/kasulik/muu positiivne 50
Vabadus/avatus/lihtsus 48
Euro/uks raha 30 38
Kindlustunne/turvaline/stabiilsus 29 37
V65rto6j6 ud/migratsioon 21 32
Suur/vdimas 29
Ei tea/ei oska oelda/ei huvita 27
Piirangud/sdltuvus 26
Euronduded 24
Uued seadused/burokraatia |§| 23
Vaba t66turg/tédjéu vaba likumine 23
Koostod/sidemed/integratsioon 17 5 22
Iseseisvuse |6pp/vahenemine 17 21
Huvitav/pdnev/illatav 18
Nagu NL 14 4 18
Oppimisvéimalused 14 17
Identiteet kaob @ 16
Mesie tulevik 13
Globaliseerumine 10
Todd jadb vahemaks 7 3 10
Uus asi 6 10
TOTAL 1159 443 1602
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5. Vaba aja ja raha kasutus

5.1. Noorte vaba aja kasutus

Vaba aeg defineeriti kiisimuses sellise ajana, mis jaab Ule pdhikohustustest — tddst,
Oppimisest ja kodu korrashoiust.

Valdavaks ja ulekaalukaks vaba aja veetmise viisiks on noortele sépradega
ajaveetmine (53% nimetas kahe peamise ajaviitmise viisi hulka). Teiseks ja kolmandaks
ajaveetmise viisiks on suhteliselt vordselt spordi ja kehakultuuriga tegelemine ning
telesaadete vaatamine (18% ja 16% nimetas kahe peamise hulka).

Ulejaanud ajaveetmisviiside jaotus on juba suhteliselt Gihtlane. Peamise kolmanda riihma
moodustavad - ilukirjanduse lugemine, internet ja infotehnoloogia, rock- ja pop muusika,
diskod ja tantsusaalid ning looduses k&imine (kb6ik 10-12% noortest).

Vanuselised erinevused on siin moistagi olemas — vanemal rihmal vaheneb sépradega
ajaveetmise ning diskode ja tantsusaalide osatahtsus, kasvab aga telesaadete,
ilukirjanduse, looduses kéimise ning lastega tegelemise osatahtsus.

Naistel on vorreldes meestega suurem osatahtsus sépradega ajaveetmisel, telesaadete
vaatamisel, diskodel ja tantsusaalidel, looduses ké&imisel, ilukiriandusel ning kinol.
Mdnevorra ullatavalt ei ole aga naistel Ulekaalu lastega tegelemise positsioonis (iimselt ei
kasitleta vaba aja tegevusena). Meestel on naistega vorreldes tahtsamal kohal sport ja
kehakultuur, rock- ja pop muusika, internet ja infotehnoloogia, spordivéistluste jélgimine
ning arvutimangud ja kodused véistlusméangud.

Rahvuselised erinevuse noorte vaba aja veetmise struktuuris ei ole antud ma&dtmisviisi
juures markimisvaarsed. Venelastel on vorreldes eestlastega suhteliselt kdrgemal kohal
vaid diskod ja tantsusaalid ning looduses kdimine.

Joukusrihmades voib valja tuua samuti vaid Uksikud olulised erinevused ning need
puudutavad eeskatt viimast, 4-ndat rGthma — keskmisest marksa olulisemal kohal on
spordi- ja kehakultuuriga ning lastega tegelemine ning vahemoluline sépradega
ajaveetmine.
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Vabal ajal tegeletakse...

% kogu valimist
0 10 20 30 40 50 60

sdpradega ajaveetmine

spordi ja kehakultuuriga
tegelemine

telesaadete vaatamine

ilukirjanduse lugemine

internet ja infotehnoloogia

rock- ja pop muusika

diskod ja tantsusaalid

looduses kaimine

lastega tegelemine

reisimine

kohvikud, restoranid, baarid

arvutiméngud ja muud
kodused vdistlusmangud

spordivdistluste jalgimine ja
kulastamine

koduloomad ja
lemmikloomad

kino

teater

aiandus

kunst ja kunstinaitused

klassikaline muusika

lotoméngud, hasartméangud
ja kasiino

muu
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Vabal ajal tegeletakse...

Vanuse l0ikes
% kogu valimist
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Vabal ajal tegeletakse...

Soo Idikes % kogu valimist

0 10 20 30 40 50 60
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® Mees Y Naine
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Vabal ajal tegeletakse...
Rahvuse I8ikes o, \oqu vaiimist
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Vabal ajal tegeletakse...

Joukusruhmade ldikes
% kogu valimist

0 10 20 30 40 50 60
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numismaatika, margikogumine ja muud kogumishuvid

muu

® alla 500 kr ® 500-2000 kr & 2000-5000 kr ® 5000+ kr ‘
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Vabal ajal tegeletakse...

sdpradega ajaveetmine
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Vabal ajal tegeletakse...
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K7MUU. Millele kulutate kéige enam oma vaba aega?
vanematele
jutlus
meeskoori laul
perekond
perele
ringid
perekonnaga
fotograafia
laulan
hip hopi kuulamine ja selle huvi
tants
jalutuskaigud,
pere
unistades
osavott koguduse toost
logelemine
kitarri mang
otsin t66d ja elukohta
transport
puhkus, omaparasus
suhtlemine
pere
alkohol
tudrukud
seks
puhkamine
tudruksdbraga koos olemine
mootorratas
puhkus
fotograafia
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5.2 Noorte raha kulutamise maarad

Nagu uuringu tausta uUlevaates mainitud, ei saa suure osa noorte puhul kuisida
traditsioonilisi sissetuleku kisimusi, kuna neid ei pruugi ollagi. Seetdttu kusiti uuringu
raames seda, kui palju vastaja kuus raha kulutab. Vastav tulemus on seega osaliselt nii
sissetulekute kui kulutuste indikaator ning viimase osas on tal muuhulgas vaartus ka
iseseisvalt, mitte ainult sots-dem taustnaitajana. Hinnates naiteks Ulidpilaste kulutuste
mahtu ja suundi, on véimalik hinnata ka dppetoetustega seotud problemaatikat jms.

Seetdttu esitame alljargnevalt méned peamised kusitluse tulemused kdigepealt kulutatava
raha maaradest.

Kogu valimis on neid, kes kulutavad kuni 500 kr. kuus 21%
500-1000 krooni kulutajaid on samuti 21%

1000-2000 krooni kulutajaid 17%

Ulejaanud vahemike kulutajate osakaal langeb kiiresti

Seega moodustavad kuni 2000 krooni kuus kulutajad 59% noortest ning 2000-5000
krooni kulutajad juba vaid 28%. Ule 5000 krooni kulutajaid on 11%.

Vaadates tulemusi vastajarihmiti ning kasutades selleks uuringu raames kasutatud 4
joukusrihma piire, on tulemused jargmised.

Nooremas rilhmas (15-19 aastat) kulutab kuni 500 krooni kuus 34%, 500-2000 krooni
kuus kulutajaid on 46%, 2000-5000 krooni kuus kulutab 14% ning ule 5000 krooni 5%
ruhmast.

Vanemas riihmas (20-24 aastat) kulutab kuus kuni 500 krooni 6%, 500-2000 krooni 30%,
2000-5000 krooni 44% ning tle 5000 krooni 18%.

Oluliseks faktoriks on siinjuures see kui palju kulutatakse nimetatud kogusummast
iseendale. Vastav detailsem jaotus on toodud tabelis 2.

Jargnevatel diagrammidel on naidatud muidki vastajrihmade erinevusi. Siikohal tooksime
esile Uhe neist — 3000 krooni ja enam kulutab (saab kulutada) kuus :

Kogu valim 25%
Pdhiharidus ja ei opi 34%
Pohiharidus ja 6pib 6%
Kutse-ja keseriharidus 43%
Keskharidus ja ei 6pi 37%
Keskharidus ja 6pib 22%
Koérgharidus 50%
Toolised-teenindajad 40%
Spetsialistid-juhid-ettevotjad | 59%
Opilased 8%
Ulidpilased 22%
15-19 mehed 13%
15-19 naised 10%
20-24 mehed 51%
20-24 naised 37%

92



ARIKO MARKETING

Keskmine rahakulu kuus

10

15

% kogu valimist

20 25

35

40

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

Tabel 1

K9. Kui palju te kuus keskmiselt raha kulutate? Hinnake kolme viimase kuu keskmist

Veerg: sugu vanus rahvus
Baas: Ko&ik vastajad

Koéik
alla 500 kr

500-1000 kr
1000-2000 kr
2000-3000 kr
3000-5000 kr
5000-7000 kr
7000-10 000 kr

ile 10 000 kr

‘ ¥ Kogu valim

015-19

B 20-24

VANUS

15-19 20-24

531 464
181** 29%*
34% 6%
161** 50%**
30% 11%

84 90
16% 19%
49%* 100**
9% 22%
27%*%  106**
5% 23%
14** 50**
3% 11%
4** 22**
1% 5%

7 13
1% 3%

SUGU
Naine

Mees

493
115
23%
91*
18%
72*
15%
74
15%
71
14%
39
8%
13
3%
14
3%

RAHVUS
Eest Muu
lane rahvus

686 309
141 69
21% 22%
150 61
22% 20%
120 54

17% 17%

92%* 57*

13% 18%

96 37

14% 12%

50 14

7% %

19 7

3% 2%
17 3
2% %
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Tabel 1
K9. Kui palju te kuus keskmiselt raha kulutate? Hinnake kolme viimase kuu keskmist taset
Veerg: K10. Kui palju te sellest iseendale kulutate? Iseendale tdhendab enda jaoks tehtud ostude ja
teenuste eest. Hinnake kolme viimase kuu keskmist taset
Baas: Ko6ik vastajad
Koik kuni 10-20% 20-30% 30-50% 50-70% 70-99% koik

10% 100%
Kéik 995 58 74 73 148 188 192 256
alla 500 kr 210 16 10 S5** 11** 26%* 37 104**
21% 28% 14% 7% 7% 14% 19% 41%
500-1000 kr 211 6* 10 5** 23 42 54** T0**
21% 10% 14% 7% 16% 22% 28% 27%
1000-2000 kr 174 10 12 20%* 26 35 34 37
17% 17% 16% 27% 18% 19% 18% 14%
2000-3000 kr 148 8 13 18% 30% 31 27 21%**
15% 14% 18% 25% 20% 16% 14% 8%
3000-5000 kr 133 6 15 13 36%* 25 24 14%**
13% 10% 20% 18% 24% 13% 13% 5%
5000-7000 kr 64 4 8 7 11 18 11 S5**
% % 11% 10% 7% 10% 6% 2%
7000-10 000 kr 26 4% 4 2 6 7 2 1*x*
3% 7% 5% 3% 4% 4% 1% *3
ile 10 000 kr 20 1 1 3 4 3 3 4
2% 2% 1% 4% 3% 2% 2% 2%

Keskmine rahakulu kuus
Soo Idikes

% kogu valimist

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

24

alla 500 kr

500-2000 kr

2000-5000 kr

5000+ kr

B Mees t Naine
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Keskmine raha kulu kuus

%
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

\ [
17 15

Kogu valim

V]

HARIDUS

pbhiharidus ja ei 6pi

p6hiharidus ja dpib

kutse- vdi keskeriharidus

keskharidus ja ei 6pi

keskharidus ja 6pib

kdrgharidus/rakenduslik
kérg

STAATUS

toolised-teenindajad

spetsialistid- juhid-
ettevdtjad

Opilased

Ulidpilased

EESTLASTE GRUPID

15-19 mees

15-19 naine

20-24 mees

20-24 naine

= alla 500 kr 0 500-1000 kr 0 1000-2000 kr
0 2000-3000 kr @ 3000-5000 kr @ 5000-7000 kr
® 7000-10 000 kr T Gle 10 000 kr
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5.3 Noorte raha kulutamise suunad

Selles kiusimuses anti vastajile ette kaart, millel oli loetelu 20 kulutamise suunast. Antud
loetelust pidi vastaja nimetama 2 artiklit, millele kulub enim raha.

Kirjeldatud meetodi eriparaks, mida tuleks arvestada tulemuste tdlgendamisel, on see, et
joonistuvad valja noorte peamised kulutamise suunad, kuid ei selgu kogu kulude struktuur.
Viimast pole uldjuhul tavakusitluse meetodiga vdimalik ka tapselt leida, kuna suure hulga
(naiteks 20) kuluartiklite reaalseid vahekordi ei suuda vastava intervjuu kaigus hinnata.

Seega naitavad alljargnevad tulemused seda kui suurele hulgale noortest kuuluvad toodud
kuluartiklid peamiste (kahe peamise) hulka. Naiteks kui haridus ja enesetdiendamine sai
tulemuseks 10%, siis tdhendab see, et 10% noorte jaoks on hariduse ja enesetaiendamise
kulud kahe peamise kuluartikli seas, mitte et hariduse ja enesetdiendamise kulud
moodustaksid 10% koigist noorte kuludest.

Tervikuna on noortel kolm peamist ja selgelt eristuvat kulutamissuunda — riietus, toit ja
I6bustusasutused (vastavalt 34%, 27% ja 23% nimetas kahe peamise kulutamisartikli
hulka).

Ulejadanud kulutamissuunad jaotuvad Usna Uhtlaselt, kuid nd. jargmise riihma peamisteks
artikliteks on — kirjandus-ajakirjandus-muusika-ja video, teater-kino-kontsert-néitused, side,
haridus ja enesetdiendamine ning reisimine (kéik 10-12%).

Toodu pdhjal voibki tddeda, et domineerivatele mingis mottes esmastele kulutamise
suundadele (ka I8bustus on noortele omane esmane vajadus) jargneb teise rihmana
kultuur, side ja reisimine. Kuigi kultuuri mdiste all ei all ei tapsustatud selle sisu, naib
tegu olevat pigem massikultuuriga, millest annab tunnistust nimetatud kulude tunduvalt
suurem kaal nooremas ruhmas.

Iseloomulik on, et juba noorte vanemas rihmas (20-24), muutub kulude suund tunduvalt
proosalisemaks. Vérreldes noorema rihmaga téusevad jarsult olulisemale kohale sellised
kuluartiklid nagu toit, auto ja transport, kommunaalteenused ja kulud lastele ning saamal
ajal taanduvad enim just kultuuriga seotud kulud.

Huvitavad erinevused ilmnevad ka jdukusrihmade (kulutamisrGhmade) 16ikes. Osa neist
on kull otseselt seotud vanuse ja staatusega ning polle selles mdttes ullatuseks, kuid
uldine suundumus on jargmine.

Esimene (vaeseim) riilhm — keskmisest enam esiplaanil riietus ja garderoob, kirjandus-
ajakirjandus-muusika-video ning teater-kino-kontsert-néitused

Neljas (joukaim) riihm — keskmisest enam esiplaanil kommunaalkulud, auto-transport,
kulud lastele, finantskohustused ja reisimine.

Uliépilaste seas on kulud haridusele ja enesetdiendamisele kiill keskmisest sagedamini
kahe peamise hulgas (20% jaoks), kuid samas ei Uleta see siiski positsioonilt riietuse-
garderoobi, toidu ning I6bustusastuste kulude positsiooni.

96



= ARIKO MARKETING

Kdige enam oma raha kulub...

% kogu valimist

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Riietus / garderoob

Toit

Ldbustusasutused

Kirjandus, ajakirjandus, muusika- ja videosalvestused
Teater, kino, kontserdid, néitused

Side (telefon, mobiil, internet)

Haridus ja enesetdiendamine
Reisimine

Kommunaalteenused

Sport, sporditarbed ja spordivistlused
Auto ja transport

Lapsed ja kulud lastele

Aiandus, kodundus ja hobid
Koduelektroonika

Finantsteenused ja kohustused
Remont ja ehitust66d

Loteriid, hasartméangud, maluméangud
Tervishoid (ravi ja ravimid)

Moobel ja sisustuskaubad

Kodumasinad
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Kdige enam oma raha kulub...

Vanuse l6ikes
% kogu valimist

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Riietus / garderoob

Lébustusasutused

T 2L
Toit

Kirjandus, ajakirjandus, 16
muusika- ja videosalvestused 7

Teater, kino, kontserdid,
naitused

|33

T
L‘
N

13
Side (telefon, mobiil, internet)

Ll

[En
[N

Haridus ja enesetdiendamine

[N
[N

Sport, sporditarbed ja
spordivdistlused

Reisimine

L
=
=

‘ I
©

Aiandus, kodundus ja hobid

I

Auto ja transport

1

F

Koduelektroonika

T
\:l

Kommunaalteenused

| I
w

|16

Finantsteenused ja
kohustused

s

Loteriid, hasartméngud,
méaluméangud

-

N

Lapsed ja kulud lastele ‘12

Tervishoid (ravi ja ravimid)

nm

Remont ja ehitust66d

Kodumasinad

o .

Moédbel ja sisustuskaubad

.

¥ 1519 t20-24
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Kdige enam oma raha kulub...

Soo l6ikes
% kogu valimist

Ldbustusasutused (klubid, restoranid, baarid, diskod)

Toit

Riietus / garderoob

0 10 20 30 40 50 60
— 26
21
I
‘ 28
I
|48

Sport, sporditarbed ja spordivdistlused

.
1
N
~

=
w

Auto ja transport

Kirjandus, ajakirjandus, muusika- ja videosalvestused

I

Side (telefon, mobiil, internet)

\

LI
=
w

Reisimine

‘

LI
[
o

Teater, kino, kontserdid, naitused

Haridus ja enesetdiendamine

=
N

1]

Kommunaalteenused (elekter, vesi, gaas...)

T
Hool
=
o

Koduelektroonika

L

Aiandus, kodundus ja hobid

L

6]

Finantsteenused ja kohustused (laenud, liisingud,
kindlustus)

N

Remont ja ehitust66d

E B

Loteriid, hasartmangud, malumangud

Lapsed ja kulud lastele

r

10
. . . . 2
Tervishoid (ravi ja ravimid) 5 2
. 1
Kodumasinad 1
L L 1
Mo6dbel ja sisustuskaubad 5
® Mees t Naine
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Kdige enam oma raha kulub...

Joukusruhmade Idikes
% kogu valimist

# 41
Riietus / garderoob 30 36
£ i i i | ‘231
—‘ ) ) ) 26
Toit 24 132
£ i i i i ‘231
I 22 |
L&bustusasutused (klubid, restoranid, baarid, diskod) o 27
9
Kirjandus, ajakirjandus, muusika- ja videosalvestused
Teater, kino, kontserdid, néitused 7 12
5
I ‘ 12
Side (telefon, mobiil, internet) 10 12
4 i
”‘—‘710
Sport, sporditarbed ja spordivdistlused 11
7
I 9
Haridus ja enesetdiendamine T 12
T : 10
: 8
Aiandus, kodundus ja hobid 4
6
' 6
Reisimine 111
T ‘ 115
-3ﬁ 6
Koduelektroonika
—fa
KN
Auto ja transport 15 112
[ 115
2
Tervishoid (ravi ja ravimid) %
4
,,-71
Remont ja ehitustood 2 16
j B
Finantsteenused ja kohustused (laenud, liisingud, .i—(l 4
kindlustus) 4 112
m1
Lapsed ja kulud lastele 2 111
[ |14
1
Loteriid, hasartmangud, malumangud %
4
Kommunaalteenused (elekter, vesi, gaas...) 6 117
|19
Kodumasinad %1
112
Mo6dbel ja sisustuskaubad é?[
4

¥ alla 500 kr & 500-2000 kr & 2000-5000 kr & 5000+ kr
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Kdige enam oma raha kulub...

Staatuse I6ikes -
% kogu valimist

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Il L 1 L L L L 1 L

| | | | | | 33 3
) e————
Riietus / garderoob | 42
131

35

Toit

Lébustusasutused (klubid, restoranid, baarid, diskod) 130

Kirjandus, ajakirjandus, muusika- ja videosalvestused

Teater, kino, kontserdid, naitused

Side (telefon, mobiil, internet)

Haridus ja enesetaiendamine

120

Reisimine T

Kommunaalteenused (elekter, vesi, gaas...)

Sport, sporditarbed ja spordiv@istlused 12

Auto ja transport

Lapsed ja kulud lastele jl
2

[~ K
Aiandus, kodundus ja hobid 467
[ I3

Koduelektroonika

. . _— 5
Finantsteenused ja kohustused (laenud, liisingud, _—\g

kindlustus) —13

4
Remont ja ehitust66d 8

Loteriid, hasartmangud, malumangud :’_1 >
2

Tervishoid (ravi ja ravimid) 3%

Modbbel ja sisustuskaubad

Kodumasinad M1

B t56lised-teenindajad B spetsialistid- juhid-ettevotjad U gpilased B ulidpilased
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Kasutatud kusimustik

1. Kui te vaatlete igapaevast Eesti elu enda Umber, siis milliste
Uldiste s6nadega te seda iseloomustate? Nimetage esimesena | 1
meeldetulevad méarksonad nii nagu te neid tavaliselt kasutate.

KUNI KOLM ESIMEST MARKSONA

2. Mis teile praegusel perioodil oma isiklikus elus
meeldib vbi rddmu teeb?

Nimetage olulisemad esimesena meeldetulevad
head asjad.

KUNI KOLM ESIMESENA NIMETATAVAT ASJA

2
3
1
2
3

4. mitte miski, koik on halvasti

3. Mis teile praegusel perioodil oma isiklikus elus ei
meeldi, muret teeb vdi vihastab?

Nimetage olulisemad esimesena meeldetulevad
halvad asjad.

KUNI KOLM ESIMESENA NIMETATAVAT ASJA

1

2

3

4. mitte miski, koik on hasti

4. Kui te veidi jarele motlete, siis millised on teie jaoks olulised
omadused, mida sooviksite ndha koigi inimeste juures. Nimetage | 1

peamised omadussonad ehk marksonad.

KUNI KOLM ESIMEST MARKSONA

5. Kui te piiliate kujutleda omaenda tulevikku pikemas perspektiivis,
siis mis on teile elus oluline omada v6i saavutada vo6i mis on lihtsalt
elus oluline? Nimetage peamised esimesena meeldetulevad

marksonad.

KUNI KOLM ESIMEST MARKSONA

2

3

6. Niiud esitan teile rea moningaid marksonu vastandpaaridena ja palun 6elda kumb poolus on teile elus

tahtsam, huvipakkuvam?

Kindlasti Pigem see Vahepeal Pigem see Kindlasti

€« see Raske 6elda see >
Liikuvus 1 2 3 4 5 Paiksus
Traditsioonid 1 2 3 4 5 Muutused
Individuaalsus 1 2 3 4 5 Kollektiivsus
Pehmus 1 2 3 4 5 Karmus
Perekond 1 2 3 4 5 Séltumatus
Raha 1 2 3 4 5 Tunnustus
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7. Millele kulutate kdige enam oma vaba aega? (vaba aeg on kogu see aeg,
mis jaab Ule pdhikohustustest — t60st, dppimisest, kodu korrashoiust ). NR
KAART 1 KAKS VASTUST
NR
8. Millele kulutate kdige enam oma raha?
NR
KAART 2 KAKS VASTUST
NR
9. Kui palju te kuus keskmiselt raha kulutate? Hinnake kolme viimase kuu 1. alla 500 krooni
keskmist taset. 2. 500-1000 krooni
3. 1000-2000 krooni
4. 2000-3000 krooni
5. 3000-5000 krooni
6. 5000-7000 krooni
7. 7000-10 000 krooni
8. ule 10 000 krooni
10. Kui palju te sellest iseendale kulutate? Iseendale tihendab enda jaoks | 1. kuni 10%
tehtud ostude ja teenuste eest. Hinnake kolme viimase kuu keskmist taset | 2. 10-20%
3. 20-30%
4. 30-50%
5. 50-70%
6. 70-99%
7. kdik 100% enda tarbeks
28. Kuidas te suhtute jairgmistesse asjadesse?
See on OK, Oleneb Kindlasti Raske Gelda,
pole olukorrast, negatiivselt Pole arvamust
probleem, on asjaoludest,
igalhe enda | lahenemisest
asi
1. suitsetamine 1 2 3 4
2. tubakareklaam 1 2 3 4
3. alkohol 1 2 3 4
4. alkoholi reklaam 1 2 3 4
5. homoseksualism 1 2 3 4
6. seks ja erootika meedias 1 2 3 4
7. vagivald meedias 1 2 3 4
8. narkootikumide tarvitamine 1 2 3 4
9. reklaam kui selline tervikuna 1 2 3 4
10. seltskonnaelu kajastamine meedias 1 2 3 4
11. poliitika 1 2 3 4
12. moe ja trendide rdhutamine / jargimine 1 2 3 4
13. rahvuslikkuse réhutamine / jargimine 1 2 3 4
14. globaliseerumine 1 2 3 4
15. “kollane” ajakirjandus 1 2 3 4
16. laste fuusiline karistamine 1 2 3 4
17. vdortd6jou sissetoomine 1 2 3 4
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29. Millal te viimati....

Tana Eile Moni Ca 2-4 1-3 Enam Pole | Eivasta,
paev nadal | nadala kuud aega mitte | keeldus
tagasi | tagasi t tagasi tagasi kunagi
tagasi
1. suitsetasite 1 2 3 4 5 6 7 8 9
2. tarvitasite alkoholi 1 2 3 4 5 6 7 8 9
3. tarvitasite ménda 1 2 3 4 5 6 7 8 9
narkootikumi
4. olite vahetult 1 2 3 4 5 6 7 8 9
segatud peretilisse
5. olite vahetult 1 2 3 4 5 6 7 8 9
segatud tanava-
vagivalda
44. Millisel to6turul naete tulevikus oma té6okohti? 1. vaid Eestis
TUTVUSTA VARIANTE. 2. Eestis ja Soomes
3 3. Eestis ja mujal Euroopa Liidus
UKS VASTUS 4. peamiselt mujal Euroopa Liidus
5. Eestis ja Ameerikas (USA-Kanada)
6. peamiselt Ameerikas
7. Eestis ja Venemaal
8. Venemaal
9. muu variant
45. Milline on teie kujutlus oma tulevasest ametialasest 1. t66line
staatusest siis, kui te olete 40-50 aastat vana? 2. oskustddline
3. teenindaja
TUTVUSTA VARIANTE 4. lihtteenistuja / lintametnik
5. spetsialist
6. keskastme juht ettevottes
7. tippjuht ettevottes
8. tippametnik riigisiisteemis
9. vabakutseline proff — iseendale td6andja
10. ettevdtja
11. t66tu
kodune vabal tahtel, varandusest elav
46. Milline on praegu teie staatus? 1. t66line
2. oskustddline
KUI OPIB JA TOOTAB PARALLEELSELT, VOIB OLLA 2 3. teenindaja
VASTUST 4. lihtteenistuja / lintametnik
5. spetsialist
6. keskastme juht ettevottes
7. tippjuht ettevottes
8. tippametnik riigi stisteemis
9. vabakutseline proff — iseendale té6andja
10. ettevdtja
11. t66tu
12. kodune vabal tahtel, elan muudest

sissetulekutest
. Opilane, Ulidpilane
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49. Mis asi on teie arvates Euroopa Liit? Milliste
marksodnadega te seda kirjeldaksite voi iseloomustaksite? 1
Nimetage peamised esimesena meeldetulevad omadussoénad

vOi marksonad. 2
KUNI KOLM ESIMEST MARKSONA 3
TAUSTANDMED
Sugu Vanus Rahvus Haridus - I6petatud
1. Mees aastat 1. eestlane 1. pbéhiharidus
2. Naine 2. venelane 2. kutse- voi keskeriharidus
3. muu 3. keskharidus

4. kdrgharidus/ rakenduslik korg

Opite praegu Millist taset opite?

Perekonnaseis

1. jah > 1. péhiharidus 1. abielus / vabaabielus
2. ei 2. kutse- voi keskeriharidus | 2. vallaline
3. keskharidus
4. kdrgharidus/ rakenduslik
korg
Kodu tiiip Elukoht Tallinnas Millises keeles meediat jalgite
(vastavad tallinlased)
1. individuaalmaja 1. Lasnamae 1. eestikeelset
2. osa individuaalmajast 2. Mustamae 2. venekeelset
3. ridaelamu boks 3. Haabersti / Oismée 3. soomekeelset
4. korter kuni 6 korteriga majas | 4. Kesklinn 4. ingliskeelset
5. korter Ule 6 korteriga majas | 5. Kristiine 5. muud
6. Némme
7. Kopli/Kalamaja/Pelgulinn
8. Pirita/Merivalja
Leibkonna koosseis Selgitus Leibkond - koos elavad, ihiste

Arv

1. tootavaid taiskasvanuid

2. tooealisi mittetootavaid taiskasvanuid

3. kuni 16-aastaseid lapsi

4.17a. ja vanemaid 6ppivaid noori

5. mittetddtavaid pensionare

Kokku

NB! KOIK LEIBKONNA LIIKMED PEAB KIRJA
SAAMA

saa ka pensioni

elamiskuludega pereliikmed

1- kbik lile 17-aastased (k.a.) t6étavad liikmed, sh.
tootavad pensionérid
2- kbik dle 17-aastased (k.a.), kes ei 6pi, ei té6ta ega

3- kaasa arvatud 16-aastased

4- noored, kes Opivad ja ei t66ta voi tbéotavad
Juhuslikult, ajutistel téédel

5- pensionérid (sh. invaliidsuspensionérid), kes ei
téota voi tobtavad juhuslikult, ajutistel té6del

105




