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Sissejuhatus

Seoses Eesti taasiseseisvumise ja nn. tagasipo6rdumisega lddnde on Eesti
rahvusvahelised kultuurikontaktid muutunud, mistéttu on ka rahvusvaheline ruum
saavutanud teistsugused mdotmed. Eesti on saanud osaks globaliseeruvast maailmast
koos globaliseeruva meediaga. Kujunenud on ka kommertslik ja turumajanduslik
meediaturg, mis seab omad tingimused meedia toimimisele ja rollile. Antud uurimus
pulab asetada Eesti suurima levikuga kvaliteetpéevalehe Postimees nimetatud konteksti
ning uurida, kuidas on selles muutunud rahvusvahelise kultuuri kajastamine, milline on
selles esitatud rahvusvaheline kultuuriruum, milliseid teemasid kajastatakse ning selle

pohjal teha jareldusi Postimehe kui kultuuri kajastaja kvaliteedi ja arengu kohta Gldiselt.

Ké&esoleva uurimuse uurimisobjektiks on paevalehes Postimees ilmunud rahvusvahelise
kultuurifookusega artiklid aastal 1995 ning aastal 2005, mida analliisitakse kvantitatiivse
kontentanaltitisi meetodil. Tulemused kirjeldavad péaevalehe Postimees rahvusvahelist
kultuuriruumi ja teemadekasitlust, Postimehe kui ajakirjandusvéljaande arengut l&bi
globaliseerumise ja kommertsialiseerumise prisma tleminekuajast tdnapéevani ning selle
pohjal kultuuri kajastamise problemaatikat laiemas kultuurilises kontekstis. Antud t66s
on uuritud lisaks trikivaljaande kultuurikilgedele ka Postimehe lisalehti ja online-lugusid

ning nende funktsiooni ja rolli seoses kultuuri kajastamisega.

Uuritavad aastad on valitud kiimne aastase vahega, mis on piisav aeg margatavateks
muutusteks nii tehnoloogias ja meedias kui ka kultuuris ning thiskonnas. Aasta 1995.a
esindab kdesolevas t66s postkommunistliku transitsiooni aegset Eestit, mis on mdnevorra
toibunud taasiseseisvumisega kaasnenud radikaalsetest muutustest majanduses ja
uhiskondlikus elus, ning on seeldbi joudnud stabiilsesse faasi koos vaba ning
turumajandusliku ajakirjandusega. 2005.a. esindab kaasaega ehk transitsioonijargset
Eestit ning margib ka aastat, mil alustati antud uurimuse empiirilise materjali

kogumisega.



T60 eesméarkideks on 1) vaadelda riikide ja kultuurivaldkondade representeerimist
Postimehes, vottes tdpsema uurimise alla vaadeldud aastatel ilmunud aastakdikude
kultuuriruumide erinevused; 2) analliisida kultuuri kajastamise muutumist ajakirjanduse
ja kultuuri globaliseerumise ja kommertsialiseerumise tendentside mojuvéljas. T60 annab
kokkuvottes mitmekdlgse kirjelduse Postimehest kui rahvusvahelisest kultuurikajastajast
ning anallusib selle pohjal ka kultuuri kajastamise problemaatikat uleriigilises

péevalehes.

Ké&esolev t60 on ks vaheseid uurimusi kultuurilugude ja kultuuri kajastamise kohta Eesti
péevalehtedes, mis voimaldab teha jareldusi sellest, missugust kultuurilist informatsiooni
saavad Eesti lugejad Postimehest kui péevalehest, mis mdjutab kultuuri kajastamist
Postimehes ning mida see nditab meid imbritseva meediakeskkonna ja kultuuri kohta.

TGO esimene osa annab (levaate uurimusele aluseks olnud kasitletava teemaga seotud
teooriast, Kirjandusest ja teadustoddest ning pastitab uurimiskisimused ja hlpoteesid;
teine osa kirjeldab ja selgitab uurimismetoodikat; kolmas osa esitab ulevaatlikult saadud
empiirilised tulemused; neljandas osas on toodud jareldused ning toimub diskussioon t66

metoodika ja tulemuste Ule.



1. Teoreetilised ja empiirilised lahtekohad

1.1. Kultuuri definitsioon

Kultuuri mdiste defineerimisel on sotsiaalteadlased toonud tavaliselt valja kolm
tdhendust:

1) kultuuri etnograafiline tadhendus- etnograafilises t&dhenduses vaadeldakse
kultuuri keskkonnana, kus eksisteerivad (hele etnosele omased tavad, kombed,
traditsioonid, véartused, kditumine, keel jms;

2) kultuuri sotsioloogiline tahendus- sotsioloogilises tédhenduses vaadeldakse
kultuuri kui keskkonda, kus eksisteerivad omavahel interaktsioonis olevad
sotsiaalsed institutsioonid;

3) kultuuri semiootiline tahendus- semiootilises tdhenduses vaadeldakse kultuuri
mérksonade, tekstide kogumina, kollektiivse mélu mehhanismina, sumbolilise
keskkonnana, kus levivad mitmesugused ideed, nt. massimeedia vahendusel leviv

kultuur kui tarbimisthiskonna ideoloogia (Morley&Robins, Suni 1998, kaudu).

Kultuuri eelkdige sotsioloogiline, aga ka semiootiline tahendus, on kultuurilise
meediasisu uurimise seisukohast siinkohal kdige olulisemad. Seostades meediat ja
kultuuri voib Oelda, et sotsioloogilises raamistikus luuakse kultuuri tdhendust l&bi
kultuuri-  ja  meediainstitutsioonide  omavahelise interaktsiooni,  semiootilise
kultuuriparadigma raamistikus aga, et kultuur on ka stimboliline keskkond, mida loob 1&bi
tekstide ja kujundite ka meedia. Etnograafilises tdhenduses saab kultuuri vaadelda ka kui
globaliseeruva maailma ja meedia mojul eri vorme votvatest kultuurikeskkondadest (vt.

Kultuuri globaliseerumine).

Stuart Hall (1997) leiab, et kultuur on ks raskemini maaratletavamaid kontseptsioone
inim-ja sotsiaalteadustes ning selle defineerimiseks on véga palju erinevaid vdimalusi.
Traditsioonilises kasitluses esindab kultuur “parimat, mida on thiskonnas 6eldud ja
tehtud”. See on suurte ideede summa, mida esindavad kirjandus, kunst, muusika ja

filosoofia- ajastu  “kdrgkultuur”. Modernsemas ja vabamate assotsiatsioonide



perspektiivis on kultuur ka populaarne muusika, kunst, disain, kirjandus ning kirjastamine
(publishing), vaba-aja tegevused ja meelelahutus Gldiselt, mis moodustavad
“tavainimeste” igapéevaelu osa. Seda aga nimetatakse “massikultuuriks” VvOi
“populaarkultuuriks”, mida on alaliselt negatiivselt vastandatud “kdrgkultuurile”.
Sotsiaalteadustes aga juurdub jarjest enam kultuuri ké&sitlemine antropoloogilises
tdhenduses- kdik mida inimesed, kogukond, sotsiaalne grupp vdi rahvus teeb ning mis
iseloomustab nende eluviisi.  Sotsioloogilises tdhenduses lisanduks siia ka
vaartussusteemid (Hall 1997:2).

Meediauurija Lacey jaoks on kultuur “kdik artefaktid, mille on loonud inimesed” (Lacey
1998: 85). Ta leiab, et meediauuringute seisukohast on kdik artefaktid uurimisvaarsed,
eriti kui need on populaarsed, kuna need voivad palju Opetada selle kohta, kuidas
uhiskonnas téhendusi luuakse ning kuidas on hiskond organiseeritud. Niisuguse
kasitluse vastandab ta teadlikult kultuurikasitlusele, mida ta nimetab “tavateadmiseks*
vOi ,,mdistlikkuseks” (common sense), milles on kultuur sunonddimne kunstiga- kultuur
on kirjandus, ooper ja “klassikaline muusika”. Kunst esindab “tavateadmise”
klassifikatsioonides artefakte, mis kannavad “universaalset tdde” (Lacey 1998:85), mille
pohjal teeb ta Uldjoontes “tavateadvuse” hinnagulise eristuse: vahemuse ja keskklassi

kunst on hea ja massi-(populaarne) kunst halb.

Kultuuri vaadeldakse institutsioonilises tahenduses sageli domineeriva- ehk eliitkultuuri
ning populaar- ja massikultuuri eristuses, mida vaadeldakse Uksteisega tihedas seotuses
olevatena (Martin 1997). Domineeriv kultuur on valitsevate klasside kultuur, mis on
piisavalt mdjuvdimas, et rakendada enda norme, vadrtusi ja ideesid terve uhiskonna
kultuurilistele tegevustele: nii igapdeva- kui kunstilistele toimingutele. Populaarkultuur
on enamuse ehk proletariaadi kultuur, mida késitletakse aga ka kui vastuseisu ja protesti
domineerivale kultuurile. Massikultuuri vdib vaadelda kui populaarkultuuri, mida

vahendab peamiselt meedia (Martin 1997).



Kultuuri- ja kommunikatsiooniteooriates ongi 20.sajandil valdav olnud modernne ja
Kriitiline suund, mis koos massimeedia tekke, arengu ja mdju-uuringute taustal on
rohutanud institutsionaalse kultuuri (vt. Kultuuri sotsioloogiline t&hendus) ja
massimeedia olemuse ja seotuse probleeme, tostes esile massikultuuri kui massimeedia
toimel kujunenud kultuuri domineerimise (ladne) maailmas. Kdorgkultuuri ja
massikultuuri eristust on kasutatud paralleelselt mdistetega nagu hegemoonia ja
ideoloogia, ka kultuuriline imperialism ja amerikaniseerumine. Kultuuri ja meedia seoste
problemaatikat aga veel ka seoses globaliseerumise ja kommertsialiseerumisega (Vvt.

Globaliseerumine ja Kommertsialiseerumine).

Peeter Vihalemma definitsioon kultuurist, mida kasutas ka Kajar Kase oma
rahvusvahelise kultuuriruumi uuringus, oli jargmine “Kultuuriruumi peamised faktorid on
seotud keele, religiooni, Uhiste ajalooliste mélestuste ja thise stimbolilise keskkonnaga,
mida loovad arhitektuur, artefaktid ja meedia ning institutsionaalsed kultuurilised
kontaktid” (Kase 2004). Ka kéaesolev t60 késitleb kultuuri peamiselt institutsionaalses ehk
sotsioloogilises tdhenduses, holmates vahesel mééral ka kultuuri etnograafilist (parimus
ja folkloor jne) ja semiootilist késitlust (ajakirjanduslike tekstide kogumid Kkui
kollektiivse taju mehhanismid) ning toetub osaliselt ka kdrg- ja populaarkultuuri

eristusele.

1.2. Eesti rahvusvaheline sotsiaalne ruum

Kajar Kase (2004) uuris rahvusvahelisi uudisvoogusid toetudes Schultzi ja Luckmani
kontseptsioonile saavutatavast sotsiaalsest ruumist, mis on lisaks flusilisele ruumile
inimesi Umbritseva potentsiaalselt kattesaadava sotsiaalse ruumi ks kontseptuaalne osa.
Info selle ruumi kohta périneb inimese enda teadmistest (Schultz&Luckman 1973, Kase
2004, kaudu). Kase jareldab sealsamas, et saades informatsiooni muust maailmast
konstrueerivad inimesed oma sotsiaalset ruumi. Rahvusvaheliseks sotsiaalseks ruumiks
peetakse eeltoodud kontseptsiooni pdhjal rahvusvahelist kujuteldavat kogumit ja
vahemaid, mis Uhendavad ja lahutavad inimest ja tema riiki teistest maailma riikidest
(Vihalemm 1999, Kase 2004, kaudu).



Rahvusvaheline sotsiaalne ruum on seega asukohataju, mille on konstrueerinud
informatsioon vélismaailma kohta, mida saadakse enamasti aga vahendatult, labi meedia,
mistottu on meedia Uks esmaseid rahvusvahelise sotsiaalse ruumi kujundajaid. Teisest
kiljest, meedia ja Uhiskonna vastasmdjusid arvestades, on aga meedia ka thiskondliku

rahvusvahelise sotsiaalse ruumitaju peegeldaja.

Rahvusvaheline sotsiaalne ruum jaguneb mikro-ja makrotasandiks. Makrotasand
tdhendab hiskondlikku ruumi, selle moodustavad riigi institutsionaalsed sidemed.
Makrotasand jaguneb poliitiliseks, majanduslikuks ning kultuuriliseks ruumiks
(Vihalemm 1999, Kase 2004, kaudu).

Eesti rahvusvahelist sotsiaalset ruumi on uurinud Peeter Vihalemm ning jéudnud
jareldusele, et ruumilises mottes on Eesti postkommunistlik siirdeaeg tahendanud poéret
»idast ladnde”. Venemaa domineeriv roll kdikides elusfadrides on asendunud l&éne
partneritega, eesotsas PGhjamaade, Saksamaa ning USAga. Samas on suurenenud distants
Eesti ning teiste endiste NOukogude Liidu liikmesriikide vahel, kes on kaotanud nii
uhiskondliku kui meedia tahelepanu. Venemaa aga kujutab endast siiski tajutavat
poliitilist mjuvdimu, mis valjendub ka meedia kérgendatud tédhelepanus, ehkki Venemaa
roll Eesti majanduses, kultuuris ja sotsiaalses elus on kiiresti vdhenenud (Vihalemm
1999: 10).

Sarnaseid Eesti rahvusvahelise sotsiaalse ruumi tunnuseid tuvastas ka Kajar Kase (2005).
Eesti rahvusvahelist sotsiaalset ruumi on viimase pooleteise dekaadi jooksul
iseloomustanud Venemaa mdojude vahenemine ja Lé&&ne, eriti PGhjamaade mdjude
kasvamine. Mainitud protsess on poliitilises, majanduslikus ja kultuurilises ruumis
toimunud erinevate Kiirustega (Kase 2005: 19). Kdikides sotsiaalsetes ruumides viitavad
vastavale protsessile aga erinevad nditajad. Kultuuriruumi muutumine on neist kolmest
kdige ebamaérasem ja raskemini jalgitav, kuivord ka poliitiline ja majanduslik ruum
omavad kultuurilisi mddtmeid ning mojutavad ldbi oma tegevuse omakorda

kultuurisfaari.



Kéesolev t60 uurib rahvusvahelise sotsiaalse ruumi kultuurilist dimensiooni ning pitab

valja selgitada, missugune on rahvusvaheline kultuuriruum Postimehes.

1.2.1. Kultuuriruum

Vottes aluseks eelpool toodud kultuuri definitsioonid (Morley&Robins), saab defineerida
ka Kkultuuriruumi. Kultuuri etnograafilise tdhenduse korral on kultuuriruumiks etnose
levikuareaal; kultuuri sotsioloogilise tahenduse korral on ruumiks tavaliselt riik;
semiootilises tdhenduses aga ideede levikuareaal. Kultuuri seotus ruumiga lubab raékida
kultuuri piiratusest ja unikaalsusest ehk identiteedist. Kultuuride identiteet koorub vélja
kultuuride omavahelistest erinevustest, selle piiri maaratlemisest. Nii nditeks on Euroopa
kultuur defineeritav Ameerika, Aasia, Islami jt. kultuuride kaudu tulenevalt nende

erinevustest (Morley&Robins, Suni 1998, kaudu).

Uheks v@imaluseks kultuuriruumi uurimisel on kultuurikontaktide intensiivsuse
kvantitatiivne anallils, mille aluseks on raamatute tdlkimise seadusparad,
rahvusvahelised kulalisesinemised teatri ja muusikamaailmas, valismaiste filmide ning
teleseriaalide esinemine Eesti kinos ning televisioonis. Uurimus tddeb USA, Soome,

Venemaa ja Saksamaa domineerimist Eesti kultuuriruumis (Vihalemm 1999).

Lahtudes seisukohast, et rahvusvahelise sotsiaalse ruumi tunnetust konstrueerib ja
peegeldab ka meedia (vt. Rahvusvaheline sotsiaalne ruum) on teiseks vdimaluseks
kultuuriruumi  uurimisel  meediasisu  analtiils, mis vdib samuti  Kirjeldada
kultuurikontaktide intensiivsust ja olemust. Lisaks sellele aga analliisida ka

rahvusvahelise kultuurilise ruumi ja meedia omavahelisi seoseid.

1.2.2. Uuringud

Eesti rahvusvahelist kultuuriruumi on siiani uuritud Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja
kommunikatsiooni osakonnas korvuti majandusliku ja poliitilise ruumiga ning samuti
Postimehe nditel (Kajar Kase 2005). Ka on rahvusvahelist ruumi uuritud valisuudiste
podhjal, vordluses teiste riikidega: Seiman 1998.a. ja RutSeikov 2004. ja 2005.a. (Eesti,
Soome ja Saksa kvaliteetlehtede valisuudiste vordlus). Balti kultuuriruumi muutumist on
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uurinud ka Peeter Vihalemm, mille theks valjundiks oli artikkel Changing Baltic Space:
Estonia and its Neighbors (1999). Globaliseerumist Eesti tihiskonnas ja meedias, mis on
kaesoleva uurimuse (ks uurimisprobleeme, on ajakirjanduse ja kommunikatsiooni
osakonnas 1998.a. uurinud Raivo Suni bakalaureusettos ,,Eesti Gihiskonna avanemine ja

kultuuri globaliseerumine aastatel 1992-1997“.

Kultuurikilgi Postimehes on  kontentanaluiisi meetodil uurinud 1993.a Kaja Pino
diplomit6os ,,Kultuur ajalehes "Postimees™ 1991.-1992. aastal”, kill aga ei puudutanud

see t60 oluliselt rahvusvahelist kultuuriruumi.

Kajar Kase kaitses 2005.aasta kevadel bakalaureuset6d, milles késitles Postimehe
rahvusvahelise ruumi ulatust. Uurimuses puudutas majandusliku ja poliitilise ruumi
korval ka kultuuriruumi teemat. Selgub, et Eesti kultuuriruumis on vorreldes teiste
sotsiaalse ruumi dimensioonidega kdige olulisem suurte kultuurikeskuste mdju, kellel on

rohkem ressurssi, et toota rahvusvahelist uudistekunnist tletavat materjali (Kase 2005).

Kase (2005) toob oma uurimises vélja, et USA kui uudiste superjou vdim tuleb eriti
selgelt vélja kultuuriruumis. Kase (2005) labi viidud uurimus tdi vélja ka mdned
avastused kultuuriruumi representatsioonis, milleks olid Venemaa ning eriti USA Gleolek
ning Uhise Balti kultuuriruumi puudumine Postimehes. Kill aga ei ilmnenud spetsiifilisi

seaduspdrasid, kuna kultuuriruum ei olnud t66 fookuses.

1.3. Eesti meedia ja Postimees 1995 ja 2005

Vaadeldes taasiseseisvumisaegse Eesti meediat, vOib Vihalemma ja Lauristini (2004)
jargi valja tuua kolm perioodi:

1. 1991-1994. Meedia poliitiline iseseisvumine ja kommertsialiseerumise algus,
mida iseloomustavad meedia vabanemine tsensuurist, ajakirjanike osalemine
vabadusliikumises, uute véljaannete teke ja tliaktiivne meediakasutus.

2. 1995-1999. Stabiliseerumine aga ka meedia jatkuv kommertsialiseerumine ja

meediaturu kontsentreerumine, mida iseloomustavad reklaamituru kiire kasv,
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meelelahutusliku meediakasutuse ja -produktsiooni kasv, professionaalsuse kasv,
kanalite mitmekesistumine, auditooriumi segmenteerumine.
3. 2000-2004. Arengukriis ja uue konsensuse otsing, millega on seotud uue meedia

kiire areng ning trikikanalite majanduslik tugevnemine.

Erinevalt taasiseseisvumisele jargnenud perioodile oli aastaks 1995. dominandiks
majanduse areng, mitte poliitilised reformid. Iseseisva riigi aluste loomise ja
ndukogulikkusest eemaldumise Ulesanne oli 1995.aastaks poOhiosas tdidetud. Uus
uhiskondlik slisteem oli monevdrra stabiliseerunud, majandus arenes tdusujoones,
inimesed hakkasid toibuma Kiire tGlemineku Sokist, ehkki muutuste tempo oli endiselt
kdrge. Suurenes sotsiaalne ja kultuuriline kihistumine ja  ebavdrdsus, teravnesid

sotsiaalsed probleemid (Vihalemm&Lauristin 2004).

Peamiste iseloomulike joontena meedia arengu puhul Eestis 1995-1999 ning ka uue
aastatuhande algul vdib vélja tuua jargmist:

1. Meediasusteemi jatkuv mitmekesistumine ja fragmenteerumine, uute ajakirjade
asutamine ja paljude endiste ajakirjade ilmumise I6petamine.

2. Jatkuv kommertsialiseerumine, meedia muutumine kasumile orienteeritud
tootmisharuks, meedia meelelahutuslikkuse funktsiooni t&htsustumine (eriti
televisioon).

3. Meedia kontsentreerumine. 1995. kujunes vélja kaks trikimeedia keskust,
Meediakorp ja Postimees, mis 1998.a. laksid valisomanike katte ning millest
kujunesid vastavalt Ekspress Grupp ja Eesti Meedia.

4. Meedia sisu polariseeritus, kollaste tendentside kdrval kogu meediasisus ja
labinisti kollaste valjaannete tekkimise korval kujunes ka tdsiselt vdetav uuriv
ajakirjandus (Vihalemm&Lauristin 2004, Paju 2004).

Eestis on ldbi taasiseseisvumise aja olnud valdavalt kaks kvaliteetpdevalehte
(mittetabloidi)-  Eesti  Pdevaleht ja  Postimees, mis kuuluvad erinevate
meediakorporatsioonide omandusse ja konkureerivad suurima loetavuse parast

(Danielsson et al. 1999). Postimees on suurima levikuga mittetabloid Eestis ning ehkki
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seda ei saa nimetada ka paris kvaliteetajakirjanduseks, on see Eesti massilehtedest

nimetatud maoistele kdige lahemalseisev (Erlach 2000).

Postimees oli nii 1995. kui ka veel 2003. aastal, l&htudes erinevatest loetavuse ja
lugejaskondade uuringutest, tdendoslikult loetavuselt esimene paevaleht Eestis (TNS
Emor, Vihalemm 2004: 310, kaudu). Seetdttu vdib arvata, et ka 2005.a. ning praegu,
kuna uut konkurentsi kvaliteetpdevalehe néol tekkinud ei ole. Kill aga pakub loetavuselt
konkurentsi samuti igapaevaselt ilmuv SLOhtuleht, mille lugejaskonna suurus on
2005.a. suurem kui Postimehel (TNS Emor 2005).

Ajalehtede lugemises ilmnevad taasiseseisvumise ajast jargmised tendentsid: 1) paljude
ajalehtede lugemise muutumine elitaarsemaks; 2) auditooriumi fragmenteerumine ehk
Killustumine. Lehelugemise muutumist elitaarsemaks v6ib iseloomustada kdrgharidusega
lugejate osakaalu suurenemisega ja vahema kui keskharidusega lugejate osakaalu

vahenemisega (Vihalemm&Kauts 2004).

Tuleb maérkida olulist erinevust Postimehe ja Eesti Péevalehe vahel- Postimehe loetavus
on keskharidusest madalama haridustasemega elanikkonna riihmades mérkimisvééarselt
suurem kui Eesti P&evalehe loetavus, kuigi lugejaskonna elitariseerumine,
kdrgharidusega inimeste oluliselt suurem lugemisaktiivsus iseloomustab ka Postimeest
(Vihalemm&Koauts 2004). Sealsamas pooratakse tdhelepanu ka lehenumbri loetavuse ja
ajalehe valimuse seostele, mis viitavad visuaalselt ja luhidalt esitatud materjali kergemini
haaratavuse  téhtsusele ja materjali  paigutusele vastavalt aktuaalsusele
(Vihalemm&Kdaduts 2004).

Ajalehtede valimus on viimase 15 aastaga oluliselt muutunud. Eesti pdevalehtede
valimuse muutused viisid neid paralleelselt nii modernismi kui postmodernismi poole.
Pohimotteliselt samasugune oli areng ka Eesti Uhiskonnas ja Eesti ajakirjanduses. Nii
vOib Oelda, et ajalehe vélimus peegeldab hésti Ghiskonda ja selle muutusi, kuid selles voib

ndha ka tehnika mdju. Modernistlik suund on siinkohal ajalehtede muutumine
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ulesehituselt struktuursemaks ja funktsionaalsemaks, postmodernistlik aga artiklite

visuaalsem, fragmenteeritum ja liigendatum esitamise viis (Kurvits 2007).

1990.aastate alguses tekstide pikkus suurenes jarjekindlalt koos lehtede mahu kasvuga.
Just enne 1990.aastate keskpaika oli kirjutaja lehes kdige vabam-teda ei piiranud tsensuur
ga maht, pigem vastupidi: parmina paisuvad lehed tuli kuidagi tdita. Kujunduslikult
valjendus Kirjutaja vabadus pikkade tekstide vohamises, palju ilmus mitmekuljelisi
ajakirjalikke lugusid (isikuintervjuud, reklaamivad reisijutud ja kosmeetikasoovitused,
uurimused relvakaubandusest ning kuritegevusest jne). Osalt oli pikkade tekstide
vohamine soetud ka ajakirjade ndrkusega tol ajal ja ajalehtede né. universaalse rolliga
uhiskonnas (Kurvits 2006: 2615).

Pikad lood ajalehes ei domineerinud, esines ka palju lihilugusid, mille pikkus varieerus
tugevasti, mis néitab, et tekst l1aks lehte sellisena, nagu autor ja/vdi toimetaja oli(d) sisu
poolest sobilikuks pidanud (Kurvits 2006). Tekstid hakkasid lihenema alles 1990.aastate
teisel poolel, kui ,,pikad lood“ koliti koliti tugevnevatesse ajakirjadesse. Toimetajad
hakkasid ndéudma lehes fokuseeritust ja hierarhiseeritust, suurnes ka visuaalsete
materjalide ja teabegraafikate hulk, samuti sisu fragmenteerumine, mis véljendus
infokastikestes, tsitaatide esiletdstmises ning erinevates liigendusvotetes (Kurvits 2006).
Fokuseeritud ja hierarhiseeritud lehekilgede kindel kasutamine algas Postimehes 1997.a.
I6pul (Kurvits 2007).

Ajalehtede valimuse muutumine on seotud seega nii tehnika kui thiskonna arenguga.
Kurvits (2007) toob valja, et lehtede valimust on suunanud ka reklaami hulk ja ajalehtede
vajadus ,iseennast reklaamida®“. Nimetatud asjaolu on esile tdusnud seoses

kommertsialiseerumisega ja tbusva vajadusega jouda voimalikult suure hulga tarbijateni.

Meedia Uks eelpoolloetletud arengutunnuseid, jatkuv fragmenteerumine, on ilmselt
seotud ka infotehnoloogia arenguga (ning ka meediavaljaannete siseselt), mis vGimaldas
péevalehtedel hakata esialgu artikleid loetavaks tegema ka virtuaalselt ning seejarel valja

andma iseseisvat online-véljaannet. Postimehe veebiversioon tekkis 28.novembril 1995,

14



alates 2002.a. I6pust vdis online-ajalehte tasuta lugeda alates kella 14st, mais 2004 oli aga

taas piiranguteta kasutatav.

Meediateoreetiliselt on online-ajakirjanduse peamine erinevus traditsioonilisest
ajakirjandusest kontekstualiseerimine ehk v6ime rikastada teksti ,laiema pildiga®.
Online-ajakirjanduse keskmes on traditsioonilise ajakirjanduse vaatepunktist kindlasti
online-uudised- spetsiaalselt Internetis avaldamise jaoks loodud ja Intenetis tarbitavad
uudised. Online-uudist eristavad klassikalisest uudisest néiteks operatiivsus ja edastatavus
reaalajas; piiramata maht; multimeedia vdimalused; paindlikud edastamisv@imalused;
interaktiivsus (Téhismaa 2003, Vengerfeldt&Runnel 2004, kaudu).

Online-lood on arenenud pabervdljaande peegeldamise funktsiooni téitmisest kuni
iseseisva meediasisu tootmiseni. Palju on radgitud ka nn. online-kannibalismist, kuid
eelkdige ei konkureeri online-védljaanded mitte ajalehe triikiversioonidega lehtede
tavalugejaskonna voitmise nimel, vaid pigem portaalidega (Vengerfeldt&Runnel 2004).
Online-ajakirjandusele omistatakse suurt potentsiaali ka informatsiooni vahendamise
sligavuse ja ulatuse tasanditel ja nende kombineerimises, milleks annavad vGimaluse
tehnilised eriparad. Ulatust on vBimalik saavutada l&bi suure infohulga samaaegsele

kattesaadavusele ning stigavust labi info temaatilisele grupeerimisele (Engebretsen 2006).

Meedia areng, kommertsialiseerumine (eraomandus) ja globaliseerumine (valisomandus)
on eeldatavasti muutunud ka Eesti meedia ja Postimehe sisu ja teemadevalikut, muutnud
selle rolli Ghiskonnas ning positsiooni meediaturul. Kerkib ka kisimus
kommertsialiseeritud ja globaliseeruva Eesti meedia vastasmojust kultuuriruumi

representeerimisega.

1.4. Meedia roll kultuuri vahendamisel

McQuail (2001) Kkirjutab, et meedia normatiivsed teooriad viitavad sageli meedia
teatavale kohustusele toetada kultuurilise kvaliteedi mitmekesisust meedias, mis
kaitseb enamasti rahvuse v6i Uhiskonna ametlikku kultuuripdrandit. Reaalset tegevust ja

regulatsiooni leidub sellealaselt véhe, kill aga kehtivad teatavad p8himdotted, mis
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enamasti kdibel on: 1) meedia peaks peegeldama ja véljendama meedia poolt
teenindavate inimeste keelt ja kaasaegset kultuuri (artefakte ja eluviisi); meedia sisu
peaks olema oluline hetkel tulpilise sotsiaalse kogemuse seisukohast; 2) prioriteediks
tuleks pidada meedia harivat rolli, kultuuriparandi paremiku esiletoomist ja jatkamist; 3)
meedia peaks julgustama kultuurilist loovust, originaalsust ja kdrge kvaliteediga teoste
loomist vastavalt esteetilistele, moraalsetele, intellektuaalsetele ja professionaalsetele
kriteeriumidele (2003:161).

Kultuuri kajastamine meedias on pideva diskussiooni all, eriti mis puutub
ametliku/domineeriva ehk kdrgkultuuri ja populaarse kultuuri kajastamise vahekorda.
Uleriigilised paevalehed kui enamasti suurele auditooriumile mdeldud véljaanded
kaituvad eeldatavalt massimeedia pOhimotetel, mida on enim seostatud massi-ja

populaarkultuuri levikuga, mis tdstatab kultuurilise info kvaliteedi problemaatika.

Peamisteks kultuurivaldkonna kajastajateks péevalehtedes on kultuuriosakond ning
kultuurikuljed, mis asetavad need normatiivse teooria ja kriitika keskmesse. Hennoste
(2001) leiab, et pohiline kultuurist kirjutamise sisuline ndue on, et pédevalehe

pohitédhelepanu peaks olema suunatud professionaalsele péhivoolu kérgkultuurile.

Kultuuri kajastamine péevalehtedes erineb teiste valdkondade kajastamisest olulisel
maadral, kuna kultuuris leidub harva nn. kdvu uudiseid, mille edastamises paevalehed
enamasti voistlevad. Hennoste (2001) kirjeldab, et kultuuriosakonna keskne eripéra on
selles, et seal on uudised tavaliselt teisejargulised ning kesksed on arvustused, milles
sisaldub enamasti ka uudise tavaline materjal. Erilisus seisneb ka selles, et kultuurikiljed
vOivad olla méaaratud nii tavalisele kultuuritarbijale kui ka asjatundjale. Samas maérgib ta,
et kultuurisindmuste uudisvaartused on Uldiselt samasugused kui muudelgi uudistel,
valdkonna eripérast tingituna on olulisemad aga autorid, seega prominendid ja
emotsionaalne ning geograafiline lahedus lugejale.
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Rahvusvahelisel tasandi kultuuris slndiva kajastamine on geograafilise ldheduse
uudiskriteeriumist lahtudes problemaatiline ning tekitab kisimuse, mis Uletab
uudiskinnise. Clausen (2004) uuris rahvusvaheliste uudistoimetuste t66d (televisioonis)
ja diskuteeris universaalsete (globaliseeruva) ja partiklulaarsete (nd. kodustatud)
elementide sisaldumisele uudiste produtseerimise strateegiates. Ta joudis jareldusele, et
rahvusvaheliste uudiste tootmist saab iseloomustada pingega jagatud maailma ja Uhise
maailma vahel- plud dhelt poolt hoida kultuurilisi piire ning teisest kuljest neid
hagustada. Uhelt poolt piiiiti rahvusvahelistest uudistest kujundada peegel maailma kohta
ning teisest kuljest neid rahvuslikule auditooriumile ,kodustada“ (Clausen 2004).
Rahvusvahelise ja valiskultuuri kajastamisel tdhendab see niisuguste uudiste
mojulepédésu, kus on loodud lahedane seos representeeritava valiskultuurindhtuse ja

kohaliku tasandi uudisvaartuslikkuste vahel.

Ajakirjandus on oluline kanal, mille kaudu kujuneb Uhiskondlik seisukoht ja avalik
arvamus, samuti kujutluspilt sellest, mis on hetkel oluline. Meedia sisu osutab teatud aja,
koha vOi sotsiaalse grupi vaartustele ja uskumustele eeldusel, et meedia vastab ldiselt
inimeste hulgas levinud lootustele, hirmudele ja uskumustele ning peegeldab (Gldisi
vadrtusi (McQuail 2003: 274).

Kultuuri kajastamise seisukohast toob Clausen ise (2004) vélja asjaolu, et
informatsioonivood ja teiste kultuuride tajumine moodustavad kultuurilise ja sotsiaalse
peegeldumise, mis muudab iga toimetuse valiku teadlikuks kultuuriliseks putdluseks.
Seega, kohaldades nimetatud avastsut péevalehtedele, kujundavad toimetused I&bi
meediasisu teadlikult ka rahvusvahelist kultuurilist ruumi, mida véljaanne representeerib

ning mis mdjutab rahvusvahelise kultuurilise ruumi tunnetust lugejate seas.

Clausen (2004) toob vélja ka idee, et kultuuri kajastamine ajakirjanduses ei ole kunagi
objektiivne vaid peegeldab seda, mida peetakse hetkel kultuuris oluliseks, mis omakorda
mdjutab ka kultuuri arengut ja kujundab keskkonda, milles kultuur eksisteerib. Selleks, et
sindmus oleks uudisvaartuslik, peab see olema tuttavas narratiivses raamistikus ja

auditooriumile dratuntav (Gurevitch et al 1991, Clausen 2004 kaudu).
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Niisiis on kommunikatsioonivaldkonnas siindmuste ,,raamistamine® oluline, sest see on
info auditooriumipoolse vastuvotu eelduseks. Ajakirjanduslikus mottes viitab see lugude
muutmisele kergemini vastuvdetavaks nii sisult kui vormilt, kultuurilises mottes aga
kultuuriliste seoste loomist rahvusvahelise ka kohaliku vahel, mis on (ks osa kultuuri
globaliseerumisest. Globaliseerumine, mille kasutuses on kogu maailma meediapildid,
tekstid ja graafilised elemendid, katkeb endas nii teadlikkust teistest kultuuridest kui ka
vahetut kogemust maailmast tervikuna, seda pahatihti vdistluses kohaliku kultuuriga
(Clausen 2004).

1.5. Globaliseerumine

Globaliseerumine on kujutab endast Uhest kuljest ,nahtust, mis viitab koikidele
protsessidele, mis liidavad maailma rahvad Uheks suureks maailmauhiskonnaks-
globaalseks uhiskonnaks (Albrow, 1990, Pieterse 1995, kaudu).

Globaliseerumine toimub globaalses véljas. Globaalne vali on sotsiokultuuriline stisteem,
mille moodustavad rahvusuhiskonnad, rahvustevahelised ja —sisemised liikumised ja
organisatsioonid, etnilised grupid, indiviidid jms. Globaalse vélja ja globaalkultuuri

kujunemine fikseerib ka globaalse teadvuse tekke (Robertson, Suni 1998, kaudu).

Globaliseerumine on mitmedimensiooniline ja universaalne néhtus, mis ilmneb véaga
paljudes eluvaldkondades (eriti majandus ja kultuur). Globaalset ruumi vaadeldakse
enamasti kui kohaliku ehk lokaalse ruumi vastandit, kuid leidub ka teooriaid, mis
vdidavad, et globaliseerumine on ,,hubridiseerumine“ ning globaliseerumise asemel vdib
radkida ,,glokaliseerumisest (vt. Robertson 1995). Globaliseerumine on dialektiline
protsess kohaliku, rahvusliku, regionaalse ja globaalse vahel ning samal ajal ka konflikt
ja voitlus globaliseerumise agentide (agencies) ja globaliseerumise subjektide vahel
(Boyd-Barrett&Rantanen 1998, McNair 2006, kaudu).
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Pieterse (1995) leiab, et globaliseerumine on iseenda konstrueerimise (the self) allikate
raamistik. Niisugune konstruktivistlik lahenemine sekundeerib eelkbige kultuuri
semiootilisele tdhendusele ja identiteedi (siinkohal Eesti Gihiskonna identiteet) globaalses
simbolilises interaktsioonis tekkivale ja pidevalt Umberkujunevale olemusele. Antud
uurimus tdstatab omakorda kisimuse Eesti meedia kui Eesti kultuurilise identiteedi ja

rahvusvahelise kultuuriruumi konstrueerija ja peegeldaja rollist.

Uleilmastumise erinevad tahud ja mdjud on pidevalt diskussiooni all eelkdige
majanduses, mis hdlmab ka meediamajandust, ning kultuuris. Globaliseerumist saab
vaadelda Uhest kiljest Iabi meedia globaliseerumise ning teisalt selle mdjul tekkiva

kultuuri globaliseerumise.

1.5.1. Ajakirjanduse globaliseerumine

Globaliseerumise teooriad on ajakirjandusega sageli seotud ldbi massimeedia ja
massikommunikatsiooni mdistete, nende leviku ja mdjude teooriatega, seda ka erinevate
kultuuriinstitutsioonide perspektiivist (massikultuur vs. korgkultuur). Globaliseerumisega
on tihedalt seotud meediamajanduslike omandisuhete ja meelelahutustoostuse

problemaatika.

McNair (2006) eristab ajakirjanduse globaliseerumise vaatlemisel kolme suunda:
optimistlik,  pessimistlik ja  agnostiline.  Optimistid n&evad ajakirjanduse
globaliseerumises demokraatliku ja liberaalse maailma edusammu, pessimistid
»McDonaldiseerumist®, ,,amerikaniseerumist®, ,tabloidiseerumist® ja kultuuri allakéiku,
agnostiline seisukoht ndeb piiramatu kommunikatsiooni ja kommunikatsioonikaitumise
mustrite esilekerkimist, ,anarhiat“ ja ,kaost“, mis omavad nii konstruktiivset kui

destruktiivset mdju thiskonnale.
Massimeedia globaliseerumise esmaseks eelduseks on tehnoloogia areng ning levik.

Seega ilmutavad globaliseerumise marke enim niisugused massimeediakanalid nagu

televisioon ning uus meedia. Siiski ilmutavad rahvusvahelised omandisuhted end ka
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triikimeedias, seda pdhiliselt labi kasumihuvi ja seega reklaami kui ka meediasisu
(McQuail 2003: 195).

McQuail (2003) vaidab, et ei saa tdmmata selget joont globaalse ja rahvusliku voi
kohaliku meediasisu vahele. Globaalne massimeedia on mitmetahuline fenomen, mis
vOib esineda erinevates vormides. Ka Eestis kuuluvad mitmed meediavéljaanded
valismaistele meediakontsernidele, seda nii televisioonis kui trikis. Kaabeltelevisiooni
kaudu on sellised meediatitaanid nagu BBC, CNN ja MTV néhtavad kdikjal maailmas,
Interneti-ajastule kohaselt saab védga suur hulk inimesi oma igapdevase uudistekoguse

katte reaalajas.

Brian McNair (2006) leiab oma kaoseteoorias (chaos paradigm), et ajakirjandusliku sisu
tootmises on nelja sorti keskkondlikke ehk valiseid mdjusid: poliitilised, ideoloogilised
(ideede kultuurilise jou mdjud), majanduslikud (kultuurilise turu mojud) ja
tehnoloogilised. Meediasisu omadused tekivad nende faktorite pidevas ja iseseisvas
vastasmojus, mistottu on meediasisu nende faktorite etteaimamatu kombinatsioon. Seega
ei ole uudised mitte ideoloogilise meelsuse néitaja vaid paljude keskkonnafaktorite ja —
joudude vastasmd@ju produkt. Kaoseteooria réhutab meediasisu etteaimamatust selle
tekkimise protsessis, mis on s6ltuv infovoolude kvaliteedist ja kvantiteedist, tagasisidest
ja juhtkonnast. Uudiseid ei toodeta ega konstrueerita, samuti ei teki need ise. Uudised
kerkivad meediaruumis olevate kommunikatsioonikeskkonna elementide omavahelises
interaktisoonis (McNair 2006: 49).

McNair (1998) kirjutab ka, et ajakirjanduse vahetumaks muutumisega on see muutunud
ka globaalsemaks, peale valissindmuste ,,kojutoomise” kohalikele auditooriumidele on

see muutnud need auditooriumid ka rahvusvahelisemaks ja iseloomult ,,globaalsemaks®.

1.5.2. Kultuuri globaliseerumine

Kaasaja postmodernistlik v6i postindustriaalne thiskond ei ole sinteetiline mitte ainult
seepérast, et tegemist on plastmassmaailmaga, vaid maailm on sinteetiline ka
kulturoloogiliselt. Puhtaid kultuure enam ei ole, kdik seguneb ja kleepub kokku (Gross,
1995).
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Kultuuri globaliseerumisel on oluline rdékida kultuurivoolu ehk globaliseerumise

kultuurilistest dimensioonidest, mis kdik on omavahel vastasmdjus.

Globaalne kultuurivool jaguneb viieks keskkonnaks (Appadurai, 1990):

1) etnoscape (,,etnovool“)- inimeste hulk, kes moodustavad pidevalt liikuva ja
muutuva maailma: turistid, immigrandid, pagulased, pdgenikud, vodrtddlised ning
teised liikuvad grupid ja inimesed;

2) mediascape (,,meediavool”“) — meedia: ajalehed, ajakirjad, TV, raadio, film
suurema era- ja avaliku sfaari késitluses;

3) technoscape (,tehnoloogiavool“)- nii mehaanilise kui informatsioonilise
tehnoloogia levik, suhted raha leviku, poliitiliste vimaluste ja oskustodliste vahel
(nii liht-kui oskustoolised);

4) finanscape (,,finantsvool*) - rahaturud, borsid;

5) idioscape (,ideoloogiavool“) - ideed heaolust, vabadusest, digusest,

suverdaansusest, demokraatiast jne.

Meediavoolu keskkonna mdistes saab globaliseerumist seostada massimeediaga, mida

valdavad globaliseerumise késitlused ka teevad.

Massimeedia ~ moju  kultuurile  on  seletatud nii  l&bi  Ghiskonnasisese
akumulatsiooniteooria kui pigem véljastpoolt tulevate véartuste ja ideede
adaptsiooniteooria. Minimaalsete efektide akumulatsiooniteooria selgitab, et
markimisvaarsed muutused leiavad aset thiskonnas siis, kui uhte situatsiooni esitada
pikema aja valtel, mis esitab massimeedia pikaajalist mdju Uhiskonnas.
Adaptsiooniteooria jargi esitab massimeedia uusi ideid, vaartusi, kaitumismalle, uut
tehnoloogiat, moodi jt. mille auditoorium vétab omaks. Ka kultuuri globaliseerumisel l1abi

massimeedia on tegemist adaptsiooniga (DeFleur&Dennis 1991, Suni 1998, kaudu).
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Finantsvoolude mdistes vOib paralleele tdmmata kommertsialiseerumise ja meedia
omandusega.

Rahvusvahelise massikommunikatsiooni oluliseks koostisosaks on reklaam, mis on
seotud tooteturgude globaliseerumisega ja paljude reklaamiagentuuride rahvusvahelise
tegevusulatusega, suhteliselt vahese arvu firmade domineerimisega turul (McQuail 2003:
196). Tooted, mida reklaamitakse aga kujundavad kultuuri, nende hulgas kultuurilised
tooted, eriti aga vastuolulise populaarkultuuri  (taas)toodetav. Meedia omanduse,
tootmise ja levitamise rahvusvaheliseks muutumine mojusid iseloomustavad hasti
levimuusikatdostuses ja meediakorporatsioonide hulgas domineerivad vaid Uksikud
suurkorporatsioonid (Columbia, Time-Warner, Disney, Sony) jne.) kes jagavad nii
meedia-kui popkultuuriturgu, tehes koostodd kdibe jagamisel, tootmisel, filmide ostmisel
ja kohalike jaotusvorkude jagamisel (McQuail 2003: 197).

Ideoloogiavoolu keskkonna mdistes vdib globaliseerumist kasitleda kui kultuurilist
standardiseerumist, amerikaniseerumist, akultureerimist vO&i naiteks kultuurilist

imperialismi.

Kultuuri globaliseerumisel on fookus globaalsel kommunikatsioonil ja Ulemaailmsel
kultuurilisel standardiseerumisel eelkdige ingliskeelse massikultuuri ja ameerikaliku
elulaadi leviku kaudu (Raagmaa, Suni 1998, kaudu). Tulemuseks on keeleline ja
kultuuriline unifitseerumine, millega inglise keel on kujunenud maailmakeeleks (Suni
1998).

Globaalse kultuuri aluseks on kultuurilised tooted, mis on kogunenud globaalsele
areenile erinevatest maailma paikadest. Sellega on nad muutunud kosmopoliitse turu
tarbeesemeteks:  maailmamuusika, = maailmakirjandus, turism,  kunst, mood,
toiduvalmistamisviisid, kino ja muu selline. Selle méé&ratluse kohaselt on globaalkultuuri
ndol tegemist n.6 kaubandusliku asenduskultuuriga, mille perspektiiviks on saada kergesti
ligip4ésetavaks standardiseeritud aseaineks, mis peab asendama iga individuaalset
traditsiooni ning mida voOib toota odavalt ja suurel hulgal (Raud, Suni 1998, kaudu).
Sellise asenduskultuuri teeb globaalseks see, et tal puudub paritolu (Suni 1998).
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Akultureerija on joulise kultuuri ideoloogia, mis avaldab labi oma positsiooni survet
ndrgematele kultuuridele. Amerikanismi puhul on akultureerijaks USA n.0 inimdigustel,
demokraatial ja liberalismil p&hinev ideoloogia, mis levib tdnu USA tugevale
positsioonile  maailmas (Suni  1998:16). Globaliseerumisel on akultureerijaks
globaalkultuur — metakultuur (Robertson, Suni 1998, kaudu ), mis sisaldab ideid
maailmast kui thest tervikust. Globaalkultuuri levikule aitavad kaasa globaalpoliitikas ja
-majanduses domineerivad suurriigid. Erinevus varasemast kultuuriimperialismist
seisneb selles, et varem tugines kultuuriline domineerimine etnilistel ideoloogiatel nagu
Prantsuse, Vene, Inglise kultuur. Tanapdeval on domineerimine mitte-rahvuseline ja
tugineb supranatsionaalsetel, universaalsetel mdistetel nagu kapitalism, sotsialism (Smith,
Suni 1998, kaudu).

Kultuuriline imperialism on Gldvéljend globaalse meediatoodangu eksportijate
(peamiselt USA meediatddstuse) tendentsile domineerida vaiksemate ja vaesemate maade
meediatarbimises ja sellega suruda mujal asuvatele auditooriumidele peale oma
kultuurilised ja muud véartused. Oletatakse, et kultuurilise imperialismi otseseks voi
kaudseks tagajarjeks on séltumatuse ja autonoomia kaotamine, rahvusliku vai kohaliku
kultuuri allakaik. (McQuail, 2003: 446).

Leidub aga ka teistsuguseid késitlusi, mis ei né& globaliseerumises vaid
monopoliseeruvaid moéjusid. Brian McNair (1998) leiab, et kultuurilise imperialismi ohud
on dlehinnatud ning mingist globaalse meedia auditooriumi monopoliseerimisest
uhepoolselt rdékida ei saa. Siiski toob ta vélja, et globaalse meedia kdrval on védga oluline

séilitada kvaliteetne ja hasti kattesaadav kohalik meedia.

Marksa paindlikum ning orgaanilisem teooria kultuuri globaliseerumise kohta on
habridiseerumine -protsess mille kaudu vaga erinevatest elementidest kujunevad uued
kultuurivormid, eeskétt vooraste vOi imporditud ja kohalike voi traditsiooniliste
kultuurivormide kombineerumine (McQuail 2003: 442). See on seotud laialt levinud
postmodernismi paradigmaga. Featherstone (1996) kirjutab, et postmodernism on (htlasi
sumptom ja tugev kultuuriline kujund, mis véljendab eemaldumist globaalse kultuuri kui

homogeense néhtuse kasitlemisest ning vaatleb kultuuri pigem mitmekesisuse ja
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populaarse ning lokaalse kultuuri diskursuste, koodide ja praktikate rikkuse

perspektiivist, mis térjuvad ning taasesitavad stisteemsust ja korda.

Eesti kultuuri globaliseerumisel vGib eristada kahte suunda. Uhelt poolt on vGimalik
otsene globaliseerumine, kus globaalsed ideed jouavad Eestisse vahetu kontakti kéigus,
teisalt aga filtreeritud globaliseerumine, kus globaalsed ideed levivad Eestisse labi
euroopastumise. Otsene globaliseerumine on domineeriv pohiliselt meedia ja
tehnoloogia  globaliseerumises, filtreeritud  globaliseerumine aga  poliitilises,

majanduslikus ja teaduslikus globaliseerumises (Suni 1998).

Kultuuri globaliseerumise tunnused Eesti thiskonnas on Suni (1998) uurimuse jargi:
kultuuri kommertsialiseerumine, kergemuusikatoostuse areng, tdlkekirjanduse osakaalu
kasv, ulemaailmsed vabaaja veetmise vormid, postmodernism, globaalsed tahtpéevad (nt
suitsetamise vastane péev, AIDS-i ohvrite mélestamise péev), uued subkultuurid
(interneti, seksuaalvdhemuste subkultuur jt), uued vé&&rtused - individualism,

kosmopolitism, egotsentrism, mobiilsus (Suni 1998).

1.6. Kommertsialiseerumine

Kommertsialiseerumine meedias on formaalses tdhenduses meedia eraomandus ja
toimimine turumajanduslikel printsiipidel, sisulises tdhenduses aga kui meedia kvaliteedi
langus, tabloidiseerumine. Kommertsialiseerumine kultuuris (populaar- ja massikultuur)
on seotud turumajanduslikus konkurentsis toimiva meedia kasutamisega tahelepanu

saamise ja kultuuri tarbimise edendamise eesmargil.

Massikultuuri tunnuseks on kommertslikkus. Seda vdib nimetada ka tarbijatihiskonna
kultuuriks, kus rohutakse labi kindla ideoloogia materiaalsetele vaartustele (Suni
1998:64). Massikultuuri puhul tuuakse vélja selle kohanemisfunktsioon, mille j&rgi on
massimeedia esmane Ulesanne inimese sotsialiseerimine muutuvas urbaniseeruvas
uhiskonnas, ning teisalt meelelahutusfunktsioon ja tarbimisvajaduse kujundamine ja selle
rahuldamine (Jerasov 1994, Suni 1998, kaudu).
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Meediaettevotted toimivad turul kahel tasandil. Nagu koik Ulejdénud ettevotted, mulvad
ka meediaettevotted Kklientidele oma tooteid/teenuseid. Kuid lisaks miiivad need oma
klientuuri (lugejad, kuulajad, vaatajad) veel kolmandatele isikutele ehk reklaamiandjatele.
See tahendab, et meediaturul muutub klient seda endale teadvustamata tooteks, mida
meediaettevote midb reklaamiandjale. Teiseks on meediaettevotted &armiselt tihedalt
uhiskonnaga seotud. Mitte tkski teine todstusharu ei tegele sellises mahus informatsiooni
selekteerimise ja edastamisega ning ideede-tGekspidamiste mdjutamisega. Samuti ei
sisusta tkski toostusharu nii suurel maaral inimeste vaba aega. Sellest tulenevalt ei ole ka

uhelgi teisel todstusharul inimeste mdttemaailmale nii suurt méju (Paju 2004:23).

Kommertsialiseerumine on protsess, mille tulemusena meedia struktuurid ja sisu
hakkavad kajastama meediat0ostuse kasumit taotlevaid eesmarke ning on allutatud turu
kriteeriumidele. ~ Kommertsialiseerunud  meediasisu  peetakse erineval —méaral
mitteautentseks,  standardiseerituks ja  stereotlilipseks, sensatsioonilisusele ja
personifitseeritusele kalduvaks. Mdnes kontekstis viidatakse kommertsialiseerumisele kui
amerikaniseerumisele, pdhjendusega, et protsessi on kaasatud  Ameerika sisu
importimine, millega tavaliselt kdivad kaasas ka Ameerika tootmisstandardid ja vaartused
(McQuail 2003: 445).

Kasumijaht ajakirjanduses omakorda tekitab kusimuse kultuuri turundamise ja
kommertsialiseerumise seostest ning viisidest. Kultuuriturundust on sageli seostatud pop-
ja massikultuuriga, mis on kerge, universaalse ja atraktiivse sisu ning vormiga, mis levib
just globaliseeruva ja mitgile orienteeritud meedia kaudu. Pop-ja massikultuuri on
viimase sajandi kultuuriteoorias késitletud vaaritu vastandina professionaalsele ehk
kdrgkultuurile. Tuntuimad teoreetikud olid selles valdkonnas Theodor Adorno ja Max
Horkheimer koos ulejaanud nn. Frankfurdi koolkonnaga, kelle tegevus sai paradoksaalsel

kombel stiimuliks hilisemale popkultuuri imberhindamisele (McQuail 2003: 441).
Triin Vihalemm ja Margit Keller on oma atraktiivse kultuuri konverentsiettekandes

viidanud Kkultuuri turundamisele kui kusimusele enesevaljenduse ning enesemiiimise

piiridest ning joudnud jareldusele, et kultuuri ja majandusvalja igihaljast konflikti on
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hilismodernses (hiskonnas Uha enam must-valgelt lahendada, sest kahe valja vahel
toimub pdimumine, mis on dhelt poolt kill ehmatav aga teisalt loob uusi vdimalusi.
Samas pustitavad nad teesi, et on olemas tasakaalustatud slimbioose, sisu ja vormi
innovatsioone, kus kommertsvahendeid saab kasutada kultuuri kommunikatsiooniks
(Vihalemm&Keller 2005). Praeguse aja reklaamiruumis ning atraktiivsele infole
suunatud péevaajakirjanduses tduseb esile vajadus silma paista ja tegeleda
kultuuriturundusega, kuna silmapaistvamad uritused ja kultuurivaldkonnad saavad
rohkem kajastust. Stivakultuuri ja kommertshuvide hendamine aga on problemaatiline ja
tekitab kusimusi kommertsi ja kunsti vahelistest piiridest, kultuuri ja meedia

kommertsialiseerumise omavahelistest seostest.

Kommertsialiseerumist vaadeldakse meedia td4henduses enamasti vastandusena, nagu
kultuuris stiva-ja populaarset kultuuri: tavaliselt tabloid vastanduses Kriitilise ehk
kvaliteetse ajakirjandusega. Nii kriitilise ajakirjanduse kui stvakultuuri puhul tuntakse

muret nende mandumise pérast ja allutamisest kommertslikele huvidele.

Kriitiline ajakirjandus on informatsioon paevakajaliste teemade kohta, mis on mdeldud
selleks, et vOimalikult suur hulk inimesi saavutaks v@imalikult suure teadmiste kasvu.
Sellisel juhul teenib meedia avalikku heaolu (public good). Turule orienteeritud
ajakirjandus (market journalism) aga on informatsioon péevakajaliste teemade ja
sindmuste kohta, mis on mdeldud selleks, et teenida firma huvisid kasumi
maksimeerimisel, tihti selle hinnaga, et ei hoolita avalikkuse vajadusest mdista
umbritsevat (McManus 1994: 184).

Kultuurikajastuse mdistes vdib kommertsialiseerumine tdhendada seega mitte teadmiste

kasvule suunatud kultuurilise info vaid pigem meelelahutusliku kultuuri pakkumist.

Ajakirjanduse kommertsialiseerumise ehk tabloidiseerumisega on seega seotud ka no
»Kollased lood“, mille eesmark on meelt lahutada, mitte pakkuda arutlust Umbritseva
maailma kohta ning mis seisneb meedias peale teemadevaliku ka viisis, mismoodi

sundmusi ja néhtusi kajastatakse. Kultuuri kajastamine ,kollases® ja meelelahutuslikus
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laadis toob kaasa ohvrid analliitilise kajastamise arvelt, keskendumine atraktiivsele
vormile lisab aga ajakirjandusvéaljaandele efektsust meediaturul konkreerimiseks.
Kollaseid lugusid voib uldjoontes iseloomustada kui inimlikku huvi dratavaid ja/voi

sensatsioonilisusele panustavaid artikleid.

Inimlikku huvi dratav lugu (human interest story) on uudisloo v6i formaadi liik, mis
keskendub personaalsele tegevusele ja isiklikele tagajargedele, kasutab dramaatilist,
humoorikat vO0i jutustavat stiili ja ké&sitleb teemasid, mis on l&hedal igapédevastele
emotsioonidele ja kogemustele (McQuail 2003: 443). Pulleritsu (1997) pohjal saab viita,
et inimlik huvi on kdik see, mis toimetust huvitab ning see on ka hea olemusloo ajendiks
ja elemendiks. Olemuslugu ehk feature story on pikem Kirjutis elust ja inimestest; teda
kannavad eeskétt tegelaste teod ja sOnad; temas peab olema story ja samas peab ta
edastama fakte. Ameeriklased (tlevad, et feature’ eesmark on to entertain-meelt lahutada
(Pullerits 1997:79). Olemuslugude suur hulk v6ib seega olla meelelahutusliku meedia ja
kommertsialiseerumise zanriline valjendus, samuti aga ka sensatsioonihdnguliste ning

inimlikku huvi aratavate uudiste hulk.

Sensatsioonilisus on mdiste meediasisu niisuguste aspektide tahistamiseks, mida on
vOimalik  kasutada tdhelepanu  koOitmiseks, emotsioonide  dratamiseks  vOi
vOimendamiseks.  Sensatsioonilisust on kasutatud kontentanallitisi  kategooriana
uurimustes, mida on ajendanud mure vastuolu pérast sensatsioonilise ja objektiivse
uudise  edastamise vahel (McQuail 2003: 452). Seega on ajakirjanduse fookus

sensatsioonilisusele Uiks markidest, mis osutab kommertsialiseerumisele.

Nii olemuslood kui inimliku huvi seotusega lugude suur hulk osutab ajakirjanduse
meelelahutuslikkusele, suunast kergele sisule ja orienteeritusest mudgile.
Sensatsioonilisus viitab uudiskesksusele, mis vdib viidata kultuuri kajastamise
ebaproportsionaalsusele ja keskendumisele mddduvatele kultuurindhtustele stigava

analldsi asemel.
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1.7. Uurimisktsimused ja hipoteesid

Kultuuri kajastamist on kall uuritud rahvusvahelise kultuuriruumi tdhenduses, kuid mitte
kultuurivaldkondade kaupa vOi korvuti globaliseerumise ja kommertsialiseerumise
nahtustega. Kéesolev t06 pltab analulsida paevalehes Postimees esitatud rahvusvahelist
kultuuriruumi nii kultuuri kui meedia globaliseerumise ja kommertsialiseerumise

perspektiivist ning teha jareldusi Postimehe kui kultuuri kajastaja rollist tihiskonnas.

Lahtuvalt eelnevatest rahvusvahelise sotsiaalse ruumi ja Eesti meedia uuringutest,
kultuurikajastust ja kultuuriprotsesside ning meedia omavahelisi seoseid puudutavast

teoreetilisest kasitlusest pustitan jargnevad uurimiskisimused:

1. Kas rahvusvahelise kultuurifookusega artiklite hulk on Postimehes suurenenud
vOi vahenenud?

2. Missugused riigid/regioonid ja kultuurivaldkonnad on representeeritud 1995. ja
millised 2005.aastal?

3. Millised on kultuuri kajastamise eriparad tavalehtedes, lisalehtedes ning online-
lugudes?

4. Millistes zanrites representeeritakse riike ja kultuurivaldkondi 1995.a. ja 2005.a.
ning kui pikad on lood?

5. Kuidas/kas iseloomustavad rahvusvahelise ~ fookusega kultuurilood
kultuurikajastust Postimehes?

6. Kas/kuidas on  Postimees rahvusvahelise kultuuri kajastamisel mgjutatud
kommertsialiseerumisest/globaliseerumisest?

7. Kuidas/kas kasitletakse Postimehes globaliseerumist ja kommertsialiseerumist?

8. Kuidas iseloomustab Postimehes representeeritud kultuuriruum Eesti ihiskonda ja

kultuurielu?
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Kéesolev t66 pustitab lisaks uurimiskisimustele ka hiUpoteesid, mis teevad oletusi
Postimehe muutumise ja arengu kohta 1995. aastast 2005.aastani:

Jargnevalt on kontrollitud hiipoteeside paikapidavust koos p6hijareldustega, mida on
pikemalt analliusitud juba eelnevalt.

1. Rahvusvaheline kultuurikajastus oli 2005.a. Postimehes muutunud analtttilisest

uudis- ja suindmuspdhiseks, kultuurikajastuselt eliidilehest massileheks.

2. Postimees oli 2005.a. turule orienteeritud péevaleht, mis kajastas rohkem

populaarset kui stivakultuuri.

3. Rahvusvaheline kultuuriruum oli 2005.a. globaliseerumise ja tehnoloogia arengu
ning lehe fragmenteerumise mojul laienenud ning kultuurilist infot valisilmast on

rohkem.

4. Rahvusvaheline kultuuriline sisu Postimehes oli 2005.a. koondunud rohkem
globaalse levikuga kultuurilist materjali nagu filme ja popmuusikat tootvate

piirkondade umber.

5. Postimehe representeeritavas rahvusvahelises kultuuriruumis on enim esindatud

USA ja Lé&éne- Euroopa, Ida-Euroopa vaga vahe.
6. Postimees peegeldas 1995.a rohkem kultuuriruumi, mille poole Eesti thiskond
puddles, 2005.a. oli kultuuriruumi konstrueerijaks olulisel mé&aral ka

teemadevalik.

Uurimiskusimused leiavad vastuse jéarelduste ja diskussiooni tulemuste osas, hiipoteesid

diskussiooni ja jarelduste osa pdhijarelduste osas.
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2. Meetod

Kéesolev bakalaureusettéd analuilisib péevalehe Postimees seaduspérasid ja funktsiooni
kultuuri (-ruumi) kajastamisel ja loomisel kvantitatiivse kontentanallisi meetodil.
Toetavaks meetodiks t66 tulemuste analliusil ning diskussioonil on standardiseerimata
ekspertintervjuud Tartu Ulikooli professori ja kultuuriteoreetiku Jiri Talveti ning

Postimehe endise kultuuritoimetaja Kadi Herkuliga.

2.1. Valim

Valimi koostamisel kasutati eeskujuna Stevensoni poolt kasutatud nn. koostatud nédala
meetodit (composite week) (Kase 2005). Valimi suuruseks oli kaheksa koostatud nadalat
aastakdigu kohta ehk (ks lehenumber igast néddalast, millest sattusid I6ppvalimisse

artiklid, mis vastasid valimi kriteeriumidele (vt. Analliusithikute valiku kriteeriumid).

Koostatud ndadalate puhul kasutati p&himdtet valida kuu igast nédalast jarjest
nadalapdevad (jaanuari esimese nadala esmaspéev, jaanuari teise nadala teisipédev,
jaanuari kolmanda néddala kolmapéev kuni laupéevani ja siis jalle esmaspédevast peale).

Kuupéevad, mida uuriti, vGib leida lisast koos artiklite loendiga.

Valim koosnes 1995. ja 2005.a. Postimeestest. lgast lehenumbrist vdeti vaatluse alla
esikulg, valisuudiste rubriik ning kultuurirubriik. Esilehekilg oli kaasatud, kuna suured
rahvusvahelised sindmused voisid olla arvatud péeva olulisimate siindmuste hulka.
Vaélisuudiste rubriik oli kaasatud, kuna osa rahvusvahelise fookusega kultuurilugusid

voisid olla paigutatud uldiste valisuudiste hulka.

Lisaks tavavaljaandele olid valimisse kaasatud ka lisalehed, kui need juhtusid ilmuma
koos valimisse sattunud lehenumbriga: 1995.aasta laupdevane Extra ja 2005. aastal
laupéevane Arter, lisaks muud regulaarsed lisalehed (nt Reis), rubriik “Meedia” (ka
»Meediaarvusus®) ning noortelisa Hip!. Lisaleht Reis oli kill véga spetsiifiline lisaleht,
mis lasi juba ette aimata, missugused teemad ning riigid selles esindatud olid (turism ja
parimus, kuurortid ja kauged paigad), kuid kuna 1995.a. Extra kui mitmetahuline ja
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sisuliselt ainus pidevalt ilmuv lisaleht kajastas samuti nimetatud teemasid, siis ei saanud

seda ka valimist vélja jatta.

Vaatluse alla olid voetud ka valimi kuupédevadel ilmunud online-lood. Postimehe
kodulehel asub arhiiv, milles on salvestatud juba mitmete mé6dunud aastakéikude ko&ik
artiklid. Online-lugusid otsiti valimisse arhiivis asuva kalendri péhjal. Valimi kuupéevale
vastava lehenumbri alt valiti ,,online-uudised* ning sobivad artiklid laksid kodeerimisele.
Seega on valimis need online-lood, mis arhiivi jargi valimi jaoks sobiva

ilmumiskuupdevaga on.

Valimist jaid valja kohalikud lisalehed, nditeks Tartu Postimees, kuna kohalikud uudised

ilmuvad dleriigilise valjaandega vorreldes teistel pGhimotetel.

Analldsithikute valiku kriteeriumid olid jargnevad (analliusithikuks sobis artikkel,
mis vastas vahemalt (ihele kriteeriumile):

1. artikli sisuks on valismaal toimunud kultuurisindmus vdi -protsess/ valismaa
kultuuritegelane/ vélismaa elu-olu (vt. selgitust allpool) (arvesse ldhevad ka
rahvusvahelise mastaabiga sindmused, mis leiavad aset Eestis);

2. tegemist on kultuuriteemalise artikliga (vt. selgitust allpool), kus mainitakse
valismaal toimunud kultuurisindmust voi -protsessi/ valismaa kultuuritegelast
(minimaalselt tks 18ik teksti voi Giks mote);

3. artikli sisuks on vélismaise péritoluga kultuurivéaartus/ valisautori teos;

4. tegemist on kultuuriteemalise artikliga, milles mainitakse vélismaise péritoluga
kultuurivaartust/ valisautori teost (mainimise minimaalsele vaartusele vastav);

5. artikkel kasitleb véliskultuuri laiemal tasandil (parimuskultuur, keel, rahvuslus);

6. artikkel kasitleb kultuuri kui ndhtust tldisemas perspektiivis.

Vélja jaid artiklid, mis olid liialt vdikese representatsioonimadraga ning suure hulga tottu
potentsiaalselt tulemustele liigselt mdjuvad (néiteks lehekiljetéis valisautorite raamatute
tutvustusi voi uute plaatide minitutvustused). Valimisse sattunud lehenumbrite kuupaevad

ja valimisse kvalifitseerunud artiklite pealkirjad on toodud lisas.
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2.2. Moisteid

Representatsioon esineb antud t06s kajastuse tdhenduses. Naiteks artikkel, mille
teemaks on filmifestival Berliinis, representeerib filmifestivali teemat ning Saksamaad.

T60s esinevad representatsiooni stinondiiimidena ka ,,kajastus* ja ,,esindatus®.

Rahvusvaheline fookus on artikli omadus representeerida n&htust voéi riiki, mis asub

valjaspool artikli ilmumise rahvuslikke piire.

Mainimise minimaalne vaartus on valimi kriteerium, mis tuleneb marginaalsuse
valtimise ja proportsioonide séilitamise vajalikkusest. Kriteerium véhendab vdimalust, et
valimisse satub artikleid, mis on kodeerimiseks liialt vdhese representatsioonimaédraga
ning antud uurimuse eesmérgi mottes ebaolulised (nditeks mainitakse metafoorses,
kujundlikus, illustratiivses tadhenduses vdi mainitakse monda Uldtunnustatud fakti),
moonutades uurimistulemusi. Naiteks, kui artiklis Kkirjeldatakse modnda olukorda
metafooriga ,,tSehhovlik®, siis on tegemist marginaalse Venemaa representatsiooniga,
mistottu ei 1ahe antud artikkel arvesse kui Venemaad representeeriv, v.a juhul, kui artiklis
leidub muid viiteid, mis vastavad antud kriteeriumile. Kodeerimisel oli minimaalseks
vadrtuseks ligikaudu Uks 10ik (Uks mote) artikli teksti, mis vastas valismaise

representatsiooni kategoorias vahesele maarale.

Kultuuri on siinkohal vaadeldud peamiselt institutsionaalses ja kunstilises tahenduses,
osaliselt aga ka parimuslikus ning thiskondlikus v6tmes. Uurimisobjekti maaratletavuse
huvides on vaatluse alt valja jéetud kultuuriliste omaduste esinemise voOimalikkuse
koikides eluvaldkondades, keskendudes kategooriatele, mis vBimaldavad teha rohkem
jareldusi kultuuriliste toodete ja ideede levikule globaliseeruvas maailmas. Kultuur on
seega siinkohal (hest kuljest muusika, kirjandus, kunst ja teater, teisest kuljest
tehnoloogiate arenguga lisandunud kunstiliigid nagu film ja fotograafia. Lisaks on
vaatluse alla voetud kultuuri vahendavad institutsioonid kui uue globaalse meediakultuuri
loojad ja vahendajad (Internet, televisioon, raadio, ajakirjandus, reklaam) ning kultuur

uhiskondlikus tdhenduses, mis kaasab ,,kohaliku kultuuri* kategooria.
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Kultuurilugu voi Kultuuriteemaline artikkel on antud tadhenduses artikkel, mis
kasitleb kultuuri v6i kultuuriga seotud isikuid, artefakte ja paiku. Madiste ,kultuur
uldiselt” esineb siin t60s ka kui teemakategooria, tahistades nditeks kultuuri kui nahtuse

Ule arutlemist artiklis.

Véliskultuuri teemaline artikkel ehk valiskultuuri representeeriv kodeerimisiihik on
kultuuriteemaline artikkel, mis sisaldab endas vahemalt viidet valiskultuurile ehk
kultuurisindmusele, -néhtusele vdi —isikule valjaspool vaadeldava péevalehe ilmumise
riiklikke piire (Eestit) ning vastab vahemalt Uhele valimi kriteeriumile. Juhul kui artiklis
piirdub representatsioon kultuuriga seotud isikuga, siis valimisse arvamiseks peaks
tegemist olema isikuga, kes ei ole eesti rahvusest. Eestlasest vOi eestimaalasest
kultuuritegelane(-sed) valismaal ei valimikriteeriumi ,véaliskultuuritegelane® alla,

mistottu jadvad iseseisvalt valmimist valja.

Uldkultuuriline artikkel on siinkohal artikkel, mille teemaks on kultuur, kuid kus ei
keskenduta Uhelegi  sindmusele, isikule ega konkreetsest riigist tulevale
kultuurindhtusele, vaid Kirjutatakse kultuurist kui sellisest, vdi inspireerituna monest
kunstinahtusest, tapsustamata ja mainimata Uhtegi konkreetset regiooni (v.a. naiteks
»ladnemaailm®“ kui thiskondlik-kultuuriline ndhtus, mis tuleb kodeerimisel ka eraldi
valja). Mdningatel juhtudel on valimisse sattunud ka artikleid, mis selle kriteeriumi
seisukohast oleks pidanud vélja jd@ma. Seda néiteks juhul, kui tegemist on artikliga, mis
kasitleb kultuuri kui nahtust ning milles ei mainita thtegi riiki piisavalt palju, et artikkel
vastaks mainimise minimaalse véartuse kriteeriumile. Nditeks oletatav artikkel, mis
késitleb teemat ,kultuur kui selline” aga toob néiteid vaid Eestist vOi tldse mitte, on

kaasatud kui ,,kultuurist tldiselt” kirjutav artikkel.

Kunst tahistab siinkohal teemade eristuses kujutavat kunsti.

Kollased lood on artiklid, mis sisaldavad inimliku huvi ehk human interest elemente,

apelleerivad sensatsioonilisusele.
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Kultuurilise  protsessi  mdiste  kasitleb  siinkohal  globaliseerumise  ning
kommertsialiseerumise protsesse. Siinkohal on kultuurilise protsessina kasitlusel ka
meedia muutumine, selle omadused kultuuri kajastamisel ja kultuurilise ruumi
valjendamisel. Meedia kommertsialiseerumist ja globaliseerumist on majanduslikus ja

tehnoloogilises tdéhenduses vaadeldud ka eraldi.

Tavavaljaanne on Postimehe argipdevavaljaanne, millest sattus 1995.a. valimisse
artikleid esikuljelt, valisuudistest ja kultuurikilgedelt ning 2005.a. lisaks nimetatutele

veel rubriigist ,,meedia“.

Pabervaljaanne on siinkohal tldistus, mis laseb vorrelda 2005.a. tulemusi virtuaalse ja

trikitava Postimehe vahel, millesse kuuluvad tavavaljaanne ning lisalehed.

Lehetip  tdhendab  siinkohal Postimehe mdlemal aastal vaadeldud erinevaid
valjaandeid, mille I6ikes tulemusi uuriti. Tudpiliseks jaotuseks on: tavavaljaanne,
lisalehed ning online. Mdningatel juhtudel jaguneb tavavéljaanne omakorda rubriikideks

ning vordluseks online-valjaandega on 2005.a. tekitatud jaotus ,,pabervaljaanne”.

2.3. Kodeerimise kategooriad

Kodeerimisel kasutatud kategooriate stisteem ja analiitsithikute valimi pdhimdotted on
t00 autori poolt koostatud. Jargnevalt on esitatud kodeerimise kategooriad ja selgitused

koos kodeerimise kirjeldusega:

1. Artikli Gldandmed- ilmumiskuupéev ja -aasta, pealkiri, asetsemine ajalehes
(esilehel, vélisuudiste kuljel, kultuurikillgedel, meediakriitika rubriigis, lisalehtes

vOi online-versioonis).
2. Artikli zanriline kuuluvus maérgistas artikli Ghe vGi enama Zzanri omadusi

kandvaks. Kategooriateks olid: uudis, olemuslugu/reportaaz, arvamuslugu/essee,

portreelugu, intervjuu, arvustus, tutvustus, reisikiri, luuletus.
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Uudise kategooria vOimaldas vélja selgitada, kas ja kui palju lahtus

kultuurikajastus uudisvaartuslikkuse kriteeriumidest.

Arvamusloo, arvustuse ja tutvustuse zanrilisel liigitamisel lahtuti sellest, mis
tundus olevat artikli kirjutamise motiiviks. seega tuli arvesse votta mitmeid
naitajaid: nditeks kas lugu keskendus mingile ,,tootele* -salvestis, triikis, etendus,
kontsert vms - mis viitasid rohkem kriitikale vdi on tegemist arutleva artikliga
(arvamus), kas lugu on kirjutatud pigem isiklikust (arvamus) vdi pigem

professionaalsest vaatenurgast (kriitika).

Portreeloo ning intervjuu Zanrid andsid aimu sellest, milline oli tahelepanu
isikutele rahvusvahelisel tasandil kultuuri kontekstis ning viitasid ka inimliku huvi
ehk human interest seotusele. Olemuslugu, mida reeglina késitletakse kui
meelelahutuslikku zanrit ei too siinkohal automaatselt kaasa human interest
seotuse, kuid on késitlusel kui pehme ajakirjanduse omadus kajastada sindmusi

meelelahutuslikult.

Artikli pikkus ehk maht andis aimu Postimehe ndgemusest seoses teemade ja
rilkkide uudisvadrtuslikkusega ning vdimaldasid vorrelda, milliseid riike
representeeriti ndhtavamalt kui teisi. Pikkuse/mahu madramiseks kasutati kolme
kategooriat: p8hilugu, lihilugu ja nupp. Kategooriate susteem léhtus ajalehtede
thupilisest lehekiljejaotusest: kuni paar pikka ehk pdhilugu, lihilugu ning nupud
ehk paarilauselised servauudised. Pikema loo ja lihiloo erinevuse madras
valisrepresentatsiooni kandva loo suhteline paiknemine lehekiljel vordluses teiste
lugudega. Loo pikkuse méaaramisel ei ménginud rolli niivord teksti maht kui teksti

ja illustratiivse materjali (enamasti foto) suhteline pindala lehekdljel.

Loo pikkus mérgiti &ra vaid pabervdljaandes ilmunud artiklites. Online-lugude
puhul artikli pikkust ei madratletud, kuna seda tilpi lood olid enamasti
uhepikkused, mille tdhelepandavuse ja uudisvéartuslikkuse madravasid teised

naitajad (néiteks virtuaalse kommenteerimise aktiivsus). Reeglina on online- lood
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standardse pikkusega, mistottu loo pikkus ja maht lehekdljel ei oma vdrguruumis
tdhelepanu koitmisel (uudisvaartuslikkuse indikaator) nii olulist rolli kui

pabervéljaandes.

Vélismaise kultuuri representatsiooni maar artiklis vastas kisimusele, kui
oluline oli kodeeritavas artiklis viide véliskultuurile. VVdimaldas selgitada, kui
oluline valisrepresentatsioon artikli kontekstis oli. Representatsiooni maara
hinnati skaalal: fookuses, teisejarguline, vahene, puudub. Eristus teisejargulise ja
vahese representatsiooni vahel t6i vélja, kas véliskultuuri representeeriti olulisel

maaral (kuid mitte paris fookuses) voi vaid viidi sellele.

Tugev fookus viitas representeeritava riigi voi valismaise kultuurindhtuse
kajastamise esmajargulisusele ja olulisusele antud artikli kontekstis (enamasti
uudiste puhul), teisejargulises rollis esines valismaist kultuurirepresentatsiooni
néiteks artiklites, kus Eestis toimuval festivalil esinesid muu hulgas ka
valiskilalised. Vahese fookusega representatsioon aga VvOis viidata
representatsiooni illustratiivsele rollile. Kultuurieluga seotud isikuid késitlevates
lugudes oli monikord kultuurivaldkonna representeerimine tagaplaanil, mis tingis

valisrepresentatsiooni teisejargulisuse.

Puuduliku representatsioonimaaraga artiklid oleks reeglina pidanud valimist vélja
jadma, kuid teatud juhtudel omasid artiklid vaatamata konkreetse riigi vOi
riligirihma representatsiooni puudumisest selgelt kultuuriteemalise loo iseloomu,
mistOttu oli oluline need kaasata. Niisugused artiklid tdid teatud maéaral valja ka
uuritud aastate kultuurilugude kajatamise iseloomulikkusi (nditeks 1995.a. llmar

Vene motisklused ning semiootikute arutlused).
Oluline oli kategoriseerimisel arutleda, kas loo kirjutamise motiiv oli seotud

pigem Eestis toimuvaga (tingis valismaise Kkultuuri representatsiooni kas

teisejargulise vOi véhese maéra) vOi oli representatsioon ajendatud valjaspool
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Eestit toimuvast (vélismaine kultuur fookuses). Valisrepresentatsiooni maara

artiklis taiendas kategooria ,,seotud Eestiga“.

Artikli teema/kultuurivaldkond selgitas valja, milline kultuurivaldkond leidis

kajastamist ning andis vastuse uurimisktsimusele, millised kultuurivaldkonnad

olid vastavatel valimiaastatel representeeritud, luues aluse jareldustele kultuuri

representeerimise kohta Postimehes. Teemad olid jaotatud jargnevateks

valdkondadeks ja alavaldkondadeks:

a)
b)
c)

d)

f)

9)

Film- festivalid, kinofilmid, filmid televisioonis, filmikunst;

Teater-festivalid, etendused (draama, muusikal, ooper), teatrikunst;

Kunst- maalikunst, skulptuur, fotograafia, moekunst ja ,muu®“- nditeks
performance (mis on moningatel juhtudel sattunud ka teatri valdkonda,
sOltuvalt kontekstist);

Muusika- klassikaline, kaasaegne, popmuusika/mainstream, muusika tldiselt
(teoreetiline). Kaasatud on ka kohaliku kultuuri valdkonda kuuluv ja vastavas
kategoorias margitud ,,rahvamuusika®;

Kirjandus- ilukirjandus, luule, filosoofia, dokumentaalne kirjandus;

Meedia- press, raadio, televisioon, uus meedia. Uut meediat on siinkohal
kasitletud arvutite ja Interneti, mobiilside ja muude interaktiivsete stisteemide
tdhenduses (Vengerfeldt&Runnel 2004), mis on valimisse kaasatud juhul, kui
nendega kaasneb artiklis rahvusvaheline v&i dldine  kultuuriline
representatsioon voi problemaatika. Meedia valdkond on esindatud selleks, et
valja tuua meedia kui kultuuri vahendaja roll;

Kohalik kultuur- parimus ja elu-olu, folkloor ning keel. Siia alla kuulub ka
kategooria ,,rahvamuusika®, mis esineb ka muusika kategoorias. Vélismaa elu-
olu ja kohalikku kultuuri kajastavate artiklite hulka kuuluvad artiklid, mis
kajastavad rahvaste traditsioone, rahvuslikku parandit, eluviise, elupaiku ja ka

turismi. Jargnevalt on antud kategooria koondnimetatud ,,kohalik kultuur;
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h) Religioon- usundid ja uskumused, vois kattuda folkloori keele kategooriaga;

i) Kultuur dldiselt/kultuurilugu- Gldkultuurilised artiklid, kultuuri ajalugu ja
arengut vms kasitlevad artiklid,;

j) Staarielu- artiklid, milles oli tuntud inimeste eraelust tinglikult rohkem juttu
kui Kkultuurivaldkonnast, mida nad esindasid (néiteks seebiseriaali nditleja
pulmaplaanid, tuntud muusiku viibimine taastusravikeskuses) voi staarielust
kui n&htusest kirjutavad lood,;

k) Turism- kattus osaliselt kohaliku kultuuri valdkonnaga, kuid oli ka eraldi
valja toodud, et eristada lugusid, mis kasitlesid pigem reisimise emotsiooni
kui keskendusid kohaliku kultuuri kirjeldamisele vdi analudsile;

I) Haridus ja teadus- reeglina jéid teadust puudutavad artiklid vélja, kuid
moned teadust kajastavad artiklid representeerisid arvestataval maéral ka
kohalikku Kkultuuri (nditeks arheoloogia, samuti mdned sotsiaalteaduste

valdkonda kajastavad artiklid), mistGttu need kaasati.

Kultuuriprotsesside kasitlemine artiklis vOimaldas vélja selgitada, kuivord
pOorati  artiklites t&helepanu globaliseerumise ja kommertsialiseerumise
problemaatikale ning iseloomustada viisi, kuidas kummalgi uuritud aastal
kultuurist kirjutati. Globaliseerumise ja kommertsialiseerumise teema VvOi
problemaatika ké&sitlemist artiklis hinnati fookuse tugevuse (pea-vdi korvalteema)
ning globaliseerumise vdi kommertsialiseerumisega seotud tunnuste avaldumise

jargi (viide).

Globaliseerumise problemaatika ké&sitlemine pohi-ja korvalteemana mérgiti
siis, kui artiklis oli arusaadavalt kasitletud nimetatud problemaatikat. Seda kas
nimeliselt voi labi ligilahedaste kaastdhenduste vOi assotsiatiivsete tunnuste
(,,0leilmastumine®, ,kultuuride sulamine® jne). Viite tasandil ilmnev
representatsioon maarati globaliseerumise puhul siis, kui artiklis mainiti
globaliseerumise mdistet vaid pdgusalt voi leidus niisugust rahvusvahelist
representatsiooni, mis andis mdista globaliseerumisest. Naiteks, 2005.a. artiklid

,Harry Potter tuleb 66sel mudki* ja ,,USA kirjastus avaldas bin Ladeni* kogutud
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teosed”””” sisaldasid selgelt globaliseerumise temaatikat. Esimeses artiklis poorati
tdhelepanu kirjandusteose tleilmalisele sensatsioonilisele populaarsusele ja teises
islami levimisele (le maailma- kummaski globaliseerumise problemaatikat

nimeliselt ega otseselt ei kasitletud, kill aga esines nd. ,,viide*.

Globaliseerumisele viitasid lisaks ka postmodernismi ilminguid, néiteks erinevate
maailmamuusika stiilide segunemine, vihjed (lemaailmsetele trendidele,
rahvusvaheline sbnakasutus (anglitsismid ja amerikanismid eelkdige) ja muu
selline (vt. ka globaliseerumise tunnused Eesti Uhiskonnas Suni 1998).
Laanemaailma kui kontseptsiooni esinemine v8i konkreetse riigi representatsiooni
puudumine liigitas representeeriva artikli samuti globaliseerumist ,,viite* tasandil
ilmutavaks, samuti nditeks erinevad filmi-voi heliplaaditutvustused, milles ei

pOdratud tdhelepanu produkti autorite/tootja geograafilisele péaritolule.

Globaliseerumise kui kultuuriprotsessi tendentside véljaselgitamiseks Postimehes
vaadeldi aga teisi kategooriaid nagu rahvusvahelise fookusega kultuurilugude
seotus Eestiga, representeeritud riigid, kajastatavad teemad ning vorreldi

teoreetiliste késitlustega.

Kommertsialiseerumise  problemaatika  esinemine  mérgiti  pohi-voi
kdrvalteemana siis, kui problemaatikat otse (nimetati ka kommertsialiseerumise
moistet) voi labi finantstemaatika ja kultuuri vdi omavaheliste suhete
problemaatika ké&sitlemise. Kasitletud vois olla ka meedia eelnevalt nimetatud
teemade suhet (vt. Kommertsialiseerumine). Naiteks artikkel ,,Meediaarvustus: Ei
taha 6nne kauba peale*, arvustas reklaami ja televisiooni seoses kultuuriga, seega

kasitles sisuliselt kommertsialiseerumist.

Viite tasandil ilmnev representatsioon maarati kommertsialiseerumise puhul siis,
kui artikkel omas niisugust sisu, mis andis aimu kultuuri kasitlemisest
kommertslikus kontekstis. Vaadeldavateks omadusteks oli kultuuriga paralleelselt

naiteks raha, edetabelite ja mudginumbrite, turismi  puhul naiteks
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shoppamisturismi kajastamine. Naiteks, 2005.aasta artiklid ,,Malaisia-romantiline
ja ultramoodne paradiis* ja ,,Turistid tunglevad Ida-Euroopasse olid Uhtaegu nii
turismi kui kohalikku kultuuri kajastavad, samas oli nendes lugudes olulisel kohal
I6bu, inimkogemused, raha ja tarbimine, mis ilmutasid seega
kommertsialiseerumise temaatika ké&sitlemist. Artikkel "USA koomiksit6ostus
votab tiha enam eeskuju Jaapanist* kajastas kultuuri kui toostust, mida siinkohal
kasitleti kommertsialiseerumisega seonduvana. Ka tugev human interest seotus

L viitas“ kommertsialiseerumisele.

Kommertsialiseerumise tendentside valjaselgitamiseks Postimehes analudsiti
selliseid kategooriaid nagu human interest seotus (kollaste lugude hulk) ja lugude
pikkus ning zanr, samas tehti teoreetilise tausta pdhjal jareldusi ka riikide ja

teemade representeerimise tulemustest.

Viite tasandil ilmnenud nii globaliseerumise kui kommertsialiseerumise ilmingud
olid vdaga subjektiivsed ja hinnangulised, soltudes t60 autori tunnetusest seoses
nimetatud nahtustega. Kuna teaduslikku diskursuse analtisi 1&bi ei viidud ning
lahtuti vaid artikli Gldmuljest, siis pidi viite tasandil esinevate kultuuriliste
protsesside kategooriates ilmnenud tulemusi ké&sitlema véga ettevaatlikult, kui
uldse.  Globaliseerumise ja  kommertsialiseerumise  ilmingud  pd&hi-ja
kdrvalteemana seevastu olid kategooriatena jarelduste tegemiseks arvestatavamad,
kuna kodeerimisel sai selgeks, et ehkki nimetatud tasandil ei kasitletud kumbagi
uuritud kultuuriprotsessi nimeliselt, oli problemaatika kasitlemine kullaltki
eksplitsiitne ja otsekohene ning ké&sitletav representatsioonina.

representeeritav riik/rahvus- selgitas valja, millistest riikidest/regioonidest
parineb enim kultuurialast infot, millised neist leidsid enim representeerimist ning
andsid aimu sellest, millise temaatikaga seoses erinevaid riike/regioone
representeeriti  ning milline oli rahvusvaheline kultuuriruum Postimehes

vaadeldud aastatel. Eristatud olid jargnevad regioonid ja riigid:
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a) laédnemaailm (western civilization) ehk kindlaid riike mitte refereeriv voi
ld&nemaailmat kultuurilises votmes kasitlev kategooria, geograafiliselt
vastanduv Aasiale, Aafrikale ja Araabiamaadele.

b) Euroopa - tahistab siinkohal Kesk- ja Louna-Euroopat;

¢) Pdhjamaad- Norra, Rootsi, Island ja Soome;

d) lda-Euroopa - tinglik termin eristamaks Kesk-ja Lduna-Euroopast: Baltikum,
Poola ja endised NSVL liikmesriigid, lisaks Ungari, TSehhi, Slovakkia

e) Venemaa- kolm viimatinimetatut voimaldasid teha jareldusi lahiriikide
representeerimise kohta;

f) USA (ja Kanada)- ,,uus maailm*;

g) Aasia- peamiselt lda-ja Pdhja-Aasia (Hiina, Jaapan ja nendega piirnevad
alad);

h) Aafrika- ,,must mander* ja saared;

i) ,,muu maailm*“ - hdlmab teistesse kategooriatesse mitte liigituvaid
rilke/regioone, nditeks Lé&his-lda (et eristada Aasiast), Lduna-Ameerika,
Okeaaniga;

J) seotud Eestiga- artiklis kasitleti muu hulgas ka Eestit (nt. toimus
rahvusvaheline kultuuridritus Eestis voi oli artikli Kirjutamise motiiv pigem
Eesti kui vélismaaga seotud). VOimaldas vélja selgitada uudiste
,kodustamise“ tendentsid Postimehes, mis on Uks globaliseeruva maailma
ajakirjanduse tunnuseid, mille pdhjal saab analliisida globaliseerumise

mdjusid Postimehes.

seotus human interest /sensatsiooni temaatikaga- siinkohal késitleti human
interesti kui loo omadust &ratada inimlikku huvi koos sensatsioonilisusega, mis
kokkuvatlikult iseloomustasid artikli ,,kollasust®, mis lasi omakorda teha oletusi
kultuuriga seotud lugude orienteeritusest meelelahutuslikkusele ja seega
kommertsialiseeruvale sisule ja vormile. ,,Kollaste lugude“ Uhise nimetaja all oli
human interest seotus ja sensatsioonilisus rahvusvahelist  kultuurilist

representatsiooni kandvate lugude kommertsialiseerituse taseme iseloomustajaks.
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Human interest seotus ehk inimliku huvi aspekt Kirjeldas artiklit, mis lahtus
lugejate huvist sensatsiooni, konfliktide ning eraeluliste aspektide vastu. Human
interest seotus ja lugude sensatsioonindngulisus andis ajakirjanduses marku
tabloidiseerumisest, kultuuri kajastamine kollases vormis aga ka kultuuri
kommertsialiseerumisest, olles samas aga teataval maaral pehmele ajakirjandusele

iseloomulik tunnus.

Human interest temaatika madramiseks artiklis jargiti jargmist: tugev human
interest seotus mérgiti juhul, kui késitlusel oli végivald, seks, intiimsused ja
sensatsioon; keskmine human interest seotus margiti juhul, kui teemaks olid
naiteks suhted, isiklik elu; vahesele human interest seotusele viitab, kui teemaks
oli néiteks raha vO6i moni uudisvéartuslikkuse seisukohast pehme sisuga

sensatsioon/tavatus.
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3. Tulemused

Kodeerimise tulemused on saadud ilma (htegi statistiliste seoste analllsiprogrammi
kasutamata, st. anallsitud on Uksnes artiklite jaotusi. Kokku sattus valimisse 620
artiklit, neist 427 (131 online ning 296 pabervaljaande lugu) aastast 2005 ja 193 (130
tavavaljaandest ja 63 lisalehest Extra) aastast 1995.

Tulemused on esitatud vordlevate tabelite ja tekstina, osaliselt ka vaid tekstina (m&ned
koos andmetega andmetega Lisade osas). Peamised vordlused on esitatud aastakéikude ja
lehetlilipide (tavavaljaanne, lisalehed, online) IGikes. Aastakéikude jaotuses ilmnevad
sama aastakaigu erinevate osade (tavaleht ja lisad, paberleht ja online) erinevused
kultuuri kajastamisel, mille pohjal saab kirjeldada vastavate lehetiitpide sisulisi ja sellest
tulenevalt ka funktsionaalseid erinevusi, ning analliisida kahe nii kultuuriliselt kui
ajakirjanduslikult erineva perioodi kultuurikajastuse seaduspérasusi. Lehetlilpide jaotus
vOimaldab vorrelda 1995a. ja 2005.a. analoogseid osi ning 2005.a. tehnoloogiliselt ning

kvalitatiivselt erinevaid osi (paberleht vdrrelduna online-iga).

Andmed on tabelites enamasti esitatud suhtena vastaval aastal ilmunud artiklite
koguhulka. Zanrite, teemade ja riikide/riigiriihmade puhul aga andmed esitatud suhtena
vastava aasta vastavate kategooriate representatsioonide summasse (nditeks riikide
representatsiooni summa Uletab selgelt artiklite arvu valimis), mis on tingitud the artikli
liigitumisest mitmesse kategooriasse ihes kategooriariihmas (sama artikkel kajastab mitut

kultuurivaldkonda, riiki voi liigitub mitmesse zanrisse).

Tabelitest on vélja jdetud puuduvad representatsioonid (seotus Eestiga, globaliseerumine,

kommertsialiseerumine ja seotus human interest temaatikaga).
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3.1. Ulevaade analliisitud artiklitest

Ké&esolev osa kirjeldab kodeerimise kaigus kujunenud dldmuljet uuritud aastate
Postimehest ning esitab valimi ning tldkogumi jagunemise lehetiipide, loo pikkuse,

Zanrite ja vélisrepresentatsiooni mééra loikes.

3.1.1. Analtusitud aastakaigud

Postimees 1995

Tavalehes varieerus kultuurilehekiilgede arv Uhest kaheni, samuti vélisuudiste kulg.
Kultuurilehekilgedelt vdis leida tsna pikki artikleid ning suuri pilte. Lehekilg oli
valdavalt kiljendatud nii, et lehele mahtus kuni kaks pikka lugu, lisaks veel servas vaike
kommentaari-vOi nupuveerg. Tekst oli vorreldes illustratsioonide vdi fotodega lehekdiljel
usna massiivne, fotod mojusid sageli seosetult, palju leidus ka abstraktseid pilte. Lugude

iseloom oli sageli esseelik, palju leidus métisklusi (nditeks Ilmar Vene artiklid).

Lisaks tavavaljaandele ilmus igal laupédeval lisaleht Extra, mis sisaldas hulgaliselt
artikleid, mis olid kirjutatud valdavalt ,,pehmetel* teemadel, paevakajalisust esines véhe.
Palju leidus meelelahutuslikku, teataval maaral ka tarbimisega seotud (paljud teemad
kattusid ka 2005.aasta Arteriga: kodu, kdok, reis) ning kultuurialaseid artikleid. Extras
ilmunud rubriik Popsiinnad/ Tsiklimees Kirjutas popstaaride elust, paljuski sarnaselt

2005.a. online- uudistele tuntud inimeste elust, leidus ka seltskonnakroonikat ja kdmu.

Postimees 2005
Tavavéljaandes oli kultuuriktlgedele puhendatud ligikaudu 2-3 lehekilge. Vorreldes

1995.aastaga oli lehekiilg loetavamalt kujundatud, leidus palju pilte ja nuppe.

Lisaks tavavaljaandele ilmus Postimehega koos igal nédalapdeval kindla temaatikaga
lisaleht, millest sattusid valimisse noortelisa Hip! ning Reis. Laupdeviti ilmus 1995.aasta
laupdevase lisalehe Extra analoog Arter, mis taitis sisuliselt sama funktsiooni, olles
meelelahutuslikuma ning pehmema sisuga kui péevaleht ise. Arter meenutas 1995.aasta

Extraga vorreldes oluliselt enam ajakirja kui lisalehte, ka oli see mahukam ja eristuslehest
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paremini kui 1995.aasta Extra. Enamik artikleid sattus lisalehtede kategooriasse Arterist,
pisut vahem lisalehest Reis (16 artiklit) ja HIP! (8 artiklit). Ulejaanud lisalehed olid

esindatud vaid Uksikutel juhtudel (Eurovisioon, Tegija, Kodu vms).

Internetivéljaande tekkimisega seoses oli 2005.aastaks ka valja kujunenud online-artiklite
slisteem, mis 1995.a. oli tavakasutajatele valdavalt kattesaamatu ja sisaldas vaid
pabervéljaande andmeid. Online-lood thest kiljest taiendasid tavavaljaannet, kuid teisest
kiljest omasid ka omaette sisu ja funktsiooni, ilmudes pidevalt lehe veebivéljaandes.
Valimisse sattunud online-lood olid vaga erineva iseloomuga, enamasti aga lihikesed ja
uudisvaartuslikkuse seisukohast vahevaartuslikud, moningatel juhtudel aga ka jooksvad
olulisemad uudised, mis joudsid ka jargmise pdeva pabervaljaandesse (mis on ks online-

valjaande peamisi eesmarke).

3.1.2. Lugude jagunemine rubriikide ja lehetllpide |0ikes

Kahe aasta peale kokku sattus valimisse 620 artiklit, millest 2005.a. artiklid moodustasid
68,8 %, 1995.a. artiklid aga vaid 31,2%, mis viitab, et rahvusvahelise kultuurifookusega
artiklite arv on 2005.a. suurenenud. Uldkogumis esines rahvusvahelise kultuurifookusega
lugusid enim kultuurikilgedel (42,1%), jéargnesid lisalehed (19,4%). Valisuudistes esines
11% rahvusvahelise kultuurifookusega lugudest. Uldkogumist moodustas 21% online-

valjaanne.

Aastate 16ikes oli samuti mblemal aastal enim rahvusvahelise kultuurifookusega lugusid
kultuurikillgedel, 1995.a. ligi pooltes (52,9%), 2005.a. aga juba vaid 37,2% lugudes.
Online-lood moodustasid 2005.a. 30,7% kdoikidest valimisse sattunud artiklitest, mis
andis tunnistust suure hulga rahvusvahelise kultuuri kajastamise koondumisest
vOrguvéljaandesse, mis omakorda viitas, et valiskultuuri kasitleti sageli lihidalt ja
mooduvalt. Valisuudistes oli rahvusvaheline kultuurikajastamine vdhenenud, mis vdis
olla tingitud 1995.a. Postimehe véikesest mahust ja 2005.a. Postimehe suurematest

vOimalustest vastavasisuliste lugude avaldamisel.
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Tabel 1 Artiklite hulk ja osakaal aastate I6ikes*

1995 2005
Arv % Arv %
Pabervéljaanne
-valisuudised 28 14,5 40 9,4
-kultuur 102 52,8 159 37,2
-meedia - 40 9,4
-lisad 63 32,7 57 13,3
Online - 131 30,7
Kokku 193 100 427 100

*Tabelis 1 on andmed esitatud protsentuaalselt vastava aastakaigu valimi hulga suhtes.

Tavavéaljaanne

Vélismaise kultuurirepresentatsiooniga lugusid esines mélemal vaadeldaval aastal
rubriikide 18ikes enim kultuurikilgedel: 1995.aastal 52, 8% juhtudest ning 2005.aastal
53,7% juhtudest ehk mdlemal aastal umbes pooled kdigist valimisse sattunud lugudest.
Vélisuudistesse sattus mdlemal aastal protsentuaalselt ligikaudu sama hulk
valisrepresentatsiooni kandvaid lugusid (1995. a. 14,5% ja 2005.a. 13,5%). Lisaks ilmus
rubriigis ,,meedia“ markimisvaarselt suur hulk vélismaise kultuuritemaatikaga lugusid,

koguni 13,5 % kdikidest 2005.a. valimi artiklitest.

Lisalehed

1995.a. moodustasid lisalehed aastakdigu valimist ligi kaks korda suurema osa (32,7%)
kui 2005.a. (19,3%), mis viitab 2005.a. vélismaise kultuurifookusega lugude laiemale
jaotumisele kogu lehe ulatuses ning ka lisalehtede muutumisele Eesti-kesksemaks.

Online ja paberleht
2005.a. sattus 131 online ja 296 pabervaljaande artiklit, seega ligikaudu kolmandik
valismaise kultuurifookusega lugusid parines online-keskkonnast, mis viitab, et online-

leht on Postimehe kontekstis kujunemas vaga oluliseks kultuurilise info kanaliks.
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Tabel 2 Pabervaljaanne rubriikide 16ikes

1995 2005
Arv % Arv %
Tavavaljaanne
-valisuudised 28 14,5 40 13,5
-kultuur 102 52,8 159 53,7
-meedia - - 40 13,5
Lisalehed 63 32,7 57 19,3
Kokku 193 100 296 100

3.1.3. Loo pikkus

Loo pikkuse ehk mahu lehekiljel moodustasid nii tekst kui foto vo6i muu illustratiivne

materjal artiklis, mis iseloomustab artikli olulisust lehenumbris.

Vorreldes 1995. ja 2005. aastat lugude pikkuse seisukohast, siis ilmneb, et valismaist
kultuurirepresentatsiooni sisaldavad lood olid 1995.a. tunduvalt pikemad kui 2005.a.
Kdikidest 1995.a. lugudest moodustasid pikad lood 62,2% , 2005.a. aga vaid 37,8%.

Luhilugudes esines vélismaise kultuuri representeerimist 1995.a. monevorra vahem kui
2005.aastal, nupu-suuruste lugude hulk aga oli 2005.a. 1995.a. vorreldes kasvanud (le
kahe korra. Pohiline erinevus 1995. ja 2005.aasta vahel seisneski vélismaise kultuuri
representeerimises llhikestes lugudes: 2005.aasta naitab selgelt lugude lihenemise
tendentse, samas kui 1995.aastal oli ilmus pikemaid  valismaise

kultuurirepresentatsiooniga lugusid rohkem.

Tabel 3 Loo pikkus vaadeldud aastatel

1995 2005

Lugude arv % Lugude arv %
Pikem lugu 120 62,2 112 37,8
Luhilugu 57 29,5 109 36,8
Nupp 16 10,3 75 25,4
Kokku 193 100 296 100
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3.1.4. Zanrid

Uuritud artiklite puhul maérgiti ara lugude Zanr, mis vdimaldas kirjeldada vaadeldud
aastate jooksul ilmunud rahvusvahelise fookusega kultuurilugude iseloomu. Olemuslood
ja reportaazid kandsid inimliku huvi elemente, uudised vdimaldasid teha jareldusi
uudisvéartuslikkuse kohta. Kriitika ehk arvustuse Zanri esinemine nditas analulsi taset
lehes, arvamuste ja esseede esinemine aga iseloomustas ajalehe téhelepanu

individuaalsetele seisukohtadele ning diskussiooni arendamise pudule.

Vaadeldes 1995. ja 2005. aastat Zanrite 18ikes, vOib suurimaks erinevuseks pidada, et
2005.aastal moodustasid uudised 49,5% kdikidest valiskultuuri representatsiooni
kandvatest artiklitest, samas kui 1995.aastal vaid 15,2%. Samuti on tahelepanuvéérne, et
1995.aastal oli zanritest domineeriv Kriitika/arvustus (23,3%), samas kui sama zanr
moodustas 2005.aastal vaid 14,7% Zanrilisest representatsioonihulgast. 1995. aastal oli
reisikirjade osakaal ligikaudu vo@rdne luuletuste osakaaluga (2% ligi), 2005.aastal
luuletusi valimisse ei sattunud, reisikirju leidus aga ligikaudu sama palju kui 1995.a.
Intervjuud ning portreelood kui tdéhelepanu koondamine isikule olid tidpilisemad 1995.a.

Tabel 4 Vaadeldud lugude Zanriline jaotus*

1995 2005

Lugude arv % Lugude arv %
Uudis 43 15,2 278 49,5
Arvamus 47 16,6 37 6,6
Portree 28 9,9 21 3,7
Intervjuu 7 2,5 22 3,9
Kriitika 66 23,3 83 14,7
Olemus 49 17,3 62 11,0
Reisikiri 7 2,5 16 2,8
Luuletus 6 2,1 0 0
Tutvustus 30 10,6 44 7,8
Kokku 283 100 563 100

*Tabelis 4 on protsentuaalsed tulemused esitatud mitte osahulgana valimisse sattunud

artiklite koguarvust, vaid arvust, mis kujunes kdigi Zzanrite representatsiooni hulga
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vadrtuste liitmisel, mis esindab valismaise kultuurirepresentatsiooni koguhulka valimis.
Kirjeldatud arv on kasutusel seet6ttu, et ks artikkel ei olnud tihti maaratletav vaid the
zanri tunnuste pdhjal, mis tingis zanrilise kattuvuse ja he artikli liigitumise mitmesse

Zanrikategooriasse.

3.1.5. Valisrepresentatsiooni maar artiklis

Representatsiooni maar artiklis néitab, kuivord oluline on valismaise kultuuri kajastus
artikli kontekstis ning iseloomustab artikli fookuse tugevust, mis v8imaldab teha jéreldusi
lugude iseloomu kohta Postimehes. Vélisrepresentatsiooni madra artiklis véhendab
laiema rahvusvahelise koosseisu kajastamine artiklis, seotus pigem Eestis toimuvaga,
seotus pigem isiku kui kultuurivaldkonnaga ning ka véliskultuuriliste elementide

representeerimine artiklis vaid illustratiivseks otstarbeks.

Kéesoleva bakalaureusetéd pealkiri on ,Rahvusvahelise fookusega kultuurilood
Postimehes”, mis lahtub eeldusest, et vaadeldavad artiklid olid fokuseeritud
kultuurikajastusele rahvusvahelisel tasandil. Fookuse tugevus varieerus valimi raames
aga oluliselt, mida véljendas vastava kategooria skaala, mis eristas artiklid valismaise
fookusega lugudeks, lugudeks, milles vélismaine representatsioon on teisejarguline ning
lood, milles on véhesel ma&&ral valiskultuurilist representatsiooni. Lisatud oli ka
kategooria ,,puudub®, kuna mdningad artiklid ei késitlenud mitte valiskultuuri vaid

kultuuri véga Gldiselt (Uldkultuurilised artiklid).

1995.a. esines uuritud artiklites tugevat valismaist fookust 48,7% , 2005.a. aga tunduvalt
rohkem ehk 68,8%. Teisejargulises rollis esines vélismaist representatsiooni 1995.a.
34,2% ja 2005.a. 18,8%, mis iseloomustab 1995.a. Postimeest kui tunduvalt vdhesema

fookusega rahvusvahelist kultuurikajastajat.

1995.aasta tavavaljaandes oli 44,6% valisrepresentatsiooni kandvatest artiklitest tugeva
valismaise fookusega, mis on tunduvalt véiksem hulk kui sama aasta Extras voOi
2005.aastal. See viitab asjaolule, et kultuurielu dritati vaadelda rohkem (Qldises ja

geograafiliselt mastaapsemas plaanis kui 2005.a.
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1995.aasta tavavaljaandes kandis 35,4% lugudest vélismaise kultuuri representatsiooni,
mis oli artikli kontekstis pigem teisejarguline- artikkel keskendus kas Eestis toimuvale
sindmusele vdi keskendus mitte kultuurielule ega sundmusele, vaid néiteks hoopis
isikule. 2005.a. oli sama nditaja oluliselt langenud, mistottu vGib oletada, et valismaist
kultuuri representeerivad lood on riikide representeerimise suhtes tavalehes lainud

ajapikku spetsiifilisemaks ja fokuseeritumaks.

Véhest vdi puudulikku vélisrepresentatsiooni esines 1995.a. kokkuvétlikult pisut enam
kui 2005.a., seda just tavalehes, lisalehes aga 2005.a. rohkem. Lisalehed olid 1995.a.
uldiselt valiskultuuri kajastades fokuseeritumad kui 2005.a. Online-védljaanne on
kdikidest lehetlitipidest kdige tugevama fookusega vélisrepresentatsioonile, mis viitab, et

online-vahendab lugusid valismaa-kesksemalt ning ilmselt otse vélismaistest kanalitest.

Vaadeldud aastate erinevus véliskultuuri representeerimises oli suur, millest voib
jareldada, et aastate jooksul on tendents liikunud fookuse poole, kultuuri kajastavad lood
on dhelt poolt valismaa-kesksemad (online) ning teisalt Eesti-kesksed ja
sindmuspdhised, mistbttu on margata suunda 1995.a. sUmbiootilistelt artiklitelt
konkreetsemate poole nii sissetulevates (vélissiindmused) kui Eesti- sisestes lugudes

(valisseotusega kohalikud suindmused).

Tabel 5 Valisrepresentatsiooni maar artiklis lehettitipide 16ikes

Fookuses Teisejarguline Véhene/puudub Kokku
Arv % Arv % Arv % Arv %
1995
-tava 58 44,6 46 35,4 26 20 130 100
-lisa 36 57,1 20 31,7 7 11,3 63 100
Kokku 94 48,7 66 34,2 33 17,1 193 100
2005
-tava 141 59,0 57 23,8 41 17,2 239 100
-lisa 41 72,0 6 10,5 10 17,5 57 100
-online 112 85,5 17 13,0 2 1,5 131 100
Kokku 294 68,8 80 18,8 53 12,4 427 100
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3.1.6. Seotus Eestiga

Lehetlilipide 18ikes esines seotust Eestiga enim 2005.a. kultuurikilgedel, kus ronkem kui
pooled artiklid representeerisid ka Eestit. 1995.a. kultuurikilgedel oli niisuguste artiklite
hulk vaid 16,7% kdikidest kultuurikiilgedel esinenud lugudest. Tugevat seotust Eestiga
kandsid ka 2005.a. ,,meedia“ rubriigi artiklid, mis viitab, et meedia valdkonnas on Eestil
valiskultuuriga suur seostatus. Lisades on m6lemal aastal seotus Eestiga jaanud sarnasele
tasemel, kuid 2005.a. mdnevorra suurenenud. Vé&ga vahest seotust Eestiga kandsid

valisuudised ning ka 2005.a. online-lood.

Kokku oli 1995a. rahvusvahelise fookusega kultuurilugudes seotust pigem Eestiga
14,5%-I, 2005.a. aga juba 30,4%-I sellistest artiklitest, mis nditab rahvusvahelise kultuuri
sagedast kajastumist just Eesti kontekstis ning tendentsi rahvusvahelise kultuuri

kodustamisele ja kohalikele lugejatele ldhemale toomisele.

Tabel 6 Seotus Eestiga aastate ja lehettpide 16ikes*

1995 2005
Arv % Arv %
Pabervéljaanne:
-valisuudised 2 71 2 5,0
-kultuur 17 16,7 90 56,6
-meedia - - 18 45,0
-lisad 9 14,3 11 19,3
Online - - 9 6,9
Kokku 28 14,5 130 30,4

*Tabelis 6 valjendavad protsendid Eestiga seotud artiklite suhet vastava lehetliubi voi
rubriigi koguhulka (vt.Tabel 1). Kokkuvdtlik arv néitab Eestiga seotud rahvusvaheliste
kultuurilugude suhet vastava aasta valimi koguhulka.

3.2. Riigid ja riigirithmad

Tulemuste kontsentreerimise huvides on riigid antud laiemate alajaotuste, regioonide

kaupa. Suuremate regioonide puhul on eristatud ka enim representeeritud riigid.
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3.2.1. Riigid aastate l10ikes

1995. aastal representeeriti enim ladnemaailma kui tinglikku piirkonda voi kultuuriruumi-
ligi kolmandik artiklitest kasitles kultuuri seoses l&&neilmaga, ilma thelegi konkreetsele
riigile erilist tdhelepanu pdtramata. 2005. aastal oli niisuguste lugude hulk vaid 9,1%.
1995.aastal moodustasid Euroopa riike vdi Euroopa kultuuriruumi dldisemas plaanis
kasitlevad artiklid 27,3% kogu valismaisest representatsioonist, 2005.aastal aga 30,3%,
mis viitab Euroopa piirkonna stabiilsele ja pisut tbusvale olulisusele valismaises
kultuurikajastuses. USA leidis 1995.a. kajastust 16,8% lugudes, 2005.a. aga juba 25,1%
koikidest artiklitest. PGhjamaade ja Venemaa kajastamine on kiimne aastaga kasvanud
kaks korda. Ida-Euroopa vahene representatsioonimaér ilmneb mdélemal uuritud aastal,
olles 2005.aastaks langenud veelgi madalamale tasemele (2,9%-It 2,0%-le). ,,Muu
maailma®“ representeerimine on kasvanud peaaegu kahekordseks, samas kui Aasia
representeerimine on mdnevorra langenud, Aafrika representeerimine aga seevastu on

l&bi aastate pisinud samal tasemel.

Tabel 7 Representeeritud riigid ja riigirithmad aastate 16ikes*

1995 2005

Arv % Arv %
Ladnemaailm 75 31,5 45 91
Euroopa 65 27,3 150 30,3
USA 40 16,8 124 251
Pdhjamaad 11 4,6 44 8,9
Aasia 15 6,3 25 51
Venemaa 8 3,4 45 91
Ida-Euroopa 7 2,9 10 2,0
Aafrika 8 34 18 3,6
Muu 9 38 34 6,9
Kokku 238 100 495 100

* Tabelites 7-10 on protsentuaalsed tulemused esitatud mitte osahulgana valimisse
sattunud artiklite koguarvust, vaid arvust, mis kujunes koikide riikide representatsioonide

arvuliste vaartuste liitmisel aastate ja lehetlipide I6ikes ning mida véljendab lahter
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»Kokku“. Kirjeldatud arv on kasutusel seet6ttu, et (ks artikkel ei olnud tihti piiratud vaid

Uhe riigi representatsiooniga, loos kirjutati mitmest riigist voi regioonist.

Riikidest olid riigirihmade jaotuses 1995.a. enim representeeritud Euroopa riigid nagu
Inglismaa, Prantsusmaa ja Saksamaa, samuti Holland, Sveits, Austria. 2005.a. olid samuti
enim representeeritud Inglismaa, jargnes Prantsusmaa ja Saksamaa, samuti Itaalia,
Hispaania ja Holland, Taani, Sotimaa, lirimaa. Palju leidus ka artikleid, mis kasitlesid
Euroopat laiemas plaanis vOi kajastasid mitmeid Euroopa riike korraga ja véhese
representatsioonimaéraga. Protsentuaalselt on raske vordlusi luua, kuna Euroopa
kategoorias esines tihti néiteks tks riik fookuses ning teised riigid illustratiivses rollis.

Kll aga voib vaita, et representeerituse spekter mdnevorra laienenud.

P6hjamaadest oli 1995.a. enim esindatud Soome, samuti 2005.a. (ligi pooled p&hjamaid
kajastavatest lugudest). Ida-Euroopa riikidest prevaleerisid mdlemal aastal Lé&ti, Leedu,
Slovakkia ja Poola. ,,Muu maailma“ representeeritus j&i Usna marginaalseks ja
pisteliseks (TSetSeenia, India, Serbia, Austraalia), samuti Aafrika representeeritus. ,,Muu
maailma* riikidest olid enim esindatud Araabia ja Lé&his-lda regioon, samuti teised
islamiriigid (ligikaudu 40% k&ikidest ,,muu maailma“ kategooria riikidest). Aafrika
riikidest olid pohiliselt esindatud turismisihtkohad (Egiptus, Maroko). Aasiat esindasid

valdavalt Jaapan ja Hiina.

3.2.2. Riigid lehetltpide I6ikes

Tavavaljaanne

Tavavéljaannete vordluses ilmnes mdlemal aastal Euroopa ulekaal (28,8%), 1995.a. oli
aga representeeritud enim ld&nemaailm (34,6%), 2005.a. esines seda piirkonda vaid
13,6%. USA kajastamine on 2005.a. tdusnud pea kaks korda, Venemaa ja pdhjamaade
kajastamine tavalehes aga 2005.a. ligikaudu kolm korda, ka on lda-Euroopa kajastamine

elavnenud.
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Tabel 8 Tavavéaljaannete vordlus riikide 16ikes

1995 2005

Arv % Arv %
Ladnemaailm 55 34,6 38 13,6
Euroopa 51 32,1 90 32,4
USA 13 8,2 54 194
Pdhjamaad 5 3,1 29 10,4
Aasia 11 7,0 6 2,2
Venemaa 6 3,7 27 9,7
Ida-Euroopa 3 1,9 8 2,8
Aafrika 6 37 10 3,6
Muu 9 57 16 59
Kokku 159 100 278 100

Lisalehed

1995.a. laupdevalisas Extra oli oluliselt tuntav USA esindatus (34,2%), ligikaudu kaks
korda vahem oli esindatud Euroopat (17,7%), 2005.a. aga oli USA osakaal vahenenud ja
Euroopa osakaal tbusnud, mdlemat piirkonda representeeriti sama palju (24,6%).
Ladnemaailmast laiemalt radkivad artikleid esines 1995.a. 25,3% , 2005.a. aga 7,2%
kdikidest lisalehtede artiklitest.

Ulejdanud maailma osad olid 1995.a. representeeritud juba oluliselt vahem, neist jagus
rohkem té&helepanu
palju kui Aasiat (5,1%), kdige véhem aga Venemaad ja Aafrikat (2,5%). 2005.aastaks oli

pbhjamaadele (7,6%). Ida-Euroopat representeeriti 1995.a. sama
tunduvalt tdusnud Venemaa representeerimine, monevdrra ka pdhjamaade kajastamine.

Ida-Euroopa representatsioon oli langenud veelgi madalamale tasemele. Esile on téusnud
ka ,,muu maailma“ kajastamine (8,7%), mis 1995.a lisalehtedes puudus.
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Tabel 9 Lisalehtede vdrdlus riikide ja riigirihmade I6ikes

1995 2005

Arv % Arv %
L&&nemaailm 20 25,3 5 7,2
Euroopa 14 17,7 17 24,6
USA 27 34,2 17 24,6
Pdhjamaad 6 7,6 7 10,1
Aasia 4 51 5 7,2
Venemaa 2 2,5 6 8,7
Ida-Euroopa 4 51 2 2,9
Aafrika 2 2,5 4 5,8
Muu 0 0 6 8,7
Kokku 79 100 69 100

Online ja paberleht

Ka online- uudistes domineerisid selgelt Euroopa (29%) ja eriti

USA (35,9%), mida

online-is aga rohkem kui paberlehes. Aasiat representeeris online-valjaanne oluliselt

rohkem kui paberleht. lda-Euroopat ei kajastatud online-lugudes tldse, samuti oli

pbhjamaade representeerimine online-is véiksem kui paberlehes. ,,Muu maailma*

representatsioon oli online-véljaandes suurem kui paberlehes.

Tabel 10 Paberlehe ja online-i vrdlus riikide ja riigirihmade 18ikes 2005

Paberleht Online

Arv % Arv %
L&anemaailm 43 12,4 2 1,4
Euroopa 107 30,8 43 29,0
USA 71 20,5 53 359
Pdhjamaad 36 10,4 8 5,4
Aasia 1 3,2 14 9,4
Venemaa 33 9,5 12 8,1
Ida-Euroopa 10 2,9 0 0
Aafrika 14 4,0 4 2,7
Muu 22 6,3 12 8,1
Kokku 347 100 148 100
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3.3. Teemad

Uheks kaesoleva t66 eesmargiks oli uurida, millised kultuurivaldkonnad olid uurimise
alla  voetud aastatel Postimehes representeeritud. Jargnevalt on toodud
kultuurivaldkonnad koondatud alavaldkondade 16ikes, mis on koostatud nii, et omavahel
tihedalt haakuvad teemad on grupeeritud. Teemade representatsiooni on mdningatel

juhtudel illustreeritud ka tdpsemate jaotuste ldikes.

3.3.1. Teemad aastate ldikes

1995.aastal domineerisid kultuurivaldkondadest enim muusika ja kohalik kultuur
(mdlemad teemad kajastusid pea pooltes artiklites). Suurel hulgal kajastati ka
kultuuri/kultuurilugu dldiselt, ligikaudu samal hulgal representeeriti ka kunsti ning
kirjandust. Film ning teater leidsid juba oluliselt vdahem tdhelepanu, veelgi vdhem

religioon (peamiselt kristlus), meedia ja turism.

2005.aastal oli teemade representeerituse pilt oluliselt muutunud, kuid enim kajastusid
kultuurilugudes siiski muusika ja film, samuti kohalik kultuur. Oluliselt oli tdusnud
meedia valdkonda puudutavate artiklite hulk (rubriik ,,meedia®). Kunst, religioon, kultuur
uldiselt ja kirjandus olid representeeritud juba oluliselt vdhem, vahim kajastust said aga

turism ja haridus/teadus.

Vorreldes vaatluse all olnud aastaid tuleb selgelt esile, et filmivaldkonna kajastamine on
muutunud olulisemaks, samuti hariduse ja teaduse kajastamine, samas kui teatri, kunsti,
kirjanduse, kohalik kultuuri ja turismi osakaal aga on véhenenud. Staarielu kajastamine
on pusinud usna samal tasemel. Muusika representatsioon on protsentuaalselt kill natuke
vahenenud, kuid pusib nagu 1995.aastalgi kOige kajastatavama kultuurivaldkonnana.
2005.a. on religiooni kajastamine tdusnud kahekordseks, kultuuri Gle laiemas

perspektiivis arutlevaid artikleid aga leidus 1995.a ligi kaks korda rohkem.
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Tabel 11 Teemad aastate I16ikes*

1995 2005

Arv % Arv %
Film 32 7,6 103 15,3
Teater 26 6,2 41 6,1
Kunst 49 11,6 47 7,0
Muusika 91 21,6 127 19,0
Kirjandus 44 10,4 45 6,7
Meedia 14 33 64 9,5
Kohalik kultuur 87 20,6 110 16,5
Religioon 12 2,8 31 4,6
Kultuur/kultuurilugu 31 74 28 4,2
Staarielu 21 5,0 34 5,0
Turism 12 2,8 17 2,5
Haridus/teadus 3 0,7 24 3,6
Kokku 422 100 671 100

*Tabelites 11-14 on protsentuaalsed tulemused esitatud mitte osahulgana valimisse
sattunud artiklite  koguarvust, vaid arvust, mis kujunes koikide teemade
representatsioonide arvuliste vééartuste liitmisel aastate ja lehetiiiipide I6ikes ning mida
valjendab lahter ,,Kokku*. Kirjeldatud arv on kasutusel seetdttu, et tks artikkel ei olnud
tinti  piiratud vaid Uhe teema representatsiooniga, loos kirjutati  mitmest

kultuurivaldkonnast samaaegselt.

Uldiselt on teemade kajastamine 2005.a.muutunud konkreetsemaks ja Ghtlasemaks, ka
sindmuspdhisemaks. 1995.aastal kasitlesid artiklid vadga suures o0sas mitmeid
kultuurivaldkondi korraga ning teoretiseerisid kultuuri ja kultuuriloo tle rohkem kui
2005.a.

3.3.2. Teemad jariigid

Jargnevalt on kultuurivaldkonnad valja toodud riikide I6ikes, mis nditab, missugustes
kultuurivaldkondades erinevaid riike uuritavatel aastatel representeeriti ning seega annab

aimu, millised on 1&bi uuritavate aastate olnud Postimehe rahvusvaheline
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kultuurisilmaring. Riikide representeerimise vaatlemine teemade 18ikes ja vastupidi
naitab, missugused riigid ja kultuurivaldkonnad Postimehe rahvusvaheliste

kultuurilugude pdhjal enim seostuvad.

Riigid teemade I8ikes

1995.a. kajastati seoses laanemaailmaga Ulekaalukalt kdige rohkem muusika (eriti
popmuusikat ja muusikat tldiselt kajastavates artiklites) valdkonda, mis viitab muusika
kui valdkonna koéige rahvusvahelisemale iseloomule. Jargnesid ilukirjandus ja filosoofia,
kohalik kultuur ning folkloor ja keel. Mdnevorra vahem olid representeeritud film ja
kunst, meedia, staarielu, religioon ja teater. Ka oli representeeritud palju erinevaid
festivale. 2005.a. oli samuti representeerituimaks valdkonnaks popmuusika, aga ka

meedia, Kirjandus, kultuur dldiselt ja kunst, monevdrra ka film.

Euroopaga seoses representeeriti 1995.a. enim kohaliku kultuuri valdkonda, jargnesid
kultuur Gldiselt ja kunsti ,,muu® valdkond (mittetraditsioonilised kunstid, installatsioonid,
performanceid aga ka nditeks arhitektuur, ehtekunst jms) ja popmuusikat (klassikalist ja
modernset kokku sama palju), ménevdrra vahem ilukirjandust (kirjandust kokku kajastati
Euroopaga seoses enim). 2005.a. kajastati Euroopaga seoses paljusid erinevaid
kultuurivaldkondi, esile tdusid aga eelkdige kohalik kultuur, popmuusika, kunst tldiselt
(aga ka muud kunstivaldkonnad), kino ja ilukirjandus (tahaplaanile jaid turism ja haridus,
mis aga olid siiski teiste riikidega vorreldes Euroopaga paralleelselt enim kajastatud),

samuti staarielu ja religioon.

Pb6hjamaadega seoses leidis enamik kultuurivaldkondi 1995.a. kajastamist tsna véhesel
maaral, paaril korral esines kirjandust, kunsti, muusikat ja teatrit. 2005.a. oli p6hjamaade
representatsiooniga kultuurilugusid juba margatavalt rohkem, kultuurivaldkondadest

kajastati nendega paralleelselt enim kohalikku kultuuri, popmuusikat ja maalikunsti.
USAga paralleelselt leidsid 1995.a. enim kajastust popmuusika ja filmi valdkond, samuti

staarielu. Kasitleti ka kohalikku kultuuri ning kultuuri dldiselt. 2005.a. lisandusid veel

meedia, staarielu, kohalik kultuur ning religioon, samuti kultuur tldiselt.
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Aasia leidis 1995.a. kajastust mitmetes muusika valdkondades, kohaliku kultuuri,
religiooni ja kultuuri (tldiselt) valdkonnas, seda aga vordlemisi vahe Aasia uldise véhese
representatsiooni  tottu. 2005.a. oli Aasia representeerimine elavnenud ning
representatsiooni jagus palju rohkematest kultuurivaldkondadest, millest tdusid esile

kohalik kultuur ja muusika, film ja kirjandus.

Venemaa vahene kajastus oli 1995.a. seotud koreograafia, ilukirjanduse, staarielu ja
kohaliku kultuuriga, 2005.a. enim filmifestivalide ja kino, kohaliku kultuuri ja

hariduse/teadusega.

Ida-Euroopat kajastati mdlemal vaadeldud aastal paralleelselt kohaliku kultuuriga,
1995a. ka kirjanduse ja turismiga, 2005.a. filmi ja religiooniga, mdnevorra kultuuriga

dldiselt.

Aafrikaga seoses representeeriti mélemal aastal kohalikku kultuuri ning kultuuri Gldiselt,
1995.a. ka kirjandust, 2005.a. aga haridust/teadust ja muusikat.

,»Muu maailmaga“ kdrvuti representeeriti moélemal vaadeldud aastal kultuuri uldiselt,

2005.a. aga oluliselt rohkem ka kohalikku kultuuri, muusikat ja filmi.

Teemad riikide 16ikes

Filmiga seoses oli 1995.a. peamiselt representeeritud USAd (pohiliselt kino), umbes
sama palju aga ka Euroopat (peamiselt rahvusvahelised festivalid). Festivalide
representeerimine oli 2005.a. tunduvalt suurenenud. Ladnemaailma késitluses oli filmi
temaatikat puudutatud samuti palju, pohiliselt filmikunsti ja filmifestivale kasitlevates
artiklites. 2005.a. néitas sarnaseid tendentse, suuremat tdhelepanu palvisid aga ka
televisioonis néidatavad filmid, samas kui filmikunsti tle arutlevaid artikleid leidus véga
vahe. Teised regioonid olid filmi kategoorias esindatud Uksikute artiklitega mdélemal
uuritud aastal. Erinevalt 1995.a. on Venemaaga seotud filmid 2005.a. saanud Euroopa ja

USA jarel paris palju kajastust, samuti Aasia ja Ida-Euroopa.
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1995.a. leidus 2005. aastaga vorreldes teatrivaldkonnas rohkem teatrikunsti kui sellist
ké&sitlevaid artikleid. 2005.a. on teatri kategooriasse sisenenud ka muusikali zanr
(representeeriti enim kdrvuti USAga), mida 1995.a. artiklites ei kajastatud tihelgi korral.
Draama osakaal oli mélemal uuritaval aastal enim representeeritud Zanr, seda suuremalt
jaolt seoses uute etenduste kriitikaga. Koreograafia-alased artiklid olid 1995.a. suuremalt
jaolt seotud Venemaaga, 2005.aastal aga pdhjamaade ja Euroopaga. Mdlemal aastal said
kajastust ka mitmed kunstifestivalid, 1995.a. aga oli festivalide kajastus osakaalult mitu

korda suurem kui 2005.a.

Kunsti valdkonnas olid 1995.a. peamiselt representeeritud maalikunst ning kunsti
segavaldkonda kategoriseeritud alad (meediakunst, performanceid, interdistsiplinaarsed
installatsioonid jms), mis olid seotud suuremalt jaolt Euroopa riikidega. Palju leidus
kunsti Ule teoretiseerivaid artikleid ning samuti moekunsti teemalisi lugusid, mis olid
enamikus seotud ladnemaailma késitlusega. 2005.a. kirjutati enim maalikunstist (samas
representeeriti enim pdhjamaid ja Euroopat) ning arhitektuuri (representeeriti Euroopa
korval ka pohjamaid, Venemaad, USAd ja Aasiat) ja fotograafiat (pShiliselt Euroopa ja
uldises ld&nemaailma kasitluses). Leidus ka teoreetilisemaid ja kunsti Gle arutlevamaid

artikleid, kuid osakaalult vdhem kui 1995.a.

2005.a. kirjutati  pop- ja mainstream-muusikast sama palju kui teistest
muusikavaldkondadest kokku, 1995.a. representeeriti popmuusikat samuti kdige
rohkem, kuid professionaalsemalt viljeletav (klassikaline, modernne ja uus muusika) ning
rahvamuusika olid samuti vaga palju kajastust saanud, osakaalult rohkem kui 2005.a.
Rahvamuusika ja festivalid leidsid 1995.a. rohkem kajastust kui 2005.a., ka leidus
muusika 0le arutlevaid artikleid rohkem. 2005.a. seevastu kirjutati ronkem kontserditest.

Mdlemal uuritud aastal olid popmuusikat késitlevad lood seotud enamasti USA ja
Euroopaga, 1995.a. aga ka artikleid tdpsustamata geograafilise seotusega. 2005.a. oli
popmuusikat kasitletud seoses kbikide regioonikategooriatega peale Ida-Euroopa, 1995.a.

aga peale Euroopa, USA ja lddnemaailma napilt vaid pdhjamaadega.
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Kirjanduses oli mdlemal uuritud aastal domineeriv ilukirjandus: 1995.a. representeeriti
ilukirjandusega seoses enim ld&dnemaailma uldiselt ja Euroopat, monel korral aga ka teisi
regioone, vélja arvatud Aasia ja ,muu maailm“. 2005.aastal oli tugevnenud USA
esindatus ilukirjanduse kategoorias, samuti p6hjamaad, Venemaa ja Aasia. Filosoofilise
kirjanduse (mis haakus tihti ka hariduse ja teaduse kategooriaga) osakaal oli 1995.a.
suurem kui 2005.a., samuti Kirjanduse Ule arutlevaid artikleid, mis 1995.a olid seotud
enim l&&nemaailma, 2005.a. aga Euroopa representeerimisega. Luuleteemat esines
mdlemal uuritud aastal paaril korral, 1995.a. aga monevdrra rohkem.

1995.a. leidis meedia valdkond kullaltki véhe representatsiooni, meedia liikidest aga
enim uus meedia (tihti oli seotud kunsti v6i muusikaga), paar korda oli puudutatud ka
reklaami teemat. 2005.a. olid peamisteks késitletud meediavaldkondadeks televisioon ja
reklaam, mdnevdrra vahem Kirjutav ja uus meedia. Televisiooni temaatika oli enamasti
seotud USA representeerimisega, samuti meedia Ule arutlevate artiklite enamik. Uut
meediat ké&sitlevad artiklid olid representeeritud koos Euroopa, USA ja lddnemaailmaga
uldiselt, samuti Venemaa ja Aasiaga. Reklaami temaatikaga seoses olid representeeritud

ld&nemaailm uldiselt, Euroopa ja USA.

Nii 1995. kui 2005.a. oli turismiga seotud artiklites esindatud peamiselt Euroopa,
uksikult aga ka kdik teised regioonid, vélja arvatud Aafrika 1995.a. ja USA 2005.a., mis
on ilmselt siiski pigem juhuslikku laadi erinevus. Tendents pusib siiski vdimalikult
erinevate regioonide representeerimise poole, mis on turismialaste artiklite puhul

loomulik

1995.a. oli enamik staarielu puudutavatest artiklitest seotud USAga ja ladnemaailmaga
uldiselt, viimane asjaolu viitab kajastatud staaride piisavale rahvusvahelisele tuntusele
minetamaks vajaduse geograafilise péritolu markimiseks. 2005.a. olid samalaadsed lood
suuremalt jaolt seotud Euroopa ja USAga. Mdlemal uuritud aastal leidusid mdned

staarilood ka Venemaalt.
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2005. olid folkloori ja keele temaatikat puudutavates artiklites pdhiliselt esindatud
Euroopa riigid, Aasia ja pOGhjamaad, 1995.a. aga l4&nemaailm ning Euroopa.
L&&nemaailma kui umbmadrase kategooria kattumisest folkloori ja keele temaatikaga
saab seletada 1995.a. Postimehe kultuuriveergudel tihti ilmunud Gldiste teoretiseerivate

semiootilise voi filoloogilise varjundiga matisklustega.

Kohalikku kultuuri késitlevaid artikleid leidus mdlemal aastal tsna palju. 1995.a. enim
Euroopast (ligikaudu kolmandik kdikidest kohalikku kultuuri kasitlevatest artiklitest),
Aasiast, USAst ja ,,muust maailmast®. 2005.a. pérines enim artikleid samuti Euroopast
(ligikaudu kaks kolmandikku koikidest artiklitest). USA leidis sarnaselt 1995.a. palju
kajastust. Representeeriti ka pdhjamaid, Aafrikat, Aasiat, Venemaad ja ,,muud maailma*“.
Vorreldes teiste regioonide ja riikidega leidis aga lda-Euroopa kdige vahem kajastust.

Religiooni teemalistes artiklites oli 1995.a. enim representeeritud Euroopa ja Gldine laane
kultuuriruum. Peamiselt kajastati kristlust, osaliselt ka muistseid usundeid. 2005.a.
representeeriti religiooniga seoses samuti enim Euroopat (kristlust ja islamit umbes sama
palju), palju aga ka USAd (pdhiliselt kristlust puudutavad artiklid) ja ka ,,muud maailma*

(domineeris islam) ja paaris artiklis késitleti Aafrikat seoses rastafari usuga.

Uldisi kultuuri ja kultuurilugu puudutavaid artikleid leidus 1995.a. Postimehes
osakaalult ligikaudu kaks korda nii palju kui 2005.a. 1995.a. prevaleerisid
vastavasisulistes artiklites ladnemaailm, Euroopa, USA ja ,,muu maailm®, 2005.a. olid
niisugused artiklid enim seotud USA representeerimisega, jargnesid Euroopa ja

ld4&nemaailm, véhem kajastati ka teisi regioone.
Seoses hariduse ja teadusega representeeriti 1995.a. Aasiat ja Euroopat, 2005.a.

kajastati hariduse ja teaduse temaatikat enim Euroopa, Venemaa, Aasia ja USA
regioonidega seoses. Mdned artiklid kajastasid ka Aafrikat ja ,,muud maailma®.
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3.3.3. Teemad lehetttpide Idikes

Tavavaljanne

Enim kajastati mdlemal vaadeldud aastal muusika valdkonda, 2005.a. tavavaljaandes aga
pisut enam. Filmi representatsioon oli 2005.a. drastiliselt tdusnud (5,3%-It 15,9%-ni),
kunsti kajastamise osakaal aga oli vahenenud ligi kaks korda, samuti kirjanduse
representeerimine. Meedia kajastamine oli 2005.a. tGusnud samuti véga palju, mis oli
ilmselt tingitud spetsiaalselt selleks otstarbeks loodud ,,meedia®“ rubriigi tekkimisest.
Kohalikku kultuuri oli 1995.a. representeeritud pea kaks korda enam kui 2005.a. 2005.a.

on tavalehes langenud staarielu ja turismi kajastamine.

Tabel 12 Tavavaljaannete vordlus teemade 16ikes

1995 2005

Arv % Arv %
Film 17 53 63 15,9
Teater 26 8,1 36 91
Kunst 39 12,1 26 6,5
Muusika 63 19,7 87 219
Kirjandus 42 13,1 29 7,3
Meedia 11 34 49 12,3
Kohalik kultuur 66 20,5 46 11,6
Religioon 11 4,5 18 4,5
Kultuur/kultuurilugu 31 8,6 23 5,8
Staarielu 10 31 7 18
Turism 4 13 1 0,3
Haridus/teadus 1 0,3 12 3,0
Kokku 261 100 397 100
Lisalehed

1995.a. oli enim representeeritud muusika valdkonda (27,7%), mis 2005.a. oli
representeeritud 18,4% teemade representatsiooni koguhulgast. 2005.a. oli enim
representeeritud aga kohalikku kultuuri (35,6%), mis 1995.a. oli esindatud 20,8%. Vahim
oli 1995.a. lisalehtedes representeeritud teatrit (Uldse mitte), religiooni, kultuurilugu,
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haridust/teadust, kirjandust ning meediat. 2005.a. oli vdhim representeeritud samuti teatrit
ja kirjandust, aga ka staarielu, mis 1995.a. moodustas 10,9% teemade
kogurepresentatsioonist. Filmi kajastamine oli 1995.a. lisalehtedes aktiivsem kui 2005.a.,
turismi kajastamine oli aga 2005.a. tunduvalt aktiivsem kui 1995.a., mis tuleneb ilmselt
lisalehe Reis kaasamisest valimisse. Kunsti valdkonnas esines samuti erinevusi: 1995.a.

Kirjutati lisalehtedes palju moekunstist, 2005.a. aga mitte.

Tabel 13 Lisalehtede vordlus teemade 1dikes

1995 2005

Arv % Arv %
Film 15 14,8 8 9,2
Teater 0 0 2 2,3
Kunst 10 9,9 5 57
Muusika 28 27,7 16 18,4
Kirjandus 2 2,0 1 1,5
Meedia 3 3,0 4 4,6
Kohalik kultuur 21 20,8 31 35,6
Religioon 1 1,0 4 4,6
Kultuur/kultuurilugu 0 0 2 2,3
Staarielu 11 10,9 1 15
Turism 8 7,9 12 13,8
Haridus/teadus 2 2,0 1 15
Kokku 101 100 87 100

Online ja paberleht

Vorreldes online-véljaannet pabervéljaandega, ilmneb teemade jaotus tsha selgelt vaid
staarielu kategoorias, mida pabervaljaandes esines vaid 1,6%, online-valjaandes aga 14%.
Filmi representeerimine on mdélemas véljaandes ligikaudu sama suurel hulgal esinev,
pabervéljaandes leidub aga rohkem festivalidest ja televisioonist kirjutavaid artikleid.
Kunst, Kkirjandus, kohalik kultuur ja turism on mdlemas véljaandes sagedasti
representeeritud. Oluliselt vdhem representeeriti online-is teatrit, muusikat (ehkki suure
representatsioonimaéraga-12,8%) ja meediat (viimast asjaolu selgitab ,,meedia“ rubriigi

olemasolu paberlehes), religiooni ja kultuuri Gldiselt. Peamised teemad, mida online

64



vahendas, olid popmuusika/mainstream ja kino, oluliselt vahem kuid rohkem kui teisi

teemasid néiteks ka maalikunsti (maaliré6vid, maalide mak jne).

Tabel 14 Paberlehe ja online-i vordlus teemade 16ikes 2005

Paberleht Online
Arv % Arv %
Film 71 14,6 32 17,1
Teater 38 7,8 3 1,6
Kunst 31 6,4 16 8,5
Muusika 103 21,3 24 12,8
Kirjandus 30 6,2 15 8,0
Meedia 53 11,0 11 6,0
Kohalik kultuur 77 16,0 33 17,6
Religioon 22 4,6 9 4,8
Kultuur/kultuurilugu 25 51 3 1,6
Staarielu 8 1,6 26 14,0
Turism 13 2,7 4 2,1
Haridus/teadus 13 2,7 11 59
Kokku 484 100 187 100
3.3.4. Teemad lehetlilipide ja Zanrite |6ikes
Valimisse sattunud online-lood olid valdavalt uudised, mistdttu ka enamik
representeeritud teemasid langesid uudise Zanrisse, véhesel maéaaral leidus ka

olemuslugusid. Vordlus paberlehega annab tunnistust online-ajastu keskendumisest

uudistele ja péevakajalisele infole, vastukaaluks pidevale kultuuri kajastamisele
analiutilises vormis. Jargnevalt on toodud teemade representeerimine zanrite 10ikes

tavalehes ja lisalehtedes.

Filmi representeeriti 1995.a. enamasti kriitika Zanris, 2005.a. peamiselt uudistes,
monevdrra véhem arvustustes. Tutvustusi leidus seoses filmiga 2005.a. samuti tsna palju,
ehkki lihikesed filmitutvustused (uued videod vms.) olid valimist vélja arvatud.

Arvamuslugudes representeeriti filmi 2005.a. rohkem kui 1995.a., mis vdib olla tingitud
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»meedia*“ rubriigist, milles ilmusid peamiselt arvamuslood ning mis kasitlesid tihti
televisiooni ning filmi. Lisalehtedes kajastati filmi temaatikat 1995.a. kdige rohkem
portreelugudes (haakub staarielu-elemendi esinemisega lisalehtedes), 2005.a. aga

arvustustes. Mdlemal aastal leidus ka tutvustusi.

Teatrit representeeriti mdlemal vaadeldud aastal enim arvustustes ja arvamuslugudes,
2005.a. arvustustes ning uudistes. Lisalehtedes ei esinenud teatri teemat kuigi palju,
2005.a. vaid paaris intervjuus.

Kunsti representeerivad artiklid olid 1995.a. valdavalt kriitika ja olemuslood, mis tulenes
tdendoliselt kunstinéituste ja- festivalide kajastamisest nii analudtilises (arvustus) kui
olustikulises tdhenduses (olemuslood), esines ka palju tutvustusi. 2005.a. oli suurenenud
kunsti representeerimine koos uudistega. Kunsti teema oli lisalehtedes véhene, peamiselt

esines seda mdlemal uuritud aastal olemuslugudes.

Muusikat on molemal aastal representeeritud peamiselt arvustustes ja tutvustustes.
Uudistes on 2005.a. muusikat representeeritud rohkem kui 1995.a., ka on 2005.a.

suurenenud tahelepanu kontserditele ja festivalidele.

Kirjandust representeeriti 1995.a palju arvamuslugudes, portreelugudes ja Kriitikas,

2005.a. peamiselt uudistes, arvustustes ning tutvustustes.

Meediat kajastavad artiklid olid tavalehes 2005.a. peamiselt arvamuslood ning uudised
(sama ka lisalehtedes mdlemal aastal), 1995.a. esines meediakajastamist paaris

olemusloos ja arvustuses.

Kohalikku kultuuri kajastavad artiklid olid tavalehes 1995.a. peamiselt arvamus- ja
olemuslood, kuid leidus ka uudiseid ja tutvustusi. 2005.a. peamiselt olemuslood ja
uudised. Lisalehtedes esines kohaliku kultuuri representatsiooni mdlemal aastal 1995.a.

reisikirjades (lisalehe Reis mdjul) ja olemuslugudes .
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Religiooni kajastavad lood olid 2005.a. enamjaolt uudised vdi arvamuslood, 1995.a.

arvamus-voi olemuslood.

Kultuurilugu voi kultuuri Gldiselt kajastavad lood olid mdélemal aastal tavalehes
peamiselt arvamuslood voi esseed, vahemal mé&éral ka arvustused ja olemuslood.

Lisalehtedes mdlemal aastal valdavalt olemuslood.

Staarielu representeeriti tavalehes nii 1995.a. kui 2005.a. tavalehes peamiselt uudistes.
Lisalehtedes esines staarielu markimisvaarselt vaid 1995.a. ning seda enamasti portree- ja

olemusloo zanris.

Turismialased artiklid esinesid tavalehes ootusparaselt olemuslugudes ning reisikirjades,

samuti lisalehtedes.

Haridust ja teadust kajastati tavalehtedes vaid 2005.a. ning seda peamiselt uudistes ning
olemuslugudes. Lisalehtedes ei vaarinud hariduse ja teaduse véhese representatsiooni

vaatlemine Zanrite I16ikes kuigi tdhelepanu.

3.4. Globaliseerumine

T60 heks peamiseks eesmérgiks oli valja selgitada, kuidas on muutunud
globaliseerumise kasitlemine kultuuri kajastamisel. Selleks hinnati kdiki artikleid
globaliseerumise ilmingute skaalal, mis ulatus olemast artiklis peateemaks kuni téieliku
puudumiseni. Kodeerimise kaigus selgus, et ,,globaliseerumine* kui mdiste puudub
peaaegu tdielikult valimisse sattunud artiklitest. Seega pidi kodeerimisel kasutama
suuremal vdi vahemal mééral ideid globaliseerumisest kui sulandumisest, l&henemisest ja
»Kokkupressitusest® ning otsustama artikli konteksti jargi, kas selles késitletakse

globaliseerumise problemaatikat voi mitte (vt. Kodeerimise kategooriad).

Kodeerimisel loeti artikkel 1abi ning pudti tuvastada globaliseerumise problemaatikat
tekstis, mille pdhjal kategoriseeriti artikkel kas globaliseerumist pGhiteemana (artikli
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sisulises keskmes), kdrvalteemana (globaliseerumist kasitleti artiklis osana loo sisust) voi
viite tasandil kandvaks (representeeritav rahvusvaheline fookus vOi Kasitletav
kultuurivaldkond kandsid tunnuseid, millega vdiks iseloomustada globaliseeruvat
maailma). Tabelites on  (levaatlikkuse huvides esitatud koondatud tulemused).

3.4.1. Globaliseerumine riikide |dikes

Pohi-ja kdrvalteemana kajastus globaliseerumine mdlemal uuritaval aastal vahem kui
viite tasandil. Enim kaésitleti globaliseerumist voi ilmnes globaliseerumise temaatikat
koos ld&nemaailma representeerimisega, paaril korral Euroopa, Aasia ja Aafrika
kasitluses. USAd kaésitlevatest artiklitest tuli globaliseerumine p&hiteemana kone alla

vaid paaril korral 1995.a.

Viite tasandil esines globaliseerumise ilminguid juba mérksa rohkem, tendentsid aga olid
suuresti samad mis podhiteema puhulgi- globaliseerumise teema ilmnes peamiselt
lddnemaailma ja Euroopat kajastavates lugudes. Kdill aga oli 2005.a. USA-d

representeerivates artiklites globaliseerumisele viidatud rohkem kui 1995.a.

3.4.2. Globaliseerumine lehetttpide |6ikes

Uurides globaliseerumist tavavaljaandes selgus, et 1995.a. leidus globaliseerumise
problemaatikat (pdhi-ja kdrvalteemana) valisuudistes 21,4%, kultuurikilgedel 22,5% ja
lisades 14,3% (protsent néitab osakaalu kdikidest vastavas lehetlilibis v6i rubriigis

esinenud lugudest).

2005.a. olid analoogsed nditajad jargmised: véalisuudised 20,0%, kultuurikiljed 8,8% ja
lisad 10,6%. Lisaks tulid uurimisele ka 1995.a. puudunud online-lood ning ,,meedia“
rubriik, kus leidus globaliseerumise ilminguid vastavalt 17,6% ja 7,5%. Online-
versioonis esines globaliseerumise kasitlemist 2005.a. paberlehega vorreldes vahem, kuid

siiski mérkimisvéarselt (peamiselt kdrvalteemana).
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Seega ei ole globaliseerumise kajastamine vélisuudistes ja lisalehtedes kvantitatiivselt
eriti. muutunud. Kultuurikilgedel esines globaliseerumise temaatikat aga 1995.a vaga

palju rohkem kui 2005.a.

Tabel 15 Globaliseerumine aastate ja lehettitipide I6ikes (%0)*

Pdhi-vai kdrvalteema Viide
1995 2005 1995 2005
Pabervéljaanne
-valisuudised 21,4 20,0 42,9 25,0
-kultuur 22,5 8,8 441 31,5
-meedia - 7,5 - 35,0
-lisad 14,3 10,6 27,0 36,8
Online - 17,6 - 17,6
Kokku 19,9 13,3 38,3 27,6

*Tabelites 15-16 esitatud protsendid nditavad hulka vastava kategooria artiklite hulgast

aastate 10ikes.

3.4.3. Globaliseerumine teemade ja aastate l6ikes

Globaliseerumise problemaatikat esines p8hiteemana 1995.a. kbige rohkem kultuuri
uldiselt késitlevates artiklites, korra ka kohalikku kultuuri, kontserdit, popmuusikat,
muusikafestivali kasitlevas ja muusika ule Gldiselt arutlevas artiklis, seega enamasti
seoses muusika ja kultuuriga uldiselt. 2005.a. kasitleti globaliseerumise problemaatikat
peateemana peamiselt seoses meediaga (nii reklaam, press kui meedia (ldiselt),
mdnevorra filmiga televisioonis, ilukirjanduse ja korra ka kultuuri Gle Gldiselt arutlevas

ning thes kohalikku kultuuri kasitlevas artiklis.

Kdrvalteemana esines globaliseerumise problemaatikat juba tunduvalt rohkem ning seda
pea koikides kultuurivaldkondades, 1995.a. enim koos filmi, kultuuri/kultuuriloo,
kohaliku kultuuri, folkloori ja keelega, popmuusika ja tldse muusikavaldkonnaga, samuti
kirjandusega. 2005.a. seoses popmuusikaga, samuti meedia, kunsti, religiooni, kultuuriga
uldiselt ja kohaliku kultuuriga.
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Viite tasandil esinevad globaliseerumisele ilmingud esines pealiskaudsel analusil enim,
mis oli ilmselt palju tingitud ka lugude iseloomust. 1995.a. esines viite tasandil
globaliseerumist enim seoses kunsti ja modernse muusika, kohaliku kultuuri, folkloori ja
keele ning kultuuriga tldiselt. 2005.a. samuti enim kohaliku kultuuri, popmuusika, kino,

televisiooni ja ilukirjandusega, samuti kultuuri tle Gldiselt arutlevates artiklites.

3.5. Kommertsialiseerumine

Artikleid hinnati kommertsialiseerumist silmas pidades nii, et mérgiti ara, kas antud
teema oli artiklis esindatud pdhi- vOi  korvalteemana (artiklis  kaésitleti
kommertsialiseerumise nahtust ja/vdi problemaatikat), esines viite tasandil vdi puudus
uldse (tabelis esitatud ei ole). Kuna kommertsialiseerumist kui mdistet ei esinenud
kummalgi aastal tldse, siis ldks pohi-ja kdrvalteemana hindamisele, kas artiklis oli
Kirjutatud naiteks massi-voi popkultuuri problemaatikast, Kirjutatakse
raha/meedia/kultuuri suhetest; viite tasandil aga, kas kdne all oli vahemal maaral kultuur
ja raha, kultuur ja miuk, kultuur ja reklaam. Tabelites on Glevaatlikkuse huvides esitatud
koondatud tulemused.

3.5.1. Kommertsialiseerumine riikide |0ikes

Pohi- ja kdrvalteemana esines kommertsialiseerumise temaatikat enim 1995.a. korvuti
ld&nemaailma ja Euroopa representeerimisega, 2005.a. aga samuti seoses lddnemaailma,

Euroopa, pisut vahem USA, samuti Aasia, Venemaa, ,,muu maailma* ja pdhjamaadega.

Viite tasandil leidus kommertsialiseerumise representatsiooni mélemal aastal tisna palju:
kommertsialiseerumise viiteid esines paralleelselt ko&ikide eristatud regioonide ja
rilkidega, domineerisid samad regioonid ja riigid mis pohi-ja korvalteema puhulgi
(l&&nemaailm, Euroopa ja USA), kill aga tduseb 2005.a. kommertsialiseerumise

temaatika kajastuse rohkuse poolest esile Venemaa, samuti pdhjamaad.

3.5.2. Kommertsialiseerumine lehetulpide 16ikes

Tavalehes esines kommertsialiseerumise temaatika kajastamist pdhi- vdi kdrvalteemana

1995.a. kaks korda vahem kui 2005.a. ja seda kultuurikilgedel. PGhiteemana kaésitles
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kommertsialiseerumist 7% 2005.a. lisalehtede artiklitest. Kdrvalteemana ehk
teisejargulises rollis kasitleti kommertsialiseerumist voi leidus selle ilminguid 1995.a.
enim valisuudistes ja lisalehes Extra, 2005.a. aga ,,meedia“ rubriigis. Uldiselt kasitleti
1995.a. kommertsialiseerumist kdrvalteemana kdikides rubriikides ja lehetttpides

rohkem, samuti viite tasandil.

Vélisuudiste rubriigi artiklid on aastate jooksul kommertsialiseerumise temaatika
kajastamise seisukohast tagasihoidlikumaks muutunud. Kommertsialiseerumise teema
esinemine oli véhenenud ka kultuurikilgedel ning mdnevorra ka lisalehtedes, kall aga
mitte vaga palju. Enim leidis kommertsialiseerumine representeerimist 2005.a. ,,meedia“

rubriigis, mis nditab, et kommertsialiseerumine oli 2005.a. aktuaalne.

Tabel 16 Kommertsialiseerumine aastate ja lehetttpide I6ikes (%0)

Pdhi-vai kdrvalteema Viide
1995 2005 1995 2005
Pabervéljaanne
-valisuudised 17,8 2,5 28,6 12,5
-kultuur 11,7 12,6 29,4 19,5
-meedia - 35,0 - 27,5
-lisad 14,3 15,8 36,5 29,8
Online - 11,4 - 37,4
Kokku 13,6 14,0 26,4 26,5

3.5.3. Kommertsialiseerumine teemade ja aastate I8ikes

Pohiteemana esines kommertsialiseerumise temaatikat Postimehes 1995.a uksikutel
kordadel seoses muusikafestivali representeerimise ja muusikaga dldiselt, samuti seoses
reklaami, folkloori/keele ja kultuuriga Gldiselt. 2005.a. esines kommertsialiseerumise
kasitlemist aga juba tundvalt rohkem (ehkki mitte protsentuaalselt aastate I6ikes), seda
kdige rohkem seoses meediaga erinevate valdkondadega (ajakirjanduse, televisiooni ja
meediaga uldiselt), popmuusika, ilukirjanduse ja turismiga. Uksikutel kordadel

paralleelselt filmifestivali, muusikali ja kunstiga.
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Kdrvalteemana oli 1995.a. kommertsialiseerumise problemaatikat kasitletud enim
seoses muusikaga (eriti popmuusikaga aga ka modernse, klassikalise ja rahvamuusikaga),
kultuuriga Gldiselt ning turismiga, samuti teatri ja teatrikunsti ning kohaliku kultuuriga.
Kommertsialiseerumise temaatika kerkis paaril korral aga ka seoses uue meedia, reklaami
ja pressiga. 2005.a. olid selles kategoorias enim representeeritud valdkonnad kultuur
uldiselt, meedia (televisioon ja reklaam), popmuusika. Véhem ka film (nii kino kui

televisioon), kirjandus, turism, staarielu ja kohalik kultuur.

Viite tasandil vbis kommertsialiseerumisega seotusele viitavat sisu margata peamiselt
kino ja popmuusika puhul (2005.a. eriti olulisel mé&aral). 1995.a. seoses kunsti, turismi ja
kohaliku kultuuriga. 2005.a. aga veel palju ka teatrikunsti ja muusikali kategoorias,

kohaliku kultuuri, staarielu, ilukirjanduse ja televisiooni puhul.

3.5.4. Kollased lood

Peamiseks erinevuseks uuritud aastate vahel vOiks tuua lisalehtede, eriti 1995.aasta Extra
tugeva fookuse sensatsioonilistele ja eraelulistele aspektidele (98,3% koikidest
artiklitest), millest 33,3% olid tugeva vOi keskmise human interest tasemega. 2005.a.
lisalehtedes sama néitaja ligilahedane, kuid siiski véaiksem ehk 28,1% (human interest
kokku 80,8%). 2005.aastal véérib tdhelepanu asjaolu, et igapdevaartiklitest on human

interest vaartusega lugusid enim Postimees Online-is (83,9%).

Tabel 17 Seotus human interest temaatikaga lehettitipide I6ikes*

Tugev Keskmine/vahene Kokku
Arv % Arv % Arv %
1995
-tava 2 1,6 47 26,1 49 37,7
-lisa 21 333 41 65,0 62 98,3
2005
-tava 15 6,3 125 52,3 140 58,6
-lisa 16 28,1 30 52,7 46 80,8
-online 20 15,3 90 68,6 110 83,9
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*Tabelites 17-18 valjendavad protsendid vastava kategooria esinemist lehetitbi/rubriigi

I6ikes esinenud artiklite hulga suhtes.

Tavavaljaandes esines inimliku huvi seost 1995.a. oluliselt véhem kui 2005.a., mis
osutab rahvusvahelise fookusega kultuurilugude esinemisele meelelahutuslikumas ja
sensatsioonilisemas kontekstis. Valisuudistes on kokkuvdtlikult inimlik huvi jaanud
uldiselt ligilahedasele tasemele, tugevat inimlikku huvi aga esines 2005.a tle viiendiku
lugudest, 1995.a vaid 7,1%. Kultuuriktlgedel ei esinenud 1995.a. tugevat human
interest seotust Uldse, 2005.a. aga kull, ehkki vaga véhe. 2005.a. esines human interesti
kokkuvotvalt aga siiski pea kaks korda rohkem, mis annab pdhjust oletada, et ka
kultuurilugude kajastamisel on sisuliselt vdetud suund meelelahutuslikkuse poole.
Human interest seotust esines 2005.a. palju ka ,,Meedia“ rubriigis, milles 80% artiklitest

oli vahemal v6i rohkem antud teemaga seotud.

Tabel 18 Seotus human interest temaatikaga tavavaljaandes aastate 16ikes (%)

Tugev Keskmine/vahene Kokku

1995 2005 1995 2005 1995 2005
Valisuudised 71 22,5 64,3 55,0 714 775
Kultuur - 1,3 275 45,9 27,5 47,2
Meedia - 10,0 - 70,0 - 80,0
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4. Jareldused ja diskussioon

4.1. Tulemused

Jargnevalt on peatiukkidena toodud vastused uurimiskisimustele ning diskussioon
jarelduste kohta. Jéreldused hipoteeside paikapidavuse kohta on toodud pdhitulemuste
osas. Esitatud on ka diskussioon tulemuste rakendamisvGimaluste Gle nii
globaliseerumise kui kommertsialiseerumise hindamisel kui ka kasutatud metoodika
kriitika. Jéareldusi ja diskussiooni on illustreeritud ekspertintervjuudest saadud
arvamustega kommertsialiseerumise ja globaliseerumise kohta ning tahelepanekutega

Postimehe aastakaikude ja Eesti ajakirjanduse kui kultuuri vahendaja kohta.

4.1.1. Rahvusvaheline kultuuriruum Postimehes 1995 ja 2005

Uheks antud t66 peamiseks eesmargiks oli uurida riikide representeerimise muutusi

Postimehe kultuuriteemalistes artiklites, vottes aluseks 1995. ja 2005.aasta.

1995.a. representeeriti Postimehe kultuurilugudes, nagu 2005. aastalgi, kdige rohkem
Euroopa piirkonda. Euroopa sotsiaalsesse ruumi (taas)kuulumine oli Eesti jaoks parast
No6ukogude okupatsiooni murdumist olnud peamiseks eesmargiks, mistdttu on madistetav,
et taasiseseisvumise jargselt voeti ka Postimehes pideva kajastuse objektiks just Euroopa
riigid: valispoliitikas vOeti esmajoones kurss Euroopa Liiduga liitumise poole ning
euroopastumine nii identiteedilises kui kultuurilises votmes prioriteediks. Laane-Euroopa
on Eesti jaoks kultuuriliste kokkupuudete seisukohast alati olnud hinnatud partneriks ja
liitlaseks, ka kuulub Eesti geograafiliselt Euroopasse, mille tsentriks on Vana-Euroopa ja
sinna kuuluvad Prantsusmaa, Saksamaa ja Inglismaa, keda kajastati m6lemal uuritud
aastal Euroopa piirkonna riikidest kdige rohkem. Palju esines ka Euroopa mainimist
viitena ning mitmete riikide véhese representatsiooni madraga esinemist, mis osutab

artiklite seostamisele Euroopa kultuuriruumiga uldiselt.
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Euroopaga seoses representeeriti kdiki kultuurivaldkondi, mélemal uuritud aastal aga
vorreldes teiste riikidega enim seoses kunsti, kirjanduse ja teiste teemadega, mida vdib
pidada domineerivaks ehk korgkultuuriks. 1995.a. oligi Euroopaga seotud suvakultuur
ilmselt ideaaliks, mida kajastati mitmekdlgselt ja tihti. 2005.a. oli tendents liikunud
popmuusika ja kino hulgalise kajastamise poole, mis vdib nédidata Euroopa kajastamise
muutumist, pigem aga valjendab kultuurikajastuse kontsentreerumist audiovisuaalsete

kunstide poole ning eemaldumist stivakultuurist.

USA stabiilselt vdga suur representatsioonimadr molemal aastal osutab Postimehe
kestvale ja tuntavale mdjutatavusele amerikaniseerumisest ja USA tugevale positsioonile
kultuuri tootmisel ning USA akultureerivale rollile. USA tugev positsioon filmi- ja
popmuusikaturul (kaasaegse popkultuuri tuuma tootmisel) véljendub selgelt ka Postimehe
teemadevalikul, kus nimetatud teemad on ka enim kajastatud. USAga seoses leidis
késitlust ka kultuur tldiselt ning kohalik kultuur, 2005.a. ka religioon, mis on ilmselt

osaliselt tingitud USA sdjalisest vastuseisust islamistliku Iraagiga.

Laadnemaailma kui nii kontseptuaalse kui geograafilise kategooria esinemine oli sage
mdlemal uuritud aastal, 1995.aastal aga eriti tugev, ilmselt seoses siirdumisega nn.
ndukogude ruumist la4ne sotsiaalsesse ruumi, millega kais kaasas tihe tasakaalu otsimine

kultuurilise identiteedi suhtes.

Léheduse ja Balti geograafilisse ruumi kuulumise seisukohast oleks pidanud
kultuurilugudes selgemalt valja joonistuma ka thtne kultuuriruum lda-Euroopaga, mida
k&esolev uurimus ei tuvastanud ega tuvastanud ka Kajar Kase uurimus. Ida-Euroopa (eriti
baltimaade) representeerimine on jdanud mdlemal uuritaval aastal védga madalale
tasemele, mis viitab sellele, et antud regioonis toimuv ei ole eriti uudisvéartuslik
vorreldes teiste regioonidega ning Ida-Euroopa riigid ei oma uhtset kultuuriruumi. Balti
oletatav identiteet on mitmetahuline kontseptsioon, mis on suuresti kantud
solidaarsustundest, mis on tingitud sarnasest ajalookogemusest, lahedusest ja sarnastest
mddbtmetest geograafilises tahenduses, majanduslikust arengust ning Uhtsetest pltdlustest

valispoliitika valdkonnas. Vaidatavalt aga on Balti identiteet vaid formulatsioon, mis
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eksisteerib Ladne-Euroopa poliitikas ja ainus, mis Balti riike tegelikult seob, on (hine
valjamurdmine NOukogude Liidust. Eesti kuulub oma keeleliselt ja geograafiliselt
asukohalt pigem pdhjamaade hulka, samas kui Leedu on ajalooliselt pigem Kesk-
Euroopa riik (Baltic Region Conflicts and Co-operation 2001). Kultuurivaldkondade
representeerimises ei ilmnenud Ida-Euroopa puhul samuti mingeid tendentse, kajastus oli
pigem juhuslik. Seet6ttu on vaieldav ka Balti riikide kui selgete histe tunnustega voi

Uhiselt tunnetatava kultuuriruumi olemasolu.

Peale euroopastumise on Eesti otsimas ka oma identiteeti pdhjamaana, seega on tekkinud
rohkem representatsiooni just Soome ja skandinaavia poolt. Vastuolu pdhjamaalise
identiteedi ja ,,1da-Euroopa“ (nagu Eestit geograafilises ja kultuurilises mottes tihtipeale
klassifitseeritakse) on aastaks 2005 leidnud ajakirjanduses véljundi tihedamate
kultuuriliste kontaktide kujul pdhjamaadega, kelle representeerimine on selleks ajaks
oluliselt elavnenud. Riikidest tduseb esile Soome, kellega on Eestil p6hjamaadest ka
enam (hist, seda eriti kultuuriparimuses. Ka Vihalemm kirjutab oma Eesti rahvusvahelise
sotsiaalse ruumi uurimuses, et Eesti pludleb Euroopasse 1abi ,,p6hjamaa varava“: mitte
vaid geograafiline, vaid ka poliitiline, majanduslik, kultuuriline ja isiklik kontakt
pdhjamaadega asetab Eesti teiste postkommunistlike riikidega v@rreldes ainulaadsesse
positsiooni. Ladhedus ja seotus Soomega kipub aga olema pigem praktilist kui
emotsionaalset laadi ning kajastub meedias tihti ka negatiivselt (Vihalemm 1999).

Venemaa kajastamisel esinesid aastate 18ikes suured erinevused: 1995.a. oli
representatsioon vaike ja seotud traditsiooniliste Vene tugevate aladega nagu ilukirjandus
ja ballett, 2005.a. aga markimisvaarselt tdusnud ning seda eriti filmi valdkonnas.
Venemaa representeerimise tahtsustumisest vOib jareldada, et Venemaa on muutumas
kultuurilises mottes objektiivsemalt kasitletavamaks- enam ei ole Venemaa kultuuriga
seostumine kompleks, Eestil oli 2005.a. kujunenud selgem identiteet pShjamaa ja
Euroopa riigina. Teemadekajastus aga viitab siinkohal samuti samadele tendentsidele

nagu Euroopa ja USA puhulgi- film on tbusvalt kdige olulisem kultuurivaldkond.
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Aafrika kui Eestist vaga kaugel asetsev piirkond leidis mélemal uuritud aastal sama véhe
kajastust, seda peamiselt aga seoses kohaliku kultuuri ning turismiga, mis naitab, et isegi
vaatamata globaalsete kontaktide toimel suurenenud potentsiaalile kajastatakse kultuuri
mdnevorra stereotliupselt. 1995.a. vBis pdhjus olla vahestes kultuurilistes kontaktides
ning info hdreduses. 2005.a. vdis aga pdhjus olla naiteks Aafrika kui kolmanda maailma
tajumises kultuuri arengult mahajaanu ja vahe uudisvaartuslikuna konkurentsis suureneva

infotulvaga teistest piirkondadest.

2005.a. oli olulisel maéaral kasvanud ,,muu maailma“ representeerimine, seda peamiselt
valisuudiste kiulgedel ja seoses religiooni temaatikaga. ,,Muu maailm* oli representeeritud
rohkem kui kunagi varem seoses poliitiliste sundmustega st. Ulemaailmse tahelepanu
koondumine tdi kaasa kultuurilise representatsiooni. SOjategevus, USA osalus (vaga
aktuaalne teema USA ja muu maailma meediakanalites) ning kahe religiooni (kristluse ja
islami) porkumine on seega tekitanud Ldahis-lda piirkonna Kkultuurile (enim
representeeritud piirkond ,,muus maailmas*) voimaluse pééaseda ka Eesti leheveergudele.
Kauged piirkonnad on seega kajastatud erinevalt ning mitte olulisel mé&aral soltuvalt
geograafilisest asetusest, vaid tihti hoopis ka kultuurivélistest teguritest nagu naiteks
poliitika. See viitab ajakirjanduse globaaliserumisele ning globaalse meedia ,,agenda

settingu““ omadusest.

Aasia vahene kajastamine molemal aastal on ilmselt suuresti seotud hdGredate
kultuurikontaktidega ning vahese identiteedilise ldhedusetundega. Kill aga on 2005.a.
Aasia piirkonna representatsiooni suurenemine seotud Postimehe  kultuuriruumi
suurenemise ja  globaalsemat haaret vdimaldava infotehnoloogia arenguga (Aasia
kajastus rohkem just online-valjaandes). Aasia maailmakuulus filmikunst ja filmi
valdkond kui Postimehe lemmikteema vdisid aga samuti olla Aasia suurema tahelepanu

pélvimise pdhjuseks.
Rahvusvahelise Kkultuuriruumi muutumine peegeldab seega (helt poolt Ghiskondlik-

poliitilisi muutusi ja arengut. Teisalt aga sOltub teemadevalikutest, mida erinevatel

piirkondadel pakkuda on, mis sbltuvad omakorda globaalsetest kultuurikontaktidest ja
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tehnilistest vahenditest. Uhelt poolt annab globaalne meedia vdimaluse riikidel oma
kultuuri(toodangut) levitada, otsida uusi kontakte ja koostédd ning seelébi areneda.
Teiselt poolt annab see vOimaluse suurema potentsiaaliga kultuuritootjate

domineerimisele.

Ekspertintervjuudes esitati intervjueeritavatele kiisimus kultuurivahenduse magistraalide
ehk eri riikidest tuleva kultuurilise representatsiooni suhete kohta. Selgus, et ka
pealiskaudsel vaatlemisel on Eesti péevalehtede kultuuriruum 2005.a. eballevaatlik ja

valiskultuuri ebadhtlaselt kajastav.

Kontaktid/ kajastused ida-suunalt on muutunud harvemaks, Venemaast aeg-ajalt
midagi Kirjutatakse, aga nt Valgevene vOi Ukraina kultuurist on pilt ilmselt
pehmelt Geldes udune./.../Samas - ka l&&nepoolsest (nii Euroopa kui USA)
kultuurist loeme Eesti péevalehtedest ju vaid harvu Killukesi, véita, et lehest saab
mingilgi madral tlevaatliku pildi oleks ilmselt selge liialdus.

(Kadi Herkal).

Kui Herkil toob vélja ladnepoolse kultuurikajastuse vahesuse paevalehtedes, siis Talvet
késitleb rahvusvahelise tasandi kultuurikajastust laiemas raamistikus ja toob esile
»Suurkultuuride® domineerimise tendentsid ning ndustub Venemaa poolt tuleva
kultuurilise info véhesusega. ,,Suurkultuurid“ ehk Euroopa ja USA domineerivad
kéesoleva uurimuse tulemuste pdhjal teiste piirkondade Ule. Samas ei saa vdita, et
tegemist oleks adekvaatse vOi mitmekilgse infoga. 2005.a. representeeriti vaga palju
sarnaseid teemasid, mistdttu on intervjueeritavate lahkarvamused tegelikult Ghe ndhtuse
kaks eri tahku ja pisut vastandlike elualade kogemusega inimeste perspektiivi erinevused.
Hipotees, et kultuuriruum on seotud teemadevalikuga, tuleneb sellest, et Postimees ei
paku kultuuri puhul temaatiliselt mitmekilgset voi tasakaalustatud infot vaid koondub
audiovisuaalsete teemade Umber. Kultuurivaldkondade representeerimise seadusparasid

analliusib jargnev peatlkk.
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4.1.2. Kultuurivaldkondade kajastamine Postimehes

Riikide representeerimine néitab kultuuriruumi ulatust ning riikide esinemise sagedus
toimetuste taju nende olulisuse suhtes Eesti Uhiskonnas. Teisest kiljest vois riikide
representeerimine olla tingitud hoopis uudis- vOi arutlusvaartuslikematest teemadest ja
kultuurivaldkondadest, millega  seoses neid kajastati.  Kultuurivaldkondade
representeerimine paralleelselt riikidega nditab kultuurikontaktide iseloomu, paralleelselt

Zanritega aga Postimehe rdhuasetust kultuuriteemadele.

Riigid ja temaatika, millega paralleelselt kultuuri kajastatakse ning kui palju, valjendab
nii seda, milline on Ghiskonna tahelepanu teiste riikide kultuurikeskkonna vastu ning
peamised arutlus-ja kriitikapunktid, kui ka seda, milline on Eesti kultuuriruumi suhe
teistesse kultuuriruumidesse. Postimehe kui ajakirjandusvéljaande puhul véljendavad
riikide ja teemade representeerimine ka seda, mida peetakse uudisvaartuslikuks ja

huvitavaks- milliseid kultuurivaldkondi ja milliseid maid ja kultuurilisi keskkondi.

Vihalemma (1999) uurimuse kohaselt oli raamatuturul selge osakaal Ameerika ja Briti
kirjanikel, teatrielus Venemaal oluline roll ning USA omas oluliselt tugevat positsiooni
meedias, muusikaelus olid aga kontaktid tbeliselt rahvusvahelised. Kéesolev t66 tuvastas
muuhulgas Vihalemma uurimusega sarnaseid tulemusi nii rahvusvahelise sotsiaalse

ruumi tdhenduses kui ka mdningal méaral kajastatavate kultuurivaldkondade osas.

Kultuurivaldkondade I6ikes tuli peamisel erinevusena oluliselt esile popmuusika ning
filmi kajastamise rohke tlekaal 2005.a. Postimehes, samas kui teiste, sealhulgas kunsti,
kirjanduse ja teatri kajastamine oli maérgatavalt langenud. See tahendab dldjoontes
populaarsete audiovisuaalsete kunstide domineerimist teiste kultuurivaldkondade dle. Jiri

Talvet toob pohilise kvalitatiivse muutusena Postimehes valja jargmist:

Jarjest enam jélgitav tendents visuaalsusele, sisulise sénumi nappus, anallusi
vahesus, kirjandusteoste arvustamise allakdik. Audiovisuaalset kultuuri
peegeldatakse méarksa rohkem kirjandusest, see on selge.

(Juri Talvet)
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Koige rohkem tahelepanu sai muusika valdkond, eriti pop-ja mainstream-muusika,
millest kirjutati mdlemal aastal koige rohkem ka muusikavaldkonna siseste
kategooriatega vOrreldes. 1995.a. Postimees nditas Ules suuremat t&helepanu nii
sivamuusika (klassikaline, modernne ja uus muusika), rahvamuusika, kui festivalide
vastu. Muusika kajastus peamiselt 1995.a. arvustuslikus vdi tutvustavas vormis, 2005.a.
seevastu aga hulgaliselt ka uudistes ning keskendus rohkem kontserditele ja erinevatele
festivalidele. Rahvamuusika valdkonnaski sai 2005.a. kajastust vaid Viljandi

folkloorifestival, kuna tegemist oli suursiindmusega.

Moningates plaadiarvustustes ja paljudes artiklites, mis kajastasid, tutvustasid voi
arvustasid uusi plaate vOi kontserte, ei olnud mainitud paritoluriiki, mida késitleti
uurimise labiviimisel ka Uhe globaliseerumise ilminguna (margiti ladnemaailma
representatsioon). Popmuusikatddstus on alati olnud kultuurilise kommertsialiseerumise
ja globaliseerumise (ks lipulaevu, palvides ka enim diskussiooni oma olemuse (le.
Molemal uuritud aastal olid popmuusikat kasitlevad lood seotud enamasti USA ja
Euroopaga, mis viitab, et muusikas olid nii 1995.a. kui 2005.a. domineerivad

kultuuritdostuse keskused.

Filmi valdkonnaga seoses oli 1995.a. peamiselt representeeritud USAd ja Euroopat.
Filmi valdkonna ja eriti filmifestivalide representeerimine oli 2005.aastaks tunduvalt
suurenenud, millesse  panustasid ka paljud llGhiuudisted seoses erinevate
auhinnagaaladega (online-lood Postimehes). 1995.a. esines filmi teemat enim arvustustes,
2005.a. aga uudistes ja tutvustustes, mis nditab, et kriitiline suhtumine filmidesse on
Postimehes langenud ning vdetud on suund valdkonna uue toodangu voi filmiga
seonduva info edastamisele. 2005.a. kasitleti filmi palju ka arvamuslugudes, seega
isiklikud seisukohad seoses filmiga olid pidevalt ,pdevakavas“, mis vdis olla osaliselt
olla arvamuslugusid ja uhtlasi televisiooni ning filmi palju kajastanud ,,Meedia“ rubriigi
tottu.
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Lehettipide vordluse kéigus selgus, et ka tavalehes on filmi osakaal vaga suur ja oluliselt
tdusnud, mis osutab audiovisuaalsete kultuurivaldkondade pidevale téhtsustumisele
uhiskonnas, mis tingib ka suure meediakajastuse. Film on meelikditev, Kiiresti leviv,
pidevalt uuenev ning soltumata hariduslikust taustast enamasti arusaadav ja
demograafilistest néitajatest Gisna s6ltumatult kattesaadav kunstivorm, mistGttu teatakse
filmimaailmas toimuvast enam kui muudes valdkondades aset leidvast. Film j6uab
inimesteni 1&bi televisiooni otse koju, l&bi interneti aga otse arvutisse. Ka 1995.a.
representeeriti filmifestivale, pigem aga keskenduti filmide sisule, mitte slindmusele
endale (néiteks Lauri Karki reportaazid Euroopa esinevatelt filmifestivalidelt).
Laanemaailma kasitluses on filmi temaatikat puudutatud samuti palju, peamiselt
filmikunsti ja filmifestivale kasitlevates artiklites, mis viitavad filmi globaalsele

iseloomule, globaalse maailma thisosale ehk globaalkultuurile.

2005.a. palvisid televisioonis ndidatavad filmid palju tdhelepanu (,,Meedia“ rubriik
kajastas televisiooni vdga palju), samas kui filmikunsti Gle arutlevaid artikleid leidus
1995.aastaga vorreldes vaga vahe. Seega tbestab ka filmivaldkonna kajastamine ja selle

rohkus, et 2005.a. on nihkunud pigem kirjeldavale kui analtittilisele sisule.

Kusimusele kultuurivaldkondade representeerimise tahelepanekutest riikidega seoses
ilmnes ka ekspertintervjuudest, et USA filmid ja popmuusika on rahvusvahelistes
kultuurilugudes silmnahtavalt Ulekaalus vorreldes teiste teemade representeerimisega-
Juri Talveti intervjuus ilmneb hinnang, et ,,USA film laiutab Ule kdige koikjal“, Kadi
Herkdl arvas, et ,,...film, teater, (pop)muusika on ilmselt kultuurikilgedel magusamad
palad kui kunst voi klassikaline muusika®, millest voib vélja lugeda kultuurikilgedel
kajastatavate teemade eelisjarjekorda, mille eesotsas meelelahutuslikum ja kergemini

kasitletav.

Teater leidis 1995.aastal 2005.a. vorreldes rohkem kajastust ning teatrikunst rohkem
diskuteerimist. 2005.a. puhul domineeris teatrivaldkonnas 1995.a. olematu muusikali
Zzanr, mis olid enamasti USA pdritolu. See viitab ka teatri muutumisele

meelelahutuslikumaks. Teatri valdkonnas leidus mdélemal aastal enim arvustusi, ilmselt
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uute etenduste tottu, seega on teatri kajastamine mdlemal aastal Usna analiittiline. Kdll
aga arvestades teatri ehk suuresti muusikalide kajastamist 2005.a. ka uudislikus vormis,
siis on Postimehes selgelt joonistunud vélja keskendumine suursundmustele, milleks

reklaami jalgides uute muusikalide etendumine Eestis enamasti on.

Nii kirjanduse kui kunsti kajastamise puhul oli 1995.a. Postimees tugevam. Esines
luuletusi ja kirjandulikke mdtisklusi, kunsti puhul Kirjutati palju festivalidest ning
naitustest, seda just rahvusvahelises vdtmes. 2005.a. kirjanduse kajastamine seisnes
valdavalt uute raamatute lUhitutvustustes (mida valimisse ei kaasatud), mis tingis ka
kirjanduse valdkonna kajastamise languse. Kunst leidis 2005.a. kajastust samuti véhe,
seda aga naiteks online-lehes ning enamasti seoses tuntud maalidega v6i kunsti uuemate
vormidega (kunsti ,,muu“ kategooria, néiteks popkunst). 1995.a. Postimees oli ka
arutlemises ja analliisimises vaieldamatult tugevam kui 2005.a. Postimees. Sellele
viitasid nende teemade kajastamine 1995.a. peamiselt arvamusartiklites ja esseedes,
2005.a. aga palju just uudistes ja tutvustustes. Seega on ilmne 2005.a. kaugenemine

kirjanduse teemast, mis keskendub pigem ulevaatlikkusele kui stivenemisele.

Turismi kajastavad artiklid olid enamasti iseloomulikud lisalehtedele, pakkudes
lugejatele ,,penmet” lugemist, kokkuvdttes esines neid aga Usna véhe ning seda
lisalehtedes. Turismiartiklid on valdavalt ,vérvilised* ja atraktiivsed ning toidavad
soovunelmaid. Postimehe vahe-ja lisalehed on sageli ka otseselt kommertslikud ning
valmivad koostdos ettevotete arihuvide edendamisega, samuti lisaleht ,,Reis*, mille ks
eesmérke on ilmselt edendada turismi. Turismi ja kohaliku kultuuri representeerimine on
omavahel véga l&hedalt seotud, mist6ttu oli raske vahet teha, millal l&heneti riigile
tarbimisturisti vaatenurgast ning millal kultuurilisest huvist. Turismi kategooria puudis
koondada rohkem kommertsliku alatooniga kohaliku kultuuri kasitlemist ja reise
kajastavaid artikleid. Kill aga on turismialased artiklid kindlasti (ks valdkondi, millest
saadakse pédevalehtede vahendusel infot valiskultuuri kohta ning millega tekitatakse huvi

valisilma kohaliku kultuuri vastu.
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Parimus-ja kohalik kultuur ning folkloor ja keel leidsid m&lemal uuritud aastal palju
kajastust, mis viis uurimistulemused mdnevorra tasakaalust valja. Kohalikku kultuuri
késitlevaid artikleid leidus mdlemal aastal ohtralt, mis oli osaliselt tingitud metoodika
eripérast, mis vottis vaatluse alla nii kohaliku kultuuri kui elu-olu. Ka oli kohalik kultuur
koos teiste no ,,uldiselt”- kategooriatega (vt. Kodeerimise kategooriad) ks peamisi, mis
kodeeriti paralleelselt teiste teemadega. Mdlemal uuritud leidis kajastust pea kdikide
piirkondade kohalik kultuur, mdningate piirkondade puhul aga (Aafrika ja ,,muu
maailm®) oligi kohalik kultuur peamine, mida kajastati.

Postimees  kasitles 1995.a. folkloori ja keelt (sageli osa filoloogia- ja
semiootikasugemetega esseedes) ronkem kui 2005.a., mis koos Kirjanduse suurema ja
analliutilisema kajastamisega ostab 1995.a kultuurilugude suvenemisele tekstipGhisele

kultuurile.

Parimuskultuur (kui vélja arvata Viljandi folk) on ilmselt vordluses alakajastatud,
meelelahutuse ja kunsti vahele omakorda ei oska vaga selget piiri vedada, mis
uhele Uks, see teisele teine.

(Kadi Herkail)

Vorreldes kohaliku kultuuri kategooria sagedast esinemist, rahvamuusika vahest
representatsiooni muusika reeglina intensiivse kajastamise valguses, ning vottes arvesse
kodeerimise kogemust, vdib oletada, et kohaliku kultuuri kategooria esindaski enamikel
juhtudel just elu-olu. Parimuskultuur kui pdlisrahvaste algupédrane omakultuur esines
Postimehes véga harva, kill aga on tegemist ka pigem kitsa niSiteemaga, mistottu on
loomulik, et seda kajastatakse péevaajakirjanduses véahe. Kohalikku kultuuri kajastati
enamike riikidega seoses ning sageli just olemuslugudes, mis viitab, et ka

meelelahutuslikud artiklid on osa kultuurilise ruumi kujundajatest.
Religiooniteemalisi lugusid esines mdlemal aastal (sna vahe, erinevused kerkisid

peamiselt esile aga seoses representeeritavate religioonidega: kui 1995.a kajastas

pohiliselt kristlust ja Gtrgseid uske (eestlaste maausk, ndidused ja ravitsemine), siis
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2005.a. keskendus Kkatoliiklusele ja islamile, monevGrra ka muudele Kkristluse
usulahkudele, millel oli sageli USA taust. Samas oli 2005.aastaks suurenenud téhelepanu
»muu maailma“ kategooriale ning seda peamiselt seoses islamiriikidega. Religiooni ja
vadrtushinanngute teema kui globaliseeruva maailma Uks tulipunkte on seega
globaalpoliitiliste sindmuste taustal kergesti esilekerkiv ning loob muidu tagasihoidliku
kultuurivaldkonna Umber uudisaura. Kultuurilise identiteedi kujundamise ja hoomamise
teooria, mis lahtub vastandumisest teiste kultuuride suhtes on siinkohal oluline
kultuuriruumi omadus, kuivord religiooniline taust on Uhiskonnas enamasti ametlikult voi
mitteametlikult fikseeritud. 1995.a. oli Eesti veel ateismi vaimust kantud ja helt poolt
otsis juuri pdlisusundites ja teisalt Euroopa kristlikus parandis. 2005. a oli Eesti (ihiskond
Postimehes kujuneva kultuuriruumi pdhjalotsustades vaadeldav juba asetununa kristluse
poolele, mis vastandub jarjest enam uleilmseid md6tmeid votvale islamile. See voib olla

tingitud Eesti pldust kanda Euroopa véartusi ja kuuluda ld&neilma vaartusruumi.

Uldisi kultuuri- ja kultuurilugu puudutavaid ja kultuuri Gle laiemas plaanis arutlevaid
artikleid leidus 1995.a. Postimehes osakaalult ligikaudu kaks korda nii palju kui 2005.a.,
mis osutab asjaolule, et Postimees oli 1995.a. kultuurikajastamise perspektiivist tunduvalt
uudisekaugem ja pigem analldtiline, vastandudes 2005.a. Postimehele, mis on nii
liilgenduselt, kujunduselt kui tekstiliselt jarjest standardsem (uudise struktuur).
Tahelepanuvadrne on ka kultuurilooga paralleelselt representeeritavate riikide aspekt:
1995.a kasitlesid kultuurilugu v6i kultuuri Ule teoretiseerivad lood pigem ladnemaailma
ja Euroopat, 2005.a. aga enim USA-d, mis viitab amerikaniseerumise Ule tekkinud

aruteludele.

Juri Talvet leiab, et ei staarielu ega turism ole kultuur kui loovus, need ei arenda
uhiskonda; need on pigem see osa massikultuurist — jaljenduslikkusest, milles loovust
pole eriti vajagi. Staarielu kategooria on selles t00s seotud kommertsialiseerumise
tendentsidega, kuna juba mdiste ,staar* viitab monevdrra tehislikule tuntusele,
meelelahutustodstuse produktile, kelles tuntuse tekitamise pohiline vahend on meedia.
Turism aga on kaasatud, et iseloomustada Postimehe rahvusvahelise kultuuriruumi

kujunemist seoses kommertslike reisikirjadega.
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Huvi vélismaiste kuulsate inimeste isikliku elu detailide vastu ei olnud omased mitte
vaid 2005.a lugejatele, vaid ndudlus ja pakkumine selle teema jargi esines ka 1995.aastal,
kus staarid olid peamiselt USA péritolu ning artiklid neist ilmusid lisalehes Extra. 2005.a.
kajastas staaride elu peamiselt online-leht, teistes lehetiilipides vaga véhe. Staarielu ei ole
otseselt kultuur, kuid ilmestab oluliselt taset, mil mééral teatud kultuurivaldkondadega
seotud isikud on meedia tahelepanu all. Populaarsus on kommertsiaalses ajakirjanduses ja
globaalses kultuuris siintees meedia ja kultuuri vahel ning téstab mdlema mudgiedu.
Kuuluste eraelu kajastamine on vaga tugev inimliku huvi seotuse nditaja ning viitab

tabloidiseerumisele. Online-véljaanne on seega 2005.a. selgelt kommertsiaalne.

Meedia valdkonda ei kajastatud 1995.a. veel kuigi palju, esines vaid moni tksik reklaami
vOi televisiooni problemaatika Gle arutlev artikkel. 2005.a. oli meedia Ule arutlemine
tdusnud (heks téhelepandavamaks teemaks Postimehes, samuti kriitiline hoiak ja
kommertsialiseerumise temaatika kajastamine meediaga seoses. Peamisteks késitletud
meediavaldkondadeks televisioon ja reklaam (enamasti USA péritolu), mGnevdrra vdhem
kirjutav ja uus meedia. Meediat arvustava rubriigi olemasolu argivéljaandes on tinginud
suuremast téhelepanust meediasisu suhtes, mis viitab arenevale diskussioonile meedia

pakutava ja meedia mdjude tle.

Kultuurikajastuse koondumine filmi ja popmuusika Umber viitab hest kiljest massi-ja
populaarkultuuri domineerimisele globaalses kultuuris. Teisalt vdib tegemist voib olla ka
asjaoluga, et populaarne kultuur areneb kéige kiiremini, selles valdkonnas toimub kdige
rohkem, ning pakub seetdttu kultuuriliselt lehelugejatele ka rohkem huvi. Siiski aga ei saa
motda vaadata slvakultuuri kajastamise vahenemisest Postimehes ning teemade
representeerimisest ~ pinnapealsemalt  kui  1995.a., mis viitab  Postimehe
kommertsialiserumisele ning mdjutatusele globaliseerumisest ning

kommertsialiseerumisest ka kultuuris.
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4.1.3. Globaliseerumine, kommertsialiseerumine ja Postimees

Kéesoleva t06 (ks eesmérk oli uurida, kuidas mdojutab globaliseerumine ja
kommertsialiseerumine kultuuri kajastamist Postimehes. Kultuuri globaliseerumine ning
kommertsialiseerumine ei ole samased nahtused, kuid voivad olla tksteise kdrvalnahud:
globaliseerumise sféaride (laienemise) mojul tekivad uued kultuuriobjektid, mis ei ole

enam seletatavad traditsiooniliste ja etniliste, lokaalsete m&judega.

Talvet vaidab, et meedia aitab pealiskaudsele (massikultuuri) globaliseerimisele t6husalt
kaasa ning ongi selle peamine kanaldaja. Ta seostab globaliseerumist massikultuuriga,
viimast eelkdige suurriikidega (USA), neid aga omakorda kommertsialiseeruva ja
kultuurikajastuselt ebaadekvaatse meediaga ning leiab, et globaliseerumine avaldub
kultuuris peamiselt massikultuuri tungis esiplaanile ja stvakultuuri eemaletérjumises.
USA-ga haakusid antud uurimuses suurem osa popmuusika ja filmi teemasid, samuti
staarielu. Nimetatud teemad on teoreetilises kasitluses olnud ka pdohilised, mida

késitletakse seoses massikultuuriga.

Kultuuri  kommertsialiseerumine nahtub  kindlate stampide matkimises,
levitamises ja juurutamises (telesaadete tlubid, tldine tendents visuaalsusele,
kirjaliku lakituse kahanemine). Stivakultuuri globaliseerumise vastu ei saa midagi
olla, praktikas on see aga just ameerikaliku elu- ja kultuuritiiibi levitamine
maailmas. USA enda ajakirjanduse kultuurivaegus on enam kui ilmne.

(Juri Talvet)

USA oli nii 1995.a. kui ka 2005.a. kdikidest piirkondadest enim seotud
kultuurivaldkondadega, mida vdib nimetada massikultuuriks. See omakorda aga, et
globaliseerumine on praktikas tihedalt seotud amerikaniseerumisega. Kultuurilise
imperialismi toimimisest labi globaalse meediaruumi hdivamise aga Uheselt réékida ei

saa, kuna ka kommertsiaalne kohalik meedia teeb omad valikud kultuuri vahendamisel.
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Globaliseerumise ja kommertsialiseerumise vahele ei saa kindlat vordusmarki
asetada, ka tunnuseid on raske nimetada, kuid mdlemad né&htused eksisteerivad
nii kultuuri- kui meediaruumis. Keeruline on tbmmata selget piiri kommertsi ja
kunsti vahele.

(Kadi Herkail)

Paratamatult on moned kultuurivaldkonnad professionaalsemad vdi erialasemaid teadmisi
enam eeldavad kui teised. Mdned kultuurivaldkonnad omavad lisaks sellele ka kergemini
levivaid, odavamaid ning vahetumat ja meelelisemat kogemust pakkuvaid véljundeid kui
teised (film vs. kunstinditus). Seetdttu on ka globaliseerumisel kergem levik ja

meelelahutuslik sisu suurema populaarsuse ja rohkema meediakajastuse péhjuseks.

Talvet nimetab enim kommertsialiseerumist ja globaliseerumist ilmutavaks
kultuurivaldkonnaks eeskétt kino, aga toob Vvélja, et kahjuks on sama tendents tungimas
ka teatrisse. Filmivaldkonna uldine kommertsialiseeritus aga ei pruugi veel tdhendada, et
Postimehes kajastatud filmid kuuluksid ebakvaliteetsete voi ,,halbade” filmide valdkonda.
Samuti on lood popmuusikaga, mis omab véga globaalset iseloomu. Meetodi eripara tttu
liigitusid paljud uued muusikastiilid popmuusika/mainstream valdkonda, h&lmates ka
uusi ja huvitavaid muusikastiile. Tendents audiovisuaalse kultuuri suuremale
kajastamisele vOib seega olla tingitud selle valdkonna muutumisest arenenumaks ja
kvaliteetsemaks. Ka popkultuur dldiselt ei pruugi ténapdevases globaalses kultuuri- ja
meediaruumis enam olla vastand kohalikule stivakultuurile vdi kohalikule etnokultuurile,
vaid hoopis globaalsete vastasmdjude toimel tekkinud uute kultuuride (ja subkultuuride)
kogum, mille meediumid ja levik toimuvad teistel pohimdtetel kui traditsioonilises

kunstilises kultuuris.

Filmi néitel saab hé&sti illustreerida globaaliseerumise vastasmdjusid. Antud uurimus
néitas, et film on 2005.a. kdige kajastatavam ning seega ka populaarsem valdkond
rahvusvahelise kultuuri kajastamisel. Filmi levik aga, nagu ka eelnevalt margitud, toi
kaasa ka 1995.a. vdhem Kkajastatud piirkondade suurema representeerimise. Seega,

globaliseerumise tendentside kohta jéarelduste tegemisel on seega oluline markida, et
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kultuuriruumi laienemine ajakirjanduses vOib viidata nii kultuuri kui ajakirjanduse

globaliseerumisele.

Globaalkultuuri eri ilmingute liigitamine heaks ja halvaks, millest 1&htuvalt vastandatakse
ka siva-ja populaarset kultuuri, on végagi hinnanguline. Talvetki leiab, et
.»...maailmakirjandus on globaalkultuur heas mottes — see ongi katse ,.teist” ja ,,vO0rast*
lahendada, koduseks ja omaseks teha”. Globaliseerumine on ,,heas mottes*” kultuurialaste
kontaktide siivenemine ja kultuurialane koostoo teiste riikidega.

Kultuuri ja meedia kommertsialiseerumise ja globaliseerumise vastastikuste mojude véli
on vaga lai, antud uurimus vaatleb vaid meediasisu, mistttu ei saa Postimehe kui

kultuurivdljaande kommertsialiseerumise kohta kaugeleulatuvaid jéreldusi teha.

Kultuuri globaliseerumise ja kommertsialiseerumise stigavam analliis ei mahu antud t66
padevusse, kuid eeldades, et 1995.a. Postimees oli 2005.a. vorreldes kultuuriliselt vahem
avanenud ning ka meediavéljaandena véiksema globaalse sfaériga kui 2005.aastal, mil
Postimees on globaliseerumisega kohanenud kultuurilise thiskonna kultuurikandja, saab
teha jareldusi selle funktsioonide kohta (hiskonnas ning kasitleda Ghiskonna

peegeldajana (vt. Postimees kultuuri vahendajana).

Kéesolev t66 uuris ka, kuidas kasitleti vaadeldud aastate rahvusvahelise fookusega
kultuurilugudega seoses globaliseerumist ja kommertsialiseerumist, mis néitas

kultuuriprotsesside tajumise taset ja analtitsi.

Globaliseerumist kasitleti 1995.a. monevorra rohkem kui 2005.a., seda eriti
kultuurikulgedel. Mdlemal aastal oli globaliseerumisega paralleelselt kajastatud enim
USA-d, l&d&neilma ja Euroopat, teemadest aga pea kdiki valdkondi. Globaliseerumise
késitlemise vahenemise tendentsi saab seletada  globaliseerumine kui néhtuse
tunnetatavuse vahenemisega, globaliseerumise protsessi muutumisega igapaevaseks ja

kultuuriruumi loomulikuks osaks.
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1995.a. oli globaliseerumine Eesti jaoks pigem ihaldusvaarne nahtus seoses
ambitsiooniga assimileeruda laéne kultuuriruumi. Seega vdisid ka artiklid olla rohkem
kantud globaliseerumise vaimust. Globaliseerumise esinemise rohkus viitamise ja
kdrvalteema tasandil vdis olla tingitud ka 1995.a. Postimehe kalduvusest arutlevatele
ning analldtilistele lugudele kultuurikilgedel, mis kasitlesid tihti kultuuri ulatuslikult ja
teoreetiliselt, mille pdhjal sai kergesti artikli kategoriseerida globaliseerumise ilminguid
kandvaks. Nimetatud seletust tOestab ka “l&&nemaailma” kui kontseptsiooni ja
konkreetsetele riikidele mitte keskenduva riigikategooria ulatuslik representeerimine
1995.a.,, mille tunnused olid samal ajal Uheks globaliseerumise tunnuseks

kategoriseerimisel.

Kommertsialiseerumist kasitleti 1995.a. protsentuaalselt rohkem kui 2005.a., kull aga
2005.a. kontsentreeritumalt. ,,Meedia“ rubriigis oli kommertsialiseerumist kasitletud pea
pooltes artiklites, mistdttu on selge, et meedia ja kultuuri kommertsialiseerumise seosed
olid 2005.a. selgelt diskussiooni all. Md6lemal aastal kaasnes kommertsialiseerumise
temaatika filmide, popmuusika, turismi ja kultuuriga tldiselt, seega enamjaolt seoses n6
meelelahutuslikuma kultuuriga. Riikidest USA, Euroopa ja lad&neilmaga ehk enim

kajastust saanud piirkondadega seoses.

Nii globaliseerumise kui kommertsialiseerumise teemade kasitlemise tendentsid on
meetodist tingitult mdnevdrra ebastabiilsed nditajad ning tulemused liialt Gldised, et teha
kaugeleulatuvaid jareldusi. Siiski- 1995.a. ilmutas rohkem anallutilist sissevaadet
kultuuriprotsessidesse kui 2005.a., mil analtdtiline kultuurikasitlus oli uudislikkuse
domineerimise korval vahene. Kommertsialiseerumise kasitlemine seoses meediaga aga
ei ole kasitletav ka niivord suvitsimineku kui kerge inimliku huviga- meedia rubriigis
kirjutati valdavalt televisioonist ja reklaamist, seega lehelugejatele l&hedasematest
teemadest kui 1995.a.
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4.1.4. Postimees 1995 ja 2005

Kimne vaadeldud aasta jooksul olid saadud tulemuste pohjal otsustades muutused
toimunud nii Postimehe struktuuris kui sisus. Kogutud andmed ei ole piisavalt padevad,
et teha véaga pohjalikke jareldusi ja dldistusi Postimehe kui ajalehe kohta tervikuna ega
peegeldada antud uurimuses ilmnenud seaduspérasusi tervele lehele. Kull aga voib teha
mdningaid jareldusi, toetudes eelnevatele uurimustele Postimehe struktuuri, valimuse,

rahvusvahelise sotsiaalse ruumi ja lugejaskonna kohta.

Valismaise kultuuri kajastamise hulk on aastate jooksul mérgatavalt kasvanud, 2005.a.
leidus rahvusvahelise kultuurifookusega lugusid rohkem kui 1995.a., seda nii
kultuurikulgedel, valisuudistes kui ka lisalehtedes. Lood on 2005.a. lihemad ja info maht
suurem, mistottu ilmub ka erinevatest kultuurivaldkondadest infot rohkem ja kultuuriliste

kontaktide spekter on laienenud.

2005.a. on Postimehe kultuuriteemalised lood lainud 1995.a. vorreldes fokuseeritumaks.
Vorreldes valiskultuuri representatsiooni méara ja seotust Eestiga, ilmneb, et 2005.a. olid
valimisse sattunud lood kas Eesti vdi rahvusvahelise fookusega (vaata tabeleid 5 ja 6),
1995.a. tunduvalt hajusamad- seotust Eestiga esines vahe ning valiskultuuri maar artiklis
oli vaiksem ehk otsese fookuse alt véljas. 1995.a. Postimees oli seega korrapdratum ning
lugude vorm ega stiil lehes vélja kujunenud ei olnud. Ka zanriliselt oli 1995.a. lugusid
keerulisem mé&é&ratleda kui 2005.aastal, mil ilmus palju motiskluselaadseid ning
tdnapdevases paevaajakirjanduses enam mitte kohatavaid vorme ja keerulist keelelist

stiili, eriti kultuurikilgedel.

Lehetiiipide 10ikes ilmnesid 2005.a. selgemad tendentsid kui 1995.a., mil puudus
stiililine, temaatiline ja vormiline jarjepidevus. 1995.a. oli enamik lugudest pikad ning
lehekilgede struktuur ei olnud alati selgepiiriline. 1995.a. Postimehes leidus nuppe
korvuti ebaproportsionaalselt mahukate lugudega, mis 0htib Kurvitsa (2006; 2007)
motetega, kus ta nimetab selliseid lehti postmodernistlikuks ja modernistlikuks samal
ajal- lehtede areng oli 1990.aastatel vaga hoogne ning lehtede struktuur muutus pidevalt.

Kultuuri kajastamise seisukohast oli see kasuks arvamustele ja esseedele, kuna lugusid
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avaldati lehes sageli tdies mahus (Kurvits 2006;2007). Antud uurimuse ja Kurvitsa
uurimuse tulemuste osaline kokkulangemine naitab, et kultuurikiljed on Ules ehitatud

samadel pohimotetel kui Glejdénud leht.

2005.a. oli Postimees leidnud 0htse kujundusliku ja struktuurilise olemuse, mis
vOimaldab lthikeste lugude suure arvu labi edastada suuremat hulka kultuuri, teisalt aga

vahendab analiitiliste arutluste mahtu.

Tavaleht oli 2005.aastaks muutunud mahukamaks, ka oli rahvusvaheline kultuurispekter
vorreldes 1995.a. laienenud, olles aga siiski tasakaalust véljas, esindades enim Euroopat
ja USA-d. 1995.a. tavaleht oli pikkade Ilugude, suure hulga arvustuste ja
arvamuslugudega markimisvaarselt analtdtilisem kui 2005.a. Postimees, milles oli tuntav
lUhikeste lugude ning uudiskesksuse tendents, mis viitab orienteeritusele laiale

auditooriumile.

Ka Juri Talvet leidis, et 1995.a. oli Postimehes tugev postmodernistlik hoiak ning see oli
pigem elitaarne kui suurtele hulkadele, vastupidiselt praegusele Postimehele, milles
kajastatav kultuur on suunatud suurtele hulkadele. Tavaleht kui Postimehe tuum osutab
2005.a. oluliselt rohkem té&helepanu filmile ja muusikale ning v&hem Kirjandusele,
kunstile ja parimusele, millest vdib jareldada, et Postimehe keskne kultuurikajastus oli

liilkunud kergema ja levivama (audiovisuaalse) kultuuri domineerimise poole.

Kadi Herkul ndeb Postimehe fragmenteerumises funktsionaalset erinevust aga tunnistab,
et kultuuri ei kasitleta piisavalt kriitiliselt voi analtutiliselt:

Hetkel ndikse tasakaal pOhilehe ja laupdeva vahel olevat (sna selgelt paika
pandud, pdhilehe asi on igapédevane kultuurikajastus, lihivormid, arvustused,;
pikemad pajatused kuuluvad laupdeva. Arvamuslugusid on kultuuris jatkuvalt
vahe. Samuti n6 uurivaid voi probleemlugusid.

(Kadi Herkail)
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Samas toob ta peamiste muutusena vaadeldud perioodi Postimehe kultuurilugudes ja

uldiselt valja jargmist:

Kvalitatiivne osa sdltub vist ennekdike autoreist ja nende padevusest/ oskustest.
Kvantitatiivselt on muutus Kindlasti olnud jarsem [kui kvalitatiivne] - lihemad
lood, suuremad pildid, rohkem lisaklotse, sidebare jne. Nii et ilmselt on tks suur
kiisimus, kas ja kuis autorid nende muutuvate ndudmistega kohanevad. Sisuliselt
ei ole kill mérganud, et nt kultuurilugudelt ndutaks a priori lihtsamat keelt,
lihemaid lauseid vms.

(Kadi Herkal).

Samas toob ta 2005.a. Postimehe kasuks vélja isikliku eelistuse, et ajakirjanduslik tekst
vOikski olla arusaadav ja pigem luhike, et ei peaks ,surfama boreaalsete narratiivide

meres*, mis Kirjeldab hésti 1995.a. kultuurikilgi.

Lisalehed on aastatega muutunud mitmekesisemaks ning spetsiifilisemaks. 1995.a.
lisaleht Extra kajastas mitmeid teemasid, mis 2005.a. olid ,kolinud* teistesse
lehetuilipidesse (néiteks staarielu esineb 2005.a. valdavalt online-lugudes). Aastate
jooksul riikide representeerimises véga olulisi erinevusi ei ole, valdav on USA ja
Euroopa piirkondade tugev representatsioon. Teemadevalik oli 1995.a. lisalehes Extra
mitmekesisem ja vahem jarjepidev kui 2005.a. Arteris. 2005.aastaks on lehetulpide
I6ikes kujunenud véljaotstarbekam teemadejaotus, mis viitab Postimehe kui paevalehe

kohanemisele kasvavate teemade ja info hulgaga.

Nii 1995. kui 2005.a. saavad lehelugejad vaga palju kohaliku véliskultuuri kohta teada
just lisalehtedest ning enamasti l&bi olemuslugude, mis viitab, et kultuuriline ruum
Postimehes on laiem kui vaid kultuurikilgedel esitatu ning laieneb just meelelahutuslike
lugude (olemuslugude ehk feature storyde) kaudu, mida kohalikku kultuuri kajastavad

lood enamasti olid.
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Online —véljaanne on vdrreldes paberlehega orienteeritud peamiselt meelelahutusele ja
uudistele, millele viitab USA paritolu uudiste ja nahtuste (kaasa arvatud ,,staarid”) pidev
ja rohke esindatus. Online-lugude puhul oli see Uks olulisemaid avastusi, millest v6ib
jareldada, et USAst parineb palju ,,pehmet* ning human interest tdhenduses vaartuslikku.
Online-véljaanne vahendab peamiselt uudiseid, mis viitab asjaolule, et kriitika ja analis
jadvad paberlehes avaldamiseks. Online-lood on kiired ning lihikesed (nagu ka véga
paljud tavalehe artiklid), moodustades the kolmandiku kdikidest 2005.aasta valimi
artiklitest. Empiirilises osas online-ajakirjandusele omistatud futuristlik potentsiaal aga
kultuurilugude kajastamisel ei ilmnenud- tendentsi arvustustele ja mitmekesisele
kultuurikajastusele ei esinenud, enamik lugudest olid pigem meelelahutuslikud ja
kergesisulised. Online-leht oli Postimehes ka kdige kommertsiaalsema sisuga ja kéige
»kollasem®, seda nii teemade kui human interest seotuse pdhjal otsustades.

2005.a. rahvusvahelise fookusega kultuurilugudes ilmnes suur seotus Eestis toimuvaga
Nimetatud asjaolus ei ole midagi isedralikku, kui arvestada, et suurima pdaevalehe
ulesanne ongi vahendada kohalikku infot. Kill aga on markimist vaart asjaolu, et
rahvusvahelisel tasandil kultuuriilmas toimuvat edastatakse palju just labi kohalike
assotsiatsioonide, rahvusvaheline info ,,pakendatakse” kergemini hoomatavasse vormi.
Siinkohal voib paralleele tdommata Clauseni teooriaga uudiste ,,kodustamisest”- globaalse
kultuurilise info véljas tehakse teadlikke valikuid selle pdhjal, mis kohalikul tasandil

toimuvaga paremini haakub.

Seega on globaalses véljas toimiv pdevaleht Postimees muutunud kultuuri kajastamisel
valivamaks ning susteemsemaks, kajastades vélisilmas toimuvat lugejatele sageli 1abi
kohaliku seostatuse. See omadus nditab, et globaliseerumise tendentside mdjul on
Postimehes toimunud kvalitatiivseid muutusi kultuuri kajastamise iseloomus. Esiteks
Eesti-kesksus ja valiskultuuriliste teemade aktualiseerimine, teiseks aga populaarsemate
teemade kajastamine ja seostamine kohalike uudisvaadrtustega nditab, et 2005.a.
Postimees on lugejatele ldhemal kui 1995.a. Postimees, mil valiskultuuri kajastati esiteks
oluliselt véhem ja véhese seostatusega Eesti tasandil, ning teiseks l&bi artiklite, mis olid

ebakonkreetsed, elitaarsed ja stivakultuurilised.
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Inimlikku huvi sisaldavate ehk ,kollaste* kultuurilugude esinemine véimaldas
analttsida Postimehe orienteeritust mulgile ja populaarsusele. Tulemustest selgus, et
2005. aastal oli Postimehe tavavaljaande valimis inimliku huvi elementi sisaldavaid
lugusid Gldjoontes enam kui 1995.a, mis osutab kultuuri kajastamise muutumisele
meelelahutuslikumaks. Tugevat inimlikku huvi esines ligikaudu viiendikus lugudest, mis
uhtib ka Kajar Kase kultuuriruumi uuringuga (Kase 2004:36). Lisalehtedes oli inimliku
huvi tase pisut langenud, mis vois olla tingitud sellest, et online-leht vahendas lisalehe
kdrval 2005.a. mitmeid niisuguseid lugusid, mida 1995.a. kajastas vaid lisaleht (nt.
staarielu). Uldiselt ei saa Postimeest human interest lugude esinemise t&ttu veel
kommertsialiseerunuks nimetada, kill aga on niisugused lood selgelt vastanduvad
kultuuri ~ tbsisemale  kajastamisele, mis omakorda peegeldab  valiskultuuri
meelelahutusliku ja kergena. llmselt vdib siin seoseid leida uudisvaartuslikkuse
kompenseerimisega: geograafiline kaugus muudetakse takistuse asemel universaalselt

huvitavaks labi tuttavate ja atraktiivsete elementide.

4.1.5. Postimees kultuuri vahendajana

Kultuurikajastuse kvaliteet paevalehtedes on diskussioon, mis ei ole puutumata jatnud ka
Postimeest. Suurima levikuga péevalehena peaks Postimees piidlema igakilgse,
tasakaalustatud ja objektiivse meediakajastuse poole, sealhulgas olema ka mitmekilgne
kultuurikajastaja. L&bi aastate on Postimehega koos pultud vélja anda ka kultuurilisa,
mis on paaril korral 6nnestunud, kuid ka labi kukkunud (1990.16pus I6petas kultuurilisa
ilmumise pdarast véga nappi ilmumist), tuues kaasa kultuuriavalikkuse meelepaha.
Kéesolevalt on nii Postimehel (AK) kui ka Eesti Paevalehel (Arkaadia) olemas
kultuurilisa, mis tdiendab ja intensiivistab kultuurikajastust oluliselt, mis naitab ka
péevalehtede poolset teadmist, et kultuurikajastus paevalehes ei ole piisav ning vajab

eraldi valjaannet.
Sirbis 25.augustil 2006. ilmunud artikkel “Kultuur — see on show ja human touch*, saatis

Eesti pdevalehtede kultuurikajastuse suunas Oelaid markusi kultuurikajastuse

pinnapealsuse kohta ning leidis, et kultuur paevalehtedes pole muud kui meelelahutus:
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Meie igapéevaajakirjanduse kolletumise (heks tunnistaheks on peetud, et
teemadega ei minda I6puni. Tostatatu ei leia jarjekindlat uurimist ja arvamist.
Esteetilistes kisimustes on jatkulood aga eriti haruldased, seondudes peamiselt
prominentsete ndrganérviliste vastukajaga isikliku solvumise puhul. Kultuur on
meelelahutus ja puhkus ning tdsisel, intellektuaalselt pineval arutelul ei ole selles
sfaaris kohta
(Maiste 2006).
Ka Talvet ei hinda kultuuri kajastamist Eesti meedias kdrgemalt:
Eesti meedia on kommertsist 1abi imbunud. Jd&nud on vaid kaks enamvahem
tosiselt vOetavat pdevalehte, PM ja EPL, ka need koiguvad poliitikatuultes
tugevasti. Eesti Ekspressis on raske kultuurilehti tles leida paksu kommertspolstri
vahelt.
(Juri Talvet)

Vastuseks eelnimetatud Maiste artiklile kirjutas praegune Postimehe kultuuritoimetaja
Valner Valme, et pdevaleht ei ole kultuuriajakirjandus, kaitses Postimehe kultuurikilgi
ega ndustunud muljega, et “kultuur on midagi suletut, igamehele keelatut ja et kultuuri
oskab Oigesti menetleda ainult klikk, kes on kindel enda puhtuses, aarialikult Gilsas
kultuuriveres, kes teevad puhast kultuuriajakirjandust (ei taha lehte miita) ja kes seet6ttu

ei levi iga lollini” (Valme 2006).

Lé&biviidud ekspertintervjuud Kadi Herkali ja Juri Talvetiga nditasid samuti, et paevalehe
kultuuritoimetaja ja kultuuriteadlase arusaamad sellest, mis on kajastamist vaart
kultuuriteemad ning milline roll pdevalehel kui kultuuri kajastamisel, on kohati vaga
erinevad, mistdttu meedia ja kultuurilise eliidi  vahelised lahkarvamused

péevaajakirjanduse rolli suhtes ei ole ilmselt midagi ebatavalist.
Talvet né&eb kultuuri kajastamises llnki suvakultuurilises representeerimises ja

massikultuuri domineerimist muidu tdsiseltvdetavates péevalehtedes ajakirjanduse

kommertsialiseerumist. Herkdl, ning ka Valme siinkohal, kui kultuuritoimetajad lahtusid
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kultuurikajastuse hindamisel pigem péevalehe vastamisest lugejate vajadusele. Herkul ei

olnud ka nii ,,kunsti ja kommertsi* vahelise piiri maaratlemise véimalikkuses eriti kindel.

Erlachi (2000) uurimuse jargi ei saa Postimeest paris kvaliteetajakirjanduseks nimetada,
kuid ka mitte tabloidiks. Sarnasel seisukohal on veel 2006.aastalgi Tiit Hennoste: Eesti
Paevalehele antud intervjuus vastas ta kisimusele, kas Eestis (ldse on
kvaliteetajakirjandust, et Postimees ja Eesti P&evaleht on kull sisuliselt
kvaliteetajakirjandus, ent muatvad end kui tabloide. Ta lisas, kvaliteetlehtede ja tabloidide
eristamiseks, et “kvaliteetlehes on palju poliitikat, majandust ja kultuuri, kollases palju
meelelahutust, vahe poliitikat ja majandust pole peaaegu Uldse. Kvaliteetlehes on palju
juttu maailmast, kollane keskendub omale maale. Kvaliteetajaleht ra4gib eeskétt avalikust
elust, institutsioonidest ja probleemidest, kollane eraeluga seotud probleemidest,

inimestest ja sindmustest”.

2005.a. Postimees oli uudispdhine, keskendus populaarsetele kultuuriteemadele,
rahvusvahelised kultuurilood olid sagedasti “kollased”. Kajastamisvéartuslikkused
tunduvad seega olevat hoopis teistsugused kui 1995.a. Postimehes, mil leidis hulgaliselt
representatsiooni ka suvakultuur ning kultuurilise sisuga esseelikud arvamuslood.
Kultuurist Kkirjutamise eriparad Postimehes 1995.a. ja 2005.a. olid kultuurikilgedel

tuntavad eriti zanrilises ja stiililises mottes.

Vorreldes 1995.aastaga oli 2005.a. Postimehe lugejaskond kill muutunud elitaarsemaks
ehk lugejaskonna haridustase téusnud (vt. Eesti meedia 1995 ja 2005), 1995.a. lehes aga,
mis oli samuti suure levikuga pé&evaleht, meenutas Postimehe kultuurikiilg suurel méaral
tdelist stivakultuuriajakirjandust. See on huvitav asjaolu, arvestades, et ajakirjanduslik
kultuur tervikuna oli 1995.a. veel vdga noor ning ka Postimees alles kvaliteet- ning
tabloidajakirjanduse piire kompav. Reaalselt aga v6is Postimehe kultuurikilg olla

tavainimestele kullaltki hoomamatu, mis ei teeni paevalehe huve.

Samas ei saa vorrelda ka 1995. ja 2005.aasta mdjuvélju, milles paevalehed ja Postimees

tegutsesid. Globaliseerumine on pidev ning jatkuv protsess, mis muudab ka Ghiskonda
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ehk péevalehe auditooriumi, nende vaartusi ja kogemusi seoses rahvusvahelise kultuuri
ning kultuuriga Gldse, globaliseeruva meedia kasutuses on vaga palju infot, mille seast
sobiliku ja erinevatele lugejatele meeleparase véljavalimine on probleem, millega
péaevalehed kui kommertsettevotted arvestama peavad. Kultuuri kasitlemine hiskonnas

ja meedias on vorreldes 1990.aastatega samuti muutunud:

Mulle néib, et tegelikult on nende kimne aastaga muutunud meie arusaam
kultuurist Gletldse, kultuuri rollist ja ulatusest /.../Tanases pdevas on kultuur
taandunud maérksa piiratumaks ja méaéaratletumaks alaks, ennekdike kauniteks
kunstideks ja nende lahitimbruseks.

(Kadi Herkail)

Samas ei saa siiski idealiseerida ka 1995.a. Postimehe kultuurikajastust, mis oli kll
elitaarne, asjatundlik ning kriitiline ja mitmekesisema teemadevalikuga, sest
paevakajalisem véliskultuuriline kajastus oli hore ja ebakorraparane, mis péevalehe puhul
peaks siiski olema vastupidi (vt. Meedia roll kultuuri kajastajana).

Kajar Kase (2004) leidis, et Postimehes esitatud kultuuriruum (2003. aastal) oli oma
spetsiifikalt (uudissundmuste olemus, lugude suurus) teistsuguse Ulesehitusega kui
majandus- ning poliitiline ruum, olles rohkem keskendunud konkreetsetele sindmustele.

Suunatus uudistele ning aktuaalsele kultuurisindmuste vahendamisele on ka Herkdli

perspektiivist peamised tegurid péevakajastuse péalvimiseks:

Uudisvaartuslikkust méaaravad kultuurikillgedel loomingulised skandaalid ja
vastasseisud; raha; eestlaste paasemine monele mérgilisele rahvusvahelisele
kultuurisindmusele.

(Kadi Herkail)

Herkdl kui endine kultuuritoimetaja laheneb enda vélja toodud asjaolule kultuuri

kajastamises domineerivate kino, teatri ja popmuusika kohta Ildbi ndudluse ja

uudisvaartuslikkuse prisma:
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Iseenesest on ilmselt tegu Usna normaalse jaotusega, lahtudes publiku arvust ja
seega ka vahemalt potentsiaalsest lugejate/ huvitujate arvust. Samas ei ole tkski
jaotus muidugi kusagil raamatusse raiutud, kui on uudislikkust (mis ei pruugi, aga
vOib olla ka teatav kdmulisus), siis tdusevad esile teisedki valdkonnad.

(Kadi Herkail)

Uudisvaartuslikkuse kriteeriume kultuuri kajastamisel kommenteeris Talvet ka lisaks labi

toimetuse personaalsuse:

Suurimaid siindmusi, nagu nditeks Nobeli kirjandusauhind, on kdik peaajalehed
ikka piisavalt peegeldanud, aga muus oleneb see toimetajate isiklikust maitsest ja
nende sGpruskonnast.

(Juri Talvet)

Seega on kultuuri kajastamine Postimehes soltuv ka sellest, milliste eelistuste voi
tdekspidamistega  kultuuriosakonna toimetajad juhtuvad olema. Veelgi véhem

iseloomustab Postimees kogu Eesti kultuurielu kajastamise tendentse.

Uks ajaleht, nagu antud juhul Postimees, ei saa kuigi esinduslikult peegeldada
uldist tendentsi, sest kultuurilehekiljed soltuvad tugevasti sellest, kes just
toimetajateks juhtuvad olema/.../Tendentsid ja seisud muutuvad kultuuri
representeerimisel kiiresti, soliidsust ei ole Eesti tkski véljaanne iseseisvusajal
saavutanud. K&ik on juhuslik, kergesti tendentslikkusele alluv.

(Juri Talvet)

Meedia ja kultuuri kommertsialiseerumine ja globaliseerumine, nagu ka eelnevalt

korduvalt margitud, on omavahel tihedas seoses ning ka kommertsi ja kunsti vahelised

piirid hagustuvad:
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Meelelahutuslik kultuur valitseb, tdsisemale jaab jarjest vdhem ruumi. Samas on

see mingi paratamatus, sest kui teatrites meelelahutuslikkus valitseb, siis kuidas

teatrielu peegeldades ajalenenduski saaks tle vdi tmber meelelahutuslikkusest?
(Juri Talvet)

Talveti intervjuust voib vélja lugeda, et meelelahutusliku kultuuri meediakajastus ei

pruugi olla tingitud vaid lehepoolsest teemadevalikust ning on seoses ka kultuuris endas

toimuvate muutuste ja valitsevate trendidega. Ka Kadi Herkul kui kogenud

kultuuritoimetaja leiab, et kultuuris endas vbivad maad votta kommertsiaalsed tendentsid:

Vahepeal ks ajajark, mil "kdik mudgiks" 1&henemises mindi &&rmuseni, nidd on

thiskond veidi rahunenud, taas on selgeks saanud, et teater-muusika-kino ei sure

ka omis vanades vormides ilmselt veel ldhiajal ja kajastamised seevdrra
rahulikumaks-tasakaalukamaks muutunud.

(Kadi Herkal).

Postimehe kommertsialiseerumise kohta ei saa rahvusvahelise kultuuri representeerimise
pdhjal teha liialt ulatuslikke jareldusi, isegi kui tooni paistavad andvad
populaarkultuuriga seonduvad teemad, sUvakultuuri védhene kajastamine ning
kultuuriruumi laienemine ja koondumine samal ajal (USA ja Euroopa (mber).
Paevaajakirjanduse kommertsialiseerumine on ajakirjanduse omadus kdia kaasas
demokraatliku ja turumajandusliku Ghiskonnaga, milles on kvaliteedistandardid teised

kui kultuuriajakirjanduses.

4.2. Meetod

Kontentanaltitis vdimaldas arvuliselt valjendada valiskultuuri representeerimise
proportsioone Postimehes, mis annab alusmaterjali kultuuri representeerimise
pdhjalikumaks uurimiseks kvalitatiivselt ning avaldas mitmeid seaduspérasusi Postimehe
rahvusvahelise kultuuriruumi kohta, samuti representeeritud kultuurivaldkondade kohta,
mis peegeldavad nii 1995. kui 2005. a. Postimehe rolli kultuuri vahendamisel ja valikuid

meediaturul konkureerimiseks. Kontentanaltisi valik seadis aga ka olulisel mé&éral
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takistusi, mis mdojutasid uurimistulemusi ning eeldasid arvessevGtmist jareldamisel.
Saadud tulemused on sobivad tegemaks jéreldusi ja oletusi kultuuri ja selle vahendamise
kohta pikema arutluse kaigus, kontentanalliusi rakendamine kultuurilugude uurimisel

vOimaldab teha arvsuhtelisi tldistusi, mida kvalitatiivne analtits ei voimaldaks.

Ekspertintervjuud illustreerisid uuritud nahtusi ja moisteid nd reaalsest elust ning
aitasid tulemusi tdlgendada. Juri Talveti sdnavdtud  kultuuriteoreetiku ja
kirjandusteadlasena véljendasid seisukohti, mida voib nimetada eliidi perspektiiviks,
milles sisaldus palju normatiivseid noote. Kadi Herkili seisukohad seevastu esindasid
ajalehetoimetaja ja teisest kiljest kultuuriga palju kokku puutuva inimese pragmaatilisi
seisukohti ajalehtede positsioonist kultuuri kajastamisel. Intervjuude tulemused olid
vordlemisi erinevad ning seega sobisid hasti ka vastandlike teoreetiliste kasitlustega

kultuurist, kultuuriprotsessidest ja meedia rollist.

Esitatud kisimused olid mdlemale intervjueeritavale samad, kill aga jéeti vastajatele
vdimalus moningatele kiisimustele vastamisest loobuda. L&htudes intervjueeritavate vaga
erinevast taustast ja kogemusest oleks voinud koostada téiesti erinevad kisimustikud. Ka
oleks vO@inud kisimuste esitamisel olla Postimehe-kesksem, praegused vastused
kirjeldavad péevalehtede olukorda uldiselt ning keskenduvad valdavalt kultuurikiilgede
kirjeldamisele ja hindamisele, ehkki t66s olid vaatluse all ka lisalehed ja online. Intervjuu
vaba vormi, kusimuste suurt hulka ja (sna laia ulatust ning vastajate isiklikke
kommentaare arvestades vOib aga oletada, et intervjuud kajastavad vordlemisi
adekvaatselt intervjueeritavate seisukohti uuritud teemade suhtes. Vastused olid enamasti
luhikesed ning pealiskaudsed, mis sobib kokku ka antud t66 ulevaatliku iseloomuga.

Kvalitatiivsem ldhenemisviis eeldaks ka ulatuslikumaid ja pikemaid intervjuusid.

4.2.1. Valimi kriteeriumid

Uurimuse peamiseks sisuliseks probleemiks oli mdiste ,,valismaine kultuur* sisuline
paikapidavus. Tanapdeva labipdimunud ja globaliseerunud kultuuriruumides on raske
teha vahet ,,oma“ ja ,,v00ra“ vahel, kuna tegemist ei ole objektiivselt vaadeldavate

néhtustega, ,,oma“ ning ,,védras“ on sageli sotsiaalsed konstruktid ning kultuuriruumi
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ning enda rolli tajumine selles ruumis soltub oluliselt Ghiskonna ajaloost ja
iseloomulikkustest. Antud uurimuses toimus valismaise kultuuri eristamine vélistamise
teel ehk vélismaiseks loeti kdik kultuurindhtused, mis toimusid voi eksisteerisid
valjaspool Eesti riigipiire vOi kus olid tegevad mitte-eestlased. Juhtumid, kus tegelasteks
sattusid olema nditeks Eesti vélismaalased vOi eestlased vélismaal ei olnud kuill
sagedased, kuid nditena iseloomustavad hésti takistusi, mida vélismaise kultuuri

maaratlemisel esile kerkis.

Lahendades kusimuse geograafiliselt jadb aga siiski pusima probleem véliskultuuri
méaratlemisest  kultuurilises  tdhenduses. Rahvuslikult on  Uldjoontes,  kuid
kaheldavustega, madratletav vaid algupédrane ehk parimuslik kultuur. Uued populaarsed
kultuuri vormid ja ka nn. kdrgkultuur on oma olemuselt stimbiootilised ja jagatud, ,,oma“
ning ,,voora“ vahel saab siinkohal eristusi teha tinglikult vaid kultuuritoote tasandil,

millel on otsene looja (eestlane vai vélismaalane).

Analtusithikute valimisel oli dga oluline maaratleda, mis tldse on (valismaine) kultuur
ning mis rahvusvaheline fookus. Téapsete definitsioonidega kirjandust voi vastavasisulist
uurimust, mida eeskujuks votta, ei suutnud to66 labiviimiseks leida. SeetGttu olid k&ik
loodud kultuurivaldkondade kategooriad pealiskaudsed ja teoreetilise taustata, kuid see-
eest piisavalt mitmekesised, et siiski jareldusi teha.

Valismaise kultuuri objektiivne maératlemine on kultuuri kui kontaktidel p&hineva
simbiootilise ndhtuse seisukohast &armiselt keeruline, kui mitte v@imatu. T60 lahtus
eeldusest, et valismaine kultuur on olemas ning seda on vdimalik &ra tunda, tegelikkuses
aga on piirid hagused ning omaks v@i vodraks pidamine on diskursiivsed hinnanguvdtted,
mis vdivad sdltuda paradigmast, mille raames véliskultuuri vaadeldakse. Siin t66s on
lahtuvalt teoreetilisest kirjandusest késitletud vastanditena massi-ja kdrgkultuuri, millest
massikultuuri peetakse pigem ,,v00raks* ja pealetungivaks, kdrgkultuuri aga ,,omaks* ja
hadbuvaks. Voib vaita, et valismaine kultuur on hinnanguline néhtus, mille piirid on
maéaratletud subjektiivse arusaamaga maailmakultuuri Ghis- ja omaosast. Valiskultuuri

méaratlemise viiside valjaselgitamine nduaks aga aarmiselt laia teoreetilist baasi, mis ei
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mahuks antud t60 péadevusse, arvestades, et see kasitleb siiski pigem ajakirjandust Kui
kultuuri. Seega on siin t66s l&htutud lihtsustatud mudelist valismaise ja kohaliku

eristamisel.

4.2.2. Kategooriad

Kategoriseerimisel esines hulgaliselt probleeme, mis tingisid vajaduse uuesti
kodeerimiseks. Mdningad metodoloogilised kdiisitavused ja puudujadgid aga jaid siiski

plsima, kuna materjali oli mitmekordseks tlekodeerimiseks liialt palju.

Zanrid

Lugude Zanrilisel jaotumisel tekkis takistusi enamasti arvustuse ja arvamuse
eristamisel, mille puhul lahtuti enamasti professionaalsuse tasemest- arvustus lahenes
arvustatavale ndhtusele kriitilise nurga alt ning sisuliselt kiljest, arvamuslugu oli pigem
subjektiivne ning isikukeskne. Kriitika ja ka arvamusloo tdsiseltvfetavus sdltub mdlemal
juhul palju kirjutaja prominentsusest ning positsioonist Eesti thiskonnas. Arvamusliidrite
voivad arvamuslood olla kdnekamad kui kriitika ning taoliste artiklite tegelik mdju on
véga situatsioonip8hine. Meetod ei ndinud ette autorite analtlsi, ehkki mdningatel
juhtudel oli kirjeldamise mottes seda oluline teha. VG&imusuhted kriitika- ja
arvamusmaastikul ei tulnud t66s arutamisele, kuid kultuuri valdkonnas véiks olla oluline

meediat uurida ka selles perspektiivis.

Segaduse véltimiseks ei kaasatud valimisse plaadi-, raamatu-ja filmitutvustusi, mis olid
liiga luhikesed ja arvukad. Naiteks 1995.a. rubriigid ,,Popstinnad* ja ,, Tsiklimees* ning
2005.a. filmi-ning raamatututvustused koosnesid mitmes véikesest loost, mida aga ei
saanud kasitleda kui eraldi artikleid voi isegi nuppe, kuna tegemist ei olnud eraldi
uudisvéartuslikkustega, lood moodustasid kokku Uhe terviku.

Metoodika ei vdimaldanud ei arvustuse Zanris ega ka muudes kategooriates eristada
positiivseid ja negatiivseid tonaalsusi, mistdttu vOib vaid oletada, kas teema
kajastamine artiklis oli seotud heakskiitva, neutraalse v6i mahalaitva suhtumisega.

Seetbttu ei saanud ka Oelda, millest oli kriitika tingitud- kas néiteks murest valdkonna
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kommertsialiseerumise pérast vOi teemasisene professionaalne hinnang  nditeks

teostatusele voi nditlejate valikule.

Valisrepresentatsiooni maar artiklis

Kategooria oli kasutusel, et iseloomustada kultuurilise representeerimise erinevat taset
artiklites, mis oli vajalik laiahaardelise valimi kirjeldamiseks. Fookus, teisejargulisus
artikli kontekstis ning véhene representatsioon kui kategooriad olid kasutusel skaalana,
mérkimaks, kui palju voi kui pikalt valiskultuurist artiklis kirjutati. Kuna t66 kaardistas
kdiki artikleid, milles representeeriti markimisvaarsel méaral valiskultuuri, siis oli eristus
oluline ning pakkus andmeid iseloomustamaks kultuurist Kirjutamise iseérasusi

vaadeldud aastatel.

Loo pikkus

Loo pikkus ehk maht madratleti mitte vaid teksti mahu vaid ka artikli méjuvuse kaudu
teksti ja visuaalse materjali koosmdjus. Lahtudes ajakirjandusliku materjali esitamise
hierarhilisuse pdhimdttest, mis iseloomustab modernseid ajalehti (Vt. Kurvits 2006),
vOimaldas loo mahu fikseerimine teha jareldusi rahvusvahelise fookusega lugude
olulisuse kohta lehe kontekstis ning iseloomustada kultuurist Kirjutamise iseérasusi
1995.a ja 2005.a. Saadud tulemused ilmutasid korrelatsiooni ka eelnevalt l1abi viidud

uurimuste tulemustega.

Teemad

Ké&esolevas uurimuses tuli teha moéondusi kultuuri paljude dimensioonide ja tdhenduste
komplekssuse arvelt ning luua lihtsustatud stisteeme ja pealiskaudsemaid jareldusi kui
teema sligavam uurimine nduaks. Uurides kultuuri, on darmiselt oluline seada véaga
tdpsed piiritlused uuritavatele objektidele. Antud t66s mdisteti kultuuri all peamiselt
institutsioonilist kultuuri (kultuuri sotsioloogiline ja etnograafiline t&hendus)- nii
traditsioonilisi kauneid kunste kui uusi, tehnika arenguga seonduvaid kunstiliike
(fotograafia, film, uus muusika, arvutid), samuti kohalikku kultuuri (nii kaasaegne elu-olu

ja folkloor kui etniliselt kujunenud).

103



Kultuuriteoorias sageli esinev  postmoderniseerumise idee annab tunnistust piiride
hégustumisest ja selgete eristuste ja klassifikatsioonide kadumise tendentsidest kultuuris,
mistottu tuli kategooriate loomisel l&htuda domineerivatest stereotiilipidest nagu

»popkultuur® ja ,,kdrgkultuur* (vt. Kultuuri definitsioon).

Mitmete kultuurivaldkondade puhul oli eristatud kategooria ,,uldiselt* vdi ,,-kunst
(filmikunst, teatrikunst, kunst Gldiselt, muusika tldiselt, meedia tldiselt, kultuur Gldiselt),

mis l&htus eeldusest, et tegemist on kunstilise kultuurivaldkonnaga.

Muusika kategoorias l&htuti vaid (ksikutest Klassifikatsioonidest, mis lahtusid
uldlevinud stereotliupidest. N&iteks popmuuusika ja nn. mainstream kategooriasse liigitus
suurem osa 20.sajandil kujunenud muusikastiilidest (ka jazz). Peenematesse
klassifikatsioonidesse laskumine aga ei olnuks otstarbekas (vGinuks eristada indie- ja
kommertsesitajaid jne). Modernse ja klassikalise muusika vahelise piiri eristamine
toimus mitte-popmuusika ja mitte-rahvamuusika ajalisel liigitamisel kaasajaks ning
klassikaliseks perioodiks. Klassikalise muusika alla liigitus nditeks ka koorimuusika,
ehkki esitatakse ka modernseid teoseid. Taolistel traditsiooniliste ja kaasaegsete vormide
uhildumisel margiti taas mitu kategooriat. Kontserdid ning festivalid olid toodud eraldi

kategooriatena, et iseloomustada muusika kajastamise s6ltumist suursiindmustest.

Teatri, kirjanduse ja kunsti puhul olid teemade eristused tehtud esilekerkivuse
hinnangu pdhjal ning osaliselt tadiendati neid ka kodeerimise kaigus. Tulemuste
seisukohast aga ei omanud alajaotused kuigivord suurt rolli, mistdttu oli nende teemade
analtutdsimine koondatud alajaotuste 18ikes otstarbekam.

Meedia eristused olid toodud selleks, et teada saada, kui palju Gldse kirjutatakse
meediast. Televisiooni, raadio, pressi ja uue meedia eristus on meediumipohine.

Reklaami eristamine aga selleks, et heita valgust kommertsialiseerumise ké&sitlemisele.

Staarielu kategooria lahtus igapdevakogemusest kaasaegse meediaga. Kuulsuste eraelu

on koos massimeediaga saanud tabloidajakirjanduses theks oluliseks muugiartikliks,
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muusikute ja néitlejate puhul on nende levik meedias ka toodetavate filmide ja albumite
ning kontserdite mudgiedu ks trumbiks. Labi staarielu kajastamise vOis seega tdmmata
paralleele meedia ja kultuuri kommertsialiseerumise vahel. Laiemas tahenduses oli
staarielu korgendatud human interest seotusega ehk ,kollane lugu®, mis samuti

iseloomustas valjaande kommertsialiseeritust.

Staarielu kategooria puhul oleks voinud kultuurivaldkonda, millega kajastatav isik seotud
oli, vdlja jatta. Staarielu esines eriti 2005.a. vaga palju, mistdttu naiteks vois filmi voi
muusika kategooria saada suurt kajastust ka just seotuse tottu staaridega. Ehkki tihti oli
staarilugude puhul mainitud ka nende ametit ja nimetatud nditeks nende tehtud voi
tulevasi filme/albumeid, siis kultuurivaldkonna representatsioon artiklis vois olla
piisavalt vaike, et tulemusi moonutada. Kull aga nditab staaride kajastamine ka

kultuurivaldkonna populaarsust ning seet6ttu voib tulemusi Gldplaanis siiski arvestada.

Parimusliku kultuuri kui rahvaluule, -kunsti, -muusika ja muu lokaalselt alguparaseks
peetava kaasamine valimisse on institutsionaalselt digustatud. Kull aga tekkisid raskused
parimuse ja kohaliku kultuuri méaratlemisel. Globaliseerumise ja kultuuriuuringuite
seisukohast on igasuguse kohaliku kultuuri uurimine téahtis, millest lahtuti ka
analliusithikute valimisel, kui kaasati kohaliku kultuuri kui mitteinstitutsioonilise
kultuuri kategooria. Antud t66s kuulusid parimus ja kohalik kultuur Ghendatud kategooria
alla. Esialgselt peamiselt parimuse kajastamist valjendavaks kategooriaks planeeritud
»parimus ja kohalik kultuur“ kujunes vaid kohaliku kultuuri esindajaks- parimusliku
kultuuriga traditsioonilises tdéhenduses ei olnud kodeerimise kogemuse pdhjal otsustades
enamikel artiklitel seost, mistdttu ei saa nimetatud kategooriat tdlgendada ametlikku

parimust representeerivana.

Kohaliku kultuuri nimetaja all oleks olnud wldjoontes voimalik késitleda ka vaid
ametlikku kultuuriparandit (naiteks pdlisasukate kultuur), kuid ka selline l&henemine
oleks globaliseeruva maailma kultuurilisi isedrasusi arvestades olnud stereotiipiseerimine
ning téendoliselt andnud ka vaga vahe representatsiooni (kodeerimise kogemuse pohjal).

Igasugune kohalik kultuur on tegelikult algupérane ja ametlik algupéra ei tarvitse
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valjendada muud kui Ghiskonnas domineerivat ideoloogiat ning ametlikku identiteeti.
Néiteks Eesti algupéraks peetavad kristlikud plhad ja rituaalid, mis tegelikult on kristluse
Eesti pdlisasukate kontaktil tekkinud generatsioonide kohalik kultuur, mille esitamine
algupdrana on samati Eesti kui kristliku Ghiskonna esitamise narratiivi iks osa. Kohaliku
kultuuri ja ametliku parimuse vahekord on keerukas, kull aga oleks saanud paremini
jalgitavate tulemuste saamiseks luua kaks kategooriat, millest Uhte oleks kodeeritud
artefaktidel ja simbolitel pdhinevat traditsioonilist parimust kajastavad artiklid ning teise
kohalik kultuur kui elu-olu.

Alateemade grupeerimine suuremateks teemagruppideks tdi endaga kaasa néiteks
niisuguse teemaderiihma nagu ,,kohalik kultuur®, mis olid mdeldud omavahel tihedalt
haakuvate rahvakultuuri valdkondade (parimus ja kohalik kultuur ning folkloor ja keel)
omavaheliseks (hendamiseks, mis ka iseenesest sisaldasid teatavaid vastuolusid.
Jarelduste tegemine selliste Gldiste kategooriate puhul v@is osutuda veaohtlikuks, kuna
uhe kategooria alla liigitusid nii kohalik kultuur, mis vdis kajastada ka kaasaegset elu-
olu kui ka algupéraseid vééartusi kandev rahvakultuur (rahvakunst, rahvaluule jne).
Kohaliku kultuuri suur representatsioon kdikide riikide 16ikes on seega seletatav mitte
Postimehe suure tdhelepanuga etnokultuuri vastu, vaid hoopis suure hulga artiklitega, mis
kirjeldasid, analtisisid voi arvustasid elu-olu teistes riikides, sealhulgas turismi

valdkonnas (kuid mitte alati koos turismiga).

Folkloori ja keele teemad haakusid enamasti parimuskultuuri representeerimisega,
mistottu ei tekkinud parimuse ja kohaliku kultuuri kategooriaga analoogset probleemi.
Kull aga olid folkloor ning keel kaasatud ,,kohaliku kultuuri* koondkategooriasse, mis oli
tingitud selle valdkonna vaga vahesest representeerimisest ning enamasti seoses uldise

elu-olu kasitlemisega.

Turismi kategooria oli mdeldud selleks, et teha vahet parimusest ja kohalikust kultuurist
kirjutavatel ning turismialastel artiklitel, mis l&htusid pigem tarbijalikust perspektiivist.
Eristamine aga ei olnud sugugi mitte lihtne, sageli kodeeriti Uks artikkel mdlemasse

kategooriasse. Turismialaseid artikleid aga ei saanud ka téiesti vélja jatta, kuna sageli
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kajastati neis kohalikku parimust ning mingis mottes vdivad turismialased artiklid olla

atraktiivne ,,raamistus* parimusliku kultuuri kajastamisel.

Riigid

Tunnuste vaatlemine riikide 10ikes oli jareldamise seisukohast problemaatiline, kuna
metoodika ja saadud tulemused ei vdimaldanud tapselt méaratleda, millised riigid olid
tegelikult artiklis esmajoones esindatud. Valisrepresentatsiooni méér artiklis véimaldas
riikide 16ikes teha jareldusi selle kohta, missugused riigid esinesid tugeva ja vahese
fookusega lugudes, kuid ei vBimaldanud teha olulisi jareldusi selle kohta, missugused
riigid olid fookuses, kuna tihti esinesid mitmed riigid ja riikiderihmad korraga. Sama
kisitavus tekkis seoses zanrite uurimisega, kus ei olnud voimalik naiteks mitme riigi
samaaegse representeerimise puhul kindlaks méérata, millist riiki artikkel millises rollis
representeeris (mis fookuses, mis teisejargulises vodi illustratiivses rollis). Eriti tdusis
nimetatud problemaatika esile 1995.a. mil kultuurilugudele oli tdpiline vaga lai
rahvusvaheline ja analldtiline taust. Veaohtlikkust véhendas aga asjaolu, et enamjaolt
representeeriti siiski thte riiki voi piirkonda (eriti 2005.a.) ning 1995.a. oli artiklites
enamasti riike representeeritud kas korralikus fookuses v6i mitmeid korraga vaid véhesel

maéaral, mille puhul mérgiti kategooria ,,1ddnemaailm*.

Ladnemaailma kui pisut abstraktse atribuudi kasutamine geograafilise seotuse
kategoorias Oigustas end selles uurimuses siiski. L&&nemaailma kui geograafilise
uldistuse ja ning monevorra hinnangulise varjundiga kujundikompleksi kasutamine
ké&esolevas uurimuses vdimaldas uurimisobjekti lahemalt seostada globaliseerumise
temaatikaga. Kill aga oleks metoodilises mottes olnud parem jaotada ld4&nemaailma
mdiste veel omakorda ,,riik tdpsustamata“ voi ,,lddnemaailm kui ideeline riikide kogum®.
Néiteks ld&nemaailma kasitlevatest artiklitest oli véliskultuurile fokuseeritus tugev
pooltes, mis peaks iseenesest olema ebatGendoline, kuivord lddnemaailma kui riigi
kategooria oli ideeliselt pigem kasutusel kui konstrukt voi kontseptsioon. Artiklid, mis
sellise olukorra tingisid sisaldasid ilmselt vdga palju viiteid erinevatele riikidele,

keskendudes kultuurile kui nahtusele, mis oli 1995.aasta esseelikku stiili arvestades
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tdendoline, samuti margiti ,,l&dnemaailma®“ kategooria tihti kdrvuti teiste riikidega, mis

voisid tingida artikli fokuseerituse.

Uuritud kategooriaid uuriti enamasti vaid kahte tunnust korraga késitledes (riigid ja
teemad, teemad ja Zanrid jne), lisaks vorreldi tulemusi lehetliipide ja aastate 16ikes. Vaid
kahe tunnuse uurimine korraga aga tOstatas néiteks nii Zanrilise liigitamise kui riikide
representeerimise puhul kisimusi jareldamise vOimalikkusest. Néiteks, kui loos esines
rahvusvaheline kultuurifookus ning artikkel liigitus portree-loo zanrisse, siis ei olnud
voimalik hiljem eristada, kas artiklis portreteeritav isik oli seotud rahvusvahelise
fookusega vOi mitte. Ka ei olnud vbéimalik kindlaks teha, kuidas nditeks riigi
representeerimine  teatud  kultuurivaldkonnas  viitab  vastava riigi  seotusele
representeeritud teemaga (kas Aafrika kajastamine kirjanduse valdkonnas viitab Aafrika
kirjandusele vdi hoopis Aafrika kajastamisele kirjandusteoses). Selliseid kisimusi tekkis
veel. Rohkem kui kahe tunnuse esinemist korraga aga ei olnud otstarbekas uurida, kuna

representatsioonide hulk muutunuks liialt hoomamatuks.

Representeeritavate riikide kategooriate kdrval oli ,,seotus Eestiga“, mis voimaldas teha
jareldusi selle kohta, kui suur hulk rahvusvaheliste kultuurilugude representatsioonist
joudis ajalehte pigem l&bi mone kohaliku uudisvaartuslikkuse (naiteks véliskontsert
Eestis vOi Eestlastest kunstnike osalemine rahvusvahelisel festivalil). Kategooria néitas,

kuivord on rahvusvaheliste kultuurisindmuste/-nahtuste kajastamine lehes Eesti-keskne.

Artikli seotus inimliku huviga

Inimliku huvi aspekt on tabloidajakirjanduse esmane miudgiargument, ega teeni
objektiivse info vahendamise huve. Teisest kiiljest on inimlikul huvil ajakirjanduses
palju laiem tédhendus, mis on seotud ka demokraatliku kvaliteetajakirjandusega. Selles
t06s oli inimlik huvi maaratletud laial skaalal, mis mdjutas paljusid artikleid vdhemalt
mdningal maaral inimlikku huvi kandvaks kodeerima. Seet6ttu oli tulemustes tehtud
pdhimatteline eristus tugeva ning keskmise/vahese human interest seotuse vahel, millest
pOorati téhelepanu vaid esimesele. Kuna vaatluse all olid kultuurilood, millele

normatiivsed lahenemised omistavad arvustusliku funktsiooni, siis on tugev seotus
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inimliku huvi teguritega kommertsialiseerumisele viitav, mis digustab antud kategooria

kasutamist kommertsialiseerumise tendentside hindamisel Postimehes.

4.2.3. Kultuuriprotsesside tendentside avaldumine

Esialgselt kultuuriprotsesside tendentside m&&ramiseks mdeldud ,,globaliseerumise® ja
~kommertsialiseerumise* kategooriad said tegelikkuses esindada vaid seda, kas
nimetatud problemaatika esines artiklis (p&hi-voi kdrvalteemana) vai mitte. Selle pdhjal
sai jareldada kultuuriprotsesside problemaatika teadvustamise ja kajastamise taset
Postimehe artiklites ning teatud mdttes ka thiskonnas. Viite tasand, mis sisuliselt kujunes
kategooriaks, mis Uritas méargistada teoreetilise raamistiku pdhjal ,,globaliseeritud* voi
~-Kommertsialiseeritud* artiklid, osutus l&bikukkumiseks, kuna (kski teoreetiline
kommertsialiseerumise vOi globaliseerumise kasitlus ei pakkunud ammendavat voi
jargitavat skeemi nende nahtuste universaalseks tuvastamiseks ning l&htuda sai vaid

pinnapealsest muljest.

Seega, ehkki artiklites dritati ,viite* tasandil kall vdimalikult (hese skeemi jargi
tuvastada globaliseerumise vdi kommertsialiseerumise elemente (mis tingis ka viite
tasandi védga suure representatsiooni hulga), oleks artiklite véga erinevat iseloomu ning
kajastatavate valdkondade erinevusi arvestades teaduslikke jareldusi vdimaldavate
tulemuste saamiseks pidanud kasutama paralleelselt néiteks mdnda kvalitatiivset

meetodit, mis kokkuvottes aga ei pruukinuks edukamaks osutuda.

Konkreetseid ja universaalseid globaliseerumise voi kommertsialiseerumise tunnuseid,
mida vOiks tuvastada ja kodeerida, et teha Uheseid jareldusi nimetatud tendentside kohta
kultuuris vOi  meedias, ei olegi ilmselt vOimalik ega madistlik mé&é&ratleda.
Globaliseerumise kui ,,hibridiseerumise® voi Uhtesulandumise omadused vélistavad
vOBimaluse globaalse ja lokaalse eristamiseks, samuti meediasisu puhul. Globaliseerumine
ei ole kultuuris ega meedias vdorkeha ega eristatav tunnus vaid tunnuste tekkeid ja
esinemisi valjendav protsess. Jareldusi saab seega teha vaid kaudselt teiste, strateegiliselt
esitatud kategooriate tulemuste pdhjal, mida Uritab ka kdesolev t66.
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4.3. PGhijareldused

Jargnevalt on kontrollitud hiipoteeside paikapidavust koos pohijareldustega, mida on
pikemalt analtiusitud juba eelnevalt.

1. Rahvusvaheline kultuurikajastus oli 2005.a. Postimehes muutunud
analUUtilisest uudis- ja stndmuspdhiseks, kultuurikajastuselt eliidilehest
massileheks.

1995.a. Postimehe artiklid olid pikemad, rohkem leidus arvustusi ja arvamuslugusid, stiil
oli siinteesiv ja postmodernistlik; kajastatavad teemad kuulusid rohekem siivakultuuri
(kirjanduse, teatri ja kunsti) valdkonda; 2005.a. olid valdavad uudised ja rohkem kajastust
said suured kultuurisindmused, artiklid olid palju seotud Eestiga, teemadest oli enim
representeeritud populaarne kultuur (film, (pop)muusika) ja meedia.

2. Postimees oli 2005.a. turule orienteeritud péevaleht, mis kajastas rohkem
populaarset kui stivakultuuri.
2005.a. tavalehes ilmnes audiovisuaalsete kunstide ebaproportsionaalselt suur
kajastamine, teemadejaotus on koonduv filmi ja muusika Umber nii tavalehe
kultuurikilgedel kui lisalehtedes, eriti aga online-is; teatri, kirjanduse, kunsti,
klassikalise, modernse ja rahvamuusika kajastamine olid tagaplaanil. 2005.a. esines

rahvusvahelise fookusega kultuurilugude hulgas rohkem ,,kollaseid* lugusid kui 1995.a.

3. Rahvusvaheline kultuuriruum oli 2005.a. globaliseerumise ja tehnoloogia
ning fragmenteerumise arengu mojul laienenud ning kultuurilist infot
valisilmast esines rohkem.

Rahvusvaheline kultuurikajastus oli 2005.a. tihedam online-ajakirjanduse tekke tdttu, mis
moodustas kolmandiku kdikidest 2005.a. valimi artiklitest. Rahvusvaheline kultuuriruum
ei olnud Postimehes 2005.a. aga kuigivord laienenud, ehkki moningaid riike
representeeriti rohkem, sealhulgas nditeks pohjamaid ja Venemaad. Kultuuriruum néitas
pigem koondumise tendentse, eriti USA Umber. Online-véljaanne tugeva “kollase”

varjundiga, keskendus palju staarielule, koondus valdavalt aga samade teemade ja riikide
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umber mis tavalehtki, kajastades méningaid kaugemaid piirkondi rohkem (Aasia, ,,muu
maailm®).

4. Rahvusvaheline kultuuriline sisu Postimehes oli 2005.a. koondunud rohkem
globaalse levikuga kultuurilist materjali nagu filme ja popmuusikat tootvate
piirkondade imber.

Médlemal vaadeldud aastal oli enim representeeritud USA ja Euroopa piirkond (peamiselt
Inglismaa, Saksamaa, Prantsusmaa), millest parines suurem osa filmi ja popmuusika

representatsioonist, mis olid vaadeldud aastatel kajastatavaimad teemad.

5. Postimehe representeeritavas rahvusvahelises kultuuriruumis on enim
esindatud USA ja Laane- Euroopa, lda-Euroopa vaga véhe.

USA véga tugev representatsioon viitas USA akultureerivale rollile ja suurele mdjule

globaalse kultuuri tootmisel mdlemal vaadeldud aastal. L&&ne-Euroopaga olid mdlemal

aastal mitmekdilgsed kultuurilised suhted, eriti sivakultuuri vallas (kunst, kirjandus).

Ida-Euroopat kajastati m6lemal aastal kdige vahem, 1995.a. siiski natuke rohkem Kkui
2005.a. Uhtset kultuuriruumi tunnetust Baltikumis ilmselt ei olnud. P&hjamaade
representeerimise téus 2005.a. nditas Eesti seotust pdhjamaade kultuuriruumiga,

Venemaa representatsiooni tdus kultuurikontaktide taastumist.

6. Postimees peegeldas 1995.a rohkem kultuuriruumi, mille poole Eesti
Uhiskond puddles, 2005.a. oli kultuuriruumi konstrueerijaks olulisel maéaral
ka teemadevalik.

Enim kajastatati 1995.a. Postimehes USA-d ja Euroopat, kbige vdhem Ida-Euroopat.
Venemaa kajastamine kultuurilugudes véga véhene. Postimehe kultuurikajastus

peegeldas thiskondlikke pargimusi litkumisel ,,idast l&&nde*.
2005.a. oli Venemaa kajastamine mitmekordselt tdusnud, Ida-Euroopa aga vahenenud,

kontaktid on tihedamad kui vahetult parast taasiseseisvumist. P6hjamaade ja Euroopa

suurem kajastus 2005.a. viitas uue identiteedi kinnistumisele p8hjamaa ja Euroopa
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riigina. ,,Muu maailma“ tuntav esiletdus naitab ka poliitilise tahelepanu rolli kultuurilisel

kajastamisel.

Enim olid representeeritud Euroopa ja USA, teemadest aga film ja muusika. Tendents
audiovisuaalsete kultuurivaldkondade suuremale kajastamisele peegeldab selle valdkonna
populaarsust ja uuenduslikkust- mitmed riigid said 2005.a. rohkem kajastust just muusika

ja filmi valdkonnas.

Rahvusvahelist kultuuriruumi kujundas palju ka kohaliku kultuuri temaatika, mis esines
valdavalt olemuslugudes ja reisikirjades ning millega seoses representeeriti pea kdiki
piirkondi mdlemal vaadeldud aastal. Tahelepanu teiste riikide kohalikule kultuurile on
mark globaliseerumisest ka Ghiskondlikul tasandil.
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Kokkuvote

Ké&esoleva bakalaureuset6d uurimisobjektiks olid rahvusvahelise fookusega kultuurilood
Postimehes 1995. ja 2005.aastal, tGleminekuajal ning ténapdeval. T60 eesmargiks oli
kvantitatiivse kontentanalutsi pohjal kaardistada Postimehe rahvusvaheline kultuuriruum
ja selgitada vélja, missugust kultuurilist infot said Postimehe lugejad valisilmast 1995. ja
2005.aastal ning kuidas see oli seotud kommertsialiseerumise ja globaliseerumisega
kultuuris ja meedias, kuidas konstrueeris Postimees rahvusvahelist kultuurilist ruumi ning

peegeldas globaliseeruva Eesti kultuuritunnetust.

Mérksonadeks olid Eesti péevalehed, Postimees, transitsioon, globaliseerumine,

kommertsialiseerumine, kultuur ja rahvusvaheline kultuuriruum.

Uurimus viidi labi  kvantitatiivse kontentanalttsi meetodil, analtsil toetuti ka
ekspertintervjuudele Tartu Ulikooli professori Juri Talvetiga ning endise Postimehe

kultuuritoimetaja Kadi Herkiliga.

Analudsiti rahvusvahelist kultuurilist infot kandvate artiklite asetumist lehes, artiklite
erinevaid dimensioone nagu lugude maht ja zanr ning ka globaliseerumise ja
kommertsialiseerumise  temaatikat esinemist vaadeldud aastate rahvusvahelisi
kultuurilugusid  kajastavates artiklites. Saadud tulemuste pd&hjal tehti jareldusi
rahvusvahelise kultuuriruumi ja teemadevaliku eripdradest Postimehes 1995. ja
2005.aastal, sellega seoses Postimehe kui kultuuri vahendaja rollist thiskonnas ning
kommertsialiseerumise ja globaliseerumise mdjude valjas toimiva péevaajakirjanduse

kultuurikajastuse iseérasustest.

Uurimistulemustest ja analtlsist jareldus, et rahvusvaheline kultuurikajastus oli
Postimehes muutunud analtdtilisest, stivakultuurilisest ja elitaarsest lehest pigem uudis-
ja stindmuspdhiseks massileheks- rohkem esines lihikesi lugusid ning uudiseid,

vastukaaluks 1995.a. stivakultuurilisele ja essee- ja arvamusloolikule kultuurikajastusele.
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Postimees oli 2005.a. turule orienteeritud paevaleht, mille teemadevalik oli enamasti
populaarse kultuuri valdkonnast, mis néis olevat osaliselt ka Postimehes representeeritud
rahvusvahelise  kultuuriruumi  kujundajaks.  Kultuuritemaatilist ~ mitmekesisust
fragmenteerumine kaasa toonud ei olnud, nii tavaleht kui online-leht koondusid filmi ja

muusika Umber, veebivaljaanne ilmutas ka tabloidiseerumise marke.

Postimehes esitatud kultuuriruum peegeldas 1995.a. selgelt Ghiskondlikus ja poliitilises
elus valitsevaid transitsioonile omaseid tunnuseid, nii 1995. kui 2005.aastal oli aga
tuntav ka amerikaniseerumise tendents, mis vOimendus 2005.a. osaliselt nii
teemadevaliku kui online-véljaande mdjul. Rahvusvahelise fookusega kultuurilugusid ja
kultuurilist infot vélisilmast oli 2005.a. rohkem, osaliselt tdnu online-véljaande tekkele.
Representeeritud kultuuriruum ja teemadekajastus ilmutas rohkem koondumise Kkui
laienemise tendentse, mis viitab Postimehe rahvusvahelise kultuurikajastuse tugevale

mdjutatavusele globaliseerumisest ja kommertsialiseerumisest.
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Summary

Internationally Focused Representation of Culture in Postimees, 1995 and 2005.

After the collapse of the Soviet Union political and economic system of Estonia has made
a transition into the western world. During the transition many political and economic, as
well as cultural and societal changes took place along with the emerging free and
commercial press. During the ten years of development, many differences in daily

newspaper Postimees occurred.

The main intent of this research was to map the international cultural space represented
in Estonia’s largest quality daily newspaper Postimees in 1995 and 2005 and in
comparison describe the influences of globalization and commercialization tendencies on

international cultural representation.

The research used quantitative content anaysis and interviews with a lecturer and an
expert on cultural theory Juri Talvet and with former editor of culture section in

Postimees Kadi Herkdl.

Concluding from the results of the research, the structure and cultural content in
Postimees has changed. Postimees has turned form being an elitist cultural medium in
1995 to a mass medium in 2005. Globalization of media and rapid development in
infotechnology has resulted in more active representation of foreign culture in 2005 as

compared to 1995.

International cultral space in Postimees in 1995 reflected Estonias’s ambitions in cultural
identity more than in 2005 where international cultural space was partly constructed by
thematic representation. International cultural space in Postimees represented mainly the
western countries- USA and Western Europe and represented much more dominant

culture than in 2005, along with popular culture.
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Postimees in 2005 represented mainly popular and audiovisual culture (music and film)
which resulted in representing regions which offered such culture. Both years show a

tendency to americanization, as USA is throughout years been represented the most.

Changes in structure has yet made any development in representing culture with more
balance between dominant and popular culture- online version on Postimees has
expanded the amount of foreign cultural representation but could be described as tabloid
and generally concentrates on the same regions and themes as the print, with minor
differences. Cultural representation in Postimees has not established a stable role in
cultural representation, is dependant on newsworthiness and trends as well as

commercialization of the media and culture as a whole.
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Lisad

Lisa 1 Valim
1995
Jaanuar: Aprill: Juuli: Oktoober:
E 3.(2.kp ei ilmunud) T4. K 5. N 5.
T 10. K 12. N 13. R 13.
K 18. N 20. R 21. L 21.
N 26. R 28. L 29. E 23.
Veebruar: Mai: E 31. T 31.
R 3. L 6. August: November:
L 11. E 8. T8. K 8.
E 13. T 16. K 16. N 16.
T 21 K 24. N 24. R 24.
Marts: Juuni: September: Detsember:
K1. N 1. R1 L2
N 9. RO. Lo. E 4.
R 17. L 17. E 11. T12.
L 25. E 19. T 19. K 20.
E 27. T27 K 27. N 28
2005
Jaanuar: Aprill: Juuli: Oktoober:
E 3. T5. K 6. N 6.
T11. K 13. N 14. R 14.
K 19. N 21. R 22. L 22.
N 27. R 29. L 30. E 24.
Veebruar: Mai: August: November:
R 4. L7. E 1. T1.
L 12. E 9. TO. K9.
E 14. T17. K 17. N 17.
T 22. K 25. N 25. R 25.
Marts: Juuni: September: Detsember:
K?2. N 2. R2. L 3.
N 10. R 10. L 10. ES
R 18. L 18. E 12. T 13.
L 26. E 20. T 20. K 21.
E 28. T 28. K 28. N 29.
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Lisa 2 Kodeerimisjuhend

1. llmumise aasta, kuupaev
2. Artikli asukoht

a) esikulg

b) vélisuudised

c) kultuur

3. Artikli liik

a) uudis

b) arvamus/essee

c) portreelugu

d) intervjuu

e) olemuslugu/reportaaz
f) reisikiri

g) arvustus/kriitika

h) tutvustus/ulevaade

i) luuletus

4. Artikli tahtsus lehekdljel
a) pikem lugu

b) lihilugu

c) nupp

5. Valisrepresentatsiooni suhteline maar artiklis
a) fookus

b) teisejarguline

c) véhene

122



6. Teema
6.1 Film

a) festival
b) kino

c) televisioon
d) filmikunst

6.2 Teater

a) koreograafia
b) draama

¢) muusikal
d) teatrikunst

6.3 Kunst

a) maalikunst
b) skulptuur

c) fotograafia
d) moekunst
e) arhitektuur
f) kunst tldiselt

g) muu

6.4 Muusika

a) klassikaline muusika
b) modernne muusika

C) popmuusika/mainstream
d) rahvamuusika

e) muusika tldiselt

f) kontsert
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6.5 Kirjandus
a) ilukirjandus
b) luule

c) filosoofia

d) muu

6.6 Meedia
a) press

b) televisioon
c) reklaam
d) raadio

e) uus meedia

6.7 Parimus/Kohalik kultuur
6.8 Folkloor/Keel

6.9 Haridus/Teadus

6.10 Staarielu

6.11 Turism

6.12 Religioon

6.13 Kultuur tldiselt

7. Kommertsialiseerumine
a) pohiteema

b) kdrvalteema

c) viide

d) dldse mitte

8. Globaliseerumine

a) pGhiteema

b) kbrvalteema
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c) viide
d) uldse mitte

9. Miis riigist/riikidest/rahvus(t)est kirjutatakse:
a) Ladnemaailm

b) Euroopa

¢) P6hjamaad

d) Venemaa

e) Ida-Euroopa

f) Aasia

g) USA

h) Aafrika

i) muu maailm

J) seotud Eestiga

10. Seotus human interest temaatikaga
a) tugev

b) keskmine

c) nork

d) puudub
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Lisa 3 Lisatabelid

Teemade representatsioon riikide ja aastate 10ikes

Laéne- Euroopa Pdhja- USA Aasia Venemaa Ida- Aafrika Muu

maailm maad Euroopa

1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005
Film 11 6 10 49 - 9 15 48 1 6 1 21 2 4 2 1 - 5
Teater 8 1 8 25 3 10 3 2 2 5 2 7 1 - - - - 2
Kunst 16 10 24 34 3 8 3 4 1 2 1 5 - - 1 - - -
Muusika 50 20 25 68 5 15 13 42 8 7 - 7 2 1 1 3 2 6
Kirjandus 22 9 18 28 3 4 2 11 1 6 1 5 3 - 4 - - -
Meedia 4 16 2 15 1 1 2 36 - 4 - 2 2 - - 3 3
Turism - - 3 10 1 2 1 - 1 3 2 2 2 2 - 2 1 3
Staarielu 6 - 2 13 - 2 8 20 1 2 1 1 - - - 2
Kohalik kultuur 22 3 26 67 2 13 6 19 8 13 3 14 4 3 5 1 8 15
Religioon 6 7 4 9 - - 2 8 4 1 - - - - 1 3 3 8
Kultuur dldiselt 13 4 12 10 1 2 4 10 2 1 - 2 1 3 2 1 1 -
Haridus/teadus - 1 1 8 - 1 - 5 2 5 - 6 - 1 - 4 - 2
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Teemad tavavaljaandes Zanrite ja aastate |1dikes

Uudis Arvamus Portree Intervjuu Kriitika Olemus Reisikiri Luuletus Tutvustus

1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005
Film 2 21 1 7 - 1 2 4 6 16 7 4 - - - - 2 10
Teater 1 10 6 1 - 3 3 5 14 14 2 5 - - - - 4 1
Kunst 2 9 7 5 - 1 - 3 14 7 14 3 - - - - 18 3
Muusika 2 26 10 11 2 5 - 8 29 21 5 8 - - - - 14 12
Kirjandus 1 10 20 2 10 1 1 1 9 6 1 1 1 - 3 - 3 6
Meedia - 13 2 25 - 1 - 4 4 5 5 4 2 - - - 1 1
Kohalik kultuur | 12 12 29 5 1 2 4 1 5 9 18 13 4 - - - 7 6
Religioon 2 11 6 6 - 1 1 1 - 1 2 4 1 - - - 2 -
Kultuur dldiselt | 1 5 10 2 - 3 - 2 4 3 2 2 - - - - 5 -
Staarielu 2 6 - - - - - - - - - 1 - - - - - -
Turism 1 - - - - - - - - - 1 2 - - - - -
Haridus/teadus - 8 - 1 - - - - - - - 2 - - - - - 2
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Teemad lisalehtedes Zanrite ja aastate |6ikes

Uudis Arvamus Portree Intervjuu Kriitika Olemus Reisikiri Luuletus Tutvustus

1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005 | 1995 | 2005
Film 1 2 2 - 8 - 1 - 1 4 1 - - - - - 2 2
Teater - - - - - - - 2 - - - - - - - - - -
Kunst - 1 - - 2 1 - - 1 - 5 3 1 - - - - -
Muusika 6 1 5 - 6 2 1 1 1 6 8 6 - - - - 2 -
Kirjandus 1 1 - - - - - - - - 1 - - - - - - -
Meedia 2 1 1 3 - - - - - - - - - - - - - R
Kohalik kultuur | 2 6 - 2 1 2 1 1 - - 9 9 6 9 - - - -
Religioon - - - - - - - - - - - 1 - - - - - N
Kultuur tldiselt - - - 1 - - - - - - 1 - - - - - - _
Staarielu 2 - - - 5 - 1 - - - 3 1 - - - - - _
Turism - 2 - 1 - - - 1 - - 3 1 5 7 - - - -
Haridus/teadus - 1 - - 1 - 1 - - - - - - - - - - -
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Teemad riikide ja aastate 16ikes

1995 Lé&éne- Euroopa | Pdhjamaad | USA Aasia Venemaa | lda- Aafrika | Muu Kokku
maailm Euroopa
Film:festival 4 3 1 1 5
Film:kino 2 4 12 1 16
Film: televisioon 1 2 1 1
Filmikunst 4 3 1 1 1 6
Teater:fest 2 1 1 1 1 4
Teater: koreograafia 1 2 3
Teater:draama 3 4 2 1 1 11
Teater:muusikal
Teater:muu
Teatrikunst 3 3 1 1 8
Kunst:festival 2 3 5
Kunst:maalikunst 2 3 5
Kunst:skulptuur 1 1 2
Kunst:fotograafia 2 2
Kunst:muu 4 9 2 2 1 1 1 20
Kunst: arhitektuur 5 1 1 6
Kunst:moekunst 3 1 1 1 7
Kunst uldiselt 4 5 8
Muusika:festival 6 4 1 1 1 12
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Muusika:klassikaline 4 5 11
Muusika:modern 5 4 1 2 9
Popmuusika/mainstream 17 8 10 1 32
Rahvamuusika 3 1 1 1 1 9
Muusika dldiselt 12 3 1 2 13
Kontsert 3 1 1 1 5
Kirjandus:luule 2 4 1 5
Filosoofia vms 9 4 1 1 15
Kirjandus Uldiselt 2 4 1 1 5
Kirjandus:ilukirjandus 9 6 2 1 1 2 18
Meedia 1
Meedia:reklaam 1 2 4
Meedia: press 1
Meedia:televisioon 1 1 2
Meedia:raadio 0
Uus meedia 2 1 2 6
Turism 3 1 1 2 2 12
Staarielu 6 2 8 1 2 1 21
Folkloor/keel 11 6 1 1 21
Péarimus/kohalik kultuur 11 20 6 8 3 3 4 57
Religioon 6 5 1 3 1 14
Kultuur 13 11 5 3 1 2 29
Haridus/teadus 1 2 3
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1995 Laéne- Euroopa | Pdhja- USA Aasia Venemaa | lda- Aafrika Muu Kokku
maailm maad Euroopa

Film 11 10 15 1 1 2 2 - 32
Teater 8 8 3 3 2 2 1 - - 26
Kunst 16 24 3 3 1 1 - 1 - 49
Muusika 50 25 5 13 8 - 2 1 2 91
Kirjandus 22 18 3 2 1 1 3 4 - 34
Meedia 4 2 1 2 - - - - 3 14
Turism - 3 1 1 1 2 2 - 1 12
Staarielu 6 2 - 8 1 2 1 - - 21
Kohalik kultuur 22 26 2 6 8 3 4 5 8 78
Religioon 6 5 - 1 3 - - 1 - 14
Kultuur Gldiselt 13 11 1 5 3 - 1 2 4 29
Haridus/teadus - 1 - - 2 - - - - 3
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2005 Laéne- Euroopa | Pdhjamaad | USA Aasia Venemaa | lda- Aafrika | Muu Kokku
maailm Euroopa
Film:festival 1 4 3 5 9 1 18
Film:kino 4 14 5 36 4 10 3 2 65
Film: televisioon 1 3 1 6 1 2 1 1 2 16
Filmikunst 0 1 1 1 4
Teater:fest 1 1 1 1 5
Teater:muu
Teater: koreograafia 3 3 1 6
Teater:draama 6 5 1 4 1 15
Teater:muusikal 1 2 1 5 8
Teatrikunst 3 1 1 7
Kunst:festival 1 1
Kunst:maalikunst 7 6 12
Kunst:skulptuur 3 1 5
Kunst:fotograafia 3 3 1 7
Kunst:arhitektuur 1 2 1 1 1 2 8
Kunst:muu 1 1 1 1 2 5
Kunst:moekunst 1 5 2 2
Kunst uldiselt 3 10 7
Muusika:festival 10 2 3 1 2 15
Muusika:klassikaline 2 9 1 3 1 1 16
Muusika:modern 1 4 1 4 2 11
Popmuusika/mainstream 12 23 7 27 3 2 3 4 60
Rahvamuusika 5 2 1 2 8
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Muusika dldiselt 3 1 1 1 5
Kontsert 2 5 1 4 1 1 12
Kirjandus:luule 1 1 2
Filosoofia vms 3 2 1 2 1 8
Kirjandus Uldiselt 3 5 1 1 2 7
Kirjandus:ilukirjandus 3 13 3 8 4 2 28
Meedia 3 4 4 1 7
Meedia:reklaam 4 5 4 1 14
Meedia: press 4 1 1 7 1 1 1 10
Meedia:televisioon 2 4 16 1 2 1 22
Meedia:raadio 2 1 2
Uus meedia 3 2 4 2 9
Folkloor/keel 5 2 3 1 1 11
Haridus/teadus 1 5 1 5 5 6 1 4 2 24
Turism 6 2 3 2 2 2 3 17
Staarielu 11 2 20 1 2 34
Péarimus/kohalik kultuur 3 37 11 19 10 13 3 10 15 91
Religioon 4 12 9 3 8 30
Kultuur 7 4 2 9 2 2 3 1 29
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2005 Laéne- Euroopa | Pdhja- USA Aasia Venemaa | lda- Aafrika Muu Kokku
maailm maad Euroopa

Film 6 21 9 48 6 21 4 1 5 103
Teater 1 15 10 2 5 7 - - 2 41
Kunst 10 31 8 4 2 5 - - - 47
Muusika 20 57 15 42 7 7 1 3 6 127
Kirjandus 9 21 4 11 6 5 - - - 45
Meedia 16 19 1 36 4 2 2 - 3 64
Turism - 6 2 - 3 2 2 2 3 17
Staarielu - 11 2 20 - 1 - - 2 34
Kohalik kultuur 3 42 15 20 13 14 3 11 17 110
Religioon 4 12 - 9 - - - 3 8 30
Kultuur dldiselt 7 4 2 9 2 2 3 1 - 29
Haridus/teadus 1 5 1 5 5 6 1 4 2 24
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Kommertsialiseerumine aastate |0ikes

1995 Laéne- Euroopa Pdhjamaad USA Aasia Venemaa lda- Aafrika Muu
maailm Euroopa

Pohiteema 1 1

Kdrvalteema 9 6 2 6 1 3 1 2

Viide 27 16 6 17 4 2 3 2 5

Puudub 40 43 3 19 10 3 4 5 2

2005 Laéne- Euroopa Pdhjamaad USA Aasia Venemaa Ida- Aafrika Muu
maailm Euroopa

Pdhiteema 6 6 1 4 3 2

Kdrvalteema 6 13 2 16 5 2 1 1 3

Viide 18 26 12 45 3 16 4 4 6

Puudub 16 105 29 59 14 24 5 11 23
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Globaliseerumine aastate I6ikes

1995 Laéne- Euroopa Pdhjamaad USA Aasia Venemaa Ida-Euroopa | Aafrika Muu
maailm

Pohiteema 4 2 2 2 2 2

Kdrvalteema 17 13 3 5 3 2 3 2

Viide 31 21 5 16 6 2 2 2 3

Puudub 25 31 3 19 4 4 5 1 2

2005 Laéne- Euroopa Pdhjamaad USA Aasia Venemaa Ida-Euroopa | Aafrika Muu
maailm

P6hiteema 4 1 1 1

Kdrvalteema 7 15 3 8 3 3 2 3 7

Viide 16 33 12 33 7 9 2 4 13

Puudub 18 101 28 83 14 30 6 8 14
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Globaliseerumine teemade ja aastate |0ikes

PBhiteema Kdrvalteema Viide

1995 2005 1995 2005 1995 2005
Film:festival 2 1 2 6
Film:kino 3 3 12
Film: televisioon 1 1 6
Filmikunst 2 4 1
Teater:fest 4 1
Teater:muu
Teater: koreograafia 1 1
Teater:draama 1 5 2
Teater:muusikal 3
Teatrikunst 1 7 2
Kunst:festival 2 3
Kunst:maalikunst 4
Kunst:skulptuur 1 1 1
Kunst:fotograafia 1 1 1 2
Kunst:arhitektuur 1 3 3 2
Kunst:muu 3 1 6 1
Kunst:moekunst 1 3
Kunst uldiselt 2 4 5 1
Muusika:festival 1 3 1 3 6
Muusika:klassikaline 3 1 3 2
Muusika:modern 4 1 11 5
Popmuusika/mainstream | 1 8 5 5 24
Rahvamuusika 4 2 1 4
Muusika ldiselt 1 7 4 2
Kontsert 1 2 1 1 4
Kirjandus:luule 1 5 1
Filosoofia vms 1 3 1 1
Kirjandus uldiselt 2 4 3
Kirjandus: ilukirjandus 1 3 1 10
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Meedia 1 1 1 2
Meedia:reklaam 1 1 1 1 4
Meedia: press 1 2 1 4
Meedia:televisioon 2 11
Meedia:raadio 1
Uus meedia 1 1 2 3 5
Folkloor/keel 7 2 8 3
Haridus/teadus 1 2 4
Turism 2 3 1 6
Staarielu 2 2
Péarimus/kohalik kultuur | 1 1 9 10 20 29
Religioon 2 11 7 8
Kultuur 3 1 9 5 12 13
Kommertsialiseerumine teemade ja aastate |0ikes

Pdhiteema Kdrvalteema Viide

1995 2005 1995 2005 1995 2005
Film:festival 1 7
Film:kino 1 2 6 23
Film: televisioon 1 2 1 6
Filmikunst 1 3
Teater:fest
Teater:muu
Teater: koreograafia 1 1 1
Teater:draama 2
Teater:muusikal 1 5
Teatrikunst 2 1 2
Kunst:festival 1
Kunst:maalikunst
Kunst:skulptuur
Kunst:fotograafia
Kunst:arhitektuur 2
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Teemad lehetlilipide ja aastate |0ikes

Tavavéljaanne Lisad Online
1995 2005 1995 2005 2005
Film:festival 5 13 1 2
Film:kino 4 33 11 6 26
Film: televisioon 1 12 3 1 3
Filmikunst 6 3 1 1
Teater:fest 4 5
Teater:muu
Teater: koreograafia 3 6
Teater:draama 11 16
Teater:muusikal 4 1 3
Teatrikunst 8 6 1
Kunst:festival 5 1
Kunst:maalikunst 5 5 1 6
Kunst:skulptuur 2 2 3
Kunst:fotograafia 2 6 1 1
Kunst:arhitektuur 5 4 1 2 2
Kunst:muu 7 2 4 1 2
Kunst:moekunst 1 5 1
Kunst uldiselt 8 6 1
Muusika:festival 7 11 2 4
Muusika:klassikaline 7 16 3 3
Muusika:modern 9 11
Popmuusika/mainstream | 11 32 18 14 18
Rahvamuusika 5 6 2 2
Muusika ldiselt 10 5 3
Kontsert 5 9 3
Kirjandus:luule 4 1 1
Filosoofia vms 15 5 3
Kirjandus uldiselt 5 5 1 2
Kirjandus: ilukirjandus 18 17 1 10
Meedia 1 6 1
Meedia:reklaam 2 10 2 1 3
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Meedia: press 1 9 1
Meedia:televisioon 2 15 1 6
Meedia:raadio 2

Uus meedia 5 7 1 1 1
Folkloor/keel 21 7 16 4
Haridus/teadus 11 2 1 11
Turism 1 8 12 4
Staarielu 7 11 1 26
Péarimus/kohalik kultuur | 38 33 3 29 29
Religioon 12 18 1 4 8
Kultuur 29 23 2 4
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Lisa 4 Ekspertintervjuud

Juri Talvet

Eesti ajakirjandus/Postimees kui kultuurikajastaja:

1. Milline on/vbiks olla ajakirjanduse roll kultuuri vahendamisel? Milline oli see

1995.a. (Uleminekuajal) ja 2005.a. (tanapaeval) Eestis?

Modiste ,,ajakirjandus* alla mahuvad nii ajalehed kui ka ajakirjad. VV3ib olla peaks selguse mottes
hakkama kasutama madistet ,,ajalehendus®. Eesti peamised kultuuriajakirjad on iseseisvusest
saadik pultdnud kultuuri tésiselt kanda, kuid just ajalehenduses on olukord kull kesisemaks
muutunud. Uks ajaleht, nagu antud juhul Postimees, ei saa kuigi esinduslikult peegeldada Uldist
tendentsi, sest kultuurilehekiljed sdltuvad tugevasti sellest, kes just toimetajateks juhtuvad

olema.

2. Mille poolest erinevad 1995.a. ja 2005.a. Postimehe kultuurikiljed? Kas on
muutunud pigem see, millest Kirjutatakse, v0i see, kuidas kirjutatakse?

Mul ei ole tdpsemalt silme ees taasiseseisvuse algusaja PM. Méletan, et monda aega oli seal

tugev postmodernistlik hoiak — see oli pigem elitaarne kui suurtele hulkadele. Praegune PM

kultuur on kull ilmselt suunatud suurtele hulkadele.

3. Millised on teie kogemuse jargi uudisvaartuslikud lood kultuuriktlgedel?
Suurimaid stindmusi, nagu néiteks Nobeli kirjandusauhind, on kdik peaajalehed ikka piisavalt

peegeldanud, aga muus oleneb see toimetajate isiklikust maitsest ja nende sdpruskonnast.

4. Mis on Teie arvates kdige iseloomulikum kvalitatiivne muutus seoses
kultuurilugudega Postimehes aastal 1995 (tUleminekuajal) ning 2005 v6i ténaselgi
paeval?

Jarjest enam jalgitav tendents visuaalsusele, sisulise sdnumi nappus, anallisi vahesus,

kirjandusteoste arvustamise allakaik.
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5. Milline on lisalehtede ja online-lugude roll ja téhtsus tavavaljaande koérval? Kas
online-lood toovad kultuurikajastamisesse mingeid kvalitatiivseid muutusi?

Online-iga ma ei ole paraku kursis. PM-I pole mingit kultuurilisa. EPL tegi hiljaaegu vagagi

tervitatava katse sisse seada igakuine kirjanduslisa Arkaadia, kuid kuuldavasti on see sattunud

majandusraskustesse ja ilmub praegu korrapératult ja harva.

6. Kas Postimees/Eesti ajakirjandus uldiselt ilmutab eelistusi kultuurivaldkondade
suhtes (rohkem filmi, muusikat vms)? Kas olete tdheldanud tdhelepanu muutumist
aastate jooksul?

Audiovisuaalset kultuuri peegeldatakse mérksa rohkem kirjandusest, see on selge.

7. Kuidas kommenteeriksite Postimehe meelelahutusliku ja kunstilise ning
parimusliku kultuuri kajastamise suhet? Kas aastate jooksul on toimunud muutusi?
Meelelahutuslik kultuur valitseb, tGsisemale jadb jarjest vdhem ruumi. Samas on see mingi
paratamatus, sest kui teatrites meelelahutuslikkus valitseb, siis kuidas teatrielu peegeldades

ajalehenduski saaks Ule v6i imber meelelahutuslikkusest?

8. Kas Postimees/péaevalehed Uldse annavad mitmekauilgset kultuurilist infot piisavalt?
Ega eriti ei anna kll.

Rahvusvaheline kultuuriruum:

9. Kuidas on Teie meelest muutunud Eesti rahvusvaheline kultuuriline ruum viimase
10-12 aasta jooksul? Minu uurimus viitab USA ja Euroopa tsentririikide
(Prantsusmaa, Saksamaa, Inglismaa) Ulekaalukale domineerimisele ning naiteks
Ida-Euroopa piirkonna jarjepidevale vahesele kajastamisele ja p6hjamaade
kajastamise tdusule kultuurilugudes. Kas olete tdheldanud mingeid erinevusi
kultuurikontaktides Venemaaga?

Jah, ,,suurkultuuride” domineerimine on ilmselge, muud esineb aruharva. Ka Venemaalt ei tule

midagi korrapdrasemat.
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10. Kas kultuurivahendusel eksisteerivad ja méangivad rolli mingid rahvusvahelised
magistraalid? Millest need s6ltuvad?

Eks ,,suurkultuurid®* domineerivad kdikjal, kuid siiski tehakse paljudes paikades paris head t66d,

et slvakultuuri, sealhulgas kirjandust mitmekesisemalt peegeldada. Olin nditeks meeldivalt

ullatunud, kui mulle sattus katte Luxembourgi pealehe , Tageblatti“ ,,Raamatute” (Livres)

vaheleht: 14 suurt lehekdlge, igauhel kill kdnesoleva autori suur pilt, aga ka piisavalt suur ruum

teose kasitlemiseks. Eks selline oli ka EPL Arkaadia-lisa taotlus, kuid paraku néikse see nuud

kokku kuivavat.

11. Kas moningad regioonid/riigid annavad kindlate kultuurivaldkondade kajastamisel
ilmselgelt enam tooni ( naiteks filmis, teatris, kujutavas kunstis, muusikas)? Nt.
ballett Venemaalt, film USAst vms.

Balletti Venemaalt ei ole tdhele pannud, kill aga laiutab USA film Ule kdige kdikjal. Olen sellest

pikemalt kdnelnud oma raamatus ,,Sumbiootiline kultuur* (Tartu, 2005).

Globaliseerumine ja kommertsialiseerumine:

12. Kommenteerige kultuuri kommertsialiseerumise nahtust, mis on selle tunnused ja
mojud maailmas? Kuidas on see seotud globaliseerumisega ning kas on seotud
amerikaniseerumisega? Kuidas on olukord Eestis?

Eks see ndhtub kdigepealt mingite kindlate stampide matkimises, levitamises ja juurutamises
(telesaadete tulbid, muidugi Uldine tendents visuaalsusele, kirjaliku lakituse kahanemine).
Stvakultuuri globaliseerumise vastu ei saa midagi olla, praktikas on see aga just ameerikaliku
elu- ja kultuuritiiiibi levitamine maailmas. See hakkab tdesti vastu. USA enda ajakirjanduse

kultuurivaegus on enam kui ilmne.

13. Milline on Eesti meedia seisund kommertsialiseerumise seisukohast ning kas/kuidas
mdjutab kultuuri kajastamist ajakirjanduses?

Eesti meedia on kommertsist 1abi imbunud. Jd&nud on vaid kaks enamvéhem tdsiselt vOetavat

péevalehte, PM ja EPL, ka need kdiguvad poliitikatuultes tugevasti. Eesti Ekspressis on raske

kultuurilehti Ules leida paksu kommertspolstri vahelt. Eriti groteskne tundub, et mingi
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endastm@istetavusena refereerib riigiraadio Vikerraadio hommikuti ka Ohtulehte, mil on tugevad

rampsajalehenduse tunnused.

14. Kuivord tuntav on kultuuri kommertsialiseerumine Eestis ning rahvusvahelises
kultuurikajastuses? Kas oskaksite tuua paralleele Postimehega?
Mainisin ulalpool, et Euroopa peaajalehtedes on siiski osatud tagada kultuurisektsiooni teatav

soliidsus, ei piita iga hinna eest ameerikalikku stiili jaljendada.

15. Kas on olemas ,,oma-*, ,,v6dras-*“ voi ,,globaalkultuur“? Mis v8iks olla tunnused,
kuidas neil vahet teha?

Maailmakirjandus on globaalkultuur heas mottes — see ongi katse ,,teist* ja ,,v00rast* lahendada,

koduseks ja omaseks teha. Paraku on seda tugevasti kdrvale térjunud thetlbaline massikultuur,

mille peamallid tulevad suurriikidest.

16. Kuidas avaldub globaliseerumine kultuuris?
Millised voiksid olla globaliseerumise tunnused kultuuri kajastamisel meedias? See ongi

peamiselt massikultuuri tung esiplaanile, stivakultuuri eemaletdrjumine.

17. Kas/kuidas aitab meedia kaasa kultuuri globaliseerumisele?
Meedia aitab pealiskaudsele globaliseerimisele t6husalt kaasa, Gigemini ongi selle peamine

kanaldaja.

18. Millistes kultuurivaldkondades avaldub globaliseerumine/ kommertsialiseerumine
enim?
Kino eeskatt, aga kahjuks on see tungimas ka teatrisse. Tdsist teatrit riskivad praegu Eestis teha

vahesed. Haid néitlejaid on, aga nende anne kulutatakse publiku naerutamise peale.

145



19. Minu uurimuse jargi on globaliseerumise ja kommertsialiseerumise tendentsid
Postimehes véahenenud. Eeldades, et see representeerib tegelikkust- kuidas
seletaksite sellist ndhtust?

Vaoib-olla tbesti. Kuid ma ei julgeks seda seada tegelikkuse representeerijaks. Nagu Oeldud,
oleneb see valjaande Uldistest direktiividest ja konkreetsemalt kultuuritoimetajate (vahelduvast)
seltskonnast. VVorreldes PM-ga on praegu tésisem kultuur paremini esindatud EPL-is — mis aga ei
tdhenda, et see seis esindaks mingit pusivamat tendentsi. Need seisud muutuvad Kiiresti.
Soliidsust ei ole Eesti Ukski valjaanne iseseisvusajal saavutanud. Kdik on liiga juhuslik, kergesti

tendentslikkusele alluv.

20. Kas staarielu-artiklid on kultuur ning kas turismialased artiklid on
parimuskultuuri kroonika?
Need ei ole kultuur kui loovus, pigem on see osa massikultuurist — jaljenduslikkusest, milles
loovust pole eriti vajagi. See ei arenda thiskonda. Turism on teine ala, selles pole midagi
taunitavat, aga seda ei peaks peegeldama kultuurilehekilgede arvel.
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Kadi Herkul

Postimees/meedia kui kultuurikajastaja:

1. Milline on ajakirjanduse roll kultuuri vahendamisel/loomisel? Milline oli/vdis olla

see 1995.a. (Uleminekuajal) ja 2005.a. (tdnapaeval) Eestis?

Mulle ndib, et tegelikult on nende kiimne aastaga muutunud meie arusaam kultuurist Gletldse,
kultuuri rollist ja ulatusest. (Samas - malu on petlik ja kuna mul toonaseid ajalehti otse silme ees
pole, siis vOib eelnev olla puhas kujutlus.) Tanases pdevas on kultuur taandunud maérksa
piiratumaks ja madratletumaks alaks, ennekdike kauniteks kunstideks nende I&hiiimbruseks.
90ndate alguses (kahtlen, kas enam 1995) oli tooniandev kultuuripilt vdga homogeenne - me
kdik olime lugenud-ndinud-kuulanud enam-vahem koike, mis Eesti maastikul kéttesaadav.
2005. aasta kultuuriajakirjandus on ses mottes saati spetsiifilisem, nii kunstialati kui kunstialade
sees/ korval asuvate niSSide mottes. lgaliks ajab oma asja, kokkupuutepunkte on véhem, no

renessansiinimesi veelgi vahem.

2. Millisena ndete Postimehe pdhivaljaande ja lisalehtede teemadejaotust ja tlesannet
kultuuri kajastamisel?

Hetkel néikse tasakaal pbhilehe ja laupdeva vahel olevat tsna selgelt paika pandud, pdhilehe asi

on igapédevane kultuurikajastus, lihivormid, arvustused; pikemad pajatused kuuluvad laupaeva.

Arvamuslugusid on kultuuris jatkuvalt vdhe. Samuti nd uurivaid vdi probleemlugusid.

3. Millised on teie kogemuse jargi uudisvaartuslikud lood kultuurikilgedel?
Loomingulised skandaalid ja vastasseisud; raha; eestlaste p&asemine monele margilisele

rahvusvahelisele kultuurisindmusele.

4. Mis on Teie arvates kdige iseloomulikum kvalitatiivne muutus seoses
kultuurilugudega Postimehes aastal 1995 (lUleminekuajal) ning 2005 v6i ténaselgi
paeval?

Kvalitatiivne osa soltub vist ennekdike autoreist ja nende padevusest/ oskustest. Kvantitatiivselt
on muutus kindlasti olnud jarsem - lihemad lood, suuremad pildid, rohkem lisaklotse, sidebare

jne. Nii et ilmselt on Uks suur kisimus, kas ja kuis autorid nende muutuvate ndudmistega
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kohanevad. Sisuliselt ei ole kull marganud, et nt kultuurilugudelt ndutaks a priori lihtsamat keelt,
luhemaid lauseid vms. Ehkki mis seal salata, mulle kill meeldib lugeda tekste, millest on

vOimalik aru saada, selle asemel, et surfata boreaalsete narratiivide meres.

5. Milline on lisalehtede ja online-lugude roll ja téhtsus tavavaljaande koérval? Kas
online-lood toovad kultuurikajastamisesse mingeid kvalitatiivseid muutusi?

Online on vastuoluline ndhtus: Uhest kiiljest muudab ta kajastused véga kiireks ja lihidaks.

Teisalt - kuna nett on suhteliselt piiramatu mahuga, siis kehtib ka vastupidine - just siin saab

avaldada vaga pikki arutlusi (intervjuu téisteksti loe internetiversioonist).

6. Kas Postimees/Eesti ajakirjandus dldiselt ilmutab eelistusi kultuurivaldkondade
suhtes (rohkem filmi, muusikat vms)? Kas olete tdheldanud tdhelepanu muutumist
aastate jooksul?

Vastus on dsna traditsiooniline - film, teater, (pop)muusika on ilmselt kultuurikilgedel
magusamad palad kui kunst voi Klassikaline muusika. Iseenesest on ilmselt tegu tisna normaalse
jaotusega, lahtudes publiku arvust ja seega ka vahemalt potentsiaalsest lugejate/ huvitujate
arvust. Samas ei ole tkski jaotus muidugi kusagil raamatusse raiutud, kui on uudislikkust (mis ei

pruugi, aga voib olla ka teatav kdmulisus), siis tdusevad esile teisedki valdkonnad.

7. Kuidas kommenteeriksite Postimehe meelelahutusliku ja kunstilise ning
parimusliku kultuuri kajastamise suhet? Kas aastate jooksul on toimunud muutusi?
Parimuskultuur (kui vélja arvata Viljandi folk) on ilmselt vGrdluses alakajastatud, meelelahutuse
ja kunsti vahele omakorda ei oska vaga selget piiri vedada, mis thele Uks, see teisele teine.
Pigem tunnen/ olen tundunud puudust nd hdlmavatest kultuurikasitlustest, mis kajastaksid
paljusid valdkondi koos, vastasm®jus. Samuti - aga see on juba isiklik soodumus - naeksin lehes

meeleldi rohkem kultuuripoliitikat, rahastamist jne ké&sitlevaid lugusid.

8. Kas Postimees/péaevalehed Uldse annavad mitmekauilgset kultuurilist infot piisavalt?

Ju siis annavad, kui lugeja tldjuhul ei nurise :)
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Rahvusvaheline kultuuriruum:

9. Kuidas on Teie meelest muutunud Eesti rahvusvaheline kultuuriline ruum viimase
10-12 aasta jooksul? Minu uurimus viitab USA ja Euroopa ulekaalukale
domineerimisele ning ndaiteks lda-Euroopa piirkonna jarjepidevale véahesele
kajastamisele  kultuurilugudes. Kas olete tadheldanud mingeid erinevusi
kultuurikontaktides Venemaaga?

Kontaktid/ kajastused ida-suunalt on tdendoselt tbesti muutunud harvemaks, Venemaast aeg-ajalt
midagi kirjutatakse, aga nt Valgevene vdi Ukraina kultuurist on pilt ilmselt pehmelt Geldes
udune. Samas - ka ladnepoolsest (nii Euroopa kui USA) kultuurist loeme Eesti paevalehtedest ju
vaid harvu Killukesi, véita, et lehest saab mingilgi maaral tlevaatliku pildi oleks ilmselt selge
lilaldus. Selleks tuleb surfata suuremates lehtedes. Teatud mééral on see kindlasti imevaikese ja
Euroopa keskmest kauge keeleruumi paratamatus, samas ei anna Eesti ajakirjandust hetkel

kuidagi vorrelda ka nt Hesaritega, kes kajastab maailma kultuuri véaga jérjepidevalt ja padevalt.

10. Kas moningad regioonid/riigid annavad kindlate kultuurivaldkondade kajastamisel
ilmselgelt enam tooni ( naiteks filmis, teatris, kujutavas kunstis, muusikas)? Nt.
ballett venemaalt, film USAst vms.

Soltub muidugi vaatepunktist. Vaga uldises ja pinnapealses kontekstis: film - USA, popmuusika
- USA, Suurbritannia, balleti puhul ei julgeks tdna enam otseseost Venemaaga tdmmata, mojud
ja taustad on mitmekesisemad, vast ennekdike Belgia-Hollandi-Madalmaade réhuga.

Globaliseerumine ja kommertsialiseerumine:

11. Kas on olemas ,,oma-*, ,,v60ras-*“ voi ,,globaalkultuur®, mis vdiks olla tunnused?
Siia vist sobiks Pirandello pealkiri "Nii on (kui teile nii n&ib)". limselt saab vdrdse veenvusega
tdestada nii voora-oma-globaalse-lokaalse vastandlikkust kui samasust. Aga ma pole selles vallas
kunagi tugev olnud. Minu jaoks on kultuurindhtuste puhul 2 marksdna, mida ma enda jaoks
oluliseks pean: ehe ja uus. Taiesti asjassepuutumatu kommentaarina olgu lisatud, et tiks peamisi
pohjusi, miks ma kultuuriajakirjandusest lahkusin ja viimastel aastatel &&rmiselt harva

kultuuridritusi kilastan, oli Ghel hetkel saabunud arusaam: ma olen seda kdike juba néinud.
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12. Minu uurimuse jargi on globaliseerumise ja kommertsialiseerumise tendentsid

Postimehes vahenenud. Eeldades, et see representeerib tegelikkust- kuidas seletaksite

sellist nahtust?
Olen veidi kdhklev globaliseerumise ja kommertsialiseerumise vahele vordusmargi asetamises.
EhKki teisalt - nagu elu néitab, ilmselt ei padse me Uhest ega teisest. Samavdrra ei oska tdmmata
selget piiri kommertsi ja kunsti vahele. Teie kiisimust kommenteerides oskan ehk vaid markida,
et ilmselt oli vahepeal ks ajajark, mil "kdik miugiks" l1ahenemises mindi &&rmuseni, niid on
thiskond veidi rahunenud, taas on selgeks saanud, et teater-muusika-kino ei sure ka omis
vanades vormides ilmselt veel lahiajal ja kajastamised seevorra rahulikumaks-tasakaalukamaks
muutunud. Samuti - ilmselt on eesti ajakirjandusmaastik tanaseks leidnud teatud sisemise
tasakaalu, turg on nishideks dra jaotatud, PM ja EPL tajuvad selgelt, et péris Kroonika-Justi
mangumaale pole pdhjust ega vajadust ronida.

13. Kas staarielu-artiklid on kultuur ning kas turismialased artiklid on
parimuskultuuri kroonika?
Kui igaviku silmis on igasugune kirjandus ajakirjandus, ju siis vOivad staariartiklid ka kultuur
olla (igaviku silmis muidugimdista). Veidi luhemas ajaperspektiivis - isiklikult ei arva, et nimetet

staariportreed tingimata eesti kultuuriajakirjanduse tldpilti tuleks arvata.
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Lisa 5 Artiklid

1995 Postimees

3.jaanuar

Uksteist jaapanlast s6i ennast aastavahetusel surnuks

Jalgratta leiutamise stindroom

Uheksakimne viies

Salman Rushdie slivenev pagendus

Taht ilma karata

10.jaanuar

Rooma paavsti rings@it Aasias

Inimene ja ajastu

Sokikuduja, konservaator ja klaverikunstnik

Peter Greenaway: olen intellektuaalne ekshibitsionist osa 1.

18.jaanuar

Holland tahab maad mereks muuta

Shveitsi teadlane Dominik Mller: Shveits on kummaline maa

Méang.llu. Tahjus

Eestlate kaitseks ehk Piihadest, kultuuriarhetiilibist ja muudest métetest

27.jaanuar (26.asemel, puudus arhiivist)

Filmikunsti 100ndat aastapaeva varjutavad mured

Kosmiline on koomiline

Saaga maa ja mere tagant

Antropoloogia arheoloogia IV

Leo’n’hard? Aga tema kutsikad?

3.veebruar

Mozarti siinnimaja taas lahti

Pdhjamaade kirjanduspreemia Islandisse

Berliinis tuleb tahesadu

Antropoloogia arheoloogia V
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11.veebruar

Ringtants rahakatla tmber

13.veebruar

Zvon -kutse estetiseeritud manguruumi

Tegevuspaik Berliin

21.veebruar

Ajakirjanikuna Tsetseenias.

Uus vdi ununev?

Kuidas kala nakkab

Postist Postini

1.marts

Rio karnevalil jdudis peomeeleolu haripunkti

Aafrika-ihalus

9.marts

Claudia Schiffer ei kanna enam ehtsaid karusnahku

Fuuga Saksamaa teemal

17.mérts

Kunst, mida me tarbime

Asfaldi all on rannaliiv

25.marts

Tahad armastada ema, vihka Jumalat!

Must kroonika

27.marts

Helsinki Biennale '95. Interpretatsioonilised avarused

Berliner ensemble kdnnib kuristiku serval
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4. aprill

Michael Jacksoni lauluga peletatakse Indias metssigu

Serbia putab mainet parandada

Kesk-Aasia:valik stabiilsuse ja vabaduse vahel

Koreograafia kdrgem matemaatika: 3-1

Kui absurdne voib olla absurd?

12.aprill

Prantslased naevad islamifundamentalismis suurt ohtu.

20.aprill

Poolakad ja vene keel

Asju koos hoidev pinge.

28.aprill

Subkultuur: Scene.

Pari-ja vastukarva.

Kultuuri pusivus.

6.mai

Kuujones-jaapani lastelood Tartu Lasteteatrilt.

8.mai

Hiigelmemoriaal,mida ehitati aastakiimneid.

M@aistmisest, mittemdistmisest ja hammastest.

16.mai

Maavalla koda-mis see on?

Areenilt kdrbesse.

Kunsti kiituseks

24.mai

Miks sa astusid parteisse?

Balti Ekspressiga maailmateatri manu

Ara Utle kes on mdrvar
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1.juuni

Neevalinn pidutses, turismihooaeg Sankt Peterburgis on alanud.

Aaremarkusi Poola teatrifestivalilt.

9.juuni

Klaveriga vaiksel ookeanil.

Maski ees ja maski taga.

Merevaiguhoovused.

17.juuni

SotSi-elamusi pakkuv kuurortlinn.

Aken Euroopasse.

Manerism.Manerismi eetika ja teoloogia.

19.juuni

27.juuni

Corrida.

Uhel ilusal 66hakul. Andre Breton

....Robert Desnos

Vangistatud méte

Muljeid pUramiidi alumistelt korrustelt

5.juuli

Jane Gingell: barokktantsus peegeldusid inimeste positsioonid Uhiskonnas ning

universumi jumalik korrastatus.

Vaga nunnakese armuke.

Lobe vérsiveeretaja contra sotsiaalne luuletaja.

13.juuli

Paljad naised tulevad.

Elektrifikatsioon maal.

Terveteadmine ja poolepealteadmine.
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21.juuli

Paljurahvuselises Singapuris puttakse jduda kokkuleppele heade kommete suhtes.

Uued provintsimuuseumid ja kaunid kunstid.

Tuulest viidud.

29.juuli

Euroopa Liidus usutakse (the vahem jumalat

Nagemus Pesunaise hukkumisest-sindmus ehk iks mut.

31.juuli

Dresdeni Jumalaema kirik taastatakse 2006.aastaks.

8.august

Kontsertmdistatus jaapanlannaga.

Oilsa kélvatuse kiituseks?

16.august

Ajaloo vabrik ja Artell Saaremaal.

Aafrika, Pariis, PUhajarv.

24.august

Clevelandis avatakse peatselt rock’n’rolli muuseum.

Prantsuse k6ok versus fast food.

Mis on semiootika(ga)?

Rembrandti visandid on havimisohus.

1l.september

Rumaluse tunnused.

Aeg-luup ja kaja -lood.

9.september

Vaesena voodral maal.

Ajalugu algab juba tana hommikul.

Helsingin Juhlaviikot’95.Heiner Mulleri juhtum.
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11.september

Miss Internationaliks valiti norralanna

Vaga maru aruga karu.

19.september

Mida ma tean?

27.september

LAVi suulude provintsis leidis aset veretoo

Olla keegi teine.

Rettigi palee: uus muuseum Turus.

5.oktoober

Peter Sellars contra postmodernistlik hamburger.

Méng, mis rikastab elu.

13.oktoober

21.oktoober

Kui kdnelevad kahurid.

Milan Kundera:kunstniku piiha digus.

23.oktoober

Oi-oi oinalugu

Kuidas vbita sdpru ja toetada vaenlasi.

Iroonia muub.

31.oktoober

8.november

Luukere

Mobile 1.ehk vaataja haarab kirve.
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16.november

Grand pas.Pavarotti surm.

Romantismi havitaja.

Lineburg.Lubeck.Tartu.

KiUsimus ritmist.

24.november

Véagivald massimeedias mdjutab laste agressiivsust.

Eesti rahvusluse soomeugrilikud mddtmed.

Hiina pltab leida Tiibeti juhtvaimuliku taaskehastust

Uus konstruktsioon.S6na surm.

Armasta mind, mina hiiian appi.

Kruiisile kahega.

2.detsember

Peegeldatud poeese:

Teadusfilosoofia ja klamehed.

Ahvatlsevad pulnised.

4.detsember

Kukkumise eelaimus

0o, kaunis heli, sa viibi veel.

12.detsember

Vea vari

Kui vaid maletaksin.

20.detsember

Vastasseina nael.

28.detsember

Objektiivsuse olematus.

Kokku 130 artiklit
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1995 Postimees Extra

11.veebruar:

Traditsiooniline meditsiin ei ole traditsiooniline

Valgel mehel viskab ule

Jaapanlanna tegi magistritto eesti keeles

Roll over Vivaldi

Rubriigid: Popstinnad ja Tsiklimees

Hollywoodi kauneim noorpaar

Ives Saint Laurent ajatu elegants

Venemaa rikkad naised

25.marts

Ka Eestist vBib leida supermodelli

Punastest Sanikaeltest

Tsiklimees

Kivililled ja talvemunad?

Piha 6htusbomaaeg: Pizza??

Me ei vihka mustanahalisi, me vaid armastame valgeid??

Reis: Saksamaa

6.mai

Bruno O’Ya naitab oma elu

Armastab, ei armasta....armastab

Rubriik: Tsiklimees

100000$% lepingu vditis 15aastane Helen Sirje

Eesti neiu Ketlin Priskus t6i rahvusvaheliselt iludusvdistluselt tiitli

Sharon Stone: Véliselt vanamoodne filmidiiva

Hansalinn Koln

Nadal Nuubia kérbe véaravas.

Koonus ja muna on kosmilised siimbolid

17.juuni

Pisarad ja mahenukker Rock’n’Roll
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Maagilised ndod:vaikestest puudustest saavad voorused

29.juuli

Mis varvi on muusika?

Folkmuusika suvine pealinn Viljandi

Kas Vaenlasega voodis on Julia Robertsi parim film?

Doktor Frankensteini saatuslik eksitus

Volditult varvitud kardin

Thierry Mugleri loov hullus

Chris Isaak ei tohi Uksi koju jaada

Kuulsuste veidrused

Tsehhimaa

Vanessa Williams

Paberossid ,Ermitaz"

Ohupalliga imber maakera

Dylan Thomase kiri mitdud

9.september

Noor, noorem ja lootusrikkalt veel noorem

Muusikafestivalil Inglismaal tegid ilma eestlased

Clevelandi rokimuuseumis elustus ajalugu

R.E.M on kuri maiustuse reklaami peale

Vahk murdis Velvet Undergroundi basskitarrist.

Rob Roy, mees, kellest sai legend

Robotinimeste aeg on tulnud

Larry Drake: t66l maniakk, kodus eeskujulik pereisa

Trendid Helsingis ja Tallinnas

Marilyn Monroe: arglik vaike tidruk

Reis: Tai kuningriik

Kas loodus v8ib soodustada kirjutamist?

21.oktoober

FI66di uuenemine vottis aega kolmsada aastat

Vapper ja ilus Eric Forrester kohtus Tallinnas austajatega

Reede kolmteist, Motdrhead
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Morten Harket ennustab A-ha uut vdidukéaiku

Varjatud ilu vaka alt valja

Sandra Bullock: minu armuelu on katastroof

Reis: Alpid

llon Wikland on kogu aeg joonistanud Haapsalut

2.detsember

Odav kraam, lihtsad inimesed

The Beatles

Sigisel elavneb veinielu

USA rahvuspargid

Kokku 63 artiklit

2005 Postimees koik artiklid

3.jaanuar

Eesti koor astus Ules Lulembourgi ooperis

Festivali kdrghetked ehk punktile i alla — I[6ppakord

John Adams — kas oled sa uneskdndija vdi vallutaja?

Inimesed vdi jumalad

11.jaanuar

Soome nuudisarhitektuuri dppetund kulub &ra meilegi

«Pool stidant on sinimustvalge»

Anderseni auks korraldatakse Eestis mitu lastevoistlust

Pdhja-Korea vditleb pikkade juuste vastu

19.jaanuar

Isa! Mu isa! Miks sa mind oled jatnud?

New York Times kiitis Anu Tali kontserti

Bob Marley p&rm igatseb Etioopiasse

Pet Shop Boys kais salaja Tallinnas
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27.jaanuar

Hiinlased ehitasid Siberisse vene naidiskiila

Vali klassikaline muusika, vali kord

Ellujaamise kunst Korea

Eesti seosega film sai Rootsis neli auhinda

moodi

Rock Café’s esineb tuntud USA jazztrompetist

REM ei padsenud Ule Vene piiri

Eesti seosega film sai Rootsis neli auhinda

4 .veebruar

New Yorgi leht Eestit tais

Meediaarvustus: Lugusid lainud aegadest

Magine Sveits — véaike, aga tubli

Kuidas ka ei plta, vélja tuleb ikka nagu alati

Reisifotovdistluse parimad selgunud

Valgustablood armunute paralt

Britid hadas mustlastega

Katar tahab saada turismiriigiks number tiks

12.veebruar

Lahkus USA tuntumaid néitekirjanikke Arthur Miller

Hollandis on 1000 islamiaarmuslast

Saksamaa kahepalgeline mang kodakondsusega

Millist vandendu valida?

Positiivne kangelanna Hanna-Liina

Etioopias tahistati Bob Marley 60. siinniaastapaeva

Itaalias keelati «usuvastane» reklaam

Hiinas anti valja kullast ajaleht

Uued plaadid

14.veebruar

Meie mees Berliinis

Abba andis taas kontserdi

«Tahesddade» viimane film on lastele keelatud
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Ilmuma hakkas uus ajakiri B East

Totaalne tsirkus

22.veebruar

Kolbad néaitasid inimsoo 200 000 aasta vanust

Itaalia keel kaotab Euroopas mdjujéudu

Lavastaja mdte: Viimase poole aasta palved ja paast...

Meediaarvustus: Soome andis alla

liri peo tegid eesti dlu ja kartulisalat

2.marts

Kara karikatuur-Jeesuse timber

Moslemitiidruk sai briti kohtult diguse islamiriid kanda

Ungaris on esimest korda rohkem vallalisi kui abieluinimesi

Fossett on labinud poole teekonnast

Sakslane avastas suurima algarvu

Egiptuses leiti 2600 aasta vanused muumiad

Sakslane avastas suurima algarvu

Bill Gates lttakse riltliks

Clint Eastwood tuntud headuses

Maarja-Liis llus osaleb muusikalis «Cats»

Jaapani observatooriumid otsivad méarke maavélisest elust

Unistuste maja vulkaanide vahel

10.marts

Eesti kinopilet on ks maailma kallimaid

Egiptuse lapsvaaraod Tutanhamonit ei mérvatud

Estonia hukk jduab Discovery kanalile

Mudist tdidab Helsingi kunstihalli

Jacksonit ahistamises siuilidistav poiss tunnistas kohtus

West Side’i kassid ja Vanemuise kannel

DVD on vahel — ajakirjal TMK

Valgesse majja paéses esimene netiajakirjanik

Cannes Lions 2005 filmi, pressi & valimeedia Zurii on valja kuulutatud
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18.mérts

Soome muuseumist kadusid Goya graafilised lehed

Seebiseriaal «Naabrid» saab 20-aastaseks

Ulekaalulisus langetab ameeriklaste keskmist eluiga

Vanemuine tantsib suved6 unelmaid

Apelsinid, h6be ja vaibad — kdik kokku Maroko

26.marts

Vene miljonar aitas Lotmani arhiivi Eestisse jatta

Eesti eurolaul vdistleb Kiievis 12ndana

Mitmed USA kinod evolutsioonifilmi ei naita

Kevad I6hnab teisiti

Vananevad geiSad saavad toetusi

Uued plaadid

Euroopa pdéraseim maja

Vene enda «Tuulte pesa»

Hooaeg Sopahoolikute paradiisis Dubais

28.marts

Pddur paavst 6nnistas Rooma tulnud usklikke

Monaco viirst rainieri seisund stabiliseerus

Pisa linn saab teise «viltuse» torni

Eesti ndidend ilmus Venemaa naidendite kogumikus

Vahem ballett, rohkem multimeedia

ETVs algas prantsuse ja saksa filmide nadal

Kommentaar: Eesmargita kangelastegu

5.aprill

Suurbritannia ja Hispaania vaidlevad uppunud aardelaeva lile

Talupoja hamar unenagu

Pepeljajevi Dostojevski-tdlgendus tdi NO-teatri puupdisti tais

Kravitzi konterdile 2000 lisapiletit

Lugemisega aega saastes Ill: Juri Lotmani «Filmisemiootika»

Meediaarvustus: Jarjekordne miljonijaht

ETV néitab aprillis PGhjamaade menufiime
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13.aprill

Saudi Araabias keelati sunnitud abielud

Markusi Venemaa teatrifestivalilt

Klavdij Slubani naitus ERMis

Kui k&ik jumalad on meilt lahkunud...

«Kuldne mask» tuleb oktoobris Tallinna

Britney Spears ootab last

Kevadine aiamess Helsingis: pdhjamaa aprikoosid ja I6putu suvi

21.aprill

Paavst andis lubaduse kristlased tihendada

Benedictus XVI tekitab USAs vastakaid tundeid

Michael Moore asutas sdnavabaduse stipendiumi

Teadlased leidsid Egiptusest iidse «surnute linna»

Noori kunstnikke toetades on vdimatu eksida

Metseen — kas kaduv tdug?

Eesti trompetist NATO bigbandist

Mehed on tegijad, jee!

Meediaarvustus: Vahatamise vangid

USA paneb autoridiguste rikkujaid vangi

Sting laks turneele USA (likoolidesse

Leonard Cohenist vdib saada Nobeli kirjanduspreemia nominent

Benedictus 1VI raamatud juhivad Saksamaal mutgedetabeleid

29.aprill

Veerand sajandit Hollandi troonil

Edvard Munchi maal «Karje» v8ib olla pdletatud

Po La Bwam, Coco

Pepeljajev mangib markide teatris ustega

Avishai Coheni muusika loomulik ilu

Estonias kdlab juudi rapsoodia

Eestis esilinastub film Hitleri Idpupéevadest

«The Beatles» laialimineku kiri Iaheb oksjonile

Amsterdam — linn, mis v@idab kdik siidamed
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Subkultuuri pilastus on vaimne terrorism

7.mai

Iraagi s6da laastas sumerite parandit

Pastacas hiiiab Tokyos: «Bellamor on hambus!»

Prima Vista tdi kirjanduse tanavale

Tead(v)use aareala fantoom

Sten Nadolny Tartus

Laheme imelikuks...

Nii stinnib ooper

Eestilt 12 punkti

Moodne elu

Nadalavahetus Moskvas 33 tunniga

David Hasselhoff valiti indialaste lemmikstaariks

USAs tehakse Jeesuse-I6hnalisi kiitinlaid

Pariisis pakutakse iluravi Sokolaadivannidega

Uued plaadid

Blockbuster meistri kallal

uued videod

9.mai

Hamlet I8petab filmiprogrammi koolinoortele

Meeletu dzhasspianist esineb estonia konterdisaalis

Paavst kutsus meediat vastutustundlikkusele

Oma ajastu trendilooja Angelika Kauffmann

17.mai

Suntribe kiikas Kiievis kirikusse ja Soppas turul

Hiina fossiilid kdigutavad Aafrikast parinemise teooriat

Therapy? — ehe rock

Von Trier ajab oma asja edasi

Pavarotti lahkumiskontsert Pariisis on vélja miimata

Noorte jazzipaev Pelgulinnas

Meediaarvustus: Vaike vaade tulevikku

Léuna-Aafrikas muudetakse inglise keel valikdppeaineks
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Kylie Minogue'il avastati rinnavahk

25.mai

Jaapanlased tutvustavad koduroboteid

Itaalia ajakirjanikku slldistatakse moslemite solvamises

Lahis-lda demokraatia kevad

Hiina nduab Yasukuni templi hilgamist

Kevadjazzi I6petab brasiilia bossanoova

Identiteet voi kostiim?

Anderseni nadal toob muinasjutud raadiosse

Salaallikad lahevad surve alla

USA osariikides kehitvad siiani kummalised seadused

Ladina-USA riigid loovad CNNile konkurenti

Kamille Saabre maaliks kirjuks ka vélisseinad

2.juuni

Vilniusest saab Euroopa kultuuripealinn

Baikonur tahistab 50. siinnipaeva

Muusika, mis tuli taevast

Detroidi orkester teeb kummarduse Neeme Jarvile

VAT Teatri «Kalevipoeg» vditis Venemaal peapreemia

Filmiajakiri «<Empire» valis parimaks rezisséoriks Spielbergi

Nottingham kaotas linna vapilt Robin Hoodi

Sherlock Holmesi koopiad juhivad edetabeleid

Varastatud Munchi maalide leidja saab autasu

10.juuni

Ja vabad mehed ongi need kdige ja kdigist suuremad ketserid?!

22 Pistepirkko — veider p&hjamaisus

Jatsiv nadalaldpp N6mmel ja Sauel

Club UK toob Eestisse Talvin Singhi

USA koomiksitddstus vbtab tha enam eeskuju Jaapanist

Hiinas avati maailma suurim ostukeskus

Vorkuta linnapea plaanib Siberis Sokiturismi arendada

Malaisia — romantiline ja ultramoodne paradiis

166




Turistid tunglevad Ida-Euroopasse

18,juuni

Paris ja Nicky Hilton toidavad kdmupressi

Venemaal elab pool tuhat amuuri tiigrit

Munchi muuseum Oslos on taas avatud

Laps leidis varastatud Rodini skulptuuri pddsast

Tom Cruise’i tidruksdber hiilgab katoliku kiriku

Hitleri autogrammiga «Mein Kampf» muidi pea miljoni eest

Naitleja Sean Penn proovis Iraanis katt ajakirjanikuna

Balkani prints kui estraadilava

Suur ajalugu vaikeriigi silmade |abi

»Da Vinchi kood" -bestseller vbi keelatud kirjandus?

Gaarderi udused metsad

uued plaadid

uued videod

20.juuni

«Kurjast vaimust vaevatud» nunn suri ristil

Marco Polona Veneetsia biennaalil

Batman Begins — filmisimboli stind

Maalil olev pérl paljastas Raffaeli armuafaari

USA moefotograafid tulevad Tallinna

Kas te ise ka vaatate?

Ameeriklaste seas vaheneb kino populaarsus

Venemaa pilidab muuta luurajate imagot labipaistvamaks

Tom Cruise pritsiti esilinastusel veega marjaks

Madonna kirjutab oma raamatule «Inglise roosid» jarje

28.juuni

Algas Johannes Paulus Il puihakuks kuulutamise protsess

Kdigi aegade suurimaks ameeriklaseks valiti Ronald Reagan

Tom Cruise’i snad pahandasid USA psihhiaatreid

Hollandi uus printsess sai nimeks Alelia

Prantsuse rahvusraamatukogust kadus 30.000 teost
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Hiinas on enam kui sada miljonit internetikasutajat

Jane Birkin — filmi ja popi omaparane slintees

Birkini moodne «Rendez-vous»

Rezisstor Peter Jackson stitdistab filmikompaniid pettuses

Paevavalgele on ilmunud uued teooriad Rappija Jackist

6.juuli

USAs vdis inimene elada 40 000 aasta eest

Soomlased on solvunud Chiraci nalja peale

Berliini midri memoriaal lammutati

Triatlonistid kindlustati Loch Nessi koletise vastu

Lloyd Webber miiib neli Londoni teatrit

Raimond Valgre kohtus Parnus bhangraga

Meediaarvustus: Voéta prillid ara!

Hispaania linn kattis tAnavad libisemisvastase ainega

14.juuli

Venemaa koolides taastatakse s@jaline algpetus

Britid valisid tahtsaimaks filosoofiks Karl Mar1i

Tokyo linnapea solvas prantsuse keelt

Suurbritannias kasvatatakse aprikoose

Jordaanlased kardavad terrori sidumist islamiga

Stratfordis méngitakse aastaga kogu Shakespeare

«Harry Potter» tuleb Tallinnas 66muuki

Brad Pitt pSeb viiruslikku meningiiti

Wesley Snipes jai valepassiga vahele

Paavst ei kiida heaks Harry Potteri raamatuid

22 juuli

Digikunst galeriidesse ja veebi

Skandinaavlased folgil

BBC tootis teleajaloo tihe kallima seriaali

Meediaarvustus: Rahvaste lepitajate leht

30.juuli

168




Tavalised pommipanijad naaberkorterist

Méang «Lemminkainen» — eheda trgpungi ilming

Miks koneleme muudkui seksist?

Eepos, mis pandi kirja 20. sajandi keskel

Nii hea, nii hea

Baaride linn Donostia Baskimaal

Laliya pakub Pirital maailmasegadust

Folgilt leiab sBpru ja teletupse

julge lennuga linalakk

uued plaadid

uued videod

l.august

Kolmveerand folgiteed

Kas poogen kais folgil?

Algab eestikeelse Harry Potteri tellimine

9.august

Suri Ibrahim Ferrer

Seksuaalvahemuste filmid S&pruses

Soomlasest geenius kdnetab kuulajat

Véitluskunstid kunstigaleriis

Alice Cooper Eesti rokipublikut ei heidutanud

Meediaarvustus: Séjaprintsess & sébrad

Lahkus suure telekolmiku viimane liige

Venemaal pole raha Moskva Suure Teatri renoveerimiseks

Phil Collins annab Tallinnas lisakontserdi

Chicagos avati kalade «hotell»

17.august

Venemaal siiveneb paranoia kulaliste suhtes

Amsterdamis lasti vette jaatisepulkadest viikingilaev

«Hairspray» garanteerib vaatajale hea tuju

Estonia esines Rootsi metsade vahel

Kaljujarv méngib Rootsi filmis peaosa
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Helsingis lahevad lahti pidunadalad

Eesti muusikud maailma suurimal klassikafestivalil

Sdpruse kino toob ekraanile erootilise draama

Lapin, suprealism ja tema superstaarid

Meediaarvustus: Tahad staariks? Teeme!

Eesti paritolu naine tdmbab meediaéri niite

25. august

Laibach piirideta riigist

MiloS Forman plaanib filmi Francisco de Goyast

Mehhiko narkolinn pakub turistidele politsei eskorti

Telesari «<Rooma» 166b laineid juba enne esilinastust

2.september

Léuna-Aafrikas midakse veini pimedatele

Nadalavahetusel keeb Tartus elektroelu

Rain Tamm imetleb Rwanda lapsi

Picasso keraamika pannakse oksjonile

Maailma edukaim helilooja oli gershwin

Eestlaste t66d paasesid Euroopa meediafestivalile

Eestis algavad Kalevala ainetel kungfu-filmi vétted

«Seksi ja linna» autor avaldas uue raamatu

Goteborg — vaike linn véimsa haardega

Pdhjast Bukaresti

Jaapanlased naevad Eestis uut turgu

10.september

Kommentaar: Oppetunnid Hollandist

From Russia with love

Pelevini muutumatu Venemaa

Pulmad Egiptuses

uued plaadid

uued videod

12.september
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Sloveenia pelgab euro tulekul kdrget kiitusehinda

Eesti katoliiklaste piiskop tahab kirikut tavainimesteni tuua

Mehhiklased p66rduvad tequila juurest veini juurde

Saddam Hussein jai kooliprogrammist vélja

Hong Kongis avati Disneyland

«Othello»-ooper kui sotsiaalne siindmus

Veneetsia filmifestivali v8itis kauboi-armastuse lugu

Foto voi illustratsioon, valik on meie

Meediaarvustus: Desperaatne hiiperbool

Anthony Hopkins kehastab kihutavat pensionari

Veneetsia filmifestival vaevleb rahahadas

20.september

Roivafirma H& M lasi Kate Mossi lahti

Prantslased naudivad aina vdhem veini joomist

Vanemuise tantsijad ja lauljad kaisid end Soomes tuulutamas

Klaus Har6 filmis avaneb Soome kibe ja mahavaikitud ajalugu

Algamas on vene filmi Eesti-paraad

Arvo Part, Wolfgang Amadeus Mozart ning Haalte Teater

Emmy-tseremoonial vBidutsesid HBO ja ABC

Johnny Depp sai Hollywoodi betooni oma jaljed

Status Quo hoiab Briti singlite rekordit

Anne Veski mangib Vene telesarjas iseennast

28.september

Festival on labi, elagu festival, armastus ja anarhia

Tubli ja taiskasvanud

Huperrealism tuleb tagasi, jalle kord

Mihkel Poll vdistleb EBU talentide konkursil

USAs antakse uuesti véalja Springsteeni labiléégialbum

Elton John kirjutas vampiirimuusikali

Kaheksa inimest mdisteti filmi «Star Wars» varguses sudi

6.0ktoober

Valentin Kuik kirjutab filme, vahel jduab m&ni ekraanile ka
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Sdjast ja naistest 60 aastat hiliem

Lati parim mangufilm on «Veepomm paksule kdutsile»

Deep Purple esineb taas Eestis

VAT-teater mangib Shakespeare’i «Tormi»

Pilt ja sdna

Meediaarvustus: Teatult kadunud

Kataloonia taotleb suuremat séltumatust Madridist

Gerard Depardieu riindas paparazzot

Briti NGukogu riputab oma kunstikogu internetti

Stevie Wonder vdib ndgema hakata

Cruise’i kihlatu Katie Holmes ootab last

14.oktoober

Moldova vajab, et Euroopa teda usuks

Harold Pinter sai kirjandusnobelistiks

Jelinek 16hkus akadeemia liikmeskonna

Eia Uus vormis kasvamise piinlikkuse romaaniks

Eksnaine paljastab Lennonit

Bookeri sai iiri kirjanik

Nikita Mihhalkovi filminadal kinos «S8prus»

«Chewbacca» saab USA kodanikuks

Eric Clapton avaldab elulooraamatu

Uueks James Bondiks valiti Daniel Craig

Ventspils — Idunanaabrite uhke merevarav

Kogenematud eestlased saksa saunas ehk salaparane F.K.K

22.oktoober

Eestist jai Pakistani stigav jalg

Originaalne olemine on intellektuaali needus

Vene elu ja vene hing

Ood plekk-kastimajade «moodsale» Jamaicale

Kommentaar: Kdik need uued rokkbandid

uued plaadid

uued videod

Liikuv pilt vihmases Amsterdamis
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Kdmuline raadiomees nihutab piire

Saareroad Turu kandist

24.oktoober

Veidrad asjad Uhes kummalises kohas

1.november

Hiina arheoloogid leidsid eelajaloolise observatooriumi

Taani moslemid nduavad islami ménitamise [6ppu

Prostituudid ohustasid Teises maailmasdgjas liitlassuhteid

Festival, mis uitab kunstide vahemaastikel

Ja juttu jatkub kauemaks

Tartu noorte maalid ehivad kauget Portugali linna

9.november

Teksaslased haaletasid homoabielude vastu

Muusika nobeli saavad Led Zeppelin ja Gergijev

Filmides avaneb Saksa ja Austria ajalugu

Teadvuse ja alateadvuse Uhisheli

Woland, Peemot ja Fagott ilmutavad end Tallinnas

Hiigelmddtmetega NYYD-festival

Heavy metal-nonstop

«Meeleheitel koduperenaiste» naitleja vallandati

Phil Collins kaalub Genesise kokkukutsumist

17.november

Ule muusika, meemeres ja -taevas

USAs kirjastus avaldas bin Ladeni «kogutud teosed.»

Katariina Suure teemantkee pannakse oksjonile

Jazz’n Motion vol 7

Gob Squadilt festivalile vaarikas punkt

Meediaarvustus: Varjamata reklaam

Anthony Hopkins saab elutéé Kuldgloobuse

Ozzy Osbourne kirjutas muusikali Rasputinist
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25.november

Moskva muis stalinistliku hotelli hiigelsummaga

Christopher Hitchens — tdsiusklik mees

Philip Roth: midt vdi tegelikkus?

Monarhist Joseph Rothi kadunud maailm

Meediaarvustus: Julge Julgi

Elton John abiellub

TSiili lapsmuumiate saladus leidis lahenduse

3.detsember

Norra kroonprintsess siinnitas poja

Kultuurikomm kultuuripommist

Pop-projektiga maailma murdma

Armastus ja kosmosebiit

Waltari taastulek

Hokimats, mis muutis maailma

Eve Mutso reklaamib Soti balletti

Tiina Lokk anastab Euraasia. Heas méttes

Essee: Tulevikuméalestus Eestist

uued plaadid

Kaitsetud lapsed

5.detsember

Hiina ndudlus elevandiluu jarele ohustab aafrika elevante

Norra vaike prints saab nimeks Sverre Magnus

Hispaania rokiband reklaamib end natside vormimdtsi kandes

Tulemusest, filmis ja vutimangus

Ellu jaavad ainult maniakid

Soome looduserootikat Vaal Galeriis

Véljavalituse tunne

Meediaarvustus: Ei taha 6nne kauba peale

Eestlased avasid Leedus kinoketi

Lenny Kravitz plaanib omanimelist rGivafirmat

Roomas saab ndha maailma hte esimest jdulustseeni
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13.detsember

Saudi prints annetas USA Ulikoolidele islami 6petamiseks miljoneid

Baltoscandal 2006 lubab Iraani ja LiibUa teatrit

Heliplaat ja j6ulukuu kingikott

Peter Jackson taitis King Kongi filmiga lapsepdlveunistuse

Naitleja Chris Rock loobub Oscari gala juhtimisest

Colin Farrell laks voorutusravile

21.detsember

USA kohus keelas koolis kreatsionismi dpetamise

Euroliit toetab ainsat s6ltumatut Valgevene ulikooli

Elton John «abiellus» David Furnishiga

Teleteater kohtub Disneylandiga, kuid ara s66dud saavad kdik

Jaapanis leiti haruldasi Disney animafilmide katkeid

Charlize Theron keeldus Bondi-tiidruku osast

Tallinnas annab kontserdi maailmakuulus Simple Minds

29.detsember

«Birdy» esitab kusimusi

Sada aastat on ringiga tagasi — broomdlitehnikana

Chirac uritas filmi «Da Vinci kood» tegemistesse sekkuda

Venemaal valmis romaani «Meister ja Margarita» p&hjal teleseriaal

Kokku 427
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