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SISSEJUHATUS

Tarbimistihiskonnas tuleb lapsevanematel sageli legdéeadvustamata téita tavaparasest
tarbija rollist oluliselt keerulisemaid Ulesanddabte tarbijana sotsialiseerijate, harijate ja
kaitsjatena. Suurenevate mahtude ning Uha kom@eiate strateegiatega laste ostuotsuseid
suunav turundus (nt Mayo & Nairn 2009) survestatuassiooni veelgi. Et lapsed on
kinnistanud oma koha tarbimiskultuuri ja -kditumisgingutes (Martens et al 2004), kaasneb
sellega tahelepanu ka lapsevanema rollile, midam&uurenev hulk vanemate seas tehtavaid
uuringuid. Samas on pilt paradigmaatiliselt Kkirjuii nakadeemilises arutelus kui
tavatédhendustes, vajades lapsevanemate kasitiugl¢ativseid analutse, millele kéesolev

t66 pludabki oma panuse anda.

Magistritod kuulub péhiosas laste ja noorte tarbkéitumisega tegelevasse uuringusuunda,
keskendudes emade kasitlustele lastest ja tardimslsinnast ning perede
tarbimispraktikatest. Magistritdd on jatk bakalaisettole (Uibu 2005), milleks kogutud
empiiriine materjal andis alust teema kasitlem&egdasi minna, voittes magistritdos
eesmargiks uurimisprobleemide pdhjalikuma, andigétha I&bitbotamise.  Kui
bakalaureusetd6 sondeeris valdkonda ning kirjelda®mate suhtumisi, siis magistrianalliis
Uhendab erinevaid uuringuid ning pidab emade ké&sithstest ja tarbimisest stigavamalt

analuusida, klassifitseerida ning seletada.

Kaasaegses Uuhiskonnas alustavad lapsed tarbijane@diakasutajana juba véga noorelt
(Dotson & Hyatt 2000, Schor 2004, Mayo & Nairn 2D0See seab lapsevanematele keerulisi
ulesandeid: vanemate seas eesmargi vOi isegi nartajutud (Pugh 2004) ,piisavalt hea

lapsepdlve” tagamine nduab Uhelt poolt orienteestiméiga laias teemade ringis, teisalt ka
rohkelt majanduslikke ressursse. Ehk ka seetdinelbdaste ja tarbimise kasitlemisel vaga
erinevaid tdlgendusi, teema on avalikus diskussgo@ageli emotsionaalne ning terav.

Tarbimine on ka iseenesest sageli tdhenduslikeliuth eeskatt kriitilise taustaga autorite
(nagu Baudrillard’i) aga ka nditeks tarbimisantdopgide nagemuses, kes réhutavad
tarbimise stimbolilisi, eristavaid funktsioone, mi®vad tooted ja tarbimise inimeste jaoks

vaga olulistesse sfaaridesse nagu inimsuhted, leinesag jne.



Seetbttu seabki kdesolev uuring eesmargiks lastg tarbimise temaatika uurimise lahtuvalt
lapsevanemate- konkreetselt emade- kasitlustestldaemadel. T66 fookus on temaatiliselt
kullaltki lai, kattes erinevaid laste ning tarbimiseonduvaid tahke ning jaguneb temaatiliselt
kolmeks. Esimene uurimiskisimus anallisib emadélugislastest tarbijatena, toodetest,
turundusest (reklaamist), samuti perede tarbimidkatest. Teine kisimus vaatleb
tarbimisega kaasnevaid pingeid ning neid praktikk@hstruktsioone, mis aitavad pingetega
toime tulla. Kolmas uurimiskiisimus putab tabadaertaid kasitlusi muutuvast
(tarbimis)hiskonnast ning lastest selles, andemeguste emadele vdimaluse vorrelda

turumajanduslikus stisteemis kasvavaid lapsi emutefsdlve teistsuguse olustikuga.

Nende kiUsimustega tegelemiseks viisin labi 12 siigaijuud Tartu, Paide ning Jarvamaa
vaikeasula emadega. Magistritods kasutan osalieelR005. aastal bakalaureusetéoks 11
emaga tehtud slvaintervjuusid, mille valimi struktuning uuringuteemade valik on
magistritddle sarnane. Problemaatika laiemaks edeks anallilisiks toon sisse teiseseid
allikaid, sealhulgas nii kvantitatiivseid (eelkdigadmeid Mina.Maailm.Meedia. kisitlusest)
kui kvalitatiivseid uuringuid peamiselt bakalaureti®dest. Laste ja tarbimise teemal
kirjutatud mitmed varasemad teoreetilised ning emliped kasitlused annavad kokku
huvitava materjali, mille pdhjal taolisel Uhiskoikdilt olulisel teemal nagu lapsed ja

tarbimine on vdimalik jareldusi teha.



1 TEOREETILISED JA EMPIIRILISED LAHTEKOHAD

1.1 Tarbimise erinevad tahendused

Tarbimise ning eelkdige tarbimiskultuuri kasitlusexhtlevad tarbimise vdimalikke tdéhendusi
Uhiskonnas, keskendudes peamiselt tarbimise shssiaaollile. Featherston@007) eristab

tarbimiskultuuri kasitlustes (1) tootmiskesksetedébmist, mis ndeb tarbimist kui tootjate
manipulatsiooni; (2) sotsioloogilist/antropoloosgili lahenemist, mis tegeleb tarbimise
sotsiaalsete tahendustega; (3) naudingulise, hsttikni ning enesele suunatud

tarbimispraktikatega tegelevat suunda.

Tarbimise mdiste tédhendusvali on lai, tarbimisprotsessichexates kontekstides vdivad
omada véaga erinevaid tahendusi. PBhiosa igapadvgaealisest, rutiinsest* tarbimisest ei
kuulu dldiselt tarbimiskultuuri uuringuhuvisse, @avdib pigem vaadelda hoopis mingite
teiste praktikate koostisosana (Warde 2005). Artidid tegeleb tarbimisega kdllalt laias
tdhenduses: uurimishuvi on seotud niihdsti tarl@nsistsiaalse, simbolilise tdhendusega kui

sellega, kuidas tarbimine seostub peredes muudlékariega nagu naiteks laste kasvatamine.

Tarbimiskultuuri kasitlused keskenduvad uldiselt tarbimise sotsé&alrollile, mille Gheks
pbhiliseks markeriks on kaupadel tarbimisprotsesgihboliliste tdhenduste ndgemine. Juba
Baudrillard (1998 [...]) toob vdlja lisaks klasdikematele tarbimis- ja vahetusvaartusele ka
toote simboli ning margitahenduse. Simbolvaartusmlaresemele tdhenduse suhtes teiste
inimestega. Nii vBib sérmus olla armastuse simbuj dhtlasi lubadus eelseisvaks kooseluks
ning truuduseks. Eseme margitdhendus tekib suleisgt asjadega: kallil teemantsérmusel ei
oleks tahendust, kui tema kdrval ei oleks teisialiai, ehteid. Seetdttu saavad asjade puhul
oluliseks kommunikatiivsed ja eristavad funktsimbnKaupu defineerib see, mida need
margivad. Douglas ja Isherwood (1978) kirjeldavididas asjad naitavad inimese edukust,
vOimu, sotsiaalset Uleolekut ja erinevusi. Elustibmakorda sisaldavad keerulist simbolite
kompleksi, kuhu kuuluvad nii tooted kui tarbimisjuanused. Oluline on siin see, et iga kaup
ja tarbimisprotsess (naiteks kas osta toode Stockistavoi Sdastumarketist) on sdnum nii

endale kui teistele.



Goodwin jt (1996)naitavad, et erinevaidarbimisuhiskonna definitsioone iseloomustab

tahelepanu podéramine kaupade simbolistele omadugtaitja ning tarbija omavahelistele
mojutustele ning erinevatele seisukohtadele tostieténg toodetega seotud k&itumisest.
(Goodwin et al 1996: 3).

Tarbimiskaitumise analtusil tbuseb laiemalt kisinimdiviidi vabadusest: antud uuringu
kontekstis siis niihasti taiskasvanute ehk lapsersate kui eelkdige laste suhetest toodete,
reklaamiga ning nende manipuleeritusest, mis isesitaste puhul leiab eriti emotsionaalset
kasitlemist (Eesti avalikust arutelust nt Kilvet080 Reklaamipultra [pultra- paha tegelane
POP! Kdnekaardi turunduskampaanias] ei taha tpsela ega teie perele head. Ta tahab teie

raha ja osa teie lapse ajust.)

Erinevad teoreetikud I|abi sotsioloogia ajaloo omgetenud dilemmaga sotsiaalsete
struktuuride ning dksikindiviidi (ingstructure- agengyomavahelisest suhtest ehk kui palju
kujundab struktuur inimeste kaitumismustreid nings K6puks kujundab struktuurid voi
institutsioonid endid. Tarbimise kasitlustes saanusti oluliseks kiisimus, mil maaral
indiviidid loovad ise oma tarbimispraktikaid ning ilmmé&éaral votavad Ule, alluvad
turumajanduslikus slisteemis ette antud mallidetentasti on kaasaegsete tarbimiskultuuri
kasitluste, eelkBige aga tarbimisantropoloogiaseitis arusaam indiviidi teatavast vabadusest
oma elu korraldamisel, sealhulgas tarbimisel. Gidd¢2000) rdhutab, et inimestele on
olemuslik erinevate konventsionaalsete mustrite jargimine. Konventsiooni tajumine
indiviidi poolt ning selle télkimine just enda kakisti on ka antud uuringu puhul Uks

uurimishuvidest.

1.1.1 Tarbimine kui interpretatsioon

Inimesed loovad esemetega seoseid ja edastavad kandu informatsiooni enda kohta ning
otsivad vdimalusi luua endast sotsiaalselt edukiit (Douglase ja Isherwood 1978).
Tarbimisantropoloog Daniel Miller (1998) rohutabhimise kdigus toimuvat subjektiivsemat
interpretatsiooni, kus toote tédhendus kujuneb ilaikl tasandil ning (subjektiivse)
tarbimisvaartuse loomisel on oluline roll just ivicdil endal. Pere kontekstis kirjeldab ta

asjade ostmist rituaalina, mis taastoodab armagausoolitsust naiteks seelabi, kuidas



peresuhete hoidmiseks arvestatakse igapaevassltkpapu valides pereliikmete eelistustega
(Miller 1998: 68).

Teataval maaral modifitseerib ja taasloob tarbiggpdi, muudab impersonaalse massi- ja
tootjakultuuri, naiteks mistahes t00stuslikult teadd eseme, voOrandamatuks
tarbijakultuuriks, omistades sellele esemele subyskd vaartused (Miller 1998). Asjad
vOivad selles kontekstis m&dta sotsiaalsete sulketditeeti, kui raha saab modddiku
funktsiooni ka inimestevahelistes suhetes. Pereekstis avaldub see nditeks kingituste

tegemises vbi ka Milleri valjatoodud poesituatsiison

1.1.2 Tarbimine kui allutav stisteem

Kui tarbimisantropoloogiline paradigma kasitleb iinidi aktiivse tegutsejana, tarbijal on
uldiselt vdime kontrollida tekkivaid tdhendusi, ssikriitiline [&henemine indiviidil sellist

vabadust ei nde. See kasitlus seostub eelkdigtlistieé, marksistliku taustaga autoritega
(néiteks Marcuse Horkheimer, Adorno), kelle jacdbimine on allutav ning pigem kultuuri
labastav protsess (Kellner 1993). TarbimismehhaidisAdorno késitluses laienevad ka
kultuurile, kultuuritédstus muudab kultuuri egaditaeks, ilma sisu ja konfliktita masstooteks.

Nende kasitluste puhul on iseloomulik tarbija Ragmine struktuuri poolt manipuleerituna.

Baudrillard né&eb tarbimise eesmargina eelkdige kimgdliku ebavfrdsuse peitmist.
Sotsiaalses hierarhias kdrgemal asuvatele grugpideinab v6imu koodi tundmine ja
vOimalus seda kujundada, kultuuriline kapital jeadmmised. Tarbimine toetab seetfttu
klassisusteemi mitte ainult asjade omamises magikds mottes, vaid hoopis enam koodi

loomise ja koodi mdistmise vahest tulenevalt (Béladd 1998).

Selline lahenemine naeb koodi siiski liiga jaigalh olemas sumbolilisi vimalusi igapaeva
kultuuri struktureerimiseks: (re)interpreteerimisghknistéttu on alati véimalik pealesurutud

tdhendust tagasi likata ja reinterpreteerida (S&afBonkiss 2001).

Erinevates sotsiaalsetes rilhmades toimivad oltulisekinevad vaartused ning

tarbimisharjumused, mis kujundab ja kinnistab kbesekeskkonnas stindinud ja kasvanud



laste positsiooni. Tarbimisharjumused ongi Uhekslisgmaks ning iseloomulikumaks

eristajaks erinevate sotsiaalsete gruppide vahalr@eu 2003). Kéesoleva t66 kontekstis on
Bourdieu kasitlus oluline, sest sellest jareldubtagbimine taidab lapse kujunemisel olulist
rolli ning hakkab vaga varakult eristama lapsi eskastest: turunduse ja tarbimise mdojud
avalduvad erinevustes alates toidust, harrastustestiapse unistuste vdi tulevikuplaanideni
(Pugh 2004).

Kriitiliste autorite kasitlused, ehkki kaasaegseg¢espiirilistes tarbimiskaitumise uuringutes
pigem vaikse kirjeldusjduga, annavad laste tartkéifamise uuringutesse olulise tausta,
kuivord laste kasitlemisel muutuvad seisukohad empaalsemaks, ,manipuleerivat”

tarbimismaailma nédhakse radikaalsemalt negatiivsena

1.1.3 Tarbimine kui igapédevane praktika

Tarbimise protsess hdlmab vaga erinevaid tegewmiflie tdhendused varieeruvad omakorda
(naiteks bréandirdivaste) ostmisest ja kasutamisestuti saavad simboli tahenduse tooted
ainult kontekstist soltuvalt ehk kallis bréndirGvasdib olla tarbitud téiesti ilma selle
vOimalikku sotsiaalset tdhendust tundmata. Antud kontekstis on vaatluse all tarbimine

killalt laias tahenduses.

Warde (2005) kritiseerib tarbimiskaitumise uurirdydarbimise madiste liigse kitsendamise
tbttu vaid sumbolilisele, kommunikatiivsele aspkktvdi selles, et tegeletakse véaheste
Jemmikteemadega“ nagu bréndirbivad, reklaamisonenanaliitis jms. Tarbimiskultuuri
kasitlused piiritlevad tarbimise liiga kitsalt, & valja ,teadvustamata, mitterefleksiivselt
omaks vdetud rutiinid, tarbimise selle kulje, mnsllednimesed osalevad igapaevaselt,
automaatselt ja ilma mingi suimbolilise, kommunikag vms funktsioonita“. (Gronow &
Warde 2001: 219) Just selline rutiinne tarbimineotuine osa inimeste igapaevaelust, mis
kujundab ,tarbimise* mdiste tdhendust ning tajumi&rasemates uuringutes (nt Tarro 2006,
Pajula 2008) on valja tulnud intervjueeritavatekmeselge vahe igapaevaste ja suuremate
ostude vahel. Ka laste jaoks on oluline, kas misaagoodi igapaevastele ostudele voi

kilastatakse ka manguasjapoodi.



Tarbimist on keeruline analllsida eraldiseisva fitaka, kuna ,tarbimise” mdoiste

tdhendusvali on liiga lai, hdlmates niihasti poedikute tegemist, ostmist kui ka toodete
hilisemat kasutamist. Samuti ei oma tarbimine i(guit millegi kasutamise madistes) sageli
tdhendust iseseisvalt, vaid on o0sa mingist muugevigsest. Laste tarbimiskaitumise
kontekstis vOib n&ha tarbimise temaatika katturkestmitmete teiste praktikatega, naiteks
taskuraha andmisega, tarbimissituatsioonides ualikulangetamisel pere (ldiste
suhtlemispraktikatega vOi laste motiveerimisega peale ostmise vOi taskuraha
andmise/mitteandmisega. Naiteks uurisid antropadliseg vaatlusega vanemate ja laste
praktikaid, eelkdige labiraakimisstrateegiaid tq@dadides O’Dougherty jt (2006).

1.1.4 Vaartussusteem ning tarbimise positsioon Eest  is

Nii tarbimisantropoloogiline kui tarbimiskriitilinpositsioon néustuvad mélemad siimboliliste
vaartuste olulise rolliga tarbimisprotsessis. Vamaates Eesti emadega tehtud intervjuudes
(Uibu 2005, aga ka Tarro 2006 voi Pajula 2008)tulélja positsioon, mis ndeb peamiselt
tarbimise kiretut, simbolite- ja tahendusevabadgapst konteksti.

Lapsevanemate kasitlusi kujundavad suuresti laieiitaskondlikud vaartushinnangud, mis
avalduvad tdendoliselt eriti tugevalt intervjuuaigioonis, kui vastajad putavad pigem anda
sotsiaalselt soovitud vastuseid. Kvantitatiivsesringus (n=1475) leidis kinnitust ka
varasemalt kvalitatiivselt (Uibu 2005, Tarro 200@)ja tulnud tendents, et eestlased on laste

tarbimise kasitlemisel pigem normatiivsed (Kelletjalmus 2009).

Lapsevanemate kasitluste analltsimisel saab disliséartuseline kontekst, mis kindlasti
avaldab moju ka laste ning tarbimise kirjeldustel@iemalt vdib valja tuua, et Eesti
vaartussusteemi iseloomustab tugev individualisiwles orienteeritus ning sellest tulenevalt
teatav ratsionaalsuse vaartustamine (Sutrop 200%ielt poolt seega individualistlik

hedonism, teisalt putd ressursside voimalikultgirasele kasutamisele.



1.2 Lapsed tarbimise kontekstis

Uldisemad arengud laste uurimisel on toonud nilalstel kasitlemisse, lapsepdlve ei vaadelda
vaid kui etappi eluteel, vaid laps esineb uuringutealdiseisva subjektina (Kutsar 2004).
Selline lAhenemine toob lapsed erinevate uuringgmaderingi, mis varasemalt seondusid pigem

taiskasvanute maailmaga.

Laste tarbimiskaitumine on muutunud akadeemilisteringute teemaks alles alates
1990ndatest aastatest. Samal ajal on hakatud raaklapsepdlve arvestatavast
kommertsialiseerumisest, mistottu lapsed on kianstt oma koha tarbimiskultuuri

uuringutes (Martens et al 2004).

Erinevad ké&sitlused lastest tarbijana on antudngurijaoks oluline lahtealus, sest nende
pinnalt vormuvad ka Eesti vanemate suhtumised.elestuunatud turunduse problemaatika
kerkib avalikku arutellu hooti eriti teravalt, sdigast reaktsioonidena populaarsetele, turuedu
plddvatele kasitlustele (nt Lindstrom & Seybold 208chor 2004, Mayo & Nairn 2009), mis
kipuvad uuringutulemusi lihtsustama ning esitansaelgositsiooni voi tarbimiskaitumist liiga

mustvalgelt.

Et k&esoleva uuringu uks pohikisimusi on vanemagigemus turundusest ning lastest

tarbijatena, siis vaatlen jargnevalt vastandlik&isskohti laste kasitlemisel.

1.2.1 Liberaalne, tarbimiskeskne lahenemine

Tarbimise kontekstis téhtsustab liberaalne ningitaiskeskne I[Ahenemine laste iseseisvust ja
aktiivset osalemist tarbimisprotsessides (Cook 208¥ Eelkdige just turundustaustaga
uurijad kirjeldavad last kui adekvaatset ning kohatrunduses taiskasvanutest paremini
orienteeruvat sotsiaalset subjekti. Ka selle lahesdisi poolt presenteeritavad uuringud
tbestavad laste orienteerumist tarbimismaastikéit.(hindstrom & Seybold 2004, Dotson &
Hyatt 2000, Cowell 2001a, Cowell 2001b).
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Iseloomulik sellele Iahenemisele on ka laste esiésr6hutamine vorreldes, naiteks vaites, et
tanapaeva lapsed on ,esimene pdlvkond, kes sundamudtihiir kdes ning arvutiekraan
aknaks maailma*“ (Lindstrom & Seybold 2004: 2) Samatbrid toovad laste olulisuse ning
tarbimismaailmas suhtelise adekvaatsuse illustrégeks erinevaid muljetavaldavaid arve

naiteks sellest, kuidas lapsed mojutavad auto estotisust 67 protsendil peredest.

Liberaalne lahenemine jduab loogiliselt sellenilastel on vanematest eraldiseisev positsioon
ning seega ka autonoomsed sotsiaalsed vajaduséidgankaasneb Gigus saada otse labi
reklaamide neile suunatud teavet (Cook 2000). seellkasitlused vahendavad lapsevanemate
rolli. Analoogselt néaidatakse vaiksemana ka nait&ksli autoriteeti naidates kooli ja
Oppimist kui igavat ja tlltut ning tarbimisega sdwvat kui lahedat meelelahutust (Kenway
& Bullen 2003).

Ehkki naiteks Lindstromi kasitlusi ei saa pidadadwslikuks ning tema véaljatoodud arvulisi
andmeid usaldusvaarseteks, on taolised populaadiadd autorid olulised avalikkuse,

sealhulgas isearanis lapsevanemate, arvamustisjkaetade kujundajad.

1.2.2 Protektsionistlik lahenemine

Sellele lahenemisele on iseloomulik reklaami ninguhduse nagemine taiskasvanute
institutsioonidena, mis tungivad laste maailma nirekspluateerivad lapsi labi

mudgikampaaniate, reklaami ja meedia, rikkudes odidi lapsepdlve (Cook 2004).

Ka klassikalistes laste tarbimiskaitumist kasittega uuringutes voetakse eeldusena, et
vanemad tunnevad turgu lastest oluliselt pareming rkéituvad suhtes lapsega dpetajate-
juhendajatena (Moschis and Churchill 1978, Mosch®35, Baumrind 1978). Sellise
l&htepositsiooniga uurijad réhutavad massturundogeipuleerivat méju, mistottu last tuleb
vaadata kui kaitset vajavat objekti (n&it. Schad£0Neeley 2005, Brooks 2008, Linn 2004).

Mayo ja Nairn'i asjailmunud raamat (2009) kritisketeravalt lastepttdjaid (childcatchers)

ning kirjeldab erinevaid ,saatanlikke® viise, kuglaurundus lastega manipuleerib. ,Teravad
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ariajud pingutavad, et haarata turgu ja mitte aineklaamidega, vaid kasutades riukalikke
ning kahtlustaratavaid turundustaktikaid.” Lasteutgmtne” ning sditut maailma nahakse
ohustatuna. ,Korporatsioonid imbuvad lapsepdlvekketesse tegevustesse kohtamata pea
mingit vastupanu valitsustelt vdi vanematelt.” (8cB004: 13)

Reeglina ndevad ka selle lahenemise pooldajaddusiegevusi voi kitsamalt reklaami vaga
olulise mojurina laste ja noorte kujundamisel. Jagengi kasitlused ules ehitatud
lapsevanemate ning ka laiema avalikkuse Ulesrapseden Ameerikas tegutsevad vastavad
huvigrupid v8i organisatsioonid (nt CCFC). Nii vall naditeks ks protektsionistliku suuna
eestkdneleja Juliet Shor, et laste sotsiaalsedimagion (ha enam ehitatud Ules tarbimisele.
.Brandid ja tooted maaravad selle, kes on ,in“ gskout”, kes on populaarne ja kes mitte,
kes vaarib sbpru voi kdrgemat sotsiaalset staat@stfior 2004: 11). Samuti p&hjustab Schori
hinnangul osalemine tarbimiskultuuris lastel eraidvhaireid nagu depressioon, arevushaired,
madal enesehinnang ning pstihhosomaatilised kaeb(&swr 2004: 17)

Protektsionistlikul positsioonil vBtavad sdna vagianevad koneisikud, nii naiteks kurdab
tarbimisuihiskonna halba moju lastele ka naitekp@kapikk Rovaniemi jduluvanakilast, kes
toob negatiivsena vdlja, et Ladne lapsed saadadaldivanale detailseid kinginimekirju,
monikord vormistanud Excel- tabelitena, mis sisaddh soove kiimnete tuhandete eurode
vaartuses. Seevastu Idast tulevad kirjades jutadttapsed oma elust, soovivad jduluvanale
judu ning alles siis kiisivad tagasihoidlikult kig8LOL Online 2007).

1.2.3 Ulevaade lastele suunatud turundusest Eestis

Suuresti ilmselt Eesti turu vaiksuse t6ttu ei dlased lastele suunatud toodete ja turunduse
mahud kasvanud véga suureks, sest pdhjalike eelstite brandimaterjalide loomine ei tasu
tootjatele lihtsalt &ra (vt naiteks EMT poolt twutoodud Pop! kdnekaardi lastebrandi
analuusi Uibu (2004)). Ka Jaaska (2006) jareldasela loodud reklaamveebide ja nende
retseptsiooni uuringust, et veebikuljed ei erissu piisavalt vanusegruppide kaupa, ei paku

piisavalt intensiivset tegevust, mistottu ei olstéde eriti atraktiivsed, seega ka mdjusad.
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Siiski on lastele suunatud turundus jéudnud nafitakea Eesti turule. Lastele suunatud
toodete turumahtusid on keeruline rahaliselt hian&uid juba 2000. aastal pakkus TNS
Emori suunajuht Aivar Voog, et lapsed mdgjutavad tifesimbes 2-3 miljardit krooni

(Kukumégi 2000). Uuemaid anallilise laste poolt naffvate kulude suuruse kohta pole
avaldatud, ent TNS Emori spetsiaalse laste omniussgyu andmetel (mida kall samuti
viimasel ajal ei ole labi viidud vbi vdhemalt tulas laiemalt avaldatud) kulutasid 6-14-
aastased Eesti lapsed 2004. aastal otseste kelauggikaudu 310 - 330 miljonit krooni, mis
on ligi 100 miljonit rohkem kui aastal 2002. On ¢pine, et hiljutise majanduskasvu

tingimustes need arvud margatavalt suurenesid.

2005. aastal, kaesoleva analtusile loogiliseltearbakalaureusetéd (Uibu 2005) uuringute
labiviimise ajal, oli lastele suunatud turundusatedst teine: kasvavas majanduskeskkonnas
otsisid ettevdtteid uusi turge ja sihtriihmi, kelekuuhulgas sobisid suureparaselt ka lapsed.
Lasteturundus oli kerkinud kullaltki uue ning ahdava nahtusena ka avalikku diskussiooni
(Kulvet 2004, Teemant 2004, Eelrand 2005). Lasselenatud turundustegevuste Kriitilisi
kasitlusi ilmubki Eesti ajakirjanduses eelkdige kitsaonina mingile kampaaniale voi

miskitpidi tdhelepanu tdmmanud turundusvottele.

Hetkel tundub uute agressiivsete kampaaniate valjaine vahemalt moneks ajaks vaibunud
olevat. Kulukad ning ebadnnestunud lasteturundudlikampaaniad (nt POP! kdnekaart voi
iseseisva bréandilooga turule tulnud karastusjoogidnuutnud ettevotjad ettevaatlikuks ning
pigem otsitakse turvalisi vdimalusi olemasolevatagnjuba ,sissetdotatud“ karakterite

kasutamiseks, erinevaks ristturunduseks.

Laste jaoks loodud turundusmaterjalide suursaaentusdib Eestis vélja tuua limonaadisiga
Limpa, mille ristturunduslik vaartus on turundajatbasti selgeks saanud. Algselt vaid Tartu
limonaadi reklaaminud tegelasest on tdnaseks &imjud Andrus Kivirdhk juturaamatu, Limpa
figureerib erinevatel toiduainetel, tarbijamangudéesy laste seas populaarne Limpa telefon
kuulus Elisa mutgiesindustes ostetavaimate mudghipel (Erala 2008). Erineva algupéraga,
stindinud siiski ,puhta“ v@i ,kunstilise” karakteanehk multifimitegelasena, on ka teine
Eesti laste lemmikkangelane Lotte saavutanud twsiitku edu kdikvdimalikel toodetel
ning leidnud kasutamist &armiselt erinevates valdkaoles alates kaerahelbepakist I6petades

erinevate lastelavastustega.
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1.3 Lapsevanemaks olemise sotsiaalne roll ja pinged

Lapsevanemate sotsiaalset rolli iseloomustab kiflajev normatiivsus. Uldiselt vanemad
muretsevad vanemaksoleku parast ning reeglina ndeneesmargiks kasvatada oma lastest
edukad thiskonna liikmed (Kutsar 2005b). On vabadud, et vanemate jaoks on vaga tahtis
kujundada oma lapsele ,piisavalt hea lapsepdlvtigfiP2004) Lapsevanemaks olemine ning
eesmark lastele dnneliku ja nende tulevaseks edikusmjalike vdimaluste loomine vdivad

tekitada mitmesuguseid pingeid.

Et tarbimisel kaivad laste soovid ja vajadused kalgg@sevanematele Ule jou, esineb
vanematel pingeseis, mis tekib majanduslikust véusest ,hea lapsepdlve* tagamisel. Mju
avaldab siin niihasti oskus tarbimismaailmas ogentda ning enesele sobivaid tdhendusi
luua, Baudrillard’ (1998) ndgemuses marke kujundidialintsalt vahesed ressursid. Pugh
(2004) jareldab erinevate uuringute pdhjal, et vaaie arusaamine ,piisavalt hea lapsepdlve*
kindlustamiseks vajalikest materiaalsetest vointaktson kullaltki sarnane ka vaga erinevate
sissetulekuga peredes. Vaesemates peredes orielaotimnetatud standarditele vastamine
raske. Juba elementaarsed ja killalt universaalseli/lasteaia jaoks vajalikud ostud
(sporditarbed, kooliriided jne) tahendavad antestat kulu, samuti ndevad rikkad ja vaesed
lapsed sarnaseid reklaame ning ihaldavad sagehasaid manguasju. Seetdttu on
kvantitatiivsetes vordlevates uuringutes leitudyva¢sed pered kulutavad proportsionaalselt
rohkem lastele kui rikkad pered (Pugh 2004), millgseldatakse, et laste vajadused on
rohkem paigas kui taiskasvanute omad. Ka Eesti addniitavad, et vanemate jaoks on
lastega seotud kulutused sedavdrd olulised, etikas@mate sissetulekute puhul aastate 16ikes
jaab lastele kulutamine vorreldes teiste kuludegaiigseks. Seegi naitab kaudselt, et laste
vajadused ja nende rahuldamiseks ,raha jatkumanpiae€ on suhteliselt sdltumatumad pere

materiaalsest voi majanduse uldisest olukorrasi€Ké& Kiisel 2009).

Laste heaolu ja tulevane edukus on mitmete allilgitejal pere majandusliku olukorraga
seotud ka Eesti kontekstis (nt Kutsar 2000, 2008k\2008, pdhjalik tlevaade erinevatest
uuringutest alapeattkis 1.3.3.1). See survestatidsti lapsevanemaid, kes tahaksid pakkuda
lastele parimat. Olulised on ka lapsed ise, kesa@sllaste vdi turunduse mojul nduavad

vanematelt Giha rohkemate asjade ostmist.
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Teine, kuid samuti antud t66 kontekstis oluline geiallikas on pedagoogiline: oskus ja
vBimalus suunata lapsi mdistlikult tarbima, kaitstad turunduse negatiivsete mdjutuste eest.
Eesti lapsevanemad on kullaltki kontrollivad (t&psét sellest alapeatikis 1.3.2.1) ning

peavad enda rolli laste tarbimisteemadel harinjéskhitsmisel vaga oluliseks (Uibu 2005).

Ehkki meedia ning eelkdige arvuti ja interneti kasnine on kaesoleva to66 teemaga kull vaid
rivamisi seotud, annavad selle valdkonna uurindweh vordlusmomendi Eesti emade
teadlikkuse ning vanemliku jarelvalve hindamise€d& enam, et Eesti ndide on Euroopa
kontekstis huvitav: kui Eurobaromeetri uuring pa#édu Eesti lapsed internetikasutuses
Euroopa esimeste riikide sekka (internetti kasi@@% kdigist 6-17-aastastest lastest), siis
vanematepoolse teadlikkuse ning jarelevalve osawmgdjarjekindlalt viimaste hulka. Samas
on erinevate uuringuandmete pdhjal internetis laikikaitumise naitajad Eestis kdllalt

kdrged, naiteks kolmandik Eesti lastest on puutuntetnetis kokku sdimamise/kiusamisega,
veebis kohatud vddrastega on kohtumas kadinud 13%4aastaseid lapsi. Vanemate
liberaalsust vBib seetbttu ilmselt pdhjendada vé@ht=adlikkusega internetis peituvatest
ohtudest (Kalmus et al 2009).

Samuti oluline oskus on orienteerumine brandi-giitmismaailmas, mis tbusetub eelkdige
teismeliste lastega, kus putd noortekultuuristsaada seondub hirmuga olla ,vanamoodne®,
mitte osata noorte jaoks loomulikku koodi jms. Leymnemate moju laste
tarbimiskaitumisele lapse vanuse kasvades vahéardtimine ja brandid moodustavad olulise
osa noortekultuurist (nt Raamat 2005). Elanikkorisékuse “Mina. Maailm. Meedia” 2008.
aasta andmed naitavad, et Eesti elanikud peavagd@ma noorte elustiilide méjukaimaks
kujundajaks eakaaslasi, kellele jargnevad intekeskkonnad, vanemad ja kool peaaegu
vOrdsete tulemustega. (Kalmus et al 2009). Seeitgk$ée, et vanemate mdju ja vBimalus
noorte elustiili kujundamisel ning isegi sellestiayraamisel vaheneb laste vanuse kasvades
ning taoline vaartuseline ning elustiililine kaugemne vdib vanema jaoks kujutada endast
pingeallikat.

Samuti nduab eeskujuliku lapsevanemana kaitumiadntési ja oskusi, mida aga otseselt
kuskil ei Opetata. TNS Emori representatiivsest ingust selgus, et 62 protsenti
lastevanematest tunneb moénikord ebakindlust omarkése osas, kolmandik neist vahemalt

kord kuus vdi isegi sagedamini. Uurimisandmete a@iOljireldatakse, et lapsevanemad
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tunnevad lastega seotud teemade puhul puudustdapsiaealse, emotsionaalse ja haridusalase
arendamisega seotud teadmistest: lapse arendamieyates hariduslikes aspektides voi
sotsiaalses ja emotsionaalses arengus hindab oadmitg keskmiseks 43 protsenti
lapsevanematest, mis on suur naitaja, arvestatésifienise ja tervisega seotud kisimustes

hindab vanematest ligi 80 protsenti oma teadmisiesuiga heaks (TNS Emor 2008: 25, 68).

Pooled lastevanematest tunnistavad, et nad ei lagisele oma soove ja vajadusi edastada
paar korda aastas vOi tihedamini. Et see jaguneiitelselt Uhtlaselt lastevanemate
sotsiaaldemograafilist tausta ja vaartussegmentstades, tundub mdnetine ebakindlus oma
soovide ja vajaduste lapsele edastamisel omanedkigkEesti lastevanematele. (TNS Emor
2008)

1.3.1.1 Sotsiaalsete vordluste teooria ning sobitumine prakaga

Lapsevanemad tunnetavavad heaks vanemaks olemis&itmmillele pttavad uldjuhul
vastata. Vanemsuse kontseptsioon téhendabki tsie Fooldamise ja kasvatamisega seotud
tegevustest ja oskustest, mis h8lmavad erinevagsaiideid, rolle, reegleid, suhtlemist,
ressursse ning suhteid (Horowitz 1993). Laste jemhi suunamisel lituvad emade jaoks
arusaamad vanemsusest ning edukast tarbimiskaéstniSotsiaalsete praktikate puhul on
huvitav kisimus praktikaga sobitumise mehhanisnjdesnuti nditeks see, kuidas pannakse
paika praktikale iseloomulikud reeglid ning kujuaevseal vaartuslikuks peetavad normid
ning kaitumismudelid (Gronow & Warde 2001). Praktia sobitumine ning
enesereflektsioon on keerulised ning pidevalt kabtprotsessid, mille sigavam analtis ei
mahu antud t66 raamidesse, kill aga saab emadiuktes tarbimispraktikatest valja tuua

mdningaid huvitavamaid mustreid.

Et praktikate normide tajumisel, aga ka konkreetdemmaiteks ilmajaetustunde vai
subjektiivse vaesuse tunnetamise pohimehhanism r@see vordlemine teistega, annan
luhidalt Glevaate teooriast, mis seda kasitleberiniude analtusil vBimaldab mdningane
sotsiaalpstihholoogiliste lahenemiste kasutaminea&igalt mdtestada intervjuutekstides

esinevaid konstruktsioone.
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Tarbimiskaitumise ning enese ja perekonna harjuspusitkumuste kirjeldamisel on sobilik
kasutada sotsiaalse vordluse teooriat. See sqtsigdioloog Leon Festingeri poolt kasutusele
vOetud teooria kirjeldab, kuidas indiviidid hindavanda positsiooni ning vaartusi vordluses
teistega, antud t66 kontekstis siis niihasti teispsevanemate/emadega kui ka naiteks meedia
vOi reklaamide poolt loodud kuvanditega hea lapsewmsa k&itumisest ning omadustest.
Mida edukamalt saab vdrreldavas aspektis hakkamgiuggrupp voi isik, seda kdrgemana
nahakse standardit ning seda negatiivsemana kujanebehinnang. Sellisel juhul toimib
ulespoole sotsiaalne vordlus, mis vdib positiivsafijuda sel juhul, kui vordleja tunnetab
vordlusgrupi positiivseid omadusi ka endale laietellapoole sotsiaalne vérdlus toimib
nendega, kellest vordleja tunnetab end pareminkdrak saavat (Borgatta & Montgomery
2000)

1.3.2 Laste ja vanemate suhted

Vanemad on kindlasti Giheks olulisemaks sotsialisa&agendiks, nemad maaravad suuresti,

millist tiUpi, mahu ja kvaliteediga tarbimiskogemiagpsed omandavad (Geuens et al 2003).

Peresisese suhtluse tegureid on uuritud, naitekdsdba ja Crossbart (1988) leidsid

faktoranalisis neli tunnust, mis kirjeldasid stdliselt “vanema ja lapse kommunikatsiooni

tarbimise teemal”: (1) perekonna suhted, orientieerkas suhetele voi ideedele, (2) Uhiselt
ostude sooritamise sagedu-shopping (3) lapse mdju pere lldistele ostudele ning (4)
peres suhtlemise aktiivsus (teemade ring).

McLeod ja O’Keefe (1972, Moschis 1985, kaudu) leldset ideedele vdi suhetele
orienteeritus on oluliseks eristajaks pere kommatsibonimudelite ning tarbimise
kasitlemise jaoks ning konstrueerisid maatriksinevate suhete tahtsustamisest lahtuvad
tudbid.
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Joonis 1: Pere kommunikatsiooni mudelite tlipoloogidéhtuvalt suhetest
oriereeriiuus vrierieeritus
Madal ideedelt A B A B
orienteeritus x,/' x/

Laissez faire Kaitsev

Korge ideedele A B A B
orienteeritus \x/ \x/

Pluralistlik Konsensuslik

McLeod & O’Keefe 1972, Moschis 1985, kaudu

Klassikalisel suhteid konstrueerival joonisel lisédib A- last, B- lapsevanemat ja X- teemat

(valjastpoolt peresuhteid ja kodu nagu naiteksrairie voi sellega seonduv).

Joonisel 1 kujutatud peretiilpide jaotus kujuneb K@ihuasetuste ndgemise peresisestes
suhetes ja kommunikatsioonis. Korge suhetele @egitisega peredes peetakse oluliseks
suhet lapsega, vanemad usuvad, et lapsed peavad amstama ning hoiduma vastu

vaidlemisest ja oma arvamuse avaldamisest kiUsimustés otseselt nendesse ei puutu
(Geuens et al 2003). Korge ideedele orienteerimspgrekondades julgustatakse lapsi

erinevate teemadega tegelema, kuulatakse nendewasiygagatakse omi (Moschis 1985).

Tarbimiskaitumise puhul mgjutab perekonna kommutiikae orienteeritus mojude suunda ja
iseloomu. Kuilaissez faireperekond laseb lapsel maailma avastada vaga vgddljustena
naiteks vanemate ajanappus vdi suhtumine), sitsdkavanem naeb eelkdige enda rolli ning
on suhtes dominantne. Tarbimisotsuste langetamésatavad pluralistlikud vanemad
erinevaid variante ning vanem Uritab last mitte r&uia, et too teeks valikud iseseisvalt;
kaitsev vanem valib oma lapsele ise parima varigaljia; konsensuslikud vanemad kuulavad
lapsi, ent suunavad lapse valikuid (voi valivaduip ise);laissez fairevanem eriti ei teagi, et
nende laps mingit toodet tahab v6i juba ara ostomidVanemlikud tldbid on suhteliselt
stabiilsed, McNally naitas 8aastases longituudgusn et vanemate uldine stil muutus

hoolimata laste kasvamisest vaga vahe (McNally £991).
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Moschise kasutatud mudeleid kasutati eelkdige eanases uuringutes, kus pudti leida
seoseid vanemate tuupide ning laste tarbimiskagenviahel. See on olnud teoreetiliseks
aluseks ka hilisematele uuringutele. Carlson, Walsitzniak ja Grossbart (Cram & Ng

1999) leidsid, et ka tAnapaeval voib mudelit kedat&hkki protsess on kompleksne ning pere
kommunikatsiooni iseloom soltub erinevatest teerstidéditeks on leitud, et lapsevanemad,
kes votsid sagedamini lapsi poodi kaasa, olid perekunikatsioonis rohkem ideedele

orienteeritud ning mojutatavamad, samas ka kOrgammamismotivatsiooniga, samas vahem

materialistlikud ning protektsionistlikud (Carlsehal 1991).

Laste positsioon perekonnas ning eelnevalt kirfeldizsuhete vdi ideedele orienteeritusest
tuletatud mudelid on aja jooksul olulisel maaralutwnud. Me ei saa tanapaeval kuigi palju
kasitleda uurimisobjektina vaid klassikalisi pena#ip mille iseloomustajad suur laste arv, Uks
raha teeniv vanem (isa). Naiteks kaheksakimnendetglud uuringud sageli valistasid
valimist kahe teeniva vanemaga perekonnad voi uksdémad (Moschis 1985). Ka mitmed
uurijad (ndit. Cram & Ng 1999) on kritiseerinud éei@ate baasiks olevaid valgeid

musterperekondi.

Perekonnas toimuv on ka tugevalt kultuurispetsidi] naiteks Indias on traditsiooniliselt
pojad emade peamiseks turuinfo allikaks (DhokaimnC& Ng 1999, kaudu). Samuti on

selge, et mida vaiksemad lapsed, seda suurem emaae moju (Boyd 1994).

Tarbija sotsialiseerumisprotsessis kohandab irdlienid jarjepidevalt keskkonnaga vastavaks
Oppides vOi muutes seisukohti, vaartusi ning julemasolevaid norme. Olulised on siinkohal
individuaalsed faktorid nagu naiteks vanus, sugusigal-majanduslik staatus; samuti ka

sotsialiseerimisagendid nagu perekond, kool, me¢diyta 2008: 167)

Tarbimiskaitumisel eristatakse lapse vanuse jadink eri oskuste ja véimkusega gruppi.
Alla 7-aastaste laste ehk piiratud andmettotlagteimispadevus ei ole veel vélja arenenud,
selles vanuses lastel esineb sageli raskusi andtaiegamise ja meenutamisega isegi
stiimulmaterjali olemasolu korral. Stiimuliga andid@tlejad (7-11-aastased) vajavad
konkreetse stiimuli abi informatsiooni talletamige meenutamise strateegiate kasutamisel

naiteks verbaalse margistamisel, kordamisel ja mte@smargusénade kasutamisel
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maluotsingu teostamisel. Alates 12. eluaastast auadd lapsed kasutada neid erinevaid
strateegiaid ilma stiimulita (Roedder John 2002).

Kaasaegne uhiskond ning selle mdjud avalduvad && laing vanemate suhetele. Kutsar
(2009) toob vélja, et ehkki lapsed veedavad suuresaaajast koolis, lasteaias voi huviringis
eakaaslaste hulgas, muutuvad Uhiskonna uldisegidndiiseerumisprotsessis ka lapsed tha
iseseisvamaks: nad tegutsevad aktiivselt ning kavged oma kompetentsi ulatuses
eesmargiparaseid valikuid (Kutsar 2009). Ka tarbk@éitumise kontekstis on vélja toodud, et
vanemate roll laste tarbijana sotsialiseerimisehevieb, laste iseseisvus ning teiste
sotsialiseerimisagentide rollid kasvavad. (HaytaO&0 Pereliikmete suhteid kujundab
kindlasti ka uue meedia ning infotehnoloogia kasute, mis viib erinevate autorite
hinnangul ,araspidisele sotsialiseerumisele” elgslan peres ekspert ning vanemad dpivad
hoopis temalt (Kalmus & Keller 2009).

1.3.2.1 Vanemate vaartussusteemid ning suhtlemisstiilid E¢isperedes

Erinevate uuringute pdhjal voib jareldada, et Eelspsevanemad tunnetavad laste
kontrollimist ning nende eest otsustamist pigemitppesena. Ehkki TNS Emori 2008. aasta
kvantitatiivsest kusitlusest on keeruline teha l@syéreldusi, voib siiski valja tuua, et kui

hoiakuliselt laste arvamusega arvestamist tajutaksemina, on enamik inimesi siiski

veendunud, et lapsevanemad teavad enamasti paremigion lapsele hea ning lastele
reaalset otsustusdigust antakse kullaltki vahekBidi 90% vastajatest ndustusid vaitega, et
lapsel tuleb lasta ise otsuseid teha (10-punksisahlal vaartused 5-10), tuleb vaid ligi poolte
(44%) eestimaalaste hinnangul laste arvamuse ksisinsellega ka arvestada. Veerand
elanikkonnast (24%) on aga vastupidiselt veenduraidlapse arvamusega ei pea Uldse
arvestama. Vaga iseloomulik siinjuures on tuleneti82% eestimaalastest on vaga voi pigem

veendunud, et vanemad teavad enamasti pareminiapssle hea on (TNS Emor 2008).

Ule poolte eestlaste (55%) leiavad, et pere-elulasiega seotud teemadel tuleks lapsega

dldjuhul raédkida, kuid tema arvamust ei pea alatestama. Huvitav on, et ligi 5% vastajatest
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arvavad koguni, et pere-elu ja lapsega seotud tdeshdapse endaga radkimine ei ole tldse

oluline ja lapse arvamust ei pea arvestama (TNSr220@8).

Tulviste uuringud erinevas vanuses laste ja nenaede vestlustest toidulauas ning

méangimisel, Ulesannete lahendamisel on nadidanuBlesti emad on suhtlemisstiililt pigem

direktiivsed. Naiteks vordluses Rootsi vdoi Ameerikanadega kontrollivad Eesti emad

sagedamini toidulauas oma teismelisi lapsi ninmik@nteerisid nende k&itumist. (Tulviste

2000) Samuti selgus uuringus vaikeste lastegaesti Eeskklassi emad on vestluses rohkem
huvitatud laste kaitumise kontrollimisest kui lapséstlustes osalemises julgustamisest
(Tulviste & Raudsepp 1997).

Ka avalikus arutelus esineb hinnanguid, et Eepgdaanemate seas levinud karmi kée ning
ndudliku ja kontrolliva kasvatusstiili kasutamistjutakse positiivse ja vajalikuna (naiteks
Saar 2009)

1.3.3 Sotsiaalne ebavordsus ja perede majanduslikud vOimalused Eestis

Eesti on Euroopa Liidus Uks ebavdrdsema sissetisletusega riike, enne Rumeenia ja
Bulgaaria liitumist oli Eesti nt Gini indeksi jardtLi viies riik (Lagerspetz et al 2007).

Eestlaste hiljutine kiire palga ning tarbimisvimnste kasvamine on kindlasti absoluuttasemel
inimeste elujarge parandanud. Samas jaid majandus&adukuse vahekorrad suhteliselt
samaks voi isegi kasvasid. Antud uuringu kontela@tigi oluline just subjektiivne vaesus, mis

avaldub eelkdige vordlustes (Tiit 2005).

Erinevad Eestis labiviidud uuringud néitavad, eislan olnud oluline riskitegur perekonna

majandusliku olukorra halvenemiseks. Naiteks 19@6tal nelja vOi enama lapsega vanemate
kisitlusest (n=910) selgus, et vanemate hinnangavagd nende lapsed loobuma raha
puudusel keskmiselt 6-7 olulisest asjast voi tegesti Kolmandik vanematest oli veendunud,

et pere vaesuse tottu ei saavuta lapsed oma am@tegigiaali (Kutsar 2000).

Mina. Meedia. Maailm uuring nditab, et vaid kolmiéuodl vastanud vanematest jatkub

piisavalt raha laste oluliste vajaduste jaoks. Melustruktuurist on naha, et vaiksema
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sissetulekuga peredes jaavad lastega seotud kedlpiagereas ettepoole, seega on lapsed
peres selgelt prioriteetsed (Keller & Kalmus 2004).

Ka valismaistest uuringutest selgub, et tegeliladtele vdimaldatav ei s6ltu sedavord palju
pere majanduslikust olukorrast. Kvantitatiivsed ingud naidanud, et vaesemad pered
kulutavad proportsionaalselt tunduvalt rohkem lastenis naitab, et laste vajaduste taitmist
nahakse peres prioriteedina (Pugh 2004, West 20@8). Kisimus tekib siin aga vanemate
poolt tajutud olulistes kuludes. Kui toidu voi tébikute jaoks leitakse kindlasti vahendeid,
siis laste endi jaoks on tdhenduslikult olulisenmadpis muud kulutused. Naiteks on Eesti
perede kulu-uuringud naidanud, et laste kulutusednatutele, teatrile, kinole ja ajakirjadele
on marksa kdrgemad kui taiskasvanul. Vaba aja Wstd on valdkond, kus vaesemate ja

jdukamate perede laste vahel on suhteliselt sinears (Eelrand 2006).

1.3.3.1 Laste heaolu ja pere majanduslik olukord

Eesti laste majandusliku olukorra ning heaolu sukéitlevad paljud sotsiaalvaldkonna
uuringud. Ule-Euroopalises eluga rahulolu uuringudles kiisitleti ka lapsi, selgus, et kui
uldiselt ei ole sissetulek laste rahuloluga etdtigvalt seotud, siis Eesti laste puhul oli seos
majandusliku heaolu ning rahulolu vahel killalt g@y tletades pea kaks korda tervise voi
usalduse naitajaid. Uuritud riikide seast mojutassetulek laste rahulolu Eestis
konkurentsitult kdige rohkem (Ainsaar 2008). Eeftkamate ja vaesemate perede kulutuste
struktuuris on suured vahed: kui vahe lastele tehtulutustes on ligi kahekordne, siis
rikkamad pered kulutasid naiteks laste riietelekidbne korra ning laste vabaaja tegevustele
3,25 korda rohkem kui vaesemad pered. (Tiit 2004)

Laste hinnangutes eksisteerib oluline seos pereelevak majandusliku olukorra ning
iimajéaetustunde ehk deprivatsiooni vahel, selgusngust kaheksanda klassi Opilase seas
(n=1568). Kui laps hindas oma pere majanduslikkmetulekut halvaks, siis ta sageli ei
pidanud vajalikuks oma vajadustest vanematele daaksamuti tunnetas ta Opetajate ja
koolikaaslaste vaiksemat soosingut. Seega tahemalabmajanduslik olukord ka lapse riski

sattuda sotsiaalsesse isolatsiooni ning kdige s@tta vaheneb laste enesehinnang: nad on
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vahem iseendaga rahul, vdhem edukad ja dnnelikuts@K 2000). Oluline ongi siinkohal just
kaasatuse aspekt, sest kulluslikud majanduslikuonaldised iseenesest ei taga lapsele
eakaaslaste tunnustust, kill aga vOimaldavad osaledkaaslastega koos erinevates

tegevustes, naiteks nagu ekstreemspordialad vms.

Kutsar (2009) toob vélja, et lisaks lapse pdhivagd taitmisele toidu, peavarju ja arendavate
tegevuste n&ol vajavad lapsed kindlasti kuulumist dakaaslaste gruppidesse. ,Oiged”
méanguasjad, riided, mobiiltelefon, arvuti on olatis margid, et laps ndustub eakaaslaste
normide ja vaartustega, jarelikult on ka ise ealkats grupile vastuvbetav. (Kutsar 2009)

2004. aastal 330 Tartumaa 6. klasside Opilase Bd#asviidud uuring nditas, et 52%

kusitletutest olid kogenud eemaletdugatust omaeatig12% sageli ja 5% vaga sageli), 17%
tunnevad end tBrjutuna. Statistiliselt on margatwdrjutuse tunne ei seostu soo, perevormi
ega elukohaga, vaid majandusliku, sotsiaalse jadogilise ilmajaetustundega (Kutsar

2005). Viira (2005) toob hoiatava tendentsina vaga rikkamad lapsed naitavad ka ise
rohkem initsiatiivi ning vaartustavad vaba aja kastj deprimeeritud lastel seevastu esineb

pigem huvipuudust ja ignorantsust.

Teine oluline aspekt, kuidas pere majanduslikudnediised kujundavad laste heaolu, tuleneb
(kooli)kiusamisest. Lapsed/noored hindavad kaagléllt palju asjade ja riideesemete jargi

(nt Raamat 2005) ning seetdttu vbivad otseseltdaorieid, kes ei oma laste/noorte seas
vaartustatud stiili voi kaubamargiga riideid voi ishesemeid. Eesti koolides 2005. aastal labi
viidud Opilaskusitluses (N=948) (tles vaid 28 peoii$ vastajatest, et rivaste ja valimuse
alusel ei ole nende klassis kedagi kiusatud, 28emi vastas, et kedagi kiusatakse pidevalt
ning 49, et selle t6ttu on kunagi kedagi kiusatdalifius et al 2009).

Ka avalikus arutelus esineb arvamusi, mis seostavdgh selgelt pere majanduslikud
vBimalused ning laste vdimalused arenemiseks. glasieaolu koosneb paljudest
komponentidest, millest perekonna materiaalne ollilan Uks olulisemaid. Paremal jarjel
olevates peredes on suuremad kulutused lasteteerete haridusele, vabale ajale ja tervisele,
mis vBimaldab jarglastel nii koolis edasi j6uda kaitulevikus to6turul paremini toime tulla“
(VOrk 2008). Selline tddemus survestab vaesemaidmaid, kes ei suuda oma lapsele lubada

nende eakaaslaste poolt vaartustatud, populaaiageiad asju ning tegevusi.
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1.4 Varasemate uuringute tlevaade

Magistritod teemat iseloomustav multidistsiplinasrsavaldub selgelt ka teemat varasemalt
kasitlenud teoreetiliste ning empiiriliste allikatpuhul, mille fookused, meetodid ja
lahtealused varieeruvad suurel maaral. Ehkki sslilion varasematele uuringutele teooria
osas juba rohkelt viidatud, annan siinkohal Ulexaaklkdige paradigmaatilisest ning

metodoloogilisest vaatekohast.

Lapsevanemate rolli laste tarbijatena sotsialis@isel kasitlenud varased (alates 1950ndatest)
uuringud esinevad pigem pedagoogilistes kasitlust@sbijana sotsialiseerimise protsesse
vaatleb erinevates uuringutes néaiteks Moschis (198amuti keskenduvad uuringud
kitsamatele teemadele, naiteks vanemate kasvailesiikojule laste rahakasutusel (Marshall
& Magruder 1960). Veidi hillem saab oluliseks tedmmdaste mdju peres, mille puhul on
margatav ka mitmete turundusuurijate huvi (ar&klipbhiosa ligub pedagoogilistest,
tarbimiskultuuri uurivatest ajakirjadest turundikiidesse). Laste sotsialiseerimise protsessi
iseloomustavad hilisemad uuringud pulavad arveskad#eiste sotsialiseerimisagentidega
(Shim et al 1995, Fabien & Jolicoeur 1993, Geudrad 2003, Neeley 2005) vdi toovad sisse
spetsiifilisemaid teemasid nagu laste hilisema sk&yse seose sotsialiseerumisprotsessiga
(Mangleburg & Bristol 1998). Rindfleisch et al (¥)9ning Geuens et al (2003) uurivad

vanemate mdju ebastandardsetes perekondades.

Lapsevanemate kasitlusi, nende teadlikkust turumdusdjudest ja turundusest ei ole eriti
pdhjalikult uuritud, naiteks kasutasid kvantitagiét vordlevat meetodit Dotson ja Hyatt
(2000). Uuritud on ka vanemate tldisemaid suhtug@gman 2000, Thomson 2003), samuti
naiteks vordlevalt erinevates riikides (Young e2@03, Rose et al 1998, Rose 1999). Huvitav
on laste ja vanemate kahepoolne uuring lapsevaeemalitumisest telerivaatamisse ja
reklaamidesse (Rossiter & Robertson 1975) voi kiissa, kes ja kuidas peaks tagama lastele
suunatud reklaamide eetilisuse (Walsh et al 1988)dman (1977) vaatleb k&esoleva t66

esimese uurimiskisimusega sarnaselt vanemate nagesklaamide mdojust lastele.

Lapsevanemate moju ja kasitlusi on uuritud poHiliserunduslikel eemarkidel (naiteks

Grossbart & Croshy 1984). Kui varasemates kasdhistn protektsionistlik-kriitiline ning

24



turunduslik positsioon kuulunud selgelt erinevatgsaradigmadesse, siis viimasel ajal toovad
ka turunduslikumad kasitlused sisse naiteks e¢tima (Nichollsa & Cullenb 2004).

Eraldi teema on laste tervise ning toiduga seondiuktilised kasitlused. Et erinevatel
hinnangutel hdlmab Ule poole lastele suunatud tusmahust erinevate maiustuste ning
toiduainete reklaamimiseks ning see on avaldunugu rfEste valikutele ja ka tervislikule
seisuse, siis on turunduse, reklaami ning tarbidiisknise teema tdusnud jouliselt ka
terviseuuringute valdkonda. Vanemate suhtumist oitmehd puhul uuritud ka naiteks
toidureklaamidesse (Grossbart & Crosby 1984, Sigatdl0).

Metodoloogiliselt on uuringute hulk kullaltki kirjuiehkki pdhilised uuritakse temaatikat siiski
kvantitatiivsete kisitlustega. Suuremahulist vartenja laste suhet ning mdéjusid kasitlevad
naiteks longituud-uuringud (Roberts et al 1984, Mit\et al 1991). Kvalitatiivsetest toodest
vOib vélja tuua slvaintervjuud (Pugh 2004) vbdi ek#t antropoloogilise vaatluse
poesituatsioonis (O’'Dougherty et al 2006), kus tuwanema ja lapse suhtluspraktikat ja
strateegiaid. Huvitav on Williamsi (2006) osalus¥as manguasjapoodides, kus keskendub

kill peamiselt poe organisatsioonile, kuid kasi#t@ltarbimiskultuuri.

Pere vaesuse mdoju uuringud on thelt poolt kvamisatd majanduslikud kulude jaotumisest
peres (Douthitt & Fedyk 1988, Evans 2004), teiseiiteks kvalitativne uuring vanemate

pingetest ning suhtumistest (Pugh 2004). West €@06) vaatles longituud-uuringus vaeste
ning rikaste perede laste rahakasutust. Kaesol@waptobleemipustituse ning meetodiga
sarnaneb osaliselt Wilsoni ja Woodi (2004) uurinhaste mdjust koos poes kadimisel, sama
teemaga tegelevad péaris mitmed uuringud (nt kwatiitihe Grossbart et al 1991, kus

poesituatsioonide analttsimiseks pudti uuringususiakirjeldada lapsevanemate nagemusi

laste positsioonist).

1.4.1 Eesti uuringud
Pdhiosa kaesoleva t66 teemavaldkonna uuringutestsken labi viidud vaiksemahuliste ja
kvalitatiivsetena Ulidpilaste bakalaureusetoodeprasentatiivseid andmeid on kogutud laia

temaatikaga kvantitatiivsete uuringute sees. Taikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni
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instituudis tehtud mitmed bakalaureusetddd kastlelaste tarbimiskaitumisega seonduvaid
teemasid, kasutades meetodina stvaintervjuusid egaa@Uibu 2005), lastega (Jaaska 2006)
vOi mdlematega (Tarro 2006, Pajula 2008). Raam#&0XP vaatleb lUhiesseede ning
stivaintervjuude po&hjal keskkoolinoorte kasitlusivabrandidest ning magistritoos Eesti ja
Taani noorte kasitlusi Internetis Soppamisest (Rea2008). Noorte ajaveetmise praktikaid
Viru keskuses kasitleb bakalaureusetdds Vohli (200®pova (2009) vaatleb magistritoos
venekeelsete noorte tarbimislikku enesevéljendiborte suhtumisi ning positsiooni

tarbimiskultuuri suhtes uurisid esseede ning interye analtdsil Keller & Vihalemm (2003).

Eeskatt t66 teise uurimiskisimuse jaoks on olulikadEesti perekondade lapsevanemate
uuringud laiematel teemadel, samuti emade ning lasaolu ning pere majandusliku olukorra
vahelisi seoseid uurivad t66d. Naiteks Tulviste nmetest Eesti emade suhtlemisstiile
kasitlenud artiklitest on huvitav emade ning teibste vaheliste toidulauavestluste uuring
(Tulviste 2000). Oluliseks taustaks antud tooleSotsiaalministeeriumi tellitud kvantitatiivne

kisitlus Eesti lapsevanemate vaartushinnanguteak@mNS Emor 2008).

Laste heaolu on sotsiaalvaldkonna teemana regalaarsitud ning selles kontekstis tdusetub
mitmetel puhkudel ka tarbimise ning laste depricatsi seos. Opilaste seas labi viidud
kvantitatiivsetest kisitlustest vdib vélja tuuatels uuringud kaheksanda klassi Opilaste
(n=1568) seas (Kutsar 2000) v6i 2004. aastal &skdie Opilaste seas (n=330) (Kutsar 2005),
opilaskusitluse (n=948) andmeid kasutatakse kadrémgu aruande artiklites (Kalmus et al
2009). Bakalaureusettos tegeleb laste poolt tututktbmajdetustunde mojuga laste vaba aja
kasutuse ning suhtumistele naiteks Viira (2005)ed¢deva t60 teise uurimisklisimusega
sarnaneb Pellja (1998) ule kimne aasta tagune itatimhe uuring vanemlikust

deprivatsioonist.

Ajakirjanduse ja kommunikatsiooni instituudi suurmgu Mina.Maailm.Meedia
kvantitatiivsete tulemuste pdhjal on artikleid alaaiud Keller ja Kalmus (nt 2009 v6i Kalmus
et al 2009).

Seega on laste positsioon tarbimisihiskonnas arememissuund, millele ka Eestis lisandub

joudsalt empiirilist materjal. Samas, kvalitatiisédlgendavat késitlust sisuliselt ei leidu,

Ulidpilaste bakalaureusetodd jaavad selles roifisem pealiskaudseks.
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2 UURIMISKUSIMUSED

Ulevaade uuringu teoreetilisest ja empiirilisestéiositsioonist t66 esimeses osas naitas laste
ja tarbimise teemal tahenduste, representatsioomdiusust. Juba paradigmaatiliselt
erinevatele teooriatele ning uuringutele lisandwalikus kommunikatsiooniruumis lapsi
puudutavate teemade puhul iseloomulik kirglikkusillest tundub omakorda tulenevat
vahesem refleksiivsus. Laste eestkdnelejatena teksee nii liberaalselt kui
protektsionistlikult positsioonilt. Tarbimise masteksitavalt lai tahendusvali vGimaldab

radkida tarbimise all vaga erinevatest praktikateésg aspektidest.

Ehkki magistritoo kullalt laia teemavaldkonnagaetiegad paljud ja vaga erinevad uuringud,
millest mitmed viitavad vdimalikele pingeseisudeléi vanema keerulisele ja tahtsale

positsioonile laste juhatajate-Opetajatena, ei leixinguid emade (vOi ka Uldisemalt

lapsevanemate) arusaamadest enda rollist ning sesity mida tajutakse ja labi elatakse.
Erinevad kasitlused konstrueerivad eelduslikulteraate jagatavaid representatsioone ning
arusaamu, sest empiirilist uuringumaterjali kastidukohta leidub vahe.

Oluline on teema ka Eesti kontekstis, kus emadeemagi laste tarbimise teemal ongi

kvalitatiivselt kdige otsesemalt uurinud vaid madfiéd aluseks olev bakalaureusett6 (Uibu
2005).

Magistritod eesmark on sellest tulenevalt kaardestaesti emadel esinevaid seisukohti killalt
laial teemade spektril, et saada teada, millisefdwsnisi esitavad Eesti emad erinevatel lapsi
ja tarbimist puudutavate teemadel vesteldes, miiason tajutud normid ja konventsionaalsed
mustrid, milliseid muresid ja pingeid esineb. Samwaatlen emade nagemusi perede
tarbimispraktikatest. Kaesoleva t60 meetod ei vdimakill praktikaid pdhjalikumalt

kirjeldada, mistottu keskendun kasitlustele: mseksid saavad emade jaoks oluliseks.

1. Millised on perede tarbimispraktikad ja tarbimisega seonduvad representatsioonid
emade ndgemuses?

a) Kuidas naevad emad lapsi tarbimise kontekstisntust ning reklaami?
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b) Millisena esitavad emad perede tarbimisprakdikanillist rolli ndhakse neis lastel ning
turunduse mdjudel?
c) Kuidas seostavad emad tarbimist, tooteid muudktigatega (harimine/kasvatamine, laste

motiveerimine)?

Kbige otsesemalt tegelebki tdstatatud uurimisprmiga esimene uurimiskisimus, mis
annab Ulevaate emade nagemustest tarbimisest gevusest, kus osalisteks laps, tooted,
turundus (reklaam), aga samuti ka teised sotsaliseisagendid nagu perekond, eakaaslased.
Uurimisklisimusele vastates annan ulevaate eringvdfidigendustest, mis neil teemadel

intervjuudes avalduvad. Samuti vaatlen emade Hinglpere tarbimispraktikatest.

2. Kuidas valjenduvad laste tarbimiskaitumise kirjddamisel tarbimisest tulenevad

pinged ning millised tAhendusmustrid vdivad esinedl pingete maandajatena?

Et tarbimise sumbolilised funktsioonid avalduvadiged ilmsemalt pingesituatsioonide
kirjelduses (Uibu 2005), keskendub teine uurimigkiis olukordadele, milles vdib avalduda
vanema deprivatsioonitunne, samuti putab tabadapa&kkuda voimalikke seletusi
mottekonstruktsioonidele, mis toimivad vanemlikengete maandajatena. Lapsevanemad
peavad opereerima kullalt keerulisel maastikul, &uslduvad vanemaksolemise rolliootused,
puud ja soov pakkuda lastele parimat jms, seegpirgete kirjeldamine ja analiis vaga

vajalikud.

3. Kuidas avalduvad tarbimissituatsioonide kirjeldustes ning voérdlustes lapsevanema
enda lapsepdlvega kasitlused laste ja lapsepdlve otumisest ning laiemalt kaasaegsest

(tarbimis)Uhiskonnast voi selle probleemidest?

Juba 2005. aasta anallisis oli naha, et vanemadtakas mitmel puhul praeguse
tarbimissituatsiooni kirjeldamiseks paralleele entipsepdlvega, mis osutusid vaga
huvitavaks. Eeldatavasti vOib Eesti lapsevanematettata muutunud dhiskondlike olude
tottu refleksiivsemaid valjendusi, seisukohavdtte.

Kolmanda uurimiskisimuse all vaatlen laiemalt Résit mis avalduvad intervjuus peamiselt

vanemate endi lapsepdlve meenutamisel ning taAnapastega vordiemisel.
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3 MEETOD JAVALIM

Et uurimiskisimused tegelevad emade kasitlustegie larbimise teemadel, seondub uuring
fenomenograafilise lahenemissuunaga, milles uw#akkvalitatiivselt tajumis- ja
motlemisviiside tasandit (Laherand 2008). Fenomesmita pllab leida ja slistematiseerida
motlemisviise, mille abil inimesed reaalsuse eraidvaspekte tdlgendavad (Marton 1981:
180).

Fenomenograafiline lahenemisviis eeldab kvalitagiviahenemist ning kasutab olemuslikult
vahem struktureeritud anallisiviise. Kéaesoleva nguri meetodiks on semistruktureeritud
intervjuud (stivaintervjuud), mille transkriptsiodei analtiisimiseks kasutan kvalitatiivset
tekstianaltusi. Kvalitatiivne sisuanallitis on oleatusondeeriv ning selle eesmark on leida
mottemustreid ning kirjeldada lapsevanemate nagemusingukisimustes mainitud

teemadel. Kvalitatiivsed uurimismeetodid annavammaiuse uurida nahtust kui tervikut ning
otsida seadusparasusi uuritava nahtuse sees (Fi®B). Pean oma uuringus oluliseks
puudutada kullalt laia teemade ringi, eesmargigalalevdimalikult palju erinevaid

lapsevanemate suhtumisi kirjeldavaid tunnuseid réaguti seetdttu, et tekiks vlimalus

vOrrelda mustreid tihe vastaja seisukohtade sees.

Fenomenograafilise uuringu loogika voib vélja tnnedja sammuna (Syrjala jt 1994 pohjal,
Laherand 2008 kaudu):

1. huvi nahtuse vastu, mille kohta leidub vaga eriigkasitlusi, arusaamu

2. uurija tutvub valdkonnaga, analtisib voimalikkeittési
3. intervjuud erinevate kasitluste kandjatega
4

. kasitluste liigitamine, tdhendusklasside loomimelads.

Pdhilised metodoloogilised valikud tekivad kvalitaete intervjuude anallusil,

transkriptsioonide  (teksti-)  sisuanaltusil. Tuleteus osa esitasin  peaasjalikult
horisontaalanaluusinacrpss-case analygis kus leidsin tunnustele vastavad tekstiosad
intervjuudes ning vordlesin neid. Intervjuude esmasilevaatamise jarel tdotasin
uurimiskisimustest lahtuvalt materjali edasiseksli#iisimiseks vélja kodeerimisskeemi,
mille puhul leidsin igat uuringukisimust iseloomastd tunnused (vOi alateemad). Seejarel

markisin igas intervjuus tunnustele vastavad tkkgtid ning vordlesin véaljendatud
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suhtumisi. M@ne alateema all oli vajalik tuua sikaerertikaalsemat metoodikat, et kirjeldada
tunnuste varieeruvust Uhe vastaja ulatuses (laiemidtemustrit). Uuringu l&biviimisel ning
analuusil kasutasin metodoloogilisi juhiseid MilaHubermani (1994) kvalitatiivse materjali

analtidsimise kasiraamatust.

3.1 Valim

Uuringu valimisse kuuluvad emad, kelle puhul vahieriaks laps jadb vanusevahemikku 5 -
15 aastat. Et uuringu eesmargiks on erinevate thlst®, mottemustrite leidmine, siis valimi
moodustamisel sai oluliseks pdhimdtteks valimivariatiivsus. Seetdttu osalesid uuringus
killalt suure vanusevahemikuga laste emad. Valiobivaist ning probleeme analiitsin

diskussiooni osas.

Intervjueeritavateks kujunesid emad seetdttu, edtiBeontekstis on emade osalus lapse
kasvatamisel uldjuhul isadega vahemalt vérdne wdresm. Naiste tasuta kodut6dde panus on
uuringute kohaselt Eestis meestest oluliselt suyraitviir ja Kase 2004, Telpt 2008 kaudu)
ning ehkki hilisemad uuringud (Telpt 2008) on Kid@nud naiste majapidamistéddesse
panustatud aega vaid pisut suuremana kui meeskel) vahe sisse todde struktuuris. Ehkki
Eestis panustavad mehed kill kodutéddesse, teewddpeamiselt ikkagi “meestetoid”,
naiteks remondivad vdi parandavad midagi, lastedtaslikud kiisimused on pigem naiste
kanda. Kuivérd viisin intervjuud labi perekonnasidvdihe lapsevanemaga, sai oluliseks
vanema osalus lapse kasvatamisel. Selle tingimajsdikkust néitas testintervjuu isaga 2005.
aastal, kelle teadlikkus ja suhtumine laste kaswetse oli aga liialt erinev (viitas sageli, et ta
ei ole pidanud kisimusega kokku puutuma jms), edaasisuliselt teistega vorreldavaid
andmeid, mistottu ka antud testintervjuud otsustaanalliisis mitte kasutada ning
keskenduda edaspidi vaid emadele. Ka mitmed teigethstel teemadel |abi viidud uuringud
on koostanud valimi emadest (nt Tulviste 2000). 8eng isade vordlus perekaitumises on
omaette uurimisteema ning kasitlused lastest nimmde tarbimiskditumisest annaks

sealjuures huvitava aspekti.
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Kaesoleva uuringu valim ei ole kvantitatiivselt suumagistritoé jaoks viisin labi 12
stivaintervjuud ning varasemalt ka anallusis vahenggral kasutatavad bakalaureusetoo 11
suvaintervjuud. Arvestades aga laia uurimishuvignkasutatud meetodit, ei olnud vaga
arvukate intervjuude jaoks vajadust (taolises ssjirgus valimi sobivust naitas ka
bakalaureusetdo, kus kogutud materjali oli piisgvéloomulikult ei taotle taoline valim ega

valimi koostamise meetod mingit representatiivsumss, ei ole ka kaesoleva uuringu eesmark.

Uuringu aluseks olev materjal- 23 siivaintervjuaduneb kolmeks:

1) 11 emaga tehtud suvaintervjuud 2005. aasta kevadelle pdhjal kirjutasin
bakalaureuseto6 (Uibu 2005). Valimi parameetritelastavate intervjueeritavate
leidmiseks kasutasin isiklikke kontakte, edasi kasim ka lumepallimeetodit. Valmis on
kolm vaikeasulas (Tarbja kulas Jarvamaal) elavat, erali vaikelinnast (Paidest) ning neli

Tartust parit ema.

2) 6 Tartus elavat ema, kes vastasid Mina.Maailm.MeedD05. aasta kusitlusele.
Uuringufirmalt Faktum saadud emade (kel vahema#t ldps vanusevahemikus 5 — 15
aastat) kontaktidele kirjeldasin luhidalt uuringeraust ning leppisin kokku sobivad ajad.
Uuringufirmalt saadud kontaktide eesmark oli saadatsuuremat variatiivsust kui on
voimalik isiklikke tutvusi voi lumepallimeetodit katades. Intervjuud toimusid 2008.

aasta kevadel vastajate kodudes.

3) 6 intervjuud vaikeasulas ning -linnas. Et Mina.Mieedaailm andmebaasist ei leidnud
piisavalt vajalikele tunnustele vastavaid inimésisutasin isiklikke kontakte lasteaias ja
algkoolis, et leida sarnaselt 2005. aasta valinmg@rvjueeritavaid ka samas vaikeasulas
(Tarbjal) ning vaikelinnas (Paides). 2005. aastanrgpdhjal oli margatav, et elukoht on
tahendusmustrite puhul killaltki oluline eristajatervjuud toimusid 2009. aasta kevadel

vastajate kodudes.

Intervjuude tulemustele, eriti tarbimisteemade t&siisel, avaldavad mdéju ka tolle hetke
Uhiskondlikud ning eeskatt majanduslikud olud. \dasdta Eesti avalikus tdhendusruumis
2009. aasta kevadeks juba tugevalt juurdunud magadguse ja kriisi temaatikale, tundus

see intervjuudele kullaltki vahe mdju avaldavatlivésse ei sattunud thtki peret, kus oleks
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kumbki vanematest hiljuti t66 kaotanud. Huvitavahibel ei tdusnud ka kriisi teemat kordagi

ka kaudsemalt.

Tulemuste esitamisel viitasin vastajatele lahtuvedhde elukohast: T-Tartu, P-Paide ning
kuna vastajat olid Tarbja kulast ning T juba kasud, siis K nagu killa. Number vastaja jarel
tdhendab tema jarjekorranumbrit. Et viitan anakiiisone alateema all ka bakalaureusetooks

tehtud intervjuudele, on nende puhul vastaja keddiktud intervjuu toimumise aasta- 2005.

Tabel valimi sotsiaaldemograafiliste tunnustegaA_ISs

Intervjuud toimusid vastajate kodus (erandina 20&&stal P4-2005 ning T10-2005, mis
toimusid vastaja tookohas), vestlused salvestasitofdnile ning hiljem transkribeerisin.

Intervjuude pikkused séltusid naiteks vastaja swhigstiilist vi varasemast kokkupuutest
teemaga ning kestsid 26 — 74 minutit. Transkripiside pdhjal teostasin edasise anallusi.

(KGikide intervjuude transkriptsioonid lisatud msigito6 paberversioonile CD-I).

Et elavdada intervjuud ning anda aruteluks rohkenest, kasutasin intervjuude kaigus
stiimulmaterjalina tarbimisteemalist lGhimultifilmiJuss kaib poes" mis originaalis loodud

veebilehelevww.lastekas.eeTeiseks stimulmaterjaliks oli Eesti Ekspres$isunud artikkel

laste stuinnipdevade pidamisest véljaspool kodunistmaterjalid lisatud magistritodle CD-I).

Pere-elu isikliku teemavaldkonna sekkuv uuring pbutparatamatult kokku ka eetika
kisimustega, ehkki lapsevanemate uurimine on s$e#dspektist naiteks laste uurimisest
lintsam. Uuringu valimisse kuulnud vastajatele gatguuringu valdkonda ja teemat, mille
jarel oli neil vdimalik otsustada, kas soovivad ligses uuringus osaleda. Isiklike teemade
kasitlemise téttu arattlemisi siiski ei ette einttd. Loomulikult on intervjuude analtis

toimunud anontumselt, vastajate tulemused on editatid kodeeritult.
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4 EMPIIRILISTE TULEMUSTE ESITUS

Et tegemist kvalitatiivse analtuusiga, mille puhlé idlulisimaid lisavaartusi seostamine teiste
uuringute vOi teoreetiliste kasitlustega, toon tuliste osas intervjuutsitaatide télgendamiseks
ja seostamiseks laiema kontekstiga sisse relevdrafiikaid. T66 jarelduste osas analtiusin
empiirikast ilmnevaid tendentse juba uldistatumakotuna samuti vajaliku teooria voOi

varasemate uuringutega.

4.1 Tarbimine pere kontekstis

4.1.1 Lapsevanemate kasitlused lastest tarbijatena

Ehkki laste tarbimispraktikate kirjeldused soltuvaduresti lapse vanusest, voib Uldiselt
kirjeldada uuritud vanemate positsiooni pigem kuwotektsionistlikku: lapsi kirjeldatakse
reklaami poolt mdjutatavatena. Samas jadb see masiiski killalt abstraktseks, pigem ei
osata valja tuua, milles konkreetselt see mojucanal

Ei, iseseisvalt ei oska kindlasti hinnata, rekla&ika mojub neile(T6)

Reklaami vdimet lastega manipuleerida suudab kdomeltega illustreerida ema, kelle 6-
aastane poeg on korduvalt soovinud Kosmodiski:

No kindlasti on manipuleeritavad. Kui ta ikka réaégnul siin et tal on seda Kosmodiski vaja.
Ta lihtsalt kuuleb midagi ja siis tuleb, et tal sada vaja. On olnud paris palju, téiesti, kui

kisid, et mis sa sellega teed v8i mis see onysiigi tea, ma nagirfT12)

Sama ema kirjeldab ka lasteaias toimunud tervigbkk kampaaniat, mis muutis lapse
arusaamisi vaga tugevalt.

Neil oli ju see tervisliku toitumise asi. Peale seli, et issand jumal kill, et issi suitsetab,

nuud ta jadb haigeks ja sureb ara. Siis ta kdikmas neid suitsupakke ja Uldse ei luba

suitsu teha. Et noh, trenni tuleb teha ja et midastdome ikka. S66mise kohapealt ikka taitsa.
Voibolla juba lahevad need kampaaniad teise aarssseet hirmutabki, et nuud tuleb

ajuvahk. Ta toi koju ka mingisuguse voldiku, kusnérdatud, et mida tohib teha ja siis ta

vahepeal oli paris kuri meil sii(T12)
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Ehkki iseenesest on see sotsiaalkampaania posititoob ema selle naitena reklaami
manipuleerivast mdjust ning ei ole enam kindel, lezte taocline mdjutamine ikka on vajalik.
Antud ema oskus erinevaid reklaame valja tuua lolisélt killalt eriline, pigem ei meenu
emadele konkreetseid naiteid, samuti on killalvis®e, et ema suudab meenutada, kuidas

laps on kasutanud reklaamist dpitud konstruktsiamna ostusoovide pShjendamiseks.

Lapse vbimekuse ja iseseisvuse hindamisel eristigtest vastaja, kes kirjeldab oma 9aastast
tutart vdga mdistliku tarbijana, sellele aitabgbit kaasa see, et ema kasvatab kahte last Uksi
ning on ise pigem kunstiinimene, mistdttu laps &asgleres praktiliste asjade otsustamisel
suurema rolli kui Eesti peredes tavaline.

“...kohati ma tunnen, et ta on minust mdistlikunsia ma kusin lapse arvamust, ja toidupoes
ma ka kisin alati ikka tema arvamusi. Mdistlikurh fai mina.” (T9 2005)

Taoline muster on siiski teiste intervjuude konteksriline.

4.1.1.1 Lapsevanema ja lapse suhe tarbimisk&aitumisel
Lapsevanemad peavad vanemaid ja kodu tarbimistednietimisel téahtsaks. Samas ei
suudeta kuigi lihtsalt meenutada vestlusi naitektaamidest vdi toodetest, nende hindadest.

Olulise kriteeriumina laste ja vanemate positsidaneldamisel tuuakse vélja laste véimalusi
mojutada pere uldisi ostuotsuseid (nt McNeal 198Riitud vanemate suhtumise puhul voib
vdita, et laste arvamusega ei peeta tingimata ikaia perele suuremate asjade ostmisel

arvestada. limselt ei ole laste arvamustega amésgatunnetatud ka sotsiaalse normina.

Sellegi teema puhul tuleb korduvalt vélja ratside@darbimise idee, samuti see, et lastega
arvestamine soltub paljus ka pere mudelist, ndikek&005. aasta valimi pdhjal oli ndha, et

Uksikemade puhul oli see palju olulisem, millistiss&ohta toetavad ka varasemad uuringud
(nt Geuens et al 2003). Selline vahe tuleb valjahaintervjueeritava enda nagemuses:

Ei niimoodi ei ole, selle valib ikka isa vélja, mim kvaliteetne ja mis soovitatakse nii

targemate poolt. /---/ kuigi mul sébrannal on kiiil, et suuremad poisid: 9 ja 7 vanused ja

Utles, et ei, et kui me nuud perre auto ostameatpu Uksinda kasvatab, et siis me ostame nii,
nagu poisid Utlevad, et selline peab olema. Mdihilei ole, meil k&ib nii, nagu meie ikka

otsustame(T1)
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Kuigi dldiselt laste arvamuse kuulamine laste venksisvades suureneb, valjendab ka
vanemate laste (14, 12 ja 8aastased) ema end efigdt:s

Meie ise ikka otsustame. Kui nemad ise maksavedy&vad nemad otsustada ise ka. /---/
Voibolla lapsed ei saagi valida, sest mina valin.

- Et te ostate neile ise &ra?

- Ikka. (Naerab)

- Riided siis?

- Koos kaime ostmas, aga mina ikka omapead v@is).

Intervjuu kaigus pigem lapse iseseisvust ning lgpsarvestamist vajalikuks pidanud ema
toob asjade labi radkimise olulisena vélja ka dekgna puhul, ent sinna juurde selle, et lapse
arvamust saab siiski ka mitte arvestada voi sed#anteda umber veenda.

Et kurssi viia, ma raagin alati temaga koéik labeeStemal ka tahtis teada, mis me peres
teeme. Ja muidugi vOib arvestada, kui see on hganaus, et noh... tema arvamus on ka
tahtis, kuigi selle saab ka ringi péorat®g- 2005)

See illustreerib hasti representatiivses uuringilerdunud Ule poolte eestlaste arvamust, et
pere-elu voi lastega seotud teemadel tuleks lapgketyahul réadkida, kuid tema arvamust ei
pea alati arvestama (TNS Emor 2008). Ehkki naitakslstrom (2004) vdi Mayo ja Nairn
(2009) on valja toonud laste suure moju asjade iestpei ole selline mdju vahemalt Eesti

lapsevanemate kasitlustes tajutud levinuna voitipesena.

Teismeliseeast muutuvad laste ja vanemate suhtedrienisteemadel keerulisemaks, laste
iseseisvad valikud saavad tahtsaks ning pigem tbewaad valja, et lapsed ei pea vanemate
véljavalitud asju endile sobivaks. Naiteks illushie seda 12aastase titre ema:

Eks nad seal koolis kekutavad teiste ees, seeehaseet nde, mis mulle osteti, sellest see

tuleb. Ei tea... Aga seda jalle, mida jalle mindads vahel mingi asi, see jalle talle ei megldi

see ongi nii, et meeldib see, mis on teiskd).(

Iseloomulikult valjendab laste tarbimiskaitumisejédidamisel kontrolliv ja direktiivne 6-
aastaste poegade ema oma suhtumist ka reklaamidenméedia sisu kohta, leides, et just
lapsevanemad peaksid keelama lastel ligipaasu elvaso infole ja seda isegi vanemate laste

puhul:
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Mingi kontroll peaks ju olema ikka. See mis telekaisab vOi ajakirjandus avaldab, see seda
meie kOlblust, seda meie laste arengut kindlastudab, nende maailmavaadet, et vat see
ongi dige, et seda ju telekas nadidatakse, see @iggl. Minu meelest nagu see ei ole dige, et
telekas naidatakse kdike.

- Nojah, aga paratamatult, et kui suuremad, siigguinternetist saavad seda infot?

- Aga misparast siis lubatakse seda kbike? Sedkeks Uldse vaja, ei tohi!

- Vanemad siis peavad suunama ja kontrollima?

- Jah, kindlasti jah(P10)

4.1.2 Kasitlused turundusest/reklaamist

Varasemad uuringud on naidanud, et turundus ningntlustegevused seostuvad vastajatel
Uldiselt kitsamalt reklaamiga (Uibu 2005), reklaamiihakse kui tarbimistihiskonna p&hilist
iseloomustajat (Keller & Kalmus 2007). Intervjuugéhjal néhtub, et turundustegevuste
valjundeid ei nahta otseselt endale suunatunandus jaab mdistena abstraktseks. Vaatlen
seega jargnevalt pdhiliselt valjatulnud suhtumisklaami, mis on indikaatoriks laiemast

suhtumisest turundusse ning toodetesse, mis saguutulemusel ka kinnitust.

Nii nagu 2005. aasta analuusis (Uibu 2005), esthg@igem lihtsustatud kéasitlused. Reklaami

suhtumine ei pruukinud ka Uhe intervjuu sees ollehekentne vastaja varasemate

positsioonidega. Naiteks muidu protektsionistliknem naeb reklaame vaga positiivselt:

séadelevad raamatuid ning meeldejaavaid telerekladiike rohkemgi olla.

Jah, need [lastetoodete reklaam] jaavad ka mealad voiks muidugi rohkem naidata. See

on see Actimel eksju ja et hambad oleks tugevadiholeks tugevad. See jadb nagu meelde,
neid on vahe neid reklaame, neid vdiks olla rohkideed, mis on tehtud, need on tdesti hasti
tehtud, lastele jadb nagu meelde. /---/ Nojah kir(deerab) kinder surprise, et see on just ka,

et manguasi. No aga vaga ilusaid raamatuid on télsiukseid sadelevaid.l)

Samuti huvitav mottemuster tuleb vélja emalt, kegekiab reklaami taiskasvanute jaoks

mdjutajana vaga marginaalsena.
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A minu meelest nad on k&ik suunatud ainult lastset kdik need piimakdrred ja see lahebki
ainult neile. Oleme niimoodi seletanud, et rekladirangi just lastele mdeldud, sest lapsed
ongi just see kontingent, mis on rohkem mojutaékdhiamist.

Kuidas nad on mojutatud, tuleb méni naide jarsku?

Ma nagin seda ja mul on seda vaja, pdhimdttelismkie peres seletatakse nii, et
reklaamitakse seda, mis ei mud, seda, millest ganvagu lahti saada. Et alati ei ole see asi
kdige paren(T2)

Sama ema kirjeldab méne aja parast, kuidas petelokaonaadi tarbimismangus ning ostab
limonaadi vaid v@imaliku auhinnavditmise tbttu. Hlav on ka konstruktsioon, kus
kampaania kaigus limonaadi ostmise pdhjendusekalpiiéstaja vorrelda seda millegi veel
kahjulikumaga.

Noh, ee, ei ole vBitnud midagi kunagi, ja ei usaadame ja lapsed on ka mingeid asju
saatnud, aga ostan vast jah nende parast, et Gastitveab. Niikaua kui see mang kestab, et
see ei ole paha ju, et ennem joogu seda limonaadidbolla midagi... Coca-Colat v6i. Aga
pikaks on veninud, siis vahepeal limonaadist ot jkiila tdesti... (tdmbab sérmega Ule Kkori,
naerab)

-- Aga kampaania parast ostate limonaadi siis?

Ei ostakski vdibolla vahetaks marki, aga hetke| jedmtame.

-- Laps siis kusib seda?

Ei, ma ise (naerab)T2)

Tundub, et kuivird Eestis ei ole otseselt lastalenatud reklaamide maht vaga suur
(eestikeelne turusegment pole lihtsalt piisav) nadgmasolevad reklaamid on pakendatud
lastesdbralikku vormi, ei nde emad reklaami ka wégeava voi ohtlikuna.

Vaikelinna ema ei ole reklaami survet tundnud npakub, et asi vBib olla ka inimeste
vaikeses ostujous:

Ma kujutan ette, et meil see tdeline tarbijathigkdrakkab alles vélja kujunema ja need
vOimalused inimestel. Voibolla linnas avaldub seekkeetsemalt, aga ilmselt siin on see

lapsekingades see reklaamivark ja nii... selligeklaamihaisid siin ei marka(P5 2005)
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Siiski toob Uks vastaja vélja negatiivsena Lotendtisega kaasnenud turundustegevused. Ehk
on siin pdhjus ka kontekstis, sest ,puhta lastekult nagu lasteteatri puhul on reklaamide
rohkus ning sobimatus ka mérgatavam.

Me kéisime Lotte etendusel, peale seda etendustt agklaam oligi: kdik need telefonid ja
ohupallid, mis olid seal peale seda etendust. Vanses, detsembris kaisime. Kdik see, mis
muudi, oli nagu reklaamivark. Mulle Uldse ei meeldl see. /---/ Peale etendust jagati

Ohupalle. See oli nagu selline paris hull1Q)

4.1.2.1 Tooted, kaubamargid

Antud uuringutulemused ei toeta kuidagi mitmetdikatkes valja toodud tendentsi laste eriti
varasest branditeadlikkusest (nt. Weller 2002, &ot& Hyatt 2000) ning ka —s06ltuvusest (nt
Shor 2004). Uldiselt kirjeldavad emad laste tarbkditumises kaubamarke véaga

vaheolulistena. Siin on siiski erandeid.

Pigem rikkas perekonnas olid noortebrandid riieaénvisel 13-14aastase poja jaoks vagagi
olulised:

Vahepeal kull, kui kolm-neli aastat tagasi, kusl@inult teatud asjad, mida vdis. Tallinnas
oli ainult kaks poodi, kus kéaisime. Ta ei taha pasju, aga ainult neid asju. Vahem, aga
need asjad(P11)

Samas rohutab ka see ema, et varem ega hillemeekanlbaméargid vanema poja jaoks

olulised olnud, samuti ei ole uldse olulised nocadg@raastase) poja jaoks.

Uldiselt kaubamarkide suhtes kriitiline ema tooljaz&aende olulisuse spordi puhul, sest seal
kvaliteet oluline. On néha, et ema tdesti orientbdirandimaailmas.

- ... spordi koha pealt oluline, et kas on ikka Watbjalas vdi Nike'd v6i on tal seal
Reebokid- jumala lambist on olulised. Jajajaja, &li® on poisil tahtis, aga see, et tal peaks
olema koolis kehalise tunnis Adi dress vdi tudrukirigi Wrangleri teksad voi nii, see ei ole
uldse oluline. Spordis, seal ju see kvaliteet kgavidihtis.

- Kas on midagi kaubamarki, mis péaris out oleks, et

- Jah, et mida ei taha. Meil aga naiteks Reeb@tiseda ei taheta, palju Nike’i ja huvitav, et
Umbro tuleb peale, Adi on ka jaan(@@5-2005)
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Teisalt vBib avalduda brandide olulisus situatsides, kus ei ole v6imalik selle firmamargi

riideid osta. Siinkohal oluline just eakaaslastessypdhjalikumalt osas 4.2.3), mis valjendub
suuresti ka kaubamarkide olulisuses.

Aga need [ise 6mmeldud riided] ei ole ikkagi sag,tkised on. Teisel on nagu firma riided

seljas, no miks mina ei saa neid siis. Muidugi @kl Aga vat siis on ju jélle see, et aga sul

ei ole selliseid,_firma riided ja firma jalandud.irfha maksab tanapéeval. Muu ei olegi

oluline. Firma! Kui sul firmat taga ei ole, siisr&l ei olegi Ulelldde(K8)

4.1.3 Konsumerism, tarbimise tajutud positsioon

Tarbimine on vanemate poolt Uldiselt kirjeldatudtdalt Ghe igapaevase tegevusena. Viiteid
poeskaimisele kui I8bule vbi meeldivale ajaveetisfe intervjuudest sisuliselt valja ei

tulnud.

Ka silmatorkavalt rikast perekonda (eriti vaikeknkontekstis) iseloomustab kiretu suhtumine
tarbimisse. Selgelt ei esine kull majanduslikku rdegisiooni v6i muret raha vahesuse lle.
Samas, hedonistlikku voi tarbimist nautivat suh@tmintervjuust siiski valja ei tule,
kasvatuslikud vaartused saavad ka siin domineesjvdikgset asjade ostmist ndhakse
probleemina.

Isa on meil siukene jareleandlik, vaiksem poisssiti noorem, et siis nagu liiga tihastis
manguasju méddaminnes. See sai juba harjumuselapsei ndudnud, paljast vaatamisest
isa oli juba ndus ostma, kuigi ta vaga ei kisinudkiigi tema tahtis lihtsalt vaadata, aga isa
ostis kohe ara.(P11)

Lapse soovidele jareleandmist ning asjade ostrajatakse pigem negatiivsena, ehkki laps
vBib vanemale méttetuna tunduvat asja kill vagtatdtuid vanem siiski seda ei osta. Naiteks
ema, kelle 6-aastane poeg tahtis joulude ajal vaéikiapagoid, rohutab, et ta ei ostnud talle
seda:

Eii! Muidugi ei saanud{(T12)
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Mustrina tuleb valja, et sageli vastanduvad lasiteviEl nende asjadega, mis vanemate
nagemuses on lastele kasulikud. Uldiselt ei tekievaatel kiisimust, milliseid asju lastele
osta. Samuti rohutatakse, et asjad ei olegi oldlise

Ja kui raha isegi on ja ostetakse neid, siis ikkagikas nad on Uldse vajalikud voi lastele.
Pigem oleme viimasel ajal ostnud selliseid arendheaju kui neid, mida nad ise tahavad.

Ei ole ostnud seda, mida nad esmapilgul on tahtsad,ei ole lihtsalt neile vajalikud. Et siis
mitte kujundada sellist arvamust, et kui tahetalssis, peab kohe saama. Tanapaeval on see
tarbimine paris suureks lainud. Ei pea ju nii palplema kasvdi neid asju. Kuigi ka meie

peres on neid asju, aga see ei pea niimoodi oléRED)

Nende tekstindidete pdhjal tundub avalduvat kamaievaartuselise taustana protestantlik-
puritaanlik eetika: luksus, valine uhkus ja asj&d&du enese elu mdtestamine on tajutud
patusena, seda tuleb piirata, ka siis, kui rahaSaisukohad, et lapsele ,liiga tihti“ asjade
ostmine on halb, sest asju ,ei pea ju niipalju @eine naitavad vajadusest lahtuva tarbimise
vaartustamist, ehkki tarbimise puhul on ,soov" jmjadus” kindlate piirideta subjektiivsed

mdisted (Keller 2004). Intervjuus avalduvad taalisseisukohad peegeldavad emade
tunnetatud sotsiaalselt soovitava Uhiskondliku nor@ajumist, mitte pere tegelikku

situatsiooni.

2005. aasta valimis esineb taolist tarbimisvastamtihtumist rohkem. Selgelt
tarbimisvaenulikku suhtumist véljendab ema, keegljtlet taiuslikkust ei tdhendaks mitte
kdikide soovitud asjade saamine, vaid see kui miittagi poleks ja poleks vajagi.

“T&ius on see, kui asju poleqgi uUldse valRarem oleks, kui polekski neid a§B28-2005)

Eelkirjeldatud mustrist erineb ema, kelle jaoksot# paljude asjade omamine tunnetatav
taunitavana, piirid seab raha.

“Naiteks... tidrukul, tal on beebinukk olemas, dgaahaks sellist nukku, mis pissib. Ta nii
Oudsalt tahab seda, samas tal on nukk olemasrésiisisime, et praegu ei ole vBimalik. Kui
oleks seda raha nii palju, siis ma voiks selle njikwsta talle, et olgu tal siis kasvdi kolm
beebinukku, Uks vahemalt pissiks siis. Noh nuud tagkisime, et paari aasta parast sa
enam ei mangi, et lepi praegu sellega. Aga ikka@ikss/asju loomulikult rohkem olfg T10
2005)
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On huvitav, et naiteks selget rahulolu lapsele agill nditeks mingi ménguasja, lubamisest

intervjuudest ei leia.

4.1.4 Kirjeldused pere tarbimispraktikatest

Ehkki perede praktikatest Ulevaate andmine ning luéisa vajaks teistsuguseid
uuringumeetodeid (naiteks vaatlemist, paevikuid )ynos kaesoleva t60 huvi emade poolt
tarbimispraktikate kirjeldamises. Samuti kirjeldanvitavamaid praktikaid, mis seostuvad

peres tarbimisega.

4.1.4.1 Labirdaakimisstrateegiad

Pea koikidest intervjuudest tuli valja, et vanendasid vajalikuks enne lastega poodi
minekut selgeks réékida, kas ja mida sel korralvdmalik osta, et valtida konfliktseid
olukordi poes.

Poes probleeme meil ei ole nendega tekkinud, sedgoisest peale paika pandud. Ja kui nad
on isegi midagi tahtnud, siis oleme 6elnud, etdeibma raha ja saate seda kulutada. No ikka
tahavad, aga oleme piirdunud Uhe maiustusega, mnitkkem. Ses mottes kui lasta neil

koguaeg niimoodi teha, siis jadbki. Uldiselt m@lei niimoodi jarele andnudP9)

Poes kaimine on tajutud vanema poolt kohati kullederulisena, samuti on oluline
pedagoogiline aspekt: see, kuidas lapsele asjaastthist pdhjendada, mis vdib olla killaltki
pikk protsess.

Ongi jah, et vdibolla raagin sellest pool tundi kpaes (T12)

Uldiselt leiavad vanemad, et midagi peaks laps jki@st saama, ei olegi tahtis, mida.

Kui meil on eelnevalt kokku lepitud, et raha ei léana ei osta, aga siis ta vahepeal ikkagi
tuleb, et emme, niidd ma tahaksin seda. Aga kuiisnae leppisime kokku, et tdna me ei osta
ju midagi, siis kas saab siis kohukese v6i midégdavat toidukraami, mida on koju nagunii
vaja(T1)

Juba paris véikeste lastele peetakse vajalikuletesid raha teenimise protsessi, sest lastele

tuleb pdhjendada, miks neile ei saa kdike sooJilbada. Naiteks selgitab ema oma 6-
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aastastele poegadele pere tulusid ja kulusid egi@aapdhjendada, miks ei saa poes alati
neile asju osta niimoodi:

Ma tegin selgeks, et on ks kuu ja inimene saatasdda igas kuus on keskeltlabi 30 paeva.
Mul on kindel summa, me jaotame ara, palju siispgava peale tuli, millised kulutused meil

on. Oleme seal raakinud elektri, autokuludest. iia 1sad on taitsa hasti aru saanud, et

reaalne summa, kdikide kulutustega peame arvesjamdstsa moistavad sed@P9)

Raha teenimise seletustest tuleneb juba péaris sigilee lastele tuttav palgapaeva
kontseptsioon, millal lastele plltakse ikka midagada.

Vaiksema sissetulekuga peres avaldub see eritelselgis juba eelkooliealised teavad ja
ootavad vanemate palgapaeva.

Oleme ara seletanud, et siis kui palgapaev, sisna@ ostnud iga kord midagibhk), kasvoi

mingi asjakese, kasvoi pisike$&)

4.1.4.2 Asjade kiusimise strateegiad

Vanematelt asjade kusimisel vdib pohilise argumeadialja tuua pbdhjenduse, et kaaslastel
on soovitud asi ning nemad tahavad ka.

Sest teistel on! Koolis teistel on voi trennistildisn. Et ei ole, et tahaks nii, et umbes sellist

kleiti. Kui kellelgi ikka seljas, siis selle jardir4)

Ema, kelle 7-aastane tltar on juba kaua tahtnuteiefoni ning pdhilise argumendina toonud
vdlja, et teistel lastel on, on ka ise nainud, ksideistel lastel tbesti ,ripuvadki telefonid
kaelas".

Eks ikka on see jah, et teistel juba on, ma oleh Is@llukoolis jarel kainud, siis ikka vaatan,
et kdigil ripub kaelas selline ja tuleb see, estelion ja.(P7 2005)

Samas toob Uks ema vdlja ka selle, et laste thplitgendusel ei pruugi olla tegelikku tausta,
et lapsed kasutavad seda lihtsalt argumendina.

Aga Uldiselt, siis kui tema neid asju kdiki ndudiss oli jutt, et k8igil on, aga noh, kui klassis
vOi seltskonda vaadata, siis vdibolla kellelgi diga Uldse ei olnud, et k&igil on. Kaigil
hakkas hoopiski olema paar aastat hiljem. Ta ofisél iks esimesi, kellel pidi olema. Noh,
nagu telefoniga, jutt oli, et kdigil on. Tegelikalhult Ghel oli (P11)
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Kohati kasutavad lapsed asjade vajaduse pdhjendanka reklaamidest kuuldud
konstruktsioone.

- Naeb, et mingi reklaam, kui ka taiesti mottety astal on seda vaja. S66giasjadest, ei tea
miks, aga on Actimeli vaja, et see on kdige patemnma radgin, et seal ei ole tldsegi mingit
vahet, et votad seda vOi Eesti oma voi Ukskdik niida Actimeli on vaja, kuigi ta ei saa
seda.

- Kuidas ta siis pdhjendab, et see on kdige parem?

- Ta siis raagibki ara, mis reklaamiski ttleb, aksnsee on kbige parerfl.12)

Vanemad uldiselt reklaamidest saadud info pdhjadesvajalikkuse pdhjendamist kuigivord

vdlja ei oska tuua, peamine on siiski eakaas|astieugu.

4.1.4.3 Asjad ning taskuraha laste motiveerimisel

Emade kasitluses esineb dilemma pedagoogilisteakaslike vaartuste hoidmise ning lapsele
asjade lubamise vahel. Uks ema naiteks tunnistabpeees ei &nnestu kuigi lihtsalt
pedagoogilist liini hoida ning ehkki laps ei prudgile seatud ndudmisi taita, ostetakse ikkagi
soovitud asi ara.

Aga on kull suurema poisiga, et hinded ei ole heéid,ei saa uut rollerit voi. Aga ega see ei
ole niimoodi paigas ka. On olnud, et hinded ei kdgras, aga isa on ikka uue rolleri ara
ostnud.Ise ju tahad ka, et lapsel oleks ja tahad ka lastiveerida. Aga see ka luhidalt nii,

nadal-kaks, siis laheb jalle vana rad@11)

Uks ema toob vélja erinevaid siisteeme: et positikdgtumise premeerimine (viite eest raha
andmine) kais perele dle j6u, toimib hetkel pemsséle soovitud asja ostmata jatmine halva
kaitumise korral.

On olnud kull [heade hinnete pealt rahaline pren@éamne], aga see laks tle mdistuse. Janaril

sai neid viisi nii palju, et ei jaksanud maksta-//aga jah, kui kahed koju toob, siis ei saa.

Mingi tasu peab ikka olema selle eest, et hastil.Opapsel peab ka mingi kohustus olema,

mitte et kaib koolis ainult kohatéiteks, siis eeméina ka mingit motet talle asju osta \@i3)

Uldiselt naitavad intervjuud, et laste kaitumist peeta vajalikuks asjade lubamise,

keelamisega reguleerida. Ehkki taskuraha andméidikad ei ole eraldi teemana vaatluse all,
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vOib siiski valja tuua, et koguvalimist vaid Uheergs oli taskuraha seatud sOltuvusse
keskmisest hindest. Sellist taskuraha andmise rdiéeto pidanud aga Ukski teine vastaja

pohimotteliselt Sigeks.

“Aga tudrukul on meil niud sisteem, et saab kuwarkbskmise hinde jargi, nii et kui 4,0

keskmine, siis saab 10 krooni paevas. Ja siis &abeseal nii oma rahaga, et kuidas valja

tuleb. Ise teab, ta maksab oma telefoni ja kdilesel

Kuidas teil see summa keskmisest hindest soltulmaiteks 4,1 saaks palju?

No 4,1 oleks meil siis 11 krooni ja 3,9 oleks 9dkrio Nii. Ja siis vaatame veel, noh, vaatame
pbhiained, need mated ja eesti keel, et siis, leg@dnhead, siis saab veel boonust juurde.
Selline stisteem or(K2 2005)

Taoline taskuraha andmise praktika sarnaneb arditd puhul ka pere teiste praktikatega,

naiteks vaga konkreetselt paika pandud sugulastégaipdevade pidamiste tavaga, peres
nahakse reegleid vajalikuna. Sellistes situatsibemiavalduvad suuresti ka pere dldised

vaartushinnangud, vanemlik stiil.

4.1.4.4 Tarbijaks harimine

Tarbimistegevused peres on emade Kkirjeldustes isageitud laste kasvatamise ning
harimisega.

Olen uritanud seletada, et kimmet pastakat ja kiinnméekmikku osta ja minna osta korraga
2 - 3 Sokolaadi, teist korda osta. Samamoodi otdatanud, et kooli kohvik on palju kallim,
aga alguses mindi ikka kohvikusse ja osteti sedlleikl asju, aga hetkel hakkab vist aru
saama(T2)

Laste tarbimisteemadel harimisel ndhakse p&hiagkevanematel.

Ma arvan ikka et vanemad, ma olen kogu aeg juurekyi asi toimub. Nudd ja kohe. Arukal
lapsel tekib ise ju ka kisimus. Kui laheb moods, i raagi, sageli ju laheb ka nii. koos
puudu.(P5 2005)

Siin on kindlasti ka seos tarbimise olulisuse tagega- kui seda nahakse lUhe igapaevase
rutiinse ning ohutu tegevusena, ei teki ka vajadesimale peres erilist tdhelepanu podorata.
Nii see ka uldiselt on. Reklaamist radkimist emédis@lt meenutada ei oska, ehkki vbivad
vaartusena lastega neil teemadel arutamist jdagllearimist oluliseks pidada.
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Esineb ka muster, kus lapsele kergekaeliselt rat@mane on tunnetatud negatiivsena
(&raostmine) ning vastandatakse see ,0ige”, h&dtaimisega.

Tanapaeval see nagu, kui vaatad, et kuidas poagivad: emme ma tahan seda ja ma tahan
seda. Ja kui bussis kuuled, et oh, muti viskasentétia jalle viis sotti, et selline algklasside
Opilane raagib sellist juttu, siis moétled, et mideed vanemad motlevad.

Aga mis te arvate, miks antakse niimoodi raha?

No pigem niimoodi, et ara kai mulle peale, vbta sd® ja mine, mine, mine. Ma pakun, et
vanematel on niipalju pingeid, et natukenegi sedhurja vaikust saada, et minge ja olge
kuskil. Aga sellega, ma arvan, et teevad karutéastele, nad arvavad, et nii lihtsalt see raha
tulebki.(T1)

Laste harimise teema puhul avaldub laiem vaarnesedhust, millest lahtuvalt nahakse neid
sotsiaalselt vajalikke vaartusi, mida lapsele edasla. Igapaevase tarbimise tasandil ongi
selleks ilmselt ratsionaalsus, isiklik kindlameslsmitte Ule tarbida. Mitme ndaite puhul
vastandatakse pedagoogilise ning vastutustundlilkéitumisega liigtarbimine, raha

mittelugemine.

4.2 Tunnetatud majanduslik olukord, pingemustrid ja leevendus

4.2.1 Majandusliku olukorra peegeldus emade suhtumi  stes

Vorreldes 2005. aasta andmestikuga on intervjudhgap2008. ja 2009. aasta valimis perede
majanduslik seis parem. 2005. aastal sattus uwssggmitu tollal eriti ebaproportsionaalselt
madalapalgalist (lasteaiakasvataja, kultuuritogtafpetaja) ema, kellest Uks valjendas
refleksiivselt oma muret tarbimisvdimaluste vaheskshta selliselt:

Ah, tahaks Ukspaev mitte raha lugeda! Ma ei mothegibale séitmist voi Haitile, aga seda

kull, et ei peaks lapsele Utlema, et praegu ei saapibolla jargmisel. Ja mida ka voiks, ma
tunnen, et vdiks olla mingit teatmekirjandust, miigaeb ka.

Jargmine aasta kui koolitoit tasuline, et siis kiftab hingest kinni korrak$6- 2005)
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Huvitava tendentsina v8ib vélja tuua, et lastejadeslubamist ning vajadust tarbimist piirata
toodi valja nii rikkamates kui vaesemates pere8efged erinevused tulid valja kill kulutuste
gruppides: tadhendused, mida omistatakse Uhele e@elé kaubagrupile ja muudele

kulutusele, on vagagi erinevad.

Keskmiselt vaesemas grupis peab tutar katma endd ®enitud rahast voi napist taskurahast
kulutused erinevates kululiikides:

Ta jaotab niimoodi kolmeks, et toiduks kui mide@ga head tahab; midagi ilusat, ehted voi
riided; ja kolmandaks kino vdi kus tahab k&{a5)

Ehkki oluliselt paremate majanduslike véimalustggaes peab ema samuti oluliseks laste
taskuraha piirata, voetakse selles peres enesasttadialt, et lapsele kasulikud tegevused
ning kultuuritegevused ei pea minema laste enditahast.

Kuusumma ka ikka madistlik peab olema. Voi selliagjdd, kui ujuma laheb voi teater voi
kino, see ei ole nagu taskurahast. Ei ole nii, etlpvalima, kas osta sila vdi minna kinno.
Piletiraha saab eraldi. Ujulad ja trenniasjad- moih hea meel, et kaivad, siis hea mida
rohkem makstéP11)

Samuti ei nde see ema magustoidu alla minevaididoidid (naiteks kohuke) maiustustena,
millele tehtavad kulud peaks kantama laste endutahast:

Noh, see maiustus on pigem siuke laheb so0gikimggustoiduks. See ei ole mingi selline

eriline asi, ikka toit ju see kohuke vdi mida@l11)

Ka varasemalt on vélja toodud (Pugh 2004), et ehkjdad, mida ostetakse vdi kulutused, mis
kantakse, vOivad olla (ja vAga sageli ongi) samadhevad nende ostmise praktikad.
Vaesemates peredes tahendab seesama ost kalkideenimg naiteks palgapaevaga

arvestamist, mis rikkamad teevad kaigupealt nihglise seisule métlemata.

4.2.2 Pingeseisude véljendus
2005. aasta valimiga vordluses on kaesoleva toksjd@bi viidud intervjuudes pingeseisu

naha selgelt vahem. Pdhiline vahe tulebki ilmsalimvi iseloomust.
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Siiski seostas ks vahemate majanduslike vBimajastana selgelt lastele asjade lubamise
ning neile ndidatavate tunded.

Meil ré&gitud, et ei ole raha ja siis ei tahtnudddia poes, teavad, et nagunii ei osta midagi.
Ei tule siis ka, see on pettumus neile, et hiistes=mmaju...

Sellest on tegelikult vaga kahju, et no see, kioiandi olla targem teistest, mojub néarvidele

voib-olla. Ja_kui tahaks néidata neile ka, et artaaad vanemad, et tuleks ikka osta asju

rohkem Nuud hiljem jah ma olen mdelnud, et oleks targieka poputada. Paar korda voi
uldse nii, et harvagi kasvoi. Palju ei pea, agad#a, et saab asju, mitte kogu aeg keelata.
(T5)

Selles tsitaadis avaldub otseselt juba Uhe poh#idamisantropoloogi Daniel Milleri (1998)
kirjeldatud tarbimise sumboliline tahendus, kus eraad tunnetavad labi asjade ostmise
valjendatavat hoolimist, armastust. Killalt hargiela refleksiivse tsitaadi puhul tddeb ema
ise oma laste heitumist, millist mehhanismi onekdgnud ka naiteks Viira (2005) vdi Kutsar
(2009): lapsed tajuvad pere majanduslikku olukaeda kiisigi vanematelt rohkem asju voi
raha. See aga vOibki viia laste deprivatsiooninntudl tsitaadi puhul tunnetas ema seda
mehhanismi, pigem aga emad kiitsid oma laste nikksit ning seda, et lapsed on samuti aru

saanud ratsionaalsest tarbimisest ega soovigeltigsju.

4.2.3 Eakaaslaste surve ( peer pressure)
Ehkki intervjuudes esines harva néiteid, kuidas egiseselt avalduksid toodete
sumbolilised/margilised vaartused, nagid pea kodikna@ laste omavaheliste suhete

kirjeldamisel kaupu kui potentsiaalseid eristajaid.

Juba 2005. aasta uuringu pohjal vois valja tuuatéve mustri, kus vanemad peavad eriliseks
just oma lapse koolikeskkonda/klassi, kus kedadidguta seepdrast, et tema majanduslik
olukord on kehvem. Ehkki asjade jargi eristamisetpkse koolides/lasteaias probleemiks,
enda lapse klassis/rihmas seda pigem ei esine.l&@sina eristus toimis ka ajateljel, kus
peagi kooli minevate laste emad kirjeldasid hirmsgda, kuidas koolis hakatakse Uksteise
riideid ja asju vordlema, mida seni lasteaias \ettd pole tulnud. Tundub, et hirm osutuda
vBimetuks tagama lastele koolis eakaaslastega dedhblkkamasaamiseks piisavat toodetest

tulenevat simbolilist kapitali, on osa paljude vaaée kooliootusest.
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Ma métlen kogu aeg hirmuga, et vdibolla just lalk@oli ja siis vaga karm see vordlemine.

See nagunii tuleb, et praegu lasteaias kill ei(TeER)

Iseloomulik just pere ning kooli (mis selles kordg& siimboliseerib peamiselt eakaaslasi)
konflikt, kus perest kaasa antud ratsionaalsed targmiskriitilised vaartused kohtuvad laste
endi seas poppide vaartustega.

No kooliajal tuleb kindlasti, sest nild juba vaatd®hljud lapsed ongi margis kinni ja
vaatavad, et kui teisel ei ole siis ahh... Seebtulda usun, et see tuleb. Aga ma loodan, et ta
on sellest ule, ma siidamest loodan. Mina ja minkagslane ei pea sellest ka lugu. Kas mul
endalgi on Uhtegi firmariiet, ma ei teagi. Me Uld=eteagi sellest midagi. Peaasi, et puhas ja
korralik oleks(P9)

Selle tsitaadi puhul avaldub selgelt ka vanema hikaubamarkide margisisteemi
mittetundmise ees, mis seni ei olegi tunnetatudlajna, kuid lapse puhul vdib kardetavasti

saada oluliseks.

Eriti teravalt kirjeldab pingeseisu Uks ema, kgtleks on lastele asjade muretsemine tdsine
probleem. Juba lasteaialapsel on véaga olulinauréte, sest muidu hakatakse norima.

Sa néed, et laps tahab seda asja, aga kui sul mh@e seda asja osta, aga samas teisel ju
on, see on juba kasvdi riiete pealt ndha, teisefjwsellised riided, aga miks minul ei ole,
tahan ka selliseid asju saada. No ja seleta lapselks ta ei saa seda asja. Aga ma tahan ju.
Voi siis kui sul seda asja seljas ei ole, siis ltakse norima. Ja see on kohe!

Poiss tuligi koju, Utlesin, et sul on ju punaseestipiksid seal lasteaias. Ma ei saa neid

panna, hakatakse kohe norin{&8)

Sama emal toob vélja ka varasemates uuringutes (B@y) vélja toodud vanemate hirmu, et
laps ei taha enam kooli/lasteaeda minna, kui tedbasjade tottu kiusatakse.

Pohiline ikka kool ja lasteaed on see, mis pandle ssja paika._Ja siis pudad tdiega, et

lapsel oleks ikka kdige paremad, et vihemalt eikegeai midagi halvasti 6elda. Siis v6ib juba

metsa minna, et laps ei taha enam koolis kaia agielheda minna ja ometi ta peab sinna

minema /--/ See on tegelikult kbikides koolides, iseasi, kijupellest radgitakse. Kui nagu

ei raagita sellest nii palju, siis ei osata keegvatagi, et seda nii palju igal poo{K8)
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Selline muster on toodud vélja ka varasemalt, elsemates peredes on proportsionaalselt
palju suuremad kulutused lastele taiskasvanutdtasest nagu Uhes uuringus ema Utles: ,sa
lintsalt pead selle nimel metsikult pingutama, ais saaks tunda end normaalselt (Edin &
Lein 1997: 30).

Jargnevas tsitaadis votab ema kokku mitmete varepuailt esitatud kaalutlused: tGhel poolt
soov rodmustada last kalli asjaga, mida ta saalksl&stele naidata, samas avaldub ka
ressursside piiratus ning vaartuseline taust, neb liet asju ei tohikski palju osta.

Kui midagi tahad teda ré6mustada, siis osta mid@igti ilusat ja kallist, et kui kallis on, siis
saab seal oma sOpradele naidata ja parast naetypst kohe tunneb siukest nagu réému voi
uhkust sellest. Aga no ei ole ju ka vdimalik ja gieab ta aru saama. Ta ju ei saa aru ka, et

lihtsalt ei ole vdimalik, kuigi tahaks. Ja ega s®le dige ka niimoodi osta asju paljik7)

4.2.4 Pingesituatsioonid poes

Poes ettetulevates tarbimissituatsioonides avattk@ige otsesemalt vastuolud laste ja
vanemate vahel, kui lapsed soovivad midagi, vaneagadkas ei saa v0i ei pea seda digeks
osta. Emade seas on véaga selgelt tajutud oht pgeast ning asju ndudvast lapsest. Vaga
sageli seondub lastega poes kaimine potentsiaaidetisa kogemusega, mis voib olla

varasemalt ise labi elatud voi lihtsalt teadvusesitiise kujutlusena end pdrandale pikali

viskavast ning jonnivast lapsest.

Uks ema kirjeldab laste jonnimist poes vdi poeakmares, mis retrospektiivselt tagasi
vaadates v0i teiste lapsi vaadates on situatsimmmparmas ja naljakas, aga endal labielatuna
vaga ebameeldiv.

-- Kui see vanem laps ndudis ja kisas, mida tetsgge?

Ega ma ei ostnud talle. R60kis ara ja piherdasgaemaks sai, siis sai samamoodi aru, et ei
ole vdimalik, aga tema rdokis taitsa. Sugisene @ggpori, uus kombekas, neid kombekaid ei
olnud, see punane kombekas kui porikéakk, uuu...

-- Aga Uldiselt olete niid ka marganud, et teistpsed niimoodi teevad?

Muidugi olen, eluaeg leti taga, olen nainud neidkiaid. On jah tavaline. NuUdd ajab

naerma, nii armsad on ise, nutavad ja rodgivad.

-- Aga siis kui tema oli, siis vist nii naljakasanud paris?
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Emal on jah raske. Kui endal oli, siis, siis higoksis, 166ks, kurat, maha ta. Nuud on juba nii

naljakas (T4)

Ebamugavus tekib ilmselt niihasti ebameeldivashangust, et laps on kasvatamatu (jonnib),
kui Milleri (1998) kirjeldatud tarbimise ja asjadastele lubamise tédhendustest tunnete
indikaatorina. Viimast valjendati siiski intervjuesl otsesonu vaga harva.

Uks ema seob selgelt lastele asjade ostmise hezdsseolemisega.

Vahepeal oli selline suur probleem siin koos pa@mlsega, et ta Uritas paris kdva haalega
minuga manipuleerida. Tema tahtis teist asja jaanirstsin teist. Ja siis kohe taitsa kbva
haalega, et emme ma ei taha seda, ma tahan hoegé da kui ma siis vihastasin, et siis ma
ei osta Uldse mitte midagi, siis et miks sa ei,agathon ju raha, et miks sa ei osta.

No kujutage siis ette, mida need teised inimesasidv@aadata On ju olemas_selliseid

inimesi, kes ei saa sellistest asjadest aru, mifaishagu sihukene mulje, et ma olen véga

halb ema, kes lldse ei taha oma lapsele asju.d$ta3 2005)

Siin avaldub selgelt jubaMilleri (1998) vélja toodud selgitus, mille kohaselapsi
lemmiktoodetega rédmustamine nditab hoolimist janamtust. Asjadega oma tunnete
naitamise korval méjub raskelt iimselt ka see, atnjv laps naitab justkui kasvatuslikke
probleeme, et ema ei saa lapsega hakkama.

Jaa, olen nainud, et laps hakkab nutma, kui taaai €ohe on ju nédha, et emal on ju raske, ta
naeb, et laps tahab ju seda, seleta siis seda lepsps ei kuula ka, kui talle raagitakse.
Jonnib, siis ei kuula ju.

Jah, ja sellele vaadatakse nii negatiivselt, kuiesaanna lapse jonnile jargi. Siis ongi see
sudtunne, et ma olen nii paha ema, miks ometi Japeib. Mida ma ometi valesti olen

teinud?! Endal on paha ja siis teised vaatavad ika.vSee ongi kdige raskerfT.1)

Viimase tsitaadi puhul on huvitav, et kuigi seesaemaa on varem korduvalt r6hutanud
kasvatuslikku rolli ning vajadust tarbimist piiratiuleb siin siiski vélja, et nuttev laps on
tajutud ema ebadnnestumisena, sodltumata siis seitea voi jonni pdhjustest. Laiema

suhtumisena toob ema ikkagi vélja, et lapse jormilte jareleandmist nahakse negatiivsena.
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4.2.5 Sotsiaalne vordlus referentsgrupp: rikkamad v anemad

2005. aastal labiviidud intervjuudes tuli vaga hawvalt paindliku mustrina valja
vastandumine suuremas asulas elavatele vanemdibleZ005).

Kilas elavale emale oli selleks linna pere:

- Ma arvan, et maapiirkondades ikkagi raagitakse palpalju rohkem kui linnas sellistest
asjadest, sest sissetulekud maéaravad. Maal on ikkage olukord.

- Miks nii?

- Linnas on ikka teine asi, seal nad lubavad lasflju, maal ei ole see niimoodi, siis tuleb
ikka mdelda oluliselt rohkem ja lastega raakidadhasju. See suhe lastesse on ka teine.”(K2
2005)

Vaikelinna lapsevanem kirjeldab varvikalt, kuidé&ad ja samas vastutustundetud vanemad
ei tegele lapsega ega ole seega ka hoolimata pe®nmajanduslikest voimalustest head
vanemad:

... et saakgrikkad vanemad oma lapselaelast ara, et sisustaks aja, et mine tegeleabnn
mine dra eest, mine ujuma, s66 linnas kbht taesapvuti ees... V8ibolla ma olen llekohtune,

aga see tundub nii. Vaibolla_suuddimatud vanerkadei motle sellele, et see oleks vajalik

piirata. Kui siin siin suur harra Mois 40 miljonigeaégib, et sellega vdib elada, aga mis elu
see on, ma kujutan ette, et tema kill selle peatele et vdiks lapse taskuraha piirat®5
2005)

Tartus elava ema puhul toimib terav vastandumiagbfinishulludele” kes elavad Tallinnas ja
on nimetanud Viru keskuse kultuurikeskuseks:

...muidugi kui vanemad ka, et laheme nadalavahkefaggpama, ostame méttetut trana kokku
/---I (naerab) jah, et Viru keskusele pandi ju nksi&ultuurikeskus. See on ikka péaris haige,
Tallinnas, need on ikka ebanormaalsed asjad. Loikulil selliselt ei saa lapsed ka
normaalselt kasvada(T1- 2005)

Taolise mustri puhul naidatakse majanduslikult \@gamate vanemate allajaamist

sotsiaalsetes suhetes, mida hinnatakse aga rahgsiaha poolt pakutavatest hiivedest palju

vaartuslikumaks.
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Majandusliku ebavérdsuse tajumisel avaldub vagaiténsdt ka teistsuguseid vaartuselisi
vastandumisi. Iseloomulikult kompenseerib majanéusileoleku aga siiski mingi negatiivne

lisajoon, mis rikka vanemaga kaasas kaib.

Uks ema seob rikkuse hoopis pugemise ning klasstifjtiga erisuhete loomisega, mis on
kirjeldatud tugevalt negatiivselt ning mis seetdtasandab rohkematest majanduslikest
vOimalustest saadud eelised.

- Aga no eks nad teavad ikka, juba esimeses klatsisit see poiss on rikas: sellel on see ja
tollel on too. Ja sellele ostavad ATV-sid ja matika kaib seal see./---/ Neil on see kasvatus
ka kuidagi teistmoodi, vanemad teevad koik ettala. Voimalusi tdesti veidi rohkem. /---/
Ma pakun, et see rohkem sdltub ikka lapsevanematest kes kaib rohkem seal dpetajatele
pugemas (naerab). No selge siin on see tudruksiklagnud.

- Aga mida see siis tdhendab, et pakuvad midadil&Bo

- Kaivad jah siis kui lastel mingi klassiéhtu jasslapsevanem on ka seal olnud, lastele oli
tegelt mdeldud, aga péarast tuli valja, et Uks vammdrka seal. Ja siis, kui tavaliselt pakuti ise,

no kui vaba aega on palju, siis ma viin, ma to@r2)

Samuti vajaks lapsele kalliste riiete, kdrvardngasing geelkiinte lubamine Uhe ema
hinnangul kdrvalist sekkumist, sest see on tajutigh ebapedagoogilisena.

Klassis Uks tudruk on, neil oma maja seal kahe teeid/ahel, rikkamad paistavad. Jumal,
sellel on ma ei tea mis riided, kogu aeg raagitaksenal on koik rippuvad kdrvaréngad ja

geelkiuned tehti nitd sunnipaevaks. Et Opetaja kieetalle midagi, dpetajad ka siis ei Utle

alati. (T4)

4.2.6 Lapsele sotsiaalselt oluliste asjade lubamine

Teooriast tulenev laste peamise deprivatsioorkaaliehk lastele vabaajategevusteks véi muul
viisil eakaaslaste gruppi kuulumiseks oluliste kusite kandmisel valimisse sattunud emad

enda hinnangul hatta ei ole jaédnud.
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Siingi peitub ilmselt pigem p6&hjus killalt vabagerpretatsioonis: mida vanemad peavad
lapse jaoks oluliseks ja kus on laste soovid pdlgard piisavalt, et olla vajadused, millistel

puhkudel aga mitte.

Kdillalt heal majanduslikul jarjel ema toob véljasta reisideks ressursside mittejagumise.
Reisimine ongi ka elujarje hindamisel ks olulisamaiteeriume, milleks eestlastel siiski ei
jatku endi hinnangul piisavalt ressursse (Trumm &&aru 2009).

Igasuguseid reise just. Kui me suvel oleme reisiraleme koiki lapsi kaasa votnud, aga
naiteks tidruk, eelmine aasta tulime oma reisdt.sils jalgpalliga Soome vdi Rootsi laksid,
siis me just kaisime ise ka reisil ara, just neral&gisime, rahad olid lainud. Siis ta lihtsalt
pidi loobuma sellest, see oli ka selline luhike&kdlis reis. Pidi valiku tegema, et kas siis see

perega koos minek vdi tema mir{éR)

Killalt depriveeritud teismeliste titarde ema tstaid, et perel ei jatku piisavalt raha naiteks
tutarde riiete ostmiseks.
Riided! Ikka need jah, kliima siin nduab ju. Saapad kallid on poes, mant€l.5)

Sotsiaalselt meelsasti presenteeritava mustriski sahuldamata vajadused ei esine, emad ei
tunnista intervjuu situatsioonis kuigi meelsasti,neil ei jatku lapse oluliste soovide jaoks

vahendeid.

4.3 Kasitlused tanapaeva tarbimistihiskonnast ja las  test

Et intervjueeritud emade endi lapsepdlv (vOi vahierolline osa sellest) on méddunud kas
noukogude Eesti plaanimajanduslikus slsteemis 0did&te alguse turumajanduse tekke
ajastul, on vaga huvitavad ka vanemate kirjeldusende ja praeguste laste ning Uhiskonna

erinevustest.
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4.3.1 Lapsed kui eksperdid

Ehkki antud uuringus vaid k&rvalteema, on uute ¢ébwgiate ning interneti kasutamine
emade kasitluses vaga huvitav teema. Uue tehnalokijie areng ning selle loomulik
omaksvett nooremate inimeste poolt tekitab peresiéisi suhtemustreid. Lapsed esinevad
mingites valdkondades spetsialistidena vdi lihntsathmastavad vanemaid oma kiire dppimis-
ja kohanemisvdimega.

Tema jah oskab panna, oskab mingi mangu, paneb selha ette, teab seal ise juba, kuidas
need méangud lahevad, kldpsutab.

Juba véike neljaaastane, ma ei oska isegi sedatianhea, et maksud saan ara maksta

(naerab), aga neil on juba kaasasindinud ¢&4)

Nii ka naiteks Uhe vastaja 6-aastane poeg leiabriatist ise Ules enda soovitud mangud ja
lehekuljed.

Oskab ise otsida jah. Kusjuures ma ei ole aru sdakuidas ta need leiab. Tal on need paar
lehekilge, kus ta on. Aga kuidas ta need saabfpwitei tea.

Lihtsalt kuidagi tekkinud see oskus?

Jah, see on lihtsalt iseenesest. Kirjutada kiill gaskab ja kas siis meelde jatnud, et seal saab
mange..(T12)

Samas sdltuvad laste infotehnoloogilised oskusddgia kodu suhtumisest. Ehkki arvuti on
kodus olemas, ei pea kahe 6-aastase poja emakufigliet lapsed arvutit kasutavad ning
lapsed ei olegi arvutiga eriti kokku puutunud.

...oleme teadlikult eemale hoidnud. No ma arvarsedlises vanuses lapsed, et nad praegu
sealt endale midagi vaga kasulikku Gpivad. Praegussuses on talle muust ka kullalt, et
arvutit jdbuavad kooliajal ara dppida.

- Ise nad ka ei kai peale?

- Ei no on ikka. Aga me ei ole lasnud. Siin pakoiiral, ei rohkem(P10)

Uldiselt on siiski arvutioskus tunnetatud pigemipwsena ning juba péris vaikesed lapsed
kasutavad arvutit ning internetti, seda aga sigem lapsevanema kontrolliva pilgu all.
Palju s@ltub vanema laiematest suhtumistest niggtwghinnangutest. Antud t66 empiirilise
materjali pinnalt v8ib arvata, et vanemate kas#tukastest IKT kasutajatena seostuvad killalt

selgelt ka kasitlustega lastest tarbijatena.
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4.3.2 Tarbimistuhiskonna moju lastele

Tarbimisuhiskond ei ole mdiste, mida tavakasitlsidteigi palju esineks, nii ka antud valimi

puhul. Erandiks (ks ema, kelle hinnangul tahendabimisthiskonna pealetung

vahemmuretut lapsepdlve.

..tarbijatihiskond toimib téiega, et vanasti sdimeri@skaidi sipuptiksid, paelakesed dla
pealt kinni. Niid me toome lapse sunnitusmajastsiagiis teksapuksid, komplektid, mutsid,

asjad. Muretut lapsepdlve on ikka vaga vahe, jubaekaja peale, kohustused tekivad kohe

Sul pole seda, sul pole teist ega kolmandat. Elptekiirusega peavad toimekad olema ja
toime tulema iseendag®% 2005)

Tanapéevane tarbimine viib vanemate hinnangul mitowitava tendentsini.

4.3.2.1 Lapsed ei oska mangida

Tarbimisuhiskond ning manguasjade ulekillus on waate hinnangul muutnud ka laste

loovust ning vBimet ise mangusid valja mdelda. 8aakub mitmete uuringutega (nt Linn

2008), mis rohutavad elektrooniliste mangude niabmis lugudega ménguasjade pealetungi
tottu oskuse kadumist ise loovalt mange valja méefil asju meisterdada.

Siis ei olnudki ju asju nii, et lastemangud, nadaofantaasiat arendasid, nad olid Gues,

ehitasid ise neid méngumaju, meisterdasid nukkendgid natuke teisiti. Kui nad siin kodus

nadd, siis see tilulilu, mis poest tulnud, naguchaetod. Hoopis teine ol{P9)

Samamoodi toob Uks ema vélja tdnapéeva laste wisest loovalt mange valja mdelda voi
olemasolevate asjadest midagi ponevat luua saddva igavuse.

Ja mis noh varasema ajaga on tanapaevastel lastatinapaevased lapsed ei oska midagi
méngida. Meie laksime vélja, meid saanud tagasi.kdpmad ldhvad vélja, aga mitte midagi
ei oska teha. Neil on kdik olemas ja nad ei oskatdda mingit mangu, midagi sellist
loomulikku méangida ja ise mdelda--/ siin lahevad ratastega sdidavad ja 15 minutit, siis
tulevad koju, et meil on igavanapéeva lastel pohiline, et neil on igahkki kbik on olemas
lastel. Meil on tihti siin ka mehe esimesest alsielaps, ta on ka seitse, kui nad kdik siin koos

on, neil on ka igaMihtsalt igav /---/ Siis jélle p&hiline, et iggweil on_igav (T2)
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Manguasjade ulekillus on vétnud paradoksaalselgimiiselt hoopis rédmu ara:

... hoopis vahemast tundsime suuremat ré6dmu. Praagu on liiga palju asju ja r6dmu on
ka vGibolla vahem. Siis tegime palju ise mangushkst nukust sai ka mingeid asju mangida.
Nuud on vaja 20 nukku ja ikka pole nagu midagi nida@P10)

4.3.2.2 Asjade tahenduse muutumine

Vordluses enda lapsepdlvega toovad uuringus os@élemad vélja selgelt erineva suhtumise
asjadesse, asjade hindamise. Naiteks loodab Uksoerachetkel veel pooleaastasele titrele
edasi anda oma kunagise lemmiknuku.

mul on Uks lemmiknukk, mis mul on praegu allegl, millega tidruk saab méngima

hakata.” (T1)

Eriliste mdnguasjade omamine enda lapsepdlvegudasiiani vaga vaartuslikuna.
A mul oli ka uhke nukk. Linnas paar tikki oli aingklliseid, imbruskond kadestas kdik

Saksa nukk, ta oskas kaia ja tles nii ,emme, emtd&$ pere s6ber tdi kuskilt. Oma lapsele

tdi ja mulle._Neid ei olnud kellelgnuidu.(T5)

Vaga mitmes intervjuus avaldus vanemate mure déle kuidas lapsed I6huvad oma
manguasju ega oska neid hoida. Samuti on vaheneduduasjade kasutusperiood, lapsed
tidinevad Kkiiresti saadud asjast ning hakkavad tabtma. Uks intervjueeritud emadest
sbnastab vahe:

Ja see on nagu paradoks, et asjad on praegu naguusi kbike tehakse nende nimel, aga
kui on olemas, siis ei ole Uldse vaartuslikud. Kuwil oli mantel ja jalutasin ja tegin marjaks
ja parast ema 16i, no ihunuhtlus, et mantel méarjaiistud. Praegu tee mis, mudas puherda,

seal ei hoita ja pole sellist suhtumigts)

Asjade kattesaadavus vahendab asjade tahendust s@ega ka nende motiveerivat,
tahenduslikku rolli.

Selle poolest ongi halvem, et ta ei oska seda tanhdik on nii kattesaadav, ise ei pea mitte
mingit vaeva nagema asjadega, aint vanemategaehinurub ka natuke ja kull nad ikka

ostavad. Mingit sihikindlust ka ei tekita, valikim@lus on nii suur. Ma votaks selle seekord

ja jargmine kord teise. Et ei ole jah hagu midagis paneks pingutam@?3)
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Samuti ei ole asjadel sedavdrd elustiili ka endesgdudmist elus:

Et noh meie nagu dudselt hoidsime oma manguasjia eeam oskad praegu hinnata, mida

oled praegu saavutanud, kaugele sa oled jdudnudinet see on kdik nagu raske tédga

saavutatud(T1)

Viimase tsitaadi puhul avaldub selgelt ka tarbirhiskonna iseloom, kus asjad ning

tarbimisvdimalused motiveerivad inimesi pinguta@afavutama.

Asjade tahenduse muutumise kirjeldamisel oma lajigemagemine praegusest situatsioonist
vaga erinevalt on kindlasti thelt poolt tingitudvetaegsest puudusest ja asjade vahesusest,
kuid teisalt avaldub siin ka lihtsalt nostalgiagada lapsepdlve Uldisem pidamine “vdhem

rikutuks”, mida esineb samuti ka Ladne vanematel.
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5 JARELDUSED JA DISKUSSIOON

5.1 Jéareldused emade ké&sitlustest

Vanemate kéasitlusi laste tarbimiskaitumist kujurathwmitmed tegurid.

(1) Isiklik seotus ning taust. TGendaoliselt saaieemade enda jaoks labimdtlemisel oluliseks
kas mingi pingeseis v0i haridusest/elukogemusdshéw refleksiivsus. Haridustase tuleb
olulise faktorina valja ka kvantitatiivsest andnilasst: 2005. aasta representatiivse uuringu

pohjal on kriitilise hoiakuga kdrgema haridustasganeastajad (Keller & Kalmus 2009).

(2) Laste vanus. Erinevalt mitmest rahvusvahelis&stUSA uuringust (nt Weller 2002,
Schor 2004) algab emade kasitluste kohaselt Ezstié lpuhul k&itumine iseseisva tarbijana
siiski oluliselt hiljlem. Ka teised Tartu Ulikooligehtud uuringud kinnitavad (Tarro 2006,
Jaaska 2006), et Eesti eelkooliealiste laste ptumretavad vanemad selgelt oma rolli laste
jaoks oluliste juhatajate ja piirajatena. Lapselikomek tundubki olevat Uks oluline teetéhis,

mis mojutab ka vanema kasitlust lapsest.

(3) Laste individuaalsed erinevused. Paljuski $Bltarbimiskaitumine lapse iseloomust:
mitmed vanemad on tunnistanud, et nende erineyagkthkaituvad samas pere keskkonnas
kasvades vaga erinevalt. Tarbimiskaitumise seosalhmloogiliste isiksuseomadustega, eriti

laste kontekstis, oleks kindlasti eraldiseisvangthu uurimisteema.

Suhtumine turundusse/reklaamidesse

Ehkki erinevad rahvusvahelised tarbijaorganisatstbon naidanud suurenevat turunduslikku
survet lastele (Hayta 2006), uuritud lapsevanemlddsdlt selle Ule ei kurda (eakaaslaste
surve puhul ei olnud Uhegi vanema poolt tajututegerunduslikku tausta). Tundub, et lastele
mdeldud reklaamid ja turundustegevused ei ole &esiski Uletanud seda nahtavuse voi
mahu piiri, kust emad tunnetaks neid hairiva vdinipaleerivana. Siin on siiski erandeid,
naiteks toob (ks ema negatiivsena valja Lotte ddsteluse juurde kuulunud
kommertsvaljundi erinevate Lotte-teemaliste tood#hel. Toen&oliselt mitmed lastebréande
toetavad materjalid, naiteks Limpa ja Lotte tedalfissid kujundavad raamatud voOi

multifilmid, ei ole tajutud turunduse vdi toodeteggotud olevat.
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Nagu ka varasemad uuringud (Uibu 2005, Keller & rifas 2007) viitavad, kasitletakse
turundustegevustena Uldiselt vaid reklaami, midaak&e pigem lihtsustatult ning Ullatavalt
positiivselt. Kui varasemalt on iseloomuliku mus&riemad (Uibu 2005) voi lapsed (Jaaska
2006) esitanud reklaami stereottilibina lda-Euroqpald loodud pesupulbri reklaame voi
sarnaseid todtuid ent lihtsakoelisi telereklaamés 2008/2009 aastatel labi viidud
intervjuudes nendele viiteid ei leidunud. Ehk oedid Eesti telekanalitest vahemalime
time’il poolakeelsete pesupulbri ning puhastusvahendifgekl vahemaks jaanud. Emad
esitavad siiski mitmeid lihtsustavaid konstruktsiep reklaami ei kirjeldata mitte &abi selle
eesmarkide, vaid lahtuvalt valistest tunnustestrviiidus, korduvus jms). Mitmel puhul
tuuakse vélja sotsiaalreklaame voi reklaamides etokbhta esitatavat muugisonumit
tervislikkuse kohta (naiteks Actimel), mis annaklaamile ldiselt positiivse tdhenduse. Uks
ema vaidab, et reklaam ongi mdeldud vaid lastelgigkasvanutele mdju ei avalda, samas
osaleb ta ise Limpa telefoni vOitmiseks tarbijamimg mistdttu ostab jatkuvalt ja
vastumeelselt limonaadi. Kuid ka selles manguseosize on ratsionaalselt p&hjendatud,

limonaad on ema hinnangul siiski lastele tervigiikkui Coca-Cola.

Vanema roll

Iseloomulikult ndhakse vanema enda rolli killaltlisiena, vanemate laste, teismeliste puhul
siiski vahem, ollakse ilmselt juba leppinud, etdeg kéaivad tarbimismaailmas kullaltki

sOltumatult oma rada. Sellises vanuses laste enid@d#luses on tunda vaartuselist
vastandumist, kus tarbimissituatsioonides ilmnev&dnfliktid liituvad Uldisemate

puberteediaegsete probleemidega.

Vaatamata naidetele laste suurest rollist pereotsigte kujundamisel (Lindstrom 2004 jt),
tundub Eesti kontekstis tarbimisel rollid jagatudaditsioonilisemalt ning vahemalt
vaartushinnangute tasandil intervjuudes laste skaasaradkimist pere ostude juures vélja ei
tooda. Eelkdige nooremate laste puhul ndevad emda @omineerivat positsiooni asjade ule
otsustamisel. See haakub varasemate Eesti uurgegutelle kohaselt lapsevanemad leiavad,
et last voib kill kuulata, kuid tema arvamusegpea otseselt arvestama (TNS Emor 2008)
ning et emad on suhtlemisstiililt direktiivsed jarkrollivad (Tulviste 2000). Tundub, et eriti
olukordades, kus tehakse reaalselt kulutusi, ountudj positivse mustrina ikkagi pigem

kontrolliv, juhtiv k&itumine laste suunamisel. Lelst antakse vabadust pedagoogilistel
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eesmarkidel ning peaasjalikult talle antud taskaralatuses. Ka varasemast depriveeritud

emade uuringust nahtub vanemate tugev protektiiriigiak (Pellja 1998).

Tarbimise siimbolilist, Tarbimise igapaevast, rutiinset
kommunikatiivset ja olemust nagev
eristatavat rolli tundev
Liberaalne Laps orienteerub Laps on tubli, saab poes hakkama,
positsioon: brandimaailmas, kujundab omg planeerib oma taskuraha
laps ka olemust ja identiteete labi sellet kulutamist.
iseseisvana tuUpiline turunduslik positsioon
tarbimisel hasti Tarbimine ei tekita probleeme,
hakkamasaav, | Vanematelt eeldab selline vanemad el pdora sellele
ei vaja kaitset suhtumine arvestatavat tdhelepanu. Laps saab samahasti
finantsvdimekust. hakkama kui muude igapéevaste

toimingutega.

Protektsionistlik | Tarbimine ning kaubaméargid ka Lapsi on vajalik kaitsta, see

positsioon: laste jaoks kommunikatiivselt, | taandub kasitluses tarbija-

lapsi on vaja enese ja teiste positsioneeri- | haridusele (et laps ei ostaks kahte

kaitsta, miseks olulised. Seetdttu lapsedpulgakommi-korraga vms). Laps

turundus ning vajavad harimist ja kaitset, et | manipuleeritav, kuid

reklaam véltida sumbolilise tarbimise manipulatsiooni puhul kdib méang

manipuleerivad | negatiivseid tagajargi. vaikeste panustega: naiteks
Avaldub emadel pigem raiskab laps lihtsalt oma taskuraha
pingeseisus ning mitte kuigi ara.

refleksiivselt.

Tabel 1: laste ja tarbimise kasitlusi kokkuvttev naatriks

Nagemusi kokkuvdtvas maatriksis saavad kokku eadewarbimise ning laste kasitlusviisid.

Lahtuvalt laste ning tarbimise suhtes voetud pisitast eristub neli erinevat kasitlust.

Uldise tendentsina valjatoodud kriitiline suhtumtaebimise ning turunduse suhtes valjendub
erinevates vormides, jaades emade kasitlustes wadtdaklaamide ja igapaevase tarbimise
tasandile. IV sektori protektsionistlik ning kontre ema kill tunnetab probleeme, kuid need
jadavad tarbimisuhiskonna kosmeetilisele pealisp@nHriitilisus voi tarbimisvastasus voib
sealjuures avalduda ka isiklikul vaartushinnangutesandil: turunduse ahvatlustele,
tarbimisele jarele andmine tunnetatud taunitunalgseendentsi anallisin tarbimispingete
teema juures pd&hjalikumalt).

[l sektoris avaldub kriitiline suhtumine tarbimhigkonna mehhanismide (eelkige kaupade

stimbolilise tahenduse ning rolli) suhtes. Kvanititagést andmestikust ilmnes huvitava
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tendentsina korrelatsioon kérgema branditeadlikkuisg tarbimiskriitilise positsiooni vahel
(Keller & Kalmus 2009). Seega, kui teadvustatakaebitmise sumboliline olemus, siis
moistetakse, et m&jukaimad mehhanismid ei peittutiteklaamis vdi isegi mitte madalale
lettidele laste haaramisk@rgusele asetatud mabestusvaid tarbimise sumbolilistes,

eristatavas loomuses.

Siinkohal vOib tuua paralleeli Eesti vanematel eg@ Uliliberaalse suhtumisega laste
internetikasutusse, mille aktiivsus ning riskid Bastis aga vaga korged (Kalmus & Keller
2009). Antud naite puhul on loogilisim selgitus,eebhad lihtsalt ei teadvusta kdiki internetis
peituvaid ohte. Tarbimise teemade puhul vdib toanghrnane mehhanism. Nagu ka Uks
intervjueeritud ema vdimalikku tarbimise negatiitveedju kirjeldades kurvalt tddeb: asjade
tbttu kiusamist ja pingeid leidub oluliselt rohkekui vanemad endale aru annavad.
Méttemustritena nii 1V kui Il sektoris esinevatess&kohtade puhul ei ole tarbimine nahtud
probleemina. Sektoris | kirjeldatud mustrit, miéligouhul tarbimisel samuti probleeme ei

ndhta, ei esitanud antud valimis Ukski ema.

Nagemused laste tarbimispraktikatest
Tarbimispraktikate kasitluste ning sealt edasi kakiikate eneste analtius oleks laste ja pere
kontekstis vaga vajalikud ja huvitavad uurimistedmiédesolevas t60s t6in vélja vaid mone

olulisema, mis emade ké&sitlustes selgemalt vélid. tu

1) Strateegiad poeskaimiselTarbimistegevustest on poeskéaimine ks kdige laiitimaid
praktikaid (vOrdluses naiteks toote kasutamispkakéiga). Kéasitlustes lastega poeskaimisest

vOib valja tuua huvitavaid strateegiaid.

Et valtida vaidlusi ja konflikte poes, on peredddidelt asjade ostmise reeglid enne paika
pandud: kas laps vdib poest valida midagi kindlmma ulatuses (paneb ostukorvi midagi
vaikest ema vaiksel ndusolekul), valib poest Gha @Si teab, et iga kord kindlasti midagi ei
saa. Vanemad tunnetavad Uldiselt teravalt ohtudasjaitteostmise t6ttu tekkida vdivast
konfliktist avalikus kohas. See ei ole kuidagi erane Eestile, ka varasemas uuringus on
naidatud, et kaupluses on konflikte ette tulnugiiisendil tle viieaastaste lastega vanematel

(Valkenburg 1999). Poes laste ostusoovidele vastdiejuba tekkinud konflikti lahendades
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kasutavad emad erinevaid strateegiaid, lapseléasgtse mitteostmist, plltakse ignoreerida,
asendatakse soovitu millegi vaiksemaga (naiteks vifjau kohukesega). Sarnaseid
strateegiaid: pehme ,ei* ehk lapsele keeldumisgitsehine, palve ignoreerimine, on vélja

toonud varasemalt ka vaatlus toidupoes (O’Doughetrgt 2006).

2) Asjad laste motiveerimisel. Seisukohti asjadega motiveerimise kohta leidus akuill
erinevaid:

1) asjade vOi rahaga lapse motiveerimine ei ole,digps peab ka ilma asjadest v0i rahast
tuleneva motivatsioonita hasti kdituma. Selle d@ba esitajad leiavad naiteks, et kingitusi
tehakse téahtpaevadel, mitte aga seet6ttu, et lapst@a &ra koristab.

2) kui laps kaitub halvasti, siis ei osteta talb®dtud asja. limselt on selline praktika siiski
levinum, kui intervjuudest valja tuleb. Kasvdi twtoslikult, sest vaevalt kiirustatakse
halvasti kaitunud lapsele midagi talle ihaldusvétilsbama. Seisukoht vdib esineda ka laste
korralikuks kaitumiseks tekitatud formaalse reeglimida reaalselt pigem ei suudeta jargida.
3) positiivse kaitumise premeerimine. Koguvalimistid Uhes peres oli naiteks keskmine
hinne tunnistusel seotud taskuraha suurusega. ditidisda ei peeta Gigeks, seda nahakse

lapse araostmisena.

5.2 Pingeseisud ja nende maandamine

Intervjuudes ei avaldu emade taju survetest kuigeselt. Vorreldes 2005. aasta valimiga
valjendavad emad muret majanduslikust kitsikusédgtemn, mis on valimi struktuuri ning
perede sissetulekuid vaadates ka ootusparane.

1) Elujérje uldine kasvamine on tdhendanud ka iddaalsete tarbimisvdimaluste kasvamist
(ehkki subjektiivne vaesustunne vordluses teistegaidugi jaab). Eesti viimase aja
majanduskasvu tingimustes on pered parandanudukiagmusi ning standardeid. Aastatel
2003 — 2007 suurenesid mittetoidukulutused (tanj@aindeksi kasvuga arvestades) 40
protsenti, mis mojutas positiivselt elukvaliteeMdrtsina & Tiit 2009). Seetbttu ilmselt
hinnatakse ka positiivsemalt majanduslikke voimiaMalimit analtiisides on samuti ndha, et
2008. ja 2009. aasta uuringus on mitmed pered koBhud linnakorterist eramajja. Ka
majanduslangus ei puudutanud uuritud peresid vagl kalju, vaid Uhes peres oli isa to0tu,

kuid seda juba pikemaajalisemalt. Samuti said niteraad emapalka.
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2) Erinevalt 2005. aasta emadest, ei kasvatanud tiagistritdo jaoks intervjueeritud emast
lapsi(last) Uksi, mis on oluline nditaja, sest aaatt uuringutele osutuvad kdige vaiksemaks
just Uksikvanemaga perede (keskmisest poolteistekoradalamad) sissetulekud (Mertsina &
Tiit 2009).

3) 2005. aasta valimisse sattusid mitmed lasteawaitajad/ dpetajad/ kultuuritdotajad, kelle
sissetulekud olid toona ebaproportsionaalselt naaddalaoline sissetulekute jagunemine on
arenenud riikide kontekstis suhteliselt eriline Wi 2005), sest vorreldes laaneriikide
vaesemate lapsevanemate uuringutega (nt Pugh 26Qa4plise vaesuse iseloom teistsugune.
Korge kultuurilise kapitaliga inimeste vajaduseaimsiti oskus seda ilmajaetust reflekteerida,
erinevad Laane mdoistes vaeste (nt todlisklass)uajast ja oskustest. Tundub aga, et Eestis
on taolise ilmajaetustunde laiemaks uurimiseks jlilga hilja, eelkdige 90ndate aastate
krooniline madalapalgalisus kdrge kultuurilise kafpi juures on teatud struktuursetes

valdkondades leevendunud.

Siiski on tarbimine kindlasti ka suhteliselt hea jamalusliku seisu juures v@imalikuks
pingekohaks. Jargnevasse tabelis on vélja toododrite ning empiirilise materjali pdhjal
konstrueeritavad pinge allikad ning naidatud voikual leevendavad mehhanismid.
Loomulikult ei ole tegemist tingimata koos esin@vatustritega ning ei saa 0elda, et taoliselt

konstrueeritud pingeseisud on tekitanud selliseidimisi.

Surve turunduse (reklaamide)}>  Ratsionaalse tarbimise r6hutamine, lapsele ré66mu

ning laste pooltohkemate valmistamiseks asjade ostmise ndgemine

ja kallimate asjade ebapedagoogilisena. Uldisem tarbimishedonismi

ostmiseks,millele liitub taunimine.

tarbimise simboliline Tarbimise stimbolilise tdhenduse mitteteadvustamine

tahendus: asjad, kui tunnete ning selle kompenseeritavus.

indikaatorid.

Vordlus majanduslikult -  Loominguline sotsiaalne vordlus, kus rikkamatele

vOimekamate vanematega vanematele omistatakse negatiivseid kaastahendusi,

kes saavad lubada lastele naiteks hoolimatus, vdhesem lastega arvestamine,
~pugemine*.
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paremat kasvukeskkonda,

popimaid asju jne.

Eakaaslaste laste kodu- -  Enda olukorra eristamine uldisest mustrist (,uldise
valise keskkonna (lasteaed, on see kull probleem, aga meil 6nneks mitte*) hdite
kool jne) pooltsurve. Liitub koha vdi ajaliselt. See tundub pingetest siiskgkoi
laste/ noorte jaoks oluliste raskemini maandatav.

markide mittetundmisest

tingitud pingega.

Reklaamide, meedia poolt -  Reklaamide mdju allahindamine. Sageli néhti
avaldatav surve reklaami positiivsena voi ,tapeedina“, mis kaitutmis
Reklaamsdnumid, mis ega suhtumisi ei mojuta.

naitavad tarbimismaailma

sérava ning ihaldusvaarsena. Haakub ka uldisema protektsionismiga.

Tabel 2: vanemate tunnetatud surved, pingeseisudmg nende leevendamise
vOimalused

Jargnevalt annan ulevaate tabelis véljatoodudsamatest mehhanismidest.

Ratsionaalne, tagasihoidlik tarbimine vaartusena

Tarbimistegevusi kirjeldatakse I&abi rutiinsete pilekte, peamiselt ongi tarbimisena néhtud
igapaevane poeskaimine (vt ka jarelduste eelmises &é&sitluste analuusil valja toodud
tabel). Viiteid hedonistlikule, enesele suunatudgmaudingulisele tarbimise vaartustamisele
intervjuudest Uldiselt ei leia. Toen&oliselt ei kjdits intervjueeritud emadel tugevalt

tarbimishedonistlikuks suhtumiseks ka ressursse.

Rohkemate ja kallimate asjade ostmise v@imalustedpuisel ratsionaalsuse rohutamine
kindlasti toimib turundusliku surve pehmendajanahkke kindlasti avaldab sellise

vaartushinnangu avaldamisele kaasa ka laiem Uhiikovéartuseline kontekst. Vajadustest
lahtuv ning planeeritud tarbimine on tunnetatuditjesena ning sellist seisukohta esitasid

vanemad meeleldi ka laste kirjeldamisel. Sellinésiomaalsus on selgelt subjektiivne
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konstruktsioon. Ka Keller (2004) naitab, et ,vajadul ettekaandel saab enda jaoks
legitimeerida mistahes ostu. Ratsionaalsus toineéga kui normatiivne raam, kuhu vdib

suruda véaga erinevaid subjektiivseid vajadusi \@hjpendada teiste vajaduste taitmatajatmist.
Kui vajadus legitimeerib sageli soovi, siis voibmdda ka vastupidine skeem, kus vajaduses

nahakse soovi. Siin muidugi avaldub ka eriti s¢lgehde mdistete relatiivsus.

Intervjuudes domineerib mdttemuster, kus tarbimukgks igal juhul piirata. Ka Jaaska (2005)

jareldas, et lastel endilgi killalt selgelt tuniethnormatiivsed hoiakud: liigne tarbimine ei

ole siiski hea. Intervjuu sotsiaalne esitlussitisais voimendab Uhiskonnas positiivsena
tajutud vaartusi veelgi.

Intervjuudest valja tulnud illustreerival skeemdetatud Uhele teljele suhtumine tarbimisse
(tarbimise eitamisest hedonismini), teisele ressdes olemasolu. Skeemile paigutatud

erinevad positsioonid ning parafraseeritud sekeleale vastavaid véljendusi intervjuudest.

A
Tarbimis-
vOimalusi
oleks
Tuleb tarbimist piirata, ehkki
ressursse on.
- Isa ostis liiga tihti asju.
- Meil ka ehk liiga palju asju,
parem oleks, kui ei oleks
Ratsionaalse tarbimise liImajéetustunne, tarbimis-
réhutamine vOimaluste puudumisel
- Tarbimishullusega ei tohi - Oleks pidanud poputama,
kaasa minna (nagu rikkad vaja vahel néaidata, et
Ressurss lahevad). armastavad vanemad
ei ole
Ei tohi (liig)tarbida Tarbimuslik
hedonism

Joonis 2: tarbimishedonistliku suhtumise seos pergnantsvdimekusega

Iseloomulikult valjendavad isegi jdukad vanemadeashkke seisukohti. Tarbimiserddmudest
tuntavat rahulolu véahemalt intervjuu esitlussitiadnis ei avalda keegi (tihi koht skeemil).
Tarbimise hellitavat, hedonistlikku loomust avaldedid tddemus depriveeritud emalt, kes

tunnetab, et ta oleks tahtnud lastele rohkem lubadadata neile oma armastust. Esineb
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huvitav seosemuster, kus tarbimine justkui ei pakenesest naudingut, aga selle puudumine

(me ei saa lubada, meil ei ole raha) pohjustaki pisgeid.

Eakaaslaste surve

Vanemate poolt tajutud laste konsumerismi ningitaidpingete pohiliseks allikaks tunduvat
olema eakaaslaste mojutused, mis on ka emade powvletatud survetest teravaim. Hirm
eakaaslaste moju ees on seotud ka laiemalt vadatilbnade porkumisega, kus eakaaslaste
ning kodust valjapoole jaavate tegevuste kontr@tim méju saab vorreldes koduga
tugevamaks. Eelkooliealiste laste emadel avaldes/gga selgelt hirmuna lapse koolimineku
ees, mis on simboolse tdhendusega hetk lapse jalokiste teiste” ning vaartussisteemide
kujundajate muutumisel. Ka representatiivsest @ush nahtub, et eestlased peavad noorte
elustiilide kujunemisel péhimdjutajaks eakaaslaanemad jagavad internetikeskkondade ja
kooliga pea vordset positsiooni (Kalmus et al 200®&Justil on aga otseselt ka

tarbimisvalikute kujundaja.

Ka asjade kusimisel on eakaaslaste eeskuju pdhédngement juba vaga varasest east.
Vanemad asetab selline pdhjendus kiillalt raskessisponi. Viira (2005) naitab uuringus,
halvem majanduslik olukord viib laste ignorantsusanringu kohaselt naitavad rikkamad ja
rohkemate osalusvbimalustega lapsed ise rohkensiativi, on vaba aja tegevustest
huvitatud ja peavad seda tdhtsaks. Vaesematepaktd hakkab toimima ohtlik spiraal, kus
ressursside puuduse tottu ei osale lapsed ka netetgs/ustes, mis oleks ka neile
kattesaadavad. Samuti naitavad uuringud, et vaargelgpsed tunnetavad pere majanduslikku

seisu, ei kusi ega raagi tarbimisteemadel vaneradt@gtsar 2009).

Ka kaesoleva t66 empiirilise materjali pdhjal tubdet vanemate jaoks vajalikuna nahtavad
kulud ning laste jaoks oluline kohati pérkuvad. P@&hhanismi laste majanduslikust
deprivatsioonist ehk eakaaslaste gruppidesse wfliitesnist on vanematel ka keeruline
moista: naiteks seda, et rula vdi trikiratta mismoine voib tdhendada lapse jaoks mingist

sotsiaalselt ihaldatavast grupist valjajaamist.

Teine mehhanism tarbimise margilistest valjendustes otsene koolikiusamine. Uldiselt
(vaheste eranditega) enda lapse puhul asjade, hkeiwkigle vaatamist, nende tahtsaks
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pidamist vdi juba sellest tulenevaid probleeme atad. Huvitavana korduski muster, kus
kaubamarkide hindamist, riiete ja asjade tottu d&mist koolis vOi lasteaias nahtusena
tunnistati, kull aga mitte enda lapse soprade séatapse kooli/lasteaiakeskkonnas. Paraku
kinnitavad noorte/laste seas labi viidud uuringeidkiusamine riiete alusel on koolis levinud
(Kalmus & Keller 2008).

Eakaaslaste mdju vbimendab ja kasutab ka turun8oso¢ 2004, Mayo & Nairn 2009),
kutsudes naiteks lapsi agentideks mdjutamaks oraaldsi. Mayo ja Nairn (2009) toovad
naite Briti 7-11aastastest tidrukutest, kes vammatiima Barbie MP3 mangijaid. Tudrukud
pidid kasutama pleierit vdimalikult nahtavalt, kitgma aktiivselt fannilehekiiljele,
korraldama tootja rahastamisel pleieri promoduritu&atorid toovad vdlja, et turundus on
kutsunud kiimneid tuhandeid Briti lapsi oma ,braadidikuks” nii tootearendusfaasi kui ka
turundustegevustesse. Akadeemilised uuringud jagedistele mehhanismidele tahelepanu

juhtimisel samme tahapoole.

Vordlused rikkamate vanematega

Mitmed emad tunnetasid teravalt vordlust lapse dikasslaste voi kuskil suuremas asulas
elavate rikkamate vanematega, kel on rohkem voisnédste soove taita. Huvitavana tuli aga
védlja vordluses vastandumine pinget tunnetavateemate poolt, kus raha/majanduslik
edukus asetati tinglikult sotsiaalsete suhete ak@amajanduslikult paremate vdimaluste
juures kaotasid rikkamad vanemad jalle mingis muaspektis. Ullatavalt universaalse
mustrina ilmnes sel puhul regionaalne eristuminélak elav ema selgitas, et rikkad
linnavanemad ei vaevugi lastega raékima ning siged ja vanema vahel on seetdttu nérgem;
vaikelinna ema toob valja vastutustundetud rikkatiemad linnades, kes viskavad lastele
raha, et neist rahu saada; Tartu ema kirjeldakinigbulle tallinlasi, kes nimetavad Viru
keskust kultuurikeskuseks ning ei vBimalda lastetemaalset kasvukeskkonda. Samuti
esinesid naited, kus emade kasitluses on rikkanzaaad teistpidi kas pugejalikud voi

vastutustundetud lapse suhtes.

See on huvitav muster, kus ulespidine vordlus nehjalikus mottes rikkamate vanematega

teiseneb subjektiivses kasitluses hoopis allapedidiuseks: rikkamad vanemad voéivad kiill
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lubada lastele kindlustatumat elu ja rohkem asjigl kaotavad sotsiaalsetes suhetes v6i on
kuidagi muudmoodi halvemad lapsevanemad. Jareldus@ib selle mustri puhul naha

vOimalust loominguliseks tdhenduste ja seoste mstaduseks.

5.3 Tarbimisuhiskonnas muutunud tdhendused

Uhiskondliku olukorra tdttu muutunud praktikad tagvnahtavalt valja siisteemis muidu varju
jddvad praktikad vOi tédhendused (Warde 2005). Edsintekstis erinevad tanaste
lapsevanemate malestused oma lapsep8lve mangussjaatg tarbimispraktikatest praeguste
laste omadest palju, mistottu refleksiivsed kasétli avalduvad sellevorra ilmselt lintsamini,
sest nahtust on lihtsam kirjeldada, kui korval aside téiesti erinevast situatsioonist.
Vordlused enda lapsepdlveaegse tarbimisega tupdelmanematel ka naiteks 2005. aasta

intervjuudes teemana spontaanselt.

Emade lapsepblvemeenutused ménguasjadest vOi poesdst erinevad ka magistrit6o
vaikeses valimis kullalt suurel méaéral. Iseloomuik siiski, et mitmed emad maletavad oma
lemmikmanguasju, naiteks valismaalt toodud eritiskku, mida kdik kadestasid. Uks ema
hoiab siiani pooleaastasele titrele mangimiseks demamiknukku, ehkki tanapaeva
tarbimiskilluses vdib kahelda, kui palju laps sddmagi hinnata oskab. Mitmed emad
toovadki valja, et lapsed ei oska oma asju hoidal lBhuvad ega tunne seejarel erilist
kahetsust. Samuti ka lihtsalt tidivad ning ihalevagsi ja pdnevamaid asju. Sarnase
mehhanismi on valja toonud ka tarbimiskultuuri tsdikud (nt Featherstone 2007), naidates,
et tdnapdevane asjade rohkus on vahendanud nendealugt kaituda simboolsete
agentidena. Uha liilhem asjade kasutusperiood, madaitgu domineerimine kahandab
toodete kui markide tugevust ning sumbolijdudu. ddee on paradoksaalselt
tarbimistihiskonnas Uksiku toote vaartus olulisefiiksem kui tarbijalikkust parssinud

sovetlikus slisteemis.

Muutuvad ka lapsed. Mitmed emad avaldasid intexgsumuret selle dle, et lapsed ei oska
tdnapdeval enam loovalt méangida ning tunnevad gjavsegi eakaaslaste seltskonnas.
Intervjuude pdhjal tundub siiski, et Eesti probléstik ei ole vorreldav nditeks Ameerikaga,

kus Uuhelt poolt elektrooniliste mangude ning teisalalmis lugudega (naiteks
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multikakangelased) manguasjade osakaal on vaga mistbttu lapsed ei 6pi loomingulisust
ega oska mange ise luua. Mdneti isegi kummaliseduvad USA kampaaniad v6i raamatud
(nt Linn 2008), milles 6petakse vanematele ,unuketarkusi“, naiteks seda, kuidas on
vBimalik tavalisele sokile joonistada suu ja silmaithg seejarel sokiloomaga nukuteatrit

méangida. See on huvitav teema, mida v0iks ka Eestekstis pdhjalikumalt uurida.

5.4 Arutelu valimi ja meetodi tle

Intervjueeritavate emade laste vanusevahemik 5 enlk&i, mistbttu intervjuud varieerusid
sisuliselt killaltki palju. Lai vanusevahemik eiasad siiski oluliseks probleemiks, sest
stivaintervjuu on meetodina paindlik, intervjuu kiEgvdib paluda meenutada oma lapsi/last
nooremana, kujutleda probleeme tulevikus. Monetdsatki just sellised kusimused
vaartuslikku informatsiooni ema seisukohtade kobtst vdimaldasid valjendada suhtumisi
abstraktsemalt. Uldiselt siiski tundus, et lapsesitiémisel esinevad iihed mustrid kuni

puberteedini, sealt algavad aga juba hoopis tgisgaleemid.

Uuringu meetodil on siiski ka mitmeid pdhiméttelgiranguid. Stvaintervjuud emadega ei
vOimalda panna kokku ka&sitlusi ning tegelikku olwdea kindlasti lahtusid vastajad
tunnetatud normidest ning andsid intervjuus pigeotsigalselt soovitud vastuseid. Ka
erinevad varasemad uuringud naitavad vanemate gahdentsi hinnata tegelikust oluliselt
vahemaks laste telerivaatamisele kuluvat aega, tsalamste kulutavaid summasid ning
poeskaimise kestust (Dotson & Hyatt 2000). Kuivaga magistritod eesmark oligi kirjeldada
emade Kkasitlusi ning ka tajutud konventsionaalseidstreid, tuleb sellega intervjuude

tblgendamisel lihtsalt arvestada.
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KOKKUVOTE

Laste ja tarbimise teema kasitlusvéimaluste rohiitgtub nii akadeemilisest kui ka avalikust
arutelust. Erinevatest distsipliinidest parinevattdooriatele ning uuringutele lisandub lapsi
puudutava kasitlemisel eriparane kirglikkus vdimatiivsus. Laste eestkdnelejad esinevad nii
liberaalselt kui protektsionistlikult positsioonitarbimisteemadel tGstatatakse omakorda vaga
erinevaid aspekte. Tahenduste paljusus ning teemgelsus oli antud uuringu eeldatav
lahtepunkt. Niihasti laste ja tarbimisega seondeivapresentatsioonide, laiemate kasitluste
kui ka lapsevanematel esinevate vdimalike pingedeisiurimiseks viisin magistrianaltsiks
labi 12 stvaintervjuud Tartu, Paide ja Jarvamad&essula emadega, kel vahemalt tks laps
vanusevahemikus 5 — 15 aastat. Sama struktuuriymitvvaiurisin ka 2005. aastal teemat
sondeerinud bakalaureusettds (Uibu 2005) ning smidall sivaintervjuud kasutasin

osaliselt ka magistrianaltusis.

Magistritdd esimene ja olulisim Ulesanne oli analdd Eesti emade kasitlusi laste ning
tarbimise teemadel, sest vaatamata valdkonna vé@gevatele uuringutele ei leidu piisavalt
kvalitatiivset empiirilist materjali, mis vaatlekssiisteemselt vanematel esinevaid
representatsioone ja aitaks seeldbi interpretedwdivantitatiivsete uuringute uldistatavaid

tulemusi.

Uuringust selgus, et Eesti emade kasitlusi iselstasuprognoositud ambivalentsus, mida
kujundavad mitmed tegurid. Juba valja toodud vaatkfide paljususele lisaks on méaarav ka
teema erinev labimdtlemine: kui tarbimine ei olegseotseselt probleeme pdhjustanud, ei
pddra emad sellele ka tdhelepanu. Suhtumistelksalasiiski Uldiselt protektsionistlikud,

kriitilisus tarbimise ning turunduse suhtes jaalsitkdstes valdavalt igapaevase rutiinse ja
stimbolitevaba tarbimise tasandile. Last nahakdenkd@hipuleeritavana, kuid manipulatsiooni
tagajarjed, naiteks lapse mdtlematu taskuraha amisle, on tajutud aga pigem vaikeste
ohtudena. Emad putavad lapsi kull kontrollida jatsta, kuid ei adu kiiresti areneva

tarbimiskeskkonna kriitilisemad mojusid nagu laséebimisvdimalustest sdltuvat paasu/
valjajdamist eakaaslaste gruppidest vdi ka otseslikiusamist. Ka reklaami, kui turunduse

kdige otsesemat valjundit, kirjeldatakse labi sebdiste tunnuste nagu varvilisus, korduvus

ning uldiselt reklaamis ega ka turunduses eriliesbfeemi ei nahta.
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Teise uurimiskisimusena otsisin emade kasitlustéiseids laste tarbimiskaitumise
kirjeldamisel ilmnevatele tunnetatud survetele gpiele. Intervjuudest selgus, et probleemid
on vanuseti kullalt erinevad, nooremate laste erkageldavad pingelisena konflikte
poeskaimisel ning vajadust lastele asju selgitéakie vanuse kasvades tdusetub pdhilisena
eakaaslaste surve, oluliseks saavad laiemad véahsed kiisimused. Magistriuuring naitas ka
vOimalikke variante, kuidas pinged vanemate k&sgttuleevenduvad. Et praktikate sees
toimib olulise mehhanismina sotsiaalne vordlus, ldua naiteks huvitav muster, kus
vordluses joukamate vanematega lisati neile loonlisglt negatiivseid omadusi nagu lastest
mittehoolimine, pugemine, vastutustundetus- se@jseries Ulespidine sotsiaalne vordlus

allapoole vordluseks.

Nii turunduse kui laste genereeritavat survet romées tarbimiseks leevendab ratsionaalsuse,
tarbimisliku hedonismi taunimise rdhutamine, injeodes leiti, et patusena tajutud
(lig)tarbimist tuleb piirata ka siis, kui ressueseohkemate asjade ostmiseks jaguks. Sellisele
suhtumisele avaldab m&ju intervjuu esitlussituatsis veelgi véimenduv vaartuseline taust.
Tarbimise tahtsus vanemate kasitlustes avaldub kéga ja sellalgi pigem ilmajaetustunde
véaljendusena olukorras, kus tarbimisviimalus puu@dega, vahemalt kasitluste tasandil ei

taha Eesti emad valjendada tarbimisest tulene@muga rahulolu.

Vanemate jaoks tajutavatest pingetest teravaininaseit eakaaslaste surve, mis on erinevatel
uuringuandmetel ka peamiseks laste deprivatsioogitumise ja ignorantsuse pdhjuseks.
Kaaslaste mju ja eeskuju tuuakse emade hinnangli ka levinuima argumendina
ostusoovide pdhjendamiseks. Samuti litub eakamskagldatav moju Uldisema vaartuselise
kaugenemise, iseseisvumisega teismelisena. Naitgkgendavad eelkooliealiste laste

vanemad selgesti tunnetatud hirmu laste koolimiredal

Eesti kontekstis vBimaldavad radikaalselt muututartbimisolud refleksiivsemaid kasitlusi
praeguste laste vordlemisel emade endi lapsepdiMdgsitav tendentsina tuuakse vélja,
kuidas tanapaevased kulluslikud tarbimisvoimalusedkahandanud tksiku toote stimbolilist
tahtsust, lapsed ei oska asju hoida, ehkki asjeehnessest on vaga tahtsad. Samuti toovad
emad hoiatava naitena valja laste oskamatust Ibavahgida ning ise mange valja mdelda,

mis seotud samuti tarbimisiihiskonna méjudega.
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SUMMARY

Numerous multidisciplinary approaches to childnehie context of consumer society may be
seen both in academic and public debates. The ditiyeof views derives from different

sources. Firstly, children can be described frdmeril or protectionist positions. Secondly,
there are different viewpoints of the consumpticncess, which also involves different

practices like shopping or using up the products.

The first and most important task of this thesiswa give an analytical overview of the
approaches among Estonian mothers concerning ehildnd consumption, since despite of
many researches, we do not find enough qualitathedyses of the parents’ representations.
Therefore, | conducted 12 in-depth interviews wistonian mothers of children aged
between 5 and 15 and used also 11 interviews withias structure carried out as research for
my Bachelor’s thesis (Uibu 2005).

The research showed that the approaches of Estomiiners can be characterized by the
ambivalence, shaped by various factors. In additiodifferent representations of the topic,
personal involvement is relevant: if consumptios Imat directly caused any problems, the
parents do not pay much attention to it. Althoubke fttitudes of Estonian mothers are
generally protectionist as suggested by the previmsearch (e.g. Pellia 1998) criticism
towards consumption and marketing mostly remainsthan level of daily consumption.

Children may be manipulable, but the results ofrtfaipulation are not perceived as a real
danger. Mothers whose aim is to protect their cailddo not see the more critical influences
of the fast-developing consumer society like cleifds exclusion from peer groups or

bullying based on consumption possibilities.

The second research question focused on how motherseive the pressures which
supposedly occur within the process of consumptidiie problems vary in different age
groups: the mothers of younger children descrilbedconflict situations in the shop and the
necessity to educate and explain, with older ceiidipeer pressure becomes major concern.

Clearly, the most crucial of the tensions perceibbgdthe parents is the influence of peers,
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widely discussed as “peer pressure”. For exampbthens of pre-school children clearly state

the fear of forthcoming school.

The research also showed an interesting pattesoaél comparison with the richer families,
who, according to mothers’ explanations, may wia bittle in the field of consumption, but
are definitely losing on emotional and pedagogfedts. “Rational” consumption pattern is
seen as normatively pedagogical with strong deatieti of hedonistic “over-consumption”
discourse. Mothers emphasize that the expenditiresld be controlled and limited even if
there is an opportunity to spend madearadoxically, the value of consumption revealslfits

rather in deprived situations.

In Estonian context, significant changes in theetgagive a good opportunity to the mothers
to compare today’s children with their own childdodringing in interesting tendencies. For
example, mothers note that rich consumption sotias/decreased the (symbolic) value of a
single product. The parents also bring out the lprakthat the children’s creative ability to

play and come up with games themselves has dedrease
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LISA 1: TABEL VALIMI PARAMEETRITEGA

Kood | Elukoht | Lapse sugu, Perekonna suurus, Netosissetulek

vanus toolkaijate arv leibkonna-
likmele

T1 Tartu Poeg, 5 Neljaliikmeline pere, kaks | 5000 — 10 000

Tatar, 1 sissetulekut (Uks neist
emapalk)

T2 Tartu Tatar, 10 Viieliikkmeline pere, kaks 5000 — 10 000
Poeg, 7 sissetulekut
Poeg, 2

T3 Tartu Tatar, 14 Viieliikkmeline pere, kaks 1500 — 2500
Poeg, 12 sissetulekut
Poeq, 8

T4 Tartu Tatar 12, vanem | Kaheliikmeline pere, Uks 2500 — 5000
tutar 30, kel 4 sissetulek
aastane poeg

T5 Tartu Tatar, 14 Neljaliikmeline pere, Uks 1500 — 2500
Tatar, 16 sissetulek (hetkel)

T6 Tartu Poeg, 5 Kolmeliikmeline pere, kak$ 5000 — 10 000

sissetulekut

2008. aastal intervjueeritud emad

Kood | Elukoht | Lapse sugu, Perekonna suurus, Netosissetulek

vanus toolkaijate arv leibkonna-
likmele

K7 Tarbja Poeg, 12 Viieliikkmeline pere, kaks 1500 — 2500
Poeg, 8 sissetulekut (emapalk)
Tatar 5 kuud

K8 Tarbja Tatar, 10 Viieliikmeline pere, kaks 2500 - 5000
Poeg, 6 sissetulekut (emapalk)
Poeg, 10 kuud

P9 Paide Tatar, 7 Kolmeliikmeline pere, Uks| 2500 — 5000

sissetulek

P10 Paide Poeg, 6 Neljaliikmeline pere, kaks | 2500 — 5000
Poeg, 6 sissetulekut

P11 Paide Poeg, 17 Neljalikmeline pere, kaks | 10 000 —
Poeg, 6 sissetulekut

T12 Tartu Poeg, 6 Neljaliikmeline pere, kaks | 2500 — 5000
Tatar, 1 sissetulekut (emapalk)




2009. aastal intervjueeritud emad

2005. aastal intervjueeritud emad

Kood | Elukoht | Lapse sugu, Perekonna suurus, Netosissetulek
vanus toolkaijate arv leibkonna-

likmele

T1 Tartu Poeg, 8 Kolmeliikmeline pere, ks | 1500 — 2500

2005 sissetulek

K2 Tarbja Tatar, 10 Neljaliikmeline pere, tks — 1500

2005 Poeg, 7 sissetulek

K3 Tarbja Poeg, 9 Neljaliikmeline pere, tks — 1500

2005 Poeg, 4 sissetulek

K4 Tarbja Tatar, 10 Neljaliikmeline, kaks 2500 - 5000

2005 Poeg, 3 sissetulekut

PS5 Paide Tatar, 10 Kolmeliikmeline pere, tks | — 1500

2005 Poeg, 10 sissetulek

P6 Paide Poeg, 8 Kolmeliikmeline, kaks 2500 — 5000

2005 sissetulekut

P7 Paide Tatar, 7 Kaheliikmeline pere, tiks | — 1500

2005 sissetulek

P8 Paide Tatar, 8 Kaheliikmeline pere, Uks 1500 — 2500

2005 (hooldaja) sissetulek

T9 Tartu Tatar, 8 Kolmeliikmeline pere, tks | 2500 — 5000

2005 Poeg, 4 sissetulek

T10 | Tartu Poeg, 10 Kolmeliikmeline pere, Gks | — 1500

2005 Tatar, 5 sissetulek

T11l | Tartu Poeg, 7 Kolmeliikmeline pere, kaks | kuni 2000

2005 sissetulekut
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LISA 2: KUSITLUSKAVA 2005. AASTA INTERVJUUDEL

Lapsed meediakasutajatena

- Kas teie lapsel on oma teler/arvuti(internet)? palju ta neid kasutab?

- Olete te pidanud oluliseks oma lapse meediatarbsunisnata, piirata?

- Kas teler vdi arvuti vbivad olla teie arvates ldpsehtlikud? Kui, siis mis ohte te eelkdige

naete?

Sisseostudcoshopping):

- Kui tihti votate lapse kaasa sisseostude tegenfisgdan see tavaline voi pigem Uritate
sellest hoiduda?)

- Lubate lapsel valida poes kaupu?

- Kas laps avaldab oma soove ja arvamusi? Kuidesdia teeb? Arvestate te neid?

- Kas pean oluliseks arvestada laste arvamusegailgiste ostuotsuste puhul: naiteks auto,

pere puhkusereisi, koduarvuti vms?

Lapsed tarbijatena

- Mis te arvate, kui palju lapsed Uldse teavad kaulrkitiest, turundusest. Oskavad nad
tarbida?

- On tanapéaeva lapsed mingis mottes erilised jusinésharjumuste ja oskuste kohalt?

- Kuidas teie lapsed teilt midagi kusivad/lunivad?4das nad oskavad oma soove
pbhjendada? Oskavad nad Oelda naiteks, et ostssexee on tervislik vms?

- Kas teie peres on raagitud tarbimisest/reklaamidessee teema uldse kunagi arutluse all
olnud? Kuidas seda vdiks raékida?

- Lapsele peaks tarbimisest radkima ning dpetamamad? Kool? Kas nad teevad seda

piisavalt? Kas teie arvates on neil (teil) piisayédevust?
Taskuraha

- Kui palju peate digeks anda oma lapsele taskur@ra3ee Ulldse vajalik? Kui suur see

vOiks olla?
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- Millistest allikatest teie lapse taskuraha kujufiehgitused, teenistus jms)? Kas teie peres
on lapse jaoks tasude ststeem, naiteks hea hindeht@d kodutédde eest? Tunduks teile
selline stisteem mingis mattes kasulik?

- Millele teie laps oma taskuraha kulutab? Mida lefigs vdi peaks lUldse oma taskurahaga

peale hakkama (ostma maiustusi, saéastma, maksnrangay?

Suhtumine kaubamarkidesse ja reklaami

- Kui laps nBuab thte kindlat kaubamarki, siis kas @e teie arvates pigem positiivne, sest
lapsel on kujunenud eelistused (ta orienteerub Imaaihasti, suudab selles maailmas hasti
hakkama saada.) V6i on tegemist reklaami manipwigendjuga?

- Mis te arvate, kas lapsi tuleb reklaami eest ka®tdfliks?

- Tuleb teil meelde mdni kaubamark, mis teie lapsedeldib? Voi toode? Mida ta on eriti
palju luninud? Ostsite selle?

- On teie lapsel selliseid lemmikkaubaméarke, milldgaka ise olete sisseoste tehes
arvestanud (naiteks eelistab ta teistele Sokolatali@nickersit ning te olete valinud talle
Snickersit)?

- Kas on ette tulnud seda, kus laps utleb teile, mignfirma tooted on taiestut voi
muudmoodi avaldanud arvamust vanemate asjade kdMim?e arvate, mille pdhjal ta

selliseid otsustusi teeb?

Reklaami ja turunduse hindamine

- Kas teie arvates on tore, kui lastele antakse gaoteasa naiteks pdonev koomiks voi
naljakas manguasi?

- Mis te arvate, miks on lastetoodetel juures lugiialese lisananni vms?

- Kuidas te ise tunnete, kas saate lapsele reklagartistundusest raakimisega hakkama?

Deprivatsiooni kirjeldamine

- Saate te alati osta oma lapsele seda, mida tatahab

- Millised on need kulud, mille te igal juhul kannatelis on jdanud tahaplaanile?

- Kuidas te p6hjendate lapsele, et mingit asja ebstaf?

- On tulnud sellist olukorda, kus teie arvamusedamsé¢ omadest lahku lainud?

- Kuidas laps p6hjendab? On ta tahtnud asju sellspétdeistel on? Kuidas lastel tldse on,

et kas neil omavahel on tahtis see, kui palju asju?
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LISA 3: KUSITLUSKAVA 2008/2009. AASTA INTERVJUUDEL

Sissejuhatavad kisimused

- Kui palju teie laps vaatab telerit, kasutab arvinti¢rnetti?

- Olete te pidanud oluliseks oma lapse meediatarbsunisnata, piirata?

- Kas teler vi arvuti vdivad olla teie arvates l#stehtlikud? Kui, siis mis ohte te eelk8ige

naete?

Reklaam

- Olete téahele pannud lastele suunatud reklaami?

- Mis te arvate, kas lapsi tuleb reklaami eediska? Miks? Kes peaks kaitsma?

- Kas teie arvates on tore, kui lastele antakse gaotenasa naiteks koomiks voi naljakas
manguasi? Mis te arvate, miks seda tehakse?

- Kas teie peres on rdégitud tarbimisest/reklaamidessee teema uldse kunagi arutluse all

olnud? Kuidas seda voiks raakida?

Kaubamargid

- Kui laps nBuab Uhte kindlat kaubamarki, siis kas @ teie arvates pigem positiivne, sest
lapsel on kujunenud eelistused (ta orienteerub Imaaihasti, suudab selles maailmas hasti
hakkama saada.) V6i on tegemist reklaami manipwigendjuga?

- Mis te arvate, kas lapsed/noored duldiselt vaatauksteisel asjade ja riiete puhul
kaubamarke?

- Tuleb teil meelde moéni kaubamark, mis teie lapsedeldib? V6i toode? Mida ta on eriti
palju luninud? Ostsite selle?

- On teie lapsel selliseid lemmikkaubamérke, millegia ise olete sisseoste tehes
arvestanud (naiteks eelistab ta teistele Sokolasl@nickersit ning te olete valinud talle
Snickersit)?

- Mis te arvate, kui palju lapsed Uldse teavad kaubkidest, turundusest?

- Kuidas teie lapsed teilt midagi kusivad/lunivad?das nad oskavad oma soove
pdhjendada? Oskavad nad 6elda naiteks, et ostsssee on tervislik vms?

- Kas on ette tulnud seda, kus laps utleb teile, mignfirma tooted on taiestut voi
muudmoodi avaldanud arvamust vanemate asjade kdMim?e arvate, mille pdhjal ta

selliseid otsustusi teeb?
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- Kuidas teil peres otsustamine kaib, just suurenaafade ostmise puhul? Kisite laste kaest
ka? Kui palju arutlete omavahel voi ostate voimatikiiresti ara, et see nagu tuitu kohustus

pigem?

Sisseostud, poes kdimine

STIIMULMATERJAL: animatsioon Juss poes

Mis te arvate sellisest poeskaimisest?

(nooremate laste vanematglKui tihti votate lapse kaasa sisseostude tegdefs@On see
tavaline vOi pigem uritate sellest hoiduda?) Oméinginud méangunurgas? Tahab ta sinna?
Lubate lapsel valida poes kaupu?

(kui lapsed juba vanemadkas kaite meelsasti koos poes? Vi teate, ephlju tema UKksi
kaib?

Tuleb meelde varasemast ajast konflikte?

- On teile olnud juhtumeid, kus laps on poes middgja tahtnud? Ebameeldivaid olukordi?
Teate vOi olete nainud kui on lapsed poes jonnimidagi ndudnud?

- Saate te alati osta oma lapsele seda, mida tazahab

- Kuidas p6hjendate lapsele, et mingit asja ei s&?0s

- Meenub moni olukord, kus teie arvamused on lapsadest lahku lainud?

- Kuidas laps oma soove pohjendab?

- Millised on need kulud, mille te igal juhul kann2t@®n jaanud tal minemata kuhugi
huviringidesse, saamata mingi manguasi?

- On tundunud, et tema tahtmised on justkui I6putud?

Kas teoma lapsepdlvesmaletate ménda lemmikpoodi, poeskaiku?

- Kui te meenutate oma lapsepdlve, kas maletate mésjdamis oli teie jaoks oluline voi
mida te vaga tahtsite saada? Mismoodi teie lapsep@sjade ostmine kais?

- Mis te arvate, kas toonane defitsiit oli halb, ifa@anud asju katte vBi hoopis hea, et osati
asju paremini hinnata?

- On tanapaeva lapsed miskis mottes erilised jusinesharjumuste ja oskuste kohalt?

- Kas tanapaeval on raskem olla lapsevanem, et \a@lggakpusatusi, asju, mida

reklaamitakse, mida tahaks lastele voi endale labad
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STIIMULMATERJAL.: Ekspressi artikkel laste stinnipaaie tahistamisest

- Olete te ka lapse sunnipdeva pidanud kuskil vaf@spetsiaalses kohas? Mida te sellest
arvate?

- Mis te arvate, kui lapse stinnipaevale kulutatadbarideid kroone?

- Kas teie laps voiks sellist stinnipaevapidu tahta8 t& jaab millestki ilma, kui tal sellist
pidu ei ole?

- Meenub moni olukord, kus teie arvamused on lapsadest lahku lainud?
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