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SISSEJUHATUS

Eesti kontekstis on tarbimiskultuuri ja -kditumise uurimine iseéranis huvitav, kuna Eesti on
arenenud tarbimisuhiskonnaks veidi rohkem kui kimnendi jooksul ning sel ajavahemikul
on toimunud kiired ja olulised muutused nii meie majanduselus, Ghiskondlikus klipsuses,

tarbimispraktikates kui vaartushinnangutes.

Selge on see, et tdnaseks on muutunud eestlaste hoiakud tarbimise suhtes, selle motiivid ja
roll ning seda suuresti La4ne meediast, uutest toodetest ning brandidest mgjutatuna. Samas
tekib Eesti tarbimiskultuuri ajaloolist tausta arvestades kisimus, kas transitsioonikogemus

julgustab ja innustab meid tarbima vdi hoiab hoopis tagasi.

Ké&esolevas bakalaureuset6ds jatkan seminaritoés (Raamat et al. 2004) alustatut,
keskendudes (ihele osale laiast tarbimiskultuuri valdkonnast. Nimelt analiiisin
keskkoolinoorte kasitlusi rdivabrandidest. Seejuures olen omavahel k&rvutanud erineva
elukohataustaga vaikelinna-, suurlinna eliitkoolide ja maanoori. Teema vadrib uurimist,
kuna Eesti suhteliselt noores tarbimistihiskonnas ei ole antud valdkonna problemaatikasse
kuigi pdhjalikult stidvitud ning lisaks muudab ambivalentne suhtumine tarbimisiihiskonda

branditemaatika intrigeerivaks uurimisobjektiks.

T6O pdhineb 36 essee ja 6 suvaintervjuu sisuanaltiisil, kusjuures suvaintervjuud pakuvad
eelkdige etnograafilist lisamaterjali t66 pdhimeetodile. Andmete kogumisel pidasin
esseesid ja sivaintervjuusid sobilikuks, kuna see vdimaldas noortel teemale isiklikult

ldheneda ning soodustas loovust, mdjumata teadusliku ja ametlikuna.

Too sihtrihmaks valisin koolidpilased, kuna koolis ollakse pédevast paeva koos samade
inimestega, samades ruumes, samas koolisituatsioonis ning noortel tekivad tahes-tahtmata
suhtevorgustikud ja rollijaotused. Lisaks on noored vastuvotlikud ténase tarbimisiihiskonna
mojudele, alludes reklaamile, oluliste teiste survele ning uhiskonnas valitsevatele
populaarsetele normidele. Just keskkooliastme noorte valiku tingis asjaolu, et selles eas
kujunevad vélja noorte vadrtushinnangud ja isiksus. Samuti vdrdlevad sellises eas noored
end teistega ja seda tihtipeale just vélimuse alusel, mis on erinevalt iseloomust voi

arukusest kohe esmasel vaatlusel ndha. Rdivastele keskendusin seet6ttu, et need on vaga



olulised elemendid noorte tarbimiskultuuris, eneseidentifitseerimises ja -valjenduses.
Konkreetsemalt rdivabrandid osutusid intrigeerivaks uurimisobjektiks, kuna noorte

suhtumine neisse on vastuoluline.

T60s annan kdigepealt antud valdkonna teoreetilise ja empiirilise raamistiku, méistmaks
paremini tarbimisiihiskonna isedrasusi, noorte subkultuure ja identiteeti, rdivaste
simbolilist tdhendust ning brandimist. Seejdrel pustitan uurimisprobleemi ja annan
ulevaate t60s kasutatud metoodikast ja valimist. Enda kogutud tulemused olen jaganud
kahte alaossa. KBigepealt anallitisin esseedes ilmnenud tendentse ning teises alaosas pakun
esseedes kordunud mottemustrite illustratsiooniks intervjuude ndol detailse ja etnograafilise
ké&sitluse. Oma tulemused votan kokku jarelduste peattikis ning seon need t00s esitatud

teooria ja empiiriaga diskussiooniosas.



| TOO TEOREETILINE JA EMPIIRILINE RAAMISTIK

Kaasaegne tarbimistihiskond

Kaasaegsete kasitluste kohaselt ei tdhenda tarbimine pelgalt praktiliste vajaduste
rahuldamist, vaid sellel on ka siigavam sotsiokultuuriline tdhendus. Tarbimisest on tdnaseks
saanud vahend - lisaks toodete ja teenuste valimisele on see siimbol oma elustiili,
identiteedi ja sotsiaalmajandusliku staatuse presenteerimiseks ning voimalus suhete
loomiseks (Featherstone 1991; Kjeldgaard 2003: 291; Martens et al. 2004).

Tarbimisihiskonnas on asjad muutunud niivord oluliseks, et nende kaudu maaratletakse ja
iseloomustatakse nii endid kui teisi ning materiaalsed esemed on saanud isikuomaduste
vOtmesiumboliks (Lury 1996), mistdttu esemete kasutusvaadrtuse kdrval on tha olulisem

nende laiem sumboliline tdhendus (Slater 1997), mis kehtib ka riiete kohta.

Tarbimisuhiskonna kriitikana voib vélja tuua selle universaalsuse ja impersonaalsuse.
Sellises Uhiskonnas toodetakse masstarbivale inimhulgale masskaupu, mis sobiks
vOimalikult paljudele, mida ostaksid vGimalikult paljud ning mida saaks kohandada kdigi
soovidele vastavaks. Nii néiteks on riided tehtud standardsele, keskmisele inimesele, mitte
konkreetsele indiviidile, rdhudes omané&olisuse ja isiklikkuse asemel massidele

meelepéarasusele (Slater 1997).

Eesti Gileminek ndukogulikult 1&anelikule tarbimiskultuurile

Tarbimist kujundab laiem sotsiaalne kontekst (Wulff 1995, tsit Pilkington & Johnson
2003), mistottu ka Eesti tarbimiskultuuri anallis ning sellealaste uuringute tulemuste
interpreteerimine nBuab eriti hasti siinse tausta silmaspidamist, kuna leminek vdimaluste
puudumiselt valikuvabadusele on toimunud veidi Ule kimne aastaga. Kui maailma
mastaabis on tarbimiskultuuri-alaseid kasitlusi Gsna palju, siis Eestis on seda noort
valdkonda vahem uuritud. Siiski on juba ilmunud ka ké&sitlusi just Eesti kohta. Naiteks
vaatavad Keller ja Vihalemm (2003) oma retrospektiivses artiklis Eesti pdérdumist
tarbijalikku L&ande ja seda, millise tdhenduse on noored postkommunistlikus Eestis

omistanud tarbekaupadele ja tarbimise arengule.



Kelleri ja Vihalemma jargi (2003) iseloomustab nii ndukogulikku kui tanast
tarbimistihiskonda kaupade siimboliline véartus. Nii nagu ndukogulikus isiklikel suhetel
pohinenud majandusruumis olid kaubad rohkem sotsiaalseks kui majanduslikuks kapitaliks,
on ka tdnases tarbimisvabaduse tingimustes vaatamata materiaalse kauba I6plikkusele selle
simboliline tahenduslikkus I6putu (Bauman 1988: 64, tsit Keller & Vihalemm 2003: 198).
Praeguseks seostatakse meil tarbimist tihti staatuse ja rikkusega ning kindla positsiooni
saavutades peetakse tarbimist nii-Oelda kohustuslikuks tegevuseks. Koos materiaalse
kindlustatuse ja ostujou suurenemisega on téusnud ka eestlaste branditeadlikkus ning tha
enam hinnatakse erinevatele maitsetele ja elustiilidele méeldud brénde, sealhulgas ka
luksusbrénde (Keller & Vihalemm 2003).

Kelleri ja Vihalemma (2003) tulemuste kohaselt on laaneliku tarbimiskultuuri tajumine
Eestis ambivalentne — sellega kaasnevad nii positiivsed kui negatiivsed konnotatsioonid.
Uhelt poolt iseloomustab tanast Eesti tarbimistihiskonda vGimalus valida erinevate kaupade
vahel, ent teisalt on personaalne vabadus limiteeritud etteantud valikuvariantidega. Kui ei
taheta olla korvaletdrjutu vOi veidrik, peab jargima tarbimiskultuuri reegleid ja tihti
néhakse reeglite dikteerijana just Ameerikat. Lisaks pakub turg kill ohtralt
valikuv@imalusi, ent kdigil pole lintsalt majanduslikult voimalik pakutut kasutada.

Noorte ambivalentset suhtumist tarbimiskultuuri ja tarbekaupadesse néitasid ka Raamatu et
al. (2004) seminarit6d tulemused, milles uuriti Rakvere Glmnaasiumi &pilaste néitel
roivabrandide olulisust keskkoolinoorte jaoks. Uuringu pdhiliseks subjektiks olid kolmeks
fookus-grupiks jagatud Rakvere Gumnaasiumi 12. klassi dpilased, kes pidid thel kollaazil
kujutama lahedat klassidde ja teisel lahedat klassivenda, seejérel osalema vestlusringis ning
viimaks Kirjutama essee teemal “Kas rdivabrandid piiravad mottevabadust?”. Essee kirjutas

lisaks 12. klassile ka 29 6pilast sama kooli 11. klassist.

Noorte vastuoluline suhtumine rdivabrandidesse tuli valja kollaazide ja vestluste
vOrdlusest. Nimelt ei tunnistatud arutelus brandide olulisust ja oma valikus brandidest
lahtumist, samas kui kollaaZide tegemisel haarati kdigepealt tuntud firmamarki kandvate
rilete ja aksessuaaride jarele. Vaid Uhel kollaaZzil polnud esindatud Uhtegi brandi,
keskmiselt aga moodustasid lahedat klassidde kujutavatel kollaazidel firmamarkidega
tooted veidi Ule poole kdikidest kasutatud elementidest ning lahedat klassivenda

kujutavatel kollaazidel l&henes sama néitaja kolmveerandile.



Vestlusest kdigi kolme fookus-grupi esindajatega jai kdlama mdte, et rGivabrandid pole
uldse olulised ning ainult brandirdivaid kandvate ja bréande Gletahtsustavate noorte peale
vaadatakse halvasti. Samas ilmnes see, et rdékides oma kollaazidest, vastati situatsioonist
tingituna normatiivselt. Sel hetkel oli td4helepanu konkreetsel vastajal, mistottu ta vois tunda
survet vastata Uhiskondlikult aktsepteeritaval moel. On ju Uldteada, et inimest ei ole dige
hinnata pelgalt valimuse pohjal. Diskussiooni osas, kus Ukski konkreetne vastaja polnud
tdhelepanu all, vaid kbik avaldasid oma arvamust segamini, tunnistasid paljud, et eelistavad
ka ise brandirdivaid, mis viitab noorte vastuolulisele suhtumisele nii roivabrandidesse kui

tarbekaupadesse uldisemalt (Raamat et al. 2004).

Noorte subkultuurid ja identiteet

Rdivabrandide tdhenduse uurimine just noorte seas on oluline, kuna noored on rdiva- ja
muusikaturul kdige aktiivsemad tarbijad (Strinati 2001) ning uute kultuuristiilide loojad
(Hebdige 1979). Lapsed ja noored on kultuuriliselt vastuvotlikumad kui nende vanemad,
mistottu neist saavad sageli perekonna koéige kirglikumad ostjad, isegi kui tegemist on
suuremate majapidamisesemetega (Klein 2003: 122; Lindstrom 2004). Seejuures on noori
kasitletud nii kergesti manipuleeritavate (Strinati 2001) kui kriitiliste ja labindagelikena
(Klein 2003).

Noored on huvitavaks uurimisobjektiks ka seetOttu, et teisme-eas toimub nende
iseseisvumine, vaheneb vanemate mdju nende valikutele ning suureneb eakaaslaste ja
meedia oma, kes annavad noortele nii-6elda kohustuslikud vdi oodatavad kaitumisnormid
ja vééartused. Just seetdttu kohandavad noored oma elustiili teiste eakaaslaste omaga, mis
valjendub standardses muusikamaitses, samalaadsetes hobides ja ka riietuses (Ditton et al.
1992, tsit Coulter et al. 2003: 152; Kim et al. 2003). N6nda moodustuvad peamiselt ihise
riietusstiili ja muusikamaitse alusel dominantse kultuuri sees vaiksemad subkultuurid, mille

liilkmeid seovad Uhised arusaamad ja k&itumine (Hebdige 1979).

Noorte subkultuuridega seostub tihedalt ka identiteedi mdiste. Henry Tajfel on defineerinud
sotsiaalset identiteeti kui “indiviidi minakontseptsiooni osa, mis tuleneb teadmisest
kuulumise kohta sotsiaalsetesse gruppidesse koos nendele omistatava vadrtuse ja
emotsionaalse tdhendusega” (Tajfel 1981: 225, tsit Vihalemm & Masso 2004: 45).



Konstruktivistliku lahenemise kohaselt on identiteet loodud, mitte antud ning seda voib
madratleda kui grupikuuluvust (taas)loovat tahenduse konstruktsiooni. Seega tekib
kollektiivne eneseteadvus vOi identiteet siis, kui kooskonna liikmete vahel on (hine
tdhenduslik ruum ja jagatud stimbolid, mis v6imaldavad neil oma kogemusi ning soove
kommunikeerida, ning identiteeti uurides saame kusida, milliste rihmadega isik tunneb
uhtekuuluvust, kellena ta end ise maaratleb (Vihalemm & Masso 2004: 46). Seejuures
puudlevad indiviidid sise- ja valisgrupi vordlusel pdhineva positiivse identiteedi

saavutamise ja sailitamise poole (Tajfel & Turner 1979, tsit Urb 2005).

Kaasaegsed identiteediteooriad vaidavad, et identiteedi kujundamine on muutunud Gha
refleksiivsemaks protsessiks, milles noorte minapilt kujuneb labi tarbimisvalikute (Illeris
2003: 366). Seejuures on identiteedid véimalikult paindlikud, nagu ka maailm meie Gmber,
ning elukestva sotsiaalse identiteedi asemel on sobilikum réékida situatsioonist sGltuvatest
identiteetidest (Pilkington & Johnson 2003; Miles et al. 1998). Don Slater (1997) on
tabavalt markinud, et postmodernne uhiskond on kui pidev maskiball, kus identiteedid on
moekunstnike poolt loodud, kandja poolt selga proovitud, kantud ja seejérel jargmise vastu
valja vahetatud. Kaasaegset Uhiskonda iseloomustavate identiteedimuutuste ja -méngude
pohjuseks on osaliselt pere kui institutsiooni nérgenemine ja muutused peremudelites. Nii
konstrueerivad noored oma identiteeti keskkonnas, kus stabiilsust on véhe ja

valikuvdimalusi palju (Featherstone 1991).

Noortele on oma eakaaslastega sarnanemine niivord oluline, kuna sama stiili riiete
kandmine ja muusika kuulamine {he subkultuuri sees on Uhelt poolt vdimalus
konstrueerida ja vahendada oma grupikuuluvust ja identiteeti ning teiselt poolt vastanduda
teistele gruppidele (Sandlin 2005; Miles et al. 1998; Banister & Hogg 2004).

Keskuse ja perifeeria noorte tarbimispraktikad ja identiteet

Erinevad autorid on Kkésitlenud noorte identiteeti ja tarbimisk&itumist vordlevas
perspektiivis. Naiteks on Kjeldgaard (2003) uurinud Taani ja Grdéénimaa linnade ja
maapiirkondade néitel 17-18 aastaste keskuse- ja perifeerianoorte identiteeti ja tarbimist.
Kui turundusalases kirjanduses on noori késitletud peamiselt prototilpse globaalse
segmendina, siis Kjeldgaardi meelest jatab selline noorte konstruktsioon t&helepanuta

lokaalse ruumi voi keskkonna, milles noored oma igapdevaelu elavad. Kuna noore



positsioneerimine skaalal keskus-perifeeria ja lokaalne-globaalne on fundamentaalne tema
eneseidentifitseerimisel, tuleks uuringutes respondentide elupaika ka arvestada (Kjeldgaard
2003: 285).

Keskus ja perifeeria erinevad valiku- ja elustiilide v6imaluste poolest ning tarbimise ja
tarbimiskultuuri suhetest lahtub paljuski ka sealsete noorte identiteet. Erinevad stiilid on
keskusenoortele kattesaadavamad kui perifeeria omadele, mist6ttu esimesed pluavad tulla
toime olemasolevate stiilide vahel valiku tegemisega, teised valiku puudumisega.
Perifeerias elavad noored on globaalse tarbimiskultuuriga kill kursis, ja seda peamiselt
meedia vahendusel, ent nende endi tarbimine on limiteeritud &&realadel kéattesaadavaga
(Kjeldgaard 2003). Samas ei saa Oelda, et perifeerias elavad noored poodraksid oma
valimusele vdhem téhelepanu kui keskusenoored. Nimelt nditavad USAs l&bi viidud
uuringud, et just nende seas konnoteeruvad riided rikkuse ja staatusega, mistottu
branditooteid ka keskusenoortest enam ihaldatakse (Garot & Katz 2003).

Kjeldgaardi uuringu tulemuste kohaselt (2003) peavad perifeerianoored end unikaalseteks
ning peavoolumoele vastanduvateks ja kasutavad tarbimist ehedust tdendava tegevusena.
Tulemused nditasid, et perifeeria informantide identiteediké&sitlused ei p&hine niivord stiilil,
kuivord lokaalsetel tarbimisvdimalustel (Kjeldgaard 2003). Ka teised uurijad on leidnud, et
inimesed defineerivad oma sotsiaalset konteksti pigem lokaalselt kui globaalselt ning

votavad eeskuju pigem lahedastelt allikatelt (Coulter et al. 2003: 154).

Vélimuse ja riietuse roll noorte suhetes

Riietus on (ks valjenduslikumaid tarbekaupu, mida noored kasutatavad sumbolilise
koodina, edastamaks valitud tédhendusi ja sdnumeid ning kujundamaks endast teistele
jaetavat muljet. Nii pole riietus niivord materiaalsete ja kindlat funktsiooni tditvate
objektide kogum, kuivdrd vahend, mille kaudu kommunikeerida oma identiteeti, kuulumist
teatud sotsiaalsesse gruppi jne (Sahlins 1976, tsit Lury 1996). Et just noored
stereotlpiseerivad kaaslasi nende tarbimisvalikute alusel (Auty & Elliott 1998: 109), on
mdistetav, et nad teevad vélimuse pohjal oletusi ka kaaslase isiku kohta ning sellest
lahtuvalt otsustavad, kas soovivad temaga lahemalt suhelda vdi mitte (Paff Ogle & Eckman
2002; Miles et al. 1998; Lindstrom 2004). Lisaks alluvad noored ka oma riietuse valikul
referentgruppide survele (Miles et al. 1998).



Paljud uurijad on toonud vélja, et riietuse kaudu pidavad noored téita kaht vastuolulist
eesmarki — samastumist ja eristumist. Nditeks Milesi et al. (1998) kolme erinevat meetodit
(20 fookus-grupi intervjuud, 10-nadalane osalusvaatlus ostukeskuses, 285 ankeeti)
kombineeriv uuring 15-18-aastaste inglise Opilaste seas nditas, et noored on raskes
situatsioonis, kuna helt poolt on neile oluline omané&olisus, teisalt aga ka peavoolumood ja
suhted eakaaslastega. Individualistlikule tarbimisele orienteeritud thiskonnas on noortel
siiski tohutu tunnustus- ja sobitumisvajadus, mistdttu neil tuleb leida optimaalne lahendus,
kuidas alluda enamuse survele ja sulanduda kaaslaste hulka, teisalt aga mingil moel teise
seast vélja paista (Miles et al. 1998; Sirgy et al. 1997, tsit Banister & Hogg 2004: 851).

Eelnevat toetab Lindstromi (2004) ulatuslik uuring 8-14 aastaste laste seas, mille kohaselt
pudavad tviinid brandide valiku kaudu helt poolt sGpradega l&bi saada ja teisalt valjendada
oma isikupdra, mistdttu tviinide seas on htmoodi populaarsed nii kommertsbrandid kui

isikuparasemad “oma-bréndid”, mis on tviinide minapildiga tugevas emotsionaalses seoses.

Kuigi tavaliselt on noorte riietuses nii kaaslastega siduvaid kui ka nendest eristavaid
elemente, on ka nii-0elda puhtaid tiitipe, kes teadlikult valivad kas massi sulandumise voi
selgelt eristumise. Selle alusel jaotuvad noored pidevalt imbritsevat keskkonda seiravateks
ja muutustele tundlikeks (kameeleonid) ning endale sdltumata keskkonna muutustest
kindlaks jaavateks (leopardid) indiviidideks (Snyder 1974, tsit Auty & Elliott 1998: 110).

Seda, et vélimus ja riietus on noorte suhetes oluline, nditab see, et noorte jaoks on need
otseses seoses sotsiaalse vOimuga. Riietus on vahend oma vdimu valjendamiseks ja
teostamiseks, riietus nditab sotsiaalsete suhete mustreid ja seda, mida kandja teistele
tdhendab. Lisaks grupeeruvad noored tihti just riietuse alusel, mis on ndha naiteks
koolisooklates, kus eraldi laudades istuvad nii-6elda lahedad noored ja nohikud. Paraku aga
pole riietus mitte véimalus ja privileeg, vaid selle tdhendus noorte subkultuurides on pigem
problemaatiline. Nimelt on peavoolumoodi esindavad valimused ja stiilid Gldsuse poolt
heaks kiidetud, teised mitte. Seega — kui noor on keskmisest erinev, kui ta ei kanna digeid
riideid, ei allu grupi survele ega vdta omaks selle norme, hakatakse teda kiusama ja norima,

mis vOib viia dramaatiliste tagajargedeni (Paff Ogle & Eckman 2002).

Riietuse problemaatilist olemust noorte subkultuurides ké&sitlevad Paff Ogle & Eckman

(2002) oma interpretatiivses uurimuses, kus autorid analtiisivad Colorado osariigis asuvas
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Columbine’i koolis toimunud tulistamise meediakajastust. Nimelt tulistasid 1999. aastal
kaks Columbine’i kooli noormeest kokku 13 Opilast ja Opetajat ning 16puks ka iseendid.
Antud uurimuse tulemuste kohaselt kasitles ajakirjandus riietust koolis toimunud
tulistamise pdhjuse ja probleemi lahendamise vGtmeelemendi, mitte pelgalt probleemi the
osana (Paff Ogle & Eckman 2002 : 188).

Meedia portreteeris poisse sotsiaalsete heidikutena, kes oma deviantset véartussisteemi
riletuse kaudu ka teistele kommunikeerisid (Paff Ogle & Eckman 2002: 174). Artiklites
toodi vilja tulistajate kaasOpilaste arvamus, et veretd6 oli noormeeste kéttemaks
spordipoistele, kes Eric Harrist ja Dylan Kleboldi nende mustade vihmamantlite tottu
alatasa norisid. Uks &pilane avaldas arvamust:

Kui sa ei riietunud nagu nemad [spordifirmade logodega riideid ja kaardus nokaga

pesapallimitsi kandvad sportlased], kui jalutasid kooli v6i sbitsid jalgrattaga, siis olid
heidik. (Paff Ogle & Eckman 2002: 172)

Columbine”i tulistamine tdstatas aktiivse diskussiooni koolivormi vajalikkuse kohta,
maandamaks gruppidevahelisi pingeid. Uskumus, et Opilaste rdivaste kontrolli kaudu on
vOimalik riietusega edastavaid simbolilisi sdnumeid ja sedakaudu Opilaste kaitumist,
suhteid ja akadeemilist kliimat juhtida (Paff Ogle & Eckman 2002), néitab selgelt, et riietel

on noorte seas simboliline tdéhendus.

Kasitlused brandingust ja réivabrandidest

Bréndid on oluline osa tanapéeva tarbimiskultuurist. Tavalise riide ja brandirdiva erinevus
tuleneb rdivabrandist kui sellisest. Kui toode on miski, mida valmistatakse vabrikus, siis
brand on see, mida tarbija ostab (Schweitzer [J. Walter Thompsoni president], tsit Klein
2003: 185-186).

Uldiselt on brand nimi, termin, simbol v8i nende kombinatsioon, mis identifitseerib iihe
muuja voi mudjate grupi tooteid ja teenuseid ning eristab neid teiste omadest. Tanapéaeval
aga ei pruugi brand tingimata olla seotud pdéhitoote vdi peamise tegevusalaga, vaid voib
olla aluspdhjaks Virgini-laadsele laiale ariimpeeriumile (Klein 2003: 145). Mdlemal juhul
annab brand tootele lisav&artust ning teenib raha, kuna tooteid ja teenuseid ostetakse

tintipeale ainult kaubamargi ja nime — brandi — parast (Kapferer 1997). Starbucksi
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turunduse asepresident Scott Bedbury on mérkinud, et kuna tarbijate jaoks pole toodete
vahel markimisvéarseid erinevusi, peavad bréndid looma emotsionaalse sideme oma
tarbijatega (Bedbury, tsit Klein 2003: 36) ning see omakorda tahendab, et heal brandil peab
olema oma identiteet, mis looks tahenduse ja néitaks, millega on tegu ja kellele on brand
suunatud. Mida rohkem on brandiga t66d tehtud, temasse kultuuriliselt investeeritud ja talle
sotsikultuurilist kaalukust antud, seda suurem on tema véartus Kkliendi jaoks ja seda

suuremat hinda brandi eest omanik saab kisida (\Véljaots 2003).

Brénding tdhendab asjadele stimbolilise koodi kaudu tdéhenduse andmist, nende seostamist
kindla assotsiatsiooniga, mis tegelikult ei peitu asjades enestes, ning tihti
kommunikeeritakse seda just reklaamide kaudu, kus esmalt seostatakse brandi voi tootega
positiivsed tdhendused ja seejérel rohutakse nende mitte-kasutajatega seotud negatiivsetele
assotsiatsioonidele (Myers 1999; Baudrillard 1999; Banister & Hogg 2004; Auty & Elliott
1998). Bréandingus kasutatakse dra koikvdimalikke vahendeid, tekitamaks inimestes ha
suuremat iha ja tarbimissoovi, sest brandide eelistamine peaks tanases keerulises maailmas

tarbija elu lihtsamaks, selgemaks ja turvalisemaks muutma.

Riidebrandidel lasub lisaks Uledldisele elu lihtsustamisele ka kohustus aidata inimesel leida
oma identiteet ja seda brandide eksponeerimise abil véljendada (Valjaots 2003). See, et
paljud noored otsivad oma identiteedi konstrueerimisel brandidest tuge, ei tdéhenda aga
seda, et tegu oleks materialistidega vOi inimestega, kes on huvitatud konkreetsetest
kaubamaérkidest. Tegelikult on sellistele noortele tihtipeale ahvatlev hoopis vaartussiisteem,
mida brand endas kannab ja mida reklaamides kommunikeeritakse. Nimelt ei soovi paljud
bréandirdivaste eelistajad muud kui kuuluda bréndide kandmise abil populaarsesse
seltskonda (Beaudoin 2003, tsit McCormick 2004) ning grupikuuluvust ka bréandide valiku
kaudu véljendada (Holt 2002).

Brandide puhul tuleb rddkida ka bréndilojaalsusest, mille tekitamine on samuti Uks
brandingu eesmarkidest. Brandilojaalsus on emotsionaalne vi psihholoogiline side
konkreetse brandiga (he tooteklassi sees, mis pdohineb suures osas inimese
tarbimiskogemusel (Fournier 1998, Lastovicka & Gardner 1978, tsit Coulter et al. 2003).
Seda, kuidas uleminek sotsialismilt kapitalismile ja valikuvdimalustele on kaasa toonud
uued tarbimisharjumused, sealhulgas ka tootekaasatuse (product involvement) ja

brandilojaalsuse, analulisivad Coulter ja tema kaasuurijad (2003) Ungaris ja véhemal
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maaral ka teistes Kesk-Euroopa riikides labi viidud uuringus, mis on vaheseid kasitlusi
postsotsialistlike riikide inimeste tarbimisharjumuste kohta. Coulter et al. uurisid naiste
tootekaasatust ja brandilojaalsust kosmeetikatoodete nditel ning tulemused nditasid, et
1990ndatest on postsotsialistlike riikide inimesed hakanud tajuma teisiti valimuse olulisust
ning omistanud teise tdhenduse ka kosmeetika- ja teistele valimusega seotud toodetele,
mida erinevalt varasemast ei peeta enam luksuskaupadeks (Coulter et al. 2003). Kusimus
brandilojaalsuse kohta oli ka Faktumi poolt Eestis labi viidud uuringu Mina. Maailm.
Meedia (2003) kusimustikus. Uuringu kohaselt pole eesti noorte bréndilojaalsus kuigi

kdrge. Nimelt ei eelistanud 64% 15-19 aastastest vastanutest Uhtki kindlat réivabréndi.

Oma to6s moebrandide olemusest ja loomisest eristab Véljaots (2003) roivabréndidest
lintsildid ehk leibelid (label). Kui brand on midagi sellist, millega kaasneb oluline
lisavaartus ja mis annab Kliendile eelkdige suuna, siis leibel osutub ldhemal vaatlusel
lihtsalt anontiimsel tootel olevaks sildiks, mis peaks sisendama midagi, mida tegelikult ei
eksisteeri. Lisaks sellele on leibelil ka lihem elutsiikkel. Brandide endi sees valitseb samuti
hierarhia ja nii saame rédakida luksusbrandidest ehk disainermoebrandidest ja peatédnava
jaekaubanduse brandidest. Esimeste puhul on tegemist pidevalt ajas muutuvate mainekate
disainerite kollektsioonidega, mis rajavad moetrende, teiste puhul odavama hinnaklassi

riletega, mis joonduvad luksusbrandide jargi (Liinsoo 2002, tsit VVéljaots 2003).

Lisaks originaalbrandidele eksisteerivad ka piraatbréandid, mille tarbija tunneb dra madala
hinna ja spetsiifilise mutgikoha jargi. Prendergasti et al. (2002) uuring néitas, et Hong
Kongis on jarele tehtud rdivabrandid kullaltki populaarsed, kuna nende hind moodustab
vaid murdosa originaaltoote hinnast. Uldiselt on siiski branditud tooted populaarsemad ja
sotsiaalselt aktsepteeritumad kui brandimata voi piraatkaup. Néiteks uurisid Auty ja Elliott
(1998) USA erinevate linnade noorte seas branditud ja brandimata teksapikste tahendust
ning tulemused naitasid, et bréndipiukse n&hakse tuntumate, kvaliteetsemate, kallimate,

originaalsemate ja stiilsematena kui tavalisi teksaseid.

Kui piraatbrande eelistatakse materiaalsetel kaalutlustel, siis lisaks hinnale on noortele
rilete ostul olulisteks kriteeriumideks ldiselt ka riide valimus, materjal ja brandi staatus.
Fudsiline vélimus ja brandistaatus on digustatult olulised tegurid, kuna need seostuvad moe
ja riietuse simbolilise meeldivusega (Prendergast et al. 2002: 411, Miles et al. 1998). Kuigi

suure tdendosusega mojutavad noorte tarbekaupade valikut ka nende sBbrad, eitasid inglise
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noored seda vdimalust Milesi ja tema kaasautorite 1998. aastal labi viidud uuringus. Nimelt
kinnitasid paljud uuringus osalenud, et ostuvalikul l&htutakse ainult toote valimusest, mitte

aga sellest, et toode oleks ka eakaaslaste silmis populaarne ja ihaldusvaarne.

Bréandikriitiline Idhenemine ja noorte originaalsuse puaidlus

Vaatamata sellele, et brand annab tootele tdhenduslikkuse, on brandid kutsunud praeguseks
esile joulise vastureaktsiooni ning brénde toetavate ideede kdrval seonduvad nii
brénditoodete kui bréndi-tarbija imagoga tha sagedamini negatiivsed konnotatsioonid
(Banister & Hogg 2004: 855). Nii nditeks kirjutab Holt (2002: 83) oma artiklis, et téna ei
otsi tarbijad korporatsioonidelt enam tuge, vaid osutavad vastupanu nende tlemvdimule,

konsumeristlikule kultuurile ja kdige brandimisele.

Bréandikriitilisest motteviisist ja brandivastasest liikumisest kirjutab ka Naomi Klein oma
raamatus “No logo” (2003), kus autor tutvustab superbréndide turustamises kasutatavaid ja
suuresti pettusel poéhinevaid tehnikaid. Autor rbhutab, et tegelikult teenivad brandid
kommertseesmarke ning kuigi korporatsioonid seostavad oma bréndiga positiivseid
tdhendusi, ei kohtle nad bréandi mitte-tarbijaid samasuguse austusega ega seisa tarbija
huvide eest. Samuti toob Klein (2003) néiteid sellest, kuidas suured kaubandusketid
torjuvad alatult vaiksemad valja, kuidas suurkorporatsioonide Kkartuses ei julge ei
ajakirjanikud ega teadlased avaldada nende vastu suunatud teavet, kuidas brandistamine on

joudnud ka koolidesse, kuidas korporatsioonid kohtlevad oma t66lisi orjadena jne.

Kleini kasitluses (2003) on kesksel kohal maailma tuntuim spordibréand Nike, mille vastane
litkumine illustreerib ilmekalt kasvavat usaldamatust brandistamise kultuuri vastu. Siiski
pole Nike skandaalid orjatoovabrikutega jne suutnud oluliselt kdigutada Nike positsiooni
ega noorte sugavat sisemist vajadust bréndikauba jarele. Selles on oma osa
reklaamklippides kasutatavatel spordikuulsustel, kes Nike tooted noortele ahvatlevateks
muudavad. Klein (2003: 341) toob ndite, et noorte jaoks pole 150 dollarit maksvad Air
Jordanid mitte tossud, vaid omamoodi talismaniks, millega *“vaesed lapsed saavad
ré@malinnast paremasse ellu joosta” ning mis aitavad ka neil “lendu tdusta, nagu aitasid nad
lendu tdusta Michael Jordanil”. Just sellise midgistrateegia ja superstaaridest sportlaste

kaasamise kaudu varjab Nike esemete tootmist iseloomustavat ranka julmust (Klein 2003).
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Bréandikriitiliste vaadetega seostub ka see, et (iha enam inimesi valdib teadlikult brénde ja
korporatiivkultuuri. Need nii-delda kultuuriummistajad® teavad kiill tarbimistihiskonnas
valitsevaid reegleid, ent ei ole ndus neid omaks vdtma ja olema passiivsed retsipiendi, kuna
ndevad kultuuri, sealhulgas tarbimiskultuuri aktiivse kahe-suunalise protsessina. Sellised
inimesed ei soovi endale bréndide loodud metaidentiteeti, mistdttu nad asuvad
kaitsepositsioonile ning soovivad tarbimisvalikutega véljendada oma iseseisvust,
brandivastasust ja seda, et nad ei ole turujéudude poolt manipuleeritavad marionetid (Holt
2002). Kultuuritdkestajate kdrgem tase on need inimesed, kes korporatiivkultuurile
vastukaaluks tahavad oma riietusse nii aega kui fantaasiat panustada, erinevaid stiile
kombineerida ning kelle seas valitseb “tee ise” (do it yourself) meelestatus (Hartley 2002,
tsit Reimer & Leslie 2004).

Sama fenomeni on taheldanud ka Campbell (2005). Ta kirjutab, et tarbimiskultuuris on
pikka aega domineerinud kaks tarbija tliipi. Majandusteooriate jargi on tarbija aktiivne,
arutlev ja ratsionaalne tegutseja, kes teeb maksimaalset kasu toovaid tarbimisvalikuid.
Teise kasitluse kohaselt on tarbija passiivne, turujdudude poolt manipuleeritav ja réhutud
subjekt. Slater on nimetanud esimese késitluse tilpi kangelaseks (hero) ja teist tussatud
narriks (dupe) (Slater 1997: 33). Viimasel ajal on aga (ha enam hakatud raakima
kolmandast tilbist, kes pole ei ratsionaalne tarbija ega ka abitu narr, vaid eneseteadlik
toodete simboliliste tdhendustega manipuleerija, kes valib kaupa eesmargiga kujundada
sedakaudu endast jaetavat muljet, identiteeti voi elustiili. Campbell (2005) soovitab tdnase
tarbimistihiskonna tarbimispraktikate mdistmiseks kasutada veel neljandatki tarbijatlupi,
kes on sarnaselt eelmise tilbiga eneseteadlik tarbija, ent kes sellele lisaks naudib
kdikvoimalikku isetegevust, mistottu Campbell nimetab seda tudipi isetegevust harrastavaks

tarbijaks (craft consumer).

Isetegevust harrastavale tarbijale on oluline, et ta saaks end tarbimise kdigus loominguliselt
vadljendada ja oma enesepildi loomises osaleda. Ta eelistab omatehtut standardiseeritud
masstoodangule, kuna saab sellesse panna tiikikese iseendast, ja tahab kontrollida toodete

valmistamise protsessi. Sellised inimesed disainivad ja 6mblevad endale ise ka riideid

! Kultuuriummistamine (culture jamming) tahistab erinevaid tegevusi, mille eesmark on ennekdike reklaamile
keskendudes véljendada oma brandikriitilist vaadet olemasolevaid meediakanaleid “ummistades” ning
korporatsioonide sdnumiga tdielikus vastuolus olevaid sdnumeid edastades. Tanapéeva kultuuriummistajad
rindavad peamiselt brandi lubaduste ja korporatsiooni tegevuse lahusust. Mdiste vottis kasutusele 1984.
aastal San Francisco kollaaZzide ansambel Negativland, praegu on kultuuriummistamise tuntumaid esindajaid
ajakirja Adbusters peatoimetaja Kalle Lasn.
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(Campbell 2005). Mina. Maailm. Meedia kisitluse (2003) jargi kombineerijaid ja
isetegevust harrastavaid tarbijaid Eestis veel kuigi palju pole. Nimelt vastas vaid 13%
kisitletud 15-19 aastastest noortest, et kannab ka dmmeldud riideid, samas kui 83%

vastanutest ostab oma riideid ainult poest.
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Il UURIMISULESANNE JA -KUSIMUSED

Kéesoleva bakalaureusetod uurimisprobleemiks on  keskkoolinoorte  kasitlused
roivabrandidest, uurimisobjektiks brandid kui tarbimisthiskonna maérgid ja uuritavaks

subjektiks keskkoolinoored.

Minu eesmérk antud t60s on valja selgitada, mida tdéhendab keskkoolinoorte jaoks mdiste
“brand” rGivaste kontekstis. Seejuures keskendun peamiselt kolmele alateemale. Uhe
aspektina analulsin noorte ndgemust rdivabréandi mdistest kui sellisest, vaadates kas nad
tblgendavad bréndi Uksnes firmamérgina vOi néevad selle taga ka laiemat
tdhendusmaailma. Lisaks putan selgeks teha, milline on keskkoolinoorte meelest riietuse ja
roivabrandide olulisus sotsiaalsete suhete loomisel ja identiteedi konstrueerimisel. Viimane

aspekt, millele keskendun, on noorte hoiak réivabréndide ja brandirdivaste kandjate suhtes.

Uurimiskisimused:
- Milline on keskkoolinoorte jaoks mdiste “bréand” tdhendus?
- Kas ja millised rdivabrandid on noorte seas populaarsed/ebapopulaarsed?
- Milline on keskkoolinoorte hoiak rdivabrandide suhtes?
- Mida tdhendab keskkoolinoorte jaoks brandirbivaste kandmine?
- Millist rolli méngivad keskkoolinoorte meelest rdivabrandid sdprussuhete loomisel
ja identiteedi kujundamisel?
- Kas  keskkoolinoored  tunnetavad  branditemaatika  juures  nii-Gelda

mdotlemisvabaduse probleemi?
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11l METOODIKA JAVALIM

Kasutatud metoodika ja valimi kirjeldus ja p6hjendus

Andmete kogumisel kasutasin kaht meetodit. Kdigepealt palusin koolinoortel Kirjutada
teemakohase essee ning seejdrel tegin osaga neist stvaintervjuu. Pohilise info oma
uurimiskusimustele vastamiseks sain keskkoolinoorte esseedest ning nende alusel sai teha
ka uldistusi, kuna kirjatoodes joonistusid valja erinevad hoiakud, inimtulbid, trendid,
kaitumismustrid jne. Seevastu intervjuud keskendusid selgemalt konkreetsele isikule, tema
hoiakutele, kogemustele ja kéaitumisele, ent andsid tervikpildi ja parema ettekujutuse
roivabrandide kohast noorte elus ja suhetes nii sdprade, pere kui vdoOrastega. Lisaks sai
vestluses kasitleda erinevaid valimust ja rdivastust puudutavaid teemasid, mistttu avanes
paremini noorte méttemaailm ja kontekst, millest tulenevalt nad midagi arvavad. Ka voib
Oelda, et inimesega kontaktis olemine, tema vélise oleku ja kaitumise (riietus, Zestid,
h&életoon jne) ndgemine tegid intervjuude analulsi ja interpretatsiooni esseede

motestamisest monevorra lihtsamaks.

Tulemused on kogutud kolme erineva kooli Opilastelt, véimaldamaks andmete analilsi
noorte elukohast ja seega valikuv6imalustest ning tinglikult ka majanduslikust staatusest
lahtuvalt. Antud uurimuses esindab maapiirkonna kooli Véike-Maarja Glimnaasium ning
vaikelinnakooli Rakvere Glmnaasium. Kolmandaks koolittitibiks olen valinud suurlinna
eliitkooli®. Et aga eliitkoolist andmete kogumine kujunes oodatust keerulisemaks, esindab
seda koolitlitipi segagrupp, mis koosneb Tartu Hugo Treffneri Glimnaasiumi (9 Opilast),
Tartu Miina Harma Gumnaasiumi (1 Opilane) ja Tallinna 21. Kooli (2 6pilast) dpilastest,
kes kdik olid koos Tartus toimunud keskkooliosa vditlejate Eesti meistrivistluste

kolmandal etapil.

Lisaks konkreetsetele koolidele osutus ka klasside valiku pohikriteeriumiks Opetajate vOi
juhendajatega kokkuleppele jdudmine. Nii osales uuringus Véike-Maarja Gimnaasiumi 10.

klass, Rakvere Gumnaasiumi 11. klass ja eliitkooli grupp moodustus erinevate klasside

2 Uldises kasutuses on “eliitkool” keeruka ja vastuolulise tihendusvaljaga termin. Mdistet kasutatakse
viitamaks konkreetsetele koolidele, mida peetakse eliitseks tiheda sisseastumiskonkurentsi, kooli maine,
silmapaistvate dpetajate, dpikeskkonna, eksamitulemuste vms tdttu. Samas on paljud seisukohal, et taoline
koolide kategoriseering on eksitav ja p8hjendamatu. Antud t66s hdélmab mdiste “eliitkoolid” kolme
eliitkooliks peetavat Tartu ja Tallinna kooli, ent minu fookus pole niivérd nende &pilastel kui véljavalitud ja
andekatel tippudel, kuivérd noorte suurlinna elukohataustal.
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Opilastest. 10. klassist oli selles grupis viis Opilast, 11. klassist kaks Opilast ja 12. klassist

viis Opilast. Seega on t606s esindatud kdik keskkooliastme klassid.

Esimeses etapis palusin kolme erineva kooli Opilastel kirjutada essee teemal “Kas
rdivabrandid piiravad mdtte-/moétlemisvabadust?”. Raamatu, Vene ja Viélba seminarit6o
(2004) tarbeks Rakvere Gumnaasiumi Opilastelt kogutud esseede pealkirjas sisaldus sdna
“mottevabadus”, ent moni Opilane asendas selle sdnaga “motlemisvabadus”. Sestap sai
Véike-Maarja ja eliitkoolide Opilastele pakkuda pealkirjaks “Kas rdivabrandid piiravad
mdotlemisvabadust?”, ent siis Kirjutas paar dpilast mottevabadusest, mistdttu I6plik esseede
pealkiri ongi antud kujul “Kas réivabréndid piiravad motte-/mdtlemisvabadust?”. Vastavalt
esimese vOi teise variandi eelistamisel pole esseede sisule aga margatavat méju, kuna
noored kasutasid oma Kirjutistes kas mdistet “mottevabadus” voi “motlemisvabadus”

sOltuvalt sellest, mis on neile suuparasem, ning tihti mdlemat vaheldumisi.

Analuusisin igast koolitlitbist 12 Opilase esseed, kokku seega 36 esseed. Seejuures oli igas
koolitulbis esseede kirjutajate hulgas vordselt poisse ja tidrukuid, valtimaks tulemuste
soospetsiifilisust. Rakvere Giimnaasiumi noorte esseed olid kogutud juba seminarit6o
(Raamat et al. 2004) raames 10. novembril. Opilased kirjutasid essee kunstiajaloo tunni ajal
ning enamusel kulus selleks v&hem kui koolitund. Esseed kogusime 29It Rakvere
Gumnaasiumi 11. klassi Opilaselt ning 22It 12. klassi Opilaselt. Lisaks essee kirjutamisele
kujutasid viimased kollaaZil ka lahedat klassidde ja lahedat klassivenda ning osalesid
fookus-grupi diskussioonis. Tagamaks samad tingimused Kirjutajate informeerituses antud
teemal, valisin bakalaureusetdos analtitisitavad kirjatikid just 11. klassi Opilastelt, kes
Kirjutasid samuti (iksnes essee. Seejuures lahtusin kdikide esseede hulgast kaheteistkiimne

kirjatuki valikus sellest, millised neist olid intrigeerivamad ja mottetihedamad.

Véike-Maarja Gumnaasiumi kirjandusedpetajaga joudsime kokkuleppele, et &pilased
avaldavad oma arvamust klassikirjandis, mistdttu nende t66d on ka pikemad. Vaike-Maarja
noored Kirjutasid essee 1. veebruaril ning 12 analiilisitava essee valik 19st oli juhuslik.

Ainuke kriteerium oli see, et I16plikus valikus oleks vdrdselt tidrukuid ja poisse.

12 Opilast eliitkoolidest Kkirjutas oma motestuse rdivabrandidest ja motte-
/mdtlemisvabadusest koolivéliselt, Tartu Kommertsgimnaasiumis 18. martsil toimunud

uleriiklikul véaitlusturniiril ning enamusel kulus selleks umbes 15 minutit.
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Rakvere Glmnaasiumi ja eliitkoolide Opilaste esseede kogumisel aitasid mind seminarit6o
kaasautorid Karin Vene ja Merit Valba. Ulesande tutvustusel réhutasime kdikides
gruppides, et tegu on esseistliku mdtteavaldusega, milles primaarne on sisu, mitte
vorminduded. Palusime noortel olla esseedes voimalikult isiklikud ja naitlikud ning enne
Kirjutama asumist soovitasime kdigil enda jaoks ldbi mdelda, mida réivabrandi mdiste
nende jaoks tdhendab. Noortega vesteldes kasutasime labivalt mdistet “rdivabrand” ja keegi
Opilastest ei kusinud, mida see tdhendab. Kll aga dtles tlesande tutvustuse juures viibinud
Véike-Maarja kirjandusOpetaja, et eestikeelne vaste brdndi mdistele on mark. Lisaks
koolile ja klassile pidid noored méarkima t6dle oma nime, mille vdisid anoniimsuse
tagamiseks asendada mone sellise pseudoniiimiga, millest oleks nende sugu (heselt

maoistetav.

Lisaks esseedele sain infot ka stivaintervjuudest. Intervjuu tegin igast koolist the poisi ja
uhe tldrukuga, kokku kuue Opilasega, kes selgusid vabatahtlikkuse alusel. Et (kski
intervjueeritav polnud mulle isiklikult tuttav, oli nendega suhtlemine huvitav ja tulemused
ette teadmata. Uks intervjuu kestis keskmiselt 35-40 minutit ning kdigi kolme koolitiiiibi
noortega vestlesin kooliruumes. Rakvere Gilimnaasiumi 0Opilastega kohtusin kooli
raamatukogus 18. veebruaril, Vaike-Maarja Opilastega ndupidamise ruumis 2. veebruaril
ning eliitkoolidpilastega Tartu Miina Harma Glmnaasiumi puhkeruumis 29. ja Tartu Hugo

Treffneri Gimnaasiumi vabas klassiruumis 30. martsil.

Intervjuudes palusin tépsustada monda essees késitletud aspekti, selgitamaks valja, miks
Opilane midagi kirjutas vo6i mida mingi véitega silmas pidas. Samuti aitas esseedele
viitamine noortel teemat jatkata ja juba Kirjutatule lisa pakkuda. Intervjuude pdhifookus oli
siiski brandide kui méottevabaduse piiraja vOi mitte-piiraja asemel vélimuse- ja

branditemaatikal tldiselt, noore elusituatsioonidel, tema tarbimisk&itumisel jms.

Andmete anallls

Esseesid analtdsisin induktiivselt tuletatud kodeerimisjuhendi alusel, mille té6tasin valja
seminaritéoks (Raamat et al. 2004) kogutud Rakvere Glimnaasiumi dpilaste esseede pdhjal,
fikseerides millistest aspektidest ning mis votmes Kirjutati. Esmase pilootlugemise
tulemusena kujunesid jargmised kategooriad:

- mdiste “roivabrand” tahendus

20



Hiljem struktureerisin eelnimetatud kategooriad mber jargmisteks alateemadeks:

nimetatud rdivabrandid ja nende kontekst

rdivabrandide konnotatsioonid

suhtumine rdivabrandidesse ja brandirdivaste kandjatesse
rdivabrandi koht riiete valikul oluliste kriteeriumide hierarhias
rdivabrandi ja kvaliteedi suhted

rdivabrandide ja motte-/mbtlemisvabaduse suhted

suhtumine kasutatud riiete poodidesse

teised rdivabrandidega seostatud alateemad

bréndi koht riiete valikul oluliste kriteeriumide hierarhias
roivabrandid identiteedi kujundajana
isetegevus kui originaalsuse deklaratsioon

rdivabrandide ldine tahendus

Intervjuudes ei piirdunud noored erinevate rdivabrandidega seotud aspektide nentimisega,

vaid motestasid alateemasid oma isiklike tarbimispraktikate kaudu pdhjalikumalt.

Intervjuude puhul vaatlesin jargnevaid kategooriaid:

mdiste “réivabrand” tdhendus ja olulisus noore jaoks
rdivabréndide konnotatsioonid

roivabrandide roll kaaslaste hindamisel

riiete olulisus sGpruskondade kujunemisel

riletuse koht noore tutvusringkonnas voi klassis
laheduse ja originaalsuse valjendumine

noore ja tema eakaaslaste suhtumine kasutatud riiete poodidesse
noore riiete valikut mdjutavad tegurid

noore tavaline riiete ostmise protseduur

riiete ostmisel olulisemad kriteeriumid

noorte seas populaarsed ja pdlastusvéérsed brandid

rdivabrande vaartustava noore stereottitibid

21



Metoodika ja valimi kriitika

Uldiselt on Gpilaste esseed ja sivaintervjuud antud problemaatika uurimiseks igati
sobilikud. Naiteks vélistas see mitu seminaritods (Raamat et al. 2004) projektiivtehnika
(kollaazid), diskussiooni ja esseede korraga kasutamise puhul ilmnenud ebakohta.
Praegusel juhul sai veidigi vahendada uurija osalust andmete kujunemisel (kollaazide
tegemiseks ette antud elementide valik, mis esindas peamiselt mainstream-moodi,
pakkumata alternatiive erinevateks moe- ja elustiilideks) ning subjektiivsust andmete
tdlgendamisel (véhetuntud firmamarkide klassifitseerimine kdrgmoe- ja massbrandideks).
Uhtlasi ei tekkinud probleemi, et aksessuaarid tdstsid kollaaZidel oluliselt branditoodete
osakaalu, olemata otseselt t66 uurimisobjektiks. Samuti oli vaid esseede etapi kasutamise
eeliseks see, et esseedes ei lahtutud juba diskussiooniosas kdlanud mdtetest, ning samuti

tagas see kirjutajate jaoks suurema anonuimsuse.

Siiski kerkib ka selles t66s kasutatud metoodika puhul esile subjektiivsuse kiisimus ja nii
tuleb kriitiliselt vaadata ldhtekohtade valikut ja tulemuste tblgendamist. Esseede
suurimateks ebakohtadeks on t6endoliselt tulemuste normatiivsus ja kvalitatiivse materjali
piiratud Uldistusvdime. Ohule, et Opilased voisid esseedes oma mdtete asemel kirjutada
uhiskondlikult aktsepteeritavat ja diplomaatilist teksti, viitab klasside 0ldpilt. Nimelt
hakkas eliitklasside Opilaste riietuses silma nii monigi firmamark, kuigi esseedes vaitsid
noored, et rdivabrand pole nende jaoks oluline. Seega ei vOimalda esseed n&ha Opilaste
tegelikku suhtumist ja kaitumist, mida vdimaldaks naiteks vaatlus, millel on aga teised
olulised ebakohad. Lisaks oli esseede pealkiri “Kas rdivabréandid piiravad motte-
/mdtlemisvabadust” Gsna Kitsas, mistdttu osa noori keskendus peamiselt motlemise ja riiete
temaatikale, avamata teisi alateemasid. Sellest tulenevalt ei pruugi esseed kajastada noorte
hoiakuid I6puni adekvaatselt, iseloomustades pigem seda, mis Kirjutajatel essee

pohiteemaga seostus.

Kriitikana saab valja tuua ka selle, et erinevate koolide esseed pole Kirjutamise tingimuste
ja keskkonna erinevuste tdttu omavahel tiks-uheselt vorreldavad. Erinevate koolide Gpilaste
esseed erinevad koolide 16ikes nii oma pikkuselt kui alateemade kasitlemise rohkuselt.
Nimelt on eliitkoolidpilaste esseed kdige napimad ja konkreetsemad ning Vaike-Maarja
Opilased toovad oma esseedes enim branditemaatikat puudutavaid narratiivseid naiteid

iseenda elust.
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Uldiselt oli intervjuudes vGimalik minimeerida esseedele iseloomulikke normatiivsusest ja
kitsast teemafookusest tingitud riske. Nimelt tuli vaba vestluse kdigus paremini valja,
millise inimesega tegu on, ning Uhtlasi sain intervjueeritavalt erinevate alateemade kohta
juurde kusida. Siiski tuleb intervjuude sisusse suhtuda moningase kriitikaga. Nimelt
vestlesin esimesena Véike-Maarja noortega ning intervjuu kisimused joonistusid vélja
peamiselt just selle kooli esseede pdhjal. Lisaks polnud intervjuude l&biviimise ajaks veel
péris selge, mil viisil intervjuud antud t06s kajastuvad. Kuna intervjuude pdhifunktsiooniks
on praegusel juhul anda Ulevaade riiete kohast erinevate noorte igapéevaelus, oleksin
vOinud keskenduda veidi enam noore enda elusituatsioonidele ja teistele konkreetsetele

naidetele.

Uldiselt on keskkoolinoored antud problemaatika uurimiseks igati sobilik sihtriihm.
Erinevalt néiteks pohikoolidpilastest on nende eelistused ja hoiakud kindlamini valja
kujunenud ning samuti oskavad ja julgevad nad neid ka tGen&olisemalt véljendada. Lisaks
olnuks pdhikoolinoorte puhul tulemused kullaltki etteennustatavad juba vélise vaatluse
pohjal, kuna sellises eas noorte klassides on suur osa lapsi pea identselt ja seejuures
brandirbivastesse riietunud. Samuti on enda kogemusest meeles, et nooremas eas on
teistega sarnanemine, lldise vooluga kaasaminek ja firmariiete kandmine potentsiaalne
populaarsuse tagaja. Keskkoolinoorte parem sobivus antud t66 sihtgrupiks seostub ka t66
fookusega. Nimelt pole siinkohal kisimus ainult selles, kas réivabrandid on noorte jaoks
olulised ja kuidas neisse suhtutakse, vaid ka selles, kas noored ndevad mérgi taga
brandingut ehk riideesemele hinge ja tdhenduse andmist. Sellisel teemal arutlemiseks,
argumenteeritud teemaavamiseks ja ka brandikriitilisemate hoiakute avaldamiseks on minu

meelest sobivamad just keskkoolinoored.

Valimi kriitikana vOib tuua vélja asjaolu, et tulemusi vois mdojutada eliitkooli grupi
koosseis. Kuna grupp moodustus kolme erineva kooli Opilastest, pole nende puhul tegu nii-
Oelda ristldikega kogu klassist ning seet6ttu ei tule ka konkreetse linna, kooli ja klassi
kontekst ja eripdrad nii selgelt vélja kui teise kahe kooli puhul. Samuti on oluline see, et
eliitkoolidpilaste grupis domineerisid Tartu noored, mistdttu selle koolitliibi Opilaste
esseed on pigem Tartu-spetsiifilised ning téen&oliselt erineksid arvamused praegustest, kui

andmed oleksid kogutud (iksnes mdne Tallinna kooli dpilastelt.
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Tulemuste esitus

T60 tulemused on esitatud kahes osas, mis jaotuvad omakorda alaosadeks. Esiteks toon
koolide kaupa valja tendentsid rdivabréande puudutavates kategooriates ning illustreerin
neid tsitaatidega. Esimesena on analtilisitud Rakvere Glimnaasiumi, teisena eliitkoolide ja
kolmandana Véike-Maarja Glmnaasiumi Opilaste esseesid. Esseede analulisi osa I6peb
kdikide koolide dpilaste esseede Uldvdrdlusega. Teises alaosas ilmestan esseede tulemusi
stivaintervjuude pohjal koostatud erineva elukeskkonna, harjumuste ja uskumustega noorte

portreedega.

T60 on les ehitatud koolide, mitte teemade kaupa, kuna sel viisil sain anda parema pildi
iga koolitliubi Opilaste arvamustest ja eripdradest koos tsitaatidega. Kokkuvdtlik ja
konkreetne uldvordlus nii esseede kui intervjuude osas on aga justkui kontsentraat t66s
ilmnenud olulistest aspektidest, mistéttu nii sarnasused kui erinevused erinevate

koolitliiipide noorte hoiakutes paasevad joulisemalt esile.

Kuna t66 fookuses on just rdivabrandid ja keskkoolinoored, viitavad neile antud t66s
uldjuhul ka sdnad “brand” ja “noored”. To0s kasutatav mdiste “kdrgmoebrédnd” on
samastatav to0 teoreetilises osas pakutud Valjaotsa (2003) terminiga “luksusbréand” voi
“disainermoebréand” ning edaspidi kasutatav “massmoebrand” tema pakutud terminiga
“peaténava jaekaubanduse bréand”. Massmoebréndid olen jaganud omakorda spordi- ning

kodu- ja valismaisteks vabaaja ja trendirdivaste brandideks.

Tulemusi ilmestan esseede ja intervjuude tsitaatidega. Esseede puhul on analtilisitavate
kategooriate juures toodud dra varvikamad, taupilised voi ménel juhul ka teistest selgelt
eristuvad tsitaadid. Uhtlasi olen tsitaate kohati tervikesseest lahtuvalt stigavamalt

motestanud kui Uksiktsitaat seda véimaldab.

Esseede tsitaadid on sulgudes mérgitud sGnalihendiga ESS, intervjuude omad lihendiga
INT. Lisaks olen sulgudes vélja toonud vastaja nime, kooli ning klassi. VMG on lihend
Vaike-Maarja Gumnaasiumist, RG luhend Rakvere Glimnaasiumist, HTG luhend Tartu
Hugo Treffneri Gimnaasiumist, MHG liihend Tartu Miina Harma Gumnaasiumist ja 21.
Kool liihend Tallinna 21. Koolist. Punktiir tsitaadi alguses voi 16pus tdhendab seda, et tegu

on osaga tsitaadist. Intervjuude transkriptsioonides margib punktiirjoon lisaks mdttepausi
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vOi ldpetamata motet. Pikemast tsitaadist lause vOi lausete véljajdtmine on tahistatud

margiga /---/ ning oma tépsustused tsitaatides olen esitanud nurksulgudes.

Tsitaadid on dldjuhul esitatud originaalkujul, parandamata igasuguseid keelevigu.
Parandusi tegin ainult sénades, kus oli hooletusest puudu tks v6i moni téht, tagamaks lause
mottest arusaamise. Kuna koik kéekirjad polnud Ghtviisi kergesti loetavad ja arusaadavad,

ei ole vélistatud tksikute sdnade vale Umberkirjutus.

Esimeses lisas on esitatud intervjuude kava, teises transkriptsioonid. Transkriptsioonide
jarjekord jargib t66 jarjekorda — Rakvere Gimnaasiumi dpilastele jargnevad eliitkoolide
ning seejarel Vaike-Maarja Gumnaasiumi 6pilaste intervjuud. Opilaste jarjestus tihe kooli
sees pOhineb tahestikul. Sama kehtib kolmandas lisas &ra toodud esseede kohta. Esseede
nummerduses margib esimene number vastava lisa jarjekorda, teine number koolittidibi
numbrit ja kolmas number Opilase téhestikulist jéarjekorda antud koolitliibis. Osa
originaalesseede paljundustest olid loetamatud, mistdttu asendasin need esseede

umbertriikkidega.
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IV TULEMUSTE ANALUUS

4.1. Esseede anallilis

Kuigi enamik Kkirjutanutest ei osanud oma esseedes rdivabrande ja motte-
/mdtlemisvabadust nii-oelda teoreetilisel v6i makrotasandil kuigi hasti seostada, siis
tegelikult kirjutati motte-/motlemis- ja tarbija vabaduse olemasolust, selle piiratusest voi
puudumisest implitsiitselt kdikide noori isiklikumalt puudutavate alateemade juures. Just
seet0ttu, et noored ei ndinud eriti kill brandide laiemat Uhiskondlikku tahendust, ent tdid
isiklikele kogemustele ja -elusituatsioonidele toetudes vélja hulgaliselt rdivabrande
puudutavaid aspekte, esitan tulemused iga koolitttbi I6ikes liikudes rdivabrandide

mikrotasandilt makrotasandile.

Esseede analiiisi alustan siiski Ulevaatega sellest, mida kirjutati otsesdnu réivabréndide ja
motte-/motlemisvabaduse seoste kohta. Edasi tutvustan eraldi neid aspekte, mille raames
motte-/motlemisvabaduse olemasolust, piiratusest v6i puudumisest Kirjutati nii-6elda
alateadlikult. Esimesena toon vélja need aspektid, millega rdivabrandid seostuvad
konkreetsele Kirjutajale, seejarel nende rolli noorte suhetes teistega ning viimaks riiete ja

rdivabrandide tldise tdhenduse.

4.1.1. Rakvere Glimnaasiumi dpilaste esseed

Rakvere Glmnaasiumi dpilasete esseed olid keskmise pikkusega. Samas puudutasid just
nemad Usna paljusid erinevaid alateemasid ja t0id esseedes vélja huvitavaid riietust ja

rdivabrande puudutavaid aspekte.

Enamik Rakvere noortest arvas, et rdivabrandide ja motte-/mdtlemisvabaduse suhted
olenevad inimesest — enda puhul ei peetud rdivabrande ja motte-/mdtlemisvabadust
seotuks, ent tunnistati, et paljude teiste puhul mdjuvad rdivabrandid siiski piiravalt. Uhtlasi
tdid noored sellekohastes tekstikatketes valja pdgusa Kirjelduse, milliste inimeste motte-
/mdtlemisvabadus on piiratud. Kirjutati, et sellised inimesed on madala enesehinnanguga

ning selgelt Ghele brandile v6i peavoolumoele orienteeritud, aktsepteerimata teistsugusust.
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Bréandi kandmine ei piira mottevabadust neil, kes ei tee endale kinnisideeks kanda ainult
the firma riideid. (ESS, Mari 1, RG, 11. klass)

Paar Opilast avaldas ka arvamust, et réivabrandid ja motte-/mdtlemisvabadus pole seotud.
Seejuures tdi ks neiu seletuseks, et see on inimese vaba valik, mida ja kuidas kanda,
sidudes mdttevabaduse identiteediga. Essees l&bivalt brandidesse kriitiliselt suhtunud Paul
aga jatkas sama joont ka mottevabadusest radkides, leides, et rdivabrandid piiravad
kandjate mdttevabadust, kuna suruvad peale enda mottelaadi ja ideoloogiat.

Ma arvan, et rdivabrand piirab meie mdttevabadust. Eriti just selleparast, et neil on

kujunenud oma méttelaad, mida inimestele midiakse. Kdige dudsam on, et seda ostetakse

nii suure rddmuga. (ESS, Paul, RG, 11. klass)

Brandi koht riiete valikul oluliste kriteeriumide hierarhias

Rakvere noorte esseedes ihtegi puhendunud brandiinimest esile ei kerkinud, kuigi moned
siiski tunnistasid, et kannavad voi kannaksid meeleldi tuntud firmade réivaid, kuna need on
kvaliteetsemad, ilusamad, sobivamad ja valjapaistvamad kui tavalised riided. Uldiselt aga
olid noored seisukohal, et rdivabrand ei méngi nende endi riiete valikul mingit rolli,
lisades, et vdga paljudele noortele on brand Glimalt tahtis — kdik sltub inimesest. Seejuures
pohjendati oma seisukoht hésti &ra ja toodi vélja erinevad kriteeriumid, millest oma riiete
valikul l&htutakse. Tsitaatide jargi on noortele brandist olulisem see, et riie neile meeldiks
ja sobiks, oleks mugav ning taidaks oma keha katmise ja soojendamise funktsiooni.

Riiete esmane Ulesanne on hoida sooja ja kaitsta meie keha. Nii on looduses loodud. Selle

asemel otsitakse aga trendikust ja valimust ning selle valimuse annabki teatud brand. Meie

eest otsustatakse suurel madral dra, mida peaksime kandma. Mina Uhtegi bréndi ei eelista ja

esmatdhtis on minu jaoks, et vastav riideese sobiks mulle mugavuselt ja laheks kokku minu

maitsega. Brand sealjuures olgu missugune tahes. (ESS, Paul, RG, 11. klass)

Kui Gldiselt pidasid Rakvere noored bréandi riiete valiku juures ebaoluliseks, siis kvaliteeti
ndudvate riiete puhul eelistasid nad siiski branditooteid. Noored seostasid réivabréande vdga
tugevalt kvaliteediga. Nimelt ndustus enamik sellel alateemal kirjutanutest, et brandiriided
ja -jalatsid on tavalistest kvaliteetsemad. Noorte tsitaatidest tuli vélja ka see, et just
kvaliteet kompenseerib brénditoodete kalli hinna, mistdttu néiteks spordiriiete puhul

ollakse vastupidavuse garantii eest ndus ronkem maksma.
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Roivabrandid identiteedi kujundajana

Paljud Rakvere Gumnaasiumi Opilased Kkasitlesid rdivabrande vertikaalse hierarhia
kujundajana, kuna need viitavad selgelt indiviidi majanduslikule kindlustatusele ja nende
alusel klassifitseeruvad noored rikasteks ja vaesteks. Lisaks oli huvitav see, et noorte
meelest pole véljapaistev riietus niivord joukuse tulemus vdi tagajarg, kuivérd vahend oma
joukuse néitamiseks ja populaarsuse tagamiseks, mis viitab brandide v@imsale
simbolilisele tdhendusele. Seejuures toodi vélja, et vahel apelleeritakse teadlikult
brandirdivaste kandmisega joukuse seosele, kuigi tegelikult selleks ehk alust polegi.

Samas saab sellega [brandirivaste kandmisega] ka teatud signaali vélja saata, et mul on

veidi raha Ule vdi on lihtsalt soov niisugune mulje jatta. (ESS, Toomas, RG, 11. klass)

Néiteks mul on sBbranna, kes ostab ainult bréndiriideid, et olla popim ja teistele néida
rikkam. (ESS, Mari 2, RG, 11 klass)

Teine populaarne bréndirdivaste konnotatsioon, mille paljud Rakvere noored joukusega
pdimisid, viitab noorte horisontaalsetele identiteedile enk sopruskondadele. Paljud noored
Kirjutasid, et brandid naitavad noore elustiili ja grupikuuluvust, kuna riietuse alusel saab
jareldada, millisesse seltskonda inimene kuulub, millised on ta huvialad jne. Sellegi
ootuspéarase tulemuse korval ilmnes, et alati pole riietus meie elustiili ja seltskondliku
kuuluvuse valjendusviis, vaid voib taas kord olla vahendiks. Nimelt ajendab vajadus ja tahe
mingisse gruppi kuuluda noori ka riietuses valikuid tegema ja kindlatele bréndidele
orienteeruma. Rakvere Opilaste meelest on tahe ihaldatud gruppi kuuluda ja néida kellegi
teisena ehk wannabesm omane just majanduslikult vdahem Kkindlustatud noortele, kes
uritavad rahalist Kitsikust varjata silmapaistvaid roivamarke kandes. Sellised noored
ostavad mainekate firmade riideid kas vOi viimase raha eest, halvendades oma olukorda
seelabi veelgi.

Eriti murettekitav on vaesemate inimeste olukord. Nad on oma olukorra pérast

kompleksides ning neile ei kdlba miski muu kui kuupalga véartuses dress vdi tossud.

Selline kéitumine on jube ning nii ei ole vdimalikki vélja vaesusest rabeleda. (ESS, Reijo,
RG, 11. klass)

Need, kes nii rikkad pole, aga Uritavad lahedad olla ja ostavad ka siis sedasama. See on

wannabe”ism =) ja nii ongi. (ESS, Liisi, RG, 11. klass)

Kuna riided on noorte suhetes olulised indikaatorid, vdimu ja rollijaotuste maaratlejad,

peavad noored kriitika kartuses pidevalt oma riietust kontrollima ja domineeriva maitsega
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kohandama. Esseedes tuli valja, et horisontaalsetes vdrgustikes on osa noori kérgemal
positsioonil ja nende arvamusega tuleb ka arvestada.
Tegelikult on riiete tahtsus liialt Gles puhutud... Ideaalses maailmas v6iksid inimesed kanda

seda, mida tahavad, tundmata hébi ja hirmu kriitika ees...minu maailmavisioon...:))) (ESS,
Manni, RG, 11. klass)

Noored rbhutasid esseedes ka seda, et erinevaid elustiile ja mdtteviise esindavates
gruppides peetakse lahedaks ja ka labaseks erinevaid rdivabrénde. Sellest tuleneb ka noorte
erinev suhtumine erinevatesse kaubamarkidesse — rdivabrénd, mida peetakse lahedaks tihes
seltskonnas, ei pruugi seda olla teises, kusjuures tihtipeale saabki rdivabrandide kaudu
valjendada oma kuuluvustunnet ja eristuda teistest gruppidest.

On inimgruppe, kes nagu, tutvusringkonnas kannavad samu rdivamarke, neil on vélja

kujunenud arvamus igasugustest markidest ja on lemmikud ning ka need, mida peetakse
labaseks. (ESS, Kadi, RG 11. klass)

Isetegevus kui originaalsuse deklaratsioon

Uksikute Rakvere noorte hinnangul valjendab brandirivaste kandmine trenditeadlikkust.
Néiteks kirjutas Poisslaps, et massmoele orienteeritud Ladne kultuurides on selgelt paigas,
mis on moes ja mis mitte, ning seega annavad rdivabrandid kindlustunde, et oled teinud
Oige valiku ja kaid moega kaasas. Siit voib jareldada, et tegelikult pole noored erinevate
stillide ja riideesemete rohkuse tingimustes oma valikutes vabad, vaid alluvad

peavoolumoesuundadele.

Palju rohkem oli aga neid, kelle meelest on brandirdivaste kandjad ebaoriginaalsed,
fantaasiavaesed ja osa hallist massist, kuna masstootmise tottu kannavad pea identseid
riideid véga paljud. Kirjutati ka seda, et ei soovita nédha vélja nagu kéndiv reklaamplakat,
millest vGib jareldada, et réivamark kui selline ja selle valjapaistmine polegi noorte seas nii
populaarne, kui arvata voiks, ning tarbimisthiskonnast oluliselt mdjutatud noored oskavad
teemasse kriitiliselt suhtuda ning v6ivad olla killaltki ratsionaalsed tarbijad.

Miks peaksin siis maksma pluusi, aksessuaari vms. eest topelthinda ainult selle parast, et
seljal v6i taskul ilutseb Monton v&i Calvin Klein. (ESS, Manni, RG, 11A)

Mulle endale ei meeldi kanda riideid, millel on iga v8imaliku koha peal firmamérk. Miks

pean ma olema kdndiv reklaamplakat? (ESS, Mari 1, RG, 11. klass)
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Bréndirdivaste kandjatele vastandati neid noori, kes viitsivad ja oskavad oma valimusega
vaeva naha, eksperimenteerida ja erinevaid riideid kokku sobitada ning neid peeti ka
stiilseteks ja huvitavateks. Isetegevusliku tarbimisega (craft consuming) seostati kasutatud
rilete poode. Rakvere noorte positiivne suhtumine second handidesse nditab, et need on
vaikelinnanoorte jaoks alternatiiviks tavalistele riidepoodidele. Seejuures on huvitav, et
kasutatud riiete poodide lembust ei pdhjendatud nditeks raha ja loodusressursside
saastmisega, vaid sellega, et neis leidub originaalseid ja silmapaistvaid riideid.

Sealt [kasutatud riiete poodidest] leiab igasuguseid vahvaid ja originaalseid hilpe. Paljud

noored kasutavadki seda vimalust. (ESS, Reijo, RG, 11. klass)

Lisaks oli ka neid, kes kasutatud riiete poest ostmist ei pdhjendanud, vaid nentisid lihtsalt,
et riide meeldimise korral ei méngi selle péaritolu mingit rolli. Sellekohased tsitaadid
naitavad, et isegi kui kasutatud riiete poest ostmine pole mark omaette vdi originaalsuse
taotlus, pole see midagi hdabenemisvéarset voi imelikku.

Mina ise vOin kaltsukast ka riideid osta pole k&ige olulisem — peaasi, et asi ndeb hea vélja.
(ESS, Maasa, RG, 11. klass)

Rdivabrandide tldine tahendus

Just Rakvere noored t6id kdige selgemalt vélja, mida mdiste “rdivabrand” nende jaoks
tdhendab, alustades oma esseed mdiste defineerimisega. Enamiku Rakvere noorte jaoks
seostub mdiste tksnes firma nime, logo ja kaubamargiga. Rakvere Glimnaasiumi Opilaste
suhtumine rdivabrandidesse ja -firmadesse oli killaltki kriitiline. Peamiselt pdhjendasid
noored oma pahameelt brandirdivaste liiga kalli hinnaga ning impersonaalsusega.
Ullatavalt palju toodi valja, et brand on mark, mis ei anna riideesemele ega selle kandjale
mingit lisavaartust. Uks vBimalus sellekohaste tsitaatide tGlgendamiseks on see, et noored
mdistavad, et brandingu olulisi eesmérke on muudavale esemele mingi hing ja tahendus
anda, ent ei leia, et see oleks bréndidel dnnestunud. Samas vdisid noored silmas pidada
seda, et brandirdivaste kandmine ei ole nende jaoks kaaslaste hindamisel oluline, see ei tee
inimesi huvitavamaks, populaarsemaks, paremaks jne.

Minu jaoks on brand lihtsalt firma nimi, mis ei anna r8ivale juurde vadrtust ega kvaliteeti.
(ESS, Mari 1, RG, 11. klass)
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Brand tdhendab minu jaoks lihtsalt mingit suvalist marki. Minu arvates ei lisa see mark
riietele ega ka inimesele, kes neid rdivaid kannab, mitte midagi juurde. (ESS, Mari 2, RG,
11. klass)

Oli ka selliseid Opilasi, kelle jaoks tdhendas rdivabrand kill marki, ent seda seostati just
kalliduse ja kérgmoe firmadega, mis vOis tuleneda vdorakdlalisest sdnast “bréand” essee
pealkirjas. Nii toodi rohkelt naiteid just kdrgmoebréndide hulgast, mille kohta vdinuks
arvata, et need on véikelinnanoorele kauged ja kattesaamatud.

Sona rbivabrand seostub mulle ennekbike moodsate kaubamérkidega nagu Gucci ja muud
seesugused. (ESS, Manni, RG, 11. klass)

Rakvere noorte seas oli ka selliseid Opilasi, kelle jaoks tédhendab rdivabrand mérgist
enamat. Kaks Opilast avasid mdistet vaga pdhjalikult ning seejuures usna kriitiliselt. See
néitab, et keskkoolinoortel on antud temaatika kohta oma arvamus ning osatakse néha
laiemat sisteemi ja tdhendusmaailma bréndi taga, mis omakorda tingib ka teatud
brandivastasuse. Eriti Ullatav ja eakaaslaste esseedest selgelt eristuv oli bréandi siigavamaid
dimensioone labi n&gev Poisslapse Kkirjutis. Nimelt n&gi noormees brandi tervikuna,
omaette susteemina, mis sisaldab nii toodet ennast, seda sumboliseerivat marki, reklaami
kui bréandiga kaasnevat ideoloogiat ja elustiili, olles seeldbi midgiedu aluseks.
...teisalt on need [brandid] v8imsad kujundid, mis méaaravad tanapéeval péris palju. /---/
Brand on kaubamark, imidz, simbol, mis seostub mingi kauba, tootesarja vms-ga.
Kaubamadrk pole tihtilugu enam lihtne logo, vaid terve meediahaip, lugu omaette. VGimsad
brandid annavad selle kandjale tihti mingi varjundi, ndo. Kaubamark on terve sisteem,
reklaam eri meediakanalites, psiihholoogia ja md&ttejdud nende kujundamiseks. Noorte-,

moe- jms kaupade puhul on brénd (vdga) oluline miigiedu alus. (ESS, Poisslaps, RG, 11.
klass)

Huvitav oli ka Pauli teemakasitlus, kuna noormees seostas rdivabrande masstootmisega.
Paul oli ka ks intervjueeritavatest ning vestluse kéigus tépsustas ta, miks ta bréandidest ja
masstootmisest thes votmes réékis. Nimelt arvas Paul, et masstootmine tahendab
tootmiskulude minimeerimist, ent siiski kisitakse rdivabrandide eest pdhjendamatult suurt
hinda. Lisaks r6hutas Paul oma essees, et roivabrandidel on oma selge ideoloogia, mida
uha enam peale surutakse, vottes inimestelt valikuvabadus ise oma otsuseid teha.

Madistega “brand” seostub mulle kaubamark, firma, mis midb oma nime all teatud tooteid.

Iga brénd pudab olla omapérane, omada oma ideoloogiat. Muuta oma tooted huvitavamaks
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ostja jaoks. Eelkdige seostub suurfirma, mille tooted jéuavad meieni ldbi masstootmise.
Voiks oelda, et riidebrand on juba justkui usk, mille kirikuteks on kaubanduskeskused ja

mida surutakse meile peale Giha enam ja enam. (ESS, Paul, RG 11A)

Killaltki paljud Rakvere Glimnaasiumi Opilastest avasid teemat konkreetsete firmamarkide
kaudu voi toid naiteid konkreetsetest brandidest. Seejuures nimetati labisegi nii mass- kui
kdrgmoebrénde ja turul muldavaid originaalbrandide imitatsioone, mis nditab, et noorte
kasitluses on brandide hierarhia tisna segamini.

Isiklikult oman kallist maitset. Kaiksin hea meelega pidevalt pintsakus ja eelistaksin
Armanit, H&M vms tuntud moefirmat. (ESS, Mért, RG 11. klass)

4.1.2. Eliitkoolide 6pilaste esseed

Eliitkoolidpilaste esseed on erinevate koolide ja klasside dpilastelt, mistdttu nende puhul ei
ilmne noorte taust ja kirjutatu kontekst nii selgelt kui teise kahe kooli puhul. Samuti olid
eliitkoolide Opilaste motteavaldused lihemad ning seepérast pole nemad Kirjutanud
massiliselt samadest riietust ja rdivabrande puudutavatest aspektidest. Uhtlasi olid

eliitkoolide noored enim kinni essee pohikiisimuses ning Kirjutasid sellest otsesonu.

Pea koik eliitkoolinoored votsid kindla seisukoha, vastavalt kas siis rdivabrandid piiravad
motte-/mdbtlemisvabadust vdi mitte. RGivabrdnde motte-/mdtlemisvabaduse piirajana
kasitlevad Opilased pdhjendasid oma seiskohta erinevalt. Néiteks kirjutas Anni, et bréndid
piiravad motlemisvabadust arvukate reklaamide t6ttu. Kuna reklaamide sdnumiks on
enamjaolt see, et teatud rbivabrande kandes oled lahe, v6tavad korporatsioonid vGimaluse
inimesel endal oma riiete valiku Ule otsustada, sest enamik kujunemisjargus noori pole veel
piisavalt julged ebapopulaarset proovima. Mdttevabaduse piiratust pdhjendati ka sellega, et
inimesed on tihti kindlate bréndide jargijad ning valivad nii sdpru kui naerualuseid just
brandide alusel.

Métlemisvabaduse piiramise koha pealt leian, et brandid piiravad mdtlemisvabadust. Seda

seetOttu, et bréndifirmad suudavad oma riideid laiemalt levitada, telekas ja mujal

reklaamida ning seetBttu on see inimestele millegi p&dhe mé&arimine. Enamasti on siis

sdnumiks see, et sa oled lahe just siis kui kannad seda v6i toda meie brandi rdivast. Seega ei

lasta endil mbelda ega otsustada, mida selga panna. Ning tagatipuks vdtavad suurima
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kilastusega poed miliki just brandirdivaid, sest nendest saab suurimat kasumit. Seega ei ole

inimesel valikut, kui osta see rdivas, mis kannab brandi. (ESS, Anni, HTG, 10. klass)

Samuti oli eliitkoolinoorte hulgas neid, kelle meelest brandid ei piira motte-
/mdtlemisvabadust. Avaldati nii arvamust, et mdtte-/moétlemisvabadus ja bréndid pole
omavahel Gldse seotud, kui toodi vélja, et erinevatele elustiilidele mdeldud rdivad on pigem
motte-/motlemisvabaduse valjundiks ja avardajaks, kuna brande voi leibeleid eelistades

saadetakse Uhiskonnale sdnum oma vaadete ja motteviisi kohta.

Selles grupis oli vaid mdni dpilane, kelle meelest voib rbivabrand séltuvalt konkreetsest
inimesest mdjuda nii piiravalt kui avardavalt. RGivabrandidel end mdjutada laskvat inimest
kirjeldati isikupdratu ja ebakindlana ning toodi vélja, et kuigi dldjuhul rdivabrandid hoopis
avardavad ja valjendavad mottevabadust, siis suhetes teistega on need paljudele siiski

piiravaks teguriks.

Brandi koht riiete valikul oluliste kriteeriumide hierarhias

Kdik antud teemal kirjutanud eliitkoolidpilased kinnitasid, et réivabrand ei mangi rbivaste
valikul nende jaoks mingit rolli. Kirjutanud noormehed votsid seisukoha, et rbivabrandi
asemel on oluline naiteks riiete korralik valimus, mugavus ja kvaliteet. Uks noormees lisas,
et spordiriietes eelistab ta siiski branditooteid.

Minuarust on peamine just see, et inimesel oleks seljas puhtad, ilusad ja korralikud riided.
(ESS, Jaan, HTG, 10 klass)

Ka tudrukud Kirjutasid, et ei l&htu rdivaste valikul brandist, vaid mugavusest ja
isikuparasest vélimusest, ent lisasid, et paljudele nende eakaaslastele on réivaste paritolu ja
tootjafirma siiski vdga olulised. See annab alust arvata, et esseedes v6ib esineda teatud
normatiivsust ning tegelikult mangivad rdivabrandid noorte igapéevaelus ja suhetes siiski
usna olulist rolli, kuna roivabréandide suhtes kdllaltki tkskdikseid esseesid lugedes tekib
kiisimus, kuidas ei sattunud valimisse thtki brande vaartustavat noort, kui neid nii palju on.

Mina ise ei pea oluliseks rdivaste péritolu Uletdhtsustamist. /---/ Samas nden tdsist ohtu

selles, et noored tahtsustavad riiete nimesilti ha enam. (ESS, Kadi, HTG, 12. klass)

Mina ei lahtu oma otsustest vaadates brande, aga enamus seda siiski teeb. (ESS, Anna
Karolin, HTG, 10. klass)
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Antud uurimuse seisukohalt vdga olulisele nuansile juhtis tdhelepanu Pille. Nimelt Kirjutas
neiu sellest, et talle jd&b arusaamatuks, miks inimesed, kes teistele vaidavad, et ei hooli
oma riietusest, kannavad ometi brandirdivaid. See oli Pille poolt huvitav teematdstatus,
mille ilmingud on n&ha ka eliitkoolidpilaste esseedes. On vdga tbenéoline, et paljudele
Opilastele pole téepoolest firma, mille rdivaid nad kannavad, oluline, ent kummaline on
see, et mitte Ukski ei tunnistanud otsesdnu, et eelistaks brandirdivaid.

Ja see argument, et ah mul on suva, mis mul seljas on, inimeste poolt, kes tegelikult

kannavad brandiriideid, jadb mulle ka selgusetuks. Kui on tkskdik, miks siis peaks olema
tuntud mérgiga riideese. (ESS, Pille, HTG, 11. klass)

Ka eliitkoolidpilased réhutasid, et kuigi tldiselt pole neile firmamérk oluline, p6drdutakse
kindla brandi poole kvaliteeti otsides. Kirjutati, et lisaks kvaliteedile annab bréndide
ostmine ka kindlustunde. Nimelt, isegi kui vahetuntud firma kaup vGib olla kvaliteetne, ei
kaasne sellega turvatunnet, et ostetu vastu peab vdi vastasel juhul kahju kompenseeritakse
ostjale. Nonda nahti bréndi kui tootja ja tarbija vahelist vaikimisi lepingut vdi tootja
kvaliteedikinnitust ostjale.

Muidugi vahel vdib mdne riideeseme ostmisel mangida rolli selle kvaliteet ehk kas firma on
ndus kinnitama, et sel tootel defekte pole v&i et kui on, siis asendatakse see uuega. Seega
antakse firmariietega kaasa turvatunne, et kui midagi peaks olema, siis kahjud korvatakse.
Sellega tahan 6elda, et minu arvates paljud vahetuntud firmad v6ivad pakkuda ostjale sama
kvaliteetset kaupa, kuid mitte kindlustunnet. See aga panebki hinnale kdvasti juurde, et

saaks oelda, et see ese peale esimest pesu katki ei lahe. (ESS, Mait, HTG, 11. klass)

Roivabrandid identiteedi kujundajana

Killaltki vahesed eliitkoolide dpilased seostasid rdivabrande rikkusega ning tdid vélja, et
roivabrandide alusel saab jaotada noored rikasteks ja vaesteks. Sellise konnotatsiooni
vahesus vOib tdhendada seda, et eliitkoolinoortele on rdivabrandid killaltki kattesaadavad,
mistottu neid ei seostata majandusliku positsiooniga. Selline jareldus on minu poolt ehk
meelavaldne, ent vOib siiski oletada, et eliitkoolide Gpilased on paremal majanduslikul
jarjel kui vaikelinnast vOi maapiirkonnast parit noored. Lisaks v8ib rikkuse ja brandide
nork seos eliitkoolinoorte jaoks tahendada seda, et nende hulgas on palju selliseid dpilasi,
kes tahavad teistest erineda ja otsivad alternatiive peavoolumoele. Seega vdivad nad kanda
omané&olisi dmmeldud riideid vdi leibeleid, mis aga ei tdhenda, et nad teeksid seda

majanduslikel pdhjustel.
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Eliitkoolinoored seostasid rdivabrande vertikaalsest hierarhiast tunduvalt enam elustiili ja
grupikuuluvusega. Selle koolitliubi dpilased ei réhutanud niivord seda, et erinevalt neist
endist valivad paljud teised eakaaslased oma sOpru just nimelt riietuse alusel, vaid seda, et
riletus on (ks olulisemaid grupikuuluvuse néitajaid, mistéttu on normaalne, et grupiti

eelistatakse ka samu roivabrande.

Kirjutades riiete ja rdivamérkide olulisusest noorte omavahelistes suhetes ja sOprade
valikul, sidus Uks noormees selle alateema mdotlemisvabadusega. Tema meelest ihendab
uhesugune riietumisstiil inimesi ning eristab erinevaid gruppe. Seltskond, kuhu kuulume,
mdjutab aga omakorda meie md&tlemist, ning tahtmine kusagile kuuluda voi olla osa massist
piirab meie métlemisvabadust, suunates teatud viisil kdituma ja teatud riideid kandma.
Ma arvan, et valdav enamus noori kiituvad nii, nagu teevad seda nende sobrad. Oeldakse,
et nagu muusika viib sarnased inimesed kokku, kuid mitte ainult. Ka hesugune riietusstiil
Uhendab inimesi ja liidab tervikuks. Nudd tekib kisimus, kas Hugo Bossi-, Nike- ja
Maratimehed on riietuse aspektist ja mdtlemisvabaduse piiramise poolest vérdsed. Kindlasti
mitte, sest eelistatud rGivabrandid méaravad enamjaolt dra seltskonna, kuhu ta kuulub. See
sotsiaalne kiht, kuhu teatud isik kuulub, muudabki kodaniku mdtlemist. Jarelikult kui ei

tekiks réivabrandidest tingitud kihistumist, ei tekiks ka piiratud arusaamadega inimesi, sest

oleks pbhjus vahem massiga koos kéia. (ESS, Reiko, 21. Kool, 12. klass)

Isetegevus kui originaalsuse deklaratsioon

Eliitkoolinoorte esseedes tuli eriti selgelt vélja see, et rdivabrandide asemel on lahedaks ja
ihaldusvéarseks muutunud panustamine oma riietusse, ning see, et noorte hulgas on palju
isetegevust harrastavaid tarbijaid ja kombineerijaid. Toodi vélja, et erinevalt ekslikust
argiarvamusest ei taga brand veel riietuse stiilsust ja sobivust. See, et soovitakse olla
isikuparased ja ainulaadsed, paneb noori brandirdivastele alternatiive otsima. Nii réhutasid
noored, et brandirdivastesse tuleks suhtuda kriitilisemalt ja riietusse loovamalt, pakkudes
uhe vBimalusena vélja ise endale riiete disainimise ja dmblemise.
On inimesi, kes ostavad riideeseme lihtsalt firmamargi pérast, vaatamata seda, kas see asi
tegelikult ka stiilne on (v6i tema enda stiiliga kokku sobib). See on nagu otsene
delegeerimine kellelegi teisele ehk siis las nditeks Nike’i disainer otsustab, mis on stiilne ja
mis mitte. /---/ Uldse toredam on riideid ise disainida, esiteks saab just sellise, nagu tahad.

Ja teiseks, enda tehtud asjad on ikka palju kallimad, isegi kui nad ei ole vdib-olla k&ige
paremini vélja tulnud. (ESS, Pille, HTG, 11 klass)

35



Ka eliitkoolidpilased sidusid originaalsuse ja riiete kombineerimisega kasutatud riiete
poodide temaatika. Seejuures oli nende suhtumine taolistesse poodidesse vaga positiivne.
Tunnistati second hand poodide kiilastamist ning pdhjuseks toodi peamiselt sealsete riiete
stiilsus, isikupérasus ning kordumatus ning seega vastandumine masstoodangule. Kirjutati
ka seda, et riiete paritolu ei mangi erilist rolli, kuna riided on riided, sdltumata nende

ostmise kohast.

Ostan parema meelega isikupérased ja kordumatud riided “kaltsukast” kui kdnnin ringi
samasuguse Nike” kotiga kui teised. (ESS, Eva, HTG, 10. klass)

Huvitava nuansi teemasse t6i Uks tutarlaps, tunnistades, et jargib brénde just kasutatud
rilete poodides, kust need saab uuest kaubast kordi odavamalt. Tema mottest tuleb
tegelikult vélja, et péris Ukskdiksed noored ikkagi rbivabréandide suhtes pole. Kui muidu
noor ratsionaalne tarbija kalleid branditooteid ei osta, siis tegelikult on rdivabrandil siiski
oma tahendus ja vaartus, mistottu mdistliku hinna eest endale margistatud toode ka
soetatakse.

Uhes situatsioonis, v8ib tunnistada, on minu jaoks brand oluline — kaltsukates. Lihtsalt nii

naljakas on osta Calvin Kleini teksad 25 krooniga (tdestistindinud lugu) ja naerda nende
tle, kes need 100 korda kallimalt ostsid. (ESS, Pille, HTG, 11 klass)

Rdivabrandide tldine tahendus

Eliitkooli Opilastest seletasid “brandi” mdiste lahti vaid Uksikud. Lisaks juba kirjeldatud
pohiteemast l&htumisele vBis mdiste Ule arutlemise véahesus olla tingitud sellest, et see on
eliitkoolidpilastele tuttav ja mdistetav, mistéttu nad ei pidanud vajalikuks anda enda
tblgendust  “brandi” moistest. Tuttav seetdttu, et suurlinnades on arvukalt
brandiriietepoode, mida ei saa Oelda nditeks vaikelinnade v6i maapiirkondade kohta.
Alateemat puudutanud Kirjutanute tsitaatsidest ilmnes, et eliitkoolinoored néaevad
brandidena eeskétt suure sumbolilise vaartusega firmamarke.

Roivabrandiks peaksin siis mingeid Nike”i ja muid riideid, millele kleebitakse kiilge suure
vaértusega marke. (ESS, Anni, HTG, 10. klass)

Selle grupi puhul ei saagi rdakida uldisest hoiakust rdivabrandide suhtes. Nimelt oli
eliitkooli dpilaste seas neid, kes suhtusid brandidesse positiivselt vdi neutraalselt, kui ka

neid, kelle suhtumine oli kriitiline. Positiivse naite rdivabrandidest tdi Siim, kelle meelest
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brandid ei mdjuta inimest, vaid joonduvad hoopis inimese vajaduste jargi. Billabongi naitel
kirjutas noormees sellest, kuidas brédnd ei saa eksisteerida jaigalt oma tarbijatega
arvestamata, vaid peab kiiresti reageerima ning kohanduma sihtgrupi vajadustega. Siimu
kirjelduse pohjal v6ib teha jareldusi ka tdnapéeva noortele atraktiivse brandi kohta, mis
peab olema avatud, kiire reageerimisvdimega ja tarbija vajadusi arvestav.
Raakides aga Uldisemalt, siis ei tunne ma, et brandid kedagi mdjutaks kuigi oluliselt. Pigem
on asjalood vastupidi: brandid joonduvad inimeste jargi. Radkides nditeks mingitest
Billabongi-laadsetest brandidest, siis nemad joonduvad pigem oma klientuuri — alternatiivse

noorsoo jargi. Kottplksid said alguse noorte tdnavamoest ja brandid votsid need lihtsalt le,
ideena. (ESS, Siim, 21. Kool, 12. klass)

Oma Kkriitilist hoiakut pdhjendasid noored aga bréndirGivaste liigkalli ja tootmiskuludest
kordi suurema hinna ja ebaoriginaalsusega. Seega oli ka eliitkoolinoorte seas Opilasi, kes
nagid brandi taga selle tootjat ja tema motiive ning olid pahased, et brandid kasutavad oma
positsiooni ja mainet tarbijaga manipuleerimiseks. .
...tihti kasutavad pika ajalooga firmad oma minevikku lihtsalt &ra ning tdstavad ainult
hinda. Ma olen ndinud Uhte diagrammi, millel oli kujutatud brénditossude hinna
kujunemine. Tépseid arve ma ei méleta, aga maletan, et kdige suurem hulk rahast, mida

inimesed maksavad oli brandi pérast. Tootmiskulud ja materjal ei moodustanud vist thte
neljandikkugi. (ESS, Pille, HTG, 11 klass)

Eliitkoolinoored nimetasid oma esseedes kiillaltki palju erinevaid brandinimesid. Enamjaolt
toodi need lihtsalt nditeks, mingi teise alateema ilmestamiseks, vOtmata nende suhtes
konkreetset hoiakut. Selle grupi Opilased mainisid lisaks spordibréandidele Usna palju
populaarseid vabaajariiete brdnde ning suisa kahel korral kodumaist péritolu Maratit.
Samas on huvitav see, et mdlema Maratist Kirjutanu meelest véljendab selle brandi
kandmine alternatiivsust, olles omamoodi sdnumiks.

Minu jaoks on rdivabrandid pdhimdtteliselt firmamargid. Naiteks NIKE, GUCCI, Adidas,
D&C jne. (ESS, Triinu, HTG, 10. klass)

Nt osa inimesi kannab ainult Maratit, trotsi pérast globaliseerumise vastu. (ESS, Anna
Karolin, HTG, 10 klass)

Selle grupi arvamused piraatbréndide osas olid vastakad. Oli neid, kelle meelest pole vahet,
kas kanda originaal- vOi jarele tehtud brandi, ning neid, kes tunnistasid, et turukaubal on

noorte seas selge negatiivne konnotatsioon.
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4.1.3. Vaike-Maarja Glimnaasiumi opilaste esseed

Véike-Maarja Opilaste klassikirjandina Kirjutatud esseed olid teiste gruppide Kirjutistest
tunduvalt pikemad ning klassikirjandi iseloom vdimaldas neil keskenduda pdéhjalikult

uksikutele neid huvitavatele alateemadele ja tuua narratiivseid néiteid.

Kuigi ka Véike-Maarja Glmnaasiumi noored valtisid ldiselt oma esseedes aarmuslikke
seisukohti ning nditasid end laitmatult kéituvate kaaslastena, olid selle grupi esseed kdige
isiklikumad ja ka julgemad. Néiteks vOib tuua Riinu enesekriitilise essee, kus neiu
tunnistab, et on nooremana norinud riietuse parast kaasdpilasi ning valib siiani sdpru mingil
maaral esmamulje, see tdhendab valimuse alusel. Samuti oli avameelne oma
mdtteavalduses Raivo, kes tunnistas, et teda on riietuse parast kiusatud ja noritud. Uhtlasi
avasid oma isikut enim just selle grupi dpilased ning seega sai mingi pildi ka noorte
majanduslikust taustast. Seejuures on huvitav see, et osa Opilasi tunnistas, et on joukast
perest, mistdttu bréandirbivaste ostmine pole mingi probleem. Véike-Maarja noorte suurema
siiruse pohjuseks voib olla see, et nende jaoks positiivne arvamusliider — klassijuhataja —,

kellele taheti hea mulje jatta, viibis kirjutamise juures ning luges hiljem ka esseed l&abi.

Essee pohikisimusele, kas rdivabrandid piiravad motte-/mdtlemisvabadust, vastas enamik
Véike-Maarja Opilastest. Seejuures olid arvamused ning teema kasitlused erinevad. Moni
vottis kindla seisukoha ja vastas antud kusimusele Ghes I6igus, mdni kasitles kirjandile
kohaselt teemat l&bi kirjandi, 16petades iga 16igu kokkuvotva lausega, kas rdivabréndid
mojuvad piiravalt voi mitte. Seejuures on mones essees toodud néiteid nii motte-

/mdtlemisvabaduse piiramisest kui mitte-piiramisest.

Enamik Kirjutanutest oli seisukohal, et réivabrandid vbivad mdjuda s6ltuvalt inimesest kas
siis piiravalt vOi mitte. Mitmes essees tunnistati, et rdivabrandid pole isikliku motte-
/mdtlemisvabadusega seotud, ent néiteid toodi just piiratud inimestest. Seejuures peeti
motte-/motlemisvaduse piiramise all tihti silmas seda, et inimesed kipuvad andma
kaaslastele hinnanguid pelgalt véalimuse alusel, teadmata tegelikult, millise inimesega tegu
on, ning ndgemata riietest kaugemale.

Réivamark e rdivamood piirab mdtlemisvabadust. /---/ Vélimine pilt varjutab &ra isiku

toelise olemuse. Tasiselt saame teada selle, siis kui ta meiega kontakti v&tab. Suursugusus
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valjaspool ei tdhenda sellist olemust veel sisemiselt. See on nagu ussitanud duna s6émine.

Pealt ilus punane, aga seest kole ja ussidega. (ESS, Targo, VMG, 10. klass)

Lahenemisi oli teisigi. Naiteks kirjutas Marili, et oma md&tlemisvabadust ei lase piirata
inimesed, kes ei poora roivabrandile tahelepanu ja kellele pole probleemiks osta riideid nii
suurtest kaubanduskeskustest kui ka kasutatud riiete poodidest. Neiu tddes, et siiski on
rohkem neid inimesi, kes eelistavad ainult mainekaid ja ajakirjades figureerivaid
kaubamérke, piirates seeldbi oma mdtlemisvabadust. Sellised inimesed kipuvad tavaliselt

ka tagasihoidlike riiete kandjaid halvustama ja alavaaristama.

Veel kasitleti motlemisvabaduse piiramisena noortele tavalist kditumist soetada endale
samasugused asjad, mida kannavad nende populaarsed eakaaslased. Toodi vilja, et
matkimine on tavaline veidi nooremate seas, kelle kuuluvusvajadus on suurem Kui

keskkooliastme noortel.

Brandi koht riiete valikul oluliste kriteeriumide hierarhias

Uldiselt olid VVaike-Maarja noored seisukohal, et nende jaoks isiklikult ei mangi rdivabrand
rilete valikul mingit rolli, kuid t6id nditeid teistest, kelle jaoks see on oluline kriteerium.
Seejuures suhtuti firmamargist ning riide hinnast ldhtuvatesse inimestesse negatiivselt.
Uldiselt peeti riiete juures oluliseks vélimust, mugavust, puhtust, korrasolekut.

Tavaliselt kannan ikka seda, mis on mugav, loomulik ja meelepédrane. /---/ Mdningatele

inimestele laheb korda ka hind, millega mingi riideese on ostetud. Et mida kallim, seda
parem ja vaarikam. (ESS, Mait, VMG, 10. klass)

Oli ka paar dpilast, kes tunnistas bréanditoodete eelistamist ja seda eriti kvaliteeti ndudvate
esemete puhul (spordiriided ja jalatsid). Esseedes hakkas silma, et dldiselt seostatakse
brande ikkagi kvaliteediga. Vdga huvitav oli Margo enda kogemusele ules ehitatud arutlus
teemal, kas brand tagab ka kvaliteedi. Noormehe pohivaite kohaselt ei pruugi firma pikk
ajalugu ja mainekas nimi ning toote kallis hind alati kvaliteeti tagada, mida ilmestab ka
noormehe néide spordijalandude korduvast poodi tagastamisest. Ometi paneb mdtlema
Margo tddemus, et praaktoodangut juhtub ka mainekatel firmadel. Selline motteavaldus
naitab tegelikult tohutut usku bréndide kvaliteeti, sest isegi korduv tootes pettumine pole

pannud noormeest kahtlema tegelikult ju kvaliteedis, vaid uskuma, et ta sattus lihtsalt
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ebadnnestunud kauba peale, mis ei tdhenda veel antud firma toodete Uldist madalat

kvaliteeti.

Ajalugu ei garanteeri hetkel toodetud eseme kvaliteeti, sest praaktoodangut juhtub ka neil.
Enese kogemusest toon kaks naidet. | Ostsin endale uued Nike'i botased. Maksin u.
poolteist tuhat krooni ning valimus ja kvaliteet tundus hea olevat. Kuna olen sportlane,
saavad mu jalandud suure koormuse osaliseks. Botased hakkasid aga lagunema ning viisin
nad poodi tagasi ekspertiisi ja sain kahe nadala parast, mis on ekspertiisi aeg, uued jalatsid
valida. Uued jalandud laksid aga samuti katki, kusjuures hoidsin neid korralikult, tegin
lihtsalt trenni ja k&isin ringi. Viisin ka need botased, mis olid juba teine paar tagasi, ning kui
nad olid ekspertiisist 1abi kdinud, sain jalle uued valida. M6nikord sai ekspertiisist kiiremini
vastuse, et jah, on nendepoolne viga. Ma vahetasin mudelit ja maksin ka raha juurde. Nii
uskumatu, kui see ka poleks, vahetasin niimoodi vélja 8 paari jalandusid, kuskil u. 3-4
kuuga. Kdik olid korralikust spordipoest ostetud, aga lihtsalt sattusin praaktoodangu peale.
(ESS, Margo, VMG, 10. klass)

Roivabrandid identiteedi kujundajana

Selle grupi Opilastest kirjutasid vdhesed, mida nende jaoks rdivabréndid nditavad. Et
uldiselt peeti brandirdivaid kalliteks, vOib sellest jareldada, et rGivabréndidega konnoteerub
naiteks rikkus. Otsesonu kull ei 6eldud, et rdivabrande kandvad noored oleksid rikkamad,

ent siiski oli esseedes naha, et selle alusel on tekkinud noorte seas vertikaalne hierarhia.

Paljud noored leidsid, et riietel ja brandidel on oluline koht noorte omavahelistes suhetes ja
sOpruskondade tekkes, mistdttu valimus néitab ka inimese grupikuuluvust. Selle alaosa
tsitaatidest on selgelt ndha, kuidas riietus méérab &ra suuresti voimusuhted ja populaarsuse.
Nimelt annab véljapaistev riietus noorele kindlustunde ja tagab temaga arvestamise.
Seevastu keskmisest erinev riietus voib tdéhendada pidevat norimist ja ka lihtsalt enda halba
tunnet.

Mulle firmatooted korda ei l&inud, sest olin kasvav laps ning uusi rbivaid ema pidevalt osta
ei jdudnud. Kandsin palju venna vanu riideid, kdige armsam oli hall dressipluus, vaga Seffi
kirjaga. Riieteprobleemid tulid 5. klassis, kus véhegi tundmatu margiga hilbu kallal
laksutati 16ugu. Kaks aastat kdidi pinda susside pérast, mida mulle kanda meeldis. Sel ajal
lahtusin mugavusest, mitte valimusest ning pidevalt oli mdte teiste nddgutamisest hairitud.
/---1 Kallim rdivaméark annab ka teatud enesekindluse, sest nii ei ole kellelgi p&hjust iriseda
valimuse parast. (ESS, Raivo, VMG, 10. klass)
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Enamus oli seisukohal, et paljude noorte jaoks on riietus sdprade valikul maarava
tdhendusega ning et rdivad on muutunud inimese juures pea sama oluliseks kui tema
iseloom. Seejuures toodi nditeid sellest, et tihtipeale ei tehta tavaliste riiete kandjatest vélja,
suhtutakse neisse pdlgusega voi siis l0petatakse nendega riietuse pérast suhted.

Rdivaste mdju peeti soprade valiku koérval Glimalt oluliseks ka vddrastele hinnangu
andmisel. Nende puhul, keda me ei tunne, on noorte meelest vélimusel eriti suur roll, kuna
see on esmapilgul haaratav ja véliselt vaadeldav. Paljud noored kirjutasid eraldi riietuse
alusel tekkivast esmamuljest, mis mdjutab oluliselt, kuidas me inimesse suhtume ja kas
temaga ka edasi suhelda tahame. Tunnistati, et paratamatult jadb esmamulje parem just
firmariietega inimesest.
Arvan, et uue inimesega tutvumisel on koéige tdhtsam esmamulje. Siinkohal ruulivad
firmariided. Kui mul poleks vdimalik osta endale s&éraseid riideid nagu mul on, poleks mul
ka nii palju sdpru kui praegu. Seda sellepérast, et teismeliste maailmas loeb raha. Kellel
seda pole, kuulub n.6 halvikute hulka. Minu jaoks loeb esmamulje. Vahel kaasnevad sellega

ka eelarvamused. See ei ole kull dige, aga see on paratamatus. Inimesed on juba kord
sellised, et eelistavad ilusaid ja rikkaid jms. (ESS, Pille, VMG, 10. klass)

Uhe aspektina kirjutati ka sellest, et sdpruskondades on tavaline iiksteise matkimine — kui
keegi loob uue trendi, siis teised tavatsevad seda jargida, kuna vastasel juhul on oht
seltskonnast vélja langeda. Selle teema raames kirjutas aga Kerli, et kui nooremana olid
rdivabrandid tema elus olulisel kohal ja siis oli tavaline ka teistega sarnanemise pudid, siis
nludseks on olukord muutunud ning pigem on eesmargiks teistest veidigi erineda ja silma

paista.

Umbes pooltes Viéike-Maarja noorte esseedes ilmnes mingi suhtumine just bréandirdivaste
kandjatesse. Noored olid oma arvamustes aarmiselt diplomaatilised ja korrektsed. Kuigi
usna selgelt oli ndha negatiivne suhtumine brandirdivaste kandjatesse, lisati pea koigil
juhtudel, et on kindlasti ka vdga meeldivaid ja toredaid peamiselt firmariideid kandvaid
inimesi. Uldiselt aga viitas niiteks kaudne kdneviis ja terav sBnakasutus sellele, et paljude
essee kirjutanute meelest on brandirdivaste kandja Ulbe, uhke, piiratud ja eelarvamustega
inimene, kes peab end teistest paremaks. Samas aga rohutati, et brandirdivaste kandjad on
populaarsemad, neil on rohkem sbpru ja s6nadigust, neid kuulatakse jne. Tundub, et

noored, kel pole voimalust vdi huvi rdivabrande jéargida, tunnevad end alavaarsetena ning
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on sellisest situatsioonist hairitud, mistdttu brandirdivaste kandjatesse suhtutakse kas viha,
trotsi, pdlguse, kadeduse v8i mdne muu negatiivse tundega. Nonda joonistub esseedes
selgelt vélja valimusest ja riietusest lahtuv inimeste kategoriseering, mille kohaselt noored
eristavad nii-6elda lihtsaid riideid kandvate toredate ja brandirdivaid kandvate Ulbete
inimeste gruppi.
Mbdnikord vaatan koolis v8i tdnaval vastu tulnud noori, kes on uhked, kdrgid ja kes on
riietunud hirmkallitesse r&ivastesse. Imestunult métlen, miks peab sedasi eputama. /---/

Teisalt on neid, kes kaivad vaga lihtsalt riides, on sBbralikud ja abivalmid. (ESS, Ergo,
VMG, 10. klass)

Isetegevus kui originaalsuse deklaratsioon

Véike-Maarja noorte seas oli nii neid, kelle meelest lahterdatakse rGivabréndide alusel
inimesi tihtipeale moekateks ja vdhemoekateks, kui neid, kelle arvates moekus ei tulene
niivord firmamarkidest, kuivord oskusest sobitada kokku erinevaid riideid.

Ent kes on siiski moodsamad? Ega mood ei seisne ju ainult firmamargis. V&ib osta

meeletult tuntud kaubamérgiga hilpe, kuid see ei tee veel moodsat inimest. Peab oskama
neid ka sobitada. (ESS, Pille, VMG, 10. klass)

Selles grupis Kirjutati isetegevuslikust tarbimisest siiski véhe ning otseselt ka ei tunnistatud,
et ise eelistataks disainida, dmmelda, v6i kasutatud riiete poode kiilastada. See tulemus
vOib olla tingitud Véike-Maarja noorte vastuolulisest suhtumisest keskmisest erinevatesse
noortesse. Nimelt jai noorte motetest Gldiselt mulje, et maapiirkonnas kehtivad vaikimisi
reeglid selle kohta, mida peetakse tavaliseks riietumiseks, ja tldjuhul keskmisest erineda ei
soovita, kuna kardetakse teiste kriitikat. Siiski tuli esseedest valja, et paris mitu opilast on

seda siiski kunagi proovinud ning seejuures oli teiste suhtumine tisna mdistev.

Uldiselt aga tundub, et Viike-Maarja noored ei soovi teistest oluliselt erineda. Huvitav on
néiteks see, et kuigi pea pooled kirjutanutest t6id sisse kasutatud riiete poodide temaatika,
ei tunnistanud ukski, et kiilastaks ka ise second hande. Samuti on kdnekas tulemus see, et
paljud votsid kasutatud riiete poodide suhtes kaitsva hoiaku, Kirjutades, et sealtki voib leida
korralikke ja ilusaid riideid, vihjates, et uldiselt on kasutatud riiete poodide maine

negatiivne.
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Mdned ostavad oma riided “kaltsukast” v&i turult ega tema selle pérast veel iseloomult ja
olemuselt kehvem pole, kui see, kes ostis oma riided firmapoest suure ja kalli raha eest. Tal
lihtsalt ei ole raha kallimate pukste jaoks. (ESS, Targo, VMG, 10. klass)

See, et Vdike-Maarja noored oma esseede pdhjal eriti aktiivsed kasutatud riiete poodide
kllastajad voi siis vahemalt selle tunnistajad pole, vGib tuleneda probleemist, millele Kerli
oma tsitaadis tdhelepanu juhtis. Nimelt seostuvad kasutatud riiete poed maanoortele siiani
vaestele moeldud sotsiaalabiga, mille kilastamise korral v6idaks inimest teistest halvemaks
pidama hakata. Samale probleemile vihjab Targo, kaitstes kasutatud riiete poodidest
ostjaid, et nad pole firmariiete kandjatest ei iseloomult ega olemuselt kehvemad. Kui aga
juba sdna *“kaltsukas” konnoteerub millegi negatiivsega, siis on ka mdistetav, miks noored
sellest kirjutada ja ra&kida ei soovi.

Algkoolis hakati rohkem tahelepanu teiste riietele pddrama. Siis ei mainitud eriti s6na

kaltsukas, peljati teiste halvustavaid pilke. Miks vaadati halvustavalt? Ega tépset vastust

teagi, aga kiillap arvati, et kaltsukatest ostavad riideid vaid vaesed ja teemat Uritati valtida,
sest keegi ei tahtnud teistest halvem olla. (ESS, Kerli, VMG, 10. klass)

Ponev tulemus on ka see, millega maanoored kasutatud riiete poodide tldist kiilastamist
pohjendasid. Nimelt nahti selles poodi, millest saab samuti korralikku kaupa, ent odavama
hinnaga. Keegi aga ei kirjutanud, et kasutatud riiete pood oleks pdnev ostukoht, kuna sealt

leiab omapdraseid ja massmoest erinevaid riideesemeid.

Rdivabrandide tldine tahendus

Mitte Ukski Véike-Maarja Giimnaasiumi dpilane ei defineerinud, mida mdiste “rdivabrand”
tema jaoks tdhendab. Selline tulemus vdib ndidata seda, et mdiste jai nende jaoks kaugeks
ja ehk ka veidi arusaamatuks, voi seda, et Opetaja soovitas neil kasutada monda eestiparast
terminit. Usna tavaline oligi see, et noored asendasid essees sdna “brand” mdne neile
suupdrasema mdistega. Sagedamini kasutati “rdivabrandi” asemel voi sellega paralleelselt
mdisteid firma-, riide-, kauba- v6i rdivamérk voi ka kauba- ja rGivamark. Palju Kirjutati ka
lintsalt firma- voi kallitest riietest. Esseede pohjal v6ib jareldada, et VVdike-Maarja noored
samastavad roivabrandi margiga, kuigi selliselt pole bréndi otseselt defineeritud.

Kuigi ldiselt kirjutasid Vaike-Maarja dpilased brandide endi asemel bréandide kandjatest,
oli ka paar sellist dpilast, kes Kritiseeris just nimelt kauba tootjat ja bréndijat. Néaiteks

ké&sitles Margo pdhjalikult riide- ja brandivalikut mdjutavate tegurite temaatikat, kutsudes
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ules reklaamidesse skepsisega suhtuma, kuna kdéikide firmade eesmargiks ongi tarbijat
veenda, et nende toode on parim ja kvaliteetseim. Sellise mulje loomiseks ndevad eriti suurt
vaeva suured spordibrandid, kes enda populaarsuse sailitamiseks muudavad pidevalt
reklaamikampaaniaid, milles kasutavad erinevaid sportlasi. Seejuures on reklaamide sénum
Margo meelest tavaliselt see, et meie brandi kandes oled parem, kaunim, moekam ja
edukam kui teised. Sellised reklaamid suruvad aga noorele peale oma ideoloogiat ja

mdjuvad ajupesuna.

Véike-Maarja Glmnaasiumi Opilased nimetasid konkreetsete brandidena massiliselt
spordibrénde, eriti Niket, ning sekka mainiti ka kbrgmoebrande. See, et ei nimetatud mitte
uhtki kodu- ega vélismaist vabaaja- ega trendirdivaste brandi, kill aga Kirjutati néiteks
Versacest, on ootamatu tulemus. Ise arvan, et tegelikult sdna “brand” seostubki Vdike-
Maarja noortele spordibrandidega, mis on antud keskkonnas ka kdige ihaldusvééarsemad.
Versace mainimine voib olla tingitud veidi vdoraparasest sdnast “brand” pealkirjas, mis

justkui viitab millelegi uhkele ja vdoramaisele.

Nagu Oeldud, oli populaarseim mainitud roivabrand Nike, mis esseede pdhjal tundub
Véike-Maarja noortele teiste spordibréndide seas eriti sidamelédhedane olevat, kuna sellega
kaasneb populaarsus ja edu. Jareldust ilmestab Jorgeni joonistus, mille kohaselt Nike muitsi
ja jalatsite, Adidase pluusi ning Puma pukste kandmine tagab 99%-lise edu tlidrukute seas,
samal ajal kui tavalist mutsi, pluusi ja pukse ning kummikuid kandev poiss ei avalda
tldrukutele mingit muljet.

Meie koolis arvatakse, et Nike firmariided on véga olulised. /--/ Paljud ostavad sellistel

puhkudel mingi Nike asja, arvates, et niitid on kdvad tegijad. (ESS, Pille, VMG, 10. klass)

Selleski grupis mainiti tuntud bréndide imitatsioone. Siinkohal toodi ndide sellest, et Ghelt
poolt tekitab turult ostetud toode hea tunde, kuna seljas on ikkagi firmatoode, ent teisalt ka

valehdbi ja muret ostu puudutavate kiisimuste pérast.

4.1.4. Esseede uldvordlus

Kolme kooli Opilaste esseedes oli nii Uhis- kui erijooni. Huvitav on see, et kuigi essee
pohiteemaks oli rdivabrandide mdju tarbija motte-/mdtlemisvabadusele ning Opilastele ei

antud mingeid soovitusi, millest konkreetsemalt kirjutada, avasid nad teemat pdhjalikult ja
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Kirjutasid massiliselt samadest aspektidest, naiteks roivabréandide olulisusest noorte
omavahelistes suhetes ja kasutatud riiete poodidest. Markimisvéérne on ka see, et paljude
alateemade puhul olid noorte seisukohad sarnased oma klassi- vOi koolititibi kaaslastega,
mistOttu saab teha ka tinglikke jareldusi klassis valitsevate hoiakute, normide ja vaartuste
kohta. Sestap on esseed véartuslikuks materjaliks noorte seas valitsevate suhtumiste ja

tarbimismustrite kaardistamisel.

Enne Uldistuste tegemist tahan réhutada, et need pole mdeldud absoluutsete tddede, vaid
pigem tinglike ja tdendoliste jareldustena. Naiteks ei saa eeldada, et kdik maapiirkonna
Opilased on materiaalselt vahem kindlustatud kui eliitkoolinoored ning et vaikelinnanoored

jadvad joukuse poolest nende kahe vahele, ent Eesti tingimustes see sagedasti siiski nii on.

Lisaks sellele, et noored Kkirjutasid oma esseedes ldbivalt brandide mdjust noore
tarbimisvalikutele ja mdtte-/métlemisvabadusele, vastasid nad sellele ka otsesonu.
Seejuures oli nii neid, kes votsid lihtsalt seisukoha, kas rdivabrandid piiravad motte-
/mdtlemisvabadust voi mitte, seda jargnevalt otseselt pdhjendamata, ning neid, kes teemat

podhjalikult eritlesid.

Koikide koolitlitipide noored, kes kirjutasid mdtlemisvabadusest otsesénu, ndgid motte-
/mdtlemisvabaduse piiramise juures peamiselt kaht dimensiooni. Uhelt poolt on piiratud
nii-6elda kammitsais inimesed, kes lasevad brandidel endaga manipuleerida ning on
kindlale kaubamérgile orienteeritud, suutmata aktsepteerida teisi bréande voi bréndita
tooteid ja endast erinevaid inimesi. Selle méé&ratluse kohaselt on motte-/métlemisvabadus
vOime ise otsustada, juhindumata konkreetsest brandist, ning julgus teistest erineda. Teine
ndide motte-/mdtlemisvabaduse piiratusest on see, kui inimesed l&htuvad kaaslaste
hindamisel ainult nende riietest ning siinkohal n&hti mdtte-/moétlemisvabadusena vdimet
anda inimesele hinnanguid riietusest stigavamate kriteeriumide alusel. Koérgemaid

abstraktsioone motte-/mdtlemispiiratusest esseedes ei ilmnenud.

Selle kohta, kas rdivabrandid piiravad motte-/métlemisvabadust, avaldasid noored
erinevaid arvamusi. Rakvere ja Véike-Maarja noorte seas domineeris seisukoht, et kdik
sOltub inimesest — enda puhul ei peetud rdivabrande piiravaks teguriks, kull aga teiste

puhul. Toodi nditeid piiratud inimestest, kes ostavad ainult selliseid riideid, mida on ndinud
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oma soprade seljas, reklaamides v6i poodides, kuna kardavad teiste kriitikat v6i tahavad

sedakaudu kuskile gruppi kuuluda.

Eliitkoolis oli ebaleval seisukohal olijaid vdhem. Osa sealsetest Opilastest arvas, et
rdivabrandid piiravad kindlasti mdtte-/mdtlemisvabadust ja seda just bréandingu kaudu,
tuues nditeid reklaamidest, milles korporatsioonid suruvad oma ideoloogiat peale ja
piiravad meie vabadust ise oma otsuseid ja valikuid teha ning arusaamu kujundada. N6nda
otsustatakse meie eest, et peame tarbima, et riietus on oluline osa meie elust, suhetest ja
edust. Isegi soovitavad rdivabrandid on ette teada, kuna pidevates reklaamides r6hutatakse,
mis tagab populaarsuse ja mis teeb sind teistest paremaks. Just reklaamide mdjust lahtuvalt

vaitis ka Uks Rakvere noormees, et roivabrandid piiravad motte-/motlemisvabadust.

Samuti oli selliseid eliitkoolidpilasi (ja lisaks paar Vaike-Maarja Gumnaasiumi noort),
kelle meelest rdivabrandid hoopis avardavad inimese motte-/métlemisvabadust, kuna on
enesevéljenduse vahendiks, vOimaldades igatihel leida rohkest rdivabrandide valikust just

talle sobiv rdivastus ja edastada sel teel teistele enda kohta soovitav sdnum.

Brandi koht riiete valikul oluliste kriteeriumide hierarhias

Uldiselt tunnistasid kdikide koolide dpilased, et brand pole nende jaoks riiete valikul tildse
oluliseks kriteeriumiks, kuid paljudele noortele siiski on. Kdikide koolide Opilased pidasid
isiklikult maérgist olulisemaks riide meeldivat ja isikupdarast vélimust, korrasolekut,
mugavust, kvaliteeti ja praktilisust. Vaid mdned neiud Rakvere Glimnaasiumist tunnistasid,

et kannavad/kannaksid meeleldi just branditooteid.

Tegelikult oli Gllatav eliitkoolinoorte seisukoht, et brand ei mangi riiete valikul mingit rolli.
Kuna aga selle grupi noored olid paljude erinevate bréandidega kursis, usun, et nad peavad
bréandi ostuvaliku tegemisel ebaoluliseks, kuna see on neile elementaarne. Teisisonu —
roivaste ostmisel ei ole neile oluline konkreetne brénd, ent valiku teevad nad siiski
tintipeale brandide seast. Olukorda ilmestab Uhe eliitkoolitidruku hdmming inimeste le,
kelle sdnul ei méngi rbivabréandid nende elus mingit rolli, ent kes ometi kannavad just
brénditooteid. Selge on see, et ei saa kuidagi kindlaks teha, kas noored olid esseedes
spontaansed ja siirad vOi puldlikud ning teadlikult normatiivsed. Selge on ka see, et

uldistused saan teha vaid oma meetodi raames ehk ainult noorte tsitaatide pdhjal. Kull aga
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vOib sellele tahelepanekule mdelda t66 kriitilisel lugemisel ja omapoolsete jarelduste

tegemisel.

Kuigi tldiselt ei peetud brandi rivaste valikul oluliseks, moonsid kdikide koolide 6pilased,
et eelistavad branditooteid kvaliteeti ndudvate asjade puhul. Paljud tunnistasid otsesonu, et
rdivabrandi puhul on neil kindlustunne, et see ka vastu peab, mist6ttu brandide poole
poordutakse vastupidavust otsides ning selle nimel on noored ndus branditoodete eest ka
tavalisest rohkem maksma. Isegi need, kelle meelest brénd ja toote kdrge hind ei pruugi
alati kvaliteeti tagada, tdid valja, et tldjuhul ikkagi usutakse brénditoodete kvaliteeti. Eriti
huvitav oli siinkohal Véike-Maarja noormehe enda kogemusest toodud ndide sellest, et
firma pikk ajalugu ja mainekas nimi ei tdhenda alati kvaliteeti. Sellele vaatamata ei IGpeta
noormees oma arutluskéiku mottega, et bréand ei vordu kvaliteediga, vaid sellega, et praaki
esineb ka mainekate firmade toodete seas. Selline motteavaldus néitab tegelikult Gldist
usku brandide kvaliteeti.

Rdivabrandid identiteedi kujundajana

Kdikide koolitliupide Opilaste meelest kujundavad rdivabrandid Ghtmoodi nii vertikaalset
kui horisontaalset identiteeti. Antud t60s tdhendab vertikaalne identiteet seda, et
roivabrandid viitavad rikkusega seotud noorte suhtehierarhiatele, ning horisontaalne

identiteet seda, et riietus on oluline noortegruppide kujundaja ja elustiili valjund

Erinevus on siiski selles, et eliitkoolinoored tdstsid rikkuse seostumist réivabréandidega
esile vahem kui Rakvere ja Vaike-Maarja noored, mis vdib naidata seda, et nad ise elavad
selles susteemis sees, neile on brandirdivaste eelistamine tsna loomulik, mistottu seda ei
seostata eriti ka materiaalse kindlustatusega. Vdimalik, et eliitkoolinoorte puhul on ka
joukuse hindamise kriteeriumid teised. Kui Vaike-Maarja Opilaste tsitaatidest tuli selgelt
vdlja, et rdivastusega on voimalik oma rikkust véljendada, siis ehk nditab eliitkoolinoorte

meelest rikkust hoopis midagi muud, néiteks uhke auto, maja, arvuti vms.

Rdivabrandide olulisusest isiklikes suhetes kirjutasid kill kdikide koolide noored, kuid
usna erinevas votmes. Koikide koolitliupide Opilased tdid mingil maaral valja, et riietusel ja
roivabrandidel on oluline roll sdprade valikul, ent eriti pdhjalikult kirjutasid sellest Vaike-

Maarja noored. Tunnistati, et uue inimese vastu tekib huvi just valimuse alusel, mist6ttu
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rdivabrandid on noorte omavahelistes suhetes vaga tahtsad. Selle grupi noorte arvamuste
puhul ilmnes vdga selge inimeste jaotus riietuse alusel. Nimelt peeti tavalisi riideid
kandvaid noori toredateks ja lahketeks, brandirdivaste kandjat kirjeldati aga uhke ja tlbe
inimesena, kelle mottemaailm on piiratud ja kes peab end teistest paremaks. Sellekohastest
tsitaatidest jai mulje, et vaatamata brandirdivaste kandjate Uleolevale suhtumisele ja
eakaaslaste norimisele on nad siiski populaarsed, neil on rohkem sGpru, nende arvamusi
kuulatakse ja aktsepteeritakse. Enamik kirjutanutest tundus aga olevat nii-6elda tavaliste
rilete kandja, mistottu esseedes oli tunda bréndikandjate suhtes viha, trotsi, pdlgust ja
kadedust

Eliitkoolidpilaste tsitaatidest tuli seevastu kdige selgemini vélja see, et réivabréndid pole
olulised ainult gruppi sulandumiseks, vaid ka teistest gruppidest eristumiseks. See nditab
usna selgelt, et eliitkoolinoortel on rohkem valikuvdimalusi erinevateks elustiilideks,
mistottu nende seas on ka rohkem gruppe kui linna- ja maanoorte hulgas ning taolised
kooslused ei pohine lihtsal eristusel brandirGivaste versus tavaliste riiete kandjad, vaid
erinevatel stiilidel. Seega pole suurlinnas automaatselt populaarne see, kes eelistab mis
tahes rbivabrandi, vaid erinevates sdpruskondades on nii ihaldus- kui ka pélastusvéérsed

bréandid erinevad.

Rakvere noored t6id ainsana vélja selle, et alati pole rdivabrandid joukuse vOi
grupikuuluvuse véljundiks, vaid hoopis vahendiks. Nimelt on nende meelest killaltki palju
noori, kes bréndirdivaste abil putavad rikkamana néida voi sedakaudu mingisse seltskonda
sulanduda. Rakvere noorte hinnangul on rdivabrdndid muutunud Kinnisideeks just
materiaalselt vahekindlustatutele, kuna nende meelest on riided siimboliliseks kapitaliks,
mille abil loodetakse leida sfpru ja koguda populaarsust. Seega ilmnes nii joukust kui
kuuluvustunnet puudutavate motete juures, et riietus ja réivabréandid voi nende puudumine

on noorte puhul oluline suhete kujundaja ning identiteedi ja imago looja.

Isetegevus kui originaalsuse deklaratsioon

Uksikud kirjutanud seostasid rdivabrande trendikusega. Eriti hasti pShjendas seda (ks
Rakvere noormees, kelle meelest massmoele orienteeritud tarbimisiihiskondades on védga
selged arusaamad, mis on hetkel moes ja mis mitte. Kuna enamiku rdivabréndide eesmérk

on olla paindlik ja kohanduda Ghiskonna muutuste ja tarbija vajadustega, siis esindavad
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branditooted enamjaolt just peavoolumoesuundi, pakkumata vGimalusi alternatiivseteks

stiilideks, ning sedakaudu justkui deklareerides, mis on moodne ja trendikas.

Uldiselt aga tuli kdikide koolituiiipide Gpilaste esseedest vélja see, et brandirGivaste asemel
hinnatakse isetegevust, omané&olist véljandgemist ja riiete kombineerimist. Esseede pdhjal
on koige rohkem isetegevust ja kombineerimist harrastavaid tarbijaid eliitkoolides, kdige
vdhem aga Vdike-Maarja Gimnaasiumis. See on ilmselt tingitud sellest, et enamik
eliitkoolidpilasi saab endale bréndirdivaid lubada, mistdttu erinevad kaubamérgid on
sellises koolitlitibis tavalised. Tahtmine teistest veidigi erineda ja olla omam valimuses
unikaalne, paneb eliitkoolide noori brandirdivastele alternatiive otsima. Seevastu Vaike-
Maarjas on bréndirdivaste kandjaid suhteliselt vahe, mistdttu nemad on ka populaarsemad.
Kuna aga maakeskkonnas tagavad silmapaistvuse just bréndirdivad ning tavariiete
kandmine voib tahendada norimist, ihaldavad sealsed Opilased pigem brandirdivaid ega

julge peavoolumoest erinevat kanda.

Seda, et kasutatud riiete poed on tdnaseks muutunud atraktiivseks ostukohaks ja
alternatiiviks tavalistele riidepoodidele, tdestab teema puudutamise rohkus kdikide
koolittitipide Gpilaste esseedes. Uldiselt oli kdikide koolide 13ikes tonaalsus kasutatud riiete
poodide suhtes positiivne. Kooliti on erinevused kasutatud riiete poodides kaimise

tunnistamise ja second handide kilastamise motiivide osas.

Huvitav on see, et erinevalt Rakvere Gumnaasiumi ja eliitkoolide Gpilastest ei tunnistanud
ukski Véike-Maarja noor igapaevaste riiete ostmist kasutatud riiete poodidest. Viimased
kirjutasid second hand poodidest kaitsvalt positsioonilt, millest v6ib jareldada, et Gldine
suhtumine maakooli dpilaste seas taolistesse poodidesse on killaltki negatiivne, seostudes
ilmselt siiani vaestele mdeldud sotsiaalabiga. See, et suur- ja véikelinnanoored kasutatud
rilete poodide kilastamise tunnistamist ei pelga, annab alust arvata, et maapiirkonna noored
on siiski madalama elatustasemega. Nimelt, tihtipeale vaevavad kompleksid just neid
inimesi, kel midagi puudu on. See selgitab ka seda, miks noored, kel oma majandusliku
olukorra pdrast muret v6i habi pole vaja tunda, kasutatud riiete poodide kilastamisest

probleemi ei tee.

Samuti erinesid noorte pdhjendused, miks kasutatud riiete poodides kédiakse v6i neisse hasti

suhtutakse. Kui Vaike-Maarja noored p@hjendasid oma hoiakut sellega, et sealt saab
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korralikku kaupa soodsa hinnaga, siis Rakvere ja eliitkoolide noortele ei tdhenda taoliste
poodide kilastamine ainult ratsionaalset ja saastlikku tarbimist, vaid kasutatud riiete poed
on muutunud pdnevateks ostupaikadeks, kuna sealt leiab originaalseid ja kordumatuid
riideid.

Rd&ivabrandide tildine tdhendus

Nii Rakvere Gimnaasiumi, eliitkoolide kui Véike-Maarja Gumnaasiumi Opilaste esseede
pohjal voib jareldada, et rdivabréndi uldisel mdistetasandil ndevad noored Uksnes maérki,
ent rOivaste kategoriseerimise ja konkreetsete rdivabrandidega kaasnevad hoopis
nlansseeritumad tdhendused. Nii naiteks Kirjutati erinevatest spordibréndidest Kkui
kvaliteedigarantiist, Maratist kui alternatiivset globaliseerumisvastast motteviisi esindavast
brandist, Esprit’st kui tudpilisest tidrukutebrandist jne. Koolide 18ikes on huvitav erinevus
see, et kui Vaike-Maarja noored seostasid réivabrénde just spordifirmadega, siis Rakvere ja
eliitkoolide noored samastasid bréandi sagedasti ka kallite ja eksklusiivsete luksusbrandide

ning eriti kodu- ja valismaiste vabaaja- ja trendirdivaste markidega.

Huvitav on see, et brandist kui tootest, margist, reklaamist ja ideoloogiast koosnheva
tervikslisteemi ning brandi kui enda ideoloogia ja liigse konsumerismi pealesuruja
késitlused périnevad Rakvere noormeeste esseedest. Kahe teise kooli noored ei kasitlenud
bréandi moiste voi brandi makrotasandi temaatikat tildse pikemalt ning samuti ei ilmnenud
nende esseedest sellist brandi ja brandingu ldbinagemist. Seda vdib tdlgendada kaheti. Uks
vOimalus on see, et eliitkoolinoortele on “bréand” killaltki igapaevane ja arusaadav mdiste,
mistottu ei peetud vajalikuks anda sellele enda tdlgendust, ning maanoortele kauge ja
vOOrapérane termin, mida otseselt ei osatud lahti seletada, vaid asendati see pigem mone
endale meelepérase sdnaga, naiteks firma-, riide-, kauba- vdi rdivamark. Teine véimalus on
aga see, et Rakvere noored votsid kdige tosisemalt soovitust mdelda mdiste tdhendus enne

Kirjutamist enda jaoks labi ning ndnda tekkis motteid, mis ka kirja pandi.

On huvitav, et vdga vahestes tsitaatides nahti brandi millegi positiivsena — mottemaailma
avardajana, enese véljendumise vahendina vms. Domineerivad seisukohad olid Usha
bréndiskeptilised ja -vaenulikud ning pigem avaldati arvamust, et brdnd on mark, mis el

anna riidele ega inimesele mingit vaartust juurde.
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Motlemapanev on ka see, et eliitkoolinoored avaldasid pigem oma suhtumist
roivabrandidesse, Vaike-Maarja noored brandirbivaste kandjatesse ning Rakvere noored
mdlemasse. Selle tulemuse puhul tuleb ehk kdige ilmsemalt valja, et eliitkoolinoored on
teema suhtes kdige ratsionaalsemad ja objektiivsemad, Véaike-Maarja noored
emotsionaalsemad ja Rakvere noored jadvad oma suhtumistes kahe kooli vahele. Tundub,
et branditemaatika jatab eliitkoolinoori suhteliselt kiilmaks, seevastu Vaike-Maarja noortes

tekitab see tugevaid ja seejuures vastakaid tundeid.

Rakvere noored olid nii oma suhtumiselt réivabrandidesse kui brandirbivaste kandjatesse
suhteliselt kriitilised. Mitu noort suvenes brénditootjate maailma, Kritiseerides
roivabrandide kallist hinda, masstootmist, reklaame ja tarbijaga manipuleerimist.
Brandirbivaste kandjatesse suhtusid Rakvere noored samuti Kkriitiliselt, pidades neid
igavateks ja ebaoriginaalseteks inimesteks, kes joonduvad oma riietuses ajakirjade,

reklaamide ja teiste peavoolumoodi peale suruvate kanalite jargi.

Eliitkoolinoorte puhul on naiteid rdivabrandidesse ja bréndirdivaste kandjatesse nii
positiivselt, neutraalselt kui negatiivselt suhtumisest. Positiivset suhtumist p&hjendati
sellega, et inimesed ei eksisteeri brandide heaks, vaid vastupidi, iseloomustades tdnapaeva
noortele atraktiivset brandi avatu ja tarbija vajadustega arvestavana. Negatiivse suhtumise
peamiseks argumendiks oli brénditoodete tarbijavaenulik hind ning oma positsiooni ja
maine halvasti dra kasutamine. Seega kasitlesid seda aspekti eliitkooli noored ja Rakvere
Gumnaasiumi Opilased samast vaatepunktist. Neutraalset suhtumist brandirdivaste
kandjatesse pdhjendati sellega, et pelgalt riietuse ja rdivabréndide alusel ei saa inimeste
kohta jareldusi teha, ning kriitilist tooni sellega, et brandirbivaste kandjad on igavad ja

ebaoriginaalsed.

Erinevalt eelneva kahe kooli Opilastest avaldasid Vaike-Maarja Opilased arvamust
peamiselt brandirdivaste kandjate kohta. Seejuures oli nende suhtumine brandirbivaid
eelistavatesse inimestesse adarmiselt emotsionaalne ja kriitiline, mis annab alust arvata, et
rdivabrandide ndol on tegemist nende jaoks olulise temaatikaga. Negatiivselt suhtuti

inimestesse, ndgemata selle taga laiemat siisteemi.

Kdikides koolides mainiti konkreetsete bréndidena erinevaid spordibrande, millest
populaarseim oli Nike. Ullatav on see, et kdikides koolides raagiti ka kdrgmoebrandidest,
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kuigi vBinukas arvata, et need on keskkoolinoortele kauged ja kéttesaamatud. See tulemus
on eriti huvitav Véike-Maarja kooli puhul, kus mainiti paaril korral kérgmoebrande,
toomata spordibrandidele lisaks Uhtki ndidet massmoebrandidest. Arvan, et
kdrgmoebréandide nimetamine oli maanoorte puhul juhuslik ja tingitud vodraparasest sdnast
“pbrand” pealkirjas. Uldiselt oli siiski selgelt naha, et Vaike-Maarja noored nievad
brandidena (ksnes populaarseid spordibréande, mis tsitaatide kohaselt on ka nende seas
kdige ihaldusvadrsemad. See nditab, et mdneski mottes on maapiirkond oma trendides
linnadest maas. Nimelt on linnanoorte huvikese nihkunud spordibréndidelt nii kodu- kui
valismaistele vabaaja- ja trendirdivaste brandidele, mis tuli valja nii Rakvere Kkui

eliitkoolide noorte esseedest.

Kaoikides koolides toodi néiteid ka originaalbrandide imitatsioonidest ehk vdltsbréandidest.
Huvitav on see, et nendesse suhtuti valdavalt negatiivselt ja neid vastandati selgelt brandi-
vOi sildita rGivastele. See tulemus nditab seda, et piraatbrandid on omandanud negatiivse
konnotatsiooni. Kui algselt oli taoliste toodete kandmine alternatiiviks neile, kes tahtsid
kall brandirdivaid kanda, kuid ei saanud endale neid lubada, siis nitd eelistatakse kindlalt

piraatbréandidele brandita tooteid.

4.2. Portreed intervjueeritutest

Jargnevalt portreteerin  esseedes kordunud  konstruktsioonide ja mottemustrite
illustratsiooniks kaiki intervjueerituid, kuna nemad Kkasitlesid slvitsi teemasid, millest
Kirjutati ka esseedest. See osa on detailne késitlus erineva tausta ja elustiiliga noorte
riletesse puutuvate tarbimisharjumuste ja hoiakute paremaks mdoistmiseks. Et vestlesin kahe
Opilasega igast koolitliibist, ei saa intervjuude pdhjal suuri Gldistusi teha, ent ometi aitavad
need temaatikasse ja noorte maailma paremini sisse elada ja annavad Ulevaate erinevate

koolitliupide Opilastest ja neid umbritsevast tegelikkusest.

Kuna intervjueeritavad selgusid vabatahtlikkuse alusel, vdib eeldada, et tegu on
eakaaslastest julgemate ja aktiivsemate noortega, valimi kriitiliste, motlevate ja
refleksiivsete tippudega, kes oskasid ka rdivatemaatikast kdneleda. Seega ei esinda

portreteeritud noored nii-Oelda keskmist, vaid pigem teadlikumat keskkoolinoort.
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4.2.1. Liisi — Rakvere Giimnaasiumi 11. klass

Liisi on 17-aastane titarlaps, kes Opib Rakvere Gimnaasiumis matemaatika-flusika
kallakuga klassis. Vestluse ajal kandis Liisi pruune kitsa triibuga viigipukse, Kirjut roosat
varvi pluusi, selle peal varrukateta heledat kootud toppi ning punaseid saapaid.
Aksessuaaridest hakkasid Liisi puhul silma lihtsad hdbekdrvardngad ja kaevoru. Liisi jattis
lihtsa, ent Siki ja trenditeadliku mulje ning minu tdhelepanekute kohaselt tundis neiu end
sellises riietuses hasti ja kindlalt. Ise (tles Liisi intervjuu kaigus, et tema kdik intervjuu

péeval kantud riided olid ostetud kasutatud riiete poodidest.

Liisi jaoks tdhendab mdiste “rdivabrand” kindlat marki, mis tagab sageli ka kvaliteedi. See,
kuivord brandi ja marki vaartustatakse, s6ltub Liisi meelest konkreetsest grupist. Seejuures
eelistatakse brande Liisi arvates just parema enesetunde parast ning neid kasutatakse valise
kommunikatsiooni vahendina ning alavéarsuskomplekside korvamiseks. Nimelt on rdivad
noortele sotsiaal-majandusliku staatuse simboliks, mille kaudu saab endast ka parema ning
rikkama mulje jatta. Nahtust, kui noored ihkavad kuuluda rikaste hulka ning jatta endast
valiselt joukam mulje, nimetab Liisi wannebesmiks.

Sul on parem olla, kui sa tead [et sul on brandirdivad]... Ja siis seda, et teised néeksid v6ib-

olla. Ma arvan, et see on nagu enda mingite alavaarsuskomplekside korvamiseks ka nagu.

Vdib-olla ma ei ole nii rikas, aga ma tahan kindlasti seda endale saada, et siis &kki teised

arvavad, et ma ei olegi, noh, vaene. (INT, Liisi, RG, 11. klass)

Riietus on Liisi arust noorte omavahelistes suhetes kullaltki oluline. Naiteks hinnatakse just
valise pdhjal vooraid inimesi, kusjuures nendega, kelle riietus ei meeldi, ei soovita ka
sObruneda. Eriti kehtib see Liisi meelest joukamate noorte seas, kes eelistavad suhteid
samuti heal majanduslikul jarjel olevate kaaslastega, kuna viimastel on vdimalik lubada
endale kallimaid bréande. Lisaks vd0raste hindamisele maéngivad riided rolli ka
sOpruskondades sees. Kuna enamjaolt on lahedased suhted just samasuguste huvidega

inimeste vahel, on loomulik, et nad kannavad ka ihesuguseid riideid.

Liisi on isetegevust harrastav tarbija, kelle meelest on huvitavad ja lahedad just need
inimesed, kes oskavad brandi- ja margita riideid kombineerida, kusjuures tavalisi riideid
vOiks osta just kasutatud riiete poodidest. Liisi meelest on second handides huvitavamgi

kaia kui tavalistes poodides, kuna sealt leiab omandolisi ja huvitavaid riideid, millega silma
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paista ja mida mujalt ei saaks. Ka oma klassikaaslaste suhtumist kasutatud riiete poodidesse
peab ta positiivseks, tuues erandina vélja tksikud noormehed, kelle meelest sobib sealt vaid
karnevali jaoks riideid osta. Uldiselt aga on taoliste poodide roll muutunud humanitaarabist
alternatiiviks teistele riidepoodidele.
Jah, ja ma arvangi, et kdige parem on hoopis niimoodi...vastavalt vajadusele neid [brandi-
ja tavalisi rbivaid] kombineerida. Selles suhtes, et on selliseid inimesi, kes ostavad ainult
rGivabrande ja panevad neid kokku ja see tBesti on igav. Aga, noh, nagu minu meelest on
niimoodi dge, et kui sa ostad...samas sa vdid osta kaltsukast Uhe asja ja teise asja kuskilt
poest ja sa paned selle kokku ja see on just nagu huvitav. /---/ Aga tiidrukutega enam-
vahem me kéime kogu aeg koos kaltsukates, sellepérast, et, noh, kaltsukate see roll on ka

muutunud. Varem nad olid humanitaarabi, kaks krooni ja nii edasi, a niid on nagu

pdhimatteliselt, ta on nagu teine pood. Tavaline teine pood. (INT, Liisi, RG, 11. klass)

Liisi enda sGpruskonnas inimesi riietuse jargi ei hinnata, kill aga on see huvitav jututeema
ning samuti kdiakse koos poodides. Olulisemate riiete valikut mdjutavate teguritena
nimetab ta lisaks sGpradele ka valismaiseid filmistaare ja televisioonist ning ajakirjadest
nahtavaid modelle. Riiete valikut Uritavad suunata ka vanemad, ent noored ei taha neid eriti
kuulata ning jadvad enamjaolt oma arvamusele kindlaks. Seejuures on vanematel oma

arvamus peamiselt riiete praktilisuse kohta.

Liisi pole inimene, kes tingimata kindla ostusooviga poodi laheks, talle meeldib ka niisama
ringi vaadata. Tihti ostab Liisi oma riided Tartus vanaema juures olles ning sel juhul
minnakse osturetkele koos emaga. Kuna aga Liisi tahab saada ulevaate kdikides poodides
pakutavast, venib ettevotmine pikaks, mistdttu ema on I6puks poodides kaimisest tidinud
ja pahur ning vahel ei ostetagi midagi. Seepdrast naudib Liisi rohkem Uksinda ja just
kasutatud riiete poodides kédimist, kuna sealne valik on suur ja hinnad soodsad. Seetdttu
saab second handidest meeldiva asja kohe ilma suurema kahtluse ja jarelemotlemiseta ara
osta. Liisile on riiete juures oluline kvaliteet ja vélimus. See, kas ta ka brandi vaatab,
oleneb riideesemest. Kui tavalisi pluuse ja seelikuid vdib neiu osta suvalistest poodidest,
siis teksaseid, spordirdivaid ja jalandusid eelistab ta konkreetsetelt brandidelt, kuna sel

juhul garanteerib brénd nii kvaliteedi kui maitsekuse.

Tanapéeva noorte seas populaarsete brandidena nimetab Liisi Dieselit, Onlyt, Niket ja
Salomoni, kuna need on noore jaoks normaalsest hinnaklassist. Pdlatud rdivabrandide

néiteks toob ta piraatbrandid.
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Liisi kirjeldab inimest, kellele on réivabréandid vaga olulised, keskmisest saledama ja
rikkama Tallinna tidrukuna, kes voib olla pdhimdtteliselt igas vanuses. Selline tudruk on
kursis moekanalite ja -ajakirjadega ning jéargib ka ise moetrende. Tema riided on kallid ja
ostetud kas Tallinnast vdi véljastpoolt Eestit. Ta harrastab kdike, mis on uus ja huvitav,
naiteks vOiks ta praegu tegeleda Nike tantsutrenniga. Lisaks meeldib talle kdia pidudel ja
veeta aega sdbrannadega.
... see on selline keskmisest saledam tiidruk, kes on rohkem ka hea jarje peal. Siis ta vaatab
igasuguseid selliseid kanaleid ja loeb selliseid ajakirju, mis paneb teda arvama, et ta peakski
olema selline beibe. Siis ta kindlasti...on tal kas hésti blondid juuksed v&i on just hésti
tumedad juuksed, mis on varvitud. Siis tal on sellised pikad kitned ja igasugused pérlid ja
sihukesed litrid...nii hammastel kui keeles kui kulmus, igal pool. /---/ Hobid... On kindlasti
mingisugune trenn, mis on hasti uuenduslik. Aaa, nliid viimane kdige uuem trenn on see
Nike dance-trenn v8i mis see on. Kindlasti ta laheb sinna, paneb ennast kirja. Ja mis hobid
tal veel v@iksid olla... Mmm... Raamatuid ma ei usu, et ta eriti loeb. Pidudel kéia nditeks.

Kuuluda mingisse ilusate tudrukute klubisse [VIP-tudrukud]. Ja ma arvan, et ta vabal ajal

midagi muud ei teegi, kéib sdbrannadega kuskil. (INT, Liisi, RG, 11. klass)

4.2.2. Paul — Rakvere Guimnaasiumi 11. klass

Keskmisest pikemate juustega Paul on 17-aastane Rakvere lahistel elav 11. klassi poiss. Ta
on juba mitu aastat tegelenud rula- ja lumelauasbiduga. Meie vestluse ajal kandis Paul
pruune velvetpiikse ja sini-valge triibulist pika varrukaga pluusi, mille peal oli pildiga
musta varvi T-sark ning pikk triibuline kirevates vérvides sall. Kbige peal kandmiseks oli
Paulil kaasas tumesinine triibuline pintsak. Jalas olid Paulil Gihe esimese rulatossude tootja
Vansi jalatsid. Pauli velvetist kotti ehtisid kollase stidamiku ja roosade kroonlehtedega lill
ja erinevad margid. Aksessuaaridest hakkasid silma kaepael, roosa kell ja sini-valged
Moschino prillid. Paul ra&kis, et oli sunnitud endale maineka firma prillid ostma Austria
suusareisi ajal, kui tema vanad prillid katki laksid. Paul jattis hipiliku mulje ning tundus, et

branditemaatikast vesteldes tundis ta end oma riietuses isearanis hasti.

Pauli jaoks tdhendab brand omaette maailma, millel on tdnapé&eva noorte elus eriline koht.
Paul vordleb brandide populaarsust armeega — kolossaalsus annab mdlemale vdéimu oma
eesmarkide saavutamiseks. Nimelt on brandingu kaudu tehtud bréanditooted

ihaldusvéaarseteks — vorreldes tavaliste toodetega on neil iseloom ja omapéra. Seda, millised
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eelised kaasnevad branditoodetega, kommunikeeritakse aktiivselt reklaamides. Paul arvab,
et brandid on noortele atraktiivsed, kuna need simboliseerivad joéukust. Noormees toob
valja, et kuna rdivabrandid on hea vdimalus néidata oma materiaalset kindlustatust, avaldab
see survet just mitte kdige jdukamatele inimestele tile oma vdimete elama.
Kolossaalsus teebki nad [brandid] v@imsaks. Et need brandifirmad...rdivabrandid on
niivord tuntud ja laialdased, neid on igal pool. See v@ib-olla tagabki neile vdimsuse. Et
néiteks on siin hea vorrelda armeega — kui on suur armee, siis tal on ikkagi vdimu peale
suruda seda, mida nad tahavad. Ja kui inimene ikkagi midagi ihaldab...ma usun, et brandide
poolt on see toode vOi asi, mida nad Uritavad maha mia, tehtud nii ihaldatavaks ja
tahetuks. Kas v@i reklaamide poolest just tavaliselt. Ja sellepérast nad tahavadki seda. Et see
tavaline toode, millel seda silti ei ole, et see on v@ib-olla liiga tavaline — sel puudub mingi

omapadra vOi iseloom. Aga kui nuld tuleb sihuke uhke reklaam, et sellega sa saad seda,
seda, seda... (INT, Paul, RG, 11. klass)

Pauli enda suhtumine brandidesse on aga kriitiline ja negatiivne. Mérksona, mida Paul oma
hoiaku pdhjendamiseks kasutab, on masstootmine. Nimelt tdhendab masstootmine millegi
tootmist Glisuurtes kogustes, mis peaks hindu oluliselt alandama. Pigem aga tuleb
branditoodete eest maksta kallimat hinda ja Paul ongi vihane, kuna né&eb selles
korporatsioonide manipuleerimist tarbijatega. Samas ei pea Paul ennast ka paris
brandivastaseks, kuna pea igal tootel on mingi silt kiiljes. Noormees réagib, et suhtub
polastavalt vastavalt sellele, kui palju toode maksab ehk kui palju peab tarbija maksma
brandi nime eest.
Tuuakse tootmisesse uus seeria ja toodetakse tohututes kogustes ja jagatakse laiali. /---/ ...et
miks tehakse masstooteid. See on jélle kellegi suurkasu, kuskilt keegi...kuskil kontoris
istub mingi mees ja siis temale tiksub mingile Sveitsi pangakontole mingeid numbreid jélle
selle eest, et ta mdtles mingi kavala idee vilja. /---/ Ma ei tea, minu jaoks on see nagu suur
pettus. Et nllid tegime mingi vahva asja, miime kallilt inimestele maha ja saame ise raha.

/---1 See masstootmine...tegelikult see peaks ju kdike...tootmiskulusid ja kdike alla laskma,
aga kdik see just miskipéarast tdstab seda. (INT, Paul, RG, 11. klass)

Kuna Paul seostab suuri ja tuntud brande masstootmisega, pole neis ka tema meelest erilist
originaalsust. Samas modonab ta, et paljude jaoks sumboliseerivad brandirdivad trendikust
ja stiilsust. Nimelt taluvad Pauli eakaaslased vaid endasarnast ning koik erinev on nende
jaoks tabu. Paul seostab uudseid moevoole eeskatt Ameerikaga ning leiab, et

peavoolumoodi paisatakse kdik kohad tdis, seda ilmestavad pidevad reklaamid, mistdttu
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inimene lihtsalt harjub sellise toodanguga ja votab selle kiiresti omaks. Seega on

rdivabrandid justkui vari, mille all end turvaliselt tunda.

Pauli meelest toimub noorte seas mingi lksteise hindamine riiete alusel kindlasti, ent pigem
on noorte tolerantsus tanaseks isegi kasvanud. Osaliselt vdib selle pdhjuseks olla see, et
suhteliselt paljudel on vdimalik endale branditooteid lubada, mistdttu riietus pole enam
kdige olulisem kaaslastest eristumise vahend. Samas sOltub see, kas paremate riiete
kandmine tagab ka populaarsuse, seltskonnast. Selliseid noori, kelle jaoks valjandgemisel
on suhetes oluline kaal ning kes selle alusel ka oma kaaslasi norivad, on siiski noorte seas
palju. VGib-olla on just see pdhjuseks, miks paljud noored matkivad kas oma s6pru voi

populaarseid kaaslasi.

Pauli meelest on kasutatud riiete poodide fenomen paljuski uus trend, paaril viimasel ajal
Eestis ulipopulaarseks muutunud tegevus, millesse suhtutakse tema klassis neutraalselt.
Kuigi Pauli enda riietuse pdhjal vbinuks jareldada, et ta on sage kasutatud riiete poodide

kllastaja, noormees oma jutus seda ei kinnitanud.

Pauli riietevalikut mdojutavad peamiselt sdbrad ja tuttavad. Samuti saab noormees
inspiratsiooni néiteks muusikavideotest ja tdnavapildist. Riiete valikut Gritab suunata ka
Pauli ema, kes ei pea poja riietumisstiili sobilikuks. Ema on Pauli isegi uue garderoobi
soetamiseks poodidesse meelitanud, ent noormees jadb oma valikutes enesele kindlaks voi
teeb vahel ka meelega vanemate soovidele risti vastupidi. Pauli meelest vajavad noored
vabadust ja vdimalust ise otsustada ning riietus on selleks hea vdimalus.
Ta [ema] on uritanud mind isegi kuskile poodidesse viia, aga sellest ei tule midagi vélja.
Kandmise kohta on kiill 6eldud, et miks sa seda kannad, nded vélja nagu ma-ei-tea-kes, nii
ei ole sobilik ja pane ennast ikka korralikult riidesse. /---/ Nad [vanemad] Uritavad, aga see
ei lahe peale. See tekitab just rohkem sihukest vastasseisu. Osalt on ka see, et just meelega

midagi kanda ja see selgeks teha, et noored inimesed siiski tahavad oma vabadust ja ise
otsustada. (INT, Paul, RG, 11. klass)

Olulisemad kriteeriumid, millest Paul oma riiete valimisel 1&htub, on sobivus, meeldivus
ning hinna ja kvaliteedi suhe. Tema rdivabrandidesse suhtumisele kohaselt ta eraldi
rivaste firmat ei vaata. Pigem on vastupidi — kui tegemist on véga tuntud ja hinnatud

firmaga, siis ta selle toodet ei osta, kuna talle ei meeldi masstootmise toetamine. Paul ostab
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enamasti oma riided Tallinna poodidest Exit ja Ski & Surf House, kuna nendes pakutav
haakub enim tema stiiliga. Paul ei kai riidepoodides kuigi meeleldi — tavaliselt laheb ta
riideid valima aarmise vajaduse korral ning ostab kohe talle sobinud riideeseme dra. Lisaks
saab ta osa riideid ka sOprade ké&est.

Tanapéeva noorte seas populaarseid réivabrdnde Paul oma kogemusest nimetada ei oska.
Vaatluse pdhjal on ta siiski mérganud, et tidrukute seas on atraktiivne Esprit, samas kui
poisid eelistavad tavalisemaid riideid. Mainekamate spordibrandidena nimetab ta Niket,
Adidast ja Le Coqi. Kuna Pauli suhtumine rdivabrandidesse on kriitiline, on tema jaoks
polastusvaarsed pea kdik suuremad rdivabrandid, ent see ei kehti kdikide noorte suhtumise
kohta.

Pauli arvates on tlupiline rdivabrandide eelistaja 12-16 aastane tousiklik rikaste vanemate
laps, kes kdib peamiselt kas disainerirdivastes voi spordibrandides. Selline inimene elab

Pauli meelest Tallinnas, on kdllaltki Glbe ning pigem noormees.

4.2.3. Kadi — Tartu Hugo Treffneri Giimnaasiumi 12. klass

Kadi on 18-aastane Tartu neiu, kes I6petab sel kevadel Tartu Hugo Treffneri Gimnaasiumi.
Kadi on kolm aastat tegelenud vaitlemisega, lisaks kuuluvad tema hobide hulka laulmine ja
lugemine. Meie vestluse ajal kandis Kadi siniseid teksaseid, punast pluusi ja roosat
kaelaratikut. Jalas olid Kadil rihmikud ja punased sokid. Aksessuaaridest maérkasin
rippuvaid korvardngaid, kdepaela ja punast kella. Kadi jattis tavalise lihtsa ja veidi
boheemlasliku koolitlidruku mulje. Kadi véalimuse pdhjal vois arvata, et talle meeldib ka

kasutatud riiete poodides kdia, ning seda kinnitas ta ka ise.

Kadi meelest tdhendab brénd tootja nime, mis rdivaste puhul kohe silma ja&b. Ta arvab, et
roivabrandid on eriti olulised just pohikoolinoorte jaoks. Oma eakaaslased jagab Kadi
kaheks — need, kellele r6ivamérk tdhendab kvaliteeti, ning need, kellele on rdivabrandid
staatuse klsimus ja vaartus iseenesest. Seejuures on brandid olulise téhtsusega nii
vertikaalsete kui horisontaalsete jaotuste ja identiteedi puhul. Uhelt poolt naitavad
roivabrandid Kadi meelest sotsiaalset staatust, teisalt aga on need olulised ka erinevate

noortegruppide voi subkultuuride tekkes.
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Kadi arvates hindavad noored riietuse jargi just vdoraid, edasise suhtluse kaigus jadvad
rilded tagaplaanile. Siiski modnab ta ka seda, et grupisiseselt on brande kandev inimene
kdrgemal positsioonil ja tdhtsam. Rdivabrandid annavad noorele enesekindlust ja julgust
oma arvamust avaldada. Samuti on muidu silmapaistmatuid inimesi, kes gruppi
sulandumiseks jargivad teiste eeskuju ka oma riietuses. Naitena toob Kadi nii-6elda
pseudo-rapparid, kes kannavad vastavaid riideid selleks, et leida endale sdpru répp-
muusikat kuulavate noorte seast. Kadi enda sdpruskonnas inimesi riietuse alusel ei hinnata.
Kill aga ei saa Oelda, et riided seal mingit rolli ei mangiks. Kadi toob valja, et tidrukud
laenavad (ksteise riideid ning lisaks pannakse téhele seda, kellel on seljas midagi uut ja

huvitavat, ning selle eest ka kiidetakse.

Kadi ise on isetegevust harrastav tarbija. Trendikas ja lahe on tema meelest tldjuhul see
inimene, kes ndeb huvitav vélja ja oskab erinevaid riideesemeid kombineerida, mitte ei
jargi rangelt brande. Samas ei saa ka Vvéita, et brande eelistavad inimesed originaalsed
poleks — kdik oleneb brandist. Nimelt on vaga paljud bréndid Eestis tundmatud, mistottu
neid kandes vdib noor olla vdga omandoline. Originaalsusega seostuvad Kadile kasutatud
rilete poed. Neiule endale meeldib vdga second hand poodides kdia ja seda eeskatt
avastamisrédmu parast, mida tavalistes poodides eriti ei koge. Ka Kadi klassikaaslased
suhtuvad taolistesse poodidesse hasti. Noorte seas kehtib pdhimdte, et igaiks teab ise, kust
oma riideid ostab, ning sestap pole see ka mingi p6hjus, miks kaaslasi norida.

Minu arvates see originaalsus tuleb mujalt. Mitte selle kaudu, et sa suudad endale lubada,

vaid see, et sa oskad just neid riideid kombineerida v6i panna selga neid riideid, mis

sobivad omavahel, mitte seda, et sa mdtled, et topiks nii palju brande selga, kui (ldse
vBimalik. (INT, Kadi, HTG, 12. klass)

Kadi jaoks on téhtis, et riie oleks ilus ja kvaliteetne. Firmasilt ei méngi neiu jaoks mingit
rolli ning ka enamik tema enda garderoobist on sildita v8i vahetuntud firmade toodang.
Kadi puhul on riiete valikut enim mdjutavateks teguriteks sdbrad ja ema, kellega aeg-ajalt
kaiakse koos poes ja kes siis oma soovitusi jagavad. Kadi ema oma arvamust tutrele eriti
peale ei suru, kuna on juba harjunud Kadi eelistuste ja riietumisstiiliga. Kill aga on ema
neiule abiks jalanGude ostmisel, kuna Kadi otsustusvdimetust arvestades saab emaga koos

ost lihtsalt kiiremini sooritatud.
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Kadile on poodides kdimine ja riiete ostmine spontaanne tegevus. Enamjaolt laheb ta poodi
naiteks siis, kui tal on veidi vaba aega. Tavaliselt ei ole Kadil ka kindlat ostusoovi, mis
tdhendab, et millegi silmajaamise korral ostab ta selle lihtsalt dra. Juhul kui riide hind on
kdrgemapoolne, eelistab Kadi siiski ka teistes poodides ringi vaadata ja teeb alles seejéarel
oma I6pliku otsuse. Kuna Kadi poeskaigud pole kuigi planeeritud, kéib ta enamjaolt riideid

vaatamas Uksinda. Lisaks 6mbleb Kadi vahel ka ise riideid.

Kadi meelest saab radkida tdnapéeva noorte seas populaarsetet rdivabréandidest l&htuvalt
erinevatest gruppidest, kuna erinevate elustiilidega kaasnevad ka erinevad brandid. Naitena
toob Kadi selle, et sportlikud inimesed hindavad Niket, Adidast ja Rossignolit. Tudrukute
seas on populaarsed nditeks Monton, Sela ja Zara. Kadi hinnangul ei saa réékida
konkreetsetest pOlastusvaarsetest bréandidest. Pigem on nii, et ei soovita kanda mdne teise
grupi ja elustiiliga seostuvaid brénde, kuna soovitakse sdilitada oma eripara ja

grupivalistest inimestest eristuda.

Kadi hinnangul v6ib olla r6ivabrande eriliselt v&artustavaid inimesi igas grupis. Esimese
hooga kirjeldab ta sellise inimesena noormeest, hiljem toob aga ndite iga uue moevooluga
kaasa minevatest ja omavahel sobimatuid asju kombineerivatest tudrukutest. Praegu on
Kadi marganud palju neiusid, kes kannavad néiteks neetidega musta sarki, millel on
satendavalt peale kirjutatud “anarhia”, ja miniseelikut. Seega on Kadi meelest bréndi
vadrtustav inimene heitlik ja kdike uut jargiv, olemata oma riietuses jarjepidev ja
motlemata, kas see talle ka sobib. Selline tutarlaps on vanuses 13-16 ja kindlasti

materiaalselt hasti kindlustatud, lubamaks endale pidevaid imagomuutusi.

4.2.4. Tajo — Tartu Miina Harma Gimnaasiumi 12. klass

Tajo on 18-aastane noormees, kes kdib Tartu Miina Harma Gumnaasiumis. Tajo on
aktiivne noor, kelle huvialadeks on vaitlemine, disain ning muusika. Néiteks on ta oma
panuse andnud kooli visuaalse identiteedi valjatootamisse ja kujundanud kolm aastat kooli
lehte. Tajo laulab nii kooli segakooris kui Tartu noortekooris. Meie koneluse ajal kandis
Tajo heledat triiksarki, heledat kampsunit, musti teksapilkse ja kingi. Uhelgi Tajo

rildeesemel polnud margatavat firmasilti. Tajo jattis vaga elegantse, Siki ja oma
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eakaalastest vanema mulje ning noormees hindas ka ise oma riietumisstiili “suhteliselt

klassikaliseks”.

Tajo meelest on brandi mdiste hdgustumas. Kui algselt tdhendas see tema jaoks kindlat ja
uhtset stiili rdivaesemeid tootvat firmat, siis tdnaseks on kollektsioonid muutunud Uha
mitmekesksemaks, mistottu ka brandi mdiste on laiali valgunud. Tajo l&hemate tuttavate
seas roivabrandid vaga olulised pole. Pigem loeb see, kuidas asi valja ndeb. Tajo toob vélja,
et monikord vdib esineda isegi bréndi eelistamisele vastupidine olukord, kus inimene
valdib teadlikult suuri firmamérke. Brandide jargimine on noormehe meelest Eesti turgu ja
valikuvdimalusi arvestades kullaltki keeruline. Intervjuust jai kdlama mote, et meie
poodides on killaltki hé&sti esindatud mainekad spordibrandid, ent teiste elustiilide bréande
napib. Olukorda kinnitab ka see, et kui mujal maailmas siimboliseerivad rdivabréndid
elustiili, siis meil assotsieerub brand eeskatt rikkusega.

Kuskil valismaal sa saad eristada, et see on niilid see sportlik firma, see on natid firma, mida

eelistavad sellised rohkem magedes ronijad, see on see firma, mida eelistavad

koolidpilased. Aga Eestis eristus tuleb pigem rahaliselt kui stiili jargi. (INT, Tajo, MHG,
12. klass)

Bréndide kandmist peab Tajo kullaltki turvaliseks teeks. Kui inimene ei tea, mida kanda,
on kdige kergem minna bréndirGivaste poodi ja osta komplekt. Nii leiabki Tajo, et tbeline
originaalsus peitub hoopis oskuses riideid erinevatest kohtadest valida ja neid maitsekalt
kokku sobitada. Siinkohal raagib Tajo ka kasutatud riiete poodides k&imisest. Kuigi tldine
suhtumine sellisesse tegevusse on Tajo klassis positiivne, leiab ta, et second handide
kilastamine s6ltub ka julgusest. Need, kellel on piisavalt raha brandirbivaste jaoks, lahevad
tihtipeale kergema vastupanu teed, eelistades rdivaid mainstream-moe seast.
...brandid voi sellised on alati hésti selline...turvaline kodu, kuhu minna. Kui sa tdesti ei
tea, mida kanda, siis sa lahed lihtsalt ostad endale sellest brandipoest komplekti valmis ja
siis kaid sellega ja, noh, sa oled nagu raamatu jargi riides ilusti, eksju. Ma pakun, et téeline
originaalsus peitubki just selles, et sa oskad nagu riideid erinevatest kohtadest valida,

kombineerida ja kokku panna, et see sobiks nagu. See on just see tdsine originaalsus. (INT,
Tajo, MHG, 12. klass)

Tajo tunnistab, et tema klassis valitseb unikaalne olukord, kuna mitte iial pole seal kedagi

riletuse pdrast noritud. Riietuse alusel pole valitud sdpru ega moodustatud gruppe.
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Noormees toob néiteks selle, et isegi piraatbrdndide ostmise Ule pole klassis kunagi
pahatahtlikku nalja visatud. Samas aga mdonab ta, et noorte puhul on (ksteise hindamine
riletuse alusel kdllaltki tavaline. Pigem on aga see nende eelis, kes kédivad maitsekalt ja
omandoliselt riides. Neid kiidetakse ja tunnustatakse, kuid inimesi, kellel pole véimalik voi

huvi endale silmapaistvaid riideid osta, ei kiusata ega norita.

Tajo enda riietumisstiilile avaldavad mdju nditeks filmid, muusika ja sbbrad. Lisaks
tunnistab Tajo ka vanemate mdju. Samas on vanemad oma soovitustes killaltki maistlikud,
kuna on aru saanud, et poja riideid ei hakka nemad kandma. Olulisimad kriteeriumid riiete
valimisel on Tajo jaoks mugavus ja kvaliteet. Nende nimel on Tajo ndus riietele ka juurde

maksma.

Tajo on sna noudlik tarbija. Poodi laheb ta enamasti kindla ostusooviga ning riideid
valides on tal palju ideaale, milline sobiv riie vélja ndgema peaks. Perfektse riideeseme
leidmise korral ostab noormees selle ka kohe &ra. Sagedasem on siiski see, et
ideaalitaotluses tuleb kéia l&bi palju erinevaid poode ja tihti ka leppida téiuslikule lahedase
rildeesemega. Enamasti kéib Tajo sisseoste tegemas Uksi. Sobrad votab ta kaasa, kui
kahtleb, kas riideese talle sobib, v6i kui otsib midagi tavatut. Seega on sdbrad tema jaoks
olulised soovitajad, kelle heakskiitu noormees tavapdarasest erinevate riiete ostmise juures
vajab. Tajole endale tundub rdivabréndidest Diesel kbige sudameldhedasem olema. Teiste

noorte seas peab ta aga populaarseteks Billabongi, Quicksilverit, Eckot ja Montonit.

Tajo meelest ei saa paris Uheselt 6elda, milline on rbivabrande hindav inimene. Kuigi
kirjelduses lahtub ta oma kogemusest, ei vélista noormees, et poleks ka teistsuguseid
brandiinimesi. Uldjuhul aga hindab rdivabrande teistest enam 18-aastane v@i veidi noorem
ulbusele kalduv tutarlaps Tallinnast. Kuna tal peab olema rahaliselt voimalik endale
bréndiriideid lubada, on neiu parit rikkast perekonnast. Kindlasti on tal palju endasarnaseid
sOpru, kelle seas rbivabrande néidata ja hinnata. Tajo arvab, et sellisel noorel pole erilisi

hobisid peale kaubanduskeskuste kiilastamise, mida ta tritabki riietega kompenseerida.

4.2.5. Margo — Vaike-Maarja Gimnaasiumi 10. klass

Margo on 16-aastane Véike-Maarja poiss, kes tegeleb kergejoustikuga ja harrastab vabal
ajal ka muid sportlikke tegevusi. Vestluse ajal oli Margol seljas must kampsun ja mustad
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teksad, millel ma mingit firmasilti ei taheldanud. Jalas olid tal Nike platud. Noormees

tundis end oma riietes hasti ning jattis lihtsa ja tavalise koolipoisi mulje.

Margo jaoks tdhendavad réivabrandid kindlaid marke, millega seondub ka kindel tdhendus.
Néiteks Utleb ta, et Hugo Bossi ei saa Sangariga vorrelda. Margo on dsna kriitiline
rdivabrandide reklaamide suhtes. Nimelt ndidatakse neis branditooteid parimatena, mistottu
inimestel tekib arvamus, et rdivabréndid annavad inimesele midagi juurde. Margo leiab, et
tegelikult on mottetu maksta pool raha lihtsalt tuntud nime eest. Siiski on palju selliseid
inimesi, kes rdivabrande ihalevad, kuna see annab hingerahu ja julgust end nédidata. Kuna
kalleid riideid kandes jaab esmamulje inimesest parem, on sel teel ka suurem tGen&osus

sOpru leida.

Margo meelest on rdivabrandid tdnapaeva noortele kdllaltki olulised ja Ghtlasi on oluline
see, et mainekas firmamaérk riiete peal ndha oleks. Margo toob nditeks, et kui kehalise
kasvatuse tunnis on riide peal ndhtav Adidase vdi Nike mark, siis vaatavad ka kaaslased
sind teise pilguga. Kodige rohkem nditab bréndirdivaste kandmine joukust, ent ka
trenditeadlikkust.

Riietus méngib Margo meelest suuremat rolli temast veidi nooremate hulgas. Selles eas
poisid ei taha vaesemate ja tagasihoidlikumate riietega eakaaslastega sObrustada ning
norivad neid tihti. Sama kehtib nooremate tlidrukute seas, kes ei lase vaesemaid eakaaslasi
oma seltskonda, kui nad just millega muuga silma ei jd&. Tahtmine mingisse gruppi
kuuluda viibki selleni, et tavalised noored hakkavad jargima populaarsemaid eakaaslasi ja
ka nende riietust jaljendama. Seda, et tema klassis riiete alusel sdprussuhteid loodaks, pole
Margo siiski taheldanud — suheldakse inimese, mitte tema riietega.
Noortematel ongi nagu nii, et kes on vaesemad ja kes ei suuda endale osta naiteks
korralikke riideid, neid hakatakse tihtipeale norima ja siis tekibki see, et nad jaavad
gruppidest valja vdi muutuvad naerualusealuseks, kelle kallal kogu aeg nokitakse. /---/ No
eriti sihukestes...nagu varasemas eas ja tudrukute seas olen ma tdhele pannud... Kuidas siis
Oelda...mimmude hulgas, kes kannavad ja kellele on hasti oluline véalimus. Nad on nagu
jutumarkides 6elduna blondiinikeste s@prusringkonnad, kellele on ainult vélimus nagu
oluline — et mis sul ikka jalas on vabal ajal, mis sul jalas on, kui kinno I&hed, kui suur sul

see garderoob kodus on. Et see on nagu hasti oluline. Siis sinna nii kergelt vaesemast
perekonnast parit tlidruk ikka ei saa. (INT, Margo, VMG, 10. klass)
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Kuigi Margo todeb, et paljud noored ihaldavad endale firmardivaid, leiab ta, et see ei
tdhenda ilmtingimata originaalsust. Kui inimene valib oma riideid pelgalt selle jargi, mida
teised kannavad, on see vooluga kaasaminemine ja massistumine, mida noormees lahedaks
el pea. Margo tunnistab, et on ksikutel kordadel kasutatud riiete poodidesse sattunud, ent
pole sealt midagi ostnud. Siiski teab ta inimesi, kes ostavad kasutatud riideid ja néevad
igati head valja. Nii enda kui klassikaaslaste suhtumist taolistesse poodidesse peab Margo
positiivseks, tuues ndite, kuidas paljud tidrukud hiljutise kosttiimipeo eel just kasutatud
rilete poodi kulastasid. Samas tddeb noormees, et second handidest igapdevaste riiete
ostjate hulgas on ka neid, kes sellest eriti raakida ei julge. Kisimus on noore
vadrtushinnangutes. Kui inimesel endal kasutatud riiete poodides kdimisega mingit
probleemi pole, julgeb ta ka seda tunnistada, ent kui tegelikult hindab noor just
bréndirdivaid, ent on sunnitud kasutatud riideid ostma, vdib ta selle parast piinlikkust

tunda.

Margo riietumisele avaldavad reklaamide korval moju ka teised inimesed. Naiteks
vOistlustel kaies hakkab talle silma, mida teised sportlased kannavad. Samuti Gritavad
vanemad poja riiete valikus oma tahtmist peale suruda, mist6ttu vahel laheb ka tuliseks
vaidluseks. Siiski joutakse tavaliselt kompromissile ja tehakse ratsionaalne otsus ning
valitakse see toode, mille puhul hinna ja kvaliteedi suhe on parim.
Ongi, et palju vanemaid on sellised, kes nagu oma tahtmist peale suruvad. Et, jah, et see on
vdga hea, ma olen seda kandnud, ma-ei-tea-mis-ajast...tuhande Uheksasaja
neljakiimnendatest aastatest alates ja see on vdga hea firma ja siis ostetaksegi. /---/ Mul on
isa sihukest tulpi, kes Uritab nagu oma seda... Et see, mis talle meeldib, peab teistele ka

meeldima. /---/ Jah, [vahel] laheb kill kismaks, kismaks ldheb! (INT, Margo, VMG, 10.
klass)

Riiete juures on Margole oluline valimus, hind ja kvaliteet. Kuigi Margo oluliste
kriteeriumidena brandi ei nimeta, eelistab ta peamiselt spordipoode, kus miitiakse erinevaid
brénditooteid. Seega pole talle eriti téhtis, millise firma toode valida, ent tldjuhul on
tegemist siiski just nimelt méne tuntud spordibréndiga. Erinevalt oma dest pole Margo
kuigi suur riidepoodides kaija. Tavaliselt l&heb ta poodi kindla sooviga ja ostab dra esimese
meeldiva riideeseme. Kuna Margo perel on tihti Tallinnas asjaajamisi, ostab ta suurema osa

oma riietest just sealt.
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Margo meelest noorte seas populaarsete brandide nimistusse mahuvad Lee Cooper, Esprit,
AG poes mutdavad brandid, Monton, Nike, Adidas, Reebok, Asics, Salomon ja Columbia.
Margo nimetab enda lemmikutena Sangarit ja ka eakaaslaste seas populaarseimat Niket.
Margo arvab, et polastavalt suhtuvad noored just piraatbrandidesse ning nende tle tehakse

ka tihti avalikult nalja.

Margo arvates vaartustab brande umbes 15-aastane rikkast perest tudruk. Neiu on alati
hoolitsetud véalimusega ja jalgib véaga tapselt hetkemoodi. Ta on suhtlemisaldis ja veedab
palju aega oma sBprade seltsis. Oppimise, raamatute lugemise v&i sportimise asemel
eelistab ta kéia pidudel ja poodides ning hoolitseda oma vélimuse eest.
Néiteks ta on 15-aastane. Suur r6hk on tal vélimusele — ilus meik, soeng kogu aeg peab
korras olema. Siis ta kaib tihti pidudel. Vdga oluline on... lgal vahetunnil ja kuskil peale
kooli on ta pidevalt viljas teiste inimestega. /---/ Siis talle on véga oluline see, mida teised
inimesed temast arvavad ja ta vaga hoolega vaatab, mis on moes, mida kantakse ja kérv on
kikkis kuulama, kui keegi midagi mainib riiete kohta — mis on hea, mis on vinge, mis on
moes. Siis... Kas ta on joukast perekonnast vai ei ole... /---/ Varskemalt tuleb ette, et ta on
ikkagi joukamast perekonnast. Vanematelt ta ikkagist raha saab. /---/ Ta elab...oma majas.
Kaks asja, kas ta elab aarelinnas voi linnas sees. Tuli lihtsalt niimoodi — fantaasia. Akki tal
on koer... Kindlasti tal on koer. Mis ta veel vdiks teha.... Akki ta kiib tantsimas kuskil,
naiteks peo...selles showtantsus. Ma arvan, et ta ei tegele spordiga. Pigem laheb sellel ajal,
kus osad tudrukud l&hevad trenni, laheb tema manikiiri. Nii. Mis siis veel vdiks olla...
Raamatukogus ta tihti ei kéi. Kéib parem noortekas v6i kuskil Soppamas. (Int, Margo,
VMG, 10. klass)

4.2.6. Marili — Vaike-Maarja Giimnaasiumi 10. klass

Marili on 16-aastane sportlik Véike-Maarja neiu, kes tegeleb aktiivselt kergejdustikuga.
Vestluse ajal kandis Marili tavalist musta kampsunit ja siniseid margatava firmamargita
teksaseid. Vahetusjalatsitena kandis neiu Nike platusid. Aksessuaaridest hakkasid silma
minimalistlikud korvarGngad, sérmus ja kaelakett. Marili jattis lihtsa, tagasihoidliku ja
killaltki reserveeritud tudruku mulje ning minu tahelepanekute kohaselt tundis neiu end

oma riietes hasti.

Marili meelest tdhendab rdivabrand kallist hinda, ent ka kvaliteeti. Neiu hinnangul on
rdivabrand ténapadeva noorte jaoks véga oluline staatuse nditaja. Naitena toob ta oma

sObranna, kes ka kasutatud riiete poodidest otsib just nimelt tuntud firmade kaupa. Samuti
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on rikkamate noorte seas tavaline, et ilusat, ent vahetuntud firmade kaupa pohimatteliselt ei
osteta. Marili arvab, et rdivabrand tagab inimesele endale hea enesetunde ja kindluse, ent
samas on vaga oluline ka see, et teised firmasilti ndevad ning tihtipeale valitaksegi riideid
just teistele millegi nditamiseks.

Marili arvates hindavad noored kaaslasi ning valivad endale sdpru just valimuse alusel
vdga tihti. Neiu meelest hinnatakse brandirdivaste kandjaid rohkem ja peetakse neid teistest
paremaks. Kuigi Marili tapsustas intervjuus, et bréndirdivaste kandjad peavad end ise
teistest paremaks, réékis ta enamjaolt sellest, et nad on paremad. See vdis olla
keelevaaratus, ent mulle tundub, et see néitab ilmekalt maanoorte suhtumist bréndirdivaste
kandjatesse. Marili arvates on riietel ka sdpruskondade moodustamises vaga oluline roll.
Juba lasteaia péevilt maletab ta, et ilusamate Kleitide kandjad hoidsid ikka kokku. Just
selline noorte jaotamine “paremateks” ja “halvemateks” riietuse alusel vdib olla pdhjuseks,

miks paljud noored matkivad oma kaaslaste riietumisstiili

Marili leiab, et maa- ja linnakoolides valitsevad riietumisse puutuvad trendid ja hoiakud on
killaltki erinevad. Naiteks kui linnakoolides on paljudel firmariided, mistottu seal ei
paistagi ehk tuntud bréndide réivaid kandvad noored silma, siis maakoolis on neid, kes
saavad endale branditooteid lubada, hoopis vahem, ning neile pOtratakse ka rohkem

tahelepanu.

Kindlasti on linnakoolides selline asi, et seal nagu enamus rahval on sellised firmariided ja
niimoodi, onju, aga siin maal, ma ei tea, ma olen nagu seda tahele pannud, et kas v6i nagu
mu enda klassis on nii, et enamus tiidrukuid on need, kes kannavad tavapéraseid riideid ja
kellel ei ole firmamérki. No nditeks kehalise kasvatuse tunnis ma olen tdhele pannud
néiteks. Ja siis kui on mingi teatud grupp selliseid, kellel on ainult firmamérk ja umbes, et
siis nemad on nagu paremad. Kas v8i nditeks selline situatsioon, et kui septembrikuus
tulevad koik kooli... Et ikka nagu vanemad ostavad ju lapsele nagu uusi riideid ja niimoodi,
eks. Et Uhel tidrukul on siis, Utleme siis nii, et 200-kroonised tossud, ja teisel 1200-
kroonised tossud. Siis ongi nii, et pannakse just seda tahele, kellel need kallimad on, ja siis,
oi, et sul on uued tossud. Ja see teine tudruk, kellel on kahesajased, vaatab, et keegi ei
néegi, et mul on ka. (INT, Marili, VMG, 10. klass)

Samuti erineb Marili meelest maa- ja linnakoolide Opilaste suhtumine kasutatud riiete

poodidesse. Véike-Maarjas on neis kdimine tabu, millest eriti ei rddgita, kuna kaasopilaste

suhtumine on halvustav. Marili klassis on vaid (ks tidruk, kes julgeb tunnistada, et ostab
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oma riideid second hand poodidest. Seevastu linnakoolide noortele on kasutatud riiete

poodides kdimine tavapérane tegevus.
Ma arvan, et ta [meie klassi suhtumine kasutatud riiete poodides k&imisesse] on suhteliselt
selline... Eriti nagu ei l&he peale. Minu klassis on vist (iks tudruk, kes julgeb tunnistada, et,
oi, sul on uus pluus...jaa, ma kaisin kasutatud riiete poes, ma sain selle sealt. Et ta julgeb
seda tunnistada ja ta ei habene seda. Et selles suhtes on. Aga siis jallegi paljud vaatavad
selliselt, et issand jumal, sa kaid kasutatud riiete poes, okei...issand, mina kill sellisesse
kohta ei laheks. Ma arvan ikkagi, et see jadks nagu tagaplaanile, et nagu eriti ei lahe peale.
Aga miskipédrast ma olen kusjuures aru saanud, et linnakoolides ei habeneta seda, kui ma
utlen, et, oi, ma Kkaisin sealt...mingi ma-ei-tea-mis nurgatagune kaltsukas, ma leidsin sealt
selle. See nagu voib-olla seal ldheb peale, aga siin kindlasti mitte. (INT, Marili, VMG, 10.
klass)

Marili tunnistab, et talle on riiete valiku juures oluline nii riideeseme hind kui ka selle
bréand. Lisaks ldhtub ta ka sellest, mida on ajakirjades ja klassikaaslaste seljas ndinud.
Samuti tunnistab ta seda, et vaatab, mida Tallinnas kantakse, kuna just pealinn reageerib
moemuutustele kdige kiiremini. Marili peab enda riiete valiku mdjutajateks ka
pereliikmeid, néiteks Tallinnas elavat vanemat dde. Lisaks Uritab aeg-ajalt oma arvamust

peale suruda ka Marili ema, ent enamjaolt jadb neiu endale kindlaks.

Marili laheb tavaliselt poodi siis, kui tal midagi vaja on. Riiete valimisega laheb tal
kallaltki kaua, kuna materjali, 16ike, firma ja hinna poolest sobivat riideeset on raske leida.
Kui riideese leitud, ostab Marili selle kohe dra. Marili meelest on tdnapdeva noorte seas
ihaldatumateks brandideks eeskatt keskmisest hinnaklassist Only, Esprit, Diesel ja Lee

Cooper ning populaarsed spordibrandid Nike, Adidas, Converse.

Marili arvab, et rOivabrande vadrtustav inimene on natuke alla 20-aastane Tallinna neiu.
Tema vanemad on mdjukad ja rikkad, kellel on v6imalus lapsele brénditooteid vdimaldada.
Iseloomult on selline tadruk elurddmus ja aktiivne, nditeks vOiks ta tegeleda
ekstreemspordi ja aeroobikaga. Ta suhtleb omasugustega ning on teiste vastu veidi Glbe ja
uleolev. Selline tiidruk on alati hoolitsetud véalimusega, sale ja pikkade varvitud juustega.
Kindlasti meeldib talle kdvasti pidutseda. Marili meelest vdiks selline inimene olla

pohimdtteliselt ka noormees — sel juhul kuulaks ta hip-hop muusikat ja mangiks korvpalli.
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4.2.7. Intervjueeritute hoiakute ja tarbimiskéitumise tldvordlus

Erinevast elukohataustast vaatamata on kolme koolitltibi Opilaste arvamustes ja
tarbimisk&itumises tegelikult huvitavaid Ghisjooni, mis on Kkindlasti osaliselt tingitud
sellest, et intervjueeritud ei esinda nii-6elda keskmist noort, vaid oma koolitiitbi vaimset

eliiti.

Intervjueeritute teadlikkust ja tahelepanelikkust tarbijatena nditab see, et nad oskasid
rivastusest ja roivabrandidest raddkida. Noored késitlesid rbivabrandi kvaliteeti tagava
margina, ent lisaks nagid Rakvere ja Vaike-Maarja noormees seda ka laiemalt. Nemad t6id
valja, et branditoodetel on erinevalt leibelitest iseloom, omapéra ja tdéhendus ning kuna
bréandidega kaasnevaid eeliseid kommunikeeritakse aktiivselt reklaamides, on need noorte

jaoks ihaldusvaarsed mérgid.

Uldiselt ei soovinud keegi intervjueeritutest, eriti aga Rakvere ja eliitkoolide noored, olla
passiivsed korporatiivkultuuri retsipiendid. Kdik dpilased rdéhutasid, et brandirdivastesse
riletunud noorte asemel peetakse lahedaks omandolise vélimusega inimesi, kes oskavad
maitsekalt erinevaid riideid kokku sobitada. Kuigi isetegevusliku tarbimise temaatikast
raakisid mingil méaral kbik intervjueeritud, on isetegevus iseloomulikum just tidrukutele.
Nii Rakvere kui eliitkooli neiu tunnistasid, et on ka ise just nimelt isetegevust harrastavad
tarbijad, kes eelistavad brandirbivastele kasutatud riiete poodidest ostetud voi ka
isedmmeldud riideid. Seevastu Véike-Maarja neiu t0i vélja, et on ostnud kasutatud riiete
poest roivaid vaid kostliiimipeoks. See iseloomustab maal valitsevat Gldist suhtumist, et
second handides kaimine on tabu ning kasutatud riiete poed seostuvad seal tanini

vaesteabiga.

Intervjuude pdhjal voib 6elda, et lkski noormees pole ise aktiivne riiete kombineerija ja
second handide kilastaja. Kuigi nemadki on kriitilised tarbijad, ei pliia nad brénditoodetele
nii otseselt alternatiive leida kui linnatidrukud. Kdige tugevamalt oli massikultuuri ja -
tootmise eitust ja sellele vastandumist tunda Rakvere noormehe puhul, kes sel p6hjusel
eelistab kindlalt vahetuntud leibeleid suurtele bréandidele. Kuigi ka teise kahe koolitidibi
noormehed kritiseerisid nditeks reklaame, milles néidatakse brédnde kandvaid inimesi
teistest populaarsemate ja parematena, ning inimesi, kes jéargivalt rangelt brande, ei ole nad

pohimdttelised brandide vastased ja ostavad neid ka ise.
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Kdik noored tunnistasid, et rdivad mangivad noorte omavahelistes suhetes olulist rolli.
Riietus ja rdivabrandid on noortele oluliseks valise kommunikatsiooni ja ka
alavéaarsuskomplekside korvamise vahendiks, selle alusel hinnatakse vodraid ja valitakse
sOpru. Samas aga rohutasid noored seda, et rdivad on muutunud noorte sotsiaalsetes
suhetes p&hjendamatult oluliseks ning tegelikult ei tohiks selle alusel inimese enda kohta

ennatlikke jareldusi teha.

Intervjuude pdhjal voib 6elda, et riided ja sotsiaalne v8im on tugevaimas korrelatsioonis
Véike-Maarjas, kus brandirbivaste kandjad on Gldjuhul populaarsemad ja tunnustatumad
kui tagasihoidlike riiete kandjad. Eliitkooli noormees tunnistas seevastu, et tema pole oma
klassis kunagi taheldanud, et riided oleksid olulised sdpruskondade kujundajad. Kull aga
kiidetakse inimesi, kes oskavad hasti riietuda. Rakvere noored rdhutasid enim seda, et riiete
olulisus noorte suhetes sBltub konkreetsest grupist — mdnes seltskonnas on see oluline
sOprussuhete loomise alus, teises aga respekteeritakse inimest ennast, mitte ei ldhtuta tema

riietest.

Intervjuudest ilmnes ka see, et noortele seostub riietus iseseisvuse ja ise otsustamise
vabadusega. Sellest tulenevalt mdjutavad noorte riiete valikut sdbrad ja meedia, ent oma
arvamust peale suruvate vanemate soovitusi ei taheta Uldjuhul kuulda votta. Selle
ilmestamiseks tunnistas Rakvere noormees, et eirab meelega vanemate soovitusi ja kaitub

neile otse vastupidiselt.

Intervjueeritud noored vdib nende poodides kdimise harjumuste alusel jaotada erinevateks
tupideks, kusjuures taoline eristus soltub konkreetsest indiviidist, mitte aga soost vOi

elukohataustast.

Nii nditeks on Rakvere neiu nautlev Soppaja, kellele meeldib ka niisama poodides vaatamas
kaia ning talle on oluline saada tlevaade kdikides poodides pakutavast. Neiu eliitkoolist on
spontaanne Soppaja, kes ei planeeri oma oste ette, l&heb poodi konkreetse soovita ning
ostab ka meeldiva riideeseme kohe &ra. Vdike-Maarja neiu ja eliitkooli noormees on
ndudlikud Soppajad. Nemad lahevad poodi kindla soovi ja visiooniga ning on sel juhul

ndus ideaalse kauba nimel palju poode labi kammima ning vajadusel ka sdbrad voi
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vanemad soovitamiseks kaasa votma. Rakvere ja Vadike-Maarja noormees on vajadusest

Soppajad, kes lahevad poodi adrmise vajaduse korral ja ostavad kohe sobiva riideeseme dra.

Erinevate koolititpide noorte kasitlused brandirGivaste kandjast on védga sarnased.
Tulpilise kirjelduse kohaselt on brandirdivaste eelistaja noorte endiga samaealine rikkast
perest périt Tallinna neiu, kes on alati hoolitsetud valimusega, vastab iluideaalidele ja
jargib hetketrende. Ta on aktiivne ja seltskondlik ning tema peamiste hobide hulka
kuuluvad pidutsemine ja poodides kdimine. Samas on ta Ulbe, pinnapealne, piiratud
mottemaailma ja heitliku iseloomuga. Selline kirjeldus nditab, et noorte hulgas on
kinnistunud védga kindel brandikandja stereotulip ning Uhelt poolt seostuvad sellega

positiivsed, teisalt negatiivsed konnotatsioonid.
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V JARELDUSED

Rakvere Gumnaasiumi, eliitkoolide ja Vaike-Maarja GUmnaasiumi Opilaste esseede ja
intervjuude pdhjal vdib Gelda, et keskkoolinoorte silmis on roivabrandi tdéhendusvéli mdiste
tasandil kullaltki kitsas. Noortele assotsieerub rdivabrand eeskatt kalli firmamaérgiga, mille
ainsaks lisavaartuseks on kvaliteet. Brandi sligavamaid dimensioone labi ndgevaid kasitlusi
oli vahe. Vaid paar Opilast mdtestas bréndi tootest, reklaamist ja ideoloogiast koosneva
slisteemina ning toi valja ka selle, et brandid suruvad peale oma mdttemaailma, piirates
noore iseolemise ja -otsustamise vabadust. Huvitav on see, et nende arvamuste kohaselt
mdjuvad mastaapsed ja laialt reklaamitavad bréndid piiravalt kogu tarbijaskonnale, mitte

ainult nende kandjaile.

Kuigi noored tdid vélja, et grupiti erinevad nii ihaldus- kui pdlastusvédérsed brandid,
kusjuures tihti suhtutakse grupiidentiteedi tugevdamise nimel negatiivselt kdikidesse
grupivélistesse brandidesse, hindavad kdikide koolide noored enim spordibrande, millest
populaarseim on kahtlemata Nike (mainiti keskmiselt tiks kord igas essees). Lisaks nimetati
ka erinevaid vabaaja- ning korgmoebrénde, ent viimaste puhul piirduti ainult
nimetamisega, kinnitamata, et mond kdrgmoebrandi ka isiklikult jargitaks. VVabaajarbivaste
bréandidest olid populaarseimad Monton, Esprit, Only ja Diesel. Kindlaid vihatud
roivabrande noorte seas ei eksisteeri. Kill aga suhtutakse negatiivselt turul moddavasse
piraatkaupa ning vastandatakse seda originaalbréndidele, mis nditab, et margiihalus on
noorte seas taandumas. Kui kimmekond aastat tagasi oli turukaup alternatiiviks neile, kes
el saanud originaaltooteid endale lubada, ent soovisid siiski firmakaupa, siis tdnaseks on

suhtumine muutunud ning mérk kui selline pole noortele enam nii oluline.

Uurimiskisimusele, milline on keskkoolinoorte hoiak rdivabrandide suhtes, iheselt vastata
ei saa. Tundub, et kuigi roivabréandid on noorte seas endiselt ihaldusvéarsed, konnoteeruvad
algselt esemetele lisavaartuse andnud brandid tana tihti millegi negatiivse ja taunitavaga.
Uhelt poolt seostuvad noortele brandirdivastega positiivsed tihendused, naiteks
kvaliteetsus ja maitsekus, teisalt aga nahakse brénditooteid pdhjendamatult kallite ja
ebaoriginaalsetena. Samuti ei saa esseede ja intervjuude pohjal éelda, kas brandirdivad on
noorte jaoks ihaldusvéérsed voi mitte, kuna eakaaslaste néitel tunnistati rdivabréndide

olulisust noorte omavahelistes suhetes, ent ei kinnitatud, et eelistataks ka ise brandirdivaid.
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Samuti tuli intervjuudest vélja, et osa noori pigem véldib tuntud firmade tooteid, eelistades

olla isetegevust harrastav tarbija (craft consumer).

Erinevate koolide Opilaste arvamused sellest, mida tdhendab nende jaoks bréndirdivaste
kandmine vO6i kandja, erinesid oluliselt. Siinkohal olid Vaike-Maarja opilased
emotsionaalseimad ja teravaimad, eliitkoolide &pilased neutraalseimad ja Rakvere
Gumnaasiumi Opilaste suhtumine bréndirdivaste kandmisesse ja kandjatesse oli keskmine.
Ka selle uurimiskisimuse puhul tuleb r6hutada noorte ambivalentset suhtumist

brandirdivaste kandjatesse.

Nimelt tdéhendab Vaike-Maarja Opilastele brandirdivaste kandja Ulbet ja ennast teistest
paremaks pidavat norijat ja kiusajat, mistottu sellisesse inimesse suhtutakse negatiivselt.
Sestap joonistus Vdike-Maarja noorte hoiakutes vélja selge dihhotoomia ulbed
brandirdivaste kandjad versus kenad tavaliste riietega noored. Samas aga tunnistati, et maal
saavad brandirdivaid endale lubada véga vahesed Opilased, kes ka teistest seetdttu esile
kerkivad ning on uldiselt siiski populaarsed arvamusliidrid ja trendiloojad. Eliitkoolide
Opilased seevastu ei jaotanud inimesi selle alusel, kes kannavad brandirdivaid, kes mitte,
rohutades pigem seda, et kuna erinevatesse gruppidesse on koondunud erinevate

elustiilidega inimesed, on ka ilmne, et grupiti hinnatakse erinevaid brande.

Ka intervjuudes omistati bréndiinimesele nii positiivseid kui negatiivseid tahendusi.
Uldiselt arvasid noored, et brande hindab enim rikkast perest parit nendevanune aktiivne ja
elur6dmus Tallinna neiu. Selline tutarlaps on véliselt atraktiivne ja hoolitsetud, vastab
iluideaalidele ja jéargib hetketrende. Samuti harrastab ta kdike uut ja huvitavat, armastab
pidutseda ning veedab palju aega oma sdpradega. Teisalt aga kirjeldati teda pealiskaudse,
heitliku ja Glbe inimesena, kes piiliab vajakajadmisi erinevates eluvaldkondades Soppamise

ja silmapaistva riietusega kompenseerida.

Bréndirbivaste kandmise juures puudutati eraldi aspektina originaalsuse ja hetaolisuse
teemat. Kui maanoorte seas on tanini Gsna vahe bréndirdivaste kandjaid, kelle poole
seetOttu alt Ules vaadatakse, siis linnas on olukord vastupidine. Et linnanoorte seas on
brandirdivaste kandmine tavaline, otsivad sealsed noored brandirdivastele alternatiive. Nii
eliitkoolide kui Rakvere Glmnaasiumi Opilaste esseedest tuli vélja, et populaarseks on

muutunud isetegevuslik tarbimine — noored naudivad oma riietusse ja valimusse
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panustamist, neile on oluline kombineerimine, nad disainivad ja dmblevad ka ise riideid

ega pelga kasutatud riiete poodide kiilastamist.

Originaalsuse, trendikuse ja stiilsuse asemel on noorte meelest brandirdivaste kandmine
sdonum materiaalsest heaolust, sotsiaalsest staatusest grupikuuluvusest ja elustiilist. Neid
konnotatsioone markisid kill kdikide koolitulpide 6pilased, ent joukuse ja rbivabréandide
seost t0id teistest vdhem vélja eliitkoolide Opilased, mis vdib tdhendada seda, et neile on

brandirdivaste kandmine killaltki tavaline ega pole seetdttu staatuse simboliks.

Kdikide koolitiitipide Opilased olid veendumusel, et noorte omavahelistes suhetes on
roivabrandidel iseéranis oluline roll. Selle alusel hinnatakse vddraid ja otsustatakse, kas

soovitakse nendega lahemalt suhelda. Lisaks on riided tahtsad ka s6pruskondades sees.

Véike-Maarja noored tdid vélja selle, et riietus on oluline sotsiaalsete suhete kaardistaja —
bréandirdivaid kandev noor on suhete hierarhia tipus ning tavaliste riiete kandmine vdib
tdhendada norimist. Paar Opilast tunnistas avameelselt, et ilmselt t&hendaks
tagasihoidlikumate riiete kandmine ka sdprade véhenemist. Eliitkoolide noored avasid
riletuse ja sOprussuhete seoseid pigem selles vOtmes, et brandide kaudu saab
kommunikeerida grupikuuluvust ja eristuda teistest gruppidest. Nimelt kuuluvad (hte
seltskonda samasuguste huvide ja elustiiliga inimesed, mistdttu haakuvad ka nende maitsed
rilete ja bréndide osas. Mitu Rakvere noort rohutas aga hoopi seda, et noored kasutavad
roivabrande vélise kommunikatsiooni vahendinda ning sageli ka alavaarsuskomplekside
korvamiseks, kuna need annavad kandjale enesekindlust ja parema enesetunde. Sestap
uritavad tihti just tagasihoidlikumate rahaliste vdimalustega noored endast riiete abil

paremat muljet jatta.

Kuna dldiselt ei ndinud noored brandi taga laiemat tdhendusmaailma, ei mdistnud nad ka
paris hasti, kuidas saaksid rdivabrandid motte-/motlemisvabadust piirata. Kui motte-
/mdtlemisvabadusest  siiski  Kirjutati, joonistus Vvélja kaks konkreetset motte-
/mdtlemisvabaduse piiratuse dimensiooni. Uhelt poolt on piiratud kammitsais inimesed, kes
lasevad brandidel endaga manipuleerida, teisalt need, kes lahtuvad kaaslaste hindamisel
pelgalt valimusest. Lisaks viidati esseedes implitsiitselt ka teiste alateemade kaudu tarbija

motte-/mdbtlemisvabadusele. Naiteks toodi valja, et korporatsioonid piiravad tarbija
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vabadust sellega, et nimi ja maine vdimaldab neil kisida kehva kauba eest kdrget hinda.
Samuti on mdtte-/mdtlemisvabadusega seotud noorte suhtumine kasutatud riiete
poodidesse ja see, kas neis kaimist peljatakse vOi hoopis vaartustatakse, ning
kombineerimine ja isetegevuslik tarbimine pole midagi muud kui puldlus vabaneda
korporatiivkultuuri raamidest ja piirangutest.
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VI DISKUSSIOON

Noorte elukohatausta mdju nende vaartustele ja tarbimiskaitumisele

Too tulemused néitavad, et noori ei saa kasitleda Uhtse segmendina, vaid tuleb arvestada
nende igapdevaelulist keskkonda, kuna noorte elukohataustal on oluline mdju nende
tarbimisvGimalustele ning seeldbi ka vaartustele ja identiteedile. Kuigi osa kategooriate
puhul olid noorte arvamused koolide I0ikes samad, oli ka selliseid kategooriaid, milles
erinesid arvamused just noorte elupaigast ja seal valitsevast meelestatusest lahtuvalt. Nii
esseede kui intervjuude tulemused viitavad selgelt faktile, et erinevalt linnanoortest on
suurele osale maapiirkonna dpilastest brandirdivad kéttesaamatud ning seetdttu ei saa neid

kéasitleda ihe suure noortegrupina.

Lisaks elukeskkonnale tuleb noorte tarbimise puhul arvestada ka tarbimise sotsiaalset
konteksti. Nimelt on meie ajalooline kogemus ka noorte tarbimist mdjutanud, kuigi noored
ise seda voib-olla ei taju, véhemalt ei puudutanud Ukski Gpilane oma essees ega intervjuu
kéigus ndukoguliku ja tarbimistihiskonna erinevusi. Vaatamata sellele, et uuritud noorte
tarbimine on jaanud peamiselt vdimaluste ja valikuvabaduse ajajarku, on esseede ja
intervjuude pdhjal selgelt naha, kuidas selles valdkonnas eristuvad nii-Gelda vditjad ja
kaotajad. Kuna maanoorte tarbimisvdimalused on linnanoorte omadest oluliselt piiratumad,
ja seda nii rahaliste kui valikuv6imaluste osas, on nad killaltki kibestunud, nende jaoks on
riletus suur probleem, samas kui eliitkoolide noored ndevad peamiselt tarbimisiihiskonna

vOimaluste poolt ja nende jaoks pole see temaatika problemaatiline.

Enda kogutud tulemuste Ulevaatlikkuse ja Kjeldgaardi omadega parema vdrreldavuse
huvides kasutan diskussiooniosas Rakvere Glmnaasiumile ja eliitkoolidele viidates
linnakoolide mdistet. Seda muidugi juhul, kui nende koolitiitipide Opilaste arvamused
haakusid. Minu t66 sarnaneb mdneski mottes Kjeldgaardi (2003) Kopenhaagenis ja
Groonimaal labi viidud empiirilise uuringuga. Nimelt vorreldi mdlemal juhul samaealisi
keskuses (linnas) ja perifeerias (maal) elavaid noori. Ka haakuvad minu jareldused mitmes
punktis Kjeldgaardi tehtuga. Naiteks ilmnes, et linna- ja maanoorte v8imalused erinevate
elustiilide ja réivabrandide valikul on erinevad. Kui (suur)linnanoortel on véimalik minna
mis tahes poodi ja leida sealt sobiv riie ning seejuures valida véaga erinevate kaupade vahel,

siis maanoored peavad kas leppima kohalikes poodides pakutavaga vdi votma ette osturetki
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umberkaudsetesse linnadesse v&i Tallinnasse. Samas aga on valikuvabadus tekitanud
linnades olukorra, kus iga teine tanaval vastutulija vdib olla brandirdivaste kandja, mis

paneb linnanoori omakorda bréndirdivastele alternatiive otsima.

Esseedest ja intervjuudest saadud andmed toetavad ka Kjeldgaardi (2003) tulemust, et
perifeeria noored on vaatamata valikuvdimaluste vahesusele globaalsest tarbimiskultuurist
ja moevooludest sama teadlikud kui keskusenoored. Kuigi Vdike-Maarja noorte endi
tarbimine on tihti limiteeritud maapoodides kattesaadavaga, on nad rdivatemaatika ja
hetketrendidega meedia vahendusel hasti kursis ning pltavad seda ka majanduslike
vOimaluste piires jargida. Lisaks kehtib nende puhul Garot™ ja Katzi (2003) USA pohjal
tehtud tdhelepanek, et perifeerias elavad noored pdtéravad oma valimusele ehk
linnanoortest ronkemgi tdhelepanu ja nende jaoks on riiete rikkust ja staatust véljendav
konnotatsioon isegi tugevam. Nimelt t0id eliitkoolinoored kd&ige véhem vdlja, et
brandirdivaste eelistamine viitab materiaalsele kindlustatusele, samas kui Véike-Maarja ja
ka Rakvere noortele oli see ilmseim rdivabrandide konnotatsioon. Lisaks rbhutasid just
maanoored enim rdivabrandide olulisust sdprade leidmisel ja teistele eeskujuks olemisel,
kuna Vdike-Maarjas pole siiani kuigi paljudel véimalik brandirdivaid kanda, mistottu seal

jadvad noored oma kaaslastele silma eeskatt riiete alusel.

Maanoortele vastupidiselt pidasid eliitkoolinoored rdivabrande téiesti tdhtsusetuteks ning
Rakvere noortest tunnistasid méningad, et kannaksid meeleldi brandirdivaid. Eliitkoole
puudutavat tulemust vdib pdhjendada mitmeti. Esiteks vdib seal olla tGepoolest dpilasi,
kelle jaoks rdivabréndid pole olulised, kuna nad on boheemalaslikuma elulaadiga voi
tunnevad, et neil pole vaja kellelegi midagi tbestada. Teine vdimalus on aga see, et
rdivabrandid on eliitkoolinoortele niivord elementaarsed, et nad kill kannavad
branditooteid, ent ei pea seda oluliseks, sest on neid kogu aeg kandnud. Kolmas vdimalus
antud tulemuste télgendamiseks on see, et kirjutanud polnud lihtsalt siirad. Antud materjali
puhul ei saa olla 16puni kindel selle vastavuses noorte tegeliku kaditumise ja tarbimisega,
kuna vaitlejatest eliitkoolide Opilaste ndol on tegemist aktiivsete ja teadlike noortega,
vaimse ladvikuga, kelle jaoks on rdivabrandi (letdhtsustamine tabu. Seda enam ei
tunnistata seda avalikult essees. Lisaks on véitlejad harjunud looma teksti, millel ei pruugi

olla intiimset seost nende sisemise mottemaailma, veel vahem kéitumisega.
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Lisaks sellele, et esseede jargi on maanoortele réivabrandid olulisemad kui linnanoortele,
oli suur erinevus ka noorte suhtumises teistest erinemisesse ja kasutatud riiete poodidesse.
Esseede kohaselt on mdlemas linnakooli tiitibis, aga eriti eliitkoolides, palju selliseid noori,
kes tahavad ja julgevad teistest erineda. Minu tulemuste pohjal vdib véita, et Eestis on
isetegevus ja originaalsus muutunud véga oluliseks ning linnakoolide noored ei taha olla
korporatiivkultuuri passiivsed tarbijad, vaid soovivad ise oma riietusele tdhendus anda.
Sestap hindavad need noored riiete sobitamise oskust ning ise endale riiete dmblemist eriti
kdrgelt, mis toetab Campbelli (2005) ning Reimeri ja Leslie (2004) kasitlust isetegevust
harrastavatest tarbijatest ning on veidi vastuolus uuringu Mina. Maailm. Meedia (2003)
andmetega, mille kohaselt enamik eesti 15-19 aastaseid noori ostab oma riideid poodidest
ega lase neid nditeks dmmelda. Vaike-Maarja noorte puhul nduab selline tegevus aga
tohutut julgust, kuna tdhendab keskmisest erinemist ja tavaparasele vastuastumist, milleks
noor kujunev isiksus veel valmis pole. Seega erinevad noored selles osas, kuidas nad
kasutavad brénditud ekspressiivset kultuuri — Uhes otsas on maanoored, kes tarbivad
brénde, teises otsas linnanoored, kes osutavad sellele vastupanu; esimesed kasutavad

brénde kultuurilise ressursi ja enesekonstruktsiooni vahendina, teised mitte.

Sellest tulenevalt erinesid oluliselt linna- ja maanoorte suhtumine ka kasutatud riiete
poodidesse, mis on t66 huvitavamaid tulemusi. Kui linnanoorte seas on see muutunud
alternatiiviks tavalisele poele, kust leiab huvitavaid ja omané&olisi riideid ning kus kaiakse
meelsaminigi kui tavapoes, siis Vdike-Maarjas on olukord vastupidine. Seal on second
hand poodidel endiselt negatiivne vaeste humanitaarabi tdhendus, mistdttu neis kaimist
h&benetakse. Kui linnas téhendab kasutatud riiete poodides kaimine leidlikkust ja

originaalsust, siis maapiirkonnas vaesust.

Nonda valitseb perifeerias intrigeeriv olukord, kus Uhelt poolt pliieldakse norimise kartuses
keskparasuse poole, teisalt peetakse end aga unikaalseteks. Véike-Maarja noorte seas
ilmnes kdige selgemalt, et noored on raskes situatsioonis, kus neil tuleb riietuses leida
optimaalne lahendus, et sulanduda massi, ent ometi sdilitada ka individuaalsus. VVaatamata
tddemustele, et maal ei julge noored eriti keskmisest koolidpilastest erineda, kinnitasid
paljud, et on mingil eluetapil pitdnud teistest silma paista ja tulnud kooli omané&oliste
riletega. Selline tulemus haakub Kjeldgaardi (2003) t&helepanekuga, et perifeerianoored
peavad end unikaalseteks ja peavoolumoele vastanduvateks, kasutades tarbimist oma

eheduse toestamiseks.
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Kaupade siimboliline tdhendus tarbimisiihiskonnas

Intervjuudest tuli vélja, et paljude noorte elus on tarbimine véga tahtsal kohal. See on
noorte seas oluline jututeema ning koos kéiakse ka poodides. Seejuures pole Soppamine
noortele (ksnes praktiline ja majanduslik, vaid ka kultuuriline tegevus, kuna paljud
naudivad sdpradega niisama poodides vaatamas kaimist, nende jaoks on oluline saada

ulevaade koikides poodides pakutavast ja osta parim toode.

Uldiselt sai toos vaide, et tarbimisiihiskonnas on tarbimine elustiili, grupikuuluvuse ja
identiteedi véaljendumise vahendiks, kinnitust. Kdikide koolide Opilased tdid valja, et
riletuse kaudu on naha, millise inimesega tegu on. Kuna rdivabrdnde peeti rikkuse ja
staatuse margiks, kehtib uuritud keskkoolinoorte puhul ka Slateri (1997) véide, et tarbija
néeb kaubas lisaks selle kasutusalale ka laiemat tdhendust. T60 néitas ka seda, et noored
kasutavad riietele omistatud stimboleid, et edastada valitud tdéhendusi teistele ja kujundada
seda, kuidas teised neid ndevad. Siinkohal aga juhtisid noored tahelepanu sellele, et

inimesed apelleerivad teadlikult teatud seostele ja tahavadki néida kellegi teisena.

T6os leidis osaliselt kinnistust Kelleri ja Vihalemma (2003) vélja toodud mote, et
tdnapdeva Uhiskonnas on kaubad stimbolilise vaartusega ning praeguseks seostatakse meil
tarbimist staatuse ja rikkusega ning sestap peetakse kindla positsiooni saavutades tarbimist
nii-6elda kohustuslikuks tegevuseks. Eriti just Vaike-Maarja noored arvasid, et inimene,
kellel vahegi raha on, putiab oma majanduslikku kindlustatust asjade kaudu ka teistele
néidata. Sellised noored ei osta pdhimdtteliselt ilusat, aga odavat ja tundmatu firma rdivast.
Seevastu eliitkoolide noorte seas valitseb juba teine meelestatus. Nemad tunnevad end oma
positsioonil niigi kindlalt ja leiavad, et ei pea kellelegi midagi tdestama, mistdttu nende

seas ei ole kallima kauba ostmine ka pdhimétteline kiisimus.

Lisaks toetasid minu t60 tulemused Lury (1996) vaidet, et tarbimisiihiskonnas méaaratlevad
ja iseloomustavad inimesed endid ja teisi asjade, sealhulgas riiete kaudu. Naiteks kirjutasid
Opilased oma esseedes ja raakisid intervjuudes, et brandirdivaste kandjad on eakaaslastest
paremad ja autoriteetsemad, asetades vordusmargi silmapaistva riietuse ja inimese olemuse
vahele. S6na “parem” sage kasutamine brandirdivaid kandvate inimeste iseloomustamiseks

néitab seda, et selle s6na tdhendusvali on lai ja keerukas. Nimelt tdhendab noortele
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tavakeele eetikatermin midagi muud. Uks v8imalus on see, et sBna “parem” on noorte

keelekasutuses eufemism rikkuse ja populaarsuse véljendamiseks.

Noorte subkultuurid ja identiteet

Minu t66s leidsid Strinati (2001) ja Hebdige'i (1979) vdited noortest kui aktiivsetest
tarbijatest ja uute kultuuristiilide loojatest kinnitust, kuna nii esseedes kui intervjuudes tuli
valja, et noorte jaoks on Soppamine ja ka stiilikooslused olulised. Kirjutades noorte
tarbimisvalikute ja enesepildi seostest, rohutati, et rdivastus madrab &ra inimese
grupikuuluvuse ja identiteedi, mist6ttu brdnde kasutatakse sageli populaarsesse gruppi
kuulumiseks. Kinnitust leidis ka Tajfeli (1981) mote, et noore identiteet pdhineb sise- ja
valisgrupi vordlusel, kuna noored tdid valja, et riiete ja brandide valiku kaudu soovivad
noored teistest gruppidest eristuda. Samuti toetavad tulemused Slateri (1997) motet
kaasaegsest Uhiskonnast kui maskiballist, kuna noored radkisid wannabede ja pseudo-
répparite nditel identiteedimangudest ja situatsioonipdhistest identiteetidest, mis

vOimaldavad jatta endast ekslik mulje ja sulanduda ihaldusvéérsesse gruppi.

Uhtlasi tuleb tunnistada, et noored vdivad olla tarbijatena kergesti manipuleeritavad, kuna
(maa)noorte jaoks on asjade stimboliline tdhendus niivdrd suur, et see paneb branditooteid
ihalema ja ostma. Samas aga on noorte seas ka Kriitilisi tarbijaid, kes end kuigi kergelt
mojutada ei lase, ndevad brandi nimest ja logost kaugemale, kelle seas valitseb pigem
brandide ja masstootmise vastasus ning kes mdistavad Slateri (1997) vélja toodud
tarbimistihiskonna  ebakohti. ~ Nimelt  kritiseerisid  kdikide  koolide  dpilased
tarbimistihiskonna impersonaalsust ja universaalsust, raakides igavatest ja Uhetaolistest
masskaupadest, sellest, et ei taheta olla kdndiv reklaamplakat ega osa hall massist. Seega ei
taha noored olla passiivne masstarbiv auditoorium, kelle réivad on tehtud keskmisele

inimesele ja on kohandatavad kdigi vajadustele vastavaks

Noorte kriitiline suhtumine véljendus ka nende ambivalentses suhtumises tarbimisse,
la&nelikku tarbimisse ja tarbekaupadesse. Siinkohal toetasid tulemused tdiesti Kelleri ja
Vihalemma (2003) Tallina Tehnikatilikooli ja Tartu Ulikooli tudengite seas labi viidud
uuringu tulemusi. Uhelt poolt tGid noored vélja, et tanases tarbimisiihiskonnas on voimalik
valida erinevate kaupade vahel, teisalt aga rohutasid seda, et kaupade rohkus ja piiritu

valikuvabadus on illusioon, kuna see on limiteeritud ette antud valikuvariantidega.
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Kriitilised kirjutajad tdid valja selle, et kuna brandid on ostjate seas populaarsed ja seeldbi
kauplustele tuluallikaks, voetaksegi muuki peaasjalikult suuri brénde, nii et inimesel
puudub sisuliselt vdimalus midagi muud valida. Lisaks rdhutati seda, et enamik Eestis
muudavaid bréande esindab peavoolumoodi ja hetketrende, mistdttu puudub ostjail taas
tegelik valikuvabadus. Valikuvabaduse juures toodi valja ka see, et kui mujal maailmas on
brandid enesevéljenduse vahendiks ja elustiili presenteerijaks, siis Eestis saab
elustiilibrandide asemel radkida brandidest kui ainult staatuse sumbolitest. VVdike-Maarja
noored juhtisid tdhelepanu veel ihele tarbimistihiskonna ebakohale. Kuigi turg pakub meile
tdna ohtralt erinevaid vbimalusi, ei saa kbik seda endale majanduslikult lubada ning nii

pole osale inimestest tarbimisiihiskonna véludest mingit kasu.

Erinevate autorite vaide, et teisme-eas vanemate moju lapsele véheneb ning meedia ja
eakaaslaste oma suureneb, ilmnes ka antud t66s. Intervjuudest tuli see eriti hasti vélja, kuna
peamiste riiete valikut mojutavate teguritena nimetasid kdik sdpru ning paljud ka ajakirju ja
televisiooni, ent vanemate mdoju peeti vaheoluliseks. Tunnistati kill seda, et vanemad
uritavad noorte riietevalikusse jouliselt sekkuda, ent Gldiselt neid ikkagi ei kuulata. Nimelt
peavad noored riietust oluliseks enesevaljenduse vahendiks, mistdttu enda valiku tegemine
riiete ostmisel ja vanemate soovituste ignoreerimine on noorte vdimalus olla iseseisev. See,
et sOprade mdju riiete ostmisel avameelselt tunnistati, on vastuolus inglise noorte seas labi
viidud uuringu (Miles et al. 1998) tulemustega, mille kohaselt noored eitavad eakaaslaste
mdju oma ostuvalikule. Minu valimisse kuulunud noored raakisid avameelselt, et kaivad
sOpradega koos poodides, kisivad neilt ndu jne. Siiski tauniti kameeleonlikku k&itumist,
mille puhul valib noor kriitikameeleta ainult neid riideid, mida ndeb kaaslaste seljas,

oskamata ise valikuid teha.

Kinnitust leidis ka see, et noored kohandavad oma riietusstiili teiste eakaaslaste omaga
vastavaks, kuna nende seas on tavalised riietuse alusel moodustunud subkultuurid, mille
litkmeid seovad Uhised arusaamad ja kditumine. Kdige rohkem Kkirjutasid sellest Vaike-
Maarja noored, kes t6id vélja, et populaarseid eakaaslasi jaljendatakse ning et erinemise ja
kriitika kartuses minnakse kdikide uute trendidega kiiresti kaasa. Kuigi eliitkoolide voi
Rakvere Gimnaasiumi Opilased sellest teemast ise oma esseedes vaga palju ei Kirjutanud,
tuli intervjuudest siiski vélja, et teiste riietumist vaadatakse ja sGprade rdivastusest voetakse
ka Uht-teist Gle. Taiesti leidis kinnistust Sandlini (2005) ja Lury (1996) t66s valja toodud

mote, et noortel on eakaaslastega sarnanemine oluline just seetdttu, et see vdimaldab
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kommunikeerida oma grupikuuluvust, identiteeti ja erineda teistest gruppidest. Seega on
uhtemoodi riides kéimine (he subkultuuri sees &armiselt oluline, kusjuures tihtipeale
valditakse teadlikult teistes gruppides populaarseid brénde just seetdttu, et séilitada grupi

omapara.

Toos leidis kinnitust ka see, et riietel on noorte suhetes aarmiselt oluline roll. Nimelt
otsustatakse selle pdhjal, kas soovitakse kaaslasega suhelda v6i mitte, tehakse tema kohta
ennatlikke jareldusi jne, mis toetab Auty ja Elliotti (1998) métet, et noorte puhul on
tavaline kaaslaste stereotiipiseerimine tarbimisvalikutest l&htuvalt. Sellele viitavad naiteks

uuritud noorte késitlused brandirGivaste kandjatest.

Samuti kehtib valimisse kuulunud noorte puhul jéreldus, et riietus on korrelatsioonis
sotsiaalse vOimuga ning madrab &ra sotsiaalsete suhete mustrid. Nii esseedes kui
intervjuudes toodi valja see, et inimesed, kellel on valjapaistvamad riided, julgevad oma
arvamust enam avaldada, neid kuulatakse rohkem, nad on autoriteetsemad arvamusliidrid
ja eeskujud. Sellest tulenevalt on riietuse tdhendus noorte seas problemaatiline.
Peavoolumoodi esindavad riided ja stiilid on tldsuse poolt aktsepteeritud, aga teised mitte,
mistottu keskmisest erinevad inimesed on heidiku ja kdrvaletdrjutu staatuses. Eriti teravalt
toid riietuse problemaatilise olemuse vélja VVaike-Maarja noored, kes kirjutasid isiklikust
kogemusest v6i oma sOprade nditel, kuidas eeskatt nooremas eas toimus riiete alusel
jarjepidev norimine ja kiusamine. Samas aga todesid moned Rakvere noored, et noorte seas
on tolerantsus peavoolumoest erinevate stiilide ja tagasihoidlike riiete kandjate suhtes isegi
suurenenud, kuna ténaseks on suhteliselt paljudel vdimalik endale brandirbivaid lubada,

mistdttu nende eelistajad ei paistagi teiste seast silma.

Kasitlused brandingust ja réivabrandidest

Neid noori, kes noustusid Kapfereriga (1997), et heal brandil on oma identiteet, see annab
esemele tdhenduse ja nditab, millega tegu ja kellele brédnd suunatud on, oli kullaltki véhe,
mis vOib tuleneda metodoloogilistest piirangutest. Nimelt ei eeldanud esseede pealkiri
otseselt sellel teemal diskuteerimist. Intervjuudes avanes brandide tahendusvali kull

paremini, ent ometi ei saa nende alusel teha nii ulatuslikke jareldusi kui 36 essee puhul.
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Siiski toodi Vvélja, et brdnd annab tootele iseloomu ja omapdra ning bréndi eeliseid
kommunikeeritakse aktiivselt reklaamides. Oli ka neid arvamusi, mille kohaselt on Eesti
brandikultuur piiratud bréndivaliku tottu madal, mistéttu ei saagi tekkida bréandi
tdhenduslikkust. TOO teoreetilises osas valja toodud autoritest on minu t66 tulemused
mdnevorra vastuolus ka Baudrillard” (1999) ja Myersi (1999) omadega, mille kohaselt asju
seostatakse assotsiatsioonidega, tuues naiteks, et Levi'se teksased tdhendavad paljudele
seksikust. Mina oma t00s sellelaadseid konnotatsioone ei tdheldanud. Nimelt ndevad
keskkoolinoored réivabrande eeskatt lihtsalt kaubamargina, mis viitab joukusele ja

grupikuuluvusele, ent asjas endas laiemat tdhendusmaailma ei nahtud.

Toos sai kinnitust Kelleri ja Vihalemma (2003) tulemus, et ostujdu kasvamisega on
suurenenud ka eestlaste branditeadlikkus ning paremal majanduslikul jarjel olevad
inimesed hindavad véga erinevaid elustiili- ja luksusbrédnde. Kui maanoored réékisid ainult
spordibréndidest ja paar Opilast nimetas ka kdrgmoebrande, siis linnanoored raakisid vaga
erinevatest massmoodi esindavatest elustiilibrandidest. On néha, et linnanoored on leidnud
oma stiilile vastavad kaubamargid ning ollakse teadlikud turul pakutavast, samas Kui
maanoored ihaldavad enim Nike tooteid. See nditab, et mdneski mdttes on maapiirkond
oma trendides linnadest maas. Nimelt on linnanoorte seas spordibrandide asemel

populaarsed hoopis erinevad kodu- ja valismaised vabaaja- ja trendirGivaste brandid.

Valimisse kuulunud Opilaste késitluses pole brand riiete valikul oluliste kriteeriumide
hierarhias kuigi olulisel kohal. Brandi olulisust tunnistati ainult teksapiikste, spordirdivaste
ja jalandude ostmisel, kuna usutakse, et nende puhul tagab brénd vastupidavuse ja
maitsekuse. Uldiselt aga hindavad noored brandi asemel riide hinna ja kvaliteedi suhet,
vélimust ja sobivust. Kuigi noored ei tunnistanud, et l&htuksid ise ostuvalikutes brandist,
raagiti pea koikides esseedes mutilistest branditlidrukutest ja -poistest, mis annab alust

arvata, et noored jargisid oma hoiakutes sotsiaalseid norme ja head tava.

Seda, et noorte seas eksisteeriks ka bréndilojaalsust, t66s ei ilmnenud, mis toetab Mina.
Maailm. Meedia (2003) uuringu tulemust, mille kohaselt 64% 15-19 aastastest tarbijatest ei
eelista Ghtegi kindlat brandi. See on ka ootuspdarane tulemus, kuna Ghelt poolt on veel olnud
liilga véhe aega sellelaadse brandikultuuri juurdumiseks ning teisalt on Eestis pakutav

brandivalik limiteeritud.
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Konkreetsete brandide nimetamise puhul jai arusaamatuks, kas need esindasid Kirjutaja
enda eelistusi vOi mitte. Siiski vBib nimetatud brandide valgusel mingeid jareldusi teha. Nii
naiteks vOib oletada, et Eestis on populaarseimad spordi- ja vabaajabréndid, néiteks
Monton, Diesel, Only, Esprit jne. Samuti tuli toost valja, et noorte seas ei saa raakida
rangest bréndide hierarhiast, kuna labisegi nimetati nii kérgmoe, kodu- ja vélismaised
trendirdivaste ning spordibrande. Noored teevad vahet kiill brandidel ja leibelitel, ent nad ei
erista luksus- ning peatdnava jaekaubanduse brande. Samuti mainiti brandidena
piraatbrande, mida peeti sotsiaalselt véhemainekateks ja ebaihaldusvaarseteks. Brandidele
vastandati aga kasutatud riiete poodide kaupa ja isedmmeldud riideid. Siiski moodustavad
noorte jaoks omaette kategooria spordi-, teksaste- ja jalandude brandid, millest viimane

pole otseselt aga antud t60 uurimisobjektiks.

Kuigi noored ise bréande rangelt ei hierarhiseerinud, joonistusid nende esseedes ja
intervjuudes valja Usna spetsiifilised alloleval skeemil kujutatavad riiete ja kaubamaérkide
klassifikatsioonid, mis erinevad veidi Véljaotsa bakalaureusetdds (2003) esitatud skeemist,
kus lisaks brandidele ja leibelitele on eraldi kasitletud ka moodi ja rdivaid. Véljaotsa
kasitluses on mood midagi, mis pidevalt ajas muutub, rdivafirmad seevastu ei l&he
moemuutustega nii kergelt kaasa, séilitades rafineeritumat ja klassikalisemat joont. Minu
uurimuses pole aga otstarbekas moodi ja rdivaid eristada, kuna keskkoolinoorte jaoks on
mood veidi teise t4hendusega ning nii esseedes kui intervjuudes rohutati korduvalt, et tGkski
kaubamaérk ei tdhenda automaatselt moekust. Vastupidi — moekas v@ib olla mis tahes

riideid kandes, kui neid kombineerida osata.

Joonis 1: Brand vs leibel; rdivas vs mood

BRAND LEIBEL
MOOD Gucci Turukaup
Monton Kataloogikaup
ROIVAS Gant Adibass
CHR Nice
Bulaggi

Allikas: Véljaots 2003: 52
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Joonis 2: Rdivaste hierarhia noorte kasitluses: brandid ja mitte-brandid

Réivaste hierarhia

Bréandid Mitte-bréndid
I l | I |
Kdrgmoebréndid: Massmoebréandid Piraatkaup Leibelid Ise6mmeldud
Gucci, Versace, jakasutatud riided
Hugo Boss, Armani,
I |
Teksabréndid: Spordibréndid: Vabaaja- ja
Diesel, Lee Cooper Nike, Adidas, Puma, | |trendirdivaste brandid
Reebok, Salomon,
Billabong, Columbia

I |
Kodumaised brandid: | | Valismaised brandid:
Monton, Marat, Only, Esprit,

Sangar Zara, H&M

Bréndide osas véérib eraldi esiletdstmist Nike, mida esines keskmiselt Ghe korra igas
essees. Esseede ja intervjuude pdhjal tundub, et rdivaste kategoorias maailma véimsaim
massmoebrénd Nike on ka Eesti (ja eriti maa)noorte seas ihaldatuim, mis toetab Kleini
(2003) jareldust, et ohtrad skandaalid ja Nike-vastane liikumine pole suutnud oluliselt selle
superbrandi positsiooni norgestada. Sarnaselt Kleiniga pdhjendasid noored Nike vdimsust
reklaamikampaaniatega, millesse kaastakse tuntud sportlasi, kes on noortele positiivseteks
eeskujudeks. Seejuures taunisid paljud noored reklaamivotteid, millega noortes tekitatakse
tunne, et Nike-kandjad on teistest mingil moel paremad. Samuti nurisesid moned noored
branditoodete tootmiskuludega ebaproportsionaalse muditigihinna Ule. See néitab, et ka
Eestis on juba véhesel mééral tunda brandikriitilist suhtumist, mille puhul ei lahtuta ainult
valehébist (pole ju ilus tunnistada, et bréandid on olulised), vaid osatakse oma seisukoht ka

kenasti dra pdhjendada.
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KOKKUVOTE

Oma bakalaureusetdos uurisin keskkoolinoorte kasitlusi rdivabrandidest. Uhe aspektina
analliisisin, mida tdhendab noorte jaoks réivabrandi mdiste, vaadates kas Opilased
tdlgendavad brandi ainult mérgina voi ndevad selle taga ka laiemat tdhendusmaailma.
Lisaks huvitas mind riietuse ja rbivabrandide olulisus noorte sotsiaalsetes suhetes ja
identiteedi  konstrueerimisel.  Viimase alateemana uurisin  noorte  suhtumist

rdivabrandidesse.

Valitud problemaatika uurimiseks kasutasin kahte meetodit. Esiteks palusin noortel
Kirjutada essee teemal “Kas roivabrandid piiravad motte-/métlemisvabadust?” ning hiljem
tegin osaga Kkirjutanutest suvaintervjuu. T66 on kirjutatud vordlevas perspektiivis, mistdttu
tulemused on kogutud kolme erineva koolitliibi dpilastelt. Véikelinnakooli esindab t66s
Rakvere Gumnaasium, suurlinna eliitkooli Tartu Hugo Treffneri Gimnaasium, Tartu Miina
Harma Gumnaasium ja Tallinna 21. Kool ning maakooli Véike-Maarja Glmnaasium.
Essee kirjutas igast koolitulbist 12 dpilast (kokku 36 esseed) ning intervjuu viisin labi igast
koolist 2 dpilasega (kokku 6 intervjuud).

ToO alguses andsin teoreetilise ja empiirilise levaate tarbimisuhiskonna isedrasustest,
noorte subkultuuridest ja identiteedist, rbivaste rollist noorte omavahelistes suhetes ning
brandide késitlustest. Enda kogutud tulemused esitasin kahes osas. Kdigepealt kirjeldasin
konkreetsete kategooriate kaupa koikide koolide esseedes ilmnenud tendentse ning
seostasin need omavahel. Seejérel andsin intervjueeritute portreteerimise kaudu detailsema
kasitluse noorte hoiakutest ja tarbimiskéitumisest. Jarelduste peatiikis vastasin pastitatud
uurimiskusimustele ning diskussiooniosas puudsin luua silla enda uuringutulemuste ja t60s

valja toodud teoreetiliste ja empiiriliste lahtekohtade vahele.

Teema vé&aris uurimist, kuna tanases tarbimisthiskonnas on réivabrandid muutunud
kdnekateks sumboliteks ning seda eriti hiskonna mdjudele ja normidele vastuvdtlike
koolinoorte seas. Analltsitud empiiriline materjal on vaartuslik, kuna selles joonistus valja
erineva taustaga noorte véartushinnangute ja tarbimiskaitumise kaardistik. Minu noorte
kriitiliste tarbijate analliiis néitas seda, et ilmselt ajaloolise tausta tottu valitsevad eestlastes

tarbimise ja mainekate brandide suhtes vastakad tunded.
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T60 tulemuste kohaselt mdistavad valimisse kuulunud noored brandide makrotasandit tisna
uldistes kategooriates, seostades neid vaid hinna ja kvaliteedi ning tarbija rikkusega, l&bi
mikropraktikate aga avaneb bréndide t&hendus noorte igapdevaelus hoopis paremini.
Vaatamata tarbekaupade negatiivsetele konnotatsioonidele ja sellele, et noored ei taha
rdivabrandide olulisust otsesdnu tunnistada, on need tegelikult noorte jaoks vagagi tahtsad
— té&htis on nii see, mida brénd neile endile td4hendab, kui ka see, mida brdnd nende kohta
teistele Utleb. Seejuures mangib riietesse peidetud stimboliline t&dhendus olulist rolli
peamiselt noorte identiteedi konstrueerimises, sOprussuhete loomises, gruppidesse

kuulumises ja mitte-kuulumises.
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SUMMARY

The interpretation of clothing brands among high school students

In my bachelor thesis | analyzed one aspect of the broad area of youngsters” consumption
in Estonia. The central focus of my work was upon the meaning of clothing brands among
high school students. My main concern was to find out how youngsters interpret the term
“clothing brand”. In addition, | examined youngsters™ attitude towards brands and the
significance of clothing brands in constructing youngsters™ self-identity and forming social

networks.

My work is based on 36 student essays and 6 in-depth interviews. As the thesis is written in
a comparative perspective according to the students” material position and the availability
of different goods in their surroundings, the data was gathered from three different types of
schools. In my work Vaike-Maarja Gymnasium represents a village school, Rakvere
Gymnasium a small town school, Tartu Miina Harma Gymnasium, Tartu Hugo Treffneri

Gymnasium and Tallinna 21. School an elite school.

In the first chapter | gave theoretical and empirical overview of the analyzed field, focusing
on the concepts of consumer culture, youth subcultures and identity, the symbolic meaning
of clothes and branding. My own empirical material is divided into two main subsections.
In the first section | gave the overview of the dominating tendencies of the essays. In the
second one | illustrated these thinking and consuming patterns by portraying the
interviewed persons. In the concluding part | answered to the questions set in the research
and in the discussion section I linked my results with the theoretical and empirical frame

given at the beginning of the thesis.

The subject was worth analyzing because clothes have become significant symbols in the
consumer culture and especially among youngsters who are adapt to the influences of their

peer groups, media, fashion trends and social norms.

My findings indicate to the fact that youngsters” attitude towards clothing brands and other
consuming goods is ambivalent. On one hand clothing brands have a strong negative

connotation, which is why youngsters are not eager to admit that brands are important to
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them, on the other hand they stress that wearing clothing brands is a way to find friends,

construct and express identity.

The results also showed that youngsters with different backgrounds have different opinions
and share different values. Students from small town and elite schools have due to their
economical possibilities and availability of goods in their surroundings the opportunity to
buy clothes from brand selling shops. As most of them wear branded clothes, town students
search alternatives to branded products as they want to stand out from the rest of the crowd
and be unique. That is the reason why there are many craft consumers among town
youngsters who like to combine different pieces of clothing and who buy items also from
second hand shops. Village youngsters, on the contrary, prefer branded clothes as there are
few students among them who can afford branded products, being therefore outstanding

and popular.

According to my research results, youngsters™ attitude towards the expressive branded
culture is different. There are two types of consumers — one of which uses brands as a
symbolic cultural resource and means of self-construction (village school students) and the

other one is a resistant and critical consumer (small town and elite school students).
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LISAD

Lisa 1: Intervjuude kava

Brandi mdiste ja tdhendus

= R&&gi ldhemalt, mida mdiste “bréand” sinu jaoks tdhendab?

= On see ainult firmamérk v6i midagi enamat?

= Kas noortele on oluline, et see mérk oleks riidel?

= Mis sa arvad, kas brandirdivaste kandmise puhul piisab sellest, et kandja ise teab
oma brandi vOi peab see ka vélja paistma, on see mark teistele?

= Kas sinu meelest kannab rdivabrand ka mingit sdnumit? Kas ta tleb midagi teistele
kandja kohta? Kas peale joukuse on brandidel ka teisi seoseid (elustiil, identiteet,
grupikuuluvus)?

= Kas vahel apelleerivad noored teadlikult eelnimetatud seostele, kuigi otseselt
pbhjust ehk polegi? Kas riiete kaudu tahetakse end ndidata kellegi teisena? Miks
nii?

= Miks inimesed bréndirdivaid ostavad? Kas brandirbivaste eest valjakéidud hind
annab neile ka mingi lisavaartuse? Millise ja miks? Kas peale kvaliteedi on
brandirbivastel ka teisi lisavaartusi (kindlustunne, lahedus, populaarsus, palju
sopru)?

= Mis sa arvad sellest véitest, et uhkeid riideid kantakse sageli millegi

kompenseerimiseks — mdne omaduse, oskuse vms?

Brandide olulisus noorte suhetes

= Mida brandirdivaste kandja teiste jaoks tahendab? Milline inimene ta on ja kuidas
teised teda hindavad?

= Kas bréndirdivaste kandmine aitab kergemini sdpru leida ja uusi suhteid luua? Kas
brandirdivad teevad lahedaks ja populaarseks? Annavad kindlustunde?

= Mis sa arvad, kas riietus madrab ka kandja identiteedi ja olemuse, kas noor
samastab end nditeks teiste sama brandi kandjatega?
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= Millist rolli méngivad rdivabrandid sinu enda sOpruskonnas? Vordlemist ja
konkurentsi ka on?

= Ma esitan kaks véidet. Esimene on see, et rdivabrandide kandjad on stiilsed,
originaalsed, lahedad. Ja teine — vastupidi, brandirdivaste kandmine tahendab
Uhetaolisust, massistumist ja ebaoriginaalsust, kuna seda kannavad vdga paljud
noored? Kumba vaidet sa toetad ja miks? Vi kas nii saab tldse kiisida?

= Mis sa arvad sellest, et originaalsuse ja stiilsusega seotult vdib raakida ka kasutatud
rilete poodidest? Kuidas suhtumine teie klassis second handides kdimisesse on?

= Vahepeal vitame radgitu kokku. Kuidas siis on — kuivdrd noored hindavad oma
kaaslasi just vélimuse ja riietuse alusel? Kas seda vdoraste voi tGepoolest ka

sOprade puhul?

Noore enda tarbimispraktikad

= Kes/ mis on sinu puhul olulisemad réivabréndide valiku méjutajad?

= Kuidas sdbrad, eakaaslased mdjutavad (nduandmine, Kkartus teiste Kriitika ees,
matkimine)?

= Kommenteeri palun veidi ka vanemate mdju. Kas nad vahel suruvad riiete ostmisel
ka oma tahtmist peale ning arvavad paremini teadvat, mis on ilus ja sobilik?

= Nudd on sul hea vdimalus kirjeldada mulle oma tavalist, keskmist riiete ostmise
protseduuri (kindel ostusoov vdi mitte, (ksi voi kellegagi koos, spontaanne voi
labimdeldud ost)?

= Millised on sinu jaoks riiete ostmisel kdige tdhtsamad otsustamise kriteeriumid?
Millisel kohal on firmamark?

= Millised on t&napdeva noorte seas populaarsed rdivabrandid, mida meelsasti
kantakse?

= Kas on ka selliseid rdivabrande, mida pdhimatteliselt ei kanta?

= |Opetuseks ks I6bus fantaasiaharjutus. Palun kirjelda mulle seda inimest, kelle
jaoks on brandirdivad véaga olulised. Kes ta on, kus te elab, mis ta teeb jne (elukoht,
vanus, sugu, majanduslik positsioon, staatus, vanemad, iseloom, hobid, kuidas

uldiselt vélja ndeb)?

NB! Intervjuu ajal teha markmed sellest, kuidas intervjueeritav riides on, milliseid

aksessuaare ta kannab, kas ta tunneb on neis hésti voi ebamugavalt jne.
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Lisa 2: Intervjuude transkriptsioonid

2.1. Liisi — Rakvere Gimnaasiumi 11. klass

Oma essees jouad sa sellisele jareldusele, et rdivabrandid eriti ei piira mdtlemisvabadust, kuna tegu on
pelgalt firmamaérgiga. On see sinu jaoks ainult firmamark?

... Noh, tegelikult ei ole. Ma (tlen, et kui sul on firmamark, siis ta on mingis suhtes ka kvaliteet, et... Ma ei
saa aru, mida sa kusid tépselt.

No selles mottes, et mida see sona “rdivabrand” sinu jaoks tdhendab, mida ta h6lmab?
“Brand” tahendab seda maérki ja neid riideid ja ega ta muud rohkem ei tdhendagi.

Mhmh, hésti. Aga kuidas sulle tundub, kuivdrd oluline see tanapédeva noorte jaoks on, et see mark
oleks seal?

No see oleneb sellest, mis grupist réékida. Kindlasti mingid sellised tiiipilised beibed v&i sellised, nende
jaoks on nagu hasti téhtis see. Aga kui rédkida nii-6elda boheemlastest, siis nende jaoks see kindlasti tahtis ei
ole. Ma arvan, et tegelikult kui inimene saab, siis ta ikkagi ostab v8ib-olla just nagu kvaliteeti, selles suhtes
brande. Aga...ma ei usu, et see k8igi jaoks nii téhtis on.

Sa tdid valja naiid kaks gruppi — inimesed, kelle jaoks on téhtis, ja inimesed, kelle jaoks ei ole tahtis.
Aga kui vitame need inimesed, kelle jaoks see téhtis on, mis sa arvad, kas on oluline, et sa ise tead, et
mul on see firmardivas, v3i peavad seda just ka teised ndgema?

... Kui juba tahetakse brandi, siis ikka selle parast, peamiselt selle parast, et teised naeksid seda.

Okei. Sa kirjutad essees, et rdivabréndid pdhimdtteliselt kannavad endas sdnumit — see on s6hum
joukusest, see on sdnum grupikuuluvusest.
Mhmh.

Raagi, palun, natuke seda teemat lahti.

Naéiteks koik, kes on sellised, et tahavad ennast néidata, siis tavaliselt ostetakse teksasid igasuguseid Versace
ja Gucci, et oleks ndha seda firmat. Ja kui on sellised poisid, kes tegelevad mingi spordiga, siis neil kindlasti
peavad olema mingid parema firma riided...

Aga kuidas riietus v6ib grupikuuluvust ndidata?
... Sellega, et vaadatakse, tal on niid see firma, ilmselt tal on nii palju raha vdi et ta tegeleb sellega. See
naitab &ra grupikuuluvust...

Aga kuidas sulle tundub, kas inimesed, kes samas sdpruskonnas koos on, kas siis nemad ka riietuvad
kuidagi ihtemoodi vdi sarnasemalt?

Tavaliselt on see, et kes on Uhes sdpruskonnas, nendel on ka iihesugused vaated, Uhesugused huvid ja
tegevused. Ja sellest tulenevalt neil vdivad olla ka Uhesugused riided. Spordirdivad olenevalt huvialadest voi
siis lihtsalt see, et kui nad kéivad tihti véljas kuskil klubides, siis neil on rohkem selliseid riideid ja... Oleneb
ju sellest ka, kas nad on rikkad inimesed. Siis nad on tavaliselt sbrad omavahel ja ostavad ka just kallimaid
brande ja selliseid asju. Kui nad on boheemlased, siis neil on enda stiil.

No selge. Vaga huvitava asjana tdstatad sa oma essees wannabesmi alateema. Sa kirjutad, et see
tédhendab seda, et inimese, kes ei ole tegelikult vaga rikkad, siiski liritavad teistele ikkagi néidata, et nii
on.

Mhmh. Nii ongi.

AKKi sulle meenub siinkohal...

[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Téhendab, ma vdib-olla seda riietega seoses, aga néiteks see... Ma
ei saa nimesid 6elda, ma nimesid ei nimetagi, meil on paralleelklassis see, et kdigil on kunst...geelkiined. Ja
siis ma tean Uhte tudrukut, kes ei ole kindlasti nii rikas... Ta saab endale seda lubada, aga see nagu mdttetu
kulutus. Aga lihtsalt tal oli neid vaja ja ta nuld 18puks sai ja niid ta on nii dnnelik, aga samas selle peale
laheb iga kuu nii palju raha, et tegelikult on see mdttetu. Aga see on lihtsalt see, et teistel on, tahaks ka. V6i
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siis samaoodi, et mul on vaja just neid Dieseli teksaseid ja ma keeldun, et ma peaks poest ostma midagi
muud, et mul on just neid vaja, et siis ndevad, et mul on just need.

Mhmh. Liigume siit edasi. Aga miks on inimesel vaja just neid brandiasju, selliseid nagu
ekstravagantsemaid asju, kuigi need on nii kallid?

No, ma arvan, et vBib-olla enda jaoks on see...su enda enesehinnang, et sul on endal hea olla. Sul on parem
olla, kui sa tead... Ja siis seda, et teised ndeksid vdib-olla. Ma arvan, et see on nagu enda mingite
alavaarsuskomplekside korvamiseks ka nagu. Vib-olla ma ei ole nii rikas, aga ma tahan kindlasti seda endale
saada, et siis akki teised arvavad, et ma ei olegi, noh, vaene. Teised arvavad ka siis, et ma olen selline. Ja...

Aga miks on oluline, et teised nii arvaksid? Kas ma olen siis kuidagi populaarsem voi lahedam vgi on
mul rohkem sdpru?

No...tahendab, selliseid pinnapealseid sdpru vdib-olla tdesti on rohkem. Ja ma arvan, et see on just
sellepdrast, et-et-et siis ma tunnen ennast paremini. Sellepdrast on just vaja. Ma arvan, et 8iged, sellised
normaalsed inimesed sellest ei hooli, et mida teine seljas kannab.

Hasti. Mida Uldiselt selline brandirdivaste kandja teiste jaoks tdhendab? Kuidas temasse suhtutakse,
tema peale vaadatakse?

Ma ise métlen siis... Ausalt deldes mina kill ei métle nagu teistmoodi. Oleneb, kas ma tean, milline see
inimene oma iseloomult on vdi ei ole. Siis tundubki see ndme, kui sa tead, et see inimene vdib-olla ei
suudakski endale seda lubada vdi et ta kannab neid riideid sellepérast, et just...nagu teiste parast. Aga kui ta
lihtsalt... Tegelikult mul ei ole selle vastu nagu midagi, kes mida kannab ja kas sel on firmamark véi ei ole.
Mul ei ole niimoodi ka, et, oi, tal on just see Versace seljas, et ma niilid ei raagi temaga selle pérast, voi et ma
vaatan teda halvustavalt selle pérast, et ta ostab brandi.

Mhmh. Niid ma annan sulle kaks véidet. Esimene véide on see, et rdivabrandide kandjad on kuidagi
stiilsemad, originaalsemad, lahedamad. Teine, et — vastupidi — kdik on nagu iiks mass ja tihetaolised.
Kumba véidet sa toetad ja miks?

Kas nii saab ildse kisida?
Tegelikult nii ei saa kiisida, sellepérast et see oleneb inimesest.

Sa tegelikult juba natuke katsid seda teemat.

Jah, ja ma arvangi, et kdige parem on hoopis niimoodi...vastavalt vajadusele neid kombineerida. Selles
suhtes, et on selliseid inimesi, kes ostavad ainult rbivabrande ja panevad neid kokku ja see tBesti on igav.
Aga, noh, nagu minu meelest on niimoodi dge, et kui sa ostad...samas sa v0id osta kaltsukast (ihe asja ja teise
asja kuskilt poest ja sa paned selle kokku ja see on just nagu huvitav. Et niimoodi ei saa tegelikult ikkagi
kisida.

Sa niiid mainisid kaltsukat ja seda mainiti ka esseedes péris palju. Kuidas sa nagu arvad, kas ka
kaltsukatest ostetud riietega vdib ka silma paista ja vaga lahe olla?

No mina ei tea, mul pole praegu uhtegi asja, mis ei oleks kaltsukast ostetud. [naerab] Minu meelest, noh,
muidugi saab. See on just nii nagu huvitav sealt leida selliseid asju, mida poes ei ole ja minu meelest saab kill
silma paista. Sealt leiab igasugu huvitavaid asju, seinast seina.

Aga kuidas teie klassis suhtumine on kaltsukates k&imisesse?

Positiivne. Taiesti. Meil on v@ib-olla paar...mdni poiss on selline snoob, vaata, kes nagu ostab naiteks nagu,
Utleme ainult mingi karnevali jaoks vdi niimoodi. Aga tidrukutega enam-vahem me kadime kogu aeg koos
kaltsukates, sellepdrast, et, noh, kaltsukate see roll on ka muutunud. Varem nad olid humanitaarabi, kaks
krooni ja nii edasi, a niiid on nagu pdhimd@tteliselt, ta on nagu teine pood. Tavaline teine pood.

Alternatiiv tavalisele poele.
Just nimelt. Ja ta on nagu huvitavam. Isegi huvitavam on seal kdia kui tavalises poes, sa v@i leida sealt
igasuguseid asju. Meil on suhteliselt positiivne see suhtumine.

Véaga hea. Aga millise...millist rolli méngivad riided sinu enda sBpruskonnas? Kas see on Uldse
mingisugune selline...issue nii-elda?
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On ikka tegelikult. Eks nad ikka mangivad mingit rolli. Niisama, mitte selles méttes, et nagu vaadatakse, mis
teisel seljas on, ja hinnatakse jélle selle jargi, vaid just see, et see on nagu huvitav teema ikka — saab koos osta
ja koos vaadata ja arutada.

Kas mingit, ma ei tea, vordlemist vdi...
[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Jaa.

...rivaalitsemist ka on?
Ei, rivaalitsemine on vdib-olla selline salajane rohkem. Sa ei (tle seda teisele. Sa utled v@ib-olla, kui tal on
ilus midagi, aga sa ei Utle siis, kui sulle ei meeldi. Samas ikkagi sa tahad ise parem olla. Agaei...

Vahepeal votame réaégitu kokku. Kuidas siis on — kuivord noored hindavad oma kaaslasi just valimuse
jJariietuse alusel?

Kurb téde on, et hinnatakse vdga palju. No jah... Ma (tlen, see oleneb inimesest, aga tegelikult siiski
hinnatakse. Keegi nagu v@ib-olla ei julge seda vélja 6elda, aga ma arvan, et...noh, riietuse ja ilmselt valimuse
pdhjal ikka hinnatakse, see mgjutab karmilt.

Ja nii sdprade kui ka vdoraste puhul?

Jah. Aga ma arvangi, et rohkem vddraste puhul. VV6ib-olla kui sa saad inimesega tuttavamaks, siis muidugi
tuleb see aspekt ka, et sa tead ta iseloomu ja siis enam ei panda téhele nii palju valimust v@i riietust. Aga, noh,
vooraid. Utleme nii, et hinnatakse vooraid, aga kui... Kuidas ma iitlen seda...

Métle rahulikult.
Et vdoraid hinnataksegi ja siis need, kes meeldivad, saavad sdbraks, need, kes ei meeldi, jarelikult ei saa siis.

Nii et see on (isna oluline...

[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Ma ei (tle, et see minu puhul oleks, aga ma vaatan seda, mis nagu
uldiselt on. Aga see ongi, et praegult minu meelest on inimesed jagunenud kahte — tihed rohkem sellised nagu
boheemlaslikud ja teised on need...sellised, kes ei ole boheemlased.[naerab]

Kes vdi mis on sinu meelest olulised mdjutajad, kellest vdi millest lahtuvalt me oma riide valikuid
teeme?

Mhmh. Kdigepealt kui kaugemalt pihta hakata, siis kindlasti igasugused filmistaarid ja need, keda sa telekast
néed ja ajakirjast vaatad. Mitte just Eestist, ma ei usu, et Eestist, kindlasti mitte. Aga just kui sa vaatad mingit
Fashion TV-d vdi midagi sellist ja sulle meeldib see. VV&i kas vdi “Seksi ja linnagi”. Aga lahedamalt... Noh,
ma arvan, et vanemad eriti ei ole. SBbrad just nimelt ja sihukesed. Lihtsalt, kui sa néed linna peal vdi kuskil...

Sa niiid mainisid s6pru. Mis tasandil v6i mis suunas vdivad sdbrad seda valikut mdjutada?
Oleneb, mis sBbrad sul on. Kui t&pselt inimene on mingi selline wannabe ja ta sGbrad on sellised paremad
temast vBi niimoodi, siis ta Uritab sinnapoole ennast riietada ja...

Matkida?

Matkida, just nimelt. Aga (tleme, et kui nad tdesti su s6brad ja nad on sellised, kes oskavad ilusasti riietuda,
siis, noh, muidugi paremuse poole. Sa vdib-olla tdesti Uritad neid ikkagi matkida, aga see pole nagu... ma ei
tea... paha...

Nad soovitavad nagu rohkem vdi?
Jah, soovitavad, jah. See on nagu heatahtlik.

Mainisid ka vanemaid ja arvasid, et vanemad erilist mdju ei avalda. Kuidas sul endal on? Ei ole sellist
asja, et vanemad ikkagi Uritavad, et, kuule-kuule, meie ajal kdidi hoopis nii ja see oli sobilikum, voi
midagi muud sellist?

Nad (dritavad suhteliselt, aga see ei taha eriti korda minna. Muidugi selles suhtes vdib-olla vanemad
mdjutavad, kui sa tahad mingeid, oh, ma tahaksin neid saapaid, siis, et see on nii kdrge kontsaga, see on nii
ebapraktiline. Aga kui sa vdga tahad midagi, siis sa surud ikka oma selle l1abi. Siin ma talvel ostsin valge
mantli, kuigi mul terve suguvdsa oli...k8ik naised olid selle vastu, et, kuidas, see on nii valge ja sa ei saa
sellega kéia. Ma ei tea, nii vaga nad ikkagi ei saa...

Uritavad, aga sa ei lase end mdjutada.
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No jah, see on see kui palju sa lased. Mdnikord, kui sa hakkad mdtlema, see on tbesti ratsionaalne, mida ta
raagib, et see pole praktiline ja kbik. VVahel mdjutab, vahel ei mdjuta.

Hasti. Niud sul on hea véimalus kirjeldada mulle oma tavalist, keskmist riiete ostmise protseduuri.

Oh jumal! Oleneb nditeks... Kui ma olen emaga koos, siis see riiete ostmine on véga valuline protsess meie
mdlema jaoks, sest tema ei viitsi poes kéia, aga mina viitsin. Siis minul on see, et mina pean saama kdikidest
poodidest (levaate. Tavaliselt ma kdin Tartus rohkem poes, sest et nagu mu vanaema elab seal ja siis ma
vaheaegadel olen seal ja siis ma tavaliselt ostangi. Ja siis on nii, et mul on vaja tervet tlevaadet k&ikidest
poodidest, aga mu ema ei viitsi kdia. Siis tal on alati poes nii palav ja siis ma proovin midagi selga ja siis
temale kunagi ei meeldi — noh, see on see, et ta Uritab mind mdjutada — , a mulle meeldib, aga siis ma métlen
ikkagi, et akki mulle ka ei meeldi. Ja siis 16puks on niimoodi, et mdlemad on mustas masenduses ja ma Utlen,
et mina ei taha midagi osta, l&hme koju. Et nagu rohkem mulle meeldib tiksinda poes kaia. K8ige parem ongi
osta kaltsukatest néiteks. Lihtsalt l&hed sinna, seal ise, tiksinda vdi nditeks sBbrannaga koos rahulikult vaatad,
uurid niimoodi, proovid selga. Seal on nii palju asju, mida igalt poolt vaadata, ja siis kui midagi meeldib, siis
ostad dra. Niimoodi uisa-pdisa eriti ei osta, et, ma ei tea, kas ma tahangi seda. Rohkem vaatad niimoodi ikka,
et tbesti meeldiks, siis on ikka kasu sellest ostust.

Sina siis ei ldhe kindla ostusooviga, vaid pigem nagu vaatama, et mis silma jaéb?

Oleneb...et nagu millal. Vahest...niiud ma pole kaua aega mingit asja saand, siis ma tdesti tahaks minna ja
lintsalt midagi osta. Aga, kui sa tead, et...noh, néiteks, et tahad teksaptikse vdi niimoodi, siis sa lahed kindla
sooviga. Ja siis ongi see, et saad nagu...mina tahaks nagu kdigest Ulevaadet saada, mitte nii, et ma lahen
esimesse poodi ja vaatan, oh, need on ilusad. Siis ma mdtlen, et dkki on kusagil ilusamad ja siis mina ei saagi
neid. Siis peadki kéik Ule vaatama igaks juhuks.

Millised on sinu jaoks kdige olulisemad kriteeriumid, mille alusel sa oma 18pliku ostuvaliku teed?

Ma arvan, et selles suhtes kvaliteet ikkagi, et ta peaks, et dmblused kuskilt ei hargneks. Ja see, et ta mulle
meeldib ja et ta on...noh, omapérane voi selline. Naiteks just, kui teksaseid otsida, siis sa nagu ei véta
esimesed ettejuhtuvad, sellepérast et need on tegelt tavalised v6i sellised, mitte huvitavad.

Millisel kohal on sinu jaoks firmaméark?

Mmm... Oleneb, mis rdivastest radkida. Naiteks, noh, kui ma endale teksaseid ostan, siis ma tahan, et teksad
oleksid...noh, nad ei pea olema tdesti mingid...ma ei tea viie tuhandesed, aga nad peavad olema
sellised...ilusad ja toredad. Vdib-olla selles suhtes on firmamark oluline seal, et ma ei taha péris nagu
turuteksaseid osta igaks juhuks. Nad on koledad ka tavaliselt. Selles suhtes brand tagab minu meelest teksade
puhul...sellise maitsekuse. Ja, noh, samuti spordiriiete puhul. Spordijalandude puhul on mark oluline, ma
arvan see on kvaliteet. Kuna mul tadi t66tab ka kuskil Rademaris, siis ma saan odavamalt dnneks ja selle lle
ei pea ennast vaevama. Aga naiteks, noh, mingeid tavalisi pluuse v&i...noh, mingeid pusasid vdi
niimoodi...kleite — nende jaoks ei ole lldse brand v&i réivamark oluline, lihtsalt ta peab olema ilus. Selles
suhtes.

Nuid oleme raakinud uldiselt réivabrandidest. Nimeta mulle vabalt, millised on tdnapéeva noorte seas
sihukesed popid réivabrandid.
[naerab]

Nimeta mdned, sa ei pea andma mulle taielikku nimistut.

Ma arvan, et Diesel, siis Only on, selle AG poe parast on Only...on suhteliselt popp vist niid. Spordirdivad
alates Nikest, I6petades Salomoniga, ma arvan. Salomonil igast kotid ja asjad veel ka. Sest et need on sellises
normaalses hinnaklassis. Noh, ma ei oska raakida mingitest eriti kallistest asjadest. Need vist ei ole nii
populaarsed ka. Mis veel... Ma ei oska niimoodi midagi nimetada...

Hasti, sa juba nimetasid ka liksjagu. Aga enne sa (tlesid ka Gucci ja Versace. Et kas need on
samamoodi brandid nagu Only ja...

[vastab alustatud kisimusele poole pealt] Ta on rohkem nagu selline...Selles suhtes, et see on juba rohkem
selline, et ma tahaks ndidata midagi rohkemat. Nagu ma lugesin sealt...kevadel, kui olid need VIP-tudrukud
seal Kroonika artiklis...seal oli, et muidugi réivabrandidest eelistame Guccit ja Versacet. See ei pruugi uldse
tosi olla, aga ta lihtsalt tahtis delda seda seal Kroonikas, et kdik naeksid, et, noh, ma olen selline. Nad paris
thel tasandil ei ole sellisete Onlyde ja sellistega. Ta on ikka kdrgem klass. Kuigi ma Gtleksin...ma usun, et
neil on kvaliteet on suhteliselt sama, lihtsalt Ghe hind on kdrgem, sellepérast, et nimi on...nimi on nimi.
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Hasti. Aga kas on ka mingeid selliseid brande, mida teie vanuses noored mingil pdhjusel eriti kanda ei
taha?

Mmm... Ma Kkiill ei tea. V&ib-olla lihtsalt mingid turu omad. Utleme néiteks, et keegi ei tahaks kanda
Adibassi v0i nelja triibuga...

Uhesdnaga nii-oelda véltsbrandid?
Ja, just nimelt v6ltsbrandid. VGi siis...eriti vist rohkem ei olegi.

Véaga kiiresti on meil ldinud. Ongi viimane asi, ilks I6bus fantaasiaharjutus. Palun kirjelda mulle seda
inimest, kelle jaoks brandirdivad on véga olulised. Kes ta on, kus te elab, mis ta teeb.
See on niilid kskoik, jah?

Ei, kuidas sulle tundub. Mis tundub ka reaalne.
See on niiid poiss vdi tidruk vdi on see ikskdik?

Kas see on iikskdik, ma kisin sinult?

On olemas ka selliseid poisse, aga ma arvan, et rohkem siin Eestis on tudrukute liin see. Et, noh, see on
selline keskmisest saledam tudruk, kes on rohkem ka hea jarje peal. Siis ta vaatab igasuguseid selliseid
kanaleid ja loeb selliseid ajakirju, mis paneb teda arvama, et ta peakski olema selline beibe. Siis ta kindlasti...
on tal kas hésti blondid juuksed vdi on just hasti tumedad juuksed, mis on vérvitud. Siis tal on sellised pikad
kiiined ja igasugused parlid ja sihukesed litrid...nii hammastel kui keeles kui kulmus, igal pool. Ja siis
ta...ma ei teagi... Ma ei teagi, kuidas ta riides kéib... Ta ostab kas Tallinnast vdi siis valjastpoolt Eestit kdik
oma riided, sest muidu on akki kellelgi teisel samasugune.

Kus ta elab?

Kus ta elab... Ta elab... Kui ta Tallinnas ei ela, siis ta kindlasti tahaks elada. Eks ta elab mingis suures majas
vGi jallegi vahemalt tahaks elada. Ja mis ta kannab siis seljas... Ikka selliseid hdid brande ja kalleid asju. Ma
arvan, et tal on sihukesed korgete kontsadega kingad v6i saapad ja miniseelikud. Kui talv on, siis sihukesed
karvased naaritsad ja igasugused sellised kasukad.

Kui vana ta umbes olla vdiks?
No, see vanus algab kuskil...vast mingi...Utleme 15 ja 18peb alles kuskil...ma ei tea...35...v8i hiljem veel.
Seal vahepeal on kdik suht sarnased — Uritab noorem valja néha, nii et sa ei teagi kui vana ta on.

On tal akki mingisuguseid hobisid?

Mmm...Hobid... On kindlasti mingisugune trenn, mis on hasti uuenduslik. Aaa, niiid viimane kdige uuem
trenn on see Nike dance-trenn v8i mis see on. Kindlasti ta l&heb sinna, paneb ennast kirja. Ja mis hobid tal
veel vdiksid olla... Mmm... Raamatuid ma ei usu, et ta eriti loeb. Pidudel kéia naiteks. Kuuluda mingisse
ilusate tidrukute Klubisse [VIP-tidrukud]. Ja ma arvan, et ta vabal ajal midagi muud ei teegi, kdib
sObrannadega kuskil. Oleneb kas ta kéib nlid to6l...ma ei tea...v8ib-olla ta on... Aga raha peab kuskilt
ikkagi tulema. Jérelikult tal on rikas mees. Kui tal rikas mees on, siis ta ise peab...ma arvan, et mees ostis
talle nditeks mingi ilusalongi ja ta on selle ilusalongi omanik. Samas ta vdib seal teha ka mingit véikest t66d.

Aga kui me niiiid oletame, et ta on see nooremat sorti, kes on mingi 15-20, siis millised, siis millised on
ta vanemad?

No ta vanemad on ilmselt ka sellised rikkamad ja eriti temaga ei tegele. Samas nad ei pea nii rikkad
olema...aga kipuvad ikkagi olema, sest muidu ei saa nagu seda taiskomplekti. Ma arvan, et nad on ikkagi
rikkad... Kas ma pean nendest vanematest veel raédkima? [naerab]

Ei pea. Aga see oligi pohimdtteliselt kdik. Aitah!
Palun véaga.

2.2. Paul — Rakvere Gumnaasiumi 11. klass

Oma essees t6id sa valja, et mbiste “brand” seostub sinule firmamargiga. Aga erinevalt paljudest
teistest n&gid sa rdivabréndi taga midagi laiemat. Nimelt sa itlesid, et rdivabrandidel on oma
ideoloogia. Raagi palun natuke l&hemalt sellest.
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Miks sa niimoodi kirjutasid?

... ldeoloogia... Ma arvan, et eelkdige selle péarast, et kui mdista brandi all just suuremat firmat, eelkdige
néiteks Nike, siis ideoloogia sellepdrast, et see on juba omaette maailm. Kas vdi juba reklaamikampaaniad,
siis seostuvad kohe sellised huvitavad métted. Kui ma viimati vaatasin... Nike lehelt vaatasin... Nike miib
sellist asja nagu rulapapusid ja siis erinevalt sellest, et tavaliselt on kdik see rulakultuur ja sihukesed papud
enamasti k&ik valjakujunenud oma terminitesse. Aga Nikel oli k&ik hoopis teistsugune. Futuristlik
ldhenemine. Hoopis midagi muud. Ma arvan, et Nike putdleb ka mingisuguse uudsuse pole, mida jélle
inimestele mlia, sest kui nad [Nike] midagi uut ei métleks, siis nad [tarbijad] ei tahaks seda. Ja sellega nad
annavad inimestele mingit lootust v&i lahenemist tootele — et sellega saavutab midagi.

Aga sel Nikel on siis Ght moodi ideoloogia, nagu ma aru saan. Aga teistel brandidel on omad
ideoloogiad, aga lihtsalt teistsugused? V0i kuidas?

See on... Kui niiid votad kaks maailma, siis Nike laheb téiesti hte maailma, kus ta jaguneb omaette laiali.
Aga teised rulapapu tootjad — nad on siis Uhes maailmas nagu...kuidagi mingi seos... Aga samas nad kdik
tBotavad erinevat valjundit...omamoodi olemist. Et nad jaguneksid omaette liikideks, siis nad on seotud (hte
maailmasse, aga nad on kdik erinevad.

Mhmh. Aga raakides brandidest tldisemalt, miks sa tdid just selle Nike ndite ja rulatamise néite.
Sellepérast mulle meenus see, mida ma viimati tihest kohast nagin.

Aga kas sa ise oled siis rulahuviline?
Jah. Sellega ma tegelen juba neli suve. Selleparast, et meil on talvel lumi, siis ma ei saa sellega tegeleda.

Selge. Nii, teine mérksdna, mida sa brénditemaatikaga seonduvalt essees mainisid, oli masstootmine,
massikultuur, massistumine. R&égi palun natuke sellest.

Sest luuakse uus mingi tooteseeria, nii palju kui ma olen téhele pannud. Eriti just spordifirmadel... Tuuakse
tootmisesse uus seeria ja toodetakse tohututes kogustes ja jagatakse laiali. Masstootmise all... Need kogused
on nii suured, juba tdnava peal on nédha, et mitmel inimesel on (ihesugune jope ja...v8ib sattuda sama toote
otsa.

Kas sellest, et sa ttled “pdrgu masstootmine ja hukule brandid” vdib jareldada, et sinu suhtumine
massikultuuri on suhteliselt negatiivne?

Suhteliselt, sellepérast... Osalt nditeks see... Ma ei tea, kas inimestel on siis mingi vari, kuhu alla nad saavad
peituda, aga nad eelistavad seda, kui kdik on suhteliselt nende sarnane ja k&ik, mis neist on erinev, on nende
jaoks tabu. Aga ma ei saa sest aru. Kui nende muutumine toimub, siis nende muutumine toimub ka korraga...
perioodi jooksul ja k&ik on jélle Uhesugune. Kui tekib mingi uus... kuidas ma (tlen... uudistoode vdi huvitav
tegevus, siis kdik on sellised. Aga nende tegemised on samamoodi niisugused imelikud ja teiste jaoks tabud,
aga kuna kdik teevad seda korraga, siis ei tundu see nii imelik. Aga kui mdni Uksik persoon erineb, siis tema
on kohe mittesobiv. Sellepérast ma ei leiagi, et kbik peaksid sarnastuma.

No selge. Sa kirjutad veel, et riidebrandid on muutunud justkui selliseks usuks, mille kirikuteks on
kaubanduskeskused ja mida surutakse meile peale, ja teises kohas sa (itled, et meie eest otsustatakse
juba varem é&ra, milliseid riideid me kandma peame. Mind huvitab, kes v3i mis on see otsustaja ja
pealesuruja.

See ei ole (ks isik. See on...sihuke juba...tundub, et suhteliselt véljakujunenud poliitika, mida inimesed
aktsepteerivad. Kuskilt Ameerikast tuleb jalle uudne vool, mida paisatakse kbik kohad téis ja sa pead paevast
pédeva vahtima Uhte ja sama reklaami, kuni sa lihtsalt harjud sellega &ra ja see ongi juba... muutub ka juba
osaks sinust.

Et pShimbtteliselt me polegi siis oma riiete valikus vabad, vaid mingisugune mainstream mood surub
ennast peale?

Jah. Sellepdrast et isegi kui me tahaks otsida midagi erilist vdi mingit sihukest ekstravagantset, siis ikkagi me
laheme kuskile poodi tavaliselt, kus on juba peale surutud see kellegile...vdi kuskilt tulnud see. Seepérast et
sihukesi vaiksemaid poode ei ole eriti. Siiski inimesed ldhevad ju kaubanduskeskusesse, onju. Kdik kuskilt
uute ja lahedate asjadega téis paisatud...

Sina niilid nédgid selle brandi taga ka ideoloogiat, aga enamus négi selle taga ainult méarki. Mis sa
arvad, kuivdrd oluline on tédnapéeva noortele, et see mark oleks nende riietel?
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Ma arvan, et isegi... Ma ei tea, kas mark, aga... Ma usun, et see tdhendab midagi, mingi tahtsus sellel on.
Mitte otseselt margis, aga vOib-olla...asjades, mis ldheks neile peale. Televiisorist vaadatakse...kdik need
reklaamid, mis on noortele suunatud...igast ““respecti ja fame’i ja sulli”...see tegelikult...noortematele
gruppidele see laheb peale. Ja see on juba...ma ei tea, kas nad seda tdhtsaks peavad, aga see on nende jaoks
juba kultuur v8i nende osa.

Aga ma ei saanud tapselt aru, kas on oluline, et see mérk ka teistele néha oleks, vdi piisab teadmisest, et
sul on endal mingisugune lahe ja trendikas riie seljas?

Ma arvan, et pigem teistele on téhtis. Et mida sa ikka ise selle teadmisega teed, et-et mul on lahe trendikas
riietus. See ikkagi, et naidatakse teistele. Uldiselt.

Aga miks see oluline, et teised seda néeksid? Mida see annab?
Vot see on hea kisimus. [naerab] ... Ma ei... See on akki mingi pildlus tahelepanu poole vdi midagi
sellist...

Kusime natuke teisiti siis. Mis sa arvad, millist sGnumit edastavad inimesed, kellel on mingisugused
bréndirdivad seljas? Mis on need seosed, mis kohe tekivad kdrvaltvaatajatele?

... Siis on sihuke tunne, et... Tuleb niisugune tunne, et nad panevad selle paika nii, et-et...et see, mis me
teeme suures osas, see ongi inimesele loomulik ja mina olen inimene ja mina olen normaalne. Ja k&ik, mis ei
ole nii see, siis see ei ole Bige.

On veel akki mingisuguseid seoseid, mis kohe tekivad, kui sa nded, et inimene on... ma ei tea, pealaest
jalatallani brandirdivastesse riietatud?

... Eks see oleneb jalle, kuidas seda véljendada. Aga see on vdib-olla mingi stiilikiisimus. See on juba
omaette teema. Enamasti kui...tavapildis...

Paljud mainisid, et see on méark joukusest, materiaalsest heaolust. Kuidas sa seda kommenteeriksid?
Ma arvan, et see on t8si. Ma arvan, et noortele inimestele on siiski tahtis, et kui jdukas sa oled ja mida sa
suudad endale lubada. VV8ib-olla mitte otseselt, aga ikkagi. See surub peale sulle ja kaasinimestele, kes ei ole
vBib-olla nii jéukad. Ja see on ka Uks ndide sellest, et-et-et ma v6in seda teha, mul on selleks olemas
vBimalus.

Sa (tlesid, et surub peale nendele, kellel pole v8imalust. Kuidas sa oled oma kogemustest tdhele
pannud, kas on ka selliseid inimesi, kes hambad ristis tahavad endale neid riideid saada, just et
ndidata, et ma suudan ka, kuigi tegelikult véga ei suuda kull?

... See on vGib-olla mingis kaugemas ajas, siis kui oli sihuke 13-14 eluaastat. Siis see oli sihuke suhteliselt
teiste m&jutamine, kus pliti olla... tapselt nii, et kuidagi sobida. Ma arvan, et selles eas see on ikkagi vaga
téhtis, kas sul on vdi ei ole.

Aga sinu vanuses enam seda ei ole, et puiitakse riiete kaudu naidata end kellegi teisena?
Ei, seda kindlasti, aga nutdseks on juba selline aeg, kus inimesed julgevad ka olla vabad ja nad ei pea seda
enam mdtlema. Ma lihtsalt ei usu, et see on enam nii suur, et seda ei peeta nii tdhtsaks.

Mhmh. Teadupérast on brandirdivad tunduvalt kallimad kui mingisugused tavalised vdi firmasildita.
Mis on need pdhjused, miks inimesed ometi niivdrd ihaldavad just firmariideid?

Aga voib-olla just see...kolossaalsus teebki nad vBimsaks. Et need brandifirmad...rdivabrandid on niivérd
tuntud ja laialdased, neid on igal pool. See vdib-olla tagabki neile v8imsuse. Et nditeks on siin hea vorrelda
armeega — kui on suur armee, siis tal on ikkagi v8imu peale suruda seda, mida nad tahavad. Ja kui inimene
ikkagi midagi ihaldab...ma usun, et brandide poolt on see toode vai asi, mida nad Uritavad maha mida, tehtud
nii ihaldatavaks ja tahetuks. Kas v6i reklaamide poolest just tavaliselt. Ja sellepérast nad tahavadki seda. Et
see tavaline toode, millel seda silti ei ole, et see on v@ib-olla liiga tavaline — sel puudub mingi omapéra voi
iseloom. Aga kui nuid tuleb sihuke uhke reklaam, et sellega sa saad seda, seda, seda...

Aga mida sellega saab?

No...k8ige lihtsam...viimase aja Eesti ndide on see, et...mobiilioperaatorid, kes kogu aeg vditlevad oma
paremate hindade ja paremate sGpradega. Et meie juurest sa saad selle ja selle ja selle. See on juba selline
materiaalne kasu, aga samas...sihuke...ikka sihuke teadmine, et ma niilid sain selle. Kuigi samas vdib-olla
seda pole uldse vaja.
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Aga rdivaste puhul, et mis sa arvad, kas parema riide kandmine nii-delda tagab ka populaarsuse, aitab
paremini leida sdpru?

See [kas paremate riiete kandmine tagab populaarsuse] niitiid oleneb, millises ringkonnas liikuda. Oleneb, kas
inimesed suudavad sind aktsepteerida sellisena, nagu sa oled, mitte valimust. Aga kui sa satud sellisesse
seltskonda, kus peetakse just valimust tdhtsaks, millisena sa vélja paistad, siis kindlasti sel v8ib olla isegi
suur osakaal, milline sa vélja nded. Sest teadupdrast koolides on ju vdga paljud, kes v6ib-olla pole nii jdukad
ja keda noritakse tegelikult just riietuse pérast v8i valjandgemise pérast. See, kuidas sa vélja néed, kindlasti
mdjutab [populaarsust].

Ka selles vanuses ikka veel?
No mingil maaral kindlasti.

Aga kas noritakse ainult nii-6elda vGdraid, et ei lasta enda gruppi, vdi ka tdepoolest s6pruskonnas ka
sees?

See on kindlalt ikka sees. Et mul on ikkagi paar sellist juhust olnud, kus satud mingi...ma ei tea, minu jaoks
tavaliste riietega...kus siis satud osade pdlualuseks... Lihtsalt mingi hetkeline naer. Aga see ikkagi tdmbab
téhelepanu.

Aga millist rolli méngivad Gldse riided sinu enda s6pruskonnas?
Sopruskonnas... Riided kill mitte.

Ei ole tldse olulised?
Ma ei usu.

Et ei vaadata... Kuidas su sobrad tldse riides kaivad?
[naerab]

Samamoodi kui sina?
Ei, ma ei usu. Osaliselt vBib-olla, aga... No kdik ju kannavad plkse, ma arvan. [naerab] Ma ei tea...

Seda sa oma essees juba pdgusalt mainisid, aga ma kusin ikkagi Gle. Ma annan sulle kaks vaidet.
Esimene vdide on see, et brandirdivaid kandvad inimesed on stiilsed, originaalsed, moega kaasas
kaivad. Ja teine, et — vastupidi — nad on osa hallist massist, lihetaolised. Kumba sa toetad ja miks?

... Kui niiid vétta moele, siis mood tahendab seda, et... kuskil on paika pandud... vastavalt terminoloogiale
just sellel hetkel...siis moes kiill. Aga minu jaoks pole sel tahtsust. Kui seda riiet toodetakse kuskil...hiinlaste
poolt kuskil tehases masinate labi tuhandeid tunnis, siis ma ei leia, et seal oleks mingit erilist originaalsust.
Sest mis...originaalsus...et kellegi poolt uus toode...see on lihtsalt (lhe inimese vGi tiimi valja mdeldud
toode, mis on paisatud masstootmisesse ja niud keegi jargib seda. See ei ole ju originaalsus, see on lihtsalt
s6ltuvus voi isegi alluvus.

A kumb siis?
Ma ei tahaks Oelda hall mass. Ma ei leia, et see oleks eriline valjend... imelik véljend. Aga pdhimdtteliselt
kall, jah.

Hasti. Usna palju mainiti seda, et vilja paista vdib hoopiski igasuguseid kasutatud riiete poest ostetud
riideid kandes. Mis sa sellest véitest arvad?

See on niid mingi paari viimase aasta... See on tulnud Eestisse viimasel ajal... sihuke noorte mingi
lahtumine... Kui md&ni aasta tagasi prooviti vaga sihuke vanakoolilik olla ja see oli samamoodi jélle
sihuke...lks stamp, mida kdik kaisid labi. Ma leian, et see pole kill brand, aga suhteliselt kdik ikkagi
pltavad jalle sarnastuda mingil moel...teatud gruppides, see oleneb grupist... Ja siis...see on ikkagi inimeste
lahtumises, et kuidas nad vaatavad selle poole. Kui nad peavad seda lahedaks oma ringkonnas, siis see laheb
ka peale ja niimoodi voetakse vdib-olla lle, et iiks ringkond votab teiselt tle ja niimoodi see laieneb.

Kuidas teie klassis muidu suhtumine nendes second handides k&imisesse on?
... Suhteliselt neutraalne, ma arvan. Otsest vaimustust ei ole ja ma ei usu, et ka nii viga vastu midagi oleks.
Et see on suhteliselt tavaliseks viimasel ajal just muutunud.

Kuidas sa hindad, kas riietus maarab &ara ka inimese identiteedi? Kas ta samastab end teiste
inimestega, kes sarnaselt riides kéivad?
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Mingis osas kindlasti, ma arvan. Kas vdi see, et kui grupis on teatud...sihuke véljandgemus, et enamus
inimesi kannab niimoodi, siis ka méne aja peale vdivad inimesed samastuda teistega. Toimub samastumine ja
see tdhendab seda, et mingis osas nad muutuvad ka samasteks. Tihtipeale ongi see, et-et pannakse teatud
rilded selga, et ndidata, ma olen nulid see ja see. Aga ma arvan, et see on pigem lihtsalt sihuke
enesepettus...ndidata valimuse kaudu enda olemust. Aga ma arvan, et osalt on ka see, et osad inimesed...on
vBimalik mé&érata tema identiteeti riietuse voi sihukese olemuse jargi. Aga see, kui keegi paneb teatud riided
selga ja arvab, et ta on ongi niild see, siis seda ei pea ma digeks.

Eelneva kokkuvdtmiseks kiisin kokkuvdtlikult, kuivdrd siis noored ikkagi hindavad teisi riietuse ja
vélimuse alusel?

Ma arvan, et...hindavad kindlasti mingi maaral. See niid toimub lahtuvalt ringkondadest. Erinevate
ringkondade vahel v@ib olla selline hindamine. Aga Uldiselt ma arvan, et tolerants on vdib-olla isegi
kasvanud. Nuudseks on juba v8imalusi suhteliselt palju kdigil, et vGimalus omada brandi. Ma arvan, et
enamjaolt inimestel on see juba olemas, et see ei ole enam niivdrd tahtis. Aga mingi rivaalitsemine on
kindlasti.

Hasti. Sa enne mainisid reklaami. Aga mis vdi kes on need teised olulised méjutajad, millest lahtuvalt
me oma riiete ostu valiku teeme? Mis sa arvad?
Kindlasti ka inimeste soovitustest. Kui neid on.

Kes need inimesed on?
Naiteks s6brad...s6brad, tuttavad.

Kas sOpradel vii tuttavatel vdib ka mingi teine mdju olla peale selle soovitamise?
Kindlasti. Nad vdivad teha nii-6elda antireklaami. Téhendab, see ei sobi... See on ka téiesti vGimalik.

Mhmh. Mis sa arvad, kas me vahel ka meelega matkime oma sépru? Vaatame, mida nemad kannavad,
jariietame end sarnaselt?

See on dldiselt tési, ma arvan, et sel on ka aluspdhja kindlasti olemas. Léhtuvalt sellest, et...inimene, kui ta
muudaks sBbra jargi oma riietust, siis sel on ka kaks olemust ma arvan. Esiteks see, et kas ta pudabki...ta
leiab selles sBbras niisugust...méngib talle fanni, et ta on nii lahe ja tahaks just nii olla ja prooviks tema
ideoloogiat samamoodi jargida 1abi riietuse. Ma arvan, et see ei dnnestuks. Aga kui inimene leiab, et selline
riletuse muutus oleks huvitav, sest inimesed muutuvad ja ikkagi kuskilt saadakse mingi mdjutus. Siis minugi
poolest.

Okei. S6brad olid Uks. On veel midagi?
... Kes veel mdjutavad?

Jah. V6i mis?
Kdikvdimalik ndhtu...ma ei tea, kuskilt...kuskilt mingi huvitav idee, mis hakkab silma ja kui sa genereerid
selle enda peas natuke teistmoodi 1&bi, vastavalt enda sobivusele. Kuskilt meediast, mingid videod,
keskkonnast...

Mis sa arvad, milline mdju voiks olla vanematel?
Ma arvan, et noori vanemad ilmselt ei mdjuta. Pigem on vastupidi, ma arvan.

Ei mdjuta... Ei ole nii, et ema vai isa tuleb (itleb, et, kuule-kuule, kes ikka nii riides kaib, see on palju
moekam asi?

Nad vdivad Oelda, aga see oleneb suhetest, kuidas nad labi saavad. Aga uldiselt ma arvan, et vanemad ei
tuleks Gtlema. Ja kui nad tuleks utlema, siis see ei laheks peale eriti.

Kuidas sul endal on?

Uritab, aga ta ei saa hakkama. Ta on ritanud mind isegi kuskile poodidesse viia, aga sellest ei tule midagi
vélja. Kandmise kohta on kiill 6eldud, et miks sa seda kannad, néed vélja nagu ma-ei-tea-kes, nii ei ole sobilik
ja pane ennast ikka korralikult riidesse.

Nii et vanemad ikkagi tritavad...

[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Nad Uritavad, aga see ei lahe peale. See tekitab just rohkem sihukest
vastasseisu. Osalt on ka see, et just meelega midagi kanda ja see selgeks teha, et noored inimesed siiski
tahavad oma vabadust ja ise otsustada.
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Nuid palun kirjelda mulle oma tavalist riiete ostmise protseduuri.
... See on tavaliselt... Tavaliselt on nii, et...osa riideid ma uldse ei ostagi, need ma saan...kuskilt v&tan teiste
kéest...

Soprade kéaest?
Jah. Ja osalt on nii, et kui ma kdin mdnes poes, siis ma néden midagi, mis sobib, siis ma lihtsalt ostan selle &ra.
Tavaliselt ma lahen poodi ostma riideid, siis kui mul vdga vaja on.

Kas sa lahed tavaliselt kindla ostusooviga v6i ka niisama vaatama?

... Tavaliselt on nii, et mul ikkagi kujuneb mingi vajadus vélja, et-et mul oleks mingeid uusi pikse vaja vdi
midagi sellist, siis lahen kéin poed labi ja siis kui ma ei leia midagi, siis vajadus jaab alles ja siis kui ma lahen
poodi ja néen, siis ma ostan ara.

Kaid sa poes tavaliselt iiksi vdi kellegagi koos?
... Enamasti Uiksi vist. Mis ma ikka teistega.

Millised (ildse on sinu jaoks riiete ostmisel olulisemad kriteeriumid, mille alusel sa oma I6pliku
ostuvaliku teed?
Sobivus, ma arvan.

Sobivus. On veel midagi?
Siis kindlasti hinna ja kvaliteedi suhe.

Kuidas sa kvaliteedi kindlaks teed?
... See on taitsa huvitav... Ma arvan, et osalt kdik inimesed saavad ikkagi aru mingist kvaliteedist. Kas vdi
kogemuste pdhjal vdi kuulduste pbhjal. Ikka tead, et teatud kohtades ei ole nii kvaliteetne kaup.

On veel midagi?
Uldiselt mitte. Kui mulle meeldib, siis ma lihtsalt ostan ara.

Firmamarki sina tldse ei vaata?
P&himétteliselt mitte. Kui, siis just teistpidi. Et...ma ei tea... Mulle ei meeldi see masstootmise pool ja selle
toetamine.

Sina oled siis see, kes pigem valdib firmariideid?
Jah.

Mis papud sul muidu jalas on?
Vans.

Vans... Véaga huvitav. Kas see on mingi... Ma selle koha pealt olen niiiid rumal, aga mis laadi firma see
on, keegi vaga tegija voi...
See oleneb... see on tapselt, kus kultuuris sa liigud.

limselt kull, jah.
See on (ks esimesi rulatossude tootjaid tildse maailmas.

Ja kell?
Kell... Seda ma ei tea, selle ma sain kellegi kéest.

Sellel ei ole mingit méarki?
See...see néitab aega.

Aga prillid on sul Moschino omad. Péris brandivaenulik ja -vastane sa seega olla ei saa...
Need on sellepérast, et ma kaisin Austrias, siis mul laksid prillid katki. Aga ma ostsin need sellepéarast, et
need olid 70% allahinnatud.

Okel, see on argument.
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[naerab] Selleparast et ma poleks neid ndus muidu ostma olnud... See masstootmine...tegelikult see peaks ju
kdike...tootmiskulusid ja kdike alla laskma, aga kdik see just miskiparast tdstab seda. Ja siis ma ei leia, et ma
peaks mingi asja eest maksma nii kohutavalt palju, et see ei ole vaart seda.

Tekitab viha sinus?

[naerab] Jah... Ei, aga lihtsalt sellepérast...uldises pildis, et miks tehakse masstooteid. See on jalle kellegi
suurkasu, kuskilt keegi...kuskil kontoris istub mingi mees ja siis temale tiksub mingile Sveitsi pangakontole
mingeid numbreid jélle selle eest, et ta m&tles mingi kavala idee vdlja.

Nuid oleme raédkinud pikalt-laialt brande puudutavast. Aga nimeta mulle, palun, millised brandid on
noorte seas populaarsed.
[naerab] Kust ma tean?

No sul endal on seda raske vastata, aga kuidas sulle tundub enda klassikaaslaste phjal?
Tidrukutel voib-olla on see Esprit v8i Spirit v8i mis ta on. Seda ma olen taheldanud. Poistel vast ei ole
sihukest brandi. Neil on sihukesed tavalised riided — teksad kuskilt tavalisest poest, olenevalt, kuidas neile
sobib... Aga spordiriietest kindlasti Nike ja Adidas ja sihukesed asjad. Arvatavasti ka Le Coq.

Aga kas on ka mingisuguseid selliseid pdlatud rdivbrande, mida eriti kanda ei taheta? Jéllegi sa enda
pdhjal vastata ei saa, aga tldiselt.
[naerab] ...

Kaik? Sinu jaoks k6ik? ...[naerab]

Kas vdi... Ei saa 6elda, et ma olen bréndivastane. Seeparast, et need on ikkagi samamoodi brénd ju [osutab
oma jalandudele]... See ikkagist ju tdhendab seda, et kui tootmine on, siis mingi silt peab kiljes olema. Aga
lihtsalt pdlastavalt suhtun vastavalt sellele, kui véga nad Uritavad nddrida. Ma ei tea, minu jaoks on see nagu
suur pettus. Et niiid tegime mingi vahva asja, miime kallilt inimestele maha ja saame ise raha.

Sinu jaoks on see, et mida kdlavam nimi ja suurem reklaam, siis seda pdlastusvaarsem brand?
Jah.

Selge. Aga enne jai kiisimata, kust sa muidu ise oma riideid ostad, kui sa ei saa neid sdprade kaest?
[naerab] ...

Sa ei pea mulle konkreetseid poe nimesid (tlema, aga mis laadi poodidest vdi mis linnast tldse?
Rakverest?
[naerab] On siit midagi osta vdi?

No kust sa siis ostad?

Enamasti ma arvan Tallinnast. Tallinnas on ks pood ja siis on {iks teine pood, kaks poodi — ihe nimi on Exit
ja teise nimi on Ski & Surf House. Ja p6himétteliselt, jah... A see ka veel, et kui ma satun sinna siis, kui neil
on mingid super allahindlused, siis ma tunnen, et ma saan neid &ra kasutada.

Mul tekitab siiski natuke kahtlusi ja kiisimusi see, et kui sinu tildine meelestatus on see, et mis vahet sel
on, kuidas riides kéiakse, aga kui ma kisin, kas sa ostad oma riided Rakverest, siis sa vastad veidi
pdlastavalt, et on siit midagi osta.

Ei, ma mdtlen seda, et siin ei ole valikut. Siin ei ole mitte midagi. Ma ei leiaks siit mitte midagi. Kisi mult
kas v8i mingi tegevuse kohta, siis ma Utleksin, kas siin on Uldse v8imalik midagi teha. Sest Rakvere on
suhteliselt pommiauku.

No hésti, see lIaheb niiiid natuke teise teemasse. Aga ldpetuseks (iks vaike fantaasiaharjutus. Kirjelda
mulle seda inimest, kellele on réivabréndid olulised. Kes ta on, kui vana ta on, mis talle meeldib...

Ma arvan, et ta on sihuke rikaste vanemate laps, sihuke tousik ja...eluaastates 12-16 umbes. K&ib enamasti
mingites moe...disainerasjades voi spordiriietes. Muud ei oska 6elda.

Kus ta elab naiteks?
Kus ta elab... Enamasti ma arvan, et Tallinnas.

On ta poiss vai tidruk véi voib ta olla nii ja naa?
Tidrukutele kaalub selline ilukiisimus need bréndid tle. Ma arvan, et pigem poiss.

103



Milline ta oma iseloomult, isiksuselt on? On tal mingeid hobisid?
Ma arvan, et iseloomult on ta sihuke suhteliselt leolev.

Mis ta oma vabal ajal teeb?
Kannab oma uhkeid bréande. [naerab]

See oli kdik. Ma véga ténan sind toreda vestluse eest.
Aga palun.

2.3. Kadi — Tartu Hugo Treffneri Glimnaasiumi 12. klass

Sinu essees jai kélama see mdte, et rdivabrandid on muutunud ténapéeva noorte suhetes olulisemaks
kui peaksid. Aga mida see mdiste “rdivabrand” sinu jaoks iildse tdhendab? Et natuke lahti seletada.

No minu arvates see on siis pigem see, et...selline kohe nagu rdivaste puhul on nagu teatud réivad, mille
puhul on see...see brand on pigem see nagu nimi. See, mis on eristatav kohe, see, mis on r@ivastel peal. Mitte
mingit sorti nagu paritolumaa vai mingi sihuke riidesort, vaid just see firma nimi, et see on néhtav.

See nimi ja logo?
Jah, just.

Mis sa arvad, kuivdrd oluline on ténapéeva noortele, et see nimi nahtav oleks?

Minu arvates see téiesti oleneb noortest. Selles mdttes, et tegelikult on pigem niimoodi, et nagu...iga erinevat
stiili noorte grupi sees on nagu erinevad sellised asjad mida véaartustatakse rohkem ehk siis, noh, iga elustiili
juurde kéivad nagu erinevad bréndid, millega sa peaksid olema kursis. Mingitel rulainimestel on oma firmad
ja nagu klubiinimestel oma firmad ja selline... Aga minu arvates noorte seas on uldiselt kill tahtis, jah. V6i
noh, rohkem just selline p&hikooli 18pus just, kus on... Mul nagu endal noorem vend on kuskil 9. klassis ja
mulle tundub ka, et tal nagu sGprusringkonnas on paris téhtis, et nagu mis seljas on.

Mhmh. Uhesdnaga erinevates gruppides on erinevad nii-6elda nimed populaarsed, aga kuidas sulle
tundub, kas on oluline, et sa ise teaksid, et mul on mingi X brénd seljas vdi siis peab ikka teistele ka
naha olema?

No pigem ikka see, et nagu selline mingi staatuse asi vdi selline. See on rohkem... See on nagu
enesehinnanguga ka seotud. Et kui sa tunned, et sul on vaja ennast tGestada, siis sa, ma ei tea, ostad kalleid
riideid. Kui m&ni inimene on selline tagasihoidlik, siis ta ritab nagu gruppi sisse sulanduda sellega, et ta teeb
nii nagu teised ja siis proovib ka neid samu riideid jne. Et nagu samastada end mingite riiete kaudu.

Mhmh. Ka sinu meelest kannavad rdivabrédndid ka mingit sénumit? Kas nad (tlevad selle kandja
kohta midagi?

Enne mainisid elustiili ja grupikuuluvust. Uks asi vist on see...

Jah, sest tegelikult iga nagu rdivabrénd on juba iseenesest teatud suund. Aga...jah, osalt kindlasti, kuigi minu
enda jaoks...see, kuidas mina ise oma sOpradega suhtlen jne, siis on rohkem see, et kuivdrd inimesed oskavad
ise huvitavad vélja ndha vdi kombineerida erinevaid asju, mitte see, et pealaest jalatallani (iks ja sama firma.

Mhmh. Aga kas muidu neid seoseid peale selle grupikuuluvuse on veel, mis vdib tekkida, kui inimene
tuleb vastu puha mérgistatult?

Jaa! Selles mdttes, et nagu sotsiaalset staatust saab ka vélja lugeda sellest, et kas sinu riided ndevad vélja
nagu, et nad on ostetud kuskilt turult, kus on nagu jérgi tehtud, sellised odavamad, v6i sellised, kus on
nagu...mis on ostetud kallist poest, sellised véljapeetud ja kohe sdravad riided. Nagu sotsiaalne staatus tuleb
ka sealt vilja.

Ja siis ka vist mingil méaral see majanduslik kulg?

Jah. Et millisest perest see on. See on puhtalt see eelarvamuste tekitamise koht, kus sa...m8ningate inimeste
jaoks see on nagu suurem, nad neid eelarvamusi parast hiljem jatkavad suhetes ka.
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Teadupérast on ju igasugused firmardivad hoopis kallimad kui tavalised, ilma sildita riided. Mis on
sinu meelest see p6hjus, miks noored neid ometi, kui vahegi vdimalust on, ostavad?

Minu arvates on kaks varianti. Uks on need noored, kellele see méark iseenesest midagi ei tahenda ehk kes
otsivad lihtsalt kvaliteeti, sest nad usaldavad mingit teatud firmat, neil on head kogemused sellega ja see
tagab kvaliteedi. Aga teised noored on pigem sellised, kes lahevad nagu selle massi v8i vooluga kaasa, kes
leiavad, et see on mingisugune staatuse asi. Et mul on see mérk v6i see asi siin kiljes, et see on oluline. See
on nagu uletahtsustamine.

Mida dldiselt sinu meelest ks selline brandirdivastekandja teiste jaoks tadhendab? Millised on ta
suhted teistega jne?

Taiesti erinev, aga minu meelest on pigem nii, et grupisiseselt inimene, kes neid brande kannab, on nagu
kdrgemal positsioonil vdi tahtsam ja tema oma arvamust v8ib julgemalt avaldada. Ehk siis inimesel endal ka
on seda enesekindlust, kui ta teab, et tema riided teistele meeldivad, sellepérast et see annab nagu eelduse, et
te tahate seda, mis mul on. Siis ma julgen nagu avaldada seda arvamust ka.

Nuid ma annan sulle kaks védidet. Esimene vaide on see, et firmamarkidega riiete kandjad on stiilsed,
originaalsed ja maitsekad. Ja teine on see, et — vastupidi — nad on iiks osa hallist massist, igavad,
Uhetaolised. Kumba vaidet sina pigem pooldaksid? V6i kas saab ildse kisida nii, nagu ma praegu
kdsisin, kas saab panna valiku ette?

Selles mdttes, et see oleneb vdga sellest brandist. Samas, mingid asjad, mis Eestis tldse ei levi, need vGivad
olla siin véga originaalsed, aga... Minu arvates see originaalsus tuleb mujalt. Mitte selle kaudu, et sa suudad
endale lubada, vaid see, et sa oskad just neid riideid kombineerida v8i panna selga neid riideid, mis sobivad
omavahel, mitte seda, et sa métled, et topiks nii palju brande selga, kui tldse v8imalik.

Sa enne (tlesid, et sinu sdprusringkonnas ei ole see oluline, et kellelgi kuskil mingi mérk oleks. Aga kui
raakida uldiselt sellisest riietumisstiilist ja valisest poolest, siis millisel kohal riietumine ja valimus
sealsetes suhetes on?

Pigem on see, et tiidrukud koik laenavad Uksteise riideid ja nagu noormeestel on nagunii suhteliselt tikskdik,
mis neil seljas on. Peaasi et hoolitsetud on v8i umbes nii. Aga ma ei tea, minu meelest mingit esiletdstmist voi
sihukest asja kull ei ole. Pigem on see, et, oh, sul on nii lahe asi tdna seljas, kust sa selle ostsid, et vaga
huvitav ja... Noh, mitte sellist, et ma nild pean endale saama. Pigem on just see, et kui teisel on midagi
olemas, siis sa ei taha samasugust, vaid sa tahad leida midagi, mis on nagu sinu jaoks, mis sind iseloomustab.

Mhmh. Aga me radkisime nendest riiete alusel tekkinud kooslustest vdi nii-6elda stiilikooslustest, a la
rulatajad ja teised. Mis sa arvad, kas rdivastus ja réivamargid vdivad mingil mééral ka kujundada
inimese identiteedi ja olemuse? Et miks ta hakkab just omasugustega kokku hoidma?

Jaa, kindlasti. Selles mdttes, et selleparast ongi tekkinud hésti palju selliseid pseudo-réppareid vdi sihukesi,
kes kannavad kottpiikse ja lohvakaid riideid ja tahavad nagu rdppmuusikat kuulata ja lahedad olla. Sellised,
kes hésti tahaks ja siis nagu ldhevad selle...valivad kiiresti mingisuguse suuna, mis tundub nagu hésti
populaarne, et siis dkki leiaks palju sdpru.

Kui seda teemat kokku vdtta, siis mis sa arvad, kuivérd tédnapaeva noored hindavad kaaslasi vélimuse
jariietuse alusel?

Mina arvan, et pigem sellised puberteediealised hindavad ja vanemaks saades see kasvab vélja ja samas on
pigem nii, et neid silte v8idakse nagu kaugelt, eemalt vaadates kleepida, aga kui nagu tutvus sobitatakse, siis
see enam ei loe. Edasises suhtluses see kaob.

Et pigem vadraste puhul seda vaadatakse...
[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Jah. Kui sa kohtad inimesi tdnaval, siis ikka on see, et enda
kaaslasega kommenteerid, et, vaata, mis tal seljas on.

Mhmh. Aga selle stiilsuse juurde tagasi tulles. Sa ise ka kirjutasid essees, et stiilne inimene oskab
kombineerida tuntud moeloojate tooteid ja kasutatud riideid. Mida sa siin selle kasutatud riiete all
silmas pidasid?

Need...nii-6elda kaltsukad.

Seda ma arvasin. Ma saan aru, et sinu meelest on need kaks asja seotud. Et véga stiilne vdib olla ka

kaltsukast ostetud riietega?
Jah.
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Aga kuidas teil tildine suhtumine klassis kaltsukates kaimisesse on?

Téaiesti normaalne. Minu meelest kill. Selles mdttes, et, noh... No Treffneris see vdib-olla erineb, selles
mdttes, et humanitaarklassis on rohkem selliseid inimesi, kes on sellise nagu vabama elustiiliga ehk siis
rohkem nagu seda tiitipi. Ja reaalklassis on rohkem selliseid korralikumaid vdi nii-6elda tavalisemaid. Aga
mingit sihukest nagu halvasti Utlemist vdi sihukest asja kdll ei ole. 1galiks ostab oma riideid, kust tahab.

Aga on Uldiselt palju teie klassis v0i iildse kooli peal, kes kdivad kaltsukates ja raagivad sellest?
Jah, koolis on kiill. VV&ga palju.

Véga lahe. Kes v8i mis on sinu jaoks olulised mdjutajad tildse rdivaste voi konkreetsete firmamaérkide
valikul?

Minu enda puhul on see, et a pdérdun mingisuguse kindla firma poole siis, kui ma otsin midagi kindlat,
midagi spetsiifilist, mida mul vaja on, naiteks spordiriietust v8i sellist asja. Aga uldiselt ma pigem kain
poodides siis, kui... Noh, avatud silmadega, et kui ma leian midagi, mis tundub minu jaoks sobiv, siis ma
vaatan jargi ja kui sobib, siis ostan ara.

Aga kust sa moéjutusi saad, et mida valida? Et kas sa vaatad telekast vdi sdbrad soovitavad vdi...

[vastab alustatud kusimusele poole pealt] Minu meelest see on pigem see, et kui sa nagu mingil hetkel leiad
inimesed, kellega sa sobid ja kellega sa saad suhelda, siis sa julged jarjest rohkem kanda nagu sellised
vabamaid riideid vdi nagu selles mdttes erineda mingi viisil v8i selliseid detaile lisada enda riietusele. Aga
mdju... Ma ei tea. SBbrad vahepeal soovitavad. Me kéime vahepeal koos poodides ja siis kui kingad on I&bi
kulunud vahest ja ma ise seda ei marka, siis ema Utleb, et, nii, nliid lahme poodi ja ostame uued.

Siit edasi minnes, kindlasti on ka vanematel mingi mdju riietuse valikul. Natuke v8ib-olla raagid sellest
teemast.

Minul on umbes niimoodi, et mdnikord, néiteks jalandude puhul ma tdesti enamasti kannan neid niikaua kui
vBimalik ja siis... Mulle nagu véga ei meeldi kéia poodides lihtsalt niimoodi vaatamas. Pigem mulle meeldib
nagu kéia Kkaltsukates, sellepdrast et seal on selline huvitav avastamisrddm. Mingites suurtes
kaubanduskeskustes mulle eriti ei meeldi. Aga kui mingeid jalandusid osta, siis ma kdin kill emaga koos. Et
siis saab natuke kiiremini, sest jalandude puhul mul on nagu otsustusv@imetus.

Kas ema siis soovitab?
Jah. Vai noh, tegelikult on hoopis nii, et mina nagu pirtsutan iga asja juures, et miski ei sobi jalle. Ja siis
vGtab ikkagi kaua aega.

Aga kas sellist asja ei ole, et vdib-olla vahel ema (tleb, et kuule, Kadi, need on kiill ilusad kingad vdi
teksad, osta niiiid ara. Ja siis sa ikka arvad, et need kiill tldse ei l&he ja siis tekib selline vaike maitsete
pdrkumine?

Pigem on umbes nii... Tegelikult ema on suhteliselt harjunud juba sellega, mida ma kannan ja mida ma ei
kanna. Ja siis on umbes niimoodi, et kui ema (tleb, et, oh, ma négin Uhes poes seda, et kas sa ei tahaks endale
seda osta, siis ma enam-véhem kohe nagu taipan &ra 6elda, kas jah vdi ei. Et kas ma lahen seda vaatama, vdi,
ei, see ei ole kindlasti see.

Ema on mdistnud, et sa tead ise, mis sa tahad?
Jah.

Natuke juba katsime seda teemat, aga sa niid rahulikult mulle veel (iks kord kirjeldada mulle oma
tavalist riiete ostmise protseduuri.

Tavaline protseduur... See on... Tegelikult ma ei kéi poodides eriti ringi sellise eesmérgiga, et...see ei ole
umbes nii, et tdna on see pdev, tdna ma l&hen ostan riideid. See on pigem nii, et kui mul pérast kooli on
natuke aega, mingi tund aega vdi nii, siis ma l&hen kesklinnas kuskilt poest Iabi ja kui juhtub, siis juhtub. Ja
kui ei juhtu, siis ei juhtu. See on pigem selline spontaanne asi. Vélja arvatud siis, kui mul tBesti on tunne, et,
oi, ntilid ja&b kampsuneid véheks vGi midagi.

Kumb tavalisem variant on, kas sa lahed lihtsalt vaatama ja kui midagi jaab silma, ostad &ara, vdi lahed
kindla ostusooviga?
Pigem see, et ma lahen niisama vaatama, kas ma leian midagi.

Vahepeal tuli vélja, et sa kéid poes ema vdi s6brannadega. Aga mis tavaline variant on — kas iksi voi
kellegagi koos?
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Tavaliselt ma kain Uksi. Selles mottes, et kuna see ei ole nii planeeritud, siis ma tavaliselt 1ahen ise niimoodi
parast tunde voi nii.

Kas sa ostad kohe asja ara, kui midagi silma jéab? Ei ole nii, et kéiks ringi, vaataks, motleks, tuleks
tagasi, kui paremat ei leia?

Médnikord on. See on nii ja naa. Pigem on see, et kui sa leiad sellise koha, kus on allahindlus vdi tapselt, et,
oh, seda tahaks, siis ostaks kill kohe &ra. Aga kui hind on juba selline natuke kbrgem, siis enne kéiks ja
vaataks mujal ka ringi.

Véga tore. Millised on sinu jaoks riiete ostmisel kdige olulisemad Kriteeriumid?
Oleneb, mis riideese. No néiteks... Siis see, vahepeal ma 6mblen ise ka riideid. Ma ei tea, ilus.

Okel, liks on see valimus. Mida sa veel vaatad?

See, et ta oleks enam-vahem kvaliteetne. Ses mottes, et hinna ja kvaliteedi suhe oleks normaalne. Mida parem
see suhe on, seda kindlam on ost. Aga uldiselt nagu, kui asi mulle meeldib, siis ma pigem ostan selle é&ra,
mitte ei hakka m&tlema, et, oi, see kulub kohe varsti labi.

Mingisugune firmasilt pole sinu jaoks tldse oluline?
Ei, ei.

Kui sa oma riidekapi peale motled, siis on seal on rohkem sildita asju kui konkreetseid méargistatud
tooteid?
Jah, nagu ikka enamus on téitsa sildita.

Mhmh. Nuiid oleme réaékinud tldiselt brandidest. Aga oskad sa nimetada mdned brandid, mis on
ténapéeva noorte seas popid.

See on vdga-vdga suhteline. Ehk siis osad, kes kaivad dressides ringi, peavad oluliseks seda, et sul oleks
mingi Nike, Adidas jne. Aga samas need, kes on skeiterid, nendel on mingi Rossignoli ja igasugused
suusa...sihukesed firmad ja uisufirmad hasti tdhtsad. Ja siis on muidugi tavalisemad on pigem tudrukute seas
A&G, siis mingi Sela ja Zara ja siis tegelikult mulle endale meeldivad péris nagu Eesti...need Monton ja
sellised. Montonis ma olen péris huvitavaid riideid leidnud. Vi, noh, see on selline pood, kust sa tahaksid
osta pigem sellist nagu korralikku riietust, millega kuskil kenasse kohta minna.

Sellised Sikimad?
Jah.

Aga on ka mingisuguseid selliseid méarke, mida eriti kanda ei taheta?
Ma ei oska niilid delda. Selles méttes, et mis (ihes grupis on popp, on teises jélle see, et me ei taha nendega
samastuda, ei taha mingeid Nike dresse kanda, see on ndme. Aga Uldist sellist ei ole.

Sa utlesid vaga huvitavalt, et mis tGhe grupis popp, siis teised ei taha seda just nimelt selle parast kanda,
et mitte samastud. lImselt ikkagi vaga tugevalt see, mida me kanname, maarab meie sellise olemuse.
Jah. Aga samas on see, et kui sa juba oled seal mingis grupis sees, siis isegi kui sa... PBhiliselt sa tegeled
nende hobidega ja sa kuulad seda muusikat ja elad nagu selles riitmis sees, et sul ei tekigi mingit pohjust, et sa
peaksid Uhel hetkel vdtma Nike dressid ja minema tanavale ringi jooksma.

Mhmh. Péris viimane kisimus on fantaasiaharjutus. Palun kirjelda mulle seda inimest, kelle jaoks on
rdivabrandid olulised.

Kes ta on, vana ta on, kus ta elab?
Mmm... No pdhimétteliselt selliseid inimesi leidub igas sotsiaalses grupis, aga mingi...

See on natuke stereotitipne (lesanne kiill, aga selline nii-delda...
[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] keskmine.

Jah, mis sulle nagu silme ette 166b?

Pigem selline...minu meelest see on rohkem nagu...noormeestel 166b see mdne koha pealt rohkem valja isegi,
sellepdrast et neil on nagu see, et nad kannavad kogu aeg neid riideid, mida ema on 6éelnud, ja siis mingi hetk
nagu tuleks valida mingi suund ja siis on just see, et sa elad kuskil Annelinna korteris, kaid Nike dresssides,
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sul on kaardus nokamiits ja sa kuulad imelikku muusikat. [naerab] Aga ma ei tea, sellest kasvavad vilja
enamus. V8i samas selline... Tegelikult praegu on hésti palju selliseid naljakaid asju, mingi naiteks see, et
tldrukud kénnivad ringi ja siis neil on sellised mustad sargid, kuhu on peale kirjutatud satendavalt nagu
“anarhia” ja mingid needid kiiljes ja siis miniseelik samas. Et see on selline...ma ei tea, see on midagi véga
imelikku. See on selline vastandumise koht. Samas kui need inimesed, kes tfesti on mingi anarhistid voi
kuulavad punk-muusikat ja siis nad kdivadki ringi nagu mustades nahkriietes ja on sisemiselt ka sellised
stingemad. Aga siis kui mingi sadistav tutarlaps jookseb ringi niimoodi, et “ahahaa-ahahaa” ja pluusi peale on
kirjutatud “anarhia”, see on natukene imelik.

Kas sinu jutust vib jareldada, et inimene, kes brandi vaartustab, on see, kes laheb vooluga kaasa,
mdtlemata, kas talle see tapselt sobibki?
Jah, et mis selle taga on.

Sinu jaoks seostub selle fantaasiaharjutusega selline tuip?
Jah, just seostub see, et nagu kannaks, mida iganes, mis on praegu nagu popp, mitte see, et sa ei métle...nagu
jarjepidevus puudub, selles mottes.

On selline inimene sinu meelest pigem tiitarlaps véi noormees?
Pigem tutarlaps. Selles méttes, et, jah, see on sihuke naiselik asi natuke.

Kui vana ta umbes olla vdiks?
Umbes... Ma pakun, et...vahet ei ole.

Vaib olla téitsa igasuguses vanuses?
13 kuni 16 v@i umbes nii.

Okei. Milline on ta pere majanduslik seis?

Selles méttes, et jdukam on pigem see, jah. Kes nagu saab endale lubada seda, et ta tihel hetkel nagu hiippab
Uhest kohast teise nii jarsku. Selles mdttes, et kui sul pole rahalisi vBimalusi, siis sa ei saa ka enda stiili
muuta. Siis sa peadki nagu valima selle, mis on vdib-olla rohkem tagasihoidlikum, mis nagu néeks normaalne
vélja.

Iseloomult milline ta olla v8iks?
Heitlik. [naerab]

Véga hea vastus. See oligi kdik. Suur aitéh.
V/0ta heaks!

2.4. Tajo — Tartu Miina Harma Gumnaasiumi 12. klass

Oma essees kirjutasid, et sa pole suutnud Uhele bréandile truuks jéada just sellel pdhjusel, et tkski
konkreetne firma pole suutnud sulle pakkuda seda miskit, mis kdidaks sind pikemalt. Aga mida see
mdiste rdivabrand sinu jaoks tdhendab?

No ikkagi tegelikult vaga-véaga... Kunagi tdhendas véga kindlalt ht sellist firmat v&i kindlaid firmasid. Aga
mida aeg edasi, seda erinevamad on need kollektsioonid tegelikult. Kui ma votan Dieseli kollektsiooni, siis
tegelikult nende kaks kollektsiooni kahe aasta 18ikes isegi v8ivad erineda Uksteisest nii palju tegelikult. Et see
brandi mdiste on hdgustumas. Minu jaoks jarjest aasta enam ja enam néen, et... Just Dieseliga oligi see asi, et
mulle tohutult meeldis kuskil...sajandivahetusel...ehk siis umbes aastal 2000. oli vdga hea kollektsioon, mis
mulle tbesti meeldis. Edasi uute trendidega tuleb selline asi jalle, mis ei ole vdga selline minu maitsele.
Brénd kui miski, mis toodab nagu sellist Gihtset asja, on suhteliselt kadumas. On muidugi konservatiivsemad
firmad, aga...a la Sangar, mis véga radikaalseks ei ldhe kunagi v8i-v8i kasvatab siis mingil moel endale
mingisuguse eraldi haru selle jaoks. Aga brand, jah, silamaani tdhendas tegelikult firmat minu jaoks.

Firmat, nii et pdhiline on see, et on firmamark?
Mhmh.

Mis sa arvad, kuivord oluline noortele on, et see mark oleks nende riietel?
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See oleneb téiesti tegelikult... Need noored, kellega ma nagu suhtlen k&ige rohkem, neile see vaga tahtis
tegelikult ei ole. Loeb just see, kuidas see asi iseenesest vélja ndeb. Mdnikord isegi vdib-olla on pigem
vastupidi. Mul on ka tutvusringkonnas paar naidet, kes on sellised no labeli pooldajad ehk siis kes parem
uldse valdivad selliseid suuri firmamérke. Proovitakse leida variant A — siis vBimalikult mugavad riided, voi
variant B — lihtsalt, mis head vélja ndevad. Selline bréndi tagaajamine on kullaltki...juba Eesti turgu
arvestades suhteliselt keeruline tegelikult.

Mainisid ka neid sopru, kes on ménes méttes brandivastased. Mis sa arvad, millest selline asi tuleneda
vdib, et keegi valdib bréande?

Vaib-olla (ks asi on, et, noh, brandi véltimine on vdib-olla ka mdnes méttes iseenesest juba mingi brandi
valimine. Et lihtsalt massist eristuda. Visuaalne ndide, et kui sa kéid koridoris ringi ja sul ei ole tegelikult
ihtegi margatavat brandi marki, igal pool mujal kdivad nditeks Nike ja Adidase sarkidega inimesed vastu.
Siis sa lahed... Utleme korvpalli méngima...ilma igasuguste brandimérkideta. Seda saab teha niimoodi, et
keegi ei pane tdhele, seda saab alati teha r6hutatult. Ma arvan, et see on ka lihtsalt (iks viis ennast ndidata,
mitte niivdrd, et... Vahemalt minu s6prusringkonnas ei ole sellist inimest, kes oleks brandivaenulik selle
pérast, et ta teaks, mida tuntud bréndid teevad oma riiete dmblemisel, nditeks kasutavad lapst66jdudu.
Selliseid Greenpeace’i moodi brandivaenulikke ei ole, pigem sellised, et ma valin, et ma kain riides niimoodi.

Mis sa arvad, kas réivabrand ise kannab ka mingit sdnumit? Kas see ttleb midagi selle kandja kohta?
Kahtlemata. Esiteks see (tleb kindlasti midagi tema rahakoti kohta. Teiseks, see... Tegelikult vdib isegi
tdhendada, sellepérast et... Ma ei oska nliid tapselt 6elda. Eestis on natuke raske, sest iga asi, mis on véhegi
brandim, on ka mérksa kallim kui see tavaline reatoode. Kuskil valismaal sa saad eristada, et see on niiid see
sportlik firma, see on nlid firma, mida eelistavad sellised rohkem mégedes ronijad, see on see firma, mida
eelistavad koolidpilased. Aga Eestis eristus tuleb pigem rahaliselt kui stiili jargi.

Et pShimdtteliselt v8ib ta ndidata ka mingisugust elustiili, nagu ma aru saan?
Jah.

Aga Eestis ei...
[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Jah, Eestis ei tule see selle materiaalse poole kérvalt vélja.

Sa ise ka mainisid, et Eestis on need rdivafirmad kallimad kui lihtsalt mingisugused sildita tooted. Aga
miks inimesed ometi neid tisna metsikult ostavad ja ihalevad? Mida see inimesele annab?

Ma pakun, et see on véga lihtne. Selles mdttes, et mida see juurde annab, ongi see, et tegelikult ju kdik teavad
kui kallis see on v8i kui hinnaline on ja mingil méaaral, mingil hetkel elus on see kindlasti selline, noh,
staatuse siimbol vdib-olla. Et ndete, ma jouan endale seda omada, v8i ndete, ma kain riides viimase moe sGna
jargi, ma tean, mis on hea, ma tean, et Diesel on hea naiteks, ma tean, et Zara on in v8i Mango on in. Et-et,
noh, kannan seda ja siis kdik vaatavad ja saavad aru, et see teab, mis on moes.

Et sa oled siis lahedam ja trendikam?
Selline véaga kulunud stereotiilipne véljend, aga nii ta on.

Aga mis sa arvad, mida iiks brandirdivaid kandev inimene teiste jaoks tdhendab? Kuidas teised ta
peale vaatavad, millised on ta suhted...

Mhmbh. Brandile truu olemine séltub...seal on nii palju erinevaid asjaolusid ja see sdltub inimesest ka. Ma
pakun, et see kBik oleneb inimesest endast, et kui meeleheitlikult ta selle brandi kiiljes kdlgub. V6i kui palju
ta seda r6hutab. Et kui inimene suudab olla téiesti normaalne ja kanda véga head bréndi ja seda pidevalt ja
jatkusuutlikult, aga ei r6huta seda pidevalt, ei radgi sdpradele, et ma kaisin jalle Chaneli poes, et kas te olete
nainud seda viimast kollektsiooni vdi et-et kas te olete ndinud neid asju, mis ma telekas just nagin ja ma ei
suuda &ra oodata, et millal jalle uus looming tuleb. Et kui ta niimoodi ei réhuta seda, siis ma pakun, et mitte
thelgi inimesel ei tohiks probleemi temaga tekkida. Teisest kiljest see vdib just tunduda, kui inimene véga
réhutatult on bréndisdber, siis see v8ib just tunduda pigem sellise...just nagu vdltsina, sellepérast et siis
tundubki just see, et see inimene tegelt ei kanna brandi mitte sellepérast, et see brand meeldib, vaid et teised
seda téhele paneksid.

Mhmh. Nuid ma annan sulle kaks vaidet. Uks viide on see, et need, kes kannavad selliseid
brandirbivaid, on vaga originaalsed, stiilsed, trenditeadlikud. Ja teine on see, et vastupidi — kéik
kannavad samasuguseid riideid, hall mass kdik tihetaolised. Kumba véidet sa ise eelistaksid, mis sulle
tundub, kumb rohkem toimib? Vi teisalt — kas iildse nii saab kiisida?
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Ma arvan, et mingi ulatuseni saab nii kisida ja ma olen pigem ndus selle teise vaitega, selleparast
et....trendiriided vdi, noh, brandid vdi sellised on alati hésti selline...turvaline kodu, kuhu minna. Kui sa tGesti
ei tea, mida kanda, siis sa lahed lihtsalt ostad endale sellest brandipoest komplekti valmis ja siis kéid sellega
ja, noh, sa oled nagu raamatu jargi riides ilusti, eksju. Ma pakun, et tdeline originaalsus peitubki just selles, et
sa oskad nagu riideid erinevatest kohtadest valida, kombineerida ja kokku panna, et see sobiks nagu. See on
just see tdsine originaalsus. See on see, et tdendoliselt keegi tdpselt samasugune ei jaluta sulle tanaval vastu.
Sellepérast ma pakungi, et selline bréndi jrgimine on pigem selline turvaline tee.

Uhesdnaga kui ma ostan mingid firmariided, siis on suurem téendosus vdi kindlustunne, et ma ei eksi?
Jah.

Okei. Jatkame selle stiilsuse teemaga. Mis sa arvad, kuivdrd selles vdtmes saab radkida ka
kaltsukatest?

Véaga saab, sellepérast...ma olen ikkagi ndinud inimesi, kes oskavad, eriti just noored moekunstnikud, kes
oskavad kaltsukatega imesid teha. Sa lahed ise kaid selle poe l&bi ja vaatad, et, issand jumal, siit ei ole midagi
vGtta ja siis sinu selja taga tuleb keegi, kes vdtab siit mingi asja, siit asja, paneb kokku ja sa ise ka imestad.
Tegelikult téiesti tAnuvéarne asi, ainult seda tuleb testi osata nagu teha.

Kuidas teie klassis muidu suhtumine nendesse kaltsukatesse on? Kas kéiakse ja raagitaks sellest?
Kusjuures meie Kklassis Uldse tegelikult ei rédgita vdga palju riietest. See on suhteliselt...see on selline asi,
mida néiteks minu vanemad ja paljud tuttavad algusest peale imestasid, kui ma Harmasse tulin teisest klassist
juba. Siis oli ainult teisest klassist alates, esimest klassi ei oldki. Sellest ajast peale juba imestati, et kas teil
klassis ei raagita vOi ei norita riiete parast vdi, noh, selliseid asju. Aga ma ei tea, vBib-olla see on mingil
madral unikaalne, vdib-olla on terve kooli peale niimoodi, aga ei old nagu sellist asja Uldse, et oleks mingit
vahet olnud.

Oot-oot, see on kill huvitav. Kas teil tdesti pole mingisuguseid sdpruskondi selle jargi moodustunud...
[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Absoluutselt mitte. Absoluutselt. Ma tBesti ei tea, et meie koolis
oleks 0ldse selline asi olemas. Et keegi oleks kunagi...ma ei oska niiid ra&kida praeguse nooruse eest, aga
meie ajal ikkagi sa vdisid minna siidamerahus Anne téikale ja osta sealt Adibase v3i Nice'i tossud ja nendega
kéia ja sa ise naersid ja kbik naersid sinuga kaasa, et, nded, dge-a4ge. Aga mitte mingit nagu sellist klubi kull ei
olnud, et nitid on Nike Kklubi, et meil on Nike tossud ja me oleme ikka...8iged tossud ja come on, sul ei ole
ikka paris. V@i et sinu kampsun on vanaema tehtud, millegipérast seda ei olnud. Kdik jai rohkem sellisele
vaimsele tasemele. Seda materialismi...ma ei tea, miks, see on hésti huvitav. Mind on ennast ka huvitanud,
sest kui ma naen, milliseid asju on tegelikult olemas...

Ma olen teinud teistes koolides ka intervjuusid ja igalt poolt on ikkagi 1abi kédinud, et mingis nooremas
etapis on olnud selline asi, et kellel on paremad riided, need on omaette ja kellel...

[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Aga algkassidest alates oli see tdiesti huvitav, kuidas saigi nii
juhtuda, aga millegipérast...

Okei. Jatkates kaltsukatega. Ma ei tea, kas sellist asja saab lldse vélise vaatluse pdhjal delda, aga
kuidas sulle tundub, kas kéiakse. V3i on see pigem selline teisejarguline asi, et deldakse kiill, et sealt
vBib leida lahedaid asju, aga ise ostma ei lahe?

See oleneb tegelikult inimesest, enda julgusest ja inimtidbist. Meil on lennu peale tegelt inimesi, kes
téepoolest nagu oskavad kanda neid asju, aga see on jélle see julguse asi. Paljud tegelikult, kuna nad
suudavad endale lubada, siis nad ldhevad seda turvalist teed pidi ja ei hakka sellega vaeva nédgema, aga
kahtlemata on meil ka selliseid inimesi, kes oskavad véga haid valikuid teha second hand poodides ja
mingeid probleeme ei ole.

Kui niitid minna uuesti selle eelmise teema juurde tagasi, siis tundub, et teie klassis ei ole sellist asja, et
riietus voi valimus tekitaks ka mingi identiteedi vGi olemuse. Ei ole nii, et sarnased inimese on rohkem
koos ja teistsugused rohkem koos. Kuidas sulle tundub, et tldine pilt on, kui mitte ainult teie klassi
vaadata?

See on niiiid see asi, et siin on tegelikult kaks erinevat asja. Uks asi on see, et kas brindi alusel koos olla.
Teine asi on tdesti see, et kas olla mingi muu kuuluvuse alusel koos. Et noh, meie klassis nutid mitte vdib-olla
nii palju, aga just nooremas klassides on nditeks mingite muude elualade suhtes kiill nagu grupeerunud. Kas
vBi muusika alal. Kui kannad htemoodi riideid, mis on mingi muusikastiiliga seotud, siis selle alusel vdib
kill grupeerumine olla ja selle alusel v8ib kill nagu eristada inimesi. Pakun, et vBib-olla meie klassi ka saab
selle alusel... Just, et mitte niivdrd brandide, vaid riideesemed ja varvused ja...
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Saan aru. Aga kas stiiliga ei kaasne mingi konkreetne brand?

Ei. PGhjus, miks see nii siin on, et Eestis ei ole vaga palju brande, mille vahel valida. Okei, spordikeeles saab
veel raékida, et see on spordibrand, aga mingid muud riided... Eesti inimesed ei teagi vdga paljudest, mis on
tegelikult brandid. Ma pakun, et sellpérast ei saagi raékida sellisest asjast.

Uhesdnaga sinu sépruskonnas ei ole riietusel ja valimusel vaga olulist rolli, see ei ole nii-6elda mingi
issue, millest...
[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Absoluutselt.

Seda teemat niilid kokku vdttes, kuivdrd sulle tundub siis, kas noored hindad kaaslaseid mingilgi
maéadral kaaslaseid valimuse alusel v8i mitte tldse?

Absoluutselt hindavad tegelikult. See vdib natuke vastukéiv olla eelmise jutuga, aga loomulikult hindavad.
Aga pigem on see selline the poole luksus. Kui inimene kéib hasti riides, siis seda margatakse ja
tunnustatakse. Kui inimene ei kai hasti riides, siis seda ei panda talle pahaks. Kui ta just ei kéi nagu rapakalt
riides vOi niimoodi. Aga kui ta ei kéi hésti riides, siis on sel véga lihtsad p&hjused — variant A — ta ei joua
endale riideid osta, variant B — ta kdib nii, et tal endal mugav oleks. Siis ei ole mitte mingit probleemi, aga kui
inimesel on nagu talent selle peale, kui nii v8ib Gelda, siis seda tunnustatakse.

Uhesdnaga riietus vaib olla boonuseks, aga mitte mingi juhul selliseks norimise aluseks v6i midagi
sellist?
Jah.

Véga tore. Kes vdi mis on need mdjutajad, kelle vdi mille alusel sa oma valiku riietuse ja bréndide osas
teed?
Mdjud... Inimest motled v&i?

Ukskaik, kes v8i mis.

Kindlasti hésti paljud filmid, kindlasti. Just sellised, kus on nagu sellisemat klassikalisemat riietusstiili. Ma ei
tea, nagu praegu, ma kéingi nii koolis. See on suhteliselt klassikaline. Siis teine asi kindlasti on muusika,
mida ma kuulan. Sealt tuleb ka véga palju. Ja inimesed ka tegelikult, minu tutvusringkond kahtlemata
mdjutab. Kui ma nden, et mingi asi on véga-vaga ponev, siis ma kahtlemata lahen ja métlen selle peale, et kas
ka mulle vGiks see sobida.

Kas see tdhendab, et me vdtame sdpradelt ka (ile teatud asjad, mis lahedad on?

Jah, absoluutselt. Kui ma néen tbesti, et kannavad midagi sellist, mis on erinev sellest, mis tdnavapildis on,
siis hoolimata sellest, et see on erinev tdnavapildist, kui ma néen, et see on &ge, siis... See sdprusringkonna asi
ikkagi nagu toimib selles mottes, et me v&tame ikka paris palju Uksteiselt tle tegelikult.

Kas s6brad vdivad ka mingis muus mottes mdjutada? Ma ei tea, soovitavad vdi muud?

Jah, absoluutselt. Mul on s8pru, kes on aastaid kandnud nditeks mingit Uhte vérvi voi kéivad Uleni mustas ja
niimoodi... Ma olen isegi kdinud uleni mustas. Siis on ikka see, et nad on v8tnud endale ise vdib-olla pahe
mingisuguse motte, et mulle muud vérvid ei sobi, et ma ei ... Ja siis on véga raske ilma teiste sdprade abita
valja saada sellest ringist. VVaga palju on selliseid juhtumeid olnud, kus tdepoolest inimesel on sdber kaasa
poodi tulnud ja 6elnud proovi seda, proovi seda, proovib seda ja on vaja lihtsalt seda vaikest julgustavat sdna,
et, kuule see on tdiesti fine, see on taiesti okei, jumalast sobib sulle. Inimene kaib ja on natuke dnnelikum.

Tore. Sa mainisid muusikat, filme ja sdpru. Kas ka vanematel v6ib mingisugune mdju olla?
Kahtlemata tegelikult, sellepérast et esimestel eluaastatel sa plisid vanemate rahakoti peal.

No iiks mdju on see, et sdltume vanemate rahakotist...
Jah, rahakotist sellepérast, et see mdjutab seda... Osades perekondades, enamus perekondades, keda ma
tunnen, on ikkagi niimoodi, et kuni teatud eani on ikkagi vanemad need, kes utlevad, kas ma ostan sulle selle
vBi mitte. Kuigi on ka perekondi, kus sa I&hed koju, sul on uus riideese, ttled emale, et nditeks sa maksid 500
krooni, palun anna raha niiiid, ma ostsin selle oma raha eest dra. Aga enamus on ikka teistpidi. Kahtlemata
selline vanemlik konservatiivsus on esimestel eluaastatel.

Aga kui sa mdtled praegust iga ja enda puhul, et kas vahel ei ole nii, et ema vdi isa Uitleb, et see on minu
meeslest vdga ilus asi, et osta see.
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Loomulikult on. On seda ja siis on ka vastupidi. Et kui ma midagi ostmas olen, siis eldakse, et, kuule, oled
sa ikka kindel. Aga, noh, dldjuhul me oleme jéudnud sinna oma vanematega, et-et 18puks laheb kdik selle
peale, kes seda kandma hakkab. Seda ei hakka kandma mu ise v8i mu ema, vaid seda ma hakkan ise kandma
ja ma ei ole siiamaani suutnud ka midagi eriti Sokeerivat osta. Siiamaani on hasti lainud.

Et enam-vdhem on maitsed sarnased ja selliseid suuri konflikte pole olnud?
Jah, ei ole old jah.

Nuid palun kirjelda mulle oma tavalist riiete ostmise protseduuri.

See oleneb sellest, et mida ma tahan teha. Mul on véga palju selliseid ideaale mingite asjade suhtes. Just eile
arutasime sBbraga, et on olemas tegelikult hasti palju asju, mida sa tahaksid kindlasti osta. Ja kui sa leiad
selle, siis sa ostad selle kohe dra. Mdnikord on téesti niimoodi, et sa lahed ostad mingi asja... Lihtsalt lahed
poodi, vaatad viis minutit, proovid selga ja siis ostad kohe dra. Enamuses riiete ostmised on ikkagi niimoodi,
et mul on kindel asi, mis mul on vaja osta. Ma véga harva teen sellist asja, et ma lahen lihtsalt poodi ja siis
vaatan, ah, seda oleks vaja. Ma lahen ikka kindla méttega poodi.

Kindla ostusooviga.
Kindla ostusooviga l&hen poodi ja siis lihtsalt otsin oma seda perfektset valikut ja kui seda ei ole, siis lihtsalt
asja, mis on kbige lahemal sellele.

Kaid tavaliselt tiksi poes voi sdpradega? Vahepeal nagu tuli vélja, et on nagu sébrad ka kaasas.
Jah, olen s@pradega ka kéinud, aga Uldiselt ma eelistan nagu Uksi, sest et nii saab kiiremini lihtsalt.

Mis juhtudel sa muidu s6brad ndu saamiseks kaasa vtad?

Variant A — kui sa kahtled, v&i variant B — otsid midagi uut. Siis parim, kes sulle midagi uut saab soovitada,
on teine inimene, kes (tleb esiteks oma ideid vdi Utleb, et, kuule, see sobib sulle taitsa. Sa ise selliseid asju ei
née. Minu puhul, ma olen véga kinni just selles, mis on olemas, ja ma ei ole nagu véga alt muutma oma
riietusstiili. Siis nagu minu puhul on eriti vaja just seda sBpra, kes Utleb, et, kuule, mis oleks, kui prooviks
seda nditeks.

Nuid me erinevates osades oleme juba radkinud, mis sulle on oluline riiete ostmisel. Aga kui need
uuesti vélja tuua, siis mis kriteeriumid on olulised riiete ostmisel?

Riiete juures on oluline, et oleks mugav. See on tegelikult vdga-véaga oluline. Olgu see siis selline asi, mis
juba definitsiooni jargi ei saa mugav olla, triiksérk naiteks, aga tegelikult on neil vahe olemas. Ma métlen, ma
olen valmis juurde maksma, kui ma saan olla kindel, et see on hea sérk ja selle sargiga ma kavatsen kaua kaia.
See peab kindlasti olema. Riide kvaliteet ka. Pigem see loogika, et pigem maksan rohkem ja ostan (he sargi,
kui maksan véahem ja kulutan erinevatele séarkidele hasti palju. VV6i teksadele naiteks.

Oma essees sa raakisid sellest, et tavaliselt kvaliteet eeldab ka rdivabréndi. Kuidas seda uuesti
kommenteerid, kas nende vahele saab tommata vérdusmérgi?

Jah, vdga sageli, sellepérast, et kui ma ikkagi ostan mingi piksid nditeks vdi ma ostan mingi brandi kingad,
siis tldjuhul v8in ma kindel olla, et nende piikstega vdi nende kingadega ma saan kéia ikkagi, noh, aasta voi
rohkem, samas kui mingi suvalise asjaga — kuna ma ei ole tekstiili ekspert, kuna ma pole 6mbluste ekspert —,
ma tdesti ei tea, kui kaua need asjad kestavad. Et kui kaua néiteks need kingad kestavad. Sellepérast ongi, et
kui ma néen midagi ilusat, midagi heks hooajaks, siis ma loomulikult ei pea ostma bréndi. Kui mul on tdesti
vaja selliseid kingi, millega ma kavatsen kaia terve kooliaasta ja veel rohkemgi, siis, noh, paratamatult tuleb
minna ikkagi kvaliteedi peale ja kvaliteedi garantii tuleb ainult brandidelt kahjuks.

Sa ise tegelikult riiete juures oluliste aspektidena firmasilti ei nimetanud. Kas sinu jaoks siis ldiselt
pole see oluline kriteerium, mille alusel valida?

Véga ei ole, sellepérast et ma ei teagi... Esiteks ei ole selliseid poode, kus on olemas bréndid. On olemas
muidugi Eesti brandi poed nii-6elda, aga vélismaa brande Tartust vaga palju kétte ei saa. Kui me nditeks
rédgime Dieselist, siis Dieselit sdna otseses mdttes tilgub erinevatesse poodidesse vahepeal, ammugu mitte
tervet kollektsiooni kuhugi v6i Ule viie eseme korraga, ainult ks suurus ja arvatavasti Uks vérv. Seepérast
nagu oligi, et see mulle meeldis, see (iks asi, mis ma kuskilt poest leidsin ja ostsin selle &ra, aga seepdrast ei
saagi seda brandi jatkusuutlikul tarbida.

Sa oled hasti palju maininud Dieselit. Kas Diesel téepoolest tdéhendab seda, et ta sobib sulle ja istub
sulle v6i on selle Dieseli taga midagi muud? Sa raagid sellest kuidagi nii hingestatult...
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Sellepérast et see on ainuke brand, brand originaalses mottes, millele ma olen téhelepanu pdoranud,
sellepdrast et need Uksikud asjad, mis ma ole saanud Dieselilt, on tdesti olnud tépselt see, mida ma otsind
olen. Need ideaalid, mis sul peas on. Et sa paned selle selga ja vaatad, et ega véaga palju ei oskagi delda, mis
vBiks parem olla. Sellepdrast vbib-olla see on sellise kustumatu mulje jatnud. Kuigi, noh, edasi ei ole ta hagu
eriti midagi muutnud.

Paris nagu mingit moétteviisi vdi laiemat ideoloogiat selle Dieseliga ei kaasne?
Ei, absoluutselt mitte. Lihtsalt see, et (iks kord neil 6nnestus teha selline riie, mis mulle meeldis ja siis ma
olen ever since nagu lootnud, et dkki nad teevad veel. Siiamaani ei ole nagu tulnud &ra. [naerab]

Paris tapselt ma polegi aru saanud, kas sa ise eelistad brandirdivaid vdi mitte. Et see pole kull su jaoks
oluline, aga kui sa ikkagi oma riidekapi peale métled, kas seal on rohkem selliseid sildistatud asju vdi
pigem suvakaid.

Pigem kindlasti suvakaid.

Okei. Sa oled kiill juba nimetanud, aga siiski veel — millised on tdnapéeva noorte seas sinu meelest
popid réivamargid? Peale Dieseli. [naerab]

Kusjuures Diesel ei olegi. Kui, siis ainult teksad. Pean mdtlema natukene. Arvatavasti Billabong, Quicksilver,
Ecko. Tdesti ei oska rohkem 6elda pregu. Kindlasti Montonit hasti palju, tohutult palju. Sargid, tagid — kdik
need asjad on Montonilt.

Need olid niiiid need popid bréndid. Aga kas on ka mdni selline, mida hésti kanta ei taheta?

See on paris hea kisimus. Las ma mdtlen... Ma tBesti ei tea, et oleks selline asi. Vaevalt. Parim, mille peale
ma vaisin tulla, on tdesti see, mida vdiksid professionaalsed sportlased éelda mingi spordirdivabréndi kohta.
Kui moni klassist on sportlane ja teab tapselt, milline jooksu oma on kdige parem ja (tleb, aga see ei ole nagu
see, et brand tervikuna oleks halb v6i halva kuususega.

Nii et migisugusid rdivamérke ei ole, mis oleksid totaalselt out?
Ei.

Mhmh. Oleme péris tempokalt lainud, nii et olemegi 16pusirgel. Lopuks iiks vadike fantaasiaharjutus.
Palun kirjelda mulle seda inimest, kelle jaoks on brandirdivaste kandmine hirmus oluline.
[naerab]

Kes ta on, vana ta on, kus ta elab, mis talle meeldib?

Véga stereotliiipne praegu! [naerab] ... Ma olen sunnitud Utlema, et ta on tlidruk ja arvatavasti siis mingi
minu vanune vdi natuke noorem rikkamast perekonnast Tallinnast, kuna see annab majandusliku baasi esiteks
ja siis teiseks selle kaubandusliku baasi, kust neid asju osta. Kahtlemata tal peab olema tutvusringkond, kus ta
saab neid riideid ndidata ja kus neid riideid hinnatakse ehk siis suhteliselt tema sarnased inimesed, kellel on
ka samasugused vBimalused ja kes ka nagu hindavad seda bréndi. Mida veel...

Mis talle ldiselt meeldib? On tal mingisugused hobid?

Ma ei usu, et tal hobisid on. Ma usun, et ta on selline stereotiiipne tiidruk, kes tahab ainult Sopata ja kes
vaatab “Kodu keset linna” ja ma ei oska t@esti midagi... Tegelikult ta v8ib olla ka tdiesti tavaline selline
koolitudruk, kes kaib, utleme, kooris ja laulab...aga uldiselt réhutatult ikkagi... Ma pakun, et tal ei ole vaga
palju hobisid ja selleparast ta proovibki seda v&ib-olla nagu kompenseerida millegi muuga.

Aga milline ta oma iseloomult on?

Ma arvan, et kuna ta peab réhutama kogu aeg seda, mis tal seljas on, siis ta vdiks olla pigem selline tlbusele
kalduv inimene, et ta peab alati r6hutama seda riietust, milles ta kaib, peab k&igile nditama, et see, mis ma
kannan, on ikkagi konkreetselt see ja see firmamark ja ma pakun, et sealt tuleb mingi teatud selline attitude
vGBi iseloom nagu juurde.

Sa utlesid, et ta on tiidruk, aga kas ta p6himétteliselt voiks ka olla poiss?

Vdib-olla ka poiss, aga ma pakun, et... Ma tdesti ei tea selliseid... Ma ei suuda oma vaimusilmas véga palju
ette kujutada seda, et... Minu méttemaailmas peaks olema selline inimene...ikkagi ei saa eksisteerida Uksi, et
peab olema mingisugune selline grupp Umber. Ma tdesti ei suuda ette kujutada sellist...Eestis sellist
poistegruppi, kes tdepoolest oleks selline brandi poistegrupp. See grupeerumine toimub, ma pakun, neil
natuke teistel alustel. Kuigi valismaal, Inglimaal on olemas téiesti sellised asjad, aga Eestis...ma ei usu.
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Sa oled palju raakinud valismaast. Oled sa ise palju reisinud inimene?
Suhteliselt jah.

Ja paris l10petuseks — véga meeleldi sa seda viimast harjutust ei teinud, selles mottes, et, jah, see on
stereotlilipne. Sain ma Gigesti aru, et sinu meelest tegelikult pole dige mingit profiili valja tuua, et see
inimene vdib tegelikult vdga erinev olla, et ei saagi rdékida mingist Ghest inimtidbist?

Jah, sest stereotlipiseerimine on alati selline... Nagu ma (tlesin, see tudruk vGib olla véga tore ja ei tahaks
nagu liiga teha kellegile. Ma kiill ei tunne oma tutvusringkonnas kahjuks nagu thtegi sellist ndidet, kes oleks
vaga brénditruu, aga samas védga tore inimene. Aga see ei vdlista, et need inimesed on olemas. Ma téiesti
usun, et on inimesi, kes téepoolest valib bréndi, kuna see neile vdga meeldib, kuna nad tunnevad end selles
mugavalt ja sedasi. Aga ma arvan, et ikkagi on...

Et pigem on selline, nagu me ragkisime, aga et on erandeid?
Jah, just-just.

Selge. Véga meeldiv oli. Aitah!
Palun.

2.5. Margo — Vaike-Maarja Guimnaasiumi 10. klass

Oma essees jouad sa jareldusele, et rdivabréndid piiravad siiski méttevabadust. R&4gi palun lahemalt,
mida sa selle mdiste all “rdivabrand” silmas pead?

Noh, kindlad margid, nagu ma essees raékisin. Hugo Boss on ikka Hugo Boss, Sangariga ei saa teda vdrrelda.
Igal pool filmides ja reklaamides... Nagu paljudele inimestele ja&b selline mulje, et see on testi nagu parim
ja nédidatakse hoopis nagu teises valguses neid.

Uks asi on see, et see rdivabrand tdhendab seda firmamarki. Aga sa tdid vérdluse niiiid Hugo Bossi ja
Sangari vahel. Kuidas see...

[vastab alustatud kisimusele poole pealt] See on nagu seotud sellega, et kdik need kuulsad inimesed...
Naéiteks nagu eesti rahvas vaatab Reporterit ja siis ndidatakse kuulsaid inimesi. Siis jadbki see, et need firmad,
mida nemad kannavad...et siis tekibki sihuke eelarvamus, et need on head ja kui sa neid kannad, siis sa oled
sama vdrdne nendega, kes kannavad kallimaid ja tuntud firmasid.

Nuid saabki siit edasi minna selle juurde, et sa réakisid, et rdivamark naitab inimeste téhtsust teiste
silmis. Aga mida ta veel néitab vdi millist sbnumit edastab firmamaérkidega riiete kandmine teistele?
Kdige rohkem ta nditab joukust. Et sa suudad kallist osta ja...ja samas see, et see inimene, kes seda kannab, et
ta on teadlik, et vaadatakse, et ta on trendiinimene ja kéib ajaga kaasa ja teab, mis on popp ja mis on nagu
kdlblik, mis tema mainet alla ei vii.

Oma essees sa Utled ka, et noored inimesed, kes on veel isiksustena vélja kujunemata, tahavad kuuluda
moekate inimeste hulka. Kas see tdhendab, et mingisuguse roéivabrandi kandmine tekitab ka
grupikuuluvust?

Muidugi mida vanemaks saadakse, seda vdhem seda hinnatakse. Aga endal mul on vdga kauges minevikus
olnud sellised kogemused. Noortematel ongi nagu nii, et kes on vaesemad ja kes ei suuda endale osta naiteks
korralikke riideid, neid hakatakse tihtipeale norima ja siis tekibki see, et nad jadvad gruppidest vélja vdi
muutuvad naerualusealuseks, kelle kallal kogu aeg nokitakse. Kuigi tegelikult pdhjust ei ole, aga lihtsalt.

Saan ma digesti aru, et inimene ikkagi samastab ennast teistega, kellel on samasugused riided?
Jah.

Ja vastupidi, kui sul seda riiet ei ole...
[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] See on erinev, see ongi see, et kui sa oled sellest hallist massist
teistsugune, kas sa kuulud hulka vai sind tdrjutakse ara.

Aga kui sa ei kuulu hulka, siis paratamatult noores eas vib see tekitada trotsi ja muud sellist. Kuidas
sa ise kogenud oled? Kas sinu meelest Uritatakse vahel firmaméarkide kaudu meelega néidata seda,
mida tegelikult nagu véga ei ole? Et kas on sellist asja olnud, et méningatel nagu véga ei ole vdimalik
osta kdiki neid kalleid riideid, aga hambad ristis ikkagi peab kuidagi saama?
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Jah, seda on véga tihti.

On véga tihti...
Jah. Tegelikult vdib-olla pole nagu Uldse vaja, aga just, et ootab tiikk aega ja siis ikka ostab selle. Punnib
vanematele vastu, et ei-ei, mina tahan ainult seda.

Aga kas niitd brandirdivaste kandmise puhul on noortele oluline sinu meelest see, et ise teatakse, et sul
on firmaasi, v3i peab see tingimata naha olema?
Selles mottes minule, et minule ei ole oluline, kas see mérk on naha vdi ei.

Aga su klassikaaslastele?

Ma ei oska oelda, eks ma arvan, et eks ta ikka mangib mingisugust rolli. Et kui sul on ikka naha, et sul on
Adidase vBi Nike mark on siin reie peal kehalise kasvatuse tunnis, et siis vaadatakse teise pilguga. Et
majanduslikult on sul vimalik osta sellist.

Nuid radkisime sellest, kuidas see brandirdivaste kandja tundub teistele, aga laheme niiiid tema enda
juurde. Teadupérast firmamaérkidega riided on kallimad kui tavalised. Mis sa arvad, miks inimesed
neid ometi vaga-véga ihalevad ja ostavad, mis see inimesele endale annab?

Void rahulikult veidi aega méelda.

Selles méttes, et eks inimene tahab alati seda, mis tal ei ole. Ta néeb seda ja ta teab, et kdik nagu kiidavad
seda, et see on hea, ja ikka tahad, et sul oleks ka see. Et kdige paremat tahetakse alati. Ja kui sulle kogu aeg
Oeldakse, et see on parim... No eks ta ole ka, enamasti on see kvaliteetne.

Aga mis see inimesele endale annab, kui tal parim on?
Mbdnele inimesele annab see nagu hingerahu. Ja julgust ennast ndidata. On olemas ka selliseid inimesi, kes
suhtuvad turukaupadesse p8lastavalt, et mina ei l&he, ma ei julge minna kuskile nii.

Aga peale enesetunde veel midagi?
Vaib-olla siis see, et see ongi, et teatud inimestel on nii kergem s6prust luua. Ja esmamulje ja&b vbib-olla
parem.

Jallegi tuleb sisse see, mida ka esseedes palju mainiti, et sdpru leiab kergemini, kui sul on maineka
firma riided seljas.
Jah, see esmamulje jaab parem.

Kuidas sa kommenteerid seda, kas inimene, kes kannab neid riideid on ka lahedam ja populaarsem
teiste meelest?

Eks mingil mééaral vdib-olla ikka. Et see mdjutab omalt poolt ikkagi seda. Minu enda arvates on aga see, et
ega riietus ei tee inimest, see on ikkagi inimese iseloomus ja kuidas ta suhted teistega on ja kuidas ta
kdnepruuk on ja millega ta tegeleb ja...

Aga kuidas teil klassis on?
Meie klassis...Minu meelest, mina vahemalt pole taheldanud, et kes kannavad moekamaid ja kallimaid
riideid, et neid... Nagu vahet ei tehta. Utleme siis nii, et inimestega endaga suheldaks, mitte tema riietega.

Aga kas see olukord vaib olla kuidagi erinev poiste ja tiidrukute 16ikes?
Mina pole tdheldanud.

Ma niiiid annan sulle kaks vaidet. Esimene véide on see, et inimesed, kes kannavad firmariideid, on
stiilsed, originaalsed. Ja teine véide, et vastupidi, firmariiete kandjad on iiks osa hallist massist, teistega
Uhtemoodi. Kumba véidet sa pigem pooldad ja miks?

Mdnes mottes on raske valida. Ma arvan, et see ei ole ikkagi oluline, kas firma tuntud on. Selles méttes, et see
on Bige véide, et siis see, kes kannab, laheb ménes mdttes nagu kaasa selle halli massiga. Kui ta ostab riideid
ainult selle jargi, mis teised inimesed ostavad, et ta ise ei vali oma riietust, et milline ta valja néeb.

Sain ma Gigesti aru, et kohati on brandirdivaste kandmine juba muutunud halliks massiks.
Jah, on kall nii.
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Mis sa arvad sellest, et ka kaltsukast ostetud riietega v6ib teiste inimeste seast silma paista?

Ma arvan kill. Niid on véga palju selliseid kaltsupoode. Ma ise kill pole sattunud, v8ib-olla mdned harvad
juhused, ja ei ole jadnud halva muljet. Ma ise pole sealt midagi ostnud, aga ma tean inimesi, kes ostavad. Ja
see ei paista uldsegi nende vélimusest valja. Vdivad isegi paremad vélja ndha, see on see, kuidas sa suudad
riided vélja kanda.

Kuidas uldine suhtumine teie klassis kaltsukatesse on?

Mingit probleemi ei ole. Nditeks mingid esinemised on v&i kuhugile pittu minek on... Siin nditeks taidlejatel
oli kosttiimidhtu, nad pidid olema...ltleme sadamaelanikud. Siis kaisid kdik kaltsukates vaatamas ja kes
mida sai.

Aga kui ei ole mingit sindmus, vaid et ongi igapéaevaste riiete ostmine. Kas sellest ka kdva haalega
raagitakse?

On kall raagitud. Selles mdttes ma arvan, et see ongi see, et meie klassis ei ole sellist asja, et ma kaisin niitd
kuskil Baltmanis ja ostsin sealt. Samas sa v0id Gelda, et, jah, et kust sa selle said, et ma kéisin seal Rakveres
kaltsupoodides ja sain &geda asja.

Sinu meeles ei ole sellist probleemi?
Ma arvan kdll, et ei ole.

Ahaa. Kuidas tldiselt teiste suhtumine on...

[p66rdub kiisimuse poole pealt eelmise teema juurde tagasi]

Selle eelmise teema juurde tagasi tulles, et see on nagu seotud ka sellega, kuidas see inimene ise hindab. Et
kui temal ei ole sellega Uldsegi probleemi, siis ei ole tal selle vastu midagi, tema ei tunne ennast nagu
halvemana, et tal asjad kaltsukast ostetud. See on ka inimeste vaartustes kinni. Kui ta hindab just neid Nike
riideid, aga tal ei ole vdimalik osta, ja siis kui ta on sunnitud ostma kaltsukast kuskilt, siis ta ei radgi sellest, et
need on sealt ostetud.

Siin on tegelikult Gks huvitav valupunkt, et oluline on ka see, kas kaltsukas kaimine on erand voéi
Uksikkord vdi mingi peo jaoks... Aga kui inimene on sunnitud kaltsukast pidevalt ostma, siis véib-olla
ta ei taha sellest eriti radkida. Aga laheme edasi. Esseedes tdid iisna paljud vélja selle, et need, kes
brandirbivad kannavad, ega nad suuremad s@brad ei ole. Et ikka paris ndmedad ja tilbed...

[naerab ja vastab alustatud kiisimusele poole pealt] On igasuguseid kaake olemas.

Kuidas sina arvad, kuidas tldine suhtumine nendesse inimestesse siis tegelikult on? Tundub, et neil on
kill palju sdpru ja nad on populaarsed, aga sellist salajast viha on péris palju. Teeme niiiid selle asja
selgeks.

Eks ikka ole. See ongi, et milline see inimene tegelikult ise on, miks ta neid riideid kannab. Nemad, kes on
kaagid, ongi see hall mass, las nad kannavad selliseid riideid. Paljudel, kes on ise niisugused lihtsameelsed,
on tihtipeale ka kodus see rahaline v8imalus olemas. Siis ostetaksegi. Nemad ongi sedasorti inimesed, see
grupp inimesi, kellele reklaamid mdjuvad ka.

Aga teised suhtuvad nendesse hasti vi halvasti?
Nii ja naa.
Nii ja naa... Aga kas see suhtumine on {ildse seotud rdivastega vdi pigem isikutega?

Ma arvan, et pigem isikutega.

Kas sinu meelest saab (ldse tuua vélja sellist Ghtset suhtumist just selle jargi, milliseid riideid keegi
kannab?
Ei saa.

Ei ole ka nii, et brandirdivaste kandjatesse suhtutakse salajase viha véi kadedustundega?
Véahemalt minul kill seda pole. Vdib-olla need inimesed nagu, kes ei poolda neid bréndiriideid, vdib-olla neil,
aga ei oska ise kall nii 6elda.

Kuidas sa kommenteeriksid sellist véaidet, et sageli pilitakse oma Kallite riietega varjata voi
kompenseerida mingeid vajaka jaédmisi?
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Utleme kas vaimseid...vaimseid puudeid on vdi ei ole...mitte puudeid, aga lihtsalt vajaka jaavaid, et see ongi,
et jallegi need kaagid, kes vOib-olla nii ei ole &pihimulised ja kes nagu...kuidas ma dtlen...noh, vaimsete
vBimete poolest pole nii head. Utleme otse vilja, et lollid, et siis Uritavad nagu seda vélimust tuua esile
niivord palju, et see jadks nagu tahaplaanile.

Kas teie koolis on selliseid kaake palju?
Ma ei Utleks, et palju, aga eks neid ikka ole, kes tahavad rohkem sérada véliselt kui sisemiselt.

Teie klassis ka?
Hetkel kill...ei oska 6elda, sest meil on selline tark klass.

Kui niiiid vabas vormis veel raagiksid, siis kuidas su enda tutvusringkonnas on? Milline roll on riietel
sealsetes suhetes?

Ei ole... Meil on inimesi, kes on...nagu kaivad ainult tuntud firmade rdivastega. Selles mé&ttes mina...ei
poora eriti tahelepanu sellele. Meil on nii mitte rikastest perekondadest ja on ka jGukamatest, aga minu
meelest kdik, kes on ikka s@pruskonnas... On ikka inimese endaga s6prus loodud, mitte tema riiete V@i
rahaga.

See on sinu konkreetses sdpruskonnas, aga sa kirjutad, et dldiselt réivabrandid on olulised nii inimeste
omavahelistes suhetes kui séprusringkondade tekkes. Saad siia mdne naite tuua?

No eriti sihukestes...nagu varasemas eas ja tudrukute seas olen ma téhele pannud... Kuidas siis
Oelda...mimmude hulgas, kes kannavad ja kellele on hasti oluline valimus. Nad on nagu jutumérkides
delduna blondiinikeste sdprusringkonnad, kellele on ainult valimus nagu oluline — et mis sul ikka jalas on
vabal ajal, mis sul jalas on, kui kinno lahed, kui suur sul see garderoob kodus on. Et see on nagu hasti oluline.
Siis sinna nii kergelt vaesemast perekonnast périt tlidruk ikka ei saa. Kui ta millegi muu poolest ikka silma ei
jéd, siis ta e saa sisse. Uleolev suhtumine.

Aga kas selline eelarvamus voi otsustamine puhtalt valimuse pdhjal méngib rolli védraste puhul, et me
ei lase sind oma seltskonda, vdi sdpruskonnas ka sees? Mitte niilid konkreetselt sinu sdpruskonnas, aga
Uldisemalt, kuidas sulle tundub?

Eks igasuguseid sOpruskondi on, aga ma arvan see osades sdpruskondades mangib ka rolli. Ma ise ei oska
nagu néidet tuua, ei ole kogenud.

No hésti. Essees veel mainisid sa seda, et vaga oluline on reklaam, mille alusel riideid ostetakse. Kes vdi
mis on veel need teised mdjutajad?
See ongi, et teised inimesed, kes soovitavad.

Mhmh. Ma korra segan, kas need teised ainult soovitavad vai on neil ka mingi muu mdju?
Need, kes on populaarsed inimesed, et mida nad kannavad. Ja siis, kes on mitte nii populaarsed, soovivad
ka... Et nagu siis iidolite jérgi.

Ahah, et siis on selline matkimine ka?
Jah, matkimine ka.

Aga kuidas sa seda kommenteerid, et teiste mdju vdib olla ka selles suunas, et lihtsalt kardetakse teiste
kriitikat?

Jah, samas see ka, see on ka. See ongi, et kas sa julged olla isiksus. Véljakujunemata isiksused kardavad nagu
valja jaada, gruppi kuulumise iha on teatud inimestel nii suur, et nad teevad kdike selle jaoks. Et neid ei
hakataks halvustama ja et saada palju sGpru ja noh, et oleks nagu parem positsioon. Et neile on see niivérd
téhtis.

No hésti. S6brad, aga veel méjureid?
Reklaam, nii, ma ei teagi, kust alustada...

No kui sa enda pdhjal métled?
Siis ongi, et kui sa kaid kuskil ringi, sa néed teisi neid kandmas. See ongi, et nditeks sportlased kannavad
teatud spordirdivaid ja siis see muutubki.

Aga vanemad?
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Kas vanemad... Ongi, et palju vanemaid on sellised, kes nagu oma tahtmist peale suruvad. Et, jah, et see on
vaga hea, ma olen seda kandnud, ma-ei-tea-mis-ajast...tuhande theksasaja neljakiimnendatest aastatest alates
ja see on vaga hea firma ja siis ostetaksegi.

Kuidas sul endal on?
Mul on isa sihukest tliipi, kes Oritab nagu oma seda... Et see, mis talle meeldib, peab teistele ka meeldima.

Kas vahel laheb ka selliseks...
[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Jah, l&heb kiill kismaks, kismaks laheb!

Muis siis juhtub, kumb peale jé&b?

Me enamasti... Ikka see, mis parem on, see ostetakse dra. Kui on temal vahel digus, siis jaéb tema sdna peale,
tuleb suhtuda mdistvalt. Mitte see, et just jonni ajada, asi peab olema praktiline. Et kui kvaliteedi ja véalimuse
vahe ei ole nii oluline, siis samas sa v@id, kui Ghel pool on see Nike riiul [osutab kdega vasakule], aga teisel
pool New Balance [osutab kdega paremale], siis sa vdid seda [osutab paremale, st New Balance’i poole] nagu
osta. Samas jdlle see kvaliteedi vahe on oluline.

Mida su vanemad Uldiselt arvavad sellisest brénditemaatikast?

Meil ei ole perekonnas kdll... Me ostame selle jargi, mis meile ise meeldib valimuselt ja meil ei ole vahet, et
kust poest ostetud on ja mis hinnaga. Vaatame ikka seda, mis on odavam ja kvaliteetsem. Kvaliteedi ja hinna
suhe ikka. Meil ei ole see, et... On mottetu nagu maksta pool raha firma eest.

Véga hea. Kirjelda palun vabas vormis oma riiete ostmise protseduuri.
Riietamise protseduuri?

Riiete ostmise protseduuri.

[naerab] Aaa, riiete ostmise. Noh, l&hen poodi. See, mis mulle esimesena silma jaab enamasti, see on ka see,
mille ma dra ostan. Néiteks see kampsun [osutab endal seljas olevale kampsunile]... Et ma kdisin Tallinnas
igal pool vaatamas ja mitte midagi silma ei jddnd, aga samas laksin suvalisest kauplusest modda ja ndgin, et
see rippus seal kuskil taga. Laksin sinna ja proovisin selga ja see sobis ja ostsin &ra. Et selles méttes mul &de
on selline vastand, vastandlik, ta otsib ja hésti palju proovib ja selles méttes ikka meeletult, et ta vBib
poodides olla tundide viisi, et tal...ma ei tea, kuuest tunnist vist jaib ka vaheks. Et kui neid poode ja riideid
on, siis ta vdibki neid proovima jaada. Et mina selles mdttes olen lihtne — et see, mis mulle meeldib ja mille
hind on ka normaalne, selle ma v@tan dra.

Aga kas sa tavaliselt 1ahed kindla ostusooviga v0i vahel ka niisama vaatama?

Enamasti ma lahen kindla ostusooviga, et rohkem on sihukesed tehnikapoode, kus ma kéin niisama uurimas,
et mis on uut, aga, noh, et riidepoode... Et ei kéi... Et kui mul on kdik olemas, ei kisu nagu riietepoodide
poole.

Kaid sa tavaliselt tiksinda vdi kellegagi koos?
Ikka enamasti tksinda.

Enamasti Giksinda ja ostad &ra, ei kiisi teiste heakskiitu v8i arvamust?

Jah, ma arvan kull. See, mis mulle endale meeldib... Mulle véga oluline see...moe see ei ole. Kui mood
muutub, mina ei torma poodi ja ei osta endale uusi asju. Siis kui mul Gihed asjad labi kuluvad, siis ma lahen
ostan poest... Jah, vBib-olla need, mis on natuke moekamad, aga ega ma ei ole kursis sellega, mis on moes ja
mis ei ole. Ma ostan ikkagi seda, mis mul jalas istuvad ja on ilusad seljas.

Vaidlused isaga saab siis juba varem peetud kodus vdi?
Ei, selles mdttes meil nagu neid enam eriti ei ole. Vdiksena voib-olla olid. Kasvab nagu sellest east vélja. Ta
on ise ka aru saanud juba, et aitab kull, oskab juba ise valikuid teha.

Sa mainisid, et sul on dde, kes vaga pikka aega vdib uhte riideeset valida. Kas ka tema vahel kuidagi
sind nii-6elda mdjutab? Et ikkagi naisterahva arvamus.

Jah, ta ikka vahest on &elnud, et vdiks nagu rohkem sihukeseid vabaaja... Ma rohkem selline sportlik
inimene. Ta ikka on soovitanud minna nagu sihukesele mehelikumale riietumisele tle. Et poleks sihuke tilu-
lilu dressipluusid. Seda ta ttles kunagi mulle. Aga jah, eks mood muutub.
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Millised muidu on kdige olulisemad Kkriteeriumid, mille alusel sa otsustad, kas sa mingi riide ostad vdi
ei osta?

Esimene asi on muidugi valimus. Teine asi on see, kui sa keerad hinnasilti. Siis vaatan, kuidas sobib selga.
See on nii ja naa, kas ma vaatan enne kvaliteeti, kui ma proovin selga vi peale.

Aga kuidas sa seda kvaliteeti vaatad?

No ma mdtlen selle peale, kus kohas ma seda hakkan kasutama ja kuidas ma kannan, kui tihti ja millistes
olukordades, et kas ta on veniv riie ja...

Uurid kohe riiet ja pistet?
Jah, ma vaatan lile, et dmblused oleks korralikud ja... Ma pean teadma ikka, mille eest ma maksan.

Sina siis brandi vdi firmanime siis ei vaata tldse?
Jah, ma vaatan pigem... Selles mottes, et ma lahen ikkagist poodi, kus mitiakse neid ka, aga et ei ole oluling,
kas ta on Nike, Adidas, Puma voi tikskdik kes.

Aga (ks neist ta kindlasti peab olema?
No uks nendest, kisub selle poole, sellepérast et neid kbige rohkem mudakse ja kuna ma olen ikkagi teadlik,
et nende omad on ikkagi kestvamad.

Kust sa tavaliselt oma riideid tldse ostad? Siin Vaike-Maarjas vist...

[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Vaike-Maarjast ei osta. Ma ikkagi tavaliselt Tallinnast. VVaga harva,
mdned Uksikud esemed on ostetud ka Rakverest, aga peamiselt jalandud ja riided ja kdik-k8ik ikkagi
Tallinnast.

Kas teete ekstra selliseid poeretki?
Vahest harva minnakse ka ekstra sellepérast, kui viimane hada on kées.

Aga kuidas sa siis satud sinna tavaliselt?
Me suhteliselt tihti k&ime seal, meil on sugulased ja hambaravi seal. Siis me peame kogu aeg kdima. Kui
breketid olid, siis kéisime lausa lle kahe nédala ja nadala.

Aaa, Uihesdnaga, et on asja ja siis saab kaks asja tihendada.
Jah, emal on tddga seoses, ta kdib koolitustel Hansapangaga seotult.

Nuidd me oleme hésti palju rédkinud réivabrandidest. Aga millised on need r6ivabrandid, mis
ténapdeva noorte seas populaarsed on?

Seda vBiks mu e kdest kisida. [naerab] Seda ma arvan, et... Mina rohkem... No teksadest on Lee Cooper
ja... Ma ei tea, mina kannan... Sangari poes on hdid leide. Siis on Esprit, AG-s kéiakse ostmas. Siis on
Monton. Spordifirmad on need k8ik — Nike, Adidas, Reebok ja Asics. Ja suusatajate seas on k&ik need
Salomonid ja jalanBudest on Columbia ja... Riiete omasid on suhteliselt palju.

No hésti. Aga niilid sa t6id vaga palju erinevaid rdivabrénde, aga essees keskendusid peamiselt
spordibréndidele ja teised sinu klassis samamoodi. Kuidas sa seda kommenteeriks?

Ma arvan, et nad on nagu koige laialdasemalt levinud ja neid ka reklaamitakse kdige rohkem. Adidasel ja
Nikel on niivord suured rahad taga ja pidev reklaam ja just et kuulsused reklaamivad, see jadb meelde. Just
see, et nende reklaamid on valjapaistvamad kui teistel. Ja kui on mingid Uritused, siis on nad suurtoetajad.

Kui niiiid teie peamiselt seostasite brande just spordibréandidega, siis mis sa arvad, kas need on teie
vanusegrupis ka kdige ihalusvaarsemad?

Meie vanusegrupis vdib-olla ei ole, v8ib-olla mdni aasta allapoole.

Aga mis siis teie jaoks kdige populaarsemad on?

Minu enda jaoks?

Jah.
Ikkagi voib-olla siis Adidas ja Nike. Nike on peamine. Sest siis, kui olid véike poiss, siis Nike oli ikkagi kdva
sOna.

Ja vist ikka teistele ka, mulle tundub.
Jah.
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Hasti. Aga kas on ka mingeid p6lastusvéarseid brande, mida eriti selles vanuses noored kanda ei taha?
Turufirmad vdib-olla — Reedbokid ja Nice'id ja mis need on. On ikka naerdud nende {le. Nende ile on ikka
nalja tehtud ja ega sa ei osta seda, mille tle on teised nalja teinud.

Lopetuseks ks selline 16bus fantaasiaharjutus. Kirjelda mulle seda inimest, kellele on rdivabrandid
olulised. Kes ta on, kus ta elab, kui vana ta on — selline portree.
Nii, m&tleme, keda ma siis kirjeldame. Kirjeldame tudrukut.

No kirjelda tiidrukut. Kas ta pdhimétteliselt vaiks ka olla poiss?

Vdib poiss ka olla, aga kirjeldame tlidrukut. Néiteks ta on 15-aastane. Suur réhk on tal valimusele — ilus meik,
soeng kogu aeg peab korras olema. Siis ta kaib tihti pidudel. VVaga oluline on... Igal vahetunnil ja kuskil peale
kooli on ta pidevalt véljas teiste inimestega. Ta vdib olla nii ja naa — kas ta naiteks dpib hilja dhtul kdik
korralikult &ra, sest suurem osa ajast ldheb sdpradele, vdi ta ei pea uldsegi suurt rdhku Gppimisele. Siis talle
on véga oluline see, mida teised inimesed temast arvavad ja ta vdga hoolega vaatab, mis on moes, mida
kantakse ja kdrv on kikkis kuulama, kui keegi midagi mainib riiete kohta — mis on hea, mis on vinge, mis on
moes. Siis... Kas ta on joukast perekonnast v@i ei ole... Kui ta on mitte joukast perekonnast, siis ta néeb suurt
vaeva, et koguda raha...

[sekkub tekkinud mdttepausi ajal] Kumb ta potentsiaalsemalt on?
Varskemalt tuleb ette, et ta on ikkagi j6ukamast perekonnast. Vanematelt ta ikkagist raha saab. Siis ta....

Kus ta elab? )
Ta elab...oma majas. Kaks asja, kas ta elab aarelinnas vdi linnas sees. Tuli lihtsalt niimoodi — fantaasia. Akki
tal on koer... Kindlasti tal on koer. Mis ta veel voiks teha....

Kuidas ta oma iseloomult on ja millised on ta huvid?

Akki ta kiib tantsimas kuskil, nditeks peo...selles showtantsus. Ma arvan, et ta ei tegele spordiga. Pigem
laheb sellel ajal, kus osad tudrukud l&hevad trenni, l&heb tema manikadri. Nii. Mis siis veel vdiks olla...
Raamatukogus ta tihti ei kai. K&ib parem noortekas vdi kuskil Soppamas. KGik vist.

Nuiid on minu poolt ka koéik. Ma vaga tédnan, oli meeldiv juttu ajada, eriti see viimane osa.
[naerab] Aitéh sulle.

2.6. Marili — Véike-Maarja Giimnaasiumi 10. klass

Oma essees joudsid sa sellisele jareldusele, et kui nooremana bréandid piirasid mdtlemisvabadust, siis
enam mitte nii palju. Radgi palun tdpsemalt, mida sa mdistad sona all “rdivabrédnd”, mida see sinu
jaoks tédhendab.

Mmm... Minu jaoks on see nagu see, et inimestele on oluline, et tal on olemas firmardivad ja mida kallim,
seda parem nimi sul nagu oma s@prus...seltskonnas v8i nagu oma sdpradega koos viibides on. Et sa oled nagu
kdrgemal positsioonil, kui sul on seljas a la naiteks Nike riided. Mina olen oma elus nagu téheldanud seda, et
need inimesed, kes kannavad firmar8ivaid, on nagu teistest paremad. Mul on jaand selline mulje miskipérast,
ma ei tea, miks.

Kas nad on paremad vdi nad arvavad endast paremini?
Ma arvan, et nad arvavad, et nad on paremad.

Aga see mdiste “roivabrand” ise, kas see tdhendab siis sinu jaoks ainult kallist firmamarki?
V&i on ta midagi enamat?

Kuidas sulle tundub?

Vaib-olla on... Ta on nii Uht koma teist. Kindlasti on see, et ta on Kallis rdivamark vdi selline kui ka
tegelikult ta v8ib ju olla ka selline, et...et... Et ta v8ib ju puudutada ka riideid, et millised riided on praegu
moes vOi niimoodi. Mingi selline néide, et kui ihel tidrukul Klassist on umbes mingid nditeks maadlussaapad
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vBi mis need on, mida praegu kantakse, onju, et siis kohe, 0i-0i-0i, mina pean ka endale need saama. Siis ongi
nii, et, jee, minul on ka niid need, niid me oleme teistest tle. Et sinul ei ole ja umbes minul on. Vaib-olla
ikka rohkem see, et ta nagu on kallim, see rdivabrand nagu.

Aga kas on oluline noore jaoks vdi sinu jaoks, et see mérk oleks riide peal?

Ma arvan, et tdnapédeval on see tegelikult Gpriski oluline, sest et ma tean paljusid inimesi, kes on nditeks
niimoodi, et... Mul enda klassi6de on selline, et tal vanemate rahakott ei v8imalda nii, et ta l&heb poodi, et
ostab endale nagu uue riided, millel on firma, vaid ta laheb naiteks kasutatud riiete poodi ja otsib sealt, mis on
ka samamoodi kalli firma r8ivad.

UhesBnaga oluline pole mitte ainult see, et inimene ise teab, et tal on see kallis rdivas, vaid just et teised
ka néaeksid, nagu ma aru saan?
Jah, tdpselt. Mhmh.

Sellest sinu s6branna naitest viib jareldada ka seda, et vahel me just kui meelega isegi apellleerime
nendele seostele, mis tekivad seoses firmamérkidega, ja tahame edastada mingit sénumit, mis péaris
toele ei vasta. On nii?

Jah, on kall nii.

Selge. Su jutust jaab mulje, et sa néustud, et rdivamérk vdi brand kannab mingit sdnumit, ta (tleb
midagi selle kandja kohta. On nii?
Jah.

No milliseid signaale firmariiete kandja saadab?

Kindlasti ma arvaksin, et inimese rahakott v8imaldab seda, et tal on kindlasti tugevamad materiaalsed
vBimalused. Ja kusjuures, kui tuua naiteks selline néide, et ma tegelen ise kergejdustikuga ja ma kain hasti
palju vdistlustel ja seal on ka niimoodi, et, noh, ikkagi kantakse ju firmaasju rohkem. Et on konkreetne
inimene, kellel on... Et ta kirjutas mingi kaks aastat tagasi, et ta on nagu hésti noor ja andekas ja siis ta
kirjutas Uhele Nike sponsorlepingule alla, et umbes temal on niiiid need riided. Siis ma olengi nagu vaadanud,
kas tal endal nagu oleks vB8imalik selliseid riideid omale osta. Ja siis ongi niimoodi, et kui vaadata seda,
milliste autodega vanemad tal nagu sdidavad, siis ma arvan, et tal on nagu endal ka see v@imalus selliseid
riideid nagu osta. Ma ei tea, ma arvan, et ikkagi nagu on see, et kui sul on ikka mingi firmaasi seljas, et siis on
nagu néha, et sa oled...et sul peaks ikka nagu rahaline v8imalus parem olema.

Peamine, mida rdivaméark edasi kannab, ongi majanduslik joukus?
Minul on vahemalt selline mulje jaanud.

Voib-olla on mdni selline seos veel, mis kohe tekib?

Mmm... Ei no kindlasti, nditeks et kui riietud sportlikult, néitab see eluviisi. Muidugi ei ole spordirdivad
ainul kallid rdivad, onju. Néiteks, et sa oled mdni tuntud poliitik v6i...kas v6i nditeks Kristiina Ojuland.
Muidugi tema ongi selline inimene, et tema nagu ei saagi kanda sellist, et...et kuskilt kasutatud riiete poest
otsib endale mingid kallid rdivad. Et-et-et, noh, temal on nagu ka kohe néha, et ongi nagu mingid
hinnalisemad rdivad seljas v6i niimoodi. Et see kindlasti séltub elustiilist ka, ma arvan.

Teadupérast on firmamérgiga rdivad kallimad. Miks inimesed neid ometi ostavad, mis see inimesele
endale annab?

Minu jaoks on kusjuures... Kui mina ostan endale kallimad riided, siis mina mdtlen sellele, et ta on kvaliteet.
Ma olen nagu niimoodi, et kui ma tossud ikka ostan kallimad, siis nad peavad kauem vastu. See tuleb mérksa
odavam kui see, et sa ostad kuus korra endale nditeks 200-kroonised jalandud. See tuleb kindlasti odavam,
kui sa ostad pooleteiseks aastaks ja maksad nende eest tuhat krooni. VVot.

No (ks on see kvaliteet, aga akki on veel pdhjuseid, miks tingimata just firmamérkidega riideid
soovitakse?

Nagu vdib-olla on ikkagi jélle see, et teistest esile tdusta ja noh mingil mééral sellest hallist massist nagu,
noh, silma paista. Kindlasti on linnakoolides selline asi, et seal nagu enamus rahval on sellised firmariided ja
niimoodi, onju, aga siin maal, ma ei tea, ma olen nagu seda tahele pannud, et kas v8i nagu mu enda klassis on
nii, et enamus tidrukuid on need, kes kannavad tavaparaseid riideid ja kellel ei ole firmamérki. No naiteks
kehalise kasvatuse tunnis ma olen téhele pannud nditeks. Ja siis kui on mingi teatud grupp selliseid, kellel on
ainult firmamark ja umbes, et siis nemad on nagu paremad. Kas vdi nditeks selline situatsioon, et kui
septembrikuus tulevad kdik kooli... Et ikka nagu vanemad ostavad ju lapsele nagu uusi riideid ja niimoodi,
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eks. Et Ghel tidrukul on siis, Utleme siis nii, et 200-kroonised tossud, ja teisel 1200-kroonised tossud. Siis
ongi nii, et pannakse just seda tahele, kellel need kallimad on, ja siis, oi, et sul on uued tossud. Ja see teine
tidruk, kellel on kahesajased, vaatab, et keegi ei nédegi, et mul on ka. V&ib-olla seda nagu s6prade poolt
tuuakse isegi rohkem esile, et temal on firmaasjad v&i niimoodi.

Kas ma sain digesti aru, et siis firmariie vdi jalandu annab ménes mdttes kindlustunde, teeb sind
kuidagi lahedamaks, populaarsemaks, aitab leida sdpru?
Mhmh. Mina... Ma ei tea, minule... Mul endale nagu tundub...

Ja-ja, see kdik on véga hea, peabki sulle tunduma, kellele siis veel. Natuke sa juba seda temaatikat
mainisid, aga kui ma annan sulle kaks vaidet...Uks vaide oleks see, et brandirdivaste kandjad on
kuidagi stiilsemad, originaalsemad, lahedamad. Ja teine — vastupidi, nad on ebaoriginaalsed,
Uhetaolised, tiks hall mass kdik. Kumba véidet sa toetaksid ja miks?

Mmm... Ma kalduksin selle poole peale, et kui sul on ikkagi firmardivas, et siis sa ikkagi oled teistest parem.
Et see nagu on... Ma ei usu, et see hall mass on see, kellel on firmardivad seljas, et nemad on hall mass,
sellepdrast et neid inimesi ei ole palju. Ma just radgin selles mottes, et...enda kooli kohta. Ma linnakoolides ei
ole kdinud, et ma ei tea, kuidas seal on. Et sellepérast ongi, et need, kellel ikkagi on firmar8ivad, et nemad
tostavad...tBstetakse teistest nagu ulespoole vdi nad on teistest nagu paremad, et siis nad ei Uhtlustu nagu
sellega, et mis nagu ulejadnud tudrukud on. Ma ei tea, on tihtipeale niimoodi, et nad on nagu teistest paremad.
Et peetakse véhemalt nii. Ma ei tea, kas nad ise ka niimoodi arvavad. Mina néiteks ei arva nii, et umbes, kui
sul on Nike pusa vGi Versace teksad jalas, et siis oled teistest parem. Lihtsalt v8ib-olla m&tlen, et on nagu
odavam osta endale mingi korralik asi kui odavam. Ma arvan ikkagi, jah, et need, kes kannavad rbivamarke,
erinevad sellest hallist massist, mitte nad ei ole ise (iks hall mass.

Aga oma essees tdid sa valja tihe sBbranna, kes ostis vdi ostab riided second handidest ja on ise sellega
vaga rahul. Utlesid, et tema on ka selline originaalne ja silmapaistev. Kommenteeri veidi seda.

Tema puhul oli nagu...on rohkem see, et... No seal ma mainisin ka, et temal ei ole ka rahaliselt olnud kunagi
vBimalik endale lubada kuskilt hirmkallitest poodidest rfivaid osta ja... Ma ei tea, kas ma seal kirjutasin, ma
vist ei kirjutanud, ta kannab ka firmar@ivaid, aga tema lihtsalt nagu leiab sellised erilised rdivad Ules, et mis
on nagu...mida vdib-olla mina nii palju ei n&e. Nditeks umbes teksajakk...v8i, noh, see nahkjakk, onju.
Vdibolla tanapdeval need firmarGivastega inimesed ei kanna vdib-olla selliseid asju nii palju. Temal ongi
niimoodi, et sellised mokassiinsaapad ja sellised, noh...vahel selline mood nagu... Ise rédgib, et suht odavalt
saab neid riideid kasutatud riiete kauplustest, ja ma ei teagi, kas need on firma omad, aga nad vahemalt
nédevad nii valja, nagu hasti sellised... Teevad ta hasti lahedaks ja teistest erinevaks.

Kuidas sulle tundub, kuidas teised temasse suhtusid?

Hasti halvustavalt. See vdib-olla ei puutu sinna rdivabrandidesse, aga... Mina olen miskiparast mdelnud
enamik oma elust sellisele asjale, et &ra suhtu kunagi teistesse nii, nagu sa ei taha, et sinusse suhtutaks. Ma ei
tea, miks, aga mina saan oma klassist kdikide tlidrukutega labi, samas kui paljud minu sbbrannad ei suhtle
teistega selle pérast, et neil ei ole just neid firmariideid. /---/ Oligi vist kuuendas klassis, et meil oli
matemaatika tund ja siis tal oli selline sirkel, mis oli selline h&sti vana. Umbes et plekist vist ja sinna vahele
oli kuidagi pandud vist...pliiats ja Uhes otsas oli see tera. Ja siis ks Ulbe ttdruk tuli siis selle tadruku juurde
ja vottis selle sirkli ja Utles talle, et issand jumal, kust sa selle veel vélja kaapisid, et-et-et kas siis tfesti ei ole
sul vdimalik leida endale nagu tanapédevasemat sirklit. Siis nagu oligi selline tunne, et ma ei tea, et halvustus
vGi nii. Ja Uldse ta nagu ei saanud teistega vib-olla kdige paremini labi, tal ei olnud firmariideid ja asju.

Kuidas sulle tundub, kas seda sirkli lugu on vdimalik seostada ka riietega? Kas on koolis ka mdni, kes
1&heb ja teisele riietuse parast halvasti titleb?

Jah. Ma olengi seda ndinud. Umbes et issand jumal, et vaata ka vahelduseks, kuidas sa riides kdid. Ma olen
nagu paljuid selliseid situatsioone kogenud, olen kdrvalt vaadanud. Ma tavaliselt ei ole sekkunud v&i
niimoodi, ma leian, et sellel ei ole erilist mdtet, et, noh, eks igalks ise teab, mis talle tulevikus tagasi tuleb. Et,
noh, kindlasti on selline...tdgamine v6i halvustamine. Kas v6i naiteks, et kui minnakse teatrisse ja niimoodi,
ei ole just kbige uuemad kingad ja ole just ka kdige uuem Kkott ja viimase trendi kleit. Ma olen suhteliselt
palju selliseid asju néinud.

Su jutust oli aru saada, et selliseid situatsioone vaib rohkem ette tulla nii-6elda vdorastega véi selliste
tavaliste koolikaaslastega, kes ei ole isiklikus sfpruskonnas. Aga kas on tdesti ka nii, et
sOprusringkonnad moodustuvad selle alusel, kes kuidas riides kdib?

Jah, kindlasti. Selles ma olen téiesti veendunud, et tegelikult on niimoodi. Isegi lasteaias ma maletan, et...
Mul nagu ema dmbles ise, eks, hasti hea kdega on ja niimoodi. Siis ta mbles mulle neid kleite ja sellel ajal ei
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olnud ju saada. Ja siis oli ka selline tunne, et ma olen niiid teistest parem, aga ma ei mdelnud kordagi...
Lihtsalt see, et mul oli ilusam kleit kui teistelt. Ja osad siis tidrukud olid need, kellel olid ka ilusad kleidid.
Ma ei tea, kust nad siis need saanud olid... Siis ma olingi nagu nende sdber, siis me olime koos sdbrad. Need,
kes teised olid, need, kellel ei olnud mingi ilus kleit, need nagu ei oldki siis sdbrad. Ja nliid me oleme
silamaani nagu kokku jaind — on need, kellel olid siis ilusad kleidid, ja siis on nagu koledamate Kleitide
kandjad.

Selge. Nii et riietus tekitab gruppi kuuluvust ja inimene samastab end nendega, kes samu riideid v6i
réivamarke kannavad?
Jah, ma arvan kiill, et on nii.

Aga niitd tuli vélja jallegi ks huvitav vastuolu. Uldiselt kui me siin vestleme, jaab mulje, et ikkagi
nendesse brandirdivaste kandjatesse suhtutakse hésti, et neil on palju s6pru ja kdike muud sellist. Ma
lugesin teie esseesid ja vdib-olla paar Kirjutasid samamoodi. P8hitoon oli aga selline, et, jah, nad on kiill
populaarsed ja koik, aga tegelikult on selline asi ndme ja paha ja pole lildse dige, et inimestesse
suhtutakse sellest lahtuvalt, milliseid riideid ta kannab. Pealegi olevat nad tihipeale hoopis rumalad ja
Ulbed. Minu kisimus ongi see, et kuidas tegelikult siis firmamarkidega riiete kandjatesse suhtutakse?
Et siis kuidas teised suhtuvad v&i?

Jah, mis hoiak tldiselt on.

Téahendab... Néiteks on niimoodi, et kui mina... Oletame niiid nii, et mul ei ole eriliselt mingeid rdivaid, mis
kannavad firmamarke, ja siis ma Uritan suhelda nendega, naiteks oma klassifega, kes kannab siis pidevalt
firmariideid, onju. Ja siis nendele, kes kannavad firmariideid, siis nendele nagu tekib selline vastukaja, et
nemad [firmamargita riiete kandjad] niitid tahavad nendele [firmariiete kandjatele] pugeda, et umbes saada
sinna samasse seltskonda, onju, et-et need, kes siis kannavad neid firmardivaid, et see nii-6elda alamkiht
saaks siis... Tegelikult on niimoodi, et Eestis on need klassid nagu valja kujunenud. Nemad [firmamargita
rilete kandjad] siis tahavad nagu nende [firmariiete kandjate] sellisesse gruppi saada ja siis [firmariiete
kandjad] réégivad omavahel, et issand jumal, vaata niiid, umbes puges mulle vdi midagi sellist. Aga
tegelikult see ei ole nii, et... See on lihtsalt nagu see, et sa tahaksid temaga [firmariiete kandjaga] mdned
sOnad vestelda, aga siis ongi nii, et see kukub alati tihtipeale selliselt suhteliselt ndmedalt vélja. Kuna tal
[firmamérgita riiete kandjal] pole nagu midagi erilist ra&kida, siis ta Uritab sulle 6elda midagi sellist, mis
nagu...et ta paneks sind téhele, et te saaksite nagu jutusoonele. Sellele tleolevamale inimesele siis tundub, et
see on rohkem pugemine voi selline... VV8ib-olla, ma ei tea, ma nagu ei oska selles méttes éelda, et nagu kas
minu jaoks nad on... Mina v&tan nagu suhteliselt kdiki v8rdselt, et mina ei suhtu nendesse nii, et, oi, nemad
on kandjad, et ma peaksin niiiid neid austama v&i ma ei tohi niud neile midagi 6elda v6i niimoodi. Tihtipeale
on vdib-olla isegi nii, et need kallima rdivaste kandjad vG@ib-olla Uritavad teisi nagu rohkem maha teha véi
maha suruda neid vdi kuidagi nii. Ja siis nagu Uritavad Uleolevad olla ja siis mina Uritan neid kaitsta, keda
tahetakse maha suruda. Ma ei tea, kas ma nutd sain vastatud sellele...

Kdik on véga hésti. Selle teemaploki I6petuseks selline kokkuvéttev kiisimus, mille oleme juba erinevalt
labi kdinud. Kuidas siis on — kas noored hindavad kaaslasi valimuse ja riietuse kaudu vai mitte?
Hindavad kill. Ma ei tea, miks ma arvan, aga nad hindavad ikkagi. Téhendab, nad valivad kindlasti endale
sOpru selle jargi. Et kui sul on ikka firmarfivad, et siis sa ikkagi oled nendega grupis, kellel on samuti
firmardivad. Et neid v8ib-olla hinnatakse rohkem, et nemad on teistest paremad ja niimoodi. Ma arvan, et on
niimoodi kdill, jah.

Hasti. Essees sa Kirjutasid, et ajakirjandus mdjutab oluliselt seda, milliseid rdivaid me kanname,
milliseid firmasid me eelistame. Aga kes v8i mis on veel sinu meelest kdige olulisemad mdjutajad,
millest vdi kellest lahtuvalt me oma ostuvaliku teeme?

See vdBib olla ka taiesti tavaline perekonnaliige. Et kui sul on vanem &de, et siis nagu l&htud temast. Aga kui
niimoodi votta, et kust tema siis selle informatsiooni saab, siis see jouabki 16puks niimoodi, et vanem 6de
jalle vBib vaadata seda oma tutvusringkonnast ja et vdib-olla sellised siinsed Vdike-Maarjas elavad inimesed
vBib-olla isegi lahtuvad sellest, mida kantakse linnas. Et ikkagi ju mingil ajal kuskile linna sa ikka satud ja
siis vaatad, et, oi, mingid mummud ja asjad...pérlid, mida kantakse. Ma ei tea, ma ise sellega nii vdga kaasas
ei kdi. No ajakirjad on ks asi... Aga ma ei teagi...

Aga hasti, kdime niiiid need Ukshaaval labi. Sa mainisid perekonda, tutvusringkonda ja linna.
UhesBnaga, mis on see linn teie jaoks Vaike-Maarjas, millest te kdige rohkem eeskuju vitate?

Ma arvan, et see ikkagi Uritab Tallinn olla. Et Rakvere nagu ei ole eriti. Vdib-olla, ma ei taha seda endale
tunnistada, aga ikkagi Tallinn. Jah, ma arvan kdll.
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Aga see tutvusringkond tegelikult ei tihenda midagi muud kui eakaaslasi, eks?
Mhmbh.

Mis méttes ja kuidas nad mdjutavad, rédgi rahulikult, mis tasanditel see toimuda v&ib?

See v0ib tegelikult olla téiesti individuaalne. Et oletame nilid nii, et mina olen kuskil oma s6brannade grupis
ja et ma tdiesti suvaliselt kuskil n&en, et mingid taiesti juhuslikud inimesed... Et, oi, et temal on... Kas see
peab just rdivas olema vdi vbib ka midagi muud olla?

Voiks rdivas olla, aga mida sa muidu mdotlesid?
Ei, ma métlesin nditeks seda hamba...selline kivike, mis pannakse hamba peale.

Ahah, see on selline aksessuaar, nii et 1&heb.

Naiteks, et avastad, oi, et temal on see, et niiid ma ka tahan seda. Nii. Ja niitid ma panengi selle endale ja siis
ongi see, et teised inimesed...minu sBbrannad nagu avastavad, et, ai, sinul on see, 00 jee, ma tahan niid ka
endale sellist. Ja ongi vdib-olla see, et saadaksegi oma tutvusringkonnas sama selline inspiratsioon, et ma
sooviksin ka endale sellist.

Uhesdnaga sellist nagu matkimist voi tilevétmist on paris palju?
Jah.

Kas s6brannad méjutavad veel kuidagi?
Mmm...

Mis sa arvad sellest, et kardetakse kaaslaste hukkamdistu? Kuivdrd see véide vdiks kehtida?

Kindlasti voibki olla see ju tks pbhjus... See et, miks inimesed ei julge vdib-olla seda kanda, mida nad
tahaksid. Jah, et nad kardavadki tapselt seda, et niid minu klassidde tuleb ja Gtleb sulle, et see pole ldse ilus,
mida sa kannad ja et see ei lahe Uldse tdnapédeva trendidega kokku. Et mida sa nagu teed. Ma isegi v@ib-olla
olen... Naiteks et mainisin seal, et see taidlejate pidu...Tegelikult ma panin selle sinna enda nditel. Ma kil
kirjutasin, et inimesel avaneb v@imalus minna sinna taidlejate peole, siis nad tormavad esimesse
ettejuhtuvasse kasutatud riiete poodi ja siis otsivad sealt midagi... Ma ise olin just tapselt seesama, ma enda
pdhjalt vdtsin selle naite. Et meil oli siin Uks kaks nddalat, poolteist niddalat tagasi taidlejate pidu Vaike-
Maarjas ja siis oligi... Mul ema on alati selline, kes laheb hasti pdlema sellistest asjadest... Ja siis mul oli ka,
et ma laksin Rakveresse, seal on selline enam-vahem kasutatud riiete pood ja siis ma leidsin endale sealt (ihe
hasti kihvti kleidi. Pidime etendama sealt sellist asja nagu... no meremeeste siis... v8i sadama selliste... kui
vBib nii véljendada siis libu, onju. Ja siis oligi niimoodi, et pidimegi nagu olema sellised t8sised 18dva
piksikummiga tiidrukud, onju. Ja siis oligi nii, et olid mingid vdrksukad ja siis mulle ema tegi mingi
rahakummi, panime sinna raha vahele. Mingid imelikud kingad olid ja sukad, millest tegime sérmeaugud labi
ja siis mul olid juuksed taiesti &ra sasitud. Nagu téielik... nagu oleks kuskilt voodist karanud. Siis osad
tidrukud olid ka veel ennast selliseks teinud. Aga need, kes siis olid nagu nii-6elda firmamaérgi kandjad, need
olid tagasihoidlikumad. Nendel olid nagu poest ostetud mingisugused 86sargid lihtsalt seljas, et neil oli nagu
korralik meik ja siis nad (tlesid, et issand jumal, miks te ennast selliseks kiill tegite. [naerab] Peo 18pus
tegelikult oligi rohkem see, et nad tundsid seda, et niid ongi nemad tagaplaanil. On need, kes nagid rohkem
vaeva ja kes laksid selle asjaga kaasa. Aga et siis nemad olid... Mingi istusid seal ja midagi erilist nagu ei
teinud, et nad olid nagu vdib-olla rohkem pettunud, et nad ise ei lainud sinna second handi, et nad ei julenud
minna. Kusjuures ma just nadala sees andsin neile isegi mingeid vihjeid, et ma kéisin kuskil ja ma sain endale
midagi hésti lahedat. See Kleit oli tdesti lahe. Aga jarelikult nad ei ldinud kaasa ja ma arvan, et nad kahetsevad
seda siiamaani.

Kuidas see suhtumine second handides kadimisesse muidu sa arvad, et teie koolis on?
Ma arvan, et ta on suhteliselt selline... Eriti nagu ei l&he peale.

Nii et kdva haalega sellest ei raagita?

Minu klassis on vist Uks tudruk, kes julgeb tunnistada, et, oi, sul on uus pluus...jaa, ma kéisin kasutatud riiete
poes, ma sain selle sealt. Et ta julgeb seda tunnistada ja ta ei h&bene seda. Et selles suhtes on. Aga siis jéllegi
paljud vaatavad selliselt, et issand jumal, sa kaid kasutatud riiete poes, okei...issand, mina kill sellisesse
kohta ei laheks. Ma arvan ikkagi, et see jadks nagu tagaplaanile, et nagu eriti ei l&he peale. Aga miskiparast
ma olen kusjuures aru saanud, et linnakoolides ei habeneta seda, kui ma Gtlen, et, oi, ma kaisin sealt...mingi
ma-ei-tea-mis nurgatagune kaltsukas, ma leidsin sealt selle. See nagu v@ib-olla seal laheb peale, aga siin
kindlasti mitte.
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See on hasti huvitav tendents tegelikult. Ma just mdtlesin, et linnades on see juba pigem selline uhkuse
asi, et, hehee, nded, ma sain ilusa asja ja jumala odavalt. Aga nii, niiid see perekond, see oli ka vdga
huvitav mdjutaja. Voib-olla natuke kommenteerid, mil viisil ja kuidas perekond méjutab sinu
riidevalikut?

Minu puhul on... Ma just t6in nagu enda pdhjal selle ndite, et minul on see, et mul dde elab ja todtab ja on
nagu pere tal Tallinnas. Et siis mina v8ib-olla olen osasid asju tema pealt nagu vaadanud — et mida tema nagu
julgeb kanda ja mis sel hetkel on linnas moes ja midagi sellist. Ja siis ma hakkan m&tlema, oi, et kas pean ka
midagi sellist muretsema, et oleks ka nagu teistega, v8i noh teistest erinev. Ma arvan jah, et mul nagu see 6e
teema on sealt pealt vBetud.

Aga dde on sinuga utleme sama ealine...
[tpsustab enne lause IGpetamist] Ei ole, ta on 30 vist. [naerab]

Vi nii, aga pdhimdtteliselt siiski noorema generatsiooni esindaja.
Jah, seda kindlasti.

Aga mida su vanemad bréanditemaatikast ja lildse ka riietest arvavad?

Mul on vbib-olla selline tunne, et kui v6tta konkreetselt minu ema, siis temal on ka selline maania, et tal.. Et
kui mina ikka leian, et, oi... Ta on mulle vahel delnud kill, et mingi hullus tuleb peale, et ma pean selle
saama, et naiteks 800-kroonised tek...velvetid, siis ema Utleb mulle, Marili, m&tle natuke jargi, kas sul on
vaja panna selline raha selliste velvetite peale magama, kui sa saaksid poole odavamalt kuskilt ka ja vdib-olla
veel paremad plksid, kas sul on vaja sellist asja. Aga teinekord on jalle see, et temal on ka ikka selliseid asju
vaja, et kuidas tema siis saab olla minust halvem, et temal ei ole firmadresse ja firmatosse. Tal on see... Et
ma ei usu, et ta eriti kehvasti suhtub, ta on ka aru saanud, et need on kvaliteetsemad ja mdttekam on osta nagu
firmardivaid.

Aga kui niiiid margi korval radkida naiteks hinnast ja tegumoodidest, kas vanemad kohati ei kipu
arvama, et nemad paremini, mis sobib ja...

[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Ja, ja, on. N&iteks ma I6petasin kevadel siin theksandat klassi ja ma
olin aasta otsa raékinud oma emale, et mina ostan endale — ma eriti ei kanna sellist seelikut ja asja —, et mina
ostan kindlasti endale 18petamiseks kleidi ja mul isa Utles, et ma olen auto kérval klili, kui sa sellel paeval
endale Kleidi ostad. Ja ma ei ostnudki, sest ma vdtsin pahe, et ma tahan seda pukskostiimi ja mul jaigi...
Terve paeva mul oli see uus kinnisidee peas kinni. Ja ema Uritas mulle kill igasuguseid kleite nina alla panna,
et osta... Aga ma jdin ikkagi endale kindlaks. Ma arvan kindlasti, et mul ema Uritab nagu vahel oma maitset
vist liialt peale suruda, ma suudan tavaliselt endale kindlaks jaada.

Nii et sina vdidad ja kompromissidele ei lahe?
[naerab] Jah, ma Uritan vdhemalt.

Ahah. Niiid on sul vdimalus kirjeldada sellist tavalist riiete ostmise protseduuri.

Tavalist riiete ostmise... Mul on tavaliselt niimoodi, et ma niimoodi ei ldhe, et lambist, et mingi lahen nuid
poodi ja ostan endale igasuguseid asju kokku. Ma lahen nagu poodi ja métlen, mis mul nagu vaja on, onju.
See on suhteliselt keeruline sellepérast, et kord ei meeldi mulle materjal, siis ei meeldi mulle 18ige, siis ei
meeldi mulle hind, et liiga kallist, onju. Siis akki ei ole just seesama firma, mida ma tahaksin. Et miks ma
peaksin ostma endale selle firma oma kui teise firma omad on ka normaalsed, aga palju odavamad, onju. See
on suhteliselt keerukas protseduur, sest mul laheb suhteliselt kaua aega. Kui mul thtesid piikse vaja on, siis
mul v8ib mingi neli tundi vabalt minna.

Aga sa ladhed tavaliselt kindla ostusooviga?

Jah, tavaliselt kull, et mul niimoodi ei... Vahest harva juhtub kull, et lihtsalt poest mddda kdndides avastan,
et, oi, seal on nii soodus, et mingi kampsun, et mis siis, et ma pole selle peale m&elnud varem, et ma lahen
ostan endale selle sealt.

Kas sa kaid tavaliselt poes tiksi vdi kellegagi koos?
Emaga tavaliselt juhtub. Ma ei ole sellist s6brannat leidnud, kes nagu...kellega ma nagu tahaks kaia. Mul ei
olegi vdib-olla nii palju aega ka, et mingi aeg votta, et minna kuskile poodidesse tuhnima.

Kas sa valid riide valja ja ostad kohe &ra vdi valid vélja ja jatad endale aega jarelemdtlemiseks ja...
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[vastab alustatud kisimusele poole pealt] Tapselt see! Niimoodi ongi, et mul ema alati métleb, et vali niiiid
valja ja siis mdtle, et kas sa seda ikka tahad. Ma olen... Mul on nagu isa ka rohkem selline, kes nagu on
selline, kes nagu utleb, et motle selle peale ennem, onju... Et kas sa ikka tahad ja siis tuleme jargmisel paeval
tagasi. Aga mul endal on kill niimoodi, et kui ma ikka lahen ja leian, et mulle meeldib see, siis ma ostan ikka
kohe &ra, ma nagu ei hakka mdtlema, et-et dkki hakkab midagi muud silma.

Kui te niilid emaga koos peamiselt kaite, kas ema heakskiit on oluline?
Jaa, seda kindlasti, et kuidas ikka istuvad. Et oma silmaga vaatad kiill, et, oi, v8ib-olla on normaalne, aga siis
vBib-olla teine dkki jalle vaatab, et ei ole vist eriti normaalne.

Aga kas teil selliste tavaliste riiete, mitte I8puriiete, ostmise juures tuleb ette nadklemisi ja...

[vastab alustatud kiisimusele poole pealt] Seda kindlasti. Oli just mingi sihuke asi, et ma lubasin osta endale
vist velvetid ja siis ma leidsin hoopis lahedamad teksad. Ema (tles, et, oi, sa pidid hoopis velvetid ostma,
miks sa need teksad ostad, ostame ikka velvetid. Ja siis ma ikkagi suutsin endale kindlaks ja&da ja ostsin
ikkagi need samad teksad ara. Tavaliste riiete puhul on ka selliseid asju, jah.

Aga kas ta siis... Utleme nii, et surub peale seda sinu algset ostu, et sa pidid seda ostma, vdi vahel ka
oma maitset, et kuule, see on ilus asi, osta hoopis see?

Meil on nagu selles suhtes suhteliselt sarnased maitsed, et meil nagu sellist asja ei ole, et meil maitsed l&heks
lahku. Et mina isiklikult arvan, ma v@ib-olla olen isegi ronkem enda maitset talle peale surunud. Et, noh, ta
kipub vahest ajast maha jaddma ja ma siis ma ikka Uritan, et, oi, see on nagu rohkem moes, sina osta hoopis
see. Siis ta nagu laheb sellega jélle liiale. Et ta Uritab votta seisukohta, et mis on minu maitse hetkel ja Uritab
nagu seda hakata kuidagi seostama ja kuidagi kokku panema. Aga siis ta paneb taiesti médda ja siis tal on
selline hasti ebameeldiv tunne, kui ma tlen, et see ei lahe nagu Uldse.

Hasti. millised on sinu jaoks need riiete ostmisel kdige olulisemad kriteeriumid?

Eelkdige ma arvan, et... Mmmm... Ma ei teagi, kas see tdesti vdibki nii olla, et mulle on ka vdib-olla oluline
see, et mis mark v&i niimoodi. Samas ma ei tea, et olen suhteliselt odavates poodides ka kéinud, et siis ei ole
olnud... Et, noh, ma olen ka péris odavalt selliseid asju saanud ja ei ole nagu mark... Ma ei teagi, mis mul
nagu pohiline see on, mille jargi ma vaatan...

No mingid olulisemad.

Mmm...Kindlasti ma arvan, et selle hind. Ma arvan, et hind on ikkagi see, mille jargi ma vaatan. Ma péris
metsikuks nagu ka ei laheks, et peab olema...ma-ei-tea-mis lakke tBstetud see. Et hind kindlasti ja mark
maéngib ka kindlasti rolli, onju. Aga ma ei teagi, ma polegi selle peale m&elnud. Huvitav, mille jargi ma omale
riideid vBtan? Ma arvan, et tegelikult see jadb ka silma, et mida ma ajakirjadest nden, et mida teised inimesed
nagu kannavad, et mida kindlasti mu klassikaaslased kannavad. Nagu see mdjutab mingil méaral seda otsust,
et mida ma nagu ostan, aga nii mul ei ole kil olnud, et, oi, temal on see, niiid ma ostangi selle, et
muudmoodi lihtsalt ei saa. Ma arvan ikkagi, et hind on vast esikohal. Ma ei tea, miks, aga ma arvan, et on.

Sa mainisid, et see mark vaib olla tiks paljudest teguritest. Oma essees tdid sa vaga huvitava néite, et
vBib olla ka selliseid inimesi, kellele Kkleit téitsa sobiks, imeilus kleit, aga ta vaatab, et see pole piisavalt
kallis, siin ei ole seda firmasilti peal, ega ostagi seda. Kas tdepoolest selliseid inimesi on ka?

Mu enda pinginaaber on tapselt samasugune. Tegelikult on. Ma tean, et tal vist oli kunagi selline juhus, et ta
laks mantlit endale ostma ja, oi, et see on nii ilus ja nii hasti sobib mulle. Siis ta vaatas seda rdivafirmat ja siis
ta vaatas seda hinda ja siis ta motles, et seda vist ei saa osta, et muidu ma ei saa teistele 6elda, et vaadake, et
mul on mantel ma-ei-tea-mis firma, et mingi tippfirma umbes, ja see ikkagi maksis nii ja nii palju. Et on kdill
selliseid inimesi olemas.

Ma téapselt ei saa aru, kas see on ainult teiste ees eputamiseks vdi on siin ka mingi enesetunde kiisimus
mangus?

Ma arvan, et isegi on mdlemad asjad. Et ks on eelk8ige see, et sa tahaksid, et sGbrannad nagu naeksid, et sul
on ikkagi firma ja et see ikkagi maksis. Aga samas on sul ka endal enesetunne hea, kui sa métled sellele, et,
0i, ja ma nlid kannangi umbes seda kahe tuhande ma-ei-tea-mitmenda...viienda aasta tippkollektsioonist
enam-vahem seda sama mantlit, et minul on see seljas. Aga ikkagi siis jouad voib-olla sellele tasandile, et
teised ndevad seda ka. Et see “aga” on seal ka tihtipeale méangus.

Nuid oleme siin pikalt-laialt radkinud brandidest, aga millised on tanapéeva noorte seas populaarsed

brandid? Nimeta vabalt.
Firmad voi?
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Jah.

Kindlasti on... Ma arvan, et selleparast on AG, sellepérast, et seal on sellised firmad nagu Only ja sellised...
See sellepdrast, et ta ei ole kdrge hind ja ta ei ole vdga madal hind ja ta ja&b sinna vahepeale. Mina nditeks
ostan oma riided tavaliselt sealt. Siis on Nike muidugi ja sellised Adidas ja sellised. Kuigi ma ei teagi, kas
Adidas enam eriti ongi. Mul on jadnud vahemalt selline tunne, et mingi Converse vai selline on esile tdusnud
miskipdrast. Ma vaatan véhemalt oma tutvusringkonnas. Selline asi. Ma tean, et linnas kantakse selliseid
riideid nagu HULA, mingid noorte riided on, siin ma nagu mérganud seda eriti ei ole. Espriti firma on
kindlasti, mis on nagu selline... Teksadest on...kantakse Dieseli teksaseid, Lee Cooperit on ka kindlasti. Seda
kindlasti, et selliseid teksasid lubavad endale kindlasti need, kes endale nagu saavad seda lubada. Kuigi ma
tean inimesi, kes on saanud véga ilusad Lee Cooperi teksad ka kasutatud riiete poest ja meeletult odava
hinnaga. Ma ei teagi, kas on rohkemat midagi, mis on nagu nii silma jaanud. P&hilised.

Sina niidd nimetasid péris paljusid bréande, aga kirjandites oli massiliselt mainitud ainult
spordibrénde. Kuidas sa nagu seda...

[vastab alustatud kusimusele poole pealt] Téhendab... Ma ei tea, kas see néide sobib sinna, aga et eile ma
kisisin nagu pinginaabri kéest, et kas Versace kirjutatakse nii ja siis see s6branna kuulis seda ja issand, kas sa
tead ka sellist firmat. Kindlasti tégas mind selle poole pealt. Et v8ib ka nii olla, et paljud meie klassist ei teagi
selliseid... Ma arvan, et nad ei tea, mulle vdhemalt on j&&nud selline mulje, et nad ei teagi sellist... Et ei ole
sellise asjaga kursis nagu Esprit ja nagu sellised asjad. Paljud vdib-olla ongi sellised, et nad teavadki ainult
Nike ja Adidas ja sellised asjad.

UhesBnaga paljudele tidhendabki brand ainult spordibrande?
Ma arvan, et see on nii. Ega ma ei tea, aga mul on jaénud selline tunne vahemalt. /---/

Nuid raakisime sellistest meelisbréndidest v6i populaarsetest bréndidest, aga kas on ka mingisuguseid
firmamérke, mis on kuidagi pdlastusvaarsed vdi mida ei taheta hasti kanda?

Néiteks mul on selline asi, et mul vend on suusataja ja selline firma nagu Bjorn Daehlie. Nuid ta on juba
selline kuum, aga sel hetkel, kui mina neid kandma hakkasin, nad olid... Ma ei (tleks, et nad olid odavad.
Suhteliselt nagu selline ka kallis firma. Ja ma panin need nagu selga ja kdik nagu vaatasid, et issand jumal,
kust sa selle firma nutd vélja votsid, mis asi see niiid on, onju. Et sellise pilguga. Jah, ma arvan, et sel hetkel
see oli selline.

Sain ma siis digesti aru, et esialgu v8ib pdlastust tekitada lihtsalt selline firma, mis ei ole tuntud?
Jah, et nad ei teagi seda veel.

ldiselt mingeid kindlaid nimesid siin ei ole?
Ei, mina ei ole tdheldanud kill seda.

Kdige viimane on iiks selline 16bus fantaasiaharjutus. Kirjelda mulle palun seda inimest, kellele on
roivabrandid olulised? Millised karakteristikud teda iseloomustavad — kes ta on, vana ta on, kus ta
elab, milline iseloom tal on?

Kindlasti on ta selline kuskil alla 20 natuke, onju. Siis ta elab kuskil... Tallinnas, ma arvan. Ma arvan, jah, et
linnas. Siis tal peaksid olema véga sellised mdjukad vanemad, kellel on nagu sellist raha talle selliseid asju
vBimaldada. Nii, siis oma isiksuselt on ta kindlasti... ma arvan, et ta on selline hasti elurddmus ja selline, et ta
tahab hasti palju jargi proovida, igasuguseid ekstreemsporte, onju. Siis ma arvan, et ta on nihuke kohati {lbe
sellise halli massi vastu, natuke Uleolev. Temale ldhevad rohkem peale ikkagi need, kes kuuluvad temaga
samasse klassi. Mmm...

On tal hobisid?
Hobisid? Ma arvan, et ta tegeleb...peamine asi on kindlasti rate, kus ta hésti armastab kdia. Siis ma arvan, et
ta tegeleb aeroobikaga, kui ta on tiitarlaps.

Kumb ta siis on?
Tudruk, ma arvan.

Aga viiks ta olla ka poiss pdhimdtteliselt?

Jah, kui ta poiss oleks, siis ta tegeleks mingisuguse, ma arvan, et korvpalli v&i... Issand ma ei teagi, millega ta
vGBiks tegeleda... Mingi sihuke hip-hop vGi sihuke ma arvan, et midagi sellist oleks. Ja...siis-siis-siis, ma ei

127



teagi, mis hobid tal veel oleks... Kindlasti iks hobidest oleks see, et reede Shtul mingi minnakse kuskile
peole ja alles piihapdeva hommikult jéutakse koju.

Kuidas ta iildiselt vélja naeb?

Kui ta on tidruk, siis ta on selline anoreksik, kes megalt Uritab figuuri hoida. Siis on tal kindlasti selline
kdrgklassi make-up. Ma arvan, et tal on kindlasti pikad juuksed ja kindlasti on need mingite varvainete poolt
rikutud. Kui ta oleks poiss, siis kindlasti selline hasti musklis.

Aga pdhimbtteliselt see oligi kdik ja suur aitah sulle. Oli meeldiv vestelda.
Okei.
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Lisa 3: Esseed
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