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Sissejuhatus

Demokraatia tdhendab tdlkes rahva vdimu ja ideaalis pakuks demokraatia igale inimesele vordse
vOimaluse osaleda otsuste langetamisel, mis teda puudutavad. Tegelikkus on sageli teistsugune, sest
kogeme, et paljud otsused langetatakse valjaspool rahva osalust. Samas ei saa 0elda, et inimestel on

vOimalused poliitilisi otsuseid mojutada &ra voetud.

Uhiskonnas toimuvat ning tulevikus aset leidvat saab mdjutada avaliku diskussiooni kaudu. Avalikul
arutelul on oluline tdhendus ka langetatavate poliitiliste otsuste kvaliteedi seisukohast. Juhul, kui iga
olulisema otsuse langetamisele eelneb kdiki puudutatud osapooli kaasa haarav diskussioon, vdib loota
sellele, et arvestatakse ka kdigi tagajargedega, mis otsusega voib kaasneda. Oluline on siinjuures, et
otsustamine oleks avalik ja seda puudutav teave kdigile kéttesaadav. Taolise diskussiooni tulemuseks
peaks olema otsus, mis Uhtib Ghiskonnaliikmete arusaamaga diglusest ja otstarbekusest. Sellele on

tahelepanu juhtinud Jurgen Habermas.

Habermas eeldab, et poliitilistele otsustele eelnevates avalikes aruteludes saab otsustavaks esitatud
argumentide sisu, mitte see, kes neid esitab. Diskussiooni kulgu ja selle 16ppjareldusi ei tohiks sellisel
juhul mdjutada inimeste majandusliku huvid, nende lahedus vdimuga vdi ligipadas meediale.
Habermas'i avaliku sfaari kontseptsioon véidab, et demokraatliku Gihiskonna arengu jaoks on oluline
omada hésti toimivat ja elujoulist avalikku sfadri, kus toimub vaba diskussioon ja ideede ringlus.
(Habermas, 1964/1979).

Alljargneva t60 eesmargiks on vélja selgitada, millised teemad 2007. aasta riigikogu valimiste eel
avalikkuse ees Ules kerkisid ning kas sisuline diskussioon parteide vahel neil teemadel ka tekkis. Kuna
traditsioonilise meedia kdrval on jérjest rohkem oma téhtsust kasvatanud uued
kommunikatsiooniv@imalused, siis vaatleb t66 ka seda, kui palju suutis online-meedia traditsioonilisest

meediast rohkem kaasa aidata arutleva demokraatia (deliberative democracy) arengule ning seelébi ka



enam kaasata otsustusprotsessidesse rahvast. Arendades ja kasvatades tugevat kodanikuiihiskonda on

oluline, et parteidevaheline diskussioon oleks avalik ning kdigile kattesaadav. Samuti peab olema

vOimalus diskussioonis oma sfna sekka oelda.

e-demokraatia jarjest areneb Eestis ning rahva osalemine otsustusprotsessides voi vahemalt neis
kaasaraakimine on paljuski internetti kolinud. Uheks silmapaistvamaks ning kdige aktiivsemaks
kanaliks 2007. aasta riigikogu valimiste eel oli Postimees Online eraldi valimiskiilg
rilgikogu.postimees.ee. Postimees Online alustas eraldi valimiskiljel uudiste, online-intervjuude,
foorumi, erakondade veebilehekilgede, poliitikute ankeetide, lugejamangude, poliitikute blogide
vahendamisega 1. jaanuaril 2007.

Jargnev t606 vordleb 1. jaanuarist — 3. martsini Postimees Online'i ja Postimehe
pabervéljaande valimistega seotud teemat6statusi ning arutlevale/kaalutlevale demokraatiale kaasa
aitamist ehk diskussiooni loomist, kus reklaamloosungid surutakse tagaplaanile ja tegeletakse

klisimustega, mis on reaalselt riigi jaoks olulised.

Alljargneva t60 toob valja, et 2007. aasta riigikogu valimiste eel andis Postimees Online'i eraldi
valimisteks loodud rubriik riigkogu.postimees.ee, traditsioonilise meedia, ehk t66s vaatluse all oleva
Postimehe pabervéljaande kdrval palju enam voimalusi sisuliseks ja ratsionaalseks debatiks nii
erakondade endi vahel kui ka valijate, rahva vahel. T66 eesmérk on valja tuua peamised valimiseelsed
teemad ja vorrelda, kui palju suutis Postimees Online eraldi valimiskilg tekitada rohkem sisulist,

parteidevahelist diskussiooni vdrreldes Postimehe pabervéljaandega.

Esmalt toob t60 valja teoreetilised lahtekohad ning e-demokraatia olemuse ning olukorra Eestis.
Kirjeldab online-meedia positsiooni ning seda, miks traditsioonilise meedia erinevad vdimalused ei
rahulda enam avalikkust ning pigem soodustavad inimeste vodrandumist riigist ja poliitikast.
Uurimiskisimuste ja metoodika kirjeldamise jérel esitab t66 tulemusi ning 16ppeb diskussiooni ja

jarelduste ning kokkuvdtva osaga.



| T6O teoreetilised ja empiirilised lahtekohad

1.1 E-demokraatia

E-demokraatia hdlmab kahte mdistet — elektroonilised vahendid ja demokraatia — ning v8imaldab uute
tehnoloogilise voimaluste labi laiendada demokraatia protsesse. E-demokraatia annab voimaluse
osaleda avalikus otsustusprotsessis, aitab tugevdada Uhiskonna l&bipaistvust ja usaldusvaarsust ning
poliitilist legitiimsust. E-demokraatia lheks osaks on ka e-valimised. (http://en.wikipedia.org/wiki/E-

democracy)

Praxise uuring kodanike kaasamisest otsustusprotsessi toob vélja, et kodanikelihenduste kaasamine
otsustusprotsessidesse on olnud pigem formaalne kui tegelik. Osalemist neist protsessides on
takistanud informatsiooni mittepiisavus ja liiga hiline kattesaadavus. (Praxis, 2004).

Murdock (Croteau ja Hoynes'i kaudu 2001:21) esitab kolm pdhjust, miks kommunikatsioonisisteemid

ja info kiire ning igakullgne kéattesaadavus on olulised kodanikutihiskonna rajamisel:

1) oma diguste téielikuks rakendamiseks peab inimestel olema ligipaés informatsioonile,
nduannetele ja analliusile, mis aitab neil mdista oma Gigusi ja neid efektiivselt kasutada;

2) inimestel peab olema voimalikult lai juurdepéés informatsioonile, ké&sitlustele ja
debattidele poliitiliset otsuste-valikute kohta; kodanikel pole olema véimalus l&bi
kommunikatsioonikanalite esitada omapoolset kriitikat ning teha ettepanekuid alternatiivsete valikute
jaoks;

3) kodanikel peab olema voimalus end ja oma putdlusi labi keskse
kommunikatsioonisektori pakutavate esindatuste &ra tunda ning neil peab olema vGimalus arendada ja

laiendada oma esindatust.

Traditsiooniline meedia kommertsialiseerub jarjest enam ning ei loo lugejatele reaalseid vdimalusi



otsustamisprotsessides osalemiseks v6i kaasa rdédkimiseks. Et pidada sammu online-meediaga, kus info
pidevalt vahetub ning pakutakse vdimalust interaktsiooniks, peab tradistiooniline meedia leidma uusi
lahendusi ning lahenemisnurki, kuidas lugejate huvi haarata. See toob aga

omakorda kaasa tOsistesse thiskonnaprotsessidesse, néiteks valimistesse pealiskaudselt ning

méanguliselt suhtumise. See omakorda véhendab rahva osalust kiisimustes, mis nende tuleviku
seisukohalt olulised ning I6ppkokkuvdttes tekib kodanike vodrandumine oma riigist ja poliitikast.
Online-meedia pakub seevastu inimestele vdimalust kaasa raakimiseks, Kiireks reageerimiseks ning
otsustamises osalemiseks. Seepérast mangivad online-meedia ja erinevad e-vGimalused olulist rolli

inimestes Uhiskonnaprotsessidesse kaasamisel ning demokraatia arendamisel.

1.2 Eesti e-demokraatia areng

Véahendamaks kodanike vodrandumist riigist on oluline kaasata voimalikult suurt hulka inimesi
poliitikakujundamisse ja otsustusprotsessidesse ning rakendada nende initsiatiivi kohaliku elu
kisimuste Ule otsustamisel. Selleks on tdnapdeva jarjest internetikesksemaks muutuvas maailmas tarvis

hésti efektiivset ja inimestele kasulikku e-riiki.

Tasakaalus e-riik tdhendab kombinatsiooni elektroonilistest ja kodanike osalust soodustavatest
teenustest. (Viik, 2005) E-administratsioon hdlmab kasutajatele suunatud teenuseid, teenuste

kasulikkust ja efektiivsust. E-demokraatia vimaldab informatsiooni l&bipaistvust ja kodanike osalust.

E-demokraatia valjendub Eestis ilmekalt jarjest populaarsust koguva e-haaletamisega. Esimeseks
sammuks selle vBimaldamise juures vaottis riigikogu 2002. aastal vastu vastava seaduse ning 2003.
aastal algas e-haaletamise projekti loomine, riigihanke korraldamine ja vajaliku stisteemi ette
valmistamine. 2005. aastal viidi Tallinnas l&bi e-haaletamise pilootprojekt, millele jargnes samal aastal
kohalike omavalitsuste valimistel e-h&&le andmise vdimalus.

Eesti e-haaletamise teeb ainulaadseks see, et seda on vdimalik 1abi viia Uleriigilistel, on vGimalus oma
haalt muuta ning on ID-kaardid valijate tuvastamiseks. (Sibul, 2006). Mujal on takistuseks vastava

seadusandluse puudumine, sh jaab tagamata haaletusprotseduuri salajasus, aga ka vajaliku riikliku



infratstruktuuri puudumine ja rahva usaldamatus.

2007. aasta riigikogu valimistel oli e-hdaletajaid 30 243, 2005. aasta kohalike omavalitsuste valimistel
oli e-h&aletajaid 9317 (Vabariigi valimiskomisjon, 2007). Kdige enam voitsid 2007. aasta riigikogu

valimistel e-hadletamisest Reformierakond ja Isamaa ja Res Publica liit.

Graafik 1. E-haaletamisel erakondadele antud héaaled.
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Eesti kui e-riik on kasvanud tiheks meie visiitkaardiks maailmas. Meid teatakse vaga palju just e-

valitsuse, e-haaletamise, Skype'i voi peaaegu Ule kogu maa leviva traadita interneti Iabi. Eestis elab 98



% elanikest piirkonnas, kus on véimalik kasutada internetti. Vaatamata sellele, et 63 % elanikkonnast
kasutab internetti, kasutab siiski alla poole elanikkonnast internetti oma kodus ehk 42 %-I
leibkondadest on kodus arvuti, mis on internetis. (Emor, 2006) Emori uuring t6i ka vélja, et paljud
internetikasutajad ei ole teadlikus k&igist vdimalustest, kuidas I&bi interneti oma elu lihtsamaks ja

mugavamaks muuta.

Infoihiskonnas hoitakse, teisendatakse ja edastatakse enamikku teabest universaalsel digitaalsel kujul.
Infolhiskonnas peab kdigile olema tagatud juurdepéés informatsioonile. Riik on e-demokraatiale kaasa

aidanud jargmiste moodustega:

1) Enamus riigi ja omavalitsuste poolt kéideldavast teabest on olemas digitaalsel kujul;

2) On olemas turvaline ja universaalne andmevahetuskeskkond X-tee, mis teeb vdimalikuks
erinevate ametiasutuste infostisteemidega hallatava teabe kasutamise ja sidumise kodaniku vaates
terviklikuks teenuseks, s6ltumata sellest, millist tehnoloogilist platvormi ametiasutuses kasutatakse;

3) e-keskkonnas on olemas isiku tuvastamise infrastruktuur, mis annab vdimaluse isiku Gheseks
ja tbestatud identifitseerimiseks virtuaalses maailmas. Annab vdimaluse e-haaletamiseks;

4) riik on loonud isiku personaalse turvalise elektroonilise keskkonna — kodanike portaali, kust
isik ndeb riiki kui tervikut kas kodaniku, ettevGtja vdi ametniku rollis. Samas keskkonnas saab ta
hallata riigi vOi omavalitsusega suhtlemisel vajalikku teavet digitaalselt;

5) on elektrooniline dokumentide vahetamise keskkond, mille kaudu liidestatakse avaliku sektori
dokumendihaldusstisteemid ja mis teeb voimalikuks muuta kogu asjaajamine avalikus sektoris

paberivabaks. (Savisaar, 2007)

E-demokraatiale aitavad Eestis kaasa samuti laiap8hjalised osalusportaalid internetis, kus rahvas saab
diskuteerida erinevatel tihiskondlikel teemadel. Uheks tuntuimaks osalusportaaliks on TOM ehk Tana
Otsustan Mina, mis pakub vdimaluse teha ettepanekuid poliitikutele ning algatada v6i muuta
seaduseelndusid. Inimeste kbige kiiremat ning vahetumat osalemist erinevates thiskonnaprotsessides
toetavad Eestis ka erakapitalil pdhinevad meediaettevdtted, mis pakuvad oma online-versioonides
otsest vdimalust erinevates kiisimustes kaasa raékida, oma seisukohti avaldada ning protsesse

mdjutada.



1.3 Online-ajakirjandus

Parast Esimest Maailmas6da mdistis uudistetoostus, et ajalehed kui infoallikad vahetab peagi vélja
raadio, mis suudab pakkuda jooksvalt infot kdige olulisematest stindmustest maailmas ja seda eriti

kriisiolukordades. Raadio hakkas oma positsiooni kaotama, kui 50-ndatel hakkasid inimesed infot

saama televisioonist. Taas — mitmed maailma kriisiolukorrad Vietnami sdjast TSernobdli katastroofini

ja ka Lahes6da on tihedalt seotud televisiooniajalooga.

1999. aastal, Kosovo kriisi ajal hakkasid inimesed esmast informatsiooni otsima aga internetist.
Lugejad néivad poorduvat veebi poole erinevatel pohjustel: saamaks infot, mida ei ole kusagil mujal,
internetti minek on lihtne, kuna enamasti on arvuti to6kohtades ja kodudes, internet annab vdimaluse

otsida endala huvi pakkuvaid spetsiifilisi uudiseid ning teha oma valik. (Hall, 2001)

Online-ajakirjandus tahendab traditsionaalsete ajakirjandusZanrite ja uue tehnoloogia kohtumist. Samal
ajal on online-ajakirjandusel samad véartused, mida jargida. Néaiteks 6igsus, sdltumatus ja arusaadavus.
(Engebretsen, 2006)

Engebretsen toob valja, et meedia peab tootma usaldusvaarset, pdhjalikku ja intelligentset
paevakajastust ning asetama uudised konteksti, et see moodustaks kokku tahenduse. Samuti peab
meedia pakkuma vdimaluse arvamuste vahendamiseks ja debatiks.

Kui votta, et ajakirjanduse eesmargiks on anda infot, vahendada erinevaid seisukohti ja olla lugeja
jaoks atraktiivne, siis kiisib Engebretsen, et kuidas suudab sellega hakkama saada online-ajakirjandus

ning kas ta suudab neid tingimusi vorreldes traditsioonilise meediaga tugevdada.

Engebretsen kirjeldab 1ahemalt kdiki enese poolt vélja toodud kolme ajakirjanduse eesmarki:

1) Informatsioon jouab digitaasete kanalite kaudu lugejateni kiiresti ja info jouab suurema

hulga huvilisteni kui pabervéaljaannete puhul. Oluline on selle juures ka see, et kdik, mis on tles pandud



WWW-sse, jaab kattesaadavaks senikaua, kui info edastaja seda soovib. Uudise laiemasse konteksti
panemisel on online-ajakirjandusel traditsioonilise meedia ees médtmatult suuremad eelised.
Ruumipuudust internetis pole. Vdib avaldada nii palju taustainformatsiooni, kui véhegi soovi on.
Samuti saab uudislugude juurde lisada erinevaid linke, mis looga seotud on, ning mis

lisainformatsiooni annaksid. Digitaalne uudiste edastamine on paidlik. (Engebretsen, 2006:91)

2) Arvamuste vahendamine. Engebretsen kisib, et kas internetip6hine meedia on puhtalt

informatsiooni ja lihtsalt surfamise jaoks? Ja vastab, et kindlasti mitte. Kui vaadata lugejate aktiivsust

erinevates jututubades voi soovi foorumites kaasa ltitia, siis vOib 6elda, et arvamuste vahetamine on
interneti Uks peamisi funktsioone. lgaiiks, kes loeb uudist, omab ka vdimalust kohe kaasa raakida, oma
arvamust avaldada ja see jouab koheselt ka teiste lugejate ette. Kommuniktasioon ei ole enam
Uhesuunaline - vahendajalt vastuvdtjale. Kaik, nii tksikisikud kui ka erinevad grupid, saavad olla
informatsiooni vahendajaks-vastuvdtjaks. Kas tdsine sotsiaalne debatt kolib digitaalsele areenile, see on

traditsioonide kusimus, tehnika kiisimus ja kiisimus ka sellest, et kes suudab olla esimene?

3) Atraktiivsus. Me teame véga palju selle kohta, miks inimesed loevad ajalehti, miks nad
kuulavad raadiot ja vaatavad televiisorit. Meedia ei ole pelgalt informatsiooni vahetamise kohaks, vaid
peab pakkuma ka emotsioone. Lehtedes on lugeja pilgu paudmiseks vaga erinevaid vdimalusi alustades

lehekilje kujundamisest ja piltide kasutamisest.

Kas online-ajakirjandus suudab saada nii atraktiivseks kui parim ajaleht vi teleprogramm? Sellele on
raske vastata, kuna vastavaid uuringuid pole veel 1abi viidud. (Engebretsen, 2006:92) Aga selles vallas
on kindlasti ohtralt arenguruumi. Néiteks taiustada internetilehekiilgi erinevate tekstikomponentidega,
piltidega, graafikutega, audi- ja videoldikudega. Samuti luua vdimalusi lugejatel ise individuaalselt
valikuid teha. Luua vdimalused interaktiivsuseks ning vbimalused vastata nditeks toimetajatele voi

kaaslugejatele. Samuti luua vbimalus osaleda ise uudise valimimises oma arvamuste avaldamisega.

Engebretsen toob olulise asjana online-ajakirjanduse puhul vélja ka selle, et online aitab kaasa
demokraatiale. (Engebretsen, 2006:97). Demokraatia tdhendab muu hulgas ka véljendusvabadust ning

avalikkuse ligipaasu informatsioonile. Kui inimesed ei ole informeeritud, siis ei saa nad ka osaleda



otsustusprotsessis. Vaba meedia on vaba enesevaljenduse garantiiks. Meedia annab inimestele

vOimaluse osaleda erinevates debattides ning kaasa réakida ka uudislugudes.

Populariseerimine ja demokratiseerimine on olnud vaga sarnaste tahendustega, kuid mida aeg edasi,
seda kaugemale need mdisted teineteisest triivivad. Populaarses meedias tdhendab vorm palju ronkem
kui sisu. On vdimalik, et meedia areneb viisil, et online-lugejad nduavad enam labipaistvaid ning lugeja
kontrolli all olevaid uudiseid. See avab ka palju laiema allikate ringi. Sel juhul turuhuvi ja demokraatia

kdnnivad késikées ja kes peaks olema sel juhul enam huvitatud vanast traditsioonist?

10

Olulisi muudatusi loob online-ajakirjandus ka uudistekstis endas. Uudislood ei peagi olema (iles
ehitatud konfliktikesksena, kommentaarid ei pea olema ilmtingimata poolt vdi vastu, featurelood ei pea
olema dles ehitatud pika lineaarse tekstina, téis kunstipéraseid valjendeid, mis imbritsevad kahte-

kolme hoolikalt valitud fotot.

Ainulksi see perspektiiv on heaks p&hjuseks, et uurida lahemalt uue tehnoloogia vdimalusi ja effekte.
Uued kommunikatsioonivdimalused annavad uut inspiratsiooni ja loomingulisust, mis on seotud ka

vana meediaga. (Engebretsen, 2006:25)

Enamasti ei kilasta aga inimesed internetilehekiilgi, et imestada tehnoloogia viimaste arengute (le,
vaid soovivad saada informatsiooni, osta asju ja teenuseid ning soovivad meelt lahutada. See tdhendab
seda, et sisu on veebikilje kBige olulisem osa. See ei tdhenda, et veebikilje véaljandgemine pole oluline,
kuid hea valimus peab kaasa aitama selgele ja kiirele info leidmisele.

Interaktiivsuse tagamiseks peab veebikiilg pingutama, et kdikvdimalikku informatsiooni pakkudes téita
lugejate ootusi ning hoida neid enda kiiljes. Kdige edukamad veebikiljed on need, mis pakuvad ka
lisavaartusi, néiteks kerget ligipadsu monedele teistele populaarsetele veebikilgedele. (Whittaker,
2000).

1.4 Veebikilje moju poliitikale ja lehe pabervaljaandele



Poliitilise kultuuri uurija Pippa Norris juhib oma artiklis - «Kui luua poliitiline veebikilg — kas nad
tulevad? Uue tehnoloogia mudeli pakkumine ja ndudlus, sotsiaalne kapital ja kodanike kaasatus
Inglismaal» («If you build a political website, will they come?The supply and demand model of new
technology, social capital, and civic engagement in Britain») - tdhelepanu sellele, et internet on oma
olemuselt valikute meedium, mis jouab poliitilise veebikilgede, jututubade ja online-uudistega paljude
nendeni, kes muidu tunnevad end protsessidest kdrvale jéetud ning on muidu thiskonnas toimuva
suhtes apaatsed. (Norris, 2004)

Norris leiab, et interneti mdju on sdltuv «pakkujast» ehk eelkdige sellest, mida parteid, huvigrupid ja

uudisteportaalid oma veebikiilgedele lles panna otsustavad. Samas tddeb ta, et nditeks blogid ja
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kandidaatide veebikiljed, mida kasutati ohtrasti USA 2004. aasta valimistel, laiendavad inimeste

vOimalusi radkida kaasa poliitikas.

Omaette kiisimuseks peab Pippa Norris seda, kuidas ja kas inimesed soovivad neist vdimalustest kinni
haarata. See s6ltub eelkdige «ndudluse» ehk elanikkonna sotsiaalsetest faktoritest ehk sellest, kui suur
on online-populatsioon ja kui aktiivne on nende suhtumine poliitikasse. Online on kull atraktiivne koht
nooremale ja haritud tGhiskonnagrupile, aga seda seni, kuni online-populatsioon 18puks

«normaliseerub» ja katab laiemat pinda elektoraadist. (Norris, 2004)

The Pew Research Center uuris 2006. aasta USA valimistel, kui paljud valijaist said oma peamise
valimiseelse informatsiooni internetist ja uuringu tulemused naitasid, et 15 % ameeriklastest hankisid
valimiskampaania ajal oma teadmisi just internetis, 2002. aastal oli interneti, kui peamise infoallika
kasutajaid 7 %.

Kui televisioon ja ajalehed domineerivad jatkuvalt poliitilise kommunikatsiooni allikana suurema osa
ameeriklaste jaoks, siis on tekkinud uus grupp valijaid, kes kasutavad internetti rohkem kui ajalehti. 35
% alla 36-aastastest valijaist said infot just internetist ja 18 % ajalehtedest. Vanemate kui 36-aastaste
jaoks oli internet jatkuvalt tdiendavaks valimisteemaliseks infoallikaks televisiooni ja ajalehtede kdrval.
Kusjuures 31 % kdigist internetist poliitkampaania ajal informatsiooni hankijast leidsid vajaliku just

suurimate ajalehtede USA Today v6i New York Times veebikilgedelt. (Rainie ja Horrigan, 2007)



Maineka Scarborough Research 2006. aasta augustis l&bi viidud ajalehe veebikdljed versus
pabervéljaanded uuring tleb, et tihe lehe turul pusimise tarbeks peavad té6tama nii pabervaljaanne kui
ka tema online-versioon koostdos ning sellega saab kasvatada ka pabervéljaande lugejaskonda. «Koos
vOivad nad moodustada taiesti uue arusaamise massist,» ttleb uuringus kaasa l66nud ajalehe The
Atlanta Journal-Constitution asepresident interneti alal Hyde Post.

Tema hinnangul annab see «uus definitsioon massist» voimaluse visata lugejate ette positiivne spin:
«ajalehe pabervaljaanded ei ole dinosaurused». Saab ¢elda, et maailm muutub, aga ajalehed muutuvad
koos maailmaga ning praegu kasvavad nad tanu oma online-auditooriumile. Uuring vaidab, et tdnu

ajalehtede veebikilgedele vbidavad nooremaid ja haritumaid lugejaid juurde ka pabervéljaanded.
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Uuringu tulemused kinnitavad ka, et ajalehtede online-versioonid on oma tahtsust kasvatanud nii
meediajuhtide kui ka lugejate seas. «Uudise keeles raakides - veebikdljed ei ole enam joonealuseks
infoks, vaid neist on saanud tanapédeval uudise pealkiri,» vftab uuring viimase viie aasta muutuse
kokku. (Scarborough Research, 2006)

Il Uuritava objekti iseloomustus

2.1 Online-teksti spetsiifika

Eeldusel, et online-keskkond aitas valimiste eel kaasa laialdasele diskussioonile ning pakkus selleks
traditsioonilise meedia kdrval mérgatavalt enam vdimalusi, tuleb valja tuua online-meedia spetsiifilised
tekstiedastuse ja teksti loomises, arenemises osalemise vBimalused. Selleks tuleb lahti seletada kaks

madistet — intertekstuaalsus ja hupertekstuaalsus.

Stanley ja Morgan on intertekstuaalsust késitlenud Iabi representatsiooni mdiste, kuna
representatsioone ei saa reaalsusest eraldiseisvana késitleda. Inimestena méistame Umbritsevat
sotsiaalset maailma labi eelnevate representatsioonide, kuna iga kord, kui tekstis kajastub miski, mis

juhtus kusagil mujal, kellegi teisega, kasutatakse representatsiooni (Stanley & Morgan 1993: 3). Seega



on representatsiooni kontseptsiooni arvesse votmine oluline selleks, et jduda sotsioloogilise

maoistmiseni sotsiaalsest interaktsioonist.

Intertekstuaalsuse kontseptsioon on olulisel kohal ka Foucault” diskursuse analulsis. Foucault arvates
ei ole olemas seisukohta, mis thel voi teisel viisil ei tooks uuesti péevakorrale teisi juba vélja kaidud
seisukohti (Foucault 1972: 98). Intertekstuaalsuse mdistega on pdhjalikumalt tegelenud Julia Kristeva,
kes 1960ndatel antud mdiste ka laiema avalikkuse ette tdi, olles ise suuresti mdjutatud Bakhtin’i
toodest. Bakhtin“i peatdhelepanu oli suunatud protsessile, kuidas tekste mdjutavad eelnevad tekstid,
millele k&esolevad “vastavad” ning kuidas avaldatakse mdju tulevastele, hetkel veel loomata tekstidele
(Bakhtin 1986). Teisisonu moodustavad juba loodud tekstid, hetkel loodavad tekstid ja tulevikus

loodavad tekstid omavahel tihedalt seotud kommunikatsiooniahela.

13

Intertekstuaalsus on seega margiliste elementide tGlekanne Gihest mérgisusteemist teise, millega kaib
kaasas tdhenduste transformeerimine. See tdhendab online-keskkonnas tekstide omadust suhestuda
teiste tekstidega vOi tahistab vdoraste tekstide olemasolu mingis konkreetses tekstis. Intertekstuaalsus
soodustab thiskonna erinevate poliitiliste, sotsiaalsete gruppide interaktsiooni ehk arendab diskussiooni

ja osalust protsessides.

Hupertekstuaalsus kirjeldab kahte erinevat asja: kindlat tehnoloogiatliiipi ja kindlat tekstitliipi. Seega
viitab mdiste nii todvahendile kui ka produktile. Lisaks on hupertekstuaalsusest raékides sageli viidates
mdistetele «kontseptsioon» ja «idee» ning selles kontekstis on fookus vdimalusel, mida tehnoloogia
pakub, et tekitada uut valjendusvormi. Terve World Wide Web ehk WWW on hiipertekstuaalsuse
slisteem — hiiglaslik digitaalsete dokumentide stisteem, mis on omavahel hendatud. (Engebretsen,
2006:28).

Hupertekstuaalsus hoiab endas kahte peamist komponenti: info s6lmkogumit ning erinevaid linke.
Infokogum koosneb tekstidest, pildidest, videoklippidest, lilevaadetest. Hupertekstiks nimetatakse
sisust s6ltumatu paigutusega hajusat teksti, mille osi seovad hiiperlingid. Mdistet kasutatakse naiteks
veebikeskonda riputatud tekstide ja viitamiste puhul. Naiteks mdnele uudisloole klikkides avanevad
seejuures erinevad viited, nditeks «Vaata veel», mille all on teemaga kaudselt voi otseselt seotud



erinevad lingid, mis tutvustavad taustu voi avavad uudise teise nurga alt.

2.2 Online vdimaluste kasutamine 2007. riigikogu valimiskampaanias

2003. aasta riigikogu valimiste eel olid lubatud tleelusuurused poliitikute plakatid majaseintel ja
tanavatel. Ei kehtinud veel enne valimisi 40 aktiivse vélireklaamivaba péeva nduet, mis seadustati
2005. aastal. Seega uritasid koik erakonnad end n&htavaks teha eelkdige tdnavatel avalikus ruumis,
ajalehtedes, raadiotes ning teleekraanil. Ra&kimata otsesuhtlusest ja erinevatest propagandadritustest.

Erakondade panus online-ajakirjandusse jai toona vaga tagasihoidlikuks. Reformierakond ja

Res Publica kasutasid 2003. aasta valimistel eel néiteks ajalehtede veebikilgedel vaid
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reklaambannereid, Rahvaliit nditeks panustas 2003. aasta valimistel online'i vaid nii palju, et saatis

ringlusesse klipi «Eediku ja Sputniku seiklused», mis pilas Edgar Savisaart ja Siim Kallast.

Vorreldes eelmiste riigikogu valimistega on viimase nelja aastaga internetist saanud inimeste
lahutamatu kaaslane. Selle jagasid &ra ja rakendasid Gihe osana oma valimiskampaaniasse paljud
erakonnad, aga ka paljud turul konkureerivad online-ettevotted. Oma eraldi online-valimiskilg oli nii
Postimehel kui ka Eesti Péevalehel, samuti Delfil, uudisteagentuuril BNS ja ETV24-I. Aktiivsemalt kui
kunagi varem kasutasid valimistel Gles astunud poliitikud avaliku internetipéeviku ehk blogi véimalust

oma eesmarkide, programmide tutvustamisel.

Ajalehtede vorguvéljaannetes toimusid iganédalased erakondade populaarsusgallupid, kandidaadid said
taita oma ankeete, valijad ja kandidaadid said osaleda mangus, milles oli vGimalik erinevatele vaidete
vahel valides selgitada vélja oma maailmavaate ning soovidega kdige paremini sobiv kandidaat. K&ige
ilusamat, populaarsemat poliitikut said lugejad valida nii Postimees Online's PoliitTopis kui ka Eesti
Paevaleht Online's Poliitikute Rate's. Seega pakkusid online-valjaanded nii meelelahutust kui ka sisulist

vestlust valijaga.



Vahesel maaral testisid moned poliitikad ka Eesti innovatsiooni lipulaeva, tasuta internetitelefoni
Skype moju valijaskonnale. Nii nditeks méarkis Roheliste erakonna eestkdneleja Marek Strandberg oma
teadete juures teistele kontaktidele lisaks ka oma Skype aadressi.

Hea meelega vahendasid telejaamad ka pool kuud enne valimisi Ght Tartu linnavalitsuse istungit,
millest vottis linnapea Laine Janes osa Skype'i teel, kuna osales ise Kardlas toimunud naislinnapeade
kohtumisel. Sellega Uletati korralise linnavalitsuse istungiga uudiskinnis ning jouti telepilti.

Skype'i vbimalusi kasutasid dra ka Keskerakonna ja Isamaa ja Res Publica liidu kampaaniameistrid.
Nimelt tegid nad TV 3 kolmeosalise saatesarja «Gigantide heitlus» jalgitavaks ka Skype'i kaudu ning
samal teel oli vBimalus esitada saate kiilalistele Edgar Savisaarele ja Mart Laarile kiisimusi.

Isamaa ja Res Publica liidu lilkkmed Taavi Veskimégi ja Jaak Aaviksoo kdnelesid 6. veebruaril Skype'i
vahendusel huvilistega «targast majandusest ja avatud thiskonnast». Selle kdigus arutati peamiselt

erakonna valitsemisprogrammi Ule ja oodati sellesse valijate taiendusi.

Skype'i tdi aga valimisvditlusesse siiski jaanuari 16pus Isamaa ja Res Publica liidu peaministrikandidaat
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Mart Laar. Tema Skype — otsesaates toimunud arutelul tutvustas ta viit veebipdhist arvamuskeskkonda

ehk blogi, kus tihenderakonna viis juhtpoliitikut hakkasid arutlema Eesti tuleviku ile.

Eelkdige noorele internetikasutajale mdeldud suhtlus- ja meelelahutuskeskkond You Tube edastas enne
valimisi ile 100 erineva poliitilise reklaamklipi, millel vaatajaid mdnest sajast kuni ligi 6000-ni.
Sellesse keskkonda panid oma klippe Ules kdik erakonnad, teistest selgelt aktiivsemad olid

Reformierakond ning Ismaa ja Res Publica liit. Aga ka Keskerakond ja sotsid.

Naéiteks ilmus valimiseelsel 661 You Tube'i 3. mértsi 6htul TV 3 eetris olnud Keskerakonna esimehe
Edgar Savisaare «viimane silmast silma pé6rdumine valijate poole». Seda vaatati 1632 korda.
Reformierakonna esimehe Andrus Ansipi 3. mértsi pdérdumine oli samuti leval, seda vaadati 616
korda.

Aga sama keskkonda kasutati ka teiste kampaaniate laimamiseks, konkurentide ideede Gmber
lukkamiseks, oma sénumi tutvustamiseks. Nii néiteks tegid sotsiaaldemokraadid ringi mitmeid
teleekraanilt pdhe kulunud Reformierakonna reklaamklippe.

Uhte sotside 30-sekundilist klippi alustas hoopis reformierakondlasest peaminister Andrus Ansipi tekst:



«Kas tahate paremini elada ja teenida 40 000 krooni kuus nagu keskmine soomlane?» Seejarel ilmusid
ekraanile punasel taustal valged kirjad: «Miks teenib keskmine soomalne 40 000 krooni kuus? Sest nad

on valimud sotsiaaldemokraatia. Juba 12 aastat jarjest.» Seda klippi vaadati 5484 korda.

Reformierakond vditles noorema valijaskonna eest ka oma «imelugude» lihivideode sarjaga, kus né
lihtsad inimesed selgitasid eluliste ndidete pdhjal, miks tuleb valida Reformierakond ning valtida teisi
erakondi. Lisaks eraldi www.imelugu.ee loodud internetikdljele, kus kdik imelood Gleval ning kuhu

inimesed said jatta ka oma «imelugusid», rippusid need videod lleval ka You Tube's.

Néiteks 26-aastase Tartust paris Marko imelugu kélas jargnevalt: Marko polnud varem valimas kéinud,
kuid viimastel valimistel siiski osales ja valis Reformierakonna. Pérast seda, kui ta oli kaks paeva
parast valimisi sdpradega pidutsenud, jdudis Marko 16puks koju ja leidis eest uue kapi. Humoorikas
votmes tehtud Klipi 16pus utleb Marko, et loomulikult valib niiud ka edaspidi Reformierakonda.
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2.3 Postimees Online poliitilised rubriigid

Online-intervjuud

Uheks populaarseks rubriigiks Postimees Online valimiskiiljel riigikogu.postimees.ee oli online-
intervjuud. Kui Postimehe pabervaljaandes said sdna vaid kuue suurima erakonna esinumbrid, siis
Postimees online pakkus vérdse vdimaluse kdigile erakondadele. Uldises vdrdluses teiste online-
lugudega said online-intervjuud valimistel osalenud parteide esindajatega suhteliselt suurt tdhelepanu ja
olid selgelt Gle keskmise loetavusega. Vene Erakond Eestis loobus online-intervjuu andmise

vOimalusest, kuna ei ndinud sellel mdtet, sest nende sihtgrupiks polnud eestlased.

Vaikeparteidega tegi Postimees Online intervjuud 2-3 nddalat enne valimisi, suurte erakondadega
valimiseelsel n&dalal. Suurte erakondade ehk Reformierakonna, Keskerakonna, Isamaa ja Res Publica
liidu, Rahvaliidu ja Sotsiaaldemokraadide esindajatele anti vBimalus intervjuuks vastupidises

jarjekorras ehk populaarsem erakond esimesena ja vahempopulaarsem hiljem.



Intervjueeritavad valis online-toimetus ise, dritades vastu tulla lugejate soovidele ehk ennustades, kes
enim kusijaid ning lugejaid-kommenteerijaid tooks. Osaliselt see valik digustas end, osaliselt mitte.
Eesti Kristlike Demokraatide esindajad olid tldsusele véhemtuntud, mistdttu ka huvi nende vastu
vaike. Postimees Online'i esimene intervjueeritava valik nende seast — erukindral Aleksander Einseln -

keeldus intervjuu vBimalusest.

Sama probleem kummitas ka valimiste suuremat uut tulijat — erakonda Eestimaa Rohelised. Nende
kdige populaarsemat esindajat Marek Strandbergi intervjueeris Postimees Online juba méni kuu varem.
Ebabnnestunuks voib pidada ka Reformierakonna aseesimehe Meelis Atoneni valikut, sest ta oli
viimastel nddalatel meedias uliaktiivne, mistdttu huvi tema vastu polnud eriti suur. Kuna valiku tegi
Postimehe vdrguvaljaanne aga juba jaanuaris, siis ei osatud the voi teise kandidaadi aktiviseerumist

ette naha.
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Tabel 1. Online-intervjuude statistika.
Partei, nimi Kisimusi Vastuseid Loeti (kordi) Kommenteeriti
(kordi)

Iseseisvuspartei, 90 85 11748 123
Sven Sildnik

Konstitutsiooni - 212 42 10 753 178
partei, Dmitri

Klenski

Keskerakond, 151 62 9105 123
Evelyn Sepp

Rahvaliit, Janno 154 52 7974 42



Partei, nimi Kusimusi Vastuseid Loeti (kordi) Kommenteeriti
(kordi)

Reiljan
Isamaa ja Res 122 47 7713 63

Publica liit, Juhan

Parts

Vasakpartei, Sirje 63 57 7015 55
Kingsepp

Sotsiaaldemo - 108 55 6911 32
kraadid, Peeter

Kreitzberg

Rohelised, Tanel 79 42 5017 14

Tammet

Reformierakond, 109 52 4698 34

Meelis Atonen

Kristilikud 103 55 3800 38
Demokraadid, Ulle
Kalvik
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Kandidaatide ankeet

Postimees Online pakkus kandidaatidele ka vGimaluse téita end tutvustav ankeet. Neli valimistel
kandideeris riigikokku 975 kandidaati, kellest 619 taitis Postimees Online'i vélja pakutud
kandidaadiankeedi ning 356 jéttis selle vGimaluse kasutamata. Ankeedis said kandidaadid lisaks oma
poliitilistle ambitsioonidele ja eesmérkidele tutvustada ka oma harrastusi, oma lemmikraamatuid ja

pohimotteid, mille jérgi elada pluavad.



«Leia oma kandidaat» kiisimustik

Nii kdik valimistel kandideerijad kui ka kdik Postimees Online'i lugejad said téita 21-st kiisimusest
koosneva ankeedi. Selles tuli valida iga kiisimuse alt neljast vdi rohkemast variandist valja
maailmavaatega sobivad vastused nditeks maksu-, pere- ja sotsiaalpoliitika teemal.

Kdigile kusimustele vastanud ning kirja pannud ka piirkonna, kus vastaja valima I&heb, pakkus
kisimustik 18puks vastavas piirkonnas kandideerivad inimesed, kes kdige paremini kisimustiku taitja

huve riigikogus esindaks. «Leia oma kandidaat» kiisimustele vastas kokku 34 851 inimest.

Gallupid

2007. aasta algusnadalast kuni valimiste eelse pdevani ehk 3. martsini viis Postimees Online oma
lugejate seas labi kokku 21 valimisteemalist gallupit. Kusiti nii erakondade eelistust, kui ka naiteks
seda, mille j&rgi valijad oma otsuse valimispéeval teevad.

Gallupite tulemuste analutsi jarel saab 6elda, et kdige aktiivsemalt votsid neist osa Isamaa ja Res
Publica liidu toetajad ning erakonna liikmed. Isamaa ja Res Publica liit vditis kdik
populaarsuskuisitlused ning Reformierakond oli kindlalt teisel kohal.

Postimees Online vastutav véljaandja Aivar Reinap tddes, et gallupite puhul oli selgelt margatav, et kui
néiteks Isamaa ja Res Publica liidu toetus hakkas teiste kdrval kahvatumaks muutuma, siis thel hetkel
aktiviseeriti justkui erakonna peakontori kaudu oma erakonna liikmeid ning toetuspuigal hakkas selgelt

taas nende kasuks tdusma. (Reinap, 2007)

Foorum

Lisaks voimalusele uudislugude juurde oma kommentaare postitada, pakkus Postimees Online
riigikogu.postimees.ee link lugejatele vBimaluse esitada kiisimusi erakondadele ka eraldi foorumis.
Foorumi peateemadena oli margitud erakondade nimed ning nende alla said lugejad saata oma
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kisimuse. Kdige rohkem oli lugejatele kiisimusi Keskerakonnale ja Reformierakonnale. Kusimustele

said lugejad ise vastata enk omavahel diskuteerida.

Tabel 2. Postimees Online valimisfoorumis erakondadele esitatud kiisimuste arvud.



Erakond Kisimusi

Keskerakond 31
Reformierakond 31
Isamaa ja Res Publica liit 20
Sotsiaaldemokraadid 18
Rahvaliit 17
Eestimaa Rohelised 10

Blogid, erakondade kodulehekuljed

2007. aasta riigikogu valimiste tiheks kandidaatide tutvustamise «uudistooteks» olid poliitikute blogid.
Postimees Online avaldas blogide aadressid oma valimiskdljel. Keskmiselt loeti Gihe kandidaadi blogi
uhte kirjet Postimehe riigikogu lehel 71 korda ning uhte kirjet kommenteeriti keskmiselt 0,62 korda.
Ehk kui kandidaat oli oma blogis teinud 10 Kirjet, siis loeti neid kokku umbes 710 korda. Lisaks
blogide aadressidele juhatas Postimees Online eraldi linkide kaudu lugejaid ka otse erakondade

ametlikele kodulehekilgedele.

Avalik kommentaariruum

Uheks v@imalusterohkeks keskkonnaks, kus uudisloo sisu vai sellele suunatud kommentaare endale
kasulikku suunda keerata, on online-uudiste juures olevad kommentaariruumid.

«Ehk kdige rohkem pudti manipuleerida kommentaarides, kus erinevate kasutajanimede alt puiti
avalikku arvamust endale soodsas suunas mdjutada.» (Reinap, 2007)

Sotsiaaldemokraatide peasekretar Randel Lants tunnistas, et neil oli eraldi palgal tks inimene, kelle
t00ks oli jalgida kdiki Postimees Online'i ja Delfi uudiseid ning vajadusel kommentaaridesse kohe
sekkuda. Nii samuti pidi see inimene silma peal hoidma Postimees Online's erakondade populaarsust
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mdobtvatel gallupitel ning vajadusel reageerima. (Lants, 2007)

Isamaa ja Res Publica liidul ei olnud samuti palgal eraldi «kommentaarijalgijaid», kuid samas hoidis



sellele infovaljal silma peal keskkontoris viibinud 4-liikmeline meediameeskond. Lisaks neil ka

inimesed erakonna kontorites (le Eesti. (Tsahkna, 2007)

Roheliste erakonnal oli tellitud pidev meediamonitooring suhtekorraldusfirmalt Rull & Rumm, kuid ise
otseselt avaliku arvamuse teadlikku mojutamisse ei sekkunud. (Strandberg, 2007)

Reformierakonna peasekretar Kristen Michal nentis, et palgalisi kommentaatoreid neil polnud, kuid
erakonna liikmed on alati aktiivsed kdigel online's toimuval silma peal hoidma ning vajadusel partei
siselisti teateid saatma, et Ghes v0i teises kanalis on «selge lollus» ning sellele siis ka reageeritakse.
(Michal, 2007)

Postimees Online pakkus kdigile valimistel kandideerinud poliitilistele jdududele vdimalust
personaalseks voi erakondlik-programmiliseks tutvustuseks, samuti voimalust lugejatele olla
kandidaatidega diskussioonis. Olid online-intervjuud erakondade esindajatega, ankeedid, mis
tutvustasid kandidaatide pohimdtteid ja eraelu, kiisimustik, mis aitas valijail vélja selgitada enesele
sobiva kandidaadi, foorum lugejate ja kandidaatide vahel, poliitikute blogid ja otsetee erakondade
kodulehekiilgedele.
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11 Uurimisktsimused



Valimiste eel otsis just online-ajalehtedest monevorra voi sageli valimisteemalist informatsiooni
vorreldes naiteks jututubade, blogide vdi erakondade kodulehekiilgedega 71,5 % uuringukeskuse
Klaster labi viidud 800 inimest hdlmanud kisitluse pdhjal. (Klaster, 2007)

Jargneva to0 peamisteks kiisimusteks on:

1) Millised olid AS Postimehe motiivid kaks kuud enne riigikogu valimisi oma online-
keskkonnas eraldi valimiskulje riigikogu.postimees.ee loomisel?

2) Kuivord suurt rohku panid suurimad erakonnad valimiste eel online-meediale ning
kuidas oma valijate online-meelsusega kursis olid?

3) Millised poliitilised teemad tdstatusid kaks kuud enne valimisi Postimehe

pabervéljaandes ja Postimees Online's ning kuidas need teineteisest erinesid?

Hupoteesiks on see, et Postimees Online eraldi valimiskulg riigikogu.postimees.ee suutis vorreldes
Postimehe pabervéljaandega tuua véalja rohkem valimiseelseid diskussiooniteemasid ning sisuline

diskussioon erakondade ja lugejate vahel arenes just Postimees Online's.

1V Metoodika

Kontentanalliiis on McQuaili jargi meediatekstide siistemaatilise, kvantitatiivse ja objektiivse
kirjeldamise meetod, mis on kasulik tekstide klassifitseerimiseks, m&ju maaratlemiseks, erinevate
kanalite vOi erinevate perioodide vordlemiseks, samuti sisu ja tegelikkuse vordlemiseks.
Kontentanalils ei sobi sisu varjatud tdhenduse véljatoomiseks, kuid kontentanaliusi abil saab leida
teatavaid meedia kvaliteedi naitajaid. (McQuail, 2000).

Protseduur pdhineb kahel peamisel eeldusel. Esiteks peab seos vélise objekti ja selle tekstilise
esindatuse vahel olema kullalt selge ja Uhemdtteline. Teiseks valjendab valitud kategooriate
esinemissagedus tekstis domineerivat tahendust objektiivselt. See lahenemine ei erine pdhimaotteliselt
formaliseeritud kisitlusest, kus valitakse teatav tldkogum (meedia tutp voi kanal vdi tekstide liik),
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millest vbetakse terviku suhtes representatiivne valim, kogutakse andmeid muutujate kohta ja leitakse



muutujate kvantitatiivsed vaadrtused. Nagu kusitlustki, peetakse kontentanaltitisi usaldusvaarseks ja
uurijast s6ltumatuks. See meetod annab statistilise tulemuse, mis kehtib marksa laiema meediareaalsuse
kohta kui vaadeldud tekstikogum. Seda kasutatakse erineval eesmargil, kuid eelkBige meedia sisu

vordlemiseks teatud tunnuste esinemissagedusega sotsiaalses reaalsuses. (McQuail, 2000)

Jargnevas t60s selgub 519 Postimees Online valimiseelse uudisteksti ja ligi 60 pabervaljaande
valimisteemalise uudisteksti ja arvamusloo kaudu, millised erakonnad riigikogu valimiste eel kbige
enam erinevatel teemadel sdna said. Samuti selgitab tekstide kontentanallius valja, millised erakonnad
kui palju omal initsiatiivil online's teemasid tdstatasid ja kui palju oli uudiseid, mis puudutas

konkreetselt mdnda erakonda, kuid teema tdstatajaks oli naiteks konkurenterakond.

Sama valikukategooria ehk 519 online-uudise ja ligi 60 pabervaljaande poliitteksti kvalitatiivne anallis
toob valja, millised olid kahes valjaandes Ules tdstatatud peamised valimiseelsed diskussiooniteemad
ning kui palju suutis online juurde anda interaktiivsust, dialoogi vBimalust. Selleks tuli analtitisida kdiki
Postimees Online'i eraldi valimiskilje 519 uudist ja pabervéljaande poliituudiseid. Lisaks lehe
uudistetoimetuse ja majandustoimetuse poliituudistele on arvestatud ka kdiki kahe valimiseelse kuu
jooksul ilmunud poliitikute vahelisi vestlusringe, intervjuusid parteide liidritega ja arvamuskulgede

arvamuslugusid.

Postimees Online'i valimiskuljel oli mitmeid erinevaid rubriike: online-intervjuu, kandidaatide ankeet,
«Leia oma kandidaat» kiisimustik, gallupid, foorum lugejate ja poliitikute vahel, poliitikute blogid.
Online-intervjuude puhul toob t60 valja arvud, kui palju konkreetselt intervjuule kisimusi lugejate
poolt esitati, kui palju vastaja vastas, mitu korda intervjuud loeti, kui palju kommenteeriti.
Kandidaatide ankeedi puhul naitab t66, kui paljud riigikogu valimistel kandideerinud poliitikud seda
téitsid, foorumi puhul loetleb t66, kui palju erinevatele erakondadele kiisimusi esitati.

Uheks oluliseks infoallikaks kéaesoleva to6 puhul olid intervjuud nii Postimehe peadirektori Erik Roose
ja peatoimetaja Merit Kopliga kui ka Postimees Online vastutava véljaandja Aivar Reinapiga.

Intervjueeritud on ka kdigi kuue suurema erakonna peasekretére-meediajuhte.
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V Tulemuste esitamine

5.1 Postimehe motiivid Online's eraldi valimiskulje loomisel

2007. aasta riigikogu valimiste eel hakkas tihe kdige pdhjalikuma ning mitmekilgsema infokanalina
silma Postimees Online'i valimiskilg, mis kujunes mdjukaks infovaljaks nii erakondade kui ka lugejate
seas. Seda kinnitas ka margatav lugejaarvu téus valimiste eel ja valimistele eelnenud nddalal. (Roose,
2007). Koigil eelnevatel riigikogu ega kohalike omavalitsuste valimistel ei ole ikski erakapitalil
pdhinev meediaettevote votnud enesele Uhiskonnas valimisteemalise info edastamise ning debati

kujundamise rolli.

2005. aasta kohalike omavalitsuste valimiste eel kdivitas Postimees Online vaikse valimismootori, mis
oli esimene katsetus lugejate peal, kuidas eraldi poliitikarubriik vastu vdetakse. Lugejate huvi selle
kilje vastu oli julgustav ning jargneva kahe aasta jooksul otsustas lehe juhtkond, et lehe veebikeskkond
peaks kasitlema perioodiliselt huvipakkuvaid teemasid tugevamalt ning kindlate teemavaldkondadega
stvitsi minema. Naiteks vGib siin tuua olimpiaméngud, mis on iga nelja aasta tagant, kuid lugejate
huvi tduseb kindlal ajaperioodil vaga kdrgele. Neli aastat jérjest poleks aga olimpiast midagi réékida.
Seega vottis Postimees poolteist aastat tagasi vastu strateegilise otsuse, et suure lugejahuviga, aga
luhiajaliste teemavaldkondade puhul hakatakse tegema 3-4 projekti aastas. Riigikogu valimised
langesid samasse arimudelisse ja loogikasse sisse. (Roose, 2007).

Postimees defineeris enesele selgelt, et kui lugejahuvi on selle vastu suur, siis on see thtlasi

vdga hea voimalus aktiviseerida ja suurendada oma lugejaskonda. Nimelt toimub turundus veebis
végagi erinevalt klassikalise ajalenemudtigiga: kui Postimehe pabervéljaande puhul on vdimalik suure
sooduspakkumisega voita hetkeks rohkelt lugejaid, siis lehte tellima j&&b neist vaid védga vaike osa.
Veebis on aga nii, et kui suudad kasvai mingi luhiajalise projektiga inimesed enda lehekdljele saada,
siis véga suur osa neist jaébki selle lehekilje kilge. Veebilehekilgi kulastab inimene

vabatahtlikult. Kui talle meeldib mdni veebilehekiilg, siis hakkab ta seal regulaarselt kdima ja harjub

sellega &ra. (Roose, 2007).
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AS Postimees lahtus seega kaks kuud enne valimisi oma online-versioonis eraldi valimislehekulje
rilgikogu.postimees.ee loomisel puhtalt drilisest ja naturaalmajanduslikus huvist ning heategevuslikku

(Roose, 2007).

Postimehe peatoimetaja Merit Kopli pakkus peamise motiivina vélja soovi kinnistada Postimees
Online'i kui parima uudistekanali positsioon jarjest tihedamaks muutuvas online-turul. Nii Postimehe
pabervéljaandes kui ka online-versioonis on prioriteediks poliitika. Kuigi Postimehe paberkandja ja
Postimees Online on iseloomult erinevad ja veebis on ménguruum marksa laiem, soovis Postimees, et
ka veebis oleks Postimehel kdiketeadja maine. «Uhelt poolt tegime ju erakondade eest too ara, teisalt
aga ongi ajakirjanduse tlesanne informeerida ja vahendada, ehk et tegime ikka enda t66d.» (Kopli,
2007)

Postimees uuris erinevaid valimiseelseid lahendusi ka tile maailma ning thtegi eraldi suurt ja
mitmekdlgset infokdlge ei leitud. Kill aga leidus mitmest riigist erinevaid huvitavaid niiansse, mida
valimiste eel kdivitati. Nditeks Inglismaal on eraldi veebikeskkond, kus saab jalgida kogu aeg oma
valitud saadiku tegemisi: kus ta on, mida teeb ning esitada talle kiisimusi. Soomes ja Rootsis kasutati
enne valimisi testi, kus inimesed said ankeedis erinevatele kiisimustele vastates teada, milline kandidaat
sobib kdige enam nende maailmavaatega. Postimees Online kohandas need ideed Eestile vastavaks ja
kui oli koos mitmeid erinevaid ideid, siis tekkis ka mdote, et teha ks suurema ja korralikum
valimiseelne infokanal. Just manguliste elementide puhul olid eeskujuks mitmed vélismaised portaalid,
eelkdige Schibstedi kontserni kuuluvad véljaanded. Postimehe eeliseks on vdimalus saada kogemusi

Schibstedist, seega on v6imalus kasutada labiproovitud ja toimivaid variante. (Kopli, 2007)

Postimehe kulud jéid eraldi valimislehekdlje loomisel vaga véikseks, sest 10pliku idee ja ndgemuse
selles kuljest tootas vélja lehe juhtkond: Postimees Online vastutav valjaandja Aivar Reinap,
peatoimetaja Merit Kopli ja lehe peadirektor Erik Roose. Lisaks veel programmeerimise aeg ja kulu,
sest viis inimest ndgid lehekdilje koostamisega paar kuud vaeva. Juhtkond hindab kéivitamise kuludeks
100 000 krooni. Lisa valjaminekuid ei tekitanud ka lehekdlje aktiivne tleval hoidmine, sest online-
toimetusest oli keegi kogu aeg lihtsalt tegelemas selle rubriigiga. Peamiselt kolm inimest: Aivar Reinap

ja reporterid Alo L6hmus ja Mirjam Méekivi.
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See pole vaid riigikogu.postimees.ee loogika, et keegi peab antud teemat pidevalt katma, vaid kdigi
taoliste erikulgede ja tldse online loogika, et kogu aeg peab tulema infot peale, muidu ei tule inimesed
sellele lehekuljele enam tagasi. Inimene peab veebis kdies tajuma, et tal on kohustus paevas kolm-neli

korda seda lehekilge vaadata, sest muidu jaab ta millestki olulisest ilma.

Postimees Online's on kokku 40 eraldi rubriiki alustades ilmauudistest ja TV kavadest ning l0petades
eraldi poliitikakulje vdi valisuudistega. Kui Postimees Online alustas ldinud aasta alguses uuendustega,
siis oli Eesti Paevalehe ja SL Ohtulehe kodulehekiilgedel nidalas 120 000 - 130 000 unikaaset lugejat
(Emor, 2006). Kogu Ulejaénud perioodi jooksul ehk aasta ajaga ning eriti poliitika erikdlje ja
valimiseelse ajaga kasvas Postimees Online lugejaarv kolm-neli korda ja selle tdttu on niitid vahe
aastataguste konkurentidega kahekordne. Postimees Online'l on praegu nadalas 260 000 lugejat.

Uldistades vdib viita, et kui veebikeskkonda peetakse sageli kollasemaks kui ajalehte, siis tegelikult
kogu riigikogu ja valimiste temaatikaga, kus kollast uudisvoogu oli ikkagi suhteliselt vahe, sai
Postimees Online juurde véga palju uusi lugejaid, kes jéid ka selle lehekdlje kiilge. Seega ka tdsise
teema ning sisukate uudistega saab voita juurde lugejaid ja miua korralikult reklaami. Praegu muib
néiteks Postimees Online 2-3 korda rohkem internetis reklaami kui Eesti Pdevaleht. Intelligentseid
lugejaid saab seega ka véga edukalt reklaamiandjale miitia, sest neid lugejaid pole sugugi nii vahe.
(Roose, 2007).

Praeguseks on Postimees Online poliitikakiilg kaotanud kdvasti oma populaarsust. Kdige aktiivsemalt

osalesid lugejad Postimees Online poliitikakiljel kolm nadalat enne valimisi.VValimisnadalale eelnenud
néadalal oli valimiskuljel 103 116 kulastajat, valimisnadala 92 028 ja parast valimisi kukkus kilastajate
arv 32 746-le.

Seega kui enne valimisi oli see rubriik kdigi 40 online rubriigi seas kindlalt esikolmikus, siis

praeguseks on see langenud esimesse 30sse.
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Tabel 3. Postimees Online valimiskdilje lugejad valimiste eel ja pérast valimisi.
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Isamaa ja Res Publica liit tegi online-meediast tihe olulise osa oma kampaaniast. Viis erakonna tipp-
poliitikut — Mart Laar, Juhan Parts, Taavi Veskimégi, Jaak Aaviksoo ja Tdnis Lukas - avasid oma
temaatilised blogid ja seda tisnagi eksklusiivsel moel. Nimelt teatas Laar viie erakonna juhtliikme
blogide avamisest oma Skype videokonverentsil.

Isamaa ja Res Publica liit tegi enne valimisi analtitisi, mis Kinnitas, et nende valija on pigem aktiivne
internetikasutaja ning hangib palju informatsiooni just internetist. Seega panustas tihenderakond neil
valimistel jouliselt just online-ajakirjandusele kui kdige diinaamilisemale informatsiooni vahetamise
véljale. See oli osa nende teadlikust imago kujundamisest ja oma erakonna inforuumi kujundamisest.
Ajalehtede pabervaljaanded olid nende jaoks imago ja informatsiooni kinnitavaks fooniks. (Tsahkna,

2007)
Reformierakond kasutas online-kanalitest Delfi't, neti.ee, Postimees ja Eesti Péevaleht Online'i.
Reformierakond tegi eraldi ka kampaaniaveebid, mis olid suunatud konkreetsele ehk nooremale

valijarihmale, nt imelugu.ee. Kogu online-kampaania peale kulutas Reformierakond ligikaudu 500 000
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krooni.

Usna suurel panustas Reformierakond online-kanalitele seet&ttu, et naevad selles keskkonda, kust
inimesed infot ja meelelahutust otsivad ning nende valijate hulgas on rohkem noori kui teistel
erakondadel. Seega on arvutite taga istuv noorem sihtrihm lihtsamini tabatav. (Michal, 2007)

Sotsiaaldemokraadid kulutasid online-meedias esinemisele 300 000 — 400 000 krooni ehk 7-8 protsenti
kogu oma kampaaniamahust. Peamiselt keskendusid nad Postimees Online'le ja Delfile. Eelnevat
analliusi, et kas nende valijad ootavad infot ka interneti teel, nad ei teinud. Lihtsalt tuli minna tiha
hoogustuva suunaga kaasa. Kanalite valiku juures sotsid lihtsalt ennustasid, kus vdiksid nende valijad
viibida ja jareldasid, et Postimeest vaatavad inimesed, kes otsivad teadlikult uudiseid ja Delfis on
rohkem SL Ohtulehe lugejaskond. (Lénts, 2007)

Rahvaliit seevastu online-ajakirjandusele ei panustanud. «Meie valijaskond elab valdavalt maal, kus

arvutiga puututakse reeglina kokku vaid siis, kui minnakse pangakontorisse.» (Uudelepp, 2007)

Kdige suurema rahakotiga valimistele lainud Keskerakond panustas selgelt telereklaamidele ning pidas
online-meedia tahtsust vorreldes tele mdjuga marginaalseks. «Kui vaadata kasvdi Emori kisitlustest,
kes on meie peamised toetajad, siis on vaga vahetfendoline, et roosa kiibaraga vanem daam istuks

arvuti taga ning otsiks oma maailmavaatele kinnitust v8i infot valimiste eel internetist.» (Raag, 2007)

Erakond Eestimaa Rohelised kulutas valimistele kdige vahem raha — 2,5 miljonit. Erakonna juhtfiguur
Marek Strandberg todes, et eriliselt ei panustanud nad ka online-meediale, kuid olid varmad kinni
vOtma igast intervjuu andmise vimalusest vdi arvamusartikli kirjutamisest. Peamiselt kulutasid nad
energia otsesuhtlusele valijatega: jaanuari keskpaigast kuni valimispéevani soitis Strandberg isiklikult
néiteks iga paev labi 600 kilomeetrit ja tegi kuni 20-tunniseid kampaaniapdevi. «Nii nagu interneti-
vOrgustik, nii on ka oluline inimestega suhtlemise info-vdrgustik.» (Strandberg, 2007)

Online-meedia mdjukusse suhtusid nad pdhimottel «inimesed kill ostavad raamatuid, kuid ei loe neid;

inimesed kill elavad internetis, kuid ei loe kdiki uudiseid, arvamusi infot pilgeni tis internetist».
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5.2 Valimiseelne diskussioon Postimehe pabervéaljaandes

Poliitilise kommunikatsiooni eesmérkideks on anda kodanikele tagasisidet avaliku vdimu otsustele ja
tegevusele ning anda kodanikele nende otsuste tegemiseks vajalikku informatsiooni. Samuti otsustele
tdhenduse andmine ja poliitilises elus osalemisele argitamine.

Meedia roll on nii valimiste vahelisel, ent eriti valimiseelsel ajal aidata leida Gles lugejate ehk valijate
jaoks olulised teemad, vahendada neid ning jalgida ka debattides kasutatava vaitlustehnika adekvaatust.
Néiteks kas véited on tdesed? Kas erakondade poolt pakutavad lahendused on realiseeritavad? Mis

nende lubadused maksma ldhevad?

Postimehe pabervéljaanne kéivitas kaks kuud enne valimisi eraldi kolm valimisteemalist rubriiki:
intervjuu kuue erakonna esinumbriga, kus parteiliidrite esinemisjarjekord tdommati loosiga, ristkusitlus
erinevatel teemadel kuue erakonna vahel, kdigi valimisringkondade ning kandidaatide tutvustamine.

Lisaks nimetatuile ilmusid valimisreportaazid ning kajastati jooksvaid valimisuudiseid.

Postimehe pabervéljaanne pludis paljuski laheneda valimistele ménguliselt, mille ilmekaks naiteks olid
kdigi riigikogu valimiste ringkondade tutvustamise erilehekiljed, kus keskenduti pigem thes
ringkonnas kdige nimekamate, skandaalsemate voi Ullatuslikemate kandidaatide omavahelisele
vOrdlusele. Naiteks «Edgar Savisaar ja Mart Laar pistavad rinda thes ringkonnas» (Koch, 2007), «Villu
Reiljan laheb valimistel Peeter VVdsaga rinda pistma» (Koch, 2007), «Sotsioloog: Ansip Siim Kallase
supertulemust ei 166» (Koch, 2007) voi «Vilja Savisaarel seisab ees tihe rebimine
meeskonkurentidega» (Koch, 2007).

Neis lugudes keskenduti peamiselt persoonidele ning nende omavahelist diskussiooni ei toimunud voi
konkreetse piirkonna probleeme poliitikud valja tooma voi lahendusi pakkuma ei pidanud. Pigem oli
rohk véimalikult suurel loo «midmisel» ehk pealkirjades méngiti peamiselt tuntud nimedele ja nende

vastasseisule.

Ristkusitlusi erakondade vahel ilmus lehes kolmel korral, kuigi algselt plaaniti neid 1abi viia viiel
korral. P6hjenduseks toodi lehekiilje «kuivus», kuigi see oleks olnud tiheks voimaluseks vorrelda
erakondade platvorme ning eesmarke erinevates valdkondades. Naiteks kaitsepoliitikas, perepoliitikas,

valispoliitikas, sotsiaalpoliitikas, erakondade tulevikus ja parteide rahastamise l&bipaistvuse teemades.
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Ristiklsitluses osalesid kuus suurimat erakonda: Rahvaliit, Keskerakond, Isamaa ja Res Publica liit,
Reformierakond, sotsiaaldemokraadid ja rohelised.
Ristkisitluste teemad:

1) «Kuumad kartulid: Venemaa, euroliit ja sGjatanner» (Rajalo, 2007)
Esitati kbigile neli kisimust: «Miks toetate/ei toeta Eesti missiooni jatkumist Afganistanis ja lraagis»;
«Kuidas normaliseerida suhted Venemaaga?»; «Kuidas suhtute Turgi taotlusse liituda Elga?»; «Kuidas
tuua EL valja pdhiseaduslepingu Kriisist?»

2) «Kuidas saaks muuta Eesti elu turvalisemaks?» (Rajalo, 2007)
«Muiks toetate/ei toeta pronksséduri &raviimist TOnismaelt?»; «Kuidas seletada oma lahedase kaotanule,
et Eestis on politseinikke ja paastjaid vahe?»; «Kui suurt ohtu ndete pead tdstvas darmusluses? Kui jah,
siis mida ette votta?»; «Mida teha selleks, et Eesti venelased néeksid ajalugu samamoodi kui
eestlased?»

3) «Parteid lubavad rahast s6ltumatuid otsuseid» (Rajalo, 2007)
«Kas julgete kae stidamele pannes lubada, et teie erakond pole kunagi teinud otsuseid lahtudes eelkdige
erakonna rahastajate huvidest?»; «Mida teha, et erakonde rahastamine oleks viimase sendini
labipaistev?»; «Miks on digustatud riigikogulaste kuluhtivitised?»; «Mil mééaral peaks olema lubatud

erakondade enesereklaamy.

Uks vestlusring viidi l4bi ka arvamuskiilgedel ning see keskendus Eesti tervishoiusiisteemi
probleemidele. Vestlusringis «Eesti tervishoiuslsteem veel kokku ei kuku, kuid vajab kindlasti
lisaraha» osalesid sotsiaalminister Jaak Aab, haigekassa juht Hannes Danilov, Eesti Perearstide liidu
esimees Madis Tiik, Eesti haiglate liidu juhatuse esimes Urmas Sule. (Kdiv, 2007) Seega ei saa seda
vestlusringi otseselt valimiseelseks vestlusringiks nimetada, kuna poliitikustes oli esindatud vaid

keskerakondlasest minister.

Uks plaaniviline valimisteemaline seisukohtade avaldamine kerkis iles seoses 9. jaanuaril toimunud
Postimehe arvamusliidritele mdeldud piduldunaga, kus president Toomas Hendrik Ilves juhtis
tdhelepanu, et erakonna pole valimiseelses debatis kajastanud tldse EL teemat. (Pullerits, 2007)
Postimees ksis seepeale viielt erakondade juhtkujudelt, kas kavatsevad selle teema enne valimisi veel

tOstatada.



Rahvaliitlane Jaanus Méannik leidis, et teema on kogu aeg péevakorral ja mis puudutab debatti, siis
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nemad on selleks taiesti valmis ja putiavad dra kasutada kdiki ajakirjanduses neile avanevaid vdimalusi.

Sotsiaaldemokraat Ivari Padar tddes, et valimised keskendub lihtsale ja labasele asjale: kérgem palk,
kdrgem palk, kdrgem palk.

Isamaa ja Res Publica liidu vastaja Tonis Lukas tddes, et nad on heaks kiitnud valitsemisprogrammi,
kus on ka spetsiaalselt Euroopa Liidu peatlkk.

Keskerakonnast Ain Seppik ei usunud, et see tduseb peateemaks, sest need valimised keskenduvad
rohkem sisepoliitikale ja — kiisimustele.

Roheliste esindaja Marek Strandberg Utles, et kuna nende lemmikteema on energia ja energiajulgeolek,

siis selles kontekstis ja saa nad EL-st Ule ega umber.

Presidendi klisimuse pustitusest ajendatuna korralda Postimehe pabervéljaanne Euroopa Liidu
teemalise vestlusringi, mille pealkirjaks sai «Erakondade liidrid ndevad Eesti edu votit tugevas Euroopa
Liidus». Osalesid reformierakondlane Andrus Ansip, sotsiaaldemokraat Sven Mikser, Keskerakonnast
Kadri Must, Rahvaliidust Villu Reiljan, roheliste seast Marek Strandberg ja Ismaa ja Res Publica liidust
Taavi Veskimagi. (Béarenklau, 2007)

Peamisteks kisimusteks oli:

1)Millised on Eesti prioriteedid EL-s, kus me peaksime oma huve kaistma?

2) Mida Eestil oleks EL-le pakkuda?

Postimehe majanduskiilgedel toimus ka erakondade debatt Eestisse saabuva v6ort66jou teemal
peakirjaga «\Vo0rtoolises nahakse nii paasteinglit kui pisuhdnda». Tegelikult analttsis kill artikkel
erakondade v60rt66joudu puudutavaid seisukohti, lubadusi, kuid loo kdrvale oli toodud kdigi
erakondade esindajate seisukohad. SGna said sotsiaaldemokraat Randel Lénts, rahvaliitlane Janno
Reiljan, roheline Marek Strandberg, Keskerakonna esindaja Heido Vitsur, reformierakondlane Taavi
Rdivas, Uhendparteilane Juhan Parts. (Linnamae, 2007)

Uldse vdib Postimehe uudistekiilgi, majanduskiilgi ja arvamusartikleid vorreldes delda, et kdige enam

sisulisi ning kriitilisi arikleid ilmus just majandusklgedel.



Néiteks tutvustas majandustoimetus, kuidas Erakond Eestimaa Rohelised omavad maksumuudatuste

kava, mis tdstaks kull néiliselt todtajate palkasid ja vahendaks maksumaéarasid, kuid ei suurendaks
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inimeste sissetulekuid. (Riikoja, 2007)

Samuti tGestas majandustoimetus, kuidas poliitikud lubavad valimiste eel valijatele otseselt nendest
mittesdltuvaid hiivesid. See oli Uiks vaheseid artikleid Postimehe pabervéljaandes, mis suhtus Kriitiliselt
parteide valimislubadusse ja leidis, et erakonnad lubavad teha seda, mis on tegelikult era- voi

riigiettevotete kompetentsis. (Riikoja, 2007)

Uudiskulgedel keskendusid valimisteemalised uudised pigem kurioosumidele. Naiteks «Kaks Tarmo
Kautsi plirgib riigikokku» (Koch, 2007) vi «Ohk on valimisnannist paks» (Roovali, 2007), mis t6i
valja erakondade peibutusnanni sokkidest, kommidest ja viledest kuni kondoomide ning

méangukaartideni vélja.

Peamised valimiseelsed arutlusteemad Postimehe pabervaljaandes olid:

1) Tdnismae pronkssddur

2) arstide streik

3) Reformierakonna ja raudteega seotud pistiseskandaal
4) euro tuleku temaatika

5) dise alkoholimiligi keelu teema

Tabel 4. Postimees Online's tles kerkinud teemade kajastatud Postimehe pabervaljaandes.

Uudis Sona saanud erakond
«Meedikud leppisid to6andjatega kokku» Erakondade esindajaid polnud; eksperdid
«Jaak Aab: streik on &&rmuslik vahend» Keskerakond
«Aurstide streik likkus nddala I6puni edasi» Keskerakond, Reformierakond

«Rajatiste eelndu ei hakka pronkssdduri peale» Reformierakond



Uudis Sdna saanud erakond

«Vene rinnak pronkssdduri kaitseks jatab Eesti Isamaa ja Res Publica liit, Reformierakond,

Killmaks Keskerakond, Sotsiaaldemokraadid

«Savisaar kaitseb partnerit pistisestildistuse eest» Isamaa ja Res Publica liit, Reformierakond,
Keskerakond
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Vahe online'i ja pabervéljaande puhul nende teemade késitlemisel oli see, et kui online's votsid sdna
peamiselt poliitikud ning tutvustasid valijatele omi seisukohti, siis pabervéljaanne keskendus eeskatt

ekspertidele.

Postimehe pabervéljaande arvamuskdljel ilmus kaks kuud enne valimisi vaid iheksa poliitiku
arvamuslood, mis ei olnud ka sageli valimistega seotud. Poliitikutest astusid tles Sven Mikser looga
«Maailmapoliitikast optimismita», Taavi Veskimégi «Euro. Kas teadmata ajaks edasi likatud?», Rein
Lang «Allilma ja pealilma dilemma», Marko Mihkelson «Impeeriumi lagunemine jatkub», Andrus
Ansip «Reeded maksuvabaks», Jirgen Ligi «Eesti mehe vorm ja munder», Maimu Berg «Harjumatu
Harju tédnava liuvéli», Urmas Paet «Euroliidu odava aseaine tunneb &ra iga riik», Ela Tomson
«Silmakirjalik méng alkoholireklaamiga».

Seega said arvamuskuljel selgelt ronkem séna Reformierakond (neli arvamusartiklit) ja Isamaa ja Res
Publica liit (kolm lugu).

Valimisteemadel kirjutasid ka suhtekorralduse konsultant Raul Kalev, Eesti Raadio ajakirjanik Lauri
Hussar ja ettevotja Urmas S60rumaa.

Arvamuskuljele joudis ka Jaak Aabi Postimees Online'le antud intervjuu, mis kajastas arstide

vOimalikku streiki ja tervishoiusisteemi olukorda.

IImus ka uks uuriv lugu, mis tundis muret, et Moskva uUritab rahaga mojutada Eesti poliitikat. Enk Vene
riigieelarvest parit raha liigub Eestisse kaasmaalaste toetamise sildi all ning rikkust kogusid seejuures
ka siinsed Kremli-meelsete organisatsioonide juhid. Loo iheks peategelaseks oli Konstitutsioonipartei
juht Andrei Zarenkov. (Barenklau, 2007)

Selles loos sai lisaks Zarenkovile sdna ka Isamaa ja Res Publica liit ning sotsiaaldemokraadid.



5.4 Valimiseelne diskussioon Postimees Online's

Alates 1. jaanuarist kuni 3. martsini kdigi Postimees Online'i riigikogu.postimees.ee kiilje 519 uudise
vaatlusest selgus, et valimistel eel tdstatus online's kaheksa peamist poliitilist, sotsiaalset,

majanduslikku voi thiskondlikku teemat, mis kdik olid kantud lahenevatest valimistest.
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Meedikute streik

Kdige ilmekamalt sai meedikute streigi teema alguse 5. jaanuaril, mil lihikeste ajavahedega votsid
sona voi vastandusid Uksteisele sel teemal neli erakonda. Et diskussiooni arenemine kujukamalt vélja
tuua ning ilmestada ka paljude teiste teemade analoogset arenemist, tuleb valja tuua ajaline uudiste
jarjestus.

Kell 12:40 teatas Keskerakonna esimees Edgar Savisaar, et arstide streik naitab kdige ilmekamalt, mis
on nende valimiste p&hikisimus. Kas ainult makromajanduse suured numbrid voi makromajandus
pluss inimesed? Kas lihtsalt rikas riik v0i rikas riik, parem palk, parem tervishoid? Ning andis nende
klisimuste esitamisega tduke esimeseks suuremaks valimiseelseks diskussiooniks. (Savisaar, Savisaar
stiudistab Reformi meedikute palgatbusu torpedeerimise, 5.01, riigikogu.postimees.ee)

Kell 14:41 vastas Savisaare avaldusele Sotsiaaldemokraatliku Erakonna aseesimees Eiki Nestor, kelle
hinnangul puldis Savisaar rakendada arstide ja ddede palgandudmisi oma erakonna valimisvankri ette
ja meenutas, et kahe aasta jooksul pole valitsus astunud mitte Uhtegi tdsiseltvGetavat sammu tervishoiu
rahastamise asjus. (Nestor, Savisaar irvitab arstide ja 6dede tle, 5.01, riigikogu.postimees.ee)

Kell 15:29 lisandusid diskussiooni Reformierakonna esimehe Andrus Ansipi motted, mille kohaselt
annavad reformierakondlased endast parima meedikute palgakokkuleppe siinniks ja streigi
arahoidmiseks ning Ansip avaldas kahetsust, et osa erakondi Uritab oma avaldustega tosist teemat
farsiks muuta. (Ansip, Osa erakondi muudab meedikute palgateema farsiks, 5.01,
rilgikogu.postimees.ee)

Paeva I6puks ehk kell 16:49 lulitus teemasse ka Eesti Vasakpartei, mis teatas, et on streiki kavandavate
meditsiinitdotajatega solidaarne, kuna leiab, et riiklik tervishoiuteenus on Eestis alarahastatud ning see
on toonud endaga kaasa olukorra, kus kogenud ja véljadppinud meedikud on lainud to6le teistesse

riikidesse vOi erasektorisse. (Kingsepp, Vasakpartei toetab meditsiinitootajate streiki, 5.01,



riigikogu.postimees.ee)

Teema jatkus jargmisel paeval, mil ohjad vottis enda katte Reformierakond, kes teatas kahtluses
sotsiaalminister Jaak Aabi sobivusest oma ametikohale. «Sotsiaalminister Aab, olles samaaegselt ka
Eesti haigekassa ndukogu esimees, on ainus isik Eesti Vabariigis, kellel on olnud vdimalus langetada
tervishoidu edasiviivaid strateegilisi otsuseid kdige kdrgemal vdimalikul tasemel,» teatas
Reformierakond. (Lanno, Reformierakondlane kahtleb Jaak Aabi sobivuses ametisse, 6.01,

rilgikogu.postimees.ee)
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Kiirelt reageeris sellele Jaak Aab ja tdlgendas Reformierakonna reageeringut kui Keskerakonna
tervishoiupoliitika ettepanekute tunnustamist ja avaldas lootust, et Reformierakond I6petab vastu
seismise ka nende teistele ettepanekutele. (Aab, Reformierakond I8petab tervishoiublokaadi, 6.01,
rilgikogu.postimees.ee)

Teema kerkis les moned pédevad hiljem Keskerakonna juhatuse kogunemisel, kust saadeti valja teade
et Keskerakonda tunnustab Aabi ja laidab Reformierakonda. Juhatus andis mdista, et tervishoiu murede
lahendamine on poliitilise tahte kiisimus, ning et toetavad Jaak Aabi tegevust Eesti tervishoiu

arendamisel, tervishoiukriisi lahendamisel ja kdigis tema edasistes sammudes.

Peaminister Andrus Ansip pidi seejérel riigikogu infotunnis vastama Isamaa ja Res Publica liikme
Juhan Partsi kiisimusele, et kas valitsusel on Uhtne positsioon v8imaliku streigi ja voimalike
meditsiinitdotajate nd ndudmiste paketi suhtes. Ansip leidis, et tal ei ole kohane sekkuda
labiradkimistesse, mida todandja ja toovotjate vahel vahendab riiklik lepitaja.

Selle infotunni kiisimusega liitus online-debatiga ka viies erakond, sest Parts teatas kohe Ansipile
vastuseks online toimetusele, et arstide ja 6dede streig drahoidmine on just Ansipi kates. Parts leidis, et
valitsusliidu terviseprogramm on téitmata ja peaminister Ansip teeb, nagu ei kuulekski ta
meditsiinitootajaid, kelle seisukohad labirdékimistel on leida lisaks palgakisimusele lahendus ka
tervishoiu teistele probleemidele. (Parts, Arstide ja 6dede streigi &rahoidmine on Ansipi kates, 10.01,

riigikogu.postimees.ee)

Sellele arutelule vastas omakorda Edgar Savisaar, kes leidis, et opositsioon ehk sotsiaaldemokraadid ja



Isamaa ja Res Publica liit dhutavad meedikute seas streiki.

Diskussioon joudis seega kohe ka hetkeni, mil Keskerakond teatas, et algatab meedikute palgatdusuks
seadusemuudatuse. Muudatuse kohaselt tstetakse haigekassa llelaekumise ehk tulemi kasutusse
vOtmise madra seniselt 20 protsendilt 50 protsendini. Selle muudatusega tekib vdimalus tdsta arstidel
minimaalset tunnitasu 75 kroonilt 100 kroonile ja 6dedel 39 kroonilt 55 kroonini.

Reformierakonnas tekitas see ettepanek kohe omakorda kiisimusi ning ka sotsiaaldemokraatide
rilgikogu fraktsiooni esimees Eiki Nestor teatas, et Keskerakonna fraktsiooni pakutud lahendus on vaid
ajutine ning tekitab tervishoiutdotajatele tulevikus Gletamatuid probleeme. (Nestor, Arstid ja 6ed
ootavad pikaajalisi lahendusi, 16.01, riigikogu.postimees.ee)

Teema pusis online's Gihe pdhikisimusena terve jaanuarikuu. Peale seda see kaotas oma aktuaalsuse.
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Majandus, palgareform
Uheks peamiseks valimisteemaks tdstatus ka peamiselt kahe erakonna valimislubadustest tingitult

maksupoliitika ja ametnike palgareform.

Jaanuari alguses teatas majandusminister Edgar Savisaar tihes Aripaeva arvamusartiklis, mille online
oma valimiskdljele riputas, et aeg on I6petada loraajamine ja vaadata majanduse tegelikku olukorda.
ning pidas esimeseks Gigeks sammuks Kiiret palgareformi kéivitamist. «Aeg on I8petada populistlik
loraajamine ja vaadata Eesti majanduse tegelikku olukorda. Oluline on pakkuda vélja reaalseid
meetmeid ja neid ka ellu viia, mitte lihtsalt unistada sellest, et majandusliku iseregulatsiooni
tulemusena peatselt maailma rikkaimate hulka kuuluma hakkame,» teatas Savisaar ja riindas viimaste
sOnadega selgelt valimiste konkurenti Reformierakonda. (Savisaar, Eesti majanduses on iha rohkem

tunda ohumarke, 5.01, Aripéev)

Enne kui Reformierakond joudis reageerida, selgitas Savisaare sonu veel tema ndunik
majandusministeeriumis Heido Vitsur, kes tapsustas, et Savisaar ei tahtnud raékida majanduslangustest,
vaid tahtis radkida, kuidas langust valtida. (Vitsur, Savisaar ei tahtnud réadkida majanduslangusest,

vaid kuidas seda valtida, 5.01, riigikogu.postimees.ee)

Reformierakond liikkas samal dhtul Keskerakonna palgareformi ettepaneku tagasi teatades, et nad ei
soovi, et Eesti naaseks taas plaanimajandusse ning satiks end samasse ritta Noukogude Liidu ja veel

tanagi vaesuspiiril vireleva Kuubaga.



Savisaarele vastandus ka erakonnakaaslane, riigikogu liige Olev Laanjarv, kelle hinnangul on
majandusteoreetikud erinevatel aegadel téestanud, et tehniliselt esile kutsutud palgatdus, mida Savisaar
kavandab, ei tee rikkaks riiki ega selle riigi kodanikke. (Laanjarv, Savisaar ei tee meid rikkaks, 16.01,
rilgikogu.postimees.ee)

Ansipi leidis, et Savisaare lubatud palgareform vGib viia valuutakomitee siisteemi kaotamise ja krooni
véértuse devalveerimiseni.

Keskerakond leidis aga, et Reformierakond tahab riigi p6hja lasta, sundides to6tajaid riigist lahkuma ja

jattes inimesed ilma avalikest teenustest.

Reformierakonna peamiseks valimisteemaks oli 2007. aasta riigikogu valimiste eel maksupoliitika.

Vestlusringi online's avas sel teemal aga Erakond Eestimaa Rohelised, kes lubasid alandada alates 1.
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juulist tulumaksumaéra 16 protsendile ja sotsiaalmaksu 25 protsendile. (Tammert, Alandame tulumaksu

16 protsendini, 2.02, riigikogu.postimees.ee)

Reformierakond leidis, et Rohelised tahavad «kaalika banaaniks timber nimetad ehk maksumé&éra
numbritega Zongleerides valijaid lihtsalt tlissata». (Pentus, Rohelised tahavad kaalika banaaniks umber

nimetada, 2.02, riigikogu.postimees.ee) Roheliste ideega ei ndustunud ka Vasakpartei.

Reformierakond vottis seepeale juhatuse tasemel vastu otsuse, et moodustades uut koalitsiooni, ei ole
seal kohta astmelisele tulumaksule ning jétkata tuleb thetaolise ning lihtsa maksusiisteemiga.
Keskerakond nimetas seepeale Reformierakonda stagnantide seltskonnaks. «Peaminister Andrus Ansip
kas ei saa majandusest tldse aru, voi lihtsalt valetab kiilmavereliselt, vdites, et Eesti vdlgneb oma
majandusliku edu astmelise tulumaksu puudumisele.» (Kaselo, Reformierakond on stagnantide

seltskond, 7.02, riigikogu.postimees.ee)

Online joudis teemaarendus ka kolmandat kanalit kaudu ehk Keskerakonna telereklaami kaudu, kus
nad tahtsid ndidata, millest rahvas ilma jaab, kui Reformierakonna maksukavaga kaasa l&heb.
Reformireakond leidis, et Keskerakond lihtsalt soovib rahvast hirmutada, nemad omakorda, et

Reformierakond soovib riiki lammutada.



Haridus
Postimees Online oli valimiste eel ka kohaks, kus kdik erakonnad vdisid les seada oma
valimisprogramid voi siis nendest toimetusele lihikokkuvotted saata. Nii tegigi seda esimesena Isamaa

ja Res Publica liit jaanuari alguses kui teatas, et kinnitas oma valitsemisprogrammi.

Sellest vottis vélja haridusteema toonane haridusminister Mailis Reps ja saatis online'i seisukoha, et
IRL lubas eelmiste valimiste eel, et dpetajatele tuleb anda topeltpalka, kuid niud teatavad, et dnn ei
olegi rahas. Ja et kui nad ré&givad nuld taas palga kahekordistamisest, siis jatab see neist koomilise
mulje. (Reps, Haridusminister rindab IRL hariduspoliitikat, 6.01, riigikogu.postimees.ee)
Isamaa ja Res Publica liit pakkus omalt poolt valja, et Reps pole nende haridusprogrammi lugenudki

ning selgitasid veel kord oma seisukohad tle. «Olen kindel, et Mailis Reps on heatahtlik inimene, kes
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tegi eksitava avalduse puhtast teadmatusest — ta ei olegi meie valitsemisprogrammi ja selle
hariduseosa lugenud.» (Tsahkna, Reps pole haridusprogrammi lugenud, 6.01, riigikogu.postimees.ee)

Teemat laiendas endine haridusminister, sotsiaaldemokraat Peeter Kreitzberg, kes teatas senise
diskussiooni peale, et segadus haridusvaldkonnas on enneolematu. Et senini pole téitma asutud
riigikogu poolt vastu voetud korgharidusstrateegiat aastateks 2007-2013, vaatamata ulikoolide rektorite
korduvatele meeldetuletustele. (Kreitzberg, Segadus haridusvaldkonnas on enneolematu, 9.02,
rilgikogu.postimees.ee)

Ja taas asus kaitsma Mailis Reps, kes leidis, et Kreitzberg pole riigikogus tahelepanelik olnud ning

valitsuses toimuvat lihtsalt tdhele pannud.

Keskkond
Peamiselt tdnu 2007. riigikogu valimiste uustulnukale Erakond Eestimaa Rohelised kerkis neil

valimistel joulisemalt tles ka keskkonnateema.

Rohelised teatasid jaanuari alguses, et Eesti valitsus peab lahkuma Ignalina tuumajaama projektist, sest

ilmnenud on uued riskid. «Esiteks soovib Leedu, et Eesti osaleks vdimalike tuumadnnetuste kahjude



korvamises ning, et ka Eestisse hakataks tuumajadtmeid ladustama.» (Strandberg, Eesti valitsus peab
lahkuma Ignalina tuumajaama projektist, 10.01, riigikogu.postimees.ee)

Nendega ndustus pool kuud hiljem toonane riigikogu opositsioon, kes teatas, et nduavad valitsuselt
Ignalinasse kavandatava tuumajaama projekti tagamaade avalikustamist ning samateemalist avalikku
debatti. (Padar, Laar, Strandberg, Ignalina projekti tagamaad peavad olema avalikud, 16.02,

rilgikogu.postimees.ee)

Voimuliidu esindajana teatas opositsiooni avalduse jarel majandusminister Edgar Savisaar, et tema pole
Ignalina uuringut salastanud ning ta oleks ka ise selles sisalduvast teabest vdga huvitatud. (Savisaar,

Mina ei ole Ignalina uuringut salastanud, 16.02, riigikogu.postimees.ee)

38

Pronkssddur ja s6jahaudade eelndu
Kuigi sotsiaaldemokraadid toonitasid korduvalt enne valimisi, et jatame Tdnismae pronkssdduri
temaatika valimisvditlusest valja ning tuleme selle juurde tagasi parast valimisi, rakendas eeskatt

Reformierakond, aga ka Isamaa ja Res Publica just selle teema oma valimisvankri ette.

Online's tdusis see teema Gles 10. jaanuaril, mil Keskerakonna esindaja Evelyn Sepp teatas, et
s6jahaudade seadus lahtub ligilikust kiinismist. Sepp leidis, et toona vastu voetud s6jahaudade seadus
ei lahtu mitte Genfi konventsiooni pdhimaotetest, vaid ligilikust kiinismist. «Usaldada surnute rahu voi
nende ldhedaste tunded inimese hoolde, kes on oma haldusalas tuntud kui erakordselt ebakompetentne
ja kuri inimene, on lihtsalt rumal ja vastutustundetu.» (Sepp, S6jahaudade seadus lahtub ligilikust

kunismist, 10.01, riigikogu.postimees.ee)

Sellest teates sai ks esimesi néiteid, kuidas uued kommunikatsioonivéimalused omavahel p6imusid
ning diskussiooni astusid. Nimelt kirjutas Ligi Sepale kohe avastuse oma veebipdevikus ehk blogis
ning seda vahendas omakorda suuremale lugejaskonnale Postimees Online'i valimiskilg. (PM Online,
Ligi blogis Evelyn Sepale vastulause, 10.01, riigikogu.postimees.ee)

Ligi vastas, et Sepp on seesama preili, kes juba mitu kuud on usaldanud enda ké&tte tuhandete Estonial



hukkunute omaste tunded ning trallitanud sadade inimeste sinetaval haual.

Keskerakond leidis peagi, et sdjahaudade kaitse seadusega ei saa teisaldada Tonismae malestusmarki,
ei seda nihutada paremale ega vasakule, veel vahem sealt dra viia. (Seppik, S8jahaudade kaitse
seadusega ei saa teisaldada Tonismaemalestusmarki, 10.01, riigikogu.postimees.ee)

Teisiti tdlgedes seadust Reformierakond, kes soovis juhtida avalikkuse tdhelepanu keskerakondlaste
Evelyn Sepa ja Ain Seppiku eksitavatele kommentaaridele s6jahaudade kaitse seaduse osas ning
toonitada, et seadus loob juriidilise aluse Tonismée pronkssoduri teisaldamiseks ja seda euroopalikul
ning tsiviliseeritud moel. (Michal, S8jahaudade kaitse seadus loob aluse pronkrssdduri teisaldamiseks,

10.01, riigikogu.postimees.ee)

Veebruari alguses leidiski sotsiaaldemokraatlik erakond, et pronkssdduri teema tuleb liikata
valimisjargsesse aega. Sotsiaaldemokraadid leidsid, et pronkssdduri n&ol on tegemist tundliku teemaga

ning erakonnad voiksid selle oma valimiskampaaniast vélja jatta.
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Samal péeval teatasid aga kohe Reformierakond ja Isamaa ja Res Publica liit omavahelisest
kokkuleppest, et tritavad pronkssoéduri teisaldamiseks vajaliku keelatud rajatise seaduse veel enne

martsivalimisi riigikogus vastu votta.

Sotsiaaldemokraadid votsid seisukoha, et ei toeta enam keelatud rajatiste seaduse eelndu vastuvotmist,
kuna see on kistud valimiskampaaniasse. Tallinna linnavolikogu esimees ja pronkssdduri tmarlaua juht
Toomas Vitsut taunis samuti parlamendi sekkumist kohaliku omavalitsuse ainupadevusse rajatiste

kisimuses. (Vitsut, Rajatised kuuluvad omavalitsuse ainupadevusse, 13.01, riigikogu.postimees.ee)

Savisaar teatas pool kuud enne valimisi, et mdned poliitikud mangivad tulega ja avaldas muret seaduse
suhtes, mis kasib valitsusel 30 paeva jooksul teisaldada Tdnisméae mélestussammas. «Mdned meie
poliitikud - sealhulgas ka Andrus Ansip - on nagu lapsed, kes mangivad tulega,» Utles Savisaar.
(Savisaar, Moned meie poliitikud méangivad tulega, 14.01, riigikogu.postimees.ee)

President Toomas Hendrik Ilves jattis seaduse valja kuulutamata ning Keskerakond teatas selle
valguses, et nad seisavad alati pohiseaduse kaitsel. Presidendi avalduse valguses maistis Ansipi

tegevuse hukka ka sotsiaaldemokraatlik erakond.



Alkoholireklaam, 6ine alkoholi muuk
Sotsiaalminister Jaak Aab tegi jaanuari I6pus erakonnakaaslasest majandusminister Edgar Savisaarele
ettepaneku votta riigikogu menetlusest tagasi valitsuse algatatud reklaamiseaduse eelndu, sest riigikogu

majanduskomisjoni otsus lubaks televisioonis alkoholireklaamiga alustada juba kell 21.

Nadal aega hiljem reageeris sellele Ismaa ja Res Publica liidu liige Ela Tomson, kes leidis, et
Keskerakond mangib alkoholireklaamiga silmakirjalikku mangu. Kuna reklaami algusaeg kell 21
tdhendaks Tomsoni hinnangul seda, et ajal, kui noored k&ige rohkem teleri ees istuvad, tulvaks nendeni
suur portsjon alkoholireklaami. «Ja hea majandusminister vottis eelndu tagasi, et lapsi sellest séésta.
Reklaamiseaduse eelndu riigikogu menetlusest tagasivotmine tdhendas ju tegelikult seda, et
reklaamitegevust Eesti kommertstelekanalites ja&b endiselt reguleerima praegu kehtiv seadus. Ja selle
seaduse kohaselt v6ib lahjat alkoholi hakata reklaamima juba kella 20st alates ning kangeid marke kella

21-st,» teatas Tomson. (Tomson, Silmakirjalik mang alkoholireklaamiga, 1.02, riigikogu.postimees.ee)
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Keskerakond vastas sellele kavaga keelustada tile Eesti 6ine alkoholimiiik ja algatas riigikogus ka
vastava alkoholiseaduse muutmise seaduse eelndu, mille kohaselt on alkohoolse joogi jaemuuk vdi

muul eesmérgil tarbijale tleandmine keelatud ajavahemikus 23.00-8.00.

See kavatsus joudis ka jargmisel péeval Postimehe pabervéaljaandesse, kus kajastati teemat nurga alt —
Keskerakond peibutab valijaid alkoholisGjaga. Ja veel mdni péev hiljemgi oli teema pabervaljaandes ja
seekord pealkirja all «Lang: 6ine alkoholikeeld on valimiseelne bluff». Seda seet6ttu, et selleks hetkeks

kehtis 6ine alkoholikeeld juba pea pooltes omavalitsustest, suurimates linnades kaasa arvatud.

Ajateenistus
Uheks diskussiooniteemaks kujunes ka ajateenistus ning see kerkis peamiselt iiles Reformierakonna
valja kaidud mottes, et Eesti peaks minema Ule palgaarmeele. K&ige suurem vastane sellele ideele oli

Isamaa ja Res Publica liit.



Jaanuari keskel vahendaski online Isamaa ja Res Publica liidu aseesimehe Tonis Lukase sonu riigikogu
infotunnist, kus Lukas viitas sellele, et Reformierakond Uritab jargmises valitsuses ajateenistuse
kaotada.

Kuna teema oli/on sensitiivne ning pdhines paljuski kaitseminister Jurgen Ligi soleerimisel, siis ei
kiirustanud Reformierakond seda timber likkama vdi kinnitama ega ka omapoolselt diskussiooni edasi

arendama.

Teema sai aga jatku 9. veebruari Postimehe pabervaljaandes, kus ilmus lugu «Ministri roll kaitsevée
juhtimises suureneb». Ehk uue kaitsevée korralduse seadusega allutatakse kaitsevae juhataja vahetult
kaitseministrile, samuti saab minister suurema sdnadiguse kérgemate ohvitseride ja véeosade tilemate
ametisse maaramisel.

Diskussioon sai kohe jatku online's , kus riigikogu riigikaitsekomisjoni aseesimees Trivimi Velliste
Kritiseerib uue kaitsevée korralduse seaduse sétteid, mis vdoimaldavad poliitilisel ministril ametisse
maéarata kdrgemaid ohvitsere ning vastanud kogu Isamaa ja Res Publica liidu suhtumise selgelt
Reformireakonnaga.

Minister Ligi ei jatnud teemat vastulodgita ning teatas, et Velliste torpedeerib omaenda erakonda. Ligi
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Kinnitas, et kaitsevée tegevust peab saama korraldada kaitseminister, sest vaid nii tekib kaitseministril
ka sisuline poliitiline vastutus, vahendas kaitseministeeriumi pressiteenistus. (Ligi, Velliste torpedeerib
omaenda erakonda, 9.02, riigikogu.postimees.ee)

See diskussioon omakorda pabervaljaandesse ei joudnud ning polnud selgelt vélja toodud ka esmases

pabervéljaande artiklis.

Reformierakond ja raudteega seotud pistiseskandaal

17. jaanuaril lahvatas nende valimiste kdige enam kdneainet pakkunud skandaal, kui ETV saade
«Pealtnégija» tegi loo, milles edastati Eesti Raudtee endise eraomaniku Edward Burkhardti
sttdistused, justkui oleks Reformierakond kisinud raudteefirma osanikelt altkdemaksu.

Jargmisel péeval andis Reformierakonna aseesimees Meelis Atonen Postimees Online'le intervjuu,
milles (tles, et tegemist on poliitilise laimukampaania ja valimisvditlusega, millega on erakonnal vaga

keeruline voidelda. (Atonen, Tegemist on poliitilise laimukampaaniaga, 18.01, riigikogu.postimees.ee)



Kohe ilmusid ajakirjandusse ka vaited justkui oleks kogu skandaali sepistajaks ekspeaminister ning
Isamaa ja Res Publica Liidu peaministrikandidaat Mart Laar. Laar likkas need vaited otsustavalt 19.

jaanuaril online-véljaandes umber.

Samal péeval palus peaminister Ansip kaitsepolitseil pistisestitidistusi uurida ning raakis poliitilisest
poriloopimisest.
Rahvaliit hakkas samuti Ansipilt aru ndudma, kuid Rahvaliidu ja Isamaa ja Res Publica liidu kdrval jéi

Keskerakonna esimees pigem Ansipit ja tema erakonda toetavale positsioonile.

Sumbunud valimiseelsed teemad

Lisaks eelpool mainitud, selge diskussiooni kuju votnud teemadele, mis votsid ka sageli sisutu
poliitilise kemplemise m&dtmed, pludsid kdigi erakondade kandidaadid online-keskkonda kasutada ka
otseselt teise erakonna kandidaadi mustamiseks v6i vahemalt kahtlasesse valgusesse seadmiseks.

Tosi, sageli kasutati mustamiseks oma isiklikke blogisid, kuid blogipidajad teadsid véga selgelt, et
kdige suuremat huvi nende vastu tunnevad just ajakirjanikud, mitte konkreetsed valijad.

42

Nii néiteks nimetas 18. jaanuaril riigikogu Keskfraktsiooni esimees Ain Seppik ebapédevaks riigikogu
valiskomisjoni aseesimehe Marko Mihkelsoni veebipéevikus kirja pandud studistusi, nagu saaks
Keskerakond tegevusjuhiseid Moskvast ja stitidistas vene poliitikutega koostods hoopis Mihkelsoni.

(Mihkelson, Mida oligi vaja tdestada, 10.01, markomihkelson.blogspot.com)

Isamaa ja Res Publica Liidu peaministrikandidaat Mart Laar kirjutas enda blogis 24. jaanuaril, et ta sai
oma inglise sObralt ja Eesti toetajalt kirja, mis laitis peaminister Andrus Ansipi sealset esinemist.
«Kokkuvate oli masendav «most unimpressive», mida vaiks Eesti keelde tdlkida «mdttetu mees». Ei
tea, kas muidu heas inglise keeles ja ladusalt esineval peaministril oli halb paev vdi on probleem
laiem.»(Laar, Ansip jattis Londonis mottetu mulje, 24.01, martlaar.blogspot.com)

Aga online keskkonnas Uritati tutvustada ka oma valimiseelseid erinevaid ideid, millele leidus kohe

konkurentide seas kritiseerijaid.



Néiteks teatas 8. veebruaril Keskerakond, et 9. jaanuari vdiks kuulutada Eesti majanduse taassinni
paevaks. Napp pool tundi hiljem teatas Reformierakond, et Keskerakonna ettepanek on naeruvaarne,
kuna antud kuupé&eval ei ole Eesti majanduse taasstinniga midagi pistmist. «Sama hésti voiks
kuulutada tdnase paeva Tarmo Lausingu (idee valja pakkuja) pioneeriliku sdnavotu auks
pioneeriliikumise taasstinnipaevaks.» (Reformierakond, Keskerakonna ettepanek on naeruvaarne, 8.02,

rilgikogu.postimees.ee)

Puti tekitada ka isiklikult pinnalt kistud arutelusid voi erakondliku maine tostmiseks mdeldud

diskussioone, mis kohati ka 6nnestusid ning suurt tahelepanu pélvisid.

Isamaa ja Res Publica liige, endine Tallinna linnapea Tonis Palts, kes valimistel ei kandideerinud,
teatas pool kuud enne valimisi oma blogis, et ootab «valgete erakondade» ihinemist tihiseks jouks ning
et valimiste jarel tuleks vdimule «valge peaminister». Palts Kirjutas oma blogis, et mdtlev osa Eesti
Uhiskonnast tahab riigile «valget peaministrit» ning reaalseid kandidaate sellele kohale on tema arvates
kolm: erakonnakaaslane Mart Laar, sotside juht Ivari Padar ja roheliste tiks juhte Marek Strandberg.
«Eesti ainus lootus on Valge Valitsus ja Valge Peaminister. Ja Ansip on Savisaarest sama palju valgem
kui on Putin Stalinist.» (Palts, Valgete Erakondade Bloki ootel, 16.02, www.palts.ee)
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Kui Palts avaldas oma arvamust oma blogis, mille vottis tles Postimees Online, siis Keskerakond andis
oma vastul6dgi otse Postimees Online's kui teatas, et Palts on minetanud reaalsustaju ja pakub

avalikkusele oma unendgusid valja tosise poliitilise analliisina.

Veebruari 16pus toimus Tartus Pdllumajandustootjate aastakonverents, mida neli erakonda - Isamaa ja
Res Publica Liit, Sotsiaaldemokraatlik Erakond, Reformierakond ja Keskerakond - nimetasid
Rahvaliidu valimisirituseks ning saatsid online'i avaliku teate, et sellest osa vGtta nad ei kavatse.
Sellest sai omakorda vGimaluse reageerida online-keskkonnas Rahvaliit, kes nimetas nelja erakonna
soovimatust aastakonverentsil osaleda vaiklaseks ja vastutustundetuks.

Postimees Online vahendas ajavahemikus 1. jaanuar — 3. marts kokku 519 erinevat valimisteemalist

uudist, mille vais leida lingi riigikogu.postimees.ee alt. Jargnevas tabelis on kirjas erakonnad ja uudiste



arv, mis puudutas konkreetselt iht erakonda. Tabeli jargi tuleb kokku 560 erinevat marget. See tuleneb
sellest, et mitmed uudised puudutasid korraga mitut erakonda. Nimetuse «muu» all on arvestatud koiki
uudiseid, mis puudutasid vaikeerakondi ja uudiseid, mis polnud otseselt seotud tihegi erakonnaga, kill
aga valimistega. Naiteks 4. jaanuari uudis «Ajaveebi peab kimmekond tuntud poliitikut»
(http://www.postimees.ee/050107/esileht/olulised_teemad/riigikogu_2007/237213.php.) Sellesse

lahtrisse jagus kdige enam uudiseid. Keskerakond edastas aga kajastatusega koiki teisi erakondi.

Tabel 5. Uudiste arv, mis puudutas konkreetset erakonda.

Keskerakond 123
Reformierakond 88
Isamaa ja Res Publica liit 72
Sotsiaaldemokraadid 38
Rahvaliit 32
Rohelised 24
Muu 183
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Tabel 6 toob vilja uudiste arvu, mille algatajaks v6i teema (les tdstjaks erinevad erakonnad olid. Need
on pigem erakondade pressiteadetest tulenevad uudised. Tabelist on naha, et kdige aktiivsemalt saatsid
oma erakonda ja programmi puudutavaid teateid Keskerakond, Isamaa ja Res Publica liit ja

Reformierakond.

Tabel 6. Erakondade poolt tdstatatud teemade hulk.

Keskerakond 51



Keskerakond 51

Isamaa ja Res Publica liit 50
Reformierakond 46
Sotsiaaldemokraatlik Erakond 32
Rahvaliit 15
Erakond Eestimaa Rohelised 11
Muud erakonnad 11

Postimehe pabervaljaande ja online-versiooni valimiseelsete uudiste vordluse jarel voib 6elda, et
Postimees keskendus valimiste eel peamiselt jooksvate uudiste avaldamisele, mangulisusele ning

sisulist debatti ei tekkinud ei erakondade vahel ega ka lugejatega.

See-eest Postimees Online suutis vahendada suure hulga sisulist infot alustades parteide programmide
ules panemisest vai siis nendeni juhendavate linkide valja toomisest. Samuti tegeles online erinevate
programmipunktide lahti kirjutamisega, millele pabervéaljaandes tavaliselt ruumi ei jagu. Online's said
sOna ka véiksemad erakonnad nagu naiteks Eesti Kristlikud Demokraadid, VVasakpartei voi
Iseseisvuspartei, kes ei joua tavaliselt oma marginaalsuse tdttu pabervéljaandesse. Demokraatia
seisukohalt oleks aga oluline, et ka nende info jouaks voimalikult paljude potentsiaalsete valijateni.
Vahemalt peaks neil olema ligipaas suurele avalikule inforuumile, kus oma enda erakonna

kodulehekdljele lisaks programmi tutvustada.
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Tabel 7. Erakondade erinevatel teemadel lles astumine Postimees Online's.



Kesk Ref IRL RL SDE RO Muu

Meedikute streik 5 4 1 - 3 - 1
Majandus, palgareform 8 7 - - 2 2 1
Haridus 2 - 2 - 1 - -
Keskkond 1 - 1 - 2 2 -
Pronkssodur ja s6jahaudade eelndu 7 4 5 - 2 - -
Alkoholreklaam, 6ine alkoholi 5 1 1 - - - -
muuk

Ajateenistus 1 1 2 - - - -
Reformierakond ja raudteega 3 3 4 1 - - -
seotud pistiseskandaal

Sumbunud valimiseelsed teemad 3 2 3 1 1 - -
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VI Jareldused, diskussioon

Osalust ja pluralismi peetakse demokraatia pShivaartuseks. Demokraatiauurijad on Gihel meelel selles,
et masside osalemine on aarmiselt oluline esindusdemokraatia toimimisele ja parteidevaheline
konkurents on esindusdemokraatial p6hinevale valitsusele tahtis pakkumaks kodanikele

valikuvdimalust kandidaatide ja eri maailmavaadete vahel.

Oluline on vaieldamatult ka ajakirjanduse roll demokraatiale kaasa aitamisel ning rahvale valikute
tutvustamisel. Demokraatia tdhendab muu hulgas ka véaljendusvabadust ning avalikkuse ligipaéasu
informatsioonile. Kui inimesed ei ole informeeritud, siis ei saa nad ka osaleda otsustusprotsessis. Vaba
meedia on vaba enesevaljenduse garantiiks. Meedia annab inimestele vimaluse osaleda erinevates

debattides ning kaasa radkida ka uudislugudes.

Postimees otsustas enne valimisi luua oma online-keskkonnas eraldi lehekiilje, mis pihendus vaid
valimistele. riigikogu.postimees.ee sai keskkonnaks, kust ammutasid oma valimiseelset informatsiooni
markimisvéarne hulk valijaskonnast, samuti oli see vdimaluseks erakondadele end lisaks véli- voi

telereklaamile tasuta eksponeerida.

AS Postimees lahtus eraldi valimiskulge luues puhtalt ariloogikast. Kui néhti, et lugejate huvi oli
eelmiste kohalike omavalitsuste valimiste eel valimistemaatika vastu Gllatavalt suur, siis otsustati
hakata looma aastast kolm-neli perioodiliselt aktiivset teemakdilge, mis tooks juurde uusi lugejaid ning
Kinnistaks vanad Postimees online karmis online-konkurentsis just selle kanali kilge. Riigikogu
valimised sobisid Postimehe &riloogikaga ning nii siindiski varem maailmas tehtu arvesse votmisel ning

juhtkonna mottetdol eraldi valimiskdlg.

Internet pakub pakub diinaamilisuse ja interaktiivsuse juures palju enam vdimalusi laiemaks
diskussiooniks ning valjendusvabaduseks kui traditsiooniline meedia ehk selle t66 vaatluspunktist
ajalehe pabervéljaanne. Vdimalus lugejatele ja erakondadele oma seisukohti pakkus 2007. aasta

rilgikogu valimiste eel palju enam Postimees Online keskkond, kui Postimehe pabervaljaanne.
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Postimees Online kutsus erinevate rubriikide abil lugejaid aktiivselt kaasa m&tlema, kiisimusi esitama,
kaasa rdakima ning vaitlema. Oli selleks siis online-intervjuude kiisimuste esitamise voimalus voi
foorumis teiste lugejate-kandidaatidega debateerimine. Kui vorrelda pabervaljaande ja online'i
keelekasutust, siis online keskkonnas suhtlevad poliitikud palju vabamalt ning inimlikumas kdnekeeles.
Ollakse vahetumad ja julgemad oma valjaitlemistes. Naiteks Reformierakond teatas Roheliste
maksupoliitikat kritiseerides, et Rohelised soovivad oma maksunumbritest raékides muuta «kaalika
banaaniks», samuti likkas Reformierakond tagasi Keskerakonna pakutud palgareformi sénadega, et
nad ei soovi Eesti naasmist taas plaanimajandusse ning enese sattimist samasse ritta Néukogude Liidu
ja veel tanagi vaesuspiiril vireleva Kuubaga. V6i kuidas Keskerakonna esimees, majandusminister

Edgar Savisaar palus I6petada populistliku loraajamise.

Pabervaljaandesse ei joua ka kunagi erinevad parteide ideed, nagu naiteks Keskerakonna idee teha 9.
maist Eesti majanduse taasstinni paev, millele online's Reformierakond operatiivselt reageeris ning
seda ideed naeruvaarseks nimetas. Populistlik mote voi mitte - inimestel on digus ja kohustus olla
teavitatud erinevates ideedest, nende puhul nditeks kommentaarides kaasa raakida ning oma seisukoht

votta. Selleks pabervéljaandes ruumi ei jagu.

Postimehe pabervéljaanne keskendus valimiste eel peamiselt méangulisusele, paremale miimisele, sest
pigem arvatakse, et poliitika huvitab véga vaheseid ning leheruumi ei peaks sellele kulutama. Kahe
valimiseelse kuu jooksul ilmus Postimehe pabervaljaandes vaid paar-kolm Kriitilist, analtttilist artiklit.
Lugejate vahese huvi argumendile vaidleb aga tugevalt vastu tdsiasi, et eraldi poliitika kilje avamise

jarel kasvas Postimees Online kilastajate arv kolmandiku vorra.

Kui meenutada valimiseelset meediapilti, siis hakkas silma, et kdik ajalehtede pabervaljaanded jaid
valimiste teemal suhteliselt tagasihoidlikuks ning suurt debatti ei toimunud. Teiste seas t66s vaatluse all
olnud Postimees. Olid kiill kohustuslikud erakondade esinumbrite intervjuud ja kandidaatide
tutvustamised, kuid sellega sisuliselt ka valimistele vastu minek ja infovahetus piirdus. Ei tekkinud
sisulist debatti parteide ja lugejate vahel. Piirduti vaid peamiselt pdevauudiste vahendamisega. Seevastu
olid need valimised esmakordsed, mil erinevatel véljaannetel oli online-versioonis eraldi piihendatud

rubriik just valimistemaatikale.
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Kuigi voib Gelda, et debatt Postimees Online's jai kill veel lapsekingadesse ning suure osa vottis enda
alla ka tavapérane poliitiline voitlus, siis algus on tehtud ja rahva huvi selle vastu suur. Postimees
Online suutis tdstatada kaks kuud enne valimisi kaheksa riigi seisukohast védga olulist
diskussiooniteemat ning kaasata nii erakondi kui ka lugejaid. Oluline on see, et teema pusis tleval
nédalaid, seevastu pabervaljaandes laiemat kajastust leidnud neli-viis suuremat teemat kaotasid oma

jarjepidavuse kas samal paeval vdi siis tlejargmisel paeval.

Postimees Online valimiskilg pakkus arutlusvéimalust nii tervishoiu, hariduse, maksupoliitika,
ajateenistuse, alkoholipoliitika, keskkonna, pronkssoduri ja sGjahaudade teema ning (ihe erakonnaga
seotud skandaali teemal.

Diskussioonides domineeris lisaks praegustele valitsuserakondadele ehk Reformierakonnale ja Isamaa
ja Res Publica liidule ka Keskerakond. Ullatavalt suure panuse andis oma kampaaniamahtu arvestades
ka Sotsiaaldemokraatlik erakond, kes vottis vaga aktiivselt osa ka online's tGstatatud teemadel.
Rahvaliit uskus end teadvat, et nende valija kohtub arvutiga vaid siis, kui nad l&hevad kuus korra panka
makse maksma, ning jattis online-ajakirjanduse teadlikult kdrvale. Roheliste taktikaks oli see, et nad
ennast kuhugi meedivaljaannetesse ekstra ei suru, kuid hestki tasuta kampaaniavGimalusest dra ka ei
utle. llmselt andsid nad enesele aru, et mitte ikski vali- ega telekampaania ei suuda lle reklaamida
nende erakonna nime ehk peamist loosungit - roheline motteviis on tuleviku alus. Pigem oleks iga

priiskav samm tekitanud vastupidise effekti.

Postimehe pabervaljaanne tdstatas vaga lihikeseks ajaks ehk paevaks-paariks vaid pronkssdduri,
Reformierakonnaga seotud pistiseskandaali, euro kasutuselevotu ja alkoholipoliitika teema. Laiemat

kdlapinda saavutas sarnaselt online'ga ka tervishoiu ja arstide streigi teema.

Analtdsinud kdiki Postimehe pabervaljaandes ja Postimees Online riigikogu.postimees.ee lehel kaks
kuud enne valimisi ilmunud artikleid vdib 6elda, et online suutis oma keskkonnas luua kaks korda
rohkem diskussiooniteemasid ning kvalitatiivne analtiis nditas, et véimalust oma arvamust valijatele

néhtavaks teha omasid palju rohkem erakondi kui pabervéljaandes.



Lisaks sellele kaasas Postimees Online erakondi ja valijaid avalikku diskussiooni nii online-
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intervjuude, eraldi foorumi, poliitikute ankeetide, kdigi poliitiliste blogipidajate aadresside kui ka kdigi
erakonde kodulehekiiljele viivate linkide Ules riputamisele palju enam, kui tiks pabervéljaanne seda

suudakski teha.

Kui Habermas'i avaliku sfaari kontseptsioon véaidab, et demokraatliku tihiskonna arengu jaoks on
oluline omada hésti toimivat ja elujbulist avalikku sfaari, kus toimub vaba diskussioon ja ideede
ringlus, siis Postimees Online suutis seda pakkuda kordi enam, kui pabervéljaanne. Online-meedia
tahtsus valimiste eel info vahetamisel kasvab kindlasti veelgi ning traditsiooniline meedia jadb pigem

vaid selle kinnistavaks pooleks.
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VIl Kokkuvote

Ké&esolev t60 vaatleb 2007. aasta riigikogu valimiste eelset erakondade vahelist diskussiooni ajalehe
Postimees pabervéljaandes ja Postimehe online-keskkonnas.

Uhiskonnas toimuvat saab mdjutada avaliku diskussiooni kaudu. Avalikul arutelul on oluline tdhendus
langetatavate poliitiliste otsuste kvaliteedi ja demokraatia arengu seisukohast. Juhul, kui iga olulisema
otsuse langetamisele eelneb k&iki puudutatud osapooli kaasa haarav diskussioon, v6ib loota sellele, et
arvestatakse ka kOigi tagajargedega, mis otsusega vOib kaasneda. Meedia pakub vdimaluse, et

otsustamine oleks avalik ja seda puudutav teave kdigile kattesaadav.

Traditsioonilise meedia kdrval pakkusid neil valimistel véimaluse oma programme tutvustada ning
valijatega suhelda ka paevalehtede online-keskkonnad. Uheks kdige silmatorkavamaks online-kanaliks
kujunes Postimees Online'i eraldi valimisteemaline lehekiilg postimees.riigikogu.ee, mis koondas enese
alla kéik valimistemaatikaga seotud uudised, arvamuslood, intervjuud. T66 vordleb kontentanalidisi ja
kvalitatiivse analliisiga Postimehe pabervéljaanes ja online's tles tstatatud teemasid ning uurib, kui
palju suutis online-keskkond traditsioonilise meedia k&rval tuua valja erinevaid teemasid ning tekitada

kandidaatide ning lugejate seas sisulist diskussiooni.

Puhtalt &rilistel kaalutlustel AS Postimehe poolt loodud eraldi online valimiskiilg tostatas kaks kuud
enne valimisi kaheksa sotsiaalset v6i majanduslikku teemat, mis tekitasid samas keskkonnas
diskussiooni erinevate erakondade vahel ja arutellu said tanu oline-teksti spetsiifikale sekkuda ka
lugeja. Lisaks t60s labi tootatud 519-le valimisteemalistele online-uudistele pakkus online ka
vOimaluse diskuteerida kandidaatidel ja lugejatel eraldi foorumis ning juhatas lugejad poliitikute

veebipéevikute juurde vdi erakondade ametlikele kodulehekilgedele.

Postimehe pabervéaljaande jaanuari-veebruari poliituudiste ja arvamuslugude analiius naitas, et



traditsiooniline meedia jatkab kommertsialiseerumist ning uudiseid esitatakse voimalikult
lihtsakoeliselt ning manguliselt, et lugejat lehe juures hoida. Sisulist diskussiooni erakondade vahel
Postimehe pabervéljaandes ei tekkinud ning vdimalust oma programme tutvustada anti erakondadele

vaid mdnes kusitluses, vestlusringis ja parteiliidrite intervjuudes.
51
Online-meedia oluliselt sisukam ning teemaderohkem ules kerkimine 2007. aasta riigikogu valimiste

eel naitab, et tulevikus hakkab arutleva demokraatia seisukohast oluline diskussioon Uhiskonna eri

gruppide vahel toimuma just online-keskkonnas.
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VIl Summary

Inter-Party Discussion in the Postimees Online and Paper Edition January-February
2007

This paper observes the inter-party discussion before the parliamentary elections in 2007 in the paper
and web editions of Postimees.

The processes in the society can be influenced through the public debate. The public debate has
important significance for the political decisions from the viewpoint of the development of quality and
democracy. If the discussion concerning all the relevant parties precedes the decision-making, one can
hope for taking into account all the consequences accompanying the decision. The media offers an
opportunity the debate be public and the corresponding information accessible for everyone.

Besides the traditional media the websites of the dailies offered an opportunity to introduce the
programmes and communicate with the voters in the these elections. The special website of Postimees
Online on the elecetions postimees.riigikogu.ee developed into one of the most palpable online channel
which tied together all the election news, the op-ed articles and the interviews. The paper compares the
issues raised in the paper and online edition by using the content analysis and the qualitative analysis
and studies how much the online was capable to bring out the differenet issues and to create the real
discussion among the candidates and the reades besides the traditional media.

Being created purely for commercial reasons by AS Postimees the special website on the elections
raised eight social or economic issues two months before the elections and the issues created the
discussion between the different politival parties in the same environment and due to the specifics of
the online text the reader could intervene the debate. In addition to the studied 519 online news on the

elections the online offered an opportunity for the candidates and the readers to have discussion on the



separate forum and guided the readers to the blogis of the politicians or to the official websites of the
parties.

The analysis of the political news and the op-ed aricles in the Postimees paper edition in January-
February showed that the traditional media continues to commercialize and the news are presented as
simply and ludicly as possible to keep the reader attached to the newspaper. The real discussion

between the parties in the Postimees' paper edition came to nothing and the opportunity to introduce
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their programmes was given to the parties only in some queries, debates and interviews with the party
leaders.

The emergence of online media in much more real way combining also more issues before the
parliamentary elections in 2007 shows that the relevant discussion from the viewpoint of deliberative

democracy between the different layers of the society will take place in the online environment.
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Lisa 1. Naide Postimees Online poliitikute ankeedist

Kristen Michal 12.07.1975
E-mail: kristen@reform.ee
Koduleht: www.reform.ee/kristemichal
Stnnikoht:  Tallinn
Erakondlik kuuluvus: Eesti Reformierakond
Haridus: Akadeemia Nord, 6igusteadus, 2005- , Tallinna Pedagoogikailikool, haldusjuhtimine, 1999
Eriala: 6igusteadus
Lihike enesetutvustus ja kandideerimise pdhjus:
Valimistel kandideerimisega ja minu kandidatuuri toetades valid endale jouka ja eduka Eesti,
kus on hea elada neil kes on ise tublid ja kes ei taha, et riik kogu aeg koike reguleeriks.
* Perekonnaseis: vallaline
* Laste arv: 2 (2 poega)
* Kus elan: korter
* Lubadused, mille taidan, kui osutun valituks:
0 Iga laps saab lasteiakoha, selleks tehakse 400 miljoni kroonine fond ning thine infosuisteem
lasteaiakohtade leidmiseks.
0 Kehtestatakse riiklik ringiraha - 2000 kroonine iga-aastane pearaha 6- 19 aastasele lapsele mida

saab kasutada spordi- v0i huvialaringis osalemise eest tasumiseks.



o0 Eraisiku vaartpaberite investeeringud saavad tulumaksuvabastuse.
* Tded, mille jargi elan:
0 VBimatut ei ole olemas.
0 Ara tee teistele seda mida sa ei taha, et sulle tehtaks.
0 Ole r6dmus.
* Mille votaksin kaasa tiksikule saarele: Raadio.
* Keda loen isiklikuks suurimaks eeskujuks: Haid ja julgeid inimesi.
* Lemmikraamat: Neid on rohkem kui Uks.

* Hobid: Rattas6it, ujumine, korvpall, jalgpall ja tennis. Vdimalusel kalastamine.
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