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SISSEJUHATUS

Briti evolutsioonibioloog Richard Dawkins, kes vottis 1976. aastal oma raamatus “Isekas geen”
kasutusele meemi mdiste, kirjutab, et kui inimene sureb, jddvad temast maha kaks asja: geenid ja
meemid (Dawkins 2014: 244). Viimaste uurimine on téhtis, sest need kujundavad ja kannavad
polvkondade kaudu endas kultuuri, véértusi, uskumusi ning kaitumismustreid. Kui meemid
2000. aastate 10pus populaarsust koguma hakkasid, olid need pigem siiiitud naljad, kuid aja
jooksul kujunes neist tdhus viis keeruliste ideede levitamiseks ja niiiid kasutatakse meeme ka

propagandavahendina (Brinkhof, 2022).

Uhe osa meemidest moodustavad internetimeemid, mis on loodud peamiselt meelelahutuslikul ja
humoorikal eesmirgil (Molina, 2020: 380; Oxford University Press, i.a), kuid mis voivad olla ka
poliitilised propagandavahendid (Nieubuurt, 2021), vihasonumid (Kiela jt, 2020) voi

traumeerivad iilestunnistused (Vickery, 2014).

Digikultuuri uurija ja kommunikatsiooniteadlane Limor Shifman (2014) on mérkinud, et elame
ajal, kus iga suurem avalik siindmus toob kaasa hulga meeme, mis kujundavad arusaamu ja
suhtumisi {ile riigipiiride. Seepdrast ei tohi internetimeeme késitleda ainult naljakate piltidena,
vaid neid tuleb vaadelda kui tohusaid kommunikatsioonivahendeid, mille kiire levik ja
anonliimsus suurendavad traditsioonilise ja uue meedia vastutust info kontrollimisel (Ross ja

Rivers, 2019).

Venemaa on kasutanud meeme mdjutusvahendina nii 2014. aastal Ukrainas (Denisova, 2019),
2016. aastal USA presidendivalimistel (Helmus jt, 2020; Laine ja Jdesaar, 2024; PotSeptsov,
2018), 2024. aastal Euroopa Parlamendi valimistel kui ka Saksamaa ja Prantsusmaa avaliku
arvamuse mojutamisel (Laine ja Joesaar, 2024). Kaitsepolitseiameti (2025: 3) hinnangul nédeb
Venemaa Eestit oma ihaldatud mojusfdéris ja piitiab hiibriidoperatsioonide kaudu Euroopat
destabiliseerida. Pédrast Venemaa kontrollitud infokanalite piiramist Eestis on Venemaa
mojutustegevus litkkunud sotsiaalmeediasse, kus see mdjutab iiha enam, kuidas me maailma
tajume ja méérab, millistesse propagandistlikesse infovéljadesse algoritmid ja manipulatsioonid
meid suunavad (Kaitsepolitseiamet, 2025: 4). Meeme oma valijate mdjutamiseks on kasutanud
ka endine USA presidendikandidaat Hillary Clinton, kelle kampaaniameeskond kéivitas
veebipohise meemigeneraatori, mille vastaskandidaat Donald Trumpi toetajad kiiresti iile votsid

ja hakkasid levitama Clintoni-vastast sisu, mistttu tuli tooriist peagi sulgeda (Schreckinger,



2017). Neid asjaolusid arvesse vottes on naiivne loota, et meeme ja sotsiaalmeediat ei kasutata

Eestit kujutavate mottemustrite mdjutamiseks.

Eestis on varem meeme uurinud Sisekaitseakadeemia magistrant Hannes Parmo (2021), kes
selgitas, milliseid paremddrmuslikke narratiive levitatakse avalikel meeleavaldustel loosungite
kaudu. Tartu Ulikoolis on meeme uurinud mitu magistranti. Hannus Luure (2020) joudis oma
toos jareldusele, et kaitsevaldkonna pildikeelt saab arendada meemide abil, ning soovitas luua
eraldi meemikonto, kus kasutatakse kaasaegseid meemimalle koos valdkonnale omase
stiimboolikaga. Vladimir Lilenko (2013) uuris inglise internetisldngi ja meemide kujunemist ning
nende moju vene keelele. Amanda Haynes (2020) analiitisis, kuidas méératlevad inimesed, kes
loovad ja jagavad populistlikke Donald Trumpi toetavaid meeme, omaenda ideoloogiat. Marcelo
Jarmendia (2021) selgitas oma t60s, et Hiinat kisitlevates meemides kasutatakse strateegilisi
narratiive, kus luuakse sObra ja vaenlase binaarne vastandus, ning Vlada McCormick (2024)
keskendus postirooniliste meemide performatiivsusele. Siiski ei ole minule teadaolevalt péoratud
senistes uurimustes tdhelepanu kindlal platvormil levivatele Eesti kohta kéivatele
internetimeemidele, mille eesmédrk on ndrgestada ja naeruvédristada Eesti kuvandit, kasutades

selleks propagandavotteid.

Esimeses peatiikis tutvustan teoreetilisi ja empiirilisi ldhtekohti: selgitan meemi ja
internetimeemi maistet, kirjeldan nende levikuviise, moju iihiskonnale ning kisitlen meemide
kasutust propagandavahendina, eriti autoritaarses reziimis. Teises peatiikis sOnastan t60 eesmargi
ja uurimiskiisimused. Kolmandas osas kirjeldan andmete kogumist, valimi koostamist ning
analiilisimeetodit, mis pohineb kvalitatiivsel sisuanaliiiisil koos sagedusloendusega. Samuti toon
vilja eetilised kaalutluskohad. Neljandas peatiikis esitan uurimistulemused, millele jargnevad

jareldused ja diskussioon. T66 10petan edasiste uurimisvajaduste tutvustamise ja kokkuvottega.

Loodetavasti aitavad selle uurimuse tulemused lisaks akadeemilisele véairtusele kaasa ka
tohusamate vastumeetmete kujundamisele infosdjas, mis ndrgestab ja naeruvidiristab Eesti
kuvandit. Kaitsepolitsei (2025: 4) rohutab, et Eesti peab vaenuliku mojutustegevuse ja
propaganda tdttu pddrama suuremat tahelepanu sotsiaalmeedias toimuvale. Arvestades, et kogu
niiiidisaegne sdjaline, poliitiline ja kommunikatiivne tegevus soOltub tiielikult info- ja
virtuaalkeskkonnast (PotSeptsov, 2018: 7) ning meemid on osa infosdjast, on selle nihtuse
mdistmine hidavajalik nii kodanike, meedia kui ka julgeolekuasutuste jaoks, et tunda &ra

demokraatiat ohustavaid riske (Hobemaégi, 2019).



1. TEOREETILISED JA EMPIIRILISED LAHTEKOHAD

1.1 Meem

Raamatu “Meemimasin” autor, Briti psiihholoog ja kirjanik Susan Blackmore (2003) mérgib, et
meemide uurimist tihiskonnas nimetatakse memeetikaks — see hdlmab endas koiki kultuurilisi
elemente, mida inimesed saavad edasi anda jdljendades. Enamik inimesi, kes teavad meemi
moistet, seostavad meemi sageli (kassi) pildiga, millele on lisatud suurte valgete tihtedega
sisukas tekst, kuid meem on siiski palju enamat (DiResta jt, 2019: 50). Sona “meem”, inglise
keeles “meme”, pirineb kreekakeelsest sOnast “mimema”, mis viitab millelegi, mida
jéljendatakse vOi imiteeritakse (Shifman, 2014: 10). Esimest korda vottis meemi mdiste
kasutusele Briti evolutsioonibioloog Richard Dawkins 1976. aastal oma raamatus “Isekas geen”.
Dawkins (2014) valis sdna “meem”, sest see sarnanes sonale “geen”. Ta viitis, et suurem osa
inimese kiitumisest ei tulene mitte geenidest, vaid kultuurist, ja pakkus vilja, et igasugust

mittegeneetilist kiditumist voibki nimetada meemiks (Dawkins, 2014).

Meem on miski, mis ldheb moodi ja levib iile maailma, kandudes iihest ajust teise (Blackmore,
2003). See on kultuuri kandja ja selle replikatsioon (Dawkins, 2014; Shifman, 2014; McCulloch,
2019), mis levib {ihelt inimeselt voi rithmalt teisele jdljendamise teel ja annab edasi laialt heaks
kiidetud vdi iseenesestmdistetavat tdhendust ning toimib sarnaselt riietumisstiili voi religioosse

uskumusega (Dawkins, 2014: 237-241).

Limor Shifman (2014) margib, et lisaks kultuurilistele ideedele aitab meem viljendada ja
kujundada ka poliitilisi motteid. Nii véivad meemid olla véirtused, tdhendused, ideed, reeglid,
harjumused, siindmused, oskused, madngud voi laulud (Dawkins, 2014). Aga ka legendid,
suulised traditsioonid ja teised kultuurilised ilmingud (Blackmore, 2003). Blackmore (2003)
selgitab, et tdnu inimese matkimisoskusele on meist saanud meemide peremehed, kelle kaudu
need levivad. Seega on meem vahend inimeste ideede ja uskumuste edasiandmiseks, mille
eesmérk on paljuneda, levida ja kutsuda esile jiljendamist (Blackmore, 2003; Dawkins, 2014).
Aistingud ja emotsioonid meemide sekka ei kuulu, sest need on isiklikud kogemused ega ole

otseselt teistele edastatavad (Blackmore, 2003).

Uks varasemaid visuaalseid meeme enne internetiajastut oli II maailmasdja ajal tuntud grafiti
“Kilroy was here”, eesti keeles “Kilroy oli siin” (Shifman, 2014: 24). See oli kujutis mehest, kes

piilus pika ninaga {lile seina ja sisaldas teksti “Kilroy Was Here”. Kuigi selle tipne péritolu pole



selge, seostatakse seda sageli Massachusettsi laevatehase inspektori James J. Kilroyga, kes
kontrollis neetijate t66d ja téhistas kontrollitud piirkonnad sonadega “Kilroy Was Here”, mida oli

margata isegi laeva sisenurkades (Shifman, 2014: 24).

Eje enc_vclopm[{

kalray was here

Joonis 1. Kollaaz meemist “Kilroy was here”. Allikas: Shifman, 2014: 27; Wikimedia Commons,
2005; Wikimedia Commons, 2006; Wikimedia Commons, 2008, Wikimedia Commons, 2010;
Wikimedia Commons, 2014,; Wikimedia Commons, 2023

Hiljem hakkasid sddurid kirjutama seda fraasi erinevatele pindadele ning lisasid sellele viikese
joonistuse (Shifman, 2014: 24). Niiiid on meem levinud sddurite ringist kaugemale ja seda vdib

ndha erinevates vormides (Joonis 1).
1.1.1 Internetimeem

Kuna bakalaureusetoo keskendub internetis levivatele meemidele, selgitan erinevatele autoritele
tuginedes, kuidas need erinevad traditsioonilistest meemidest. Meediapsiihholoog Carlos
Mauricio Castafo Diaz (2013) vordles enim viidatud autorite kirjapandud meemi definitsioone ja
leidis, et meemi mdiste ei ole plsiv, vaid selle tdhendus on ajas muutuv. Ka mitmes
akadeemilises ringkonnas pole meemi mdistes seni selgelt kokku lepitud (Shifman, 2014: 2;
Castafio, 2013: 83) ja seepdrast eristatakse internetimeeme Dawkinsi algsest meemi késitlusest

terminiga “internetimeem”.

Internetimeemid on kindlad digitaalsed iiksused, millel on selge vorm ja sisu (Shifman, 2014:
41), mida kasutajad on natukene muutnud (Shifman, 2014: 41; Castafo, 2013: 96; Oxford
University Press, i.a.). Shifman (2014) selgitab, et just internetimeemi erinevate muudetud

versioonide tdttu jaotub selle populaarsus varasema ithe meemi asemel senisest vordsemalt.



Veebipohist veenmist ja selle moju uuriv Maria Dolores Molina (2020: 387-388) margib, et
edukat internetimeemi iseloomustab visuaalne vorm, selle seosed teiste tekstide voi meemidega,

rithma eripéra, hoiak voi sonum, kiire levik internetis ja jéljendamine teiste kasutajate poolt.

Meedia ja digikultuuri professor Richard Rogers (2023) ning sotsiaal- ja poliitikateaduste
jareldoktorant Giulia Giorgi (2023) selgitavad, et meemide loomist ja vdljandgemist mdjutab ka
see, millisel platvormil neid algul kogutakse voi jagatakse. Nii vdivad internetimeemid levida
platvormidel nagu Reddit, TikTok, Instagram, Facebook ja YouTube lithianimatsioonide, videote
vOi1 GIF-idena, lisab digitaalset retoorikat uuriv Joshua Troy Nieubuurt (2021). GIF ehk
Graphics Interchange Format on digitaalne pildifaili formaat, mis vodimaldab lihtsate

animatsioonide ja graafikute jagamist, salvestamist ning kuvamist (Oxford University Press, i.a).

Uheks esimeseks internetimeemiks vdib pidada emotikone ehk tujukujusid, mille pakkus 1982.
aastal vilja arvutiteadlane Scott E. Fahlman, kelle eesmérk oli vihendada internetis huumori
valesti moistmisest tekkinud arusaamatusi (Davison, 2012: 124). Fahlman lisas sonumitele
stimboli “:-)” , et ndidata selle sobralikku voi 16busat tooni (Davison, 2012: 124). Emotikonid
levisid kiiresti ning on jddnud osaks internetisuhtlusest ka tinapédeval, sest lisavad tekstile
emotsionaalset tdhendust ning muudavad suhtluse varasemast selgemaks ja kergesti moistetavaks
(Davison, 2012: 124). Kui emotikon on tekstipohine, siis emoji ehk pildimirk on pildipohine.
Esimesed emoji’d 161 Jaapani kunstnik Shigetaka Kurita 1999. aastal (Steinmetz, 2015; Wired,
2018).
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Joonis 2. Kuvatommis The Hamster Dance’1 veebilehest. Allikas: Webhamster, i.a



Varajaseks internetimeemiks voib veel pidada “‘Hamster Dance’i” ehk hamstri tantsu (Joonis 2),

mis on 1998. aastal Kanada kunstitudeng Deidre LaCarte’i loodud veebileht, kus vaataja ndeb
korduva helildigu saatel tantsivaid hamstreid ja kuuleb 16busat helildiku — see internetimeem
muutus kiiresti populaarseks ja tdi veebilehele pédevas tuhandeid kiilastusi, sest pakkus

kasutajatele lihtsat meelelahutust (Davison, 2012: 125).

Internetimeemi iseloomustab tihti pildile lisatud tekst, mida on kerge mdista (Molina, 2020: 380;
Nieubuurt, 2021; DiResta, 2018: 25). Keeleteadlased Barbara Dancygier (2017: 573) ja Lieven
Vandelanotte (2017: 573) maérgivad, et tiiiipiline pildimeem koosneb taustapildist, millel on
kindla vormiga ning kergesti dratuntav iilemine ja alumine tekst, millest viimane edastab peamist
sonumit. Arvutiteadlane ja digihumanitaariale keskenduv Michele Coscia (2013) lisab, et
erinevalt traditsioonilisest meemist jdtab internetimeem maha digitaalse jilje, mida saab
tavapdrasest meemist lihtsamini jéilgida ja analiiisida. Siiski tuleb arvestada, et praegu on
internetis voimalik saata salastatud voi liks kord vaatamiseks moeldud sonumeid, luua suletud
gruppe, piirata oma sisu ndhtavust kindlale auditooriumile ning muuta oma tegevus veebis
varjatumaks kui enne. Seepérast ei pruugi iga internetimeem olla enam avalikult kittesaadav voi

jélgitav samal miéral nagu varem.

Internetimeem on loodud eelkdige meelelahutuslikul ja humoorikal eesmérgil (Molina, 2020:
380; Oxford University Press, i.a) ning hdlmab endas dratuntavaid kuulujutte, kindlaid veebisaite
(Shifman, 2013), nalju, ideid, pilte, videoid vdi muid kultuurindhtusi, mida iseloomustab kiire
levik internetis (Davison, 2012: 120-123; Oxford University Press, i.a). Siiski ei ole
internetimeemid alati humoorikad. Need vdivad olla poliitilised propagandavahendid (Nieubuurt,
2021), vihasonumid (Kiela jt, 2021) voi traumeerivad iilestunnistused (Joonis 3) (Vickery, 2014).

Meemi kui propagandavahendit kisitlen pohjalikumalt t66 jargmistes peatiikkides.
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Joonis 3. Kollaaz iilestunnistusmeemidest. Allikas: Quickmeme, i.a
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https://www.webhamster.com/.

Tekst joonisel: (a) “Tegelikult tahan ma perversset poiss-sopra”, (b) “Naised kiidavad mind, et
panen WC-katte tagasi pdrast pissimist. Ma ei tosta seda kunagi iiles”, (c¢) “Kui koik sinu pildid
on ldhivotted sinu ndost, siis ma automaatselt eeldan, et sa oled paks”, (d) “Ma postitan

Facebooki nii palju rassismivastast sisu, varjamaks tosiasja, et ma olen salaja rassist”.

Shifman (2014) toob internetimeemi nditena veel Louna-Korea laulja PSY loo “Gangnam
Style”, mis oli esimene video, mis iiletas miljardi vaatamise piiri. Lisaks suurele populaarsusele
inspireeris see inimesi looma laulust oma versioone ja nii tekkisid lood nagu “Mitt Romney
Style”, “Singaporean Style” ja “Arab Style”, mis koik kogusid samuti miljoneid vaatamisi
(Shifman, 2014). Et selliseid ndhtusi moista tuleb “Gangnam Style'i” ja teisi sarnaseid
internetihitte késitleda internetimeemidena (Shifman, 2014). Shifman (2014) vordleb
internetimeeme  kaasaegse folklooriga, kus jagatud normid ja véértused kujunevad

kultuurielementide, nditeks piltide ja linnalegendide kaudu.

Voib 6elda, et meemidest on saanud digitaalse suhtluse pohiosa (Nieubuurt, 2021). Sotsioloog
Barry Wellman (2002) véidab, et sotsiaalvorgustikes oodatakse inimestelt iiha isikupdrasemat
kuvandit ja suuremat avatust, mida pdhjustab kogukondlik kuuluvus-soov. Kuna internet on
vorgustunud ja meediaplatvormid tihtlustunud, véljendavad inimesed oma isikupéra ja kuuluvust

kindlasse kogukonda just meemide abil (Shifman, 2014: 31).
1.1.2 Meemi levik ja selle edutegurid

Meediauurija Patrick Davison (2012: 122) maérgib, et kui geenid kanduvad edasi paljunemise
kaudu, siis meemid levivad kiiresti “ilma et soltuks elu ja surma tsiiklist”. Piisimajd&imiseks
voivad meemid levida inimeselt inimesele suulise suhtluse, kirjaliku teksti voi isikliku eeskuju
kaudu (Dawkins, 2014: 244). Ehkki keel levib kiiremini kui geneetilised muutused, levib
internetimeem neist kahest veelgi kiiremini (Davison, 2012: 121-122). Just internet on muutnud
meemide leviku laialt ndhtavaks ja tavapidraseks (Shifman, 2013), sest nende jagamine on
tihedalt seotud Veeb 2.0 keskse tegevuse ehk jagamisega — nii on meemide vahendamine

muutunud ithaldusvéérseks ja vddrtustatud tegevuseks (Shifman, 2014: 19).

Meeme jagatakse, kui nende moistmine on kiire ja lihtne, mérgib Renée DiResta (2018). Sellele
viitab ka Molina (2020: 384), kes selgitab, et meemist aru saamiseks ei piisa vaid pildi voi teksti
tolgendamisest — oluline on nende koosmodju, mis annab meemile sligavama tdhenduse ja
kultuurilise konteksti. Edukad meemid arvestavad sihtrithma keelelisi eripérasid ning suudavad

muutuvas keskkonnas kohaneda ja eristuda (Dawkins, 2014: 238-239; Chielens ja Heylighen,
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2005; Nieubuurt, 2021; Shifman, 2014). Kuigi meemide loomine muutub jirjest lihtsamaks,
nduab nende kultuurikeskkonna mdistmine meemikirjaoskust (Milner, 2012). Kui meem ei vasta
sihtriihma kultuurilistele normidele ega ootustele, ei pruugi see esimesest jagajast kaugemale
jouda (Nieubuurt, 2021). Naiteks voib Pohja-Ameerika publikul olla keeruline mdista jaapani

keeles loodud meemi just kultuuri ja keele erisuse tottu (Nieubuurt, 2021).

Mitu autorit ndustuvad, et meemi levik pdhineb algusest peale jiljendamisel, kus iga uus
vastuvotja saab ise meemi levitajaks (Blackmore, 2003; Shifman, 2014; Dawkins, 2014: 237).
Westminsteri iilikooli uurija Anastasia Denisova (2019) selgitab, et meemid on justkui tiihjad
vormid, mis ei kuulu kellelegi ja millele igaiiks saab anda oma tdhenduse, mida koik voivad
omakorda muuta. Meem on edukas, kui kogukonna liikkmed ehk meemiloojad on seda muutnud,
kombineerinud ja kohandanud (Shifman, 2014; McCulloch, 2019; Denisova, 2019). Viimased on
omadused, mida just internet tugevalt toetab (Shifman, 2014).

Meemi onnestumiseks muudavad inimesed seda tihti teksti- voi pilditootluse abil, mille kdigus
muutub selle algne sisu vastavalt kontekstile (Shifman, 2014). Meemide muutmine on kasulik,
sest liigne sarnasus teiste edukate meemidega voib selle levivoimalust hoopis védhendada
(Nieubuurt, 2021). Sarnasele ideele viitab ka Blackmore (2003), kes selgitab, et edukad on
originaalsed meemid, mida liigselt ei korrata ja mida on keeruline jidljendada. Eristumisest
kirjutavad ka Coscia (2017) ja Shifman (2014). Coscia (2017) uuris, kuidas levivad
sotsiaalmeedias protomeemid ehk fraasid, mis vdivad muutuda tulevikus meemideks. Ta
jareldas, et jirsk populaarsuse tdus piirab sageli meemi edasist levikut, sest see muutub teiste
postitustega liiga sarnaseks (Coscia, 2017). Seega voib liigne reeglipdrasus seni populaarse
postituse edu vdhendada, samas kui eristuv sisu suurendab seda (Coscia, 2017). Eristumise
olulisust tdestab ka Coscia (2013) varasem teadust6d, mis uuris meemide edukust platvormil
Quickmeme. Toost jareldub, et mida rohkem versioone ithest meemist on, seda kauem piisib see
kasutajate seas populaarne (Coscia, 2013). Seejuures on oluline, et meemi kaudu leviv idee oleks
osa suuremast meemide grupist, kus konkurentsist tdhtsam on meemide omavaheline koostdo ja

plisiv populaarsus (Coscia, 2013).

Originaalne ja edukas meem on meeldejdév, kui see sisaldab huumorit, kordust, kapriisi, lihtsust,
ootuspdra ning kaasab “tavalist inimest” ja annab talle vdimaluse meemiloomes kaasa liiiia
(Shifman, 2014: 65-84). Shifman (2014: 123-124) selgitab, et just poliitilised meemid on
edukad, sest meemide loomine on kittesaadav, odav ja nauditav viis oma seisukohtade

viljendamiseks. Seetottu on iga viimase aasta suurem siindmus toonud kaasa hulga

12



kommenteerivaid meeme (Shifman, 2014: 123). Niiteks ilmnes see 2018. aastal Ungaris, kui
vastuoluline seadus, mis tostis iiletunnitéo piiri 250 tunnilt 400 tunnile aastas, vallandas
protestilaine ja andis touke O1G-meemi levikule (Lukacs, 2021). See akroniiiim tuleneb fraasist
“Orbadn egy geci”, mis tdhendab “Orban on ebaaus, selja tagant torkiv, ebamoraalne ja vdiklane”
(Lukécs, 2021). Pérast seaduse joustumist joonistasid protestijad O1G-mérki lumme, liivale voi
hoonetele ning kasutasid seda ristsonades, pangatihtedel ja glasuurina piparkookidel (Lukacs,

2021).

Turunduse dotsent Jonah Berger (2012) ja infoteaduse dotsent Katherine L. Milkman (2012)
uurisid veebisisu edukust laiemalt ning leidsid, et selle levikut mojutab sellega kaasnev erutuse
tase. Mida tugevamaid aktiveerivaid emotsioone, nditeks lobustust vdi viha, sisu esile kutsub,
seda tdendolisemalt inimesed seda jagavad (Berger ja Milkman, 2012). Seevastu vihem levib
sisu, mis kutsub esile mitteaktiveerivaid emotsioone nagu kurbust, kuna need ei erguta inimesi
tegutsema ega sisu jagama (Berger ja Milkman, 2012). Tugevale emotsionaalsusele viitavad ka
Heath jt (2001), kes uurisid, kas emotsioonid mdjutavad meemi levikut rohkem kui selle sisu
informatiivsus ja tdepdrasus. Selgus, et inimesed jagavad suurema tdendosusega lugusid, mis
tekitavad vastikust, huvi voi iillatust — seda ka juhul, kui jagatud info ei pruugi olla tdene (Heath

jt, 2001). Niisiis on informatiivsusest olulisem meemi emotsionaalsus.

Negatiivse sisu edule enam kui 20 aastat hiljem viitavad ka keeleuurija Estela Saquete jt (2022),
kes uurisid, miks on moni Twitteri postitus populaarsem kui teine. Nad analiiiisisid viit
hispaaniakeelset COVID-19 pandeemiaga seotud teemat, kogudes andmeid jaanuarist veebruari
keskpaigani 2021. aastal. Tulemused niitasid, et enim jagati ja margiti meeldivaks postitusi, mis
olid sageli negatiivsed ja sisaldasid hirmu, kurbust, viha ja iillatust (Saquete jt, 2021). Autorid
margivad, et kui sisul puudub iillatus, vihene meediakajastus ja sel on vihe autoreid, ei ole see

sotsiaalmeedias populaarne (Saquete jt, 2022).

Moeldes aga meemide levikule tulevikus, on Dawkins (2014) avatud mottele, et sobivates
tingimustes voib tekkida meemist hoopis erinev replikaator, mis suudab end jéljendades ja
muutes anda hoo sisse omaenda evolutsioonile ning muutuda seeldbi uueks mittegeneetilise

kditumise levitajaks.
1.1.3 Meemi moju
Internetimeemist on saanud rahvusvaheline ndhtus, mis mojutab mérkamatult iileilmastumist,

kujundab ideede kaudu arusaamu ja suhtumisi iile riigipiiride ning soodustab nii kultuuride
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tihtlustumist kui ka kohalike eripdrade esiletoomist (Shifman, 2014: 151-152). Otsinguterminite
populaarsust kuvava Google Trendsi (2025) andmetel on huvi meemide vastu kasvanud alates
2009. aastast ja saavutanud senise haripunkti 2020. aasta aprillis, parast mida on marksdna
“meme” otsingute arv vdhenenud ning piisinud véikestest tousudest ja langustest hoolimata

stabiilsena (Joonis 4).
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Joonis 4. Meemide veebiotsing kogu maailmas 01.01.04—30.04.25. Autori kohandatud. Arvud
nditavad otsinguhuvi suhet graafiku korgpunktiga ndidatud piirkonnas ja ajal. Véartus 100 on
termini suurim populaarsus. Véértus 50 tdhendab, et termini populaarsus on poole viiksem.

Tulemus 0 tdhendab, et termini kohta polnud piisavalt andmeid. Allikas: Google Trends, 2025

Shifman (2014) maérgib, et ehkki meemid levivad enamasti véiksemates keskkondades,
mojutavad need lihiskonna mdtteviisi ja kditumist laiemalt. Davison (2012: 121-122) lisab, et
meemid mojutavad meie kditumist, sest neid saab omandada just kogemuse kaudu — néditeks saad

pistikupesast sértsu ja Opid seda véltima vo1 omandad koolis dppides matemaatikat.

Ka heatahtlikult jagatud meem voib pohjustada poliitilises arutelus palju kurja, sest voib
tthiskondlikult olulisi teemasid liigselt lihtsustada, mille tulemusena kaob neist senine
niiansirikkus, maérgivad internetti ja agentsust uurivad Daniel Barbarrusa (2024) ja Glenn
Anderau (2024). Meemide lihtsus vOib vaatajat eksitada, sest need kasutavad iiht ja sama pilti
erinevate vaatenurkade kajastamiseks voOi kindlate ideede naeruvddristamiseks (Dancygier ja
Vandelanotte, 2017; Misra, 2022). Ndiiteks meemid, mis Oigustavad sodjakuritegusid, ei ole
lihtsalt stiiitud uitmodtted voi naljad, vaid need loovad keskkonna, kus kuriteod muutuvad

vastuvOetavamaks ja innustavad inimesi neid toime panema — seepdrast ei panda genotsiidi ja
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raevu Sokeerivat diskursust Venemaal enam pahaks (Garner, 2024: 29-31). Nii vdivad ajaviiteks

radgitud genotsiidijutud ja Ukraina-vaenulikud meemid saada reaalsuseks (Garner, 2024: 29).

Meemi ohtlikku moju illustreerib 2009. aastal internetis loodud Slender Man, kes on pikk, kdhn,
musta iilikonda kandev ja ilmetu ndoga miititiline olend, kelle seljast ulatuvad vilja kombitsad ja
kes suudab venitada oma jasemeid (Know Your Meme, 2025). Soltuvalt miiiidi tdlgendusest voib
ta pohjustada méilukaotust, unetust, paranoiat, kohahooge, fotode ja videote moonutusi ning
mone versiooni kohaselt ka teleporteeruda (Know Your Meme, 2025). Viljamoeldud tegelane
muutus aga reaalseks ohuks, kui kaks 12-aastast tiidrukut viisid oma sdbra metsa ja pussitasid
teda, viites, et tegutsesid Slender Mani nimel (Dewey, 2016). See omakorda sarnaneb “Momo
véljakutsele”, mis levis sotsiaalmeedia kaudu 2018. aastal ka Eestis ning kus hirmuératava
vilimusega véljamoeldud tegelane sundis kasutajaid tditma ohtlikke iilesandeid, dhvardades

nende tiitmata jatmisel kasutaja tappa (Parli, 2018).

Ross ja Rivers (2019) uurisid, kuidas raamistavad meemid kliimamuutust. Nad joudsid
jareldusele, et meemide kaudu saab levitada nii kliimamuutusi toetavaid kui neid kahtluse alla

seadvaid narratiive (Joonis 5). Meemid vodivad kujutada kliimamuutusele tédhelepanu pddrajaid

rumalatena ning selles kahtlejaid teaduse moistmiseks asjatundmatutena (Ross ja Rivers, 2019).
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Joonis 5. Kollaaz kliimamuutuste raamistamisest meemide kaudu. Allikas: Ross ja Rivers, 2019:
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Tekst joonisel: (a) “Kliimamuutus on looduslik — kas sa ei nde, et see on pettus??”, (b) “Nii et
kui ma oigesti aru saan... iga ilmamuutus on kliimamuutuse tagajirg? See teeb selle termini
kasutuks inimtegevuse moju mddratlemisel, sest kliima on muutunud ajast, mil Maa tekkis.”, (c)
“Mis siis, kui ma iitleksin sulle, et orkaanid olid juba enne, kui iga ilmastikundhtuse eest hakati
sttidistama “kliitmamuutust”?”, (d) “USA on juba aastakiimneid vihendanud heitkoguseid ja
rakendanud regulatsioone, mis on suuresti kahandanud meie stisinikujalajdlge, ja jditkavad seda
siiani — aga see pole minu asi”, (e) “Kliimamuutust ei saa niisama lihtsalt parandada”, (f)
“Ah, sa oled kliimamuutuse skeptik? Teadus on pdris keeruline, kas pole?”, (g) “Ah, sa arvad, et

’

klitmamuutus on pettus? Rddgi mulle, kuidas sa oled teadusest targem.”.

Raamistamine kui propagandavote kujundab inimeste mdttemustreid, kinnistab neid
sihtriihmades ja soodustab nende kiiret levikut (Kluver jt, 2020). Kui sihtrithmas puuduvad
laiemalt tunnustatud vasturaamid, muutuvad propagandistlikud arusaamad kiiresti valdavaks ja
neid on hiljem raske muuta (Kluver jt, 2020). Ross ja Rivers (2019) rohutavad, et kuna
internetimeemide loojad ei vastuta oma sOnumite eest ega ole ka vastutusele voetavad, ei tohi
neid pidada lihtsaks naljaks, vaid internetimeeme tuleb késitleda kui tugevat
kommunikatsioonivahendit. Nad lisavad, et meemide kiire levik ja anoniiiimsus suurendavad
traditsioonilise ja uue meedia vastutust, mis peavad tagama senisest enam kontrollitud info

kittesaadavuse (Ross ja Rivers, 2019).

Memide uurija poliitilises kontekstis Peitha Misra (2022) uuris, kuidas mojutavad meemid
avalikku arvamust poliitilises diskursuses. Lagerspetz (2021: 190) selgitab, et “diskursus on
diskussioon ehk arutlus teatud teema timber” ja see sisaldab erinevaid omavahel vdistlevaid
repertuaare. Laherand lisab (2008: 245), et diskursuse peamine eesmirk on mojutada inimeste
arvamusi. Misra (2022) leidis, et kui moni meem kinnistas inimeste olemasolevaid uskumusi ja
kogus toetust sarnaselt motlevatelt inimestelt, siis teised soodustasid arutelu ja aitasid eri
teemasid paremini mdista. Lisaks aitavad meemid kaasa virtuaalsete kogukondade tekkele,
iileilmastumisele ning pakuvad sotsiaalmeedia abil vOimalust tutvuda erinevate kultuuride ja

vadrtustega (Dwivedi, 2023).

Naiteks tunnevad Pakistani internetikasutajad, et meemid aitavad neil poliitilisi olukordi
paremini moista ja annavad neile poliitika kohta rohkem teavet, lisaks suunab meemidest saadud
sisu neid lugema teemakohaseid uudiseid (Mahar ja Mahmood, 2021). Samas mérgivad meemide
ja poliitilise diskursuse uurijad, et kasutajad hindavad meemide moju enda poliitilistele otsustele

pigem viheseks voi mdddukaks (Mahar ja Mahmood, 2021). Seda kinnitab ka Kulkarni (2017),
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kes uuris internetimeemide mdju nii digitehnoloogiaga iiles kasvanutele kui neile, kes on
oppinud seda kasutama alles hiljem. Selgus, et kuigi internetimeemid on poliitilise satiiri
edastamisel tdhusad, on nende moju poliitilistele vaadetele ja hddletamiskéditumisele osalejate

endi sonul voimalikult vdhene, ulatudes 15%-ni (Kulkarni, 2017).

Seevastu digimeediale ning poliitilisele kommunikatsioonile keskenduvad Muhammad Masood
jt (2024) uurisid samuti meemide mdju ja joudsid jdreldusele, et aktiivne poliitiliste meemide
kasutamine, sealhulgas nende kommenteerimine ja jagamine sotsiaalmeedias, voib viia poliitilise
sallimatuseni, eriti nende suhtes, keda toetatakse iihiskonnas kdige vihem. Nad tdheldasid, et kui
norkadest sidemetest (tuttavad, tookaaslased) saadud poliitilised meemid ei suurenda poliitilist
sallivust, siis tugevatest sidemetest (ldhedased, sobrad) saadud meemid vdivad aja jooksul
poliitilist sallivust soodustada, sest ldhedasi ja sOpru peetakse usaldusvéirseks ning see

suurendab valmisolekut kiita heaks erinevaid poliitilisi vaateid (Masood jt, 2024).
1.2 Propaganda ja selle toimemehhanismid

Ukraina meediaekspert Georgi PotSeptsov (2018: 18), kes on todtanud Ukraina presidendi
administratsioonis strateegiliste algatuste osakonna juhina, mirgib, et propagandat saab kasutada
asjade heas vO1 halvas valguses esitamiseks. Propaganda ajaloole ja avalikule diplomaatiale
keskendunud Philip M. Taylor (2011: 18) lisab, et propaganda on “hea sdona, mis on ldinud nihu”,
viidates, et kdoik me oleme nii propagandistid kui selle ohvrid. Ta soovitab kisitleda propagandat
kui igapdevaelu loomulikku veenmisprotsessi (Taylor, 2011: 371-372). Propagandauurijad
Jowett ja O'Donnell (2018: 2-3) viitavad Nick Highamile ja toovad propaganda kasuliku niitena,
kuidas seda kasutatakse inimeste kaitsmiseks viiruste eest voi Opetamaks lapsi, kuidas iiletada

ohutult teed.

Selles t60s keskendun propagandale, mis on definitsioonilt sihipdrane manipulatsioon, mille
eesmirk on veenda inimesi mdtlema ja kéituma viisil, mis toob kasu selle levitajale ja kus
kasutatakse psiihholoogilisi mdjutusvahendeid, et tagada rithma litkmete vaimne iihtsus ja nende
osalus organisatsiooni varjatud kavatsuste toetamisel (Ellul, 2011: 58; Taylor, 2011: 23-24;
Jowett ja O'Donnell, 2018: 1). Propaganda negatiivse moju kirjeldamiseks kasutatakse sageli
slinoniilime nagu vale, moonutamine, petmine, manipuleerimine, mdtte kontroll, psiihholoogiline

s0da, ajupesu ja loba (Jowett ja O'Donnell, 2018: 2).

Prantsuse filosoof ja propagandauurija Jacques Ellul (2011: 33-34) maérgib, et tdnapdeva

propaganda eesmérk ei ole liksnes poolehoiu vditmine, vaid see tugineb sihtrithma uskumustel ja
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alateadlikel reaktsioonidel ning juhib inimesi aktiivselt ja tShusalt tegutsema. Propaganda
esmane eesmirk on panna inimesed soovitud viisil motlema ja seejdrel tahetud viisil kdituma:
koondada nad kriitilisel hetkel {ihe eesmérgi imber ja suunata neid otsustaval hetkel toetama
propagandisti tegevust (Priiméagi, 2015: 7-8). Seega saab propagandast rddkida vaid siis, kui see

toob tihiskonnas voi organisatsioonis kaasa reaalseid muutusi (Ellul, 2011: 37-40).

Enamik sellest, mis varem saavutati védgivalla ja hirmutamise teel, piilitakse niilid saavutada
argumentide ja veenmise kaudu — see tdhendab, et propagandisti eesmérk on tugevdada teda
toetavaid ja muuta tema jaoks vaenulikud hoiakud vastupidiseks (Lasswell, 1927: 627-631).
Seejuures jargib propaganda neid suundi, mida inimesed kuulda soovivad: propaganda ei piilia
rahvale vastu vaielda, vaid koneleb rahvaga nendele sobivas keeles, sest ainult nii saab

propaganda muuta tdhendusi, kartmata vastureaktsiooni (PotSeptsov, 2018: 22).

Hoiakute muutmisele peab aga eelnema sotsioloogiline ja jarkjirguline tildine propaganda, mille
iilesanne on luua eelhoiakute kujundamiseks sobiv taust (Ellul, 2011: 29-30). Selleks kasutab
propaganda siimboleid, mis esitavad sihtrithmas kultuurilisi ideid nii, et tekitavad propagandistile
soovitud suhtumise, mirgib Ameerika politoloog ja kommunikatsiooniteoreetik Harold Dwight
Lasswell (1927: 627-631). Naiteks 16id Kremli suhtekorraldajad 2022. aastal stimbolid Z ja V,
millel puudus esialgu kindel tdhendus, kuid mis hakkasid hiljem siimboliseerima sdda ja
pakkusid avalikkusele iihtset koondumispunkti (Garner, 2024: 36). Niitid on need siimbolid
omandanud tdhenduse, mis viljendavad toetust sdjale ja siimboliseerivad etnilist hdvitus-sdda

(Garner, 2024: 39-40).

Propaganda pdhineb pideval iileujutamisel, kordusel ja vaatemdngul, mille eesmirk on luua
veendumusi ning sundida inimest kuuletuma (Ellul, 2011: 31-32). Seetdttu tegutseb propaganda
korraga mitmes meediumis, kasutab infokilde minevikust, olevikust ja tulevikust ning vahetab
nende asukohti ja segab reaalsust ndilisusega, et valida fakte nii, et infotarbija jouaks
propagandisti soovitud arvamuseni (PotSeptsov, 2018: 71). Puhkeseisundis voi tdielikus
turvatundes on propaganda moju pea olematu — see on edukas vaid siis, kui inimene tunneb, et
talle on esitatud véljakutse (Ellul, 2011: 31-32). Inimesele ei tohi jitta aega end koguda:
tsenseerida tuleb koike, mis viib teda propaganda moju alt vélja, ning edastada kindlaid
narratiive ja eelarvamusi (Ellul, 2011: 31-32). Nii muudab propaganda maailma inimesele
lihtsamini moistetavaks, sest asendab segase info selguse ja mugavusega, kus inimene tunneb

end taas véirikana (PotSeptsov, 2018: 73).
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Levinud arusaam, et tde ja vale eristamine kaitseb propaganda eest, muudab inimesed tegelikult

haavatavaks (Ellul, 2011: 54-55), sest propaganda ei pruugi olla objektiivne ega vale, vaid on

tihti seotud osalise tdega (DiResta, 2018: 12—13). Propaganda esitleb end kiill véartuste ja toe

kaitsena, kuid moonutab fakte ja annab neile uue, propagandistile sobiva tdhenduse (Ellul, 2011:

57) ning kasutab tegelikkust oma eesmérkide saavutamiseks (PotSeptsov, 2018: 19). Nii voib

propaganda luua maailma, mis ei kajasta reaalsust, vaid seda, milline peaks see voimu arvates

olema (PotSeptsov, 2018: 22-23).

Internetimeemide analiiiisis keskendun jargnevatele propagandavotetele.

1.

Stereotiiiibid ja stereotiilipsed narratiivid on laialt levinud, kuid sageli liialt lihtsustatud
uskumused voi arusaamad inimrithmast, mille litkmetele méaratakse kindlad omadused
vO1 voimed pelgalt nende kuuluvuse pohjal (Beeghly, 2015). Stereotiiiipide kujundamine
ja kasutamine taandab inimesed {iildistatud omadustele ja jdtab tdhelepanuta nende
individuaalsed isiksusjooned ja kogemused (Beeghly, 2015). Nagu néitas Tatiana B.
Riabova (2022) uurimus, kujutati Noukogude lauludes oma sddureid positiivsete
mehelikkuse omaduste kaudu ja vastaseid negatiivselt, mille eesmirk oli luua ja

tugevdada vaenlase kuvandit.

Sildistamisel antakse ideele v4i inimesele halvustav nimi, et suunata kuulaja seda tagasi
liikkama, kaalumata selle sisu (Lee ja Lee, 1939: 26-27). Dimitrov jt (2021) mirgivad, et
sildistamine vOib tdhendada ka positiivse nime andmist. Sildistamise eesmirk on
asendada kriitiline mdtlemine automaatse emotsionaalse reaktsiooniga (Lee ja Lee, 1939:
26-27; Shabo, 2008: 46), mis hakkab aja jooksul asendama inimese tegelikku identiteeti
(Murumaa-Mengel, 2024).

Meie-nemad vastandamise puhul kujutatakse vastast tdielikult kurja ja ebainimlikuna,
sageli liialdatult ning seotuna meie-rithmale oluliste siimbolitega (Murumaa-Mengel,
2024). Vaenlasele osutamise eesmirk on juhtida kogu siiii {ihe isiku voi rithma peale, et

lihtsustada keerulist probleemi ja juhtida tdhelepanu eemale (Shabo, 2008: 52-55).

Reductio ad Hitlerum ehk taandamine Hitlerini, natsismini on voOte, kus inimese
seisukoht seotakse liksmeelselt ajaloo Kdige Kurjemate Koletiste sekka arvatud Hitleriga

ja seatakse seepdrast kahtluse alla (Murumaa-Mengel, 2024).

Autoriteedile viitamisel viidetakse, et mingi seisukoht on tdene ainult seepdrast, et seda

vdidab tunnustatud autoriteet vai ekspert (Dimitrov jt, 2021). See kiib tihti kokku maine
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laenamisega, mis tdhendab kiiduvdirt kuvandi toetamist siimbolite, tuntud ndgude voi
armastatud elementidega (Murumaa-Mengel, 2024). Eesmérk on autoriteetse voi
lugupeetud omaduse iilekandmine, et muuta keegi voi miski infole vastuvdetavamaks
(Lee ja Lee, 1939, 69). Siia kuulub ka ilusa inimese kaasamine, kus véline veetlevus
tekitab tunde, et inimene (v0i sdonum) on ka seestpoolt hea (Murumaa-Mengel, 2024;
Shabo, 2008: 62—65). Kodik see tugineb haloefektile, mille puhul mdjutab meie hinnangut
see, kui mdjukas isik kiidab voi laidab ideed, inimest voi toodet, mis tekitab usaldust voi

torget isegi siis, kui sellel puudub sisuline pohjendus (Lee ja Lee, 1939: 74-75).

Téihelepanu korvale juhtimine hajutab arutelu keskpunkti ja viitab tihti monele muule
tosisele probleemile, et kaotada arutelu pdhiosa (Murumaa-Mengel, 2024). Siin annab
propagandist ebadiglase eelise iihele vaatenurgale ja esitab valitud infot kontekstist
viljarebitult vo1 varjab olulisi vastuviiteid, et kallutada publik eelistatud seisukoha poole
(Shabo, 2008: 24-26). Selleks kasutatakse kahtluse kiilvamist, mis seab kiisimérgi alla
kellegi voi millegi usaldusvairsuse, et vihendada vastuvotja kindlustunnet (Dimitrov jt,
2021). Whataboutismi kaudu juhitakse tdhelepanu teisele probleemile, et viltida
poOhiteemast rddkimist (Murumaa-Mengel, 2024). Eesmirk on siilidistada vastast

silmakirjalikkuses, ilma tema argumenti otseselt timber liikkkamata (Dimitrov jt, 2021).

. Argumentum ad hominem on vote, kus ei riinnata inimese motteid voi véiteid, vaid teda

isiklikult — nditeks tema vilimust, vanust voi paritolu (Murumaa-Mengel, 2024).

. Asjade must-valgeks raidkimine ja kahe voOimaluse pakkumine taandab keerulised
olukorrad lihtsatele valikutele ning jatab vahepealsed variandid tdhelepanuta (Dimitrov jt,
2021). Dilemma pakkumine taandab keerulise olukorra lihtsustatud “kas-vdi” valikule,
jattes mulje, et ainult iiks vOimalus on dige ja teised véidrad (Shabo, 2008: 36-38).
Sellega kaasneb tihti valeviite esitamine, mille puhul antakse kolapinda ka valele
seisukohale, justkui oleks see vdrdne tdendatud arvamusega (Murumaa-Mengel, 2024).
Sarnane on ka asjade suuremaks voi viiksemaks kujutamine, mis tdhendab olukorra
litaldamist voi pisendamist, et mojutada selle tdhendust, niiteks “parimast parim” voi

“kvaliteet garanteeritud” (Dimitrov jt, 2021).

. Ad nauseam ehk pidev kordamine on olukord, kus sdnumit ja loosungit korratakse seni,
kuni see muutub iseenesestmdistetavaks, eesmérk on kinnistada peamised narratiivid

(Murumaa-Mengel, 2024; Dimitrov jt, 2021).
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10. Tasakaalu ndudmine ehk “aga meile ei antud sona” rdhub formaalsele vdrdsusele, isegi
kui eri seisukohtadel on erinev tasakaal (Murumaa-Mengel, 2024). Selle votte puhul
kasutatakse nditeid, tdhelepanu korvalejuhtimist ning loogilisi voi ebaloogilisi viiteid
valikuliselt, et kujutada ideed v4i inimest voimalikult positiivses v3i negatiivses valguses

(Lee ja Lee, 1939: 95-96).

11. “Lihtne inimene teab” retoorika puhul vilditakse keerulist keelekasutust ning
rohutatakse, et tavalised inimesed, sealhulgas kuulaja, mdtlevad ja tegutsevad samamoodi
nagu koneleja (Murumaa-Mengel, 2024). Esineja piitiab jitta mulje, et tema ideed
esindavad rahvast ja tavainimest — see toimib tShusalt, kuna kuulajad samastuvad
konelejaga kui ithe omasugusega, kelle kaudu kujundatakse emotsionaalset meie-tunnet
(Lee ja Lee, 1939: 92-93). Selleks kasutatakse hiitidlauset, loosungit, kdlavat fraasi voi
metafoori (Murumaa-Mengel, 2024), aga ka konekeelset véljendit, tahtlikke haaldusvigu
ning lihtsat, tagasihoidlikku viljanigemist (Shabo, 2008: 58—59). Uldistusena kasutatakse
tihti ilusaid, aga ebamééraseid sdnu nagu “vabadus” voi “vordsus”, mida kasutatakse,
ilma et nende tdhendust tépselt selgitataks; eesmérk on saada kuulaja heakskiit kdigele,

mida propagandist ildistatult vdidab (Shabo, 2008: 30-33).

12. Lisaks pooran meemides tdhelepanu emotsionaalsusele, sest mitu autorit on nididanud, et
iilks propaganda eesmirk on manipuleerida inimese emotsioonide ja reaktsioonidega
(Mattingly ja Yao, 2020; Kadir jt, 2020; Imedashvili, 2022; Matsyshyna ja Polovyi,
2024).

Ellul (2011: 69-73) eristab vertikaalset ja horisontaalset propagandat. Vertikaalne propaganda
liigub juhilt massi poole massimeedia kaudu ja indiviidi késitletakse rahvahulga osana, mis
peegeldab liidri 6eldut. Horisontaalne propaganda levib aga rithma sees, kus selle litkkmed on
iiksteisega vordsed ja grupil puudub selge juht, kes on pigem arutelu suunaja ega pruugi isegi
kohal olla (Ellul, 2011: 69-73). Niisugune propaganda toimib viikestes, iihesugustes, tihti
poliitiliselt laetud ja kindlale valdkonnale keskendunud riithmades, kus iga liige aitab kujundada

ithenduse arvamust ega kuulu vastandlike vaadetega gruppidesse (Ellul, 2011: 69-73).

Kuigi nii propaganda kui turundus piiiavad manipuleerida emotsioonidega ja suunata inimest
tegudele, on nende eesmargid ja meetodid erinevad. O'Shaughnessy (2017) selgitab, et turundus
kujutab inimesi tarbijatena, kelle vajadustele vastata, ja mille eesmirk on eristada inimesi mitme
erineva emotsiooni pohjal. Propaganda levitaja seevastu ndeb inimesi pigem iihtse rohutud

massina, mida tuleb mdjutada ideoloogia ja pseudoreaalsuse abil (O'Shaughnessy, 2017).
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Propaganda on seotud retoorika, stimbolite ja miitoloogiaga ning selle eesmérk on lihtsustada,
seletada ja mobiliseerida kitsaste emotsioonide abil nagu hirm, eksistentsiaalne oht voi vigivald

(O'Shaughnessy, 2017).
1.3 Meem kui propaganda

Propaganda mdjutab inimeste tajusid eeskétt keele ja visuaali kaudu (Jowett ja O'Donnell, 2018:
8). Need kaks aspekti on iseloomulikud just internetimeemidele (Molina, 2020: 380; Nieubuurt,
2021; DiResta jt, 2019: 50), mis on seetdttu internetis tdhusad mdjutusvahendid (DiResta, 2018;
Nieubuurt, 2021; DiResta jt, 2019: 50). Dimitrov jt (2021) maérgivad, et propagandatehnikate
olemasolu meemides ei tdhenda kohe, et tegu on propagandaga, sest voimaliku propagandistliku
suunitluse hindamiseks on oluline méératleda selle loomise kontekst ja kavatsus, kuid sageli pole
seda voimalik teha — seetdttu ei vidida autorid, et nende analiiiisitud meemid oleksid osa

propagandast, vaid nad keskendusid neis esinevate propagandavdtete uurimisele.

Kui osa uurijaid (Ellul, 2011: 24; Molina, 2020: 380) selgitab, et kaasaegne propaganda kasutab
koiki massisuhtluskanaleid ja levib laialt meemide kaudu erinevatel veebilehtedel ja blogides,
siis Nieubuurt (2021) toob vilja, et meemid ja internet on muutunud sarnaselt vanadele
lendlehtedele voimsaks psiihholoogiliseks vahendiks, mis levib kindlas sihtrithmas, kelle
uskumusi propagandist kinnistada soovib. DiResta (2018) lisab, et algoritmide abil saab meeme
toota ja levitada senisest lihtsamalt ja odavamalt ning edastada ka haavatavatele rithmadele.
Ideede kinnistamisel on meemid edukad, sest suudavad pakkida mahuka idee liihikesse ja
emotsionaalsesse sOnumisse, mis loob tugeva iihtekuuluvustunde ning toetab erinevaid

ideoloogilisi litkumisi (DiResta, 2018: 24—26; Rodriguez, 2024; Anderau ja Barbarrusa, 2024).

Meedia- ja ajakirjandusuurijad Chris Peters (2022) ning Stuart Allan (2022) selgitavad, et
meeme kasutatakse teadlikult selleks, et segada, ddnestada, riinnata, seista vastu vO0i muuta
inimeste seisukohti. Meedia ja biosemiootika teadlane Sara Cannizzaro (2016) mairgib, et
internetimeem soosib looja anoniitimsust ja annab voimaluse osaleda poliitilises voi vastuolulises
dialoogis ka neil, kes seda muidu ei teeks. Kriminoloogia uurija Cristian Rodriguez (2024)
mirgib, et anoniilimsus omakorda toetab kultuuri, mis muudab &drmusliku sdnakasutuse
tavaliseks ja vihendab teadlikkust selle kahjulikust mdjust. Eelneva tottu muutuvad darmuslikud
ideed varasemast atraktiivsemaks ja vdhem vastuoluliseks ning nii tekivad kogukonnad, kus
végivald ja vihkamine on normaliseeritud ning vastuvoetav (Rodriguez, 2024; Peters ja Allan

2022). Nii voib meemidest saada otsustav kanal poliitiliste ja sotsiaalsete sonumite levitamisel,
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eriti noorte seas, kes on harjunud neid tarbima pea iga pdev (Funnell, 2020). Riihmas muutuvad
adrmuslikud ideed normaalseks ja selle liikmed tunnevad iiksteist kaaslastena, véljendavad end
vabalt ja muutuvad seeldbi kasulikeks idiootideks (Nissen, 2015: 16—-17). Seetottu on meemid

tohusad tooriistad inimeste radikaliseerumisel ja mobiliseerimisel (Rodriguez, 2024).

Naiteks uuris veebipohiste ddrmusliikumiste ja infomanipulatsioonidele keskendunud Julia R.
DeCook (2018), kuidas pareméddrmuslik rithmitus Proud Boys kasutas meeme ja sotsiaalmeediat,
et kujundada oma identiteeti, levitada propagandat ja vérvata uusi liikkmeid. Ta leidis, et meemid
ja hashtagid ehk teemaviited mingisid osa iihise keele loomisel, mis tugevdas grupi
maailmavaadet ja muutis litkmete virbamise varasemast lihtsamaks (DeCook, 2018). Meemide
kaudu esitati ddrmuslikke, végivaldseid, faSistlikke ja iroonilisi ideid viisil, mis muutis need

noorte jaoks senisest atraktiivsemaks ja tavapéarasemaks (DeCook, 2018).

Peters ja Allan (2022) uurisid meemide relvastamist ning mérgivad, et digitaalne ajakirjandus
peab Oppima selliseid meeme paremini tuvastama ja Kkriitiliselt analiiisima, et véltida
eelarvamuste ja diskrimineerimise levikut, mida digustatakse sageli kui lihtsat nalja. Nad toovad
esile, kuidas ajakirjandus on tihti ignoreerinud rohelise konna Pepe vastuolulist késitlust (Peters
ja Allan, 2022). Konn Pepe, inglise keeles tuntud kui Pepe the Frog, on kunstnik Matt Furie
2006. aastal loodud rahumeelne koomiksitegelane, mis sai internetis kiiresti populaarseks
kasutajate loodud erinevate versioonide tottu (ABC News, 2017a). Enne 2016. aasta USA
presidendivalimisi votsid tegelaskuju iile internetitrollid, kes hakkasid levitama vihameelseid
Pepe-meeme (ABC News, 2017a). Need muutusid nii populaarseks, et 2015. aasta oktoobris
sdutsus Donald Trump pildi, kus tema nédgu oli ithendatud konna kujutisega (ABC News, 2017a).
Kuigi Pepe polnud loodud paremédrmusliku siimbolina, kujunes sellest aja jooksul valge
natsionalismi, neonatsismi ja immigratsioonivastase ideoloogia vordpilt (ABC News, 2017b).
Peters ja Allan (2022) selgitavad, et Pepe sihilik seostamine pareméddrmuslusega loob lihtsa
visuaalse vahendi sarnase maailmavaatega kogukondade iihendamiseks ning tugevdab tdrjumist,
mis pohineb eelarvamusel ja diskrimineerimisel. Samuti vdidavad nad, et Pepe ei ole lihtsalt
stiitu nali, vaid esindab vaenulikkust demokraatlike pohimdtete vastu ja mojutab inimesi, kes

kahtlevad peavoolumeedia usaldusvéérsuses (Peters ja Allan, 2022).

Visuaali autor Furie on nimetanud Pepe muutumist dudusunendoks ja rohutanud, et enne
poliitiliste teemadega seostamist oli Pepe siiiitu nali ning kujund, mis védljendas erinevaid tundeid
kurbusest hea tujuni (ABC News, 2017a). Vastuseks Pepe kujunemisele vihasiimboliks avaldas

koomiksi véljaandja 2017. aastal koomiksiriba Pepe matustest ja samal aastal algatas Pepe autor
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kampaania, et koguda 10 000 dollarit uue koomiksi loomiseks, mis taastaks konna algse

rahumeelse kuvandi (ABC News, 2017b).

1.3.1 Meem autoritaarses reziimis

Meemidel on palju iihisjooni traditsiooniliste riiklike psiihholoogiliste operatsioonidega
(Nieubuurt, 2021). Julgeoleku- ja infooperatsioonide analiilitik Todd C. Helmus jt (2020: 3)
kirjutavad, et “klassikaline poliitiline meem on Venemaa lemmiktdoriist.” Uks Venemaa
desinformatsiooni késitlev raport sedastab, et meemid esindavad digiajastu propagandat, sest
muudavad suured ideed emotsionaalselt mojuvateks kildudeks (Helmus jt, 2020: 4). Nii on
Venemaal saanud meemiloojatest {ihtaegu uue tiiiibi ajakirjanikud, kodanikuaktivistid ja

poliitikahuvilised (Denisova, 2019).

Meemide mdjujoudu kinnitab asjaolu, et Venemaal on keelatud meem, mis kujutab president
Vladimir Putinit homoklounina ja Hiinas meem, mis viljendab president Xi Jinpingi Karupoeg
Puhhina (DiResta, 2018: 25). Samuti kehtib Venemaal seadus, mis keelab kasutada avaliku elu
tegelase fotot meemides, mis ei ole selle inimesega seotud; kui solvava meemi postitaja meemi ei
eemalda, riskib ta kohtukaasusega (Sampat ja Bugorkova, 2015). Lisaks on keelatud luua avaliku
elu tegelase vodltsparoodiakontosid (Sampat ja Bugorkova, 2015). Venemaa jirelevalveamet
pohjendab, et selline kuulsuste piltide kasutamine rikub isikuandmete kaitse seadusi ning

kahjustab avaliku elu tegelaste au, vairikust ja érilist mainet (Dewey, 2015).

Poliitiliselt aktiivsed inimesed kasutavad internetimeeme vOimuvoditluses oma seisukohtade
viljendamiseks (Denisova, 2019). Vene palgasodurite grupi Wagner asutaja Jevgeni Prigozin 161
2013. aastal mojutusagentuuri Internet Research Agency (edaspidi IRA), mille tegevus
keskendus suuresti meemide loomisele (Hobemégi, 2019). “See on asutatud selleks, et kaitsta
Venemaa inforuumi Lddne matsliku ja agressiivse propaganda ja Venemaa-vastase narratiivi
eest,” pohjendas Prigozin (CNN jt, 2023). Organisatsioon palkas ja koolitas iile tuhande inimese,
kes tootasid iga pdev mojutusoperatsioonide kallal (Hobemigi, 2019). Nii koostas IRA
pohjalikke analiilise oma sihtrithmadest ning 16i iga rithma jaoks kohandatud meeme ja julgustas
nende jagamist nii oma kanalites kui jilgijate isiklikel kontodel (DiResta jt, 2019: 50). IRA
loodud meemid levisid muuhulgas Instagramis, Twitteris ja Facebookis (DiResta jt, 2019). IRA
tegutses sarnaselt turundusettevottele: nad 16id bridndi koos kindla kujunduse ja imagoga,

reklaamisid seda mitmes kanalis lile kogu meedia ning kasvatasid kasutajaskonda tasuliste
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reklaamide, partnerluste, mojuisikute ja linkide jagamise kaudu (Hobemaégi, 2019). IRA tegevus
10ppes 2023. aasta juulis parast Wagneri massu (Reuters, 2023).

Praegu tegutseb Venemaal infosdjakeskusena infotehnoloogiaorganisatsioon Sotsiaalse Disaini
Agentuur (edaspidi  SDA), mille psiihholoogiliste operatsioonide armee koosneb
meemimeistritest ja internetitrollidest (Laine ja Jdesaar, 2024). Ameerika Uhendriikide
Foderaalse Juurdlusbiiroo kohtuasjas antud tunnistuse kohaselt todtab SDA Venemaa presidendi
Vladimir Putini asetditja Sergei Kirijenko juhiste jargi (Tamula, 2024). 2024. aasta esimese nelja
kuu jooksul tootis SDA 34 miljonit kommentaari ja levitas ligi 40 000 sisuiihikut, sealhulgas iile

4600 video ja 2500 meemi (Laine ja Joesaar, 2024).

1.3.2 Meem Venemaa mojutustegevuses

Venemaa on kasutanud meeme mdjutusvahendina nii 2014. aastal Ukrainas (Denisova, 2019),
2016. aastal USA presidendivalimistel (Helmus jt, 2020; Laine ja Jdesaar, 2024; PotSeptsov,
2018), 2024. aastal Euroopa Parlamendi valimistel kui ka Saksamaa ja Prantsusmaa avaliku

arvamuse mojutamisel (Laine ja Joesaar, 2024).

Denisova (2019) analiilisis oma juhtumiuuringus iile 600 meemi, mis kajastasid Krimmi
annekteerimist 2014. aastal, ja avastas, et enim esines neis venemeelseid ning okupeerimist
digustavaid meeme, mida oli 256, Ameerika Uhendriikide vastaseid meeme oli 126, Venemaa
vastu suunatud meeme 121, Putini vastu olevaid meeme 110 ning Putinit toetavaid meeme 85.
Uuringust selgus, et peamine tdhelepanu oli suunatud Putinile, keda ndhakse Venemaal kogu riigi
ja valitsuse stimbolina (Denisova, 2019). Enamus Krimmi annekteerimist kujutavatest
meemidest keskendusid Venemaale ja selle riigipeale, kes oli asetatud vastandlikku rolli

Ameerika Uhendriikide endise presidendi Barack Obamaga (Denisova, 2019).

Mitu uuringut on ndidanud, kuidas Venemaa suunas 2016. aasta USA presidendivalimistel
politiseeritud meeme Ameerika Uhendriikide auditooriumile, eesmirgiga kujundada avalikku
arvamust ja mojutada valimistulemust (Helmus jt, 2020; Laine ja Jdesaar, 2024). IRA
keskenduski eelkdige Ameerika publikule ja joudis Facebookis 126 miljoni, Instagramis
vidhemalt 20 miljoni ja Twitteris 1,4 miljoni inimeseni ning laadis YouTube’1 {iles enam kui tuhat
videot — kogu USA elanike mdjutamiseks moeldud ulatusliku kampaania eelarve oli iile 25
miljoni dollari (Hobemigi, 2019). IRA asutaja Prigozin tunnistas mitu kuud hiljem, et sekkus

USA demokraatiasse ja saatis IRA tootajad Uhendriikidesse Iuuremissioonile — pdev enne USA
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vahevalimisi litles Prigozin: “Hérrased, me sekkusime, me sekkume ja me sekkume tulevikus”

(CNN jt, 2023).

Meemisoja eesmdrk on halvustada, hdirida ja d0nestada vastase tegevust ning haarata kontroll
dialoogi, narratiivi ja psiihholoogilise ruumi iile (DiResta, 2018: 25). Uks tugevamaid
kaubamairgi ja autoriteedi OOnestamise viise on naeruvéiristamine, milles meemikultuur on
erakordselt osav (DiResta, 2018: 25). Venemaa on kasutanud Uhendriikide iihiskonna
16hestamiseks ja konfliktsete tunnete tekitamiseks rassikiisimustele keskenduvaid meeme
(DiResta, 2018: 24-26). Vene trollide iilesanne on olnud siivendada 16het USA musta ja valge
kogukonna, parem- ja vasakpoolsete vahel ning keskenduda afroameeriklaste veebikommuunide
mojutamisele ja nende suunamisele reaalsele tegevusele (Hobemaigi, 2019). Palju IRA loodud

meeme levivad sotsiaalmeedias tdnini (DiResta jt, 2019).

SDA dokumentidest selgub, et organisatsiooni eesmirk on olnud modjutada valimisi lisaks
USA-le ka Euroopa Parlamendis, Saksamaal ja Prantsusmaal (Laine ja Joesaar, 2024). Néiteks
on seatud Saksamaa ja Prantsusmaa mojutustegevuseks kindel siht: 60 karikatuuri, 180 meemi,
400 artiklite kommentaari ja 500 sihitud kommentaari arutelu algatamiseks (Laine ja J3esaar,
2024). Dokumentides leidub ka Exceli tabeleid ja kuvatdmmiseid sadadest varikontode
postitustest, mille eesmirk on toetada erakonna Alternatiiv Saksamaale ehk AfD valimisedu
(Laine ja Joesaar, 2024). Eesméirgi saavutamiseks kasutatakse sotsiaalmeediagruppe ning luuakse

meeme, videoid ja tekste (Laine ja Joesaar, 2024).
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2. UURIMISKUSIMUSED

2.1 Uurimuse eesmirk ja uurimiskiisimused

Eelneva pohjal selgub, et varasemad uuringud on keskendunud meemide mdjule, nende
kasutamisele propagandavahendina ning toonud néiteid, kuidas Venemaa vdimud on kasutanud
meeme ja propaganda siimboleid poliitilise mdjuvdimu saavutamiseks ja valimistulemuste
manipuleerimiseks. Teoreetilist tausta kokku vdttes saab véita, et meemid ei ole pelgalt internetis
levivad naljakad pildid, videod vdi veebilehed, vaid neil on potentsiaal mdjutada inimeste

kaitumist, neid mobiliseerida ning edastada tdhusalt propagandistlikke sonumeid.

Siiski ei ole minule teadaolevalt pooratud senistes uurimustes tdhelepanu Eesti kohta kéivatele
internetimeemidele, mille eesmirk on ndrgestada ja naeruvéiristada Eesti kuvandit, kasutades
selleks propagandavdtteid. Seetdttu on t66 eesmirk selgitada, kuidas kujutavad Telegramis
levivad Venemaa ja Eestiga seotud internetimeemid Eestit ning milliseid propagandavotteid,
sealhulgas stereotiilipseid narratiive, nende loojad neis kasutavad. Eesmérgi saavutamiseks
kogusin Telegrami platvormilt kokku 120 internetimeemi. Selline valimi suurus on piisav
bakalaureuset66 mahtu ja valitud andmeanaliiiisimeetodit silmas pidades. Meeme analiiiisides

kavatsen vastata jargnevatele uurimiskiisimustele.

UK 1: Millised stereotiiiipsed narratiivid esinevad Eesti kohta kiivates internetimeemides,

mis levivad Telegramis?

1.1 Millised stereotiiiipsed narratiivid esinevad kdige sagedamini pildis, tekstis ja

molemas korraga?
1.2 Millised hoiakud neid narratiive iseloomustavad?

UK 2: Millised propagandavotted domineerivad Venemaa poolt Eestit kujutavates

Telegrami meemides?

UK 3: Millised meemid kasutavad koige rohkem propagandavétteid korraga ja mis neid

iseloomustab?
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3. METODOLOOGIA

3.1 Andmekogumismeetod

Internetimeemide kogumiseks kasutan 2013. aastal loodud Telegrami keskkonda. See on
vendade Pavel ja Nikolai Durovi loodud rakendus, mis vdimaldab pidada kriipteeritud vestlusi,
audiokonesid ja videosonumeid. Kuigi Telegram on tuntud oma laia kasutusvoimaluste poolest,
on see seotud ka andmelekete ja turvariskidega (Propastop, 2021). Prantsuse-Vene miljardér
Pavel Durovit on siiiidistatud selles, et ta pole piisavalt sekkunud platvormi kuritegeliku
kasutamise piiramiseks (Peegel, 2024). Rakenduse kaudu levitatakse muu hulgas pahavara ja
kogutakse luureandmeid, sealhulgas kasutajate asukohti, mispéarast keelas Ukraina
julgeolekundukogu 2024. aasta septembris Telegrami kasutamise riigiasutustes, kaitsevaldkonnas
ja kriitilise taristuga seotud ettevotetes (Riigi Infosilisteemi Amet, 2025: 14-15). Keeldu toetas ka
Kiievi riiklik iilikool, mis piiras Telegrami kasutamist to6tajate seas ja soovitas seda véltida ka

tudengitel (Riigi Infosilisteemi Amet, 2025: 14-15).

Vorreldes teiste sotsiaalmeediaplatvormidega oli Telegram 2025. aasta aprillis ihe miljardi
igakuise aktiivse kasutajaga maailmas populaarsuselt seitsmes sotsiaalmeediaplatvorm (Joonis
6), kus veedeti pdevas keskmiselt 31 minutit, seejuures olid 43,2% kasutajatest naised ja 56,8%
mehed (DataReportal, 2025a). Sama aasta veebruaris oli Telegramil 950 miljonit aktiivset

kasutajat, seega kasvas kasutajate arv kahe kuu jooksul 50 miljoni vorra (DataReportal, 2025b).

Facebook I 3070
YouTube I 2540
WhatsApp I 2000
Instagram I 2000
TikTok I 1340
WeChat I 1390
Telegram NN 1000
Messenger I 065

Platvorm

Snapchat GGG 850

Douyin IS 770

Reddit HE— 712

Kuaishou |IEEE———— 710
Weibo NS 500
X (endine Twitter) NN 563
Pinterest | 553
QO N 24

0 500 1000 1500 2000 2500 3000 3500

Kasutajate arv miljonites

Joonis 6. Maailma suurimate sotsiaalmeediaplatvormide kasutusstatistika, aprill 2025. Autori

kohandatud. Allikas: DataReportal, 2025a
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2023. aastal kasutas Telegrami vanuses 15-60+ uudiste ja teadmiste saamiseks 7% eestlastest
ning 34% muu rahvusega Eesti elanikest (Voog jt, 2023). Kdige aktiivsem kasutajagrupp
mitte-eestlaste seas oli vanuses 15-29 eluaastat, kus 70% kasutas infoallikana Telegrami (Voog

it, 2023).

2024. aasta kevadel kasutasid eestlased vanuserithmas 15-74 eluaastat Telegrami mérksa harvem
kui mitte-eestlased (Joonis 7): iga pdev kasutas platvormi 38 000, nadalas 53 000 ja kuu jooksul
70 000 eestlastest (Kantar Emor, 2024). Mitte-cestlaste seas olid vastavad niitajad mérksa
kdrgemad: péevas 144 000, nddalas 173 000 ja kuu jooksul 189 000; Telegram oli mitte-eestlaste
hulgas populaarsuselt kaheksandal kohal, jaddes napilt alla Instagramile, mille pdevane kasutus
ulatus 42,1 protsendini (Kantar Emor, 2024). Kokkuvdtvalt saab Oelda, et Eestis kasutavad
Telegrami eelkdige mitte-eestlased, isedranis nooremad inimesed vanuses 15-29, kes kasutavad

platvormi aktiivselt info saamiseks.
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Joonis 7. Telegrami kasutus Eestis rahvusrithmade ja kasutussageduse 10ikes 2024. aasta

kevadel. Allikas: Kantar Emor, 2024

Valisin Telegrami, sest see soodustab intensiivset, julget ja anoniilimset arvamuste vahetust, neile
reageerimist ja sarnaselt motlevate inimeste koondumist. Lisaks pakub see mulle kui uurijale
voimalust jdlgida sisu ja arutelusid loomulikus keskkonnas ilma otsese sekkumiseta. See
tadhendab, et grupivestluste jilgimiseks ei pea ma looma kontot ega vestlusgrupiga liituma. Ka

Laherand (2008: 262-270) viitab Murray ja Sixmithile, kelle sonul teeb internet uurijale
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kéttesaadavaks mitmekesise materjali ning tagab uurija anoniiiimsuse, kuna uuritavad ei tea, et

neid jélgitakse, miskaudu viheneb ka andmete moonutamise oht.

Et holbustada meemide otsimist koigist avalikest Telegrami gruppidest, kasutasin andmebaasi
TelepathyDB. See on avatud ldhtekoodiga veebipdhine andmebaas, mis on loodud teadlastele,
ajakirjanikele ja luureekspertidele ning voimaldab Telegrami andmeid siisteemselt otsida ja
analiiisida (Prose Intelligence, i.a). TeleScope’i andmestik, mis koguti 1. veebruarist kuni 29.
oktoobrini 2024, hdlmab kokku iile 1,2 miljoni Telegrami grupi (Gangopadhyay jt, 2025). Neist
metaandmeid koguti rohkem kui 530 000 grupi kohta, millest iile 71 000 olid avalikud grupid.
Viimaste keelejaotus nditab tugevat vene keele tilekaalu (82,3%), millele jargnesid ukraina

(4,6%) ja inglise keel (4,2%) (Gangopadhyay jt, 2025).

Meeme otsisin avalikke gruppide iileselt méirksonadega, mis holmasid eesti, inglise ja vene keelt.
Kasutasin vene keelt, et leida meeme, mis pidrinevad venekeelsetest kogukondadest voi on
moeldud venekeelsele auditooriumile. Info otsimiseks kasutasin jérgnevaid mirksonu: “Eesti”,
“Estonia”, “Octonus”, “Kaja Kallas”, “Kas Kammac”, “Russia”, “Poccus”, “meme” ja “mem”.
Otsingute tipsustamiseks kasutasin otsinguoperaatoreid “AND” ja “OR” ning {ihe otsingukorra
jooksul kasutasin kuni kolme mérksona. Kohaldasin otsingukombinatsioone nagu “Estonia AND

Russia AND meme” vOi “Kaja Kallas AND Russia OR Ocrtonus™. Nii leidsin tdpsemad

tulemused ja vilistasin postitused, mis uurimistodga ei seostu.

Valisin Eesti ja Venemaaga seotud maérksonad, mis holmavad eri teemasid ja pakuvad
mitmekesiseid otsingutulemusi. Kui oleksin otsinud ainult ithe mérksonaga, oleks tulemuseks
olnud hulk postitusi, mis ei seostu uurimuse eesmdrgiga ja meemide leidmine oleks olnud
keerulisem. Et pelgalt otsinguga “Kaja Kallas” ilmus ligi kiimme tuhat postitust, kombineerisin

tema nime teiste marksonadega, et leida voimalikult valimile vastavaid meeme.

Eesti endise peaministri Kaja Kallase nime kasutasin seepirast, et ta oli valitsusjuht ajal, mil
Venemaa alustas tdiemahulist sissetungi Ukrainasse ja sellele jirgneval perioodil. Samuti on
Kallas tuntud oma véljaiitlemiste poolest Venemaa suunal, rdhutades korduvalt vajadust seista
vastu Venemaa agressioonile ning tugevdada Euroopa iihtsust sanktsioonide kehtestamisel ja
Ukraina toetamisel. Arvestades, et Kallas on paljudele Venemaa sissetungi Ukrainasse
toetavatele inimestele pigem vastumeelne, oli alust eeldada, et internetis leidub temaga seotud

meeme, mis vdivad peegeldada suhtumist Eestisse.
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3.2 Valim

Uldvalimisse kuuluvad koik avalikes Telegrami gruppides levivad internetimeemid, mis
kajastavad Venemaa poolt Eestit nacruviérsena ning vastavad kolmele tingimusele. Esiteks peab
meemi sisu olema seotud Eestiga, nditeks Eesti lipu, siimboli, mone olukorra voi isikuga, keda
saab viia kokku Eestiga. Teiseks peavad meemid hdlmama Venemaa, Noukogude Liidu, Ukraina
vOi Eestiga seotud arutelu, mida saab siduda Eesti ithiskondliku konteksti, ajaloo vdi laiema

aruteluga. Kolmandaks peab meem olema jagatud Telegrami platvormil.

Kuna iildvalimi tdpset suurust ei ole vdimalik méératleda, sest meemide levik ja loomine on
pidev ning hajutatud, kasutasin valimi moodustamiseks siistemaatilist véljavottu. Seda
kasutatakse sageli olukorras, kus uurijal puudub tdielik iilevaade iildkogumist ja uuritavad
valitakse kindla sammu alusel (Rdmmer, 2014; Lagerspetz, 2021: 168). Siistemaatiliseks
otsinguks kasutasin TelepathyDB andmebaasi, mille kaudu kogusin kokku kdik meemid, mis

vastasid enne méiratud tingimustele. Kasutasin edukalt jargmisi otsingukooslusi:
1) Ocrtonus;
2) Estonia;
3) Estonia AND Russia OR meme;
4) Estonia AND Russia AND meme;
5) Kaja Kallas AND Russia OR Estonia;
6) Estonia OR Poccust AND meme;
7) Kaja Kallas AND Russia AND meme.

Proovisin otsida ka teiste otsingukombinatsioonidega, kuid tulemusi need ei kuvanud. Niiteks
otsingud “Kaja Kallas AND Estonia AND meme”, “Eesti AND Poccust AND mem”, “Dcronus
AND Poccust AND mem” ja “Dcronnss AND Kas Kannmac AND mem” ei andnud iihtegi tulemust.

Sama kehtis ka kombinatsioonide puhul, kus kasutasin erinevaid keeli vdi vahelduvaid
loogikaoperaatoreid: “Kaja Kallas AND Dcronust OR meme”, “Ocronus OR Estonia AND Kas
Kamnac”, “Kas Kammac AND Poccus OR mem”, “Estonia AND Kaja Kallas AND mem”, “Eesti
AND Russia OR meme” ja “Octonus OR Kas Kammac AND meme”. Ka otsingud “Kas Kannac
AND mem AND Estonia” ning “Estonia AND Russia OR Kas Kannac” ei olnud edukad.
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Keskendusin gruppideiilesele otsingule, mille tulemuste arv varieerus: mdne otsingu puhul ilmus
kaheksa postitust, teise puhul iile kiimne tuhande. Kuna iga kuvatud postitus ei sisaldanud
meemi, piirdusin iga otsingu puhul esimese 500 postitusega, mille seast salvestasin kdik valimi
kriteeriumitele vastavad meemid. Kui otsing andis vdhem tulemusi, salvestasin kodik sobivad
meemid ja liikusin jargmise otsingu juurde. Kokku kogusin 49 erinevast grupist 120 meemi,

mis moodustasid uuritava valimi ( Tabel 1; tdispikk loetelu Lisa 4).

Koigist tuvastatud meemidest tegin kuvatdmmised ning salvestasin need pealkirjaga, kus on
ndha meemi jarjekorranumber, grupi kasutajatunnus, kust meem périneb ning mirksona(de
kombinatsioon), mille abil meemi leidsin. Valimi koostamiseks tegin samade mérksonadega
otsingud nelja korral: 18. ja 20. veebruaril ning 17. ja 22. mértsil, jirjestades otsingud varasemast

hilisemani.
Kui ei ole mérgitud teisiti, on tegu venekeelse kanaliga.

Tabel 1. Levinumad grupid valimis (N=120)

@Humor and Politics

(98]
(@)

(@rus_now_news
@]IntelRepublic (mh ingliskeelne)
@nevolf
(@warfakes
@dmitrynikotin
@Rogandar
@breegtime_chatz
@bschatik
@dnrdonetsk
@kbchat313
@kotreal
(@mihail_sovetskij

@vika tsyganova63

et I NS T I ST [ NS 20 I NS 2 I O [ \O 2 I (O B S BN SN IO B o)W BEN I o)

(@alekseystefanov

Allikas: autori kvalitatiivse sisuanaliitisi kodeerimisleht (Lisa 2)

Kuigi meemid on kogutud siistemaatiliselt ja kindlate kriteeriumite alusel, tuleb arvestada mitme

valimi piiranguga, mis v0ib mdjutada uurimistulemuste ulatust ja nende tdlgendamist. Ehkki
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olen mirkinud iga meemi puhul grupi, kust on see kogutud, ei saa kindlalt véita, et meem
parineb algselt just sellest grupist. Meemid levivad samal ajal mitmes kanalis ning selle
uurimuse eesmirk ei ole nende autorluse tuvastamine, vaid allikagrupi dokumenteerimine.
Teiseks pohineb kogu valim iiksnes Telegrami platvormil jagatavatest meemidest. Seetottu jdid

uurimusest vélja meemid, mis levivad teistes populaarsetes sotsiaalmeediakeskkondades.

Kuna kasutasin eestikeelsete otsingusdnadena vaid “Eesti” ja “Kaja Kallas”, jdid tdhelepanuta
need eestikeelsed grupid, kus jagati voimalikke Eesti ja Venemaaga seotud meeme. Kuivord
piirdusin iga otsingu puhul esimese 500 postitusega, vOis osa potentsiaalselt olulisi ja
valimikriteeriumitele vastavaid meeme jddda valimist vidlja. Lisaks tuleb mérkida, et kuna valisin
meemid kindlal ajavahemikul, jdid uurimusest korvale hiljem jagatud meemid, mille sisu vois
olla samuti asjakohane. Veel tuleb arvestada, et kuigi TelepathyDB vdimaldab ligipd4su suurele
hulgale avalikule sisule, ei hdlma see suletud gruppe ega postitusi, mille ndgemiseks on vaja
sellega liituda. Seetdttu jdi valimist vélja sisu, mis voib levida kinnistes ja radikaliseerunumates

kogukondades.

3.3 Andmeanaliiiisimeetod

3.3.1 Kvalitatiivne sisuanaliiiis

Fotode analiiiisis on tdhtis p&orata tdhelepanu mitte ainult sellele, mida pilt selgelt kujutab, vaid
ka varjatud sonumile (Laherand, 2008). Samuti on sisu tdlgendamisel tarvis arvestada
kontekstiga, mis mojutab pildile antavat tdhendust (Tiidenberg jt, 2020: 471). Seepédrast kasutan
uurimiskiisimustele vastamiseks kvalitatiivset sisuanaliitisi. See on kvalitatiivne uurimismeetod,
mis vOimaldab uurida varjatud ja peidetud sisu, lugeda ridade vahelt ning moista uuritava
vihjeid, kavatsusi ja erinevaid tdhendusi (Kalmus jt, 2015). Kvalitatiivne sisuanaliiiis, nagu ka
kvantitatiivne sisuanaliiiis, on siistemaatiline andmete kirjeldamise meetod kodeerimise abil, kus
rohk on pigem materjali kirjeldamisel (Schreier, 2014: 173). Sellegipoolest v3ib kvalitatiivse

sisuanaliilisi tulemuste esitamine hdlmata ka sageduste loendamist (Schreier, 2014: 173).

Keskendun sageduste loendamisele, sest uurimiskiisimuste eesmirk on tuvastada, millised
stereotlilipsed narratiivid ja propagandavotted esinevad uuritud meemides kodige sagedamini.
[lma sageduste loendamiseta ei ole vdimalik sellele kiisimusele sisuliselt vastata. Kuna
analiiisitavad kategooriad ehk uurija loodud analiiiitilised riihmad, kuhu kogutakse sarnase
sisuga koode (Kalmus jt, 2015) on oma olemuselt moneti laiad ja tolgenduslikud, loobusin

esmalt kaalutud standardiseeritud kontentanaliilisist, sest see ei arvesta piisavalt varjatud
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tadhendustega. Viimased vodivad aga just meemide puhul olla méirava tdhtsusega, mida jdik ja
formaalne sisuanaliilis ei suuda piisavalt haarata. Kiill aga vdimaldab sageduste loendamine
toetada kvalitatiivset ldhenemist ning tuua esile korduvad motiivid ja tdhenduslikud mustrid,
mille pdhjal teha sisulisi jareldusi. Otsustasin selle meetodi kasuks, sest see voimaldab analiiiisi
kdigus luua ja kohandada kategooriaid vastavalt analiilisitavale materjalile ning podrata
tdhelepanu ka harva esinevatele nédhtustele, mida uurija ei pruugi esmapilgul mirgata (Kalmus jt

2015).

Kvalitatiivne sisuanaliilis algab analiiiisitava materjali otsimisest. Pdrast materjali labitootamist
loon esialgsed koodid, mis toovad vélja peamised narratiivid ja propagandavotted, mille abil
saan meeme riihmitada ja analiilisida. Kasutan avatud ehk induktiivset kodeerimist, mille
eesmirk on esmalt mdista pohjalikult uuritavat materjali ja luua selle pdhjal analiiiisitavad
koodid (Kalmus jt, 2015). Jalgin, et iga pohikategooria holmaks ainult {iht teemat ja selles olevad
alamkategooriad vélistaksid iiksteist (Schreier, 2014: 175). Seejdrel loon kodeerimisjuhendi
(Lisa 1), mis nimetab enimlevinuid propagandavotteid, millele keskendun. Tépsemalt kirjeldasin
erinevaid propagandavdtteid peatiikis 1.2. Koodipuu loomist selgitan pdhjalikult jargmises

peatiikis 3.3.2.

Kodeermisjuhendi ja -lehe loomisele jargneb proovikodeerimine, mille kdigus sdnastan peamised
stereotlitipsed narratiivid. Narratiivi alamkategooriate loomisel ldhtusin samuti induktiivsest
kodeerimisest. Selle pohimdtte jargi keskendusin proovikodeerimisel meemide sisule ja
proovisin neid esmalt jagada kategooriatesse, mis nditavad, kuidas ja millises vdtmes Eestit
kujutatakse. Seejdrel andsin kategooriatele sobivad nimed. Kui hiljem selgus, et mdni nimi vajab
tdpsustamist, siis kohendasin seda. Niiteks nimetasin esialgse kategooria “Eesti kui vOimetu
riik” hilisema analiilisi kdigus iimber “Eesti kui vidike, vOimetu ja saamatu (Balti) riik”, sest
mirkasin, et Eestit kujutatakse sageli mitte ainult ndrgana, vaid ka véikese ja mdnikord koos
teiste Balti riikidega. Samuti ei sisaldanud koodipuu alguses narratiivi “Eesti Venemaa
mojuviljas”, aga et seda esines mitu korda, otsustasin selle lisada. Usaldusvairsuse tagamiseks
vaatasin pdrast uue kategooria lisamist ka varem kodeeritud meemid iile, et veenduda, et ma ei
oleks uut kategooriat neis tdhelepanuta jdtnud. Proovikodeerimise kdigus tépsustasin ja
tdiendasin ka ‘“emotsioonide” alamkategooriat, lisades sinna iroonia ehk teadliku koneluse

vastupidisele, kuna see osutus levinud emotsiooniks.

Proovikodeerimisele jargneb uuritava materjali analiilisimine (Laherand 2008). Nii

kodeerimislehe  loomisel kui ka andmete analttusimisel kasutasin  Microsofti
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tabelarvutusprogrammi Excelit. Selle abil koondasin valimi, tuvastasin propagandavdtete
esinemissageduse igas meemis ning koostasin selged joonised ja tabelid tulemuste
analtiisimiseks. Keskendusin kirjeldavale statistikale, kuna see vastab uurimist66 noudmistele ja
eesmirgile. Lopus esitan tulemused detailselt tulemuste pdhiosas, kus toon vilja analiiiitilised
tildistused koos tekstiliste, visuaalsete (Kalmus jt, 2015) ja joonistele omaste ndidete abil

(Schreier, 2014: 180).

Kvalitatiivse sisuanaliiiisi ndrkused seisnevad eelkodige selles, et erinevaid tekste on keeruline
tipselt vorrelda, suurte valimite analiilisimine on aegandudev ning tulemused voivad olla vihem
iildistatavad (Kalmus jt 2015). Lisaks voib tekkida oht, et uurija kogub teadlikult voi
mitteteadlikult tdendeid, mis toetavad tema hiipoteese (Kalmus jt, 2015). Laherand (2008:
262-270) viitab Murray ja Sixmithile, kes rohutavad, et internetis kogutud andmed vdivad olla
valikulised, sest mitte koik vaatenurgad ja motted ei pruugi olla seal esindatud. Selle viltimiseks
kasutasingi silistemaatilist véljavottu. Lisaks siistemaatilisele 1dhenemisele, saab kvalitatiivse
sisuanaliiiisi usaldusvéérsust suurendada, kui sOnastada selged uurimiskiisimused ning olla kogu
protsessi viltel teadlik ja refleksiivne (Kalmus jt, 2015). Kalmus jt (2015) viitavad Siegfried
Kracauerile, kelle sonul vdimaldab eneseteadlik ja avameelne impressionistlik ldhenemine
saavutada kvalitatiivses analiiiisis sellist tdpsust ja asjakohasust, mida ei ole kvantitatiivses

tekstianaliitisis vOoimalik saavutada.

3.3.2 Koodipuu ja andmete analiiiis

Koodipuu koostamisel moodustasin viis peamist kategooriat (Lisa 1).

Esimese kategooriana (B) uurisin meemi stereotiiiipset narratiivi ning keskendusin korduvatele
stereotiilipidele ja mustritele, mis kujundavad teatud poliitilisi ja ideoloogilisi raamistikke.
Peamised narratiivid tuvastasin proovikodeerimise kdigus, mida tdiendasin hilisemast analiiiisist

saadud teadmise abil. Isedranis selgelt joonistusid vilja jargmised narratiivid.

1. Eesti kui viike koer, kutsikas — Eestit kujutatakse vdikese ja hddleka koerana, kellel
pole tegelikku joudu, kuid kes teeb palju lirmi. Kui koer ei ole ldrmakas, on ta niiteks
riietatud humoorikalt. (B.P1/B.T1)

2. Eesti kui ribaldunud, néljane v6i jouetu loom — Eestit esitatakse vdsinud, vaesunud
voi alatoidetud loomana, kes on kas abitu, iileni méirg voi kuulub teiste (néljaste)
ritkidega iihte punti (toidukaussi). Need vodivad olla samuti koerad, tiigrid, sprotid voi

muud loomad. (B.P2 / B.T2)
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10.

11.

Eesti kui emotsionaalselt iilitundlik ja iilereageeriv riik — Eesti reageerib siindmustele
tugevate emotsioonidega ja langetab otsuseid tundepdhiselt, mitte ratsionaalselt. Sageli
on meemides vastandina kujutatud monda teist osapoolt, nditeks Venemaad, mis niib
rahulik ja pragmaatiline. Tugevat emotsionaalsust siimboliseerib nditeks haukuv voi
hambaid niitav tige koer. (B.P3 / B.T3)

Eestlased ja venelased kui vastanduvad rahvused — Eestit esitatakse riigina, kus
eksisteerib pidev konflikt eestlaste ja venelaste vahel. Siin réhutab meem etnilisi ja
kultuurilisi erinevusi ning esitab Eestit Venemaa-vastase riigina vOi Venemaad
Eesti-vastase riigina. (B.P4 / B.T4)

Eesti kaitsevigi kui ndork, saamatu, aeglane v6i naeruvidrne — Eesti kaitsevige
kujutatakse ebakompetentse, halva viljadppe ja vihese voimekusega joudu, mille iile
saab ja peab naerma. See voib esineda ka peidetud vordluse ehk metafoori kaudu. (B.P5 /
B.TS)

Eesti kui viike, voimetu ja saamatu (Balti) riik — Eesti paigutatakse iihte teiste Balti
ritkidega, rohutades piirkonna poliitilist ja sojalist tihtsust. Tihti kujutatakse Baltimaid
ebausaldusvédrsete ja voimetutena, keda on vaja abistada. (B.P6 / B.T6)

Eesti kui ebadnnestunud Ukraina toetaja — Eestit kujutatakse kui riiki, mis toetab
aktiivselt Ukrainat, kuid kelle abi on tegelikult téhtsusetu, siimboolne voi isegi kahjulik.
Aga ka ebausaldusvddrse ja reetuliku liitlasena, kes ei tdida oma kohustusi voi kes
tegutseb ainult omakasuptiiidlikult, jittes oma partnerid keerulistes olukordades hitta.
(B.P7/B.T7)

Eesti kui silmakirjalik ja kahepalgeline — Eestit esitatakse riigina, mis radgib iiht, kuid
teeb teist, stitidistades riiki topeltstandardites ja vastuolulises poliitikas. (B.P8 / B.T8)
Eesti kui lddneriikide tooriist — Eesti on Ameerika Uhendriikide, Euroopa Liidu vdi
NATO poliitika kuulekas tdideviija, kellel puudub iseseisev vilispoliitika ja kes tegutseb
ainult Laine, mitte oma rahvuslikes huvides. (B.P9 / B.T9)

Eesti kui isehakanud suurvéim - Eestit esitatakse kui riiki, mis peab end
rahvusvaheliselt tdhtsaks ja voimekaks, kuid mille tegelik mojuvéim on vdhetdhtis. Siin
nédidatakse tihti, et Eesti on osa suurest rithmast, mis ldheb ja teeb midagi. (B.P10 /
B.T10)

Eesti Venemaa méjuviljas — Eestit voi monda selle osa kujutatakse stimboolselt voi
poliitiliselt Venemaa mojusfééris oleva territooriumi voi liitlasena. Sellistes meemides ja

tekstides rohutatakse Eesti sarnasust Venemaaga voi Eesti poliitilist joondumist Vene
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huvidega. Aga ka vodimalikku ajaloolist ja kultuurilist seotust Venemaaga. (B.P11 /

B.T11)

Teise kategooriana (C) jdlgisin meemidel ja nende tekstides esinevaid emotsioone. Nende
tuvastamiseks tuginesin PANAS-X emotsiooniskaalale (Watson ja Clark, 1994), mis aitab
eristada positiivseid ja negatiivseid emotsioone ning nende erinevaid varjundeid. Negatiivsetest
emotsioonidest jilgin hirmu (kartlik, ehmunud, dhvardav, nérviline, drev, vérisev) (C.P1/C.T1),
viha (vaenulik, arrituv, polglik, vastikust tundev, jilestav) (C.P2 / C.T2), siiiitunnet voi selle
puudumist (hdbenev, siiiidistav, endaga rahulolematu) (C.P3 / C.T3), kurbust (masendunud,
rusutud, iiksik) (C.P4 / C.T4), naeruviiristamist (halvustav, hibistav) (C.P5 / C.T5) ja irooniat
(C.P6/ C.T6). Positiivsetest emotsioonidest jilgin tdhelepanelikkust (erksameelne, tihelepanelik,
keskendunud, sihikindel) (C.P7 / C.T7), enesekindlust (uhke, tugev, enesekindel, julge,
riskialdis, kartmatu) (C.P8 / C.T8) ja r60msameelsust (Onnelik, r60mus, entusiastlik, 1obus,
elevil, elav, energiline) (C.P9 / C.T9). Valisin just need pohiemotsioonid, kuna nende laialdane

levik suurendab toendosust, et neid esineb ka internetimeemides.

Kolmanda Kkategooriana (D) wuurisin sildistamist, mille alamkategooriatena jélgisin
meie—nemad vastanduse loomist (D.P1 / D.T1), Eesti sidumist taunitud voi vihatud grupiga,
nditeks NATO, Euroopa Liit, kollektiivne L&ds, USA, Baltimaad, Ukraina, natsid, sprotid,
mirjad loomad, hambaid néitav kutsikas jms (D.P2 / D.T2), taandamist Hitlerini (D.P3 / D.T3),
viitamist Eesti vOi Venemaa autoriteedile, néiteks kaitsevégi, poliitikud, NATO, Euroopa Liit,
USA, Suur Vene Karu jms (D.P4 / D.T4). Samuti viitamist ilusale inimesele v3i positiivsele

stimbolile, mille kaudu piititakse lisada sdonumile usaldusvairsust voi meeldivust (D.P5/ D.T5).

Neljanda kategooriana (E) jilgisin moonutamist. See holmab valeviite esitamist (E.P1 / E.T1),
lihtsa lahenduse pakkumist keerulisele probleemile (E.P2 / E.T2), olukorra suuremaks voi
viiksemaks kujutamist (E.P3 / E.T3), asjade must-valgeks rdadkimist ning kahe valiku pakkumist
seal, kus neid on tegelikult rohkem (E.P4 / E.T4). Samuti kuuluvad siia argumendi asemel isiku
rlindamine (E.P5 / E.TS5), tdhelepanu korvale juhtimine (E.P6 / E.T6), kahtluse kiilvamine (E.P7 /
E.T7) ning tasakaalu ndudmine stiilis “aga meile ei antud sdona” (E.P8 / E.T8). Konteksti
moonutamine ja olulise info mainimata jitmine muudavad sonumi tdhendust nii, et infost

jdetakse vilja moni kriitiline asjaolu, mis voib anda olukorrale hoopis teistsuguse tolgenduse

(E.P9 / E.T9).

37



Viienda ehk viimase kategooriana (F) uurisin populistlikku retoorikat. See on poliitilise
kommunikatsiooni stiil, mis vastandab “vooruslikku” rahvast ja “korruptiivset” eliiti, kasutades
selleks emotsionaalset keelt ja lihtsustatud lahendusi keerukatele probleemidele (Stulik, 2019).
Selline populistlike kandidaatide toetust suurendav retoorika kasutab metafoore ja kujundab
poliitilisi probleeme nii, et need tunduvad teatud rithmade voi isikute siilina, mitte olukorrast
tingituna (Busby jt, 2019). Meemides jdlgisin sel puhul “lihtne inimene teab” tiilipi sonumeid
(F.P1/ FE.T1), hiiiidlauseid, loosungeid, kdlavaid fraase ja metafoore (F.P2 / F.T2) ning kordamist
(F.P3/FE.T3).

3.4 Eetilised lahtekohad ja kaalutlused

Kuigi meemid pidrinevad avalikest gruppidest, kuhu igaiiks saab selle kasutajanime voi sisu
teades ligi, salvestasin meemid kuvatdmmistena nii, et ndha oleks peamiselt meemi visuaalne ja
tekstiline osa, viltides voimalusel igasuguste detailsete soovimatute isikuandmete avaldamist.
Taiendavalt jdlgisin, et kuvatdmmistel ei oleks ndha muud infot, mis analiilisitava materjaliga ei
seostu. Meemide salvestamisel mairkisin iiles vaid meemi levitaja konto ja méirksona(de

koosluse), mille abil selle leidsin, et soovi korral meem uuesti iiles otsida.

Lisaks piitidsin meeme kogudes olla ddrmiselt ettevaatlik. Erilise hoolega veendusin, et ma ei
reageeriks kogumise hetkel soovimatult meemile ega vajutaks muule nupule voi sdnumile, mis
voiks anda mérku minu kohalolekust. Pelgasin, et sellisel juhul vdivad meemid kustuda voi
grupivestluse sisu muutuda. Eesmérk oli, et minu tegevus ei mojutaks meemi levikut ega looks

grupis tarbetut segadust voi muid héireid rithma litkmete seas.

Kuigi meemid on osa avalikust internetikultuurist ja valim périneb avalikest gruppidest, pidasin
meeles, et neid kasutatakse sageli negatiivsete sonumite edastamiseks, mis vdivad mojutada
inimeste arusaamu ja poliitilist teadlikkust. Eelneva tottu proovin esitleda tulemusi viisil, mis ei

suurendaks polariseerumist voi vadritimoistmist.
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4. UURIMISTULEMUSED

4.1 Kvalitatiivse sisuanaliitisi tulemused

4.1.1 Stereotiiiipsed narratiivid

Kodeerimise kdigus jalgisin 11 ainupérast Eesti-vastast voi seda halvustavat narratiivi, mille

esinemist internetimeemides kontrollisin.

Eesti kui véike, véimetu ja saamatu (Bali) riik [ N RN s 5
Eesti kui isehakanud suurvgim [ R B — 58
Eesti kui emotsionaalselt iilitundlik ja tlereageeriv riik [ " 3O
Eesti kui l3aneriikide tocriist [ NN ——— 12
Eestlased ja venelased kui vastanduvad rahvused [ —a1
Eesti kui silmakirjalik ja kahepalgeline | N RNRMET—————— 51
Eesti kaitsevagi kui nérk, saamatu, aeglane vdi naeruvaime || NGl 23
Eesti kui ebadnnestunud Ukraina toetaja | ——_ 25
Eesti kui viike koer, kutsikas [ 30
puudob I 19,

Eesti kui rdbaldunud, niljane v&i jduetu loom |k 11

MNarratiiv

Eesti Venemaa mdjuvilias I }

0 10 20 30 40 50 60 70
Esinemissagedus

m Tekstis mPildis

Joonis 8. Stereotiilipsed narratiivid Eesti ja Venemaaga seotud internetimeemides (N=120).

Allikas: autori kvalitatiivse sisuanaliitisi kodeerimisleht (Lisa 2)

Sagedasim narratiiv oli “Eesti kui viike, voimetu ja saamatu (Balti) riik”, mida esines pildis
58 ja tekstis 41 korral (Joonis 8). Selle keskne tdhendus on Eesti esitamine riigina, mil puudub
iseseisev otsustus- ja tegutsemisvdime. Pildis véljendub see kaitsevielastes, kelle iile heidetakse
nalja, “Balti tiigrites”, kes ei suuda litkkuda ega otsustada, voi véikses abivajavas koeras. Tekst
rohutab Eesti passiivsust, soltuvust vilistest liitlastest ning suutmatust. Samuti méngitakse

vastandlikule olukorrale, kus pilt ilmestab iiht, kuid tekst kirjutab teist (Joonis 9).
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[TPUBAJITUUCKHUE TUT'PBI

naTtBvA, NUTBa, 3ICTOHHUA

Joonis 9. Kollaaz narratiivist “Eesti kui vdike, vOimetu ja saamatu (Balti) riik”. Allikas:

Telegrami grupp @iikhuchat ja (@geromanat, mdrksonaga “Ocmonus’”

Tekst joonisel: (a) “Balti tiigrid — Ldti, Leedu, Eesti”, (b) vasakul: “Kuku! Siin ma olen...”, (b)
paremal: “Eesti on valmis kaitsma Ukrainat juhul, kui selle riigi territooriumil algab tulevikus

taas sojategevus — iitles Eesti vilisminister Margus Tsahkna.”.

Teise peamise narratiivina esines “Eesti kui isehakanud suurvéim”, mida leidus 18 korral
pildis ja 58 korral tekstis. See kujutab Eestit riigina, mis votab endale ebaproportsionaalselt suuri
rahvusvahelisi ambitsioone, mis ei ole kooskdlas riigi tegeliku moju ega jouga. Meemid
kasutavad sageli visuaalseid liialdusi, nditeks kujutatakse Eesti unistusena ndha end
stereotiilipsest suurest Vene Karust veelgi suuremana. Lisaks poseeritakse Eestit juhtfiguurina
ning Eesti poliitikuid iilbete vOi naeruvédirsetena (Joonis 10). Siin leidub ka Eestit toetavaid
narratiive, kus Eestit vOrdsustatakse suuriikidega. Néiteks meem endisest peaminister Kaja
Kallasest kohtumas tolleaecgse Uhendkuningriigi peaminister Boris Johnsoniga, mille juures on
tekst “Sahh ja matt, Putin”, mis paigutab Putini matiseisu. Ka siin on tavapérane, et tekstides ja
piltides véljendub vastanduv narratiiv. Nii vOib olla pilt Eestit naeruvairistav, kuid tekst selle
juures kindlameelne, suurustav voi sdjakas, esitades niiteks kahtlust dratava kiisimuse: “Kas

Eesti on valmis saatma vaed Ukrainasse?”
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Joonis 10. Kollaaz narratiivist “Eesti kui isehakanud suurvoim”. Allikas: Telegrami grupp

@Humor_and_Politics ja @Rogandar, mérksonaga “Scmonus’”

Tekst joonisel: (a) “Vilisministrid Eestist, Soomest, Islandilt, Lditist, Leedust, Norrast ja Rootsist
saabusid Kiievisse, et arutada edasist Ukraina toetamist. Sellest teatas Twitteris Ldti
vélisminister Edgars Rinkévics.”, (b) “Sahh ja matt, Putin!”, (c) tekst puudub, (d) “Eestlaste

unistus. Kas Eesti on valmis saatma vied Ukrainasse? .

Kolmanda levinud narratiivina ilmnes “Eesti kui emotsionaalselt iilitundlik ja iilereageeriv
riik”. Siin kujutatakse Eestit kui riiki, mis reageerib rahvusvahelisele pingele liialdatult ja
emotsionaalselt, eriti Venemaa suhtes. Pildis esines seda narratiivi 32 ja tekstis 36 korral.
Visuaalselt esindavad seda niiteks néarvilised ndoilmed, hiisteerilised karikatuurid voi hambaid
niditavad koerad — koik need viitavad iilepingutatud reaktsioonidele ja orienteeritud kuvandi
loomisele (Joonis 11). Néiteks on kujutatud iihes meemis Sokeeritud ja hiisteerilist endist
peaminister Kaja Kallast, kes karjub: “Ainult mitte sinna!” Tekstis on lisatud: “Nende president
iitles Oigesti: Eesti — kdigest patsient!” Sama narratiiv ilmneb ka teises meemis, kus Eesti, ilma

igasuguse tdsise sdjalise jou toetuseta, vdidab vihaselt margade silmadega, et suudab Venemaa ja
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Putini “polvili suruda”. Meemi eesmérk on naeruviiristada Eesti viiteid ja kujutada riiki kui
taiesti ebausaldusvidirset, iileolevat ja emotsionaalset tegutsejat, kes {liritab avaldada mdju
rahvusvahelistele suhetele. Naiiteks rddgitakse Eestist kui riigist, mis vdidab, et on valmis
Ukrainat kaitsma, ent selline ettepanek esitatakse emotsionaalses ja iilepingutatud toonis. See
loob mulje, et Eesti liialdab oma tegelikku vdimu ja piiiiab esitleda end tegelikkusest suuremana.
Sarnased narratiivid ilmuvad ka vastanduvates poliitkultuuriliste ning véértuskiisimuste seas.

Uks Joonisel 11 kujutatud meem sisaldab dialoogi: “Liidus on hea olla?” “Sdltub kontekstist.”

“Noukogude — ei.” “Samasooliste — jah.”

Tonbo He J(iZ
TYA: . \)

Bcé npaBuNBHO CKa3an MX NPE3VAEHT:
SCTOHMA — BCEro NG NauueHT!

We will bring
Russia and
Putin to their knees

(b) o (©

LET'S GO0000 |MZEsEes

Joonis 11. Kollaaz narratiivist “Eesti kui emotsionaalselt iilitundlik ja tilereageeriv riik”. Allikas:
Telegrami grupp @Humor _and_Politics, @anb_028 ja (@dmitrynikotin, mdrksonaga
“Ocmonus’”; @IntelRepublic, mdirksonadega “Estonia OR Poccuss AND meme”

Tekst joonisel: (a) “Ainult mitte sinna!”, “Nende president iitles oigesti: Eesti on vaid patsient!”,
(b) “Eesti on valmis tulevikus Ukrainat kaitsma, teatas Eesti vilisminister”, (alumisel realehel:
“Toome Odessa koju tagasi”), (c) vasakul: “Me surume Venemaa ja Putini polvili.” (c) paremal:
“Andke minna.”, (d) “Liidus on hea olla?” “Soltub kontekstist.” “Noukogude — ei.”

“Samasooliste — jah.”,

Narratiiv “Eesti kui lddneriikide tooriist” esines 21 korral pildis ja 42 korral tekstis. Selle
keskne idee on Eesti kujutamine suverdénsust mitteomava, alluva ja juhitava riigina, mis tiidab
USA, NATO voi Euroopa Liidu kiske vastuvaidlematult ja omakasupiilidmatult. Visuaalsed
metafoorid, nditeks pilt, kus Eestit on kujutatud tema esindaja kaudu kui riiki, mis seisab
sonakuulelikult rihma otsas, viitab, et Eesti on soltuv ja juhitav (Joonis 12). Niisamuti on levinud
kujutised, kus Eesti lipuga tegelased tdidavad “iilemuse” kéiske vO0i on osa suuremast
kollektiivist. Naiteks kujutatakse meemis, kus USA kommenteerib Kaja Kallase médramist
“EL-i diplomaatia juhiks kui lohutusauhinda”, Eesti poliitikat kui midagi, mis on saadud teiste

heakskiidul.

42



Tekst viitab tihti, kuidas Eesti poliitikud ei esinda oma rahvast ega huve, vaid tegutsevad Léédne
voi Ukraina tellimuse jirgi. Nii ndhakse Eesti aktiivsust Ukraina toetamisel kui “ettekirjutuse
tditmist” vO1 “teenimist”, nagu kajastatakse ihes meemis, kus Eesti kaitseminister Hanno Pevkur
teeb ettepaneku votta koigilt kdik, mis véimalik, et anda see Kiievile. Samuti ilmestab seda
narratiivi liks meem, kus eestlasest hernehirmutis hoiab Euroopa Liidu tdhisega luuda ja iitleb:
“Venelane? Sissepédds keelatud!” Tekstis lisatakse: “Venemaal teab isegi koolipoiss: mida

"’

viiksem lutikas, seda rohkem ta haiseb!” Samuti on Joonisel 12 meem, mis kujutab Eestit ja
Soomet kui Euroopa Liidu liikmesriike, kus “kuigi natside osakaal on seni viike, on nad

kaugeltki ndhtavad!”

B CLUA npOKOMMEHTUpOBanu ( 1 g %! wTke —
HasHaueHne Kau Kannac rnaBow s " C Muby Mo W |
Aawnnomatum EC: £ e _SPMHCKOH) BUWARA

«YTELWUMTENbHBINA NPU3»

Y Hac B Poccun fake WKONbHUK 3HAeT:

XoTh goNnA HAUMKOB NOKa HeBeNuKa, Yem meHbwe Knon,
OHM 3aMeTHbI BCe M3ganeKa! TEM OH CHNLHEN BoHAeT!

(b)

Joonis 12. Kollaaz narratiivist “Eesti kui ladneriikide tooriist”. Allikas: Telegrami grupp

@warfakes ja @Humor _and_Politics, mdrksonaga “Ocmonus’”

Tekst joonisel: (a) “USA kommenteeris Kaja Kallase mddramist EL-i tippdiplomaadiks:
'Lohutusauhind'”, (b) “Kuigi natside osakaal on seni vdike, on nad kaugeltki ndhtavad!”, (c)
Jjutumullis: “Venelane? Sissepdds keelatud!”; all: “Venemaal teab isegi koolipoiss: mida
vdiksem lutikas, seda rohkem ta haiseb!”, (d) jutumullis: “Igaiihelt natuke — Zelenskile villa!”,

(d) all: “Eesti kaitseminister Hanno Pevkur olevat Guardianile oelnud, et Ukrainale tuleb anda

koik, mis voimalik.”.

“Eestlased ja venelased kui vastanduvad rahvused” oli esindatud viienda narratiivina 18
korral pildis ja 41 korral tekstis. Selles loos vastandatakse eestlasi ja venelasi nii kultuuriliselt
kui ideoloogiliselt. Eestlasi esitatakse ndrkade, hiisteeriliste voi ideoloogiliselt pimestatutena,
kuid venelasi seevastu rahumeelsete, enesekindlate ja moistuspirastena. Meemid kasutavad
sageli visuaalseid kontraste, kus eestlased on esindatud karjuva viikese koera, kentsaka
karikatuuri vO1 venelastele vastandina, samas kui venelased on Eestist suuremad ja rahulikumad.
Naiteks kujutatakse iihes meemis olukorda: “Venelased, kui nende peaminister ostis pardinuku

jaoks majakese” siindmusena, mille pdrast venelased protestivad, samas kui selle korval
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kujutatakse eestlasi, kes ei reageeri olukorrale, “kui nende peaminister tabati korruptsiooni ja

valega” (Joonis 13).

Selline vastandus aitab luua kuvandi, et eestlased lepivad korruptsiooni ja &draostetavusega.
Samuti on liks meem, kus Eesti endine president Toomas Hendrik Ilves kaebab Venemaa
geograafilise ldheduse iile ja iitleb Vene riigipea Vladimir Putinile, et Eesti vdiks olla
“mini-Sveits”, kui see ei oleks nii lihedal Venemaale. Putin vastab, et kui Eesti ei ole rahul oma
geograafilise asukohaga, siis vOiks Eesti “kolida mujale”. Sellised meemid ja tekstid sisaldavad

sageli ka russofoobia siitidistusi ning vastandavad kaht rahvust.

pycCKue Korga mux 3CTOHLbI, KOraa ux
npeMbep Kynun npemMbep 6bin NoMMaH
AOMMK YTOUKe Ha KOPPYMUWUU M JIXKK

Joonis 13. Kollaaz narratiivist “Eestlased ja venelased kui vastanduvad rahvused”. Allikas:

Telegrami grupp @istrkalkglk ja @rus now_news, mdrksonaga “Icmonusa’”

Tekst joonisel: (a) vasakul: “Venelased, kui nende peaminister ostis pardinuku jaoks majakese”,
(a) paremal: “Eestlased, kui nende peaminister tabati korruptsiooni ja valega”, (b) iilal: “FEesti
voiks olla mini-Sveits, kui see ei piirneks Venemaaga...”, (b) all: “Teil on ju viike, mobiilne riik.

Kolige siis dra.”.

“Eesti kui silmakirjalik ja kahepalgeline” esines kuuenda populaarse narratiivina 16 korral
pildis ja 31 korral tekstis. Selles rohutatakse vastuolu Eesti Venemaa-vastase retoorika ja tegeliku
majandusliku voi poliitilise kditumise vahel. Eestit kujutatakse kahepalgelise riigina, mis iihelt
poolt esineb moraalse ja julge lddneriigina, kuid teisalt kditub pragmaatiliselt voi alandlikult.
Meemides véljendub see nditeks vastandlike rollidena nagu kuri ja sdbralik koer voi peaminister,
kelle sisepoliitilised probleemid on liikkatud vaiba alla, samal ajal kui avalikkusele ndidatakse
kuvandit “kindlates kétes”. Visuaalid néitavad Eesti poliitika ebaausust ja silmakirjalikkust.
Naiteks on kujutatud tihes meemis vastandlikku kéitumist, kus vasakul on Eesti vihase, hambaid

nditava viikese koerana ‘“Venemaale, kui Moskva hévitab natse”, kuid paremal sama koer
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naeratamas “Eesti Venemaale, kui tahab Venemaaga kaubelda” (Joonis 14). Samuti on iiks
meem, kus Eesti peaminister Kaja Kallas vdidab, et ta “ei teadnud, et tal on abikaasa,” mis viitab

sisepoliitilistele probleemidele ja juhib tdhelepanu selle sisust eemale.

.@!!T.

Estonia to Russia Estonia to Russia when
when Moscow it wants to trade with
eradicates Nazis: Moscow:

T -

Kindlates

kates Eesti!

MpeMbep-MUHUCTN ICTOHUN
Kaa Kannac 3aasuna, uro
HE 3HaNa, uTo Yy Heé ecTb MK
(b)

Joonis 14. Kollaaz narratiivist “Eesti kui silmakirjalik ja kahepalgeline”. Allikas: Telegrami

grupp @lIntelRepublic, mdirksonaga “Estonia’ ja @alekseystefanov, mdrksonaga “Ocmonus’

Tekst joonisel: (a) vasakul: “Eesti Venemaale, kui Moskva hévitab natse”, (a) paremal: “Eesti
Venemaale, kui ta tahab Venemaaga kaubelda”, (b) iilal: “Kindlates kdtes Eesti!”, (b) all: “Eesti

’

peaminister Kaja Kallas teatas, et ta ei teadnud, et tal on abikaasa.”.

Narratiiv “Eesti kaitsevigi kui nork, saamatu, aeglane voi naeruvéirne” esines 23 korral
pildis ja 16 tekstildigus. Selle keskmes on Eesti sgjalise suutlikkuse naeruvéiristamine,
norgestamine ja ndiliselt ebaoluliseks muutmine, rohutades, et Eesti armee on pigem siimboolne
kui reaalne joud. Visuaalselt kujutatakse Eesti kaitsevéelasi kui koomilisi, kohmakaid voi
sobimatult varustatud tegelasi absurdsetes olukordades voi karikatuurselt ebapiddevate ndgudega.
Niiteks on lihes meemis kujutatud Eesti kaitsevie esindajat kui “Kérbseseen-kindralit”, kus Eesti
luure véidab, et “Venelastel saab 2025. aastaks varustus ja soomustehnika otsa” (Joonis 15). See
toob esile Eesti kaitsevde ndiva iileoleku, kuid samas ka vdimetuse tegelikult oma prognoose
tosiselt esitada. Samaviisi on nidha, et Eesti armee kuvand on tihti ennast naeruvéaéristav, niiteks
meem, kus Eesti kutsub iihe oma sdduri Ukrainast tagasi, et aidata lisraeli, lisades “See vaene
eestlane — kus ta koik juba dra pole kdinud.” Teised meemid kujutavad Eesti kaitsevige, mille
suurust ja tohusust on liialdatud v6i moonutatud, et luua Eestist mulje kui rahutegijast, kes
piirdub vaid siimboolse kohalolekuga. Naiteks {ihes meemis dhvardab Eesti loobuda uute
mitmikraketiheitjate HIMARS-ite ostmisest, kui ameeriklased ei kiirenda tootmist, mis

illustreerib Eesti vdidete naeruviirsust ja jouetust sojalistes kiisimustes.
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Joonis 15. Kollaaz narratiivist “Eesti kaitsevdgi kui ndrk, saamatu, aeglane voi naeruviérne”.

Allikas: Telegrami grupp @Humor _and_Politics, @Rogandar ja @dnrdonetsk, mdrksonaga

“Dcmonus”

Tekst joonisel: (a) “Eesti dhvardas USA ettevotet Lockheed Martin loobuda uute HIMARS-ite
ostust, kui ameeriklased tootmist ei kiirenda”, (b) “Kindral kirbseseen — Eesti luure juht Margo
Grosberg tegi taas enesekindla avalduse”, (c) “Eesti kutsub tihe oma soduri Ukrainast tagasi, et
aidata lisraeli. See vaene eestlane — kus ta koik juba dra pole kdinud”, (d) “EESTI valmistub
andma vastulooki Venemaale”, (e) vasakul iilevalt alla: “Kui palju on meil mooku?!” “Neli!”

“Kui palju on meil musketdire?!” “Neli!” “Kes me oleme?!” “Eesti relvajoud!”.

“Eesti kui ebadonnestunud Ukraina toetaja” esines 12 korral pildis ja 25 korral tekstis. Selle
keskmes on kujutis Eestist kui liitlasest, mille abi Ukraina toetamisel on naeruviirselt véike,
ebavajalik voi millegi vastu tootav. Meemides esitatakse Eestit sageli véikese, abituna, kldhviva
ja hambaid niitava koera voi kaitsevielasena, mis viitab riigi ndrkusele ja jouetusele, kui see
pliiab méngida suurt liitlast (Joonis 16). Meemides ironiseeritakse sageli Eesti retoorika iile

Ukraina toetamisel ja rohutatakse selle mittevastavust reaalsele mojule voi mahule. Naiteks
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naerdakse iihes meemis Eesti poliitika iile, kui vdidetakse, et ainus sddur saadetakse Ukrainast
dra, et minna appi lisraelile. Selline pilt ja tekst toovad militaarkiisimustes esile Eesti véiksuse ja
ebaolulisuse ning loovad mulje, et Eesti mdju Ukraina toetamisel on vdhene. Lisaks on
meemides esindatud ironiseerimine Eesti poliitikute, niiteks vélisministri avalduste iile. Nii
kajastab iiks meem Eesti vélisministri 6eldut “Eesti on valmis kaitsma Ukrainat™ kontekstis, kus
Eesti tegelikku sdjalist potentsiaali ja abi on visuaalselt naeruvééristatud. Moni meem kujutab
Eesti poliitikuid vaimselt ebakompetentsetena, néiteks pildil, kus arvatakse, et Eesti poliitiku
revddril on “Downi siindroomi siimbol”, et seada kahtluse alla tema otsustusvdoime ja

tosiseltvOetavus.

Estonia ‘seriously’

discussing sending
troops to rear’ jobs
in Ukraine: Official
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Joonis 16. Kollaaz narratiivist “Eesti kui ebadnnestunud Ukraina toetaja”. Allikas: Telegrami
grupp @rus_now_news ja @nevolf, mdrksonaga “Ocmonus’; @IntelRepublic, mdrksonaga

“Estonia”

Tekst joonisel: (a) “Eesti arutab tosiselt sodurite saatmist ‘tagalapositsioonidele’ Ukrainas”, (b)
“Festi vilisminister: Eesti on valmis kaitsma Ukrainat”, (c) “Toendoliselt ei ole selle mehe

revddril kollasinine lint Ukraina toetuseks, vaid Downi siindroomi siimbol”.

Narratiiv “Eesti kui viike koer, kutsikas” oli tugevalt esindatud visuaalselt: 30 korral pildis ja
5 korral tekstis. Meemides kasutatakse viikese koera kujundit, et siimboliseerida Eestit kui
véikest, ebamdjukat, ent larmakat ja liialt enesekindlat riiki (Joonis 17). Sellised kujutised
rohutavad Eesti positsiooni kui “kldhviv” ddreala, mis piiiiab nédida suurjoudude seas tdhtsana.
Tiiiipiliselt on Eesti esindatud kas koomiliselt riietatud, véikese, vihase voi vériseva koerana.
Meemides kasutatakse sageli kontrasti koera suuruse ja tema kditumise vahel, et luua Eesti
poliitikast pilkav kujund, nditeks viike koer, kes hammustab suurte teemade kallal. Téiendavalt
ndidatakse Eestit kui viikeriik, mis piiiiab triigida suurde poliitikasse. Uhes meemis on kujutatud

Leedu, Liti, Eesti ja Poola ministreid, kes poorduvad iihiselt Rahvusvahelise Oliimpiakomitee
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poole, et keelata Vene ja Valgevene sportlaste osalemine 2024. aasta ollimpiaméingudel. See
kujutab Balti riike ja Poolat kui aktiivseid tegijaid, kelle panus rahvusvahelistes kiisimustes voib
olla suur, kuid kes on siiski vdikese mojujouga riigid, mis piitiavad olla osa olulistest otsustest.
Eesti kuvandit kui vidike koer ilmestab selgelt meem, kus Baltimaad on kujutatud véikeste
koertena, kelle korval seisab “uhke Ukraina”. Tihti on narratiiv seotud naeruviiristava tekstiga,
mis ironiseerib Eesti ambitsioone, eriti seoses Ukraina toetamise voi rahvusvahelise moraali
eestkonelemisega. Niiteks on Eesti vilisminister kuulutanud iithes meemis, et “Euroopa peab

suruma Putini nurka,” millele jargneb pilkav reaktsioon koos kepsleva koeraga: “No olgu.”

<= |} i ,
i

NIUTBA JNATBMA 3ICTOHMA

IAHATOMMWSA NPUBANTA
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AonyckaTe CNOPTCMEHOB 13 Poccnmn u Benapycu K y4acTuio B
OnuMnWiACcKUX urpax 2024 roaa.

(o]

Joonis 17. Kollaaz narratiivist “Eesti kui vdike koer, kutsikas”. Allikas: Telegrami grupp

@Humor_and_Politics, @kotreal ja (@bschatik, mdrksonaga “Ocmonus’™

Tekst joonmisel: (a) “Euroopa peab suruma Putini nurka, iitles Eesti vilisminister. No olgu.”,
(b) “Balti elaniku anatoomia: 50% viha, 50% vdrin”, (c) “Leedu, Ldti, Eesti ja Poola
spordiministrid saatsid ROK-ile tihispoordumise, milles kutsuvad iiles mitte lubama Venemaa ja
Valgevene sportlasi 2024. aasta oliimpiale”, (d) iilal: “Leedu”, “Ldti”, “FEesti” , (d) all: “Ja
uhke Ukraina ™.

Narratiiv “Eesti kui ribaldunud, niljane voi jouetu loom” esines 11 korral pildis ja iihel
korral tekstis. See kujutab Eestit kui viikest, tdhtsusetut ja haavatavat riiki, mille poliitilised
avaldused voi julgeolekuambitsioonid on kas naeruvidirsed voi sisutud. Meemides kasutatakse
visuaalselt niditeks konservikarbi sisse asetatud kalu, mis siimboliseerivad Eestit kui véikest ja
abitut tegijat. Lisaks esitatakse Eestit vihmas voi NATO sisemerel ligunenud loomana (Joonis
18), kes siimboliseerib riigi haavatavust ja viiksust. Eestit, Latit ja Leedut kujutatakse ka
ussidena, kes roomavad Hiina suurte ja ilusate viljade suunas. See on veel iiks viis, nditamaks
Baltimaid metafoori abil kui véikesi tegijaid, kes piiliavad leida hiiglaslike rahvusvaheliste

joudude seas oma kohta, kuid jaddvad sageli tdhtsusetuks. Meemides kajastatakse ka Balti riikide
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“mojusfadride” jagamist kui naljakat ja lihtlabast loomade sdogiaega. Nditeks pilt, kus Baltikum
on esindatud koera toidukausis, kus nii Liti, Leedu kui Eesti saavad oma osa. Veel kujutab iiks
meem Eestit kui masendunud, relva korval lebavat viikest koera, mis viitab Eesti sojalise
suutlikkuse ja geopoliitilise tdhtsuse puudumisele. Eestit kujutatakse kui riiki, mis kuulutab end

valmis olevat kaitsma Ukrainat, kuid mille tegelik panus on vihenenud mdjuvdimuga viike.

Raveva AWTES M JCTONMA JRABMANT 0
W 3600 NMMOCTH NIMEEPMENHOCTH KYDCY
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Joonis 18. Kollaaz narratiivist “Eesti kui rdbaldunud, néljane voi jouetu loom”. Allikas:
Telegrami grupp @sharansky chat, @Humor_and_Politics, @Petya_perviy ja

@mihail sovetskij, mdrksonaga “Ocmonus’”

Tekst joonisel: (a) “Ldti, Leedu ja Eesti kinnitavad oma vankumatut piihendumust sanktsioonide
ja Venemaa rahvusvahelise isoleerimise poliitikale”, all: “Ups! Sprotid ka blokeerivad! Hirmus
kiill!”, (b) “Leedu, Ldti ja Eesti tihistavad Rootsi liitumist NATO-ga, supeldes oma sisemeres.”,
(c) “Balti riigid taandarenevad taas, sest nad ise isoleerivad end”, (d) “Ballti riikide mojuvoimu
jagamise kokkulepe: Ldti, Leedu, Eesti”, (e) “Eesti on valmis tulevikus Ukrainat kaitsma — iitles

’

Festi vilisminister. ”.
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“Eesti kujutamine Venemaa mdjuviljas” oli haruldane narratiiv, mida esines analiilisitud
valimis tihel korral pildis ja tihel korral tekstis. Visuaalides rohutati nditeks Eesti sarnasust voi
liitumist Venemaa tegevusega (Joonis 19). Meemides ja tekstides seostatakse Eesti poliitikat
Venemaa geopoliitiliste eesmérkidega ja luuakse mulje, et Eesti tegevus on iithes Venemaa
strateegiaga. Ndiiteks Oeldakse ukrainlasele: “Sa sddid valel poolel. Eesti on valmis andma
Ukrainale iile mehed, kes alluvad mobilisatsioonile”. See tekst ja visuaal toovad esile Eesti
valmisoleku toetada Ukraina tegevusi, kuid samas asetatakse ritkk Venemaaga samale teljele.

Lisaks kujutati Narva linna osana Venemaast.

He cywca, Harnbii Bapseap,

/- Tbl He TyAa Bowellb o
Halw pycckuu ropoa Hapsy!

3CTOHWA roToBa BbljaBaTbh YKpanHe My>X4uH, KOTopble nognexar
Mobuamszaumm

eHWA HaUWCTCKUX Bnacren 3CTOHV

(a)

Joonis 19. Kollaaz narratiivist “Eesti Venemaa mojuvéljas”. Allikas: Telegrami grupp

@rus_now_news ja @Humor_and_Politics, mdrksonaga “Scmonus’”

Tekst joonisel: (a) iilal: “Sa sodid valel poolel”, (a) all: “Eesti on valmis andma Ukrainale iile
mehed, kes alluvad mobilisatsioonile”, (b) “Ara roni, Jjultunud barbar, meie vene linna Narva!
Pdrast Eesti natsivoimude teadet enam kui 400 Noukogude sodurite mdlestusmdrgi

teisaldamisest valvavad Narva elanikud isegi oositi T-34 tankimonumenti.”.
11 korral pildis ja kiimnel korral tekstis ei ilmnenud iihtegi jdlgitavat narratiivi.
4.1.2 Propagandavotete esinemissagedus

Peamised propagandavotted jagasin viide kategooriasse: moonutamine, emotsioonide
rohutamine, stereotiilipne narratiiv, populistlik retoorika ja sildistamine, mille alla koondusid

alamkategooriad.
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Joonis 20. Propagandavotted Eesti ja Venemaaga seotud internetimeemides (N=120). Allikas:

autori kvalitatiivse sisuanaliiiisi kodeerimisleht (Lisa 2)

Eesti ja Venemaa suhteid kujutavates internetimeemides esines koondatud propagandavdttena
enim moonutamist (Joonis 20). Seda esines kokku 374 korral pildis ja 371 korral tekstis.
Moonutamisvottena domineeris enim konteksti vddnamine ja olukordade suuremaks voi

viiksemaks kujutamine. Koige vdhem kasutati selles kategoorias tasakaalu ndudmise votet
(Joonis 21).

Konteksti moonutamine - | 7

Olukorra suuremaks vai vaiksemaks kujutamine _ 7778

Argumendi asemel isiku riindamine “ 92
Kahtluse kiilvamine “ 57
Asjade must-valgeks radkimine, kahe voimaluse pakkumine —4 39
Tahelepanu kérvale juhtimine -2268
Valevdide “ 38
Lihtsad lahendused keerulistele probleemidele F 25
Puudub m 15

Tasakaalu ndudmine r3 G

Moonutamisvite

(=]

20 40 60 80 100 120
Esinemissagedus

W Tekstis W Pildis

Joonis 21. Moonutamisvdtted Eesti ja Venemaa suhteid kujutavates internetimeemides (N=120).

Allikas: autori kvalitatiivse sisuanaliitisi kodeerimisleht (Lisa 2)
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Teise levinud vottena kasutati emotsioonide rohutamist. Pildis 320 ja tekstis 282 esinemist.
Visuaalselt ja verbaalselt olid sagedasemad naeruviiristamine, halvustamine ja hibistamine,
mille kaudu piititi alandada Eestit ja selle poliitikuid. Neile jargnesid iroonia, hirm, dhvardus ja
vihemal méiral ka huumor (Joonis 22). Kdige vihem esines viha, siilitunnet voi selle puudumist

ja kurbust.

Naeruvadristav, halvustav, hdbistav & 104
roonia |
Hirm, dhvardus m 67
RéGmsameelsus, homoorikas “ 32
Enesekindlus, uhke, julge, kartmatu rlz 22
Tahelepanelikkus, keskendunud, sihikindel “ 21
viha [ 17
Sutitunne v&i selle puudumine " 18
Kurbus '8 11

Puudub r24

Emotsioon
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Esinemissagedus

W Tekstis M Pildis

Joonis 22. Emotsioonid Eesti ja Venemaa suhteid kujutavates internetimeemides (N=120).

Allikas: autori kvalitatiivse sisuanaliitisi kodeerimisleht (Lisa 2)

Kolmanda propagandavdttena domineeris stereotiilipne narratiiv, mida kasutati kokku 240 korral
pildis ja 297 korral tekstis. Seejuures vois esineda lihes meemis mitu narratiivi. Levinuim
raamistik oli “Eestist kui véike, vOoimetu ja saamatu (Balti) riik”. Sellele jargnes “isehakanud
suurvoimu” narratiiv, kus Eestit pilati liialdatud enesekindluse voi ebarealistlike positsioonide

parast. Kdige vihem esines narratiiv “Eesti Venemaa mojuviljas” (ptk 4.1.1).

Populistlikku retoorikat esines 251 korral pildis ja 198 korral tekstis. Kdige enam kasutati votet
“lihtne inimene teab”, kus meemidel kujutatu vdi nende juures esinev tekst oli vdga selge ja
lihtsa sOnakasutusega, mis tegi selle laiale auditooriumile kergesti moistetavaks. Sellele jargnesid
hiiiidlause, loosung, kdlav fraas voi metafoor, mis aitasid sonumit lihtsustada ja emotsionaalselt
voimendada. Vorreldes eelnevaga, kasutati kdige vihem kordust: 31 korral pildis ja 11 korral

tekstis (Joonis 23).
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Joonis 23. Populistlik retoorika Eesti ja Venemaa suhteid kujutavates internetimeemides

(N=120). Allikas: autori kvalitatiivse sisuanaliiiisi kodeerimisleht (Lisa 2)

Viimasena, kuid siiski mérkimisvéérselt, kasutati sildistamist, mida esines 194 korral pildis ja
239 korral tekstis. Siin domineeris viitamine autoriteedile, nditeks Eesti vOi Venemaa poliitikule
vOi institutsioonile. Sellele jargnes Eesti sidumine taunitud voi vihatud grupiga, néiteks Euroopa
Liidu, USA, NATO voi natsidega. Kolmanda sagedase vottena ilmnes ‘“meie-nemad”
vastandamine, kus Eesti asetati “teiste” vOi1 ‘“vaenlaste” leeri. Tihti eristati iihel poolel

“Venemaad” ja teisel poolel “Eestit” voi “kollektiivset Laant” (Joonis 24).
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Jooni 24. Sildistamine Eesti ja Venemaa suhteid kujutavates internetimeemides (N=120).

Allikas: autori kvalitatiivse sisuanaliiiisi kodeerimisleht (Lisa 2)
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Kodige vdhem esines sildistamise all taandamist Hitleri v0i natsismini, kus Eestit kujutati
fasistliku ideoloogia viljelejana. Néiteks iihes meemis, pealkirjaga “Vabatahtlik loobumine
tulevikust,” on kujutatud isa, kes loeb lapsele raamatut, millel on Eesti lipp ja haakrist (Joonis
25). See viitab, kuidas Eesti siimboleid, niiteks lippu, seostatakse teadlikult natsismiga, et

tostatada kiisimusi riigi ideoloogilisest kuuluvusest.

&= No6poBoONLHLINA OTKa3 oT 6yayLuero

CerofHa B JCTOHNN OTMEYAIOT OYepeHyo rofoBLIMHY Bbixoa
13 coctaea CCCP. Mo 3ToMy NOBOAY BCMOMHWM HeAaBHLLHWIA
Aoknag Minad:

(@) (b)

Joonis 25. Kollaaz sildistamisvottest “Eesti taandamine Hitlerini, natsismini”. Allikas: Telegrami

grupp @nevolf ja @Humor _and_Politics, mdrksonaga “Ocmonus’”

Tekst joonisel: (a) “‘Vabatahtlik loobumine tulevikust. Tdna tdhistatakse Eestis jdrjekordset
aastapdeva NSV Liidust lahkumisest. Sel puhul meenutame hiljutist Vene vdlisministeeriumi

raportit.”, (b) tekst puudub.

Kui vaadata propagandavdtete alamkategooriaid tekstis ja pildis kokku liidetuna, siis Tabelist 2
(tdispikk Tabel 2 Lisa 5) ndhtub, et iildvaates on Eesti ja Venemaa suhteid kujutavates
internetimeemides enimkasutatud tunnus “Lihtne inimene teab” retoorika, mida kasutati kokku
221 korda. Teise populaarse vottena kajastub hiitidlause, loosung, kolav fraas, metafoor, mida
kasutati kokku 186 korral. Kolmas enimkasutatud tehnika oli konteksti moonutamine, mida
esines 166 korda. Kdige vdhem esines narratiivi “Eesti Venemaa mojuvéljas”, mis kajastus
tekstis ja pildis kokku kaks korda. Samuti olid harva esindatud tasakaalu ndudmine (9 korda) ja

taandamine Hitleri voi natsismini (10 korda).
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Tabel 2. Propagandavotted Eesti ja Venemaa suhteid kujutavates internetimeemides (N=120)

“Lihtne inimene teab” retoorika 111 110 221
Hiitidlause, loosung, kdlav fraas, metafoor 109 77 186
Konteksti moonutamine 97 69 166
Taandamine Hitlerini, natsismini 2 8 10
Tasakaalu ndudmine 3 6
Eesti Venemaa mojuviéljas 1 1

Allikas: autori kvalitatiivse sisuanaliiiisi kodeerimisleht (Lisa 2)

Kokkuvotvalt saab oOelda, et Eesti ja Venemaa suhteid kujutavates internetimeemides
domineerivad stereotiilipsed narratiivid, mis niitavad Eestit kas véiikese, saamatu ja
naeruvédristatud riigina vdi vastupidi, isehakanud suurvdimuna, mis iiritab omada rahvusvahelisi
ambitsioone. Meemides esitatakse Eestit sageli emotsionaalse, iilitundliku vdi isegi iileolevana,
samas kui tema tegutsemisvOoimet ja geopoliitilist tdhtsust on visuaalselt vdhendatud ja

naeruvadaristatud.

4.1.3 Meemide ja propagandavotete vaheline seos

Selgitamaks, millised meemid kasutavad koige rohkem propagandavdtteid korraga, arvutasin iga

meemi kohta selles kasutatud votete koguarvu.
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Joonis 26. Propagandavotete koguarv valimis meemiti (N=120). Allikas: autori kvalitatiivse

sisuanaliitisi kodeerimisleht (Lisa 2)
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Analiiiis holmas 120 meemi ning igaiiks neist sisaldas viit tiilipi propagandavotet: emotsioonide
rohutamine, stereotliipne narratiiv, sildistamine, moonutamine ja populistlik retoorika.
Tulemuste pohjal varieerus propagandavdtete koguarv meemides 13 ja 36 vahel (Joonis 26).

Keskmiselt esines igas meemis 23 propagandavotet.

Jooniselt 27 ilmneb, et valimi meemidest kasutasid kdige rohkem erinevaid propagandavotteid
korraga meemid nr 54, 110, 52 ja 105, milles igaiihes neis esines pildis ja tekstis kokku viahemalt
35 erinevat votet. Seejuures enim kasutasid propagandavotteid meemid nr 54 ja 110 (mdlemad
36 votet), mida iseloomustas kdrge emotsionaalsus, stereotiiiipsete narratiivide ja moonutuste

kasutamine. Nendes leidus keskmisest rohkem visuaalseid elemente ja neid iseloomustas tugev
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Meemi nr

Joonis 27. TOP 10 enim propagandavdtteid kasutanud meemid. Allikas: autori kvalitatiivse

sisuanaliitisi kodeerimisleht (Lisa 2)

Naiteks on meemis nr 54 (Joonis 28) nii pildis kui tekstis esindatud hirmutunne valimisdiguse
dravOtmise pdrast, viha Eesti riigi vastu ning Eesti voimude siilitunde puudumine. Lisaks
kasutatakse naeruvidristamist ja halvustamist, millega seatakse kahtluse alla Eesti
demokraatlikud véirtused. SGnum on iiles ehitatud selgele stereotiiiibile, mis kujutab Eestit kui
silmakirjalikku ja {ilereageerivat riiki. Samuti eristatakse meie-nemad vastandust eestlaste ja
venelaste seas ning rdhutatakse konflikti ja usaldamatust kahe kogukonna vahel. Lisaks
stereotiilipidele ja emotsioonidele kasutab meem mitut moonutamistehnikat. Konteksti
moonutamine véljendub selles, et diguspoliitiline algatus esitatakse rahvuspohise repressioonina,

jéttes mainimata seaduse tegelik sisu ja eesmirk. Samuti esineb kahtluse kiilvamist ning olukorra
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lilaldamist ja must-valgeks radkimist, mille abil luuakse pettekujutelm, justkui oleks Eesti

voimude tegevus kas tdielikult demokraatiavastane voi totalitaarne.

Samamoodi esineb populistlikku retoorikat, mis apelleerib vaataja diglustundele ja lihtsustatud
maailmapildile. Sonum edastatakse hiiiidlausete ja kolavate fraaside kaudu, néiteks plakatil olev
“Demokraatia Eestis”, mille tdrniga tihistatud tdpsustus véidab, et see “ei kehti venelastele ja
valgevenelastele”. SOonumi kinnistumiseks kordub see erinevates vormides. Kasutatakse ka
“lihtne inimene teab” retoorikat, mis tdhendab, et pérast esmast lugemist on vdimalik aru saada,

kes on siiiidlane ja kes ohver.

LEMOKPATHA [T TY))
R HAUMEHBLUMHCTB
!‘ ’:mr&mw ) B 3[:“]“""

JARBAEHME NOCTMPEACTBA
POCCHM B XEHI

(%) 3aasneHue Moctnpeacrea Poccun B XeHese:

= BnacTu cTpaH Mpubantuku, npuuncnstouie cebs k
NpeACTaBNTENAM «MPOCBELLEHHbIX 4eMOKPaTUii», He NepecTaloT
nopaxaTb TOTa/IMTapHbIMU BbIXOAKaMMU, HanpsiMyio
YLEMASIIOLLNMI FpaxAaHCK1e 1 NOAUTUYecKWe NpaBa Yenoseka

N0 HaUMOHaNbLHOMY MpU3HaKY. HeAaBHAR MHULMAaTUBa
MWHWCTEPCTBA IOCTULMIA ICTOHUM — SPKUi1 TOMY NprMep.

Peub WAET 0 3aKOHOMPOEKTE, NpeAnaraoLLeM «<BpeMeHHO»
NMLWNTB NpaBa ro/ioca NpoXXMBaKLWUX B ICTOHUW rpaxjaH
Poccym 1 Benopyccum Ha MyHULMNankHbIX BeIGopax
(ou4epeaHslie - B 2025 r.). MIHBIMY cnoBamu, odrLmMansHoO
NoABEPrHYTH anMOﬁ ANCKPUMUHaLNW A4eCATKM ThICAY CBOUX
xutenem n HanoronnaTenbLlwmkoB TO/IbKO MOTOMY, UTO NX
CBO6OAHbIE MHEeHUNA n yﬁex,quwq MOryT «0TAIMYaThLCA» OT
Te31COoB 1 yCTaHOBOK oqnmu.maanoro TannuHa.

Joonis 28. Eesti kujutamine vihemusrahvuste diguste rikkujana. Allikas.: Telegrami grupp

@russiaun, mdrksonaga “Ocmonus’”

Tekst joonmisel: vasakul plakatil (hall taust, valge tekst): “Demokraatia Eestis.” Plakati all

’

paremas nurgas: ‘“*Voib mitte kehtida venelastele ja valgevenelastele.” Valimissedelil:
“Valimissedel”. Paremal plakatil: “Vihemusrahvuste oigused Eestis”. All paremal nurgas
(roheline plokk): “Venemaa alalise esinduse avaldus Genfis”. Postituse tekst: “‘Venemaa alalise
esinduse avaldus Genfis: Balti riikide voimud, kes peavad end “valgustatud demokraatia”
esindajateks, ei lakka demonstreerimast totalitaarseid ilminguid, piirates kodaniku- ja poliitilisi
oigusi rahvusliku kuuluvuse alusel. Hiljutine Eesti justiitsministeeriumi algatus on selle selge

ndide. Jutt kdib seaduseelnoust, mis ndeb ette “ajutiselt” hddleoiguse dravotmist Eestis elavatelt

Venemaa ja Valgevene kodanikelt kohalikel valimistel (jargmised toimuvad 2025. aastal).
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Teisisonu — ametlikult kavandatakse otsest diskrimineerimist kiimnete tuhandete elanike ja
maksumaksjate suhtes ainult seetottu, et nende vaba arvamus ja veendumused voivad erineda

Tallinna ametlikest seisukohtadest.”

Meemis nr 110 (Joonis 29) on pildis esindatud mitu tugevat emotsiooni ja stereotiiiipi. Vasakul
on kujutatud Eestit karjuva ja nutva Wojaki kujuna, kelle peas on Eesti lipp ning kes dhvardab
“suruda Venemaa ja Putini pdlvili”. See loob mulje, et Eesti on emotsionaalselt ebastabiilne,
liialt reaktiivne ja naeruvédérne. Vastandina on paremal kujutatud Venemaad tugeva, rahuliku ja
enesekindla Giga Chad tiitipi tegelasena, kellele on lisatud Venemaa vélisministeeriumi
pressiesindaja Maria Zahharova ndgu. Ta seisab kindlameelselt ja vastab: “ANDKE
MINNAAAAA.” Sonum pdhineb selgel vastanduval visuaalsel stereotiiiibil, kus Eesti paistab
kui vidike, nérviline ja lilereageeriv riik, samas kui Venemaa on esitatud rahuliku, tugeva ja

koigutamatuna. Selline kujutamine rohutab tugevalt meie—nemad vastandust.

Lisaks stereotiilipidele ja emotsioonidele kasutatakse pildis ka moonutamistehnikaid. Néiteks
esitatakse Eesti sonum valikuliselt ja iroonilises votmes. Puudub kontekst ja tipne sdnumi autor.
Samal ajal lisatakse Venemaa poolele voimendatud siimboleid nagu fiiiisiline tugevus, rahu ja
enesevalitsus, mis koik toetavad vastanduse narratiivi. Pildis on kasutatud ka populistlikku
retoorikat, mis toetub lihtsale ja visuaalselt mojuvale lahendusele. Fraas nagu “LET’S GOOOO”
on tugevalt litaldatud ning emotsionaalne, mis jadb meelde ja kinnistab sonumit. Kujundus jargib
“lihtne inimene teab” stiili, kus vaataja moistab esimesest pilgust, kes on tugev ja kes

naeruviirne, ning kasutab ebamééraseid véljendeid, mille sisu ei ava.

We will bring
Russia and
Putin to their knees LET'S GO0O000

Joonis 29. Eesti: “Me surume Venemaa ja Putini polvili.” Venemaa: “ANDKE MINNAAAAA.”
Allikas: Telegrami grupp @lIntelRepublic, mdrksonaga “Estonia OR Poccuss AND meme”
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Meemis nr 52 (Joonis 30) on kujutatud visuaalselt tugevat metafoori ja mitut propagandavdtet,
mis loovad emotsionaalselt laetud ja ideoloogiliselt kallutatud sdnumi. Pildil on kujutatud,
kuidas Eesti lipp justkui koorub lahti ning selle alt ilmub Natsi-Saksamaa haakristi kujutav
punane lipp. See loob tugeva seose Eesti identiteedi ja natsismi vahel, mis kannab selget hirmu ja
dhvarduse elementi, ning paneb vaataja tundma, et Eesti on oht rahule ja demokraatlikele
vaartustele. Lisaks tekitab meem siilitunnet (voi selle puudumist), justkui viidates, et Eesti ei
tunneta oma ajaloolist vastutust. Kujundus naeruvééristab ja halvustab Eesti riiki, vihjates, et see

on silmakirjalik, sest tegutseb kattevarjus.

&R 106poBO/LHbLIA 0TKa3 oT 6yayLiero

CEFOAHH B 2CTOHWW OTMEeYaroT O4epeHYH roJoBLUVHY BbiXO4a
13 coctaBa CCCP. Mo 3ToMy NoBoAy BCNOMHUM HeAaBHULLHWIA
aAoknaa MiAA;:

Joonis 30. “Vabatahtlik loobumine tulevikust. Téna tihistatakse Eestis jarjekordset aastapdeva
NSV Liidust lahkumisest. Sel puhul meenutame hiljutist Vene vilisministeeriumi raportit.”

Allikas: Telegrami grupp (@nevolf, mdrksonaga “Scmonus”™

Tekst loob stereotiiiibi, mille jdrgi on Eesti emotsionaalselt ilitundlik, silmakirjalik ja
kahepalgeline riik. Lisaks rohutatakse rahvuste vastandust, eristades selgelt Eestit ja Noukogude
Liitu, mis tugevdab meie—nemad raamistikku. Oluline koht on ka sildistamisel ja moonutamisel.
Eesti seostatakse taunitud ja vihatud grupi, natsismiga, mis on selge valevéide ja konteksti
moonutamine. Samuti kasutatakse liialdamist ja must-valgeks rddkimist, mille abil kujutatakse
Eestit iihe tugeva narratiivi kaudu — justkui on valik ainult kahe darmuse vahel: kas natsism voi
Noukogude Liit. Lisaks tugevdab sdnumit populistlik retoorika — postituses olev tekst
“Vabatahtlik loobumine tulevikust” toimib kolava loosungina ja pilt ise metafoorina, mida on

lihtne meelde jétta.
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Hac cnreenty  2aB0an !

-y
.

Hawa Hosas 36e3da Kas Kannac yeepento 3asensiem, umo 6e3
Eeponsl Hukakux doz080peHHoCMell no YKpauHe He Modiem
66imb 6 npuHyune.

HaugHoe dums 4yXOHCKUX 60/10m 8cepbe3 He NOHUMaem, 4mo,
ecau 61 MHeHue "2/1a8b! eeponelickoti dunnomamuu'" ymo-mo

3HA4U/IO 8 PEAIbLHOCMU, ee Ha IMOM NOCMY MOYHO He 0KA3anoch
66 @

Joonis 31. “Me unustasime temalt kiisida!” Postituse tekst: “Meie uus staar Kaja Kallas vdidab
enesekindlalt, et ilma FEuroopa osaluseta ei saa Ukrainat puudutavaid kokkuleppeid
pohimdtteliselt olla. Naiivne vodraste soode vosuke ei saa tdosimeeli aru, et kui “Euroopa
diplomaatia juhi” arvamusel oleks mingitki tdhendust reaalsuses, siis teda sellel ametikohal ei

olekski.” Allikas: Telegrami grupp @Humor _and_Politics, mdrksonaga “rxas kannac”

Meem nr 105 (Joonis 31) on selgelt mdeldud endise peaministri ja praeguse (2025) Euroopa
Liidu vilispoliitika korge esindaja Kaja Kallase isiku ning Eesti positsiooni naeruviéristamiseks.
Visuaalselt kujutatakse Kallast karikatuurselt konservikarbis, millel on halvustav silt “sprotid” ja
karbi peal silt “EXP 2001” (aegumiskuupdev 2001). Eesti on justkui odav ja aegunud toode.
Lisaks hoiab Kallas kdes Ukraina ja Euroopa Liidu lippu ning hiiiiab: “Meilt unustati kiisida!”,
rohutades, et Euroopa Liidu, sealhulgas Eesti, ja Ukraina hdil jddb rahvusvahelisel areenil

kostmata.

Meem kasutab mitut emotsionaalset ja stereotiilipset propagandavotet. Pildis ja tekstis esineb
tugevalt naeruvadristamist ja halvustamist: Kallast kujutatakse lihtsustatud ja jaburana, riinnates
niiviisi argumendi asemel tema isikut. Samal ajal véljendub kogu meemi toonis iroonia — Eesti
ptiideid radkida kaasa Euroopa ja Ukraina julgeoleku teemadel esitatakse iileoleva pilkena. Tekst
viitab Kallasele kui “soode vosukesele”, kes ei saa aru rahvusvahelisest poliitikast. Kujundis on
kasutatud ka stereotiiiipi Eestist kui emotsionaalselt iilitundlikkust riigist, mis on osa lddneriikide
tooriistast — see tdhendab Euroopa Liidust. Samuti viidatakse, et Eesti ei tegutse omal joul, vaid
pigem kellegi teise nimel ja kdsul. Moonutamistehnikatest on meemile iseloomulik olukorra

lilaldamine ja konteksti moonutamine. Kallase sdnumit esitatakse naeruvédrse ja rumalana, ilma

et vaatajale selgitataks konteksti.
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5. JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Tuginedes analiilisitud andmetele, vastan selles peatiikis esmalt t66 uurimiskiisimustele ning
seejarel toon vélja peamised jireldused ja seosed, mille iile arutlen. Diskussioonis pakun vilja
soovitusi, kuidas tulemusi kasutada. Peatiiki 10pus toon vilja mone vajaliku uurimissuuna

tulevikus.

UK 1: Millised stereotiiiipsed narratiivid esinevad Eesti kohta kiiivates internetimeemides,

mis levivad Telegramis?

Telegramis levivad Eesti kohta stereotiilipsed narratiivid, mille eesmérk ei ole iiksnes Eesti
naeruvadristamine, vaid tdhendusraamide kujundamine, mis mojutaks sihtrithma taju ja kuvandit
Eestist. See kinnitab Petersi ja Allani (2022) viidet, et meeme kasutatakse sihilikult vastase
odnestamiseks ja hoiakute muutmiseks. Samuti toetavad tulemusi Kluver jt (2020), kelle jargi
kujundavad korduvad narratiivid inimeste mdottemustreid, mis levivad kiiresti, kui neile puudub

vastunarratiiv.

Kokku tuvastasin analiilisis 11 Eesti-vastast narratiivi, millest enamik levib vene keeles ja
venekeelsetes Telegrami gruppides. See tihendab, et nende sihtrithm on vene keelt konelev
kasutajaskond. See {ihtib Shifmani (2014) ja Dawkinsi (2014) késitlustega, mille jargi kohandub
edukas meem keele ja kultuuriga ning levib seetottu kiiresti. Kuigi keelelist eripira v3ib osaliselt
selgitada valimi kriteeriumitega, kinnitab tulemus, et avalikes Telegrami gruppides domineerib

venekeelne sisu (Gangopadhyay jt, 2025).

Eesti-vastased meemid Telegramis ei ole iiksikud naljad, vaid toimivad siisteemselt. Need
kordavad samu kujundeid ja loovad koos iihise halvustava narratiivi. See toetab Coscia (2013)
jéreldust, et populaarsuse saavutamiseks on peamine, et meemi kaudu leviv idee oleks osa
suuremast meemide grupist, kus konkurentsist tdhtsam on meemide omavaheline koostoo ja
pisiv populaarsus (Coscia, 2013). Sestap peaks kasutama samasugust ldhenemist ka neile

meemidele vastates, sest see suurendab nende pilisimajdémist ja toetab nende levikut.

Kui Dancygier ja Vandelanotte (2017: 573) mirkisid, et tiilipiline pildimeem koosneb
taustapildist, millel on kindla vormiga &ratuntav iilemine ja alumine tekst, millest viimane
edastab peamist sdnumit, siis valimi meemid niitavad, et kaheksa aastat hiljem levib interneti
meem mitmes erinevas versioonis. See ei piirdu ainult {ilemise ja alumise tekstiga, vaid voib

sisaldada ka jutumulle, ebasiimmeetrilist tekstipaigutust ning iihele pildile v3ib olla lisatud hulk
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erinevaid slimboleid. Tihti siinnib meemi peamine sdonum mitte alumise teksti kaudu, vaid

koosmojus tekstile vastanduva visuaaliga.

Varasemas mdjutustegevuses, nditeks Krimmi annekteerimist kajastavates meemides, keskendus
Venemaa peamiselt venemeelsete ja USA-vastaste sonumite levitamisele (Denisova, 2019).
Samuti kasutati Uhendriikide iihiskonna Idhestamiseks meeme, mis Kkisitlesid tundlikke
teemasid, nditeks rassikiisimusi (DiResta, 2018: 24-26). Eesti puhul ei ole eesmérk niivord
sisemine l0hestamine, vaid vélise kuvandi O0nestamine. See viitab, et narratiivid ei ole
juhuslikud, vaid suunatud strateegiliselt. Kui IRA reklaamis oma sisu erinevates meediakanalites
ja kasutas tasulisi reklaame, partnerlusi, mojuisikuid ja linkide jagamist kasutajaskonna
suurendamiseks (Hobemigi, 2019), siis Eesti-vastased meemid linkide jagamist ei kasutanud.
Kiill aga levis mdoni meem kogukonnas, kus oli iile 100 000 jilgija. See tihendab, et kuigi
strateegia oli erinev, suutsid Eesti-vastased meemid jouda aktiivse jagamise kaudu suure hulga

inimesteni.

Sarnaselt konna Pepe autorile, kes piilidis taastada oma tegelase algset tdhendust (ABC News,
2017b), peaks ka Eesti strateegilise kommunikatsiooni loojad kaitsma riigi kuvandit ja looma
teadlikult mojusaid vastunarratiive, sdltuvalt kanalist ja selle eripdrast. Esmalt tuleks tugevdada
Eesti veneckeelset inforuumi ja pakkuda seal teavet, mis suudaks tasakaalustada Telegramis
levivaid narratiive. Kui viljaspool Telegrami ei liikata jirjepidevalt iimber sealt parit kahjulike
véiteid ja narratiive, jddb see inforuum haavatavaks ja kujuneb lahinguviljaks, kus valitsevad
Eesti kuvandit ndrgestavad meemid, mis teenivad propagandisti eesmérki. Masood jt (2024)
rohutavad, et tugeva sotsiaalse usalduse kaudu jagatud meemid vodivad kasvatada poliitilist
avatust. SeetOttu on tdhtis, et Eestis elavad venekeelsed inimesed saaksid eestimeelseid sonumeid
just neilt, keda usaldavad. Nii tasuks viidata Vene autoriteedile, kes toetab Ukrainat ja Euroopa
Liitu ning toob Baltimaid esile eduka demokraatiana. See tugineb haloefektile, mille puhul
mojutab meie hinnangut see, kui mdjukas isik kiidab voi laidab midagi, mis tekitab usaldust isegi
siis, kui sel puudub sisuline pdhjendus (Lee ja Lee, 1939: 74-75). Vastunarratiivid ei peaks
keskenduma vastase riindamisele, vaid pigem Eesti kui usaldusvééarse, tdsise ja voimeka riigi
kuvandi tugevdamisele. M3jus oleks rohutada Eesti tugevusi ning ndidata, et Ukraina toetamine
ei ole pelgalt iiksmeele nditamine, vaid otseselt seotud ka Eesti enda julgeoleku ja stabiilsusega.
Samuti tuleks esile tuua, et repressiivne voim kahjustab eelkdige tavalisi inimesi, ning luua

sonum, mis konetab neid venekeelseid vaatajaid, kes kontrolliva reziimiga ei samastu.
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Seda koike tehes peaks Eesti strateegiline kommunikatsioon kasutama visuaalseid formaate nagu
meemid, illustratsioonid ja lihivideod. Nagu Shifman (2014: 123-124) mairgib, on meemide
loomine kittesaadav, odav ja nauditav viis oma seisukohtade véljendamiseks. Sama tooriista,
mida kasutatakse Eesti vastu, saab kasutada ka Eesti kaitsmiseks. Arvestades meemi olemust ja
selle levimise viise, tasuks kaaluda juba olemasolevate meemimallide muutmist ja narratiivide
taasloomist Eestile kasulikus votmes, sest olemasoleva pohja kasutamine suurendab tdendosust

jouda sihtrithmani, kelle hulgas sellised mallid juba levivad ja kel on vastav meemikirjaoskus.

UK 1.1 / 1.2: Millised stereotiiiipsed narratiivid esinevad enim pildis, tekstis ja mélemas

korraga ning millised hoiakud neid narratiive iseloomustavad?

Levinuim narratiiv nii visuaalis kui tildarvestuses oli “Eesti kui vdike, voimetu ja saamatu (Balti)
ritk” (Joonis 8, lk 39). Tekstis domineeris “Eesti kui isehakanud suurvéim”. Narratiivide erinev
levik visuaalis ja tekstis tuleneb meemide toimimisest: pilt mdjub kiiresti ja emotsionaalselt,
tekst voimaldab aga siigavamaid vihjeid. Shifman (2014: 65-84) toob esile, et edukas meem on
lihtne, korduv ja humoorikas — seetdttu sobivad visuaalidesse kujundid nagu “véike koer” voi
“voimetu sddur”. Tekstipohised meemid nagu “isehakanud suurvoim” voi “Léédne tooriist”
vajavad aga poliitilist taustateadmist ja siivenemist. Narratiivide populaarsust aitab moista
DiResta (2018) tihelepanek, et meeme jagatakse, kui neid on voimalik mdista lihtsalt ja kiiresti.
Lisaks on meem populaarne, kui kogukonna liikkmed on seda kohandanud, kombineerinud ja
taasloonud (Shifman, 2014; McCulloch, 2019; Denisova, 2019). Coscia (2013) lisab, et mida
rohkem versioone iihest meemist on, seda kauem piisib selle populaarsus. Just seda voib delda
kujundi “vdimetu Eesti” kohta, mis ilmus mitmes erinevas vormis, alates kutsikast ja nilginud

loomast kuni voimetu kaitsevielaseni.

Meemide tekst ja visuaal voivad anda vastuolulisi signaale. Naiteks rGhutab tekst Eesti toetust
Ukrainale, kuid visuaalis on Eesti vihane kutsikas, koomiline sddur voi aegunud tegelane
sprotikonservis. Selline kontrast toetab Ross ja Riversi (2019) ideed, et meemid raamivad
poliitikat huumori, liialduse ja sarkasmi kaudu. Samuti vdivad visuaalid olla tekstist mdjusamad,
nagu nditas “kutsika” kujund, mis jdi mulle enim meelde. See kinnitab Lasswelli (1927:
627-631) viidet, et propaganda kasutab siimboleid hoiakute kujundamiseks kultuuriliste ideede
kaudu. Seega iseloomustab levinumaid narratiive irooniline ja alavédristav hoiak: visuaal
véljendab seda otse, tekst vihjamisi. Eestit kujutatakse mitte vOrdse partneri, vaid saamatu
riigina, mis kinnitab PotSeptsovi (2018: 22-23) ja Elluli (2011: 57) arusaama propagandast kui

valikulise tdhenduse loomisest.
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UK 2: Millised propagandavéotted domineerivad Venemaa poolt Eestit kujutavates

Telegrami meemides?

Kui keskenduda viiele pdhikategooriale, siis Eestit késitlevates Telegrami meemides
domineerisid moonutamine, emotsiooni rohutamine ja stereotiilipsed narratiivid. Koige
sagedamini avaldus see konteksti moonutamises. Niiteks kujutati kord Eestit ebamdistlikult
mojuvdimsa, kord tdiesti ebaolulise riigina vdi Narvat Vene linnana. Ellul (2011: 57) ja
PotSeptsov (2018: 19) rdhutavad, et propaganda ei edasta tingimata tdde, vaid loob uue
maailmapildi, mis teenib ideoloogilisi eesmirke. Stereotiiiibid nagu “Eesti kui véike ja saamatu”
voi “isehakanud suurvoim” on populaarsed, sest need kinnitavad juba olemasolevaid
eelarvamusi. Ka DiResta (2018) ja Coscia (2013) toovad esile, et edukad meemid pdhinevad
varem kujunenud uskumustel ning levivad paremini, kui neid saab korduvalt kohandada voi
taasluua. Seega voib jdreldada, et need narratiivid pole uued, vaid varem levinud arusaamad, mis
on omandanud niilid meemi vormi. See viitab Venemaa rahulolematusele kehtiva rahvusvahelise
korraga ning soovile motestada seda iimber viisil, mis paigutab Venemaa soodsamasse

geopoliitilisse positsiooni.

Meemid kasutasid sihilikult tugevaid emotsioone: Eestit naeruvédristati, hdbistati, kujutati
dhvardava jouna voi liialt emotsionaalsena. Tegu ei ole juhusliku liialduse, vaid teadliku
mojutusvottega, mille eesmérk on tekitada kohene reaktsioon, mida jagada. See kinnitab Berger
ja Milkmani (2012) ning Heath jt (2001) tihelepanekut, et kdige kiiremini levib just viha,
polgust vai iillatust esile kutsuv sisu. Kui Eesti soovib siilitada vastunarratiivides nihtavust, kuid
viltida negatiivsete tunnete vdimendamist, tuleks kaaluda samade emotsioonide kasutamist
huumori v0i1 eneseiroonia kaudu — nii jddb sOonum mojusaks, kuid suunab teistsugusele

tahendusele.

Kui vorrelda propagandavdtete alamkategooriaid, ilmneb, et enim kasutatud tunnus oli “lihtne

2

inimene teab” tiilipi retoorika. Populaarsed olid ka kolavad fraasid ja hiiiidlaused, mis
lihtsustasid keerukaid olukordi ning andsid neile emotsionaalselt laetud vormi. Niivord lihtsate
vOtete massiline kasutamine kinnitab, et propaganda esmane eesmirk on panna inimesed
soovitud viisil motlema ja seejirel soovitud viisil kdituma (Priimdgi, 2015: 7-8). Kuna
ildistuste, ebaméddraste ja lihtsate sdnade eesmirk on saada kuulaja heakskiit kdigele, mida

propagandist iildistatult vdidab (Shabo, 2008: 30-33), vdib jareldada, et sellise retoorika siht pole

argumenteeritud veenmine, vaid emotsionaalne ja vaikiv heakskiit Venemaa tegevusele.
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UK 3: Millised meemid kasutavad koige rohkem propagandavétteid korraga ja mis neid

iseloomustab?

Eesti ja Venemaa suhteid kujutavates meemides kasutasid kdige rohkem propagandavdtteid
korraga valimi meemid nr 54, 110, 52 ja 105 (ptk 4.1.3), kus igaiihes neis esines pildis ja tekstis

kokku vdahemalt 35 erinevat votet. Keskmiselt esines igas meemis 23 propagandavaotet.

Neid iseloomustab tugev emotsionaalsus, visuaalsed stereotiilibid ja moonutused, mida toetavad
litaldamine ja terav vastandamine. Sagedased on kahtluse kiilvamine ja must-valgeks rdékimine,
kus Eesti riiki kujutatakse kas demokraatia vastase voi totalitaarse vdimuna. Populistlik retoorika
pisendab keerulisi poliitilisi teemasid ja apelleerib vaataja oOiglustundele. Ka Anderau ja
Barbarrusa (2024) on mérkinud, et heatahtlikult jagatud meem vd4ib pohjustada poliitilises
arutelus palju kurja, sest lihtsustab iihiskondlikult olulisi teemasid sedavord, et neist kaob senine
niiansirikkus. Lihtsustamise tulemusena jddvad vélja faktid ja argumendid, mis vdimaldaksid
tasakaalustatud arutelu voi kaitseksid sihtriigi seisukohta. Selline kuvand loob soodsa pinnase
Eesti jarjekordseks riindamiseks ja propagandistile kasuliku narratiivi pilisimiseks, kuna
tdhendusvéli on juba varem kallutatud. Venemaale on see kasulik, sest voimaldab sel tiita info-
ja aruteluruumi oma tdlgendustega, mis tunduvad usutavad, sest alternatiivset ja faktipShist
konteksti ei esitata. See on tithimik, mida Eesti saab enda strateegilises kommunikatsioonis
tohusalt tdita. Sarnaselt IRA praktikatele vOiks kasutada linkide jagamist (Hobemagi, 2019), mis
suunaksid uuriva ajakirjanduse voi muu kontrollitud teabeni, mis aitaks tuvastada ja selgitada
Vene propagandat. Nii ei ole eesmirk vastata halvale propagandale vastupropagandaga, vaid
pakkuda arukalt vormistatud alternatiivi, mis tugevdab kriitilist mdtlemist ja aitab kujundada

vastupanuvoimet.

Meem nr 105 (Joonis 31, 1k 60), mis naeruvédristab Kaja Kallast, on selge ndide isikupohisest
propagandast: riinnatakse inimest, mitte tema seisukohti. Samuti on valimis meeme (nr 119 ja
120), mis kujutavad Eesti avaliku elu tegelast klounina, samal ajal kui Venemaa on oma
presidendi kujutamise (homo)klounina keelanud (DiResta, 2018: 25). Seega kasutab Venemaa
suhtumist, mille kohaselt voib teisi riinnata, kuid oma kuvandit tuleb kontrollida. Et seda viltida,
on hddavajalik, et Eesti strateegilises kommunikatsioonis kasutataks meeme, mis oleksid lihtsad
ja humoorikad, et tagada nende levik ja nidhtavus, kuid mis ei moonutaks konteksti, vaid
pohineksid faktidel. Need vdiksid tekitada vaatajas kerget vastuolu voi kiisimusi, mis suunavad

edasisele arutelule ja iseseisvale infootsingule.
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5.1 Edasised uurimisvajadused

See uurimus keskendus internetimeemidele, mis levisid Telegrami platvormil kindlate
miérksonade kaudu ning kujutasid Eestit naeruvairistavas votmes. Et saada selgem ja veelgi
pohjalikum pilt meemide eesmirgist ja mojust kaasaegses infoiihiskonnas, on vaja jitkata teema
uurimist ka tulevikus. Kiisimus ei ole enam selles, kas reageerida, vaid kuidas teha seda targalt ja
stisteemselt. Selleks tuleb arendada ja testida tooriistu, mis vdimaldavad varakult tuvastada

visuaalset mdjutustegevust, analiiiisida selle mustreid, sisu ja sihtriihmi.

Sama oluline on uurida meemide autorlust ja levikut: kes neid loob, kes vdimendab ja mis on
sellise tegevuse eesmérk. Eriti tuleks tdhelepanu podrata sellele, millised meemid on tekkinud
kodanikualgatuse korras ja millised valminud riikliku tellimuse ehk koordineeritud kampaania
tulemusel. Selline vordlus aitaks paremini mdista, millised on erinevused nende sisu, stiili ja

levikuviiside vahel ning annaks selgema pildi sellest, kuidas erinevad mdjutusvormid toimivad.

Kui Mahar ja Mahmoodi (2021) jéreldasid, et meemide mdju kasutajate poliitilistele otsustele on
pigem vidhene vOi moddukas, siis Masoodi jt (2024) uuring néitab, et poliitiliste meemide
aktiivne jagamine voOib poliitilist sallimatust hoopis siivendada. Seepidrast on vaja tulevikus
uurida, kuidas erinevad meemid konetavad eri sihtriihmi ning milliseid reaktsioone need neis

esile kutsuvad.

Uurimist66 kdigus ilmnes, et lisaks Eesti-Venemaa suhetele kerkisid valimi kriteeriumitele
mittevastavates meemides esile narratiivid, mis puudutavad Eesti identiteeti laiemalt. Niiteks
Eesti kujutamine vaese, ebadnnestunud pdhjamaana. See viitab, et teema ulatub pelgalt
julgeolekust kaugemale ja puudutab siigavamalt Eesti rahvuslikku enesekuvandit. Seetdttu voiks
edasistes uuringutes analiilisida ka teisi Eesti kuvandit késitlevaid narratiive ning nende levikut

erinevates digitaalsetes keskkondades ja keeleruumides.

Meemide edasine uurimine aitab paremini moista, kuidas vaenulikud riigid kasutavad naljakana
ndivaid visuaale ja tekste selleks, et mojutada inimeste arvamusi ja hoiakuid. Sellest teadmisest

on kasu, et luua paremaid viise, kuidas kaitsta tihiskonda valeinfo ja varjatud mojutamise eest.
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KOKKUVOTE

Bakalaureusetoo “Internetimeemide kasutamine propaganda tooriistana: Venemaa poolt Eestit
naeruvédristavad meemid Telegrami gruppides” keskendus internetimeemide kasutamisele
propaganda tOoriistana, uurides Venemaa poolt Eestit naeruvddristavad meeme Telegrami
avalikes gruppides. Eesmirk oli selgitada, kuidas kujutavad Telegramis levivad Venemaa ja
Eestiga seotud internetimeemid Eestit ning milliseid propagandavdtteid, sealhulgas
stereotiilipseid narratiive, nende loojad neis kasutavad. Selleks kogusin Telegrami 49 grupist
eesti, inglise ja vene keelt hdlmavate mirksonade abil kokku 120 internetimeemi, mille
analliisimiseks kasutasin kvalitatiivset sisuanaliilisi, milles keskendusin ka sageduste

loendamisele.

Analiitisi jérel selgus, et Eesti vastu suunatud meemides esines 11 peamist narratiivi, millest
koige levinum oli “Eesti kui vdike, vOimetu ja saamatu (Balti) riik”. Selles kujutati Eestit riigina,
millel puudub iseseisev tegutsemisvoime ja mille positsioon rahvusvahelises poliitikas on nork.
Meemides kasutati sageli naeruviiristavaid visuaale nagu vidikesed koerad voi ndrgad
kaitsevielased. Sellele jargnesid narratiivid “Eesti kui isehakanud suurvéim”, kus Eestit kujutati
riigina, mis tritab suurendada oma mdjuvoimu, kuid kel puudub selleks vastav joud ja voimekus.
Samuti esines narratiiv “Eesti kui emotsionaalselt tlitundlik ja tlereageeriv riik”, kus Eestit
ndidati aktiivse reageerijana, eriti Venemaa tegevusele, et kaitsta Ukraina iseseisvust. Lisaks
esines “Eesti kui ldédneriikide to0riist”, kus Eestit peeti justkui Ladne poliitilistele eesmérkidele
alluvaks riigiks. Kdige vahem ilmnesid meemides narratiivid “Eesti kui vdike koer, kutsikas”,
mis oli siiski tugevalt esindatud visuaalselt. Sellele jargnes “Eesti kui rdbaldunud, néljane voi

jouetu loom” ja “Eesti Venemaa mdjuvéljas”. Viimane esines pildis ja tekstis kokku kahel korral.

Meemides ei kasutatud mitte ainult stereotiilipe, vaid ka mitut teist propagandavotet. Koige
sagedamini esines meemides moonutamist, kus olukordade konteksti vdénati voi neid liialdati, et
luua Eestist ja selle poliitilisest tegevusest pettekujutelm. Teine levinum vote oli emotsioonide
rohutamine, kus meemides esines tihti naeruvédristamine, iroonia, hirm, &hvardus ja humoorikus.
Populistlikku retoorikat esines samuti rohkelt — hiitidlauseid, kolavaid fraase ja metafoore
kasutati selleks, et sonumeid emotsionaalselt, kuid lihtsalt voimendada, et lai auditoorium saaks

pérast esimest pilguheidet aru, mis on meemi peamine sdnum ning kes on siiiidlane ja kes ohver.

Lopuks, kuid siiski méarkimisvaarselt, kasutati meemides sildistamist. Selle alla kuulub viitamine

autoriteetidele, nditeks Eesti poliitikutele nagu endine peaminister Kaja Kallas, praegune
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kaitseminister Hanno Pevkur ja ekspresident Toomas-Hendrik Ilves, keda koiki tihti
naeruvédristati, et kujundada neist ebadnnestunud poliitiku kuvand. Viidati ka Vene riigipea
Vladimir Putinile ja stereotiilipsele Suurele Vene Karule. Populaarne oli ka Eesti seostamine
taunitud riihmaga nagu natsid, NATO, Euroopa Liit ja Ukraina, mis tugevdas “meie” ja “nemad”

vastandust.

Propagandavotete koguarv varieerus meemides 13 ja 36 vahel, keskmiselt esines igas meemis 23
propagandavotet. Kdige rohkem kasutasid propagandavdtteid valimi meemid nr 54, 110, 52 ja
105, kus igaiihes esines pildis ja tekstis kokku vdhemalt 35 erinevat votet. Nendes meemides
domineerisid tugevad emotsioonid, visuaalsed stereotiilibid ja moonutused, mis 16id tugevaid
vastandusi ja kujutasid Eestit kui riiki, mis ei tegutse oma huvides, vaid on teiste mdjuvoimu all,
ja hiilib korvale demokraatlikest vaddrtustest. Samuti véideti, et Eesti e1 lakka demonstreerimast
totalitaarseid ilminguid, kui piirab Venemaa ja Valgevene kodanike héédletamisdigust. Visuaalses
ja verbaalses sisus domineerisid moonutamine ja emotsioonide rohutamine. Nditeks seostati
Eesti kuvandit natsismi ja faSismiga, kasutades selleks liialdatud ja kontekstist vélja rebitud
metafoore. Samuti kasutasid meemid tugevaid visuaalseid kontraste, kus Eestit kujutati narvilise

ja liialt emotsionaalsena, vastandina Venemaa rahulikule ja kindlameelsele kuvandile.

Minule teadaolevalt on see bakalaureuset6d esimene, mis uurib propagandavotteid Eesti kohta
kiivates internetimeemides, mille eesmérk on Eestit naeruvééristada ja selle kuvandit ndrgestada.
Siiski on meeme laialdaselt uuritud rahvusvahelises teaduses. Arvestades selle t60 eesmarki ja
eripara, tuleks tulevikus uurida, kuidas sellist visuaalset mojutustegevust varakult tuvastada,
hinnata selle mdju ja sellele tohusalt reageerida. Samuti tuleks uurida, kuidas erinevad
sihtrithmad sellistele meemidele reageerivad. Tadhelepanu vajavad ka narratiivid, mis kisitlevad
Eesti identiteeti laiemalt. Lisaks voOiks analiilisida meeme erinevatelt platvormidelt ja
keeleruumidest. Kas neid levitavad tavakodanikud v6i on meemid valminud riiklikul tellimusel?
Sellised uurimused aitavad paremini mdista, kuidas niiliselt siilitud meemid voivad kujundada

hoiakuid ja ohustada demokraatlikke véartusi.

Loodan, et see to0 julgustab teemat edasi uurima ja aitab mdista, miks ka naljana ndivatesse
meemidesse tuleb suhtuda kriitiliselt. Meemid ei ole iiksnes huumorivorm, vaid mojuvoimsad
kommunikatsioonivahendid, mis vodivad kujundada hoiakuid, Gd0nestada usaldust riiklike

institutsioonide vastu, polariseerida iihiskonda ja mojutada rahvusvaheliselt Eesti kuvandit.
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SUMMARY

The bachelor’s thesis “The Use of Internet Memes as a Propaganda Tool: Memes Ridiculing
Estonia by Russia in Telegram Groups” focused on how internet memes are used as propaganda
tools by analyzing memes that ridicule Estonia in public Russian-language Telegram groups. The
aim was to examine how memes circulating on Telegram, related to Russia and Estonia, portray
Estonia and which propaganda techniques, including stereotypical narratives, are employed by
their creators. For this purpose, I collected 120 internet memes from 49 Telegram groups using
keywords in Estonian, English, and Russian. The analysis was conducted using qualitative

content analysis, with a focus on counting the frequency of various elements.

The analysis revealed 11 key narratives used in memes targeting Estonia, the most common
being “Estonia as a small, incapable, and ineffective (Baltic) state.” In this narrative, Estonia is
depicted as a country lacking independent agency and weak in international politics. These
memes frequently featured mocking visuals, such as small dogs or inept soldiers. Other recurring
narratives included “Estonia as a self-proclaimed great power,” portraying the country as
attempting to expand its influence without having the necessary strength; “Estonia as
emotionally oversensitive and overreactive,” especially in response to Russian actions; and
“Estonia as a Western puppet,” implying that Estonia is merely serving Western political goals.
The least frequent narratives included “Estonia as a small dog, puppy” though strongly
represented visually, “Estonia as a ragged, starving or powerless animal,” and “Estonia under

Russian influence,” the latter appearing only twice across all content.

Beyond stereotypes, the memes employed various propaganda techniques. The most common
was distortion — manipulating or exaggerating context to create a misleading image of Estonia
and its political behavior. The second most common was emotional appeal, with frequent use of
ridicule, irony, fear, threat, and humor. Populist rhetoric was also widespread, using slogans,
striking phrases, and metaphors to emotionally amplify messages in a simplified way, allowing

broad audiences to quickly grasp the meme’s message and identify the “culprit” and “victim.”

Significantly, labeling was also employed. This included referencing public figures, such as
former Prime Minister Kaja Kallas, current Defence Minister Hanno Pevkur, and former
President Toomas Hendrik Ilves, often in a mocking manner to portray them as failed or

dishonest politicians. References to Russian President Vladimir Putin and the stereotypical
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“Great Russian Bear” were also common. Estonia was often associated with discredited groups

like Nazis, NATO, the European Union, and Ukraine, reinforcing an “us versus them” dynamic.

The number of propaganda techniques per meme ranged from 13 to 36, with an average of 23
techniques per meme. The most propaganda-laden memes, numbers 54, 110, 52, and 105, each
contained at least 35 techniques. These memes were marked by strong emotional content, visual
stereotypes, and distortions that created stark contrasts and portrayed Estonia as a country acting

not in its own interest but under external influence, evading democratic values.

Some memes also claimed that Estonia continues to exhibit totalitarian tendencies, especially by
restricting voting rights for Russian and Belarusian citizens. The dominant techniques in both
visual and textual content were distortion and emotional appeal. Estonia was compared to
Nazism or fascism using exaggerated and decontextualized metaphors. Memes also made use of
stark visual contrasts, showing Estonia as nervous and overly emotional in opposition to Russia’s

calm and composed image.

To the best of my knowledge, this is the first bachelor's thesis to examine propaganda techniques
in internet memes targeting Estonia, with the intent to ridicule the country and undermine its
image. While memes have been widely studied in international scholarship, this study’s focus
and specificity highlight the need for further research into the early detection of such visual
influence operations, their impact, and effective responses. Future studies should also explore
how different target groups respond to such memes, as well as narratives addressing Estonia’s
national identity more broadly. Analyzing memes across various platforms and linguistic
contexts is likewise essential. Are these memes disseminated by ordinary users or produced as
part of state-sponsored campaigns? Such research can enhance our understanding of how

seemingly harmless visuals may shape public attitudes and threaten democratic values.

I hope this study encourages further research into the topic and helps foster an understanding of
why even seemingly humorous memes should be critically evaluated. Memes are not just a form
of humor but powerful tools of communication that can shape attitudes, undermine trust in state

institutions, polarize society, and influence Estonia’s image on the international stage.
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Lisa 1. Kodeerimisjuhend propagandavotete tuvastamiseks

meemides

Kasutatav téhistus: P — pilt, T — tekst, 1 — esineb, 0 — ei esine.

A Puudub
B Stereotiitipsed narratiivid

B.PO — puudub

B.P1 — Eesti kui viike koer, kutsikas

B.P2 — Eesti kui rdbaldunud, niljane voi jouetu loom

B.P3 — Eesti kui emotsionaalselt iilitundlik ja {ilereageeriv riik
B.P4 — eestlased ja venelased kui vastanduvad rahvused

B.P5 — Eesti kaitsevdgi kui nork, saamatu, aeglane voi naeruviirne
B.P6 — Eesti kui viike, voimetu ja saamatu (Balti) riik

B.P7 — Eesti kui ebadnnestunud Ukraina toetaja

B.P8 — Eesti kui silmakirjalik ja kahepalgeline

B.P9 — Eesti kui lddneriikide to0riist

B.P10 — Eesti kui isehakanud suurvoim

B.P11 — Eesti Venemaa mdjuviljas

B.TO — puudub

B.T1 — Eesti kui viike koer, kutsikas

B.T2 — Eesti kui rdbaldunud, néljane voi jouetu loom

B.T3 — Eesti kui emotsionaalselt tilitundlik ja tilereageeriv ritk
B.T4 — eestlased ja venelased kui vastanduvad rahvused

B.T5 — Eesti kaitsevigi kui nork, saamatu, aeglane v3i naeruvéérne
B.T6 — Eesti kui véike, voimetu ja saamatu (Balti) ritk

B.T7 — Eesti kui ebadnnestunud Ukraina toetaja

B.T8 — Eesti kui silmakirjalik ja kahepalgeline

B.T9 — Eesti kui ladneriikide tooriist

B.T10 — Eesti kui isehakanud suurvoim

B.T11 — Eesti Venemaa mdjuviljas

C Emotsioon

C.PO — puudub

C.P1 —hirm

C.P2 —viha

C.P3 —siititunne voi selle puudumine
C.P4 — kurbus

C.P5 — naeruvédristav
C.P6 — iroonia

C.P7 — tdhelepanelikkus
C.P8 — enesekindlus
C.P9 — roomsameelsus

C.TO — puudub

C.T1 - hirm

C.T2 —viha

C.T3 — siiiitunne voi selle puudumine
C.T4 — kurbus

C.T5 — naeruviaristav
C.T6 — iroonia
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C.T7 — tahelepanelikkus

C.T8 — enesekindlus

C.T9 — rodmsameelsus
D Sildistamine

D.PO — puudub

D.P1 — meie-nemad vastandamine

D.P2 — Eesti sidumine taunitud, vihatud grupiga

D.P3 — taandamine Hitlerini, natsismini

D.P4 — Eesti vdi Venemaa autoriteedile viitamine

D.P5 — ilusale inimesele ja positiivsetele siimbolitele viitamine

D.TO — puudub

D.T1 — meie-nemad vastandamine

D.T2 — Eesti sidumine taunitud, vihatud grupiga

D.T3 — taandamine Hitlerini, natsismini

D.T4 — Eesti vdi Venemaa autoriteedile viitamine

D.T5 — ilusale inimesele ja positiivsetele siimbolitele viitamine
E Moonutamine

E.PO — puudub

E.P1 — valeviite esitamine

E.P2 — lihtsad lahendused keerulistele probleemidele

E.P3 — olukorra suuremaks vdi vdiksemaks kujutamine

E.P4 — asjade must-valgeks rdadkimine, kahe voimaluse pakkumine

E.P5 — argumendi asemel isiku riindamine

E.P6 — tihelepanu korvale juhtimine

E.P7 — kahtluse kiilvamine

E.P8 — tasakaalu ndudmine, “aga meile ei antud sona”

E.P9 — konteksti moonutamine, olulise info mainimata jatmine

E.TO — puudub

E.T1 — valeviite esitamine

E.T2 — lihtsad lahendused keerulistele probleemidele

E.T3 — olukorra suuremaks vdi viiksemaks kujutamine

E.T4 — asjade must-valgeks rddkimine, kahe voimaluse pakkumine

E.TS — argumendi asemel isiku riindamine

E.T6 — tdhelepanu korvale juhtimine

E.T7 — kahtluse kiilvamine

E.T8 — tasakaalu ndudmine, “aga meile ei antud sdna”

E.T9 — konteksti moonutamine, olulise info mainimata jitmine
F Populistlik retoorika

F.PO — puudub

F.P1 — “lihtne inimene teab” retoorika

F.P2 — hiitidlause, loosung, kdlav fraas, metafoor

F.P3 — kordamine

F.TO — puudub

F.T1 — “lihtne inimene teab” retoorika

F.T2 — hiitidlause, loosung, kdlav fraas, metafoor

F.T3 — kordamine



Lisa 2. Kvalitatiivse sisuanaliiiisi kodeerimisleht

Link kvalitatiivse sisuanaliiiisi kodeerimislehele.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jOBDI4hulUR 7fe916p VrC25ER 1 D7Ecg-w-1FWBvVJOS

2Y/edit?gid=2142310530#gid=2142310530

Kodeerimislent # & & D OO © Jaga ~
Fail Muuda Kuva Sisesta Vorming Andmed Todriistad Laiendused Abi
QA o e F 100% v $ % 9 92 Aid v | -[10]+ B I = A % H E-T-R-Ay o @B @Y B = A
A -
A B ¢ D E F G H ] K
1
"P" pilt, "T" tekst "1" esines, "0" ei esinenud A Puudub |Puudub Eesti kui Eesti kui Eesti kui Eestlased ja |[Eesti Eesti kui Ees
(B.PO) viike a d, i kaitsevagi |viike, eba
koer/kutsika [néljane voi |selt kui kui nork, voimetu ja |nuc
2 s (B.P1) jouetu loom |iilitundlik ja t: t it toe
(B.P2) ulereageeri |drahvused |aeglane voi |(Balti) riik |(B.l
TUNNUS / v riik (B.P3) |(B.P4) naeruvaarn |(B.P6)
MEEMI NR e (B.P5)
. GRUPI KASUTAJATUNNUS | MARKSONA KomaiNATsioon [T ISR N S S S S
4 @two_majors 3cToHns 1 0 0 0 0 0 0 0 1
5 @ninavatt90 Estonia AND Russia OR meme 2 0 0 1 0 1 0 0 1
6 @iikhuchat 3cToHna 3 0 0 0 1 0 0 0 1
7 @Rogandar ScToHns 4 0 0 0 0 0 0 1 1
8 @Rogandar 3cToHns 5 0 1 0 0 0 0 0 0
9 @Rogandar 3cToHna 6 0 0 0 1 0 0 0 0
10 @Rogandar ScToHns 7 0 1 0 0 0 0 0 0
11 @rus_now_news 3cToHns 8 0 0 0 0 0 0 1 0
12 @rus_now_news 3cToHMA 9 0 0 1 0 1 0 0 0
13 @rus_now_news 3cToHna 10 0 0 1 0 0 0 0 0
14 @kbchat313 3cToHna 11 0 0 1 1 0 0 0 1

Kuvatdmmis kodeerimislehe vaatest.
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jOBDI4huUR7fg9I6pVrC25ER1D7Ecq-w-1FWBvJOS2Y/edit?gid=2142310530#gid=2142310530
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1jOBDI4huUR7fg9I6pVrC25ER1D7Ecq-w-1FWBvJOS2Y/edit?gid=2142310530#gid=2142310530

Lisa 3. Valim

Link valimi kaustale.

https://drive.google.com/drive/folders/1 P-g2N5SrMkTAJ31e AH93C7InwhHBGAJik

& orive i

Bakalaureuset66 valim Laadi kdik alla v &
Nimi Omanik Viimati muudetud v Faili suurus
W 1_@two_majors_3cToHus.mp4 2% Omanik peidetud 17. marts 2025 1,8 MB
B 2_@ninavatt90_Estonia AND Russia OR meme.mp4 &% Omanik peidetud 1. apr 2025 22MB
M 3_@iikhuchat_3cTonus.png &% Omanik peidetud 1. apr 2025 331kB
M 4_@Rogandar_3cToHus.png &% Omanik peidetud 1. apr 2025 302kB
M 5_@Rogandar_3cToHus.png &% Omanik peidetud 17. marts 2025 189 kB
M 6_@Rogandar_3cToHus.png % Omanik peidetud 17. marts 2025 370kB
M 7_@Rogandar_ScToHus.png % Omanik peidetud 17. marts 2025 131kB
M 8_@rus_now_news_3cToHus.png &% Omanik peidetud 17. marts 2025 403 kB
M 9_@rus_now_news_3cToHus.png &% Omanik peidetud 24. marts 2025 533 kB
M 10 _@rus_now_news_3CTOHMsS.pNg &% Omanik peidetud 22. mérts 2025 400 kB
& o
Bakalaureusetd6 valim Laadi kGik alla = v
W 1_@two_majors_3SCTOHMS.... W 2_@ninavatt90_Estonia AN... M 3_@iikhuchat_3cToHus.png M 4_@Rogandar_3cToHus.png M 5_@Rogandar_3cTonus.png

M 6_@Rogandar_3cToHus.png M 7_@Rogandar_ScToHus.png M 8_@rus_now_news_3CTOH... M 9_@rus_now_news_3CTOH... M 10_@rus_now_news_3CTOH...

Poccus ceituac 4

Wocronns cmoTput Ha Poccmio
C ApYrov CTOpoHs! 3a6opa

Tnasa acToncKoro MHL:

|, 3¢tonws rofosa saumn s ¥banwyy,

QUEEN
R.LP.
1926-2022

2

Kuvatdmmised valimi vaatest.
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https://drive.google.com/drive/folders/1P-q2N5rMkTAJ3leAH93C7InwhHBGAJik

Lisa 4. Tabel 1

Kui ei ole mérgitud teisiti, on tegu venekeelse kanaliga.

Tabel 1. Grupid valimis (N=120)

@Humor _and Politics 36
(@rus_now_news 9
@IntelRepublic (mh ingliskeelne) 7
@nevolf 6
(@warfakes 5
@dmitrynikotin 4
@Rogandar 4
(@breegtime_chatz 2
(@bschatik 2
@dnrdonetsk 2
@kbchat313 2
@kotreal 2
(@mihail_sovetskij 2
@vika tsyganova63 2
@alekseystefanov 1
@anb_028 1
(@arrussia 1
@basurin_e 1
@breege time 20z 1
(@bulgariaz |
@d_osoevskaya 1
(@expensive_hurma_chat 1
@fiftnmlsCHAT 1
@geonrgru 1
@geopolitics_live (mh ingliskeelne) 1
(@geromanat 1
@goryachiye novosti 1
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@grpzdc

@hleba_zrelisch

@iikhuchat

@infodefENGLAND (mh ingliskeelne)

@istrkalkglk

@kotkostyans

@ludiZonline

@Metametrica

@naehali_chat

@ninavatt90

@Petya_perviy

@ragulaku

@RU_ZOV

@ru2chnews

@runeurope

@russiaun

@sanya_Florida

@sharansky chat

@socedinstvo

@two_majors (mh ingliskeelne)

@V _efir

@vityzeva

Kokku

120

Allikas: autori kvalitatiivse sisuanaliitisi kodeerimisleht (Lisa 2)
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Lisa 5. Tabel 2

Tabel 2. Propagandavotted Eesti ja Venemaa suhteid kujutavates internetimeemides (N=120)

“Lihtne inimene teab” retoorika 111 110 221
Hiitidlause, loosung, kdlav fraas, metafoor 109 77 186
Konteksti moonutamine 97 69 166
Naeruvédristav, halvustav, hdbistav 104 61 165
Olukorra suuremaks voi vdiksemaks kujutamine 78 77 155
Eesti vOi Venemaa autoriteedile viitamine 69 79 148
Iroonia 86 61 147
Eesti sidumine taunitud, vihatud grupiga 65 76 141
Argumendi asemel isiku riindamine 92 32 124
Meie-nemad vastandamine 44 73 117
Hirm, dhvardus 45 67 112
Eesti kui viike, vOoimetu ja saamatu (Balti) riik 58 41 99
Kahtluse kiilvamine 25 57 82
Eesti kui isehakanud suurvéim 18 58 76
Asjade must-valgeks rddkimine, kahe voimaluse pakkumine 34 39 73
Eesti kui emotsionaalselt iilitundlik ja tilereageeriv ritk 32 36 68
Eesti kui ladneriikide tooriist 21 42 63
Eestlased ja venelased kui vastanduvad rahvused 18 41 59
Téhelepanu korvale juhtimine 26 28 54
Valeviide 14 38 52
Eesti kui silmakirjalik ja kahepalgeline 16 31 47
RoOmsameelsus, homoorikas 32 10 42
Kordamine 31 11 42
Eesti kaitsevégi kui ndrk, saamatu, aeglane vdi naeruviirne 23 16 39
Eesti kui ebadnnestunud Ukraina toetaja 12 25 37
Eesti kui viike koer, kutsikas 30 5 35
Enesekindlus, uhke, julge, kartmatu 12 22 34
Tahelepanelikkus, keskendunud, sihikindel 9 21 30
Lihtsad lahendused keerulistele probleemidele 5 25 30
Viha 17 11 28
Stititunne voi selle puudumine 7 18 25
Kurbus 8 11 19
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Ilusale inimesele ja positiivsele Vene voi Eesti siimbolile viitamine 14 3 17
Eesti kui rdbaldunud, néljane voi jouetu loom 11 1 12
Taandamine Hitlerini, natsismini 2 8 10
Tasakaalu nGudmine 6
Eesti Venemaa mojuviljas 1 1

Allikas: autori kvalitatiivse sisuanaliitisi kodeerimisleht (Lisa 2)
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