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Eestikeelne resiimee
Kéesolev kultuurikorralduse eriala 16putd6 annab iilevaate Veeriku Garaazimiiligi
korraldusprotsessidest. Veeriku garaazimiiiik toimus 25. aprillil Tartus, Veeriku linnaosas.
Loputod kirjaliku osa eesmérk on analiilisida stindmuse korraldustegevusi, labiviimist ning
jareltegevusi. Stindmuse eesmérk oli elavdada Veeriku linnaosa kultuurisiindmuste korraldamist,
julgustada aktiivset Veeriku kogukonna elu ning tdsta teadlikust keskkonnasééstlikest
eluviisidest. Tegemist oli esimese garaazimiiligi kontseptsiooniga siindmusega Veeriku linnaosas.
Kokku osales siindmusel kaheksa garaazi, kaks taaskasutuskeskust ning iiks lasteaed. Siindmus
kuulus ametlikku Tartu Tudengipdevad 2026 programmi. Veeriku garaaZimiiligi peakorraldajaks
ja kontseptsiooni autoriks olin mina.
Votmesonad: garaazimiiiik, Veeriku linnaosa, keskkonnasiistlikkus, Tartu Tudengipéievad,

kogukond

Abstract
The following cultural managment thesis proovides a comprehensive overview of Veeriku
Garaazimiiiik garage sale day. Veeriku Garaazimiilik took place on the 25th of april in Tartu,
Veeriku district. The goal of the written part of this thesis is to analyze the planning, execution
and the post-event activities of Veeriku Garaazimiiiik event. The main goal of the event was to
revitalize the cultural life of Veeriku district, engourage active community engagement and raise
awereness of sustainable lifestyles. Veeriku Garaazimiiiik garage sale event was the first of it’s
kind in the Veeriku district. A total of eight garages, two second hand stores and one kindergarden
participated in the event. The event was part of the official programm of Tartu Tudengipidevad
2026. The chief organizer and the author of the concept was me.
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Sissejuhatus

Loputdo teema valikul oli minu jaoks kdige tdhtsam see, et siindmus, mida korraldan on minu
jaoks oluline, pakuks pdnevust ning véiljakutset ning omaks ka positiivset moju kogukonnale, kus
stindmus toimub. Minu jaoks oli ka pdnev véljakutse korraldada stindmus, kus olen ise
peakorraldaja ning leida enda kdrvale meeskond. Ajuriinnaku faasis jadid mitmed potentsiaalikad
ideed lauale, millest soelale jdi idee korraldada garaazimiitigipdev Tartus, minu kodulinnaosas
Veerikul.

Idee siindis minu stuudiokohviku Katus loomisest, mille ma avasin oma elukaaslase
Mirell Smidtiga 2025.a augustis. Katus sai alguse minu vanast garaazist, mis oli maast laeni kola
tdis. Vana garaaz seisis mitmeid aastaid kasutult. Kuna ma olen puidudisainer oma ettevottes
Kiharhair, oli mul vaja suuremat t66ruumi, kui senine viike vanemate puukuur. Vana garaaz sobis
selleks hésti. Lisaks ootas ka kasutust kommertsiaalne espressomasin, mille olin
taaskasutuspoest soetanud.

Uhendades oma kired, tulime koos Mirell Smidtiga idee peale luua oma stuudiokohvik.
Katuse visuaalse kontseptsiooni autor on Mirell Smidt, kes on professionaalne graafiline disainer.
Jargnesid moned kuud koristus- ja ehitustdid ning kevadel tulnud ideest sai suve 10pus reaalsus.
Piduliku avamislindi I6ikasime 1dbi 14. augustil 2025. Néhes kui palju potentsiaali oli iihes
viikeses garaazis, andis see mulle ka inspiratsiooni korraldada oma 16putdosiindmus Katuse all.

Inspireerituna oma vidikese garaazi potentsiaalist, tuli mul idee korraldada Veerikul
garaazimiilik. Garaazimiiiik siimboliseerib minu jaoks taaskasutuse téhistamist ning jatkusuutlike
tarbimisharjumuste viljelemist. Lisaks oli idee garaazimiiiigi korraldamisel elavdada Veeriku
kultuurielu, tuua kogukonda kokku ning julgustada keskkonnasééstlike otsuste tegemist. Olen
Veerikul veetnud oma lapsepdlve ja suurema osa elust ning tean, et Veerikul on

stindmusekorraldus tisna kesisel tasemel. Seega oli siindmuse asukoha valik igati loogiline.



1. Organisatsioonide analiiiis

Veeriku Garaazimiiiik x Katus siindmuse peakorraldaja on Tartu Ulikooli Viljandi
Kultuuriakadeemia IV kursuse kultuurikorralduse dppekava tudeng ning 16put66 autor Markus
Meldo. Siindmust korraldasin koostods Tartu Tudengipdevade 2026 korraldusmeeskonnaga ning
stindmus kuulus tudengifestivali ametlikku programmi. Teise partnerina oli kaasatud Sihtasutus
Tartumaa Turism (edaspidi Visit Tartu).

Jargnevas peatiikis annan iilevaate siindmust korraldavate organisatsioonide iilesehitusest
ning nende tegevuskeskkonna analiilisist.

Kiharhair OU on 2022.a asutatud mikroettevdte, mis tegeleb puidust juukseaksessuaaride
disainimisega ning valmistamisega. Lisaks viib ettevote 14bi puiduvoolimise to6tubasid.
Kiharhair OU alla kuulub ka Tartus tegutsev stuudiokohvik Katus, kus asub ettevotte
stuudioruum. Ettevotte asutaja ja juhatuse liige olen mina, Markus Meldo. Osatihing liigitub
mikroettevotteks. Mikroettevatja on raamatupidamiskohustuslane, kelle aruandekuupéeva
nditajatest kaks ei iileta jirgmisi nditajaid: varad kokku 450 000 eurot, aruandeaasta tulu
900 000 eurot ja keskmine tootajate arv aruandeaasta jooksul 10 inimest;

[RT I, 07.01.2025, 1 - joust. 17.01.2025]

Suurendamaks siindmuse edukalédbiviimise tdendosust ja voimekust, kaasati
stindmuskorraldus partnerina Tartu Tudengipdevade korraldusmeeskond. Koost6o tuntud ja
vihem tuntud brindi vahel on strateegiliselt molemale poolele kasulik. Uuringust ,,Co-branding:
brand equity and trial effects* tuleb vélja, et kui tarbijal on eelnev positiivne kogemus maineka
briandiga, piisab kahe ettevotte koostddst, et tuntuma bréndi positiivsed omadused kanduksid
védiksemale brandile. (Washburn, Till & Priluck, 2000). Antud juhul on Veeriku GaraaZzimiitik
stindmus ,,vdiksem* stindmus ja Tartu Tudengipdeva“ mainekama ajalooga siindmus. Kirjeldatud
teooria toetas minu otsust valida just Tartu Tudengipdevad oma siindmuskorraldus partneriks.

Tartu Tudengipdevi korraldab Tartu Ulikooli Kultuuriklubi, kes on osa Tartu
Ulidpilasmaja MTU-st. Tartu Tudengipdev on Baltimaade suurim tudengifestival, mis leidis
esmakordselt aset siigisfestivali ndol 1989.a 30.11-02.12. Tanavu toimus festival 37. korda. Tartu
Tudengipdevade organisatsiooni tegevuseesmirk on jitkata ja koordineerida traditsioonilisi
tudengisiindmusi, mis rikastavad kultuurilist pinda. Lisaks on Tartu Tudengipdevadel oluline roll

julgustada esmakursuslasi aktiivselt tudengielust osa votma.


https://www.riigiteataja.ee/akt/107012025001

Organisatsioon koosneb 36. liikmest kes on jagatud kaheksasse toimkonda. Igal
toimkonnal on oma juht. Iga kategooria t60 eest vastutab projektijuht (vaata joonist nr.1). Tartu
Tudengipdevade organisatsioon liigitub H. Mintzbergi poolt kirjeldatud adhokraatiaks.
(Mintzberg, 1979). Adhokraatiat iseloomustab vihe biirokraatiat ning paindlikkus. Igal
valdkonnal on oma meeskond ja projektigrupp, kes lahendab oma valdkondlike iilesandeid.

Spetsialiseerumine eri valdkondadesse vdimaldab igal grupil efektiivsemalt ja
optimaalsemalt t66d korraldada ning teostada kvaliteetsemat t66d. Adam Smith on oma teoses
,» T he Wealth of Nations* toonud vélja , kuidas spetsialiseerumisel on selged eelised
tootmismahus ning tootlikkuses. Selle viite tdestamiseks vordleb autor aega nddpndela tootmisel,
kui seda valmistatakse iihe inimese poolt voi grupi poolt, kelle vahel on iga tootmisetapp dra
jagatud. Kui iiksiktootja suudab pievas valmistada mdne ndopnoela, siis spetsialiseerunud grupp
suudab sama ajaga valmistada markimisvéérselt rohkem. (Smith, 1776)

Tartu Tudengipédevade organisatsioonistruktuuri jaotuses ndeme, et tooiilesannete
jagamisel on samuti kasutatud spetsialiseerumise kontseptsiooni. Korraldusliku poolt arvestades
on Tartu Tudengipédevade festival Eesti mastaabilt oma kestvuselt ja programmiliselt suur festival.
See tdhendab, et stindmuse korraldamiseks on vaja padevat ja piisava suurusega meeskonda,
kellel on voimekus katta koik programmi osad. Tartu Tudengipdevade haldamiseks ei piisaks

ainult programmijuhist.

1.1 Eelarve

Tartu Tudengipdevad on vabatahtlik tudengiorganisatsioon, kelle pohitulu tuleb sponsoritelt ning
projektitaotlustest. Tartu Tudengipdevad organisatsioonilt ei dnnestunud mul organisatsioonilt
detailset eelarve lilevaadet saada. Siiski sain pohiiilevaate suurtoetajatest ning
koostoOpartneritest.

Projektitoetused on iiks olulisemaid tulude katteallikaid. Tartu Kultuuri suurprojekti
toetuse raames saadi 20 26.a 35 000 €. Siindmuse peasponsoriteks on A. Le Coq, Tartu linn,
Swedbank ja Tridens. KoostdOpartnerite ja sponsorite nimekiri on kuvatud tudengiorganisatsiooni
kodulehel. Ténu toetajate abile, on Tartu Tudengipdevade meeskonnal korraldada mitmekiilgset,

kaasavat ning professionaalset tudengifestivali.



Joonis nr. 1. Tartu Tudengipdevade organisatsioonistrutkuur.

1.2 Organisatsiooni riskijuhtimine

Lisaks festivalikorraldusele on organisatsioonile olulised regulaarsed meeskonnasiindmused ja
koolitused. Uusi liikmeid toetatakse mentorlusprogrammiga, kus iga liige saab omale ldhedase
toetusgrupi. Tartu Tudengipdevade meeskond kasutab oma tegevuste kirjeldamiseks “meie”
vormi. See annab mirku tugevast organisatsioonistruktuurist. Samuti viiakse organisatsioonis lébi
uutele liikmetele suunatud piihitsemisrituaale, mis tugevdavad tihtekuuluvustunnet veelgi enam.
Rituaalid ehk artifaktid suurendavad organisatsiooniliikmetes kuuluvustunnet ja aitavad
meeskonnal luua tdhendusrikkamad ja ldhedamaid suhteid. (Schein, 1985) Just traditsioonid ja
rituaalid on need, mis suurendavad kuuluvustunnet organisatsioonis ning mis mééravad piiri
»meie* ja ,.teised* vahel. (Tajfel & Turner 1979). ,,Meie* tunnet aitavad kinnitada Tartu
Tudengipédevade organisatsioonis mentorlusprogramm, iithised viljasdidud ning

meeskonnasisesed riitused.



2. Idee valik ja kontseptsiooni arendamine

Idee Veeriku Garaazimiitigipdeva loomiseks siindis tdnu stuudiokohvik Katuse avamisele, mis
toimus 2025.a augustis. Stuudiokohvik Katus sai alguse vanast garaazist, kuhu me ehitasime koos
oma elukaaslase Mirell Smidtiga puidu to6koja ning mikrokohviku. Hetkel toimib stuudiokohvik
Katus hooajalise kohvikuna ja aastaringselt toimuvad stuudios puiduvoolimise té6toad.
Justnimelt potentsiaal, mis peitus vanas garaazis, oli siititajaks kogukonna siindmuse loomisel,
mis rikastaks piirkonna kultuurilist tegevust ja julgustaks inimesi tegema rohkem
keskkonnasédéstlikumaid otsuseid. Ideestamise faasis ldahtusin véértustest, mis on minu jaoks
olulised ja mida ma jdlgin oma ettevottes tootamisel. Veeriku Garaazimiitigipdeva kontseptsiooni

loomisel oli oluline, et stindmus vastaks jargmistele vadrtustele:

e Jitkusuutlik
e Meelelahutuslik
e Kaasav

e Kyvaliteetne

Stindmuse kvaliteetse korralduse tagamiseks oli oluline kaasata korraldusprotsessi partnereid,
kelle pohimotted ja vadrtused kattuksid Veeriku Garaazimiiligipdevaga. Korralduslikeks
partneriteks osutusid organisatsioonid Tartu Tudengipdevad ning Visit Tartu.

Veeriku Garaazipdeval saavad linnaosa elanikud {iheks pidevaks garaaziuksed valla liilia ja
seal peituvad aarded miiiigile tuua. Vanad esemed mis on mone inimese jaoks oma véartuse
néiliselt kaotanud, on teise jaoks hindamatu. Garaazimiiligiga on voimalik anda uus elu
esemetele, mis koguvad tolmu ja votavad ruumi. GaraaZimiiiigipdevaga tahame tosta inimeste
teadlikkust taaskasutuse olulisusest ning niidata, et tarbida on vdimalik ka
keskkonnateadlikumalt. Tegemist on aktiivset litkkumist julgustava siindmusega, kus kiilastajatel
on vdimalik avastada uusi linnaosi ldbides garaazide marsruudi, mis moodustub siindmusele
registreerinud miiiijatest.

Pohjus, miks korraldada praktiline 10put66 siindmus Veerikul oli eesmérk suurendada
kvaliteetsete kogukonda kaasavate kultuuristindmuste hulka. Kuigi Tartus pole garaazimiitigile
plihendatud siindmust veel korraldatud, saab tuua néditena vélja kodukohvikute paevad.
Kodukohvikute pdeva formaat on Eestis viimaste aastate jooksul iiha populaarsemaks muutunud.

Seda kinnitab ka Eesti Maaeluvdrgustiku kogutud andmetabel kodukohvikupievade kohta alates
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2017.aastast. Kui 2018.a korraldati Eestis 70 kohvikutepéeva, siis jirgnevatel aastatel olid
suurenes kohvikute arv joudsalt. 2025.a korraldati juba 151 kohvikutepéeva.

Veerikul on kodukohvikute pédevi korraldatud 3 aastat. Veeriku kodukohvikute pievale
registreeris 2025.a 18 kodukohvikut. Vorreldes seda statistikat Karlova kohvikutepdevaga ndeme,
et registreerunud kohvikute arv oli 55, mida on pea kolm korda enam. Tammelinn 37, Supilinn

25. (vaata joonis nr.2)

Joonis nr. 2 Kodukohvikute osalusarv linnaosade loikes 2025.a Tartus.

Supilinn
25

Karlova
55

Tarmmelinn
37

Veeriku
18

Samuti on méirkimisvéért linnaosade sotsiaalmeedia kasutajate kaasatavus ja jdlgijate arv.
Jargnevalt vordlen Tartu linnaosade seltside sotsiaalmeedia jdlgijate arvu. (vaata joonis nr.3)
Vilja toodud linnaosade seltsid on oma linnaosade kodukohvikute pdevade korraldajad. Sellest
statistikast saab jareldada, et mida suurem on sotsiaalmeedias jilgijate arv, keda aktiivselt

kaasatakse, seda suurem on siindmusel osalejate arv.
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Joonis nr. 3 Tartu linnaosade Facebooki grupi jdlgijate arvu vordlus.

Tartu linnaosade seltside Facebooki
jalgijate arv

2900

2100

1800

Supilinna

. Veeriku selts
selts

Tammelinna
selts

Karlova selts

2.1 Keskkonnateadlikkus Eesti elanike seas

Stindmuse eesmaérk oli ndidata, et garaaZimiiiik on lihtne, kogukonda kaasav ja 1dbus.
Kliimaprobleemid on muutumas jérjest aktuaalsemaks ning nende lahendamiseks on vaja
konkreetseid samme ja lahendusi. Keskkonnasdistlikud tarbimisharjumused on viis, kuidas
inimesed saavad kollektiivselt mdjutada keskkonda. 2024.a Eesti elanike keskkonnateadlikkuse
uuring kohaselt on Eesti elanike teadmised keskkonnateadlikkusest vorreldes 2022.a uuringuga
paranenud. Néiteks on muutunud inimeste arusaam keskkonnateadlikkusest rohkem siisteemseks.
Siiski peab suurem osa inimesi keskkonnasédstlike eluviise kulukaks. 2022.a pidas
keskkonnasdiastlikke eluviise kalliks 59 % kiisitletutest, 2024.a 68 %. Uuringust tuli vélja, et

noored tajuvad oma elukeskkonnana loodust itha vahem.
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3. Veeriku garaazimiiiigi korraldusprotsess

Veeriku garaazimiiligi korralduslik protsess sai alguse ideestamisest, kontseptsiooni loomisest
ning meeskonna loomisest. Esmalt tuli kaardistada, kas siindmus toimub ainult Katuse
stuudiokohviku alal, voi kogu Veeriku linnaosa piirides. Kuna soov oli kaasata voimalikult suurt
hulka kogukonnast, otsustasin korraldada garaazimiiligi terves Veeriku linnaosas. Siindmusele
said registreerida koik Veeriku piirkonnas elavad elanikud, kes soovisid oma kaupa miiiia.
Garaazimiiiigil osalemise eelduseks ei olnud garaazi olemasolu, vaid miiiia vois ka oma koduaiast
vOi tdnavalt. Kauplemisel ei olnud piirangut, ehk vois miiiia nii vanakraami, riideid, kasitood voi
muid seisma jddnud esemeid. Minu eesmérk oli siindmusele kaasata vahemalt 15 miiijjat.

Minu eesmairk oli korraldada Veeriku linnaosas kogukonda kaasav siindmus, mis elavdaks
linnaosa kultuurielu, suurendaks teadlikkust keskkonnasééstlikest tarbimisharjumustest ning
julgustaks linnaosaelanike aktiivselt oma kogukonda arendama. Lisaks soovisin korraldada
stindmuse, millest saaks iga-aastane traditsioon.

Suurendamaks siindmuse edukust ja silmapaistvust, otsustasin leida partnerid, kellega
koos stindmust korraldada. Selleks tuli koostada siindmuse ideed tutvustav kiri, mida
potentsiaalsetele partneritele saata. (vaata lisa nr. 1) Kaardistasin voimalikud partnerid, kelle
vadrtused kattuks minu siindmuse omadega. Garaazimiiligi pohi korralduslikuks partneriks
valisin ma Tartu Tudengipédevad, mis leidsid aset 20.04-02.05. Ajaliselt sobis see minu siindmuse
korraldamiseks histi. Samuti garaazimiiiigi kontseptsioon haakub histi kevadega ja
suurpuhastusega. Uheks minu sihtrithmaks olid tudengid, ning koostdd Tartu Tudengipievadega
161 hea pinnase sihtrithmani joudmiseks.

Seejérel taotlesin Tartu linnalt avaliku siindmuse korraldamisluba. Mulle tuli meeldiva
iillatusena, et siindmuse korraldamisel tuleb tiita keskkonnahoidlike siindmuste korraldamise
ankeet. Keskkonnateadlikuid praktikaid tutvustati meile kultuurikorralduse dppekava loengus
»Sadstev areng ja kultuurikorraldus® ning oli tore ndha, et keskkonnahoidlikud nduded on

kasutusel ka praktikas.

3.1 Meeskond

Meeskonna kokkupanemisel kdige tdhtsam meeskonna omavaheline sobivus, sarnased viértused

ning varasem kogemus sarnaste siindmuste korraldamises. Seepérast otsustasin meeskonna
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kasuks kellega ma varasemalt olen kultuurisiindmuste korralduses koos tootanud (stuudiokohvik
Katuse avapidu, Vonge festival 2025 disainimeeskond).

Stindmuse pohituumik koosnes koos minuga neljast inimesest. Veeriku garaazimiiiigi
peakorraldaja ja kontseptsiooni autor olen mina, Markus Meldo. Meeskonda kuulusid veel
graafiline disainer ning loomeettevotja Mirell Smidt, kes on siindmuse visuaalkeele autor. Samuti
oli Mirell Smidti vastutusala siindmuspaiga dekoratsioonide valmistamine ja ala kujundamine.
Vabatahtlikute hulka kuulusid Merily Smidt, kes aitas Veeriku garaazimiiiigi reklaam- ning
meediatekste toimetada ning Riko Smidt, kes oli abiks siindmuse iilesehitusel ja
ettevalmistustoddel. Lisaks oli Riko Smidt iiks Veeriku garaazimiiiigipieva toitlustajatest ning
panustas siindmuse programmi. Lisaks panustas mainitud meeskonnale stindmuse korraldusse
veel kaks vabatahtlikku.

Stindmuse kontseptsioon ja idee oli Veeriku linnaosas korraldada garaaZimiitigipdev, kus
kohalikud elanikud saaksid oma aiast vO1i elamu eest miilia seisma jddnud esemeid, mida neil
enam vaja ei ole. Veeriku garaazipdeval osalenud miitijatest moodustus marsruut, mida moédda oli
inimestel voimalus soetada teise ringi kaupasid, kui ka avastada Veeriku linnaosa. Stindmuse
peagaraaziks oli stuudiokohvik Katuse hoov.

Lisandvaartuse loomiseks otsustasin Katuse hoovi tdita programmiga, mis ei piirdu ainult
garaazimiiligiga. Esimeseks programmi osaks oli stuudiokohvik Katuse tutvustamine. Kuna
siindmus toimus otse stuudiokohviku esisel hoovis, sain kasutada voimalust tutvustada oma
ettevotmisi ning teenuseid. Kuna Veeriku linnaosas ei ole sarnase kontseptsiooniga kohvikut, oli
see hea viis kohalikele elanikele tutvustada oma ettevotmist. Kogu pédeva viltel said inimesed
soetada kohvi ning tutvuda minu ettevdtte Kiharhair OU kisitodga ning erinevate teenustega,

nagu nditeks puiduvoolimise tootoaga Kulp & kohv.

3.2 Eelarve

Veeriku GaraaZzimiiiik on siindmus, mille eesmérk on taaskasutuse ja keskkonnahoidlike
eluviiside julgustamine. Seega pidasime eelarvet koostades sellest pohimdttest kinni. Programmi
loomisel kaasasime partnereid ja inimesi, kes olid kohaliku taustaga ning valmis panustama

kogukonna siindmusesse oma oskuste, toodete ja teenustega.
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Stindmuse toitlustajatel oli vdimalus miilia oma tooteid ilma kohamaksuta. Telgid ja

dekoratsioonid laenasime Tartu Loomemajanduskeskuselt. Stindmuse turunduskulud katsid

triikitoodega Teleprint ning Biiroomaailm. Uuskasutuskeskus toetas Veeriku garaazimiitiki

kinkekaartidega ning panustas omalt poolt turundusse. Red Bull toetas siindmust oma toodetega.

Muusikalise etteaste teinud kollektiiv oli samuti ndus tasuta esinema, panustades

kogukondlikusse siindmusesse. Stindmuse visuaalkeele 101 tasuta professionaalne graafiline

disainer Mirell Smidt. Detailsem eelarve info on allpool joonisel (vaata joonis nr. 4).

Joonis nr. 4 Veeriku garaazimiitigi eelarve

Planeeritud rahastaja

Teleprint OU, Biiroomaailm

100 A6 broziiiiri, 100 A3 plakatit

750€

Mirell Smidt

Visuaalkeele loomine Veeriku Garaazimiiiik

Dekoratsioonid

30

Tartu Loomemajanduskeskus

Vilitulukesed 5Sm

Telkide rent

420

Tartu Loomemajanduskeskus

Neli 3x3 m telki

Stuudiokohvik Katus paevakiive

2843 Kiharhair OU

Kohvi ning garaazimiitigi esemete miitik.

Uuskasutuskeskus

50

5x10 € Uuskasutuskeskuse kinkekaarti

Redbull

202.8

5x24 0.251 Red Bull jooki

Triikiste printimine

70€

Teleprint OU, Biiroomaailm

100 A6 broziiiiri, 100 A3 plakatit

Visuaalkeel ja branding

750€

Mirell Smidt

Visuaalkeele loomine Veeriku GaraaZimiiiik

Meta ads

40.09

Kiharhair OU

Stuudiokohvik Katuse reklaam Meta platvormil

Dekoratsioonid

Tartu Loomemajanduskeskus

Vilitulukesed Sm

Telkide rent

420

Tartu Loomemajanduskeskus

Neli 3x3 m telki

Kohviku toorained

2495

Kiharhair OU

Kohviku toorained ning olmekaubad

Kontroll

3.3 Toitlustus

Kuna stuudiokohvik Katus pakub hetkel ainult kohvi, otsustasin kutsuda Katuse hoovi kohalikud

maitseelamuste pakkujad. Esimeseks partneriks valisin Anderson’s pruulikoja, kes valmistab

Tartus késitdo dlut. Olen varasemalt Anderson’s pruulikojaga koost6dd teinud Katuse avamispeo

raames. Ettevottega koost6o oli viga meeldiv. Minu jaoks oli toitlustajate valikul oluline aspekt,

et tegu on kohalike tootjatega. Anderson’s pruulikojas valmistatakse dllesid, mis ei ole moeldud
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vaid janukustutamiseks, vaid huvitava maitseelamuse kogemiseks. Ettevotte viértusteks on
kvaliteet, meeldejddvus ning tasakaalukus.

Algselt oli plaaninud siindmusele kutsuda ka toitlustajaid. Minu esimesteks valikuteks
olid VLND Burger, NOPE jéitisebuss ning Pastaljano pastabuss. Kahjuks ei olnud ettevotete
jaoks stindmuse mastaap piisavalt suur, et digustada finantsilist riski oma toodetega vélja
soitmiseks. Seega oli vaja moelda, kas Veeriku garaazimiitigipdevale on vaja suur toitlustajat voi
piisab ka viiksema mahuga toitlustusest. Toitlustaja otsimine oli kiillaltki aegandudev ja
viljakutsuv, aga onneks leidsin siindmusele sobiva toitlustaja. Aprilli alguses vottis minuga
ithendust Triinu Torkel, kes on Thorket kiipsetiste looja. Kuna kohv ja kiipsetised sobivad
omavahel histi kokku, votsin pakkumise vastu. Kuna olen ka ise véikeettevdtja, on minu jaoks
oluline toetada véikeettevotlust ning loovust.

Kolmandaks maitseelamuste pakkujaks oli Viljandi Kesklinna kooli dpilane Riko Smidt,
kes valmistab késitookiipsised. Minu jaoks on viga inspireeriv, kui ettevotlusega alustatakse juba
noorelt. See voimaldab erinevaid valdkondi proovida ning ennast arendada. Kuna stuudiokohvik
Katus sai samuti alguse iihest ideest ning kirest, sobisid viikeettevitjad viaga histi stindmuse
kontseptsiooniga.

Lisaks maitseelamustele ja kohvikukogemusele, ehitasime koos meeskonnaga Katuse
hoovi istumisalad, kus kiilastajad saaksid garaazimiiiigipdeva nautida. Veeriku garaazimiiligi
jaoks renoveerisime stuudiokohvik Katuse kohvikuosa ning suurendasime istumiskohtade arvu
kolmelt kaheksani. Siindmust toetas Tartu Loomemajanduskeskus, kellelt saime kolm
vilitelki, mille alla paigutasime toitlustajad. Lisaks ehitasime garaazimiiiigileti, mille alt
miiiisime oma teise ringi kaupasid.

GaraaZimiiligipdeva programmi lisasime ka Uuskasutuskeskuse. Minu jaoks on
sponsorlusleping sisukas, kui mdlemad pooled saavad lisavéddrtust oma ettevotmisele. Seepdrast
tuli idee kutsuda garaazimiiiigile Uuskasutuskeskuse kogumisbuss, kuhu peale garaazimiiiiki
inimesed oma iilejddnud esemeid saaksid annetada. Lisaks toimus siindmusel ka
Uuskasutuskeskuse kinkekaartide loos.

Sidusime programmi ka Red Bulli, kes toetas siindmus oma toodetega. Soovisime muuta
sponsorlustoodete jagamise huvitavaks. Seepérast motlesime vélja méngu, mida kiilastajad
saaksid terve pdeva viltel miangida. Koostasime nooleméngu vdistluse, kus kiilastajad pidid

tabama Red Bulli logo, mille tulemusel sai viskaja iihe tasuta Red Bulli.
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Veeriku GaraaZipieva 1dpetas muusikaline etteaste. Opingud Tartu Ulikooli Viljandi
kultuuriakadeemias on viinud mind kokku andekate ning huvitavate inimestega. Minu jaoks on
Tartu Ulikooli Viljandi kultuuriakadeemia iiks tugevustest erinevate dppekavade tudengite
omavahelised sidemed. Seega otsustasin muusikuid otsida justnimelt oma dppeasutusest.
Muusikute valikul pidasin silmas siindmuse suurust, kontseptsiooni, eelarvet ning kunstilist
sobivust. Tegin ettepaneku esineda garaazipideval Georg Eessaarele, kes on Onkel Jonkel vokalist
ning kitarriméngija. Onkel Jonkeli indie ning energiline muusikaline stiil sobitus hasti
garaazimiiligi kontseptsiooniga. Kahjuks ei saanud béand stindmusel esineda, aga Georg Eessaar
pakkus vélja varianti esineda kitarriduona koos Maik-Karl Pehkiga. See lahendus sobis
stindmusega samuti vdga hésti. Intiimne ja vahetu kitarriduo komplimenteeris siindmust ning
sidus terve pdeva muusikaliselt kokku.

Veeriku garaazimiiligi programmi kommunikeerisime Facebookis stuudiokohvik Katuse lehel

ning Veeriku gaaraZimiilik eventi lehel (vaata lisa nr. 2)

3.4 Visuaalne identiteet

Minu jaoks on stindmuste kiilastamise valiku tegemisel viga oluline visuaalne identiteet ning
brinding. Selge ja arusaadav informatsioon, mida toetab professionaalne kujundus, annab marku
stindmuse kontseptsiooni 14bi motestamisest. Oma seminaritdos ,,Kuidas toetab
kultuurisiindmuste strateegiline branding ja visuaalne identiteet siindmuse edukust ,,Kulp ja
kohv* nditel* uurisin brinding ja visuaalne identiteet mdjutab klienditeekonda. Andmed, mida
leidsin, kinnitasid minu arvamust, et 1dbimdeldud siindmuse visuaalne kujundus mdjutab
kliendik&itumist.

Marty Neumeieri sonul on brind inimeste sisetunne toote, teenuse voi ettevotte tajumisel.
(Neumeier, 2005) Ehk bréindid tekitavad inimestes emotsioone. Briand voib tekitada inimestes
usaldust voi kahtlust. Emotsionaalne taju voimaldab inimestel teha valikuid brindide vahel.
Oma seminaritdos toin vélja kuidas visuaalkeele abil on vdimalik edasi anda emotsioone ja
védrtusi. Visuaalkeeles saab kasutada erinevad fonte, virve ja kujundusi, millega emotsiooni
edasi anda. Siit tulebki vélja brandi peamine eesmérk — luua emotsionaalne side, mis aitab

inimestel otsustada, millise brandiga nad suhestuvad. (Slade-Brooking, 2016:12) Samuti on sama



17

autori poolt viide, et tugevad brindid on need, mis suudavad sihtriihma emotsioonidest kinni
haarata.

Lisaks viisin ma oma seminaritoos 14bi uuringu, kus vordlesin ilma selge brandiguta
kultuurisiindmust tugeva visuaalkeelega siindmusega. Kvalitatiivsest kiisimustikust tuli vilja, et
stindmusest osa votjad tajusid brindi nii, nagu seda oli planeeritud. Samuti néitas kvantitatiivne
uurimus kiilastajate arvu tdusu peale brindigu tegemist.

Seega oli loogiline, et professionaalse stindmuskorralduse juurde kdib professionaalne
kujundus ja brinding, mistottu otsustasin ka oma 16putd6 korraldamisel luua siindmusele vastav
visuaalkeel. Minu 0pingutes Viljandi kultuuriakadeemias jdi mulle meelde mote, et kdiki
iilesandeid ei pea ning ei ole sageli moistlik {iksi teha. Seepédrast oli minu esmane valik 15put66
stindmuse visuaalkeele loomiseks kasutada professionaalse graafilise disaineri abi, kelleks oli
Pallase kdrgema kunstikooli 15petanud Mirell Smidt.

Visuaalkeele loomeprotsessi alustasin sisendi loomisest disainerile. Esmalt tuli luua moodboard,
mille alusel on lihtne motteid visualiseerida ning anda edasi véértuseid, mida ma siindmusega
edasi tahan anda. Seejdrel sai moelda, missugusele sihtrithmale soovime stindmust turundada,
mida kirjeldan ldhemalt peatiikis Sihtriithm.

Lisaks moodboardile (vaata lisa nr. 3) panime paika, mis emotsioone ja tundeid peaks
visuaalne kujundus tekitama ja missugusele sihtriithmani me tahame jouda. Lahtuvalt
ideestamisest ning sisendist valmisid Veeriku garaazimiiiigi visuaalid (vaata joonis nr. 5 ja nr. 6).
Disaini kdigus muutus ka siindmuse esialgne nimi Veeriku garaazipidevad. Otsustasime, et votame
stindmuse nimeks saab Veeriku garaaZimiiiik, mis on kompaktsem ning 166vam. Samuti

disainiprotsessis tuli vilja, et esialgne siindmuse nimetus on liiga pikk.
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Joonis nr. 5 Veeriku Garaazimiiiik visuaal Facebooki eventi jaoks, 1920 x 1005 px. Autor Mirell

Smidt.
\/ ==

katus
25. aprillil Veerikul g4

TEISE RINGI KAUBAD
AVATUD GARAAZID
MONUS VIBE
VEEL PAREM KOHV

\Q

Joonis nr. 6 Veeriku garaazimiiiik fiitisiline reklaamplakat, autor Mirell Smidt.

Rohkem infot facebookis E Veeriku Garaazimuiik x Katus

25. aprillil Veerikul

& stuudiokohvik
Katuse hang

TEISE RINGI KAUBAD
AVATUD GARAAZID

MONUS VIBE
VEEL PAREM KOHV katus

Tnusanad toe eest: GEgpaNT  BOROO ? i) @

Stindmusele valmis visuaalkeele loomise protsessis garaazimiiligi virtuaalne miiiijate kaart, mille

jérgi said kiilastajad orienteeruda. (vaata lisa nr. 4)

Veeriku garaazimiiiigi visuaalkeele loomisel olid abiks jargnevad mérksonad: méirksonu

silmapaistev, cool, noortepirane, kisitsi joonistatud elemendid, isikupérane, lihtsasti loetav

ja arusaadav.
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Analiitisides t60d olen Idpptulemusega vidga rahul. Minu hinnangul loob sinine bold kirjatiiiip
kontrasti heleda tausta saatel ning annab iilevaate mis stindmusega on tegu. Késitsi kujundatud
elemendid lisavad kasito6 hongu ning peegeldavad minu isiklikke huvisid ja personaalset stiili.
Samuti kasutatud viniiiili ja ratta kujundused vihjavad garaazimiiiigi kontseptsioonile, ehk mida
vOib stindmusel miitia. Kujunduses ei ole informatsiooni liiga palju ja on lihtsasti moistetav.

Kujundusstiil on noortepirane, aga samas arusaadav ja kutsuv ka vanemale generatsioonile.

3.5 Koostoopartnerid
e Tartu Tudengipdevad

Veeriku garaazimiiiigi partnerite otsingul kaardistasin ma organisatsioonid, kelle vaartused
ithtisid minu omadega ning kes juba olid Veeriku linnaossa panustanud. Siindmuse peapartneriks
oli Tartu Tudengipdevad. Esimese kirja ideega koos korraldada siindmus, saatsin jaanuari 15pus,
millele sain kiire kinnitava vastuse teha koostood. Seejdrel jargnes esialgse infovormi tditmine
ning siindmuse paigutamine Tartu Tudengipdevade programmi. Lisaks tuli organisatsioonile saata
vajalikud turundus- ja reklaamimaterjalid.

Aprillis avaldati Tartu Tudengipdevade kava organisatsiooni kodulehel. Lisaks sain lisada
Tartu Tudengipdevad ametlikuks kaaskorraldajaks ja kommunikeerida seda oma siindmuse
reklaamimisel. Suhtlus Tartu Tudengipdevade meeskonnaga oli meeldiv ning kiire. Informatsioon
litkus meilivahendusel kiillaltki optimaalse kiirusega ning vajadusel sai kiisimuste korral

helistada.
e Visit Tartu

Visit Tartuga votsin ma tihendust mértsis Instagrami vahendusel sooviga leida siindmusele
lisaturundaja. Saatsin Veeriku garaazimiiiiki tutvustava kirja kooskontseptsiooni ning
visuaalidega. Sain kiire vastuse, et organisatsioon on koostddga ndus.

Visit Tartu jagas stiindmust oma kodulehel, liitus Facebooki eventi kaaskorraldaja kutsega
ning reklaamis siindmust oma sotsiaalmeedia kanalites.

Koost66 organisatsiooniga oli lihtne ja puudus liigne korporatiivsus.

e Veeriku selts
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Algselt oli minu plaan teha koostd6d ka Tartu linnaga ning taotleda Kultuuri vdikeprojekti
toetust. Kuna toetuse taotlemise tdhtaeg oli hiljem kui minu siindmuse kuupéev, ei saanud linn
finantsiliselt minu projekti toetada. Tartu linn soovitas ithendust votta Veeriku seltsiga. Veeriku
selts on varasemalt korraldanud Veeriku linnaosas kohvikutepdevi ning ehitanud Veerikule
kogukonna aiamaa. Veeriku selts asutati 30. septembril 2020.a. Veeriku seltsiga votsin ithendust
veebruari alguses, kuid vastuse sain alles mértsikuus. Meilivahendusel oli suhtlus aeglane ning
kui oli aeg lisada koostdopartnereid reklaamplakatitele, ei teadnud ma ikka kas saan Veeriku
seltsiga arvestada. Kuigi meilivestlus oli aeglane, dnnestus mul seltsiga telefoni teel kontakti
saada. Vestlesin juhatuse litkmega Kaisa Jogevaga, kellega oli suhtlus viaga meeldiv. Sain ndu
korralduslike kiisimuste osas ning kiisisin varasemate kogemuste kohta Veeriku kohvikutepdeva
korraldusest. Kaisa Jogeva mainis, et Veeriku selts on asutatud kohalike elanike poolt ning
igapédevaselt ei ole neil inimest, kes kohapeal suudaks hallata e-kirju ja sotsiaalmeediat, mistottu
on esialgne vastuse viibimine mdoistetav. Veeriku selts panustas siindmuse reklaamimisega oma

sotsiaalmeedia kanalis ning jagas infot kuhu viia reklaamplakateid.
e Tartu Loomemajanduskeskus

Tartu Loomemajanduskeskuselt saime laenata siindmuse jaoks telke, dekoratsioone ja
peoinventari. Lisaks aitas Tartu Loomemajanduskeskus turundusega oma

sotsiaalmeediakanalites.

3.6 Sihtriithmad
o Veeriku linnaosa elanikud

Veeriku linnaosa elanike sihtriithma jagasin ma miiiijateks ning kiilastajateks. Miiiijate otsimisel
ja kaardistamisel oli minu jaoks kodige tdhtsam jouda voimalikult suure hulgani Veeriku elanikest.

Tartu linna kodulehe andmetel elas Veerikul 2020. aastal 5361 elanikku.
o Miiiijad

Veeriku garaazimiiligi peamiseks sihtriihmaks olid Veeriku linnaosa elanikud, kes elavad
eramajas ning kellel on garaaz. Kuigi garaazimiiligil miitijana osalemiseks ei olnud eelduseks

garaazi olemasolu, on sageli eramajade kruntidel rohkem ruumi, kus hoiustada asju. Kuna
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garaazidesse ja kuuridesse voib koguneda esemeid, mida ei ole enam tarvis, oli minu peamiseks
sihtrithmaks just eramaja omavad Veeriku elanikud. Siiski ei tahtnud ma vélistada korterites
elavaid inimesi ning pakkusin vilja vdimaluse miiiia esemeid ka kodutidnaval voi haljasaladel.
Lisaks oli voimalus ka tulla stuudiokohvik Katuse hoovi oma esemeid miitima.

Miiiijad said registreerida plakatite ja broziiiiride peal oleva QR-koodi kaudu ning
Facebookis ja Instagramis jagatud Google Forms lingi kaudu. Seejirel avanes registreerijatele

ankeet, kus sai end stindmusele miitijaks registreerida.

o Tudengid

Kdige esimene sihtrithm kiilastajate poolelt olid tudengid. Kuna minu stindmus kuulus Tartu
Tudengipdevade programmi hulka, olid tudengid enesestmdistetav valik. Siindmusele olid
oodatud koik Tartu tudengid kui ka tudengid iile Eesti, keda stindmus konetas. Kuna tudengite
suhtlusvorgustik laieneb sageli oma koduiilikoolist ka teistesse iilikoolidesse, oli hea vdimalus ka
suusonaliseks reklaamiks.

Olles ise tudeng tean, et finantstarkus kéib tudengieluga kasikdes. Kooli kdrvalt on sageli
raske t60l kdia ning elatist teenida. See tdhendab, et uute asjade ostmiseks ei jdd piisavalt raha
iile. Teise ringi poed ning taaskasutatud esemete ostmine on muutumas {iha populaarsemaks ja
pakub alternatiivi vajaliku kauba ostmiseks. Isiklikult pean samuti oluliseks keskkonnasdistlikke
tarbimisharjumusi ja taaskasutust. Olles vaadelnud ja saanud iilevaate taaskasutuspoodide
klientide demograafilisest koostisest, saan véita, et noorte osakaal on selle hulgas suur.

Samuti toetab taaskasutuskeskuste populaarsust noorte seas Uuskasutuskeskuse 2023.a
1abi viidud kiisitlus, kus osales

Tean, kui hea on leida teiselt ringilt ese, mida reaalselt vaja 1dheb. Samuti on room
suurem kui leitud ese on hea hinnaga. Minu jaoks on oluline keskkonnasdistlik motteviis ja
tarbimisharjumused, mistdttu sobitus garaaZimiiiik minu viértustega ja loodetavasti ka teiste

tudengite motteviisidega.
e Kohvinautlejad ja noorpered

Lisaks sellele, et garaazimiitigil sai miiiia ning osta vanakraami ja muid pdnevaid esemeid, oli
stindmuse teine osa hea kohv ja kohalikud maitseelamused. Veeriku garaazimiiiligi peagaraaZ ning

kogunemispaik oli minu stuudiokohvik Katus. Katuse hoovis sai stindmuse véltel nautida Eestis
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rostitud kohvi ning kohalikke maitseid. Stindmust korraldades oli oluline, et lisaks
garaazimiitigile oleks stindmuse juures veel lisaviértus, mis suurendaks kiilastajate arvu.
Veeriku linnaosas puudus seni kohvik, kus pakutakse Eesti rostitud kohvi, mida
serveeritakse professionaalsete baristade poolt. See oli ka iiks pohjus, miks stuudiokohvik Katus
asutatud sai. Garaazimiiiigi korraldamine oli hea vdimalus tutvustada Katuse all pakutavaid
maitseid ja teenuseid. Lisaks kohvi pakkumisele, korraldame Katuse all ka puiduvoolimise
tootubasid. Siindmuse ajal olid kohvile oodatud juba kohvimaailmaga tuttavad kliendid, aga ka
inimesed, keda voiks kvaliteetse kohvi nautimine huvitada. Sihtrithmaks valisime noored vanuses
20-29 a ning noorpered vanuses 30-38 a, kes kdivad tihti oma peredega linnaosas jalutamas.
Veeriku on vaikne linnaosa, mis on jalakdiasobralik. Lisaks kulgeb Lehola tanavalt, kus Katus
paikneb, tee Tartu Ulikooli dppehoonetesse, kust tudengid sageli médduvad. Garaazimiiiik

pakkus head voimalust reklaamida Katust, kui ka kutsuda inimesi Katust 1dhemalt uudistama.

3.7 Turundus

Peamised turunduskanalid, kus siindmust reklaamisin, olid sotsiaalmeediakanalid Facebook,
Tiktok ja Instagram. Lisaks kasutasin ka fiiiisilist reklaami plakatite, postrite ja broziiiiride néol,

mida levitasin peamiselt Veeriku linnaosas.
o Instagram ja Tiktok

Kdige esimesena alustasin ma reklaamimist ja sisu loomist Instagramis katus_stuudio
kanalis. Minu eesmirk oli teha kaasahaaravaid, huvitavaid ja humoorikaid videoid, mis ei piirdu
ainult garaazipdeva visuaalidega. Peamiselt koosnesid videod garaazipdeva tutvustavatest
tegevustest. Videote kontseptsiooni autor olin mina. Samuti monteerisin, filmisin ja néitlesin ise.

Minu eesmirk oli teha stindmusele registreerimine voimalikult lihtsaks ning néidata, et
garaazimiiiik on lihtne. Esimese postituse tegin 26. mértsil (vaata lisa nr. 5). Postitasin sisu
paralleelselt Tiktok ning Instagrami.

Videote formaat oli jutustada lugu, mis haakub Veeriku garaazimiitigiga. Niiteks iihe
reklaamvideo ook ehk sotsiaalmeedia videote tdhelepanu dratamise tooriist oli lause ,,Ma tean
kiill, et su garaaz on sassis, aga mul on sulle iiks lahendus®. Instagramis oli see video vaatamiste

arvult teisel kohal 3392 vaatamisega(vaata lisa nr. 6). Meeldimiste arv oli 32.
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Lisaks viisin 14bi enne stindmust Tartu Loomemajanduskeskus ja Baltic Circular Threads
programmi osalejatele puiduvoolimise todtoa. ToGtoast valmis video koostdos Visit Tartuga,
mille postitasin kaasautorina oma Instagrami kanalisse (vaata lisa nr. 7) Peale siindmust valmis
jarelvideo stindmusel filmitud materjalist (vaata lisa nr. 8). See video sai kdige rohkem vaatamisi

ja kaasatust. Kokku oli videol vaatamisi 6700 ning 211 meeldimist.
o Facebook

Enne siindmuse toimumist polnud stuudiokohvik Katusel oma Facebooki lehte. Veeriku
garaazimiiligi turundamiseks, 10in ma martsi keskel Katuse ametliku Facebooki kasutaja. Seejarel
sai luua Veeriku garaazimiiiigi siindmuse lehe. Stindmusele lisasin kaaskorraldajateks Tartu
Tudengipievad ja Visit Tartu, suurendades Veeriku garaaZzimiiiigi levikut sotsiaalmeedias.
Lisaks jagasin stindmust jairgmistes Facebooki gruppides: TARTU kuulutaja!, Tartu Veeriku ja
Vaksali linnaosa, Mérgatud: TARTUS ja TARTU Kuulutaja - ost / miiiik / vahetus / teenused /
kuulutused. Lisaks kasutasin ka Meta tasulist reklaami, mille reklaamiperioodil lisandus 3

registreerijat. Stindmusele reageeris Facebookis 1001 huvilist.

3.8 Tulemused

Kokku dnnestus 10.03-28.04 vahemikus Katuse Facebooki lehele saada pea 40 000 vaatamist

(vaata joonist nr. 7).

Joonis nr. 7 Katuse Facebooki kanali sisu vaatamiste statistika.

Statistika

Vaata, kuidas sinu lehel laheb.

Kohandatud: 10. Marts-28. apr « Kuva kéik

© @ &
39 675 1 100% 2106 1 100% 103 +100%
Vaatamised @ Kaasatus @ Jalgimiste netoarv @

3000,000
2000,00

1000,0

oI

10. Mérts 20. Mérts 30. Mérts 9. apr 19. apr
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Aprilli alguses alustasin fiilisilise reklaami levitamisega. Jagasin Veeriku linnaosas miiiijate
kutsumiseks laiali 100 broziiiri (vaata joonis nr. 8) Majade valik oli juhuslik. Lisaks riputasin
Veeriku linnaosas iiles reklaamplakateid ning kutsusin inimesi garaazipidevale osalema, jagades

plakateid kéest kétte.

3.9 Sponsorid

Sponsorite valikul 1dhtusin ma sihtriihmades ning oma siindmuse sisust. Kuna stindmus toimus
iile Veeriku ning programmi moodustasid kohalikud elanikud oma garaazidega, oli siindmus
litkuv ja minimaalse eelarvega.

Kdige suurem kulu oli reklaami- ja turundusmaterjalide triikkk. Kaardistasin voimalikud
tritkkipartnerid ning koostasin sponsorluskirja, mille saatsin kokku neljale Tartu triikikeskusele.
Sobivad pakkumised sain kahelt triikikeskuselt — Teleprint ja Biiroomaailm.

Teleprint triikkis sponsorluskorras 100 A6 broziiiiri, mis 1dksid miilijate otsimise
reklaamiks. Koostd0 sujus viga histi ning triikiste kvaliteet oli suurepirane. Vastutasuks
sponsorluse eest, lisasin Teleprinti logod oma stindmuse reklaamplakatitele ning tegin
sotsiaalmeedias tdnupostituse.

Koost6d Bliroomaailmaga ei sujunud kahjuks nii hésti. Sain triikist kétte 100 A3
reklaamplakatit, mille triiki ja paberikvaliteet ei vastanud kahjuks ootustele. Samuti ei pakkunud
Biiroomaailm omalt poolt lahendust plakateid uuesti triikkida. Kuigi tegemist oli
sponsorluskorras printimisteenusega, muudab plakatite kvaliteet paratamatult ka stindmuse
kvaliteedi tajumist. Kui reklaamsisu on lohakalt tehtud, jatab see mulje lohakast
stindmuskorraldusest. Siiski kasutasin olemasolevad plakatid 4ra ning riputasin need Veeriku
linnaosas ning reklaamseinadel iiles.

GaraaZipdev tahistab taaskasutuse ja keskkonnasédstlike motteviiside vaédrtustamist.
Seega oli minu jaoks oluline leida siindmusele partner, kes neid vairtusi jagab. Taaskasutuspoed
pakuvad vdimalust teise ringi kaupa osta kui ka oma iilejdénud esemeid poodidesse annetada. Siit
tuli mote kaasata programmi taaskasutuspoed, kes koguksid garaazimiiligist miitimata jdanud
esemeid. Votsin tihendust Sobralt sdbrale ning Uuskasutuskeskusega. Koostdo pakkumise vottis

vastu Uuskasutuskeskus. Sobralt sdbrale kaupluselt ma vastust ei saanud.
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Uuskasutuskeskus pani omalt poolt vilja viis 10 € Uuskasutuskeskuse kinkekaarti, mille
loosisime kiilastajate ning garaazimiiiigi miiiijate vahel vélja. Lisaks tuli garaazipieva 1opus
Katuse hoovi Uuskasutuskeskuse kogumisbuss, (vaata joonis nr. 8) kuhu said koik huvilised oma
iilejadnud esemeid annetada. Uuskasutuskeskusega oli véga sisukas koostoo sotsiaalmeedias ning

asutus panustas minu siindmuse turundusse.

Joonis nr. 8 Uuskasutuskeskuse kogumisringi Facebooki siindmusepdis Veeriku

Garaazimiitigipdeva raames.

Uuskasutuskeskuse
kogunll.srlpug far Veeriku > am 1| e T
Garaazimulgipaeva raames 2|

16.00-17.00 Lehola 8

*r
U UUSKASUTUS

Paralleelselt Veeriku garaazimiiiigiga, toimusid ka Tartu Tudengipdevad. Uheks Tartu
Tudengipdevade suursponsoriks on Red Bull. Suurendamaks minu 16putdosiindmuse sidet Tartu
Tudengipédevade programmiga, votsin ithendust mainitud ettevottega ning kirjutasin
sponsorlustaotluse. Red Bull oli koostdoga ndus ning pakkus omalt poolt vilja toetust toodete
ndol. Suhtlus Red Bulli esindajatega oli védga tore ning professionaalne. Kokku toetas Red Bull
Veeriku garaaZimiiiiki nelja kasti 0,33 1 Red Bulliga. Lisaks tdi Red Bull siindmuse ajaks kohale
kiilmkapi, kus jooke hoiustada.

Lisasime garaazimiiiigi programmi Red Bulli nooleviske méngu, kus kiilastajad said
sihtida Red Bulli logo, mille tabamisel oli auhinnaks iiks sponsori jook. Méng osutus viga
populaarseks ning kokku jagasime méngu kéigus vilja 48 purki. Koost66 tulemusel oli Red Bull

avatud uuteks projektideks ning soovitas uute ideede tekkimisel ithendust votta.
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Jargnevalt toon vélja andmed, kui palju oli toetajaid, kes panustasid Veeriku garaazimiiiigi
programmi. Siin loetelus (vaata lisa nr. 9) on nii sponsorid kui ka stindmuse programmis osalenud
organisatsioonid ning panustajad. Nimistust jitsin vilja miilijad, kes registreerisid garaazimiitigile
miiiijateks.

Kokku saatsin vilja 37 osalemiskutset voi sponsorluspalvet organisatsioonidele ja
ettevotjatele kellest 17 olid sponsorluse voi koostodga ndus.

Sponsorite ja koostdopartnerite otsimine oli kiillaltki vdljakutsuv iilesanne. Kuna
koostdopartnerite leidmine oli minu iilesanne, oli see muude korralduslike iilesannete korval iisna
ajamahukas. Sponsoriteni joudsin ma peamiselt e-kirja vahendusel. Kui kirjadele vastust ei
saanud, sain kontakti telefoni teel, mis osutus informatsiooni edastamisel isegi tdhusamaks.
Mirkasin, et kui kiisida sponsorlustoetust telefoni teel, oldi ndus siindmust toetama. Kuigi
telefoni teel suhtlemine voib pakkuda viljakutset, (uuring), dppisin, et otse suheldes saab
kiiremini suhelda ja vajalikud detailid 14dbirddkida.

Kultuurikorralduse dppekava loengutes on mulle meelde jaanud, et vastust ,,ei* ei tasu
karta, ega isiklikult votta. Jargisin ka koostoOpartnerite otsingul seda motet, ning saatsin
koostoopakkumised voimalikult paljudele organisatsioonidele. Andmeid analiiiisides tuli vélja, et
Veeriku garaazimiiligi toetamisega olid ndus lausa 45 % kirja saajatest. See statistika nditab, et ei

tasu piirduda ainult paari kirja voi konega, vaid tuleb julgelt kiisida.

3.10 Meediakajastus

Suurendamaks Veeriku garaaZimiiligi ndhtavust, otsustasin ka oma stindmust meedias reklaamida.
Kuna siindmuse eelarve ei voimaldanud tasulist reklaami osta, siis kasutasin tasuta reklaami
voimalusi. Selle jaoks koostasin pressiteate (vaata lisa nr. 10), mille saatsin laiali kokku
seitsmesse meediaviljaannetesse. Pressiteate kirjutamise oskus on mulle kultuurisiindmuste
korraldamisel korduvalt kasuks tulnud. Oskuse kirjutada pressiteadet omandasime
kultuurikorralduse dppekava loengus Meediadpetus (P2VK.05.171).

Pressiteate kirjutamise tulemusel vottis minuga ithendust Ohtulehe ajakirjanik Inkari
Lindve, kes soovis minuga teha intervjuu. Kohtumine toimus 13.04 stuudiokohvikus Katus ning

artikkel avaldati Ohtulehes digiviljaandes 18.04 (vaata lisa nr. 11).



Lisaks soovis Veeriku garaazipieva kajastada Kanal 2, kust minuga vottis {ihendust Jiirgen

Puistaja. Leppisime kohtumise kokku, kuid kahjuks ei tulnud véttegrupp kohale.
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4. Siindmuse analiiiis ja jareldus

Tartu Ulikooli Viljandi kultuuriakadeemia kultuurikorralduse eriala 1dputddks korraldasin
stindmuse Veeriku garaazimiiiik. Jargnevalt annan iilevaate korralduslike protsesside ja tehtud
toode kvaliteedist.

Veeriku garaazimiiiik toimus Tartus 25.04 11.00-17.00. Siindmuse pievaks prognoositi
vihmast ning tuulist ilma. Kuna tegu oli vilisiindmusega, pani see mind peakorraldajana
muretsema. Eelkdige kas garaazimiiiijad on valmis ka vihmase ilmaga osalema ning kas
kiilastajaid on piisavalt. Valmistasime end ette vihmaseks ilmaks ning saime Tartu
Loomemajanduskeskuselt telgid, kuhu alla paigutasime miiiijad ning kus inimesed oleks vihma
eest varju saanud. Olime valmis pakkuma inimestele vihmavarju stuudiokohvik Katuse all.

Vaatamata halvale ilmaprognoosile kulges stindmus peaaegu sademetevabalt. Juba enne
stindmuse ametlikku avamisaega, hakkasid esimesed huvilised aia taha kogunema ja olime
valmis kiilalisi vastu votma. Korraldusliku poole pealt vastutasin mina kohvimiiiigi ja jooksvate
iilesannete eest. Garaazimiiiiki Katuse hoovis viisid 1abi Mirell ja Merily Smidt. Peale avamist
tditus aed kiiresti huvilistega. Kohvijarjekord venis tipphetkel mitmekiimne meetri pikkuseks,
kuid kogemus baristana ja kohvikupidajana aitas mul rahvahulka suuremate viperusteta
teenindada. Kiilaliste kokku lugemiseks olime planeerinud iseteeninduslikku siisteemi, kus
kiilalised tostavad sisenedes puulaastu lihest anumast teise. Kuigi anumatel oli vélja prinditud
juhend, kuidas puulaaste peab tdstma, méarkasime, et see siisteem ei toiminud. Kiilastajad
hakkasid vaheldumisi molemast anumast puulaaste votma ning lugemine ei toiminud.
Hinnanguliselt kiilastas Katuse stuudiokohvikut iile paarisaja inimese.

Esimesena toon vélja meeskonnat6d. Kuigi tuumikmeeskond oli véike ning suuremad
korralduslikud t66d olid minu vastutusala, tunnen et saime Veeriku garaazimiitigi korraldusega
hésti hakkama. Meeskonnatdo oli vdga produktiivne ning varasem koostddtamise kogemus aitas
efektiivsemalt tooiilesandeid téita. Ettevalmistaval perioodil oli korraldusmeeskonnas lisaks
minule {iks vabatahtlik. Minu 16putd6 stindmus oli ka osa Tartu Tudengipdevade programmist
ning koostodd tegime ka Veeriku Seltsi ning Visit Tartuga, mis vihendas turundusiilesannete
tookoormust. Kuigi saime oma meeskonnaga paarisaja kiilastajaga stindmuse korraldamisega
hakkama, peab tddema, et sageli tundsime iilekoormust ning tilesanded oleks saanud suurema

arvu vabatahtlike vahel paremini dra jaotada. Tundsin ka ise, et votsin liiga palju enda vastutada
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ning siindmuse korraldamisega kaasnev pinge oli liiga suur. Kindlasti pean jirgmise projekti
korraldamisel meeles rohkem meeskonna komplekteerimist 14bi mdelda.

Kdige suuremat viljakutset valmistas siindmusele miiiijate leidmine. Otsustasin miitijaid
otsida nii sotsiaalmeedia vahendusel turunduskampaania abil kui ka fiiiisilist ja suusonalist
reklaami vahendades. Miiiijad said registreerida plakatite ja broziiliride peal oleva QR-koodi
kaudu ning Facebookis ja Instagramis jagatud Google Forms lingi kaudu (vaata lisa nr.12)
Seejdrel avanes registreerijatele ankeet, kus sai end siindmusele miitijaks registreerida. Kuni
aprillikuuni ei olnud stindmusel {ihtegi registreerijat. Registreerimine sai alguse peale aprilli
alguses tehtud Instagrami ja Tiktoki reklaamvideoid. Lisaks sotsiaalmeediale viisin laiali fiiiisilist
reklaami Veeriku linnaosas. Minu jaoks oli viljakutsuv otse inimestele stindmust reklaamida.
Isiklikult mulle ei meeldi kui mulle midagi otse reklaamitakse, kuid mdistsin, et see on oluline
reklaamimeetod. Olen enda iile uhke, et suutsin oma hirmust iile olla ning reklaamida oma
korraldatud stindmust otse inimestele. Kuigi sain palju eitavaid vastuseid, ei heidutanud need
mind ning ma jétkasin flaierite ja broziiliride jagamist. Mitmed aadressid kuhu olin postkasti
reklaami viinud, registreerisid ka stindmusele.

Kokku registreeris Veeriku garaazimiiligipdevale 8 garaazi. Lisaks liitus stindmusega ka
Tartu Kannikese lasteaed, kes korraldab igal kevadel oma hoovis kirbuturgu. Programmi kaasasin
veel kaks taaskasutuspoodi — Tartu Taaskasutuskeskus ning Kdige pood OU. Kuigi minu eesmirk
15 miiiijat jdi seekord saavutamata, jdin siindmusega viga rahule. Ka molemad taaskasutuspoed
andsid peale siindmust tagasisidet, et nende poodides pole kunagi iihel paeval nii palju inimesi
kdinud. Peale siindmuse toimumist otsustas sai liks Veeriku garaazimiitigi kiilastaja nii palju
inspiratsiooni, et otsustas Mérja elamurajoonis korraldada samuti aia ning garaazimiiiigi. See
nditab, et siindmusel ei olnud positiivne mdju ainult Veeriku linnaosas, vaid ulatus ka kaugemale.

Veeriku garaazimiiiigil olid juba esimesed huvilised enne ametlikku avamisaega
uudistamas ning peale avamist tditus hoov kiirelt inimestega. Kuna mul oli ka plaanis kiilastajaid
lugeda, paigutasime sisenemisviravate juurde loendamissiisteemi. Loendamine kahjuks
ebadnnestus ning tdpset inimeste arvu ei saanud kirja panna. Siiski sain ligikaudse rahvaarvu
tilevaate ning samuti sain stuudiokohvik Katuse kdibe pealt tuletada ligikaudse kiilastajate arvu.
Kindlasti kasutan jargmisel siindmusel tdpsemat vahendit, kuidas kiilastajate statistikat teha.

Stindmuse turundusega vaib jddda rahule. Saavutasime suure ndhtavuse sotsiaalmeedias

ning siindmust kajastati ka meediaviljaannetes. Sotsiaalmeedia sisu loomine ja haldamine oli
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kiillaltki véljakutsuv ja ajamahukas. Mdistsin, et hea turunduskampaania tarbeks on vajalik luua
turundusplaan ning tegevuskava. Veeriku garaazimiiligi turunduse jaoks ma ei loonud klassikalist
turundusplaani, vaid panin kirja ideed ja mdtteid, mille alusel tegutsesin jooksvalt. Siiski on
labimoeldud turundusplaani koostamine ja jargimine minu jaoks palju efektiivsem kui jooksvalt
ideestamine. Tundsin, et turundusiilesanded muutusid 16puks koormavaks ja keeruliseks.

Veeriku garaazipaeva minu korralduslike hulka kuulus ka sponsorite ja koostdopartnerite
leidmine. Tunnen, et sain iilesandega hésti hakkama. Minu jaoks pakkus véljakutset
organisatsioonidele otse helistamine. Oppisin, et otse inimestega suhtlemine ja oma idee
kommunikeerimine annab sageli paremaid tulemusi kui kirjateel suhtus.

Veeriku garaazimiiiigi korraldamise eelarve oli minimaalne. Kahjuks mul ei dnnestunud
taotleda siindmuse korraldamise jaoks toetust, kuna korraldusperioodil ei olnud sobivaid
taotlusvoore. Kultuurkapitali veebruarikuu taotlusvoor jéi siindmuse planeerimiseaega, kuid siis
ei olnud veel téielik kontseptsioon vilja todtatud. Kindlasti soovin kirjutada oma jargmistele
projektidele kirjutada taotlusi Kultuurkapitali ning ajastada need piisava ajavaruga.

Stindmuse ajal sain kiilastajatelt tagasisidet, et siindmus voiks toimuda tihemini. Pdeva
jooksul kuulsin palju positiivset tagasisidet siindmuse korralduse ning kontseptsiooni kohta.
Stindmuse korralduses ei tekkinud suuri konflikte ega probleeme. Tdpsema tagasiside saamiseks
koostasin ka tagasiside kiisitluse (lisa nr. 13), kust sain samuti kinnitust, et garaazimiiiiki voiks
Veerikul veel korraldada ning kultuurisiindmusi linnaosas napib. Tagasiside vormist oli ettepanek
koostada miiiijate kaart ka paberkandjal. Virtuaalsele kaardile ligipédés oli Facebooki kaudu ning
osad inimesed ei leidnud seda iiles. Ka stindmuse ajal kiisiti minult infot miiiijate kohta.

Jareltegevuste hulka kuulus lisaks tagasiside kiisitlusele ka kdikide Veeriku garaazimiiiigi
osalejatele tdnukirja koostamine ning sotsiaalmeedia postitused koostddpartnerite ja sponsorite
tanamiseks. Enamik koostodpartnereid soovisid ka edaspidi koostodd teha. Lisaks monteerisin
stindmusel filmitud videoklippidest jarelvideo, mille postitasin enda sotsiaalmeediakanalitesse

ning mis osutus garaazimiiligi turunduspostitustest kdige populaarsemaks.
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5. Enesereflektsioon

Minu jaoks oli 16put66 siindmuse korraldamine dpetlik ning viljakutsuv protsess. Loput6o
kirjutamine niis dpingute jooksul kittesaamatu ning keeruline iilesanne.. Siiski toetas
Kultuuriakadeemias Opitu ja aja jooksul omandatud erialased kogemused 16putdo alustamist ja
labiviimist. Minu jaoks oli praktilise osa labiviimine lihtsam kui kirjalik osa. Mulle meeldis
10put6od koostamise protsessis ideestamise ja ajuriinnaku faas, kus oli vaja rakendada
loomingulisust. Sain kinnitust, et minu tugevusteks on visualiseerimine ning julgelt unistamine.
Samuti arendasin oskust abi kiisida, kui jdan mdne iilesandega hitta.

Mulle meeldib téotada meeskonnas, kus iga liige on véartustatud meeskonna osa. Minu
jaoks on olulised jagatud vairtused ning meeskonnatunne, mille abil on voimalik fokuseeritult ja
efektiivselt tootada. Lisaks vadrtustan loomingulisust ning julgust. Seepérast otsustasin
meeskonna kasuks, kellega ma olen juba varasemalt koos t66tanud. Kuigi mulle meeldib
loominguliste {ilesannetega tootada ka tiksi, sain aru, et siindmuskorralduses on meeskonna
olemasolu viga oluline. Kuna Veeriku garaazimiiiigi korraldusmeeskond oli védike, tundsin et
koormus ja pinge kasvas tihti viga suureks ning iilesannete maht oli liiga suur. Tundsin, et tuttava
meeskonnaga téotamine oli mugav. Olen oppinud, et kdige suurem Opiprotsess toimub
mugavustsoonist viljaspool, mistdttu soovin meeskonda kaasata ka inimesi kellega ma varem
pole koostood teinud.

Paralleelselt 16putdoga, 1dbisin ma ka kultuurikorralduse teist kohustuslikku praktikat, ehk
ajaplaneerimine oli kriitilise tdhtsusega. Tunnen, et sain ajaplaneerimisega rahuldavalt hakkama.
Pinge ja stress, mis korraldusperioodil tekkis, oli tingitud kehvast ajaplaneerimisest.
Ajaplaneerimisel aitas mind Google’i kalender, kus sain hdlpsalt oma tegevusi planeerida.

Stindmuse ajal tundsin ennast kindlalt inimestega suhtlemisel ja nende teenindamisel.
Varasem kogemus baristana ja teenindajana on andnud mulle oskused, kuidas jaada pingelistes
olukordades rahulikuks. Olin inimestega suhtlemisel enesekindel. Lisaks toetas
kiilastuskogemuse kvaliteedi suurendamist ka osalemine Tartu Loomemajanduskeskuse
programm ,,Loome elamusi®, mille raames tutvusime kohalike ja rahvusvaheliste turismi- ja

kiilalislahkust pakkuvate ettevotete teenustega ja kogemuslugudega.
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Kokkuvote

Veeriku garaazimiiligi korraldamine oli minu jaoks juba teine kultuurisiindmus peakorraldaja
rollis. Loputdd teema valik iisnagi keeruliseks ning valikus oli mitmeid kontseptsioone. Siiski
teadsin, et ma tahan siindmust siduda oma kodulinna Tartuga ning oma stuudiokohvik Katusega.
Olles Veeriku linnaosas iiles kasvanud, olen 30.a jooksul tdheldanud, et kultuuristindmuseid
korraldatakse Veeriku linnaosas viga vihe.

Kuna minu stuudiokohvik Katus sai alguse vanast garaaZist, inspireeris see mind looma
stindmuse, mis julgustab vanadele esemetele uue véértuse andmist. Seega tulin idee peale
korraldada Veeriku linnaosas garaazimiiiik, mis kaasaks kohalike elanike ning elavdaks Veeriku
kultuurielu. Minu jaoks on keskkonnasdastlikud eluviisid olulised ning stuudiokohvik Katus on
samuti ehitatud iiles kasutades taaskasutatud materjale ning sisustatud teise ringi esemetega.
Garaazimiiiigi eesmaérk oli ndidata, et vanadel esemetel voib kellegi jaoks suur véértus olla ning
alati ei pea asju dra viskama.

Siindmuse korraldusperiood kestis jaanuarist kuni aprillini. Ulesanded, mida tiitsin olid
kontseptsiooni viljatdotamine, partnerite leidmine, miiiijate otsimine, turundus, sotsiaalmeedia
haldamine, sponsorite leidmine, suhtlus partneritega ning siindmuse ala iilesehitus. Minuga koos
aitasid siindmust korraldada minu meeskond, kuhu kuulusid Mirell Smidt, Merily Smidt, Katrin
Puskar, Riko Smidt ja Margus Meldo. Pean tddema, et sageli oli korraldusiilesanded pingelised
ning mahult suured. Siinkohal oleks aidanud kaasa rohkem meeskonnaliikmeid, parem
ajaplaneerimine ning piisav puhkus. Siiski jdin meeskonnatdoga véga rahule. Koik
meeskonnaliitkmeid said oma iilesannetega hakkama ning panustasid siindmuse korraldamisse
kogu hingest.

Stindmuse korraldamisel kaasasin erinevaid partnereid, nagu Tartu Tudengipdevad,
Uuskasutuskeskus, Visit Tartu, Tartu Loomemajanduskeskus ja Veeriku selts. Lisaks toetasid
Veeriku garaaZimiiiiki sponsorluskorras Red Bull, Teleprint ning Biiroomaailm.

Veeriku garaaZimiiiigi pdev onnestus lile ootuste hésti. Ma ei ole Veeriku linnaosas {ihel
alal nii suurt inimeste hulka kunagi ndinud. Kiilastajate tagasiside oli positiivne ning lisaks sain
uusi ettepanekuid, kuidas stindmust veelgi paremini korraldada. Tundsin Veeriku garaazimiitigil
kogukonnatunnet, mida ma ei ole varem tundnud. Sain tuttavaks naabritega, keda varem pole
tundnud ning leidsin uusi sdpru ja koostdopartnereid, kellega tulevikus koostddd teha. Olen

tanulik oma meeskonnale ning sdpradele, kes aitasid Veeriku garaazipdeva luua.
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Lisa nr.1 Sitindmust tutvustav kiri partneritele

Tere!

Mina olen Markus Meldo. Olen Viljandi Kultuuriakadeemia IV kursuse tudeng ja valmistun
korraldama oma 16putddd. Kirjutan Teile mottega kaasata Tartu Tudengipdevad partnerina oma

sindmuse meeskonda.

Minu idee on korraldada Veeriku linnaosas garaazimiiiigi pdev, Veeriku linnaosas elavad
inimesed saavad liheks pdevaks oma garaaziuksed valla liiiia ning seal peituvad leiud miitigile
tuua. GaraaZidest moodustub marsruut, mida jérgides saab Tartut avastada ning osta kellegi
seisma jadnud esemeid, millele uue elu anda. Olles ka ise tudeng, tean kui hea meel on leida

teiselt ringilt vinge asi, mida reaalselt vaja ldaheb. Ja kui veel hea diili ka saab, seda parem!

Stindmuse keskpaigaks saab minu stuudiokohvik Katus, mis sai samuti alguse kola téis garaazist.
Avasin stuudiokohvik Katuse eelmise aasta augustis. Katuse all saab head kohvi, kooki ja

regulaarselt toimuvad seal puiduvoolimise té6toad.

Kutsun Katuse hoovi kohalikud maitseelamuste pakkujad, kaasan Paranduskeldri ning samuti
muusikalise elamuse. Tahan néidata, et ka seisma jdénud esemetes peitub volu ja vddrtus, millest

voib siindida midagi uut.

Samuti on minu siindmuse eesmaérk elavdada Veeriku linnaosa kultuurilist maastikku.

Loodan, et plaan kolab intrigeerivalt ja loodan teha Teiega koost66d!

Teie motteid ootama jéddes!
Tervitades

Markus Meldo



Lisa nr. 2 Programm

GARAAZE /'
25. aprillil:

1.00-1700 garaazimuuk
n.oo-1200 Katuse hommikukohvi diil

1.00-1200 SObrad Katuse all:
Anderson’s brewery, Thorket ja Riko
pakuvad joogi- ja so0gipoolist

16.00-1700 Uuskasutuskeskuse
kogumiskaubik Katuse ees

1730 Kidrajamm Georg Eessaare
Ja Maik-Karl Pehkiga

18.00 Uuskasutuskeskuse
kinkekaartide loosimine

18.00-1900 Katuse hang




Lisa nr. 3 Visuaalide moodboard
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Lisa nr. 4 Virtuaalne miiiijate kaart

https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1kUYc61q98d0B5Sm_zLwzUwbftlh9vkSA&fbclid
=IwY2xjawRzzbhleHRuA2FIbQIxXMABicmlkETBrbHVmMOEcxVGZkcU9pV1Jtc3J0YwZhcHBf
aWQOMjIyMDMS5MTc40DIwMDg5MgA BHIqv3JCTXNIfPutB5d-
77y40fPkTHMparetHVQErdQ32HesWglAnM7cnuESc_aem_76tSEIAFOS AkJBFycJmu8Q&ll=
58.38032092829178%2C26.67386194701716&2z=13

25. aprillil

.
Veerikul
% }L(z:i]r;‘a(zd % Kleepsukas
% Kelder

% Kapitéide Katus
Tartu
Taaskasutus
keskus

Aiapai
aarded

Kressi
kolm &de

% Maisitolvik Stuudiokohvik Katus tenola s
Aiapai aarded Lehoia 10

/ Tartu Taaskasutuskeskus tenola 7

Kressi kolm &de kressio

Maisitolvik maisi17

Kleepsukas naituse 36-15

Viljandi mnt 10

Lasteaed Kannike ravia 43

Kapitaide veeriku 14

Kelder tehola 2



https://www.google.com/maps/d/u/0/edit?mid=1kUYc6lq98d0B5m_zLwzUwbftIh9vkSA&fbclid=IwY2xjawRzzbhleHRuA2FlbQIxMABicmlkETBrbHVmOEcxVGZkcU9pV1Jtc3J0YwZhcHBfaWQQMjIyMDM5MTc4ODIwMDg5MgABHlqv3JCTXNIfPutB5d-77y40fPkTHMparetHVQErdQ32HesWglAnM7cnuE5c_aem_76t5ElAFO5AkJBFycJmu8Q&ll=58.38032092829178%2C26.67386194701716&z=13
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Lisa nr. 5 Esimene Instagrami postitus

https://www.instagram.com/reel/DWW7zmEDX{W/



https://www.instagram.com/reel/DWW7zmEDXfW/

Lisa nr. 6 Instagrami reklaamvideo

https://www.instagram.com/reel/ DWyUWXqjXa7/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRI

ODBINWFIZA==



https://www.instagram.com/reel/DWyUWXqjXa7/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DWyUWXqjXa7/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

Lisa nr. 7 Visit Tartu Instagrami video

https://www.instagram.com/reel/DXGVsIEIceA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIO

DBINWFIZA==



https://www.instagram.com/reel/DXGVsIEIceA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DXGVsIEIceA/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

Lisa nr. 8 Jarelvideo

https://www.instagram.com/reel/DXrxzvy]TC /?7utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIOD

BiNWFIZA==


https://www.instagram.com/reel/DXrxzvyjTC_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DXrxzvyjTC_/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

Lisa nr. 9 Koostodpartnerite tabel

Toitlustustajad
B Ettevote v Nous panustama
= Pastaljano ® Fi
= VLND Burger ® Ei
= NOPE jatsibuss ® Fi
= Thorket ® Jah
& Riko Smidt kasitoskipsised ® Jah
Triikokojad
kB Ettevote v Nous panustama
- Copy.ee ® Jah
ﬁ Teleprint ® Jah
& Charlot kontoritarbed ® Fi
& Biiroomaailm ® Jah

Haridusasutused ja organisatsioonid

B Ettevote v/ Nous panustama
‘ . Veeriku kool ® [

‘ . Veeriku selts ® Jah

‘ . Maarjamoisa lasteaed ® Ei

‘ . Kannikese lasteaed ® Jah

‘ . Tartu Loomemajanduskeskus ® Jah

‘ . Tartu Tudengipéevad ® Jah

‘ . Visit Tartu ® Jah

Ettevotted



B Ettevote v Nous panustama

ﬁ Lemeks ® Ei
ﬁ Palmako o
ﬁ Sumena ®Fj
ﬁ Selver ® Ei
ﬁ Maxima o
ﬁ Balsnack ® Fj
B8 LHY ® Ei
ﬁ TopAuto ® Ei
ﬁ Pakendikeskus ® Ei
B Kdige pood OU ® Jah
ﬁ Tartu Taaskasutuskeskus ® Jah
ﬁ Uuskasutuskeskus ® Jah
ﬁ Sébralt sobrale o
Joogiettevotted

B Ettevote v Néus panustama

& Heavenly ®E

& Karksi ®Fj

& Redbull ® Jah

& Vitamin Well o Ej

& Belief ®E

& Saku lite ®F;

u Anderson’s ® Jah

@ Ingel o



Lisanr. 10 Pressiteade

Veeriku linnaosas liiiiakse garaazide uksed valla.

Tartus Veeriku linnaosas on 25. aprillil kell 11 garaazimiiiigipdev, mida korraldab oma 16putdona
Tartu Ulikooli Viljandi kultuuriakadeemia kultuurikorralduse iilidpilane Markus Meldo.

Eelmine suvi avas puidudisainer Markus Meldo ja graafiline disainer Mirell Smidt oma
vanas garaazis stuudiokohvik Katuse, mille uste vahelt v3ib tunda kohviaroome ja kosta puut66
helisid. See kevad on aga plaanis tdita kogu Veeriku linnaosa mdnusa garaazimiiligi suminaga.
Kohalikel elanikel on voimalus oma koduaiast miiiia vanakraami, mooblit, hoidiseid vo1 muid
muidu tolmu alla mattunud aardeid.

“Idee garaaZzimiiligiks siindis tegelikult minu stuudiokohviku loomisest. Garaaz. kus
hetkel on minu puidutédkoda ja kohvik, oli mattunud maest laeni kola alla. Tulime kaaslasega
mottele, et mis oleks kui koristaks garaazi dra ja teeks siia oma stuudio. Muidugi mainisime
plaani ka minu vanematele, kelle garaaz see on. Onneks olid nad ideega péri,” iitleb Markus
Meldo

Veeriku garaazimiiiigile saavad registreerida kdik Veeriku linnaosa elanikud. Garaazi
olemasolu ei ole vajalik, kaupa saab miilia ka oma koduhoovist. Kdikidest miitigipunktidest
moodustub marsruut, mida modda saavad kiilastajad liikuda.

Stindmuse peagaraaz on stuudiokohvik Katuse hoov, kus saab jalga puhata ning kohalikke

maitseelamusi nautida.

Stindmus toimub koostdos Tartu Tudengipdevadega ja Visit Tartuga.
Markus Meldo

markusmeldo@gmail.com
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Lisa nr. 11 Ohtulehe artikkel

https://www.ohtuleht.ee/1155484/uhe-prugi-on-teise-varandus-tudeng-korraldab-loputoona-

tervet-linnaosa-haarava-garaazimuugi



https://www.ohtuleht.ee/1155484/uhe-prugi-on-teise-varandus-tudeng-korraldab-loputoona-tervet-linnaosa-haarava-garaazimuugi
https://www.ohtuleht.ee/1155484/uhe-prugi-on-teise-varandus-tudeng-korraldab-loputoona-tervet-linnaosa-haarava-garaazimuugi

Lisa nr. 12 Veeriku garaazimiiligi registreerimisvorm

https://forms.gle/xRGijSZhigR90dzQ0Q9



https://forms.gle/xRGjSZhiqR9odzQQ9

Lisa nr. 13 Tagasiside ankeet

https://forms.gle/yFZmdDCGGLbwcbgp9



https://forms.gle/yFZmdDCGGLbwcbgp9
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