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TANUSONAD

Olen aarmiselt tanulik juhendajale, kes lisaks olulise teoreetilise materjali jagamisele hoidis
tooprotsessil silma peal ning andis vajadusel alati ndu, kuidas t66d tdiendada ja muuta. T66
kirjutamist hdlbustas aktiivne suhtlus juhendajaga, mistottu lahenesid tekkinud mured ja
arusaamatused kiiresti.

Lisaks tdnan Marko Uibut, kelle konstruktiivne tagasiside oli abiks oluliste muudatuste ja

taienduste tegemiseks.
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SISSEJUHATUS

Suur osa Eestis elavate vene noorte esivanematest immigreerusid siia ndukogude perioodil,
mistéttu  mojutasid neid Eesti taasiseseisvumisega kaasnenud (hiskondlikud ja
meediat0ostusega seotud muudatused (nt venekeelne meedia- ja inforuum muutus valdavas
osas eestikeelseks) (Vihalemm ja Leppik, 2017: 558). Kuna venekeelseid inimesi iseloomustab
erinev vBimekus ning motivatsioon hiskonnas toimida, on teadlased jaotanud nad erinevatesse
meediaauditooriumi rihmadesse (vt pt 2.). Minu uuring analitsib aktiivsusklastrisse kuuluvate
vene noorte arvamusi. Vihalemm ja Juzefovi¢s (2020) kirjeldavad aktiivsusklastrisse
kuuluvaid inimesi kui intensiivseid kohaliku- ja L&ane meedia kasutajaid, kes on

meediakriitilised, kasutavad avalikku ruumi ning jalgivad péevauudiseid.

Arriagada (2021: 238) sonul on meediatoostuse areng loonud vahemustele head vdimalused
avalikuks sGnavatuks. Samas naitavad mitmed uuringu tulemused (Couldry, 2010; Vihalemm,
2022) just vastupidist — vahemustel on enamusest vahem vBimalusi avalikes aruteludes kaasa
réakida. Kuivord avalik sénavott on (iks olulisemaid osi demokraatliku Ghiskonna sailimiseks
(Evan jt, 2004: 325) ning vdhemusrihmad Euroopa thiskondades seisavad silmitsi etnilisest
taustast tingitud diskrimineerimisega, mis mdjutab nende sotsiaalset kaitumist (Second
European..., 2018: 18), on oluline &ra kaardistada Eestis elavate vene noorte meediasonavotte
toetavad ja takistavad tegurid, eesmargiga muuta meediaruumi mitmekesisemaks, vottes

sealhulgas arvesse vahemuste meediatarbimise eripérasid.

Kuna eesti- ning venekeelne elanikkond jalgib kumbki suurel maaral omakeelset meediat (vt
pt 2.), vOib Uhiste ja siduvate teemade vaegus olla pdhjuseks, miks ndeb vdhemusnoorte
avalikke sonavotte peavoolumeedias védhe. Vadhemusnoorte meedia kaudset avalikku
eneseviljendamist pole aga Eestis minu teada varem uuritud, mistdttu ei ole head Ulevaadet
vene noorte meedia sisu loomise ning arvamuse avaldamise v@imalustest ja praktikatest.
Ulevaate andmine on aarmiselt oluline, et valtida polariseerumist, mis vdib tekkida
vahemusriihmade vahese meediaesindatuse tottu (Ruzvidzo, 2020: 5). Millist mdju avaldab
vene noorte meediasdnavottudele meediatoimetuste enda téopraktikad? Mille poolest erinevad
meediavéljaannete poolt tellitud sdnavdtud iseseisvatest sdnavottudest? Need on kisimused,

millele oma t66s muuhulgas vastan.

Olenemata sellest, et Eestis elavad vene noored on Upriski hasti integreerunud (Vihalemm ja
Leppik, 2020), v6ib Vene-Ukraina vaheline konflikt m@jutada noorte meedia-alaseid hoiakuid,

mistottu kasitlen t60s ka s6ja moju avalikule enesevaljendamisele.



1. TEOREETILISED ALUSED

Jargnevalt defineerin sotsiaalse agentsuse mdiste, toetudes kahele teoreetikule, kel on sarnased
arusaamad, kuid kohati erinevad lahenemisnurgad. Samuti selgitan, kes on sisulooja, mis on
sisuloome ja miks on nende vaade avalikule sdnavdtule teema kontekstis tahtis. Viimastes
peatiikkides annan Ulevaate vahemusrihmade esindatusest ja sdnasaamisest meedias ning

uldisest meediakasutusest.
1.1. Sotsiaalne agentsus

Sotsioloogid Anthony Giddens ja Pierre Bourdieu on (hed olulisemad sotsiaalse agentsuse
teoreetikud. Giddens (1984: 5-14) defineerib enda raamatus ,,Uhiskonna pdhiseadus* sotsiaalse
agentsuse mdistet kui indiviidi vOimet thiskonna struktuuris toimida, vaadelda toimuvad
protsesse ning luua reegleid ja kasutada olemasolevaid ressursse, olles seel&bi suutlik teadlikult
sotsiaalset reaalsust mdojutama. Oma raamatus Kkirjutab ta, et suur osa indiviidi
igapédevatoimingutest moodustavad rutiinsed harjumused ja oskused, millest suur osa on
teadvustamata (nt kartuli koorimine ning tikeldamine) (Giddens, 1984: 5-14). Inimeste
kéitumis ja motlemismustrid moodustavad justkui vorgustiku, mis samas sotsio-kultuurilises
ning majanduslikus kontekstis elavatesse indiviididesse on aja jooksul integreerunud
(Vihalemm jt, 2015: 33). Samamoodi on Couldry (2004: 115-132) enda uuringus Kinnitanud,
et meedia tarbimine on osa inimeste igapaevastest praktikatest, sest inimesed tarbivad meediat

marakamatult, rutiinselt ja sotsiaalselt dpitud viisil.

Formaalseid, mitteametlikke reegleid sisendavad spetsiifilised amet- ja valdkonnad
dikteerivad, kuidas olukordades ké&ituma peame ning millist k&itumist meist oodatakse
(Bourdieu, 1972: 159-183). Naitena voib tuua jalgpallimangu, kus eeldatakse, et mangijad
peavad kinni mangule loodud kindlatest reeglitest, mitte ei vGta kasutusele mdne muu
spordialale loodud reeglistikke (Vihalemm jt, 2015: 26-27). Kui sooviksime aga segada
jalgpallimangu reegleid ning mangutingimusi ragbi omadega, oleks vaja kasutada meedia,
professionaalide ja Opetajate abi, et muutuks inimeste praktiline kditumine, pidades uusi
tingimusi loomulikuks muutuseks (Vihalemm jt, 2015: 26-27). Seega on Bourdieu (1972)
teooria kohaselt olulised institutsionaalsed sekkumised, kujundades kavatsetud ja kavatsemata

korvalmdjudega sotsiaalseid praktikaid.



1.2. Sisulooja ja sisuloome
Kuna uuringu eesmargiks on mdista sisuloojate praktikaid meediasisu loomisel ja arvamuse
valjendamisel, on oluline lahti m&testada mdisted sisulooja ning sisuloome, andes muuhulgas

konteksti, miks on oluline nende nadgemust késitleda.

Jacob Gardner ja Kevin Lehnert (2016: 294) kirjeldavad sisuloojaid ihiskonnagrupina, kelle
eesmérgiks on avada teemasid uute vaatenurkade alt, pakkudes mitmekilgsema infoga
auditooriumile tihtipeale traditsioonilisest meediast suuremat vaartust. Sisu defineeritakse kui
informatsiooni ja kogemuste kogumiku, mis on suunatud kindlale auditooriumile (Content
Creation..., 2020: 1).

Digitaalmeedia ja Internetiplatvormide areng on hdélbustanud tasuta ligipaédsu erisuguse sisu
tarbimisele ja loomisele (Content Creation..., 2020: 1). Thompsoni ja Weldoni (2022: 13)
sonul on kaasaegsed digitehnoloogiad h&gustanud piirid tarbija ja tootja vahel: publikul on
vBimalik sisu tarbida kui ka samaaegselt luua ehk puudub traditsioonilisele meediale
iseloomulik Uhesuunaline suhe, kus tootja otsustab tarbjale loodava sisu lle. Vabatahtlik
sisuloome eeldab sisuloojatelt aga suuremat ressurssi, sest valmistoodangut tuleb muuhulgas
iseseisvalt turundada, mistottu vdivad kulud kaaluda dle tulud (Thompson ja Weldon, 2022:
75).

Digitaalsed meediaplatvormid vdimaldavad sisuloojatel toodetud sdnumeid jagada globaalse
auditooriumiga (Olmanson ja Falls, 2016: 1), avaldades sOnavdttudega mdju nende
mottemaailmale ning kaitumisele. Muuhulgas vdimaldavad meediaplatvormid sisuloojatel
luua intiimset sidet auditooriumiga, pakkudes publikule usaldusvaarset ja originaalset sisu,
kaasates neid samaaegselt ka aruteludesse (Gardner ja Lehnert, 2016: 294). Digitaalsetes
keskkondades kriitiliste aruteludega liitumine on mugavam ning osaliselt turvalisem kui
silmast-silma arutelude puhul, mistdttu pakub uusmeedia vahemustele varasemast paremaid

vBimalusi avalikuks enesevaljendamiseks (Arriagada, 2021: 238).

Meediatoostuse arengu tdttu on noorte venekeelsete ajakirjanike ja sisuloojate vaate
k&sitlemine oluline, et mdista, milline roll on meediaarengul vahemusnoorte avalikes
sOnavottudes ning millised meedia-alased ning uhiskondlikud tegurid toetavad ja takistavad

avalikku enesevaljendust.



1.3. Meediasdnavotud demokraatliku osaluse ja sotsiaalse agentsuse

vahendina

Meedia kasutuse tiheks pohieelduseks on ligipdas meediale ning nagu k&esolevast toost selgub
on digitehnoloogia- ja meediaarenguga avanenud selleks ha rohkem vdimalusi. Mitmete
uurijate sénul (Couldry, 2008: 373; Watkins ja Tacchi, 2008: 2) vGimaldavad digitaalmeedia
pakutavad ressursid inimestel jagada enda arvamusi, tdekspidamisi ning lugusid praktilisest
elus, sunteesides ja levitades neid lihtsamini kui kunagi varem, arendades sealhulgas
demokraatiat. Couldry (2008: 386) sonul ei ole digitaalmeedia sbnavottude pdhieesmargiks
meediasisu tootmine uudismeedia jaoks, vaid generatsioonide ja rahvuste vahelise sidususe
tugevdamine tekkivate arutelude teel. Mitmekulgsete arutelude teket toetab informatsiooni
asummeetriline levimine (Kouts-Klemm ja Seppel, 2018: 24), kuid samas vdivad algoritmid
ohustada demokraatiat, kuvades inimestele informatsiooni, mis Uhtib nende hoiakute ja

tdekspidamistega, tbkestades arvamuste mitmekesisust (Flaxman jt, 2016: 299).

Traditsioonilise ja uue meedia vahelises debatis meediasdnavottude kontekstis ei saa lile hipata
ka enesepresentatsiooni aspektist, millest on kirjutanud Erving Goffman (1956: 37-44) enda
raamatus ,,The Presentation of Self in Everyday Life . Inimesel on vGime presenteerida ennast
kellena tahes, et luua endast teatud mulje (Goffman, 1956: 38). Mdisted eneseesitus ja
sotsiaalmeedia kéivad kasikaes, sest sotsiaalmeedia voimaldab inimestel ennast kerge vaevaga
presenteerida kellegi teisena, mistdttu ei saa olla kindel avaliku sénav6ttude motiivides ja
eesmaérkides. Traditsioonilise meedias veendub meediatoimetus tihtipeale eelnevalt sdnavétja
identideedis, piirates narratiivide edastamise vd@imalusi indiviidile sobivas kontekstis.
Ajakirjanikutdoga seotud kontekstiteguritest on radkinud ka Warren Breed (1955: 326-335).
Traditsioonilises meedias toimuvad toimetuse ja autori vahelised kokkulepped vdivad
muuhulgas mangida rolli, kuidas ajakirjanik teemat kasitleb (Breed, 1955: 326). Seega seavad
meediaviljaanded sotsiaalse vahendajana ise ,,méngureeglid* lihtudes enda huvidest, millega
sOnavOtja peab arvestama. Seeldbi vOidakse mojutatakse ajakirjanike ja sisuloojate

meediasGnavotte.

Keeruline on vdita, et ks meediavorm avalikuks sdnavotuks on parem kui teine, sest mdlemal
on omad plussid ja miinused. Ruggiero (2000: 15) s6nul on sotsiaalmeedia tugevus selle
interaktiivsus — kasutajatel on vdimalik sekkuda teiste sdnavottudesse ning olla osa nende

kaasloomistest. Muuhulgas s6nab Ruggiero (2000: 16), et indiviidil on v6imalik tarbida



pakutava sisu hulgast seda, mida vajab v0i oluliseks peab ning aslinkroonsus vdimaldab infot
interneti keskkonnas tarbida endale sobival ajahetkel. Sonumite digitaalsus vdimaldab
inimestel aga meediaga manipuleerida, vdimaldades indiviidil kontrollida kommunikatsiooni

paremini kui traditsioonilisemeedia puhul (Ruggiero, 2000: 16).
1.4. Vahemusrihmade esindatus meedias ja sbnasaamine

NOukogude Liidu immigratsioonipoliitika tottu ei olnud Eestisse elama asunud Vene
kodanikud motiveeritud &ra Oppima eesti keelt (Vihalemm jt, 2004: 57-74). Eesti
taasiseseisvumisega muutus ametlik riigikeel, kuid sotsiaal-poliitiline keskkond ei kohustanud
Eestis elavaid venelasi ara dppima eesti keelt. Selle tulemusena puudub paljudel Eestis elavatel
venelastel piisav eesti keele oskus, et osaleda avalikus sfaaris (Vihalemm ja Hogan-Brun, 2013:
71). Samas on Eesti allkirjastanud vahemusrahvuste kaitse raamkonventsiooni, mille 9. artikkel
lubab véhemustel luua raadio-, televisiooni- ja filmiettevotteid vordselt rahvuskaaslastega
(Vahemusrahvuste..., 2008). Seega on vahemustel eestlastest rahvuskaaslastega teoreetiliselt

vordsed voimalused meediasonavottudeks.

Vahemusrihmade esindatusest meedias on Kirde-Eesti kaevurite nditel uurinud Triin
Vihalemm (2022) artiklis ”Media, miners and the injustices of sustainable transition in North-
East Estonia”. Uuringus leidis Vihalemm (2022), et Eesti meediakultuuris kaasatakse
avalikesse aruteludesse (hiskondlike probleemide ule arutama eksperdid ja mdjukamad
inimesed, mistdttu on tahaplaanile tdugatud véhemuste seisukohad. See tekitab sotsiaalset
ebavordsust Uhiskonnariihmade probleemidele tdhelepanu pédramise ja arakuulamise osas.
Sotsioloog Simon Cottle (2000: 19) toob enda uuringus “Ethnic minorities and the media” vélja
meediat0ostuse pohieesmérgi, milleks on kasumi teenimine. Maksimaalse vdimaliku tulu
teenimine eeldab valjaandelt meediaturul aktiivsust ja operatiivsust, mistdttu ei ole diglaste
kriitiliste arutelude loomisesse v@imalik t6ttu vahemusi tihtipeale kaasata, kuna nende

seisukohtade kogumine on ajamahukam (Cottle, 2000: 20).

Macnamara (2013: 162) sonul ei tdhenda avalik sdnavétt ja arvamuse avaldamine ainult
inimese verbaalset suhtlust, vaid inimeste suhtlemist ka muude tegevuste, nagu naiteks
kirjutamise, hadletamise, protestimise ja muude kunstiliste vormide kaudu. Couldry (2010: 2-
3) leiab, et arvamusi selles osas, kuidas erinevad thiskonnasektorid toimima peaks, on jaanud
aastatega aina vahemaks, samal ajal kui valdkonnad nagu néiteks poliitika, majandus ja kultuur,

on kiimnendike jooksul Giha kompleksemaks arenenud. SGnavotu ja arvamusavalduste vaegus
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on suuresti tingitud neoliberalismist, milles eitatakse paljude kodanike sénavéimu olemasolu
(Couldry, 2010: 1).

Mitmed teadlased (Dreher 2009: 445; Couldry, 2010: 8-9; Macnamara, 2013: 161; Vihalemm,
2022: 2-3) on enda uurimustes leidnud, et sGnasaamises ja -votmises méangib olulist rolli
kuulaja. Ajakirjanikel on voimalik jd&da objektiivseks, kuid nagu Vihalemma (2022) kaevurite
uuringu tulemustes selgus, ei andnud ajakirjandus véhemusrahvusest kaevuritele teiste
toimijatega vordvaarseid vdimalusi saatust puudutavas meediadebattides osalemiseks.
Voimalik, et kaevurid ei ole ainuke sotsiaalne riihm, kes avalikus sénavétus tahaplaanile on
jadnud. Korvalejdetud tunnet vOivad teiste sotsiaalsete gruppide hulgas tunda ka
vahemusnoored, kes ei n&e probleemina mitte kuulda votmist, vaid voimalust kaasa raékida.
Tekib doomino efekt, mis mdjutab nii nende sotsiaalset agentsust ja seehulgas ka mdjuvdimu

Uhiskonnas.

1.5. Meediakasutus ning selle muutumine seoses digitaliseerumise ja

pdlvkonnavahetusega

Noorte digitaalse osaluse kéasitlemine on oluline, et mdista, kuidas on internetikesksete
osalusvormide teke muutunud nende osalust poliitilistes ja 0hiskondlikes protsessides.
Kalmuse ja Beilmanni (2019) s6nul on noored (iha vahem huvitatud esindusdemokraatia
susteemis osalemisest, eelistades ndidata poliitilist ja Ghiskondliku aktiivsust l&bi
kodanikualgatuste, osaledes meeleavaldustel, avaldades arvamust ja allkirjastades erinevaid
petitsioone. Seega ei née noored vajadust mdjutada poliitikat siistemaatiliselt organisatsioonide
kaudu. Sukk (2018: 27) sdnab enda magistritoos, et noored ndevad Interneti eelkdige
platvormina, labi mille on suurem v@imalus muuta maailma paremaks, osaledes erinevates
kampaaniates. Teiste loodud kampaaniates osalemine on aga suuresti kampaania algatajate
poolt ette dra kujundatud ehk osalemine eeldab algataja loodud ,,méngureeglite* jalgimist, mis

on seatud tema endi teadmiste pinnalt, kuidas hoogtegevuse eesmérki taita.

Kalmuse ja Beilmanni (2019) sdnul kaib miit noorte madalast digiosalusest késikaes nende
madala {iihiskondliku aktiivsusega, kuid ,Mina. Maailm. Meedia®“ 2014. aasta uuringu
tulemustest (Kalmus jt, 2017) selgub, et digiosalus on levinud eelkdige 15-29aastaste seas.
Seda mojutab suuresti digikeskkondadele lihtne ligipdasetavus (Kalmus jt, 2017). Internetile ja
meediale ligipdasu teeb lihtsaks suur kommunikatsioonivahendite hulk erinevates kodudes:

tihti omatakse mitut televiisorit, arvutit, tahvelarvutit ning igal perekonnaliikmel on
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individuaalseks kasutamiseks mdeldud ka nutitelefon (Vihalemm ja Koéuts-Klemm, 2017:
251). Kui 2010. aastal kasutas Interneti telefoni vahendusel 31% lastest (Kalmus ja Siibak,
2019), siis 2021. aastaks oli Interneti kasutamise nditaja tdusnud 16-24aastaste vanuseriihmas
99%-ni (Statistikaamet, 2020). 13-17aastaste vene peredest parit laste Interneti kasutamine on
veidi suurem eestikeelsetest eakaaslastest - Eesti lastest piirdub kuni he tunniga internetis
18%, vene lastest ainult 9% (Sukk jt, 2018: 17-18). V6imalikuks pdhjuseks voib olla nende
etnilisest taustast tingitud vahene kuuluvustunne eestlastest eakaaslaste hulka. Korts (2008: 72-
76) leiab, et Eestis ei ole eri rahvusrihmade litkmete vahel erilist solidaarsust ja usaldust ning
toimub aga 0ha intensiivsem etniline eristamine. EU Kids Online’i 2018. aasta uuringu
tulemustest (Sukk jt, 2018: 32) vaarib esile tdstmist 9-17aastaste venekeelsete laste ménevdrra
sagedasemat ebameeldivate kogemustega kokku puutumist Interneti keskkondades (vastas
26% uuringus osalenud venekeelsetest lastest) vorreldes eestlastega (vastas 21% uuringus
osalenud eestikeelsetest lastest). Samuti nditavad EU Kids Online’i 2018. aasta uuringu
tulemused (Sukk jt, 2018: 43), et vene kodukeelega noored otsivad Internetist uusi sGpru
sagedamini kui eestlastest eakaaslased ning lisavad tihedamini sdbralisti vdoraid ehk vdtavad
netisuhtluses eesti lastest ronkem riske.

2010. aastal paistsid Eesti lapsed vorreldes teiste Euroopa riikide lastega silma keskmisest
kdrgema uudiste jalgimisega Internetis (Livingstone jt, 2011), kuid 2018. aastaks oli muutunud
uudiste jalgimine vahem levinud tegevuseks ning kasvas meelelahutuse ja suhtlemisega seotud
tegevuste harrastamine (Sukk jt, 2018). Pohjuseks vdib olla vdhene Internetikasutamise
padevus ja teadlikus digiplatvormide eesméargiparasest kasutamisest, mistdttu tunduski nende
jaoks kdige lintsam kasutada veebi uldise informatsiooni kogumiseks. Tehnoloogia arenguga
on suurenenud vBimalused Interneti kasutamiseks erinevatel eesmarkidel, mistdttu vdivad laste
jaoks uudistest atraktiivsemad olla telefoniméngud ja muu meelelahutus. EU Kids Online’i
2018. aasta uuringus leiti, et 80% Interneti kasutavatest lastest vaatab videosid, 69% kuulab

muusikat ning 41% kasutavad Interneti méngimiseks (Sukk jt, 2018: 6).

Digiosalus ja poliitiline osalus on omavahel kill tugevalt seotud, kuid noorte madal
valimisaktiivsus vorreldes vanemate vanuseriihmadega ei td4henda, et nad on poliitiliselt véhem
aktiivsemad, kuna populaarseim osalustegevus on Eesti noorte seas poliitilise sisu jagamine
veebis (Kalmus ja Beilmann, 2019). Samas leiavad autorid (Kalmus ja Siibak, 2019), et ega ka
digiosalus eriti ei paelu ning aktuaalsete teemade ule arutlemine toimub sOprus- ja

tutvusringkondades n&ost ndkku. Kouts-Klemmi ja Seppeli (2018: 74) sonul laheb ka ainuiksi
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sotsiaalmeedia postituste ,,meeldivaks® mérkimine digiosaluse alla. Nabatchi ja Leighninger
(2015: 20) nimetavad sarnast demokraatliku osalust pinnapealseks (ingl thin participation).
Omaette kisimus on, kas niivdrd pinnapealse osaluse kaudu on vdimalik saavutada tihiskonna
séilimiseks vajalikud poliitilised muutused? Marit Sukk (2018: 26) leidis enda t60s, et noorte
sonul jatavad aktiivsed avalikud meediasdnav6tud sdnavotjast halva mulje, mis devalveerib
nende arvamuse avaldamise vadrtust sotsiaalmeedias. Oluline on uurida, mil mééaral haakub
motte- ja kditumismuster 18-30aastaste venekeelsete ajakirjanike ja sisuloojate praktikate ning
kogemustega, sest sarnaselt eestlastest rahvuskaaslastele voib olla see samuti Uks mdjuvaid

sOnavotte valtimise pdhjuseid.
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2. EMPIIRILISED ALUSED: EESTI VENEKEELSE
ELANIKKONNA MEEDIATARBIMINE JA MEEDIA
ROLL SOTSIAALSE AGENTSUSE KANALINA

Eesti taasiseseisvumine t6i endaga kaasa muutuse meediastisteemis — riiklikult reguleeritud
stisteem asendus vaba turuga, millega saabus vGimalus tarbida hdlpsasti Laane- ja Vene
meediat (Vihalemm ja Leppik: 2017, 592; Vihalemm ja Hogan-Brun, 2013). Arusaam, et
venekeelne elanikkond Eestis on Venemaa meedia mdju all, ei ole dige. Viimastel aastatel on
teisest rahvusest elanike hulgas tdusnud usaldus Eesti meediakanalite vastu ning kahanenud
Venemaa meediakanalite tarbimine (Seppel, 2020: 81). Triin Vihalemm ja Marianne Leppik
(2017: 591) leiavad, et Eesti venekeelse elanikkonna meediaelu on hargmaine ehk toimub
mitmel maal, mitmes normide ja véartuste slisteemis korraga. Seda on naha ka jooniselt 1, mis
naitab markimisvaarselt suure (54%) venekeelse elanikkonna sidusust Eestiga. Eestis elavatel
venelastel on Gpriski kindel informatsiooni tarbimismuster — meediaallikaid vorreldakse ning
informatsioon sunteesitakse enne usaldusvéarsuses veendumist (Vihalemm ja Juzefovics,
2020: 3; Vihalemm ja Leppik, 2020: 594).

Eesti venekeelse elanikkonna uhiskondliku sidususe isikutunnuste kombineerimisel on
sotsioloogid moodustanud neli Kklastrit (vt joonis 1.) jargmiste indekstunnuste abil: poliitiline
sidusus kodanikuna, alternatiiv poliitiline aktiivsus, kodanikulihendustes osalemine,
institutsioonide usaldamine, avalikus ruumis osalemine, majanduslik sidustatud, eestistumine
(eesti keele kasutamine ja eestikeelse meediatarbimine) ja etnokultuurilise identiteedi (n-6 vene
identiteedi) tugevus (Vihalemm ja Leppik, 2017: 564). Venekeelse elanikkonna jaotumist
I6imklastritesse  protsentuaalselt venekeelsest elanikkonnast ning klastrite jaotusi
iseloomustava vene elanikkonna meediatarbimise harjumuste ja avaliku enesevéljenduse

profiilid olen vélja toonud joonisel 1.

_ Meediatarbimise harjumused ja
Klastrid _ . _
avalik enesevaljendamine

Intensiivne kohaliku, Vene — ja Lé&éne
. meedia kasutus; lai sotsiaalmeedia vorgustik;
Aktiivsusklaster (19%) o _ _
meediakriitiline; kasutavad avalikku ruumi;

jalgivad paevauudiseid
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Aktiivne  kohaliku meedia  jalgimine;
. keskmisest enam Laéane meediat;
Kodanikuklaster (35%) _ _ . _
pingeolukordades eelistab vaikida ja suhteid

sailitada

] Aktiivne vene meedia kasutus; vastanduv
Diasporaaklaster (26%) _ .
info vastuvott

.. Tarbib uudiseid peamiselt sotsiaalmeedia
Passiivsusklaster (21%)
vahendusel

Joonis 1. Vene elanikkonna meediatarbimise harjumuste ja avaliku enesevaljenduse profiil
klastrite loikes. Allikas: Vihalemm ja Leppik, 2017: 568, Vihalemm ja Juzefovics, 2020

Eesti ja L&ti venekeelse elanikkonna meediauditooriumi meediamentd ja -tarbimine on vélja
toodud joonisel 1.1, kasutades Vihalemma ja Juzefovi¢si (2020) meediaauditooriumi
kisitlusuuringu tulemusi. Joonis on oluline, et anda konkreetsem ja tdpsem (levaade vene

elanikkonna meediarepertuaarist, -tarbimisharjumustest ning trendidest.

Koiki allikaid monevorra usaldav ja viga
mitmekesise meediameniiliga auditoorium
K&iki allikaid umbusaldav mitmekesise
meediameniiliga auditoorium - Vene TV, Vene ja
kohalikud portaalid, eestikeelne meedia,
sotsiaalmeedia
Kohalikku ja Ladne meediat usaldav ning Vene
meediat umbusaldav auditoorium -
Sotsiaalmeedia, Laéne kanalid, Vene
alternatiivmeedia, kohalikud uudisteportaalid ja
16% raadio mélemas keeles

Venemaa meediat usaldav ning kitsa

. traditsioonilise meediameniiiiga auditoorium -
Vene TV, kohalik vene keelne kommertsraadio,
vene keelne Delfi

11%

Venemaa meediat usaldav, mitmekesise
meediameniiliga auditoorium - Sotsiaalmeedia,

[ VeneTv,ERRkanalid, kohalikud
kommertsportaalid ja -raadio, Laéne kanalid,
Vene alternatiivmeedia

23% e Apoliitiline, kéiki allikaid umbusalday
auditoorium - Sotsiaalmeedia, Delfi

Joonis 1.1. Balti venekeelse auditooriumi meediamenul mitmekesisuse ja usalduse jargi

protsentuaalselt vene elanikkonnast. Allikas: Vihalemm ja Juzefovics, 2020
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Digitehnoloogia arenguga kasvab iga-aastaselt sotsiaal- ja veebipdhise meediakasutajate arv
ning seda just venekeelse elanikkonna seas (Seppel, 2020: 78). Seppeli (2020: 78-83) sonul
peab sotsiaalmeediat ning sotsiaalmeediakonto ja/vdi veebifoorumi kasutamist oluliseks
eelkdige teisest rahvusest inimesed, eriti just nooremad vanusegrupid, kuid kasvutrendi on
mérgata ka vanemates vanuserihmades. EU Kids Online’i 2018. aasta kiisitluse andmetel
(n=528) veedavad Internetis igapéevaselt vorreldes eestikeelsete lastega rohkem aega
venekeelsete perede lapsed (Sukk jt, 2018: 22). Sukk jt (2018: 22) leidsid uuringus, et Interneti
kasutavad vene lapsed koolis millegi kordamiseks voi harjutamiseks ule kahe korra rohkem
kui eestikeelsed lapsed (vastavalt 32% ja 14%). Lisaks leiti, et vene keelt kdnelevad lapsed on
kolm korda aktiivsemad kasutama grupitddde tegemiseks Interneti (vastavalt 18% ja 6%) ning
samuti on suurem Interneti kasutamine esitlusteks ja piltide joonistamiseks (Sukk jt, 2018: 22).
Eesti ja vene keelt kdnelevad lapsed vanuses 13-17eluaastat kasutavad Internetti igapdevaselt
valjaspool kooli eelkdige online-suhtluseks (vastavalt 42% ja 45% kusitletutest) (Sukk jt, 2018:
24).

Venekeelsete televaatajatele suunatud kanali ETV+ loomine 2015. aastal on kasvatanud
venekeelsete televaatajate hulka (Vihalemm ja Leppik, 2017: 594), eriti vanemates
vanuserihmades (Seppel, 2020: 81). Eesti Ringhaalingute kanalite reitingute suur tdus algas
2020. aastal vahetult parast COVID-19 pandeemia puhkemist ning venekeelne ,,Aktuaalne
kaamera® kerkis ETV+ eetris vaadatuimaks venekeelseks telesaateks  Eestis
(Kultuuriministeerium, 2021b), pusides sellel positsioonil ka Kantar Emori teleauditooriumi
moodikuuringu andmetel 2022. aasta novembris (Kantar Emor, 2022). Venekeelse ,,Aktuaalse
kaamera“ olulisus jadb Seppeli (2020: 74) sonul alla aga Eesti venekeelsetele uudisportaalidele
(nt rus.delfi.ee ja novosti.err.ee) (vastatavalt 72% ja 64%), kuid edastab napilt Venemaa
telekanaleid (61%).

2018. aastal s6lmisid ERR ja digiteenuste ettevdtja Levira lepingu, mis vdimaldab Ule Eesti
vaadata Eesti Rahvusringhdélingu telekanalid s6lmimata lepingut Uhegi teenusepakkujaga
(Mé&ekivi, 2019). Loodud véimaluse labi on riiklike telekanaleid vOimalik vaadata ka
majanduslikult v&hemkindlustatud inimestel. Lisaks teatas 2022. aasta aprillis Levira
telekanali 3+ lisamisest vabalevisse, mis pakub kvaliteetset ja usaldusvaarset venekeelset
informatsiooni (Vabalevis on niiiid..., 2022). 3+ pakkuvat nii uudiste kanaleid kui ka Eesti ja
Ukraina telesarju venekeelse tdlkega (Aprillikuust on..., 2022). Samuti pakub vabalevisse

kuuluv Jupiter ukrainakeelset uudistekanalit ICTV (Vabalevis on niiid..., 2022). Seega on
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vabaleviga loodud head voimalused tasuta kvaliteetse ja usaldusvaadrse informatsiooni

tarbimiseks Eestis elavate venekeelsete inimeste jaoks.

Kokkuvdtlikult voib delda, et teadlased on kummutanud mitdi, et Eesti venekeelse elanikkond
on venemeedia mdju all (Seppel, 2020: 81; Vihalemm ja Leppik, 2017: 591). Uudiste tarbimine
on hargmaine ja mitmekesine (vt joonis 1.1.), kuid klastrite 16ikes erinevad meediatarbimise
harjumused ja avalik enesevéljendus (vt joonis 1.) — aktiivsus- ja kodanikuklastrisse kuuluvate
kodanike meediatarbimine on tunduvalt mitmekesisem (Vihalemm ja Juzefovics, 2020).
Samuti kasutavad kdrgemate klastrite liilkmed meediaplatvorme rohkem enesevéljendamiseks
(Vihalemm ja Juzefovics, 2020). Vene keelt konelevad lapsed on vorreldes eestlastest
eakaaslastega aktiivsemad Internetikasutajad, kasutades sotsiaalmeediat muuhulgas rohkem ka
inimsuhete loomiseks (Sukk jt, 2018: 24). Venekeelse elanikkonna meediatarbimise trendidest
on oluline anda Ulevaade, et ndha, kuidas see erineb v3i sarnaneb eestlastest rahvuskaaslaste
omaga ning lisaks aitab mdista, millised universaalsed protsessid méjutavad vene elanikkonna
meediatarbimist. Kuna védhemusnoored vdivad igapdevases elus jadda vorreldes eestlastest
eakaaslastega markamatuks, siis on oluline uurida ka aktiivsete vene noorte meediatarbimise
harjumusi tapsemalt ning leida vastused kisimusele, millist rolli omab meedia nende

sotsiaalses agentsuses.
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3. UURIMISKUSIMUSED

Aktiivsete vene noorte meediatarbimist ning avalikku enesevaljendamise meedia kaudu ei ole
Eestis varem uuritud. Kuigi meediatdostuse areng peaks pakkuma vahemustele haid vdimalusi
avalikuks sénavotmiseks (Arriagada, 2021: 238), selgub mitmetes tldisemates uuringutes, et
inimeste avaliku sdnasaamise v@imalused on halvenenud (Couldry, 2010) ning
rahvusvéhemustel on enamusest véhem voimalusi avalikes aruteludes kaasa luta (Vihalemm,
2022).

Seega on bakalaureusett6 eesmargiks jéuda arusaamani, millist rolli mangib meedia aktiivsete
vene noorte sotsiaalse agentsuse kanalina toetudes noortele venekeelsete ajakirjanike ja
sisuloojate kogemustele ning praktikatele. Mdistet ,,praktika“ kasutatakse uuringus ldbivalt

uldmaistena.
Bakalaureuset06s pustitan jargmised uurimiskisimused:

1) Millised on vene noorte praktikad ja kogemused meediasisu loomisel ning oma

arvamuse valjendamisel?

2) Mis toetab voi takistab vene noortel meedias séna votta ise aktiivse sisuloomega
tegelevate vene noorte arvates?
3) Millised muutused ja arendused meedias ning Uhiskonnas paneksid vene noori

rohkem avalikult séna votma?
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4. VALIM JA UURIMISMEETOD

Ké&esolevas peatiikis annan Ulevaate bakalaureusetod empiirilises osas kasutatavast valimist ja
meetoditest. Tdpsemalt selgitan strateegiat, kuidas moodustasin valimi, miks valisin
kvalitatiivse uurimismeetodi ning andmete analliisimiseks temaatilise sisuanaltilisi. Lisaks
toon valimi peatikis valja valimi (N=5) moodustamise kriteeriumite Kkirjelduse ja kriitika.

Peattki 18pus Kkirjeldan ka tapsemalt kodeerimisprotsessi.
4.1. Valim

Bakalaureusetoos vatsin eesmérgiks intervjueerida nelja sisuloomega tegelevat 18-30aastast
noort eesmargiga saada nende nagemus vene noorte avalikust enesevaljendusest ning
iihiskonna osaluse kogemustest. Uhe detailsete taustateadmisteta intervjuu ja kaks esmast
analudsi (analtsisin ka uurimisriihma teise uurija intervjuud enda fookusest lahtuvalt) viisin
labi seminaritods, eesmargiga koguda marksdnu, teadmisi ning saada Uldine (levaate
intervjueeritava meediatarbimisest ning selle haakumisest trendidega. Esimese etapi intervjuus
kogutud vastustele ja l&bi viidud analtlsidele sain téiendada intervjuukava, luua kindlama
fookuse ning koguda konkreetsemaid teoreetilisi teadmisi bakalaureusettos labi viidud
intervjuude jaoks. Esimese etapi intervjuude analliiisis mdistsin, et olenemata homogeensete
tunnustega uuritavatest séilib siiski heterogeensus. Tanu heterogeensusele séilitasin enda t66s

tahendusliku mitmekesisuse (Kalmus jt, 2015).

Valimi moodustamisel méngis olulist rolli tingimus, et sisuloomena késitletaks sotsiaalseid
teemasid ja probleeme, mist6ttu jatsin valimist vélja noored, kes keskendusid meelelahutusliku
sisu loomisele. Samuti oli oluline, et intervjueeritavatel oleks soov jadda Eestisse elama.
Oluliseks ei pidanud, mis keeles ja formaadis sisuloome toimub, kuid intervjuude l&biviimiseks
ootasin intervjueeritavatelt eesti keele oskus, mistdttu jai nii monigi valimisse sobiv aktiivne

vene noor uurimusest vélja.

Leidsin, et minu t66 puhul on maistlik kasutada sihipérast valimit valides uurimisrihmaga valja
uuritavad objektid, plddes leida populatsiooni kdige tipilisemad esindajad (R&mmer, 2014).
Kuna tegemist on mittetdendosusliku valimiga ehk uuritavatel ei olnud vordseid vdimalusi
valimisse sattuda, ei ole voimalik teha ka vaga kaugeleulatuvaid jareldusi ja tldistusi (Ra@mmer,
2014). Valimi moodustamisel kontakteerusin seminaritod valimisse kuulunud venekeelse

noorega, eesmargiga koguda tema kaudu inimeste kontakte, kes valimisse vdivad sobida.
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Samuti andis ta hea sisendi Eestis tegutsevatest noortetihendustest, milles tegutsevad vene
noored. Vabaiihendustega kontakteerumisel tutvustasin enda uurimust ning palusin edastada
informatsioon Uhendusse kuuluvate noorteni, kes tegelevad meediaproduktsiooniga. lga
labiviidud intervjuu jarel uurisin uuritavalt edasisi kontakte aktiivsete vene noorte kohta, kes
valimisse v@ivad sobida ehk kasutasin osaliselt ka lumepallivalimit (Rd@mmer, 2014). Kokku
leidsin ligi 10 sisuloomega tegelevat noort, kellest kaks ei osanud eesti keelt ning kolmel
puudus vabaaeg uurimuses osalemiseks. Kdigi noorteni joudsin Facebooki vahendusel.
Sisuloojatega kontakteerumiseks koostasin varbamiskirja (vt Lisa 2) ning enne intervjuud voi

intervjuu alguses palusin labi lugeda ndusolekuvormi (vt Lisa 3) ja lisada allkiri.

Valimisse allikate leidmist raskendas venekeelsete inimeste vdike osakaal Eesti riigis.
Statistikaameti 2022. aasta rahvastiku uuringu tulemused nditavad, et 69,1% Eestis elavatest

inimestest on eestlased, 23,7% venelased ning 7,3% muust rahvusest vdi rahvus teadmata.

Valimi paremaks kirjeldamiseks moodustasin tabeli (Tabel 1), milles annan tdpsema Ulevaate
valimis osalenud sisuloomega tegelevatest aktiivsetest vene noortest, kasutades parisnimede

asemel pseudoniiime.

Tabel 1. Ulevaade valimisse kuulunud sisuloomega tegelevatest vene noortest

. Meediaproduktsioon
Vanus ja . o
Pseudonuiim Haridus kui pohiline
sugu _
elatusallikas
Aleksander 26, mees Magister Osaliselt
Sergei 25, mees Magister Osaliselt
Ksenia 23, naine Bakalaureus Jah
_ Bakalaureus
Elena 20, naine _ Jah
omandamisel
_ Bakalaureus _
Olga 20, naine ] Ei
omandamisel

19



4.2. Andmekogumismeetod

Eestis ei ole pohjalikult uuritud, kuidas muutuv meediakasutus ja meedia-alased hoiakud vene
noorte osalust soosivad voi takistavad tanases pingelises olukorras. Sellest tulenevalt valisin
bakalaureuse empiirilises osas uurimismeetodiks kvalitatiivse uurimismeetodi, tdpsemalt tegin
poolstruktureeritud individuaalseid suvaintervjuusid (Lepik jt, 2014) sisuloomega tegelevate
vene noortega. Intervjuude eesmargiks oli saada nende négemus vene noorte arvamuse
avaldamise vdimalustest ja sellega kaasnevatest potentsiaalsetest riskidest. Kuna kasutasin
poolstruktureeritud intervjuukava, siis voisid muutuda intervjuukava teemaplokkides olevate
kiisimuste jarjekorrad ja sOnastused (Lepik jt, 2014). Vastavalt vajadusele esitasin

lisakUsimusi.

Intervjuus kisisin avatud kiisimusi, eesmargiga anda vdimalus arutletavateks vastuseks ning
isiklike kogemuste jagamiseks. Intervjuukava (vt Lisa 1) koosnes kokku 33 kiisimusest, mis
jaotusid vastavalt kiisimusele sobiva koodiga teemaplokki. Teemaplokid olid jargmised: isiklik
meediatarbimine, sisuloome, auditoorium, tagasiside, avalik sGnavétt ning s6ja mdju avalikule
sOnavotule. Kisimuste koostamisel toetusin osaliselt nii esimese etapi intervjuudes kui ka t66

teoreetilises osas kogutud informatsioonile.
4.3. Andmeanaliiisi meetod

Bakalaureuse- ja seminaritods labiviidud intervjuude analtiisimiseks kasutasin kvalitatiivset
temaatilist sisuanaltitsi. Analiiisimeetod on sobilik, kui varasemad uuringud sama nahtuse
kohta on vahesed vdi puudulikud (Elo ja Kyngés, 2008). Teadaolevalt ei ole varasemalt uuritud
Eesti vene noorte sdna saamist ega suhtumist avalikesse arvamusvaldustesse, seega on oluline

taita see link ja mdista vene noorte motte- ja kaitumise mustreid.

Andmete analtlsimist alustasin intervjuude kasitsi transkribeerimisest, misjarel kasutasin
avatud kodeerimist, kuna Elo jt (2008) s6nul on see sobilik teemade puhul, mida on vahe
uuritud. Transkriptsioonide kogumaht oli 74 lehekiilge, mistdttu leidsin, et mdistlik on luua
legend — uurimiskisimusele ning selle alamkisimustele vastasid kindlad teksti
esiletdstuvarvid, millega sain markida &ra kohad, kus intervjueeritavate motted kisimustele
otseselt vdi kaudselt vastasid. Transkriptsioonide juurde kirjutasin aktiivselt memosid loodud
koodide kui ka neid ilmestavate tsitaatide kohta. Seejarel Kirjutasin vertikaalsed ehk

juhtumipdhised analuitisid ehk korraga oli vaatluse all (iks terviktekstist koosnev juhtum kogu
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analliusitavast materjalist (Kalmus jt, 2015). Juhtumiileseks sisuanaliiiisiks, et juhtumeid
vorrelda, leida labivaid teemasid ning tuvastada mustreid
(Kalmus jt, 2015), moodustasin koodide tabelid (vt Lisa 4), kuhu madrkisin dra intervjuude
analutsidest kogutud koodid. Kokku moodustasin 22 alamkategooriat, millest iga (ks kattis
ara mingi osa koodidest. Tabelite alla markisin koode ilmestavad tsitaadid, mida kasutada
ulevaatliku analliisi kirjutamisel. 22 alamkategooriat jagunesid 7 peakategooria alla.
Kategooriad olid jargmised: iseseisva meediasisu loomise eesmérgid ja praktikad; t66andja
poolt tellitud meediasisu loomise eesmargid ja praktikad; meediasisu tarbiv auditoorium ning
nende kaasamine aruteludesse; ajakirjanduslik koost6d ning seda soodustavad ja takistavad
tegurid; vene keelt kdnelevate noorte sdna saamist toetavad ja takistavad tegurid ise aktiivse
sisuloomega tegelevate vene noorte arvates; Ukraina-Venemaa vahelise sdja moju Eestis
elavate venelaste avalikule sdnavdtule; arendused ja muutused, mis paneksid Eestis elavaid

vene noori rohkem avalikult sdna votma.
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5. TULEMUSED

Selles peatlikis annan (Ulevaate individuaalsete slvaintervjuude analulsis esile tdusnud
olulisematest tulemustest, mida ilmestan intervjuudest périnevate tsitaatidega. Vastused olen

koondanud nelja alateema alla toetudes nende loomisel uurimisktsimustele.

5.1. Meediasisu loomise eesmargid ja praktikad

Iseseisva sisuloome eesmargid ja praktikad

Uhe pShieesmargina tdi enamus intervjueeritavatest iseseisva sisuloome puhul valja vabaduse
kajastada aktuaalseid ja p&evakajalisi sotsiaalseid teemasid, mis endale enim huvi pakuvad,
valides ise narratiivid ning tooni. Sisuloome motivaatoriks on soov jagada auditooriumiga oma
tdlgendusi teemadest ja probleemidest. Teemade kasitlemisel toetuvad noored tugevalt
labielatud kogemustele, edastades avalike sGnavdttudega enda ndgemusi ning maailmavaatelisi

seisukonhti.

., Ma arvan, et kui sul on elus mingid vaartused, siis iga inimene enda vdimete piires
kinnistab ja kaitseb neid vaartuseid. Olgu selleks séprade vdi perering, téokoht, kui sul
on seal voimalik seal seista enda vaartuste eest, olgu selleks avalik ruum. Soov teemasid
nii pidi paevavalgele tbmmata on soov kinnistada ja toetada maailmavaadet, mida me

soovime Eestis naha. Selleks ongi hooliv avatud progressiivne Eesti. (Aleksander)

Samuti jai labiviidud intervjuudes kblama uuritavate soov panustada enda tegevuse labi
mitmekilgsema kohaliku venekeelse aruteluruumi arengusse. Sergei sonul peaks venekeelne

meedia olema eestikeelsest eraldi omaette osa.

,, Venekeelne ajakirjandus peab olema omade tegelaste, narratiivide ja diskursustega.
Venekeelsel ajakirjandusel peab Eestis olema joud viia meid edasi. Venekeelsel
ajakirjandus peab olema selline, et ka inimene, kes loeb eestikeelset ajakirjandust,
tunneb, et venekeelne ajakirjandus vaarib eestikeelse korval lugemist, et saada
probleemidele vaade teise nurga alt. Erinevus rikastab ajakirjandust. (Sergei)

Iseseisvas sisuloomes erinevad intervjueeritavate teemade kasitlemisviisid- ja toonid. Néaiteks
kui Elena proovib teemasid kasitleda vdimalikult neutraalsel toonil, et valtida vdimalike
konfliktide tekkimist Eestis elava venekeelse kogukonnaga, siis Aleksandrile on ebameeldivad
labielatud kogemused andnud juurde indu Kriitilistest teemadest ra&kimiseks ning

ekspertarvamuse avaldamiseks.
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., Ma olen libi elanud raskusi. Eriti oli ebameeldiv periood peale pronkséod. Hiljem on
aga paremaks lainud. See tekitab alati emotsioone minus ja selleparast on mul soov
radkida nendel teemadel. Minu edaspidine karjaar ja haridus kinnitasid neid teemasid.
Ma tunnen ennast vaga enesekindlalt ja julgelt radkimaks nendel teemadel. Ma ei ole
kall teadlane, et nendel teemadel teaduslikult kdneleda, aga ma tunnen, et oskan

inimkeeles nendel teemadel raakida. (Aleksander) “

Iseseisva sisuloomega tegelemist toetab vdimalus kajastada péevakajalisi ja aktuaalseid
teemasid, mis aitavad muuta kohalikku meediaruumi mitmekilgsemaks. Avaliku sénavGtu
praktikad on uuritavatel erinevad — tiks kardab s6navotuga kaasnevaid voimalikke konfliktide

tekkimist, teisele annab ekspertarvamuse avaldamise véimalus Kriitilistel teemadel juurde indu.

Tellitud sisuloome eesmérgid ja praktikad

Tellitud sisuloome puhul jai kdlama intervjueeritavate eesméark teenida avaliku sdnavdtuga
raha vdi muid huvesid. Muude huvede all toodi nditeks valja edu saavutamist poliitilisel
maastikul. Sisuloomega tasu teenimine on (ks suuremaid motivaatoreid meediasGnavattudes,
kuid motivatsiooni pérsib toimetuse poolt seatud piirid ja kasitlusviisid teemadest kirjutamisel.
Meediatoimetuse poolne mdju avalikele sdnavottudele on pohjuseks, miks (ks

intervjueeritavatest soovib jatta sisuloome tasustamata hobiks.

»Ma ei tea, tdnapaeval on meediasisu usaldamine raske. Telegrami usaldan. Inimesi
usaldan ka, aga teatud inimesi. Suuri kirjastusi usaldan ka nagu nditeks Postimeest...
aga ma ka tean, et Postimees maksab ajakirjanikele lisatasu, kui kirjutavad sdja kohta.

Ma ei tea, see nagu ei anna pigem usaldusvaarsust. (Olga)“

Samas on Ksenia sonul temal kui elukutselisel ajakirjanikul piisavalt vabadust, et Kirjutada
teemadest, mis teda huvitavad. Seega ei saa Oelda, et meediatoimetus alati mojutab avalikke

sOnavotte.

,,Ma ei Utleks, et vajan lugude kirjutamiseks hullult inspiratsiooni, et kirjutada. Ma
lintsalt vaatan ja raagin inimestega ja lihtsalt kirjutan. Kui sa tahad luhivastust, siis
reaalsus on see, millest ma kirjutan ja reaalsus on see, millest ma saan inspiratsiooni,

et kirjutada. (Ksenia)

Peavoolumeedias t0otades on ligipdds suurematele ressurssidele, seehulgas ka toimetuse

sisesele moraalsele toetusele ja tugisusteemile.
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., Ma iitleks, et ma saan hdsti palju kiita kolleegidelt, kui midagi on hdsti. Meil on hdsti

hea toimetusesisene tagasisidestamine. (Ksenia) “

Intervjuudes selgub, et kohalikud meediaettevotted eelistavad investeerida eestikeelsetesse
meediavaljaannetesse, mitte venekeelsetesse toimetustesse, mistottu tuleb teha vaikese
ressursiga dra voimalikult palju. Seetdttu on meediatoimetuses to0tavate vene noorte jaoks
tavaparaseks praktikaks eestikeelsete uudiste Umbertdlkimine, mistdttu kannatab sisu
autentsus. Lisaks ei pruugi sisu otsetdlge kbnetada véahemusrihmi, sest tegemist on
auditooriumiga, kelle meediateadlikus ja -aktiivsus on eestlastest rahvuskaaslastest kohati

erinev.

Mul vaga palju uudiseid sellest, millised muutused on pensionisisteemist, kui paljud on
hinnad téusnud, kus on tooted odavamad, sest ma saan aru, et neil inimestel pole nii
palju raha. Neil on vaja seda infot, mitte seda, et meil on uus Louis Vuittoni pood. Seda
pole vaja. Seepéarast on vaga palju selliseid uudiseid. Kui ma teen meelelahutuslikul
teemal uudise, siis ma tean, et ma ei saa minna rave’le ning seal midagi teha, sest
vanaemad on muidu Sokis, mis ekraanil toimub. On vaja analiiiisida. .../ Vaga oluline
on, et kdik oleks balansis — kui meil on vaga palju poliitilisi teemasid, majanduslikke
teemasid, sotsiaalseid teemasid, siis on meil vaja sama palju meelelahutuslikke

teemasid: festivalid, vastlapdevad jne. (Elena) “

Kohalikus vene keelses televisioonis uudisteankurina té6tava Maria sonul kaasavad toimetused
sisuloomesse rohkem eestlastest rahvuskaaslasi. Sarnane kogemus on ka vene keelsesse
peavoolu trikimeedia kanalisse arvamusartikleid Kirjutaval Sergeil, kes sooviks artikleid

avaldada ka eesti keelsel platvormil, kuid toimetus seda ei véimalda.

., Uks asi, mis hakkas vilja kooruma, on see, et miskipdrast minu artikleid ei taheta
vastu votta eesti keeles. Ma Uritasin moningaid artikleid kirjutada eesti keeles, sest on
olemas ka eesti keelne Postimees. Eesti keeles minu artikleid ei tahetud avaldada ning
alguses votsingi seda probleemina. Vdibolla ongi see probleem, aga niiiid ma v6tan
seda nii, et venekeelne ajakirjandus ei tohikski olla eesti keelse ajakirjanduse koopia

(Sergei).

Seega on uuringus osalenud vene noorte peamiseks eesmargiks tellitud sisuloome puhul
teenida hivesid, mis muuhulgas motiveerivad rohkem pingutama. Samas kaob tellitud
sisuloomega mitme uuritava arvates dra vabadus luua endale huvi pakkuvat sisu endale sobival

viisil. Vene- ja eestikeelsete ajakirjanike vahel on I16he, mis on tekitatud t66andja poolt seatud
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ebavordsete vdimaluste ja tingimuste tottu. Tavapéraseks ajakirjanduslikuks praktikaks on
vene noorte jaoks eestikeelsete uudiste imbertdlkimine, arvestamata venekeelse auditooriumi
eriparasid, mistottu ei pruugi teemade ké&sitlemine pakkuda vé&hemusele huvitavaid
aruteluteemasid, mojutades seeldbi negatiivselt Eestis elavate venelaste avalikku

enesevéljendamist.

5.2. Vene noorte taju auditooriumist ning auditooriumiga arvestamine

Uuritavad valivad meediavéljaanded ning -kanalid vastavalt toodetud sisu eesmarkidele ja
eriparadele. Kui sihtgrupiks on venekeelne elanikkond, siis kasutatakse sdnumite edastamiseks
kohalikke venekeelseid meediavaljaandeid ja -platvorme. Isiklikele kogemustele ja omandatud
praktikatele toetudes on uuritavad tundlikult paika pannud auditooriumite koosseisud.
Peavoolumeedia kdige aktiivsemad kasutajad on uuritavate arvates valdavalt keskealised

inimesed.

,,/.../[See, millisele publikule sisu loon,] s6ltub sellest, mida dtlen ning selleks valin
seejarel vastava meediumi. Kui tahan raakida venekeelse elanikkonnaga, siis vGtan
uhendust oma venekeelsete tuttavatega, kes tootavad naiteks Raadio 4. Minu aimduse
jargi kuulavad seda 40+ keskealised inimesed. ETV+ hommikuprogrammi kuulavad
nooremad keskealised inimesed. Kui mul on sellele publikule midagi 6elda, siis ma
proovin sinna saada. Kui ma tahan raakida hariduse voi 18imumise teemadel, siis on
selleks eelkdige Postimees, arvamusportaal ja vGibolla no Opetajate leht ka. Kui ma
tahan konkreetselt noortele sisu panna, mis on informatiivsem ja meeleolukam, mis
peegeldab rohkem minu seisukohti ja elu, siis kasutan selleks eelkdige Instagrami ja ka

enda podcasti. (Aleksander)

Iseseisva sisuloomega tegelevad vene noored on iseseisvalt omandanud turundusoskused, et
sisu sobiva publikuni jéuaks ning arutelusid tekitaks. Saarane iseseisev turundus on aga
ajamahukas, kuna h6lmab erinevaid strateegilisi 1ahenemisi — naiteks leiti, et kui sihtgrupiks
on noored, siis on kdige mdistlikum kasutada sotsiaalmeediat, kuivdrd see on noorte poolt
kdige aktiivsemalt kasutatav meediaplatvorm. Samas eeldab edukas sdnumite edastamine
nooremale  vanusegrupile  enda  aktiivset  eksponeerimist  koneisikuna  ning

sotsiaalmeediaplatvormidel jalgijaskonna kasvatamist.

, Kui tahaks lihtsalt noorteni rohkem jouda, olenemata sellest, mis keeles nad
kbnelevad, peaksin ma rohkem sisuloojaks kujunema, mida ma tegelikult ei ole oma

tausta, hariduse, t60 poolest. Kahjuks minu elus sellist ruumi praegu pole. Ma ei néae
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lahitulevikus, et teeksin mingeid samme, et minu jalgijaskond sotsiaalmeedias kasvaks
tuhandete vBrra. Minu meelest peab kas jarjepidevalt sisu loomist tegema voi Elu24
staariks hakkama piltlikult 6eldes. Mul pole ambitsiooni ja soovi ning taust ei soosi ka

seda — ma ei taha ka eksponeerida end sinna poole. (Aleksander)

Vene noored, kes toodavad peamiselt todandja poolt tellitud sisu, tunnetavad auditooriumina
to0andjast kohati teistsugust koosseisu. Tunnetuslik erinevus tuli valja nii teleajakirjanike kui

triikimeediasse sisu tootvate ajakirjanike intervjuudes.

., Minu publik on minu vanaema, kuid mu produtsent iitles, et meie publik on 25-60
aastat vanad. Minu arvates on tegelikult ainult 50+ inimesed publikuks. Kui teen
intervjuusid, siis kiisitakse minult, et Kanal 7, mis asi see on? Alati, iga kord ma raagin,
et Kanal 7 on nagu Kanal 2, aga ainult vene keeles... uudised on kell 19.00, see on meie
saade. Noored ja 30aastased inimesed ei tea, mis on Kanal 7 ning ei vaata telekat tildse.
(Elena)

Enda meediasnavotete Umbert6lkimist kasutavad vene noored aktiivselt ka eesmargiga saada
vOimalusi avalikuks sGnavdtuks ning eriilmelise auditooriumi kaasamiseks. Intervjueeritavate
sonul annab mitmekeelsus neile kohati isegi rahvusliku eelise, sest véimaldab avaldada sisu nii
eestikeelsetes kui ka venekeelsetes meediavéljaannetes. See voimaldab teoreetiliselt olla
eestlastest rahvuskaaslastest mdjukam. Aleksander plaanib télkeid teadlikult, pidades
tdlkimisel silmas vanemat pdlvkonda, proovides sealhulgas luua pdlvkondade vahelist sidet

oma sdnumi edastamisel.

., Kui me vaatame meie jalgijaid sotsiaalmeedias eelkBige, siis minu kanalites on umbes
vordselt. Ma ei hakka rahvuseid vélja tooma, sest on hasti palju inimesi, kes nimetavad
ennast venekeelseteks eestlasteks voi eesti venelasteks. Suur osa on neist Eesti
kodanikud, aga just selle keelepBhjal vbime 6elda, et minu jalgijaskonnas on Usna
vordselt — voBibolla pisut rohkem eesti keelt kdnelevaid inimesi. Seetbttu panen
sotsiaalmeediasse ka pigem ikka eestikeelset sisu. Ma vaga tahan saada kéatte ka minu
tuttavate, sdprade vanemaid, kes on mul ka vdrgustikus ilusti olemas, siis tdlgin otse
sama sonumit vene keelde. P&hiteemadel, kui mul on vaga lennukad arvamused
hariduse ja I6imumise teemadel, siis olen Uritanud teha peaaegu identse sisu nii eesti
kui ka vene keeles. Naiteks kirjutan eestikeelsesse portaali ja kohe pakun ka
venekeelsele toimetusele — olen valmis ise &ra tdlkima ja palun avaldamist.
(Aleksander)
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Olga sdnul soovib ta auditooriumit rohkem aruteludesse kaasata, kuid puuduvad teadmised ja
oskused seda teha, sest kirjutab teemadest, mis ei vbimalda tema arvates uusi arutelusid luua.
Mitme intervjueeritava jaoks ei ole avaliku sGnavdtuga aktiivne auditooriumi kaasamine
aruteludesse omaette eesmargiks. Sergei peab sisuloomet eesmargiga kaasata selle aruteludesse
auditooriumi ohtlikuks, sest lugejabaasi passiivseks jadamise korral ei pruugi sel juhul avalik

sOnavott taita enda taielikku eesmarki.

., Viga palju teadlikult nagu ei kaasagi. Kui mulle kirjutatakse Facebooki voi
kommentaaridesse (mitte Postimehe lehel artikli alla), siis ma vastan. Olen avatud
diskussioonile, aga kuidagi aktiivselt ei kutsu inimesi kaasa radkima. Minu kogemus
naitab, et auditooriumi kaasamine on pisut ohtlik. Kui palju panustada sellele, et
inimesed ilmtingimata hakkavad teema (le arutlema ja seda tegelt ei juhtu, siis néeb
see kbik minu arvates pisut totakas valja. Sellest tulenevalt ma ei julge seda vaga teha.

(Sergei) “

Meediavaljaannetel on kindel lugejabaas, mist6ttu muutub publikuni jéudmine erinevalt
iseseisvast sisuloomest tunduvalt lihtsamaks, ent sellega kerkib esile vene noori painav hirm —
auditooriumi mitmekesisusest tingitud arvamuste erisus. Sisuloomega tegelevad vene noored
tunnevad hirmu potentsiaalse negatiivse tagasiside ees, mida auditooriumil on lihtsa vaevaga
— ja tihtipeale anonlumselt — vGimalik edastada. Ksenia sénul saavad teleajakirjanikud
peavoolu trikimeedia ajakirjanikest tunduvalt rohkem positiivset tahelepanu. Telemeedias

to0tava Elena intervjuu analitisist seda aga valja ei tule.

,, Venelastel on rohkem tagasisidet jagada. Nditeks on ru.Postimehe lehel voimalus
kirjutada anontumselt toimetusele kiri, kui miskit ei meeldi. Seal on véga tihti roppe ja
ebameeldivad kommentaare, milles kirjutavad, et miski neile ei meeldi, kdik uudised on
halvad. Kaja Kallas on halb peaminister. K&ik on halb. Mitte midagi ei ole head. Vaja
lugeda Venemaa uudiseid, sest need uudised on kdik toredad. Eestikeelses portaalis on
ka see, aga sealt ei tule nii palju selliseid arvamusi. Seal nokitakse grammatika kallal

jne. Selliseid arvamusi nagu venelastel on, neil ei ole. (Elena)

Sisuloomega kindla lugejas- ja kuulajaskonna loomisel tuleb olla aktiivne ja jarjekindel.
Iseseisvalt loodava taskuh&alingu puhul toob Aleksander raskusena valja regulaarsuse
saavutamise, sest paevakajalised ja aktuaalsed teemad on pidevas muutumises, mistdttu ei

pruugi taskuh&élingu publitseerimise ajaks enam loodud arutelud relevantsed olla.
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., Ma arvan, et [suurim viljakutse taskuhddlingu tootmisel on] paevakajalisus. Kui seda
jargi ajada, siis on hasti oluline, et sa teed seda Gigel ajal. Kui aga elus toimub miljon

asja, siis teema voib homme voi tilehomme muutuda ebaoluliseks. (Aleksander) *

Aleksandri ja tema sdprade poolt loodavat meeleolukat poliitilist liberaalset podcasti, mille
eesmérgiks on luua humoorikaid poliitilisi arutelusid, kuulab moni sada inimest.
Taskuhé&alingu sisu on eesti keeles, mistottu moodustab selle kuulajaskonnast suurema osa eesti
keelt konelevad nooremad inimesed, kes soovivad poliitilisi arutelusid kuulata
meelelahutuslikult informeerival eesmargil. Suurema osa auditooriumist moodustab tema

tutvus- ja soprusringkond.

Seega tunnetavad sisuloomisega tegelevad uuringus osalenud venekeelsed noored enda
auditooriumeid erinevatel meediakanalitel ja -platvormidel hasti. Meediasisuga auditooriumini
joudmist ning kaasamist raskendab asjaolu, et puudub kindel lugejabaas, kelleni naiteks
meediavaljaandes tootavatel ajakirjanikel on lihtsam platvormi toe tottu jduda. Vene noored
tunnevad, et eesti- ja vene keele oskamine annab rahvusliku eelise, sest meediasisu télkimine
kahte keelte vBimaldab kdnetada ja kaasata suuremat publikut. Auditooriumi kaasamine
aruteludesse ei ole ldjuhul aga taotuslik — kui inimesed soovivad aruteludega liituda, siis neil
on selleks vdimalus, kuid mitmed uuringus osalenud sisuloojad otseselt seda ei eelda.
Taskuhaalingu tootmise puhul toodi raskendava tegurina vélja pidevalt muutuvat inforuumi,

kus hetkel relevantne teema ei pruugi olla oluline enam homme, kui sisu publitseeritakse.

5.3. Ajakirjanduslik koost06 eesmargid, vOimalused ja takistused

Uuringus osalenud sisuloomega tegelevate vene noorte eesmargid ja vdimalused
ajakirjanduslikus koost66s on Gpriski erinevad. Mitmete uuritavate sonul pakuvad isiklikud
tutvused ajakirjanikega paremaid vdimalusi enesevéljendamiseks ja aruteludes osalemiseks.
Aleksandril vdimaldab ajakirjanduslik koostdo jaédda paremini silma noore hariduseksperdina.
Ksenia s6nul on tanu koostddle erinevate ajakirjanike ja vaballhendustega saanud kajastada
eksklusiivseid teemasid, mis muidu kajastamata jaéksid. Olla osa meediavaljaande toimetusest
annab head véimalused pakkuda véhemustele ning haavatud riihmadele platvormi.

,, Koige viimasem suur asi oli see, kui ldksime Ukraina piirile iihe ajakirjanikuga. Enne
seda kaisin ka XXXXX projekti kaudu Ukrainas, tapselt aasta tagasi novembris. Tegime
suure loo, mida Eestis keegi teine pole veel teinud. See lugu on Ukrainas okupeeritud

Donetski rahvavabariigis asuvatest koonduslaagritest, kus on tegelikult juba vene vdim.
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See oli kdige kdvem lugu, sest keegi Eestis pole sellest kirjutanud, kuigi see on juba

ammu teada, et inimesi koondatakse sinna lambist. (Ksenia)

Ajakirjanduslik koost6o voib samas ka parssida avaliku sdnavotu véimalusi. Aleksandri sdnul
on ette tulnud olukordi, kus ajakirjanikud véldivad temaga koostddd, sest teda kui noort
asjatundjat ei vOeta tosiselt. Soov ajakirjanduslikuks koostooks on vene noortel suurem kui
neile pakutavad vBimalused. Elena ja Sergei sonul pelgavad eestlastest kolleegid venekeelesete

ajakirjanikega koost60d — koostd6 on ihepoolne (tdlgivad eestlastest kolleegidega artikleid).

., Meie eesti keelt konelevad kolleegid aga ei vota meie uudiseid. Ma téipselt ei tea miks,
eks uudiseid ole natukene erinevaid, voibolla sellepdrast. Ma: ,, Noh, koostood teeme?
Saame midagi huvitavat koos dra teha,” aga ainult me vGtame 16puks ainult nende
uudiseid enda kanalitesse. Aga naiteks eestikeelses Postimehes on arvamused
venekeelsete inimeste poolt, aga mitte nii palju. Arvamused on ainult vaga sotsiaalsete
inimeste poolt: peatoimetajad, eksperdid jne, aga ma ei tea, kas see on huvitav eestlaste
jaoks — jagada enda arvamusi venelastele. Mulle tundub, et see pole nii huvitav, sest

meil on hoopis suurem hulk eestlasi kui venelasi. (Elena) “

Eelkbige eelistatakse iseseisvates vabatahtlikes meediasdnavottudes kasutada kohalikke
venekeelsete meediavaljaannete poolt pakutavaid platvorme, mille péevakavad on
eestikeelsetest véljaannetest tunduvalt hdredamad. Seega on venekeelsete valjaannete kaudu

saadavad v@imalused avalikuks sdnavdtuks tunduvalt paremad.

., Ma iitlen, et eesti venekeelsesse meediasse, olgu selleks erameedia voi riiklikmeedia,
on lihtsam saada kindlasti venekeelsesse. Neil on pingerida, mida avaldada tavaliselt
upriski luhike. Kui sinna midagi pakkuda, siis kutsutakse palju kiiremini kohale. Nende
paevakord ei ole nii stacked, kui on eestikeelsetes toimetustes. Seetdttu eelistan aeg-
ajalt venekeelseid, aga ma tean, et suurem auditoorium on eestikeelses meedias.
(Aleksander) “

Voiks ju arvata, et kuna eestlastest ajakirjanduskolleegidega on noortel vene sisuloojatel
koostdo kehv, siis teevad venekeelsed noored ajakirjanikud omavahel koost6dd. Nii aga ei ole.
Mitmes intervjuus jai kdlama ndgemus samakeelsetest kolleegidest kui suurtest konkurentidest.
Kui Sergei t0i valja ajakirjanike soovi voimaluse korral teineteise pealt kasu I6igata, siis Olga
sonul raskendab koost66d enim erinev tooeetika ja ajakirjanduslikud oskused.
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., Nad [kolleegid] mitte kunagi ei anna mulle teemasid, nad ei vasta minu kiisimusele,
kui uurin, et kas on midagi, millest vBiksin kirjutada. Ma ei taha kaevata kellegi peale,
aga lihtsalt nii on. Saangi seet6ttu aru, et pean enda vajalikkust kaitsma ja teemasid
ules kaevama. /.../Nagu ma dtlesin, on ajakirjanikud pigem konkurendid. Kui kirjutada
mingit lugu, siis koost6 valjendub selles, et kui teine kirjutab sama lugu kiiremini, kui
mina, siis mul pole mdtet isegi enda versiooni dra saata. Mul on pigem negatiivne

kogemus. (Sergei)

,, Eestikeelsete ajakirjanikega [pole koostodd teinud] mitte kunagi. Venekeelsetega jah,
olen uhe korra teinud, kui olin sunnitud teise venekeelse ajakirjanikuga koos téotama.
Mulle see ei meeldinud Uldse. /.../ Neil teistel on teine kirjastiil, mdtete avaldamise stiil
vdi informatsiooni edastamise viis. Mdned otsivad infot hooletult ning ei kontrolli
allikaid, mida kasutavad. On olemas ka sellised ajakirjanikud, kes kasutavad hoolikalt
omadussdnu. Ulds6nalisus ja omadussénade kasutamine suvaliselt ei anna artiklitele
mingit vaartust juurde minu arvates. Mul on olemas seisukoht, et parim oleks, kui

kasutame fakte ning kontrollitud infot, mitte kuulujutte. (Olga) “

Seega pakub ajakirjanduslik koostd6 hulgaliselt voimalusi kvaliteetsema sisu tootmiseks ning
suurema auditooriumini joudmiseks. Soov ajakirjanduslikuks koostéoks on vene noortel
suurem kui neile pakutavad vdimalused. Venekeelseid meediavaljaandeid nahakse hea
koostodpartnerina, sest hdre paevakava pakub haid vdimalusi avalikuks sénavétuks. Kill aga
peavad noored venekeelsed ajakirjanikud ja sisuloojad teineteist konkurentideks, mistdttu on
koostt0 raskendatud.

5.4. Vene noorte avalikku sdnavottu toetavad ja takistavad tegurid
Intervjueeritavad tunnetavad, et aja jooksul on erinevad thiskonnagrupid muutunud véhemuste
suhtes tha avatumaks ja vastuvGtlikumaks, tdnu millele on vene noortel tunduvalt lihtsam

avaldada enda seisukohti kartmata laiema avalikkuse halvakspanu.

., Kui ma raadkisin avatud eestlusest ja sellest, et integratsioon on uute kultuuriliste,
keeleliste padevuste omandamine, vanade vaartuste ja kultuuriliste rituaalide, keele
sdilitamine. See ei ole see, et votad uue vaartuse le ja matad maha selle, mis on olnud.
2017 ja 2018, kui ma hakkasin sellest radkima, siis eestikeelne ja venekeelne publik oli
markimisvaarselt kurjem sisu suhtes. Ma tahan siiski olla positiivne inimene, seega
utleks, et inimesed on selle teema osas leebemaks lainud. Tegelikult uus pblvkond tuleb

peale, kelle jaoks pole Uldse seda klisimust, et moni muukeelne inimene peab end
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eestlaseks voi tahab olla ks meie seast. Selle vrra muutub see asi popimaks ka.
Tagasiside aina paraneb. Sobrad ja kaudsed tuttavad, kes jalgivad mind juba aastaid,

nende hulgas olen kogunud rohkem enda suhtes austust ning toetust. (Aleksander)

Uuritavate sonul kardavad Eestis elavad vene noored tagasisidet, sest tegemist on justkui
loosirattaga — paremal péeval jagavad rahvuskaaslased positiivset tagasisidet, halvemal paeval
aga negatiivset. Intervjuus jagab Elena enda kogemust olukorrast, kui Kirjutas Ukraina pagulasi
vdorustanud kunstnikust. Kunstnikul olevat tekkinud pérast loo avaldamist konflikt kolmanda
isikuga, kes seejarel otsis valja avaldatud artikli ning palus Elenal kajastada tekkinud konflikti.
Isik saatis Elenale &hvarduskirju ning helistas korduvalt isiklikule telefoninumbrile. Sadrased

situatsioonid vdivad tekitada noortele sisuloojatele hirmu, pannes véltima avalikke sénavdtte.

,,/.../ Ma ei vastanud talle, kuid ta jatkas kirjutamist. Kui ta sai aru, et kirjutamisel pole
tolku, siis otsis minu telefoninumbri vélja ja helistas mulle. Ma né&gin kdiki e-kirju.
Naine helistas mulle jalle ning palus konflikti kajastada, kuid réhutasin talle, et see
pole uudisvaartuslik. Uhtlasi suiidistas mind artikli kirjutamises kohutavast inimesest.
. Mis artikkel see on? — Ta v00rutas Ukraina pagulasi, miks vaja seda kajastada
majandusajalehes, “ iitles ta. See tihendab, et ta ei noustunud minu arvamusega, et
sellistest inimestest tuleks artikleid kirjutada. Ma blokeerisin ta ja asi sai 10pu, aga see

oli vaga raske. Ma kartsin. (Elena)

Sergei sonul toetavad Vene noorte avalikku sdnavottu vordsed tingimused avalikuks
enesevaljendamiseks koigi teiste Uhiskonnarihmadega. Kdigil, kes tahavad meedias s6na

vOtta, on tema sdnul pdhimotteliselt vdimalus seda teha.

,,Sona saavad koik, kes tahavad. Moned inimesed on samas sellised, kes ei peaks nii
palju sdna saama. Eesti meedia on vaga avatud. SOna ei saa need, kes ei taha sona
votta voi kes ei julge sdna votta vai kes pole teadlikud, et véimalus on meedias s6na
votta. Ma ei tunne, et meil oleks ligipaasu probleem, et inimestele ei vdimaldata sdna
saamist meedia kaudu v6i puuduvad arutelust. /.../ Mina sain meediasse tanu sellele, et
ma olen vene keelt kdnelev noor ja arvan asjadest midagi. Mina nagin seda selge
eelisena. /.../ Olla vene keelt kdnelev noor Eestis on mdnes mottes vaartus, mis on kull

piiratud, aga konkreetsetel teemadel saaks rohkem arvata, kui oleks soov. (Sergei)

Aleksandri sonul aga tuleb ise ndha vaeva selleks, et avalikult sdna saada. Meediamajad
kajastavad eelkdige teemasid, mis on paevakajalised, seega tuleb vahem aktuaalsete teemade

algatamisega néha ise vaeva, kasutades nutikaid l&henemisi.
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,, Rédagime, et voiks meediapildis rohkem olla vahemuste esindajaid, naisi vdiks kuulda
votta. Liberaalne jutt, mida tahaks raakida, aga ma pariselt arvan, et ei ole piire ees.
Kui oled nutikas, tegija, siis ei ole vahet, kas oled muukeelne, naine, LGBT, siis sa sdna
ka saad. Olgu selleks ka populistidest poliitikud, ka nemad, kui vaga tahavad, siis
saavad sbna. Me peame arvestama lihtsalt sellega, et suurimad meediamajad on
eraettevotted ning eraettevottes on oluline péaevakajalisus jne. Ma puutun poliitikas
kokku inimestega, kes vaidavad, et meil on tsensuur ning nende lugusid ei avaldata, aga
ma ise viskan pilgu peale ja dtlen, et sorri, aga see teema ei ole praegu lihtsalt

aktuaalne. (dleksander)

Avalikku s6navottu takistavad tegureid on uuritavate sonul aga veel. Naiteks selgus uuringus
venekeelsete noorte tunnetuslikult vahene legitiimsus kriitiliste vdi neid huvitavate teemade
tdstatamiseks. Uuringus osalenud vene noored tunnevad, et nende motted ei ole vdrdvaarselt
olulised ekspertide ja eestlastest rahvuskaalastega. Aleksander tunneb, et legitiimsuse
tunnetuslik puudus kriitiliste teemade ning probleemide tdstatamisel tuleneb eestlaste ja
venelaste vahelisest konfliktsest ajaloost. SGnavotu legitimeerijana voetakse eelkdige isiklikke

labielatud kogemusi.

,Ma ei tunne, et mul on piisavalt legitiimsust sellist [kanepi legaliseerimise] teemat
tostatada. /.../ Naiteks mulle annab legitiimsust raékida sellest, kuidas on dppida vene
koolis. See on teema, millest ma kirjutan siis, kui ma pean sellest raakimist vajalikuks.
Saan raakida enda kogemusest, kuidas vene koolis Gppisin ning tuletada sellest
pohjuse, miks on miski vale voi Gige. Saan radkida oma kogemusest viitamata kellelegi
teisele. Ei pea viitama, et , ,see grupp inimesi iitles seda ning niiiid saame seda
analiitisida “. Ei, mina raamistan teemat, esitan kiisimusi ja ise ka vastan. See on isiklik

kogemus voi kaasatus. (Sergei)

Avalikku sdnavottu takistava tegurina tdi valdav osa intervjueeritavaid valja eestlastest
rahvuskaaslastest erineva inforuumi, meediatarbimisharjumused ja -eesmargid ning kehva

meediateadlikuse.

,,See [meediatarbimine] ikka erineb kardinaalselt, sest minu mendis on palju véhem
meelelahutuslikku sisu. Minu jaoks on meedia t66. Minu t66 on end kursis hoida
kbigega, mis toimub. Nende jaoks on valdavalt tegemist meelelahutusega. Nende
maailmas on YouTube, TikTok, TNT ja SCS. Nad tahavad kiill seda informatsiooni, mis

toimub meie timber, aga vihem. (Ksenia) “
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Aleksandri s6nul levib oluline informatsioon hésti tele- ja raadiokanaleid pidi, kuid nende
auditooriumina domineerivad keskealised ja vanemad inimesed, mistGttu ei pruugi vene noored
péevakajaliste teemadega kursis olla. Mitmel korral toodi valja ka tunduvalt kehvemaid
vahemuste sotsiaal-majanduslikke nditajaid, mistbttu ollakse nérgemalt seotud riigi ja

peavoolumeediaga.

., Ma arvan, et ikka natukene vihem kui eestikeelsetele noortele [pakub peavoolumeedia
arutelu teemasid], ent ma arvan, et see on rohkem seotud pigem sotsiaal-majanduslike
nditajatega. /.../ Nad ei ole voibolla nii haaratud sellega, mis riigis ja peavoolumeedias
toimub. Nemad on rohkem kuidagi omaette. Ei tahaks Oelda, et vene keeles ei levi
pohiinfot — vaga hasti levib. Riiklikult tele- ja raadiokanalid on véaga head, kuid neid
kuulavad peamiselt keskealised ja vanemaealised inimesed. Ikkagi see joon jookseb
sealt, et sotsiaal-majanduslikult kui keeleliselt. Keeleliselt ka, aga natuke véahem. Labi

selle vahem seotust riigiga ja peavoolumeediakanalitega. (Aleksander)"

Negatiivset mdju avalikule sBnavdtule avaldab ka meediatddstus. Aleksandri arvates on osade
erakates olevate meediakontsernide pdhieesmérgiks tulu teenimine, mistdttu mangib suurt rolli
klikitavust soosiv atraktiivne pealkiri ja tuntute kdneisikute kaasamine. Samuti on meedias
Ksenia sonul tavaks anda sona voimukamatele isikutele, kelle sdnadel on suurem kaal. See

vOib varju jétta Eestis elavate venelaste seisukohad.

,, Ekspress grupis kaldub pigem klikitavuse peale — pole vahet, kas on poliitik, ekspert.
Rohkem meelelahutuslikke ja poliitilisi nagusid, kelle saab klikitavate tsitaadiga
ribadeks tbmmata, et leviks paremini. Tundub, et Ekspress on rohkem raha teenimise

peal valjas. (4leksander)

,,Ma arvan, et siis on paraku juhtunud olukord, et see, kes kdige kdvemini karjub,
saabki kdige rohkem ruumi. Praegu on see EKRE fraktsioon Riigikogus. See, mis

toimub, ei ole normaalne, kuid paraku see toimub. (Ksenia)

Meediavaljaannete jaoks méangib olulist rolli operatiivsus. Elena arvates on see (iks teguritest,
miks on véhemusnoorte seisukohad tagaplaanil, sest vene noored vajavad arvamuste
kujundamiseks ronkem aega. Nii palju kui vene noori aruteludesse kaasatakse, oodatakse neilt
endilt probleemidele lahendusi. See vOib mdjuda negatiivselt meediasGnavottude

ihaldusvaarsusele.
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,, Vot niiiid ma motlen, et see venekeelsele haridusele iilemineku... meil on nii palju
raagitud sellest, aga kdik intervjuud ja arvamused on seotud Opetajatega ning
ministritega. Keegi ei kiisi noortelt, dpilastelt, kes peavad hakkama dppima eesti keeles.
Vaibolla on see probleem, et neil ei ole nii palju teadmisi, et argumenteeritult vastata
nendele kiisimustele. Muidugi nad saavad vastata, et idee neile ei meeldi, aga miks ei
meeldi? Miks see teema on oluline jne? Teemasid ma mdtlen, et ei ole nii palju. Ainult
probleemid. Kas tahavad noored raékida probleemidest? Me saame raakida kuall palju,
aga inimesed ei tea, kuidas konkreetseid probleeme lahendada. Me saame néidata, kus
on probleem, aga kuidas seda lahendada? Vaibolla sellepédrast nad ei raagi meedias

nii palju kaasa. (Elena)

Iseseisva meediasbnavattude puhul on suurimaks miinuseks piiratud ressursid. Kui elukutselist
ajakirjanikku toetab vajalike ressurssidega toédandja, siis iseseisval sisuloojal puudub suurel
maéaaral sarnane tugisusteem, mistdttu kardab nii monigi Kirjutada kriitilistest teemadest,

rohudes muuhulgas tuhistamiskultuurile.

,,Jah, kuid ma ei ole liiga julge, et seda teha [kriitilistest teemadest kirjutada uue nurga
alt]. /.../ cancelculture tdnapaeval on liiga julm. Ma kardan lihtsalt ning motlen, et ma
ei ole piisavalt autoriteetne inimene, kes teisi huvitaks ning keda teised kuulaksid.
(Olga)

Vabatahtlikult tegutsemise tdttu ei teeni suurem osa uuritavatest meediaproduktsiooniga tulu,
mistottu tuleb neil rahastada enda tegevust omast taskust. Samuti tuleb leida vdimalused

originaalsisu loomiseks, mis neil sageli puuduvad.

., Kes intervjueerib Eesti presidenti 24. veebruaril? Seda teeb eliitajakirjanik. See on
Uks ndide, aga tegelt igal astmel on samamoodi. Kui tahta intervjueerida prominentset
isikut, siis on alati keegi, kel on eelis intervjuu saamiseks ja venekeelse ajakirjanikuna
olen puramiidi all otsas. Kui mul énnestub ligi saada ja intervjuu teha, siis on selline
intervjuu juba tehtud ja ei olegi midagi sellele enam lisada. 2 korda sarnast intervjuud
lihtsalt ei avaldata. Ma sooviksin teha rohkem intervjuusid, aga neid on vaga keeruline

teha mul. (Sergei) “

Eriti suurt ressurssi vajab intervjueeritavate arvates nditeks taskuhadlingu regulaarne
salvestamine ja publitseerimine. Kvaliteetse audiosisu loomiseks ldheb vaja helitehnikat ja

tootluseks vajalikke programmide kasutamise oskusi ja litsentse. Samuti eeldab suuline
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sOnavott selget kdneviisi ja -tempot, et kuulajad tajuksid digesti edastatavaid sonumeid. Kll

aga néhakse taskuhaalingut tunduvalt vabama avaliku sGnavdtu vormina.

,,Podcast tdidab oma eesmarki — meeleolukalt poliitiline. Inimesed saavad uut infot
sealt ja see on midagi, mis ajab inimesi muigama ka — seda on 6eldud. Natukene on
seda tooni, et miks see nimi selline on? Kohati seksistlik voi nilbe, kuid tegelikult on see
taotuslikult selline, et see natukene paremini leviks. (Aleksander)

Mitmed taskuh&élingu loomisega tegelevad uuritavad lepivad vestluskaaslastega kokku
pohisdbnumid, mis peaksid kdlama jddma. Arutelud sénumite imber ei ole nii formaalsed ja

struktureeritud kui trikimeedias loodavatel arvamuslugudel.

,,Me fantaseerime enda iseloomujoonte ja teadmiste piires. Ma arvan, et siit tuleb sisu.
Igal juhul r&dagime Eesti elust ja poliitikast, mis klapib meie narratiiviga. Lihtsalt

arutame, mis on meie meelest praegu teema, millest tasub rddkida. (Aleksander) “

Intervjuu tulemused néitavad, et Ghiskondlik avatus toetab vahemusnoorte avalikke sGnavotte
rohkem kui kunagi varem, kuid sellest olenemata tuleb valmis olla halvakspanule ja
negatiivsele tagasisidele. Samuti toovad uuringus osalejad vélja venenoorte tunnetusliku
ebavordsuse eestlastest rahvuskaaslaste ees, kelle sénavottudel on rohkem véimu thiskonnas
midagi muuta. Muuhulgas takistab avalikke sGnavétte meediatddstuse arengukaik — kiirmeedia
pakub véhem vdimalusi véhemustele meediasdnavottudeks, sest nende arvamusi on keerulisem

koguda.

Ukraina-Venemaa vahelise konflikti mdju Eestis elavate venekeelsete noorte avalikule

sonavotule

Suurt méju vahemuste avalikele sdnavottudele on avaldanud ka maailmas valitsevad
poliitilised pinged. Uheks suurimaks mdjuallikaks on Ukraina ja Venemaa vaheline sdjaline
konflikt. Kui Uhelt poolt leiavad uuritavad, et Eestis elavatele venelastele on pdoratud rohkem
tahelepanu avalikes aruteludes, siis teisalt on toon, kuidas vdhemustest radgitakse tais
halvakspanu ja viha. Sergei ja Elena leiavad, et vene keelt konelevaid isikuid tembeldatakse
thiskonnas venemeelseteks, mistottu suhtutakse nende avalikesse sdnavottudesse (ka neisse,

mille sisul puudub seos sdjaga) agressiivselt.

»Ma tahaks vdita isegi, et on rohkem [Eestis elavad venelased sona] saanud. Eesti

ajakirjanik soovis sdita Narva, toota klikitavaid artikleid, kus on Putinistide
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seisukohad. Kohale on tulnud ka vélismaa ajakirjanikud, et seda vélja rebida. Samas
regulaarselt on igasugused vene taustaga spetsialistid hakanud kd&ima teemat
kommenteerimas. Ka mina olen kéainud Ukraina stuudios toimuvat kommenteerimas.
See on vaga aktuaalne ja nemad n&evad meid kui ekspert sel teemal ra&kima. Minu
arvates on rohkem just séna saanud — olgu selleks radikaalsed seisukohad vdi Eesti

riiki toetavad. (Sergei)

Nitd on see probleem, et kui inimene raagib vene keeles, siis on justkui kohe tegemist
inimesega Venemaalt. Eestlased Utlevad kohe:,, Aaa, sa oled Venemaalt, sulle meeldib
Putin, sa peaksid dra minema “. Aga tegelt ju ei meeldi? Tegelt meeldib nditeks hoopis

midagi muud. (Elena)

Kriitilistesse aruteludesse kaasatakse Ksenia sénul meedias tldjuhul inimesi, kes on Ukraina
poolt. Tihti on nendeks teadlased ja eksperdid, kel on kill head teoreetilised teadmised, kuid
puudub reaalne isiklik side toimuvaga.

,,Mulle Uldse ei meeldi kuulata s6jaeksperte. No okei, sa vdid istuda ja rédkida, mida
nad seal teevad ja mis saab, kuid ma tahan kuulata, mis sa ttled mulle, sellelt inimeselt,
kes reaalselt jookseb seal relvaga. /.../ Muidugi sojaeksperdid on ka viga vajalikud,

kuid mulle meeldivad inimlikud lood kBige rohkem. (Ksenia)

Intervjueeritavate sonul on neil endil ja nende venekeelsetel sdpradel tavaks réakida sjaga
seotud teemadest omavahel turvalises keskkonnas grupiarutelu vormis, et véltida konflikte, mis

tekiksid avaliku sGnavétuga.

. Ma ise ei taha viga palju rddkida nende inimestega, kes on rohkem Vene
kultuuriruumis. Neid ma pigem kuulan, kui raagin ise ja esitan neile kiisimusi. Kui ma
raagin oma parimate sépradega, siis meil laheb vaga tuliseks. Me omavahel ei tilitse
ning meil pole vaidlust. Me oleme lihtsalt vaga emotsionaalsed. Oleme Uldjuhul

arvamustes thel meelel. (Ksenia) “

Negatiivset mdju avalikule sdnavotule avaldab ka sdja teemadel poole valimine — mida arvata,
kuidas arvata -, millega kaasnevad tihtipeale probleemid. Elena, Ksenia ja Olga tdid intervjuus
valja sOja laastava m&ju nende inimsuhetele. Elena kirjeldas intervjuus koduseid pingeid, mis

muudavad s6navdtud ebameeldivaks.

,, Viga palju probleeme oli, kui olid valimised ja kui ma iitlesin emale, et kelle poolt ma

hddletasin. Ta oli sokis ja lausus: ,,Kaja Kallas? Ei ole vaja, ta tahab Eestis soja teha,
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sa ei saa aru! Ta tahab Eestisse sdda. Tal on punker, maja Hispaanias, Austraalias,
kuhu pogeneda. Tal on kindel plaan paigas. “ Ma kiisisin siis, et kellele ma siis hddile
andma peaks. Ta Utles, et ta ei tea — tema ei vali mitte kedagi. Need inimesed, kes ei
h&aaleta ning parast istuvad diivanil utlevad, et no vot, see on meie valitsus. ,, Kes need
inimesed on? Mida nad teevad? Oh my god, mis toimub Eestis,“ sonavad nad. Aga
nemad ju ei haaletanud! On vaja proovida ja anda enda haalt erakondadele, kes sulle
meelejargi on. Niud on see probleem, kui raagid poliitikast vanematega, siis
arvamused on vdga erinevad. Kui soda algas, siis oli sama. ,,Kelle poolt sa rohkem

oled? “, kusisid vanemad. Mulle ei meeldi keegi, mulle ei meeldi pooli valida. (Elena)

Samuti kirjeldas Elena olukorda, milles maailmavaatelistest erimeelsused said saatuslikuks

romantilisele suhtele.

,,Sel ajal oli mul poisssober, kellele viga meeldis Venemaa. Kui soda veel ei olnud, siis
matlesin, et no vdibolla on lihtsalt pisut imelik ning on vdimalik aja pikku mdtlemist
muuta. Ta ei tea Uldse eesti keelt, aga kui s6da algas ning ma alustasin t66d meedias
ja ta luges mu lugu sellest, siis meil oli viga palju konflikte. Ta iitles: , Oi, te teete
valeuudiseid. See ei ole oige informatsioon, mida edastate! Mis see on? “. Oli viga
raske olla sellises seltskonnas, kus on vaga erinevad arvamused. Selle noormehega ma

enam koos ei ole. (Elena)

Sarnaselt Elenale otsustas Ksenia IGpetada suhtluse radikaalselt meelestatud ldhedase

inimesega.

,,Mul on naiteks tadipoeg, kes on hasti radikaalselt Ukraina vastu. Ta on hasti
radikaalselt meelestatud. Ta on mulle hasti palju Facebooki kirjutanud. See I8ppes nii,
et ma ei viitsinud temaga vaielda ja ma Utlesin talle seda. Kuna ta ikka raakis edasi
sellest teemast, siis ma blokeerisin ta ara. Perega koosistumistel, kui me kohtume, siis
ma valdin temaga Uksinda ruumist olemist, sest me hakkame sellest teemast raakima.
(Ksenia) “

Ksenia kirjeldas intervjuus ka kohtumist 8aastase poisiga, kes tunneb vastutust selle eest, et

sOjaga seotud eriarvamused ei I6huks perekonda.

,, Kui ma kaisin koolis viimati, Narva Pahklimae Giimnaasiumis ja raakisin 8. klassile.
Uks poiss tuli parast minu juurde ja kurtis, et tal on suur probleem. Nimelt iiks tadi

vaatavat Ukraina televisiooni ja teine Venemaa televisiooni. Poisil endal ei ole veel
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kujunenud arvamust ning tunneb vastutust, sest tema jaab mdlema inimese vahele. See
on minu arvates vaga ebadiglane, sest miks peab 8. klassi laps vastutama selle eest, et
tadid ei saa teineteisega enam labi. Kooliealised tunnevad ennast vastutatuna.
(Ksenia)

Olga aga tundis, et olles Eestis elav vene rahvusest noor, asetatakse ta thiskonnas samasse
paati venemeelsete inimestega, mistdttu otsustas ta mingil perioodil valtida avalikke sdnavotte

isegi Ulikoolis. Sarnane kaitumis- ja motteviis tuli osaliselt vélja ka teistes intervjuudes.

,,Ma tundsin palju pingeid ja arritust. Ma olen nii suletud Uhiskonnast ning ma ei
tahtnud votta osa seminaridest tlikoolides ning ma ei tahtnud raakida avalikult. Praegu
ma ei mdtle enam nii, aga isegi praegu eksisteerib see stereotulp, et kdikidel venelastel

on oma vastutus selle sBja ees. (Olga) “

Seega toetudes intervjuude tulemustele, saab 6elda, et kriis Venemaa ja Ukraina vahel on
avaldanud vaga palju negatiivset mdju vene noorte avalikule enesevaljendamisele. Konfliktiga
tekkinud stereottitipsed arvamused venelastest on pannud uuritavad véltima avalikke sdnavotte.
Muuhulgas on konfliktiga seotud eriarvamused tekitanud pingeid venekogukonnas, I16hkudes

inimsuhteid.

5.5. Arendused ja muutused, mis paneksid vene noori ronkem avalikult sdna

vOtma

Aga mida oleks sisuloomega tegelevate vene keelt kdnelevate noorte arvates vaja teha, et
vahemusnoored votaksid rohkem avalikult sona? Pea k&ik uuringus osalejad leidsid, et alustada
tuleks meediateadlikuse tdstmisest ja haridusreformist, mis aitaksid vdhendada I8het eesti ning

vene keelt kdnelevate noorte vahel — luua tuleks thine inforuum, kool ja 6ppekava.

., Hariduspoliitika — me ei réagi siin ainult eestikeelsest haridusest, seda on julmalt
vahe. Mina Oppisin eesti keeles, aga olin ikkagi taiesti ara l1digatud Eesti popkultuurist,
kaasaegsest elust, kuna kdik lapsed minu koolis olid vene keelt kdnelevad. Kuna me
Oppisime keeleklimbluses, siis eesti keelt me teadsime, aga meie seos oli vaike. Ma ei
teadnud, kes oli Koit Toome nditeks. Vaga oluline on thine kultuuriruum koolides, kus
see on voimalik. See téhendab, et perspektiivis 5-7 aasta jooksul peaksime tulema selle
juurde, et ei oleks kaks kooli — tihte tulevad vene keelt kdnelevad lapsed 6ppima ja teise

eesti keelt kdnelevad lapsed. Nad peaksid tulema tihte majja. Kuidas seda teha? See on
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stigavalt hariduse juhtimise kiisimuse. Pedagoogiline kisimus. See ei ole poliitiline
kiisimus — otsus, et me nii teeme, on poliitiline, aga edasi on juba professionaalne

kusimus, kuidas seda teostada. (Aleksander)

Eestikeelsele Gppele Gleminek aitaks Ksenia sénul tugevdada vene noorte sidet Eesti kultuuriga
ning noored Opiksid vaartustama rohkem kodumaad, kuid enne keelega tegelemist tuleks
tegeleda nende meelega.

,,Ma ise arvan, et enne kui me keele kallale, vbiksime tegeleda meelega. Kui sul ei ole
ikka motivatsiooni, et keelt dppida, siis sa ei Opigi. Peamine t60 algabki sellest, et sa
viid tudbid metsa ja tled, et vaadake, kui ilusat metsa te ise kasvatate, see on teie riik
ja varki. Sa teed sellist t66d, et panna nad vaartustama kodumaad, mis neil on. lima

selleta see keeledpe nagu ei toimi. (Ksenia)

Sarnasel arvamusel on ka Aleksander, kelle sénul tuleks luua rohkem (Ghiseid traditsioone
eesmérgiga luua Uhisem kultuuriruum, mis aitaks omakorda tdsta Vene kogukondade

kuuluvustunnet.

., Kui ma motlen vaeva nédgemist, siis ma raagin kaasaegsetest thistest traditsioonidest.
Sorri, aga laulupidu on natukene eksklusiivne vark. Raske on sinna sulanduda — sa ei
sisene sinna, et ,,jou, ma olen niitid laulupeo inimene“. Peaks olema mingi uus asi,
kultuurisindmus, mis on mdeldud nii eestlastele ja venelastele. See ei tohiks olla nagu
Nublu ja Gameboy Tetrise laul, mis on suurepérane naide, vaid see on interaktiivne ja
kaasav, mida saab ise ka kogeda ja millest on v@imalik osa votta. Kultuuriliselt

vdimestav kogemus. See vdimestab kuuluvustunnet. (Aleksander)

Seega vdib delda, et Uhine info- ja kultuuriruum ning vérdvaarne meediapéadevus eestlastest
rahvuskaaslastega aitaksid kaasa kuuluvustunde suurendamisele, mis omakorda paneks vene

noored tundma, et nende sGnavdttudel on vérdvaarne moju eestlastest eakaaslastega.
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6. JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Vene noorte kogemused ja praktikad meediasisu loomisel ja oma arvamuse valjendamisel

Eestis elavate vene emakeelega noorte sisuloojate jaoks on iseseisev vabatahtlik sisuloome ja
tasuline kaasttd ajakirjandusvaljaannetele erinevad praktikad. Vabatahtlik sisuloome annab
vene noorele suurema vabaduse vaatepunkti ja kasitlusviiside valimisel ning piiramatut,
peamiselt sOpradest-tuttavatest koosnevat auditooriumi. Iseseisev meediaproduktsioon on
enesevéljendusliku iseloomuga, lahtudes hetke inspiratsioonist ning isiklikest kogemustest.
Vabatahtliku sisuloome puhul méondakse killaltki kdrgeid barjaére — sarnaselt Thompsoni ja
Weldoni uuringule (2022: 75-76) tuli minu uuringus vélja, et jalgijaskonna suurendamiseks ja
noorte seas sonumiga mdojule paasemiseks on vajalik turundus, mis on ressursimahukas.
Uurijate (Thompsoni ja Weldoni, 2022: 75-76) sonul tootavad vabakutselised ajakirjanikud
nagu vaikeettevdtte omanikud, kes lisaks sisutootmisele peavad toodangu auditooriumile maha
,miuma“, vastutades taielikult loodud produkti eest. Seega eeldab iseseisev sisuloome
paindlikust ja kohanemisvdimelisust. Uuringus osalenud vene noored aga ei née vabatahtliku
sisuloomet laialdaselt levivat. Kitsa leviku tdttu on see praktika sotsiaalse agentsuse

suurendamiseks vene noorte silmis modduka véartusega.

Ajakirjandusvéljaannetega tehtava tasulise koost6d puhul arvestatakse ronkem meediakanali
ning auditooriumi eripérasid (nt seda, et auditooriumiks on vanemad inimesed). SGnavottudes
proovivad autorid jadda kujuteldava sotsiaalse legitimatsiooni piiresse ning valtida konflikte
vanema auditooriumiga.  VOrreldes tasustatud sisuloomega kaasneb iseseisva
meediaproduktsiooniga suurem enesevéaljenduse vabadus, aidates jadda iseendaks erinevalt
tasustatud sisuloomest, kus auditooriumi ,,teenindamine* vdib mdjuda vene noore tegelikule
identiteedile ja seisukohtadele. See haakub Erving Goffmani ideega (1956: 2), et elu on justkui
lava, kus néitleja (antud kontekstis noor venekeelne ajakirjanik) esineb sotsiaalsete normide ja
piiride raames, tekitades publikus (antud kontekstis meediavéljaannete lugejaskonnas) kindlaid

ootusi.

V0ib 6elda, et kaastoo professionaalsetesse meediakanalitesse sotsiaalse agentsuse kanalina on
vene noorte silmis vastuoluline — tunnetatakse suuremat moju, aga ka suuremat vastutust ning
piiranguid enesevéljendusel. Meediavéljaannetesse sisu loomisega seotud piirangutest ja
normidest on kirjutanud ka mitmed teadlased (Breed, 1955: 326-335; Bowman ja Willis, 2003:
9), kelle sonul tuleb meediavaljaannetesse kuulumisel arvestama toimetuse poolt seatud

kasitluse- ja tooviisidega, mis vdivad kohati piirata avalikku enesevaljendust.
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Sisuloomega tegelevate vene noorte arvates aitavad taskuhaalingud luua trikimeediasisust
tunduvalt vabamaid arutelusid — paika pannakse vaid p&hisdnumid, mistéttu tekivad arutelud
improvisatsiooni ja ettevalmistuse kombinatsioonil. Thompson ja Weldon (2022: 105) joudsid
enda uuringus ka tulemuseni, et taskuhdilingute vorm vdimaldab uudiseid ,,humaniseerida®,
lubades jutuvestjal raékida nendest omal moel. Lisaks jéudsin Thompsoni ja Weldoniga (2022:
107) samasugusele tulemuseni, et liolulist rolli taskuhaalingute Gnnestumises mangib

hadletoon ja kdnetempo, mis on oluline osa loomaks kuulajatega usalduslikku suhet.

Audioformaat vdimaldab luua dialooge, mis pakub vGéimalust arvamuste erisuseks, muutes
arutelud mitmekulgsemaks. Teemade valimisel toetuvad venekeelsed noored tugevalt labi
elatud kogemustele, sest nende sdnul annavad kogemused legitiimsust avalikuks sdnavatuks.
Sarnast trendi taheldab ka Marit Sukk (2018: 31) enda magistritéds, nentides noorte
tunnetuslikku ebakipsust oma arvamuse avaldamiseks ning Interneti jélje maha jatmist.
Voimaluse korral valditakse raékimist teemadel, mis vdivad tekitada Eestis elava
venekogukonnaga konflikti voi valitakse vOimalikult neutraalne kdnetoon. Demokraatliku
osaluse hulka kuulub aga ka vaidlemine ja vaitlemine, et tduseksid esile uued vdimalikud
probleemkohad, seega vOib legitiimsuse mitte omamise kartus mdjutada negatiivselt

demokraatia arengut.

Kui radkida sisuloomest, ei saa radkimata jatta ka tootmiseks vajalikest ressurssidest.
Vabatahtlik sisuloome vajab tellitud sisuloomest tunduvalt rohkem aega ning noorte endi
vabasid vahendeid, kuid on vdhem tulusam ning s6navotud ei pruugi olla samavaarselt
mdjuvad. Meediavaljaannetesse sisu tootmisel on noortel toimetuse poolne moraalne ning
professionaalne tugi, mis annab noortele rohkem kindlust ja v&imalusi avalikuks

enesevaljendamiseks (néiteks on vBimalik kajastada eksklusiivsemaid teemasid).

Koostdo professionaalsete ajakirjanikega annab meediasisu loomele juurde kill méjukust, kuid
Kipub tihtipeale jadma Uhepoolseks. Venekeelsetes valjaannetes on tavapéraseks praktikaks
eestikeelsete uudistekstide Umbert6lkimine, votmata arvesse venekeelse auditooriumi
meediatarbimise eriparasid — véhemusi kdnetavad peamiselt olmeteemad, mitte universaalsed

uhiskondlikud probleemid.

Avalikke arvamusi eelistatakse véljendada kohalike venekeelsete meediavéljaannete kaudu,
sest nende péevakava on eestikeelsetest horedam, muutes avalike sdnavéttude vBimalused
paremaks. Vdimekus toota mitmekeelset meediasisu muudab noored agentsemaks, sest annab

vOimaluse kajastada auditooriumile iseéralikke teemasid, muutes avalikud s6navotud
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mdjukamaks. Muuhulgas ndhakse venekeelset meediavaljaannet mugava ja turvalise
eneseviéljendamise keskkonnana, milles erinevalt eestikeelsest valjaandest on véiksem
vOimalus negatiivsele ning vaenulikule tagasisidele. Sarnasele tulemusele joudsid ka Correa ja
Ho Jeong (2010: 648) enda uuringus, milles uurisid vdhemuste poolt loodavat sisuloomet.
Muuhulgas nendivad nad (Correa ja Ho Jeong, 2010: 648), et nn niSikogukondades tdheldavad
vahemused enda sGnavéttudes suuremat Uhiskondliku mdju. Muuhulgas Online-keskkondade
madalast aktiivsusest on radkinud ka Marit Sukk (2018: 32), kes joudis tulemuseni, et vahene
mdju Uhiskonnaprotsessidele oma tegevuse labi on Uheks pdhjuseks, miks passiivseks jaamist

eelistatakse.

Noored vene sisuloojad on tunnetuslikult paika pannud meediakanalite ja -platvormide
auditooriumid — traditsioonilist meediat tarbib rohkem vanem generatsiooni, sotsiaalmeediat
aga nooremad inimesed. Samuti mdeldakse labi, millise demograafilisele elanikkonda
soovitatakse kdnetada, valides vastavalt sellele kas eestikeelse vdi venekeelse auditooriumiga

meediaplatvormi.

Tegurid, mis toetavad vOi takistavad vene noortel meedias sbna votta ise aktiivse
sisuloomega tegelevate vene noorte arvates

Eestlastest rahvuskaaslased on ajapikku muutunud kull eriarvamustele tiha vastuvétlikumaks,
kuid sellest olenemata seisavad vene noored silmitsi mitmete teguritega, mis parsivad avalike
sOnavottude ihaldusvaarsust. Erinev inforuum, meediateadlikus, tarbimisharjumused ja -
eesmaérgid tekitavad vene noortes tunde, et nende métted ei ole vdrdvaarselt tahtsad ja m&jukad
eestlastest rahvuskaaslastega. Motivatsioon meediasGnavdttudeks on olemas, kuid Kkartus
uhiskondlikule halvakspanule paneb neist loobuma, muutes eelistatumaks arutelud véaiksemate
sOprus- ja tutvusringkondadega. Sarnasele tulemusele joudis ka Marit Sukk (2018: 29), kelle
uuringus osalenud noored ndevad digitaalsetes keskkondades valitsevat anoniimsust
probleemina — anonliimsus toetab negatiivseid ja vaenulikke kommentaare.

Muuhulga takistab vene noorte meediasOnavOtte ka meediatdostuse arengukéik.
Erakontsernide Uheks eesmargiks on tulu teenimine ning see eeldab valjaannetelt maksimaalset
operatiivsust. To0stuse operatiivsus t0otab aga vahemusnoorte vastu, sest nende arvamuste
kogumine on ajamahukam ja keerulisem, jattes véhemusnoored tihtipeale Kriitilistest
aruteludest valja. Samal seisukohal on ka Simon Cottle (2000: 20), kelle sénul soodustab

kiirmeedia vdhemuste avalike s6navottude tahaplaanile jadmist, sest tulu teenimine eeldab
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meediavaljaandelt operatiivsust. Sarnasele tulemusele joudis ka Vihalemm (2022) Kirde-Eesti
kaevurite meedia esindatuse uuringus.

Ainuliksi demokraatlikuma meediaruumi loomine ei pruugi aga avalikku enesevéljendust
venenoorte seas tosta, sest muuhulgas tunnevad vahemusnoored, et probleemide tdstatamisel
eeldatakse neilt ka lahenduste valja pakkumist. Van Dijk (1991) leidis enda uuringus, et
uudismeediasse kaasatakse vahemusriihmi esindavaid kdneisikuid tihtipeale eesmargiga
andmaks vastulauseid ekspertide ja valitsuse allikate poolt tdstatatud probleemsetele
teemadele. Toetudes minule ja Van Dijki (1991) tulemustele saab Gelda, et stereotlip
vahemustest kui olulistest lilidest probleemide lahendusprotsesside vdib pérssida vene noorte
meediasOnavotte.

Aarmiselt tugevat mdju on Eestis elavatele vene noortele avaldanud Ukraina-Venemaa
vaheline konflikt. VVahemustele pdoratakse meedias varasemast rohkem tdhelepanu, kuid
eelkdige Kirjutatakse neist negatiivsel toonil, mist6ttu valdivad Eestis elavad vene noored
meediasOnavotte ja avalikes Kkriitilistes aruteludes osalemist. VG&imalusi avalikeks
sOjavottudeks pakutakse meedias eelkdige teoreetikutele, kes jagavad eksperthinnanguid.
Meedia disproportsionaalsuse tottu jdavad arutelud kohati Uhetlbalisteks, jattes varju Eestis
elavate venelaste arvamused ja kogemused. V6ib Oelda, et selline meediapraktika pérsib

vahemuste thiskondliku kuuluvustunnet.

Muutused ja arendused meedias ning Uhiskonnas, mis paneksid vene noori rohkem
avalikult séna votma

Eestis elavad vene noored seisavad oma igapaeva elus silmitsi vahemusriihmadele iseparaste
murede ja probleemidega, millest eestikeelses uudismeedias raédgitakse. Selle tulemusena ei
paku meedia noortele piisavalt huvi pakkuvaid aruteluteemasid. Meediasdnavdttude
ihaldusvéarseks muutmiseks tuleks meedias kajastada rohkem teemasid, mis puudutavad
tugevamalt véhemusrihmi. Muuhulgas aitaks vene noorte avalikku enesevéljendamist tdsta
meediateadlikuse tdstmine meedia- ja kodanikuhariduse kaudu. Clinton jt (2009: 22) réhuvad
enda uuringus, et meediapadevuse Ope peaks algama juba algklassides, olles vdimalikult
manguline. Meediaharidus aitaks paremini mdista, millised rollid on meedial kui sotsiaalsel
vahendajal ning kuidas saab meediasdnavdttudega tihiskonnaprotsesse mdjutada.

Vene noorte meediakoostooks vajalike vBimaluste tdstmiseks on &armiselt oluline suunata
varasemast suuremaid investeeringuid venekeelsetesse toimetusse. Seda eriti Ukraina-
Venemaa vahelise konflikti valguses, mis on kaasa toonud varasemast aktiivsema

valeinformatsiooni leviku. Meediavaljaannete kvaliteedi tdstmine pakuks noortele paremaid
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vOimalusi usaldusvaarse aktuaalse ja péevakajalise uudismeedia tarbimiseks. Kuna kohalikel
venekeelsetel meediavaljaannetel on vdhemusnoorte jaoks oluline roll avalikes sdnavdttudes
(neid ndhakse mugava ja turvalise sdnavotu kanalina), siis aitaksid investeeringud kaasa ka
mitmekilgsema meediaruumi loomisele, mis on oluline, et sailiks ning areneks demokraatia.
Dreher (2010: 99) uuringu tulemus, et vahemusrihmadest radkides ei pruugi olla puudus
potentsiaalsetest sGnavdtjatest, vaid hoopis nende vBimalustest olla kuuldavéetud, haakub ka

minu uuringutulemustega.

Muuhulgas tuleks sidususe tdstmisel keskenduda ka thise kultuuriruumi loomisele — eestlastel
ja Eestis elavatel venelastel on vdga vahe uhiseid traditsioone, mis erirahvustest kaasmaalased
kokku tooksid. Uhisem kultuuriruum toetaks ka Eestis elavate vene noorte poolset suuremat

kodukoha vaartustamist, mis vdib motiveerida aktiivsemat osalemist hiskonnaprotsessides.

6.1. Meetodi kriitika

Bakalaureusetdts kasutasin uurimismeetodina individuaalintervjuusid ja kvalitatiivset
sisuanaliidsi, mis ei voimalda tulemuste ldistamist kdigile vene noortele ning vordsetel alustel
erinevate tekstide vordlemise (Kalmus jt, 2015). Intervjuukisimused osaliselt erinesid
vastavalt uuringus osaleva indiviidi meediasisu loomest — nditeks taskuhdalinguga seotud

kiisimusi ei kisinud inimestelt, kes sellega kokku ei ole puutunud.

Intervjuud viisin 1&8bi Zoomi vahendusel ning iga intervjuude pikkus oli keskmiselt 1h ja 30
minutit. KOik intervjuud transkribeerisin k&sitsi, mistdttu oli mul vdimalik intervjuukisimuste
sbnastusi muuta — arvesse tuleb votta, et emakeel on intervjuus osalenutel vene keel, seega
kiisimusesdnastus pidi olema vBéimalikult lihtne ja tapne véltimaks valesti m&istmist. Kohati
esines intervjuudes kusimuse mitte mdistmist, seega uurijana tapsustasin kisimust voi

vajadusel sbnastasin imber.

Kaik intervjuud toimusid Zoomi vahendusel ehk tegemist oli siinkroonsete veebiintervjuudega.
Veebiintervjuudel on mitmeid ndrku kohti. Naiteks vdib esineda tehnilisi viperusi seoses
programmide tookindluse ja internetiihendusega (Murumaa-Mengel, 2020). Intervjuude
labiviimise ajal esines mitmel korral minul Vv3i intervjueeritavatel probleeme
internetitihendusega, mis osaliselt héirisid intervjuude labiviimist ja voogu. Igas intervjuus
kasutasime veebikaameraid, tdnu millele oli véimalik teineteist ndha, séilitades voimalikult hea
inimkontakti. Selles olenemata voisid erinevalt ndost nédkku intervjuust erineda tingimused.

Esimese etapi veebiintervjuus hairis, et he intervjueeritavaga samas ruumis viibis tema
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elukaaslane, kes intervjuus ei osalenud, kuid vdis mdjutada kaadri taga intervjueeritava
enesepresentatsiooni. Kuna intervjueerijana nagin vaid veebikaamera vaatevéljas olevat, siis ei
saa ka kindlalt veenduda, et teistes intervjuudes sarnast ohtu ei olnud. Leian aga, et vottes
arvesse valimi eripérasid ja teematundlikust, vdimaldas intervjuuvorm luua intervjueeritavatele
luua endale vdimalikult mugava ja turvalise keskkonna. Lepik jt (2014) arvavad samuti, et
intervjueeritav peab veenduma selles, et intervjueeritavatele jadks intervjuust vdimalikult

positiivne kogemus.

Oluline on kriitikana vélja tuua ka intervjueeritavateni jdudmine ja uurimuses seatud
tingimused uuritavatele. Uuringus osalejad valisin vélja labi sotsiaalmeedia. Seega ei saanud
valimisse sattuda noored, kel puudub e-posti aadress voi kontod platvormidel Facebook ja
Twitter. Samuti ootasin uuritavatelt eesti vdi inglise keele oskust, kuid suur osa Eestis elavatest
vene noortest radgivad ainult vene keelt. Keeleoskuse ootuse t6ttu jéi valimist valja nii monigi
uurimusse sobiv vene noor. Seega tuleb silmas pidada, et tulemusi ei saa ldistada k&igi 18-30.

aastaste Eestis elavatele venekeelsetele noortele.

6.2. Edasised voimalikud uurimissuunad

Eestis elavate vene noorte avalikku enesevéljendamist meedia kaudu ei ole minu teada
varasemalt uuritud, mistdttu tuleks seda edaspidi kindlasti siivenenumalt uurida. Minu arvates
tuleks labi viia suurem kvantitatiivne uuring, mille tulemustest oleks vdimalik teha suuremaid
uldistusi. Minu uuringu vaike valim suurteks Uldistusteks vdimalust ei anna. Sellegipoolest
usun, et minu t6os esitatud empiirilised tulemused annavad hea aluse edasiste vdimalike

uuringute labiviimiseks ning tulemuste vordlemiseks.

Kuna minu uuringusse kuulusid vaid ajakirjanikud ja sisuloojad, siis kasitlen t66s vaid nende
endi kogemusi ja oletusi. Samal teemal vGiks veel kirjutada, vottes fookuseks meediatdostusse
kuuluvate erinevate osapoolte ndagemused vahemusnoorte avalikule enesevéljendamisele.
Néiteks vOib aidata meediatoimetuste ja vene noorte vaheline koostd6 jouda tulemusteni, mis
aitavad selgitada ajakirjanike vahelist konkurentsi ning venekeelse ja eestikeelse ajakirjanduse
Uhepoolset koostodd.

Lisaks vOiks uurida peavoolumeedia ja venekeelsete meediavéljaannete vahelist vahest
koostddd. Uuring aitaks kaardistada véljaannete vahelised koost60d péarssivad tegurid, mille

arvesse votmisel oleks voimalik luua mitmekesisem meediaruum.
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KOKKUVOTE

Bakalaureusetdt eesmérk oli mdista, millist rolli mangib meedia aktiivsete vene noorte
sotsiaalse agentsuse kanalina, toetudes Eestis elavate venekeelsete noorte ajakirjanike ja
sisuloojatele ndgemusele. Tédpsemalt soovisin teada saada, millised on vene noorte praktikad
meediasisu loomisel ja oma arvamuse véljendamisele ning mis toetab ja takistab
vdhemusnoorte meediasdnavotte. Selleks, et vdéhemusnoorte meediaaktiivsust tdsta, soovisin
ara kaardistada ka vajalikud muutused ja arendused meedias ning thiskonnas, mis paneksid

vene noori rohkem avalikult sdna votma.

Eesmaérgi saavutamiseks kasutasin sihiparast valimit, mille abil intervjueerisin viit venekeelset
ajakirjanikku ja sisuloojat vanuses 18-30eluaastat. Valimi moodustamisel oli téhtis, et
sisuloome sisuks oleks tihiskondlike teemade ja probleemide kajastamine ehk vélja jaid noored,
kes keskendusid meelelahutusliku sisu loomisele. Empiiriliste andmete kogumiseks viisin labi
individuaalseid suvaintervjuusid, milles kogutud andmeid analtitsisin temaatilise sisuanalusi
abil.

Intervjuudest selgus, et iseseisva vabatahtliku sisuloome ja tasustatud sisuloome praktikad ning
kogemused erinevad teineteisest markimisvéérselt. Eestis elavad vene emakeelega noored
ajakirjanikud ja sisuloojad tunnetavad iseseisva sisuloome puhul suurt enesevéljenduslikku
vabadust — radkida saab endale huvi pakkuvatest teemadest, madrates ise narratiivid ja
késitlusviisid, slinteesides neisse ka omakogemusi. Samas eeldab sdnumiga mdjule paésemine
noortelt isiklikke ressursse (nt aega ja raha) ning oskusi (nt turundamiseks). Seega vdivad
avaliku sBnavotuga kaasnevad kulud kaaluda dle tulud.

Tellitud sisuloome puhul taheldatakse paremat ligipdds suurematele ressurssidele (naiteks
meediatoimetuse poolsele moraalsele ja professionaalsele toele) ning publikule. Samas piirab
meediavaljaannete poolt tellitud sisuloome enesevéljendamist, sest toimetused voivad
mdjutada teemade kasitlusviise ning narratiive. Kuna meediavaljaanne ,.teenindab“ publikut,
siis tuleb venekeelsete noorte sdnul arvestada teemade kajastamisel auditooriumi eriparadega,
et véltida potentsiaalsete konfliktide tekkimist. Seega on vene noorte silmis sisuloome

vastuoluline — uute vdimalustega kaasnevad ka uued piirangud.
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MeediasOnavottudeks eelistatakse kasutada eestikeelsete meediavéljaannete asemel
venekeelseid meediavaljaandeid, mis pakuvad paremaid vdimalusi ja turvalisemat keskkonda
enesevaljendamiseks. Omakeelsete meediavéljaannete kasutamist meediasdnavottudeks
mojutavad muuhulgas varasemad negatiivsed kogemused eestikeelsete uudistekanalite
kasutamisel (nt eestlastest rahvuskaaslaste negatiivne tagasiside meediasdnavottudele).
Negatiivse tegurina toodi vélja ka meediatdostuse arengukdiku — tulu teenimine eeldab
operatiivsust ning kuna vahemused on raskemini ligipaasetav thiskonnariihm, jadvad nende
seisukohad tahaplaanile. Seega pakuvad uuritavate sonul venekeelsed kohalikud
meediavaljaanded eestikeelsetest paremaid vdimalusi sGna- ja kuulda vGtmiseks ning samuti

on lugejad tolerantsemad sGnavdtjate suhtes.

Eestis elavate vene noorte avalikku sdnavottu mdjutavatest teguritest raakides ei saa ule hiipata
Ukraina ja Venemaa vahelisest konfliktist, mis mdjutab uuritavate sotsiaalset agentsust. Kuigi
venekeelsele kogukonnale pddratakse meedias varasemast rohkem tahelepanu, suhtutakse
intervjueeritavate sonul neisse negatiivselt. Potentsiaalne hirm rahvuskaaslaste poolt paneb
vene noori avalikke sdnavotte valtima. Lisaks avaldab negatiivset mdju sdnavottudele
meediavaljaannete praktika anda venekeelsete inimeste asemel sdna teoreetikutele, kes justkui
peaks esindama vene kogukondade seisukohti, kuid tegelikkuses seda ei tee. Kuna vahemuste
tegelikud arvamused meedias kajastust tihtipeale ei leia, toimub kohalikust meediast

kaugenemine.

Meediasonavottude ihaldusvaarseks muutmiseks tuleks meedias kajastada rohkem teemasid,
mis puudutavad tugevamalt vahemusrihmi. Nii tduseb motivatsioon ning vajalik turvatunne
avalikuks sdna votmiseks. Samuti on oluline edendada koolides meediaharidust ning
investeerida venekeelsetesse véljaannetesse, et tekiksid vajalikud oskused ja v@imalused
usaldusvaarse informatsiooni tarbimiseks. Muuhulgas pidasid uuritavad oluliseks Uhisema
kultuuriruumi loomist, millega tduseks kodukoha vaartustamine ning soov avalikult kaasa

ragkida.

Minu teada ei ole varasemalt vahemusnoorte meedia kaudset avalikku enesevéljendamist
Eestis uuritud, mistdttu tuleks teemat edaspidi stivenenumalt uurida, et teha suuremaid tldistusi
ning saada terviklikum pilt. Uurida vOiks néiteks meediatoimetuse ndgemust véhemusnoorte

avalikule sdnavotule ning peavoolumeedia ja vene noorte vahelist meedia-alast koost6od.

47



SUMMARY

Media as a channel of social agency among active Russian youth in Estonia: the
perspective of young Russian-speaking journalists and content creators

The aim of the bachelor's thesis was to understand the role of media as a channel of social
agency among active Russian youth in Estonia, based on the perspective of Russian-speaking
young journalists and content creators. Specifically, | wanted to find out the practices of
Russian youth in creating media content and expressing their opinions, as well as what supports
and hinders minority youth in their media discourse. In order to increase the media activity of
minority youth, I also wanted to identify the necessary changes and developments in the media
and society that would encourage Russian-speaking youth to speak out more publicly.

To achieve this goal, | used a targeted sample and conducted interviews with five Russian-
speaking journalists and content creators between the ages of 18 and 30. It was important in
the sample formation that the content creation focused on social issues and problems, excluding
those who focused on creating entertainment content. For collecting empirical data, | conducted

individual in-depth interviews, and analyzed the collected data using thematic content analysis.

The interviews revealed significant differences in the practices and experiences of independent
voluntary content creation and commissioned content creation. Russian-speaking young
journalists and content creators living in Estonia perceive a great deal of expressive freedom
in independent content creation - they can talk about topics that interest them, determine the
narratives and approaches themselves, and incorporate their own experiences into them.
However, achieving impact with their message requires personal resources (e.g., time and
money) and skills (e.g., marketing). Therefore, the costs associated with public speaking may

outweigh the benefits.

In the case of commissioned content creation, participants of study have better access to
resources (e.g., moral and professional support from media editors) and audiences. However,
commissioned content creation limits self-expression because editorial offices can influence
the treatment of topics and narratives. Since media outlets "serve" the public, Russian-speaking
youth believe that particular characteristics of the audience should be taken into account when
covering topics to avoid potential conflicts. Therefore, content creation is seen as contradictory

by Russian-speaking youth - new opportunities come with new limitations.
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In media discourse, Russian-language media outlets are preferred over Estonian-language ones,
as they offer better opportunities and a safer environment for self-expression. The use of
Russian-language media outlets for media discourse is influenced, among other things, by
previous negative experiences with Estonian news channels (e.g., negative feedback from
Estonians on media discourses). Another negative factor highlighted pertains to the trajectory
of the media industry's development, as revenue generation necessitates promptness and, due
to minorities being a less accessible social group, their perspectives are relegated to the
background. Thus, according to the participants of the study, local Russian-language media
outlets offer better opportunities for expressing and being heard compared to Estonian-

language ones.

When discussing the factors influencing the public speaking of Russian-speaking youth living
in Estonia, the conflict between Ukraine and Russia cannot be ignored, as it affects the social
agency of the subjects under investigation. Although the Russian-speaking community receives
more attention in the media than before, they are perceived negatively, according to the
interviewees. The potential fear from fellow compatriots discourages Russian-speaking youth
from engaging in public discourse. Additionally, giving voice to theorists instead of Russian-
speaking individuals, who are assumed to represent the views of the Russian-speaking
communities but in reality do not, negatively impacts discourse. As the real opinions of
minorities often do not find representation in the media, detachment from the local media

occurs.

To make public speaking more desirable, it is necessary to cover more topics in the media that
strongly affect minority groups. This will increase motivation and the necessary sense of
security for public expression. It is also important to promote media education in schools and
invest in Russian-language publications to develop the necessary skills and opportunities for
consuming reliable information. Among other things, the respondents considered the creation
of a more united cultural space important, which would increase the appreciation of their place

of residence and the desire to participate publicly.

To my knowledge, there has been no previous research in Estonia on the public self-expression
of minority youth through media. Therefore, in the future, the topic should be studied in more
depth to make broader generalizations and obtain a more comprehensive picture. One could
examine, for example, the media editorial's vision regarding the public discourse of minority

youth and the media-related collaboration between mainstream media and Russian youth.
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LISAD

Lisa 1 — Intervjuukava

1.
1)
2)
3)
4)
5)

1)
2)
3)
4)

5)
6)

7)

1)
2)
3)
4)

5)
6)
7)

plokk —isiklik meediatarbimine

Milliseid meediakanaleid ja valjaandeid Sa jélgid igapaevaselt?
Milliseid meediakanalid ja valjaandeid Sa jélgid aeg-ajalt?
Milliseid meediakanaleid ja valjaandeid Sa usaldad?

Kui palju ja mis eesmargil jalgid Sa televisiooni?

Millistest meediavéljaannetest ja -kanalitest tunned meediamaastikul puudust? Miks?

plokk — sisuloome

Millist meediasisu lood?

Mis on olnud Sinu kirjutatud lugude eesmargiks?

Kust oled ammutanud inspiratsiooni raédkima/kirjutama konkreetsetel teemadel?
Mis inspireerib Sind avalikult sdna votma?

Millised on Sinu suurimad valjakutsed meedia produtseerimisel?
Kui palju oled kajastanud teemasid, mis puudutavad tugevamalt just Eestis elavatele

venelasi?

Kui on — kuidas oled neid teemasid kajastanud? Kes on saanud s6na Sinu lugudes?
Millist sihtriihma pidades oled neid lugusid kirjutanud?

Kui ei ole — millega Sinu arvates selliste teemade kajastamisega tuleks arvestada, kui
kirjutad eestlastest auditooriumile? Aga kui kirjutad venekeelsele auditooriumile?

Kuidas on mdjutanud Sinu tegevus avalikku arutelu?

plokk — auditoorium

Millisele publikule meediasisu lood?

Kes on Sinu meediasisu sihtgrupiks?

Kuidas erineb Sinu sihtgrupp rahvuslikult?

Milliseid meetmeid kasutad, et Sinu poolt loodav meediasisu jouaks véimalikult suure
auditooriumini?

Kuidas soovid, et auditoorium Sinu poolt edastatavaid sdnumeid ja meediasisu tajuks?
Kuidas kaasad auditooriumit aruteludesse?

Milliste auditooriumi eripdradega tuleb sisuloomes arvestada?
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1)
2)

1)
2)

1)
2)
3)
4)

5)

6)
7)

1)
2)

3)

plokk — tagasiside
Millist tagasisidet oled enda loodud sisuloomele saanud?

Kuidas erineb eestlaste ja venelaste poolt edastatav tagasiside? Millised rihmad veel
eristuvad oma vastuvotu pohjal?

plokk — koost6o
Kui palju teed koost6dd erinevate kodaniku- ja vabatihendustega?

Kui palju oled teinud ajakirjanduslikku koost6dd erinevate institutsioonidega?

plokk — avalik sdnavott

Kelle arvamused on Sinu arvates meedias enim esindatud? Miks Sa arvad, et nii on?
Kui palju pakub peavoolumeedia vene emakeelega noortele huvitavaid arutelusid ja
teemasid?

Mis on Sinu arvates p8hjusteks, miks vene noore saavad meedias vahe/palju séna?
Millised tGhiskonnariihmad saavad meedias Sinu arvates véahe voi tldse mitte séna?
Mis toonil Sinu arvates raégitakse Eesti meedias venelastest ja kohalikus vene meedias
eestlastest?

Kuidas saaks Sinu arvates venekeelse elanikkonna haalt meedias kuuldavamaks muuta?
Kui palju saavad Sinu arvates meedias sdna erinevate 0Uhiskondlik-poliitiliste

arvamustega riihmade esindajad?

plokk — s6ja mdju avalikule sdnavotule

Millist mdju on Vene-Ukraina sdda avaldanud Eestis elavale vene kogukonnale?
Kuidas on s6da Ukrainas ja maailmas valitsevad poliitilised pinged méjutanud Eestis
elavate venelaste avalikku sdnasaamist?

Milliseid arvamusi Vene-Ukraina sfja kohta on kohalikus meedias rohkem esile

kerkinud? Milliseid aga vahem?

Lisa 2 — Varbamiskiri

Terel

Olen kirjutamas Tartu tlikoolis ajakirjanduse ja kommunikatsiooni erialal bakalaureuset66d,

milles uurin meediaproduktsiooniga tegelevate aktiivsete Eestis elavate vene noorte

meediatarbimist ja avalikku véljendamist. Uuringu l&biviimine on oluline, sest teadaolevalt ei
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ole teemat varem uuritud ning oluline on tdita link, et mdista vene noorte mdtte- ja kéitumise

mustreid.

Uuringusse otsin 18-30-aastast meediaproduktsiooniga tegelevat noort (sobivad k&ik noored,
kes arutlevad regulaarselt paevakajalistel teemadel meedias, (video)blogides, artiklites jne).
Meediaproduktsioon ei pea toimuma eesti keeles, kill aga ootan intervjuude labiviimiseks
intervjueeritavatelt eesti keele oskust. Intervjuud toimuvad videosilla vahendusel ning kestavad
ligikaudu 1h 15min.

Kuna vene noorteni joudmine on keeruline, siis uurin akki leidub Teie kommuunis noori, kes

sooviksid uuringust osa votta.

Lugupidamisega
Joonas Piir

TU ajakirjanduse ja kommunikatsiooni eriala 3. kursuse tudeng

Lisa 3 — Nousolekuvorm

Terel

Mina olen Joonas Piir, Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni instituudi lidpilane
ja p6drdun Sinu poole palvega osaleda minu bakalaureuset66 uuringus.

Uuringu eesmérk on tundma dppida Eesti vene rahvusest vBi venekeelsetest kodudest périt
meediaproduktsiooniga tegelevate noorte meedia kasutust. Konkreetsemalt huvitavad
kisimused: 1) kuidas suhtuvad aktiivsed vene noored arvamuse avalikku véljendamisesse
meedias, milliseid riske ja vBimalusi tunnetatakse?; 2) millised on aktiivsete vene noorte
meediatarbimise harjumused; 3) kuidas ja millistes eesmarkidel Ghiskondlikult aktiivsed vene
noored meediat kasutavad; 4) millised muutused voi arendused meedias paneks aktiivseid vene
noori rohkem avalikult sdna vétma? Uurimistdd eesmérgiks on aidata luua Eesti Ghiskonnas
paremat inforuumi ja avardada vdimalusi inimeste osaluseks Uhiste probleemide sisulises
arutelus. Uuringu labiviimine on oluline, sest teadaolevalt ei ole teemat varem uuritud ning

oluline on tdita link, et mdista vene noorte mdtte- ja kditumise mustreid.
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Uuringu tarbeks tehakse kiimme intervjuud vene noortega. Intervjuu kestab tund kuni poolteist
tundi ja see toimub Zoomi keskkonnas. Uuringus osalemine on vabatahtlik ja Sa void
intervjuust igal hetkel loobuda. Intervjuu sisu analliusitakse selle helisalvestise tleskirjutuse
kaudu. Uleskirjutuses Sinu nime ei margita ja see jaab teada tiksnes intervjueerijale. Salvestist
hoitakse kuni Uleskirjutise valmimiseni intervjueerija arvuti kohalikul kettal ja seda ei
salvestada pilvetehnoloogia abil. Parast tekstilise Uleskirjutuse tegemist kustutan intervjuu
helisalvestise oma arvutist. Intervjuu Gleskirjutist tehes eemaldan tekstis kolmandate isikute
nimed ja muu Sinu Kui intervjueeritava identifitseerimist vdimaldava informatsiooni.
Bakalaureusetdo tekstis kasutan lthikesi véljavotteid intervjuude leskirjutustest, kuid ei maini

intervjueeritava nime.

Intervjuude Uleskirjutusi bakalaureusettdle ei lisata. Intervjuude Uleskirjutusi ndevad ainult
uuringut labiviivad Ulidpilased Greete Niido ja Joonas Piir ning nende juhendaja, professor
Triin Vihalemm. Minu bakalaureuset6d valmib 2023 juuni alguses ja pérast kaitsmist on see

elektrooniliselt kattesaadav Tartu Ulikooli raamatukogu andmebaasis D-Space.
Nousoleku andmine

Mind on informeeritud Glalmainitud uuringust: ma olen teadlik uuringu eesmargist,
andmekogumise metoodikast, andmete kasutamise ja sailitamise pdhimotetest. Kinnitan oma
ndusolekut uuringus osalemiseks allkirjaga. Tean, et uuringu kéigus tekkivate kiisimuste ja

vOimalike probleemide kohta saan mulle vajalikku taiendavat infot uuringu teostajalt.
Uuringu teostaja: Joonas Piir, XXX@gmail.com, +372 XXX

Bakalaureusetdo juhendaja: professor Triin Vihalemm, XXX@ut.ee
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Lisa 4 — Kodeerimise tabelid

Iseseisva (mitte to6andja poolt tellitud) meediasisu loomise eesmargid ja praktikad

Nimi Aleksander Sergei Ksenia Elena Olga
Iseseisva sisuloome Trukimeedia Trukimeedia Trukimeedia Telemeedia Trukimeedia eesmargiks
pbhjused ja eesmargid | eesmargiks on eesmargiks on eesmargiks poorata | eesmargiks edastada enda nagemus,

jagada labielatud
kogemusi, toetuda
labielatule, mitte
teadusele.

Jaada silma kui noor
haridusekspert.
Vorreldes tellitud
sisuloomega lihtsam
jaada iseendaks.
Saab kirjutada
teemadel, mis ennast
enim huvitavad,
valides ise narratiivi
ja tooni.

Podcasti eesmargiks
toota meeleolukat
poliitilist sisu (jaades
samal ajal tOsiselt
vOetavaks) ning
jagada isiklikku
maailmavaadet.
Pakkuda
konservatiivsetele

rikastada kohalikku
venekeelset
aruteluruumi.
Panustada
venekeelse
meediaruumi
arengusse.

Isiklik areng,
eneseteostus.
Voimaluse korral
saada t00 eest tasu, et
tunneks ennast
vaartustatuna.

tahelepanu olulistele
teemadele, mille
keskmeks on
haavatud riithmad vi
vahemused ja
pakkuda
probleemidele
lahendusi.
Panustada
mitmekilgse meedia
arengusse Eestis.
Kasvatada
meediateadlikust
noortes, viies labi
meediakoolitusi ja
laagreid.

kajastada uudiseid
neutraalsel toonil,
isikliku arvamuseta.
Keskenduda
teemadele, mis
puudutavad
vahemusi, et valtida
valeinformatsiooni
joéudmist nendeni
ebausaldusvaarsete
kanalite kaudu.

arvamus, maailmavaateline
sisukoht teatud
probleemide kontekstis.
Kirjutada teemadest, mis
puudutavad tervet Eesti
elanikkonda, mitte kindlat
rahvust.

Tutvustada Eestis elavaid
inimesi, kes on
uhiskondlikult mingil moel
aktiivsed.

Jagada enda labielatud
kogemusi.

60




raadiosaadetele
liberaalne vastand.
Eneseareng.

Meediakanal/platvorm
1 eripéarad ja
kasutamise pohjused.
Eelised ja puudused

Podcast: Stiil vabam
— paika pannakse
vaid pohisénum, mis
kdlama peaks jaama.
Saab viisakuse
piirides teha nalja
inimeste/teemade
ule.

Podcast: Eeldab
selget kBnetempot ja
-viisi.

Leiab, et podcast
pole nii formaalne
Kui triki
ajakirjandus, kuid
siiski tuleb jaada
faktide juurde.
Trikimeediast
kindlama
struktuuriga, kuid
samas eeldab
vBimalikult palju
improvisatsiooni.

Puudused:
Salvestamine on
ajakulukas ning
salvestamise
protsessi keerulisem
kontrollida.

Vajab rohkem
ressurssi.

Keeruline
jareltootlus — teksti
on lihtsam t6odelda,
kui helifaili.

Leiab, et Instagram
on platvorm, mis
aitab Ghendada
aktiivseid vene
noori, kes toodavad
iseseisvalt
meediasisu.

Podcast: Leiab, et
vorreldes triikimeediaga on
podcastis kergem teha
koost6dd teiste
ajakirjanikega — dialoogi
pidamine.

Leiab, et Tiktok ning
Instagram on platvormid,
mis annavad vBimaluse
vene noortel paremini sdna
votta.

Kasutab Instagrami ja
Facebooki, et
informatsioon jouaks
rohkemate inimesteni.
Leiab, et Telegrami
eeliseks kohalike
meediavéljaannete ees on
selle usaldusvaarsus.
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Trikimeediaga
vorreldes kehvem
teenistus, kui mitte
olematu.

Meediakanal 2 eripéara
ja kasutamise
pbhjused.

Eelised ja puudused

Peavoolu
truokimeedia
puudused -
Ajamahukas.
Artiklid vdivad jaada
téhelepanuta.
Iseseisev
umbertdlkimine, Kui
tahta jouda vene
keelt kdneleva
auditooriumini.
Eelised — VOidakse
maksta tasu.

Teksti toimetamise
vdimalus.

Peavoolu
triokimeedia
puudused —
Ajamahukas.
Puudub ligipaas
prominentsete isikute
intervjueerimiseks.
Eeldab iseseisvat
turundust.

Eeldab iseseisevat
tekstide
Umbertdlkimist.
KoostHo
meediavaljaandega
ndrk — noort autorit
ei kaasata
sisuloomesse.
Eelised - Saab
Kirjutada teemadest,
mis ennast enim
konetavad.
Voidakse maksta
tasu.

Peavoolu
trukimeedia eelised
- Makstakse tasu
teemade kajastamise
eest, mis endale
reaalselt huvi
pakuvad, kuid
miinusena osa
lugejad arvavad, et
tasu maksmine
tekitab tsensuuri.

Telemeedia
puudused — Tuleb
sageli kajastada sisu,
mis endale huvi ei
paku.

Raske jadda
originaalseks sisu
loomes — suurem osa
sisust on sama, mis
eestikeelses
televisioonis.

Trukimeedia eelised —
Vdimalus Kirjutada
teemadest, mis ennast
huvitavad.

Teemade késitlemise viisid
ja narratiivid valib ise.
Puudused — ei maksta
tasu.

Kuna puudub toimetuse
poolne otsene tugi, siis
kardab Kirjutada teemadest,
mis on Kkriitilisemad.
Puudub infobaas — infot
tuleb otsida ise ning
veenduda selle digsuses.
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Iseseisva meediasisu
loomise Uldised
praktikad

Tuleb leida vastavad
ressursid — mida
rohkem ressursse,
seda suuremad on
vdimalused.

Kindla struktuuri
loomine ja tooni
seadmine, kuidas
teemadest raakida.
Raske sdilitada
teemade aktuaalsust
ja paevakajalisust.
Ei pea jargima
tooandja poolt seatud
nduded ega téitma
nende eeldusi, kuid
seetdttu tuleb panna
paika ise piirid,
kuidas ja mis toonil
teemadest réékida,
sdilitades eetilisus.
Eesmark jouda
noorteni, kelle
meediameniii on
laiem ja
tarbimisharjumused
aktiivsemad.
Noorteni jdudmiseks
vaja silma jaada
sotsiaalmeedias
aktiivse sisuloojana.

Televisiooni t66 on
teenindav —
lahtutakse sihtrihma
voimekusest.
Venemeelsed
lahedased
suldistavad
voltsuudiste
tootmises, tekitades
noortes vene
ajakirjanikes uut
tlupi stressi.

Vabadus kirjutada
teemadest, mis endale
enim huvi pakuvad.
Iseseisev meediasisu
tootmine teemadel, mis
ennast huvitab, laiendab
tutvuskonna silmaringi.
Iseseisva meediasisu
loomise puhul on rohkem
vahetut tagasisidet.

Kuna Kirjutab tldjuhul
vene keeles, siis loevad
tema artikleid vene keelt
kdnelevad inimesed.
Kuna puudub abikasi, kes
aitaks suunata, mis nurga
alt teemadest Kirjutada ja
kuidas neid paremini
avada, et anda terviklik
pilt, siis on juhtunud, et
inimesed ei saa tapselt aru
artikli sisust ja eesmérgist.
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Aktiivne iseseisev
tegevus aitab kaasa
koostddle
ajakirjanikega.
Iseseisev turundus.

Tooandja poolt tellitud meediasisu loomise eesmargid ja praktikad

Nimi Aleksander Sergei Ksenia Elena Olga

Todandja poolt Teenida raha. Teenida raha v0i Teenida raha. Teenida raha. Usub, et kui

tellitud sisuloome Jaéda silma kui noor | muid hiivesid enda Pakkuda vdhemustele | Pakkuda sisuloome eest

pbBhjused ja eesmargid | vaartustatud tegevusega. ja haavatud usaldusvaarset, makstakse raha, siis
haridusekspert. Panustada rihmadele kblapinda. | faktitapset, see ei ole
Hoida ja tugevdada | venekeelse paevakajalist sisu usaldusvaarne.
suhteid meediaruumi venekeelsele Tahab, et
ajakirjanikega arengusse. vanemas eas ajakirjandus jaaks
eesmargiga olla Tuua avalikkuse ette televaatajani ajal, mil | hobiks, et saaks
rohkem kaasatud teemasid, mis vene kogukondade Kirjutada teemadest,

I6imumisega ja
haridusega seotud
aruteludesse.

peaksid saama
rohkem tahelepanu.
Kasitleda teemasid
uutest
vaatenurkadest,
kaasates eksperte.

seas levib Uha
rohkem
valeinformatsiooni.

mis talle enim huvi
pakkuvad ning
seetOttu ei kirjuta
teemadest, mis talle
endale huvi ei paku.
Kirjutab
meediavéljaannete
poolt pakutud
teemadel vaid juhul,
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kui need ka talle
huvi pakuvad.
Rahalisel eesmérgil
sisu ei tooda.
Pigem proovib
kasutada
meediavéljaannete
platvorme oma

artiklite
avaldamiseks.
Meediakanal/platvorm | Peavoolu Peavoolu Peavoolu Peavoolu Trukimeedia
1 eripérad ja trikimeedia trikimeedia trikimeedia televisiooni miinused:
kasutamise p6hjused. | puudused: puudused: puudused: puudused: Kuna on kindel
Eelised ja puudused Véike voimalus Ohjad taielikult Stereotiilp erakates | Vdimaluse korral lugejabaas, siis
Kirjutada teemast, toimetuse kaes. olevates kasutavad suurem voimalus

mis ennast huvitab.
Teemade
kajastamisel tuleb
narratiiv ja
kasitlusviisis lahtuda
todandja huvidest.
Venekeelsetel
kohalike
meediavéljaannete
puhul tuleb teha
vaikese ressursiga
ara voimalikult
palju.

Sisukvaliteet vOib
kannatada, sest
olulist rolli méangib

Teemade
kajastamisel tuleb
meeles pidada
todandja enda
huvidest.

Koostoo tobandjaga
nork — teeb
,»tikitood* ning
sisuloomesse
kaasatakse vahe.
Toimetus suunab
Kirjutama
universaalsematel
teemadel.
Eelised: Kindel
auditoorium.

meediakontsernidest,
et ajakirjanikud on
ara ostetud.
Eelised: Kindel
auditoorium.

TO606 on tasutatud.
Suuremad ressursid
Kui iseseisva
meediasisu loomise
puhul. Véimalik
Kirjutada teemadest,

mis ennast huvitavad.

Toimetuse poolne
toetus.

meediamajad
informatsiooni
kogumisel eestlastest
ajakirjanikke.
Venekeelsete
ajakirjanike Ulesanne
on tihtipeale
eestikeelsed artiklid
tmber tblkida,
mistottu kannatab
originaalsus.

Vahe vabadust.
Tuleb leida
variatiivsus tosiste ja
meelelahutuslike
teemade vahel, et
kovad teemad

saada negatiivset
tahelepanu enda
artiklitele.

Eelised: Kindel
platvorm, mille
kaudu enda métteid
laiema
auditooriumini
edastada.




klikkide arv
(rahaline aspekt).

iseendaks.

Eelised: Kindel
auditoorium.

T66 on tasutatud.
Suuremad ressursid
kui iseseisva

puhul.

Kohati raskem jaada

meediasisu loomise

TO6 on tasutatud.
Suuremad ressursid
Kui iseseisva
meediasisu loomise
puhul.

auditooriumi ara ei
tidtaks.

Eelised: Kindel
auditoorium.

T606 on tasutatud.
Suuremad ressursid
Kui iseseisva
meediasisu loomise
puhul.

Meediasisu tarbiv auditoorium ning nende kaasamine aruteludesse

Nimi Aleksander Sergei Ksenia Elena Olga
Meediakanal 1 Peavoolu venekeelse | Peavoolu venekeelse | Peavoolu eestikeelse | Peavoolu venekeelse | Eesti- ja venekeelse
auditooriumi trikimeedia trukimeedia trukimeedia telemeedia trikimeedia
kirjeldus auditoorium auditoorium auditoorium auditoorium auditoorium
(Postimees.RU) — (Postimees.RU) — (Ohtuleht) — (Kanal7)- 25- (Samovar,
40+ vanuses Vene keelt kdnelevad | Konkreetselt 60aastased vene keelt | NARVAMUS) —

venekeelne
elanikkond.

liberaalsete
maailmavaadetega
haritud inimesed.
Arvamusartiklite
lugejaskonnast
moodustab suur osa
tutvusringkondadest
(sh poliitilistest).

intervjueeritava
lugusid loevad
vahemusrihmad ja
sotsiaalselt
haavatumad rilhmad,
sest kajastab
teemasid, kus nemad
on fookuses.

konelevad inimesed.
Auditooriumisse ei
kuulu noored
inimesed, sest
harjumus televisiooni
vaadata on kehv,
mistottu ei ole
teadlikud ka
konkreetse kanali
olemasolust.

Narvas elavad
inimesed ning isiklik
tutvusringkond, kes
artiklites késitlevate
teemade vastu huvi
tunnevad.
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Meediakanal 2
auditooriumi
kirjeldus

Peavoolu vene
keelse televisiooni
(ETV+)
auditoorium — 25-
60aastased vene keelt
konelevad inimesed.

Meediakanal 1
auditooriumi
kaasamise
praktikad

Peavoolu
trukimeedia eelised
— Lihtsama vaevaga
jouab laiema
auditooriumini.
Peavoolu
trikimeedia
miinused - Iseseisev
tekstide
timbertdlkimine
eestikeelest vene
keelte ja vastupidi, et
erikeelsed
meediavéljaanded
artiklid avaldaksid.

Peavoolu
trukimeedia eelised
- Kindel auditoorium
ja lugejabaas.

Peavoolu
triokimeedia
puudused -
Minimaalne
tahelepanu ja Kiitus
auditooriumilt.
Peavoolu
trikimeedia eelised
- Vdimaldab suurema
auditooriumi ette
tuua uusi Kriitilisi
arutelusid

Peavoolu telemeedia
eelised - Kindel
auditoorium ja
lugejabaas.
Peavoolu
trikimeedia
puudusteks —
Auditooriumi
kaasamise protsessis
on oluline réékida
teemadest, mis
auditooriumi
kdnetaks (vene keelt
konelevate inimeste
puhul eriti
olmeteemad).
Venekeelses
televisioonis on
auditooriumi
kaasamine
aruteludesse
keeruline, sest
toodetav sisu on
eetris otse ning enda
nime ja ndoga
pelgavad aruteludes
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osalemast (nt
tdnavakusitlustes).

Meediakanal 2

Podcasti puudusteks

Podcasti puudusteks

auditooriumi eestikeelse sisu tottu | see, et eeldab
kaasamise vaike kuulajaskond regulaarsust ja head
praktikad (sajad kuulamised per | kvaliteeti

0sa). saavutamaks kindel

Auditooriumina kuulajaskond

domineerivad

nooremad eesti keelt

kdnelevad inimesed.
Auditooriumi Ei kaasa teadlikult Ei kaasa teadlikult Kaasab erinevaid - Tahaks auditooriumi
kaasamise tldised auditooriumi — kes auditooriumi, sest thiskonnaliikmeid rohkem aruteludesse
praktikad soovib, see liitub peab seda ohtlikuks lahtuvalt kasitleva kaasata, aga see pole

aruteludega, kuid ei
moodusta osa
sisuloome
eesmarkidest.
Vdimalikult suure ja
eriilmelise
auditooriumini
joudmiseks tuleb teha
iseseisvat turundust
meediasisul ning voi
plida enda
tegevusega
avalikkuse
tdhelepanu (nt
skandaalidega).

(kui sisuloome tiheks
eesmargiks on arutelu
teke, siis vOib see
totakas vélja naha,
kui seda tegelikult ei
juhtu).

Eestis elava vene
kogukonna
kaasamine on
keeruline, sest suures
0sas on tegemist
passiivse grupiga.

teema sisust.

siiani toiminud nii
nagu tahaks (leiab, et
Kirjutab teemadest,
mille Gle on keeruline
arutelusid luua).
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Sotsiaalmeedia on
pohiline kanal, mille
kaudu on vdimalik
kaasata nooremaid
inimesi — vene ja
eestikeelseid
vordselt.

Valib meediumi ja
kanali vastavalt
sellele, kelleni
s6numid joudma
peaksid.

Ajakirjanduslik koost66 ning seda soodustavad ja takistavad tegurid

Nimi

Aleksander

Sergei

Ksenia

Elena

Olga

Ajakirjandusliku
koost6od eesmérgid

Uheks eesmargiks on
luua véartuslikke
suhteid
ajakirjanikega, tanu
millele saab paremini
pildis olla
(kaasatakse rohkem
avalikesse
aruteludesse).

Jaada paremini silma
noore eksperdina.

Meediavéljaande
toimetusest osa
olemine tekitab
tunde, et on
vaartuslik osa
thiskonnast — leiab,
et tanu sellele, et on
osa Postimehest, on
Hkeegi®.

Tanu
ajakirjanduslikule
koostodle avanevad
uued informatsiooni
kogumise vBimalused,
tanu millele saab
kajastada teemasid,
mis koostoota
kajastamata jaaksid.
Ajakirjanduslik
koost66 kolleegidega
aitab saada
konstruktiivset
artiklitele tagasisidet

Kasutada
meediakanaleid ja
véljaandeid, et
usaldusvéaarsed
péevakajalised ja
aktuaalsed uudised
jouaksid
vahemusteni.

Leiab, et toimetusse
kuulumine ja tema
jaoks huvi pakkuvate
teemade kajastamine
aitab olla tal
thiskondlikult
aktiivne (valjendab
aktiivsust).
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ajakirjanike
perspektiivist.
Tunneb end
vahendajana
uhiskonna ja
vahemuste, haavatud
rihmade vahel —
koost06
meediavéljaandega
aitab nende
probleemid labi tema
tuua laiema
avalikkuse ette
eesmargiga aidata
leida lahendusi.

Ajakirjandusliku
koostdo voimalused
ja takistused

Takistused —
noortesse
asjatundjatesse ei
suhtuta tdsiselt,
nende arvamusi ei
voeta kuulda.

Olles teiste
ajakirjanikega sina
peal, on voimalik
paaseda inimesteni,
asjatundjateni, kes
oskavad luua
teemadele uut
vaartust.

Koostdos teiste
ajakirjanikega on
vBimalik areneda
karjéaarialaselt
Kiiremini.

Aitab luua uusi
voimalusi ning tutvusi
ajakirjandusmaastikul.

Koostdod takistab
vene keelsete
toimetuste ressursi
puudus.

Kas koneisikute kehv
vene keele oskus vOi
isiklik soov valtida
vene keeles radkimist
domineerivas
eestikeelses
inforuumis.
Uhepoolne koost66 —
vene keelsed
ajakirjanikud on
valmis koostdooks
eestlastest

Koostdod takistab —
ajakirjanike oskused,
kogemused,
maailmavaatelised
seisukohad. Samas
naeb, et need faktorid
aitaksid kaasa
kvaliteetse ja arutleva
podcasti loomisel
(dialoog).
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kolleegidega, aga
eestlastest
rahvuskaaslased
pelgavad sellist
koostddd.
Ajakirjandusliku
koost60 labi saab
panustada kohaliku
meediaruumi
arengusse.

Ajakirjandusliku
koostdo uldised
praktikad

Venekeelsesse
kohaliku meediaga
on lihtsam teha
koost6dd, sest
teemasid paevakava
on tunduvalt
hoéredam kui

eestikeelses meedias.

Koostoopartnereid
valib enda tutvus- ja
suhtlusringkonnast
vOi inimeste seast,
kellele on lintsam ligi
paaseda.
Venekeelsetel
ajakirjanikel on
keerulisem otsida
koostoopartnereid kui
nende eestlastest
rahvuskaaslastel.
Venekeelse toimetuse
ja ajakirjaniku vahel
koostd6 on
thepoolne.

Vene keelt knelevad
ajakirjanikud naevad
teineteist
konkurentidena (ka
Uhes toimetuses
tegutsevad), mistdttu
kannatab nende
vaheline koostdd.
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Vene keelsed
ajakirjanikud ndevad
teineteist
konkurentidena.

Vene noorte sdna saamist toetavad ja takistavad tegurid ise aktiivse sisuloomega tegelevate vene noorte arvates

Nimi Aleksander Sergei Ksenia Elena Olga
Sdna saamist | Viimase aastakiimnega on | Toetab potentsiaalne Toetab potentsiaalne Toetab avatud -
toetavad erinevad Uhiskonnagrupid | positiivne tagasiside positiivne tagasiside veeb, mille abiga
tegurid muutunud avatumaks ja auditooriumilt. auditooriumilt (kuid sama | on vdimalik

vastuvotlikumaks.
Toetab tugevam
integreerumine Eesti
thiskonda.

Toetavad l&bi elatud
kogemused, millest vene
noortel on vBimalik
aruteludesse siia tuua, et
naidata probleemkohtade
olemasolu.

Kirjalike tekstide puhul
toetab vdimalus neid
toimetada ja fakte
kontrollida.

Toetavad vordsed
voimalused avalikuks
sOnavotuks.

Toetab venekeelsete
meediavaljaannete hore
péevakava, tdnu millele on

Poliitiliselt aktiivseid
noortel on olemas
erakondlik toetus
motteavaldustes.
Toetavad isiklikud
labielatud kogemused,
mislabi on vdimalik

kriitilisi arutelu teemasid

avalikkuse ette tuua.
Toetavad vordsed
vBimalused s6na
saamiseks.

Toetab rahvuslik eelis —
vene keeles votab
avalikult sdna vahe
noori, mistdttu on
kergem silma jaéda ja

haalel on rohkem vdimu.

suur potentsiaal on saada
negatiivset tagasisidet).

ennast Kiiresti
teemadega kurssi
viia ja veenduda
faktides,
kujundades
seejuures enda
arvamust.
Toetab soov
panustada
demokraatia
arengusse, luues
avalikke
arutelusid
teemadel, mille
keskmes on
naiteks
vahemused.
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suurem vdimalus
avalikuks sdnavotuks.

SOna saamist
takistavad
tegurid

Takistavad stindmused
minevikust ja olevikust,
mis polariseerivad
rahvusgruppe.

Takistab vene keelt
kdnelevate noorte
meediatarbimisharjumused
— informatsioon levib hasti
tele- ja raadiokanaleid
pidi, kuid nende
auditooriumina
domineerivad keskealised
ja vanemad inimesed.
Takistab meediatdostuse
arimudel — teemad peavad
tulu teenimiseks olema
aktuaalsed, seega ei pruugi
meediamajad avaldada
teemasid, mis teevad
muret vene noortele, aga
pole sel hetkel makro
tasandil paevakajalised.
Takistab sotsiaal-
majanduslik aspekt — vene
keelt kbnelevad inimesed
on vaesemad, mistottu on
vahem vdimalusi
uhiskonna elus kaasa luda.
Takistab ligipads
kvaliteetsele haridusele.

Takistab vahene
kaasatus
Uhiskonnaprotsessidesse.
Takistab vahene
elukogemus.
Takistavad negatiivsed
stereotuilibid vene
noortest.

Takistab poliitiliste
joudude negatiivne
suhtumine vene
noortesse.

Takistab lugejate poolt
tulev negatiivne
tagasiside.

Takistab erinev inforuum
ja
meediatarbimisharjumused
ja -eesmaérgid (tarbitakse
uldjuhul meelelahutuslikel
eesmarkidel).

Takistab meediatoostuse
omapdra — sdna antakse
vOimukamatele inimestele.
Takistavad stereotulbid
vene noortest, mis
tekitavad neis ebakindlust
(nt et vene emakeelega
noored ei oska piisavalt
hasti eesti keelt).

Takistab usaldus Eesti
meedia vastu.

Vene noored pelgavad
avalikku t&helepanu.
Takistab sotsiaal-
majanduslik aspekt.
Takistab keelebarjaar.
Takistab sotsiaalne surve
mingit kindlat moodi
kaituda ja moelda.
Takistab vahene
elukogemus ja vanusest

Takistab kehv
meediateadlikus —
kuidas meedia
kasutamine
avalikuks
sOnavotuks neile
kasulik vdib olla.
Arvamus, et
nende motted ei
ole nii olulised
kui ekspertide ja
eestlastest
rahvuskaaslaste.
Hirm negatiivsele
tagasisidele ning
halvakspanule.
Potentsiaalne
negatiivne
tagasiside ning
halvaks panu.
Takistab
meediatdostuse
areng —
informatsiooni
hankimine peab
olema kiire,
mistottu ei kusita
arvamusi
noortelt, kellel
selle

Takistab julgus ja
legitiimsus teatud
teemadel sbna
votta — kardavad
thistamiskultuuri.
Takistab kartus, et
nende sdnadel ei
ole kaalu.
Takistab vahene
eesti keele oskus
(eeldab, et
avalikuks
sOnavotuks peab
oskama hasti eesti
keelt?).

Takistab kohati
kitsam silmaring.
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tingitud tdsiselt voetavust | kujundamine
(legitiimsus). votab rohkem
aega ning kelleni
joudmine on
aegandudvam.
Takistab
arvamuste erisus,
eriti Ukraina-
Venemaa
vahelise konflikti
kontekstis.
Ukraina-Venemaa vahelise s6ja moju Eestis elavate venelaste avalikule sGnavotule
Nimi Aleksander Sergei Ksenia Elena Olga
Sdja positiivne Vene keelt Inimestel, kes sdda | - - -
mdju avalikule kdnelevad inimesed | ei poolda, on
sbnavdtule on saanud uhelt poolt | suuremad
rohkem tahelepanu — | vBimalused meedia
ajakirjanikele pakub | vahendusel sdna
huvi, millised on votta.
piiridérsetel aladel
elavatel inimeste
seisukohad seoses
konfliktiga Ukrainas.
Sdja negatiivne Suur osa inimestest | - Aruteludesse kaasatakse Vene keelt SOjast tekitud arevus
mdju avalikule Eestist seostab s6da uldjuhul vaid inimesi, kes | kdnelevaid inimesi ja pinged
sOnavotule Eestis elavate on Ukraina poolt. peetakse venekeelsetes

inimestega, kel pole
tegelikult sellega

Meedia pakub koélapinda
rohkem

automaatselt
Putinistideks,

kogukondades pani
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mingit pistmist —
eeldatakse, et kui
tegemist venelasega,
siis kindlasti toetab
konfliktis Venemaad
ning oled meedia kui
ka eestlastest
rahvuskaaslaste poolt
hukka mdistetud,
aruteludest valja
jaetud.

Seaduste loomisel,
mis puudutavad
vahemusi ning
valitsuse otsuste
tegemisel ja nende
kommunikeerimisel
peegeldub valitsuse
vaenu nende vastu
(EKRE IKE).

Tugev Ukraina
poolehoid paneb
Eestis elavad
venelasi véltima
avalikku s6navottu,
sest kardetakse
hukkam@oistu puhtal
rahvuse alusel.

ekspertidele/teoreetikutele,
kel muudab reaalne isiklik
kogemus.
Arvamusavaldused on
muutunud
agressiivsemaks ja neis on
rohkem viha sdjas osaleva
teise osapoole suhtes.
Vene noored kardavad
isiklikke sdjaga seotud
arvamusi avalikult
avaldada (kardavad
konflikte ja halvakspanu,
viha), mistdttu arutatakse
omakeskis, turvalisemas
keskkonnas.

mistdttu suhtub
avalikus nende
sOnavottudesse
olenemata teemast
negatiivselt ja
Kriitiliselt
(edastatavast
sonumitest
proovitakse igal
vOimalusel
tdlgendada toetust
Venemaale).

Samas kehtib ka
vastupidi - vene keelt
kdnelevad inimesed
voivad olla ka
Ukraina paritolu,
mistottu tuleb endast
ja paritolust
tdpsemalt raékida.
Negatiivset moju
avajalikule
sOnavotule avaldab
ka pidev poolte
valimis — mida
arvata, kuidas arvata
-, millega kaasnevad
probleemid suhetes
(olenemata valitud
poolest).
Venemeelsed
vanemad suhtuvad

avalikku suhtlust
véltima.

Eestlastest
rahvuskaaslased
arvavad, et kdik
venelased
vastutavad sdja eest
koos.

Isiklikult tunneb, et
sOja tottu vOidakse
tema artiklitesse
suhtuda negatiivselt.
Isiklikult valdib
arvamuse avaldamist
sOja teemadel, sest
kardab vene
kogukonna
halvakspanu.
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negatiivselt enda
lastesse, kes tootavad
Eestis ajakirjanikena
—arvavad, et
propageerib
valeinformatsiooni
(usuvad, et
ajakirjanikud on
USA valitsuse poolt
ara ostetud).

Sdjas tingitud
uldised kogemused
avalikule
sbnavdtule

Leiab, et olukorras,
kus s6da on keset
Euroopat, ei ole hea
ehitada vahemustele
(venelastele)
omameedia kanaleid
— jatkata tuleks seda,
et riiklikud kanalid
edastaksid vene
keeles olulist
informatsiooni, sest
omakanalite loomise
tagajarjel voib veelgi
rohkem inimesi
langeda
valeinformatsiooni
ohvriks.

Esialgne tugev avalik
Ukraina toetuse
avaldamine on éra
vajunud, sest sdda on
muutunud argiseks.
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Arendused ja muutused, mis paneksid vene noori rohkem avalikult sbna votma

trukimeedias, mis
paneksid vene noori
rohkem avalikult
sbna vitma

trikimeedias, mis
puudutaksid
tugevamalt vene
noori.

Eesti venekeelsete
véljaannetesse
suuremate
investeeringute
suunamine, mis
aitaks toota
aktiivsemalt ja
kvaliteetsemalt
ajakirjandust.

Nimi Aleksander Sergei Ksenia Elena Olga
Olulised arendused | Rohkem - - - -

ja muutused aruteluteemasid

peavoolu peavoolu

Olulised arendused
ja muutused
televisioonis, mis
paneksid vene noori
rohkem avalikult
sbna votma

Noorte aktiivsem
kaasamine — kui
kusida
haridusteemadel
arvamusi, siis mitte
ainult dpetajatelt vaid
ka dpilastelt, sest
vene koolides
Oppivate Opilaste
arvamus ja nagemus
on oluline uue
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haridusreformi ellu

viimiseks.
Vajalikud arengud | Haridusreform — Meediateadlikuse Meediapéadevuse Meediateadlikuse TOsta
ja muutused vaiksem I0he eesti ja | tdstmine. tdstmine. tdstmine. meediateadlikust —

Uhiskonnas, mis
paneksid vene noori
rohkem avalikult
sbna vitma

vene keelt kdnelevate
noorte vahel — tihine
inforuum, kool,
Oppekava.

Parem side,
kommunikatsioon
valitsuse ja Eestis
elava vene
kogukonna vahel.
Uhised traditsioonid,
mida téhistatakse
koos ning mis aitaks
parandada l8het eesti
ja vene kogukondade
vahel (suurema
kuuluvustunde
tekitamiseks).

Meedia ja
kodanikuharidus
aitaks vene noorte
haalt rohkem
kuuldavale tuua
avalikus ruumis.

Eestikeelsele dppele
tleminek, et tekiks
tugevam side
kultuuriga, mis aitab
omakorda kaasa
kodumaa
vaartustamisele.
Projektid, mille 1abi
toetataks vene noori
avaliku
kommunikatsiooni
labiviimise
protsessides.

Jétta noortes
tekitamata tunne, et
probleemide
lahendamine on
nende 6lgadel — anda
noortele moista, et
nende osa on anda
sisendeid
probleemidest, et see
jarel need, kellel on
vOim ja oskus,
saaksid neid
lahendada.

seal juures, kuidas
meediat enda kasuks
to0tama panna.
Uhine
haridussiisteem, kool,
inforuum.
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