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SISSEJUHATUS

Vaéljaspool Eestit elavate kaasmaalaste meediarepertuaar on erinevates uurimustes leidnud
siiani suhteliselt véhe k&sitlemist. On kill uuritud Eesti elanike meediakasutamise harjumusi ja
eelistusi ning seda, millist rolli meedia nende elus méngib, kuid sarnast teadmist valiseestlaste
meediakasutuse kohta napib. Uks minu bakalaureusetto teemaga haakuvaid tudengitoo naiteid
on Britta Sepa (2015) analils, kuidas aitab meedia véljarannanutel uues keskkonnas kohaneda.
Globaalse eestlaskonna ja eestikeelse ajakirjanduse Eestist véljaspool vottis laiemalt vaatluse
alla Eesti Akadeemilise Ajakirjanduse Seltsi 2014. aasta aastaraamat, mis “drgitas motlema
piiride iile” (Lohmus, 2015: 12) ning selle iile, kas vdiksime moelda “kdigi eestlaste jaoks

avalikust ruumist.”

Véljarédnde ja inimeste piiritilese lilkumisega seoses on hakatud rd&kima hargmaisusest, mis
tdhendab, et inimestel on sotsiaalsed sidemed mitmes kohas korraga (Leppik & Vihalemm,
2014). Selle teket on mdjutanud ka kommunikatsioonitehnoloogia areng ja levik, mis
vOimaldab olla valismaal elades kursis kodus toimuvaga. Samuti aitab laialdane tehnoloogia
kasutamine kaasa ka paremate osalusvdimaluste loomisele, mis annab omakorda jéudu juurde

hargmaise meediakasutuse tekkele.

Eespool mainitud Britta Sepa bakalaureuset66 (2015) uuris meedia rolli valjarannanud eestlaste
kohanemisel Soome (hiskonnas. Sepa (samas) eesmark oli valja selgitada, milline on meedia
mdju inimeste kohanemisele sihtriigis ning milliseid kohanemisstrateegiaid on valjardnnanute
seas voimalik eristada. T60s uuriti ka Soomes elavate eestlaste uudiste lugemise harjumusi
(Sepp, 2015: 33).

Kéesolev bakalaureusetoo keskendub Uhendkuningriigis elavate eestlaste meediakasutusele ja
kohanemisele sealses ihiskonnas. T00s kasutatakse Euroopa Ghe mdjukama riigi nimetusi
“Uhendkuningriik” ja “Suurbritannia” siinoniiiimidena, kuigi Suurbritannia on ametliku nime
“Suurbritannia ja Pohja-liri Uhendkuningriik” liithendatud nimekuju. Lisaks uldisemale
meediakasutusele on t60s pooratud téhelepanu ka konkreetsete, Uhiskonnas aktuaalsete
sundmuste jalgimisele meedia vahendusel. Taolise sundmuse nditeks on t6os valitud

Uhendkuningriigi valjaastumine Euroopa Liidust, mis tihtlasi piiritleb t66s kasutatud andmete



ajalist ja sisulist fookust. Brexit! joudis avalikku diskussiooni suuresti 2016. aastal seoses
kavandatud rahvahaaletusega Suurbritannias. Lissaboni leppes oleva artikkel 50 kohaselt on
Uhendkuningriigil vastavalt oma p&hiseadusele digus astuda Euroopa Liidust valja, kuid selle
protsessi alustamiseks tuleb teavitada Euroopa Ndukogu, kellega s6imitakse leping, kus on

pandud paika riigi valjaastumise kord (Consolidated ... , 2012: 43).

Véliseestlaste meediakasutuse ja selle kaudu ka nende hargmaise elukorralduse uurimiseks olen
valinud Uhendkuningriigis elavad inimesed kahel p&hjusel. Esiteks, rahvastikustatistika
andmetel on Suurbritannia ks populaarsemaid véljaranderiike Soome kdrval. Statistikaameti
andmetel liikus 2016. aastal tervelt 58 protsenti véljardndajatest Soome ja teisena Uheksa
protsenti Suurbritanniasse (Eesti ... , 2017). Kuivord Soomes elavate eestlaste elu on leidnud
varasemalt juba rohkem uurimist, otsustasin oma t60 fookuse seada Suurbritanniale. Teiseks

on Uhendkuningriigis mulle personaalsete kontaktide kaudu tuttavam iihiskond.

Seega toetab t00 temaatikat ka minu isiklik elukogemus, millest ammutada
kaasamotlemisevbimet ja taustateadmist. Olen kahel perioodil pikemalt Eestist eemal olnud
ning voorsil elades teinud tahelepanekuid selle kohta, mismoodi toimub uues keskkonnas
kohanemine ning kui suurt rolli mangib selles meedia ja inforuum. Samuti on olnud huvitav
jalgida, kuidas toimuvad jarkjargulised muutused minu igapéevases meediarepertuaaris —
kuidas muutub hargmaises olukorras kodu- ja sihtriigi meedia jalgimine, informatsioonilised

vajadused, huvid ja eelistused ning milliseks kujunevad hinnangud ja hoiakud meediasisule jne.

Bakalaureuset60 eesmérk on kokkuvatlikult sdnastatuna saada teada, milliseid meediakanaleid
ja  meediasisu jalgivad  Suurbritannias elavad eestlased uldiselt, kuidas on
meediatarbimineaidanud neil kohaneda ning kuidas on nad informeeritud Uhiskonnas
toimuvast. TO0 jaotub nelja ossa. Esiteks annan Ulevaate t06 seisukohast kesksetest
teoreetilistest mdistetest ja lahenemistest ning toon nditeid varasematest empiirilistest
uurimustest. Teises osas kirjeldan uuringu l&biviimise pdhimétteid ja meetodeid. Kolmandas

osas esitan uuringu kaigus saadud tulemused ning neljandas arutlen uurimistulemuste

1 Brexit on sulandsona, mis poimib kokku Suurbritannia ajaloolise nime Britannia ja
ingliskeelse verbi exit, mis tdhendab véljumist. Taoliselt on spekuleeritud ka mitmete teiste
riikkide vdimaliku Euroopa Liidust eemaldumise ule. Kdibele on ldinud sdnatihendeid nagu
Spexit, Frexit, Grexit jne.



tdhenduste ja tdlgendusvbimaluste Gle. Samuti pakun vélja mdned edasised vOimalused

kasitletud teemal uurimistéo jatkamiseks.



1.TEOREETILISED JA EMPIIRILISED LAHTEKOHAD

Bakalaureusetdo teoreetilise fookusega peatiikis toon valja varasemad sarnase teema kohta
avaldatud teoreetilised lahtekohad ning mdnede empiiriliste t60de tulemused ja jareldused.
Need loovad raamistiku minu uuringu eesmarkide ja sisu kontseptualiseerimiseks ning pakuvad

toetuspunkti tulemuste tdlgendamisel t66 neljandas peattikis.

Antud peatukis seletan lahti uuringu seisukohalt olulised moisted. Need on “meediarepertuaar”,
“meediakasutus”, “meediasiindmus”, “hargmaisus” ja “kujuteldav kogukond”. Peatiiki

I6puosas sbnastan uurimiskisimused.
1.1 PBhimdisted

Oma t66s keskendun véliseestlaste meediakasutusele, seet6ttu on oluline selgitada, keda t60
kontekstis valiseestlastena kasitletakse. Uldjuhul peetakse nendeks Eestist alaliselt valjaspool
elavaid ja nende hulgas ka vélismaal slindinud eesti rahvusest inimesi ning selles osas ei mangi
rolli, mis p&hjustel vOi kui kaua on nad voorsil elanud (Rahvuskaaslaste programm, 2014). Oma
uurimuses kasitlen véliseestlastena Eestist nii paar kuud kui ka juba kiimneid aastaid eemal
olnud eesti inimesi. Véliseestlastega sideme hoidmiseks on Haridus- ja Teadusministeerium
loonud nditeks Rahvuskaaslaste programmi. Kehtiv programm hdlmab aastaid 2014 — 2017.
Selles pooratakse tahelepanu nii eesti keele séilitamisele ning keeleGppevdimaluste
tdhustamisele kui ka kultuuritrituste toetamisele, mis tugevdavad eestlaste identiteeti

(Rahvuskaaslaste programm, 2014).

Bakalaureusetoos on kesksel kohal valismaal elavate eestlaste suhe meediaga — tdpsemalt,
meediarepertuaarid. VOib eeldada, et need on aja jooksul muutnud ning mdjutusi saanud
thiskonnas. Nagu on rohutanud Amanda Alencar ja Mark Deuze (2017), avaldab
meediakasutus arvestatavat méju inimeste kohanemisele ihiskonnas, kuhu nad on rande t6ttu

elama asunud.

VoOib eeldada, et sOltuvalt keeleoskusest on eriti vdlismaale elama minemise alguses

probleemiks sealse eluga kohanemine ning uudiste jalgimiseks kasutatakse tdendoliselt



kodumaiseid meediakanaleid, mis on té&napdeval digitaalsena, sOltumata geograafilisest
asukohast, eeldatavasti kéttesaadavad. Kill aga vdib aja jooksul ning uue riigiga kohanedes ja

keeleoskuse paranedes tekkida huvi ka sealsete uudiste vastu.

Tiit Tammaru (2016) on leidnud, et vodrasse riiki elama minnes on sealsesse Uhiskonda
I6imumise puhul oluline see, kas inimene jadb elama omaette vdi proovib leida v@imalusi
kohalikega suhtlemiseks, nditeks to6koha kaudu. Siiski ei teki uus tutvusringkond ule6o, see
kasvab aja jooksul tiha laiemaks, kui inimene suhtlusvrgustiku loomisse ja laienemisse ise

panustab.

Inimeste rdndega teistesse riikidesse, aga ka tagasipoordumisega kodumaale kaasneb
meediakasutuse muutumine. Seda on tapsemalt uurinud Marianne Leppik ja Triin Vihalemm
(2014), kes on leidnud, et kui inimene proovib uues keskkonnas endale sobiva inforuumi luua,
ei pruugi see olla kerge, sest tema télgendusviisid kohaliku meediasisu osas vdivad oluliselt
erineda nendest, millega ta on harjunud. Seetdttu ei pruugi meediasisu uues keskkonnas vastata
tema sotsiaalsetele vajadustele ja ootustele (Leppik & Vihalemm, 2014). Lisaks vdib inimene
autorite (samas) véitel kohalikke uudiseid v@dristada, kuivérd uue thiskonna normaalsuse
piirid on teistsugused. Sellest tulenevalt on vdimalik, et kohalike uudiste regulaarsest
jalgimisest loobutakse (Leppik & Vihalemm, 2014).

Siiski on kohalikel sisserandajate meediarepertuaari kujundamisel téhtis roll. Nagu toovad vélja
Leppik ja Vihalemm (2014), kohalike meediarepertuaar teatud mottes voimendub. Naiteks, kui
inimene laheb elama uude riiki ning tal tekib seal uus suhtlusringkond ning ta hakkab lugema
uudiseid, millest selles ringkonnas réagitakse, vdimendab sisserdndaja sel viisil teatud mottes
kohalike meediarepertuaari, sest ta suurendab ning samaaegselt ka tugevdab antud uudiste

lugemist selles ringkonnas.

Meediakasutus

Meediakasutuse uurimine keskendub sageli Uhele kindlale meediatiiibile nagu naiteks
televisioonile, ajalehtedele, raadiole voi internetimeediale. Samuti vOivad vaatluse all olla
mingid meediaZzanrid nagu nditeks uudised, meelelahutussaated, arvamus- ja probleemlood jne.

See piirab inimese reaalse meediakasutuse ndgemist ning lisaks jadvad markamata meediumite



(nt televisioon ja ajalehed) omavahelised seosed. See juhib aga tdhelepanu kasvavale vajadusele
keskenduda meediakasutuse uurimisel ka meediumite Ulesele lahenemisele. (Hasebrink &
Domeyer, 2012: 757)

Ragne Kouts (2012) kirjutab, et 1990. aastate alguses oli Eestis piisavalt vahe kanaleid, millest
enamus valismaised, et eestikeelsed neist esile tduseksid ning uudised nende kaudu hasti
leviksid. Aastatega on olukord muutunud ning on naha, et nutd valivad inimesed endale ise
paljude erinevate kanalite ja zanrite hulgast sobivad ning seeldbi tekib neile isiklik
“meediamentiii” (Kouts, 2012), mis on ldhedane meediarepertuaari mdistele. Lisaks nendib
Kduts (samas), et jarjest vdhem on meediakasutuse uuringute puhul tulemuslik laheneda
kasutajatele vaga uldistatud viisil, nditeks kasutada massiankeeti voi telemdddikut. Kaasajal
tuleks pigem l&henema inimestele individuaalselt, kasutades selleks naiteks meediapdevikuid
(Kduts, 2012).

Inimeste meediakasutuse harjumused on viimasel ajal aga tugevasti muutunud. Sellele viitavad
ka 2017. aastal avaldatud ulatusliku esindusliku uuringu “Mina.Maailm.Meedia” tulemused
(Vihalemm & Kouts-Klemm, 2017). Sellel on kaasa aidanud ka tehnoloogia rohkus inimeste
kodudes, mis vdimaldab neil jarjest ronkem ning paremini jalgida veebis toimuvat (Vihalemm
& Kouts-Klemm, 2017: 251). Vihalemma & Kouts-Klemmi (2017: 252) hinnangul on
“interneti mitmekiilgne kattesaadavus ja kasutatavus ning traditsiooniliste meediakanalite sisu
laialdane levik erinevatele platvormidele vdga suurel maiaral muutnud ka inimeste suhteid

traditsioonilise meediaga.”

Eestis on n&ha paberlehtede lugemise jérjest véhemaks jaamist, kuid see ei viita Vihalemma ja
Kouts-Klemmi (2017: 254) s6nul uudiste tarbimise vahenemisele, vaid muutunud on lihtsalt
kanalid, mille kaudu seda tehakse, mis juhul kannatavad traditsioonilised meediakanalid.
Tegelikkuses on ajalehtede lugemine 2000ndate aastate algusega hoopis kasvanud, kui
arvestada siia hulka ka veebivéljaannete loetavus, ning vdib vaita, et uudiste lugemine ei ole

kunagi varem olnud nii ulatuslik kui praegu (Vihalemm & Kouts-Klemm, 2017: 256).

Tahelepanu tuleb pdodrata ka sotsiaalmeedia vorgustike (néiteks Facebook, Twitter jne) (iha

suurenevale osale inimeste meediakasutuses. Eestis tehtud uuringud nditavad, et sotsiaalmeedia



kasutamine on vaga populaarne eriti noorte hulgas. 2014. aasta stgisel tehtud uuringu andmetel
kasutas sotsiaalmeediat 90 protsenti noortest ning 52 protsenti téiskasvanud elanikest
(Vihalemm & Kouts-Klemm, 2017: 258). Suurusjargud annavad tunnistust sotsiaalmeedia
vorgustike iseseisva uurimise vajalikkusest meediakasutuse aspektist. See annab ka aimu, miks

liigub traditsioonilise meedia sisu Giha rohkem sotsiaalmeedia kanalitesse ja platvormidele.

Meediarepertuaarid

Eespool oli juba juttu “meediameniilist” (Kduts, 2012), kus inimesed valivad ise, mida nad
meediast jalgivad. Uwe Hasebrinki ja Hanna Domeyeri (2012) jargi koosneb inimese
meediarepertuaar sellisest meediasisust, mida ta regulaarselt jalgib ja kanalitest, mida kasutab.
Meediarepertuaaride kontseptsioon ei defineeri kindlat meedia kasutamise méaéra voi viisi kui
uhte ja ainudiget, vaid iga indiviid valib ja otsustab ise, milline on tema meediarepertuaar ning
kui “tihe” voi “hore” see on (Hasebrink & Domeyer, 2012: 758). Autorite meelest tuleb ka
arvesse votta seda, et inimene ei ole Gldse kohustatud meediat jalgima — m&ned seda tdepoolest
ka ei tee, kuid kui selleks siiski soov tekib, on inimesel voimalik valida kanaleid ning uudiseid

ja muud sisu, mida jalgida.

Meediarepertuaaride kontseptsioon on sobilik I&henemine individuaalse meediakasutuse
anallisimiseks ning jarelduste tegemiseks vastavalt inimesele. Hasebrink ja Domeyer (2012)
toovad vdlja, et Gihe osana on voimalik vaadelda, millised on inimeste uudisteallikad ning nende
kasutamise sagedus voi kestus. Lisaks mainivad nad teisi indikaatoreid, mida saab analliisiks
kasutada, néiteks suhtumist voi eelistusi kindlat tiiip meedia osas, samuti seda, millise koha
vOi positsiooni mingi meedia inimese igapdevarutiinis on saanud. Need kéik koos loovadki

igale inimesele omandolise meediarepertuaari. (Hasebrink & Domeyer, 2012: 758)

Tanapdevase meediastisteemi tingimustes on tiha kasvanud vajadus meediauuringutes laheneda
meediale mitte enam tksikmeediumite ja —kanalite 18ikes, vaid késitleda omavahel ristuvaid ja
I6imuvaid kanaleid ja hibriidselt esitatud sisu. Erinevate meediumite omavahelisi pdimumisi
iseloomustab mdiste ristmeedia, mis on termin, millest hakati Ibruse (2014: 98) sdnul radkima
21. sajandi esimesel kimnendil. Jarjest rohkem tekib ka inimestel endil sellistele
meediavormidele ligipd&s ning vOimalus ise midagi sinna luua Samas on see osa jaanud

poliitiliselt reguleerimata ning seega ei oma keegi kontrolli kui palju ning millist sisu nii
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vorguplatvormidele paiskub (Ibrus, 2015: 224). Samuti tekib tehnoloogia arenguga jérjest
rohkem uusi meediume, mille kaudu on vdimalik (sageli sedasama) sisu edastada erineval moel

ja vormis.

Ibrus (2015) on ldahemalt k&sitlenud ristmeedia tekke pohjuseid. Tema hinnangul sooviti sellega
tahistada suurte meediatfdstuste poolt kasutatavaid uusi ning arenevaid strateegiaid, millega
arendati uudiste sisu mitme erineva kanali jaoks, kaasates ka uusi digitaalmeedia platvorme,
mis andsid senisest enam vdimalust kanalite vaheliseks koostoimeks ning avalikkuse
osalemiseks. Naiteks vdib tuua ajalehtede kolimise veebi ning seal lisaks fotodele jarjest
kasvava videote kasutamise. Ristmeedia kasvu nditab ka asjaolu, et jarjest enam on suundumust
jalgida telerit ja kasutada internetti samal ajal, ning see on omakorda loonud uue mustri
meediast kuillastunud ajajargul (Enoch and Johnson, 2010, Kim, 2014 kaudu). Seega on
ristmeedia strateegiatel meediat0ostuste jaoks jarjest suurenev roll (Hasebrink & Domeyer,
2012: 757).

Meediasiindmus

Meediastindmused on Daniel Dayani ja Elihu Katzi (1994) jargi ette planeeritud, avalikult teada
olevad dritused, mida esitatakse tseremooniaalsel viisil ning nende moju, ulatus ja
prominentsus annavad vdimaluse neid nimetada meediasiindmusteks. Teistesse Zanritesse
kuuluvast meediasisust eristab neid peamiselt asjaolu, et need pole rutiinsed. Need toimuvad
kas harva, mingi kindla aja jarel, nagu naiteks oliimpiaméngud, v@i tulevad ette erakordselt.
Meediastindmus voib algselt olla planeeritud tihekordsena, kuid sellest voib vélja kasvada

suurema tahenduse ja pikema traditsiooniga nihtus. (Dayan & Katz, 1994)

Bakalaureusetots olen votnud vaatluse alla Brexiti ehk Suurbritannia lahkumise Euroopa
Liidust. Protsessi avasundmuseks voib lugeda 23. juunil 2016. aastal toimunud referendumit,
kuigi hadletusele eelnenud perioodi kajastati meedias samuti aktiivselt, mis muutus poolthéélte
ulekaalu tulemusena vahemalt kaks aastat kestvaks sundmuste jadaks, mis kulmineerub
Suurbritannia I6pliku lahkumisega. Eriliseks teeb antud sindmuse see, et varasemalt pole tikski
riik (kui vélja arvata Taani osaks olev Gréonimaa) Euroopa Liidust valja astunud (Reuters,
1985).
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Dayan ja Katz (1994) osutavad sellele, et meediasiindmuste juures tuleb silmas pidada, et nende
kaik voi areng voib olla ennustamatu, sest midagi voib minna ootustele mittevastavalt voi lausa
ebadnnestuda. ,,Eriti suur on see voimalus esmakordsete siindmuste puhul, mille toimumise
kord ei ole veel vilja kujunenud“ (Dayan & Katz, 1994: 7). Ka Brexiti areng ja kulg on veel
suhteliselt selgusetu. T66 valmimise ajaks on kill Suurbritannia peaministri Theresa May poolt

Ule antud vastav avaldus, kuid reaalselt veel lahkumiskdnelusi alustatud ei ole.

Samas toimub siindmuste planeerimine siiski viljaspool meediat, kuid meediat kasutatakse
siindmuse ja selle episoodide serveerimiseks avalikkusele nii, et inimestes tekiks nendes vastu
huvi (Jakobson, 1960; Dayan & Katz, 1996 kaudu). Ka Brexiti puhul voib taheldada, et
siindmus, mis algselt oli vaid {ihes riigis toimuv referendum, laienes globaalseks
meediasiindmuseks tanu teema olulisusele ja mdjule, sest puudutab nii tervet Euroopat kui ka
maailma laiemalt. Oma panus referendumi ja sellele jargnenud siindmuste kajastamisele on

kindlasti Brexiti osapooltel — Suurbritannia valitsusel, parlamendil, protsessi vastastel jne.

Dayan ja Katz (1994: 13) toovad vélja, et meediasiindmuse toimumiseks peavad olemas olema
nii siintaktiline, semantiline kui ka pragmaatiline osa siindmusest. Autorite (samas) sénul
tdhendab siintaktiline mgiste seda, et siindmus peab olema ette planeeritud ja lavastatud
valitsuse ja meedia poolt, semantilises osas on oluline, et meedia késitleks seda siindmust
aukartuse ja tseremooniaga ning viimasena on oluline, et inimesed peaksid seda

tahelepanuvaarseks. Nende kolme koostoimel luuaksegi meediasiindmus (Krotz, 2010: 98).

Oma uurimuses pean oluliseks vaadata ka, millist mdju on meediasindmusele avaldanud
meedia ise. Dr Julie Firmstone, Leedsi Ulikooli meedia- ja kommunikatsiooniuuringute
dotsendi, (2016) artiklist selgub, et kdik Suurbritannia ajalehed valisid Brexiti kajastamise
puhul poole. Kiill aga ei kasutanud tema arvates k6ik lehed &ra v@imalusi oma hinnangu
kuulutamiseks. Keskmiselt avaldasid Brexiti pooldajad temaatilisi juhtkirju ronkem kui Brexiti
vastased ning nende kolm keskset teemat olid “meie vs. nemad”, vastaspoole kampaania maha
tegemine ning Brexiti pooldajad kasutasid lisaks ka s6jakamat sGnavara nagu naiteks sonu

“lahing”, “iseseisvus” ja “voit” (Firmstone, 2016).
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Autorid, kes on analtitsinud Brexiti protsessi esimesi kuid nendivad, et meedia mdju puhul
osutus oluliseks ka vanus, kuna ajalehtede lugejaid oli vanemate inimeste hulgas kaks korda
rohkem kui noorte seas (Levy, Aslan ja Bironzo, 2016). Levy jt. hinnangul vdis see mdjutada
ka haaletustulemusi kuna Brexiti poolt hdéletas suurem osa vanematest inimestest. Samas
kirjutab Barnett (2016), et erinevad uuringud labi aastate on n&idanud, et meedia mdju
haaletustulemustele on empiiriliselt vdimatu teada, kiilll aga mdjutavad ajalehed inimeste
omavahelist arutelu sindmuse teemal. Levy, Aslani ja Bironzo (2016) seisukoht tundub sellega
kattuvat, sest nad nendivad, et esimese kolme kuu kajastuse pdhjal on hésti néha meediakanalite
uldist soovi Brexitit toetada, mis vGib nende sénul mdjutada laiemat meediakajastust. Samas el
ole nende (samas) uuringu pohjal voimalik Oelda, kas ja kuidas vOis see mdjutada

haaletustulemusi.

Lisaks traditsioonilistele meediakanalitele on uuritud ka sotsiaalmeedia mdju Brexitile.
Polonski (2016) vaidab, et lisaks tugevamale ja emotsionaalsemale sdnumile olid Brexiti
toetajad ka efektiivsemad sotsiaalmeedia kasutamises. Tema sOnul aitas sotsiaalmeedia
aktiviseeruda lahkumise pooldajatel ning domineerida selliseid platvorme nagu Facebook,
Twitter ja Instagram, mdjutades seejuures ka mitteotsustanud valijaid. Brexiti vastased kaotasid
lahingu juba enne, kui see joudis toimuda poliitilisel valjal kirjutab Polonski (2016). Seega

maéngis sotsiaalmeedia Brexitiga seotud sindmuste kéigus arvestavat rolli.

Hargmaisus

Keskendudes oma t60s Suurbritannias elavatele eestlastele, kelle side kodumaaga on sailinud,
on oluline defineerida sellist tidpi eluviisi ka teoreetilisest vaatepunktist, mis kasitleb seda
hargmaisusena. Hargmaisus tdhendab olukorda, nagu olen valja toonud ka sissejuhatuses, kus
kodumaalt lahkunud inimene on seotud korraga mitme ihiskonnaga erinevate vorgustike kaudu
(nditeks perekondlikud, virtuaalvorgud) (Leppik & Vihalemm, 2017: 591). Leppik ja
Vihalemm (2017) on leidnud, et sellised mitmes thiskonnas “harali” olevad sidemed vajavad
aega nendega tegelemiseks ning seega on need iga inimese puhul erineva sageduse ja

intensiivsusega.

Hargmaisuse kujunemisel ja pusimisel méngib olulist rolli meediatarbimine, mille on muutnud

lihntsamaks tehnoloogia arenemine (Leppik & Vihalemm, 2017: 597). Néiteks on voimalik
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tdnapdeval lugeda veebist ajalehti ning vaadata telesaateid ja kuulata raadiot. Samuti on
tekkinud ka traditsioonilise meedia korvale inimeste enda loodud v@imalused enda motete
avaldamiseks (nt blogid, mitteprofessionaalsed veebilehed jm). Need kdik annavad véljaspool
kodumaad elavatele inimestele vdimaluse olla virtuaalselt kohal ning osa saada mitmes paigas
toimuvast, séilitades nii suhteid erinevate paikade vahel nagu kirjutavad Leppik ja Vihalemm
(2017: 597). Autorid leiavad oma Eestis elavaid venelasi kasitlevas uuringus ka, et tasuta
suhtlemisvdimalust kasutades, mida pakub internet, jalgivad inimesed informatsiooni, mis
joudis nendeni tuttavate kaudu ning millega nad muidu ei oleks kokku puutunud (Leppik &
Vihalemm, 2017:614). Ka Oudenhoven ja Ward (2013: 89) toovad valja sarnase idee, viidates
sellele, et hargmaises olukorras on olulisel kohal internet ning sellega kaasnevad
kommunikatsioonivoimalused nagu nditeks Skype. Samuti on tdnapéeval lihtne olla kursis oma
tuttavate tegemistega labi Facebooki ja Instagrami, kuhu inimesed postitavad ise teateid oma

tegemistest.

Amanda Alencar ja Mark Deuze (2017) on samuti uurinud meedia (eriti uudiste) jalgimise moju
immigrantide kohanemisele, tuginedes erineva taustaga pdgenike kogemusele Hollandis ja
Hispaanias. Nii nende kui ka teiste autorite varasemad uurimused (Kim, 1988; Kline ja Liu,
2005; Alencar & Deuze, 2017 kaudu) kinnitavad, et sihtriigi massimeedia jalgimine suurendab
immigrantide kohanemise tdendosust ja edendab suhtlust uue kultuuri esindajatega. Alencar ja
Deuze (2017: 154) toovad naiteks Ameerika Uhendriikides elavate Hiina ja India péritolu
immigrantide seas l&bi viidud uuringu tulemused (Reece ja Palmgreen, 2000; Yang 2004
kaudu), milles leiti, et nende motivatsioon jalgida Ameerika televisiooni l&htus suuresti
vajadusest dppida tundma ja mdistma seda kuidas, Ameeriklased kéituvad ning milline on
nende motteviis, nii et nendega oleks vdimalik sBbruneda. Samuti rohutavad Peeters ja
s’Haenes (2005, Alencar & Deuze 2017 kaudu), et esineb positiivne seos 10imumise ja lildise
meediakasutuse vahel, see hdlmab nii uue sihtriigi meediat kui ka sisserandaja koduriigi

meediat.

Meediakasutuse kérval on r6hutatud, et hargmaisust hoiavad alal ka jargmised tegurid: kahe
kodakondsuse olemasolu, riikidevahelised finantstoimingud, tugevad suhted kodukohas elavate
sugulaste ning sdpradega, koduriigi ajalehtede lugemine, tihedad kilastused koduriiki jms
(Oudenhoven & Ward, 2013: 89). Lisaks arvatakse, et hargmaisus tekib pigem sellistest
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véljarande sihtpaikades, kuhu koguneb suurem hulk the rahvuse esindajaid (Oudenhoven &

Ward, 2013: 89), mille nditeks v6ib tuua Eestis elavad venelased.

Leppik ja Vihalemm (2017: 598) viitavad aga sellele, et asukohamaal oma kodumaa meediat
tarbides, annavad inimesed sellele juurde konteksti, mis mdjutab nende mdlemapoolset meedia
tarbimist ning kaasab lisaks meediasisule ka vahetute kontaktide, igapaevaelu ja virtuaalse
suhtluse mgjutusi. “Hargmaised praktikad on ikkagi seotud konkreetsete inimestega
konkreetsetel territooriumidel ja nende kogetava igapéaevareaalsusega, mis annab piiriiilestest

allikatest tulevatele sonumitele oma tolgendusviisi” (Leppik & Vihalemm, 2017: 598).

Samas vOib asukohamaa kultuuri erinevus ning sealne eluolu pooérata olukorra hoopis
vastupidiseks ning inimest sealsest Gihiskonnast hoopis distantseerida. Nii tunnetab ta, et hoopis
lihtsam on jd&da oma paritolukultuuri ja tavade juurde ning kapseldub sellesse, kaugenedes
asukohamaa kultuurist. Suurtes kogukondades, nagu naiteks hiinalinnad tle maailma, on seda
lihntsam teha, sest on toetuspunkt. Kull aga vOib suuremate rahvarihmade moodustumine
tekitada kogukondade vahel konflikte, mis vOivad kaasa tuua diskrimineerimist
pdhielanikkonna poolt, sest Kinnistub sisserandajate erinevus neist. (Oudenhoven & Ward,
2013: 90-91)

Siinkohal on hea viidata Susanne Wessendorfi (2008) uurimusele, mis keskendub teise
generatsiooni itaallastele Sveitsis. Ta leiab oma uurimuses, et teise generatsiooni itaallased on
peamiselt jagunenud kaheks. Uks osa neist on autori sdnul ennast suhestanud oma kodukohaga
Sveitsis ning sealsete harjumuste ning identiteediga kohanenud. Teised aga jagavad samasugust
métteviisi teiste omasugustega ehk nendega, kes on Itaaliast rinnanud Sveitsi ning omavad
seega 0hiseid huvisid ning tausta. Nii kujuneb jagatud motteviis nendega, kellega ennast
samastatakse. (Wessendorf, 2008)

Hargmaisuse kontekstis vdib viidata ka euroopastumise ndhtusele, mis tdhendab inimese
identiteedi muutumist — he kindla rahvuse asemel tunnetatakse ennast pigem eurooplasena
(Hanquinet & Savage, 2013: 7). Sellele aitas kindlasti kaasa Euroopa Liidu tekkimine ning
Uhise t66turu kujunemine, mis voimaldab liitkmesriigi inimesel té6tada tikskoik millises teises

liilkmesriigis ilma viisat taotlemata. Euroopa identiteeti tugevdab ka viisavaba reisimine antud
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riikide vahel, mis sai vOimalikuks tdnu Schengeni leppele. Lisaks leidsid Hanquinet & Savage
(2013: 18) oma uurimuses, et parema hariduse ja kdrgema sotsiaalmajandusliku staatusega
inimestel on lihtsam tunnetada eurooplase voi maailma kodaniku identiteeti. Autorite sonul
saab eurooplase ja maailmakodaniku identiteet inimese eneseidentiteeti mdjutada vOi maérata

vaid teatud maaral.

Marianne Leppik ja Triin Vihalemm (2017: 613) t6id oma uuringu tulemusena kokkvottes
vélja, et hargmaise eluviisi puhul on meediatarbimine mitmekesine. Naiteks jalgitakse nii
paritolumaa kui ka uue kodumaa veebiportaale ning ka sotsiaalmeedia kanalid vahendavad
mdlema riigi meediat. Lisaks jélgitakse nditeks mdlema riigi televisiooni ning raadiot. Samuti
leidsid Leppik ja Vihalemm (2017: 613), et hargmaisus on seotud I6imumisega kohalikku
thiskonda poliitilisel ning majanduslikul tasemel ja vastupidi ehk mida suuremal maaral
inimene thiskonda on sulandunud, seda mitmekiilgsem ja aktiivsem on tema meediatarbimine.
Autorid (samas) leidsid ka, et hargmaisusega kaasneb infoallikate ruumilise ulatuse laienemine,
kuid samas ajaline fragmenteerumine. Lisaks ei jalgita enam uudiseid igapaevaselt ning seega
nahakse tihtipeale pikemast meediaprotsessist vaid vaikest osa (nt tihte uudist), kuid selle kohta
on kanalite ning allikate paljususe tottu liikvel erinevat informatsiooni, mida on véimalik
omavahel vorrelda (Leppik & Vihalemm, 2017: 613).

Alencar ja Deuze (2017: 158) leidsid oma artiklis, et kdige olulisemad pdhjused sihtriigi meedia
jalgimiseks on soov saada infot, sindmustest ja olukorrast sealsest sealses tihiskonnas ning
Oppida voi arendada keeleoskust, et selles Ghiskonnas toime tulla. Lisaks tuli samade autorite
uurimuses vélja ka see, et sisserdndajate informatsiooniline spekter laieneb, jalgides lisaks
sihtriigi meediale ka oma koduriigi ja muu maailma meediat. Kull aga tddevad Alencar ja
Deuze (2017: 161-163), et meedia jalgimise ja kultuurilise kohanemise juures kéituvad
erinevad sisserandajate rihmad erinevalt. Néaiteks leidsid autorid (samas), et need inimesed, kes
olid sihtriiki ajutiselt to6le tulnud leidsid, et neil puudub tungiv vajadus lI6imuda, sest nende
seal viibimine on ajutine. Samas t0id Alencar ja Deuze (2017: 161-163) vélja pdgenike
staatusega inimeste suurema soovi ja vajaduse dppida kohalikku keelt eesmargiga integreeruda
kohalikku Ghiskonda. Kill aga sdltusid nende meediakasutuse iseloom ja meediasisu eelistused
paljuski nende haridusest ja keeleoskusest (Alencar & Deuze, 2017: 159-160). Sellegipoolest

leiavad Alencar ja Deuze (2017: 161-163), et meedia on oluline poliitiliste, kultuuriliste,
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sotsiaalsete protsesside peegeldaja, mis aitab sisserdndajatel uut tUhiskonda mdista ja seal

kohaneda.

Kujuteldav kogukond

Meediakasutuse uurimisel ei saa moodda auditooriumi erinevatest kooslustest. Benedict
Andreson (1991, Dhoest 2012: 89 kaudu) on andnud tabava seletuse sellele, kuidas kasitleda
neid inimesi ja gruppe, kes on mingil viisil Ghendatud, kuid samas ei tunne Uksteist ega puutu
reaalselt kokku. Ta nimetab seda “kujuteldavaks kogukonnaks”, pidades seejuures silmas
néiteks rahvust ja viidates sidemele inimeste vahel, kes ei tea Uksteist isiklikult, kuid omavad
sellegipoolest tihiseid jooni ja identiteeti (Anderson, 1991, Dhoest, 2012: 89 kaudu). Anderson
ei uurinud kull otseselt tinapéevast massimeediat, kuid sellegipoolest on tema lahenemist selles
valdkonnas sageli kasutatud. Uks tema tuntud naide on suurt inimhulka Ghendavate rituaalide
vallast, tapsemalt hommikuse ajalehelugemise kohta — olemata Uksteisega otseselt seotud,
teevad sajad ja tuhanded inimesed iga paev umbes samal ajal Ghesugust toimingut. Samuti on
auditooriumi vOimsaks Uhendajaks peetud televisiooni, eriti rahvuskultuuri ja keele piires,
muutes vaatajad justkui Uheks kogukonnaks (Cardiff ja Scannell 1987: 157, Dhoest, 2012: 89
kaudu).

Alates 1990ndatest aastatest omab inimeste elus tiha suuremat rolli aga ka internet, mis on
tulnud ajalehtede ja televisiooni kdrvale. Internetimeedias on omakorda tekkinud sotsiaalsed
vorgustikud ja kogukonnad, mis samuti nendega liitunud inimesi seovad. Erinevatel riikidel on
suurte globaalsete vorgustike korval ka omad n-0 vaiksemad vorgustikud (néiteks rate.ee),
praeguseks on laialdaselt levinud juba globaalsed v@rgustikud (néiteks Facebook, Twitter,
Instagram jmt.), milles rahvuslik kuuluvus ei oma enam nii suurt tdhendust. Nendes vorgustikes
on aga omakorda loodud vaiksemad kogukonnad, mis sageli pdhinevad rahvusel, sarnastel
huvidel, tegevustel jne. Kdiki neid kogukondi saab Andersoni (1991) kontseptsiooni eeskujuks
vOttes samuti vaadelda kui kujuteldavaid, sest kdik kogukonnad, mis on suuremad kui véike
kilatihiskond, kus suheldi ndost nékku, on kujuteldavad. Kujuteldava kogukonnana kasitlen ka
oma bakalaureuset6d empiirilise osa keskseks subjektiks olevat Facebooki suhtlusvorgustikus

asuvat virtuaalset kogukonda, mis tihendab endas Suurbritannias elavaid eestlasi.
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Kogukonda kuulujaid seob Anzori Barkalaja (2007) s6nul unikaalne identiteet ehk
“kokkuleppeline enesemaératlus”. Praegusel ajal kasutatakse identiteedi terminit sageli selleks,
et viidata kas sotsiaalsele kategooriale ehk kindlatele kogukonnareeglitele ja iseloomujoontele,
eeldatud kaitumismustritele vGi sotsiaalselt eristatusele, mille tle inimene tunneb uhkust ja
eristumist teistest vdi neid mdlemaid korraga (Fearon, 1999). Lisaks vdib Fearoni (samas) sonul
moelda identiteedist kui uuenenud sdnastusest véarikuse, uhkuse vdi au kohta, mis kaudselt
neid kategooriaid seob. Seega on need osad, mis kujundavad inimese identiteeti, on mdjutatud
kogukondadest, kuhu ta kuulub ning see omakorda mdjutab tema soovi mingisse kogukonda

kuuluda.

Eestlased Suurbritannias

Suurbritannia hakkas véljarande he olulise sihtriigina suurt rolli mangima Eesti iseseisvuse
taastumise jarel, kui noored eestlased sinna, peamiselt keele Gppimise eesmargil, rohkesti vélja
randasid (Eestlaste ... , 2017). Praegu rénnatakse Suurbritanniasse aga nii 6ppima kui ka to6le
ning eemaloleku aeg varieerub kuudest mitmete aastateni vOi sinna elama jaamiseni.
Statistikaameti 2011. aasta andmetel ja&b Suurbritannias Eesti kodakondsusega ja Eestis
stndinud inimeste arv 5000 — 10 000 vahele (Tonurist, 2015). Tédpset arvu on aga keeruline
Oelda, sest osades riikides ei peeta arvestust oma elanike etnilise péritolu kohta ning suur osa
véljarannanud eestlaste jarglastest on sulandunud asukohamaa rahvastikku ja Uhiskonda

(Eestlased valismaal, 2017). Seega voivad andmed erinevates raportites erineda.

Eestlaste kogukonda hoiavad Suurbritannias koos erinevad organisatsioonid, millest esimene,
Londoni Eesti Selts, asutati 7. juulil 1921. aastal (Eestlaste ... , 2017). Pérast teist maailmasdda
ning sisserandajate laine vaibumist, hakkasid inimesed koonduma linnadesse, millest peamised
olid London, Leicester ja Bradford. Pisemad kogukonnad tekkisid Boltoni, Manchesteri,
Birminghami, Bristoli, Cardiffi, Nottinghami ja Bournemouthi imber ning méned loodi ka
Sotimaale. Pirast viiekiimnendate aastate edasirdnnet Suurbritanniast kaugemale, jai kohapeale
vaid umbes 6000 eestlast (Eestlaste ... , 2017).

Organisatsioonid aga jaid plsima ning neid tekkis aastatega ka juurde. Praeguseks on neid Eesti

Valisministeeriumi (2017) andmete kohaselt kokku 13. Lisaks on olemas ka Eesti Kool, Eesti

Gild, Eesti Majad Londonis, Bradfordis ja Leicesteris, Inglismaa Eestlaste Uhing ning Eestist
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huvituvaid inimesi Ghendav Briti-Eesti Assotsiatsioon (BEST) (Suurbritannia, 2013). Lisaks
viidi Suurbritanniasse kaasa ka eestlastele omased laulu- ja tantsutraditsioonid ning 27. juunil
1953. aastal toimus Bradfordis esimene eestlaste laulupidu (Eestlaste ... , 2017). Ka Londoni

Eesti Seltsi all tegutseb nii koor kui ka rahvatantsugrupp (Londoni Eesti Selts, 2017).

Ka sotsiaalmeedias on loodud Suurbritannias elavaid eestlasi ihendavad grupid, kus jagatakse
Uksteisega informatsiooni igapdevastel teemadel, kisitakse abi, korraldatakse dritusi ning
tutvumisohtuid. See kdik aitab kaasa eestluse séilitamisele vélismaal. Naiteks on sellisteks
gruppideks Eestlased Suurbritannias, Eestlased Sotimaal, Eestlased Walesis, Eestlased
Inglismaal, Eestlased Londonis jne. Loetletud gruppidest kahe liikmed osalesid ka

bakalaureusetto raames tehtud uuringus.

Eesti ja Suurbritannia meediamaastik

Eesti meediamaastikul algas uus algus 1990. aastatel, kui PGhjamaade ja Suurbritannia eeskujul
loodi ka Eestisse duaalne ringh&élingustisteem ehk siis avalik-8igusliku ringhaalingu korvale
tekkisid eratelekanalid ja —raadiojaamad (Kduts, 2012). Praeguseks on Eesti meediamaastik
vaga mitmekesine ning véljaannete ning kanalite hulk meie riigi kohta piisav. Lisaks on Eestis
piisavalt kiiresti ning laialdaselt liikunud traditsioonilise meedia kanalid lle ka veebi, kuid

sellega pole siiski ara kadunud ajalehtede lugemine (Kduts, 2012).

Traditsioonilisteks meediumideks loetakse ajalehti, ajakirju, raadiojaamu ja telekanaleid
(Kduts, 2012). Internetti ja teisi uusi kommunikatsioonitehnoloogilisi lahendusi nimetatakse
iildistatult “uueks meediaks” (Kouts, 2012). Viimase puhul on oluliseks just selle kiirus teadete
edastamisel ning vdimalus luua nii palju sisu kui vaid soovitakse, sest otsest mahu piirangut ei
ole. Lisaks on “uue meedia” kdigus tekkinud ka moiste sotsiaalmeedia, mis hdlmab endas
inimeste vahelist suhtlus ning selle kaigus loodavat. Koutsi (2012) sdnul on
sotsiaalvrgustikud nagu naiteks Facebook, Linkedin, Twitter, jt. muutnud inimeste vahelist

kommunikatsiooni, sest sellega seoses on kasvanud arvamuste ning teabe edastamise kiirus.
Suurbritannias on vdimalik Eesti meediat jalgida mitmeti. Interneti kaudu on ligipadsetavad

traditsiooniliste kanalite hulka kuuluvad ajalehtede veebilehed (Postimees, Eesti Péevaleht,

Delfi, Ohtuleht jt.), millel on lisaks maksustamata uudistele véimalik lugeda sisu ka véikese
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tasu eest. Need lood on vélismaal kattesaadavad samamoodi nagu Eestis. Lisaks on voimalik
vaadata ka telesaated, millele pole kehtestatud geograafilisi piiranguid, mille alla kuuluvad
naiteks Eesti Rahvusringhaalingu saated, millest paljusid on véimalik ka jarele vaadata. Lisaks
saab interneti vahendusel kuulata Eesti raadiosaateid. Seega on Suurbritannias elavatel
eestlastel voimalik jélgida peaaegu kdike Eestis edastatavast meediast. Eelduseks on vaid

internetiihenduse olemasolu ning interneti kasutamise oskus.

Uhendkuningriigi  meediamaastikku peetakse mdjukuselt jargmiseks parast Ameerika
Uhendriikide oma, mida mdjutab eeldatavasti inglise keele kui nende peamise keele
kasutamine, ning see on véga lai, keeruline ja valjakujunenud (Bromley, 2006). Lisaks on
Suurbritannia meediaststeemi mojutanud valitsuse otsus minna 2014. aastaks (le digitaalsetele
lahendustele (Bromley, 2006). Samuti tuleb arvestada, et Briti meedia on mdjutatud ka

riigisisestest erinevustest Inglise, Soti, Iiri ja Walesi vahel (Bromley, 2006).

Trukimeedia on Suurbritannias siiani vaga olulisel kohal. Ajalehed on jagatud vastavalt lehe
kvaliteedile jargmiselt: kvaliteetlehed, kollased tabloidid ja nende vahele jddvad valjaanded.
Veel iseloomustab Suurbritannia meediamaastikku kdigi lehtede jagunemine kaheksa ettevotte
vahel, millest suurimad kaks omavad 55 protsenti turust (Bromley, 2006). Michael Bromley
(2006) vaitel miuakse Suurbritannias iganadalaselt umbes 75 miljonit lehte, mida loeb umbes
70 protsenti taiskasvanutest, kill aga tuleb arvestada, et antud arvud péarinevad 2006. aastast

ning kiimne aastaga on olukord muutunud.

Raadio populaarsus Uhendkuningriigis on Bromley (2006) jargi aga tdusnud ning lausa 90
protsenti Ule 15aastastest inimestest kuulab raadiot véhemalt korra nédalas, kuigi tegemist on
enamasti uleriigiliste, mitte kohalike jaamadega. Televisioonil puhul on vaatajaskonna numbrid
veel suuremad ning kanalid kannavad tle umbes 2,5 miljonit programmi igal aastal. Tegutseb
neli peamist avaliku teenusena teleprogrammide tootjat, neid vaatab umbes 60 protsenti

elanikkonnast (Bromley, 2006).

Valdav osa Suurbritannia elanikest on ka internetikasutajad. Sotsiaalmeedia vdrgustikest on

kdige populaarsema Facebook, millel on kiimneid miljoneid kasutajaid, kellest pooled on
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vanuses 15-34 (Bromley, 2006). Seega on sotsiaalmeedia on koht, kust ammutab

informatsiooni pigem nooremapoolne elanikkond.

Jarjest enam on internetti kolinud ka traditsioonilise meedia sisu. See trend algas Telegraphiga,
millele jargnes kohe varsti ka Guardian ning seejéarel ka BBC. BBC Online on praeguseks uks
enim loetud veebilehekiillgi maailmas (Bromley, 2006). Ajalehtede veebivaljaannete
tekkimisega kaasnesid ka uued vdimalused nagu naiteks blogimine voi raadio ja videote

edastamine (Bromley, 2006), mida paberlehes teha ei ole vGimalik.
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1.2 Uurimiskusimused

T6O sissejuhatuses sOnastatud pdhieesmargi taitmiseks olen koostatud kolm keskset
uurimiskisimust, millele t66 raames kogutud andmete abil ja nende analliisimise kaigus
vastuseid otsin.

Uurimiskisimused ja nende edasiarendused on jargmised:

1. Milline on Suurbritannias elavate eestlaste meediakasutus ja -repertuaar?
1.1 Milliseid kanaleid ja millist meediasisu bakalaureusetfés uuritavad inimesed
valdavalt jalgivad?

1.2 Mil méaral jéalgivad uuritavad aktuaalsete thiskondlike sindmuste kajastamist
meedias?

Toos on sellise siindmuse voi protsessi analutilise néitena vélja valitud Brexit ehk
Suurbritannia lahkumine Euroopa Liidust.

2. Millist rolli méngib meedia tihelt poolt inimese kohanemisel Suurbritannia tGihiskonnas
ja teiselt poolt sideme sailitamisel Eestiga?

3. Kuidas mdjutab hargmaisus uuritavate identiteeti ja kuuluvustunnet tihiskonda?
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2. VALIM JA MEETOD

Teises peatiikis tutvustan esiteks uuringu valimit ja selle koostamise pdhimétteid ning seejarel

annan ulevaate andmete kogumise ning analuisimise meetoditest.

2.1 Valim

Valimi moodustamisel olen omavahel kombineerinud kahte erinevat strateegiat. Mdlemal juhul
on tegemist mittetéendosuslikku valimiga, mille puhul ei ole oluline, et uuringus osalejatel
oleksid vordsed vOimalused valimisse joudmiseks (R&mmer, 2014). Samas tingivad sellised
valimi moodustamise kriteeriumid, et uuringutulemuste pdhjal ei saa teha kaugeleulatuvaid
jareldusi ja laiemaid Gldistusi. Siiski annab ka sellise valimiga uuring Ulevaate teema

kasitlemise voimalikkusest ja vajalikku teadmist edasiseks uuringuks.

Uuringus kasutatud valim on kaheastmeline. Esmalt olen kasutanud sihipérast valimit, mis
tdhendab, et olen loonud kindlad kriteeriumid, millele peaks uuringus osaleja vastama.
Rammeri (2014) jargi vOimaldab sihipdrase valimi printsiip, l&htudes seatud
uuringueesmargist, valida uuringusse valja kdige sobivamad kisitletavad. Bakalaureusetdos
koostatud valimi moodustamise kriteeriumiteks on eesti paritolu, Suurbritannias elamine ning
sotsiaalmeedia  voOrgustiku  Facebook  kasutamine.  Sotsiaalmeedia  kasutamine
suhtlusplatvormina osalejate varbamisel ja andmete kogumisel on pdhjendatud geograafilise
distantsiga. Kuivord mul puudus vbimalus osalejate vahetuks varbamiseks kohapeal ja
intervjuude tegemiseks Suurbritannias, kasutasin toé0vahendina internetikanalite ja
kommunikatsioonitehnoloogia abi. Facebook on sotsiaalmeedia kanal, mis v&imaldab
kontaktidega suhelda kill tehnoloogia poolt vahendatud viisil, kuid siiski reaalajas ning seda

nii kirjalikul kui suulisel teel (nditeks koheste sdnumite vahetamise vdi audiokdne vormis.

Tdaiendavate kitsendavate aspektidena votsin arvesse juba eespool mainitud sotsiaalmeedia
kanali (Facebook) kasutamise ja kuulumise virtuaalsesse kogukonda, mis koondab endas
sellega liitunud Suurbritannias elavaid Eestist tmber asunud inimesi. Kdnealusteks Facebooki
gruppideks on “Eestlased Londonis” ja “Eestlased Suurbritannias”, millega oli bakalaureuset66

valmimise ajaks liitunud vastavalt ligi 3200 inimest (Eestlased Londonis. Estonians in London,
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2017) ja 600 inimest (Eestlased Suurbritannias, 2017). Juba bakalaureusettdle eelnenud samal
teemal kirjutatud seminaritodks vormistatud pilootuuringus (Paiv, 2017) kasutasin osalejate
leidmiseks neid kahte Facebooki gruppi, kuid siis pd6rdusin konkreetsete inimeste poole
uuringus osalemise ettepanekuga ise. Bakalaureusetod raames kasutasin aga teistsugust
ldhenemist ja palusin kanalisse postitatud uleskutsele vastata uuringus osalemisest huvitatud
inimestel endil. Seega vOib Oelda, et t66s on rakendatud inimeste tugevamal
osalusmotivatsioonil pdhinevat varbamist, mis sarnaneb teatud madral vabatahtliku valimi

tlubile ja tugineb inimese enda valikul uuringus osaleda.

Siit tulenebki valimi teine osa, milleks on vabatahtlikusel pdhinev valim (ingli k self-selected
sampling). Sonya K. Sterba ja E. Michael Fosteri (2008) jéargi kasutatakse seda tihe juhuna kui
soovitakse leida uuringusse vabatahtlikke. Kdige rohkem kasutatakse seda juhtudel, kus
soovitakse uurida harva esinevaid, raskesti ligipdasetavaid ning spetsiifilisi demograafilisi
rihmi (Sterba & Foster, 2008). Minu t60s kasutatud valim sobitub teatul maaral selle
Kirjeldusega, suunates téhelepanu geograafilisele distantsile, mis muudab Suurbritanniast
sobivate inimeste leidmise keerukaks. Selle valimi miinuseks on aga védiksem v@imalus valimit
kombineerida nii, et seal oleksid esindatud véimalikult erineva taustaga inimesed. Nii v@ivad
antud valimi moodustamise viisi kasutades valimisse sattuda véaga sarnased inimesed ja see
omakorda kallutab valimit ning saadavaid andmeid (Sterba & Foster, 2008). Samas tuleb
sellisel juhul olla kindel, kas valim on tegelikult kaldu vo6i sihtrihmas keda uuritakse ongi

mingite tunnustega inimesi rohkem, mistdttu on ka valimis neid rohkem esindatud.

Inimeste enda huvil ja osalemismotivatsioonil pdhineva valimi moodustamise kasuks otsustasin
seminaritoo kaigus tehtud pilootuuringu pdhjal, mis t6i vélja, et kui initsiatiiv on tulnud uuringu
labiviijalt, ei pruugi esmase ndusoleku andnud osaleja olla siiski piisavalt motiveeritud selles
I6puni kaasa l66ma. Nii tuli ette uuringu keskel loobumisi, mis kahandas ka kogutavate
andmete hulka ménevorra. Seetdttu tdin selles uurimuses sisse omaenese valikul pdhineva
valimi, mis laseb uuringus osalemise valiku teha inimesel endal, eeldades, et sellisel juhul on

ta pihendumine uuringule tdendolisem.

Tabelis 1 on dra toodud valimi koosseis, millest selgub, et valim koosnes kaheksast uuritavast,

kelle seas on nii mehi kui ka naisi. Enamus neist on tudengid, kes on ldinud Eestist
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Suurbritanniasse Ulikooli. Nad on vanuseliselt vahemikus 20. eluaastast kuni 37. eluaastani ning
Suurbritannias elanud poolest aastast kuni Uheksa aastani. Pooled neist elavad Londonis ning
ulejadnud on ule Suurbritannia laiali. Osalejate identiteedi kaitsmiseks on nende nimed t60st
vélja jaetud ning eristavaks tunnuseks moodustatud kood, mis sisaldab nende sugu, vanust ja

Suurbritannias elatud aastaid.

Valijate leidmiseks postitasin esmalt {ileskutsed Facebooki gruppidesse “Eestlased Londonis”
ja “Eestlased Suurbritannias”. Mdlema grupi iileskutse peale kirjutasid inimesed mulle
Facebooki sdnumitesse, kus suhtlesime uuringu osas edasi. Lisaks saatsin kirja Londoni Eesti
Seltsile, kuid kahjuks ei olnud neil véimalik minu kirja kellelegi edastada ning nad soovitasin
mul samuti kasutada Facebookis loodud gruppide abi. Viimase variandina postitasin tleskutse
Facebookis enda profiilile, mida nagid minu tuttavad, kes jagasid seda edasi enda tuttavatele

ning tanu millele sain kokku kéik uuringus osalejad. Kirjade néidised on toodud &dra too lisas 3.

Osalejaid  eristav | Sugu Vanus | Suurbritannias | Elukoht Tegevusala
tunnus (kasutatakse elatud aastad

edasipidi

intervjuukatkete

margistamisel)

N_23 4a N 23 4 Oxford MA tudeng
N 37 7a N 37 7 London Opetaja

N_ 20 0,5a N 20 0,5 Gardiff BA tudeng
M_21 2,5a M 21 2,5 Edinbourgh | BA tudeng
M_ 22 1,5a M 22 15 London BA tudeng
M_29 9a M 29 9 London riigiteenistuja
N_22 25a N 22 2,5 London BA tudeng
N_22 2a N 22 2 Durham BA tudeng

Tabel 1. Valimi kirjeldus.
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2.2 Andmete kogumise meetod

Bakalaureusetods kasutan kvalitatiivseid uurimismeetodeid, milleks on meediapéeviku
taitmine ja poolstruktureeritud individuaalintervjuu. Kogu suhtlus toimus valimisse kuuluvate
inimestega andmete kogumise etapis elektrooniliselt, peamiselt sotsiaalmeedia kanali Facebook
vahendusel. Facebook messenger’i rakendust kasutades leppisin nendega kokku intervjuu
toimumise aja ning edastasin péeviku vormi sissekannete tegemiseks ja osalejad tagastasid selle
taidetult kokkulepitud ajaks. Skype platvormi kasutasin kdigi osalejatega audiointervjuu
tegemiseks. Vahetut, see tdhendab ndost nékku kohtumist reaalajas ja -ruumis uurimuses

osalejatega ei toimunud.

Meediapéevikut (ingl. diary method) on tihti jagatud intervalli-, signaali- ja sindmusepdhisteks
kategooriateks (Wheeler & Reis 1991 Bolger, Davis & Rafaeli, 2003: 588 kaudu).
Slindmusepdhise meediapéeviku puhul on uuritaval vaja sissekandeid teha igal korral, kui
teemaks olev sundmus juhtub (Bolger, Davis & Rafaeli, 2003: 588). Minu poolt kasutatud
meediapdeviku puhul td4hendas see sissekannet igal korral, kui uuritav luges, vaatas voi kuulas
mingit meediasisu. Lisaks on minu uuringu puhul oluline see, kas loetud, kuulatud vdi vaadatud
materjal meedias oli Brexiti teemaline voi mitte. Seda seetttu, et meediapéevik koosnes kahest
osast, millest esimene sisaldas tldist meediakasutust tihe nédala valtel ja teine osa, mille fookus
oli kitsendatud thele Ghiskonnas olulise sindmuse jalgimisele meedia vahendusel, sisaldas

Brexitit kasitlevat materjali.

Meediapédeviku pohimdte seisnebki selles, et sinna margitakse Ules kergesti ununevaid
olukordi, mis on uuritava jaoks tavaliselt liiga igapdevased vOi toimuvad tihedalt, seega ei
pruugi ta neid hiljem meenutades tapselt maletada (Butcher & Eldridge, 1990: 25).
Meediakasutuse jalgimiseks on see sobiv meetod, andes péeviku jarjepideva taitmise korral hea
ulevaate uuritavate meediarepertuaaridest. Samas on selle meetodi Giheks kitsaskohaks uuritava
teema kohase stindmuse vdi meediajélgimise olukorra teadvustamine (Bolger, Davis & Rafaelli,
2003: 591). Minu uurimuse puhul vdib see kriitika olla tdlgendatav olukorraga, kus inimesed,
tarbides meediat ja uudiseid ka linnaruumis liikudes, ei taipa seda tegevust teadlikult meedia
jalgimiseks pidada. Siin tulevad kdne alla néiteks avalikesse kohtadesse — metroosse ja mujale

ules pandud (tele)ekraanid, kust on véimalik uudiseid vdi muud sisu jalgida.
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Meediapéeviku loomisel votsin eeskuju Tiivi Simonlatseri (2014) bakalaureuset6ods kasutatud
péeviku ulesehitusest. Simonlatseri t60s leitud lahendus ja paeviku taitmise pohimotted sobisid

véga hasti kokku minu t66s pulstitatud eesmarkide ja uurimisklsimustega.

Meediapéeviku esialgse versiooni tootasin valja juba oma seminaritéd jaoks (Paiv, 2017). See
sisaldas kanali voi allika, meediasisu autori ja meediasisu pealkirja tlesse mérkimist
kuupéevaliselt ning lisaks ka antud uudise sisust kokkuvdtte tegemist ning oma motete tlesse
markimist. Loodud meediapdevik oli heaks vahendiks pilootuuringu l&biviimisel, kuid selle
ulesehituses ilmnesid ka mitmed puudused, mida bakalaureusetdds olen meediapéeviku
taiustamisel arvesse votnud. Esialgset péevikut ei olnud pilootuuringus osalejate tagasiside
pdhjal piisavalt mugav téita, sest neile oli ette antud kindel raamistik. Sellel korral vdisid
uuritavad tdita meediapdevikut kskdik mis programmis voi selle ka valja printida ning késitsi
taita. Lisaks on sellel korral lisatud ka koht, kus meedia jalgimise ajal viibiti ning Brexiti
teemalised uudised on eraldatud tldistest uudistest. Lisaks on loodud pikem ja taiustatum juhis,

mis aitab uuritaval mdista meediapaeviku taitmise korda.

Esmalt tutvustasin elektroonilise dokumendifaili kujul meediapéevikut, selle eesmarki ja
kasutusp&himdtteid Suurbritannia eestlaste seast valitud osalejatele. Seejérel palusin uuritavatel
asuda iseseisvalt paevikut taitma he nadala jooksul 13. — 19. martsini 2017. Kuupéevad valiti
tuginedes Brexiti protsessis toimuvatele arengutele. Uuringu kuupdevi valides oli teada, et 29.
maértsil peaks Theresa May andma sisse esimese avalduse Brexiti protsessi alustamiseks, seega
oli oodata ka eelkaja sellele siindmusele. Lisaks oli oluline, et uuringus osalejad téidaksid
péevikut kdik samal nadalal. Péevikusse palusin teha sissekandeid iga loetud, kuuldud voi
nahtud meediasisu kohta s6ltumata kanalist, see tdhendab, et arvesse laks kdigi vastavasisuliste
uudiste ja arvamuste jalgimine nii televisiooni, raadio, triiki-, interneti- ja sotsiaalmeedia
vahendusel. Ara tuli mérkida loo pealkiri ning liihidalt kirjeldada selle sisu. Samuti
pidid uuritavad tiles mérkima, kus ja millal nad antud meediasisu lugesid, kuulasid voi vaatasid.
Lisaks oli neil voimalik kirja panna tdiendavaid markusi ja motteid, mis neil looga tutvudes
tekkisid. Meediapdeviku ndidis on dra toodud lisas 1 ning uurimuses osalenute téidetud

péevikud on taielikul kujul &ra toodud lisas 2, mis asub bakalaureusetddga kaasas oleval plaadil.
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Andmekogumise teises etapis viisin pérast meediapéevikute tditmist ja tagastamist l&bi
poolstruktureeritud intervjuud. Meetod toimus pérast nadalapikkust meediapdeviku pidamist,
kasutasin poolstruktureeritud intervjuu meetodit, mis jadb oma tlesehituselt struktureeritud ehk
kindla ja detailse kiisimuste kava jargi kulgeva vestluse ja struktureerimata ehk vabas vormis
toimuva intervjuu tiiiibi vahele (Lepik jt., 2014). Uhest kiiljest kasutatakse poolstruktureeritud
intervjuus varem koostatud intervjuukava, kuid teisest kiiljest vdib intervjuu l&biviimisel muuta
kusimuste jarjekorda ja kisida tapsustavaid kusimusi (Lepik jt, 2014), mille vGimalust

kasutasin ka enda t606s. Intervjuud toimusid internetikeskkonnas.

Interneti teel ja kommunikatsioonitehnoloogia vahendusel tehtud intervjuusid ei saa téielikult
samastada ndost nakku kohtumistega. Kull aga leidub Skype’i tarkvara kasutamise juures ka
positiivseid kilgi. Skype’i kaudu tehtud intervjuud annavad tinu oma paindlikkusele voimaluse
uuritavatele, kellel muidu oleksid geograafiliselt ning ajalised piirangud, uuringus osalemiseks
(Janghorban jt., 2014). Samas mangivad veebiintervjuude puhul rolli ka inimese enda
digitaalsed oskused. Moned inimesed ei pruugi tunda ennast mugavalt 1&bi Skype’i vOi mdne
muu tarkvara voi rakenduse kaudu osaledes, sest neil puuduvad vahendid voi oskused sellega
tegutsemiseks (Tuttas 2014). Seega tuleb niisuguste piirangute ja olukordadega juba uuringu
planeerimisel arvestada. Veebiintervjuudele intervjuudele kehtivad samasugused eetikanduded
nagu ka tavapérastele vahetu suhtlemise kaudu tehtavate intervjuude puhul. Naiteks tuleb
intervjueeritavat teavitada sellest, et intervjuu salvestatakse ning ka sellest, kuidas kogutud

andmeid edasi kasutatakse ning kas ja mil viisil hoitakse/séilitatakse. (Janghorban jt., 2014).

Intervjuud viisin seega 1dbi internetis Skype’i tarkvara abil helistades. See vdimaldas lihtsalt ja
kiiresti pika vahemaa tagant reaalajas suhelda. Kull tuli arvestada miinustega, milleks vdimalus,
et tehnoloogia laheb katki voi esineb internetitihenduses torkeid voi katkestusi. Lisaks voib
selle meetodi puhul olla vestluseks valitud koht ebasobiv, mistdttu ei ole voimalik intervjuud
labi viia. Kill aga oli positiivseks reaalse suhtluse kadigus voimalus p&hjendusi ja selgitusi
kiisida. Skype’i tarkvara vdimaldab aga lisaks helistamisele kasutada suhtlemiseks ka
videovestlust, kuid selleks, et kasutada séastlikumalt internetimahtu ja mitte riskida kone
katkendlikuks muutumisega, otsustasin intervjuu tegemisel videok6ne vdimalusest loobuda..
Kdigi intervjuude puhul on osalejate parisnimed muudetud ning intervjuude transkriptsioonid

on salvestatud CD-plaadile ja paberkandjal t66le lisatud.
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Intervjuude alguses tutvustasin ennast kui Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni
tudengit ning kirjeldasin luhidalt ka t66 eesmarki. Edasi uurisin vastaja ldise ning eestikeelse
meedia kasutuse kohta. Neile jargnesid kiisimused Eestiga suhestumise ja oma identiteedi
mdtestamise kohta, Suurbritanniasse siirdumise ning sealse meediatarbimise kohta. Veel
rdékisime sotsiaalmeediast kui tihest tdnapaeval olulisest meediavormist traditsioonilise meedia
kdrval, identiteedist ning intervjuu ldpetasin kisimustega Uhe Uhiskondlikult aktuaalse
sindmuse jalgimise kohta Brexiti naitel. Uhe intervjuu keskmiseks pikkuseks kujunes
keskeltlabi 35 minutit. Seega oli tegemist intervjuudega, mis aitasid mdista ja tdlgendada
meediapéeviku abil kogutud andmeid ning andsid lisaks juurde ka uurimistd60 seisukohast

olulist teavet.
2.3 Andmete analtuusimise meetod

Andmete analtitisimiseks kasutasin kvalitatiivset sisuanaltitisi. Anu Masso ja tema kaasautorid
(2015) on selgitanud: ,,See lubab analiiiisida ka latentset sisu, st vOtta arvesse “ridade vahele
kirjutatut” ehk kodeerida teksti autori vihjeid, kavatsusi ja eesmirke ning mitmeste
konnotatsioonide erinevaid tdlgendamisvoimalusi.” Bakalaureuset66 seisukohast on oluline
analtiisida kogutud materjali véimalikult mitmekihiliselt ning margata tekstist esmapilgul mitte

nii Gheselt ja selgelt esile tulevaid tahendusi.

Masso ja kaasautorid (2015) on samuti toonud vélja, et kvalitatiivne sisuanalliis on oma
raamistikult vaba ning seega ei ole kodeerimiseks kindlat kodeerimisjuhendit. Koode ja
kategooriaid on vBimalik Ule vaadata ja analliisi kaigus lisada. Ka analtisilhik ei tarvitse olla
Uheselt méaratletud ning vdib vajadusel analiitsiprotsessis muutuda (Kalmus, Masso & Linno,
2015). Antud meetodi abil valmib nii delda jutustav analliis. Lisaks kasutan bakalaureusetdos
kasutan kvalitatiivse sisuanallitisi l&biviimiseks nii juhtumitlest 1&henemist kui ka kombineerin

manifestest ja latentset analusi.

»wJuhtumiiilese analiiiisi korral vaadeldakse samal ajal mitut analiiisitavat juhtumit, nt
kogutakse erinevatest intervjuudest kokku koik konkreetse teema kohta kéivad tekstiosad ja
vorreldakse selle teema késitlemist kdigi kogutud intervjuude 16ikes* (Kalmus, Masso & Linno,
2015). Minu t66 puhul on eesmark leida labivaid teemasid ja véaljendusmustreid, mis aitaksid

mdista véliseestlaste meediarepertuaare ja konkreetse meediasindmuse personaalseid

29



tdlgendusi. Manifestset ja latentset kodeerimist kombineerides jalgin ma Uhelt poolt tekstis
otseselt vélja deldut (teemasid, argumente, seoseid jne) ja teisalt kontekstist lahtuvaid

tahendusi, proovides leida véljadeldu varjatud tdhendust (Kalmus, Masso & Linno, 2015).

Kvalitatiivse sisuanaltitisi puhul on esmane (lesanne koodide loomine. Kood t&hendab
iseloomulikku silti voi mérksona, millega tekstildike tahistatakse (Kalmus, Masso & Linno,
2015). Koodide kasutamise kaigus on voimalik erinevates tekstides leiduvat sisu omavahel
seostada ning Uhe suurema teema alla koondada. Sarnased métted kaivad sama koodi alla ning

annavad seeldbi mitmetasandilise pildi Ghest teemast.

Kodeerimise puhul on levinud kolm peamist varianti: induktiivne, deduktiivne ja induktiivselt
deduktiivne kodeerimine. Induktiivse ldhenemise puhul on uurijal vabamad kéed ning tal on
voimalik luua koodid ning kategooriad uuringust saadud materjali pohjal, samas Kkui
deduktiivne lahenemine on aga selle vastand, keskendudes juba varasemalt teada olevatele
teooriatele voi uurimustele (Kalmus, Masso & Linno, 2015). Induktiivselt deduktiivne
kodeerimine on aga kahe eelmise segu, kus omatakse teadmisi eelnevatest teooriatest ning
uurimustest ning koodide loomisel arvestatakse nendega ning oma tods kasutangi just seda, mis
tdhendab, et osad kategooriad on tuletatud varasemalt teada olevast ning Ulejddnud koodide
loomisel olen sellega arvestanud ning need ise siis vastavalt tuletanud. Kalmuse, Masso ja
Linno (2015) jargi loetakse selle variandi rakendamisel uurimuses kasutatud tekstid kdigepealt
labi ning luuakse nende alusel mdned esialgsed koodid ning jargmises etapis otsitakse tekstidest

koodidele vastavaid 16ike, mis mérgistatakse ehk kodeeritakse.

Koodide tuletamisel kasutan avatud kodeerimisviisi, tuletades koodid otse tekstist, lugedes
selleks teksti tdhelepanelikult 1&bi ning nn sivalugemise kaigus (Birkerts, 1994), mille
tulemusena leian koodid, mida kasutada. Koodid jagan omakorda kategooriatesse. Seda kdike
teen anallilsi teises etapis ning edasine t66 toimubki juba kategooriatega, mille kéigus uurin
nende omavahelisi suhteid ja hierarhiaid ning rihmitan nad sarnasuse alusel. Kalmus, Masso ja
Linno (2015) sonul tuleks analtitiliste kategooriate nimetamise juures tuleks puida neid ka
pbhjendada. Selle juures olen l&htunud koodide sidumisest intervjuuga ning seelébi nende

pdhjendamisega. Antud t66s on pdhikategooriateks hargmaisus, infovéli/meediakasutus ja
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meediasuindmuse, nditena Brexit, jalgimine meedias, mis kdik jagunevad omakorda

alamkategooriateks ning koodideks (vt lisa 6).
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3. TULEMUSED

Antud peatiikk koosneb kolmest suuremast teemast, kus on analiilisitud meediapaevikutest ning

intervjuudest kogutud informatsiooni, mida analliiisis omavahel pdimitakse.

Peatiiki esimeses o0sas analulsin intervjueeritavate uldist ~meediakasutust ning
meediarepertuaare. Antud teema vOtab ldhema vaatluse alla ka uuringus osalejate
meediakriitilised tdhelepanekud. Naiteks tulevad selgemalt esile Eesti ja Briti meedia erinevad
tunnusjooned. Peatiiki teises osas annan Ulevaate uuringus osalejate tunnetest seoses nende
identiteediga ning hargmaise elukorraldusega. Viimasena kasitlen Brexitit kui ndidet

meediastindmusest, analutsides selle olulisus ning vdimalikku mdju tulevikule.

Alljargnevalt ja edaspidi on toodud valikuliselt valjavotteid intervjuudest, mis illustreerivad
peatlikis esitatud véiteid ja argumentatsiooni. Kdigi isikute nimed on nende eraelu puutumatuse

tagamiseks t66s muudetud, kasutatud on pseudonuimi.
3.1 Meediakasutus

3.1.1 Meediarepertuaarid

Uldised tendentsid

Meediapéevikute ning intervjuude pdhjal on néha, et inimeste tdnapdevane meediakasutus on
muutunud kirjuks. Inimesed ei tea tihtipeale, kus nad mingisugust uudist lugesid ning veel
vahem oskavad nad neid liigitada. Sotsiaalmeedia uudiste alla liigitakse lihtsalt online kanalist

(nditeks veebileht www.geenius.ee) loetud uudised ning ei suudeta vahet teha sotsiaalmeedia

kaudu ning sotsiaalmeediast leitud uudistel. Nagu on valja toodud t60 teooria osas, nimetatakse
antud néhtust ristmeediaks, kuid selle analitsimine ning ka kirjeldamine muutub jarjest
raskemaks, sest juurde tekkib jarjest uusi kanaleid, mis toovad thest kuljest kdik uudised thte
kohta kokku, kuid nende rohkuse tdttu piserdavad uudised erinevatesse kanalitesse ka laiali
(nditeks Postimehe veebileht, Postimehe leht Facebookis, Postimees Twitteris ja Postimehe

paberleht).

32


http://www.geenius.ee)/

Intervjuude pdhjal saab aga vélja tuua, et kdik uuritavad jalgisid uudiseid igapdevaselt.
Monedel neist oli vélja kujunenud kindel ajaline kord meediakasutuses, teiste “meediapdev’ oli
aga kaootilisem. Kasutuspraktikad olenesid ka sellest, milline oli uuritavate elukorraldus ja
péevane ajagraafik. Kiiremal ajal, kui koolis vdi t66l oli Kiire aeg, ei joutud eriti uudiseid
lugeda. Meediapéevikute taitmine tdi hasti esile nimetatud ajalised struktuurid. Naiteks
N_23 4aja N_22 25a téidetud péevikutest oli ndha, et nidala alguses oli neil rohkem aega

meedia jalgimiseks kui nddala I6pus. Seda tdid nad valja ka intervjuudes.

Kolmel inimesel olid aga vélja kujunenud kindlad meedialugemise harjumused. Naiteks
N_23 4a tavatses lugeda meediauudiseid alati toopaevadel hommikuti ning puhkepéevadel
ohtuti. Lisaks temale on hommikune lugemise harjumus kaM 21 2,5a’1jaN 22 2a’l. Vabadel
hetkedel loevad mélemad uudiseid lisaks ka paevasel ajal. Ulejaanutel intervjueeritutel ei olnud

nii kindlat meediakasutuse ajakava vélja kujunenud.

N_23 4a: “Ei, aga kellaajaliselt ka, kui ma loen t004l, siis see on esimene asi, mis ma

)

teen ja kui ma loen kodus, siis see on viimane asi, mis ma pdevas teen.’

Meediapédevikute analulsis oli néha, et uudiste lugemine on kdige populaarsem kodus ning
sellele jargnesid kool ning té6koht, mis isegi kahe peale kokku ei tletanud kodus loetud uudiste
arvu. Loogiliselt jareldades vdib see tuleneda sellest, et inimestel on kodus rohkem aega
lugemiseks ning t661 vdi koolis sirvitakse uudiseid vaid vaba aja tekkimisel, mida tdid valja ka

intervjueeritavad ise.

Kahe uuritava puhul v0is aga mérgata harjumust lugeda peaasjalikult uudiste ja lugude
pealkirju. Nad mdlemad sénasid, et avavad veebilehtedel vaid huvi dratavaid uudiseid ning

ulejadnud kordadel piirduvad vaid pealkirjade sirvimisega.
M 22 1,5a: “Ma olen nagu selline oma pdlvkonna laps, selline lihtsameelne, et ma

loen pealkirju. Ehk siis ma lahen tavalisel kodulehele ja siis lasen kahku silmadega (le,

mis toimub.”
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Pealkirjade lugemise harjumuses ning intervjuudes tehtud margetes uudistega kursis olemise
lihtsusest ning uudiste portaalide mitte kullastamisest, on vdimalik ndha tdnapaevast harjumust
saada uudised kétte lihtsalt ja kiirelt. Meediatarbimise peale ei olda enam harjutud eriti palju
aega kulutama ning seega oli uuringus osalejate jaoks oluline, uudiste lugemise mugavus, kiirus

ning vdimalikult véhene ajaline ressurss.

Uuringus osalejad andsid teada ka neid huvitavatest teemadest, mis jagunes kolmeks. Enamusel
ei olnud mingit kindlat teemat, mida nad jalgiksid. Loetakse seda, mis huvitavana tundub ning
tavaliseks on lihtsalt valjaande pealehe avamine ning sealt neid huvitavate uudiste leidmine.
Uheks Uihiseks loetavaks teemaks on aga poliitika. Nii N_37_7a’d kui ka N_22 2a’d huvitab
poliitika kdige rohkem. Lisaks poliitikale huvitavad N 22 2a’d aga ka teadusartiklid, mis
pakuvad huvi ka N_23 4a’le, kelle arvates on Eesti lehtedes vahest paris hdid kokkuvdtteid
inglise keelsetest teadusartiklitest. Kull aga viitas ka Brexiti jalgimise olulisus, mis on toodud

vélja edasistes tulemustes, poliitikaga kursis olemise olulisust.

Traditsioonilise meedia kanalid

Uuringus osalejatest jalgib intervjuude pdhjal inimeste enda jutu jérgi traditsioonilist meediat
vaid kaks inimest. Molemad kasutavad selleks ajalehe Postimees veebivéljaannet
(www.postimees.ee). Uks neist vaatab internetis ka Eesti Televisiooni programme
(www.etv.ee) ja saateid nagu “Foorum”, “Suud puhtaks” vOi varasemalt ka “Vabariigi
kodanikke”. Kuigi ka teised uuringus osalejad loevad internetist nii Postimeest kui ka jélgivad
muud traditsioonilist meediat, jduavad nad nendele lehekiilgedele sotsiaalmeedia platvormi

kaudu.

M 21 2,5a: “Ma panen tavaliselt selliste lihtsamate tegevuste kbrvale, nagu toidu
tegemine vOi koristamine, mingid ETV saated kdima, kas Foorumi vdi vanasti Vabariigi
kodanikud. Niiiid on see Suud puhtaks kiillaltki hea saade.”

Meediapéevikute péhjal on aga mérgata traditsioonilisest meediast loetavate uudiste tilekaalu.
Traditsioonilise meedia alla olen liigitanud ka ajalehtede ja ajakirjade veebivaljaanded. Seega
loeti nddala jooksul kokku 137 traditsioonilise meediakanali uudist, mida vorreldes 36

sotsiaalmeedia kanalist loetud uudisega on peaaegu neli korda rohkem. Seega on hdsti ndha
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vahet inimeste enda arvamuse, mis tuleneb intervjuudest, ning meediapdeviku vahel. Inimesed
ise arvavad, et nad loevad rohkem uudised sotsiaalmeediast, kuid tegelikult on sotsiaalmeedia

nende jaoks vaid kanal, mille kaudu nad jouavad traditsioonilise meedia uudisteni.

Sotsiaalmeedia kanalid ja muud online kanalid
Sotsiaalmeedia ja teisi online kanaleid jalgivad intervjuudest tulenevalt aga kdik uuringus
osalejad ning kuuele neist on see peamiseks ehk olulisimaks meediakanaliks. Sealtkaudu

saadud sisu jaotub Facebooki, Twitteri ning teise online kanalite vahel.

Kdige sagedamini jélgitakse uudiseid Facebooki vahendusel ning seda kanalit kasutab seitse
intervjueeritavat. Peamisteks pdhjusteks on kanali kasutamise mugavus ning info koondumine
thte kohta. N_20 0,5a ja M_21 2,5a on oma uudistevoogu Facebooki kontol vastavalt
individuaalsetele eelistustele korrastanud. See t&hendab, et maérkinud meeldivaks need
lehekiiljed, kelle teavitusi ja uudiseid nad enda uudistevoos naha soovivad. Nditeks N_20 0,5a
on sellised moel oma Facebooki uudisvoogu “tellinud” Postimehe, Pérnu Postimehe ja Briti

avalik-6igusliku meediaorganisatsiooni BBC uudised.

Uuritavate meediakasutuses esineb ka teatud moel eiramise taktikat. Naiteks on N_23 4a
véltinud endale Facebookis meediakanalite meeldivateks lisamist, et ta enda tdhelepanu

nendele oma sotsiaalmeedia kanalis kulutama ei peaks.

M_21 2,5a: “Ma olen iiritanud Facebookis endal seda ajavoogu pigem nii moodi
timmida, et kdik valismaa portaalid nagu Telegraaf, Guardian ja muud, et neid ma loen
sealt kaudu. Sotsiaalmeedia vGi Facebook vahemalt on minu jaoks pigem meedia

tarbimise koht kui midagi muud.”

Lisaks mugavusele tdi N_20_0,5a valja, et Facebooki kaudu on uudiseid vdimalik Kiiresti leida.
Lisaks on sotsiaalmeedia kasutamine kdepdarane ja lihtne omades kaasaskantavat nutitelefoni
vOi tahvelarvutit ning seda saab hdlpsasti teha ka Ghistranspordis. See on ka oluline N_22 2a’le,
kellele meeldib, et ta saab Facebooki kaudu asjadest kohe teada. M_21 2,5a hinnangul on
Facebooki plussiks kanali selektiivne funktsionaalsus — kasutajale esitatakse teatud valik

tdhtsamatest (suurema potentsiaalse moju ja ulatusega) uudistest. Samale punktile réhusid ka
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M_22 15ajaM_29 9a. M_22 1,5a jaoks on oluline ka uudiste varieeruvus Facebookis, see
tdhendab tema hinnangul professionaalsete meediakanalite ja Facebooki personaalsete

kontaktide jagatud info ja uudislugude vahelduvat esitamist.

M 22 1,5a: “Kui sul on sotsiaalmeedia, siis sul on rohkem variatsiooni, sest sul on
esiteks need samad asjad kdik olemas, mis traditsioonilises meedias, aga kui juhtub
midagi vaga olulist, siis see on selline breaking news. Lisaks, sul on rohkem selliseid

analiitisiartikleid, arvamusartikleid, /.../, see temaatilisus on palju laiem.”

M_21 2,5ajaN_22 2 5a jaoks seisneb Facebooki eelistamise voti kanali sotsiaalses médtmes
ja interaktiivses olemuses. M_21 2,5a’1 on antud kanalis olemas koos sopradega loodud grupp,
kus Uksteisele jagatakse enda jaoks huvitavaid uudiseid. N_22 2 5a jagab endale huvi
pakkuvaid meediauudiseid oma Facebooki sOpradega privaatsete sdnumite vahetamise

rakenduse kaudu.

N 22 2,5a: “Ma arvan, et see on mugav ja jillegi, et see on selline sotsiaalne aspekt,
et ma saan arutada kellegagi. Vahel keegi lihtsalt saadab mulle Facebooki messengeri
uudiseid ja siis ma loen neid, aga jah, ma arvan, et see mugavus ongi see kdige suurem

reason.”

iPhone News rakendusest, mis on iPhone’i kasutajatele mdeldud uudiseid koondav rakendus,
jalgivad uudiseid nii M_29 9a kui ka N_22 2,5a. Mdlema jaoks tundub see mugav, sest
rakendus naitab neile vaid neid uudiseid, mis nad on ise algselt valinud, et neile huvi pakuvad.
Twitterist jalgib uudiseid aga vaid N_23 4a. Seega on kdige populaarsemaks, siin

véljatoodutest, kindlasti Facebook.
3.1.2 Meediakriitilised tahelepanekud

Intervjuude kaigus tekkis jututeemaks ka see, milline Gldmulje on inimestel meediamaastikust
kujunenud. Selle kaudu, et aktiivselt jalgiti nii Briti kui Eesti meediat, aga ka uleilmseid
kanaleid, oli inimestel valja kujunenud v@rdlev ja kohati kriitiline vaade v6i kdrvalpilk. Nii

toodigi intervjuudes valja mitmesuguseid meediakriitilisi aspekte. Need t&dhelepanekud vdib
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koondada jargnevate marksonade alla: usaldusvaarsus, ammendavus, poliitiline korrektsus ja

erapooletus.

Enamus intervjueeritavast peavad oma meediatarbimise kogemustele tuginedes Eesti meediat
uldiselt usaldusvadrseks. Seda tunnetuslikku seisukohta toetab ka Eesti kdorge

ajakirjandusvabaduse maar.

N_23 4a hinnangul on néha, et Eestis ei tsenseerita uudiseid eriti. Lisaks toetavad
usaldusvadrsust tema arvates ka rohked arvamuslood, mida Eesti meedias avaldatakse. Samas
tunneb ta, et Eesti meedia on viimasel ajal muutunud “kollasemaks”, see tdhendab, et enam
tdhelepanu podratakse komulisele ja skandaalsele sisule. Samas ei pea paris koik
intervjueeritavad Eesti meediat usaldusvéérseks. M_22 1,5a leiab, et ihtegi meediavéljaannet,
olenemata riigist, ei ole v6imalik nimetada téiesti usaldusvaarseks. Seda toetab veidi ka
M_21 2,5a arvamus, kelle arvates Eesti meedia on kull usaldusvaarne, kuid ta leiab, et

inimesed peavad enda arvamuse siiski ise kujundama.

M 21 2,5a: “Kuigi iildjuhul ma Eesti meediat usaldan ja nad annavad koigile sona,
mis on okei, aga see 16pp arvamus tuleb ju ikkagi endal kujundada, mitte selle pdhjal,

mida ajakirjanik iitleb.”

Meedia vahendatud informatsiooni ammendavuse suhtes jagunevad arvamused kaheks. Pooled
intervjueeritavates arvavad, et Eestis on piisavalt erinevaid lehti ning rohkem siia ei mahukski,
kuid teised arvavad vastupidist. N_23 4a ning N_20_0,5a tunnevad puudust kérge kvaliteediga
lehtedest nagu nditeks Sirp, mille nad on mdlemad ka viidanud. M_22_1,5a leiab aga, et meil
oleks vaja mingit suuremat uleriigilisemat véljaannet, mis omaks laiemat kblapinda. Lisaks
pakuti valja ka professionaalsele meediale vastukaaluks oleks kasulik to0tada valja uusi

s6ltumatuid uudisteportaale.
M 22 1,5a: “Koige parem vastus sellele oleks, et meil voiks olla nagu mingi kergelt

laiemapdhjalisem riiklik valjaanne. Midagi sellist tugevamat, et seista vastu nii 6elda

sellele kommertsilikumale ajakirjandusele.”
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Need, kelle meelest on Eesti meediamaastik piisavalt mitmekesine, arvavad, et kdik vajalikud
véljaanded on esindatud ning seega pole otseselt tarvis midagi uut juurde luua. Kui arvestada
Eesti elanikkonna suurust ning ajakirjanduslikke véljaannete ja kanalite arvu, siis vOib tddeda,
et neid on rohkelt, kuid nende poolt pakutav vdib jaada suhteliselt Ghekiilgseks. Seda toodi

intervjuudes vélja pogusalt, aga pikemalt ei analulsitud.

Uuritavate arvates on omaette kisimus poliitiline korrektsus meedias. M_21 2,5a jaoks oli
hairiv, et erinevaid olukordi ja sindmusi seostatakse koheselt erakonnapoliitikaga, tegemata
vahet eraisiku tegevusel ja vastutusel ning erakondlikul vastutusel. N_22 2a jaoks on probleem
hoopis laialdasem. Tema arvates ei késitle Eesti ajalehed ja ajakirjad tihti spetsiifilisi teemasid
vastutustundlikult, néiteks esineb puudujddke immigratsiooni teema kajastamisel meedias.
Samuti leiab ta, et meedia slivendab soostereotliiipe, mis on ebakorrektsuse iks levinumaid

naiteid Eesti meedias.
3.1.3 Arvamused ja hoiakud Eesti ja Suurbritannia inforuumi suhtes

Intervjuude k&igus toodi valja ka tdhelepanekuid Eesti ja Suurbritannia meedia erinevuste

kohta, mida uuringus osalejad on ajapikku taheldanud.

Uhe erinevusena toodi vilja, et mdned Briti meediakanalid esindavad tisna avalikult kindlat
maailmavaadet. Eesti meediamaastikul on selline avalik maailmavaateline voi poliitiline
haalestatud pigem erandlik. Eesti professionaalsed meediakanalid esitlevad end siiski
maailmavaateliselt neutraalsena, kuigi sellegi poolest voidakse olla veidi kallutatud.
M_21 2,5a arvates on niisugune kohatine teadvustamata kallutatus negatiivne néhtus, sest
sellisel moel vdidakse kanali auditooriumit eksitada. Suurbritannia ajalehti lugedes oskab ta

uudiseid lugedes teatud hoiakulise aktsendiga juba ette arvestada.

M 21 2,5a: “Eesti meedia Uritab naida hasti neutraalsena ja minu jaoks on see natuke
nagu kaotatud voitlus, sest isegi kui tritad neutraalne olla, siis sa annad kdigile mingid
alateadvuslikud poolehoiud, samal ajal kui Suurbritannias on véaga selgesti néha, et kui
me loeme Guardianit, siis see on vasakpoolne, kui me loeme Telegraafi, siis see on vaga

parempoolne ja konservatiivne, et neid artikleid saab juba eelarvamusega lugeda ja
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samas ma ei pea siis kahtlema, kas mind Uritatakse mdjutada vOi ei Uritata, sest ma

tean, et Uritatakse.”

N_23 4aja N_37_7a tahelepanekute kohaselt on suured erinevused ka teemavalikus, seda kas
vOi erinevate maailma piirkondade néhtavuse ja olulisuse nditel. Eestis meediakanalid
edastavad sageli uudiseid lahimate naaberriikide kohta, nditeks kajastatakse palju Venemaaga
seotud uudiseid. Samal ajal, kuigi Venemaa téhtsus on suur ka maailmapoliitikas, esineb selle
teemalist sisu Suurbritannia meedias harva. Seal on ka Ukraina konflikt oma aktuaalsust
kaotanud. Seevastu kajastab Briti meedia nende arvate intensiivselt Ameerika Uhendriikides

toimuvat, seda suuresti kahe riigi vastandamise kontekstis.

Rahvusvaheliste uudiste edastamise aktuaalsuse osas, mis annab vdimaluse Eesti ja Briti
meediat vOrrelda, ollakse intervjuudes Usna Kriitilised. Uuritavate meelest on hairiv, et
maailmauudised jouavad Eesti meediasse sageli hilinemisega ning on tihti peale séna-sénaline
tdlge valismaa kanalites ilmunud sisust, mitte originaaltoodang. Samal ajal peavad uuringus
osalejatest pooled Eesti meediat kui institutsiooni Briti meediast usaldusvaarsemaks, kuigi Briti

meedia suutlikus stindmusi kajastada kiirelt ja operatiivselt on suurem ja laiahaardelisem.

Inimeste arvamused meediast on aga erinevad ning kohati lausa vastuolulised. Jargnevalt toon
vélja kaks ndidet, millest esimene iseloomustab suuremat usaldust Eesti meedia vastu ning teine

pigem suhtub Eesti meediasse negatiivselt.

N 37 7a: “Tihtilugu kui lugesin kas monda CNNi voi BBC uudist, siis tundus, et see
on nagu kahtlane, kas on ikka asjad paris nii. Siis ma hakkasin rohkem vaatama Eesti
uudiseid ja Eesti uudised tundusid nagu rohkem tdeparasemad olevad, kui siin need

suuremad meediakanalid.”
N 22 2a: “Oli uudis, kuidas Eestisse tuuakse NATO vigesid rohkem sisse. Isegi sellest

sain ma BBC-st enne teada kui Postimehest, mis tuli nagu jarelkaja, /.../, natuke on nagu

pettumus monikord, kui nded, et isegi pealkirjad on nagu tiks iihele dra tolgitud.”
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Siinkohal ongi oluline lisada, et kuivord uuringus osalenute meediarepertuaarid, huvid ja
arusaamad on siiski Gisna erinevad ning nad ei ole tarbinud tapselt Ghesugust meediasisu, siis ei

ole vdimalik ka nende hinnanguid ja reaktsioone omavahel taielikult kdrvutada ja vorrelda
3.2 Hargmaisus

Intervjuus paluti uuritavatel rédkida hargmaise eluviisi teema sissejuhatuseks lihidalt oma lugu

— kuidas ja millistel pdhjustel on nad valismaale elama asunud.

Ule poolte vastanutest tdi Suurbritannias elamise pdhjuseks dpingud vdi erialase t66. Uks neist
kavatseb kohe parast I6petamist Suurbritanniast lahkuda ning teine sooviks teha sama, kui ta
leiaks mujal Euroopas oleksid oma erialal samasugused vdimalused. Kuid kuna tema hinnangul
on mujal olukorrad halvemad, siis eelistab ta olla eriala kaudu pigem Suurbritanniaga seotud.
Muudel pdhjustel suundusid Uhendkuningriiki elama vaid kaks intervjueeritavatest, kellel on

praeguseks olemas todkoht ning riigist lahkuda neil plaanis pole.

Intervjuud analiiiisides oli néha, et mitmete inimeste jaoks oli vddrsile siirdumise juures nii
plusse kui miinuseid. Uhelt poolt oldi saavutatud soovitud Gppe- vdi tookoht, kuid teisalt ei
pakkunud sealne Uhiskond kdike seda, mida inimesed soovinuks. Seega on neil sellise olukorra

suhtes kahetised tunded.

N 23 4a: “Personaalselt tahan ma siit riigist nii kiirelt dra saada kui voimalik, sest et
mul ei ole kunagi vaga Inglismaa kultuur, ega ka keel vdga meeldinud, aga kuna ma
alati olen teadnud, et ma tahan teadust teha, siis ilmselgelt ma tulin siia, kus on suured

’

head iilikoolid ja raha, ning ma kannatan selle asja dra.’

3.2.1 Identiteet ja kodakondsus

Intervjuudest selgus, et kdik intervjueeritavad tunnevad, olenemata Suurbritannias elatud
perioodist, siiski sidet eestlusega. Samas erines eestlaseks olemise kui suhteliselt selgepiirilise
tunnuse koérval oma identiteedi mdtestamise viis intervjueeritavate hulgas. Seda oli ndha ka

intervjuust Gldiselt, mitte vaid antud teema kiisimuste puhul. Nditeks oli n&ha, et kuigi tegelikult
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pole eesti keeles lugemine mdnele uuritavatest otseselt oluline, siis nad teevad seda siiski,

soovides motestatult hoida sidet Eestiga. Samuti oli néha ka Eesti kultuuri hoidmise téhtsust.

M 21 2,5a: “Ma kahtlemata tunnen ennast eestlasena ja voibolla isegi tunnen ennast

)

natuke rohkem eestlasena niitid, siin olles, kui ma tundsin kodus olles.’

Vene perekondadest parit intervjueeritavate puhul tuli esile, et kuigi Eesti on nende koduriik,
on vene péritolu nende jaoks siiski samuti oluline. Nad kasutavad seda siiski oma identiteedi

ning enese mééaratlemisel.

N 20 0,5a: “Siin ikka titlen, et olen eestlane ja Eestist, aga et kui olla vaga spetsiifiline,

siis olen vene keelt rdidkivast perekonnast.”

Kahe inimese kirjeldustest vOis aga valja lugeda seda, et hargmaisena elava indiviidi mina-
tunnetus vdib aja jooksul muutuda vahem selgepiiriliselt motestatavaks. Nad pidasid ennast
kull eestlasteks, kuid leidsid, et neis on ka juba eurooplase tunnetust ning rahvus ei ole nende

jaoks nii kategooriliselt tajutav ning oluline tunnus kui varem.

N 37 7a: “Ara kolimisega tekib selline vahepealne olek, et sa ei ole péris siin kodanik,

)

aga sa ei ole enam nagu FEestis ka.’

Identiteeti maaratles laiemalt (ks uuringus osalenud inimene, kelle jaoks oli kdige
méadravamaks tihtekuuluvuse tunne. Uhest kiiljest vdib see olla kui osa eurooplaseks olemise
tunnetusest, sest samasust tuntakse endale l&hedal asuvate riikide kodanikega. Samas vdib seda

lugeda ka identiteedi mdtestamise Uiheks osaks.

N_23 4a: “Mul on tekkinud selline viga suur ligimese tunne kui hakatakse leedukate

vOi poolakate kallal votma, sest need on ikkagi Eestile ldhedased riigid.

Uldiselt defineerisid kdik intervjueeritavad ennast siiski esmalt eestlastena. Laiendused ja

edasiarenduses identiteedi ja kuuluvuse osas tulid esile intervjuude hilisemas etapis. Valimis ei
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olnud kedagi, kes oleks endast radkinud kui Briti kodanikust, kuigi thel osalejatest oli olemas

ka Briti pass.

Kodakondsuse teemal jatkates v@ib lisada, et kolm vastajat votsid kodakondsuse ka intervjuu
kaigus jutuks, ks neist on eespool mainitud inimene. Sellegipoolest leiavad nii tema kui ka
teised kaks kodakondsuse teemal sdna vGtnud inimest, et nende jaoks ei ole Briti passi
olemasolu koige olulisem saavutus. Intervjuudest selgus, et kuigi ollakse rahul Suurbritannia
elukorraldusega, ei kaaluks nad kunagi Eestist ja Eesti kodakondsusest téielikult loobumist, kui

neid sellise valiku ette mingitel asjaoludel seataks

M 29 9a: “Ma poleks kunagi Briti passi teinud, kui ma oleksin pidanud Eestile ei

’

titlema.’
3.2.2. Suhted ja suhtlemine rahvuskaaslaste, perekonna ja sépradega

Kuulumine seltsidesse ja Uhendustesse on vaorsil elamise juures (ks voimalikke
sotsialiseerumise viide. Pooled intervjueeritavatest on mingil Suurbritannias elamise hetkel
osalenud ka kohalikes eestlaste seltsides ja (ihendustes (néiteks Eesti selts) vdi kdinud nende
korraldatavatel dritustel. Nende koigi sonul tekitas sotsiaalne labikdimine suuremat
Uhtekuuluvustunnet sealsete kaasmaalastega. Kaks inimest kuuluvad ka seltside juhatustesse
ning korraldavad uritusi, mis eestlaseid Suurbritannias kokku toovad. Lisaks kaalub Uks vastaja
taolise eestlaste seltsi juhtpositsioonile asumist, kuivdrd Ghendusel on vaja aktiivset

eestvedajat.

M 21 2,5a: “Meil on siin iilikooli all oma seltsing, kus korraldame Eesti iiritusi, peame
iseseisvuspaeva ja vahepeal dnnestub Eestist kedagi naitlema kutsuda ja selline eesti

kohalik kommuun meil tootab tditsa.”

M_29 9a hinnangul on oluliseks suhtlemise ja sotsialiseerumist soodustavaks platvormiks
sotsiaalmeedia kanalis Facebooki asuv grupp “Eestlased Londonis”, kus jagatakse infot nditeks
vabanenud elamispindade ja muu praktilise elukorraldusega seotu kohta. Kusjuures,
kaasmaalaste informeerimist esmajarjekorras eelistatakse muudele avalikele infoedastamise

viisidele ja kanalitele. Samas olid osad intervjueeritavad Kirjeldatud sotsiaalmeedia grupi osas
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kriitiliselt meelestatud. N_22 2a jaoks ei tdida Facebooki gruppi kuulumine rahvuskaasluse
seisukohalt olulist funktsiooni. Ka N_23 4a loobus grupis liikmeks olemisest, parast seda, kui
ta Londonist &ra kolis, sest teda hairis, et seal domineerisid vaid praktilised teemad, mis tema

jaoks olid aktuaalsuse kaotanud.

Pereliikmete ja sdpradega suhtlemine oli iga uuringus osalejate puhul erinev ning sel pdhjusel
on raske neid mustreid Gldistada. Intervjuudest selgus, et kolm uuringus osalejat on oma perega
igapéevaselt kontaktis, kasutades selleks nii telefoni kui ka Skype’i. Ka N_22_2a suhtleb oma
perega tihti, kuid tema teeb seda kirja teel. Seega selgub, et pooled intervjueeritavatest hoiavad
oma perega tihedat kontakti ning selle kaudu sdilib ka nende suhe Eestiga.

N 23 4a: “Ma olen see inimene, kes raagib oma emaga iga pdev.”

Eestis elavate spradega suhtlevad tihti aga lausa viis uuringus osalejatest. Kolm neist suhtlevad
oma Eesti sOpradega igapédevaselt ning kaks paaril korral nadalas. Voib jareldada, et
lahedasemate suhete hoidmine Eesti sGpradega on nende jaoks ka vaorsil elades tdhenduslik.
Samuti on uuritavatel eestlastest s6pru ka Suurbritannias, kellega seal suurema vdi vdiksema

sagedusega suheldakse.

M 29 9a: “Mul on sobrad tuttavad koik Eestis, nendega ma ikka suhtlen ja kiisin, et

kuidas l&aheb. See side pole péris ara kadunud.”

Lisaks ilmnes intervjuudest, et inimeste kohapealne suhtlusringkond on suhteliselt kirju ning
koosneb eri rahvuste esindajatest, sealhulgas teistest sisserandajatest, eestlastest kui ka
kohalikest.

Intervjuu tulemustest selgus, et suhtluskeelena on igapéevaelus vordselt olulised nii eesti kui
ka inglise keel. Kdigil uuringus osalejatel on eestikeelne suhtlus séilinud. Keele kasutamine

jaotub aga kaheks: need kes kasutavad eesti keelt tihti ning need, kes pigem harva.
Kaks uuringus osalejat hindasid oma eesti ning inglise keelse suhtluse proportsiooni

tasavagiseks. Nende puhul mangib rolli see, et nad elavad koos eestlastega, seega elukohas

rd&givad nad eesti keelt ning véljaspool kodu inglise keelt. Lisaks neile on veel kaks inimest,
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kes kasutavad eesti keelt oma suhtluses igapédevaselt oma perega suhtlemiseks ning ks

inimene, kes hindas oma keele kasutust umbes veerandile paevasest suhtlusest.

M 29 9a: “FEesti keelt ma kasutan kusjuures viga, véiga palju, sest mu majakaaslased
kdik on eestlased. Ma utlekski téapselt 50/50, et to66 juures on inglise keel ja majas on
eesti keel, et vBib Gelda, et suhteliselt palju, kui arvestada, et ma tegelikult elan

Inglismaal.”

Kolm inimest kasutab eesti keelt aga tunduvalt harvem. N 22 25a meenutas, et
Suurbritanniasse elama asudes kasutas ta eesti keelt nii vahe, et parast kooliaastat Eestisse
tagasi poordudes oli tal keeruline ennast eesti keeles valjendada. N_20 _0,5a suhtleb kill tihti
oma perega, kuid seda teeb ta vene keeles ning suhtlus Eesti sdpradega ei ole nii sage, kui ta

sooviks. Lisaks ei radgi tks intervjueeritutest eesti keelt peaaegu uldse.

N 22 2a: “Ma arvan, et enne tdnast intervjuud ma rddkisin eesti keeles mingi kaks-
kolm n&dalat tagasi. (Naer) Et hasti véahe, /.../, sest mul siin imberringi ei ole nagu eriti

’

eestlasi, ainult iiks eestlane vist on mu linnas.’

Intervjuusid tehes vBis méargata, et vastajad poimisid vaga sageli oma juttu ingliskeelseid sénu,
mis kajastuvad ka tekstindidetes. Uhelt poolt on tegu tehnoloogiast ja nn arvutikeelest
tulenevate sdnadega, mida on inglise keelele seadistatud tehnoloogiavahendite ja rakenduste-
platvormide kirjeldamiseks lihtsam kasutada, kui neile eestikeelseid vasteid otsida. Paljudele
taolisetele terminitele ei pruugi ka haid omakeelseid vasteid veel olemas olla. Teisest kiiljest
viitab emakeelse jutu sisse voorkeelsete sdnade ja véljendite pdimimine sellele, et ingliskeelses
elu- ja keelekeskkonnaga ollakse juba sedavord harjunud, et selles keeles tulevad osad sdnad
kiiremini ja lihtsamini meelde. Nii v0ib hargmaisena elades olla pidev vajadus thelt keelelt
teisele vastavalt vajadusele “limber liilituda” ning aja edenedes ei kdi see enam nii sujuvalt,

vaid oma mdotteid tuleb enda jaoks tolkida
3.2.3 Meedia roll

Varasematest uuringutest ja samuti teooria peatukis kasitletud kirjandusest on teada, et meedia

maéangib uues elukeskkonnas sotsialiseerumisel olulist rolli. Alljargnevalt on esile toodud kaks
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peamist aspekti, mida intervjuudes réhutati. Uhest kiiljest taidab olulist funktsiooni Eesti
meedia, mille vahendusel hoitakse sidet Eestiga ning teisest kiiljest Suurbritannia meedia, mille
jalgimine aitab sisserandaja positsioonis olevatel inimestel sealse eluga kursis olla ja

thiskonnaga kohaneda ning edukalt 16imuda.

Kohanemine teise Ghiskonnaga

Seitse uuritavat kaheksast leidis, et Suurbritannia meedia regulaarne jalgimine on nende
thiskonnaga kohanemise seisukohast olnud véga oluline samm. Neist neli jalgis Suurbritannia
meediakanaleid juba Eestis elades. Nad leidsid thtviisi, et see oli kindlasti ks tegur, mis aitas
neil uude thiskonda elama asudes seal paremini kohaneda, sest nad olid juba teatud méaral
kursis antud riigis toimuvaga ning seega oskasid nendel teemadel kohe ka teistega suhelda.
N_22_2aosundas intervjuu kdigus sellele, et eelnev teadmine kohalikust kultuurist aitas véltida
kultuurisoki tekkimist.

Moned intervjueeritud hakkasid Suurbritannia meediat jalgima alles sinna elama asudes, kuid

ndustusid samuti, et meedia aitas neil uue riigiga kohaneda.

M 29 9a: “Ma ei kujuta ettegi kui meediat ei oleks, kuidas sa viid ennast selle riigi
kultuuriga ja Uleuldse uudistega kurssi. Meedial on ju Gldse véga tahtis roll meile, ma

’

arvan.’

Samas leidus uuritavate seas ka erandlik juhtum. Nimelt vaitis ks inimene, et tal oli lihtsam
vOdras Uhiskonnas kohaneda just tdnu sellele, et ta ei olnud riigis toimuvast tlemaara teadlik,
eeskétt sealsetest probleemidest, nende eripérast ja ulatusest vorreldes Eesti tihiskonnaga. Ta
oli asunud Suurbritannia meediat tihedamalt jalgima alles paari aasta eest. Antud vaite najal
vOib tddeda, et soltuvalt olukorrast ja indiviidist vOib uues elukeskkonnas kohanemine nduda
vordlemisi palju emotsionaalset ja intellektuaalset ressurssi, nii et teatud méaaral informatsiooni

véltimine vdib osutuda samuti omamoodi vajalikuks strateegiaks kohanemise algusperioodil.
Siiski on Suurbritanniasse siirdunud eestlased tldiselt seisukohal, et kohalike uudiste ja muude

meediaformaatide jélgimine aitab sihtriigis kohaneda, sest annab teadmisi nii poliitilisest

olukorrast kui ka Ulevaate infomaastikust ning juhib tdhelepanu ka kultuurilistele eriparadele.
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Seda kinnitab ka meediapéevikute analiiis. Kui véalismaiseid uudiseid (peamiselt Suurbritanniat
puudutavaid) loeti nddala jooksul kokku 103, siis eestikeelseid 72, mida pole kill vdga véhe,

kuid mingil mééral nditab see, et proportsioon on pigem sealsete teemade kasuks.

Sideme séilitamine kodumaaga

Eestiga sideme sdilitamisel hindasid meedia rolli olulisust samuti seitse inimest kaheksast.
Enamasti toodi esile just kultuurilist aspekti ning seda, et Eestis toimuvaga ei saa kursis olla
muul viisil kui Eesti meediat jalgides (st rahvusvahelisse meediasse satuvad Eesti teemad
haruharva). Lisaks mainiti, et soovitakse olla kursis kodukohas toimuvaga ning hoida alles eesti
keele oskust, pealegi olevat emakeeles lugemine mitmete hinnangul ka mugavam ja kiirem Kkui
ingliskeelse teksti lugemine. M_21 2,5a s6nul on Eesti meedia jalgimine suuresti pikaajalise
harjumuse tulemus, mida toetab asjaolu, et tema veebilehitseja avaleheks on seadistatud ajalehe

Postimees vdrguversioon.

M 22 1,5a: “Kui sobrad on kolm kuud Eestist eemal olnud, siis satuvad vahepeal
Elu24 browsima, sest tore on teada, mis Koit Toome teeb. Eesti kultuur on midagi, mis
mulle huvi pakub ja selleparast pean ma nagunii Eesti meediat tarbima, ehk siis seal on

’

kindlasti selline mm... identiteedi elushoidmise motiiv taga.’

Mone intervjueeritava sonul olid meediaharjumused ajapikku muutunud ning Eesti
meediakanalite jalgimine jaanud aastate jooksul tahaplaanile, samal ajal kui (he

domineerivamaks muutus Briti meedia igapdevane kasutus.

3.3 Meediasiindmus Brexiti naitel

3.3.1 Brexiti olulisus

Suurbritannia lahkumine EL-ist on kahtlemata oluline siindmus ja protsess laiemas kontekstis
ja tahelepanuvairne mitte iiksnes Euroopa Liidu v8i Uhendkuningriigi sisepoliitika jaoks.
Brexit meediasindmusena, sellega seonduvad arutelud, seadusemuudatused ja k&ik muu
taoline on ootusparaselt osutunud oluliseks ka kdigi uurimistdo jaoks intervjueeritud inimeste
jaoks. Kdik uurimuses osalenud on end Brexiti teemaga kursis hoidnud referendumi eelsest

ajast (2016. aasta veebruarist) kuni kaesoleva t66 valmimiseni. Siiski vBib intervjueeritavate
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vastuste pbhjal tdlgendada, et nn Brexiti perioodi vastuvott meedia vahendusel ei ole kujunenud

péaris Uhesugusel intensiivsuse ja huvi tasemel.

N_20_0,5atdi valja, et kbige intensiivsem Brexiti jalgimise periood oli enne referendumit 2016.
aasta juunis, mil ta vaatas peaaegu igat “Aktuaalse kaamera” saadet ning luges pea koiki
temaatilisi uudiseid, et suindmuste kaiguga kursis olla. Lisaks osales méni intervjueeritav ka

vahetult referendumiga seotud kampaaniategevustes organisatoorsel tasandil.

N 23 4a: “Ma olin isegi kampaanias Vote In, et jah, tegelesin vaga! Ma olin ka BBC
uudistes ja esindasin Eestit. /.../ Vahetult enne jalgisin, ikka vaga, siis laks ikka tunde

pdevas nende uudiste peale.”

Bakalaureusetddle eelnenud pilootuuringu (Paiv, 2017) raames tehtud intervjuudest selgus, et
Brexiti teemal andis valimisse sattunud inimestest meediale intervjuusid veel teinegi inimene,
antud juhul oli tegemist Eesti meedia poolse Brexisi kajastamise ja Eesti kodaniku hinnanguga

elule ja kdimasolevatele sindmustele Suurbritannias.

Bakalaureuset6d raames tehtud intervjuudes toodi Brexitiga seonduvate arengute jalgimise
juures esile sel ajavahemikul koéige olulisem siindmus. Nimelt allkirjastas Suurbritannia
peaminister Theresa May just intervjuude tegemise aegsel perioodil Lissaboni lepingu ehk EL-
i toimimise lepingu artiklile 50 tugineva kirja Euroopa Liidu presidendile Donald Tuskile, mis
andis Suurbritannia liidust lahkumisele podrdumatu kéigu. Selle taustal aktualiseerus ka

iseseisvusreferendumi voimalik korraldamine Sotimaal.

N 23 4a: “Viimase aja péhiprobleem, mis mulle nagu ora silmas on, on Sotimaa
iseseisvusreferendum, mida tahetakse korraldada uuesti, mille poolt mina muidugi

olen.”

Meediapéevikute pdhjal oli ndha, et Brexiti kohta uudiseid eriti palju ei loeta. Kolm uuritavat
polnud enda meediapdevikusse teinud Uhtegi sissekannet Brexiti teemaliste uudiste kohta.
Samas olid nad muid uudiseid lugenud palju. Kdige rohkem luges Brexiti kohta kaivaid

uudiseid aga M_22 1,5a. Nii tema kui ka teiste, kes Brexiti kohta uudiseid lugesid, puhul oli
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maérgata, et tasakaal tavaliste uudiste ning Brexiti osas oli enam vahem sama, Brexiti lugusid
oli umbes pool tavalistest lugudest. Erines see ainsana N_37_7a puhul, kes luges nddalaga 21

uldiste uudist ning vaid 4 Brexiti teemalist uudist.

Uldiselt on naha, et Brexiti vastu huvi tundmine ning arvatavasti ka selle kajastamine meedias
on hakanud kahanema ning sellepdrast ei ole sellel teemal loetud uudiste arv ka eriti suur. Ka
intervjuudest tuli vélja, et praeguseks on huvi Brexiti kohta veidi vaibunud, sest on tile saadud
esmasest Sokist ning N_22_2a arvates on inimesed juhtunuga leppinud. Ka M_22_1,5a ndustub

sellise mottega.

M 22 1,5a: “Brexit means Brexit!”

Lisaks on tekkinud ka nii Oelda Brexiti vasimus. M_29 9a sdnul on tema ning ka tema

t06kaaslased antud teemast tidinenud, sest seda on to6juures véaga palju arutatud.
3.3.2 Suhtumine Brexitisse

Brexiti kui meediasiindmuse puhul oli oluliseks néha ka intervjueeritavate hoiakut antud
olukorra suhtes. Intervjuudest tulenevalt oli seega vbimalik suhtumine Brexitisse jagada
kaheks: mida arvavad ning kuidas tunnevad intervjueeritavad ise ning milline on uldine
uhiskondlik meelestus Brexiti suhtes. Intervjueeritavate enda tunded jagunevad Brexiti 0sas
samuti kaheks. Enamus neist olid Brexiti vastu ning antud tulemuses pettunud ning kaks inimest

olid Brexiti poolt.

Brexiti vastased on siiani vaga tugevalt Brexiti vastu meelestatud ning ei pea seda Oigeks.
N_23 4a arvates on Brexit vdga vastuoluline, sest Ghest kiiljest ei soovi Suurbritannia vastu
vOtta immigrante, kuid teisest kiljest soovivad nad jatkuvalt Euroopa Liiduga Uhist turgu.
N_22 2a arvates on antud olukord mottetu, sest tema arvates on immigratsioon ja rahvaste
segunemine olukord, mis kaasneb Gleilmastumisega ning mida ei saa nagunii muuta. Lisaks oli
probleemseks see, et Brexiti tottu muutub eestlaste elu Suurbritannias kindlasti keerulisemaks,

nagu arvas M_22 1,5a.
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N 23 4a: “Maolen paris, paris pettunud selles tulemuses, mida me siin praegu ndeme,
/..., kdik see on nii vastuoluline. Nad tahavad seda uhist turgu, aga nad ei taha
immigrante, see kdik saab nii suur probleem olema ja see arutamine tuleb nii pikk ja

’

vaevaline.’

Mdlema Brexiti pooldaja peamiseks p&hjenduseks oli aga Euroopa Liidus valitsev
immigratsioonipoliitika. N_37_7a peab oluliseks, et parast Brexiti tulemusena kasvaks
turvatunne Suurbritannias, sest praegu on tema sdnul olemas piirkondi, kuhu ei soovitata minna
ning kus dhtuti ei ole vdimalik véljaski kéia. Ka M_29 9a jaoks on probleemne, et riikidele

endile ei jadta Euroopa Liidus mitte mingit otsustusdigus vastu vdetavate immigrantide osas.

M 29 9a: “Laks jutuks, et kuus inimest kuuest, kdik kes said passi naturalisatsiooni
korras, mis tédhendab, et keegi neist ei olnud inglane, kaest kisiti, et mille poolt

)

hdidletad, siis koik iitlesid, et Brexit. See paneb motlema, et see ei ole vaid inglaste asi.’

Uldine suhtumine Uhendkuningriigi iihiskonnas on intervjueeritavate meelest enamasti Brexit
vastane. N_22 2a s6nul ei ole ta kohanud kedagi, kes oleks Brexiti poolt olnud. Lisaks t6i ta
vélja Suurbritannias enne referendumit tlikoolides l&bi viidud h&aletuse tulemused ning need

olid taielikult Brexiti vastu.

N 22 2a: “Ma ei ole iihtegi inimest kohanud, kes on Brexiti poolt, et meil, juba enne,
kui Brexit juhtus, tegi Ulikoolide Uhendus sellise h&aletuse, et lihtsalt naha, mida
ulikooli inimesed arvavad ja see oli mais vist ja ma maletan, et selle tulemus oli vist

mingi 98% inimesi, kes sellest kusitlusest osa votsid, olid Brexiti vastu.”
Mdned intervjueeritavatest tdid vélja ka naited pdlvkondade ning piirkondade erinevast
suhtumisest Brexitisse. Eelkdige toodi vélja Londoni soovi kindlasti sdilitada koht Euroopa

Liidus, kuid samuti mainiti dra just vanemaealiste soovi sealt lahkuda.

M 21 2,5a: “Ma tean ka inimesi, kes ise olid pigem vastu, aga kelle vanemad

hdidletasid vilja mineku poolt, et see generatsioonide vahe tuleb pdris hdsti vilja siit.”
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Kui uurida, et mis vdib Brexiti poolt olemise pdhjuseks olla, tuleb vélja, et peamiseks on,

samamoodi nagu N_37_7a’ljaM 29 9a’l, Euroopa Liidu immigratsioonipoliitika.
3.3.3 Brexiti voimalik mdju ja edasised arengud

Intervjuude pdhjal saab Gelda, et Brexit on tekitanud Suurbritannias eelkdige palju ebakindlust,
sest inimesed ei tea asjade edasist kdiku ning seda, mis neid ees ootab. Eriti teravalt puudutab
see sisserdndajaid, kaasa arvatud EL-i riikide kodanikke. Kdige olulisemaks peavad nii
N_22 25a kui ka M_29 9a seda, et joutaks otsusele, mis EL-i kodanikest saab, samuti
Suurbritannia kodanikest, kes mitmel pool EL-i riikides elavad. Lisaks t6id intervjueeritavad
vélja jarjest ndhtavamad rassismi- ja diskrimineerimise ilmingud, mis varem nii avalikult silma
ei paistnud.

N 23 4a: “Kui onnetud olid mu iilikooli kursusekaaslased, just britid, sest et nad

utlesid, et sina saad siit &ra minna, sul on Euroopa Liidu pass ja noh sina saad minna

)

ukskdik, mis riiki toole, aga meie oleme siin niitid loksus.’

Kdik intervjueeritavad, kes kaisid tlikoolis, sdnasid, et nende elu Brexit praegu ei mojuta, sest
nemad saavad Ulikoolis edasi kédia nende tingimuste jargi, kuidas nad sinna sisse astusid. Kll
aga on Brexit probleem tulevastele tudengitele, kelle jaoks N_23 4a sonul tduseb 6ppemaks
sama korgeks kui praegu oli valjastpoolt Euroopa Liitu tulnutel. Ka teiste intervjueeritavate
arvates on tulevastel tudengitel keerulisem Suurbritanniasse Ulikooli astuda, sest piiranguid
karmistatakse ning dppemaksud tOusevad. Lisaks toodi vélja ka juba 2016. aasta sugisel

toimunud muutused, kui Glikoolidesse kandideeris vahem vélistudengeid kui varem.

N 22 2a: “Kui minu iilikoolil on majanduslikult rasked ajad, siis see tihendab, et ka

>

minul on, sest véibolla ei saa ma siis oppetoetust ja iilikool hakkab kokku hoidma.’
Tuleviku suhtes ollakse enim mures majanduse pérast. Pooled intervjueeritavatest Gtlesid, et

hoiavad majandusel silma peal, sest need kindlasti hakkavad muutuma. Eriti oli seda nédha ka

sellest, et koos Brexiti tulekuga kahanes algul meeletult ka naela vaéartus.
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M 22 1,5a: “Asjad paratamatult ldhevad mdrkimisvddrselt halvemaks kui Brexit. See
on see, mida mulle meeldib jalgida, mis toimub NHS-is vdi mis toimub World Trade

slisteemis Voi mis toimub pensionitega jne.”

Intervjueeritavatele pakub huvi ka Suurbritannias t60tavate ja elavate vélismaalaste tulevik.
M_29 9aarvab, et seadusega pannakse sellele lintsalt mingi piirang peale. Praeguseks pole aga
mitte midagi kindlat selle koha pealt avaldatud. N_22_2a muretseb aga hoopiski selle pérast,

mis saab tulevikus Euroopa Liidust, sest Suurbritannia oli rahaliselt selle tiks vaga suur toetaja.

N 22 2a: “Ma toesti loodan, et Euroopa Liitu see nii viga ei mojuta. Mul pigem on

mure Euroopa Liidu poolt kui Inglismaa poolt.”

Kogutud andmete ja nende analiiisimise tulemuste kontekstis vdib kokkuvdtlikult vdita, et
uuringus osalenud inimeste meediakasutus ja -repertuaarid on isegi sellises véikeses riihmas
Usna erinevad ja mitmekesised ning sugugi mitte kattuvad ega Uheplaanilised. Samuti vGib
maérgata, kuidas erineva iseloomu ja funktsiooniga platvormid ja kasutuses omavahel pdimunud
ning neid oma mdnevdrra keeruline Uksteisest eristada voi tdpsemalt madratleda. Eriti puudutab
see interneti- ja sotsiaalmeedia omavahelist kohatist segunemist. Peatlikk andis uldise
meediakasutuse korval Ulevaate ka uuritavate tdpsematest huvidest ja meediaga seotud
hoiakutest. Samuti andis aimu inimeste informeeritusest uhiskonnas toimuvast the aktuaalse
protsessi voi meediastindmuse naitel. Lopetuseks kasitleti peatikis seda, milline on hargmaiselt
elavate Suurbritannia eestlaste identiteet ja side erinevate kogukondadega nende endi hinnangul
—kas ja kuidas on see nende vdorsil elamise ajal muutunud. Samuti uuriti, millist mdju avaldab
meedia Uhelt poolt nende kohanemisele Suurbritannias ja teisalt kontaktide ja sidemete

séilimisele kodumaaga.
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4. JARELDUSED JA DISKUSSIOON

4.1 Jareldused

Jargnevas peatiikis esitan oma uuringu pohjal tehtud jareldused, kus olen sidunud tulemused
t60 esimeses osas toodud teoreetiliste ja empiiriliste lahtekohtadega. Antud peatiikk jaguneb
t06 alguses &ra toodud uurimuskisimuste pdhjal viieks, vastates kolmele pdhikisimusele ja

kahele alakusimusele.
1. Milline on Suurbritannias elavate eestlaste meediakasutus ja -repertuaar?

To0s olen analliusinud vdikese grupi  Suurbritannias elavate eestlaste igapédevast
meediatarbimist. Lisaks olen pludnud uurimuse raames kogutud andmete p&hjal teha jareldusi
ka selle kohta, millised vdiksid olla nende meediarepertuaarid, tuues valja neis olevad

erinevused ja sarnasused.

Tuginedes Hasebrinki ja Domeyeri (2012) meediarepertuaaride definitsioonile, mille jargi
koosneb inimese meediarepertuaar meediasisust, mida ta regulaarselt jalgib ja kanalitest, mida
kasutab. Siiski ei saa selle juures madratleda thte kindlat meediakasutuse viisi, vaid igal
inimesel kujuneb see erinevalt. Samale jareldusele véimaldasid tulla ka minu t66 tulemused.
Kogutud andmed néitasid selgelt, et kahte samasugust meediarepertuaari ei esinenud, see oli

igal inimesel individuaalne ja eripédrane.

Kokkuvétlikult saan markida inimeste tanapaevane meediakasutus jagunes erinevate kanalite,
meediumite ning véljaannete vahel, mis olid tihtipeale omavahel pdimunud, mistdttu oli ka
uuritavatel endil mdnikord keeruline neid (ksteisest eristada. Seda nditas bakalaureuset6o
raames tehtud meediapédevikute ja intervjuude anallius, sest kui ma palusin uuritavatel oma
meediapédeviku sissekandeid hiljem lahemalt kommenteerida, siis Kkippusid nende jaoks
erinevad platvormid ja kanalid (nt sotsiaalmeedia- ja online-kanalid) mdnevdrra segunema.
Selgus, et uudiseid jalgides ei tee inimesed véga tapselt vahet, kust nad midagi kasutavad ning

seega ajavad nad hiljem oma kasutuspraktikat kirjeldades koiki variante ka omavahel segamini.
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Nende seisukohast vaadatuna ei pruugi taoline tépne ja teadlik eristamine tildse suurt tdhendust

omada, kiill aga muudab see keerulisemaks meediakasutuse uurimise ja analtsimise.

Seda olukorda selgitab hasti Ibruse (2014: 98) poolt lahti seletatud mdiste ristmeedia, millega
ta viitas suurte meediatoostuste poolt kasutatavaid uusi ning arenevaid strateegiaid, kus luuakse
uudiste sisu mitme erineva kanali jaoks, kaasates ka internetiplatvorme, mis andsid senisest
enam vBimalust kanalite vaheliseks koostoimeks ning avalikkuse osalemiseks. Seega on néiteks
voimalik Uhte ja sama Postimehe uudist lugeda erinevate kanalite kaudu, kuid lugejate
seisukohast vOib raske olla vahet teha, kas tegu on sotsiaalmeedias loodud v6i traditsioonilise
meediakanali edastatud uudisega (néiteks Postimehe veebiversiooni uudisega, mida keegi on

Facebookis lisaks veel koos omapoolsete kommentaaridega varustatult jaganud).

1.1 Milliseid kanaleid ja millist meediasisu bakalaureuset6os uuritavad inimesed

valdavalt jalgivad?

Kdigil olid valja kujunenud endale omased harjumused ning kanalid, kuidas ja kust meediat
tarbida. Ajalehtede seast loeti valdavalt just veebivaljaandeid, see kehtis nii Eesti kui ka Briti
meedia jalgimise kohta. Peeter Vihalemma ja Ragne Kdéuts-Klemmi (2017: 252) hinnangul
ongi inimeste suhted traditsioonilise meediaga aja jooksul muutunud ning see on tingitud
interneti jérjest laiemast levikust, samuti on Giha enam traditsioonilise meedia kanaleid litkunud
ka veebiplatvormidele. Samas on autorite sdnul ajalehtede lugemine 2000ndate aastate
algusega vorreldes kokkuvottes kasvanud, kui arvestada ka veebivéljaandeid, ning voOib
eeldada, et ka uudiste lugemine ei ole kunagi varem olnud nii rohke kui praegu. Sama on néha
ka minu uuringust, kust selgus, et palju loeti traditsioonilisest meediast péarit sisu, peamiselt
ajalehtede veebivaljaandeid. Need (letasid mahult mitu korda sotsiaalmeedia v&i muude

online-véljaannete sisu jalgimist.

Bakalaureusetdos kasutatud andmekogumise viisid — meediapdevik ja intervjuu — andsid
meediatarbimise kohta teineteist tdiendavaid andmeid. Kui intervjuude péhjal oleks v&inud
jareldada, et uuringus osalejad kasutavad meedia jalgimiseks peamiseks sotsiaalmeediat, siis
meediapdevikute analiitis nditas hoopis traditsioonilise meedia suuremat tarbimist. See haakub

hésti ka Peeter Vihalemma ja Ragne Kouts-Klemmi (2017: 254) poolt kirjutatuga, et kuigi on
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naha paberlehtede lugemise jarjest véahemaks jaamist, ei tdhenda see, et véhenenud on uudiste

tarbimine kui selline; muutunud on kanalid, mille kaudu seda tehakse.

Kui teha vahet Eesti ja vélismaistel kanalitel, siis jalgiti rohkem valismaiseid. Marianne Leppik
ja Triin Vihalemm ja (2017: 613) leiavad hargmaise meediakasutuse eriparasid uurides, et
niisugusel juhul on meediarepertuaar Uldiselt mitmekesisem ja laiem vOi rikkalikum, sest
sellesse on hdlmatud meediakanalid mdlemast Ghiskonnast. Minu uurimist60 puhul tuli samuti
esile, et jalgitakse nii Eesti kui ka Suurbritannia veebiportaale, samuti koosnes inimeste
sotsiaalmeedia kaudu saadav sisu muuhulgas ka mdlema riigi meediakajastustest. Eesti
kanalitest oli kdige populaarsemaks kindlasti Postimehe veebivéljaanne, kuid valismaiste puhul
el eristunud otseselt (kski valjaanne. Sotsiaalmeedia puhul jalgiti peamiselt Facebookis
ringlevaid uudiseid. Teised kanalid ei olnud uuritavate hulgas niivord populaarsed.
Sotsiaalmeedia kasutamise peamiste pOhjuste mainiti kasutamise mugavust ning info
koondumist ihte kohta. Samuti leiti, et Facebook vdimaldab huvipakkuvat infot Kiiresti kétte

saada.

Meediasisu ning teemade poolest oli peamiseks Uhiseks huviks poliitika. Selle mainimine
intervjuus vdis aga olla tingitud Brexitile pooratud tdhelepanu tottu uuringus, mis vdis suunata
uuritavaid ka poliitikateemalisi uudiseid rohkem lugema. Teemadest kéisid labi veel teadus,
mis huvitas eriti tlikoolis Gppivaid inimesi, kelle edasistes plaanides on end teadustddga siduda.
Lisaks oli meediapéevikuid analiilisides néha, et palju loeti ka meelelahutusliku sisuga artikleid.
Uuringus osalejad ise ei réhutanud eraldi huvi mingite meediateemade vastu, pigem vaitsid, et
loevad lihtsalt seda, mis neile huvitavana tundub ning teema seal otseselt valikukriteeriumina

rolli ei mangi.

1.2 Mil méaaral jalgivad uuritavad aktuaalsete Uhiskondlike sindmuste

kajastamist meedias? T66s on sellise sindmuse néitena vélja toodud Brexit.

Meediapéevikutest selgus, et uuritavad jalgisid meediat Gldiselt palju, kuid mis puutub t60s
néiteks toodud Brexitisse, siis selle puhul oli ndha, et uuringu toimumise nadalal ei jalginud
seda sugugi kdik inimesed. Kill aga saab intervjuude pdhjal 6elda, et tldiselt oli antud teema

kdigi inimeste jaoks oluline ning nad olid sellega end kursis hoidnud. Koik olid Brexiti
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teemalisi uudiseid jalginud referendumi toimumisest alates ja ka enne seda. Samas jalgisid
inimesed seda erineva intensiivsusega ning huviga. Brexiti haédletuse puhul on muidugi huvitav
kisimus, millist rolli mangis meedia haéletustulemuste kujunemises. George Barnett (2016)
on leidnud, et meedia otsest mdju haaletustulemustele on kull raske empiiriliselt hinnata, kill
aga suunas meedia inimeste arvamuse kujunemist. Minu tehtud intervjuude pohjal voib 6elda,
et inimeste omavabhelist arutelu Brexiti Ule meedia tdesti véimendas, paljud mainisid erinevate
kajastuste Ule arutamist sOprade vOi tuttavatega ning olid samuti teadlikud nende

seisukohtadest.

Dayan ja Katz (1994) rohutavad seda, et meediasiindmuste juures tuleb silmas pidada, et nende
kulg voib olla ettearvamatu. Brexiti teemal intervjueeritavatega radkides tunnistati, et
haaletustulemused olid paljudele, isegi meediakajastuste pdhjal tulemuste tdendosust hinnates,
taielikuks ullatuseks voi lausa pettumuseks. Peaaegu aasta hiljemgi on tulemusi raske mdista

ning toetada.

Uldiselt saab Gelda, et kuigi Brexit teemana oli inimeste uudistemeniiiis nahtaval kohal ning
seda peeti Uldiselt oluliseks protsessiks thiskonnas, oli uuringu toimumise ajaks selle jalgimise
intensiivsus vorreldes referendumi eelse ning kohe sellele jargnenud ajaga véhenenud. Kuigi
2017. aasta martsikuus, millal toimus meediapaeviku tditmine, leidis aset Brexiti protsessi
ametlik kaivitamine, mis pidanuks teiste uudiste seast ehk ronkem eristuma, vaitsid inimesed

end sellest teemast juba vasinud olevat ning et see ei paku neile enam nii suurt huvi kui varem.

2. Millist rolli mangib meedia Uhelt poolt inimese kohanemisel Suurbritannia

uhiskonnas ja teiselt poolt sideme sailitamisel Eestiga?

Alencar ja Deuze (2017: 161-163) leiavad, et meedia on oluline poliitiliste, kultuuriliste,
sotsiaalsete protsesside peegeldaja, mis aitab sisserandajatel uut Ghiskonda mdista ja seal
kohaneda. Bakalaureusetdos labi viidud uuringu péhjal saan samuti véita, et meedia on kindlasti
méanginud rolli uuritavate kohanemisel Suurbritannias. Enamus leidis, et Suurbritannia meedia
regulaarne jalgimine on nende jaoks sealses Uhiskonnas kohanemisel olnud véga oluline.
Pooled olid jalginud Suurbritannia meediat juba ka Eestis elades, mis oli samuti lihtsustanud

nende Uhiskonda sulandumist. Nende (hine arvamus oli, et meedia oli kindlasti iks tegur, mis
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muutis uude thiskonda sulandumise nende jaoks lintsamaks ning sujuvamaks, sest nad oskasid
juba ette aimata, sealse tihiskonna eripdrasid ning olid kursis tdhtsate teemadega. Ka varasemalt
labi viidud uuring (Kim, 1988; Kline ja Liu, 2005; Alencar & Deuze, 2017 kaudu) kinnitab, et
sihtriigi massimeedia jalgimine suurendab immigrantide kohanemise tdendosust ja on heaks

aluseks suhtluse algatamisel sealse kultuuri esindajatega.

Meedia jilgimise ja kultuurilise kohanemise puhul tekivad erinevused Alencari ja Deuze’i
(2017: 161-163) sonul just sisserdndajate erinevate motivatsioonitegurite péhjal (nt t66 tottu
ajutiselt Gmber asunud voi pdgenikud, kellel ei ole suurt lootust kodumaale tagasi
po6rdumiseks). Oma t66 pdhjal saan 6elda, et inimeste jaoks, kes on lainud Suurbritanniasse
elama ainult mé&ratud ajaks (naiteks ulikoolikraadi omandama), on kohapealne olukord
pikemas perspektiivis vahem tahtis. Néiteks suhtuti Ukskdiksemalt Brexiti tagajargedesse, sest
arvestati, et selleks ajaks, kui suuremad muutused aset leiavad, on nad juba riigist lahkunud.

Seega ei olnud nende jaoks niivord oluline tihiskonda téiel méaral sulanduda.

Intervjuudest selgus, et intervjueeritavate jaoks méngib meedia Eestiga sideme sailitamisel
samuti olulist rolli. Kdige tahtsamaks peeti just kultuurilist ja keelelist aspekti, mida toetab
Eesti meedia jalgimine eesti keeles. Valjaspool Eesti meediaruumi leiab Eestiga seotud
uudiseid pigem harva. See selgitab inimeste vajadust jalgida Eesti meediat korraparaselt, sest
see on Uks vdimalusi Eesti eluga kursis olemiseks. Mdne inimese jaoks oli Eesti meedia
lugemine kui keeleharjutus, et mitte &ra unustada eesti keelt. Teised tahtsid lihtsalt kursis olla
Eesti riigis toimuvaga. Samas tuleb vélja tuua ka Eesti regionaalsete uudiste ebaolulisus osade
inimeste jaoks. Seda seetdttu, et nende jaoks tunduvad need uudised liiga vaikese mastaabiga
(nditeks Tartu Supilinna pdevade kajastamine vmt), huvitutakse pigem suurema moju ja

ulatusega siindmustest.

Uuringust selgus, et inimeste jaoks on Eestiga sideme sdilitamise juures kesksel kohal ka
sotsiaalmeedia, eriti Facebook. Selle kaudu suheldakse Eestis elavate pereliikmete, sprade ja
tuttavatega, saadakse kdikvoimalikku infot. Lisaks jalgitakse sotsiaalmeedia kaudu ka Eesti
uudiseid (nt Postimehe uudiseid). See tulemus haakub juba varem vélja toodud véitega (Kouts
2012), et sotsiaalmeedia vorgustikud nagu naiteks Facebook, Linkedin, Twitter jm on muutnud

inimestevahelist kommunikatsiooni, ning kasvatanud arvamuste ning teabe edastamise Kiirust.
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3. Kuidas mdjutab hargmaisus uuritavate identiteeti ja kuuluvustunnet tihiskonda?

Uldiselt olid uuringus osalejad suuremal v3i vahemal maaral omaks vétnud Uhendkuningriigi
thiskonnakorralduse ja reeglid ning sealsesse olustikku sisse elanud. Samal ajal oli enamus
neist siiski tihedalt seotud ka Eesti Uhiskonnaga. Seda néitab nii Eesti kui ka Suurbritannia
meediast huvitumine, samuti sprade ja tuttavate ringkonna omamine mdélemas thiskonnas.
Intervjuudest ilmnes, et sGltumata sellest, kas Suurbritanniasse ollakse kolitud hiljuti vdi seal
elatakse juba pikemat aega, toodi selle juures vélja vordselt nii hédid kui ka halbu kulgi.
Enamasti olid inimesed rahul kooli v0i té6kohaga, mille parast Suurbritanniasse Gldse mindi,
kuid teiselt poolt ei olnud mitmed harjunud sealsete tavadega. Ka mdlema keele paralleelne
kasutamine hoiab alal niisugust kahevahel olekut. Suhtluskeelena olid nende jaoks vordselt

olulised nii eesti kui ka inglise keel, kiill aga oli erinev nende kasutamise sagedus ja pohjused.

Eestiga sideme hoidmine oli uuringus osalejate hinnangul neile oluline, olenemata
Suurbritannias elatud perioodi pikkusest. Eesti olulisust nende jaoks tdestas ka see, et pooled
uuritavatest olid mingil Suurbritannias elamise hetkel osalenud ka kohalike eestlaste seltsides
ja Uhendustes vGi kédinud nende korraldatavatel Uritustel, et saada osa kogukonnatunnetusest ja
Uhtekuuluvusest teiste eestlastega. Oma igapdevaelus peamiselt mitte-eestlaste seltskonnas
tegutsedes seovad neid vaid kujuteldavad sidemed oma rahvaga, millele on viidanud Benedict
Anderson (1991, Dhoest, 2012:89 kaudu) oma “kujuteldavate kogukondade” teoorias. Inimeste
sonul aga vajasid nad taolist kokkukuuluvust kinnitavaid hetki, séltumata sellest, kas tegu oli
eestlastega, keda nad reaalselt tundsid, voi vOoraste rahvuskaaslastega. Eestiga hoiavad
uuringus osalejad sidet ka pereliikmetega suheldes, mida on, nagu kinnitavad ka tulemused,
lintsustanud internet ning koduste kulastamine Eestis. Ka Oudenhoven (2012:89) viitab
interneti ning suhtlemise véimaluste olulisusele hargmaisuse puhul. Seega aitas uuring naha, et
Suurbritannias elavad eestlased on vordselt seotud nii Uhendkuningriigi kui ka Eesti
thiskonnaga. Nii, nagu toovad vélja Marianne Leppik ja Triin Vihalemm (2017: 591), annavad
hargmaisusest tunnistust just nimelt erinevate vorgustike valjakujunemine nii koduriigis kui ka

teises Uihiskonnas.

Paar inimest t6id valja sellegi, et nende identiteedi piirid on hargmaisena elades ménevorra

hégustunud. Olles eestlased, tajuvad nad end kuuluvat ka laiemasse Euroopa kodanikkonda.
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Seda on oma teoses késitlenud ka Hanquet ja Savage (2013: 7), kui on iseloomustanud
olukorda, kus inimese enesemadratlus laieneb end vaid he konkreetse rahvuse esindajaks
pidamisest enda méé&ratlemiseni eurooplasena. Nii pidasid mitmed uuringus osalejad identiteedi
puhul kindla rahvuse valimisest olulisemaks Uhtekuuluvustunnet, mida v@ib tunda lisaks oma

rahvuse esindajatele ja lahedaste riikide vdi sarnase saatusega inimeste vahel.

Kokkuvatlikult jai intervjuudest aga siiski kdlama see, et kdigi teiste voimaluste juures (saada
Briti kodakondsus vdi pass vmt) ei olda jaadavalt valmis Eestist eemalduma ning et nende
paritolu jaab alati osaks nende olemusest. Identiteeti, nagu toob vélja ka James Fearon (1999),
voib tdnapéeval pidadagi pigem millekski selliseks, mis viitab mingitele muudele eristuvatele

omadustele (rahvuse kdrval) voi olemise viisile, mille poolest inimene teistest eristub.

4.2 Diskussioon

Bakalaureusetod peamiseks vaartuseks on varske pilguheit valiseestlaste kogukonna (he
véiksema riihma meediakasutusele ja -repertuaaridele, vottes lisaks ldisele meediakasutusele
fookusesse ka konkreetse siindmuse vGi protsessi jalgimise. Lisaks néitas uuring meedia moju
inimeste kohanemisele uues riigis ja Uhiskonnas ning samuti meedia rolli sideme sailitamisel
kodumaaga. Samuti, lisaks kdigele andis t06 aimu vélismaale elama minevate eestlaste
enesemaadratlusest, rahvuse seisukohast, aga ka Euroopa Liidu kodanikuks olemisest laiemas

mattes.

Kuigi ka varasemalt on uuritud véliseestlaste meediakasutust, siis pole nendel juhtudel
keskendutud meediastindmuse mdjule ja rollile selle juures. Seega olengi oma t66s valinud
iiheks analuitiliseks niiteks Brexiti ehk Uhendkuningriigi lankumise Euroopa Liidust, mida
kajastatakse nii Eesti, Briti kui ka teiste riikide meedias. See annab aimu, kui suure rolli
omandab thiskondlikult aktuaalne ja laialdase mdjuga meediasiindmus inimeste igapaevasest
meediatarbimisest ning aitab meediakasutuse uldist fookust veidi kitsendada konkreetsemale
teemale, mida on samas laialdaselt kajastatud ning mis hdlmab mitmeid valdkondi tihiskonnas

ja Euroopas tervikuna.
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Uuringu seisukohalt oli tulemuslikum kasutada kahte erinevat meetodit andmete kogumiseks,
mis tdiendasid teineteist vajalikul maéral ning mille tulemusi oli vdimalik omavahel
kombineerida. Meediapéevik aitas koguda taustateadmisi uuritava meediakasutuse kohta enne
osaleja intervjueerimist. Samuti aitas meediapdevik uuritava enda jaoks teadvustada, mida ja
kui palju ta loeb, mille taustal oli ka temal lihtsam intervjuus sisalduvatele kiisimustele vastata.
Meediapéevikust joonistus valja uuritava meediarepertuaar, mida aitasid laiemasse konteksti
seada intervjuu kaigus toodud kirjeldused ja selgitused. Intervjuu avas laiemalt teemat meedia
rolli kohta Uhiskonnas kohanemisel ning sidemete séilitamisel. Pilootuuringu kaigus (Paiv,
2017) saadud tagasiside oli suuresti abiks uuringukava koostamisel ja eesmérkide paremal

seadmisel.

Valimi moodustamisel uuringus osalejatele suurema otsustusdiguse pakkumine andis neile,
vOrreldes pilootuuringuga, suurema initsiatiivi sellega liitumiseks. Nii sain olla kindel, et
uuritaval on motivatsiooni uuringus osalemiseks. Pilootuuringu pdhjal oli ndha, et saadud
andmed (nt meediapédeviku sissekanded) ei pruugi olla tapsed, kui uuritavad ei ole osalemisest
eriti huvitatud. Lisaks oli saadud andmeid keeruline analliusida, sest uudiste jalgimiseks on
palju variante, mida on ka raske liigitada, sest Uhel juhul kéitub sotsiaalmeedia kui uudise
edastamise kanal, edastades naiteks traditsioonilise meedia, nagu Eesti Paevaleht vdi ERR,
uudiseid, ning teisel juhul on ta platvormiks, kus on igal inimesel voimalik ise olla uudise

loojaks.

Intervjueerimistehnika omandamise ja harjutamise seisukohast saan Oelda, et
intervjuusituatsioonis mangis olulist rolli avatud kuulamise rakendamine. Jaigalt Uksnes
intervjuu kava jaoks koostatud kiisimuste jargimine ei oleks andnud uuritavate ja teema kohta
nii palju informatsiooni kui paindlikum lahenemine ja vestluse kaigust tulenevate lisakiisimuste
esitamine. See, et intervjuu ajal kerkis uusi kisimusi, tulenes intervjueeritavate
individuaalsusest ning nende elukdigu erinevustest, mida on keeruline kava koostamisel ette
néha. Seega osutus poolstruktureeritud intervjuu meetod t66 seisukohast paremaks valikuks kui
seda oleks olnud rangem ja standardiseeritum intervjuuvorm. Teisalt aga oli probleemne
poolstruktureeritud intervjuu jaoks koostatud kisimuste juurde tagasi tulemine pérast
tapsustavate kusimuste kisimist ja jutujérje laienemist korvalisematele teemadele, mistdttu oli

paari inimese puhul moéni alateema vahem kaetud kui teiste inimeste puhul. Seda aitaks
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parandada intervjuu kavas kdige olulisemate kiisimuste mérgistamine, mis aitaks intervjuu

teemast eemale kaldumise puhul lihtsamini jarge pidada.

Antud tulemusi on vdimalik rakendada Suurbritannia eestlastele kui sihtriihmale suunatud
meediasisu vélja tootamiseks. Lisaks on neid tulemusi voimalik kasutada ka edaspidistest
uurimustes voi nende véljatd6tamisel. Samuti annavad need aimu vélismaal elavate eestlaste
harjumustest ning seega aitavad ka nendele suunatud tegevusi labi viia. Antud bakalaureusetdo
pdhjal on vbimalik edasi uurida aga véliseestlaste meediakasutust, vorreldes Suurbritannia
eestlaste pdhjal saadud tulemusi teiste riikide omadega voi uurida lahemalt, milline on
meediasindmuse roll inimese meediakasutuses, nditeks kui palju see normaalset

meediarepertuaari mdjutab.

Edasise vOimaliku uurimistod aspektist oleks kahtlemata oluline jatkata ja laiendada
véliseestlaste meediakasutuse, aga ka nende hargmaise elukorralduse ja muu sellega seonduva
uurimisega. Lisaks tuleks valida valimisse rohkem inimesi ning seda laiendada vanuseliselt
ning erialaselt. Nii oleks vdimalik saada laiem teave sealsest olukorrast. Meetodi puhul tuleks
mdelda v@imalusele pikendada meediapaeviku taitmise aega, mis annaks rohkem andmeid
analliisimiseks ning annaks seega tdpsema pildi inimeste meediarepertuaaridest. Samuti voiks
mdelda nédost-nékku intervjueerimise vdimalusele, mis vahendaks probleeme, mis tekivad

online-intervjuudega nagu néiteks Ghenduse katkemine v&i halb kuuldavus.

Omaette kisimus on konkreetse meediasiindmuse vOi uhiskonnas antud hetkel aktuaalse
protsessi uurimine. Selle kasutegur meediauuringute seisukohast on kindlasti lihiajalisem kui
ajaliselt mitte nii selgelt piiritletud protsesside uurimine. Vdib eeldada, et Brexit pakub ainest
nii poliitikateaduste, majanduse kui ma meedia ja kommunikatsiooni valdkonnas veel mdneks
ajaks, vahemalt seniks, kuni kéivitub ja kestab Suurbritannia eemaldumine Euroopa Liidust ja
tegelemine selle tagajargedega. Ometi, nagu tuli vélja ka méne minu t66s intervjueeritud
inimese arvamusavaldusest, kaldutakse igapéevaelu kontekstis Brexiti kiisimuste ja sindmuste
suhtes juba aktiivset huvi kaotama. Erandiks on mdned akilisemad p66rded stiindmuste kaigus,
uued sammud, mida valitsus votab, tahelepanuvaarsemad s6navotud ja muu taoline. Seega

tuleks enne uue uuringu labiviimist kaaluda, kas ja millisele meediastindmusele keskenduda.
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4.3 Meetodi kriitika

Antud alapeattikis arutlen bakalaureuset6ds kasutatud meediapédeviku ja poolstruktureeritud

intervjuu meetodite tdhususe Ule uurimistulemuste valguses.

Meediapéeviku puhul oli ndha, et erinevad inimesed said selle tditmisest erinevalt aru, kuigi
juhiseid oli vorreldes pilootuuringuga taiustatud. Kull aga ei omanud see m&ju uuringule
endale, vaid muutis andmete anallilisimise protsessi keerulisemaks ning ajamahukamaks, sest
pidin mdne uuritava meediapdevikut esmalt korrastama ja alles seejarel sain analtlsimise
kallale asuda. Seega voiks edaspidi meediapéeviku loomiseke panna rohkem réhku ja aega, et
muuta see mugavamaks ning kaepédrasemaks. Naiteks luua kaks eraldi varianti:
telefonikasutajatele mobiilirakendus ning arvutikasutajatele jatta sarnane pédevik nagu oli ka

praeguses uuringus.

Samuti vdib Uheks meediapédeviku eripdraks pidada andmete kontrollitavust. Kuna sellest
uuringus ei ole mul véimalik kontrollida, kas ja kui palju inimesed tegelikult uudiseid lugesid,
vaid see kbik pdhineb usaldusel, vdivad tegelikud andmed erineda kirja pandutest. Néiteks
vOivad inimesed modne loetud uudise unustada Kirja panna, kui seda pole vdimalik kohe teha
vOi nad ei pane selle lugemist tahele. Lisaks, nagu t6i valja ka Uks intervjueeritav, ei pruugi
inimesed mdnda lugu lugedes voi videot vaadates arugi saada, et ka see kdib meediatarbimise

juurde ning sellepérast ei pane nad seda kirja ning seega tulebki tulemus reaalsusest erinev.

Poolstruktureeritud intervjuu puhul oli mérgata veidi minu enda kogenematust intervjuude
tegemisel ning seet6ttu oli minu jaoks raske tulla parast tdpsustavate kusimuste kiisimist tagasi
algse struktuuri juurde. Lisaks, kuna viisin intervjuud l&bi interneti teel, pidin arvestama
vOimalusega, et tehnoloogia veab mind alt ning laheb katki voi esineb torkeid voi katkestusi
internetiihenduses. Samuti oli probleemne inimeste kokkulepitud ajal katte saamine, sest
paljud olid kokkuleppe unustanud ning ilmusid internetti hoopis hiljem, pidamata seda
oluliseks. Samas aga kulutas see minu aega. Arvan, et selline olukord oleks vahem tdendoline
nédost-nakku kohtudes, sest interneti teel kokkulepitud aeg kohtumiseks ei tundu millegi pérast
nii tdene ning kindel, sest on tunne, et seal ollakse alati olemas, kui reaalse kohtumise jaoks
tehtud kokkulepe.
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Intervjuu puhul tuleks edaspidi kindlasti mdelda sellele, kuidas leidlike lisakiisimuste abil
intervjueeritavat toetada. Naiteks juhul, kui inimene on kidakeelne vdi vastab enamustele
kisimustest eitavalt. Nii vBib uuringu sihiks oleva teadmiseni jdudmine osutuda keeruliseks.
Seega tuleks pérast intervjuukava koostamist valja mdelda ka analoogsed kavad, mida kasutada

juhul kui intervjueeritavalt ei ole voimalik algse kavaga informatsiooni saada.

Anallusimeetodi puhul oli ndha, et kuna tédnapdeval on muutunud kanalite omavaheline
eristamine tavalise inimese jaoks keeruliseks, siis oli ka andmeid keeruline analliiisida, néiteks
ei osanud ma arvestada sellega, et inimesed peavad Facebooki kaudu ajalehe Postimees
veebilehele suundudes ning sealt uudise lugemist pigem sotsiaalmeedia kasutamiseks. Seega
oli raske teha vahet, millal oli sotsiaalmeediat kasutatud eraldi sisu pakkuba kanalina ning
millal oli see véravaks muu meedia juurde joudmiseks. Seega tuleks taolisel juhul uuringut

planeerides niisuguseid nuansse selgemalt ja eristuvamalt esile tuua.
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KOKKUVOTE

Bakalaureusetod teemaks oli Suurbritannias elavate eestlaste meediakasutus. Lisaks Gldisele
meediarepertuaarile vOtsin vaatluse alla Uhe meediasundmuse jalgimise, millel on
thiskondlikult suur kaal. Oma t66s valisin selleks Brexiti ehk Suurbritannia lahkumise Euroopa
Liidust. T60 eesmargiks oli teada saada, milliseid meediakanaleid ja meediasisu Suurbritannias

elavad eestlased jéalgivad ning mil maaral on nad kursis meediastiindmustega.

Omaette teema moodustab t60s hargmaisus ja sellest tulenev méju inimeste meediakasutusele.
Oma t60s uurisin meediasideme hoidmist koduriigiga ning siin elavate pere ja tuttavatega ning
samuti uues Uhiskonnas kohanemist. Valiseestlaste meediakasutust ei ole eriti palju ja
pohjalikult uuritud ning seega on selle kohta vdimalik leida véga vahe informatsiooni, mistottu

oli selle teema uurimine pdhjendatud.

T60s kasutasin sihtriigi eestlaste seast leitud inimeste poolt téidetud meediapaevikutest saadud
materjali ning poolstruktureeritud individuaalintervjuud, kus tdpsustasin meediapéevikust
saadud teadmisi ning uurisin meedia moju kohta uuritavate endi hinnangul. Hiljem analtisisin
mdlema meetodi kaudu kogutud infot neid omavahel kombineerides. Nii sain tulemused, kus
kaks meetodit andsid Uksteist tdiendades hea lilevaate uuritavate meediakasutuse harjumustest.
Uuringu materjali kogumiseks kasutasin infotehnoloogia ja interneti abi, seda tulenevalt

geograafilisest kaugusest uuringus osalejate ja minu vahel.

T60 tulemustest selgus, et inimestel on keeruline vahet teha erinevate kanalite ja meediumite
vahel. Meediasusteemi muutumine hibriidseks ja mitmekihiliseks on mdjutanud inimeste
meediakasutust. Uha keerulisem on selget vahet teha konkreetsetel platvormidel ja sisul, mida
esitatakse risti le erinevate kanalite. Samuti oli néha, et inimesed jalgivad traditsioonilist
meediat rohkem kui nad sellest meediap&evikus raporteerivad. Kuigi paljudel juhtudel oli selle
jalgimise kanaliks sotsiaalmeedia (peamiselt Facebook), siis sisu parines mdnest

traditsioonilise meedia kanalist.

Meediastindmuse roll on antud t66s meediarepertuaari juures oluline, sest moodustab jélgitavas

meediasisus umbes poole. Lisaks on meedia roll uue riigi Uhiskonda sulandumisel oluline, sest
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annab Ulevaate sealsest elukorraldusest ja harjumustest. Samas on meedia ka Ghenduse hoidja
kodumaaga, andes v@imaluse sealse elu ja uudistega kursis olemiseks. Samuti hoiab see alal

keele oskust.

Suurbritannias elavad eestlased moodustavad hargmaise kogukonna, kes jalgib nii Eesti kui ka
Briti meediat ning kelle kontaktid ja suhtlusvdrgustik asub korraga mdlemas riigis. Lisaks oli
naha, et néitena valitud meediastindmus vottis enda alla olulise osa kogu uurimisperioodi valtel
jalgitud meediasisust. Uuringust tulenevalt on naha, et Suurbritannias elavate eestlaste
meediarepertuaar on lai ja rikkalik ning nad oskavad vdrrelda erinevaid sindmusi ja infot
erinevates kontekstides, tulenevalt avarast silmaringist ja laiematest vBimalustest liikuda

erinevates uhiskondades.

Kokkuvotvalt saan oOelda, et antud t66 on hea sissejuhatus uurimaks valiseestlaste
meediakasutust ning annab selleks ka moned esimesed suunised. Hargmaise elu ja
meediakasutuse juures on aga veel palju aspekte ja kusimusi mida k&esolev t66 hdlmata ei
suutnud. Leian, et huvitav ja tdnuvaérne oleks uurida edasi teistegi riikide sarnaseid naitajaid,

et neid siis omavahel vorrelda.
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SUMMARY

Estonians’ media usage in the United Kingdom: Brexit as example

The aim of this bachelor’s thesis was to find out, which media channels and media content
Estonian expatriates living in the United Kingdom consume and how much do they keep up
with media events. In addition to looking at their media repertoires, 1 also looked at one media
event which has a significant influence on the society. For the media event, | chose Brexit —

United Kingdom’s withdrawal from the European Union.

Transnationalism and its effects on media usage is a theme on its own in this thesis. | looked at
how much people read Estonian media and how much do they keep in contact with the family
and friends living there. | also examined how they adapt to living in a new society and what
role media plays in this context. Estonian expatriates’ media usage has not been a dominant
research field in Estonia so there is little information about this topic. This is also the reason,
why the research is justified. Through this small-scale research, my aim is to contribute to an

understanding of the media use among people living outside their place of origin.

In this thesis, | used the information gathered from the analysis of media diaries and semi-
structured interviews, which were conducted with those Estonians living in the United
Kingdom. The interviews gave me the opportunity to specify participant’s media diaries and
learn about their thoughts on media’s impact. Instead of meeting my interviews face to face, I
conducted the research using communication technology, by Skype and via the internet,
because of the geographical distance between me and the participants of the study. Later |
combined data from the two methods and then analysed it together. The selected method

provided me a good understanding about Estonian expatriates’ media usage patterns.

The results of the thesis showed that people tend to have difficulties distinguishing between
various channels and mediums. The media system, becoming more hybrid and multi-layered
has had an impact on the ways people consume media. It is becoming more complicated to
differentiate between concrete platforms and their content, circulating over different channels.

Results also showed that people follow traditional media more than they reported it in their
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media diaries. Although in many cases, they used social media as a channel to reach the

traditional media.

As pointed out in the thesis, following events or processes (such as the Brexit) in media content
plays also an important role in the media usage patterns. The interviewees of this thesis claimed
that following news about Brexit formed about half of the total media content they consumed
during the period of the study. Furthermore, the media has an important role when it comes to
integrating to the new society, because it gives an overview about the ways of life and cultural
habits of the local people. On the other hand, media is also important for maintaining ties with
the home country and keeping in touch the news and life back at Estonia. Media also helps to

practice persons’ native language.

The expatriates living in Great Britain form a transnational community, who consume both the
British and Estonian media. They also have contacts and social networks in both countries. The
results showed that Estonians living in Great Britain have quite wide and rich media repertoires.
They can compare different events and information from different contexts due to their
somewhat broader horizon of experiences and mobile lifestyle, since they commute, at least to

some extent, between to societies.

In conclusion, this thesis is a great introduction for further research into Estonian expatriates’
lives abroad and their media usage as a part of practices of their everyday life in a more detailed
manner, providing some suggestions for further elaboration. Transnational life and media usage
have many unsolved aspects and questions, which this research could not include and cover. In
my opinion it would be interesting and worthwhile to conduct further studies about the media
usage of Estonian expatriates also in other countries, giving a chance to compare and contrast

the results of these studies.
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LISAD

Lisa 1. Meediapaeviku vorm

MEEDIAPAEVIK

Meediapievik on lihtne ja kiepirane vorm oma igapievase meediakasutuse “protokollimiseks”. See on umbes nagu toitumis- voi
treeningpaevik, kuhu pannakse Kirja see, mida paeva jooksul on sé6dud ja joodud v6i millise treeninguga ja kui palju on tegeletud.
P&eviku mdte on salvestada need tegevused, mida inimene tavapéaraselt on harjunud tegema. Péeviku taitmise perioodil ei pea
tegema midagi tavaparasest erinevat. Eesmark on saada teada, mis kuulub Ulhe meediakasutaja loomulikku “meniiiisse”, mida ta
vaatab-kuuleb-loeb-markab, mida ta teistega jagab ja millised mdtteid v6i kiisimusi see tekitab.

Abiks taitmisel:

Meediapéeviku taitmise lihtsustamiseks olen loonud vastava vormi (vt allpool), kuhu saab kerge vaevaga ules mérkida kéik uuringu
seisukohalt olulised detailid.

Paevik koosneb kahes osast, mida saab mugavalt tdita ka paralleelselt. Esimene vorm on mdeldud uldise meediatarbimise kohta
markmete tegemiseks (uurimuse seisukohalt ei ole siinjuures tahtsust filmidel, meelelahutussaadetel jmt, vaid pigem uudislikel
formaatidel) ja teine konkreetselt Brexiti protsessi teemaliste uudiste-arvamuste-postituste jmt markimiseks.

P&eviku hilisema analliusi jaoks on hea, kui sissekanne ihe meedialoo (iiks konkreetne Ghik - uudis, artikkel, saade, klipp,
sotsiaalmeedia postitus vmt) kohta on tehtud omaette reale (vaata naidet). Uhe paeva kohta v3ib sel moel koguneda mitmeid
sissekandeid, igalks ise real.

Nagu juba 6eldud, huvitab mind igasuguse meedia tarbimine. Kanalite ja allikate lahtrisse palun seega markida nii traditsioonilise
meedia kanalid (konkreetsed TV voi raadiokanalid nagu BBC vdi Vikerraadio, ajalehed (nt The Guardian), ajakirjad, nende online-
versioonid ehk veebikanalid nagu www.postimees.ee, www.bbc.com, uudisteagentuurid vdi portaalid (nt wwwe.err.ee,
www.delfi.ee), aga ka sotsiaalmeedia kanalid (nt Twitter, Facebook, YouTube jne). Sotsiaalmeedia puhul voite dra markida, kas
sattusite lugema vGi vaatama teiste postitatud/viidatud sisu vdi postitasite/soovitasite/jagasite ise midagi. Samuti oleks huvitav
teada, millised lood vO6i uudised tekitasid sotsiaalmeedias arutelu-kommenteerimist (nt teie voi teie kontaktide seinal), milles ka ise

osalesite.
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Lisaks kanalile, kust mingi meediasisu parineb, pakub uurimuse seisukohast huvi, kus meediatarbimine reaalselt voi flusiliselt aset
leidis (nt kodus, t66l, autos, metroos, tdnaval vmt). Meediakasutaja seisukohast vdib tegu olla justkui ebavajaliku detailiga, kuivdrd
sageli kasutatakse meediat n-6 moodaminnes, eneselegi tdielikult teadvustamata.

Meediauurijate jaoks on see aga véértuslik info, et saada teada, millistes olukordades inimesed igapéevaselt meediat kasutavad,
milliseid v@imalusi selleks pakub linnaruum (nt Ghistransport Tallinnas ja Londonis pakuvad vaga erinevaid vdimalusi) jne.

Kui méni lugu meedias teid mingil moel puudutas (tekitas reaktsiooni, tahtmise vaielda, kaasa radkida, ndustuda vmt), siis pange
selle kohta méarkuste lahtrisse kirja méni marksdna voi pikem/terviklikum mdte, et hilisemas intervjuus oleks véimalik teema juurde
tapsemalt tagasi tulla. Lugu imber jutustada ei ole vaja.

Veel soovitusi:

Meediapdeviku taitmise sagedus sbltub kindlasti teie igapéevasest meediatarbimise rutiinist ja ajalistest voimalustest. Siiski oleks
hea, kui saaksite sissekandeid teha véhemalt korra pdeva jooksul (eeldatavalt paeva I6pus). Neil, kes jalgivad uudiseid vm
meediasisu mitu korda péevas, on mdistlik ka sissekandeid paevikusse teha vahemalt kahel korral péevas, et ei ununeks, mida ja kus
margati, millesse suveneti ja mis muljeid see tekitas.

Leidke meediapédeviku taitmiseks endale kdige meelepérasem viis.

Sissekandeid vdib teha sellesse samasse faili, otse allolevatele lehtedele v6i luua omale kdeparases formaadis fail. Valistatud ei ole
ka péeviku késitsi taitmine, kui nii tundub mugavam. Meediapdevikut reaalselt tditma asudes voib tekkida mitmeid kisimusi. Palun,
et annaksite kiisimustest ja probleemidest kohe marku ega vaevaks sellega oma pead. Vastan Kiiresti ja hea meelega!
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Meediapéevik: Uldine meediakasutus

Meediapéeviku taitja:
Periood: 13. maérts - 19. marts 2017

Meediapé&evik: Brexiti protsess meedias

Periood: 13. marts - 19. marts 2017

Kuupéev | Koht (kus Kanal, allikas | Pealkiri (kui tead) Autor (kui Sisu luhidalt, mérksdnad,
meediakasutus tead) kommentaarid
toimus,
nt kodus, to6l,
autos, metroos
vmt)
Néited, mis on eeskujuks sissekannete tegemisel. Kustutage need read hiljem.
09.03 kodus Postimees.ee Uuring: Eesti inimesed Hanneli Rudi Eesti inimesed ei s66 piisavalt
Iahevad varakult paksuks tervislikult
09.03 metroos Skynews - - Nicole Kidman seletas, miks ta
(news.sky.com) Oscarite jagamisel imelikult
plaksutas
09.03. t00 juures ETV “Terevisioon” Katrin Viirpalu | Intervjuu Tallinna Ulikooli
(televiisorist) teadlasega uutest riiklikest
toitumissoovitustest
09.03. autos Klassikaraadio | Kella 19sed uudised - Tartu Ulikooli rektorikandidaatide

debatist
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from government
role

lahti, kuna massas
Brexiti vastu Lordide

Kuupdev | Koht (kus meedia- | Kanal, Pealkiri (kui tead) Autor (kui Materjal Kommentaar (md&tted-
kasutus toimus, nt allikas tead) (sisu luhidalt, kiisimused, mis
kodus, t66l, autos, marksdnad) tekkisid)
metroos vmt)
Naited, mis on eeskujuks sissekannete tegemisel. Kustutage need read hiljem.
09.03 metroos, telefonist | Facebook; - - Brexit, viisa, Tekitab muret edasise
Postimees.ee reisimine Eestis kdimise parast.
09.03 kodus BBC News Brexit rebel Lord - Lord Heseltine lasti Tundub veidi liialdatud
(bbc.com) Heseltine sacked 51t riigi tookohalt teona ning tundub

uskumatu, kui rahulikult

ta seda votab. Leian, et

ko'las. see tegu on ebaﬁiglane.
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Lisa 2: Taidetud meediapaevikud
Lisatud bakalaureuseto juures olevale plaadile.
Lisa 3: Saadetud kirjade naidised

Lisa 3.1 Kiri Londoni Eesti seltsile

Tere!

Poordun Teie poole Eestist, Tartu Ulikoolist. Minu nimi on Susanna P&iv ning &pin TU
Uhiskonnateaduste instituudis ajakirjanduse ja kommunikatsiooni erialal 3. kursusel.

Kirjutan Teile seoses oma bakalaureusetddga, mis keskendub Suurbritanniasse siirdunud ja seal
elavate eestlaste meediakasutusest. Uurimist6d eesmargil soovin leida vabatahtlikke osalejaid,
kes oleksid huvitatud oma igapéevastest meediakasutuse viisidest raédkima.

Intervjueeritavate leidmiseks palungi Teie kaasabi. Tunnen huvi, kas leskutset uurimuses
osaleda oleks véimalik levitada nditeks Teie seltsi meililisti voi muude kanalite kaudu, mis

aitaksid kaasmaalasteni jouda?

Etteruttavalt toon siinkohal juba dra ka luhikese tleskutse teksti, mida saaksite lihtsa vaevaga

oma kanalites jagada:

Tartu Ulikooli tudeng otsib uurimistd6 jaoks meediahuvilisi intervjueeritavaid

Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni eriala tudeng Susanna Paiv soovib leida
oma bakalaureusett6 raames tehtavasse jatku-uuringusse Suurbritannias elavaid eestlasi, kes
oleksid ndus réakima lahemalt igapéevastest meediakasutuse harjumustest ja eelistustest
(milliseid kanaleid kdige enam jalgitakse, millised teemad enam huvi pakuvad jne). Lisaks on
bakalaureuset6o fookuses Brexiti protsess ja sellega seotud kajastuste jalgimine nii Briti, Eesti
kui uleilmses meedias.

Uuring koosneb kahest osast, millest esimeses tehakse individuaalselt tdidetava meediapéeviku

vormis tUhe nadala valtel markmeid meedia jalgimise kohta ning suulisest intervjuust, mille
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jooksul osalejad saavad oma tahelepanekuid ja motteid pisut pdhjalikumalt véljendada.
Uuringu algus on planeeritud méartsikuu esimesse poolde.

Kdigil kaasmaalastel, kes soovivad vaiksemahulises uuringus osaleda, palutakse kuni 5.
martsini (k.a) votta 0Ohendust e-kirja teel: susannapaiv@gmail.com vdi telefoni teel:
+37258046978.

Loodan siiralt, et saate mind informantide leidmisel aidata ja teadet jagada koigi teile teada

olevate Suurbritannias elavate eesti inimestega, kes vdiksid véhegi asjast huvitatud olla.

Taiendavatele kiisimustele olen mdistagi meeleldi ndus vastama.

Olen Teile abi ja tagasiside eest juba ette vaga tanulik!

Lugupidamisega ja head ldhenevat vabariigi aastapdeva soovides

Susanna Paiv

TU uhiskonnateaduste instituudi 3. kursuse tudeng

Lisa 3.2 Kiri Facebooki gruppi Eestlased Londonis

Tere!

Minu nimi on Susanna Paiv ning olen Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni eriala
3. kursuse tudeng.
Kirjutan bakalaureusetédd Suurbritannias elavate eestlaste meediakasutusest ning sooviksin
leida intervjueeritavaid, kes tahaksid oma igapéevastest meediaharjumustest veidi lahemalt
raakida. Lisaks keskendub minu t60 Brexiti protsessi kajastamisele meedias. Seega on uuringus
osalemisest huvitatute tdhelepanekud Brexiti kohta samuti véga asjakohased.

Minu t60 on jatkuks stigis-talvel kirjutatud seminaritodle “Londoni eestlaste meediakasutus
Brexiti nditel”, mille tarbeks leidsin intervjueeritavad just sellest grupist siin. Loodan, et seegi
kord leidub siin inimesi, kes saaksid mind aidata ja uurimisto6s osaleda.

Uuring koosneb kahest osast, millest esimeses tehakse individuaalselt tdidetava meediapéeviku
vormis Uhe né&dala valtel markmeid meedia ja Brexiti teemaliste kajastuste jalgimise kohta ning

umbes tund aega kestvast suulisest intervjuust.
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Uuringu algus on planeeritud martsikuu esimesse poolde.

Kui teil on teema vastu huvi ja vdimalust osaleda, andke palun mérku selle postituse all voi
Kirjutage mulle sdnum. Samuti saate minuga Uhendust vdtta meili teel:

susannapaiv@agmail.com.

Tuhat tdnu juba ette! Jan teie kirju ootama.

Lisa 3.3 kiri Facebooki seinal

Armsad s6brad, p66rdun teie poole abipalvega!

Kirjutan praegu enda bakalaureuset6dd ning otsin oma t66 kaigus labiviidavasse uuringusse
osalejaid. TOO teemaks on Suurbritannias elavate eestlaste meediakasutus. Seega otsin seal
elavaid eestlasi, kes huvituksid Uhe nidala jooksul oma loetud uudiseid tles markima ning
hiljem minuga ka vestlema. Oma arvamust saab avaldada ka Brexiti kohta.

Kui sa tead kedagi, kes oleks minu uuringus osalemisest huvitatud vdi tundus see jutt k&ivat
just sinu kohta, siis anna mulle teada! Oleksid mulle suureks abiks!

Tuhat tdnu juba ette! :)
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Lisa 4: Intervjuude kisimused

TO06 eesmark:
saada teada, milliseid meediakanaleid
ja uudisliku iseloomuga meediasisu
jalgivad Suurbritannias elavad
eestlased uldiselt ning mil mé&aral
huvituvad nad Brexiti protsessi
jalgimisest meedias.

Kesksed klisimused:

Intervjuu kiisimused:

1. Milline on Suurbritannias elavate
eestlaste meediakasutus?

Raakige, palun alustuseks veidi oma igapéevasest
meediakasutusest — mida valdavalt eelistate, mida
valdite ja miks?

Kisimus meediakasutuse vdimalike kohtade osas —
markasin, et Teie sissekannetes oli sageli méargitud....
metroo vOi auto vmt. Raakige, palun, lahemalt, .....

1.1 Millise osa nende
meediarepertuaaris moodustavad
traditsioonilise meedia vahendusel
saadavad uudised ning milline on
sotsiaalvdrgustike roll uudiste
jalgimisel?

Ksida voiks seda, mis hakkas eriti silma — paluda
vbl p6hjendada, kommenteerida oma eelistusi ja
valikuid, miks m@ni kanal on favoriit ja mida néiteks
uldse ei meeldi kasutada. Miks?

Sotsiaalmeedia kui info saamise ja uudiste
ammutamise koht. Millist rolli méngib
sotsiaalmeedia Teie uudistemeedia repertuaaris
uldiselt?

Kas see on usaldusvéaéarne, ammendav, pakub
piisavalt?

Millised on Teie meelest (tdiendavad) vdimalused
sotsiaalmeediaga?

Millised on Teie meelest kriitilised aspektid voi
lausa riskid ja ohud seoses sotsiaalmeedia
kasutamisega uudiste saamise eesmargil?

Kas ja millist rolli mangib
Suurbritannia meedia jalgimine
eestlaste kohanemises sealse
uhiskonnaga ja sealse eluga?

Millist rolli vOib kohanemises méangida (kohaliku)
meedia jalgimine/kohalik meediaruum? Kindlasti
sOltub see kultuurist ja keelest, aga réadgime uldiselt.
Kas ja mil viisil olete seda oma vdi lahedaste elus
tajunud vGi ndinud toimimas?
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Kas jalgisite Briti meediat ka enne sinna elama
minemist?

Kas ja mil méaral aitab Eesti meedia
jalgimine hoida sidet kodumaaga?

Kas Te kasutate eesti keelt igapaevases suhtluses?
Mil méaaral, kellega te sel juhul peamiselt suhtlete?

Kui sageli Te Eesti meediat — eestikeelseid
meediakanaleid jélgite? Kas tldse?

Millised teemad Vi rubriigid Teid seal huvitavad?
Kui sageli hakkab seal silma midagi UK-ga vdi Teie
praeguse elukorraldusega seotut? VV6i midagi, mis on
Teile oluline v6i huvitav?

Milline on Teie mulje — mis mulje jaab Eesti
meediaruumist?

Kui ma paluksin Teil sGnastada, siis milline on Teie
identiteet — kellena Te end tunnetate ja millistes
olukordades?

Missugused ihendused vdi sidemed, osalemine
mingites gruppides-seltsides-initsiatiivides Teie
identiteeti eestlasena tugevdavad (kui see on teema,
millest edasi raakida)?

2. Mil méaaral jalgivad Londoni
eestlased Brexiti protsessiga
seonduvat meediasisu?

Vaatasin, et te ei jalgi Brexitiga toimuvat eriti? Kas
asi oli lintsalt ndalas vdi on see nii Gldisemalt?
Kas teil muidu on huvi Brexiti vastu?

Lisaks nendele materjalidele, mida Te
meediapéevikusse Brexiti teemal markisite, kas
saaksite, palun, vélja tuua Gldisemas vormis,
missugused teemad-probleemid-kiisimused on Teie
meelest kdige teravamalt vdi selgemalt 6hus?
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Mis on kdige viimane voi hiljutisem uudis voi
materjal, mida lugesite-vaatasite-kuulasite sel teemal
ja mis tekitas reaktsiooni?

Missugused valdkonnad ja aspektid Teid ennast
kdige rohkem huvitavad? Mispérast?

3. Millised on Brextiti protsessi
vBimalikud arengud Suurbritannia
eestlaste arvates?

Kuidas Teile tundub, millised on Brexiti protsessi
ldhemad arengud?

Aga kaugemad tulevikustsenaariumid?

Kui tohin kusida, siis missugune on Teie enda isiklik
seisukoht vdi meelestatud Brexiti suhtes? VVoi Teie
suhtlusringkonnas (nt kolleegide, 6pingukaaslaste,
ldhedaste, sOprade jne seas)? Kui Te ei taha vastata,
siis Te ei pea oma seisukohta avaldama.

3.1 Milliseks peavad Suurbritannia
eestlased Brexiti moju (uldiselt ja oma
t00- ja eraelule)?

Viimaks kisin, kuidas Te ndete oma tulevikku
Brexiti protsessi valguses — mida Te arvate, mis Teid
koige tdenéolisemalt ees ootab?

Kuidas Brexit Teie elu mdjutab? Miks?

Mida olete ette votnud/kavatsete ette votta? Milliseid
samme kaalunud?

Millised on Teie mdtted Suurbritanniasse jadmise
vOi Eestisse tagasi podrdumise teemal? VVaib-olla
olete hoopis mdelnud kuhugi mujale liikuda?

Mida Teie lahedased ja pereliikmed arvavad?
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Lisa 5: Intervjuude transkriptsioonid

Lisatud bakalaureuse t66 juures olevale plaadile.

Lisa 6: Kodeerimistabel

Peateema Alateema Alateema jaotus
HARGMAISUS Identiteet -
Kodakondsus -

T66/6pingud

Sotsiaalne elu

Pere

Sdbrad

Keel

Meedia roll

Kohanemisel

Keele séilitamisel

INFOVALI/MEEDIKASUTUS

Uldised tendentsid

Kanalid

Traditsiooniline meedia

Sotsiaalmeedia (sdpradega loodud eraldi grupid jne)

Eesti vs. Briti meedia
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Meediakriitika

Usaldusvaarsus  (nii  traditsiooniline  Kkui

sotsiaalmeedia)

ka

Ammendavus

Poliitiline korrektsus

Erapooletus

Meedia sisu (mis huvitab)

Korvalt vaataja roll

BREXITI PROTSESSI
JALGIMINE MEEDIAS

Brexiti olulisus

Brexiti aktuaalsus

Kui suure osa moodustab uuritavate meediasisust

Meelsus Brexiti suhtes Isiklikult
Uhiskonnas

Brexiti mdju Uhiskonnale
Tudengitele
Tulevikule

Brexiti vasimus
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