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SISSEJUHATUS

Praegust Uhiskonda nimetatakse muuhulgas ka tailimskonnaks, mida
iseloomustab peaasjalikult ha suurenev ja mitmiskes tarbimine. Intensiivne
areng on muutnud turul valitsevaid suhteid ja eekenfta Eesti kontekstis ning on
enda alla haaranud eetilisuse piirimail paiknewela turundamise. Erinevad lastele
suunatud tooted, teenused ja nendega kaasnevahmekbmpaaniad on laste endi
jaoks piisavalt pdnevad nahtused, kuna need apeleeosavalt nende I6bujanule,

ihadele ja rahulolule.

Turg ning turundajad on muutnud lapsed aktiivsetegalisteks turumajanduslikes
susteemides, kus ettevotted kasutavad lapsi aimeeno oma sihtmarkidena, kuna
nende valdkonnateadmatus ning kogenematus on suwasgks pinnaseks kasumi
tootmisel. Manguasjade, mangude ja muusika korval idheks olulisemaks
valdkonnaks lastele suunatud tarbimissfaaris kujuderGivatoostus. Rivatarbimist
on podnev uurida, kuna selle primaarse funktsiooGirvédle on kujunenud ka

sekundaarsed funktsioonid, mille m&aravad erinsaasiaalsed naitajad.

Kaesoleva bakalaureusett6d uurimisteemaks valisivakésutuse ja rdivabrandide
tahenduse varateismeliste noorte seas, kuna tathithiur on jatkuvalt aktuaalne
ning lapsed selle sees uus ning huvitav teema. t#dirs teemat juba oma

seminaritoos (Kongas, 2006), mida jatkan kaesolbafialaureusetdos.

Kéesolev bakalaureuset6d on jatk Reelika Raamal05(2bakalaureusetdole, kus
autor uuris keskkooli noorte kasitlusi rdivabraregit K&sitlen oma uurimuse kaudu

sama teemat nooremate laste vanuseriihma hulgas.

TOO fookusest tulenevalt katavad uurimiskisimussaniad nagu pdhikooli dpilaste

kasitlused ,lahedusest* (rbivatarbimine Gihena estida sdoprade rollist selle juures.

T66 empiiria tugineb 42 kirjandi analusil, misjefidavad laste endi arusaamasid ja

vaartushinnanguid “lahe” olemisest.



Sihtrihma esindajateks valisin Tallinna 32. Keskk6® ja 6C klassi Opilased, nii
poisid kui tidrukud. Uuringus osalejad on tavalikedlinoored, kes osutusid valituks
ilma nende pdhjalikumat tausta ning eelistusi awas valdkonnas tundmata. Oluline
oli, et nad 6piksid Uldhariduskoolis ning mahuksidaratud vanuseriihma.



| EMPIIRILINE JA TEOREETILINE RAAMISTIK

Laps tarbimisthiskondlikus stisteemis

Tarbimismaailm on oma olemuselt vorreldes varasenmagutunud ja kaupade poolt
kujundatavatesse suhetesse on tdmmatud ka lapsgdeelabi kujunevad neist juba
varajases eas iseteadlikud tarbijad. Lapsepdlvestaanud tdnu kommertsmaailma
pidevale survele turundajate hulgas tunnustatud wé@rtustatud projekt (Martees

al. 2004), milles osalevad lapsed on tdestanud énbmanguasjade-, mangude-,
riiete-, ja meelelahutuse turul nii turundajategedl sihtmargid, kui ka iseseisvad
tarbijad (Langer 2004).

Tekkinud on rohkelt telekanaleid, suunatuna otsésstele, naiteks Nickelodeon, Fox
Kids Network, Disney Channel ja Cartoon Network fflth 1999, tsit Singer &
Singer 2001). McDonalds on turule toonud Big Kidegimis on mdeldud seitsme-
aastastele ja vanematele, moeajakirjad on sihtgrditpud ka lapsed ning ilmuma on
hakanudTeen Vogue, Cosmo Girl ja Elle Girl (Cook & Kaiser 2004). Loodud on
spetsiaalsed interneti lehekiljed kui “branditugkéennad” (Singer & Singer 2001;
Digital Kids, 1999 tsit Singer & Singer 2001), milleredaks néaiteks Matteli
Barbie.com. Eesti kontekstis saab samuti rddkida vahetultellas suunatud
internetilehekulgedest, millel vaid Uks eesmardoodet veel paremini mita. Naitena
saab tuua Limpa limonaadi ja POP-kdnekaardi braddikeskkonnad, mille
sihtrihmaks on 7- 14 aastased lapsed. Samuti jajdkiMarker” ja tUtarlastele

orienteeruv “Stiina”.

Brandi lojaalsus laste hulgas on muutunud viimaasaskatel turundajate seas tahtsaks
teemaks, tekkinud on uus strateegia: “hallist hatirundamise” pdhimote (Singer
& Singer 2001), mis ei jata pingelises vdistlusatbifate eest téahelepanuta Uhtegi

vanusegruppi.

Toetudes Austraalias labi viidud meediauuringulgbsedita, et 7-13 aastased lapsed
teevad ise oma ostu- ja bréandiotsused ning teaasklt, mis neile meeldib ja mis

mitte. Neil puudub isiklik sissetulek, kuid nad ktesvad vanemate peal oma tahtmise



saamiseks no tudtamispoliitikat. 11-13 aastasedtaehd Billabongi ja Quiksilveri
rdivabrande ning nooremad Billabongi, Kmarti ja BAj omi (Australian Financial
Review 2004, tsit Allison 2004). Loetelust on Biltang ja Quiksilver ka Eestis n6
populaarsete brandide hulgas, kuigi seda pigemmase/anusekategoorias kui antud
bakalaureuset6ds uuritud on. Ihaldusvaarseks teevatktatud bréndid nende
varvikirevus ning erinevaid funktsioone ja ponevystkkuvate detailide rohkus

roivastel.

Reelika Raamatu (2005) poolt labiviidud uuring Edstismeliste hulgas naitas
vastupidist- noortele on oluline réiva mugavus, selle meeldiaabivus ning, et see
taidaks kehakatmise ja soojendamise funktsioonén8irdivad iseenesest ei oma
noorte hulgas nii konkreetset tahtsust. Peab &aiaimma ka, et tegemist on noorte
endi eneserepresantatsioondega, mitte nii-6eldalit&kgsega. Ka Eestis labi viidud
uurimuse kohaselt on taiesti v6i pigem ndus kaulvkiaé olulisuse kohta kantavatel
rbivastel vaid 23% vastanud 15-19 aastastest bBestitest. Vaitega “tarbitavate
kaubamarkide pdhjal ei saa inimese Ule otsustatid”téesti vdi pigem ndus 57%
(Mina. Maailm. Meedia 2005). Tegelikku tarbimiskémist ei saa aga tekstide p&hjal
uurida. Nii autori, kui ka Raamatu (2005) kogute#stid on kull tdnuvaéart materjal,
kuid ei vbimalda siiski ndha ning hinnata tarbindisikmist kodus, poes vdi mdnes
muus “turvalisemas” keskkonnas. Mina. Maailm. Meekiiisitluses osalejad on 15

W

vOi vanemad ning oskavad juba ka “digesti” vastata.
Suguline eristumine néaitab, et poisid huvituvad kesh spordibréandidest ning
tudrukud moest (Kenway & Bullen 2001). Viimane ménd joonistub vélja ka Eesti

kontekstis, mida tdestab autori uurimus antud tdema

Laste soovid on juhitud suurettevbtete poolt, Ark@erUhendriikides kulutavad
reklaamijad 15 miljonit dollarit aastas Utlemaksleyemida nad vajavad (Kelly &
Kulman 2004), nende ostujdud kahekordistus vahesnikl®60-1980, ning
kolmekordistus 1990ndatel, mille tulemusel kontvaltl alla 12-aastased lapsed ligi
500 miljoni dollari kulutamist aastas (Russakof99asit Singer & Singer 2001).
Eestis oli TNS Emori poolt labiviidud omnibussingu kohaselt 6-14 aastaste laste

poolt kulutatav summa aastal 2004 310- 330 miljdmooni, mis on vorreldes



aastaga 2002 ligi poole vorra rohkem (Kukumagi®@0@f Uibu 2005). Lastele
suunatud turunduse osakaal kasvab jatkuvalt kas-esis ei ole veel jarele joudnud

la&ne eeskujule, kuid arvestades tendentsi, tekblseesti.

Sotsialiseerumine tarbimisiihiskonnas

Esmalt mdjutab lapse tarbimisotsuseid vanematet padutav majanduslik kapital,
hiliem saab selleks sotsiaalne kapital nagu sdlpackkond, vanemate sdbrad, kool
(Martenset al. 2004: 164) ning meedia, millel on vdime pealaudar millised tooted
ja teenused on parimad (Acuff 1997, Adler & AdI&98, McNeal 1992 tsit Martens
et al. 2004).

Kdik modernse Uhiskonna liikkmed sdltuvad tugeva#raete tarbimisest, mitte kull, et
jaadda ellu, vaid selleks, et olla osa sotsiaalsetésgustikest (Seiter 1995).
Argumendiks on, et tarbimine (ostlemine, ménguasjetevisioon, muusika ja
rdivad) on nutudseks muutunud ka selle maatrikskikegs, millest moodustub laste
sotsiaalne ring (Kenway & Bullen 2001). Teismelisgnusegrupis on trend selgelt
valjajoonistuv ka Eesti kontekstis rGivaste valiku ja sGpruskondadesse kuulumise
vahele saab tdmmata konkreetse paralleeli (Raa®@5)2 mis naitab, et noorte
hulgas on sotsiaalne ja majanduslik staatus omamdahendava tahenduse. Samad

tulemused joonistusid vélja ka autori bakalaureés.

Kuigi informatsiooni brandide kohta saadakse kdigghkem televisioonist ja
ajakirjadest (Kenway & Bullen 2001, Lindstrom 200ding alles kolmandana sdprade
kaudu (Lindstrom 2004), on 7-13 aastaste vanuseri@mm mojutatav siiski
omavanuseliste poolt, soovides samaaegselt nildsiaspoolset aktsepteerimist kui
ka neist erinemist (Kenway & Bullen 2001, Storm-klaén 2001 tsit Martenst al.
2004). Nagu vaidab ka ajakiri Advertising Age Uhes artikli pealkirjas, on
omavanuseliste poolne mdju tarbimisele ning bréadikiule tunduvalt tugevam, kui
reklaam (Kenway & Bullen 2001), mis voib ulatudgi BO %- ni (Lasson 2002), mida

tbestas ka Raamatu (2005) bakalaureuset6o.



Mayo (2005) sonul Gritavad lapsed tanapaevases akalutslikust kontekstist
killastunud maailmas aimata jarele taiskasvanutailma vdimaluse ja vabadusi,
samas sobinduda enda eagruppi (Mayo 266Jaaska 2006). Eakaaslaste olulisust
kinnitab ka McDougalli ja Chantrey uuring (2004)illest selgub, et 12-13-aastastest
Ule poole ostavad asju ainult seepérast, et neadleomas ka nende s6pradel. Samas
arvab veidi alla poole neist, et riided, mida nashkavad, kirjeldavad, millised nad
on. Samast uuringust selgus, et teismeliseks sdeddsb eakaaslaste surve oluliselt
vahenema (McDougall & Chantrey 20@gt Jaaska 2006).

Tanu iseseisvumisele Uha nooremas eas on lapsedtummal ka palju
individuaalsemateks, tarbimine representeerib ngaaoles vahendit, mille kaudu nad
vdljendavad soOltumatust oma vanematest, sotsiaatsetvorgustikest ja
institutsioonidest, mis uldiselt kujundavad lasgapéevaelu (Buchnest al 1994;

Furlong & Cartmel 1997; Hooe al 1996 tsit Martenst al. 2004). Eelteismeliste vOi
tviinide (nagu defineeritakse neid laanes) jaoksokei veel oluline Uhiskonnast,

vanematest ning normidest eristuda.

Laste identiteedi ja tarbimiskultuuri seosed

Tarbimise kaudu on vdimalik valida endale sobiwsgll(Bauman 1988; Featherstone
1991; Giddens 1991 tsit Martessal. 2004). Komplitseeritumaks muutub véimalus
vastu votta iseseisvaid otsuseid, kuna suur osst @i juba tarbija jaoks valmis
konstrueeritud Turg juhendab labi reklaami, meedia ja tarbimisekige, kuidas
luua ning ellu viia ettest6detud identiteet (GidslelP91 tsit Martenat al. 2004).

Jacobsoni ja Mazuri (1995) poolt labiviidud uurirausohaselt suudavad juba kuue
kuu vanused beebid oma peas luua kujundeid suwtkatgpoonide logodest ning
kolme aasta vanuseks on neil tekkinud ka kindlddtesed brandide suhtes (Kenway
& Bullen 2001: 97). Sarnasete tulemusteni on joudma Juliet B. Schor, kes
kirjutab oma raamatus “Born to Buy: The Commerzedi Child and the New
Consumer Culture”, kuidas 18-kuuselt tunnevad ld@g@ logo ning kolme aastaselt

usuvad nad, et brandid suudavad valjendada nemuh¢iteEbti ehk paista neil naida



lahedamate vdi nutikamatena (Schor 2004 tsit Milla@04), samuti lisavad need

turvalisust ja pakuvad nende maailmale tuge (Lnoast2004: 12).

Lindstrom (2004) véidab, et lapsed valjendavacegirfohkem brandide kaudu oma
vaartushinnanguid, populaarsust ja edukust, toodgteon nende jaoks muutunud:
funktsionaalsuse on lukanud koérvale usk, et sedaniktava brandi omamisega
kaasneb edu ja imetlus. Raamatu (2005) bakalaut#igse vOrreldes puuduvad
vanemas vanusekategoorias brandidel Lindstromitpkohstrueeritud omadused,
mida ei saa Uldistada tervele segmendile Eestiekstis. Analuusitud on noorte
kirjatikke, mitte tegelikku praktikat. Nende huwnadis on seoses rbivastega pigem
just funktsionaalsus ja vastupidavus kui vaartushmgute kujundamine ja imetlus.
Veel lisab Lindstrom, et turundajate vaimusilmas brandidest saanud laste
identiteedi sumbolid, mis vdimaldavad olla trendikdahedad, rikkad, metsikud,
méassumeelsed vai lihtsalt stiilsed (Lindstrom 20@4 Eesti noored identifitseerivad
end labi kantava rdivastuse, kill mitte labi mangaid riietuse Uldiselt. Seda nii

nooremas, kui ka vanemas vanuseriihmas.

Eesti teismeliste hulgas joonistus valja trend,lemjérgi brandirdivad néaitavad
majanduslikku staatust ning klassifitseerivad nekaledjad ja mittekandjad vastavalt

siis rikasteks ja vaesteks (Raamat 2005).

Brandi tahendus laste jaoks

Inimene assotsieerib ostuotsuste tegemisel brdmaitiisi oma malus sisalduvaga
pigem alateadlikult (juba seal olevate tédhenduad#élya), kuigi seda protsessi
peetakse iseseisvaks otsuste langetamiseks. Tadlime areneb inimesel vélja alles
hilisemas lapsepblves (10-12 aastat) (AchenreinerJ&n 2003). Samas eas
formeeruvad valja ka eelistused kindlate brandi@igij (Roedder-John, 199%sit
Mindy 2002) ning tekib lojaalsus (Kelkt al. 2002,tsit Bridges & Briesch 2006).

Lapsed vanuses 8-12 hakkavad brandinimesid kasutzimsate indikaatoritena
nende tarbimisotsustes. Neil tekib selles eas rhetli& vajadus kuhugi kuulumise

jarele; nad usuvad, et omades ,0iget kraami® omawad ka kiireimat teed



tunnustuseni (Kantrowitz & Wingert, 1998t Achenreiner & John 2003). Samuti
seovad nad oma identiteeti asjadega (brandidedz® juérksa rohkem, kuna neid
hakatakse kasitlema kui kasulikke vahendeid endku isseloomustamiseks labi
stereotlilipsete kasutajaomaduste ja referentgrup@lisplin & Roeder 2004sit Jaaska
2006). Lapsed on vaga branditeadlikud ning kulutavad igstaa miljoneid dollareid
erinevate jaemiuljate peale, naiteks Limited TdDg#a riietekataloog (Kantrowitz &
Wingert, 1999tsit Achenreiner & John 2003).

Artiklid ari ja populaarteaduslikes valjaannetegetilavad teismelisi kui konkreetsele
brandinimele naguNike, Gap ja Abercrombie & Fitch puhendunud jungreid
(Leonhardt, 1997; Zinn, 199&it Achenreiner & John 2003).

Bréande assotsieeritakse tihti ka simboolsete talstega, mislabi on véimalik toota
staatust, prestiizi ja ,lahedust” (Achenreiner &do2003). Vanuses 6-12 ilmnevad
laste sotsiaalses arengus muutused, mislabi sudidea@ formeerida muljeid, mis
baseeruvad mittetajutavatel ja/voi mittefuusilistelikaatoritel (Barenboim, 1981sit

Achenreiner & John 2003). Samuti on lapsed voiredlisndistma maailma teiste

inimeste silme labi (Selman, 1988t Achenreiner & John 2003).

Brandid hakkavad assotsieeruma ,laheduse* mdoiste@ja kuulumisega moénda
sotsiaalsesse gruppi nagu naiteks hip-hopparidi¢dam1996,tsit Achenreiner &
John 2003). Sellest seisukohast lahtudes muutugtedl kasvades rohkem
haalestatuks sotsiaalsete tdhenduste stiimuligdg produktid ja brandid, kuna nad
omavad rohkem kogemusi ja vdimalusi nahes prodkkisutamist sotsiaalses
kontekstis (Bellet al. 1984,tsit Achenreiner & John 2003).
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Il UURIMISULESANNE JA —KUSIMUSED

Kuna moiste “lahe” seostub lastele paljuski rdiegsi seadsin ka uurimuse
probleemiks noorte teismeliste kasitlused moistesie”. Eesmargina soovisin teada
saada, kas moiste seostub lastele rdivatarbimise&dijadivabrandidega Eesti
kontekstis. Objektiks on brandid ja rbivatarbimispresentatsioonid ning subjektiks

lapsed vanuses 10-13 aastat.

Defineerin ka t60s kesksena figureeriva mdiste€lalemine”. “Lahe olemine” autori
bakalaureusetdds on olemiseméaéaratlus, mida jargatesvéimalik olla teistest
kaaslastest populaarsem. ,Lahe olemise“ kriteeduom erinevad ning varieeruvad
vastavalt seltskonnale, paikapandud noorte endit.pbeed sisaldavad endas nii-
Oelda Oigete asjade omamist, kaitumist vastavaikapandud reeglitele ning

suhtlemist nii-Oelda digete inimestega.

Minu t66 eesmargiks on teada saada, kas lapsedvadioma kirjattukkides rdivaid
kui ,Jlaheduse” komponente. Laiemaks eesmargikseadd saada, mida lapsed uldse
.laheduse* komponentidena naevad ja, kas roivastej sdpruskondade tekkimisel

on omavahelised seosed.

Uurimiskisimused:

1. Kuidas defineeritakse end kui “lahedat™?

1.1 Mis on enimesinenud “lahe” olemise kriteeriumidgieija tidrukute jaoks?
2. Radivaste roll “laheduse” juures?

2.1 Tudrukute ja poiste erinevad tdlgendused réevedlist “lahe” olemise juures
3. Roivabrandide tdhendus

4. Kas on seotud rdivad, “lahe olemine” ja soprusiame tekkimine?

11



Il METODOLOOGILISED LAHTEKOHAD JA VALIM

Andmete kogumiseks kasutasin Uhte metoodikat. €dotsi kaigus aitas mind
Tallinna 32. Keskkooli pdhikooli &ppealajuhatajeeskautori soovid ja eesti keele
Opetajad Uhendas. Kirjandid kirjutati 2007. aastataikuus eesti keele tunni raames.

Hinnet Opetaja kirjandite kirjutamise eest ei pahnu

Pdhikoolidpilased kirjutasid ligikaudu lehekiljegiksed kirjandid teemal “Kuidas ma
oleksin lahedam?”. M&ned Opilased kirjutasid kidae pealkirjaks “Mis on lahe?”
ning méned ei pannud kirjandile Ulelldse pealkiférjandite sisud sellest ei
erinenud. Kirjeldati siiski kdike, mille labi on irdalik “lahe” olla. Selgitavaks
materjaliks ei lisanud ma juurde midagi, seeganldastel endil kirja panna visioon

“lahe” olemisest.

Kirjandid osutusid kasulikeks ning informatiivsesednallitisiobjektideks. Kuna ma ei
seadnud lastele ette teemat piiravat raamistikku,neil voimalik kirja panna oma
mdtted loominguliselt ning anonldidmselt. Minu eegyikdr oli saada teada, kas lapsed
mainivad iseseisvalt osana “lahedaks” olemisestaidi ja/v0i rdiva kaubamarke.
Laiemaks eesmargiks oli teada saada, mida lapsatsea 10-13 “lahedaks” peavad

ning mille jargi end méaratlevad.

Kirjandites oli osaliselt mainitud ka “mitte lahddaolemise” kriteeriume, kuid neid
ma antud bakalaureuse t66s ei anallitsi, kuna nesme tdoteemaga ei ole hetkel

relevantne.

Kirjandid olid olenevalt kirjutajast pool kuni lekiélg pikk, mdnel korral ka Ule

lehekulje. Kirjutati kasitsi valgele paberile.

Valim kujunes varem pustitatud kriteeriumidele naganus, sugu ja elukoht.
Otsustasin piirkonnana votta uurimise alla vaidifiaé linna, kuna minu seminaritoo
(Kongas, 2006) tulemused néitasid, et kahe linrteelae fookus ei ole v@rreldav.
Kirjandeid kirjutasid mulle Tallinna 32. KeskkodB ja 6C klassi dpilased. Valim oli
kahe klassi peale kokku 42, millest tidrukuid 23gnpoisse 19.

12



Andmete analtis

Analtsin kirjandeid nii kvantitatiivse kui ka kwaltiivse meetodi labi. Eesmargiks
on teada saada nii uuringus osalenud laste Kitesdisinenud teemade esinemise

hulk ning nende tahenduste mustrid.

Kvantitatiivne analliiis

Kvantitatiivse analtisi tarbeks koostasin jargnkisgeerimisjuhendi:

A) Mis teeb lahedaks?

Al Rdivad

A2 Muusika

A3 Aksessuaarid (ehted, vodd, kotid jne)

A4 Arvutikeskkond (MSN ja Rate.ee keskkonnad)
A5 Iseloom

A6 Sdbrad ja sOprus

A7 Oppeedukus

A8 Jalatsid

A9 Tehnika (mp3-mangija, iPod)

A10 Soeng (juuste varvus, I8ikus ja pikkus)
Al11 Viru Keskus ja seal olemine

A12 Sport ja hobid

A13 Koduloom

Al14 Eristumine eakaaslastest

A1l5 Eakaaslastega sarnanemine

A16 Reisimine

A17 Shoppamine

A18 Valimus (kehaehitus, jume, make up jne)

A19 Aastaajad (talve, kevade, suve ja sugise laiétuse” komponendi mainimine)

13



Kvalitatiivne anallius

Kvalitatiivse analliisi puhul kasutan jargmist kategatesisteemi, mis formeerus

kirjandites kasitletud teemade jargi:

1. Mille jargi defineeritakse “lahedaks olemist”

2. Rdivas enesemaératluse osana

3. Rdivaste roll

3.1 Mis on riietuse juures oluline

3.2Miks on réivad olulised

3.3Rdivaste tarbimise mojurid

3.4Kas on seos “meie” ja rdivaste kandmise vahel (alikad hierarhiad)
4. Roivabrandid tekstis (kas ja millistele osutatakse)

5. Muusikastiil

5.1Seotus muusikastiili ja kantavate réivaste vahel

6. “Mitte-laheduse” komponendid

Meetodi ja valimi kriitika

Andmete kogumiseks oli Uks viis ning anallisiks kakeetodit. Palusin 6. klassi
Opilastel kirjutada kirjandid teemadel “Kuidas m&ksin lahedam?” ja “Mis on

lahe?”, osad kirjandid olid ilma pealkirjata, kugisuliselt samad. Kokku kirjutas
kirjandeid 42 &pilast, nii nais —kui ka meessooBtilemused sain analllsides

kirjutatud kirjandeid nii kvantitatiivselt kui kavilitatiivselt.

Meetod osutus informatiivsemaks, kui ma esialgsettanud olin. Noored kirjutasid
piiranguteta teemablokkide all kenasti lahti endg@muse teemal, mis on “lahe”.
Analtisiks vajaliku info sain katte tanu noorte tagale antud teema suhtes, ka ei

W

esinenud eelnevalt kardetud “bigesti” vastamists mieks voinud pérssida minu
uuringu tulemuste valiidsust. Noorte kirjandid olglirad ja otsekohesed ning
kasitlesid nende maailmade erinevaid nurki, migpngavalt olulised “lahe” olemise

kriteeriumid.
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Meetod vBimaldas noortel endil kirja panna omalilsikdgemus antud teemal ilma
uurijapoolsete raamideta (seminaritdos oli ettedndivabréandide valik, mille hulgast
meelepérased tuli leida). Avatus teema suhtes bjepdatav, kuna kirjandid kirjutati

anonuumselt, mislabi ei seosta uurija tekste kartkete isikute ja nende hoiakutega.

Kirjandite hulk oli piisav tegemaks jareldusi Talia p&hikooliealise noore
rdivatarbimiseelistuste ja harjumuste kohta. Saeiagaa saadud tulemusi laiendada

terve Eesti pdhikoolidpilaste peale.

Meetodikriitikana tooksin vélja, mida oleksin sadrteha teisiti. Oleksin v6inud I&bi
viia lisaks kirjanditele paar suvaintervjuud moriknapistvaima kirjandi autoriga,
tdpsustamaks tekstides olevaid motteid ja ideidigiKkirjandid olid piisavalt

informatiivsed ka eraldiseisvatena, oleksid taismadiaselgitused kirjandite autorite

poolt vaid kasuks olnud.

Valimina olid pdhikoolinoored vaga sobilikud, etrida just antud vanuserihma (10-
13) ealisi isadrasusi seoses rdivaste tarbimis@ggi nende eelistused ja harjumused
ei ole veel kindlalt valja formeerunud, annavaddsiéski teemast nende eale vastava

pildi.

Vélja saaks tuua ka tulemuste etteennustamisegmataltika. Saadud tulemused olid
enamvahem sarnased enne uuringu labiviimist eejdakiill oli tulemuste hulgas ka
ullatusi ning seda just poiste poolelt. Kindlagkeksid tulemused olnud erinevad

naiteks vene keelt kdnelevas koolis voi moned nvamgiserihmas.

Tulemuste esitus

Tulemused on esitatud kahes osas — esmalt kvauatianing seejarel kvalitatiivne
analliis. Mdlemas osas analtisin esmalt tidrukuig seejarel poiste kirjandeid
vastavalt eelnevalt paikapandud kriteeriumidelgul® vordlen kirjutatud kirjandeid

ka omavahel.
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Tulemusi ilmestan kirjandite tsitaatidega, mis asid kdikidest vdimalikest
varvikamateks ning ilmekamateks. Punktiir tsitaatjuses voi 16pus tahendab, et
tegemist on osaga tsitaadist. Nurksulgudes margjankli numbri, millest tsitaat on

vOetud. Poiste ja tidrukute kirjandid on nummerdatastavalt 1-19 ja 1-23.

Tsitaadid on esitatud originaalkujul, parandamatlddisi ja grammatilisi vigu.

Lisas on esitatud kodeerimisjuhend, kodeerimistdbring kirjandid, mille jargi

antud bakalaureusetd6 kvantitatiivne ja kvalitawgvanalliis toimus.

16



IV TULEMUSTE ANALUUS

4.1 Kirjandite kvantitatiivne analtus

Analuisin kirjandeid vastavalt paikapandud kategtele. Oma anallisi kaigus
jaotasin kahe klassi (6B ja 6C) kirjandid soolist#iferentsiaalis ega erista neid

klassiliselt.

Tulemuste esitus

Tabelis on toodud kirjandite tulemused tldrukutkds, neljas veerus. Esimene veerg
tahistab ,laheduse” kategooriat. Teine veerg tabigriteeriumi mainimise koguarvu
lause sisus fraasi, lause vOi sdnana. Kolmas v&#rigtab kriteeriumi mainimist
pikema teemat selgitava lausungina. Neljas veelgstdb protsenti vastanute

koguarvust. Allpool esitan enimesinenud tulemuszgbknistena.

4.1.1 Tallinna 32. Keskkooli 6B ja 6C klassi tudrukd

Tabel 1: Mida tidrukud “lahedaks” pidasid

Teema Teemat  mainiti| Teemal peatuti| Protsent
kokku pikemalt vastanute
koguarvust
Rdivad 19 13 82%
Sdbrad ja soprus 14 6 60%
Aksessuaarid 11 5 47%
Sport ja hobid 9 3 39%
Jalatsid 6 2 26%
Soeng 6 2 26%
Arvutikeskkond 6 1 26%
Valimus 6 3 26%
Muusika 5 1 21%
Iseloom 5 - 21%
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Shoppamine 5 - 21%
Aastaajad 4 - 17%
Oppeedukus 3 - 13%
Koduloom 3 2 13%
Reisimine 3 - 13%
Tehnika 3 1 13%
Viru Keskus 2 1 8%
Kui tegutsed enda2 1 8%
soovide jargi

Kui teed nagu 2 - 8%
teised

Kokku koorus kirjanditest vélja 19 kategooriat, mitlidrukud ,lahedaks" pidasid.

Enimmainitud kategooriaks kujunes rdivas, populasel teisel kohal olid sprust ja
sOpru puudutavad teemad. Kolmandal kohal olid m@ise sageduse poolest
tudrukute jaoks olulised aksessuaarid, kuhu allalduad peavdrud, vood, rdiva
lisadetailid, ehted jne. Oluliseks kujunes ka dpotegevus ja hobilised harrastused
kui tahtis osa noore inimese elust. Kategooriatepkaedasi liikudes raagiti veel
muusikast, jalatsitest, arvutikeskkonnast (peamisahtluskeskkonnad Rate.ee ja
MSN), valimusest uldiselt ja ka shoppamisest. Kdetavdhem mainiti erinevaid

aastaaegasid (tegevused, mida on vdimalik harmastadstaajad iseenesest), kui
laheduse komponente, kooli ja Gppeedukust, koduwoamiemasolu ja tema eest
hoolitsemist, reisimist ning muusikamangimise sé&hdgie nagu iPod ja ja MP3-

mangija.
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Joonis 1: Tudrukute enimmainitud “lahe” kriteeriumi d

20 19
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sagedus
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|
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kriteerium

o Raivad

m Sobrad ja sdprus
O Aksessuaarid
O Sport ja hobid
m Jalatsid

O Soeng

m Arwtikeskkond
O Valimus

m Muusika

| Iseloom

O Shoppamine

Populaarseimad kategooriad ttidrukute jaoks olitadkikalt roivad, seejarel sdbrad
ja sbprus ning kolmandal positsioonil aksessuaan) neljandal sport ja hobid.
Nagu jooniselt ndha on tidrukute jaoks vordseltlisg#l kohal jalatsid, soeng,

arvutikeskkond ja valimus ning aste madalamal pmsnil vordsel tasandil muusika,

iseloom ja shoppamine.

Kui rdivateemadel peatuti kdige pikemalt ning atuteende olemuslikke omadusi,

siis Ulejddnud teemad jaid selgelt teisejarguliseksgy said kajastatud lihema

kasitluse voi vaid mainimise labi.
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4.1.2 Tallinna 32. Keskkooli 6B ja 6C klassi poisid

Tabel 2: Mida poisid “lahedaks” pidasid

Teema Teemat  mainiti| Teemal peatuti| Protsent
kokku pikemalt vastanute
koguarvust
Rdivad 12 8 63%
Muusika 11 57%
Sport ja hobid 10 5 52%
Sdbrad ja sdprus 6 1 31%
Soeng 5 1 26%
Aksessuaarid 4 1 21%
Arvutikeskkond 4 2 21%
Jalatsid 4 - 21%
Tehnika 4 1 21%
Reisimine 3 - 10%
Kui tegutsed enda2 1 5%
soovide jargi
Shoppamine 1 - 5%
Valimus 1 1 5%
' Oppeedukus 1 - 0
Viru Keskus 1 - 5%
Kui teed nagul 1 5%
teised
Aastaajad - - 0
Iseloom - - 0
Koduloom - - 0

Ka poiste jaoks oli olulisim kategooria rdivad, middiks suhteliselt Ullatavaks
tulemuseks pidada. Enamus teemat kasitlenud poisigélsis teemal ka pikemalt, kui

vaid selle konstateerimine. Jarelikult on teemaltwmalt olulisem osa noore inimese
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ning eelkdige poisterahva elus. Erinevalt tudrukutgidasid mainimise sageduse
kohaselt jargmiseks oluliseks ,lahe“ olemise kategiks muusikat, mis tudrukute
jaoks tuli alles nimistu I8pupoole. Ka poisid pidhsdprust ja sportlikke tegevusi
piisavalt oluliseks teemaks ning ,lahe* kategoosiallllatav oli tulemus, mille
kohaselt mainisid juukseid ja soengut peaaegu spafja poisse kui tegid seda
tidrukud. Uldse ei tulnud poiste puhul jutuks tednmagu aastaajad, enda iseloom

ning kodulooma olemasolu.

Joonis 2: Poiste enimmainitud “lahe” kriteeriumid

14
12
12 11 Ordivad
10 B muusika
10 Osport ja hobid
3 3 Osoébrad ja sGprus
E::) 6 B soeng
s 6 O aksessuaarid
4 M arvutikeskkond
Otehnika
2 M jalatsid
0
1
kriteerium

Poiste jaoks olid ,lahe" olemise juures tahtsaim&kigeeriumiks rdivad, millele
jargnes tihedalt ka muusika kuulamine ning spottqailised tegevused. Kui fookus
oli kirjandites rdivastel ning neile puhendati kallsvdrra rohkem leheruumi, siis
muusika ei saanud ligilahedaltki tahelepanu, misvérdne rdivastele osutatuga.
Samamoodi ka sportlike tegevuste puhul — teematithakuid ei kirjeldatud
pikemalt. Ullatavaks osutus kategooria, millele smbi tllatavat palju téahelepanu

osutasid — juuksed ja soeng.
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Joonis 3: Top 5 koondtulemused vordlevas perspekitiis
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Roivad olid ,laheduse” komponendina tahtsaimal kafiatidrukute kui ka poiste
kirjandites. Samuti puhendasid mdlemad teemale &egatavalt palju paberiruumi
ning kirjeldasid soovrdivaid detailselt. Kui tlidutk jaoks on olulisel teisel kohal
sOprus, siis poisid eelistavad muusikakuulamistelosmulikult naissoole on
aksessuaarid ,lahe" olemise oluline osa, samas paisid eelistasid sportlikke
tegevusi. Tudrukute kirjandites oli muusikal allesyasihoidlik kuues koht ning
teemal ei peatutud vaga pikalt, pigem mainiti (désil muusikakuulamist Kkui

tegevust.

Tadrukute kasitluses haarati teemasid tunduvakniait, kui poisid seda tegid.
Naiteks eelpool mainitud kriteeriumid nagu kodul@an iseloomuomadused ja
aastaajad ei puudutanud oma kirjandis mitte Ukskisgp samas kui tudrukute
kirjatiikkides olid teemad suhteliselt m@jusal koh@hmamoodi esinesid tudrukute
kirjandites sageduselt kdik kriteeriumid rohkem goiste omades. Kodeerimistabelis
eristasin koikide kriteeriumide juures mainimiset¢ggmal pikemalt peatumise — ka
siin puhendusid tidrukud teemasse rohkem. Jéareldadh, et poiste plsivus on

madalam, teema p&nevusaste nérgem ning seelatdekéd noormehed teemasid ka
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pealiskaudsemalt. Arvatavasi on siinkohal péhjusekised ning mdningal maaral ka

soolised isearasused.

4.2 Kirjandite kvalitatiivne analils

Kvalitativne analiis toimub Gldisel diskursiivseéasandil, toetudes Milesi ja
Hubermani poolt véljatdotatud kvalitativanallilsetomodikale. Tekstianallilis toimus
vastavalt varem koostatud kategooriate susteemiis, kirjandite pilootlugemise
kaigus esile tdusid. Jalgin ka emotsionaalset #etuilesehitust, voimalikke

semiootilisi tAhenduslikkusi ning nende peegeldatiichalikke hinnanguid, vaartusi.

Kuna minu uurimusteema on oma uldiseloomult pigemmanguline, siis rdhun ka
kaesoleva tekstianalliisiga kvalitatiivsele analétd{valitativse analliisi eelisena
on vdimalik tdlgendada ka noorte poolt kasutat&éatekeelt. Tahan lisaks teemade
esinemissagedusele teada, kuidas antud teemad poeseateeritud, millised on

mottemustrid, milliste sdnadega raagitakse, migibiis ja, mis jaab tagaplaanile.

Kirjandid olid kirjutatud kahel kergelt varieeruvdeemal: “Kuidas ma oleksin
lahedam?” ning “Mis on lahe?” vdi “Mis on minu atega lahe?” (md&nel kirjandil
puudus pealkiri). Sisuliselt kirjandid ei erinenddirjutati siiski kdigest imbritsevast,

mis noore elu “lahedamaks” peaks muutma.

4.2.1 Tallinna 32. Keskkooli 6B ja 6C klassi ttudrukte kirjandid
Tadrukute kirjandid olid enamjaolt lehekiljepikkdsandned ka kahele lehepoolele
kirjutatud. Pikkuste erinevus olenes kaekirjasuestisning paberi kasutamise
spetsiifikast.

1. Mille jargi defineeritakse “lahedaks olemist”
Enamus uuringus osalenud tudrukutest (82%) pidasetiaks” olemise téahtsaimaks
kriteeriumiks rdivaid nende erinevates variatsidesi Populaarsuselt jargnesid

sBbrad, erinevad aksessuaarid, kool, hobid, reignippeedukus, koduloomad jne.

23



Roivad

Lahedaks olemist defineeriti peamiselt rdivastemalsolu ning nende trendikuse
jargi. Siinjuures ei olnud margitud ega selgitatods tahendab mdiste “trendikas”.
VGBib oletada, et “trendikas” ja “moodne” ning “&tie” tdhendab selles vanuses
tutarlaste jaoks massimoe produkte, mida enami@pslparsemates réivapoekettides
mutakse.

Enamik kirjandeid algas tddemusega, et olemakse"lgbeab omama “lahedaid”
réivaid. Kirjandite jargi oli esmaseks kriteeriumikGivaste fuusiline olemasolu,
seejarel nende valjanagemine. Peale olemasolu mmatnilaskusid tidrukud
spetsiifikasse ning kirjeldasid ka rdivaste uldisnadusi. Siinkohal raagiti eeskatt,
millist stiili puksid, kui pikkade varrukatega plsid, kas kapuutsi v0i kapuutsita pusa
jne. Seega on tahtis noortele réivaste esteetiijanagemine ning, et need vastaksid
nende endi poolt satestatud trendikuse nduetalgkdBial erinevad tulemused autori
seminaritd6 tulemustest, milles oli noorte jaokmatihtis rdivaste funktsionaalsus,

mitte nende trendikus (Kongas, 2006).

Rdéivad on noorte jaoks kull tahtsad, kuid ei omaksivdga konkreetset tdhendust.
Tladrukud ei toonud nditeks iseseisvalt valja nempdelt stilseks ja moodsaks
tembeldatud rdivaste omapara. Kirjeldati kill sagrevarruka pikkust, kuid mitte
rBivast ennast. Selles vanuses (10-13) noorte jaokstiilne rivas, mis on seljas
populaarsel klassidel. Nagu autori seminaritdosin@gas, 2006) selgus, ei oma ka
meedia ega vanemad vaga madaravat tahtsust roweldtal. Otsustavaks jadb siiski

kaaslaste tarbitav roivas.

Kui ma oleksin kdige lahedam, peaksin ma kindlagsti lahedalt, moodsalt ja stiilselt riides kaima.

Kannaksin iga paev erinevaid riideid ja ehteid [2].

Mone kirjandi puhul laskuti siiski ka rohkem deid@sse ning kirjeldati

iseloomustavaid omadusi — varve, l6iget, mustrerihevaid kombineeritud lisasid
nagu kohevust lisava sats jne. Kirjelduste kaudabs@reldada, et moes on
altkitsenevad teksaptiksid, varvilised toonid, pfikeiad ja traksid. Seega jalgitakse
mingit Uldist moodi, mida tanavatel kohtab ning mikla klassi -ja koolikaaslased
jargivad. Siin mainitud trend tuleb arvatavasti staéndi kauplustest nagu H&M,

Seppald, A&G, Zara jms. Kirjandite autorid sedaesédt ei méarkinud, tegemist on t60
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autoripoolse tdlgendusega. Kérgmoega neil brandidej toodangul midagi thist ei
ole. Stiilseks peetakse, mida tanavatel kdige rohkématakse, mida kdige rohkem
kantakse. Kui vanemas vanuserihmas hakkab maaravakguma originaalne
valimus, siis uuritavas vanuserihmas on sarnanevaiselus, et seeldbi “lahedate”
gruppi kuuluda. Selleks sobivad kéige paremini gedpool mainitud brandide tooted,
mis orienteeruvalt kord kvartalis oma “trendi” mawad.

Riided peaksid olema kindlasti vaga varvikad. Teksaid voiksid olla alt kitsad, pluusid ja sargid
vaga varvikad. Méned luhikesed ja méned pikad, ksdmks nditeks rihma peale panna, et moodsam ja
stiilsem valja naha. Pusad vdiksid olla taskutégpuutsidega ja varvikad, ning erinevatest
materjalidest. Suvel kdiksin ma luhikeste pukstemaksipikstega, (mis praegu viimasel ajal mogs on
seelikuga vOi miniseelikuga. Pluusid vdiksid olkrvikad (suve varvidega) ja sargid samuti igatmoodi

stiilsed ja lahedad. V&iksin kanda veel mutsi [2].

Ma kaiks alt kitsaste piikstega, ilusate pluusid@géksid oleksid saabaste sees. Jope oleks karvase
kapuutsiga ja igasuguste taskutega. /../ Suveldanliihikesi pikse ja moodsaid pluuse, ilus nokamiit

ja kaekott/rannakott [6].

Kui mul suvel on hasti palav, siis ma kannaksifikege mis oleks alt kohev ja see aér oleks alla

keeratud. Peale panek triikséargi, lihikeste varg@{9].

Aksessuaarid

Eraldi toon ara tudrukute kirjandites eredalt sit@eanud teemabloki — erinevad
aksessuaarid ja ehted, mida paljudes kirjanditemithaing ka pikemalt kasitleti.
“Lahe” olla tdhendab tudrukute jaoks lisaks rdiuasle veel loendamatut hulka

lisaelemente, mida endale kilge saaks riputada vaist¢avalt réivastusele erinevalt
sattida.

Mulle meeldib ehetest sdrmused, kaelakee ja kékbketivaga ilusad mulle meeldib kdekett mis on

stdametega [8].

Veel meeldib mulle kéia sdrmustega. Mulle meeldivedl peavdrud, mis on igasuguste lipsukeste ja

liblikatega. Mulle meeldivad igasugused vo6d né&tesheliste lipsukestega [9].
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Jalatsid

Roivaste ja aksessuaaridega samasse kategooréagad ka jalandud. Kuigi tegemist
ei olnud maaravalt tahtsa teemaga (vaid kuuel k@8ast), mainiti kategooriat siiski

kirjeldavalt ning detailidesse laskudes. Allpodtasid tsitaadi kaudu kirjeldab tidruk
hetkemoodi oma silme labi. Teadmine, mis on sadekestis (ehk ka valismaistelt)
olevatelt kingapoodide akendelt ning oma vanusd#stes jalavarjusid takseerides.
Eeskatt on tegemist samalaadse néhtusega nagiv&atude puhul — ka jalandud on
massmoetoodang, mis tarbija jaoks “trendikaks” ksea Tekitatakse “moodne” king
selle mudelit kergelt varieeruvalt tootes. Mis abigéllegi kaugel kdrgmoest, mida

lavalaudadel kaks korda aastas presenteeritakse.

Jalga paneksin lahtised kingad nihukesed tagatititgapeal oleksid parlikesed [9].

Juuksed ja soeng
Juuksed osutusid kirjandites siiski suhteliseltadaanile jadvaks kriteeriumiks.
Soengustiili detailselt kirjeldatud ei olnud, mén@rral mainiti Gldise kategooriana

“lahedat soengut” voi konkreetset juuste varvitooni

Kéisin juuksuris ja minu arvates teeb ka soengdake ja varvitud juuksed (vdi ainult mulle

meeldivad need k8ige rohkem) [8].

Sdbrad ja sdprus

Kuigi fookus antud bakalaureusetodés on rdivastehgninende kandmise ja
mittekandmise spetsiifikal, toon siiski éra ka ésisd teemad, mida noored “lahedaks”
olemise juures tahtsaks pidasid. Lisaks roivasteniti naiteks s6prade olemasolu,
erinevaid hobisid, aksessuaare, soenguid, valinkastuloomi, reisimist, sportimist
jms. Kui r@ivastel peatuti enamjaolt pikemalt nibgtailsemalt, siis Ulejddnud teemad
olid pigem mainimist vaart. Rohkem tahelepanu pthoweel Uldise valimuse

kirjeldamisele — aksessuaarid, juuksed, jalanéud.

Sdbrad on tihtipeale noorte jaoks ka autoritee8dakis omakorda seletab ka s6prade
olulisust rdivaste valikul. Uuritavas vanusegrupis oluline just s@pruskondade
olemasolu, mitte nii vaga individuaalne autoritgeis ei ole muidugi valistatud), mis

omakorda seletab ka uuritava vanusegrupi massinhaéusit. Massimood Kui
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spetsiaalselt selle tarbeks toodetava kauba 4ststiiGiva tarbimine ning massimood,
kui noorte(kampade) poolt tarbitav mood, mida tiéadti juhib turumajandus.

Antud kirjandites mainiti sGpru rohkem sopruse ledstis, puudutamata otseselt
nende olulisust réivaste valikul. Teistsugune ada tabu ning tugevalt taunitav,
millele jargneb valjaheitmine sotsiaalsest koosltiskardetavalt ka vaimne ja/vOi
fllsiline vagivald. Teema, mis vajaks eraldi uusimiega avaldunud antud

bakalaureust6o tarbeks kirjutatud kirjandites.

Et olla veel lahe, tahaksin et oleks héasti paljpredMulle meeldiks kéia iga nadalavahetus kaia

sOpradega shoppamas. Peale seda nt. kuskile kalseikdi kiirtoidurestorani [6].

Lahe oleks veel siis, kui ma teaksin koolist peaddiiki ja oma kodukandist kéiks erinevate

inimestega 6ues [10].

Arvutikeskkond

Mainiti ka arvutikeskkonda (MSN ja Rate) ning teloamilisi aksessuaare nagu uus
mobiiltelefon ja mp3-mangija. Viimase juurde tuléagasi kuulatavat muusikat
puudutava kategooria juures. Tudrukute puhul etuwsid mainitud arvutikeskkonda
puudutavad teemad niivord oluliseks “lahedaks” asenfaktoriks. Pigem olid ara

mainitud kui osa “lahedaks” olemisest. Kuigi MSNn@i eeskatt tutvumisportaal
Rate.ee on antud vanuserihmas &armiselt populagesedaavutanud lausa
staatuseméaéraja taseme, ei mainitud neid teemagahdites rohkem kui mdnel

korral.

Kuigi mitte Ukski osalenutest ei raékinud Rate.eskkonnast pikemalt ega maininud
selle sotsiaalset tahendust ning olulisust nodrease jaoks, on sellel siiski iseseisev
roll noorte moe maaramisel. Rate.ee keskkonnalusitawvas vanusegrupis téhtis roll
tdnavamoe edastamisel. Noored liiguvad paevastspa@emevatel kasutajakontodel
ning takseerivad tuttavate ja vO0raste kasutafaleroTéhelepanu langeb kasutajate

piltidele, mille kaudu on vdimalik aimu saada het#peavatrendist.

Reidis ma tahaks, et mul oleksid erilised pildidieks kuulus [6].
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Uhiskond ja sinna kuulumine

Ullatavaks osutus kriteerium, mida Uhes kirjandisnaks véeti — thiskond ning
sinna kuulumine. Métteavaldus viitab kaudselt s8pruning tunnustuse labi
saadavasse rahulolusse oma elu ning Umbritsev&lilees plaanis peaks elu olema
kontrolli all ning sujuvalt edasiliikuv, millest knevalt on ka enesehinnang kdrge
ning enesetunnetus “lahe”. Nagu 6eldakse — kuiddrand ise hasti, tundud sa nii ka
teistele. Siin tduseb “lahe” olemine juba kérgemaley abstraktsemale tasandile, kui

roivaste labi saadav tunnustus seda voimaldaks.

Lahedaks teeb veel kindlasti Uhiskond mis meie (irohekui sa tunned, et pole sa keegi ega su

enesehinnang langeb ja nii ei saa ka lahedaks [8].

Aktiivsus

Selleks, et olla “lahe” ning omada sdpru, mis sarflahedaks” teevad, ei piisa siiski

vaid moesolevast rdivast ning Rate.ee profiiligtjdfdites rohuti seltskondlikkusele,

tegutsemistahtele ja ettevotlikkusele. Joonistug y&énomen, et “lahedad” inimesed
on alatasa mingi protsessi, millegi loomisega stoliegemist voib olla valjaldikega

tekkinud mudelist, mille kohaselt on edukas iniméegus inimene, kelle tempo on
pidevalt maksimaalne ning vaevalt aega mahaistsisEidruku mote, kes teemal
kirjutas, on justkui eelmang mudelile, mida ta @pi@dud ndgema kdikjal enda Umber
— ténaval ja meedias, sGprade hulgas ning persrifjnkohal v6ib tema enda mote
olla seotud siiski vaid erinevate hobidega, sbpyadgiljas kaimises ja I6butsemises,

kuid mis rajab teed ka arusaamisele edaspidisekasttoimetulekust.

Mu iseloom peaks ka olema hasti I6bus ja energilifie peaksin olema hasti ettevotlik [11].

Noorte igapdevasest elust moodustavad suure asevad aktiivsed hobitegevused,
seega on “lahe” tudruk ka tegus tudruk. Olulised i vaimsed ja fudsilised,
koolisisesed- ja vdlised tegevused, mis on koolsdaradega valjaskaimise korval
tahtsaim osa noore inimese elus. lllustreerib kieeelmist, kus aktiivne elustiil on
“lahe”. Antud vanuserilhmas on oluline osa péaevidlginhine, erinevad sportlikud
tegevused ja mangud — tudrukute puhul naiteks itamis ja laulmine. Allpool

esitatud tsitaadis mainib tidruk béandis laulmists mn ere naide analiilisitava
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vanusgrupi kuulsusihalusest, mille kohaselt on rateilma kodanikud k&ik
“lahedad”.

Kaiksin tantsimas, laulaksin kuskil bandis, jooakstin vaga héasti. Mulle kohutavalt meeldib

joonistada. lgasuguseid loomi, kiiilikuid, putukgtg

2. Rdivas enesemdaratlemise osana
Enamik selles vanuses noori soovivad samastudaamaelistega, jaljendada staare
ning meedias figureerivaid persoone ning valjendaka iseeend labi sarnase
rdivavaliku. Eale iseloomulikult puutakse pigem sstnda, kui erineda. Ka
kirjandeid kirjutanud tudrukud valjendasid end pigeéabi trendikuse réhudes
kaaslastega sarnanemisele, kui nendest erinemiddis. tidruk edastas aga
vastupidist sdnumit, samastades end uue stiilinlé&ema “emo”. Kuigi ta ise eraldas
end nOmainstreamist, lisas ta end enese teadmata teise maaratlusavilbxatiuse
mainstream alla kuulub tavaline noor, kes ei jargi konkreetekted ega sGnumit.
“Emo” maaratluse alla kuuluv noor edastab aga nielalset sénumit, mille kdige
valjendusrikkamaks elemendiks on r&ivastus ningavlsirtusena spetsiifilised
elemendid, varvitoonid, juukseldikus ja varv. Tudruoli kdigist 23-st

kirjandikirjutajas ainuke, kes nii-6elda vastuvoaoijus.

Tladruku massulisus on selgelt vélja joonistuv tesoavis mitte samastuda teiste
omaealistega, millele ta réhub labi oma rdivaseisenentide. Kuigi ta ei seosta end
teadlikult “emodega”, kuulub ta siiski oma riietwssiiili ja vadljanagemise poolest

nende hulka. Kuigi ta ise sooviks end seostada gmitea, ei saa teda selle
méaéaratluse alla vaid rbivastuse jargi sobitadakBdas on pigem idee — massuline ja
uhiskonda kritiseeriv elustiil, mitte rdivastuselemdid ja kantav soeng. “Emo asjad”
on tlekantud elemendid punk-stiilist masskasutussmimestel oleks vastuvbetavam

kanda neete ja nahka, musti toone, triipe ja rourtg varvitud juukseid.

REIT ON N-O-M-E! :) Reit on maailma haledaim kobt/.../ Aga nohh... Ma ei ole “EMO”.
Mdned “EMO asjad” on lihtsalt lahedad! : ) Eelistasmkem PUNK asju! Selliseid, mis moes El ole

1.
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3. Rdivaste roll

Roéivad on anallusitavas vanusegrupis oluline teemaade sotsiaalse elu kese ning
peamine vahend, millega véljendada end kui persd®ada kinnitavad kirjandite
tulemused, mille jargi 82% tudrukutest (suurim peott) defineerib end “lahedana”
just nimelt labi réivastuse. Enamus kirjandeid al¢@demusega, et olla “lahe” peab

omama stiilseid ja moodsaid rdivaid.

Roéivad on kdige liikkuvam ja lihntsamini vahetatavadsujundatud imagost, mida ka
olulised teised koheselt méarkavad. Labi réivastusenoorel tidrukul lintne luua ja
vahetada oma kuvandit teiste kaaslaste silmis. Hndinjandeid oli kirjutatud

fookusega riietusel, rohutades seejuures nendsustiija trendikust. Kuna 10-13
aastaste peamiseks sooviks on samastuda oma kegalasiis tdhendab erinemine
neist ka valjaheitmist harjumuspéarasest sotsidaksesslusest. Roivaste 1abi luuakse
ja hoitakse oma soprussidemeid. Seega on roivigielikute (ja ka poiste) jaoks

sotsialiseeriv roll.

Ma oleksin siis kdige lahedam, kui ma kaiksin héstiodsalt ja stiilselt riides [11].

3.1 Mis on riietuse juures oluline

Enamik kirjandeid, mis pidas rdivaid olulisimaksit&eriumiks olemaks “lahe”,
kirjeldas ka vahemal vbi rohkemal méaaral réivastdstilsust. Varvitoonid, mustrid
ning erinevad elemendid, mis rbivast kaunistava@bivalt mainiti ka kriteeriumit
“moes olema”. Rdivas selle kdige omasemas — funikésilses kontekstis puudus,
funktsionaalsust ei toonud esile mitte Ukski kidiirjutaja. Tulemus, mis autori
seminaritbés samas vanuseklassis madravaks osWangas, 2006). Kui
seminaritbos raagqiti réivast kui vastupidavastyaktsionaalsest esemest, siis antud
kirjandite pdhjal on rbival vaid esteetiline ningtsiaalne eesmark. Laskutud on
modnel juhul ka fantaasiamaailmasse, kus ilutsernasréivad, mida siis detailideni
kirjeldatakse. Rdiva juures on kirjandite pShjalutunud oluliseks selle atribuutika —

I6ige, varvikasutus, muster, dekoratsioonelemendid fakt, et rdivas oleks moodne.

Mulle vaga meeldivad ruudud/triibud ja tapid! :g@ ldiukered ka. /../ Lemmikvarvid on tumedad. Tume
sinine, tume punane jne. Tegelt valge on erar®amuti meeldib mulle igast needitud asjad. /../R/&r

on ka lahe. /../ Mulle tegelt meeldivad natuke molesad asjad [1].
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Uhe tudruku kirjandis oli oluline ka rdivaste ombetine kokkusobitamine, mis
naitab juba suuremat huvi rdivastuse kui valdkomastu. Tudruku jaoks pole tahtis
vaid poeletilt ostetud kaup, vaid ka iseenda nageeninevate rbivastuselementide

kooslusest.

Meeldib ka riideid kokku sobitada. Nii lahe. Taiegaudin seda. Piiksid, pluus. Panen salli ka? V&i ei
pane??? [4].

Uhes kirjatiikis mainiti ka riietega tahelepanu t@mise voimalust. Seega peab
kantaval rbival olema midagi iseloomulikku, origaiset ning silmatorkavat.
Jarelikult ei ole tudrukute jaoks oluline vaid satuanine, vaid ka mingil maaral
eristumine — et teiste hulgast ka silma paista.ef@st edevusega, mis sooliselt

tudrukutele vagagi omane.

Siis on vaga lahe kui ma kain lahedates riietésg#an tahelepanu [17].

3.2Radivaste tarbimise mojurid
Uldiselt ei ole kirjandites raagitud réivatarbimistsestest mojuritest. Kaudselt saab
aimu Uldisest kontekstist, et mdjuriks on omaedliseored ning neile ettestéddetav
massimood. K&ige olulisemaks mdojuriks saab lugedalldised kriteeriumid
“moodne”, “trendikas”, “stiilne”, mis igat ostuotsu mdjutab. Kriteeriumid paneb
paika nii sGber klassist kui ka impersonaalne ndmaval, mélema ostuotsust on

maojutanud massimood ning turunduskampaaniad.

Uhes kirjandis raagib tudruk ka emaga poes kairpiseis ei ole “lahe”. Ema valik

rohub funktsionaalsusele, kvaliteedile ja vastupisale, mis on selles vanuses noore
jaoks liigselt kauge ja ebaoluline teema, millegaes ostmist arvestada. Noore enda
jaoks on esmatéhtis kriteerium rdiva esteetilisng selle populaarsus teiste kaaslaste

silmis. Arvuliselt, kui mitu sdpra toodet juba kam

Minu arust on lahe olla sdpradega, mitte kaia enpegs voi midagi sellist, sest kui sa tahad riideid
osta, siis ei tule ema arvamine ENNE OSTMIST [16].
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3.3Kas on seos “meie” ja rdivaste kandmise vahel (vBiatikud hierarhiad)
Uheski kirjatiikis ei olnud otseselt mainitud sed@$taste kandmise, mittekandmise ja
sOpruskondade tekkimise vahel. Paaril korral miairet “lahe” on, kui omad
“lahedat” poiss-s@pra, “lahedaid” sGpru voi teedrsfl oma “laheda” olemisega

“lahedaks”. See koik on teostatav, kui omad eelliéwza‘lahedaid” roivaid.

Olemaks “lahe” peab omama “lahedaid” riideid. “Lehd” riided on hetkel moes,
mida kannavad koik stiilsed noored, kes on endéeiste arvates “lahedad”. Kui
“lahe” persoon sdbrustab kellegi kolmandaga, omokeautomaatselt tanu “lahedale”
sObrale “lahe”. Seos “meie” ja rbivaste kandmisegninittekandmise vahel joonistub
vélja tdigas “kdik, kes omavahel s6brustavad on emeklest ka piisavalt “lahedad”,
et Uksteisega seltsida”. Et seltskonda kuuluda meadma rdivaid, millel on noorte
endi kvaliteedimark kiiljes. Seltskonda kuulumineotemuselt tahtsam kui rdivas ise.
Siinkohal on rdivas vaid vahend, labi mille on vaiik liikuda sotsiaalsel redelil

tlespoole.

Tsitaatidest ei eristu selgelt “meie” ja rbivastehekord. Kirjandites kasitleti kall

palju teemat, kuidas riided ja muud atribuudid motahedaks teevad, kuid sellest
libiseti Ule jargmisele — sBprusele ja sGpradelgrkioos nendega “lahe” olemisele.
Naiteks esimene tsitaat kirjandist nr. 10, kus mateab, kuna tema on tanu rdivastele

lahe, siis teeb ta ka oma sObranna tanu sellehedaks”.

Peale sdprade peaks mul olema KOIGE ilusam poisda/oma parima sbranna teeksin ma ka
kuulsaks oma laheda olemisega [10].

Isegi see teeb sind lahedaks kui sa kaid lahedetestega dues [11].

4. Roivabrandid tekstis

Kaubamark ei ole noore inimese jaoks olulisel kphaida t6estas ka autori
seminarit66 (Kongas, 2006). Uuringus osalenud &iuteijaoks on olulisem, et rdival
on trendikuse, mitte firma mark. Oluline on pigeiva valimus, selle 18ige,

varvitoon ja stilistika.
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Roéivabrande mainiti kirjandites ttidrukute poolt &hkorral ilma pikema lahtiseletava
taustata. Molemal korral mainiti konkreetse poeketindi, millest saab eeldada, et

tegemist on lemmik kaubamargiga.

Riiete maitse on mul selline, et jh suur pusa,ekassud ja sellised lahedad laiad puksid [7].

Mu lemmik pood on A&G. Ma seal aint elaks [10].

Vdite selgituseks, kuidas massimood toodab noortstélseid” rbivaid annab
lemmikbrand A&G, mis on ere ndide taolisest kauhletiohist. Sarnaseid tooteid
leiab paljudest teistest rdivakauplustest nagu H&ppala, Stradivarius, Fishbone
jne.

Moodi saaks hierarhiseerida massimoeks ja kérgmoklkssimood muudab oma
kollektsioone kord kvartalis vastavalt maailmasitgatavatele vooludele ning on
orienteeritud kauba labimuulgile. Kérgmoes muut@mdr kaks korda aastas ning see
ei ole loodud kaubanduse tarbeks. Kui kdrgmood igerp simbolilise vaartusega,
siis massimood on pigem praktilise vaartusega.

Tadrukute endi vaide, et neile meeldivad moodsadidbei ole tegelikkuses nii-Oelda
ulima moega ehk kdrgmoega siiski kuidagi seotudtkélemassimood on see

tdepoolest ning see ongi 10-13 aastastele tldrekakeline.

5. Muusikastiil
Muusikastiili mainimise sagedus tudrukute kirjarditei olnud vaga tihe. Rolli selle
tahelepaneku juures mangivad soolised erinevusemirukutel tekib sigavam,

spetsiifilisem huvi muusika vastu hilisemas eas pkistel.

Ka muusikastiili eelistus tuleb esmalt kaaslastayijining kuulatakse seda, mida
mangitakse raadiojaamades ning MTV-s. Domineerivaéaratlesid ttdrukud
kuulatavat stiili popmuusikana, mis on olemusélniag lihtsalt kuulatav. Samuti rnb

ja hip-hop muusika.
Sdpruskondade tiheks oluliseks formeerumise inddkiaton Ghine muusikamaitse,

kuid, mis ei ole kirjandite jargi veel maaravaksalisitavas vanuserihmas.

Vastavalt muusikastiili eelistusele hakkab arenekaa kantav spetsiifiline stiil
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rBivastuses, labi mille valjendatakse oma identitagng kuuluvust mingisse

grupeeringusse.

Tegemist oli suhteliselt olulise teemaga “lahe”noiee juures — pooled tludrukutest

mainisid kasvdi korra oma kirjandis muusikat kualdrseisvat kriteeriumit.

Muusikast kuulan Rappi ja sellist varki [7].

Ma kuulan sellist muusikat mis mulle meeldib. Muiteeldib siuke hip-hopi stiil see on lahe minu
meelest [11].

5.1 Seos muusikastiili ja kantavate rBivaste vahel
Teadlikult ei sidunud oma riietumisstiili kuulatav@uusikaga iseseisvalt keegi
kirjutanutest. Kuid dldtuntud omaduste jargi saatphkdites kirjapandut analttsida

ning vastavatesse kategooriatesse ja lahtritetsgasa

Naiteks on hip-hop -ja rapmuusika on kirjeldataglkeét spetsiifiliste roivaste ning
silmapaistvate aksessuaaride jargi. Tegemist owgaimeuusikastiilidest, mida saab
vaga konkreetselt rdivastusega siduda. Uks tiidruknaininud kaubamarki “jh” ehk
JH Design, mis kuulub stiililiselt vabaaja rbivastba, mida kannavad noored, kes
kuulavad hip-hop muusikat. Tudruk kirjeldab laiapidkse skate-tossusid ning suurt
pusa, mis konnoteerib otseselt mustanahaliste #nawsikat. Siinkohal vbiks ka

eeldada, et tidruk kannab teadlikult mainitud rigiyat sarnaneda oma popiidolitega.

Riiete maitse on mul selline, et jh suur pusa,ekassud ja sellised lahedad laiad puksid. /../ dikast

kuulan Rappi ja sellist varki [7].

6. “Mitte laheduse” komponendid

Mainitud oli kirjandites ka “mitte lahedaid” teenids Kdige enam mainiti

Keskerakoda kui negatiivset ndhtust. Arvamus omlagal/asti juhitud nende laste
vanemate vaartustest ning poliitilisest eelistusdtite omakorda vétavad ulle ka
lapsed, kes pole veel adekvaatselt vBimelised seidli hinnangulisi markuseid
tegema. Esmased vaartushinnangud parinevad koihgskasvavad ja/vdi muutuvad

seoses edasise elu kulgemisega, mille hulka kukdubvitav séprusseltskond.

Keskerakond: Nad sakivad Savisaar kais tittesinegekuna nad téstsid stindivust [15].
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Negatiivse tegelasena toodi valja ka suitsetamine tegevus, mida Kkirjeldati

detailselt ja taunivalt.

Voimalik on vdlja tuua ka positiivseid tegelasi. sRivsetena kasitleti enamikes
tekstides endi sGpru. Mainiti vastandudes Keskeralite ka Reformierakonda. Ka
siinkohal on hinnang parit kodusest keskkonnasorBl@rvates saab olla “lahe” ka

poliitilise kuuluvuse jargi.
Kes reformierakonna valis on lahedad, sest aindkeenasi on Keskerakond [16].

Paaril korral mainiti ka interneti suhtluskeskkoan®SN tegutsevaid turklaseid, kes
noori endi kontaktnimekirjadesse lisavad. Tegemmmt aktuaalse teemaga

kibermaailmas ning kaldub oma olemuselt pigem kastise ridadesse.

Ja msnis tirklased, koguaeg lisavad msn-I ja ajavdld jutte, aga mina plokin nad kohe éara [22].

4.2.2 Tudrukute kirjandite kokkuvote

Tudrukute kirjandid olid iseloomult avatud ning me#kulgsed, vdimaldades
tulemusrikast anallilisi uuritaval teemal. Teemaedelkuti tihti pikemalt ning seletati
“lahe” kriteerium vaga sobralikul ja avatul moehta Kirjandi teemasse suhtuti hasti

ning koostooaltilt.

Etteaimatavalt osutusid “lahe” olemise kriteeriumikumber ks réivad, lisaks veel
rdivastusega seoses olevad kriteeriumid nagu valioidiselt, jalatsid, aksessuaarid,
juuksed jne. Tudrukute “lahe” pilt koosneb lisaksdlimusele r6huvatest
kriteeriumidest veel sotsiaalsest ringist — sopsadeing sportlikest tegevustest.

Olulised on ka kool, iseloomuomadused, koduloomeidimine ja shoppamine.

Réivad tahendavad tudrukute jaoks rohkemat, kud fianktsionaalset tarbeeset. Labi

rBivastuse on vBimalik voita teiste kaaslaste s@psiing saavutada soovitud staatus
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mones seltskonnas. Kuigi tidrukud teemat konkr#etsdja ei toonud, mainisid

moned labi rbivastuse “lahedaks” saamist ja kdde&lahedaks” muutmist.

Roéivabrandidele tidrukud vaga tdhelepanu ei turidirgvat. Vaid kaks tudrukut 23-
st mainisid oma kirjandites kaubamarke nimelisdega voib oletada, et logopildil

puudub antud vanuseriihmas maéarav tahtsus roivaukali

4.2.3 Tallinna 32. Keskkooli 6B ja 6C klassi poistkirjandid

Poiste kirjandid olid vdrreldes tidrukute omadagadtuvalt [ithemad (pool lehekiilge
vOi veidi véahem) ning pealiskaudsemalt kirjutatifdi tidrukud raakisid detailsemalt
rBivastest, nende isedrasustest ning detailidéstpsisid piirdusid enamjaolt vaid

“lahedaks” olemiseks vajalike elementide mainim&eg

63% uuringus osalenud poistest (enamus nagu kakiitdr puhul) peab rdivaid kdige

olulisemaks detailiks, mis teeb noorest inimeskdtéda” inimese.

1. Mille jargi defineeritakse lahedaks olemist?
Valdav enamus (63%) uuringus osalenud poistesinelefis end “lahedana” labi
rdivastuse. Rdivad on olulisel kohal ka poiste milths ning mitte pelgalt

funktsiooni, vaid ka esteetilise vaartuse poolest.

Sarnaselt tudrukute kirjanditele, peatuti ka pomteades kdige detailsemalt réivaste
kirjeldamise juures. “Lahe” alla kuulus lisaks tisele mitmeid muid olulisi

kriteeriume.

Roivad

Poiste kirjandites on Ullatavalt margata Uldise atéamoe tajumist ning selle
aratundmist. Mitmed noormehed mainivad oma kirjesdi konkreetseid
riietusesemeid, nende varvi, I8iget ning muid gp#is omadusi. Mis omakorda
kummutades stereotiitipse arusaama poistest kuvdbidaitest, kelle huviorbiiti ei
satu Ukski riietusese. Rdivad on saavutanud tdisesseisva staatuse noore inimese

elus.
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Ma oleksin lahe enda arust siis, kui mul olekstteldad riided, nagu teksad, moodsad triiksargid ja
tossud [9].

Mul oleks seljas musta varvi teksapuksid (alt kdysanusta varvi triiksérk varukad tleskeeratud,gun

must lips (I6dvalt), ketsid, sdrmeotsteta kindadstawarvi /../ [13].

Juuksed ja soeng

Ullatavalt tahtsaks peeti veel juukseid ning nemdsgonduvat. Tundub, et hetke
moesoenguks on poiste hulgas “geelisoeng”, mis nddie juuksegeeli ohtrat
kasutamist, et juuksed pustiselt seisaksid. Siinkobn eeldatavaks eeskujuks
popstaarid, kes selles eas tudrukutele meele j@relaing, kelle moodi omakorda

tahaksid olla poisid, et tidrukutele meeldida.

Mul oleks veel tdhtis soeng, mis mu lahedaks témksliselt ma kain alati enda arust moega kaasas

praegu peaks olema geeli soeng mis mul on [9].

Teemasid oli mitmeid erinevaid, mille labi on vdiikdlahedam” olla. Nagemused
peegeldavad nende endi arusaama Umbritsevast, jaigge formeerub ka idee
“lahedast” persoonist, kelle moodi soovitakse ola@ige kokkuvdtlikumalt selgitas
“lahedaks” olemise kriteeriume noormees, kes lagukirjandi number seitse, mis

kinnitab, et moodsaks ja “lahedaks” teevad hetkeligeong, teksad ja triiksargid.

Lahedad riided, juuksegeelid, triiksérgid, parukatiedad inimesed, eelkdige sdbrad, reisimine,,ipod
teksased :) [7].

Sport ja hobid

Tahtsaks pidasid poisid ka spordiga tegelemist. idfwemehe arvates on treeningutes
kadimine, vdistlemine ning sellega kaasnev reisimitfiahe”. Anallusitavas
vanusegrupis on koolivaline tegevus veel paljugkitsd hobiringide ning erinevate
flusiliste treeningutega. S6brad kui tahtis osar@@dus omas populaarsuse skaalal

alles neljandat kohta.

Minu arust on lahe sportimine ja akrobaatika [2].
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Arvutikeskkond

Ullatav oli tulemus, mille kohaselt polnud arvutikéond poiste jaoks nii oluline
kriteerium, kui eeldada vois. Arvutikeskkond tuleldingu peamiselt Rate.ee, MSN-I
ning arvutimangude kontekstis. Sarnaselt tidrukutel Rate.ee staatuse simboliks
ka samaealistel poistel. Kiberkeskkonnast saadalsetutvusi ning sopru, lisaks
tunnustust “lahedate” piltide kaudu. Rate.ee ormp&eaal, mille kaudu on v@imalik
teada saada, mis hetkel “lahe” on. Kuidas peaksik, raakima, riietuma, et teistele
meele jarele ning ehk ka eeskujuks olla. Tahtsanmskgusid siiski poiste jaoks
arvutiga seoses mangud, videod ning muu tehniligejdulisem atribuutika, millega

internetikeskkonnas vdimalik tegeleda on.

Arvutis kéin ma tihti. Vahel kéin ka rates. Arvutia lahe vaadata naljakaid videosid ja muusikat
kuulata [2].

Mulle meeldib méngida arvutimange, eriti tulistaménge, aga pohiliselt ikka olen MSN-is vOi Reidis
[10].

Varia
Esines ka humoorikaid elemente, mis noore poiskgatihendavad “lahedaks”
olemist. Uhe noormehe sulest parineb naiteks dtditariginaalne ning popivodras

nagemus ideest olla “lahe”, kus ta seletab kolmeN$e paruka vajalikkust.
Kolme varviga parukad (roheline, valge ja punake).tomat on nina otsas [3].

2. Rdivas enesemdaratlemise osana
Uldjuhul valitseb analiiiisitavas vanuseriihmas pigaaslastega sarnanemise trend.
Eristumist kardetakse ning isegi taunitakse. Uksrmees kirjutas oma kirjandis
rOivastest teistsuguses kontekstis, kui valdav esatema kaaslastest seda tegi.
Tegemist oli Uhe juhtumiga. Tema kandev idee oividdalistlik, mis peaks lahtuma
iseenda eelistustest, mitte enamuse omast. Sedgmndab ta end labi kerge

massumeelsuse valitseva trendi suhtes. Tema sosuheiks “ole see, kes sa tahad”.

Minu arust vBiks igalks kanda neid riideid mis eeflieeldib mitte ei kanna seda mis teistele meeldib.

(4].
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3. Rdivaste roll
Roivastel on poiste sotsiaalses keskkonnas kardis t@Il. Labi nende on vdimalik
mangitakse end kaaslaste jaoks just selliseks msgygoovitakse. Kirjandite pdhjal
siis ,lahedaks”, kelle vBimuses on juhtida mdéndaonmekampa ja tudrukutele
meeldida.

Naitena kirjutas Uks noormees, kuidas kindlat réiveandes (boksereid) saaks
soovitud tahelepanu tudrukutelt. R&ivastel on rgillesaavutamise ja ka
mittesaavutamise juures tahtis roll kanda. Rdivad v@mhendiks saavutamaks
sotsiaalseid kontakte ning avamaks tee soovitudsksgina, tahelepanu ja
tunnustuseni, mida ihaldatakse. Tahtsaimaks rolldkks muuta nende kandja
“lahedaks”, et too omakorda saavutaks staatuseatsiss ringis, milles lavib. Seega

on roivad oluliseks staatusesimboliks.

Uhe noormehe arvates on riided isegi niivord tdlkshal, et ta ostaks endale igapaev

uusi roivaid, kui see voimalik oleks.

Kui ma tahaksin lahe vélja nédha peaksin ma uutéegia kdima naiteks pikemad teksapiksid pikem

pluusi ja pikkem dhuke pusa [5].

Ma kaiksin endale igapéev riideid ostmas [8].

3.1 Mis on riietuse juures oluline
Poisid on vélja toonud oluliste elementidena naitekivaste varvuse, I6ike, stiili —
esteetilised omadused, millel kvaliteedi ja funktsialsusega midagi pistmist ei ole.
Autori seminaritod (Kongas, 2006) tulemuste popjdhasid noored oluliseks rdivaste
tarbekohasust, mitte niivdrd nende valist ilmetitélda illustreerib alljargnev tsitaat
noormehe negatiivset hoiakut sooja ja funktsiomagpe suhtes, mille ta vahetaks

esimesel vBimalusel vesti vdi pusa vastu.

Mulle meeldivad tumedad riided. Mulle ei meeldigga valjas kaia, ainult vesti ja pusaga [11].

Ulelldine tendents moes liigub naiselikuma stiilusas, mida ilmestab ka eespool

mainitud hetkel trendikas “emo” teema. Stiili vdfiks on mitmesugused
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androguinse valjanagemisega rdivad ja erinevadilideta Poiste suurenenud
moeteadlikust naitab ka noormehe ndue, et temadialeksid uued selleks, et “lahe”
valja naha. Ning teisele noormehele ei meeldi feliksid, vaid ta eelistab ghetto
stiilis ptkse. Kolmas noormees seab tingimuseksgde korralikkuse ning stiilsuse,
et need oleksid “moega kaasas kaivad”.

3.2Radivaste tarbimise mojurid
See kisimus langeb poiste kirjandeid lugedes pktdku ka jargmise kategooriaga.
Roivaste tarbimise mojurid poiste puhul on otsesalinatud soovist olla meele jarele
nii oma kaaslastele, monele seltskonnale voi tldeukTunnustusevajadus, millest

tingituna jalgitakse teiste poiste riletumisstiiing jaljendatakse seda.

Kui ma mingi tidrukute kambaga vélja, siis ma paniei-hopi stiilis riided ja I1dhnataks ennast [11].

Roivaste tarbimist mojutavad poiste kirjandite @blpaljuski ka s6brad, kuid siiski
eesmargil olla “lahe”. Eeskujuks vBetakse mdne sodkamba liidrid, kelle poolt
kantavaid rbivaid ja aksessuaare ka jdljendataKsendgemus “lahedast” rdivast

tuleb mdne klassi ja/vdi koolikaaslase seljast.

Kriteeriumiks on teistega sarnanemine, mis analé@iss vanuseriihmale isedralik on.
Harva on riietumiseelistus mdjutatud vanematesttofieetideks poiste jaoks on

kindlasti ka sporditdhed, filmistaarid ja muusikestid. Eeskatt l[ahtutakse aga siiski
vaid oma klassikaaslaste ja s6prade valimusest.

Et lahe vélja ndha tuleb ikka seltskonnaga laka kiliemad kaivad pikkade piikstega ja laiad tossud.

Neil on alati head I6hnad juures, 6hukesed jopettickkaelas, nokka mditsid [5].

Ma oleksin lahe sellised seltskonnas kus kbik atekmamoodi lahedad kus kdik vdibolla kaiksid

samamoodi riides nagu mina kuid ei pea [9].

3.3Kas on seos “meie” ja rbivaste kandmise vahel (vOiatikud hierarhiad)
Uurimiskisimus dhtib oma olemuselt ka eelmisegaid kkannab endas laiemat
tdhendust — vOimalike hierarhiate tekkimise kisimusdpruskondades
rdivakandmisest voi mitte kandmisest tingituna. gdéesobivad toodud tekstiosad,

tsitaadid pigem eelmise kiisimuse juurde.
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Teadlikult kirjandites hierarhiseerumist olenevattuse olemasolust kasitletud pole,
kuid on tajutav idee “lahedast” poisist, kellel deatud elemendid (rbivad,
aksessuaarid jne), mille labi ta soovitud staatssavutab. Kantavad riideid
vdimaldavad kuuluda mingisse teatud rilhmitusse,peartdks noormees kalkuleerib,
et seltskonnas olemine eeldab samasuguste réikasthmist nagu teised sinna juba
kuuluvad poisid-tudrukud kannavad. Seega on raesistsaanud Kkirjutamata
kriteerium kuulumaks mingisse noortekampa, mis amaoolemuselt selgelt
hierarhilised. Viimane tsitaat pakub vélja varignlis kdik kamba liikmed voiksid
kanda uhesuguseid rdivaid nagu tsitaadi autor {gatleb end selle liidrina) —
jarelikult on rbivastel noorte seltskondades téiesiaette funktsioon. Piltlikult “luba”

sisseastumiseks.

Et lahe vélja ndha tuleb ikka seltskonnaga laka kisliemad kaivad pikkade piikstega ja laiad tossud.
Neil on alati head I6hnad juures, dhukesed jopettickkaelas, nokka mutsid [5].

Ma oleksin lahe sellised seltskonnas kus koik atekmamoodi lahedad kus kdik vdibolla kaiksid

samamoodi riides nagu mina kuid ei pea [9].

4. Roivabrandid tekstis
Uhes kirjandis mainiti réivabrandiNike, mis on analliiisitavas vanusegrupis
populaarsusest/tuntuselt esimene ning eelistatufmndas, 2006). Ro&ivabréande
tekstides rohkem ei esinenud. Brandid ei ole amdtiiNas vanuses noorte jaoks
piisavalt tadhtsal positsioonil, et klassifitseeridzeldbi kedagi “lahedaks” voi
“mittelahedaks”. Antud vanusegrupis noored ei sebséinde veel Uks Uheselt “lahe”
olemisega. Nende jaoks on tdhtsamal kohal sarndieéusese, mis “kampa

kuulumist” soosib.

Mulle meeldivad tanapéeva sportautod, nike riidgd [

Uhes kirjandis oli mainitud, et meeltmdtda on pigimariiete poed, kui “tavalised”

poed. Mis nditab, et ideeliselt eelistab poiss oostude sooritamiseks midagi
kdrgemal seisvat, kui tema poolt klassifitseerittalaline” pood. Samas ei oska ta
lahti seletada, mis asi on “tavaline” pood ja, éd on firmariiete poed. Tema jaoks

on tegemist pigem abstraktsete, kui tédhenduslikastetéga. Arvatavasti peab
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noormees silmas mingeid enda lemmikuid ning kateslasal populaarseid brande,

mida ta “firmariiete” poeks nimetab.

5. Muusikastiil
Kirjandites ei esinenud vaga konkreetset ja Ukgliaku muusika klassifitseerimist
ega raamidesse paigutamist. Vorreldes tudrukuteigdus poistel olevat muusikaga
kill soojemad suhted, kuid kriteerium ei olnud ‘#&llemise juures nii téhtsal kohal,
kui naiteks rbivas seda oli.

Oluliseks osutus pigem vaide, et “muusika on lateip3-mangija on lahe” ja “ipod
on lahe”, kui konkreetne muusikastiililine maaratliNaiteks kirjutas Uks poistest, et
lahedaks teeb muusikastiil, kuid ei tapsustanugueeses, milline. Selles vanuses on
pigem oluline, mida kuulab enamus — mis parajasiVM ja raadiojaamades
populaarsemad muusikapalad on. Teemat ka&sitletieksdlt pealiskaudselt ja
napisénaliselt.

Ma kuulan popmuusikat [1].

Oluline oli, et tegemist oleks millegi rohkema, kpopulaarmuusika palaga. Uhe
noormehe jaoks ei olnud tahtis mitte nii vaga mkausitiililine maaratlus, vaid pigem
s6num, mida muusikapala edastab. Ning teise no@njaetks oli téhtis just stiil, mida
kuulata. Seega tahtsustatakse muusika puhul erthéeaponente, mis on vagagi
tavaparane ka vanemale kuulajaskonnale. Vanuséiab veiiski valjaarenemata
muusikaline maitse, mida toidetakse helidest, m@liost voi telerist kostuvad ning

enamuse seas ka populaarsed on.

Mulle meeldib kuulata RNB muusikat. Natukene kapidp'ahest ka Trance ehk siis klubi ja
tantsumuusikat. Mulle meeldib Djde muusika ehk kiikku miksitud mitmetest lauludest kokku
pandud [12].

5.1 Seotus muusikastiili ja kantavate réivaste vahel
Muusikast ja isegi selle stiililisest maaratlemisesigiti poiste kirjandites suhteliselt
palju. Kordagi aga ei mainitud kantavaid rdivaid,iden saaks kuulatava
muusikastiiliga Uhildada. Siinkohal vdib olla p&bgks, et kirjandid, kus keskenduti

valimusele ja rdivastele, et “lahe” olla, ei mainit muusikat. Kirjandites, kus
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muusikast kui “lahedaks” olemise komponendist iagii radgitud jallegi réivastest.
Vaartused on uuringus osalenud poistel tugevaftegad. Muusika kannab endas
tahendust, mis selle kuulajaid Uhendab, inspireenity heliliselt toidab. Rdivastel

puudub niivérd stigavmétteline sisu.

6. “Mitte laheduse” komponendid
Sarnaselt tidrukute kirjanditele figureeris ka f®ismades konkreetne negatiivne
tegelane, “mitte laheduse” komponent — Keskerakd@hjuseks vaartused, mida
kantakse kodust kaasa ning jagatakse ka oma s@arakies kantud ideest haaravad.
Analiitsitavas vanuses noortel ei ole veel valjmemad oma isiklik poliitvaateline

eelistus.

Ja néme on veel KESKERAKOND!!! [17].

4.2.4 Poiste kirjandite kokkuvote

Poiste kirjandid olid kirjutatud pealiskaudsemalii kiidrukute omad. Nende pikkus
oli tunduvalt lihem ning lausestus banaalsema fliiesega. Teemasid kasitleti

samuti pigem vaid mainides, kui teemat lahti selesa

Poiste jaoks on samuti esmatéhtsaks kriteeriuniiise™ olemise juures rdivastus.
Enamik poistest alustas oma kirjandit tddemusedaolla “lahe” peab omama
“lahedaid” riideid. Tahtsaks pidasid poisid veell@eomaselt sportlikke ja hobilisi
tegevusi ning muusika kuulamist. Samuti arvutikesida (videod, MSN, Rate.ee
jne) ja tehnikat (mp3-mangija, iPod). Ullatavakstderiumiks, mis poiste hulgas
populaarseks osutus oli juuksed ja soengud, mitiamoiormeest oma kirjandis eraldi
teemana kasitles ning, mille vastu Ullatavalt deta huvi nditas. Poiste kirjandite
pbhjal saaks eeldada, et kantavad rbivad ja soangairavad dimensioonid, mille

jargi “lahedasse” ja “mittelahedasse” lahtrisseyptatakse.

Roéivad tahendavad poiste jaoks eelkdige staatuswbdaii. Midagi, mille |abi on
vdimalik omandada teatud seisus mdnes soovitusksglhas. Uks noormees kirjeldas
naiteks detailselt, kuidas labi moodsa rdivastusd¢eona suureks sooviks saavutada

kindla kamba liidripositsioon.
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Roivabrandid ei manginud ka poiste kirjandites istufolli. Mainiti poiste hulgas
populaarset spordibranblike (Kongas, 2006). Seega saab ka poiste puhul eeldada,
kaubamark iseenesest ei oma tahtsust trendikuseami&&l, seda teeb siiski rdivas

tervikuna.

4.2.5 Tudrukute ja poiste kirjandite Gldvrdlus

1. Mille jargi defineeritakse “lahedaks olemist”
Esmalt toon valja tudrukute ja poiste esinelikudkévas perspektiivis ning seejarel
vordlen ka Ulejaénuid kriteeriume, mille kaudu 1®-dastased end “lahedana”

defineerisid.

Uldises pildis on tudrukute ja poiste tulemusedtsiigelt sarnased. Kuigi mélemad
defineerisid end “lahedana” primaarselt labi rétuae, rohuti tidrukute kirjandites
pigem stiilsetele, moodsatele rbivastele ning poigtjandites pigem konkreetsele

rdivastuselemendile (teksaptiksid, triiksark jne).

Protsentuaalses pildis |ahevad poiste ja tudrukuiétekaigud edaspidiselt lahku —
tudrukute ndgemusse “lahedast” endast tulevad gugfbrad ning sOprus, poiste
arvates on muusika, mis “lahedaks” teeb. Séprutibtsal kohal ka poiste jaoks, mis

jargneb hobilisele tegevusele.

Edasi liiguvad “lahedaks” olemise kriteeriumid etteatavalt: tudrukud pidasid
jargmiselt “lahedaks” erinevaid aksessuaare (ehtedydrud, vodd, rihmad, mutsid
jne) ning poisid sportlikke tegevusi ning hobisididrukute jaoks on kaunistused ning
kulinad olnud alati tdhtsal kohal, kui noormehedngvad vajadust oma fuusilist
vBimekust proovile panna. Sport oli tahtis osa ldrukute “lahedast” minapildist,

mis on vagagi omane analliiisitavas vanuserihmatefeor

Ullatav oli tulemus, mille kohaselt oli soeng peigaoks peaaegu sama tahtis (kui
mitte segi tdhtsam) atribuut, kui tldrukute jaolisid kirjeldasid teemat ka
pohjalikumalt (mitmed noormehed mainisid téhtsaligeengu vajalikkust ja selle

trendikust) ning vottes arvesse osalenute arvasentuaalselt ronkem.
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Suuremad erinevused hakkasid silma, kui rdagigegédukusest ja koolist, mida
tudrukud vaartustasid “lahedaks” olemise kriteernartunduvalt rohkem kui poisid.
Kergelt imekspandav oli tddeda, et tidrukutest somuprotsent pidas arvutikeskkonda
lahedamaks, kui tegid seda poisid. Kui neli tidtukainis Ghe kriteeriumina ka
aastaaegasid, siis poistest ei teinud seda keegnhuts mainis kolm tidrukut
koduloomi ning poistest ei teinud seda keegi. Vigidrukut raakis
iseloomuomadustes, poistest ei teinud seda jdlleggi. Kui sGbrad ning kuulumine
on olulised ka poiste jaoks, siis aastaaegade, lkothade ja iseloomuomaduste
mainimine kirjandis on nende jaoks liigselt teisgjdine. Suuremad erinevused
sooliselt tulid esile veel, kui raagiti ostlemiseshg valimusest uldiselt. Mdlema
puhul tbi teema sisse vaid Uks poiss, kui tidruutéékisid mainitud teemadel
vastavalt viis ja kuus uuringus osalejatest. Uksrmees, kellele valimus tahtis osa
“lahe” olemisest, puhendas teemale Ullatava paberr ning kirjeldas detailselt
solaariumiskaike, kreemitamist, tahtsat geelisoengung hasti |6hnamist.

Naitlikustan eelpool réégitud teemat ka jargnebeliga.

Sarnaseks osutusid kajastamiselt sugude ldikesattemagu jalandud, tehnika ja

reisimine.

Tabel 3: Suurimad erinevused sugudeldikes

Kriteerium Tudrukud Poisid

Oppeedukus 3 1

Arvutikeskkond 6 4

Aastaajad 4 Ei maininud Uldse
Koduloomad 3 Ei maininud Uldse
Iseloom 5 Ei maininud uldse
Shoppamine 5 1

Valimus 6 1
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2. Roivas eneseméaaratlemise osana
Mdlema soo puhul arvas valdav enamus, et olemalte”|peab kandma kaaslastega
sarnaseid réivaid ja aksessuaare. Vanusegrupp réelgelt samastumisele, mitte
eristumisele, mis saab tahtsaks alles hilisemadtepil (Raamat 2005). Kirjandites
esines mdlema soo naitel ka erandeid. Uks tiidriskasrend |abi kantavate rdivaste
selgelt mainstream kambast ning seostas maéadaratlusega ,emo“. Ka Uksnress
eristas end enamusest vaitega kandes, mida tabetllakse tunduvalt “lahedam”.

Seega maaratleb enamus noori end rdiva kandmiski Isibi samastumise.

3. Rdivaste roll
Mdlemal puhul on rdivaste juures tahtis nende komkeerimise roll, mida
kasutatakse enda “lahedaks” ja/vdi “lahedamaks” tmigeks. Tudrukute puhul oli
tegemist rohkem impersonaalse suhtlemisega oméaktesa, et ndidata labi rbivaste
oma kuuluvust impersonaalsesse “lahedate” gruppmist® puhul oli méargata
tunnustuse saavutamise vajadust nii tidrukute pdwoit ka ihaldatud seltskonna
poolt. Mdlemal juhul arvati, et lahedad, moodsadsjalsed rdivad aitavad neil

saavutada soovitud staatust.

3.1Mis on riietuse juures oluline
Riietuse juures pidasid tudrukud oluliseks valistet — varvitooni, 16iget, mudelit,
detaile, lisaelemente, spetsiifikat, ning samadégi paljud poisid. Samuti oli oluline
kriteerium rdivaste trendikus ning seda mdlema moloul. Mdnel juhul tuli teemaks
poiste puhul ka riietuse korralikkus, mille kohagmaksid need kindlasti puhtad vélja

nagema.

3.2Miks on réivad olulised
Roivaste olulisus valjendub nii tidrukute kui kaigte jaoks funktsioonis muuta
rdivakandjad “lahedaks”. Eelkdige on rdivaste a&ué# molemate jaoks seotud

sotsiaalsusega.

3.3R0oivaste tarbimise mojurid
Tadrukute puhul ei lugenud tarbimise mojureid miigelt valja, kui seda tegi poiste
kirjanditest. Uks tudrukutest tdi esile teema, miga poes kiia ei soovi, seega vdib

eeldada, et vanemate arvamus rdivaste valikul tabts ei ole. Kuna teemat ei
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kasitletud, vbib tegemist olla mahavaikitud teemagmadega vaieldakse rdivaste
valiku Ule kindlasti palju, kuid see ei mahu hetitahe olemise alla.

Kui thdrukute puhul oli tegemist juba ka eelpoolelaine ja Uleeelmine
uurimiskiisimus) mainitud Ulelldise tunnustuse vagadia, mida saavutatakse kandes
stiilseid rdivaid, siis poiste jaoks tdhendab r8iyaba natuke rohkemat. Tarbitakse
réivaid, mis on “lahedaks” tembeldatud mdne massirketi vdi kaaslase poolt, et
kuuluda kampa ning voita tunnustus mone ihaldatachba liikme poolt. Nagu
loomadki — inimesel on vaja karja, kuhu kuuludae@®e on tegemist mélemal juhul
tunnustuse vajadusega. Saavutamaks soovitud hineaerge kuvandile, mis on

loodud labi tarbitava riietuse.

3.4Kas on seos “meie” ja rdivaste kandmise vahel (vBiatikud hierarhiad)
Seos “meie” ja rbiva kandmise vahel on mdlema seloupilmne vajadus kuuluda
mingisse sotsiaalsesse rihmitusse. Kui tudrukubelpei olnud tunda otsest vajadust
kuuluda mingisse konkreetsesse kampa (nende jaokslwisem samastumine ja
sObrad, kuid mitte kamp kui selline), siis poisténpl tdusis soov selgelt esile. Poisid
tahavad olla osa loodud kooslusest — poiste seltsst — mis on oma olemuselt
selgelt hierarhiline (kambaliidriks on keegi sell@mba liikmetest, kes on mingitel
pdhjustel liidriks teiste liikmete poolt valitud)Seega on riietel kandev roll

sOpruskondade moodustumise, sailitamise ning judiriile.

4. Roivabrandid tekstis
Roivabréande mainisid oma kirjandites koigist osatest vaid kaks tudrukut ja Uks
noormees, seega ei ole brandid selles vanusesengaoks veel esmatahtsad
elemendid riietuse valikul. Pigem on oluliseks éeitiumiks “lahedaks” tembeldatud

rbivas, kui seda kaunistav mark.

5. Muusikastiil
Kuulatavat muusikat mainis oma kirjandites poolersm arv poisse, kui tegi seda
tudrukuid. Sarnane on aga mdlema soo puhul kuulatamsikastiil, mis jaab
populaarsesse maaratlusse (raadiojaamadest marigtaelt kuulatav popmuusika,
hip-hop jne). Tahenduslikum erinevus nditas, etsidopidasid muusikakuulamist
tunduvalt siigavamaks tegevuseks, kui tegid sedakiid — tahtis oli nende jaoks ka

kriteerium, et kuulataval muusikapalal oleks sénum.
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5..1 Seotus muusikastiili ja kantavate rbivaste vati
Seotus muusikastiili ja rbivaste vahel tuli kirj@ed valja tudrukute puhul, kuid
kahjuks mitte poiste hulgas. Enamus tudrukuid Koiutaustade muusikat — hip-hopi
vOi rnb-d ning osad neist kannavad sinna juurddalemaid teksaptikse ja pusasid,
mis klassikalise muusiku garderoobi ka kuulub. fomihul sellist vastavust Uhestki
kirjandist vélja ei tulnud. Erinevus tuleb sisseyn& noormehed, kes raakisid

muusikast kui “lahedaks” olemise kriteeriumist egpselleks réivaid ning vastupidi.

6. “Mitte laheduse” komponendid
Nii tddrukute kui ka poiste puhul oli Ghiseks “neittlaheduse” komponendiks
Keskerakond, keda paaril korral halvustavalt aragiia “Mitte lahedaks” nimetas
tks neiu oma kirjandis ka suitsetamist kui tegewsg suhtluskeskkonnas MSN
olevaid tiirklaseid, kes noori oma kontaktilistidetisavad. Uks noormees t6i valja ka

tbiga, et pole “lahe”, kui kdik omavahel sarnanevad
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V JARELDUSED

Kuidas defineeritakse end kui “lahedat”?

Toost selgus, et noored defineerivad end selgaly domineerivalt labi réivastuse.

Nende minapilt koosneb erinevatest rdivakomplektidemis maaravad nende
sotsiaalse kuuluvuse ning staatuse noorte seltsisoriRGivastuse kaudu hinnatakse
noori nende endi kehtestatud reeglistiku pdhjahéldateks” ja “mittelahedateks”.

Lisaks rdivastele on noorte jaoks olulisemad “lal@&mise dimensioonid veel

muusika, aksessuaarid, sdbrad, hobid ning spdetjgvus.

Noorte sotsiaalne ring, mis koosneb omavanustesttesi, on omavahel tugevalt
seotud ning mojutatav Uksteise tegemistest ningakbimisharjumustest. Naiteks
toodi eraldi vélja, et “lahe” olla tahendab kaidjag poiste ja/voi tidrukute kambaga
ning kampadesse kuuluvad sdbrad peavad kindlasthalka stiilsed (mis tdhendab
stiilsete rbivaste kandmist). Tulemuste p6hjal sa@ldada, et noorte jaoks on “lahe”
olemine ja mingisse sdpruskonda kuulumine seotnd kahe eelduseks on moodne

roivas.

Eelkdige on maarav, mida 10-13 aastane noor dedjasab. Tahtis on ka, kellega ta
seltsib ning oma sdbraks nimetab. Mitmes kirjandiainiti |&bi oma trendika
roivastuse kellegi teise “lahedaks” tegemist. Samidnstateeriti poiss —vOi
tudruksdbra olemasolu labi “lahe” olemise méédupbiva tahendus noorte jaoks
on tunduvalt laialdasem, kui seda oleks enne uwg@nlabiviimist arvata oleks
osanud. Labi selle hinnatakse oma eakaaslasipaigutatakse neid “lahedasse” ja
“mittelahedasse” gruppi. Noorte elukeskmeks turidgandite pdhjal olevat paljuski
“lahe” faktor, mille pdhjal erinevaid valikuid takse.

Mainiti konkreetseid hobilisi tegevusi, mida noornse “lahedaks” pidasid. Naiteks
tantsimine ja bandis laulmine, mis on ulevdetuddatud staarimaailmast, millega on
tutvutud televisiooni ja interneti vahendusel. Uhekainitavaks kriteeriumiks oli ka
suhtlusportaal Rate.ee, mille kasutajaprofiili kiad pildid peavad noorte mdistes
olema eriti huvitavad ja silmatorkavad, et “lahdlao Kuna portaali kaudu on Eesti
kontekstis noortel véimalik saavutada téiesti ongastaatus, reklaamivad nad end

seal Uhe elemendina labi kantava rbivastuse. Kesidgi on just seeldbi saanud uks
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kilastatavamaid ja  populaarsemaid kommunikatsi@nédleid — uuritavas
vanuseriihmas.

Ka muusika jargi defineeriti “lahedaks” olemistijléiselt mainiti kdige enam pop —ja
hip-hop muusikat. Mainitud muusikastiilile kuulubeimaailmselt suur kuulajaskond
ning seda just nimelt noorte hulgas. Taolnanstream stiil kuulub mangimisele pea
igas raadiojaamas, millel ei ole konkreetset subkwilist maaratlust.

Ullatav polnud tulemus, mille kohaselt on oluli®hal noore inimese elus sportlik
tegevus. Ullatas pigem, et labi selle nii monigd ¢tahedaks” defineerib. Iseenesest
vagagi positiivne tulemus, mis jatab lisaks roietestka laiemat manguruumi. Vaga
mitmes kirjandis raagiti ka trennis kaimisest jastldstel osalemisest, mis moodustab
noore inimese elust markimisvaarse osa. Trenniiaadl on lisaks klassikaaslastele
tahtsuselt jargmine sotsiaalne kontingent, kellégaakse ning, kelle arvamusega ka
arvestatakse.

Voistlustel kdimine seostus noortele automaatselteisimisega, mis samuti Gheks
Jlaheduse” (Ullatavalt siiski mitte vaga popula&sekriteeriumiks osutus. Seega on
noorte ndgemus “lahe” olemisest Ullatavalt lai nagaa naitavad t00 tulemused.
Domineerivate teemade kdrval kasitleti ka noort&kgaebaolulisemaid teemasid nagu
uhiskondlik heakskiit ja iseendaga rahuloleminee$kirjandis toodi vélja ka tdik, et
olles rahul oma elu ja toimetamistega mdojutakseekstele “lahedana”. Pdhjuseks
taolisele mottemudeli tekkimisele v6ib olla suurestissimeedia ning ka uUledldine
kultuur, mis thiskondlikul tasandil valitsevaks. dis néitab ka, et laste arenguaste

ja maailma nagemise, télgendamise viis on taiesteeal tasemel.

- Mis on enimesinenud “lahe” olemise kriteeriumid poste ja tudrukute
jaoks?

Sooliselt vaga suurt erinevust tulemustes eiegsid. Nii tidrukute kui ka poiste
jaoks olid esimesel kohal rdivad, millele plUhendatblemapoolselt suurim osa
kirjandi sisust. Ullatavaks osutusid poiste dedaitohked rdiva —ja soengukirjeldused,
mis naitab, et teema on olulisem, kui uurija selipsedt oodanud oleks. Eelkdige
Ullatas poistepoolne konkreetse trendisoengu ihatis mitmest kirjandist valja
koorus. Naitab see arvatavalt Ghiskonna liikumisia (feminiinsemate vaartuste
suunas, mis avaldub omal moel ka antud vanuseriihmas

Tulemustes esines ka erinevusi. Naiteks pidasicukiidi “lahedaks” olemise juures

tahtsamaks sodprust (sdprus kategooriana oli pgasties siiski tahtsal positsioonil),
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kui kuulatavat muusikastiili. Poisid seevastu hghisid ning sportlikke tegevusi, kui
aksessuaare. Kuigi muusika on kindlasti oluline edast ja sdprussuhetest ka
tudrukutele, ei tundunud see olevat nii vaga eaiplaolevat, kui raakida
Jlahedusest’. Samamoodi vOiks jareldada ka poiates§pradest raakimise puhul.
Eeldada voiks, et poiste hinnang s@prusele ei koqgtahe” kriteeriumidest, vaid
pigem |8bust, meelelahutusest, seltskonnast jikenfilt peatuti kill sGpruskondade,
kampade teemal, mida vaartustasid ja Kkirjeldasichkem jallegi poisid.
Noortekambad on antud vanuseriihmas olulisel kohaly rsotsiaalsuse ks

domineerivamaid valjendusviise ning seda rohkemmesessoo hulgas.

Rdivaste roll “laheduse” juures?

Tulemuste pohjal selgus, et rdivaste roll “lahedyseres on kdige efektiivsemalt
seletatav labi noortekampade, millesse kuuluda itd®e. Kirjandite kaudu anti
moista, et kantava rbiva kaudu otsustatakse paljustre inimese “laheduse” tase.
Seega on vastavalt tulemustele réival nii-6eldanéftositsioon laste sotsiaalses elus,
mille kaudu mé&éaratakse nende horisontaalne identii@dst selgus, et kdik noored,
kes oma kirjandites raékisid noorte seltskondadégtradest véi kuhugi kuulumisest,
mainisid sinna juurde ka stiilsete rdivaste olerhas@jalikkust. Esinesid erinevad
dimensioonid — kas sooviti keegi oma sOpradestikd®nda “laheda” oleku (mis on
omakorda saavutatud tanu trendikale riietuseld)etiaks” teha, vdi kuuluda mingisse
kampa kandes stiilseid ja trendikaid rdivaid. Nabgjastkui eeldavad, et moodne
rbivas voimaldab ligipdasu koéikjale (mis nende rmas arvatavasti ka kehtib).
Roivas ei ole nende jaoks enam pelgalt tarbeesd, ereda staatuse ja kuulumise
rohutamise vahend. Funktsionaalsus on muutunudakéemaks omaduseks ning

selle kdrvale on tahtsale kohale tdusnud rdiveetiigais.

- Tldrukute ja poiste erinevad télgendused rdivasteallist “lahe” olemise
juures
Enamiku uuringus osalenud noorte (eeskatt tudryljatks on roivaroll seotud selle
trendikusega. Seega saaks uurimiskisimusele vakstege konkreetsemalt, et nii
tudrukute kui ka poiste jaoks oli tulemuste pdhfalva rolliks muuta selle kandja
“lahedamaks”, paremaks, stiilsemaks. Erinevusi eebtjendustes vaga ei esinenud.

Mdlemad nagid rbivas vahendit saavutamaks sots®asthmatus soovitud kambas ning
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vastassugupoole tunnustus. Kui, siis pidasid pdiaipadesse kuulumist tdhtsamaks

ning tadrukud hindasid pigem rdivaste kandmise &#aidavat tleuldist tunnustust.

Rdivabrandide tahendus

Réivabrandid osutusid kirjandite pdhjal suhteligekiaalseks teemaks ning neile ei
osutatud peaaegu Uldse, vaid kolmel korral makutnkreetset brandi nimeliselt.
Seega ei ole Eesti Uhiskonnas kaubamargid antudseaiihmas veel nii méarava
tahendusega, nagu need seda mujal maailmas onr(860d tsit Millner 2004).
Konkreetse brandina mainiti teksti8ke spordibrandi, mis on nii autori seminaritdo
(Kongas, 2006), kui ka Reelika Raamatu (2005) lzakalusettd tulemuste kohaselt
uks populaarsemaid brande uuritud Eesti noortedsulgluritavate noorte puhul oli
tdhtsamaks réiva Uldine valimus, seda kaunistavaetildl ja juurde kuuluvad
aksessuaarid, kui rdivast reklaamiv logopilt. Samé® olla pdhjuseks ka noorte
suhteliselt kitsas teemakasitlus, vbimetus sedamalt haarata. Eeldatavalt mainiksid
noored ka kaubamarke rohkem, kui kirjandi teemé&stinud konkreetsemalt sellele

suunatud.

Kas on seotud rdivad, “lahe olemine” ja sbpruskondde tekkimine?

Tulemuste kohaselt on nii tidrukute kui ka poistéhy seotud rdivad, “lahe”
olemine ja s@pruskondade tekkimine. Tudrukute pubwmltegemist pigem kahe
esimese kriteeriumi siimbioosiga, mille tulemuseravstavat nad soovitud sotsiaalse
koosluse heakskiidu ja tunnustuse. Kirjandite jangitidrukute jaoks tahtis pigem
dledldine tunnustus, kui konkreetse kamba hinnBogsid mainisid kampa kuulumist
ja selle liikmeks saamist rohkem ning po&hjalikumatti tegid seda tudrukud.
Tudrukud raékisid oma kirjandites pigem ulelldisélsthe” olemisest, mis on
vOimalik 1abi moodsate rdivaste kandmise. Ka sopréekmast raakisid tudrukud
veidi erinevas kontekstis, kui tegid seda poisidisig kirjutasid sdpruskondadest ja
kampadest ning nendega aja veetmisest (nii tideukut poiste kambad), tudrukud
mainisid sdpru pigem eraldiseisvana ja ilma kaniidadeta.

Uks noormees raékis detailselt ka konkreetsessksgihast, kuhu kuuluda sooviks.
Ka tema vdljendas end rdivaste kaudu, 16i endalgutéddava imago labi
soovr@ivastuse ning paigutas end vastavalt oma loealsid kuvandile ka mainitud

seltskonna esiliidriks, toetudes kdiges rbivastele.
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Noorte sdpruskonnad, réivad ning “lahe” olemine tatemuste jargi seotud kdigi
kolme osa koosmdjul. Sépruskonda saamiseks ja lgkitleeskonna hoidmiseks tuleb
noorte kirjandite jargi kanda nii-6elda digeid réid. Vaga paljudes kirjandites ol
eraldi valja toodud tdik, et stiilsete rdivasteilédb véimalik saavutada liikmestaatus
mdnes grupeeringus, kambas. Seega luuakse endaléadt |abi kantavate rbivaste.
Noored peavad moodustatud kampasid “lahedaks”, tsarande liikmeid. Siinjuures
saab Uhildada omavahel praeguse ja uurimiskisimosenber kaks, mis kasitles
rBivaste rolli. Antud sdpruskondadesse nii-Oeldasesaamiseks vajavad noored
roivaid, mis on eelnevalt kellegi poolt moodsaksneiatud, et saavutada “lahe”
staatus. Seega on noor “lahe” kui ta kannab sefiekssaid rdivaid ja kuulub mdénda

noortekampa.
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VI DISKUSSIOON

Laps tarbimisthiskondlikus siisteemis

Laanes on lapsepdlvest saanud turundajate seasnéha vaartustatud ning tulutoov
projekt (Martenset al. 2004), ka Eesti Uhiskonnas on esilekerkinud sachas
suundumused ja nahtused. Kuigi réhutama peaks dsdtidlEesti kui riigi
turumajandusliku stisteemi noorust, kus reklaamunk@upade ja teenuste tarbimisel
ei ole veel nii domineeriv ning tarbimiskaitumirghtub suure osa Uhiskonna jaoks
siiski veel esmaste vajaduste rahuldamisest. Témtdh mangib siin ka kodu,
kasvatusmeetodid ning Eesti riigi ajalooline taust.

Olukorda iseloomustab naiteks tdsiasi, et USA-Syarbritannias ilmuvad ajakirjad
Teen Vogue, Cosmo Girl ja Elle Girl (Cook & Kaiser 2004), mille sihtgrupiks on
varateismeline noor tudruk. Ka Eestis ilmub sarriasgseptsiooniga ajakiri ,Stiina“
ning veidi nooremale sugupdlvele orienteeritud ,Maf ja ,Hea laps”. Ajakirjade,
eeskatt ,Stiina”“, eesmargiks on sarnaselt nendismadistele paralleelidele pakkuda
noorele inimesele esteetilisi uudiseid ilu -ja nepraailmast. Laste tarbeks on eraldi
vélja tootatud ka internetikeskkonnad, kus neileeltdd tooteid ja teenuseid lastele

omast keelt ja margisisteemi kasutades pakutakse.

Oma tarbimisotsuste tegemisel lahtub noor (10-EWd&ége iseenda, mitte vanemate
eelistustest nii Austraalias (Australian Finan&alview 2004, tsit Allison 2004), kui
ka Eestis. Nagu vdib eeldada t60 tulemuste potgahfa otseselt kirjandites jutuks ei
tulnud), on mojutajateks sbbrad-kaaslased ja kantius. Noorte poolt tarbitavad
kaubad vajavad populaarsemate kaaslaste pools&sHKiiea kelle eelistus lahtub
omakorda valitsevast hetkemoesuunast. Lisaks maksisidruk, et emaga talle poes
kaia ei meeldi. Kuna pdhjust neiu ei nimetanudpsadd eeldada, et ema ostuotsused
vOivad varateismelise noore jaoks olla liigselt Kisionaalsete kaalutlustega ega
pruugi uhtida valitseva trendiga. Veel mainiti paatidruku kirjandis
meelistegevusena sdpradega shoppamist ja Viru Iseskajaveetmist. Ka Raamatu
(2005) t60 tulemused néitasid, et tarbimiseelistuddtuvad eelkdige noortest endist

ning vorreldes noorema vanuserihmaga tunduvaltafimalt.

54



Raakides konkreetsetest eelistustest naitas KenwaBulleni (2001) labiviidud
uuring, et poisid huvituvad rohkem spordibrandidesg tidrukud moest, mida ei saa
nii Uks-theselt vaita aga t60 tulemustele vastaiaisti noorte kohta. Tudrukute
huviorbiidis on domineerivalt kill hetkel valitsérendirdivas, kuid poiste eelistus ei
lange vaid spordirdivaste brandidele. Tulemustgijieab meessugupool tahtsaks
kriteeriumiks rdivastumisel samuti riietuse trendik Raamatu (2005) tulemused
naitasid, et ka vanemad noored alluvad peamoevaahaadele, kuigi vanemaks
saades soovitakse rohkem teistest erineda, kaneléskss teistsuguseid rdivaid.
Noorem vanusegrupp ei ole omaks votnud veel setkaatset normi, mille jargi ei
ole teiste ja enda hindamine vélimuse po&hjal ,6igééskkoolinoorte puhul tundub

see norm juba tunduvalt tugevam olevat.

Sotsialiseerumine tarbimisihiskonnas

M@ojurid tarbimisotsuste tegemisel on samasugusieBeastis kui ka valjaspool Eestit
— otsuseid mdjutab eelkdige lapsi Umbritsev soltistakeskkond (Martenst al.
2004: 164). Vaide, et noored tarbivad kaupu ja deeiu, et olla osa sotsiaalsetest
vorgustikest (Seiter 1995) leidis t66s ka kinrtitu§rjandite Gheks peateemaks ol
labi rbivastuse ,lahe” olemine ning seelabi ka deald seltskonda kuulumine.
Tulemusi toetab ka Reelika Raamatu (2005) tulenfierjirgi on rdival simboliline
tdhendus — labi rbivastuse on vdimalik saavutagaast® ja klassikaaslaste hulgas
populaarne staatus. Omavanuseliste poolne mojurya ®n tarbimisotsuste tegemisel
tunduvalt tugevam, kui naiteks reklaamil (KenwayB&llen 2001). Kui nooremas
vanusekategoorias mdojutavad tarbimisotsuseid pH#asi kaaslased, siis vanemas
vanusekategoorias hakkab domineerima teistest meisee trend. Kuigi Raamatu
(2005) toost selgus, et ka teismelised lahtuvadeterd grupis domineerivast
arvamusest ning seavad oma tarbimisotsused vatstseitdle. Nahe iseloomustab

peamiselt brandirdivaid kandvaid noortegruppe.

Kinnitust sai McDougalli ja Chantrey uuring (2004)illest selgub, et 12-13-
aastastest ule poole ostavad asju ainult seepétasted on olemas ka nende sdpradel
vOi ihaldatud grupi likmetel. Varateismelised tivdd tooteid nende trendikuse astme

jargi keskendudes sellele, mida kannab populaatassi®de- vdi vend. Raamatu
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(2005) toost selgus, et vanem vanuserihm kasutamiad nii enda gruppi
sulandamiseks, kui ka nendest eristumiseks. Nodeempahul on kaitumismustri
indikaatoriks sotsiaalne surve ning pdhjuseks héaada tdrjutud ja hukkam@istetud
eakaaslaste poolt. Labi rBivaste toimub noorte dmilintensiivseim suhtlus, mis
kehtib ka vanemas kategoorias. Naiteks peavad ketikbilased brandirdivaid
kandvaid noori uhketeks ning Ulbeteks (Raamat 20@gstatega muutub pilt noorte
hulgas kindlasti vaga kiiresti ning ei ole vbimatet naiteks aastaks 2010 on
arvamused juba taiesti erinevad. Hupoteesina saila et koos elatustaseme téusu
ja suureneva lddne mdjuga saavutavad brandid ebodis tahenduse kdigis
vanusegruppides. Vanemas vanuserihmas vdib mé&a&ravakutuda pigem
méassumeelsus ja kaaslastest erinemine. McDougallChantrey uuringust selgus
veel, et teismeliseks saades hakkab eakaaslast @utiselt vahenema (McDougall
& Chantrey 2004tsit Jaaska 2006), mida naitas ka Raamatu (2005) bakaketo0,
kus rohutati pigem eakaaslastest erinemist. Selietetakse rbivad kas kasutatud

riiete poest v6i dmmeldakse need ise.

Laste identiteedi ja tarbimiskultuuri seosed

Vaide, et labi tarbitavate teenuste ja toodete @malik luua endale vastav elustiil
(Bauman 1988; Featherstone 1991; Giddens 1991M@itenset al. 2004) leidis
Kinnitust ka t66 tulemuste pdhjal. Nagu méaaratlesl éks tidrukemo-na labi
kantavate rbivaste ja neid kaunistavate detailiéleyad samamoodi ka paljud teised
temaealised. Klassifikatsioonigruppe on mitmeidgdankdiki iseloomustavad kindlad
vaartused ja isikuparased detailid. Ka Raamatu5R0Qringu tulemused néitasid, et
teismelised maaratlevad end labi kantavate riietddbi rbivaste on voimalik
kommunikeerida oma identiteeti, kuna rbivasteleoamstatud siimboliline tdhendus.
Ka keskkoolidpilased alluvad peamoevoolusuundadklegi soovitakse rdivaste
kaudu teistest rohkem eristuda, kui nendega sadaah@ii pohikoolidpilased loovad
oma identiteedi sarnanedes ,lahedate” kambagakeskkoolidpilane identifitseerib

end pigem l&bi originaalsuse, kandes naiteks kagltéivaste poest ostetud rdivaid.
TOO tulemused ei ndidanud mitte niivord rdivabréedikui rdivaste olulisust noorte

elus ja sdprussuhetes, mis on tulemusena erineal Mugailmas eksisteerivatest

tarbimisthiskondlikest jdusuhetest. Raamatu (200bjemused naitasid, et
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kaubamargi olulisus ja tahendus noorte jaoks oniaténtne — tahendab see nende
jaoks positiivse néhtusena kvaliteeti ja vastupigakui negatiivse néhtusena uhkust
ja ulbet suhtumist. Lindstromi (2004) vaide, et remb védljendavad jarjest rohkem

brandide kaudu oma vaartushinnanguid, populaarsustdukust, saab ndéustuda
osaliselt. T60 tulemused naitasid, et pdhikoolilagie jaoks oluline rbivas Uldises

tahenduses, mitte seda kaunistav kaubamark. Kinitiab vaidet aga Raamatu (2005)
bakalaureusetdd, milles keskkoolinoored klassditsad oma eakaaslasi just

toetudes nende poolt tarbitavatele réivabrandidédeistuda saab Lindstromi vaitega,
mis konstateerib, et labi brandide loovad lapsetl goks sobiva identiteedi, et olla

trendikad, ,Jlahedad”, massumeelsed jne. Eesti eapiohaselt ei ole katallisaatoriks
nooremas vanusekategoorias kull kaubamérgid, vawa@s ning seda iseloomustavad
detailid iseenesest. Samamoodi teevad ka keskkilals®@d, kelle eneseméaaratlused
on laiema tédhendusega ning olenevad rohkematestriteSf, kui pohikoolidpilaste

omad.

Brandi tdhendus laste jaoks

Mindy (2002) vaidab oma uuringus, et vanuses 1GeKvad lastel konkreetsed
eelistused bréandide suhtes, mis t66s otsest kstnigtil leidnud, kuna lapsed ei
maininud rbivabrande rohkem kui paaril korral. Alszasti on brandid laste jaoks
siiski olulised, kuid Uldise arutluse kaigus ,labed“ Ule need esile ei kerkinud.
Bréandivalik vbib aktiveeruda siiski alles konkreztgraktilises situatsioonis. Enamik
kirjutanutest raakis kull rdivaste olulisusest gdlolemise juures, kuid ei teinud seda
siiski labi rdivabréandide. Jareldada saaks, etaf@i&ndid on pigem lisavaartus
trendika rbiva valikul, kui valiku otsene p&hjusadnatu (2005) tulemused néitasid,
et rbivabrandidel on teatav olulisus sdpruskonda#tkimisel ja séprade valikul, mil

tdhelepanu pooratakse esmalt valimusele. Kuigitedhsiiski, et bréandist tdhtsam on
ride meeldivus ja funktsionaalsus. Mark ndaitab eraate seas grupikuuluvust,
nooremas vanuserihmas on selleks pigem ,lahe” spivelle sellelaadne staatus on

paika pandud domineeriva kaaslaste grupi poolt.
Lapsed usuvad, et omades nii-Oelda Oiget kraamvusaad nad ka tunnustuse

soovitavas sotsiaalses grupis ning seda ko&ike Kkalptava rbivastuse ning neid
ehtivate brandide (Kantrowitz & Wingert, 1998t Achenreiner & John 2003), mida
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ei saaks nii Uks-Uheselt 6elda aga Eesti noortdéakdtelle jaoks on tahtis esmalt
rdivas ise ning alles seejarel seda kaunistav nmwk.nooremad vaga ei maininud
oma Kkirjandites rbivabrande kui ,laheduse“ kompdeefva kolmel korral), siis
vanemas vanusekategoorias peeti brandi suhtel@eliseks. Naiteks pidasid
keskkooli noored brandirdivaste kandjaid olenematnde Uleolekust siiski
populaarseteks, kellel on rohkem sdpru, kelle anstrkuulatakse ja aktsepteeritakse
(Raamat 2005).

Kinnitust leidis vaide, et br&nde assotsieeritakbéi simboliliste tdéhendustega,
Labi rdivaste ja rbivabrandide on voimalik luua iBontaalset identiteeti nii

nooremate kui ka vanemate Opilaste seas. Kui pohikmored keskendusid pigem
rbivale Uldisemas tahenduses, rbhutades selleikuesad astet, oli keskkooli noorte
jaoks keskseks mdisteks siiski rdivabrand. Uhekbjysks on lisaks uuritavate
vanusele ka kasutatud meetodi fookuse erinevusyangémas kategoorias keskenduti
roivabrandi tdhendusele ning nooremas kategooriabeduse* kriteeriumidele.

Hoolimata sellest on siiski selge, et nooremasdaidas ei oma rbivabrand mujal

maailmas sellele omistatud staatust.

Kinnitust leidis vaide, et rdivad ning réivabrandituutuvad noorte jaoks ,laheduse”
kriteeriumiks, samuti kuulumine mdnda sotsiaalsegbenitusse (Jamison, 1996it
Achenreiner & John 2003). T66 keskseks tulemuséksotsiaalne roll l1abi tarbitava
rdivastuse ning seda nii nooremas kui ka vanemgeg&arias, mida uuris Raamat
(2005) oma bakalaureusetbds. Ka Eesti noored ma@dldavma identiteeti ja
isiksuseomadusi labi kantavate riiete ja labi selellega suheldakse ning oma
sObraks peetakse. Esile kerkib ka labi kuulatavaisika enese maératlemine ja
sotsiaalsesse grupeeringusse lisamine. Raamatub)(2@@emused Uhtivad nii
valismaise empiiria kui ka antud uuringu tulemuateqille jargi on riietus oluline

sotsiaalsete suhete kandja.

58



KOKKUVOTE

Uurisin  bakalaureuset6ds 10-13 aastaste noortetldgisirivatarbimisest —ja

brandidest labi nende endi maaratluse terminiledla

Eeskatt huvitas mind rbivaste tdhendus laste japkéjused miks nad midagi
kannavad. Seejarel uurisin réivabrandide tahengasolulisust rbivaste valikul,
vBimalike hierarhiate tekkimist tingituna brandkendmisest ja/v6i mittekandmisest.
Viimasena uurisin, kas rdivaste kandmise ja kuwkatanuusikastiili vahel on

tuntavaid seoseid.

Teema uurimiseks kasutasin Uhte meetodit. Paluginikpolidpilastel kirjutada
kirjandid teemal “Kuidas ma oleksin lahedam?”. 8aegs seadsin eesmargiks teada
saada, mida peavad lapsed antud vanuserihmasektullgiteeriumiks olemaks

“lahe” ja, kas rbivad ja roivabrandid on selle jesioluline teema.

Esmalt kirjeldasin labi varasema empiiria t60d restavaid teemasid, keskendudes
seejuures teemadele nagu laps tarbimisuhiskondastiteedi ja tarbimistihiskonna
seosed, sotsialiseerimine tarbimisthiskonnas niigabrandi tdhendus lapse jaoks.
Tootulemused esitasin kahes jaos. Esmalt analaikigandeid kvantitatiivse ning
seejarel kvalitativse meetodi labi. Jarelduste sosavastasin  pustitatud
uurimiskisimustele ning diskussiooni osas puludsaostada omavahel saadud

uuringutulemusi ning varasemat empiiriat.

ToO teema oli kindlasti vaart uurimist, kuna lasisatahtsus tarbimismaatriksis
kasvab jatkuvalt ning rdivaste roll on muutunudgukiiesti eraldiseisvaks teemaks.
Tulemused néitasid, et rdivad tdhendavad lastesjpelmiselt sotsiaalset votit, mille
kaudu on vdimalik saada osaks omavanuseliste paolbodustatavatest

seltskondadest. Rdivaid tarbitakse eeskatt neretedikuse ja populaarsuse jargi.
Roivabréandid ei oma uuritavas vanuserihmas veegatdwvat olulisust ega ole ka
hierarhiate moodustamise katallsaatoriks. Muusikaatkantavate rdivaste vahel on

suhteliselt ebaoluline seos, mida ei saa noortisaitdrbimisharjumusena kirjeldada.
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SUMMARY

Consumption of clothes and clothing brands as a paof being “cool” among 10-
13 year old children

In my research | analyzed the interpretation othilg brands and consumption of
clothes in the age group of 10-13 year old childreitallinn. My central focus was
on the representation of clothes and the meanirtgaofds among children. Including
the construction of self-identity and formationsafcial circle through consumption.

In addition the link between music style and clsthi®se children wear.

My thesis is based on one method. | asked 42 sta@ém junior high school to write
essay on the subject “What makes me cool?”. My geepvas to find out what is/are

the “cool” element(s) and what part plays the ghajhissue amongst it.

In the beginning of my thesis | gave an empirice¢reiew on the analyzed field,
focusing on the subjects like children and the oorex culture, links between identity
and the consumer culture, socialization among tmsumer culture and the meaning
of brands to children. The results are given in subsections. Firstly | analyzed
essays by quantitative method and secondly by tatisé method. In the concluding
part | answered to the research questions andendibcussion part | linked the

empirical frame with my own results.

The subject was indeed worth researching becawsdssiue of children amongst
consumer culture is growing rapidly and the mearohglothes is becoming more

and more independent. The results indicate thatri&ning of clothes to children is
like a social key that provides them the acceskdaocial circle they admire. Clothes
are being consummated mainly according to themitamble statues and popularity
amongst other children. The clothing brands dohase a crucial meaning and are
not an indicator or a cause of social hierarchiée link between music style and the
clothing habits are too weak to describe as a cuomgy cultures result among

children aged 10-13.
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LISAD

Lisa 1: Kodeerimisjuhend

A) Mis teeb lahedaks?

Al Rdivad

A2 Muusika

A3 Aksessuaarid (ehted, vodd, kotid jne)
A4 Arvutikeskkond (MSN ja Rate.ee keskkonnad)
A5 Iseloom

A6 Sobrad ja sOprus

A7 Oppeedukus

A8 Jalatsid

A9 Tehnika (mp3-mangija, iPod)

A10 Soeng (juuste varvus, I8ikus ja pikkus)
Al11 Viru Keskus ja seal olemine

A12 Sport ja hobid

A13 Koduloom

Al4 Eristumine eakaaslastest

A1l5 Eakaaslastega sarnanemine

A16 Reisimine

A17 Shoppamine

A18 Valimus (kehaehitus, jume, make up jne)

A19 Aastaajad (talve, kevade, suve ja slgise laie¢tiuse” komponendi mainimine)

Lisa 2: Kodeerimistabel (tudrukud)

Kodeerimistabel téhistab téhtedena kisimuse koddg numbritena kirjandeid.

Vastavasse kasti pannakse sobiv variant, kuidagnkiis on koodi kasitletud.

Seejuures + mark vastavas kastis margib, et lapddab analtuusiobjekti pikemalt

ning 1, et laps mainib seda teksti sees vaid kofraalluusis ma seda erinevust sisse ei

vota. Vélja on toodud mingi teema mainimise spiisiis vaid teadmiseks

vOtmiseks.
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Lisa 4: Kirjandid (tudrukud)
Lisa 5: Kirjandid (poisid)
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