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INTRODUCCION

Hemos elegido el tema de la presente tesina pmeldaion de la autora con el
mundo de los negocios y de la economia desde el2@fit cuando tuvo la
oportunidad de llevar a cabo la practica de logdéss de master en la empresa
financiera en Espafia. El discurso econdémico concgunecimos nos sorprendio
por muchos términos iguales o semejantes al voaabiwgécondémico en la lengua
inglesa. Haber estudiado los ambos idiomas dursmtearrera académica,
decidimos investigar el tema de dichas lenguas @macto, describir los
resultados de este contacto y determinar los fe€tpor la existencia de un gran

namero de las voces inglesas en el espafiol defoeda y de los negocios.

En nuestra tesina, hemos dedicado un gran pafte téeria para el concepto de
las lenguas de especialidad que pueden sectearadas como variantes o
registros funcionales de comunicacién en untecada profesional en él que sus
usuarios son iguales y expertos. La ubicacién sgghigol de los negocios como
lengua de especialidad dentro del cédigo lingidstjuedaria en el marco de la
lengua de la economia. Hemos denominado el titeltadesina incluyendo los
dos conceptos, es decir, los temas que se tramrfuntes analizadas (los
periddicos econdémicos) son mas generalmente de clnoemia y mas

especificamente de los negocios.

Todas las lenguas cambian a través del tiempo.a€&brf principal para los

cambios linglisticos es el contacto con otra len@isée contacto da lugar a la
creacion de los nuevos términos (neologismos) @it fle ellos para denominar
una cosa 0 un concepto nuevo. También, da lugaradpcién de una forma
extranjera, que se denomina el préstamo linglissea con la adaptacién en la
lengua destina o sin ella. Ademas, dicho contageae influenciar los conceptos
de los términos ya existentes, afiadiendo a ellosignificado nuevo, es decir,

dando lugar al cambio semantico.

En cuanto al contacto de las lenguas, el presstudie analiza el contacto de las
lenguas espafiola e inglesa. La influencia del smgléravés de las relaciones
interculturales ha sido importante para la evolu@é muchas lenguas europeas.

Hoy en dia, con el avance de las nuevas tecnolggésncias que nacen en el
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mundo anglo-americano, el inglés ha vuelto, emdafa, la lengua global. Saber
inglés posibilita comunicar con la gente en todameindo intercambiando la
informacion y las ideas. Como resultado, dicha dentiene un gran impacto en
otros idiomas, especialmente en Europa donde muysetiabras de ella se adoptan

completamente.

Las agencias de noticias, la prensa, la indudaiaiencia, el comercio y las
relaciones internacionales y sociales entre losegaiel predominio econémico,
cientifico y politico de los estados anglosajor@slas causas por cuales el inglés
tiene el impacto tan fuerte en la lengua espafaaqui, la influencia del inglés
es inevitable en los despachos de la prensa, etotasnentos internacionales, en
la jerga industrial, politca o empresaria. Eldereno que observaremos en
nuestro trabajo es el uso de las palabras prestiediaslengua inglesa, los calcos

de traduccion y semanticos que se denominan Idengps.

Las palabras inglesas han invadido el espafiol femedies campos de la vida
diaria: el deporte, la musica, la moda, la econofigérea donde encontramos el
mayor nimero de los préstamos ingleses es lo @et@logia de informacion: se
han empezado a usar los términos calmwnloadear(to download)updatear(to
update), se suele decir “soporte técnico” en veadistencia técnica”, el término
global en vez demundial Ademas, encontramos las palabras sin ninguna
adaptacion que parecen ya tan normales en la larggua por ejemplosoftware
Hi-Fi, password etc. Aun cuando muchos de los términos inglesegan los
equivalentes en espafiol que no se usan solameng jpgo del inglés, algunos
de ellos, y, especialmente del &rea informéticiregistificados por la falta de

las palabras equivalentes en espariol.

Una fuente abundante de los anglicismos es el catepda industria y del
comercio, mas general, todo el mundo de la econgrdélos negocios. Algunos
ejemplos méas conocidos son las palabras aqoarieting ranking o managerque
encontramos cada dia en la jerga econémica, erefes@ en la television. La
potencia econémica de Inglaterra y de los Estadosldd define un extenso
intercambio de los productos y servicios con losgmde habla espafiola. Los
anuncios sobre la produccion industrial llegantddligo a través de los anuncios

o del contacto personal que cada vez adopta lawmirtés ingleses. Un
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comerciante que le importa mas sus ingresos, da ancion al cuidado de la
lengua y acepta sin discernimiento el vocablo ejra. Asi, entran a la lengua
los anglicismos innecesarios porque en mayoriaodechsos el equivalente

castellano existe pero es desconocida u olvidado.

El objeto de esta tesina es analizar la preserciasdanglicismos en la prensa en
espafiol, de caracter econdmica, examinando laeimfia que el impacto inglés
tiene en espafol. Hemos analizado tres peridédicoadenicos ElI Economista,
Expansion y Diario Financiero de los afios 2011 #42(ncluyendo el mes de
mayo 2014). El dltimo de los tres periddicos edectu, sin embargo, no hemos
encontrado la diferencia en la cantidad de losi@rgios encontrados como no
nos interesa la estadistica sino el uso de ellca enntexto econémico y de los

negocios.

Hemos elegido para analizar el impacto de la lenggéesa en la prensa en
espafiol en Internet por la causa de que es untefpencipal hoy en dia a traves
del cual la lengua escrita llega a los lectoreagy admite los cambios mas rapidos
en la lengua. Las agencias noticiosas mas grandesndndo pertenecen a
empresas estadounidenses o britanicas por lo sualidente el efecto que tienen
en la prensa hispanica. Los periddicos suelen lasafrases y expresiones del
origen inglés como por ejemplo: la poblacion depais esta “cien por cien” de
acuerdo con cierta medida o que una artista delt@ne un nuevo “romance”. Es
también por la prisa y por no concentrarse bien lipxan a los traductores

traducir las noticias a favor del inglés.

Los autores de los textos del discurso especsfini, en su mayoria, ingenieros
comerciales y economistas que tienen un contatteces con la lengua inglesa
por sus estudios en varias universidades en Estadio®s o en Inglaterra. Se
debe afadir que la literatura especializada etn area econdémico esta
publicada en su mayoria en inglés y es fuenteamsulta necesaria para los
investigadores, académicos y empresarios que soanhisores de los textos del
discurso econémico. También, los emisores detcudso de divulgacién

econdmico son principalmente periodistas espea@dig que usualmente
mantienen un estrecho contacto con el inglés, ¢amslo constantemente obras

escritas en lengua inglesa para redactar suslagilos periédicos.



La presente tesina esta dividida en dos grandésspéa teoria y el andlisis de los
periddicos. La primera parte dedicaremos a la wéfim de las lenguas de
especialidad porque existe un gran numero de lasioops diferentes por

linglistas sobre cudl definicion y denominacioriaar. También, observaremos
las caracteristicas principales del espafiol deda@nia y de los negocios. Por
fin, examinaremos el contacto de las lenguas efpafitnglesa tanto en plano
general cuanto en las lenguas de especialidadcateth un buen parte a los
resultados del contacto: los préstamos linglistclos calcos que, derivados del
inglés, conocimos como los anglicismos. Pues, ebsemos la clasificacion del

anglicismo y veremos cémo se lo ha adaptado eentzub espafiola.

La segunda parte de la tesina se trata del andlsios anglicismos en la prensa
en espafol. El andlisis se basa en diferentes tipoks anglicismos: los sin
adaptacion, los adaptados, los calcos semantictiss ycalcos de traduccion.
Presentaremos un glosario segun la frecuencia dariglicismos, veremos los
ejemplos del uso de ellos en los articulos, anadi@assus rasgos morfoldgicos y
morfosintécticos, proponiendo los equivalentes gpaBol si existen. Al final,

hemos presentado algunos factores principalesgbaiso de los anglicismos.



PRIMERA PARTE

1.LENGUAS DE ESPECIALIDAD Y LENGUAS PARA FINES ESPERICOS

La linglistica contemporanea no solo trata de &zrifecion de la lengua teniendo
en cuenta los sonidos, las palabras y la gramgiticaque estudia el uso actual de
la lengua en una comunidad de hablantes. Quereenosqlie los estudios hoy en
dia concentran también en los contextos sociales las situaciones concretas
con respecto a los fines del uso de la lengua.l@@ran importancia en la

sociedad, el mundo de negocios y economia son dumsriyastante interesantes

para investigar. (Stickel 2010: 18)

Todos los hablantes son sujetos de comunicacidosenegocios y el comercio
siendo trabajadores, administradores, gerentesleadgs de un banco (también
la autora de presente tesina) y siempre siendditges de productos y servicios
de industria y comercio. Por eso, las formas listitds especificas y el uso de la
lengua dentro de la industria y el comercio estter¢onectados con la

comunicacioén verbal en otros dominios. (Stickel®QB)

El uso profesional de la lengua se ha estudiaddedeksiglo XIX. Durante los
tiempos, en las investigaciones y los estudiosesialsrlenguas de especialidad en
contextos especificos se han usado una gran vdrigeldérminos que parecen
referirse al mismo dominio: lengua(s) de espeaalid lenguaje(s) de
especialidad, lengua(s) especializada(s), len(g)agspecializado(s), lengua(s)
para/con fines/finalidades especificas, lenguajgiaja/con fines/finalidades
especificas, lengua(s) para/con propésitos espexif lenguaje(s) para/con
propdsitos especificos, etc. Para precisar losinésnque vamos a usar en la
presente tesina, vamos a distinguir prim® lenguas de especialidatk las

lenguasparafines especificos

1.1. Término de las lenguas de especialidad

Aunque se han realizado un nimero considerablesdestudios sobre las lenguas
de especialidad (LEsp), el término todavia se quedieso. En el XX Congreso
Internacional de la Asociacion para la EnsefiandaEdeafiol como Lengua

Extranjera, Ana lIsabel Rodriguez-Pifiero Alcala yrilaGarcia Antufia han



analizado este problema terminolégico lds lenguas de especialidagh su

articulo “Lenguas de especialidad y lenguas paresfiespecificos: precisiones
terminologicas y conceptuales e implicaciones didas’. Las autores justifican
la relevancia de la necesidad de una delimitacidmceptual y terminolégica
como sigue: “[...] toda disciplina que reclame unatst cientifico debe ser
cuestionada y debe someter su terminologia a éevesitica” (Rodriguez-Pifiero
y Garcia 2009: 910). Por lo tanto, vamos a verisiga las explicaciones de la

vaguedad del término.

Los varios autores que han escrito sobre el temlasdenguas de especialidad
han usado diferentes denominaciones como sus tesidarminolégicas: las
lenguas especializada®s lenguajes especializadasslenguas de especialidad
los lenguajes de especialidadia lengua/el lenguaje especial, las lenguas/los
lenguajes especiales; los sublenguajd®dos estos términos existen como
equivalentes terminolégicos en la bibliografia tiet al tema. Sin embargo,
varios estudiosos han intentado establecer dietiesi entre las variantes
terminoldgicas de laenguas de especialidatlas alternativas se han analizado

en los aspectos siguientes:

a) El uso de lengua o lenguaje
b) el uso del adjetivo especializado o las constams con de +
especialidad

c) El uso del término en singular o plural
a) Lengua vs lenguaje

Para algunos autores, es necesario distinguighafisiacion ddenguay lenguaje
entiendo la primera como sistema de comunicaciéibeVen general y la segunda
como un sistema de comunicacion entre una comumdeconcreta (asimismo
como el lenguaje de musica o lenguaje de los gestin3. De aqui, los que siguen
la dicha distincion, usan el térmirlenguaje de especialidadOtros autores
entienden el uso denguay lenguajecomo sinénimos. Se han proporcionado una
interpretacién para la reunion de estos concepajs bn solo término por el

influjo anglogermanico debido al hecho de que enithiomas de inglés y de



aleman no existen los dos conceptos como si enlelaguas romanicas.
(Rodriguez-Pifiero y Garcia 2009: 911)

b) Lengua(s)/lenguaje(s) especializada/especialzgslp vs lengua(s)/

lenguaje(s) de especialidad

La ventaja del uso del concepto que ha formado ebrparticipio —
lengua(s)/lenguaje(s) especializada/especialzadofsfrente al uso de forma
compuesto (lengua(s)/ lenguaje(s) de especialidadha explicado por Lerat
(1997:17) como sigue: “permite una gradacion engspecializacion,
normalizacion e integracion de elementos exdgeris’embargo, muchos otros
consideran la eleccién del participio o forma coegta como la cuestion de gusto

o de comodidad para ajustarse en la frase. (RagriBifiero y Garcia 2009: 912)
c) Lengua/lenguaje vs lenguas/lenguajes

También, se ha reflexionado sobre la pluralidadingusaridad del concepto
lengudlenguajeespecializada/o lenguadlenguajesespecializadas/os. “Algunos
autores prefieren hablar deenguajes de especialidadomo subconjuntos
independientes caracterizados por las distinteasaematicas. Otros autores, en
cambio, optan por un enfoque unitari@enguaje o lengua de especialidad
entendiendo el término como un terreno abstractudiiuez-Pifiero y Garcia
2009: 912).

Ademas de la eleccion de la etiqueta para las Isesias ha intentado definir y
delimitar con respecto al lenguaje general. Hayglas consideran las LEsp como
variantes léxicos de una lengua determinada y Bxguejue las denominan
cbdigos linguisticos distintos del lenguaje gendras primeros tienen en cuenta
principalmente un Iéxico especial (la terminologia)un cierto campo profesional
y los otros ven la oposicion entre lenguaje esfieaido y lenguaje comun. Ellos
consideran las lenguajes de especialidad caubtenguajeslentro de una lengua
global (sistema linguistico en general), situAndasel mismo nivel que la lengua
comun (ellenguaje de poesjal lenguaje de musiceetc.). (Rodriguez-Pifiero y
Garcia 2009: 913). Para ilustrar este ultimo cotcdpsublenguajesexponemos

el grafico de Hoffmann (1998: 50) traducido deltat@n al espafiol:
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Lenguaje nacicnal

(lenguaje global)

Sublenguaye 1 || Sublengugje 2 Sublenguaie 3 | | Sublencugie 4 | | Sublenguaie 5 Sublenguaje &

Lenguafe Lenguaje de la | |Lenguaje do fa Lenguaje de la Lenguaie de la | | Ingenieria
=

cantin prosa lireraria | |poesta Fibosy Matemdticas eldetrica

1.2. Término de las lenguas para fines especificos

El término delas lenguas para fines especific@d-E) se usan en los mismos
contextos como él dias lenguas de especialidgmbro la diferencia se basa en
usar dicho término de LFE para referirse al ardéligl uso de la lengua en los
contextos determinados y a la ensefianza y al apegadde las lenguas de
especialidad. Es deciigs lenguas de especialidakpresan la especificidad del
discurso mientras quas lenguas para fines especifiaencentran en la situacion

o funcién comunicativa.

Los autores que prefieren dicha distincion prefiegeuso de la etiqueta de LFE
para la ensefianza de lenguas. Asi, por algunoseadss LEsp se han localizado
en el marco de L1 (lengua materna) por la importamte la temética, las

caracteristicas formales. De aqui, las LFE se haiderado estar en el marco de
L2 (lengua extranjera) puesto que prevalece la Ossarsiva sobre la tematica y
el contexto social sobre las particularidades fétemaDe tal manera, Rodriguez-
Pifiero y Garcia (2009: 918-919) opinan que las Ldespueden considerar como

un recurso al servicio de las LFE.
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1.2.1. Fines especificos

Vamos a ver segun el ejemplo de la enseflanza denua inglesa las
posibilidades de los fines especificos de las lasgle especialidad. La tipologia
de fines especificos que se ha establecido pripa&rm@ la lengua inglesa se han
dividido por cuatro tipos: ESP (English for SpecBurposes / El inglés para fines
especificos), EAP (English for Academic Purpose&l/inglés para fines
académicos), EST (English for Science & Technolb@y inglés para ciencia y
tecnologia) y EOP (English for Occupational PurgoseEl inglés para fines
profesionales) (Rodriguez-Pifiero y Garcia 2009).919

En Estados Unidos los fines especificos se distingpor tres tipos: los
académicos (generales y especialidades), los profdes (negocios, servicios
sociales, tecnologia) y los vocaciona{ésmacion laboral y linglistica). En el
Reino Unido se afade ESENglish for Science and TechnolypgyESP English
for Specific Purposés que se queda junto con EAEn@lish for Academic
Purposey y EOP English for Occupational Purposes(Rodriguez-Pifiero y
Garcia 2009: 919-920)

El ndmero total de las finalidades especificas iigildde determinar en la
actualidad porque las clasificaciones dependenmgetado que también esta en
constante progreso. Por lo tanto, en la ensefiaaraa@s contextos profesionales,
los investigadores prefieren utilizar el término pdiom el Espafiol con fines
profesionalesy la Ensefianza del espafiol lengua de especialid@bmez de
Enterria 2009: 14-15, citado por Rodriguez-Pifie@aycia 2009: 920)

Ademas de los propésitos profesionales, la ensafdadas lenguas especificas
sirve también para los fines académicos. Ofre@atpuisicion de la competencia
necesaria en la comunicacion académica para pagsehiscutir y evaluar la
informacion cientifica con el fin de producir ddetes tipos de textos como
resefias, ensayos, informes, tesis, ponencias,yetambién, comprender los
articulos cientificos, las materiales en confer@s)oel discurso en debates, etc. Es
decir, su objetivo principal es facilitar la comgrtia comunicativa para
participar en contextos profesionales en la lereydgeanjera. (Rodriguez-Pifiero y
Garcia 2009: 920-922)
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Para resumir el tema de la determinacion de lawités delas lenguas de
especialidady las lenguas para fines especificp@demos reconocer que a pesar
de la constante busqueda de un término Unico ermildtiplicidad de
denominaciones que enlistamos (dependiendo de wegadjstintos), el término
para utilizar para varia por los siguientes factoed contenido, los papeles de
emisor y receptor, la intencion y el sistema listjdd (Rodriguez-Pifiero y Garcia
2009: 910-911). En nuestro estudio, denominamdsngua que observamde
lengua de especialidadn cuanto nos interesa el contexto donde se Uss y

caracteristicas internas de la lengua en uso.

2. LENGUA DE LA ECONOMIA Y DE LOS NEGOCIOS

La lengua de especialidad que se concentra en npeeseabajo hemos
denominadda lengua de economia y de los negogos los contextos donde se
usan. En general, se ubicaldéagua de los negocicen el marco déa lengua de
economiapero por el caracter de las fuentes que hemoousdas temas que
incluyen, hemos incorporado los dos. Puaslengua de los negocios y de la
economiaes una lengua especial que se usa en un contextus chegocios, la
economia, el comercio, la bolsa, la banca. Unoudepsopdsitos importantes es
ayudar a los bancarios, inversores y a los clientesunicar y entender los
asuntos de negocios de la misma forma. Es masleesfeaje no se usan soélo los
del campo de negocios sino que toda la gente poazidn de participar en el
mundo de economia de uno u otro modo. Estamos tetilxsonados con dicha
lengua especial por ser empleados, empleadorestadi de los bancos y otras

empresas econémicas.

Los empleados participan constantemente en vargenizaciones en discursos
comunicativos escritos, orales o mixtos. Commegtaso de la compariia depende
en gran parte de los conocimientos comunicativosudeempleados, es relevante
tener fluidez y eficacia en la comunicacion exteeninterna en una empresa
internacional. Por la comunicacion externa enterdefa que se hace con los
clientes y por la comunicacion interna entendenaopdrticipacion eficaz entre

empleados (y propietarios) para transmitir y cumpmrdenes, comprender
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obligaciones y funciones, orientar en los procefabajo, consultar, controlar,

gestionar, etc. (Rodriguez-Pifiero y Garcia 2009).92

Para los varios contextos se organiza diferentesosiformativos que pueden ser
muy amplias por su caracter y con denominacioneshblas (por ejemplo: el
inglés para los fines de negocios, el inglés decieg, el inglés de economia, el
espafiol en los textos econémicos, etc.) pero tamtné objetivos més precisos
para la comunicacion concreta (por ejemplo: el @siggara analistas de finanzas,
el inglés para los consultores de créditos, eRod(iguez-Pifiero y Garcia 2009:
922).

2.1. Espafiol de la economia y de los negocios

En este apartado, nos centraremoggpafiol de la economia y de los negqcios
mas exactamente, en las caracteristicas que lzeddaiina lengua de especialidad,
distinta de la lengua comun. Existe una variedestanée grande de opiniones
sobre las diferencias entre la lengua generalblg llms negocios y de la economia.
Por un lado, tenemos los expertos que opinan qfr@réera entre dicho Iéxico
especifico y lo general es muy borrosa. Por otreepaxisten los que consideran
que es posible distinguir precisamente las caiiatiters de dicha lengua de
especialidad (Gulias 2012: 19).

Los parametros por los cuales se diferencian lagukes de especialidad de la
lengua comun son, por un lado, linglisticas, y @mo, pragmaticas. Por los
parametros linguisticos entendemos las expresiptes términos de cierta area,
es decir, el vocabulario particular. Las caractiees pragméticas que definen un
lenguaje especializado se observan en el uso dadesn un contexto particular,
teniendo en cuenta el grupo de personas que loPasdo tanto, la pragmatica
estudia unidades linglisticas en una gama mas ampé solo las oraciones o

expresiones. (Canales 2010: 73-75)

El contexto donde se usa la lengua de la econonda ks negocios es muy
amplio por la gran importancia de la economia yrédaciones comerciales en la

vida diaria. Toda la gente en una civilizacion eomporanea realiza las
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actividades econdmicas: tenemos las relacionesesaupales, fiscales, bancarias,
financieras, etc. Pues, los usuarios son los camtzique tienen obligaciones de
estas instituciones; ademas los empleados y logpecadores de dichas
instituciones. Por el contexto donde se usa lauamgonomica y de los negocios
entendemos la comunicacion entre y con las ingtihes de dichas areas, también
los medios que se tratan sobre el tema como, pEnpdp, los programas
especificos de television y la radio, las noticiks discursos publicos, las
formaciones, las reuniones de negocios y tamb&mpuiblicaciones divulgativas
tematicas como las revistas, los periédicos, Ibswdos cientificos, libros de texto

econdémicos, etc.

Lo fundamental para las personas en las situacid@esalizacion de actividades
conectadas a la economia es la adecuacion. Eldgngcondémico y de los

negocios debe ser preciso para la presentaciércgnigrension adecuada de las
ideas en este campo cientifico. Por lo tanto, meta precision es necesario
conocer la terminologia econdmica y las expresigagsculares que especifican
y facilitan la comunicacién entre interlocutord los apartados siguientes
vamos a ver las caracteristicas de las lenguasal®mia y la de los negocios
segun los ejemplos que se han destacado en lasalesrie espafiol para la

economia y los negocios.

2.1.1. Lenguaje econémico

En la economia, se usan diversos tipos de lengoaiae por ejemplo el grafico y
el matematico pero también la lengua comudn. Sinaega) en ciertos casos, la
lengua comun no expresa de forma adecuada los @oscee la economia y su
uso puede causar inexactitud o malentendido. Madetalle, seguimos con los

ejemplos de los tipos de lenguajes que se usanl@mgeaje econémico.

Para comparar el lenguaje especifico con la lengtidiana tenemos por ejemplo
el términoinversién que puede causar malentendido si no se lo usardefo
adecuada. En la lengua comun, poridaersion se entiende la compra de
maquinas o equipos que se usan en el procesoptdedaccion, la compra de una
vivienda o la compra de acciones en la Bolsa der¢al El término econdémico

para el ultimo caso esversion financiera(VV.AA 2009: 15-16)
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Para ilustrar un otro ejemplo de la diferenciaetdrlengua comun y el lenguaje
de economia, mostramos dos opciones de presentmoregma. La frase en la
lengua cotidiana es siguiente: “la cantidad demdadke un bien depende de su
precio, del precio de otros bienes, de la rentbbslieompradores y de los gustos
de dichos compradores”. La primera relacién entregrecio y la cantidad
demandada de un bien se expresa en el lenguajéremman por el lenguaje

matematico como esta indicado en el cuadro sigeli¢vl/.AA 2009: 16)

CANTIDADES PRECIDS Tabla de demanda(relacion de
(UNIDADES FISICAS) (€) cantidades y precios)
10 2
8 4
6 6
4 8
2 10

El lenguaje de economia contiene mucha informagi@nse presenta a traves las
estadisticas y los datos numéricos. Estos variaduaslos precios, el gasto, la
renta, las cotizaciones en la Bolsa. Los datos noo® se presentan en los
términos absolutos (en el cuadro de Tabla de déa)ao en los términos
relativos: para comparar una cantidad con otra.l¢®t&anto, en mayor parte, se
presenta los datos relativos con los porcentajesoro los numeros indices.
(VV.AA 2009: 16)

La terminologia econdémico también utiliza funciomesnofuncién de demanda
expresada mateméticamente cor="f (Px, Py, Y, G...). En el lenguaje gréfico

la funcion sera presentada como sigue:

La curva de demanda
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_ Q es la cantidad demandada ¢el
P (precio)

. bien yP es su precioLa curva
2 de demanda esta representgda
por D, sefialando que Ia
cantidad de un bien demandaga
por los consumidores depende

de su precio. Los consumidores

comprarian una  cantidad

Q Q;  Qfcantidad)

mayor de un bien cuanto mas

bajo sea su precio.

Los gréficos posibilitan, de una forma rapida yciém entender la relacion entre
las variables con que operamos. Ademas, son (gdes apreciar la evolucion
temporal de determinadas variables cuando se sepEn relacionadas con su
variacion en el tiempo. (VV.AA 2009: 16-17)

Utilizar un lenguaje especifico no solo es apret@empalabras de forma precisa
sino demanda una forma de pensar como los ecormmmigte lo utilizan. Es
importante entender que la materia que utilizamats tde aproximarse al mundo
real via determinadas simplificaciones que se d@mmmodelos econdmicos
Los modelos identifican las variables, (la cantidinandada de un bien, los
precios, la renta, los gustos de los consumidoessablecen las relaciones entre
las variables y explican el comportamiento del nourehl (para predicciones en
mercado del futuroVV.AA 2009: 18)

2.1.2. Lenguaje de los negocios

Si hablamos del espafiol de los negocios como umgudede especialidad, la
consideramos ubicada en el marco del espafiol ecoo@mue se subdivide en dos
grupos ya gue existen posibilidades textuales siagerDe este modo, por un lado,
se incluye en el lenguaje de la economia el leegdaj negocios en que se
diferencian el lenguaje de comercio, él de lasnfnas, la prensa econdmica y las

formas de presentar este lenguaje. Por otro laaddncuye el lenguaje tedrico,
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distinguido por los articulos, los tratados, elglgmje técnico y los modos de
presentarlo. Referida subdivisién esta presenpada el siguiente esquema de
Martinez (2009: 172):

Lenguaje de especialidad -J

‘ LENGUAIJE DE LA ECONOMIA ‘

Economia teérica Negocios

- comercio, finanzas, prensa econdmica
- lenguaje semitécnico y divulgativo

- de experto a no experto

- escrito y oral

- Tratados, articulos, monografias,
- lenguaje técnico

- de experto a experto

- escrito v oral

2.1.2.1. Caracteristicas principales del espafiol dies negocios (lenguaje
escrito)

En el presente apartado vamos a dar una revisiéve lsobre algunas de las
caracteristicas del espafiol de los negocios commmuége escrito. Las
caracteristicas linglisticas del espafol de losocieg son las siglas y las
abreviaturas, la creacion de nuevos términos, lastastivaciones, los
neologismos, los extranjerismos, la preferencialp@onstruccion impersonal, el
uso abundante de verbos auxiliares y vacios déisapo (Gulias 2012: 21). En
relaciéon con el formato de los escritos del espdéategocios, se han establecido
las normas rigidas. Los elementos que se usanarseteriza por las reglas y

convenciones propias.

Gorbella y Comez han descrito los rasgos textuglescaracterizan el lenguaje
de negocios segun la descripcién bancaria y burs@tho sigue: el lenguaje
bancario y bursatil es estricto, repitiendo lasstatciones constantemente.
Tiene los formulismos bien establecidos y no permiticho la produccion propia
ni la originalidad. El lenguaje se reduce a lo ieggindible sin perder la
funcionalidad. Los autores destacan algunas caistitas del lenguaje de

comercio como sigue: el lenguaje que se usa etextgs comerciales es mucho
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més complejo y elaborado que la lengua generalrekpa las férmulas que se
repiten constantemente como también en el lendnsajeario. No obstante, dicho

lenguaje permite mas cambios y, en general, eslexdlsle.

Para explicar mas en detalle dichas caracteristmalgstamos algunos rasgos
linglisticos que caracterizan el espafiol de negpgimpuestos por los mismos

autores:

a) El espafiol de negocios evita la polisemia (pluealidie significados de
una palabra) como que la dltima podria causar enohé de
interpretacion. Este lenguaje se caracteriza pourséenguaje denotativo
(una forma de expresién formal y objetiva, dandsigrificado directo).

b) En general, la expresién es neutra, no se afiadédfarees ni figuras
retoricas. Lo importante es la funcionalidad, noileza.

c) La coordinacion esta preferido a la subordinaciémoyse usa mucho el
subjuntivo ni formas compuestas del indicativo.

d) Son importantes las frases relativas y las adjgtisubordinadas para
explicar en detalle lo que se quiere conseguir.

e) A la puntuacion se presta mucha atencion. El lajegge caracteriza
también por el uso abundante de los paréntesis gumnes por lo cual es
necesario hacer énfasis en la correccion en l&&oidn de dichos signos.

f) Se prefiere la construccion nominal, la impersalzaliy las expresiones
preposicionales.

g) Se nota la abundancia de verbos vacios de sigmificger, estar, haber,
existir, darse, esperar, exigir, etc. en especigbreyectos y propuestas.

(Corbellay Gomez).

2.1.2.2.Caracteristicas principales del espafiol para los gecios (la
comunicacion oral)

En lo que se refiere a la comunicacion oral, larextcion esta caracterizada por
rapidez, claridad y planificacién. Es decir, eregpafiol de negocios no se usa el
lenguaje ficticio, ni de filosofia; no se hacen tamversaciones metafisicas sino

se transmite las ideas de la manera mas claracteexaunque el lenguaje oral
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esti caracterizado por falta de planificacion, kedigeurso de negocios si tiene

importancia. (Corbella y Gomez)

El discurso debe estar preparado sistematicamemte gnanera eficiente. Por
ejemplo, el lenguaje usado en una reunion de negd@ne que permitir una
interaccion rapida y clara. Por lo tanto, se exiyge se conteste y se argumente
de manera que los interlocutores se comprendaeggoulegar a acuerdos de una
manera transparente y rapida. Saber usar y entehdenguaje de negocios es
uno de los recursos necesarios que posibilitalalbhte responder a preguntas y

proponer debates.

En una visita al banco para las operaciones bascatidianas es también
necesario expresar los deseos y exigencias deranaercilla e inequivoca. Si
uno no sabe usar las expresiones propias del Ilgngaacario, es muy posible el
gasto de tiempo al explicar el mensaje para amhtexlacutores. Ademas,
incapacidad de expresar en los términos correctosedep producir las

equivocaciones en realizar las acciones bancakasisar pérdida financiera.

También, es importante el manejo de las situasialeehabla concreta, es decir,
es necesario conocer las costumbres de cadaeuyam llevar a cabo un
negocio. Por ejemplo, el comportamiento y puntaalide los espafioles teniendo
en cuenta la cultura de reuniones o entrevistaséssaceptable y no va a causar
malentendido grave si uno conoce los patrones raldisl de esta cultura. En
resumen, conocer un dominio de la culturaoy recursos paralinglisticos de
cada pais facilitan establecer una comprension en@re el hablante y el
interlocutor. (Gulias 2012: 21)

2.2. Situacion actual de las lenguas de especialida

En las ultimas décadas, el interés por la comuidinagspecializada ha crecido
notablemente. La razén es la globalizacion queieegel plurilingtismo por la
constante transferencia de productos y conocingerib éxito de una empresa
hoy en dia depende en mayor parte de los coopedms contactos y los
clientes en los paises extranjeros. Por eso, éhctoncon las otras lenguas en el

proceso de un comercio es inevitable (Bielenia-&waka 2009: 107-10).
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La lengua inglesa ha dominado la comunicacion éslEada internacional desde
la mitad del siglo pasado. Después de la Segundar&Mundial comenzd un

gran desarrollo en la economia, las ciencias y a&ntetnologia. Para la
comunicacién internacional en estos campos, el desauna lengua sola era
relevante. Como ya hemos observado la situaci@rzstados Unidos tuvieron el
potencial econdmico en el mundo, asi que tambiélonampos especializados
el inglés se convirtié en dicha lengua internadigaaa comunicarse. (Rodriguez-
Pifiero y Garcia 2009: 908)

Sin embargo, el espariol, siendo la tercera lengasmhablada en el mundo, sigue
consecuentemente l0s procesos y pasos para maegtagiosicion en el campo
de las lenguas de especialidad. La necesidad ddaussngua espafiola para la
comunicacion profesional internacional ha crecidor pausa de diferentes
elementos combinados. En el | Congreso InternatideaEspafiol para Fines
Especificos, Aguirre Beltran (2001) subrayd algudesestos elementos como

sigue:

* internacionalizacion de la economia;

» el comercio electrénico;

» laintegracion de los mercados de los continenteiaano y asiatico;

» el incremento de la poblacion hispana en Estadadogn

» las aplicaciones de las Tecnologias de la Inforémagila Comunicacion;

* los fenbmenos migratorios

* las posibilidades y perspectivas que ofrecen lae libirculacion de
mercancias, trabajadores y profesionales en lanUgibopea

* los programas de intercambio de profesores, imyedtires y alumnos

» la futura ampliacion de los estados miembros, asiocla atencion que
recibe el area de lenguas extranjeras para larocogin de un perfil de
ciudadano europeo multicultural y multilingtie” (Age Beltran 2001:
34).

Beltran indica que el espafiol es un recurso ecarwde alta importancia, siendo

un producto que se puede exportar y que tiene an galor en los campos
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académicos y de servicios como los negocios, éntar, la traduccion y la

interpretacion.

2.3. Situacion actual de la lengua de la economialg los negocios

Gerhard Stickel, el lingtista y el presidente deNEF(European Federation of
National Institutions for Language) dio una visgeneral en la conferencia anual
del EFNIL (2008) sobre la condicion actuallddengua de los negocios y de la
economiateniendo en cuenta el hecho que esta influengadda globalizacién
de economia y comunicacion. Para explicar mas tileléa situacién de dicha

lengua de especialidad, Stickel analiza la situapir los aspectos siguientes:

a) el lenguaje de la teoria: la terminologia declesitificos para una industria o
comercio particular, por ejemplo, linguistica esf)ec de fisico, quimica,
ingenieria o la terminologia que se usa en la imdugle automoviles, la
terminologia para Administracion de Empresas y enda usado por empresas

comerciales y bancos;

b) subdominio del lenguaje de talleres: lo quessepor iniciados, por ejemplo en
un laboratorio de quimicos, en una planta de awdes) en las oficinas de una

empresa comercial o de un banco;

c) el lenguaje de la distribucion: el uso del lemjgupara vender productos o
servicios a los clientes, incluyendo también el wa lenguaje en las
publicidades. (Stickel 2010: 18-19).

Los investigadores de diferentes lenguas han sifia@e el uso de varios
dominios profesionales y el uso general de la larnggiinfluencian mutuamente
uno al otro. También, asi como el sistema de wmidiesta influenciado por los
otros idiomas, el mismo fendmeno existe en el estas lenguas de especialidad.
Las terminologias especificas de los negocios gctznomia han sido el sujeto
para el intercambio y préstamo entre las lenguaspeas durante los siglos. Un
parte de terminologia bancaria de algunas lengedSudopa ha sido tomado de

italiano, un gran parte de términos en la industiéa automoéviles y de las
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companias ferroviarias tienen los origenes de émre inglés y los términos
técnicos en casi todas las lenguas europeas t@ifganes latinos. (Stickel 2010:
19)

En el siglo XX la situacion linglistica de los negs y la economia se ha vuelto
mas complejo. La influencia de otros idiomas endmunicacién profesional no
se limita s6lo al préstamo y la adaptacion de Ealpas o frases extranjeras
sueltas sino extiende al uso de otras lenguasciaspente el inglés, el cual se
usa ademas, o incluso en vez del idioma original. situaciébn no solo es
interesante para la linguistica descriptiva, siamkién para la planificacion
linglistica y la politica linglistica en varios g8 y regiones porque se trata de la
compilaciéon de la terminologia para los idiomagiafes de cada pais. (Stickel
2010: 19)

Hasta la edad moderna temprana el lenguaje comiesdmliticas, la religion y

las ciencias fue el latin. Las lenguas europeaseipeban varios siglos de latin a
los idiomas independientes. EIl crecimiento delémguas nacionales fue un
proceso bastante lento, algunos idiomas no fueoomptetamente desarrollados
hasta el siglo XIX para ser variedades estandasaslouen la literatura, las

ciencias, las politicas, los negocios y en el coine(Stickel 2010: 19-20)

Desde la mitad del siglo pasado, el proceso dehrd#k de las variedades
linglisticas en las lenguas estandares para toddses de comunicaciéon ha sido
reverso: los idiomas nacionales de Europa han coadena perder algunos de sus
dominios de la comunicacion profesional al inglésla variedad globalizada del
inglés. La mayoridad de los fisicos, quimicos, dméls no publican mas en sus
idiomas nacionales pero en inglés y algunos ds éliduso ensefian en inglés. Si
el proceso sigue, las lenguas europeas que ddammolsus variedades
profesionales durante los siglos pasados van aepema cierta porcion de
dominios profesionales y, después de un tiemposen@ueden usar mas para

comunicar en estos dominios. (Stickel 2010: 20)

Como el uso de la lengua en dominios profesiortaas también la influencia en
el uso general de la lengua, el desarrollo de sadiomas de Europa en el futuro
no va a ser influenciado principalmente por loscpsos internos de dominios
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profesionales sino crecientemente por el inglésoclemgua oficial de las lenguas
de especialidad. Los criticos de cultura considéaamroceso como un peligro
para la diversidad linguistica de Europa. (Sti&#o0: 20)

Por otro lado, las razones para el uso de otrosn@é ademas o en lugar de un
idioma nacional son obviamente practicas, en espexti los negocios y el

comercio. Muchas industrias y comercios estan kzidos internacionalmente y
tienen demanda creciente por la comunicacion cersdeios y clientes en otras
comunidades linguisticas. Es maslitgua francaparece ofrecer por si misma la
oportunidad para la comunicacion entre hablantediféeentes lenguas nativas.
Esta es la razon por la que un gran niumero de tialsly empresas comerciales
usan el inglés como la lengua universal para suacts internacionales de
negocios y, en casos menores, para la comunicat&mo. (Stickel 2010: 20) (P.

ej. en el banco donde trabaja la autora de est &#dnglés se ha determinado
como la lengua oficial de operar por tener las matas en varios paises de
Europa entre cuales los empleados tienen que doanse unos con ellos en una

lengua entendible para todos.)

Considerando el uso tan amplio del inglés, la preguwelevante que Gerhard
Stickel propone en su discurso es la siguientestaghgué medida el inglés es
usado en los negocios y en la econoatiemasde las lenguas oficiales de paises
y hasta que alcance es usa&tovezde las lenguas oficiales? La respuesta para la
cuestidon depende del tipo de industria 0 comerde diferentes paises de los tres
subdominios de LFE sobre que hemos referido aesedecir, de la comunicacion
en el campo de la teoria profesional, del uso derlgua en los talleres y de la

distribucion de los productos y servicios. (201@): 2

Los estudios recientes han mostrado que la teralenai respecto al bilingliismo
profesional de la lengua oficial y el inglés en t&gjocios y en la economia no
sblo es perjudicial para los idiomas nacionalesp siambién puede causar
desventajas econdmicas (Stickel 2010: 21). Un dngara ilustrar las

desventajas deriva de la experiencia de la auterdadtesis y considera el
reclutamiento en la empresa internacional. Es noayim que los especialistas no
sean contratados por la falta de las habilidadeglisticas (el inglés) y el

resultado se refleja en el hecho que son contratiadempleados con habilidades
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linglisticas mejores pero que operan en los pusstioe que no tienen los pre-
conocimientos ni experiencia y, por consiguientepneden ofrecer tanto el valor
afiadido para la empresa que los especialista®saohocimientos y experiencia

en el cierto campo.

Debido a la interconexion internacional y entretaimnto de la mayoria de las
industrias y comercios en Europa, las desventajasenpueden evitar con el
regreso a la comunicacion monolingtie nacional.ciit@ario, existe la teoria que
defiende al uso de més de dos lenguas en los msgpda economia (Stickel
2010: 21). Referimos al titulo de varias entradasnéernet “Lenguas significan
negocio” Languages mean busing$mjo cual se ha publicado bastante articulos
y los empresarios inteligentes ya se beneficiarlad&lea. Los ejemplos que
apoyan dicha teoria podemos encontrar, por ejengpldas paginas web de las
empresas donde se ofrecen més de una lengua pegana en los menus de

restaurantes escritas en varias lenguas para gnesgendibles para turistas.

3. RELACION DE LAS LENGUAS ESPANOLA E INGLESA

3.1. Inglés como lengua global
Una lengua consigue el estatus global cuando dd#isaun papel notable en otros

paises. Este papel es lo mas evidente en los padsele el gran nimero de
personas la habla como la lengua primera (comonghés para los habitantes de
los Estados Unidos, de Canada, de Gran Bretaffaystealia, de Nueva Zelanda,
de Africa del sur y de algunos territorios de lawilBes). Sélo algunas lenguas
tienen tantos hablantes que la usan como la lemgi@rna (también el espafiol),
pero el uso de la lengua materna solo no da glieggéobal a una lengua. (Crystal
2003: 3-4)

Para conseguir este puesto, la lengua tiene qae westdo por otros paises en el
mundo. Este estatus se puede conseguir por dosn@sciLa primera es por

convirtiendo la lengua como la lengua oficial depafs (usarla como un medio de
comunicacién de gobierno, tribunal de justiciankedia, el sistema de educacion).

La otra posibilidad es la politica de la ensefathzda lengua extranjera en un
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pais. La lengua inglesa es la lengua extranjera endsfiado en mas de 100

paises, Espafa entre ellos. (Crystal 2003: 4-5)

Igualmente, existe una variacion de razones dérelag lengua particular para la
lengua extranjera favorecida, incluyendo la tradfichistérica, la conveniencia
politica y el interés de los contactos en los canpomerciales, culturales y
técnicas. Hoy en dia, alrededor de un cuarto gepalacion del mundo tiene la
fluidez o la competencia del inglés. No hay otraglea que alcance a esta
posicion. (Crystal 2003: 5)

¢Por qué una lengua consigue el estatus globalRebleo, la respuesta no se
expresa en el numero de sus hablantes, méas bieh,heeho de quienes son los
hablantes. Latin no fue la lengua internacional bmayor nimero de los

hablantes romanos sino por el poder, tanto el podé&ar como el eclesiastico.

En el caso de inglés hablamos del poder econdrtécopldgico y cultural. La

necesidad para una lengua internacional en la cieation entre paises del
mundo en estos campos ha favorecido la posicidragltel inglés. (Crystal 2003:

6)

La simplicidad o l6gica de la estructura de la lentnglesa se ha considerado uno
de los motivos de su gran uso ya que inglés ne t@mstrucciones gramaticales
tan complejas como las muchas otras lenguas, ntahtgs variedades en fines de
palabras al conjugar, no hablamos de casos, niasefdrmas femeninas ni
masculinas de las palabras. Pues, aunque talesi@mtps parecen légicas, estan
mal concebidos. Latin fue la lengua internacionah cu sistema gramatical
complejo, pese a los fines inflexivos de las pasby tres tipos de géneros. De
aqui, la simplicidad de una lengua no se puedeidenas el argumento objetivo
para el estatus de la lengua internacional. Sinaegah los estudiantes han
comentado a veces sobre la semejanza del vocabiigtés y él de su lengua
materna. Pues, inglés ha prestado miles de paldbréss lenguas con las cuales
ha tenido los contactos. (Crystal 2003: 7-8)

En resumen, una lengua no consigue la posicionaglglr su estructura

gramatical, ni por el numero de hablantes sino glopoder de su gente, en
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especial, por el poder politico y militar. Fue lassmo con griego en Medio
Oriente hace 2000 afios gracias a las armadasejendto Magno; con latin en
Europa durante el Imperio Romano; con arabe encdfdel Norte y Oriente
Medio por el poder de los armadas de moros ermglal ¥ill; y con el espafiol en
América del Sur por el gran poder del Reino deReges Catodlicos en el siglo
XV. (Crystal 2003: 9)

El dominio de una lengua internacional no sélo puethntener con el poder
militar. Con el poder militar se puede establedenal posicion pero se necesita el
poder econdémico para mantener y extender la posicRor lo tanto, la

importancia de inglés creci6 en los siglos XIX y X&nh el empiezo del desarrollo
econdmico en la escala global, apoyado por las awdecnologias de la
comunicacion: el telégrafo, el teléfono, la radiopgr la fundacion de las

organizaciones multinacionales. (Crystal 2003: 9)

El crecimiento de la industria competitiva y losgoeios llevo a la explosion
internacional del comercio y la publicidad. El deséo de la tecnologia expreso
en la ciencia, la prensa, en hacer las peliculeecgrds, etc. En principios del
siglo XIX Gran Bretafia habia convertido en un ligleda industria y el comercio.
En los fines del dicho siglo, la economia de Estddioidos fue lo més productivo
y creciendo mas rapidamente en el mundo. Cualqieegua en el centro de tal
explosion de actividad internacional se hubierddsub un nivel global. El inglés

fue en el lugar correcto en el momento adecuadygs(&@l 2003:10)

3.2. Relacién entre el mundo hispanohablante y éedos hablantes del inglés

Debra Westall (2001) en su articulo “El contactotrenculturas: las
manifestaciones linguisticas” enfoca el contactweeBspafia y Estados Unidos
destacando la importancia del inglés y el papeleie en la globalizacion.
Aunque la autora analiza el contacto desde el pimtaista de aprendizaje en las
clases de lengua extranjera, podemos notar algaspsctos importantes que

coinciden con el tema del impacto de inglés enfespa
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Westall (2001: 318) introduce los principios prpalies para ilustrar la razon por
cual hoy en dia espafiol e inglés (especialmeniagits de Estados Unidos)
tienen contacto relevante. Primero, es necesahbtahde factores demogréaficos
gue dirigen a un contacto de lenguas. Como losndsoel espafiol y el inglés son
las lenguas mas habladas en el mundo, es logicesjaese expresa también en la
ensefia de las ambas lenguas. Asi, cada afio temeéasosstudiantes ingleses y
espafoles que aprenden las dos lenguas en elgaisatigen o en el extranjero.
El dltimo nos dirige a los factores geogréficosglabalizacion juega un papel
importante en promover el uso amplio dditgua franca(Westall 2001: 318).
Por ejemplo, los estudiantes tienen muchas opaoiddes gracias a las
organizaciones de estudiantes de intercambio (Emms#rchimedes, Socrates,
etc.) que permiten mover a estudiar en paisesngetos, viajar y conocer la

cultura del pueblo cuyo idioma se aprende.

Como hemos mencionado, un papel importante juegen domponentes

socioeconomicos. Westall enfatiza el hecho quéekiados Unidos tienen poder
econdmico relevante en el mundo siendo al mismopiiepunto de partida a los
innovaciones y cambios de tecnologia y cienciassBanfluencia, los paises del
mundo se han enfrentado con cambios politicosuralés, econémicos que al
final se reflectan en las lenguas en contacto tami#demas, no se puede olvidar
gue EEUU sigue siendo un ejemplo de estilo en d& dotidiana en mayor o

menor medida en cada sociedad. (Westall 2001: 318)

Desde los afos cincuenta del siglo pasado, se hadugdo los estudios
dedicados a las lenguas en contacto crecienteméote. motivos son, en
principal, la comunicacion intensa entre las comadés de diferentes lenguas y
la coexistencia de distintas culturas y, por sujpyds situacion econémica que se
impide a los estados del mundo sobrevivir sin estartactados. Desde la
publicacién de la obra “Languages in contact”, ibsgoor Uriel Weinreich,el
linglista notable polaco-americano, los estudio$irdgiistas contemporaneos se
han concentrado mucho méas en las investigacionaslisgulisticas, es decir,
dando un enfoque a los factores historicos, cuésraoliticos, econémicos y a la

situacién social de las lenguas en contacto (Klekeyych 2009: 1). Dichos
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factores vamos a observar en el siguiente apasgalde el contacto del mundo

hispanohablante y él de los hablantes ingleses.

La influencia de la lengua inglesa empez6 a extseden el espafiol a partir del
siglo XVIII, primero con la literatura e intelectea y luego por el prestigio

social. Con los textos de Romanticismo el espafdleecié por las palabras
como por ejemplclub, dandy vagon En el siglo XIX pasaron al espafiol las
palabras del campo deportivo coiftbbol, tenis golf. Ademas, se incorporaron
las traducciones de los correspondientes ingldsaiencesto, balonvolegue

convivieron con las palabras extranjefastball, basketball volleyball

En el siglo XX el inglés se ha implantado comcelagua internacional en muchos
campos, en mayor parte en los de la técnica yidaias. La importancia de la
lengua inglesa crecié primero en los paises hisgpandcanos por el gran

impacto de la politica y economia de los Estadog&ld$ny luego en todo el

mundo hispanico. En Espafia, los artistas y poetagezaron a renovar y

modernizar la lengua literaria. Segun los critenasguardistas y modernistas
introdujeron en sus obras el vocabulario extranjpetal manera, se difundieron
las palabras combarman whiskey cocktail bar, casing smoking gangsters

revolveresetc.

El siglo XX era fenomenal por los grandes cambio®lemundo: se invent6 el
cine, popularizé el jazz, difundieron los deportdssarrollaron los medios de
transportes y de comunicacién. La primera mitadsagb XX era productivo en
términos de bailes y musica, invadieron los términomofox-trot, jazz blues
etc. Hasta los mediados del dicho siglo, las patabrglesas de la Gran Bretafia
fueron introducidas al espafiol muchas veces adrdeEfrancés. A partir de los
afios 50 empezo la extension de las voces inglesatel Estados Unidos a través
de las traducciones de las obras cientificas @slenedios de comunicacion oral:

la radio, el cine, la television.

A través de los medios de comunicacion modernasphfiol invadieron los
latinismos anglicados que renovaron el uso dedawmihos de origen latino en
espafiol como por ejempthscriminar, emergencia, contemplar, enfatizBese a

que durante la dictadura de Franco (1939-1975)tdosiinos extranjeros no
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fueron permitidos sino substituidos por las palghracionales, las voces inglesas
popularizaron de nuevo a finales de siglo pasadceporecimiento de turismo.
En los afios 80 inicio6 la época del consumismojfpraron los calcos semanticos
(la traduccion literal de un vocablo extranjero) moo supermercado
(supermarket autoservicio(self-servicg segunda man¢second hand (Westall
2001: 319)

Hoy en dia el impacto del vocabulario inglés tienepapel relevante en todas las
areas de la vida por la influencia de la econoslitnternet, la prensa, la radio y
la television. A través del uso del Internet hasgol los términos comgAgina
weh password servidor, clickear, telebanca etc. Aunque algunos de estos
términos no tienen equivalentes en espafiol, musbsside ellos se utilizan sélo
por el prestigio de inglés y realmente se los pusdituir con las palabras

nacionales como por ejempbassword> contrasefa, net red, mouse- raton.

4. LENGUAS EN CONTACTO: LOS RESULTADOS LINGUISTICOS

Los resultados de los contactos de lenguas se mmang por un lado, en la
formacion de un lenguaje nuevo (ps&panglish y, por otro, en los cambios que
registramos en un idioma en si mismo, debido attferencia del otro. Carmen
Ayora Esteban (2008) ha descrito la situacion caigoie: “Por un lado, nos
encontramos con la existencia de diversas varisddelévadas de ese contacto de
lenguas: pidgin, criollo y variedades fronterizag-por otro, fenédmenos tales
como interferencia, convergencia, préstamo, caldtgernancia y mezcla de

lenguas, que afectan a todos los niveles de laigephg]”. (Esteban 2008: 43)

Antes de que hablar de los resultados en el leagesgpecializado, tenemos que
presentar un panorama sobre los resultados enntudegeneral cuando dos
lenguas estan en conecto. Pues, en este capisiltentraremos en los resultados
de los contactos entre lenguas, es decir, earabio linglisticoque se confronta

el sistema de una lengua por la influencia de Ha. @on motivo de explicar las
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consecuencias del contacto linguistico por unaifidasion de fendmenos, es
necesario observarlas segun consideraciones ptapuper los investigadores

fundamentales en este campo.

Aunque los estudios sobre el contacto de lengudienen una historia extensa (~
60 afios), se han manifestado muchas teorias referama situacion del contacto.
Pese a que no se han llegado al Unico conceptmsdendmenos que se registran
como los resultados de la mezcla de idiomas, podemguir los mas populares y
presentar una clasificacion para los cambios desdaunto de vista de linguistas
Weinreich (1979) y Silva-Corvalan (1994). Los destdcan la importancia de los
factores extralinglisticas para analizar el efdetmterferencia el fenomeno que
Weinreich explica como la “incorporacion de cardsteas linglisticas de una
lengua a otra” (citado por Klee y Lynch 2009: 13-1Bues, son los fendmenos
del habla que afectan a las normas de las dosdsrejucontacto que resulta de la
introduccién de elementos extranjeros en el sistéonaldgico, morfolégico,

sintactico y Iéxico.

Segun Silva-Corvalan (1994) podemos hablar de @datromenos que ocurren
en el proceso del contacto de las lenguas. Prirtesremos elpréstama la
sustitucion de una forma en la lengua receptordgpotra de la lengua de origen.
También, aqui se entiende la incorporaciéon de amad del idioma original en el
idioma receptor donde no la existe. En segunda liggeemoscambio seméntico
que es la incorporacion del significado de una foda la lengua original en una
forma existente en la lengua receptora. En teuggar] la lengua receptora acepta
con mas frecuencia el uso de una forma en contextdss que el uso de una
forma correspondiente en la lengua original esgéaiteo o preferente. Por ultimo,
existe lapérdida de una categoria o una forma de la lengua re@piaro existe

la forma correspondiente en la lengua originalvéSCorvalan 1994)

Vamos a ver mas en detalle los resultados de lagués en contacto. El
fendbmeno del cambio linguistico que se encuenti@aas del contacto de dos
lenguas es el préstamo linglistico. prastamo linglisticoentendemos una
palabra o morfema, frase o significado del contewid un vocablo de un idioma

que se ha tomada completamente o con poca adap@eifa otra lengua. Los
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préstamos del inglés sabemos como los anglicisi@s. frecuente, la razén
principal del préstamo es la influencia culturaled¢e otro idioma que en caso de
nuestro analisis es la de inglesa en la espafiel&rios tener en cuento también
la precondicion intralinglistica para los préstant@s dos lenguas son similares
en muchos aspectos de elementos linguisticos giliggfiala incorporacion de los
elementos de la lengua inglesa al espafiol. Porpéjertos afijos ing, super-,

anti-, etc. (Silva-Corvalan 1994)

4.1. Préstamo Iéxico
En el proceso de préstamo existe casi siempretdpas® primero se incorporan

los elementos Iéxicos y luego puede ocurrir un ¢arabtructural o gramatical de
la lengua destinataria. De aquilos préstamos linglisticos se dividen en:
préstamos léxicosy préstamos gramaticales Un préstamo léxico refiere al
elemento prestado que es una palabra léxica (@taxjun nombre o un verbo).
En préstamos Iéxicos diferenciamos los préstesitoadaptacionque mantienen

su forma original y losadaptados que se refieren a los préstamos cuya forma
fonética original es adoptada a la fonologia debnich destinatario. (Silva-
Corvalan 1994)

Algunos estudiosos dividen los préstamos Iéxicodasngrupos: los deecesidad

y los delujo. Los primeros han llegado a la lengua por la ndadscomo dice su
nombre. Dichos préstamos enriquecen el sistema@dédmantico ya que el
significado y significante de la palabra no existides en la lengua destinatario.
Este es un caso de las palabras inglesas del caeoppomico en el espafiol como
marketingy leasing

Los prestamos léxicos dajo son los préstamos que llegan a la lengua por el
prestigio de una cultura, es decir, por la caus#soltural. En el caso de inglés 'y
espafiol es el respecto que los hablantes de ladeegpafiola sienten por los
hablantes de la lengua inglesa. Sin embargo, l@&stgnos de Iujo son
generalmente innecesarios porque realmente sieedisttérmino en la lengua
destinatario, como por ejempluall por sala o blog por bitacora firma por
empresa Pues, algunos casos del uso de los anglicismopresente tesina

podemos justificar el uso del término extranjera pb interés comercial y
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publicitario, es decir, las voces inglesas estéioofigjicamente atractivos al
lector, afladiendo un cierto grado de lujo al teyde se atrae al publico. (Silva-
Corvalan 1994)

Los préstamos gramaticales se definen como el wsdasd particulas, los

morfemas, el orden de palabras (los préstamos fpatan la sintaxis) y las

construcciones propias de otra lengua, es dearellementos no Iéxicos de un
idioma original en la lengua destinataria. Por @emel caso de construir

oraciones puede ser un producto del préstamo deahat los préstamos

gramaticales se basan en el orden de palabrassgreceion de frases de otra
lengua. Més frecuente, se los suele producir ercdasunidades linguisticas con
un alto grado de bilingliismo. Un ejemplo de losstagos gramaticales es, por
ejemplo, “la mas bonita ciudad” en vez de “la cildaas bonita” ya que en inglés
se dicethe most beautiful cifyno the city most beautifublomo sera el orden de
palabras en espafiol. (Silva-Corvalan 1994)

4.2. Extranjerismo
Se denominan extranjerismos, 0 préstamos no adaeptagalabras originales de

un idioma utilizadas en otra lengua, con algun tipanodificacion, normalmente
fonética (Castillo Fadic 2002: 469)Con ellos se compuesta formas léxicas de
otras lenguas para describir nuevas realidades kemdua receptora. Por un lado,
los extranjerismos enriquecen la lengua destirmtgrero de otro, existe un
peligro de abusarlos si su presencia es exceSagun Garcia Yebra, se puede
distinguir el préstamo y el extranjerismo por eddy de adaptacién en la lengua
destinataria y también, M. Natalia Castillo Fadéfiare en su proyecto “El
préstamo léxico y su adaptacién: un problema Istgid y cultural” a la dicho
distincibn méas en detalle: “De dichos estudios sargido mdultiples tipologias,
varias de las cuales coinciden en reservar el nordbrpréstamo para aquellas
voces de origen extranjero que han sido adaptddégema fonico y morfologico
de la lengua receptora y, el de extranjerismo, f@gano adaptadas(Garcia
Yebra, 1984: 333-352 citado en Castillo Fadic 2Q103)
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4.3. Neologismo
Generalmente, se entiende por el neologismo toelmezito 1éxico de reciente

incorporacion en la lengua. El neologismo seméamgpresenta un fenbmeno que
a una palabra del idioma se le inyecta un nuewtfgigdo. Seguin Manuel Alvar
Ezquerra (2007) una manera de entender los neologises siguiente: los
podemos ver como las palabras nuevas que no figemaos diccionarios
académicasSin embargo, es logico que un diccionario no pumddener todas

las palabras de la lengua. Por eso, vamos a vetrkssexplicaciones también.

Las razones para la aparicion de un elemento npesglen ser diferentes:
objetivas, por la necesidad de nombrar una realidaVa o; subjetivas, por la
necesidad expresiva del hablanBe aqui, unos neologismos son denotativos,
significando que son necesarios por falta de umardeacion para algo nuevo
gue surge en el mundg,otros son estilisticodps que surgen por la voluntad
individual de expresar una vision de la realidaxtratingliistica de una manera

diferente, o para presentar distintamente lo qusopacemos. (Ezquerra 2007)

En la formacion de los neologismos que surgengoetesidad de nombrar algo
nuevo (objetivas) se presta mucha atencion a syasinidn morfolégica. Entre
ellos podemos destacar algunos que se han formad@rpfijos comoanti-
(anticoncurso), auto- (autoafrimacion, autoanal)sisiber- (ciberadministracion,
ciberbanquero), euro- (eurobanco, eurobolsa). Lasmfciones sufijadas
tenemos por ejemplo -fobia (ciberfobia, globofopiajdad (bicapitalidad,
britanidad), -ista (clientelista, cibernetista), amia (autopistemania,

internetmania (Ezquerra 2007)

De aqui ya tenemos el elemento nuevo pero todawigpagemos decir que
pertenezca a la lengua. Algun tiempo se circulardetiel ambito cual se ha
empezado a usar. Un resultado puede ser siguiehtelemento se puede
desaparecer durante la primera etapa si no hagiesug los usuarios quien lo
adopten. La otra solucion es que primero se lo @usdr por un grupo reducido
de hablantes que va a crecer mas amplio poco alfasta que se va formar parte
del léxico de una comunidad. El proceso culminaeEmomento cuando se

incorpora la palabra en un diccionasio indicacion que sea un neologismo. Por
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consiguiente, la etapa final del proceso es tambidtapa final del neologismo.
(Ezquerra 2007)

En resumen, los neologismos aparecen cuando hagituaion nueva para la
gue hay que emplear un elemento léxico: a) se emapée buscar entre los
elementos que ya existen y se afiade awmeentido nuevo b) se configura el
elemento por las reglas de formacién de palabras @p fuera de la lengua para
encontrar el elemento careciendo en otro idiomanc&en nuestra tesina nos
interesan sobre todo las voces prestadas del dimma, vamos a analizar el
fendmeno cuando se introduce un elemento nueva dienfua extranjera. Los
varios tipos del préstamo linguistico nos ocupaseotm mayor detalle al analizar

los anglicismos en los textos econdmicos y de riegoc

5. ANGLICISMO Y SU CLASIFICACION

Igual que en varias otras lenguas en el mundmfliaencia del inglés no solo se
nota en el uso de la lengua cotidiana sino taméiélas lenguas de especialidad.
El resultado en la lengua especializada es un giamero de los préstamos
linglisticos sobre que hemos referido antes. Eiredente capitulo vamos a dar
una presentacion sobre los préstamos procedentda mgua inglesa — los

anglicismos — en los textos econémicos y de loscieg.

Los anglicismos en el espafiol de negocios formanasior parte de préstamos
léxicos procedentes de otras lenguas. La definiciéhanglicismo varia por
autores, algunos se tratan los anglicismos comabpad inglesas, otros los
entienden también como las palabras que procedetraielenguas pero que han
entrado al espafiol a través del inglés. Esto quieca que una palabra tomada
del inglés no debe ser solo una voz inglesa peoo,efemplo, una palabra
francesaen directo(en ingléslive ahora se da el anglicisnem vivodel francés
endirec)

El Diccionario de la Real Academia Espafiola tranglicismo como sigue:

1. “Giro o modo de hablar de la lengua inglesa

2. Vocablo o giro de esta lengua empleado en otra

3. Empleo de vocablos o giros ingleses en distifiosnas
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Podemos concluir que el anglicismo es la influeremlosajona, directa o

indirecta.

5.1. Clasificacion de los anglicismos en espafiol

5.1.1. Anglicismos léxicos
Estas palabras toman la forma original o adaptadasignificado de palabras de

origen extranjero. Normalmente debe modificarséalicocablo bien de manera
ortografica o bien, fonoldgica. Es decir, en eg@ tde anglicismos podemos
dividir por el grado de adaptacion como sigue:o¥)dnglicismo crudos que son
las palabras inglesasn adaptacion por ejemplo:marketingy 2) laspalabras
adaptadas o asimiladas del inglés al espafiol, por ejemfitbol, repérter
(Lorenzo 1996)

5.1.2. Calcos
Los calcos se pueden definirse como un tipo detgrés consistente en la

traduccion de una palabrdiasketballlbaloncest) o themeparkparque
teméticg, o adopcién de usignificado (los calcos semanticos) inglés para una
palabra ya existente en espafiol, por ejemagumir por suponey canal por
cadenacomo en ingles se usa los equivalerassumey cannelque son las
formas similares a los sinbnimos en espafiol. Estdrieno se aparece

usualmente al traducir los textos ingleses al edp@dforenzo 1996)

Una posibilidad de diferenciar los calcos es diladi en los calcoanimembres

y plurimembres. Los primeros son las palabras simples sometitiasflajo
semantica del inglés, por ejemplo, se usa la palafresivo de significado
“innovador, dinamico“, ya que en ingles se usagjemploagressive saleflas
ventas agresivds eventual (que ocurre), editor (director), encuesta
(investigaciop, firma (empresa Los plurimembres son las palabras compuestas
que traducen un segmento ingles del discurso, mnpto: reloj de alarma
(alarm clocR, rascacielos(skyscrape), entrevista(interview). En este grupo de

calcos podemos distinguir también el conjunto desds o expresiones (giros,
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proverbios, similes, locuciones), por ejemgo:otras palabragn vez de es decir
(in other word%. También, en las revistas cientificos aparecefréses de influjo
inglés, es decir, las traducciones literarias cdasoejemplos siguientestarle
pensamiento dgive thought ty en adicion a(in addition t9 por ademas de
correr un experiment@run an experimentpor hacer un experimeni@rimero de
todo (first of all) por antes que nadaen base don the basis §fpor de acuerdo
con etc. (Lorenzo 1996)

Los calcos semanticos
Los calcos semanticos o los préstamos de sentidefiseen a las palabras que

toman un nuevo significado por la influencia de watablo paralelo en otra
lengua. Este es el caso de "ratmbusg. Aqui cabe mencionar las palabras
como asumir (suponer) pero tenemos mas caeatar (alquilar) contemplar
(tener en cuenta), editor (director), encuesta €stigacion), eventual (que
ocurre), firma (empregaetc. cuando se usa un sindnimo con mas frecaeue

los otros porque en inglés se usa la palabra graéote similar. (Lorenzo 1996)

Homografos

En relacion de los calcos semanticos podemos veusel de las palabras
graficamente similares que puede resultar en lac@e de un gran nimero de
pares homografos. Los homégrafos o los falsos avsgm las palabras que se
suelen escribir o pronunciar de manera similar@nidiomas pero su significado
es diferente. Aqui tenemos los pares cogmorar (“no saber” / “no hacer caso”),

firma (“empresa” / “nombre o apellido al pie de un @sf)j editor (“recopilador”

/ “compilador literario”). (Lorenzo 1996)

Los anglicismos innecesarios

Una posibilidad de clasificar los anglicismos es f10 necesidad en la lengua. En
la creacién de neologia estilistica se incorporafa dengua los préstamos
innecesarios, es decir, a la palabra que ya eatista lengua se crea un sinénimo
estilistico como por ejemplcentrevista — intervil, camarero — barmaBin

embargo, el dominio del inglés como lengua intdored de muchas éareas
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produce el importe de vocablos ingleses que soesaeos porque no tienen

equivalentes en espafiol. (psprt-up (Lorenzo 1996)

Terreno semantico

Otra posibilidad de clasificacion de los anglicismes segun el terreno
semantico, es decir, segin su pertenencia a uto d@rguaje de especialidad.
Para diferenciar los anglicismos, los podemos tieid diferentes areas tematicos
como por ejemplo area de la informéatitatérnet clic, software e-maily muchos
otros), de la electronica y la tecnologtzhip, fax, videg, del comercio y las
finanzas palance dolar, stock, de la economiab(siness firma, marketing

managey.

5.2. Adaptacién de los anglicismos

Al producir un préstamo linguistico, es posibleaslaptacion a cierto grado en la
lengua destinataria con el fin de ser mas convenide usar, asi de manera
gréfica o fonéticat(ailer portriller, mitin pormeeting, morfolégico y semantica.
Presentamos algunos ejemplos mas frecuentes déandap palabras inglesas
para ser mejor pronunciadas o graficamente fiagheespafiolmitin de meeting
glisqui dewhiskyy, un principio muy comun es él de afiadir el voealal
principio de las palabras que comienzan con sn@és:.espanglishde spanglish
También, un patrén de adaptacién de un préstangiliitico en espafiol es
hacerlo mas cortaine de cinema El proceso de adaptacion de los préstamos es
un proceso complicado y tarda mucho tiempo al semes cambios fonéticos,
morfologicos, seménticos. La duracion de una adaptiadepende de la
frecuencia de su uso, el conocimiento de la lemgti@njera, el aprendizaje de su

pronunciacion, etc. (Lorenzo 1996)

5.2.1. Adaptacién morfologica
Segun Weinreich (1979), la adaptacion depende darditud estructural entre

dos idiomas. El inglés y el espafiol tienen muchspeetos estructurales que son
similares. Por ejemplo, como ambas son lenguas/élexla incorporacion de los

afijos ingleses es mas fac#uper- (supermercado), aero- (aeropugrtdunque
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todos los afijos son precedentes del latin o griegtran en espafiol a través del
inglés. En los préstamos de adaptacion morfolégitandemos los cuyo lexema
pertenece a lengua originaria y el morfema a lgdandestinataria. Algunos
ejemplos de la adaptacién morfolégica son los eigess: escanear, chatear
(Lorenzo 1996)

5.2.2. Adaptacion sintactica
En la adaptacion de los anglicismos presenta tamaigintaxis. Enlistamos aqui

algunos ejemplos del impacto del inglés en la gistaspafiola que se produce
usualmente en el proceso de la traduccion.

a) Se aumenta el numero de adjetivos calificativosrgstos al sustantivo,
en especial en los textos técnictlis mejores puestos de la empresa
vez delos puestos mejores de la empresa

b) Se eleva el numero de casos de usar los advertabados enmenteen
vez de complementos como de forma o manera + aaljé€in ingles, estos
adverbios se acaban con dg ¥ se usa con mayor abundancia que en
espafol. Por ejempldrecuentementérecuently)por de forma frecuente
En espafol, el uso de los adverbios acabadosnante es también
correcto pero su utilizacion es mas moderada.

¢) Muchos autores coinciden el influjo ingles el autoetel uso de la voz
pasiva conser en vez de la voz activa, sobre todo en los textos
periodisticos y técnicos.

d) Se usa el gerundio en vez de construcciones nabesttEn ingles, el uso
de forma gerundioirg tiene mucho mas variedad que en espafiol.

e) Se produce numerosos repeticiones innecesariasjustificadas de
palabras o estructuras. El caso es aceptable etextss cientificos o
técnicos donde aparecen para evitar ambigliedaderS8bargo, no esta
justificada siempre y cuando existen los sindninkos el discurso inglés,
se repite los términos de forma frecuente.

f) El uso del verbo auxiliapoder en vez de la omision o las otras
construcciones que sean normales en espafiol. &oplej, se uspoder
cuando se traducen las forns could mayy might en vez de usar el

condicional.
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5.2.3. Adaptacion Iéxico-semantica
El significado de la palabra prestada puede manterraismo o cambiar a través

del proceso de adaptacion del préstamo. Las ragmresl cambio son a veces
causadas por la mala traduccién pero también puedeitar en la necesidad del
préstamo, es decir, si el préstamo existe portiéd @ssi tiene un significado mas
amplio: por ejemploflash, que significa tal un destello o un articulo catouna

revista. Entonces, cuando una palabra llega afisignalgo diferente, ocurre un

cambio semantico.
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SEGUNDA PARTE

1. ANALISIS MORFOSINTACTICO Y MORFOLOGICO DE LOS
ANGLICISMOS EN LOS PERIODICOS ECONOMICOS Y DE LOS
NEGOCIOS

1.1. Metodologia

En cuanto a la metodologia de nuestro analisispheshservado los anglicismos
léxicos y los calcos (semanticos y de traducciéng¢gpanol de los negocios y de
la economia que hemos encontrado en los articulslod periddicos
especializados en la economia. No estan preseniasigséstamos gramaticales
gue hemos considerado en la parte de teoria comadernios cambios por el
impacto de la lengua inglesa porque en este estmlointeresan los cambios

léxicos y no los sint4cticos.

Hemos elegido para presente estudio un corpusndeideescrita, puesto que ésta
es la via de ingreso principal del anglicismo Iéxt discurso econémico. Hemos
analizado los articulos de tres periddicos econdsnien Internet que son El
Economista, Diario Financiero y Expansion cubrierids articulos en las
secciones sobre la economia de los afios 2011 a(R@ddyendo los articulos
hasta el mayo). Aunque Diario Financiero un pedddiatinoamericano, no
hemos encontrado la gran diferencia en la cantidad los anglicismos
encontrados en al comparar con los dos de Espaisaafios hemos elegido por la
razon que la autora de la presente tesina ha témidonexién con el mundo de

economia durante el dicho periodo.

Hemos elegido los periddicos online porque el hdede gana la batalla a la
prensa escrita por el momento. Las posibilidadda ez mayores de las nuevas
tecnologias y la gratuidad que ofrecen es dified gl papel vuelva a alcanzar los
niveles de antes. Por esta razén, hoy en dia teemeayoridad del puablico la

prensa en Internet y los cambios de la lengua feasasm via dicho medio.

El andlisis y la interpretacion de los datos soncdecter descriptivo. En el

analisis, vamos a ver los anglicismos clasificagilodos anglicismos léxicos sin
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adaptacion, los adaptados y los calcos de tradugcids calcos semanticos de
manera que presentar los anglicismos mas frecuentéss periddicos escogidos
y comentar los mas comunes que hemos encontraekemandolos en una frase
de ejemplo de los periddicos. También, averiguasesndas palabras observadas
estan incluidas en el diccionario de Real AcaddDRAE). Los datos analizados

de los anglicismos en nuestro estudio son las for@ plural, la asignaciéon de
género, la morfologia, los modos de adaptacios, ftamas derivadas, la

formacion de verbos y adjetivos, alternancia arggtio-equivalente.

1.2. ANGLICISMOS LEXICOS

Primero, vamos a analizar los anglicismos léxicos lemos encontrado en los
articulos escogidos. El propésito de nuestro asali® es dar una revision
estadistica de los anglicismos sino ver como sédosusado en las oraciones y
como se han adaptada al sistema linguistico dehfesp Sin embargo,
presentamos los datos numeéricos sobre los artigulms anglicismos que hemos
observado para tener un resumen general. En tetallos 232 articulos
observados hemos encontrado 287 anglicismos |éxleols que 164 son los
anglicismos crudos, es decir, las palabras sintad@m, y 123 son las palabras
adaptadas. Entre las palabras adaptadas existerrB8s y 26 adjetivos y los
demas son los sustantivos. Entre los anglicismosidaptados no existen los

verbos ni adjetivos.

Nuestro andlisis lo hemos basado en los anglicismé@s frecuentes, es decir,
observando los que aparecen en mas de 5 artiouddigaalos. Hemos observado
el uso de los anglicismos en la frase de ejempbeg posible, hemos propuesto
un equivalente en espafiol (palabra propia). Tamk@énalgunos casos hemos
visto si el término tiene las variaciones de verlamhetivos o si con ello se ha

producido formas compuestos.
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1.2.1. Anglicismos sin adaptacién

Los anglicismos sin adaptacion que hemos encontradolos articulos
econdmicos de los diarios El Economista, DiaricaRtiero y Expansion son los

siguientes:

scrip dividend, pay out, agenda, background, bitiebker, businessman/woman,
cash-flow, crack, crash, copyright, establishmemasing, lobby, mail,
management, marketing, merchandising, soft, sporstaff, stockbonus, book-
business, boom, briefing, business, by-pass, casadting, club, commodity,
corporate, crossover, delays, desktop, downloastdinig, fan, firma, flash, film,
flash-back, feedback, hacker, handling, hardwarebly, holding, homepage,
interface, Internet, Intranet, lifting, manager, n&y, mouse, office, open,
password, pin, ranking, rating, rate, relax, remakenting, rent, sample, score,

shock, shopping, speed, sport, standard, stocssttest, ticket, topic, virus

En el siguiente apartado vamos a observar los cisaso de los anglicismos sin
adaptacion en los textos econémicos y de negociesaparecen en mas de 5

articulos analizados y de los cuales los presestieizen la frecuencia maxima.

Background: las posibilidades del término son varias (inchde los temas de la
educacion, la experiencia, la capacidad, habilidgd,). En espafiol existe el
equivalente “bagaje” pero no tiene mucha populatiddin embargo, en el
contexto especifico comenarketing el término ha pasado un proceso de
especializacion y se usa para referir a la inforémaadicional sobre un producto

O un servicio.

Ej.: Podemos ofrecer programas para profesionales cakdr@und en el sector
de las TIC (Expansién 07.02.2014)

Brief: En inglés puede ser usado como el verbo o ehistigd pero en espafiol se
ha usado en los articulos analizados siempre caistargivo. Su equivalente en
espaniol sera “informe” pero prevale el uso de lainglesa. En el marketing en el

campo de estrategia de ventas.
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Ej.: El brief del producto, es la presentacion del entoy la estrategia de venta

[...]
(ElI Economista 12.11.2013)

Broker: Los agentes de Bolsa y los intermediarios firenos son los a cuales se
refiere con el anglicismdoroker en espafiol de negocios. Aunque tiene los
equivalentes en el espafiol (intermediario), el it@onse queda habitual en los
articulos sobre la economia. Ademas, tiene lastaciapes “broker” y “broquer”.

La versidon con acento se ha incluido también en ERA

Ej.: Paris, 19 may (EFE).- Jérbme Kerviel, el broker gne2008 hizo temblar los
cimientos del banco francés Société Général porpgglidas multimillonarias
gue arrastrd, ingresé hoy en la prision de Nizagabmenzar a purgar la pena

de 3 afios de carcel a la que esta condenégoEconomista, 19.05.2014)

Businessman es el término muy comun que refiere a “empreSatambién, el

calco semantico de la palabra “hombre de negoastd usado regularmente.
Entonces, en este caso existen los tres altersatargylicismo crudo, el termino
espanol y el calco) y teniendo en cuento dicho telchpreferible sera usar el

término “empresario”.

Ej.: Thomas Kaplan es un hombre tan culto como excéntistadounidense, de
47 afos, se educd como historiador en Oxford y skl tipico perfil de un
businessman de Wall Stre@Diario Financiero, 15.04.2011)

Cash-flow: el termino se refiere al “liquidez” o al “efeabi’de la empresa (como
se ve, existen los equivalentes exactos en espgiiel)calco de la voz esta
también usado en las formas siguientes “flujo da’céflujo de fondos”. Sin

embargo, este anglicismo sigue prevaliendo en soaoash-flowen el lenguaje

de negocios.

Ej.: a compafiia, que ha reafirmado sus previsiones pafgeriodo 2014-2016,
tiene el objetivo de lograr un crecimiento de swdfeio operativo de entre el

10% vy el 15%, asi como de obtener un 'free cas¥i flositivo, con un incremento
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de entre el 2% y el 3% de sus ventas de neumatiEapansion, 13.02.2014)

Commodity: No hemos encontrado un equivalente del espaftral glatérmino
commodity excepto la perifrasis “productos o bienes de @ramecesidad” y
tampoco existe un calco de término. Por esta ragdrsa el préstamo en su forma
original para referirse a los productos o bienegriteera necesidad y también a
los productos usados habitualmente. En el misnmapie existe el sustantivo
“comoditizacion” que expresa la similitud o genaation de productos vy
también existe el verbo “comoditizar”. Sin embardighos términos se usa en el

contexto especializado (en marketing) y no con radottuencia.

Ej.: En este sentido, y segun recoge Bloomberg, el Bdad&inlandia considera

gue bitcoin es "mas comparable a una commodiBxpansion, 20.01.2014)

Crack: el términocrack es el préstamo que si esta incorporado en elodiaio
DRAE (publicacion de 2001) pero no tiene el sig@iflo econémico. No
obstante, la definicibn econémica “accion y efetgoquebrar un comerciante” se
ha incluida en la entrada “crac”. Para no usaémhino redundante “crac” se lo

puede substituir por el equivalente “quiebra”.

Ej.: Eres un “crack” en redes sociales pero no sabeshugrabaja (Expansion,
11.04.2014)

Crash este término estad relacionado con lo de antericgtafdricamente su
sentido onomatopéyico se refiere a una caida rgpsdevera en la Bolsa. Existen
equivalentes apropiados en espafiol como “quiebratigis” que se podria usar

en vez.

Ej.: En Holanda, calificado con la triple A, cuya quiaby rescate posterior
fueron de los méas sonados al principio de la remesiel “crash” del banco ABN
Amro supuso el desembolso de 30.000 millones desdgur. (Expansion,
21.08.2013)
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Establishment con establishment se refiere a un grupo de passque ocupan
puestos de alta responsabilidad en una empresa un&rorganizacion. Este
término se usa también en el sentido mas genegaifisando la fundacion.
Existe el término “establecimiento” en espafiol ppawa referirse al grupo de

personas se ha usado el término inglés en losiladianalizados.

Ej.: Para Giachj no hay diferencias entre las motivaciones paraaéiag al fisco
entre los miembros del “establishment” y el ciudadamedio. (Expansion
24.02.2014)

Francising: el término se ha usado significando un sistemdicdacias o de
cesion de uso de marca. Se usa también el calcdnsem “franquicia” con que
se refiere con la méas frecuencia a la “licenciadmbién, tenemos los calcos
semanticos en los préstamos “franquiciante” / ‘Graniador” de la palabra

francisorand “franquiciado” déranchisee

Ej.: El franchising es un sistema de distribucion dedpiios y/o de servicios,
segun el cual una empresa transmite a otro empi@sadependiente todos sus
conocimientos especificos y experiencia sobregeie original, a cambio de un
derecho inicial mas un porcentaje de regalias males|...]. (El Economista
12.11.2012)

Home Banking por la causa de que en espafiol no se ha creadaimero
satisfactorio de los términos del campo de las asi¢gcnologias, existen estos
términos sin adaptacion. Hemos encontrado tambiértéenino con las
variaciones con guiérhome-bankingAsi, se ha intentado usar el calco “banca
hogarefia” para las operaciones financieras quease thesde casa (via mévil u

ordenador) pero su uso es limitado y excepcional.

Ej.: La aplicacion de Banca Electronica [...] que ha eéedbocado finalmente en
los actuales portales y bancos ‘on-line, conviviziedn los primeros desarrollos
de Home BankingEl Economista 04.03.2013)

Leasing el término ha causado la dificultad en la tradten espafiol por el
vacio Iéxico en la lengua y por eso, se lo harpm@do en DRAE (publicacion

del 2001) bajo la significacion “arrendamiento aption de compra del objeto
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arrendado“. Entonces, como no existe el equivaléamténica posibilidad sea usar

la perifrasis, por ejemplo: “renta de un producteovicio”.

Ej.: Por mencionar algunos, la eliminacion de incentiabshorro, por ejemplo
el 57bis, limitara el crecimiento de industrias anios fondos mutuos, mientras
gue la eliminacion del crédito a las contribuciongsel grabar con IVA el
contrato de leasing inmobiliario afectara negativeme este negocidDiario
Financiero, 20.05.2014)

Lobby: el término tiene dos significaciones en espafiokny inglés. Puede
significar una entrada de un hotel u otros estahieatos o un grupo de personas
cuales acciones intentan influir la legislaciéntémino origina del latin pero ha
entrado al espafiol a través del inglés. En espipluede usar los equivalente
“vestibulo” para el significado primero o una pex$is “grupo de presién

financiera” para el significado segund@bbyesté incluido en DRAE.

Ej.: Hay muchos cambios que hacer en el Senado, pedergemente si los
senadores creen que all4 va a tener resultado lebyoempresarial, no se les
olvide que esto vuelve a tercer tramite a la Camgraqui aquello no va a pasar
(Diario Financiero, 17.05.2014)

(E-) mail: Ademas del utilizo del anglicisme-mail por el correo electronico, se
usa el préstamo sin e- (mail) en sentido mas getemsbién para referirse a

panfletos, folletos, encuestas, paquetes que geeregor el correo normal.

Ej.: Este mail y otros similares y la propia preparacida la reforma fiscal han
llevado a los despachos a alertar a los clientes gadrian verse afectados por

cambios en Sucesiones y Donacidne$ (Expansion, 13.03.2014)

Management es dificil traducir al espafiol el termimsanagemenporque este
término incluye conceptos varios como gestion, adtracion, recursos

humanos, direccion, etc. y por eso se queda c@mreino inglés.

Ej.: Kim Elsbach, profesora de management en la Unigladside California,

asegura que "llorar en publico en el transcursouwt& reunién, o por culpa del
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estrés que provoca el trabajo se considera espaeiate ruinoso para una mujer
[...]. (Expansionl1.03.2011)

Marketing : este término incluye la serie de las estrategjias propésito es hacer
un producto particular prioridad para los consumadgy para expandir las ventas
y el valor de la marca. Esta incluido en DRAE. Ténpde manera paralelo pero
con menos frecuencia aparece el anglicismo adaptadael acento en “a™
marketing. El equivalente “mercadotecnia® no ti¢sieta popularidad y no se usa
de forma frecuente. Existen también los verbos umetinear” o “marketinear”
cuales significados incluyen todas las actividaééscionadas aharektingde un
producto. Con el término se crea las variantes c@oo ejemplomarketing
digital. El uso del anglicismo se puede substituir con egjuivalente

“comercializar".

Ej.: Muchas veces las empresas se quedan con grandgmslo campafas de
marketing que legitimamente intentan establecer inm@gen de preocupacion
hacia la comunidad que las circunda, sobre todeewmtada hacia sus clientes
(Diario Financiero15.05.2014)

Merchandising: en general, este término significa un intercand#adbienes por
una suma acordada de dinero pero también, seaefils técnicas y los métodos
usados para promover estos bienes en el mercatlqrameso de toma de
decisiones para elegir éstos técnicas y métodano@uerchandisingiene varios
significados y es dificil de traducir, se usa hadihente el anglicismo. Aunque
algunos de estos significados incluye la palabmarercializacion®, los expertos
prefieren el término inglés. En algunos contextéan propuesto los perifrasis y
términos simples que adaptan el significado delrtimendising”“, por ejemplo:

“actividades de compra-venta“, “promocioén“, “mereatj “direccion comercial.

Ej.. Samyroad, por su parte, es una web donde los astiptueden vender
directamente su musica, merchandising o tiques aleiertos, sin recurrir a

intermediarios (Expansion, 04.05.2014)

Soft: el adjetivo soft tiene los varios colocacionegidés en espafiol que

contienen el significado “delicado”, fragil“, et&l termino soft loan se ha
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traducido como “préstamo blando “significando loégptamos a bajo interésoft
currencycomo “moneda blanda“. Pero también, se usa elasmglo en su forma
original por ejemplo para la gama de productos spi@frece en una tienda de
descuento (el calco ddiscount storg se denomina “soft discount’. Se usa
también los perifrasis parsoft goodscomo bienes de consumo* o “bienes

perecederos”.

Ej.: En efecto, en Estados Unidos se ha observado uiaiga elevada del soft
money, esto es, que ciertas empresas y organizgi@alizan en sus mensajes
comunicacionales propaganda a favor y ciertas idgaemovidas por los
distintos candidatagDiario Financiero, 15.05.2013)

Sponsor. aunque se usa el anglicismo crigmnsor que también esta incluido
en DRAE, el término ya esta incorporado el espaimi la adaptacion de
“espénsor”. Existe el equivalente “patrocinadorérg no se usa mucho en los
textos econémicos. No obstante, se usa algunosadguies que incluyen a veces
su significacién posible: “promotor®, “fiador®, “gante“, dependiendo del

contexto. Existen también los verbos “esponsorjZagonsorear”, “esponsorear*

y las sustantivos “esponsorizacion”, “esponsor&ggponsoreo”.

Ej.: Si a los patrocinadores de UEFA probablemente labrila gustado dos
equipos de distinto pais en la final, no ocurrariedmo con los sponsors de Real
Madrid y Atlético de Madrid, otros de los grandesnbficiados con el partido de
hoy. (Expansion, 25.05.2014)

Staff: en espafiol la palabsdaff se refiere usualmente a la posicion mas alta en
una empresa. Aunque este préstamo es bien conatidoso varia de manera
semantico de la forma original en inglés. En ingdéaffincluye todo el personal
en una organizacién o en una empresa mientraspaasse refiere usualmente
solo a los puestos de directores, jefes, gereBtesl campo académico podemos
hablar del significado original: costaff se refiere a todo el grupo de los

profesores, administradores, etc.

Ej.: No obstante, todavia gana el bando de expertos grieese nuevo

abaratamiento del precio del dinero en diciembreymmanto en el que el staff de
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la institucion monetaria revisard sus perspectivesbre la inflacion y el

crecimiento (Expansion, 31.10.2013)

Stock el término stock se usa en espafiol en dos significados posibles 1)
mercancias en depdsito, existencias, reservagjaseri un contexto comercial en
sentido amplio, o 2) acciones, bonos vy titulosaetetminologia de Mercado de
Valores. El primero de los dos se ha incorporadodizcionarios del espafiol
(DRAE).

Ej.: En este sentido, y a modo de ejemplo, sera necesantemplar en el disefio
de la normativa el stock relativamente acotado clévas liquidos de alta calidad
en Chile][...]. (Diario Financiero 12.02.2014)

1.2.1.1. Analisis morfosintactico de los anglicisnsosin adaptacion

Formas de plural

A la luz de los resultados obtenidos, podemos aefgle en el caso de los
anglicismos sin adaptacion los autores prefieeeiotmacion de plural de la
lengua inglesa en lugar de aplicar las reglas dealptlel espafiol. Se agrega el
morfema -s a lexias simples o complejas unimemtenesinadas en vocal o
consonanteapplets, downloads, datawarehousin§e agrega -s al final en lexias
compuestas, ya sea que este termine en vocal oramts best efforts, startups /
start-ups En cuanto a los anglicismos adaptados podemadasedl uso de las
reglas de plural del espafiol agregando los morfempara terminacion en vocal
(estandarizados, créditps o -es para terminacion en consonanti&eres,
esléganels Asimismo, en algunos casos se han expresadortaas de plural con
el articulo plural masculino “los” manteniendo ineble el préstamo, por
ejemplo: losDVD, los tender offer los input En nuestra base de analisis, no
hemos encontrado los anglicismos a los que se faubigregado los articulos

femeninos.
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Asignacién de género

Los anglicismos que presentan género explicito osntéxtos, ya sea en el
articulo (unapublishe) o en el adjetivo (primespproach, reflejan un

empleo mayor del género masculino frente éakgo femenino. Sin embargo,
hemos determinado los casos diferentes: (a) lodadsa usa el articulo antes del

anglicismo y (b) cuando se han evitado el us@dé&tulo como por ejemplo:

a) Para justificar esto ultimo, recordd que la impathd ido pagando mes a
mes la cuota de 1.500 euros del "leasing" (Exparzg01.2014)
b) Este afio la empresa ha reducido en 14 avionesota dtelantando la

finalizacion del acuerdo de leasing. (Expansio®22014).

De las frases de ejemplos arriba podemos registraso de los paréntesis en
algunos casos de los anglicismos crudos aunquemos encontrado el uso de
ellos segun algun sistema sino el uso de parémasixe depender de cada uno

de los emisores y sus gustos personales.

Sobre el uso variable de los articulos, hemos métedo una serie de criterios
gue los escritores emplean para la asignacion dergécomo factor la

traduccion por el género analdgico de unaalpal equivalente en espafiol
(first class/ primera clase) o por sexo biolégico (ymablisher al saber que es

femenino). La asignacion de género que la®res de los textos de nuestro
andlisis realizan resulta que en el idioma éaglel género ha perdido su
funcion de categoria gramatical y solamentesigie en los pronombres. En
inglés, los sustantivos, adjetivos y articulos presentan género evidente y
los autores de los textos que emplean anglicismaspafiol deben asignarles un
determinado género con el fin de explicitar su ooth@ncia con los articulos y

adjetivos que los determinan.

1.2.2. Anglicismos adaptados

En el &rea de la economia y los negocios tenenmmsamtidad bastante grande de

las palabras inglesas adaptadas al espafiol yas|textos originan muchas veces
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del inglés o los temas y términos son internacesaPrimero, presentamos los
anglicismos encontrados con la méas frecuencia @eds veces encontradas) y
luego analizaremos las palabras méas frecuentesllds. &n los articulos

observados de los periddicos El Economista, Di&fiwanciero, Expansion los

anglicismos adaptados encontrados con la mas freieuson los siguientes:

Sustantivos canal lider, reporter, parking, choque, clonacién, dglastrés,
laser, marketing, médem, ranking, broker, espéngéangster, récord, reportero,
banda, best-séller, créditos, devaluacion, escaladdectronica, eslégan,
especulacién, estatus, manager, médem, mitin, pgriilanta, pdoster, pionero,

tique, turismo, turista, video

Verbos: escanearpublicitar, atachar, customizar, liderar, film, reportar

Asi como en el caso de las palabras sin adapta@admys a comentar las palabras
gue estdn presentadas con la mas frecuencia emrtimsilos analizados y

propondremos, al caso de la existencia, los eqntes en la lengua espaiiola.

Customizar: se ha prestado este verbo de la palabra ingtesaustom* y se usa
en muchos casos para referirse a la adaptaciom édenvicio o de un producto
para los necesidades de los usuarios. Por ejeni@lomo customizar la
informacion a la medida del usuario“. También, s& usado el adjetivo

“customizado” o el sustantivo “customizacion”.

Ej.: ¢Qué ofrece Phonebloks a sus compradores? La fidaibide crear su
propio terminal, de “customizarlo” al gusto e indfen él lo que verdaderamente
les resulte util (Expansion 01.03.2014)

Ranking: se ha utlizado el préstamo adaptado con su fopaalelo sin
adaptaciénr@nking de la misma manera, es decir, la preferenciauparu otra
forma parece esporadica. En el espafiol existe @wivagnte “clasificacion”,
“categoria”, “clase”. También, en algunos casoshse utilizado su forma

castellanizadaranquin Rankingsin acento esta incluido en DRAE.

Ej. Aunque Espafa queda en el ranking por detrds dedgs economias como
Estados Unidos, Reino Unido, China y Alemania, ige@snuy por delante de
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otros paises de la periferia europea que han soffia desconfianza de los
inversores durante la ultima crisis, como lItaliagrRugal o Grecia (Expansion
05.05.2014)

Méanager. como en el caso d@nking se ha utilizado el préstamo adaptado con
su forma paralelo sin adaptaciémanagerde la misma manera refiriéndose al
gestor o empresario, representante o gerente quaéa son las formas que se

pueden usar en velrlanagercomo forma adaptada esta incluido en DRAE.

Ej.: La figura del community manager, encargado de lsaésgia digital de la
organizaciéon, es la mas demandada por las empresak (Expansion
25.02.2014)

Méarketing: otro ejemplo muy comun del uso paralelo con sumé crudo

marketing Existe también la forma castellanizada marquetile no hemos
encontrado en los articulos de los anos analizgdeiste en Expansion de
11.04.2007). Como en el caso de su forma parakdopuede sustituir por
“comercializacion” o por “mercadotecniaM@rketingsin acento esta incluido en
DRAE)

Ej.: Las &reas de social media y marketing digital copite de cada diez ofertas
laborales (Expansion 25.02.2014)

Mitin : es el anglicismo adaptado deleeting que significa en el contexto
econdémico una reunién de negocios. Esta incluidRAE. Se ha formado la
forma de verbaomitinear y la forma de sustantivmitinero. Se podria usar la

reunion, asamblea o junta en vez.

Ej.: "Somos solidarios, ayudamos, pero exigimos tamkaérmquellos que
necesitan ayuda que hagan sus deberes en casalfestarMerkel en un mitin en
la localidad de Worms, en el oeste de Alemanigojansu cabeza de lista para
estos comicios, David McAllistefExpansion 24.05.2014)

Péarking: es el préstamo adaptado del inglgarking lot significando la
instalacion destinada a aparcamientos de autonsovile propuesta sera usar las
formas espafolas como “aparcamiento” o “estacioeaioi.
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Ej.: A esto hay que afiadir las mejoras en la zona ddasadel parking y las
buenas comunicaciones de acceso, asi como la nearet virtud de la cual se
declara Serrano como Zona de Atraccion TuristicéTY[...]. (Expansion
04.12.2013)

1.2.2.1. Analisis morfolégico de los anglicismos aptados

En cuanto a la adaptacion morfolégica de los aisglios podemos destacar los
cambios del acento, los cambios del acento commbm de algunas letras, el
cambio de las letras (s6lo) y el adicion de laaletr al principio de la palabra. En
el proceso de la adaptacion, los préstamos tomamaf derivadas como por
ejemplo:meeting> mitin > mitinear> mitinera. Suponemos que las adaptaciones
presentadas han nacido en la adaptacion fonologgcdecir, en la reproduccion
de la palabra extranjera segun los fonemas achstit® mas proximas de la

lengua nativa del oyente.

En el caso de los sustantivos, que hemos encomnadale los adjetivos o de los
verbos, la adaptacion de la palabra se ha formaddiferentes modos. En

nuestro analisis, hemos diferenciado cuatro modasipales como siguen:

a) adaptacion por afiadir a la forma espafiola el acantdin de que sea mejor
pronunciada y semejante a la morfologia de la langspafiola. Este
fendmeno podemos registrar en los anglicismos quon@jemploranking>
ranking reporter> reporter, parking> parking

b) adaptacion por afiadir a la forma espafiola el aceamel cambio de algunas
letras como por ejemplo en el caso ck&dito > credit, electrénica >
electronic donde se ha afiadido el acento y una letra (-oal-&hal de la
palabra.

c) adaptacién por el cambio de alguna(s) letra(s)alosente al final de la
palabraticket> tique, band> banda

d) adaptacién por adicion la letra e- al principioldegpalabra:stress> estrés

status> estatusslogan> eslogan
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Las formas de verbos se han formado por agreganoe fanes de palabras las
combinaciones corar: to export> exportar, to customize- cutomizar to report
> reportar, o con ear. to scan> escaneg como en el caso de las palabras

propias en espafiol.

1.2.2.2. Analisis morfosintactico de los anglicisnscadaptados

Formas de plural

No vamos a analizar en detalle la formacion deftamas de plural ni la
asignacion del género en el caso de los sustardizdgs anglicismos adaptados
por la razén de que en general, en estos casosshdaterminado la sujecion a
las reglas gramaticales habituales en espafiolfisagmdo que se afiade la letra s
0 vocal mas s. Por ejempleslogan> esléganescrédito > créditos médem>
modems Sin embargo, el caso de las palabras mas see®janhtinglés, en
especial las que terminan en -ing, se ha aplicaslonismos principios que en el
caso de los anglicismos crudos afiadiendo la letraisando un articulo plural:

ranking> rankings/ losrankings

Asignacion de género

Al comparar el uso del género de los anglicismoaptdios con los de no
adaptados, es evidente que los ultimos se puedetarsmas facilmente a las
normas del asignacion del género en espafiol. Cuamd@l caso de los
anglicismos crudos se usa casi siempre el génesouligo o bien se lo evita, los
anglicismos adaptados tienen mas variedad porgparseen mas a las palabras

espafioles y resultan ser mas convenientes al agigni®s generos.

1.3. CALCOS

En total, hemos encontrado 83 calcos de los cuaffleson los anglicismos
semanticos (unimembres), y 27 son los calcos d#udcadn (plurimembres).

Entre los calcos semanticos existen 21 verbos,djdieos y los demas son los
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sustantivos. Entre los calcos de traduccién no keemzontrado los verbos ni

adjetivos.

1.3.1. Calcos semanticos

A continuacién presentamos los calcos mas frecuentontrados (mas de 5

veces):

Sustantivos Posicion (puesto de trabajoy position firma (empresa)> firm,
planta (fabrica) > plant, canal (cadena)> channe] editor (director)> editor,
encuestginvestigacion) inquest corporacién(empresa privada) corporation
bancarizacion > banking regularizacion > regularization sesién (pase) >

session, socieda@ente conocida) society, topicgasunto, tema} topic.

Verbos. Posicionar (colocar) > to position navegar (guiar en Internetp to
navigate reportar (depender de alguiery to report asumir (suponer)> to
assume aplicar (solicitar)> to apply rentar (alquilar, arrender)> to rent
contemplar(tener en cuenta, considerarjo contemplateexplotar (estallar)> to
explode acceder(tener acceso} to accessimpactar (influenciar)> to impact

publicitar (divulgar, anunciar} to publicise

Adjetivos: agresivo(intenso, activo, dinamico) agressivecrucial (decisivo)>
crucial, exclusivo(especial, selecto} exclusive serio (importante)> serious
sofisticado (elaborado)> sophisticated trafico (transito) > traffic, prospecto

(perspectivo, de future) prospective.

Siguiente, vamos a comentar los sustantivos, veybasdjetivos de los calcos
semanticos encontrados con la mas frecuencia eartiwsilos analizados. En el
caso de los cambios semanticos de los significadbgoncepto nuevo esta
integrado muy pocas veces en el diccionario adel®a&s significado comuan (por

ejemplo agenda y virus si lo tienen)

Agenda el uso original en espafiol es “diario”. Sin engmarse usa en varios
articulos teniendo el significado del inglés “orddel dia” en las reuniones de
negocios. El término se ha incluido ya en DRAE carhpréstamo incorporado

del inglés con ambos significados.
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Ej. En esa reunion, el jefe de la diplomacia chilen@gentara a sus socios
diversas iniciativas "para desarrollar una agenda dialogo de la Alianza con
los demas Estados de la regién", anuncié hoy la dil@nia. (Expansion
29.05.2014)

Bancarizacion Se crea los calcos de la palabemkingen ingles en las formas
de bancarizacién, bancarizardebido al vacio en espafiol para referirse al
desarrollo de las acciones econdmicas a travékamhelo o a las acciones hechas
por el banco para aumentar su lista de clientess,Pen este caso, el uso del
anglicismo es justificado como no hay un equivaeaxacto en espafol. Sin
embargo, esta incluido en DRAE y su significaciénpsiede usar para evitar el

anglicismo: “accion y efecto de bancarizar".

Ej.: [...] el proceso de bancarizacién o inclusién ficéra ha retrocedido a

causa de las regulaciong&l Economista 16.11.2013)

Corporacion: el término se usa en sentido general pero tanméa referirse a
una empresa privada. En este Ultimo caso, cuandadéretino refiere a
“empresario” tratamos con un calco semantico. Lahpa se ha usado las

colocaciones como por ejemplo “imagen corporatiga”“corporate image”. El
término existe en DRAE pero todavia contiene ehifado de “empresa

privada”.

Ej.: La armadura, que ha comenzado a producir en serigokporacion Kikuchi,
permite basicamente a la persona que lo utilizamear 30 kilos sin esfuerzo
(19.05.2014 Diario Financiero)

Doméstica El termino tiene las colocaciones como por ejempluelos
domésticos”, ,comercio doméstico”, ,comunicacionefmesticas‘. Estas
expresiones siguen los ejemplos ingleses aunquegkas el adjetivalomesticse
refiere a algo relacionado con casa o con la fanaltambién a los asuntos de
estado o la produccion de un pais particular. B &sso, el termindomesticse

tiene que traducir como nacional o interior.

Ej.: Segun destaco el Banco Central en su informe dent@sieNacionales, se

evidencié una "recomposicién” entre ambos factqres una "desaceleracion”
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del consumo doméstico y un incremento "significdtdel consumo del gobierno.
(Diario Financiero 20.05.2014)

Posicién En los articulos de la economia y de los negaro®fiere al puesto en
una empresa con la palalpasicibnen vez de ,empleo”, ,puesto de trabajo” o

,cargo“, funcionando como un calco de la palabrsitimn en inglés.

Ej.: En ese sentido, la empresa se compromete a estladiposicion de los

trabajadores y estudiar sus posicion@&xpansion, 07.05.2014)

Posicionar. Es el calco de la palabra inglepasition Se ha usado el verbo
posicionaren vez del equivalentes “colocar” y “ubicar”. Eismo tiempo, se usa
la palabra posicionar o posicionamiento en congext® marketing con que se
refiere a una manera de considerar situacionemastea la posicidn relativa de
las cosas y la gente en la sociedad o a una aatitundal racionalizado hacia una

situacion.

Ej.: Una treintena de empresarios cacerefios ha conotadomportancia del
posicionamiento en Google para posicionar la pagiveb o sus contenidos para
gue los clientes les encuentren con mayor faciligladbs buscadore$Expansion
16.05.2014)

Publicitar : es el calco semantico de la palabra ingtesaublicisey se usa en el
campo demarketing Las posibilidades de usar la palabra propia s |

siguientes: ,divulgar®, ,promocionar”, ,anunciar®.

Ej.: El pasado domingo, el ministro britAnico de TrabajoPensiones, lain
Duncan Smith, sefial6 al dominical "The Sunday Timgae "la mayor parte de la
gente no tiene ni idea" de que Cameron ha prometidebrar una consulta sobre
la UE a finales de 2017 y urgi6 a esta formacionpablicitar mas ese
compromiso(El Economista 26.05.2014)

Reportar: El termino es el calco seméntico del verbo ingteseport con el
significado de “depender de alguien* o “estar Hapdrdenes de alguien®, es un

préstamo incorporado en la lengua espafiola conoetepto de informar.
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También, el sustantivo “reporte” esta usado endeelbs equivalentes ,informe*

o “la noticia“.

Ej.: Ademas, apuntan las mismas fuentes, "no siempaglagtan a trabajar en
equipo o a tener que reportar a un director de deggaento o un socio directar"
(Expansion, 18.02.2014)

Prospectao la palabra "prospecto” existe en el sistema dgua espafiola y se
refiere a un corto publicidad sobre un productdipalar. Sin embargo, en un
campo comercial o0 econémico, se usa el calco séroald la palabrarospective
en inglés (de la colocacion porspective client) ebsignificado “relacionado con
el futuro”. Las expresiones “cliente futuro” o ‘®fite en potencia” son los calcos
del inglés pero se los puede evitar por usar leEbEs propias como por ejemplo

“candidato” o “interesado”.

Ej.: Cada ejecutivo tiene su prospecto de lideraggpansion 26.03.2013)

Aplicar: este término es un calco directo del ingiésapplyy se lo usa en
significado “solicitar un empleo/la entrada en wrganizacién”. También, la
relacion semantica de la palabra ha modificadoultassdo en un hiponimo
especializado. Este neologismo es redundante yuedepevitar por usar los
equivalentes “solicitar” o “tramitar”. El uso deli@ar se nota mas en Sudamérica

si en Peninsula Ibérica.

Ej.: En EEUU el curriculum vitae y la entrevista es spacto mas crucial para

obtener un trabajo [...], antes de empezar a apli¢gl Economista 04.05.2013)

Firma: Es un calco semantico muy comudn en los articetmsdmicos que, sin
embargo, tiene un equivalente en espafiol “empr&sasuele utilizar el calco por

el prestigio que tiene la forma inglesa.

La firma ha especificado que con esta incorporaci&@fuerza su posicion en el
disefio juridico-financiero de operaciones de enmdrga para fondos de

inversion, inversores patrimonialistas y familyicés”. (Expansion 27.05.2014)
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1.3.2. Calcos de traducciéon

Como en el caso de los anglicismos crudos, adaptademanticos, seguimos
con lo mismo principio y analizaremos algunos de flaamas mas frecuentes
proponiendo los equivalentes en espariol y obseovanales adaptaciones se han

formado de la palabra propia.

Autoservicio > autoservice, rascacielos> skyscraper, trabajoadicto>
workaholic, librepensador > freethinker, supermercado> supermarket,
contracultura> counterculture, anticonfortable anticomfortable, antestrés>
antistress, entrevista> interview, todoterreno> all-terrain, videojuego >

videogame

Rascacielos la traduccion literaria de la palabskyscraperen inglés. Esta
incluida en DRAE con la significacion de “Edificide gran altura y muchos

pisos“. No hemos encontrado los equivalentes psopio

Ej.: La sociedad propietaria del rascacielos mas embtandle la City, la Torre
Gherkin, ha presentado concurso de acreeddiglsEconomista 26.05.2014)

Supermercado la palabra muy comun, traducido del terméupermarkeéen
inglés. Est4 incluida en DRAE. Es posible usapkdabras como perifrasis
“establecimiento comercial de venta®“.

Ej.: Sin embargo, la certificacion fue "un paso logi@ntto de la empresa,
porque nacimos para reducir los precios de compagydar a almaceneros a
competir con supermercado”, explica José ManueldolDiario Financiero,
28.05.2014)

Videoconferencia la palabra traducido delideo conferenceesta incluida en
DRAE se puede sustituir por perifrasis siguient&ferencia mantenida mediante

video.

Ej.: Juan José Lépez Ribes, que ha declarado por vigdexncia desde la

carcel de Barcelona, donde se encuentra ingresadmitio varias cartas a
60



Telefénica en las que relacionaba al duque de Paloomm la supuesta

transferencia a un banco de Ucraria.]. (Expansion 31.05.2014)

1.4. Anglicismos del campo de la tecnologia de l&#armacion

Es frecuente que se encuentren en el lenguajesdeelgocios y de la economia
muchos anglicismos que tienen su origen en unaletigua de especialidad. A
continuacion, hemos dedicado un apartado paradosirtos del area de la
tecnologia de la informacién para observar estéabps en segmento separado
porque hoy en dia estas palabras son mas y maegifites, teniendo una posicién

importante en la lengua.

Los términos informaticos que aparecen en los wWodc de los periddicos
econdmicos, hablan usualmente sobre los nuevostos/® conceptos en el area
de tecnologia. EI aumento de las nuevas tecnolog@sconllevado una
automatizacion e informatizacién de los procesa@micos y financieros. Por
ejemplo, tenemos el térmirtmome-bankingjue refiere a las acciones bancarias

gue se puede realizar desde casa a través deelntern

1.4.1. Términos sin adaptacion

Entre los términos del 4rea de la tecnologia dernmécion hemos encontrado en
su mayoria los anglicismos sin adaptacion (36)squretodos los sustantivos. Los
anglicismos crudos del campo de informacién dediegia mas frecuentes en los

periédicos escogidos son los siguientes:

start-up / startup, online empresa, confirming, fcg®oling, markets online, on-
line, ticker software, hardware, virus, antivirus, antispywabackup, webmall

homepage, home-bankirngternet, password.

Internet: el anglicismo méas frecuente de todos los deméspide usar el
término espafiola “red” o la perifrasis “la red tneéica de mayor desarrollo del

mundo. Esté incluida en DRAE.
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Ej.: Separados con accesos restringidos y que los ifersean divulgados en
forma simultdnea por internet adentro y afuera @e dorredora”. (Diario
Financiero 29.05.2014)

Software: el término refiere a conjunto de programas desrador y técnicas
informaticas. Algunas posibilidades de sustituin stprograma” o “soporte

l6gico”. Esté incluida en DRAE.

Ej.: De este modo, la compairiia proporcionara a las esggeoftware gratuito,
soporte técnico, conexion con una comunidad glal®alexpertos en negocios
(Expansion 30.05.2014)

1.4.2. Términos adaptados y los calcos

Entre los términos adaptados y los calcos hemaosngracio el mayor nimero de
los calcos de traduccion (21), por ejemgiberespacio> cyberspacginteractivo

> interactive telebanco> telebanking ciberataque cyber attack, cibercrimen
cyber crimey lo menor nimero presentan los términos adapt@osomo p.ej.:
clic > click y calcos semanticos (5), por ejempsrvidor > server, ratén >

mouse

Clic: se refiere a laresidon breve que se efectla sobre el ratén dehadbr para
que este actle. Una posibilidad es usar los sirgmimomo “prensado,

“pulsacién” o también, se ha usado la palabra ‘fant Esta incluida en DRAE.

Ej.: Consigues en un solo golpe de clic acceder a msimshiinformacion, a los
periddicos del dia -que, ademés, puedes guardaa pa&s adelante-, a revistas, a

Opera, y a programas Yy libros para nifiggxpansion 23.07.2013)

Ciberespacio se usa en sentido de espacio creado medianteactalirtual
gracias a los medios cibernéticos. También, se gpsedtituir conla red o la

telerafa. Esta incluida en DRAE.

Ej.: Asimismo, piden mayor agilidad en la actuacion emperadores, policia y

tribunales en un entorno como el ciberespacio egquel se manejan intangibles y
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la instauracion de organismos de inteligencia naeiopara prevenir ataques y

métodos de deteccion tempraf@xpansion 21.02.2014)

Virus: se usa en sentido que se refiere a un programasguncorpora a un
ordenador y que se ejecuta modificando o destruyésldatos contenidos en el
ordenador. No hemos encontrado equivalencia eriebpaor eso solo perifrasis

es posible para sustituir. Esté incluida en DRAE.

Ej.: Eso ha dejado a los usuarios de Windows XP maseralles a virus

computacionales y ataques informaticExpansion 21.05.2014)

Entre los términos del area informatica podemogadeas los adjetivos con su
abreviacién e- (de electronico) cuales son losisigas: e-business, e-mail, e-
banca, e-administracion, e-broker, e-cheque, e-coimee-compra, e-contrato,
e-economia, e-factura, e-mercado, e-cuenta, e«erve-notario, e-tienda, e-
seguridad.No vamos a comentar el uso de cada uno de losrnésnyia que la
abreviacion e- expresa el uso de estos conceptiogeznet, es decir, por ejemplo,
e-bancosignifica el uso de las acciones bancariagngrnet, e-facturasignifica

la factura que se envia pemmailen forma digital, etc.

1.5. Factores posibles por la preferencia de los glitismos en vez de términos
propios
A continuacién del nuestro analisis, sefialamosralguactores por los cuales el

término inglés se ha preferido en vez de la formaspariol.

a) Uno de los factores parece ser la economia denfguée Los usuarios
eligen el término mas breve gque suele ser casipsemm anglicismo. Lo
vemos en los siguientes ejemplpsirking — aparcamiento, marketing —
mercadotecniaetc. Si el término propio no existe, en idioma espaif$ol e
posible utilizar las perifrasis. Sin embargo, lafprencia esta a favor del
inglés en que se expresan los conceptos mediargesala palabra:
“productos o bienes de primera necesidadéommodity “renta de un

producto o servicio* leasing
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b)

d)

Otro rasgo muy tipico del uso del anglicismo eddaominacion de una
realidad inexistente, nueva o desconocida en lgukemmeta, es decir los

anglicismos de necesidacbpyright, lobbygetc.

Un factor de la gran cantidad de los anglicismosdpuentrar por las
razone de las traducciones de los textos que santaie las fuentes
internacionales. Los textos se crean inicialmentaglés y por la rapidez
o esfuerzo de parecer a los conceptos originalasdecen los términos a
favor del inglés. Ademas, muchos autores espafplesproducen los
textos econdmicos en espafol han estudiado suaameextranjero en el

contexto internacional que tiene el impacto eresgua.

No se puede olvidar que un gran factor por la erisa de los anglicismos
en el espafiol es por el prestigio de la lenguagaglDestacamos el uso de
las palabras que tienen equivalentes propios énfpua pero para atraer
el lector y expresar un cierto grado de lujo en@onbs los anglicismos

como:blog por bitacorafirma por empresa, etc.
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CONCLUSION

Presente trabajo fue dedicado al analisis desaviptimorfolégico y
morfosintactico) de los anglicismos en el espaf®lla economia y de los
negocios, estudiando las formas mas frecuentedlo® en los periddicos de
caracter econémico. El propdsito era ofrecer usta\general de este tema ya que
hoy en dia es uno de los fendmenos actuales ea iicma por lo cual la autora

ha propuesto los equivalentes espafioles paradgisiamos encontrados.

En la parte de teoria del estudio, hemos obseneadefinicién de las lenguas de
especialidad y su condicibn en el mundo globalizadambién, hemos
determinado las caracteristicas de una lengua gdeciefidad, y las de la
economia y de los negocios. Al conocer la condiaiten dicha lengua de
especialidad en el mundo hispanohablante, hemts wis gran impacto en ella
por parte de la lengua inglesa. También, hemos lastrazones por la presencia
de esta lengua global tanto en el espafiol en deoenao en espaiiol de la

economia y de los negocios.

Un medio de la parte de la teoria ha dedicado mtlacto de las lenguas y a los
resultados de ello que son los préstamos y el @asdrnantico y la pérdida. (El
altimo concepto no hemos analizado en la parte rddisis). Observamos el
fendmeno del neologismo y extranjerismo y nos commaenos en los préstamos
linglisticos y los calcos que se han formado essphfiol por el contacto con las
palabras inglesas, los anglicismos. Al definiresid@meno anglicismo se proponen
al lector algunas clasificaciones asimismo comodesxripcion mas detallada de
las categorias del anglicismo léxico y anglicisnemantico. No se omite la

adaptacion léxico-semantica y sintactica del arggtio en espariol.

En la parte de los analisis, se trata la presateias anglicismos en la lengua de
la economia y de los negocios a través de un nuedimmunicacion mas fuerte:
la prensa. Hemos elegido para la base de anasiarticulos de los periddicos
econdmicos porque dicho area es unos de los cadpude mas se nota la
influencia del idioma y cultura angloamericanos porgran poder econémico y
politico en el mundo. La parte fundamental de #ateajo la forma el glosario de
los anglicismos escogidos con su definicion y eheotario. En cuanto a los
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términos de la informacion de la tecnologia, podedstacar que por la rapidez
con la que cambia la tecnologia, ocurre que mutdragias suelen adoptar los
nuevos términos ingleses en vez de acufiar un témiavo. En general, no esta
facil de traducir los nombres de los nuevos invemtalesarrollos por lo cual es
mas conveniente mantener la forma original de lalpa, por lo menos antes de

su utilizo amplio.

Con respecto a los resultados del andlisis, obsmvaque se adoptan tanto
sustantivos como los verbos y los adjetivos. Degochodos, en la encuesta la
mayoria de los anglicismos mas utilizados sondgsasitivos. Tampoco podemos
dejar sin mencionar la cuestion de la forma erulaspe adoptan anglicismos en el
idioma espafiol. En la mayoria de los casos se dmtaéstamos sin adaptacion:
business, background, leasirfgellos siguen los préstamos adaptados a la grafia
o fonética espafiolasanking, marketing, parkingos calcos seméanticagenda,
domeéstico, firma y los calcos de traduccionrtascacielos, supermecado,

videoconferencia

En relacion con los rasgos morfosintacticos podemescionar que las formas
del plural se forma en el caso de los anglicismradas segun los principios de
formar el plural en la lengua inglesa, por la ailicde morfema -s a lexias
terminadas en vocal o consonartash-flows, downloads, business&s
cuanto a los anglicismos adaptados, podemos sedfilalao de las reglas de plural
del espafiol con la letra -s o con vocal masskiganescréditos, lideresgn los
ambos casos encontramos las formas de plural fasnadn los articulos de
plural: losinput El género de los anglicismos encontrados suelmasculino en
mayoria de los casos: l@énkings los créditos aunque es muy comun que se

evita el uso del género de los anglicismos.

De nuestra investigacion se puede deducir qudligencia del inglés en la prensa
en espafol es bastante grande. En dicha influemeizse puede olvidar la
importancia que tienen los medios de comunicad@s¢cuales forman una parte
relevante en el proceso de desarrollo de una leagua actualidad. Una de las
razones esenciales de la presencia de anglicismes$ d@iscurso econémico del
espafol parece ser la necesidad de lexicalizar osu@mbjetos, técnicas y

conceptos. Ya hemos sefialado que debido al predoienlos Estados Unidos
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en materia econémica, esos nuevos objetos, técyicasnceptos reciben su
término en inglés y suelen pasar al espafiol cor@stgmos neoldgicos para los
cuales no siempre se ofrece un equivaleh&znativo. En otros casos, es muy

comun el uso de los anglicismos solo por el prisstlg la lengua inglesa.

En conclusion, no podemos dejar sin mencionar quenportante al usar los
anglicismos (o cualquier extranjerismo en la lengoaterna) es hacerlo con
cuidado. Es decir, el uso exceso y sin necesidasipréstamos resulta en el
hecho de que los conceptos estén vacios de contpaid el lector aunque para
los emisores de los textos puede ser mas imporsanpeder atractivo y prestigio
social que su significacion. Entonces, de esta mapedemos decir que el

lenguaje es también una herramienta de ventas.

Finalmente, queremos destacar que esta investigagddo se ha intentado
presentar una serie de observaciones sobre el &mmel anglicismo en los
periddicos econdmicos. Estamos conscientes de gjueeesario profundizar y
examinar otras variables que puedan contribuisaldéo realizado e investigar

otras clases de textos asi como también las dierémeas tematicas.
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Resumee

Kéesolev magistritoo “Anglitsismid hispaania majasdja arikeeles” keskendub
kirjeldavale anallsile (vaadeldes morfoloogilisi norfosintaktilisi aspekte)
anglitsismidest hispaania majandus- ja arikeeléé.desmark on esitada Ulevaade
anglitsismidest selles valdkonnas, uurides majarijagannetes sagedamini
esinevaid vorme. Kuna anglitsism kui ndhtus on iialisi ja jarjest
sagedasemaid tunnuseid tanapéeva hispaania keelastor putidnud vBimaluse

korral pakkuda vélja hispaania omakeelseid vastidd anglitsismidele.

TOO teooria osas oleme vdalja toonud erialakeeleinitiibonid ja nende
hetkeolukorra globaliseeruvas maailmas. Lisaks @@is tvaadeldud erialakeele
ning majandus- ja arikeele tunnuseid. Tutvume nthja- ja arikeele olukorraga
hispaania keeles ning ndeme, kui suurt mdju avaldselele inglise keel.
Vaatleme po&hjuseid, miks inglise keel on hispadkeales olulisel kohal nii

igapaeva- kui majandus- ja arikeeles.

Pool teooria osast on puhendatud keelte kontakitidamisele ja selle tagajarjel
tekkinud laenudele, tdhendusmuutustele ja termkagtumisele (viimast aspekti
ei ole t00 praktilises osas uuritud). Vaatleme &aoimene nagu neologismid ja
voorsonad, kuid keskendume ingliskeelsete sdnademkupuutel tekkinud
keelelistele laenudele ja kalkidele ehk anglitsdete. Defineerime anglitsismi
madiste ning vaatleme erinevate autorite kasitledieseri liikidest, kirjeldades
pdhjalikumalt leksikaalseid ja semantilisi angbtsie. P66rame tahelepanu ka
anglitsismide leksikaalsele, semantilisele ja <kiilisele kohandamisele

hispaania keelde.

Anallilisi osas vaatleme anglitsismide esinemist mdais: ja arikeelses
ajakirjanduses. Uurimuse aluseks oleme valinudanthjsteemalised artiklid,
kuna see on Uks valjapaistvamaid valdkondi, kustworda majanduslikust ja
poliitilisest Ulemvdimust tulenevat  angloameerikaelelist ja kultuurilist
mojutust. Pdhilise osa té6st moodustab leitud &sigihidest koosnev sénadebaas,
millele on lisatud tahenduse selgitus ja kommeida&raldi oleme valja toonud
leitud infotehnoloogia valdkonda kuuluvad anglitsid, mida on eri keeltes

enamasti palju, kuna tehnoloogia areneb kiirestyhihtsam on esialgu kasutada
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ingliskeelset terminit, kui luua selle asemele oe®ke, kuniks termin on

jéudnud laiema kasutuseni.

Analuusi tulemused naitavad, et laenatakse niipitegu-, kui omadussdnu, kuid
enamus neist on siiski nimisdnalised laenud. Misutpli anglitsismide
adapteerimisse, siis enamus leitud vorme on adapiga, neist sagedasemad on
naiteks:businesgari), background(taust),leasing(liising). Sadeguselt jargnevad
adapteeritud laenud naganking (hinnang, tase)marketing(turundus),parking
(parkla) ning semantilised kalgidigenda(paevakava)domeéstico(riigisisene),
firma (ettevote) ja 16puks tblkekalgidascacielos(pilveldhkuja), supermercado

(supermarket)ideocnferencigvideokonverents).

Morfosuntaktiliste eripdrade hulgast v6ib valja auuet mitmuse vorme
moodustatakse adapteerimata laenude puhul enandagides inglise keele
mitmuse vormide moodustamise printsiipe, liites aak v6i konsonandiga
I6ppevale sbBnale mitmuse tunnuse <ash-flows, downloads, businesses.
Adapteeritud laenude puhul on jargitud peamisedphania keele mitmuslike
vormide moodustamise p&himdtteid, liites sdna I6pmnuse -s voi lisaks -s-le
vokaali: esléganescréditos, lideresNii kohandamata kui kohandatud laenude
puhul on mitmuse moodustamisel kasutatud ka mitraotddit, naitekslos input,
mis enamus juhtudel on meessoo artikkelrékings los crédito. Levinud on ka

anglitsismide soo méaaramata jatmine.

Meie analiisist vOib jareldada, et inglise keelguntispaania ajakirjanduses on
isna suur. Selle mo6ju Uheks suureks teguriks on aptigva

kommunikatsioonivahendid, mis omakorda mangivadtswllii ka keele arengus.

Uks olulisi pdhjuseid majanduskeeles esinevateitaigghide hulgas on vajadus
sOnastada uusi tehnilisi objekte ja konseptsiobfeenutame siinkohal Ameerika
Uhendriikide majanduslikku staatust ning et maihituued terminid luuakse
algselt inglise keeles, millele ei ole alati hispa&eelset vastet loodud. Teistel
juhtudel on Usnha tavaline, et ingliskeelset tertrkasutatakse lihtsalt inglise keele

prestiizi téttu.

Kokkuvotteks toome vdlja, et keelehoole seisukolaleb anglitsismide (voi

Ukskdik, millise muu vo0rsbna kasutamisel emakéelesutamisse suhtuda
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ettevaatusega. TeisisOnu, Uleliigne voi ebavajaldnsona kasutamine valjendub
lugejatele tahenduselt tihjade terminite esitamisgilgi teksti valjaaandjat voib

huvitada enam teksti leksikaalne atraktiivsus jeesetulenev sotsiaalne prestiiz.
Seda arvesse vottes vOib tddeda, et ka keelestaanud tanapaeva ks

mudgivahenditest.

LOpetuseks tahab autor tdhelepanu juhtida, et k&esouurimustdds on esitatud
vaid teatud hulk nahtusi anglitsismide uurimisel jandusteemalises
ajakirjanduses ning t60 voiks olla aluseks eddssstéiustatud uuringuteks sel
teemal, milles on oluline uurida ka teisi aspektenevaid tekste ja temaatikaid,

mis vOivad olla analiitisi seisukohalt olulised.
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