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SISSEJUHATUS

Noored tarbivad tiha vdhem traditsioonilist ajakirjandust (Bengtsson ja Johansson, 2021).
Uudisteorganisatsioonid seisavad silmitsi viljakutsega jddda asjakohaseks generatsiooni jaoks,
kes on iiles kasvanud sotsiaalmeedia uudsete tegurite ja kdrvalepdigetega (Galan jt, 2019). Igal
aastal nditab Reutersi instituudi digitaalsete uudiste raport, et jirjest vihem noori kasutab
traditsioonilisi uudistekanaleid, samas kui sotsiaalmeedia ja muud uudiste pakkujad muutuvad

peamiseks infokanaliks (Galan jt, 2019).

Digiajastu kiire areng on vihendanud noorte tdhelepanuvdimet ning muutnud uudiste lugemise
harjumusi (Hendrickx, 2025; Frei, 2024). Noored ei tunne vajadust enam uudiseid otsida.
Uudised jouavad ise nendeni, tihti 1dbi sotsiaalmeedia (Galan jt, 2019). Sotsiaalmeedia
vahendusel tarbitakse informatsiooni tihti aga passiivselt ja pinnapealselt, sageli katkendlike

osadena (Santos jt, 2025).

Noorte uudistetarbimisel méngibki olulist rolli juhuslik kokkupuude uudistega. Kuna noored
tarbivad iildiselt vdhem uudiseid, saavad nad juhuslikust kokkupuutest rohkem kasu kui need,
kes tarbivad uudiseid igapédevaselt (Fletcher ja Nielsen, 2018). Noored ootavad meediasisult
kiirust, selgust ja visuaalsust ning soovivad jouda kohe nii-Gelda asja tuumani.
Traditsioonilised uudised, kus on palju teksti ja vdhe diinaamikat, tunduvad monotoonsed ja
igavad (Hendrickx, 2025: 5746). Selline tarbimiskditumine seab véljakutse traditsioonilisele
meediale: on oluline mdista, kuidas noorte tdhelepanu piiiida ja kujundada brandilojaalsust ning

uudisharjumusi, mis tagaksid meediamajade jatkusuutlikkuse (Galan jt, 2019).

2025. aasta septembris avas Ohtuleht noortele suunatud uudisteplatvormi, noorteportaali, mille
eesmdrk on pakkuda noortele olulist ja kaasahaaravat ajakirjanduslikku sisu, arvestades nende
tarbimisharjumusi ja ootusi. Noorteportaali sihtriihmaks on 16-25-aastased noored. Koos
juhendajaga otsustasime keskenduda sihtriihma noorimatele liikmetele, et analiilisida, kas
noorteportaali sisu suhestub nendega tegelikult. Seetdttu intervjueerisin kiimnendas klassis
oppivaid noori, kes on vanuses 16—18 aastat. Tuleb aga rShutada, et noored on heterogeenne
sihtriihm ning saadud tulemusi ei saa lldistada kdigile sellesse vanusegruppi kuuluvatele

inimestele.



Noorteportaali praegune strateegia sihtriithma konetamiseks pohineb eelkdige noorte autorite
(vanuses 16-25) kaasamisel. Portaalis avaldatakse lugusid, mis késitlevad noorte jaoks olulisi
teemasid, samuti pakutakse kolapinda noorte arvamuslugudele ning vahendatakse liihidalt ja
konkreetselt pdevakajalisi uudiseid. Selleks, et noored péddseksid sisule vdimalikult hdlpsasti

ligi, on kogu noorteportaali sisu tasuta kdttesaadav.

Portaali loomise hetkel puudusid seal piisivad toimetajad. 2025. aasta 3. oktoobril asusin ise
poole kohaga todle noorteportaali reporter-toimetajana, mis hdlmab nii ajakirjandusliku sisu
loomist, noortelt autoritelt lackuva materjali toimetamist kui ka vajaduspohist sisu loomist
sotsiaalmeediasse. See praktiline kogemus on tekitanud minus sligavama huvi noortele

suunatud ajakirjanduse, selle toimimise ja arendamise vdimaluste vastu.

Informeeritus on demokraatia alustala. Uhiskondlik vastupanuvdime saab tekkida vaid
teadlikkuse kaudu. Noorte vihene uudiste tarbimine ning juhuslik kokkupuude uudistega on
tanapdeva infosdja kontekstis ithiskondlikult eriti oluline probleem. On téhtis, et noored oleksid
kursis tihiskonnas toimuvaga ning oskaksid meediat kriitiliselt tarbida. Selleks tuleb mdista,

millised formaadid, teemad ja véljendusviisid aitavad noortel uudistega suhestuda.

T661 on kaks eesmarki:

Esiteks, kaardistada Ohtulehe noorteportaali sisu vastamine noorte auditooriumide huvidele.
Teiseks, pakkuda voimalusi sisu arendamiseks, et see kdnetaks sihtrithma tdhusamalt.

Bakalaureusetdos tegin 2026. aasta kevadel kiimme semistruktureeritud intervjuud kiimnenda

klassi dpilastega. Andmeid analiiiisisin kvalitatiivse sisuanaliiiisi meetodiga.

Bakalaureuset6d jaguneb neljaks pohiosaks. Esimeses osas toon vilja to0 teoreetilised ja
empiirilised 1dhtekohad. Tépsemalt toon vélja Schrederi (2015) &dratasuvuse dimensioonid,
millele mu uuring toetub; rddgin, millised on noorte uudiste tarbimise harjumused ja nende
suhtumine uudistesse ning viimaks, millised pdhivajadused méngivad nende uudistetarbimisel
rolli. Teises osas esitletakse kasutatavat uurimismeetodit, meetodikriitikat ja valimit.
Kolmandas peatiikis toon vilja peamised tulemused koos ilmestavate tsitaatidega ning
neljandas osas jiargnevad jéreldused ja diskussioon. Lisaks leiab sellest peatiikist praktilised

soovitused Ohtulehele noorteportaali arendamiseks ning vdimalikud edasised uurimissuunad.



T66 16peb kokkuvdtte, kasutatud kirjanduse ning lisadega. Siinses t60s kasutatud voorkeelsete

materjalide tolkimiseks on osaliselt kasutatud ChatGPT tekstiroboti abi.



1. TOO TEOREETILISED JA EMPIIRILISED LAHTEKOHAD

Teoreetiliste ja empiiriliste ldhtekohtade peatiikis annan iilevaate oma bakalaureusetoos
kasutatavast teooriast. Selleks et Ohtulehe noorteportaal suudaks kdnetada sihtriihma ning
panna noori selle sisuga suhestuma, peab portaal arvestama auditooriumi
meediakasutuseelistusi ja -vajadusi. Esimeses alapeatiikis seletan lahti dratasuvuse (ingl
worthwhileness) dimensioonid. Seejirel keskendun konkreetsemalt noore auditooriumi
uudistesse suhtumisele, sealhulgas ka huvipakkuvatele teemadele, eelistatud formaatidele,
uudistest eemalepeletavatele teguritele ning usaldusele uudisteportaalide vastu. Viimaks
késitlen peamisi tegureid, mis mojutavad noorte uudistetarbimist, sealhulgas nende ootusi

uudissisule.
1.1 Aratasuvuse teooria

Schrederi dratasuvuse (ingl worthwhileness) teooria arendab edasi Elihu Katz, Jay G. Blumler
ja Michael Gurevitch (1974) tarvete ja tasude (ingl uses and gratifications) kisitlust. Tasude ja
tarvete teooria kohaselt valivad meediat aktiivselt meediatarbijad ise (Sichach, 2023).
Teoreetikute sonul otsib meediakasutaja sellise meediakanali, mis vastab kdige paremini tema
vajadustele. Selle juures ei sdltu kasutaja ainult ithest meediakanalist, vaid tal on voimalik

valida erinevate info- ja meelelahutusallikate vahel (Sichach, 2023).

Lisaks klassifitseerisid teoreetikud (Katz, Gurevitch ja Haas, 1973) tasude ja tarvete teooria
teatud vajadusteks, nagu afektiivsed, kognitiivsed, isiklikud, sotsiaalse interaktsiooni ja
pingevabaduse vajadused (Bracken ja Lombard, 2001). Kognitiivsed vajadused hdlmavad
teadmiste ja informatsiooni otsimist, mida niitlikustab inimeste soov saada faktilist sisu
(Sichach, 2023). Afektiivsed vajadused on seotud meeldivate kogemustega (Sichach, 2023).
Isikliku identiteedi vajadused kisitlevad sisemisi tundeid, enesehinnangut ja sotsiaalset
staatust, kus meedia toimib vahendina usaldusviirsuse saavutamiseks ja oma positsiooni
tostmiseks iihiskonnas (Sichach, 2023). Sotsiaalse interaktsiooni vajadused keskenduvad
meedia kasutamisele {ihenduse loomiseks pere, sOprade ja vilismaailmaga, rShutades
tehnoloogia rolli suhete edendamisel (Sichach, 2023). Pingevabaduse vajadused rdhutavad,
kuidas inimesed pdorduvad meedia poole, et suunata tdhelepanu ebameeldivatelt olukordadelt
eemale ja leida lohutust (Sichach, 2023). Oluline on mdista nende vajaduste subjektiivset
olemust, kuna inimesed vdivad kasutada sama meediat erinevalt, sdltuvalt oma eelistustest ja

reaktsioonidest (Kircaburun jt, 2020).



Tajutud dratasuvus (ingl perceived worthwhileness) tdhendab Schrederi ja Larseni (2010) jargi
indiviidide subjektiivset hinnangut sellele, kas kdnealune meedium on nende jaoks viirt
ajakulu. Indiviidi otsus, kas meediumi tarbida voi mitte, sdltub mitmest omavahel seotud
tegurist, mis moodustavad kokku harjumuse. Selle pdhjal otsustab inimene, kas ta kasutab
meediumi, kui kaua ja kui palju tdhelepanu ta sellele podrab (Schreder ja Larsen, 2010).
Tegemist ei ole range moddikuga, vaid raamistikuga, mis selgitab, milliseid omadusi peab
meedium omama, et muutuda indiviidi igapdevase meediatarbimise repertuaari osaks

(Schreader, 2015).

Selleks et uudismeedium oleks indiviidi jaoks pohjendatult kasutatav ja leiaks koha tema
uudismeedia repertuaaris, peab seda kogema subjektiivselt vairtuslikuna (Schreder, 2015).
Schreder (2015) kirjeldab viirtuslikkust mitmemddtmelise ndhtusena, mis koosneb vihemalt
seitsmest  dimensioonist. Need dimensioonid, mis kujunevad vidlja inimese
meediasotsialiseerumise kédigus, moodustavad niinimetatud &dratasuvuse vorrandi, méérates,

miks moned meediumid osutuvad kasutajale oluliseks ja teised mitte (Schrader, 2015).
1.1.1 Aratasuvuse dimensioonid

Schraderi ja Larseni (2010) késitluse jargi on esimene dratasuvuse dimensioon meediumi
sobituvus inimese ajakavaga (ingl time spent). Aeg on dimensioon, mis mojutab
uudistetarbimise mahtu kdige enam (Schreder ja Larsen, 2010). See sdltub pédevas olevatest
vabadest tundidest, mis vdivad igapdevastelt muutuda (Frei jt, 2024). Uudiste tarbimine peab
inimese jaoks digustama sellele kuluvat aega (Schreder, 2015). Mdnda meediumit tajutakse
sedavord olulise ja vairtuslikuna, et selle tarbimiseks voetakse teadlikult aega; teisi kasutatakse
aga Uksnes lithikestes vabade hetkede olukordades (Schreder, 2015). Kui meedium ei mahu
inimese ajakavasse, puudub sellel reaalne tarbimisvéimalus. Seda ka siis, kui see voiks

potentsiaalselt rahuldada vajadust tihiskondliku infoga kursis olla (Schreder, 2015).

Uudiste peamine roll on aidata inimestel mdista, mis maailmas toimub, ning seelédbi iihendada
nende isiklik kogemus laiema maailmaga (Galan jt, 2019). Teiseks oluliseks &dratasuvuse
dimensiooniks ongi avalikkusega iihenduses olemise vdimalus (ingl public connection)
(Schreder ja Larsen, 2010). Schreder ja Larsen (2010) tuginevad siinkohal Couldry,
Livingstone’i ja Markhami (2008) kontseptsioonile, mille jargi tdhendab avalik {ihenduvus
uudissisu, mis aitab indiviidil suhestuda iihiskondlike teemade ja iihise aruteluruumiga. See

kirjeldab meediumi vdimet toetada inimese kuuluvustunnet nii demokraatliku korra liikmena



kui ka igapédevaste sotsiaalsete kogukondade osana. Schreder (2015) laiendab mdistet,
hdlmates selle alla kogu uudissisu, mis aitab inimesel hoida sidet nii isiklike vorgustike kui ka
laiema iihiskonnaga. Lisaks eristab ta kahte tiitipi véartust: demokraatlikku véartust, mis toetab
inimese kodanikurolli ja arusaamist {ihiskonnast, ning igapdevast védrtust, mis aitab sdilitada

suhteid soprade, tuttavate ja kogukonnaga (Schreder, 2015).

Inimesed valivad meediume, mis on kooskolas nende vidirtustega voi aitavad neil kuuluda
teatud staatusega gruppi (Galan jt, 2019). Seega tuleb arvestada normatiivsete piirangutega
(ingl normative pressures) (Schreder ja Larsen, 2010). Schreder (2015) toob vilja, et
uudismeedia kasutamine sdltub teatud madral sellest, kas see on indiviidi jaoks oluliste
inimeste silmis ,,sobiv* (,,comme il faut**) voi ,,ebasobiv* (,,media non grata*). Meediavalikuid

mdjutavad seega sageli teiste inimeste ootused ja hinnangud (Schreder ja Larsen, 2010).

Mone kasutaja jaoks on ddrmiselt oluline osalusvdimaluste (ingl participatory affordances)
dimensioon (Schreder ja Larsen, 2010). See tdhendab, et meedium pakub vdimalust olla
(inter)aktiivne, nditeks voimaldada sdbrale link saata, jagada sisu voi mirkida sotsiaalmeedias
,meeldib“ (Schreder, 2015: 63). Osalusvdimaluste positiivset mdju nditab ka Resok-Dahli
(2025) uuring, tuues nditeks Norra avalik-digusliku ringhddlingu (NRK) algatuse ,,NRK
Svarer” (,,NRK vastab®), mis kutsub lugejaid esitama veebis kiisimusi, millele vastavad
ajakirjanikud voi eksperdid. 2023. aasta Norra valimiste eel td6tas NRK osa nendest
kiisimustest uudislugudeks, valides teadlikult teemad, mis olid esile tdstetud noorte
kiisimustes. Selle tulemusena avaldati 16 uudislugu, mis suurendas mérkimisvéérselt noorte
lugejate arvu (Resok-Dahl, 2025). Kuigi uudistetarbijate aktiivset panustamist uudiste
levitamisse ja tootmisse ei tohiks veel iile hinnata, on siiski tdendoline, et noorema
auditooriumi jaoks mdjutavad osalusvdimalused nende hinnangut meediumi véértuslikkusele

(Schreder ja Larsen, 2010: 528).

Oluline dimensioon on ka hind (ingl price): uudismeedium peab olema taskukohane ning
vastavuses oma hinnaga (Schrader, 2015). Hind méangib eriti suurt rolli noorte tdiskasvanute
puhul, kelle eelarved on piiratud (Galan jt, 2019). Noored on sageli valmis maksma pigem
meelelahutuse kui uudiste eest, kuna uudiste tarbimine voib tunduda kohustusena (Galan jt,

2019).

Tehnoloogiline ahvatlus (ingl technological appeal) on samuti Schrederi (2015) sdnul oluline.

Seadme tehnoloogiline nutikus vdib mone kasutaja jaoks olla iseseisev védrtus, eriti uute
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meediatehnoloogiate ja tarkvarade varajastel kasutajatel (Schreder, 2015). Samuti hdlmab see
nditeks ajakirja ldike ja flitisilise atraktiivsuse mdju meediumi hinnangule (Schreder, 2015).
Rosok-Dahl (2025) on toonud oma uuringus vélja, et kvaliteetne visuaalne sisu on kui

motivatsioon, mis innustab lugemist vdi vaatamist jatkama.

Lopuks peab uudismeedium olema olukorda sobiv (ingl situational fit), see tihendab, et
meedium peab sobima aja ja koha jirgi, kus seda tarbitakse (Schreder, 2015). Niiteks raadio
on sobiv autojuhtimise ajal, samas kui ajalehte eelistatakse pigem koduses voi todalases

kontekstis (Schreder, 2015).

2019. aastal tegi Schrader Reutersi Instituudi digitaalsete uudiste projekti raames uue uurimuse
selle kohta, kuidas inimesed otsustavad, milliste uudistega suhestuda, liitkudes suure
valikuvdimalusega meediakeskkonnas erinevate seadmete ja platvormide vahel. Uuringust tuli

vélja, et inimesed ldhtuvad oma valikutes:

a) Relevantsusest: inimesed peavad kdige olulisemaks neid lugusid, mis mdjutavad nende
isiklikku elu. Nagu nditeks perekonda, to0kohta, vaba aja tegevusi voi kohalikku
kogukonda (Schreder, 2019).

b) Sotsiaalsusest: huvi mdne loo vastu tekib sageli usust, et ka sdbrad voi perelitkmed
voiksid sellest huvitatud olla. Sellega kaasneb sageli soov lugu sotsiaalmeedias jagada
vOi sOpradele saata (Schrader, 2019).

c) Soovist olla informeeritud: inimesed klikivad sageli lugudel, mis on naljakad, tiihised
vOi kummalised ning millel puudub selge iihiskondlik véértus. Samas suudavad nad
iisna hiisti mdista mis on aga tdeliselt oluline. Uldiselt soovivad inimesed olla kursis
sellega, mis toimub nende iimber kohalikul, riiklikul ja rahvusvahelisel tasandil
(Schrader, 2019).

d) Isiklikust seosest: publik loob lugudele tdhendused, 1ihtudes oma enda elukogemusest.
Sama wuudislugu voib {iks inimene tdlgendada rahvusvahelise uudisena, teine
tehnoloogiauudisena ja kolmas majandusuudisena (Schrader, 2019).

e) Info iilekiillusest: uudistega kiillastunud kultuuris tunnevad inimesed sageli, et nad on
oluliste paevakajaliste teemadega juba piisavalt kursis. Monikord tunneb inimene, et
piisab ainult pealkirja lugemisest, et viimaste siindmustega kursis olla (Schreader, 2019).

f) Suhtumisest valdkondadesse: uudiste viltimine, eriti poliitikauudiste véltimine, tuleneb
sageli kiilinilisest suhtumisest poliitikutesse, millele lisandub tagasihoidlik kirjaoskus

ja vahesed teadmised poliitikast (Schreder, 2019).
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Need tegurid tdiendavad Schrederi dratasuvuse raamistikku, nédidates, et meediavalikute
kujunemisel méngivad rolli nii individuaalsed vajadused kui ka laiem meediakeskkonna
kontekst. Aratasuvuse lihenemine on siinse bakalaureusetod eesmarkide seisukohalt oluline,
kuna selle kohaselt valivad inimesed, milline uudismeedia on tema meediarepertuaaris ja
milline mitte. See vdimaldab mdista ka pohjuseid, kas, miks, kus vdi miks mitte voiksid

Ohtulehe noorteportaali uudised noorteni jduda.

1.2 Noorte uudistetarbimise harjumused ja suhtumine uudistesse

Noortel on tihti tunne, et uudiste jalgimine on pigem kohustus kui valik (Galan jt, 2019). See
nduab pingutust, ei ole nii kaasahaarav kui meelelahutuslik sisu ning ei paku sujuvat
kasutuskogemust, mida noored internetist aga ootavad (Galan jt, 2019). Seetdttu tarbivad
noored uudiseid pigem kohusetundest kui soovist (Galan jt, 2019). Piitsepp (2023) toob oma
bakalaureusetdos vilja, et noortel (vanuses 15-20) ei ole vilja kujunenud kindlate véljaannete
tarbimise rituaale, uudised pigem jouavad nendeni juhuslikult ja nende muutuvatest huvidest

ldhtuvalt.

Reutersi instituudi noorte uudistetarbimise uuring (Galan jt, 2019) véidab, et tihti on uudised
noorte jaoks ka kitsalt piiritletud ja korduvad. Mdned teemad saavad palju kajastust, samal ajal
kui muud, noortele olulised teemad, jddvad tahaplaanile (Galan jt, 2019). Traditsiooniline
meedia kajastab noorte arvates liiga palju teatud poliitilisi teemasid, samal ajal kui teisi
olulisemaid teemasid ignoreeritakse voi isegi varjatakse (Wunderlich, 2025). Traditsioonilistel
meediaplatvormidel on ajakirjanikud ja toimetajad need, kellel on digus otsustada, milline sisu
avalikkuseni jouab ja milline vélja jaetakse (Harder jt, 2017). Sotsiaalmeedia, mida noored
eelistavad aga peamise infokanalina (Galan jt, 2019; Turu-uuringute AS, 2023) toimib see
vastu erinevate osapoolte tihise suhtlusruumina, kus puudub keskne toimetuslik kontroll, mis

kogu avaldatavat sisu reguleeriks (Harder jt, 2017).

Noored tajuvad meedia kallutatust (Galan jt, 2019). Nad ei soovi, et neile 6eldakse, mida
arvata; nad tahavad teemasid ise avastada ja saada abi oma seisukohtade kujundamisel (Galan
jt, 2019). Santos, Smith ja Johnson (2025) toovad vélja, et noored vdivad nidha uudiste puhul
ajakirjanikku pigem probleemse filtrina, mitte professionaalina, kes aitaks viltida valeinfo
levikut (Santos jt, 2025). Enamik uudiseid tajutakse kas ainult faktikesksena ja igavana voi

liialt kallutatuna, kus ideoloogia mdjutab siindmuste ja faktide tdlgendust (Galan jt, 2019).
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1.2.1 Teemad ja huvid

Noored on kursis maailmas toimuvaga ja eelistavad rahvusvahelistele siindmustele ausat ning
kohaliku perspektiiviga ldhenemist, mitte ainult oma riigi vaatepunktist esitatud uudiseid
(Galan jt, 2019). Samuti tunnevad nad huvi laiemate teemade vastu, nagu kunst ja kultuur,
aktivism, keskkond ja soovihemused (Galan jt, 2019). Kuigi sellist sisu on olemas, saaksid
suuremad meediamajad olla veelgi mitmekesisemad ja kaasavamad (Galan jt, 2019). Eelkdige
huvitavad noori inimlikud, isiklikud ja tdelised lood, mis inspireerivad nende elu eesmirke ja

toetavad laiemat kajastust (Galan jt, 2019).

Eesti noorte infovajaduste ning kohaliku ja riikliku tasandi noorteinfo kvaliteedi ja
kittesaadavuse analiitisis (Turu-uuringute AS, 2023) uuriti, millistel teemadel informatsioon
Eesti noori huvitab. Kiisitluse pdhjal on 12-26-aastaste noorte jaoks koige olulisem
teemavaldkond, mille kohta infot otsitakse, meelelahutus. Teemavaldkondadena, mille osas
peamiselt infot aga vajatakse, toodi kdige sagedamini esile iseseisvumise ja raha teemasid
(42% 7-26-aastastest) ning huviharidust ja huvitegevust (vastavalt 39%) (Turu-uuringute AS,
2023). Sama selgub ka Haridus ja Noorteameti blogi artiklist ,,Millist infot noored vajavad ja
kust nad seda otsivad? 3 soovitust noorteinfot60 korraldamiseks 2023. aastal* (Pranno, 2023),
kus tuuakse vilja, et 2022 aasta noorteinfoportaali Teeviida kiisitlusest selgus, et noorte seas
on 2022. aastal iiheks olulisemaks teemaks tdusnud rahatarkuse ja investeerimise temaatika.
Samast uuringust selgub, et oluliselt on tdusnud huvi sdltuvusainetega seotud teemade vastu.
Noored on seal vélja toonud, et nende jaoks on huvipakkuvad teemad ,,vape*, ,ained,

,,Soltuvused®.

Eelkdige on aga Eesti noorte info otsimise vajadus sdltuv vanusest. 7—11-aastaste jaoks on
koige huvipakkuvamateks teemadeks huviharidus ja huvitegevused ning meelelahutus, kuid
17-26-aastaste jaoks iseseisvumine, todtamine ning rahateemad (Turu-uuringute AS, 2023).
Huvi tootamise, vélismaal Oppimise ning iseseisvumise/raha teemade vastu on seda korgem,
mida vanema vanuseriihmaga on tegu (Turu-uuringute AS, 2023).
Huvihariduse/huvitegevuste, meelelahutuse, turvalisuse ja suhete teemadest huvituvad aga
nooremad vastajad seevastu enam kui vanemad (Turu-uuringute AS, 2023). Pranno (2023) toob
vilja, et noorte jaoks on olulised teemad aastast aastasse tegelikult samad (vaimne ja fiiiisiline
tervis, suhted, tootamine ja Oppimine), ning need peegeldavad ka iihiskonnas aktuaalseid

teemasid (rahatarkus ja investeerimine).
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1.2.2 Oodatav vorm

Uudis valitakse lugemiseks, kui lugejale paistab, et see pakub talle uut informatsiooni (Harma,
2015). Seetdttu on just pealkirjad uudisteportaalides olulise tdhtsusega (Hérma, 2015). Seda
mitte vaid tekstiuudiste juures vaid ka videouudiste puhul (Paju, 2020). Lugejaid tdmbavad
konkreetsed ja tabavad pealkirjad, mis oleksid ebatavalised ja intrigeerivad, kuid mitte
eksitavad (Hérma, 2015). Lisaks pealkirjale peab ka foto inimeses huvi tekitama (Hirma,
2015). Foto annab mone lugeja jaoks lisainformatsiooni — nditeks dnnetuste puhul annab aimu

onnetuse raskusastmest (Harma, 2015).

Kui uudis on avatud, vaatab lugeja enne lugema asumist ka seda, et artikkel ei oleks liiga pikk
(Harma, 2015). Interneti plussiks on selle kasutamine erinevates situatsioonides eri
asukohtades (Hdrma, 2015). Veebis olles ei ole auditooriumil tihtipeale aega pika teksti
labilugemiseks (Harma, 2015). Videolugude puhul tuleb Kert Kase (2020) bakalaureusetodst
vilja, et Eesti noorte seas puudub iihtne eelistus videouudiste pikkuse osas. Tema t66s toi valim
esile pigem lithemate videote ja klippide tarbimise soovi. Keit Paju (2020) magistritdos eelistati
samuti liihemaid ja konkreetsemaid videoid. Seda voib seletada iihelt poolt traditsioonilises
(audiovisuaalses) meedias kasutatavate praktikate eelistamisega, teisalt aga sotsiaalmeedia kui

kiiret infovahetust vdimaldava meediumi eripdraga (Kask, 2020).

Sageli tundub uudistes kasutatav keel liiga tdsine, ametlik, kuiv ja tehniline, mis muudab sisu
noore jaoks raskesti kittesaadavaks, eriti kui lugejal puudub vajalik haridus, taustteadmised
vai isiklik kogemus teemaga (Galan jt, 2019). Teistel puhkudel vib toon olla liiga pealetiikkiv,
keskendudes pinnapealsele tdhelepanu voitmisele, libisedes isegi klikimagneti tasemele (Galan
jt, 2019). Digitaalsete uudiste raport 2025 (Newman jt, 2025) toob vilja, et eri riikides on alla
35-aastased arvamusel, et uudiseid on liiga raske jilgida v4i mdista. See viitab, et uudiseid
oleks vaja muuta noortele ning teistele raskemini kéttesaadavatele sihtriihmadele

arusaadavamaks ja ligipddsetavamaks.

Eesti noorte kohta pole spetsiifilist uuringut, kui mdistetav on nende jaoks uudistes kasutatav
keel, kuid Noorte infovajaduste ning kohaliku ja riikliku tasandi noorteinfo kvaliteedi ja
kittesaadavuse analiiiisis (Turu-uuringute AS, 2023) uuriti, kui arusaadavalt on esitatud noorte
jaoks neid huvitav informatsioon iildisemalt. Uuringus osalenud internetti kasutavatest 7-26-

aastastest noortest hindas 86% neid huvitavate teemade kohta internetist saadavat infot
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arusaadavaks (Turu-uuringute AS, 2023). Noortest 11% andis hinnangu ,,nii ja naa* ning 3%

pidas infot (enamasti voi iildse) mitte arusaadavaks (Turu-uuringute AS, 2023).

Vastajail, kelle hinnangul ei ole neid huvitavate teemade kohta saadav info internetis
arusaadav, paluti samas uuringus kirjeldada, kuidas peaks noortele infot edastama nii, et see
oleks neile mdistetavam. Kdige sagedamini toodi vastustes esile seda, et info peaks olema
sonastatud lihtsalt, selgelt, lithidalt ja noortepéraselt (Turu-uuringute AS, 2023). Leidus ka
noori, kes soovisid saada infot sagedamini video, filmi vdi jooniste/pildi kujul (Turu-uuringute
AS, 2023). Norra avalik-digusliku ringhédélingu praktika néitab, et noorte kdnetamiseks on
edukaim strateegia ,,selgitav praktika®, kus kasutatakse vertikaalset (lithi)videoformaati ja viga

lihtsat keelt keeruliste teemade lahtiseletamiseks (Resok-Dahl, 2025).

Teeviida uuringus (Pranno, 2022) toodi vilja oluline vanusega seotud aspekt infot tarbimise
vormide kohta: 7-12 ning 13—17-aastased eelistavad uudiseid ja muud informatsiooni saada
video ja artikli formaadis, 18—22-aastased aga sotsiaalmeedia postituste, video ja artikli
formaadis. 23—26-aastased eelistavad eelkdige artikli formaati ja seejirel sotsiaalmeedia
postituse ja video formaati. Noorte infovajaduste ning kohaliku ja riikliku tasandi noorteinfo
kvaliteedi ja kittesaadavuse analiiiisi jargi (Turu-uuringute AS, 2023) on sotsiaalmeedia kodige
sagedamini eelistatud infokanal internetis kdigi vaatlusaluste vanuseriihmade jaoks.
Sotsiaalmeedia kanalitest on 7—11-aastaste jaoks konkurentsitult kdige sagedamini eelistatud
kanaliks Youtube. 12—16-aastased eelistavad Youtube’i korval sageli ka TikToki, 17-26-
aastased aga pea vOrdselt sageli nii Youtube’i, Instagrami kui Facebooki (Turu-uuringute AS,

2023).

Sotsiaalmeedia uudiste puhul aga ei arvestata sageli piisavalt platvormi rolliga kasutaja
sotsiaalmeedia-kogemuses (Galan jt, 2019). Uudislugu voib tunduda kohandamata, mitte
sobituv platvormi esteetika ja vooluga, mistottu see ei koida tdhelepanu (Galan jt, 2019).
Monikord tundub, et uudislugu on sotsiaalmeediasse loodud ainult selleks, et suunata kasutaja
platvormilt meediamaja veebilehele (Galan jt, 2019). Noorte eesmdrk on aga sujuv
veebikogemus, mistottu selline ldhenemine sageli ebadnnestub (Galan jt, 2019). Samuti on ka
sotsiaalmeedia platvormid disainitud kasutaja platvormil hoidmiseks, mistdttu aktiivsete
linkide puudumine postituste juures sunnib tegelikult ajakirjanikke looma terviklikku sisu

platvormi enda tingimustel (Kallio & Maenpé, 2025).
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On oluline 1dbi moelda, milline sisu ja info sobib erinevatesse kanalitesse ja mis eesmarki
ptiiitakse saavutada (Pranno, 2023). Seda mitte ainult uudissisu juures vaid ka muu noori
puudutava info puhul (Pranno, 2023). Pranno (2023) toob niite noorteinfo portaalide kohta,
tapsemalt sellest, kuidas plakati-laadsed postitused ei sobi Instagrami, vaid pigem peaks
mdtlema, kuidas Instagrami storyde kaudu rddkida noortele, miks nad peaksid osa vdtma
noorteprogrammi siindmustest, samas kui Facebookis toimib see, kui luua seal siindmus ja
postitada sinna stindmusest plakat. Teiselt poolt riskivad viljaanded oma usaldusvéérsusega,
kui nad iritavad liiga agaralt platvormi stiiliga sobituda ning hakkavad matkima teisi
populaarseid, kuid mitte-uudiste brinde (Galan jt, 2019). Infomeelelahutuslike
sotsiaalmeediavideote puhul peaks jilgima, et meelelahutuslikud elemendid ei oleks sellised,
et need vdhendaks videosisu usaldusvdirsust, ega hakkaks videos domineerima, et uudis
sdilitaks tdsiseltvoetavuse (Paju, 2020). Innovatiivsed formaadid voivad noorest publikust
minna liiga kaugele voi pohineda eeldustel, mis ei vasta noorte ootustele (Galan jt, 2019).
Samas, hédsti tehtuna vdivad sellised formaadid tekitada otsest ja tugevat kaasatust, eriti kui

meediamaja usaldab oma autoriteeti ja pikaajalist mainet (Galan jt, 2019).

1.2.3 Usaldus uudisteportaalide vastu

Lugejate jaoks on oluline, et informatsioon oleks edastatud korrektselt nii faktide kui digekirja
osas (Harma, 2015). Uudistes esinevad vead ja grammatiliselt vale kirjakeel jatavad lugejale
halva mulje ning nii voib kaduda ka huvi uudises sisalduva informatsiooni vastu. Samuti v3ib

see seada kahtluse alla artikli usaldusvaarsuse (Hérma, 2015).

Noored on Reutersi instituudi noorte uudistetarbimise uuringu jargi (Galan jt, 2019) véga hésti
kursis valeuudiste leviku probleemiga. Kasutajad tunnevad, et suudavad selle probleemiga ise
toime tulla (Galan jt, 2019). Kuna usaldusprobleemid ja valeuudiste teema on laialdaselt
kajastatud, pooravad kasutajad niiiid kolmandate osapoolte platvormidel (nagu Facebookis)
rohkem tdhelepanu uudise allikale (Galan jt, 2019). See tuleneb soovist tarbida uudiseid
mitmest allikast ning véltida politiseeritud voi valeinformatsiooni ebasoovitavatelt voi
tundmatutelt brandidelt (Galan jt, 2019). Sama tuleb ka vélja 2022. aasta Teeviida uuringust
(Pranno, 2022) Eesti noorte kohta, mis toob vilja, et Eesti noored otsivad infot mitmest
kanalist, peamiselt otsingumootori Google abil, sotsiaalmeedia uudisvoost ja

otsingumootoritest.
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Sotsiaalmeedia kanalid, milles infot otsitakse, erinevad vanuseti (Turu-uuringute AS, 2023).
Nooremad eelistavad sotsiaalmeediat, mis kuvab infot video kujul, kuivérd vanemad noored
eelistavad fotosid ja teksti (Turu-uuringute AS, 2023). Noorte infovajaduste ning kohaliku ja
riikliku tasandi noorteinfo kvaliteedi ja kéttesaadavuse analiitisis ((Turu-uuringute AS, 2023)
kiisitletud 12—26-aastastest noortest 82% hinnangul on internetis usaldusvédrset infot piisavalt.
Teemadeks, mille kohta on internetis iildisemalt usaldusvéirset infot vdhe, on noorte hinnangul
eelkdige tervise-, raha- ja poliitikateemad ning uudised. Sotsiaalmeedias antavat infot peab
usaldusvédrseks 49% ning ebausaldusviirseks 46% kiisitletud noortest (Turu-uuringute AS,
2023). Kriitilisus sotsiaalmeedias esitatava info usaldusvéérsuse suhtes kasvab aga vanusega.
12-26-aastastest noortest 97% markis, et kontrollib internetist leitud info puhul, kas info on
toene (kasutades teisi infokanaleid), kuid vaid 40% neist teeb seda sageli (Turu-uuringute AS,

2023).

Digitaalsete uudiste raport 2025 (Newman jt, 2025) toob vilja, et suurim osa nende uuringus
osalejatest vaataksid teabe kontrollimiseks esmalt usaldusviirseid uudisteviljaandeid (38%),
ametlikke allikaid (35%) ja faktikontrollijaid (25%), mitte sotsiaalmeediat (14%). See néitab,
et traditsioonilised, ,,usaldusvédrsed viljaanded on endiselt olulised, kuna pakuvad garantiid

usaldusvédrsele infole (Galan jt, 2019).
1.2.4 Uudistest eemalepeletavad tegurid

40% Ameerika Uhendriikide 18—24-aastastest vildib teadlikult uudiseid (Newman jt, 2022).
Digitaalsete uudiste raporti 2025 pdhjal on kdige sagedasemini uudiste viltimine seotud
sellega, et uudised mdjutavad negatiivselt inimeste meeleolu ning tekitavad infovadsimust.
Lisaks leitakse, et uudismeedias on liiga suur rohk konfliktidel, sdjal ning poliitikal (Newman
jt, 2025). Oluliste pdhjustena, miks uudiseid vilditakse, tuuakse esile ka tunne, et saadud infoga
ei ole voimalik midagi peale hakata ning soovitakse viltida vaidlusi ja konflikte (Newman jt,
2025). Samuti mirgitakse, et uudised ei pruugi tunduda isiklikul tasandil relevantsed v3i on

raskesti mdistetavad (Newman jt, 2025).

Ka Eesti lugejad véldivad uvudisteportaalides ja veebivéljaannetes konkreetseid valdkondi ja
teemablokke (Hiarma, 2015). Vilditavate rubriikide ja valdkondadena nimetati Kristel Hirma
(2015) magistritdos spetsiifiliselt poliitikat, sporti ning meelelahutus- ja seltskonnauudiseid.
Vastajate sonul jieti need uudised korvale huvipuuduse tottu. Lugemata jdid Hérma (2015)

sonul ka erinevad tdlkelood, mis sisaldavad aegumatut informatsiooni, nditeks nimekirja
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erinevatest nippidest. Sellisel juhul ei ole informatsiooni praktilisus niivord oluline, sest
informatsioon ei ole uus ning avaldatavad tdlkelood on tihtipeale teineteisele vasturdédkiva

informatsiooniga (Hérma, 2015).

Uks peamiseid pdhjuseid, miks just noored tihti uudiseid vildivad, on siiski see, et neid
tajutakse liiga negatiivsetena (Galan jt, 2019). Uudiste negatiivne esitlusviis vdib noorte
meeleolu rikkuda ja panna ennast halvasti tundma. (Galan jt, 2019) Negatiivsed uudised
panevad noori tundma lootusetust, nagu olukorra parandamiseks ei saa midagi teha (Newman
jt, 2025). See omakorda siivendab voimetustunnet ja voib suurendada depressiivsust (Newman
jt, 2025). Negatiivsete uudiste véltimist rohutavad ka kodumaised uuringud. Héarma (2015)
kirjutab oma magistritos, et on neid lugejaid, kes negatiivsed uudised teadlikult kdrvale
jatavad. Ka néiteks dnnetuste puhul ootavad tema tulemuste pdhjal lugejad, et uudises peituks
siiski positiivne teade ning nii-6elda hea 16pp (Hérma, 2015). Samas vdib ,,negatiivsus‘ uudiste
kontekstis erinevatele inimestele tdhendada erinevaid asju, mdjutades nende reaktsiooni ja
voimalikku lahendust (Galan jt, 2019). Mdne jaoks on negatiivsed lood ootuspérased, mis ei
muuda nende arusaama véljaannetest ning need lihtsalt kajastavad maailmas toimuvat (Galan

it, 2019).

1.4 Uudiste vairtuslikud funktsioonid noorte jaoks

Reutersi instituudi noorte uudistetarbimise uuring (Galan jt, 2019) toob vélja, et noored ja
meediamajad ndevad uudiste rolli ja vadrtust erinevalt: traditsioonilised meediamajad ndevad
uudiseid kui seda, mida inimesed peaksid teadma, noored aga ndevad uudiseid osaliselt kui
seda, mida nad peaksid teadma, aga ka seda, mida on kasulik, huvitav vdi 16bus teada. Noorte
jaoks on uudiste roll peamiselt individuaalne (Galan jt, 2019). Oluline on see, mida uudised
annavad neile endile, mitte ihiskonnale tervikuna (Galan jt, 2019). Frei, Wyss, Gnach ja Weber
(2024) viidavad, et noorte uudisetarbimise motiivid soltuvad samuti vanusest. Noorimate
(vanuses 12—14) puhul domineerib meelelahutus ja ajaviide. Keskmises vanuseriihmas
(vanuses 15—-17) muutuvad médravamaks eakaaslaste grupid ja isiklikud huvid, mille jargi
tarbitakse sisu peamiselt sotsiaalmeedia kaudu. Tiisealiseks saanud noorte (vanuses 18+)
puhul kerkib esile soov jagada teadmisi ja arvamusi konkreetsete huvigruppidega, mis paneb

neid uudiseid tarbima (Frei jt, 2024).

2022. aastal avaldatud Kaleidoskoop-uuring t3i vélja erinevad tegurid, mis mdjutavad noorte

uudiste tarbimist. Need koonduvad nelja alamkategooriasse: mina, motivatsioon, hetk ja turg
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(Collao, 2022). Uuringu andmetel méngivad kdik need tegurid rolli iga kord, kui 18—30-aastane
uudiseid tarbib (Collao, 2022). Jargnevalt seostan nende tegurite alla Schraderi (2015) seitse

dratasuvuse dimensiooni.

Isiklikud tegurid, mis mojutavad uudiste tarbimist, on seotud indiviidi endaga ja tema
motivatsiooniga (Collao, 2022). Need tegurid, mis kujundavad inimese isiksust ja eelistusi,
médravad, millist sisu ta eelistab, mida peab oluliseks ja millist teavet vairtustab (Collao,
2022). Schraderi (2015) dratasuvuse mudelist kuuluvad siia normatiivsed piirangud (mis
muudavad meediumi sobivaks vdi ebasobivaks), osalusvdoimalused (mis toetavad identiteeti ja
enesearengut) ning avalikkusega iihenduses olemise dimensioon (mis toetab sotsiaalseid
sidemeid ja kuuluvustunnet). Motivatsiooniga seotud tegurid selgitavad, miks inimene otsustab
uudiseid tarbida konkreetsel hetkel. Indiviidi motivatsioon voib varieeruda soltuvalt uudissisu
tiilibist vai ajast, millal sisu tarbitakse (Collao, 2022). Selle teguri alla paigutaksin Schrederi
(2015) tehnoloogilise ahvatluse dimensiooni, mis kirjeldab, kuidas platvormi visuaalne ja

tehniline atraktiivsus suurendab uudiste tarbimise tdendosust.

Kaleidoskoop-uuringu (Collao, 2022) jérgi mdjutavad uudiste tarbimist olulisel médral ka
kontekstuaalsed tegurid, mis on seotud hetke ja olukorraga, milles uudiseid tarbitakse. See
hdlmab seda, mida tarbitakse, kus ja millal seda tehakse ning millisel seadmel uudiseid
vaadatakse (Collao, 2022). Siia haakuvad Schrederi (2015) ajakavasse sobivuse ja olukorda
sobivuse dimensioonid, mis mdlemad rdhutavad tarbimise hetkepohisust: noored tarbivad

uudiseid siis, kui see sobitub nende riitmi, asukoha ja konkreetse vajadusega.

Oluline roll on ka turukontekstil, mis on sdltuv riigist, kus uudiste tarbija elab voi kust ta parit
on. Turukontekst mdjutab seda, millised uudistekanalid ja -brindid on tema jaoks iildse
kittesaadavad ning millises keeles uudiseid kdige tdendolisemalt tarbitakse (Collao, 2022).
Samuti loob see sotsiaal-kultuurilise, poliitilise ja majandusliku raamistiku, milles
meediatarbimine aset leiab, kujundades nii tarbija vOimalusi ja valikuid uudiste maastikul

(Collao, 2022). Schraderi (2015) dratasuvuse dimensioonidest kuulub siia alla hind.
1.4.1 Noorte uudiste tarbimist mojutavad tegurid

Peegeldades noorema auditooriumi eesmirke ja piitidlusi, tdmbab osa uudissisu rohkem arengu
ja enesetdienduse poole, teine osa aga naudingute ja meelelahutuse poole (Galan jt, 2019).
Reutersi instituudi noorte uudistetarbimise uuringu (Galan jt, 2019) jirgi on noorte seotus

uudistega seotud kuue pohivajadusega: staatus, identiteet, dppimine, suhted, meelelahutus ja
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huvid. Seostan need pohivajadused Schrederi (2015) dratasuvuse dimensioonide ning 2022.

aastal avaldatud Kaleidoskoop-uuringu (Collao, 2022) teguritega.

Uhelt poolt tiidavad uudised mitmeid arengulisi funktsioone: need toetavad staatuse
kujunemist, kuna ,,asjadega kursis olemine* on sotsiaalselt vdértustatud ja annab noortele
enesekindlust (Galan jt, 2019). Samuti aitavad uudised kaasa identiteedi kujundamisele, sest
valikud selle kohta, milliseid teemasid ja allikaid tarbitakse, peegeldavad indiviidi maailmapilti
ning aitavad seda teistele viljendada (Galan jt, 2019). Need funktsioonid haakuvad Schrederi
(2015) é&ratasuvuse dimensioonidega, eeskdtt avalikkusega iihenduses olemise ning
normatiivsete piirangutega. Avalikkusega lihenduses olemise dimensioon selgitab, kuidas
uudised toetavad kuuluvustunnet ja sotsiaalsete suhete hoidmist (Schreder, 2015).
Normatiivsete piirangute dimensioon kirjeldab aga seda, kuidas noored teevad valikuid
,sobivate ja ,ebasobivate meediumite vahel, toetades seeldbi identiteedi kujunemist
(Schreder, 2015). Kaleidoskoop uuringu jérgi (Collao, 2022) paigutuksid need pohivajadused

isiklike tegurite alla.

Uudised toetavad ka Oppimist ja enesetdiendamist, pakkudes vdimalusi silmaringi
laiendamiseks, uute teadmiste omandamiseks ja informeeritumate otsuste tegemiseks (Galan
jt, 2019). Teisalt tdidavad uudised ka naudinguga seotud vajadusi, mis vdivad olla nii isiklikud
kui ka sotsiaalsed (Galan jt, 2019). Uudised toimivad olulise suhtluse loojatena, pakkudes
teemasid igapdevasteks vestlusteks ning tugevdades seeldbi suhteid teistega (Galan jt, 2019).
Uudised on ka meelelahutuslikku funktsiooniga, vdimaldades pdgeneda argireaalsusest,
kogeda inspiratsiooni ja loovust voi lihtsalt meeldivalt aega veeta (Galan jt, 2019). Lisaks
toetavad uudised noorte isiklikke kirgi ja huvisid, vdimaldades siiveneda valdkondadesse, mis
pakuvad neile pdnevust ja loovad tdhendusi (Galan jt, 2019). Enesearenguga seotud funktsioon
haakub Schraderi (2015) olukordsobivuse dimensiooniga: uudiseid tarbitakse teadlikult ja
hetkel, mil see sobib noore igapdevariitmi ning eesmérkidega. Suhete loomine ja hoidmine
seostub avalikkusega ithenduses olemise dimensiooniga (Schreder, 2015), mis rohutab uudiste
rolli sotsiaalsete sidemete toetamisel. Lisaks saab neid funktsioone siduda ka (inter)aktiivsete
osalusvoimalustega (Schrader, 2015), sest vOimalus kaasa rddkida, suhelda voi praktikas
teadmisi rakendada tdstab noorte silmis meediumi véértust. Kaleidoskoop uuringu (Collao,
2022) teguritest sobituksid siinsed pohivajadused kdige paremini motivatsiooniga seotud

tegurite alla.
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Tanapideva keerulises ja killustunud meediaruumis eelistavad noored platvorme, kus info,
meelelahutus ja suhtlus on mugavalt koos. Seetdttu on sotsiaalmeedia nende seas kdige
populaarsem, sest see koondab koik iihte kohta (Galan jt, 2019). Noorte digikditumine niitab
selgelt, et nad eelistavad sotsiaalmeediat traditsioonilistele uudisteplatvormidele (Galan jt,
2019). Uudiserakendused jdévad nende telefonides tahaplaanile, neid lactakse harvem alla ja
neis veedetakse vorreldes sotsiaalmeediaga vdga vihe aega (Galan jt, 2019). See sobib
suurepéraselt kokku Schraderi (2015) ajakavasse sobituvuse dimensiooniga. Noorte eesmirk
on sujuv veebikogemus (Galan jt, 2019). Sotsiaalmeedias on info leidmine kiire ja vaevatu, mis
annab sealsetele uudistepakkujatele selge eelise (Galan jt, 2019). Lisaks toetab sotsiaalmeedia
atraktiivsust ka Schraderi (2015) tehnoloogilise ahvatluse dimensioon: platvormid pakuvad
visuaalselt kohandatud ja kasutajasdbralikku uudistetarbimise kogemust. Kaleidoskoop
uuringu (Collao, 2022) teguritest sobituks siinsed pohivajadused kdige paremini hetke ja

kontekstiga seotud tegurite alla.

Schrederi (2015) iiks dratasuvuse dimensioon on ka taskukohane hind, mis Kaleidoskoop
uuringu jérgi (Collao, 2022) liigituks turukonteksti teguri alla. Noored pole uudiste eest
maksmise suhtes viga positiivselt meelestatud. Seda kinnitab ka uuring EIM 2023 lisa 1: Eesti
elanike meediakasutus ja usaldus meedia vastu (Klopets jt, 2023), kus tuuakse vélja, et nii eesti-
kui ka venekeelsed uuringus osalenud noored olid kriitilised, et artiklid on Postimehe ja Delfi
uudisteportaalides tasulised, sest nende meelest ei tohiks ,niigi teada ja mujalt tasuta
saadavale® sisule ligipddsu piirata. Seevastu niiteks Netflixi, YouTube Premiumi voi Spotify
tasu kohta ei tOstatanud noored sarnaseid kiisimusi nagu ajalehtede ja uudisteportaalide

tasulisuse kohta (Klopets jt, 2023).

Reutersi instituudi noorte uudistetarbimise uuring (Galan jt, 2019) toob vélja olukorrad, kus
noored on valmis uudiste eest maksma. Need on jargnevad: kui nad tunnevad brindi ja selle
véartusi isiklikult 1dhedasena, néiteks kvaliteetse ajakirjandusliku t66 voi stiili tottu; kui brand
pakub ainulaadset sisu, mida nad vajavad oma Oppimiseks vdi karjdéri arendamiseks; kui
brindil on midagi unikaalset, mida mujalt ei saa, néiteks spetsiifiline huvi- voi eriteadmised,
monel juhul, kui vanemad on juba varasemalt antud kanalit tellinud (Galan jt, 2019). Enamasti
eelistavad noored maksta pigem meelelahutuse kui uudiste eest. Seda jargmistel pdhjustel:
noortel on hoiak, et uudised peaksid olema tasuta; uudised tunduvad sageli kohustusena, mitte
isikliku kasuna; paljud noored on kasvanud iiles tasuta uudistega; uudiseid tahetakse tarbida

ithest konkreetsest kanalist ning noored ei tea, mida valida, valeinfo ja kallutatus teevad valiku
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keeruliseks; kuutellimused ei sobi noorte uudiste tarbimise harjumustega, nad ei ole tihti ka

teadlikud, et on olemas ka teisi variante peale kuutellimuste (Galan jt, 2019).

Jargnevasse tabelisse koondan eelnevalt mainitud tunnused, mis muudavad meediumi noore

jaoks védrtuslikuks.
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Tabel 1. Noorte uudistetarbimist mdjutavate tegurite seos dratasuvuse dimensioonidega

Aratasuvuse printsiibid Noorte uudiste tarbimise Noorte pdhivajadused

(Schreder, 2015) tegurid (Collao, 2022) (Galan jt, 2019)

Normatiivsed piirangud Identiteet Staatus, identiteet

Avalikkusega tihenduses

olemise voimalus Identiteet Staatus, identiteet, suhted

(Inter) aktiivsed

osalusvoimalused Identiteet Staatus, identiteet suhted

Tehnoloogiline ahvatlus Motivatsioon Meelelahutus

Sobituvus inimese

ajakasutusega Kontekst (aeg/hetk) Oppimine, huvid

Oppimine, huvid,
Olukorda sobivus Kontekst (aeg/hetk) meelelahutus

Hind Turukontekst Huvid

Tabel annab iilevaate noorte uudistetarbimist mojutavatest teguritest ning koondab need
ihtsesse vaatesse, nédidates, millised noorte pdhivajadused (Galan jt, 2019) ja tarbimistegurid

(Collao, 2022) seostuvad Schrederi (2015) dratasuvuse dimensioonidega.
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1.5 Uurimiskiisimused

Bakalaureusetdd eesmirk on kaardistada Ohtulehe noorteportaali sisu vastamine kiimnenda
klassi dpilaste huvidele ning saada soovitusi portaali arendamiseks, et see kdnetaks sihtrithma
tohusamalt. Lisaks huvitab mind, milline on kiimnenda klassi dpilaste kokkupuude uudistega
ja kuidas nad uudisteportaalidesse suhtuvad. Uurimiskiisimuste koostamisel 1dhtusin piistitatud
uurimiseesmadrgist. Oma  bakalaureusetoés soovin saada  vastuseid jargmistele

uurimiskiisimustele:

1. Kuidas suhestuvad 10. klassi dpilased Ohtulehe noorteportaali sisuga?
2. Kuidas saab noorteportaal kujundada oma sisu nii, et 10. klassi noor suhestuks

sellega rohkem?
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2. Meetodid ja valim

Bakalaurcusetdos kasutasin kvalitatiivset uurimisviisi. Selleks, et moista kiimnenda klassi
Opilaste suhestumist Ohtulehe noorteportaaliga ning saada praktilisi soovitusi sihtriihma
tohusamaks kdnetamiseks, viisin 1dbi 10 semistruktureeritud intervjuud. Kiesolevas peatiikis
annan iilevaate bakalaureuset6d andmekogumis- ja andmeanaliilisimeetoditest ning tutvustan
valimit. Meetodikriitika peatiikis kirjeldan intervjuude tegemise ja kvalitatiivse sisuanaliitisi

erinevaid kiilgi.

2.1 Valim

To6s kasutasin sihipdrase valimi pohimdtet, kus jargisin konkreetseid kriteeriume. Sihipdrase
valimi pdhimdte on, et uurija valib ise uuritavad vélja, ldhtudes uuringu eesmirgist ning oma
teadmistest (Beilmann jt, 2025). Olenevalt uurimiseesmaérgist vdib uuringu tegija piiiida leida
iildkogumi kdige tiitipilisemaid esindajaid v3i hoopis vdimalikult eristuvaid uuringus osalejaid
(Beilmann jt, 2025). Mina {ritasin leida erinevate sotsiaaldemograafiliste tunnustega
iildkogumi kdige tiilipilisemaid esindajaid. Noorteportaali sihtrithmaks on 16-25-aastased
noored. Koos juhendajaga otsustasime keskenduda sihtrithma noorimatele liikmetele, et
analiiiisida, kas noorteportaali sisu suhestub nendega tegelikult. Seetdttu intervjueerisin
kiimnendas klassis Oppivaid noori, kes on vanuses 16—18 aastat. Et arvestada noorte kui
heterogeense sihtrithma erinevate sotsiaalsete taustade ja meediatarbimise kontekstidega,
soovisin saada pooled noored linnakoolist ja pooled maakonnakoolist. Eesmirk ei olnud teha
otsest maa- ja linnanoori vordlevat uuringut, vaid tagada vdimalikult mitmekesine kogemuslik

vaade noorte uudistetarbimise harjumustele ja ootustele.
Valimisse sattumiseks peavad olema tdidetud jargmised kriteeriumid:

1) Tegemist peab olema kiimnenda klassi dpilasega;

2) Pooled dpilased peavad olema maakonna koolist ning pooled linnakoolist.
Minu valimis oli kolm naissoost uuritavat, kellest kdik olid 16-aastased. Uks neist kiib

linnakoolis ja kaks maakonnakoolis. Seitsmest meessoost uuritavast kaks olid 16-aastased, neli

17-aastased ja iiks 18-aastane. Kolm neist kdib maakonnakoolis ja neli linnakoolis.
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Tabel 2. Ulevaade valimist

Maakool/
Osaleja kood |Sugu Vanus Linnakool
N 16 Naine 16|Maakool
N 16 Naine 16|Linnakool
N 16 Naine 16|Maakool
M 16 Mees 16|Maakool
M 16 Mees 16|Linnakool
M 17 Mees 17|Maakool
M 17 Mees 17|Linnakool
M 17 Mees 17|Linnakool
M 17 Mees 17|Linnakool
M 18 Mees 18|Maakool

Lahtusin valimi juures suures osas mugavusest. Valisin vélja ihe maakonna kooli ning iihe
linnakooli ning palusin mdlemast koolist viit kiimnenda klassi Opilast, keda intervjueerida
voiksin. Soovi edastasin koolidesse endale tuttavate dpetajate kaudu ning sain nende kéest
vabatahtlike laste e-mailide aadressid. Jargnevalt saatsin lastele intervjuu kutsed (vt. Lisa 1),
millele lisasin Google Sheetsi tabeli mulle sobivate intervjuu aegadega. Kuna tegu on alaealiste

noortega, saatsin neile ka ndusolekuvormid, millele jdin ootama vanema allkirja (vt. Lisa 2).

Millega ma ei osanud arvestada, oli see, et kiimnenda klassi noor ei pruugi meilile reageerida.
Saatsin esimesed intervjuu kutsed vélja 23. veebruaril 2026, sooviga intervjuudega alustada
juba maértsi esimesel nédalal. Esimese meili peale reageeris nii linna- kui ka maakonna koolist
vaid iiks Opilane ning pidin saatma molemasse kooli veel mitu meili meeldetuletuseks, et
Opilased ennast sobivate intervjuu aegade taha kirja paneks. Otsisin 1dpuks mdlemast koolist
vélja ka dpilase, kellele sotsiaalmeedias sobrakutse saatsin (Instargamis ja Facebookis). Kui
noor vastu voOttis, kirjutasin talle seal privaatselt et ta ennast kirja paneks ning ka
klassikaaslastele mainiks, et on vaja end kirja panna. Maakonna koolis pidin viimases héddas

votma lihendust ka noorte klassijuhatajaga, et ta Opilastele minu meili meelde tuletaks.
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Teiseks probleemiks osutus lapsevanema allkirjaga ndusolekuvormide kéttesaamine. Moned
opilased olid vormi kiill vanemale edastanud, kuid ei olnud mdistnud, et peavad allkirjastatud
dokumendi ka mulle tagasi saatma. Samuti leidus neid, kes ei olnud vormi vanemale iildse
edastanud. Seetdttu pidin noortele saatma korduvalt meeldetuletusi ning viimase allkirjastatud

ndusolekuvormi sain alles kuu aega pérast intervjuude 1dbiviimist.

Moistan, et oleksin pidanud ootama dra kdik lapsevanemate ndusolekud enne intervjuude
tegemist. Samas oleks selline 1dhenemine vdinud tdhendada, et osa intervjuudest oleks jaédnud
iildse toimumata. Juhul kui mone osaleja puhul ei oleks lapsevanema ndusolekut hiljem

lackunud, oleksin riskide maandamiseks vastava intervjueeritava uuringust vilja jatnud.

Intervjuud toimusid lastega nende enda koolis silmast-silma. Enne intervjuud andsin ka
intervjueeritavatele lugemiseks ja allkirjastamiseks neile endale mdeldud ndusolekuvormi (vt.
Lisa 3). Intervjuud viisin 1dbi 2026. aasta mirtsis ning helisalvestused lindistasin intervjuudest

oma telefoniga. Uks intervjuu kestis keskmiselt 25 minutit.

2.2 Andmekogumismeetod

Bakalaurcusettos kasutasin kvalitatiivset uurimismeetodit. See 1dhtub seisukohast, et teadmisi
sotsiaalsest maailmast saame tihenduste uurimise kaudu (Beilmann, 2025). Kvalitatiivsetes
uuringutes kasutatakse mittearvulisi andmeid ning uurimismaterjalist tehakse jéreldusi
statistilisi vahendeid kasutamata, eelkdige tdlgendaval viisil (Beilmann, 2025). Kvalitatiivsed
meetodid voimaldavad keskenduda inimeste subjektiivsetele kogemustele ja tegevustele ning
selle pohiline eesmérk on mdista, kuidas luuakse argielu tegevuste kdigus tdhendusi ning
kuidas olemasolevad tdhendused inimeste isiklike kogemuste mojul muutuvad (Strompl,
2020). Kvalitatiivne uurimisviis 1dhtub induktiivsest uurimisstrateegiast ja seda iseloomustab
tsiikliline uuringuprotsess ehk uuring algab hulgast korrastamata andmetest mingil teemal ning
selleks, et seda suurt andmehulka kuidagi organiseerida, otsitakse andmetes teatud mustreid ja

seoseid (Beilmann, 2025).

Uuringu kéigus viisin 1dbi 10 semistruktureeritud intervjuud, mille osa on ka think aloud ehk
valjusti kaasa motlemise meetod. Semistruktureeritud intervjuus kasutatakse varem koostatud
intervjuukava, kuid intervjuu ldbiviimisel vO8ib muuta kiisimuste jirjekorda ja kiisida
tapsustavaid kiisimusi (Lepik jt, 2025). Think aloud meetod on projektiivtehnika, milles

antakse intervjueeritavale ette info (tekstiga kaardid, pildid vims) ning palutakse neid sorteerida

27



ja kommenteerida (Lepik jt, 2025). Kogu protsess salvestatakse heli- ja/vdi videokandjale, et
hiljem vastuseid, vastajate reaktsioone ja nende seoseid pdhjalikult analiiiisida (Moor, 2008).
Projektiivtehnikad toetavad intervjueeritavat oma mdtete viljendamisel, millegi meenutamisel

vai ka intervjuuolukorra méngulisemaks muutmisel (Lepik jt, 2025).

Minu intervjuudes tuli intervjueeritavate vastustest ldhtuvalt teha muudatusi intervjuukavas (vt.
Lisa 4) voi kiisimuste jarjekorras, mistottu oli semistruktureeritud intervjuu minu uuringu
labiviimiseks kdige sobivam meetod. Lisaks andis think aloud meetod vdimaluse
intervjueeritavatel viljendada vabalt oma motteid ja arvamusi ilma, et peaksin ise uurijana

liigselt sekkuma ja saaksin vdimalikult vihe moonutatud tulemuse.

Intervjuukavas on 20 kiisimust, millele vajadusel kiisin juurde ka lisakiisimusi. Kava
koostamisel ldhtusin teoorias kasitletud materjalidest ja kahest peamisest uurimiskiisimusest.
Esimene plokk, ehk sissejuhatus, keskendus kiimnenda klassi noorte kokkupuutele uudistega
ja nende suhtumisele uudistesse. Teine plokk keskendub noorte suhestumisele Ohtulehe
noorteportaali veebiportaaliga. Selle osa jaoks andsin enda uuritavatele ette Ohtulehe
noorteportaali veebilehe, milles olev uudisvoog sdltus intervjuu tegemise pievast. Kuna aga
noorteportaali veebiportaali ei tule uut sisu viga kiiresti peale, oli koigil intervjueeritavatel
iisna sarnane avapilt (vt. Lisad 5, 6). Palusin neil lehte sirvida ning samal ajal rdékida, millised
uudised nende tdhelepanu tdmbavad, millised mitte ja miks. Uuritavate vastustest ldhtuvalt
kiisisin neilt lisakiisimusi ning suunasin intervjuud intervjuukavas (vt. Lisa 4) olevate
abikiisimustega. Kolmas plokk keskendub kiimnenda klassi Opilaste soovitustele noortele

moeldud uudissisu ja noorteportaali platvormi arendamiseks.

2.3 Andmeanaliiiisi meetodid

Bakalaureuset6d jaoks ldbiviidud intervjuude analiiiisimiseks kasutasin kvalitatiivset
sisuanaliiiisi. Kvalitatiivne sisuanaliiiis vdimaldab keskenduda teksti peamistele tdhendustele
(Kalmus jt, 2015). Sellega saab analiiiisida ka latentset sisu, ehk votta arvesse ridade vahele
peidetut ja kodeerida teksti autori vihjeid, kavatsusi ja eesmirke ning tdlgendamisvoimalusi
(Kalmus jt, 2015). Seejdrel luuakse kategooriad latentse sisu uurimiseks ja kontekstide

rekonstrueerimiseks (Kalmus jt, 2015).
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Kvalitatiivne analiilis on tundlik ja tdpne. Selle tugevuseks on see, et tdhelepanu on voimalik
poOodrata ka harva esinevatele voi unikaalsetele nihtustele tekstis (Kalmus jt, 2015). Samas ei
voimalda kvalitatiivne analiilis erinevaid tekste tipsetel alustel vorrelda ning see teeb raskeks

suurte valimite analiilisimise (Kalmus jt, 2015).

Andmete kodeerimiseks ja analiilisimiseks transkribeerisin salvestatud intervjuud. Koik
intervjuud transkribeerisin veebilehe Notebook LM abil, seejérel toimetasin transkriptsioonid
arusaadavaks. Kui transkriptsioonid valmis, lugesin need korduvalt 1dbi, et neid mdista ja
sisusse siiveneda. Seejdrel alustasin tekstide kodeerimist. Kuna mul oli kaks peamist
uurimiskiisimust, méérasin neile vastavalt véarvikoodid, et koode omavahel eristada. Seejirel
mérkisin intervjuudes vastavate vérvikoodidega dra kohad, mis vastasid konkreetsetele

uurimiskiisimustele.

Kodeerimiseks kasutasin Google Sheetsi, kuhu 16in veergude kaupa tabelid. Tabelisse
kopeerisin esmalt vastavalt uurimiskiisimustele intervjuudes dra méirgitud kohad. Seejirel
panin paika suuremad teemaplokid, mida materjalist otsida. Kasutasin induktiivset ehk avatud
kodeerimist, et paremini mdista uuritavate mdttemaailma ja tdlgendusi (Kalmus jt, 2015).
Induktiivse kodeerimise kdigus toimub teksti iiksikasjalik lahtiseletamine ja tdhenduste
dekodeerimine (Kalmus jt, 2015). Esimese uurimiskiisimuse, ,kuidas suhestuvad 10. klassi
opilased Ohtulehe noorteportaali sisuga? juures olid teemavaldkondade koodideks:
,sisutiitibid, ehk millised teemad intervjueeritavaid konetavad; ,eelistused”, ehk sisu
eelistamise ja mitte eelistamise pdhjused; ,,veebilehe vormistus®, ehk mis tdmbab veebilehe
juures tihelepanu ja ,,Jugude vormistus®, ehk millises vormis olevad lood intervjueeritavatele

meeldivad ja millised mitte.

Teise uurimiskiisimuse, ,,kuidas saab noorteportaal kujundada oma sisu nii, et 10. klassi noor
suhestuks sellega rohkem?* teemavaldkondade koodideks méérasin ,,vorm ja formaat®, ehk
millises vormis ja formaadis tahaks kiimnenda klassi noor noorteportaalis sisu saada
(videolood, tekstilood, lithemad/pikemad artiklid); ,,disain ja kasutajakogemus®, ehk milline
vOiks veebileht {ildisemalt vilja niha; ,,soovitused sisule®, ehk millist sisu sooviks kiimnenda
klassi dpilane noorteportaalist leida; ,,autor ja haal“, ehk kes vdiksid olla noorteportaalis oleva
sisu autorid ning ,,tegurid, mis ajendaks portaali regulaarselt jalgima“. Minu algseid koodipuid

on voimalik ndha lisades (vt. Lisa 7, 8).

29



2.3.1 Meetodikriitika

Uurimist66 koostamisel osutus keeruliseks valimiga kontakti saamine. Kuigi noored osalesid
intervjuudes vabatahtlikult ning olid eelnevalt teadlikud saabuvast intervjuukutsest, ei
mirkinud koik end ajakava tabelisse. Seetottu tuli saata korduvaid meeldetuletuskirju. Lopuks
poordusin osade vastajate poole ka isiklike sotsiaalmeediakanalite kaudu, mis osutus
tohusamaks viisiks nendega kontakti saamisel. Kiimnenda klassi Opilased ei kasuta e-posti
igapdevase suhtluskanalina ning vodivad saabunud kirjad kergesti tdhelepanuta jitta.
Alaealistega suhtlemisel kaasneb seega suurem risk, et nad ei vasta vdi unustavad vastata, mis

voib mdjutada andmekogumise sujuvust ja ajakava.

Probleeme esines ka lapsevanemate ndusolekuvormide kogumisega. Enne intervjuude
labiviimist onnestus saada ndusolek vaid kahelt lapsevanemalt, samas kui iilejddnud vormid
joudsid minuni alles pérast intervjuude toimumist. Kuigi eetiliselt oleks tulnud oodata koigi
ndusolekute lackumist enne andmekogumise alustamist, kaasnes sellega risk ajagraafikust
maha jdidda ning intervjuude drajddmiseks. Seetdttu tegin otsuse intervjuud siiski 1dbi viia,

arvestades vdimalusega jitta vastava nousolekuta osalejate andmed vajadusel analiiiisist vilja.
T66 vordlemisi vdikese valimi tdttu ei saa selle pohjal teha 16plikke jéreldusi Eesti noorte

uudiste tarbimise ja tarbimise eelistuste kohta tervikuna. Seetdttu on teema edasine uurimine

vajalik ning vdimalusi selleks on mitmeid.
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3. TULEMUSED

Selles peatiikis esitlen intervjuudest kogutud olulisemaid tulemusi. Peatiikis kirjeldatud
alapeatiikid on loodud ldhtuvalt minu uurimiskiisimustest. Enne, kui keskendun
spetsiifilisemalt Ohtulehe noorteportaalile, kisitlen milline on kiimnenda klassi Opilaste
kokkupuude ja suhtumine uudistesse iildisemalt. Seejdrel uurin, kuidas kiimnenda klassi
dpilased suhestuvad Ohtulehe noorteportaali sisuga. Ldpetuseks annan iilevaate soovitustest ja
mdtetest, kuidas noorteportaal voiks oma sisu ja vormi kujundada, et see vastaks rohkem

kiimnenda klassi dpilaste ootustele.

3.1 Kiimnenda Kklassi opilaste kokkupuude ja suhtumine uudistesse

Uudiste tarbimise sagedus kiimnenda klassi noorte seas on iisna varieeruv. Umbes pool
intervjueeritutest toi vélja, et tarbivad uudiseid igapdevaselt, kuid koik neist ei tee seda
teadlikult. Enamik vastajatest puutub uudistega kokku passiivselt, nditeks siis, kui vanemad
vaatavad uudiseid, keegi tOstatab mone teema vestluses voi kui uudissisu satub sotsiaalmeedia
infovoogu. Uks intervjueeritav tdi vilja, et kiilastab uudisteportaale pigem siis, kui ta juba teab
konkreetset teemat, mille kohta soovib rohkem infot saada. Uudisteportaalidesse ei jouta ka

maksumiiiri tottu;

M _16: ,,Kui tuleb ette midagi, mis nagu tundub huvitav, siis voib-olla loen. Aga mitte
vdga tihti, sest ma tavaliselt nagu tean, et nagu saab ainult mingi osa dra lugeda ja siis

peab maksma. Nii et ma isegi ei hakka vaatama.*

Vastajad, kes viidetavalt teadlikult uudiseid tarbivad, vaatavad peamiselt Delfit. Mdni vastaja
mainis ka Ohtulehte ning iiks sirvib harva Aripieva. Osad maakonna kooli dpilased tdid vilja
vallalehe, mis neile vahepeal kétte satub. Samuti nimetati meelelahutuslikke viljaandeid nagu
Kroonika ja Elu24. Vaid iiks vastaja mainis ka vélismaiseid véljaandeid, nditeks Forbesi ja
Trasherit, tuues pohjuseks nende visuaalse esteetilisuse. Tema sOnul on need ajakirjad
esteetiliselt meeldivad ning nende tarbimine seostub ka enese kuvandiga. Esines ka vastaja, kes

ei osanud nimetada iihtegi konkreetset uudisteportaali.

Ule poole vastajatest rohutas sotsiaalmeedia olulisust oma igapéevases kokkupuutes uudistega.
Platvormide seas domineeris kaalukalt TikTok. Eesti uudistekanalitest, mis TikTokis

tegutsevad, toodi vilja Ohtuleht ning vilismaa viljaannetest DailyMail. Sdja ja poliitika
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teemade puhul toodi vélja infoallikana ka YouTube videod. Suurt rolli méngivad valimi uudiste
tarbimises aga perekond ja sObrad. Sageli saadakse paevauudistest teada just nendega suheldes

voi kujundatakse nii oma arvamust monest pdevakajalisest teemast.

3.1.1 Meeldivad ja ebameeldivad faktorid uudiste juures

Teemad, mis noori uudistes kdnetavad on peamiselt seotud spordi ja vilismaal toimuvaga,
sealhulgas sddadega. Samuti mainiti krimi ja meelelahutust. Selgelt tuli esile isikliku seose

olulisus:

M _17: ,Uudised, mis kas puudutavad mind isiklikult voi siis mojutavad minu

elustandardit mingil moel.*

Siiski on noorte huvi erinevate teemade vastu véga suhteline, sest moni vastaja tdi sdjateema
vélja hoopis eemale peletava faktorina. Nende teemade hulka, mis noori eemale tdukavad,
kuuluvad valimi vastuste pohjal ka poliitika ning avaliku elu tegelaste omavahelised tiilid.
Poliitika puhul tunnevad mdned noored, et nende silmaring ei ole neist teemadest aru saamiseks
piisavalt lai ning seetdttu ei saada nendest uudistest aru. Tuntakse, et keerulised teemad ei olegi
neile suunatud ning noortel pole nendega seost. Selle tdttu jadvad korvale ka uudised, mis

puudutavad néiteks makse. Héiriva teemana tdstatati ka poliitikute eraelulised tegemised.

Puudutati ka uudiste esitlusviisi teemat. Intervjueeritavad tundsid, et tihti ndidatakse meedias
vaid loo iihte poolt ning teine pool jadb lugejale varju. Nii on iihe intervjueeritava arvates
nditeks Palestiina ja lisraeli vahelise sdjaga. Vastaja tunneb, et uudistes rddgitakse vaid
s0jakoledusi, kuid jadb segaseks, kust sdda iildse alguse sai ning kuidas ndeb seda olukorda

iiks voi teine pool. Noore jaoks pole teema piisavalt ldbipaistev, et oma arvamust kujundada.

Teise konkreetse negatiivse esitlusviisi nditena toodi vélja Vilja Kiisleri intervjuu Kris
Kérneriga, mis avaldati Delfi TVs 25. veebruaril 2026. Vastaja tundis, et intervjueerija omas
suuri eelarvamusi ning piilidis nendele toetudes narratiivi suunata. Kris Kérnerit riinnati tema
sonul alusetult ning {iritati talle {iles seada 10kse. Vastajal tekkis kiisimus, kas Eestis pole

ajakirjanikele reegleid, mis keelaks intervjueerijal niimoodi kdituda:

M _17: Mulle meeldib ldihtuda tavaliselt Ameerikast. Umbes 50ndatest on tehtud

sellised nagu alused uudistele, et sa ei tohi tulla sisse mingite suurte eelarvamustega
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voi hakata siitidistama inimest, keda sa intervjueerid. Ma ndgin, et seal oli hdsti palju
selliseid lokse, hdsti palju nii-6elda nagu clickbaite oli siin iilesse pandud ja itiritati

hdisti kovasti suunata siis narratiivi, mis mulle ei meeldi.*

Uudistest eemale peletava faktorina toodi viélja ka liiga pikki tekste. Valimi eelistatud uudiste
tarbimise formaatide alla kuulusid peamiselt sotsiaalmeedias levivad piltuudised ja liithivideod.

Uudisteportaalides liihike ja arusaadav tekstilugu.

3.2 Kiimnenda klassi 6pilaste suhestumine Ohtulehe noorteportaali sisuga

Selle osa juures kasutasin think aloud meetodit. Votsime intervjueeritavatega koos arvutist lahti
Ohtulehe noorteportaali veebilehe (vt. Lisa 5, 6). Intervjueeritav uuris seal ringi ning jagas

samal ajal mulle oma motteid.

3.2.1 Sisutiiiibid ja eelistused

Selles alapeatiikis annan iilevaate teemadest, mis valimit noorteportaalis kdnetasid, mis
tekitasid vastakaid arvamusi ning millised teemad valimit ei konetanud. Lisaks toon vilja

pohjused, miks teatud sisutiiiibid noortele huvi pakkusid voi neid eemale tdukasid.

3.2.1.1 Selgelt konetavad teemad ja sisu eelistamise pohjused

Pooled intervjueeritavad mérkisid huvipakkuvateks teemadeks noorteportaalis raha ja
investeerimise. Ule kolmandiku kiimnenda klassi dpilastest koosnevast valimist tdid huvitava
teemana vilja ka lilikoolidesse sisse astumist puudutavad uudised. Voib delda, et pea koik
intervjueeritavad tahavad saada informatsiooni ja teadmisi tulevikku ja tdiskasvanuelu
puudutavatest teemadest. Valimis olevad noored analiiiisisid, miks on neile taolistest uudistest

praktiliselt kasu ja pidasid neid véartuslikeks:

M _17: , Opilasfirmade uudis, seda ma loeks ka, kuna véib-olla mul on endal ka plaan
nagu noh 11. klassis siis alustada opilasfirmat ja ma saaksin voib-olla mingit

inspiratsiooni ja tdpselt mingeid ideid, et vaadata, mis see endast kujutab.*

Konetavate teemadena tdusid esile ka lood, mis puudutasid noore jaoks tuttavaid inimesi,
kriminaalse sisuga juhtumeid, muusikat ning erinevaid {ritusi, millega vastaja oli juba
varasemalt kokku puutunud. Seega méngisid isiklik seotus ja varasemad taustateadmised antud

uurimiskiisimuse kontekstis olulist rolli. Néiteks toi liks vastaja vilja, et kuigi Eesti Laul kui
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siindmus teda otseselt ei huvita, tekitas selle teemaline arvamuslugu temas siiski huvi.
Pohjuseks oli asjaolu, et sotsiaalmeedias ja sOpradega suheldes oli ta kokku puutunud
aruteludega, mille kohaselt ei meeldi paljudele Eesti poolt Eurovisioonile saadetud lugu. See

tekitas soovi teada saada, millise seisukoha votab arvamusloo autor.

Spordi teemalised uudised tdombasid enamus vastajate tdhelepanu. Peamiselt selle tottu, et ka
suur osa intervjueeritavatest tegeles aktiivselt mone spordialaga. Kui noored leidsid portaalist
loo, mis puudutas nende enda spordiala, hakkasid nad sageli rddkima oma isiklikust
sporditeekonnast ning vordlesid end artiklis kajastatud noorega. Ka siin mingib olulist rolli

samastumine, mis suurendab huvi ja kaasatust.

Lisaks poorati tdhelepanu ka olemuslugudele, mis kasitlesid néiteks uimasteid ja haruldasi
haigusi. Mdlema puhul pdhjendasid intervjueeritavad oma huvi eelkdige uudise pdnevusega.
Uimastiteemaline lugu oli oma olemuselt selgitav ehk olemuslugu, mistdttu ei kategoriseeritud
seda ,.krimi“ lugude alla, kuigi intervjueeritav vdis esialgu eeldada, et tegemist on krimiloo

tiilipi sisuga.

Teise olemusloo puhul tdmbas tdhelepanu spetsiifiline termin ,,nérvitikid. Intervjueeritav ei
olnud selle tdhendusega kursis ning lootis artiklist saada selgitust. See viitab, et ka teadmatus

ja soov uusi moisteid mdista voivad olla olulised tegurid, mis suunavad noori uudiseid avama.

Positiivne aspekt, mida valim noorteportaali kohta iildisemalt véljendas, on usaldusvéarsus:

M _18: ,Ma négin TikTokis seda, et see Tom Holland on Zendaya abiellusid, et ma
algul ei saanud aru, et kas see on tosi, aga kui ma siia tulin, siis ma sain nii-éelda

kinnituse, et see on ikka tosi.*

Eelnev tsitaat viitab sellele, et noori konetab ka meelelahutuslik ja sotsiaalmeedias leviv
teemasisu, kuid selle puhul peetakse oluliseks vdoimalust kontrollida info usaldusviérsust. See
niitab, et teemade atraktiivsust ei mééra ainult nende sisu, vaid ka see, kas noor tajub portaali

usaldusviirse allikana.

3.2.1.2 Vastaka vastuvotuga teemad ning sisu eelistamise/mitte eelistamise pohjused

Maakonna koolis dppivad noored leidsid, et loeksid uudist nende kooli korraldatud paraadist,

sest seal on inimesed, keda nad tunnevad ning neid huvitab kodukohaga seotud uudis. Samas
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kui linna koolis dppivad dpilased tundsid, et see uudis ei sobi Ohtulehe noorteportaali ja nad ei
avaks seda kindlasti. See niitab taas, kuidas isiklik seotus tekitab uudise vastu huvi. Tapselt
samal pohjusel tekkis iihel uuritaval huvi ka intervjuu vastu, mille avastas olevat oma

trennikaaslasega:

N _16: ,,See on mu trennikaaslane. Seda ma isegi loeks.*
EMT: ,Sellepdrast just, et ta on su trennikaaslane vi?*

N_16: ,Jah.*

Vaimne tervis oli teema, mis tekitas kahetisi tundeid. Oli noori, kes tundis, et tegu on vajaliku
rubriigiga ning on hea, et noorteportaalis on see olemas, kuid samas leidus ka vastaja, kes arvas,
et see ei sobi noortele suunatud lehele. Ta pohjendas oma arvamust sellega, et vaimne tervis
on probleemsem neil, kes on rohkem elu néinud ja suuremaid muresid tunda saanud. Noored

tema arvates vaimse tervise probleemidega kokku ei puutu.

Samamoodi said kahetist vastuvottu vélismaad puudutavad uudised ning arvamuslood. Pool
valimist {itles, et vdlismaad puudutavad uudised on olulised ning noortel oleks vaja selle kohta
infot. Moned Opilased oli aga arvamusel, et vélismaa neid pigem ei huvita ning olulisemal

kohal peaksid olema Eesti uudised.

Arvamuslugude juures peatusid kdik intervjueeritud dpilased. Eelkdige seetdttu, et nad tundsid,
et suudavad késitletud teemadel kaasa rddkida. Eriti kdnetas vastajaid kodutodde teemaline
artikkel, mis tekitas elavat arutelu. Osa Opilasi ndustus véitega, et kodutdid on liiga palju, samas
kui teised viljendasid vastupidist seisukohta ning tundsid vajadust selle iile vaielda. Kuigi
artikkel tekitas laialdast kdneainet, avas selle tegelikkuses viihem kui pool valimist. Uks
vastaja, kes artikli avas, ei modistnud esialgu, et tegemist on arvamuslooga, ning véljendas
pettumust, kui joudis loo 16ppu ja sai aru, et tegu on liksnes autori seisukoha esitusega, mitte

probleemile lahenduse pakkumisega:

M _17: ,Nii et see ei muuda minu elu. Lihtsalt ma saan nagu sarnaneda temaga, et ma

ei taha oppida.*

Eelneva tsitaadi autor kuulus nende hulka, kes esialgu tundsid, et arvamuslood neid eriti ei
koida. Siiski tunnistas ta arutelu kdigus, et kui ta juba arvamusloo peale satub, loeb ta selle

toendoliselt 1dbi, kuna see aitab tal oma seisukohti kujundada. Need wvastajad, kes
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arvamuslugude vastu huvi ei tundnud, pdhjendasid seda peamiselt sellega, et sellised lood ei
mojuta otseselt nende elu. Samas need, kellele arvamuslood huvi pakkusid, tdid esile voimaluse
samastuda ning pidasid viirtuslikuks teiste inimeste mdtete ja vaatenurkadega tutvumist. Uks
vastaja, kes iildiselt oleks arvamuslugusid valmis lugema, véljendas aga ilihe konkreetse loo
suhtes skeptilisust. Ta tajus, et arvamus, milles késitletakse Eesti Laul 2026 vditjat, on

toendoliselt negatiivse tonaalsusega.

N _16: ,,See on nagu hea, et rddgitakse sellest Eesti laulu teemast ja koik, aga kui see
mingi kriitika ja asjad on, ja nagu noh tehaksegi maha seda voitjat, et siis ei ole viga
tore lugeda voib-olla seda //...// Mulle viga ei meeldi, kui kedagi niimoodi
kritiseeritakse. See ole nagu vdga tore. See paneb nagu ennast ka nagu pooli valima

mones mottes voi nagu enda arvamust voib-olla mojutab.

Antud tsitaat viitab sellele, et noortele ei ole atraktiivsed negatiivse tooniga uudised. Sarnane
hoiak ilmnes ka teises intervjuus, kus vastaja ei soovinud lugeda artiklit Tammsaare pargis
viibivatest noortest, kuna see temaatika seostus tema jaoks alkoholi tarbimisega. Vastaja sonul

ei soovi ta ennast sellise teemaga siduda isegi pelgalt artikli lugemise kaudu.

Moerubriigi ja arvustuste puhul 1dhtusid vastajad eelkdige isiklikust huvist. Siinkohal ilmnes
ka teatav sooline erinevus: enamik tiidrukuid tundis moerubriigi vastu huvi, samas kui poisid
pigem mitte. Erandina toi liks tiidruk vilja, et teda moeteema ei koida, ning iiks poiss vastas
vastupidiselt, et just see rubriik pakub talle huvi. Lisaks leiti, et moerubriik voib olla praktilise

védrtusega, aidates kujundada enda stiili ning pakkudes inspiratsiooni.

Taskuhiilingud, mida Ohtulehe noorteportaalis on kolm, polnud kiimnenda klassi noortele eriti
tombavad. Seda kusjuures harjumusest mitte liiga palju podcaste kuulata. Samas tunnistas
valim, et kui taskuhédling on 14bi viidud neid huvitava inimesega vdi neid huvitaval teemal,
oleksid nad siiski valmis seda kuulama. Noorteportaali taskuhéélingutest sai kdige rohkem
tadhelepanu ,,Noored ei viitsi vaikida”, ka nende juures oli korduv muster noorte mainitud
huvitavate teemadega: toodi vélja episood Derek Lehestega, Stiven Raidmetsaga ja An-
Marleniga. Derek Leheste ja An-Marlen pakkusid noortele huvi oma tuntuse ja siimpaatsuse
pérast. Stiven Raidmetsa episoodi vastu tunti huvi tolle vanglas tapetud sdbra tottu, mis samuti

viitab noorte krimilugude huvile:
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N_16: ,Voib-olla siis ka see ,Sisulooja Stiven Raidmets meenutab parimat sopra
Karlos Kolki, sest me kdisime tegelikult hiljuti vanglas, kus ta vist dra tapeti ka ja ma
nagu kiisisin oma sobrannadelt, et mis juhtus, et kes ta oli, sest et ma ise ei kuulnud
temast varem. Aga voib-olla ma kuulaks seda just, et teada rohkem, kes ta oli, eriti kuna

see on ta parim sober, kes rddgib siin.*

Taskuhdilingute puhul ilmnesid vastajate seas ka tugevad eelarvamused. Naiteks
taskuhéélingu ,,Noored ei viitsi vaikida® puhul toodi esile eelarvamus, et noored kipuvad
liigselt vinguma. Uks vastaja mirkis, et ei soovi seda kuulata just selle kuvandi tdttu. Seda saab

seostada ka noorte tildisema kalduvusega viltida negatiivse tonaalsusega sisu.

Samas pdimusid eelarvamused sageli huvipuudusega konkreetse valdkonna vastu. Niiteks
noortest nditlejatest rddkiva sisu puhul alustas iiks vastaja hinnanguga, et tegemist ei ole
noortele suunatud teemaga, kuid joudis arutelu kdigus jéreldusele, et tegelik pohjus peitub tema

isiklikus huvipuuduses teatri ja néitlemise vastu.
3.2.1.3 Mitte huvipakkuvad teemad ja sisu mitte eelistamise pohjused

Enamik vastajatest, kes arvustuste juures peatusid, toid vélja, et nad ei loeks neid, kuna tegemist
ei ole noorte seas levinud praktikaga. Kuigi arvustused piitidsid sageli tdhelepanu, niiteks
visuaalide vdi pealkirjade abil, ei olnud vastajatel harjumust neid tegelikult lugeda. Mitmed
tddesid, et nad ei ole oma varasemas kogemuses arvustusi tarbinud. Uks vastaja mirkis, et kuigi
tema sObrannad loevad raamatuarvustusi, ei ole tema ise seda kunagi teinud ega tunne ka selle
vastu huvi. Teine vastaja véljendas arvustuste suhtes lausa vastumeelsust, pdhjendades seda

sellega, et peab neid kirjandustundides pidevalt kirjutama.

Sellest 1dhtuvalt voib jireldada, et arvustustel ei ole antud valimi pohjal noorteportaali
kontekstis kuigi suurt ndudlust. Kuigi need suudavad esialgu téhelepanu koita — eelkdige
tugeva pealkirja voi visuaali abil—, kaob huvi sageli hetkest, mil noor saab aru, et tegemist on

arvustusega.

M _17: ,Ma ei tea iihtegi inimest, kes oleks nagu kuskil sotsiaalmeediast lugenud voi
vaadanud niimoodi, et mingi film on hea, et peaks seda vaatama minema. Tavaliselt sa

kiisid lihtsalt sobralt voi midagi.*
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Artiklid, mida valimis olevad Opilased pigem mitte huvi pakkuvatena esile tdid, olid seotud
lavakunsti kooli 1dpetavate noorte niitlejatega. Selle peamiseks pohjuseks oli huvi puudumine
niitlemise kui valdkonna vastu. Uks intervjueeritav lisas, et eelistab pigem vilismaa

néitlejatega seotud sisu ning Eesti huumor ei koneta teda samal méaaral.

Eemaletdukavateks osutusid artiklid, mis sisaldasid pealkirjas tundmatuid nimesid. Kui muidu
said muusikaga seotud artiklid positiivse vastuvdtu, osutus aga probleemseks lugu, mis raikis
Prince’i ja Depeche Mode’i loomingust. Vastajad, kes selle loo vilja tdid ei tundnud &ra
nimesid ning arvasid, et artistinimede taga peituvad paris inglise keelsed véljendid, millest nad
aru ei saa. See nditab, et vdhene taustateadmine voib takistada huvi tekkimist isegi

potentsiaalselt konetava teema puhul.

Pealkirjad mis aga liiga hédsti tdhelepanu tdmbasid tekitasid mones intervjueeritavas
eelarvamuse, et tegu on nii-nimetatud kldpsu-16ksuga. Uurivam lugu tudengitest, kes on kdinud
USAs raamatuid miiiimas kannab pealkirja ,,,,Korraga tegi ta pagassi lahti ja mulle vaatas vastu
kaks automaati.“ Tudengite karm reaalsus raamatumiitijatena®. Mainitud artikkel tekitas

umbusaldust:

M _17: ,See artikkel proovib nagu tihelepanu votta ja siin nagu mingi tsitaat actually,
mis sealt juhtus, aga lihtsalt nagu see ei tundu nagu nii huvitav juhtum voi ma ei tea

lihtsalt.“

Eelneva tsitaadi autor jattis artikli lugemata, sest eeldas pealkirja pohjal, et tegemist on
lilaldatud voi eksitava pealkirjaga. See viitab, et kuigi intrigeerivad pealkirjad vdivad noorte
tahelepanu esialgu tdommata, voib liiga sensatsiooniline esitlusviis vihendada lugemishuvi ja

ka usaldust artikli vastu.

3.2.2 Veebilehe vormistus

Siiski on selge, et pilkupiitidvatel pealkirjadel on oluline roll. Mitmed lood jdid vastajate
huviorbiiti just pealkirja tottu. Tdhelepanu dratas mitmes intervjueeritavas ka see, kui pealkirjas
oli viide videoloole. Selle pohjuseks vdib olla asjaolu, et videolugudega kaasneb sageli
visuaalselt atraktiivsem avapilt (nt kollaaz voi videot tutvustava disainiga pilt), mis tdmbab

rohkem tdhelepanu.
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Avapildi olulisust rohutas kogu valim. Noored mirkasid selgelt, milliste lugude visuaalsele
kujundusele oli rohkem panustatud, ning suutsid ka reflekteerida oma reaktsioone erinevate

avapiltide suhtes:

M _17: ,Kui see nagu on pandud nagu rohkem efforti sellesse nagu pilti, mis siin on,

siis see ka nagu mojutab mind, tombab rohkem tihelepanu.*
Samamoodi mirkas osa valimist, et lood, mis on Ohtulehe noorteportaali avalehel suuremalt,

tombavad rohkem nende tdhelepanu. Visuaal on kogu valimi arvates védga oluline osa

noorteportaalis. Kiita sai ka teemade filtreerimine avalehe 16pus (vt. Joonis 1)
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¥ Noored
FILMIARVUSTUS | , Meie Erika" noore MIS VARK SELLEGA ON?! KES VAARIB VOITU? Aus hi L juja ja allveeori i
pilgu labi: mida kauem imine puust ja p Eesti Laulu lugudele labi eurofanni  Carmel Uibopuu: kui sa korra

koos oled, seda ,Juba noores eas tuleb oppida, silmade haigt d,on i iood
raskem on iikskoikseks jaada kuidas rahaga ringi kdia." aasta voi kaks
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OL TV, NOORED EI VIITSI VAIKIDA“ | OL TV,,NOORED EI VIITSI VAIKIDA" |  KUULA | AASTA NAISARTIST 2025: VIDEO | ,Tema surm on mulle siiani

Triibupasta ja samiga koostood LaserTechis tootav Lili Liinev: kuidas kulges An-Marleni teekond  traagiline teema!“ Sisulooja Stiven
teinud Ott: kukkusin valja 11. noortele lahevad rohkem peale voidutiitli palvimiseni? (s) Raidmets meenutab parimat sopra
klassist, et panna oskused, aegja  valismaised saated nagu ,Beast Karlos Kolki

raha videole Games"

% LA AL
VALISMAALE OPPIMAT? ‘ l/” : l gl '; qmlw“‘/
VALISMAALE

: [0

M1 ALisMance
I “gepnaar? |

ROMV )

OL TV VALISMAALE OPPIMAT?* | OL TV, VALISMAALE OPPIMAT* | OL TV, VALISMAALE OPPIMAT?* | OL TV VALISMAALE OPPIMA!?" |
Hongkongi ja Singapuri Roomas oppinud Merily: leidsin Islandil 6ppit h otlesin Lissabonis oppinud Martti: laksime
gii iumi »Ma ei teadnud juhuslikult bussi| endale di Islandi teel, et see on peolt otse maksunumbrit taotlema,
tegelikult, kas see on paris parima sobra mu viimane soit sest pool viis hommikul oli juba
organisatsioon. hiiglaslik jarjekord

varskelt MOES | Giimnasistidest varskelt MOES | GARDEROOB KUI varskelt MOES | Uus aasta, uus varskelt MOES | MOEURITUSED 2026:
moedisainerid Liise ja Otto: tuleb ~ SOTSIAALMEEDIA PEEGEL: mida mina: 5 nippi, kuidas leida oma stiil pane need kalendrisse kirja! (2)
uhke olla selle iile, mida sa teed! riided raagivad sinu digielust?

Joonis1: Teemade filtreerimine noorteportaali lehel.

Osad vastajad poorasid tihelepanu Ohtulehe pakutavale vdimalusele lugusid kuulata. Koik, kes
seda mérkasid, olid positiivselt iillatunud, kuid iiks neist tdi esile ka olulise puuduse: ettelugeja

hadl majus liialt tehislikuna:

M _16: ,,See on hea, et seda saab kuulata. Aga ma millalgi midagi kuulasin, siis see
hddl kolas aga viga nagu tehislikult. See polnud siuke nagu mugav. Ja et nagu ma ei
tea, kas see oleks voimalik, aga kui mingi nagu inimene loeks neid ette. Siis oleks dkki

parem.*
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Antud niide viitab, et kuigi audiosisul on noorte seas potentsiaali, mojutab kasutajakogemust
oluliselt selle teostuse kvaliteet. Samuti pakub see tdhelepanek sisendit Ohtulehe
veebiplatvormi arendamiseks, mida késitletakse pohjalikumalt jirgmise uurimiskiisimuse

juures.

Portaali kohta tildisemalt mérkis iiks intervjueeritav, et tema hinnangul on pealkirjad igavad.
Tema sonul ei ole portaalis kasutatavad pealkirjad piisavalt koitvad, et tekitada soovi neid
vabatahtlikult avada. Teine vastaja leidis, et portaalis avaldatakse liialt palju taskuhdilinguid.
Intervjueeritav ei pea end taskuhdilingute aktiivseks kuulajaks ning mérkis, et kuulab

harjumuspéraselt vaid Mardo Ménnimie taskuhéélingut 1Stage.

3.2.3 Lugude vormistus

Lood, mida valim eelistas olid valdavalt lithikesed ja lihtsas keeles kirjutatud. Enamik
vastajatest t0i meeldivate vormidena esile rubriigid ,,Mis toimub* ja ,,Mis toimub vilismaal*
(vt. Joonis 2). Tegemist on rubriikidega, mis votavad lithidalt kokku nidala olulisemad ja
ponevamad pédevauudised. Noored hindasid nende puhul nii visuaalset selgust kui ka seda, et
sisu moistmiseks ei ole vaja suurt ajakulu ega slivenemist.

Hoia eemale!

Pikk ja kuilm talv pakkus tartlastele vdimalust jalutada ja suusatada jaatunud joel.
Kevadsoojus on aga ténaseks muutnud Emajde jaa ohtlikuks ja ettearvamatuks. Joe
tiletamiseks tuleks kasutada sildu ning jaale minekut valtida.

Tehniline rike voi inimlik eksimus?

Kolmap4eval saitis Tallinnas Lubja peatuses iiks tramm teisele otsa. Viis inimest said
kannatada.

Vanaema paastmine

Noored - ——

MIS TOIMUB, Vanaema pssstmine ja Septembris proovisid telefonikelmid the kiirreageerija vanaemalt raha vélja petta. Pettus

. TR jai katki, sest lapselapse kdes olnud PIN-kalkulaatoriga méargati kahtlaseid tegevusi digel
Ohtllk Ema’ogl ajal. Kui kelm raha jarele tuli, pidas kiirreageerija ta kinni ja andis politseile iile.

Joonis 2: Rubriik ,,Mis toimub*: néide iihe loo avapildist ja sisust.

M _18: ,,Mulle meeldis, et iihes uudises on kolm teemat ja siis nagu vihe kirjutatud, et

kui ma tihe asja juba dra loen, siis ma voin juba teised ka lugeda.*

Eelnev tsitaat viitab sellele, et tdinapdeva noored eelistavad kiiret ja lihtsat infokasutust. Mida
lihemaks ja selgemaks sisu nende jaoks teha, seda tdenédolisemalt nad sellesse siivenevad ja

seda edasi loevad.
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Valim juhtis tdhelepanu ka mitmetele puudujiékidele, mis nende hinnangul vihendavad lehe
ja lugude védrtust. Neist korduvam oli lugude puhul liiga pikk tekst ning veebilehe reklaamide
rohkus. Uks intervjueeritav iitles Eesti laulu puudutava artikli kohta, et teda teema huvitaks,
kuid kuna tekst on niivord pikk, ei taha ta seda enam lugeda. Uhe loo puhul, viljendas vastaja,
et teda hdirivad loos keskealised allikad. Hoolimata noorest artikli autorist, tundis
intervjueeritav, et noorteportaali ei sobi allikad, kes vanuseliselt nendega ei suhestu. Teised

seda aga ei markinud.

3.2.4 Arvamus noorteportaalist

Uldiselt ndustus kogu valim, et portaal on suunatud noortele. Seal on puudutatud noorte jaoks
olulisi teemasid ning kdik intervjueeritavad leidsid sealt endale vihemalt iihe artikli, mis neid
huvitas. Pool valimist oli arvamusel, et ta tuleks Ohtulehe noorteportaali uuesti kiilastama.
Teine pool valimist ei uskunud, et nad noorteportaali veebilehele vabatahtlikult tagasi tuleksid.

Seda eelkdige aga oma vihesest huvist uudiste vastu:

M 17: ,Aga nagu see ongi nagu see, et kui sa mind juba saad sinna uudise nagu
websitele, siis ma raudselt vajutaksin asju. Aga see ongi see, et nagu ma ei tea, kas mul
jadb isegi meelde nagu, et see uudisteportaal on nagu olemas. Nagu mul vaja mingi

reminderit*

Lahenduseks tsitaadis olevale probleemile, pakkus intervjueeritav vilja lahenduse hakata

noortele vilja saatma uudiskirja, kui noorteportaal uudise iiles paneb.

Osa vastajatest ei ole harjunud uudisteportaale regulaarselt kiilastama, mistottu nende
jirjepidev kaasamine on keeruline. Uks intervjueeritav t3i vilja, et kuigi tal on telefonis Delfi
rakendus, kasutab ta seda vdga harva, ligikaudu kord kuus. Seda voib tdlgendada pigem
iildisema uudiste tarbimisharjumuse probleemina, mitte kitsalt noorteportaali sisulise

mittekOnetamisena.

3.3 Soovitused, kuidas saab noorteportaal kujundada oma sisu nii, et

kiimnenda Kklassi noor suhestuks sellega rohkem

Selles peatiikis annan iilevaate valimi soovitustest ja motetest, kuidas noorteportaal voiks oma

sisu ja vormi kujundada, et see vastaks rohkem kiimnenda klassi dpilaste ootustele.
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3.3.1 Lugude vorm ja formaat

Valim andis mitmeid praktilisi soovitusi, kuidas kujundada veebilehte ja noorteportaali sisu
nende jaoks kaasahaaravamaks. Enamus vastajatest leidis, et formaat, milles nad kdige
toendolisemalt uudiseid tarbiksid, on audiovisuaalne. Eelkdige eelistati lithivideo formaati.
Samas 01 iiks intervjueeritav esile ka uudiste kuulamise voimaluse olulisuse. Moned vastajad
eelistasid siiski tekstilugusid, kuid rShutasid, et sellisel juhul peaksid need olema lithikesed

ning lihtsas ja arusaadavas keeles kirjutatud.

N _16: ,Et ei ole viiga raskeid sonu kasutatud, sest et noh, kuigi ma saan nagu otsida
vdlja, mis seal on kirjas, siis ma ikka tahaks, et oleks nagu pigem kerge lugemine, et

nagu noh, et uudis voiks olla selline asi, mis nagu kiirelt saad ikka néihtud.*

Valimi vastustest joonistub selgelt vélja, et mida lithem ja selgem on sisu vorm, seda suurema
toendosusega see noori kdnetab. See kehtib nii tekstiliste kui ka audiovisuaalsete lugude puhul.
Uks intervjueeritav tdi vilja, et ka pikemate videolugude maksimaalne pikkus vdiks olla kuni

20 minutit.

Videolugude eelisena tdid intervjueeritavad esile tugevama sideme tekkimise késitletava
teemaga. Uks vastaja rdhutas, et video vdimaldab tal paremini tajuda, milline on riéikiv inimene
ning kui siimpaatne ta tundub. See omakorda aitab vaatajal looga rohkem suhestuda. Antud

tahelepanek seostub ka laiemalt platvormi disaini ja kasutajakogemusega.

3.3.2 Disain ja kasutajakogemus

Suur osa valimist leidis, et noorteportaal voiks toimida sotsiaalmeediaplatvormi, eelkdige
TikToki-laadse loogika alusel. Pakuti, et uudised vodiksid olla esitatud maksimaalselt
kaheminutiliste videoklippidena, mida saab jérjest vaadata. See kinnitab varasemat mustrit, et

noored eelistavad kiirelt ja vihese vaevaga tarbitavat sisu:
M _17: ,Need uudised voiks olla nagu lopmatu selline scrollimine, et sa saaks nagu

kiiresti dra. Praegu mul votab hdsti kaua aega, et protsesseerida, mis iildse iga selle

peal toimub. Et ta ei ole piisavalt kiire dopamiini noh hit mulle.*
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Lisaks TikToki-laadsele lahendusele korvutati portaali ka YouTube’i kasutusloogikaga.
Valimi hinnangul voiks portaalile kasuks tulla YouTube’ist tuttav funktsionaalsus, mis

voimaldab alustada videoloo vaatamist juba enne selle tdielikku avamist:

M _17: ,Ma ei tea, kas voimalik on see, et nagu te suudate mingi nagu YouTubeis on
ka, et kui sa nagu hoverid selle peal, siis see nagu video hakkab nagu aeglaselt

mdngima.*

Intervjueeritav selgitas, et kui kasutaja on juba osa videost ndinud, suureneb tdendosus, et ta
avab loo ning vaatab selle 1dpuni. Seda iiritab Ohtuleht kusjuures ka oma mobiili formaadis

tegema hakata, kuid arvutis seda funktsiooni pole.

Selle eest on portaalis olevale loole vdimalik lisada linke, nditeks Spotify vdi YouTube’i
platvormidest, mis voimaldavad teatud médral sisu ka portaali sees kuvada. Sellest hoolimata
eelistavad noored lahendusi, kus kogu sisu on integreeritud iihtsesse keskkonda ega ndua

vélistele platvormidele litkumist.

Ullataval kombel kiisis iiks intervjueeritav kohe noorteportaali avades, kas lehte on vdimalik
tumedasse reziimi liilitada. Arvestades, et Ohtuleht kasutab oma kujunduses domineerivalt
valget ja punast vérvi, vOib lehe {ildilme mdjuda visuaalselt intensiivsena. Tdnapdeval on
paljud veebiplatvormid kasutusele vOtnud tumeda reziimi vdimaluse, mis parandab
kasutusmugavust ning vihendab visuaalset koormust. Seetdttu vdiks ka Ohtuleht kaaluda

vastava lahenduse rakendamist.

Lisaks toi iiks vastaja esile, et avalehel suuremas formaadis kuvatud lood kodidavad rohkem
tahelepanu. Sellest tulenevalt pakuti vélja, et just populaarsemad voi olulisemad lood vdiksid
olla visuaalselt esile tdstetud. Samuti leiti, et tekstilugude puhul vdiks kasutada suuremat fonti,
kuna tihe ja vdikese kirjasuurusega tekst mojub eemaletdukavalt. Mitmed Opilased iitlesid, kui
peaksid portaalis midagi muutma, votaksid nad reklaame vihemaks. Samas mérkisid koik, et

mdistavad reklaamide olulisust ja ei pane seda lehele otseselt pahaks.

Valim kiitis ka Ohtulehe noorteportaali lehe 1dpus olevat rubriikide filtreerimist (vt.

Joonis 1). Soovituseks anti kasutada sarnast filtreerimisvoimalust lehel rohkem:
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M _17: ,, Olekski nagu kohe kui sa nagu lihed sinna noorte lehele onju, sul oleks nagu

valik nagu valida selle Zanri.

Viimane tsitaat nditab, et noored hindavad selget ja kasutajasdbralikku navigeerimist, mis

voimaldab neil kiiresti leida neid huvitavaid sisutiilipe ja teemasid.
3.3.3 Soovitused sisule

Valim tdi vélja ka mitmeid sisulisi eelistusi, millistel teemadel soovitakse noorteportaalis
rohkem artikleid naha. Uheks keskseks ootuseks oli meelelahutuslik sisu, mis kisitleb noortele
tuttavaid ja huvipakkuvaid inimesi. Seejuures ei piirdutud ainult Eesti avaliku elu tegelastega,
vaid huvi tunti ka rahvusvaheliste kuulsuste vastu, nditeks Ariana Grande, Justin Bieber ja
Billie Eilish. Muusikuid mainiti valimi vastustes korduvalt, mis viitab sellele, et muusikaga
seotud sisu on noorte jaoks oluline ja vdiks olla noorteportaalis eraldi ning selgemini esile

tostetud kategooria.

M _16: ,Voiks kirjutada nendest vilismaalastest, tdina tulid mingid laulud vilja,
nendest voiks rddkida.*

EMT: Kellel tulid?*

M _16: ,,Martin Garrixil tuli uus lugu vilja. See on veits nagu teistsugune sellest, mida

ta teeb tavaliselt. Tavaliselt ta teeb siukest, mis on nagu festariks vaata.*

Festivalid ja tritused kujunesid samuti teemaks, mille kohta valim sooviks noorteportaalis
rohkem sisu ndha. Mitmed intervjueeritavad tdid esile, et kuigi neil on huvi erinevatel iiritustel
osalemise vastu, on sageli keeruline leida koondatud ja iilevaatlikku infot selle kohta, mis
ldhiajal toimub. Seetdttu pakuti vélja eraldi rubriigi loomine, kust oleks vdimalik jélgida nii

suuremaid kontserte kui ka vdiksemaid kohalikke stindmusi, néiteks kohvikupievi.
M _17: , ,Mingid kontserdid voi asjad, mis Tallinnas toimuvad, neid nagu ette priisata
Jja voib-olla ka natuke rohkem meelelahutuse osas mingi TikToki voi mingid selliseid

nagu suunamudijate omavahelisi asju.*

Lisaks meelelahutusele on valimi jaoks tdhtsad ka pdevakajalised uudised. Vastajad selgitasid,

et tahavad olla maailmas toimuvate oluliste asjadega kursis. Uks vastaja iitles, et praegu on
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portaalis rohkem pikemaid jutustavaid lugusid, kuid tema tahaks saada rohkem paevakajalist

sisu.

Kuigi negatiivse tonaalsusega uudised ei olnud suure osa valimi eelistus, leidus ka neid, kes
tundsid, et portaalis peaks lisaks krimilugudele kajastama ka sdjateemasid. See seostub laiemalt
paevakajaliste uudiste olulisusega, kuid viitab ka konkreetsematele huvivaldkondadele.
Mitmed Opilased tdid positiivse nditena esile ,,Mis toimub* formaadi, kuna see pakub liihidalt
ja selgelt iilevaadet olulisematest nédala siindmustest ning ei noua lugejalt suurt ajakulu ega

siivenemist (vt. Joonis 2)

Samas rohutasid moned intervjueeritavad, et pdevakajaliste teemade késitlemisel on oluline
esitada erinevaid vaatepunkte. Kui tegemist on mitmetahulise teemaga, peaks kajastus
hdlmama erinevaid perspektiive. Vastajad tdid vilja, et nende hinnangul jaéb see meedias

sageli puudulikuks.

Igapéevastest teemadest mainisid mitmed noored ka rahaga seotud lugusid, mida nende
hinnangul noorteportaalis rohkem kajastada vodiks. See tuli esile juba hetkel, kui
intervjueeritavad markasid investeerimist késitlevat artiklit. Neid kdnetasid nii selle pealkiri
kui ka sisu. Tulevikule mdtlevad noored tunnevad, et sellistel teemadel on nende jaoks ka

praktiline véartus.

Sarnaselt rahateemadele peeti oluliseks ka haridusega seotud sisu. Opilaste hinnangul vdiks
noorteportaal kajastada nii edasiOppimisvoimalusi kui ka laiemalt koolielu puudutavaid
teemasid. Uks intervjueeritav t3i niiteks, et erinevate oliimpiaadide kohta on keeruline infot
leida, mistdttu voiks noorteportaal toimida keskkonnana, kust huvilised saavad vajaliku info

mugavalt iihest kohast kitte.

Nagu selgus ka eelmise uurimiskiisimuse tulemuste peatiikis, oli iiheks peamiseks noorte
huviorbiidis olevaks teemaks sport. Valim, kes oli tihedalt seotud spordiga, tdi koheselt vilja,
et noorteportaalis vOiks olla rubriik, kus raédgitakse erinevate sportlastega. Seejuures ei oodatud
niivord klassikalisi spordiuudiseid, vaid just formaati, kus sportlased rddgivad oma

igapdevaelust, kogemustest ja arenguteest:

M _16: ,,Oleks nagu isegi pdris huvitav nagu ee kuulda, mida nagu teised sportlased

rddgivad enda igapdevaelust ja kuidas nemad nagu tegelevad.*
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Selliste lugude puhul eelistati formaadina taskuhdilingut. Toodi vilja erinevaid
spordipodcaste, millest noorteportaal voiks inspiratsiooni votta, nagu nditeks voitlusspordi

taskuhiiling ,,Uks kaks maks*.

Lugude autorite puhul leidis valim, et mida noorem on artikli autor, seda tdendolisemalt suudab
ta luua sisu, millega noored pariselt suhestuvad. Samas rohutasid intervjueeritavad, et teatud
teemade kiisitlemisel on oluline ka professionaalse ja kogenud ajakirjaniku panus. Uhe vastaja
hinnangul suudab kogenum ajakirjanik ilmselt esitada asjakohasemaid kiisimusi ning anda
keerukamate teemade puhul parem iilevaade. Sarnane loogika kehtib ka allikate valikul, sest
kuigi noorteportaalis eelistatakse noortega sarnaseid allikaid, on mitmete teemade puhul

pohjendatud ka kogenud tdiskasvanute kaasamine.

3.3.4 Tegurid, mis paneks Ohtulehe noorteportaali regulaarselt jilgima

Valim arutles ka selle iile, mis paneks neid Ohtulehe noorteportaali regulaarselt jilgima.
Vastused olid kiillaltki erinevad, kuid neli intervjueeritavat t3i vilja, et nad kiilastaksid portaali
uuesti juhul, kui sealt leiaks nende isiklikele huvidele vastavat sisu (nt muusika, sdjad, haridus

jms). Uks vastaja rohutas vajadust ainulaadse sisu jirele:

M _17: , Nagu mingi deep dive kellegi ellu voi nagu midagi, mis nagu teeks seda nagu

vdga ainulaadseks vorreldes teiste ajalehtedega dkki, siis ma actually tuleks tagasi.*

Ulejdénud vastustes toodi esile kiire kasutajakogemus, regulaarselt uuenev sisu ning suurem

(lihi)videote osakaal. Samuti peeti oluliseks visuaalset esteetikat:

M _17: . Kui seda oleks hdsti esteetiline lugeda, siis ma hoiaks nagu isegi kasvoi kui ma
ldhen teen midagi, siis oleks see lahti. Mulle meeldivad ilusad asjad ja nagu dpid

niimoodi.*

Tulemustest selgub, et valim eelistab eelkdige liihiformaadis uudiseid nii tekstide kui ka
videote kujul. Portaali vorreldi sotsiaalmeedia platvormidega nagu YouTube ja TikTok ning
leiti, et noorteni joudmiseks vOiks kasutada sarnaseid platvormiloogikaid. Tehnilise poole

parendamiseks pakuti vélja nditeks tumeda reziimi vdimalust ning suuremat ja paremini
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loetavat teksti. Samuti toodi esile, et populaarsemad lood voiksid olla veebilehel selgemalt esile

tOstetud.

Teemade osas tahaks valim néha rohkem meelelahutusega seotud sisu, sealhulgas iiritusi ja
sporti, kuid samas peetakse oluliseks olla kursis ka pdevakajaliste uudistega. Lugude autorite
puhul leiti, et mida noorem on autor, seda tdendolisemalt suudab ta luua sisu, millega noored

pariselt suhestuvad.
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4. JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Selles peatiikis annan iilevaate kiimne bakalaureuseintervjuu kéigus saadud tulemustest.

Jareldused esitan uurimiskiisimustele vastates. Seejdrel arutlen diskussiooni alapeatiikis
laiemalt, kuidas kiimnenda klassi noor uudiseid tarbib ning mis seda mdjutab. Peatiikk 16ppeb
soovitustega, mida antud teemal edaspidi uurida vdiks ja kuidas saab Ohtuleht noorteportaali

arendada.

4.1 Jareldused

Selles peatiikis teen peamised jareldused ldhtuvalt uurimiskiisimuste jarjekorrast, samuti
piitian kogutud andmeid vorrelda nii t60s eelnevalt vilja toodud teoreetiliste 1dhtekohtadega

kui ka varasemate empiirilise uuringutega.
Kuidas suhestuvad 10. Klassi dpilased Ohtulehe noorteportaali sisuga?

Pea koik intervjueeritavad tahavad saada informatsiooni ja teadmisi tulevikku ja tdiskasvanuelu
puudutavatest teemadest. Antud valdkonna lood tdmbasid valimi tdhelepanu. Lisaks minu
intervjuudele kinnitab ka Eesti noorte infovajaduste ning kohaliku ja riikliku tasandi noorteinfo
kvaliteedi ja kittesaadavuse analiiiis (Turu-uuringute AS, 2023), kus teemavaldkondadena,
mille osas peamiselt infot vajatakse, toodi kdige sagedamini esile iseseisvumise ja raha
teemasid ning huviharidust ja huvitegevust. Sama selgub ka Haridus ja Noorteameti blogi
artiklist ,,Millist infot noored vajavad ja kust nad seda otsivad? 3 soovitust noorteinfotdod
korraldamiseks 2023. aastal* (Pranno, 2023), kus tuuakse vilja, et noorte seas on 2022. aastal
itheks olulisemaks teemaks tdusnud rahatarkuse ja investeerimise temaatika. Noorte huvi
uudiste vastu on tugevalt individualistlik. Nad vaértustavad sisu, mis on neile isiklikult kasulik,
mitte tingimata iihiskonnale tervikuna (Galan jt, 2019). Haridus ja rahateemad pakuvad

noortele vdoimalust dppida ja end tdiendada.

Konetavate teemadena tdusid esile ka lood, mis puudutasid noore jaoks tuttavaid inimesi,
kriminaalse sisuga juhtumeid, sporti, muusikat ning erinevaid iiritusi, millega vastaja oli juba
varasemalt kokku puutunud. Seega mingisid isiklik seotus (Schreder, 2019) ja varasemad

taustateadmised antud uvurimiskiisimuse kontekstis olulist rolli.
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Lood, millele kdik valimis olevad intervjueeritavad tdhelepanu pdorasid, olid noorte autorite
kirjutatud arvamuslood. Eelkdige seetdttu, et nad tundsid, et suudavad kisitletud teemadel
kaasa rddkida. Schrederi (2015) é&ratasuvuse dimensioonide jirgi on selle taga
osalusvdimalused, mis ei piirdu vaid tehnilise sisu jagamisega, vaid tdhendab noorema
auditooriumi jaoks vOimalust olla (inter)aktiivne ja tajuda meediat kui iihist suhtlusruumi
(Schreder, 2015). Samuti mingib siin rolli avalikkusega iihenduses olemise dimensioon
(Schreder, 2015). Voimalus kaasa rddkida, suhelda voi praktikas teadmisi rakendada tdstab

noorte silmis meediumi véartust (Schreder, 2015).

Mitmed noored pidasid ka moerubriiki arendavaks sisuks. Leiti, et moerubriik vdib olla
praktilise viirtusega, aidates kujundada enda stiili ning pakkudes inspiratsiooni. Aratasuvuse
dimensioonidest (Schreder, 2015) saab siia juurde tuua ka normatiivsed piirangud.
Normatiivsete piirangute dimensioon kirjeldab seda, kuidas noored teevad valikuid ,,sobivate*
ja ,,ebasobivate* meediumite vahel, toetades seeldbi identiteedi kujunemist. Kaleidoskoop

uuringu jargi (Collao, 2022) paigutuks huvi moerubriigi vastu isiklike tegurite alla.

Lisaks poorati tdhelepanu olemuslugudele, mis késitlesid niiteks uimasteid ja haruldasi
haigusi. Mdlema puhul pdhjendasid intervjueeritavad oma huvi eelkdige uudise pdnevusega.
Ka Haridus ja Noorteameti blogi artiklist ,,Millist infot noored vajavad ja kust nad seda otsivad?
3 soovitust noorteinfotod korraldamiseks 2023. aastal* (Pranno, 2023) selgub, et noorte seas
on oluliselt on tdusnud huvi sdltuvusainetega seotud teemade vastu. Reutersi instituudi noorte
uudistetarbimise uuring (Galan jt, 2019) rohutab, et noori huvitavad eelkdige inimlikud,
isiklikud ja tdelised lood. Need vdivad pakkuda vdimalusi silmaringi laiendamiseks, uute

teadmiste omandamiseks ja informeeritumate otsuste tegemiseks (Galan jt, 2019).

Taskuhiilingud, mida Ohtulehe noorteportaalis on kolm, polnud kiimnenda klassi noortele eriti
tombavad. Seda kusjuures harjumusest mitte liiga palju podcaste kuulata. Teeviida uuringus
(Pranno, 2022) toodi vilja oluline vanusega seotud aspekt info tarbimise vormide kohta: 7-12
ning 13—17-aastased eelistavad video ja artikli formaati, 18—22-aastased aga sotsiaalmeedia
postituste, video ja artikli formaati. 23—26-aastased eelistavad eelkdige artikli formaati ja
seejirel sotsiaalmeedia postituse ja video formaati. Raadiot ega taskuhdilinguid uuringus ei
mainita. Samas tunnistas valim, et kui taskuhdiling on 14bi viidud neid huvitava inimesega voi

neid huvitaval teemal, oleksid nad siiski valmis seda kuulama.
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Pealkirjadel on intervjuude pdhjal oluline roll. Mitmed lood jdid vastajate huviorbiiti just
pealkirja tottu. Uudis valitakse eelkdige lugemiseks, kui lugejale paistab, et see pakub talle uut
informatsiooni (Hirma, 2015). Tdhelepanu é&ratas mitmes intervjueeritavas ka see, kui
pealkirjas oli viide videoloole. 2022. aasta Teeviida uuringust (Pranno, 2022) tuleb samuti
vélja, et mida noorem on auditoorium, seda rohkem eelistavad nad videoformaadis sisu.
Eemaletdukavateks osutusid artiklid, mis sisaldasid pealkirjas tundmatuid nimesid. Lugejaid
tombavad eelkdige konkreetsed ja tabavad pealkirjad, mis oleksid ebatavalised ja intrigeerivad,

kuid mitte eksitavad (Harma, 2015).

Visuaal on kogu valimi arvates védga oluline osa noorteportaalis. Noored mérkasid selgelt,
milliste lugude visuaalsele kujundusele oli rohkem panustatud ning tunnistasid, et mida rohkem
pilt tdhelepanu tdmbab, seda rohkem tahavad nad artiklit ka avada. Schrader (2015) toob vilja,
et tehniline atraktiivsus suurendab uudiste tarbimise tdendosust. Samuti on ka Resok-Dahl
(2025) maininud, et kvaliteetne visuaalne sisu on kui motivatsioon, mis innustab lugemist voi
vaatamist jatkama. Hérma (2015) jdrgi annab foto mone lugeja jaoks lisainformatsiooni.

Naiteks dnnetuste puhul annab aimu selle raskusastmest.

Lood, mida valim eelistas olid valdavalt lithikesed ja lihtsas keeles kirjutatud. Enamik
vastajatest t0i meeldivate vormidena esile rubriigid ,,Mis toimub®“ ja ,Mis toimub
vélismaal“(vt. Joonis 2). Noored hindasid nende puhul nii visuaalset selgust kui ka seda, et sisu
moistmiseks ei ole vaja suurt ajakulu ega slivenemist. Interneti plussiks on selle kasutamine
erinevates situatsioonides eri asukohtades. Veebis olles ei ole auditooriumil tihtipeale aega pika
teksti ldbilugemiseks (Harma, 2015). Sobivus inimese ajakavaga (Schreder, 2015) on
dimensioon, mis mojutab uudistetarbimist kdige enam. Kui meedium ei mahu inimese

ajakavasse, puudub sellel reaalne tarbimisvdimalus (Schreder, 2015).

Valim juhtis tdhelepanu ka mitmetele puudujiékidele, mis nende hinnangul vihendavad lehe
ja lugude védrtust. Neist korduvam oli lugude puhul liiga pikk tekst ning veebilehe reklaamide
rohkus. Uldiselt ndustus kogu valim, et portaal on suunatud noortele. Pool valimist oli
arvamusel, et ta tuleks Ohtulehe noorteportaali uuesti kiilastama. Teine pool valimist ei
uskunud, et nad noorteportaali veebilehele vabatahtlikult tagasi tuleksid. Osa vastajatest ei ole
harjunud uudisteportaale regulaarselt kiilastama, mistdttu nende jirjepidev kaasamine on
keeruline. Uudiste jalgimine nduab pingutust, ei ole nii kaasahaarav kui meelelahutuslik sisu

ning ei paku sujuvat kasutuskogemust, mida noored internetis ootavad (Galan jt, 2019).
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Traditsioonilised, ,,usaldusvéddrsed” véljaanded on endiselt noortele olulised, kuna pakuvad
garantiid usaldusviirsele infole (Galan jt, 2019). Positiivne on see, et noored tajuvad

noorteportaali intervjuude pdhjal usaldusvéérsena.

Kuidas saab noorteportaal kujundada oma sisu nii, et 10. klassi noor suhestuks sellega

rohkem?

Oma t66 tulemustest lihtuvalt eristan ma selle uurimiskiisimuse juures tegurid, mida Ohtuleht
saab mojutada, et noorteportaali sihtrithmale atraktiivsemaks teha, ning tegurid, mida toimetus

mdjutada ei saa. Seon need tegurid Schrederi (2015) dratasuvuse dimensioonidega.

Mojutatavate tegurina saab vaadelda portaali suunatavat sisu ja teemavalikut. Intervjuudest
selgus, et noored eelistasid teemasid, millel oli nende elu, huvide voi tulevikuga otsene seos,
nditeks rahatarkus, haridus, sport vdi muusika. Noorteportaalis tahaks valim rohkem néha
meelelahutusega seotud sisu, sealhulgas saada infot erinevate {irituste kohta. See tdhendab, et
noorteportaali jaoks on oluline valida teemasid, mida noored tajuvad enda jaoks praktilise voi
emotsionaalselt tdhenduslikuna. Schrederi (2015) avalikkusega {iihenduses olemise
dimensiooni jdrgi aitab uudiste tarbimine siilitada sotsiaalseid sidemeid ja kuuluvustunnet.
Noored véirtustavad sisu, mis on neile isiklikult kasulik (Galan jt, 2019) ning uudistetoimetus

saab seda neile pakkuda.

Samas on aga noorte huvi uudiste vastu on tugevalt individualistlik (Galan jt, 2019). Toimetus
saab vaid aimata, milline sisu vdiks noore silmis véartuslik olla, kuid noored pole homogeenne
sihtriihm. Toimetus ei saa mdjutada, milline on noore isiklik seos (Schreder, 2019) teemaga,
vai kas see ilildse olemas on. Toimetuse mojusfdirist on véljas ka noore sotsiaalne vorgustik.
Intervjuudest selgus, et noored arutavad pédevakajalisi teemasid sageli oma ldhedastega ning
saavad osa uudistest just nende kaudu. Toimetus ei saa mojutada, millises sotsiaalses ruumis
noor viibib ja millised on tema jaoks normatiivsed piirangud (Schreder, 2015). Samuti ei saa
toimetus otseselt mdjutada noorte majanduslikku olukorda ega valmisolekut uudiste eest
maksta. Hinna dimensiooni (Schreder, 2015) eest on Ohtuleht aga juba hoolt kandnud ning

kogu noorteportaali sisu on veebiportaalis tasuta.

Ohtulehe toimetus saab mdjutada seda, millises vormis uudiseid portaalis tehakse ning kuidas

neid esitletakse. Intervjuudest selgus, et noored eelistavad eelkdige formaate, mis ei ndua suurt
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ajakulu ega siivenemist. Liiga pikad artiklid mdjusid noorte jaoks eemaletdukavalt, samas kui
lihikesed ja lihtsas keeles kirjutatud lood tundusid kergemini jélgitavad ning sobitusid
paremini nende igapdevasesse meediatarbimisse. Intervjuude podhjal eelistas ka suur osa
valimist videoformaati ja sotsiaalmeediast tuttavat lithivideo loogikat, mida soovitasid ka
Ohtulehel rohkem praktiseerida. Ka Schreder (2015) rdhutab, et sobivus inimese ajakavasse
on dimensioon, mis mdjutab uudistetarbimist kdige enam. Kui meedium ei mahu inimese
ajakavasse, puudub sellel reaalne tarbimisvdimalus (Schreder, 2015). Veebis olles ei ole
auditooriumil tihtipeale aega pika teksti labilugemiseks (Harma, 2015). Samas ei saa toimetus

mdjutada seda, milline on reaalsuses noore isiklik ajakava.

Toimetus saab mojutada ka seda, millised autorid noorteportaalis lugusid teevad.
Intervjueeritavad tundsid suuremat ldhedust noorte autorite kirjutatud arvamuslugudega, sest
need vdimaldasid neil paremini kisitletud teemadega samastuda ning kaasa radkida. Schrederi
(2015) osalusvoimaluste dimensiooni jdrgi suureneb meediumi védrtus siis, kui kasutaja

tunneb, et tal on voimalus arutelus osaleda.

Intervjuudes toodi vélja ka tehnilisi soovitusi veebilehele: nditeks voiks seda saada tumedasse
reziimi liilitada ning populaarsemad voi olulisemad lood vdiksid olla visuaalselt esile tdstetud.
Lisaks voiks vihendada reklaame. Platvormi vormiline ja visuaalne disain on toimetuse poolt
mdjutatavad. Olulised mojutatavad elemendid on selle juures ka konkreetsed ja intrigeerivad
pealkirjad ning tdhelepanu tdmbavad avafotod, mis on peamised motivaatorid artikli avamiseks
(Hérma, 2015). Seega tehnoloogilise ahvatluse dimensiooni (Schreder, 2015) saab toimetus
mdjutada. Visuaalselt ja tehniliselt mugavam keskkond suurendab tdenédosust, et noor kiilastab

portaali uuesti.

Toimetus ei saa modjutada aga noorte meedia tarbimise harjumusi. Noortel puuduvad
véljakujunenud uudisterituaalid ning nende kokkupuude meediaga on valdavalt juhuslik
(Piitsepp, 2023). Uudisteportaalide asemel eelistatakse infot leida pigem sotsiaalmeediast
(Turu-uuringute AS, 2023). Sotsiaalmeedia vahendusel tarbitakse informatsiooni tihti aga
passiivselt ja pinnapealselt, sageli katkendlike osadena (Santos jt, 2025: 3). Toimetus ei saa
sundida noori regulaarselt portaali kiilastama, kui see ei kuulu nende igapédevaste harjumuste
hulka. Seega on olukorda sobivuse dimensiooni (Schreder, 2015) tditmine toimetusel keerukas.
Siiski teades, et noored eclistavad infot saada sotsiaalmeediast, saab toimetus kohandada ennast

vastavatele platvormidele, kus sobivat formaati rakendades on vdimalik noorteni jouda. Lisaks
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saaks toimetus niiteks uudiskirjade abil uute lugude kohta noortele teateid saata, et noor saaks

artiklit lugeda endale sobival ajal.

Jargnevasse tabelisse olen koondanud kategooriate alusel, millised tegurid on toimetuse poolt

mdjutatavad ja millised mitte.
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Tabel 2. Toimetuse poolt mdjutatavad ja mittemdjutatavad tegurid

Kategooria

Sisu ja teemad

Toimetuse poolt
mojutatavad tegurid

Teemavalik: Fookus
praktilistel ja
emotsionaalselt
tdhenduslikel teemadel
(rahatarkus, haridus, sport,
muusika)

Toimetuse poolt
mitteméjutatavad tegurid

Individuaalne huvi: Noore
isiklik seos teemaga ja huvi
individuaalsus (noored pole
homogeenne grupp)

Vorm ja formaat

Formaadid: Liihikesed
artiklid, lihtne ja
arusaadav keel,
videoformaat ning
lihivideo loogika

Tarbimisharjumused:
Viljakujunenud uudiste
tarbimused ja tarbimise
juhuslikkus

Sotsiaalne suhestumine
sisuga

Autorid: Noorte autorite
kaasamine, mis voimaldab
lugejal samastuda ja soovi

Sotsiaalne méju: Info
litkumine ja arutelud noore
sotsiaalses vorgustikus

arutelus osaleda (pere ja sObrad)
Viilised platvormid:
Kasutajakogemus: . P .
i } . Sotsiaalmeedia
) ) Intrigeerivad pealkirjad, . .
Kasutajakogemus ja N domineerimine
. tombavad avafotod, tume |. ..
platvormidisain ... . infokanalina ja sealne
reziim, suurem font ja . .
) . ) passiivne/katkendlik
reklaamide vihendamine e
tarbimisviis

Ligipéas sisule

Kittesaadavus: Otsus
pakkuda sisu tasuta; uute
lugude levitamine
uudiskirjade ja
sotsiaalmeedia kaudu

Ressursid: Noore
majanduslik olukord ning
tema isiklik ajakava ja
paevarutm

Ohtulehe toimetus saab end 10. klassi noorte jaoks atraktiivsemaks muuta eelkdige esitades

noore jaoks tdmbavat sisu, teha seda sobivas vormis ja formaadis ning parandades

kasutajakogemust ning platvormidisani. Tegurid, mis on seotud noore endaga, jadvad

toimetuse mojusfadrist vélja.
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4.2 Diskussioon

Kéesoleva t66 tulemused tostatavad laiemalt kiisimuse sellest, kuidas jouda noorteni
faktipohise ja usaldusvdidrse infoga ajal, mil suur osa nende meediatarbimisest toimub
sotsiaalmeedias. Intervjuudest selgus, et noored tajuvad uudisteportaale usaldusviirsete
infoallikatena. Kuna usaldusprobleemid ja valeuudiste teema on laialdaselt kajastatud,
pooravad kasutajad rohkem téhelepanu uudise allikale (Galan jt, 2019). See viitab, et
traditsioonilise uudismeedia roll ei pruugi noorte jaoks olla enam esmase infoallika pakkumine,

vaid usaldusviirse kinnituse ja konteksti loomine.

Sageli ei joua noored uudisteni erameedia maksumiiiiri tottu. Valimi vastustest selgus otseselt,
et tihti ei taheta uudisteportaalidesse uudiseid vaatama minnagi, sest nii-kui-nii ei saa neid
lugeda. Noored on sageli valmis maksma pigem meelelahutuse kui uudiste eest, kuna uudiste
tarbimine vdib tunduda kohustusena (Galan jt, 2019). Seda kinnitab ka uuring EIM 2023 lisa
1: Eesti elanike meediakasutus ja usaldus meedia vastu (Klopets jt, 2023), kus tuuakse vilja,
et uuringus osalenud noorte meelest ei tohiks ,,niigi teada ja mujalt tasuta saadavale sisule
ligipddsu piirata. Seevastu nditeks meelelahutust pakkuvate platvormide tasu kohta ei

tostatanud noored sarnaseid kiisimusi nagu ajalehtede ja uudisteportaalide tasulisuse kohta.

Konetavate teemadena tousid peale tulevikku- ja tdiskasvanuelu puudutavatele teemadele esile
ka lood, mis puudutasid noore jaoks tuttavaid inimesi, kriminaalse sisuga juhtumeid, sporti,
muusikat ning erinevaid iiritusi, millega vastajad oli juba varasemalt kokku puutunud. Neid
teemasid v3ib noor tdlgendada samuti meelelahutusena. Noored otsivad meediast meeldivaid
kogemusi, emotsionaalset rahulolu ja naudingut (Sichach, 2023; Galan jt, 2019).
Meelelahutuslik sisu pakub vdimalust pdgeneda argireaalsusest (pingevabaduse vajadus), leida

lohutust voi kogeda inspiratsiooni (Sichach, 2023; Galan jt, 2019).

Reutersi instituudi noorte uudistetarbimise uuringu jargi (Galan jt, 2019) ei soovi noored
lugeda negatiivse alatooniga uudiseid. Harma (2015) kirjutab oma magistritdos, et ka nditeks
onnetuste puhul ootavad tema tulemuste pdhjal lugejad, et uudises peituks siiski positiivne
teade ning nii-6elda hea 16pp. Uudiste negatiivne esitlusviis voib noorte meeleolu rikkuda ja
panna ennast halvasti tundma (Galan jt, 2019). Uuringus tdid eemale peletavate teemadena
kiimnenda klassi dpilased vilja sdjad, negatiivse meelelahutusajakirjanduse (kuulsuste tiilid),

poliitika ning maksud, mis voib olla seotud antud teemade negatiivse alatooniga. Negatiivsed
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uudised panevad noori tundma lootusetust, nagu olukorra parandamiseks ei saa midagi teha.

See omakorda siivendab voimetustunnet ja voib suurendada depressiivsust (Newman jt, 2025).

Sarnaselt minu tulemustele nimetati Kristel Hirma (2015) magistritoos vilditava valdkonnana
spetsiifiliselt poliitikat. Vastajate sdnul jéeti need uudised korvale huvipuuduse tottu (Hiarma,
2015). Minu intervjuude pohjal on aga uudiste puhul eemale peletav faktor sagedasti liialt
keeruline esitusviis. Intervjuudest selgus, et moni noor tunneb, et on niiteks poliitikauudiste
mdistmiseks liiga viikese silmaringiga. Tuntakse, et keerulised teemad ei olegi neile suunatud
ning noortel pole nendega seost. Selle tottu jadvad korvale ka uudised, mis puudutavad nditeks
makse. Digitaalsete uudiste raport 2025 (Newman jt, 2025) toob vilja, et eri riikides on alla
35-aastased arvamusel, et uudiseid on liiga raske jélgida voi mdista. Klassikaline uudiste keel
ei ole noorte jaoks mugav. Sageli tundub see liiga tdsine, ametlik, kuiv ja tehniline, mis muudab
sisu raskesti kéttesaadavaks, eriti kui lugejal puudub vajalik haridus, taustteadmised voi isiklik

kogemus teemaga (Galan jt, 2019).

Meediamajad peaksid seega mdtlema selle peale, kuidas teha faktipdhine ja usaldusviérne info
noorte jaoks nidhtavaks ning ligipddsetavaks keskkonnas, kus domineerivad kiired,

emotsionaalsed ja meelelahutuslikud sisuvormid.

Lisaks ei pakkunud valimile huvi ka noorte Eesti niitlejatega tehtud intervjuud. Selle pohjuseks
vOib olla vidhene huvi néitlemise kui valdkonna vastu, mis viitab isiklikele teguritele. Uudiste
tarbimist mdjutavad isiklikud tegurid on seotud indiviidi enda ja tema motivatsiooniga (Collao,
2022). Need kujundavad inimese eelistusi, méérates, millist sisu ta oluliseks peab ja millist
teavet védrtustab (Collao, 2022). Noorte jaoks on uudiste roll eelkdige individuaalne: oluline
on see, mida uudised neile endile pakuvad, mitte niivord nende laiem iihiskondlik tdhendus
(Galan jt, 2019). Seega voib jireldada, et nditlemise teema ei ole kédesoleva valimi puhul
piisavalt kdnetav. Samas ei saa seda iildistada koikidele noortele, kuna tegemist on spetsiifilise

huvivaldkonnaga.

Huvitav leid tuli valimist vélja moerubriigi ,,varskelt MOES* juures. Enamik valimis olevaid
tiidrukuid tundis moerubriigi vastu huvi, samas kui poisid pigem mitte. Samas leidus ka
erandeid. Uudised toetavad Oppimist ja enesetdiendamist, pakkudes vdimalusi silmaringi
laiendamiseks, uute teadmiste omandamiseks ja informeeritumate otsuste tegemiseks (Galan

jt, 2019). Just moerubriiki vaadati kui head vdimalust parandada enda stiilitaju ja end arendada
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tanapdevaste trendide suhtes. Noored valivad meediat selle pdhjal, mis on nende sotsiaalses
grupis ,,sobiv* (normatiivsed piirangud) (Schreder, 2015). Kui tavapdraselt on teatud
teemavaldkonnad, nagu mood, suunatud eelkdige naistele, siis tulemused viitavad, et
potentsiaali oleks ka (noorte) meeste jaoks. Noored tarbivad meediasisu pigem huvipdhiselt
kui sooliste kategooriate alusel. Meediamajad peaksid kaaluma voib-olla sihtrithmamudelite

iimbermdtestamist ning arvestama ka mittebinaarseid ja individuaalseid identiteete.

Lugude autorite puhul leidis valim, et mida noorem on artikli autor, seda tdenéolisemalt suudab
ta luua sisu, millega noored pariselt suhestuvad. Samas rohutasid intervjueeritavad, et teatud
teemade késitlemisel on oluline ka professionaalse ja kogenud ajakirjaniku panus. Siin vdib
olla oluline viis, kuidas erinevas vanuses autorid infot esitlevad. Uudissisu peab noore jaoks
olema esitatud sobivas vormis, eriti sotsiaalmeedias (Galan jt, 2019). Sageli ei arvestata
piisavalt platvormi rolliga kasutaja sotsiaalmeedia-kogemuses (Galan jt, 2019). Uudislugu voib
tunduda kohandamata, mitte sobituv platvormi esteetika ja vooluga, mistdttu see ei koida
tadhelepanu (Galan jt, 2019). On oluline 14bi mdelda, milline sisu ja info sobib erinevatesse
kanalitesse ja millist eesmirki piilitakse saavutada. Seda mitte ainult uudissisu juures vaid ka
muu noori puudutava info puhul (Pranno, 2023). Noored tajuvad, et nende endi vanused autorid
tunnevad paremini platvormide loogikat ja suhtlusviise. See vdimaldab neil luua sisu, mis
konetab noori loomulikumalt ja nduab vdhem pingutust selle moistmiseks voi sellega

suhestumiseks.

4.2.1 Praktilised soovitused Ohtulehele noorteportaali arendamiseks ja véimalikud

edasised uurimissuunad

Minu hinnangul on bakalaureusetdd jaoks kogutud ja analiiiisitud materjal piisav, et anda
iildine iilevaade kiimnendas klassis dppivate noorte uudistetarbimise mustritest ning vastata
pustitatud uurimiskiisimustele. Samas tuleb arvestada, et saadud tulemuste pdhjal ei saa teha
iildistusi koikide Eesti noorte kohta. Selleks, et minu t66 omaks praktilist véértust, koostasin
soovitused Ohtulehe toimetusele noorteportaali arendamiseks. Lisaks toon vilja vdimalikud

edasised uurimissuunad, mis aitaksid noorte uudistetarbimist pdhjalikumalt mdista.

Ohtulehe noorteportaalis tuleks prioritiseerida noortele jaoks relevantseid ja elulisi teemasid.
Noored suhestuvad intervjuude pdhjal eelkdige sisuga, mis on seotud nende igapdevaelu,

huvide voi tulevikuga. Seetdttu peaks sisufookus litkuma teemadele nagu rahatarkus, haridus,
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tooelu, vaimne tervis, sport ja muusika. See toetab Schraderi (2019) relevantsuse loogikat ning
suurendab tdendosust, et uudis tajutakse isiklikult kasulikuna. Lisaks v3iks olla noorteportaalis

rohkem meelelahutusega seotud sisu, sealhulgas ka infot erinevate iirituste kohta.

Oluline on ka kohandada lugude vorm ja pikkus noorte meediakasutuse harjumustele. Kuna
tulemused nditasid, et noored eelistavad kiiresti tarbitavat ja vdhese ajakuluga sisu, peaks
noorteportaal tootma ehk rohkem lilhemaid artikleid, lihtsama keelekasutusega tekste ning
selge struktuuriga lugusid. Pikad ja keerulised lood ei peaks vélja jidma, kuid neid vdiks olla
vdimalik tarbida ka lithivormis. Uldiselt leian, et noorteportaal vdiks pdorata veelgi rohkem

tahelepanu sotsiaalmeediale.

Ohtuleht voiks tihelepanu poorata ka visuaalsuse ja disaini parandamisele. Portaali peaks
tegema visuaalselt kergemini loetavamaks: kasutama suuremat kirjafonti, muutma struktuuri
loogilisemaks, nigema rohkem vaeva avafotodega, vihendama liigseid segavaid elemente, eriti

reklaame. Samuti v3iks pakkuda kasutajatele veebilehel tumedat reziimi (ingl dark mode).

Tulevikus voiks edasi uurida, kuidas esitlevad erinevad meediamajad oma sisu sotsiaalmeedias
ning kuidas noored sellega suhestuvad. Selle juures ka, mida peaks tegema teistmoodi,
paremini ning millised ootused on erinevates vanusegruppides olevatel noortel sotsiaalmeedias
levitatavale uudissisule. Kui minu uuring keskendus Ohtulehe noorteportaali veebiportaali
osale, siis tdpselt samamoodi oleks uurimisteema ka noorteportaali sotsiaalmeedia (Instagramis

voi TikTokis).

Lisaks voiks edasi uurida noorte huvi arvamuslugude vastu. Ohtulehe noorteportaalis on
arvamuslugude rubriik ,,Radgime asjast™. Sealsed artiklid on kirjutatud noorte autorite poolt,
vanuses 16 kuni 25. Uuringu tulemused niitasid, et kogu valim peatus korraks arvamuslugude
juures. Eelkdige seetdttu, et nad tundsid, et suudavad késitletud teemadel kaasa radkida. See
annab selge signaali, et noored on arvamuslugudest huvitatud. Edaspidi vdiks uurida, milliseid
arvamuslugusid noored loeksid ning kes vdiksid olla nende jaoks sobivad arvamusliidrid.
Edasised uuringud vdiksid keskenduda sellele, kas noored eelistavad arvamuslugudes pigem
eksperte, eakaaslasi v0i sotsiaalmeedia mdjutajaid ning milline esitlusviis toetab paremini
nende kaasatust. Kiisimus on oluline ka demokraatia seisukohalt, kuna arvamusajakirjandus

méngib rolli avaliku arutelu kujundamisel.

Valim tdi uuringus esile, et kiilastaks noorteportaali uuesti, kui miski portaali olemasolu

meelde tuletaks. Lahendusena sellele probleemile pakkus {iks intervjueeritav vélja uudiskirjade

59



saatmist. Sellisel juhul vdiks uurida ka uudiskirjade tShusust noore auditooriumi seas: kas see

toimiks ja millises vormis see toimiks.
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KOKKUVOTE

Bakalaureusetdd eesmirk oli kaardistada Ohtulehe noorteportaali sisu vastamine kiimnenda
klassi dpilaste huvidele ning saada soovitusi portaali arendamiseks, et see kdnetaks sihtrithma
tohusamalt. Lisaks huvitas mind, milline on kiimnenda klassi dpilaste kokkupuude uudistega

ja kuidas nad uudiste portaalidesse suhtuvad.

Teoreetiliste ja empiiriliste lahtekohtade peatiikis andsin iilevaate dratasuvuse dimensioonidest
ning noore auditooriumi suhtumisest uudistesse, késitledes muu hulgas neile huvipakkuvaid
teemasid, eelistatud formaate ja usaldust uudisteportaalide vastu. Samuti tdin vilja pdhjused,
miks uudistest eemale hoitakse ning peamised tegurid, mis mdjutavad noorte uudistetarbimist.
Valimi ja meetodi peatiikis kirjeldasin bakalaureusetdd valimit, andmekogumismeetodit ja
andmeanaliiiisimeetodit. Bakalaureuset66 uuringu viisin lébi sihipdrase valimi abil, kuhu
kuulus kiimme kiimnenda klassi Opilast. Viis kédivad linna koolis ning viis maakonna koolis.
Uuringumeetodina  kasutasin  kvalitatiivset  ldhenemist, mille kéigus viisin lébi

individuaalintervjuud ning analiiiisisin saadud andmeid kvalitatiivse sisuanaliiiisi abil.

Intervjuudest selgus, et kiimnenda klassi dpilased puutuvad uudistega kokku igapdevaselt, kuid
sageli mitte teadlikult. Nende kokkupuudet uudistega vahendavad eelkdige sotsiaalmeedia,
perekond ja sdbrad. Teemad, mis noori enim konetavad, on seotud tuleviku, raha, spordi ja
rahvusvaheliste slindmustega, sealhulgas sddadega. Samuti toodi esile krimi- ja
meelelahutusteemad ning rohutati isikliku seose olulisust uudissisu valikul. Samas ilmnes, et
huvi erinevate teemade vastu on noorte seas varieeruv. Nditeks t0i liks vastaja sojateemad vilja
hoopis eemale peletava tegurina. Lisaks nimetati teemadena, mis noori pigem ei koneta,

poliitikat ning avaliku elu tegelaste omavahelisi konflikte.

Valimi hinnangul on Ohtulehe noorteportaal suunatud noortele ning ksitleb nende jaoks olulisi
teemasid. Koik intervjueeritavad leidsid portaalist vihemalt {ihe artikli, mis neid konetas. Osa
vastajatest véljendas ka valmisolekut portaali tulevikus uuesti kiilastada. Samas leidus ka neid,
kes ei uskunud, et nad pd6rduksid noorteportaali juurde vabatahtlikult tagasi. Selline erinevus
voib olla seotud sellega, et mitmed vastajad ei ole harjunud uudisteportaale regulaarselt
kiilastama, mistottu nende jarjepidev kaasamine on keeruline. Lood, mida valim eelistas olid
valdavalt liihikesed ja lihtsas keeles kirjutatud. Valim juhtis tdhelepanu ka mitmetele
puudujddkidele, mis nende hinnangul vihendavad lehe ja lugude vairtust. Neist korduvam oli

lugude puhul liiga pikk tekst ning veebilehe reklaamide rohkus.
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Valim andis mitmeid praktilisi soovitusi, kuidas kujundada veebilehte ja noorteportaali sisu
nende jaoks kaasahaaravamaks. Enamus vastajatest leidis, et formaat, milles nad kdige
toendolisemalt uudiseid tarbiksid, on audiovisuaalne. Eelkdige eelistati lithivideo formaati.
Samas toodi esile ka uudiste kuulamise vdimaluse olulisus. Paar vastajat eelistasid siiski
tekstilugusid, kuid rohutasid, et sellisel juhul peaksid need olema liithikesed ja lihtsas ning
arusaadavas keeles kirjutatud. Suur osa valimist leidis, et noorteportaal voiks toimida
sotsiaalmeediaplatvormi, eelkdige TikToki-laadse loogika alusel. Pakuti, et uudised vdiksid
olla esitatud maksimaalselt kaheminutiliste videoklippidena, mida saab jérjest vaadata. Valim
arutles ka selle iile, mis paneks neid Ohtulehe noorteportaali regulaarselt jilgima. Vastused
olid kiillaltki erinevad, kuid mitmed intervjueeritavad tdid vilja, et nad kiilastaksid portaali
uuesti juhul, kui leiaksid sealt oma isiklikele huvidele vastavat sisu (néditeks muusika, sdjad,
haridus jms). Seega tuleks Ohtulehe noorteportaalis prioritiseerida noortele jaoks relevantseid
ja elulisi teemasid. Oluline on ka kohandada lugude vorm ja pikkus noorte meediakasutuse
harjumustele. Lisaks vdiks Ohtuleht tihelepanu podrata ka visuaalsuse ja disaini

parandamisele.

Kiesolev t6d keskendus Ohtulehe noorteportaali sisu vastavusele kiimnenda klassi dpilaste
huvidele ning nende esitatud soovitustele portaali sisu arendamiseks. Tulevikus vdiks edasi
uurida, kuidas esitlevad erinevad meediamajad oma sisu sotsiaalmeedias ning kuidas noored
sellega suhestuvad. Selle juures ka, mida peaks tegema teistmoodi, paremini ning millised
ootused on erinevates vanusegruppides olevatel noortel sotsiaalmeedias levitatavale
uudissisule. Kui minu uuring keskendus Ohtulehe noorteportaali veebiportaali osale, siis
tapselt samamoodi oleks uurimisteema ka noorteportaali sotsiaalmeedia (Instagram voi
TikTok). Lisaks voiks edasi uurida, kuidas saada noori uudisteportaalidesse (uurides
uudiskirjade tdhusust) ning noorte huvi arvamuslugude vastu, sest see oli rubriik, mille juures

minu kogu minu valim peatus.
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SUMMARY

,»The correspondence between the content of Ohtuleht’s youth portal and the interests of
10th-grade students, and recommendations for more effective engagement of the target

group*

The aim of this bachelor’s thesis was to examine how well the content of Ohtuleht’s youth
portal corresponds to the interests of 10th-grade students and to gather recommendations for
improving the portal so that it would engage its target audience more effectively. In addition, I
was interested in understanding how 10th-grade students encounter news and how they

perceive news portals.

In the chapter on theoretical and empirical background, I provided an overview of the
dimensions of worthwhileness as well as young audiences’ attitudes toward news, discussing,
among other things, the topics they find interesting, their preferred formats, and their trust in
news portals. I also outlined the reasons why young people avoid news and the main factors
influencing youth news consumption. In the chapter on sample and methodology, I described
the sample, data collection method, and data analysis method used in this bachelor’s thesis.
The study was conducted using a purposive sample consisting of ten 10th-grade students: five
from an urban school and five from a rural school. A qualitative approach was applied,

involving individual interviews and qualitative content analysis of the collected data.

The interviews revealed that 10th-grade students encounter news on a daily basis, although
often not consciously. Their exposure to news is mainly mediated through social media, family
members, and friends. The topics that appealed to young people the most were related to the
future, money, sports, and international events, including wars. Crime and entertainment-
related topics were also highlighted, and the importance of having a personal connection to the
news content was emphasized. At the same time, it became evident that interest in different
topics varies among young people. For example, one respondent described war-related news
as a factor that discouraged them from consuming news. In addition, politics and conflicts
between public figures were mentioned as topics that generally failed to attract young people’s

interest.

According to the sample, Ohtuleht’s youth portal is aimed at young people and covers topics

relevant to them. All interviewees found at least one article on the portal that resonated with
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them. Some respondents also expressed willingness to revisit the portal in the future. However,
there were also participants who did not believe they would voluntarily return to the youth
portal. This difference may be related to the fact that several respondents are not accustomed
to visiting news portals regularly, making their long-term engagement difficult. The stories
preferred by the sample were mostly short and written in simple language. The respondents
also pointed out several shortcomings that, in their opinion, reduced the value of the website
and its content. The most frequently mentioned issues were excessively long articles and the

large number of advertisements on the website.

The sample provided several practical recommendations on how to make both the website and
the content of the youth portal more engaging for them. Most respondents felt that the format
in which they would most likely consume news is audiovisual. In particular, short-form video
content was preferred. At the same time, the importance of having the option to listen to news
was also emphasized. A few respondents still preferred text-based stories but stressed that such
texts should be short and written in clear and understandable language. A large part of the
sample believed that the youth portal could function according to the logic of a social media
platform, especially similar to TikTok. It was suggested that news could be presented as video
clips lasting no longer than two minutes, which users could watch consecutively. The sample
also discussed what would motivate them to follow Ohtuleht’s youth portal regularly. The
answers varied considerably, but several interviewees pointed out that they would revisit the
portal if they found content related to their personal interests there, such as music, wars, or
education. Therefore, Ohtuleht’s youth portal should prioritize topics that are relevant and
meaningful to young people. It is also important to adapt the format and length of stories to
young people’s media consumption habits. In addition, Ohtuleht could pay more attention to

improving the portal’s visual design and overall user experience.

This thesis focused on how well the content of Ohtuleht’s youth portal corresponds to the
interests of 10th-grade students and on the recommendations they provided for developing the
portal’s content. Future research could examine how different media organizations present their
content on social media and how young people relate to it. It would also be important to explore
what should be done differently or better and what expectations young people of different age
groups have regarding news content distributed on social media. While my study focused on
the web portal aspect of Ohtuleht’s youth portal, the portal’s social media presence (for

example on Instagram or TikTok) could also be examined as a separate research topic. In
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addition, future studies could investigate how to attract young people to news portals, for
example by examining the effectiveness of newsletters, as well as young people’s interest in
opinion articles, since this was the section where every participant in my sample stopped to

engage with the content.
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LISAD

Lisa 1: Intervjuu kutse

Tere!

Olen Eliise Maria Tammaru, Tartu Ulikooli ajakirjandustudeng.
Sain teie meiliaadressid Opetaja X-ilt ning olen véga tinulik, et olete valmis mind minu

bakalaureusetdoga aitama!

Kirjeldan lihidalt, millega tegu ja mida teilt ootan. Todtan dpingute kdrvalt ajakirjanikuna
Ohtulehes ning tegutsen sealses noortetoimetuses. Olen ka Ohtulehe noorteportaali iiks

algatajatest ning otsustasin siduda oma bakalaureusetd0 just selle arendamisega.

Minu bakalaureusetdo pealkiri on ,,Ohtulehe noorteportaali sisu vastavus noore auditooriumi
huvidele ning soovitused sihtrithma tdhusamaks kdnetamiseks®. Selleks soovin teha noortega

intervjuusid, et paremini mdista, mis neid kdnetab ja kuidas portaali sisu veel paremaks muuta.

Teie roll oleks tutvuda noorteportaaliga ning seejirel arutaksime umbes 30 minuti jooksul, mis
teie arvates toimib hésti, mis v3iks olla parem ning millised teemad voi lahendused teid rohkem

konetaksid.

Intervjuud toimuksid koolis, silmast-silma. Vaatasin teie tunniplaani ning tahaksin teiega teha
intervjuusid kohe pérast vaheaega — esmaspéeval ja teisipdeval. Olen koostanud tabeli, kuhu
saate endale sobiva aja kirja panna:
https://docs.google.com/spreadsheets/d/13E91EtY GY UTrthMG99OCPRUFRW4K 68al3Vsbi
N8Z anE/edit?gid=0#gid=0

Palun pange ennast kirja hiljemalt X pédevaks. Kui tikski pakutud aeg ei sobi, andke julgelt

teada — leiame kindlasti lahenduse.

Viike lisapalve: kuna olete alaealised, vajan intervjuu ldbiviimiseks ka lapsevanema
ndusolekut. Lisan kirjale manusena ndusolekuvormi, mille saate edastada oma vanemale ning

mille palun saata mulle (digi)allkirjastatult tagasi.

Suur aitdh juba ette teie abi eest ning loodan teiega peagi kohtuda!
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Tervitades
Eliise Maria Tammaru

56572999
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Lisa 2: Nousolekuvorm lapsevanemale

LAPSEVANEMA NOUSOLEK ALAEALISE OSALEMISEKS TEADUSUURINGUS

Teie last kutsutakse osalema bakalaureusetdd uuringus pealkirjaga ,,Ohtulehe noorteportaali
sisu vastamine noore auditooriumi huvidele ning soovitused sihtriithma téhusamaks
kénetamiseks®“. Uuringu viib 1idbi Tartu Ulikooli bakalaureusetudeng Eliise Maria
Tammaru. Uuringu vastutav juht ja juhendaja on Tartu Ulikooli ajakirjandusuuringute
kaasprofessor Marju Himma (kontakt: marju.himma@ut.ee).

Uuringu eesmirk on mdista, kuidas noored suhtuvad uudistesse, milline ajakirjanduslik sisu
neid konetab ning kuidas noortele suunatud uudisteportaali sisu saaks paremini vastata noorte
huvidele ja tarbimisharjumustele.

Osalemine tdhendab, et Teie laps vastab kiisimustele oma uudistetarbimise harjumuste,
eelistuste ja arvamuste kohta. Kiisimustele vastamine vdtab umbes 30—45 minutit. Oigeid ega
valesid vastuseid ei ole — oluline on noore isiklik arvamus ja kogemus.

Uuringus osalemine on vabatahtlik. Teie lapsel on digus osalemisest keelduda voi osalemine
igal ajal katkestada ilma pohjust selgitamata. Osalemisest loobumine ei too kaasa mingeid
negatiivseid tagajirgi.

Uuring on konfidentsiaalne. Osaleja nime ega muid isikut tuvastavaid andmeid ei avaldata.
Kogutud vastuseid kasutatakse ainult teaduslikel eesmirkidel ning bakalaureusetdos esitatakse
tulemusi iildistatud kujul, nii et tiksikut vastajat ei ole vdimalik tuvastada.

Intervjuu viiakse 1dbi silmast-silma ning intervjuu salvestatakse heli formaadis. Salvestise
alusel luuakse sOna-sdnaline transkriptsioon, mida kasutatakse intervjuude kodeerimisel ja
hiljem analiiiisimisel. Salvestis vdimaldab tdpset andmeanaliiiisi ning tagab, et 6eldu kajastub
bakalaureuset0s korrektselt.

Uuringu kiigus kogutud andmeid toddeldakse kooskodlas isikuandmete kaitse nduetega
(GDPR). Andmeid kasutatakse liksnes teadustod eesmirgil, neid hoitakse turvaliselt ning neile
pidsevad ligi ainult uurija ja juhendaja. Andmeid siilitatakse vastavalt Tartu Ulikooli teadustd
andmehalduse nduetele. Teil on digus kiisida lisainfot oma lapse andmete kasutamise kohta.
Uuringus osalemine ei too kaasa teadaolevaid riske. Teie lapse panus aitab paremini mdista
noorte infotarbijakditumist ning arendada noortele suunatud ajakirjandust.

Kui Teil tekib kiisimusi uuringu kohta, vdite pédrduda juhendaja Marju Himma poole e-posti

teel: marju.himma@ut.ee.
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Kéesolevale vormile allakirjutamisega kinnitate, et olete uuringu kirjelduse 14bi lugenud,

sellest aru saanud ning annate ndusoleku oma lapse vabatahtlikuks osalemiseks uuringus.

NOUSOLEK

(| Olen lugenud ja mdistnud uuringu selgitust.
[0 Mdistan, et osalemine on vabatahtlik ja selle vdib igal ajal katkestada.
L] Olen teadlik, et vastused on konfidentsiaalsed ja neid kasutatakse teaduslikel eesmérkidel.

[ Annan ndusoleku oma lapse osalemiseks uuringus.

Lapse nimi:

Lapse vanus:

Lapsevanema / hooldaja nimi:

Kuupéev:

Allkiri:
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Lisa 3: Nousolekuvorm opilasele

NOUSOLEK TEADUSUURINGUS OSALEMISEKS

Sind kutsutakse osalema bakalaureusetoo uuringus pealkirjaga ,,Ohtulehe noorteportaali sisu
vastamine noore auditooriumi huvidele ning soovitused sihtriihma tohusamaks
kénetamiseks®“. Uuringu viib 1idbi Tartu Ulikooli bakalaureusetudeng Eliise Maria
Tammaru. Uuringu vastutav juht ja juhendaja on Tartu Ulikooli ajakirjandusuuringute
kaasprofessor Marju Himma (kontakt: marju.himma@ut.ee).

Uuringu eesmirk on mdista, kuidas noored suhtuvad uudistesse, milline ajakirjanduslik sisu
neid konetab ning kuidas noortele suunatud uudisteportaali sisu saaks paremini vastata noorte
huvidele ja tarbimisharjumustele.

Osalemine tdhendab, et vastad kiisimustele oma uudistetarbimise harjumuste, eelistuste ja
arvamuste kohta. Kiisimustele vastamine vdtab umbes 30-45 minutit. Oigeid ega valesid
vastuseid ei ole — oluline on sinu isiklik arvamus ja kogemus.

Uuringus osalemine on vabatahtlik. Sul on digus osalemisest keelduda voi osalemine igal ajal
katkestada ilma pdhjust selgitamata. Osalemisest loobumine ei too kaasa mingeid negatiivseid
tagajérgi.

Uuring on konfidentsiaalne, mis tdhendab, et Sinu nime voi muid isikut tuvastavaid andmeid
ei avaldata kuskil. Kogutud vastuseid kasutatakse ainult teaduslikel eesmérkidel ning
bakalaureusetdos esitatakse tulemusi tildistatud kujul, nii et tiksikut vastajat ei ole voimalik
nimeliselt tuvastada.

Intervjuu viiakse 1dbi silmast-silma ning intervjuu salvestatakse heli formaadis. Salvestise
alusel luuakse sOna-sdnaline transkriptsioon, mida kasutatakse intervjuude kodeerimisel ja
hiljem analiiiisimisel. Salvestis voimaldab tdpset andmeanaliiiisi ning tagab, et 6eldu kajastub
bakalaureusetdos korrektselt.

Uuringu kiigus kogutud andmeid toddeldakse kooskodlas isikuandmete kaitse nduetega
(GDPR). Andmeid kasutatakse liksnes teadustdo eesmirgil, neid hoitakse turvaliselt ning neile
pidsevad ligi ainult uurija ja juhendaja. Andmeid siilitatakse vastavalt Tartu Ulikooli teadustd
andmehalduse nduetele. Sul on digus kiisida lisainfot oma andmete kasutamise kohta.
Uuringus osalemine ei too kaasa teadaolevaid riske. Sinu panus aitab paremini mdista noorte
infotarbijakditumist ning arendada noortele suunatud ajakirjandust.

Kui sul tekib kiisimusi uuringu kohta, void pédrduda juhendaja Marju Himma poole e-posti

teel: marju.himma@ut.ee.
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Osalemisega kinnitad, et oled uuringu kirjelduse ldbi lugenud, sellest aru saanud ning ndustud

vabatahtlikult uuringus osalema.

NOUSOLEK
(| Olen lugenud ja mdistnud uuringu selgitust.
[0 Modistan, et osalemine on vabatahtlk ja vdin igal ajal katkestada.
L] Olen teadlik, et vastused on anoniilimsed ja neid kasutatakse teaduslikel eesméirkidel.
L] Noustun uuringus osalema.

Osaleja vanus:

Kuupéev:

Allkiri:
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Lisa 4: Intervjuukava

Sissejuhatus: Milline on 10. klassi noorte suhtumine uudistesse ja ootused neile?

1. Mis on Sinu arvates uudis?
2. Kui sageli sa uudistega kokku puutud?
3. Kuidas uudised tavaliselt sinuni jouavad?
3.1 Milliseid Eesti ajakirjandusvéljaandeid sa jalgid?
4. Mis teemad sind uudistes huvitavad? Millised teemad sind uudiste puhul huvitavad?
5. Kas on midagi, mis sind uudiste juurest eemale peletab?

6. Millises vormis uudised sulle meeldivad? (tekst, video, piltuudised, lithivorm, pikem lugu)

PLOKK I: Kuidas suhestuvad 10. klassi dpilased Ohtulehe noorteportaali sisuga?
Niiiid votame lahti Ohtulehe noorteportaali. Ma palun sul seda sirvida ja selle juurde rddkida,

milliseid lugusid sa sealt lugemiseks valiksid ja milliseid mitte ning miks.

Sirvimise ajal:

1. Palun rddgi, mida sa seda lehte vaadates motled?

2. Mis piiiiab kohe su tédhelepanu?

3. Millise uudise juures sa pikemalt peatuksid? Mille juures mitte?

4. Kas midagi tundus liiga tdiskasvanulik voi ,,mitte noortele™?
Pérast sirvimist:

1. Mis sulle selle lehe juures meeldib?

2. Mis tekitab segadust voi ei kutsu edasi lugema?

4. Kuidas sa kirjeldaksid seda portaali kellelegi, kes pole seda varem nédinud?

PLOKK II: Kuidas saab noorteportaal kujundada oma sisu nii, et 10. klassi noor

suhestuks sellega rohkem?
Kui see portaal oleks tehtud just sinu jaoks, siis:

1. Millest seal rohkem radgitaks?

2. Kuidas seda infot voiks esitada?
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Kas sa eelistaksid:
1. Liihikesi voi pikemaid lugusid?
2. Rohkem pilte/videoid vdi rohkem selgitusi?

3. Noorte voi ajakirjanike kirjutatud tekste?

Lopukiisimused
1. Mis paneks sind seda portaali regulaarselt jalgima?

2. Mida sa muudaksid siin portaalis?
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Lisa 5: Avaleht esimesel intervjuu pieval:

4 eestiloto.ee

= Ohtuleht UUDISED MELU SPORT NAISTELEHT TERVIS TARBJA TOIDUTARE MUSTIKA OLTVJARAADIO TIU RiSTSONA [LIIN DIGILEHED

Meediapalat Valismaale 5ppimal? Noored ei viitsi vaikida Ajateenija péevik Rédgime asjast Meediapadevus Kriisiks valmis 4di igi 2€=2kuud TELLI m Q

Noored

OL TV ,,NOORED EIVAITSI VAIKIDA” | Tantsutudeng: nii Noored

nagu JJ-Street, on koik tantsurilhmad omaette , sektid" - OL RAADIO ,,MEEDIAPALAT" | Tegevvielasest
igal oma nagu politseinikuks. Kiilas on Emil Helder

MIS TOIMUB VALISMAAL? Tom Korraga tegi ta pagassi lahti ja ASTU ULIKOOLI JUBA KEVADEL! Tartu  KAS KOITIS? | Viikelinna romanss ja
Hollandi ja Zendaya salapulm ning  mulle vaatas vastu kaks automaati* Ulikooli akadeemilisele testile saab ootamatu isaroll: ,Wild Love*
pingeline olukord Aasias Tudengite karm reaalsus registreeruda 10. martsini tostab lisaks armastusele esile ka

raamatumiiiijatena (10) ka perekonnavaartused

»Korraga tegi ta pagassi
lahti ja mulle vaatas vastu |
kaks automaati.*
Tudengite karm reaalsus
raamatumiiiijatena (10)

2. mirts 2026

RAAGIME ASJAST | NOORE
'VAADE: Eurovisionil ei
vdida see, keda
miletatakse, vaid see,
keda margatakse (21)

8. voobr 2026

'VIDEO | TALLINN ON MEIE!
16 000 soome abiturienti
Noored pidutsevadesti
MIS TOIMUB? Vanaema piistmine ja ohtlik Emajogi e et
telgitagustesse (9) ’ e .

v 228 Iga ari vajab

head ladu

Usalda e-poe kaup meie hoolde.

»See on iiks jubedamaid
milestusi mu elus.*
Korgijook on Eesti 6oelu

jithuv murekoht

smartpost
FILMIARVUSTUS | ,Meie
Erika" noore pilgu Lbi:

mida kauem




RAAGIME ASJAST | Gumnasist: KALENDRISSE KIRJA! Eesti
kodutdid on liiga palju, kérgkoolides algavad avatud uste
haridussiisteem ei soosi paevad + natuke eelinfot ka
motiveeritud ja terveid opilasi eelnadalate kohta

VIDEO | Mida soovivad noored
CryptoProcessing by CoinsPaid toob nditlejad Eestile? ,Me ei pea kogu
kriiptomaksed fiiiisilisse jaemiiiiki aeg motlema, kuidas iiksteisele dra

panna. Vahel viks delda ka paar
ilusat sona.”

Partnerlusprogrammid
panustamisettevitetele: mis tootab
2026. aastal = ’
™
" MIS TOIMUB? Ghupalliga saabuv
salakaup ja Sisumaja lopp

Coop Loto 86. autovditja Siiri: ,Coopis
hoolsalt kiidud ja onn naeratas!"

KAHEKSA TRENNI NADALAS! Kas
sportlaste koolis jadb 6ppetod
tagaplaanile? Noorvarkpallur Liis
Eesti on vabariigi aastapieval Eestis kinnitab vastupidist
number iiks trendija!

MIS VARK SELLEGA ON?! Investeerimine puustja
punaseks: jJuba\noores eas tuleb oppida, kuidas rahaga

Seud e un

likskdikseks jiida

VIDEO | Kuulid, karjed ja
eest lendavad uksed. Kas.
kilrreageerijate argipiev
on just selline nagu
filmides?

MIS TOIMUB VALISMAAL? Vahistatud  FOTOD JA VIDEO | Kiili Giimnaasiumi

eksprints Andrew ja UFOde hullus (1) paraad toi Eesti siinnipdeva
tahistamiseks kokku kogu Kiili
kogukonna (2)

FILMIARVUSTUS | ,,Meie Erika“ noore varskelt MOES | Giimnasistidest
pilgu labi: mida kauem moedisainerid Liise ja Otto: tuleb
peategelasega koos oled, seda uhke olla selle iile, mida sa teed!
raskem on iikskdikseks jadda

NOORED E! VITS! VAIKIDA!
KoLAS:

OL TV, NOORED EI VIITSI VAIKIDA“ |  RAAGIME ASJAST | NOORE VAADE:
Triibupasta ja simiga koostood Eurovisionil ei vdida see, keda

teinud Ott: kukkusin vélja 11. maletatakse, vaid see, keda
klassist, et panna oskused, aegja  margatakse (21)
raha videole

B VALISMAALE
N OPPIMAI?

IND IR

OL TV, VALISMAALE OPPIMA!?“ | Hongkongi ja Singapuri
giimnaasiumisse? , Ma ei teadnud tegelikult, kas see on
péris organisatsioon."
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Noored m m _ Nno«d.

MIS TOIMUB VALISMAAL? Telegrami

piiramine Venemaal ja Draco Malfoy

Hiina uusaasta siimbolina

AJATEENIJA PAEVIK | SEITSMES KUU:  GALERII | Opilasfirmad iile Eesti

meid pandi haudu kaevama ja saime esitlesid oma dgedaid ideid ja

f’iﬁw '

KAS KOITIS? | Varjatud kooselu ja

harjutada linnalahingut (10) miiiigioskust

lapa fann: ,The Defender"

toob méngu kire ja minevikuhaavad

FILMIARVUSTUS | ,Meie Erika“ noore
pilgu labi: mida kauem
peategelasega koos oled, seda
raskem on iikskoikseks jadda

NOORED EI VIITSI VAIKIDA

MNoored

MIS VARK SELLEGA ON?* KES VAARIB VOITU? Aus hinnang
imine puust jap Eesti Laulu lugudele labi eurofanni

wJuba noores eas tuleb 6ppida, silmade

kuidas rahaga ringi kdia.“

N jujaja all
Cavmellllbopuu kulsakom

d, on isperiood
aasta véi kaks

NOORED E! +4 VATSI VAIKIDA!

NOORED E! VITSI VAIKIDA!
KoLS:

OL TV, NOORED EI VIITSI VAIKIDA" |
Triibupasta ja samiga koostaod
teinud Ott: kukkusin valja 11.
klassist, et panna oskused, aeg ja
raha videole

Il
A=)

e Koxg ¥

OL TV, VALISMAALE OPPIMA!?* |
Hongkongl ja Singapuri

»Ma ei
tegelikult, kas see on péris
organisatsioon.”

OL TV ,,NOORED EI VIITSI VAIKIDA“ | KUULA | AASTA NAISARTIST 2025:

LaserTechis tootav Lili Liinev: kuidas kulges An-Marleni teekond
noortele lihevad rohkem peale voidutiitli palvimiseni? (s)
vilismaised saated nagu ,Beast

Games*

il il 8

00 ” A
L'M\Fnkr’

VALUD

[l WuswaaLe
OFPINAI? ‘

IS A

NOORED E! VETSI VAIKIDA!
N KULAS: SEVEN RADMELS

W

Xy

VIDEO | ,Tema surm on mulle siiani
traagiline teema!” Sisulooja Stiven
Raidmets meenutab parimat sopra
Karlos Kolki

OL TV, VALISMAALE OPPIMA!?“ | OL TV, VALISMAALE OPPIMAT” | oL TV vnusmw.: OPPIMAIZ |

Roomas dppinud Merily: leidsin Islandil 6ppinud Joh matlesin  Li oppinud Martti: laksime

juhuslikult bussip endale di Islandi teel, et see on peolt otse maksunumbrit tactlema,

parima sobra mu viimane sdit sest pool viis hommikul oli juba
hiiglaslik jarjekord

irskelt MOES | Gii

Noored

It MOES | GARDEROOB KUI

moedisainerid Liise ja Otto: tuleb
uhke olla selle iile, mida sa teed!

TOIMETAJA

TELLIMINE JA KOJUKANNE

virskelt MOES | Uus aasta, uus

SOTSIAALMEEDIA PEEGEL: mida
riided raagivad sinu digielust?

REKLAAM JA KUULUTUSED

mina: 5 nippi, kuidas leida oma stiil

virskelt MOES | MOEURITUSED 2026:
pane need kalendrisse kirja! (2)
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Meediapalat Valismaale Sppimat? Noored ei vitsi vaikida Ajateenia péevik Rédgime asjast Meediapadevus Kriisiks valmis igi| 2€=2kuud

AL

iy

ghl..Hl"Hl‘

VIDEO | ,See maitseb nagu Svamm!“  PIIRID OLGU SELGED! , Pealtnagija“
Testime populaarseid Korea snikke muusikalikoolide juhtumi moraal:
ja toite (1) noored, abi kiisimine ja probl

Lisa 6: Avaleht viimasel intervjuu pieval

EmED -

Noored

»Tundsin, kuidas see hakkab mind seestpoolt sooma.”
Giimnaasiumi korvalt tdotamine voib osutuda noorele
suureks koormaks (2)

Noored —

RAAGIME ASJAST | Noored tagasi MIS TOIMUB VALISMAAL? Lasud

Tammsaare pargis. Giimnasist: Rihanna maja pihta ja Saksamaa
bl id noori ei peleta noorte ajateenistuse protest

teatamine on ainudige tegu

KAS KOITIS? | Noore vaade; Eng-Liis Semperi aktsioonil
#Kus oled sina?*jai koigi nende tulede ja vilede vahel
puudu inimlikust kontaktist (12)

ngiauhinnad 2025

Noored

Kiidusonad tihendavad palju! Kaks  OL RAADIO ,MEEDIAPALAT* | Kiilas
tudengit 16id siindmuse, mis pani on ajakirjanik Alice Veedla, kes

Eesti noored iiksteist markama (1) raagib uudistega noorteni
joudmisest

;r)rotokoll ega politsei visiit (17)

kaks automaati.*
Tudengite karm reaalsus
raamatumiiiijatena (13)

oKorraga tegi ta pagassi
lahti ja mulle vaatas vastu F

RAAGIME ASJAST | NOORE
VAADE: Eurovisionil ei
voida see, keda

keda mérgatakse (21)

VIDEO | TALLINN ON MEIE!
16 000 soome abiturienti
pidutsevad Eesti
pealinnas. Heidame pilgu
legendaarse iirituse
telgitagustesse (9)

U

,See on iiks jubedamaid z
milestusi mu elus.
Korgijook on Eesti Gelu
jitluv murekoht

FILMIARVUSTUS | ,Meie
Erika* noore pilgu Libi:
mida kauem
peategelasega koos oled,
seda raskem on
likskoikseks jadda

KES VAARIB VOITU? Aus
hinnang Eesti Laulu
lugudele libi eurofinni
silmade

Annabel Agasild
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=S MIS TOIMUB? Levinuim narkootikum MILLINE ON OIGE MEES | Toru VIDEO | Vaimse tervise kiirkursus:
Apollo Groupi volakirju saab mirkida Eestis ja Muraste kokkupérge (1) Kannimae: mehelikkust ei mdodeta #1 Kellelt ja kust saada abi? (1)
kuni esmaspievani bemmi, lihadieedi ega
viinajoomisega (14)

w— Codcol24 Martsmiitk

Tosta oma tootlikkust eluaegse
Microsoft Office 2021 tarkvaraga vaid 30
euro eest ja Windows 11-ga vaid 12 euro

_,Tahaks nutta véi karjuda, agaoled  OL TV, NOORED EIVIITSI VAIKIDA“ |  OL RAADIO ,MEEDIAPALAT |

lihtsalt nii Lbi. Narvitikid Tantsutudeng: nii nagu J)-Street, on  Tegevvéelasest politseinikuks.
muudavad ka kdige tavalisema koik tantsuriilhmad omaette Kiilas on Emil Helder
paeva raskeks wsektid" - igal oma nagu

MIS TOIMUB VALISMAAL? Tom Korraga tegi ta pagassi lahti ja ASTU ULIKOOLI JUBA KEVADEL! Tartu
Hollandi ja Zendaya salapulm ning  mulle vaatas vastu kaks automaati.“ Ulikooli akadeemilisele testile saab
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