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SISSEJUHATUS

Juba iile 2500 aasta tagasi tdstatus Platoni teoses ,,Politeia® (eesti k. ,,Riik*) esile kiisi-
mus ,,Mis on diglus?* ning tidnaseni on see jadanud iihese vastuseta. Nii poliitilisel, ma-
janduslikul, argielulisel kui ka eetilisel pinnal on Giglus itheks enimvaieldud ning eriar-
vamusi tekitavaks arutlusteemaks, kuid kuna tegu ei ole iiheseltmdistetava nihtusega,
on ,,0igluse* formuleerimine sdnades ning viljendamine tegudes raskendatud. Enamasti
otsitakse oOiglaseid lahendusi, et kdik osapooled ja huvigrupid oleksid vordselt rahul
ning et kaotajaks ei tuleks kedagi lahterdada, ometi ei ole kdik praktikas sama kergesti

teostatav.

Lohe arenenud riikide ja arengumaade, jdukamate ja vaesemate vahel ning seda nii riigi
kui indiviidi tasandil on ajaga iiha siivenenud. On loodud mitmeid organisatsioone ja
tthinguid vOrdsuse tagamiseks ja ebadigluse vihendamiseks, ithena nende seast ka dig-
lase kaubanduse siisteem, mille soov on tagada vordsemad vodimalused ettevotjatele
erinevates riikides. Oiglase kaubanduse siisteem proovib vihendada 16het ettevotlus-
keskkonnas pakkudes algupdraselt kehvemates tingimustes siindinud ja tegutsevatele
inimestele ning ettevotetele voimalust positsiooni parandamiseks (Monitoring

Evaluation and...: 2014a).

Oiglane kaubandus on laienemas ning niiteks 2014. aasta alguseks oli maailmas 1210
Oiglase kaubanduse sertifitseeritud tootjaorganisatsiooni 74-s riigis, kes esindasid iile
1,4 miljoni farmeri ja toolise. 2013. aastal jagati ligi 86 miljonit eurot diglase kaubandu-
se raames kogukondade arenguks ning Fairtrade International hindab siisteemist otseselt
kasu saavate inimeste hulka kuue miljonini (Monitoring Evaluation and...: 2014a).
Numbrid on tidhelepanuviirsed ning on selge, et kontroll sedavord mastaapse ettevotmi-
se iile on raskendatud, mis vaatamata iillale eesmérgile annab omakorda alust skeptit-

sismiks.



Oiglase kaubanduse eesmirk on luua positiivset mdju tootmisahela erinevatele liilidele,
aidata nOrgemas seisus olevaid ettevotjaid nii majanduslikult, sotsiaalselt kui ka kogu-
kondlikult paremini toime tulema (Monitoring Evaluation and...: 2014a), kuid kas siis-
teem ka reaalsuses nonda toimib ning kuidas tajuvad selle kasu tootjariikidest périt véi-
keettevotjad ise, sellest ridgitakse oluliselt vihem. Viimastel aastatel on nii Euroopas
kui POhja-Ameerikas tugevamalt hakatud tdhelepanu pddrama inimeste teadlikkusele
ning tarbimisharjumuste muutmisele, selle parimateks ndideteks antud teema kontekstis
on hetkel kdimaolevad kampaaniad ,,Make bananas fair!“ (eesti k. ,,Oiglase banaani
kampaania®), ,,Stand by sugar cane farmers‘ (eesti k. ,,Seisa suhkruroo tootjate eest*),
varasem Starbucks’i kohvidri muutev kampaania ,,Starbucks Global Exchange coffee
campaign* (eesti k. ,Starbucksi rahvusvahelise vahetuse kohvikampaania®, mis tdi
Starbucksi kohvikutesse iile maailma sertifitseeritud kohvisordid), kuid samuti Eestis
populaarsust kogunud ,, Make chocolate fair! “ (eesti k. ,,Oiglase $okolaadi kampaania“)
(Fairtrade Foundation: 2016). Kampaaniad ja meedia panevad inimesi itha enam mot-

lema, mida nad tarbivad ning kas ja kuidas mdjutab see teisi nende timber.

Seega on teema aktuaalne nii arenenud riikides kui ka arengumaades ning arvamused
jagunevad enamjaolt mustvalgelt kaheks: meedia propageerib diglase kaubanduse mérki
ja siisteemi tervikuna kui voimalust panustada sinna, kus seda kdige enam vaja liheb;
teisalt suurem osa teaduslikke uuringuid leiab, et reaalsuses siisteem piris eesméargipi-
raselt ei toimi. Suurem osa varasematest uuringutest on ldbi viidud hindamaks tarbijate
teadlikkust ja valikuid, oluliselt vihem on tidhelepanu pooratud aga tootjate endi aru-
saamadele diglasest kaubandusest. Viltimaks suuremaid poliitilisi mdjutusi majanduse
arengule, arvestades majanduskeskkonna mitmekesisust ja arengutaset ning kasutades
dra voimalust kohtuda tootjatega silmast silma, on kédesoleva t66 uurimisobjektina kasu-
tatav valim koostatud Louna-Aafrika Vabariigi (- LAV) viikeettevotjatest, kellest koik
olid naisettevotjad. LAV on iiks vihestest piirkonna riikidest, kus ei ole toimunud riigi-
pooret ning et tegu on Aafrika mandri suurima ja paremini arenenud majandusega, on
autori hinnangul just selle riigi ettevotluskeskkonna analiilisimine antud t60 jaoks sobi-

vaim.

Bakalaureuset6o eesmérk on vélja selgitada LAVi naisettevotjate niitel, milline on véi-

keeksportooride hinnang oiglase kaubanduse toimimisele. T66 uurib nimetatud vald-
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konna toimemehhanismi ning vordleb teoreetilist kisitlust reaalses ettevotluskeskkon-
nas toimuvaga. Peamised uurimisiilesanded on jirgmised:

e Selgitada diglase kaubanduse erinevaid késitlusi ja toimimise pohiprintsiipe;

e Kirjeldada diglase kaubanduse rolli tdnapédeva ettevotluses;

e Viia ldbi uuring ning selgitada vélja diglase kaubanduse mdju viikeeksportoori-

dele LAVi naisettevotjate niitel.

To6 on jagatud kaheks osaks, millest esimene kisitleb diglase kaubanduse liikumist
teoreetilisest vaatenurgast. Esimene alapunkt sisaldab diglase kaubanduse definitsiooni,
siisteemi eesmirke ning pohiprintsiipe, samuti uurib teadlikkust diglasest kaubandusest;
teine alapunkt teoreetilisest osast kirjeldab diglase kaubanduse rolli (nais-)ettevotluses.
Kéesoleva t60 teine osa keskendub tootjate hinnangule ja arusaamale diglase kaubandu-
se toimimisest ning seda L.ouna-Aafrika Vabariigi naisettevotjate nditel. Selleks viidi
labi kombineeritud kvalitatiivne-kvantitatiivne uuring kahes etapis, mis selgitab iihtlasi
vilja ka ajaga toimunud muutused. Valimi detailset kirjeldust ja iilevaadet uuringutule-
mustest holmab t66 empiiriline osa, mille suurimaks viljakutseks on kiisitlustulemuste

ildistamine valimi véiksuse ja usaldusvairsuse tottu.

Mirksonad: diglane kaubandus, naisettevotlus, LAV



1. OIGLASE KAUBANDUSE TEOREETILINE TAGAPOHI
NING SELLE ROLL ETTEVOTLUSES

1.1. Oiglase kaubanduse olemus ning péhimétted

Kéesolev alapunkt annab iilevaate diglase kaubanduse olemusest ja siisteemi arengust,
kirjeldab selle eesmirke ning podhimdtteid, mille jargi tootatakse. Samaaegselt uuritakse
tootjate ja tarbijate teadlikkust diglasest kaubandusest ja toodetest ning selle olulisusest

siisteemi toimimisel.

Ténasel pdeval vastutavad diglase kaubanduse siisteemi jatkusuutlikkuse ja arengu eest
neli vorgustikku: Oiglase kaubanduse mirgistamise rahvusvaheline organisatsioon
(ingl. k. Fairtrade Labeling Organizations International, - FLO), Rahvusvaheline digla-
se kaubanduse assotsiatsioon (ingl. k. International Fair Trade Association, niiid World
Fair Trade Organization, - WFTO), Euroopa maailmapoodide vorgustik (ingl. k. Net-
work of European Worldshops, - NEWS!) ning Euroopa diglase kaubanduse assotsiat-
sioon (ingl. k. European Fair Trade Association, - EFTA). Koos moodustavad nad
ithenduse FINE (vt. joonis 1), mis defineerib diglast kaubandust (ingl. k. fair trade, 1i-
hend FT) kui vordsust otsivat rahvusvahelist kaubanduslikku partnerlust, mis baseerub
dialoogil, ldbipaistvusel ning austusel. (What is Fair...: 2007). FLO vastutab eelkdige
sertifitseerimissiisteemi eest, WFTO on diglase kaubanduse esindusorganiks ning erine-
vate regioonide vdimustajaks, NEWS! tegeleb diglase kaubanduse toodangu tarne ja
levikuga Euroopasse ning EFTA koordineerib diglase kaubanduse tegevust ja levikut
Euroopas (What is Fair...: 2007). Definitsiooni jargi panustab diglase kaubanduse siis-
teem jdtkusuutlikku arengusse pakkudes paremaid kaubandustingimusi ning tagades
viiketootjatele ja -toodlistele vordseid diguseid — seda eelkdige arenguriikides ning vae-

semates kogukondades (Boonman et al.: 2010).

Maistmaks Oiglase kaubanduse siisteemi paremini, tuleks avada ka jatkusuutlikkuse
definitsioon veidi laiemalt. Eelkdige seostatakse seda looduskeskkonnaga, kuid tegelik-
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kuses holmab ta oluliselt laiemat valdkonda. ,JJdtkusuutlik areng on sihipdraselt suuna-
tud areng, mis rahuldab inimeste vajadused tagades samaaegselt nende elukvaliteedi
paranemise seadmata ohtu tulevaste polvkondade samasuguseid huve.* (Holliday et al.:
2001). Teisisonu tdhendab see enda praeguste huvide korval arvestamist ka tulevikupe-
rioodiga ning jdreltulevate pdlvkondadega. Ettevotluskeskkonnas saab jitkusuutlikkust
kirjeldada kui tegevuste siisteemi, mille tulemusel on rahuldatud nii ettevotte enda kui
ka selle peamiste huvigruppide tidnased vajadused, samas kaitstes ja sdilitades neid res-
sursse, mida ta vajab oma edaspidiseks arenguks (Doane et al.: 2001). Jatkusuutlikkus
on selgelt aktuaalne ka viljaspool Giglase kaubanduse siisteemi, kuid ettevotluskesk-

konna oma niSis proovib seda tagada just FINE.

uropean Fair Trade Association (EFTA) International (FLO)

11 diglase kauban- Euroopa Giglase kaubanduse Oiglase kaubanduse mirgistamise

duse importijat Ghek- assotsiatsioon rahvusvaheline organisatsioon

sas Euroopa riigis

3 tootjavorgustikku
- - 19 rahvuslikku margistusteemi
r JJ J:- 3 turundusorganisatsiooni

2500 kauplust 13-s etwork of European Worldshops nternational Fair Trade Associgtion, niitid
tkmesrigis (NEWS) World Fair Trade Organization (WFTO)
Euroopa maailmapoodide vorgustik Rahvusvaheline diglase kaubanduse

assotsiatsioon . . .
324 organisatsiooni

70-s riigis

Joonis 1. Oiglase Kaubanduse siisteemi vorgustik (autori koostatud What is Fair ... (2007)

andmete pohjal)

Fairtrade International andmetel ulatuvad Giglase kaubanduse juured 1988. aasta Hol-
landisse, kus mittetulundusiihingud algatasid initsiatiivi, mis podras tihelepanu mada-
lama sissetulekuga riikide viljakasvatajate tasustamisele. Organisatsioon tuli vilja es-
mase Oiglase kaubanduse mirgistusega Max Havelaar, mis sai oma nime Hollandis tol
ajal populaarse samanimelise viljamdeldud tegelase jérgi, kes voditles Hollandi koloo-
niate kohvikasvatajate drakasutamise vastu. Mark kogus tuntust ka véljaspool kunagist
Madalmaade piirkonda ning jiargnevate aastate jooksul voeti kasutusele nii mujal Eu-
roopas kui POhja-Ameerikas, mille tulemusena iihinesid mitmed sarnase eesmirgiga
loodud organisatsioonid ning 1997. aastal moodustatigi katusorganisatsioon Fairtrade

International. 2013. aastal ulatusid diglase kaubanduse miiiigimahud juba 5,5 miljardi



euroni iile kogu maailma ning aastane kasv oli 15%. (Monitoring Evaluation and...:

2014a; What is Fair...: 2007).

Oiglase kaubanduse kohta leidub mitmeid definitsioone erinevas sOnastuses, kuid mote
ja sisu jadvad enamasti siiski samaks. Koige iilevaatlikumalt on mdiste lahti selgitanud
Boonman et al. (2010), kelle jirgi on diglane kaubandus kokkuvétlikult vastutustundlik
tootmine ja tarbimine itheskoos. ,, Tegemist on sotsiaalse ja majandusliku arengumude-
liga ettevotetele ja perekondadele, mis annab neile vdoimaluse oma pdhivajaduste rahul-
damiseks ning enese arendamiseks. Ostjatele annab diglane kaubandus voimaluse vastu-
tustundlikuks tarbimiseks, mis panustab iiheaegaselt nende endi ning tootjate heaollu.*
(Boonman et al. 2010: 11). Mdiste avab mitmeid olulisi tahke. Esmalt on oluline vastu-
tustundliku tootmise korval mitte teisejarguliseks pidada vastutustundlikku tarbimist.
Sarnaselt ndudluse-pakkumise tasakaalupunkti otsimisele peab ka sotsiaalne vastutus-
tundlikkus olema kahepoolne. Teiseks toovad autorid sisse arengu ja arendamise, toot-
jad saavad voimaluse tootada jatkusuutlikkuse nimel, mis tagab neile suurema kindlus-
tatuse nii sotsiaalsel kui majanduslikul tasandil. Kolmandaks tullakse tagasi tootjate-

tarbijate kahepoolse suhte juurde: samaaegselt paraneb nii tootjate kui tarbijate heaolu.

Peamisteks strateegilisteks Oiglase kaubanduse eesmirkideks FINE jirgi on aidata véi-
keettevotjatel ja nende todlistel litkuda norgemalt, materiaalselt kindlustamata posit-
sioonilt majandusliku kindlustatuse suunas, voimustada neid nende endi ettevotetes vi-
hendades vahendajate voimu ning suunates aktiivselt kogu tegevust maailma kauban-
dusturul suurema oigluse ja vordsuse poole (Monitoring Evaluation and...: 2014a;
Boonman et al.: 2010; What is Fair...: 2007). Kui algselt oli diglase kaubanduse suund
arenguabil: valides diglase kaubanduse tooteid, abistasid arenenud riikide tarbijad vae-
semate riikide tootjaid; tdnapdeval on suund pigem just jatkusuutlikul arengul ning vas-

tutustundlikul tarbimisel.

Oiglase kaubanduse liikumisega soovitakse soodustada pikaajalisi kaubandus- ja part-
nerlussuhteid tagamaks regulaarse sissetuleku kehvemas majanduslikus olukorras ini-
mestele, samal ajal poorates teravat tdhelepanu ka teisele poolele: tarbimisele. Ostukul-
tuur ning ostuvdimalused on ajas ldbinud suure muutuse ning varasemast piiratud vali-
kust on saanud poelettide iilekiillastumine. Konkurentsitihedus, piiramatud valikuvoi-

malused, iga mikrosegmendi ootusi ja vajadusi katvad tooted on viinud paljud indiviidid
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ning mitmed riigid iiletarbimiseni, millega kaasnevad nii tervislikud, keskkondlikud kui
ka sotsiaalsed probleemid. (Carrier et al.: 2012; Boonman et al.: 2010; Fairtrade Inter-
national: 2015). Koik see kokku aga pérsib omakorda arengut selle kdige laiemas ta-
henduses. Seega on tdnapideva diglase kaubanduse tegevus suunatud iiheaegselt nii vas-

tutustundlikule tootmisele kui tarbimisele.

Rahvusvaheliselt tehakse vahet erinevatel moistetel Fair Trade ja Fairtrade. Lahkukir-
jutatuna kasutatakse mdistet viitamaks diglase kaubanduse liikumisele ning selle pohi-
motteid jargivatele organisatsioonidele tervikuna, kokkukirjutatuna kirjeldatakse mdis-
tega sertifitseerimis- ja mérgistamissiisteemi, tihtlasi ka mérki, mis voimaldab tarbijatel
oiglase kaubanduse standardeid ja pohimotteid jargivate ettevotete ja pakkujate tooteid

dra tunda (vt. joonis 2). (WFTO: 2014).

X

FAIRTRADE

Joonis 2. C)iglase kaubanduse rahvusvaheline mérk (allikas: WFTO, 2014)

Oiglase kaubanduse liikumise peamiseks esindusorganisatsiooniks on kujunenud
Fairtrade International, kelle visiooniks on ,,Juua maailm, kus koik tootjad saavad nauti-
da kindlat ja jitkusuutlikku sissetulekut, kasutada dra kogu oma potentsiaal ning lange-
tada ise oma tulevikuotsused“ (Monitoring Evaluation and...: 2014a). Oiglane kauban-
dus usub seega vaesuse viahendamise voimalikkusesse ning jatkusuutlikkusse arengusse
kaubanduse kaudu. Usk inimeste vOimustamisesse, tahe parandada organiseeritult ini-
meste elujirge, luua neile valikuvdimalusi, teevad diglasest kaubandusest tdnapédeva iihe
mojukama toetusorganisatsiooni, kes omakorda tugineb tarbijate teadlikele valikutele.
Fairtrade International’i (Monitoring Evaluation and...: 2014a) kohaselt on nende soov
viia ebasoodsas seisus tootjad kokku tarbijatega, soodustada diglasemaid kaubandustin-

gimusi ning vdoimustada tootjaid vditlemaks vaesuse vastu.

Kuigi Fairtrade International usub oma sihipérase tegevuse selgesse kasusse, vaieldakse
akadeemilistes ringkondades selle iile palju: leidub teadlasi, kes usuvad siisteemi toi-

mimisse toetudes statistilistele niitajatele, mis tdepoolest liikumise kasuks esmapilgul
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radgivad. Samaaegselt leidub aga ka uurijaid, kes lihevad oma uuringutes siigavuti de-
tailidesse ning avastavad, et diglase kaubanduse positiivsete eesmirkide korval leidub
ka negatiivseid ja kahjustavaid praktilisi aspekte, mis tegelikkuses vihemtihtsad ei ole.
Kadow (2011) toob vélja rohumise tarbija kaastundlikkusele, Sidwell (2008) jouab ja-
reldusele valitsevast ebadiglusest ning peab just diglast kaubandust ettevotlusturu 16he
suurendajaks. Molemad leiavad, et siisteem vOimaldab parendada viga viikese osa ini-
meste elu, kuid teha seda viga paljude teiste arvelt. Kellel ei ole vdoimalust diglase kau-
bandusega liitumiseks, neilt voetakse veelgi enam, et iiksikud viljavalitud selle vdoima-
luse saaksid. Kadow ja Sidwell on vaid paar silmapaistvamat néidet kriitilisematest vaa-
tenurkadest ja teadlastest, kes ei ole sajaprotsendiliselt ndus Giglase kaubanduse vilja-

reklaamitud kasuteguritega.

Lisaks praktilistele ndidustustele, mis rddgivad diglase kaubanduse siisteemi poolt ja
vastu, leidub teoreetikuid, kes toovad antud konteksti tagasi vabakaubanduse mdiste.
Vabakaubandust peetakse diglasest kaubandusest siiski kasulikumaks, kuna see basee-
rub inimeste vabatahtlikul turuvéimaluste otsinguil. Selle olulisust rohutas eelkdige just
Sidwell (2008). Vastupidiselt diglasele kaubandusele toetub vabakaubandus
hinnafikseeringute puudumisele, s.t., et turg ei sekku hinnapoliitikasse, ei kehtesta mii-
nimume ega maksimumpiiranguid. Sidwell leiab oma td6s, et ,,positiivsem on vaesema-
te tootjate jaoks just vabakaubandus, mis otsib vdimalusi majandusruumi avardamiseks,
et koikide riikide elanikel oleks voimalus osaleda maailmamajanduses, diglane kauban-
dus teisalt aga otsib erilisi kaitsemeetmeid vaesematele riikidele, mis isoleerib nad maa-

ilmamajandusest.“ (Sidwell 2008: 5).

Erinevaid kaubandusvorme voib olla mitmeid, kuid teistest selgelt eristuva diglase kau-
banduse eesmirk on siiski iiheselt mdistetav: diglasemate kaubandussuhete loomine,
vastutustundlikkuse kasvatamine nii tootjate kui tarbijate seas ning ebasoodsas seisus
viikeettevotjate heaolu parendamine. Teoorias on diglane kaubandus seega kodigele vaa-
tamata iillas ning siisteemi kasuks rddgivad ka diglase kaubanduse pohimotted, millest

kogu tegevuses joondutakse.

Et oma kaubal Fairtrade mérki kasutada, tuleb igal diglase kaubanduse organisatsioonil

oma igapdevases tegevuses jargida WFTO poolt kokku pandud kiimmet pShimdtet, mis
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laiendavad siisteemi eesmérkides vilja toodud garantiid ning mille jirgmist monitoorib

WFTO (WFTO: 2014):

1.

Garanteeritud diglane hind: toodangu eest makstav garanteeritud miinimumhind
on arvutatud arvestusega, et kaetud on tootmiskulud ning kindlustatud on véike-
ettevotjate ja tooliste elamisvédrne tasustamine. Hinnad pannakse paika ldhtudes
tootjate endi hinnangutest ,,0iglasele hinnale* ning see arvestab samaaegselt ka
soolise vorddiguslikkuse printsiibiga.

Orja- ja lapstoo kasutamise keeld: ,,tootmises ei kasutata orjat6od ega alla 15-
aastaste laste t60joudu. Erandjuhul voivad lapsed tootmises osaleda, kui see ei
kahjusta nende heaolu ning toid teostatakse jarelevalve all.“ (WFTO: 2014).
Laste heaolu, turvatunne, hariduse omandamine ning vajadus méngimiseks ei
tohi kannatada ning seetdttu on laste osalemine t60s, sh kunsti ja kisit6o oppi-
mises rangelt kontrollitud ning nende seotus téodega avalik.

Ohutud ja inimlikud to6tingimused: eriline tdhelepanu on pooratud t6otingimus-
te parandamisele arenguriikides, piitides tdsta teadlikkust ja sédédsta inimeste ter-
vist. Turvaline ja tervislik tookeskkond peab vastama rahvusvahelistele ja koha-
likele seadustele ning ILO (ingl. k. International Labour Organization) konvent-
sioonile, mis holmab 190 seadust eesmirgiga parendada tootingimusi koikides
maailma riikides. Oiglase kaubanduse organisatsioonid otsivad jirjepidevalt
voimalusi tervise ja turvalisusega seotud valdkonna teadlikkuse kasvatamiseks
ning tingimuste kaasajastamiseks tootjagruppides.

Keskkonnasdistlikkus: keelatud on kasutada geneetiliselt muundatud organisme
ning ,,viiketootjaid julgustatakse kasutama voimalikult palju kohalikku toorai-
net, vihendama putukamiirkide kasutamist, sdilitama pinnase viljakust, kasuta-
ma moistlikult veeressursse ja vihendama jddtmete teket (WFTO: 2014). Koik
seotud tootjad ja ettevotted kasutavad taaskdideldud ning biolagunevaid materja-
le ka pakendamisel ning voimalusel saadetakse kaup teele meretranspordil.
Sooline vorddiguslikkus: naiste ja meeste samasuguse to6 korral peab ka palk
olema samaviirne ning naised peavad alati oma t60 eest saama tasustatud. Dis-
krimineerimine to0levotmisel, tasustamisel, koolituste voimaldamisel, edenda-
misel arvestades rassi, rahvust, religiooni, sotsiaalset staatust, puudeid, sugu, va-

nust, seksuaalset orientatsiooni, kuuluvust iihingutesse, poliitilisi vaateid voi
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10.

seotust HIV-i/aidsiga on rangelt keelatud. Naistel on digus ja vordne vOimalus
asuda juhtivatele positsioonidele, omada maad voi vara, iihtlasi arvestavad dig-
lase kaubanduse organisatsioonid rasedatega, vdoimaldades neile siinnituslehele
jaamist. Austatakse tootajate digust moodustada ametiithinguid ning pidada 14bi-
radkimisi kollektiivselt.

Voimekuse tostmine: talunikel on vdimalus Oppida oma t60d paremini korral-
dama, tootlikkust parandama ning turu toimimist mdistma. Oiglase kaubanduse
organisatsioonid otsivad vdimalusi kasvatamaks oma liikmete ning nende toota-
jate kompetentsust, tootatakse viikeettevotjatega arendamaks nende juhtimisos-
kust, tootmisvdimekust ja -efektiivsust, aidatakse neil pdadseda kohalikule, regio-
naalsele vdi rahvusvahelisele turule.

Uute voimaluste ja uute turgude loomine, diglase kaubanduse edendamine: véi-
ketalunikel ja iihistute]l on vOimalus osaleda kaubanduses, millest nad muidu
oleksid korvale jdetud. Katusorganisatsioonid todtavad teadlikkuse kasvatamise
nimel: vajadust diglasema rahvusvahelise kaubanduse jaoks tuleb teadvustada
nii arenenud riikides kui arengumaades. Kdigil peab olema voimalus osaleda
rahvusvahelisel turul ning vaesemate riikide tootjaid aidatakse selle teostamisel.
Oiglase kaubanduse lisatulu: diglase kaubanduse siisteemis tegutsevatele kogu-
kondadele on tagatud lisatulu (ingl. k. Fairtrade Premium), mis investeeritakse
kogukonna hiivanguks arendades sotsiaalseid, majanduslikke vdi keskkonnapro-
jekte, mille iile saavad otsustada talunikud ja iihistud ise vastutades raha kasu-
tamise eest Oiglase kaubanduse organisatsiooni ees. Lisatulu tekib hinnalisana,
mida vahendab Giglase kaubanduse organisatsioon.

Labipaistvus ja vastutustundlikkus: ,,0iglase kaubanduse organisatsioonid on
oma osanike, tootajate, litkkmete ja partnerite suhtes ausad ja diglased, juhtimine
on labipaistev, organisatsioonid on vastutustundlikud ning suhtlus toimub ava-
tult* (WFTO: 2014). Oiglase kaubanduse organisatsioonid kaasavad oma liik-
meid otsustusprotsessidesse ning jagavad piisavat informatsiooni oma kauban-
duspartneritele.

Oiglased kaubanduspraktikad: viirtustatakse viiketootjate ja keskkonna heaolu,
mitte kasumi kasvatamist. Vajadusel makstakse toodangu eest poole ulatuses et-

temaksu, nditeks kisitootoodetel kehtib 50% ulatuses intressivaba ettemaksuko-
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hustus, toiduainetel vajadusel 50%-ne ettemaks moistliku intressiga. Oiglase
kaubanduse toodete tarnijad kindlustavad ettemaksu joudmise tootjateni voi
farmeriteni, kes reaalselt tooteid valmistavad voi vilja kasvatavad. Kui ostust
loobutakse tootjast mitteolenevatel pohjustel, on juba tehtud t60 eest madratud

piisav kompensatsioon.

Ulaltoodud printsiibid on laienduseks diglase kaubanduse iildisele eesmirgile vdimal-
dada viikeettevotjatele ja toolistele suurem majanduslik kindlus, véimustada neid otsus-
tama ise oma dritegevuse ja tuleviku iile ning tagada diglus ja vordsus maailma kauban-
dusturul. ,,Piisivad kaubandus- ja partnerlussuhted pdhinevad solidaarsusel, usaldusel
ning vastastikusel austusel ning pikaajalised lepingud pakuvad viikeettevotjatele selgelt
suuremat stabiilsust® (WFTO: 2014). WFTO hinnangul diglane kaubandus tunnustab,
edendab ning kaitseb viikeettevotjate kultuurilist identiteeti ning traditsioone, mis pee-
gelduvad nende disainitud késitoos, toiduainetoodetes ning teistes seotud teenustes.

(WFTO: 2014).

Oiglase kaubanduse turundus ja meedia on eelkdige tihelepanu podranud kahele print-
siibile, millele on kdige lihtsam hinnangut anda ning millele ka kéesolev t66 keskendub:
oiglane hind ja majanduslik mdju ning sooline vordoiguslikkus ja naisettevotlus. Moju
viljaselgitamise aluseks on aga igal juhul teadlikkus: seda nii kontseptsiooni tasandil
kui printsiipide 10ikes, nii tarbijate vaatenurgast kui tootjate ndgemuses. Nii Euroopa
Komisjoni (1997, 2012) kui Globescan’i (2011, 2015) uuringud tdestavad, et diglase
kaubanduse iildtuntus on kasvavas trendis ning praegust seisu hindavad ka katusorgani-
satsioonid rahuldavaks. Nditeks saab korvutada 2011. ning 1997. aastal 1idbi viidud
uuringuid, mille tulemused on vorreldavad ning millest néhtub, et teadlikkus diglasest
kaubandusest on teinud markimisvairse tousu. Kiillaltki palju aastaid tagasi, 1997. aas-
tal viidi Euroopa Liidu viieteistkiimnes liikmesriigis 14dbi laiaulatuslik arvamuskiisitlus
uurimaks inimeste suhtumist diglase kaubanduse toodetesse, selles konkreetses uuringus
banaanidesse. Tol hetkel leiti, et 29% ehk ligikaudu iga kolmas inimene on teadlik dig-
lase kaubanduse liikumisest, 11% oli soetanud ka Fairtrade mirgiga tooteid. Etterutta-
valt vOib Oelda, et 2011. aastal tundis vastava mirgi dra juba 67% vastanutest
(Globescan: 2011) ehk siis juba kaks kolmest vastajast. Kiill aga oli 1997. aastal suur

16he vastuste seas riigiti. Kui niditeks Hollandis, diglase kaubanduse liikumise siinni-
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maal, oli teadlike inimeste osakaal 86% ning vidhemalt 47% oli vihemalt korra ostnud
ka vastava mirgiga tooteid — enamjaolt puuvilju voi kohvi — siis nditeks Vahemeremaa-
des oli kontseptsiooni tuntus oluliselt madalam uuringutulemuste keskmisest (Euroopa

Komisjon: 1997).

Vaib viita, et teadlikkus on aluseks kogu diglase kaubanduse siisteemi toimimisel, sest
kui inimesel on valida kahe viljandgemiselt samasuguse toote vahel, millel erineb vaid
hind, on kerge siindima otsus odavama variandi kasuks. Kuna inimene on majandusli-
kult métlev olend, kes soovib sarnaselt driettevotete peamise eesmidrgiga oma kasu
maksimeerida, on vastav otsus igati pohjendatud. Kui aga muutub kittesaadavaks lisain-
formatsioon, nditeks eetiline aspekt, voib indiviidi otsus olla teistsugune. Antud juhul
oleks odiglase kaubanduse heategevuslikust eesmérgist ja piitidlustest teadlikul inimesel
kiill majanduslik kulu suurem ehk siis toote eest makstav hind kdrgem, kuid sotsiaalne
vastutus ning osalus heategevuses vOib toote sellele vaatamata tema jaoks atraktiivse-
maks muuta. Inimene néeb seeldbi oma kogukasu suuremana, olgugi, et majanduslikult

kulutab ta enam.

Eelpool mainitud Euroopa Komisjoni 1997. aastal 1idbiviidud uuring niitab lisaks, et
74% vastanutest vditis, et nad valiksid diglase kaubanduse toote, kui hind ja kvaliteet
oleksid tavatootega vordsed, Euroopa korgeim néitaja oli Rootsis: 87%. Kui aga kiisiti,
kas ollakse valmis diglase kaubanduse toote eest rohkem maksma, siis 37% kiisitletuist
oleks tulemuste jargi valmis maksma 10% rohkem tavatoote hinnast, 11% ndustuks
20%-lise hinnalisaga ning 5% oleks ndus tasuma 30% ja enam (Euroopa Komisjon:
1997). Loomulikult tuleb arvestada, et nagu ka mitmed kriitilisemad uuringud on tode-
nud, on nn ,,valmis maksma* siiski kditumuslike uurimuste aluseks, mitte reaalse tege-
vuse indikaatoriks (Grankvist: 2012), kuid teadlikkuse olulisust niditavad need sellegi-

poolest.

Teadlikkuse kasvatamiseks ning Fairtrade mirgi edendamiseks on t60d tehtud aastate
jooksul mérkimisviirselt, kuivord 14 aastat pdrast Euroopa Komisjoni uuringut, 2011.
aastal, tundis vastava mérgi dra juba 67% vastanutest (Globescan: 2011) ehk siis juba
kaks kolmest vastajast. Lisaks sellele viitis sama uuringu jirgi 65% inimestest, et digla-
se kaubanduse siisteem on nende jaoks usaldusvéddrne. Kuna uuringuvalimi suurus oli

17 000 vastajat 24-st riigist, vOib tulemust iildistada ning seega viita, et tarbijate tead-
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likkus on astunud olulise sammu edasi ning infoiihiskonnale kohaselt on Pohja-Euroopa
ja Pohja-Ameerika riikides teadlike hulk kasvavas trendis. Sama kinnitab ka 2015. aas-
tal avaldatud uuring, mille jargi oli diglase kaubanduse mérk esimesena nimetatud rah-
vusvaheline eetiline kaubamaérgistus (Globescan: 2015). Lisaks iile poole vastanutest oli
ndinud diglase kaubanduse mérki sageli voi viga tihti ning ligi kaheksa kiimnest vasta-
nust vditis, et mérgil on positiitvne modju nende tootevalikutele: koik 15 riiki iile maail-
ma, kes 2015. aasta uuringusse olid kaasatud (10 Euroopa riiki, kellele lisaks USA, Ka-
nada, Jaapan, India ja Louna-Korea), iiletasid 80% piiri, kui uuriti usaldust nimetatud
mirgi vastu (Globescan: 2015). Seega voib viita, et tarbijate teadlikkus on korge ning

oiglasel kaubandusel on tdepoolest positiivne mdju nende valikutele.

Eesti kontekstis on teadlikkus Giglasest kaubandusest ning toodete kittesaadavus vii-
mastel aastatel samuti paranenud: valmidus ostma Fairtrade mirgiga tooteid on kasva-
nud vorreldes 2008. aastaga 2015. aastaks 22%-1t 31%-le TNS Emori (2015) poolt 1ibi-
viidud uuringu tulemuste pohjal. Sellele vaatamata tddeb ka uuring, et valdkond tervi-
kuna on siiski veel vihem teadvustatud vorreldes Euroopa suuremate riikidega nagu
Saksamaa ja Prantsusmaa, kus teemat késitletakse oppekava kohustusliku osana juba
algkooliastmes. Eestis ,.ei olnud tervikuna kasvanud inimeste hulk, kes olid valmis mi-
dagi tegema (voi olid juba teinud), et abistada abivajajaid vaesemates ja vihem arene-

nud riikides* (TNS Emor: 2015).

Esimesed sammud on aga astutud Eestiski ning seda enam kui kiimme aastat tagasi.
Siiski ametlikult esimesi diglase kaubanduse tooteid hakati Eesti poodides pakkuma
alles 2007. aastal ning selles valdkonnas oldi esimene Balti riik. Laiemat kdlapinda ning
enam meediatdhelepanu on saavutatud kohalikul tasandil eelkdige aga 2013. aastal alus-
tatud iileeuroopalise kampaaniaga ,,Oiglase Sokolaadi kampaania“ (ingl. k. , Make
chocolate fair*), mille eesmérk on teavitada tarbijaid kakao tootmistingimustest ning
koguda allkirju petitsioonile, millega ndutakse Euroopa Sokolaaditootjatelt diglase tasu

maksmist kakaofarmeritele (MTU Mondo: 2014a).

Eestis koordineerib diglase kaubanduse valdkonna tegevusi MTU Mondo, kes kirjeldab
siisteemi kui ,,rahvusvahelist liikumist, mis seisab arengumaade viiketootjate huvide
eest* (MTU Mondo: 2014a). Kuigi rahvusvaheliselt on kujunenud &iglase kaubanduse

organisatsioonidele heategevuslik kuvand, viidab MTU Mondo, et sellega tegemist ei
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ole, vaid pigem ,,on tegu kaubandussuhetel pohineva solidaarsusega arengumaade toot-
jate ja heaoluriikide tarbijate vahel* (MTU Mondo: 2014b). Seega on tdepoolest diglase
kaubanduse eesmirgiks vordsuse saavutamine rahvusvahelises kaubanduses, viikeette-
votjate, eelkdige arengumaade tootjate diguste kaitse ning arenenud riikidega sarnase-
mad kaubandustingimused. Fairtrade Eesti, mille kaudu MTU Mondo oiglase kauban-
duse valdkonda Eestis koordineerib ja arendab, vdidab, et ,,0iglase kaubanduse ehk
Fairtrade mirk tootel tagab paremad majanduslikud ja sotsiaalsed tingimused Aafrika,

Aasia ning Kesk- ja Louna-Ameerika talunikele ja toolistele* (Fairtrade Eesti: 2014).

Tulemuse, mida diglase kaubanduse mérk tootel lubab, mddtmine, jddb lisna hinnangu-
liseks. Suurem osa uurimustest on péoranud tidhelepanu just tarbijate kditumisharjumus-
te uurimisele, oluliselt vihem on aga uuritud tootjate ja vidikefarmerite teadlikkust, mis
tegelikkuses mingib siisteemi toimimisel tarbijate teadmistest veelgi olulisemat rolli.
Just nemad on sihtrithm, kelle elujirge peaks siisteem eesmérgipiraselt parendama ning
kelle heaolule ja arengule kaasa aitama. Fergus ja Gray avaldasid 2014. aastal oma
uurimistoo, mis vaatles diglast kaubandust farmerite vaatenurgast. Peruu kohvikoopera-
tiivi nditel uuriti, kuidas moistetakse diglase kaubanduse erinevaid aspekte, sh kontsept-
siooni tervikuna, siisteemi pohimdotteid, eesmirke, turgu ning kliente tootja tasandil.
Uuringutulemustest selgus, et teadlikkus on korgem siisteemi hierarhias diglase kau-
banduse organisatsioonile ldhemal paiknevate osaliste seas, itha madalamaks jiib in-
formeerituse tase kaugemal paiknevates organites. Uhtlasi jouab seda vihem informat-
siooni algallikani, mida pikem on tooteahel. Toolistel ja vdikefarmeritel, kes kuuluvad
kooperatiivi, on teadlikkus vdimalustest madalam, suuremate kooperatiivide esindajate
teadlikkus on oluliselt korgem, tegelikkuses tuleks aga enam tidhelepanu poodrata just
koige esimesele sihtrithmale tooteahelas, kelle diglasele tasustamisele kogu siisteem
suunatud on. (Fergus, Gray: 2014). Seega iildistatakse tihtipeale teadlikkust diglase
kaubanduse liikumise kohta vaid tarbijate pohjal, sealjuures unustatakse tdhelepanu
podramast siisteemi tekkepOhjuse — arenguriikide véikeettevotjate ning tdoliste — infor-
meeritusele ja teadlikkusele. Teadvustamata véimalikke kasusid, mida diglase kauban-
dusega liitumine kaasa toob voi siis kasu, mida see juba olemasolevatele tootjatele an-
nab, teeb siisteemist eesmirkideta litkumise, millega kaasnevad vaid kdrgemad kulud

tootjale ja tootmisprotsessile.
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Kokkuvatlikult voib viita, et diglase kaubanduse litkumine on aastatega joudsalt kasva-
nud ja arenenud, seda kinnitavad nii statistilised niitajad kui ka miitigimahud, liitunud
riigid ning teadlikud tarbijad. Kui teoorias on diglane kaubandus tasakaalustatud siis-
teem: vastutustundlik tootmine ja tarbimine iiheskoos, mis peaks andma arenguriikide
viikeettevotjatele voimaluse oma pdhivajaduste rahuldamiseks ning enese arendami-
seks, ostjatele aga voimaluse vastutustundlikuks tarbimiseks ja jatkusuutlikkuse tagami-
seks (Boonman et al.: 2010), siis tegelikkuses on suuremat tihelepanu pooratud tarbija-
tele. Esimesest alapunktist selgub, et nende teadlikkuse kasvatamine ning harimine néib
olevat enam fookuses, tahaplaanile on jdinud tootjad ise, teisisdnu abivajajad, kellele
suunatult siisteem eesmirgistatud on. Seega diglase kaubanduse litkumises on kindlasti

voimalik niha kasu, kuid kas ka soovitud sihtgruppidele, jddb kohati kiisitavaks.

1.2. Oiglase kaubanduse roll tinapéeva ettevotluses ja selle
moju tootmisahela lllidele

Kéesolev alapunkt keskendub eelkdige kahele diglase kaubanduse printsiibile: majan-

duslik mdju ning sooline vordodigluslikkus. Alljargnevalt antakse iilevaade diglase kau-

banduse rollist ettevotluses, selle mgjust erinevatele huvigruppidele ning selle seostest

naisettevotluse arendamisega. Viimast késitletakse pohjalikumalt lisaks t66 empiirilises

osas ning seda Louna-Aafrika Vabariigi néitel.

Oiglase kaubanduse puhul on enimriigitud ja enimvaieldud valdkonnaks selle majan-
duslik moju. Siisteemi majanduslikuks eesmirgiks on védrilise tasu joudmine arengu-
maade viiketalunikeni ning inimvédrse palga maksmine istanduste ja tootmisiihistute
toolistele. Selleks on kaupade minimaalne hind rahvusvaheliselt kokku lepitud arvestu-
sega, et see peab katma tootmiskulud jirgides sdistva tootmise pohimdtteid, lisaks on
hinda arvestatud lisatulu, mis peab saama investeeritud kogukonna arenguks vajalikku
projekti. (MTU Mondo: 2015). Fairtrade Eesti vdtab hinnapoliitika sobilikult kokku:
.»/.../ Seega el ole diglase kaubanduse toodete miinimumhinnad paika pandud kauple-
mise tulemusena, tootjatele pealesurutud taktikaga voi iilemaailmsete kauplejate poolt.
Hind on saadud odiglasel ja siisteemsel ldhenemisel ning seda uuendatakse regulaarselt,

et garanteerida tootmiskulude katmine.* (Fairtrade Eesti: 2014).
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Ténapideval réddgitakse Oiglasest kaubandusest kui heategevuslikust kontseptsioonist,
mis on suunatud eelkdige arengumaade abistamisele. Siisteem annab vdimaluse igale
tarbijale osaleda heategevuses, ise selleks suuremaid pingutusi tegemata ning ldhemalt
detailidesse laskumata voimaluse uskumaks, et margistatud toote hinnalisa jouab tooli-
seni arenguriigis. Kontseptsioon on kahtlemata véirtustloov ning ka mitmed statistilised
niitajad viitavad kogukondade ning elanike elujédrje parandamisele. Laura Raynolds on
kirjutanud, et diglane kaubandus ,,vdimaldab farmeritele ning nende toolistele paremaid
hindasid, stabiilset sissetulekut ning tervemat elukeskkonda®, iihtlasi ,,annab see tarbi-
jaile vOimaluse valida korgemad sotsiaalsed ja keskkonnasidistlikud standardid*
(Raynolds 2009: 1083). Selgelt on majanduslik elujirje parandamine see, mis kdige
enam Oiglase kaubanduse eesmarkidest tihelepanu all on, eelkdige sellele keskendub ka

kdesolev alapunkt.

Mitmed igapidevased tarbekaubad nagu kohv, tee, riis, suhkur, kakao, puuviljad, puuvill
ning sellest valmistatud tekstiilkaubad périnevad arenguriikidest ning tavapirased kau-
bandusreeglid arvestavad erinevatest majanduslikest keskkondadest périt viikeettevotja-
te, talunike ning toolistega vihe. Statistika nditab, et sageli miiiivad arenguriikide toot-
jad oma saaki vdga madala hinna eest, mis ei kata tootmiskulusid, rddkimata kasumist.
Niiteks paljurddgitud kohvitootmine (esimene Oiglase kaubanduse mirgiga toode oli
kohv 1988. aastal): Oromiya Kohvifarmerite Kooperatiivis Etioopias voisid farmerid
saada oma Oiglase kaubanduse mirgi all miiiidud kohvi eest 70 protsenti ekspordihin-
nast, samas kui Etioopia Kafa provintsi Jimma tsooni farmerid, kes miiiisid oma too-
dangut vabal turul, said ainult 30 protsenti, millega ei olnud vdimalik katta {iha kalline-
vaid tootmiskulusid (Gresser et al.: 2002). Seega vOib tdepoolest ndustuda Gresseri ja
Tickelli raportiga (2002), mis viidab, et diglane kaubandus on muutunud ,,pédste-

koieks* mitmete tootjate jaoks.

Nagu igal siisteemil on pooldajaid, leidub alati ka vastupidiseid arvamusi. Raluca
Dragusanu et al. (2014) korvutavad oma t60s ,, The economics of Fair Trade* (eesti k.
,,Oiglase kaubanduse majandus) erinevaid arvamusi siisteemi kasulikkusest ning selle
piistitatud eesmaérkide tditmisest. Valdavalt on nende késitletud allikad kritiseerivad,
sarnase positsiooni votavad nad oma uurimuses ka ise. Nagu Dragusanu et al. (2014),

nii ka enim kisitletud autorid selles valdkonnas: kui iihelt poolt leitakse, et diglane kau-
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bandus tagab fikseeritud hinnad ja stabiilse sissetuleku seda kdige enam vajajatele, siis
valdavalt levib siiski arvamus, et abivajajad saavad heategevust seni, kuni jitkavad pol-

lumajandussektoris, mis nad vaesusloksu algselt on lukustanud (Collier: 2007).

Alexander Kadow jouab oma 2011. aastal valminud uurimuses sarnase tddemuseni:
oiglane kaubandus on altruismi tulemus ning absoluutselt pohjendatud, sest kui majapi-
damised arenenud riikidest ei véirtustaks elatustaseme kasvatamist arengumaades, ei
oleks diglase kaubanduse siisteemi olemas — altruism on kui vahetuskaup, mis ,,lukustab
inimesed surnud ringi““ (Kadow: 2011). Kui inimestel puuduks alateadlik soov olla seo-
tud heategevusega enese paremini tundmise eesmirgil, ei toimiks ka rOhumine nende
kaastundlikkusele, mis on Kadow hinnangul antud siisteemi aluseks. Samas nédevad nii
Kadow kui Dragusanu, Giovannuci ning Nunn siiski ka siisteemi kasu ning tddevad, et

see on aidanud parandada paljude elujarge.

Samal ajal leidub ka uurijaid, kes uskudes kiill siisteemi 16ppeesmirki ei jdd vaid kergelt
kritiseerivaks, vaid leiavad, et diglane kaubandus tervikuna voib kohati vastupidist moju
avaldada. Silmatorkavaim nédide on Marc Sidwell, kes jouab jdrelduseni, et diglane kau-
bandus on tegelikkuses ebadiglane pakkudes korgemat hinda toodete eest vaid viga
viikesele osale farmeritest ning seda teiste sarnastes tingimustes tootavate inimeste ar-
velt (Sidwell: 2008). Skeptikute poolel voib lisaks leida aspekti, mis voib tarbijaid iilla-
tada: suurem osa Oiglase kaubanduse organisatsioonide hallatavast ja vahendatavast

tulust ldheb selle enda briandi edendamiseks (Booth et al.: 2007).

Selgelt on laiaulatuslike siisteemide nagu seda on ka diglase kaubanduse liikumise kéi-
vitamine ja to0shoidmine keerulised protsessid, praktikas ei ole kergesti saavutatav olu-
kord, millest kasu saaksid koik osapooled. Voib leiduda huvigruppe, kes iilla eesmérgi
poole piiiidlemisel positiivse mdju asemel ka kahju kannatavad. Viimasel aastakiimnel
on seoses paljude ddrmuslike juhtumitega kaubandusmaailmas, néiteks kakao- voi koh-
vitootmine, iiheks avaliku arutelu tulipunktiks saanud kiisimus diglasest tasujaotusest
vaesemate kogukondade, sh toorainete tootjate, ning jaemiitigikaubanduskettide vahel.
Raidgitakse nii edasimiiiigiettevotete kui ka ldpptarbijate rollist sotsiaalsete kiisimuste
lahendamisel ja vaesemate kogukondade jitkusuutlikku arengusse panustamisel

(Gresser et al.: 2002; Kadow: 2011).
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Kas Fairtrade mirk tootel ning siisteem tervikuna suudab ténaseks pdevaks oma ees-
mirke sajaprotsendiliselt tdita ning tdepoolest parandada sealhulgas ka maaomanike
majanduslikku seisu, on pidevalt kiisimirgi all. Teadlikkus diglasest kaubandusest kas-
vab, selle mojuulatus laieneb iile kogu maailma. Teadlikud tarbijad on valmis muuda-
tusteks, ollakse valmis panustama digluse kasvu: Timothy Devinney et al. (2006) uurin-
gu jirgi on 54% tarbijatest valmis maksma Oiglase kaubanduse toodete eest rohkem kui
mirgita toodete eest. Samaaegselt nditab aga Sidwelli t66 (2008), et tarbija makstavast
mirgihinnast jouab tootjani vaid véga viike osa. Selle jargi diglase kaubanduse siisteem
majanduslikku arengut ei toeta ega jitkusuutlikkust ei taga, kuna enamus tarbija poolt
makstavast hinnast jdib jaemiitigikanalisse. Vaid kuni 10% jouab maaomanikuni; reaal-
se tootegijani, koige kehvemas majanduslikus olukorras inimeseni jouab aga kuni 1%
tarbijapoolsest lisandmaksust, mis on tasutud diglase kaubanduse mirgi eest. Keda ja
milliseid andmeid uskuda, on kiisimus, mis vaevab paljusid majandusteadlasi ning iiha

sligavuti minevate uuringutega proovitaksegi leida uusi véimalusi poolt- vdi vastuargu-

mentideks.
Tarbija:
. . Maksab diglast —
Lépptarbija |pinda 9 *  Edasimiiija |\
'-I Vahendab FT
Soovib otse | toodangut
toetada " ——
// Vahendaja N\,_
Tootja: Kdastab FT—————
| premium’i
!
: |
Y v _ moodustavad Farmer Farmer
Kooperatiiv _ Farmer Farmer
\ Maksab Giglast ta§y____.d-—'/‘ Maksab
T - diglast tasu
hJ
Farmitooline Farmitooline Farmitocline Farmitocline
Farmitooline Farmitooline Farmitocline Farmitoéline

Joonis 3. Seosed odiglase kaubanduse siisteemi liikmete vahel (allikas: autori joonis Kadow

(2011) pdhjal)
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Toote liikumist diglase kaubanduse siisteemis kirjeldab Alexander Kadow oma 2011.
aastal avaldatud uuringus, mille jirgi on toote trajektooril viis peamist liiklejat: 16pptar-
bijad Pohjas ehk arenenud riikides Kadow (2011) jérgi, edasimiiiijad ning jaemiitigike-
tid, vahendajad (ingl. k. Alternative Trade Organizations -- ATO) nagu niditeks FLO
(Oiglase kaubanduse mirgistamise rahvusvaheline organisatsioon) ning farmerid, kes

moodustavad diglase kaubanduse iihistu.

Joonis 3 illustreerib védrtusahelat, mis kirjeldab diglase kaubanduse toote joudmist toot-
jalt 10pptarbijani. Tavapéraselt {ihinevad védiksemad farmerid iihistusse, mis taotleb dig-
lase kaubanduse organisatsioonilt sertifikaati, mis omakorda voimaldaks neil miitia oma
toodangut Fairtrade mirgi all. Selleks peavad nad jdrgima tootmises diglase kaubandu-
se printsiipe ning olema valmis regulaarseks monitoorimiseks. Samaaegselt peab iihistu
suutma solmida eellepingu edasimiiiijaga, kes ndustub sellega maksma diglase kauban-
duse hinda, mis on korgem tavapidrasest turuhinnast. Vahendaja-organisatsioon oma-
korda tagab hinnataseme, mis vOimaldaks tihistule majandusliku stabiilsuse ka ebasood-
sas noudluse-pakkumise olukorras. Ning sellega on 10pptarbijale tehtud heategevus
justkui lihtsamaks: voimalus on soetada diglase kaubanduse tooteid tavapéraste toodete

asemel, mis oma eesmirgilt 10pptarbijale vahet ei tekita (Kadow: 2011).

Teiselt poolt leidub aga koheselt vastuargumente ning uuringuid, mille tulemused loo-
vad oluliselt teistsuguse pildi diglase kaubanduse majanduslikust mdjust. Soomes lédbi
viidud uuring niitab, et eksportijani jouab kdigest 11,5% lisandhinnast, mida tarbija
maksab jaeketile Fairtrade margiga toote eest (Valkila et al.: 2010). Lisaks sellele ei ole
eksportija tihtipeale toote tarneahela viimane liili. Milline osa tarbija makstavast hinnast
JOuab reaalselt farmerini voi tooliseni, seda on vélja selgitada veelgi keerulisem, kuna
tooteahel on veninud juba sedavord pikaks (vt. joonis 3). Vahendav organisatsioon vo-
tab oma osa, farmerite kooperatiiv soovib samuti t60 eest tasustatud saada, reaalse t60-
tegijani voib seega jouda marginaalne kasu kui sedagi. Sarnaselt teadlikkuse ning in-
formatsiooni liikumisele, vOib ka sellest jiareldada, et mida lithem on tarneahel diglases
kaubanduses, seda enam kasu vOib farmer saada. Vastasel juhul joutakse tagasi vaba-
kaubanduse juurde: mida vdhem turg sekkub, seda diglasemad ja vordsemad on koigi

voimalused majandustegevuseks. Viimane ei soosi aga geograafiliselt ja majanduslikult
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ebasoodsas olukorras tootjaid, kes samuti rahvusvahelises ettevotluses ja -kaubanduses

osaleda sooviksid.

Maailma 6iglase kaubanduse organisatsioon keskendub viiele geograafilisele piirkonna-
le: Aafrika ja Lahis-Ida, Aasia, Ladina-Ameerika, Euroopa ning Pohja-Ameerika ja
Vaikse ookeani piirkond. Laiemalt vottes on piirkonnad jagatud kaheks, lihtsuse huvi-
des Lounaks ja Pohjaks. Viimase moodustavad Euroopa ja Pohja-Ameerika ning nende
puhul on tegevus suunatud tarbijale: pooratakse enam tdhelepanu tarbimisharjumuste
muutmisele ja diglase kaubanduse toodete propageerimisele aitamaks teadlike ja hooli-
vate tarbijatena vahetult kaasa vaesemate kogukondade arengule. Aafrika, Lihis-Ida
ning Aasia piirkondade (laiendatuna Louna) tegevus on tugevalt aga suunatud just toot-
jatele: regioonis paiknevad riigid, kus t66joud ja viikeettevotjad on oluliselt madalamalt
tasustatud ning viiketalunikud on sunnitud oma toodangut eksportima keskmisest ma-
dalama hinnaga, mis omakorda ei vdimalda védriliselt tasustada toolisklassi. (Kadow:

2011).

Eelpool mainitust on arusaadav, miks on kdige enam kajastust ja kdneainet saanud 0ig-
lase kaubanduse printsiipidest diglane hind. On tdestatud, et diglase kaubanduse sertifit-
seeritud ettevotjad saavad korgemat hinda, kui teised tootjad sama kauba eest. V.
Ernesto Méndez uuris oma kolleegidega 2010. aastal vilja antud uurimuses 469 kohvi-
tootmises osalevat majapidamist 18-s iihistus ning neljas riigis (El Salvador, Guatemala,
Mehhiko ning Nicaragua) ning leiti tugev positiivne seos turuhinna ning diglase kau-
banduse hinna vahel viimase kasuks (Méndez er al.: 2010). Lahenedes aga teise nurga
alt, on samamoodi tdestatud tdsiasi, et garanteeritud ja fikseeritud hindadega toob digla-
se kaubanduse siisteem viikeettevotjatele hoopis kahju ning pidurdab nii nende endi kui
terve riigi vastava sektori arengut. Selle asemel, et aidata jitkusuutmatuid pdllumajan-
dusiihistuid uute sissetulekuallikate otsimisel, julgustatakse vanaviisi jitkama. Oxfami
uuringu andmeil suudab samal ajal, kui Guatemalas tdidab 500 t66list suurt kohvikon-
teinerit, sama td0 Brasiilisas dra teha 5 toolist ja mehaaniline harvester. Sellega leitakse,
et diglane kaubandus toetab ebaefektiivseid iihistuid lahingus, mida neil ei onnestu iial
voita (Gresser et al.: 2002). Sama kinnitab ka Allegro Coffee president Jeff Teter, kes

vididab, et kvaliteedile tdhelepanu pdorates on voimalik voita veelgi enam: ,,Saamaks
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head kvaliteetkohvi, makstakse turuhinda. Meie jaoks on see aga oluliselt kdrgem digla-

se kaubanduse baashindadest.* (Haight: 2011).

Jooniselt 3 néhtus, et vdartusahelas on liilisid mitmeid, kuid vilja oli algselt jddnud taas
iks oluline osa, kellele diglane kaubandus piisavalt tihelepanu ei ole pooranud. Viike
maaomanik vOi viikefarmer ei ole kdige ebasoodsamas olukorras segment toote liiku-
misahelas. Kuna vaesemates riikides toimub viljakoristus késitsi, vajatakse selleks t60-
joudu ning need toolised, kes ei ole piisavalt joukad, et ise maad omada, on tegelikult
toostuse vaeseimaks liiliks. Kuivord diglane kaubandus on keskendunud eelkdige viike-
farmeritele, siis majandusliku kasu joudmine seda kdige enam vajavateni jddb tahaplaa-
nile (Berndt: 2007). Nagu ka Philip Booth on viljendanud: ,,Uhe turuosalise kaitse nor-

gestab paratamatult iilejdanute positsiooni.” (Berndt: 2007).

Definitsiooni kohaselt on diglase kaubanduse liikumine selgelt viljas ndorgemate kait-
seks ning nende eesmirk on vdoimustada nii vaesemaid riike, majanduslikult ebapiisaval
jarjel olevaid farmereid ja vdikeettevotjaid kui ka sotsiaalselt ndrgemal positsioonil ole-
vaid indiviide. Soo, vanuse, seksuaalse orientatsiooni, puuete, poliitiliste vaadete, rassi
vOi rahvuse tottu ei tohi diglase kaubanduse liikumise printsiipide kohaselt diskriminee-
rida ei toole votmisel, edendamisel, arenguvoimaluste loomisel. Kéesolev to6 vaatleb
oOiglase hinna korval lisaks ka soolise vorddiguslikkuse printsiipi ning diglase kauban-
duse rolli naiste, sotsiaalselt selgelt ndrgemal positsioonil olevate osapoolte vOimusta-

misel.

Kui diglase kaubanduse majanduslik mdju tekitab selgelt kaks leeri ning arvamused
jagunevad must-valgelt, siis siisteemi rolli naisettevotluse arendamisel ndhakse siiski
valdavalt positiivses valguses. Rahvaste Uhenduse (ingl. k. United Nations - UN) vii-
mastel andmetel moodustavad naised ligi poole maailma elanikkonnast, tootavad ligi
kaks kolmandikku tehtavatest tootundidest, toodavad pool maailma toiduainetest, kuid
saavad koigest iihe kiimnendiku maailma sissetulekutest (Why Fair Trade Matters...:
2012). Naised omavad vaid véga viikest osa maailma varast ning ligikaudu 70% maa-
ilma vaestest on naisterahvad. Seega kaks kolmest vaesuses elavast inimesest on naised
(Why Fair Trade Matters...: 2012). Oiglase kaubanduse liikumine soovib olukorda
muuta soodustades nende toOtamist, luues naistele uusi tookohti, voimustamaks neid

olema iseenda todandja. Fairtrade International’i (Strong Producers...: 2014b) jirgi an-
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nab diglase kaubanduse siisteem naistele vOimaluse ettevotlussektoris tegustsemiseks

ning tagab samaviirse kohtlemise meestega.

Seitsme riigi (Keenia, Tansaania, Uganda, Nepaal, Nicaragua ja Mehhiko) juhtumi-
uuringute pohjal toodi vilja selge praktiline ja strateegiline eelis nende naisettevotjate
puhul, kes moodustasid vabalt valitud tihistegevuse vormid ning olid seotud samaaeg-
selt ka diglase kaubanduse litkumisega. Kdikides riikides tddesid naisettevotjad, kuidas
tootmiseks ja kauplemiseks gruppidesse koondumine on parandanud nende elujirge,
tugevdanud majanduslikku kindlustatust, mis omakorda on parandanud nende enda

staatust oma majapidamises ning tihiskonnas. (Jones et al.: 2011).

Samas uuringus osalenud arenguriikide naisettevotjad tddesid, et neil on parem ligipdis
tootmisressurssidele ning turgudele, lisaks on nad omandanud védrtuslikud oskused ja
teadmised, samuti kogemused enda organiseeritud tegevuse vOi ettevotte juhtimisel.
Nende saavutuste tulemusena on naisettevotjatel arengumaades suurem enesekindlus,
usk oma voimetesse, ithtlasi on neil olemas toetusvorgustik, millele on vdoimalik vajadu-
sel toetuda ning need on olulised sammud naiste voimustamise suunas. (Jones et al.:

2011).

On selge, et iihel organisatsioonil voi liikkumisel iiksinda on keeruline muuta maailma
ning selleks peavad koostdod tegema ka organisatsioonid omavahel. Nii nagu on iihise
eesmiirgi nimel vditlemas Fairtrade International ning FLO, Fairtrade Eesti ning MTU
Mondo, ollakse ka soolise vorddiguslikkuse ja naisettevotluse arendamisel suuremaid
edusamme tegemas koostodd tehes. Louna-Aafrika Vabariigi nditel edendab naisette-
votlust ning kaitseb nende Oigusi Fairtrade Africa korval South African Women
Entrepreneurs’ Network (-SAWEN, eesti k. Louna-Aafrika Naisettevtjate Uhendus).
Organisatsioon toetab naisi tegevustes, mis on seotud enda ettevotete loomise, tugev-
damise ning jiatkusuutlikkuse tagamisega. SAWEN’i puhul on selle enda hinnangul te-
gemist organisatsiooniga, millel on mandaat esindamaks koiki oma litkmeid — naisette-
votjaid — kes tegutsevad Louna-Aafrika viikeettevotlussektoris (SAWEN: 2014). Seega
ei saa Oiglase kaubanduse korval tdhelepanuta jitta ka teisi partnerorganisatsioone, kel-

lega koostood tehakse, et iihise eesmérgi eest seista.
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Teisest alapunktist selgub, et kogu siisteemi kui terviku mojuanaliiiisi teostada on keeru-
line. On selge, et igasugune sekkumine majandussiisteemi omab mdju: olgu selleks suu-
rem vOi viiksem moju, kasu voi kahju, moni voidab sellest, teised jéllegi kaotavad suu-
remal voi vidiksemal maédral. Teoreetilisest vaatenurgast peaks odiglasel kaubandusel
olema igati positilvne mdju arengumaade viikefarmeritele ja -ettevotjatele, kellele ava-
nevad selle kaudu voimalused, mida nad iiksinda oma majandusruumis saavutada piiii-
des poruksid. Praktikas on siisteemi moju raske hinnata: raha reaalset liikumist on kee-
ruline monitoorida seoses erinevate riikide erineva tehnoloogilise arenguga; siisteemi

kahju farmeritele, kes siisteemiga liitunud ei ole, on samuti raskesti hinnatav.

Uuringud néitavad, et viikeettevotjad on oma sissetulekuid kiill kasvatanud, kuid jidb
kindlaks tegemata, kas see on tingitud korgematest maailmahindadest, vahetuskursside
muudatustest voi tdepoolest lisandhinnast. Lisaks on viimase puhul ndidanud mitmed
uuringud selle joudmist edasimiiiijate v0i vahendajate kasumisse, mitte algse tootja tas-
kusse. Mittemateriaalseid Oiglase kaubanduse eesmirke, nagu nditeks véikeettevotjate,
sh naisettevotjate voimustamine ning heaolu parendamine, on aga veelgi keerulisem
monitoorida, kuna tegu on suures osas hinnanguliste néitajatega ning tootja enda ja dig-
lase kaubanduse organisatsiooni arvamused voivad siinkohal suurel miéral lahkneda.
Loomulikult leidub nii positiivseid kui negatiivseid niiteid, kuid vaatamata sellele, et
oiglane kaubandus ei suuda iiksi elimineerida vaesust ning sotsiaalset ebavordsust, on
tegu siiski suuremahulise panusega teadlikkuse tdstmisesse nii majanduslikult kui sot-
siaalselt ndorgemal positsioonil olevatest ettevotjatest. Just viimased, s.t. tarbijast toote-
ahelas koige kaugemal paiknevad inimesed, varasemalt kodige viahem uuritud sihtrithm,
on ka kiesoleva t66 uurimisobjektiks. Lisaks viikefarmeri staatusele oli autoril voima-
lus saada kontakt just naisettevotjatega, keda diglase kaubanduse teema tugevalt puudu-
tab ning to6 jargnev osa annabki iilevaate naisettevotjate seas l1dbi viidud uuringu tule-

musest Louna-Aafrika Vabariigi néitel.
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2. VAIKEEKSPORTOORIDE HINNANG OIGLASELE
KAUBANDUSELE LOUNA-AAFRIKA
NAISETTEVOTJATE NAITEL

2.1. Louna-Aafrika Vabariigi, uurimismetoodika ning valimi Kir-
jeldus
Apartheidi jirgselt alates 1994. aastast on Louna-Aafrika Vabariigi majanduskasv olnud
stabiilne. Valitsuse volakoorem on vihenenud 50%-1t SKP-st 1995. aastal 40%-ni SKP-
st 2013. aastaks. Tulud on neljakordistunud ning maksumaksjate arv enam kui kahekor-
distunud perioodil 1996-2007. 2013. aastal oli riigi majanduskasv 1,9%, inflatsioon
3,3%. (Worldbank: 2015). Rahvaarv 2011. aastal oli 51,77 miljonit elanikku ning see
kasvas vorreldes 1996. aastaga 11,2 miljoni vorra (Statistics South Africa: 2012). Kiill
aga jagub tidnaseni Louna-Aafrika Vabariigil viljakutseid: 2014. aastal oli to6tuse méar
25% ehk igal neljandal inimesel puudus tootasu, 2012. aasta seisuga elas 45,5% elanik-
konnast suhtelises vaesuses ning HIV-nakatunute arv oli 2013. aasta seisuga maailma

korgeim: 6,3 miljonit inimest ehk 12% elanikkonnast (Worldbank: 2015).

Oiglase kaubanduse eest vastutav organisatsioon on Lduna-Aafrika Vabariigis tegutse-
nud alates 2003. aastast, 2014. aasta 10pu seisuga oli riigis 40 sertifitseeritud tootjat iile
15 000 tootaja ja 320 viiketalunikuga. Louna-Aafrika miiiib diglase kaubanduse mérgi
all 12 tootegruppi kuuluvat toodet, suurimaks grupiks on viinamarjad. Ligi miljon ini-

mest tootab pollumajandussektoris. (Fairtrade Africa: 2014).

Uuring, mis analiiiisis diglase kaubanduse mdju Louna-Aafrika Vabariigis, toi vilja

viikefarmerite peamised viljakutsed (Impacts of...: 2010):
e Viikesed maa-alad: suurem osa farmeritest omab viga viikest maa-ala (ligi
60%-1 viikefarmeritest on maad vidhem kui 5 ha), millel kasvatatakse mitmeid

erinevaid vilju.
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e Piiratud ligipaas tehnikale/tooriistadele: paljudel farmeritel puudub v6i on piira-
tud ligipdds pollumajandustehnikale ning neil puuduvad piisavad ressursid ost-
maks vOi rentimaks maaharimiseks vajaminevaid tooriistu.

e Vananenud viinapuud: suurem osa viinamarjaistandustest asutati 1970-ndatel
aastatel ning taimed on niitidseks joudnud eluea 16ppu, farmeritel aga puudub
piisav kapital nende véljavahetamiseks.

e Piiratud ligipdis veele ja elektrile: puhta vee ja elektri olemasolu puudumine on
paljudele viikefarmeritele jatkuvalt tootmise piiranguks.

e SOltumine laenudest: enamusel viikefarmeritest on korge laenukoorem tingituna
maa- voi soidukite ostust, lisaks on paljud vidikefarmerid sunnitud votma laenu-
sid, et maksta tootasu hooajalistele tootajatele enne miitigist saadava tulu laecku-
mist.

e Madal haridustase: suurem osa keskealistest ja vanematest viikefarmeritest on
madalalt haritud seoses apartheidiaegse hariduse saamise piiramisega tumedana-
halistele inimestele. Madal haridustase aga paneb viikefarmerid paratamatult
ebasoodsasse olukorda, eriti mis puudutab farmi kui driettevotte majandamist

ning drisuhete loomist.

To60 empiirilises osas toob autor vilja diglase kaubanduse siisteemi mdju viikeekspor-
tooridele LAVi naisettevotjate niditel. Saamaks usaldusviirseid tulemusi, on lédbi viidud
kombineeritud kvalitatiivne ja kvantitatiivne uuring: 2014. aasta siigisel viis autor 1ibi
ankeetkiisitluse 21 LAV-i naisettevotja seas uurimaks nende teadlikkust ja suhtumist
oiglase kaubanduse liikumisse, 9 siisteemiga liitunud ettevotja puhul ka detailsemalt
nende otsest kasu/kahju. Paralleelselt toimus dokumendivaatlus analiiiisimaks kehtivaid
oiglase kaubanduse miinimumhindasid, turuhindasid ning riigis kehtivaid tootasumééra-
sid. Lisaks on 2015. aasta siigisel viidud ldbi intervjuu Aire Nurmiga, kes 2008. aastal
Lduna-Aafrika Vabariigis vabatahtlikuna Oiglase kaubanduse siisteemi ning selle toi-
memehhanismi uuris, samuti teostati kolm jérelintervjuud algselt valimisse kaasatud
ettevotjaga 2016. aasta jaanuaris. Empiirilise osa suurimaks véljakutseks on kiisitlustu-

lemuste iildistamine valimi viiksuse ja usaldusviirsuse tottu (vt. joonis 4).
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Joonis 4. Andmete kogumise ja analiilisimeetodid (autori koostatud)

Koik naisettevotjad kuulusid ka SAWEN’isse ning nende kontaktid pirinevad kohali-
kult vabatahtlikke vahendavalt organisatsioonilt All Africa Volunteers. Ankeet on koos-
tatud autori poolt ning esimese etapi kiisitlus on 14bi viidud valimis osalejate juures ko-
hapeal 2014. aasta septembris ja oktoobris, mil autor ise LAV-is vabatahtlikuna viibis.
Esimeses etapis kohtus autor uuringu ldbiviimiseks 21-st ettevotjast 13-ga isiklikult, mis
vihendas oluliselt kiisimuste vidritimdistmise voimalusi, kaheksa ettevotjat ndustusid
ankeeti tditma iseseisvalt. Inglisekeelse ankeedi koostamisel on arvestatud riigi eripédra
ning ettevotjate lithikese ettevotlusstaaziga, mistdttu on kiisimused formuleeritud lihtsa-

koeliselt liigsetesse detailidesse laskumata (vt. lisa 1). Vordlemaks tulemusi varasemate
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uuringutega jaotusid kiisimused suures plaanis kaheks. Sarnaselt kdesoleva to6 teoreeti-
lisele osale uuriti ankeedi esimeses pooles viikeettevotjate teadlikkust, sh diglase kau-
banduse tootjate puhul ka tegelike kasude tunnetust. Ankeedi teine pool koondas peami-
sed kvantitatiivsed mdodikud vordlemaks neid dokumendivaatlusel kogutud andmetega.
2014. aasta kiisitluses osutus viljakutseks tipsete andmete kittesaamine seoses puudu-

liku dokumentatsiooniga mitme kiisitletu puhul.

Suhtlus uuringus osalejatega toimus inglise keeles, iihel juhul tdlgi, ettevotja enda poja,

vahendusel, kuna ettevotja ise radkis vaid afrikaani keelt.

Ankeetkiisitluse tulemuste vordlemiseks turuandmetega toimus ka dokumendivaatlus,
mille raames uuriti turul toimuvat, sh diglase kaubanduse kehtivaid miinimumhindasid,
Louna-Aafrika Vabariigis kehtestatud farmerite tunnitéotasusid ning nende muutust

ajas.

Lisaks 2014. aasta siigisel ldbiviidud kiisitlusele, toimus 2016. aasta jaanuaris uuringu
teine etapp, mille raames toimusid jdrelintervjuud telefoni teel selgitamaks vilja, kas ja
millised muutused on pooleteise aastaga toimunud. Kontakt leiti kolme ettevotjaga, kel-
lest kaks olid varasemalt juba diglase kaubanduse tootjad (edaspidi Intervjueeritav 1 ja
Intervjueeritav 2), iiks oli selleks saanud 2015. aasta kevadel ning intervjuu ajaks samuti
juba ligi aasta siisteemiga seotud olnud (Intervjueeritav 3). Poolstruktureeritud interv-
juul kasutati varasemat 2014. aastast tuttavat ankeeti (vt. lisa 1), et andmed oleksid vor-
reldavad ning seda tiitis vestluse ajal autor intervjueeritavate vastuste pohjal. Lisaks
tegi autor miarkmeid vabade kommentaaride kohta. Koned kestsid ligikaudu 20 minutit,
thel juhul ligi pool tundi, telefonivestluste suurimaks véljakutseks osutus intervjueeri-

tavate hoidmine intervjuu raamistikus.

Uuringu tulemuste analiiiisi kdigus jagatakse valim kaheks: Fairtrade-toodangut pakku-
vad ettevotjad (9) ning turuhindadega eksportivad tootjad (12). Kiisitluse tulemusi vor-
reldakse grupiti selgitamaks vilja majanduslikke erinevuseid ja sarnasusi, samuti tehak-
se dokumendianaliiiis, et tuua juurde arvandmeid erinevatest allikatest vordlemaks tu-
lemit turuhindade ja -andmetega. Valim holmab enamasti iihe tootegrupiga tegelevad

ettevotjad, mis lihtsustab hilisemat analiiiisi (vt. tabel 1).
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Koik kiisitletud tegelevad virske puuvilja kasvatamisega: kiimme kasvatab viinamarja,
itheksa greipe ning kaks mangosid. Kvaliteeditaseme poolest eristub kolm, kelle saadus
on orgaaniline, iilejadanud tegelevad konventsionaalse puuviljakasvatusega. Ettevotluse-
ga tegeletakse ise iihistu vahendusel, kiill aga on sisse ostetud transporditeenus. Koikide
viikeettevotjate toode jouab Euroopasse, peamiselt Hollandisse, kuid nii monelgi juhul

on nende vahel veel vahendajad.

Tabel 1. Valimi jagunemine ning diglase kaubanduse tootjate peamised ekspordiartiklid
(autori koostatud)

Oiglase Peamine eks-
kaubanduse . . Kvaliteeditase Skoop Ettevotjate arv
. pordiartikkel
tootja
FIE 1
Greip Palgatud t66- 6
Ei Konventsionaalne Joud 12
FIE 1
Viinamari Palgatud to6- 4
joud
Greip Konventsionaalne  pajgatud t56- 2
Mango Orgaaniline joud 2
Jah . FIE 1 9
y ) Konventsionaalne
Viinamari Palgatud t66- 3
Orgaaniline joud 1

Valimis osalenutest 18 kasutas palgatud t66joudu, kolmel juhul oli tegemist iseendale ja
oma perele todandjatega, kelle puhul ei saanud infot tdotajate palgasiisteemi kohta.
Andmeanaliiiisi meetoditena kasutati sagedus- ning vordlusanaliiiisi, samuti on vilja

toodud erinevate gruppide keskmised vadrtused.

To60 empiirilises osas oli suurimaks viljakutseks valimi véiksus ning selle pealt jéirel-
duste laiendamine iildsusele. Suurimaks probleemiks osutus uuringus osalenud ettevot-
jatega teistkordne kontakteerumine ning jérelintervjuude ldbiviimine seoses kiisitletud
inimeste elumuudatustega, samuti distantsiga autori ja valimis osalejate vahel ning eri-

sustega sidevahendite valikul ning kéttesaadavusel.

31



2015. aasta kevadel kohtus autor lisaks Aire Nurmiga, kes 2008. aastal MTU Mondo
vahendusel Louna-Aafrika Vabariigis vabatahtlikuna viibis ning abistas diglase kau-
banduse siisteemi edendamist. Viidi 14dbi struktureerimata intervjuu, mis kestis ligikaudu
iks tund, mille jooksul tutvustas autor enda uuringu esimese etapi tulemusi ning uuris
intervjueeritavalt tema kogemusi ja hinnanguid siisteemi toimimisele Louna-Aafrika
Vabariigis. Autor sai kinnitust, et ka aastaid hiljem valitsenud puudulik dokumentat-
sioon on olnud suurimaks viljakutseks diglase kaubanduse eestvedajate ja kontrolli-

funktsioonide jaoks, sellele vaatamata toetas Aire Nurmi sisend antud uuringu tulemusi.

2.2. Oiglase kaubanduse mdju Louna-Aafrika vaikeeksporto6-
ridele

Teoreetilises osas kisitletud uuringute pohjal oli tarbijate teadlikkus Giglasest kauban-
dusest markimisvadrselt korgem arenenud riikides ning tegelik sihtrithm, kelle heaolu
parendamine siisteemi iiheks eesmérgiks oli, ei olnud kaugeltki nii informeeritud oma
voimalustest. 2014. aasta siigisel Louna-Aafrika Vabariigi viikeettevotjaid kiisitledes
selgus aga, et koguni 16 vastajat 21-st (76%) olid diglasest kaubandusest teadlikud ning
kursis siisteemi voimalustega. Lisaks neile olid 3 (14%) sellest kuulnud, kuid puudusid
detailsed teadmised siisteemi toimimisest (sh iillatavalt ka iiks diglase kaubanduse toot-

ja), vaid 2 ettevotjat ei olnud diglasest kaubandusest varasemalt kuulnud.

Vaba kommentaarina toodi kiisitluses véilja ka peamised pdhjused, miks hakati diglase
kaubanduse tootjaks vdi miks seda senini veel tehtud ei oldud. Pohjuseid oli voimalik
liigitada gruppidesse: Oiglase kaubanduse tootjad olid valinud selle tee viiel juhul, et
saada diglast tasu, kahel juhul toodi pohjusena vélja sooline vorddiguslikkus — vaid dig-
lase kaubanduse kaudu nigid naised voimalust ettevotlusturule sisenemiseks. Kaheksa
vastanu seas, kes ei olnud veel diglase kaubanduse tootjad, ei ndinud neist neli selleks
vajadust, autori tdlgenduse kohaselt ei nidhtud otsest kidegakatsutavat kasu. Kaks tava-
tootjast ettevotjat vditsid, et ei ole voimelised tditma diglase kaubanduse ndudeid, kulud
selleks olevat liialt korged ning kaks olid uurimas nii diglase kaubanduse siisteemi kui
ka alternatiivseid voimalusi kindlustamaks jitkusuutlikku &dritegevust, kuid kiisitluse

toimumise ajal ei olnud veel selles suunas konkreetselt tegutsema asunud.
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Uurides, millega diglane kaubandus viikeettevotjate jaoks eelkdige seostub, oli selgeks
liidriks garanteeritud diglane hind, mida reastas esimesele kohale 38% koikidest vasta-
jatest. Teistest enam toodi esile ka majanduslikku kasu, panust kogukonna arengusse,
sotsiaalset ja soolist vorddiguslikkust ning paremaid tootingimusi. Vihem seostati dig-
last kaubandust kdrgema vOimekuse ja jitkusuutliku tootmisega, tahaplaanile jdi ka
vaade tulevikku: uued ja laiendatud drivoimalused, ldbipaistvus ja vastutustundlikkus
ning ka pikaajalisi ja stabiilseid lepinguid ei hinnatud majandusliku otsese kasuga sa-

mavéadrselt (vt. tabel 2).

Tabel 2. Oiglase kaubanduse pShimdtete seostamine siisteemiga reastamise tulemusel,
n=21 (autori koostatud)

Oiglasest
kaubandusest
Jirjesta- Teadlikud  Mitteteadli- kuulnud,
mise tule- oiglasest kud Gigla-  kuid puudu-
mus: kaubandu- sest kauban- vad detailsed
kogu valim sest dusest teadmised
(n=21) (n=16) (n=2) siisteemi
toimimisest
(n=3)
Garanteeritud 6iglane hind 1 1 2 1
Majanduslik kasu 2 2 1 2
Panus kogukonna arengusse 3 3 4 4
Sotsiaalne ja sooline vorddigluslikkus 4 4 8 3
Paremad to6tingimused 5 5 7 6
Pika-ajalised ja stabiilsed lepingud 6 6 10 5
Libipaistvus ja vastutustundlikkus 7 7 3 10
Uued ja laiendatud drivoimalused 8 8 4 7
Jatkusuutlik tootmine 9 9 4 8
Korgem voimekus 10 10 8 9

Allikas: Autori arvutused.

Oiglasest kaubandusest teadlike ja mitteteadlike vahel oli suurimaks erinevuseks siis-
teemi seostamine jatkusuutliku tootmise, vastutustundlikkuse ja laiendatud &drivdoimalus-
tega. Teadlikumad tootjad neid korgelt ei hinnanud ja esile ei toonud, kiill aga siistee-
mist mitteteadlikud seostasid Oiglast kaubandust majandusliku kasu ja garanteeritud
oiglase hinna jdrel just nendega. Sellest voib jireldada, et diglase kaubanduse vastutus-
tundlik maine on joudnud kaugele, tootjad, kes teemaga vdhem kursis on, seostavad
siisteemi lootusrikkalt uute véimaluste ja jatkusuutlikkusega. Kes on aga ise siisteemis
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juba osalejad, pdris sama meelt ei ole. Nemad nédevad eelkdige nn , kdegakatsutavat*
kasu: korgem sissetulek, voimalus midagi kogukonnas dra teha ning korda saata, laie-

mad vOimalused naisterahvastele.

Olulisem oli aga néha, millised erinevused ilmnevad Giglase kaubanduse tootjate puhul
siisteemist loodetava kasu ja tegeliku kasu vahel. Kiisimusele, millega diglane kauban-
dus nende jaoks eelkdige seostub, toodi vastustena kdige enam vilja sotsiaalset ja soo-
list vorddiguslikkust ning panust kogukonna arengusse, pingereas kohapunktide alusel
jaid ettepoole ka garanteeritud diglane hind ning pikaajalised ja stabiilsed lepingud. Kii-
simuse, millised on olulisimad véértused aga neile juba diglase kaubanduse tootjatena,
vastused mOnevorra erinesid. Sotsiaalset ja soolist vorddiguslikkust oli endiselt maini-
tud kui peamist kasu ning seda tdendoliselt pohjusel, et vastajaskond koosnes naisette-
votjatest, kes néagidki diglases kaubanduses voimalust tooturule sisenemiseks. Selle kor-
val aga toodi teisena mOnevorra iillatavalt esile paremad to6tingimused, mille seost dig-

lase kaubandusega nihti algselt vihem.

= Qiglase kaubanduse loodetavad kasud ehk millega siisteemi eelkdige seostatakise

Oiglase kaubanduse tegelikud kasud ehk mis on siisteemi kdige olulisemad vaartused tootjale
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Joonis 5. Oiglase kaubanduse niilised (loodetud) ja tegelikud kasud tootjatele kohapunktide

alusel, n=9 (autori koostatud)

Teise olulise aspektina selgus, et garanteeritud diglane hind, mida nii teoorias mainitud

varasemates uuringutes kui ka Louna-Aafrika Vabariigis ldbiviidud kiisitluses peamise-
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na Oiglase kaubandusega seostati, tegeliku kasuna pingereas alles teise poolde paigutati
(vt. joonis 5). Hinnagarantiist oluliselt suurema kasuna néhti pikaajalisi ja stabiilseid
lepinguid, mida diglane kaubandus tagab ning mis annab tootjale kindluse ka tuleviku
osas. Sellele vaatamata ei nihta boonusena aga uusi ja laiendatud drivdoimalusi. Olemas-
olevate partneritega on kiill lihtsam &ri teha ning pikaajalisi kokkuleppeid solmida, kuid

ettevotluse laiendamist diglane kaubandus veel eesmérgipéraselt ei taga.

Kuigi diglase kaubanduse tootjad ise garanteeritud diglast hinda peamise kasuna ei née,
selgus uuringutulemustest, et hinnavahe sama tootegrupi toojatel on tajutav. Kehtestatud
oiglase kaubanduse miinimumist (Fairtrade International: 2015) saab tavatootja ekspor-
ditud kilogrammi eest keskmiselt 10% vihem ning diglase kaubanduse tootja 8% kor-
gemat hinda. Uhe erandiga iiletasid koik diglase kaubanduse tootjad hinna poolest mii-
nimumi, iihel erandjuhtumil aga kommenteeris tootja juurde, et alustava ettevitjana on

ta ise viahem kiisinud, et turule esmalt pddseda ja konkurentsivdoimeline olla.

Tabel 3. Kirjeldav statistika: ekspordihinna erinevus diglase kaubanduse miinimumist,
ZAR/kg

Tavatootja Oiglase kau-
n=12 banduse tootja
n=9
Miinimum erinevus diglase kaubanduse miinimumist -0,90 -0,07
Maksimum erinevus diglase kaubanduse miinimumist 0,20 0,81
Vidartuste vahemik -1,10 -0,88
Keskmine erinevus diglase kaubanduse miinimumist -0,26 0,19
Mediaanerinevus diglase kaubanduse miinimumist -0,15 0,15
Standardhéilve 0,37 0,27

Allikas: Fairtrade International (2015); autori arvutused.

Mirkused: ZAR on Louna-Aafrika Vabariigi rahaiihik rand, mille kurss 16.09.2014 oli
1 EUR = 14,112 ZAR (XE Currency: 2014)

Tabelis 3 on toodud peamised statistilised niitajad ekspordihinna erinevuse kohta digla-
se kaubanduse miinimumist, mis tdepoolest erinevad oluliselt vastavalt sellele, kas tegu
on diglase kaubanduse ettevotjaga voi mitte. Seega voib viita, et diglane hind on siiski

siisteemis osalejatele tagatud ning nad on eelisseisus vorreldes tavatootjatega.
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Kdigi 21 valimis osalenud tootja kilohinna erinevust diglase kaubanduse miinimumist
on vdimalik nédha jooniselt 6, kus hinnaerinevuse jaotus on selgelt diglase kaubanduse
tootjate kasuks. Vaid iiks kolmest, 33%, tavatootjast saab vordviirset voi korgemat ki-
lohinda Giglase kaubanduse miinimumiga vorreldes, sama niitaja diglase kaubanduse

tootjate puhul on 89%.

@ Tavatootja Keskmine Oiglase kaubanduse tootja
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Joonis 6. Tavatootjate ja diglase kaubanduse tootjate ekspordihinna erinevus diglase kaubandu-

se miinimumist, mida tdhistab joonisel abstsisstelg; ZAR/kg; n=21 (autori koostatud)

Jareldub, et vaatamata asjaolule, et tootjad ise diglast hinda olulisemate kasude seas
vilja ei too, on vahe tavatootjaga siiski mérgatav. Pohjus, miks otsest majanduslikku
kasu sedavOrd ei tunnetata, vOib peituda aga turuhindades. Tootjad kiill ekspordivad
fikseeritud hinnaga, kuid kui vaadata laiemalt, kui suure osa moodustab nendeni joudev
osa toote jaehinnast, on aru saada, et tegelik vahe Giglase kaubanduse tootjate ja tava-
tootjate vahel ei ole kuigi suur. Niiteks viinamarja puhul on ekspordikilo tavatootjal
keskmiselt 13% madalam kui diglase kaubanduse miinimum, diglase kaubanduse tootjal
aga keskmiselt 15% korgem. Kui vaadelda vaid ekspordihinda, tundub vahe suur ning
kasu igati moistetav. Kui aga tuua juurde laiem modde ning vaadelda, kui suure prot-
sendi moodustab ettevotjale kuuluv osa toote turuhinnast (kiisitluse hetkel Euroopas
kehtinud turuhinnad, allikas: FreshFruitPortal: 2014), on niitajad monevdrra iihtlase-

mad: tavatootja sai keskmiselt 10% ning diglase kaubanduse tootja 13% turuhinnast.
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Sidwelli ,,Ebadiglane kaubandus* viitis 2008. aastal, et kdigest 10% 0Oiglase kaubandu-
se toote hinnast jouab maaomanikuni (Sidwell: 2008). Louna-Aafrika Vabariigis ldbi-
viidud uurimus jouab sarnasele jareldusele — vaatamata korgemale kilohinnale, mis on
tingitud ka lisakulutustest, mida diglase kaubanduse tootja tingimustele vastamiseks
tegema peab, saab protsentuaalselt ta siiski samas suurusjidrgus osa toote turuhinnast kui

seda saab tavatootja.

Tulemus, kui suur osa jouab viimase astme liilini, tooliseni, kes farmis fiitisilist t66d
teeb, aga iillatab positiivselt. Oiglase kaubanduse tootjad eristuvad iisna selgelt tavatoot-
jatest, kes maksavad farmitoolistele enamasti riigis kehtestatud miinimumtasu (vt. tabel

4).

Tabel 4. Kirjeldav statistika: tdotajate tunnitasu erinevus riigis kehtestatud miinimu-
mist, ZAR/h

Tavatootja Oiglase kauban-
n=10 duse tootja
n=8
Miinimum erinevus riigis kehtestatud miinimumist -2,60 0,00
Maksimum erinevus riigis kehtestatud miinimumist 0,40 2,72
Viirtuste vahemik -3,00 2,72
Keskmine erinevus riigis kehtestatud miinimumist -0,26 1,36
Mediaanerinevus riigis kehtestatud miinimumist 0,00 1,21
Standardhilve 0,84 0,97

Allikas: International Wagelndicator Network (2015); autori arvutused.

Mirkused: ZAR on Louna-Aafrika Vabariigi rahaiihik rand, mille kurss 16.09.2014 oli
1 EUR = 14,112 ZAR (XE Currency: 2014)

Keskmine tavatootja poolt makstav tunnitootasu farmitoolisele on 2% viiksem (me-
diaan 0%) kui riigis kehtestatud miinimum (kiisitluse hetkel Louna-Aafrika Vabariigis
kehtinud farmit6oliste miinimumtunnitasud; allikas: International Wagelndicator Net-
work: 2015). Miinimumist vdiksemat tasu maksis kaks tootjat, kes mdlemad tasustasid
oma toolisi paraku mitteametlikult, sh iihe tootja makstav tunnitodtasu oli enam kui
viiendiku vorra riigis kehtestatud miinimumist vidiksem. Seevastu diglase kaubanduse
tootjad maksid keskmiselt 11% korgemat tootasu, kui oli kehtestatud miinimum (me-

diaan 10%). Erinevused tootjate 16ikes on illustreerivalt kujutatud joonisel 7.
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Seega vOib viita, et kasu tooteahela viimasele liilile on siiski olemas: diglase kaubandu-
se tootja saab ekspordikilo eest kdrgemat hinda, mistottu on tal laiemad voimalused
parendada ka oma tootajate elujarge. Tootajatel on omakorda paremad to6- ja palgatin-
gimused valides diglase kaubanduse tootjafarmi tooandjaks. See annab jdllegi farmi-
omanikele valikuvdimaluse nende endi kommentaaride pdhjal: voimalus valida kvali-

teetsem to6joud, kuna ndudlus t60 jirele on pakkumisest suurem.
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Joonis 7. Tavatootjate ja diglase kaubanduse tootjate tootajate tunnitasu erinevus riigis kehtes-

tatud miinimumist, mida tdhistab joonisel abstsisstelg; ZAR/h; n=21 (autori koostatud)

Olgugi, et koik valimisse kaasatud ettevotjad olid naiseksportdorid, siis esmastes interv-
juudes ning ankeetkiisitluses soolisele vorddiguslikkusele sedavord tihelepanu ei poora-
tud. Kiill aga selgus jdrelintervjuude kommentaaridest, et just diglane kaubandus on
vdimaldanud neil naisettevotjatena tagada kogu pere sissetulek, sealhulgas iihel juhul oli
naisettevotja ka abikaasale ametlikuks todandjaks: ,,Kuigi ma abikaasale seda ei iitle
ning farmiga on seotud kogu perekond, siis ma tunnen end perepeana.* (Intervjueeritav

2, 2016; tdlge inglise keelest: autor).

Jarelintervjuude peamiseks teemaks kujunes arutelu naiste rolli iile nii Louna-Aafrika
Vabariigis kui Aafrikas iildiselt. Intervjueeritavad tdid selgelt vilja, et nende roll pere-
konnas ja kogukonnas on muutunud: olulisimaks peeti endi jaoks kiill prestiiZi, mis
kaasnevat ettevotja rolliga, kuid mitte vihemtihtsaks ei saa pidada majanduslikku moju.

,,Mind on kutsutud kiilakoosolekutele, kus varasemalt vaid mehed osalesid ning ma olen
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enda kiila naiste tugigrupi eestvedaja aidates naistel alustada oma késit6o-driga.” (In-
tervjueeritav 1, 2016). Koik naised olid taganud endale ja oma perele stabiilse sissetule-
ku, kaks olid ldbinud esmase raamatupidamise koolituse, mida vdimaldas neile
Fairtrade Africa, iihel oli see planeeritud kevadesse. Uhtlasi olid nad taganud endile
toetusvorgustiku ja ettevotlussidemed, millele aitasid kaasa nii diglase kaubanduse eest-
vedajad, vabatahtlikud kui kogukonnalitkmed ning mis tavatootjatega vorreldes nad
selgelt eelisseisu tostsid. ,,Ma sain esimest korda elus reisida viljaspoole oma kodu-
maad tutvumaks Euroopa organisatsioonide ja ettevotjatega, kes on meie toodangust
huvitatud.* (Intervjueeritav 3, 2016). Intervjueeritav 3 sai voimaluse olla kaasatud 2015.
aasta siigisel toimunud reisile kiilastamaks Hollandis asuvat EFTA peakontorit, mille
raames kohtuti ka mitmete Hollandi ja Belgia puuviljaedasimiiiijatega. Kohtumiselt
saadud kontaktid olevat intervjueeritava sonul ddrmiselt kasulikud, kuid kahjuks 2016.

aasta jaanuariks ei oldud veel iihtegi konkreetset lepingut sdlmitud.

Tabel 5. Ekspordihinna erinevus diglase kaubanduse miinimumist 2014 ja 2016 ning
tootajate tunnitasu erinevus riigis kehtestatud miinimumist 2014 ja 2016, %

Ekspordihinna Tunnitasu
erinevus oiglase erinevus riigis keh-
kaubanduse miini- testatud miinimu-
mumist mist
2014 2016
Oiglase kaubanduse tootja (Intervjueeritav 1) 1% 6% 14% 9%
Oiglase kaubanduse tootja (Intervjueeritav 2) 37% 55% 15% 8%
Varasem tavatootja (Intervjueeritav 3) 1% 19% 0% 1%

Allikas: Autori arvutused.

Oiglase kaubanduse kehtestatud miinimumhinnad ei ole muutunud virske puuvilja too-
tegrupis alates 2014. aastast, kiill aga selgus jdrelintervjuude kiigus, et ettevotjad ise
olid hinnataset muutnud. Varasemad oiglase kaubanduse tootjad olid ekspordihinda
kasvatanud vastavalt 5% ja 13%, hilisem siisteemiga liituja aga lausa 18%. ,,Ma saan
kiisida kilohinnaks niiiid 2,6 randi varasema 2,2 asemel ja seda ollakse ndus maksma.
(Intervjueeritav 3, 2016). Tapsustuseks, et uuendatud hinda ollaksegi ndus maksma seo-
ses sertifikaadi omistamisega: 2014. aastal oli sama tootja teinud juba kulutusi ning as-

tunud samme siisteemiga liitumiseks, s.t. et tootmissiisteem oli suures osas juba muutu-
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nud, kuid sertifikaati talle veel omistatud ei oldud. 2016. aasta alguseks oli tegemist
juba sertifitseeritud tootjaga ning koheselt pérast liitumist muutus ka hind, mida toote
eest oli voimalik kiisida. Kui vaadelda hindade erinevust diglase kaubanduse miinimu-

mist kahe aasta 16ikes, on tulemused samuti oluliselt muutunud (vt. tabel 5).

Lisaks ekspordihinna kasvule tuli vilja ka toolistele makstav tunnitasu erinevus. Kui
2014. aastal kehtis Louna-Aafrika Vabariigis farmitdolisetele miinimumtunnitasu 12,41
ZAR/h (Louna-Aafrika randi tunnis), siis 2016. aastal oli miinimum 13,37 ZAR/h ehk
palgakasv 8%. Kuigi diglase kaubanduse tootjad maksid keskmiselt nii 2014. kui ka
2016. aastal oma tootajatele kdrgemat tasu kui riigis kehtestatud miinimum (vt. tabel 5),
ei kiiindinud to6tasu kasv siiski samadesse modtmetesse nagu miinimum. Kahe vara-
sema Oiglase kaubanduse tootja tootajad said 2016. aastal keskmiselt vastavalt 3% ja
2% enam kui 2014. aasta siigisel, kiill aga toimus oluline muutus varasema tavatooja
tooliste tootasus: kasv pooleteise aastaga 9% ning seda vaatamata sellele, et erinevus

riigis kehtestatud miinimumist oli 2016. aasta alguses vaid 1%.

Tabel 6. Oiglase kaubanduse tootjate peamiste kasude erinevus 2014 ja 2016 reastamise
tulemusel, n=2 (autori koostatud)

2014 2016 Muutus
Sotsiaalne ja sooline vordoigluslikkus 4 1 1
Garanteeritud diglane hind 6 2 1
Majanduslik kasu 5 3 1
Panus kogukonna arengusse 1 4 !
Paremad t66tingimused 1 5 !
Pika-ajalised ja stabiilsed lepingud 1 6 !
Jatkusuutlik tootmine 10 6 1
Uued ja laiendatud drivdoimalused 8 >
Koérgem vdimekus 9 !
Libipaistvus ja vastutustundlikkus 9 10 !

Allikas: Autori arvutused.

Mirkused: Nooled tabelis tdhistavad muutust reastamise tulemustes 2016 vorreldes
2014 ehk kas vastav diglase kaubanduse pohimdte (kasu) on muutunud tootja jaoks olu-
lisemaks (1), vihemoluliseks (]) vdi ei ole positsiooni muutnud («>).

Jarelintervjuudes selgunud muutused kajastusid selgelt ka peamistes diglase kaubanduse

kasudes, mida nihti 2014. aasta siigisel ning poolteist aastat hiljem. Kahe juba 2014.
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aastal tegutsenud diglase kaubanduse tootja hinnangul nédhakse siisteemi suurima boo-
nusena varasema stabiilsuse ja paremate tootingimuste ees niiiid selgelt sotsiaalset ja

soolist vorddiguslikkust (vt. tabel 6).

Oiglane kaubandus loob vihem arenenud riikide viikeettevotjatele mitmeid privileege
ning tagab stabiilsuse ja jatkusuutlikkuse nii dritegevuses kui ka sissetulekus, kiill aga
toovad ettevotjad vélja ka neile ebameeldivad kiilgi, millega on algul raskem harjuda.
Intervjueeritav 1, kes oli diglase kaubanduse siisteemiga seotud olnud juba pikemalt,
sonas jdrelintervjuus, et ,,paberimajanduses ei suuda jarge pidada ning kontroll on liiga
ahistav®, mis tdepoolest voib ettevotjale tunduda ebameeldiv ja harjumatu, kuid mida
reaalsuses siiski positiivseks saab lugeda. Veel 2014. aastal jdi mulje, et tegelikkuses ei
jélgita diglase kaubanduse reeglitest kinnipidamist ning vastavust standarditele, sama
kinnitas ka Aire Nurm, kes ise 2008. aastal MTU Mondo poolt saadetud vabatahtlikuna
Louna-Aafrika Vabariigis diglase kaubanduse toimemehhanismi uuris. 2016. aasta al-
guses aga kolas koikidest intervjuudest pahameel just kontrolli- ja jdrelevalvesiisteemi
iile, raporteerimise vajadus olevat koormav, kuid mis tagamaks diglase kaubanduse lu-
badustest kinnipidamist on paratamatu. Pikemas perspektiivis on see selgelt kasulik ka
ettevotjaile endile, kes rahvusvahelises ettevotluses osalemiseks peavad Oppima ja iile

minema suusOnalistest kokkulepetest formaalsele aruandlusele ja infovahetusele.

2.3. Jareldused uuringutulemustest

Too empiirilise osa iilesandeks oli vilja selgitada diglase kaubanduse mdju viikeeks-
portooridele LAVi naisettevotjate nditel ning vOib vdita, et tulemus on monevorra iilla-
tav. Teoorias leidub rohkem teavet ja arvamusi diglase kaubanduse vastu kui selle poolt
ning see on paljuski modjutanud siisteemi kui terviku mainet rahvusvaheliselt. Kirjandu-
se ja meedia poolt kujundatud Giglase kaubanduse kuvandi korvale tasuks aga kindlasti
uurida, mida arvavad sellest need, kes on siisteemiga tihedalt seotud ning sellest ka

eesmdrgipdrast kasu saavad.

Varasematest uuringutest selgus, et 1997. aastal oli diglasest kaubandusest teadlike osa-
kaal 29% (Euroopa Komisjon: 1997), 2011. aastal juba 67% (Globescan: 2011). Mdle-

mad uuringud viidi 14dbi tarbijate seas. Sellele vaatamata on selge, et teadlikkus diglasest
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kaubandusest on aastatega kasvanud ning seda mitte vaid Pohja-Euroopa ja Pohja-
Ameerika riikides, kus enamus varasematest kiisitlustest on lédbi viidud, vaid ka piirkon-
dades, mille abistamiseks siisteem loodud on. Kui veel autori poolt 1dbi viidud uuringu
esimeses etapis, 2014. aasta siigisel, seisid mitmed juba diglase kaubanduse farmerid
siiski veel viljakutsete ees, toetusvorgustik oli alles vélja kujunemas, t66d jatkusuutlik-
kuse saavutamiseks oli teha veel palju, siis 2016. aasta jaanuaris niis olukord olevat
juba oluliselt stabiilsem ning sisse tootatud. Kiill aga olid juba 2014. aasta siigisel tule-
mused teadlikkuse vallas kdrged: autori poolt ldbi viidud uuring néitas, et koguni 76%
olid siisteemist teadlikud, lisaks 14% sellest kuulnud, kuid puudusid detailsed teadmised
siisteemi toimimisest, vaid 10% ei olnud diglasest kaubandusest varasemalt kuulnud.
2016. aasta talvel toimunud jareluuring kinnitas positiivset trendi: iiha suurem osa viik-
semate maapiirkondade kogukonnast on intervjueeritavate hinnangul kursis ettevotluses
toimuvaga ning oiglane kaubandus néib olevat just naisettevotjate jaoks iiks olulisemaid

vOimalusi.

Lisaks teadlikkusele keskendus kiesolev t60 lisaks diglase kaubanduse mdju viljaselgi-
tamisele. Teooria jagunes suures osas kaheks: leidus pooldajaid, kes viitsid, et diglane
kaubandus voimaldab farmeritel kiisida korgemat hinda (Gresser et al.: 2002) ja tagab
stabiilsust sissetulekutes (Raynolds: 2011), kuid leidus hulgaliselt ka kritiseerijaid, kes
viitsid Oiglase kaubanduse olevat altruismi viljundi, mis pérssivat arengut (Kadow:
2011) ning mis parandavat vaid véiga viikese osa inimeste elujirge teiste samas seisus
inimeste arvelt (Sidwell: 2008). Hind, mida tarbija maksab, ning summa, mille peaks
saama tootja, on teoorias korgemad kui seda tavatoodangu puhul. Kiesoleva bakalau-
reusetdd raames ldbi viidud uuringust selgus, et tdepoolest saavad LAVi diglase kau-
banduse viikeettevotjad sama tootegrupi eest kdrgemat kilohinda, kui tavatootjad ning
seda tuntaval madral. Louna-Aafrika Vabariigis 14dbi viidud uuringu tulemused néitasid,
et kehtestatud diglase kaubanduse miinimumist saab tavatootja eksporditud kilogrammi
eest keskmiselt 10% vihem ning diglase kaubanduse tootja 8% korgemat hinda (2014)
ning vaatamata asjaolule, et diglase kaubanduse miinimum muutunud ei olnud, olid
2016. aasta talveks varasemad oOiglase kaubanduse tootjad ekspordihinda kasvatanud
vastavalt 5% ja 13%, viimati siisteemiga liituja aga lausa 18% (2016). Suur osa tava-
tootjatest ei kiilindinud diglase kaubanduse kehtestatud miinimumini, seevastu enamus

Oiglase kaubanduse tootjaid iiletab seda lavendit. See niitab, et diglasel kaubandusel on
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tdepoolest roll ka majandusliku olukorra parandamisel ning kasu on reaalselt tuntav.
Samuti ei saa sajaprotsendiliselt ndustuda Kadow’ga, sest antud uurimuses osalenud
viikeettevotjad toid vastupidi Kadow arvamusele vilja diglase kaubanduse rolli nii

nende enesearengus kui ka siisteemi panust kogukonna arengusse.

Lisaks leidus teoorias ja varasemates uuringutes tugevat kriitikat kogu tooteahela kohta:
maaomanikuni joudvat diglase kaubanduse toote hinnast vaid marginaalne osa (Sidwell:
2008). Analiiiisides turuhindasid selgus, et tdepoolest vaatamata korgemale kilohinnale,
saab protsentuaalselt diglase kaubanduse tootja siiski samas suurusjiargus osa toote tu-
ruhinnast kui seda saab tavatootja: tavatootja sai keskmiselt 10% ning diglase kauban-
duse tootja 13% turuhinnast (2014). Kiill aga ei tohiks sealjuures unustada, et kilohind
on erinev ning absoluutnumbrites on vahendeid diglase kaubanduse tootjal kies siiski

enam kui tavatootjal.

Loomulikult tuleb aga vaadelda siisteemi ka laiemalt: kui maaomanikuni joudvat mar-
ginaalne osa Oiglase kaubanduse toote hinnast, siis tekib kiisimus, mis jouab toolisteni.
Uuringu tulemustest selgus, et protsentuaalselt samasse suurusjirku jadav osa, mis jouab
tootjani, voimaldab aga absoluutnumbrites maksta diglase kaubanduse tootjal oma t66-
listele siiski oluliselt korgemat tasu. Ning kui diglase kaubanduse eesmérgiks on luua
positiivset mdju tootmisahela erinevatele liilidele, siis seda eesmirki tdidab siisteem
toepoolest. Palju on ridgitud diglase kaubanduse tulude koondumisest kas mirgi eden-
damiseks, jagunemisest jaekettide vahel, vihem on uuritud, kas ka farmitdoline sellest
osa saab. Tavatootja poolt makstav tunnitootasu farmitoolisele oli keskmiselt 2% véiik-
sem kui riigis kehtestatud miinimum, Giglase kaubanduse tootjad said lubada aga vastu-
pidi keskmiselt 11% korgemat tootasu, kui oli kehtestatud miinimum (2014). Seega
selgus Louna-Aafrika Vabariigis tehtud uurimuse tulemusel, et to6tasu suurusel on sel-
ge vahe: diglase kaubanduse tootja saab toolistele maksta oluliselt korgemat tootasu
samal ajal kui tavatootjad teevad pingutusi, et olla voimelised maksma riigis kehtestatud

miinimumi.

Teisalt tuli aga tddeda, et kui keskmise tootasu muutus 2016 versus 2014 oli LAV-is 8%
(International Wagelndicator Network: 2015), siis sellele jaid uuringus osalenud tootjad
alla. Jarelintervjuudes osalenud kahe varasema diglase kaubanduse tootja tootajate pal-

gakasv oli samal perioodil vastavalt 3% ja 2%, viimati siisteemiga liitunu tootajatel aga
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keskmiselt 9% (2016). Vordlusbaas on loomulikult erinev ning on loogiline, et tulles
tavasiisteemist, on palgatous mirgatav. Olles juba siisteemis sees, ei kasva tootasu sama
kiiresti, kuid ometigi jidb see kdrgemaks riigis kehtestatud miinimumist. See omakorda
nditab, et ka riik teeb tugevaid pingutusi farmitooliste olukorra parandamiseks ja stabiil-
suse suurendamiseks ning loodud organisatsioonid ja siisteemid nagu seda on Oiglane

kaubandus, ei ole selles voitluses iiksi.

Teadlikkuse ja otsese majandusliku mdgju korval vaadeldi uurimuses ka naiste rolli ette-
votluses. Kui varasematest uuringutest selgus, et vaatamata asjaolule, et naised moodus-
tavad ligi poole maailma elanikkonnast, jouab nendeni kdigest iiks kiimnendik maailma
sissetulekutest (Why Fair Trade Matters...: 2012), siis antud uuringus osalenud ettevot-
jad ndgid just diglases kaubanduses vdimalust naisena ettevotlusturule sisenemiseks
ning pere sissetuleku tagamiseks. Uhtlasi sai kinnitust varasemast uuringust selgunud
todemus, mille jirgi on tootmiseks ja kauplemiseks gruppidesse koondumine paranda-
nud naiste elujdrge ja staatust oma majapidamises (Jones ef al.: 2011): ka autori poolt
labi viidud uurimuses tundsid naisettevotjad enda staatuse paranemist oma majapidami-

ses ja ithiskonnas (2016).

Seega voib viita, et kahtlemata on diglase kaubanduse siisteemil veel arenguruumi, seda
nii teavitustdo, siisteemi haldamise ja jarelevalve, kulude ja tulude jagunemise osas,
kuid nii mOnedki eesmérgipdrased voidud on Louna-Aafrika Vabariigi nditel selgelt
olemas. Oiglases kaubanduses nihakse voimalust realiseerida end ettevdtluses soost
soltumata ning see on suur samm. Lisaks sellele tuntakse niiiid iitha enam ka otsest ma-

janduslikku mdju ning oma kauba eest saadakse garanteeritud diglast hinda.
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KOKKUVOTE

Arvamused Giglasest kaubandusest ja hinnangud siisteemi toimimisele jagunevad must-
valgelt kaheks. Uhelt poolt propageeritakse diglase kaubanduse mirki ning drgitatakse
tarbijaid tegema teadlikumaid valikuid, motlema globaalselt abistamaks ndrgemas sei-
sus olevaid inimesi maailma erinevates paikades. Teisalt on valdav enamus lihtsamini
leitavaid uurimustdid keskendunud siisteemi kitsaskohtadele tuues vilja kriitikat nii

oiglase kaubanduse eesmérgi kui ka selle toimimise suunas.

Kui tarbijate arusaam siisteemist ning vastav kditumine ja ostuotsuste langetamine on
pigem positiivses valguses kajastatud, siis vdhem tdhelepanu, kuid sealjuures rohkem
kriitikat saab siisteemi teine pool. Kdesoleva t66 keskmes oligi eelkdige tootjate vaate-
nurk: to6 koondas kokku viikefarmerite arvamuse Oiglasest kaubandusest Lduna-

Aafrika Vabariigi niitel.

Teooriast sai selgeks, et teadlikkus diglase kaubanduse siisteemist ja selle toimemehha-
nismist on aastatega teinud markimisviirse kasvu, antud uurimuse tulemused kinnitasid
samuti korgeid néditajaid. Kui aga vaadelda majanduslikku moju, siis varasem teooria
suures osas kédesoleva t60 empiirilise osa tulemusi ei toeta. Louna-Aafrika Vabariigi
viikefarmerite nditel oli selge erinevus tavatootjate ning diglase kaubanduse tootjate
vahel: korgem kilohind, mida siisteemiga liitunud ettevotja saab kiisida, kdrgem tunni-
tootasu farmitoolistele, mida diglase kaubanduse ettevotjal dnnestub maksta — need néi-
tavad selget majanduslikku kasu just siisteemiga liitunud tootjale. Uhtlasi ei saa viita, et
kasu tuleb teiste arvelt, vastupidi, see niib olevat suure t60 ja pingutuse tulemus, sest
juba diglase kaubanduse sertifikaadi taotlemine nduab viikefarmerilt vastavust rangete-

le nduetele, mida algfaasis ka tugevalt kontrollitakse.

Lduna-Aafrika Vabariigi majandus areneb kiiresti ning sellega koos kasvavad arusaada-

valt ka riigis kehtestatud baasniitajad. Seda kasvutempot, mida niitas pooleteise aastaga
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miinimum tunnitéotasu farmitoodlistele, diglane kaubandus jargida kiill ei suutnud, kuid

sellele vaatamata jdid siisteemis osalevate todtasud tuntavalt korgemaks.

Positiivseima tulemuse andis aga naisettevotluse areng: diglast kaubandust nihtakse
voimalusena ettevotlusturule sisenemiseks ning naiste rolli iihiskonnas aitab siisteem
selgelt parendada. Sooline vorddiguslikkus on sellega joudnud arenenud riikidest
viljaspoole ning ei ole ka arengumaades enam kdigest sonadeks, mille taga puuduvad
konkreetsed tegevused ja tulem. Naisettevotjad tunnevad end vdartustatuna ning saavad
end teostada sarnaselt meestele ning seda ka ettevotluses ja farminduses, mis eriti aren-

gumaades meeste parusmaaks on olnud.

Voib viita, et diglase kaubanduse roll tinapédeva ettevotluskeskkonnas on igati pShjen-
datud, olgugi et mones valdkonnas on veel arenguruumi. Selgelt vajab enam harjumist
ja tdahelepanu kontrollisiisteem ja aruandlus ning seda eelkdige regulaarsuse sissetoota-
mise osas. Vabatahtlikud erinevate rahvusvaheliste heategevusorganisatsioonide toel on
suureks abiks nii kogemuse jagamise kui siisteemi sissetodtamise etappides, koolitused,
mida voimaldab Fairtrade International sertifitseeritud vdikefarmeritele, aitavad selgelt
kaasa tootjate endi teadmiste ja arengu kasvule. Samuti tuleks suuta tagada kontroll raha
liikkumise iile tooteahelas. Tarbija kiill maksab korgemat mérgihinda, kuid kui vahenda-
jaid 10pptarbija ja viikefarmeri vahel on liialt palju, ei suudeta enam jilgida, millisesse
tooteahela liilisse jdidb suurim osa mirgihinnast. Nonda ei pruugi tegelikkuses jouda

tootjani diglane hind selle otseses tdhenduses.

Oiglast kaubandust teaduslikes allikates vaid kriitiliselt kisitledes kaob ka see positiiv-
ne, mida siisteem praeguseks saavutanud on. Tihtipeale jddb positiivne tdhelepanuta,
sest kitsaskohti on lihtsam vilja tuua ning neile hinnangut anda. Olgugi, et arenguruumi
on, suudab diglane kaubandus Louna-Aafrika Vabariigis viikeeksportooridele pakkuda

voimalusi, mis neil vastava siisteemita kéttesaamatuks jadksid.
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LISAD

Lisa 1 — ankeet

QUESTIONNAIRE FAIRTRADE

Please fill in the questionnaire and check the box that 1s closest to your opinion. Thank vou!

Are you familiar with Fair Trade?

O Yes
O No

O Ihave heard of it, but am not familiar with it on the detailed level

For you what does Fair Trade associate with? (Please mark all answers on the scale of 1-10,
one being the most important keyword/-phrase)

Better working conditions

MNew business opportunities
Better capacity level
Transparency and responsibility
Long-term and stable contracts

O Guaranteed fair price

O Economic profit

O Contribution to  the  community
development

O Sustainable production

O Social and gender equality

ooood

Are you a Fair Trade Producer?

O Yes
o No
O Not yet, but am working towards filling the Principes of Fair Trade

If your answer to the last question was affirmative, what are the most important benefits
for you to be part of Fair Trade? (Please mark all answers on the scale of 1-10, one being the
most importani keyword-phrase)

Guaranteed fair price

Economic profit

O Contribution to the community
development

O Sustainable production

O Social and gender equality

Better working conditions

New business opportunities
Better capacity level
Transparency and responsibility
Long-term and stable contracts

O
O

ooooano

The main reason for becoming / not becoming a member of Fair Trade Organization:
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Product Standard / Area you are involved in:

ogooooooan

Cane Sugar

Cocoa

Coffes

Flowers and Plants

Fresh Fruit

Gold & Associated Precious Metals
Herbs, Herbal Teas and Spices
Honey

Product:

Nuts
Oilseeds and Oleagmous Frut
Prepared and Preserved Fruit and
Wegetables
Tea
Wegetables
Other

ooano

Ooono

(please specifi)

{please specify)

Quality:

O
O
O

Organic
Conventional
Ecological

Major Exporting Region:

ooooao

Average monthly export quantity:

Average price per kg:

MNorthern America & Pacific
Southern America

Europe

Asia

Orther:

Producer Scope:

O
O
O

Hired Labour
Self-emploved
Orther:

{amount in numbers)

{please specifi)

kg

{currency)

{please specify)

Labour’s average hourly wages:

{amount in numbers) {currency)
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SUMMARY

IMPACT OF FAIR TRADE ON SMALL EXPORTERS ON THE EXAMPLE OF
FEMALE ENTERPRENEURS IN THE REPUBLIC OF SOUTH AFRICA

Kerttu Olveti

Fair Trade aims to create a positive impact on the different links of the production
chain, and provide assistance to entrepreneurs in a weaker position to help them better
cope on an economic, social and community level. However, does the system work in
its intended manner in reality and how are its benefits perceived by the entrepreneurs
from the producing countries? These are the questions of this thesis. The subject is
topical in both developed countries and developing countries, and opinions on it are
largely divided into two: the media promotes the label and overall system of Fair Trade
as an opportunity to contribute into spots in which aid is most needed; on the other
hand, the majority of scientific studies have found that the system does not function
quite as intended in reality. While most earlier studies have been aimed at assessing
consumer awareness and choices; much less attention has been paid to the producers'
own perceptions of Fair Trade. In order to avoid major political influence on economic
development, taking into account the diversity and level of development of the
economic environment, and taking advantage of the opportunity to meet the producers
face to face, the sample of this thesis has been compiled of small entrepreneurs of the

Republic of South Africa, all of whom were female entrepreneurs.

The thesis aims at finding out the small exporters' opinions of the functionality of Fair

Trade on the example of female entrepreneurs of South Africa. The thesis explores the
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action mechanism of the field and compares theoretical discussion with the actual
situation of the business environment. The main research tasks include:

e Highlighting the different definitions of Fair Trade;

e Clarifying the basic principles of Fair Trade;

e Describing the role of Fair Trade in today's business;

e Identifying the impact of Fair Trade on small exporters on the example of

female entrepreneurs of the Republic of South Africa.

The thesis reveals that opinions on Fair Trade and estimates of its functionality are
largely divided into two. On the one hand, the label of Fair Trade is promoted and
consumers are encouraged to make informed choices, and to think globally in order to
help people on weaker positions in different parts of the world. On the other hand, the
vast majority of easily found studies centre on the weaknesses of the system,

highlighting criticism concerning both the objective and functioning of Fair Trade.

In theory it became clear that awareness of the Fair Trade system and its action
mechanism have undergone significant growth over the years; the results of this study
also confirmed the high indicators. However, if we look at the economic impact, earlier
theory largely does not support the results of the empirical part of this thesis. On the
example of small farmers of the Republic of South Africa, there was a clear difference
between regular producers and Fair Trade producers: higher price per kilogram (which
the producers who have joined the program are able to ask), higher hourly wage for
farm workers (which Fair Trade entrepreneurs manage to pay). Both of these indicators
display clear economic benefits specifically to producers who have become a part of the
system. It also cannot be argued that the benefits are generated on the expense of others.
On the contrary, the benefits seem to be a fruit of significant work and efforts, as merely
applying for the Fair Trade certificate requires small farmers to meet stringent

requirements, which are heavily monitored in the initial phase.

The economy of the Republic of South Africa is developing rapidly, and therefore, the
basic parameters established in the country are growing as well. While Fair Trade was

unable to follow this rate of growth, which was displayed in the minimum hourly wage
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of a year and a half of farm workers, the wages of those who participated in the system

still remained significantly higher.

However, the development of female entrepreneurship provided a more positive
outcome: Fair Trade is seen as an opportunity to enter the market, and the system helps
to improve the role of women in society. Gender equality has thus reached beyond
developed countries and it is no longer merely a word with no specific activities and
results in developing countries. Female entrepreneurs feel valued and have an
opportunity of self-actualization like men, in business as well as farming, which have

historically been the domain of men in developing countries.

It can be argued that the role of Fair Trade in today's business environment is fully
justified, even though there is room for improvement in some areas. Clearly, the control
system and reporting require more attention and getting used to, particularly in the
formulation of regularity. Volunteers, with the aid of various international charity
organizations, are a big help in the stages of sharing experiences and implementing the
system. Training sessions, which are provided to certified small farmers by Fairtrade
International, clearly contribute to the knowledge expansion and development of the
producers. Control of the movement of money in the production chain should also be
ensured. Although the consumer pays a higher label price, there are too many mediators
between the end consumers and small farmers — it is no longer possible to monitor
which link of the production chain receives the largest share of the label price.

Therefore, the fair price in its strict sense may not reach the producer.

Largely critical treatment of Fair Trade in scientific sources leads to losing the positive
aspects the system has achieved thus far. Often, the positive is overlooked because the
bottlenecks are easier to highlight. Although there is room for improvement, Fair Trade
offers the small exporters of the Republic of South Africa opportunities, which would

remain inaccessible without the system.

57



Lihtlitsents 16puto6 reprodutseerimiseks ja loputoo iildsusele kittesaadavaks te-

gemiseks

Mina, Kerttu Olveti,

(autori nimi)
1. annan Tartu Ulikoolile tasuta loa (lihtlitsentsi) enda loodud teose

,OIGLASE KAUBANDUSE MOJU VAIKEEKSPORTOORIDELE LOUNA-
AAFRIKA VABARIIGI NAISETTEVOTJATE NAITELY,
(16putdo pealkiri)

mille juhendaja on Anne Reino,

(juhendaja nimi)

1.1.  reprodutseerimiseks siilitamise ja iildsusele kéttesaadavaks tegemise eesmirgil,
sealhulgas digitaalarhiivi DSpace-is lisamise eesmérgil kuni autoridiguse kehtivuse

tidhtaja Ioppemiseni;

1.2.  iildsusele kittesaadavaks tegemiseks Tartu Ulikooli veebikeskkonna kaudu,

sealhulgas digitaalarhiivi DSpace”i kaudu kuni autoridiguse kehtivuse tdhtaja 16ppemi-

seni.
2. olen teadlik, et punktis 1 nimetatud digused jddvad alles ka autorile.
3. kinnitan, et lihtlitsentsi andmisega ei rikuta teiste isikute intellektuaalomandi ega

isikuandmete kaitse seadusest tulenevaid digusi.

Tartus, 20.05.2016

58






