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Sissejuhatus- |

Uuringu eesmark

» Uuringu eesmark oli valja selgitada Eestielanike toidukaupade ostuharjumused, hinnangud erinevatele
tooterihmadele ja ostueelistused 2011. aastal.

Uuringu aruande tellija on Eesti Pdllumajandusministeerium.

Aruande koostamiseks on kasutatud jargmiseid infoallikaid:

» Jaekaubanduse seire 2011, kUsitlus viidi l1abi: september—oktoober2011. Vastajate arv 1000 inimest;
= Agriseire projekti raames november—detsember 2011 toimunud esindusliku tarbijauuringu andmestik;

=  TNS EmoriAgriseire (http:/mwww.emor.ee/agriseire/).




Sissejuhatus- Il
Antud aruande jaoks spetsiaalseltlabi viidud tarbijauuringu metoodika tutvustus
= Kusitlusperiood: 23. november— 14. detsember2011.

= Valimi suurus ehk vastajate hulk oli 1007 inimest.

= Uuringu meetod oli CAPI (computer assisted personal interview)— naost nakku arvutipéhised intervjuud
vastajate kodudes.

= Uuringu Uldkogumi moodustasid Eesti Vabariigi alalised elanikud vanuses 1574 aastat.

= Valimi moodustamisel kasutati Uldkogumi proportsionaalset mudelit, st kdikidel GUldkogumisse kuuluvatel
inimestel on vérdne vdimalus vastajaks sattuda. Kusitlustoo kaigus kujunenud valimi sotsiaal-
demograafilist struktuuri soo, vanuse, rahvuse ja elukoha 16ikes vordlesime vastavate statistiliste
naitajatega uldkogumi kohta ning vajadusel kaalusime selle vastavaks. Respondendivalik toimus
juhuvaliku teel, kasutades noorte meeste reeqlit.

» Kvaliteediigakulgseks tagamiseks toimus parast kusitlust intervjuude jarelkontroll. Selleks voeti veel kord
uhendust 15%-gavalimist.




Uuringu vastajate sotsiaal-demograafiline struktuur, n=1007
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2011. a tarbijauuringu andmed ei ole vorreldavad EKI tarbijauuringutega

TNS Emori ja eelnevatel aastatel EKI tehtud Ule-eestiliste uuringute valimite struktuur on vanuse, rahvuse, soo ja regiooni
I6ikes vaga lahedane, kuid oluline erinevus on vastajate hariduse jaotuses. EKI valimis on kdrgharidusega vastajate
osakaal ligikaudu 1,5 korda suurem kui TNS Emori valimis. Kuna paljud uuringu teemad (kodumaise toodangu eelistus jne)
on statistiliselt olulises soéltuvuses vastaja haridusega, siis oleks antud uuringute vaheliste vordluste tegemine ebakorrektne
ning eksitav. Seetdttu puuduvad antud aruandes vordlused eelnevate EKI uuringutega. Toetume tagasivaadetel
2004.-2011. a TNS Emori esinduslikule Jaeseire uuringule.
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Kokkuvote - |

= Eesti elanik on sagedane toidukaupade ostja, kuna veerand tarbijatest eelistab osta toitu iga paev ning pooled inimestest
ostavad sula nadalas neljal korral ja sagedamini. Kahel kuni kolmel korral nddalas kulastas toidukauplusi 42 protsenti
vastajatest. Peamiseks toidukaupade ostukohaks on suured toidukauplused, kus on kolm vbi enam kassat. Vaid kaks
inimest kimnest kllastab peamiselt poode, mis on vaiksed ehk kus kassasid on alla kolme. Keskmiselt kilastavad
inimesed kahe nadala jooksul 2,1 erinevat kauplust, see naitaja on pusinud samal tasemel viimased kaks aastat. Inimesed
eelistavad suuri kauplusi, kuna seal on mulgil palju erinevaid tooterihmi ja kdik pdhilised toidukaubad on vdimalik osta
uhest ostukohast. Jaekettidest eelistavad tarbijad kdige enam Selverit ja Maximat.

» Pohilisteks teguriteks, mis maaravad ostuotsuseid toidu ostmisel, on tarbija jaoks maitse, varskus, kvaliteet ja hind. Need
atribuudid on olulised enamale kui kolmveerandile tarbijatest.

= Tervislikkus on vaga tahtis 63%-le elanikest. Tervislik toit tahendab tarbijate jaoks seda, et nende toiduvalikus on rohkelt
puu- ja kéogivilju, toit sisaldab vahe lisaaineid ja on kodumaine. Suurem osa tarbijatest usub, et kui toit on kodumaise
paritoluga, siis on juba tegemist iseenesest tervisliku toiduga. Tervisliku toidu tdhendusega ei sobi tarbijatele mote, et
suhkur on asendatud magusainetega (nt aspartaam, sahhariin). Veel ei usuta, et eridieetide jargimine (taimetoitlus,
veregrupi-dieet, ph-dieet) oleks kuidagi seotud tervislikkusega.

= 83% elanikest eelistas sisseoste tehes kodumaiseid toiduaineid. See protsent ei peegelda otseselt kodumaiste toodete
osakaalu ostukorvis, kuna tarbijate konkreetne ostuvalik séltub pakkumisest jaevorgus, tarbijate rahalistest vdimalustest
jne. Kodumaiste toidukaupade peamiseks iseloomulikuks omaduseks on tarbijate jaoks harjumusparane maitse, varskus ja
usaldusvaarsus. Skeptilist suhtumist tekitab vaide, et Eesti paritolu toodetel on soodne hind. Enim on selle vaite vastu
kdige vanem vanusegrupp (65—74-aastased) ning vaikelinnade elanikud. Importtoodangu ja kodumaiste kaupade
eristamine on keeruline ja raske vanematele elanikele vanuses 50 ning vanemad, lisaks ka p&hiharidusega vastajatele.
Tarbijate arvates on peamiseks pdhjuseks, miks on raske eri paritolumaade tooteid eristada, pakendil oleva tootja kohta
kaiva info liiga vaikses kirjas naitamine. Pakendil olevast infost ei selgu tootjamaa ligi pooltele vastajatele. Kolmveerand
tarbijatest usaldab kdiki kodumaiseid toidukaupu, aga eriti ei usaldata Ameerika, Ukraina, Poola ja Venemaa toodangut.
Importtoodangust eelistatakse peamiselt tarbida makaronitooteid, alkoholi ja maiustusi, kodumaisest toodangust aga
kartuleid, piima- ja lihatooteid.




Kokkuvote - ||

» Tarbijate arvates poodravad inimesed tervislikule toitumisele suuremat tahelepanu ja see trend kasvab. Arvatakse, et
vaheneb ka valjaspool kodu s6dmine, aga kiiresti valmivate toitude tarbimine suureneb.

= Masu suurendas juba 2008. aastal oluliselt tarbijate hinnatundlikkust, viimase nelja aasta jooksul pole need naitajad
oluliselt muutunud. Vaike osa (7%) Eesti tarbijatest toidukaupu ostes hindu ei vaata vdi teeb seda harva. Uldiselt
domineerib ikkagi tarbijate ostukaitumises hindade jalgimine, seitse inimest kimnest jalgib hindu alati. Enamik tarbijatele
on omane valida kaupa odavamate toodete hulgast ning eelkdige eelistatakse osta allahindlusega vdi eripakkumises
olevaid tooteid. 20%-le elanikest on soovikohaste toidukaupade ostmine keeruline, see tahendab, et ei saa osta endale
soovikohaseid tooteid Uldse voi kui, siis vaga harva. Antud seis on iseloomulikum vanemaealistele (50-74-aastased),
mitte-eestlastele, madala sissetulekuga ja pdhiharidusega inimestele. Kuus inimest kimnest saab endale Uldiselt lubada
seda, mida soovib.

= Ostmis- ja tarbimisharjumuste muutusi 2011. aastal vordluses 2010. aastaga ei ole teinud pooled elanikud. Vastajate
hulgas, kellel tarbimisharjumused muutusid, hinnati peamiseks muutuseks seda, et hakati varasemast sagedamini
vaatama toidukaupade hindasid, lisaks osteti aastataguse perioodiga vdrreldes sagedamini odavamat toidukaupa.
Varasemast vahem hakkas hindu vaatama ainult 3% tarbijatest, kes tunnistasid tarbimisharjumuste muutmist. Seega on
tarbijad lainud Ule sagedasemale hinnajalgimisele. Antud kaitumine on omasem naistele, mitte-eestlastele ja madalama
sissetulekuga inimestele.

= Eesti elanikud on enda hinnangul kdige enam suurendanud koogiviljiade tarbimist. Vahendatud on suhkrut sisaldavate
kaupade, nagu karastusjoogid ja maiustused, tarbimist.
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Kommentaar — toidukaupade ostueelistused ja neid mojutavad
tegurid

lgapaevaselt ostab toidukaupu 25% Eesti elanikest. 50% tarbijatest ostab toitu neli korda nadalas voi sagedamini, selgub
elanike toitumisharjumuste uuringust. Kahel kuni kolmel korral nadalas kulastas toidukauplusi 42 protsenti vastajatest.
Jaeseire uuringu tulemused naitavad, et need tulemused on pusinud viimase kolme aasta jooksul samad.

Suur osa vastajatest ostab kaupu suurtest toidupoodidest (kolm vdi enam kassat), neid eelistab 76% inimestest. Tarbijad

kllastavad keskmiselt 2,1 erinevat jaeketi kauplust kahe nadala jooksul. Vérreldes eelmise aastaga pole need naitajad
oluliselt muutunud.

Suurim regulaarne kliendibaas on Selveri ketil, mida on stabiilselt vimase kolme aasta jooksul oma peamiseks ostukohaks
pidanud 21% elanikest. Eelmise aasta liidri Maxima osatahtsus on 3% vorra langenud. Suuremad regulaarse klientuuri
kasvatajad on olnud Konsum ja Prisma. Jarjepidevalt on viimaste aastate jooksul vahenenud Saastumarketi osatahtsus.

Kui enamik toiduaineid ostetakse jaekauplustest, siis otse tootjalt eelistatakse osta enim mett ja kartulit. 55% ostetavast
meest ostetakse just otse tootjalt, kartuli puhul 23%. Ise kasvatavad inimesed rohkem marju, koogivilju ja kartuleid,
keskmiselt teeb nii veerand tarbijatest.

Peamised tegurid, mis mdjutavad toidu ostuotsust, on maitse, varskus, kvaliteet ja hind. Need tegurid said tarbijatelt ligi
sajaprotsendise hinnangu ,tahtis®.

» Viiendale kohale hinnatud sooduspakkumised on naiteks keskmisest enam tahtsad inimestele vanuses 50+, mitte -
eestlastele ja Virumaa ning Louna-Eesti elanikele.

» Toidu ostuotsust kdige vahem mdjutav aspekt on pikk sailivusaeg, see ei ole oluline argument 37% vastaja jaoks.

» Tervislikkus on oluline pigem naistele ja regionaalselt vaadatuna Tallinna elanikele ning virumaalastele. Lisaks on
see tahtis suurema sissetulekuga ning kdrgharidusega inimestele. Tarbijad, kes pidasid tervislikkust tahtsaks,
vaitsid, et kui toidu paritolumaa on Eesti, siis 93% neist peab seda toitu tervislikuks.

» Kodumaisus on kdige vahem olulisem noortele, 15—24aastastele. Samas 65—74aastastele on see oluline argument.

Tervislikkus tahendab selle tahtsustajatele peamiselt puu- ja koogiviljade rohkust, Uldse toidulaua mitmekesisust, lisaainete
vahest sisaldust ja kodumaist paritolu.
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Iga paev ostab suua 25% tarbijatest

Toidukaupade ostmise sagedus
protsentides koikidest vastanutest, n=1007
Agriseire ja Jaeseire uuringu tulemused

naitavad, 4 korda nadalas ning sagedamini
ostab toidukaupu 49-51% tarbijatest.
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76% tarbijatest ostab toitu ,,suurest toidukauplusest”

Peaminetoidukaupadeostmisekoht

protsentides koikidest vastanutest, n=1007
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Eesti elanikud eelistavad osta Selverist ja Maximast

Peaminetoidukaupade ostmise koht — jaekettide eelistamine

Kust Te PEAMISELT, st KOIGE SAGEDAMINI toidu- ja esmatarbekaupu ostate?
protsentides koikidest vastajatest, n=1000
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Turult ostetakse peamiselt liha, kala ja kartuleid

Peamised toidukaupade ostukoha tuubid
protsentides koikidest vastanutest, n=1007
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Pikk sailimisaeg ei oma tahtsust 37% vastajate jaoks

Peamised tegurid, mis mojutavad toidu ostuotsust— |
protsentides koikidest vastanutest, n=1007
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Tervislikkus on naiste jaoks olulisem ostuotsuse
mojutaja kuli meeste jaoks

Kvaliteedi, hinna, tervislikkuse ja kodumaisuse tahtsustamine — |
reaprotsentides vastanutest, kes vastasid, et see tegur on neile ,,vaga tahtis*
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Suurema sissetulekuga inimesed hindavad kvaliteeti

koige korgemailt

Kvaliteedi, hinna, tervislikkuse ja kodumaisuse tahtsustamine - Il

reaprotsentides vastanutest, kes vastasid, et see tegur on neile ,vaga tahtis“
Kvaliteet, n=844

Loe: 76% korgharidusega
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03% vastajate jaoks on toit tervislik, kui see on Eesti

paritolu
Tervislikkuse tahendus

protsentides vastajatest, kellele on tervislikkus vaga véi ménevorra tahtis, n=637

H Taiesti ndus B Pigem ndus " Pigem ei ole ndus M Ei ole Gldse ndus I Ei oska delda

Toiduvalikus on rohkelt puu- ja kédgivilju 70 2
Toiduvaliku mitmekesisust 67 21
Lisaainete vahest sisaldumist 55 7 1
Toit on périt Eestist 54 6 1
Geneetiliselt muundatud koostisosade puudumist 52 715 6
Toidu paritolu mahepéllumajandusest 43 8 12
Toidu rikastatust vitamiinidega, mineraalainetega, kiudainetega 40 13 .2
Madalamat suhkrusisaldust 36 12 -:l
Toit on vaiketootjalt (nt otse talust, vaiketodstusest, turult) 35 10 l2
Madalamat soolasisaldust 35 11 .:l
Madalamat rasvasisaldust 35 14 -:l
Toidu rikastatust kasulike bakteritega 29 13 - 4
Vahesemat energiasisaldust (kalorite sisaldust) 24 21 -:l
Toidulisandite tarbimist (nt vitamiinid, mineraalained) 21 21 [ P
Eridieedi jargimine (nt taimetoitlus, veregrupi dieet, ph-dieet) [JIEEH 30 s s
Suhkur on asendatud magusainetega (nt aspartaam, sahhariin) [ 29 Ty
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Kommentaar tarbijate hoiakutele mahetoidu suhtes

Mahetoiduks peab Ule poole elanikest (52%) otse tunnustatud mahetootjalt ostetud toodangut. Siiski on suur ka nende
vastajate hulk (50%), kes peavad mahetoiduks kdiki otse tootjalt (talust, turult) ostetud toiduaineid. Poes oskab
mahepdllumajandusele viitavat margistust otsida 38% elanikest ning 24% arvab, et kdik mahepoes muugil olevad tooted on
mahetooted.

2011. aastal ostis enda hinnangul regulaarselt mahetoitu 11% elanikest, 55% vahetevahel ja 34% ei ostnud Uldse.

Mahetoidu regulaarsete ostjate hulgas on enam eestlasi ning Tallinnas voi teistes suuremates linnades elavaid suurema
sissetulekuga elanikke. Mahetoidu ostjate hulk vaheneb oluliselt vanemas vanusegrupis, s.o Ule 65aastaste hulgas.

Arvestades faktiga, et 50% kusitletud tarbijatest peab mahetooteks ka otse tootjalt (talust, turult) ostetud tooteid, siis voib
arvata, et suure tdendosusega ostavad need "regulaarsed mahetoodete ostjad" siiski mittemahetooteid.

Mahetoidu eest ei ole ndus maksma kdrgemat hinda 53% elanikest, kuni 10% kallimalt on valmis mahetoitu soetama 35%
elanikest, kuni 20% kallimalt 9% elanikest ning tle 20% kallimalt on ndus ostma vaid 3% elanikest. Arvestades asjaoluga, et
mahetooted ongi enamikul juhtudel tavatoodetest ule 20% kallimad, siis praegusel hetkel on mahetoodete potentsiaalseks
tarbijaks vaid 3% elanikest.
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Mahetoidu tolgendus vastajate poolt—|
reaprotsentides

Poest ostetud
toiduained, mis
kannavad
mahepollu-
majandusele

Otse tunnustatud
mahetootjalt
(talust, turult)

ostetud toiduained

Loe: 58% maa-asulas elavatest
inimestest peab mahetoiduks
otse tootjalt ostetud toiduaineid.

Otse tootjalt
(talust, turult)
ostetud toiduained

Koik eripoest
(mahe- ehk 6ko-,
voi loodustoodete
poest) ostetud

Ei oska oelda

. . toiduained
viitavat margistust
Kokku, n=1007 [N so NN s> | s 24 Hu
naine, n=535 48 52 39 27 10
Vanus 15-24, n=183 52 54 36 26 8
25-34, n=190 48 60 9
—
35-49, n=266 53 55 26 9
50-64, n=245 46 46 31 19 13
65-74, n=123 50 40 23 18 a
Rahvus eestlane, n:685= 52 : 26 :9
muu rahws, n=322 44 20 16
Elukoht Tallinn, n=302 44 26 5
suur linn, n=19 46 @
vaike linn, 23 11
maa-asula, 11 ©20

1 Emor
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Mahetoidu tolgendus vastajate poolt— |

reaprotsentides

Loe: 31% korgharidusega
inimestest peab mahetoiduks
koiki eripoest ostetud toiduaineid.

Kokku, n=1007

Regioon Tallinn,
Harju-, Rapla-, Jarvamaa,
Laane-Eesti,

Tartu regioon,
Léuna-Eesti,

Virumaa,

Sissetulek kuni 220,00 eurot,
tihe inimese
kohta 220,01-320,00 eurot,
moodunud
kuul 320,01-515,00 eurot,
tle 515,01 euro,
Haridus

pdhiharidus,
keskharidus,

kdrgharidus,

Poest ostetud
toiduained, mis
kannavad
mahepollu-
majandusele
viitavat margistust

Koik eripoest
(mahe- ehk 6ko-,
vOi loodustoodete
poest) ostetud
toiduained

Otse tunnustatud
mahetootjalt
(talust, turult)

ostetud toiduained

Otse tootjalt
(talust, turult)
ostetud toiduained

Ei oska Oelda

38 24
41
28
30
32
31
47 36
52 36
54 41
45 27
50 37
62 48

© 2011 Emor
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34% vastajaist el ostnud 2011. aastal mahetoitu

Mahetoidu ostmine 2011. aastal — |
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Jah,
regulaarselt;
11%

Jah,
vahetevahel;
55%
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Mahetoidu ostjate sotsiaal-demograafiline profiil — |

veeruprotsentides

Vastaja sugu mees,

naine,
Vanus 15-24,
25-34,
35-49,
50-64,
65-74,
Rahvus eestlane,
muu rahwus,
Elukoht Tallinn,
suur linn,
vaike linn,

maa-asula,

n=472
n=535

n=183
n=190
n=266
n=245
n=123

n=685
n=322

n=302
n=194
n=207
n=305

Koik vastajad

Jah, regulaarselt

Jah, vahetevahel

Ei ole ostnud

47
53

18
19
26
24
12

r68
32

30

19
21
30

49

51

20
24

25
23
9
:::::::I 5
46

30

29

23

41
59

19
20
27
23
11
P
28

55

17

15
27
27
15
—r
35

© 2011 Emor

25



Mahetoidu ostjate sotsiaal-demograafiline profiil — I
veeruprotsentides

Regioon

Sissetulek iihe
inimese kohta
moodunud kuul

Haridus

Tallinn,

Harju-, Rapla-, Jarvamaa,

Laane-Eesti,
Tartu regioon,
Léuna-Eesti,

Virumaa,

kuni 220,00 eurot,
220,01-320,00 eurot,
320,01-515,00 eurot,

ule 515,01 euro,

pdhiharidus,
keskharidus,

kérgharidus,

Koik vastajad

Jah, regulaarselt

Jah, vahetevahel

Ei ole ostnud

N a7
N 12
12
N 12
12
N 15

N 20
M 19
M 19
o o7

-
N 54
2

19

18
13

18
12
20

61

© 2011 Emor
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Vaid 3% Eesti elanikest on nous maksma mahetoidu
eest 20% korgemat hinda

Seisukohad mahetoidu eest korgema hinna maksmise suhtes
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Ule 50%

- 0,
21-30% 31-50% rohkem: 0%

rohkem; 2% rohkem; 1%

Ei ole ndus
maksma

Kuni 10% rohkem; 53%

rohkem; 35%
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Seisukohad mahetoidu eest korgema hinna maksmise suhtes

erinevates sotsiaal-demograafilistes ruhmades — |
veeruprotsentides

Vastaja sugu

Vanus

Rahvus

Elukoht

mees,

naine,

15-24,
25-34,
35-49,
50-64,
65-74,

eestlane,

muu rahws,

Tallinn,
suur linn,
vaike linn,

maa-asula,

n=472

n=535

n=183
n=190
n=266
n=245
n=123

n=685
n=322

n=302
n=194
n=207
n=305

Koéik vastajad maﬁisr(:; :Ic?hulfem Kuni 10% rohkem  11-20% rohkem Ule 20% rohkem
47 47 48 45
53 53 52 55
18 20 15 19
19 15 22 28
26 25 29 25
24 25 24 21
12 15 10 7
32 34 29 28
30 22 36 41
19 21 17 19
21 22 23 9
30 35 23 32

© 2011 Emor
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Seisukohad mahetoidu eest korgema hinna maksmise suhtes

erinevates sotsiaal-demograafilistes ruhmades — |1

veeruprotsentides

Regioon

Sissetulek
tihe inimese
kohta
moodunud
kuul

Haridus

Tallinn, n=302

Harju-, Rapla-, Jarvamaa, n=150

Laane-Eesti, n=121
Tartu regioon, n=138
Léuna-Eesti, n=117

Virumaa, n=179

kuni 220,00 eurot, n=193
220,01-320,00 eurot, n=211
320,01-515,00 eurot, n=186

tle 515,01 euro, n=157

pdhiharidus, n=194
keskharidus, n=581

korgharidus, n=233

Koik vastajad

Ei ole nGus
maksma rohkem

Kuni 10% rohkem  11-20% rohkem

Ule 20% rohkem

2
W 16
W 15
N 13
W 13
22

L )
N 24
W 17
Hs

27
N ss
W s

© 2011 Emor
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Kodumaised voi imporditud
toidukaubad
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Kommentaar — kodumaised voi imporditud toidukaubad

60% tarbijatest vaitis, et 2011. aastal ostsid nad valdavalt kodumaiseid toidukaupu. 2011. aasta Jaeseire uuringust selgus, et 83%
tarbijatest eelistab sisseoste tehes kodumaiseid toiduaineid. Seda vdib tdlgendada, et tarbijad tajuvad oluliselt vahem kodum aiste
kaupade osakaalu ostukorvis, kui eelistatakse kodumaiseid toiduaineid. Kodumaiseid toidukaupu ostsid teistest enam suurema
sissetuleku ning kdrgharidusega vastajad.

Tarbijate arvates iseloomustab kodumaist toidukaupa enim harjumusparane maitse ja varskus. Lisaks mojub Eesti paritolu toit
tarbijale usaldusvaarselt. Kuid soodsa hinna argumenti samastati kodumaise toodanguga vahem, peamiselt ei ole soodsat hinda neil
toodetel ,kunagi just 65—74aastaste tarbijate arvates ja sama meelt olid ka vaikelinnade elanikud. Nende puhul on tegemist ka
vaiksema sissetulekuga tarbijatega, kes on hinnatundlikumad.

35% vastajatest Utles, et importtoodangul ja kodumaistel kaupadel on lihtne vahet teha. Mitte alati pole lihtne see 44%-le tarbijatest.
Raskusi valmistab toidukaupade eristamine 18%-le tarbijatest. Enam on see iseloomulik vanemaealistele (50-74-aastased) ja
pohiharidusega inimestele. Peamine takistus selgelt vahet tegemisel on liiga vaike kiri pakendil ja puudulik info tootja vdi tootjamaa
kohta. Samas noortele, kuni 34aastastele, suurema sissetulekuga ja kérgharidusega vastajatele ei ole see nii suureks raskuseks.

Kodumaise eelistamine on kérgem jargmistes kaubarihmades: kartul (91% eelistab kodumaist), varske liha (88%) ja
kohupiimakreemid (86%). Kodumaiseid tooteid eelistatakse seega peamiselt kbdgiviljade, lihatoodete ja piimatoodete kategoorias.
Importtoodetest on populaarseimad makaronitooted (36% eelistab importi), varske puuvili (21%), toidudlid ja viin (mdlemad 16%).
Lisaks eelistatakse sissetoodud tooteid enam maiustuste, jookide ja alkoholi kategoorias.

Vaid 1% ei usalda thtegi kodumaist toidukaupa, 74% usaldab koiki ja 24% Uksikuid kodumaiseid toidukaupu. Muudest riikidest

usaldatakse enam lahiriikide (Soome, Rootsi, Norra, Taani ja Lati) toodetud toidukaupasid. Skeptilisemalt suhtutakse USA, Ukraina,
Prantsusmaa, Poola ja Venemaa toodetesse, nende riikide toodete taielik usaldus jaab 10-15% vahele.
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Hoiakud toidukaupade paritolumaasuhtes — |
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Kuidas tajutakse kodumaiste toidukaupade Kuivord eelistatakse sisseoste tehes
osakaalu ostukorvis? Osteti valdavalt: kodumaiseid toiduaineid (tsiesti ndus + pigem néus)

H2011 ®m2010 = 2009 =2008 " 2007 2004

83%
84%
Eelistan sisseoste tehes 83%

kodumaiseid toiduaineid 85%
88%
90%

Allikas: TNS Emor, Jaeseire 2011

Kodumaiseid
toidukaupu;
60%

83% eelistas sisseoste tehes kodumaiseid toiduaineid. See protsent ei
peegelda kodumaiste toodete osakaalu ostukorvis, kuna tarbijate
konkreetne ostuvalik soltub pakkumisest jaevorgus, tarbijate rahalistest
voimalustest jne. Paljudes tooterGthmades (naiteks puuviljad) on
kodumaiste toodete valik vaga vaike voi puudub Uldse, kodumaised tooted
voiva olla ka oluliselt kallimad kui imporditud analoogid (naiteks imporditud
kurk on Ule kahe korra odavam kui kodumaine) ning paljude toodete
paritolumaa on tarbijate jaoks pakenditelt raskelt voi pole Uldse

leitav. Kbik eelnevalt mainitu raskendab oluliselt Gldise hoiaku,

kodumaise toodangu eelistuse realiseerumist konkreetseks ostuaktiks.

Importtoidu-__
kaupu; 4%
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Hoiakud toidukaupade paritolumaasuhtes — |

reaprotsentides

Kuidas tajutakse kodumaiste
toidukaupade osakaalu
ostukorvis? Osteti valdavalt:

Vastaja sugu

Vanus
Loe: 46%-le 15-24aastastele pole
toidukaupade paritolumaa oluline,
mis on keskmisest suurem naitaja.

Rahvus

Elukoht

Kokku, n=1007

mees, n=472

naine, n=535

15-24, n=183
25-34, n=190
35-49, n=266
50-64, n=245
65-74, n=123

eestlane, n=685
muu rahws, n=322
Tallinn, n=302
suur linn, n=194
vaike linn, n=207

maa-asula, n=305

Kodumaiseid
toidukaupu

Toidukaupade
paritolumaa pole
oluline

Importtoidukaupu

60

64

64
62
62
61

61
60

62
62
61
57

IR

N

N a1
I 32

N 2
N 35
N 34
N 38

N a7
I 34

L )
S
N 35

© 2011 Emor

33



Hoiakud toidukaupade paritolumaasuhtes — Il

reaprotsentides

Kuidas tajutakse kodumaiste
toidukaupade osakaalu
ostukorvis? Osteti valdavalt:

Regioon

Sissetulek
ithe inimese
kohta
moodunud
kuul

Haridus

Tallinn,

Harju-, Rapla-, Jarvamaa,

Laane-Eesti,
Tartu regioon,
Léuna-Eesti,

Virumaa,

kuni 220,00 eurot,
220,01-320,00 eurot,
320,01-515,00 eurot,

ule 515,01 euro,

pohiharidus,
keskharidus,

kérgharidus,

Kokku, n=1007

n=302
n=150
n=121
n=138
n=117

n=179

n=193
n=211
n=186

n=157

n=581

n=233

Kodumaiseid
toidukaupu

Loe: 66% suurima sissetulekuga inimestest ostis valdavalt
kodumaiseid toidukaupu, mis on keskmisest enam.

Toidukaupade

paritolumaa pole oluline Importtoidukaupu

4

© 2011 Emor
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Kodumaiseid toidukaupu iseloomustab enim harjumus-

parane maitse ja varskus

Kodumaistele toidukaupadele iseloomulikud omadused
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

M Jah, alati ™ Jah, ménikord Ei ole kunagi Ei oska Gelda
Harjumuspérane maitse 61 3
Varskus 58 2
Usaldusvaarsus 52 14
Pisiv kvaliteet 46 24
Tenvislikkus ) 14
Kdrge kvaliteet 42 24
Lai sortiment 38 6 3
Lisaainete vahene sisaldus 29 3 9
Pakendi valimus ja kasutamise mugaws 27 5 6
Soodne hind 23 1/5 3
Pikk sailimisaeg 14 16 7
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Soodne hind ,eiole kunagi“ kodumaisele toidule
iseloomulik keskmisestenam 65—74aastaste
inimeste ja vaikelinnade elanike arvates.
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Toidukaupade paritolumaa eristamine on keeruline voi
pole alati lihtne 62% vastajatele

Imporditud jakodumaiste toidukaupade eristamise lihtsus

protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Ei oska
oelda; 3%

Lihtne;
35%

Mitte alati

lihtne; 44%

Importtoodangul ja kodumaistel
kaupadel on keeruline vahet teha enim
vanemaealistel, madalama haridusega

inimestel ning regiooniti Louna-Eesti

elanikel.

Kokku, n=186

Vastaja sugu

mees,

naine,

Vanus

15-24,
25-34,
35-49,
50-64,
65-74,

Rahvus

n=14
n=47
n=57

n=42

eestlane, n=116

muu rahwus,

Elukoht

Tallinn,
suur linn,
vaike linn,

maa-asula,

n=70

n=47
n=41
n=39
n=60

Keeruline / raske

16

21
19
20

Loe: 24%-le pdhiharidusega
inimestele on keeruline Oi
raske vahet teha
kodumaiste ja

. importtoodete vahel.
reaprotsentides

Keeruline / raske

Kokku, n=186 18

Regioon
Tallinn, n=47 16
Harju-, Rapla-, Jarvamaa, n=24 16
Laane-Eesti, n=21 18

Tartu regioon, n=29
Léuna-Eesti, n=39
Virumaa, n=26
Sissetulek lihe inimese kohta
kuni 220,00 eurot, n=40
220,01-320,00 eurot, n=57
320,01-515,00 eurot, n=27
dle 515,01 euro, n=16

Haridus
pbhiharidus, n=47
keskharidus, n=106

kdérgharidus, n=33

| _2p
IV
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Imporditud ja kodumaiste toidukaupade eristamist raskendavad

asjaolud

protsentides vastajatest, kes vastasid: mitte alati lihtne ja keeruline / raske, n=628

Vastaja vOis valida mitu varianti.

Pakendil on tootja kohta kaiv info liiga vaikses kirjas

Pakendil olevast infost ei selgu tootjamaa ning tootja

Pakendil olevast infost ei selgu kasutatud tooraine paritolumaa
Kaupade pakendid ei eristu

Kaubandusketid kasutavad oma kaubamargitooteid (ehk private label)
Kodumaiste toidukaupade ja kaubamérkide nimed on vddraparased
Importtoodete nimed ja kaubaméargid on eestiparased

Muujatel on véhesed teadmised kauba paritolumaast

Miujad annavad teadlikult valeinformatsiooni

Muu

70%
52%
47%
34%
28%
25%
24%
24%
15%
3%

F

Keskmisestenam olid
selle vaite pooldajad
vanuses 50+.
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Kodumaiste jaimportkaupade osatahtsused vastajate ostudes — |
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

B Ainult kodumaiseid B Peamiselt kodumaiseid Enam-vahem vordselt
Peamiselt import B Ainult import B Ej oska 6elda
Ei tarbi
Kartul 69 8 4 4
Varske liha 59 11 83
Kohupiimakreemid 51 11 13 10

Jogurt 50 14 2 9
Suitsuvorst, sink 49 14 133
Juust 45 18 1.]
Linnuliha 39 19 342
Jahu ja tangained 39 22 2lq
Majonees 39 oia 7
Varske koogivli 35 342
Keedised, moosid 33 110 26
Jaatis 31 23 313 10
Valmistoidud 29 15 32
Mahlad 28 29 a4 10
Olu 27 312 33
Kalatooted 22 35 5 _ 3
Kiipsised, keeksid, koogid 21 35 34 6
Toiduli 20 32 12
Viin 16 7 33
Kommid, Sokolaadid [IIEY] 41 513 4
Varske puuvili [IlIEE 43 18

Makaronitooted i3 24 W 5
38
0% 20% 40% 60% 80% 100% © 2011 Eror




Kodumaiste jaimportkaupade osatahtsused ostjate ostukorvis — ||

protsentides antud tooteriihma ostjatest

B Ainult kodumaiseid ® Peamiselt kodumaiseid
n=

Valja on jaetud ,ei oska oelda“ ja ,ei tarbi®.
Seegaon joonisel ainult tarbijad.

Enam-vahem vordselt = Peamiseltimport ® Ainult import

Kartul 931

Varske liha 955

63

[ee]

75

=
N

Kohupiimakreemid 870 13 1:

Jogurt 897 56 16 }

Keedised, moosid 636 52 23 2I

Suitsuworst, sink 955 51 15 1I

Valmistoidud 638 46 20 2I

Juust 977 46 18 1

Majonees 902 43 24 3!

Olu 654 42 21 54

Linnuliha 946 41 20 3I

Jahu ja tangained 961 41 23 2I

Varske koogivili 949 37 27 3I

Jaatis 881 36 26 4

Mahlad 866 32 33 4!

Viin 634 26 34 11

Kipsised, keeksid, koogid 910 24 39 4

Kalatooted 928 23 38 6!

Toidudli 952 22 34 13 q

Kommid, $okolaadid 932 15 45 51

Varske puuvili 969 12 19&
Makaronitooted 940 [ 26

0% 20% 40% 60% 80% 100% © 2011 Emor
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Kodumaiste jaimportkaupade osatahtsused ostjate ostukorvis — ||
protsentides antud tooteriihma ostjatest

Eelistatakse Enam-vahem vordselt Eelistatakse
Koht kodumaiseid % eelistatavate kaupade % importkaupu %
TOP 10 TOP 10 TOP 10
1 91 45 36

Kartul Varske puuvili Makaronitooted
2 Varske liha 88 Kommid, Sokolaadid 45 Varske puuvili 21
3 Kohupiimakreemid 86 Makaronitooted 40 Toidudli 16
4 Suitsuvorst, sink 84 Kipsised, keeksid, koogid 39 Viin 16
5 Jogurt 84 Kalatooted 38 Kalatooted 6
6 Juust 81 Toidudli 34 Kommid, Sokolaadid 6
7 Valmistoidud 78 Viin 34 Olu 6
8 Linnuliha 77 Mahlad 33 Mahlad 5
9 Keedised, moosid 75 Varske koogivili 27 Jaatis 4

Kipsised, keeksid,

10 Jahu ja tangained 74 Jaatis 26 koogid

40
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74% tarbijatest usaldab koiki Eesti toidukaupu

Eri riikide toidukaupade usaldusvaarsus tarbija silmis
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

m Usaldan kdiki toidukaupu m Usaldan Uksikuid toidukaupu
Ei usalda mitte Uhtegi Pole tarbinud toidukaupu
Ei oska 6elda
Eesti 74
Pdhjamaad (Soome, Rootsi, Norra, Taani) 35
Lati 27
Saksamaa 24
Valmistatud EL-i maades (made in EU) 22
Leedu 20

Holland 19
Venemaa 15
Poola 14
Prantsusmaa 14

Ukraina KN

Ameerika Uhendriigid [z

0% 20% 40% 60% 80% 100%

USA, Ukraina, Prantsusmaa ja Poolatoodetesse
suhtuvad tarbijad kdige skeptilisemailt.
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Toldukaupade etiketid, méirgised ja
toidukaupluste omad kaubamargid
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Kommentaar — toidukaupade etiketid, margised ja toidukaupluste
omad kaubamargid

Pakendil oleva margistuse vaatamine toidukaupade ostmisel kuulub 25%-le tarbijatest alatise tegevuse hulka. See on pigem
omasem naistele ja kdrgharidusega inimestele. Sageli vaatab pakendi margistust 36% ja harva veerand vastajatest, Uldse mitte aga
11% inimestest. Need kaks viimast kaitumist iseloomustavad enam mehi, noori (15-24-aastased) ja pohiharidusega inimesi.

Ule 40% tarbijaskonnast (ritab toidus véltida geneetiliselt muundatud koostisosi ja lisaaineid. GM koostisosade vaéltimine on eriti
iseloomulik regionaalselt vorreldes Tallinnas, lisaks mitte-eestlastele ja kdrgharidusega inimestele.

Eesti tarbijatele on toidumargiste seas aidatud tuntuselt kdige tuntum paasukesemark. Tundmatud olid tarbijate jaoks Euroopa Liidu
kvaliteedimargised. Nende tuntus jai 4—6% vahemikku.

Ostuotsuseid mojutab enim sama pingerida nagu on aidatud tuntusel: paasukesemark (55%-le oluline ostuotsuse méjutaja),
ristikumark (26%), Eesti Parim Toiduaine (24%) ja Lipumark (20%). Kuna EL-i kvaliteediméargised ei ole tarbijale tuntud, siis ei oma
nad ka ostuotsustele suurt moju, nende tahtsus jai 1% tasemele.

72% vastajatest ei osanud tuua valja Uhtki toidumargist, mille kohta nad sooviksid enamat informatsiooni leida.

Vastavalt Jaeseire uuringule on kaupluste omamargitoodete margatavus tdusnud. VArreldes 2008. aastaga on markajaid juurde
tulnud 17 protsendipunkti.

Tuntumad omamargitooted on Selver (76% on marganud), Rimi (69%) ja Saastu (ETK) (61%). Eelmisel aastal on neidsamu
omamargitooteid ostetud teistest enim. Selveri toodangut oli ostnud 63%, Rimi49% ja Saastu (ETK) tooteid 45%. Eesti elanikud
eelistavad enim Selveri omi tooteid — 37%.

44% vastajatest ndbustus omamargitoodete odavusega ning 39% leidis, et antud tooted on vajalikud ja suurendavad valikuvdimalust.

Hoiakute muutumist omamargitoodete suhtes naitab Jaeseire uuring, millest selgus, et suhtumine omamargitoodetesse on
aastatega lainud positivsemaks.
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Pakendil oleva margistuse vaatamine toidukaupade ostmisel
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Ei oska
oelda, ei
osta ise
slida; 1%

Uldse
mitte; 11%

Alati; 25%

Kui pakendil oleva margistuse ,alati"
vaatamine on keskmisestenam
iIseloomulikum naistele ja
kdrgharidusega vastajatele, siis ,harva“
vOi ,uldse mitte” margistuse vaatamine
on omane pigem meestele, 15-24-

aastastele ja pohiharidusegainimestele.

Kokku, n=253
Vastaja sugu

Mees, n=88

Eestlane, n=159
muu rahws, n=94

Elukoht

Tallinn, n=89
suur linn, n=31
vaike linn, n=28

maa-asula, n=25

Alati

30
16

28
25

Loe: 31% naistest vaatab alati margistust.

reaprotsentides

Alati
Kokku, n=253 25
Regioon
Tallinn, n=89 30
Harju-, Rapla-, Jarvamaa,
26
n=39
Laane-Eesti, n=25 21
Tartu regioon, n=29 21
Léuna-Eesti, n=25 21
Virumaa, n=46 26

Sissetulek iihe inimese kohta méoédunud kuul

kuni 220,00 eurot, n=57
220,01-320,00 eurot, n=49
320,01-515,00 eurot, n=54
Gle 515,01 euro, n=42
Haridus
Pd&hiharidus, n=33
Keskharidus, n=145

Kérgharidus, n=76

© 2011 Emor



Toidus sisalduda voivad ained, mida uritatakse valtida
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Vastaja vois valida mitu varianti

[
Geneetiliselt muundatud koostisosadI

LisaainedI

Kullastunud ja transrasvhappedI
RasvI
Mitte Uhtegi neist

I
SuhkurI

SoolI

Lisatud vitamiinid ja mineraalained

46%
41%
37%

28%
26%

16%

15%

7%

Loe: 54% korgharidusega inimestest uritab

Geneetiliselt

muundatud
koostisosad
Kokku, n=467 46
Vastaja sugu
mees, n=200 42
naine, n=267 50
anus
15-24, n=79 43
25-34, n=79 42
35-49, n=138 52
50-64, n=124 51
65-74, n=48 39
Rahvus
eestlane, n=285 42

Kdrgharidusegainimestele, mitte-
eestlastele ja Tallinna elanikele on
iseloomulikum valtida toidus
geneetiliselt muundatud koostisosasid.

muu rahws, n=182

Elukoht

Tallinn, n=169
suur linn, n=98
vaike linn, n=91

maa-asula, n=109

56
50

36

valtida GM koostisosi toidus.

reaprotsentides Geneetiliselt
muundatud

koostisosad

Kokku, n=467
Regioon

Tallinn, n=169

Harju-, Rapla-, Jarvamaa,
n=54

Laane-Eesti, n=39 32
Tartu regioon, n=49
Léuna-Eesti, n=61 52
Virumaa, n=95 53
Sissetulek lihe inimese kohta méédunud kuul
kuni 220,00 eurot, n=81
220,01-320,00 eurot, n=105
320,01-515,00 eurot, n=93
Gle 515,01 euro, n=74
Haridus
pbhiharidus, n=58
keskharidus, n=284

korgharidus, n=125
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Toidumargiste aidatud tuntus
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Vastajatele naidati ekraanil kdiki logosid ja kusiti, milliseid ta neist teab. Kui oleks
maooddetud kdiki kaubamarke eraldi, siis oleks aidatud tuntuse protsentligikaudu 10%
kdrgem ehk siis paasukesemargituntus oleks olnud ule 85% (EPKK uuring 2011).

[
Tunnustatud Eesti Maitse e paasukesemark

Tunnustatud Maitse e ristikumark |
Eesti Parim Toiduaine
Lipumark
Eesti riiklik 6komark |
Eesti Lihaveis |
Eestis Kasvatatud |
Aus kaup I
EL-i mahep6llumajandusliku tootmise logo |
Garanteeritud traditsiooniline eritunnus I
Kaitstud geograafiline tahis |
Kaitstud paritolu nimetus I

Ei oska Gelda |

7%
45%
43%
42%
40%
24%
22%
20%
17%
6%
5%
4%
14%

,Ei oska 0elda“ tahendab, et vastaja ei tunne
uhtegi marki.

© 2011 Emor
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http://www.dev.epkk.ee/1874?tm=2124&vk=0&tm_search=&tm_do_s=Otsi
http://www.agri.ee/public/juurkataloog/Ohutu_toit/okomark_suur.jpg
http://www.agri.ee/public/juurkataloog/Ohutu_toit/kodumaisusmark_orig.JPG

Paasu

kesemark mojutab ostuotsuseid enim

Toidumargiste olulisus ostuotsuste langetamisel
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Vastajatele naidati ekraanil kdiki logosid.

Tunnustatud Eesti Maitse e padsukesemark I 55%
Tunnustatud Maitse e ristikumark | 26%
Eesti Parim Toiduaine | 24%
g Lipumark : 20%

Eesti riiklik 6komark 17%
Eestis Kasvatatud : 11%
Eesti Lihaveis | 11%
Aus kaup I 9%
EL-i mahepdllumajandusliku tootmise IogoI 6%
Kaitstud paritolu nimetus | 1%
Kaitstud geograafiline tahis | 1%
Garanteeritud traditsiooniline eritunnus I 1%

Ei oska Gelda | 31%

Kuna Euroopa Liidus kehtivad uldiste toiduainete
kvaliteedimargid ei ole tuntud, siis ei omanad ka
ostuotsuse langetamisel mingit tahtsust.

© 2011 Emor
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http://www.dev.epkk.ee/1874?tm=2124&vk=0&tm_search=&tm_do_s=Otsi
http://www.agri.ee/public/juurkataloog/Ohutu_toit/okomark_suur.jpg
http://www.agri.ee/public/juurkataloog/Ohutu_toit/kodumaisusmark_orig.JPG

Milliste toidumargiste kohta soovitakse lisainformatsiooni
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Vastajatele naidati ekraanil kdiki logosid

Aus kaup 11%

Eestis Kasvatatud 11%

Garanteeritud traditsiooniline eritunnus 11%

Eesti riiklik dkomark 10%

Kaitstud geograafiline tahis 10%

Kaitstud paritolu nimetus 10%

Lipumark 10%
Eesti Parim Toiduaine 9%
EL-i mahep6llumajandusliku tootmise logo 9%
Tunnustatud Eesti Maitse e paasukesemark 9%
Eesti Lihaveis | 8%

L . .. "
':.: Tunnustatud Maitse e ristikuméark 8%
-1

72% vastajatest ei osanud 6elda Uhtegi
toidumargist, mille kohta nad sooviksid saada
lisainformatsiooni.

© 2011 Emor
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Omamargitoodete margatavus
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Kas Te olete tahele pannud
toidukaupluste omakaubamarke?

2011 2010
El OSKA El OSKA
OELDA; OELDA;
4%  N\_ 3% N\
Pole Pole
maérganud; marganud,
15% 17%

On
marganud;
80%

On
marganud;
82%

2008
El OSKA
OELDA;
3%
Pole
marganud;
32%
On
marganud;

65%

Allikas: TNS Emor, Jaeseire 2011
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Kaupluste omamargitoodete margatavus

protsentides vastajatest, kes on marganud omamargitooteid

Selver

Rimi

Saastu (ETK)
OptimaLinija (Maxima)
Alpenrose (Rimi, Saastumarket)
MaximaFavorit

Old Farmer (Rimi)

% (Rimi, Saastumarket)
Rainbow (Prisma)

Favorit

Euroshopper (Prisma)
Balti Lux (Rimi, Saastumarket)
Xtra (Prisma)

Eldorado (Prisma)
MaximaEcologica

Ei oska 6elda

Ostnud 2011. aastal

Eelistab

Marganud
76% Selver
69% Rimi
61% Saastu (ETK)
45% OptimaLinija (Maxima)
43% Alpenrose (Rimi, Saastumarket)
33% MaximaFavorit
27% Old Farmer (Rimi)
21% % (Rimi, Saastumarket)
17% Rainbow (Prisma)
16% Fawvorit
11% X-tra (Prisma)
10% Balti Lux (Rimi, Saastumarket)
10% Eldorado (Prisma)
8% MaximaEcologica
7% Euroshopper (Prisma)
2% Ei oska 6elda

19%
15%
12%
12%
9%

7%
6%
5%
4%
3%

6%

Selver

Rimi

Saastu (ETK)

Alpenrose (Rimi, Saastumarket)
OptimaLinija (Maxima)
MaximaFavorit

Rainbow (Prisma)

% (Rimi, Saastumarket)
Old Farmer (Rimi)
Eldorado (Prisma)

Xtra (Prisma)

Balti Lux (Rimi, Saastumarket)
Favorit

Euroshopper (Prisma)
MaximaEcologica

Ei oska Oelda

Selveri, Rimi ja Saastu (ETK)omakaubamargi-
tooted on jaanud tarbijatele enim silma, lisaks on
nende eelistajate hulk oluliselt suurem kui teistel

omakaubamargitoodetel.

37%

20%

17%

10%

10%

5%
5%
4%
4%
3%
3%
2%
2%
1%

1%

28%
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44% vastajatest on nous, et omamargitooted on
odavamad

Hoiakud omamargitoodete suhtes
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

B Taiesti nbus ® Pigem ndus I Ei see ega teine = Pigem ndus = Taiesti ndus

Vajalikud 15 55 4 2| Eiole vajalikud
Suurendavad valikuvdimalust 15 54 6 1 Vahendavad valikuvwimalusi
Odavad 14 53 31 Kallid
Meeldivad [k 62 4 2| Ebameeldivad
Usaldusvaéarsed [l 60 6 3| Mitteusaldusvaarsed
Tootjad on teada ] 49 14 12 | Tootjad ei selgu
Kdrge kvaliteediga [l 69 7 2 Madala kvaliteediga

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Suhtumine sellesse, et jackaubandusettevotted panevad toodetele oma nime

2011 2010 2008
Vaga hasti Pigem hasti Ei hasti egalhalvasti Pigem halvasti B VVaga halvasti B Ei oska 6elda
| |
KOIK, n=1000 8 27 47 13 H 6 20 51 17 H 4 17 52 15 H
| | |
0% 50% 100% 50% 100% 50% 100%

Tarbijate suhtumine on omamargitoodete osas Allikas: TNS Emor, Jaeseire 2011

aastatega positiivsemaks muutunud. 2011 Eror
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Kommentaar — ostu- jatarbimisharjumused

Hinnates Eesti tarbimistrende, nbustuvad vastajad enam sellega, et tdhelepanu tervislikule toitumisele suureneb (44%) ja valjaspool
kodu s66mine vaheneb (39%).

Masu suurendas juba 2008. aastal oluliselt tarbijate hinnateadlikkust ja -tundlikkust ning viimase nelja aasta jooksul pole need
naitajad oluliselt muutunud.

Ainult 7% Utles, et vaatavad poes harva voi ei vaata Uldse hindu. 69% inimestest vaatab seevastu alati hindu. Veerand tarbijatest
vaatab hindu sageli. Jaeseire uuringust selgus, et 72% inimestest vordleb enne millegi ostmist alati hindu. 65% valib toote
odavamate toodete seastja sama tulemus on ka vaitel, et eelkdige ostetakse allahindluses voi eripakkumises olevaid tooteid.

Ligikaudu pooled vastajaist vaatavad ostes nii kilo- kui ka pakendi hinda.

Toidukulutuste Ule arvepidamise kiisimusest selgus, et 45% vastajaist teab enam-vahem suurusjarke, 41% ei tea kulutusi ja pole
arvestust pidanud. Vaid 14% teadis tapselt kulutusi, kuna pidas arvestust.

Peaaegu 20% vastajatest ostab alati seda, mida soovib. Teise ddrmusena 20% inimestest ostab harva voi ei saa osta seda, mida
soovitakse. See on keskmisest enam omane pigem 50+ vanustele, mitte-eestlastele, madalama sissetulekuga vastajatele ning
inimestele, kellel on pdhiharidus.

51% tarbijaskonnast ndustus vaitega, et ostmis- ja tarbimisharjumused jaid neil 2011. aastal vordluses 2010. aastaga samaks. 32%
arvas, et toimusid moéningased, ning 17%, et tuntavad muutused ostmis- ja tarbimisharjumustes.

Vastajad, kes muutsid oma tarbimisharjumusi 2011. aastal, ndustusid enim sellega, et hakkasid varasemast sagedamini vaatama
toiduainete hindu (54%). Antud vaidet pooldasid enam naised ja mitte-eestlased. Lisaks hakkas 39% vastajaid varasemast
sagedamini ostma odavamat toidukaupa. Enim oli selliseid tarbijaid naiste, 65—74aastaste ja madalama sissetulekuga inimeste
hulgas.

Eesti elanikud on enda hinnangul kdige enam suurendanud kddgiviljade ning vahendanud suhkrut sisaldavate kaupade, nagu
karastusjoogid ja maiustused, tarbimist.
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44% vastajatest on nous, et tahelepanu tervislikule

toltumisele suureneb

Toiduainete tarbimisetrendid vastajate arvates
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

A

Tahelepanu tenvislikule toitumisele suureneb
Valjaspool kodu s66mine vaheneb

Kiiresti valmivate toitude valmistamine suureneb

Kohapeal kasvatatud (kohaliku) toidu tarbimine
suureneb

Kvaliteetsetest toorainetest valmistatud toidukaupade
kasutamine suureneb

Mahetoidu (6koloogilise toidu) tarbimine suureneb
Kodusvalmistatud toitude tarbimine suureneb

Toitu kasvatatakse ise rohkem

Etniliste toitude (nt verivorst, sdilt jms) tarbimine
suureneb

Mitmesuguste lisanditega (vitamiinid, bakterid vms)
rikastatud toidukaupade tarbimine suureneb

Suureneb suurtes toidupakendites toidukaupade
mudk
Vahestest koostisosadest koosnevate toidukaupade

tarbimine suureneb

0%

m Nous vaitega A

B Ei see ega teine

44

39

33

32

32

32

31

28

23

23

22

19

12

12

19

19

16

10

21

25

22

20

21

17

20%

40%

60% 80%

Nous vaitega B

Tahelepanu tenislikule toitumisele
vaheneb

Valjaspool kodu s66mine (restoranides
jne) suureneb

Traditsiooniliste (aegandudvate) toitude
valmistamine suureneb

Imporditud toidu tarbimine suureneb

Vahem kvaliteetsetest toorainetest valmis-
tatud toidukaupade kasutamine suureneb

Mahetoidu (6koloogilise toidu) tarbimine
vaheneb

Valmistoitude tarbimine suureneb

Toitu ostetakse rohkem

Ulemaailmselt tuntud toitude (nt hot dog,
hamburger, pitsa jms) tarbimine suureneb

Rikastamata toidukaupade tarbimine
suureneb

Suureneb vaikestes toidupakendites
toidukaupade mduuk

Paljudest koostisosadest koosnevate
toidukaupade tarbimine suureneb

100%
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7% vastajatest vaatab harva voi ei vaata uldse hindu

Hindade vaatamise sagedus toidukaupu ostes
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

Hinnatundlikkus

Taiesti nbus Pigem ndus " Pigem ei ole ndus  Ei ole Gldse ndus  Ei oska 6elda

Enne millegi ostmist vbrdlen alati hindu 32 19 71
I
Tavaliselt valin soovitud kauba
Uldse odavamate toodete hulgast £ & o1
(PR Ostan eelkdige allahindlusega i
mi 1% . . : :
te; 1% eripakkumisel olevaid tooteid 40 24 9 2

Harva; 6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

73% tarbijatele on omane enne ostu
sooritamistvarrelda hindu ja kolmveerand
vastajatest valib soodsaimatoote.

=2011 =2010 =2009 =2008 = 2007 = 2004

Enne millegi ostmist vordlen alati hindu

Tavaliselt valin soovitud kauba—
0,

odavamate toodete hulgast
59%

%
%

Alati; 69%

Ostan eelkdige allahindlusega Vi
eripakkumisel olevaid tooteid 41@?%
0

Allikas: TNS Emor, Jaeseire 2011
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Pooled vastajatest vaatavad toidukaupade ostmisel nii
kilo- kui ka pakendi hinda

Toidukaupade ostmisel jalgib tarbija kas kilo- voi pakendi hinda

protsentides koikidest vastanutest, n=1007 Enamasti pakendi reaprotsentides Enamasti pakendi hinda
hinda
Kokku, n=167 [l 17 Kokku, n=167 17
Ei oska Vastaja sugu Regioon
Ei vaata Oelda, ei mees, n=90 19 ; _
hinda; 2% osta ise Tallinn, n=65 22
siua; 2% naine, n=77 14 Harju-, Rapla-, Jirnamaa, n=23 15
Vanus Laane-Eesti, n=15 12
15-24, n=40 22 Tartu regioon, n=19 14
25-34, n=35 - .
Enamashi n 18 Louna-Eesti, n=12 10
sti
S . 35-49, n=33 12 .
k|Ioh|gmda, Virumaa, n=34 19
e 50-64, n=37Jll 15 . o ”
Sissetulek lihe inimese kohta mé6dunud kuul
65-74, n=22 18 )
Vaatan kuni 220,00 eurot, n=20
molemat, nii i Rahvus
kilo kui 220,01-320,00 eurot, n=45
kendi eestlane, n=111 16
320,01-515,00 eurot, n=31
’ muu rahws, n=56 17
tle 515,01 euro, n=26
Elukoht
) Haridus
Tallinn, n=65
suur linn, n=27 14 pohiharidus, n=41
vaike linn. n=31 15 keskharidus, n=98 17
maa-asula. n=45 15 kérgharidus, n=28 12
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Toidukulude arvestamine
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

m Jah, pean tapset arvestust, tean tapselt m Jah, tean enam-vahem suurusjarke

Ei tea, pole arvestust pidanud

Toidukulutuste iile arvepidamine 41

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Raha kulutamine toidukaupadele lihes kuus — |
protsendid vastajatest, kes peavad arvestust toidukaupade kulutuste ule, n=596

Pere kulutab
mahetoidukaupadele kuus

Perel kulub kuus toidule:

keskmiselt:
Alla 65 euro | 3% Alla 65 euro 43%
65-128 eurot 16% 65-128 eurot 13%
129-192 eurot 22% 129-192 eurot . 4%
193-256 eurot 23% 193-256 eurot = 4%
257-320 eurot 14% 257-320 eurot | 1%
Ule 320 euro 15% Ule 320 euro | 0%
Keeldus 8% Ei oska 6elda / keeldus 36%

© 2011 Emor
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Raha kulutamine toidukaupadele uhes kuus — ||

protsendid vastajatest, kes peavad arvestust toidukaupade kulutuste tile, n=596

m Alla 65 euro m 65-128 eurot 129-192 eurot

Perel kulub kuus toidule:

193-256 eurot

NB! Uhte vastust ndudvate
kisimuste vastusevariantide
protsentide summa Woib erineda
100%-st, kuna liidetavad
vastusevariantide protsendid on
Umardatud

Ule 320 € kulutavad
kuus pere toidule
suurima sissetulekuga
tarbijad ning inimesed,
kelle peresse kuulub
enam kui 4 inimest.

257-320 eurot m Ule 320 euro m Keeldus
reaprotsentides Kokku, n=596 22 23 14 _-
Sissetulek lihe inimese kohta méédunud kuul
kuni 220,00 eurot, n=135 23 30 20 8 2
220,01-320,00 eurot, =136 24 22 15 |11 2
320,01-515,00 eurot, n=104 26 16 177 | 16 4
iile 515,01 euro, n=90 27 32 7 2 2
Regioon
Tallinn, n=211 22 25
Harju-, Rapla-, Jarvamaa, n=80 30
Laane-Eesti, n=52 20 22
Tartu regioon, n=89 16 22 8 _—
Léuna-Eesti, n=62 15 22 27 15 7
Virumaa, n=101 25 20 14 _
Rahvus
eestlane, n=389 21 15 _-
muu rahws, n=206 27 12 -_
Pere suurus
1 inimene, n=134 33 11 2|.
2 inimest, n=191 25 17 _
3 inimest, n=97 38 18 11 s

20 e 7
13 e 10

4 inimest, n=102

5 ja rohkem inimest, n=71

0%

20%

40% 60% 80%
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20% elanikest saab harva voi ei saa mitte kunagi osta
soovikohaseid toidukaupu
Voimalused osta soovikohaseid toidukaupu

Ostame véaga harva

protsentides koikidest vastanutest, n=1007 |, ;i s3a osta, mida

soovime

Loe: 35% 65-74aastastest ostab
keskmisest harvem WOi ei saa
uldse osta seda, mida soovib.

Ostame vdga harva ja ei
saa osta, mida soovime

reaprotsentides

Kokku, n=203 - 20

Kokku, n=203 20
Vastaja sugu Regioon
Ei saa osta
seda, mida mees, n=018H 19 Tallinn, n=4408 15
SooVime; . _113 21
Ostame 7%\ nane, n= Harju-, Rapla-, Jirvamaa, n=26 17
vaga harva
seda, mida Vanus Laane-Eesti, n=24 20
soovime; , =
13% Jah, ostame 15-24, n=17 Tartu regioon, n=24
alati seda, } -
mida 25-34, n=16 Léuna-Eesti, n=32
soovime; 35-49, n=59 _
19% Virumaa, n=53
50-64, n=68 . e
Sissetulek iihe inimese kohta mé6dunud kuul
65-74, n=43 )
kuni 220,00 eurot, n=61
Rahvus
220,01-320,00 eurot, n=67
UIdlseIt kil eestlane, n=118 ~
kuid mitte ~ 320,01-515,00 eurot, n=26
. muu rahws, n=85
alati; 60% ..
Ule 515,01 euro, n=28
Elukoht
- - ] ] ) B Haridus
Soovitavad toiduained on enim Tallinn, n=44

kattesaamatud madalama
sissetulekugaja vanemaealiste
elanike hulgas.

suur linn, n=44
vaike linn, n=45

maa-asula, n=71

péhiharidus, n=59

keskharidus, n=118

korgharidus, n=27 12

© 2011 Emor
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Kuidas tajutakse ostmis-jatarbimisharjumuste muutust 2011. aastal

VS. 2010 aaStag a- I Loe: 57%-| 65-74aastastest jaid
protsentides koikidest vastanutest, n=1007 harjumused 2011. aastal samaks,

mis on keskmisest enam.

Harjumused jaid reaprotsentides Harjumused jiid
samaks samaks
Kokku, n=513 [N s Kokku, n=513
Vastaja sugu Regioon
mees, n=277= 59 Tallinn, n=119
Jah, naine, n=237 44 Harju-, Rapla-, Jarvamaa, n=81
muutusid
tunduvalt; Vanus Laane-Eesti, n=88
17% 15-24, n=98

Tartu regioon, n=85

Louna-Eesti, n=57
Jah,

toimusid
moned 50-64, n=130

Virumaa, n=84

Sissetulek iihe inimese kohta moodunud kuul

muutused;
32% 65-74, n=70

kuni 220,00 eurot, n=62

Rahvus
220,01-320,00 eurot, n=107
eestlane, n=369
320,01-515,00 eurot, n=99
muu rahws, n=145
tle 515,01 euro, n=91

Elukoht
— — : ) ~ Haridus
Ostmis-ja tarbimisharjumused Tallinn, n=119 shitaridus. nos ot
jaid samaks enim suurlinna suur linn, n=129 ) P ’
lanikel i . keskharidus, n=292 50
e anl e Ja Suurema vaike ||nn, n=107
sissetulekugainimestel. kdrgharidus, n=123 53

maa-asula, n=159 )
60
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Peamised muutused tarbijatel 2011. a olid sagedasem
hindade vaatamine ja odavama toidu ostmine

Ostmis-jatarbimisharjumuste muutus 2011. aastal vs. 2010. aastaga— Il
protsentides vastajatest, kes muutsid tarbimisharjumusi, n=494

Peamiseltnaised ja mitte-eestlased \Hakkasin varasemast sagedamini vaatama toiduainete hindu 54%
Peamiselt naised, 65—74- | > Hakkasin varasemast sagedamini ostma odavamat kaupa 39%
aastased ja madalama Asendasin teatud toiduained odavamate toiduainetega, muutsin menuud 29%
sissetulekugainimesed Hakkasin toidukulude Ule varasemast tapsemat arvestust pidama 27%

Valmistoitude ostmise asemel hakkasin rohkem ise slilia tegema 27%

Kain poes harvemini 25%

Plddsin toitu varasemast vahem ara visata ja oma ostusid paremini planeerida 24%
Vahendasin ostetava toidu kogust 24%

Hakkasin rohkem tarbima isekasvatatud toitu 230

Vahendasin oluliselt voi I6petasin 1duna ajal valjas s6dmise (hakkasin ostma kaasa valmistoite, toitu 14%
kodust kaasa vbtma voi jatsin Iduna vahele)

Hakkasin rohkem turult toidukaupu kaasa ostma 11%
Ostsin talunikult korraga kogu talvekartuli, -porgandi, -kapsa vms — 11%
8%

Vahetasin oma peamist toiduostukohta wi ostukohti

Hakkasin enam vdljas sééma = 5%

Suurendasin ostetava toidu kogust = 5%

Hakkasin rohkem ostma valmissooki | 4%

Vahetasin s66gikohta (soodsama hinnaga toitlustuskoha vastu, véljas s66mise asemel s66n kodus) = 4%
Hakkasin varasemast véhem vaatama hindu 3%

Muu 4%

61
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Eesti elanikud on 2011. aastal enda arvates
suurendanud enim koogi- ja puuviljade tarbimist
Toitumisharjumuste muutus 2011. aastal vs. 2010. aastaga — |

protsentides koikidest VaStanUtGSts n=1007 B Tarbisin samapalju H Tarbisin rohkem Tarbisin véhem
Lopetasin tarbimise Ei tarbinud Uldse
Keskmisestenam on ,sama palju Munad o8 ~7
tarbijaid“ maa-asulate ja Toidudli - —
vaikelinnade elanike seas. Leib o -
Jahu, kruubid, tangud, manna jms 86 8

Hapukoor 84 10 1
Kartul 83 7 2
Keskmisestenam on ,sama palju [———> Joogipiim 83 6 3
tarbijaid“ vaikelinnade elanike Makaronitooted 82 11 1
seas ning 50+ vanuste hulgas. Kédgiviljad 79 6 1

Sai 77 14 13

Véi 77 12 16
Linnuliha 76 14 2
. . ' 76 16 N
Keskmisestenam on ,samapalju | st sulatatud juust
Keefir, hapupiim jms 76 11 1 8

tarbijaid“ 65—74aastased ja maa-

asulate elanikud. Puuviljad

Kohupiim, kodujuust 75 13

Kalatooted (sh soolaheeringas, virtsikilu) 74 17
Vorstitooted 73 20 13
Sealiha /1 21 3
ﬂajonees 70 17 2 9
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Keskmisestenam on ,sama palju tarbijaid“ meeste, Léuna- ja Laane-Eestielanike hulgas 62
TNS . .. . . .. e . © 2011 Emor
ning inimeste seas, kelle sissetulek Uhe inimese kohta moddunud kuul oli 320,01 +€.




Toitumisharjumuste muutus 2011. aastal vs. 2010. aastaga — Il
protsentides koikidest vastanutest, n=1007

B Tarbisin samapalju E Tarbisin rohkem Tarbisin véhem
Lopetasin tarbimise Ei tarbinud Uldse
Keskmisestenam on ,sama Mahlad, mahlajoogid 69 6 17
palju tarbijaid” eestlaste, Varske kala 68 18 14
_korgharidusegaja suurima Jogurtid == L
sissetulekugavastajate hulgas. Singid s 53 B
wr (10%, 35%, 38%) 66 17 2 11
Moosid, keedised 64 16 1 15
Kommid ja maiustused (v.a Sokolaad ja Sokolaadikommid) 63 27 14
Kondiitritooted, koogid, kipsetised, kipsised jms 62 26 17
Sokolaad, $okolaadikommid 61 25 2 6
Keskmisestenam on ,sama Jadtis i
palju tarbijaid“ meeste ja Margariin i
eestlaste seas. Lisaks Kulinaariatooted lihast 3 12
tarbivad keskmisestenam Veiseliha 17
15—-49aastased inimesed. Alkohoolsed joogid 20
Musli, teraviljahelbed jms 26
Karastusjoogid 22
Suhkrut sisaldavad karastusjoogid 26
Valmistoidud 25
Energiajoogid
0% 20% 40% 60% 80% 100%
. Keskmisestenam on ,sama palju tarbijaid® meeste, 15— 63
TNS 34-aastaste ja suurima sissetulekuga vastajate hulgas. e e




Toitumisharjumuste muutus 2011. aastal vs. 2010. aastaga— Il

protsentides kodikidest vastanutest, n=1007

Saldo Toiduaine VRS
rohkem

Toiduaine VET2S
rohkem

Kodgiviljad

Kartul

Joogipiim

Puuviljad

Leib

Munad

Jahu, kruubid, tangud, manna jms
Linnuliha
Makaronitooted
Kohupiim, kodujuust
Hapukoor

Toidudli

Jogurtid

Keefir, hapupiim jms
Vi

Varske kala

Juust, sulatatud juust
Sai

Energiajoogid

Mahlad, mahlajoogid

o

O W 01 O © U1 01 0 W B~ O O © U1 U1 O

Tarbis
vahem voi
lopetas

14
11
14
10

15
12
12
18
16
15
13
17

Kalatooted (sh soolaheeringas, viirtsikilu)
Musli, teraviljahelbed jms
Moosid, keedised

Rd6sk koor (10%, 35%, 38%)
Vorstitooted

Margariin

Majonees

Jaatis

Sealiha

Singid

Kulinaariatooted lihast
Karastusjoogid

Sokolaad, $okolaadikommid
Alkohoolsed joogid
Valmistoidud

Veiseliha
Kondiitritooted, koogid,
kilpsetised, kipsised jms

Kommid ja maiustused
(v.aSokolaad ja Sokolaadikommid)

Suhkrut sisaldavad karastusjoogid

w A A AN WO MBS OO S OaOaDNDNDNDSBSD

Tarbis

16
17
19
20
18
19
23
22
25
24
24
27
24
29
26

27

29
28
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Toidukaupade hinnad Euroopa pealinnades, detsember 2011
© © ® © © ® © © @ ® o]
2 4, 2 g 2 E 2 s 2 o N o 2 o 2 . 2
Toote = © & 2 § = © 2 % @ & & % = § £ & § % 8§ 37
= = | c | 12 w x~ w 4] w © w Q | = w £ w = ul
kogus © K o) S o 3] o Z ) © v q o ) ) & o = o o )
[ < > < T < = < > < < c < o < S =< 3 <
© ] © (9] © © © < © © o © ©
> > > > > > > > ™ > >
Piim 3,5% (kartong) 11 0,88 1,16 132 0,87 98 0,77 88 084 95 0,57 65 1,12 127 0,87 99 |[0,57| 65 1,18 134 1,15 131
V6i80-82,5% 200 g 155 1,36 83 1,24 80 1,75 113 1,76 113 1,21 78 1,24 80 09 61 1,29 77 |1,55| 100 1,24, 80

Juust Edam 1kg 6,58|4,29| 65 6,75 103 9,28 141 7,91 120 6,61 101 4,64 71 = 6,15 93 8,91 135 10,05 153
Kohvikoor 10% 0,21 0,37 0,62 168 0,58 156 1,12 301 0,84 226 0,33 89 0,98 264 0,82 222 0,81 218 0,75 201 0,86 234

Virsiku joogijogurt 11 1,37 1,58 115 (0,87 | 63 2,05 150 1,76 128 1,23 90 2,55 18 0,89 65 2,02 148 3,48 254 - -
Activia12

maasika topsijogurt
Maitsestamata jogurt 500 g 0,76 0,99 130 1,06 139 1,29 170 0,66 87 059 78 |0,62 82 064 84 039 51 101 132 1,18 155

Valgehallitusjuust
Brie President
Sea kaelakarbonaad

59 0,39 046 118 046 118 048 122 0,76 196 0,33 85 0,43 109 0,42 108 (0,32, 83 0,80 206 0,49 125

1kg |9,76 /115,04 154 10,71 110 14,80 152 12,54 128 | 5,27 | 54 14,32 147 13,92 143 |12,45 128 12,24 125 16,64 171

o 1kg [379 (501 132 492 130 749 198 |7,60| 203 |328| 67 491 130 - - 599 158 - - 11,00 200
Ve'se‘f\gsr’g:ie) 1kg 11,99 7,50 63 6,37 53 12,23 102 9,80 8 - - 1166 97 - - 1599 133 |1345( 112 - -
Viinerid

. ; 1kg 350 551 157 5,33 152 9,30 266 3,95 113 4,85 139 5,03 144 8,29 237 |4,45| 127 10,86 310 8,01 229
(sea- voi loomalihast)

Lohefilee (varske) 1 kg 9,30 10,02 108 12,36 133 19,90 214 19,70 212 5,29 57 14,78 159 22,98 247 |13,45 145 17,93 193 19,83 213

Broiler (varske) 1 kg 2,79 2,65 95 2,60 93 5,08 182 351 126 1,75 63 253 91 6,49 233 4,49 161 - - 340 122

Kanamunad
(suurus M)

Nisujahu 7550 1kg | 0,50 | 0,70 142 0,55 111 0,99 200 1,10 221 0,75 151 0,58 117 0,33| 67 0,59 119 0,60 122 0,87 175

Kellogg's Original
maisihelbed

Rostsai 300 g 0,65 0,47 73 0,87 133 106 163 1,31 202 0,64 98 060 93 216 332 0,90 138 0,80 124 0,71 110

10tk 1,25 1,33 107 1,01 81 145 116 2,27 181 0,88 70 0,97 78 159 127 1,29 103 2,42 193 3,45 276

3759 2,14 12,04| 95 142 66 161 75 148 69 121 56 - - 168 79 217 101 2,52 118 3,91 183

Soodushind detsembris

Umberarwitused erinevatelt pakendisuurustelt (v5i mdningate puu-
ja kodgiviljade puhul Umberarwutus keskmiselt tikihinnalt).

& emor Punased hinnad on kallimad ja rohelised odavamad kui Tallinnas. NS Emori Adrisei lusel 67
Vahe Eestiga tahendab, et Tallinn = 100% mort Agriseire aluse



Toidukaupade hinnad Euroopa pealinnades, detsember 2011

© < © © © © © © QC) © ©

=2 e . 2 E 2 - 2 s E D e o 2 _ 2

c — wn — ~ — —_ — > — — — — I — —

Tote = © ¢ 2 & = 2 2 ¢ @ 2 & 9 B 2?2 = 2 & 2 S 2

= S w £ W ® W x W $ W s W g W = w < S w

kogus © @ o = o ) o E o @ v A o 7 o & o = ® o o

= < > < T < e < > < = = < o < o = — <

© ] © (7)) © © © < (] (0] o (] (]

> > > > > > > > 8 > >

Spagetid 500 g 0,95 1,13 119 1,10 116 1,29 136 1,54 162 0,73 76 0,70 73 091 96 1,19 125 201|212 1,13 119

Rapsiéli 11 2,39 228 95 211 83 237 99 176 73 1,47 62 1,87 78 135 56 1,39 58 1,87 78 1,89 79

Suhkur 1kg | 1,15 1,19 104 1,21 106 0,99 86 1,82 158 0,75 65 089 78 0,89 77 085 74 1,34 116 1,37 119

i} Shickers o0 0 690 050 65 055 61 070 78 1,13 126 035 39 0,62 69 075 83 059 65 1,78 198 0,65 73
Sokolaadibatoon
Kartul

2kg 0,88 1,00 115 0,86 98 1,09 124 3,29 374 044 50 0,70 79 2,58 293 |0,79| 90 2,15 245 |1,43| 162
(pestud, pakendatud)

Kapsas 1kg 0,19 0,26 136 0,29 151 0,55 289 0,76 400 (0,13| 68 0,35 183 1,19 626 0,99 521 1,24 654 |1,19| 626

Porgand
(pestud, pakendatud)

Kurk 1kg 1,30 1,56 120 2,02 156 1,19 92 275 212 1,10 84 054 42 1,75 135|130 100 2,24 172 2,56 197

Tomat 1kg 1,49 1,41 94 |1,13| 76 1,89 127 3,29 221 0,86 58 1,17 78 1,98 133 2,29 154 4,30 289 5,06 340

Sibul 1kg 0,24 0,30 125 |0,26 | 107 0,99 413 1,09 454 0,26 109 |0,15| 63 | 0,45 188 0,59 246 1,61 673 1,19 496

OunJonagold 1kg 1,09 0,99 91 1,73 159 1,39 128 1,64 150 0,58 54 1,36 125 1,19 109 1,49 137 2,42 222 2,49 228
Banaan 1kg 1,14 1,23 108 1,10 9 1,55 136 2,19 192 (0,44 38 1,05 92 1,79 157 155 136 242 212 2,08 183

Apelsin 1kg | 1,29 /0,85 66 1,73 134 1,49 116 1,97 153 0,88 68 1,17 90 0,89 69 1,99 154 2,02 156 2,68 208
Apelsinimahl (100%) 11 0,82 1,36 166 1,10 134 0,89 109 1,43 174 0,79 97 1,67 204 1,37 167 0,99 121 2,28 278 2,80 341

5009 0,25 0,32 126 0,38 150 0,59 236 0,88 350/|0,20| 79 0,29 77 0,40 158 0,35 138 0,61 242 0,29 117

Lipton Yellow Label tee 215ptkk 1,25 1,33 107 1,30 104 095 76 1,31 105 1,06 84 1,44 115 = - = - | 3,36 268 1,58 126
Evian 0,51 0,71 0,83 117 0,80 113 1,55 218 0,51 72 1,00 141 1,01 142 0,53 75 = - - - 1,06 149

Joogivesi 1,51 0,42 0,42 99 0,48 114 069 164 0,88 208 |0,39| 93 042 101 0,32 76 0,19 45 1,28 304 040 96
Coca-Cola 0,51 0,70 0,79 113 0,71 102 1,55 221 1,32 183 0,66 94 0,93 133 1,0/ 153 0,70 100 1,95 279 1,43 204

Soodushind detsembris

Umberarwutused erinevatelt pakendisuurustelt (Wi méningate puu-
ja kodgiviliade puhul imberarwutus keskmiselt tikihinnalt).

Punased hinnad on kallimad ja rohelised odavamad kui Tallinnas. TNS Emori Agriseire alusel
Vahe Eestiga tdhendab, et Tallinn = 100%
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Valimimudel jategelik ning kaalutud jaotus

Liigituse nimi
KOKKU
PIIRKOND

ASULATUUP

SUGU

VANUS

RAHVUS

Loigete sisu

Tallinn
Pdhja-Eesti
Laane-Eesti
Tartu piirkond
Lduna-Eesti
Virumaa
Pealinn
Suur linn
Muu linn
Alevik/kula
Mehed
Naised
15-24
25-34
35-49
50-64
65-74
Eestlased
Muu rahwus

Uldkogum
(ESA

310092
154530
124098
142107
120486
183439
310092
199109
212280
313271
484737
550015
188110
195122
273111
252123
126 286
703417
331335

29,97%
14,93%
11,99%
13,73%
11,64%
17,73%
29,97%
19,24%
20,52%
30,27%
46,85%
53,15%
18,18%
18,86%
26,39%
24,37%
12,20%
67,98%
32,02%

30,29%
15,69%
11,12%
13,51%
11,12%
18,27%
30,29%
19,07%
20,46%
30,19%
41,21%
58,79%
12,12%
14,60%
23,73%
29,49%
20,06%
73,49%
26,51%

1,0049
1,0033
1,1373
0,9037
1,5000
1,2925
1,1130
0,8249
0,6089
0,9243
1,2097

29,89%
14,90%
12,02%
13,70%
11,62%
17,78%
29,89%
19,27%
20,56%
30,29%
46,87%
53,13%
18,17%
18,87%
26,42%
24,33%
12,21%
67,92%
32,08%

© 2011 Emor
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Usalduspiirid

Andmetabelite uurimisel ja tulemustest jarelduste tegemisel tuleb arvestada valimi veaga. Oleme
andnud vea piirid 95% tdenaosusega, arvestades kogu valimi ja sagedamini esinevate alaruhmade
arvulist suurust.

Vas_tu_se osakaal/ 35% 30% 25% 20% 15%
Valimi suurus 55% 60% 65% 70% 75% 80% 85% 90% 95%
31,0% 30,8% 304% 296% 284% 268% 248% 22,1% 186% 13,5%
17,9% 178% 175% 171% 164% 155% 143% 128%  10,7% 7,8%
13,9% 13,8%  136% 132% 12,7% 12,0% 11,1% 9,9% 8,3% 6,0%
11,3% 113% 11,1% 10,8% 10,4% 9,8% 9,1% 8,1% 6,8% 4,9%
9,8% 9,8% 9,6% 9,3% 9,0% 8,5% 7,8% 7,0% 5,9% 4,3%
8,0% 8,0% 7,8% 7,6% 7,3% 6,9% 6,4% 5,7% 4,8% 3,5%
6,9% 6,9% 6,8% 6,6% 6,4% 6,0% 5,5% 4,9% 42% 3,0%
5,7% 5,6% 5,5% 5,4% 5,2% 4,9% 4,5% 4,0% 3,4% 2,5%
4,9% 4,9% 4,8% 4,7% 4,5% 42% 3,9% 3,5% 2,9% 2,1%
4,4% 4,4% 4,3% 4.2% 4,0% 3,8% 3,5% 3,1% 2,6% 1,9%
4,0% 4,0% 3,9% 3,8% 3,7% 3,5% 3.2% 2,9% 2,4% 1,7%
3,7% 3,7% 3,6% 3,5% 3,4% 3,2% 3,0% 2,6% 2,2% 1,6%
3,5% 3,4% 3,4% 3,3% 3.2% 3,0% 2,8% 2,5% 2,1% 1,5%
3,3% 3.2% 3.2% 3,1% 3,0% 2,8% 2,6% 2,3% 2,0% 1,4%
3,1% 3,1% 3,0% 3,0% 2,8% 2, 7% 2,5% 2,2% 1,9% 1,4%
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@ 4. Mis on Teie jacks toidu ostuotsuse (valiku) tegemisel tihtis? / NAITA VASTUSEVARIANTE

Projekt «Elanike toitumisharjumused ja S R T

. . tahtis tahtsust
to Id u ka U pad e Ostu ee I [ Stu S ed 5 e .- L
S:nad.lspakkumlsad
201 2 Kvaliteat................
Varskus ... e |
| osa = TOIDUKAUPADE OSTUEELISTUSED Koostis.......
Kodumaisus ..
@ 1. Kui sageli ostab Teie pere tavaliselt toidukaupu? Toote valimus...........
jga pasv .. 1 lima GM {qarmhllnalt rm.lun:laiud‘.l muramu
4.5 korda nada]as Mahe (okeloogiline) toodang..................
Tuttav kaubamark (brand) ..
2-3 korda nada]as Pikk siilimisaeg... e
1 kord n&dalas ..o Valmistamise k"msl ||h|3us e
Harvamin ..o Pakendi valimus ja kxsutamlm mugwus - L2
Kvaliteadi- ja paritolumérgid (nt Eestis kasvatatud. Tunru.lsmud E&S-‘II Hmm.
@ 2 Millisest ostukohast ostab Teie pere peamisalt toidukaupu? Tunnustatud Maitse, Lipumdrk, jme) ... .01 23
Suurest toidukauplusest (3 vEi enam Kassat) ..o Lisaainete vihene sisaldus 1.2 . .3
Vaiksest toidukauplusest (alla 3 KaSSA) ..o et e e
Turult ..
Hulgllausl
Ctse wlunlkell. tc-nljalert
BansiinijaamastlKioskist ... ... e e e

P3 B3 Ba B3B3 B3B3 R Ra PR3 B2 PR3 R
w'w'w'w'wba'wbabah:h:h:h:h:h:

tn o4 L3 ha -

VASTAVAD NEED, KELLELE TERVISLIKKUS ON VAGA TAHTIS VOI MONEVORRA TAHTIS

0 5. Mida tervislikkus Teie jacks tihendab?

R L

Taiesti Pigem Pigem =i Eiole
nous ndus ole ndus nous
@ 3. Palun mérkige ligikaudsel (%-des ostukoha osakaal), kust teie pere ostis 2011. aasta Toiduvaliku mitmekesisust.... ... oo e @ B
jecksul jirgnevaid igapdevaseid toiduaineid? Palun mirkida vastused igale reale, Ghe rea Lisaainete vahest Sisaldumist.............. .occoeoeee
protsendid peavad kokku liites andma 100%! / NAITA VASTUSEVARIANTE EKRAANIL, Toidu rikastatust vitamiinidega,

ROTEERIDA / o mineraalainetega, kiudainetega ... .1 2 3. .4
\uphmmet  huglacsl MR el i T Toidu paritolu mahepéllumajandusest ... ...l oo @ B A
BEIB oo eeeee—eveseeeseeees ceveeeeees ——eeeeeeessseeeresoee_ cereoeeeesee —eeerreseene Geneetiliselt muundatud
TS LT = OO S USROS koostisosade p"'“‘_""“i’“
kala Madalamat '“"“'“Id"ﬁ
RRIAMOOEE oot oo e e e Madalamat soolasisaldust ..
gilm - - - - - - Madalamat suhkrusisaldust -
piimatooted T T — B ) Vihesomat emmlasmalduﬁ{knlcme smaldust':
kanamunad — — — - - — Endlmdl.]arglmlm {r}aﬁ taimetoitlus,
anam s e e avemes e aasaeneas _ aesamessnmmsnennn | oaeanmmnns amesssaninnn versgrupi dicet, ph-dieet) _
};c{lgmuad__ e e amean e Toit on parit Eastist .. ] o _ _
o o T S S S S e Toidu rikastatust stulllm hﬂ(mntaga ISREUSIURITS, [SUUSURUSNY - NUUURURSE: JUSROOR
pUViliad, MAEE oo e et e e e Suhkur on assndatud magusainetega
rﬂﬂhl?.d........._........................._............._.........._..................._ e ameeaeeannnn (ndit aspartaam, sahhariin)... e B A
jahu ja tangained .. Toit on viiketootjalt (ndit alust otse,
L vaiketbostus, turult) .. s e g A
leib jﬂ. leivatooted et sanmn e awaamssaann __ meesamees __ eesammsessmmsssemen__ ssssmsmsess __ amesssssmasen Toiduvalikus on rghh“ puu- ja kngg nr||]_| UTSTTUTT TS - AN BT - |
kommid ja KOPSISE ..o e e e eveenmene ameveeneen Toidulisandite tarbimist
(nait vitamiinid, mineraalained) ... o 23

K3 B3 R pa pa
[ER
[ N N N
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Il osa = MAHETOIT . - - " L .
@ 11. Kas Teie arvates on estmisel lihtne voi keeruline vahet teha kodumaise ja imporditud

@ 6. Mida Te peate mahetoiduks (8koloogiliseks toiduks)? / NAITA VASTUSEVARIANTE toidukaupade vahel?

EKRAANIL, VOIB VALIDA MITU VARIANTI, ROTEERIDA / )

Otse tootjalt {talust, turult) ostatud toiduained . K L|I'rtne
Otse tunnustatud mahetootjalt (talust, turult) ostetud toiduained (ei ale kasutatud santaetilsi Mitte alati lintna ... :
vaatisi ja taimekaitsevahendeid, gensetiliselt muwndatud toorainat. tootmine ja taotiemine on [t W T s o OSSO
antmII|lUd:| . 2 EI Om OELM.......................................................................................................
Poest ostetud t0|dua|n9d mis Hannmral:l mahapu:ullumaja.ndmala wrtavat marglslusl (i ole
kasutaiud sonteatilisi vastisi ja taimekaitsevahendeid, genestiliselt muundatud toorainet,
tootmine ja tedtdemine on kontrollitud) .
Kbiki eripoest (mahe- ahk dko- | wii Iool:lustoodate poasl} ostetud Ic-n:luaj I'IEIId
ElOSKA OELDA...............

4= 03 kA =

KU mitte alati liktne ja keeruline/raske, SIS ...

@ 12. Mis weeb keeruliseks kodumaise kauba eristamise importkaubast? / VOIE VALIDA MITU
WARLANTIY
Kodumaiste toidukaupade ja kaubamarkide nimed on vébraparased ... ...
Importicodete nimed ja kaubamargid on Bﬂsﬁparased....................
Kaupade pakendid ai eristu._.
Pakendil on tootja kohta kav |r|f|:- Iuga 'u'ﬂJkSEhS klrjas
Pakendil olevast infost ai selgu tootjamaa ning Ic:-nta .
Pakendil clevast infost ei selgu kasutatud tooraine pa.nt:ulumaa
Moojad annavad teadlikuit valeinformatsiooni .. e
Maoojatal on vahesed teadmised kauba pa.nlculumaasl
Kaubandusketid kasutavad oma kaubamargitooteid iuhk mmm fabEI':I

@ 7. Kas Te ostsite 2011. aasta jooksul mahetoitu?

Jah, requlaarselt ...l 1
Jah, vahetevahel ... ..............2
Bl et e s eaenen

Q8 Kas Te olete nous maksma mahetoidu eest kdrgemat hinda?

(=l B I I P U I

Ei ole nous maksma rohkem ..o e e e e
B 1003 FORKBIT <o et e e e e e e e e
T 2 POIKIRITE e e e et sec s ee e e em s e a2 e et e
21-30% rohkem ..
31-509% rohkam ... .
L0 oy U

12, Hinnake palun, milline on valdavak kedumaiste ja importkaupade osatahtsus Teie
ostudes? /MAITA VASTUSEVARIANTE EKRAANIL, VOIB VALIDA MITU VARIANTI, ROTEERIDA /

A A O .

Airult kody-  peamiselt  enamwahem  peamissh ainult ai oska ei larbi
maiseid  kodumaiseid  wardsalt impan import delda

Il 053 — KODUMAISED V31 IMPORDITUD TOIDUKAUBAD lﬂﬂl-“"l

knhupllmakmemd

@ 0. Kas Teie (Teie pere) ostis 2011. aastal valdavalt ...? jadtis ...
majonees .

kodumaiseid ToIUKRLIDL ..ot e s | toidudli oo
importtoidukaupu. .. S linnuliba A
toidukaupade parltolumaa pc-le olullna | virske liha .
suitsuvorst, sink.............

Jah, alati Jah, ménikord i ole Ei oska jahu ja tangained
kunagi makaronitooted...__.._______.

T

@ 10. Millized omadusad on Teie arvates kodumaistel toidukaupadel ? / NAITA
VASTUSEVARIANTE EKRAANIL, ROTEERIDA /

TNS

Karge kvaliteat ... ... e
Lai Sortimemt ... e |
Usaldusvadrsus ... e |
Varskus ..

Temsllldu.ls
Lisaainete uhane suﬂld.ls
Soodne hind ...
Harjumusparane maitse .
Pikk sdilimisasg...
Piisiv kvaliteet........... .
Pakendi 'H'I|II'I'II.I3 |a kasutamlse mugawus.

B3 B3 B3 B3 B3 B3 B3 B3 B3 B3 B3
L3 L3 B3 L) LI GO LI LD 6D KD LY

T S A A A T 1
###########%

valmistoidud .........
kommid, Sokolaadid ...
kiipsised, keeksid, Ir.u-ngld
varske puuvili...
virske kou-gmll
kartul .. S
kaedmed mnusul .
mahhd
olu
viin

;;'....;'.;'_"_.'_.;_14'_._.;'_.;_.;4'_._.;'4'_.;;'_.;'_.
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@ 14. Millise maa tooteid usaldate/julgete osta?/ ROTEERIDA / Kaitstud geagraafiine tahis

Usaldan ki Usaldan Gksikuid ~ Eiusakda Fole tarbinud Garanteeritud traditsiconiline arfunnus

toidukaupu toidukaupu mitte Gihtegi i cska delda EL-i mahap:ul Iumajanl:lusl iku tootmise Ic:go
Ameerika I:Ihendrugld emeemmneenen eeemeeneseemeenees e B Y Aus kaup ... . - SRR
EoBll e e eeee e |
L L = T o OSSO SRS UUPUSUSTSRUR: [SOTUTRSOR
LaedU o
Lati
Poola ..........
Pra.nlsusmaa
Pohjamaad [Sccuma Rootsi, Nc:-rra Taﬂ.l'll:l
VaJmlstalud EL maal:las {mada in EU:l
‘u’anamaﬂ .

@ 18. Millised toidumirgised on Teile olulised ostuotsuse tegemisel?/ NAITA VASTUSEVARIANTE
EKRAANIL, VOIB VALIDA MITU VARIANTI, ROTEERIDA /

Tunnustatud Eesti Maitse ehk pAASUKESEMIANK .. oo e e
Tunnustatud Maitse ehk FSHKUMAK ... e
Eastis Kasvatatued.........oooooceeee
Easti PATM TOMIURING .o et aem e s e e e a s s e smeee
E0sti TKIE OROMIAIK. ..ot et e e e e et e e smeee
Easti Lihaveis ..
Lipumark. ...
Kaitstud parrtc-lu I'III'I'IEIILIS

IV 0sa - TOIDUKAUPADE ETIKETID, MARGISED JA TOIDUKAUPLUSTE OMAD e e —r
KAUBAMARGID EL-i mahepdllumajandusliku tootmise Ic:go SO S———
Aus kaup ... ot meee e et e o e em e et ettt et 2em s et am ettt amtemt amemmmsnameeies D

R T S =i =T S S e S S e o

R RO 3 R fa RO Ra Ra RO RO RS
bo bo b bo bo bo bo b b b3 b

[=J0e = R B - BUES I SN % Y L I

Q 15. Kui =ageli Te vaatate toidukaupu ostes pakendil olevat margistust? B
Q 19, Kas olete huvitatud lisainformatsioonist nende toidumargiste kohta?/ MAITA
1 | USRS SO US PSP WYASTUSEVARIANTE EKRAANIL, VOIB VALIDA MITU VARIANTI, ROTEERIDA /
sagali .
harva...
Oldsa mifte

2i oska oelda, ei osta ise s00a ..

Tunnustatud Eesti Maitse ehk pAASUKESEMIANK .. oo e e
Tunnustatud Maitse ehk AstRumank ... aee
Eastis Kasvwatabisd. ... e
Easti Parim Toiduaine
@ 16. Kui on mingaid teidus sisalduda voéivaid aineid, mida Te pldate tarbijana viltida voi mille Eastiriklik OROMANK ..
tarbimist vihendada, siis mérkige palun. / MAITA VASTUSEVARIANTE EKRAANIL, VOIB VALIDA Easti Lihaveis ..
MITU VARIANTI, ROTEERIDA / Lipumark....
Kaitstud parrtc-lu nimatus ..
Kaitstud geograafiline tahls ettt e e e e et e e en
Garanteeritud traditsiconiline untunnus ..... 10
EL-i mahap:ul Iumajanl:lusl iku tootmise Ic:go SRRSO | |
Aus kaup .. . . SO, -4

e L3 k3 s

[=ls < B R I SN % Y % I

= o S
Fasv ......
|IS.E.aII"|E.‘IE| -
gﬂnaa‘ullsah muunl:lalun:l kc-asllsn&ad
lis-atud vitamiinid ja mineraalained ..
kallastunud ja transrasvhappod
mitte Ohtegi neist ..

G 20. Kas Te olete tahele pannud teidukaupluste omakaubamarke (privafe label)?

w N o o

— wn allolevaid toidumirgiseid?/ NAITA VASTUSEVARIANTE CEGA EJ' CIS‘{A C'EL[M S
EKRAANIL, VOIB VALIDA MITU VARIANTI, ROTEERIDA / KUV JAH, SIS .

Tunnustatud Eesti Maitze ohk paasukeSomank ... ..o
Tunnustatud Maitse ehk Astilkumark ...
Eastis Kasvatatud...............ccoo.
Easti Panim ToldURIME ... e ce e s e e e m e e e ee e
Easti kK GROMEIK ...ttt e e e s s e
Easti Lihaveis ..
Lipumark. ..

Kaitstud parrh::lu nlmalus

Q 21. Milliseid kaupluste omakaubamdrke Te olete marganud?/ ROTEERIDA [

I'.I'Ia.rga.nud Ostnud 2011, aastal Eelistate
Alpenrosa (Rimi, Sa3stumarket) ... S SRS |
Balti Lux (Rimi, Saastumarkat).

-
...‘I .
Eldorado (PASMa) ......oecoeeeeeeveecceeeee T
1
1

Eurcshopper (Prisma) ..o 1o
X-tra (Prisma) ..o T

RN I N T

ko ko ba ba
L Ea L G
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Rainbow (Prisma)......coocooeeeeeeeeeeeee T e 3

MaximaFavorit... -1 2 3 Suureneb suurtes Suurencb viikestes

MaximaEcologica .. A 2 3 toidupakendites toidukaupade 1 2 3 4 5 toidupakendites

COld Farmer (Rimi)... A 2 . mildk toidukaupade midk

Dptlmal_lnua tMa.xlma:l A 2 .

Favorit ........... A 2 3 Mahetoidu

Rimi .. 1 2. 3 Mahetoidu {Gkoloogilise toidu) {koloogilise toidu)

Salveri ... A 2. 3 tarbimine vaheneb 1 2 3 4 5 tarbimine suureneb

Saastu (ETK]....... -1 2 -3 Tervislikule toitumisele Tervislikule toitumisele

9% (Rimi, Saaslumarkm} eevrnmsrenmnmssans | aemereanc ceaseen  wressenmsramemseen e saenessamenne 3 tihelepanu vahaneb 1 2 q 4 5 tihelepanu suureneb
@ 22, Mida arvate teidukaupluste omakaubamaérkidest (nn private label)ff NAITA Viljaspool kedu Viljaspool kodu
VASTUSEVARIANTE EKRAANIL / s0omine (restoranid jne) 1 2 3 4 5 sdomine vaheneb

suurencb

Taiesti Pigem Eisee Pigem Taiest
ndus  ndus e=gateine ndus ndus

W osa — TARBUATE KAITUMINE

Meeldivad 1 2 3 4 5 Ebamee ldivad
Suurendavad valikuveimalust 1 2 3 4 5 Vahn_an:h\rad vallkuvolmalusg! Q 24. Kas Te tavaliselt v toidukaupu nende hindu?
Odavad 1 2 3 4 b Kallid
Korge kvaliteediga 1 2 3 4 5 Madala kvaliteediga alati_ 1
Vajalikud 1 2 3 4 5 Mitte vajalikud sageli .9
Tootjad on teada 1 2 3 4 5 Tootjad ei selgu FRATVEL oo e e s o -
Usaldusvairsed 1 2 3 4 5 Mitteusaldusvairsed nidsa mllte 4
@ 23. Millises suunas areneb Teie hinnangul toiduainete tarbimine Eestis, millised on @ 25. Kui vaatate toidukaupade hindu, siis tavalise it on pakendatud toidukaupade juures vilja
toidutrendid?/ NAITA VASTUSEVARIANTE EKRAANIL / toodud kaks hinda: kilohind ja pakendatud toote hind. Kas Te vaatate enamasti kilo voi pakendi
hinda?
Taiesti Pigem Eisee Pigem Taiest
néus  nous egatsine ndus ndus Enamasti kilohinda ... 1
Valmistoitude tarbimine Kodusvalmistatud toitude Vaatan m&lemat, nii P;|I-a hu| pakl hlnda -
suurenab 1 2 3 4 5 tarbimine suurenab Enamasti paki hlnda L3
Mitmesuguste lisanditega E? vaata hlrldﬁ 4
{vitamiinid, bakterid vms) Ei oska delda, eiosta ise S008... oo 5
rikastatud toidukaupade Rikastamata teidukaupade . _ L
tarbimine suureneb 1 5 3 4 5 tarbimine suureneb Q 26. Kas peate oma toidukulude kohta arvestust vai teate, kui palju toidu peale kuus kulutate?
Viahemkvaliteetsetest toorainete st Kvalitee tsete st toorainete st Jah, pean tapset arvestust, toan tapsett . 1
valmistatud toidukaupade kasuﬂmlm valmistatud toidukaupade Jah, tean enam-vahem suurusjarke
suureneb 2 3 4 5 kasutamine suureneb Ei tea, pole arvestust pidanud...........c.ooooevoeeeeaeeeee.
Paljudest koostisosadest Vihestwe koostisosadest
koosnevate teidukaupade tarbimine ku-m_mqvam teidukaupade KUY JAH, 585 ...
suureneb ! 2 3 4 5 tarbimine suurenab @ 27. Kui palju raha kulub Teie perel kuus toidule?
Kohapeal kasvatatud
Imporditud toidu tarbimine (kohaliku) toidu tarbimine BT BE BLIMD oottt e cee s e et eaem et e ee s sm e s s amen eaenesenene |
suureneb 1 2 3 4 5 suureneb BS-128 QUL ..ot e s -
Olemaailmselt tuntud toitude Etniliste toitude tarbimine 128-182 aurat. -3
(nt hot dog, hamburger, pizza jms‘: (nt verivorst, silt jms) 193-256 aurat. -4
tarbimine suurenab 2 3 4 5 suureneb 257320 BUMDL o -5
] 18 320 QUMD .o e e B
_ Toitu _ KEELDUS oo .8
Toitu oswetakse rohkem 1 2 3 4 5 kasvatatakse ise rohkem
Traditsiooniliste
Kiiresti valmivate toitude (segancudvate) toitude
valmistamine suureneb 1 2 3 4 5 valmistamine suureneb
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@ 28. Kui palju raha kulutab Teie pere toidule tehtavatest kulutustest kuus @ 32, Kas ja milliseid muutusi Te tegite 201 1. aastal oma toitumusharjumustes vorreldes 2040.
mahetoidukaupadele? aastaga? / ROTEERIDA /

Alla 65 eura ..
65-128 surat .
129-192 aurot ...
183-256 aurat ...
257-320 aurot .. .
I8 320 BUITD .o e ee e ee e ea e s emes e s emm enm e e sem s et ee s emnsanen

tarbisin  tarbisin eama  tarbisin Idpetasin &i tarbinud
rohkem palju vahem tarbimise dldse

Kaogiviljad ...

Kartul ..
Mahlad. mahla]nogrd
Ju-nglpllm
Keafir, hmupllm |ms

1 Vai

-2 Hapukoor ...

-3 Kohupiim, lmduluum
-4 Juust, sulatatud ]l.II.IB‘I
© 30. Kas Teie toidukaupade ostmise ja tarbimisharjumused muutusid 2011. aastal vérreldes Riosk koor (10%, 35%, 26%)...
2010, aastaga? Lmnullha

] Sealiha ...
Jah, muutusid tunduvalt ... Veisaliha

Jah, foimusid méned muutused . .
Harjumused j3id SamaKs ... e ceer e s e e e aaeee o Vorstitooted ..
Singid...

KUIJAH, 5005 ... I(ulmaammtmd |IhI!t
Varske kala ..
Kalatooted [sh su:uc-lahean ngas 'u'ﬂrtS|h|Iu:|
LGIh
1 Makarnmtnoted
.2 Valmistoidud ...
--3 Miisli, i&rmljnmmndjms
-

1
2
-3
-4
5
53
8

Q 29. Mdeldes pere ealarvele ja toiduostudele, siis kuivord viimaldab Teie pere rahaline
olukord praegu osta soovikohaseid toidukaupu?

Jah, ostame alati seda, mida soovime ...
Oidisett koll, kuid mitte alafi.....
Ostame vaga harva seda, mida 3
Ei saa osta seda. mida soovime ...

@ 3. Kui Teie harjumused muutusid, siis millisel moel? / vOIB VALIDA MITU VASTUST,
ROTEERIDA /

Hakkasin varasamast sagedamini vaatama toiduainate hindu
Hakkasin varasemast sagedamini ostma ocdavamal kaupa.
Vahendasin ostetava toidu kogust .. - - —
Asendasin teatud ioiduained -:uda'\ramale t-:udualnulega muulsln mgnl:u:ld Jahu, kruubid, tangud, manna |ms
Valmistoitude ostmise asemel hakkasin rohkem ise sOda tegema.... . Kondiitritooted

Vahendasin olulisalt v&i IGpetasin Buna ajal valjas scOmise fhakkasm u@tma kaasa valmistoite, N - ! L. .

toitu kodust kaasa vitma vii jatsin I5una vahels).... B koogid, kipsetised, kipsised jms...._.....
Vahetasin soogikohta (soodsama hinnaga toitlustuskaha \rastu \raljas soomise asemel sban Alkchooclsed joogid .. .
kodus)... - Suhkrut sisaldavad klrastusju-ngld.
Hakkﬂmn r-:uhkem hrhi ma |sekamrata.lud torlu .8 Moosid, keedised.

Hakkasin rohkem turult toidukaupu kaasa ostma Sokolaad, snkulaadllmmn;ldm“ '

Kain poes harvemini... . -
Vahatasin oma pga_rmst ‘t|:||du|}gt|_|hg RT Muud kommid ja muud maiustused ...

Poodsin toitu varasemast vahem ara visata ja oma -:ustusx:l paremini planeanda 12 S
Hakkasin toidukulude Ole varasemast tApsemat arvestust pidama........................ 13 Munad ... .
Ostsin talunikult komraga kogu talvekartuli, -porgandi, -kapsa vms. Margariim. ...
Hakkasin varasamast vahem vaatama hindu .. e I

Suurendasin ostetava foide KoQUSE ... e 1B llx.lﬂnfl?s
Liakkasin rohkem ostma valmissooki a7 Tuml.mll
Hakkasin enam valjas s00ma ... Karastusjoogid ...
Muu: Energiajoogid.... ...

_.;'_.;'_._¢'_¢'_¢_¢_¢'_¢'_¢'_¢'_¢_¢_¢'_¢'_¢'_¢'_¢'_¢'_¢'_¢'_.'_"_"_¢
R A A A N N N R A N R T T S e
LN U1 N LR R LR CN LN LN N CR R R LR O ON OR RN OR R CR 0N LnOn en

P P ha ba Pa ha ha ha Ba b ha ha Ra ha b ha Pa fa o P Pa Ba ba o ba
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Meeskond

/

Uuringu eri etappides osalesid ja olid vastutavad:

Tellijapoolne kontaktisik:

Uuringu kava ja aruande koostaja:
Valimi koostaja:

Ankeedi programmeerija:
KUsitlusto6 koordineerija:
Tabeltootlus:

Graafilised t66d:

Aleksander Vukkert

Aivar Voog ja Kennet Sarv
Mare Lepik

Mare Lepik

Kaja Ruuben

Aivar Felding

Kennet Sarv ja Maire Nommik

AGRISEIRE

Pauumajandus\ \ministeerium
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