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1. SISSEJUHATUS

Tanapéevast tUhiskonda iseloomustatakse sagelinigiamjtarbimistuhiskond” ja selle
kultuuri tarbimiskultuurina®. Selline kéasitlus ¥db arusaamale, et inimesed
konstrueerivad oma identiteeti, oma mina ja suhtsgtega labi simboliliste kaupade
tootmise, levitamise, ihaldamise, omandamise jautemsise (Bauman 1999, ref.
Keller & Kalmus 2004). Seega edastab inimene Uhet®Se toote tarbimisega
sOnumi, kuidas ta soovib, et teised temast kui keetisest isikust motleksid. Reaalset
tarbimiskaitumist ja pakutavaid tooteid Uhendabumdius, mis teavitab inimesi
erinevate vBimaluste olemasolust ning kommunikeadentiteeti, mida nende
toodete tarbimine inimesele vaidetavalt tekitab.ruhduse ko&ige silmnahtavam
valjund on reklaam, mis on tarbijathiskonnas tuandinsigavale inimeste

igapaevaellu.

Reklaami funktsioon teoreetiliselt on tarbijaid anheerida erinevate toodete ja
teenuste omadustest, aidates neil teha parimatuvaliastavalt nende vajadustele
(Bachmann 2005; Roose 2002). Kahjuks pole praktédas nii ning reklaam voib
olla vaga manipuleeriv ja lahtuda tootja voi teepakkuja, mitte tarbija huvidest.
Lapsi peetakse reklaamile oluliselt vastuvotlikus&ki tdiskasvanuid ning reklaami
abil lintsamini mojutatavamateks. Seda, et turumdiagn sellest teadlikud, tGestab,
naiteks, lastele suunatud turundusmahtude kasvabh@rs viimase 15 aastaga 10
korda (Seckler 2004, ref. Uibu 2005). Turundusttgkigvsusest vdi sobivast kasvu-
pinnasest annab Eestis marku tdsiasi, et 2004aldagutasid ainuiksi 6-14-aastased
lapsed 330 miljonit krooni, mis on 100 miljonit i@m kui 2002. aastal (Postimees
Online 2005).

Internet on veel suhteliselt uus meedium, kuid aamta oma luhikesele ajaloole
(tanapaevase Interneti ajalugu Eestis on 15 adklae (EENet 2005)) on see
muutunud paljude inimeste igapdevaelu lahutamatgk&s. Internetikasutajaid tekib
Uha juurde ning kasutama hakatakse jarjest nooterdaked meediumid on alati
andnud uued vbimalused informatsiooni edastamise&ega ka reklaamimiseks.

Reklaamimine internetis pakub mitmeid uusi vOimaldsotjatele ja teenuse-



pakkujatele oma kaupade ja teenuste turundamispkemised eelised teiste

meediumite ees on vaike maksumus, interaktiivsussjaini, reguleerimatus.

Viimatimainitud aspekt annab reklaamijatele vdinsalweenda tarbijat oma toodet
vOi teenust ostma vdi kasutama mitmetel erinevatsidel, kdige manipuleerivam
meetod on mittekommertsliku sisu ja reklaami pé@riddhmastamine ning isegi
kaotamine. Laste puhul on see kisimus eriti teiana nende kogenematus ja
vastavate teadmiste puudumine muudavad nad Sellistedjustamisviisidele
vastuvotlikumaks kui taiskasvanud (Strasburger &@fi 2002). Lisaks on lapsi on
nimetatud internetireklaami peamiseks sihtrihmakatihewset al. 2005). Peamisi
lAhenemisviise lastele suunatud reklaami uurimosefaks: hariduslik, mille puhul on
kdige olulisem laste informeerimine, meediateadhlaks ja taiskasvanulikumaks
muutmine (ja nende pidev muutumine selliseks kuilises kontekstis tldse) (Cook
2004; Tapscott 1998, ref. Strasburger & Wilson 20@urnham 2002); ja
protektsionistlik, mis lahtub arusaamadest, etilépleb konsumerismi eest kaitsta
(Cook 2004; Buckingham 2000, ref. Strasburger &séfil 2002; Furnham 2002).
Kaesolev t60 putab jaada nende kahe lahenemispeallee- arvestada, et lapsed on
oluline majanduslik tegur tulevikku silmas pidad@seston 2004) ning samas mitte
unustada, et mdistlikeks tarbijateks kasvavad @seult asjatundliku juhendamise
abil.

Eelpool toodud pdéhjustest tulenevalt olen kaesaldakalaureusetéds keskendunud
Eesti laste kasitlustele ja arusaamadele reklaarKisha interneti osakaal laste
igapaevaelus suureneb, olen valinud oma t66 alugeksinternetireklaami, sest
samaaegselt on vdimalik uurida, kuidas mdistava&d j& 12-13-aastased lapsed uha
kasvavat internetireklaami ja reklaami Uldse niadlt leida seoseid, kuidas need
vanusegrupid motestavad enda tarbimiskaitumise ejdaami vahelisi seoseid.
Tegemist on mottelise jatkuga seminaritddle (Jaadb@6), mille eesmargiks oli
kirjeldada ja anallitisida Eesti lastele suunatudasshveebe, et saada Ulevaadet
turunduse poolt kasutatavatest tehnikatest ja isast, mille abil reklaamijad oma
sOnumit soovitud sihtriihmani viia plldavad. Toetudede andmetele, ligun edasi
analliisiga, mis peab laste kasitlusi (internetix@kist pdhjalikumalt uurima.
Laiemas kontekstis peaks kaesolev t66 aitama mdisiahasti orienteeruvad Eesti

lapsed tarbimisiihiskonnas ning mida voib selle@sdlulevik tuua.



T66 eesmargist tulenevad peamised uurimiskisimosegdrgmised:
1. Kuidas 7-8- ja 12-13-aastased lapsed votavad vatsttnetireklaami?

2. Mida tahendab laste jaoks reklaam ja kuidas sestde tarbimisega uldiselt?

Kuna uuritav valdkond on uurimisteemana Eestis leskendub t00 esimene osa
teoreetilistele ja empiirilistele l&htekohtadelejsrmaitavad mdista laste arusaama
reklaamist ja tarbimisest vastavalt uuringuteleahmaailmas. Lisaks annan Ullevaate,
kuidas on kaesolev bakalaureusetdd seotud sebelkdwleva seminaritdoga (Jaaska
2006). Autori eesmargiks on olemasoleva teoreetilzasi interdistsiplinaarne

sidumine uue ja téhelepanuvéaarse uurimisvaldkonnaga

T6O pbhineb 14-1 suvaintervjuul, millest seitse lébi viidud lastega vanuses 7-8
aastat ja seitse lastega vanuses 12-13 aastatin@®iivauga on kombineeritud
osalusvaatlus, mille eesmargiks on uurida lastesaamu internetireklaamist
konkreetsete naidete (veebilehekiilgede) alusel, onisvalitud autori poolt kaes-

olevale tddle aluseks oleva seminaritoo tulemudtegb.

TOO teine osa esitab kvalitativse anallusi tulemaiideeb saadud tulemuste pdéhjal
jareldused ning diskuteerib leidude seotuse Ulaetditise baasiga ja kasitleb

tulemuste olulisust laiema sotsiaalse kontekskgao

Bakalaureusetdd on médtteline osa alles arenevasnisualdkonnast, mis tegeleb
lastele turundamise temaatikaga, tarbija sotselismise ning turunduse mdjudega
sellele ning mida Tartu Ulikooli Ajakirjanduse jaokmunikatsiooni osakonnas
viimastel aastatel uurima on hakatud (Raamat 20 2005; Jaaska 2006; Kongas
2006, Luitsalu 2006).



2. TEOREETILISED JA EMPIIRILISED
LAHTEKOHAD

Jargnev osa kirjeldab teoreetilisest aspektistelagg®engut, selle seoseid identiteedi
konstrueerimisega labi tarbimise ning reklaami alstrsillana tarbimise ja toodete
vahel, sidudes teooria empiiriliste andmetega, kinjgldavad hetkeolukorda ja juba

varem labiviidud uuringuid.

2.1. Laste areng ja tarbimine

Slateri (1997) jargi on tarbimiskultuur Uks viisyilas laheneda suhtele sotsiaalse
korra ja isikliku sfaari vahel, kus inimesed deénead, kes nad on, mida nad tahavad
ja kuidas soovivad elada. Ta arutleb, et asjadadesjed ja kasutamisviisid on
maaratletud kultuuri poolt ja praktiline igapaewaédus inimesed kasutavad erinevaid
hivesid, on tegelikult tahenduste susteem. Rous$edu Slater 1997) leiab, et
omamise vajadus tuleneb sotsiaalsest survest, miseatud teiste heakskiidu ja
imetlusega. Featherstone (1991, ref. Uibu 2005) b toedlja kasitluse
tarbimiskultuurist, mille jargi keskendub tarbimigetsiaalsetele ning simbolilistele
omadustele — inimesed kasutavad tooteid, et markataiaalset kuuluvust. Selle
funktsiooni taitmisel on olulised toodetega seoratligiimbolilised assotsiatsioonid.
Kdik modernse Uhiskonna liikmed soéltuvad tarbimigasseda mitte ellujadamiseks,
vaid selleks, et olla osa sotsiaalsetest vorgusttikBeiter 1995, ref. Kongas 2006).
Lahtudes eelnevast vdib delda, et asjade tarbitdimendab marke, mis moodustavad
s6numi, mida inimene teistele saadab, et védljendauka suhet sotsiaalse struktuuriga
ja teenida ara omaksvott soovitud sotsiaalse grapit. Stindides pole lapsel sellisest
Uhiskonna toimimisest mingisugust tUlevaadet. Kasnartarbimistihiskonna liikmeks

toimub ajapikku, olles tihedalt seotud inimese kbiyse arenguga.

Inimese areng jaotatakse arengupsuihholoogiast déftumelja suuremasse etappi:
imikuiga, varane lapseiga, keskmine lapseiga niegnie- ja taiskasvanuiga
(Butterworth & Harris 2002). Kuigi kdik loetletudtagpid on arengu seisukohalt
olulised, ei ole k&esoleva t00 eesmarki arvestamstarbekas pikemalt peatuda

imiku-, varajasel lapse- ning teisme- ja taiskasemh Keskmise lapseea alguseks



loetakse umbes lapse kuuendat eluaastat (Buttdrwotiarris 2002) ning teismeea
alguseks 12.-13. eluaastat (Butterworth & Harrid20Azzarone 2003), kuigi
sOltuvalt kultuurist vBib see varieeruda.. Siingsir tuleb markida, et Ukski
arengustaadium pole kindlalt piiritletud ning v@ilaari aasta ulatuses varieeruda.
Valdkonna teoreetilises kirjanduses ja uuringuteseelpool toodud liigitused kdige
laiemalt levinud maaratlused (naiteks, ButterwogthHarris 2002; Roedder John
2002; Tufte 2003; Azzarone 2003).

Roedder John (2002) viitab, et kuigi on erinevaidimatsiooni todtlemise teooriaid,
mille eesmargiks on seletada lapse kognitiivsengut jagavad kbik sama fookust —
kuidas arenevad lapse oskused informatsiooni onmaisédf kodeerimisel,

organiseerimisel ja meenutamisel. Ka reklaami pubnl oluline, kuidas lapsed
omandavad reklaamist saadud informatsiooni, kurtkes seda modistavad ja kuidas

asetavad selle suuremasse konteksti (suhestavaahitsega).

Paljudes maades langeb keskmine lapseiga kokkuatds® haridustee algusega,
sellel ajal antakse tavaliselt lapsele ka suuresseisvus ning vanema-lapse suhte
asemel muutub olulisemaks suhtlemine eakaaslagBagterworth & Harris 2002).
Lugemisoskust vdib pidada laste arengu seisukotiladtks pohiliseks eelduseks
interneti kasutamisel, samuti vdib oletada, et lsnhine eakaaslastega mojutab laste
internetikasutamist, kuna Butterworthi ja Harrigaid.) jargi pole keskmise lapseea
alguses loogiline motlemine ja seostamisoskus vaelikult arenenud, mist6ttu
informatsiooni iseseisev leidmine internetist omahe jaoks ilmselt keeruline. Samuti
areneb 7-11 eluaasta vahel lastel oskus vaadatdessgst perspektiivist peale nende
enda oma, mis vdimaldab neil kohandada oma mdjst&imieegiat vanematele ja
sOpradele (Roedder John 2002). See on ks aspeistseletab sellest arenguetapist
alates eakaaslaste arvamuse tahtsuse suureneoestdd® (1981, ref. Roedder John
2002) kirjeldab, et 7-1l1-aastastel lastel on vdimérmatsiooni salvestada ja
meenutada kasutades erinevaid strateegiaid: vedbaadirgistamine, harjutamine ja
meenutusmargusfnade kasutamine maluotsingu tessf@niSamas toob ta valja, et
see ei toimi iseenesest nagu vanematel lastel, naddvajavad otsest ergutust voi

vihjet.



Chaplin & Roedder John (2005) kirjeldavad, et umb&saastasena hakkavad lapsed
ennast maaratlema ka teistes moistetes peale iffi€éisomaduste (pikk, lUhike).
Abstraktne moétlemine annab neile vBimaluse end atidla keerulisemalt ja Iabi
psuthiliste omadust, naiteks, odnnelik vdi veider.inddkontseptsioon hakkab
tahendama ka omandit, kuigi nad ei mdista veellikéile asjade abstraktset ja
sumbolilist tdhendust. Hilisemas lapseeas, 10-kPasalt, seovad lapsed oma
identiteeti asjadega (bréandidega) juba marksa mohkena neid hakatakse kasitlema
kui kasulikke vahendeid enda isiku iseloomustanssel@bi stereotiipsete
kasutajaomaduste ja referentgruppide. Roedder J@®3) uurimuse jargi on 12-
aastaste jaoks toote simboliline vaartus (branda jaluline tegur tarbimisotsuse
langetamisel. Lindstrom ja Seybold (2004, ref. Uil#005) rdhutavad, et
emotsionaalne vaartus ongi brandi puhul kdige sdumi. Uuringud néitavad, et 8-12-
aastaste laste jaoks muivad kdige paremini jusemdteriaalseid vaartusi kandvad
bréndid (bid.)

Oluline tegur laste meediatarbimisel on ka téhelepéime. See on lapse suutlikkus
ignoreerida tahelepanu kérvale tdémbavaid stiimulgidalles kuuenda sinnipéaeva
lahenedes hakkavad lapsed dppima seda tegemamiaagdavad oskuse keskenduda
olulisele ja n6 ,mura“ kbrvale jatta 7-8-aastag8ipencer 2004). See on eelduseks, et
laps suudab eristada reklaame, mis on suunatud lgejaa reklaami sdnumi
kohalejdudmiseks. Clarke (2005) vaidab, et mangenjm avastamine on suur osa
laste elust ja arengust, mist6ttu neid paeluvad guiised aspektid elust ja
teadasaamine. Ta viitab ka, et vanemaks saades duisermangulisus
funktsionaalsusega ja oluliseks muutub eakaaslasaéskiit. Sellega on seotud ka
tks pohjusi, miks lapsed on reklaamile vastuvothkd. McDougall ja Chantrey
(2004) viitavad, et isegi veel kuni 14-aastasekansseni on lapsed avastamis-
himulised ja tahavad proovida uusi asju. Seegaeklaam nende jaoks oluline kanal
saamaks teada toodetest (brandidest), mis voOiksdhtea nende identiteeti
konstrueerida.

Kogemustest meediakeskkonnaga raékides peab méarkinaestel on vahem teadmisi
ja kogemusi reaalsest maailmast (Dorr 1986, raasBurger & Wilson 2002), mis

muudab nad altimaks uskuma meediast saadud infsiooat (Strasburger & Wilson



2002). Lapsi eristab taiskasvanutest innukus &pmdadhene kogemus meediaga
(ibid.).

Lapsed kasutavad objektilist métlemist ehk probleemahendamiseks kasutatakse
kull loogikat, aga oluline on visuaalne seostan{iPeget, ref. Butterworth & Harris
2002). Alles teismeikka joudes on lapsed oma kdgsés arengus joudnud
formaalsete operatsioonide etappi, kus motlemirzalsete objektidega seostamist
enam ei vajaibid.). Young (2004) kirjeldab, et laste kaitumist igaba ei peaks siiski
vaatama ainult Piaget’ arenguetappidest l&htudesnal arvates on oluline ka
kultuuriline kontekst, millest tulenevalt omandavagsed moned oskused paremini
kui teised. Vogotski (ref. Young 2004) lahenemisghdselt tuleks laste arengut
kasitleda kui kultuuriliste markide omandamise maaroung (2004) leiab sellest
lahtudes, et iga laps on oma arengus mingil méaimeév. Sellest voib jareldada, et
tarbimise tahendus on laste jaoks erinevates kudkes erisugune. Kahtlemata on see
oluline Eesti kontekstis, kus tarbimisthiskond diesaarengujargus. Laste kasitlus
tarbimisest erineb taiskasvanutest ka selle talsmngdoolest. McDougall & Chantrey
(2004) kirjeldavad, et laste jaoks oma tahendusisasnesest, mitte tdhendus, mida
mingi toote vOi teenuse tarbimine kannab. See @dignet mingi toode on neile
oluline, kuna see on populaarne vdi seda tarbighddad lapsed. Arusaam bréandide

sumbolilisest vaartusest hakkab tekkima umbes $tselt ipid.).

Dammler (2002) toob vélja, et vanus on laste ead&g vaga oluline. Tema vaitel on
lastel soov areneda ning jouda jargmisele arenguest See tahendab, et lapsed
valdivad tooteid, mis nende arvates on neist noatel® suunatud ja tarbivad
meelsasti seda, mis tegelikult neist vanemateleldodeon. Mayo (2005) sonul
Uritavad lapsed tdnapéevases kaubanduslikust lgiigiekkillastunud maailmas

aimata jarele taiskasvanute maailma vBGimaluse [mdasi, samas sobinduda enda

eagruppi.

Eakaaslaste olulisust kinnitab ka McDougalli ja @@y uuring (2004), millest
selgub, et 12-13-aastastest Ule poole ostavadaasjit seeparast, et need on olemas
ka nende sOpradel. Samas arvab veidi alla poo#, regiriided, mida nad kannavad,
kirjeldavad, millised nad on. Samast uuringust s&lget teismeliseks saades hakkab

eakaaslaste surve oluliselt vahenema.
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2.2. Lapsed ja reklaam

Turunduslikult seisukohalt on reklaamil neli peaniilesannet, mille edukuse korral
peab toimuma prooviost ja/vdi kordusost: ettevalamsne, veenmine, turgutamine ja
meeldetuletamine (Roose 2002). Ettevalmistamin® pexdoijal aitama avastada enda
peidetud taitmata soove ja vajadusi, mille edukaksildamiseks sobib reklaamitud
kaup. Veenmine on oluline siis, kui kauba tuntupreoviostude maht on turul juba
piisavad, eesmargiks on margieelistuse loomine.ldéda@etamine sihiks on korduva
ostukaitumise kujundamine. Turgutamine peab initeeaadma kindlustunde parast
ostu sooritamist — tehtud on dige valik (Roose 2088ik see teenib tootja/teenuse-

pakkuja huve, eesmargiks tekitada enda kasuks kdeahimine.

Psiihholoogia néeb reklaamil kahte motiivi: informé® ja modjutada (Bachmann
2005). Informeerimine on inimese teavitamine kaulia teenuse olemasolust,
omadustest ja tingimustest selle kattesaamisekgutbfdise eesmark on panna
inimene just seda kaupa/teenust kasutama. Mojueakarkib informeerimise korvale
vOi muutub reklaami peamiseks eesmargiks tingingisteis pakkumine uletab
ndudluse ipid.), millest vBib kindlasti raakida ka tdnapéevasé&sstis.

Psiihholoogiliselt jagatakse reklaamide mdjumehhaidigajul, tahelepanul, malul,
kujutlusel (sh imagol), keeleprotsessidel, motlgmossessidel, motivatsioonil,
hoiakutel, eneseteadvusel ja eelistuskaitumiseline®ateks ipid.). Lastele ja

teismelistele suunatud reklaamis kasutamiseks adisuuremal vdi vahemal maéaral

kdik neist, vanuse lisandudes on neid vdimalikggtrfiligraansemalt rakendada.

M@djustamispsihholoogia néeb reklaamsdnumi mdju kblmrineval vastastikku

seotud moel: teavitamine, valimine ja kujundamiheavitamine on juba olemasoleva
vajaduse rahuldamine, valimine on vajaduse rahukmnsuunamine ja viimane
kujundab inimeses varem mitte olnud hoiakuid jaaarusi, sundides teda muutma
esialgseid valikuid voi ihaldama objekte/teenusenifja ta eelnevalt ei ihaldanud —
monel juhul manipuleerib reklaam inimesega seliiset ta hakkab kasutama voi

tarbima midagi, mida tal tegelikult tldse tarvidgm (Bachmann 2005).

Sotsiaalteaduslikult peetakse lastele suunatuchaekl juures oluliseks téahelepanu
reklaamile, selle moistmist ja sisu (StrasburgeWéson 2002), kuid lahenemine on
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tavaliselt suhteliselt kriitiline, naiteks Younge{r Kenway & Bullen 2001) leiab, et
reklaam on teatud diskursuse vorm, mille puhul kseaesile ainult parem pool
objektist. Esitatakse voorused, aga puuduseid ksditeeitatakse. Sotsiaalteaduses on
oluline, kuidas kasitleda reklaami mdju. Schor @08arutleb, et Uhest kiljest aitavad
reklaamid ja tooted lastel tunda ennast suuremaw@majana ja see tdstab nende
enesehinnangut, teisalt — tarbimisvdimaluse puudei- v8ib reklaamide poolt
loodud iha millegi jarele hoopis suurendada ebastdstiinnet. Preston (2004) leiab, et
reklaamimine aitab lastel teada saada, mida braatdiehdavad ja vajadusel selgitada,
mida nad teevad ning milleks vajalikud on. Tarbimiron tema arvates
markimisvaarne osa inimeste elust, sest koik, nédteakse, hdlmab mingil mé&aral

tarbimist ja reklaamimine harib lapsi selles osas.

Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooniakenna poolt 2005. aastal abi
viidud uuringust Mina. Maailm. Meedia. selgub, etithised on ka tavainimesed.
78% vastanutest ndustub voi pigem ndustub vaitegesed on reklaami ees kaitsetud
ja nendega on kerge manipuleerida®. Ainult 10% h@uvdi pigem ndustub vaitega
Jlapsed on nutikad, métlevad iseseisvalt, nendegs@ manipuleerida“. Ka naevad
Eesti inimesed reklaami kahjulikkust lastele laismplaanis - vaitega "lastele
suunatud reklaam on kahjulik, kasvatab liigset ifalikkust‘ ndustub v6i pigem
ndustub 61% respondentidest, 24% on kahtleval lsgfigl ja vaitega ,lastele
suunatud reklaam on kasulik, 6petab lapsi tarbiragimas orienteeruma“ ndustub
vOi pigem ndustub ainult 13%. Lisaks ndustub v@epn ndustub 43% vastanutest
vaitega ,lapsi peaks igasugusest reklaamist, ostulgtest jms eemale hoidma, sest
tarbimisthiskond rikub lapsed ara“, 21% arvab, eddason raske Oelda ja vaitega
J|lastega peaks koos poes/ostukeskustes kéima jaarak analliisima, et neist
kasvatada teadlikud tarbijad“ ndustub vdi pigem stéb 56%. Uibu (2005) uuris
lastevanemate kasitlusi tarbimisest ja leidis ssgtiagelnevalt esitatud andmetele, et
lapsevanemad naevad reklaami manipuleerivana, &aidas ei peeta selle mdgju

markimisvaarseks.

Wardi, Levisoni ja Wackmani (1972, ref. Strasbur§ewilson 2002) telereklaamide
uuringust selgus, et 5-7-aastased lapsed poordraddeit tahelepanu nii programmile
kui ka reklaamile, samas kui vanemaks saades tidmalereklaamile vaheneb. Seega

vOib eeldada, et laste vanuse kasvades ja meediakag suurenedes on reklaamijal
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Uha raskem nende tahelepanu vdita. Kuigi lapsedhdielereklaame eristama muust
edastavast umbes 5-aastaselt (Butteal 1981, ref. Strasburger & Wilson 2002;
Levin et al 1982, ref. Strasburger & Wilson 2002), teevad seda valiste tunnuste,
mitte sisu pdhjal — reklaam tuntakse ara naitekikéise kestuse alusel (Strasburger &
Wilson 2002). Samas saavad enamik 7-8-aastastegtsiajuba aru reklaami
eesmargist veenda vaatajat midagi ostma ning unkoémveerand usuvad, et
reklaamid ei raagi Uldse vOi raagivad harva tobid(). Kuigi lapsed, alates
kaheksandast eluaastast, teavad reklaamist Usna jpamdistavad selle veenvat
eesmarki (see tuleneb laste arengust, mis vOimaidab asju naha enda omast
erinevast perspektiivist, antud juhul reklaamiijeelbmast), ei oska nad neid teadmisi
meenutada ja kasutada (Roedder John 2002). Lapaedd, et reklaamid dhutavad
materialismi ja ahnust, kuid vastupidiselt oma waatele, ei pane nad sellele vastu
(Kenway & Bullen 2001). Selle tbestuseks on asjacdtt mitmed uuringud
(Strasburger & Wilson 2002) on tdestanud laste gatdismeliste suuremat soovi

nende asjade jarele, mida nad televiisorist nagrud

Need asjaolud viitavad, et otsese reklaami vOiaabéd ara tunda ja mdista selle
(manipuleerivat) eesmarki, kuid internetis, kuslaakni ja sisu piirid on ahmasemad
kui teistes meediumites, vdib lastel olla siiskiolfeeme reklaami eristamisega.
Lapsed vodivad kuill leida, et reklaam valetab, ks&ba tunnetavad nad alles tanu
vahetule kogemusele — labi pettumise mingis to¢Ragf 2004). Uldiselt leiavad
lapsed, et reklaam on positiivne ja annab neilalidju informatsiooni saadaolevate
toodete kohtailfid.).

Lastele turundamise (ja seega ka reklaamimisegguan huvitav asjaolu, et tegemist
on sihtrithmaga, kes on kasutaja, kuid ei ole offjatcher 2004). Reklaamijad
peavad oma tooted/teenused lastele atraktiivsgiesma, kuid samal ajal peavad nad
meeles pidama, et lapsed ise on harva ostjad eegaspeavad reklaamid meeldima
ka lapsevanemateléid.). Vanemad ootavad toote/teenuse vastamist hdegi®le
omadustele kui lapsed, kelle jaoks on oluline I8maitse, stil ja eakaaslaste
heakskiit {bid.). Nende vaidetega haakub 1998. aastal teostatuthguKids
Marketing Report(Steward, ref. Kenway & Bullen 2001), mis toob wélgt 9 kuni
11-aastased lapsed teavad reklaami eri eagrup@dateatusest. Nad teavad, millised

reklaamid on neile suunatud, millised vanematelmijised noorematele. Samuti on
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nad teadlikud, et mdned reklaamid on “inimeseles kéib poes” ja mdned neile
endale, et nad teaksid sisseoste tegevat inimesittadé. Lastele suunatud reklaam,
eriti noorematele, peab seega olema mitmetasaedéinkorraga mdéjutada nii tarbijat

kui ka ostu sooritajat.

Fletcher (2004) viitab ka, et kui taiskasvanuteygaab sihtrihmad jagada tavaliselt
suuremateks gruppideks (25-34, 35-44 jne), siigelgsihul niimoodi teha ei saa.
Reklaamijate jaoks on vanuse jalgimine turundusekeseks vaga oluline. Kasvades
ja arenedes muutuvad laste maitsed pidevalt nirg lkehtib nii maiustuste ja
méanguasjade kui ka riiete ja sponsorluse kohtatilkie on tabada pidevalt muutuv
erinevatel vanuse astmetel kasutatav sbnavaraida Msuaalsed kujundid, mida
lapsed vastuvdetavaks peavdud.). Kuid seda tehes tuleb arvestada, et reklaamid e
tohi lapsi eksitada. Duffi (2004) Briti 7-11-aastadaste seas labi viidud uuringust
selgub, et nimetatud vanusegrupist suur osa oreaskl suhtes lsna kuuniline,
arvates, et reklaamid dritavad sihilikult eksitaga vaidavad asju, millel pole
tegelikkusega mingit pistmist. Lapsed soovivad aekiides naha t6tt. Neid arritavad
reklaamid, mis vaidavad Uhte (naiteks toote madailana kohta poes), kuid

tegelikkuses on olukord teine (hind poes on kérggmatust) {bid.).

Martenseni ja Hanseni (2002) labi viidud uuringastgub, et alates 10. eluaastast
soovivad lapsed reklaamides naha véhem joonistudapsi osalistena ning laste
vanuse kasvades muutub Uha olulisemaks ,taiskabkankujundus. Samast

uuringust jareldub, et kdigi uuritud vanusegruppiflel8-aastased) jaoks on oluline,

et reklaamid oleks meelelahutuslikud.

Wardi, Wackmani ja Wartella (1997, ref. RoeddernJ@®02) uuringust selgub, et
vanuse kasvades muutub nende infovajadus. Kuigisedil omadused (naiteks
varviline vdi must-valge televiisor) olid olulisedi lasteaialastele kui ka kolmanda ja
kuuenda klassi Opilastele, hakkasid vanuse kasvadestajaid huvitama ka
olemuslikum informatsioon (naiteks hind ja kvaltjeeEelnevast voib jareldada, et
erinevas vanuses lastele suunatud reklaam peaksimpakerinevat informatsioon.
Nooremaid lapsi huvitavad ndhtavad omadused, vatigmeavad olulisemaks seda,

mis valise taga peitub ja kuidas see sobitub satsase konteksti.
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Tufte (2003) uuringust Taani perede seas selgulapsi mdjutavad kdige rohkem
need reklaamid, mis puudutavad tooteid, mille jathinad ka otseselt on. See
puudutab eriti just toiduaineid, mille puhul on tsmdju ka suurim perekonna
ostudele. Sama tulemus kajastub Duffi (2004) uwsngnille jargi tunnevad lapsed
ennast kbige rohkem md@jutatuna toidureklaamidesis tekitavad neis sageli
naljatunnet. Duff ipid.) toob vélja uuringu aastatest 1999-2000, milksigub, et

35% 5-16-aastastest Briti lastest suutsid meenuteklaami, mis oli neid veennud

ostma, samas eksitavaid reklaame meenus suhtebidelstel.

2.3. Lapsed ja internetireklaam

2005. aasta kevadel kasutas 6-9-aastastest |lastestetti 57%, kasutamine selles
sihtrihmas tbusis aastaga kimme protsenti, 10-dtastast 91% (kasv aastaga 5%)
(Emor 2005). Eurobaromeetri (2005) uuringu jargslkab alla 18-aastastest lastest
Eestis internetti 60%, mis on Euroopa Liidu vandidenesriikide keskmisest 10%
suurem naitaja. Tiigrihtippe programmi I6ppraporfisiger luubis* (Toots & Plakk
& ldnurm 2004) selgub, et kdige rohkem kasutavadtiHapsed internetti koolis,

kodus ja sGprade juures.

Esimene internetireklaam joudis auditooriumini 1984stal (Zeff & Aronson 1999),
mil Eestis oli internet vahelevinud. 2005. aastanesel poolel oli Eesti interneti-
reklaami kogukaive 18 miljonit krooni v@rreldes P99aastaga, mil terve aasta
internetireklaami kaive ulatus 6,4 miljoni kroonifEmor 2004; Emor 2005).
Internetireklaami maht tdusis 2005. aasta esimgm®laastal vOrreldes sama
perioodiga 2004. aastal 12% ja ulatus kogu Ee&taamiturust kolme protsendini
(Emor 2005). Emori (2005a) arvates naitavad uutingmused, et reklaamijad ei
esita endale enam kusimust kas reklaamida intenadtendusel, vaid pigem on

lisandunud kisimused kuidas, mis moodi, millal, jne
Neuborne’i (ref. Kunkekt al 2004) internetitdostuse ulevaade kirjeldab, &t2000.

aastal oli veel 10% lastele suunatud [ingliskeelst¢tveebilehekilgedest reklaamita,

siis juba 2001. aastal oli nende osakaal langenahé krotsendini.
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Internetireklaam, nagu teisedki reklaamiliigid, téb levitada informatsiooni, et

mojutada ostja-mudja tehingut (Zeff & Aronson 1999gebireklaam erineb teistest
meediumitest, kuna vdimaldab tarbijal reklaamigteraktiivselt suhelda. Vdimalik

on kldpsata reklaamil, et saada rohkem informatsjoteha jargmine samm ja

sooritada ost vOi osta isegi veebireklaami sakgl.]. Internetireklaami eelisteks

peavad Zeff & Aronsonilfid.) sihtrihmale suunatavuse tapsust, jalgimist, dsiid
kasutaja suhtleb nende brandiga ja millised on ijtarlihetkehuvid, pidevat

kattesaadavust ja voimalust reklaami igal hetkeltauwning viimaks interaktiivsust.

Praktilisematest kilgedest voib valja tuua voimealndha pilti ja samaaegselt kuulda
heli (Microlink AS 2004).

Nielsen Norman Group'i USA koolidpilaste seas Kidud uuringust (eSchool News
Online 2002) selgub, et atraktiivsus on eriti alelinoorematele, 1-5 klassi lastele.
Kui veebilehekulg ei toota voi pole koheselt meeijtotsivad lapsed midagi muud
teha. Laste jaoks on oluline lihtne navigeeritavagjsaadav sdnakasutus, selgus,
kuhu kldpsata ja piisavalt vahe tekshid.). Kui veebilehekilg pole haarav, kaotavad

lapsed Kiirelt huvi ja sulgevad akna, jatkates tava otsimist mujaltibid.).

Isikliku informatsiooni korjamine turunduseesmasdian levinud tegevus internetis
(European Reasearch into Consumer Affairs 2002 @&maldab luua laste
personaalsed profiilid, kuidas nad suhtlevad rekidaga ja millised on nende
reaktsioonid ning selle abil suunata individualigee reklaame, mis pdhinevad laste
huvidel ja kaitumiselibid.). Tagasiside saamiseks kasutakse erinevaid w8igt
méange, kus saab voita auhinna voi tasuta naidetbet see on kdige sagedamini
vastupandamatu lasteli®ifl.). Vahel kasutatakse informatsiooni kiisimisekeearaid
tegelasi ja maskottesfjokescharact@r kes on esindatud, naiteks, laste lemmik-
koomiksitegelaste kujul v&i rakendatakse survekakti esitledes isikliku

informatsiooni andmist lojaalsustestinbid.).

Spencer (2004) viitab, et reklaamikontseptsioonahksid nooremate laste jaoks
olema rohkem illustreeritud ja vanemate jaoks aktsemad. Kukumagi (2000) toob
valja podhilised soovitused lastele reklaamijatetduline on visuaalsus, ilma
meelelahutuseta kukub informeerimine labi. Needglideon aluseks isikute ja

karakterite kasutamisel turundussuhtluses. Ta h&adh, et populaarsed on loomad ja
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animatsioonid, “suurte” stiil (elulaad, absurd, sjigine esteetika), mis sobib
infoliidritest lastele, tahtis on varvikoodi valikjisuaalne sénum loeb enam kui
verbaalne, kbige olulisem peab asuma alguses gedase pole reklaamis hinnatud,

eriti réékijatena.

Geuens ja Mast (2002) leidsid Belgia, Hollandi, thaalia ja Ameerika Uhendriikide
6-18-aastaste laste seas labi viidud uuringusiasie jaoks on oluline veebilehe
struktuur — info kiire leitavus, lisaks on nooremafste jaoks eelis lihtsa ja
meeldejaava internetiaadressiga veebilehtedeledapSivad soovitud informatsiooni
otsida kategooria nimega aadressilt, naiteks wwmrkal.ee. Ja kuigi lapse jaoks on
ahvatlevad eredad varvid ja fotod, mdjuvad needatiegelt, kui nende laadimise

ootamine votab liialt aega ja 16bu aspekt on kadufiid.).

Nielsen Norman Group'i (eSchool News Online 20@B) Viidud uuringust selgub, et
lapsed kerivad lehekilge harva alla ning neile digat eriti animatsioonid ja
heliefektid ning nad otsivad lehel viiteid, millétépsata. Nad eelistavad sisu, mis on
naljakas, meelelahutuslik ja varvikillane. Suutkstddike ollakse valmis lugema
ainult koolit66 otstarbel. Samast uuringust seldua) et lapsed on vaga vanuse-

tundlikud — kuueaastane vdib joonistuste jargi éett veebileht on titadele.

Kaesolevale bakalaureusetddle aluseks oleva samimgdaaska 2006) tulemustest
selgub, et Eesti lastele suunatud reklaamveebidmipe eesmérk on meelelahutuse
pakkumine. Seda tehakse peamiselt mangudega, samaaljud viimastest tihedalt
toodetega seotud. Lisaks mangudele Uritatakseldagt@kkuda ka paljusid teisi
ajaviitevbimalusi, alates varvimisilesannetest, etdges vdimalusega lisada
veebilehekuiljele oma pilt teistele kasutajateledamiseks ja auhinnavdistlustega.
Reklaam pole vaga agressiivne, kuid on alati olen&emgeli Uritatakse kaudselt
reklaami muu sisuga seostada. Veebilehekiljed ésaeérvilised ja domineerib
visuaalne pool. Uritatakse arvestada sihtrihmarase&tega ja lehed on enamjaolt
lihtsa struktuuriga ning kergesti navigeeritavadlm& paistab reklaamveebide
universaalsuse putd — see tdhendab, et Uhe sigtajakse haarata véimalikult suurt

sihtgruppi.
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3. UURIMISKUSIMUSED JA MEETODI
KIRJELDUS

T66 eesmargist tulenevalt on peamisi uurimiskisirkais:
1. Kuidas 7-8- ja 12-13-aastased lapsed votavad vatsttnetireklaami?

2. Mida tahendab laste jaoks reklaam ja kuidas sestde tarbimisega uldiselt?

Esimese uurimiskisimuse eesmark on vdlja selgitedamaaral lapsed eristavad
internetireklaami ja kuidas nad seda moistavad. iabkpdoravad sellele tdhelepanu,
milline internetireklaam neile meeldib, kuidas nswhtuvad reklaami internetis ja
erinevatesse turundusvotetesse, kas need panagsidégutsema, millised on nende
arvates internetireklaami erinevused vorreldes rellaamiga. Selle taustaks uurin

laste arvamust internetikeskkondadest, kus reklaaikneb — kui efektiivne on olnud

Teine uurimuskisimus pudab leida vastuseid reklaseoistele laste tarbimisega.
Kuidas lapsed madistavad reklaami eesmarki, milksteeklaamidele on nad
vastuvotlikumad, kuidas motestavad reklaami mojudaentarbimiskaitumisele,
millised on nende arvamused reklaami tdeparasudastjas nad mdistavad
reklaamide poolt edastatavat identiteeti, kui okeillon reklaam nende jaoks, mida nad
arvavad reklaamide suunatustest. Lisaks uurin damstodustamiseks pdgusalt laste
suhtumist tarbimisse ja enda identiteedi konstioest l1abi asjade — kindlasti s6ltub
avatus reklaamile ka hoiakutest tarbimise suhtest, ieklaami he peamise eesmargi

— informeerimise — taitumine séltub paljuski vasitja motiveeritusest.

Uurimiskisimustele vastuse saamiseks kasutan &tialge tekstianalllsi meetodit,
mis p6hineb suvaintervjuuga kombineeritud osalutws@l. Semi-struktureeritud
kusitlus vbimaldab esitada kisimusi vastavalt tederlisaks ka uurida neid aspekte,
mis ettekavatsetud kisimuste pdhjal piisavalt stiggilja ei joonistu. Osalusvaatlus
vOimaldab jalgida, millised reklaamielemendid kdidd internetis laste tdhelepanu ja
suunata respondente erinevate turundusvétete junirdg uurida nende suhtumist

neisse. Kvalitatiivne uurimismeetod sobib kdigegpaini, kuna uuritav valdkond pole
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kuigi selgelt piiritletud, mis vdimaldaks pustitadalpoteese ja moodustada

konkreetsed alused kvantitatiivseks andmete kogeksis

Slvaintervjuu puhul vBis oodata, et vahetud spaos@ kommentaarid annavad
kasulikku lisainformatsiooni tulemuste tdlgendarhigsmalt lasin lastel tutvustada/
kirjeldada internetilehekilgi, millel nad tavaliselkdivad, paludes nende
kommentaare. Seejarel néitasin neile enda poaoitudaleebilehekilgi, mille kohta
palusin neil arvamust avaldada ja esitasin iseduggel taiendavaid kisimusi. Eelnev
oli juba seotud slvaintervjuuga, milles kusisinisgdnaid kisimusi reklaami ja
tarbimise kohta. Sellise jarjekorra eesmark olinvélidada Uhest kiljest uurida
arvamusi internetireklaami kohta, teisalt aitas Kteptsete naidetega tutvumine
suvaintervjuu tldisemaid kisimusi laiemas plaanissta. Kvalitatiivse tekstianaltdsi
puhul kasutasin nii horisontaalanalliimioss-case analygismille korral vaadeldakse
uhte teemat l|abi koigi vastajate hinnangute ja ikestanallilsi (case-by-case
analysig, mille korral analliisitakse teksti tervikuna 'egat tasandil (Vihalemm
2006). Selline uurimis- ja anallisimeetodite korebmmine sobis Ulevaatliku pildi

andmiseks suhtumiste ja arusaamade mdoistmisel.

Intervjuu kava (Lisa 1.) koostamisel on autor latd eelkdige mujal maailmas labi
viidud uuringutest ja osalt ka teoreetilisest bstasing osalusvaatluse aluseks vdetud
veebilehekilgedest. Samuti on rakendatud kaeseleidlle eelnenud seminaritdo

tulemusi ja nende pd&hjal tekkinud kiisimusi.

3.1. Meetodi kriitika

Oluline on &ra markida, et kaesolev t60 pohinehulaifaste enda tblgendustel
uuritavast, mis tahendab, et laste piiratud tlgdglime tdttu pole nad suutlikud oma
reaalset kaitumist kirjeldama ja analtiisima samaiinka taiskasvanud. Samas tuleb
arvestada, et vastuseid tuleb vaadata laiemas Ksiigtekuna lapsed ei oska oma
motteid alati nii selgelt valjendada kui nad asgdeu saavad (Wells 1965). Eriti just
7-8-aastaste laste puhul on oluline meeles pidatdanad kasutavad objektilist
motlemist, mistdttu tuleb ka neid uurides kasutadhem abstraktsust ja rohkem

konkreetseid naiteid, mis aitaksid neil teemat taGikaurie (1975) kirjeldab, et laste
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puhul on oluline kasutada visuaalseid naiteid nendéemise ergutamiseks, mistéttu
kdesolevas uuringu kaigus naidati neile reklaameedda Wells (1965) leiab, et
mingite seostamismehhanismide pakkumine on olulf@matiivsemate tulemuste
saamiseks. See ei pruugi anda absoluutselt objeéiil tulemusi (kuna naitlikkuse
iseloom sdltub uurija taustast), kuid on siiskiipeid vdimalikke viise lapsi selles

valdkonnas uurida.

Eelnevast tulenevalt on selge, et laste spetsii§ie tottu ei saa nende puhul
rakendada samasugust lAhenemist nagu taiskasvautué (Wells 1965). Tulemuste
tdblgendamisel peab arvestama, et lapsed on omaendalgstiililt vahem
tagasihoidlikud ja kalduvad asju kirjeldama skaala@drmuseid kasutades (Laurie
1975). Wells (1965) viitab, et samas vanuses lap®adad olla vaga erinevad — 5-
aastased moelda konkreetsemalt kui 7-aastased, diaiastane voib mdelda
peaaegu nagu taiskasvanu, teine jalle olla vagsikaperacchio (1991) peab laste
intervjueerimisel oluliseks kasutada neile mdoistatakeelt ja sdnakasutuses peab
jalgima, et rohutataks kiisimuste seisukohalt dlgli;iu. Seega, kuigi intervjuu kava
on koostatud silmas pidades teaduslikku mdtlenssvipeab autor intervjuude
labiviimisel kisimusi kohandama vastavalt intergrtva vanusele. Seda tehes
pladan kusimuste sisu vBimalikult muutmata jattahiksemal tulemuste analtusil ei
tekiks erinevate vanusegruppide vahel ja seeslimédusest tulenevaid tdlgendamis-
probleeme, kuid arvestades teoreetilist baasiajd#a arvestamata ka voimalust, et
modned kisimused jadvad vastamata, kuna konkreetstaja pole véimeline ménda

teemat moistma hoolimata sGnastusest.

Wells (1965) kirjeldab, et kui taiskasvanute putaimivad hasti ,miks“-kisimused,
siis laste puhul see pole samamoodi. Seeparasigeii ®igustatud ,kas“-klsimuste
kasutamine, mis tavaliselt on omasemad kvantitsley kiisimustikule. Ka Derbaix ja
Pecheux (2003) soovitavad lastele ette anda kohdkalikuid, kuigi dihhotoomia
kvalitatiivsetes uuringutes pole parim lahendusstéguhul peab arvestama ka nende
téahelepanu- ja keskendumisv8imega, mis on ebajgliaiwie 1975; Malhotra 2003),
mistottu ei saa liiga kaua Uhele kiisimusele peafadda — liigselt mingisse teemasse
klammerdumine vdib ohustada kogu intervjuu Onnestmarvestada tuleb

vBimalusega, et moni kiisimus jaab vastamata.
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3.2. Uuringu protseduur

Uuringu esimese etapina leidsin Uhe 8-aastasegal@aastase lapse, kellega viisin
labi prooviintervjuud, et testida oma kusitluskasabilikkust. Prooviintervjuude

transkriptsioonide pohjal taiendasin ja organis@eriimber kusitluskava, millega
edasi laksin. Prooviintervjuud on kaesolevast todstlise Uhildamatuse t6ttu

jargnevate intervjuudega valja jaetud.

Jargmise sammuna otsisin sobivas vanuses ja ek#dugietud kriteeriumidele
vastavate laste vanemad, kes olid ndus, et nepdedaminu uurimuses osaleksid ja
palusin neil taita ankeedid, mis puudutasid perakomajanduslikku tausta, lastele
antavat taskuraha, lapse interneti kasutamise kogena piiranguid interneti ja
televiisori vaatamisele. Seejarel leppisin kokkadajja kohad, kus sain lastega
segamatult intervjuud I&bi viia. Intervjuud toimdisvastavalt vdimalustele vastaja
kodus, koolis voi internetikohvikus. Esmalt esitalstele méned kiisimused nende
meediatarbimise kohta ja seejarel viisin labi iviend, mille pikkus varieerus
sOltuvalt vastajast 20-st kuni 51 minutini, olenedapse suhtlemisstiilist. Hiljem

transkribeerisin diktofonile salvestatud intervjuuaas on toodud lisas 2.

Edasine anallts toimus transkriptsioonide p&hjadndé¢ anallisimiseks lugesin
veelkord materjali labi ja tddtasin valja kodeesskeemi, mis aitaks materjali
organiseerida vastavalt erinevatele alateemadeleirjaustele. Jargmise sammuna
leidsin intervjuudest kd&ik Uhte tunnust vOi alate¢nkésitlevad tekstildigud ning
vordlesin erinevate vastajate suhtumisi. Kuna paljwastajate puhul tulid selgelt
valja ka manifestsed suhtumised, siis esitan nemzhdtabelitena, millele lisaks
kirjeldan dldisemaid tendentse ja markimisvaarsdmahelepanekuid. Intervjuude
pbhjal moodustatud analtusikategooriad on jargmised

» laste ootused internetilehektilgede sisu ja valinsusges

* laste arusaamine reklaamveebide sihtgruppidestsaarkidest

» laste oskus eristada internetireklaami

* laste suhtumine internetireklaami

* internetireklaami roll laste jaoks

* internetireklaami erinevus muust reklaamist

* reklaami olemus ja eesmark
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reklaami sénum

reklaamide tdeparasus

reklaami ealine suunatus

laste suhtumine reklaami

reklaami atraktiivsus ja selle meenutamine
reklaam tarbimismotivaatorina

reklaam tarbimissituatsioonides

reklaami kasulikkus laste arvates

reklaam kui suhtlusteema

laste tarbimisharjumused ja —soovid

asjad ja laste identiteet
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4. VALIM

Jargnev osa kirjeldab t60 aluseks olevat empiil@iuline on selgitada, miks on
kaesolevasse toosse valitud just sellised vanugegrGamuti selgitab jargnev osa,

mille alusel on valitud internetilehed, mida kasakae osalusvaatluse labiviimisel.

4.1. Valimi moodustamine ja kirjeldus

Valim koosneb kahest vanusegrupist, nooremas vgnyss on 7-8-aastased lapsed

ja vanemas vanusegrupis 12-13-aastased lapsed.

Noorem vanusegrupp on valitud, kuna selles vandgesd lapsed modistma reklaami
veenvat olemust (Duff 2004) ja eristama endale atuth reklaami teistele
vanusegruppidele suunatud reklaamidest (Stewafd,Kenway & Bullen 2001).
Lisaks tuleb arvestada kirjaoskusega, mis on ieteeklaami mdistmisel kindlasti
olulisem kui, naiteks, telereklaami puhul. Selleswwses muutuvad laste jaoks Uha
olulisemateks asjad (bréandid) enese identifitsaedm Labi tarbimise taotletakse

eakaaslaste heakskiitu ja valjendatakse endakisgkibbmadusi.

12-13-aastased lapsed on valitud, kuna see vahistaid lapseea [6ppu ja teismeea
algust. Vastavalt teooriale on selleks ajaks Igats (isna arenenud arusaam asjadest
kui vahenditest enda identiteedi konstrueerimid€éltna teismelised tddtlevad
informatsiooni juba pigem téiskasvanutega sarneissl, on oluline uurida, kuidas
muutuvad laste késitlused lapseea jooksul. 12-$8aad on oma arengus vaheetapis,
kus segunevad lapsepdlvearusaamad ja tdiskasvamukisitlus, mis tdéhendab alles
valjakujunemisjargus olevat taiskasvanuidentiteeis loob turundusele soodsa pinna

lastega manipuleerimiseks.

Turunduses nimetatakse 8-12-aastaseid lapsi eeéksteks fweens eesti keelde
tolgitud ka kui ,tviinid“) (Smith 2003, ref. Uibu@D5). Lindstromi (2004, ref. Kongas
2006) definitsiooni jargi on eelteismelised pdlvkon kes saab kiiremini
taiskasvanuks, kuulub rohkem kokku, on otsekohgagmaremini informeeritud, nad

omavad rohkem isiklikku véimu, mdju ja tdhelepanu.
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Kuna k&esoleva t00 maht ei vGimalda uurida koguewssheliste vanusegrupi
labildiget, piirdun selles to0s selle arenguetdguse ja I6puga. Uhest kiiljest annab
see vdimaluse mdista kogu selles vanusegrupis ta@mteisalt véimaldab uurida, kui

suured on muutused 7-8-aastaste ja 12-13-aastaste v

Valimisse on valitud 14 last, seitse 7-8-aastastsgana palju 12-13-aastaseid.
Kindlasti ei voimalda sellise suurusega valim tédaageleulatuvaid jareldusi koigi
Eesti laste kohta, kuid arvatavasti lubab heitaugég ent informatiivse pilgu laste
arusaamadele reklaamist Eesti kultuurikonteks@sn@i ei voimalda valimi suurus
vOrrelda omavahel poisse ja tudrukuid ega linnamgalapsi, mistbttu k&esolevasse
toosse valitud lapsed on valitud Eesti suurimdiestidest. Selle Giheks pdhjuseks on
ka asjaolu, et linnalapsed on reklaamile Uldse eahleksponeeritud (lisaks meediale
kohtavad nad rohkelt reklaami ka t&navapildis) sB@ion nooremas vanusegrupis 5 ja
tudrukuid 2, vanemas vanusegrupis on poisse nélidaukuid 3. M8lemas grupis on
4 vastajat Tartust ja 3 Tallinnast. Laste valimigaémisel on eelduseks voetud, et
laps kasutab internetti vdhemalt kord nadalas \efedkilgede sirvimiseks (interneti

kasutamisena ei lahe arvesse e-post, otsesuhtiaprmid jms).

Arvestades t60 piiratud mahtu ja valimi suurustgniseloomu, ei saa kaesoleva t66
valimi pdhjal teha pohjapanevaid jareldusi kogu tEé&sste kohta ega tuua valja
erinevusi elukohtade ja vanuste pdhjal. Siiski adefle koostamisel Uritanud valtida
ligset homogeensust. Valimi koostamisel on autougirtenud isiklikule

suhtlusvdrgustikule.

Allolevas tabelis on esitatud valimisse kuuluvasstajate Uldandmed. Vastajad on
tulemuste esitamise slstematiseerimiseks tahistathd tdhe ja numbriga: esimene
tahistab vanusegruppi (N — nooremad, 7-8-aastas¥d+ vanemad, 12-13-aastased),

teine sugu (P — Poiss ja T — Tudruk) ja numbeabgtrjekorranumbrit.
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Tabel 1. Vastajate taustaandmed.

) Taskuraha| Netosissetulek
Sugu Interneu. . - lapsele leibkonnaliikme
! Elukoht | kasutamise | Muu meedia tarbimine | .
vanus maht nadalas kohta kuus
(krooni) (krooni)
: 3-4 korda . "
NP1 | POISS | Taiinn | nadalas, | . TSIVISOr | 5550 | S001vO
8 (iga paev 2-3 tundi) rohkem
1 tund
Televiisor
. 2-3 korda | . . .
NP2 | POISS | raliinn | nadalas, | (98 Paev2-3tundi), 44 456 |  4501-5000
8 ; koomiksi- ja
1-2 tundi o
autoajakirjad
2-3 korda Televiisor
NT3 | Tudruk | Tallinn | n&dalas, (iga paev 2 tundi) Kuni 25 3001-3500
7 1 tund
Poiss 3 korda Televiisor
NP4 2 Tartu nadalas, | (iga paev 2-3 tundi),| Kuni 25 2501-3000
pool tundi ajalehed
, 3-4 korda . ~
NT5 Tudruk Tartu nadalas, _ T?Ievusor _ 26-50 5001 vobi
8 .| (iga paev 3-4 tundi) rohkem
pool tundi
Poiss Iga paev Televiisor
NP6 Tartu ga paev, (iga paev 2tundi),| 26-50 3501-4000
7 1-2 tundi N
Taheke
. N Televiisor n
NP7 Poiss Tartu ga paev, (iga paev 1-2 tundi)] Kuni 25 5001 vai
8 1 tund A rohkem
Taheke
Televiisor
Poiss . Iga paev, (iga paev 1 tund), . )
VP1 12 Tallinn 1-2 tundi ajalehed ja raadio Kuni 25 3001-3500
(moni kord nadalas)
Poiss . Iga péev, Televiisor i )
VP2 12 Tallinn 45 twndi | (iga paev 1-2 tundi) 51-75 3501-4000
Televiisor
, .. (iga péev 2-3 tundi), ~
VT3 Tudruk Tallinn Iga pacv, raadio taustana, | 101-150 5001 voi
13 2-3 tundi : rohkem
ajalehed
(3-4 korda nédalas)
. 3 korda . ~
VP4 Poiss Tartu nadalas, . T?Ievusor .| Kuni 25 5001 voi
12 : (iga paev 3-4 tundi) rohkem
2 tundi
Televiisor
Tadruk Iga péev, | (iga paev 45 minutit) i i
VT5 12 Tartu 1-2 tundi ajalehed 76-100 3501-4000
(3-4 korda nadalas)
Tadruk Iga paev Televiisor
VT6 12 Tartu (2 tundi) (iga paev 1 tund) 51-75 4001-4500
Poiss Iga péev, Televiisor i i
VP7 12 Tartu 1 tund (iga paev 1-2 tundi) 26-50 4001-4500
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4.2. Reklaamveebid osalusvaatluseks

Reklaamveebid osalusvaatluse labiviimiseks on w@liwastavalt kdesolevale t6dle
eelnenud seminaritdd (Jaaska 2006) tulemustele.taidd seminaritods valja
reklaamveebide liigituse, mis koosnes tooteveehigestaalidest, Soppamisveebidest
ja valdkonnaveebid. Tooteveeb (naiteks karastusjdégnta internetikeskkond
www.bamboocha.ee) on internetilehektilg, mille eagikRd on Uhe vdi mitme toote
vOi teenuse edustamine ja turundamine lisavaatammise abil. Portaalid (naiteks
lasteportaal Lastekas www.lastekas.ee) on last@lmatud veebilehekiljed, mille
peamine eesmark esmapilgul ei tundu kommertsliked\eveebilehekiljed on
orienteeritud lapsi ja noori huvitava sisu pakkuetés Peamiselt on tegemist laste- ja
noorteportaalidega, mis sisaldavad reklaami. Sojpaeeb (naiteks mobiiltelefonide
sisuteenuste pakkuja Jippii.ee www.jippii.ee) oterinetikeskkond, kus ostmine ja
toodete/teenustega tutvumine on tihedalt seotutiyadetud meelelahutuseks, kuid
ostmine iseenesest pole podhiline (sarnaselt Sopgeaai traditsioonilises mottes).
Valdkonnaveeb (naiteks muusikaportaal www.allsesy.on internetilehekilg, mis

tutvustab mingit laiemat valdkonda, kuid otsesetigit toodet/teenust ei reklaami.

Kaesolevasse toosse on valitud ainult tooteveefadeortaalide esindajad, kuna
nende puhul on varjatud reklaameesmark kdige timattasseotud toimetusliku sisuga.
Soppamisveebid on vélja jaetud, kuna nende eesméila on otsene ning neid on
esimese kahe tuubiga keeruline samadel alustekldarr Valdkonnaveebid ei ole
kaesolevas t60s esindatud, kuna nende puhul polgrgpp ainult lastega piiratud.
Tooteveebide puhul on reklaami ja toimetusliku spuid tihti vaga ahmased,
portaalide puhul on reklaam tavaliselt selgemirgtatud. Tooteveebid on selgelt (he
(vBi mitme sama ettevdtte) tootega seotud, pakkuwkselahutust, mille eesméark on
kilastaja branditeadlikkust tugevdada ja sdilitaRartaalide esmane eesmark on
pakkuda meelelahutust ja reklaam on tagaplaanild kauust sisust tavaliselt
selgemini eristatud. Veebilehekiilgede valimisel eélduseks, et tegemist oleks

lehekilgedega, mis peaksid vordselt huvi pakkuma-8i kui ka 12-13-aastastele.

Kokku on kaks veebilehekilge, kummastki tldbist .ukEooteveebi-titpi

veebilehekilgi  valisin  esindama  Coca-Colale  kuuluvaBamboocha.ee
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(www.bamboocha.ee), mille puhul on tegemist kasgstgile Fanta lisavaartust
loova veebikeskkonnaga. See keskkond osutus vajitkkna loob turunduslikust
vaatepunktist l[ahtudes kdige paremini lisavaarjases toote tahaplaanile, kuid seda
pidevalt sisuga sidudes.

Teisest tuubist valisin lasteportaali Lastekas (whastekas.ee), mis sisaldab endas
vaga suurel hulgal erinevaid sisuelemente ja veaat@mama nailisele neutraalsusele
ka reklaami. Tegemist on veebilehekiljega, mis &adkb lastele meelelahutuse

pakkumisele, kuid lisaks otsesele reklaamile leikailvarjatud reklaami naiteid.
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5. TULEMUSED

Tulemused on esitatud vastavalt peamistele uuriisiskustele, mis omakorda on
jagatud alaosadeks. Esimesele uurimiskisimusel¢éawasd tulemused jagunevad
kolmeks alapeatikiks, mis kéasitlevad laste eelistiisrnetilehektlgede suhtes, nende
arvamusi ndidatud lehekilgede eesmargi ja sihtdiptia ning nende vBimet eristada
internetireklaami ja suhtumist viimasesse. Teiselgrimiskisimusele vastavad

tulemused jagunevad neljaks alapeatikiks, mis lk&ad jargmisi teemasid: kuidas
lapsed mdoistavad reklaami, selle eesmarki ningisaila ndevad reklaami sénumit;
milline on nende suhtumine reklaami ja mille jaj@ivad neile reklaamid meelde;
millist rolli méngib reklaam nende igapéevaelus;nline on nende suhtumine

tarbimisse ja identiteedi konstrueerimisse labiesé¥ordlusvbimaluse pakkumiseks

on igas alapeatukis kdrvutatud noorema ja vanemas&grupi arvamusi.

5.1. Laste eelistused internetilehektilgede suhtes

Selles alapeatikis on kirjeldatud laste suhtumisitora poolt naidatud
veebilehekilgedesse. Lastelt on palutud arvamustiewvate sisuelementide ja

valimuse kohta.

5.1.1. Lehekuilgede vélimus

Naidatud lehekllgede valimuse suhtes olid noorenamusegruppi vastajad
vahekriitilised. Kisimusele, kas neile leheklljdimiis meeldib, vastasid peaaegu
kdik alati positiivselt. Kui vaadata vastuseid hags plaanis, siis tundub, et
lehekilgede véalimus pole nende jaoks nii olulineis@lt voib kriitika puudumist
seletada ka sellega, et tegemist on vastanud dasteleleparaste lehekilgedega.
Lastekat kommenteeriti laste poolt naiteks jargiteva

Et siin on nagu laste moodi tehtud, varvilisedddrja... trikitahtedegNT5)

See on laste lehekul(NP7)

Ainuke kriitiline markus, mis nooremas vanusegrupé&datud lehekilgede kohta

tehti, puudutas Bamboocha.ee lehekiilge:
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Veits vaga palju oranzi offNP4)

Vanema vanusegrupi vastajad ei teinud samuti @ritikat, kuid nad on oma
arvamuse pdhjendamisel tdpsemad. Lasteka puhwt&iide lehekilje varvikirevust
ja pildirohkust, paigutust ning leitakse, et tegeinoin vastajatest noorematele sobiva
lehekdiljega.

Noo, see taust on kollane, see meeldib mulle sselfites, et... see on siuke hea varv,
aga... et nagu paigutus on hea, kbik on kohe nagunaidatud ja... kdik on Ghes

kohas voi kerge... et lapsed saavad &I 3)

Ta on varviline ja nagu selline nagu peaks olemeaf sna olen nagu juba 12, ma ei

ole enam nagu selline eriti vaike lag§P7)

Nende kahe vastaja sOnakasutus viitab, et kuigi osikhvad hinnata lehekiilje

valimust, pole see mingil juhul nendevanustele.

Bamboocha.ee puhul tuuakse vélja hea varvivaliandirerinevad toonid) ja I6busus.
Uks vastaja toob esile Fanta kampaaniareklaami, terisa arvates lehele juurde
annab:

See graafika mulle hasti meeldib, see joonistud), reee vulkaan ja see laava.
Graafika.(VP2)

Kaks vastajat pidasid lehekilje kujunduslikku lathest positivseks, kuna see
assotsieerub Fanta kui toote kujundusega:

Vaat Fanta pudeli peal on ka, et 4a, see on seeaadi kirjutatud'.../ (VP2)

Téiesti lahe, sellepérast et siin on selle Fantagidehtud voi see ongi nagu akki selle
Eesti nagu mingi Fanta lehekilg voi mingi selli(éP7)

Internetilehekillgede kujunduses ei meeldi vanemasusegrupis vastanutele
monotoonsus ja singus:

Kui naiteks on lihtsalt mingi Uhte varvi taust,ssoleks maru igav sellel lehekdljel.

(VP1)

Kuigi vanemad vastajad peavad olulisemaks leheldif§a, naitab see vastus, et ka
valimus pole taiesti Ukskdik. Kui nad pidasid véisust iseloomulikuks ja sobivaks

endast noorematele lastele sobivaid lehekilgi Bwvilisi, siis sama omadus meeldib

tegelikult ka neile endale.
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Seega on vastanud laste jaoks oluline Uhest kigjeekilgede arusaadavus/kasutaja-

sObralikkus ja teisalt varvikirevus ning ldbusus.

5.1.2. Lehekilgede sisu

Sisu suhtes on nooremad vastajad samuti vahakadil Kisimusele, mis neile
meeldib naidatud lehekuljel, kaldusid nad vastarag,k6ik meeldib. Vaadates
vastuseid laiemas plaanis, selguvad siiski konkezead eelistused. Lasteka lehekilje
puhul meeldivad neile eelkdige méangud, mis paistddvat ka koigi vastanute
meelistegevus internetis. Kui neilt kisiti, milesiehekilgedel nad tavaliselt kaivad,
siis tuli alati vastuseks ka vahemalt tiks mangitaiseunatud veebileht. Lasteka lehe
puhul leiavad paljud nooremad respondendid ka tgise meelelahutuseks. 7-st
vastajat 5 Utles, et neile meeldib multifilme vaadaiimaste puhul margiti ara ka
multifilmi interaktiivsus, mis lastele ilmselt sumiseerib, kuna aitab neil osaleda
multifilmi tegevustikus:

/...I Multikas on sellised asjad tehtud, et saab nagwkiépsida, siis olen seda teinud
(NT5)

Sulle meeldib, kui saab midagi ise teha?

Jah... Siin Jussi multikates saab ka ise t€Nd 3)

Ise millegi tegemine tundub lastele meeldivat —viispiltide varvimise, puslede
kokkupaneku vdi ristsdnade lahendamise tdid vadjstajad, kes Lasteka lehekdljel
juba varem kainud on, samas pakkusid need huvidi,nkes uuringus osaledes
esimest korda selle veebilehega kokku puutusid.réoatele vastajatele meeldivad
seega kdige rohkem interaktiivsed tegevused (mgit@&ngimine), mis ei ndua
aktiivset osalemist tekstide lugemise naol. Uks tajas (NP6), avastades, et

méangimiseks on vaja tutvuda mangujuhendiga, otsigle kohe muud tegevust.

Bamboocha.ee lehekilje puhul leidsid noorem varnupegastajad endale oluliselt
vahem tegevust. Kdik vastajad vaatasid lehekikgdutajate Ules pandud pilte, mille
puhul hinnati nende humoorikust. Kaks poissi (NRR%) t6id valja oma huvi autode

ja nende piltide vastu:

3C



See buss mulle meeldib ka. Mulle meeldivad autitid frommenteerides Uhte pilti]
(NP2).

Need vastused kinnitavad mdneti stereotiilipseidoBepmillest ka juba sellises
vanuses lapsed kinni hoida putavad. Samas vadtasiteed vastajad pilte, mida

Uhegi soorolliga seostada ei saa.

Kolm vastajat (NP1; NP2; NP7) valjendasid otsesett,neile meeldivad Fanta
lehekiljel olevad mangud ja kldpsasid ka mangudsdehéle viival huperviidal.
Arvestades lastelt saadud vastuseid interneti &agge eesmarkide kohta, selgus, et
peale mangimise, multifimide vaatamise ja inteilakéte tegevuste (viimased
Lasteka lehekilje regulaarsete kilastajate puhajutavad nad internetti muuks
(naiteks suhtlemiseks, informatsiooni otsimisek&hes Asjaolu, mida vdib seletada
iimselt ka nende alles areneva lugemis- ja kirjusaskusega. Eelpool toodud naide

méangujuhendit lugeda mittesoovivast vastajast katnseda.

Vanemate respondentide vastustest internetilehe#lélgsisuliste aspektide kohta
selgub, et nemad hindavad sisu hoopis olulisemakesdtimust:

Pigem ikka sisu péarast, et kui sisu on jama, siddemaotet seal midagi teh@vP1)

5 vastanut 7-st tbi vdlja, et kaib regulaarselt tisisportaali rate.ee lehekiljel.
Jarelikult on sedalaadi tegevus (oma piltide Ulasgaeistele hindamiseks) vastajate
seas vaga populaarne. Kuid Uks vastaja tdi valjanka vastumeelsuse selle suhtes:
Ma ei tahaks kull panna, et siis nagu suvaline emen tuleb ja vaatab, kui tahab
(VP1)

Lasteka lehekilje sisu peavad 6 vastajat 7-st lisgkestele lastele suunatuks. Ainult
Uks vastaja (VP1) kilastab lehekilge aeg-ajaliendades seal ristsdnu. Kuigi mitu
vanema vastajat tunnistas, et Lasteka sisuelemdndidellised neile meeldivad,
selgus, et normatiivse suhtumise tottu ei sobekkdhekiljel neil siiski kaia, kuna see

on nende arvates vaiksemate laste jaoks.

Bamboocha.ee lehekilje puhul hinnatakse samuti, sisdldab mange, kuid
olemasolevaid peetakse igavateks. Lehekilje siswlppeetakse positiivseks selle

informatiivset sisu (Fantaga seotud kampaaniatetaiplsamuti kasutajate poolt
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uleslaetavaid (humoorikaid) videoklippe. Uks vast&y/P7), kes hindas lehekiilje
valimuse puhul selle seotust Fanta kui tootega,atarnsama sisu kohta,
kommenteerides allalaadimiseks pakutavaid taustapil

/.../ Need on hasti naljakad need kaks t{kédereklaami tegelasedNeil on see hasti

lahe see mikrobuss. See meeldib mulle gdi.7)

Kuigi vanema vanusegrupi vastajad Bamboocha.eekigjpe markimisvaarset
kriitikat ei tee, ei peeta seda siiski erinevafijpstel eriti atraktiivseks lehekuljeks:

No tegelikult on seal pdhimdtteliselt ju kdik asjattmas, noh, tegelikult, mingi
jutukas ja siukesed asjad, aga ma ei tea sedal..tumeusringkonnast seda eriti ei

kasutata/.../Eriti huvi kill ei paku. Peale selle ma ei joo lada.(VT3)

Arvestades, et 7-st vastajast ainult 2 oli Bambagaeh lehekiiljele ka varem sattunud,
kuid polnud tagasi tulnud, voib sellest jareldaetakui veebilehe sisu pole kasutajale
eriti atraktiivne (vanema vanusegrupi vastajat&gaon oluline suhtlemine ja samuti
maéangimine), ei kutsu see uuesti kulastama. Kuignalselt on kdik sihtgrupi poolt
soositavad sisuelemendid olemas, jadb puudu eakéadheakskiit (mis valjendub
samuti kasutamises), mis tundub olevat veebilelyekid kasutamise puhul selles

vanusegrupis oluline tegur.

KOigi vastajate jaoks atraktiivne sisuelement onngui, noorematele lisaks
tegevused, millega nad saavad ise tegeleda (var@jmpusled, ristsénad jms),
vanemate jaoks on ahvatlev suhtlemisvdimaluse dalelna Mdlema vanuserihma
vastajad on Usna sisutundlikud, mille p&hjuseksbviiinselt eeskétt normatiivset
suhtumist enda eale sobivast sisust. Mitu vanemstijat, kelle teistest vastustest on
méargata, et nendest noorematele suunatud sistnpobie jaoks midagi ebahuvitavat,

Utlesid otseselt samas siiski, et neile nii vaiglessuunatud tegevused ei meeldi.
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5.2. Kuidas moistavad lapsed reklaamveebide eesmérka
sihtgruppe

See alapeatilkk kasitleb vastajate arusaamu rekkebide eesmarkide ja
sihtgruppide kohta. Kellele tunnevad naidatud meéfehekiljed suunatud olevat,
millega nad oma arvamust péhjendavad. Teine peateamaste arusaam naidatud
lehekillgede eesmargist — kas nad mdistavad neidelaleetuslike, hariduslike voi

kommertslikena ja millel pdhineb nende arvamus.

5.2.1. Lehektilgede sihtgrupid vastajate arvates

Peaaegu k6ik noorema vanusegrupi vastajad pakhkizsitbtka sihtrihmaks endaga
sarnases vanuses lapsi. Ainult tks vastaja (NRdis)eet Lasteka lehekiljel voiksid

kaia koik, kuigi oskamata oma arvamust pohjendatmuserihma defineerimisel

managisid rolli ka isiklikud kontaktid, mille jargiobivust méaratakse:

Voibolla mingi nelja- vileaastastele. / Mmm... ikisu sOber, ta on ka 10-aastane, ta
kaib seal (NT3)

Uldiselt leidsid noorema vanusegrupi vastajad, ektekillg on maksimaalselt 10-
aastastele ja kdige nooremaks sihtrihmaks pakagisfaseid (NP4). Kisimusele,
miks Lasteka lehekiilg taiskasvanuid ei vbiks hulatavastati enamjaolt, et sisu on

lastele mdeldud ja taiskasvanuid ei huvita sellsgdd.

Bamboocha.ee lehekillge peeti veidi vanematele sukmaSelle kohta oli vaga
erinevaid arvamusi. Oli vastaja (NP1), kes pidd=kellge kdigi jaoks olevaks, Uks
(NP2) pidas seda sobivaks 5-8-aastastele lastéfanta joojatele, Uks (NP4) 8-13-
aastastele, kdige rohkem 18-aastastele. Vanemaimngiute puhul leiti, et tegemist
on lehekiljega neile, kes on Lasteka kilastaja sestujuba valjas, piirdudes 30-
aastastega (NT3) vdi 50-60-aastastega (NT5). Nendga erinevatest maaratlustest
vOib jareldada, et selles vanuses lapsed ei tuede ehekilge enda jaoks suunatud
olevat:

Ei tundu jah, et see oleks nagu minuvanustelee.dBenagu suurematele jubaMa

ei tea, noh... mina ei tea, mingi 13 noh... /it f ei ole niukesed laste pildid, siin..
Niukesed suurematel(\NIP7)
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Sellest tulenevalt voib oletada, et nooremad lapsedevad endavanustele suunatud
lehekiljed ara (mida naitavad arvamused LastekaUbima kohta), kasutades ka
teadmisi oma kontaktide vanuste ja nende kaiturkdga, kuid véljapoole nende

huvi jaAdv muutub nende jaoks juba vaga umbmaaraseks

Vanema vanusegrupi vastajad ennast enam Lastekdilsitaks ei pea. Nende
arvamused Lasteka kohta olid veelgi Uhtlasemadydés esimese klassi lastest (7-8-
aastastest) neljanda klassini (10-11-aastastemija Guhtumisi valjendati sdbnadega
Llitelikud asjad (VP4) ja ,titadele’ (VT6), milles kajastub normatiivsest suhtumisest
tulenev kélbmatuks tunnistamine. Jarelikult on leddles vanusegrupis véaga tapne
vanusetunnetus. Kuigi vastajad tunnistasid, etengilkkuvad moned sisuelemendid
huvi (VP1; VT6), ei tuleks nad lehekiljele tagasa nendest vastustest voib valja
lugeda eakaaslaste vaikiva heakskiidu olulisusstdka puhul on huvitav, et portaal
ise peab enda sihtrihmaks 0-14-aastaseid lapsiefasss 2006), kuid vastanute

suhtumise pdhjal pole see lehekiilg enam 12-13-statdasobiv.

Bamboocha.ee puhul kdikus vanuse méaaratlus rohkénige nooremateks, kellele
see vbiks sobida, pakuti 7-aastaseid (VP4) ja kd@eemaks umbes 30-aastaseid
(VT3). Enamasti peeti lehekilge umbes endavanustlanatuks, pakkudes
sihtrihmaks 10-18-aastased. Uks vastaja (VP1) psifsgrupiks ka lihtsalt Fanta
joojaid. Oma arvamust, miks lehekilg nendest ahilisvanematele voOi
taiskasvanutele suunatud pole, p&hjendati erinevalt

Sellepérast, et noh, ee... Ma ei usu eriti, et vhimmesed paneksid eriti enda pildi
ulesse, eriti vanadel inimestel pole ka arvutit kadVP2)

Siis kui sa oled juba 17-18, siis sa nagu juba. &ul on nagu dppimisega juba
probleem nagu, et sa pead Oppima, et sul on igasdjeksamid ja need... Ma arvan,
et kuskil 16 on enamasti kdige vanem@aP7)

Neist vastustest paistab, et otsustamise alusekgyem emotsionaalsed argumendid,

mitte loogikal pdhinev sisu hindamine.

Piirdumine pigem enda vanusega tundub olevat saelettaaskord asjaoluga, et
potentsiaalseid kasutajaid defineeritakse labiiksikkogemuse, samuti paistab rolli
mangivat lehekdlje sisu universaalsuse piid (Jaaékaé), mis pudab vdimalikult

palju kasutajaid, muutes lehekiilje sisulise susatbamaaraseks, mis valjendub ka
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vastajate hinnangutes. Mdnevdrra ullatav tundubjrgtihmana pakutakse ainult tiks

korda Fanta tarbijaid, mille p&hjuseid aitab seld# jargnev osa analtisist.

5.2.2. Lehekilgede eesmargid vastajate arvates

Lehekilgede eesmarkide sdnastamisel oli mitmekyjasprobleeme. Pakkudes neile
vastusevariantidena meelelahutuslikkust vdi hatikkisst, leidsid vastajad, et
lehekiljed on selleks, et lastel oleks I6bus jesébeks, et lapsed saaksid targemaks.
Spontaanselt sOnastasid vastajad eesmarki labi réeisete tegevuste, mis
véljendasid siiski pigem meelelahutuslikku aspekti:

Ikka mangimiseks ja varvimiseks ja igasugustekadagis (NP2)

Kuid vastajad nimetasid ka harivat eesmarki, misas@ati samuti |abi konkreetsete
tegevuste:

Aga selleks, et targemaks saaks?

Jaa.

Selleks ka voi?

Jah, et vaataks nagu mingeid ristsnu, noh, anaitsal (NP7)

Bamboocha.ee lehekiilge néagid vastajad samuti @elkdieelelahutuslikuna, kuid
kusimusele, kas sellel ka hariduslik eesmark ostasid nad eitavalt. Uks vastaja
pidas lehekdlje eesmaérgiks ka informeerimist:

Voib-olla selle jaoks nagu, et saada teada, midat&anagu loosib vélja ja millised

pilte on... millised mangud on FantgdNP2)

Neid tulemusi saab seostada vastajate pohilisevisgega internetis, mida analtis
kasitleb eespool. Kuna nende meelistegevus on mmémei peavad nad ka
kilastatavate lehekilgede eesmargiks seda, millegd ise seal tegelevad.
Meelelahutus on kdige olulisem ja hariduslik aspsdite huvi ei paku. Kommertslik

eesmark (seda eriti Bamboocha.ee puhul) jaab kailgeks.

35



Vanema vanusegrupi vastajate arvates on Lastekastisaneelelahutuseks, kuid
korduvalt (VP1; VP4; VT6; VP7) toovad vastajad wdka haridusliku-arendava
eesmargi:

/...l et Bpetada lastele igasugu asf\rP1)

See pusle, nad oskavad nagu mdtleda siis naguaksiedda kokku pann@/P4)
/...IristsBnu, et arendaks/.../ (VT6)

/...Inendele, kes on kooli alustand just, et need, &gs.n noh, alustavad kooli ja siis
naiteks tulevad siia ja siis siin saab, ma ei te@ay0ib-olla lugemist dppida ja midagi
nii moodi.(VP7)

Vastused on sdnastatud viisil, mis naitab, et vaateraspondendid tunnevad ennast

radgitavast kaugemal olevana ja et neil pole seléetam mingit pistmist.

Seega nédevad vanemad vastajad lehekiilgede silumsiviaid eesmarke juba oluliselt
selgemalt. Uks vastaja toob valja ka Lasteka lelhekiommertseesmargi:
Selleparast, et... siis on neil neid hasti palj@atagaid.../.../ kui siin on mingid
sOnumid, mille eest nad saavad raha ja/P4)

See vastus néitab, et vastaja oskab lehekiilge tzatetaikuna ja hinnata erinevate

sisuelementide suhet Uldisesse.

Seega naevad vanemad respondendid Lastekat eetk@ngdava lehekiljena, millel
on ka meelelahutuslik vaartus. Uhe vastaja (VPdhdmgust lahtub, et selles vanuses
lapsed on vBimelised ndgema ka kommertseesmaiki Mastustest Uldiselt selgub, et
see oskus on monevorra piiratud, sest Ukski respanehekiljel olevaid reklaame

veebilehe eesmargiga ei seostanud.

Bamboocha.ee lehekilje puhul t6i seevastu kolm ajast(VP1;, VT3; VT6)
peamisena valja kommertseesmargi:

Ma ei tea, ma arvan, et lastele, et ostke ikka &av/P1)

Fantat ostetaks rohkem ja et ma ei tea Uldse, etlest kampaaniatest osa vOetaks
(VT3)

Et see reklaamib hullult seda Fantat ja siis seeooma lehekiilg tehtud ja siis kdik
kaivad seal ja siis kdik ostavad Fant@fT6)

Kaks vastajat (VP2; VP7) pidasid lehekillje peansssdésmargiks meelelahutust:
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Ma ei tea, aga ma mdtlen nagu, et no... suhtlersisghiltide panemiseks, et noh... sa
leiaksid teisi sOpru vdi midagi taolist.

Moétled, et meelelahutuseks?

Jah, tapselt(VP2)

Selle jaoks on nagu... noh, nagu kdik sellisedsagth mangida ja siin jutukas...

foorum, smailid(VP7)

Eelnevast vOib jareldada, et tooteveebide puhulvamemad lapsed vdimelised aru
saama internetilehekilgede reklaameesmargist. Saenatundu nende jaoks
kommertseesmargina reklaami muumine veebilehekiljelida kasutatakse
lasteportaalides (kdesolevas t00s Lastekas). 8éb tvalja paradoksaalne olukord,
kus reklaami ja toimetusliku sisu piiride &hmastsenikorral eristavad lapsed
kommertseesmarki ja seal, kus reklaam on selgataard, ei tundu nende jaoks
kommertseesmarki olevat. Voimalik, et selle pohissen vanemate vastajate oskus
Fanta telereklaame veebilehekiljega seostada jddm&a Bamboocha.ee lehekiljest
kui reklaamist, seevastu kui Lasteka lehekiilg tindende jaoks pigem hariduslik ja
meelelahutuslik, mis lihtsalt sisaldab reklaami,dkumille eesmark pole kasumi

teenimine.

5.3. Laste kasitlus internetireklaamist

Selle alapeatiki eesméark on anallilsida vastaj&tersist internetireklaami ja selle
maoistmist. Alapeatikk putab vastata kiisimusteleneabsuudavad internetireklaami
eristada, mille pdhjal nad seda teevad, kas nathvaa internetireklaame, mida nad
arvavad reklaami olemasolust internetis, kas omrud ennast internetireklaamist

mdojutatuna ning kas on osalenud internetis kortattlauhinnavdistlustel.

5.3.1. Internetireklaami eristamisvOime

Noorema vanusegrupi 7-st vastajat 6 saab inteekéimmi eristamisega suuremal voi
vahemal maaral hakkama. Paludes neil ndidata Ladetekiljel reklaame, toodi

valja koik reklaamid, mis seal olid. Bamboocha ldlgl peeti reklaamiks

37



reklaamnuppe lehekillje paremas servas, kuid Faga Ja Bamboocha.ee logo
(millel on telereklaamist tuntud tegelased Fantdgtiga) reklaamiks ei peetud isegi

kUsimise puhul. Sama kehtis allalaetavate reklaamilimusega taustapiltide kohta.

Reklaame eristavad nooremad vastajad eelkdige ngnigdliste omaduste pdhjal.
Kdige levinumaks p&hjenduseks, miks tavaline piltole reklaam ja nende poolt
reklaamiks nimetatu on, oli reklaamide animeeritus:

Vot, need liiguvad, vofNP2)

No selleparast, et ta siin ligub niimoodi.. nohmnmdodi.. vilgub siin/.../No see asi,

mis liigub kuskile ja siis on kirjutatud ka midag\NP4)

Paistab, et laste jaoks on flusilised parameemmigrietireklaami maaramiseks
selgeks Opitud ja mdne tingimuse puudumisel rekiaggklaamina maaratleda ei
suudeta. Kuigi Bamboocha.ee lehekiljel olev Novetoueklaam eristub selgelt
taustast ja on teiste reklaamidega koos, ei piddikgéli vastajatest seda reklaamiks.
Kui reklaamnupp pole traditsiooniline, sisaldadesutiulgas teksti, voib laps seda
mitte reklaamiks pidada. Seega vdib jareldada, @miremad vastajad tunnevad
reklaami ara tksnes selle fuusiliste omaduste kakiduoa televiisoris on reklaamid
muust programmist selgelt eristatud ja grupeeritu@iyad nad seal ilmselt tdnu
sellele 6ppida uusi reklaamvotteid reklaamina k&sid, kuid internetis, kus varem
tundmatut reklaamiviisi kasutatakse, on neil isesdt voimatu reklaami eristama

Oppida ainult fudsilistele omadustele tuginedes.

Vanema vanusegrupi vastajad saavad reklaami eisggmeranditult hakkama, vahe
on ainult selle maaras. Uks vastaja toob vélja \diikaliku reklaami lehekiiljel,
osutades Fanta logole ja isegi lehekilje autor&iguarkivale tekstile ning ndustudes
ka sellega, et allalaetavad taustapildid on reklaam

Tegelikult on siin igal pool reklaamid. Igal poal jeklaamitakse Fanta{VP1)

Otsese reklaami eristamisega polnud probleeme iikaktajal, Bamboocha.ee ja
Fanta logosid pidas spontaanselt reklaamiks kolstayat (VP1; VP2; VT6), 3 vastas
kisimusele logode reklaamiks olemise kohta jaatgvai3; VP4; VP7) ja Uks (VT5)

leidis, et logode néol pole tegemist reklaamigand&d vastajat ei pidanud logosid

spontaanselt reklaamist, vBib oletada, et selligpittoote esitlemine ei mdju vastajate
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jaoks agressiivselt, mistéttu nad ilmselt ka sefise reklaami vaiksema kriitikaga

suhtuvad (vorreldes naiteks telereklaamiga, midk&mitletud alapeatikis 5.5).

Kuigi vanemate vastajate jaoks mangivad reklaanstanisel samuti rolli selle
fllsilised omadused, toimub reklaami eristamine shueelkdige siiski sisuliste
omaduste alusel. Sisulised omadused vdivad fuédilisi palju eemale tbrjuda, et
neid enam eristamisel ei kasutatagi:

Selleparast, et siin ei reklaami midagi... Siin legknib Spunki, aga siin mingi
unistuste siinnat... No see vdibolla ka... aga &g, Bee kill ei reklaami... Okei, need
on mdeldud kull. [reklaamnuppude kohta] (VT6)

Sellest on naha, et kui sisuliselt ei tundu oleteggemist reklaamiga, siis valiste
parameetrite pohjal seda ka reklaamiks ei peetklaBmi defineerib eelkdige selle
olemus ja eesmark:

No see on reklaam nagu selleparast, et siin onuiklét 10.-16. aprillini peavad
nagu koik lapsed kdima ABC-kinga lastekingade asd&des[ABC Kinga reklaam-
banneri kommentaariks] (VP7)

Seepadrast, et siin on, et... osta midagi, siis adichingi asja(VT6)

Need vastajad on harjunud reklaamis mingis kindtamis sdnumit nagema ja selle

jargi ka reklaami eristatakse.

Siit vdib jareldada, et vanemad lapsed oskavadhashi eristada juba sisuliselt, kuid
ka nende puhul on tegemist pigem selgeks Opituddostiaga, mis uue ja varem
tundmatu sisu puhul vbib saada takistuseks reklaarsiamisel. Varjatud reklaami
eristamisel voivad nad hatta jaada, sest kuigiek&j Bamboocha.ee valimuse puhul
toovad vastajad véalja sarnase kujundus toote @ ge€bilehe puhul, ei oska nad seda

teadmist rakendada reklaami eristamisel/maaratEmis

5.3.2. Laste suhtumine internetireklaami

Nooremate vastajate suhtumine internetireklaami r@utraalne, mitte keegi ei
pidanud seda hairivaks, kuigi mdne vastaja puhlilvilia ka vastandlikkust. Uks

vastaja (NP1) Utles Uhele kiisimusele vastatesitetnietis voiks reklaam mitte olla,
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kuid Bamboocha.ee puhul leidis, et reklaami vOiks rkhkem olla. Kaks vastajat
(NP2; NP4) utlesid, et neile meeldivad reklaamich@ad vdiks internetis rohkemagi
olla. Selline suhtumine haakub ka internetireklammiadustega, millest Uks on, et
internetireklaamil on vaga raske olla agressiiwast tal pole vBimalik haarata vaataja
tahelepanu taielikult nagu naiteks televisioonised@ voib oletada, et lapsi ei hairi
internetireklaam just selle valditavuse t6ttu jdotsmine on pigem positiivne, kuna

neil on vBimalik tdhelepanu pddrata reklaamideles, meile meeldivad.

Vanemate vastajate puhul on suhtumised erinevad.e Ulastaja antud
kommentaaridest selgub, et vastaja tunnetab teravatnetireklaami kohaolekut:
Noo... mondades on ikka niimoodi kolm korda rohkeimet siin [Lastekas]on suht

vahe seda reklaami.../ Voiks vahem ollgreklaami Bamboocha.ee-I] (VP1)

Samas pole uldine suhtumine internetireklaami niggat pigem suhtutakse sellesse
neutraalselt vdi positiivselt, leides, et reklaadibvka kasulik olla:

/...I'huvitav on ju vaadata vahest, et mis reklaamibijmoodi. (VP2)

/...I et paneb Ulesse naiteks, et tulge mingi Juku majgdea poodi, et seal naiteks
mingi, et Juku mingi kaib ringi, ma ei tea... ldstannab midagi, mingeid dhupalle
ja... mingeid taispuhutud 6hupalle ja niimoodi. I8ed reklaamid v&ivad olla ju.
(VP7)

Reklaamijate seisukohast nahakse internetireklaamuti kasulikuna:

Noh, hea variant ju reklaami endale teha/ (VP2)

See on mottekas, sest inimesed kasutavad paljtitarSis on kergem nagu, et kui
mingi vaikene reklaamlipakas on, et kui sa hastatad, siis sa leiad ka midagi.
(VP7)

Eelnev naitab, et selles vanuses lapsed on vdietklieklaami késitlema ka
reklaamija seisukohalt ning mdistma reklaami majestidku eesmarki. Ukskdikne
suhtumine internetireklaami on ilmselt samuti seket voimalusega sellele mitte
tahelepanu poodrata. Nagu suhtumisest reklaami &iefmlapeatikk 5.5) selgub, on

neutraalsus internetireklaami vastu pigem erandlik.
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5.3.3. Internetireklaami roll laste jaoks

Jargnevalt on tabelina esitatud laste arvamusedhigtireklaami olulisusest ja mdjust

nende jaoks.

Tabel 2.
Jah Ei Ei oska vastata
NP2; VP2; ) VP1;
e et |t | vrs | NPL s | owes |
NP4; NT5 | VT6; VP7 VP4
s | VL
On tundnud eﬁnast interneti- NT3:; NP4 VP7 NP7 VP2 NP2'; VP4
reklaamist mojutatuna NT5; VT5:
NP6 VT6
NP2; VP1-
On osalenud auhinna- NP1; VP2; NT5; VT3" ) VP7
voistlustel internetis NT3; NP4 | VP4; VT6 NP6; !
NP7 VT5

Nagu tabelist selgub, on mdlemas vanusegrupisvasliajat, kes on vaadanud vo0i
aeg-ajalt vaatavad internetireklaami, mis naitadbse= suudab siiski vastajate huvi
aratada. Samas neid, kes internetireklaami tdttunadagi soovinud endale (,On

tundnud ennast internetireklaamist mojutatuna“) selge vahemus. Vanema
vanusegrupi ainus vastaja, kes on internetirekladitiu midagi tahtnud, soovis

endale jalgratast, mida internetis oli nainud (VMPBeega vbib jareldada, et
internetireklaami veenmisjoud on, naiteks, teleaakii omast oluliselt vaiksem, mis
vOib tuleneda esimese piiratud suutlikkusest vaatajahelepanu vdita.

Auhinnavdistlusi peetakse valismaiste uuringutagijtapsemalt radgitud sellest
teooria osa alapeatilkis 2.3) laste jaoks atraktiels, kuid kaesolevas uuringus
osalenutest on neis osalenud mdlemast vanuseriiwifasm kui pooled, hoolimata
sellest, et lastele suunatud internetilehekilgemtelneid arvukalt (Jaaska 2006).
Arvestades tahelepanu internetireklaami suhtesigenp 6ige oletada, et osalemine

on vaike, kuna voistluste reklaamid jaavad markamat

5.3.4. Internetireklaami erinevus muust reklaamist

Noorema vanusegrupi vastajatest 4 ei osanud irterkl@eami tavareklaamist
eristada. Teised t0id erinevusena valja telerekidaefi (NP1) ja telereklaamide

pikema ajalise kestuse (NP2). Uks vastaja (NP4)ledrtelereklaami iihe konkreetse
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internetireklaamiga Bamboocha.ee lehekiiljel jasitit televisioonis on reklaamid

varvilised.

Vanemas vanusegrupis eristati internetireklaamiusawvidliste tunnuste pdhjal:

No loomulikult on. Ajalehes on sul lihtsalt mingjit,ponju ja siis on seal mingi pikk
jutt onju, voéi mingid kontaktandmed... vdi noh,n&lk, mida seal reklaamitakse. Aga
telekas ta lihtsalt votab aja ara(VT3)

Et ta on siin vaiksem ja.(VP4)

Internetis ta ei raéagi, telekas raagip/T5)

Samas tehakse vahet ka sisuliste omaduste alusel:

/...I et telekas on nagu uuemad reklaamid, aga siinakhikogu aeg samasugused.
(VP4)

Noh, tegelikult... aga internetis, kui panna...n@b, kui see asi tldse huvitab sind,

siis on nagu parem, sa saad seda nagu vaadatarjeondi, noh..(VT3)

Siit selgub, et ka vanemad vastajad kasutavad aeltie klassifitseerimiseks nende
fudsilisi omadusi, kuid ndhakse uhtlasi internédmemi sisulist erinevust, mis

avaldub selle interaktiivsuses. Internetireklaaméhakse tagasihoidlikumana
vordluses telereklaamiga, naitena vdib tuua Uhéajmsrvamuse, mille jargi voib

reklaam olla sama, mis televiisoris, kuid vahendawjul:

Minu arust méndadel lehekulgedel on lldsegi nipresee sama reklaam, mis neil on
telekas.. Ainult, et... jah, sama reklaam on k&s wiikse lipaka peale pandud siia
koha peale naitekgVP7)

Seega eristavad modlema vanusegrupi vastajad itiretl@ami muust reklaamist
kdige sagedamini vormilistest erinevusest lahtudsisulised aspektid jaavad
enamjaolt markamata. Vastajate jaoks ei tundu r@dulolevat internetireklaami
interaktiivsus ega voimalik suunatus, mis naitabdeepiiratud kriitikameelt reklaami

suhtes.
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5.4. Kuidas lapsed moistavad reklaami tUldiselt jaedle
eesmarki

See ja jargnevad alapeatukid k&sitlevad reklaardiséit, mitte ainult interneti-

reklaami. Kaesolev alapeatiukk kasitleb laste dduaibt mdista reklaami olemust
Uldiselt ja selle eesméarke. Mis on nende arvatiegae, milleks see olemas on, kas
nad moistavad reklaami ealist suunatust, mis ordeearvates reklaami sonum ja

kuidas nad suhtuvad reklaami tbepéarasusse.

5.4.1. Reklaami olemus ja eesmark

Noorema vanusegrupi vastajate jaoks on reklaam astardefineeritud labi selle
eesmargi vOi omaduste. 7-st vastajast Uks (NP&}aiud reklaami tldse defineerida
ja uks (NP6) utles reklaami kohta ainult, et seenaljakas. Kaks vastajat defineeris
reklaami l&bi selle fuusiliste omaduste:

/...Iseal liigutakse ja seal raagitakse jgNT3)

/... vaatamiseks selline mdnus asi. Saab vaadatd ja.No see asi, mis liigub

kuskile ja siis on kirjutatud ka midagiNP4)

No et huvitav oleks, kui et reklaami vahepaus twéb filmi vahel tuleb nagu

igasugu asju..(NT5)

Kolm vastajat defineeris reklaami Iabi selle eegnémis nende jaoks on eelkdige
informeerimine:

Reklaam on siuke asi, et nagu teevad siukesi asgutulevad vélja varsti ja.(NP2)
Seal naidatakse asju ja... moned pakuvad ja...auoh (NT5)

/...I nditeks nagu, et noh, naiteks puhapaevalubimingi film.(NP7)

Arvestades omadusi, mille pdhjal lapsed eristavdernetireklaami, v8ib oletada, et
sellises vanuses toimub ka telereklaamide erisearfidisiliste parameetrite alusel
(millele viitavad ka teooria osa alapeatikis 2.2tatisd valismaiste uuringute

tulemused).
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Reklaami eesmarki suudavad vastajad paremini séiaeas6 vastajat 7-st leidsid, et
reklaam on informeerimiseks. Reklaam annab vasta@ul teada, mida on vGimalik
tarbida.

Selleparast, et siis saab targemat teada ja... gaatda, mis mangud ja asjad on...
(NP2)

Selleks, et noh... ndha, mis poes dhT3)

Oli ka Uks vastaja, kes leidis reklaami eesmargyat palju pragmaatilisema:
/...IvBib-olla selle jaoks, et... vahepeal nagu kui nagade kaib, saab ikka noh...
paus ka. Tuleb paus.

Sa saad kuskil ara kaia vahepeal voi?

Jah, naiteks WC-s vai(NP2)

Teooriaga uhtivalt (Roedder John 2002) tuleb vi§a et selles vanuses hakkavad
lapsed mdistma ka reklaami teist eesmarki inforingse kdrval — veenmist. Uks
vastaja (NT3) tdi spontaanselt vélja reklaami veeaesmargi, teine (NP7) ndustus
veenva eesmargi olemasoluga kisimuse peale:

Et reklaamib, et see on vaga hea, ostke seda, sstla(NT3)

See ongi, et nad naitaksid nagu ja naditavad uugadag nagu ostaksid... Et teaksid
ja et osta../.../ (NP7)

Noorem vanuserihma vastajad defineerivad reklaagenp labi selle erinevuse
muust sisust vOi labi reklaami eesmaérgi, mis on deenjaoks ennekdike

informeerimine, kuigi selle kdrval hakkavad nad stdia ka veenvat eesmarki.

Vanema vanusegrupi vastajatest Uks (VT5) ei osagkidami defineerida, llejaénud
maaratlesid reklaami eranditult Iabi selle eesméangiena nahakse sarnaselt noorema
vanusegrupiga samuti eelkdige informeerimist, Kuidastajat tdid spontaanselt valja
vdi ndustusid uurija kiisimusega reklaami veenvasheirgist. Usna selgesti tajutakse
ka konkurentsi toodete vahel.

Seal kirjeldatakse, et ostke meie tooteid ja niidiooet meil on kbige odavam ja
mingi see..(VP1)

Jaa, reklaam on... oma firma mingi esiletoomine rdklaamimine, et tule nild,

vaata seda, telli naiteks ajakirju voi(VP2)
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Sedreklaam]on siuke asi, kus tutvustatakse enda toodetjraesed seda ostaksid ja
vOi... noh, mitte ei ostaks vdi, noh, nagu tulekkmbutaksid, vaataksid ja uuriksid,
et... tunneksid selle vastu hufW.T3)

Jah, et noh, reklaamib ennast... rddgib naitekseet on hasti hea ja siis kbik lahevad
ostavad(VT6)

Kui paluda vastajatel sbnastada reklaami eesméisk,vastused osaliselt kattuvad
nende kasitlustega reklaami olemusest, kuid esleEbtka vastandlikkus. Reklaami
eesmargina tdi veenmise vdalja ainult kaks vastf)aPl; VP2), samas kui
informeerimist pidas peamiseks eesmargiks 5 vastaja

/.../ kui sa motled, et reklaami ei oleks mitte kuskitenmillelegi, siis ma pakun, et
paljud asjad jaaksid teadmata./ (VT3)

Jah, sedreklaam]on selleks, et inimesed teaksid, mis poodidesdeloand uus voi
et... noh, jah(VT6)

Ka vanemas vanusegrupis oli Uks vastaja, kes neklaeesmarki iseendale
pragmaatilisena nagi:
Naiteks kui sa filmi vaatad ja tahad naiteks vetsana, siis filmi ajal ei lahe ja kui

reklaam tuleb, siis saad vetsu minnA../ Inimestele narvidele kéaimise jaok€/T5)

Eelnevast selgub, et nooremad vastajad defineergkldami enda jaoks eelkdige
labi selle fuusiliste atribuutide, mis tdhendalkéigle eristumist muust sisust. Samas
motestatakse reklaami olemust ka labi selle eesmérg on peamine viis reklaami

méaératlemiseks vanemate vastajate hulgas. Kuiasklaesmargina ndevad mélema
vanusegrupi respondendid eelkdige informeerimiskavad peaaegu kdik vanema
vanusegrupi vastajad vélja tuua ka reklaami ve@msmargi. Moneti vastuolulisena
tuleb valja, et kui reklaami defineerides kasutavadned vanemad lapsed selle
veenvat eesmarki, siis reklaami otstarvet maarasletuuakse rohkem pigem

informeerimine, mis vdib viidata sellele, et kuigsitamalt kaaludes on lapsed
suutelised mdistma reklaami veenvat eesmarki,igapaevaselt reklaamiga kokku

puutudes seda teadmist ei kasutata ja see muudakekiaamile vastuvétlikumaks.
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5.4.2. Reklaami sGnum

Reklaami s6numi uurimiseks oli kisitluskavas eradwkisimusi Uldisest tapseteni,
uurides laste spontaanset reaktsiooni (,Mida rekl&alle Utleb?") ja konkreetsemaid
vaartusi, mida reklaamid kommunikeerivad, naitédes reklaamid defineerivad oma
soovitud sihtgrupi ja kas nad edastavad hinnangeiithamitavate toodete tarbijate
kohta. Nagu v0is oodata, olid vanemad lapsed reklaédnumist aru saamisel ja selle

reflekteerimisel pdhjalikumad.

Noorema vanusegrupi 7-st vastajast 4 ei osanudasklsdonumina midagi vélja tuua,
andes uurija kiisimustele eitava vastuse voi vastateei tea. Ulejaanud (NP2; NT3;
NP4) tdid valja reklaami otsese, artikuleeritudigdn

Mulle Gtlevad nad seda nagu, et ma saaksin tea#ta.aka laheksin tkskord ostma
siukest asja nagu.. to0riista voi mingit agjBlP2)

Et tee ise vulkaan ja osta natuk¢Eanta reklaami kohta] /..Ht reklaamib, et see on

vaga hea, ostke seda, ostke s€tial3)

Vanemad vastajad tajuvad reklaami sénumit tundligdtija mitu vastajat tbi valja

erinevaid alltekste, mida reklaamis otseselt aldixitud pole. Neli vastajat leidis, et
osa reklaame kommunikeerib sénumit reklaamitavdetaarbijate kohta, sGnumit,

mille jargi on reklaamitava toote tarbija teistesinestest mingis mottes Ule.

Ma ei tea, néiteks see, et see 0lu reklaamiti,edted ei nuta..(VP1)

A see mingi Limpal oli jalle see mingi ,Purk on kthreklaam, et need on umbes
mingid siukesed hevivennad v0i mina ei tea, misiggraerab].

Et kui nad ostavad, siis on lahedad voi?

Jah.(VT3)

Kas reklaamides seda ka nagu 6eldakse, et needeasia on lahedad, kes neid asju
ostavad?

Jaa./.../ Naiteks, et kui ostad endale mingi parema auyP4)

A Uhe bussi peal oli, et mingi, et... normaalsaoh@sed kaivad Maksimarket®/T5)
Teise olulise teemana reklaami sénumis nagid mé@ethjad reklaami sihtgruppi,
mida defineeriti kull peamiselt |abi toodete fun&tmide, mitte reklaamis

kommunikeeritud vaartuste:
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Oleneb tootest. No mingi... vananemiskreemi reklg@mmoh... siis on ikka see, et
arvatavasti mingid noored seda ei osta, aga... (8.3)

/...I Ja néiteks, kui inimene on vana. Tal pole naiteksyist jalgrattareklaamist, tal
pole naiteks jalgratast vaja, no siis tema ju ik#ialdahe endale jalgratast ostma
(VP7)

Vastajad panevad reklaami oma konteksti ja hindaeald vastavalt sellele.

Kolm vastajat tdid valja ka reklaamide informatévsdnumi, mida reklaamides sageli
Oeldakse, kuigi vbibolla kaudselt:

Et turvavoo peab kinni panema, muidu voib surmalaa@/P4)
Nad[reklaamid]utlevad, et hasti hea on(VT6)

/... ma tean ju, et see Nike firma on nagu hasti kwite ja siis l[&ahedki sinna ja
utlebki sulle, et tule nagu osta lihtsalt — kdikaotav.(VP7)

Eelnevast selgub, et nooremad vastajad mdistavddarai sbnumina pigem selgelt
artikuleeritud sénumit, samas kui vanemad oskauad jpaha ka peidetud sénumit,
mis edastab vaartusi ja suhtumist, mida otsesklaamis vélja ei éelda. Vanemad
lapsed mdistavad selgemini reklaamitavate toodatavahelist konkureerimist, mis
avaldub nende toodete tarbijate kohta antavate:mahgutes. Sellise sénumi
maoistmine naitab samuti, et nad suudavad moistanafdist konstrueerida oma
identiteeti ja saavad aru, et reklaamid uUritavachiwinikeerida pakutava sotsiaalseid

vaartusi.

5.4.3. Reklaamide tbeparasus

Kéesolev 10ik esitab laste arvamused reklaamidpéd@suse kohta ja mis on nende
arvamuste poOhjused. Jargnevas tabelis on esitaiudonorema kui ka vanema

vanusegrupis manifestne suhtumine.

Tabel 3. Reklaamide tGeparasus

Nooremad Vanemad
Reklaamid réégivad tott NP4 -
Reklaamid ei raagi tott NP1; NP6 VP1; VT5
Reklaamid raagivad tott vahel NP2; NT3; NT5; NR7 2yWT3; VP4; VT6; VP7
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4 vastajat (NP1; NP4; NT5; NP6) nooremas vanuségreposanud otseselt oma
vastust pdhjendada, kuid nende teistest vastusielgiub, nagu oma arvamust
pbhjendada osanute arvamustestki, et reklaami usktenise peamiseks pdhjuseks
on isiklik véi méne pereliikme pettumus:

Selleparast, et mu vend Ukspaev... noh, nagi rekkadéhte telefoni ja siis Gtlesid, et
null krooni, null krooni, tulge vdtke kohe ara, agayelikult maksis see hasti palju ja
Siis...(NT3)

Et nagu se¢puhastusvahend Cillit Bangjuhastab ara, me ostsime siis ja tegelt tldse
ei puhastanud(NP6)

Vanemate vastanute suhtumine reklaami tdeparapd$seeb ronkem juba loogilisel
ja ratsionaalsel arutelul ja on tldisem kui lihntsahdmine isiklikest kogemustest.
Sellepérast et noh tavaliselt ei ole niimoodi,. &it.kdige parem on ja(VP1)

Alati nagu Ule raagitakse, kui asi tegelikult vaam... niimoodi./.../ Et noh, kui
tegelikult noh... radgitakse rohkem kui asi tld&érvon.(VP2)

/... need[reklaamid],kus raagitakse sellest, et pane turvavoo kinnigata enne, kui
tee peale astudVP4)

Naiteks see, kui Red Bull annab tiivad, tegeltreiaa ta valetab ju{VT6)

Kahtlemata mdjutavad vaatamata ratsionaalselelaleiiea vanemate laste suhtumist
reklaami tdeparasusse isiklikud kogemused. 5 \atstagkasid vélja tuua kogemuse,
kus reklaam oli edastanud tegelikkusega vastudkyabsdnumit

Tead see Sokolaad, mis vaata paned keele peaesidab, tulevad mullid ja./.../
Aero, vot! Aga ei tule mingeid mull&¥'T6)

Naiteks tuli see, mingi see, mis on see, mingPsdéleese limps mingi uus maitse, see
macho maasikas. Ma motlesin, et maitsen ara, reiltmon ja, tead, see oli Usnagi

halva maitsega, selline laage/P7)

Eelnevast selgub, et lapsed suhtuvad reklaami taspsse Usna kriitiliselt. Nagu
teooria osas toodud vdlismaistes uuringuteski datad (Duff 2004), s6ltub
nooremate laste suhtumine reklaami tdeparasus&digelisiklikest kogemustest.
Sellest tulenevalt on neil vaiksem uldistamisvdijaekriitiline hoiak on endale voi
lahiringkonna isikule pettumuse valmistanud rekl@ganosas, laienemata naiteks

tootekategooriale. Vanemad vastajad kasutavad aeklaBeparasuse hindamisel
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ratsionaalset ja loogilist arutelu, hinnates rekimaoeldu vBimalikkust reaalsuses.
Kriitilist hoiakut tekitab ka normatiivne (negatiie) suhtumine reklaami, mis paneb
vastajad arvama, et kui millestki raagitakse rohkenparemini kui peaks (head
toodet ostetaks ilmselt ka reklaamita), tuleb Gefdiepéarasusse suhtuda umbusuga.
Kindlasti m@jutab ka vanemate laste hinnanguidilskogemus, kuid see pole enam

esmane tdeparasuse hindamise kriteerium.

5.4.4. Reklaami ealine suunatus

Nooremad vastajad saavad reklaami ealisest suesatasu, defineerides seda labi
fuusiliste omaduste, milleks on laste kasutamiké&eemides ja joonisfilmilik stiil:

No siukesed multifilmid, no need reklaamid. Sealatakse multifilme(NP2)

/...l siukesed [reklaami], et natuke nagu lapsed teead .s/.../ Taiskasvanute omad
on seal, kus on suuredNT3)

Nagu siukesed multika moodi... et ilus oleks (&lP7)

Uks vastaja (NP4) tdi lastereklaamide erinevusgavaisuliste omaduste ehk
reklaamitavate toodete jargi:
Suurematele reklaamitakse, noh... selliseid... mamust selliseid, noh, selliseid

puutdd mingeid, masinate voi niiviisi tookohti v6{NP4)

Vanema vanusegrupi vastajatest leidis ainult UkB4(V et eraldi lastele suunatud
reklaame pole olemas. 5 vastajat defineerisid rekk@amide erinevuse labi
reklaamitavate toodete ehk reklaami sisuliste orsdu

Jaa, naiteks mingi Olle reklaam ikka minu meelé&$itrkingi lastele ei olél.../

Lastele on nagu... lasteasjad. Naiteks koolitarfaeiimoodi...(VP2)

Jaa, naiteks, kui mingeid manguasju reklaamitakse see ei ole ju suurtele(\ T6)

Uks vastaja defineeris lastele suunatud reklaantiliieselle valimuse ehk fulsiliste
omaduste:

No ma ei tea, sedllastele suunatud reklaamiddgjik naeratavad ja niimoodi.../ et
mingid sellised mdmmid ja nagu et... sellised adrtsgelased, et lastele hakkaks ka
meeldima(VP1)
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Reklaami ealisest suunatusest saavad aru nii n@arémi ka vanemad vastajad,
erinevus seisneb ainult eristamise alustes. Nodeejaaks seisneb erinevus eelkdige
reklaamide kujunduslikus erinevuses, vanemate jamksvahe sisuline, seisnedes
reklaamitavate toodete iseloomus. Huvitava asjaolwdib valja tuua, et mitu
vanemat respondenti kasutasid endale suunatud amekla eristamisel pigem
valistamist, kirjeldades, millised reklaamid poleila (vdi taiskasvanutele) suunatud,

mitte seda, millised on.

5.5. Laste suhtumine reklaami

See alapeatukk kirjeldab laste suhtumist reklaansejle pohjuseid. Kuidas suhtuvad
lapsed reklaami kui sellisesse, millised on sellbjpsed, mis neile meeldib reklaami

juures, mis mitte ja mille jargi neile reklaamid etde jaévad.

5.5.1. Laste suhtumine reklaami

Noorema vanusegrupi vastajate suhtumine reklaami néintusse on Uldjoontes
positiivne, negatiivne suhtumine ei avaldunud Uhesgtaja puhul. Kdige lahemal
negatiivsele hinnangule on Uhe vastaja (NT5) tegmise, mis tdhendab, et ta
reklaamipauside ajaks televiisori eest lahkub. $&pmmselt vbi vastusena uurija
kisimusele avaldas positiivset hoiakut reklaamitessid vastajat (NP1; NP2; NP4;
NP7). Kisimusele, mis on nende suhtumise pohjuspsanud enamik vastajaid
argumenteeritud vastust anda, ainult kaks (NP2;)N/BE3tajat leidis, et reklaam on
meelelahutuslik. Suhtumise pdhjustele heidab valgulldlsi jargmine osa, mis

kasitleb latentselt avaldunud suhtumist reklaami.

Vanema vanusegrupi vastajate suhtumine reklaamiololiselt kriitilisem, kuigi
leidus kaks vastajat (VT3; VP7), kes reklaamis kdami positiivset leidsid:

/...I kui sa motled, et reklaami ei oleks mitte kuskitenmillelegi, siis ma pakun, et
paljud asjad jadksid teadmata voi, nolf\/T3)

No nendest on abi, selleparast et naiteks /...sifiuwad voib-olla, sealt saab endale

naiteks mingi marsruuttakso véib-olla(\/P7)
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Kahel vastajal (VP1; VT6) oli reklaami olemasoliigtskdik, nad ei avaldanud ei
positiivset ega negatiivset suhtumist. Kiriitilisuys@hjuseks oli peamiselt reklaamide
agressiivsus, mis avaldub nende sagedas esinemises:

Kogu aeg tuleb ikka telekast ainult Bonux ja Ajéesiis need asjad.(VT3)

Ma ei tea, mitu korda on naidatud, iga asja sadadko keegi niikuinii ei vaata.
(VT5)

Kriitilisele suhtumisele oli ka teisi pdhjuseid,iteks, Uhe vastaja (VP2) puhul v6ib
selleks pidada reklaami teostust, mille stiil agditle pingutatud:

Et haarake telefon, kohe votke telefon, helistagéels numbril ja.. [matkib
irooniliselt] (VP2)

Kahe vanusegrupi peale kokku leidus Uks vastaja3fVKellel raagiti reklaamist ka
kodus ja kelle kriitilist suhtumist reklaami vdiben&oliselt pdhjendada ka sellega:
Noo kuna isa on reklaamiga suht seotud, siis ta itdeb neid reklaame maha ja,
noh... ema on ka suht siuke, et ikka vaatab kiststibolt ka, nende arvates on suht
mottetud need. Noh, mdni hea on ikka ka, aga, ildiselt ikka ei meeldi.(VT3)

Kui vBrrelda kahte vanusegrupi, siis on selgeltapdt noorema vanusegrupi vastajate
suhtumine reklaami on oluliselt positivsem kui eamate laste hulgas. Nooremate
jaoks on tegemist huvitava, vanemate jaoks tutuhepalaga. Samas vdib oletada, et
vanema vanusegrupi hoiak on osaliselt negatiivsanmdematiivse suhtumise tottu,

mille jargi reklaamidesse peabki kriitiliselt suhta. Jargnev osa analllsist kasitleb
vastajate latentset suhtumist reklaami, uurides, lasitele reklaami juures meeldib/ei
meeldi, milliseid reklaame suudavad nad meenutadaijle jargi need meelde on

jadanud.

5.5.2. Reklaami atraktiivsus ja meenutamine

Noorema vanusegrupi 7-st vastajast 6 suutis megaltanta reklaami, mis on ilmselt
seotud ka Fanta kodulehekiljega Bamboocha.ee ridggm Reklaam on neile hasti
meelde jadnud, maletatakse reklaami tunnuslauset, tegelasi. Kui kisida lastelt,

millised reklaamid neile meeldivad, siis tuuakse igkd sagedamini valja
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omadussfnana ,naljakad“. Lastele tundubki k&ige lisdm olevat meele-
lahutuslikkus, eriti just veidrad olukorrad naguéditaks, Fanta reklaamis laava
kuumusel toidu grillimine ja Hansapanga reklaam:

/.../'mingi... vulkaan nagu... ja siis nad hakkavad drakisma ja siis kdikidele utlevad,
et laki ja laki ja laki ja siis 16puks lahevad ilEava poole ja hakkavad sealNT3)
Mulle meeldib see reklaam, vot see.. Uks Hansapagkjaam thel mehel on mingi
suurem maja kui enda naabril ja siis on suuremtétikogu ja siis on mingi suurem
foéon ja siis on kaks korda suurem naine ja... Aga @si on tal kaks korda vaiksem —

tema autoliisingu intresgNP2)

Kuna noorematele vastajatele spontaanselt eritissél reklaamid, mis neile ei
meeldi, ei meenu, tundub nende vastuvdtlikkus dlesaurem nende toodete
reklaamide suhtes, mille tarbijad nad ka ise orbiksid olla. Nad ei paista eriti
tdhelepanu poOoravat televiisoris vaga sageli o#eatnaiteks, puhastusvahendite

reklaamidele, mille t6id korduvalt vélja vanemadtegad.

Ka vanema vanusegrupi vastustest tuli meeldivatlaagki iseloomustava
omadussfnana kdige sagedamini valja ,naljakas". |éfeeutuslikkus ongi reklaami
juures kdige olulisem, kuigi moni vastaja t6i véltgteistsuguseid omadusi:

Aural... mulle meeldivad Aura vérvid, mis Uldselaeknides tavaliselt kasutatakse.
Nad on niukesed lihtsad, et... siis jadvad kohelare@/T3)

Reklaamide juures nahakse negatiivsena ulepingifagaalsusest kaugenemist:
Naljakad reklaamid meeldivad... ja sellised, kusleiliiga tle pingutatud nagu see...
nagu need Head & Shoulders’i reklaamid, néiteksaugb jai tdnava peale seisma ja
siis sellega, mis hoiab juukseid kinni, tdmbab ilgdtsiis kdik likkavad autot edasi.
(VP7)

Spontaanselt meenus vanema vanusegrupi vastajifége rohkem Nestle'i
Sokolaadi Aero reklaam, millest oli meelde jaaneklaami tegelaste dialoog. Mitmel
korral meenutati ka Fanta reklaami, mille tdi vid@noorem vanusegrupp. Vanemas
vanusegrupis osati meenutada rohkem ka selliskidaime, mis vastajatele ei meeldi,
millest vdib vordluses noorema vanusegrupiga okletagt reklaame vaadatakse

kriitilisemalt ja suurema distantsiga. Enda vahesewstamine reklaamitava tootega
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iimselt véimaldab reklaami vaadata Uldisemalt jeelde jadvad ka need reklaamid,
mis mingil pdhjusel meelepéarased pole olnud:

Ma ei tea, mis pesupulber see oli, aga oli mingdjiree et mingi, et mingi viskasid
palli ja siis Utles naiteks ,hall* ja siis Uks lapétles ,sinu pluus” ja siis see kisis
teise kasvataja kaest, et kuidas su pluus nii valg@ siis ta Utles, et ma kasutan...
Miks see Sulle meelde jai?

Sest see oli nOM@/P4)

Kui pesupulbrite reklaamid, mille vastajad negatite naidetena valja tdid, rohuvad
pigem ratsionaalsele arutelule, siis vanematelel&asneeldivad pigem reklaamid,
mille seos reaalsusega on vaiksem. Mitu vastajaattaktiivsena vélja ebatavalise
huumori ja mittereaalse tegevustiku nagu moni nogre/astaja:

Andrus Veerpalu ja need lahevad kdik majja ja séis... see Estonian Airi reklaam ja
siis see Mati Alaver paneb selle lennuki lukRars)

/.../ kui ma olin vaiksem, siis vaata, see Red Bully.ongnnab tiivad. Ja siis mul ol

tunne, et nendega ma lendan ja siis ma nii vagasiaha siis ma Utlesin isale, et
anna mulle raha, ma lahen ostan seda Red Bulliig. ssellepéarast, et ma tahtsin
hullult lennata ja siis ma arvasin, et tegelt saabkad. Ja need olid ka lahedad

reklaamid(VT6)

Kogu eelnevast alapeatikist tuleb valja vastajatdigelt vastuoluline hoiak reklaami
suhtes, seda eriti just vanemate laste puhul. Kumgnifestselt véljendavad mitmed
respondendid kriitilist vdi lausa negatiivset suhist reklaami, siis otsustades neile
meeldivate reklaamide jargi on markimisvaarsellaafe, mis neile meelepéarased
on. Latentse suhtumise jargi on reklaamidel vatggoks arvestatav meelelahutuslik
vaartus, seega oletatavasti ka suurem mdoju. Nodeelaste positivsemat suhtumist
reklaami seletab ilmselt nende alles arenev Ulsist@dime, mistdttu meelde jdédvad
konkreetsed (meeldivad) reklaamid ja teised filitakse (mida toetab ka teooria osas
toodu laste tahelepanuvdime arengu kohta (Spen6éd)p Vanemad vastajad
naitavad Ules suuremat Uldistamisvdimet ja markayatiisi kdiki reklaame, olles
erinevatel pdhjustel nende suhtes negatiivseltpditiivselt meelestatud. Vanema
vanusegrupi vastustest tuleb valja suhtumine, mikriitiline liiga massilise reklaami

suhtes, kuid mitte reklaami kui ndhtuse.
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5.6. Reklaam laste igapaevaelus

See alapeatilkk kirjeldab, kuidas lapsed motlevathaeni rollist enda igapéaevaelus.
Kas reklaam motiveerib neid tarbima, mida nad amdaveklaami kasulikkusest
inimestele, kas reklaam on suhtlemisteema omavarsesds, kas reklaam meenub

neile tarbimissituatsioonides, milline roll on ra&mil tarbimisotsuste tegemisel.
5.6.1. Reklaam tarbimismotivaatorina

Noorema vanusegrupi vastajatest 5 on tundnud pamése reklaami nagemist, et

sooviksid reklaamitud toodet tarbida. Enamasti kseavalja selliseid asju, mida

lapsed ka ise poest ostavad, naiteks karastusjoogid

Tahaksin, siis hakkab just./ vahepeal, kui ma hakkan nagu vaga... noh, tahda se
Fantat, siis tuleb see reklaam, siis ma panen Kdteeette, et ma ei naeks, et hakkan
ise tahtma..(NT3)

Kuid toodi vélja ka plisivamaid tooteid, nii manguakui ka selliseid asju, mida
tegelikult ei pakutagi, mis naitab, et televiisar&htu vastu tunneb vastaja suurt huvi:
Mulle meeldis see, et tal oli kaks korda suurerm@ga kaks korda suurem foon. See

foon mulle eriti meeldis. Tahaks endale ka sel(iN®2).

Mitu noorema vanusegrupi vastajad valjendasid rainifiestselt kui ka latentselt
suhtumist, et reklaamil on oluline roll tarbimisnvaiatorina. Kuigi reaalses
tarbimissituatsioonis (mida kasitleb alapeatiikk4)eei pruugi kditumisele reklaamid
mdju avaldada, on nende otsene mdju siiski olemasefa eriti just nende toodete

puhul, mida lapsed ka ise reaalselt tarbivad /sidikarbida.

Vanemas vanusegrupis kbik peale Uhe vastaja (Va@idsid, et on tundnud ennast
reklaamist mdjutatuna ja tahtnud tooteid, mida eklaamis nainud. Kdige rohkem
toodi selle p6hjuseks soov teada saada, millisedued tooted:

No kui mingi uus asi on, siis nagu proovida tahitkkagist.(VP1)

Noh, proovida uusi asju voiks ikka ju. Naiteks, gititoiduvarki.(VP2)
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Tuli valja huvitavaid vastuolusid reklaami suhtuenig enda mdjutatuna tundmise
vahel. Uks vastaja (VT5), kellele ei meeldi telémimis Top Shop'i (telekaubamaja)
reklaamid, on samas tundnud ennast neist m@jutatuna

Top Shopist tahtsin seda... see on mingi... meagimida lennutatakse, mingi 6hupall

oli, lapik, ma ei maleta, mis selle nimi q\/T5)

See naitab, et ka vanemas vanusegrupis ollaksearekimdjutustele tegelikult vaga
avatud, hoolimata dsna kriitilisest suhtumisestla@ini endasse. Kuigi vanema
vanusegrupi vastajad olid eranditult reklaami tdapése suhtes kahtlevad, on siiski
ka nende puhul reklaamidel motiveeriv mdju, sarhaserema vanusegrupiga kdige
rohkem selliste toodete reklaamidel, mida vastdadise saaksid tarbida. Sellele
vastuolule, mis on ilmselt normatiivse iseloomuleidab veelgi valgust alapeatiikk

5.6.4, mis kasitleb reklaami reaalse tarbimiskaisenjuures.

5.6.2. Reklaam tarbimissituatsioonides

See alapeatikk uurib, kas lastele reaalsetes tasiivatsioonides meenub reklaam ja

kas reklaamil on m&ju nende tarbimisotsustele.

Noorema vanusegrupi 7-st vastajast 6 vaitis, et pg@ges meenuvad neile tooteid
nahes nende kohta kéainud reklaamid. Kui palusintnea méni naide, olid tulemused
vaga erinevad. Uhele vastajale (NP2) oli meenuraidilhes poes on (iks toode
odavam kui teistes, teine (NP4) maletas arvutikaaglreklaami, kolmandale (NP6)
meenus puhastusvahendi reklaam. Kuigi ainult kastayat (NT3; NP7) tbid valja

toote, mille sihtgrupp nad ka ise on, vBib ka neshaglidetest jareldada, et reklaamid

noorema vanusegrupi vastajatele poes meenuvad.

Uurides lastelt, millele toetudes langetavad nadingsotsuseid, millised on nende
infoallikad toodete kohta, tuli nooremas vanusegr@ginult Gihe vastaja (NP7) puhul
valja, et ta naeb reklaami informatsiooniallikafaiste arvates ei méangi reklaam
nende tarbimisotsuste langetamise puhul rolli. Setdd paremini modista alapeatikk

5.7, mis kasitleb ka laste tarbimisharjumusi.
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Vanemas vanusegrupis vaitsid koik vastajad, etasrkid meenuvad neile reaalsetes
tarbimissituatsioonides. Naidetena meenusid enalhdidigile toiduainete reklaamid,
mida nad ka ise tarbivad. See viitab sellele, etewaad lapsed on tarbimises
kogenumad ja ei pddra téahelepanu neile toodeteie,neid ei huvita. Kuid nende
orienteeritus toodetele, mille sihtgrupp nad kadese muudab ilmselt efektiivsemaks
ka nende toodete reklaami, kuna tdhelepanu koockslatahele tootekategooriale ja
valiku mitmekesisuse tdttu margatakse ilmselt eglkdeid tooteid, millega varem
kuidagi (naiteks reklaami vahendusel) kokku puwdutn. Eriti efektiivseks vdib
pidada kampaaniate reklaame, millega vdib auhirdita.v

Ostad sellise suure pudeli selle... Fanta sellesyuudeli ja siis tuleb meelde, et seal
korgi all on naiteks mingi see vark, et j{WP7)

Konkreetsete toodete tarbimise pohjusena tuuakdg vsiklik maitse, millele
tuginedes tehakse tarbimisotsused. Kui kisida ltastes nad ostavad ka reklaami
tottu, vastavad nad eitavalt, kuigi eelpool ké&sitle reklaami rollist tarbimis-
motivaatorina selgus, et lapsed tunnevad soovaeskis ndhtud asjade jarele. Seega
vOib pidada suhtumist, et reklaam ei ole tarbintgete tegemisel argument,
normatiivseks.

Telekast ma eriti ei usu nagu neid asju, aga kbesditleb, et see on hea, siis ma ikka
proovin.(VP1)

Naiteks tuli see, mingi see, mis on see, mingPsdéleese limps mingi uus maitse, see

macho maasikas. Ma mdtlesin, et maitsen ara, raiinorv.../ (VP7)

Kéesolevast alapeatukist vOib jareldada, et vastah taju reklaami rolli oma
tarbimisotsustele vdi suhtuvad sellesse normattivetades reklaami méju. Uhest
kiljest nad tunnistavad, et sooviksid reklaamitdvasju, kuid ei pea seda uute
toodete tarbimise pohjuseks. Moni vastaja pohjendabmisotsuseid isiklike maitse-
eelistustega, kuid samade vastajate erinevateienkétele antud vastuste vahelistest
vastuoludest selgub, et reklaami roll on kahtlen@émas ja vOib kallutada ostma

Uhte vbi teist konkreetset toodet suuremast toategooriast.
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5.6.3. Reklaami kasulikkus

Tabel 4. Reklaamide kasulikkus/kahjulikkus

Nooremad Vanemad
Reklaam on kasulik | NP2; NT3; NT5; NP7 VP1; VP2; VV35; VT6; VP7
Reklaam on kahjulik | - VP7
Ei oska 6elda NP1; NP4; NP6 VP4

Nagu tabelist selgub, ei leia Ukski noorematestayaiest, et reklaam oleks kahjulik,
kuigi kolm ei oska seisukohta votta. Reklaami n&eakkasulikuna selle

informatiivsuse tottu:

Siis ma saan teada, mis ilmas stnnib ja a@jlP2)

No et kui vanemad tahavad filmi vaadata, siis naelis ajal film on, ei pea

saatekavast vaatam@\T5)

Nojaa, et nad nagu teaks, et see nagu tuleb muiihyike7)

Ka mitu vanema vanusegrupi vastajat peab reklaasulikaks selle informeeriva
funktsiooni téttu. Samas tdi naiteks Uks vastajeX)/vélja ka reklaamide spetsiifilise
kasu:

No naiteks, kui on mingi... haridusreklaamid, dgéudppima meile ja siis, et saate

targemaks ja siis on ikka kasulik (V/P1)

Kuigi vanema vanusegrupi vastajad suhtuvad rekldaritiliselt, on selge, et nad
naevad reklaami sageli ka kasulikuna. Reklaamid,maid hairivad, on rohkem tuttu
kdrvalnaht, kuid asjalik reklaam on latentse suhsemargi oluline informatsiooni-
kanal. Ratsionaalsel tasandil tundub seega vanetaate jaoks reklaam olevat
vajalik, emotsionaalselt tasandil hairivad konkseet reklaamid, mille teostust

vastajad heaks ei kiida.
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5.6.4. Reklaam suhtlusteemana

Noorema vanusegrupi vastajatest 4 vastas, et aad@ga reklaamist radkinud kiill,
kuid ainult Gks tdi vélja ka konkreetse olukorra:
Jaa, Ukspaev raakisin Uhele sbbrale sellest Fanfastta ostis nagu Fanta ja siis

mina ostsin ka Fanta ja siis hakkasime Fantast néakja siis...(NT3)

Vanemast vanusegrupist vaitis reklaami suhtlustésméevat 3 vastajat (VP1; VP2;
VT6). Kaks neist (VP1; VP2) ltlesid, et reklaamidggigitakse ainult siis, kui need
on olnud naljakad, tehakse nalju, mis meelde omyda

No sellistest asjadest rohkem, kus on nagu reklmamimidagi naljakat ja niifVP1)
No neid nalju teeme ka, et noh... mis on naljakeklaamid ja niimoodi. Nendest

radgime, aga mitte eritiVP2)

Vastuste pohjal pole seega reklaam suhtlusteemesmidagitaks piisavalt tihti, et
see meelde jadks. Kui reklaamist raagitakse, séitkilmkse naljakaid reklaame voi

paritakse lihtsalt kaaslaste arvamust mingi nanelthami kohta.

5.7. Laste hoiakud tarbimise suhtes

See alapeatikk kirjeldab p&gusalt, millised oneldatbimisharjumused ja kuidas nad
tunnetavad enda identiteedi konstrueerimist l&jaidees mida nad omavad. See osa on
uuringusse kaasatud, kuna suhtumine tarbimissk mifiista ka suhtumist reklaami,
kuna reklaam on oluline dhenduslili asjade ja tite vahel. Keskendun
kiisimustele kas asjade omamine teeb lapsi 6nnedikarkas nad sooviksid rohkem
tarbida, kas/kuidas aitavad asjad enda identitketistrueerida, mida tavaliselt
tarbitakse, kas asjad on kommunikatsiooniteema kasgnad tunnetavad |abi asjade

vBimalust paista vanemana.
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5.7.1. Tarbimisharjumused ja -soovid

See osa analluusist kasitleb laste tarbimisharjufausoove: milliseks hindavad nad
asjade rolli oma elus. kas nad sooviksid rohketmdarja millised on nende tavalised
isiklikud ostud.

Tabel 5. Asjade roll laste hinnangutes.

Nooremad Vanemad
Asjade omamine teeb inimese dnnelikumaks NT3; NNREG; VP4; VT5; VT6
NP7

Asjade omamine ei tee inimest dnnelikumaks NP2; NTH VP2; VT3
Ei oska vastata NP1 VP1,; VP7
Sooviks rohkem tarbida NP2; NP4 VP1; VT6
Ei sooviks rohkem tarbida NP1; NT5; NP7 VP2; VTRA/ VT5;

VP7
Ei oska vastata NT3; NP6 -

Nagu tabelist naha, jaotuvad suhtumised véga eaine®iiski paistab vélja, et
rohkem on neid, kelle arvates muudavad asjad irechésnelikumaks, kuigi rohkem
on mdlemas vanusegrupis samas ka neid, kes eiksoosikem tarbida. Noorema
vanusegrupi vastajatest oskas oma arvamust pohjaradault Uks vastaja:

Sellepéarast, et... need on nagu uued asjad ja Yldilbo mingi vaga ilus ja.(NT3)

Vanemas vanusegrupis toodi samuti valja asjaddifinekkasulikkus igapaevaelus:
Et kui tal on auto, siis ta saab naiteks soOitaetgpea jala kdndima... ja kui tal on
naiteks arvuti, siis ta ei pea naiteks, kui ta tahmingit maksu maksta, siis ta ei pea

panka minema(VP4)

Kuigi mdlemas vanusegrupis oli rohkem neid vasthj&ies vaitsid, et ei sooviks
rohkem tarbida, leidsid enamik vastajaid siiski, retile meeldib asju saada.
Noorematele vastajatele meeldiks saada rohkem magpgu(ka arvutiménge),
vanemad oleksid huvitatud kdige rohkem riietest]entdi valja neli vastajat (VT3;

VP4; VT5; VT6).
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Siit tuleb taas kord esile vastuolu, milles Uhettolp ndhakse suuremat tarbimist
ebavajalikuna, kuid teisalt omatakse soovi uugi agjada. Oletatavasti voib ka seda
seletada normatiivse valjendumisega, mille jargiséad leiavad, et ebaratsionaalne

tarbimine on taunitav.

Noorema vanusegrupi vastajad ostavad tavaliselt niséustusi ja toovad selle
pbhjuseks isikliku maitse. Mitme vastaja arvamusssigub, et neil pole veel
valjakujunenud brandilojaalsust, kuna konkreetseéabteid, mida regulaarselt
tarbitakse, ei osatud nimetada. Véljakujunematadil@aalsus on kahtlemata ks
pOhjustest, mis muudab reklaami mo&ju tugevamaks \jaataja sellele
vastuvotlikumaks, kuna laste motiveeritus toodetist& informatsiooni omandada on

suurem.

Ka vanema vanusegrupi vastajate tarbimisharjumosesiarnased. Vastajad ostavad
kdige rohkem maiustusi, mille pdhjuseks tuuaksewtrisiklik maitse. Arvestades ka
vastajate teisi vastuseid, peab paika teooria e@$fa toodud laste iseloomulik
omadus, milleks on soov avastada (McDougall & Clegn2004) — proovitakse uusi
asju. Samas on vanemad vastajad ratsionaalsenmgjddatuues valja, et olulisemate
ostude puhul ei l&htuta eelkdige emotsioonidest:

No tavaliselt ikka poemiljad seletavad ja raagivadmis omadused millelegi on,

ja... milleparast on hea ja vérgid ja asjadV.T3)

5.7.2. Asjad ja laste identiteet

Asju vOib késitleda kommunikatsioonisubjektidenatmati. Kéesolevas uuringus
kusiti lastelt, kas inimeste poolt omatavad asjachkunikeerivad nende identiteeti ja

kas asjad on teema igapaevases kommunikatsioonis.

Kisimustele, mis puudutasid asjade osa inimesetiidedis ja sellel tasemel
hinnanguid neile, olid tulemused mdélemas vanusagrujgna sarnased. Enamik
vastajaid leidis, et asjad ei mangi inimese juuiedist rolli ning olulisem on tema
kaitumine ning iseloom. Hukkamadistu leidis asjadkifg#emine:

Mulle ei meeldi, kui inimesed eriti eputavadNT3)
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Samas vastasid méned respondendid jaatavalt kisiepusas asjadel on inimese
identiteedis mingi roll ja kas nad otsustavad irsteélle selle jargi:

Mulle meeldib siis kui tfmeeldiv inimenen nagu... hasti lahedalt riidegNP2)

Jah, naitab kiall! Naitab nagu mis maitse sul on, vi@h.. jah, naitab kudll/.../ Ses
mottes, et... noh, et kui keegi kdib mingi, maa&]j mingi rabalatega, siis saad aru, et
ta on vaene, keegi kdib mingite, ma ei tea, mingitsti kallite asjadega, siis ta on

rikas, kui keegi kéib normaalselt, siis ta on noaime. (VT6)

Vastustest selgub, et kuigi oluliseks peetakseowselu ja kaitumist, mangivad

inimesele hinnangu andmisel rolli siiski ka nendgad ja valimus. Inimeste asjad
aitavad méaaratleda nende sotsiaalset positsiodsi,néitab, et lapsed on teadlikud
asjade sumbolvaartustest. Samas selgub, et miagjgele puudumise parast kedagi
ara ei polata, see voib olla kriteerium hindamisdksd s6prade puhul ei peeta seda

oluliseks voi valditakse sellest raakimist.

Asjad, mida ostetakse poest, pole laste jaoks eagée suhtlemisteema. Nooremas
vanusegrupis raagitakse peamiselt igapaevastestustgst, mis vahel vdivad olla
seotud Uhe voi teise isiku asjadega:

/...I sBber utles, et kui olen see nadal taiesti tubfislasiis, noh... ma saan uued

rulluisud... siis ma Utlesin, et ole tubli lapssssaame koos rulluisutama minna...

Samas toodi valja ka teemasid, mille puhul on akfage olulisemad:

Noo, et kellel on rohkem arvutiménge, n¢hNLP4)

Vanema vanusegrupis vastajad tbid asju suhtlenmstea rohkem valja. Samas on
kasitlused vaga erinevad, mistottu ei saa nendesteid jareldusi teha. Raagitakse
peamiselt igapaevaostudest, Uihe voi teise inimaed asjad vestlusteemana esile ei
kerki, samuti kellegi arvustamine nende valimusamatavate asjade baasil. Asjad
suhtlusteemana on eelkdige praktilisel tasandil:

No kui kellelgi on umbes mingi telefon katki lained siis... saab uue mp3 vdi noh,

arvuti voi mingi selline asi voi... uued riide@/T3)

Naiteks, ma ei tea, too ostis endale pluusi ja t&its ostis ka endale tolle pluusi ja

siis ta, noh../.../ Et ta nagi seda, naiteks, et keegi tuleb hommeplwésiga kooli,

siis ta Utleb: ,,0h, ma néagin seda Kaubamajas“, maea, midaiganeqVT6)
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Telefonidest naiteks, et mul on telefonil see mamg,tdmbasin endale uue helina
naiteks ja... ja niimoodi, aga riietest kull mittenendest raagivad rohkem tidrukud,

ma arvan.(VP7)

Eelnevast tuleneb, et kuigi asjad, mida omatakse,lUks (ehkki mitte kdige
olulisemaid) pdhjuseid, mille pdhjal vanemad vasdainimesi hindavad, ei ole need
igapaevane suhtlusteema. Sellest vdib jareldada, asjadesse puutuv
kommunikatsioon on enamjaolt mitteverbaalne ningartwised, mida asjadega
kommunikeeritakse, on maaratud pigem vaikiva kokgpkga vdi saadud
véljastpoolt (naiteks reklaamist):

Naitab nagu mis maitse sul on voi, noh... jah,at@kall. (VT3)
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6. JARELDUSED, DISKUSSIOON

Kéesolevas t00 osas on toodud jareldused, mida salad tulemuste pdhjal.
Loomulikult ei saa k&esoleva valimi kohta tehtavgddeldusi Uldistada kdigile
uuritavatega samas vanuses olevatele Eesti laskeiiel, Uldisemaid tendentse
vOimaldab see siiski maaratleda. Jareldused oateditkkolme alapeatikina, millest
esimesed kaks vastavad uurimiskisimustele ja vimasa kasitleb kasutatud
metoodikat. Jareldused esitatud koos diskussiopnighe eesmark on siduda t66
lahtepunktiks vBetud teoreetilisi aluseid ja uudnlemusi ning arutleda uuringu
tulemuste suhtestumise Ule laiema sotsiaalse jauilise kontekstiga. Viimases

alapeatikis on toodud kéesolevast to0st kerkivadised uurimissuunad.

Kobige olulisema jareldusena labiviidud uuringu kohtooksin valja sarnasused
reklaami kasitlustes uuringus osalenud Eesti |msteiste riikide laste seas teostatud
uuringutest tehtud jarelduste (viimaseid on kigeldl teooria osa alapeatikkides 2.2
ja 2.3) vahel. Kuigi kahe uuritud vanusegrupi aamad reklaamist ja selle
erinevatest aspektidest osaliselt Uhtivad, on lk&sitl mitmetes punktides siiski
erinevad. 7-8-aastased vastajad eristavad nii neter kui ka muud reklaami
fUlsilistele parameetritele tuginedes, vanemad tkzad eristamiseks sisulisi
omadusi. Kummagi vanusegrupi vastajad ei tunne stnnaternetireklaamist

mdjutatud olevat ja peaaegu kbik suhtuvad sellesséraalselt.

Kuna kdige rohkem nimetasid vastajad reklaami eegikgl informeerimist ja
veenmist vahem, vdib sellest jareldada, et enanaktajaid laheneb reklaami
eesmargile vahese kriitikameelega, vottes sedaliktsalt informatsioonikanalit.
Nooremad vastajad on reklaami suhtes (nii intesniati mujal) vahem kriitilisemad
ja mitmed toetusid oma arvamustes isiklikele kogetele, samas kui vanemad
respondentide vastustest paistis valja, et rekidarhindamisel kasutatakse pigem

ratsionaalset loogikat.
Enamik vastajatest peab reklaami laiemas plaagenpipositiivseks nahtuseks, kuigi

konkreetsete toodete (vOi toote-kategooriate) eekide suhtes on meelestatus

negatiivne. Vastajad ise ei nae reklaamil méju ¢anbimiskaitumisele, kuigi vastuste
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vertikaalsest anallusist selgub, et tegelikult ea slemas. Kummagi vanusegrupi
vastajad ei hinda oluliseks tarbimise rolli omaniiteedi konstrueerimisel, kuigi

tegelikult otsustavad mitmed vastajad — vahemallisedt — teiste inimeste Ule nende
omatavate asjade pd&hjal, millest vbib jareldadamabiivset suhtumist, seda eriti just

vanemate vastajate puhul.

6.1. Internetireklaam laste jaoks
Reklaamveebide sisu ja valimus

Reklaamveebide valimuse suhtes on mdélema vanudegaspajad vahekriitilised.
Vastajad hindavad veebilehtede juures nende arasasija kasutajasObralikkust
ning neile meeldib varvikirevus ja I6busus — tulemumilleni jdudsid oma
rahvusvahelises uuringus ka Geuens ja Mast (200#%ggreeritud turundus-
kommunikatsioon tundub laste jaoks atraktiivne atewnida vdib jareldada mitme
vastaja arvamustest, mis pidasid Fanta interneldéie kujunduse juures
positivseks selle seotust Fanta tootepakendi ldysega. Vastajad leidsid, et

internetilehekulje valimus pole kdige olulisem, ma&é&on siiski sisu.

Clarke (2005) toob valja, et mangimine ja avast&mim oluline osa laste elust.
Kaesoleva uuringu tulemustest selgust samuti, ebilehtede sisu vaieldamatult
populaarseim element mdlemas vanusegrupis on mangsdubab arvata, et edukad
on need reklaamveebid, mis neid kasutavad. Enamskajaid nimetas mangimise
oma pohitegevuseks internetis. Noorema vanusegeagtajate jaoks on ka sisu puhul
oluline lihtsus ja arusaadavus — kuigi neile mdeldiditeks, mangimine, pole nad
valmis selle tegemiseks pika méangujuhendiga tutyumia haakub Nielsen Norman
Groupi (eSchool News Online 2002) Ameerika Uhekdté laste seas labi viidud
uuringu tulemustega, millest selgus, et nagu vastaBesti lapsedki, ei ole USA
algklasside opilased valmis lugema pikki tekstibikuuks kui koolitod eesmargil.
Peale mangimise ldhevad vanema ja noorema vanyseyastajate eelistused
internetilehekilgede sisu kohta siiski lahku. 7a8tastele vastajatele meeldib
tegeleda arendavate interaktiivsete tegevustegaeksa varvimise ja puslede
kokkupanekuga. Viimaseid kasutatakse sageli kasdseklaamiks (Jaaska 2006).
Nooremad vastajad eelistavad seega sisuna pigesiivsasd tegevusi, kus ise ei pea

aktiivselt kaasa métlema, kuid mis pakuvad neilengudisust ja avastamisrodmu.
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Torjuvat suhtumist tekstilisse informatsiooni v@lwada oluliseks piiranguks nende
virtuaalsele tegevusruumile, kuna internetis orresmuosa informatsioonist just teksti
kujul. Vahene lugemisoskus piirab nooremate vastajatuaalset tegevusruumi ka
teisiti — uutest lehekllgedest saadakse teadaigelk@ibi oma kontaktide, oskus ise

uusi veebilehti leida on neil piiratud.

Vanemate vastajate suhtumine veebilehekilgededseb séakaaslaste (vaikivast)
heakskiidust, millest v6ib jareldada, et isegi mepéraste sisuelementide puhul ei
soosita lehekilge, mida tutvusringkonnas ei kasutaeklaamveebid on seega oma
eesmargi taitmisel nii edukad kui palju suudavadavkogu vanusegrupi poolehoiu.
See motteviis l&aheb kokku Fletcheri (2004) kas@ges mille jargi on laste puhul
oluline eakaaslaste heakskiit ja hetketrendide éggitgimine. Eelnevast tulenevalt
vOib isegi Oelda, et eakaaslaste heakskiidu oattebdaste virtuaalset tegevusruumi.
Vanemate vastajate jaoks on oluline suhtlemisvaiselolemasolu. Peaaegu kdik
neist kasutavad selleks suhtlusportaali rate.ee hkinatakse ka teiste kasutajate pilte
ja pannakse Ules oma pilte teistele hindamiseksm¥lik, et vastajad pole sellise
voistluslikkuse negatiivsete killgedega kokku puutyrkuid kéik vanemad vastajad
peale Uhe peavad sedalaadi pealiskaudset inimestanhist vastuvdetavaks ja

meelelahutuslikuks.

Reklaamveebide sihtgrupid ja eesmaérgid

Vastanud lapsed on Uksmeelsemad omavanustele désenoorematele suunatud
veebilehtede sihtrihmade méaaratlemisel. Lastekekldje puhul tGhtisid noorema ja
vanema vanusegrupi madratlused Usna tapselt jameamanusegrupi vastajad ei
pidanud lehekilge enam omavanustele suunatuks.a Featiekilje puhul olid
arvamused erinevad, nooremad lapsed ei pidanudesel@de suunatuks, sama arvasid
moned vanema vanusegrupi vastajad. Nielsen Normanp® (eSchool News Online
2002) uuringust selgub, et lapsed on vaga sisutaridia sama leidis kinnitust ka
kaesolevas uuringus — vastajad taipavad vaistjikuiltised veebilehekiljed on neile
suunatud ja millised mitte. Seet6ttu pdlgavad madeéhekiljed, mis pole nende jaoks
(eriti noorematele suunatud veebilehed). Nooremastayad kasutasid sihtrihma
maaratlemisel ka isiklikke kontakte, mitte ainufiusanaltiiisi, mis néitab kui olulised

on selles vanuses eakaaslased (Butterworth & H208G2). Fletcher (2004) toob
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valja, et vastavalt arengule on lapsed vaga kitugl sihtrihm ja igal vanusel on
omad eelistused. Eesti reklaamveebid Uritavad beasaurt sihtgruppi, pakkudes
vBimalikult universaalset sisu (Jaaska 2006), mvaldub ka ise oma sihtgruppide

sBnastamises (Lastekas.ee peab oma sihtgrupiksa@stdseid lapsi).

Eeltoodud arutelust tulenevalt julgen oletada, &tsoleval hetkel pole reklaamijad
lastele suunatud internetireklaami kasutanud husdlt kui see vdimalik oleks. Kuigi
kasutatakse kaudset reklaami, ei ole selle mdjel@ag&uigi suur, kuna reklaamveebid
ei erista oma sihtrihmi piisava tapsusega ja usasne sisu ei meelita palju
kasutajaid. Seega tundub, et kdesoleval hetkeljeitk internetireklaam kui selline

lastele erilist ohtu, mis puudutab laste konsurtidismatteviisi suurenemist.

Reklaamveebide eesmargina nagid moblema vanusegugstajad eelkdige

meelelahutuslikkust, Lasteka lehekulje puhul kandamat-hariduslikku eesmarki.
Fanta veebilehe eesmaérgina nagi moéni vastaja kamesteeesmarki. Nooremate
vastajate voime naidatud lehekilgede kommertseésméista on sisuliselt olematu
ja vanemad lapsed suudavad seda mdista, kui keskatdsellele kisimusele.
Eelnevast tulenevalt vdib 6elda, et kuigi vanemasugegrupis ollakse suutelised
mdistma reklaamveebide eesmarki (nagu ka reklaammarki, mida kasitleb osa
6.2), ei kasuta nad seda teadmist aktiivselt ja meedab nad (ja ka noorema
vanusegrupi) varjatud reklaamile vastuvotlikumaRgklaami kasitletakse mingites
enda jaoks paikapandud raamides, millest véljasmbdeVvat reklaami sellena ei

kasitleta.

Internetireklaami eristamisvdime ja suhtumine sellsse

Internetireklaami eristamisega said hakkama ko#tajad peale Uhe. Sarnaselt teiste
riikide laste seas labi viidud uuringute tulemustéStrasburger & Wilson 2002)
tunnevad nooremad vastajad (interneti)reklaami kuasee erineb muust sisust oma
valimuse poolest. Vanemad eristavad reklaami sedlelistest omadustest lahtudes,
monikord fuusilised omadused téiesti korvale jatt&amas pidasid mdlema
vanusegrupi vastajatest ainult moned reklaamiksd$éeid reklaamelemente nagu
logod ja logokirjad. Sellest vdib jareldada, et kuijal meedias on véimalik reklaami

vOrrelda mingi ,etaloniga“, siis internetis see m@lus puudub ja lapsed ei saa
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kasutada tundmatute reklaamiviiside eristamiseka GppimisvGimet, mis vahendab
nende suutlikkust kasitleda reklaami (eriti kauds&taami) muust sisust iseseisvana.
Nad on harjunud, et reklaam on sisust selgeltattidtja sellise reklaami eristamisega
pole neil probleeme, kuid varjatud turundusvotetgyd nad seda ei mdista. Kui

reklaamveebidel olevates mangudes kasutatakse ptd@editelt vdi toote

telereklaamidest tuntud tegelasi, ei peeta sedaamkks. Euroopa laste hulgas labi
viidud uuring (European Reasearch into Consumeaist2002) nditab, et sellised
reklaamvotted lastele meeldivad ja neid kasutataskgeli veebilehekilje kilastajate

isikliku informatsiooni kogumiseks.

Tundub kill, et sellistel puhkudel ei hinda lapsadud kui mangu pdnevust, kuid
samas on reklaam neil kogu aeg silme ees. Kdikamast lapsed pidasid oma
tarbimiseelistuse pohjuseks eelkdige isiklikku setit— mingit toodet tarbitakse, kuna
see on varem jarele proovitud. Kaudse reklaamiu adge siis reklaamveebide
mangudes vOi kujunduses kasutatud tootelogo, otulimbju on ilmselt just toote

suhtes tuttavliku emotsiooni loomine, mis on Bachmg2005) jargi uks reklaami

peamisi funktsioone. Olles reaalses tarbimissitoatdés, ndeb Eesti kontekstis laps
palju erinevaid tooteid, mis oma sisult on sarna€ydjulge oletada, et valik langeb
sellise toote kasuks, mis tundub tuttavamana kigete— sellele oletusele annab
kinnitust ka Ameerika Uhendriikides algklassiGpitaseas labi viidud uuring, mille

jargi on sellistel margusdnadel-viidetel (toode@®Ipoes) oluline roll laste teadmiste
aktiveerimisel (antud juhul reklaami kohta) (Brueksal 1988).

Vanemate vastajate seas oli neid, kes oskavachltith varjatumaid reklaamvotteid,
kuid enamjaolt ainult siis, kui sellele kisimusetena tahelepanu pddravad.
Uldjoontes kehtib nende kohta siiski sama, mis eomte vastajate puhul valja
toodud. Seega vOib kaudse reklaami mdju mdlema segrupi vastajatele pidada
suuremaks, kuna sellesse ei suhtuta samasuguslesksega kui otsesesse reklaami,

mida osatakse kui ,mura“ kdrvale jatta alates 7a8taselt (Spencer 2004).

Internetireklaami suhtuvad lapsed Usha neutraal$eitnmaski vanusegrupis ei
pidanud enamik vastajaid seda hairivaks. Selle [mEk® selgituseks on ilmselt
asjaolu, et interneti-reklaam on harva sama agvesskui, naiteks, telereklaam, mis

haarab kogu vaataja téahelepanu. Internetis onisaltaldimalik reklaamile mitte
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tahelepanu poorata ja see muudab selle vastaite gemendiks, millel vBib isegi
kasu néha. Ka Geuensi ja Masti (2002) rahvusvaheiimiernetireklaami uuring
kinnitas, et lapsi hairivad internetis reklaamidis rhtippavad kogu lehekdljel akki

lahti, kuid teistsugused reklaamviisid internetsdnei hairi.

Eelnevaga vOib pdhjendada ilmselt ka asjaolu, etrkagi vanusegrupi seas olid
ainult moni vastaja, kes vaatab reklaami interngtisoovib endale asju, mida on
internetis nainud. Samas arvestades, et reklaareki@mamveebides olemas igal pool
ja kogu aeg (Jaaska 2006), taidab see pidevaltmaheihte reklaami funktsiooni,
milleks on meenutamine (Roose 2002). Seega paiistatnetireklaami veenmisjéud
olema vaiksem kui telereklaamil. Ullatavana tundsfaolu, et kui teiste riikide laste
seas on populaarsed auhinnavdistlused (Europease&ea into Consumer Affairs
2002), siis Eesti lapsed votavad neist vahe odgi kaid on paljudel lastele suunatud
veebilehekilgedel (Jaaska 2006). Moni vanem vastajgalja ka internetireklaami
interaktiivsuse, kuid teadlikkus selle spetsiiBliisast suunatusest, v@rreldes muu
reklaamiga, lastel puudub, millest v8ib jareldada,nad ei mdista ka, et lastele

suunatud reklaamveebide kdige tdhtsam eesmarksbngile turundamine.

6.2. Laste kasitlus reklaamist ja seosed tarbimisag

Reklaami olemus ja eesmark

Vastanud lapsed defineerivad reklaami eelkdige &#tie eesmargi vdi omaduste
nagu ka Duffi (2004) poolt kirjeldatud Briti 7-1kstased lapsed. Nooremad
respondendid maaratlevad reklaami I&bi selle edsivmuust sisust ehk fidsiliste
omaduste abil, mis vastab teooriale (Buttéral 1981, ref. Strasburger & Wilson
2002; Levinet al 1982, ref. Strasburger & Wilson 2002). See naitetbneil on
selgeksopitud alused, millele tuginedes moistetagklmami ja seostatakse seda muu
sarnasega. Kui reklaam pole muust sisust selgédtatrd, ei saa lapsed selle
eristamisega hakkama. Nooremad vastajad peavadarekleesmargiks eelkdige
informeerimist — see on muust sisust eristuv te@mukaamis teavitab inimesi asjadest,
mida on vBimalik poest osta. Roedder John (2008¢I&ab, et kuigi lapsed, alates
kaheksandast eluaastast, teavad reklaamist Usna jpamdistavad selle veenvat

eesmarki (see tuleneb laste arengust, mis vdimaidab asju naha enda omast
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erinevast perspektiivist, antud juhul reklaamiij@lbmast), ei oska nad neid teadmisi
meenutada ja kasutada. Késitledes reklaami lihtg#tirmatsioonina ja mitte
teadvustades reklaamija eesmarki veenda reklaagiahaningit toodet voi teenust
tarbima, peavad nooremad vastajad reklaami ilmsalitraalseks ja tbéeparasemaks
kui see tegelikult on. Kuna nooremad laste kogemasdiaga on vaiksem ja nad on
altimad uskumaks sealt tulevat informatsioonid (986, ref. Strasburger & Wilson
2002), muudab see — kombineerituna nende huvig¢éetabatuslike reklaamide vastu
(Martensen & Hansen 2002) — vastanud lapsed kahtierastuvotlikumaks reklaami
veenmisjbule. Reklaami tapselt mittemdistes ei ofMased kasutada vaimseid
kaitsevahendeid reklaami kriitiliseks hindamiseks¢lle veenvast eesmargist méoda
vaatamiseks (Bruckest al. 1988).

MoOne noorema vastaja arvamused naitavad siiskiadt suudavad juba mdista ka
reklaami veenvat eesmarki, kuid Ukski ei pea seemiseks reklaami olemasolu
pbhjuseks. Ka teistes riikides labi viidud uuring@&lrasburger & Wilson 2002; Duff

2004) viitavad, et enamik 7-8-aastastest lastesstatd reklaami eesmarki veenda

vaatajat midagi ostma.

12-13-aastased vastajad teadvustavad endale julzame veenvat eesmarki, kuid
informeeriv_ eesmérk on ka nende jaoks oluline. i on ilmselt seletatav
asjaoluga, et kasvades muutuvad laste jaoks digligeodete funktsionaalsed
omadused (Clarke 2005) ja kuna lapsed ise peavéatmatsiooni reklaamis
oluliseks, ndevad nad seda ka Uhe peamise eesmamefineerimist fldsiliste

omaduste abil selles vanuses vastajad enam eikasut

Reklaami sonum ja tGepéarasus

Reklaami s6numi mdistmisel erinevad nooremate jgeneate vastajate arusaamad
oluliselt. Nooremad peavad reklaami sonumiks egkkd@elle otsest, artikuleeritud
sOnumit, mis tavaliselt kutsub Ules tarbima reklaavat toodet. Vanemad oskavad
reklaamides néha ka varjatud, konkreetseid vaadestastavaid sonumeid. Vanemad
vastanud mdistavad, et erinevad tooted konkuredrivmavahel ja reklaamides
edastatav teavitab inimesi reklaamitavate toodeteltppakutavast v@imalusest

konstrueerida inimese identiteeti. Seega suudawad3ilaastased lapsed reklaami
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mdista sarnaselt taiskasvanutele, saades aru Katwhrsdnumitest. Vanemate
vastajate puhul vdib margata oskust mdista labasgkide toimuvat erinevate toodete
vahelist konkurentsi ja tabada reklaamide poolsedavaid kaudseid s6numeid, mis
nende arvates Utlevad, et konkreetse toote tartmjadeistest inimestest millegi
poolest paremad. Seega on vanemad lapsed voimélisedtama juba reklaamides
edastatavaid vaartusi, mis vOiksid olla osa nemidmtiteedist. Chaplin ja Roedder
John (2005) kirjeldavad, et 10-12-aastaselt hak#falapsed oma identiteeti juba
oluliselt siduma asjadega (brandidega), kuna nakhtakse kasitlema kui kasulikke
vahendeid enda isiku iseloomustamiseks labi stéigpsete kasutajaomaduste ja
referentgruppide. Kuna selles vanuses laste jaoksmad identiteedi konstrueerimisel
juba Usna olulised ja vastajad saavad aru reklaamwadatud sdnumist, voib oletada,
et reklaami informativsus ei tédhenda nende jaoksane pelgalt toodete
funktsionaalsetest omadustest teadasaamist, vaid nkade sUmbolvaartuste
vastuvottu. Reklaami informeeriv funktsioon toodeteéddrtusest identiteedi
konstrueerimisel on selles eas eriti oluline, kea#taaslaste heakskiit on maaravam
kui Uhelgi teisel arenguperioodil (McDougall & Chiggy 2004).

Enamik vastajaid arvab, et reklaamid raagivadualttel, kuid mitte alati. Nooremate
puhul on umbusu pdhjuseks tihti isiklikud negagigikogemused, mis kinnitab Duffi

(2004) tahelepanekuid. Vanemad vastajad kasutawadaamide tdeparasuse
hindamisel ratsionaalset arutelu ja Uldistavad eomk anallUsides reklaami
objektiivsemalt. Kui noorematel lastel tekib ettatt&k suhtumine konkreetse toote
suhtes, siis vanemad lapsed laiendavad seda s&gelkle tootekategooriale.

Vanemate vastajate kahtluseid reklaamide tOep&rasuttes pdhjendab ilmselt
normatiivne lahenemine, mis avaldub arusaamasjigeklaam Uritab toodet/teenust
naidata positivsemana kui see moistlik oleks, egetist ebausutavusega (Duff
2004). Samas, kuigi nad arvavad, et reklaamid sagédtavad, ei ole nad kuigi

negatiivselt meelestatud reklaami kui sellise vaSellega seostub Kenway ja Bulleni
(2001) vaide, et lapsed kull teavad, et reklaanhidt@vad materialismi ja ahnust, kuid
vastupidiselt oma vanematele, ei pane nad sellaguy Duff (2004) kirjeldab, et

Uldise positivse meelestatuse pohjuseks on asjaatluapsed saavad reklaamist
vajalikku informatsiooni olemasolevate toodete koH{aesolevast uuringust selgus,

et vastumeelsust tekitavad ainult konkreetsed askid emotsionaalsel tasandil.
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Manifestselt valjendas enamik vanemaid vastajaigati@set suhtumist, latentselt

l&htuti hindamisel funktsionaalsusest ja reklaal@im@solu peeti positiivseks.

Wardi, Levisoni ja Wackmani (1972, ref. Strasbur§ewilson 2002) telereklaamide
uuringust selgus, et 5-7-aastased lapsed poordrddeit tahelepanu nii programmile
kui ka reklaamile, samas kui vanemaks saades tidmale reklaamile vaheneb.
Eelnevast tulenevalt v8ib oletada, et vanema vaiupevastajad suhtuvad reklaami
paljuski nagu taiskasvanud, kes oskavad selleleléghnu mitte pddrata, vottes seda

paratamatu osana meediast, mis olemuslikult pbigigiv.

Nooremad vastajad pooravad rohkem tahelepanu niodiete reklaamidele, mille
tarbijad nad ka ise olla voiksid. Vanematele lasjaivad meelde ka need reklaamid,
mis neile ei meeldi, mis on kahtlemata tks krggina suhtumise pdhjuseid. Mitme
vanema vastaja seisukoht oli, et negatiivne orasrki massilisus, mitte reklaami kui

selline.

Reklaam roll tarbimisel

Enamik vastajaid on tahtnud tooteid, mida on naireldaamitavat, millest jareldub,
et mbBlema vanusegrupi vastajaid motiveerivad rekldatarbima. Strasburger &
Wilson (2002) toovad valja mitmete uuringute tulesad, mis on tdestanud laste
suuremat soovi nende asjade jarele, mida nad i&begit ndinud on. Manifestselt
vaitsid enamik vastajaid siiski, et reklaam ei n@jmende tarbimisotsuseid, kuid
tegelikult on nad sooritanud oste reklaamist ireggituna. See vastuolu on seletatav
normatiivse suhtumisega, mille jargi reklaami peadgatiivselt suhtuma, kuigi
tegelikult kriitilist suhtumist igap&evaelus ei esidata ja reklaami mdjudele ollakse
dsna vastuvotlikud. Mélema vanusegrupi vastajadvadiendjuvamatena eelkdige
reklaame nendele toodetele, mida nad ka iseseidaditida vOiksid (eelkdige
toidukaubad). Sama mustrit kinnitavad ka Tufte @O0Uaani laste seas labi viidud

uuringud ja Duffi (2004) poolt kirjeldatud uuringBtiti laste seas.
Peaaegu koigile vastajatele meenuvad reklaamidsetaa tarbimissituatsioonides ja
kuna me elame olukorras, kus sisuliselt sarnasmiteid on palju, saab eelnevast

jareldada, et reklaamid on just need, mis uUhte te@@t konkreetset toodet poes
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pakutavate koguhulgast eristada aitavad. Kuigiddpgidavad, et tarbimine soltub
eelkdige nende isiklikust maitsest, selgub siigkbimisotsuste mojutatus reklaamist.
Mida vahem on vélja kujunenud eelistuste tarbitav@ibdete/teenuste suhtes, seda
suuremana vOib naha reklaami rolli tarbimisotsustegetamisel, kuna lapsed on

avastamishimulised (McDougall & Chantrey 2004)gklaam on vahend selleks.

Ainult moéni vastaja hindas reklaami mdju oma tarsk&itumisele markimis-
vaarseks. Kuigi peaaegu koigile vastajatele meestusad on soovinud asju, mida on
reklaamis nainud, pidas enamik oma tarbimisotsyibjuseks isiklikke maitse-
eelistusi. See haakub Rossiteri (1979) poolt Ankeelihendriikide laste seas labi
viidud mdoju-uuringute tulemustega, mille jargi re&iid veenavad lapsi, kuid ei
muuda neid veenmisele rohkem vastuvbtlikumaks -gaseen laste tarbimine
mojutatud reklaamist, kuid rolli méngivad ka varasel kogemused ja eelistused. Ka
kaesolevas uuringus osalenud laste vastustestssegenamik neist on ka reaalselt

ostnud tooteid selle tottu, et need on reklaamisdvana tundnud.

Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooniaBenna poolt 2005. aastal labi

viidud uuringust Mina. Maailm. Meedia. selgub, atdinimesed on reklaami suhtes
kriitilised. Suurem osa vastajaid leidis, et lapsadeklaami ees kaitsetud ja nendega
on lihntsam manipuleerida ning lastele suunatudaeekl on kahjulik, kasvatades

liigset tarbijalikkust. Ka Uibu (2005) leidis omauningus, et Eesti lapsevanemad on
protektsionistlikud ja leiavad, et lapsed ei oleeladatselt turundusmaailmas

orienteeruvad tarbijad. K&esolevast uuringust selgt ainult the vastaja puhul

raagiti reklaamist ka kodus, mille pohjuseks orsiih Uibu (bid.) poolt valja toodud

lapsevanemate seisukoht, et reklaam on lastelelséit ohutu..

Lapsed ja tarbimine

Laste suhtumine tarbimisse on vastandlik. Mdlemasusegrupis oli rohkem neid,
kes leidsid, et asjade omamine teeb Onnelikumaksas oli rohkem ka neid, kes
leidsid, et ei sooviks rohkem tarbida. Kuna Ulekaablid ka need vastajad, kes
vaitsid, et neile meeldib asju saada, saab séldada, et ka tarbimise suhtes on laste
hoiak normatiivne. Mayo (2005) kirjeldab Briti lap&elle hoiakud tarbimise suhtes

on kill tdiskasvanute omadest teistsugused, kigki giositiivsed. Kaesoleva uuringu
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vastajad ndevad tarbimist Uhest kiljest positilgseraga teisalt taunitakse
ebaratsionaalset tarbimist. Seda vastuolu voibitadl ka Uibu (2005) skeem
lapsevanemate kriitilisest suhtumisest tarbimiseslle jargi on selle aluseks
ressursside piiratus. Uibib{d.) toob vélja, et ressursside piiratusest tekkiyatgete
maandamisel on lapsevanemate jaoks tahtsal kotsebmaalse tarbimise réhutamine
ja hedonistlikku eitamine. Kuna lastel puudub mdjssiik iseseisvus, vdib arutleda,
et nad votavad ule koduseid vaartuseid. Seegagt kaile meeldib asju saada — ei
valjenda nad soovi rohkem tarbida, sest on teadllik@imaluste piiratusest. Selleks,
et valtida olemasolevate piirangute tunnistamityad vastajad endale 6elda, et ei

soovigi rohkem tarbida.

Young (2004) kirjeldab, et keskmises lapseeas ddielaste arusaam teistest ka
sellele, mis teistel seljas on ja mida nad tarhivBdamik k&esolevale uuringule
vastajaid vaitis, et asjade roll inimese identite@h nende jaoks vaike. Samas selgus,
eriti just vanemate vastajate puhul, et teisi irsirt@nnates siiski vaadatakse nende
asju. Seda vastuolu vOib Uhest kiljest selgitadanativse suhtumisega — lapsed on
omandanud sotsiaalsed vaartused, mille jargi inienéle otsustamine nende véalimuse
pdhjal on vale, kuid tegelikult seda siiski tehakBeisalt vdib arutleda, et vastajad ei
jaota inimesi asjade p6hjal paremateks ja halveksateaid asjade simbolvaartuste
alusel jaotatakse inimesed elustiilil pdhinevatgksppideks. Vastustest selgus ka, et
vanemad vastajad peavad inimestele kuuluvaid ds|is@maks, mis laheb kokku ka
uhe Ameerika Uhendriikide laste seas tehtud uugagiBelket al 1984), mille jargi
laste vanuse kasvades suureneb nende stereotudale rhingi konkreetse toote
kasutaja suhtes. McDougall & Chantrey (2004) kilgelad, et lastele on mingi toode
oluline, kuna see on populaarne voi seda tarbighddad lapsed. Kéesoleva uuringu
tulemuste pohjal aga selle t66 valimile sellisiejdust laiendada ei saa, mis voib
viidata tugevale normatiivsele suhtumisele vdi Egsheguse tarbimisthiskonna

isedrasustele (Keller 2004).

Kui eelpool oli juttu, et vastajad peavad reklaaiifieks oluliseks eesmargiks
informeerimist, siis tarbimise seisukohalt viibdakbda sellele ka teisiti kui eeldades,
et vastajad ei suuda taiel maaral mdista reklaaenvat eesmarki. Preston (2004)
arutleb, et tarbimine on markimisvaarne osa inimestist, sest kdik, mida tehakse,

hdlmab mingil maaral tarbimist ja reklaam haribdiapelles osas. Sellest tulenevalt
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vlivad lapsed reklaami informeerivana kasitleda destbttu, et nad ise otsivad
informatsiooni. See kombineerituna McDougalli jaa@trey (2004) seisukohaga, et
isegi veel kuni l1l4-aastaseks saamiseni on lapsedtamishimulised ja tahavad
proovida uusi asju lubab oletada, et reklaam ote lgoks tegelikult oluline kanal

enda identiteedi konstrueerimise protsessis.

Kuigi koik kusitletud lapsed on siundinud taasiseaenud Eestis ja kasvanud
turumajanduse tingimustes, kus kdike on vabalt aaadpaista siiski valja, et nad
oleksid samal maaral tarbimistihiskonna liikmed &x@nenud tarbimistihiskondades.
Young (2004) kirjeldab, et La&ne tarbimisthiskoreman tviinidele vaga oluline,
mida teised lapsed seljas kannavad v0i tarbivath jaeab selle Gheks peamiseks
pbOhjuseks meediat, mis kirjeldab eriti varvikalpdapdlve naudinguid. Ka Lindstrom
(2004, ref. Kongas 2006) kirjeldab eelteismelisil@Baastaseid lapsi) kui pélvkonda,
kes saab kiiremini taiskasvanuks, kuulub rohkemkkolon otsekohesem ja paremini
informeeritud, omab rohkem isiklikku véimu, mdju fahelepanu, aga see ei tundu
paika pidavat kusitletud Eesti laste kohta. Vaslusitavad, et nad on teadlikud
tarbimise vdoimalustest oma identiteedi konstruemseinja kahtlemata teatud maaral
ka kasutavad seda teadmist, kuid mitte samal m&&al arenenud
tarbimistihiskondade lapsed (Young 2004; Dammetexl 2005). Selle pdhjuseks vdib
olla nii vaiksem majanduslik iseseisvus (mis onsith tingitud ka Eesti madalamast
elatustasemest) vorreldes eakaaslastega mujabkpeiekonnavaartuste sisteem, mis
on traditsioonilisem (laps kui alluv, mitte parthemis muudab tarbimisiseseisvuse

vaiksemaks ja vanemate poolt kontrollitumaks.

6.3. Jareldused meetodi kohta

Kokkuvétvalt vdib Oelda, et valitud metoodika osuitgobivaks ning vfimaldas
plstitatud peamistele uurimiskisimustele piisava hjglikkusega vastata.
Osalusvaatlust oleks olnud véimalik suuremal médralkasutada, jalgides tdpsemalt
laste liikumist ja tegevusi valitud lehekilgedelyik arvestades asjaolu, et oli
vastajaid, kes lehekilgedel juba varem kainud,ksosellise veebilehtede arvu juures

saanud tdendoliselt tulemusi, mille p&hjal ming@deldusi teha. Osalusvaatluse
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puhul on oht, et noorem laps unustab ennast mitgsattuva tegevusega tegema ja

palve tdhelepanu tagasi kusitlusele suunata kabaradduste kvaliteeti.

Slvaintervjuu vdimalusi sai kasutatud optimaalsérvestades selle meetodi
piiratust, eelkdige asjaolu, et vastused peegettiagapondentide métteid ja vdhem
nende tegelikku kaitumist, on laste kusitlemineti ekeeruline. Laste kusitlemisel
tuleb arvesse votta, et kasutada tuleb neile adasad sOnavara ning vajadusel
kisimused osadeks jagada. 7-8-aastased lapsedakadubbjektilist mdtlemist
(Butterworth & Harris 2002), mistottu nende jaok® eriti oluline seostada
abstraktsemat laadi kisimused konkreetsete namletexgte intervjueerimisel peab
arvestama, et kusitleja isik ja tema kusimused mvadgsuuremat rolli ka vastustes
ning ei saa kasutada nii kallutamata kusitlusstili taiskasvanutega. Lapsed
kalduvad olema harjunud kuuletuma, mis tdhendalpadttunnetavad teatud pinget
vastamisel, kartes anda sobimatuid vastuseid. Hatitib see abstraktsemate
kisimuste puhul, millest nad vaga hasti aru ei gr@aada. Lapsi tuleb julgustada
radkima, vajadusel korrata kisimust. Vdimalik, énelt vastajalt monele kisimusele
ei saagi vastust. Lisaks tuleb arvestada, et lapisdgne vastus pole alati tema tegelik
arvamus, vaid v@imalus kiiremini asi n6 ,kaelast 8aada“. Selle valtimiseks tuleb
esitada kontrollkisimusi ja v@imalusel erinevaidsikiusi mingi Uhise teguri abil

siduda.

Laste intervjueerimisel tuleb erilist tdhelepanubgada suhtlusstiilile. Laps peab
tundma, et ta on uurijale vordvaarne partner, kagitab uurijale oma arusaama
maailmast, kuid kes ei vOtaks uurijat isikuna, geke voimeline mdistma selgitatavat,

kuna neile ei meeldi selgitada seda, mis on nemalesjiseenesestmaoistetav.

6.4. Edasised uuringud

Kahtlemata vOiks sama uuringut korrata suuremamigéi, kuhu oleks kaasatud
rohkem veebilehekilgi ja lapsi tervest eelteismeliSumbes 8-12-aastaste)
vanusegrupist. Kéesoleva t60 valim oli liga vaile, luua mingeid seoseid laste

vastuste ja nende perekondade majanduslike seigdelvahel. Kindlasti annaks
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olulist lisainformatsiooni teadmine, kas lapsedtsuldd reklaami vastuvétlikumailt,

kui nende ressursid tarbimiseks on suuremad.

Laste puhul vdiks huvitavaid tulemusi anda fookupgintervjuu, sest vBib oletada,
et lapsed on omasuguste seltskonnas avatumad gamvkbntrollitud. Fookusgrupi-
intervjuu voiks aidata mdista ka lastevahelisi isatiseid suhteid, mis oleks asjadele

omistatud simbolvaartuste paigutamisel tarbimiskstt oluliseks abivahendiks.

Kindlasti tasuks uurida k&esolevast t6ost valjanudl vastuolusid suhtumises
tarbimisse. Uuritud vanuses laste vanemad ise emakaid Uhes Uhiskonnas, nende
lapsed teises. Pdhjalikumalt vOiks seega uuridée lesada késitlust tarbimisest ja
mismoodi suhestub see nende vanemate arusaamadueiisgsed konfliktid voivad

kahe erineva kasitluse vahel olla ja kuidas nentegeletakse.

Kuna reklaamil on roll ka sotsialiseerimisagenditesuks uurida, milline roll on

reklaamil laste sotsialiseerumisel. Uhest kiljeStks sotsiosemiootilist analliusi
kasutades uurida, milliseid vaartusi edastavadi lEestele suunatud reklaamid, teisalt
vaarib tahelepanu viis, kuidas lapsed ise reklaanpdolt kommunikeeritavatest

vaartustest aru saavad.

Autori ei suutnud leida informatsiooni Eestis egajahmaailmas tehtud eksperiment-
uuringute kohta reklaami mdojust laste tarbimisdtses Kaesolev t66 tegeleb laste
enda motetega nende kaitumisest, kuid olulist madsiooni voiksid pakkuda mdju-
uuringud, kus kontrollitud tingimustes uuritaks,idas mojutavad reklaamid laste
eelistusi. Selliste uuringute eesmargiks peaks alesikdige selgitada, kuidas ja kui
palju erinevad lapsed taiskasvanutest ja mida psitksis pidama vastutustundlikul

lastele reklaamimisel.
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7. KOKKUVOTE

Tanapéevases turumajanduslikus tihiskonnas saastadtléha varem tarbijad, kes ise
langetavad oma ostuotsuseid. Uhest killjest on sefibjuseks laste suurenev
majanduslik iseseisvus, teisalt esimesest tuleastele suunatud turundustegevuse
laienemine. Arenenud tarbimisihiskondades levib @&ham suhtumine, et lapsed
tuleb enda toote tarbijaks meelitada vdimalikuloradt. Eesti tarbimistihiskond on

oma arengus olnud teistsugune kui laanelikud Uhis&d (Keller 2004), mistdttu on

ka Eesti lastele suunatud turundustegevus allewansjargus, kuid tendents paistab

olevat jargida arenenud tarbimistihiskondade eeskuju

Toodete ja nende tarbimise vaheliseks oluliseksdirgltiliks on reklaam. Reklaam
annab inimestele teada, mida on v@imalik tarbidaid Kisaks sellele edastavad
reklaamid ka vaartuseid, mida Uhe voi teise toatkitnisega on vbimalik enda kohta
edastada. Tarbimistuhiskonnas on asjade abil onmditieledi konstrueerimine olulisel
kohal inimese igapaevaelus. Lapsed erinevad omé&émiSe poolest taiskasvanutest
ning seetdttu mdistavad ja suhtuvad nad ka rekldersiti. Kuna internet muutub
inimeste (ja ka laste) elus Uha olulisemaks meeittisinon kéesolevas t6ds uuritud
laste kasitlusi reklaamist reklaamveebide naitehedd kiljest vGimaldab selline
kombineeritud l&henemisviis uurida jarjest olulis® muutuva internetireklaami
rolli laste elus, teisalt kasitleda laste arusaamklaamist laiemas plaanis. T66
eesmark on saada aimu, millised tarbijad on Eagtidd Eesti kontekstis ja kuidas

saavad nad aru reklaami olemusest.

Too empiiriline osa koosneb 14 lapsega labi viiditzaintervjuu pdhjal tehtud
jareldustest. 7 intervjueeritavat last olid 7-8tassd ja sama palju 12-13-aastased.
Sdvaintervjuusid on analuusitud kasutades horisdsgtja vertikaalset tekstianaltsi

meetodit.

Esimese uurimiskisimuse, mis keskendus internddiaekile, vastustest voib
jareldada, et vastanud lapsed, hoolimata vanusastiavad eristada internetireklaami
muust sisust, kui see on selgelt piiritletud. Viamhaturundusvotted jaavad lastele

pigem méarkamatuks. Nooremad vastajad eristavadnetieeklaami selle fuusilistele
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omadustele tuginedes, vanemad respondendid maactlkeklaami selle sisuliste
omaduste jargi. Internetireklaami suhtuvad lapsedaiineutraalselt, iimselt selle
vahese agressiivsuse tottu (vOrreldes, naitelexgidhamidega). Viimasel pdhjusel ei

tunne lapsed ilmselt ennast internetireklaamisnigutatuna.

Teine pohiline uurimiskisimus kasitles laste arosaaeklaamist ja reklaami seoseid
tarbimisega. Sarnaselt internetireklaamiga selgispooremad vastajad eristavad
reklaami flusilistele omadustele tuginedes, sarmasdanemad teevad seda sisulistest
aspektidest lahtudes. Nooremad vastajad suhtukidarai positivsemalt, vanemad
védljendasid negatiivset suhtumist. Vastuseid arsdi@$ selgub siiski, et vastanud
suhtuvad reklaami pigem positiivselt ja negatiivsed hoiakud konkreetsete
reklaamide suhtes emotsionaalsel tasandil. Enama#tajaid leidis, et reklaamid
kalduvad valetama, nooremate vastajate negatiivsiakin pdhjuseks on sageli

isiklikud kogemused, vanemad lahtuvad ratsionatlsegilisest arutelust.

Vastanud lapsed ei leidnud, et reklaamidel olekgumiende tarbimisotsustele.
Vastuseid laiemalt analliisides vOib siiski vaitd, reklaam mdjutab nende
tarbimiskaitumist rohkem kui vastanud ise tajuvldna vastanud peavad reklaami
esmaseks eesmargiks informeerimist ja selge aruseaveenvast eesmargist tuleb
valja ainult vanemate laste hulgas, ei oska nadtida mehhanisme enda kaitsmiseks
reklaami moéju eest, mis muudab nad reklaamile vésiikumaks (Bruckset al
1988). Kuigi lapsed utlevad, et asjade osa inimeantiteedis pole oluline,
moistetakse siiski nende sumbolvaartuseid (erithemaad vastajad) ja vahemalt

osaliselt otsustatakse inimeste Ule nende asjddalpd

Edaspidi tasuks kaesolevat teemat kahtlemata pkilnjadlt uurida. Eelkdige tasuks
keskenduda sellele, milliseid vaartusi naevad ldpseklaamidest edastatavat ja
milline on nende jaoks reklaami roll kui kanalil jade sumbolvaartustest
teadasaamiseks. Kindlasti v8iks uurida, kas pem&anajanduslik olukord avaldab

mdju laste suhtumisele tarbimisse.
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8. SUMMARY

In the modern society of market economy childrecopee earlier the consumers who
make their own purchase decisions. It is causeithdrgasing financial independence
of children and by the expansion of marketing aimedhildren. Estonian consumer
society has evolved differentially from the westeatieties (Keller 2004) and that is
why marketing activities aimed at Estonian childeea still expanding. However, the

tendency seems to follow the model of modern comsigucieties.

Advertising is an important link between productsd aconsumption. Advertising

informs people on what is available for purchas#,ib addition to that commercials
transmit values that one could communicate abaufherself by consuming certain
products. In consumer societies buying products beome an important part of
constructing one’s identity. Children differ fronddts by their ability to think and

that is why they understand commercials differerdlyd their attitude towards
advertising is different. Internet as a mediumesdming more essential in people’s
(and also children’s) everyday life and for thaasen the focus of this BA thesis
(titled “Estonian children’s approaches towards eatising based on commercial
websites”) is on children’s approaches to adviegi®ased on commercial websites.
Such combined approach enables to study the inngeade of Internet advertising in

the lives of children and examine children’s conmeresion of advertising in a
broader sense. The objective of this paper is tmexe what kind of consumers
Estonian children areonsidering the Estonian context and how they wstded the

nature of advertising.

The empirical part of my work consists of conclisianade on analysis of in-depth
interviews with 14 children. 7 of the interviewessre 7-8 years old and the other
half was 12-13 years old. The in-depth intervieveseh been analyzed using the

methods of cross-case and case-by-case analysis.

The first principal research question focuses darhet advertising. From the results
it can be concluded that respondents, in spitehefr tage, can discern Internet
commercials from other content on the conditiont thdvertising is distinctly

outlined. Hidden marketing techniques rest unnati® Younger respondents
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discern Internet commercials based on their phiysittaibutes, older ones define
commercials by their essential qualities. Childserattitude towards Internet
advertising is rather neutral, probably due to mblative modesty of the latter (i.e.
compared with television advertising). It is appake due to the prior that children

themselveslon't feel affected by Internet advertising.

The second principal research question focuses hildren’s comprehension of
advertising and on the connections between adiwegtaand consumption. Similarly to
Internet advertising younger respondents disceveréiding by the physical attributes
of commercials, whereas older respondents do rgusssential qualities. Younger
respondents’ attitude towards advertising is massitiye, while older respondents
expressed more negative attitude. The analysis\®ivars reveals that respondents’
attitude overall are rather positive and negatitiudes concern certain commercials
on emotional level. Most of the respondents findttikommercials tend to lie.
Younger respondents thought so due to personaliexges, older ones based their

opinion on rational and logical discussion.

Respondents did not see an effect of advertisingtrmir purchase decisions.
Analyzing the responses it can be neverthelesdwed that advertising affects their
consumer behavior more than they realize. Respasdbimk that the main purpose
of advertising is informing and clear comprehensainpersuasive intent can be
noticed only among older respondents. For thatoreakey are unable to use
cognitive defense against the influence of advedisvhich makes them more
susceptive to advertising (Brucksal 1988). Although children claim that the role of
things is not an important part of one’s identibey understand the symbolic value of
products (especially older respondents) and at [easially things are a way to rate
other persons.

The topic needs certainly further research. Fifsalbit is important to focus on
children’s perceptions of the values transmitteccbsnmercials and study the role of
advertising as a mediator of the symbolic valueproiducts. Connections between
families’ financial situation and children’s attites to consumption also deserve
further attention.
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LISA 1. SUVAINTERVJUU KUSITLUSKAVA

Osalusvaatlus ja stivaintervjuu

Kobigepealt palun tutvustada mdnda internetilehekilgida regulaarselt kasutab ja
palun neid kommenteerida. Seejarel naitan enda palphvalitud lehekulgi. Kui pole
veebilehel varem Kkainud, siis modni minut sellegavimiseks. Jalgin ja teen
markmeid, mida respondent teeb — kas kerib lehekiigllistele viitadele jargneb,

kas jadb millelgi pikemalt peatuma. Palun kommendeeesmamuljet. Lindistan.

Parast veebilehekiljega tutvumist ja esmaste eaurtile saamist alustan tdpsemate

kiisimustega.

1. Mis Sulle siin kdige rohkem meeldib?
Mida Sa arvad valimusest?
Mis Sulle valimuse juures meeldib?
Kas oled monelt lehekuljelt selleparast &éra kautd)ret liga kole on?
Millised lehed sulle ei meeldi?
Millised asjad Sulle meeldivad selle lehekiilje pa®? (vajadusel tapsustan
kisimust, nimetades ja juhtides tédhelepanu erieévaisuelementidele).
Kas Sulle meeldib, kui kasutatakse erinevaid tesjetaaskotte?
Kas Sulle meeldib, kui kasutatakse kuulsaid teglas
2. Kas Sulle meeldib, kui saad ise midagi teha?
Kas Sulle meeldib, kui Sa saad internetis omavagassuhelda?
Millist viisi suhtlemiseks eelistad?
Kas Sulle meeldib, kui saad internetti oma pildisipanna nii, et teised seda
hindavad? Kas paneksid oma pildi niimoodi tles?
3. Kelle jaoks Sinu arvates on see veebilehekilg?
Miks Sa seda arvad?
(Kas saad kdigest aru, mis siin on?)
4. Mis Sa arvad, kas tahetakse, et Sa siia lehekiiljgsti tuleksid?
(Kas tuleksid?
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(Kas registreeriksid ennast pusikasutajaks?)
Kas soovitaksid oma sdbral sellele lehekiiljelea@jl|

5. Kas sulle meeldib internetis osaleda vdistluste$ kidagi vbita saab?
Kui selleks kusitakse Sinu andmeid, kas annad sis?l
Kas Sa tead, milleks Sinu andmeid kisitakse?

6. Milleks sinu arvates need lehekiljed on?

(Selleks, et saaksid targemaks, et Sul oleks lGbuselleks, et Sa ostaksid
neid asju, mis siin lehekljel on?)
(Kas saad siit midagi kasulikku teada?)

7. Palun néita, kus on siin lehekdljel reklaam. Mida sinu arvates reklaamib?
Mis sa selle valimusest arvad? Mida Sa arvad keligast? Liiga palju, liiga
vahe voi piisavalt?

8. Millistel internetilehekiilgedel sa kogu aeg kaid?

(Kas seal on ka reklaami?)
(Kas Sa vaatad reklaami eraldi?)
(Kas vajutad/oled vaadanud neid reklaame laherki@ipganud reklaamil)?)

9. Mida sa arvad reklaamist internetis?

(Kas Sinu arvates on reklaam internetis erinevnkwiial? Miks?)
(Kas oled ise ostnud v6i palunud vanematel osta asiga internetis oled
nainud? Mida?

10. Mis on reklaam? Mida sa arvad reklaamist?

11. Millised reklaamid Sulle kdige rohkem meeldivad ki

12.Kas Sulle hetkel tuleb mdni reklaam meelde? Mifimdiks see Sulle meelde
on jadnud?

13. Milleks Sinu arvates on reklaamid olemas?

Mida nad Sulle Utlevad?

14.Mis sa arvad, kas Sinu jaoks on olemas eraldi agkid? (Teistsugused neist,
mida Su vanematele naidatakse?)

(Kas reklaamid Utlevad Sulle, kes peaksid reklaavaid asju ostma?)

15. Kas reklaamides 6eldakse, millised on need inimdsesineid asju ostavad?
Mida?

16. Kas reklaamid raégivad sinu arvates tott? Miks?

(Kas reklaam on kasulik v&i kahjulik? Miks?)
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(Kas oled ostnud vdi on Sulle ostetud reklaami gtamedni asi ja hiljem oled
avastanud, et see on tegelikkuses teistsugunesrhajyv
17.Kas Sa raagid oma sopradele asjadest, millestegiareklaamist kuulnud?
Mida? Kas nemad Sulle raagivad?
18.Kas Sa kaid poes?
Kui tihti?
Kas Sulle poes tulevad reklaamid meelde? Kui ndederd asju muigil?
19.Kas Sulle meeldib asju saada?
Milliseid asju?
20.Mida Sa tavaliselt ise poest ostad?
Miks Sa neid asju ostad? (Kas oled tahtnud neid asijda reklaamis nainud
oled?)
Kust saad Sa teada, mida tasub osta ja mida mitte?
21.Kes neid ostab Sulle?
Ise vbi vanemad?
Mille Sa viimati said?
Kas tahaksid rohkem osta?
22.Kas sa vanematega kaid poes?
(Kas Sinu arvamust kuulatakse poes?)
Milliste asjade ostmise puhul?
Kas Sa saad need asjad, mida Sa vanematelt kusid?
23.Kas sOpradega/koolis raagite asjadest? Millest?
(Mobiiltelefonidest, headest asjadest?)
24.Kas Sinu asjad naitavad teistele, kes Sa oled?
(Kas need asjad teevad inimese dnnelikumaks?)
(Kas Sa arvad, kas mingite asjade omamine teebl&wediamaks?)
Keegi sai uued lahedad riided. Kas see teeb tatmsetahedamaks? Kas
need, kellel pole lahedaid asju, meeldivad Sule® keegi, kellel pole
lahedaid asju, ei meeldi Sulle selleparast? Kamlsad vahel asju, mis on

Sinust vanematel? Aga noorematel?)
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LISA 2. INTERVJUUDE TRANSKRIPTSIOONID

NP1

Taustaandmed

Elukoht Tallinn

Perekonna suurus ja struktuur  Ema, isa, poeg (8)
Interneti kasutamise kogemus 3 aastat

Interneti kasutamise kohad kodus

Interneti kasutamise maht

3-4 korda nadalas 1 tund

Vanemate piirangud interneti
kasutamisele

Aeg-ajalt arvutivabad péevad, ajaliselt piiratakse
arvuti kasutamist, sisulised piirangud puuduvad

Muu meedia tarbimine

Televiisor (iga paev 2-3 tyndi

Vanemate piirangud muu
meedia tarbimisele

Ohtuseid mangufiime to6paevadel vaadata ei lub
Laupéeviti sbltuvalt filmi sisust.

ata.

Sissetulek leibkonnaliikme
kohta kuus

5001 voi rohkem krooni

Taskuraha lapsele nadalas

26-50 krooni

Intervjuu transkriptsioon

Voib-olla sa naitad mulle, mil
Kirjutan siia va?

Kirjuta... Kaid siin [Lastekas]
[Noogutab.]

listel interneti lehekiilgedel sa kaid tavaliselt.

tinti voi?

Mis sulle selle lehekilje juures meeldib?
Need varvi need, ja... [Varvimispildid.]

Teed neid voi?
[Noogutab.]

Mis sa veel teed siin?

Kas sa multifilme ka vaatad v0i?

Jaa.

Mida sa siin veel teed?
Et koike.

Koike v0i?

Mhmbh.

Kas sulle selle lehekilje valimus meeldib voi?

Jaa.

Mis sulle meeldib selle juures?

Kdik asjad.

Kas ta naeb ilus valja voi?
Jaa.
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Mis sulle meeldib siin kdige rohkem selle valimusgiures?

Kas pildid voi et on varviline?
Pildid, jah.

Kas sa saad kdigest aru ka, mis siin lehekuljel ovbi?
[Raputab pead.]

Ei saa voi? Millest sa aru ei saa?
Osadest piltidest ja..

Kas sa siin jutte ka vahel loed?
[Noogutab.]

Milliseid jutte sa loed?
lgasuguseid.

Kas sulle meeldib ka kui interneti lehekiilgedel oimingisugused tegelased, nagu
multifilmidest voi kuskilt?
Jah.

Millised sulle meeldiks, et oleks?
Eee.. ei tea.

Ei tule meelde praegult voi?
Mkm.

Kas sa internetis teiste omavanustega ka raagid?
Jaa.

Kuidas sa raagid nendega?

Kas labi MSN-i v0i..?
Jah, labi MSN-i.

Aga kas sa jututoas oled ka kuskil kainud véi?
Mkmk.

V0i foorumis voi?
[Raputab pead.]

Ainult MSN-s?
Mhmbh.

Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekilg tebd on?
Koikide.

Kas taiskasvanute jaoks ka?

Jaa.

Mis sa arvad, mis neile vdiks meeldida siin sinu aates?
Ma ei tea.

Kas multifilmid v&i varvimine voi puzzled vdi ristsdnad voi..?
Ristsdnad.

Aga sa arvad, et kdikide vanuste jaoks on see, jah?
[Noogutab.]
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Aga miks sa nii arvad? Oskad mulle éelda?

Mis sa arvad, kas need, kes tegid selle lehekilj@s nad tahavad, et sa kaiksid siin
koguaeg vdi?
Ei tea.

Kas sa oma s@brale soovitaksid siia lehekiiljele tal?
Jaa.

Oled soovitanud ka kellelegi?
[Noogutab.]

On lainud ka?
Mhmh.

Mis sa arvad uldse, mille jaoks see lehekilg tehtuoh? Mida sina sellest saad? Kas sul on
I6bus vdi sa saad targemaks voi..?
Targemaks.

Kas sa siin lehekuljel reklaami néed?
See [osutab reklaambéannerile.]

Mille jargi sa aru said, et see reklaam on?
Ta kaib nagu edasi-tagasi.

Aga kui sa allapoole kerid, kas sa veel kuskil naéd
Jaa.

Néaita mulle, kus.
Siin, siin, siin, siin.. [osutab reklaamnuppudele].

Kas sa vaatad ka vahel reklaame v0i?
[Raputab pead.]

Ei vaata? Ei kldpsa kunagi selle peal?
Mkm.

Miks sa ei kldpsa? Ei meeldi v6i? Vai ei huvita v
Ei huvita.

Mis sa arvad, kas siin lehekdljel on seda reklaaniiiga palju vdi liiga véhe voi..?
Palju.

Kas see hairib sind vdi ei hairi?

Hairib.

Voiks mitte olla?

[Noogutab.]

Kas sa monel internetilehekuljel kaid veel koguaegdi?
Mkmk.

Ainult sellel?
[Noogutab.]

Aga ma naitan sulle tGihte internetilehekilge veel. &s sa sellel lehekuljel [Bamboocha] oled
kunagi kainud?
Ei.
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Aga sa v0id siin natuke ringi vaadata, et mis sullsiin meeldib ja mis ei meeldi ja.. kl6psata
kuhu tahad ja..
[Kerib Ules-alla.]

Kui sa siia nende sdnade peale kldpsad, siis nadvad sind erinevatesse kohtadesse ja..
[Vaatab pikalt pilte.]

Mis sa arvad neist piltidest?

Kas huvitavad vodi igavad voi, meeldivad voi ei medi?
Meeldivad.

Miks nad sulle meeldivad?
M@ani pilt on lahe nagu.

Naljakas voi?
[Noogutab.]
Nad kéaivad suuremaks ka, kui sa nende peale kldpsalu vana sa olid kui sa esimest

korda internetis kaisid? Maletad?
MKkmm.

Kaua aega tagasi oli?
.. Vist kull.

Kas sa kaisid juba koolis siis?

Ei.

Siis oli paris ammu juba. Siis sa juba tead, mis asee on... Kas sa mangid ka internetis voi?
Jaa.

Kas sulle meeldib kui on internetilehekiljel manguadvdi?
[Noogutab.]

Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekilg tebd on?
.. eitea.

Kui vanadele see voiks olla?
Ei tea.

Aga kuidas sulle tundub? Kas sinuvanustele vdi sirs vanematele vdi sinust noorematele
vOi..?
Minuvanustele.

Aga vanematele?
[Noogutab.]

Kui vanadele voiks olla? Kas taiskasvanutele voi?
Jaa.

Miks sa seda arvad? Lihtsalt tundub nii v0i?
Mhmh.

Mis sinu arvates voiks siin tdiskasvanutele meeldaf
.. ma ei tea.

Aga mis sulle meeldib?
.. ma ei tea.
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Mitte midagi ei meeldi vdi kdik meeldib voi..?
Koik.

Mis sa selle lehekiilje valjanagemisest arvad?
Hea.

Mis sa nendest varvidest arvad? Selline oranz ja Kane ja... Meeldivad sulle vGi?
Jaa.

Aga pildid?

[Noogutab.]

Meeldivad ka, jah?
Jaa.

Kas sa siin lehekiljel ka reklaami naed?
Jaa. Siin... [Naitab reklaami lehekiilje paremas.$sa

Aga kas need ei ole reklaamid? [Osutan Novatoursajihele kampaaniareklaamile.]
Ei.

Aga see? [Osutan Uhele kampaaniareklaamile.]

.. see va?

Jah.
Ei. VOi on voib-olla.

Aga kui sa Ulespoole kerid, kas siis veel kusagih@
Mkmm.

Aga see naiteks? [Osutan bamboocha.ee logole] KasFanta reklaami oled nainud
telekast?
Jaa.

Kas neid oled nainud?
Jaa.

On telekas samasugused?
[Noogutab.]

Mis sa arvad, kas see on reklaam? [Fanta logo.]

Kas sa siin ka kusagil reklaami naed? [,lae nodi“ ubriik.]
Jaa. Siin..siin. [Samad parempoolsed reklaamid vadjB. ]

Mis sa arvad siin nendest piltidest? [Osutan taustailtidele.] V8iksid olla v8i mitte sinu
arvates?
Ma ei tea.

Kuidas sulle tundub kui sa vordled seda pilti ja néd pilte?

Kas sa internetis oled vahel mingisugusel vdistluska osalenud, kus tuleb oma nimi
kirjutada ja aadress ja.. vBib midagi voita?
[Noogutab.]

Mis vdistlusel sa oled osalenud?
Mmm.. ma ei méletagi enam.
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Aga pidi oma nime kirjutama ja..?
Mhmh.

Kas sa tead ka, milleks su nime ja aadressi vaja 8n
[Noogutab.]

Mille jaoks?
Et nad teaks, kuhu see asi tuua Vv0i..

Mis sa arvad, mille jaoks on see lehekiilg tehtud? & selleks, et 16bus oleks voi selleks, et
sa saaksid targemaks voi?
Ei tea.

Aga kui sa vaatad seda, siis milline mulje sulle fb? Kuidas sulle tundub sinu arvates?
Ara karda, sa valesti ei vasta mingil juhul.

Milleks see vdiks olla? Kas selleks, et nimesteleids 16bus vai... vOi et saaks targemaks voi?
Targemaks.

Mis sa arvad sellest reklaamist, mis siin lehekdljeon... sellest, kuidas see vélja naeb?
Ei tea.

Kas see meeldib sulle voi ei meeldi?

Aga kas seda reklaami on liiga palju vai liiga palj voi?
Véhe.

VOiks rohkem olla?
[Noogutab.]

Sulle meeldiks kui tervel lehekuljel oleks nagu rokem neid pilte?
Jah.

Kas sa internetis oled muidu peale selle lastekahekilje veel kusagil kainud?

Monel lehekiljel? Vi ei kai Gldse voi?

Tegelt olen.

Aga mis sa arvad Uldse sellest, et internetis rekdanid on? Kas see hairib sind v6i..?

Ei hairi.

Mis sa arvad, kas siin internetis on reklaam natukdeistsugune ka kui naiteks televiisoris
vOi?

[Noogutab.]

Mis moodi ta erineb?
Telekas raagitakse ka.

Kas sa internetis oled nainud mingit reklaami ja g5 oled tahtnud seda asja osta?
Mis sa arvad, mille jaoks sinu arvates on reklaamisglemas?

.. ei tea.

Lihtsalt on voi?
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Mis sa sellest arvad et kas nad on selleparast k&l olemas, et inimesed saaksid teada,
mida poes muuakse?
[Noogutab.]

Aga kas selle jaoks on, et inimesed naeksid ja sostaksid?

Kas reklaamid Utlevad ka sulle midagi vGi?

Ei.

Mis sa arvad, kas sinuvanuste jaoks on olemas eralcklaamid?
Ei tea.

Aga kui sa telekat vaatad naiteks, kas sa pole maagud, et on teistsugused. Naiteks et
reklaamitakse teistsuguseid asju voi..?
[Noogutab.]

Milliseid asju reklaamitakse lastele?
.. ei tea.

Maiustusi voi.. voi riideid voi?
Ei tea.
Et kbikidele inimestele on reklaamid Uhesugused sinarvates?

Mis sa uldse arvad sellest, et kui sa kaid asju asss, kas siis sulle meeldib see? Milliseid
asju sulle meeldib osta?
lgasuguseid.

Mida sa viimati naiteks ostsid endale?
Ma ei méaletagi.

Millal sa viimati kaisid poes?
Uleeile.

Said ka endale midagi vdi?
[Noogutab.]

Mis sa said?
Kdrpsu.

Mis korpsu?
Kartuli.

Ei, seda kull jah. Aga méaletad, mis maitsega oli k&
Sibula v6i mingi..

Aga mis firma oma, seda ei maleta?

[Raputab pead.]

Olid head voi?
Jaa.

Kas sa vahel Uksi ka poes kaid?
Jaa.

Mis sa siis ostad?
Ma ei tea.
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Millal sa viimati Uksi poes kaisid, méletad?
Mkmm.

Kas need asjad, mis sul on, kas need naitavad teit inimestele, missugune inimene sa
oled?
.. eitea.

Sinu arvates? Ara karda 6elda.

Naiteks, et kui kellegil on uhkemad riided, kas sesiis néitab teistele inimestele, milline
inimene ta ise on?

Ei.

Milliseid inimesed sulle meeldivad?

Igasugused.

No naiteks, millised nad olema peavad?

Kas sa nad peavad olema ilusti riides voi..?

Ei.

VGi on tahtsam see, et nad oleksid sdbralikud ja..?
Et nad oleksid s6bralikud.

Kas need lapsed, kellel pole &gedaid asju, kas nateeldivad sulle?
[Noogutab.]

Aga kas keegi on sulle sellepérast ka mitte meeldid, et tal ei ole mingeid ilusaid riideid
ja.?

Ei.

Aga kui riided on mustad v&i sassis, kas siis meéldsulle see inimene?

Kas sa rohkem asju tahaksid osta poest?
Ei tea.

Ei taha midagi vdi? Ei tunne, et tahaks midagi head6i? Ei ole kunagi sellist tunnet?
[Raputab pead.]

Kas sa vahel selliseid asju ka tahad, mida sinusamemad endale ostavad vi?
..mkmk.

Mingeid agedaid riideid?

Ei.

Sulle meeldivad need asjad, mis sul on?
Jaa.

Mis sulle meeldib nende juures?
Ei tea.

Kas sa oma s@pradele oled ka vahel raakinud asjadesida sa televiisoris oled nainud?
Jaa.

Millest sa oled raadkinud?
Ei maleta enam.
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Aga nemad sulle ka raagivad?
Jaa.

Kas see tuleb meelde, mida nemad raakinud on?
Mkm.

Mis sa arvad, kas need reklaamid, mis televiisorien, kas need raagivad tétt nende asjade
kohta, mida naidatakse seal?

Mkmm.

Ei raagi voi?

[Raputab pead.]

Miks sa seda arvad?
.. ei tea

Kas sul on kunagi juhtunud nii, et sa oled ndinud eklaamis, et mingi asi on, 6eldakse, et on
hasti hea ja siis sa lahed ostad ja siis ei olegi hea?
[Noogutab.]

Kas tuleb meelde ka mdni juhtum?
Mingi kommipakk oli.

Mis kommid olid?
Ma ei maleta enam.

Aga sulle ei meeldinud?
Mkm.

..kuigi televiisoris deldi, et on head?
[Noogutab.]

Sa utlesid enne, et sa kaid poes ka vahel. Kas sk iksinda v6i vanematega voi..?
Vahepeal kain uksi ja vahepeal vanematega.

Kui tihti sa Gldse kaid poes?
Ma ei tea.

Kord nadalas voi vahem?
Kord nadalas.

Kui sa poes kéid ja mingit asja muugil nded, kas dusiis tuleb reklaam meelde selle asjaga
seoses?
[Noogutab.]

Mis asjade reklaam néaiteks?
Jookide.

Kas sul praegu tuleb mdni reklaam meelde, mida sauskil nainud véi kuulnud oled?
Mkm.

Telekast ei tule thtegi meelde?
Praegu kll ei tule.

Mingi joogi vdi..?
Fanta kohta tuleb.

Mis seal reklaamis oli?
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Miks sulle see reklaam meeldis?
Ei maleta.

Kas moni reklaam tuleb veel meelde? Pesupulbri v&ampooni v6i..? Tuleb mdni meelde?
Jah.

Milline naiteks
Mmm...

Selles suhtes, et kui sa nime ei maleta, siis pohdagi. Sa void lihtsalt réékida, mis mdnes
reklaamis oli.
Ma ei méleta jah enam nime.

Aga kui sa nime ei maleta, kas sa siis vahemalt nedidd, mis seal reklaamis sees oli? Mida
seal naidati voi keda vdi..? ukskdik, milline reklam.
Ei tule praegu meelde.

Kas sulle televiisorist meeldib reklaame vaadata?
[Noogutab.]

Milliseid reklaame sulle meeldib?
Igasuguseid.

Aga uks reklaam, mis sulle tdesti meeldiks, millinga olema peab?

Kui sa ise saaksid reklaami teha, siis mida sa naiksid televiisoris?
Ei tea.

Kas sulle meeldivad reklaamid, mis naevad ilusad & voi mis on naljakad voi..?
Jah.

Maolemad?
[Noogutab.]

Kui sa poes kaid, kas sul tuleb meelde, mida sa tahselt ostad sealt? Utlesid enne, et sa
ostad kropse. Kas sa peale kropsude veel midagi ad?

[Noogutab.]

Mida naiteks? Maiustusi voi juua voi..?

Juua ja maiustusi.

Veel midagi?

Ei tule rohkem meelde midagi.

Milliseid maiustusi sa ostad? Kas Sokolaadi voi kigiseid voi?
Sokolaadi ja krépsusid.

Milline su lemmikSokolaad on?
.. ei maleta.

Sa kaid vanematega ka poes voi?
Jaa.

Kas nad kusivad sult ka, mida sa tahad?
[Noogutab.]

Milliste asjade puhul nad kusivad? Kas sddgiasjadpuhul voi.. riiete voi..?
Kas ma tahan midagi erilist stitia voi juua.
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Kui sa vanematelt ise kisid mingeid asju poest, kasa siis saad ka neid?
[Noogutab.]

Koguaeg voi vahel?
Vahel.

Milliseid asju sa saad?
Maiustusi.

Millised sinu arvates on toredad inimesed?
Ei tea.

Kas su sobrad on toredad?
Jaa.

Kirjelda mulle, millised nad on!
.. head

Kui sa mdtled oma mingisugusele sbbrale, sa ei peallle ttlema, kellele sa métled, kui sa
mdotled talle siis, sa Utlesid, et ta on hea inimepaga milline ta veel on? Mismoodi sa teda
kirjeldaksid? Milline ta vélja néeb ja..?

llus.

Mis ta juures ilusat on?
Kdik asjad.

Riided vo0i..? kas sulle meeldivad kui inimestel oflusad riided?
Jaa.

Aga kui tal on koledad riided?
Millised on ilusad riided?

Sinu arvates? Kas Nike omad voi..voi see pole taktimis firma omad on?
Mhmh.

Et lihtsalt, et ilusad valja naeks?
[Noogutab.]

Kas sul rohkem ei tule Ukski reklaam meelde? Aga teb televiisorist meelde?
Mkmm.

Kas sa vaatad ka televiisorit voi?
[Noogutab.]

Iga paev voi?
[Noogutab.]

Kas vanemad keelavad ka sind? Et Utlevad, et nii ha ei tohi vaadata voi..?
Vahepeal.
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NP2

Taustaandmed

Elukoht Tallinn

Perekonna suurus ja struktuur Isa, isa elukaastees (8)

Interneti kasutamise kogemus 3 aastat

Interneti kasutamise kohad kodus

Interneti kasutamise maht 2-3 paeva nadalas, kaadytundi

Vanemate piirangud interneti
kasutamisele

Ajalised piirangud (tulenevalt eelmisest punktist)

Muu meedia tarbimine Telekas iga paev 2-3 h, kosidjkehnikaajakirjad
Vanemate piirangud muu Kui kodused t66d tehtud, siis kella 6htul tiheksani
meedia tarbimisele piiranguid pole

Sissetulek leibkonnaliikme 4501-5000 krooni

kohta

Taskuraha lapsele 101-150 krooni (vastavalt vajelé)is

Intervjuu transkriptsioon

Kui tihti sa kaid internetis?
Mina?

Jah.
Ma pole ammu kaind internetis.

Vahel kaid ikka?
Ma harva kain. See aasta ma pole Uldsegi interkéitmid.

Ma naitan sulle niid paari kohta.
See on Fanta ju!

Kas sa oled kunagi seda lehtekilge [bamboocha] naid muidu?
Mkmm, ma pole iialgi seda.. Ainult ma tean, etesgdl voib reisi vita.

Millega?

Selle Fanta korgiga. Peab kdik need, noh, needchanlknoh, need... kbik korgid...

kdik need tdhed pead kokku koguma ja siis sa sadiidad reisi ehtsa vulkaani
juurde.

Voi nii.

Ma vaatan reklaami, selleparast ma tean.

Véaga hea. Sa vdid ringi vaadata siin lehekiljel naike. Vaadata, mis siin on ja
kldpsata kuhu tahad ja...

vot

Eriti midagi siin vaadata pole... Oh, seda ma v@&adata! [Fanta reklaam esilehel.]

Ahh, Fantad lendavad. Need Fanta korgid.

Meeldib sulle see pilt v6i?
Muidugi.

Mis sulle veel sellel lehekiljel meeldib?

Mmm... ma vaatan, mis see on. [Vaatab pildirubifiia ei nde nii hasti. See buss

mulle meeldib ka. Mulle meeldivad autod eriti. Kuime nitd l1aheme?
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Vaata naiteks, ukskdik millist.
Trimpa Fanta, jad bamboocha! [lauldes]. Mis laiklsee veel on? [Vaatab foorumit.]

See on foorum. Siin saavad inimesed kirjutada ja...
Aah! [Naerab.] Lahe!

Mis asjad?
See.. Need asjad mulle meeldivad! [Vaatab tundeen@rkilies.]

Miks nad sulle meeldivad?

066... ma vaatan, ma ei tea. Ah, mis asja siirbttdba tldse? A mulle meeldib see.
Mulle meeldivad need pildid. Aga vaatame, mis see $eda ei lasegi votta... [PlUlab
avatare vaadata suuremalt.]

Need pildin ongi sellised. Nad peavadki nii vaiksedlema.
Mh, kas ma sain sisse? Ta vist ei loe seda e lahme tagasi samale lehekiljele...

Sa v0id siit Ulevalt aarest veel asju vaadata.
Mis see veel on?

Need on ka pildid.
Mmm, ma ei saa aru, mis pildi peal on. Ma vaathendalt. Koer! ... Koer on
peadpidi vees.

Vist kill. Vaib-olla on kass...
Vaevalt, kassil ei ole sihukesi kappi... ja kassilpikem saba. Kassil pole kunagi
lihike sabal!

Sa v0id siit veel vaadata, kui sulle midagi huvitaat tundub.
Need pildid... Lahme siia. Vot, siin on dlipaljutpi Mis see veel on? Aah! Lahe!
[Vaatab pilte.]

Mis sulle meeldib selle lehekilje juures?
Sellel? Muidugi!

Ma kusin, et mis sulle tldse selle lehekiilje juuremeeldib?
Nagu kdik asjad. Mulle meeldib see eriti, et simpalju pilte.

Sulle meeldib pilte vaadata?
Jah.

Sa muidu ka kaid kuskil pilte vaatamas?

Aah... ma ei ole kunagi nainud Uhtegi kohta, klie piaadata. See... see tunduks nagu
meie koer. Aaah! Siuke koer oli meil ka, ta sau#tisurma. Jai haigeks... Mangud.
Mangud mulle meeldivad. Fanta mangud!

Mis sa selle lehekilje valjandgemisest arvad?
Mm... Péris hea

Mis siin head on?
Mmmm.. ma ei oskagi seletada..

Kas sulle meeldivad need pildid vdi sulle meeldivadeed varvid vGi?
Mulle meeldivad varvid ja mulle meeldivad...

Sulle midagi ei meeldi ka selle lehekdlje juures 8
00606.. mulle meeldivad kdik asjad. Mmm. Voitlus. Wiés ah?

Mis sa arvad, kelle jaoks see lehekiilg tehtud on?
Ahh?
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Kelle jaoks see lehekiilg tehtud on, mis sa arvad?
Aaaa.. need kellele meeldivad Fantad.

Aga kui vanade jaoks?
Ma ei oskagi 6elda.

Sinu arvates?
No kuskil... No ma ei tea... No alates kuskil. adstastest ja |6petades nendest, kes
hakkavad... ma ei oskagi 6elda... |dpetades vesiRaselt vist.

Aga arvad, et vanemad ei ki siin?
Kaivad. Aga praegu kull mul ei kai...

Ei, ma métlen, et sinust vanemad lapsed ei kai sitn
Mkmm.

Olgu, miks sa nii arvad?
Sellepérast, et mmm.. selleparast nad ei tea dilede=kiilge.

Sinu arvates on see lehekulg ainult laste jaoks Vi
Ei, mitte ainult laste jaoks. Kdikidele.

Taiskasvanutele ka voi?
Mhmbh.

Mis sa arvad, kas nad tahavad ka, et sa siin lehelél koguaeg kéiksid et uuesti
tuleksid voi?
Vaevalt... 4kada, ma ei tea. Ma ei tohi eriti arvktiia.

Ei, seda kull, aga ttleme, et sa vdiksid kaia niigyu kui tahad. Kas sa tahaksid?
Siis ma kull kéaiks, kui ma saaksin iga paev kaia.

Siia tuleksid tagasi ka?
Ma vaataksin siin ikka asju normaalsemalt.

Kas sa internetis mingitel vistlustel oled osalerd) kus midagi saab vdita?
Mkmm.

Kas sa tead ka, mille jaoks see lehekiilg olemas o¥®i noh, mis sa arvad, mille
jaoks see lehekilg olemas on?

Mmm.. vOib-olla selle jaoks nagu, et saada teadda fRanta nagu loosib valja ja
millised pilte on.. millised mangud on Fantal. Maan seda.

Aga.. selleks et I6bus oleks sul v6i? V6i sa midaigirka teada saaksid?
Mmm.. no selleks ka kindla peale.

Vaata, need pildid on kbik pandud kasutajate pooliilesse, noh need, kes kaivad
siin lehekdljel... nende poolt. Kui sa saaksid, kasa paneksid ka mdne pildi
ulesse, mis sulle meeldib?

Ikka.

Viitsiksid sa seda teha?
Viitsiksin ikka. Kas sa tead monda veel mondaselkeigesid?

Jah, ma nditan sulle kohe thte. Kas sa siin lehekél reklaami naed?
Muidugi!

Kus?
Siin on reklaam ja siin on reklaam ja... Oigud!kBiin... on reklaam... naiteks. Ma
otsin siit, kuskil oli... nded, siin on Trimpa Fanaa bamboocha. See on ka reklaam
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vist. [Osutab lehe paremas servas olevatele reldidena suurele reklaamile
esilehel.]

Mis sa arvad, kas see on reklaam voi ei ole? [Osutdehe Ulaservas oelvatele
reklaamidel.]
Peaks kull olema.

Mis sa Uldse arvad nende reklaamide valimusest?
Noh, paris tip-top.

Meeldivad voi ei meeldi?
Meeldivad vaga! Mulle meeldib, siis kui Uhte .asiajutada, siis saad tagasi
algusesse.

Millistel lehekilgedel sa muidu tavaliselt kaid?
Mangukoopas.

Kas seal ka reklaame on?
On.

Mille reklaam, tuleb meelde?
Mangude reklaamid. Reklaamivad koéiki Eesti mangedjssmaa mange, mis on
praegu valisfirmade omad.

Sa vaatad ka neid reklaame vahel voi?
Muidugi. Kui mul aega on.. Ma olen need koik vigha 1&bi vaadanud.

Naitan sulle siis thte lehekilge veel. Klopsa sii&as sa sellel lehekiiljel oled
varem kainud? [Naitan Lastekat.]
Mmm.. ei ole ikka.

No siis sa vO0id ringi vaadata siin. Vaata, mis sidlmeeldib.
Kas siin ongi need asjad, mida saab vaadata?

Siin ja siis siin on pdhimdtteliselt samad asjad.
Ohh, vaata jankupildid! Mulle meeldib see pilthttéangeb.. vaatame seda lahemalt..

Mis sa arvad, mis see siin on, mis enne seda olEhhe multifilmi on reklaam.]
Ma ei jdudnud lugeda.

Mismoodi see sulle tungub, mis see siin on kBik? Blsee vdiks olla? [Multifilmi
naitamise akna allservas on reklaam.]
Mangumaailm, véi dvd-maailm.. Mangu-Jussi vana..

Kas sa siin lehekiljel nded reklaami?
Mhmh, néen reklaami. [Osutab.]

[Vaatab multikat.]

Kas sa sellel lehekiiljel naed reklaami?
Mhmh.

Kus?
See, see, see see.. [Osutab taaskord allservadedtekeklaamidele.]

Millest sa aru saad, et need reklaamid on?
Vot, need liiguvad, vot.

Okei, void need kaks akent kinni panna siis.
Tahaks veel vaadata, mis siin veel on..
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Vaatame muid asu, siis sa v0id neid asju vaadata &sl. Teeme nii. Vaata siit veel
mingeid asju, mis sulle huvi pakub. Sulle meeldib mitikaid vaadata?
Mhmh, aga ma ei tea, kust neid siit saada.

Kas sa sellel lehekdljel ka reklaami naed?
Mkmm, aa, see on.. ja siin all.

Millest sa aru saad, et see on reklaam, aga seete#is pole? [Kategooriate pildid
vordluses reklaamiga.]
See voiks hoopis méng olla.

Miks sa seda arvad?
Mmm.. no teda reklaamitakse manguna.

Ja see vist ei ole mang, ma arvan.
Ma ei tea.

Vist kull. Mis sulle selle lehekilje juures meeldi?
Siin va? Praegu kus me oleme?

No Uldse, see mis sa enne siin vaatasid siinsamas.
Muidugi, see lehekilg on véaga ilus.

Mis mottes?
Selles mottes nagu, et siin saab igasuguseidesu §iin saab naiteks joonistada,
varvida..

Sulle meeldib selliseid asju teha?
Mhmh.. naiteks liigutad autosid..

Aga mis sa sellest valismusest arvad selle lehelgl?
Muidu on taitsa tip-top.

Mis mottes? Mis sulle meeldib, mis sulle ei meeldi?
Mulle meeldivad vist kdik asjad.

Aga mis sulle meeldivad? Varvid voi.. voi pildid vg?
Mmm..mmm.. Mis varvi voiksid pildid olla? Musta ks voi, vOi siukest varvi?
Siukesed on va? [Varvib varvimispilti.]

Miks mitte...

Kindad vdiksid olla hoopis.. musta varvi teha. Ohhiltumedad! Ma tean, mis varvi.
Ma teen hoopis nad helesiniseks. Siuhke viiks taella vaa.. see on liiga tume..
siukene sobib. Mis varvi huvitav janku tldse on?

Sa v0id siin teha sellist varvi nagu tahad.
Roosa voi.. Siin polegi roosat.. Aa, leidsin! Adanm.. halli.. teeme janku halliks.
Niisugune! Pluus... Pluus v8iks olla.. mis varvimnidu suusatajatel pluusid?

Igasuguseid vérve on.
Teeme.. sinise.. Nii! Puksid.. Puksid on muidu dawvéavi ju, mis need.. suusatajate
jope. Jalad on vaja ara varvida! Mis varvi voikagateha? Jalad teeme punased.

Ongi valmis.
Teen teise veel. See on lahe! Teeme niuud raskeasssaarvad, et siuke voiks taevas
olla?

Odosel vaib olla selline.
Mmm.. vdga hea. Roosa on siin all koguaeg.
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Sulle meeldivad varvimisasjad v6i?
Muidugi. Vaga.

Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekilg tebd on?
Oeeehh.. ma arvan, et nendele, kellele meeldivddifija igasugused manguasjad..

Aga kui vanade jaoks?
Mh! Laste jaoks ikka!

Arvad, et taiskasvanute jaoks ei ole?
Ma ei tea... kui see taiskasvanut huvitab...

Kas sa modnele oma sdbrale soovitaksid siia lehekeélg tulla?
Mhmh. Ikka.

Miks?
Sest siis saab sdber ka mangida.

Miks sa arvad, mille jaoks see lehekilg olemas on?
Ikka mangimiseks ja varvimiseks ja igasugustekades.

Kas selleks, et sul oleks pdnev voi..
Mhmh.

..vOi selleks, et sa saaksid kasulikke asju tehaate
No ikka kasulikke asju ka mdnikord.

Mida naiteks?
Ma ei oskagi 6elda..

Kas sulle meeldib kui kasutatakse mingisuguseid arevaid tegelasi?
Mhmh.

Milliseid naiteks?
Mmm.. ma ei oskagi 6elda.. nagu siukesi nagu Kaka#e ja.. nagu.. see.. noh.. X-
meestest ks sinine koletis.

Kas sulle meeldiks ka, kui nad oleksid siin interntdehekdljel olemas?
Mhmh. Vaga. Vaaarviid. Mis varvi ma voiksin padga?

Sa saad kdigest aru ka, mis siin lehekdljel on vdi?
Muidugi!

Ma ei motle ainult sellel, vaid tollest taustast ka

Siin voi?

Jah.

Muidugi! Nii.. padja teeme. Siis.. padjapuiri teendgteks roheliseks. Ma vaatan,
kuidas see sobib, kui ma teeksin siukest.. ma uddiék rohelised varvid ule. See on
ulitume. Aah! Janku tegin tumeroheliseks (naer)ittuleb janku tagasi teha. Ma
teen kdige heledama vist.. Kdige heledam sobibvaja aknaraamid ja.. Mis varv see
veel on? Aa, ilus! Seina voiksime hoopis siukesviviieha..Lahe! Erinevad varvid.
Nuud voiks seina teha. Selle vdiks natuke tumedanteima.. punane voiks hoopis
olla.. aga mulle ei meeldi. V&iks pruun hoopis ol&obib kull, onju? Kas siin
heledamat pruuni pole va? Teen hoopis halli siagl pbrand kaib ju kull.. mmm..
sein..pime ju.. valjas peab pime olema.. Sein. [8dkirvida vdib ja.. Selle métlesin
ma siukeseks teha.. aknraaamid.. siis teemegi aiuBaigi jalle ilus pilt valmis.
Onju ilus?
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Jah! Oot, ma kisin sult mdnda asja vahepeal, siis/0id edasi teha.
Mhmh.

Mis sa arvad sellest, et siin internetis on reklaaf
See on.. internetis... siin on ikka vist... ikkareklaame.

Ja mida sa arvad sellest, et kas sulle meeldib v&i meeldi, et see on olemas?
Mmm.. meeldivad ikka reklaamid.

Mille péarast nad sulle meeldivad?
Selleparast, et siis saab targemat teada ja..tsadh, mis mangud ja asjad on..

Kas siin internetis on reklaamid naiteks teistsugusd, kui televiisoris on?
Mhmh

Mille poolest?
Selle pérast, et telekas on nad pikemad nagu.oniimaidatakse, aga seal on nad ..
korra naidatakse ja siis..

Kas sa tead Uldse, mis asi on reklaam?
Muidugi!

Nooh?
Reklaam on siuke asi, et nagu teevad siukesi msgutulevad valja varsti ja..

Mida sa mdtled?
Naiteks Soovi ja jaakoksi?

Ta naitab seda, mis tuleb voi?
Hakkab tulema.

Aga mis sa arvad, mille jaoks need reklaamid Uldselemas on?
Mhh.. ma ei teagi.. aa, vdib-olla selle jaoksyvatepeal nagu kui nagu saade kéib,
saab ikka noh.. paus ka. Tuleb paus.

Sa saad kuskil ara kaia vahepeal voi?
Jah, naiteks WC-s vdi..

Aga mis sa arvad, kas nad selle jaoks ka on, et mesed teaksid, mis poes migil
on?
Mmm.. ikka.

V0i selleks, et inimesed ostaksid neid asju v6i?
Voib-olla kill, voib-olla ei ole.

Aga mis sina pakuksid?
Mmm.. ostaksid ikka.

Kas reklaamid Utlevad ka sulle midagi?
Mhmh.

Mida nad utlevad?
Mulle Gtlevad nad seda nagu, et ma saaksin tedda éia laheksin tkskord ostma
siukest asja nagu.. tooriista vbi mingit asja.

Mis sa arvad, kas sinu vanuste laste jaoks on olemaraldi reklaamid?
A&aa..

No sellised, mis erinevad taiskasvanute omadest?

Aaa.. vist ikka.
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Aga millised need on siis?
No siukesed multifilmi, no need reklaamid. Seabdasakse multifiime. Saad aru va?

Saan. Need reklaamid on nagu multifilmid, mdtled, §h?
Jah.

Kas reklaamis deldakse ka, et need inimesed on lata, kes neid asju ostavad
voi?
Ikka.

Oeldakse VvGi?
Minu arust peaks kill olema.. minu arvates kdll.

Mis reklaamis deldakse nende inimeste kohta, kestasad?
Ma.. ma ei teagi, kuidas nende ostjate kohta Ukskla

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?
Monikord kill ja monikord ei tasu neid uskuda ikka.

Millal neid uskuda ei tasu?
No siis kui nagu nad radgivad, et mingid asjadgunahasti uhked asjad.. nagu.. on
odavad, aga tuleb valja, et need on hoopis Ulikalli

Kas sinuga on juhtunud niiviisi?
Ei ole.

Et oled nainud, et mingi asi on hasti odav, aga tetjkult ei ole?
Ei, mina kull seda ei jaa uskuma.

Kas sa kunagi ei usu, mis deldakse reklaamis vai?
Monikord jaan ikka.

Kas inimestel on sellest kasu ka, et reklaam olemas?
Mmm.. minul on igastahes.

Mis kasu sul on sellest?
Siis ma saan teada, mis ilmas sinnib ja asju.

Kas sa oma sOpradele radgid asjadest, millest saedlreklaamis kuulnud?
Sdpru ei huvita need, sest et nad on ka neid nainud

Aga nemad sulle ei réagi?
Monikord raagivad.

Millest nad r&dkinud on?
Noh, mdnikord raagime, et mingites mangudes.. dbbme taeva siniseks!

Kas sa poes kaid?
Muidugi!

Uksinda ka?

Monikord olen kill kainud..

Kui tihti sa kaid poes?
Mmm.. harva.. kdime.. monikord kéime ka.

Umbes?
Umbes.. nadalas, ma kull nitd ei oska oelda.. padaleh..

Mitu korda umbes?
Viis vist.



Igapéev v6i? Peaaegu?
Néadalas kuskil 3 kuni 5 korda.

Kas sulle poes tulevad ka reklaamid meelde?
Mhmh.

Millised reklaamid?
Naiteks, kui me Saastumarketisse lahme, mul tuletondi meelde, et riis on mitu
korda odavam kui enne teistes oli.

Aga kui sa mingit asja mutgil naed, kas sulle siika reklaamid meelde tulevad?
A&a..

Selle asja reklaam naiteks?
Jah!

Tuleb midagi meelde ka, mis niimoodi meelde on tubd vdi?
No muidugi!

Et poes nagid ja..?
Mhmh.

Mis asi?
Naiteks kui ma n&en nagu.. seal.. noh seal podst-ans ma utlen kohe “Trimpa
fanta, ja& bamboocha!” [lauldes] omaette.

Sulle meeldib asju saada vo6i?
Mhmh.

Milliseid asju?
Autosi.

Manguautosid v6i?
Jah, ja siis mulle meeldib igasuguseid arvutimé&agaa ja..

Mida sa ise tavaliselt poest ostad?

Ma ostan sd6ki.. muidugi.

Mis sO0ki?

Oeh. Ma ei teagi, me ostame.. me teeme igapaesvatitoitu.. ma ei teagi.

Aga endale ostad ka vahel midagi v6i?
Endale? Eks ma valin.

Milliseid asju?
No... ega ma ei tohigi palju asju votta eriti..absiukest vaikest toitu nagu..

Aga kui sa paris uksi poes kaid?
No.. siis ma kiill ei tea. Oleneb kui palju mul raima

Aga no mida sa oled ostnud?

Ei oskagi delda. Mul ei tulegi meelde.. see oliamimu, kui ma kaisin.. Mul tuli
meelde, ma kaisin eelmine suvi.. Uks suvi.. maikédiagu vanaisa juures ja siis ma
pidin poes kaima. Piim oli otsas ja siis ma pidimp tooma...

Aga miks sa ostad neid asju poest, mida sa ostad@dgiasju ja..? Kas sulle
meeldivad need asjad vdi oled nainud reklaamist ntégks, et vdib-olla on head?
Minu arust on kull kéik asjad head!
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Kdik asjad?
Peaaegu koik.

Millised asjad sulle eriliselt meeldivad?
Noh, sd6dgiasjad..

Aga kus sa teada saad, millist asja asub osta ja lirgt mitte?
Noh.. oleneb mu maitsest.

Kas sa selliseid asju proovid, mida sa kunagi varemi ole proovinud?
Mhmh. Muidugi!

Aga mille jargi sa tead neid proovida?

06.. ma ei teagi..

Kas telekast 6eldakse, et on hea vdi..vdi s6bradénad, et on hea voi.. vOi vaatad
poes, et tundub hea véi..?

Ei, ma maitsen ikka kdigepealt jargi ikka.. Uhe ipzdtame ja kui mulle maitseb, siis
me jargmine kord ka ikka ostame. Seda pilti ongéaske varvida..

Kas sulle tuleb meelde, mille sa viimati said?
000.. ei tule.

Mis asja sa poest said?

Mé&nguasja voi?

Ei, Ukskdik mida.

No mul tuleb naiteks sai meelde.

Said saia voi?

Mhmh.

Tahtsid saada saia vdi?
Mkmm.. oleks ma ise.. aa.. Ukskord tahtsin isegi.

Aga ma motlen selliseid asju, mida sa ise tahtnudexl?
Aaa.. siukesi..

Millise sa viimati said?

Tervislikke jooke tahaksin saada..
Milliseid?

Nagu siukesi, millel pole sailitusaineid.

Kas sul praegu moéni reklaam tuleb meelde vo6i?
Mis reklaam?

kakﬁik milline. Tuleb m&ni meelde voi?

0O0.. Uks tuli.

Milline?

Oeh, mul laks nutd see sbna meelest dra. Aa! Trirap#a, jaa bamboocha!
[lauldes].

Bamboocha reklaam voi?
Mhmbh.

Mille péarast see sulle meelde on jaanud?
Mmm..ma vaatan.. no tuleb &kitselt pahe koguaeg.



Aga mdni teine reklaam, mis sulle meelde on jaand?
Mmm... moni teine.. ei tule meelde.

Rohkem reklaame ei tule meelde?
No vdib-olla tuleb, las ma mdtlen tldse..

No motle korra.
Tumesinine.. mm.. ma voiksin veel kollast teha.

Ei tule Uhtegi reklaami meelde rohkem?
Mmm...

No mida telekas igapaev naed vai?
Las ma métlen..

No kui sul ei tule, siis pole hullu.
No tuleb kdll, aga mul ei tule praegu lihtsalt paNeid on nii palju, ma ei oska neid
valida.

Kas sa kaid isaga ka poes voi?
Ta kaib rohkem kui mina

Aga kas sa temaga koos kaid?

Muidugi!

Kas ta kuulab ka seda, mis sina utled poes voi?
Mhmh.

Milliste asjade puhul ta kuulab sind?
Ma kisin ta kaest, kas ma tohin nagu jogurtit v@ies ta Utleb, kas ei voi jah.

Kas sa tavaliselt saad need asjad, mis sa kisid 90i
Mdnikord ei saa, ménikord saan.

Millised asjad sa saad, milliseid sa ei saa? Millesee so6ltub?
Mina saan siukest.. nagu..need vaata, need toedi.naul ei tulegi see meelde.. need
topsikud, nagu puding vdi. Neid ma kull saan!

Kas te koolis vdi sGpradega radgite mingisugusteasjadest, mis teil on?
Muidugi!

Millistest asjadest te raagite?
Autodest.. me raédgime siis mingitest playstatictifa..

Aga naiteks riietest voi?

Akaa!

Ei raagi voi?

Riietest me pole kunagi raakinud!

Milline on sinu arvates lahe inimene? Milline ta v#ja naeb?
Mulle meeldib siis kui ta on nagu.. hasti lahedides.

Millised riided tal peaks olema?
No siukesed..noh.. kuldsed asjad kdik kaelas jadatid kaelas..

Kas nagu B.A. A-Rihmas [teleseriaal]?
Ahh?

Kas nagu A-rihmas B.A. vdi?
Bee Aaa on see!
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Sellised sulle meeldivad vo6i?
Mhmh, need vennad mulle meeldivad! Kéige rohkemlenmieeldib Murdoch
[samuti tegelane A-Rihmast].

Aga noh soprade hulgas.. millised su sébrad on?
Uhh, Uks kdige parem on mul Rasmus.

Kas sa valid ka sdpru selle jargi, millised nad v§h naevad v6i?
Sdprused..

Kas on sdprade puhul oluline, millised riided neikeljas on?
Ei ole eriti.

Mis on oluline?
Oluline on see, et nad on mu sobrad.

Kas need asjad, mis inimestel on, kas need néitavaeistele inimestele, millised
need inimesed on? Et need asjad, mis sinul on, kessed saavad selle jargi 6elda,
milline inimene sina oled?

Mkmm.

Miks ei saa?
... mis sa utlesid?

Et kui need asjad, mis sinul on, kas need Utlevaeistele inimestele, milline
inimene sina oled?
Ei Utle.

Miks sa seda arvad?

Aga kas kiitlejad ei meeldi sulle?
Mkmm!

Aga mis sa arvad, kui kellegil on hasti palju asjukas ta on siis selleparast
onnelik?
Mmm... ei ole eriti. See pole mingi dnnelikkusemiee uldse.

Aga kas sa oleksid dnnelikum kui sul oleks naitelgalju rohkem tanke [Enne
intervjuu algust naitas laps mulle oma manguasju]?
...mmm.. natuke oleksin ikka.

Ja mis sa arvad, et kui sul oleks neid, et kas sassoleksid lahedam ka teiste
arvates?
Mmm.. muutust pole ju.

Ei ole oluline vdi?
Ma ei oskagi 6elda..

Utleme naiteks, et keegi sai uued riided, mingid sii lahedad tossud naiteks. Kas
ta on siis selle parast lahedam inimene, et tal areed tossud vdi?
Lahedam kull. Ikka.

Sulle meeldib kui inimestel on naiteks hasti lahedariided seljas voi?
Mhmh.

Sulle meeldivad need rohkem kui kellel pole v6i?
Mmm.. rohkem mm..
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Mis sa arvad? Sa void 6elda, mis sa arvad.
Oeh..

Kas need, kellel ei ole lahedaid asju, need ei mdesulle voi?
Meeldivad kull. Ikka.

Kas sa vahel tahad asju, mis on naiteks sinust vamatel lastel?
Minul vanematel lastel ei ole..

Ei, sinust vanematel lastel. Need asjad, mis neihga mida sul ei ole, kas sa neid
tahad voi?
Mina tahaks.. noh, ma tahaks selleparast.. nohahsks ju suureks saada!

Aga kas sa selliseid asju tahad ka nagu neil suurextel on vai?
Ikka!

Milliseid naiteks?

Noo.. siukeseid asju nagu rohkem raha kui vaikestel

Kas sa mingeid asju tahad ka, mis vaikestel on.. al?

Akaa!

Ei taha?

Need on liiga titekad! No siukesed nagu beebidedbmalle kill ei meeldi.

Aga need mis sinust vanematel on? Need meeldivad?
Mhmh. Ikka.

Miks?
Ja minuvanustel.. 088.. vanematel on nagu lahedaatatilahedamad riided.

Sinu arust sul ei ole lahedad voi?
Eee... ei teagi

Kas sulle ntdd tuleb meelde moni reklaam, mida sa&inud oled voi?
Ohh!

Mh?
Naiteks.. Marabou paksuke naiteks.

See on mille reklaam?
Uuu.. nidd tuli. Hesburger..ja mingi reklaam olealuus..

Mille jargi sa maletad seda, mis seal reklaamis @i
Seal oli mingi tomat ja siis oli hea juust mingi. jaingi uus toode oli Hesburgeris.

Meeldis sulle see reklaam voi?
Muidugi!

Kas sulle vahel moni reklaam ei meeldi ka voi?
Monikord ei meeldi jah.

Millised sulle ei meeldi?

Sihukesed, kus nad nagu kiitlevad ja.. Aaa, mukeldib see reklaam, vot see.. tks
Hansapanga reklaam tihel mehel on mingi suurem koagnda naabiril ja siis on
suurem kristallikogu ja siis on mingi suurem foérsjis on kaks korda suurem naine
ja.. aga uks asi on tal kaks korda vaiksem — tamwisingu intress.

Mille parast see sulle on meelde jaanud?
Ma alles tdna nagin.. enne sinu tulekut.

112



Aga millest ta sulle meelde jai? Naljakas oli v6i¥6i olid huvitavad asjad seal

voi?

Mulle meeldis see, et tal oli kaks korda suurenm@égé kaks korda suurem fé6n. See
f6on mulle eriti meeldis. Tahaks endale ka sellist!

Aga kui sa naed vahel reklaame, kas sa siis motleet tahaks neid asju voi?
Mhmh

Milliseid asju sa naiteks tahad?
Ma tahaks ikka kristalle ja.. suuremat maja kui.geeuhkemat. Sihukest, kus on
teenindus sees ja.. kdik puha ja ilusad ja asjad.

Aga kui sa naed naiteks mond maiustusreklaami, talkesid monda voi?
Akaa, sest siis kui ma kohukesi s60n, siis ma v&ianuurde. Sest ma ei s66 enam
kohukesi.

NT3

Taustaandmed

Elukoht Tallinn

Perekonna suurus ja struktuur  Ema, isa, tutap@8g (10)

Interneti kasutamise kogemus 3 aastat

Interneti kasutamise kohad Kodus

Interneti kasutamise maht 2-3 korda nadalas 1 tund

Vanemate piirangud interneti Otseselt puuduvad
kasutamisele

Muu meedia tarbimine Televiisor (iga paev 2 tundipgdio (harva)

Vanemate piirangud muu Otseselt puuduvad.
meedia tarbimisele

Sissetulek leibkonnaliikme | 3001-3500 krooni
kohta kuus

Taskuraha lapsele nadalas Kuni 25 krooni

Intervijuu transkriptsioon

Voibolla sa naitad mulle, kus sa kaid tavaliselt, Wi sa internetis oled?
Lastekatest loen ka.

Siin kaid tavaliselt voi? [Naitab Lasteka lehekiilgd
Jah, ja siis loen siin...

Mida sa teed siin?
Loen.... ja siis vahepeal mangin kah.

Kas sa multifilme vaatad v6i midagi sellist?
Jaa, vaatan.

Aga ristsdnu ja puslesid lahendad, selliseid asjuskteed?
Jaa, teen.

Pilte ka varvid?
Jaa.

11:



Mis sulle selle lehekilje juures meeldib?
Meeldib... Mulle meeldib siit neid multikaid vaadga siis nagu... natuke lugeda.

Kas sulle need varvid ja pildid ja need asjad meeldad?
Jaa.

Mis sulle meeldib nende juures?
Noh, et... saab varvida...

Et varviline on?
Mhmh.

llusad?
Jaa... Mul on vend vahepeal varvib niimoodi, ebtie@k Uhe varviga ja ltleb, et
vaata, see on kdige ilusam pilt.

Kui vana su vend on?
10-aastane.

Kas sulle moni lehekilg tldse ei meeldi ka, mida saternetis néainud oled?

Mmm.. Ukspéaev, kui mu vend tahtis... noh, ta kogal vanasid sente ja siis... ta
nagu vaatas lUkspaev thte lehekulge, kas on kupajsante kasutatud ja siis, noh...
mina vaatasin nagu pealt ja hakkasin nagu igavlema.

Oliigav, jah?
Jah.

Mis sulle ei meeldinud seal? N&gi igav valja vi?
Ei, ma lihtsalt nagu... ma nagu hakkasin vaatanjavaatama ja jarsku hakkasin
motlema, et nii igav, et lahen ara.

Kas sulle meeldib, kui naiteks internetilehekdljelkasutatakse mingeid erinevaid
tegelasi, nditeks maskotte, mida sa oled varem kusknultikates nainud voi?
Mhmh.

Tuleb meelde ka moni, mida sa oled nainud voi?
Mmm.. mkmm.

Aga sulle see ka meeldib, kui naiteks kuulsad ininsed on mdnel lehekuljel?
Jaa.

Sa varvid siin pilte ka ja teed puslesid ja asju?
Jaa.

Sulle meeldib, kui saab midagi ise teha?
Jah... Siin Jussi multikates saab ka ise teha...

Kas internetis teiste omavanustega ka raagid?
Jaa...

Kuidas sa raagid nendega?

Kas sul on MSN véi...?
MSN, jah.

Aga siin jutukates kaid voi midagi sellist?
Mkmm.
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Sul kasutaja on siin lehekuljel?
Mkmm.

Mis sa arvad, kas need inimesed, kes selle lehelditegid, tahavad, et sa siin
kogu aeg kaiksid?
Ma arvan kdll.

Miks sa seda arvad?
Ma ei tea...

Sulle meeldib see lehekulg?
Mhmh.

Kas sa mdnele oma sdbrale soovitaksid siia lehekeélg tulla?
Jaa... Aga nendele, kellel ma soovitan, nemadkédbad seal.

Kust sa ise teada said sellest lehekiiljest, kes Isulitles?

No kui ma tkspéev oma sdbral kilas kaisin ja sas.nmoh, ta hakkas seal méangima
ja siis ma kusisin, mis lehekiilg see on, ta Utlessekas" ja siis ma laksin koju ja
vaatasin seda...

Kas sa siin lehekuljel reklaami néed?
Mhmh.

Kus?
Siin. [Osutab reklaambé&nnerile.]

Kuidas sa aru saad, et see reklaam on?
Et ta nagu utleb ,kliki siia” ja...

Mida see sinu arust reklaamib?
... Etee..

Aga kui sa allapoole kerid siin lehekljel... kas& veel kusagil reklaami nded?
Jaa.

Kus?
[Osutab reklaamnuppudele.]

Miks naiteks see pilt on reklaam ja see [osutan rutigipildile] ei ole?
Eee...

Mis sinu arvates erinev on?
Et need pole méngud va...

See reklaam, mis siin on, kas see héirib sind?

Akaa, ei hairi.

Kas sa siit lehekuljelt midagi kasulikku ka saad tada? Vi tarka?
Eee... ei ole saanud.

Mis sa arvad, milleks see lehekilg on?
Et sa saaksid siit tarku asju teada voi et sul olekldbus voi?

Noh, et... mblemat.

Mis sa arvad sellest, kuidas need reklaamid siin Yja ndevad?
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llusad voi?
[lus. Ma olen kdikides neis kainud, mu sober k&ib siin, ta on 5-aastane.

Kas sa vaatad internetis reklaami vahel?
Mhmh.

Kas sa internetis vahel oled ndinud mingit asja, ntia sa oled tahtnud?
... Vaiksena... siis kui ma nagin siin thes Jusdtikates... no ta laks killa ja oli ks
hasti lahe tuba ja ma tahtsin seda, a niitid maeeatn... niid see on ara laind sealt.

Kas sa monel lehekiiljel veel kdid kogu aeg?
Kain, aga seal ma mangin ainult.

Millistel lehekllgedel?
See on ingliskeelne ja siis saab multikates ka ataaitlekas.

Mis lehekilg see on?
Cartoon Network ja siis Nickeldonis ka kain.

Mis sulle meeldibki nonde lehekilgede juures vaadatmultikaid ja asju?
Seal on ingliskeeles ka, ma midagi ei saa aru.

Mis sulle veel nende lehekilgede juures meeldib?
Mmm... mangud ja...

Kas sinu arvates on see tahtis, et sa saaksid arais on lehekilgedel?
Mhmh.

Kas seal Cartoon Networkil ja Nickeldonil on reklaani ka?
Mmm...

Oled sa téahele pannud?
Ei ole.

Peale nende lehekilgede kaid veel kusagil voi?
Ee... vanasti kaisin... Delfi Tahekeses.

Enam ei kai voi?

Akaa.

Miks?

Ma ei tea... Eile ma kaisin korraks, aga...

Oli seal midagi huvitavat ka?
Mangisin Uhte mangu.

Mis mang see oli?

See oli siukene mang, et vajutad sinna enteri paais sa lahed nagu pall selle tihe
pealt ara ja hakkab pommitama neid... mingeid rjauggis peab kinni piidma selle
palli.

Ma néaitan sulle thte lehekilge veel ja kusin, misasarvad sellest. Kas sa selle
lehekilje [Bamboocha] peal oled varem k&inud?

Ei.

Esimest korda néed?

Jaa.

Siis sa v0@id vaadata siin ringi, mis siin on... S&did vaadata, mis siin on.
[Vaatab ménge, pilte] Ma vaatan, siis ma vaatate @, aga...
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Sa void ukskdik, mida vaadata.
See on reklaamis ka [Bamboocha volcano reklaam.]

See on reklaam?
Mhmh.

Mida see reklaamib?
Telekas.

A mis asja see reklaamib?
Bamboochat. Et tee ise vulkaan ja osta natuke...

Sa oled telekast nainud seda reklaami?
Mhmh.

Mis seal reklaamis on?
Et ee... mingi... vulkaan nagu... ja siis nad hakkizra jooksma ja siis koikidele
utlevad, et laki ja l&ki ja 1&ki ja siis [Bpuks Eirad ise laava poole ja hakkavad seal...

Aga mida selle reklaamiga reklaamiti?
Fantat.

Sulle meeldib pilte vaadata internetis ka?
Mhmh.

[Naitan, kus on sellel lehekuljel pildid.] Kas sa Kid internetis vaatamas ka pilte?
Mhmh. Ma vaatan reitis ka natuke pilte, aga miriteggeal pole...

Tahaksid panna vdi?
Tahaksin.

A miks sa pole pannud siis?
Ukspaev tahtsin, aga siis polnud mu venda kodasmuidu teeb.

See Lasteka lehekulg, mis sa arvad, kelle jaoks see? Kui vanadele lastele?
No... vdibolla mingi nelja- viieaastastele.

Vanemate jaoks ka?
Mhmh.

Kui vanade jaoks? Sinu arvates.
Mmm... Uks minu sdber, ta on ka 10-aastane, tadenh

Kas taiskasvanud voiksid seal kaia?

Kas sinu arvates oleks neile seal midagi huvitavat?
Mmm... ma ei tea.

Aga see lehekillg? Kui vanade jaoks see vdiks olla?
Mm... V@ibolla... mingi 30.

Nooremate jaoks ei ole?
On kull, aga...

Kui vanade jaoks vdib umbes olla? Sinu arvates, kisa seda vaatad, kuidas sulle
tundub?

Kas see on sama vanade jaoks kui Lastekas vdi oreseanemate jaoks?
Vanemate.



Kui palju vanemate?

Kas laste jaoks voi taiskasvanute jaoks?
Noo... mdlematele niimoodi...

Kas sa naed siin midagi huvitavat, mis sinu jaoksuvitav on?
[Vaatab ja motleb.]

Tundub mingi asi huvitav voi?
Mmm... ma ei tea... ma arvan, et k8ik on siin |atedsjad.

Mille jargi sa seda arvad?
Ma arvan, et... ikka kaidakse siin ja siis vaadsg¢ak

Mis sa arvad, kas see lehekilg tahab, et sa siiaasti tuleksid?
.... Mhmh.

Kas sa tuleksid ka?
Tuleksin.

Kumb sulle ronkem meeldib? See voi Lastekas?
Molemad on lahedad.

Kas sa internetis ménes mangus oled osalenud? S&di, kus sa void mingi
auhinna voita?

Me sb8bra pool tegime, siis mina olin ka, aga m@winud, me pidime ara hakkama
minema ja siis... siis me, noh, kui me jargminedkima poole tulime, siis see oli
juba labi... Aga sai selle mingi... digifotoka \a&it

Seal pidi kuskile oma nime ka kirjutama?
Mhmh.

Kirjutasite ka?
Ei jdudnud veel.

Kas sa monele sdbrale soovitaksid siia tulla?
Mmm...

Et nii lahe lehekilg on, tule vaata?
Ma ei tea...

VOi Utleksid, et ei ole motet vaadata?
Soovitaksin ikka.

Kas sa siit midagi kasulikku ka teada saad?

Kuidas sulle tundub, kas sa saad siit midagi seltiseada, mida sul vaja oleks voi
et sa saad targemaks?
Eee...

Vi on see ainult selle jaoks, et 16bus oleks?
Ma arvan, et kasulikkuseks ka.

Mis siin vBiks olla kasulik?
... Mmm... jutukad, naiteks... saab lugeda ja...

Kas sa siin lehekiljel nded reklaami?
... Mkmm... A siin [Osutab Uhele paremal asuvaléaamile.]
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See on, jah?
Mhmh.

Aga kui sa veel allapoole kerid?
See [Osutab veel Uhele parempoolsele reklaamile.]

Millest sa aru saad, et see on reklaam ja see p¢@sutan Uhele kasutaja Ules
pandud pildile.]
Sellepérast, et see on... seisab.

[Osutan ,lae nodi* rubriigile, kus on Fanta digindnn.] Kas sa siin lehekuljel nded
kusagil reklaami?
[Naitab samu parempoolseid reklaame.]

Kas sa ise oled nainud internetis midagi, mida s&e oleks tahtnud?
Kui sa seda lehekilge naed, kas sa saad aru, midamngseklaamitakse?

Kui sa ei saa, siis pole sellest midagi.
Ei saa.

Mis sa arvad, kas see on reklaam [Bamboocha.ee Idgo
Ei tea.

V0i see [Fanta logo] siin?
Ei tea.

Kas sina utleksid, et see on reklaam?
Mkmm.

Kas sa neid kahte oled kusagil varem nainud? [Rekémitegelased.]
Jaa.

Kus?
Telekas.

Kas see, et siin internetis igal pool reklaam on,ds see hairib sind vdi ei hairi?
Ei hairi.

Ei ole kunagi méelnud, et vbiks rohkem vdi vahem @?

Ei.

Kas siin lehekuljel on reklaami liiga vahe voi liig palju?

Mmm... parasjagu.

Mis sinu arvates on reklaam?
Mmm... tegelikult... ré&givad ja vahepeal, kuaagitakse ja siis liguvad ja...

Millest seal radgitakse?

Kui moni vaike laps kusiks sinu kaest, mis asi onaklaam, mis sa talle ttleksid?
Utleksin, et ee... reklaam on reklaam.

Aga kuidas sa kirjeldaksid seda?
Utleksin, et seal liigutakse ja seal raagitakse ja.

Millised reklaamid sulle meeldivad?
Mmm... ma ei tea.



Sa void 6elda mingi asja reklaami vdi siis, mis sléd meeldib reklaamide juures.
Millised nad peaksid olema, et nad oleksid huvitav@?

Kas sulle praegu tuleb moni reklaam meelde, mida saled naiteks televiisorist
nainud?
Jaa.

Milline?

Et see kui, mingi... mingi vaiksel lapsel oli sipéev ja siis Uks 6de l&aheb kodust ara
ja siis mingid kulalised tulevad ja Utleb, et ,isdavanaema on jélle kala praadinud ja
onu teeb ikka veel suitsu“ ja siis tuleb see dd#tlgb, et...

Mille reklaam see oli?
See oli selle... mingi Lenori.

Moni reklaam veel meelde tuleb?
Mhmh.

Milline?
See on mingi, et... mingi kreemi... ttle ,head degengitele kortsudele ja
midaiganes...

Miks see sulle meelde jai?
Ei tea... Need nagu.. minu arust naidatakse ka@gkem.

Naidatakse kbige rohkem?
Mhmh.

Sulle mdni sellise asja reklaam tuleb meelde, midza ise ka ostad vahel... voi
saad?
Jaa.

Milline?
Hubba-Bubba mullinéts.

Mis seal reklaamis oli?
Et mingi... tidrukud nagu tantsivad balletti jessiijarsku poisid tulevad niimoodi
hakkavad mullitama...

Kas sul kodus ka raagitakse reklaamist? Et vanemadtlevad, et see on hea ja see
on halb reklaam?

Ei ole nii.

Kas sa midagi oled tahtnud ka, mida sa oled reklaars nainud?

... Vanasti, kui ma seda... nitd mul on juba see &temas, aga see oli see, et... kui

ma nagu... see oli see, et toob selle kutsa.tahtain vanasti koera, aga niidd on meil
koer olemas.

Kas sa nagid telekas seda, et keegi tahtis koeraiViitsalt tahtsid?
Jah, lihtsalt tahtsin.

Aga kas sa televiisoris oled mdnda sellist asja méiid, mida sa oled tahtnud?

Naiteks kui sa Fanta reklaami néed, kas sa siis taksid Fantat?

Tahaksin, siis hakkab just ee... siis ma kohe paagu... vahepeal, kui ma hakkan
nagu vaga... noh, tahan seda Fantat, siis tuletekam, siis ma panen kohe kée
ette, et ma ei naeks, et hakkan ise tahtma...
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Kas mone asja puhul oled veel nii teinud?
Eee...

Mdne maiustuse voi?
Ma olen teinud siis, kui ma piima tkspéaev tahtdmsiis oli see... et mingi titad, et
nagu ema toob selle piima ja ma panen kae etteaeahtsin piima...

Mida seal reklaamis? Piima voi?
Mkmm.

Mida siis?
Vetsupaberit.

Mis sa arvad, milleks sinu arvates on reklaam teleks?
Selleks, et noh... ndha, mis poes on...

Veel millekski?
Et reklaamib, et see on vaga hea, ostke seda, sestlee

Sinu arvates on reklaamid selleks, et ostke?
Mhmh.

VGi ainult selleks, et saaks teada, mis poes on wias?

VOi molemat?
Ma arvan... molemat.

Kas reklaamid Utlevad ka sulle midagi?
Mhmh.

Mida?
... Utlevad, et... Utlevad, et... vanasti oli Ukklaam, praegu tuli meelde, et... mingi
utles, et... ostke seda, see on véaga odav ja hea.

Mis sa arvad, kas sinu jaoks on olemas eraldi rekéamid? Sinuvanustele?
Jah.

Millised need on?
No... vahepeal ma panen nagu Hubba-Bubba rekla&éeiette ja...

Kas nad on teistmoodi tehtud ka?
Mhmbh.

Né&evad teistsugused valja?
Mhmh.

Millised lastereklaamid vélja ndevad?
Et, ee.. siukesed, et natuke nagu lapsed teevad sea

Millised taiskasvanute omad on?
Taiskasvanute omad on seal, kus on suured...

Kas reklaamid Utlevad ka sulle, kes peaksid ostmaeid asju?
Mmm...

Kas peaksid téiskasvanud ostma vdi lapsed?
Tegelikult... ei Utle... praegu ei tule meelde.
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Kuidas sulle tundub, kas reklaamides O0eldakse kat @eed inimesed, kes ostavad
neid asju, mida reklaamitakse, et need on hasti tedad inimesed?
Mhmbh.

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?
Mkmm.

Miks sa seda arvad?

Sellepérast, et mu vend tkspaev... noh, nagi neiitaéhte telefoni ja siis utlesid, et
null krooni, null krooni, tulge votke kohe ara, aggelikult maksis see hasti palju ja
siis... Vahepeal valetavad.

Kas inimestel on sellest kasu ka, et telekas on ralam?
Mhmbh.

Mismoodi?
... Et nad saavad nagu teada, et... mis poesisn, Si

Kas sa oma sOpradega ka vahel raagid asjadest, mida reklaamis nainud oled?
Jaa, Ukspaev raakisin tihele sGbrale sellest Fantatste... ta ostis nagu Fanta ja siis
mina ostsin ka Fanta ja siis hakkasime Fantastmiéja siis...

Kas nemad ka sulle rdagivad? Vahel mingitest asjadé mida nad on nainud
telekast?
Mhmh.

Millistest?
... Eee... kui Ukspéaev, noh, mu sugulane, siisnole, ostsime seda Aerot ja siis
nagu... ta ostis ja... ta Utles, et tahad ka?idansi Utlesin nagu, et vdib kah.

Seda Aero reklaami oled ka telekast nainud?
Jah.

Milline see reklaam oli, méletad?
Jaa... Et ee... noh, Uks Utleb: ,see ei ole naeksisja siis Utleb: ,pane see keele peale
ja lase sulada! proovi niid ise!” ja siis nii edasi

Miks sulle meelde jai see reklaam?
Noh, et nagu...

Oli naljakas voi huvitav?
Ukspaev ma jain teda niimoodi vaatama [Teeb suu @immagu.]

Miks sa seda reklaami niimoodi vaatama jaid?
Ma ei tea, sest ma polnud seda maitsnud ja...

Kui sa nagid seda reklaami, kas sa siis oleksid tafud seda proovida?
Mhmh.

Kas sa poes ka kaid?
Mhmh.

Uksi v6i vanematega?
Eile kaisin pudeleid ara viimas ja siis ostsin censg¢da... Uhte... ihte komme ja...

Mis komme sa ostsid?
Need .. mingid.. need... kus saab neid nagu..avdtdtad vélja ja saad suhu panna,
need olid mingid Pezid.

122



Kas sulle poes ka tulevad reklaamid meelde? Naed ngit asja miugil ja tuleb
meelde, et selline reklaam oli?
Mhmh.

Tuleb moni meelde ka?
Ee...

Nagid poes miutgil ja siis tuli meelde, et sellelidelline reklaam?
Jaa... Kui ma kaisin tihes... mis oli vanasti Lipaod ja siis ma kaisin seal ja siis...
seal oli ainukesena Aero ja siis... ma nagu vaatsia ja siis nagu tuli meelde.

Kas sulle muidu meeldib asju saada?
Jaa.

Millised asju sulle meeldib saada?

Mmm... Mu s@ber sai stinnipaevaks Uhe siukese higdpekus saab hlippenddri sees
on patareid ja siis saab nupule vajutada ja sk&ditasul muusika kédima ja siis saab
nagu hlpata hippenéoériga...

Sa tahaksid endale ka?
Mhmbh.

Kui sa poes kaid, mida sa tavaliselt ostad siis?

Mmm... mu lemmikjook on piim ja siis ma vahepeabosseda, kui on vaja... kodus
pole. Eile ma ka kaisin poes vennaga ja ostsinmayikolm piima ja mingi
kohvikoore.

Sa (tlesid, et sa ostsid kommi?
Eile... Eile veel... noh, ma ei ostnud kommi sdtiehal, aga siis kui ma olin veel
natuke dues, siis mu sugulane, onju, temaga laksinme...

Aga kui sa muidu kaid Uksi poes? Kui sa piima ei da.

Siis ostan jaatist voi...

Mis jaatist sa ostad?

Mulle meeldib Uks jaatis, kus on siukene... nghuuviljad sees, aga noh, siis seal on
nagu Uhed krémpsud Kka...

On hea voi?
Jah.

Kust sa Uldse teada saad, mis asju tasub osta?
Eee... nditeks, mu venna... meeldib hasti maasi&a. dasteSampus, aga mulle eriti
need, see maasikas ei meeldi, mulle meeldivad negd teised...

Aga kas sObrad raagivad sulle, et moni asi on he®vsa néed telekas seda voi
ema-isa raagivad?

Et ee... Mu sdber Uks raakis, et ta ema ostis élleemingi selle, kus oli see viiuliga,
mis ta oli nadd... tal oli see mingi...

Pohiliselt ostad selleparast, et ise oled proovin@d
Jah.

Aga selliseid asju ka proovid, mida sa varem poled$nud?

Mkmm. Ma Ukspaev kaisin Haapsalus ja kaisin Haapgaés ja siis esimest korda
nagin uhte siukest... thte kommi ja siis olid sé¢sd, mida ma nagin esimest korda,
uhed ribad, kus on suhkur peal ja... roheliseddtiba
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Ostsid neid?
Jah. Kolm tukki.

Kas sa vanematega ka kaid poes?
Jah.

Kas nemad kuulavad ka seda, mida sa tahad?
Jaa. Me Ukspaev, eile ma sain esimest korda seldla-Bubbat, banaanimaitselist.

Kas sa tavaliselt saad vanematelt seda, mida sa ki@
Vahepeal ei saa, vahepeal saan.

Milliste asjade puhul poes kuulatakse, mida sa Uth?
Tavaliselt, kui ma tahan piima... Ukspaev, kui mliktnnipaev, siis ma tahtsin
mingit jadjooki ja siis seda ma tahtsin ja sain...

Kas sa tahaksid rohkem asju osta?
Mmm... ma ei tea...

Kui sa saaksid, kas sa ostaksid ronkem maiustusi vdna ei tea, mingeid
manguasju?

Ma ei tea... Eile ma ostsin Uhe kooliasja, mu kaets selle ara ja... alati kui laua peal
on midagi, siis ta narib selle ara...

Kas te sdpradega ka raagite erinevatest asjadest,srkellelgi on?
Jaa.

Millistest asjadest te raagite?

R&aagime naiteks, nagu... et me... no et tdna ekigsOber Utles, et kui olen see nadal
taiesti tubli laps, siis, noh... ma saan uued slid... siis ma utlesin, et ole tubli laps,
siis saame koos rulluisutama minna... Tal olid vhmagu hasti katki, siis krobisesid
nagu, liiv oli nagu vahel.

Kas te sellistest asjadest ka raagite nagu kellegietest voi vihikutest vai...
mobiiltelefonidest?
0060.. poisid raagivad hasti palju mobiiltelefonidésiulavad helinaid ja...

Millest tidrukud raégivad?
Meie rdagime... naiteks... vahepeal naitame lugsimigkutest pilte Uksteisele ja
siis...

Mis sa arvad, kas need asjad, mis sinul on, sinuided ja vihikud ja kdik sellised
asjad, kas need naitavad teistele ka, milline ininme sina oled?
Ma ei tea... vOibolla naitavad.

Kas sinu arvates on see tahtis, mis kellelgi seljan?
Mkmm.

Et see, kui kellelgi on hasti lahedad riided, kasee teeb temast siis lahedama
inimese?
Jah.

Aga kui tal on koledad riided, kas ta siis ei oledhe?
Mmm... natuke ikka on.

Kui keegi saab naiteks mingid &gedad puksid vdi kapsuni... kui ta enne ei
meeldinud sulle, aga ta saab mingi uue &geda asfas ta siis meeldib sulle?
Mhmh.... Ei, ma alati Gtlen, siis kui ma naitekisaa kooli minna, siis... eile ostsime
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thed sokid ja siis ma hakkasin tdna votma ja sikkasin nendega pahandama, et ei-
ei, ei vOta, ei vota uusi sokke... et emme ei luidamustaks teha kohe.

Sa raakisid oma sopradele, et sa said uued sokid?

Ei.
Tahaksid ndidata oma s@pradele?
Ee... mkmm.

Mis sa arvad, kas asjad teevad inimese dnnelikumaRs
Mhmh.

Miks sa nii arvad?
Eee... Selleparast, et... need on nagu uued asjdilbjolla on mingi vaga ilus ja...

Ja siis inimene on dnnelikum?
Jah.

Kas sa vahel tahad ka selliseid asju, mida sa ol@dinud naiteks endast
vanematel lastel?

Eee... Vaiksena, ma olin mingi 4-aastane, siisahtsin seda mingit mutsi, kui ma
nagin thte suurt... suurt koolilast. [Kirjeldab mi(jt

Praegu enam ei taha selliseid asju?
Ma ei tea... praegu vist tahan ka.

Aga selliseid asju oled tahtnud, mida sa oled néaimbiendast noorematel,
vaiksematel lastel?
Et ee... ma ei tea iseqgi...

Milline on sinu arvates Uldse Uks ge inimene, Uk®re inimene?

See, kes... noh, annab... sdbrutseb ja... aggu..nea ei tea, sdbrutseb ja... ja siis
vahepeal nagu, mul Uks, kes mul oli vanasti sdtss minu lasteaias kais, praegu on
ta Uhes teises koolis ja siis tema Utles, vahedjttd, et issand, ma tahan su sdber nii
vaga olla ja siis parast Utles, et ma ei ole sesdlsellised sépru mulle eriti ei
meeldi.

Aga kas see ka on tahtis, mismoodi inimesed valjgiavad ja mismoodi kaituvad?
Jaa.

Mis selle juures tahtis on? Mismoodi nad peaksid tema?

Noh, et... ei teeks niimoodi, et... iUkspdev mamagji tiks tudruk eputas, ma ei tea,
oma uute riietega vist... ma ei tea, kas tal oidchuued riided vdi ei olnud, aga olid
mingid... Uhed riided... ja siis ta nagu tegi niodo.. ema kaest oli kinni ja siis ta
hakkas nagu niimoodi... h&sti nagu ma ei tea kui@aslima...

See ei meeldinud sulle?
Ei meeldinud... Mulle ei meeldi, kui inimesed eeputavad...

Et sulle meeldib lihtsalt, et inimene on hea voi?
Jah.

See ei ole tahtis, milline ta valja ndeb?
Mkmm.

Rohkem mul sulle kiisimusi pole, aitah vastamise eés
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NP4

Taustaandmed

Elukoht Tartu

Perekonna suurus ja struktuur  Ema, isa, poegUtay, (5)

Interneti kasutamise kogemus 3 aastat

Interneti kasutamise kohad Vanaema juures, isgutiiés

Interneti kasutamise maht 3 korda né&dalas poolitund

Vanemate piirangud interneti Puuduvad
kasutamisele

Muu meedia tarbimine Televiisor (iga paev 2-3 tyndahel raadio ja
ajalehed

Vanemate piirangud muu Televiisorit voib vaadata ainult 6htuti
meedia tarbimisele

Sissetulek leibkonnaliikme | 2501-3000 krooni
kohta kuus

Taskuraha lapsele nadalas Kuni 25 krooni

Intervjuu transkriptsioon

Kaua sa internetti kasutanud oled?
3 aastat.

Kus sa kasutad tavaliselt?
Vanaema juures ja..

See ongi kdik?
Vanaema juures ja siis kasutan isa too juures ja..

Kui palju sa kasutad?
Uldiselt vaga vahe, mingi pool tundi ainult, 30 min

Aga kui tihti nagu? lga péev voi..?
lgapéev ei ole.

Aga nadalas umbes?
Néadalas kuskil kolm korda aint.

Mis asju sa muidu teed? Vaatad telekat naiteks voR
Vaatan telekat ja siis vahepeal k&in... no vahepleaa stinnipéev, siis laulsime seal karaoket.

Palju sa telekat vaatad?
No vaga palju ei vaata. Ma ainult lastesaateid.

Kas sa vahel mingit ajalehte ka vaatad v6i kuuladaadiot vGi..?
Vaatan ja siis kuulan ka. Ma loen koguaeg ainutkaioote.

Meeldivad voi?
Meeldivad jah. Ma loen vaga palju raamatuid ka.

Loed, jah? Milliseid raamatuid sa loed?
Muinasjutte ja siis mul on kahe aastaga loetud ikssktse raamatut.

Seda on paris palju ju.
No kuskil nii paksud raamatud.
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Vaga tubli! Millistel internetilehekillgedel sa tavdiselt kdid mangimas? Sa void mulle
naidata.
Nii.. see on mu isa t60 lehekulg. [autonet24.ee]

Siin kaid voi? Mis sulle meeldib siin?
Autod.

Kéaid autosid vaatamas voi?
Jah, ma vaatan neid siin.

Milline su lemmikauto on?
Mercedes. Siis mul on ks koht veel..kus see niligd.dMa ei leia seda tbesti Ulesse..
[hydra.ee]

Mis sa siit vaatad?
No mulle meeldivad autod. Autosid vaatadki, jah?

Aga mingisugustel lehekilgedel veel kaid vai?
Kain.

Jalle on autolehekuljed vdi?

Mkm. Ma kain igasugust asju vaatamas.

No naiteks?
Naiteks... kain... lastekas siin vahepeal vaatatagii

Mida sa vaatad siin?
Mul on kasutaja ka... [logib sisse]. Mul l&aheb kagg sassi... no jalle... Ma vihkan, kui mul
koguaeg sassi laheb...

Mis sa teed siin tavaliselt?
Noh, vaatan igasuguseid asju.

Naiteks?

Naiteks.. multikaid vaatan. Vahepeal vaatan kirju.
Kirjutad ka siin voi?

Vahepeal kill. Vétame postkasti ja.. saadetud dirja

Kas sa ristsonu ka lahendad v6i paned puslesi kokkubi varvid voi?
Lahendan. Teen kaill.

Meeldib, jah?
Meeldib. Ma vin Uhe ristsona ka &ra teha praedwhuu.. sirkel. [Lahendab ristséna.]

Okei, vaatame siis teisi asju, mis siin on veel! Kasul moni pilt ka siin tleval on vi?
Mkmm.

Oled mdelnud kunagi panna?
Olen mbelnud jah, aga ei ole pannud.

Miks?
No ei ole teinud, tead. Isal on koguaeg t66. Orukeg tool... see fotoaparaat. [Lahendab edasi
ristséna.]

Mis sa selle lehekilje valimusest arvad?
Hea.

Mis sulle meeldib selle juures?
Eriti meeldib mulle, vaata need e-kaardid siin.



Saadad ka neid voi?
Ei saada.

Lihtsalt vaatad?
Jah.

Aga selle valimuse puhul, kas sulle meeldivad pildivéi varvid voi?
No pildid meeldivad.

Aga need varvid, mis siin kasutatakse?
llusad.

Aga mitte midagi erilist, jah?
Mkmm.

Kas sulle meeldib ka kui naiteks internetis kasutatkse mingisuguseid multikatest tuntud
tegelasi ja midagi sellist?
Nojah.

Milliseid sa tahaksid ndha?
Siin on need.. selle puslekese vdin ka ara tebata.

Kas sa internetis nagu omavanuste lastega raagid kauskil voi?
Eee.. vahepeal jah.

Kuidas sa raagid nendega?

Hasti!

Mida kasutades? Jutukas voi MSN-s vdi..?
MSN-s veel pole kasutajat.

Aga kuskil jutukas kaid v6i?

Kéin. Mangukoopas on mingi jutukas.

Mé&ngukoopas kaid ka muidu vai?
Kain kill. Aga mul seal ei ole veel kasutajat.

Mis sa arvad, kelle jaoks see Lasteka lehekulg teid on?
Mmm...eee..

Millistele inimestele?
Lastele.

Kui vanadele sinu arust?
4-7, ma arvan.

Vanemate jaoks enam ei ole?
Mina kull arvan, et ei ole.

Olgu. Mis sa arvad uldse, mille jaoks see lehekilghtud on? Et nagu kas ta annab sulle
midagi voi?

Annab.

Mida?

Siin on ju see, et mingi Liikluskoer Vardi multikgs. mingi suur tekst siin.

Aga kui sa selle kinni naiteks paned. Kogu see leki#lg, kbik asjad, mis siin on, mida
need annavad sulle?
Eee.. hasti ei tule nitud meelde.
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Kas see on nagu mdeldud, et sul I8bus oleks vi,set nagu targemaks saaksid voi..?
No see on I6bu parast rohkem.

Aga see targemaks saamine?
Noo.. vaga targaks ei saa ju siin. Mulle meeldilg&dohkem see kaart, vaata!

Mis sulle meeldib selle juures?
No vaata!

Meile vbivad kaks erinevat asja meeldida. Mis sulleneeldib?
Mulle meeldib kdige rohkem see. Siin naed..oehtavaaed e-kaardid ja need multikad siin.

Need meeldivad voi?
Mhmh

Mis sulle meeldib nende juures?
Koige rohkem meeldib see, et vaata nendes multilsgab vahepeal mingi Ulesande teha.

Sulle meeldib voi?

Jah.
Kas sa monele sdbrale oled ka soovitanud siia tull&i?
mm.. jah.

Kas nad on laind ka?
On.

Kas sulle on vahel mdni sdber soovitanud kuhugi mma?
On kll. Ta on soovitanud mul minna Runescape’n&mul on seal kasutaja ja..

Mis seal on?
Ule maailma 3D mang. Jumala hea mang! Siit saaal kaguda ja.. igasuguseid asju saad teha.

Kas sa siin lehekuljel reklaami néed?
Naen.

Kus?
Siin. [Osutab reklaambé&nnerile.]

Mille jargi sa aru saad, et see reklaam on?
No selleparast, et ta siin ligub niimoodi.. nolmoodi.. vilgub siin.

Aga kui sa alla poole kerid, kas sa naed siin vekliskil reklaami?
Néaen! See, see, see.. [Osutab reklaamnuppudele.]

Tubli! Kas sa vahel vaatad ka reklaame? Kl6psad nede peal?
Vaatan. Nae, praegu! Noh!

Tead ka, mida see reklaamib?
No... no vaatame, mis siin on... Karuhiire kukkel.

Kas sa tead, mille reklaam see olla voiks?
Mmm.. Fazer'i.

Mis sa arvad, kas siin lehekdljel on liiga palju ré&laame voi liiga vahe voi..?
Minu arust on siin parasjagu.

Sinu arust ei oleks vaja vahem v8i rohkem?
Mmm.. natsa rohkem vdiks olla..



Kas sulle meeldib reklaame vaadata?
Jah!

Mis sulle meeldib selle juures?
Kdige rohkem meeldib siis kui mingi v@istlus on.

Kas sa oled internetis osalenud ka modnel voistlusel
Mmm.. mdne koha peal olen kill.. See on hésti lkadamiks.

Aga kas sa seda tead, mis asi see siin praegu oBERrje koomiksi algust naidatakse Fazeri
reklaamklippi.]
Tean. Reklaam!

Tubli!
Igal sellel on siin reklaam. Nuud on hasti lahegtad ... Siit saab lugeda. Vaata niitd! Vaata!

Mille reklaame sa internetist oled vaadanud? Millise asjade?
Kobige rohkem vaatan neid koomikseid siin. See atilghe... [Vaatab.]

Ma naitan sulle Ghte lehektlge veel.
Néaita! See on all juba.

Oige. Kas sa sellel lehekiiljel [pamboocha] oled vam kainud?
[Raputab pead.]

Ei ole v6i?
Mkmm.

Novot, siis sa vdid siin natuke ringi vaadata, et ia siin on. Kui midagi meeldib, siis 6elda
ja kui midagi ei meeldi, siis 6elda ja...
Mul on the koha peal mingi hullult hea mang.

Ma tahaksin teada, et mida sa sellest lehekiljestvad.

Siin vaata ikka neid asju! Jood Fantat voi?
Joon, vahepeal ikka joon.

Missugune sulle see lehekiilg tundub?
Monus!

Tundub midagi huvitavat ka siin voi?
Tundub kill, aga noh, liilga oranz....

Sulle ei meeldi see, jah?
Meeldib kull natsa.

Aga kui sulle ei meeldi, siis ara karda 6elda.
Mulle meeldib kull.

Sulle meeldivad need varvid vdi?
Mulle meeldivad kah. Veits vaga palju oranzi on.

VG6iks mingit muud varvi ka olla, jah?
Nojah.

Aga need pildid ja asjad?
No need annavad ka siia veel natsa seda juurde.
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Kas neid on liiga vahe vai liiga palju v6i..? Saada uldse aru kdigest, mis siin lehekdiljel
on?
Noo... jah.

Kelle jaoks sinu arvates see lehekilg olla vdiks?
Mmm... 884...ma ei tea.

No paku naiteks vanuseliselt sinu arvates.
Mmm... nagu Mangukoobas vdi?

Kui vanadele see lehekiilg voiks olla?
8-13, ma arvan.

Vanematele ei ole mdeldud voi?
Ma ei tea.

No sinu arvates?
No vist peaks olema mingi juba 18..

Mis sa arvad, kas taiskasvanutel oleks siin midageha v6i? Kas nad viitsiksid siin olla?
Mmm.. ma kll ei arva.

Kas sa internetis kuskil oma pilte oled ka Ules pamud?
Ei ole veel jdudnud mitte kuskile panna.

Tahaksid v6i?
Tahaksin jah, aga noh ei saa pilti Ulesse panfiap&east et noh..

Mis sa arva, kas need, kes selle lehekiilje tegidagknad tahavad, et sa siia veel kord
tuleksid voi?
Mmm..

Kas nad tahavad, et sa kaiksid siin kogu aeg?
Ma ei teagi..

Sinu arvates, noh?
Ma ei tea.

Okei. Kas sa internetis oled osalenud mingil vdisikel, kus saab midagi vdita voi?
Mkmm, ei ole. Kuigi veebikaamera on kiill kodus.

Mis sa arvad, mille jaoks see lehekilg tehtud on?
Eee.. no selleparast, et siin teha.. et siin gastaakida ja siis..

Kas siin midagi kasulikku ka teha saab? Kas sa saddnu sellele lehekiljele targemaks?
0866.. mkm.

Kas sa siin lehekiljel nded reklaami?

Naen.

Kus?
Siin, siin... siis nden siin... siis nden siin. (@ parematel olevatele reklaamidele.]

See on ka v6i? [Osutan Novatoursi reklaamile.]
On.

Aga kui sa Ules poole kerid veel?
Mkmm.

Rohkem ei ole?
Mkmm.
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Aga kui sa vaatad seda kohta siin...
Nii...

Kas sa siin nded kusagil reklaami?
Naen.

Naita, kus.
...Kuskil ma né&gin enne..

Mis sellel lehekdljel Gldse on?

Pildid ja..

Millest sa aru saad, et see reklaam on?

Siin.. nagu ei paistagi enam Uhtegi reklaami madelat.

Kas see pilt on sinu jaoks reklaam? [Osutan taustalpidele.]
Mkmm

Aga see siin?
See on ja see peaks ka olema, sest et siin on ka ju

Mis siin on?
Noo.. seal on kirjutatud.

Mida?
Bamboocha.

Olgu. Mis sinu arvates on rekaam uldse?
Aé&a... oeh... vaatamiseks selline ménus asi. Saadlata ja.. mul on Rates ka kasutaja ja..

Aga kui sa oma sBnadega peaksid kellelegi kirjeldaa) et see asi on reklaam, mis sa siis
utleksid?
No see asi, mis liigub kuskile ja siis on kirjutdtka midagi.

Mis sa arvad sellest, et see reklaam néeb siin g lehekdljel sihuke valja. Meeldib sulle
vOi ei meeldi?
Meeldib. See kujutab nagu seda vulkaani seal ju.

Kas sa seda vulkaani oled telekast ka n&ainud voi?
Olen.

Mis seal telekas oli siis?
Seal hakkas see, vulkaan hakkas seal alla vookasigsjoli see vaike ringike sinna
kogunenud, sealt ringi sinna.

Kas sulle meeldis see reklaam?
Meeldis.

Mis sa arvad, kas see reklaam, mis siin internetign, on natuke teistsugune ka kui see,
mis telekas?
0080... jah... see parast, et seal oli valge, ag@se/arviline, nae!

Aga millegi poolest veel erineb?
Mkmm. Ei tule.

Kas sa internetis vaatad ka muidu reklaame vahel?
Vahepeal vaatan.

Milliseid reklaame sa vaatad? Milliste asjade naitks?
Ma vaatan vahepeal mingeid... mingeid noh ajakl#tija igasuguseid selliseid asju.
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Mis sa Uldse arvad sellest, et kui sa internetismgi kaid ja reklaame naed?
Mmm..

Kas see meeldib voi ei meeldi?
Meeldib.

Ei hdiri sind?

Mmm... no vahepeal hairib.

Millal?

Eile voi Uleeile kaisin.

Kas sa internetist oled midagi sellist nainud, midaa oleks osta tahtnud endale?
Mmm... vahepeal olen jah.

Milliseid asju?

Siin kaid ka tavaliselt? [rate.ee]
Vahepeal kain jah, ma vaatan..

Kas sul pildid ka siin on vdi?
Ei, siin ei ole pilte.

Mis sa teed siis siin?
Ma niisama.. Kirju vahetan. Mu sdprade kasutajatepildid ka olemas.

Siin ka reklaame oled vaadanud voi?
Olen. Mdnda.

Mis sulle selle lehekilje juures meeldib?
Oi, lahe! Jeerum! Ma néaitan sulle sdprade pilteQ@ta... [Vaatab rate.ee-s ringi.] Siin on tal
teine pilt ka. See on kuskil jdulude lahedale.

Selge.
Oota. Selline, selline. Siis on see pilt ka ja..

Kas see on su mingi sdber vdi sugulane?
Sdber. Tead, siin ndnda dpib natuke ninjat! .selmon viimane pilt.

Mis sa arvad, mille parast sinu arvates reklaamid mas on?
0060.. vaatamiseks kuskil mingi asja..noh mingitiotéi.. noh et on mingi vaistlus, et selle
jaoks.

Et naidata, et see olemas on voi?
Ja-jah.

Aga, et asjad mida reklaamitakse, et kas reklaam ogelle jaoks, et saaks teada, et see asi
on olemas voi?
Mmm... nooo.. natukene jah.

Voi selle jaoks, et sa laheksid ja ostaksid sedai®?d
Noo... kdige lihtsam oleks nagu internetis ostagikmul on Eesti Lotos ka kasutaja olemas.

Kas reklaamid Utlevad ka sulle midagi vGi?
Mmm.. vahepeal Utlevad jah midagi.

Mida nad utlevad?
Noo.. selliseid lahedaid asju...
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Naiteks?
Naiteks... 8600... mingeid vdistlusi voi... joomistiskonkurssi.

Mis sa arvad, kas sinuvanuste jaoks on eraldi rekmid olemas? Sellised mis on
taiskasvanute omadest erinevad?
On kall.

Millised need on?
Sellised nagu seal Lastekas on ju.

Mida nad reklaamivad naiteks?
Noo... vdistlusi ja... kdike noh... Lastekas onteks mingi konkurss ja saad endale lasteka
punkti juurde. Saad e-poest endale osta asju.

Aga televiisoris?
No televiisoris on kill natuke. Ma ise ka ei tegr®asti.

Vaatad telekat vahel?
Vahepeal vaatan kiill.

Reklaame ka naed seal voi?
Naen.

Kas sul méni reklaam meelde ka tuleb praegu?
Jou! Ma sain 13 krontsa. Vedas! Vedas nae, 80 kitéks tUihe ostmisega. Vaatame, vaatame,
mis asja ma veel siia pannud olen. Issand, makdgwéaljad pannud.

Kas sa ise valid numbrid vi?
Valin. Vanaisaga ka paneme vahepeal numbrid kokku.

Kas sul tuleb moni reklaam televiisorist meelde?
Mmm.. jaa. Naiteks see, vahepeal mingi Sotka reklaa

Mille jargi see sulle meelde jai? Mis seal oli?
Sellepérast, et seal olid diivanid ja need asjad.

Aga moni reklaam veel?
Mmm...aaa

Ukskaik milline.
Reklaamivad koguaeg neid filme ja asju ja.. naguMedkopter on.

Aga mingisuguste jookide vbi maiustuste voi sellistasjade reklaame pole?
On! No see Fanta reklaam.

Kas moni tuleb veel meelde?
Mmm.. ma vaatasin Eesti ja see reklaam.

See Sokolaadi reklaam?
Mkmm

Mida sa motled?
Vaata tolle joogiga. Selle jaateega.

Mis seal reklaamis on?
Vaata noh, vaata ta on see, et ta viib kuskile imsegla kiilma jooki noh.

Tuleb meelde kull. Mis sa arvad, kas reklaamis delkse ka, et millised inimesed peaksid
ostma neid asju?
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Mmm... oeh.... ma ei tea ka péris hasti. Ma sa&dama Uhe kirja &ra... Mis on, mis on motet
konto &ra on kustutada, kui mul on teine kasiajaeel!

Kas sa poes ka vahel kéid vo6i?
Kain.

Kellega sa kaid?

Emaga ja..

Uksinda ka kaid v6i?
Vahepeal olen kainud.

Mis sa ostad poest tavaliselt?

Jaatist ja... mingeid jaakuubikuid vahel. No 6dearkodus haige. 12 [6ppevad tunnid ja 12
I6ppevad temal ka tunnid &ra, niiet siis saab vatejm ka, muidu saan alati alles umbes 3
koju.

Kas ostad mingit konkreetset jaatist?
Ma ostan mingit... iga kord ostame erinevat egaenfeakka koguaeg ainult Gihte ja sama jaatist
sO00ma.

Milline jaatis sulle kdige rohkem maitseb?
Kdige rohkem meeldib, vaata need Selveri needsgétiNeed on hasti head.

Midagi veel ostad v6i?
Mkmm. Vahepeal ostan limpsi ja siis vahepeal ostargit kooki ja..

Kust sa Uldse tead, et neid asju osta tasub, et nat head?
Mmmm..

Kas keegi utleb sulle?
Vaga palju ei Utle.

Aga kuidas sa siis tead, et milline asi on hea ja gist seda tasub osta ja mitte teist?
No selle juures, et noh...

Kas s6brad utlevad voi?

N6u. Ma olen ise m&elnud kuidagi ja siis... mmoh mul on mingit... noh mingit popcorni
ostan vahepeal, siis kui mingi huvitav, siis kungit dvd-méangijat hakkame vaatama. Mul on
seal kodus mingi hullu asja... siis on niimoodik&ige all on noh videomakk, siis selle peal on
dvd-méngija, siis uleval on see tavaline makk gajsiis korval... ja kdrval on suuuuuur
telekas onju ja ma ei tea. Ja siis mul... ma kd&eal isa sunnip&eval, noh laulsime seal
karaoket onju ja tulid talle esimesed kulalisedupandsid talle mingi pooliku muna koos
muruga, sees oli tibu. Siis olid sellised oksad; &lid peal noh sellised rahatéhed, paris
rahatédhed, noh viie ja kimnelistega.

Vot siis. Mis sa uldse arvad poes kaimisest ja agla ostmisest?
Mmm.. no sealt saab igasuguseid asju osta.

Kas sulle meeldib osta?
Meeldib.

Mida sulle osta meeldib?
Mulle meeldib kdige rohkem osta... ma ise ka héigthaleta.. [Vaatab samal ajal rate.ee-s
ringi] Mis asja? Issand jumal! Okei, mis mul sinbbxis siis on?! ... Oi no vaga lahe, jee-jee!

Okei, ma kusin sult veel moned kisimused.
Okei.
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Kas sa tahaksid rohkem asju osta endale?
Mmmm... jaa, vahepeal tahaksin kill. No 6ele kingjinnip&evaks onju, enne kui ta haigeks
jai, onju, kingiti 300 krooni! Mul jai karp ka laitonju!

Miks?
Noh, kuule 5-aastasele lapsele nii palju raha HakMulle kingivad nad koguaeg 100 krooni,
miks siis 5-aastasele peab kinkima 300 krooni?

Sa oleksid tahtnud ise rohkem saada?
No ise ka hasti ei tea, noh. Mul pole veel sinnip&enud.

Sulle meeldiks kui sul 300 krooni oleks, jah?
Véaga... No, ma koguks endale raha méalupulga jaelkespsirast, et arvuti on nii téis sellest
jamast, niiet...

Mida sa endale ostaksid kui sul raha oleks?

Ma laheks ostaks endale méalupulga, paikseprilkee... mdne dvd, siis ostaksin endale...
0060... lalalalaaa.... mmmm.... mGne koogi. Siisksin veel endale limpsi, krépsu, popcorni ja
ma ei tea, mis asju veel.

Mis sa arvad kui sa telekast vaatad reklaame naitek kas nad raagivad tott ka?
No mdnda asja raagivad nad kull tott.

Aga mida nad valetavad?
No, nad paris palju Uldse ei valetagi, aga nohensaa aru sellest.

Kas sinuvanuste laste jaoks on olemas eraldi rekla@id?
On.

Millised need on? Mille poolest nad erinevad on?
... o selleparast, et seal on noh.. nagu mintiheehoh lastele mingi konkurss.

Kas nad reklaamivad siis teistusuguseid asju vdi?
Jah, teistsuguseid kull kui suuremate inimeste omad

Milliseid siis suurematele reklaamitakse?

Suurematele reklaamitakse noh..selliseid..minutaeliseid, noh selliseid puutdd mingeid,
masinate voi niiviisi tookohti vai..

Aga mida lastele reklaamitakse?

Lastele reklaamitakse mingit retsepti vdi.. maeai mida.

Kas naiteks komme vdi selliseid asju ka?

VG6i naiteks jooke?
No vahepeal, siis kui sa mingi konkurssi voidats saad kull.

Kas sul on kasu ka sellest, et reklaamid on telesgoris voi?
Mmm.. natsa jah.

Mismoodi?
... Maise ka hasti ei tea, aga noh, igatahes arg t&&8 mones mdottes ikka on!

Kas sul on kunagi nii juhtunud, et oled nainud tel&ast, et reklaamitakse mingit asja, mis
tundub Gudselt hea ja lahed ostad ja siis ei olegii hea tegelikult?

No isa sai jah kill the peteka, noh.. Sai mingbh ostis mingi vorsti, ostis mingi Rakvere
oma onju. Siis, noh, mingi kommi maitsega mingi@sionju, mingi liha, onju. Siis laks ostis
selle Maks & Mooritsa oma, onju ja ikka oli samarkai maitsega ja... No sai jalle peteka.
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Aga neid asju, mis sa telekast nded, kas sa neisjadest raagid?
No.. vahepeal jah.

Millistest asjadest?
Eee..ise ka hasti ei tea. Noh, mul sdbral onjie tahgiti.. talle kingiti ka, noh, jéuludeks.

Tema sai ju endale, noh..600.. laptopi ja siis/eal selle.. sai selle veebikaamera ka.

Kas te koolis raagite sdpradega asjadest, mis kaijik on voi?
Jah. Vahepeal kiill.

Millistest asjadest te réagite siis?
Noo, et kellel on rohkem arvutimange, noh.

Kui sa poes kaid ja mingit asja mudgil naed, kas die tuleb siis selle asja reklaam ka
meelde?
Jah, ménikord tuleb kull.

Kas sul moni tuleb praegu ka meelde?
Mmm... mkmm, praegu kull mitte... No K-Arvutisalofgleb nitd kull ette. Kuigi..kuigi noh
vahepeal mingi 2004 vdi 2005 aasta, siis me utlesioos sObraga, et K-Kartulisalong.

Kui sa arvutisalongi l&hed, kas siis tuleb ka meelg et nagid telekas selle arvutisalongi
reklaami?

Naen... oli kill ja siis alati kui ma mingit videwdi seda naen, siis on alati kui videot nden ja
vot need tulevad koguaeg meelde.

Kuidas sa Uldse tead, et mingi asi on hea ja et sethsub osta?
No alati tuleb ikka ménda asja proovida ja siiesindelda, kas osta.

Kas vanemad v0i sGbrad ei raégi, et see on hea asi?
Mmmm.. mkmm.

Mis asja sa endale viimati said uldse?
Mmm.. viimati ma sain endale mingi palli, kivikeselid peal, siis oli mingi nagu ja siis tegid
sellega niimoodi: krokk-krokk!

Kust sa said selle?
Noo.. Vaata, tead kus on S6bramarket?

Jaa.
No siis sealt kdrvalt natuke edasi sdita, siis seadee VOru tanav onju. Siis sealt kohe
jargmine maja. Seal on see méanguasjapood.

Kes sulle selle ostis?
Ema.

Kas sa kaid vanematega ka poes?
Jaa, vahepeal kain kiill.

Kas nad kisivad sinult ka voi, mida sa tahad?
Mmm.. vahepeal jah.

Milliste asjade puhul nad kisivad?

Nad kusivad, et kas tahad... kas tahad mingeidedsjoh... Siis kui ma haige olin onju, siis ma
Utlesin, et nad tooksid mulle Ossi krépse, onjugikiegelikult nad jdudsid need juba k&ik tee
peal dra stilia ja ma ei saand mitte midagi.

Siis sul kill ei vedanud.
Ei vedanud, jah.



Aga kui sa poes kaid vanematega ja kui sa kisid meégji, kas sa siis saad ka v3i?
Vahepeal saan, vahepeal ei saa.

Milliseid asju sa siis saad ja milliseid ei saa?
Mmm... vahepeal... vahepeal ma saan jogurtit jageithasju, siis vahepeal saan kdrpse ja
limpsi ja siis... noh.. ja siis veel vahepeal & papcorni ja siis ei saa veel krdpsu ja limpsi ja.

Kui sa telekas nded mingi asja reklaami, kas siigkib selline tunne ka, et tahaksid seda
asja saada?
Mmm, vaga palju ei teki.

Aga milliste asjade puhul tekib?
Mmm.. ma ei teagi.

Maiustuste voi?
No maiustuste isu nttd kull ei tule. Ma ei s60 peaalildse magusat.

Miks sa siis ei s00?
No 6de... no 6de on selline.. ma ei tea, ta sdidlpalju seda magusat, et mul hakkab okse ka
peale.

Milline on sinu arvates uks lahe inimene?
Eee.. see kes teeb ikka hea nalja maha.

Aga kas see on ka oluline, milline ta vélja néeb?
Mmm, jah.

Mis selle juures olulist on?
Noh, the koha peal mingi, noh internetis mingi hiulhea mang.

Aga kas sinu arvates need inimesed on dgedamad, lkébn mingisugused hasti agedad
riided?

Mmm... no vaga palju ei ole noh. Mulle meeldivadgedrohkem autod kui mingi... No autosid
on... noh... Ma sditsin Ukskord onju, sditsin isagzh, kaisime Sdbrakeskuses, tal tuli
suinnipdev onju... hakkas lahenema. Siis laksisies.hakkasime Sdbrakeskuse poole s6itma,
siis nagime, et mingi Corvet sditis ees. .Hulluitge, mingi viis ratast all ja...

Aga mis sa arvad, kas need asjad, mis sinul on, K&k millised siis, naiteks telefon jne,
kas need asjad utlevad ka teistele, missugune inime sina oled?
Mmm.. mkm.

Ei ttle?
Mkmm.

Aga mis siis naitab teistele inimestele, milline saled?
... Mmm.. séprus.

See kuidas sa kaitud v6i? Vi kas see on ka olulinkas teine inimene on puhas vdi ei ole
voi?
On.

Mis sa arvad, kas see teeb inimese dnnelikumaks,ikal on hasti palju asju?
Mmm. jah.. Teeb.

Kas sa tahaksid kdiki asju endale?
Mkmm! Mkmm! Mul on niigi palju manguasju!

Kas keegi, kellel ei ole lahedaid asju on sulle nit meeldinud ka?
No vahepeal meeldivad.
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Ma mdtlen, et kui kellegil on mingisugused igavadiided ja sellised asjad, kas ta siis
meeldib sulle vdi?

No vahepeal meeldib, noh. No kui tal on... kuid@l.. noh... kui tal ei ole &gedad riided, onju
ja kui ta saab hea nalja maha panna, no siis kull.

Siis on lahe v6i?
Mhmh.

Kas sa vahel omale selliseid asju ka tahad, mida sadast vanematel lastel néed?
.. MMm.. mkmm!

Ei taha vdi?
No klassis 166di juba... no ma ei tea, kunagi 168tih, ma tulin klassi, onju, natuke hilinesin
onju ja siis thel oli silm siniseks 166dud.

Mille parast?
No.. ma ei tea.

Sinu arvates ei ole siis tahtis, millised inimesedklja ndevad, vaid tahtis on hoopis,
mismoodi nad kaituvad?
No, vahepeal on ja vahepeal ei ole.

Millal siis on?

Vaata, vahepeal noh vaatad seal mingit televiisooh. Vahepeal olid nii, et Vaikesed
Spioonid ja.. ja siis vahepeal olid ja siis vaatgsiole 66ni. Ja siis vahepeal lindistasin ka ja
siis vaatasin veel tUhe korra ja veel Uhe korr&kjai 16puks laks taitsa igavaks.
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Mis sulle meeldib nende lehekilgede juures?
Sportmangud ja siukesed...

Sa kaid ainult méangimas voi?

Ei, kogu aeg... noh, vaatan ka igasuguseid asju.

Mida sa vaatad, naiteks?
Noo... mdndasi mangude koode ja siis lehekiilgi.

Mis sa vaatad seal?

Kas sa nagu mingeid pilte véi selliseid asju ka véad?
Vahepeal vaatan.

Milliseid pilte sa vaatad?
... Ma ei oska... ma ei teagi... vahel vaatan.

Ma néaitan sulle paari kohta ja kusin, mis sa arvadhendest. Kas sa sellel
lehekdiljel [Lastekas] oled kainud?

Jaa.

Tihti voi?

Enam ei ole tihti.

Kunagi kaisid v6i?

Jaa.

Miks sa enam ei kai siis?

No vahepeal kaisin, aga praegu pole enam kainud.

Ei tundu enam huvitav v6i?
Ei, mitte sellepérast, aga lihtsalt...

Aga kui sa kaisid siin, siis mida sa vaatasid sisin tavaliselt?
Multikaid ja lahendasin ristsénu.

Varvisid ka siin v8i panid puslesid kokku?

Ei.

Mis sulle meeldis siin lehe juures?

Igasugused asjad... Siin nagu saab... on eestikiadtelehekilg...

Kas sulle selle lehekilje valimus meeldib?
Jaa.

Mis sulle meeldib selle juures?
Et siin on nagu laste moodi tehtud, varvilisedddrja... trikitahtedes.

Niiviisi on lihntsam, jah?
Jah.

Kas sa monel siukesel lehekiljel oled ka kéainud, éidse ei meeldi?
Ei ole.

Selline lehekulg, mis nagi kole valja voi oli igav?
Ei.
Kas sulle sellised asjad meeldivad, kui lehekllgedkasutatakse erinevaid

tegelasi voi maskotte, mida sa oled kusagil mujalamnud?
Ei.
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Et mingist filmist v6i multikast tegelane... kui nad kasutatakse internetis, kas
sulle meeldiks?
Jaa.

Kas sul on méni lemmiktegelane ka?
Jaa.

Kes?
Siil Sonic.

I§es ta on?
Uks kiire siilimoodi loom.

Kas ta on kuskilt multikast voi?
Jaa.

Kas sulle see ka meeldib, mingisuguseid kuulsaidimesi kasutatakse naiteks
internetis?
No ma ei tea.

Sul Ukskdik, jah?
Ei tea.

Kas sulle sellised asjad meeldivad, kui sa saad isedagi internetilehekdljel
teha? No naiteks nagu siin saab varvida ja psuleskbkku panna. Vahel teed
selliseid asju?

Jaa.

Siin ka oled teinud?
Jaa.

Mis sa tegid siin?
No tegin... vahepeal kaisin varvimas, kui sépraddogmgja... Ukskord... ja siis

lahendasin Uksi ristsdnu lahendanud ja siis mudtika sellised asjad tehtud, et saab
nagu ise kldpsida, siis olen seda teinud.

Sulle meeldib see?
Jah.

Kas sa internetis nagu teiste lastega ka raagid?
Ei.

Jutukates ja sellistes kohtades ei kai?

Ei.

MSN-i ei ole?

On.

Seal raagid vahel kellegagi?
Jaa, aga enam ei ole tihedalt.

Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekilg on?
Ma ei tea, lastele.

Kui vanadele lastele see olla voiks?
Ma ei tea, 10-aastastele vOi vaiksematele.

Taiskasvanutele ei ole?
Mina ei tea.
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Sinu arvates, kas taiskasvanute jaoks oleks siin gagi huvitavat?
No ma ei tea.

Mis sa arvad, kas nad tahavad, et sa siia lehekulguuesti tuleksid?
Ei tea... See on kull nagu kihvt lehekiilg, aga imaa kas tahaksid...

Kas sinu arvates on siin kogu aeg midagi huvitavat?
Jaa.

Kas sa internetis monel vdistlusel oled osalenudu& v6ib auhinna voita?
Ei.

Mis sa arvad, mille jaoks see internetilehekiilg tebad on?

Mangimiseks ja siukesteks asjadeks.

Kas selleks ka, et sa saaksid targemaks?
Ma ei tea... no on.

Mis asjad siin sellised voiksid olla, millest saatargemaks?
Ma ei tea... mingid asjad v0i... ma ei tea... mdagidd rohkem ja...

Et sinu arvates on see pohiliselt selle jaoks, étldus oleks v6i?
Jah.

Kas sa siin lehekuljel reklaami néed voi?
Jaa.

Kus?
No vahepeal, kui kuhugi vaatad, siis all on siukesklaamid ja...

Aga kui praegu siin vaatad, siis nded kusagil?
Jaa, siin. [Osutab reklaambannerile.]

Millest sa aru saad, et see reklaam on?
Siin tuleb...

Kas sellest, et ta liigub vai?
Jaa.

Aga kui sa allapoole kerid seda lehekilge... Siinakkusagil nded reklaami?
Jaa.

Kus?
Siin ja siin ja siin ja siin [Osutab reklaamnupplede

Kust sa aru saad, et see on reklaam ja see ei oliteks? [Osutan rubriigipildile.]
Sest see on... siin naitab, ligub ja seal on igasead... kirjad ees, aga sellel on,
lihtsalt tutvustatakse seda pildi kujundit.

Kas sainternetis oled kunagi vaadanud ka reklaamiKlopsanud sellel?
Ei.

Kas sa tavaliselt Uldse mérkad seda vG&i?

Jaa.

Aga kunagi ei ole kldpsanud ja vaadanud, mis reklaa on?
No kunagi olen.

Maletad ka, mis reklaami vaatasid?
Ei.
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Kas sulle see, et internetis reklaamid on, see mdil sulle?

Ma ei tea, see on huvitav vOi midagi siukest.

Ei hairi?

Ei.

Mis sa arvad, kas siin lehekiljel vdiks olla rohkenvdi vahem reklaami?
Ei vOiks olla ronkem ega véahem.

See sobib, jah?
Jaa.

Need lehekiljed, kus sa tavaliselt kaid, kas seahkeklaam on?
No igakord ei ole, vahel on.

Tuleb meelde ka, mis reklaamid seal on?
Ei, eriti nagu ei ole.

Ma néaitan sulle Uhte kohta veel. Sellel lehekuljebled varem kainud?
[Bamboocha]
Ukskord kaisin, aga enam ei ole kainud.

Miks sa rohkem ei ole kainud?
Sest ma ei ole seda nagu, lehekilg on meeleshiarallja. ..

Sa tead, mis siin on?
Ei.
No sa v0@id vaadata ringi siin, mis sulle huvi pakub. Sa vid ise vaadata, mis siin

on ja... kui tahad.
Praegu ei taha.

Mis sa selle lehekilje valimusest arvad?
Ma ei tea, ei ole midagi vastu raakida, see orspdinvt lehekilg.

Mis sulle meeldib sulle juures?
No reklaamid ja siukesed... selle Fanta reklaam ja.

Aga need varvid ja meeldivad sulle?
Jaa.

[lusad voi?
Jaa.

Kelle jaoks see lehekiilg olla voiks?
Igasugustele.

Kas koikides vanustes inimestele?
No kellel arvutit ei ole, see ei saa vaadata.

Aga kui vanade jaoks see olla voiks?
No vanade jaoks vdibolla ei ole ka...

Kui vanade jaoks umbes see vdiks olla?
No kuskil dle 60... 50...

Nende jaoks ei ole enam?
Jah.

Aga laste jaoks on?
Jaa.
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Miks sa seda arvad?
Noo...

Mis siin lastele huvitav on?
No siin saab igasugu asju vaadata... siin on mangud

Aga mis siin taiskasvanute jaoks huvitav olla vGik3
Saavad vaadata, naiteks... reisikohtasid nagwsiin Novatoursi...

Mis sa arvad, mille jaoks see lehekiilg on?
No...

Kas see on sellejaoks, et oleks I16bus vOi et saakislagi tarka teada?
Mmm... Ei tea, ma pole siin eriti kdinud, ma ei pgaegu...

Aga kuidas sulle tundub?
Ma ei tea... Siin on nagu rohkem sellised pildidh@ngukohad.

Kas sa siin lehekuljel nded reklaami?
Jaa.

Kus?
No siin [Osutab reklaamidele lehe paremas servas.]

Aga need siin [osutan Ulaservas olevatele bamboochka ja Fanta logodele], kas
need tunduvad reklaami moodi?

Ei.

Kas sa neid tegelasi televiisoris oled nainud?

Jaa.

Kus sa nagid neid?
Fanta reklaamis.

Mis seal Fanta reklaamis veel olid?
Et saab reisi... korgi alt saab kirja, siis saasida.

Aga milleparast sulle see reklaam meelde jai?

Mis seal tehti?
Ei see meeldib kull, aga ei ole ise nagu... siukes#a jooja, siis ei saagi.

Sa siin veel kusagil reklaami naed?

Naiteks siin ja siin.

Mille jargi sa aru saad, et see siin on reklaam jaee ei ole? [Osutan kasutaja
pildile.]

Siin peal tuleb igasugust teksti ja...

Kas sa kunagi oled midagi sellist tahtnud ka, midaa reklaamist oled nainud?
Ee... ei.

Oled telekast reklaami néinud ja oled mdelnud, etaghaks seda asja?
No on olnud.

Tuleb meelde ka moni selline asi?
Ei.
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Kas sulle praegu tldse moéni reklaam meelde tuleb lsagilt? Televiisorist
naiteks, Ukskdik, milline.
Mul praegu on igasuguseid peas...

Mis esimesena meelde tuleb?
No mul tulebki see, sest see on Fanta reklaam.

Aga veel moni?
Ei tule praegu?

Ei tule Uhtegi naljakat v&i... Ukskdik, millist, kas voi sellist, mis ei meeldinud?
Mida oled televiisorist nainud.

Ei.

Milleks sinu arvates uldse reklaamid olemas?

No ma ei tea.

Kuidas sulle tundub? Kui televiisoris naidatakse nil, siis mis sa arvad, milleks
neid naidatakse?

No et huvitav oleks, kui et reklaami vahepeauddtusés filmi vahel tuleb nagu
igasugu asju...

Kas need on selleks, et sa saaksid teada, mis podsigil on?
No mdned on... méned on lihtsalt tehtud...

Monesid lihtsalt naidatakse?
Jah.

Mis sa arvad, kas reklaame naidatakse selleks, e &heksid ja ostaksid neid
asju?
Ma ei tea.

Kui sa peaksid kellelegi endast vaiksemale seletarmiees ei tea lldse seda, mis asi
on reklaam, kuidas sa seletaksid seda?
Seal naidatakse asju ja... mdned pakuvad ja..ooiin

Kas reklaamid Utlevad ka sulle midagi?
Mm... ma ei tea... Uldiselt ei ole 6elnud.

Mis sa arvad, kas sinu jaoks on olemas eraldi rekémid? Sellised, mis on
teistsugused taiskasvanute omadest...
Ma ei tea, ise nagu eriti ei vaata reklaame...

Mis sa siis teed sellel ajal?
Méngin ja...

Kui telekast mingit filmi vaatad voi midagi ja reklaam tuleb, mis sa siis teed?
Lahed teleka eest ara voi?
No... praegu kill ei tule meelde, mida vdiks nagmoodi vaadata...

Et sinu arvates ei ole nagu taiskasvanute ja lasteklaamidel vahet?
Ei.

Samasugused?

Paris samasugused ei ole, aga noh...
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Mis neis erinevat on?
Et ihed nagu pakuvad asju ja teised nagu lihtsaltatd... huvitavaid asju.

Kas sinu arvates reklaamides 6eldakse ka, et neatmesed, kes ostavad neid
asju, mida reklaamides naidatakse, et need on lahad inimesed?
No mdned on ja mbned ei ole...

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?
No... mdned rddgivad, moned ei raagi...

Millised raagivad?
No ma ei teagi...

A millised ei raagi?
Naiteks, et... mdned joogi reklaamid, et vaatadjkalia ja ei vbida midagi...

Aga reklaamid Utlevad, et vbidab vi?
Ma ei tea...

Kas sinuga on nii ka juhtunud, et oled reklaamist @inud, et mingi asi on hasti
hea ja siis oled lainud ostma ja siis ei olegi niea?
Ei ole juhtunud.

Mis sa arvad, kas inimestel on sellest kasu ka, etklaam on olemas? Et telekast
naidatakse.

No et kui vanemad tahavad filmi vaadata, siis néab,ajal film on, ei pea
saatekavast vaatama.

Aga kui naiteks on mingi Fanta reklaam telekas vé$okolaadi reklaam telekas...
kas sellest on mingit kasu?
No naidatakse, et midagi on uut tulnud, aga...

Kas sa sOpradele ka raagid nendest asjadest, mida sled reklaamis nainud?
Olen vahel, aga mitte eriti palju.

Millistest asjadest sa raagid?
No praegu ei tule meelde, aga...

Kas nemad ka sulle raagivad?
Noo... see ka ei tule meelde, vbibolla on midagkndud ka, aga...

Kas sa poes ka kaid?
Jaa.

Uksinda vdi koos vanematega?
Koos vanematega.

Uksinda ei kai?

Ei.

Kui tihti sa kaid poes?

No... kaks paeva ja siis nagu laheb uuesti...ndgi, niimoodi rohkem...

Kui sa poes kaid ja mingit asja mutgil naed, siis &s sul tuleb sellega seoses moni
reklaam meelde?

Ei.

Et nded naiteks mingit jooki vOi maiustust, siis tleb meelde, et n&agid televiisoris

sellist reklaami?
Ei.
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Mida sa tavaliselt poest ostad?
Jooke ja...

Mis jooke?
Vett ja... no kui piima on vaja, siis piima vahel..

Kas sa endale ka mingeid asju ostad?
Vahel olen jooke ostnud, aga...

A maiustusi voi selliseid asju?
No... tihedalt ei osta, aga vahel ikkagi votan...

Milliseid asju sa ostad siis? Milliseid jooke?

Mis sulle kbige rohkem maitseb?
Aura nagu on Uks see... siirupijook... vdi misia..o

Kust sa Uldse teada said, et ta olemas on?
No... olen kainud poes ja olen nainud.

Poes oled nainud?
Jaa.

Kust sa tead, et see Aura jook on hea? Kust sa teagl mingit asja tasub osta?
kas keegi raagib sulle voi nded kusagilt?
Ei... olen ostnud ja olen maitsnud.

Selliseid asju ka maitsed, mida sa ei ole varem poginud?
Jaa.

Lihtsalt nded, et uus asi on ja votad?
Ei, kohe niimoodi kll ei vota.

Aga kust sa siis teada saad, et tasub votta?

Kas sobrad raégivad voi oled telekast nainud voi veemad Utlevad voi?
Ei, lihtsalt olen huvi parast vaatama lainud jenabdstnud...

Mis asja sa Uldse viimati said endale?

Kui poes kaisid?
Ei méleta.

Kui poes kaisid, mis sulle viimati osteti?
Ei tule praegu meelde.

Millal sa kéisid viimati poes?
Mmm... eile.

Ei saanud midagi v6i?
Siis sain tthed kommid.

Mis kommid?
Chewitsi kommid.

Olid hea voi?
Jaa.



Kas sa tahaksid rohkem endale asju osta vdi saada?
Ei.

Mitte midagi ei taha?

No mitte midagi kull ei saa 6elda, aga...

Milliseid asju sa tahaksid?
Pluuse.

Milliseid pluuse sa tahaksid?
No korralike ja siukeseid...

Kas sul on mingi kindel pluus, mida sa tahaksid?
Ei ole.

Lihtsalt?
Jah.

Kui sa vanematega poes kaid, kas kuulatakse ka, nacsina tahad?
Jaa, kuulatakse.

Milliste asjade puhul?
No mdndade sddkide puhul voi niimoodi...

Kas sa saad ka tavaliselt need asjad, mida sa talad
Koguaeg ei saa, aga noh... saan ikkagi noh...auepeal vahele jatan niimoodi...

Kas te sdpradega ka raagite asjadest, mis kellegn®
Jaa.

Mida te raagite?
Igasuguseid...

Millistest asjadest?
No... paljudest asjadest...

Kas te raagite naiteks riietest, mis teistel on?

Ei.

Aga vihikutest voi...

Ei.

Millistest asjadest te siis raagite?

No igasugustest mangudest ja... ja muud siuksgid .as

Milline sinu arvates on tore inimene?
No sobralik ja.. ei ole teiste vastu paha...

Kas toreda inimese puhul on see ka tahtis, et taleksid ilusad riided vdi..?
Ei.

... VOi uhked asja?

Ei.

See ei ole tahtis? Peaasi, et on hea inimene?
Jah.

Kuidas sulle tundub, kas need asjad, mis sinul okdik riided ja telefonid ja
vihikud ja kdik sellised asjad, kas need teistelamimestele ka naitavad, milline
inimene sina oled?

Ei.
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A mis siis naitab teistele inimestele?

Kui ma nendega suhtlen ja niimoodi...

Sinu kaitumine?

Jaa.

Mis sa arvad, kas asjad teevad inimese dnnelikumaks?
Noo... mdned teevad, jah...

Millised asjad?

Mangud ja...

Aga kui inimesel on hasti palju asju, kas ta siisrdnnelikum?
Ei.

Mis teeb inimese 6nnelikuks? Mis sinu dnnelikuks &b?
Et mul on pere ja...

Kas sinuga vahel on juhtunud ka niimoodi, et méninimene pole sulle
meeldinud, sest tal pole ilusaid riideid voi...?

Ei.

Et see ei ole oluline v&i?

Ei ole.

Kas sa vahel tahad ka asju, mida sa oled nadinud east vanematel lastel?
Ei.

Aga noorematel?

Ei.

Aga oma s@pradel?

Ei.

Sulle meeldivad need asjad, mis sul on?

Jah.

Et selliseid, mis teistel on, ei taha?
No... vBibolla tahaks, aga... endal on nagu vajdli&sjad ja...

Milliseid asju sa tahaks?
Ma ei oskagi 6elda...

Kas sulle niid tuleb méni reklaam meelde?
Noh, naiteks... mingi mobiilimangude reklaam...

Mis seal reklaamis oli?
Eee... mingi java mobiiliméng...

Sa oleks tahtnud seda?

Ei.

Sa vahel tahad selliseid asju, mida sa naed telelas
No vahel olen nainud, jah...

Rohkem reklaame ei tule meelde?

Ei.

Olgu, aitah sulle, rohkem ei ole sulle kiisimusi.
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Nii, ma naitan sulle paari internetilehekulge ja kisin su arvamust. Kdigepealt
vOid sa tegelikult ndidata, millistel internetileheiilgedel sa ise tavaliselt kaid.
Millistel sa ise tavaliselt kaid?

Miksike.ee.

[Vaatame seda lehekiilge.] Mis sulle selle lehekiljaures meeldib?
Arvutada.

Naita, mida sa tavaliselt teed siin.
Ohh. [Otsib Giget kohta, kuid ei leia.]

Millistel lehekilgedel sa veel k&id?
Eee... Vahepeal kéisin Tahekeses ka, kui mul eidhlaga enam ei kai.

Miks sa enam ei kai?
Sest nutd on meil see tellimus. Tédhekese tellimus.

Nuid sa ei vaata seda enam voi?
[Raputab pead.]

Aga kas veel moni voi?
Akaa.
Mis sa selle lehekilje [miksike.ee] valjanagemiseatvad?

Saad koigest hasti aru?

Ma naitan sulle siis ise paari lehekulge ja kisinmis sa neist arvad. Kas sa siin
lehekdljel [Lastekas] oled varem kainud?

Ei.

Aga sa v0id siin siis natuke ringi vaadata, mis siion ja mis sulle meeldib.
[Kerib lehte.]
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Ukskaik kuhu v&id vaadata. Mis sulle huvitav tunduh

[Vaatab auto varvimispilti, midagi ette ei tuleJgeb akna. Seejarel vaatab jarjest labi
vasakul menuina oleva Mobiilika lehekiljed: avalghtluhelinad, parishelinad.
Vaatab mange, kuid ei saa neist aru, sulgeb. M§bgibvana riietamismangu.

Varvib pilte, lahendab puslesid, esmapilgul liiggekulise sulgeb.]

Kas sa puslesid kusagil mujal ka oled kokku pannud?
Mmm... [Raputab pead.]

Sulle meeldib see lehekiilg?
Jah.

Mis sulle meeldib selle juures?
Lahedad pildid ja...lahedad mangud ja...

Mis sa sellest valimusest arvad?

Meeldib sulle voi ei meeldi?
Meeldib.

Mis sulle meeldib selle juures?
Lahedad asjad.

Kas sulle need varvid meeldivad, mis siin on?
Jaa.

See, et siin on kasutatud seda Jussi [Lastekas.g#hfiegelase Janku-Jussi pilt
lehe Ulaservas]?
Jaa.

Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekilg tebd on?
Laste..

Kui vanadele lastele?
Mingi kaheksa, seitsme.

Mis sa arvad, kas 14-aastased tuleksid siia?

Ei usu.

Miks?

Liiga suured on.

Mis sa arvad, kas need, kes selle lehekilje tegkhs nad tahavad, et sa teinekord
jalle siia lehekiiljele tuleksid?

Jaa.

Miks?

Selleparast, et... ei tea.

Kas sa tuleksid veel vdi?
Jaa.

Siin saab ennast kasutajaks ka registreerida, sisaab igasugu muid asju ka teha.
Kas sa viitsiksid ennast registreerida?

Kas sa monel oma sobral soovitaksid siia tulla?
Jaa.
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Mis sa Utleksid talle?
Et tule.

Aga kui ta kisiks, et miks peaks tulema?
Selleparast, et siin on lahe.

Kas sa internetis kunagi oled osalenud ménel voisitel ka, kus midagi voita
saab?
Ei ole.

Kas sa voiksid mulle néidata, kus siin lehekiljel eklaam on.
[Vaatab pikalt.]

Naed siin kusagil reklaami? ... Proovi, keri alla %lja. Naed kusagil reklaami? ...
Kui sa ei née, siis Utle, et sa ei née.
[Vaatab pikalt.] Ei nde.

Kas sa internetis Uldse kusagil oled nainud reklaaifd
Mkmm.

Kas sa tead Uldse, mis asi reklaam on?
[Mbtleb.]

Ei tea? Televiisoris oled nainud reklaami?
Jaa.

Mis reklaami seal naidatakse?
Mmm... haid.... lgasuguseid.

Ma néaitan sulle thte lehekilge veel ja kusin, misastollest arvad. Kas sa siin
lehekiljel [Bamboocha.ee] oled varem kainud?
[Raputab pead.]

Sa v0id siin natuke ringi vaadata, et mis siin ong... mis sulle meeldib ja... mis
sulle ei meeldi ja...

[Vaatab ménge, Volcano island’it. Vaatab juherkii, n&hes, et tegemist on tekstiga,
lahkub lehelt. Vajutab Uhte kampaaniat tutvustavektaamile.]

Siin on veel erinevaid asju [osutan peamenddle], ktahad, siis vdid vaadata.
[Tutvub Volcano-kampaaniaga, vajutab reklaamidetab pikalt erinevaid pilte.]

Kas sa internetist pilte ka vaatad?

Akaa.

Vahel ei vaata mingisuguseid naljakaid pilte vdi ndagi sellist?
Vahepeal vaatan.

Kas sulle midagi selle lehekulje juures meeldib?
Jaa.

Mis sulle meeldib?

Kdik asjad siin.

Ei tundu midagi igav voi?
[Raputab pead.]

Tuleksid sa siia veelkord?
[Noogutab.]
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Mida sa teeksid siis siin?

Mis sa arvad, kelle jaoks see lehekiilg tehtud on?
[Mdtleb pikalt.]

Oskad pakkuda vdi? Kelle jaoks see lehekilg tehtuddiks olla? Sinu arvates.
Kui vanade jaoks naiteks?

Kas lastele voi taiskasvanutele?
Lastele.

Kui vanadele lastele see vdiks olla?
Seitsmeste, kaheksaste.

Vanemate jaoks ei ole enam voi?
Natuke vist on.

Kui vanade jaoks vdiks olla umbes? Millises klassikéijad v6iksid vaadata seda?
Kellele see vbiks veel huvitav olla?

Kas sulle meeldib see leht? [Vaatab kampaaniat tutistavat lehekilge.]
[Noogutab.]

Mis sulle meeldib selle juures?
Video on lahe. [Tulkk telereklaamist ja kampaanihimmwaks oleva fotoaparaadi pilt.]

Sa monele sbbrale soovitaksid siia tulla v0i?
Jaa.

Mis sa talle Utleksid, mis siin on?
Et siin on lahedad asjad ja...

Mida sa motled? Milliseid asju?
Ma ei tea.

Mis sa arvad, milleks see lehekilg tehtud on?

Kas selleks, et sa saaksid targemaks vdi sellekssal oleks 16bus vai millekski
muuks?
Selleks, et oleks l6bus.

Mis sa arvad, kas siit midagi tarka ka teada saab?
Ei.

Kas sa siin lehekiljel nded kusagil reklaami?
[Vaatab.]

Kui sa terve lehekulje Iabi kerid, naiteks.

Ei.

Kas sa tead, mis asi on reklaam?

Ei.
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Aga telekast tunned &ra, kui on?
Jaa.

Milline ta on telekas?
Naljakas ja...

Aga kuidas sa aru saad, et Uks asi on reklaam jaite asi ei ole?
Reklaamid on teistsugused kui filmid vdi?

Millised reklaamid sulle meeldivad?
Lahedad.

Mis seal olema peab, et need sulle meeldiksid?
Naljakad ja...

Sul hetkel tuleb moni reklaam meelde, mida sa olediiteks televiisorist nainud?
Jaa.

Milline?
Eee...

Sa void Ukskoik millise 6elda, mis sulle meelde teb.
Sedasama bamboocha reklaami olen nainud ja...

Mis seal oli?
Seal oli mingi... nad sditsid autoga ja mingi vakda oli.

Kas sulle meeldis see reklaam?
Jaa.

Millepérast see sulle meeldis?
Lahe oli.

l_\_/l(”)ni reklaam veel meelde tuleb? ... Kui sa natuke dtled.

Akaa.

Moni Sokolaadi voi jaatise voi... vdi mdni, mida saled hasti tihti nainud
televiisoris.

Sa vahel oled selliseid asju ka tahtnud, mida saeal telekas nainud?
Mmm...

Ei ole vbi? Voi oled voi?

Kui sa oled nainud, et telekas ndidatakse, naitek&anta reklaami, kas sa oled
siis tundnud, et tahaks Fantat voi?

Sa tead ka, milleks reklaamid olemas on?
Kas reklaamid Utlevad sulle naiteks seda, mis po@emas on?

Kas nad naitavad seda?
Vahepeal.
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Kas nii vanadele lastele nagu sina on olemas ka édareklaamid? Teistsugused
kui naiteks taiskasvanutele.
Ei tea.

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?
[Raputab pead.]

Ei radgi voi? Miks sa seda arvad?
Arvan lintsalt.

Kas sinuga on nii juhtunud, et oled telekast ndinudnidagi, ostnud ja siis pole see
tegelikult tldse nii hea olnud?
Jah.

Tuleb meelde ka, mis asjaga nii oli?

Kas sa oma sOpradele ka raagid nendest asjadest,daisa televiisorist nainud
oled?

Ei.

Nemad sulle ei raagi?

Mkmm.

Kas sa poes ka kaid?
Jaa.

Kas Uksi vOi vanematega?

Vahepeal kéin uksi.

Kui tihti sa kaid poes?

Iga paev.

Kas sulle poes ka tulevad reklaamid meelde vdi? Kui naed mingit asja madgil,

siis tuleb meelde, et telekas nagid sellist reklaam
Jaa.

Tuleb meelde ka mdni asi, millega oli nii?
Jaa.

Nooh?
0060... Cillit Bang [puhastusvahend].

Nagid muugil ja siis tuli meelde?
Jah.

Mis seal Cillit Bangi reklaamis oli?
Et nagu see puhastab &ra, me ostsime siis ja téddeé ei puhastanud.

Ahhaa, et valetati reklaamis siis?
[Noogutab.]

Kas mdne asjaga on veel niimoodi olnud? Mdne asjaganida sa ise ostad? Et
nagid poes muugil ja siis tuli meelde, et reklaamika nagid?

Sulle meeldib asju saada voi?
Jaa.
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Milliseid asju sulle saada meeldib?

Milliseid asju sulle saada meeldib kdige rohkem?
Ei tea.

Kas maiustusi v0i koolitarbeid vdi midagi sellist?

Kui sa ise tavaliselt Uksinda poes kaid, mida sa &l siis?
Eee... Ma ei tea.

Ei tule meelde vbi? Kas ostad maiustusi v0i...?
Magusat.

Millist magusat sa ostad? Mis sulle kdige rohkem nitseb?
Kommid ja Sokolaad.

Kas sul on mingid lemmikkommid ka?
Mkmm.

VOi lemmikSokolaad?
Mkmm.

Kas sa ostad iga kord sama voi ostad iga kord erinat?
Vahepeal ostan sama, vahepeal erinevat.

Millist sa tavaliselt ostad, millist Sokolaadi?
Ma ei teagi.

Aga kust sa teada saad, et neid asju tasub osta?
Olen proovinud.

Kas selliseid asju ka proovid, mida sa varem ei olgroovinud?
Mmm... jaa.

Aga kust sa teada saad, et nad head voivad olla?
Arvan.

Kas sfbrad raagivad voi...? On sdbrad naiteks Gelraly et mingi asi on héasti hea
maitsega?

Ak&a.

Aga vanemad?

[Raputab pead.]

Aga televiisorist oled nainud?
Mkmm.

Ise proovid lihtsalt?
Lahed poodi ja vaatad, mis tundub hea vai?
Jaa. Lahen poodi, ostan ara ja siis hakkan proovima

Kas sa vahel selliseid asju ka oled ostnud, mis fikei meeldi?

Mis asja sa viimati said endale, méaletad?
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Mis sulle viimati osteti vdi mis sa ise ostsid?
Tuleb meelde?

Kas sa tahaksid rohkem asju osta ka vdi?
[Noogutab.]

Mida sa ostaksid?

Kui sa saaksid poodi minna ja sul oleks hasti-haspalju raha, mida sa ostaksid
endale?
Ma ei tea, mingi ménguasja.

Kas sa tahaksid rohkem méanguasju kui sul on voi?
[Noogutab.]

Milliseid sa tahaksid?
Autosid ja siukseid...

Kas sa vanematega ka poes kaid?
Jaa.

Kui sa kusid neilt midagi, kas nad ostavad sulle?
Vahepeal.

Milliseid asju nad ostavad?

Voi milliseid nad ei osta?
Vahepeal ostavad mingi manguasja, vahepeal ei osta.

Kas te koolis sGpradega ka raagite asjadest voi? Blkellelgi on.
[Kehitab 6lgu.]

Ei raagi?

[Raputab pead.]

Millest te raagite siis tavaliselt? Naiteks vahetudide ajal.
Tavalistest asjadest.

Millistest?

Kas seda, mida eile tegite v6i midagi sellist?

Ei raagi sellest, et millised riided kellelgi on vbmilline mobiiltelefon voi...?
[Raputab pead.]

Milline on sinu arvates ks tore inimene, Uks lahénimene?

Millised inimesed sulle meeldivad?

Millised inimesed sulle meeldivad?
Ma ei tea.



Milline su parim s6ber on?
Mmm...

Mina ei tunne su parimat sGpra ja ma kisin su kdestmilline ta on. Kuidas sa
kirjeldaksid teda?
Mmm...

Mis sa Utleksid tema kohta?
Ei tea.

A mis sulle meeldib ta juures?

Millised inimesed sulle meeldivad?
Lahedad ja siuksed.

Kas see on ka tahtis, millised nad vélja naevad?
[Raputab pead.]

Tahtis on see, kuidas nad kaituvad vo6i?
[Noogutab.]

Kuidas nad peaksid kaituma?
Mitte peksma ja 166ma ja... vaid lihtsalt...

Sdbralikud olema?
[Noogutab.]

Mis sa arvad, kas need asjad, mis sul on ja needded, mis sul seljas on, kas
need naitavad teistele inimestele, milline inimensina oled?
Ei tea.

Aga kui sina vaatad teisi inimesi, kas sa siis m&ttl nende kohta midagi,
arvestades seda, millised riided neil seljas on?
Mkmm.

Kas see on sinu jaoks tahtis?
Et neil oleks uhked riided seljas? On see olulinedv?
Kas need lapsed on agedamad, kellel on d&gedamadaais}

Sinu arvates?
Ei tea.

Kui sa ise saad mingi &geda asja, kas sa siis tuthennast hasti v6i?
[Noogutab.]

Tunned?
Jaa.

Kas keegi pole vahel sulle meeldinud ka selleparast tal ei ole mingeid agedaid
asju?

Ei.

See ei ole tahtis sinu jaoks vdi?

[Raputab pead.]
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Kas sa vahel selliseid asju ka tahad, mis on sinuganematel lastel?
Jaa.

Milliseid asju?
Tuleb moni meelde?

Aga noorematel?
[Raputab pead.]

Ei taha selliseid asju?

Kas sulle praegu tuleb veel moni reklaam meelde?
[Raputab pead.]

Kui sa teleka ees oled, kas sa Uldse vaatad reklaamdi?
[Noogutab.]

Moni meelde ka on jaanud?
[Raputab pead.]

Olgu, mul ei ole sulle rohkem kisimusi, aitéh vastaast!

NP7

Taustaandmed

Elukoht Tartu

Perekonna suurus ja struktuur ~ Ema, isa, poeg (8)

Interneti kasutamise kogemus 2,5 aastat

Interneti kasutamise kohad Kodus

Interneti kasutamise maht Iga paev 1 tund

Vanemate piirangud interneti

. Puuduvad
kasutamisele

Muu meedia tarbimine Televiisor (iga paev umbedteai tundi), Taheke

Vanemate piirangud muu

meedia tarbimisele Puuduvad

Sissetulek leibkonnaliikme

kohta kuus 5001 voi rohkem krooni

Taskuraha lapsele nadalas Kuni 25 krooni

Intervjuu transkriptsioon

Voibolla naitad mulle, millistel lehekilgedel sa taaliselt kaid internetis?
No ma kain... ma kain Mangukoopas ja siis ma Kéilksike, niukene koolilehekilg,
kus ma Bpin arvutamist.

Mangukoopas mangid, jah?
Jah, Mangukoopas ma p6hiliselt mangin.




Kus sa veel kaid?
Ma kain natuke seal Tiigermangudes, seal ma saaaadiata the mangu koode ja
pilte.

Kas sa mangid arvutiga ka vo6i?
Jah.

Internetis ka mangid?
Jah, méngingi. Mul on neid ménge arvutis ka, CO.pea

Aga kusagil veel kaid?

Aa, oota, ma métlen... No ei, ma Uldse eriti eidéal, ma ei tea neid teisi kohti... A
tean! Ja siis Uhte kohta veel tean. Seda Cartoomddld kommi [iimselt mtleb .com
laiendit]. See on ka Uks niuke manguasja, mangu koh

Mis sulle seal meeldib?
Uldse mangud ka, seal saab... seal on see kaea tkés nagu, mis multikad tulevad.

Kas sa vaatad seda voi?
No ei, lihtsalt vahel k&in, kui midagi tahan maragid

Ma néaitan sulle paari lehekilge ja kiisin, mis sa arad neist. Kas sa Lasteka
lehekuljel oled kainud?
Mkmm.

Aga vaata siis natuke ringi siin.
Ma vaiksin.

Ja kui midagi meeldib, siis vdid 6elda, kui midagei meeldi, vdid 6elda.
Aa, ma kasutan Skype'i [helistamine interneti té@l] aint too ei ole internetis.

Natukene ikka on. Raagid sdpradega voi?
Ei... ma rdagin isaga.

Kas sa muidu sdpradega ka raagid internetis voi?
Ei... No mulle saadetakse kirju ja... monikord ssakise mulle kirju, sdnumeid, et
nagu...

Aga MSNi ei kasuta, midagi sellist?

Ei.

Jutukas ei kai?

Ei. Ma kain ainult seal kui selline Miksike. Sadeanis on Miksike?

Jah. Mis seal Miksikeses on ka mingisugune...
No seal on igasuguseid kooliasju...

Kas seal ka mingisugune foorum on vai jutukas voi?
Nojaa, seal on eesti keeles, et vali millises kekigdas midagi kirjutatakse.

Siin lehekiljel on igasugused asjad, mida sa v@ichadata, mis huvitav tundub.
Ma voiksin hakata kaima kull, aga ma lihtsalt ppanema sinna sisse vai nii... Ma
vist 6htul vaatan seda, kui koju lahen.

Sa v0id praegu ka vaadata natukene ringi, 6elda migd, mis sa arvad sellest
lehekiljest. Kui sulle mingi asi huvitav tundub, sis kldpsa kohe ja vaata.
Ma voiks seda nagu kodus ka vaadata... Siin orssiglasju, mis.. mingi..
Milliseid asju?

Selliseid mingeid...
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Kas sa internetis loed ka mingeid asju?
Jaa.

Milliseid asju sa loed?
Ma loen niukesi, noh... ma ei tea... mangude.. d¢a lasju ka, noh, kui on vaja
lugeda, naiteks Kirju... mis mulle saadetakse.

Aga mingeid jutte?
Jutte vaa?

No néiteks siin lehekiljel...
Aa jah, no ma loen, siis kui ma... ma ei loe panauitist eriti.

Kas sa niisama muidu loed midagi v6i? Raamatuid vajakirju vai?
Jaa.

Mida sa loed?
No niukesi raamatuid.

Millised raamatud sulle meeldivad?
Mul on igasuguseid kodus, meil on terve kastitais.

Ajakirju ka loed?
Ajakirju... ma vaatan seda... Tahekest.

Sul kaib kodus voi?
Mhmh.

Internetis oled Tahekese lehekiljel kainud?
[Noogutab pead.]

Oled kainud seal... meeldis vdi?

Seal olid siukesed... sa lahed internetti ja paatsi] sealt kuskilt naljadest Uhe, selle
Tahekese nalja ja sealt saad nagu koéiki asju vaa8atl oli selline lehekilg voi
siuke.

Kuidas sulle tundub see lehekilg [Lastekas]?
Noo... ma pean selle natukene vaatama Ule.

Sa v0id siin jarjest vaadata, mis siin on. ... Sédeid asju viitsid lugeda tavaliselt
vOi ei viitsi? [Vaatab filmitutvustuste lehekilge.]
No ma vdin siin hakata vaatama kull.

Aga kui sa tavaliselt kaid, kas sa selliseid asjunatad kuskil? Ukskaik, millisel
lehekdljel.
Mmm... Ega ma ei ole... ma ei tea hasti lehekiil lihtsalt ei ole...

Internetis multikaid voi selliseid asju vaatad?
Multikaid... ei, ma kain ainult nende multikate tettel, ma saan nagu méangida ilusti.

VGi selliseid asju teed nagu ristsdnad voi pusledvvarvimine?
Ristsbna... pusle...

Oled internetis kunagi teinud selliseid asju?
Oot, ma motlen praegu... ei ole, ei ole.

A meeldivad sulle muidu sellised asjad?
Jaa. See [Uritab multifilmi vaadata] ei t66ta, nream enda arvutis kaima.
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Kas sa vahel mdnelt internetilehekiljelt selleparaska ara oled tulnud, et nii kole
naeb vélja, et ei meeldi Gldse?

No mdnikord ma lihtsalt selleparast tulen &ra, sadthakkab igav ja ma tahaks nagu
midagi muud teha, et midagi muud tahaks teha, ke&itedekat mangida.

Kas see on sinu jaoks oluline, millised lehekdljedalja naevad? Et nad oleksid
ilusad, kas see on tahtis?
Ei, ma lihtsalt vaatan, et seal on agedaid asju.

Mis sa selle lehekilje valimusest arvad?
Siin on nii palju asju, et...

Aga need varvid meeldivad sulle?
Jaa, varvid, jaa.

Voi pildid?

Jaa, jaa.

Meeldivad?
See on laste leheklg.

Mis sa arvad, kui vanadele lastele see olla voiks?
Ma ei teagi kohe... Ma pole siin veel kaind, méeei

Aga sinu arvates, kui vanadele v@iks siin midagi hdtavat olla?
Ei tea praegust... See on vist, jah, kaheksa kuma ei tea, ma pole...

Taiskasvanutele on see?
[Raputab pead.]

Miks sa nii arvad?
Ma lihtsalt ei tea, see on laste oma, sest ebsiinagu laste asjad.

Kas sulle selline asi ka meeldib, kui internetis nteks kasutatakse naiteks
mingeid tegelasi v6i maskotte, mida sa oled naiteksultifilmist voi kusagilt
nainud?

Jaa.

Millised su lemmiktegelased on?
A mul on filmidest ja... Mul on filmidest igasugude.

Tuleb méni meelde ka, mis sulle vaga meeldib?
Mulle meeldib... ma ei oska sulle nime Utelda, eant et... ta oli selles filmis
muumiaga, voitles tema vastu...

Muumia filmist?
Jah.

Sa tahaksid, et ta kusagil internetilehekuljel ka teks?
Ei, mul on see Muumia mang Playstationi peal.

Aga mdni multikategelane? Mis su lemmikmultikas on?
Mmm... mul on olnud kull Kass Oggy ja kurjad pruss@.. Siim ja see... mis see
teine oli, Siim... ja siis on Uks... See ongi koik.

A milline su lemmik on?
Mmm... mul on k&ik... mul on filme palju igasuguseMuumia, Muumia tagasitulek,
Vaikesed spioonid 2, Vaikesed spioonid 3.
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Vaatad neid, jah? )
Jaa, mul on veel mdned plaadil. Mulle meeldib Adsad Siis mulle meeldib see
Jumaniji, tead?

Tean.
Mul on need kdik plaadil ka olemas.

Mis sulle selle lehekilje juures veel meeldib?
No et siin on niuksed... no siin on niuksed &geatgdd, siin on nagu lastefilmid...
méangud ja... niuksed pusled ja ristsdnad ja...

Kas sa kuskil lehekiljel kasutajaks ka oled ennagstegistreerinud?
Mé&ngukoopas on kasutaja mul.

Sa siia lehekiljele viitsiksid uuesti tulla?
Jah.

Aga ennast kasutajaks registreerida?
Kuidas ma siin ennast kasutajaks teen?

Siin saab, aga sa ei pea seda praegu tegema. Aga &a viitsiksid?
Jaa... Mul on juba... Uks kasutaja olemas juba.

Mis sa arvad, kas see lehekilg tahab, et sa siirdeivalt kéaiksid v6i?
Ma ei tea.

Et sa siia uuesti tuleksid?
No mulle meeldib, siin on &gedaid asju... Ma pelieslehekiljel kunagi kainud.

Vaata, kui sa vaatad seda pildikat...
Aa, pildikas...

... Siin saavad lapsed oma pilte Ules panna intertig et teised saaksid neile
hindeid anda. Kas sa teeksid seda v06i?
Jah, mul on kaamera olemas arvutis.

Paneksid oma pildi siia tlesse vdi?
Ma ei tea... Nojah, vdiks kill ilmselt panna.

Kas sa modnele oma sdbrale soovitaksid siia lehekéilg tulla voi?
Sdber... Mu s6ber, ma ei tea, kas mu sober Uldéesellest lehekdljest.

No kui ta ei teaks, kas sa utleksid talle, et sii@sub tulla?
Jaa, voib.

Mis sa Utleksid talle, et mis siin head on?
Siin on igasuguseid... Siin on niukesed mangudjadnad ja pusled ja varvimine,
igasuguseid... ta saab siia panna oma pildi...

Kas sa internetis monel vdistlusel oled osalenudu& midagi vita voib?
Ei. Ma... ma ei tea... lintsalt ei ole.

Kas sa siin lehekljel reklaami néed kusagil?
Ee.. See... [Osutab lehekilje Ulaservas olevalaaatbannerile.]

Kust sa aru saad, et see reklaam on?
No see on niukene néidis, et ta naitab nagu...amid

Et liigub vai?
Jah, et no ta naitab, et ttleb midagi... mingisaeglasju.
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Aga kui sa allapoole kerid seda lehekiilge, kas sael kusagil naed reklaami?
Need on ka [osutab lehe allservas olevatele rekiaapudele]. Siin on neid rohkem.

Mis sa arvad, mille reklaamid need olla voiks?
Mmm... Mina ei tea, mingite asjade... Seda ma tin, [Liikluskoer Vardi
lehekilje reklaam.] seda ma tean... no ma ei tea...

Kui sa nudd Ules darde kerid uuesti ja vajutad ndigks... ma ei tea... koomiksite
peal...
Koomiksid...

Kui sa nuilid paris alla tagasi kerid... Kuidas sa au saad, et need on reklaam ja
need pildid [kategooriapildid] ei ole?

Sest ee... Need on, mis on niuksed nagu utlevdd,atonis voib olla... Aga need
nagu ei ole, need on niukesed nagu filmid... eitepkoomiksid. Need on koomiksid
rohkem.

Kas need internetilehekiljed, kus sa tavaliselt kd@i, kas seal ka reklaami on vi?
Jaa. Mdndasid niukesi, niukeseid... ainult teistsegl ja teistsugusi asju...

Sa vahel vaatad ka mdnda reklaami? Kldpsad nende p&
Ei, ma lihtsalt vaatan niiviisi... Ma ei tea, miilv juhtuda, mul ei ole péris kindel
arvutis.

Mis sa arvad Uldse sellest, et internetis see reldm on igal pool?

Et... no ta lihtsalt on, et... ei tea...

Kas see hdirib sind voi ei hairi?

Ei hairi, ta lihtsalt on seal... ta ei hairi Uldsénd... Ma niikuinii ei vaata...

Kas sa vahepeal oled tahtnud ka midagi sellist, mé&dsa internetis oled nainud?

Ee.. ei, ma pole Uhtki ndind niukest. Ma olen tagekill ndinud, mida ma olen
tahtnud, aga tolle ma vist juba saan...

Ma naitan sulle Ghte lehekiilge veel. Sellel lehekal [Bamboocha.ee] oled
kainud?
Ei...

Sa v0id siin ringi vaadata, vaadata, mis sulle medib ja mis ei meeldi ja...

Siin on mingeid asju, mingisuguseid... Aa, vau-\&ga ma olen nainud [Bamboocha
riietamismang]. See on nagu... Seal Mangukoopdsobk see pilt olemas... Ma olen
laind nagu Mangukoopas ka teistele lehekilgedele.

Aga sa oled sealt siia tulnud vai?
Ei. Ma olen seda pilti nainud, aga ma pole tulnealtsselle peale.

Aga seal oli see pilt v6i?
N’jaa, siukene pilt oli.

Tapselt samasugune?
Seal mangudel on niukene pilt ka...

Ahsoo...
Monikord ei ole.

Kas sulle internetis mingisuguseid agedaid pilte keneeldib vaadata voi?
Jaa, ma vaatan neid, mul on Uks mang olemas jarseahatan selle mangu pilte...
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Sa v0id siin ka vaadata, siin on ka pildid, vaata @id, mis sa neid arvad...
Meeldivad méned?
Mhmh, see on &ge...

Sulle meeldivad autod vai?
Jaa. See on tapselt nagu seal filmiski, tapselasam

Millises filmis?
Ei, seal reklaamis niuke, vaata...

Fanta voi?
Jah, samasugune. [Fanta kampaania reklaam.]

Kuidas sulle see lehekiilg tundub?
Mulle meeldib see Lastekas, too oli age.

Oli parem vGi?
No ei ole, need on niukesed... Siin on see... stat@e.. suuremate poiste.

Kui vanadele see voiks olla?
Ma ei tea.

Sinu arvates, kas sinuvanustele ei ole see voi?
Ei tundu jah, et see oleks nagu minuvanustelee. .o8eagu suurematele juba...

Kui suurtele umbes?
Ma ei tea, noh... mina ei tea, mingi 13 noh...

Aga paris taiskasvanutele ka?
Jaa. See on, jah, nagu rohkem, jaa nendele. Mareid pdivad tulla...

Miks sulle nii tundub?
Siin ju ei ole niukesed laste pildid, siin.. Niukéssuurematele.

Mis sa sellest valimusest arvad?
Sellest voi?

No kdigest sellest siin.
Nojah ikka, tundub mulle lihtsalt, et see ei olstéde...

Aga kas sulle meeldivad need varvid ja pildid ja desed asjad meeldivad?
Jaa, meeldivad.

Naeb ilus valja v6i?
Jaa, naeb kull.

Mis sa arvad, mille jaoks see lehekilg tehtud on?
Noo, vaatamiseks, siin asju vaatamiseks, tegelésiise

Kas selleks, et kes siin kaib, et tal oleks I6budiet ta saaks targemaks voi?
Jah. No selleks, et asju vaadata.

Et I6bus oleks voi?
Jah.

Mis sa arvad, mille jaoks see Lastekas tehtud on?
Et lastel oleks ka, noh, 16bus, et, noh, midagateh

Aga selleks, et targemaks saaks?
Jaa.
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Selleks ka v6i?
Jah, et vaataks nagu mingeid ristsdnu, noh, arsideadl...

Siin lehekiljel naed reklaami kusagil?
Mhmh.

Kus?
See. [Osutab paremalasuvatest reklaamidest tihele.]

Mille jargi sa aru saad, et naiteks see on reklaana need ei ole [osutan teistele
reklaamidele.]
See naitab nagu niukeseid asju... vdida ja...

Kas see ka siis on? [Osutan veel Uhele paremal asil&/ reklaamile.]
Ma ei tea.

Kas sulle tundub, et on voi ei ole?
See kill minu arust reklaam pole.

Kas sa tead Uldse, mis asi on reklaam?

Kui sa peaksid kellelegi radkima sellest, kes eiaesellest Gldse midagi, mis sa siis
Utleksid, mis asi on reklaam?
Ta on niukene... no ta naitab, noh, mida teha...

Naiteks televiisoris...
Jah, jah, jah... naiteks nagu, et noh, naiteks idhaal toimub mingi film.

Aga asjade kohta?
Asjade... No asjade... ja asjade kohta ka...

No kui naiteks Fanta reklaami votame..
Jaa, toda ma tean...

No aga mis sa siis Utleksid, arvestades seda, nm#tion Fanta reklaam, milline on
reklaam tldse?
No... no ma ei oska seda 6elda.

Vi milleks ta olemas on?
Et naidata, et uusi asju on tulnud.

Mis sa sellest arvad, kas reklaam selleks ka on, gimesed ostaksid neid asju?
Jaa. See ongi, et nad naitaksid nagu ja naitaved asjad ja nagu ostaksid... Et
teaksid ja et osta... Kui nad tahavad seda, naevad.

Kas sulle moni reklaam meeldib ka?
Noo ma ei tea... Noo... jaa.

Millised sulle kdige rohkem meeldivad?
Ma ei tea, mulle meeldivad nagu hasti paljud...eVigea eriti...

Mis sulle meeldib reklaamide juures? Milline peab B arvates tks hea reklaam
olema?

Mmm... no ma ei tea... et nagu uusi hakkab tulesimnagu mina vaatan ka, kui
mulle meeldib...

Tuleb sulle méni reklaam meelde ka praegu? Ukskaikmilline.
Aa, olen jaa seda, see oli naljakas, vaata, kugtieeaata jeti jaatis oli ka, minu
meelest ka mulle meeldis, oli naljakas.
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Mis seal oli?
Et noh... ma ei tea, ma ei méleta, ma lihtsalt taéleet ol....

Sa ei méaleta, mida seal naidati?
Noo ei, ma méletan, et niukene oli... Seal nai@atnoh, ta nditas nagu pilti vdi ma ei
tea kellegile...

M@oni reklaam veel tuleb meelde?
Rohkem vist ei olegi, ma ei tea... Ma vaatan lagh... lihtsalt ei tea...

Kas sul kodus ka vahel raagitakse, et see reklaanm dea ja see on halb?
Vanemad raégivad?

Ei.

Kas sa kunagi reklaamis oled ndinud midagi ja sii&ahtnud seda?
[Noogutab.]

Mis asju sa oled tahtnud?
Mul on see juba.

Mis asi see on?

Sa oled seda naind... seda, noh, tulelaeva, saetidkellelgi olemas nainud?
Ei.

Mul on. Tulelaev, see on niuke Lego-laev. Ma j0alna kaest sain.

Sa nagid seda reklaamis vdi?

Eejah, aga nuud on see mul olemas, sellepérast etigin seda reklaamis ja ma
tahtsin seda... Ma sain jouludeks selle.

Mis sa arvad, kas sinuvanuste laste jaoks on ka ddareklaamid olemas?
No see tulelaev oli 8-aastastele.

Aga teiste asjade suhtes? Kas on teistsugused redaid?
Niukseid asju ma ei tea peast...

Kas on olemas reklaamid, mis on laste jaoks mdeld@dMis naevad teistsugused
valja kui taiskasvanutele.

Mdned on niukesed noh, laste... nditeks, et eemiagi multikas, need on nagu
laste... Nagu siukesed multika moodi... et iluksla...

Kas nad reklaamivad teistsuguseid asju ka vi?
Missuguseid asju?

Noh, lasteasiju.
Ma ei tea.

Kas reklaamid Utlevad ka, kes peaks ostma neid asjunida reklaamitakse?

Ei ttle. Nad lihtsalt naitavad niukesi pilte jajpodagivad, et, noh, asjadest... Ja siis
no et kui kellegile hakkab see meeldima, siis td tdhaks nagu... nagu tahaks endale
osta.

Ukskdik vBib osta, kellele meeldib?
Jah, jah, kellele ainult meeldib see...

Kas sinu arvates reklaamides 6eldakse ka, et neadmesed, kes ostavad neid
asju, et need on lahedad?
Nad ostavad ainult siis, kui neil selleks raha.on..



Aga kas reklaamis 6eldakse, et kui sa ostad sedés sa oled lahe?

No... lihtsalt et nad rdagivad, et mis sellega dabhb. Ja siis kui kellelegi hakkab see
meeldima, siis ta nagu pérast laheb ja ostabakaili... aga tal on selleks raha vaja, et
maksta.

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?
Noo ei, seda kunagi ei voi teada.

No millal nad raagivad ja millal ei r&aagi?
Nad raakisid kull... Nad raékisid tolle tulelaewahka kbik digesti.

Oli pariselt ka selline nagu reklaamis raagiti voi?
Isegi k&es oli nagu selline nuga... Seal oli nigkeagu klaas sees ja siis hakkas see
pdlema.

Aga millal nad valetavad?
No ma ei tea, siis kui nad ei tee lihtsalt niimoodi

Mis sa arvad, kas inimestel on sellest mingit kaska, et reklaam on olemas?
Nojaa, et nad nagu teaks, et see nagu tuleb muugile

Kas sa sOpradele ka raagid nendest asjadest, mida sled nainud reklaamist?
Nojaa, mdénikord ikka.

Millest?
Noo, et... ma ei tea... pole rdakinud... no ma oletagi raékinud, aga enam ei
méleta.

Nemad sulle ka raégivad voi?
Jaa.

Moni asi meelde ka tuleb, millest nad on r&ékinud wle?
Jaa. Sellest, et nad raagivad mulle, et... kuermaiéeldib ja niukesi asju.

Kas te naljakaid reklaame jargi ka teete?
Ei, ei...

Kas sa poes ka kaid?
Ma elan Selveri ligidal.

Kui tihti sa kaid poes?
Mmmai tea, métlen... Ma kain... ma ei kaigi erivigg, sest mul ei ole... vaja ei ole
midagi lihtsalt.

Aga sa kaid Uksinda poes voi kaid vanematega?
Vanematega kain suures poes mdnikord.

Uksinda ka kaid poes?
Ma kain putkas, siis kui mul vaja midagi on, emraadab mind.

Kui sa poes kaid, kas sulle siis ka tulevad reklaaith meelde vi? Kui sa naed
mingit asja mudgil, siis tuleb meelde, et sellineeklaam oli?
Nojah, on tulnud kuill, nagu bamboocha, vaatad kilFanta.

Moni veel tuleb?

Na&gid riiuli peal poes ja siis tuli meelde, et sedl asjal oli selline reklaam?
Ee.. jaa, on asju kill... aga ma lihtsalt ei méatetal.
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Aga ikka tulevad meelde?
No nad tulevad meelde, kui ma hakkan nagu nendé@agieale nagu rohkem
motlema... nad nagu tulevad meelde...

Kas sulle meeldib asju saada?
Jaa.

Milliseid asju sulle meeldib saada?
Noo.. nooh, néiteks, niukseid politseimehi... muafieeldivad... niuksed manguasjad...
Mul on terve kast... ménguasju... nendega ma mé&iphraga. Sober toob oma
niuksed teised... Ja siis mangimine kas... mintegiudi tema juures.

Kas sa poest mingisugused maiustusi v0i selliseidja ka ostad voi?
Ei... ma ei taha nagu enda raha raisata, ma naguuko kui midagi meeldib, siis ma
naiteks kogun raha kokku ja ostan.

Aga kust sa tead Uldse, missuguseid asju tasub o8ta
Noh, ei teagi... tundub age mulle... ndeb vélja &g ma nagu ostan selle...

Aga kas naiteks sGbrad ka soovitavad vahepeal mirgyiguseid asju?
Ei.

Vo6i vanemad voi?

Ei, ma ise ostaks... Ma ise ostan, a nemad viividl ipoodi.

A sellepéarast ka vahel ostad, et oled telekast naid vai?
Mmm... jaa... ja monikord, kui, noh, ma olen kuulrka sellest, et, noh, on niukene
asi... Naiteks Uhte méangu ma tahaks, aga ma d{dea, ma pole seda poes nainud.

Mis asja sa viimati said?
Viimati sain v&? Uue politseikomplekti olen viimaaanud... Ei, mitte komplekti,
vaid selle méngu... niukese laevamangu, seal cugyesed inimesed ja...

Kes see ostis selle sulle?
Isa. Ta tdi Tallinnast selle, ma olin paeval Uksilks...

Kas sa tahaksid rohkem asju ka osta vdi?
Mmm... praegu ma tahan uhte asja...

Mis asja sa tahad?
Niukest mangu, arvutiméangu... mulle meeldib, hdgeé.

Kas sa poest tahaksid rohkem... ma ei tea, naiteksiaiustusi, osta voi?
Ei-ei, ma ei taha...

Kui sa vanematega poes kaid, kas nad siis kuulavda seda, mis sa utled vdi?
Jaa.

Milliste asjade puhul?

Ei no... ma ei Utle tegelt eriti, ma niisama lalnémoodi ja siis nad Utlevad, et kui
nad midagi ostavad, et kas sa... no ma ei teakimgidad, kas votaks selle... akki
kUsivad minu kaest. Ma utlen ,jah" voi ,ei".

Kas sa tavaliselt saad need asjad, mida sa tahad?
Mmmbh, saan kill méned asjad... natuke... Mul oreguaasjad olemas...

Kas te sdpradega ka raagite koolis asjadest vdi?
[Noogutab.]



Mis asjadest te raagite?
Niukestest, et... kumma poole [Aheme néiteks...rkamoole sa tuled voi [Ahme voi
midagi sellist, siukseid asju.

Aga kas te sellistest asjadest ka naiteks raagitillised riided kellelgi seljas on
VOi...

Eee... ei.

... vOi millised asjad kellelgi on, milline mobiiltal on vdi...?

Ei no, me rAagime niukestest asjadest, et sul gn,maa ei tea, miuke... sul on
niukene asi, sellest me nagu rddgime mdonikord sieke asjadest...

Millised inimesed sulle meeldivad?
No ema, isa, mul on kass ka olemas kodus...Mullelaitzsober...

Mis sulle meeldib s6bra juures?
No ta on lihtsalt niimoodi, et temaga saab nagsmaspéaev ja teisipaev ja reede
mangida. Kolmapéaev ja neljapaev ei saa, siis mulragid.

Aga mis sulle muidu laste juures meeldib? Sépradeipres? ... Millised peavad
nad olema, et nad sulle meeldiks?

Uldse niuksed, noh, on head, noh, sGbrad.. Naddilenulle, et... noh, raagime
niukestest... noh, ma ei tea héasti... lihtsalt enaleeldivad...

Kas see on ka tahtis, millised manguasjad neil orov?
Ei... nojaa... ei. See pole tahtis, aga... Et mingikna méngin ja... mul on politsei ja
tal on nagu armee... ma annan talle armeemeehipmke need...

Kas need asjad, mis sinul on, kas need naitavad $&le inimestele, milline
inimene sina oled vo6i? Naiteks see, kuidas sa riigi&aid...
Mmm...

Kas see utleb teistele inimestele, milline sa oled?
Ee... ise pean talle Utlema.. Ise pean taga rdakima

Aga kas sina vaatad teiste inimeste puhul, mismoodad riides kéaivad voi
millised asjad neil on?
Jaa.

Mis sa vaatad siis?
No lihtsalt neid... no lihtsalt vaatan, kui mingirknin nagu...

Kas need inimesed, kellel on mingid agedad asjada& need tunduvad sulle
lahedamad voi?

Ei... nad lihtsalt on lahedad, vaatan neid...ldsdlt motlen selle asja peale, ma ei (tle
midagi...

Mis sa arvad, kui inimesel on palju asju, kas ta omsiis 6nnelik?
Nojah, voib...

Kui sul oleks rohkem asju, kas sa oleks 6nnelikum?
Jah... no nii palju ma kull asju ei taha. Ma eitgiris palju asju.

A milliseid asju sa tahaksid?
Mul on uhte asja vaja, aga ema vo0i isa vist ostab..

Mis asi see on?
No need plaadihoidja... Mul on natuke palju plaatal ei ole neid kuhugile panna...
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Kui kellelgi on mingisugune lahe asi, kas ta siisrosinu arvates ise ka lahedam
inimene?
Ei... noh tema asi on lahe kill, aga ikkagi ta ang@iber ja mu sdber on ka lahe.

Aga kui mdni inimene ei ole su sdber ja ta saab mgilaheda asja, kas sa siis
hakkaksid selleparast tema s6braks voi?

Ei... No mina hakkasin sdbraks niimoodi, et Uhedyad, noh, ma sain selle poisiga
kokku... a jargmine kord, kui me saime kokku, sisse kisis minu kaest, et kas sa
tahad naiteks minu juurde mangima tulla... Nolgksimegi ja ma parast tulin ara ja
siis hakkasimegi niimoodi kuidagi sGpradeks.

Kas sinuga vahel niimoodi ka on olnud, et oled néimd mingisugust inimest,
kellel ei ole Uldae lahedad riided v0i lahedad asfh ja siis ta ei meeldi sulle?
Ei... ma lihtsalt noh, ménikord naen, Utlevad, késdi.. ei, ma lihtsalt saan nagu
tuttavaks... no ma ei tea, kuidas ma tuttavaks.saan

See on sinu jaoks tahtis, millised inimesed valjadevad?
Ei, see pole lldse téahtis. Peaasi, et nad siulssadlikud on ja...

See pole ka tahtis, millised manguasjad neil on?
Noo.. see ei ole ka tahtis, niikaua kuni nad muadion ja...

Kas sa vahel selliseid asju ka tahad, mis tavaligeinust vanematel lastel on?
Eee.. ei.. mul juba on Uks vanemate... vanematestgbe méang.

Aga oled néainud naiteks 10-11-aastastel midagi, mreeil kdigil on, oled sellist
asja ka tahtnud?
Eee... no mul juba on Uks siuke méng, aga... madi niukestest asjadest...

Aga selliseid asju oled tahtnud, mida sa oled endasoorematel nainud?
No ma olen noorematel kill asju nainud, mul sébraliks manguasi, mida ma olen
tahtnud, aga... enam ei taha.

Kas sulle praegu tuleb veel moni reklaam meelde?
No ma naen aint filmidest nagu reklaami, siis néagu niukesi...

Filmide vahel on ju ka telekas reklaamid?
Jaa.

Vaatad neid v0i?
Neid on niukesed palju, ega eriti mulle ei meeldl kaadata...

Sulle ei meeldi reklaamid voi?
Meeldivad kill natuke...

Koik reklaamid meeldivad voi?
Ei, mitte kdik, moned ei meeld.i...

Millised sulle ei meeldi?
Seda ma vist ei teagi... mul ei ole niiid meeles ka.

Aga moni reklaam, mis sulle vaga meeldib, sellineileb meelde?
No mul ei ole... lihtsalt nagu ei tea... ma eined... ma pole eriti naind...

Olgu, siis mul ei ole sulle rohkem kiisimus, aitdhastamise eest!
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Taustaandmed

Elukoht Tallinn

Perekonna suurus ja struktuur  Ema, isa, poeg b2y (7)

Interneti kasutamise kogemus 6 aastat

Interneti kasutamise kohad Kodus

Interneti kasutamise maht Iga pdev 1-2 tundi

Vanemate piirangud interneti

kasutamisele 1-2 tundi paevas

Muu meedia tarbimine Televiisor (iga paev 1 tumdgdio (vahel), ajalehed
(vahel)

Vanemate piirangud muu

. o Parast 21.30 keelatud
meedia tarbimisele

Sissetulek leibkonnaliikme 3001-3500 krooni
kohta kuus

Taskuraha lapsele nadalas Kuni 25 krooni

Intervjuu transkriptsioon

Mis lehekiilgedel sa tavaliselt kaid internetis? Sadid mulle ndidata ka siit arvutist.
Ma ei tea.. noo.. naiteks, ma kain naiteks Aegneass igasugustel mangulehekilgedel ja...

Mis sulle seal teha meeldib?
Ma ei tea. Vahepeal vaatan mingeid videosid, mohgeijavideosid kuskilt ja... ja siis, noh...
mingi mangin vahest ja...

Kus lehekulgedel sa veel kaid siis peale AegMaha. j&

Naiteks... sellisel lehekuljel nagu... selline n&gwonline mang, et noh sellistes kohtades
enamasti. Midagi erilist ma ei tee internetis. Tepedt ma mangin, noh, arvutis nagu uldse seda
mangu rohkem.

Kas sulle see ka on oluline, millised need lehekéli vélja naevad?
Ei. Sisu on olulisem ikkagi.

Ei ole juhtunud sellist asja, et oled mingilt lehekljelt &ra tulnud, selleparast, et tldse ei
meeldinud selle lehekilje valimus?
Noo... pigem ikka sisu parast, et kui sisu on jasiia,ei ole motet seal midagi teha.

Olgu. Ma néitan sulle siis paari lehekulge ja kisirsinu arvamust nende kohta. Kas sa seda
lehekilge tead? [Lastekas]
[Noogutab.]

Oled kainud siin?

No mul vaikevend vaatab siit neid multikaid ja si@h.. vahest ise panen endale ka neid ja..
Sa ise ei kdi siin?

No ise olen vaadanud kull nagu siin.. normaalnekély tegelikult.

Mida sa siin vaadanud oled?
Ma ei tea..néiteks olen siin noh... siit, ma ej tees see sellel lehekdljel oli, aga siit nagu
foorumeid vaadanud ja..
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Kas sa siis internetis suhtled teiste omavanusteg&as sa s6pradega suhtled interneti
vahendusel?
No mitte eriti.

MSN-is v0i jutukates voi foorumites voi..?
Ma kéin Skype-ga nagu rohkem.

Kas sulle sellised asjad meeldivad, et siin saab daigi ise teha nagu varvida vai ristsénu
lahendada v6i..?
Ristsbnad on nagu huvitavad ja..

Siin saab internetis ise pilte ka Ules panna. Kasaoled kuhugi internetti oma pilte tles
pannud?
Mkmm.

Tahaksid v6i?
Mmm... ma ei tahaks kill panna, et siis nagu soeahimene tuleb ja vaatab kui tahab.

Kas sulle see meeldib kui internetilehekiilgedel kasatakse maskotte voi tuntuid tegelasi
kuskilt?
Noo.. midagi 6elda ei ole selle kohta kiill.

Et mingeid multikategelasi? Kas sulle meeldiks, kuneid kuskil lehekiiljel kasutatakse?
Noo.. vBib-olla kull.

Kui vanade jaoks see internetilehekuilg sinu arvatesdéeldud on?
Lastekas? Ma ei tea, mingi.. noh mingi pisematafgurnvéi. Mingi esimeses ja teises ja
kolmandas klassis v8ib-olla niimoodi.

Aga vanematele jaoks enam ei ole vGi?
No vanemad vdivad siin ka ikka kaia, aga noh.. eshlon see vaiksematele méeldud ikkagi.

Kas sa internetis monel vdistlusel oled osalenud?us saab midagi vdita ja peab selleks oma
nime ja aadressi panema?
Ei ole.

Mis sa arvad, mille jaoks see lehekilg tehtud on?
.. et Opetada lastele igasugu asju.

Aga selleks, et I6bus oleks? Kas selleks ka on?
Jaa.

Kas sa siin lehekuljel reklaami néed?
Jaa.

Kus?
Siin. [Osutab reklaambé&nnerile lehe tlemises gares.

Millest sa aru saad, et see reklaam on?
Selleparast, et seal ju on, et vdida ja siis an, etvdistle ja vdi, noh, osale ja siis...

Aga kui sa alla poole kerid? On veel kusagil méneceklaamid?
Tegelikult siin on nagu igal pool.

Kus naiteks?
Siin on kdiksugu nagu et reklaamitakse neid j@sutab reklaamnuppudele lehe alldéres.]

Kas neil lehekuilgedel, kus sa tavaliselt kéid, keseal ka reklaamid on?
Jaa, on ikka.
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Vaatad ka vahel voi?
Ei vaata.

Klépsad ka vahel v5i?
Ei.

Uldse ei kidpsa?

No mdni kord..

Millised asjad sind huvitanud on?
.. ma ei maletagi enam..

Mis sa arvad selle reklaami kogusest sellel lehekél?
Noo.. mondades on ikka niimoodi kolm korda rohkemet siin on suht vahe seda reklaami.

Kas sinu arvates on seda liiga palju vai liiga vate
Ei ole.. et see on halvem kui liiga palju vist on.

Aga kas sulle meeldiks kui tldse reklaami ei oleks?
Noo.. see ei sega nagu tegelt.

Ma naitan sulle Uhte lehekilge veel. Kas sa sellehekiljel oled varem kainud?
Ei.

Siis sa v0id vaadata ringi siin natukene, et misision.. et mis sulle huvi pakub.
[Vaatab kampaanialehekllge, mange, videoklippejlsiaa)]

Kuidas sulle tundub see lehekiig?
Ma ei tea. No siit saab ka igasugu infot ja niimiostd

Aga mis sa valimusest arvad?
Valimus on kill normaalne.

Mis sulle meeldib selle juures?
Ma ei tea, varviline on ja... et kui naiteks ortdddt mingi tGhte varvi taust, siis oleks maru igav
sellel lehekdljel... et on viitsitud teha nagu seda

Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekilg on?
Ma ei tea, Fanta fannidele.

Aga vanuseliselt?
Eee... ma ei tea, ma arvan, et lastele, et oskieeRkntat.

Sinu arvates on see selleks tehtud, et ostaksid 96i
Noo.. siin on ju igalpool sellised reklaamid, et...

Aga taiskasvanute jaoks ei ole see sinu arust?
.. ma ei tea. Taiskasvanud nagu vo0ib-olla ei..unaatavad seda ja Utlevad ei nagu... nagu et...
et see on ju...

Miks sa arvad, et see ei sobi neile?

No siit saab ka igasugu asju vaadata, aga nohiighalju reklaamitakse, et ostke ikka meie
tooteid ja ni.

Kus siin lehekdljel on reklaame?

Tegelikult on siin igal pool reklaamid. Igal poal jeklaamitakse Fantat.

Néaita mulle.
Naiteks siin on Fanta ja... [Osutab logole.] ja.sibo, vaatame, mis see on..
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Need siin?
Noh, need on ka kdik reklaamid. [Osutab reklaaneidethe paremas servas.]

Ja kui sa paris sinna ules darde kerid?
Siin on ka naiteks, et Coca-Cola ja Fanta jne. f@lsautoridigusi markivale tekstile.]

Kas see on reklaam? [Osutan bamboocha.ee logole.]
Eee.. nojah, selleparast et see on nagu.. Kuieshtelekas ka seda nainud, siis kohe nagu
seostad, et see on Fantaga ja..

Kui sa vajutad selle ,lae nodi* peale, mis sa arvagkas need pildid siin on reklaamid?
Jaa.

Miks sa seda arvad?
Sest siin on ka igalpool. Nagu siin on Fanta ja..

Mis sa arvad, kas siin on liiga palju reklaame v&i?
Siin on, noojah.

Voiks vahem olla v6i?
Jah, siis oleks nagu meeldivam.

Mis sa uldse arvad sellest, et internetis reklaamidn?
Ma ei tea. Kui neid vaga palju on, siis ikka sealb, niiet.. aga muidu on nagu Ukskaik.

Kui sa peaksid kellelegi, kes Uldse ei tea, mitteidagi reklaamist, kirjeldama, mis asi
reklaam on, mis sa siis Ulteksid?

Et see on.. ma ei tea. Seal kirjeldatakse, et gatke tooteid ja niimoodi.. et meil on kdige
odavama ja mingi see...

Mida sa Uldse arvad reklaamist? Et kas vo0i telekas?
Ma ei tea.

Kas see meeldib voi ei meeldi voi?
No ikka on niimoodi, et suht tikskdik on.

Kas sul praegu tuleb moni reklaam meelde, mida sdex televiisorist nainud naiteks?
Jaa... nditeks see sama, kus nad mingi selle lagss#didavad sinna vulkaani juurde ja
hakkavad seda grilli tegema.

Aga mdni reklaam veel?
.. ma ei teagi. Naiteks see, kus mingi auto s@jdaiis seal parast ronib see kollanokk vélja ja..

Mille jargi see sulle meelde on jaanud?
Ma ei tea. Naljakas oli.

Millised reklaamid sulle meeldivad?
Ma ei tea... seal kus nali sees on.

Kas sul kodus ka raagitakse nagu reklaamidest ja2.
Ei.

..et milline reklaam on hea ja milline on halb ja.?

Ei.

Kas sa mingisuguseid asju oled tahtnud ka, mida saklaamist oled nainud? Et oled
nainud telekast naiteks reklaami ja siis oled mdelnd, et tahaks seda asja.
No kui mingi uus asi on, siis hagu proovida tahiikagist.
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Kas mingi selline asi meelde ka tuleb voi?
Ma ei tea, naiteks need Limpa uued joogid ja tadligsjad.

Milleks sinu arvates on reklaamid olemas?
Selleks, et.. rohkem nagu ostjaid tuleks.

Aga selleks, et inimesed lihtsalt teada saaksid, asjad olemas on?
No selleks ka.

Kas reklaamid Utlevad sulle ka midagi?
... mmm.. ma ei tea.

Mis sa arvad, kas sinuvanuste jaoks on olemas eralatklaamid? Sellised, mis on
teistsugused kui taiskasvanutele?
.. Mmm, jaa.

Mille poolest nad erinevad?
No ma ei tea, seal kdik naeratavad ja niimoodi.

Lastereklaamides vdi?
Jah, et mingid sellised mémmid ja nagu et.. sellmensad tegelased, et lastele hakkaks ka
meeldima.

Kas reklaamid Utlevad ka sulle, kes peaksid neid asostma, mida reklaamitakse?

Noo... kui seal on niimoodi, et mingi... noh mdes tapselt, kui see on niimoodi, et seal on
mingid sellised mémmikesed ja sellised... et ostikegeid meie kdrrejooke v6i mingeid neid
pakimahlu, siis on jah... siis on see ikka lastele.

Kas sinu arvates reklaamis 6eldakse ka, et need mesed, kes ostavad neid asju on lahedad
inimesed?
Jaa.

Kas sa oskad mone naite ka tuua?
Ma ei tea, naiteks see, et see 0lu reklaamiti,edtad ei nuta.. et..

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?

Ei.

Miks sa seda arvad?

Selleparast et noh tavaliselt ei ole niimoodi, et kdige parem on ja..

Kas sinuga on juhtunud ka niimoodi, et oled nainudeklaamis mingit asja, mis tundub
dudselt hea ja oled ostnud ja siis tuleb vélja, gtolegi nii hea?

No naiteks niimoodi, et reklaamitakse, et selliasthmaitsev ja niimoodi, aga siis parast tuleb
vdlja, et oli lihtsalt... noh, naiteks moni natéjtaks, et... et on hasti vastiku maitsega, ebsee
nagu kdige parem eks.

Kas inimestel on sellest kasu, et reklaami naidatae?
Ma ei tea, natukene voib-olla ikka.

Mismottes?
No naiteks, kui on mingi... noh haridusreklaamicetetulge 6ppima meile ja siis, et saate
targemaks ja siis on ikka kasulik ju.

Kas sa oma sOpradele radgid ka asjadest, mida sadlreklaamist ndinud?
Vahest ikka.

Millistest asjadest?
Ma ei tea...
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Kas nemad sulle raagivad?
No sellistest asjadest rohkem, kus on nagu rekleammidagi naljakat ja nii.

Kas sulle moni selline naljakas reklaam tuleb meekika?
Mmm..ma ei tea. Ei tule praegu.

Kas sa poes ka kaid?
Jaa.

Uksinda v6i vanematega?
No mdlemat.

Kui tihti sa kaid poes?
No mingi Ulepaeva ikka.
Kui sa poes kaid ja mingit asja mudgil naed, kas dusiis tuleb vahel mingi reklaam ka

meelde sellega seoses?
Jaa.

Tuleb meelde ka modni selline? Et nagid poes seda fil ja siis tuli meelde, et sihuke
reklaam on?
Ma ei tea. Naiteks mdni jook voi..

Moni konkreetne jook tuleb ka meelde voi?
No néaiteks see Tsiki ja see Briki nagu tuleb meelde

N&agid poes muugil ja siis tuli reklaam ka meelde?
Jah.

Mis seal reklaamis oli Gldse?
Et see Limpa seal laulis ja siis lendas seal nlkingmoselaevaga seal.

Sulle meeldib Uldse asju saada?
Jaa.

Milliseid asju sulle meeldib saada?
Ma ei tea, arvutimange.

Aga poest?
Ma ei tea, magusat ja..

Kas mingit konkreetset asja?
Mkmm.

Peaasi, et magus oleks?
No lihtsalt, et hasti maitseks ja nagu hea oleks.

Mida sa ise tavaliselt ostad poest?
Ma ei tea, iseendale ma ostan ka nagu kommi jagdi,..

Aga kust sa teada saad, et neid asju tasub osta?
Ma ei tea, ma olen proovind.

Aga kui sa ei ole proovinud mingit asja?
Siis ma ostan ja proovin.

Aga seda ei ole kunagi, et sdbrad raagivad, et orea ja...?
No seda ka.

...vOi vanemad voi telekast nded v6i?
Telekast ma eriti ei usu nagu neid asju, aga Koesdtleb, et see on hea, siis ma ikka proovin.
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Mis asja sa viimati said voi ostsid?
Ma ei tea... kommi.

Kas sa tahaksid tldse rohkm asju osta?
Ma ei tea..

Ei taha mingeid asju rohkem osta?
No midagi vdiks ikka osta.

Mida sa tahaks?
Arvutimange juurde selleparast, et.. noh et vamapliba vanad ja siis on midagi mangida.

Vanematega kaid ka poes vo6i?
Jaa.

Kas sinu arvamust kusitakse ja kuulatakse ka poes?
Jaa.

Milliste asjade puhul?
Ma ei tea... naiteks riiete ja s60gi ja... enamasjade puhul.

Kas te koolis sGpradega ka mingitest asjadest radgivoi?
Jaa.

Millest te raagite?
Arvutimangudest ja siis... no ka kommidest ja niadip et mis on hea.

Aga mingitest sellistest asjadest nagu riietest janobiiltelefonidest ja sellistest asjadest?
Mobiiltelefonidest ka jah, aga riietest me kilr&égi.

Milline on sinu arvates Uks lahe inimene?
.. ma ei tea...

Millised inimesed sulle meeldivad?
Sellised, kes on nagu... noh, normaalsed naguittet koguaeg ei lollita ja niimoodi.

Aga kas inimeste valimus on ka sinu jaoks oluline?
Mitte eriti.

Kui kellegil on lahedad riided, kas ta siis ise oka lahe v6i?
No kui ta ise koguaeg teisi narrib ja niimoodisga ei ole lahe inimene.

Aga on sulle keegi sellepéarast mitte ka meeldinudest tal ei olnud mingeid agedaid asju?
Mkmm.

Et see, mis inimesel on, et see pole oluline vdi?
Mkmm.

Peaasi, et ta oleks tore inimene?
Jah.

Kas need asjad, mis sinul on, noh riided, teleforkoolikott ja kdik sellised asjad, kas need
naitavad ka teistele, milline inimene sa oled?

Ei.

Miks?

Ma ei tea, selleparast, et nagu valimus ei loe giida

Kas sa vahel oled tahtnud ka selliseid asju, mis @inust vanematel lastel naiteks?
Jaa.
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Milliseid?
Ma ei tea... tdpselt. No kui ma nden mingit lahedg, siis ma ikka tahan ju seda.

Aga noorematel?
Sama lugu.

Kas sul ntiid tuleb veel méni reklaam meelde, midaasoled nainud televiisorist naiteks?
Mmm.... Megabloxi reklaam.

Mis seal olid?
Mingi, et niilid on uus ja vbimas tulelaev, et..@tluses mingite draakonitega.

Mille parast see sulle meelde jai voi et mis sulldige rohkem meeldis seal?
Ma ei teagi...

Olgu, rohkem kusimusi mul sulle pole, aitah, et vaasid!

VP2

Taustaandmed

Elukoht Tallinn

Perekonna suurus ja struktuur — ema, isa, titar &89, poeg (12)

Interneti kasutamise kogemus 6 aastat

Interneti kasutamise kohad kodus

Interneti kasutamise maht Iga paev 4-5 tundi

Vanemate piirangud interneti

kasutamisele puuduvad

Muu meedia tarbimine televiisor (iga paev 1-2 tyndiadio (kord nadalas
0,5 tundi)

Vanemate piirangud muu puuduvad

meedia tarbimisele

Sissetulek leibkonnaliikme 3501-4000 krooni
kohta (kuus)

Taskuraha lapsele (nadalas) 51-75 krooni

Intervjuu transkriptsioon

Alustuseks sa void naidata mulle, millistel lehek@edel sa tavaliselt kaid.
Rate.ee.

Mis sulle selle lehekilje juures meeldib?

Ee... Mulle meeldib selle juures, et &a... saab pdee teistele naidata, saab
kommenteerida teiste pilte ja ee... ise saab kaehat ja teiste kontosid vaadata ja nii
edasi.

Aga valimuse suhtes naiteks?
Valimuse suhtes see, et horoskoop on siin, siis, pibdid, skinne saab tellida, kuigi
ma ei telli neid eriti.

Milliseid lehekulgi sa veel vaatad?
Teisi vaatan, naiteks, erilisi, kellel on eriliggittid ja niimoodi. Siis olen ma
Mangukoopas.



Mis sa siin teed?
Méangin.

Tihti?
Mitte eriti. Aga rohkem olen Miniclipis. [Samuti mgimisele suunatud lehekiilg.]

Mis sulle selle lehe juures meeldib?
Hasti palju ménge on siin, jah.

Aga valimus?
Mhmh, véalimus ka, jah, meeldib. Miniclipis olen Kalaitab.] Siin on ka hasti palju
selliseid mange ja niimoodi... Mingid ussiméanguaijanoodi... action ja sellised.

Sulle meeldib sellepérast, et siin on mangud, mittet lihtne on aru saada?
Jah, mangud mulle meeldivad.

Okei. Ma néitan siis ise ka sulle paari lehekulgegj kisin sinu arvamust.
Bamboocha.ee-l oled kainud?
Akaa... See on see Fanta lehekilg, jah?

See on Fanta lehekulg. Oled kainud seal?
Akaa, eiole.

Sa v0id siin siis paar hetke ringi vaadata, avaldaal arvamust.
Mulle see meeldib siin, see on hasti lahe [Esilel®la uue tarbimisméangu
animeeritud reklaam.]

Mis sulle meeldib selle juures?
See graafika mulle hasti meeldib, see joonistus, see vulkaan ja see laava.
Graafika. [Vaatab pilte, mangusid, smailisid.] Méfegvoib vaa?

Kui sa tahad vaadata, siis v0id vaadata.
Aa, see on see riidesse panek, jah?

Jah.
See on usna lahe. Aga uldiselt mulle need riidpaseku mangud eriti ei meeldi,
kuna neid on nagu vahest liiga palju, mis motteégaoodi.

Mis sulle siin lehekuljel veel meeldib?
Kohe Utlen, kohe vaatan. [Vaatab uuesti erinevati@kilgi. Foorumit, pilte.]

Kui sulle miskit ei meeldi, siis avalda julgelt anamust.
Ei meeldigi ronkem midagi.

Aga mida sa selle lehekilje valimusest arvad?
Véaga hea, hasti tehtud.

Mis sulle meeldib selle juures?
0O0.. et &a... Vaat Fanta pudeli peal on ka, ed€gipn see niimoodi kirjutatud vist voi
ma ei maleta.

Sa métled samasuguse fondiga?
Jah. Niimoodi, et, noh, reklaami jargi on hastiteehniimoodi.

Mida sa motled sellega?
Noh, et need kaks meest niimoodi.

Et need on telereklaamis ka?
Jah.
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Aga mis sa arvad néaiteks varvidest?
Varvid on hasti head ka.

Kas sulle see ka meeldib, kui internetilehekiljel &iteks kuulsad inimesed on?
Jaa.

V06i kasutatakse mingeid maskotte voi tegelasi?
Mkmm, mulle meeldivad ikka rohkem péris, aga meeaj kas need on... Minu arust
nad on paris.

Millised lehekuljed sulle ei meeldi Gldse?
000... ma maotlen... hea kisimus...

Sa ei pea naitama, sa v0id lihtsalt 6elda.
Mulle ei meeldi naiteks...

Kui sulle ei tule meelde, siis sa vdid lihtsalt 6@k, mis sulle lehekilgede juures ei
meeldi.

No mulle ei meeldi lehekulgede juures see, et lighu foorumeid vahest on vdi jah
niimoodi. Aa, mulle naiteks ei meeldi ks koht D&lei meeldi need, noh, foorumid
ei meeldi, jah, foorumid ja need kuulsate inimdstiata ja niimoodi

Kas sulle see ka meeldib, kui sa saad ise interr@tningeid asju teha? No ma ei
tea, midaiganes, ristsdonu, puslesid.

Minu arust on need minu jaoks nagu liiga igavadlgai ja niimoodi, aga, noh...
ristsénad on péris kipad

Siin saab ise pilte panna Ulesse. Siin ei ole ss#lid piiranguid nagu rate’il, et
peab oma pildi panema, vaid vdib Ukskdik mis pildpanna. Kas sina viitsiksid
panna?

Jaa, kindlasti.

Milliseid pilte sa paneksid?
Enda, t6odeldud pilte, ee... Vahest ka naljakalid.pi

Sa internetis suhtled ka inimestega?
06.. No mul on nagu MSN [Otsesuhtlustarkvara.]

MSN. Aga jutukad, foorumid?
Ei, 60... Aga reidis, noh, rate.ee-s, seal ma magtkastis kirjutan mdnele inimesele.

Okei. Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekg tehtud on?
0080... Inimestele, kellele meeldib Fantat juua.viaa.

Aga vanuseliselt, naiteks?

Mingi 10 kuni 18 vdi 12 vdi midagi taolist...
Pigem noortele?

Jah.

Miks sa seda arvad?
Ee... Selleparast, et noh, ee... Ma ei usu etitiaead inimesed paneksid eriti enda
pildi Ulesse, eriti vanadel inimestel pole ka aitvkibdus.

Kui vanu sa motled?
Mmm... Pensionaridel, eee... isegi naiteks... 48 géris vanadeni juba.
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Aga noo, naiteks, seal Ule 20-aastased? Voi 30 ku4il?
30 kuni 40, ma ei usu, et eriti paneksid, kui,, sish, mingi 29, 28 veel. Oleneb, noh,
kas siin mingi kampaania ka on, siis jah.

Mis sa arvad, kas see lehekulg tahab, et sa siiaasii tuleksid?
Ma ei tea, mul pole isegi kasutajat siin.

Aga teeksid?
Jaa, kindlasti.

Aga kas kaiksid siin kogu aeg?

Ma ei tea, ma peaksin algul natukene veel uurirda §.. siis kui mulle meeldib, no
selles mottes, et... mis erinevaid variante siabdaha ja igasugu selliseid asju, siis
kull hakkaks kdima, jaa.

Kas sa monele sobrale soovitaksid siia tulla voi?
Jaa, soovitaksin.

Mis sa arvad, mille jaoks see lehekdlg tehtud on?
00... Ma ei tea, aga ma mdtlen nagu, et no... sugkeks... piltide panemiseks, et
noh... sa leiaksid teisi sdpru v6i midagi taolist.

Motled, et meelelahutuseks?
Jah, tapselt.

Aga kas midagi kasulikku ka teada saad siit?
Ma ei tea...

Kuidas sulle tundub?
0O4... ma vaatan korra [Vaatab lehel veidi ringid, Aae, ékki saab mingile reisile,
nae, auhinnad.

Kas sa internetis oled osalenud mingitel voistluskekus saab vita midagi?
Aa, jaa, jaatise reklaamis olen, mingi Ingmar \&#.s

Kas sa oled pidanud panema oma andmed ka vGi?
Jaa.

Kas sa tead ka, milleks neid andmeid kiisitakse?
No et kui sa auhinna vdidad, siis sinuga kontakitedse ja et sa vdidad selle
auhinna. Ma arvan niimoodi, ma rohkem ei oska pdkku

Aga see lehekilg, mis sa arvad, on see nagu medietaseks voi et sa saaksid
teada kasulikke asju v0i et sa ostaksid Fantat vdi?
Jaa, vaat, et mélemal pdhjusel, et ee... naguj@&e. minu arust kill on midagi taolist.

Kas sa siin lehekdljel reklaami naed?
Jah.

Naita mulle kbik reklaamid, mis sa siin lehekiljelnded.
Fanta [osutab logole], see [osutab lehe paremaasasuvatele voistluste
reklaamidele], aa... v@itja saab kuhugi veeparki jaingi véiduvark siin on.

Mis sa arvad selle reklaami valimusest?

Noh, iseenesest on ta normaalne., aga... voibigavahestele. Sellest mébttes, et
minu arust rohkem on nagu mingitele voitjatele méh... nendele inimestele, kes
tahavad vO@ita mingit auhinda. Et mis auhindu sidlsja noh, nende jaoks siis...
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Mis sa arvad arvad sellest reklaami hulgast, mis i on?
Hulgast, oota mis mottes?

Sellest, kui palju seda on. Liiga palju, liiga vahe
Et mis siin juures vdiks veel olla v6i?

Ei no kui palju on siin reklaami. Mis sa arvad, kasseda on siin liiga palju voi

liga vahe vdi...?

Seda bamboochat on siin igal pool. Siin all [osuiamboocha mangu reklaamile],
igas nukas peaaegu. No siin on Fanta ja... [O#ameni taustaks olevale Fanta
pudeli pildile.]

Sulle meeldib see nii? Voi voiks olla vahem voi rddem?
V0oiks vahem olla minu arust.

Kas sa tavaliselt vaatad internetis reklaami?

Akaa.

Ei kl6psa kunagi?

No huvi parast ma vdiks vaadata, aga muidu mitte.

Aga kui sa ise iga paev kaid, siis ei vaata?

Mkmm. Oi, jaa... vaataks kiill, vaataks kull tegeltkMa vaataks seda auhinda.

Aga no kdoigil teistel lehekilgedel, kus sa kaid? Sevahel vaatad?
Jaa, vaatan kull.

Milliseid sa vaatan?
No ma vaatan néiteks reidis uusi skinne, ma @j teja ma vaatan neid, mis on
tulnud. Siin on naiteks mis auhinda voiks vaaddtagkasse sdita, niimoodi.

Okei, ma naitan sulle thte lehekulge veel siis.
Okei.

[Naitan Lastekat.] Tead seda lehekulge?
Jaa.

Oled kainud siin?

Siis, kui ma mingi palju vaiksem olin, siis Uks tidahe mang oli. Ma ei méleta, mis
see oli, siin seda enam vist pole.

Kui palju vaiksem sa olid siis?

Ikka, noh... Ma teadsin arvutit ja niimoodi, oatdla Utlesin enne, et ma olin kuus,
kui hakkasin kasutama vi?

Jah.
Siis umbes, ee.. 8-, 7-aastaselt.

Praegu sa ei kai siin enam?
Mkmm.

Miks mitte?
Sellepérast, et aa... minu arust on see liiga steke... need mangud siin ja niimoodi.

Mis sa arvad, kui vanadele see lehekiilg olla voiks?
Noh, esimese klassi, teise klassi lastele.

Sulle nagu ei meeldi multikaid vaadata ja selliseidsju?
Mkmm.
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Need asjad, mis siin on k&ik? Mingisugused puslea jvarvimised ja... ei tegele
selliste asjadega?

Ei.

Mis sa arvad, milleks see lehekilg tldse nagu onslizzle?

[Métleb.]

Et saaks targemaks Vvoi...
Jah.

... vOi et neil oleks I6bus vai...?
Et neil oleks I8bus, et et... kuhugi mingi... mamgjeks, ee.. et huvitavaid asju enda
mobiilile tellida.

Siin lehekdiljel ka reklaami naed?
Jaa. Siin [Naitab Ulaservas oleva Estonian Aitielehe reklaami].

Mida see reklaamib
Ei, ma kohe vaatan. [Loeb.]

Aga kui sa vaatad seda, kas saad aru?
Mingi registreeruma peab, aga...

Okei, see polegi nii oluline, void selle lehe kingganna. Mille jargi sa saad aru, et
need siin [osutan reklaamnuppudele lehe allservash reklaam ja need siin [sisu
tutvustavad erinevate rubriikide pildid] ei ole?

Selleparast, et no... neil on ee.. Spunki ma nsite&n, et see on ajakirjandus voi ee...
ajakiri. Jah, Spunki lehekilg siin [kldpsas ja @t Ma saan aru, need liiguvad siin,
niimoodi ja siis on kirjad on ,Laager” ja... [vilbdastelaagri reklaamile].

Mis sa Uldse arvad sellest, et internetis reklaamn®
See on see, et... Mote jookseb kokku praegu...|@¥gtikalt.]

Selles mottes, et kas sulle meeldib see voi ei nadgekt see on olemas voi...?
Jah, meeldib kull, et ta on olemas, selleparashadt... huvitav on ju vaadata vahest,
et mis reklaamib ja niimoodi.

Kas sa tead, mis asi on reklaam?
Jaa, reklaam on... eee... oma firma mingi esiletnemdi reklaamimine, et tule nidd,
vaata seda, telli naiteks ajakirju voi...

Mis sa arvad sellest?
Eks ta natukene... oleneb, mis reklaam, kas ségarak mis on nagu ajakirja vark voi
naiteks... mis ta nutd ongi... Top Shop. Et seriomdme ja mttetu minu arust.

Miks ta néme on?
Selleparast, et noh... [arusaamatud pdlastusindidjead haalitsused].

Mis sulle ei meeldi selle juures?
Et haarake telefon, kohe votke telefon, helistagelsnumbril ja...

Kas sa vahel mdnda asja oled ostnud ka, mille reldani sa internetis oled
nainud?

Akaa, eiole.

Aga oled nainud midagi ja moelnud, et tahaks ostaga parast on lihtsalt meelest
ara lainud?

Praegu ei tule vist meelde eriti... jah.
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Millised reklaamid sulle meeldivad kdige rohkem?
[Métleb.]

Mitte ainult internetis... telekas, raadios, ajaleles...
Reklaame... noh, Spunki tean, siis ma tean eeeta Feklaami tean...

Mis sulle sealt meelde jaanud on?
No et bamboocha ja et see Fanta jook ja vulkaarngaja...

Sellised reklaamid sulle meeldivad?
Mhmh.

Aga mis sulle meeldib nende reklaamide juures?
Et oleks nagu huvitav vdi et huvitav sisu oleks @bhormaalne, et saaks aru saada.

Kas sulle hetkel tuleb moni reklaam meelde ka? PemlBamboocha.

Issand, ma tean neid mitmeid, aga ma ei tea, trikikla.

Ukskaik.

Uus Aero. Need Aero Sokolaad, see on hasti lalilmesealjakas ka.

Milleparast see sulle meeldib? )

.Ma armastan mulle“ ja sellise h&éled, et ,Fenonaémal” ja... ,Ara néri, vaid lase

suus sulada“ ja... [matkib reklaami haaletooni].éioeklaamile oleks ee... mingi nali
ka vaikene selline.

Sul vanemad ka vahel utlevad, et moni reklaam on laevéi halb vdi midagi

taolist? Arutatakse kodus naiteks reklaami?

Jaa, naiteks ee... isa ja ema raagivad, et norapanija, noh, et mis nagu jargmises
saates on vOi midagi taolist. Aga noh... ma ei tea.

Kas sa muidu ka tahad asju, mida sa oled reklaamisainud?
Ma ei tea, vist mitte. Noh, proovida uusi asju \Hikka ju. Naiteks, mingit
toiduvarki...

Aga kui reklaami naed, kas siis tekib isu voi et thaks saada seda?
Jaa. Tekib vahest ikka.

Milliste asjade puhul?
Sokolaadide, toiduainete...

Milleks sinu arvates on reklaamid olemas?
Et inimesed ostaksid eee... noh... pakutakse algiutatakse asju valja, pakutakse
inimestele. Kui inimene ostab ja talle maitsels &iostab veel seda ja niimoodi...

Et reklaamid Utlevad inimestele, et need asjad onlemas?

Et on olemas ja... ostke rohkem ja et noh... nadlemas ka tegelikult. Ostke rohkem
niimoodi.

Kas seda Oeldakse siis reklaamides, et ostke asju?

Jah.

Mis sa arvad, kas sinu jaoks on olemas eraldi rekbamid?
Mismottes?

No selliseid, mis ei ole nagu taiskasvanutele, vasihuvanustele?
Eraldi reklaami olemas vaa?
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Kas erinevaid asju reklaamitakse, mis on teistsugesl kui taiskasvanutele
moeldud voi...?
Jaa, naiteks mingi Olle reklaam ikka minu meeléditraingi lastele ei ole.

Aga valimuse jargi? Kas on erinevad taiskasvanuteaklaamist lastele suunatud
reklaamid?
Jaa.

Millised need lastele suunatud on?
Lastele on nagu... lasteasjad. Naiteks koolitajhedimoodi...

Aga valimuse mottes?
Ma ei tea.

Kas kasutatakse rohkem, naiteks, joonistatud asju® midagi?
Mkmm.

Ainult selles suhtes on vahe, et mis asju reklaanaikse?
Jah.

Kas reklaamid Utlevad ka, kes peaks ostma neid asjunida reklaamitakse?
Mkmm, mitte kes, vaid no et... mis on ja... noKiisi veel korra.

Kas reklaamid Utlevad nagu ka, et kes peaks ostmeerd asju?
Akaa... Akda, minu arust kull nad ei ttle.

Kas neid peaks ostma rikkad voi vaesed voi...?
Akaa. Selles... Mkmm.

Kas reklaamides sinu arvates teldakse ka, et neadrnesed, kes neid asju
ostavad, on lahedad?
Akaa, ei. Iga inimene vdib osta, kellel on raha.

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?

Moned raagivad, moned ei raagi, aga Uldiselt vigi&gi eriti.
Miks sa seda arvad?

Alati nagu ule raagitakse, kui asi tegelikult vé&ant.. niimoodi.

Kuidas?
Et noh, kui tegelikult noh... raagitakse rohkem &sii tldse vaart on.

Ah et tehakse uhkemaks vo0i?
Jah.

Kas sa ise oled ka sellega kokku puutunud? Et oleastnud reklaami pérast mone
asja ja siis oled vaadanud, et ei ole uldse nii hexdriselt?

Mina pole, aga mu ema ostis seda... selle Aera,.nbbgelikult oli hea, et need
mullid ja noh, need ja...

Aga mitte nii hea kui reklaamis tundus?
Jah.

Mis sa arvad, kas inimestel on sellest kasu ka, etklaam on olemas?
Minu arust kill on, et no... et nad teaksid, elirselasi on olemas ja niimoodi, et
lahed poodi ja vaatad, et oh, uus asi ja niimodgt.sa teaksid, et mis on ja niimoodi.

Kas sa sOpradele ka raagid asjadest, millest sa r@amist oled kuulnud?
Akaa, eriti ei raagi.
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Eriti vOi Uldse mitte?
No neid nalju teeme ka, et noh... mis on naljalediaiamid ja niimoodi. Nendest
rddgime, aga mitte eriti.

Aga nemad sulle raagivad nendest asjadest?
Ak&a.

Okei. Kas sa poes ka kaid?

Jaa, kain.

Kui tihti?
No emaga kdime peaaegu iga paev, noo... kas Ukggievahele voi...
PoAhimotteliselt iga paev.

Kas sul poes ka tulevad reklaamid meelde?
Jaa, tulevad ikka.

Milliste asjade reklaamid?
Noo, naiteks, mingi... jaatisereklaamid... Noheugiodete reklaamid.

Né&ed mudugil, siis tulevad meelde?
Jah... Noh, et see on uus ja niimoodi.

Kas sulle meeldib asju saada?
Mulle... jaa, meeldib kdll.

Milliseid asju?
Kas see on nuud reklaamiga seoses voi?

Ei-ei. Uldse.
Kingitusi, siis noh, eee... haid asju.

Missuguseid haid?
Noh, magusaid ja niimoodi.

Kust sa tavaliselt saad neid? Ise ostad v0i vanemadtavad voi...?

Kui ma eriti ei viitsi valja minna, siis ema nagiilikéiib poes ja siis nagu naiteks ostab
mulle midagi, mis ma pole talle 6elnud, et ise eiftlet noh, Utleb, et ,ma arvasin, et
sa tahtsid seda voi seda“.

Kui sa Uksinda poes kéid, mida sa siis tavaliseltstad?
Juua, kui kodus pole. Naiteks mahla v6i midagistekiis Fantat tavaliselt ka ja... siis
jaatist, kohukest.

Miks sa neid asju ostad?
Mulle maitsevad need.

Aga kust sa tead, et neid tasub osta?
Sest ma olen ennem proovinud ja...

Aga kui sa kordagi proovinud ei ole?
No siis... ikkagi maitsen ara ja ma ei tea, kuilmuataitseb, siis...

Kas sellepéarast ka ostad, et nagu s6brad on 6elnuef on hea voi...?
Akaa.
Voi oled reklaamist ndinud?

Aa, uUkskord oli, et Uks see kohuke, see kipsisebake, selline pealt, noh, et...
sObrad olid saanud seda, siis Utlesid, et oh,adidli.



Kas sa tahaksid rohkem asju osta?
Mkmm, ei tahaks.

Ei tunne, et tahaks mingeid asju, mida pole?
Jah.

Vanematega, ma sain aru, et sa kaid poes. Kas siatvamust kuulatakse ka
poes?
Jaa, ikka.

Milliste asjade ostmisel?
No, et... jalle need, mis mulle maitsevad ja niighiao

A ma motlen ses suhtes, et ma ei tea, vanemad ostd\naiteks uue teleka voi...
kas siis kuulavad sinu arvamust?
Natuke halb ndide, sest minuga pole koos telekatuubs

No okei. Vdtame Ukskdik millise suurema asja, misgle maiustus véi midagi
sellist?
Jah, et... natukene ikka, jah.

Kas sa saad ka tavaliselt need asjad, mis sa vaneweisisid?
Eriti, vaga palju ei saa, aga noh, uldiselt natikka saan.

Kas te koolis vdi sGpradega ka raagite asjadest,iaevatest? Mis kellelgi on
naiteks?
Mkmm.

Keegi sai uue mobiiltelefoni véi midagi sellist...

Ei no sellest ja ttleme niimoodi... Eriti paljureikka raddkima. Ei huvita niimoodi...
V0i riietest voi...?

Mkmm.

Kas need asjad, mis sinul on, kas need naitavad $&le inimestele, milline

inimene sina oled?
Mul... eee... Ma ei tea seda.

Sinu arvates... Kas sa ise vaatad, naiteks, méndairmest, nded, millised riided tal
seljas on voi...
Mkmm, sellest ma ei motle, ma mdtlen nagu kaitursigetes voi...

Mis sa arvad, kas asjad teevad inimese dnnelikumaRs
Mmm... [mdtleb pikalt].

Kui tal on palju asju, kas ta on dnnelikum?
Ei pruugi olla Gldse.

Miks sa nii arvad?
Noh, muret on ikka... Kui sa midagi ostad, viidgradusse, siis muretsed ikka...

Aga kui naiteks keegi saab uued riideid vdi... kata on siis selleparast lahedam
inimene?
Mkmm.

Sinu arvates ei ole voi?
Ei ole jah.

Mis teeb inimese lahedaks? Milline on Uks lahe iniene? Sinu arvates.
Kes on sdbralik, kes lahedasti raagib ja niimobidih, teistega ka hasti sbralik...
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Kas need, kellel pole lahedaid asju, ei meeldi salf

Mkmm, ei ole nii, sest et... eee... No ikka iniméepeab olema siuke... normaalne
ja niimoodi.

Kas sa vahel tahad selliseid asju ka, mis on nditelsinust vanematel lastel?

Ma ei tea, ma ei usu eriti.

VGBi noorematel? Sa oled nainud midagi, mida oled tenud?
Mkmm.

Ei ole sellist tunnet tekkinud?
Ei ole.

Aga ma arvan, et mul on siis kiisimused otsas sullaitah vastamast!

VT3

Taustaandmed

Elukoht Tallinn

Perekonna suurus ja struktulr  Ema, isa, tutar (13)

Interneti kasutamise kogemus 3 aastat

Interneti kasutamise kohad Kodus, soprade juuissjk

Interneti kasutamise maht Iga paev 2-3 tundi

Vanemate piirangud interneti

X Puuduvad
kasutamisele

Muu meedia tarbimine Raadio (taustaks), televijgeskmiselt 2 h paevas),
ajalehed (pool tundi paevas, 3-4 korda nadalas)

Vanemate piirangud muu

meedia tarbimisele Puuduvad

Sissetulek leibkonnaliikme

kohta kuus 5001 voi rohkem krooni

Taskuraha lapsele nadalas 100 krooni

Intervjuu transkriptsioon

Millistel lehekilgedel sa tavaliselt k&id?
Rate.ee

Ja veel kusagil v6i?
Eee... E-kool. Siis Uuno, Power.ee.

Milleparast sa kaid nendel lehekullgedel?
Reidis [rate.ee] on see suhtlemine, see varkEskisolist on vaja vaadata dppimist,
siis Uunost kuulan laule vdi midagi otsin ja Powstrvaatan neid, aaa... uusi lugusid.

Siuke sisuline tegevus Uhesfnaga, jah?
Jah.

Okei, ma naitan sulle nitd paari lehekulge ja kisirsu arvamust nende kohta.
Kas sa sellel lehekiiljel [Bamboocha.ee] varem kéiauoled?
Jaa.



On tuttav?
Jah.

Korra voi mitu voi?
Mina ei tea, vahepeal hippavad kuskil niimoodiilaits niimoodi vaatad korra.

Aga niimoodi sustemaatiliselt pole kunagi kainud, egulaarselt?
Uks kord vist olen kainud.

Okei, tead mis siin on p&himdotteliselt?
No see on see mingi Fanta lehekulg...

Ma métlen, et mis siin sisus on...
Aa sisus? Seal on need mingi kampaaniatest ja mingiha ei tea, mingi siuke vark
on.

Aga ses suhtes, et sa oled Uhe korra kdinud, mika sohkem pole tulnud?
Eriti huvi kill ei paku. Peale selle ma ei joo leala.

Okei, et nagu sisu mottes ei meeldi?

Ma ei tea... No tegelikult on seal pohimétteligelkbik asjad olemas, noh, tegelikult,
mingi jutukas ja siukesed asjad, aga ma ei tea .sedal tutvusringkonnast seda eriti
ei kasutata.

Selleparast sa nagu ise ka ei kai?
Jah.

Aga mis sa selle lehe valjanagemisest arvad?
M®onus varviline, oranz on hea varv. Et see paigatuka suht hea tegelt, et nagu...

Kas sulle siit mingi asi konkreetselt ka tundub, ewdiks huvi pakkuda, et ttleme,
et sul sdbrad kasutaksid, siis sa ka kasutaksid?
No ma arvan, et need klipid ja pildid.

Et need vdiks huvitavad olla, jah?
Jah.

Kas sa siin lehekuljel reklaami markad?
Ikka.

VOiksid mulle naidata, kus?
Novatours naiteks, siis see... eee... mis seleka® ka reklaamib, vulkaani vark. Siis
eee...

Mis sa arvad, kas see bamboocha.ee méark naiteks meklaam?
No mdnes mottes on.

V0i see [Fanta logo lehe Ulaservas] siin?
No need on ka, jah. Aga peamised, mis ikka on,emdreised [Osutab
eelpoolnimetatutele lehe paremas servas.]

Mis sulle Uldse meeldib internetilehektlgede juure®
No nad peavad olema hea véarvi ja silmale hastal@at. Siuke sisu peab olema, noh,
paigutus peab olema siuke huvitav ja hea.

Kas sulle meeldib ka, kui kasutatakse mingisuguseitkgelasi vdi nagu, noh, siin
on need telereklaamist tegelased ka?
Nojah.
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Kas see muudab nagu ahvatlevamaks selle asja?
No ma ei tea, see muudab selle asja lihtsalt heasitiaks, naljakamaks, mitte mingi
siuke, et lihtsalt ra&gitakse ja ma ei tea...

Aga naiteks mingisugused kuulsad inimesed? Utlemet siin lehekiiljel vibolla
midagi muud vaga huvitavat polegi, aga siin raagitese naiteks mingisugustest
kuulsatest inimestest. Tuleksid siia selleparast?

Mmijaa.

Kas sa vahel kohtad lehekulgi ka, mis sulle Uldse meeldi? Tuleb mdni leheklg
meelde ka, mis sulle ei meeldi? Ukskdik, mis p&hjas
Jaa. Mina ei tea, mingi... pilt.ee, see on siukiet,kmis mulle absoluutselt ei meeldi.

Miks?
See esileht on juba siuke tumedam, siuke halliiv&eal ei ole nagu eriti valikuid,
mida teha ja... suht méttetu minu jaoks.

Sulle meeldib rohkem nagu varviline vark?
Jah. Einoh, siuke, seal peab midagi ikka liikumanagu... seal peab olema ikka
nahtav, mis seal on.

Sa internetis Utlesid, et sa kaid reidis [rate.ee].nagu suhtlemiseesmargil
pohiliselt?
Jah.

Sa muudel viisidel ka suhtled vi?
Ee... no sOpradega kain véljas ja mingi MSN jasedl asjad.

Aga jutukas, foorumid...?
Siukestes asjades ma ei kéi.

Okei. Kas sulle sellised asjad ka meeldivad, et saad naiteks ise teha midagi
internetis? Sellel lehekiiljel saab ise panna piltéles ja klippe. Ukskaik millest.
Reidis [rate.ee] on see asi piiratud ainult enda ftidega. Kas sulle meeldib ise
panna ules selliseid asju?

Oleneb, kaua sellega laheb. Kui ikka mingi tundaaggab mingi asjaga ootama,
siis... siis on nagu siuke suht tidtu. Aga eriikssi asju ules kdll ei riputa.

Kas sul enda pildid on uleval?
Jaa.

Kus?
Seal, noh, ee... pilt.ee on nagu... ma panin dikskord selleparast, et nagu pidu oli
ja siis nagu sb6brad said vaadata.

Aga reidis [rate.ee]?
Paar tukki vist on.

Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekilg tebd on?
Mmm... kasutajate.

Seda kdll, aga milliste?
No ma ei tea, mingi... Fanta joojate [naerab], mangkeste jaoks.

Aga vanuseliselt, mis sa arvad?

Vanus on suht siuke, mina ei tea, mingi eee...lasgid kuni... ma ei tea, kdigis
vanustes ikka. No mitte loomulikult umbes tle mikgimekimne voi nii aga, noh,
ikka siuke... nooremad.
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Mis sa arvad, kas need, kes selle lehekilje teinuah, tahaksid, et sa kaiksid siin
kogu aeg?
No arvata on, jah.

Aga sa viitsiksid pusikasutajaks ennast registreeda, arvestades... selle pohjal,
mida sa tead sellest lehekdiljest?
Mkmm.

Sdpradele soovitaksid siia tulla?
Noo ma enne peaksin seda ise pohjalikult uurintagdma, et mis seal on, et mida
nagu sOpradele soovitada nagu... et mis neile \raiks pakkuda.

Milleks see lehekilg tldse olla vdiks?
Ma arvan, et ee... mingi umbes, et... Fantat dstetzhkem ja et ma ei tea uldse, et
nendest kampaaniatest osa voetaks, ma ei tea...

Aga naiteks selleks, et sul lihtsalt I6bus oleks uG?
Noojah, see on ka véimalik.

... vOi et sa saaksid siit midagi kasulikku teada?
Seda ma ei usu, aga, noh... véimalik.

Arvad, et saab midagi kasulikku teada?
Vaibolla midagi [naerab].

Mis mulje sulle jaab?
Ma ei tea, vdibolla midagi... natukene.

Mida sa arvad sellest reklaami hulgast, mis sellééhekiljel on?
Noh, piisav. Mitte liiga palju ega mitte liiga véhe

Sulle ei meeldiks, et oleks rohkem voi Uldse mittedi...?
Mkmm, taitsa paras.

Need internetilehekiljed, kus sa kogu aeg kaid...ds seal ka on reklaami?
Mmm... jaa...

Tuleb mdni reklaam meelde ka?

Noo, reidis [rate.ee] on ee... need mingid kinniadga, noh, seal on uldse erinevaid
kogu aeg, aga seal e-koolis, seal on mingid... ma@amatupoe reklaamid on seal
kuskil all ja, noh, mingi siuke vark.

Sa vaatad ka reklaame vahel?
Mkmm. Ei vaata.

Ei kl6psa kunagi?
Ei.
Okei... Ma néitan sulle Uhte lehekilge veel. [NaitaLastekat.] Seda lehekilge

tead?
[Naerab.] Olen kuulnud.

Mis sa arvad sellest?
Lobus. [Naerab.]

Aga selles suhtes, et... sinu jaoks?
Noo... Minu jaoks on see nagu natuke... liiga vsi&evark.

Sa enam ei vaata multikaid naiteks voi...?
Eiii...

192



... VOi ei lahenda ristsdnu voi...?
Ei lahenda.

Okei. Aga mis sa selle valimusest arvad?

Noo, see taust on kollane, see meeldib mulle,seli@tes, et... see on siuke hea varv,
aga... et nagu paigutus on hea, kdik on kohe negnéidatud ja... kdik on Ghes kohas
vOi kerge... et lapsed saavad aru.

Aga mis sa arvad, kas see sobib laste jaoks?
Jaa, vaga.

Aga mis sa pakud, kui vanadele lastele see olla k6
Ma ei tea, ma arvan, et mingi viis kuni... mingljag klass &kki. Véibolla.

Okei. Tegelikult on see ametlikult 6eldud, et seendkuni 12-aastastele. Et... kui
ammu sina oleksid I6petanud sellel lehekuljel kainsie?
[Naerab.] Ma ei tea, ma ei oskagi niimoodi 6elda.

Siin lehekiljel méarkad reklaami?
Jaa [Osutab reklaambénnerile.]

Kui sa kerid seda, voibolla markad kuskil veel...
Jah, siin on ka [Osutab lehekiilje allservas oldgatklaamnuppudele.]

Aga mis sinu arvates eristab naiteks sellist vaikéseklaamnuppu... kui sa kerid
tlespoole... mingist sellisest [osutan kategooridgile] asjast?
Mmm... no siin on see...

Millest sa aru saad, et see on reklaam ja too eiaf
No tegelikult ta ei ole ju... No ses moéttes, ettnadsee on liikuv ja siuke nagu
vaiksem, et nagu, siin on see nagu see tekstlsja.a

Mis sa arvad uldse reklaamist internetis?

Noh, hea variant ju reklaami endale teha, aga niglgelikult on need reklaamid ikka
suht dle juba visanud. Kogu aeg tuleb ikka telekasilt Bonux ja Ariel ja siis need
asjad...

Kas reklaam internetis on sinu arvates teistsugunkui mujal? Naiteks telekas voi
ajalehtedes-ajakirjades vai...

No loomulikult on. Ajalehes on sul lihtsalt mingitponju ja siis on seal mingi pikk
jutt onju, v8i mingid kontaktandmed... v8i noh, dds, mida seal reklaamitakse. Aga
telekas ta lihtsalt votab aja ara... Noh, tegelikudga internetis, kui panna... oleneb,
kui see asi Uldse huvitab sind, siis on nagu pasansaad seda nagu vaadata ja
niimoodi, noh...

Kas sa internetis mingisugustel vdistlustel oled atenud?
Mkmm.

Kuskil, kuhu peab ennast kirja panema?
Ei ole.

Kas sa oskad mulle Uldse 6elda, mis asi on reklaam?

006... see on siuke asi, kus tutvustatakse endktoet inimesed seda ostaksid ja
vOi... noh, mitte ei ostaks v&i, noh, nagu tulekkmisutaksid, vaataksid ja uuriksid,
et... tunneksid selle vastu huvi.

Ja mida sa arvad reklaamist? Selles mottes, et simuwhtumine sellesse.
No reklaam on tegelikult ju hea. Sest, et... maa...
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Miks ta hea on?
No... Noh... kui sa mdtled, et reklaami ei olekstenkuskil mitte millelegi, siis ma
pakun, et paljud asjad jaéksid teadmata voi, noh...

Et métled nagu, et annab informatsiooni, jah?
Jah.

Kas sul hetkel tuleb méni reklaam meelde? Uksk&ikkus sa seda nainud oled.
A&a... mina ei tea, mingi... Rexi reklaam [naerab].

Miks see sulle meelde on jaanud?
Ma ei tea, ta on siuke, mingi rebane on seal gasgié keksib seal ja mingi rahakott
kaib seal ja siis mingi linade teema on seal.

Moni veel tuleb meelde?
Eee... Limpa.

Mille jargi?
Seal olid need mingid varvilised tsikid, kes hdiguseal 6hus ja Limpa siis seal ja...
[Naerab.]

Kas vanemad vahel kodus réagivad... voi noh, telekaaadates avaldavad
reklaami kohta arvamust?
Jaa. Vahetpidamata.

Mida nad utlevad tavaliselt?

Noo kuna isa on reklaamiga suht seotud, siis ta ikkeb neid reklaame maha ja,
noh... ema on ka suht siuke, et ikka vaatab kistgpibolt ka, nende arvates on suht
mottetud need. Noh, mdni hea on ikka ka, aga, ilolselt ikka ei meeldi...

Kas sa reklaamide jargi taha asju vdi? Et naed reldami ja siis motled, et tahaks
seda.

See reklaam peab olema ikka vaga ahvatlev... kunimodi paugust kohe tahan. Et
ennem ikka peab vaatama ja nii...

Ei teki kunagi sellist asjad, et nded reklaami... a ma ei tea, maiustuse reklaami...
ja suu hakkab vett jooksma ja tahaks?

Ei!

Kas reklaamid Utlevad sinu arvates midagi?

Nad kutsuvad inimesi Gles mingi, mmm... noh, mingg asjaga tutuvma ja niimoodi.

Mis sa arvad, kas sinuvanuste jaoks on olemas eralgtklaamid?
Ma ei tea... mingi vdistluste reklaamid ja siukessidaamid.

VGi, noh, mingid eraldi tooted, mida reklaamitaksejust sinuvanustele?
Ikka. Mingi ndohooldusgeelid ja siukesed asjachoatrtele...

Aga selles mbttes, et nagu, kas sa oled tdhele padrka, et reklaamid iseenesest
oleksid erinevad, et nad oleksid teistsugused? Etkutatakse lihtsamaid s6nu
vOi...?

Ma ei olegi selle peale varem tulnud. [Naerab.]nka, ei tea, ikka siuke kerge... Ma ei
tea, natuke kergem on ikka.

Et nagu ei ole paris sellised nagu taiskasvanutele?

Ei.

Okei. Kas reklaamid ttlevad ka otseselt, et kes p&a ostma neid asju, mida nad
reklaamivad?
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Oleneb tootest. No mingi... vananemiskreemi reklg@moh... siis on ikka see, et
arvatavasti mingid noored seda ei osta, aga... jah.

Kuidas sulle tundub, kas reklaamides Geldakse kat @eed inimesed, kes ostavad
neid asju, on lahedad?
Ei! Mina ei tea, no... mdnes reklaamis vist on eatlkasja deldud, aga...

Tuleb mdni meelde ka voi?
A see mingi Limpal oli jalle see mingi ,Purk on Etreklaam, et need on umbes
mingid siukesed hevivennad v0i mina ei tea, misigggmaerab.]

Et kui nad ostavad, siis on lahedad voi?
Jah.

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?
Vahel ikka.

Aga millal siis ei raéagi, millal radgivad?

Noo... Kui sa oled seda asja nagu proovinud ja tead, et ta ei tee seda kdike, mis
reklaam raagib, onju, noh, et vdibolla on tbes#, &, noh, et reklaamis on asjad
natuke teistmoodi. Aga noh, muidu on see, et egeed pesupulbrireklaamid, ma ei
tea, need on kdige siuksemad, mis on kogu aeg siésgeet ega nad niid nii puhtaks
kull ei tee kbike, mida nad seal reklaamivad.

Kas inimestel on kasu sellest, et reklaam on olenfas
Nooh... ma arvan, et midagi ikka on.

Mida?
Mina ei tea... Ongi see, et reklaamid, noh, nagwaead informatsiooni edasi.

Kas sa ise ka oled ostnud mfne asja, mis reklaanogs nagu hea, aga pariselt oled
pettunud?
Eee... Ei ole vist.

Kas sa oma sOpradele ka vahel naieks raagid monestjast, mida sa reklaamis
oled nainud?

Akaa. Meile eriti nagu ei meeldi need reklaamidnMei tea, noh, ongi need, mis
reklaamid on, et, noh, telekast tulevad mingi hieai fjal, siis need ei meeldi meile.

Nemad sulle ka ei raagi?
Mkmm.

Kas sa poes ka kaid?
Jaa.

Kui tihti sa kaid poes?

Ukskdik, millises poes?

Jah.

No ikka nadalas kaks korda kindlasti.

Kas sulle poes tulevad reklaamid meelde? Néed mirngisja muugil ja siis tuleb
meelde selle reklaam.
Jaa.

Tuleb moéni ndide ka meelde?
See Aura, mis need uued joogid on... nende se@vigide, hasti kerged joogid, mis
umbes reklaamitakse, et hasti kerged on, et néexdaid kohe meelde.
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Poes néagid neid ja tuli meelde?
Jah.

Mille jargi see reklaam sulle meelde jai?
Ma ei tea, Aural... mulle meeldivad Aura varvid snildse reklaamides tavaliselt
kasutatakse. Nad on niukesed lihtsad, et... siigjd kohe meelde.

Kas sulle meeldib asju saada?
Jaa.

Milliseid asju sulle meeldib saada?
Eee... kingitusi meeldib kdige rohkem, onju, agaa.ei tea, ilusaid ja heasid asju.

Aga... ma pean silmas nagu erinevaid kategooriaidkas riideid, toitu,
midaiganes.
Mina ei tea. Ei oska nii 6elda.

Mis sulle kbige rohkem meeldib?
Ee... riided vist ikka.

Mida sa ise tavaliselt poest ostad?
Seda, mis parasjagu vaja on.

No naiteks? lgapéevaselt.
Noo... igapdevaselt... Mina ei tea, mingi suua, rsdi riideid on mingi aja tagant ikka
vaja, onju... No eks mingi, siukesed digiasjad vafbka ikka valjavahetamist.

Aga miks sa ostad neid asju?
Sest uusi on vaja.

Aga selles mdttes, et kust sa teada saad, mis asihea ja mis asi ei ole?
No tavaliselt ikka poemuijad seletavad ja raagieaanis omadused millelegi on,
ja... milleparast on hea ja vargid ja asjad...

Aga naiteks sGprade soovitusel?
No uldjuhul me ei osta niimoodi tihesuguseid asjuwéh, tUtleme nii...

Kes sulle ostab uldse tavaliselt asju? Ise ostadiw@nemad ostavad vdi..?
Isa vOi ema.

Mis asja sa viimasena said? Mingi suurema asja, raks.
Suurema asja... Ma ei tea, ma arvan, et see ofjin@inlude ajal akki.

Mis sa said, tuleb meelde ka?
iPod-i [kaasaskantav mp3-mangija].

Okei. Kas sa tahaksid rohkem asju saada?
Mkmm.

Ise poest...?

Ei.

Koik on olemas, mis vaja?
Jah.

Vanematega kaid ka vahel poes?
Jaa.

Kas sinu arvamust kuulatakse poes?
Ikka.
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Kas mingite konkreetsete asjade puhul véi kige puli?

No s66gi puhul on see, et kdik vaatavad ise, niawad, onju...siis riiete puhul on
ikka nagu see, et nagu ikka klsitakse teiste K@eatvamust, et kas sobib ja kui
lAhme asju koju ostma, siis ikka kisitakse kdigaanust.

Kas sa saad need asjad tavaliselt, mida sa vanemlatdisid?
See oleneb, mis asi see on ja tema hinnast kaj etikgi riidehilp maksab ikka
mottetult palju, siis nad ikka ei osta kull.

Kas sopradega ka koolis raagite asjadest?

Ukskdik, mis asjadest.
Jaa.

Millest?
Misméttes asjadest niid?

No néaiteks kellel milline mobiiltelefon on voi milised riided voi...?
Ikka.

Aga millest naiteks?
No kui kellelgi on umbes mingi telefon katki lainudi siis... saab uue mp3 vdi noh,
arvuti voi mingi selline asi voi... uued riided.

Millised sinu arvates on lahedad inimesed?

Lahedad inimesed vaa? Ma ei tea... Need, kes &rsd minu moodi siukesed... Et
kui nad kaituvad tdesti... normaalselt kdivad ksaddpivad niimoodi normaalsetele
hinnetele ja...

Aga valimuse suhtes on ka mingisugused kriteeriumidi
Mkmm, siiski s6ber on sbber, tema valimust ei saayuta.

Kas need asjad, mis sul on, kas need naitavad kadeele inimestele, milline
inimene sina oled?
Mitte eriti.

Arvad?
Jaa.

Kas need asjad, mis sul on vdi mis tldse inimestah, kas need teevad inimese
onnelikumaks ka?
Voibolla alguses teevad, aga ega nad naud.. paljti ei muuda.

Mis olulisem on siis dnnelik olemise juures?
Sdpradega suhtlemine...

Kas kellegi asjad teevad inimese lahedamaks? Naitekiided.
Ei.
Et keegi sai, néiteks... ma ei tea... mingid uuedhedad riided, kas ta on

sellepéarast lahedam?
Mkmm.

Vahet pole?

Akaa.

Kui inimene on ikka ndme, siis teda ei tee riided & lahedaks?
Ei tee!



Kas sa vahel mdtled ka, et sa tahad asju, mis omsaist vanematel inimestel voi
noorematel véi...?
Eriti vist mitte.

Et oled rahul sellega, mis sul endal on?
Jah.

Ma ei tea, kui sa midagi lisada ei taha, siis minpoolt oleks kaik.
Jah.

Aitah sulle!

VP4

Taustaandmed

Elukoht Tartu

Perekonna suurus ja struktuur Ema, isa, tltar ({d¥g (12)

Interneti kasutamise kogemus 4 aastat

Interneti kasutamise kohad Kodus

Interneti kasutamise maht 3 korda nadalas, 2 tundi

Vanemate piirangud interneti Piirangud puuduvad
kasutamisele

Muu meedia tarbimine Televiisor (iga paev 4 tundi)

Vanemate piirangud muu Televiisorist on keelatud dudus- ja marulifilmid
meedia tarbimisele

Sissetulek leibkonnaliikme | 5001 voi rohkem krooni
kohta kuus

Taskuraha lapsele nadalas Kuni 25 krooni

Intervjuu transkriptsioon

Kdigepealt sa void naidata mulle, millistel lehekigedel sa ise kaid tavaliselt.
Ma kéain siin [rate.ee], siis kain siin [online maRgnescape]... siis MSN-is kain ka!

Ma naitan sulle naid parri lehektlge ja kisin, missa arvad neist. Sellel
lehekdljel [Lastekas] oled varem kainud?
Mmm... mkmm.

Esimest korda naed seda?
Jah.

Mis sa arvad sellest lehekiljest? Kuidas see tunduldle?
llus.

Mis siin ilus on?
See kujundus.

Mis sulle meeldib selle juures?
A&a... et siin on méangud ja igasugused asjadstapildid ja varvimine ja mustrid...

Aga valimuse juures, mis sulle meeldib vdi ei meell
Et see on varviline ja palju pilte.
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Sa mdnel lehekiljel sellepérast ka pole kainud, d¢iiga kole naeb valja?

Mkmm.

See valimus pole sinu jaoks nii oluline?
Jah.

Mis sinu jaoks siis oluline on?
Et see mang oleks huvitav.

Sisu, jah?
Jah.

Millised lehekiiljed sulle ei meeldi?
Mmm... Mul ei olegi selliseid.

Sulle sellised asjad meeldivad, kui kasutatakse riéks mingeid erinevaid
maskotte vdi tegelasi, mida sa kusagilt mangudesbvmultikatest tead?

Jaa.

Oled sellistel lehekilgedel k&inud ka?
Cartoonil.

Seal on sellised?
Jah.

Aga naiteks kuulsad inimesed?
Jaa.

Kas sa internetis suhtled ka sdpradega?
Jaa.

Mille abil?
MSN-is... seal rates saab saata neid kirju..iaigs$es kohtades
ka.

Jututubades ka kaid?
Vahel.

Foorumites?
Mkmm.

Sul rates on pildi ka tleval?
Jaa.

Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekilg tebd on?
Lastele.

Kui vanadele lastele?
Ma ei tea... mingi... 8-9-aastastele...

Aga vanematele?
Mkmm.

Miks sa nii arvad?
Ma ei tea... siin on nii... titelikud asjad.

... vahepeal kain mailis

Okei. Mis sa arvad, kas need tegijad tahavad, etisilapsed kogu aeg kaiksid?

Jaa.

Miks nad peaks tahtma seda?

Selleparast, et... siis on neil neid hasti paljatagid... siis kui siin on mingeid
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selliseid... noh... kui siin on need... kui siinmmgid sdnumid, mille eest nad saavad
raha ja...

Kas sa kellelegi soovitaksid, mdnele sdbrale, siialla?
Ma ei tea, bele.

Kui vana su 6de on?
10-aastane.

Kas sa internetis monel voistlusel ka oled osalenu#lus voib midagi voita?
Ma ei tea, mingi... Ukskord tegin mingis Miksikeseimgit varki...

Seal pidi omad mingid andmed ka andma?
Akaa, seal oli lihtsalt kasutajaga nagu... tegisukaja endale.

Mis sa arvad, mille jaoks see lehekilg Uldse tehtuoh, mis see lastele peaks
andma?
... Et nad oskaksid méngida.

Mis sa arvad, kas selleks, et nad saaksid targemak8i et neil oleks 16bus voi...?
Et I6bus, et nad saaksid targemaks.

Mis asi neid siin vBiks targemaks teha?
See pusle, nad oskavad nagu motleda siis naguakeeta kokku panna.

Mis asi siin [6bus vdiks olla?
Et saavad siin méngida ja varvida... ja ristsOrevad ka lahendada!

Sa ise ka midagi sellist teed, varvid, ristsna lamdad, paned puslesid kokku?
Mkmm.

Ei huvita?
Mkmm.

Naita, kus siin lehekuljel reklaami naed.
Siin [Osutab reklaambéannerile.]

Kuidas sa aru saad, et see reklaam on?
Sest see... see kaib... see nagu... ma ei teagsiab, et vajuta siia ja..

Aga kui sa allapoole kerid seda lehekilge, kusagikel nded?
Siin, siin, siin, siin. [Osutab reklaamnuppudele.]

Kas need lehekiljed, kus sina tavaliselt kaid, kaseal ka reklaami on?
Mhmh.

Tuleb meelde ka, mis reklaamid seal on?
Mkmm.

Vaatad ka vahel monda reklaami voi?
Eriti ei vaata.

Ei kidpsa?

Ak&a.

Mis sa arvad, kas sellel lehekiljel on seda reklaartiga palju voi liiga vahe voi?
Parajalt.

Ei vOiks Uldse mitte olla?
Mkmm.
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Natuke ikka peaks?
[Noogutab.]

Ma naitan sulle Ghte lehektilge veel. Siin lehekillgbamboocha] oled varem
kainud?
Jaa.

Tead ka, mis siis siin on?
Ma ei tea, aga isa t6otab seal, siis ma olen siinud.

Sul on kasutaja ka siin?
Ei ole.

Mis sulle selle lehekilje juures meeldib, mis ei neddi?
Et siin on varviline ja... et siin saab pilte vaeda mange mangida... ja... siin on need
ka... noh, mingid auhinandega need ka... kui negsid endale...

Vaoistlused, jah?
Jah.

Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekilg on?
Kdikidele!

Ukskaik, kui vanad on?
Mkmm. Mingi... kuni mingi... 20-aastastele.

Ja alates mis vanusest?
... Seitsme.

Miks sa arvad, et see taiskasvanutele ei meeldiks?
Ma ei tea... Sest tdiskasvanud ei mangi mangeisaital

Néaita mulle siin lehekdljel, kus on reklaam.
Siin [osutab Uhele reklaamile lehe paremas serv&sge Novatoursi vark on ka... ja
siis... ja siis... see ka! [osutab teisele rekldamehe paremas servas]

Kas see Bamboocha.ee ja see Fanta siin, kas needwaduvad reklaami moodi?
Mhmh.

Neid tegelasi tead ka kusagilt?
Reklaamist.

Kas sinu arvates on reklaam internetis teistsugunka kui televiisoris?
Jaa.

Mille poolest ta erineb?
Et ta on siin vaiksem ja... et telekas on nagu wgereklaamid, aga siin kaivad kogu
aeg samasugused.

Mis sa Uldse arvad sellest, et internetis see reldm on?
Hea.

Mis suhtes ta hea on?
Et kui naiteks... et kui naiteks ei tea midagis sijutad, siis saad teada, mis seal
lehekdljel on.

Mis on sinu arvates reklaam?
Reklaam on nagu see, kui nditeks mingit uut agjmaenitakse, et see on nagu
olemas.
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Aga mille jaoks reklaamid tldse olemas on?
Mmm... et... et tutvustada enda asju.

Aga mis sa sellest arvas, et reklaamid Uritavad 6ad, et ostke neid asju? ... Kas
selleks ka reklaamid?

Ei.

Lihtsalt tutvustamiseks?

Jah.

Mida sa uldse arvad reklaamist? Televiisoris ja igapool.
lgavad.

Hairib?

Jaa.

Midagi oled ostnud ka selleparast, et oled reklaarst nainud, et seda miuuakse?
Jaa.

Mida?

Ma ei tea, kui on naiteks olnud uus Fanta, siiofea seda ostnud ja... siis ma olen
naiteks... kui oli selle KitKati selle reklaam,ssina ostsin seda... ja ma ei tea, rohkem
vist ei olegi.

Kas sulle hetkel mdni reklaam ka meelde tuleb? Teldisorist voi kusagilt.
Mm... jaa.

Mis reklaam?
See, kus see... Aero mullide reklaam on.

Mis seal reklaamis on?
See oli niimoodi, et et, Uks naine néris seda $ald)| siis see teine ltles, et ara néri,
pane keele peale, et see sulab suus.

Meeldis sulle see reklaam?
Jaa.

Miks?
See oli natuke naljakas.

Moni reklaam veel tuleb meelde?
Eee...

Ukskaik, milline.
Mingid kontserdireklaamid.

Aga mingite konkreetsete asjade reklaamid? Mida okt telekast ndinud naiteks...
Eee... Selle Arieli reklaam, kus see... kus nedd kaist ja siis Uks Utleb, et lase enda
hinda alla ja siis see Utleb, et aga kdik on nlika siis ta naitab talle seda
pesupulbrit.

Mis sa arvad sellest reklaamist?
NOme.

Miks?
Sellepéarast, et... mmm...

Mis sulle selle juures ei meeldinud?
See, et... Ma ei tea.
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Et lihtsalt ei meeldinud?
Jah.

Millised reklaamid sulle meeldivad?
Mulle meeldivad... nditeks kui need mobiilirekladnoin ja siis...

Mis nendes lahedat on?
Seal naidatakse uusi mobiile.

Sul kodus ka vahel raagitakse reklaamist? Et vanenthraagivad, et
kommenteerivad, et see reklaam on hea ja see on bal
Mkmm.

Kas reklaamid Utlevad ka sulle midagi?
Osad utlevad.

Mida nad utlevad?
Naiteks kus see oli, et pane turvavoo kinni...

Mida see siis Utles?
Et turvavoo peab kinni panema, muidu voib surmaaaa

Mis sa arvad, kas sinuvanustele on eraldi reklaamidlemas?
Mkmm.

Sellised, mis erinevad taiskasvanute reklaamidest?
Mkmm.

Samasugused?
Jaa.

Kas reklaamid Utlevad ka, kes peaks ostma neid asjunida reklaamitakse?
Jaa.

Oskad mdne naite ka tuua?
Naiteks kui mingi ravimireklaamid on, siis et.. edehaiged peaksid ostma.

Kas reklaamides seda ka nagu Oeldakse, et need irdeed on lahedad, kes neid
asju ostavad?
Jaa.

Oskad mone naite ka tuua?

Moni reklaam, kus 6eldi nii... otse voibolla ei 6&lud, lihtsalt tundus...
Naiteks, et kui ostad endale mingi parema auto.

Et siis oled lahedam inimene?
Jah.

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?
Osad raagivad, osad ei raagi.

Millised raagivad, millised ei raagi?
Ee.. need... need, kus need... ohutus need... keedidgitakse sellest, et pane
turvavoo kinni ja vaata enne, kui tee peale astud.

Et need raagivad tott?
Jaa.
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Aga millised valetavad?
Eee... mbned akki moned... pesupulbrireklaamid ja..

Miks nad valetavad?
Sest nad akki ei pese puhtaks.

Kas sinuga on juhtunud niimoodi, et oled reklaamisainud mingit asja, siis oled
tahtnud seda ja oled ostnud ja siis pole Uldse riea olnud?
Mkmm.

Ei ole?

Mkmm.

Sa ei osta tavaliselt selle pdhjal, et reklaam orela?
Ei.

Miks?

Sest ma ei usu koike, mis seal raagitakse.

Kas sa oma sOpradele ka vahel raagid asjadest, mida reklaamist oled nainud?
Mkmm.

Nemad sulle ka ei raagi?
Mkmm... Ma ei méleta eriti nagu.

Kas sa poes ka kaid?
Jaa.

Uksinda v6i vanematega?
Uksinda... vahel kdin vanematega ka.

Kui tihti sa kdid umbes poes?
Ma ei tea, iga paev igatahes ei kai... Mingi néslatengi... kolm korda.

Kui sa kéid poes ja naed mingit asja madgil, kas s tuleb meelde ka, et sellel oli
selline reklaam?
Jaa.

Oskad mdne naite ka tuua?
Uhel Sokolaadil oli mingi selline reklaam, et Uksme mingi soi ja siis suu oli parast
must ja siis puhkis ara.

Mis Sokolaad see oli?
Kismet, Kismet, Kismet!

Kas sulle meeldib asju saada?
Jaa.

Millised asju sulle meeldib saada?
lgasuguseid.

Moni naide akki?
Riideid... siis raha... mmm...

Mida sa ise tavaliselt poest ostad?
Magusat... krdpsu ja jooke.

Kuidas sa tead, et need asjad head on, miks sa naistad?
Sest ma olen... et proovida, kas nad on head.
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Aga kas s@brad raagivad vdi vanemad raagivad voi r&l telekast, et on hea?
Sdbrad raagivad...

Sellepérast ka ostad?
Jah.

Mis asja sa viimati said endale?

Uue mobiili.

Mis mobiili?

Ma ei tea, mul jai sinna... Siemens mingi...

Vanemad ostsid, jah?
Jah.

Nemad valisid vélja vdi sina ise?
Mina.

Kas sa tahaksid endale rohkem asju osta?
Ei.

Mitte midagi ei tunne, et tahaks?

Mm... praegu kll ei tahaks.

Mineid maiustusi voi riideid voi..?

cee. MKMmM.

Kui sa vanematega poes kaid, kas siis sinu arvamusa kuulatakse?
Jaa.

Milliste asjade kohta?
Naiteks, et kui ma ostan mingit jaatist voi milletr tahan.

Aga suuremate asjade puhul? Mis koju ostetakse naks.

Ei.

Kas sa saad ka tavaliselt need asjad, mida sa kisidnematelt?
Vahepeal saan ja vahepeal ei saa.

Millised asjad sa saad?
Maiustused ja sellised vargid.

Kas koolis ka s6pradega raagite asjadest, mis kelig on?
Mitte eriti.

Mobiiltelefonidest...
Vahel raagitakse, jah.

Riietest...
Mobiilidest raagitakse vahepeal.

Riietest ei radgita? Sellest, mis kellegi seljas @n
Ei.
Mis sa arvad Uldse, kas need asjad, mis sinul ona& need naitavad teistele

inimestele, milline inimene sina oled?
Jaa.

Mis mottes?
Ma ei tea.
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Kui sul on lahedad riides, siis kas see naitab téede inimestele, et sa oled ka lahe
inimene?

Ei.

Utle mulle siis, milline on sinu arvates ks lahenimene?

Ma ei tea... kes 6pib hasti ja kellel on ilus maja

Veel midagi?
Mkmm... ja sdbralik ka!

Mis sa arvad, kas asjad teevad inimesed dnnelikumaR
Natukene teevad ikka.

Millised asjad?
Perekond ja...

Aga need asjad, mis ta omab? Arvuti ja auto ja...
Jaa.

Mismoodi, oskad seletada?

Et... eee... et kui tal on auto, siis ta saab kaisdita, ta ei pea jala kbndima... ja kui
tal on naiteks arvuti, siis ta ei pea naiteks,teuahab mingit maksu maksta, siis ta ei
pea panka minema.

Kui keegi saab naiteks mingid uued hasti &gedad did, kas ta siis on selleparast
agedam inimene?
Mkmm.

Miks?
.... Lihtsalt!

See ei tAhenda, milline valja nadeb?
Natuke téhendab.

Kas sinu ajoks on oluline, mis su sdpradel on? Mingugused Nike'i tossud voi
suvalised tossud?
Mkmm.

Mis sinu jaoks siis on sdprade puhul oluline?
Ma ei tea, et nad oleksid lahedad ja...

Mismottes lahedad?
Et nad ei Ulbaks.

Kas sa vahel selliseid asju ka tahad, mida sa endasnematel lastel oled
nainud?

Mmm...

Mida sinuvanustel tavaliselt pole?

Ei.

Aga noorematel?

Ei.

Nii et sinu arvates pole oluline, mis asjad inimesen?

Jah.

Peaasi, et inimene ise oleks age?
Jah.
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Kas sulle méni reklama tuleb veel meelde?

Mmm... Ma ei tea, mis pesupulber see oli, aga olgnselline, et mingi, et mingi
viskasid palli ja siis Utles naiteks ,hall” ja sii&s laps Utles ,sinu pluus® ja siis see
kisis teise kasvataja kaest, et kuidas su pluuslge on ja siis ta Utles, et ma
kasutan...

Millepérast see reklaam sulle meelde jai?
Sest see oli nGme.

Sellepéarast jaigi meelde?
Jah.

Olgu, siis mul pole sulle rohkem kiisimusi, aitdh vstamise eest!
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Intervjuu transkriptsioon

Sa voiksid mulle naitada, millistel lehekillgedel sgavaliselt kaid internetis.
Eee... reidis [rate.ee]

Seda ma tean, veel monel?
Vahepeal kain seal Eesti Ujumisliidu, sellel lehg. siis kain... see, kui mulle
naiteks klassist mingi lehekiilg antakse, siis rhahékain vaatan, mis seal on.

Sobrad annavad?
Mhmbh.

Tihti soovitatakse?
Ei.

Vahel?

Jah.




Aga ma naitan sulle siis kahte internetilehekulgeg ktisin, mis sa neist arvad.
Seda lehekilge tead?
Jaa.

Oled kainud seal?
Jaa.

Mitu korda vdi?

Mmm... kaks korda vist.

Mis sa tegid seal siis?

Vaatasin mange ja... ma ei tea, niisama vaatasin...

Meeldis ka midagi?
Ristsdnasid vaatasin ka.

Muid asju ei vaadanud? Multikaid voi...?
Multikaid ei vaatand.

Mis sa arvad sellest lehekuljest?
Normaalne, aga ta on vist veits vaiksematele.

Kui vaikestele ta voiks olla?
Naiteks seitsme- voi kaheksaaastastele.

Miks see sulle ei meeldi?

Kas sa ei vaata naiteks enam multikaid voi?
Mkmm.

Aga miks see sinu arvates vaikestele peaks meelditha
Ma ei tea... siin on kdik siukesed multikad ja véarge asjad ja...

Mis sulle siis internetis nende lehekilgede puhul eeldib, kus sa k&id? ... Mis
sinu jaoks tahtis on, et oleks olemas?
Ma ei tea...

Kas sulle meeldib, kui internetilehekljel mingid kuulsad isikud on?
Ma ei tea, vahet ei ole.

Voi mingid tegelased voi maskotid, keda sa tead kagil multikast vdi misiganes
filmist vdi?
Mkmm.

See ei ole oluline?
MKkmm.

Sa internetis suhtled ka s6pradega?
Jaa.

Mille kaudu?
MSN-i vdi meili selle kaudu.

Aga jutukates kaid?
Vahepeal.

Foorumites kirjutad?
Mkmm.
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Sul rates pildid ka tleval on?
Jaa.

Kas sa kellelegi soovitaksid siia lehekdiljele tulla
Sugulasele.

Kui vana ta on?
Kuue.

Mis sa arvad, milleks see internetilehekilg tldsen®
Et igav ei oleks.

Et lastel oleks 16bus vdi?
Jah, saab aega veeta.

Aga selle jaoks, et nad midagi tarka saaksid teaddRas selleks ka?
Mmm...

Sinu arvates?
Voibolla...

Mida tarka siin voiks olla?
Mmm... Ma ei teagi.

Mis sa selle lehekiilje valimusest arvad?
Age.

Mis sulle meeldib?

Varviline.

Kas sa siin lehekdljel reklaami néaed?
Jaa.

Kus?
Siin. [Osutab reklaambannerile.]

Kuidas sa tunned &ra, et see reklaam on?

See poiss raagib midagi ja siis seal tuleb vahejpéhki siia“ ja...

Okei, aga kui sa allapoole kerid seda lehekiilgeVeel kusagil reklaami naed?
Need ka on. [Osutab reklaamnuppudele.]

Kas need lehekiljed, kus sa tavaliselt kéaid, kas akka reklaami on?
Jaa.

Mis reklaamid seal on?
lgast need reisikuulutused ja... igast need himmahised ja need.

Vaatad ka reklaami vahel? Kl6psad?
Ma ei tea, hasti harva.

Milliseid sa vaatad?
Niisama vahel.

Mis sa arvad sellest hulgast reklaamist, mis siinr®
Vahepeal on méttetu, aga... ma ei tea.

Kas seda on liiga palju vdi liiga vahe?

Palju... ei, normaalselt.



Mis sa arvad, milleks siin on see reklaam?
Et inimesed saaksid... teada...

Millest?
Mida naiteks poes mutakse vOi mis reisidel on.alleeed odavamad hinnad.

Mis sa sellest Estonian Airi reklaami valimusest arad?
Lahe paike.

Ma néaitan sulle thte lehekilge veel. Seda lehekilgead? [Bamboochal].
Jaa.

Oled k&inud siin?
Jaa.

Qhe korra vdi rohkem?
Uhe.

Miks sa rohkem ei ole tulnud?
Mul pole meeleski olnud.

Mis sa arvad sellest?
Lahe.

Mis sulle meeldib siin?
Varv ja siis see... ma ei tea...

Kas sisu poolest ka midagi meeldis?
Mangud.

Mangisid ka?
Ma ei maleta.

Midagi muud ka vaatasid siin?
Mmm...

Sa v0Oid praegu ka vaadata, meelde tuletada...
Ma ei méleta, ma ei vaatanud midagi... rohkem.

Siin lehekdiljel ka reklaami naed?
Jaa.

Naita, kus.
See [osutab Uhele paremal olevale reklaamile].

Veel kusagil?
See. Novatoursi reklaam.

Mis sa arvad, kas see on reklaam siin? [Osutan bambcha.ee logole.]
Mkmm.

Aga see? [Osutan Fanta logole.]
Mkmm.

Aga vajuta siia ,lae nodi“ lingile. .. Mis sa arvad kas need pildid siin on
reklaam? [Osutan taustpiltidele.]
Mkmm.

Okei. Kui sa peaksid kellelegi seletama, kes ei tsada, et mis asi on reklaam,

kuidas sa kirjeldaksid seda?
Mmm... ma ei tea.
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Proovi, mis on sinu arvates reklaam?

Kas reklaam internetis on teistsugune kui televiisas voi ajalehes?
Internetis ta ei raagi, telekas raagib.

Millised reklaamid sulle kdige rohkem meeldivad?
Mulle ei meeldigi reklaamid.

Ukski?
Aa, telekast meeldib see, kui need... Andrus Vdeijpaneed lahevad kbik majja ja
siis see... see Estonian Airi reklaam ja siis se#i Wlaver paneb selle lennuki lukku.

Miks see sulle meeldib?
Ma ei tea, see on nii age.

M@&ni reklaam veel meelde tuleb? Ukskdik, kas voi dee, mis sulle ei meeldi.
Top Shop.

Miks see sulle ei meeldi?
Ma ei tea... koguaeg nditavad seda.

Aga mdni reklaam, mis meeldib, mida oled kusagil naud v6i kuulnud?

Ei tule meelde? Pesupulber, Sampoon, hambapasta, mstused?
Aa see, kus see mingi naine ootab hambaarsti jjénegorras ja siis ta vaatab,
miukest hambapastat ta tavaliselt kasutab.

Mis sa arvad sellest reklaamist?
Ma ei tea, neid on mitu tukki...

Meeldis vdi ei meeldinud?
Mkmm.

Miks sulle ei meeldinud?
Ma ei tea, mitu korda on naidatud, iga asja saddakdkeegi niikuinii ei vaata.

Sul kodus ka raagitakse, vanemad raagivad, et seeklaam on hea voi halb?
Mkmm.

Sa vahel oled tahtnud ka midagi, mida sa oled rekéamis nainud?
Aa, Top Shopist tahtsin seda... see on mingi..ent@a, mida lennutatakse, mingi
ohupall oli, lapik, ma ei méleta, mis selle nimi ol

Aga muidu ei teki reklaami vaadates sellist tunnetet tahaks midagi?
Mkmm.

Mis sa arvad, mille jaoks sinu arvates reklaamid @mas on?
... Naiteks kui sa filmi vaatad ja tahad naitekisuaminna, siis filmi ajal ei l&he ja kui
reklaam tuleb, siis saad vetsu minna...

Veel millegi jaoks?
Inimestele narvidele kadimise jaoks.

Mis sa arvad, kas selle jaoks ka, et ndidata inimede, mis poes muugil on voi et
inimesed ostaksid neid asju?
Mhmh.
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Kas reklaamid Utlevad ka midagi?
Ei.

Et lintsalt on?

Mhmh.

Mis sa arvad, kas sinuvanustele on eraldi reklaamidlemas?
Mondadel on.

Teistsugused kui taiskasvanutele?
Jaa, klassidde oli Uhes reklaamis, mingi jooksks [pibllu peal.

Aga kas sinuvanustele on eraldi reklaamid...?
Ei.... ei ole vist... aint mingid Barbie’'d ja autod

Kas reklaamid Utlevad ka, kes peaksid ostma neid ag mida reklaamitakse?
Mkmm... a vahepeal Utlevad.

Kas seda ka Oeldakse, et need inimesed, kes ostawad asju, need on lahedad?
Mkmm... a Uhe bussi peal oli, et mingi, et ... naatsed inimesed kaivad
Maksimarketis.

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?
Mkmm.

Miks sa seda arvad?

Eks mdned need puhastuse reklaamid, et puhastabdei, pariselt ei puhasta ju nii
hasti.

Sinuga on ka nii juhtunud, et oled nainud reklaamismidagi ja oled ostnud ja
moelnud, et on hasti hea ja tegelikult ei olegi?

Mu sugulase juures oli see Vanish Oxy Action, kestispuhastati, aga me tegime
jargi, ta natuke puhastas...

Aga mitte nii nagu reklaamis?
Mkmm.

Mis sa arvad, kas inimestel kasu ka on, et reklaamn olemas?
Vahepeal.

Millal naiteks?
Naiteks kui on midagi... naiteks kui tahad reisilmna, aga ei tea kuhu minna, siis
reklaamitakse ja sulle meeldib ja siis lahedki.

Kas sa sOpradele ka raagid asjadest, mdia oled reddmist nainud?
Mkmm.

Aga nemad sulle?
Mkmm.

Poes ka kaid?
Jaa.

Uksi vdi vanematega?
Vanematega.

Uksi ei kai?
Vahepeal kain.
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Kui tihti sa Uldse kaid umbes poes?
Harva.

Kui sa poes kaid ja mingit asja mudgil naded, kas s tuleb meelde, et telekast
nagid selle kohta reklaami?
Jaa.

M@&ni asi tuleb meelde?
Jaa... Tsiki ja Priki ja... need limonaadid.

Mis seal reklaamis oli?
Ma ei tea, siga laulis klaveri taga ja...

Meeldis sulle see reklaam?
Jaa.

Miks?
Ma ei tea, ta laulis nii agedalt.

Naljakas oli?
Jaa.

Kas sulle meeldib asju saada?
Jaa.

Millised asju?
Riideid ja... niisama... igast ninni ja nanni.

Milliseid asju veel?
Kooliasju.

Mida sa tavaliselt ise poest ostad, kui Uksi kaid?
Sokolaadi ja... kui ma ei kai toidupoes, siis m@wosgast... neid vaikseid vidinaid.

Kust sa Uldse tead, et mingit asja tasub osta? Nais, et mingi Sokolaad on hea.
Ma olen proovinud varem.

Aga neid asju, mida sa ei ole proovinud, ka proovidl
Ma ei tea, ma lihtsalt arvan, et see on &kki hessiggproovin.

Kas sObrad ka soovitavad voi...?
Jaa.

VOi telekast oled nainud?
MKkmm.

Miks?
Ma ei tea.

Kas sa ei usalda telekat voi?

Mis asja sa viimati said?
Riided.

Millised riided?
Naba... ja puksid ja mingid pluusid.

Ise valisid valja?
Mkmm.
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Kingiti voi?
Ee.. ema kais Tallinnas ja mina olin Tartus ja...

Kas sa tahaksid rohkem asju osta?
Ma ei tea, kui vajadust ei ole, siis ei ole vaja...

Kui poes kéid, siis ei tunne, et tahaks rohkem midzi? Riideid vdi maiustusi.
Mkmm.

Kui sa vanematega poes kaid, kas sinu arvamust kaiklatakse?
Jaa.

Mille puhul?
Naiteks, kui kisitakse, mida ma slilia tahan vias,.. naiteks, kui mian olen midagi
proovinud ja ema V@i isa ei ole, siis nad kiusivad see on hea....

Kas sa tavalsielt saad ka need asjad, mida sa vanatelt kiisid?
Mm... oleneb, kui hea laps ma olen olnud.

Millest te sOpradega réagite? Mis asjadest?
Igasugustest.

No naiteks?
Mmm... Kuidas ma néiteks... mis ma eile tegin jais ma suvel tahan teha...

Kas te sellistest asajdest ka raagite, millised ded kellelgi on, milline
mobiiltelefon v6i midagi sarnast?

Eriti ei raagi.

See ei ole oluline, mis kellelgi on?

Mkmm.

Milline on sinu arvates uks lahe inimene?
Ta on hasti I6bus ja energiline ja naerab kogu aeg.

Kas see, milline ta vélja naeb, pole oluline?
Mkmm.

Mis sa arvad, kas need asjad, mis sul on, riided jrooliasjad ja kéik asjad
sellised, kas need naitavad teistele, milline inime sa oled?
Ma ei tea, vOibolla naitab, voibolla ei naita.

Mismottes voiks naidata?
Naiteks... miuke... miukesed asjad mulle meeldivad.

Mis sa arvad, kas asjad teevad inimesed dnnelikumaR
Vaibolla.

Kas sinu teevad dnnelikumaks?
Jaa.

Millised asjad?
Need, mis mulle meeldivad.

Kui sul on palju asju, kas sa siis oled dnnelik?
Jaa.

Mis sa arvad, kas mingite asjade omamine teeb inirse lahedamaks?
Mkmm.
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See ei ole tahtis, millised asjad tal on?
[Raputab pead.]

Mis siis tahtis on?
Miuke ta iseloom on.

Aga naiteks keegi on uued lahedad riided saanud, kda siis on lahedam?
Mkmm.

Aga kas sellised inimesed sulle meeldivad, kelldl@e lahedaid riidedi?
Ma ei tea... kui ta ajab lahedat juttu ja teebayaljis ta ikka meeldib mulle.

Kas sa vahel selliseid asju ka tahad, mis tavaligain sinust vanematel?
Kui see on mingi hasti age asi, siis ma tahan.

Tuleb moni asi meelde ka?
... Aaa, uks mantel.

Aga sinust noorematel? Vahel tahad selliseid asjmis neil on?
Noorematel on nii agedad kleidid. [Naerab.]

Praegu ei tule mdni reklaam meelde?
... A see, kus see tita ronib mingi tugitooli jueijd siis mingi naine Utleb, kuidas ma
siit Ules saan vdi midagi siukest...

Mille reklaam see oli?
Pampersite.

Meeldis sulle vdi?
Ma ei tea, tita on armas.

Siis rohkem kiisimusi sulle ei ole, aitdh sulle vaasiast!
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Millistel lehekilgedel sa tavaliselt k&id?
Kain reitis [rate.ee], kain aegmahas [aegmaha.csimis]ma kain... igasugu mangu
nendes ja... noh niimoodi... siis kain... noh.hkem eriti ei kaigi kuskil.

Mis sa seal aegmahas teed?
Vaatan lahedaid videosid ja niimoodi ja.

Mis sulle nende lehekilgede juures meeldib?
Mmm... mis mulle meeldib... noh, noh, lahe... véhpseal ei ole nagu midagi... teha
midagi, midaiganes.

Meelelahutus?
Jah, just nimelt.

Ma néaitan sulle paari lehekilge ja kisin, mida sa aist arvad. Oled sa sellel
lehekiljel varem kainud [Lastekas]?

Olen kull, aga ma... Uhe korra vist kogemata, rhésta Uhte teist lehekiilg, siis
kogemata panin siia.

Ja siis laksid ara siit?
Jah.

Miks sa éara laksid?
Sest, ma ei tea, ei olenud eriti huvitav lehekélgundunud...

Mis sulle ei meeldi siin?
Ma ei tea... mis ma teen siin?

Kas sa naiteks ei vaata multifilme?
Vahepeal.

Siin on naiteks multifilmid.
Aga... mingid... hasti... noh... vahepeal.

Puslesid ei lahenda?
Arvutis kull mitte.
Aga ristsonasid?

No vahepeal, jah...

Mis sa arvad, kelle jaoks see lehekiilg on?
Titadele.

Kui vanadele?
Kaheksa, Uheksa, kimme... heal juhul kimme.

Mis sa arvad, mille jaoks see neile lastele on?
Et nad saaksid nagu... ma ei tea... panna pustetikaa ei tea... multikaid vaadata ja
ristsdnu, et arendaks... varvida ja noh... mazi te

Selleks ka, et targemaks saaks?
Nojah, vbibolla...

Kas sa siin lehekuljel reklaami néed?
Jaa.

Kus?
Ei, tegelt ei née, siin ei ole reklaami. See [dsutklaambannerile] ei ole ju reklaam?
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No tegelikult on.
No okei, et on.

Aga mille pdhjal sa arvasid, et see vdiks reklaamlla?
Seepaérast, et siin on, et... osta midagi, siisadingi asja.

Aga kui sa allapoole kerid seda lehekiilge, siis ndeeklaami?
Ei. Ei ole, onju... Ei need, Spunk... Siin, siin,e see, nde see Spunk.

Teised?
Need ei ole ju reklaamid.

Miks sa seda arvad?
Ei, ma ei tea...

Mind huvitab, miks sulle tundub nii?
Sellepérast, et siin ei reklaami midagi... Siinla@knib Spunki, aga siin mingi unis...
No see voibolla ka... aga see Pets, see kill &apsk... Okei, need on mdeldud kiill...

Kas need lehekiljed, kus sa tavaliselt kaid, kas akka reklaami on?
Jaa.

Tuleb meelde ka, mis reklaamid on?
Jaa, naiteks, mingi péaikese... mingi et solaariurken.. Siis on seal veel mingi, et
méangi... mmm... ma ei maleta rohkem.

Kas sa vaatad ka internetis reklaami?
Mkmm.

Ei kldpsa kunagi?
Ei, vahepeal kl6psan kull tegelt, jah.

Millistel reklaamidel?

Siis, naiteks... No naiteks mind huvitab, misasjas see siin tdhendab, siis klépsan
siin peal ja vaatan... Ma ei oska seletada, valgpda. Ja siis nagu, mingi, kui
mingi vbidad midagi, siis naiteks vaatan, et mesl geab tegema.

Kas sa internetis oled ménel voistlusel osalenud?
Olen ikka, jah... Aga need on meilile tulnud ja s$na vaatan nagu.

Aga need on sellised, kus sa oled pidanud oma nijaeasjad ka panema?
Jaa, no mul on meeles ka, tahad ma utlen vi?

Noo?

Ukskord oli niimoodi, et tuli mingi Lays'i asi jdis oli mingi Arilehe... et métle

mingi teine lehele nimi ja siis oli... vdida resge oli Novatours vist, et siis pidi taitma
selle... A vditnud ma midagi pole, ma ei vbida kgimaidagi.

Sa tead ka, milleks kusitakse su nime ja asju?
Jaa, siis nad saavad... noh, telefoni ja siis aadal su katte, onju ja siis...

Mis sa selle lehekilje valimusest arvad?
Mm... ma ei tea, suht normaalne... Hasti paigutafiianina ei tea... Normaalne.

Kuidas see tundub sulle?
... Jah.

Ei hea ega halb?
Hea, hea, hea... normaalne, keskmine... heal



Nii, ma naitan sulle siis Uhte lehekilge veel. Sedehekilge oled varem néinud?
[bamboocha.ee]
Olen, vist... olen kdll... vist, vist.

Sa vdid ringi vaadata ja meenutada, mis siin on.
Okei... Seda ma nagin vist... Siin ma midagi tegga ma ei tea [Mangude lehekiilg.]
... Vot seda ma mangisin, see mul on meeles! @nemang.]

Meeldis?
Mitte eriti, jama mang.

Kas sulle siin lehekuljel meeldis ka midagi?
Ei... ma ei tea, midagi erilist ei ole.

lgav?
Suht.

Kas sulle meeldib internetis, kui naiteks mingid kwlsad inimesed on?
Misasja?

Et kui internetilehekdiljel on mingid kuulsad inimesed, selline asi meeldib?

Eee... Mis... et kui ma nden kuulsaid ja siis, onMaiteks kui on mingi uudis, onju,
siis ma vaatan, onju, naiteks, et ma ei tea... mivititeks U-Popis, onju, seal ma kain
ka vahepeal, seal on hasti palju neid, onju, teeia?

Jah.
Ja siis ma neid, vaatan, kui naiteks midagi husitangiteks, algus huvitav, siis ma
vaatan alati... ja siis, kui on kuulsus, siis mataa.

Mis sa selle lehekilje valimusest arvad, kui sisudkvale jatta?
See on ilus valimus... nojah, hea, vaga hea!

Mis sulle meeldib selle juures?
Varviline, kihvt.

Mis sa arvad, kelle jaoks see internetilehekilg on?
See on... kdikidele.

Kui vanadele?
Noh, see on mingi... ma eitea... ka... no vaélesmitte, ma ei usu, et suured eriti
kaivad.

Miks sa arvad, et suured ei taha siin eriti kaia?
Ei tegelt, vahepeal vbibolla suured ka... Ei, ikkigksemad, jah.

Kui vanad umbes?
Igasugune niimood,i... 10, 11, 12, 13, 14...

Siin saab ennast kasutajaks ka registreerida, teekksseda?
Registreerin ennast kasutajaks voi?

Ei, kas sa tahaksid seda teha?

Ei.

Ei tundu seda vaart?

Ei.

Mis sa arvad, milleks see lehekiilg tehtud on?
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Milleks ta tehtud on?
Et see reklaamib hullult seda Fantat ja siis seenoa lehekiilg tehtud ja siis kdik
kaivad seal ja siis kdik ostavad Fantat.

Kas sa siit midagi kasulikku ka teada saad?
Mkmm.

Kas sa siin nded reklaami?
Siin ongi, Fanta [Osutab Fanta logole.]

Kui alla kerid, veel kusagil nded?
See on ka, v@ida fotokas.... Ja siis see [Osutsdl¢ereklaamile lehe paremas servas.]

Aga see?
See on ka, Novatoursi.

Kuidas sa aru saad, et see reklaam on?

See on... see on nagu... mingi asi, noh, seegun sae ei ole nagu selle, muidu
sellega seotud, lihtsalt nagu need on selle tlesyzh see on nagu teine asi... Ma ei
oska seletada.

Kui sa ules kerid ja ,lae nodi“ vajutad. Mis sa arvad, kas need pildid on
reklaam? [Osutan taustapiltidele.]
Mmm... lihtsalt pildid... jaa.

l_\_/lis sa Uldse arvad sellest, et internetis reklaamn®
Ukskoik.

Ei hairi?

Mkmm.

Aga siin lehekdiljel, kas seda reklaami on liiga pah voi liiga vahe?
Normaalselt... jah, normaalselt.

Kas sa oskad seletada, mis asi on reklaam?
Jaa.

Mis ta on?
See, kui see... Vaata, reklaam on, kui mingi todilesi... reklaamib ennast... voi
noh, mingil... ma ei oska seletada...

No néiteks televiisoris?
Jah, et noh, reklaamib ennast... raéagib naitelseeebn hasti hea ja siis kdik lahevad
ostavad.

See on nagu selleks, et inimestele 6elda, et midagiolemas?

Jah, see on selleks, et inimesed teaksid, mis gessk on tulnud uus voi et... noh,
jah.

Kas selleks ka, et nad ostaksid?

Mhmh... Nad Utlevad, et hasti hea on...

Kas sulle moni reklaam meeldib ka?
Mhmbh.

I_\_/IiIIised?
Aaa...



Sa ei peagi konkreetset reklaami tUtlema, sa void ik, mis sulle reklaamide
juures?
Ma vdin 6elda, mis mulle kindlasti ei meeldi.

No utle.
Pesupulbri reklaamid!

Miks need sulle ei meeldi?
Seeparast, et need on nii mottetud, mingid Pooladga nad ei oska tldse... nad on
nii igavad, keegi ei osta... ndmedad!

Aga moni reklaam, mis meeldib?
No need on, noh, siukesed...

Mis neid voiks iseloomustada?
Nad on lahedad... naljakad... noh, siukesed.

Tuleb moni reklaam meelde ka?
No néaiteks Sprite’i reklaamid...

Mis seal Sprite’i reklaamis on?

Mitte need, mis need on, ma ei tea, sa oled janwsje ei ole, aga vanemad, alguses,
mis seal olid... sa ei tea?

Ei.

Noh, seal oli niimoodi, et mulle meeldis, et... mdid siukesed lahedad, naljakad,
monusad.

Sul on meeles ka, mis seal oli?
Jah.

Kirjelda mulle.
Ma ei taha, ma ei viitsi, see on... Ma voin subédata reklaami!

No néita.
Aegmahas, Bud Light... tead?

Ma tean, mis asi see on.
Olu, aga noh... lahedad reklaamid on tal.

[Naitab Bud Light'i reklaame. Néaitab thte reklaami)le mottest ta aru ei saa.]
Said aru v6i? Mis see oli, rddgi mulle ka, ma ensal aru!

Sellel mehel ei olnud lihtsalt sellel tksikul millstki puudus: tal oli hea soe olla,
tal oli 8lut ja tal ilus naine ja ta ei tahtnud selepérast ara minna.
Ma naitan seda ka. [Naitab veel Uhte.]

Sa kunagi oled midagi sellist tahtnud ka, mida saled reklaamist nainud?

Ukskord, kui ma olin... kui ma olin vaiksem, siigata see Red Bull, onju... Annab
tiivad. Ja siis mul oli tunne, et nendega ma lerjeasiis ma nii vaga tahtsin ja siis ma
utlesin isale, et anna mulle raha, ma lahen osida Red Bulli ja siis... sellepérast, et
ma tahtsin hullult lennata ja siis ma arvasinegett sabaki tiivad. Ja need olid ka
lahedad reklaamid.

Kas reklaamid Utlevad ka sulle midagi?
Mmm... jaa!

Mida?
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Kas otseselt voi kaudselt voi...?
Ei ttle, ma ei saa aru!

Kas reklaamid naiteks utlevad, kes peaksid ostma fgkasju, mida
reklaamitakse?
... Ei, otseselt ei Utle... ei, Utlevad, kui on gijma ei tea...

Kas reklaamis deldakse, et need inimesed on laheddets neid asju ostavad?
Vahepeal vbibolla ménes on, aga ma ei tea nii thpse

Ei tule Ghtegi meelde?
Akaa, praegu ei tule Uhtegi meelde, jah.

Mis sa arvad, kas sinuvanuste jaoks on olemas eraldgtklaamid?
Jaa, naiteks, kui mingeid ménguasju reklaamitadigesee ei ole ju suurtele...

Mille jargi sa aru saad — kas selle jargi, kuidasehtud on v6i mida nad
reklaamivad?

Kas nad naevad teistsugused vélja vOi reklaamitakseisi asju?
Mmm... ma ei tea... noh, jah, reklaamitakse teigi,ssiis saad aru, kellele see on...

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?
Ei raagi alati... alati ei raagi.

Millal nad raagivad?

Millal nad valetavad?
Naiteks see, kui Red Bull annab tiivad, tegeltreia ta valetab ju!

Kas sinuga on juhtunud, et sa oled nainud reklaamimidagi, mis tundub hasti
hea ja siis oled ostnud ja polegi nii hea?

Jaa, tead, mis oli vA&? Tead see Sokolaad, mia paaed keele peale, siis sulab,
tulevad mullid ja...

See KitKat?

Ei!

See Aero?

Aero, vot! Aga ei tule mingeid mulle!

Olid pettunud, jah?
Jah... Aga tegelt oli muidu ka hea Sokolaad, niigefa ei olnudki.

Mis sa arvad, kas inimestel on kasu ka sellest, etklaam on olemas?
Jaa... natuke ikka. Siis nad saavad teada, misudeaqd... Mis poodidesse uuesti
tuleb ja niimoodi ja...

Kas sa sOpradele raagid asjadest, mida sa reklaamited nainud?

Kui midagi lahedat, naiteks... Naiteks mingi, maea, uus... Noh, midagi lahedat,
et... mis mind huvitab... ma ei oska néidet tu@éteks mingi lahe koolikott on
tulnud, ma ei tea... siis ma Utlen, et kas sa nggjth reklaami, nii armas koolikott oli.

Nemad sulle ka raéagivad?
Jaa, vahepeal, jah.

Sa poes ka kaid?
Kain poes!
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Uksinda vdi vanematega?
Kuidas kunagi... sdpradega kain ja...

Kui tihti sa kaid?
Suuremas vaa? Kaubanduskeskuses?

Ukskaik, millises.
Paevas... kaks korda.

Kui sa poes nded midagi muugil, kas sulle tuleb sivahel selle asja reklaam
meelde?
Tuleb kill, aga ma ei métle eriti sellele, kui meavan, aga... tuleb kdll, jah!

Ses suhtes, et naed midagi midgil ja siis tuleb mde, et selline reklaam oli?
Jah, et seda reklaamiti.

l_\_/l(”)ni konkreetne asi ka meelde tuleb?
Utlen sulle, mida ma nagin reklaamis?

Ei, et sa nditeks laksid poodi ja nagid seda Aeranudgil ja tuli meelde, milline
reklaam sellel oli?
Jah, tuli kull!

On teiste asjadega ka niimoodi?
Jah, on kdill.

Sulle meeldib asju saada?
Mhmbh.

Milliseid asju?

Kaiki, igasugu... hasti palju, heasid asju.

Rohkem riideid v8i maiustusi voi...?

Riideid ja maiustusi, jah... nagu neid tahaks kdajgem, jah.

Kui sa Uksi poes kaid tavaliselt, mida sa siis taVigelt ostad?
Oleneb, kui palju raha mul on.

Aga kdige sagedamini?
Kommi, Sokolaadi.

Kust sa tead, et neid tasub osta?
Sellepérast, et ma olen neid enne naiteks prooyasis mulle maitseb ja siis ma
ostan seda uuesti... Ja siis proovin uusi asja&auvalt.

Mille jargi sa uusi asju proovid? Sobrad soovitavadvdi telekast néed voi...?
Ei, suvalt vétan, nde uus asi tuli, maitsen asigatean, kas ostan seda jargmine kord
vOi ei osta. Jah.

Aga reklaamide jargi ei vaata?
Mitte eriti... kui on mingi eriline asi... mitteiér

Mis asja sa viimati said?
Magusat vGi?

Ukskdik, mida sa ise ostsid vdi said voi...
Ostsin vdi? Mida ma ostsin... iksinda voi?

Igi noh, mis sulle meelde tuleb.
Sokolaadi ostsin.
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Mis Sokolaadi sa ostsid?
Mina ei maleta, ma ostan neid nii palju... oot, gitima ostsin kull, KitKati voi
midagi siukest ostsin.

Moni KitKati reklaam tuleb meelde?
Tuleb. KitKati reklaam tuleb meelde kull.

Milline?
See on see, kus ta vaatab, l&heb sditma taksogglemmaale ja siis topib Sokolaadi
suhu, tead seda voi?

Jah. Meeldis sulle see v0i?
Mitte eriti.

Kas sa tahaksid rohkem osta?
Jaa, ikka tahaks.

Mida sa ostaksid?
Igasugu asju ostaksin.

No naiteks, mis sa esimese asjana ostaksid?
Kui ma lahen poodi, siis vaatan, et niid on agewfadei tea, mis asjad, siis ostan
ara, ma ei tea ju, noh, mis mind nagu koidab..igares.

Kas te sdpradega ka koolis raagite asjadest?
Mis asjad?

Mis asjad kellelgi on véi...?
Jah, ikka.

Millistest asjadest?

Naiteks, ma ei tea, too ostis endale pluusi jatedsostis ka endale tolle pluusi ja siis
ta, noh... no ma ei tea, midaiganes, mina ei t&akeegi ostis... Et ta nagi seda,
naiteks, et keegi tuleb homme uue pluusiga koiidita ttleb: ,oh, ma nagin seda
Kaubamajas“, ma ei tea, midaiganes.

Kas need asjad, mis sul on, naitavad teistele, nile inimese sa oled?
Mmm...

No néaiteks, millised riided sul on?
Et siis ta naitab teistele, missugune sa oled?

Jah, kas see néitab teistele inimestele?
Jah, naitab kall! Naitab nagu mis maitse sul on m6h.. jah, naitab kall.

Mismdttes?

Ses madttes, et... noh, et kui keegi kaib mingieiaa, mingi rabalatega, siis saad
aru, et ta on vaene, keegi kaib mingite, ma eirteagite hasti kallite asjadega, siis ta
on rikas, kui keegi kéib normaalselt, siis ta ommaalne.

Kas keegi, kellel pole lahedaid asju, kas ta on $gparast vahem lahedam?
Jah.

Oon?
On.

Aga inimene, kellel on lahedad asjad, kas ta on silahedam?
Oleneb, missugune ta ise on... Aga kui ta on lsireta on... jah...
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Milline on sinu arvates uks lahe inimene?
Selle, kellega ei hakka kunagi igav, ukskoik, kuSee, kes ei ole liiga siuke Ulbe...
ja... siuke.

See on ka oluline, mismoodi ta riides kaib ja misal on?
Enam-vahem natukene. Natukene, aga mitte vaganelulNatukene ikka, oleneb...

Aga see, kas tal on firmariided vdi?
See ei huvita, ilusad riided...

Sa vahel selliseid asju ka tahad, mida sa nded ehasnematel? Selliseid, mida
sinuvanustel tavaliselt pole?
Jah.

Naiteks?
No tegelt mitte eriti.

Aga endast noorematel?
Mkmm. [Naerab.]

Ma arvan, et mul on siis kiisimused otsas, aitah vEsnast!
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Millistel internetilehekilgedel sa tavaliselt kaid?

Mul oli viimasel ajal see matemaatika olimpiaads oii selline nuputamine. Siis ma
kaisin seal Miksikesel pranglimas ja neid UlesathdeSiis ma kéisin seal see... Tartu

Ulikooli lehekaiiljel. Seal oli ka neid tlesandeidiegaoks ja... Aga muidu ma kain...

muidu mangin lihtsalt lehekilgedel, naiteks... mea.. Miniklipp vdi Mangukoobas

vOi midagi niimoodi ja siis seal MSN-s kain ka rlane. Seal palju ei kéi.

Ma naitan sulle paari lehekilge ja kisin sinu arvanast nende kohta. Kas sa seda

lehekulge [Lastekas] tead?
Jaa, mu vaikevend kéaib siin. Ukskord ma ka muidogngisin siin vist.. midagi
vaatasin. Ja see Jippii leheklilg ka, seal on ki laedad mangud. Naiteks
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joonistamise mang, kus on nii et, keegi kellegidkon joonistada ja siis joonistad
mingi pildi ja siis teised peavad arvama. Seal shani vahel.

Aga siin sa pole muidu ise kainud voi?
Ma uhe korra olen. Siin mu vaikevend mingi mangi@it ristsénasid lahendas siin.
Tal mingi 6petaja oli ka andnud selle lehekiilje gniet siit saab vaadata.

Aga kui sa ise kaisid siis... rohkem sa ei kdinudeal. Kas sulle siis ei meeldinud
vOi?

Ma ei tea lihtsalt. Ma ei teadnud seda lehekulge rime ja...

Aga mis sa arvad sellest lehekiljest?

No ma arvan, et vaatame naiteks. Vaatame naitsts®nad voi... Ma usun, et see on
usnagi lahe lehekulg.

Mis sulle siin huvitav tundub sellel lehekdljel?

No naiteks see, et no, naiteks siin on vomlemiswdite[ristséna] noh. Pean arvama,
okei. See ei ole nagu tavaline ristsdna. Tavalisesbnas on naiteks kiisimus ja siis
on siis nagu niimoodi, et Gtleme noh..nagu peabytaima, onju.

Aga peale ristsGna, mis sulle siin lehekdljel veeheeldib?

Ma vaatan... ma monikord vaatasin naiteks tauségpiatan. No kui vahetan veits.
Ee, aga siin ma kull midagi erilist ei leia. NU@dja siis naiteks vaatame...
varvimine... ma ei tea. Siin ise joonistada meeidille kll.

Aga varvida ei viitsi?

Eei, eriti varvida ei viitsi. Ma naiteks joonist&a paberi peale niimoodi, et joonistan,
ma vOin joonistada noh, ma oskan Usnagi hasti gpada, aga mulle kunagi ei...
noh... ei viitsi nagu varvida.

Mis sa selle lehekiilje valimusest arvad?
Ta on varviline ja nagu selline nagu peaks olerest, ;a olen nagu juba 12, ma ei ole
enam nagu selline eriti vaike laps.

Sa arvad, et see ei ole sinu vanustele, jah?
Voib-olla on. Ma ei tea, kui ma vaatan siit muidaga, no siin on jaa, aga naiteks
kui... noh...

Kui vanade jaoks mdeldud see lehekiilg sinu arvatedla voiks?

No ma arvan siiski, et nendele, kes on kooli ahgfast, et need, kes nagu..noh
alustavad kooli ja siis naiteks tulevad siia ja siin saab, ma ei tea, no voib-olla
lugemist 6ppida ja midagi nii moodi.

Mis sa arvad, mille jaoks see lehekilg on umbes?
Ma ei tea. No &kki selle jaoks, et ma ei tea, kaitt, saavad lapsed Oppida naiteks...

Aga selleks, et neil I6bus oleks?
Lobus see on ka. Mangud on siin ja...

Kas sinu jaoks on oluline see, milline lehekulg vi naeb?

Eriliselt ei ole.. Minu jaoks on tahtis see, kaswgpan selline, no selline lahe voi
selline no natukene igavama moodi. Vi siis hakk.pNaiteks mondades mangudes
on nii moodi, et teed hasti kaugele ja siis ndieksd valesti ja siis pead algusest
peale alustama. Sellised nagu mulle eriti ei meeldi
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Sa internetis nagu sdpradega ka raagid voi?
Jaa, monikord ikka. Aga ma eriti nagu... noh, m@ea nagu eriti. Ma dhtul
monikord...

Mida sa kasutad selle jaoks?
MSN-i, seda messengeri.

Aga jutukates ei kai? Foorumites ei kirjuta?

Eee, foorumites ma eriti ei kai, aga... mhh... againa ei tea. Ei, ei kai ikka, jah. Ma
kain rohkem seal MSN-s, sest no, ma ei tea, musnot muidu foorumites. Tal on
mingi see, mingi ma ei tea...

Mis sa arvad, kas tahetakse, et sa siia lehekiljelriesti tuled voi?

Noh.. kui ma seda vaatan néiteks, siin ristsonaekui see oleks nagu..no naiteks
nagu see Jippii naiteks. Seal on niimoodi, et kiingus saab nagu noh.. oleks naiteks
nagu mingi joonistamine, nagu seal on, et joonifase arvad, et naiteks teistega
saad seal naiteks raagida mllestki, midagi niimobMdi suur vend néaiteks ka... Ma
kain enda sdpradega ka niimoodi, et on... Mindikldiljel oli selline méng, et on
selline, et on nagu kaks Uhesugust maja ja siisypdega lased..mingid kohad ja
niimoodi... Ja siis seal saab kérval réékida, etwenagu lahe. Ma ei tea, kas siin
saab. Ma ei ole siin nagu ennem eriti ringi vaadand

Kas sa siin lehekuljel reklaami néed?
Siin dleval ju! [Osutab reklaambannerile lehe tteas.]

Miks sa arvad, et see on uldse reklaam?

Mmm... seal on naiteks kuupaev, et millal see ga.r@0 ma ei teagi. Ma loen, mis
siin on. No see on reklaam nagu selleparast,repsiibeldud, et 10.-16. aprillini
peavad nagu kdik lapsed kdima ABC-kinga lastekirgaghkondades.

Kui sa alla kerid seda lehekiilge, siis veel kuskilded mdnda reklaami vdi?
Mmm.. no siin all on naiteks [osutab reklaamnuppeidishe allservas]. Ma ei tea.
Oota, ma vaatan lahemalt.

Need on ka reklaamid seal v6i?

VGBib-olla, oota, ma vaatan.. Jah, siin nagu, séiitab ju selle mingi multikate
reklaam. Siin naitab liikluskoer Vardi multikat. tBaaitab, mis veski sees on. See on
nagu... reklaamib seda multikat. Siin on Stassstdaagrit ja siis on veel mingi tule
plummima asjad voi siis ma ei tea. Ma ei tea, rass glummima téhendabki tldse.

Kas nendel lehekiilgedel, kus sa tavaliselt kdid, kaseal ka reklaame on?
Mmm... seal mdndasid... mm... Seal on iUiks mangd selane Runescape
[vBrgumang] kéib eksju. See on niimoodi, et seenimgi keskajas mees ja siis kaid
taga nagu ringi ja teed tugevamaks... ostad asgl. @ muidu, vaata need smailid,
vaata need on sellised... need kollased suud jaisal on niimoodi reklaame.

Vaatad ka vahel internetis reklaame v6i? Kl6psad nedel?
Seal neid smailisid olen kull natukene tdmmanudn&tbtombasin omale. Sellised
hasti lahedad olid.

Mis sa arvad, kas siin lehekdljel on liiga palju ré&laame véi liiga vahe reklaame?
Noo.. siin ei ole neid eriti palju. Siin on nagthkem... rohkem on siin, ma arvan
nagu... noh, kuidas 6elda... nagu seda, mis olgjessiin nagu siis selline, kus on
saanud lapsed midagi teha. Nagu, noh, mangidakegéenmingeid helinaid naiteks...
vaadata, et milliseid voiks tdommata ja... Ja shis/da nditeks ja ristsdnasid
lahendada ja... Ei peagi tegelt eriti olema negun@klaame,. Et kui moni tahab, siis
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vOib ju. Et reklaamib, et naiteks, et millal tammgi... noh.., kasvdi mingi
méangutuba. No mingi selline... noh.. selline, geldisinna ja siis méngid naiteks
midagi. Mingi selline, et... ma ei oskagi 6eldaslma mdétlen natuke, kuidas ma
utleksin seda... mhh... et et nagu... et panedsélpraiteks, et tulge mingi Juku
méanguasjade poodi, et seal naiteks mingi, et Jukgirkaib ringi, ma ei tea... lastele
annab midagi, mingeid dhupalle ja... mingeid témpgud dhupalle ja niimoodi.
Sellised reklaamid vdivad olla ju. Aga naiteks simfilmi reklaamid. Neid voib ju
vaadata.

Ma naitan sulle Ghte lehektlge veel.
Mhmbh.

Kas sa seda lehekiilge ka tead?
Jaa, mu vaike vend kéib siin. Ta on mingi seakgdetinta pudeli pealt vaatas seda,
aga ma ise siin pole kainud. Ma lihtsalt Ukskordinakuidas ta siin kais.

Sa v0id vaadata natuke ringi siin.

Kill ma vaatan... Siin on foorumid, klipid naitelsati on naljavideod lahedad. Ma
ei tea... Vaatame, mis on kdige kdrgema reitingu@aota... ah, siin ei olegi. Aa, siin
tuleb laadida... aga mangud vaatame... vulkaangmdAmkaani méang on ok. Osale.
Mé&ngime siis tsuti... Siin on niimoodi, et mdndad&ingudel on ka see, et
lehekilgedel on nii, et on méngud, millele l[&hefavaiiteks Java voi mingit sellist
noh... Mul endal on nagu olemas, aga kui kellegié maiteks Javat v6i mingit sellist
asja, siis ei saa nhagu mangida... Aa, naed, Jaggiggmmmi laheb vaja aruvtile, siis
saad sinna jutukasse minna.... Ja siin on naiteksikoodi, et... siin on eksju noh
mdeldud, vaata see, et see on see uus mingi asiaétneed vulcano nagu kogud
kokku nende pudelikorkide alt, et siis saad nagugite reisile ja.. Ja siis siin on nagu
reklaamitud ka neid, kuhu sa lahed. Ja siin om teikaane naiteks ja..

Mis sa arvad sellest lehekiljest tldse?
Noo.. taiesti lahe, sellepérast et siin on sellet&grgi tehtud vdi see ongi nagu akki
selle Eesti nagu mingi Fanta lehekilg v6i mingiisel

Aga mis sa valimusest arvad?

Lahe! See on selline oranz ja no selline nagu setaHehekiilg, et... vdi no see Fanta
on ka selline, et oranz ja sinine minu arust labekakku lihtsalt. Usnagi lahe on see.
Et siin on ka smailid olemas.

Meeldivad need sulle?
Jah. Siin on need kaks venda jumala hasti lahédeed reklaamid on ka hasti
lahedad siin.

Vaata, siin saab pilte tles panna ise igasuguseldas sa ka paneksid?

Ikka paneks.

Viitsiksid vdi?

Jaa, miks mitte.

Kas sa enda pilte ka paneks ules v3i?

Mul naiteks, no ma ei tea, mul rates oli ju kunagdilul on praegust ka kasutaja

sellega. Mul olid seal pildid kill Gleval naiteks.j aga need olid mul ka mingi.. ma ei
tea, ma olin mingi... ma ei tea... esimeses-tdiEssis sellised pildid.

Miks sa nad &ara votsid siis?
Ma ei votnud neid ara. Ma olin lintsalt no... mangit aega ei kainud ja mul l&ksid
kasutaja ja no... ee password ja need salasdnddsnge.. Ja mdndadel lehekiilgedel
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on sellised asjad, et saab nagu, et antakse alauiisdeui sa teed kasutaja, mingi
number, see registreerimisnumber ja siis pane@gsigse ja siis Utled nagu, et
kaotasid passwordi ara ja siis paned selle nunimassisse ja siis ta ttleb sulle. Vot
seda.

Mille jaoks sinu arvates see lehekiilg olemas on?
Selle jaoks on nagu.. noh, nagu kdik sellisedaabsnéngida ja siin jutukas.. foorum,
smailid.

Midagi kasulikku ka teada saab?
Ikka saab, ma arvan, et.. Siin on voistlus naiteksma ei tea, millest siin on..

Mis sa arvad, kelle jaoks see interneti lehekiilg ¢h

No see ma juba arvan, et on noh.. naiteks seftigtevanustele, et siin on mingid..
See on nagu noh selline, noh... nagu rate naikeesrates ei saa mangida. Siin saab
méngida nagu ja... ja muid selliseid asju teha.

Aga kas see on sinust vanematele ka voi?
Ikka, ma arvan, et.. naiteks see Jippis oli sezjamistamismang. Seal oli ks mingi
noh... ta Utles ise, et ta on 18 nagu kui mangikjae. mingi niimoodi.

Kui vanad siin vdiks olla need k8ige vanemad, kesikvad?

No ma arvan, et... ma ei tea noh... Kuna siin twkgas, siis siin kaivad voib-olla
kasvdi... Siis kui sa oled juba 17-18, siis sa naga ei... Sul on nagu 6ppimisega
juba probleem nagu, et sa pead 6ppima, et sulasugused eksamid ja need... Ma
arvan, et kuskil 16 on enamasti kdige vanemad.

Kas sa tuleksid siia uuesti tagasi ka voi?
Jaa, ikka. Ma tahaksin... Ma vaatan, et kui siiseai seda mangu méangida, et voib-
olla mul kodus saab.

Kas sa monele sdbrale ka soovitaksid seda lehekiye

Jaa. Ma loodan, et siin mangus saab... Siin mamgks niimoodi 6eldud, et et saab
mitmekesi nhagu just mangida, ma vaatan, et...dBiiklll vaga hea, sest noh... saad
sdbraga naiteks vastamisi... ja selline mang. Wksmi mang on, et pead pomme
panema ja siis mingid asjad, et pomm laheb kévensaksl kiiremini liikuda. Seal
saab ka nii, et inimestega saab raakida, saabrsgajinda nagu. Sellised multiplayer
méangud nagu.

Kas sa siin lehekuljel nded reklaami?

Jaa! Siin on see volcano. Siin on mangureklaam.@ii.. mh... siin on nagu 6eldud,
et see on miski see.. ma ei tea, mis see on..td@seklaamidele lehe paremal
servas.]

Veel kusagil?

Eee.. vaatame... no paneme sinna nagu esilehekiil]déied siin on naed:
Voidujooks, mingi vulkaan siin reklaamib seda margiis on... ma vaatan veel. Top
leksikon...

No naiteks need siin... [Osutan kampaaniareklaamilg
See ongi see teise vulkaan. Siin reklaamib sedgmamo mingi méang on vist siin.
0006... “vbida fotokas™!... nii, naed, siin saabdkdt voita.

Kas see on reklaam? [Bamboocha.ee logo lehe llaszsy
See? Jaa! See on reklaam.
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Aga see? [Fanta logo lehe Ulaservas.]
See? Jah, see on nagu rohkem selline logo, sestrsiéeldud nagu, et siin on nagu
see lehekdilje nagu nimi seal, see reklaamibki nagu.

Kas sulle meeldib kui reklaamides kasutatakse tuntid tegelasi?
Jaa! Need on just lahedad.

Kas sulle see ka naiteks meeldiks kui mingitest miikatest teatud tegelasi oleks?
Jaa! lkka.

Moni konkreetne tegelane ka voi, kes voiks kuskikehekiiljel olla?

Ma ei tea, neil on see... Neil on nagu see... kéigeal Bamboocha reklaamis... seal
on niimoodi, et nagu kdige tdhsam... need on Inédjtakad need kaks tukki. Neil on
see hasti lahe see mikrobuss. See meeldib mutie ala

Kas sa internetis reklaami vaatad ka vahel? Klépsadahel?

M@dnikord jah. Siis naiteks oli... ma kaisin kunagingil... ma ei maleta, siis ma olin
vaiksem... ma kaisin selles Juku poes, sellel hetgekiiljel ja siis oli mingi selline, et
oli... mhh... et seal oli mingi, et hasti uus sualik Legosid, neid jumala hasti palju.
Ma mangin nendega praegust ka ja...

Mida sa uldse arvad sellest reklaamist internetis?
See on mottekas, sest inimesed kasutavad paljtitasiis on kergem nagu, et kui
mingi vaikene reklaamlipakas on, et kui sa hasatad, siis sa leiad ka midagi.

Sa vahel oled nainud ka internetis monda asja, midaled tahtnud vai?

Jaal Ma vaatasin naiteks jalgrattaid. Ma leidsiratem. siis ma ostsin endale
lumelaua naiteks internetist. Me ostsime... myasama naiteks ostsid... voi nad noh,
lihtsalt vaatasime ja vaatasime... saunasid ostdidu arust me sauna selle reklaami
nagu leidsimegi siit, ja...

Kui sa peaksid kellelegi raakima, kes ei tea, missaon reklaam, mis sa siis
utleksid talle?

Ma utleksin,et noh... no mis mottes? Kas te motdase et seda interneti reklaami voi
motlete, et...

Ei, Uletldse. Mis sinu arvates on reklaam?

Reklaam on see kui ta... Naiteks mingi toode aiigasa nagu raagid sellest tootest...
et kust seda saab ja... milleks teda vaja laheljgekuidas ta hea on ja... milline ta
hind on jne... sellised asjad.

Kas reklaam selle jaoks ka on, et 6elda inimestelet ostke seda asja?
Jaal Reklaam ongi tegelt ainult sellepérast tldisel

Kas reklaam internetis on naiteks teistsugune kui &iteks reklaam televiisoris?

Eriti ei ole.. Minu arust mdndadel lehekilgedeliddsegi nii, et on see sama reklaam,
mis meil on telekas.. Ainult, et... jah, sama raktaon kas siis véikse lipaka peale
pandud siia koha peale naiteks.

Mis sa arvad Uldse reklaamist nii Uletldse? Nii tedviisoris kui ka internetis.

No nendest on abi, selleparast et naiteks... rabiaksifirmad vdib-olla, sealt saab
endale naiteks mingi marsruuttakso vdib-olla..mongi reklaam on ja siis lahed
naiteks noh... kellegil on vaja midagi, et saad®mh nagu... ja siis naiteks need
reisikorraldajad ja... ja nditeks see Novatours..

Kas reklaam on sinu arvates kasulik siis?
Jaa, ikka on kasulik.



Aga kas kahjulik ei ole?

Kahjulik? Ainult siis kui on... siis kui on see telkm ainult selline, et... naiteks et
no... naiteks, et inimene kes elab naiteks kuskdkohas, 30 km on naiteks Tartust.
Né&eb telekast naiteks reklaame, et naiteks tulgmdiivan matgile. Mingi uus diivan
tuli madgile, mis on odava hinnaga ja tahaks nagja fa siis [&hed kohale ja siis
Oeldakse, et alles kahe n&dala parast saab kétigagi niimoodi. Naiteks, et kahe
nadala pérast alles kaup tuleb.

Kas sulle mingid reklaamid meeldivad ka?

Naljakad reklaamid meeldivad... ja sellised, kusleiliiga tle pingutatud nagu see...
nagu need Head & Shoulders’i reklaamid, naitekauét jai tanava peale seisma ja
siis sellega, mis hoiab juukseid kinni, tdombabil@hsiis kdik likkavad autot edasi.

Kas sul tuleb hetkel mdni reklaam meelde ka, midassoled ndinud naiteks
televiisorist?

No naiteks seesama [Babmboocha] reklaam, et hd@mmgit... mis see on, mingit
keeglikuuli ja hddruvad Bamboocha reklaami ja gtlsvad, ehot lava's cominga
sbGidavad oma bussiga sinna.

Kas sulle meeldis see reklaam?
Ja-jah, vaga meeldis.

Mis sulle meeldis selle juures?

Ja siis meeldib veel... Ei, see oli ka lahe ves#, laui see esimene reklaam oli, et... et
nad laksid mingile reisile ja siis oli seal min@dsalane ja siis Utles nagu, et mul pole
aega, et ma pean minema nagu vanaema juurde Saaiegee oli naljakas ja...

Kas moni reklaam tuleb veel meelde?
Ma pean mdotlema..

Hea vodi halb vdi tkskdik milline..
Naiteks see Sprite reklaam mingi, et “Seekord atéma Sprite ja sina oled janu” ja
midagi nii. Ja siis, mai tea, mis seal oligi, ehgiikdlari viskas vist katuselt maha ja...

Meeldis sulle see reklaam voi?

No meeldis jah. Ja see oli ka hea, et nagu, eeskésam oli valja méeldud nagu
niimoodi hasti, et inimesed seda jargi ei teeksl 8guses oli kohe hoiatus, et arge
proovige seda, mida reklaamis tehti.

Kas see oli hea v6i?

Jah, see oli isnagi hea. Jah, et see hoiatus paabia selle parast. Ja naiteks see kui
naiteks arstireklaamid on v8i noh need rohtudeaaklid, et siis on 6eldud selle

I6pus, et kui midagi juhtub nagu noh. Naiteks etgnk8rvalmdju tekib, siis tuleks
arsti juurde poorduda.

Sul kodus ka vahel raagitakse reklaamidest? Kas vamad raagivad sulle, et
naiteks see reklaam on heaja..?

Jaal Mu ema ja isa olidki niimoodi, et ks neilkééslane oli ndidand neile thte
sellist ajakirja... mingit, et mu ema-isa nagu kitkikus kohast saaks nagu mulle
lumelauda, mul see talv osteti nagu ja siis U#ésema oli ostnud neid nagu
magisuuski, oli tal mingi ostetud ja siis 6eldisetl poes mudi ka ja siis sellel
kodulehekuljel naitas meile nagu ja siis me laksgsim@a ja siis seal olid nagu ja nad
ostsid mulle.
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Kas ema ja isa vahel Utlevad ka, et see reklaam tralb ja see on hea, et kas
sellist asja ka on?
No naiteks see... naiteks see.. ee... ma ei@las ma motlen...buh... mmm...

Ei ole tihti seda vo6i?

Ei ole eriti Gldsegi tihti. Tegelt mul ongi emaeisriti veel niimoodi, et eriti nagu nad
reklaame ei vaata. Seal on niimoodi, et mul on Ekaaiimoodi, et kui reklaam nagu
vahepaus tuleb filmil, ma kas siis lahen ma ei t@aa ei tea vétan naiteks mingi... ma
ei tea.. .mangin, lahen vaatan, mida keegi teiele téiteks arvuti taga, kui keegi on..

Kas sa oled vahel midagi tahtnud ka, mida sa reklaaist oled nainud?
Ikka.

Kas sul tuleb mdni asi meelde ka?
No... ma mdtlen... no siis on naiteks... no naitdes manguasja reklaam, mitte
mingite selliste vaikeste laste. Naiteks rula. Rarlavdib-olla selline.

Kas reklaamid Utlevad ka sulle midagi?

Jaa.

Mida siis?

Nad Utlevad naiteks, et.. et noh kui sa tead nsiitetksee on mingi firma oma, naiteks
ma ei tea Nike. Nike poes on naiteks 50 % mingk ladli lihtsalt ja siis Utled, et ma
tean ju, et see Nike firma on nagu hasti kvalitegansiis l1&hedki sinna ja Utlebki
sulle, et tule nagu osta lihtsalt — kdik on odav.

Kas rekaalmis deldakse ka, et need inimesed, kedasad neid asju on lahedad

vOi midagi sellist?

Mmm... mingi reklaam, aga see polnud minu aruse $&#sti kanali pealt. See ol
hoopis Uks ma ei tea, kas inglise pealt vdi..litagdle mingi... mh, mina ei méleta,
see oli vist selle Discovery channeli pealt, mikamal oli, et... et... et osta meie kaupa
ja sa ei kahetse seda! Mingi selline oli. Midadiisenagu.

Kas reklaamid seda ka Utlevad, kes peaksid ostma igeasju?

Utlevad... No utlevad mdnes méttes, selles mogteso... inimesed ju teavad, mida
neil vaja on... kui noh... neil nditeks pole vajea ei tea, see on mingi Elion naiteks, et
ja ta pakkus mingit tasuta arvutit. Inimesel paleudt ja siis ta l1&aheb liitub selle

mingi Elioni paketiga ja saab omale arvuti ja saafale interneti thenduse. Ja
naiteks, kui inimene on vana. Tal pole naiteks nsinglgrattareklaamist, tal pole
naiteks jalgratast vaja, no siis tema ju ikka bel&ndale jalgratast ostma.

Mis sa arvad, kas sinuvanuste jaoks on eraldi rekkmid olemas?

Hmm..., Ma ei méletagi, ma ei vaata lihtsalt nijpariti, noh, telekast reklaame...
Arvutist vaatan kill naiteks. No naiteks, see alirkingi... jah oligi mingi
manguasjade naiteks.

Aga kas nad naevad vélja ka teistsugused vdi lintkareklaamivad teistsuguseid
asju?

Brr... aga naiteks jah nendes noh, need on nage&s. telekas on selline reklaam
nagu see mingi see Vanish Oxy Action ja siis teggehaitab, et see pudel on mingi
niiii suur, eksju, aga tegelt on see pudel selliizesiis mingi Eesti peal pole vist nii, et
hinda ei Utle, aga Saksa peal oli nii, et tle)ietl maksab... ee.. hind on nagu mingi
noh.. naiteks noh 5 eurot naditeks mingi sellisegpaest ja siis see tuli nagu natuke,
no mingi 80 krooni on umbes ja siis lAhed Eestatad poest ja siis maksab Eestis
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naiteks vahem see hoopis, kuigi Saksamaa on paljes riik ja ma usun, et... ja ma
arvan, et seal on asjad kallimad kui Eestis nadjgi @st. Viimati kui ma kaisin...

Aga nii vanade laste jaoks kui sina, kas nende jagkehakse teistsuguseid
reklaam ekui taiskasvanute jaoks?

Tehakse kull, ma arvan. No vG@ib ju teha. Aga tegeltiteks see reklaam, et mingi
et... et see Kinder mingi Bueno vdi midagi sellseja Kinder Surprise ja need on ju
mingi niimoodi, et... et et lastele meeldib seegnsee shokolaad seal imber ja... ja
siis selline asi.

Mis sa arvad, kas reklaamid raagivad tott?
Kdikjal ei... koguaeg ei raagi.

Millal nad raagivad?

No néaiteks, no see on see sama asi, see et ndadidja siis... 60... tahad... tahad
okei, on hea hind ja lahed séidad sinna ja Utledageks mul oli ka minu arust nii, et
mul ema tahtis osta Anttila kataloogist, et ta rikkegaloogist seda asja ja siis lahksime
Viljandisse sinna poodi, kuna mul niikuinii maakant seal l[ahedal ja... Laksime
sinna poodi ja siis eldi, et umbes 2 nadala p§dasb kaup kohale alles.

Kas inimestel on kasu ka sellest, et reklaamid olems on?

Ikka on, selleparast, et, noh, inimene ei tah&dtekndale naiteks mingit kataloogi.
See on, noh, inimesele, ma ei tea nagu.. ménadlie@ndale lihtsalt eriti katalooge,
sest noh... ja siis naiteks ei tooda kohale j@pélast, et siis ta néeb ju naiteks
telekast reklaame ja... Kui pole olemas parisstatiagu... paris sellist nagu kataloogi,
kus sa saaksid vaadata neid, vaid on ainult telekas

Kas sinuga midagi sellist ka juhtunud on, et naedelekast mingit asja ja siis see
paistab, et dudsalt hea on ja siis oled lainud oserja oled avastanud, et pole

uldse nii hea?

Jaa, olen. Mitu korda olen. See on niimoodi naitekee... see Snickers naiteks. Ei
see on see Tupla. See on selline, et on niisugakle okolaadi, niisugune seal sees.

Kas sa oma sOpradega ka raagid asjadest, millest szklaamist oled kuulnud?
Mmm... eriti mitte. Me ei raagi nagu uldse eriteteast ja midagi reklaamidest.

Kas nemad on sulle radkinud?
Mkmm.

Kas sa poes ka kaid?
Mhmh. Jaa, ikka.

Uksinda vdi vanematega voi..?
Ma kain nadalaldppudel ma kain vanematega sellshd@&tama ei tea... lihtsalt. Saad
osta, et Utled, et, noh, laheks seda vaja, tahakisia seda naiteks ja siis...

Kas nad kuulavad ka, seda mis sa utled voi?

No enamasti kuulavad. Naiteks nagu need Kellodgdaaid. See Kellogs maksab ju
mingi, ma ei tea ,see 500 grammi maksab mingi 40rkreest voi... ja siis naiteks
seal korval, tapselt seal samas koérval on mingi.esse on mingi Euroshopper vist
vOi mis asi see on. Et selle oma 500 grammi on miBdrooni voib-olla. No siis on
niimoodi, et kui, noh... ma Utlen emale, et ma tahaiteks mingit ilgelt... nagu hasti
kallist mingit asja, siis ta motleb natuke jargaskmul laheb seda vaja ja kas teistele
meeldib see. Sest naiteks mulle isale eriti ei didalla, nagu mingi suitsukala. Ega
mulle endale ka eriti ei meeldi, aga mu vaikeveamaéeldib...
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Et siis, et vahel saad asju ja vahel ei saa, jah?

Jah. Vahel ongi niimoodi, et mu ema-isa muidu igtte\et ma kropsu ei tohi osta,
kuigi ma monikord ikka ise ostan endale, kuna mruhagu mu... mu ema-isa mulle
taskuraha ei anna, aga mul on pangakaart endaljaags ma sealt pealt, kui mul
l&heb vaja, siis ma voin sealt votta. Kui mul ldits.. see on nagu niimoodi, et ma
vOin sellega maksta ja ma vdin sellega midagi magud teha.

Kui sa poes kéid ja nded mingisuguseid asju mutgikas sul siis tulevad nende
asjade reklaamid meelde?

Jaa. Naiteks... mina ei tea, see oli vist... eagi jah selle sama Fanta oma. Mul on...
no ma kogun... on neid... olen ostnud neid, emaisika ostnud. Ostad sellise suure
pudeli selle... Fanta selle suure pudeli ja sistiimeelde, et seal korgi all on naiteks
mingi see vark, et jah. Paar tukki on juba nagmale niiet kogud veel ja siis on kdik
olemas.

Kas sulle Gldse meeldib asju saada?
Jaa. Ikka meeldib. Kellele ei meeldiks.

Milliseid? )
Mmm... Neid, mis vaja on. Uleliigseid asju... seenoinu...

Mida sul vaja on tavaliselt?

Minul va? Mina ei tea... Ma mdtlen... no kuna marohiimoodi, et ma... noh, ma olen
praegust nagu niimoodi, et ma kasvan koguaeggasiniimoodi, et kui mulle
ostetakse jalandud, siis mulle ostetakse alati muraburem, selleparast et mul
teatakse, et... noh, teatakse, et neid laheb nguldey vaja erinevates asjades.

Mida sa tavaliselt ise poest ostad?

Mina? Monikord naiteks mul vanaema saadab mins ksii ta meil ménikord linnas
on, selleparast et ta peab kdima seal mingil sal Tartu selles mingis haiglas ja
siis... Ma ise kéin ainult siis, noh, naiteks, ka kaisin talvel suusatamas, siis ma
ostsin omale seda mingit... seda mingit spordijosée oli vist... oot, mina ei tea, oli
see...

Aga kust sa tead uldse milliseid asju tasub osta jailliseid ei tasu?
Kust ma tean, et neid osta tasub va? No ma ei, tkagineid osta tasub, aga ma ostan
seda, mida mul vaja laheb.

Kas mingeid maiustusi ja selliseid asju ka vahel ¢esd?
Monikord ikka.

Aga milliseid sa siis ostad? Kas selliseid, midalstad on soovitanud vdi...?
Jah. Ma ostan muidu nagu no...

... VOi sa ise tead, mida osta?
Ma ise tean ka nagu rohkem, et..

Kas sa selliseid asju ka proovid, mida sa varem palproovinud?

Jaa! lkka. Naiteks on, ma ei oskagi 6elda. Naitakeb mingi uus maitse. Naiteks tuli
see, mingi see, mis on see, mingi see Paikese hmmd uus maitse, see macho
maasikas. Ma mdtlesin, et maitsen ara, millinentgaptead, see oli Gisnagi halva
maitsega, selline l&aage. Nii et vesi ja mingid Keaalid olid kokku pandud ja siis kui
gaasi polnud, siis maitses nagu lihtsalt vesi.

Kas te koolist ka raagite sdpradega mingitest asjabt voi?
Mis asjadest?
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No mis kellegil on?
Ikka. Naiteks ma laenan sOpradele naiteks méangee figasuguseid selliseid asju.

Kas te sellest ka naiteks raégite, et mis riided lKegil on voi milline telefon voi..?
Telefonidest naiteks, et mul on telefonil see mang,tdmbasin endale uue helina
naiteks ja... ja niimoodi, aga riietest kill mittenendest raagivad rohkem tiidrukud,
ma arvan.

Milline on sinu arvates uks lahe inimene?

No ma ei tea. Selline no... selline kes... no ntaai. ei uhkusta naiteks. See on
niimoodi, et ei narri ja no ma mdtlen siis... mdea... vdiksid nagu, noh, meeldida
samad asjad, selleparast, et mul Uiks sdber, kethegatun, ta on mu pinginaaber,
naiteks ma ei saa aru, ma olen tea mingi miljonl&guba vist kutsund, et tule ka
minuga trenni, seal on mul klassist veel kaks poisdgivad seal samas trennis. Aga
ta Utleb, et ei ma ei tea ja siis ta Utleb, et itea@ma ei viitsi ja mingi niimoodi..

Mis sa arvad, kas need asjad mis sul on, riided, kdikotid, telefonid, kas need
naitavad teistele inimestele, milline inimene sinaled?

Kuidas sind hinnata voi..?
Eriti ei tea. Ma arvan, et... no ma ei tea.

Kui sina naed teisi inimesi, et millised asjad neibn ja.. kas sina otsustad tema

ule selle péhjal?

Eriti mitte. Mul on ka naiteks see s@ber. Tal o, tal on niimoodi, et ta koguaeg...
ma ei tea, mida ta teeb, aga... ee tal on niima&tdg elab natukene linnast valjas ja ta
tuleb moédda mingit teed ja siis on koguaeg piksiispd, aga ma lihtsalt... Ma ei

Utle talle sellepérast, et kuule mine ara, et ed nhgu mingi porine ja...

Mis sa arvad, kas asjad teevad inimesed dnnelikumaR
Jaa! Ikka osad teevad. Sa ei tahaks endale... taa giimesed... No naiteks, et...

Kui rohkem asju on, kas siis on inimesed dnnelikunvoi?

Noo... mdnes mdottes on kull jah. Siis kui sa saadawodi, et sa mitte, et sul on asjad
ja sa istud kuskil nurgas naiteks... ma ei tea,gitinendega tksinda, naiteks arvutiga
arvutimangu. Naiteks, kui siis veel arvutit olenpaénud, tuli esimese varvilise
ekraaniga arvuti. Mingi sbpru ei ole eksju ja si&ngid sellega Uksinda kodus,
kellelegi ei raagi ja... et, ma usun, et kui sulasfad, siis sdpradega on nagu lahedam
kdike koos teha ja... mangida, naiteks, ma eigali, naiteks, kas voi. Palli on ikka
uksinda ju igavam kui sdpradega méangida.

Kui keegi saab naiteks mingid uued riided v0i uuedsjad, kas ta siis on lahedam
inimene voi?

Mmm.. ma eriti ei oska 6elda selle kohta midagi.

Kas sinuga on niiviisi juhtund, et keegi inimene, ks sulle ei eriti ei meeldi, et sa

naed ta saab mingi laheda asja, et siis ta tundubke ka sulle lahedam?
Brr... tegelt pole sellel midagi vahet, millisealad tal on v6i midagi Gletldse, nii et..

Peasi et milline ta ise on?

Jah, milline iseloom on, sellepérast, et kui ta,eintea, noh, ongi mingi selline, et...et
no ma ei tea péhimatteliselt lihtsalt nagu on mingik sinuga, siis ma ei tea, siis
laheb jookseb minema ja naiteks mu klassis on tlsspkellega enam keegi ei taha
temaga pohimdtteliselt olla sellepérast, et on oadi, et kdik ootavad, okei, tahavad
tema poole minna... ee... siis ta mingi alati teal jitleb, et oo, tead ma l&hen votan
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sealt mingi... selle, ostan naiteks sulle mingh.naoh, laheb ostab néaiteks mingist
vaiksest putkast tihe toote voi naiteks nded,aettan kindel, et helistab emale veel, et
ma saan tulla vélja ja siis 16puks lahed tema jausdidad ma ei tea mingi bussiga
pikalt ja siis Utleb,et tead, et ma ikka ei saadiena ldhen &ara niimoodi ja..

See sulle ei meeldi, jah?
Ei meeldi muidugi! See ongi nagu noh selline..s &heb see sama aeg, mida ta lubas
sulle nagu midagi mangida v6i midagi niimoodi, et..

Kas keegi, kellel ei ole mingeid agedaid asju, kasma ei meeldi sulle?

No mis see seal... Tegelt... noh, kuidas niid Gelda naiteks, et mul on klassis
naiteks niimoodi, et on telefon... no sellised uteddfonid. Ja minu pinginaaber, kes
istub minuga kahes tunnis, temal ei ole naiteksiNse ekraaniga telefoni ja
selleparast ma ei ole nagu mingi... Ma ei raadg taéditeks... No tegelt ei ole midagi.
Selles pole vahet. Keegi ei mangi enam telefomsi, tedefon ei ole enam selline
haruldane asi, et kellegil poleks seda ja naga kud kellegil ka pole seda, siis ma ise
kunagi ei kanna koolis telefoni kaasas.

Kas sa vahel tunned ka, et tahad selliseid asju, da on sinust vanematel? Neid
mida sinuvanustel pole.

Jaa. No ma uihe sain endale. Mulle ema ja isa kéthkisio ma tahtsin endale eksju
nagu mint vOrri, mootorratast. Mul... siis mul hakksee, ee nagu isa hakkas, et utles,
et nagu ei saa, et ei saa, ei saa, et parast séadt veel hunnikusse, kuigi mul on
maal juba ks, aga see on selline, et ta mingi pasta eest keeras juba kokku ja siis
enam ei toddanud. Aga nutd eelmine suvi siis moheaa ja vanaisa on eks lldsegi
nagu sellised, et p6himdtteliselt nagu, noh, kuadgvmida mina Gtlen v6i mu vaike
vend Utleb neile ja siis nad teevad seda. Ja sismnad mu ema veenis ara ja siis sain
omale.

Kas sa selliseid asju ka tahad, mida sa nded endasiorematel?

No naiteks mu vaikevennal on parem telefon kui emdal. Suurel vennal on tldsegi
halvem telefon kui minul endal, aga... brrr... tegel ei ole vahet, millised asjad sul
enamasti on...

Tahtis on see, milline inimene oled, jah?

Jah, rohkem nagu see asi. Et naiteks mul tiks st@bem tldsegi kuidagi niimoodi, et
tal ma ei tea... tema pool nagu eriti ei kdida,an@a... mitte selleparast, et tal midagi
ei oleks voi lihtsalt, ongi niimoodi, et rohkem nigtakse véljas mingit kulli voi

midagi niimoodi.

Olgu, aitéh sulle vastamise eest!
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