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UURINGU TAUST

Kaesolev uuring on jatkuks 1998.aastal alustatud uuringusarjale. Kuna uuringu sisu on aastate
jooksul varieerunud, esitatakse tulemused varasemate aastate vordlusena vastavalt korduvate
teemade ja kiisimuste esinemisele uuringusarjas.

Uus teema on uuringus viina, konjak/brandi, viski, 6lu, lahja alko, veini, vahuveini kaubamarkide
spontaanne tuntus.

Uuringu andmebaasi andis 1000 taiskasvanu kusitlus vastavalt elanikkonna soo, vanuse,
rahvuse ja piirkonna sotsiaaldemograafiliselt proportsionaalsele jaotusele vanusevahemikus 15-
74 aastat.

Taust ja valimi struktuur

Uuring viidi 1abi omnibuss tuupi kisitluse raames novembri teises pooles 2008 aastal.
Kuisitlusmeetodiks oli vahetu suuline intervjuu kodudes.

Valimi moodustamine toimus piirkondlikult stratifitseeritud juhuvalimi meetodil 1ahtudes 100-st
juhuslikult genereeritud valimipunktist tle Eesti.

Uuringu valimiks kujunes 1008 taiskasvanut vanusevahemikus 15-74 aastat ning valim
kujundati Uleriigiliselt esinduslikuna piirkonna, soo, vanuse ja rahvuse tunnuste jargi.

Kogu valimist tarbis iga paev alkoholi 4%, kord 2-3 paeva jooksul 7%, kord nadalas 23%, kord
kahe nadala jooksul 11%, kord kuus 19% , harvem kui kord kuus 19%, Uldse ei tarbinud
alkoholi 17%. Seega oli alkoholi tarbijaid 83% kogu valimist.

Viina tarbijaid oli Gldvalimis 463, viinast erineva (konjak/brandi voi viski vo6i rumm ..) kange alko
tarbijaid 406, olul 466, siidril 239, kokteiljookidel 311, veinil 525, vahuveinil 563 tarbijat.

Analiiiisid

Kuigi kusitleti kogu elanikkonda, puudutavad uuringu tulemused pohiliselt seda osa
elanikkonnast, kes mingilgi maaral alkoholi tarbib. Kogu valim vastas vaid kisimustele: alkohol
kodus, alkoholi reklaami temaatika ja alkoholi tdhendus.
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JOOKIDE ULDOSA
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Alkohoolsete jookide tarbimine Il
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Alkohoolsete jookide tarbimine Il
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1 998 - 2008 % alkoholi tarbijaist
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Soprade/tuttavate peol joogi eelistused

% alko tarbijatest
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Alkohol kodus |
1998 - 2008

% neist kel on alkoholi kodus

(=)
=
(=)
N
S
()
S
N
S
[$)
S
[*3
S

X
jahon 54

‘§1 ] 56
50 | 54
MILLIST ALKOHOLI
| 7
—33—‘ °
valge viin 74 ‘ 5\052
4 52
| 57
%234
H 31
konjak, brandi 30
\Jz&ié 31
127
23,5
punane viinamarjavein 2
1,23
[ 22
17
ﬂi 51
— %9
olu — ] J(J) 33
‘ ] 28
]
20
_.m
I —
sampus J;T 21
! 121
17
1%0
/5
liké6r r1g 22 W 2008
! f.? m2007
A 02006
| 12 B 2005
;9 02003
02002
g vii _ 2 16 02001
valge viinamarjavein % E2000
— 01999
17 01998




FAKTUM & ARIKO M

Alkoholi ostukaitumise ja tarbimise muutus
seoses viimase poolaasta hindade tousuga
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Alkoholi tarbimine, kui hinnad touseks ...
2007-2008
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KANGE ALKOHOL
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Viru valge
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Muu kange

alkohol

Viski eelistus
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Brandi/konjaki eelistus
2007-2008
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Konjaki/brandi lemmikmargid
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LAHJA ALKOHOL
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Lahjade jookide lemmikmargid

2 0 O 8 % siidri v6i koktelijoogi tarbijatest
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Olu lemmikmargid
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Veini paritolumaade eelistused Il
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Eelistatavad veini hinnaklassid

1998 - 2008
% alkoholi tarbijaist
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Vahuvein

Vahuveini margi eelistused
2005 - 2008
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ALKOHOOLSETE JOOK
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Reklaam

Alkoholireklaami markamine

1998 - 2008 % valimist
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Suhtumine alkoholireklaami
2007 - 2008 % kogu valimist
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