Tartu Ulikool
Sotsiaalteaduskond

Ajakirjanduse ja kommunikatsiooni osakond

Ajalehtede lugemine giimnaasiuminoorte hulgas

Bakalaureusetto (4AP)

Merilin Miller (A41785)

Juhendaja: Peeter Vihalemm, PhD

Tartu
2007






Sisukord

N R 101 4B RS PPR 5
1. Teoreetilised ja empiirilised lahtekohad............c..coeoiiieiiiieeiiieeceee e 8
1.1 Noored meedialiniSKONNAS. ......cc..iiitiiiiiiiieeie ettt st et s ens 8
1.1.1 Meedia MOJU NOOTLEIE.......cccuiiieiiieeiiee ettt e et e e et e e s sae e ssreeesaseeesaee s 9

1.1.2 Meedia roll identiteedi Kujunemisel.............ccccviiiiiiiiiiieeiiieceeee e 11

1.1.3 Meedia MOJUA.....couiiiiiiiieie ettt ettt ettt et ettt e bt e et e e bt e et e e beeenbeenes 13

1.2 Eesti noorte ajalehtede lugemise ning interneti kasutuse néitajad varasemates uuringutes.... 16
1.2.1 Uudiste jdlgimine erinevatest meediakanalitest...........cocoveeverienieniniienienenieneeeene 16

1.2.2 Ajalehtede TUZEMINE ........coviiiiiiiiiiiiieeie ettt et ettt eeae e e e 17

1.2.3 TNETNEtE KASULUS. ..ottt sttt ettt sb et st e e eaees 23

1.3 NOOTEIISA HIP!...eooiiieiiieiieiie ettt ettt ettt et saa e esbeessaeebaesaseenseessneensaens 26
1.4 Uurimiskiisimused ja hUpoteeSid..........couieiiieiiieiiieiieeiieie ettt eve e seneennaes 27

2. Uurimuse metoodika ja VAIIML.........c.cooiuiiiiiiiiiiie ettt eeeneeennee s 28
3. Empiirilised tulemused.........ccooeiiiiiiiiiiieie e 30
3.1 Uudiste jalgimine erinevatest meediumidest..........cccvieriuiieeiiieeiiieeeiie e e 30
3.2 Ajalehtede ja online-véljaannete tarbimine ............cccccveeeviieeiieeeiiie e e e e 36
3.3 Noori huvitavad teemMad ..........cooiuieiiiiiiiiie ettt 42
3.4 Noortelisa SThtrupil SIIMIS. .....c..eeriiiiiiiiiiei et 43
Jareldused ja diSKUSSIOON. .......couuiiiiiiii ettt ettt e aeesbe e b eas 46
KCOKKUVOTE. ...ttt ettt b e b et e bt et b et e e sbe et eatesbeenees 50
SUIMIMIATY ...ttt ettt e st e et e e e et e e ettt e e st eesaebeesnsbeesnsaeesasaeesasaeennseeennreean 52
Newspaper reading among high-school students.............c.ccoeoieeiiiiriiiiieniecece e 52
Kasutatud kirjandus ja alliKad...........c.ccooieiiiiiiiiiiiiece e 54
55 T OO SRR PRORPRP 57
L1188 1. = KIUSTEIUS .ttt st ettt st e e 57
Lisa 2. - Intervjut KUSTMUSE........c.eiiiiiieiiieeciee ettt evee st e e svee e saveeenaeeeaseeens 62
Lisa 3. - Intervjuude traskriptSI00Nid........cccviieiiiieriiiiiiie et eree e e 66

| T T 0 B 1 11S) o410 L I PSS 66

L88 3.2 = INEETVIULL 2.ttt et ettt et et et esat e e bt e saeeenbeesneeenneeneee 69

L88 3.3 - INTETVIULL 3.ttt ettt et et et esat e et e s et e enseesateenbeeneee 72

L88 3.4 - INTETVIUL 4.ttt ettt et e st e et esabeenbeesabeenseesnaeenseenens 74

L88 3.5 = INTETVIUIL 5.ttt ettt ettt et e st e e e saaeenseesaaeenbeenens 77

L88 3.6 = INTETVIULL Ottt ettt ettt et et e et esateenbeesaseensaesnseenseenens 80

L88 3.7 = INEETVIUI 7.ttt ettt ettt ettt et e e e e e ssbeensaesaaeenseessseensaesnneenseenens 82

L1828 3.8 - INTETVIULL 8.ttt ettt ettt te e st esb e e st e et e e sabeesbeesaseensaennseenneenens 85

L1828 3.9 - INEEIVIUU ..ttt ettt et et e st eesbeesabeesseesnseenseenens 87

L8a 4. - TADEIIA. ...coiiiiiiiieee ettt et et as 89
Lisa 4.1 — Uudiste jdlgimine erinevatest kanalitest...........cccoeecvveeriiieeniieeiieeeieeceeeeee e 89

Lisa 4.2 — Kanalite usaldusvAArsus NOOITE SIIMIS. ... .ueeeeeeieeeeieee et eeeeeeeeeees 90



Lisa 4.3 — Uudiste jalgimiseks kulutatav aeg..........ccceeveieiiiiiiiniiiiieieeeeee e 91
Lisa 4.4 — Ajalehtede tarbimine noorte hulgas.............cooceeiiiiiiiiiiiii 92
Lisa 4.5 — Internetiportaalide kasutus uudiste jAlgimiseks..........ccccoevveeriiiiiiniiniiinieiiiee, 93
Lisa 4.6 — Noorte huvitatus erinevatest teemadest...........cocevervieriereriienieneeiceeeeeeseeeeeeen 94



Sissejuhatus

Massimeedia on muutunud tdnapédeva inimese jaoks ddrmiselt vajalikuks ja samas niivord
tavaliseks osaks igapédevaelust. Infovoog meie suunas on pidev ning kogu maailmas toimuv justkui
igaithe peopesal. Hiljuti ldbi tehtud digitaalne revolutsioon ning tehnoloogiate kiire edasine areng
asetavad tarbija aga pidevalt valikute ette, millist informatsiooni vastu votta ning 1dbi milliste
kanalite seda teha. Uus tehnoloogiline ajastu votab joudsalt iile nn ,,vanade meediumide®

funktsioone ning pakub nendele lisaks mitmekesisemaid ja interaktiivsemaid voimalusi.

Igasugustele muutustele ddrmiselt aldis tihiskonnagrupp on noored. Noorte soov uusi asju
proovida ning trendidega kaasas kéia on igati normaalne kditumine. Samas tekib kiisimus, millistel
eesmirkidel ja milliste mdjudega noored erinevaid meediume kasutavad, sest meedial on
paratamatult suur moju inimeste tunnetele, kiitumisele, vajadustele, kultuurile ja sotsiaal-
poliitilisele olukorrale. Pedagoogikateadlased on juba pea kiimme aastat hakanud iildsuse
tdhelepanu juhtima faktile, et noored viibivad pidevalt infovéljas, mille mdju ei osata ette néha.

TNS Emori poolt 2006. aastal 1dbi viidud uurimuse kohaselt on Eestis 15-19 aastaste noorte seas
98% internetikasutajaid. Selline protsent néitab, et praktiliselt kdigil noortel on piiramatu ligipdés

absoluutselt igasugusele informatsioonile. Uhiskondlikul tasandil on oluline uurida, millist



informatsiooni otsitakse ning millistel eesmérkidel noored nii interneti kui teisi meediume iildse

kasutavad.

Antud bakalaureuset6d eesmdrgiks on vilja selgitada, kui olulisel kohal on noorte elus
uudiste tarbimine 1dbi erinevate meediakanalite ning millist tdhtsust omab uuel online-ajakirjanduse
ajastul traditsiooniline paberil ajaleht. Lisaks sellele, et vilja uurida, millised teemad noori uudiste
tarbimisel huvitavad, on t60 eesmargiks ka vilja selgitada, kuidas suhtutakse ajalehes konkreetselt

noortele suunatud lisadesse, mis peaksid teoreetiliselt rahuldama just antud grupi vajadusi.

To66 empiirilise osa aluseks on autori poolt 1dbi viidud kiisitlused ning suulised intervjuud
giimnaasiuminoortega, mille eesmirgiks on anda iilevaade sihtrithma arvamustest ning eelistustest
seoses ajalehtede tarbimise ning uudiste jélgimisega erinevatest meediumidest.

Toos vdetakse arvesse ning kasutatakse pikemaajaliste tendentside viljatoomiseks Tartu Ulikooli
ajakirjanduse ja kommunikatsiooni osakonna meediauuringute dppetooli kuuluvate inimeste poolt
1abi viidud uurimusi Eesti inimeste meediakasutuse kohta 1dbi aastate.

Meetoditena kasutataks tekstide tolgendamisel ning esitamisel mahukast materjalihulgast peamiste
trendide ja statistiliste nditajate viljatoomiseks kvantitatiivset ning sisuanaliiiisiks olulist

kvalitatiivset meetodit.

Bakalaureusetdo koosneb sisuliselt itheksast osast:

« Sissejuhatus avab teema, toob vilja selle valiku pdhjused ja uurimise olulisuse, annab
tilevaate t00 edasisest kdigust.

- Sissejuhatusele jargnevad teoreetilised ja empiirilised ldhtekohad, mis tutvustavad lithidalt
uurimisaluse teema seisukohalt olulisi teooriaid ning sama temaatikat puudutavaid varem
1dbi viidud uurimusi. Samuti tuuakse vélja uurimiskiisimused ning pohilised hiipoteesid.
Tutvustatakse Postimehe noortelisa HIP!, mis on empiirilises osas eraldi uurimisobjektiks.

« Teoreetiliste ja empiiriliste ldhtekohtade tutvustamise jirel esitatakse uurimuse metoodika



ja valimi kirjeldus.

Empiirilise osa eesmargiks on vélja tuua uurimuse kdigus kogutud andmete kvalitatiivse ja
kvantitatiivse analiilisi tulemused.

Tulemuste analiiiis ja saadu tdhendus on vilja toodud diskussiooni ja jarelduste osas.
Olulisimad jéareldused ning to6ga saavutatu annab edasi kokkuvdte.

Summary annab inglise keeles kokkuvodtva iilevaate antud bakalaureusetdd olemusest.

To66 valmimisel kasutatud kirjandus ning allikad.

Lisad, milleks on antud bakalaureuset6d kaigus 1dbi viidud intervjuude ja kiisitlustega

saadud tulemused.



1. Teoreetilised ja empiirilised 1ahtekohad

1.1 Noored meediaiihiskonnas

Suur osa tdnapdeva inimestest ei suuda enam oma elu ilma meedia- ja
kommunikatsioonitehnoloogiata ette kujutadagi, olgus siis tegu t60, vaba aja veetmise voi lihtsalt
soprade ning perekonnaga suhtelmisega. 21. sajandi kodu on muutunud kohaks, kus valitseb
multimeediakultuur ning olulisel kohal on informatsiooni ja telekommunikatsiooniga seotud

teenused.

Tanu kiirele elutempole ning tehnoloogia rolli kasvule on paljudes peredes tagaplaanile
jddnud traditsioonilised védrtused. Qvortrup (Qvortrup, 1995) on vélja toonud iiheksa
fundamentaalset paradoksi meie kultuuri orientatsioonis lastele ja noortele:

. téiskasvanud soovivad ning armastavad lapsi, kuid loovad neid jirjest vihem samas kui ka

tthiskond toodab nende jaoks vihem aega ning ruumi.

taiskasvanud usuvad, et on hidavajalik, et lapsed ja tdiskasvanud veedaksid koos aega,

samas igapdevaelus elatakse jarjest rohkem eraldi.

tdiskasvanud hindavad laste puhul spontaansust, kuid laste elud on jérjest rohkem

organiseeritud.

enamus tdiskasvanutest vididab, et lapsed peaksid olema prioriteediks, kuid suurem osa

majanduslikke ja poliitilisi otsuseid tehakse lastele mdtlemata.

- enamus tdiskasvanutest usub, et lastele on parem, kui neilt voetakse dra enamus vastutusest,



kuid selline tegevus on tegelikkuses siistemaatiliselt jalgealust ddnestav.

- tdiskasvanud usuvad, et noortele tuleb anda elus parim stardipositsioon, tihti vaid

majanduslikus mottes.

- tédiskasvanud on ndusolekul, et lapsi tuleb harida vabaduse ning demokraatia olemusest, kuid

tihiskonnas varustatakse neid pigem teadmistega kontrollist, distsipliinist ja juhtimisest.

« koole ndhakse tdiskasvanute poolt enamasti kui ithiskonnale darmiselt vajalikke elemente,

laste panust teadmiste produktsiooni ei peeta aga eriti vadrtuslikuks.

- materiaalses plaanis on lapsepdlv tihiskonnale palju olulisem, kui vanematele, siiski jitab

ithiskond suurema osa kuludest laste ning vanemate endi kanda.

Igatiks neist paradoksidest rddgib meile murest noorte inimeste kdekdigu iile. Suhetest muutuva
meediatihiskonnaga tuleb vaadelda, kuidas mojutab see noorte maailmapilti erinevatel sotsiaalsetel
tasanditel, millised véértused juhivad noorte vabaaja veetmist, millised on meediumide

kittesaadavuse erinevused ning millist tihendust omab vastuvoetav informatsioon.

1.1.1 Meedia mdju noortele

Sonia Livingstone toob oma raamatus ,,Young people and new media® (Livingstone, 2002)
vilja, et nii avalikes kui akadeemilistes ringkondades on tekkinud erinevad arvamused selle kohta,
kuidas mojub suuresti meedia poolt juhitud keskkonnas kasvamine lastele ja noortele. Livingstone'i
sonul ndevad optimistid antud olukorras eelkdige uusi voimalusi demokraatias ning {ihiskonnaelus
osalemisel, loomingulisust, uusi enese véljendamise voOimalusi, médngulisust ning kéttesaadava
informatsiooni jarjest suurenevat hulka, mis koik aitavad kaasa mitmekesisusele ja avalike debattide

tekkimisele. Pessimistid aga ndevad pigem lapsepdlve, siiiituse, traditsiooniliste vadrtuste ja



autoriteedi kadumist. Ollakse mures, et tdnapdevane iihiskond sunnib lapsi liiga kiiresti

taiskasvanuteks saama.

Interaktiivset meediat peetakse individualistliku elustiili ja eraelu hidvimise kuulutajaks. Inimesed
sOltuvad jérjest rohkem globaalsest tarbimismajandusest, jittes kdrvale oma kultuuri, traditsioonid
ja kohaliku meedia. Nende erinevate spekulatsioonide taga peitub aga fakt, et tegelikkuses
puuduvad reaalsed teadmised uute info- ja kommunikatsioonitehnoloogiate sotsiaalsete mojude
kohta. Kuidas kasutavad noored neid kiiresti arenevaid uusi tehnoloogiaid ning kui oluliseks
osutuvad need sotsiaalsete suhte ning identiteedi viljakujunemisel on temaatika, mis vajab

pohjalikku uurimist.

Raamatus ,,Laste meediakultuur® (Kinder, 1999) toob Kinder vilja pohilise erinevuse laste
ja tdiskasvanute meediakasutuses ning reageeringus erinevate meediaproduktide suhtes, et
korrigeerida olukorda, kus laste tdhendusrikkaid tegevusi tdlgendatakse hoopis ndhtamatute voi
ebajirjekindlatena. Ta toob ka vilja, et ,tdiskasvanute mured ja fantaasiad ei ole puhtalt nende
sotsiaalse reaalsuse, poliitiliste agendade ning isiklike mélestuste projektsioon tekstides vaid selles
mingib rolli ka igapdevase meediatarbimise ja vastuvotu kontekst, tinu millele tekib konflikt noorte
ja tdiskasvanute reaktsioonis meediatekstidele, ,millest vOib kujuneda vahend laste
sotsialiseerumiseks vOi potensiaalselt ka meediaprodutsentide turunduseesmaérkide tdideviimiseks®.
Tootmist ja tarbimist omavahel liites néditab Kinder, et selal, kui tdiskasvanud pingutavad, et néilisi
ja reaalseid probleeme lahendada ja ddnestada, lapsed vahel hoopis astuvad meedia sisust iile.
Kindel on aga see, et tinu meediatihiskonnale on lastel uued eeskujud, mille alusel on neil vdimalus

konstrueerida enda identiteeti ning elu.
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1.1.2 Meedia roll identiteedi kujunemisel

Lapsed ja noored on meediakeskkonnas eriline ja oluline grupp, mis moodustab suure osa
turust, isegi subkultuurist, kes rajavad teed uute meediumide kasutamisele. Olulisim aspekt on
siinkohal aga see, et lapsed ja noored on oma elus sellises etapis, kus ollakse kdige motiveeritumad
loomaks identiteete, uusi sotsiaalseid gruppe ning leidmaks kultuurilistele tdhendustele alternatiive.

Koiges selles méngib aga meedia suurt rolli.

Eriksoni (Erikson, 1968) kohaselt on eduka teismeliseeast tdiskasvanuks saamise aluseks selge
identiteeditunnetuse tekkimine, mis iseenesest ei ole lihtne {ilesanne. Meedia pakub tihti
atraktiivseid vOimalusi, kuidas saada arengufaasist lihtsamalt iile, jagades oma definitsioone
maitsest, stiilist, vaartustest ja isikliku rolli mudelitest. Iga kokkupuude mone meedia poolt pakutud
mudeliga kujutab endas potensiaalset identifitseerimise allikat. Meedial on siinkohal oluline roll ka

multikultuursuse tekkes.
Identiteedi kujunemisel modjutab meedia jargmisi faktoreid:
+ soorollid
« seksuaalsus
« rass ja rahvus, vodrandumine ja vaen versus integratsioon

« klassid ja toolkdimine

Enne, kui rddkida tdpsemalt meedia rollist identiteedi kujunemisel, tuleks selgeks teha, mida
iildse peetakse silmas identiteedi kui ndhtuse all. Tavaliselt mdeldakse identiteedi all midagi, mis
asub inimese sees ja on siigavamotteline ning kdikehdlmav teadvus enesest, mis on suhteliselt
paendumatu ja stabiilne pérast seda, kui on omandatud, dra tuntud vdi avastatud. Kuigi identiteet on
midagi vdga ainulaadset, on ta tugevasti seotud teiste inimeste ja gruppidega. Identiteet nduab seega

nii individuaalset kui sotsiaalset seotust (Josselson, 1980).
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Pohimotteliselt on identiteet meie subjektiivse isiksuse tunnetus, mis ei ole fikseeritud sisemine
fenomen. See on pigem diinaamiline, pidevalt muutuv sotsiokultuuriline protsess. Identiteet on
multidimensionaalne, sdltudes ja muutudes tdnu erinevatele faktoritele, nagu: isiku fiilisiline
olukord, seksuaalsus, emotsionaalne olukord, usk, rass, institutsioonid, perekond, sotsiaalsed rollid

jne.

Huntemanni ja Morgani (Huntemann & Morgan, 2001) arvates on laste arengut uurivad
teadlased ning meedia joudnud arusaamale, et tinu massimeedia, eriti televisiooni, niivord
laialdasele kittesaadavusele on tdnapédeval lapsepdlv fundamentaalselt erinev ndhtus sellest, mis ta
oli eelnevate podlvede puhul. Ténapédeva lapsed, ning enamus nende vanemaid, ei ole kunagi ndinud
elu ilma televisioonita. Kogu see massiivne populaarsete kujundite, representatsioonide ja
stimboolsete mudelite kiilvamise vool 1dbi meedia kujundab noorte inimeste maailmapilti ning

nende suhestumist sellega.

Meedia varustab meid erakordse hulga niidetega erinevat tiilipi inimestest, kes kdituvad erinevates
situatsioonides erinevalt. Selle kiire piltide voolu taga asuvad aga siistemaatilised mustrid
veendumustest, stereotiilipidest, ideoloogiatest ning sotsiaalsetest joududest. Koigel sellel on aga
noorele identiteeti otsivale inimesele suur moju. Kui lapseeas on identiteedi kujunemisel suureks
eeskujuks vanemad ning teised perekonnaliikmed, siis noorukieas liikkatakse see tihti korvale ning

hakatakse otsima iseseisvust ja autonoomiat.

Comstock (Comstock, 1993) on 6elnud: ,,meediumi (televisiooni) mdju inimestele ei peitu ainult
kditumise, vaid ka mdttemaailma muutmises. Meediumist saab sotsiokultuuriline joud, sest koik,

mida inimesed ndevad ning millest rddgivad on nende ldbielamiste suureks osaks.*

Uue meedia ehk interneti ilmumine on inimeste identiteetide viljaelamisse toonud uue voimaluse.
Inimesed mitte ei saa lihtsalt teeselda kedagi teist, vaid saavad tuua ka teised enda fantaasiatesse ja
olla ilma halvakspanuta just need, kes nad ihkavad olla. Kuidas uus tehnoloogia mdjutab laste

identiteedi arengut on aga veel {isnagi uurimata territoorium.

12



1.1.3 Meedia mojud

McQuail toob oma massikommunikatsiooni teoorias (McQuail, 2000) vilja pohjused, miks

inimesed tarbivad massimeediat. Nendeks on:
- meelelahutus — pddsemine rutiinist voi probleemidest; emotsionaalne vabanemine
« isiklikud suhted — seltskond, sotsiaalne kasulikkus
« personaalne identiteet — enesemédratlus, reaalsuse uurimine, vaartuste kinnistamine
« jélgimine — vajaliku info otsimine

Olenemata sellest, mis pdhjusel inimesed massimeediat jidlgivad, voib vastuvdetud informatsioon
neis tekitada nii tahtlikke kui tahtmatuid muutusi, olemasolevat kinnistada voi muutusi dra hoida.
Koik soltub inimese enda iseloomust ja identiteedi késitlusest, mis teatavasti noortel on alles

kujunemise jérgus ning seega vigagi mojutatav.

McQuail toob meedia mdjudena vilja jairgmised faktorid:
« uudismélu tekkimine — meedias esitatud uudiste lithiajaline kognitiivne mdju

- individuaalse reaktsiooni teke — teate vastuvotu ettekavatsemata voi ettendgematu tagajéarg
iksikisiku jaoks

- arengu edendamine — kasutades kampaaniaid ja teisi mojutamisvahendeid, muudetakse
pikemaajaliselt personaalsete suhte vorgustikku ja kogukonna Vo1 iihiskonna

vOimustruktuure

- innovatsiooni levik — niiteks tehnoloogiliste uuenduste omaksvdtmise protsessi edendamine

tthiskonnas 1dbi sagedase reklaami voi suure avalikkuse tahelepanu
« teadmiste levik — uudiste ja informatsiooni leviku tagajérjed sotsiaalsetes gruppides

13



« sotsialiseerumine — meedia mitteformaalne panus Oppimisse, normide ja viirtuste

omaksvotmisse ja kditumisootuste tekkimisse teatud sotsiaalsetes situatsioonides ja rollides

. reaalsuse defineerimine ja tdhenduste konstrueerimine jne

McQuaili poolt vilja toodud meedia mdjud on enamasti positiivsed, rohudes suuresti sellele,
kuidas massimeedia inimesi sotsialiseerib, ithendab ning arendab. Siiski torkavad iihiskonnas jérjest
suuremat mojuvoimu saavutava massimeedia puhul vélja ka negatiivsed jooned, mille on oma

meediakriitilises teoses vilja toonud Kalle Lasn (Lasn, 1999):

+ Miira — inimesed harjuvad jérjest suurema miiraga. Nditeks véidetakse, et ei saa t66d teha,
kui puudub muusika voi kéivat televiisorit 1dheduses ei ole. Kuna inimesed on miiraga
jarjest rohkem harjunud, piitiab meedia tdhelepanu &dratamiseks tekitada jérjest suuremat

miura. Inimestest hakkavad saama simulatsioonisodltlased.

« ,Tehnilised siindmused“ meedias — meediasiindmused on piitud teha vodimalikult
atraktiivseks, et tarbijat konkreetse kanali kiiljes kinni hoida. Selleks tdidetakse programm
tihedalt voimalikult pdnevate siindmustega, mis kutsuksid tarbijate organismides esile

hormoonide eritumist. Voib 6elda, et kvaliteet ohverdatakse reitingute nimel.

«  Vapustused — meedia on ldinud iile hirmutamise miiligile kuna see erutab inimesi ning tdstab
reitinguid. Tdhtsaks osaks on saanud vigivalla, seksi ning muude Sokeerivate siindmuste
vahendamine. Autori arvates muudab laste kasvamine erootiliselt laetud meediakeskkonnas
nende isikuomaduste pohialuseid. See moonutab inimeste seksuaalsust, muutes neid

rahutumateks, agressiivsemateks ja vuajeristlikumateks.

« Reklaam kui ajupesu - reklaam saadab meid terve pdeva. Inimesi pannakse neile endale
teadmata tarbima ning just lapsed on eriti altid soovima ilusaid asju, mida neile reklaami

abil pahe maéiritakse.

- Ebatoelised maailmad — inimeste kédsutuses on jirjest rohkem vdimalusi ja ajendeid veeta
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oma aega kiiberruumis voi asendada enda mottetegevus televisiooni vaatamisega. Need on
isoleeritud maailmad, mis erinevad suuresti reaalsest maailmast. Kerge on unustada oma

tthiskondlik roll, reaalses maailmas eksisteerivad inimsuhted ning nende reeglid.

Empaatiavdime ndrgestamine — inimesi on tabanud niivord palju Sokilaineid, et nad ei
reageeri neile enam eriti. Reklaamitootjad on selle tottu otsustanud muuta Sokireklaamid
veelgi rdigemaks. Nad ei ndua publikult mitte taiplikkust ja ridade vahelt lugemist, vaid on
otsekoheselt ja morbiidsel héiriva iseloomuga. Kalle Lasni meelest ndrgeneb selliste
reklaamide tagajdrjel inimeste empaatiavoime, hddbub suutlikkus votta tOsiselt sotsiaalseid

probleeme ja tunda vastikust joleduste suhtes.

Informatsiooni {lekiillus — piihapdevane New York Times sisaldab autori meelest
toendoliselt rohkem informatsiooni, kui renessanssiaegne lihtinimene terve oma elu jooksul
lugeda joudis. Inimesed upuvad informatsiooni sisse, selle iile puudub kontroll ja me ei tea,
mida sellega peale hakata. Informatsiooni {iletootmise vastased kaitsemehhanismid on iiles
iitelnud, meie informatsioonivastane immuunsussiisteem ei toimi enam. Kaob vastastikku
jagatav modtkava, mis aitaks meil sOnastada iihiselt mdistetavaid probleeme ning leida neile

lahendus.

Info mitmekiilgsuse kadumine — tekib kultuuriline iihtlustumine. Nt noored vaatavad MTVd,

kuulavad sama muusikat, kannavad sarnaseid soenguid ja riideid iile terve maailma.
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1.2 Eesti noorte ajalehtede lugemise ning interneti kasutuse niitajad

varasemates uuringutes

Eesti elanike meediakasutuse arengu ja tendentside uurimise ja jélgimisega on juba mdnda
aega tegelenud Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni osakonna meediauuringute
Oppetool. Samuti jalgib eestlaste meediakasutust uuringufirma TNS Emor. Kuna uuringuid tehakse
lisnagi regulaarselt, on informatsiooni erinevate perioodide kohta piisavalt ning vdimaldab muutuste

jélgimist ajas.

Jargnevalt tehtav iilevaade toob vilja ajalehtede ja teiste meediumite tarbimise nditajad nii
kogu Eesti elanikkonna kui konkreetselt noorte seas, pdhilised statistilised niitajad ning muutused,
mis on toimunud alates aastast 2000. Noorte all peetakse siinkohal silmas erinevates uuringutes

osalenud 15-19 aastaseid vastanuid.

1.2.1 Uudiste jidlgimine erinevatest meediakanalitest

Peamised uudistekanalid on 2003. aasta ,,Mina, maailm, meedia*“ kiisitlustulemuste pdhjal
televisiooni uudistesaated ning ajalehed. Keskne infokanal on AK, mida peab oluliseks 62%
eestlastest. Sama olulised on eestlastele pdevalehed ning ,,Seitsmesed uudised*. Tadhtsad on ka
kohalikud ajalehed, mida 44% vastanutest pidas vidga olulisteks. Mitte-cestlastele on aga olulised
hoopis Venemaa telekanalid. Korgharidusega inimesed eelistavad televisioonile aga siiski pigem

triikkisona (Vihalemm, Lohmus, Jakobson 2006).

15-19 aastaste hulgas on televisioon uudiste jélgimisel vahemtihtis ning esikohal on hoopis koolist

ning internetist saadud informatsioon. Kuigi noored niitavad protsentuaalselt iilesse pea sama suurt
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ajalehtede lugejate hulka kui tdiskasvanud, on enamus lugemistest pigem juhuslikud kui
regulaarsed. Televisiooni jdlgimisel eelistatakse kanaleid, mis annavad rohkem visuaalset

vaateméingu ning mitte niipalju sisulist infot.

Meediakasutuse 2005. aasta kiisitluse ,,Mina, maailm, meedia“ pdhjal koostatud tabelis 1
ndeme erinevate meediakanalite poolt edastatavate uudiste jilgimist eestlaste seas iildiselt ning

konkreetselt 15-19 aastaste noorte grupis.

Tabel 1.
Koik vastanud (%) 15-19 aastased (%)
Harva, ebaregulaarselt 11 20
Regulaarselt aga mitte iga paev 24 36
Kord péevas 26 33
Paar korda péevas 15 7
Mitu korda péevas 23 3

(Vihalemm & Kouts-Klemm. (2006). Meediakasutus 2002 ja 2005 kiisitluse ,,Mina, maailm,

meedia“ pdhjal).

Tabelist tuleb selgelt vilja, et noored jdlgivad uudiseid kiill reglaarset, aga siiski pigem kord pédevas
vOi harvemini. Kindlasti médngivad siin rolli noortele omased kéitumismustrid, kiire elutempo,

huvitatus muudest tegevustest ning meedia roll pigem meelelahutaja kui infoallikana.

1.2.2 Ajalehtede lugemine

Suur osa Euroopa ajalehtedest on juba mdonda aega vdidelnud kahaneva tiraaziga. World

Association of Newspapers'i (WAN) andmetel (Chisholm, 2005) oli 2005 aastal Belgias ajalehtede
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lugemise languse maidraks 5%. Teistes Euroopa riikides olid langused aga vastavalt: Rootsis 1%,
Soomes 2%, Norras 6,5% ja Taanis koguni 10,5%. Tarbimisuuringud on ndidanud, et just noored on

need, kes kulutavad lehtede lugemisele kdige vihem aega.

Eestis on ajalehe lugemine olnud alati vdgagi olulisel kohal. Talvel 2001/2002 Tartu
Ulikooli meedia ja kommunikatsioon osakonna poolt libi viidud uuringus vaadeldi Eesti koolilaste
meedikasutust ning selgus, et 29% perekondadest tellis koju vdhemalt {ihte lehte, 25% kahte ning
kolmandik kolme voi enamat lehte. 15% noortest tunnistas, et nende peres ei olnud koju lehti
tellitud. 90% vastanud noortest viitis, et nad loevad vahel ajalehti, kuid sellele keskmiselt kulutatud
aeg on lithike, 5-15 minutit pdevas. Esile kerkis ka sooline erinevus - 10% poistest ei huvitunud
iildse lehtedest, samas kui tiidrukute hulgas jdi méidr vaid 3% juurde. Ule poole vastanutest
tunnistasid, et loevad vahel ajalehti ka interneti teel ning 60% kasutab ka uudiseportaale (Lauk

2004).

Kui 2000-2002 oli uuringute kohaselt Eesti inimeste ajalehelugemine satbiilne, siis perioodil
2003-2004 tekkis lugemuses viike langus. Ainult 5-10% inimestest tunnistas, et ei loe {ildse lehti,
samas kui ebaregulaarsete lugejate hulk tdusis 25-30% vahele. Oluliseks néitajaks on ka fakt, et kui
eestlase keskmine meediapdev on umbes 9 tundi ja 20 minutit, siis internetile ja ajalehtede

lugemisele kulutatakse sellest vaid 55 minutit (Vihalemm 2006).

Et vilja tuua nii kogu rahva seas valitsevad iildised, kui konkreetselt 15-19 aastaste noorte
seas valitsevad harjumused ajalehtede tarbimisel, esitab tabel 2 meedia tarbimise indeksid

ajavahemikus 2000-2006.
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Tabel 2.

Koik vastanud (%) 15-19 (%)
Ajalehtede tildine lugemine
Stigis 2000 94,5 100
Nov. 2001 93,8 96,5
Nov. 2002 95,3 95,4
Nov. 2003 92 91,1
Nov. 2004 90,8 94,8
Nov. 2005 93,1 87,9
IV kvartal 2006 91,7 88,9
Ajalehtede regulaarne lugemine
Stigis 2000 79 78,5
Nov. 2001 75,9 74,2
Nov. 2002 78,1 66,4
Nov. 2003 74,5 63,6
Nov. 2004 70,5 54
Nov. 2005 76,1 60,9
IV kvartal 2006 73,1 63
Uliselt loetavate lehtede arv
Stigis 2000 4,05 4,58
Nov. 2001 3,89 4,04
Nov. 2002 3,86 3,86
Nov. 2003 3,71 3,85
Nov. 2004 3,35 3,13
Nov. 2005 3,31 2,83
IV kvartal 2006 3,54 3,13
Regulaarselt loetavate lehtede arv
Stigis 2000 2,11 1,8
Nov. 2001 2,08 1,76
Nov. 2002 1,98 1,48
Nov. 2003 1,97 1,52




Nov. 2004 1,83 1,08

Nov. 2005 1,18 1,17

IV kvartal 2006 1,82 1,18
(Emori meediakasutuse indeksid 2000-2006)

Tabeli 2. pdhjal voib ndha, et ajalehtede iildise lugemise puhul on eestlaste keskmine
lugemus aastate viltel kiill veidi kdikunud, kuid jdinud iildjoontes suhteliselt samaks. Noorte puhul
on tegemist aga mérgatava langusega. Vorreldes aastal 2000 valitsenud véidetava 100%lise
lugemusega on aasta 2005 ndit vaid 87,9%. Viimase, 2006 aasta, nditaja lildise lugemuse suhtes
noorte hulgas nditab aga moningast tdusu, kiitindides 88,9%-ni.

Sarnaseid jéreldusi vOib teha ka ajalehtede regulaarse lugemise kohta. Kui eestlaste keskmine
regulaarne ajalehtede lugemus on kdikunud aastate viltel 70 ja 79% vahel, siis noorte lugemus on
koikunud lausa 78,5 ja 54% vahel. R6omustavaks vOib lugeda seda, et pérast 2004 aasta 54%list
regulaarset lugemust oli 2005. aasta ndiduks 60,9% ning 2006. aasta ndiduks juba 63%, mis
iseenesest jadb aga siiski tublisti alla varasematele niitajatele.

Meedia tarbimise indeksite tabel toob vilja ka keskmise {ildiselt loetavate ning regulaarselt
loetavate lehtede arvu ning selles valdkonnas on niha vaid pidevat sujuvat langust. Selgesti on néha
aga ka fakt, et noorte seas regulaarselt loetavate lehtede arv on kdigi aastate véltel jadnud alla
keskmiselt eestlaste seas regulaarselt loetavate lehtede arvule (eelmisel, 2006, aastal vastavalt 1,82

ning 1,18 lehte lugeja kohta).

Uurimuste kédigus on ajalehtede lugemisel ilmnenud ka rahvusest olenevad eripdrad.
Tabelis 3 on vilja toodud 15-19 aastaste vanuseriihma ajalehtede regulaarse tarbimise protsendid

vorrelduna eestikeelsete ja venekeelsete noorte 1dikes.
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Tabel 3.

Eestikeelsed noored (%)

Venekeelsed noored (%)

Ule-eestilised pievalehed 71 16
Nédalalehed 53 33
Kohalikud lehed 61 31

(Vihalemm, Lohmus, Jakobson 2004)

Vihalemm, Ldhmus ja Jakobson leiavad uurimuses ,,Mina, maailm, meedia“ (2004), et kuigi

venekeelset elanikkonda iseloomustab juba iildiselt eestlastest palju vdiksem ajalehtede lugemine,

on siiski vene noored veelgi nigelama lugemusega. Tervelt 36% neist ei loe iildse {ileriigilisi

paevalehti ning 20% kohalikke lehti. Antud lugemuste keskmised olid vastavalt vaid 19% ja 9%.

Uleriigiliste pievalehtede regulaarseid lugejaid on kdigest 16% (keskmine 36%) ja kohalikel

lehtedel 31% (keskmine 52%).

Ajalehtede lugemise aspektist on oluline uurida ka seda, milliseid konkreetseid ajalehti

noored lugeda eelistavad. Vastavalt ajalehe temaatilisele suunitlusele voi eripirale saab aimu ka

sellest, millised temaatikad noortele huvi pakuvad.

Tabel 4.
Koik vastanud 15-19 aastased Kbik vastanud 15-19 aastased
Loeb jarjekindlalt | Loeb jirjekindlalt | Loeb pidevalt (%) | Loeb pidevalt (%)
(%) (o)

Postimees 18 9 16 22

Eesti Péevaleht 10 5 12 9
SL Ohtuleht 14 10 20 22
Aripdev 5 1 6 5

Eesti Ekspress 9 3 8 13
Maaleht 7 2 7 5




Sirp 0 0 2 2

Linnaleht 6 0 14 9
Moni muu ule- 4 0 3 4
eestiline leht
Maakonnaleht 17 9 15 20
Kohalik valla- voi 26 18 17 17
linnaleht
Eestis ilmuv 1 1 1 2

venekeelne leht

Venemaa ajaleht 0 0 1 0
Muu voorkeelne 1 3 0 0
ajaleht

(Vihalemm & Kouts-Klemm. (2006). Meediakasutus 2002 ja 2005 kiisitluse ,,Mina, maailm,

meedia“ pdhjal).

Tabelist 4 voib selgelt vilja lugeda, et noored eelistavad ajalehtedest eelkdige paevalehti
(iisna vordselt nii tosiseid uudiste edastajaid nagu Postimees kui ka rohkem meelelahutusele
orienteerunuid nagu SL Ohtuleht) ning kohalikke maakonna-, linna- ja vallalehti. Nendest
tulemustest voib teha jéarelduse, et soovitakse kursis olla nii maailmas kui enda kodukandis
toimuvaga. Aidrmiselt vihe loetakse maaelu ja kultuuriga seotud viljaandeid nagu Maaleht ja Sirp,
mis oma temaatika poolest ei sobi kokku noorte eelistusteg. Nigel on ka voorkeelsete ajalehtede

lugemus.

Ajalehtede tarbimise harjumuste kohta radgib konekalt ka see, palju kulutatakse pdevas aega
lehtede lugemisele. Tabelis 5 on vilja toodud 2005. aastal ldbi viidud kiisiltuse ,,Mina, maailm,

meedia“ abil saadud tulemused nii eestlaste keskmise kui 15-19 aastaste noorte harjumustest.
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Tabel 5.

Koik vastanud (%) 15-19 aastased (%)
Vastamata 3 2
Ei kulu tildse 4 7
Kuni 15 minutit 12 27
16-30 minutit 23 24
31-45 minutit 16 9
46-60 minutit 17 18
61-90 minutit 8 4
1,5-2 tundi 9 2
2-3 tundi 5 2
3-4 tundi 2 1
Ule 4 tunni 2 3

(Vihalemm & Kouts-Klemm. (2006). Meediakasutus 2002 ja 2005 kiisitluse ,,Mina, maailm,

meedia“ pdhjal).

Tabelist 5 voib ndha, et suurem osa noortest lehelugejatest kulutab ajalehtede lugemisele
pdevas vaid kuni 15 minutit, samuti on {lisna suur ka nende hulk, kes kulutavad lugemisele 16-30
minutit. Need néditajad rddgivad arvatavasti eelkdige harjumusest lugeda vaid pealkirju ning vaid
koige huvipakkuvamaid artikleid. Samas ei ole selline pealiskaudne ja selektiivne lugemine omane
vaid noortele. Kuna inimeste elutempo on muutunud jérjest kiiremaks, ei kuluta enamus lugejatest

lehtede uurimisele eriti palju aega. Kdige enam veedavad ajalehti lugedes aega 65-74 aastased

meediakasutajad.

1.2.3 Interneti kasutus

,, Iseeseisvuse saavutamisel 1991. aastal oli Eesti vorreldes Liddne-Euroopaga digitaalselt
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maha jiddnud. Kui ladneithiskonnas toimunud digitaalne revolutsioon toimus loomulikult ning
stabiilses keskkonnas, siis Eestis oli see iiheks paljudest meeletult arenevatest elementidest, mis
mojutas kogu iihiskonna arengut™ (Lauk 2004). ,,Viis aastat pdrast iseseisvuse saavutamist oli arvuti
kasutamise voimalus vaid piiratud grupi inimeste kées. 1999. aastaks oli umbes viiendik tdisealistest
Eesti elanikest kasutanud interneti. Veel viis aastat hiljem, 2004. aastal, oli interneti kasutajate hulk
tdiskasvanud elanikkonna hulgas pea pool elanikkonnast ehk 47%. Kodige aktiivsemad interneti
kasutajad on noored inimesed vanuses 12-19 aastat. 2004 aasta seisuga oli neist umbes 80%

interneti regulaarseteks kasutajateks (Lauk 2004).

1997. aastal sai alguse iile-eestiline Tiigrihiippe programm, mille eesmirgiks oli viia internet
igasse Eesti kooli ja iga Opilaseni. Noorte suure internetikasutuse ja kodus omatavate isiklike
arvutite numbri jérjest kasvava tendentsi pdhjal voib 6elda, et programm on vilja kandnud. Viimase,
2006 aasta detsembris, 1dbi viidud TNS Emori uuringu jirgi kasutab 60% ehk 730 000 Eesti 6-74-
aastastest elanikest internetti. Kdige aktiivsem grupp on antud valdkonnas otseloomulikult 15-19
aastased noored, kelle hulgas ei leidu enam praktiliselt kedagi, kelle puuduks kokkupuude

internetiga. Nimelt on kasutajate hulk tdusnud lausa 98% (vt tabel 6).

15-19 aastased H5%
20-29 aastased
30-39 aastased
4049 aastased

50-59 aastased

60-74 aastased

Tabel 6.
(TNS Emor Gallup e-Ratings uuring, interneti kasutus 6 kuu jooksul 15-74 aastaste elanike seas
kevadel 2006)
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Internetist on tdnapdeval saanud koikjale ulatuv ning koike holmav keskkond, mille
avarustesse on osaliselt kolinud ka traditsioonilised meediumid, saavutades 1ldbi selle uusi
modtmeid, tarbijaskonda ning funktsioone. Oma uudishimuliku loomu ning tehnoloogiliste
protsessidega kaasas kédimise sooviga on noored kindlasti iiks potensiaalsemaid gruppe online-
véljaannete kasutamisel. Noorte osakaalu, huvitatust ja eelistusi online-ajakirjanduse tarbimisel
ning uudiseportaalide kasutamisel ei ole viga laialdaselt uuritud. Tartu Ulikooli meediakasutuse
uuringus ,,Mina, maailm, meedia“ on siiski mdningal maéral vilja toodud 2005. aasta andmed nii
internetist raadiokuulajate kui lehelugejate protsentide kohta kogu elanikkonnas ja 15- 19 aastaste

noorte hulgas (vt. Tabel 7).

Tabel 7.
Koik vastanud (%) 15-19 aastased (%)
Online ajalehed 35 31
Internetiraadio 13 30

(Vihalemm & Kouts-Klemm. (2006). Meediakasutus 2002 ja 2005 kiisitluse ,,Mina, maailm,

meedia“ pdhjal).

Nagu tabelist 7 nidha voib, on noorte seas online-ajalehtede lugemine suhteliselt 1dhedane
koigi vastanute keskmisega, jdddes sellele alla vaid 4 %ga. Samas on internetiraadiote kasutamine
noorte seas keskmisest mirgatavalt kdrgem. Viimane niitaja tuleneb arvatavasti sellest, et teised
vanusegrupid eelistavad kuulata raadiot traditsioonilisle moel kas autos, t661 voi néditeks hommikuti
koogis, noored on aga harjunud veetama palju aega arvutite taga ning tegelevad seal korraga
mitmete asjadega, milledest iiheks on taustaks raadio kuulamine. Antud tabel annab kiill mdningase
ilevaate noorte online-ajalehtede ja uudiste tarbimise tendentsidest, kuid tekitab pigem rohkem

kiisimusi, kui annab vastuseid.
Millist rolli méngib online-ajakirjandus ddrmiselt internetisdbralike Eesti noorte elus ning millised
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on antud grupi eelistused ja harjumused uudiste tarbimisel nii ajalehtedest kui ldbi muude

meediumide? Nendele kiisimustele annab loodetavasti vastused antud t66 empiiriline osa.

1.3 Noortelisa Hip!

7. mail 2005 alustas Postimehe veergudel tegevust noorte- ja peolisa Hip!, mis, nagu ka nimi
juba iitleb, on suunatud eelkdige noortele. Hip! ilmub igas lehenumbris, vottes nddala sees enda alla

ihe lehekiilje ning nddalavahetusel lausa 4 lehekiilge.

Tegu on idee poolest hea mottega kuna teistes pdeva- ning nddalalehtedes sellist spetsiifilise
suunitlusega igas numbris ilmuvat noortelisa ei ole. Samuti aitab erinevate lisade integreerimine

suurendada viljaande lugejate hulka, kuna laieneb pakutavate teemade valik.

Hiplis kajastatavateks teemadeks on pohiliselt erinevad iiritused (Eurovisioon, Koolitants jne),
teimuvad kontsertid, intervjuud bédndidega, plaaditutvustused, edetabelid ning lood Eesti ja

vilismaiste staaride elust.

Tekib aga kiisimus, kas antud teemad ning noortelisa iildse ka sihtgrupile huvi pakuvad? Kuna
antud temaatikat ei ole konkreetsemalt uuritud, peab selle vélja selgitama antud bakalaureuset6o

empiiriline osa.
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1.4 Uurimiskiisimused ja hiipoteesid

Uurimuse empiirilise osa eesmérgiks on leida vastused jargmistele kiisimustele:

Millistest meediumidest ning kui sageli noored uudiseid jdlgivad?

Kui sageli loetakse ajalehti ning kui sageli ajalehtede online-viljaandeid?

Millises formaadis (paber, online) eelistatakse ajalehti lugeda? Miks?

Millised on konkreetsed ajalehed ning portaalid, mida noored kdige rohkem kasutavad?
Millistest teemadest noored lehti lugedes huvituvad?

Mida arvavad noored ajalehtede noortelisadest nagu Postimehe Hip!? Kas see rahuldab

sihtgrupi vajadusi?

Kas suuremate linnade (Tallinn, Tartu) ja véiksemate linnade (VOru) noorte uudiste

tarbimises on mirgatavaid erinevusi.

Enne empiirilise uurimuse ldbiviimist olid autoril tulemuste kohta jirgmised hiipoteesid:

1.

Noored jdlgivad uudiseid enamasti ajalehti voi internetiportaale lugedes. Televisiooni- ja
raadiouudised on vahemolulised.

Uudiste jalgimisele kulutatakse iisna vahe aega (enamasti kuni 15 min).

Pabervéljaannetele eelistatakse online-ajalehti, sest need on pakuvad rohkem vdimalusi, on
kittesaadavamad ning atraktiivsemad, kuna koju pole kdiki huvi pakkuvaid lehti tellitud.
Viljaannetest eelistatakse kergema suunitlusega lehti (nt SLOhtuleht).

Noored huvituvad lehti lugedes pigem spordist ja meelelahutuses.

Suhtumine noortelisasse (Hip!i) on neutraalne, see ei paku noortele midagi erilist.
Suuremate linnade (Tartu, Tallinn) noored kasutavad uudiste jdlgimiseks rohkem interneti

kui viiksemate linnade (Voru) noored.



2. Uurimuse metoodika ja valim

Uurimustoo aluseks on Eesti giimnaasiuminoortega ajavahemikus 2006. aasta detsembrist
kuni 2007. aasta maini 14bi viidud kiisitlused ning intervjuud. Kiisimustike abil saadud andmete
analiilisiks on kasutatud kvantitatiivset andmeanaliiiisi. Suuliste intervjuude transkriptsioonide
analiiisiks on kasutatud nii kvantitatiivset kui kvalitatiivset uurimismeetodit, pdhifookus on

siinkohal viimatinimetatul.

Kvantitatiivsed meetodid, mida kasutatakse kiisimustike abil kogutud andmete analiiiisiks,
voimaldavad eelkdige fikseerida, moodta ja teha arvulisi kokkuvotteid, leidmaks vurimiskiisimustele
vastuseid lédbi statistiliste nditajate. Suuliste intervjuude transkriptsioonide analiiiisiks on kasutatud
samuti kvantitatiivset meetodit, et saada iilevaade noorte harjumustest ning eelistustest uudiste
tarbimisel nii ajalehtedest kui teistest meediumidest. Teisalt on intervjuude puhul mérksa olulisemal
kohal kvalitatiivne uurimismeetod, mille eesmérgiks on noorte suhtumise ja eelistuste moistmine,
seletamine ja tolgendamine. Intervjuude kvalitatiivne analiilis selgitab kiisitluste abil saadud
statistilisi tulemusi ning vastab kiisimusele ,,miks?*, asetades kvantitatiivsed mustrid analiititilisse

raamistikku, tuues vilja pdhjused, tagajirjed ja seosed.

Kiisimustiku ning intervjuu ilesehitus on koostatud vastavalt eelnevalt piistitatud
uurimiskiisimustele. Kiisimustike abil on voimalik vilja selgitada noorte iildised meedakasutuse
harjumused uudiste jilgimisel, nende arvamus enda informeeritusest erinevates valdkondades tédnu
uudiste jdlgimisele, noorte formaadieelistus ajalehtede tarbimisel, enam tarbitavad véljaanded nii
paber- kui veebivdljaannete hulgas ning sihtgrupi arvamus noortelisast HIP!. (Kiisimustik on
tervikuna vélja toodud lisas 1). Intervjuu kiisimused kattuvad osaliselt kiisimustikus esitatutega,
kuid piitiavad lisaks statistilisele niitajale uurida ka pdhjusi, kiisides lisaks ,,miks?*. (Intevjuu
kiisimustik on esitatud lisas 2).
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Uurimustdd empiirilise osa valimiks olid giimnaasiuminoored, konkreetsemalt 11. klasside
Opilased, kolmest Eesti erineva suurusega linnast — Tallinnast, Tartust ning Vorust.
Uurimusest vottis kokku osa 260 glimnasisti - 90 Tallinnast, 88 Tartust ning 82 Vorust, kes koik
tditsid kirjaliku kiisimustiku. Juba kiisimustikule vastanute hulgas leidus vabatahtlike, kes oli ndus
loovutama oma aega vastamaks ka suuliselt ldbiviidavale intervjuule, mille eesmérgiks on tdiendada
ning pohjendada ankeetide pohjal saadavaid statistilisi andmeid. Intervjuudes osales 9 noort, 3 igast

valimisse kuuluvast linnast (intervjuude transkriptsioonid on vélja toodud lisas 3).

Teoreetilistes ja empiirilistes ldhtekohtades vilja toodud uuringute kohaselt loetakse
noorteks 15 — 19. aastaseid vastanuid. Antud uurimust6os osalenud 11. klasside Opilased jddvad
enamasti tipselt selle skaala keskmesse. Joonisel 1 on vilja toodud Kkiisitluses osalenud

giimnaasiuminoorte vanuseline jaotumine.

Vanuseline jaotumine
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Joonis 1.

Soolisest vaatepunktist jagunesid vastajad peaaegu pooleks. Kiisitletute hulgas oli 121

meessoost ning 139 naissoost vastajat.



3. Empiirilised tulemused

Jargnevalt kirjeldatakse 1dbiviidud kiisitluste ning suuliste intervjuude tulemusi vastavalt

eelnevalt esitatud uurimiskiisimustele.

3.1 Uudiste jalgimine erinevatest meediumidest

Et saada aimu, millisel kohal on noorte jaoks uudiste tarbimisel ajalehed, tuli vurida antud
grupi hulgas erinevate meediumide kasutamise harjumusi ning iildist suhtumist neisse. Samuti on
oluline vélja selgitada noorte suhtumine uudiste jélgimisse kui teadlikku tegevusse ning nende

huvitatus tihiskonnas toimuvast.

Uurides glimnaasiuminoorte iildist uudiste jdlgimist erinevatest meediakanalitest (Joonis 2)

selgus, et enamus noortest (35,4% kiisitletutest) jalgib uudiseid kord pievas.

Uudiste jalgimine meediast
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60 vastanut ehk 23,1% noortest tddes, et nad jilgivad uudiseid paar korda pédevas ning
20,4% ehk 53 vastanut, et jilgivad uudiseid mitu korda pédevas. Eelnevad niitajad kokku pannes
voib 6elda, et 79% giimnaasiuminoortest jilgib erinevatest meediakanalitest uudiseid iga pdev korra
vOi rohkem. Vastajate hulgas ei olnud kedagi, kes ei jdlgi uudiseid iildse ning ka harva ja

ebaregulaarselt jalgijaid oli vaid 2,3% vastanutest (koik neist Vorust).

Intervjuudest selgus, et enamus noortest jalgib uudiseid, sest nad tunnevad vajadust teada, mis
nende timber toimub. ,,Pean ikka viga oluliseks, sest kui moni péev ei ole aega uudiseid vaadata voi
kuulata voi lugeda, siis tekib selline tunne, et ei tea enam, mis Uimberringi toimub. Tahaks ikka
koigega kursis olla. Mingilgi mééral. (Intervjuu 1). Samas leidus ka neid, kes ei pidanud uudiseid
koige olulisemaks elu aspektiks ,Eriti oluliseks kiill ei pea. Ma leian, et minu elus on palju
tadhtsamaid asju kui pdev otsa uudiseid vahtida.” (Intervjuu 8) ning neid, kes jdlgivad uudiseid mingi
vilise mdjuse tagajérjel ,, Ei pea véga oluliseks. Enamus uudiseid on tiilitud. Poliitika ja ....... igav
minu meelest. Aga jélgin ikka, sest nditeks eesti keele Opetaja iitles, et viga oluline on jargmisel
aastal lopukirjandit kirjutades see, et me oleme uudiseid jilginud. On lootust saada paremad

punktid, kui oleme kursis asjadega. Oskame neil teemadel arutleda.” (Intervjuu 5).

Jargnevalt uuriti, kui tihti kasutavad noored erinevaid allikaid, nagu televisioon,
raadio, ajalehed, internet ja teised inimesed, uudiste jadlgimiseks ning kui palju kulutatakse péevas
aega erinevatest meediumidest uudiste tarbimisele. Noorte meediakasutuse iseloomustamiseks ning
paremaks mdistmiseks uuriti ka antud kanalite usaldusvdirsust uudise edastajana ning noorte

hinnangut enda informeerituse kohta nii 1&hitimbruses kui maailmas toimuvast.

Jargneval joonisel (Joonis 3) on uudise jédlgimise allikatena vilja toodud televisioon, raadio,
ajalehed, internet ja teised inimesed ning protsendid, paljud kiisitletutest vastasid, et kasutavad
antud kanalit uudiste jdlgimiseks ,,vdga sageli“. Tabel, kust antud fragment périt on ning millele

tugineb jargnev statistiline arutelu, asub tervikuna lisas 4.1.
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Kasutab "vaga sageli" uudiste jalgimiseks
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Joonis 3.

Joonisel 3 ja lisas 4.1 vilja toodud tabeli andmete pohjal vdib nédha, et uudiste ning
informatsiooni saamiseks kasutavad noored koige rohkem (vastati kodige enam vidga sageli)
televisiooni (70,8% kiisitletutest), interneti (58,5% kiisitletutest) ja ajalehti (45,8% kiisitletutest).
Usna harva vdi iildse mitte kasutab uudiste jilgimiseks raadiot 59,7% kiisitletutest ning interneti ja
teisi inimesi vOrdselt veerand vastanutest. Seega on internet kanaliks, mida noored soltuvalt

isikuomadustest ja voimalustest kasutavad uudiste jalgimiseks kas viga palju voi viga vihe.

Kui vaadelda erinevate linnade giimnaasiuminoorte eelistusi kanali valikul, siis vOib maérgata, et
Tallinna ja V&ru noored kasutavad uudiste jalgimiseks kdige rohkem televisiooni. Kui Voru noorte
hulgas jaab viga sageli kasutajate hulk 65,9% juurde, siis Tallinna giimnasistide seas on see lausa
94,4%. Tartus kiisitletute hulgas on kdige sagedasemaks uudiste jdlgimise kanaliks internet (65,9%
vastanutest kasutab véga sageli), mis iillatuslikult osutus Tallinna noorte seas aga {lisna ebaoluliseks
allikaks (véga sageli kasutab vaid 16,7% vastanutest). Ka ajalehti loevad antud tulemuste kohaselt

Tallinna noored veidi nigelamalt (38,9% loeb viga sageli vorreldes Tartu 50% ja Voru 48,7%ga).
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Kanali valikul uudiste jdlgimiseks mingib kindlasti rolli ka vastava allika usaldusvéérsus
tarbijate silmis. Joonisel 4 on vilja toodud eelnevalt kédsitletud allikate usaldusvéérsus 11. klasside
Opilaste hulgas, kuid vaid vastajate protsent, kes leidsid, et antud kanal on téiesti usaldusvéirne.

Andmed on tervikuna esitatud tabelis, mis asub lisas 4.2.

Kanal taiesti usaldusvaarne
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Joonis 4.

Antud tulemustest selgub, et kodige sagedamini uudiste jdlgimiseks kasutatav kanal,
televisioon, on kiisitletute silmis ka kdige usaldusvéidrsem. 30,4% noortest leiab, et televisioon on
tdiesti usaldusvédédrne ning 65,4%, et pigem usaldusvéddrne. Linnade 16ikes tundub tulemus olevat
aga poOordvordeline, sest tallinlased, kes jilgivad antud kanalist uudiseid kdige enam (94,4%
vastanutest), usaldavad seda aga kodige vihem (27,8% peab tdiesti usaldusvéirseks) ning tartlased,
kes jélgivad telerist uudiseid kdige vihem (51,1% vastanutest), usaldavad seda kdige enam (34,1%
peab tiiesti usaldusviirseks).

Kiisitlusest selgus ka, et kuigi noored kasutavad raadiot uudiste tarbimiseks viga vihe (59,7%
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kasutab vdga harva voi iildse mitte), peetakse antud kanalit siiski {isna usaldusvairseks (15,4%
vastanutest peab tdiesti usaldusvédrseks ning 70,4% pigem usaldusvairseks).

Téiesti usaldusvédrseks peetavuse poolest on kolmandal kohal glimnaasiuminoorte seas ajalehed
10,4%ga ning neljandal internet 4,6%ga. Samas peab pigem usaldusviirseks ajalehti 60,8% ning
interneti 71,9% vastanutest. Kdige vdhem usaldatakse uudiste allikana teisi inimesi (2,3%
vastanutest peab tdiesti usaldusvéirseks ning 29,2% pigem usaldusvédrseks).

Vaadates néitajaid linnade 16ikes on koige suuremad erinevused taaskord Tartu ja Tallinna
glimnasistide vahel. Kui ajalehti pidas tdiesti usaldusvddrseks 21,6% tartlastest, siis tallinlaste
hulgas selliseid vastajaid ei leidunud, samas pidasid Tallinna noored interneti usaldusvairsemaks
kui Tartu noored (vastavalt 5,6% ja 3,4%). Voib Oelda, et kui internet vélja jétta, on Tartu

glimnasistid teiste uuringus osalenutega vorreldes meedia suhtes veidi usaldavamad.

Et saada tdpsemat aimu 11. klasside Opilaste meediakasutuse harjumustest uudiste

jélgimisel, uuriti, palju kulutavad noored aega erinevate meediumide jdlgimiseks.
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Joonisel 5 on vilja toodud statistilised andmed selle kohta, palju kulutavad
glimnaasiuminoored keskmiselt reaalselt aega uudiste tarbimisele 14dbi erinevate meediakanalite
(terviklik tabel lisas 4.3).

Jooniselt voib ndha, et televisioonist uudiste jélgimisele kulutab enamus noortest 16 — 45 minutit.
Linnade 16ikes vaadatuna kulutab enamus Voru (41,5% vastanutest) ja Tallinna (33,3% vastanutest)
noortest antud meediumile 31 — 45 minutit, enamus Tartu noortest (42% vastanutest) aga 16 — 30
minutit. 4,7% uurimuses osalenutest kulutab televisioonist uudiste jélgimisele ka rohkem kui iihe
tunni. Voru kiisitletute hulgas leidus ka 2 noort, kes viitsid, et antud tegevusele ei kuluta nad iildse
aega.

Raadio vahendusel tarbib uudiseid giimnaasiuminoortest 48,1% (44,3% Tartus, 56,1% Vorus ning
44,4% Tallinnas) kuni 15 minutit pdevas. Tartu noorte hulgas leidus 8% neid, kes viidetavalt
kulutavad uudiste jélgimisele ka 46 — 90 minutit. 30% vastanutest aga ei jdlgi lildse raadiost
uudiseid.

Ajalehtede lugemisele kulutab 38,1% Kkiisitletutest 16 — 30 minutit ning 36,1% kuni 15 minutit. Kui
taaskord linnade statistikat vorrelda, siis Voru ja Tallinna noored kulutavad lehtede lugemisele
pigem 16 — 30 minutit (vastavalt 41,5% ja 38,9% vastanutest) ning Tartu noored pigem kuni 15
minutit (38,6% vastanutest). Neid, kes iile tunni kulutavad oli vaid 3 ehk 1,2% kiisitletutest.
Internetist uudiste tarbimisele kulutatav aeg kdikus seinast seina ehk esindatud olid tulemused iile
terve skaala. Enamus ehk 29,6% noortest kulutab siiski 16 — 30 minutit ning 23,8% kuni 15 minutit.
Samas voib vilja tuua, et kui Voru noored paigutusid suuremas enamuses kahe eelnevalt nimetatud
vahemiku sisse ning ka Tallinna noored vaid erandiga, et suur oli ka 46 — 60 minutit tarbijate hulk,
siis Tartu glimnasistid jaotusid pigem hajusalt vahemikku 16 — 60 minutit. Rohkem kui tunni

kulutab kiisitletutest intrnetist uudiste lugemisele 7%, kdik neist vaid Tartu ja Voru noored.

Saadud tulemustest selgub, et noored on uudiste jilgimisest lisnagi huvitatud ning teevad
seda 1dbi erinevate meediumide enamasti regulaarselt, kulutades selleks aega keskmiselt poole tunni
timber.
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3.2 Ajalehtede ja online-viljaannete tarbimine

Antud bakalaureuset6d eesmargiks on kaardistada ning moista eelkdige glimnaasiuminoorte
ajalehtede lugemise harjumusi ning eelistusi. Jirgnevalt on vélja toodud uurimuse kéigus kogutud

andmed nii pabervéljaannete kui online-ajalehtede tarbimise kohta.

Joonisel 6 on vilja toodud 11. klasside dpilaste ajalehtede lugemise harjumus sageduse néol.

Ajalehtede lugemise sagedus
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Joonis 6.

Nagu graafikult ndha voib, loeb enamus kiisitletutest (45,5%) ajalehti iga pdev, samas on ka
mitu korda néddalas lugejate hulk iisna sarnane — 43,1%. Huvitaval kombel on statistika seisukohalt

otsustavaks Voru noorte harjumus lugeda lehti pigem iga péev, sest Tartu ja Tallinna noorte seas
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jéid nditajad tdpselt vordseks. Selliseid glimnasiste, kes tildse ajalehti ei loeks kiisitletute hulgas ei

leidunud, erandina ei leidunud tallinna noorte hulgas ka neid, kes loeksid lehti vaid korra kuus.

Tekkinud vastuoluks v3ib siinkohal lugeda seda, et eelnevas alapeatiikis kdsitletud andmetes viitis
6,5% vastanutest, et nad ei kuluta uudiste lugemisele ajalehtedest iildse aega. Ehk siis need 17

inimest ei loegi lehtedest uudiseid, vaid ainult ilmateadet, horoskoopi, kuulutusi jne.

Kuna internetist uudiste tarbimine on noorte seas vigagi populaarne, nagu vois nidha eespool
(vt joonis 3 ja lisa 4.2), tekib kiisimus, kas online-ajalehed on noorte, kui innovatiivsete
tehnoloogiate aktiivsete kasutajate, hulgas populaarsemad kui tavalised paberile triikitud ajalehed.
Antud uurimustod iiheks eesmérgiks ongi vélja selgitada, kas antud vanusegrupis on vilja

kujunenud ka konkreetne eelistus ajalehe formaadi suhtes.

Joonisel 7 on vilja toodud statistika sellest, paljud noortest eelistavad ajalehtedest uudiste lugemisel

paberviljaandeid, paljud online-ajalehti ning paljudel puudub antud kiisimuses kindel eelistus.

Formaadi eelistus
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Kuna enne uurimuse ldbiviimist piistitatud hiipoteesiga oli eeldatud, et noored eelistavad
lugeda ajalehti 1dbi uue interaktiivse meedium, oli iillatavaks saadud tulemus, mille kohaselt 56,5%
kiisitletutest eelistas pigem traditsioonilist paberviljaannet. Eelistus puudus 26,2% vastanutest ning
koigest 17,3% noortest soosis interneti. Samuti oli ootamatu tulemus see, et just Voru noored
eelistasid kdoge enam ajalehtedele internetivdljaandeid ning Tallinna noorte hulgas olid néitajad

vastupidised.

Saadud tulemuste pdhjustest annab paremat aimu intervjuudega saadud informatsioon. Nimelt
selgub, et paberviljaannete tarbimise iiheks suureks eeliseks on see, et need on suuremal enamusel
peredest koju tellitud ning seega mugavalt noorte kéeulatuses. Samuti on tekkinud harjumus teha
igapdevaselt konkreetseid toiminguid, nditeks koolis koju joudes s6omise ajal lehed lébi vaadata.
Online-viljaannete eeliseks peavad noored seda, et uudised tdienevad pidevalt ning info on alati
vérske erinevalt ajalehtedest, milles on sisuliselt eilsed uudised. Samas leidsid intervjueeritud
glimnasistid, et neil on internetis pigem muudki teha ning online-véljaannete kasutamine on tihti
tillikas, kuna need sisaldavad palju hiirivat reklaami, visitavad silmi ja tekitavad frustratsiooni,

kuna internetitihendus voib olla aeglane ning iga loo lugemiseks on vaja see eraldi laadida.

Selgus, et ajalehtede lugemise harjumus noorte hulgas soltub iisnagi palju sellest, kas koju

on moni vdljaanne tellitud voi mitte. Tabelis 8 on vilja toodud uuringuga saadud statistika.

|
Vastanuid | % | Vastanud | %  Vastanuid % | Vastanuid | % |
|

64 72,6 35 42,7 21 23,3 120 46,2
7 8 2 2,4 1 11 10 3,8
24 27,2 24 29,3 12 13,3 60 23,1
6 6,8 6 7,3 3 3,3 15 5,8
24 27,2 4 4,9 2 2,2 30 11,5
0 0 18 22,1 9 10 27 10,4
0 0 6 7,3 3 3,3 9 3,5
0 0 0 0 0 0 0 0
9 10,2 27 32,9 14 15,5 50 19,2
0 0 0 0 0 0 0 0
0 0 0 0 1 1,1 1 0,4

Tabel 8. - Ajalehtede olemasolu kodudes. 38



Saadud tulemustest selgus, et kdige rohkem on kodudesse tellitud Postimeest (46,2%
vastanutest). Kui Tallinnas jadb antud véljaande tellijate hulk 23,3% ning Vorus 42,7% juurde, siis

Tartus tuleb Postimees koju tervelt 72,6% kiisitletutest.

23,1% giimnaasiuminoorte peredest tellib SLOhtulehte. Kdige suurem osakaal on antud viljaande
puhul Vorul, kus tellijate hulk on 29,3%, ning Tartu, kus tellijaid 27,2% kiisitletutest. Tallinna

niitaja on taaskord tagasihoidlikum, jaades 13,3% juurde.

Mone kohaliku lehe tellijateks osutus 19,2% vastanutest, milles on ddrmiselt suur osakaal Vorumaa
Teataja tellijjatel (32,9% VOoru vastajatest). Huvitav on ka fakt, et kui Maalehte tellib 22,1%

vorukate ning 10% tallinlaste peredest, siis Tartus kiisitletute hulgas selliseid noori ei leidunud.

Vaadeldes saadud andmeid linnade 16ikes tuleb todeda, et Tartus tellitakse vihem véljaandeid kuid
suuremas koguses (Postimees 72,6%, Eesti Ekspress 27,2%, SLOhtuleht 27,2%). Voru ja Tallinna
tulemused olid mirksa mitmekesisemad, holmates pea koiki ajalehti (v.a Sirp ning venekeelsed
viljaanded). Samas vois maérgata, et Tallinnas on koju tellitud ajalehtede protsent iga véljaande

puhul madalam kui Vorus.

Jargnevalt on vélja toodud, mil méédral loevad 16 — 18. aastased noored erinevaid ajalehti.

Ajalehtede lugemine
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Joonisel 8 on kujutatud, milliseid ajalehti loevad noored regulaarselt (tabel koigi statistiliste
andmetega asub lisas 4.4). Nagu niha vdib, on kdige enam pidevalt loetavad ajalehed samad, mida
on ka koige enam kodudesse tellitud — Postimees 48,9% (23,1% loeb iga péev ja 25,8% pidevalt),
SLOhtuleht 42,3% (12,3% loeb iga piev ja 30% pidevalt) ning mdni kohalik leht 35,4% (18,5%
loeb iga pdev ja 16,9% pidevalt). Kdige vihem loetakse monda venekeelset (0,9% vastanutest loeb
pidevalt) voi vilismaist (0,2% vastanutest loeb pidevalt) ajalehte. Viljaanne, mida noored iildse ei

tarbi on Sirp.

Kui vorrelda noori linnad 16ikes, siis selgub, et Tartus loetakse pidevalt kdige rohkem Postimeest
(82,9% Kkiisitletutest), Vdrus kohalikku lehte (60,8% Kkiisitletutest) ning Tallinnas SLOhtulehte
(44,4% Kiisitletutest). Eesti Pievalehte, Aripdeva ja Eesti Ekspressi ei olnud kiill peredesse viga
palju tellitud, kuid giimnasistid loevad vaatamata sellele ka neid viljaandeid lisna moddukalt -
vastavalt 16,6%, 15,8% ning 21,6% vastanutest loeb pidevalt. Antud ajalehtede puhul ilmnes ka

fakt, et kdige enam tarbivad neid Tallinna noored ning kdige vihem Voru noored.

Rédkides voorkeelsetest véljaannetest ilmnes, et noored tarbivad pigem monda vélismaist ajalehte
kui monda Eestis ilmuvat venekeelset ajalehte. Kui pidevalt tarbib mond venekeelset viljaannet
1,9% glimnaasiuminoortest ning vélismaiseid ajalehti vaid 1,2%, siis monikord tarbijate hulk oli

vastavalt 2,3% ja 33,5% .

Kuna antud uurimustdd eesmérgiks on vorrelda paberviljaannete ning internetiportaalide
kasutuse intensiivsust ning eelistusi, vaatleme jirgnevalt, milliseid veebilehti kasutavad noored

koige rohkem uudiste jalgimiseks.

Joonisel 9 on vilja toodud erinevad online-véljaanded ja uudisteportaalid ning niitajad,
palju kasutavad 11. klasside opilased neid jérjekindlalt ja monikord uudiste jélgimiseks. Terviklik

tabel, kust andmed périt on asub lisas 4.5.
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Uudiste jalgimine veebilehtedelt

Valismaine portaa =

Venekeelne portagﬁ:_:-_::r‘
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ETV 24‘_/‘
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Ekspress OnIing

Aripaev OnlineW

Paevaleht Online

i [] Mé&nikord
[ ] Jarjekindlalt

Veebileht

Postimees Online

Vastanute %

Joonis 9.

Kdige populaarsemaks internetivéljaandeks osutus giimnasistide hulgas Delfi, mida kasutab
jarjekindlalt 45,4% ning monikord 32,7% vastanutest. Antud portaali eeliseks loevad noored seda,
et hdlmatud on praktiliselt kdik online-ajalehtedes kajastatud lood. ,,Delfis nagu ongi kdigi lehtede
pohiteemad koos“ (Intervjuu 7). Ajalehtede online-versioonide tarbimise jirjestus on
pohimotteliselt sama, mis paberviljaannete puhulgi. Kdige populaarsem on Postimees Online, mida
kasutab jirjekindlalt 25,4% noortest ning sellele jirgneb SLOhtuleht 12,7%ga. Kuigi teiste
veebilehtede jérjekindlalt kasutajate hulk osutus {lisna viikeseks, ilmnes, et monikord kasutajaid
arvesse vottes on lisna populaarsed ka Pédevaleht Online, ETV 24 ning erinevad vilismaised
uudisteportaalid. Kdige vihem kasutatakse venekeelseid uudisteportaale, mida jélgib jéarjekindlalt

0,8% ning monikord 3,8% kiisitletutest.
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3.3 Noori huvitavad teemad

Nii ajalehtede lugemise kui konkreetsete viljaannete eelistamise pohjuseks on kindlasti
inimeste huvitatuse méér erinevatest teemadest. Millised teemad huvitavad ajalehtede lugemisel

giimnaasiuminoori selgub jiargnevalt jooniselt.

Huvitatus erinevatest teemadest
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Joonis 10.

Jooniselt 10 ning lisast 4.6 v0ib ndha, et noorte jaoks on kodige huvipakkuvamaks teemaks
siseuudised. Nendest on vdga huvitatud 70% noortest (70,5% Tartu, 73,1% VOoru ning 66,6%
Tallinna kiisitletutest). Kohalikest uudistest on védga huvitatud 51,5% ning vélisuudistest 43,5%
glimnaasiuminoortest. Koige vdhem huvitutakse ajalehtede Iugemisel kuulutustest (35,8%

vastanutest ei huvitu iildse) ning horoskoobist (33,1% vastanutest ei huvitu iildse).

Kui vaadelda kiisitletuid linnade kaupa, siis selgub, et Tartu noorte hulgas on populaarsed Eesti

uudised (70,5% huvitub viga), vélisuudised (55,7% huvitub véga) ning sport (48,9% huvitub véga).
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Voru noorte hulgas aga Eesti uudised (73,1% huvitub véga), kohalikud uudised (65,9% huvitub
viga) ning sport (43,9% huvitub véga). Tallinna noorte hulgas on populaarseteks teemadeks Eesti
uudised (66,6% huvitub vidga), kohalikud uudised (44,4% huvitub véga) ning vordselt 33,3%

huvitavad nii vilisuudised, sport kui krimiuudised.

3.4 Noortelisa sihtgrupi silmis

Ajalehtedes enamasti noortele kui eraldi sihtgrupile suunatud lehekiilgi ei ole. Erandiks on
siinkohal Postimees, milles on juba monda aega vilja antud noortelisa nimega Hip!, mis avaldab
enamasti lugusid nii vélismaistest kui kodumaistest kuulsustest, erinevatest muusika- ja klubi-
iritustest, uutest plaatidest, edetabelitest jne. Kuidas suhtuvad aga spetsiifiliselt neile suunatud
lisasse noored ise on seni iisnagi uurimata teema, mis on samas végagi huvitav ja intrigeeriv. Kas

Hip! rahuldab noorte infovajadust vdi ei paku kajastatavad teemad neile erilist huvi?

Noortelisa lugemise sagedus

55,5

X
[0
= l Tartu
% B véru
7 []Tallinn
(>“ A Keskmine
12, 1.1 12,2
g 0
I I
Uldse mitte Usna harva  Ménikord  Vaga sageli Alati

Sagedus

Joonis 11. 43



Joonisel 11 on vilja toodud kui sageli loevad 11. klasside Opilased Postimehe noortelisa
HIP!. Selgus, et suurem osa noortest (38,5%) ei loe seda iildse ning alati ja vdga sageli lugejate
osakaal on {illatavalt vdike (vastavalt 5,7% ja 8,8% vastanutest). Tulemused néitavad ka seda, et
koige vdhem loevad noortelisa Tallinna gilimnasistid, mis on osaliselt seletatav ka sellega, et
Postimeest on nende kodudesse tellitud 2 korda vihem kui Vorus ja 3 korda viahem kui Tartus ning
iga numbri lugejate hulk on Voruga vorreldes umbes 4 korda vdiksem ning peaaegu 8 korda
viaiksem kui Tartu noorte hulgas. Siisiki tekib kiisimus, miks on HIP! noorte hulgas nii

ebapopulaarne, kuigi Postimees on antud vanusegrupis kdige loetavamaks ajaleheks?

Noortelisa loetavus soltub kindlasti suurel miidral ka sellest, milline on sihtgrupi arvamus

sellest. Jargnevalt uuriti, milline on noorte arvamus noortelisast HIP!.

Suhtumine noortelisasse
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Joonis 12.
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Jooniselt 12 on niha, et 40,6% noortest ei oska HIP!i kohta arvamust avaldada ning 18,1%
el tunne selle vastu mingit huvi. Nagu intervjuudest selgus, on selliste tulemuste voimalikeks
pOhjusteks asjaolud, et teatud osa noortest ei oma praktiliselt mingit kokkupuudet ajalehega
Postimees ning veebilehe kiilastajad loevad vaid pealehel olevaid uudiseid ning ei pane tdhele,
millisest rubriigist need périt on. ,,Mis see veel on? Tdesti ei ole kursis asjaga. Aaa....nojah, ega ma

Postimeest ei loe ka eriti ja veebilehel kiill mirganud ei ole* (Intervjuu 7).

32,7% vastanutest suhtub aga noortelisasse pigem histi ning 5% véga hésti. ,,Einoh tore muidugi, et
noortele ka tahetakse midagi pakkuda ja ma usun, et paljud leiavad ka sealt midagi. Mina ise viga
el vaimustu enamusest teemadest, mida seal kajastatakse* (Intervjuu 1). ,,Ikka hésti suhtun. Hea kui

keegi noortele ka motleb* (Intervjuu 8).

3,5% noortest suhtub aga HIP!i pigem halvasti. Enamasti on selle pdhjuseks fakt, et need noored ei
leia antud lisast midagi huvipakkuvat. ,,See on nii igav. Téielik paberi raiskamine. Sealt pole ju
midagi lugeda® (Intervjuu 4). ,,See ei ole hetkel kiill eriti nagu noortelisa vaid pigem kollane lisa“

(Intervjuu 6).

Noored tddesid, et neid huvitavad iisna suurel mééral HIP!is avaldatavad teemad nagu info
kontsertite kohta, info plaatide kohta ning erinevad edetabelid. Veidi vdhem peeti lugu nii
kodumaiste kui vilismaiste staaridega seonduvatest lugudest. ,,Einoh tore muidugi, et noortele ka
tahetakse midagi pakkuda ja ma usun, et paljud leiavad ka sealt midagi. Mina ise véga ei vaimustu
enamusest teemadest, mida seal kajastatakse. See Kroonika sarnane kuulsuste klat§ ei istu eriti. Aga
nditeks tUritustest kirjutamine on véga tinuvdirt. Olen isegi lisna mitu korda ldinud peole voi

kontsertile, millest nagu Hipist teada saanud olen* (Intervjuul).

Kiisimusele, mida sooviksid giimnasistid noortelisast veel lugeda voi millest hetkel puudust
tuntakse olid pakutavad variandid jargmised: noortele suunatud iiritused ja kontsertid iile Eesti,
sport, rulatamine, grafiti, ekstreemsport, teater, subkultuurid, dppetddga seonduv, t66Gvoimalused,

hobidega seonduv, noorte endi arvamuslood, uued tehnikasaavutused (uued mobiilid, arvutid) jne.



Jareldused ja diskussioon

Jargnevalt on vilja toodud antud uurimusega saadud pdhitulemused vastavalt eelnevalt

pistitatud uurimiskiisimustele ning hiipoteesidele.

Kiisimustike ning intervjuude abil kogutud informatsiooni pohjal said vastuse koik varem
pustitatud uurimiskiisimused, seega on koostatud ankeedid tohusad ning tiitsid tdielikult oma
eesmirgi. Eelnevalt piistitatud hiipoteesid uurimuse tulemuste kohta said analiiiisil osalt nii iimber

likatud kui kinnitust:

Hiipotees 1. Noored jélgivad uudiseid enamasti ajalehti vdi internetiportaale lugedes.

Televisiooni- ja raadiouudised on vihemolulised.
Hiipotees 2. Uudiste jalgimisele kulutatakse iisna vihe aega (enamasti kuni 15 min).

Uurimuses osalenud noorte hulgas osutusid kodige populaarsemateks uudiste jélgimise kanaliteks
televisioon (70,8% vastanutest kasutab viga sageli) ning internet (58,5% vastanutest kasutab véga
sageli). Saadud tulemuste pdohjal on esimene hiipotees pooleldi tdene, sest internet osutus noorte
hulgas uudiste jilgimisel iiheks olulisemaks meediumiks. Samas sai iimber liikatud eeldus, et ka
ajalehed on giimnasistide hulgas ddarmiselt olulisel kohal. Ajalehti loeb kiisitletutest viga sageli vaid

45,8%.

Suurest vahest ajalehtede ning televisiooniuudiste tarbimisel annab aga aimu fakt, et ajalehtede
lugemisele kulutatakse enamasti kuni 15 minutit voi 16-30 minutit, teleuudistele aga keskmiselt 16-
45 minutit. Internet ja televisioon olid aga ainsad kanalid, millest uudiste tarbimisel kulutati aega

1segi iile 2 tunni. Seega on ka hiipotees 2 suures osas iimber liilkatud. Raadiost tarbiti aga nagu
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hiipoteesiski eeldatud uudiseid pigem véga harva (51,2% vastanutest) ning ajaliselt kuni 15 minutit

vOi uldse mitte.

Hiipotees 3. Paberviljaannetele eelistatakse online-ajalehti, sest need pakuvad rohkem
vOimalusi, on kéttesaadavamad ning atraktiivsemad, kuna koju pole kdiki huvi pakkuvaid

lehti tellitud.

Osutus toeks eeldus, et kodudesse tellitakse suhteliselt kesiselt ajalehti. Nimelt 46,2% peredest
tellib kiill Postimeest ja 23,1% SLOhtulehte, kuid Paevalehte niiteks tellib vaid 3,8% ning Aripieva
5,8% vastanutest. Siiski selgus, et 56,5% giimnaasiuminoortest eelistab tarbida pabervéljaandeid.
Interneti eelistajate hulk jai vaid 17,3% juurde. Pabervéljaande eelisena toodi vilja néiteks 1dhedust
inimesega ning traditsiooni tarbimisel (loetakse koju joudes puhkehetkel). Interneti eeliseks pidasid
noored info kiiret litkumist, samas toodi puudustena vilja liigset reklaamikasutust, lugemise

raskendatust silmadele ning aeglase internetiiihendusega kaasnevat frustratsiooni.

Hiipotees 4. Viljaannetest eelistatakse kergema suunitlusega lehti (nt SLOhtuleht).

Uuringust selgus, et kdige rohkem loevad noored Postimeest (23,1% iga numbrit ja 25,8% pidevalt,
aga mitte iga numbrit) ning teisele kohale jdi SLOhtuleht (12,3% vastanutest loeb iga numbrit ning
30% pidevalt, aga mitte iga numbrit). Kolmandale kohale jdid kokkuvdttes kohalikud véljaanded,
mida iga numbri loetavuse aspektist tarbitakse rohkem kui SLOhtulehte, nimelt 18,5% vastanutest

loeb iga numbrit ning 16,9% pidevalt, aga mitte iga numbrit.

Kuigi SLOhtuleht ei osutunudki noorte seas kdige enam loetavaks ajaleheks, vdib mdnes mdttes
lugeda hiipoteesi digeks, sest ka Postimees on viimasel ajal muutunud jérjest ,,kollasemaks® ning
tdsisemaid ajalehti nagu Eesti Pievaleht, Aripdev ja Eesti Ekspress ei osutunud giimnasistide hulgas

niivord loetavateks, vastavalt 5,4%, 7,7% ja 10,8% loeb neid iga numbrit.
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Hiipotees 5. Noored huvituvad lehti lugedes pigem spordist ja meelelahutuses.

Uuringu tulemustest selgus, et koige populaarsemateks temaatikateks noorte seas olid Eesti,
kohalikud ja vélisuudised vastavalt 70%, 51,5% ja 43,5% vastanutest huvitus neist teemadest
vidga. Sport asetus glimnaasiumidpilaste teemaeelistustes alles neljandale kohale, 41,9%
kiisitletutest on sellest viga huvitatud. Pigem meelelahutust pakkuvad valdkonnad nagu kultuur,
erinevad lisad, horoskoop jne jiid teemade pingereas lisnagi 10ppu, pakkudes suuremat huvi vaid

umbes 20%]le vastanutest. Seega sai antud hiipotees timber liikatud.

Hiipotees 6. Suhtumine noortelisadesse (Hip!'i) on neutraalne, see ei paku noortele midagi

erilist.

Kuigi noored ise ei ole Hip'i suured lugejad (59,7% vastanutest ei loe {ildse voi loevad iisna harva),
suhtusid nad sellesse pigem hasti (32,7%) voi ei oska hinnangut anda (40,8%). Noorte
kommentaaridest jdi mulje, et antud hetkel ei ole neil noortelisast kiill palju huvipakkuvat lugeda,
kuid spetsiaalselt antud sihtgrupile suunatud lisa idee meeldib neile ning nad tarbiksid seda
sagedamini, kui kirjutataks nditeks ekstreemspordist, noortega seotud tegevustest, subkultuurides ja
erinevatest tritustest {ile terve Eesti ning vdhem nn staaride tihti ebaolulistest ja tobedatest

tegevustest.

Hiipotees 7. Suuremate linnade (Tartu, Tallinn) noored kasutavad uudiste jdlgimiseks
rohkem interneti kui vdiksemate linnade (Voru) noored.
Saadud tulemustest selgub, et antud hiipotees on vair mitmes maottes. Esiteks on Voru ja Tartu palju
sarnasemate niitajatega, kui algselt kokku pandud suuremad linnad Tallinn ja Tartu ning teiseks on
just Tallinna noored need, kes kasutavad uudiste jalgimiseks kdige vihem interneti. Nimelt kasutab
vaga sageli uudiste jdlgimiseks interneti 16,7% Tallinnas kiisitletutest, samas kui Tartus on antud
nditaja 65,9% ning VOorus 53,7%. Formaadi eelistamisel tunnistas 61,1% Tallinna noortest, et
eelistab paberil ajalehti. Tartu néitaja jdi 56,8% juurde ning Voru nditaja 51,2% juurde.
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Uurimusest selgus, et 16-18. aastased glimnaasiuminoored on ddrmiselt huvitatud uudiste
jalgimisest, tehes seda enamasti kord pédevas voi isegi sagedamini. Veidi iillatavalt huvituvad
noored pigem maailmas toimuvatest reaalsetest siindmustest (sise- ja vélisuudised) kui spordist ja

meelelahutusest (Hip!is pakutav staarikdmu).

Ka véljaannete eelistamise seisukohalt olid tulemused iillatavad. Postimehe peakdrgune iilekaal
ning teiste lehtede (nt Eesti Pdevalehe) vdga nigel lugemus olid asjaolud, mida autor hiipoteeside

plstitamisel oodata ei osanud.

Uurimusest selgus, et ajalehtede lugemise harjumuse ning interneti kasutamise eelistamise
midravateks faktoriteks on tihti kodune olukord, tellitud lehtede arv ja liigid, interneti olemasolu
ning internetiiihenduse kiirus. Veidi ootamatu on aga fakt, et interaktiivsele uuele meediale
eelistavad 11. klasside Opilased siiski traditsioonilist paberil ajalehte, mida peetakse mugavamaks
ning emotsionaalselt l&hedasemaks. Kdige iillatavam oli aga tulemus, mille kohaselt kasutavad ja
eelistavad uudiste jélgimiseks interneti kdige viahem just Tallinna noored. Ehk oli vale eeldada, et
suurema linna noortel on suurem huvi ja vOimalus kasutada uut meediat. Pohimotteliselt on
tdnapdeval voimalik internet panna sisse ka metsatallu, seega osutus véiraks alateadlik eeldus, et
viiksemates linnades nagu Voru peaks internet olema kuidagi vihem kéttesaadav vo1 populaarne

kui Tallinnas.

Kuigi koostatud kiisitlus ja intervjuu osutusid tohusaks ning vastuse said koik eelnevalt
pustitatud uurimiskiisimused ja hiipoteesid, tekkis empiirilises osas tulemuste tdlgendamisel paar
kohta, kus oleks voinud pohjuste teadasaamiseks intervjuus veel ,,miks?* kiisida ning noorte
motiividest rohkem teada saada. Niiteks selgus, et noored kasutavad koige rohkem uudiste
jélgimiseks ning usaldavad meediumidest samuti koige rohkem televisiooni. Tegu ei ole kiill antud
t60 eesmérke arvesse vottes koige olulisema tulemusega, kuid oleks siiski huvitav teada, mis on

saadud fakti pohjuseks.



Kokkuvote

Antud bakalaureusetod uuris, millised on Eesti glimnaasiuminoorte uudiste jidlgimise
harjumused ja eelistused ajal, mil meedia omab tihiskondlike protsesside ja inimeste individuaalse
arengu midramises jirjest suuremat rolli. Eelkdige oli uurimuse eesmérgiks aga vilja selgitada,
millist tdhtsust omab uuel online-ajakirjanduse ajastul traditsiooniline paberil ajaleht just 16-18
aastaste noorte hulgas, keda vdib pidada tehnoloogiliste uuenduste kasutamisel iiheks altimaks
ithiskonnagrupiks. Lisaks sellele, et vilja selgitada, millised véljaanded ning teemad konkreetselt
noori huvitavad, oli t66 eesméirgiks ka uurida, kuidas suhtutakse ajalehes eelkdige noortele

suunatud lisadesse, mis peaksid teoreetiliselt rahuldama just antud sihtgrupi vajadusi.

To6 empiirilise osa aluseks on autori poolt 1dbi viidud kiisitlused ning suulised intervjuud
giimnaasiuminoortega kolmest eri suurusega linnast - Tallinnast, Tartust ja VOrust. Kokku osales
uuringus 260 noort. Kiisimustike abil saadud andmete analiiiisiks on kasutatud kvantitatiivset
andmeanaliiiisi, mis voimaldab eelkdige fikseerida, mdodta ja teha arvulisi kokkuvdtteid, leidmaks
uurimiskiisimustele vastuseid 14dbi statistiliste nditajate. Suuliste intervjuude transkriptsioonide
analiitisiks on kasutatud ni1 kvantitatiivset kui kvalitatiivset uurimismeetodit, pdohifookus on
siinkohal viimatinimetatul, mille eesméirgiks on noorte suhtumise ja eelistuste mdistmine,
seletamine ja tolgendamine.

Autori poolt koostatud kiisitlus ja intervjuu ning kasutatud uurimismeetodid osutusid tdohusaks.

Vastuse said kdik eelnevalt piistitatud uurimiskiisimused ja hiipoteesid.

Uurimusest selgus, et 16-18 aastased giimnaasiuminoored on &drmiselt huvitatud uudiste
jalgimisest, tehes seda enamasti kord pdevas voi isegi sagedamini. Kuigi ajalehed ei osutunud
noorte hulgas kdige populaarsemaks uudiste jalgimise kanaliks, jaddes alla televisioonile ja
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internetile, selgus, et formaadilt eelistavad noored online-véljaannetele siiki traditsioonilist paberil
ajalehte, mida peetakse kasutamise aspektist mugavamaks ja emotisonaalselt Idhedasemaks.

Ajalehtede lugemise harjumuse ning interneti kasutamise eelistamise mééravateks faktoriteks on
tihti kodune olukord, tellitud lehtede arv ja liigid, interneti olemasolu ning internetiithenduse kiirus.
Samas selgus, et vastupidiselt oodatule on just kdige suurema linna, Tallinna, noored need, kes
kasutavad uudiste tarbimiseks kdige vihem interneti ning eelistavad formaadilt kdige enam paberil

ajalehti.

Uurimusega saadud tulemustest selgus ka fakt, et erinevalt eelnevalt piistitatud hiipoteesist
huvitavad noori uudiste jilgimisel eelkdige tdsised teemad nagu sise- ja vilisuudised, mitte aga
sport ja meelelahutus. Osaliselt just tdnu sellel faktile ei paku ka Postimehes ilmuv noortelisa HIP!
sihtgrupile suuremat huvi, sest on hetkel liigselt meelelahutusele orienteerunud, pakkudes suurel
madral kuulsustega seotud informatsiooni, mille asemel noored loeksid pigem tehnika,
subkultuuride, hariduse, t66 ning vaba aja veetmise voimaluste kohta. Noortelisa olemasolu pidasid

16-18 aastased Opilased aga viga positiivseks ning oluliseks nihtuseks.

Kuigi erinevad uuringud Euroopas on ndidanud, et ajalehtede tarbimise tendentsid aina
langevad, seda just eriti noorte seas, tdestab antid bakalaureusetdo, et Eesti giimnaasiuminoored on
uudiste jélgimisest ddrmiselt huvitatud ning eelistavad ténapdeva tehnoloogiliselt arenenud

tthiskonnas populaarsele veebikeskkonnale siiski traditsioonilisi paberil ajalehti.



Summary

Newspaper reading among high-school students

The goal of given Bachelor’s thesis was to study the habits and preferences of Estonian
high-school children in following the news. The main aim of the research was to find out how
important is traditional newspaper on the era of online journalism among the youth aged 16-18
years, who may be considered to be the most willing social group to use technological innovations.
Furthermore the study determins which are the particular newspapers and subjects that are the most
interesting for young people and how do high-school students relate to pages of newspaper that are

ment especially for youth.

The empirical part of the Bachelor's thesis is based on questionings and interviews that were
conducted by the author in 3 citys of various size and population — in Tallinn, Tartu and Voru. All
together the amount of participants was 260.

The information collected with questionnaires was processed by using quantitative research
methods, which allow primarly fixate, measure and make statistical conclusions. The transcriptions
of conducted interviews were processed by using both quantitative and qualitative research methods
in order to complement the statistics with reasons, attitudes and interpretations that young people
have regarding media usage in order to follow the news.

The questionnaire, interview and used research methods proved to be efficient. All previously rased

research questions and hypotheses got answered.

From the results appeared that students aged between 16-18 years are extremely interested in
news and follow them mostly once a day or even often. Even though newspapers did not turn out to
be the most popular mediums among high-school students, remaining on third place after television

52



and internet, it appeared that young people do prefer traditional paper editions to modern online-
newspapers.

The results revealed that contrarily to previously raised hypothesis young people take more interest
in serious subjects like domestic and foreign news than in sports and entertainment. Partly due to
that fact they do not take greater interest in pages of newspaper like HIP! in Postimees that is ment
especially for youth, but offers mostly storys about so-called stars not technics, subcultures,

education, work and leisure activities, that actually interest young people.

Different studys held in Europe have shown that the reading of newspapers has considerably
decreased over the past years, especially among young people. Present Bachelor’s thesis has
demonstrated that Estonian high-school students are not following the sorrowful trend and are very

eager to read newspapers even though internet has seized an important place in whole society.
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Lisad

Lisa 1. - Kiisitlus

1. Kui sageli jilgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?

Ei jalgi uudiseid tildse
Jélgin uudiseid harva, ebaregulaarselt
Jélgin uudiseid regulaarselt, aga mitte iga paev
Tavaliselt kord pédevas

Paar korda paevas.........cccoeeieriiiiiiiniecieeeeee

Mitu korda pievas

2. Kui sageli kasutate jirgnevaid allikaid uudiste jalgimiseks?

Viga sageli Monikord Usna harva Uldse mitte
Televisioon 4 2 1
Raadio 4 2 1
Ajalehed 4 2 1
Internet 4 2 1
Teised inimesed 4 2 1
3. Kui usaldusviirseks peate erinevaid allikaid uudiste edastamisel?
Téiesti Pigem Pigem mitte- Téiesti eba- Ei jélgi seda
usaldusvadrne | usaldusvddrne | usaldusvddrne | usaldusvdirne
Televisioon 5 4 3 2 1
Raadio 5 4 3 2 1
Ajalehed 5 4 3 2 1
Internet 5 4 3 2 1
Inimesed 5 4 3 2 1
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4. Kui palju aega Te paevas uudiste jalgimisele kulutate?

Televisioonist Raadiost Ajalehtedest Internetist
Ei kulu tildse 1 1 1 1
Kuni 15 min 2 2 2 2
16 — 30 min 3 3 3 3
31 —45 min 4 4 4 4
46 — 60 min 5 5 5 5
61 — 90 min 6 6 6 6
1,5 — 2 tundi 7 7 7 7
Ule 2 tunni 8 8 8 8

5. Kui histi olete enda meelest informeeritud ....

Viga histi | Pigem histi | Raske 6elda Pigem Viga kehvasti
kehvasti
..kodukohas toimuvast 5 4 3 2 1
..Eestis toimuvast 5 4 3 2 1
..Euroopa Liidus toimuvast 5 4 3 2 1
..maailmas toimuvast 5 4 3 2 1

6. Kui sageli loete ajalehti?
Iga paev....ccoovveeennnennnn. 5

Mitu korda nadalas........ 4
Uks kord nédalas........... 3

Korra voi paar kuus.......2

Eiloegi....cccoovuveivannnnne. 1

7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?
Pabervéljaandel..............c........... 1
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Internetist.....cooeveeeeeeeeeeeeeeeeennn. 2

Fi ole kindlat eelistust................. 3

8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli? (Esimesse kasti tehke rist, kui antud leht on Teie peres
ka koju tellitud.)

Tellitud Iga Pidevalt, aga | Vahete- Viga Uldse mitte
numbrit mitte iga vahel harva
numbrit
Postimees 5 4 3 2 1
Eesti Pdevaleht 5 4 3 2 1
SL Ohtuleht 5 4 3 2 1
Aripiev 5 4 3 2 1
Eesti Ekspress 5 4 3 2 1
Maaleht 5 4 3 2 1
Linnaleht 5 4 3 2 |
Sirp 5 4 3 2 1
Kohalik, maakonna-, 5 4 3 2 1
linna- voi vallaleht
Moni Eestis ilmuv 5 4 3 2 1
venekeelne leht
Mboni vélismaine 5 4 3 2 |
ajaleht
9. Milliseid internetiportaale Te uudiste lugemiseks kasutate ja kui sageli?
Jarjekindlalt Modnikord, Viga harva Uldse mitte
juhuslikult
Postimees Online 4 3 2 1
Péevaleht Online 4 2 1
Aripéev Online 4 3 2 1
Eesti Ekspress 4 3 2 1
SL Ohtuleht 4 3 2 1
Delfi 4 3 2 1




ETV 24 4 3 2 1

Minut.ee 4 3 2 1

Moni venekeelse ajalehe 4 3 2 1
portaal

Moni vilismaise ajalehe 4 3 2 1

portaal

10. Millised teemad Teid ajalehe lugemisel huvitavad?

Huvitab véga

Huvitab natuke

FEriti ei huvita

Fi huvita tldse

eriti
Eesti uudised 4 3 2 1
Poliitika 4 3 2 1
Majandus 4 3 2 1
Vilisuudised 4 3 2 1
Kohalikud uudised 4 3 2 1
Teadus 4 3 2 1
Kultuur 4 3 2 1
Sport 4 3 2 1
Arvamuslood 4 3 2 1
Krimiuudised 4 3 2 1
Lisad (reis, tervis, autod, 4 3 2 1
kodu)
Kuulutused 4 3 2 1
Horoskoop 4 3 2 1
[Imateade 4 3 2 1

11. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?

Uldse mitte............... 1
Usna harva............... 2
Monikord................. 3
Viga sageli.............. 4

60




12. Kuidas suhtute noortelisadesse nagu Postimehe HIP?

Ei paku iildse huvi...................

Pigem halvasti........ccccecuenneenne.

Ei tea, raske oelda................... 3

Pigem hésti........ccccevvveniinennnne

Viéga hasti....ccccovveeeceeeeieeenen.

13. Millised teemad Teile noortelisades (HIPis) huvi pakuvad?

Huvitab viga

Huvitab natuke

Ei huvita eriti

Ei huvita uldse

Info kontsertite kohta 4 3 2 1
Info uute plaatide kohta 4 3 2 1
Eesti staaridega seonduv 4 3 2 1

Vilismaa staaridega seostuv 4 3 2 1
MTYV ja Uuno edetabelid 4 3 2 1

14. Mida sooviksite noortelisast lugeda? Mis hetkel puudu on?

16. Teie vanus.............. aastat
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Lisa 2. - Intervjuu kiisimused

1. Kui sageli jilgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?

Ei jélgi uudiseid Gildse........cccovveveeviiniinenienienene 1
Jélgin uudiseid harva, ebaregulaarselt................... 2

Jélgin uudiseid regulaarselt, aga mitte iga pdev....3

Tavaliselt kord paevas.........cccceeeveeeienieeiienneeneens 4
Paar korda paevas.........cccceeeeieeeiieeniieeeieeeee e 5
Mitu korda paevas.........ccceeevvveerieeeciieeeiieeeiee e 6

2. Kui oluliseks peate enda jaoks uudiste jalgimist?

Ei pea iildse oluliseks..........cccceevivenirannnnnne. 1
Pean véheoluliseks........c.cccocevviniininncnnnne. 2
Pean pigem oluliseks..........cccceevverieenennen. 3
Pean viga oluliseks.........cccooceeeiieniinciienene 4

3. Millisest allikatest jilgite uudiseid kodige sagedamini ja millisest koige harvem?
...... televisioon

...... raadio

...... ajalehed

...... internet

...... teised inimesed

4. Millist neist allikatest peate koige usaldusviarsemaks, millist koige vihem

usaldusvaarseks? Miks?



5. Mis eesmiirgil uudiseid jalgite?

Informatsiooni SAaMISEKS. ......cvvvuummeeeeeeeeieeeeeeeeeeeeeees
Ajaviiteks, meelelahutuseks...........ccoceeviiniiinincnnen.

Teised jélgivad ja ei taha neist kehvem olla.................

6. Kui sageli loete ajalehti?

Iga pédev....ccceeveeiennnen. 5
Mitu korda nédalas........ 4
Uks kord niidalas........... 3
Korra voi paar kuus.......2
Eiloegi.....cccevveeennnnnnne. 1

7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?

Paberviljaandel...........ccccceeenn. 1
Internetist....cooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen. 2
Ei ole kindlat eelistust................. 3

Kui on eelistus, siis miks just see?
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8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli?

10. Milliseid internetiportaale kasutate uudiste lugemiseks ja kui sageli?

11. Kas internetiportaalidel on uudiste edastamisel Teie jaoks ajalehtedegga vorreldes
erinevusi? Kui siis milliseid?



13. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?

Uldse mitte.............. 1
Usna harva............... 2
Monikord................. 3
Viga sageli.............. 4
Alati......ccooveeeveeennnen. 5



Mees......... 1
Naine........ 2
18. Teie vanus.............. aastat

Lisa 3. - Intervjuude traskriptsioonid

(Valikvastustega kiisimuste puhul on vastuse ees, enne kiisitletu pikemat arutelu, number, mis

tdhistab vastaja eelistustega enim sobinud ette antud vastusevarianti)

Lisa 3.1 - Intervjuu 1

1. Kui sageli jélgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?
(6) Tavaliselt juhtub ikka péris mitu korda pdevas. Mm... hommikul kuulan veidi raadiot, koju

joudes lehitsen ajalehti ja Shtul vaatan tavaliselt ka monda uudistesaadet.

2. Kui oluliseks peate enda jaoks uudiste jalgimist?
(4) Pean ikka véga oluliseks, sest kui moni péev ei ole aega uudiseid vaadata voi kuulata voi lugeda,
siis tekib selline tunne, et ei tea enam, mis iimberringi toimub. Tahaks ikka kdigega kursis olla.

Mingilgi médral.

3. Millisest allikatest jilgite uudiseid koige sagedamini ja millisest koige harvem?
1. televisioon 2. ajalehed 3. raadio 4. teised inimesed 5. internet
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4. Millist neist allikatest peate koige usaldusvairsemaks, millist koige vihem
usaldusviarseks? Miks?

Ajalehed on minu jaoks vist ikka kdige usaldusvddrsemad. Seal on enamasti ikka tdsised lood,
mida on vaevaga tehtud ja mis vastavad ka tdele. Teleuudised on olenevalt saatest ka
usaldusvairsed. Vorreldes néiteks ,,Seitsmeste uudistega® on ,,Reporter* selline kahtlust dratav ja
ega seal just palju uudiseid ka viimasel ajal pole, rohkem sellised kohati tiiiitud aga kohati toredad
lood.

Raadio on kiill ka usaldusvdirne aga seal on uudised liiga liihikesed, et kui tahad asjast aru saada,
siis loed ikka lehest juurde. Noh ja nditeks mingid Sky+i hommikuprogrammi uudised on kiill
pigem naljategemine, et umbes mis mingi kuulsusega juhtus voi kuidas néiteks Brasiilia kloun
hammustas tiigrit kdrvast.

Kodige viahem pean ma usaldusvédrseks teisi inimesi, sest nad rddgivad asju enda vaatepunktist ja

unustavad enamasti olulisi detaile ja siis kogu lugu muutub reaalsusest erinevaks voi nii...

5. Mis eesmiirgil uudiseid jalgite?
(1) Ikka selleks, et tead saada, mis toimub. Veidi jube on vaadata neid tiilipe, kes sellistest asjadest

el huvitu, tegelevad oma konkreetsete hobidega ja on reaalsest maailmast tiiesti eraldatud.

6. Kui sageli loete ajalehti?
(5) Nagu juba iitlesin, piitian ikka iga pdev lugeda. Monikord harva ei saa pihta, aga see on tdesti

harva. Kui véga kiire on voi kusagil kodust éra olen.

7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?
Loen paberil, sest koju on mitu lehte tellitud... Siis Postimees ja Eesti Ekspress ja Pdevaleht.
Internetist ei loe eriti, sest loen juba paberil édra ja netis on targematki teha. Kui foorumis on keegi

mingi artikli linkinud, siis vaatan ja loen ka kui on huvitav ja pole varem peale sattunud.

67



8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli?
Neid, mis koju on tellitud loen iga piev, nagu ma juba mitu korda olen 6elnud, aga monikord harva
loen ka SLOhtulehte. Tidil on see tellitud ja kui kiilas kiime, siis ikka lehitsen. Mingit dripieva

olen ka vahel vaadanud, aga see pole eriti minu teema.

9. Millised ajalehed on Teil koju tellitud?

Vastus juba pirast kiisimust nr 7.

10. Milliseid internetiportaale kasutate uudiste lugemiseks ja kui sageli?
Ise sihilikult ei kasuta {ihtegi. Need foorumi lingid on tavaliselt kas postimehe lehelt voi siis delfist.

Monikord jadb sealt moni muu teema ka silma aga jah ise nimme ei ldhe uudiseid netis otsima.

11. Kas internetiportaalidel on uudiste edastamisel Teie jaoks ajalehtedega vorreldes
erinevusi? Kui siis milliseid?

Ajalehte on minu meelest monus lugeda, vitad tassi kakaod ja istud tugitooli ja hakkad lugema.
Internetist on ebameeldiv. Istud seal toolil ja monitor paneb silmad valutama ja siis kui net on veel
aeglane ka, siis kulub erinevate lugude lugemiseks ikka mitu korda rohkem aega ja nérve ka.
Monikord annan lihtsalt alla, sest ei viitsi oodata, kuni leht end dra laeb. Paberist ajalehe puhul on
see ka, et kui juba lugema hakkad, siis vaatad terve lehe ldbi. Noh kasvdi pealkirjad ja piltide all
olevad tekstid ja midagi jadb ikka meelde. Netis void vastavalt kategooriale valida ja siis néiteks ei
loe majanduse voi vilismaa alt dkki isegi pealkirju, kuigi dkki on just midagi eriti huvitavat

juhtunud.

12. Millised teemad Teid uudiste jalgimisel koige rohkem huvitavad?

Kodige rohkem ikka seda, mis Eestis toimub aga poliitikat ei viitsi iildse lugeda. Sama on
valisuudistega tegelt... Et kui on rddgitud niiteks mingist onnetusest voi katastroofist voi millestki
sellisest, siis loen huviga aga poliitikat ei viitsi lugeda. Spordilehekiiljed vaatan ka ikka alati tile.
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13. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?

(3) Loen monikord harva, kui midagi huvitavat silma jdib. Seda ei juhtu just viga sageli.

14. Milline on teie arvamus noortelisadest (HIPist)?

Einoh tore muidugi, et noortele ka tahetakse midagi pakkuda ja ma usun, et paljud leiavad ka sealt
midagi. Mina ise védga ei vaimustu enamusest teemadest, mida seal kajastatakse. See Kroonika
sarnane kuulsuste klats ei istu eriti. Aga nditeks lritustest kirjutamine on véga tdnuvéaart. Olen isegi

tisna mitu korda ldinud peole vo1 kontsertile, millest nagu Hipist teada saanud olen.

15. Millised teemad Teid noortelisa (HIPi) lugedes huvitavad, huvitaksid?
Huvitavad lood erinevate béndide kohta ja siis loomulikult tirituste reklaamid. Muud eriti sisukat

pole tdhele pannud. Aa...mdnikord on head plaadisoovitused ka.

16. Mida voiks noortelisades (HIPis) muuta?

Seda vilismaa kuulsuste mulli voiks vdhem olla. Hetkel oleks sellel nagu pdhirdhk. Rohkem
voikski olla pikemaid lugusid erinevate noortele suunatud iirituste, kontsertite ja kasvoi t66- voi
vaba aja veetmise kohtade ja vOimaluste kohta. Ei viitsi lugeda mingit plima, tahaks saada

kasulikku infot.

17. Sugu Naine

18. Vanus 17

(asukoht Tartu)

Lisa 3.2 - Intervjuu 2

1. Kui sageli jélgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?

(2) Tuleb tunnistada, et harva. 69



2. Kui oluliseks peate enda jaoks uudiste jalgimist?

(2) Ei ole oluline. Mis neist uudistest ikka vahtida. Elus on olulisemaidki asju. Mis see mulle annab,

kui raiskan kalli aja nditeks mingi Savisaare jama vahtimise peale.

3. Millisest allikatest jalgite uudiseid koige sagedamini ja millisest kdoige harvem?

Enamasti satun peale raadiouudistele aga neid ka suu ammuli kuulama ei jai, pigem on need
paratamatult muusika vahel. Telekast saab ka monikord vaadatud. Noh ja koolis voi kusagil saab

teiste kdest ka teada mondagi. Ajalehti ei loe eriti ja internetist ka uudiseid ei otsi.

4. Millist neist allikatest peate koige usaldusviairsemaks, millist koige vihem
usaldusviarseks? Miks?

Eks nad koik ole usaldusviairsed.

5. Mis eesmiirgil uudiseid jalgite?

(2) Noh kui midagi muud parasjagu teha ei ole, siis vaatan.

6. Kui sageli loete ajalehti?

(2) Eriti et loe. Nojah, mingi moned korrad kuus vast venitab vélja.

7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?

(3) Vahet pole.

8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli?

Emal on Postimees tellitud. Monikord tSekin seda.

9. Millised ajalehed on Teil koju tellitud?

Ainult see Postimees ongi.
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10. Milliseid internetiportaale kasutate uudiste lugemiseks ja kui sageli?

Ei loe internetist uudiseid.

11. Kas internetiportaalidel on uudiste edastamisel Teie jaoks ajalehtedega vorreldes
erinevusi? Kui siis milliseid?

Internetist on vast mugavam, ei pea selle paberihunnikuga sahmima.

12. Millised teemad Teid uudiste jalgimisel koige rohkem huvitavad?

Sporti tSekin ikka. Ma ei tea, mingi Onnetustest ja nii on ka huvitav lugeda vahel. Poliitikute

kemplemist ja majandust ei tdmba eriti lugema. Ei anna mulle midagi.

13. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?

(2) Monikord ikka vaatan. Niilid hiljuti oli see Simple Sessioni vérk seal. See oli ok. Enamast seal

midagi tegelt pole.

14. Milline on teie arvamus noortelisadest (HIPist)?

Tsill. Las ta olla. Vahel kukub pérle ka. Ega muidu lehes vist selliseid asju ei kirjutataks.

15. Millised teemad Teid noortelisa (HIPi) lugedes huvitavad, huvitaksid?

Spordivérki voiks rohkem olla. Mingit rula ja stuffi. Sellega tegelevatest vendadest dkki midagi.

16. Mida voiks noortelisades (HIPis) muuta?

Ma ei tea. Noh vdikski dkki huvitavamaks teha. Praegu on liiga puine voi midagi.

17. Sugu Mees

18. Vanus 17

(asukoht Tartu)
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Lisa 3.3 - Intervjuu 3

1. Kui sageli jilgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?

(6) Loomulikult mitu korda péevas.

2. Kui oluliseks peate enda jaoks uudiste jalgimist?

(3) Ei pea seda eluliselt oluliseks. Suudan ka ilma uudiseid teadmata mdonda aega eksisteerida,

nditeks suvel maal vanaema juures. Aga kui vdoimalus on, siis muidugi vaatan maailma.

3. Millisest allikatest jilgite uudiseid kodige sagedamini ja millisest koige harvem?

Internetist loen enamasti ja televiisorist vaatan ka vahel. Kuna netis on koik sama, mis lehes,

aga varem, siis pole motet enam ajalehti lugeda. Raadiot ei ole ma kunagi kuulanud, liiga
vastuvoetamatu muusika minu jaoks. Mis inimestesse puutub, siis mdonikord nad rddgivad midagi

tarka, aga enamasti mitte.

4. Millist neist allikatest peate koige wusaldusviirsemaks, millist koige viahem
usaldusviarseks? Miks?

Internetis kindlasti on ajalehtede online viljaanded usaldusviérsed, aga mingid delfi taolised kohad,

kuhu pohimdtteliselt igaiiks saab uudise kokku kirjutada kiill usaldusvéérsed ei ole.

5. Mis eesmiérgil uudiseid jalgite?
(1) ja (2) Milleks ikka uudiseid jélgitakse? Et toimuvast teada saada, ajaga kaasas kdia. Samas tuleb
tunnistada, et tihti loen netist uudiseid just selle tottu, et midagi targemat ei ole voi ei viitsi hetkel

teha.

6. Kui sageli loete ajalehti?

(5) Kui internetivéljaanded siia alla 1dhevad, siis iga péev.
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7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?

(2) Interneti. Selle pérast, et esiteks ei ole meil koju ajalehti tellitud, kuna vanematel on ka oma
lapakad ja koik ajavad nendega asju. Teiseks liigub internetis koguaeg infot peale, uudised

muutuvad ja on vérsked.

8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli?

Paberil motled? Ei loegi tavaliselt. Kui kusagil ootan voi kiilas olen, siis lehitsen meelsasti
Ekspressi. Linnalehte vaatan ka monikord kui vanaema juures kéin. Tema veab neid ikka hunnikuga

koju.

9. Millised ajalehed on Teil koju tellitud?

Ei ole iihtegi.

10. Milliseid internetiportaale kasutate uudiste lugemiseks ja kui sageli?

Ikka reaalsete ajalehtede online versioone. Postimees, Pievaleht, Eesti Ekspress, Aripiev. Ja loen

iga pdev enamust, Ekspressi harvemini.

11. Kas internetiportaalidel on uudiste edastamisel Teie jaoks ajalehtedega vorreldes

erinevusi? Kui siis milliseid?
Kiirem, mugavam, ajakohasem. Mis siin ikka 6elda, harjumise asi. Kui ma loeks ajalehte, siis oleks

vast sellega harjunud ja rahul.

12. Millised teemad Teid uudiste jalgimisel koige rohkem huvitavad?

Tavaliselt on nii palju aega, et vaatan kdik teemad 14bi. Poliitikast meelelahutuseni ja drist spordini.

Koigesdoja olen. Kui uudistes oleks midagi ebahuvitavat, siis see poleks ju uudis...

13. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?
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(2) Sihilikult seda rubriiki lahti ei vota aga kuna need uudised on pealehel teistega segamini, siis

vahel jadb moni huvitavam ikka silma. Parast loo alt logolt néed, et on Hipi uudis.

14. Milline on teie arvamus noortelisadest (HIPist)?

Tegelikult ddrmiselt ebavajalik. Ma saan aru jah, et noori iiritatakse ka panna lehte kitte votma ja
loodetakse, et parast Britney Spearsist lugemist pdorab ta ehk ka mdned lehed edasi ja tunneb huvi
muude asjade suhtes. Samas ma ei usu, et see eriti efektivne oleks. Inimesel peab endal ikka huvi
olema. Pohimdtteliselt ei ole sellisel jamal kohta tdsises pievalehes. Noorteajakirjad on olemas ja

igasugused muud sopakad.

15. Millised teemad Teid noortelisa (HIPi) lugedes huvitavad, huvitaksid?

Ei oska 6elda. Hetkel loen monda bandiartiklit. .....oeh..... Mida sinna ikka panna saaks. Mingite

erialaste huvide jaoks on omad ajakirjad ju.

16. Mida voiks noortelisades (HIPis) muuta?

Nii véga ta mind ka ei héiri, et ma peaks iitlema, et kaotagu &dra. Kindlasti on sihtgrupp olemas.

Minu viga, et sinna ei kuulu.

17. Sugu Mees

18. Vanus 18

(asukoht Tartu)

Lisa 3.4 - Intervjuu 4

1. Kui sageli jélgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?

(4) Péevas korra vaatan, rohkem ei ole aega ja ega pole vist motet kah.. 74



2. Kui oluliseks peate enda jaoks uudiste jalgimist?

(3) No ega ei pea kiill uudiste jilgimist olulisemaks oma igapdevategevustest. Rohkem selline

teisejarguline asi, mis on pohimotteliselt oluline, et maailmas toimuvale pihta saada. Vot.

3. Millisest allikatest jalgite uudiseid koige sagedamini ja millisest kdige harvem?

Pohiliselt ikka telekast ja lehtedest. Raadiost siis kui saab kuttidega autoga ringi kdrutatud, aga siis
vahetama enamasti jaama kohe voi liikkkame plaadi peale. Internet? Viga vihe. Arvutis teen ikka

kooliasju v0i mangin.

4. Millist neist allikatest peate koige usaldusvairsemaks, millist koige vihem
usaldusviirseks? Miks?

Et siis pean iitlema, mida usun rohkem ja mida vihem? Mulle on selline tunne jdinud, et koik
votavad oma info samast kohast, et sesmottes, et noh kui mingi lugu nagu esile kerkib, siis ajalehes
ja telekas on tipselt sama jutt. Noh, et mis ma nagu 6elda tahan on see, et kui kdik teevad iihte

teemat, siis on ka sama usaldusvéaérsed.

5. Mis eesmirgil uudiseid jalgite?
(1) Et teda, mis toimub. Sul on seal mingid variandid?.....Haha.....see kolmas on muidugi téitsa
muhe. Hea tiilip peab olema, kes vaatab paaniliselt uudiseid iga péev, sest teised vaatavad ja muidu

on loll tunne. Einoh &@kki ongi selliseid kah.

6. Kui sageli loete ajalehti?

(6) Vast ikka iga pdev. Monikord ei onnestu ka......parst 1dbu, siis pea ei taha infot vastu votta

(naerab rahulolevalt). Ja ega nddalavahetusel neid lehti palju ei ilmu ka tegelt.

7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?

(1) Enne vist iitlesin juba, et arvutis on muudki teha. Seega jadb paberil tile..... 75



8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli?

Postimeest ja Vorumaa Teatajat loen kdige rohkem. Neid ikka iga lehte.

9. Millised ajalehed on Teil koju tellitud?

Needsamad ongi. Kui poleks koju tellitud, siis ma kiill koguaeg vist ei loeks neid.

10. Milliseid internetiportaale kasutate uudiste lugemiseks ja kui sageli?

Kui iildse monele sellisele lehele satun, siis pigem Delfi, Postimees v&i Ohtuleht. Sdbrad vahel

msnis saadavad linke kui midagi eriti naljakat voi jaburat on.

11. Kas internetiportaalidel on uudiste edastamisel Teie jaoks ajalehtedega vorreldes
erinevusi? Kui siis milliseid?

Uks on nagu paberil ja teine arvutis.......... A muidu on lood ja kdik ju sama.

12. Millised teemad Teid uudiste jalgimisel koige rohkem huvitavad?

Majandus on selline teema, mida vaatan. Noh tdsisematest teemadest. Eriti siis kohalikust lehest, et
teada, mis meil siin Vorumaal toimub. Kuna isa tegeleb ettevotlusega ja ise tahaks ka varsti midagi
tegema hakata........ Kultuur ja teaduse kohta kdivad uudised pakuvad ka huvi. Mida ma néiteks

iildse ei loe on sport. Sellist kutti nded vist esimest korda? (naerab taas rahulolevalt).

13. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?

(1) Uldse ei loe.

14. Milline on teie arvamus noortelisadest (HIPist)?

See on nii igav. Téielik paberi raiskamine. Sealt pole ju midagi lugeda.
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15. Millised teemad Teid noortelisa (HIPi) lugedes huvitavad, huvitaksid?

Tore oleks, kui tegu olekski noortele suunatud lehega. Ma mdtlen, et oleks midagi seotud dppetdoga
ja suviste tegevustega jne. Mmm....ja tehnikst voiks kah rddkida niiteks. Mingi uued mobiilid ja

mussi kuulamise vahendid. Ma usun, et paljusid huvitaks.

16. Mida voiks noortelisades (HIPis) muuta?

Et siis tehku midagi, mis noori huvitaks.

17. Sugu Mees

18. Vanus 17

(asukoht Voru)

Lisa 3.5 - Intervjuu 5

1. Kui sageli jélgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?

(4) Iga piaev.

2. Kui oluliseks peate enda jaoks uudiste jalgimist?

(2) Ei pea viga oluliseks. Enamus uudiseid on tiilitud. Poliitika ja ....... igav minu meelest. Aga
jélgin ikka, sest néiteks eesti keele Opetaja iitles, et vdga oluline on jargmisel aastal 15pukirjandit
kirjutades see, et me oleme uudiseid jélginud. On lootust saada paremad punktid, kui oleme kursis

asjadega. Oskame neil teemadel arutleda.
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3. Millisest allikatest jalgite uudiseid kodige sagedamini ja millisest kdige harvem?

Ajalehti loen. Paberil ja netist. Teleka vaatamiseks pole eriti aega, tavaliselt olen sel ajal viljas kui

uudised on. Teistelt kuuleb ka iisna palju, koolis vahel arutame tundides.

4. Millist neist allikatest peate koige wusaldusviirsemaks, millist koige viahem
usaldusviarseks? Miks?

Kaik on isna usaldusvéarsed.

5. Mis eesmiérgil uudiseid jalgite?

(1) Et uudiseid saada.....

6. Kui sageli loete ajalehti?

(4) Lehti kiill iga pdev lugeda ei joua. Aga mitu korda nidalas ikka.

7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?

(3) Ei eelista midagi.

8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli?

Postimeest loen kdige rohkem. Mdnikord ka SLOhtulehte ja Vorumaa Teatajat.

9. Millised ajalehed on Teil koju tellitud?

Postimees on.

10. Milliseid internetiportaale kasutate uudiste lugemiseks ja kui sageli?

Delfit. Postimeest ja Ohtulehte ka, aga Delfis on kdik koos nagu.

11. Kas internetiportaalidel on uudiste edastamisel Teie jaoks ajalehtedega vorreldes
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erinevusi? Kui siis milliseid?

Ajalehega saab kiiremini {ihele poole. Meil on kodus aeglane {ihendus ja Delfi laeb vahel nii kaua.

12. Millised teemad Teid uudiste jalgimisel kdige rohkem huvitavad?

Kdige rohkem huvitavad kohalikud uudised. See puudutab mind ka, mis kodukohas toimub. Aga
jélgin sama palju ka iilejdédnud Eesti ja vélismaa kohta kidivaid uudiseid. Kuritegude kohta on

huvitav lugeda.......Enda harimiseks vaatan ka arvamuslugusid....neid tihti I6puni ei viitsi lugeda.

13. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?

(3) Monikord ikka loen. Enamasti lasen pealkirjadest silmaga tile.

14. Milline on teie arvamus noortelisadest (HIPist)?

Ega seal lugeda suurt midagi pole. Harva on kellestki huvitavast kirjutatud.

15. Millised teemad Teid noortelisa (HIPi) lugedes huvitavad, huvitaksid?

Voiks kirjutada ka vihemtuntud staaridest....inimestest, kes ka muusikas ja filmides on aga pole

Madonnad voi Parised.

16. Mida voiks noortelisades (HIPis) muuta?

Nédala sees vOiks olla sama palju lehekiilgi kui laupéeval.

17. Sugu Naine

18. Vanus 18

(asukoht Voru)
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Lisa 3.6 - Intervjuu 6

1. Kui sageli jilgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?

(5) Mitu korda paevas.

2. Kui oluliseks peate enda jaoks uudiste jalgimist?

(4) Viéga oluliseks.

3. Millisest allikatest jilgite uudiseid koige sagedamini ja millisest koige harvem?

Ausaltoeldes jilgin igalt poolt lisna palju. Telekast vaatan igal dhtul Reporterit. Loen lehti mis koju

tulevad ja otsin tdiendust ka internetist. Raadiot ei kuula péris iga paev.

4. Millist neist allikatest peate koige usaldusviairsemaks, millist koige vihem
usaldusviarseks? Miks?

Reporter vist on natuke rohkem selline naljaga pooleks. Aga seal on ka tdsiseid uudiseid. Ma arvan,

et koik on samavord usaldusvaarsed. Sihilikult valetama ei tule tikski.

5. Mis eesmiirgil uudiseid jalgite?

(1) Natuke rumal kiisimus...et asjadest teada saada loomulikult.....mis eesmaérgil siis veel nagu?

6. Kui sageli loete ajalehti?

(5) Iga paev

7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?

(1) Paberil

8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli?
80



Ema juurde, seal kus ma périselt elan, kiiivad Postimees ja Ohtuleht. Neid loen iga pdev. Isa juurde

kdib Pdevaleht. Seda loen harvemini. Monikord loen eesti Ekspressi ja Vorumaa Teatajat ka.

9. Millised ajalehed on Teil koju tellitud?

Postimees ja SLOhtuleht

10. Milliseid internetiportaale kasutate uudiste lugemiseks ja kui sageli?

Postimeest ja Ohtulehte vaatan. Mitte iga péev, aga iisna tihti.

11. Kas internetiportaalidel on uudiste edastamisel Teie jaoks ajalehtedega vorreldes
erinevusi? Kui siis milliseid?

Internetis info tdieneb kiiresti. Monikord votad ajalehe lahti ja selgub, et oled eelneval paeval juba

koik teemad 1dbi lugenud.

12. Millised teemad Teid uudiste jalgimisel kdige rohkem huvitavad?

Koik huvitab. Loen terve lehe 1ébi alati. Kui midagi vélja tuua, siis eks siseuudised on ikka koige

olulisemad.

13. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?

(2) Usna harva. Ei leia midagi lugemisvéirset.

14. Milline on teie arvamus noortelisadest (HIPist)?

See ei ole hetkel kiill eriti nagu noortelisa vaid pigem kollane lisa.

15. Millised teemad Teid noortelisa (HIPi) lugedes huvitavad, huvitaksid?

Hetkel ei huvita eriti midagi. Monikord on infot huvitavate {irituste kohta.
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16. Mida voiks noortelisades (HIPis) muuta?

Voiks dkki kirjutada hoopis millestki noortega seonduvast. Mis pariselt ka huvitaks. Et mis huvitab?
Naiteks noortele mdeldud iiritused. Koolitantsust seal vist eriti ei kirjutatud? Ja erinevad
kampaaniad toimuvad hetkel. Naiteks kiivri kasutamisest jne. Noh ja iildse voiks kirjutada
erinevatest asjadest, kus saab osaleda. Et oleks informatiivne ja kasulik. Praegu ei ole seal midagi

kasulikku.

17. Sugu Naine

18. Vanus 18

(asukoht Voru)

Lisa 3.7 - Intervjuu 7

1. Kui sageli jélgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?

(5) Vist isegi lisna mitu korda péevas.

2. Kui oluliseks peate enda jaoks uudiste jalgimist?

(4) Peaks iitlema, et péris oluliseks.

3. Millisest allikatest jilgite uudiseid koige sagedamini ja millisest koige harvem?

Koiki meediakanaleid jilgin ausaltdeldes iga pdev. Kdige rohkem vist ikka telekat ja interneti. Lehti

loen ka alati, aga mitte nii kaua kui netist lugemisele kulub.

4. Millist neist allikatest peate koige usaldusviirsemaks, millist kdige vihem
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usaldusvairseks? Miks?

(Naerab) Téiesti usaldusvédrseks ei saa tdnapdeval vist kedagi ega midagi lugeda. Isegi sdber vaib
noa selga liilia......aga meediast rddkides.....televisioon ja internet ongi vast veidi usaldusvéddrsemad
minu jaoks, kuna tarbin neid.....seega pean vist nagu usaldama ka.....raadio on ka usaldusvéérne
tegelikult.......see on vist see keiss, et nad on operatiivsed, noh, et info on kohe kittesaadav kui

midagi muutub.

5. Mis eesmiérgil uudiseid jalgite?

(1) Et maailm eest &ra ei jookseks

6. Kui sageli loete ajalehti?

(5) Iga péev

7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?

(2) Internetist ikka.

8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli?

Aripieva loen alati, Pdevalehte ja Ekspressi ka pea koguaeg. Noh ja linnaleht jiib ka vahel nippu.

9. Millised ajalehed on Teil koju tellitud?

M.....Aripdev ja Pdevaleht on kindlasti.....ega rohkem vist polegi.

10. Milliseid internetiportaale kasutate uudiste lugemiseks ja kui sageli?

Delfi on kdige pdhilisem. Postimeest, Ohtulehte ja Aripieva vaatan harvem. Delfis nagu ongi kdigi

lehtede pdhiteemad koos.

11. Kas internetiportaalidel on uudiste edastamisel Teie jaoks ajalehtedega vorreldes
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erinevusi? Kui siis milliseid?
Nagu enne juba litlesin, siis see operatiivsuse vark on mulle nagu oluine. Ajalehest loed uudist, mis
on juba terve pdeva vana. Pealegi kui ma Delfist loen, siis saan paljude lehtede uudised kitte, lehest

aint iihe teema ju.

12. Millised teemad Teid uudiste jalgimisel koige rohkem huvitavad?

Vist isegi koik huvitab. Aga kdige rohkem ma arvan, et majandus ja siseuudised. Eesti elu ja areng.

13. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?

(1) Mis see veel on? Todesti el ole kursis asjaga. Aaa....nojah, ega ma Postimeest ei loe ka eriti ja

veebilehel kiill médrganud ei ole.

14. Milline on teie arvamus noortelisadest (HIPist)?

Ma usun, et noortelisa on ikka vast vajalik asi. Paljud noored ékki ei taha majandusest ja poliitikast

lugeda.

15. Millised teemad Teid noortelisa (HIPi) lugedes huvitavad, huvitaksid?

Mis mind huvitaks? Ei oskagi 6elda. Ei tunne millestki puudust.

16. Mida voiks noortelisades (HIPis) muuta?

Ei tea.

17. Sugu Mees

18. Vanus 18

(asukoht Tallinn)
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Lisa 3.8 - Intervjuu 8

1. Kui sageli jilgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?

(3) Telekast ja internetist jdlgin lisna palju, aga mitte iga pdev. Raadiot kuulan ehk paar korda

nddalas, lehti loen vdga harva.

2. Kui oluliseks peate enda jaoks uudiste jalgimist?

(2) Eriti oluliseks kiill ei pea. Ma leian, et minu elus on palju tdhtsamaid asju kui pdev otsa uudiseid

vahtida.

3. Millisest allikatest jilgite uudiseid kodige sagedamini ja millisest koige harvem?

Ma vist juba iitlesin, et telekast ja netist kdige rohkem ja lehtedest kdige vihem.

4. Millist neist allikatest peate koige usaldusviairsemaks, millist koige vihem
usaldusviarseks? Miks?

Ma usun, et koik on mingil médral usaldusvédrsed, aga veidi tuleb koiges alati kahelda.

5. Mis eesmiirgil uudiseid jalgite?

(2) Kui midagi muud olulist hetkel teha pole.

6. Kui sageli loete ajalehti?

(3) Pakun, et korra nddalas. Ma eriti ei loe kordi.....

7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?

(1) Paberil

8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli?
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SLOhtulehte pdhiliselt ja mdnikord Linnalehte.

9. Millised ajalehed on Teil koju tellitud?
SLOhtuleht.

10. Milliseid internetiportaale kasutate uudiste lugemiseks ja kui sageli?

Modnikord Ohtulehte ja Delfit.

11. Kas internetiportaalidel on uudiste edastamisel Teie jaoks ajalehtedega vorreldes

erinevusi? Kui siis milliseid?
Tiiltum on. Vilkuvad reklaamid ja see, et kui monda lugu tahad lugeda, siis tuleb eraldi peale

klikkida ja oodata, et asi laeks.

12. Millised teemad Teid uudiste jalgimisel kdige rohkem huvitavad?

Kdige olulisemad. Mis siin ja mujal juhtunud on.

13. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?

(2) Harva, sest Postimees ei ole selline leht, mis kodus olemas oleks ja mida ma Iehitseks.

14. Milline on teie arvamus noortelisadest (HIPist)?

Ikka hésti suhtun. Hea kui keegi noortele ka motleb.

15. Millised teemad Teid noortelisa (HIPi) lugedes huvitavad, huvitaksid?

Koik, mis seal hetkel on huvitab mind.

16. Mida voiks noortelisades (HIPis) muuta?

Ei midagi. Kdik vajalik on olemas. 86



17. Sugu Naine

18. Vanus 17

(asukoht Tallinn)

Lisa 3.9 - Intervjuu 9

1. Kui sageli jélgite erinevatest meediakanalitest (TV, raadio, ajalehed, internet) uudiseid?

(5) Mitu korda paevas.

2. Kui oluliseks peate enda jaoks uudiste jalgimist?

(4) Oluliseks.

3. Millisest allikatest jalgite uudiseid kodige sagedamini ja millisest kdige harvem?

Koike kasutan igapdevaselt, kui raadio korvale jitta.

4. Millist neist allikatest peate koige wusaldusviirsemaks, millist koige viahem
usaldusviarseks? Miks?

Televisioon ja raadio on kdige usaldusvdirsemad. Kodige vihem usaldan ise interneti, seal v3ib iga

jobu midagi iilesse riputada.

5. Mis eesmérgil uudiseid jalgite?

(1) Info saamise eesmérgil.

6. Kui sageli loete ajalehti?

(5) Iga péev 87



7. Millises formaadis eelistate ajalehti lugeda?

(1) Paberil

8. Milliseid ajalehti Te loete ja kui sageli?

Alati loen Aripéeva ja Eesti Ekspressi, vihem Ohtulehte, Postimeest ja Pievalehte.

9. Millised ajalehed on Teil koju tellitud?

Need, mida enne itlesin, et alati loen.

10. Milliseid internetiportaale kasutate uudiste lugemiseks ja kui sageli?

Aripdeva veebiviljaannet ja ETV 24 vaatan regulaarsemalt, aga jilgin ka Ohtulehte, Postimeest,

Paevalehte ja Delfit.

11. Kas internetiportaalidel on uudiste edastamisel Teie jaoks ajalehtedega vorreldes
erinevusi? Kui siis milliseid?

Igatiks, kes kunagi ajalehte kées on hoidnud ja arvutit ndinud saab aru, et mingi vahe nagu oleks ju?

12. Millised teemad Teid uudiste jalgimisel koige rohkem huvitavad?

Tosisemad. Poliitika, majandus, vélisuudised......

13. Kui sageli loete ajalehtede noortelisasid nagu Postimehe HIP?

(1) Mitte kunagi.

14. Milline on teie arvamus noortelisadest (HIPist)?

Ei avalda arvamust asjade kohta, millest ma midagi eriti ei tea.
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15. Millised teemad Teid noortelisa (HIPi) lugedes huvitavad, huvitaksid?

Ma ei teagi, millest seal praegu kirjutatakse ju. Ei ole kunagi keskendunud, aga staarikeste pilte on

seal kiill liiga palju.

16. Mida voiks noortelisades (HIPis) muuta?

Tosisemaks ehk teha.

17. Sugu Mees

18. Vanus 18

(asukoht Tallinn)

Lisa 4. - Tabelid

Lisa 4.1 — Uudiste jalgimine erinevatest kanalitest

Vaga sageli 45 51,1 54 65,9 85 94,4 184 70,8
Ménikord 33 37,5 22 26,8 5 5,6 60 23,1
Usna hana 10 11,4 4 49 0 0 14 5,4
Uldse mitte 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8
Vaga sageli 13 14,8 12 14,6 5 5,6 30 11,5
Ménikord 17 19,3 28 34,1 35 38,9 80 30,8
Usna hana 49 55,7 34 415 45 50 133 5,2
Uldse mitte 9 10,2 8 9,8 5 5,6 22 8,5
| Aadehed [ | [ [ [ [ [ [ ]
Vaga sageli 44 50 40 48,7 35 38,9 119 45,8
Ménikord 29 32,9 34 415 45 50 108 415
Usna hanva 15 17,1 8 9,8 10 11,1 33 12,7
Uldse mitte 0 0 0 0 0 0 0 0
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Vaga sageli 58 65,9 44 53,7 15 16,7 58 22,3

Ménikord 27 30,7 24 29,3 55 61,1 137 52,7
Usna harva 3 34 12 14,6 15 16,7 58 22,3
Uldse mitte 0 0 2 2,4 5 5,6 7 27

| Teisedinimesed | [ [ | | [ | | |

Vaga sageli 21 23,9 22 26,8 15 16,7 58 22,3

Monikord 46 42,2 36 44 55 61,1 137 52,7
Usna hanva 21 23,9 22 26,8 15 16,7 58 22,3
Uldse mitte 0 0 2 24 5 5,6 7 2,7

Lisa 4.2 — Kanalite usaldusviarsus noorte silmis

Taiesti usaldusvaame 30 34,1 24 29,3 25 27,8 79 30,4
Pigem usaldusvaarne 52 59,1 58 70,7 60 66,6 170 65,4
Pigem mitte-usaldusv. 6 6,8 0 0 5 5,6 11 4,2
Taiesti eba-usaldusv. 0 0 0 0 0 0 0 0
Ei jalgi seda 0 0 0 0 0 0 0 0
Taiesti usaldusvaame 20 22,8 10 12,2 10 11,1 40 15,4
Pigem usaldusvaarne 46 42,2 62 75,6 75 83,3 183 70,4
Pigem mitte-usaldusv. 22 25 4 49 5 5,6 31 11,9
Taiesti eba-usaldusv. 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8
Ei jalgi seda 0 0 4 4,9 0 0 4 1,5
| Aaehed [ [ [ | [ [ [ [ ]
Taiesti usaldusvaame 19 21,6 8 9,8 0 0 27 10,4
Pigem usaldusvaarne 56 63,6 52 63,4 50 55,6 158 60,8
Pigem mitte-usaldusv. 13 14,8 22 26,8 40 44,4 75 28,8
Taiesti eba-usaldusv. 0 0 0 0 0 0 0 0
Ei jalgi seda 0 0 0 0 0 0 0 0
| memet [ [ [ [ [ [ [ [ ]
Taiesti usaldusvaame 3 3,4 4 4,9 5 5,6 12 4,6
Pigem usaldusvaarne 59 67 58 70,7 70 77,8 187 71,9
Pigem mitte-usaldusv. 23 26,2 20 24,4 15 16,7 58 22,3
Taiesti eba-usaldusv. 3 3,4 0 0 0 0 3 1,2
Ei jalgi seda 0 0 0 0 0 0 0 0
| Teisedinimesed [ | [ [ [ [ | [ ]
Taiesti usaldusvaame 6 6,8 0 0 0 0 6 2,3
Pigem usaldusvaarne 26 29,5 20 24,4 30 33,3 76 29,2
Pigem mitte-usaldusv. 50 56,8 58 70,7 60 66,6 168 64,6
Taiesti eba-usaldusv. 6 6,9 4 4,9 0 0 10 3,8
Ei jalgi seda 0 0 0 0 0 0 0 0




Lisa 4.3 — Uudiste jalgimiseks kulutatav aeg

|

Ei kulu Gldse 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8
Kuni 15 min 13 14,8 10 12,2 10 11,1 33 12,7
16-30 min 37 42 18 22,1 20 22,2 75 28,8
31-45 min 19 21,6 34 41,5 30 33,3 83 31,9
46-60 min 16 18,2 14 17 25 27,8 55 21,2
61-90 min 0 0 2 2,4 5 5,6 7 2,7
1,52 h 3 3,4 0 0 0 0 3 1,2
Ule 2 h 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8
Ei kulu Gldse 31 35,2 22 26,8 25 27,8 78 30
Kuni 15 min 39 44,3 46 56,1 40 44,4 125 48,1
16-30 min 6 6,8 6 7,3 25 27,8 37 14,2
31-45 min 5 5,7 8 9,8 0 0 13 5
46-60 min 4 4,6 0 0 0 0 4 1,5
61-90 min 3 3,4 0 0 0 0 3 1,2
1,52 h 0 0 0 0 0 0 0 0
Ue2h 0 0 0 0 0 0 0 0
Ei kulu Gldse 0 0 2 2,4 15 16,7 17 6,5
Kuni 15 min 34 38,6 30 36,6 30 33,3 94 36,1
16-30 min 30 34,1 34 41,5 35 38,9 99 38,1
31-45 min 10 11,4 10 12,2 10 11,1 30 11,5
46-60 min 11 12,5 6 7,3 0 0 17 6,5
61-90 min 3 3,4 0 0 0 0 3 1,2
1,52 h 0 0 0 0 0 0 0 0
Ule 2 h 0 0 0 0 0 0 0 0
Ei kulu Gldse 6 6,8 4 4,9 5 5,6 15 5,8
Kuni 15 min 8 9 24 29,3 30 33,3 62 23,8
16-30 min 28 31,8 24 29,3 25 27,8 77 29,6
31-45 min 23 26,2 14 17 5 5,6 42 16,2
46-60 min 13 14,8 8 9,8 25 27,8 46 17,7
61-90 min 7 8 0 0 0 0 7 2,7
1,5-2h 3 3,4 6 7,3 0 0 9 3,5
Ule 2 h 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8




Lisa 4.4 — Ajalehtede tarbimine noorte hulgas

Iga numbrit

22,1

231

Pidevalt, mitte iga 36 40,9 16 19,5 15 16,7 67 25,8

Vahete-vahel 15 17,1 26 31,3 45 50 86 33,1
Véga harva 0 0 18 22,1 5 5,6 23
Uldse mitte 0 0 4 20 22,2 24

Iga numbrit 4 4,6 0 0 10 11,1 14 5,4
Pidevalt, mitte iga 9 10,2 10 12,2 10 11,1 29 11,2
Vahete-vahel 30 34,1 20 24.4 20 22,2 70 26,9
Véaga harva 26 29,5 36 43,9 35 38,9 97 37,3
Uldse mitte 19 21,6 16 19,5 15 16,7 50 19,2
_ SOhtwent | [ [ [ [ [ [ ]
Iga numbrit 6 6,8 16 19,5 10 11,1 32 12,3
Pidevalt, mitte iga 24 27,2 24 29,3 30 33,3 78 30
Vahete-vahel 20 22,7 28 34,2 20 22,2 68 26,2
Véaga harva 16 18,3 12 14,6 20 22,2 48 18,5
Uldse mitte 22 25 2 2,4 10 11,1 34 13,1
_ Apev [ [ [ [ [ [ ]
Iga numbrit 3 3,4 2 2,4 15 16,7 20 7,7
Pidevalt, mitte iga 10 11,3 6 7,3 5 5,6 21 8,1
Vahete-vahel 7 8 4 4,9 0 0 11 4,2
Véaga harva 16 18,3 32 39 25 27,8 73 28,1
Uldse mitte 52 59 38 46,4 45 50 135 51,9
Iga numbrit 6 6,8 2 2,4 20 22,2 28 10,8
Pidevalt, mitte iga 13 14,7 10 12,2 5 5,6 28 10,8
Vahete-vahel 16 18,3 12 14,6 30 33,3 58 22,3
Véaga harva 28 31,8 30 36,6 15 16,7 73 28,1
Uldse mitte 25 28,4 28 34,2 20 22,2 73 28,1
_ Maaent | [ [ [ [ ]
Iga numbrit 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8
Pidevalt, mitte iga 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8
Vahete-vahel 5 5,7 14 17,1 0 0 19 7,3
Vaga harva 13 14,7 22 26,8 15 16,7 50 19,2
Uldse mitte 70 79,6 42 51,3 75 83,3 187 71,9
_ Unngent | [ [ [ [ [ ]
Iga numbrit 0 0 4 49 0 0 4 1,5
Pidevalt, mitte iga 4 4,6 8 9,8 10 11,1 22 8,5
Vahete-vahel 23 26,2 10 12,2 20 22,2 53 20,4
Véga harva 21 23,8 8 9,8 30 33,3 59 22,7
Uldse mitte 40 45,4 52 63,3 30 33,3 122 46,9
_ sem 7 [ [ [ [ [ [ [ ]
Iga numbrit 0 0 0 0 0 0 0 0
Pidevalt, mitte iga 0 0 0 0 0 0 0 0
Vahete-vahel 3 3,4 0 0 0 0 3 1,2
Vé&ga harva 8 9,1 2 2,4 0 0 10 3,8
Uldse mitte 77 87,5 80 97,6 90 100 247 95




Iga numbrit 12 13,6 26 31,5 10 11,1 48 18,5
Pidevalt, mitte iga 10 11,3 24 29,3 10 11,1 44 16,9
Vahete-vahel 23 26,2 18 22,1 15 16,7 56 21,5
Véga harva 15 17,1 8 9,8 5 5,6 28 10,8
Uldse mitte 28 31,8 6 7,3 50 55,5 84 32,3
Iga numbrit 0 0 0 0 0 0 0 0
Pidevalt, mitte iga 0 0 0 0 5 5,6 5 1,9
Vahete-vahel 0 0 4 4,9 0 0 4 1,5
Véga hana 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8
Uldse mitte 88 100 76 92,7 85 94,4 249 95,8
Iga numbrit 0 0 0 0 0 0 0 0
Pidevalt, mitte iga 3 3,4 0 0 0 0 3 1,2
Vahete-vahel 14 15,9 10 12,2 10 11,1 34 13,1
Vé&ga harva 11 12,5 12 14,6 30 33,3 53 20,4
Uldse mitte 60 68,2 60 73,2 50 55,5 170 65,4

Lisa 4.5 — Internetiportaalide kasutus uudiste jalgimiseks

Jarjekindlalt 29 | 329 | 2 | 268 | 15 | 167 | 66 254
Manikord 30 | 341 | 38 | 461 | 30 | 333 | 98 37,7
Vaga hana 20 | 27 | 14 | 71 | 25 | 278 | 59 2,7
Uldse mitte 9 103 | 8 98 | 20 | 22 | 3 14,2
Jarjekindlalt 5 5,7 6 7,3 0 0 11 4,2
Manikord 6 | 183 | 22 | 268 | 30 | 333 | 68 26,2
Vaga hana 25 | 84 | 20 | 244 | 25 | 278 | 10 26,9
Uldse mitte 4 | 416 | % | 565 | 3 | 389 | A1 | 427
Jarjekindlalt 3 34 4 4,9 5 5,6 12 4,6
Manikord 8 9 0 | 122 | 15 | 167 | 33 12,7
Vaga hana 5 | 174 | 10 | 122 | 15 | 167 | 40 15,4
Uldse mitte 62 | 705 58 | 707 | 5 | 611 | 175 | 67,3

| EkspressOnine | | | | [ | | [
Jarjekindlalt 3 34 4 49 0 0 7 2,7
Manikord 6 6,8 8 98 | 20 | 22 | 34 13,1
Vaga hana 33 | 875 | 26 | 315 | 15 | 167 | 74 285
Uldse mitte 46 | 523 | 44 | 536 | 55 | 611 | 145 | 558




Jarjekindlalt 6 6,8 22 26,8 5 5,6 33 12,7
Ménikord 19 21,6 40 48,8 40 44.4 99 38,1
Véaga hana 28 31,8 14 17,1 20 22,2 62 23,8
Uldse mitte 35 39,8 6 7,3 25
L e e e e e A e
Jarjekindlalt 35 39,8 28 34,1 55
Ménikord 34 38,6 36 43,9 15 16,7 85 32,7
Véaga hana 19 21,6 4 4,9 20 22,2 43 16,5
Uldse mitte 0 0 14 17,1 0
[ Evs 7 [ [ [ T T T T
Jarjekindlalt 0 0 10 12,2 5 5,6 15 5,8
Ménikord 17 19,3 26 31,5 10 11,1 53 20,4
Véaga hana 35 39,8 8 9,8 30 33,3 73 28,1
Uldse mitte 36 40,9 38 46,5 45 50 119 45,8
. Minutee | | 0 0
Jarjekindlalt 0 0 0 0 5 5,6 5 1,9
Ménikord 0 0 0 0 5 5,6 5 1,9
Véaga hana 10 11,3 10 12,2 10 11,1 30 11,5
Uldse mitte 78 83,9 72 87,8 70 77,7 220 84,6
| Ménivenekeelneporteal | | [ [ [ [ [ [ |
Jarjekindlalt 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8
Ménikord 0 0 0 0 10 11,1 10 3,8
Véaga hana 3 3,4 2 2,4 5 5,6 10 3,8
Uldse mitte 85 96,6 78 95,2 75 83,3 238 91,5
| Méni\élismainepoteal | | [ [ [ [ [ [ |
Jarjekindlalt 6 6,8 2 2,4 0 0 8 3,1
Ménikord 13 14,8 12 14,6 20 22,2 45 17,3
Véaga hana 18 20,5 18 22,1 20 22,2 56 21,5
Uldse mitte 51 57,9 50 60,9 50 55,5 151 58,1

Lisa 4.6 — Noorte huvitatus erinevatest teemadest

Huvitab vaga 62 70,5 60 73,1 60 66,6 182 70
Huvitab veidi 26 29,5 18 22,1 30 33,3 74 28,5
Ei huvita eriti 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8

Ei huvita Uldse 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8

~ Politika | ] ] . -

Huvitab vaga 28 31,8 14 171 20 16,7 62 23,8
Huvitab veidi 37 42 36 43,9 50 50 123 47,3
Ei huvita eriti 23 26,2 22 26,8 25 27,8 70 26,9

Ei huvita Uldse 0 0 10 12,2 5 5,6 5 1,9
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Huvitab vaga 26 29,5 18 22,1 15 16,7 59 22,7
Huvitab veidi 29 32,9 38 46,2 30 33,3 97 37,3
Ei huvita eriti 30 32,2 22 26,8 35 38,9 87 33,5
Ei huvita Uldse 3 3,4 4 4,9 10 111 17 6,5

Huvitab vaga 49 55,7 34 41,5 30 33,3 113 43,5

Huvitab veidi 35 39,7 42 51,2 60 66,6 137 52,7

Ei hunita eriti 4 4,6 4 4,9 0 0 8 3,1
Ei huvita Uldse 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8

Huvitab vaga 40 45,6 54 65,9 40 44,4 134 51,5

Huvitab veidi 42 47,6 24 29,3 45 50 111 42,7

Ei huvita eriti 6 6,8 2 2,4 5 5,6 13 5
Ei huvita Gldse 0 0 2 2,4 0 0 2 0,8

Huvitab vaga 12 13,6 12 14,6 25 27,8 49 18,8

Huvitab veidi 35 39,8 30 36,7 30 33,3 95 36,5

Ei huvita eriti 37 42 28 34,1 30 33,3 95 36,5
Ei huvita Uldse 4 4,6 12 14,6 5 5,6 21 8,1

Huvitab vaga 20 22,7 28 34,1 10 11,1 58 22,3

Huvitab veidi 35 39,8 40 48,8 40 44,4 115 44,2

Ei huvita eriti 29 32,9 10 12,2 35 38,9 74 28,5
Ei huvita Gldse 4 4,6 4 4,9 5 5,6 13 5

Huvitab vaga 43 48,9 36 43,9 30 33,3 109 41,9

Huvitab veidi 34 38,6 22 26,7 35 38,9 91 35

Ei huvita eriti 8 9,1 18 22,1 20 22,2 46 17,7
Ei huvita Gldse 3 3,4 6 7,3 5 5,6 14 5,4

Huvitab vaga 15 17 30 36,8 10 11,1 55 21,2
Huvitab veidi 31 35,2 24 29,3 30 33,3 85 32,7
Ei huvita eriti 39 44,4 26 31,5 35 38,9 100 38,5
Ei huvita Uldse 3 3,4 2 2,4 15 16,7 20 7,7

Huvitab vaga 29 32,9 34 41,5 30 33,3 93 35,8
Huvitab veidi 36 40,9 32 39 40 44,4 108 41,5
Ei hunita eriti 17 19,4 12 14,6 15 16,7 44 16,9
Ei huvita Uldse 6 6,8 4 4,9 5 5,6 15 5,8

Huvitab vaga 18 20,5 22 26,7 10 1.1 50 19,2
Huvitab veidi 30 34,1 28 34,2 55 61,1 113 43,5
Ei huvita eriti 29 32,9 24 29,3 15 16,7 68 26,2
Ei huvita Uldse 11 12,5 8 9,8 10 111 29 11,1

Huvitab vaga 12 13,6 12 14,6 0 0 24 9,2
Huvitab veidi 15 17,1 14 17,1 30 33,3 59 22,7
Ei hunita eriti 29 32,9 30 36,8 25 27,8 84 32,3
Ei huvita Uldse 32 36,4 26 31,5 35 38,9 93 35,8

Ne)
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Huvitab vaga 26 29,5 26 31,5 10 11,1 62 23,8
Huvitab veidi 17 19,3 18 221 20 22,2 55 21,2
Ei huvita eriti 23 26,2 14 17,1 20 22,2 57 21,9
Ei huvita Uldse 22 25 24 29,3 40 44,4 86 33,1
Huvitab vaga 24 27,3 32 39 15 16,7 71 27,3
Huvitab veidi 43 48,8 24 29,3 45 50 112 43,1
Ei huvita eriti 17 19,3 14 171 30 33,3 61 23,5
Ei huvita Uldse 4 4,6 12 14,6 0 0 16 6,2
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