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TANUSONAD

Bakalaureusetod kirjutamine oli kindlasti véljakutsuv, kuid samas tohutult arendav ja
silmiavav. Teema uurimist alustasin juba seminaritods, mistdttu olen sellega tegelenud juba
véga pikalt. Esmalt tahaksin vdga tdnada enda juhendajat Maria Murumaa-Mengelit, kes oli
alati toeks ja ndudis vdga palju. Tunnen, et tdnu tema pdhjalikkusele ldksin teemasse siivitsi
sisse, mis andis mulle voimaluse ka tervikpildist paremini aru saada. Samuti andis Maria alati
kasulikke kommentaare ja uusi motteid, mis aitasid teemat edasi arendada ja spetsiifilisemalt
motestada. Samas ei olnud Maria aga liiga kontrolliv, sest sain siiski alati omas tempos
tegutseda, mis mulle véga sobis. Samuti tahan tdnada ka seminarit6d hindamiskomisjoni, kes
jagasid kiidusonu, andsid hdid nduandeid bakalaureusetooks ning juhtisid tdhelepanu nendele

kohtadele, mis vajaksid veel stivenemist.

Lisaks tdnan enda retsensenti Kerli Soed, kes jagas vdga kasulikke nduandeid ja tdstatas minu
t60 jaoks olulisi kiisimusi. Uhtlasi tinan hindamiskomisjoni, kes eelkaitsmisel minu t&d

ndrgematele kohtadele tihelepanu juhtisid ning hidid mdtteid jagasid.
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SISSEJUHATUS

Ametialane sotsiaalmeediakasutus liigub aina enam erinevatesse toovaldkondadesse ning
puutumata ei jai ka Opetajad, kes samuti enda tegevust sotsiaalmeediasse laiendavad. Kuna
opetajate sotsiaalmeedia kaudu toimuvale professionaalsele sisuloomele ei ole Eesti
uuringutes varasemalt tihelepanu pooratud, siis on minu bakalaureusetoo eesmirk
moista, milliseid sisuloojate ehk influencerite poolt kasutatavaid tihelepanu piiiidmise ja
hoidmise strateegiaid haridusvaldkonna tootajad sotsiaalmeedias tegutsedes

rakendavad.

Selleks, et mdista sotsiaalmeedias toimuvat, on vaja tutvustada ka monesid pdhimdisteid, mida
sotsiaalmeedias toimuvat selgitades kasutatakse. Sotsiaalmeedia on kuulsuste kultuuri (ing k
celebrity culture) toonud uue diinaamika, sest see voimaldab koigil, kellel soovi, teostada
enesebrandingut ja -reklaami (Hou, 2019), mistdttu vdib sotsiaalmeedias kuulsaks saada
igatiks. Sellist tiilipi isiksusi ja praktikaid on nimetatud mikrokuulsusteks ja mikrokuulsuseks
(ing k microcelebrity) (Senft, 2008). Mikrokuulsus tegutseb virtuaalses ruumis, kus tal on
tekkinud oma féannibaas (Hou, 2019). Senft (2008) nimetab mikrokuulsust ka esinemisstiiliks,
mis hdlmab veebi loodavat video- ja pildisisu. Sotsiaalmeediakuulsust ehk sisuloojat (ing k
influencer) iseloomustab aga lavastatud autentsus, hallatud seotus publikuga, kuulsuse
elementide rohkus ja kultuuriline hdivatus enesekohase ainulaadsusega (Hou, 2019). Erinevus
mikrokuulsuse ja sisulooja vahel on see, et mikrokuulsus on rohkem keskendunud
autentsusele ja enda viikesele finnibaasile, samal ajal kui sisuloojad keskenduvad
rohkem brindidega seotud sisule, mistottu voivad nad olla ka kuulsamad kui
mikrokuulsused (Abidin, 2017; Hou, 2019). Sisuloojad on internetikuulsuse kaasaegne
kehastus, kelle jaoks mikrokuulsus ei ole pelgalt hobi voi lisasissetulek, vaid viljakujunenud
karjadr, millel on oma Okoloogia ja majandusloogika (Abidin, 2017). Sotsiaalmeedias
tegutsevate sisuloojate tegutsemispraktikate iilekannet hoopis teiste elualade toosse on
kutsutud sisuloojate tegutsemisloogika pealetungiks (ingl k influencer creep), sest
sotsiaalmeedias toimuv kommunikatsioon ja sisuloome laieneb aina rohkematesse
toovormidesse ning hiilib sligavamale todtajate ellu, kui esialgu plaanitud (Bishop, 2023). Nii
néiteks ei tee politseinik enam ainult tavapérast politseitddd, vaid sellele lisaks peab hoolitsema
ka oma sotsiaalmeediakuvandi eest; arstid lilkkavad sotsiaalmeedias iimber meditisiinialast
valeinfot; Opetajad loovad sotsiaalmeediasse mitmekiilgset Opetlikku sisu ka viljaspool

kontaktdpet toimuvaks ajaks.



Enda t60s kasutan vaheldumisi mdisteid mikrokuulsus ja sisulooja, sest mdlemad selle moiste
esindajad tegutsevad peamiselt sotsiaalmeedias, luues video- vai pildisisu (Senft, 2008; Hou,
2019). Erinevaid tidhelepanu saamise ja hoidmise strateegiaid on kaardistanud paljud autorid
maailmas (Jarret, 2008; Fullwood jt, 2013; Khan ja Ahmad, 2021). Eestiski on teemat aastate
jooksul eri nurkade alt uuritud, nditeks Kaljuvee (2015) uuris enda bakalaureusetdos
mikrokuulsuste poolt kasutatavate tdhelepanu pilvimise strateegiaid. Lisaks on Lukk (2019)
uurinud ka perekondadest sisuloojate sisuloomepraktikaid ning Muuli (2017) uurinud
youtuber’ite eneseesitluse strateegiaid. Taal (2021) on lisaks uurimisele rakendanud
YouTube’i keskkonnas tdhelepanu dratamise ja sdilitamise strateegiaid. Sisuloome on joudnud
ka loomaomanike sekka, sest tdhelepanu pdlvimist on uurinud Hallap (2019) Instagrami
loomakontode seas. Kiill aga pole Eestis uuritud, kuidas viimasel ajal aina rohkem enda
tegevusega sotsiaalmeediasse litkunud haridusvaldkonna tootajad sisu loovad, sotsiaalmeedia
voimalusi kasutavad ning riskidega toime tulevad. Seega soovin ma enda bakalaureusetdoga
teada saada, milliseid tdhelepanu pidlvimise ja hoidmise strateegiad kasutavad

haridusvaldkonna sisuloojad.

Opetajate roll ithiskonnas on muutumas, sest teadmised erinevate valdkondade kohta on
muutunud véga laialt kdttesaadavaks ja dpetajal ei ole teadmiste monopoli (Amin, 2016). Kuna
Opetajad on need, kes laste kaudu meie tuleviku iihiskonda kujundavad, siis oodatakse neilt
dpetajatods viga palju. Opetajad peavad vastutama dpilaste dppimise eest (Amin, 2016) ning
hoolitsema ka nende seksuaalkasvatuse, kultuuridevahelise kasvatuse ning niiteks
psithholoogilise tasakaalu eest (Esteve, 2000). Kuna maailm muutub aina keerulisemaks, siis
leiab Amin (2016), et kriitilise mdtlemise arendamiseks peab lahti {itlema faktipdhisest
klassiruumis toimuvast formaalsest dppest ning litkuma rohkem selles suunas, et dpetada
lastele, kuidas edukalt iseseisvalt dppida. Uhtlasi on niiha, et viimasel ajal liiguvadki aina

rohkem ja rohkem haridusvaldkonna t66tajad oma teadmistega ka sotsiaalmeediasse.

Bakalaureuset6ds viisin 1dbi 10 semistruktureeritud siivaintervjuud sisuloojatega, kes jagavad
sotsiaalmeedias hariduslikku sisu ning kes on ka ise haridusvaldkonna t66tajad. Andmeid

analiilisisin kvalitatiivse sisuanaliilisi meetodiga.

Esimesed kaks uurimiskiisimust leidsid vastuse seminaritdds ja on oma olemuselt teoreetilised,
mille puhul otsisin vastused peamiselt akadeemilisest kirjandusest ja siiani lébiviidud

uuringutest ning vastused leiab peamiselt teoreetiliste ja empiiriliste 1dhtekohtade peatiikist:



1.

Milliseid viljakutseid ja voimalusi pakuvad sotsiaalmeediaplatvormid

haridustodtajatele professionaalseks kommunikatsiooniks?

Millised mikrokuulsuste ja sisuloojate poolt kasutatavad tdhelepanu pilvimise ja
sdilitamise strateegiad on rakendatavad ka haridusvaldkonnas tegutsevate sisuloojate

poolt?

Bakalaureuset6ds otsisin vastust kolmele peamisele uurimiskiisimusele:

1.

Millistel pohjustel on dpetajad otsustanud hakata kasutama sotsiaalmeediat
professionaalses kontekstis?
a. Milliseid erinevaid kapitale tajuvad Opetajad sisuloojatena kéttesaadavaks
muutuvat?
Milliseid sotsiaalmeedias téhelepanu pilvimise ja sdilitamise strateegiaid kasutavad
sotsiaalmeedias sisuloojatena tegutsevad haridusvaldkonna to6tajad?
Millisena tajuvad sotsiaalmeedias tegutsevad haridusvaldkonna td6tajad enda
tegevuse mdju erinevatele huvipooltele (dpilastele, teistele opetajatele,
lapsevanematele, laiemale avalikkusele)?
a. Millisel moel toetab sotsiaalmeedias tegutsemine haridusvaldkonna tootajate
igapdevast t66d?
b. Milliseid riske tajuvad intervjueeritud dpetajad sotsiaalmeediasuhtlusega

seoses?



1. TEOREETILISED JA EMPIIRILISED LAHTEKOHAD

Moistmaks, kuidas sotsiaalmeedia toimib, tuleb aru saada sotsiaalmeedialoogikast ning
sisuloojatest, kes selles suures siisteemis tegutsevad. Selleks, et aru saada, kuidas Opetajad
sotsiaalmeedias tegutsevad ja kdituvad, tuleks esmalt vaadelda nende rolli {ihiskonnas ning
litkkuda seejdrel nende tegevuste juurde sotsiaalmeedias. Esimeses peatiikis vaatlengi
sotsiaalmeedialoogikat, mikrokuulsuseid ja sisuloojaid, mikrokuulsuste poolt kasutatavaid
tahelepanu pliidmise ja hoidmise strateegiaid ning Opetajate rolli iihiskonnas ja nende

tegutsemist sotsiaalmeedias.

1.1 Sotsiaalmeedialoogika

Selleks, et moista, kuidas uus meediasilisteem kujundab {imber sotsiaalseid korraldusi voi
siindmuste ahelat, p6dran tdhelepanu ka sotsiaalmeedialoogikale - strateegiatele,
mehhanismidele ja majandusele, mis on nende platvormide diinaamika aluseks (van Dijck ja
Poell, 2013). Sotsiaalmeedialoogika neli pdhielementi on programmeeritavus, populaarsus,
ithendatavus ja andmestamine, mis aitavad kirjeldada selle loogika toimimist (van Dijck ja

Poell, 2013).

Van Dijcki ja Poelli (2013) sdnul on sotsiaalmeedialoogika iiha enam pdimunud massimeedia
loogikaga. 1979. aastal defineerisid David Altheide ja Robert Snow (massi)meedia loogikat
kui meediainstitutsioonides ja nende poolt kultiveeritud pShimdtete kogumit, mis tungib igasse
avalikku valdkonda ja domineerib selle korraldusstruktuurides (Altheide ja Snow, 1979,
viidatud van Dijck ja Poell, 2013: 3 kaudu). Nad tdid vilja, et kaasaegses iihiskonnas on iga
institutsioon meediakultuuri osa ning igas suuremas institutsioonis on toimunud muutused, mis
on meedia loogika tulemus nende tegevuse esitamisel ja tdlgendamisel (Altheide ja Snow,
1979, viidatud van Dijck ja Poell, 2013: 3 kaudu). Sotsiaalmeedialoogika, nagu varem
massimeedia loogika, hajub jdrk-jargult koikidesse avaliku elu valdkondadesse;
sotsiaalmeediat médrav kultuuriline ja driline diinaamika sulandub olemasolevatesse

kaubandus- ja reklaamipraktikatesse, muutes neid ka samal ajal (van Dijck ja Poell, 2013: 3).



Sotsiaalmeedialoogika iiht pohielementi, programmeeritavust (ing k programmability), ndevad
van Dijck ja Poell (2013) kui kahesuunalist liiklust platvormi kasutajate ning platvormi loojate
vahel. Kasutajad saavad postitada sisu ja juhtida infovooge, samas kui loojad vdivad oma
platvormide andmeliiklust, 14bi algoritmide ja liideste kohandamise, mdjutada (van Dijck ja
Poell, 2013). Programmeeritavus viitab ka iileminekule inimeselt (massimeedia loogika)
automaatsele protsessile, mille puhul algoritmid médravad kasutajateni joudva sisu ise
(sotsiaalmeedialoogika), mistottu ldheb voim iile algoritmidele ja kasutajatele, kes osalevad

sisu suunamisel, nditeks jagamise ja kommenteerimise kaudu (Tsuriel jt, 2021).

Populaarsuse (ing k popularity) all mdistavad van Dijck ja Poell (2013) massimeedialoogika
ja sotsiaalmeedialoogika iihendamist. Mdlema loogika puhul on vdtmeteguriks avalikkuse
tadhelepanu voitmine (Tsuriel jt, 2021). Massimeedia pidas populaarseks neid inimesi, kes olid
meeldivad (ing k likeable) ning pracguse sotsiaalmeedia populaarsuse mdddikud toetavad seda
pohimdtet (van Dijck ja Poell, 2013). Sotsiaalmeedia andis oma arengu algstaadiumis vordse
lubaduse, et kdikidel kasutajatel on vordne voimalus saada avalikkuse tdhelepanu, kuid oma
arenguga see muutus (Tsuriel jt, 2021). Populaarsuse moddikute all peetakse silmas seda,
kuidas algoritmid eelistavad iihtesid teemasid teistele ning seda, kuidas inimeste meeldimiste
ja kommentaaride arv tdstab samuti mdnede sisuloojate populaarsust (van Dijck ja Poell,

2013).

Uhendatavust (ing k connectivity) vaatlevad aga van Dijck ja Poell (2013) kui tiiustatud
strateegiat, mis ithendab algoritmide abil kasutajaid sisuga, kasutajaid teiste kasutajatega,
platvorme kasutajatega, kasutajaid reklaamijatega ja platvorme platvormidega. Uhendusi
nende vahel luuakse isikupérastatud viisil ehk huvi alusel (Tsuriel jt, 2021). Piirid on aga
inimlike, kommertslike ja tehnoloogiliselt juhitud tegevuste vahel {iha enam higustunud (van
Dijck ja Poell, 2013). Kui inimlik {ihenduvus on osa massimeedia loogikast, siis automaatika

on sellele vooras (Tsuriel jt, 2021).

Neljas pohielement, andmestumine (ing k datafication) on reaalajas ning andmete kui ka
ennustavate andmete analiiiis (van Dijck ja Poell, 2013). Niiteks Facebook, LinkedIn ja eriti
Twitter tootlevad iga sekund suures koguses kasutajate kditumisandmeid (van Dijck ja Poell,
2013). Kui massimeedia kasutab kiisitlusi, publiku-uuringuid ja hinnaguid, et mdista oma

publikut, kohandada oma programme vastavalt sellele ja aidata reklaamijatel neid sihtida, siis



sotsiaalmeediaplatvormide andmeanaliiiisid vdimaldavad publikust iiksikasjalikumalt aru

saada ning lisavad uusi teabekihte (Tsuriel jt, 2021).

1.2 Mikrokuulsused ja sisuloojad

Teemast konelemisel on sageli paralleelselt kasutusel terminid mikrokuulsus (ing k
microcelebrity), kuulsus (ing k celebrity) ning sisulooja (ing k influencer). Traditsioonilised
kuulsused (celebrity) ei ole enda fannidega nii 1dhedased, kui seda on sisuloojad (influencer)
(Nouri, 2018). Naiteks ei vasta traditsioonilised kuulsused enda sotsiaalmeedias dhku kerkinud
kiisimustele ega tekita fainnidega kaasatust (Nouri, 2018). Seega traditsioonilised kuulsused on
justkui enda auditooriumist vdga kaugel, sisulooja seevastu piiiiab enda auditooriumiga

vOimalikult 1dhedane olla.

Carpenter jt (2022) toovad vilja, et sotsiaalmeedia sisuloojad on suure sotsiaalmeedia
jélgijaskonnaga isikud, kes saavad toodete ja teenuste reklaamimise eest eri tiilipi kapitale
(sellest pikemalt allpool). Senft (2008) mérgib, et tavalised kuulsused saavutavad enda
kuulsuse offline-tegevuste kaudu, nditeks spordis, muusikas ja néditlemises, kuid
mikrokuulsused teenivad oma staatuse vélja veebipohiste tehnoloogiate abil. Senft (2008) toi
vélja, et mikrokuulsused ei pea ennast alati kuulsusteks, samas ei nde nad ennast ka kui
tavainimest. Sageli kujutavad mikrokuulsused oma vaatajaid “perekonnana”, julgustades
inimesi temaga suhestuma (Senft, 2008). Jargnevas peatiikis vaatleme veidi tipsemalt

mikrokuulsuse olemust ning sisuloomet iildisemalt.

Sotsiaalmeedia kasutuselevott on toonud kuulsuste kultuuri uue diinaamika ja ajalisuse (Hou,
2019). Selle osalemisvdoimalused vdimaldavad tavalistel kuulsuse piiiidlejatel teostada
enesebrindingut ja enesereklaami, sdilitades nii oma finnibaasi, mis koosneb sageli
eakaaslastest kasutajatest (Hou, 2019). Selle tulemusena vdib kuulsuse staatuse saavutada ise
end iles tootades, moddudes meedia- ja meelelahutustoostuse véravavalvuri rollist (Hou,
2019). Seega voib kuulsuseks saada igaiiks, kes sotsiaalmeedias selle nimel vaeva néeb ja
endast teatud kuvandi loob. Seda tiilipi kuulsuste isiksust ja kuulsuspraktikaid on Theresa M.

Senft (2008) nimetanud “mikrokuulsuseks”.
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Mikrokuulsus tegutseb suhteliselt piiratud ja lokaliseeritud virtuaalses ruumis, tuginedes
viikesele hulgale fannidele, nditeks konkreetse subkultuurilise praktika jargijatele (Hou, 2019).
Senft (2008) kirjeldab mikrokuulsust ka kui esinemisstiili, mis hdlmab inimesi, kes
suurendavad oma populaarsust veebis, luues videoid, kirjutades blogisid vdi kasutades
suhtlusvorgustikke. Marwick ja boyd (2011a) mérgivad, et mikrokuulsus hdlmab soprade voi
jélgijate késitlemist fainnibaasina, populaarsuse tunnistamist eesmérgina, fannibaasi haldamist
mitmesuguste tehnikate abil ja sellise minapildi loomist, mida teised saavad kergesti tarbida.
Varasemalt eristati mikrokuulsust ja tavalist kuulsust, kuid aina enam votavad tavalised
kuulsused kasutusele ka mikrokuulsuste poolt kasutatavaid tehnikaid (Marwick ja boyd,
2011a). Seega erinevus mikrokuulsuse ja tavalise kuulsuse vahel hakkab aina vdhem
mérgatavaks muutuma. Khamis jt (2016) nimetavad mikrokuulsust motteviisiks. See tdmbab
tahelepanu mikrokuulsuse harrastajate eraelu ja tegelikkuse tunnetamise kaudu, mis muudab
nende briandingu nii ligipddsetavaks kui ka intiimseks (Khamis jt, 2016). Seega vdib
mikrokuulsus olla nii inimene, kes sotsiaalmeedias tegutseb kui ka tegevused, mida

sotsiaalmeedias tehakse.

Mikrokuulsustest samm edasi professionaliseerumise poole on sotsiaalmeedia kuulsused ehk
sisuloojad (ing k influencer). Sotsiaalmeedia kuulsust iseloomustab lavastatud autentsus,
hallatud seotus publikuga, kuulsuste rohkus ja iseseisva ainulaadsusega tegelemine (Hou,
2019). Sisuloojad esinevad kui ndiliselt tavalised platvormi kasutajad, kes koguvad
sotsiaalmeedias jdlgijaskonda oma igapdevaelu ‘“autentse” (kuid stiliseeritud) kajastamise
kaudu (Bishop, 2023). Sisuloojad maalivad endast seelébi sotsiaalmeediasse pildi, mis jétab
autsentse mulje, kuid mis ei pruugi tegelikkuses nii olla. Kui traditsiooniliste kuulsuste
kuvandit iseloomustab erakordsus, tdiuslikkus, glamuur ja kaugus, siis sotsiaalmeedia
kuulsused dratavad tihelepanu tavalisuse, laheduse ja vordsuse esitamisega (Hou, 2019). Seega
sotsiaalmeedias antakse edasi seda, millega jélgijad saavad kdige enam samastuda.
Sotsiaalmeedia kuulsused on justkui inimeste tavalised sdbrad, keda nad samuti

sotsiaalmeedias jélgivad.

Liabi sotsiaalmeedias sisu loomise saavad inimestele kittesaadavaks erinevat tiiilipi kapitalid.
Bourdieu (1984:114) mdistab inimeste ressursside ja voimete kogumis kolme kapitali, milleks
on majanduslik, kultuuriline ja sotsiaalne. Majandusliku kapitali all peab Bourdieu (1984)
eelkdige silmas rahalisi ressursse. Naiteks kui mdni Opetaja saab ettevottelt nende toodete

nditamise eest enda kanalil raha. Kultuurilise kapitali all ndeb Bourdieu (1984) inimeste
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elukogemust, varasemaid kogemusi ning seelibi omandatud teadmisi. Uhtlasi t5i Bourdieu
(1984) vilja selle, et kultuuritarbimine toob kaasa ka majandusliku kulu. Néiteks soltub
teatriskdimine nii sissetulekust kui ka haridusest (Bourdieu, 1984: 116). Sotsiaalse kapitali
nimetab Bourdieu (1984:122) sotsiaalsete sidemete, au ja lugupidamise kapitaliks. Ta leidis, et
sotsiaalne kapital on sageli hdadavajalik, et vdita ja sdilitada kdrgema seltskonna usaldust ning

saada vajalikke kontakte (Bourdieu, 1984:122).

Abidin (2018) toi vélja, et interneti kuulsused on sageli millegi erakordse jérgi tuntud. Need
voivad olla ebatavalised voimed, hdmmastavad omadused voi oskused voi hoopis midagi
igapdevast, kuid need on siiski suurejoonelised ja nende tehnilise kapitali tottu imetletud
(Abidin, 2018). Seega td1 Abidin (2018) sisse ka tehnilise kapitali olemasolu, mida tema sonul
Bourdieu eraldi vélja ei too, kuid mida ta késitleb majandusliku, kultuurilise ja sotsiaalse
kapitali kombinatsioonina. Tehnilise kapitali nditena tdi Abidin (2018) esile, kuidas iiks noor
Lduna-Korea poiss, kes jagas enda imelisi kitarrimdngu videoid, sai miljardeid vaatamisi ning
kes esineb niilid suurtel kontsertidel, annab vilja albumeid ning tuuritab méoda maailma.
Lisaks on ta loonud tdnu edukale muusiku karjdérile ka eduka Instagrami platvormi (Abidin,
2018). Eestis voib selle kohta tuua néiteks iAndrease ja tema TikTokis populaarseks saanud
videod. Ta alustas naljavideote postitamist TikTokis, kuid niitid on ta joudnud selleni, et loob
sisu ka brindidele ning viimati esines ta Eesti Filmi- ja Teleauhindadel, kus andis iile auhinna

parim naisnditleja sarjas.

1.2.1 Mikrokuulsuste poolt kasutatavad tihelepanu piiiidmise ja hoidmise strateegiad

Marwick jt (2010) toovad vilja, et kuigi mikrokuulsus ei ndua ideaalse mina méngimist, siis
on see strateegiliselt siiski oluline faktor. Sisuloomesektori professionaalsemaks muutmiseks
leiavad Ferndndez-Gomez jt (2024), et sisuloojatele on vaja anda professionaalsed oskused,
mis vOimaldaks neil viia 14bi rangemaid kampaaniaid. Lisaks on sotsiaalmeedia noorte
sisuloojate jaoks hea platvorm, kus enda loovuse kaudu kuulsuse staatus vélja teenida
(Marwick jt, 2010). Seega loovad paratamatult sisuloojad sotsiaalmeedias mingit kuvandit, mis
nende mikrokuulsuse saavutamisele kaasa aitab. Jargnevas peatiikis vaatame erinevaid

mikrokuulsuste poolt kasutatavaid tdhelepanu piitidmise ja hoidmise strateegiaid.
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Uks olulisemaid mikrokuulsuste poolt kasutatavaid strateegiaid on keel (Fullwood jt, 2013).
Khani ja Ahmadi (2021) ldbiviidud uuringu puhul, jouti tulemuseni, et kohalikus keeles
edastatav sisu tekitab jdlgijates suuremat kaasatust kui inglise keeles, sest parema mdistetavuse
tottu kaasatakse ka vihem haritud inimesed auditooriumi hulka. Kiill aga vdib jareldada, et kui
sisulooja soovib kdnetada suuremat auditooriumi voi ta elab vilismaal, siis on ingliskeelne sisu
tohusam. Liisi Maria Muuli kaardistas enda bakalaureuset6os (2017) dra Socialblade’i
andmetel 100 kodige populaarsemat Eesti youtuber ite kanalit, millest selgus, et enamus nendest
sajast kanalist ei tooda eestikeelset sisu, vaid on enda sisu suunanud vene- voi ingliskeelsele
auditooriumile. Ka Kertu Jukkum tdi enda magistritoos (2022) esile, et valimisse kuuluv
sisulooja Siim Land on teadlikult loonud oma sotsiaalmeedia kontod ingliskeelsena, sest

fookus on sellel, et haarata suuremat jilgijaskonda.

Samas leiti Vihmani jt (2022) ldbiviidud uuringus teismeliste inglise keele kasutuse osas, et
inglise keele atraktiivsus noorte seas seisneb prestiizis ja valdkondadeiileses ning eri
suhtluseesmirkidega kasutusulatuses. Uhtlasi on inglise keel kaasaja noortekultuuri iiks
tunnuslikke jooni; sestap voib ka Oelda, et selle justkui mérkamatu kasutus eestikeelses
suhtluses on osa grupikuuluvust tdhistavast koodist (Vihman jt, 2022: 313). Noorte sGnavaras
ilmnevad selged seosed ténapdeva internetikultuuriga, mille kaudu nende keelerepertuaari
jouab sageli mitmesuguseid ingliskeelseid sonu ja véljendeid (Vihman jt, 2022), see viljendub
ka Estonglishi kasutamises. Vihman jt (2022) eeldavad, et sotsiaalmeedia on vahendaja, mille

kaudu saavad teismelised varakult inglise keelt dppida.

Téhelepanu piitidmiseks ja hoidmiseks sotsiaalmeedias toovad Khan ja Ahmad (2021) vilja, et
ka sisu planeerimine on oluline tegur, mida mikrokuulsused peaksid kasutama. Pehmem ehk
meelelelahutuslikum sisu toob inimesi rohkem jélgima kui kdva sisu (Khan ja Ahman, 2021).
Seega huvitab inimesi sotsiaalmeedias vabam ohkkond, mis ei hdlma nii palju, niiteks
poliitikat ega majandust. Nii Kristel Kaljuvee (2015) kui ka Liisa Johanna Lukki (2019)
bakalaureusetdost selgus, et sisu regulaarne ja pidev postitamine hoiab samuti inimesi
mikrokuulsuste jélgijate seas. Seega peab mikrokuulsuste sisu olema planeeritud nii enda

teemade kui ka aja osas.

Fullwood jt (2013) leiavad, et emotsioonid méngivad sisu loomise juures suurt rolli. Sisuloojad,
kes jagavad enda jdlgijatega nii positiivseid kui ka negatiivseid emotsioone nii enda kui

teiste kohta, tekitavad auditooriumis rohkem huvi (Fullwood jt, 2013). Raun (2018) uuris
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transsoolise sisulooja sisuloomet ning nentis, et transsisulooja niitas enda emotsionaalset
haavatavust, et anda tuge nendele, kes vdivad sama probleemiga voidelda. See voib tekitada
auditooriumis suuremat kaasatust, sest sisulooja emotsionaalsem ja avatum sonavott voib
kellegi teise jaoks olla viga suure tihendusega. Ka Kaljuvee (2015) t60st selgus, et enamik
tema uuritavatest mikrokuulsustest piiiiavad jddda sotsiaalmeedias iseendaks, kuid tunnistavad
siiski, et on sotsiaalmeedias mérksa avatumad, energilisemad ja positiivsemad ning suhtlevad
vooraste inimestega vabamalt kui tavasituatsioonides. Autentset mina piitidsid ndidata ka Lukki
(2019) bakalaureusetoo uuritavad. Nad toid esile, et teatud karakteri nditlemine vois tekkida
sisuloome algusaegadel, sest ei suudetud kaamera ees vabalt olla, kuid niilid tahetakse enda

jélgijatele néidata, et sisuloome on tdetruu (Lukk, 2019).

Lisaks piilitakse tédhelepanu ka siigavamate teemade, nagu hirmude, unistuste ja fantaasiate
jagamisega (Fullwood, 2013). Inimesi huvitab, kui sisulooja ennast oma jélgijatele avab ning
arutleb ka enda isiklike véirtuste voi hoiakute iile. Raun (2018) toi vilja, et isiklikemate
teemade jagamine viib selleni, et mikrokuulsusest vdib mdelda kui spetsiifilisest intiimsuse
zanrist. Privaatsemaid motteid, tundeid voi olukordi jagatakse tihti ennast néiteks esikaameraga

filmides (Raun, 2018).

Téahelepanu saab piiiida ka enda video v6i pildi hea teostuse kaudu (Kaljuvee, 2015). Li ja
Xie (2020) leidsid enda wuuringus, et inimesed kiilastavad Instagrami peamiselt
korgekvaliteediliste piltide, mitte uudiste voi lugude pirast. Korrektne, omanéoline ja hea
kompositsiooniga idee ning teostus piitiab ning hoiab auditooriumi tdhelepanu (Kaljuvee,
2015). Visuaalse poolega tegelevad ka Kaljuvee (2015) t60s uuritud sisuloojad, isegi need,

kelle sisu otseselt ei ndua head visuaalset pilti.

Paljud sisuloojad tegutsevad mitmetel platvormidel korraga, mistdttu piiliab auditooriumi
tahelepanu ka see, kui jagada enda lugu mitmel kanalil (Taal, 2021; Kaljuvee, 2015). Niiteks
toi Taal (2021) bakalaureuset6ds vilja, kuidas on voimalik anda enda Snapchati konto
auditooriumile mirku, et Instagrami on postitatud uus pilt. See ithendab sisulooja mitmeid
platvorme ja piiliab tdhelepanu auditooriumi seas. Néiteks on viimaste aastate jooksul palju
mérgata seda, kuidas sisuloojad jagavad enda Instagramis, et nad on YouTube’i uue video
postitanud. Just see ilmnes Lukki (2019) t66s, kus YouTube’is tegutsevad perekonnad jagavad

vahepeal enda uue video teadet, kas Facebooki voi Instagrami kontol.
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Téhelepanu hoidmise strateegiana saab késitleda ka kommentaariumis osalemist, sest
tagasisidele vastamine ja sisu arutamine aitab luua sotsiaalseid suhteid (Jarret, 2008). Miili
(2019) bakalaureusetdos vastasid noored, et sisu alla kommenteeritakse siis, kui soovitakse
anda tagasisidet voi saada tihelepanu. Kiill aga ei tee noored seda tihti, sest neile tundub, et
viga populaarsete sisuloojatele kommentaaride jatmine jadb tdhelepanuta, sest kommentaare
on niivord palju (Miil, 2019). Lisaks jaédb kommenteerimine katki ka seetdttu, et noored ei née
sellel motet, sest tihti kommenteeritakse sisulooja kohta negatiivseid asju (Miil, 2019). Lukki
(2019) bakalaureusetdds toid uuritavad perekonnad vilja, et tiritavad 14bi kommentaaride enda
auditooriumiga pea igapdevaselt suhelda. Uuritavate sonul aitab see tekitada arutelu, mis hoiab

jélgijaid sisu juures (Lukk, 2019).

Chen jt (2020) toovad vilja, et ka koostoo teiste sisuloojatega (ing k collaboration) annab
vOimaluse enda jélgijate hulka suurendada. Seda seetdttu, et kui tehakse “collabe” teiste
sisuloojatega nditeks YouTube’is, siis tavaliselt kuvatakse pealkirjas koikide videos osalevate
sisuloojate nimed, mis suurendab sisulooja néhtavust teise sisulooja kontol ja vastupidi (Chen
jt, 2020). Uhtlasi toetab tihelepanu piiiidmist ka koostdd enda auditooriumiga. Brooks jt (2021)
toovad vélja, et sisu muutub jagatavamaks ja atraktiivsemaks siis, kui selle loominguline idee

on vilja tootatud koos fannide ja teiste sisuloojatega.

Tabel 1 annab kokkuvdtliku iilevaate kdikidest tihelepanu piitidmise ja hoidmise strateegiatest,

mida eelnevas peatiikis késitlesin.

Tabel 1. Téhelepanu piitidmise ja hoidmise strateegiate kokkuvotlik tabel.

Strateegia Téahelepanu piitidmine/hoidmine

Keel Kohalikus keeles loodav sisu jouab enda riigi koikide inimesteni.
Rahvusvahelisem suhtluskeel viib aga kanali laiema auditooriumini.

Sisu planeerimine | Meelelahutuslikum sisu koidab rohkem tédhelepanu kui tdsisem sisu.

Emotsioonide Nii positiivsete kui negatiivsete emotsiooonide jagamine tekitab
jagamine auditooriumis kanali vastu rohkem huvi.

Isiklikumad Auditooriumi huvitab, kui sisulooja avab endas mdne teadmata kiilje voi
teemad radgib teemadel, millest ta tavaliselt ei raagi.
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Sisu hea teostus Video voi pildi kvaliteetne ja omapédrane teostus piiiiab ja hoiab inimeste

tahelepanu.
Sisu jagamine | Mikrokuulsus peaks suurema téhelepanu piitidmiseks jagama enda lugu
mitmel kanalil mitmel enda platvormil, sest siis jouab sisu vdimalikult suure
auditooriumini.

Kommentaariumis | Kommentaaridele vastamine voi nendele muud moodi reageerimine
osalemine nditab auditooriumile, et pdorad neile tdhelepanu. Lisaks aitab
kommentaaridele vastamine luua sotsiaalseid suhteid.

Koostood  teiste | Koostdo teiste sisuloojatega suurendab sisulooja enda néhtavust teiste
sisuloojate ja | sisuloojate auditooriumi seas. Koostdo auditooriumiga aitab muuta sisu
fannidega (ing k | atraktiivsemaks.

collaborations)

Kaljuvee (2015) tdi esile ka moned ekstreemsemad strateegiad, mida tidhelepanu piitidmiseks
ja hoidmiseks kasutada saab. Sisulooja, kes saab briandidelt tasuta riideid ja muid tooteid, vdib
neid enda jélgijatele tutvustades kasutada eputamise strateegiat (Kaljuvee, 2015). Lisaks
saavad sisuloojad kasutada suurustamise aspekti, mille puhul on vdimalik enda jdlgijatele
ndidata, kui tdhtis sisulooja on, mistdttu peaksid jélgijad ette vaatama, kellest nad ridgivad
(Kaljuvee, 2015). Viimase ekstreemse strateegiana t61 Kaljuvee (2015) vélja ka
ekspluateerimise, kus sisulooja palus enda féannidel kanda raha, et paédseda eliitklubisse, mida

tegelikult ei eksisteerinud ning saadud raha kasitles sisulooja annetustena.

Téhelepanu pliidmiseks tegutsevad ka “drama” ja “tea” kanalid, mis kajastavad YouTube'i
tippude seas toimuvaid konflikte ja skandaale (Christin ja Lewis, 2021). Draamakanalid
keskenduvad eelkdige vaatajanumbritele, sest need midravad dra, millist tasu on neil voimalik
sisu eest saada (Christin ja Lewis, 2021). Kanalite sisuloojad pistavad rinda erinevate
kompromisside ja muredega selleks, et enda ndhtavust suurendada (Mears, 2023). Naiteks
YouTube’i draamakanalite sisuloojad arutlevad selle iile, kes on autentne ja kes miiiib midagi
maha ainult suurte vaatajanumbrite saamiseks (Christin ja Lewis, 2021). Ehkki enamus
sisuloojaid tahavad olla autentsed ja jouda jdlgijateni loomulikult, siis tihti on neil raskusi
kaasatuse (engagement) suurendamisega, sest platvormide algoritmid valivad ise, millist sisu
nididata (Abidin, 2021). See on kaasa toonud eraldi sisuloojate endi voimendusrithmad (ing k

self~amplification groups) (Abidin, 2021). Selle rithma eesmérk on koordineerida analoogset
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tegevust, mille kdigus tahetakse algoritme kéivitada sellisel viisil, et sisuloojate sisu jouaks
jélgijate explore-lehekiiljele voi ajajoonele (Abidin, 2021). Ka sellist tegevust saab lugeda

strateegiaks, mida suurema tahelepanu saamiseks kasutatakse.

1.2.2 Sisuloojate tegutsemisloogika pealetung

Nagu eelnevas peatiikis selgus, siis luuakse sotsiaalmeediasse sisu viga erinevat moodi ning
véiga erinevatel eesmérkidel. Mikrokuulsuste reklaamitegevuste laienemist nimetab Bishop
(2023) sisuloojate tegutsemisloogika pealetungiks (influencer creep), nii selle poolest, kuidas
mdjutamine laieneb rohkematesse todvormidesse kui ka selle poolest, kuidas see hiilib
kaugemale, teiste valdkondade toGtajate ellu. Sisuloojad on sotsiaalmeedia platvormidel
ndhtavuse saavutamiseks todtanud vilja strateegiad, mida kasutavad teiste elualade esindajad
laiemalt (Bishop, 2023). Seega voibki seda nimetada sisuloojate tegutsemisloogika
pealetungiks, sest sisuloojad sisenevad enda strateegiate ja mojutusviisidega ka muudesse

eluvaldkondadesse, tuues kaasa suuremad kultuurilised muutused.

Bishop (2023) tdi vélja, et sisuloojate tegutsemisloogika pealetung kétkeb endas kolme peamist
karakteristikut: persoonibrind, optimeerimine ja autentsus. Persoonibriindi keskmes on mate,
et sarnaselt kaubanduslikele brinditoodetele saavad sisuloojad kasu sellest, et neil on unikaalne
miitigipunkt voi avalik identiteet, mis on ainulaadselt karismaatiline ja vastab sihtriihmade
vajadustele ning huvidele (Khamis jt, 2016). Persoonibranding toob esile reklaamininormide
ja -tavade sisenemise sisuloomesse, mis omakorda on niiiid juurdunud mojuisikute kultuuri
(Bishop, 2023). Seega saavad sisuloojad erinevaid kapitale selle eest, et nad on nemad ise ning

jagavad seda ka oma jélgijatega, kes sellest isiksusest huvituvad.

Teiseks on sisuloojad platvormide ekspertidena kehtestanud optimeerimisega seotud
standardid (Bishop, 2023). Optimeerimisega seotud standardid loovad sotsiaalmeedias {ihtse
stiilli ning tehnikad, mis muudavad sisulooja sisu populaarseks (Bishop, 2023). Seega
optimeeritakse sisu, luues iihtseid filtreid voi ajajooni. Kui parasjagu on populaarsed helged
ning soojade toonidega pildid, siis sisuloojad kasutavadki rohkem sellise seadistusega pilte.
See tdhendab, et sisuloojad optimeerivad omavahel sisu iihtseks. Kuna sisuloojad kasutavad

sotsiaalmeedia platvorme igapéevaselt, siis selle kasutamise kaudu on neil tekkinud teadmised
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selle kohta, kuidas selles “ldbipaistmatus™ Okosiisteemis edukalt tegutseda (Bishop, 2023),

mistottu on sisuloojate endi loodud trendid kdige mdjusamad.

Lopuks voib sisuloojate t66 1dhem uurimine toetada arusaamist ka kultuurilistest ootustest, et
mikrokuulsused jagaksid iiha rohkem oma “autentset” mina sotsiaalmeedia platvormidel
(Bishop, 2023). Sisu peab olema ambitsioonikas ja driliselt elujouline, kuid samas peab see
veenvalt ja emotsionaalselt nditama, et see parineb sisulooja ehedast minast (Bishop, 2023).
Marwick jt (2010) toovad vilja, et mikrokuulsuse identiteet luuakse eelkdige tema
auditooriumi silmas pidades, rohutades neid omadusi, mida tema kogukond kdige enam

hindab. Seega vdib autentse ja ideaalse mikrokuulsuse vahel olla suuri erinevusi.

Samas tdi Bishop (2023) vilja, et tihti peavad sisuloojad néitlema, et sdilitada meeleolukaid,
veenvaid, emotsionaalseid postitusi, mis on suunatud jélgijatele, potentsiaalsetele klientidele
ja laiemale avalikkusele. Seega tahetakse olla autentsed, sest see meeldib jélgijatele, kuid selle
realiseerimiseks tuleb sisuloojatel end vahel ohverdada. Abidin (2017) tdi mikrokuulsuste
autentsuse ithe osana vilja ka kalibreeritud amatorismi (calibrated amateurism). Selle all
mdistab autor praktikat ja esteetikat, kus autentsus on kunstlikult lavastatud. Kalibreeritud
amatdorluse alla kuuluvad “siiras” ja “kiiiiniline” esineja. “Siiras” esineja on veendunud, et
reaalsus, mida ta lavastab ongi tegelik reaalsus, mistottu suudab ta hidsti veenda ka enda
auditooriumi selle tdesuses (Abidin, 2017). “Kiiiliniline” esineja tahab aga auditooriumi veenda
omakasu eesmairgil, mistottu teda tegelikult ei huvita, mida auditoorium temast arvab (Abidin,

2017).

Bishop (2023) jouab jareldusele, et sisuloojate tegutsemisloogika pealetung (influencer creep)
on tekitanud kiirenenud ndudmised kunstilise identiteedi jirjepidevaks esitamiseks ja
sdilitamiseks sotsiaalmeedia platvormidel, mis siivendab olemasolevat ebavordsust kultuuri- ja
loometds. Nii on sisuloome valdkond joudnud nditeks haridusvaldkonda, kus Opetajad

jagavad enda igapdevatddd ja sellega seonduvat ka sotsiaalmeedia platvormidel.

1.3 Opetaja roll ja iihiskondlikud otsused

Opetajate roll 21. sajandil on muutunud viga keerukaks (Amin, 2016). Opetajatelt oodatakse,

et nad ei vastutaks mitte ainult enda dpetamise, vaid ka dpilaste Sppimise eest (Amin, 2016).
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Uhtlasi peavad dpetajad looma dpilaskeskse keskkonna, vastates samaaegselt ka dppekava
standarditele ning suurendades Opilaste loovust, motivatsiooni ja uudishimu (Amin, 2016).
Labone jt (2005) hinnangul peaksid koolid kaasa aitama {ihiskonna ja hariduse iilesehitamisele,
tootades vilja uusi struktuure ja tavasid ning kuna dpetajad on koolisiisteemi osa, siis on nende
roll selles suur. Ka Esteve (2000) on nentinud, et Opetajad peavad lisaks Opetamisele
hoolitsema dpilaste psiihholoogilise tasakaalu ja seksuaalkasvatuse eest ning aitama neil
sotsiaalselt integreeruda. Uhiskond palub neil teha kultuuridevahelist kasvatust,
tervisekasvatust, narkootikumide tarvitamise ennetustddd ning sageli peavad Opetajad
hoolitsema erivajadustega Opilaste eest, kes on klassi integreeritud ja vajavad tavapidrasest
rohkem tihelepanu (Esteve, 2000). Opetajate roll on muutunud ja muutub ka edaspidi, sest
Opetajad ei ole enam ainult Opetajad, neist on saanud ka konstrueerijad, juhendajad,

moderaatorid ja dpikeskkondade loojad (Amin, 2016).

Kiill aga ei loo Leu (2005) hinnangul robotlik l&henemine Opetajate arendamisele
Opetamisoskusi ega hoiakuid, mis on vajalikud klassiruumi ldhenemiste ja dpilaste dppimise
parandamiseks. Uhtlasi t3i autor (2005) vilja, et Opetajatest peaks saama peegeldavad
praktikud, kes kasutavad aktiivoppe ldhenemisviise, kus Opilased Opivad probleemide
lahendamise, kriitilise dialoogi, uurimise ja motlemisoskuse kasutamise kaudu. See aga
eeldaks, et Opetajad peavad ise Oppima ja tdiustama end professionaalse arengu programmides,
mis mitte ainult ei propageeri, vaid ka ise kasutavad ja modelleerivad neid samu meetodeid
(Leu, 2005). Seega eeldatakse, et dpetajad ise Opivad ja arenevad edasi samal viisil, nagu seda
Opilastelt oodatakse. Lisaks toovad Labone jt (2005) vélja, et petajaid koolitades peab olema
kaasatud ka kogukond, mis aitab Opetajatel sligavuti Opilaste elu mdista ning mis omakorda
loob tolerantsemad, kaastundlikumad ja sotsiaalselt usaldatavamad ning vastutustundlikumad
opetajad. Amin (2016) nentis et kuna maailm muutub aina keerulisemaks ning inimesed
vajavad hakkamasaamiseks infokirjaoskust ja kriitilise motlemise oskust, siis peab lahti {itlema
vanadest tavadest ja arusaamadest. Néiteks sellest, et dpetajad peavad lastele ainult fakte edasi
andma, sest Opilased leiavad viga suure osa sellisest infost ka ise internetist iiles (Amin, 2016).
Seetdttu leidis Amin (2016), et dpetajate roll on liikkumas fakti- ja ainepdhistest teadmistest

sinna suunas, et Opetada Opilastele infot kriitiliselt hindama ja iseseisvalt dppima.
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1.3.1 Opetajad sotsiaalmeedias — maailma praktikad

Uues digitaalses ja teadmisterohkes iihiskonnas seisab haridus silmitsi suurte viljakutsetega,
litkudes traditsioonilistest Oppimisviisidest uuenduslike Oppimisviisideni (Amin, 2016).
Opetajad iihiskonnaliikmetena vdivad kasutada sotsiaalmeediat, kas isiklikul vdi todalasel
tasandil (Fox ja Bird, 2017). Isiklikul tasandil saadakse suurendada sdpruskonda, kuid tooalasel
tasandil on Opetajatel sotsiaalmeedias vdimalik ennast vdi enda dpilasi arendada (Fox ja Bird,
2017). Mikrokuulsustest dpetajad mojutavad enda jélgijate kaasatust ja rahulolu positiivsuse

poole (Vizcaino-Verdu ja Abidin, 2023).

Sotsiaalmeedia kaudu voidakse Opetajatelt nduda, et nad kiituksid vastavalt enda elukutsele
kehtestatud seaduslikele nduetele (Noakes ja Hook, 2021). Eesti Pohikooli- ja
giimnaasiumiseaduse (2018) 5. peatiiki 4. jao kohaselt on dpetaja pohililesanne toetada iga
Opilase arengut ning aidata Opilasel kujundada huvi- ja vdimetekohast Opiteed. Lisaks on
Opetaja ametialane kohustus arendada oma kutseoskusi ja olla kursis haridusuuendustega
(Pdhikooli- ja giimnaasiumiseadus, 2018). Sellisel juhul tuleks opetajatel neid aspekte silmas
pidada ka sotsiaalmeedias tegutsedes. Vizcaino-Verdu ja Abidini (2023) uuringus keskenduti
ithe aspektina dpetajate vastutusele sotsiaalmeedias, mistottu leiti, et TikTok annab Opetajatele
aga hoopis vdimaluse muutuda autoriteedist eakaaslaseks ning tegutseda keskkonnas vabamalt.
Lisaks jélgivad Opetajad sotsiaalmeedias mikrokuulsuste kditumist, kus suhteid jdlgijatega
kasvatatakse autentsuse tunnetamisel ldbi seltskondlike vestluste (small talk), naljade ja

kooliviliste kogemuste (Vizcaino-Verdu ja Abidin, 2023).

Samade autorite t66s (2023) uuriti varjatud voimu kasutamist dpetajate poolt, kus dpetajad
kasutavad sotsiaalmeedias rollide vahetamise pdhimdtet. Opetajad kehastavad ennast
Opilasteks ning etendavad olukordi voi juhtumeid, mis Opilastega koolis juhtuda vdib
(Vizcaino-Verdu ja Abidin, 2023). Nii peidavad dpetajad enda voimu dpilaste rolli taha ning
iiritavad seelébi neid ka mdjutada. Selline kditumisviis v3ib probleemne olla, sest nii voivad

Opetajad Opilastega manipuleerida ning 1dbi sellise mdjutusviisi neid ka dra kasutada.

Carpenter jt (2022) méératlevad hariduse sisuloojaid kui isikuid, kes kasutavad
sotsiaalmeediakanaleid, et konetada suurt hulka haridusvaldkonna jdlgijaid, kelle tdhelepanu

plitidmise eest raha teenida. Raha on vdimalik teenida néiteks teatud haridusega seotud tooteid,
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teenuseid, filosoofiaid vdi tavasid reklaamides (Carpenter jt, 2022). Jérgnevalt vaatleme,

millised on tiilipilised sotsiaalmeedia postitused haridusvaldkonnas.

Opetajatest sisuloojad, kes teenivad sotsiaalmeediast, mdistetakse osana sisuloojate kultuurist
(Shelton jt, 2020). Nende jélgijaskonda vaadeldakse kui fdnnibaasi ning enese esitlemine on
iiles ehitatud nii, et teised seda sisu tarbiksid (Shelton jt, 2020). Seega vaadeldakse dpetajatest
sisuloojaid pigem nagu mdjuisikuid, mitte nagu haridustdétajaid. Opetajatest sisuloojate puhul
ndhakse nii storyde kui ka tavapostituste puhul nelja erinevat postituse tiilipi — reklaam,
motivatsiooni tdstmine, kaasamise suurendamine ja Oppematerjalide jagamine (Shelton jt,
2020; Carpenter jt, 2022). Sisuloome liikumist haridusvaldkonda iseloomustab ka sisuloojate
tegutsemisloogika pealetung (ing k influencer creep) (Bishop, 2023), sest ldbi selle ndeme,
kuidas sisuloome on liitkunud edasi jargmisesse toovaldkonda. Lisaks kasutavad dpetajad neid
postituste tiilipe, mida tavalised sisuloojad, mis nditab samuti, kuidas sisuloojate strateegiad on

tunginud muudesse eluvaldkondadesse.

Opetajatest sisuloojate motivatsioonipostitused on peamiselt mdeldud teistele dpetajatele
motivatsiooni tdstmiseks (Shelton jt, 2020). Niiteks postitatakse uue kooliaasta alguse puhul
motivatsiooni tdstvaid, empaatilisi postitusi (Shelton jt, 2020). Samas toovad Shelton jt (2020)
vélja, et leidub ka selliseid motivatsioonipostitusi, mis sisaldavad endas reklaami monele
sisulooja kursusele voi blogile. Seeldbi seotakse omavahel nii jdlgijale kui sisuloojale endale
kasulik teema tihteks postituseks. Carpenter jt (2022) toovad aga vilja, et leidub ka selliseid
postitusi, mis liigitatakse motivatsioonipostituste alla, kuid millel tegelikult puudub vastav
sisu. Néiteks on Opetajatest sisuloojad lisanud endast selfie, kus kannavad iihe brindi rdivaid
ning mille allkiri ei ole motivatsiooni tdstmisega seotud (Carpenter jt, 2022). Samas aga

nditavad sellised postitused Opetaja tavaelu, mis voib samuti paljudele meeldida.

Teise tiiiibina nidhakse kaasamise suurendamise postitusi, mis sisaldavad endas kiisimuste
kiisimist jilgijatelt, loosiminge voi jélgijate tunnustamist (Shelton jt, 2020). Naiteks tehakse
postitus, kus ei jagata ise nduandeid, vaid kiisitakse hoopis jélgijatelt nippe klassiruumi
iilesseadmiseks uueks Oppeaastaks (Shelton jt, 2020). Sheltoni jt (2020) sdnul vdivad ka
samamoodi nagu motivatsioonipostitused olla kaasamise postitused vahel seotud reklaamiga,
kus reklaamitakse nii tooteid kui sisuloojat ennast. Néiteks kui jilgija tahab osaleda mdnes
loosiméngus, siis peab ta vastavat postitust jagama enda kanalil (Shelton jt, 2020; Davis ja Yi,

2022), mis aga koheselt reklaamib sisuloojat ka loosiméngus osaleja kontol. See suurendab
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sisulooja kontol liiklust. Jélgijate tunnustamist kasutatakse seetdttu, et tekitada sligavam side

ja usaldus sisulooja ning tema jilgijate vahel (Shelton jt, 2020).

Oppematerjalide jagamise postituste puhul jagavad dpetajatest sisuloojad nii tunnimaterjale
kui ka pedagoogikavotteid, mis vdivad toetada teisi Opetajaid nende praktilistes ldhenemistes
(Shelton jt, 2020). Mdned postitused sisaldavad endas konkreetseid tegevusi voi praktikaid,
mida saaksid ka teised kasutada, ilma tooteid voi teenuseid reklaamimata (Shelton jt, 2020).
Samas jagati selliseid praktilisi soovitusi, mis sisaldasid endas reklaami sisulooja vdi mdne
muu ettevotte toodetele voi teenustele (Shelton jt, 2020). Davis ja Yi (2022) lébiviidud
uuringus selgus, et just haridusega seotud, klassiruumi kaunistamise, professionaalne arengu ja
oppevahendite, postitused olid dpetajatest sisuloojate sisu hulgas kdige populaarsemad. Samas
leidsid Shelton jt (2020), et dpetajatest sisuloojate postituste hulgast oli ka sellist sisu, mis ei
olnud piisavalt detailne, et seda saaksid teised Opetajad enda t60s kasutada. Seega vdisid need
anda head teoreetilist infot, kuid ei olnud piisavad, et kasutada neid praktikas. Oppematerjalide
jagamise postituste puhul jagati ka vihemusi voi teistsuguseid kultuure toetavaid postitusi,

andes edasi sonumit, et koiki tuleb vdirtustada (Shelton jt, 2020).

Reklaampostituste puhul reklaamitakse enda, teiste sisuloojate vdi ettevotete tooteid voi
teenuseid (Shelton jt, 2020) aga ka hariduskonverentse ja muid suuremaid iiritusi (Davis ja Yi,
2022). Lisaks propageeritakse enda edukaid saavutusi (Shelton jt, 2020). Shelton jt (2020)
toovad vilja, et tavalised on sellised postitused, mis on disainitud vastavalt sellele, et neid saaks
klassiruumidesse vélja printida. Seetdttu on need ka praktilised materjalid. Samuti jagavad
Opetajatest sisuloojad enda iiritusi, konverentse, raamatuid voi muid tegevusi (Shelton jt, 2020),
et ise ennast reklaamida. Davis ja Yi (2022) toovad vilja, et reklaam vdib toimuda varjatult.
Kasutatakse hastage voi pealkirju, mis annavad edasi positiivset emotsiooni toote voi teenuse
kohta (Davis ja Yi, 2022). Lisaks saab reklaamida ka teisi sisuloojaid 14bi faggimiste (Shelton
jt, 2020), mis vOib samuti toimuda varjatult. Davis ja Yi (2022) tdid vilja, et sdprade,
dripartnerite ja teiste isikute sotsiaalmeedia kontode jagamine enda kanalil suunab liiklust
teistele kanalitele ehk reklaamib teisi sisuloojaid ja suurendab Opetajast sisulooja

usaldusvédrsust teiste sisuloojate seas.

Toodedest reklaamivad dpetajatest sisuloojad néiteks koolitarvikuid, dppeprogramme, riideid,
aga ka hammaste valgendust ja pensioni planeerimist (Shelton jt, 2020). Seega ei teenita
kasumit ainult kooliga seotud valdkondade reklaamimisest, vaid ka muudest harivatest

teemadest rddkimisega. Mida suurem on Opetajast sisulooja jilgijaskond, siis seda rohkem
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satub tema sisu sisse selliseid reklaame ja postitusi, mis ei ole haridusega seotud (Carpenter jt,
2022). Uldiselt proovitakse reklaampostitustega leida aga siiski seos sisulooja dpitegevuste voi
tavaeluga (Shelton jt, 2020). Reklaampostitused toovad sisuloojatele kdige enam kasumit
(Shelton jt, 2020). See aga toOstatab tugevalt eetilise kiisimuse — kas Opetaja tohib
reklaampostitusi lildse teha? Eetiliselt vdib see olla probleemne, sest dpetaja peaks olema isik,

kes annab Opilastele edasi teadmisi ja infot, mitte ei reklaami brandide tooteid.

Davis ja Yi (2022) toovad vilja ka viienda postituse tiiiibi, mida Opetajatest sisuloojate
kontodel ndha voib — eraelu. Sageli olid need humoorikad voi inspireerivad vabas vormis
postitused (Davis ja Yi, 2022). Sisuloojad jagasid peamiselt meeme Opetaja elu kohta,
motiveerivaid tsitaate ja Opilastdid, mis kaasasid jélgijaid emotikonidega vastama vdi muud
moodi reageerima (Davis ja Yi, 2022). Mingil mééral voib neid nimetada ka kaasamise
suurendamise v3i motivatsiooni postitusteks, sest tekitab jdlgijates kaasatust ning kui jagatakse

motiveerivaid tsitaate, siis annab see jélgijatele ka motivatsiooni juurde.

Shelton jt (2020) toovad vélja, et kdige enam on aga Opetajatest sisuloojate sisus ndha
reklaampostitusi. Kiill aga leidsid Carpenter jt (2020) enda uuringus, et dpetajad kasutavad
sotsiaalmeediat selleks, et saada inspiratsiooni ning ideid teistelt Opetajatest sisuloojatelt.
Samas voib sisuloojaks saamise ebakindla tasu taotlemine juhtida dpetajate tdhelepanu korvale
teistelt potentsiaalselt vairtuslikelt erialastelt dppimis- ja vorgustikuvdimalustelt (Carpenter jt,
2022). Kiill aga toovad Carpenter jt (2022) vélja, et edukateks sisuloojateks saanud pedagoogid
voivad hoopiski loobuda voimalustest tdita oma koolide juhtivat rolli, mistdttu majanduslikult

kdige edukamad haridusvaldkonna sisuloojad vdivad dpetajatodst tdielikult loobuda.

1.3.2 Opetajad sotsiaalmeedias — problemaatilised juhtumid

Sotsiaalmeediaplatvormid tekitavad riske seoses kontekstide kokkuvarisemisega ja
voimalusega, et veebisisul on potentsiaalselt piiramatu publik (Marwick ja boyd, 2011b) —ning
selle tulemusena piiravad moned pedagoogid oma tegutsemist sotsiaalmeedias (Kimmons ja

Veletsianos, 2014).

Noakes ja Hook (2021) tdid vélja selle, et mdningates sotsiaalmeedia pdhimdtetes on deldud,
et Opetajad peavad sotsiaalmeedias jilgima nditeks seda, mida nad jagavad (share) voi

meeldivate (/ike) postituste hulka lisavad. Warnick jt (2016) on vélja toonud neli erinevat

23



probleemi, mis voivad Opetajate sotsiaalmeedia kiitumise puhul eetilisi kiisimusi tostatada.
Esiteks sonavotud, mida dpetajad sotsiaalmeedias teevad ja mida peetakse nende kui dOpetajate
ametialaste hinnangute kajastamiseks (Warnick jt, 2016). Teiseks tekivad probleemid siis, kui
sotsiaalmeediast selgub, et dpetajad teevad midagi ebaseaduslikku voi ddrmiselt hoolimatut
(Warnick jt, 2016). Kolmandaks tekivad probleemid siis, kui dpetajad osutavad Opilastele
sotsiaalmeedias ebamugavat vdi ebasobivat tdhelepanu. Neljandaks tekivad probleemid
seetOttu, et Opetajad kéituvad viisil, mis ei ole kiill ebaseaduslik vdi hoolimatu, kuid mis on
vastuolus kogukonna kehtivate normidega vdi mida peetakse muul viisil lastele ja noorukitele
ebasoovitavaks eeskujuks (Warnick jt, 2016). Murumaa-Mengeli ja Siibaku (2014) uuringus
todesid aga Opetajad, et nad ei nde vajadust kindlate sotsiaalmeedia regulatsioonide jaoks.
Opetajad t5id vilja, et loomingulist vabadust ei tohiks rangete reeglitega piirata ning piisab
sellest, kui olla “mdtlev ratsionaalne inimene”, kes suudab enda varasemate teadmiste najal
Opilastega ka sotsiaalmeedias adekvaatselt suhelda (Murumaa-Mengel ja Siibak, 2014).
Noakes ja Hook (2021) tdid aga vélja, et dpetajatel oleks soovitatav loobuda enda arvamuse
avaldamisest vO0i Opetajate mainet kahjustavate piltide postitamisest. Seega annab

sotsiaalmeedia voimaluse tegutseda vabamalt, kuid siiski tuleb postitusi tehes hoolas olla.

Ehkki Eestis ei ole sotsiaalmeedia osas Opetajatele konkreetseid seadusi ette ndhtud, siis voib
seal liiga julge tegutsemine ebasobilik olla. Opetajad vdivad viita, et nende suhtlusvdrgustikud
on isiklikud, kuid ldppkokkuvottes on need siiski avalikud ruumid, mis jatavad elektroonilise
jalajilje ning millel vdivad olla tdsised, ehkki tahtmatud tagajirjed (Russo jt, 2010). Opetajaid
voib dhvardada ametialaste rikkumiste ja vdimaliku vallandamise oht, kui nad avaldavad
ebasobivat teavet, sealhulgas kommentaare ja pilte (Russo jt, 2010). Toon moned niited
juhtumitest, kus dpetajad on sotsiaalmeedias liiga julgeid vdi ebasobivaid samme astunud ning

sattunud laiapindse hukkamdistu osaliseks.

Russo jt (2010) toovad néite ithest Ameerika juhtumist, kus dpetaja 161 MySpace keskkonnas
Opilastega suhtlemiseks eraldi kanali. Kanali eesmérgiks oli suhelda Opilastega kodutdoode
teemal ning neid paremini tundma Oppida, et Opetaja saaks Opilastega paremini suhestuda.
Kanal suleti aga seetdttu, et Opetaja jagas seal ebasobilikku sisu, kus olid teiste Opetajate
Opilaste ja alasti meeste pildid ning ebasobivad kommentaarid nende all. Lisaks leiti, et sealne
suhtlus oli liiga ldhedane, sest Opilased jagasid Opetajaga enda pidude seiklusi ning isiklikke

probleeme (Russo jt, 2010).
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Ameerikas, Texase osariigis vallandati aga kaks dpetajat seetdttu, et nad kéisid vaatamas drag
show etendust ning iiks nendest postitas sellest ka oma sotsiaalmeediasse (Alfonseca, 2023).
Opetaja vallandati, sest piiblikool, kus ta dpetas, leidis, et sellise iirituse kiilastamine ja sellest
postitamine ei ole jumalik viis (Alfonseca, 2023). See aga néditab, kuidas mdne {irituse

kiilastamise taunimine voib olla seotud konkreetse kooli uskumustega.

Lisaks on ka avalikku meediasse jdudnud juhtumeid, kus dpetajad koolist mone ebasobiva pildi
tottu vallandatakse. Néiteks tdi Kroonika (2018) vélja juhtumi, kus Venemaal vallandati
Opetaja seetdttu, et missikool, kus Opetaja kiis, avaldas enda Instagramis pin-up stiilis
fotoseeria sellest Opetajast. Pin-up fotod on seinale riputamiseks mdeldud pildid, kus on
tavaliselt kujutatud atraktiivset naist (Buszek, 2003). Protestiks hakkasid aga teised Venemaa
Opetajad postitama sotsiaalmeediasse endast pilte, millel kannavad vaid ujumistrikood, ning
millel juures teemaviide #TeachersAreHumansToo (Kroonika, 2018). Sarnasel pohjusel
vallandati Venemaal aasta hiljem ka teine dpetaja (Postimees, 2019). Opetaja, kes postitas
endast pildi ujumistrikoo viel, kaelas taliujumisvdistluselt voidetud medalid, vallandati, sest
oppeasutuse juhtkond leidis, et pilt ei mdju hésti nende mainele (Postimees, 2019). See néitab,
et isegi kui Opetaja tahab pildi sdnumiga olla dpilastele eeskujuks, nditeks viimase juhtumi
puhul vais dpetaja soov olla dpilastele motivatsiooni ja indu juurde anda, siis pildi visuaalne

pool vdib sdnumi hoopiski dra kaotada.

Eestis on Opetaja vallandatud arvamusartikli avaldamise eest. 2016. aastal vallandati Jéarva-
Jaani giimnaasiumi ajaloo ja tihiskonnadpetusedpetaja, sest direktor leidis, et dpetaja avaldatud
arvamuslugu “Lastetud naised, laske oma iilikdrge latt alla!”, oli ebaeetiline ja kohatu
(Haravee, 2016). Vallandatud dpetaja poordus otsuse saamisel ka todvaidluskomisjoni, kuid
tema otsust ei rahuldatud, mis viis dpetaja edasi maakohtusse (Haravee, 2016). Aasta hiljem
16ppenud kohtuprotsess viis osapooled kompromissini ning kohus leidis, et Opetaja
vallandamine vaid arvamusartikli avaldamise eest polnud pohjendatud, mistdttu pidi kool

Opetajale hiivitist maksma (Aasma, 2017).

O’Connor ja Schmidt (2015) tdid néite, kuidas Pennsylvania asendusdpetaja vallandati, sest ta
kommenteeris komplimendiga enda Gpilase postitust. Samas ei toonud kool aga vélja, millise
konkreetse kommentaari tdttu ta vallandati (O’Connor ja Schmidt, 2015). Opetaja todle votnud
kooli korporatsioon teatas ainult, et konealune postitus ei olnud seksuaalse ega ebasobiva

iseloomuga ja et otsus Opetaja vallandada tehti pérast seda, kui dpilase ema kaebas kooli
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ndukogule (O’Connor ja Schmidt, 2015). See ilmestab, kuidas dpetajate jaoks on viga oluline,
kuidas sotsiaalmeedias kiitutakse. Kooli juhtkond ei pruugi alati kdigega kursis olla, aga ka

lapsevanemad vdivad ebasobivat kditumist tdhele panna ja sellest koolile teada anda.

Akiti (2012) toi vélja juhtumi, kus noor dpetaja jagas enda sotsiaalmeedias pilti, kus tal oli peas
piraadimiits ning kédes tops, mille peal oli kirjas “Purjus piraat!”. Kohus andis koolile loa
Opetaja vallandada, sest tegu ei olnud avaliku huvi postitusega (Akiti, 2012). Opetajate poolt
alkoholi propageerimine voib kogukonnas olla mitteaktsepteeritav. Sellise postituse
avaldamine ei ole mitte mingil mééiral avalikkusele oluline, vaid pigem néditab Opetaja
mdtlematut tegutsemist. Niisiis on ka mitmeid juhtumeid, kus Opetajate sotsiaalmeedias

tegutsemine voib kohatu.

Leidub dpetajaid, kes sotsiaalmeedias oma sisuloomet piiravad, kuid on ka neid, kes soovivad
selles vallas loovad olla. Erinevad juhtumid, kus dpetajad on sattunud probleemide kiilisi oma
sotsiaalmeedia kéitumise tottu, nditavad, et Opetajatel on oluline olla teadlik oma postituste

sisust ja voimalikust mojust.
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2. VALIM JA MEETODID

Bakalaureusetodos kasutasin  kvalitatiivset  uurimisviisi. Selleks, et saada teada
haridusvaldkonna tootajate arvamusi sotsiaalmeediasisu loomisel, viisin ldbi 10
semistruktureeritud  siivaintervjuud. Kéesolevas peatiilkis annan esmalt {ilevaate

bakalaureusetdd valimist ning seejdrel tutvustan andmekogumis- ja andmeanaliilisimeetodit.

2.1 Valim

Too6s kasutasin sihipdrase valimi pohimotet, kus jdlgisin valimi koostamisel konkreetseid
kriteeriume. Sihipdrase valimi puhul valib uurija ise uuritavad vélja, piitides leida populatsiooni
koige tiiiipilisemad esindajad, kes sdltuvalt uurimiseesmargist oleksid kdige ideaalsemad
kiisitletavad (Rdmmer, 2014). Kuna haridusvaldkonna to6tajaid, kes looksid hariduslikku sisu
ka sotsiaalmeediasse ei ole palju, leian, et sihipdrase valimi kasutamine oli sel juhul koige

mdistlikum.
Valimisse sattumiseks peab olema tdidetud need neli kriteeriumi:

1) tegemist peab olema haridusvaldkonna tootajaga, kes jagab ka sotsiaalmeedias
haridusliku taustaga sisu;

2) sisuloojal peab olema kas Instagrami, Facebooki voi TikToki kanal — just need kanalid,
sest leidsin, et need on kdige populaarsemad sotsiaalmeediaplatvormid;

3) kanalile, kus sisulooja tegutseb, peab olema viimase poole aasta jooksul postitatud
vihemalt kuus korda — seega peab sotsiaalmeedias tegutsev haridusvaldkonna todtaja
olema regulaarne sotsiaalmeedia kasutaja;

4) sisu peab olema eesti- vOi ingliskeelne.

Opetajate sotsiaalmeediakanalite, -kontode ja -profiilide leidmiseks lihtusin esialgu enda
varasematest teadmistest. Suundusin dpetajast sisulooja kanalile, keda juba varasemast teadsin.
Seejdrel hakkasin ldbi vaatama tema jélgitavate sisuloojate listi, kust leidsin mitmeid
kasutajaid, kelle kasutajanimes oli sees sOna “opetaja” voi “klass”. Kasutajanimede jirgi
suundusin nende kanalite peale, kust sain tdpsemalt vaadata, millist sisu nad loovad ning kas

nad vastavad minu t66 valimikriteeriumitele. Esialgu leidsin kokku 14 erinevat Instagrami
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kanalit, kes hariduslikku sisu jagavad. Valimi suurendamiseks leidsin jargmised dpetajad voi
haridusvaldkonna todtajad sel viisil, et kirjutasin Instagrami otsingusse “opetaja”, mis
eelnevate otsingute puhul oli ndidanud, et on enamuse sisuloojatest dpetajate kasutajanimes
olemas. Selle nimeotsingu kaudu tulid ette paljud Opetajad, kellest sain vélja valida minu
valimisse koige sobivamad. Kokku leidsin 24 erinevat sisuloojat, kes haridusvaldkonnas
tegutsevad. Esialgu votsin Instagramis viarbamiskirja (vt Lisa 1) teel ithendust 11 potentsiaalse
valimisse sobiva Opetajast sisuloojaga. Pea kdik dpetajad olid ndus minu intervjuus osalema.
Kiill aga jdi moni kiri vastuseta, mistdttu tdiendasin enda valimit uute nimedega. Tagantjérgi
tean, et ihe sisuloojani joudsin ka 1dbi lumepallivalimi (Rdmmer, 2014) ehk iihte valimisse

sobivat soovitas mulle teine intervjueeritav.

Paremaks iilevaateks esitlen valimit tabelina, kus on vilja toodud dpetajate staaz, ainevaldkond
ja pohiline tegutsemisplatvorm (Tabel 2). Loodud kood néitab valimis osalenud dpetaja sugu

ja vanust.

Tabel 2. Ulevaade valimisse kuulunud dpetajatest

Kood | Vanus | Staaz Ainevaldkond Pohiplatvorm Staaz aastates
aastates sotsiaalmeedias
N 34 (34 13 Noored Kooli mentor Instagram 4
N 40 (40 15 Inglise keel Facebook / 9
Instagram
N 45 |45 23 Inglise keel, klassijuhataja | Instagram 2
N 29 [29 4 Klassidpetaja Instagram 3
N 45 |45 10 Loodusdpetus, Instagram / 2
inimesedpetus Facebook
N 28 |28 8 Matemaatika, klassijuhataja | Instagram 3
N 26 |26 3 Klassidpetaja Instagram / 1
TikTok
N 33 |33 6 Klassidpetaja Instagram 3
N 34 |34 9 Matemaatika, rahatarkus, Instagram 2
arendusjuht
N 31 |31 11 Keemia, dppedisain Instagram 9
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Kodige enam tegutsevad minu valimisse sattunud haridusvaldkonna sisuloojad Instagramis.
Koikidel kiimnel intervjueeritaval on sellel platvormil kasutaja olemas ning see on enamustel
ka pohiline platvorm, kus hariduslikku sisu jagatakse. Lisaks tegutsetakse Facebookis (4

intervjueeritavat), LinkedInis (2), YouTube’is (2) ja TikTokis (1).

2.2 Andmekogumismeetod

Bakalaureuset6os kasutasin kvalitatiivset uurimismeetodit. Kvalitatiivsed uurimismeetodid on
suunatud inimeste kogemuste, arusaamade ja tdlgenduste mdistmisele ning uuring viiakse libi
uuritavate loomulikus keskkonnas (Laherand, 2008: 24). Lisaks t0i Laherand (2008) esile, et
kvalitatiivse uurimisviisi puhul eelistatakse meetodeid, mis vdimaldavad séilitada uuritavate
keelekasutuse eripira ning aitavad anda inimestest, siindmustest voi ilmingutest tervikliku,
rikka ja detailirohke pildi. Kuna ka minu uuring soovis teada saada dpetajate kogemusi labi

detailide, siis leidsin, et kvalitatiivne uurimisviis on minu uuringu jaoks parim voimalik valik.

Uuringu lébiviimiseks viisin 1dbi 10 semistruktureeritud siivaintervjuud. Semistruktureeritud
intervjuu puhul kasutatakse nii varasemalt koostatud intervjuukava kui ka kohapeal mdeldud
tapsustavaid kiisimusi (Lepik jt, 2014). Semistruktureeritud intervjuu annab uuritavale
voimaluse uurida detaile, minna teemasse siivitsi, kuid samal ajal vdimaldab testida varasemaid
teooriaid ja kasutada intervjuude vastuseid kvantitatiivseks siivaanaliiiisiks (Leech, 2002: 665).
Lisaks lubab semistruktureeritud intervjuu muuta ka kiisimuste jérjekorda, kui selleks vajadus
tekib (Lepik jt, 2014). Minu intervjuudes tuli intervjueeritavate vastustest ldhtuvalt
intervjuukavas voi kiisimuste jérjekorras muudatusi teha, mistdttu oli semistruktureeritud
stivaintervjuu minu uuringu ldbiviimiseks kdige parem variant. Lisaks andis siivaintervjuu
mulle voimaluse kiisida juurde tdpsustavaid kiisimusi, millele esialgu intervjuukava koostades
ei osanud tdhelepanu suunata. Enne intervjuude ldbiviimist palusin uuringus osalejatel lugeda

ning allkirjastada ka ndusolekuvorm (vt Lisa 2).

Intervjuud viisin ldbi 2024. aasta maértsikuus ja helisalvestused tegin intervjuudest enda
telefoniga. Uks intervjuu kestis keskmiselt tund aega. Kuna iihiseid aegu oli dpetajatega
keeruline leida, siis viisin iithe intervjuu ldbi silmast-silma, kaheksa tegin Zoomi teel ning {ihe

pilootintervjuu viis 1dbi minu t66 juhendaja.
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Intervjuukavas (vt Lisa 3) oli 27 kiisimust, millele kiisisin juurde ka lisakiisimusi. Kava
koostades ldhtusin enda kolmest peamisest uurimiskiisimusest, seega koosneb intervjuu
kolmest suuremast plokist. Esimene plokk keskendus sellele, kuidas ja mis pohjustel on dpetaja
sotsiaalmeediasse jdudnud. Uhtlasi uurisin, kellele on nende sisu suunatud ning kaua sellega
tegelenud on. Teises plokis tahtsin teada saada, millist sisu dpetaja peamiselt loob ning millele
selle loomise juures tdhelepanu podrab. Lisaks uurisin, millistes aspektides Opetaja ennast
sisuloome juures heaks peab ning milles tunneb veel arenguruumi. Kolmas plokk keskendus
Opetaja mojule sotsiaalmeedia sisuloomet tehes. Uurisin, milline on mdju Jpetaja

igapdevatdole ning millised riskid ja voimalused sellega kaasnevad.

2.3 Andmeanaliiisimeetod

Bakalaureusetod jaoks ldbiviidud intervjuude analiiiisimiseks kasutasin kvalitatiivset
sisuanaliitisi. Kvalitatiivset sisuanaliilisi kasutavad uuringud kesken-duvad keele kui
kommunikatsioonivahendi tunnusjoontele ning teksti sisule vdi kontekstilisele tdhendusele
(Laherand, 2008: 290). Kvalitatiivne sisuanaliiiis lubab analiilisida ka latentset sisu ehk votta
arvesse ridade vahele peidetut, kodeerida teksti autori vihjeid, kavatsusi ja eesmérke ning
mitmeste konnotatsioonide erinevaid tdlgendamisvdimalusi (Kalmus jt, 2015). Kuna
intervjuudes voib tihele panna ka intervjueeritavate miimikat ja mitteverbaalset kditumist, siis
voimaldab kvalitatiivne sisuanaliiiis mul neid aspekte enda analiiiisis kasutada, mistdttu sobib

kvalitatiivne sisuanaliiiis mulle kdige paremini andmete analiiiisiks.

Andmete kodeerimiseks ning hilisemaks analiilisimiseks transkribeerisin intervjuud. Uhe
intervjuu transkribeerisin késitsi, et enda kui intervjueerija rollist paremini aru saada ning
sellest dppida. Ulejddanud intervjuud transkribeerisin veebilehe tekstiks.ee abil ning hiljem
toimetasin transkriptsioone. Kui transkriptsioonid olid valmis, lugesin neid mitmeid kordi lébi,
et siivenenult intervjuudest aru saada. Seejdrel hakkasin teksti osadest koode moodustama.
Kodeerimine on kvalitatiivse analiilisi pohiline operatsioon, selle kdigus jaotatakse tekst
osadeks eesmairgiga teksti pohjalikult uurida ja mdista (Kalmus jt, 2015). Kodeerimiseks
kasutasin Microsoft Exceli programmi, kuhu oli mugav koodide jirgi veerud moodustada.
Kasutasin induktiivset kodeerimist, et saaksin teksti autori mottemaailma taielikult siiveneda

ning seda moista (Kalmus jt, 2015). Kodeerimisest joonistusid mul vilja koodid, nagu
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“autentsus”, “head Oppematerjalid/ideed” ja “rohkem pildi, vdhem teksti”. Peamised
kategooriad, mis tekkisid olid “sisuloomega alustamine”, “strateegiate kasutamine” ja

“sisuloome moju ja riskid”. Minu koodipuud on vdimalik ndha lisades (vt Lisa 4).
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3. TULEMUSED

Selles peatiikis esitlen intervjuudest kogutud olulisemaid tulemusi. Kédesoleva peatiiki tsitaadid
on anoniimiseeritud, et tagada intervjueeritavate anoniilimsus ning avatum arvamuste ja
kogemuste jagamine. Peatiikis kirjeldatud alapeatiikid on loodud ldhtuvalt minu

uurimiskiisimustest.

3.1 Opetajate sotsiaalmeediasse joudmine

Sisuloome juurde on enamasti joutud sellepérast, et on soovitud jagada Opetajaameti lahedamat
poolt vdi enda héid ideid teiste Opetajatega, ehk peamiseks sihtriihmaks on (potentsiaalsed)
Opetajad. Lisaks on sotsiaalmeedia juurde joutud ka 1dbi erinevate koolitusprogrammide voi
praktilistel vajadustel. Nditeks on haridusteemaline sisu dpetajate isiklikul kontol kadunud ning
seetdttu on tehtud eraldi kasutaja, kus oleks igapdevatooks vajalik sisu kohe kéttesaadav.
Sotsiaalmeediaga on alustatud ka seetdttu, et soovitakse pidada nii-6elda blogi, mis annaks

voimaluse enda tehtud tegevuste ja dppematerjalide juurde alati tagasi tulla.

N _26: “Alguses voib-olla ta oligi mul moéeldud nagu selline iseendale viike selline
blogi, et nagu jdlgin, mis ma teen, salvestan mingeid motteid on ju, et jdcdks meelde ja
samas nagu tore jagada ka teistega.”

Pea koik intervjueeritavad on enda sisu peamiselt suunanud teistele dpetajatele. Kiill aga on
sisu suunatud ka Opilastele, lastevanematele, haridustodtajatele voi hoopis tavalistele
jélgijatele, kes ei ole haridusvaldkonnaga seotud. Kaks intervjueeritavat loovad teadlikult enda

sisu Opilastele.

Opetajad-sisuloojad on alustanud sisu loomist enamasti iihel platvormil. Kiill aga on mitmetel
korvale juurde tulnud moni teine platvorm, kuhu hakatakse samuti hariduslikku sisu jagama.
Niiteks alustatakse Facebookist ning hiljem voetakse juurde ka Instagram. See toetab
mikrokuulsuste strateegiat, mille kohaselt sisu loomine mitmel erineval kanalil kéidab rohkem

auditooriumi tdhelepanu, kui iihel kanalil jagades (Taal, 2021; Kaljuvee, 2015).
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Haridusvaldkonna sisuloojad on vilja toonud, et sotsiaalmeedias sisuloomet alustades kogus
nende sisu populaarsust viga erineval moel. Peamiselt saadi sellest aru aga siis, kui neid hakati

ka viljaspool kooli keskkonda mirkama.

N _40: “Nditeks mul on kirjutanud lapsevanemaid, kes iitlevad, et noh, nii kahju, et

minu lapse inglise keele opetaja selliseid asju tunnis nditeks ei tee.”

Uks intervjueeritav tundis, et teda hakati rohkem konverentsidele, iiritustele voi
paneeldiskussioonidele kutsuma. Teine intervjueeritav tddes, et tema juurde tuldi muudel
haridusteemalistel {iritustel voi konverentsidel rddkima ja teati, kellega on tegu. Bourdieu
(1984) kapitaliteooria kohaselt on tegu sotsiaalse kapitali kédttesaadavaks muutumisega, sest

luuakse uusi sidemeid, usaldust ja kontakte.

N 34: “Pigem see hakkas kuidagi niimoodi pihta, et inimesed lihtsalt tulid, astusid
Jjuurde, et “ma tean kes sa oled”, “ma jdilgin sind”. Et seda nagu tekkis, pigem olid
pdriselu olukorrad ja pdriselu situatsioonid, mis andsid madista, et aa, okei, mul nagu
midagi juba on, midagi kuskil ma juba olen.”

Opetajatest sisuloojad nievad sotsiaalmeediasse postitamisel ka muid kaasnevaid vdimalusi.

Naiteks tunnetavad nad voimalust karjddriredelil tdusmiseks.

N 29: “Utleme nii, et praegu ma otsin Tartus kooli [ téokohta ]. Ja ma tunnen, et see,
et ma olen kdinud vestlustel, on deldud mulle, et me oleme sinu Instagrami kontot
ndinud, me teame enam-vihem, mida sa nagu teed ja on éeldud, et see on ndidanud, et

sa nagu sobiksid meie kooli.”

Lisaks ndevad sisuloojad, et pidev reflekteerimine sotsiaalmeedias annab vdimaluse ka endal
tegevusi paremini kinnistada ja seeldbi areneda. Samuti on 14bi sotsiaalmeedia vdimalik saada
teistelt Opetajatelt pidevalt vahetut tagasisidet, mis aitab samamoodi areneda. Teiste dpetajatest
sisuloojate postitusi ndhes on mdne intervjueeritava sdonul vdoimalik ka endal opet6dks ideid
koguda. Kaks intervjueeritavat leidsid, et sotsiaalmeediasse sisu loomine on teinud dpetajatdo

palju ponevamaks.

33



N 40: “Ma ei tea, kui ma oleks ainult omas mullis, nagu ainult opetakski siin nende
Opikute, téovihikutega voi nii ja iildse ei teaks, mis toimub tegelikult seal
sotsiaalmeedias, siis ma jddksin paljust funist nagu ilma.”

Opetajad-sisuloojad said enda mérkamisest aru ka siis, kui teised haridusvaldkonna sisuloojad
jagasid nende tehtud videoid voi pilte edasi. Sellised olukorrad tdid {ihe intervjueeritava puhul
ka rohkem jilgijaid juurde. Uks intervjueeritav tdi villja, et tema sisu hakkas levima, sest sel
hetkel hakkas haridusvaldkonna sisuloojaid Eestis aina rohkem tekkima, kes omakorda

hakkasid teineteist rohkem jalgima.

Uks intervjueeritav tddes, et ta ei tundnud, et oleks kiiresti populaarsust kogunud, kuid tundis,
et see, mis ta teeb, ldheb talle endale rohkem korda. Lisaks tdi teine intervjueeritav vélja sarnase

aspekti, et ta ei tunne siiamaani, et tema kanal vdi sisu oleks viga populaarne.

Uhtlasi on pea kdik intervjueeritavad vilja toonud, et sotsiaalmeediasse sisu loomine on tulnud
loomulikult, selle kédigus dpitakse palju ning teadlikke strateegiaid seal tegutsemiseks loodud
ei ole. Lisaks on mones valdkonnas puudunud vastav tehniline kapital, mistdttu pole osatud

koigele tahelepanu pdorata.

N 31: “Nagu mitte, et ma ei osanud nagu koiki asju, vaid ma konkreetselt ei osanud
mitte midagi nagu. Ja ma siiamaani ei oska vahepeal mitte midagi, kui ma pean ise
mingit storyt tegema, siis nagu voib-olla ma ikka nii YouTube'ist vahepeal vaatan, et
nagu mingi ou, kas on mingid asjad, mis praegu nagu levivad voi.”

Peamiselt tunnevad dpetajad-sisuloojad end ebakindlana tehnilises teostuses. Kiill aga todeti,
et soovitakse ennast selles valdkonnas arendada - esile toodi fotode tegemist ja iihtlase
visuaalse stiili loomist. Ka Kaljuvee (2015) leidis enda t606s, et liks viis tdhelepanu piitida on

hea video ja pildi teostuse kaudu.

N 33: “Osadel on ikkagi viga nagu mingi ilusti nditeks, kui sa nende lehe lahti teed,
et siis on nagu kuidagi jooksevad sealt libi mingid mustrid voi siis alati on mingid
sarnased virvid, et nditeks kuldne on umbes libiv virv ja siis koik need mingid asjad,
mis on storyde peal on nditeks selle kuldsega, et noh nagu libimoeldud teemat voi

’

tihtset, ldbimoeldud asja mul ei ole.’
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Samuti toodi vilja, et tahetakse rohkem teada saada sotsiaalmeedia toimimisest, strateegiate
loomisest ning algoritmide tundmisest. Kuna dpetajad peavad igapievaselt tegelema ka enda
Opetajatddga, siis paljud haridusvaldkonna sisuloojad néevad, et neil jadb vajaka jérjepidevast
postitamisest. Kaljuvee (2015) ja Lukki (2019) uuringutest selgus, et just jdrjepidev
postitamine on iiks aspektidest, kuidas jélgijate tdhelepanu piitida. Sisu, mis jélgijaid kdnetab
ning mida haridusvaldkonna sisuloojad ise ndevad, et sotsiaalmeedias toimib, on liithike ja

kaasahaarav, niiteks reelsid voi lithikesed sonumid.

N _45: “Et ma nagu olen aru saanud seda, et vihe teksti, pikad tekstid voib-olla kedagi
ei huvita. Ma olen aru saanud, et kui ma vaatan neid laike, et reelse vaadatakse viga

palju, et see videomaailm huvitab.”

Uks Opetaja-sisulooja tdi vilja, et palju populaarsust kogus ka selline sisu, mis oli viga
konkreetse sdnumiga, isegi siis, kui see sdnum oli negatiivne. Niiteks jagas Opetaja enda
ainevaldkonna kurba seisu, mis néitas, kui vidhe on selles vallas noori dpetajaid. Samas aga sai

see postitus palju tdhelepanu, sest see omas konkreetset ja olulist sonumit.

Samas leidsid paar Opetajat, et nad ei tea voi ei saa aru, miks moni postitus rohkem téhelepanu

saab kui teine.

N 40: “Hiljaaegu just iiks neljanda klassi tunnimaterjali nagu jagasin, siis ma

vaatasin, et issand, ma ei tea, kas mitukiimmend tuhat vaatamist oli, 30 tuhat vaatamist

’

midagi sellist. Et moned asjad nagu lihevad kuidagi ma ei tea, kuidas nagu.’

Koik intervjueeritavad on enda sisuloome teekonna alustamisega rahul. Enamus dpetajaid-
sisuloojaid toi vilja, et sotsiaalmeedias tegutsemine annab neile palju motivatsiooni ja indu

juurde, sest sealne tagasiside on positiivne.

3.2 Tahelepanu piitidmise ja hoidmise strateegiad haridusvaldkonna sisuloojate

s€as

Sisuloome protsess tuleb enamusel haridusvaldkonna sisuloojatel spontaanselt. See tdhendab,

et keegi ei planeeri enda sisu palju ette, sest iildiselt pole selleks lihtsalt aega. Mitmed
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intervjueeritavad toid vélja, et sisuloome protsess tuleb neil né kdhutunde pealt ja sisu luuakse

siis, kui selleks on aega ja tekib sobiv hetk.

Opetajad-sisuloojad leidsid, et sisu loomise puhul on pildid ning videod olulisemad kui tekst.
Niiteks on oluline keskenduda oma tegevuste niitamisele, kui lihtsalt nendest riikimisele. Uks
sisulooja tdi vilja, et ainult oma tegevustest rddkimine voib jilgijatele jatta mulje, et neid
Opetatakse voi késtakse mingit moodi tegutseda. Pigem tuleks keskenduda sellele, et jagatakse
seda, kuidas sisulooja asju teeb. Siis saavad jilgijad sealt ise endale sobiva iiles noppida.
Uhtlasi on piltide ning videote puhul oluline tihelepanu pddrata ka nende kvaliteedile ning

huvitavale teostusele, sest see paneb inimesi jdlgima.

Peamine sisu, mida jagatakse on Opetajatdd igapdevased hetked ja momendid klassiruumist.
Mitmed intervjueeritavad tdid vélja, et iha enam tehaksegi seda lithivideote ehk reelside
formaadis, sest seda on kerge hoomata ja see meeldib jélgijatele. Samas on ka neid, kes iildse

reelse ei tee, sest leitakse, et see on liiga ajamahukas.

N _34: “Video voi nagu reels, see vajab nii palju aega ja ma ei viitsi sellega tegeleda.
Etideid nagu on isegi vahepeal, aga ma ei taha lihtsalt teha reelsi, reelsi pérast. Tahan,
et sellel mingi point nagu oleks taga, et miks see just sellises formaadis on ja ma ei ole

seda veel leidnud.”

Mitmed intervjueeritavad tdid vélja ka tiheda storyde voimaluse kasutamise. Storydes jagatakse
samuti Opetaja igapdevaseid toimetusi, aga ka haridusteemalisi nippe, 16busaid ménge ja
kiisitakse kiisimusi. Uhtlasi jagatakse konkreetseid sdnumeid v&i arvamusi, mille osas
soovitakse enda seisukohta avaldada. Lisaks jagatakse isiklikumaid hetki voi konkreetselt enda

ainega seotud sisu.

N 45: “Ma ei arva, et see nagu pereelu peab olema, aga see tasakaalukus nagu,

vahepeal midagi isiklikku ka, lihtsalt kdisin looduses, mulle meeldib trenni teha voi

)

mingid sellised asjad sinna juurde.’

Uhe intervjueeritava jaoks on sisu loomisel oluline aspekt aga niiteks mustri loomine.
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N 34: “Ma tahan mingit mustrit sdilitada ja hoida, sest juba aju ja Oppimise
seisukohalt on muster oluline etapp, et ja ma tulen teatud teemadega ikka ja jdlle
tagasi.”

Peamine aspekt, millele dpetajad-sisuloojad soovitavad tdhelepanu pdorata on enda inimesena
nditamine. Isiklikemate teemade jagamine piitiab Fullwoodi jt (2013) arvates auditooriumis
suuremat tdhelepanu. Kiimnest intervjueeritavast kuus leidsid, et jélgijad tahavad ndha ka veidi

isiklikemaid hetki, sest need toovad sind enda jilgijatele ldhemale.

N 33: “Ja siis voib-olla ikkagi ka see, et nagu tegelikult sind voetakse paremini vastu
kui sa ka nagu noh, vahepeal nagu iseendast rddgid. / ... / Kui sa tahad mojutada voi
mojus olla, et siis sa ikkagi pead ka nagu nditama vahepeal ennast voi iitlema midagi
enda kohta. Kui sa oma isikut nagu vdga kiivalt varjad, siis tegelikult ka see on kuidagi

anoniitimne ja igav.”

Autentsuse olulisust on vélja toonud paljud autorid (Abidin, 2017; Christin ja Lewis, 2021;
Bishop, 2023) ning selgeid mérke auditooriumite ootustest autentse sisu osas on nédha ka minu
intervjuudes. Autentne enesepresentatsioon voib kiill hdgustada era- ja professionaalse elu

piire, kuid loob vdimalusi stigavamateks inimkontaktideks, mida dpilased sageli véddrtustavad.

N _29: “Ma alustasin opetaja kontoga ikkagi, et ma olin abielus. Vahepeal kdiis minu
nii-oelda siis eksabikaasa ldbi sealt ja siis mingi periood ma lahutasin ja siis ma ikkagi
Jjagasin sellest, mitte kiill, miks ja mis juhtus. Ja nditeks mul kaks opilast, kaks poissi
kinkisid kaelaketi, et opetaja ei oleks kurb, et ta lahutas ja siis ma nagu jagasingi, et
see kaelakett ja et miks nad siis kinkisid, et see on isiklik elu, aga samas ma nagu ei

peida seda, sest et see on ikkagi osa minust.”

Pea pooled Opetajad-sisuloojad nentisid, et tuleb keskenduda ka siirusele, aususele ja
emotsioonile. Aususe puhul tdid dpetajad vilja, et peab nditama seda, kui koik ei ole tunnis
suurepérane. Siiruse puhul meeldib inimestele niha seda, kuidas périselt enda klassis tunde ldbi
viiakse ja lastega suheldakse. Emotsioonidena toodi vdlja rd0mu, kurbust, viha voi kirge. Ka

Fullwood jt (2013) leidsid, et emotsioonid méngivad sisu loomise juures suurt rolli.
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N _34: “Siis hakkavad inimesed vastanduma ka, mis on pdris huvitav, ei tule koik nagu
halleluuja jaaaa, tdiega oOige, tdiega oige, vaid siis tekib mingisugune arutelu ja
tegelikult seda ma tahan.”

Enda positiivseid kiilgi ndevad sisuloojad peamiselt sisulises pooles. Leitakse, et neil on head
teemapiistitused, sdnumid voi dgedad ideed ja tunnimaterjalid. Uks intervjueeritav peab enda
tugevuseks kaasamist, mis on aidanud tal kiiresti palju jilgijaid saada. Ehk astutakse enda

jélgijatega dialoogi, mis tekitab suurema osaluskultuuri.

N 26: “Ma esitan kiisimusi inimestele, isegi kui see on mingi reel voi ma ei tea
pildipostitus, siis ma alati proovin nagu sinna loppu piistitada kiisimuse ehk siis selle
teema alla. Ma ei ootagi isegi inimestelt nagu vastust, aga lihtsalt see, et inimene loeb
selle ldbi, siis tal on see kiisimus ja ta on korraks nagu okei, mis mu siis vastus on,
paratamatult hakkad motlema selle peale.”

Uhtlasi leidsid dpetajad-sisuloojad, et tegelikult ei ole vaja tunda survet, et ilmtingimata peab
postitama. Opetajatest sisuloojad loovad sisu enda tavatod korvalt, mistdttu ei jid selle jaoks
nii palju aega kui tavalistel sisuloojatel. Uks intervjueeritav t3i vilja, et sotsiaalmeediasse
postitamist voiks votta ka kui enda isikliku veebipdevikuna, sest siis luuakse sisu enda, mitte

teiste jaoks.

N 40: “Hdsti oluline on see no pressure, kuigi ma ise panen endale natukene seda
pressuret peale. Aga mul ei ole mingit lepingut, et nditeks iga nddal pean iihe postitama

voi midagi sellist.”

Uhe olulise aspektina toodi vilja ka see, et oluline on enda tegevuste kiiigus dppida. Kaks

Opetajat leidsid, et pole vaja karta, et miski ldheb valesti, selle kdigus ongi kdige parem dppida.

Tabelis 3 toon vilja Opetajate-sisuloojate poolt tdhelepanu pilitidmiseks ja hoidmiseks

soovitatud nipid.

Tabel 3. Opetajate-sisuloojate poolt soovitatud tihelepanu piiiidmise ja hoidmise strateegiad.

Strateegia Selgitus Tsitaat

Hea visuaal Kvaliteetne pilt voi video | N _28: “Ja mulle meeldib ka, et nad
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on olulisem kui pikk tekst.

[videod] oleksid sellised nagu
kaasahaaravaid, siukseid nagu kvaliteetsed
ja nagu ilusad. Et siis ma nagu voib-olla
see on see koht, kuhu ma nagu oma rohku
pooran.”

Autentsus Jagad autentselt seda, N 26: “Opetaja, kes nagu nditab, milline ta
milline Spetaja tunnis on. Et kas voi kui ma teen seda
L mdngu voi mul on mingi arutelu lastega,
igapicevatdd vilja ndceb. ongi sealt mingi minut aega, kuidas ma

edastan juhiseid. Ma ei tea, kuidas ma olen,
milline ma vdlja nden ja nii edasi, et see on
see, mis nagu on teistmoodi minu puhul.”

Personaalsus Enda isiklikuma kiilje N 29: “Ma arvan, et koik, kes mu opetaja
niitamine tekitab suuremat | kontot jdlgivad teavad, et mul on koer ja

jah, et noh, mingi piirini selles suhtes ikka,
téhelepany. Samas tuleb et voib-olla pdris kontol void jagada kui
osata ka sellega piiri sobrannadega oled nagu klubis, aga et noh
pidada. opetaja kontole seda voib-olla ei paneks.”

Emotsioon Siiras ja aus emotsioon N _34: “Kui seal on mingi emotsioon sees.
piiiiab tihelepanu. Vahel Olgu see siis tohutu kirg ja ohin voi siis

. o viha voi nagu selles mottes isegi mingi
voib ka kurbuse ja viha selline asi, voib-olla isegi pettumus, mingi
jagamine tédhelepanu tuua. selge nagu emotsioon on sees postituses,

siis hakkavad inimesed vastanduma ka.”

Labimoeldud | Head teemapiistitused ja N 45: “Ma olen viga valiv selles osas, et

sisu sonumid hoiavad jilgijaid mis mu sonum on. Et nditeks Facebookis ka

ma olen pannud selle filtri peale, et ma

endaga kaasas. igaliihel ei luba ennast tag’ida ilma, et see
minu loaga liheb sinna, et isegi kui me
nditeks sobrannaga kdime kuskil viljas, siis
ta paneb, et me oleme kinos, siis ma nagu
kaalun enda peas dra, et kas ma tahan, et
see on minu seal kontol niha.”

Lugude Réégid enda sdonumi lahti | N _34: “Ja mis toimib veel, storytelling

jutustamine libi lugude jutustamise. alati, vahet ei ole, mis kanalis voi kus me

rddgime, alati lugude jutustamine toimib
hasti.”

Materjalide Jagada kasulikke N _34: “Ainetunni mdngutustamiseks
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jagamine oppematerjale ja ideid mingid aktiivoppe meetodid, noh,
teistele Spetajatele ja koikvoimalikud aktiivoppe meetodid, mis sa
) oled teinud voi just sellised, noh jdlle mitte
haridusvaldkonna nagu link sellele, eksju, voi kuidagi nii, vaid
tootajatele. reaalselt nagu ndita neid nagu, et see saab
ka tisna siukest head tagasisidet.”
Oma nisi Leida enda erilisem kiilg, [N 26: “Sul peab midagi olema nagu ekstra,
leidmine mida teistel mida sa kuskilt mujalt teiselt kanalilt ei saa.
) Kas ongi siis sinu iseloom, kas ma ei tea,
haridusvaldkonna sinu postituste kujundus, kas see on sinu
sisuloojatel jagada ei ole. | postituste sisu, see peab olema nagu midagi
ekstra, midagi nagu veits teistmoodi, mida
keegi teine ei tee.”
Dialoogilisus | Kiisimuste esitamine, mille | N 34: “Jdtan ruumi selle jaoks, et kui ma
kaudu saab enda jilgijaid nditeks, kui ma annan nagu
) vastusevariandiga polli, siis iga variant
enda sisuloomesse rohkem saab olla okei. Et ei ole niimoodi, et kas
kaasata. sina juba teed seda jah voi ei, ja noh, see,
kes tegelikult ei tee, ma ei vajuta sinna siis
ju “ei” voi noh, seda see nagu juba kuidagi
muudab seda, et “kas nii on oige”.”

Algoritmide osas langevad intervjueeritavate vaated kahte leeri. Pooled, kes ei jilgi algoritme

ja platvormiloogikat iildse ja postitavad nii, kuidas ja kuna ise soovivad. Teine pool jilgib

nditeks videote pikkust, postitamise kellaaega, trende vdi seda, et ehitada postitusi iiles labi

kiisimuste.

3.2.1 Riskid ja dilemmad

Peamise riskina toovad intervjueeritavad vélja sotsiaalmeedia liigse avatuse ja kittesaadavuse.

Kuna info jaéb internetti igaveseks, siis voib tulla ette olukordi, kus hiljem on raske mingeid

sonavotte voi pilte sealt eemaldada.
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N _29: “Kuna ma olen avatud, siis nagu ikka, mingid asjad voivad pdrast hiljem tulla
Jja tagumikust hammustada, ilma et ma isegi voib-olla aru saaksin sellest alguses, aga
ikkagi see, et tuntakse ja teatakse nii-6elda ka norku kiilgi.”

Kuna sotsiaalmeedias jagatakse huvitavaid ideid ja mdtteid, siis risk voib tekkida ka siis, kui
sisuloojalt hakataksegi selliseid huvitavaid lahendusi pidevalt ootama. Ehkki pea koik
Opetajatest sisuloojad minu valimis piiiiavad olla nii sotsiaalmeedias kui tavaelus sama

inimene, ilma filtrita, siis paratamatult v3ib seal tekkida erisusi.

N _34: “Just nimelt nagu ka ootused, et kuule, aga sa oled ju rddkinud nendest asjadest
Jja niitid seda teed umbes niimoodi voi rddgid niimoodi. “Jaa”, et aga sotsiaalmeedia
ei ole see, kes ma nagu igapdevaselt sada protsenti ju olen.”

Uhtlasi voib sotsiaalmeedia tekitada inimestes valesid arusaamu, mis vdivad viia

mainekahjuni.

Enda sisu puhul podravad sisuloojad tahelepanu ka lojaalsusele kellegi voi millegi suhtes, et
enda sisuloomega ei oleks vdimalik kedagi kahjustada. Tuleb endale mdista anda, et konto on

avalik ja koigil on vdimalik sinu mdtteid ja sdnumeid sealt lugeda.

N _45: “Kui ma midagi kirjutan ja peab toesti tunnistama, nditeks kriitikat ma ei ole ju
kirjutanud, sest ma pean vdga motlema, et oi mul oleks oma kooli kohta ka iihte koma

teist 6elda, aga ma olen lojaalne oma koolile.”

Lisaks pooratakse veel tdhelepanu laste kajastamisele, nii et nende kohta liigselt infot ei
avaldaks, et siilitada anoniiiimsus ja konfidentsiaalsus. Uks dpetaja peab seda enda sisuloome

tegevuse juures koige olulisemaks punktiks.

N _26: “Ma ei avalda nagu opilaste nimesid, ma ei ndita nende ndgusid. Kui ma nditeks
ka opilase monest todst panen nagu pildi voi midagi, siis ma alati jéilgin seda, et seal
ei oleks nagu nime, et iihesonaga, et sul ei oleks voimalik nagu selle kaudu siis nagu

aru saada, et kellega nagu lapse puhul on seal tegemist.”
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Kaks dpetajat kiisisid enne enda sotsiaalmeedia konto tegemist lastevanematelt nousoleku, kas
on luba nende lapsi nendel kontol nédidata. Vastused tulid tagasi enamjaolt positiivsed. Teine

Opetaja kiisib alati enne piltide postitamist aga hoopis Opilastelt endilt luba.

N 31: “On olnud juhtumeid, kus moni iitleb, et ma seda ei taha ja see ei lihe, et selles
mottes, see on mul alati nagu hdsti oluline olnud, et kuna nemad on alaealised, siis see
on oluline. Ma proovin pigem teha voimalikult palju nii, et nagu mingid kded ja

sarkivdrki, iihesonaga, et nagu pigem fookuses tegevus, kui, et inimene.”

Uhtlasi keskenduvad mitmed haridusvaldkonna sisuloojad ka korrektsele eesti keele
kasutusele. Nad tahavad, et sdnum oleks iiheti mdistetav ning konkreetne. Mis niitab, et

Opetajad soovivad enda jilgijatele olla heaks eeskujuks.

Minu intervjuudes osalenud Opetajatest-sisuloojatest enamus keskenduvad sisuloomes sellele,
et nad oleksid nemad ise. Nad peavad oluliseks, et ei méngiks sotsiaalmeedias kedagi teist, kes
nad klassiruumis tegelikult pole. Uks intervjueeritav tdi vilja, et temal kindlasti on mingi filter
vahel, sest sotsiaalmeediasse loob ta sisu alati liksinda ruumis olles, turvalises keskkonnas,

mitte teiste ees. Kiill aga tdi iiks intervjueeritav vélja, et mingi filter peaks siiski vahel olema.

N 29: “Sellessuhtes mingi filter peab olema, et sa noh, sellessuhtes et, mida sa
tapsemalt iitled, mis sonastust sa kasutad, et seda tuleb ikkagi jdlgida. Sest et koik
inimesed ei ole nii iitleme sobralikud, et moni inimene voib olla pahatahtlik ja sellest
voib tekkida mingisugune probleem hiljem.”

Koige selle juures, mida sotsiaalmeedias tasuks teha, on sisuloojad enamasti enda jaoks vilja
mdelnud ka need teemad, mida nad enda sotsiaalmeediakanalil puudutada ei taha. Mitmed
intervjueeritavad leidsid, et liiga isikliku elu jagamine ei oleks dpetaja kontol sobiv. Nditeks ei

soovi iiks sisulooja enda sotsiaalmeedias enda pere néidata pdhjusel, et soovib neid kaitsta.

N _29: “Voib-olla pdris kontol void jagada kui sobrannadega oled nagu klubis, aga et

’

noh opetaja kontole seda voib-olla ei paneks.’

Kooliga seotud teemadest toid kaks dpetajat vélja, et nemad ei soovi sotsiaalmeedias radkida
hinnete panemisest. Peamine pdhjus, miks sellest ei taheta radkida on see, et neil on tekkinud

selles osas enda kindel arvamus, mistottu ei soovita siigavamasse diskussiooni laskuda. Uhtlasi
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el taheta rddkida naiteks rahast, kodustest iilesannetest voi iildiselt nendest teemadest, mis ei
puuduta haridusvaldkonda. Mitu intervjueeritavat tdid vilja ka selle, et nad ei soovinud enda

sotsiaalmeedias puudutada streikimise teemat, sest ei tahetud enda arvamust avalikult jagada.

Opetajatest sisuloojad ndevad, et nende suurim erinevus vorreldes tavasisuloojatega on
reklaamide tasakaal. Leitakse, et tavasisuloojate kanalid on tihtipeale reklaamikanalid, kus
muud sisu on vihe. Lisaks néevad haridusvaldkonna sisuloojad, et tavalistel sisuloojatel on

strateegilisem ning ldbimdeldud sisu.

N 31: “Neil on viga konkreetsed vahendid ja algoritmid selle jaoks nagu olemas,
vdljamoeldud, kuidagi testitud ja nii edasi, ehk siis... mul on natuke nagu tunne, et
Eestis mitte iikski opetaja, kes teeb endal sotsmeedia sisu ei tee seda nii ldbi

motestatult.”

Uhtlasi leitakse, et tavalised sisuloojad on vdrreldes dpetajatega mirksa intensiivsemad. Nad
postitavad igapdevaselt, kuid dpetajatel seda survet peal ei ole. Uks sisulooja leidis seda, et
Opetajad ei panusta sisuloomesse nii palju aega. Samas toodi vilja ka see, et Opetajatel on

vorreldes tavaliste sisuloojatega kdrval ka tavatoo.

Valimis olnud Opetajatest sisuloojad pole keegi kunagi rahalisi koostdid sotsiaalmeedias
teinud. Mdnedel on tulnud ette olukordi, kus tehakse ettevottega koostodd ning vastutasuks
saadakse endale nende tooteid. Kiill aga on Opetajatest sisuloojad ténu sotsiaalmeediale

joudnud koostdoni teiste Opetajatega.

N _40: “Augusti lopus X riigigiimnaasium opetaja kirjutas mulle, ta oli mingis grupis,
kus neil oli vaja néddal aega siis iiks opetaja postitab kogu aeg ja siis ta tahtis minuga

teha, et siis me tegime esimest korda elus, tegime siis Instagrami live’i.”

Ule poolte intervjueeritavatest leidsid, et rahalised koostddd oleksid haridusvaldkonna

sisuloojatele sobivad siis, kui see laheks nende sisu ja pohimdtetega kokku.

N _28: “No oleneb, ma isegi olen moelnud, et ooo kui Biiroomaailm mind aint toetaks,
saaks lamineerimiskilesid ja uusi pastakaid ja et selles mottes, et kui ta on nagu

koostoo, mis pdriselt ldheb opetaja ametiga kokku, siis nagu minu arust megatore. Mul
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oleks nagu hea meel, kui ma saaksingi voib-olla kellegi kaudu midagi, kas soodsamalt

voi keegi reklaamibki midagi digedat, mis on pdriselt opetajatele.”

Ulejdsnud intervjueeritavatest langesid tasustatud koostddde puhul kahte erinevasse suunda.
Kaks intervjueeritavat oleksid reklaamitavate toodete osas vdga valivad ning pigem rahalise

koostdoni ei laskuks. Uks sisulooja oleks aga kahe kiega rahaliste koostddde poolt.

N 40: “Ma olen siin jaganud mingit jooki, nditeks vitamiinijook oli, miks mitte
tegelikult, opetajaga on ka inimene ju. Ta ei ole ainult opetaja, ta on ka viljaspool kooli

inimene, et miks mitte. Mina nditeks isiklikult ei nde selles halba.”

Uhtlasi leiti, et tavalised sisuloojad on kallutatud nende poolt, kes neile reklaamide eest raha

maksavad ning samuti tekitab raha maksmine neile sotsiaalmeedia osas rohkem kohustusi.

3.3 Haridusvaldkonna sisuloojate tajutud mdju

Sotsiaalmeedia sisuloome on andnud intervjueeritavatele voimaluse kutsuda inimesi kaasa
mdtlema, tdsta dpetajatdd mainet, tekitanud tuntust ning loonud hiid kontakte ja sdpru. Uks
intervjueeritav toi vilja, et tdnu sotsiaalmeedias jagatud isiklikumale hetkele paranes tema suhe

ka iihe dpilasega, kellega muidu head klappi ei olnud.

N 40: “Ta kuidagi nagu segas tundi hdsti palju ja niimoodi, aga siis ta hakkas mu
Instagrami kontot jdlgima, ma panin tihele ta kommenteeris mingit asja seal. Niiiid eile
meil oli see kogunemine ja siis ma ldksin aulasse ja siis ta kiisis, opetaja, mis tattoo sa
endale tegid, noh, et ta ndgi eelmisel pdeval, et ma panin iiles. / ... / Ja niitid ta on nagu
hoopis teistmoodi mul nditeks tunnis, et ta nagu, ma ei iitleks, et me nagu sobrad niiiid
oleme, aga samas tema suhtumine minusse on muutunud ja kuidagi.”

Lisaks on see muutnud Opetaja t6d ldbipaistvamaks. Uks Opetaja-sisulooja tdi vilja, et
lapsevanemad on talle tundide osas positiivset tagasisidet andnud, sest nad nidevad, mida

Opetaja lastega tunnis teeb.
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N 31: “Ega sa ei teagi [ mis tundides toimub | nagu selles suhtes, sest et nagu nii palju,
kui ma aru olen saanud, siis lasteaedadel on mingi imeline.. Ester? asi jah, iihesonaga,
kus on kogu aeg mingid pildid, kdime seal, teeme seda ja nii edasi, nagu sa
pohimotteliselt oled kogu aeg lapsega laivis kaasas telefonis. / ... / Mul on seal moned
lapsevanemad on olnud, kes on kirjutanud tdiega lahe on vaadata, et nad jdlle vaatasid,
et tegid midagi toredat voi noh, nagu selles mottes, et selliseid asju on nagu sisse
sadanud sonumitesse.”

Samuti tdid paar intervjueeritavat vélja, et sotsiaalmeedia ldbipaistvus on aidanud neil tosta
enda usaldusvdirsust. Nditeks kui Opetaja filmib ennast tunnis mingu l&bi viimas, siis see
nditab tema autentsust ja tekitab jilgijates usaldusvadrsust. Samas leidis aga teine sisulooja, et

liigne reklaam Opetaja-sisulooja kanalil vdib seda usaldust alla tuua.

N 45: “ Mingi massaazi asi voi mingi vesi voi nii edasi, mulle tundub, et see fookus
ldheb dra, et ta tegelikult ta voib-olla voidab rahas, ta voidab endale voib-olla lugejaid.
Aga ma olen sada protsenti kindel, et ta ei voida endale mingit usaldusvddrsust
opetajana.”

Uurisin sisuloojatelt ka seda, et kas sotsiaalmeedia sisuloome voiks kunagi saada dpetajate t66
kohustuslikuks osaks. Enamus intervjueeritavaid ei née, et sotsiaalmeedia sisuloome vdiks
kunagi saada Opetajate t60 osaks. Sisuloojad toovad vélja, et sellisel juhul hakkaks tekkima
mottetu sisu, sest Opetajatel on kohustus seda teha. Lisaks ei pruugi koik dpetajad olla sellega
ndus, et ennast filmida ning see siis internetti iiles panna. Samas tdi iiks sisulooja vélja hoopis

selle, et tema hinnangul jaab tulevikus sotsiaalmeediat hoopis vahemaks.

N 34: “Al tulek ja see plahvatus, mis sellega nagu kaasneb veel, mis ei ole tegelikult
veel kiinud. Ma nden, et see saab pdris hulluks minna veel, et mu ennustus on, et pigem
sotsiaalmeediat jddb vihemaks, mitte ei teki enam juurde nii viga, sest jah inimeste see

piir, mis on reaalne, mis ei ole, see on iiha segasem.”

Siiski kinnitas iiks sisulooja, et ta ei vilista, et sisuloome kunagi iiheks dpetajate t66 osaks saab.
Ta leidis, et inimesed harjuvad kdikide uute asjadega dra ning noorema pdlvkonna jaoks on
sotsiaalmeedia viiga olulisel kohal. Uks intervjueeritav leidis, et professionaalne sisuloome

saab kindlasti kunagi dpetajate t60 osaks.
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4. JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Selles peatiikis annan iilevaate kiimne bakalaureuseintervjuu kiigus saadud tulemustest.
Jéreldused esitan uurimiskiisimustele vastates. Seejdrel arutlen diskussiooni alapeatiikis,
kuidas dpetajatest sisuloojad ametialase sisuloomeni on joudnud ning milliseid tehnikaid seal

kasutavad.

4.1 Jareldused

Selles peatiikis teen peamised jireldused uurimiskiisimuste jarjekorras. Vastustes ldhtun ka

varasematest teoreetilistest l&htekohtadest ja uuringutest.

Millistel pohjustel on Opetajad otsustanud hakata kasutama sotsiaalmeediat

professionaalses kontekstis?

Opetajate roll on muutunud viiga keeruliseks (Amin, 2016), sest neilt oodatakse viga palju.
Paljud Eesti dpetajad on enda tavatdole lisaks alustanud ka sotsiaalmeediasse sisu loomisega.
Peamiseks pdhjuseks, miks selle teekonnaga on alustatud, on soov jagada Opetajaameti
huvitavamat ja fAgedamat kiilge. Uhtlasi tahetakse pakkuda tuge ja inspiratsiooni alles
alustavatele kolleegidele. Lébi selle soovitakse vélja astuda mustrist, et dpetaja tod on viga
raske. Lisaks on mitmed Opetajad-sisuloojad nimetanud, et saavad sotsiaalmeedia kaudu palju
head tagasisidet, mis annab neile motivatsiooni ja tahet selle ameti ja sisuloomega jétkata.
Seega on mitmed pdhjused seotud emotsionaalsete ja sotsiaalsete vajadustega, mida tahetakse
sotsiaalmeediasse sisu loomisega rahuldada. Lisaks on sisuloomeni joutud praktilistel
vajadustel. Nditeks on Opetajate tavakontol jddnud vajalik haridusteemaline sisu varju ja
seetdttu on loodud eraldi kanal, kus kdik kohe leitav on. Uhtlasi leiavad Opetajad
sotsiaalmeediast hiid ideid ja materjale, mida saavad enda tundidesse integreerida. Samuti on
sotsiaalmeediasse hakatud sisu looma seepérast, et soovitakse pidada nii-delda blogi, kus koik

info ning materjalid oleksid ka Opetajale endale lihtsasti kittesaadavad.

Milliseid erinevaid kapitale tajuvad Opetajad sisuloojatena kiittesaadavaks muutuvat?
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Opetajad-sisuloojad tddevad, et pirast sotsiaalmeedia sisuloomega alustamist on neid hakatud
ka viljaspool koolikeskkonda mérkama. Niiteks on kutsutud {iritustele, konverentsidele voi
paneeldiskussioonidesse osalema. Lisaks on suuremat tdhelepanu saanud nende
oppematerjalid. Teised Opetajad vdi haridusvaldkonna to6tajad on sotsiaalmeedias jagatud
materjale ise kasutusse votnud ning seejirel ka Opetajatele-sisuloojatele tagasisidet andnud.
Vahetu ning positiivne tagasiside sotsiaalmeedias on enamusele Opetajatele-sisuloojatele
andnud maérku, et nende sisu ldheb teistele inimestele ja dpetajatele korda. Leian, et peamiselt
on kéttesaadavaks muutunud Bourdieu (1984) jirgi sotsiaalne ja kultuuriline kapital.
Opetajatele-sisuloojatele on kittesaadavaks muutunud uued sidemed, kontaktid ja

oppematerjalid ehk uued teadmised.

Milliseid sotsiaalmeedias tihelepanu pilvimise ja siilitamise strateegiaid kasutavad

sotsiaalmeedias sisuloojatena tegutsevad haridusvaldkonna tootajad?

Opetajate-sisuloojate sonul koidab sotsiaalmeedias pilt rohkem tihelepanu kui tekst. Seetdttu
on mitmed Opetajad soovinud enda sisu jagada just pildi voi video formaadis. Nagu Li ja Xie
(2020) enda wuuringus leidsid, siis paljud inimesed kiilastavadki sotsiaalmeediat just
kvaliteetsete piltide, mitte siigava sisu tottu. Aspekt, mille puhul dpetajad tunnevad aga jilgijate
kdige suuremat huvi, on isiklik elu. Fullwood jt (2013) leidsid, et jélgijad tahavad teada
sisulooja hirme, unistusi voi nditeks fantaasiaid. Tahetakse néha ja tdhelepanu tdmbab see, kui
saab osa saada ka sellest, mis kooliseinte vahele ei joua. Néiteks tahetakse nédha, kui dpetajale
meeldib trenni teha vdi looduses jalutada. Autentne sisu tekitab usaldusvédrsuse ning
tugevamad inimkontaktid enda jdlgijatega. Raun (2018) nentis, et isiklikemate teemade
jagamisega vOib mikrokuulsusest mdelda kui eraldi intiimsuse Zanrist. Samas ei soovi
Opetajad-sisuloojad selles aspektis liiga siigavale minna, sest nad ei taha enda ldhedasi

vastumeelselt sotsiaalmeediasse tuua.

Fullwood jt (2013) pidasid tdhelepanu piitidmise juures iiheks oluliseks aspektiks emotsioonide
jagamist. Ka minu intervjuudest selgus, et Opetajad-sisuloojad jagavad sotsiaalmeedias
tahelepanu piitidmiseks ausat ning emotsionaalset sisu. Tahetakse néidata seda poolt dpetaja
to0st, mis ei ole alati sajaprotsendiliselt dnnestunud. Emotsioonide puhul poodratakse samuti
tahelepanu aususele, et emotsioon, mida kogetakse ja 14bi sotsiaalmeedia ndidatakse, oleks

ehtne. Néiteks voib see olla ka viha, kurbus voi pettumus.
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Ehkki Khan ja Ahmad (2021) leidsid, et tdhelepanu piitidmiseks on vajalik enda sisu ette
planeerida, siis Opetajad selleni enda tavatod korvalt tihti ei joua. Kiill aga piitiavad nad
sotsiaalmeedias tdhelepanu heade teemaplistituste vOi sonumite kaudu, mis nduab siiski
ettevalmistust ja planeerimist. Uhe dpetaja-sisulooja puhul oli selgete sdnumite olemasolu tema
kdige suurem tugevus. Uhtlasi nihakse dpetajaid ka kui eeskujusid, mistdttu on selge sdnumi

edastamine oluline punkt.

Lisaks piitiab tdhelepanu ka sisu esitamine 1dbi lugude jutustamise. See lisab samuti sisule
isiklikku aspekti ning eripdra. Samas piitiab dpetajate-sisuloojate arvates tihelepanu ka niiteks
materjalide ja ideede jagamine, oma niSiga asjade tegemine voi jdlgijate kaasamine, mida on

vOimalik teha 14bi kiisimuste kiisimise.

Millisena tajuvad sotsiaalmeedias tegutsevad haridusvaldkonna tootajad enda tegevuse
moju erinevatele huvipooltele (6pilastele, teistele opetajatele, lapsevanematele, laiemale

avalikkusele)?

Opetajad-sisuloojad tdid vilja, et sotsiaalmeediasse sisu loomine vdib neil aidata dpetajate
mainet tdsta. Lisaks on sisuloome aidanud muuta dpetaja to66 ldbipaistvamaks, mis omakorda
on tekitanud Opetajates suurema usaldusvdidrsuse. Seda sellepidrast, et nii lapsevanemad,

opilased kui kool ndevad, mida dpetaja tunnis enda dpilastega teeb.

Sotsiaalmeedia voib mojutada dpetajaametit ka tulevikus. Enamus Opetajaid-sisuloojaid tdid
aga vilja, et nad ei usu, et sotsiaalmeediasse sisu loomine voiks kunagi saada dpetaja t66 osaks.
Intervjueeritavad ndevad, et sel juhul hakkab tekkima ebavajalik sisu ja infomiira, sest

Opetajatele tekib lisakohustus, milleks ei pruugi aega olla.

Millisel moel toetab sotsiaalmeedias tegutsemine haridusvaldkonna tootajate igapievast

tood?

Moned Opetajad-sisuloojad négid sotsiaalmeediasse sisu loomist kui isikliku blogi tegemist,
mis annab neile vdimaluse enda materjalide juurde igal hetkel tagasi minna. Uhtlasi toetab
teiste Opetajate-sisuloojate jalgimine nende enda dppetddd, sest teistelt on voimalik héid ideid
ja materjale koguda. Kuna dpetajad-sisuloojad vaatavad pidevalt sotsiaalmeedias enda sisule
tagasi ja reflekteerivad, siis toetab see ka nende endi arengut. Pidev reflekteerimine aitab ennast

analiiiisida, Opetajana paremaid valikuid teha ning teemasid kinnistada.
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Milliseid riske tajuvad intervjueeritud dpetajad sotsiaalmeediasuhtlusega seoses?

Peamise riskina nihakse sotsiaalmeedia liigset avatust ning seda, et iileslaetud sisu jédb sinna
igaveseks. Lisaks nédhakse, et riskiks vOib saada ka see, kui Opetajatelt hakataksegi
sotsiaalmeedias jagatud ideede pédrast palju ootama. Kuna sotsiaalmeedias jagatakse pigem
erilisemaid ideid ja materjale, siis ei saa oodata, et Opetajad iga pdev suudaksid uusi mdtteid
vélja pakkuda. See voib viia inimesed vale arusaamani, mis v3ib omakorda pdhjustada

Opetajatele mainekahju.

Riskiks vdib kujuneda ka see, kui dpetajad hakkavad enda sotsiaalmeedias etendama kedagi,
kes nad tegelikult ei ole. Moni Opetaja-sisulooja kiisis enne konto avamist ka vanematelt
ndusoleku ning mdni on jéalginud pohimdtet, et dpilasi enda sotsiaalmeedias ei néita, siis sellega

vOivad kaasneda riskid.

Enda sisuloome juures pooratakse tdhelepanu lojaalsusele, kellegi voi millegi suhtes. Kui seda
aga rikutakse ning kahjustatakse kellegi teise mainet vdi tegevust, siis voivad ebakorrektsed

sonumid endaga kaasa tuua riske.

4.2 Diskussioon

Sisuloome tungib jiark-jargult paljudesse eluvaldkondadesse (Bishop, 2023) ning seda ka
haridusvaldkonna puhul. Opetajad on liikunud hariduslikku sisu jagama sotsiaalmeediasse, kus
nad rddgivad nii dppematerjalidest, dpetajaameti positiivsetest kui negatiivsetest kiilgedest
ning sellest, milline on Jdpetaja viljaspool kooli. Ehkki intervjuudest selgus, et dpetajad-
sisuloojad suunavad enda sisu, mis oleks ka kasulik, peamiselt teistele dpetajatele, siis pakub
jélgijatele huvi ka see, milline on dpetaja isiklikum pool. Ka Fullwood jt (2013) tdid vélja, et
inimeste tdhelepanu koidab see, kui sotsiaalmeedias rddgitakse nditeks hirmudest voi
unistustest. Selline 1dhenemine sisuloomele tekitab suuremat lébipaistvust ning annab koigile

jélgijatele voimaluse astuda sammuke 1dhemale dpetajate eludele.

Samas toid Opetajad-sisuloojad vélja, et sotsiaalmeedia risk on selle liigne avatus. Ehk kdik,
mis sotsiaalmeedias jagatakse jadbki sinna ning muutub ligipaédsetavaks. Tuleb meeles pidada,

et suhtlusvorgustikud on isiklikud, kuid siiski avalikud ruumid, millel vdivad olla tahtmatult
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halvad tagajirjed (Russo jt, 2010). Seega peab sisu olema ldbimdeldud, mistdttu liiga kiireid
otsuseid seal teha ei saa. Kiill aga vdib see tekitada kiisimuse, kui autentsed siis dpetajad-
sisuloojad iildse sotsiaalmeedias olla saavad. Pidev kontrollitus ja pinge, kas sisu on dpetajale
postitamiseks sobiv, vdib tekitada ploki, kus ei julgeta enam kdike jagada. Lisaks voib
Opetajaid hoida tagasi ka tithistamiskultuuri hirm, mistottu ei ndidata sajaprotsendiliselt seda,

milline on iiks Opetaja, vaid kantakse maski, et luua mingit kuvandit.

Sisuloojate tegutsemisloogika pealetungi (influencer creep) on Bishop (2023) nimetanud
mikrokuulsuste reklaamitegevuste rohkematesse eluvaldkondadesse laienemiseks. Tasapisi on
see litkumas ka haridusvaldkonda, kus dpetajad peavad eduka karjdéri saavutamiseks litkuma
enda tegevustega sotsiaalmeediasse. Nditeks leidis iiks minu uuringus osalenud Opetaja-
sisulooja, et sotsiaalmeedias enda Opetaja tegevuste jagamine on andnud talle vdimaluse
tooturul edasi litkuda. Selline tegutsemine annab aimu, et tulevikus vOib Opetajate
sotsiaalmeediakonto olla samavéiriline nditeks nende haridustaseme vOi varasema
tookogemusega. Kiill aga vdib see seada piirangu nendele Opetajatele, kes ei soovi enda
tegevusi avalikult kajastada. Samuti vOib see hakata haridusvaldkonnas tekitama
generatsioonidevahelisi 10hesid, kus noorematel dpetajatel on selles vallas suur eelis. Lisaks
vOib see kiisimuse alla seada ka Opetajate tegeliku voimekuse. Mdni dpetaja voib olla sisu
loomises védga hea ning kui vérbamise iiheks komponendiks saab just sotsiaalmeedias

tegutsemine, siis vOib see luua dpetaja tookultuurist hoopis vale pildi.

Sotsiaalmeedia mojust Opetajaametile tooksin vilja intervjuudest selgunud tddemuse, et
sotsiaalmeedia saab Opetajate jaoks olla ka kui isiklik blogi. Lébi selle saab dpetaja enda loodud
materjalide ja ideede juurde igal ajal tagasi minna, mis minu arvates lihtsustab dpetajate t66d.
Selline digijdlgede suurenemine viitab sotsiaalsete normide muutustele, mis haridusvaldkonda
tasapisi juurutuvad. Kiimme aastat tagasi sai tekstiilesandeid lahendada ainult pikust lugedes.
Téna voib erinevaid toolehti ja iilesandeid leida nii Opetajate sotsiaalmeediast kui eraldi
lehekiilgedelt, kus Opetajad teistele dpetajatele selliseid materjale miiiivad. Kiill aga viitab see
ka iileiildisele meediastumisele, kus paljud siisteemid ja harjumuspirased lahendused liiguvad
digimeediasse. Néiteks vdib see tdhendada, et jirgneva kiimne aasta jooksul kaovad Opilastel
dra toovihikud ja Opikud, sest huvitavamaid lahendusi on pakkuda hoopis digimeedial ja -

vahenditel.
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4.2.1 Praktilised soovitused Opetajatele

Selleks, et minu bakalaureusetdol oleks ka praktiline véartus, panin kokku praktiliste soovituste

alapeatiiki, tdnu millele saavad dpetajad nippe, kuidas sotsiaalmeedias silma paista.

Kodige olulisema tdhelepanu piitidmise aspektina tooksin vélja emotsioonide jagamise.
Opetajaamet vib tihti tundada tuim hindamine ja tédde parandamine, kuid tegelikkuses on
selles ka palju loovust ja toredaid hetki dpilastega. Just selliseid emotsioone peaksid dpetajad-

sisuloojad sotsiaalmeedias jagama.

Lisaks selgus intervjuudest, et Opetajate-sisuloojate jdlgijad véértustavad personaalsust ja
isiklikemate hetkede jagamist. Tahetakse ndha Opetaja argielu, mis tavaliselt kooliseinte

vahele ei joua. Samas tuleb osata sellega piiri pidada, et tegevusel ei oleks tahtmatuid tagajirgi.

Uhtlasi piiiiab jilgijate tihelepanu ka see, kui vastupidiselt isiklikematele hetkedele niitab
Opetaja ausalt ja autentselt, milline ta koolitunnis on. See tdstab dpetajaameti labipaistvust

nii lastevanemate kui laiema avalikkuse seas.

Samuti tuleks suurema téhelepanu piiidmiseks keskenduda ka sonumite tipsusele ja headele
teemapiistitustele. Konkreetsete sonumite jagamine tekitab auditooriumis uudishimu ja annab

Opetajatele voimaluse enda ideid ja motteid laiema avalikkusega jagada.

Lisaks sonumite tdpsusele piitiab tihelepanu ka hea visuaalne teostus. Kuna sotsiaalmeediasse
tekib sisu juurde tohutu kiirusega ning tihti vdib seda olla raske hoomata, siis kvaliteetsed
pildid ja videod voi huvitavad visuaalid aitavad jilgijatel sisu paremini haarata. Uhtlasi

tadhendab see seda, et sellega joutakse suurema publikuni.

Opetajad tegutsevad sotsiaalmeedias peamiselt selleks, et ndidata enda igapdevaseid tegevusi.
Jélgijate tdhelepanu tdmbab ka see, kui jagatakse Oppematerjale voi ideid, mida saavad teised
Opetajad kasutada. Sellisel juhul on see nii tdhelepanu piitidev kui ka praktiliselt kasulik

tegevus.

Selleks, et enda jdlgijaid rohkem kaasata on olulisel kohal ka dialoogilisus. Jilgijad pooravad
sisule rohkem tdhelepanu, kui tuntakse, et nende arvamus ldheb korda. Seega tuleks jilgijatega

sotsiaalmeedias suhelda, kiisida kiisimusi ja arutleda erinevatel teemadel.
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Nii nagu muudes eluvaldkondades piiliab ka sotsiaalmeedia sisuloomes tdhelepanu see, kui
leitakse oma nis§. Kui dpetajal on midagi, mida teistel ei ole, siis tekitab see auditooriumis
suuremat tdahelepanu. Olgu see omanéoliste ideede jagamine, enda sotsiaalmeedias nditamine

huvitava nurga alt vdi hoopiski midagi kolmandat. Erilisus piitiab tdhelepanu.

Viimase soovitusena tooksin vélja lugude jutustamise. Ehkki isiklikemate lugude rddkimine
vaib olla hirmutav voi dudne, siis tegelikult annab lugude radkimine sisuloomele suurema pildi.
See avab Opetaja personaalsemat kiilge ning tihti on jutustatud lood ka pdnevad, mis tdmbavad

publiku seas tdhelepanu.
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KOKKUVOTE

Minu bakalaureusetod keskendus haridusvaldkonna sisuloojate tdahelepanu piitidmise ja
hoidmise strateegiate kirjeldamisele. Eesmédrk oli teada saada, milliseid sisuloojate ehk
influencerite poolt kasutatavaid tdhelepanu piitidmise ja hoidmise strateegiaid Opetajad

sotsiaalmeedias tegutsedes rakendavad.

Teoreetiliste ja empiiriliste ldhtekohtade peatiikis andsin {ilevaate sotsiaalmeedialoogikast,
mikrokuulsustest ja sisuloojatest, mikrokuulsuste poolt kasutatavatest tdhelepanu piitidmise ja
hoidmise strateegiatest ning sisuloojate tegutsemisloogika pealetungist. Lisaks kirjeldasin ka
dpetajate rolli iihiskonnas ning sotsiaalmeedias. Uhtlasi tdin vilja tiiiipilisemad sotsiaalmeedia
postitused, mida haridusvaldkonna td6tajad sotsiaalmeediasse postitavad ning problemaatilised
juhtumid, mis dpetajatega seoses sotsiaalmeedias on aset leidnud. Valimi ja meetodi peatiikis
kirjeldasin bakalaureuset6o uuringu valimit, andmekogumismeetodit ja

andmeanaliiisimeetodit.

Bakalaureuset66 uuringu ldbiviimist alustasin juba seminaritod ajal. Selle tegemise kédigus
ptistitasin ka kaks uurimiskiisimust, mis said vastuse teoreetiliste materjalide pohjal. “Milliseid
viljakutseid ja voimalusi pakuvad sotsiaalmeediaplatvormid haridustootajatele
professionaalseks kommunikatsiooniks?” vastuse sain varasematest uuringutest ja
teoreetilistest materjalidest. Nimelt vodidakse Opetajatelt nduda, et nad kéituksid
sotsiaalmeedias vastavalt enda elukutsele kehtestatud seaduslikele nduetele (Noakes ja Hook,
2021). Samas leiavad aga Vizcaino-Verdu ja Abidini (2023), et nditeks TikTok annab
Opetajatele hoopis voimaluse enda elukutsele kehtestatud seaduslikest nduetest eemale hoida
ning kéituda vabamalt. Kiill aga leiavad Vizcaino-Verdu ja Abidini (2023), et dpetajad peaksid
siiski jélgima, mida nad enda sotsiaalmeedias jagavad voi meeldivate hulka lisavad. Liiga
ekstreemsed tegutsemisviisid on viinud ka Opetajate vallandamisteni (O’Connor ja Schmidt,
2015; Akiti, 2012). Kiisimusele “Millised mikrokuulsuste ja sisuloojate poolt kasutatavad
tihelepanu pélvimise ja siilitamise strateegiad on rakendatavad ka haridusvaldkonnas
tegutsevatele sisuloojatele?” sain vastuse samuti varasemate teoreetiliste materjalide pohjal.
Haridusvaldkonnas tegutsevad sisuloojad kasutavad niiteks taggimise funktsiooni, mille kaudu
suurendatakse litklust nii enda kui teiste sisuloojate kanalil (Shelton jt, 2020). Lisaks on neil
voimalik ka regulaarse ja pideva positamise kaudu hoida inimesi enda kanalil (Kaljuvee, 2015).

Fullwood jt (2013) tdid vilja, et kohalikus keeles sisu loomine tekitab samuti suuremat
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kaasatust enda jdlgijate seas, sest ka vdhem haritud sihtriihm saab kogu sisust aru. Seda
strateegiat saavad haridusvaldkonna sisuloojad ka enda kanalitel praktiseerida. Tahelepanu
aitab hoida kommentaarides osalemine, sest enda sisu arutamine ja analiilisimine enda
jilgijatega aitab luua sotsiaalseid suhteid (Jarret, 2008). Uhtlasi on haridusvaldkonna
sisuloojatel vdimalik tédhelepanu piiiida ka enda hea video voi pildi teostuse kaudu (Kaljuvee,
2015). Kui opetajal vdoi muul haridusvaldkonna tootajal on mitu sotsiaalmeedia kanalit, siis
Taal (2021) ning Kaljuvee (2015) tdid mdlemad vilja, et {ihe enda kanali reklaamimine teisel
enda kanalil toob samuti suuremat tdhelepanu. Koostdo teiste sisuloojatega aitab kasvatada
jélgijate hulka (Chen jt, 2020) ning koost66 enda auditooriumi ning fénnidega aitab muuta sisu

atraktiivsemaks ja jagatavamaks (Brooks jt, 2021).

Bakalaureusetod wuuringu viisin 1dbi sihipdrase valimi abil leitud kiimne Eesti
haridusvaldkonnas tegutseva naise seas. Enamus neist todtasid tegevOpetajatena erinevates

kooliastmetes.

Intervjuudest selgus, et haridusvaldkonna sisuloojad on alustanud sisuloomega seetdttu, et on
soovitud ndidata Gpetajaameti lahedamat poolt ning murda miiiiti, et Opetaja t66 on vaid raske
ja kurnav. Lisaks on alustatud ka praktilistel eesmérkidel, et hariduslik sisu oleks nii endale kui

teistele kergesti kéttesaadav.

Opetajad-sisuloojad 13id tihelepanu piitidmiseks peamiselt pildi ning video sisu. Kdige enam
jagati kooliga seotud sisu — hetki tundidest vdi dppematerjale. Uhtlasi tekitas jilgijates
suuremat huvi Opetajate-sisuloojate isiklik elu, millele samuti tdhelepanu poorati. Sisuloome
puhul pidasid Opetajad oluliseks ka selgeid sonumeid, millega jélgijatele ldheneda, lugude

jutustamist ning jdlgijate kaasamist.

Sotsiaalmeediasse sisu loomine on Opetajate]l aidanud ennast paremini analiilisida ning
labikdidud teemasid rohkem siivitsi léibi votta. Uhtlasi toetavad sotsiaalmeediast leitud teiste
Opetajate-sisuloojate ideed ka nende endi t66d, sest kdiki materjale voi aktiivoppemeetodeid ei

pea ise vilja motlema.

Sealhulgas tajuvad dpetajad-sisuloojad ka sotsiaalmeediasse sisu loomisel riske. Intervjuudest
selgus, et suurima ohukohane ndhakse sotsiaalmeedia liigset avatust ning riski, et kunagi
voivad dpetaja-sisulooja arvamused voi motted teistsugused olla. Lisaks leiti, et sotsiaalmeedia

vOib tekitada vale arusaama voi ootused, mida on hiljem keeruline iimber liikata.
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SUMMARY

My bachelor's thesis focused on describing educational content creators strategies for capturing
and retaining attention. The aim was to find out what strategies of attention-capturing and
attention-retaining used by influencers are used by teachers when they are active on social

media.

In the chapter on theoretical and empirical background, I gave an overview of social media
theory, micro-celebrities, and content creators, the strategies used by micro-celebrities to
capture and retain attention, and the rise of influencer creep. I also described the role of teachers
in society and social media. I also highlighted the most typical social media posts that education
influencers post on social media and problematic incidents that have occurred with teachers on
social media. In the sample and method chapter, I described the study selected sample, data

collection method, and data analysis method.

I started conducting the thesis research during my seminar thesis. In the process of doing this,
I also set two research questions, which were answered based on the theoretical materials.
"What challenges and opportunities do social media platforms offer to educators for
professional communication?" [ got the answer from previous research and theoretical
materials. Teachers may be required to behave in social media according to the legal
requirements of their profession (Noakes and Hook, 2021). While Vizcaino-Verdu and Abidini
(2023) argue that TikTok, for example, allows teachers to avoid the legal requirements of their
profession and to behave more freely. However, Vizcaino-Verdi and Abidini (2023) argue that
teachers should still monitor what they share or like on social media. Overly extreme behaviors
have also led to teacher dismissals (O'Connor and Schmidt, 2015; Akiti, 2012). The answer to
the question "Which strategies for attracting and retaining attention used by micro-
celebrities and content creators are also applicable to content creators working in
education?" was also found based on previous theoretical material. For example, educational
content creators use tagging to drive traffic to their own and other content creators' channels
(Shelton et al., 2020). In addition, they are also able to keep people on their channel through
regular and continuous posting (Kaljuvee, 2015). Fullwood et al. (2013) found that creating
content in the local language also generates greater engagement among their followers, as less
educated audiences can understand all the content. This is a strategy that educational content

creators can practice on their channels. Participating in comments helps to keep attention, as
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discussing and analyzing one's content with one's followers helps to build social relationships
(Jarret, 2008). It is also a way for educational content creators to capture attention through the
production of a good video or image (Kaljuvee, 2015). If a teacher or other education
professional has multiple social media channels, Taal (2021) and Kaljuvee (2015) both found
that promoting one of their channels on another of their own also brings more attention.
Collaborating with other content creators helps to increase followers (Chen et al., 2020), and
collaborating with one's audience and fans helps to make content more engaging and shareable

(Brooks et al., 2021).

The undergraduate research was conducted using a purposive sample of ten Estonian women

in education. Most of them worked as active teachers at different school levels.

From the interviews, it emerged that content creators in the field of education have taken up
content creation because of a desire to show the cooler side of the teaching profession and to
break the myth that the job of a teacher is only hard and exhausting. They have also started for

practical reasons, to make educational content easily accessible to themselves and others.

Teacher-influencers created mainly image and video content to capture attention. The most
shared content was school-related — moments from lessons or teaching materials. At the same
time, the personal lives of the teachers' also attracted more interest and attention. In terms of
content creation, teachers also considered it important to have clear messages to approach

viewers with, to tell stories, and to engage viewers.

Creating content for social media has helped teachers to analyze themselves better and to
explore more deeply the topics they have gone through. At the same time, the ideas of other
teacher-influencers found on social media also support their work, as they do not have to come

up with all the materials or active learning methods themselves.

Amongst other things, these teacher-influencers also perceive risks when creating content for
social media. The interviews revealed that the biggest risk is seen as the excessive openness of
social media and the risk that at some point the teacher-influencer’s opinions or ideas might be
different. In addition, it was felt that social media can create misconceptions or expectations

that are difficult to disprove later.
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Lisa 1: Viarbamiskiri
Tere!

Mina olen Agneta Pukk, Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni 3. kursuse tudeng
ning kirjutan enda bakalaureuset6od Opetajatest sisuloojate teemal. Kirjutan teile seetdttu, et

kutsuda teid enda motteid ja kogemusi sisuloojana jagama.

Suur osa iihiskonnast liigub sotsiaalmeediasse ning seda ka haridusvaldkond. Minu 18put66
keskendub peamiselt sellele, kuidas haridusvaldkonna sisuloojad on vdotnud kasutusele
mikrokuulsuste poolt kasutatavaid téhelepanu piitidmise ja hoidmise strateegiaid. Seetdttu
sooviksin teha teiega intervjuu, mis keskenduks teie kogemustele ja strateegiatele, mida
kasutate sotsiaalmeedias. Intervjuu kestaks orienteeruvalt 1-1,5h ning viiksin selle 14bi teile

sobivas kohas, kas silmast-silma voi Zoomi teel.

Saadud tulemusi esitlen enda bakalaureusetdds tdiesti anoniitimselt. Liiga detailsed mérksonad
muudan iildisteks sonadeks, et lugejal poleks voimalik sisu teiega seostada. Vajadusel saame
ka transkribeeritud intervjuu ning t60s kasutatavad tekstikatked koos iile vaadata, et info oleks

igati tdpne.

Kui teil on uuringu kohta lisakiisimusi, siis vOite need mulle kirjutada siia Instagrami voi

meilile (agnetapukk(@gmail.com) voi vajadusel saate kontakteeruda ka minu iilikoolipoolse

juhendaja Maria Murumaa-Mengeliga (maria.murumaa@ut.ee).

Ma viéga loodan, et olete ndus enda kogemusi minuga jagama. Jdin teie vastust ootama!

Agneta Pukk
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Lisa 2: Nousolekuvorm

Bakalaureusetod uurimus kannab nime “Sisuloojate poolt rakendavate tihelepanu
piiiidmise ja hoidmise strateegiate kasutamine haridusvaldkonnas: Opetajate ja
noorsootootajate kogemused sotsiaalmeediasisu loomisel”.

Uurimistdd teoreetiline osa hdlmab endas sotsiaalmeedia ning Opetaja tihiskondliku rolli
teoreetilisi ldhtekohti. See tdhendab, et uuringu ldbiviija on uurinud, kuidas toimib
sotsiaalmeedia, milliseid tdhelepanu piitidmise ja hoidmise strateegiaid seal kasutatakse ning
kuidas on sotsiaalmeediaga aina enam seotud ka dpetaja ning dpetaja amet. Lisaks on tudeng
uurinud teoreetilistest materjalidest ning varasematest uuringutest, mida oodatakse Opetaja

ametilt ning millised on iihiskondlikud ootused Opetajatele.

Uuringu eesmédrk on teada saada, milliseid tihelepanu piitidmise ja hoidmise strateegiaid
kasutavad Opetajatest sisuloojad, kes sotsiaalmeedias hariduslikku sisu loovad. Uuringus
osalejal on vdimalus anda enda panus uurimistdd valmimisse, millest saavad tulevikus kasu ka
teised haridusvaldkonna tootajad. Lisaks annab uuringus osalemine vdimaluse avaldada enda
ideid ja motteid teemal, mida varem pole Eestis uuritud. Uuring viiakse 14bi uuritavale sobivas

keskkonnas, kas silmast-silma vdi Zoomi teel. Intervjuu votab aega orienteeruvalt 1-1,5h.

Uuringus esitatavad andmed on tdiesti anontiiimsed. See tdhendab, et t66 kaudu pole voimalik
kindlaks teha uuringus osaleja tépset nime ega ametit. T60s kasutatakse vastaja pseudoniilime
(nt. N_34). Andmete to6tlemiseks salvestab uuringu libiviija suulise intervjuu ning teeb sellest
sOna-sOnalise transkriptsiooni, iihtlasi kasutab tudeng analiilisis intervjuu teksti liihikesi
véljavotteid. Liiga detailsed mirksdnad muudab uuringu libiviija tildisteks sdnadeks, samuti
eemaldab ta kolmandate isikute nimed vdi anoniitimsust ohustava info transkriptsioonidest, et
lugejal poleks vdimalik sisu uuringus osalejaga seostada. Vajadusel saab tudeng ka
transkribeeritud intervjuu ning t60s kasutatavad tekstikatked koos uuringus osalejaga iile
vaadata, et info oleks igati tipne. Bakalaureusetod on elektrooniliselt kittesaadavad TU
raamatukogu iilidpilastodde andmebaasis Dspace. Lisaks uuringut ldbiviivale tudengile ndevad
intervjuude transkriptsioonide téistekste tema juhendaja ning t66 kaitsmiskomisjoni liikmed.

Intervjuude salvestusi ja transkriptsioone hoitakse uuringu libiviija arvutis t66 kaitsmiseni.

Uuringus osalemine on vabatahtlik, s.t. iga uuritav v3ib sellest loobuda igal ajal.
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Mulle, .oovveeveiiiiiiiiiiiiiieeees , on selgitatud, mis on nimetatud uuringu eesmérk ja metoodika
(nt uuringu kiik, ajakulu) ning kinnitan oma ndusolekut selles osalemiseks allkirjaga. Tean, et

uuringu kéigus tekkivate kiisimuste ja vdimalike probleemide kohta saan mulle vajalikku

tdiendavat informatsiooni uuringu labiviijalt:
............................................................................................. (uuringu ldbiviija ees- ja

perekonnanimi, e-post).

Uuritava allKiri...........coovveeiiiiiiieeeeieeeceeeee e
Kuupiev, kuu, aasta .........ccceeeieiieniiiiiieeieeceie e
Uuritavale informatsiooni andnud isiku nimi: .................
Uuritavale informatsiooni andnud isiku allkiri: ...............

Kuupiev, kuu, aasta .........ccceeiieiieniiiiiieeiecceeeeeee
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Lisa 3: Intervjuukava

SISSEJUHATUS

Kellena sa tootad? Kui vana oled? Kui kaua oled selles ametis tegutsenud?

Millal sa internetti kasutama hakkasid? Too vélja mdni esimene ere malestus?

Kui palju sa igapédevaselt umbes sotsiaalmeedias aega veedad?

Milline on olnud sinu suhe sotsiaalmeediaga iildiselt? Kui peaksid mone sdonaga kirjeldama?
I PLOKK - Opetaja sotsiaalmeediasse joudmine

Kui kaua oled professionaalselt sotsiaalmeediat kasutanud?

Kuidas see alguse sai? Miks hakkasid sisu looma?

Kellele on sinu sisu suunatud? Kellega radkida tahtsid? Kellega raagid?

Millistel platvormidel tegutsed?

Kas maletad - kuidas n6 lendu ldksid? Millal edu ja suurema tdahelepanu saavutasid?
Mis sisu see oli?

Kuidas sa praegu seda vaatad ja sellega rahul oled?

© N kWD =

Millisel eesmérgil sotsiaalmeediat kdige enam kasutad? Mida sa ise sellest tegevusest

saad?

IT PLOKK - tihelepanu piiiidmise ja hoidmise strateegiate kasutamine

1. Millist sisu sa sotsiaalmeediasse praegu peamiselt lood?

2. Kui dpetaja tahab sotsiaalmeedias head sisu luua, siis mis ta kindlasti tegema peab?
Mis on kolm kodige tdhtsamat reeglit? Mis eriti histi tootab?

3. Millele sa sisu luues tdhelepanu podrad? Kuidas sa ennast nt videotes esitled? Kui
palju on see péris sina? Mida sa tead selle platvormi toimimisest, et mida jalgid
algoritmi mottes?

a. enesebridndimine
b. autentsus
c. platvormiloogika

4. Millest sa ei radgi, mis sa vélja jatad?
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5
6
7.
8
9

Millest sa platvormide puhul puudust tunned?

Milliseid oskuseid selleks vaja 1dheb? Kust neid dppida?
Kuidas algoritme enda kasuks pdorata?

Milles sa ennast eriti heaks pead?

Milles mitte?

10. Kui palju kogu sotsiaalmeedias tegutsemine aega votab?

11. Kas teed sotsiaalmeedias ka koost6id? Kui tihti? Millistel eesmérkidel?

III PLOKK - sotsiaalmeedia moju opetajate tegevustele

S A

Kuidas influencer ja dpetaja-influencer erinevad?
Kuidas rahaliselt ja koostoddega on - kas see on ok? Ei ole? Mis on?
Tulevikus - kas see saabki olema t66 osa? Kas see on aus ootus, kas sellega saavad
koik hakkama?
a. diistoopia
b. utoopia
Millised riskid kaasnevad?
Millised vdimalused kaasnevad?
Kuidas toetab sotsiaalmeedia sisuloome teie igapédevast t6od dpetajana?
Milliseid ohte seoses sotsiaalmeediasuhtlusega tajute?

Kas on midagi veel, mille kohta ma unustasin kiisida?
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Lisa 4: Koodipuu
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