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Introducción

La publicidad de turismo está a nuestro alrededor y afecta a nuestros planes, decisiones y sueños,

a veces de forma inconsciente. En las décadas anteriores el material de promoción turística ha

evolucionado del papel al formato digital. Las ventajas de la tecnología han dado la oportunidad

de descubrir nuevos destinos y atracciones mucho más fácil y rápido. Consumimos material

promocional turístico regularmente en nuestra vida diaria cuando leemos las noticias, miramos

vallas publicitarias y anuncios mientras nos desplazamos por Internet o hablamos con nuestros

conocidos. Cada anuncio que vemos utiliza diferentes técnicas para captar nuestra atención y

hacernos sentir algún tipo de emoción.

Los medios promocionales tienen la capacidad de influir en los turistas potenciales y sus

decisiones mediante el uso de un lenguaje creativo y la visualización de la fascinación de viajar

con imágenes y colores vivos. El rápido crecimiento de la industria del turismo ha dado lugar a

un discurso turístico, en el que el lenguaje se utiliza como un medio para persuadir y atraer a más

y más turistas. La persuasión es un elemento esencial del discurso turístico, ya que puede

mejorar la verdadera imagen de los destinos y servicios, y crea una imagen de "vale la pena

visitar" en los turistas potenciales. Los textos de folletos, artículos de viaje, anuncios y textos en

los sitios web de atracciones turísticas están llenos de adjetivos, superlativos e intensificadores

embellecidos para influir la actitud y el comportamiento de los turistas potenciales y crear una

cierta realidad social (Kiss, 2018).

En este trabajo nos centramos en el lenguaje utilizado en la publicidad turística y más

concretamente en las figuras literarias, que ha demostrado ser una técnica eficaz para embellecer

textos e influir en el lector (Djafarova, 2017). Los autores que han realizado investigaciones

sobre figuras literarias han descubierto que los anuncios que las contienen obtienen más

atención, preferencia y memorabilidad (McQuarrie y Mick, 1996), en comparación con los

anuncios que no utilizan ninguna figura literaria. Como España se ha convertido en uno de los

principales destinos turísticos del mundo con su amplia gama de recursos y atractivos turísticos,

utilizamos la web oficial de turismo de España (www.spain.info) para analizar cómo y cuánto

utiliza figuras literarias en los textos para atraer a más turistas.
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Preguntas de investigación y objetivos

Muchos estudios anteriores se han centrado en el aspecto visual de los sitios web de turismo

(Waad & Al-Bahrani, 2020; Ye & Tussyadiah, 2011) y características únicas del lenguaje

turístico (Salim et al., 2012; Sastre Ferreira, 2014). Las figuras literarias han sido ampliamente

investigadas en el contexto de los estudios de lenguaje y comunicación (McQuarrie & Mick,

1996; McQuarrie & Phillips, 2005; Mothersbaugh et al., 2002). No obstante, tenemos que tener

en cuenta que se han realizado estudios limitados sobre cómo se usan las figuras literarias

específicamente en el lenguaje del turismo (Djafarova & Andersen, 2008; Morcelo Ureña et al.,

2018).

El objetivo de esta tesis es comprender las figuras literarias más comunes y analizar cómo se

utilizan específicamente en la publicidad turística. En el primer capítulo se dará una base teórica

de la definición, clasificación y funciones de las figuras literarias. En el segundo capítulo se

realizará un análisis de las figuras literarias utilizadas en los textos de la página oficial de turismo

Spain.info. Examinamos qué figuras literarias se utilizan en los textos del sitio web y cuáles

podrían ser sus posibles funciones basadas en hallazgos anteriores.

Las preguntas a las que pretendemos dar respuesta son las siguientes:

1. ¿Cuántas y qué figuras literarias se utilizan en el sitio web de promoción turística

spain.info?

2. ¿Existen tendencias en el uso de ciertas figuras literarias en los textos turísticos de

Spain.info?

3. ¿Qué función cumplen las figuras literarias que se encuentran en el sitio web de

spain.info?
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1. Figuras literarias

Este trabajo se centra en figuras literarias que se introdujeron en la retórica antigua y clásica. La

práctica retórica (práctica de la persuasión a través del uso del lenguaje) se conoce como una

forma de influir en las opiniones de los destinatarios a través del lenguaje (Corbett, 1990). El

primer capítulo ofrece una visión general de la definición y las principales funciones de las

figuras literarias. También se describen y ejemplifican todas las figuras literarias utilizadas en el

análisis posterior.

1.1 Definición

Una figura literaria, también conocida como una figura retórica, es una disposición original de

palabras o significados diseñados para producir un efecto específico en una audiencia. A lo largo

de la historia han sido ampliamente utilizados por poetas y escritores, pero también son típicos

en el lenguaje habitual (López Pérez, 2018). La función más amplia de las figuras literarias es

hacer que una idea sea más llamativa y efectiva, por lo que también se utilizan en marketing para

captar la atención de los consumidores (Mirabela & Ariana, 2010). Como el marketing es una

parte muy importante del turismo, las figuras literarias también se utilizan ampliamente en textos

y anuncios turísticos para atraer la atención de los turistas potenciales (Djafarova, 2017).

1.2 Clasificación

Hay varias clasificaciones de figuras literarias basadas en sus funciones y estructura. La

taxonomía de las figuras retóricas de McQuarrie y Mick (1996) ha dividido 22 figuras agrupadas

como las de repetición, inversión, sustitución o desestabilización. José Antonio Mayoral (1994)

clasifica a las figuras literarias en función de diferentes ramas de la lingüística. Diferencia las

figuras fonológicas, las figuras morfológicas, las figuras sintácticas, las figuras semánticas y las

figuras pragmáticas. Otra clasificación popular ha sido sugerida por Kurt Spang (2005: 208) que

separa figuras de posición, figuras de repetición, figuras de amplificación argumentativa, figuras

de omisión, figuras de apelación y figuras de sustitución. Teniendo en cuenta que la lista

completa de recursos literarios es relativamente larga y la capacidad de este estudio es limitada,

se decidió utilizar una clasificación reducida por Suaréz Ramírez (2015). En su tesis doctoral

analizó diferentes figuras literarias utilizadas en los titulares de los cibermedios deportivos y
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redujo la lista de figuras a las más comunes y relevantes en marketing digital. Su adaptación se

basa en clasificaciones previas de diferentes investigadores y, por lo tanto, creemos que también

es confiable y adecuada para el presente estudio.

Las figuras literarias que se analizan en esta tesis se enumeran y se explican a continuación.

1) Metáfora

Una metáfora es una figura literaria que describe a una persona u objeto haciendo una asociación

con algo que se considera que tiene características similares. Crea una relación de similitud o

analogía entre ambos términos que puede hacer que la expresión sea más expresiva, poética,

cómica o incluso misteriosa. También se puede utilizar para transmitir ideas complejas en menos

palabras (Ejemplos de metáfora, 2017).

Esta playa es un paraíso.

La brisa marina es música para tus oídos.

2) Hipérbole

Una hipérbole es una exageración de la realidad que no debe tomarse literalmente, ya que a

menudo es imposible o improbable. Esta figura literaria se utiliza para hacer que la expresión sea

más efectiva y memorable para el lector (Ejemplos de hipérbole, 2015).

La comida es tan deliciosa que ya no cabrás por la puerta.

Es la playa más hermosa de todo el mundo.

3) Personificación/Prosopopeya

La personificación o prosopopeya es una figura retórica donde las cualidades o acciones

inherentes a los seres humanos se atribuyen a animales, objetos o ideas abstractas (Ejemplos de

personificación, 2015).

El sol te sonríe.

El viento susurra tu nombre.
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4) Sinécdoque

El sinécdoque consiste en sustituir una expresión con un significado más amplio por una con

significado restringido o viceversa. La mayoría de las veces sinécdoque se usa mencionando una

parte en lugar de todo, mencionando algo en singular por el plural o mencionando un género por

la especie (o al revés) (Equipo editorial Etecé, 2022).

Ha visto 50 primaveras. (Tiene 50 años.)

Un español es muy amable y sociable. (Los españoles son muy amables y sociables.)

Una mascota me ladró en la puerta. (Un perro me ladró en la puerta.)

5) Metonimia

La metonimia es una figura literaria que consiste en sustituir una cosa o idea por algo con lo que

está asociado o causado por. Se puede mencionar causalidad en lugar de un efecto (o viceversa),

un autor por la obra, un símbolo por cosa simbolizada, el continente por el contenido, el lugar

por el objeto que produce o la materia por el objeto (Definición de metonimia, 2015).

Por la noche se puede tomar una copa en el bar.

En el museo se puede ver un Dalí.

En el restaurante se puede beber un Rioja.

6) Paradoja

Una paradoja consiste en dos expresiones o frases opuestas que contienen una contradicción

evidente entre sí. Tiene la función de causar sorpresa e invitar al lector a reflexionar sobre una

realidad compleja (Ejemplos de paradoja, 2015).

Cuanto más busques, menos encontrarás.

Cuanto más deseas, menos recibes.
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7) Juego de palabras

Los juegos de palabras en el contexto del lenguaje figurativo se pueden formar con letras, sílabas

o palabras. Incluye diferentes figuras retóricas como aliteración, calambur, retruécano,

paronomasia, onomatopeya y las frases hechas (Suaréz Ramírez, 2015). Todos los juegos de

palabras que examinamos en este estudio se explican a continuación.

- Aliteración: repetición de sonidos en una misma unidad sintáctica (Ejemplos de

aliteración, 2015).

Saca el saco al sol para que se seque.

- Calambur: reagrupación de sílabas de una palabra para modificar el significado

(Ejemplos de calambur, 2015).

Invitemos a comensales que comen sales.

- Retruécano: repetición de la misma frase en sentido inverso (Figuras Retóricas:

Retruécano, 2015).

Hay que vivir para comer, no comer para vivir.

- Paronomasia: uso de palabras con sonidos similares pero significados diferentes

(Ejemplos de paronomasia, 2015).

Tanta tinta tonta que te atenta y que te atonta. (Estopa, 2004)

- Onomatopeya: uso de palabras cuya pronunciación imita sonidos de la naturaleza

(Ejemplos de onomatopeya, 2015).

Me desperté con el sonido de toc toc en mi puerta.

8) Epíteto

Un epíteto se trata de un adjetivo calificativo y normalmente se coloca antes o después de un

sustantivo que lo acompaña. Tiene como función reforzar el significado y acentuar las

características de lo que se describe sin añadir información adicional. (Ejemplos de epíteto,

2014).
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Abrí la ventana mientras el cálido sol brillaba.

Caminé por la calle con un helado frío en la mano.

9) Comparación o símil

Un comparación o símil consiste en comparar un término con algo imaginario que tiene

características similares mediante el uso de adverbios como “qual”, “como” o “tal como”

(Ejemplos de comparación, 2014). También se puede utilizar para expresar inferioridad o

superioridad mediante el uso de adverbios como “menos... que”, “más... que” o “no tan… como”

(Equipo editorial Etecé, 2024).

Saltó de alegría como un niño.

Las calles están menos concurridas que en verano.

La última figura literaria en la clasificación de Suárez Ramírez (2015) es la elipsis. Consiste en

eliminar elementos de la oración que ya son entendidos por el contexto. Como la elipsis se

investiga más desde el punto de vista gramatical que retórico y es un elemento de estructura

(Guizado, 2019), decidimos no incluirla en el análisis.

1.3 Funciones del lenguaje figurativo

El uso del lenguaje figurativo ayuda a transmitir pensamientos, sentimientos y percepciones que

no se pueden expresar adecuadamente en lenguaje habitual (Hutauruk, 2019). Keraf (2009)

afirma que las figuras literarias tienen la función de explicar, fortalecer, animar, estimular y

decorar una palabra o una idea. Una taxonomía de diferentes funciones de figuras literarias ha

sido desarrollada por Richard M. Roberts y Roger J. Kreuz (1994), quienes pidieron a los

participantes que proporcionaran razones por las que utilizarían ciertas figuras literarias. Como

en esta tesis se utilizan algunas figuras literarias adicionales y no implican peticiones indirectas,

subestimación, pregunta retórica y modismo, es relevante marcar las funciones que Roberts y

Kreuz (1994) encontraron sobre metáfora, símil e hipérbole. Los resultados mostraron que los

objetivos más frecuentes del uso de la hipérbole fueron “ser humorístico”, “enfatizar” y

“aclarar”. El uso de la metáfora y el símil compartían la función de "provocar el pensamiento",
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"comparar similitudes", “ser humorístico” y "aclarar". Otro estudio más reciente encontró que la

metáfora también se puede usar para "agregar interés" a una idea (Colston, 2015). Se ha

encontrado que específicamente en el lenguaje publicitario turístico las figuras literarias también

pueden cumplir la función de “aumentar el proceso de elaboración”, “aumentar la atención” y

“crear una actitud positiva” hacia los servicios descritos (Djafarova, 2017).

Es importante señalar que estos hallazgos no son relevantes en todos los contextos donde se

pueden encontrar estas figuras literarias. Sin embargo, estos hallazgos proporcionan un gran

marco de las principales funciones que estas figuras pueden servir en los textos que vamos a

analizar en esta tesis. Por esa razón, hemos reunido los hallazgos previos de las funciones del

lenguaje figurativo en la lista a continuación (Tabla 1) para usarlos como base teórica para el

próximo análisis.

Explicar Estimular/agregar interés

Fortalecer Decorar

Animar Ser humorístico

Aumentar el proceso de elaboración Crear una actitud positiva

Provocar el pensamiento Aclarar

Comparar similitudes Aumentar la atención/enfatizar

Tabla 1. Funciones del lenguaje figurativo
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2. Análisis de las figuras literarias en Spain.info

El segundo capítulo ofrece una breve reseña de la definición de los textos turísticos, describe la

metodología y los resultados del análisis de las figuras literarias utilizadas en los textos del sitio

web Spain.info.

2.1 Textos turísticos

Un texto turístico se considera cualquier tipo de material escrito orientado al turismo que tenga

como objetivo describir, informar o promocionar un producto o destino turístico a través de

medios impresos o digitales. Puede ser una guía de viaje, un folleto informativo de hotel o

atracción, un itinerario de excursión o un sistema de reservas (Skibitska, 2015). Según Kelly

(1998), los textos turísticos tienen dos funciones principales: 1) dar información, 2) publicitar un

destino (ciudad, hotel, restaurante, etc.) y animar a los visitantes a ir allí. Estos textos suelen

utilizar estrategias expresivas y estilísticas e intentan evocar emociones y actitudes hacia un

lugar (Nobs, 1996).

Ya se ha mencionado que el uso de figuras literarias es una forma eficiente de influir y estimular

al lector. Los textos turísticos son un método común de publicidad de diferentes destinos y

atracciones, y por eso, es importante observar y analizar qué figuras literarias son más frecuentes

y efectivas específicamente en el contexto de turismo. Dado que las personas tienden a buscar

información en Internet sobre los diferentes destinos de viaje y sus cualidades antes de decidir

qué lugar visitar, consideramos que los sitios web de turismo son una fuente pertinente para el

próximo análisis.

2.2 Metodología

Para analizar el uso de las figuras literarias en el discurso turístico, el autor ha recopilado textos

de la web oficial de turismo de España (https://www.spain.info/). La elección fue el resultado del

notable crecimiento de la industria turística en España en las últimas décadas. España está

considerada como uno de los principales mercados turísticos de Europa, ya que alcanzó el récord

de recibir a más de 126 millones de turistas en 2019 (López, 2023). Aunque las cifras de los años

siguientes se vieron afectadas negativamente por la COVID-19, el turismo en España ha tenido
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una excelente recuperación, ya que el país ha recibido más de 37,5 millones de turistas en el

primer semestre de 2023 (The Associated Press, 2023). Estas cifras confirman que el turismo es

una parte importante del desarrollo social y económico de España y ha tenido éxito en la

promoción de sus destinos.

El sitio web Spain.info ofrece cientos de textos que atraen a los visitantes a las ciudades más

populares, museos, playas, rutas e incluso mercados. Teniendo en cuenta las limitaciones de este

trabajo, hemos elegido 10 textos en la subpágina «Turismo urbano» para este análisis. Los títulos

de los textos analizados se enumeran a continuación.

1.   Los lugares más románticos de algunas ciudades españolas

2. Tres city-break culturales en España que no son Madrid ni Barcelona

3. Imágenes de las calles más bonitas de España

4. Parques y jardines urbanos de las principales ciudades de España

5. ¿Qué hacer en Burgos? Ideas para un daytrip

6. 10 planes con los que querrás conocer San Sebastián

7. Algunas de las ciudades de Andalucía que son indispensables

8. B Cool, B Barcelona

9. 5 rincones secretos de las grandes ciudades del País Vasco que debes visitar

10. Diez joyas culturales que solo están en España

Los textos fueron leídos y examinados cuidadosamente. Todas las figuras literarias encontradas

se enumeraron en una tabla de Microsoft Excel con su tipo y fuente de artículo. Se contaron las

figuras literarias para determinar qué tipo de figuras eran las más utilizadas. Se analizaron las

probables funciones de cada tipo de figura literaria teniendo en cuenta su contexto y hallazgos

previos. Por último, los principales resultados se resumieron y concluyeron en el subcapítulo

siguiente.

2.3 Resultados

Al finalizar la observación del sitio Spain.info y el análisis de 10 de sus publicaciones, se

procede a describir los aspectos generales de sus publicaciones y posteriormente el uso de figuras

literarias encontradas.
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El sitio describe las ciudades, islas y atracciones más famosas de España y ofrece diferentes rutas

y planes a seguir cuando se visita el país como turista. Planificar un viaje a España se ha hecho

muy fácil, ya que el sitio ofrece información sobre el transporte, el clima y los detalles de la

reserva en 11 idiomas diferentes. Hay dos enlaces principales llamados "dónde ir" y "qué hacer"

que recomiendan al lector visitar cientos de lugares y atracciones turísticas diferentes. En este

análisis hemos elegido 10 textos del enlace "qué hacer" que introduce el turismo urbano de

España.

El estilo general de escritura en el sitio es muy acogedor y positivo. Los edificios culturales,

como monumentos y castillos, suelen ser personificados y descritos con adjetivos glorificadores

para convencer a los turistas potenciales y despertar el deseo de visitar España. Los textos de

Spain.info a menudo tratan al lector como un familiar y lo incluyen en las afirmaciones. Se

utilizaron muchas expresiones imperativas (p. ej. aprovecha y disfruta) para indicar mando y

hacer más atractivo el lugar haciendo referencia a las consecuencias positivas que se derivan de

visitar un determinado destino. Se utilizaron muchos adjetivos (p. ej. único, perfecto,

impresionante) y adverbios (p. ej. mejor, más, muy) para realzar las cualidades positivas de un

destino.

Las descripciones son bastante breves pero ricas en figuras literarias, ya que algunas frases están

formadas por dos o incluso tres figuras. Todas las figuras literarias encontradas se presentan en el

Apéndice 1. Había una tendencia a utilizar diferentes figuras literarias, ya que algunas de ellas se

repetían con más frecuencia que otras. Los más utilizados fueron hipérboles, metáforas y

personificaciones. Sin embargo, no se encontraron sinécdoques, calambures, retruécanos,

paranomasias, onomatopeyas ni epítetos. La frecuencia de todas las figuras literarias encontradas

en los textos analizados se encuentra en el gráfico 1.
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Gráfico 1. La frecuencia de figuras literarias encontradas

2.3.1 Hipérboles

A lo largo del análisis de 10 textos, se encontraron 87 hipérboles. Como la hipérbole es una

exageración de la realidad, la mayoría de las hipérboles utilizadas parecían tener la función de

enfatizar la calidad del lugar y captar la atención de los lectores.

Las cualidades positivas se enfatizaron principalmente mediante el uso de adjetivos para hacer

que las atracciones parecieran más especiales. Muchas de ellas fueron descritas como "únicas",

"perfectas", "impresionantes", "increíbles", etc. Algunos ejemplos se muestran a continuación.

La referencia al texto está entre paréntesis.

- […], un espacio único para disfrutar de la ciencia, la naturaleza y uno de los acuarios

oceanográficos más grandes de Europa. (2)

- Éste último es un extraordinario ejemplo de arte mudéjar […]. (4)

- […], como su increíble catedral. (5)

- […] podrás tener una panorámica perfecta […]. (5)

- […], por la noche, iluminados, son todavía más impresionantes. (6)

14



- […], que te ofrecerá unas preciosas vistas al mar entre murallas. (7)

Algunas hipérboles expresaban exageración al mencionar algo que no es realmente posible. La

función parece ser hacer que el lector use su imaginación y fantasee con un lugar determinado.

- Las hay que nos trasladan a otras épocas, como la rúa do Franco, en Santiago de

Compostela, […]. (2)

- La magia y el color habitan el Park Güell de Gaudí y en sus mosaicos, dragones y

formas circulares. (4)

- Una ciudad que te enamorará desde el primer momento […]. (5)

- Sentirse como un miembro de la familia real en el Palacio de Miramar. (6)

- Cuando pises esta ciudad viajarás en el tiempo. (10)

- Descubre la Mezquita en el corazón de la ciudad y transpórtate veinte siglos atrás. (10)

Muy comunes eran las frases "lleno/a de" y "repleto/a de" que se usan para enfatizar la gran

cantidad de algo.

- España está repleta de lugares románticos […]. (1)

- Los hay para todos los gustos. Llenos de naturaleza y con espacios para hacer deporte al

aire libre […]. (4)

- […] podrás disfrutar de un fantástico día lleno de experiencias. (5)

- […] un parque repleto de árboles muy cerca del centro de la ciudad […]. (5)

- Otro de los atractivos de la zona son sus bodegas llenas de ambiente. (8)

- Un cementerio lleno de esculturas, mausoleos y construcciones […]. (9)

Los textos analizados también contenían muchas frases que expresan obligaciones como "debes

visitar", "debes tomar nota", "no puede faltar", "es imprescindible" etc. Estas frases parecen tener

la función de hacer que el lector sienta que si no sigue estas sugerencias podría perderse algo.
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- Pero en tu ruta no puede faltar una visita al Castillo medieval de Soutomaior. (1)

- Tu visita obligada es la Ciudad de las Artes y las Ciencias […]. (2)

- ¡Aquí la cámara de fotos es imprescindible! (3)

- Si vas con niños, tenéis que visitar el cercano parque de Gulliver […]. (4)

- […] solo debes seguir leyendo y tomar nota. (5)

- […] no podía faltar una excursión para navegar. (6)

2.3.2 Metáforas

Las metáforas fueron la segunda figura literaria más común, ya que se encontró 80 en los textos

analizados. Se utilizaban para describir un lugar o acción de una manera más expresiva y poética

para crear interés, captar la atención y aumentar el deseo de visitar un lugar determinado.

Se utilizaron muchas metáforas para describir diferentes lugares, ya que algunas de ellas se

llamaban "rincones", “espacios”, "escapadas" y “joyas”.

- […] harán que empieces a soñar en esa futura escapada. (1)

- […] encontrarás múltiples rincones en los que enamorarte. (1)

- […] un espacio único para disfrutar de la ciencia, la naturaleza y uno de los acuarios

oceanográficos más grandes de Europa. (2)

- Te damos 10 ideas para una escapada donostiarra. (6)

- Diez joyas culturales que solo están en España. (10)

Para resaltar la especialidad y el desconocimiento de un destino, se utilizaron adjetivos como

"recóndito", “escondido” y "secreto".

- Este recóndito lugar del barrio de Santa Cruz de Sevilla […]. (1)

- La Palma de Mallorca más histórica guarda escondidos patios centenarios y

monumentos religiosos […]. (3)
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- […] un intrincado recorrido de estrechas calles que esconde algunos secretos, como la

Iglesia de Santa Cruz, la Catedral de Cádiz y las ruinas romanas. (7)

- En el País Vasco, encontrarás una gran cantidad de rincones secretos esperando a que

los descubras. (9)

Se utilizaron muchas metáforas para describir la acción de ir a ver diferentes destinos. La función

aquí parece ser expresar la misma acción con diferentes palabras para hacer que el texto sea más

interesante.

- Una ciudad que te enamorará desde el primer momento en que la pises […]. (5)

- […] trazar desde allí los siguientes pasos de tu día. (5)

- Para seguir con tu día, puedes dirigir tus pasos hacia el Arco de Santa María […]. (5)

- Una vez tengas la mañana completa, lo mejor es dejarte caer por la plaza Mayor, […].

(5)

- Más tarde, debes guiar tus pasos hacia el precioso barrio árabe del Albaicín […]. (7)

Una frase muy común era "no te puedes perder" que se utilizaba para hacer la visita más deseable

para el turista potencial. Estas frases también se pueden clasificar como hipérboles porque se

usan como una exageración.

- Además, no te puedes perder alguno de los numerosos museos de la ciudad […]. (7)

- La ciudad del color especial, la capital de Andalucía es algo que no te puedes perder

[…]. (7)

- […] te ofrecerán diversos planes culturales, maravillosos lugares por los que pasear y

monumentos con una larga historia. No te las puedes perder. (7)

- […] toma nota, y no te pierdas estas ciudades. (7)

17



El verbo "perderse" también se utilizó como metáfora para describir la acción de descubrir las

ciudades de Cádiz, Cáceres y Granada.

- […], cuenta con un antiguo barrio por que vale la pena perderse por lo menos una vez

en la vida […]. (7)

- Más tarde, debes guiar tus pasos hacia el precioso barrio árabe del Albaicín y perderte

entre sus antiguas callejuelas. (7)

- Piérdete por calles y callejones empedrados con una arquitectura única. (10)

Se utilizaron numerosas metáforas para transmitir el sentimiento y las emociones positivas que

evocarán los destinos. Es posible que a través de la emoción el lugar se vuelva más memorable y

atractivo para el lector. Estas frases también se pueden clasificar como hipérboles.

- También puedes enriquecerte en otras ciudades con gran oferta cultural como Málaga,

Zaragoza, Granada, Bilbao y Valladolid. (2)

- Una ciudad que te enamorará desde el primer momento en que la pises, […]. (5)

- […]un parque repleto de árboles muy cerca del centro de la ciudad, que te servirá para

tomar aire y reposar […]. (5)

- […] Museo de la Evolución Humana, donde podrás viajar todavía más lejos en el tiempo

[…]. (5)

- Pasear por esta playa, inmortalizar el momento junto a su icónica barandilla blanca. (6)

- […] la Fortaleza de Santa Catalina, del siglo XVI, que te ofrecerá unas preciosas vistas

al mar entre murallas. (7)

- […] acercarte a un espectáculo de flamenco, donde vibrarás de emoción. (7)

- Su casco antiguo te dejará con la boca abierta. (10)

2.3.3 Personificaciones

Las personificaciones también fueron muy comunes, ya que aparecieron en la mayoría de los

textos analizados, 37 veces en total. La mayoría de ellas se utilizaron para describir las
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características de los lugares y la experiencia de visitarlos. Tienen muchas funciones posibles,

como aumentar el interés y hacer que el destino parezca especial, casi como si estuviera vivo.

- […] está rodeada de naranjos que le dan un toque muy romántico. (1)

- La Palma de Mallorca más histórica guarda escondidos patios centenarios […]. (2)

- Las hay que nos trasladan a otras épocas, […]. (3)

- La magia y el color habitan el Park Güell de Gaudí y en sus mosaicos, dragones y

formas circulares. (4)

- […] el Parque de la Ribera, que posee un recorrido escultórico por el pasado industrial

y portuario de Bilbao. (4)

- La ciudad castellano-leonesa de Burgos respira historia por los cuatro costados, […].

(5)

- Ver cómo el Peine del Viento doma el aire de la ciudad. (6)

- Ver cómo estas piezas de acero “dialogan” con el viento y las olas del mar es realmente

mágico. (6)

- Las propiedades beneficiosas del agua marina hacen el resto. (6)

Las frases "te ofrece" y "te espera" fueron las personificaciones más comunes. Parecen cumplir

la función de crear una sensación de acogida y transmitir la idea de que el lugar es capaz de

enriquecer al lector con conocimientos nuevos y emociones positivas.

- […] te espera todo un mundo de posibilidades en nuestro país. (2)

- […] te ofrece todavía más lugares y experiencias para que no te aburras ni un momento.

(5)

- […] ciudades que te ofrecerán diversos planes culturales, maravillosos lugares por los

que pasear y monumentos con una larga historia. (7)

- La capital de la Costa del Sol te puede ofrecer mucho más que playa. (7)

- Espacios que se han quedado congelados en otro tiempo, esperando a que los descubras.

(9)
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2.3.4 Metonimias

A lo largo del análisis se encontraron 12 casos de metonimia. Era difícil distinguir las

metonimias de las metáforas, ya que ambas consisten en sustituir un término por otro que sea

similar. Sin embargo, las metonimias son un poco diferentes porque el término se sustituye por

algo que lo ha causado o ambos términos están estrechamente relacionados. La función parece

ser, una vez más, hacer que las descripciones sean más poéticas, memorables y significativas

para el lector.

Se utilizaron muchas metonimias para describir diferentes destinos y sus características.

- Una visita cultural a esta ciudad te sorprenderá si solo has viajado a la isla pensando en

un destino de sol y playa. (2)

- Dicen que desde aquí se obtiene la mejor panorámica de la ciudad. (6)

- Al placer de comer, se une el de pasear por calles empedradas e ir encontrando rincones

como la animada plaza de la Constitución […]. (6)

- Además de un paseo por la cultura […]. (7)

- La ciudad del color especial, la capital de Andalucía es algo que no te puedes perder

[…]. (7)

El resto de las metonimias encontradas se utilizaron para describir diferentes actividades que se

pueden realizar al visitar el lugar.

- […] tomar algo con vistas al teatro es una experiencia muy recomendable. (6)

- […] se acerca hasta la isla de Santa Clara o apuntarse a una excursión para avistar

cetáceos. (6)

- Y si buscas un plan relajante, vive la experiencia de ir a un baño árabe […]. (7)

- Consiste en una hucha en la que los “txikiteros”, grupos de amigos que salen de copas

por el centro de Bilbao […]. (9)
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2.3.5 Comparaciones

Las comparaciones parecen ser raras en el sitio web de Spain.info, porque solo se encontraron 3

en el transcurso del análisis. La función parece ser la de ayudar al lector a imaginar mejor el

lugar y también hacer que el texto sea más interesante de leer.

El primero fue utilizado para describir los lugares más románticos de España.

- Esta selección es un conjunto de rincones —con la naturaleza como escenario— que

harán que empieces a soñar en esa futura escapada. (1)

La segunda comparación se utilizó para describir la plaza de Santa Cruz de Sevilla.

- Una curiosa cruz forjada como una especie de farola preside la plaza y está rodeada de

naranjos que le dan un toque muy romántico. (1)

El tercero se utilizó para describir las atracciones culturales de España.

- Si te va la cultura como forma de cultivar tu espíritu y de conocer expresiones

artísticas, literarias, musicales, plásticas… te espera todo un mundo de posibilidades en

nuestro país. (2)

2.3.6 Aliteración y paradoja

El resto de las figuras literarias parecen no ser tan comunes en el sitio de Spain.info, ya que solo

se encontró una aliteración y una paradoja.

La aliteración se utilizó en el título de un texto sobre Barcelona. Consiste en usar la letra "B"

varias veces que se refiere a un verbo inglés "be", que significa “ser” en español. Es posible que
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se haya utilizado para hacer que el título sea más llamativo y original, al tiempo que afirma que

visitar Barcelona te hará genial (ingl cool).

- B Cool, B Barcelona (8)

La paradoja se utilizó para describir la hucha de los "txikiteros" de Bilbao. Es posible que haga

sentir al lector que está presenciando algo especial si le presta atención a diferencia de otros

turistas.

- Situada en mitad del Casco Viejo de Bilbao, se encuentra la hucha de los “txikiteros”.

Uno de esos secretos que están a la vista de todos, pero que pasan fácilmente

desapercibidos. (9)
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Conclusiones

La forma en que se utilizan el lenguaje y las figuras literarias para atraer turistas es un tema

interesante y relevante que afecta a mucha gente todos los días. Como España es uno de los

principales destinos turísticos en el mundo, elegimos el sitio turístico oficial de España para

examinar las características lingüísticas, especialmente cómo se utilizan las figuras literarias en

los textos turísticos. El objetivo fue examinar qué figuras literarias son las más comunes en los

textos de turismo en el sitio web de Spain.info y cuáles son sus posibles funciones.

Al analizar los 10 textos, observamos que algunas frases estaban formadas por dos o incluso tres

figuras literarias, por lo que es razonable afirmar que son muy comunes en las publicaciones

turísticas de este sitio. Muchos de ellos son clichés típicos de la publicidad que intentan

convencer al lector de que si no visita el lugar, se perderá una experiencia extraordinaria. En

nuestro análisis, las figuras literarias más utilizadas fueron las hipérboles (87), las metáforas (80)

y las personificaciones (37). Es posible que estas figuras literarias sean las más efectivas y

conocidas en comparación con otras. La función principal de todas las figuras literarias parece

ser decorar el texto, hacerlo interesante y fácil de seguir. También captan la atención y provocan

el pensamiento y la imaginación.

En esta tesis analizamos únicamente 10 textos de la marca turística de Spain.info por lo que no

podemos generalizar estos resultados a todas las publicaciones de esta marca y otros textos

turísticos. Como existen investigaciones limitadas sobre el uso de figuras literarias en

publicaciones turísticas, este estudio fue exploratorio y se basó en la experiencia y el

conocimiento del autor.

Para una investigación más profunda de los rasgos y la prevalencia de diversas figuras literarias

en las publicaciones turísticas, se deben analizar tipos adicionales de fuentes de publicación y

una mayor cantidad de textos turísticos. Dado que este estudio tuvo limitaciones de capacidad,

solo analizamos 9 tipos de recursos literarios. Sin embargo, existen clasificaciones más amplias

con más tipos de figuras literarias que podrían ser interesantes de analizar en publicaciones de

turismo.
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Resümee

Käesoleva bakalaureustöö “Analüüs kõnekujunditest kui veenmise vahenditest Hispaania

ametlikul turismisaidil Spain.info” eesmärgiks oli mõista levinumaid kõnekujundeid ja

analüüsida, kuidas neid turismitekstides kasutatakse. Täpsemalt püüti vastuseid leida

küsimustele, kui palju ja milliseid kõnekujundeid Hispaania ametliku turismisaidi tekstides enim

kasutatakse ja millised võiksid olla nende võimalikud funktsioonid.

Esimene peatükk oli töö teoreetiline osa, milles seletati lahti kõnekujundite definitsioon ja

kirjeldati ning toodi näiteid üheksast kõnekujundist, mida hiljem analüüsimisel kasutati. Samuti

anti ülevaade kõnekujundite võimalikest funktsioonidest. Teises peatükis kirjeldati

turismitekstide definitsiooni, analüüsiti Hispaania ametliku turismilsaidi Spain.info tekstides

kasutatud kõnekujundeid ning anti ülevaade metoodikast ja analüüsi tulemustest.

Kümne teksti analüüsimise käigus leiti, et kõnekujundite kasutamine on selle veebilehe

turismiväljaannetes väga levinud. Paljud neist on tüüpilised reklaamiklišeed, mis püüavad lugejat

veenda, et kui nad seda kohta ei külasta, jäävad nad ilma erakordsest elamusest. Analüüsi käigus

selgus, et nendes tekstides kasutati enim hüperboole (87), metafoore (80) ja personifikatsioone

(37), mille põhjuseks võib olla see, et need kõnekujundid on teistega võrreldes kõige tõhusamad

ja tuntumad. Vähemal hulgal leidus tekstides ka metonüümiaid (12) ja võrdluseid (3) ning 1

alliteratsioon ja 1 paradoks. Kõigi kõnekujundite põhiline funktsioon näis olevat teksti

kaunistamine ning selle huvitavaks ja kergesti jälgitavaks muutmine. Samuti tähelepanu

köitmine, mõtteaine andmine ning parema kujutluspildi tekitamine, et süvendada lugeja soovi

antud kohta külastada.

Kõnekujundite kasutamist turismiväljaannetes on uuritud vähe, mistõttu oli käesolev uurimus

eksploratiivne ning põhines autori kogemustel ja teadmistel. Kuna selle bakalaureusetöö maht oli

piiratud, analüüsiti ainult üheksat tüüpi kõnekujundeid. Siiski on olemas ka

suuremamahulisemad klassifikatsioonid, mis sisaldavad hulgaliselt rohkem kõnekujundeid, mida

võiks tulevikus samuti olla turismitekstides huvitav analüüsida.

24



Bibliografía

Colston, H. L. (2015). Using figurative language. Cambridge University Press.

Corbett, E. P. J. (1990). Classical Rhetoric for the Modern Student. Oxford University Press.

Definición de metonimia. (2015, febrero 12). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/06/definicion-de-metonimia.html

Djafarova, E., & Andersen, H. C. (2008). The contribution of figurative devices to representation

of tourism images. Journal of Vacation Marketing, 14(4), 291–303.

https://doi.org/10.1177/1356766708094751

Djafarova, E. (2017). The role of figurative language use in the representation of tourism

services. Athens Journal of Tourism, 4(1), 35-50.

Ejemplos de aliteración. (2015, enero 1). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/06/5-ejemplos-de-aliteracion.html

Ejemplos de calambur. (2015, febrero 10). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/06/1-ejemplo-de-calambur.html

Ejemplos de comparación. (2014, noviembre 26). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/06/3-ejemplos-de-comparacion.html

Ejemplos de epíteto. (2014, noviembre 26). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/06/5-ejemplos-de-epiteto.html

Ejemplos de hipérbole. (2015, enero 17). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/06/10-ejemplos-de-hiperbole.html

Ejemplos de metáfora. (2017, marzo 27). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/06/15-ejemplos-de-metafora.html

Ejemplos de onomatopeya. (2017, febrero 7). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2011/09/ejemplos-de-onomatopeya.html

25



Ejemplos de paronomasia. (2015, febrero 12). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/06/9-ejemplos-de-paronomasia.html

Ejemplos de personificación. (2015, febrero 12). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/06/8-ejemplos-de-personificacion.html

Ejemplos de paradoja. (2015, febrero 9). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/06/8-ejemplos-varios-de-paradoja.html

Estopa. (2004). Tanta tinta tonta. En ¿La calle es tuya?. [El archivo de audio]. Recuperado de

https://www.youtube.com/watch?v=r-0_1KsRofM&ab_channel=Estopa-Topic

Equipo editorial Etecé. (2022, octubre 8). Sinécdoque. Enciclopedia de Ejemplos. Recuperado de

https://www.ejemplos.co/sinecdoque/

Equipo editorial Etecé. (2024, marzo 21). Comparación. Enciclopedia de Ejemplos. Recuperado

de https://www.ejemplos.co/100-ejemplos-de-comparacion/

Figuras Retóricas: Retruécano. (2015, febrero 12). https://www.retoricas.com/. Recuperado de

https://www.retoricas.com/2009/05/figuras-retoricas-retruecano.html

Guizado, R. (2019, 23 septiembre). La elipsis: de la sintaxis a la narración. Castellano Actual.

Recuperado de https://www.udep.edu.pe/castellanoactual/la-elipsis-de-la-sintaxis-a-la-narracion/

Hutauruk, B. S. (2019). The Use of Figurative Languages on the Students' Poetry Semester V at

FKIP Universitas HKBP Nommensen. Journal of English Language and Culture, 9(2).

Kelly, D. A. (1998). The translation of texts from the tourist sector: textual conventions, cultural

distance and other constraints. Trans: Revista de traductología, (2), 33-42.

Keraf, G. (2009). Diksi dan gaya bahasa. Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama.

Kiss, I. (2018). The persuasive discourse function in the language of tourism. Argumentum, 14,

150-162.

López, A. M. (2023, 23 augusto). Tourism sector in Spain - statistics & facts. Recuperado de

https://www.statista.com/topics/3867/travel-and-tourism-in-spain/#topicOverview

26



Lopéz Pérez, R. (2018). RETÓRICA ANTIGUA, NUEVA RETÓRICA, FIGURAS DEL

PENSAMIENTO Y RESUMEN DE ARGUMENTOS. Ciencias de la Salud, Facultad de

Medicina, Universidad de Chile.

Mayoral, J. A. (1994). Figuras retóricas. Síntesis.

McQuarrie, E. F., & Mick, D. G. (1996). Figures of Rhetoric in Advertising Language. Journal

of Consumer Research, 22, 4, 424-438.

McQuarrie, E. F., & Phillips, B. J. (2005). Indirect persuasion in advertising: How consumers

process metaphors presented in pictures and words. Journal of advertising, 34(2), 7-20.

Mirabela, A., & Ariana, S. M. (2010). The stylistics of Advertising. Fascicle of Management and

Technological Engineering (2), 183-188.

Morcelo Ureña, A. I., Rodríguez de la Cruz, F. L., & de la Morena Taboada, M. (2018). Análisis

del ornato retórico en las publicaciones turísticas en Facebook como recurso para generar

interacciones. Caso página oficial de la marca España Spain.info. PASOS Revista De Turismo y

Patrimonio Cultural, 16(1), 117–133. https://doi.org/10.25145/j.pasos.2018.16.008

Mothersbaugh, D. L., Huhmann, B. A., & Franke, G. R. (2002). Combinatory and separative

effects of rhetorical figures on consumers' effort and focus in ad processing. Journal of consumer

research, 28(4), 589-602.

Nobs, M.-L. (1996). Reflexiones sobre la problemática específica de la traducción de textos

procedentes del campo del turismo. In E. Iniesta (Ed.), Perspectivas hispanas y rusas sobre la

traducción: Actas del II Seminario Hispano-Ruso de Estudios de Traducción (pp. 239-253).

Universidad de Granada.

Ramírez, S. S. (2015). Los titulares en los cibermedios deportivos: Principales figuras retóricas y

su aplicación didáctica (Tesis doctoral, Universidad de Extremadura).

Roberts, R. M., & Kreuz, R. J. (1994). Why do people use figurative language?. Psychological

science, 5(3), 159-163.

27



Salim, M. A. B., Ibrahim, N. A. B., & Hassan, H. (2012). Language for tourism: A review of

literature. Procedia-Social and Behavioral Sciences, 66, 136-143.

Sastre Ferreira, S. N. (2014). Persuasive Language in Tourism Webpages: Official Webpages of

Los Angeles, Seattle and Washington.

Skibitska, O. (2015). The Language of Tourism: Translating Terms in Tourist Texts. Translation

journal, 18(4).

Spang, K. (2005). Persuasión: fundamentos de retórica. Eunsa.

The Associated Press. (2023, 2 augusto). Spain says 37.5 million foreign tourists visited in the

first half of 2023, up 24% from 2022. AP News. Recuperado de

https://apnews.com/article/spain-tourism-britons-catalonia-covid-f61076ed0ee821806d29129dad

bcae50#:~:text=August%202%2C%202023-,Spain%20received%2037.5%20million%20internat

ional%20tourists%20in%20the%20first%20half,when%2038%20million%20tourists%20arrived

Waad, M., & Al-Bahrani, R. H. (2020). A cognitive linguistic study of non-verbal persuasive

strategies in selected Iraqi and Malaysian tourism brochures. Journal of Education College Wasit

University, 2(40), 657-676.

Ye, H., & Tussyadiah, I. P. (2011). Destination visual image and expectation of experiences.

Journal of Travel & Tourism Marketing, 28(2), 129-144.

28



Apéndice

Apéndice 1. Todas las figuras literarias encontradas en el análisis (la referencia al número de

texto está entre paréntesis).

Hipérboles

1. España está repleta de lugares románticos (1)
2. empieces a soñar en esa futura escapada (1)
3. no puede faltar una visita al Castillo medieval de Soutomaior (1)
4. un recuerdo especial en tu escapada (1)
5. múltiples rincones en los que enamorarte (1)
6. Podrás versionar tu propia novela romántica (1)
7. la cultura como forma de cultivar tu espíritu (2)
8. te espera todo un mundo de posibilidades en nuestro país (2)
9. Tu visita obligada es (2)
10. Una visita cultural a esta ciudad te sorprenderá (2)
11. ¡Aquí la cámara de fotos es imprescindible! (3)
12. llenas de vida (3)
13. Las hay que nos trasladan a otras épocas (3)
14. La magia y el color habitan el Park Güell de Gaudí (4)
15. el espectáculo nocturno de su fuente mágica (4)
16. cien por cien (4)
17. tenéis que visitar (4)
18. experiencia única (4)
19. Éste último es un extraordinario ejemplo de arte mudéjar (4)
20. sus jardines son imprescindibles (4)
21. tener la sensación de caminar por una selva (4)
22. Llenos de naturaleza (4)
23. increíble catedral (5)
24. Una ciudad que te enamorará desde el primer momento en que la pises (5)
25. un fantástico día lleno de experiencias (5)
26. debes seguir leyendo y tomar nota (5)
27. una panorámica perfecta (5)
28. Uno de los elementos más impactantes (5)
29. repleto de árboles (5)
30. un lugar que visitarás casi sin querer (5)
31. una ciudad magnífica (5)
32. espectaculares y antiguas construcciones (5)
33. Una fama más que merecida (6)
34. Ver como estas piezas de acero “dialogan” con el viento y las olas del mar es realmente mágico

(6)
35. las vistas son verdaderamente únicas (6)
36. un parque con atracciones tradicionales de toda la vida (6)
37. Sentirse como un miembro de la familia real en el Palacio de Miramar (6)
38. hay dos edificios míticos que consiguen que cualquiera se sienta como una estrella

cinematográfica (6)
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39. cargado de historia (6)
40. no podía faltar (6)
41. se come fenomenal (6)
42. puede ser una vivencia irrepetible (6)
43. más impresionantes (6)
44. los colores del atardecer son increíbles (6)
45. Algunas de las ciudades de Andalucía que son indispensables (7)
46. un lugar con paisajes de postal (7)
47. mil rincones por descubrir (7)
48. se mueve como nadie entre la gente (7)
49. una habilidad innata para descubrir lugares increíbles (7)
50. toma nota, y no te pierdas estas ciudades (7)
51. podrás disfrutar de increíbles playas y atardeceres (7)
52. casco histórico impresionante (7)
53. te ofrecerá unas preciosas vistas (7)
54. Cuenta con un antiguo barrio por que vale la pena perderse por lo menos una vez en la vida (7)
55. un casco histórico enriquecido (7)
56. Y, sí o sí, debes (7)
57. el precioso barrio árabe del Albaicín (7)
58. arte en estado puro (7)
59. vibrarás de emoción (7)
60. perfectamente conservado (7)
61. debes visitar (7)
62. un magnífico atardecer (7)
63. no te puedes perder (7)
64. no te puedes perder (7)
65. una impresionante arquitectura (7)
66. Debes visitar (7)
67. una parada obligatoria (7)
68. debes visitarla (7)
69. la ciudad se llena de magia (7)
70. maravillosos lugares (7)
71. No te las puedes perder (7)
72. las ciudades imprescindibles (7)
73. llenas de vida (7)
74. sus bodegas llenas de ambiente (8)
75. las visitas imprescindibles (8)
76. debes visitar (9)
77. Un cementerio lleno de esculturas, mausoleos y construcciones que en la actualidad se han visto

atrapados en la abrupta naturaleza del monte (9)
78. añadiendo magia y encanto a este impresionante lugar, que te encantará (9)
79. ¡Anótalos todos! (10)
80. Cuando pises esta ciudad viajarás en el tiempo (10)
81. Su casco antiguo te dejará con la boca abierta (10)
82. una arquitectura única (10)
83. Inspiró al mundo entero (10)
84. encabezado por el mismísimo Antoni Gaudí (10)
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85. Imprescindible visitar la Sagrada Familia (10)
86. transpórtate veinte siglos atrás (10)
87. Su increíble catedral te sorprenderá (10)

Metáforas

1. un conjunto de rincones (1)
2. empieces a soñar en esa futura escapada (1)
3. te toparás con las camelias (1)
4. Este rincón de España (1)
5. Este recóndito lugar (1)
6. un recuerdo especial en tu escapada (1)
7. múltiples rincones en los que enamorarte (1)
8. espacio ajardinado (1)
9. escapadas culturales (2)
10. un espacio único (2)
11. La Palma de Mallorca más histórica guarda escondidos patios centenarios (2)
12. un destino de sol y playa (2)
13. Puedes enriquecerte (2)
14. un reflejo de la cultura del lugar (3)
15. ¡No dejes pasar la oportunidad de visitar tu favorita (3)
16. con espacios para hacer deporte (4)
17. El pulmón verde de Madrid (4)
18. el espectáculo nocturno de su fuente mágica (4)
19. Los espacios verdes de la ciudad (4)
20. Entre todo lo que ofrece (4)
21. La ciudad castellano-leonesa de Burgos respira historia por los cuatro costados (5)
22. Una ciudad que te enamorará desde el primer momento en que la pises (5)
23. Trazar desde allí los siguientes pasos de tu día (5)
24. aún quedan en pie parte de los muros (5)
25. Un parque…. que te servirá para tomar aire y reposar (5)
26. dirigir tus pasos (5)
27. lo mejor es dejarte caer por la plaza Mayor (5)
28. podrás viajar todavía más lejos en el tiempo (5)
29. si te quedas con ganas de más (5)
30. te ofrece todavía más lugares y experiencias (5)
31. una escapada donostiarra (6)
32. inmortalizar el momento (6)
33. Surcar los mares (6)
34. En una ciudad tan arraigada al mar (6)
35. coger el barco (6)
36. las creaciones de algunos de los mejores restaurantes del mundo (6)
37. El que le coja el gusto a la gastronomía vasca (6)
38. hacer una escapada (6)
39. merece la pena ir a uno de sus espectáculos (6)
40. Si subir al monte Igueldo merece la pena (6)
41. un lugar con paisajes de postal (7)
42. mil rincones por descubrir (7)
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43. toma nota, y no te pierdas estas ciudades (7)
44. te ofrecerá unas preciosas vistas (7)
45. Cuenta con un antiguo barrio por que vale la pena perderse por lo menos una vez en la vida (7)
46. un intrincado recorrido de estrechas calles que esconde algunos secretos (7)
47. guiar tus pasos (7)
48. perderte entre sus antiguas callejuelas (7)
49. arte en estado puro (7)
50. vibrarás de emoción (7)
51. vivir la esencia (7)
52. la ciudad se llena de magia y muestra su cara más auténtica (7)
53. ciudades que te ofrecerán diversos planes culturales (7)
54. Costa del Sol te puede ofrecer mucho más que playa (7)
55. La tacita de plata (7)
56. una ciudad que marca tendencia (8)
57. Toda la zona turística de Barcelona es ejemplo de modernidad (8)
58. el mundo del teatro y el espectáculo (8)
59. 5 rincones secretos (9)
60. entre sus antiguas calles, ahora mezcladas con algunos de los edificios contemporáneos más

modernos (9)
61. sus antiguas calles se esconden una gran cantidad de secretos (9)
62. Espacios que se han quedado congelados en otro tiempo, esperando a que los descubras. (9)
63. un rincón que sin duda merece la pena descubrir (9)
64. encontrarás un rinconcito (9)
65. Un cementerio lleno de esculturas, mausoleos y construcciones que en la actualidad se han visto

atrapados en la abrupta naturaleza del monte (9)
66. un trozo de la historia (9)
67. Un rincón que sobrevive todavía de la época medieval (9)
68. se encuentra uno de los secretos más antiguos de la ciudad (9)
69. Uno de esos secretos que están a la vista de todos, pero que pasan fácilmente desapercibidos. (9)
70. 9. una gran cantidad de rincones secretos esperando a que los descubras (9)
71. Lugares escondidos que han resistido al paso tiempo (9)
72. Diez joyas culturales (10)
73. Cuando pises esta ciudad viajarás en el tiempo (10)
74. recorrerás el estilo romano (10)
75. Su casco antiguo te dejará con la boca abierta (10)
76. Piérdete por calles y callejones empedrados (10)
77. encabezado por el mismísimo Antoni Gaudí (10)
78. Descubre la Mezquita en el corazón de la ciudad (10)
79. transpórtate veinte siglos atrás (10)
80. Árabes, judíos y cristianos son los protagonistas de dejar la ciudad antigua amurallada tal y como

la conocemos hoy (10)

Personificaciones

1. Esta exótica flor encontró su lugar (1)
2. se asentó por toda la provincia de Pontevedra (1)
3. un lugar que será protagonista de un recuerdo especial (1)
4. Una curiosa cruz forjada como una especie de farola preside la plaza (1)
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5. naranjos que le dan un toque muy romántico (1)
6. te espera todo un mundo de posibilidades en nuestro país (2)
7. La Palma de Mallorca más histórica guarda escondidos patios centenarios (2)
8. ¡Te esperan! (2)
9. (las calles están) llenas de vida (3)
10. Las hay que nos trasladan a otras épocas (3)
11. La magia y el color habitan el Park Güell de Gaudí (4)
12. el espectáculo nocturno de su fuente mágica (4)
13. Parque de la Ribera, que posee un recorrido escultórico por el pasado industrial y portuario de

Bilbao (4)
14. Entre todo lo que ofrece (4)
15. La ciudad castellano-leonesa de Burgos respira historia por los cuatro costados (5)
16. Una ciudad que te enamorará desde el primer momento en que la pises (5)
17. aún quedan en pie parte de los muros (5)
18. Un parque…. que te servirá para tomar aire y reposar (5)
19. te ofrece todavía más lugares y experiencias (5)
20. Peine del Viento doma el aire de la ciudad (6)
21. Ver como estas piezas de acero “dialogan” con el viento y las olas del mar es realmente mágico

(6)
22. Las propiedades beneficiosas del agua marina hacen el resto (6)
23. Los datos hablan por sí solos (6)
24. un intrincado recorrido de estrechas calles que esconde algunos secretos (7)
25. naranjos que lucen en el patio de la Mezquita-Catedral (7)
26. la Alhambra te enamorará con cada una de sus partes (7)
27. Costa del Sol te puede ofrecer mucho más que playa (7)
28. la ciudad se llena de magia y muestra su cara más auténtica (7)
29. ciudades que te ofrecerán diversos planes culturales (7)
30. te ofrecerá unas preciosas vistas (7)
31. una ciudad que marca tendencia (8)
32. Sus calles y edificios recuerdan su pasado medieval y hoy concentran a quienes buscan diversión

en terrazas de moda (8)
33. sus antiguas calles se esconden una gran cantidad de secretos (9)
34. Espacios que se han quedado congelados en otro tiempo, esperando a que los descubras. (9)
35. Un rincón que sobrevive todavía de la época medieval (9)
36. una gran cantidad de rincones secretos esperando a que los descubras (9)
37. Lugares escondidos que han resistido al paso tiempo (9)

Metonimias

1. un destino de sol y playa (2)
2. (las calles están) llenas de vida (3)
3. una panorámica perfecta (5)
4. la mejor panorámica de la ciudad (6)
5. la animada plaza de la Constitución (6)
6. tomar algo con vistas al teatro (6)
7. apuntarse a una excursión (6)
8. llenas de vida (7)
9. paseo por la cultura (7)
10. un plan relajante (7)
11. La ciudad del color especial (7)
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12. salen de copas (9)

Comparaciones

1. la naturaleza como escenario (1)
2. Una curiosa cruz forjada como una especie de farola preside la plaza (1)
3. la cultura como forma de cultivar tu espíritu (2)

Aliteración

1. B Cool, B Barcelona (8)

Paradoja

1. Uno de esos secretos que están a la vista de todos, pero que pasan fácilmente desapercibidos (9)
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