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Sissejuhatus

Kiesolev bakalaureusetdo kisitleb teleauditooriumi erinevate pdlvkondade perspektiivist. T66
eesmirgiks on teada saada, millised on erinevad pdlvkonnad teleauditooriumina. Uuritakse nii
seda, millised on televaatamise iildtendentsid pdlvkondades erinevate kanalite, saadete ning
indeksite pdhjal, vorreldakse 2008. ja 2011. aasta televaatamise iildiseid jooni ning tuuakse
vilja olulisimad muutused. Samuti koostatakse eestlaste vaatajatiiiibid 1dhtuvalt saadete ja
saateliikide vaatamissagedusest. Lisaks sellele koostatakse eraldi ka iga pdlvkonna

vaatajatiilibid ning vorreldakse selle pohjal pdlvkondade sarnasusi ja erinevusi.

Bakalaureusetod pohineb 2008. ja 2011. aasta ,,Mina. Maailm. Meedia“ andmetele ning

uurimisrithma poolt tehtud andmeanaliitisile. Uuritud on eestikeelsele ankeedile vastanute
andmeid, keda 2008. aastal oli kokku 1035 ning 2011. aastal 1068.

Uldtendentse kirjeldades on erinevaid pdlvkondi analiiiisitud ja vorreldud kvantitatiivsel
meetodil erinevate kanalite ja saateliikide pohjal. Vorreldud on sagedaste vaatajate osakaalu.
Sagedased vaatajad on antud t66 kontekstis need, kes vaatavad kanalit paar korda nddalas voi
enam, voi need, kes vaatavad mone saate puhul koiki v3i peaacgu koiki saateid. Vaatajatiiiipe
koostades on tehtud faktor- ning klasteranaliiiis saadete ja saateliikide vaatamissageduse

alusel.

Olulisteks mdisteteks selles t60s on pdlvkond ja vanuseriihm. Polvkonda defineerib
Mannheim kui enam-vihem {ihel ajal siindinud inimeste rithma, kes on koos ldbi elanud
olulise ajaloolise stindmuse, mis vormib nende sotsiaalse teadvuse. Vanuseriihmad on antud
t00 kontekstis ithe pdlvkonna kaks gruppi, noorem ja vanem, mis aitavad ndha ka erinevuste

olemasolu pdlvkonnas sees.

Too koosneb neljast osast. Esimeses osas antakse {lilevaade auditooriumi mdistest,
uuringusuundadest ja auditooriumi moodustumisest, samuti lihike iilevaade Mannheimi
pdlvkondade teooriast ja pdlvkonna mdistest tema kisitluse jirgi. Uhtlasi antakse iilevaade ka
varasematest sarnastest empiirilistest uuringutest Salme Rannu ja Sten Mahovi t6dde néitel

ning vélismaistest uuringutest Austraalia nditel.



Teises osas on ldhemalt seletatud meetodit ja valimit ning vélja toodud valimis olnud vastajate

sotsiaaldemograafilised tunnused.

Kolmas peatiikk esitab ,,Mina. Maailm. Meedia*“ 2008. a 2011. aasta tulemustest vajalikud
andmed, mille pohjal pdlvkondi vorreldakse, ja neljas osa toob vilja kiisimus-vastus stiilis

jareldused ning ka iildiseid tdhelepanekuid tehtud andmeanaliiiisist.

Too 10peb kokkuvotte, kasutatud kirjanduse ja lisadega, kus on vilja toodud nii

konkreetsemaid jooniseid ning tabeleid polvkondade televaatamisega seonduvatest tunnustest.



1. Teoreetilised ja empiirilised lahtekohad

1.1. Auditooriumi definitsioon

Auditoorium on vastuvotjate kogum massikommunikatsiooni lihtsas jirjestikulises mudelis
allikas-kanal-sonum-vastuvotja-mdéju. Kuid enamik massimeediumide auditooriume on
jélgitavad vaid osaliselt ja kaudsete meetodite abil, mistdttu on see moiste abstraktne.
(McQuail 2003: 321). Auditooriumid voivad tekkida tihiskonna, meedia ning meedia sisu
baasil. Mdiste erinevad tiilibid on auditoorium kui grupp voi avalikkus, auditoorium kui

ootuste siisteem, meediumi auditoorium ja kanali voi sisu poolt méidratletud auditoorium

(McQuail 2003: 332-336).

Veel defineerib McQuail, et ,,auditoorium on sotsiaalse konteksti produkt (millega kaasnevad
sarnased kultuurilised huvid, arusaamad ja infovajadus) ning samas ka vastus teatud
meediakorralduse skeemile”. (McQuail 2003: 322)

Seega voib auditooriumi defineerida mitmest erinevast aspektist (McQuail 1997: 2):

e koha kaudu — néiteks kohaliku meedia puhul,

e inimeste kaudu — niiteks konkreetse vanuserithma, soo vms eclistuste jérgi;
e meediumi v&i kanali kaudu — nii tehnoloogia kui organisatsiooni aspektist;
e sisu kaudu — zanride, stiilide, ainestiku jargi;

e aja kaudu — néiteks paevased vaatajad, prime time’i auditoorium.

Auditooriumi all mdistetakse ka lihtsalt mone meediakanali, esinemise vOi sisu kuulajaid,
vaatajaid voi lugejaid. Mdistet kasutavad iihtviisi nii meediateoreetikud, -praktikud kui ka
koik iilejddnud inimesed oma igapdevaelus. Lai kasutuspind annab niivord keerulise mdiste

puhul vdimaluse védriti ja erinevalt modistmiseks kui ka teoreetilisteks konfliktideks.



Auditooriumi kontseptsiooni teebki keeruliseks see, et vaid lihte sona kasutatakse kompleksse

ja mitmekiilgse reaalsuse tahistamiseks. (McQuail 1997: 1)

1.2. Auditooriumiuuringute suunad

Auditooriumi puhul vaieldakse enamasti selle iile, kas auditooriumit peaks késitlema
sotsiaalse grupina voi isoleeritud iiksikisikute massina, ja selle iile, kas auditoorium aktiivne

vO1 passiivne. Kuna auditoorium on niivord vaieldav kategooria, on ka uuringute eesmérgid

olnud mitmekesised. (McQuail 2003: 326)

McQuail toob vilja kolm peamist uuringute suunda: strukturaalne, biheivioristlik ja

sotsiaalkultuuriline.

1.2.1. Strukturaalne suund
Strukturaalne suund on koige varasem ja lihtsamat laadi, kus wuuringud ldhtusid
meediatodstuse vajadustest, sest taheti teada saada usaldusvddrseid hinnanguid teatud
nditajate kohta. Eriti nditeks raadioauditooriumide suuruse kohta. Andmeid kasutati eelkdige
reklaamimiitigi jaoks. Vajati ka auditooriumi sotsiaaldemograafilisi andmeid, mis andis touke

reklaami- ja turu-uuringute tekkele. (McQuail 2003: 327)

Strukturaalne ldhenemine keskendub auditooriumi koosseisu kirjeldamisele, esitades

arvnditajaid ning seostades neid lihiskonnaga. Lihenemise peamiseks eelduseks on viide, et

...meediat kujundavad suurel mééral teatavad suhteliselt konstantsed sotsiaalse struktuuri ja
meediastruktuuri elemendid. Sotsiaalne struktuur osutab elementidele, nagu néiteks koht
elutsiiklis jne, millel on kindlasti miirav moju iildisele maailmavaatele ja kiitumisele
ithiskonnas. Meediastruktuur viitab kanalite, valikuvdoimaluste ja sisu suhteliselt konstantsele
jadale, mis on kittesaadav mingil kindlal ajal ja kindlas kohas. Meediasiisteem vastab
auditooriumipoolsele survele ja tagasisidele, et sdilitada pakkumise ja ndudmise vahel
stabiilne isereguleeruv tasakaal. (McQuail 2003: 344)

1.2.2. Biheivioristlik suund
Biheivioristliku suuna peamiseks eesmérgiks on valikute ning valikute ja reaktsioonide

mdjutamine ning ennustamine. Suuna varasemad uuringud vaatlesid pohiliselt meedia moju



lastele ja noortele. Nendes uuringutes ndhti auditooriumi kaitsetuna mojutuste ees, mis
tdhendas, et mdju mudelit ndhti iihesuunalise protsessina, milles auditoorium oli

meediastiimulite passiivne vastuvdtja. (McQuail 2003: 327)

Teine biheivioristlike uuringute pohitiiip ndgi auditooriumi vastupidiselt aga aktiivsena:
auditoorium oli see, kes kasutas meediat ning auditooriumiliikmed olid motiveeritud
meediakasutajad. Uheks selliseks uuringuks on niiteks Katzi, Blumleri ja Gurevitchi uuring,

millest sai tasude ja tarvete teooria.

Katz jt (1974) kasitlevad oma tasude ja tarvete ldhenemises auditooriumi aktiivse ja
iseteadlikuna. Tasude ja tarvete lihenemine keskendub meediavalikule ja vajadustele, mis
parinevad inimese sotsiaalsest ja psiithholoogilisest taustast. Vajadused genercerivad ootusi
massimeedia voi1 muude allikate suhtes, mis viivad erineva meediakasutuseni (voi teiste
tegevustega tegelemisele), andes tulemuseks vajaduse rahuldamise ja teised tagajirjed (Katz
et al 1974).

Nende hinnangul on suur osa massimeedia kasutusest eesmargiparane vastupidiselt nt Bogarti
(1965) teesile, milles ta vdidab, et suur osa massimeedia kasutusest toimub lihtsalt pigem
ajaveetmise kui mingisuguse mdttelise tegevuse eesmérgil ning kasutus sdltub pigem juhusest

ja selle asjaoludest kui psiihholoogilisest vajadusest ja motivatsioonist. (Katz et al 1974)

Samuti vdidab tasude ja tarvete ldhenemine, et suur osa oma vajaduse tasustamisel konkreetse
meediakanali vdi —sisu valikuga on auditooriumi liikkmel endal. See tdhendab, et meedia ei
kasuta mitte inimest, vaid inimene ise kasutab meediat. Meedia efektid ei mdjuta inimest

niivord, kui inimene ise valib sisu ja kanali, millest saadut ta oma tegevustes kasutab. (Katz et

al 1974)

1.2.3. Sotsiaalkultuuriline suund
Kultuurilise suuna eesmérgiks on vastuvoetud sisu tdhenduse ja kasutamise konteksti
moistmine. Kultuuriuuringute traditsioon paikneb sotsiaal- ja haridusteaduste vahelisel alal
ning on peaaegu alati seotud populaarse kultuuri uurimisega. Selles rohutatakse, et
meediakasutus kajastab mingil maéiral sotsiaalkultuurilist konteksti, mille kaudu antakse

tahendus kultuuritoodetele ja igapdevaelu kogemustele. (McQuail 2003: 328)



McQuail (2003: 328) toob vilja kultuurilise auditooriumiuuringute suuna kuus pohilist

iseloomustavat omadust:

1) Meediateksti tajudes auditoorium tdlgendab seda — tekstist konstrueeritakse
tdhendused ja naudingud.

2) Keskseteks huviobjektideks on meediakasutuse protsess ja selle avaldumisviis
konkreetses tekstis.

3) Meediakasutus sdltub olukorrast ja on orienteeritud sotsiaalsete iilesannete tditmisele,
mis arenevad vélja osalemisest tolgendatavates kogukondades.

4) Konkreetsete meediazanride auditooriumides on sageli mitmeid eraldiseisvaid
tolgendavaid kogukondi, millel on paljuski iihised diskursuse vormid ja samad meedia
mdtestamise raamistikud.

5) Auditooriumid pole kunagi passiivsed ega nende litkkmed vordsed, sest nad erinevad
kogemuste ja aktiivsuse poolest.

6) Metoodika on kvalitatiivne ja siivitsi minev, sageli etnograafiline, mis votab arvesse

nii sisu, vastuvotu akti kui konteksti.

Antud t66 analiilis 1dhtub aga strukturaalse suuna traditsioonidest (ptk 1.2.1.) — auditooriumi
koosseisu  kirjeldatakse  arvnditajate  alusel, erinevaid  gruppe  vorreldakse
sotsiaaldemograafiliste tunnuste alusel (vanuse ja pdlvkonna alusel) ja ldhtuvalt
meediakasutuse tunnustest, gruppi on uuritud kiisitluse pdhjal ning saadud andmeid on

statistiliselt analiisitud.

1.3. Meediavaliku integreeritud mudel

McQuail on oma raamatus ,,McQuaili massikommunikatsiooni teooria* (2003: 350-353) vilja
pakkunud mudeli, mis aitab mdista auditooriumi moodustumise jirjestikust protsessi.

Tegurid, mis auditooriumi moodustumist mdjutavad, on nii auditooriumi- kui meediapoolsed.
Auditooriumipoolsed tegurid on:

1. Sotsiaalne taust ja miljo6 — mis peegelduvad peamiselt sotsiaalses Klassis, hariduslikus,

religioosses, kultuurilises, poliitilises ja perekondlikus keskkonnas.



2. Isiklikud tunnused — vanus, sugu, perekonnaseis, dpingute ja t60 staatus, sissetuleku tase ja

elustiil, kui see on oluline.

3. Meediaga seotud vajadused — hiivede nagu seltskond, meelelahutus, informatsioon jne.

Konkreetne tasakaal soltub isiklikust taustast ja tingimustest.

4. Isiklikud maitsed ja eelistused — teatavate zanride, formaatide v3i konkreetsete sisuartiklite

suhtes.

5. Uldised harjumused meediatarbimises vabal ajal — kuna meediakasutus sdltub ruumiliste ja
ajaliste tingimustega, siis on selle all moeldud ka viibimist vastuvotuks sobivas kohas (nt

kodus). Samuti teatavat majanduslikku potentsiaali (nt osta kinopilet).
6. Teadlikkus — teadlikkus voimalikest valikutest, nende kohta omatava info hulk ja liik.

7. Spetsiifiline kasutuskontekst — varieerub olenevalt meediumist, kuid viitab tldiselt
konkreetsele sotsiaalsele, psiihholoogilisele ja fliiisilisele keskkonnale. Oluline on, kellega

ollakse koos (kas tiksi vOi sobrad, perekond, teised) ja kus asutakse (kodus, t66l, reisil jne).

8. Juhus — vidhendab voimalust tdeliselt seletada valiku tegemist ja auditooriumi

moodustamist.

Meediapoolsed tegurid on:

1. Meediasiisteem — eelistusi ja valikuid mojutavad meediasiisteemi elemendid (hulk, katvus

ja kittesaadavate meediumide tiiiibid) ja erinevate kanalite iseloomulikud tunnused.

2. Pakkumise struktuur — mida meedia mingis iihiskonnas pakub ja mis avaldab pikaajalist

mdju auditooriumi ootustele.

3. Hetkel kéttesaadav sisu — konkreetsed vormid ja zanrid, mida pakutakse potentsiaalsele

auditooriumile konkreetsel ajal ja konkreetsetes kohas.

4. Tdhelepanu piiidmine — hdlmab reklaami ja imago loomist meedia enda poolt ja ka monede

meediatoodete intensiivset turundust.
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5. Ajastus ja esitus — meedia valikut ja kasutust mojutavad konkreetsed ajastamise,
planeerimise, paigutuse ja kujunduse, tekstide sisu ja vormi isedrasused vastavalt

auditooriumi hoivamise konkureerivatele strateegiatele.

Joonisel 1 on McQuaili meediavaliku protsessi integreeritud mudel, mis on mdjutatud
Websteri ja Wakshlagi (1983) telesaate valiku mudelist. McQuaili mudel kujutab valiku
tegemise Uldist protsessi, milles nii auditooriumi- kui meediapoolseid mojusid ndidatakse

jarjestikku.

INDIVIID 1
Sotsiaalkultuuriline
G positsioon l
Meediaga seotud Kittesaadavus
vajadused 7

G Teadlikkus valikutest

Maitsed ja eelistused +kontekst

Uldine sisueelistus |::>' Konkreetne sisuvalik |:'\> MEEDIYSUIS

Pakkumise struktuur

Ajastamine ja

esitamine
Tahelepanu
pitiidmine J
Véimalikud vah'kudJ

MEEDIASUSTEEM | &

Joonis 1. McQuaili meediavaliku protsessi integreeritud mudel.

Uldiselt iitleb McQuail aga, et auditooriumi moodustumine on niivord keeruline protsess, mis
vilistab igasuguse lihtsa seletuse. Auditooriumil on alati motiivid ja orientatsioonid
segunenud ning monikord ei ole iildse mingeid motiive. Ndiva segaduse sees esinevad ka

moned selgemad juhud, kus inimeste ja meedia kokkupuude viib vastastikuse rahulduseni

ning kontakt kujuneb piisivaks. (McQuail 2003: 352-353)

1.4. Polvkondade teooria
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Inimese isikliku ajaga kaasneb ka sotsiaalne aeg, mis sisuliselt on sotsiaalselt jagatud
raamistik moistmaks {ihiskondlikke arenguid. Need raamistikud vdivad erineda eri
sotsiaalsetes gruppides. Uheks selliseks sotsiaalseks grupiks on pdlvkond. Pdlvkondi on

voimalik mitut moodi defineerida, kuid {iheks pohiliseks omaduseks on seda seostada aja ja

kronoloogilise teadvusega. (Lovell 2007:8, ref Nugin 2010: 342)

Pilcher (1993: 481) kirjutab, et kdnekeeles kasutatakse laialt sona pdlvkond v3i generatsioon,
millega tihistatakse iihiskonna tiksteisest erinevaid vanuserithmi. Inimesi ja gruppe jaotatakse
polvkondadesse ajaloolise aja alusel. Niiteks on laialt levinud véljendid ,,minu generatsioon®,

,paar polvkonda tagasi®, ,,uus generatsioon* jne.

Mannheimi pdlvkonnateooria jargi (1923) on inimesed markimisvddrselt mdjutatud
sotsiaalajaloolistest keskkonnast ja eriti tdhendusrikastest siindmustest, mis valitsevad
inimeste noorusajal. Ta defineerib pdlvkonda kui enam-vihem iihevanuste inimeste gruppi,

kes on kogenud tdhenduslikku ajaloolist stindmust mingi aja jooksul. (Pilcher 1993: 483)

Pdlvkonnad tekivad noores eas, st nooruses mdjutanud siindmused on olulisimad, mis
muudavad iihe pdlvkonna sarnaseks. Pelgalt inimeste siinnist samaaegselt ei piisa, oluline on,
et toimuks see teatav méirkimisvddrne slindmus. Pdlvkonda kuulumiseks, peavad koik
litkkmed selles siindmuses osalema ja sellest mdjutatud olema. Need kogemused ja muljed
lituvad ning saavad pdlvkonna suhtumiseks maailmasse, vaatenurgaks sellele. Koik
hilisemad siindmused saavad tdhenduse tdnu neile kogemustele ja muljetele ning maailma
nidhakse nendest kogemustest ldhtuvalt ja neile vastavalt vdi hoopis vastupidiselt (st kas

ndustutakse defineerima iilejaddnud maailma kogetu pohjal vdi hoopis vastandatakse end

neile). (Pilcher 1993: 483)

Uhe pdlvkonna n-6 kiipseks saades vdib generatsiooni sees miérgata kindlat viisi kditumist,
tundeid ja motteid. Mannheim toob vélja aga, et mitte igal generatsioonil ei arene vilja erilist
ja eristuvat teadvust, tihismdlu. See, kas tihismdlu tekib vOi mitte, soltub iihiskondlike
muutuste ja protsesside kiirusest. Uleminek iihelt pdlvkonnalt teisele on alati iihtlasem

vahepealse voi nn puhvergeneratsiooni tottu. (Pilcher 1993: 483)

Nugin (2010: 343) toob vilja, et erinevad kaasaegsed teoreetikud arvavad, et pdlvkondade
inimesed teadvustavad enam oma generatsioonilist identiteeti kui Kkuulumist teistesse
sotsiaalsetesse gruppidesse. Generatsioonilise teadvuse tdus voib olla pdhjustatud kiiretest ja

laiaulatuslikest tihiskonna muutustest (Eisenstadt 1988, ref Nugin 2010: 344). Kultuurilisi
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teadmisi ja vadrtusi parandatakse pdlvest polve, et aidata nooremaid {ihiskonda sotsialiseerida.
Kuid ithiskonna muutuste tottu valitsevas uues sotsiaalses kontekstis osutuvad need teadmised
ja vairtused teoreetikute hinnangul véirtusetuks. See voib pdhjustada pdlvkondadevahelisi
konflikte nii, et nooremad pdlvkonnad on &ra 16igatud oma minevikust ja eraldatud olevikust.

Seetdttu on pdlvkondade uurimine teadlaste jaoks antud hetkel ka pdnev ning oluline. (Nugin
2010: 344)

1.5. Inimese elukaar

Psiihholoogilistele elukaareuuringutele pani aluse Charlotte Biihler. Ta jagab inimese elu

viide peamisesse jarku (Biihler, ref Tulva 1994: 10):

0-15 — indiviid ei suuda oma tegevust kuigi palju individuaalselt muuta;

15-25 — indiviid on kogev, otsiv ja iseseisev;

25-45/50 — indiviid on sihikindel, tema tegevus on suunatud ja eesmargipérane;
50-65/70 — indiviid on iseenda ja minevikutegevuste suhtes kriitiline;

65— ... — indiviidi eesmirgid tdienevad, esineb ka ebadnnestumisi voi kibedust.

Tulva (1994) on andnud iilevaate inimese arengust eri vanusejarkudes. Siinkohal on alustatud
inimese elukaare kirjeldamist alates nooruse perioodist, 12 — 20-aastased, mis iihildub ka t66

valimi noorima vanusega.

1.5.1. Noorus (12-20 aastat)

Nooruse voib jagada kolmeks etapiks:

e Varane etapp (12-16 aastat), mida iseloomustab inimsuhete kriis, protest vanemate ja
teiste autoriteetide vastu, see on tdeline bioloogiline murdeiga, luuakse uusi
sOprussuhteid eakaaslastega.

o Kesketapp (16-19 aastat) — identiteedikriis, selgitatakse endale minakogemust,

katsetatakse piire, sel perioodil on siigavad inimsuhted.
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e Nooruse lopeetapp (19-20/25 aastat) — ideoloogiline kriis, selginemisetapp,

alustatakse iseseisvat elu, moeldakse oma kohale maailmas. (Tulva 1994: 45-46)
Nooruse arenguetapid Havighursti jargi (1972 ref Tulva 1994: 46-47) on

uue ja kiipsema suhte saavutamine mdlema sugupoolega, maskuliinse/feminiinse rolli
leidmine, fiiisilise vdlimuse tunnustamine ja oma keha otstarbekamalt kasutama Sppimine,
tundeelus iseseisvuse saavutamine vanemate ja teiste tdiskasvanute suhtes, abieluks ja
perekonnaeluks valmistumine, majanduslike asjade eest vastutuse vOtmine, maailmavaate
arendamine, mille jargi elu suunatakse, pliidmine sotsiaalselt vastutavalt kdituda.

Nooruses areneb kognitiivne motlemisvoime, Opitakse kasutama ja mdistma loogilisi ja tdiesti
abstraktseid mottekujundeid. Teadvuse laienemise ja arenemisega saab vOimalikuks ka
ideaalide teke. Sageli leiab ideaalidest tekkiv sisemine kirg huvi vilisobjektide vastu:
poptihed, Hollywoodi niitlejad ja niilidisaja sangarid vo1 moodunud aegade riiiitlid ja

ajaloolised isikud (Tulva 1994: 47).

1.5.2. Noor tdiskasvanud (20-40 aastat)

20-40 aasta perioodi nimetab Tulva (1994: 51) teeckonnaks tidisikka ning nooreks
tdiskasvanuks. See periood on tdis sotsiaalset ja lihiskondlikku tegevust perekonnas, tooelus,
soprade ja harrastuste seas. Inimene otsib maailmas kohta, kus tema voimed rakenduksid

kdige paremini. Tdisea arenguiilesanded Havighursti jargi (1972 ref Tulva 1994: 51-52) on

clukaaslase valimine, abiclus elama dppimine, perekonna loomine, laste kasvatamine, kodu
hoidmine, palgatod alustamine, {ihiskondliku vastutuse vOtmine, niisuguste sotsiaalsete
rithmade leidmine, kuhu tuntakse kuuluvat.

Noore tdiskasvanu elu voib kirjeldada peamiselt kohtamiste kaudu. Tutvutakse uute inimeste,
kultuuride, hoiakute, vdirtuste, ideoloogiate ja iseendaga. Peamised kiisimused, mis noorel

taiskasvanul tekivad on:

e mida ma suudan oma elus;

e Kkas tulen ilma perekonna toeta toime;
e kas oskan valida dige elukutse;

e miks ma nii tunnen ja reageerin;

e Kkes ma dieti olen;

e miks ma ei suuda oma eluga midagi teha (Tulva 1994:52).
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Sel perioodil on inimesed julged ja kogemustele suunatud, tahetakse elu elada vabalt, otse ja
iseseisvalt ilma vanemate pdlvkondade reeglite ja piiranguteta. Soovitakse reisida, iseseisva
elu kogemust ja ellu n-6 sisse elada, elatakse elu vordlemisi enesekeskselt. Peamised

voorused on spontaansus, ehedus ning ausus enda ja teiste vastu.

Kolmanda aastakiimne keskel hakatakse aga sageli rahunema, opingud ja iilikooliaja muretus
hakkavad jddma seljataha. Indiviid mirkab, et ei jaksa enam osaleda nii paljudes asjades.
Vihenevad ka spontaansus ja enesekesksus. See iga on koige aktiivsem to6- ja perekonnaelu
acg, mil ndidatakse, mida suudetakse ja kuidas suudetakse realiseerida neid andeid ja
koolitusi, mida on eluajal saadud ja omandatud. 30ndate I16pus hakkab inimene aga mdotlema,
kas see on see, mida oma elust tegelikult taheti. Indiviid on oma individuaalsuse ja
kollektiivsuse, vabaduse ja vastutuse ristsurve all. Lahendusviisid on erinevad: moni voib

muuta oma elu tédielikult, monele on muutus vaiksem ja jarkjargulisem.

1.5.3. Keskiga (40-60/65 aastat)

40. eluaasta poOordepunkti nimetatakse pea koigis elukaareteooriates elu tdhtsaimaks
verstapostiks. See on uute tunnete, mottemallide ja elusuundade aeg. Seni on inimene otsinud
oma kohta ning ehitanud {iles pdhistruktuuri, niiiid on aga individuaalsuse aeg, st oma joudude
ja voimete véljendamist ning oma iihiskondliku ja sotsiaalse panuse andmist. Teisest kiiljest
on ka kibestumise oht, mil saadakse aru, et elus on palju nurjumisi ja ebadnnestumisi. (Tulva
1994: 71)

40-50-aastane inimene lakkab Gouldi jargi (ref Tulva 1994: 74) uskumast illusiooni igavesest
rahust ja turvalisusest. Satutakse silmitsi elu 13ppemisega ja oma fiilisilise ja psiiiihilise

piiratusega ning moistetakse, et ei olda enam noor.

50ndates leitakse end sageli olevat kollektiivi vanim e seeniorliige, tuntakse térkavat
vastutusrikkuse tundeid. Inimene maérkab, et vilised saavutused ei ole elu ainus vééartus, ning
elust saab midagi hingelisemat, kus Opitakse kannatlikkust, alandlikkust ja usaldust. Sel
perioodil inimesed rahunevad, keskenduvad olulistele asjadele ja jitavad liigse rithmamise.

(Tulva 1994: 75-76)
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1.5.4. Kiipsuse periood (60/65 aastat -...)

Kiipsuseas minnakse iihiskondlikelt majanduse ja todelu véairtustelt iile sisemistele
véaartustele. Sageli luuakse uued suhted iseenda, abikaasa, perekonna ja ldhisugulastega.
Hinnatakse ka vahekord raha ja selle omamisega ning vahekorda sdltuvuses ja iseseisvana
olemisega. Kui teistes etappides on olemas nii minevik kui tulevik, siis kiipsusetapis néib
inimestele, et minevik on kuhjuv ning tulevik ebaméirane voi olematu. Sel perioodil muutub
oluliseks ka ealise diskrimineerimise kiisimus: vananeva inimese rdohumine, tema

individuaalsuse ja diguste unustamine voi halvustamine. (Tulva 1994: 82-83)

1.6. Viimaseid televaatamise uuringuid Eestis

Rannu (2010) liigitas oma magistrit6os vastupidiselt Eestis peamiselt kasutusel olevale nn
reitingute diskursusele vaatajaid elulaadi, véartuste ja huvide alusel. Lisaks neile tunnustele
vaadeldi ka vastajate muud meediakasutust. Nende tunnuste pohjal leiti kaheksa vaatajatiiiipi,
kes eristuvad iiksteisest saatevaliku orientatsiooni (ratsionaalne vs elamuslik),
vaatamissageduse ja saate-eeslituste pohjal. Rannu (2010: 98-102) poolt toodud

vaatajatiitipideks on:

e Meelelahutusele orienteeritud, kodukeskne suurtarbija — iiliaktiivne vaataja, kes vaatab
peaaegu koiki saatetiilipe, peamiselt eelistab aga méangulist programmi (méngud,
konkursid, reality show’d). Kanalitest vaatab ETV-d, Kanal 2 ja TV3 vordse
regulaarsusega, viiksematest kanalitest jalgib enam ETV2. Rithmas on enim iile 40-
aastaseid vastajaid.

e FEesti lugudele orienteeritud, maaldhedane traditsionalist — samuti vdga aktiivne vaataja
ning mitmekiilgsete eelistustega, eriti vaatab aga uudiseid ja kodumaised sarju.
Regulaarselt vaatab Kanal 2, TV3 ja ETV-d, vdiksematest kanalitest eelistab pigem
ETV2. Selles riihmas on enim pigem vanemaealisi.

e Avalikule sfddrile orienteeritud seenior - vdga sagedane televaataja, kes eelistab enam
ratsionaalset programmi. Vaatab enam uudiseid ning ,,Pealtnigijat ja arutelu- ning
pievakajasaateid. Koige sagedamini vaatab ETV-d, vdiksematest kanalitest ETV2.

Kdige enam on selles rithmas iile 60-aastaseid.
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e Elamustele orienteeritud, vilismaise programmi vaataja — sagedane vaataja, kes
eelistab pigem sarju ja seriaale. Uudistest vaatab sagedamini ,,Reporterit ning
kanalitest Kanal 2 ja TV3. Viiksematest kanalitest eelistab enim Kanal 11. Selles
riihmas on pigem nooremad vaatajad.

e Tasakaalukas vaatleja — moddukas vaataja, kes eelistab pigem elamuslikku
programmi. Saadetest vaatab kdige sagedamini ,,Pealtnigijat®. Enamikku programmist
vaatab {ipris juhuslikult. Rohkem vaatab Kanal 2 ja ETV-d, viiksematest kanalitest
ETV2. Selles riihmas on paljud vanuses 30-50 aastat.

e Seltsielukeskne pdnevuseotsija — kasin televaataja, kellel on peamiselt kriminaalse
alatooniga elamuslikud saate-eelistused (krimi- ja olmereportaazid, vélismaised
ponevussarjad). Vaatab iisna regulaarselt Kanal 2, viiksematest kanalitest TV6.
Riithmas on pigem nooremad vaatajad.

e Uude meediasse kalduv intellektuaal — harv televaataja, kes eelistab ratsionaalset
programmi. See vaataja jalgib peaaegu koiki saateid ebaregulaarselt, veidi sagedamini
aga uudiseid ja ,Pealtndgijat“. Kanalitest vaatab pigem ETV-d ja viiksematest
kanalitest ETV2. Riihmas on palju inimesi vanuses 20-59.

e Eksikiilaline internetist — juhuslik televaataja, kes vaatamise korral eelistab pigem
elamuslikku programmi (krimi- ja olemreportaazid, uudised, mingud jt). Eesti
telekanaleid jalgib {iildiselt ebaregulaarselt, veidi regulaarsemalt TV3, viiksematest

kanalitest TV6. Rithmas on enim 20—29-aastaseid noori.

Mahov (2011) wuuris oma bakalaureusetoés ldhemalt 20-29-aastaste sotsiaalteaduste
iliopilaste televaatamist kvalitatiivselt meetodil ning ka ERR-i ,Meediateemalisest
arvamusuuringust 2010 saadud tulemusi, mis puudutasid iilidpilasi. Arvamusuuringu pdhjal
eelistavad iiliopilased jélgida igapdevaselt koige enam TV3, viiksematest kanalitest TV6.
Teemadest huvitavad neid filmid, perekond, suhted, psiihholoogia ja kodu, keskkond ja
muusika. Koige vidhem pakub huvi astroloogia. Vaadatuimad saateliigid ERR-i

arvamusuuringu jirgi olid vélismaised pdnevussarjad, iildhuviajakirja ning uudised.

Toost selgub, et pooled intervjueeritutest vaatavad telerit iga paev vOi peaaegu iga paev ning
enamasti on nendeks need {ilidpilased, kes elavad vanematekodus voi elukaaslasega.
Perekondlik staatus mdjutab wuuritud {lidpilasi tpris suurel madral: sageli ldhtutakse

telesaadete valikul vanemate, elukaaslase voi lapse soovidest. Teemadest huvitavad neid
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enam  pdevakajalised siindmused, poliitika ning meelelahutus. Saateliikidest jilgisid

intervjueeritavad vestlus- ning poliitikasaateid.

Seega erinesid Mahovi valitud n-6 sotsiaalselt tundlikumad ja tihiskonnast enam huvi tundvad
iiliopilased  kiisitluses osalenutest iipris suurel maidral. Televaatamisel méngis
intervjueeritavate jaoks rolli perekondlik staatus, kus mitmete puhul madras vaadatavat
programmi nt elukaaslane, vanem vdi laps. Uhe peamise korvaltunnusena jilgitud
internetikasutus ei ménginud intervjueeritute sonul kuigi suurt rolli telerivaatamisel: tildiselt
vaadatakse saateid ikkagi teleri vahendusel, vaid harva kasutatakse internetist vaatamise
voimalust. Ainus, mis vOib muuta telerivaatamist, on asjaolu, et suurem osa infost saadaksegi

interneti vahendusel, mistottu teleri vaatamine tagaplaanile jadda voib. (Mahov 2011)

1.7. Televaatamise erinevused polvkondade vahel Austraalia niitel

2011. aastal Austraalia valitsuse koosseisu kuuluva iiksuse The Australian Communications
and Media Authority (ACMA) poolt labi viidud online-uuring ,,Digital Australians* néitas, et
noored tdiskasvanud on enam orienteeritud online-meedia kasutamisele kui vanemaealised.
Traditsioonilist meediat kasutavad noored ja vanad pea iihtviisi, kuid erinevus on

meediumidele kulutatavas ajas.

Pea koigis vanuserithmades (18-29; 30-44; 45-54; 55+) olid televaatajate osakaalud enam-
vihem vOrdsed. Kahes nooremas vanuserithmas olid osakaalud vastavalt 67% ja 68% ning
kahes vanemas vanuserithmas tihtviisi 63%. Erinevus ilmnes aga selles, et nooremad

vanuseriihmad on vanematest hulga agaramad televisiooni vaatama ka interneti vahendusel.

2010. aastal tehtud uuringu OzTam pdhjal jareldus aga, et noored veedavad oluliselt vihem
aega telerit vaadates kui vanemad vanuserithmad. Noorte televisioonile piihendatud aeg
pdevas on Austraalias vihenenud aegamisi juba kaks aastakiimmet. Televisiooni vaatamine on
uuringu kohaselt eriti oluline aga 55-64-aastastele, kes vaatavad telerit 3 tundi ja 39 minutit

paevas.

Uudiste saamise osas selgus online-uuringus, et kdige populaarsem uudiste allikas on siiski
traditsiooniline meedia (televisioon, raadio, paberviljaanded) (68% vastanutest). Poolte jaoks

neist (49%) oli televisioon peamiseks uudiste allikaks. Internetti uudiste hankimiseks
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kasutasid uuringu tulemusena enam noored kui vanad: 37% 18-29-aastastest ning 13% iile
55-aastastest. (ACMA kodulehekiilg 2012)

1.8. Uurimiskiisimused

Kéesoleva bakalaureusetod eesmirgiks on teada saada, millised on eestlaste televaatamise
iildjooned ning vaatamiseelistused 2011. aastal ning millised on muutused 2008. ja 2011.
aasta vahel. Samuti on soov teada saada, millised on polvkondadevahelised sarnasused,
erinevused ja nende peamised tunnusjooned. Eesmérgist tulenevalt on pistitatud

uurimiskiisimused.

1) Milline on noorema, keskealise ja vanema pdlvkonna televaatamise iildtendentsid?

- Milliseid saateliike ja kanaleid erinevad pdlvkonnad vaatavad sageli, harva voi
iildse mitte?

2) Millised on erinevused ja sarnasused polvkondade vahel?
- Mis eristab kolme pdlvkonda, mis on sarnast ja miks?

3) Millised on pdlvkondade televaatamise peamised muutused 2008. ja 2011. aasta
andmetes?

4) Millised vaatajatiiiibid esinevad cestlaste seas saadete ja saateliikide vaatamissageduse
alusel?
- Mis vaatajatiitipe peamiselt iseloomustab?

5) Millised vaatajatiilibid esinevad kolmes pdlvkonnas saadete ja saateliikide
vaatamissageduse alusel?

- Mis on polvkondade vaatajatiilipide sarnasused ja erinevused?

Esimese kiisimuse eesmirgiks on kirjeldada, millised on eri pdlvkondade telerivaatamise
eelistused ning leida pdhjuseid, miks on need just sellised. Teise kiisimusega soovitakse teada
saada, kuidas erinevad pdlvkonnad omavahel virrelduna. Kolmanda kiisimuse eesmirgiks on
uurida muutuseid, mis on televaatamises toimunud kolme aasta jooksul. Neljanda kiisimuse
eesmirgiks on leida iihiste tunnustega vaatajaid eestlaste seas, et luua {iildistatud mudel
erinevatest vaatajatest. Sama eesmdrk on ka viiendal uurimiskisimusel, kuid selle
uurimiskiisimuse juures on oluline leida tiilibid konkreetsetes pdlvkondades ning ndha eri

generatsioonide sarnasusi ja erinevusi.
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2. Meetod ja valim

2.1. Valim

,Mina. Maailm. Meedia 2011 sotsioloogilise kiisitluse viis sotsiaal- ja turu-uuringute

firma Saar Poll ldbi ajavahemikul 16.09 — 25.10.2011. Kiisimustik oli kahes osas: esimese

osa tditis respondent ise kirjalikult, teine osa viidi ldbi suulise intervjuuna. Eraldi olid

eesti- ja venekeelsed ankeedid, mis teatud kiisimuste poolest erinesid (nt meediatarbimise

0sas konkreetsete saadete vaatamine).

Kisitluse tildkogumi moodustasid Eestis elavad inimesed, keda Statistikaameti andmetel
1.01.2012 seisuga oli 924 966. ,Mina. Maailm. Meedia 2011“ valim oli koostatud

proportsionaalse juhuvalimi meetodi alusel ning respondente oli kokku 1580. Antud t66s

on analuusitud vaid eestikeelsele ankeedile vastanuid, keda oli kokku 1068. Tabelis 1 on

vilja toodud eestikeelsele ankeedile vastanute sotsiaaldemograafilised tunnused.

Tabel 1. Valimi sotsiaaldemograafiline koosseis

Sotsiaaldemograafilised karakteristikud

Vastajad (N=1065)

%

15-19 92 9%
20-29 226 21%
30-44 277 26%
vanus 45-54 158 15%
55-64 147 14%
65-74 121 11%
75-79 46 4%
Mees 496 46%
Sugu Naine 572 54%
Alla keskhariduse 243 23%
Haridustase Keskharidus 554 52%
Kdrgharidus 270 25%
Tallinn 222 21%
Tartu, Parnu 128 12%
Elukoht Narva, Kohtla-Jarve, Sillamae 16 1%
Teised linnad 221 21%
Maapiirkonnad 481 45%
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Kuni 160 eurot 199 19%
161-250 eurot 184 17%
Sissetulek iihe pereliikme |2°1-400 eurot 310 29%
kohta kuus 401-600 eurot 222 21%
Ule 600 eurot 140 13%
Vastamata 12 1%

2.2. Meetod

Antud bakalaureuset6os on analiiisitud kvantitatiivsel meetodil ,,Mina. Maailm. Meedia
2011 kiisitluse andmeid, mis on seotud meediakasutusega. Polvkondade ja vanuseriihmade
kirjeldamisel on kasutatud nii ,,Mina. Maailm. Meedia®“ uurimisrithma poolt tehtud
koontunnuseid (indekseid) kui ka autori poolt koostatud faktor- ja klasteranaliiiisi erinevate

saadete ja saateliikide vaatamissageduse pohjal.

Televaatamise kirjeldamisel on polvkonnad jagatud kolmeks: noorem pdlvkond, 15-29-
aastased; keskealine polvkond, 30-54-aastased, ning vanem pdlvkond, 55-79-aastased.
Selline jaotus osutub kohati aga liiga iildiseks, kuna pdlvkondade sees esinevad samuti
markimisvéarsed erinevused. Seetottu on pdlvkonnad jagatud veel ka kaheks vanuseriihmaks.
Noorem pdlvkond jaguneb 15-19-aastasteks noorteks ja 20-29-aastasteks noorteks,
keskealine pdlvkond 30-44-aastasteks nooremateks keskealisteks ja 45-54-aastasteks
vanemateks keskealisteks ning vanem pdlvkond 55-64-aastasteks vanemaealisteks, 65-74-

aastasteks pensiondrideks ja 75—79-aastasteks pensionarideks.

Vanuseriihmade moodustamisel on eelkdige ldhtutud ,,Mina. Maailm. Meedia® uuringute

traditsioonist.

To0s on analiilisitud erinevaid generatsioone ja vanuseriihmasid esmalt iildtunnuste pdhjal,
milleks on vaatajate mitmekiilgse ning sagedase vaatamise indeksid, teatud telekanalite ja
7anride vaatamissagedus. Uldisemate tunnuste Kirjeldamisel — televaatamise sagedus ja
mitmekiilgsus, Eesti telekanalite vaatamise aktiivsus ja mitmekiilgsus ning saateliikide
vaatamine (teleuudised, meelelahutus ning arutlus- ja doksaated) — on kasutatud ,,Mina.
Maailm. Meedia“ uurimisrithma poolt koostatud indekseid. Kanalite vaatamise vordlusel on

kasutatud nii algtunnuseid kui indekseid.
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Polvkondi iildtunnuste pohjal iseloomustades on t66s vaadeldud vastajate keskmisest

suuremaid néitajaid. See tdhendab, et sagedased vaatajad (regulaarsed vaatajad) on kas:

e need, kellel vastava indeksi védrtus oli iile kdigi vastajate keskmise;

e need, kes vastasid ankeedis konkreetse telekanali puhul ’vaatan iga pdev’ vOi ’vaatan
mitu korda nidalas’.

e need, kes vastasid ankeedis saate puhul ’vaatan alati, kui saan’ vdi ’pidevalt, kuigi

mitte iga saadet’

Mbdningal juhul on iseloomustatud ainult viga suure sagedusega vaatajad, sellisel juhul on see

vastava tunnuse ees eraldi vilja toodud.

Peale iildtunnuste pohjal iseloomustamise on kogu valimit ning pdlvkondi eraldi kirjeldatud
faktor- ning klasteranaliilisi pohjal. Nende aluseks on voetud 37 erineva saate ja saateliigi
vaatamissagedused.  Saadete  vaatamissageduste skaala oli  nominaalne (alates
vastusevariandist ’vaatan alati, kui saan’ kuni variandini ’ei jdlgi iildse’). Esmalt tehti nende
saadete pohjal faktoranaliiiis, et niha, millised saated ja saateliigid on konkreetse riithma jaoks
tugevamini seotud, et osata hiljem klasteranaliilisis paremini vaatajatiiiipe hinnata ja nimetada.
Seejdrel tehti klasteranaliiiis ning leiti iga klastri keskmised vaatamissagedused (vt nt tabel 3).
Need saated, mille vaatamissagedus antud klastris (vaatajarithmas) oli 5-pallisel skaalal 0,5
palli koigi vaatajate keskmisest korgem, iseloomustasid vaatamiseelistusi antud klastris

tugevamini.

Koigi vastajate klasteranaliitisi pohjal osutus sobivaimaks 7-klastriline lahend ning eri
polvkondade klasteranaliiisides 6-klastrilised lahendid. K&ik klastrid eristuvad {iksteisest
rohkem voi vdhem saadete vaatamissageduse ning vaadatavate saadete alusel. Andmete
analiilisil on kasutatud statistilise andmeanaliiiisi paketti SPSS ning tabelarvutusprogrammi
MS Excelit.
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3. Tulemused

3.1. Polvkondade televaatamise iildised tendentsid

Televaatamise sageduse ja mitmekiilgsuse indeksi puhul on arvesse vdetud nii erinevate
kanalite jalgimise mitmekesisust kui ka nende jalgimise sagedust (vt kdigi indeksite tépset
koosseisu Lisa 1). Koige suurem sagedaste ja mitmekiilgsete vaatajate osakaal (St need, kes
vaatavad erinevaid telekanaleid sageli ja vdga sageli) on 15-19-aastaste noorte ja 30-44-
aastaste keskealiste hulgas (molemas 43%) (vt joonis 2). Enamikus vanuseriihmades on
sagedasi ja mitmekiilgseid vaatajaid ligi 40%. Enam eristuvad aga 20—29-aastased noored ja
65—74-aastased pensiondrid ning 75-79-aastased pensionirid, kus aktiivsete televaatajate
osakaalud on madalamad (vastavalt 34%, 28% ja 12%). Aktiivsete televaatajate osakaal
vanemates vanuserithmades on kiill madalaim, kui kui vaadata televaatamisele kulutatud aega,
siis jalgisid 2011. aasta novembris kdige enam telerit 65—74-aastased (pdevas 6 tundi ja 8
minutit) (Emor 2012). Seega on antud indeksi madal niitaja tingitud eelkdige pensionéride
suhteliselt {ihekiilgsest televaatamisest. Seda saab jireldada ka joonise 5 ja 6 pohjal, kus

vanem polvkond jilgib iilekaalukalt ETV-d ning oluliselt vihem teisi kanaleid.

Televaatamise sageduse ja
mitmekiilgsuse indeks

50%

40%

30%

20%

10% [
0%
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Joonis 2. Televaatamise sageduse ja mitmekiilgsuse indeks. Sagedaste ja mitmekiilgsete

vaatajate osakaalud eri vanuseriihmades. Allikas: Mina. Maailm. Meedia 2011
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Eesti telekanalite jalgimise indeksi alla on koondatud kanalid ETV, ETV2, Kanal 2, TV3,
Tallinna TV ja muud eestikeelsed kanalid (TV6, Kanal 11 jt).

Eesti telekanalite jilgimise puhul on ndha, et regulaarsete vaatajate osakaal on suurim
keskmises polvkonnas ning osakaalud on vdiksemad nooremas (20%) ja vanemas pdlvkonnas
(30%) (vt joonis 3). Eesti telekanalite regulaarsete jalgijate madalaim osakaal pdlvkonniti on
kiill nooremas pdlvkonnas, kuid vanuseriihmiti on aktiivsete jélgijate osakaal madalaim
vanimas vanuserithmas 75-79 (16%). Kuna indeksi alla on koondatud mitmeid erinevaid
telekanaleid, méngib selle kujunemisel olulist rolli ka kanalite jdlgimise mitmekesisus. Voib
arvata, et vanemad inimesed jélgivad suhteliselt vihe uusi telekanaleid ning eelistavad ETV-
d. Kiillalt sageli vaatavad ka Kanal 2 ja TV3 (vt jooniselt 5 ja 6). Antud indeksi puhul on
niha, et vanem pdlvkond ei ole kuigivord homogeenne ning aktiivsete jilgijate osakaalud
langevad vanusega jarsult. Vanuserithmade kaupa vaadates sarnaneb vanema pdlvkonna
noorim vanuserithm (55-64) Eesti telekanalite jdlgimise osakaalult enam keskmisele

polvkonnale kui vanema pdlvkonna teistele vanuseriihmadele.

Eesti telekanalite jalgimise sageduse
ja mitmekiilgsuse indeks
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Joonis 3. Eesti telekanalite jilgimise sageduse ja mitmekiilgsuse indeks. Sagedaste ja
mitmekiilgsete vaatajate osakaalud eri vanuseriihmades. Allikas: Mina. Maailm. Meedia
2011

Teleuudiste vaatamise indeksi alla on koondatud rahvusvaheliste uudistekanalite (Euronews,

CNN, BBC) ja Eesti kolme suurema telekanali uudistesaadete jdlgimine. Arutlus- ja
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doksaadete indeks koosneb ETV dokumentaal- ja arutlussaadete jdlgimisest ning
meelelahutussaadete jilgimise indeksi alla on arvatud Eesti kanalite kodu- ja vilismaised

saated, seriaalid ja reality show’d ning filmid.

Kdige suurem regulaarsete uudiste vaatajate osakaal on 65—74-aastaste vanuserithmas (50%)
ning vidikseim noorimas vanuserithmas (7%) (vt joonis 4). Uudiste vaatamise puhul kasvab
sagedaste vaatajate osakaal koos vanusega. Regulaarsete vaatajate osakaal kasvab ka
vanuseriihmaga kuni 75-79-aastasteni, kelle hulgas see eelmise vanuseriihmaga vorreldes
langeb 50%-It 43%-le.

Ka arutlus- ja doksaadete puhul kasvavad sagedaste vaatajate osakaalud koos vanusega.
Viikseim vaatajate osakaal on noorimas vanusrithmas (6%) ja suurim vanimas vanuserithmas
(67%). Keskealine polvkond on arutlus- ja doksaadete vaatamiselt teiste pdlvkondadega
vorreldes keskmine: sagedaste vaatajate osakaalud jadvad kahe darmise polvkonna vahepeale
(nooremas vanuserithmas 34% ja vanemas 45%). Arutlus- ja doksaadete jdlgimise puhul
sarnaneb vanemaealiste vanuseriihm 55-64 enam keskealisele pdlvkonnale: 55-64-aastaste

seas on vanuseriihmast sagedasi vaatajaid 48% ja 45-54-aastaste seas 45%.

Suurim meelelahutussaadete jilgijate osakaal on noorimas vanuseriihmas 15-19 (43%) ning
viikseim vanimas vanuserithmas 75-79 (23%). Vanimale vanuseriihmale sarnaneb 65-74-
aastaste sagedaste vaatajate osakaal, 25%. Teised vanusriihmad on meelelahutussaadete

vaatamise osakaalult suhteliselt sarnased (~30%).
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Erinevate saateliikide jalgimise indeks
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m15-19 7% 6% 43%
W 20-29 16% 14% 30%
m30-44 22% 34% 33%
W4a5-54 33% 45% 31%
m55-64 38% 48% 30%
65-74 50% 60% 25%
75-79 43% 67% 23%

Joonis 4. Erinevate saateliikide jilgimise indeks. Saateliikide sagedaste vaatajate
osakaalud eri vanuseriihmades. Allikas: Mina. Maailm. Meedia 2011

ETV, Kanal 2 ja TV3 jdlgimisel on iseloomustamiseks voetud nende inimeste osakaalud, kes
vaatavad kanaleid iga pdev, st vdga sagedasti. See nditab vaataja vdga suurt seotust antud
telekanaliga ning samuti tulevad tendentsid eri kanalite ja vanuseriihmade puhul selgemini
vilja, kuna neid, kes vaatavad kanaleid iga pédev ja mitu korda niddalas, on vanuseriithmades

suhteliselt vordselt.

ETV vidga sagedaste vaatajate osakaale vaadates v3ib Gelda, et vanuse kasvades kasvab ka
regulaarsete vaatajate osakaal (vt joonis 5). Kdige vdiksem regulaarsete vaatajate protsent on
15-19-aastaste hulgas (24%) ja suurim vanimas vanuserithmas (96%). Ka ETV vaatamise
puhul voib tdheldada, et vanema pdlvkonna noorim vanuseriihm (55-64) sarnaneb enam

keskmise pdlvkonna vanemale vanuseriihmale (45—-54) kui vanemale polvkonnale.

Kanal 2 ja TV3 puhul on regulaarsete vaatajate osakaalud homogeensemad. Osakaalude kasv

voi langus iga jirgneva vanuserithma vahel ei ole kuigi suur. Siiski kasvab viga sagedaste
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vaatajate osakaal pdlvkonnaga ning erinevuse tendentsid tulevad veidi konkreetsemalt vélja.
Kanal 2 puhul on nooremas polvkonnas vidga sagedaste vaatajate osakaal 48%, keskmises
57% ja vanemas 62%. TV3-l on vastavad osakaalud 45%, 53% ja 57%.

Kolme suurema Eesti kanali jalgimine
120%
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=
T 40% —
=
a
o 20% —
%
ETV Kanal 2 TV3
W15-19 24% 45% 41%
W20-29 32% 48% 46%
m30-44 56% 54% 53%
m45-54 69% 60% 54%
m55-64 72% 59% 55%
65-74 85% 64% 60%
75-79 96% 61% 53%

Joonis 5. Kolme suurema Eesti telekanali vaatamine. Viga sagedaste vaatajate
osakaalud eri polvkondades. Allikas: Mina. Maailm. Meedia 2011

Muude eestikeelsete kanalite jalgimise all on mdeldud eestikeelseid vdiksemaid telekanaleid
nagu nditeks TV6 ja Kanal 11, sinna alla ei kuulu aga rahvusvahelise firma Fox International
Channels kanalid Fox Life jt, kes ndidatavate saadete, sarjade ja filmide puhul kasutavad

eestikeelseid subtiitreid.

Kdige viiksem ETV2 regulaarsete vaatajate osakaal on noorimas vanuserithmas 15-19 (35%)
ja suurim keskmise pdlvkonna vanemas vanuserithmas 45-54 (68%). Keskmises ja vanemas

polvkonnas on sagedaste vaatajate protsent sarnane, vastavalt 67% ja 64%.

Viiksemate eestikeelsete kanalite puhul langeb sagedaste vaatajate osakaal vanusega. Kdige
suurem regulaarsete vaatajate osakaal on noorimas vanuserithmas (61%) ja madalaim vanimas
vanuserithmas (10%). Keskmises pdlvkonnas on vaatajate osakaalud nooremas vanuseriihmas

48% ja vanemas 43%.
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Tallinna TV vaatajate osakaalud on vorreldes teiste uute kanalitega kdige vdiksemad. Suurim
sagedaste vaatajate osakaal on vanuserithmas 65—74 (12%) ja viikseim 20—29-aastaste seas
(3%). Regulaarsete vaatajate osakaal kasvab koos vanusega: nooremas polvkonnas on
sagedasi vaatajaid 4%, keskmises 7% ja vanimas 11%. Uldiselt on aga kdigis pdlvkondades
vaatajate osakaalud suhteliselt madalad vorreldes teiste kanalitega.

Vdiksemate Eesti kanalite jalgimine
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L ==
0% d ikeelsed
ETV2 Muud eestikeelse Tallinna TV
telekanalid
m15-19 35% 61% 8%
W 20-29 40% 56% 3%
m30-44 66% 48% 5%
W4a5-54 68% 43% 10%
m55-64 62% 37% 11%
65-74 67% 23% 12%
75-79 63% 10% 8%

Joonis 6. Viiksemate Eesti telekanalite jidlgimine. Sagedaste vaatajate osakaalud eri

vanuseriihmades. Allikas: Mina. Maailm. Meedia 2011

Kokkuvotvalt vdib eespool toodud indeksite pohjal delda, et noorem pdlvkond paistab enim
silma sagedaste meelelahutussaadete ja véiksemate Eesti telekanalite vaatajate osakaalu
poolest. Samuti on nooremas pdlvkonnas vordlemisi suur osakaal tleiildse sagedasi ja
mitmekiilgseid vaatajaid, st erinevate kanalite regulaarseid jalgijaid. Samal ajal on nooremas
pdlvkonnas sagedaste vaatajate osakaalud madalamad uudiste ja arutlus- ning doksaadete

puhul.

Kui 2008. aasta ,Mina. Maailm. Meedia“ uuringu pdhjal jdi keskmine pdlvkond noorema ja

vanema pdlvkonna vahepeale ning ei tousnud kuigivord esile konkreetsete tunnuste poolest
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(Poldmée 2012), siis 2011. aasta tulemuste pdhjal on keskmise pdlvkonna osakaalud mitme
nditaja puhul korgeimad. Keskmises polvkonnas on suurim sagedaste ja mitmekiilgsete
vaatajate osakaal. Konkreetseid telekanaleid vilja tuues on keskmises pdlvkonnas suurimad

Kanal 2, TV3 ja ETV2 regulaarsete vaatajate osakaalud.

Vanem polvkond on peaaegu kdigi nditajate puhul ithes darmuse otsas. Vanemas polvkonnas
on suurimad uudiste, arutlus- ja doksaadete, koigi kolme suurema Eesti telekanali ja Tallinna
TV sagedaste vaatajate osakaalud. Koige vidiksemad regulaarsete vaatajate osakaalud
vorreldes teiste polvkondadega on aga meelelahutussaadete ja uute Eesti telekanalite
vaatamise puhul. Uhtlasi on vanemas pdlvkonnas kdige vihem sagedasi ja mitmekiilgseid

televaatajaid.

3.2. 2008.ja 2011. aasta televaatamise iildtendentside vordlus

2008. ja 2011. aasta ,,Mina. Maailm. Meedia* tulemusi vorreldes on vélja toodud néitajad,
mille puhul muutus oli mérkimisvdadrne. Teisi nditajaid on pdgusalt ja tldiselt

kommenteeritud alapeatiiki 16pus.

2008. aastal vidhenesid sagedaste ja mitmekiilgsete vaatajate osakaalud koos vanusega, st
suurim mitmekiilgsete ja sagedaste vaatajate osakaal oli noorimas pdlvkonnas ning aktiivsete
vaatajate osakaalud olid madalamad keskmises ja vanemas pdlvkonnas (vt joonis 7). 2011.
aastal oli suurim osakaal sagedasi ja mitmekiilgseid vaatajaid keSkmises pdlvkonnas,
viikseim vanimas. Seega on keskmises polvkonnas méarkimisvéaarselt toushud nii
televaatamise sagedus kui ka vaadatavate telekanalite ampluaa. Kuid oluline on ka see, et
sagedaste ja mitmekiilgsete vaatajate osakaalud on {ileiildse tdusnud koigis pdlvkondades.
Enim on see tdusnud vanuseriihmas 55-64 (16%-It 42%-ni) ning vahim 20-29-aastaste hulgas
(30%-1t 34%-ni).
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Televaatamise sageduse ja
mitmekiilgsuse indeks 2008. ja 2011. a
50%
45%
‘é 40%
E 35%
3
= 30%
(]
2 25%
T
2 20%
T
S 15%
a
o 10%
5%
0%
15-19 20-29 30-44 45-54 55-64 65-74 75-79
W 2008 27% 30% 26% 21% 16% 9%
m2011 43% 34% 43% 40% 42% 28% 12%

Joonis 7. Televaatamise sageduse ja mitmekiilgsuse indeks. Sagedaste ja mitmekiilgsete

vaatajate vordlus 2008. ja 2011. aasta vahel. Allikas: Mina. Maailm. Meedia

2008. aastal langesid Eesti telekanalite jalgimise indeksi puhul sagedaste vaatajate osakaalud
koos vanusega. 2011. aastal oli suurim sagedaste Eesti telekanalite vaatajate osakaal aga
keskmises pdlvkonnas, viikseim noorimas (vt joonis 8). Kdigis pdlvkondades peale noorima
on sagedaste vaatajate osakaalud kasvanud. Kdige mérkimisvadrsem ongi Eesti telekanalite
jalgimise puhul n-6 jouvahekordade muutus: nooremas polvkonnas, kus 2008. aastal oli

sagedaste vaatajate osakaal suurim, on 2011. a nende osakaal hoopis viikseim.

30



40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

Osakaal vanuseriihmast

5%
0%

Eesti telekanalite jalgimise sageduse ja
mitmekiilgsuse indeks 2008. ja 2011. a

15-19

20-29

30-44

45-54

55-64

65-74

75-79

W 2008

27%

32%

21%

17%

15%

14%

2011

17%

22%

36%

38%

35%

28%

16%

Joonis 8. Eesti telekanalite jilgimise sageduse ja mitmekiilgsuse indeks. Sagedaste ja
mitmekiilgsete vaatajate vordlus 2008. ja 2011. aasta vahel. Allikas: Mina. Maailm.
Meedia

Eri saateliikide jdlgimise puhul on {ildtendentsid jddnud enam-vihem samaks. Erinevus 2008.
ja 2011. aasta vahel on peamiselt vaid see, et teleuudiste puhul on regulaarsete vaatajate
osakaalud nooremas ja keskmises pdlvkonnas langenud ning vanemas pdlvkonnas tdusnud,
arutlus- ja doksaadete sagedaste jilgijate osakaalud on kdigis pdlvkondades tdusnud, mdlemal
aastal aga sagedaste vaatajate osakaal kasvab koos vanusega. Meelelahutussaadete puhul on
regulaarsete vaatajate osakaalud nooremas pdlvkonnas veidi langenud ning teistes
polvkondades tousnud (vt 2008. andmeid Lisad 2 joonis 1), st erinevused eri pdlvkondade

vahel ei ole 2011. aastal enam nii suured kui 2008. aastal.

ETV jéilgimise puhul on jadnud samaks iildtendents, et vanusega kasvab ka igapdevaste
vaatajate osakaal. Peamine muutus on vaid see, et viga sagedaste vaatajate osakaal nooremas

polvkonnas on vihenenud (vt Lisad 3 joonis 2).

Nii nagu 2011. aastal, on ka 2008. aastal Kanal 2 kdigi vanuseriihmade viga sagedaste
vaatajate osakaalud suhteliselt homogeensed. Kanal 2 puhul on aga kdikides vanuseriithmades
toimunud ligi 15-20% véga sagedaste vaatajate osakaalu vihenemine. Sama suur osakaalude
langus koigis vanuseriihmades on toimunud ka TV3 véga sagedaste vaatajate osas (vt 2008.

andmeid Lisad 3 joonis 2).
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Kui 2008. aastal olid suhteliselt varskelt turule tulnud véiksemate eestikeelsete eratelekanalite
sagedaste vaatajate osakaalud suhteliselt vidiksed ning tdhelepanuviirsemateks néitajateks
olid hoopis neid kanalite {ildse mitte vaatavate inimeste osakaalud, siis 2011. aastal on ndha,
et need kanalid on oma koha leidnud, kuna iildse mitte jédlgijate osakaalud on vordlemisi

madalad ning ning jélgijate osakaalud on tousnud.

3.3. Saadete vaatamissageduse faktoranaliiiis

Et vilja selgitada erinevaid vaatajatiitipe 2011. aastal klasteranaliiiisi meetodil, on esmalt
tehtud faktoranaliiiis, et selgitada, millised saated on olulised vaatamiseelistuste kirjeldamisel
ning millised saated ja saateliigid on omavahel seotud. Faktoranaliiiisi aluseks on ,,Mina.

Maailm. Meedia 2011 kiisitluses toodud 37 erinevat saadet ja saatetiitipi.

Faktoranaliilisi peakomponentide meetodil ilmneb <1 omaviirtusega kaheksa faktorit, mille
kirjeldusvoime on 63,5%. Peatelgede meetodil varimaks pooramisega tehtud analiilisis
koosneb esimene faktor ETV arutlussaadetest ning ajaloosaatest ,,Eesti aja lood”. Teises
faktoris on eesti- ja vilismaised seriaalid ja seebikad ning meelelahutussaated, ETV talk
show’d ,,Mida teie arvate?* ja ,,Tdhelacv* ehk n-6 veidi kergema ja emotsionaalsema sisuga
saated (ndrgema faktorlaadungiga kuuluvad sinna ka armastusfilmid). Kolmandas faktoris on
peaasjalikult erinevad filmizanrid ning ka vilismaised krimiseriaalid ja reality show’d ning
lastesaated. Neljandasse faktorisse kuuluvad erinevad kultuuri-, dokumentaal- ja loodussaated
ning —filmid. Viiendas faktoris on ETV ja TV3 uudistesaated, ETV infotainment-saated
»lerevisioon® ja ,,Ringvaade® ja lildhuviajakiri ,,Pealtnigija“. Kuuendas faktoris on Kanal 2
veidi enam meelelahutusliku suunitlusega uudistesaade ,,Reporter”, krimisaated ning
, Vosareporter, mis neid kahte eelmist mdnes mottes iithendab — eluliste ja sageli
kriminaalsete juhtumiste esitamine kergemas ja meelelahutuslikumas votmes. Seitsmendas
faktoris on poliitika- ja pievakajasiindmusi huumorivdotmes kisitlevad saated ,,Arapanija“
ning ,,Pehmed ja karvased”. Kaheksandas faktoris on TV3 talk show , Kolmeraudne* ning
madala faktorlaadungiga spordisaated. Kahel saateliigil, spordisaated ja lastesaated, on
faktorlaadung <0.3, mistdttu need faktorite koosseisust vilja jadvad. Samuti jaetakse vilja

suhteliselt madala faktorlaadungiga ,,Kolmeraudne®, mistdttu jaéb alles seitse faktorit.

Seitse faktorit iildistatult on jargmised (vt tdpset koosseisu lisatabel 1):
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F1— ETV arutlussaated (esimesel kohal ,,Vabariigi kodanikud*, faktorlaadung 0,847)

F2 — meelelahutuslikuma sisuga saated ja seriaalid (esimesel kohal Eesti pereseriaalid ja
seebikad, faktorlaadung 0,749)

F3 — filmid, reality show’d, vilismaised krimisarjad (esimesel kohal komdddiad,
faktorlaadung 0,714)

F4 — loodus- ja kultuurisaated ning —filmid (esimesel kohal ,,Osoon®, faktorlaadung 0,626)
F5 — uudised ja infotainment (esimesel kohal ,,Ringvaade®, faktorlaadung 0,627)
F6 — informatiivsed ja kriminaalsaated (esimesel kohal politseisaated, faktorlaadung 0,665)

F7 — huumori- ja satiirisaated (esimesel kohal ,,Arapanija®, faktorlaadung 0,681)

3.4. Klasteranaliiiis saadete vaatamissageduse pohjal

Vaatamissageduse klasteranaliiiisil K-keskmiste meetodil osutus kdige paremini
tolgendatavaks ja sobivaimaks 7-klastriline lahend. Klastrite suurus jai vahemikku 124-196
vastanut (vt tabel 2).

Tabel 2. Saadete vaatamissageduse klastrite

suurus
Protsent
vastanutest Kaalumata | Kaalutud

Klaster 1 12,9% 140,000 | 136,665
2 18,1% 196,000 | 192,011
3 12.7% 137,000 | 132,416
4 15.1% 163,000 | 166,424
5 16,4% 177,000 171,325
6 13,4% 145,000 147,425
7 11,5% 124,000 | 121,301
Kokku 100,0% | 1082,000| 1067,568

3.4.1. Saadete vaatamissagedused Kklastrites
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Tabelis 3 on vilja toodud saadete keskmised vaatamissagedused klastris. Punasega on

margitud saated, mille keskmine vaatamissagedus on klastri keskmisest korgem (> +0,5) ning

sinisega need, mille keskmine vaatamissagedus on klastri keskmisest madalam (< -0,5).

Tabel 3. Erinevate saadete vaatamissageduste keskmised klastrites

Erinevate saadete vaatamissageduste keskmised klastrites

Klaster 1 2 3 4 5 6 7 o
Klastri suurus (% koigist vastajatest) 12,9% | 18,1% | 12,7% | 15,1% | 16,4% | 13,4% | 11,5% Va';?;?;te
Koigi saadete keskmine vaatamissagedus antud keSkmme
Klastris (5-pallisel skaalal) 367 | 271 | 2,77 | 1,94 | 310 | 2,01 | 2,11 Vsiaéiéndi
Aktuaalne kaamera 4,66| 4,05 4,30| 2,41| 4,65| 3,09 4,14 3,90
Seitsmesed uudised 4,321 3,90 3,05| 246| 4,00| 3,36| 3,25 3,48
Reporter 4,45 4,12 2,71 2,851 3,88| 4,01| 3,07 3,58
Ringvaade 3,93| 3,00 3,11 1,75 3,71| 2,62| 2,86 3,00
Terevisioon 3,62 2,53| 259| 150| 3,03| 226| 2,37 2,56
Pealtnagija 4,49 3,73 3,60| 2,20| 4,32 3,14| 3,24 3,53
Vabariigi kodanikud 3,63| 1,89 3,31| 1,24| 3,80 1,39| 2,39 2,51
Foorum 3,62 1,81 3,13 1,16 | 3,62 1,431 2,17 2,42
Valisilm 3,44 1,65 3,37 1,21| 3,38 1,321 2,21 2,37
Eesti aja lood 3,41 1,96 2,84 1,20| 3,24| 156| 2,02 2,32
Kahekdne 3,24 1,78 2,771 1,14] 3,21 1,45| 1,94 2,22
Mida teie arvate? 3,42| 1,95 1,86| 1,26| 2,72 2,17| 1,83 2,17
Tahelaev 3,77 2,29| 2,48| 1,27| 324| 235| 2,03 2,49
Kolmeraudne 2,99| 1,84 2,07 | 143| 2,76| 2,24| 1,56 2,13
Arapanija 3,65 2,96 1,98| 2,23 3,27| 3,14| 2,06 2,76
Pehmed ja karvased 3,37 2,38 1,66 1,551 3,08| 2,20 1,65 2,27
Vésareporter 3,86 3,72 1,67 2,37 2,98 3,83 1,99 2,92
Spordisaated-, tlekanded 3,26| 3,03 3,02 2,10| 3,06| 2,69| 2,28 2,78
Lastesaated, multifilmid 2,27| 1,86 1,81 1,73| 1,73| 2,60 1,38 1,91
OP, Mi jt kultuurisaated 2,66 1,54 3,01 1,24 2,54| 1,65 1,71 2,05
Teatridhtud, telelavastused 3,55 2,49 3,17 1,47 3,15 2,33 2,07 2,60
Dokkaader, dokfilmid 3,60 2,60 3,67| 205| 3,06| 2,76| 2,09 2,83
Osoon 3,69 2,49| 3,44| 1,39| 3,48| 1,94| 2,27 2,67
Telemangud (S6nasdda jt) 3,76 2,98 2,10 2,09| 2,78| 3,82 1,54 2,72
Politseisaated (Krimiuudised, Raport, Krimi jt) 380 338 197| 239 296 373 190 2,88
Eesti pereseriaalid ja seebikad (Onne 13, Kodu keset 4,28| 3,38 2,491 201| 352 396| 2,12

linna, Pilvede all jt) 3,11
yélismaised pereseriaalid ja seebikad (Kodus ja voorsil 3,36 2,13 1,61 1,88 2,27 3,68 1,69 237
JI;)es,ti meelelahutussaated (Tantsud téhtedega, Eesti 444| 3,54 256 247 3,64 4,34| 2,34 ;
otsib superstaari jt) 3,33
Eesti krimisarjad (Kelgukoerad, Ohtlik lend jt) 441| 3,23 2, 73| 250| 3,31| 4,23 1,75 3,16
Valismaised krimisarjad (C.S.l., Kurjuse kannul, Mdrvad 3,73 2,94 3,04| 260| 2,48| 3,86 1,66
Midsomeris, Poirot jt) 2,90
Valismaised reality-show'd (Ameerika supermodell jt) 2,37 1,50 1,62 1,86| 1,54| 3,15 1,20 1,89
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Pdnevusfilmid 3,64 3,30 3,07 2,94| 2,35] 3,90 1,83 3,00
Armastusfilmid 3,68| 2,56 2,71 2,19| 2,21 3,81 1,67 2,69
Komdéddiad 3,86| 3,25 3,15| 2,95| 2,48| 4,04| 1,73 3,07
Draamad, pstihholoogilised filmid 3,50 2,49 3,43 2,26 2,53| 3,56 1,70 2,78
Ajaloolised filmid 3,92| 2,96 3,741 2,35| 3,20 3,18| 2,06 3,06
Loodussaated, loodusfilmid 4,23| 3,15 3,67| 2,34| 3,59| 3,05 2,34 3,20

1. klastris on valdavalt viga sagedased ja regulaarsed vaatajad, selles rithmas on koige
korgem koigi saadete keskmine vaatamissagedus. Peaaegu kdoiki saateid vaadatakse
keskmisest enam. Ainsad saated, mis on vOrreldes teiste riihmadega keskmise
vaatamissagedusega, on spordi- ja lastesaated ning vilismaised reality show’d. Keskmisest

madalama sagedusega vaadatavaid saateid selles riihmas et ole.

2. klastris on vaatamissagedus vorreldes teiste riihmadega keskmine, st suurema osa saadete
vaatamissagedus ei eristu kdigi vastajate keskmisest. Sagedamini vaadatakse selles klastris
uudistesaadet ,,Reporter”, olme- ja krimireportaazi ,,VOsareporter ning politseisaateid.

Harvemini vaadatakse aga arutlus- ja kultuurisaateid.

3. klastris vaadatakse keskmisest enam arutlus- ja dokumentaalsaateid ning kultuurisaateid
(, OP!*, Mi“ jt ning teatrilavastusi). Samuti jilgitakse sagedamini draamasid, ajaloolisi ja
psiihholoogilisi filme. Keskmisest vdhem vaadatakse rithmas huumori- ja satiirisaateid,
krimisaateid ning erinevaid meelelahutuslikke Zanre (sarjad, maéingud, saated),

,»Vosareporterit* ja ,,Reporterit.

Kdige viiksem keskmine vaatamissagedus on 4. klastris. K&ige enam on selle rithma liikkmed
erinevate saadete puhul vastanud, et ei jilgi saateid tildse (vt moodide tabelit lisatabelist 2).
Peaaegu koiki saateid vaadatakse keskmisest harvemini ning keskmisest sagedamini ei
vaadata {ihtegi saadet. Vordluses kdigi vastajatega vaadatakse keskmise sagedusega erinevaid

filme (komoodiad, pdnevusfilmid), politseisaateid, lastesaateid ja mitmeid sarju.

5. klastris on keskmisest sagedasemad vaatajad. Rithmas vaadatakse sageli uudiseid
(,,Aktuaalne kaamera®“ ja ,Seitsmesed uudised”), infotainment-saateid ,,Ringvaadet” ja
,Pealtndgijat“ ning ETV arutlus- ja dokumentaalsaateid (nt ,,Vabariigi kodanikud®, ,,Eesti aja
lood). Sagedamini vaadatakse ka talk show’sid ,,Kolmeraudne®, ,,Tdhelaev* ja ,,Mida Teie
arvate?“, teatrilavastusi ning huumori- ja satiirisaateid (,,Arapanija, ,,Pehmed ja karvased*).
Seega iildistavalt v3ib Oelda, et enam jélgitakse pigem mittelavastuslikke (v.a ,,Pehmed ja

karvased™ ja teatrilavastused) pdevakajalisi teemasid késitlevaid saateid. Ebaregulaarsemalt
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vaadatakse selles rithmas komoddiaid ja ponevusfilme. Meelelahutuslikke saateid ja sarju

vaadatakse rithmas keskmise sagedusega.

6. klastris on keskmisest kdrgem vaatamissagedus meelelahutuslike saadete puhul: erinevad
filmid (draamad, komoéddiad, ponevus- ja armastusfilmid), kodu- ja vilismaised sarjad,
telemidngud, vilismaised reality show’d ja meelelahutussaated. Ka uudistest ja
olmereportaazidest vaadatakse keskmisest sagedamini pigem meelelahutuslikuma suunaga
»Reporterit* ja , Vdsareporterit. Uhtlasi vaadatakse keskmisest sagedamini lastesaateid.
Harvemini jilgitakse selles rithmas erinevaid arutlus- ja dokumentaalsaateid ning ,,Aktuaalset

kaamerat*.

7. klastris on keskmine vaatamissagedus kiillaltki madal. Koigi vastajatega vorreldes
vaadatakse harvemini erinevaid meelelahutuslikke Zanre, aga ka dokumentaalsaateid,
spordisaateid, ,,Reporterit™ ja ,,VOsareporterit. Keskmisest sagedamini ei vaadata iihtegi
saadet, keskmiselt aga arutlussaateid, infotainment-saateid ja uudiseid (,,Aktuaalne kaamera®,

»Seitsmesed uudised®).

3.4.2. Klastrite sotsiaaldemograafilised tunnused

Sotsiaaldemograafiliste tunnuste jargi (vt lisatabelist 3) on 1. klastris enim noori ja nooremaid
keskealisi (20 — 29-aastaseid 28%, 30—44-aastaseid 29%). Rithma liikmed elavad peamiselt
maapiirkondades (45%), on peamiselt keskharidusega (54%) ja pigem mehed (80%).
Sissetulekud jaotuvad selles rithmas suhteliselt vordselt, enim on inimesi, kelle sissetulek on
kuni 160 eurot (24%).

2. klastris on kdige enam vanema polvkonna vaatajaid — 55-64- ja 65—74-aastaseid vaatajaid
on mdlemaid 23%, noorema pdlvkonna esindajaid vdga vdhe (kokku 4%). Elukohaks on
peamiselt maapiirkonnad (48%), vaatajad on peamiselt keskharidusega (54%) ning pigem

mehed (60%). Kdige enam on selles rithmas inimesi sissetulekuga 251-400 eurot (40%).

3. klastri vaatajad on pigem keskealised, kdige enam on 30—44-aastaseid vaatajaid (31%), ka
siin klastris noori vihe (15-19-aastaseid vaid 0,6%, 20-29-aastaseid 15%). Elukohaks on
pigem maapiirkonnad (36%) ja Tallinn (32%), hariduselt kesk- (50%) ja korgharidusega
(43%), veidi enam on rithmas naisi (54%) ning sissetulekuks on 251-500 eurot (30%).
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4. klastris on koige enam noorema polvkonna esindajaid, enim 20—29-aastaseid noori (40%).
Enam elavad selle klastri lilkmed pigem maapiirkondades (32%) voi Tallinnas (27%), on
kesk- (42%) voi kdrgharitud (36%). Sooliselt jaotuvad klastri lilkmed enam-vahem vordselt,
veidi enam on mehi (53%), sissetulek 401-600 eurot (27%).

5. klastris on enam nii keskmise kui vanema pdlvkonna esindajaid, enim 65—74-aastaseid
vaatajaid (24%). Liikmed elavad peamiselt maapiirkondades (52%), on enamjaolt
keskharidusega (49%) ja pigem naised (73%). Koige enam on selles riihmas inimesi

sissetulekuga 251400 eurot (37%).

6. klastris on enim keskealisi vaatajaid, enim 30-44-aastaseid (28%). Elukohaks pigem
maapiirkonnad (51%), enam on keskharituid (57%) ning vaatajad on pigem naised (67%).

Kd&ige enam on selles rithmas inimesi sissetulekuga 251-400 eurot (37%).

7. klaster eristub erinevate sotsiaaldemograafiliste tunnuste poolest veidi konkreetsemalt.
Selles rithmas on kdige enam 20-29-aastaseid noori (38%). Enam on 7. klastris
maapiirkondade elanikke (56%), keskharituid (57%) ning naisi (76%). Kdige enam on selles

rithmas inimesi sissetulekuga 251-400 eurot (25%).

3.4.3. Teiste meedialiikide kasutamise sagedus ja mitmekiilgsus Klastrites

Tabelis 4 on vélja toodud koigi teiste meedialiikide sagedased ja mitmekiilgsed kasutajad

klastrites. Vordluseks on toodud ka sagedased ja mitmekiilgsed televaatajad.

Tabel 4. Erinevate meedialiikide kasutuse indeksid

Klaster 1 2 3 4 5 6 7

Intensiivse ja
mitmekilgse
kirjandushuviga vastajad 16% 28% 25% 16% 55% 41% 46%

Ajalehtede aktiivsed ja
mitmekilgsed lugejad 26% 37% 28% 36% 54% 58% 49%

Voérguvaljaannete
aktiivsed ja mitmekiilgsed
kasutajad 32% 45% 36% 22% 60% 45% 38%
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Raadio aktiivsed ja
mitmekilgsed kuulajad 15% 26% 20% 30% 45% 46% 40%

Sotsiaalmeedia
sagedased ja
mitmekulgsed kasutajad 56% 28% 45% 12% 21% 21% 19%

Teleri sagedased ja
mitmekulgsed vaatajad 35% 51% 23% 19% 36% 47% 48%

Mrkus. Tabelis on esitatud indeksite sagedaste ja mitmekiilgsete vastajate osakaalud, st

need, kes vaatavad/loevad/kuulavad erinevaid kanaleid ning teevad seda sageli ja viga

sageli.

1. klaster, kes klasteranaliiiisi pohjal oli kdige sagedasem ja regulaarsem vaatajariihm, on
vorreldes teiste klastritega ka kdige aktiivsem ja mitmekiilgsem sotsiaalmeedia kasutaja (56%
rihmast). Raadiokuulamise aktiivsus (15%) ja kirjandushuvi intensiivsus (16%) on selles

rihmas suhteliselt madalad.

2. klastris on kdige enam sagedasi ja mitmekiilgseid vorguvéljaannete ja portaalide jalgijaid
(45%) ning televaatajaid (51%). Vorreldes teiste klastritega on 2. klaster kdige sagedasem ja

mitmekiilgsem televaataja.

3. Kklastris tousevad enam esile sotsiaalmeedia kasutajad (45%). Teiste sagedaste ja

mitmekiilgsete meedialiikide kasutajate osakaal jadb 20—-36% vahemikku.

4. klaster on vorreldes teistega peaaegu koigi meediumide kasutamises koige vihem aktiivne
ja mitmekiilgne (ka televaatamises). Erinevatest meedialiikidest on selles riithmas sagedasi ja
mitmekiilgseid ajalehtede lugejaid (36%) ning raadiokuulajaid (30%). Sotsiaalmeedia

sagedasi ja mitmekiilgseid kasutajaid on selles rithmas suhteliselt vihe — 12%.

5. klastris on aga enim vorguvédljaannete ja portaalide mitmekiilgseid jilgijaid (60%). Samuti
on vordlemisi palju ka intensiivse ja mitmekiilgse kirjandushuviga vastajaid (55%) ning

ajalehtede lugejaid (54%).

5. ja 6. klastris on vordlemisi palju erinevate meedialiikide aktiivseid kasutajaid. 6. klastris
touseb enam esile ajalehtede aktiivne ja mitmekiilgne lugemine (58%), kdige vdiksem osakaal

klastrist on aga aktiivsed ja mitmekiilgsed sotsiaalmeedia kasutajad (21%).

7. klastris tousevad enam esile intensiivse ja mitmekiilgse kirjandushuviga vastajad (46%),
sagedased ja mitmekiilgsed ajalehtede lugejad (49%), raadiokuulajad (40%) ja televaatajad
(48%).
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Kokkuvdtvalt voib o6elda, erinevate meedialiikide sagedase ja mitmekiilgse kasutamise

poolest tduseb kdige enam vdorreldes teiste rithmadega esile 5. klaster.

Nii touseb 5. klaster esile kirjandushuvi puhul: iile poole riihmast on intensiivse ja
mitmekiilgse huviga (55%). Ajalehtede lugemise puhul tGusevad enam esile 5. ja 6. klaster,
kus on sagedasi ja mitmekiilgseid lugejaid samuti iile poole (vastavalt 58% ja 54%).
Vorguviljaannete ja portaalide jalgimisel on samuti suurim osakaal sagedasi ja mitmekiilgseid
jalgijaid 5. klastris (60%). Sagedaste ja mitmekiilgsete raadiokuulajate osakaalud on suurimad
6. ja 5. rithmas (vastavalt 46% ja 45%). Sotsiaalmeedia kasutamine on pea kdigis klastrites
vordlemisi madal. Korgem on see 1. klastris (56% riihmast) ning enam eristub ka 3. Klaster

(45%). Suurim osakaal sagedasi ja mitmekiilgseid telerivaatajaid on 2. klastris (51%).

3.4.4. Klastrite tildkirjeldused

Vottes arvesse eelnevaid tunnuseid, mille pohjal klastreid kirjeldati, vOiks riihmasid

kokkuvotvalt iseloomustada jargmiselt:
1.klaster — sagedane ja mitmekiilgne televaataja

Selles Klastris on valdavalt vdga sagedased ja regulaarsed vaatajad ning vorreldes teiste
riihmadega on selles klastris korgeim kdigi saadete keskmine vaatamissagedus. Peaaegu koiki
kiisimustikus esitatud saateid vaadatakse keskmisest enam (v.a keskmise sagedusega
vaadatavad spordi- ja lastesaated ning vilismaised reality show’d). Rithmas on kdige enam
noori ja nooremaid keskealisi, ning pigem on rithma litkmed mehed (80%). Teistest
meedialitkidest on selle riihma likkmed ka kd&ige aktiivsemad ja mitmekiilgsemad
sotsiaalmeedia kasutajad, raadiokuulamise ja kirjandushuvi aktiivsus ja mitmekiilgsus on aga

vordlemisi madal.
2. klaster — méodukas elamuslike infosaadete vaataja

2. klastris on vaatamissagedus vorreldes teiste rithmadega keskmine, st suurema osa saadete
vaatamissagedus ei eristu koigi vastajate keskmisest. Sagedamini vaadatakse selles Klastris
informatiivseid saateid, millel on ka lisafunktsioon vOi zanr. Keskmisest enam vaadatakse
meelelahutusliku suunaga uudistesaadet ,,Reporter*, olme- ja krimireportaazi ,,V3sareporter*,

mis samuti on {ihtaegu nii informatiivne kui ka meelelahutuslik ning krimiuudiseid esitavaid
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politseisaateid. Selles rithmas on enim vanema pdlvkonna vaatajaid ning védga vdhe noori.
Uhtlasi on 2. klastri liikkmed ka vordlemisi aktiivsed ja mitmekiilgsed vorguviljaannete ja

portaalide jélgijad.
3. klaster — arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja

Selles riihmas vaadatakse keskmisest sagedamini vaid erinevaid arutlus-, Kultuuri- ja
dokumentaalsaateid, harva aga meelelahutuslikke ja politseisaateid, Kanal 2 ,,Vosareporterit*
ja ,,Reporterit”. Kdige enam on selles riihmas keskealisi vaatajaid ning vdhe noorema
polvkonna esindajaid (peaaecgu {iildse ei ole riithmas 15-19-aastaseid vaatajaid). Teiste
meedialitkide kasutuses ei touse vorreldes teiste rithmadega midagi konkreetsemalt esile,

klastrisiseselt vorreldes on enim sagedasi ja mitmekiilgseid sotsiaalmeedia kasutajaid.
4. Klaster — ebaregulaarne meediatarbija

Selles rithmas on saadete keskmine vaatamissagedus madalaim ning enamus selle rithma
litkkmetest on vastanud suurema osa saadete puhul, et ei jdlgi saateid {ildse. Vaatamissageduste
alusel saateid vorreldes vaadatakse peaaegu kdiki saateid keskmisest harvemini (v.a keskmise
vaatamissagedusega on moned filmid, sarjad politsei- ja lastesaated). Selle rithma liikmete
seas on enim noorema polvkonna vastajaid. Vorreldes teiste klastritega on 4. klaster peaaegu
koigi meediumide kasutamises kdige vdhem aktiivne ja mitmekiilgne (ka televaatamises).
Sotsiaalmeedia sagedasi ja mitmekiilgseid kasutajaid on selles rithmas vdrreldes teiste

klastritega koige vihem.
5. klaster — mitmekiilgne info- ja kultuuritarbija

5. klastris on keskmisest sagedasemad vaatajad. Selle Kklastri liilkmete enam vaadatavaid
saateid iseloomustab informatiivse funktsiooni olemasolu saadetes: uudised, infotainment-
saated, arutlus- ja dokumentaalsaated, talk show’d, poliitilistel ja pdevakajalistel siindmustel
pdhinevad satiirisaated. Uhtlasi vaadatakse keskmisest enam kultuurisaateid ,,OP!*, ,Mi* jt
ning teatrilavastusi. Selle riihma liikkmed on ka kdige intensiivsema ja mitmekiilgsema
kirjandushuviga. Kdrge on aktiivsete ja mitmekiilgsete ajalehtede ja paberviljaannete lugejate
osakaal, vOrguviljaannete ja portaalide mitmekiilgsete kasutajate osakaal on aga suurim.

Enim on selles rithmas keskmise ja vanema pdlvkonna esindajaid.

6. klaster — meelelahutusliku programmi vaataja
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Selles klastris on keskmisest korgem vaatamissagedus meelelahutuslike saadete puhul:
erinevad filmid (draamad, komoéddiad, ponevus- ja armastusfilmid), kodu- ja vilismaised
sarjad, telemédngud, vélismaised reality show’d ja meelelahutussaated. Ka uudistest ja
olmereportaazidest vaadatakse keskmisest sagedamini pigem meelelahutuslikuma suunaga
,Reporterit ja ,,Vosareporterit™. Informatiivseid saateid teleri vahendusel vaadatakse viga
harva. Keskmisest harvemini vaadatakse erinevaid arutlus- ja dokumentaalsaateid ning
uudistesaadet ,,Aktuaalne kaamera“. Infot saadakse toendoliselt enam ajalehtedest, kuna selle
rihma litkmed on vorreldes teiste klastritega aktiivseimad ja mitmekiilgseimad ajalehtede ja
paberviljaannete lugejad. Uhtlasi on 6. klastris ka kdige suurem osakaal raadio sagedasi ja
mitmekiilgseid kuulajaid. Kdige enam on 6. riihmas maapiirkondades elavaid keskealisi

vastajaid, kes on pigem naised.
7. Klaster — ebaregulaarne infotarbija

Kui 2. klastri vastajate puhul, kes olid samuti vdga ebaregulaarsed televaatajad, ilmnes, et
peaaegu iildse ei vaadata uudiseid, arutlus- ja dokumentaalsaateid ning keskmiselt vaadatakse
mdningaid meelelahutuslikke Zanre, siis 7. klaster on mdnes mdttes 2. riihma vastand. Uldiselt
vaadatakse telerit samuti vOrdlemisi harva, kuid keskmiselt jédlgitakse siiski kahte
uudistesaadet, infotainment-saateid ja moningaid arutlussaateid. Kui 2. klastris olid ka teiste
meediumide aktiivsete ja mitmekiilgsete osakaalud madalad, siis 7. riihmas on suur osakaal
ajalehtede ja paberviljaannete sagedasi ja mitmekiilgseid jilgijaid ning intensiivse
kirjandushuviga lugejaid. Enim on selles rithmas 20-29-aastaseid noori ning 30—44-aastaseid

keskealisi.

3.5. Polvkondade klasteranaliiiis

Jargnevalt on tehtud klaster- ja faktoranaliiiisid pdlvkondade kaupa, et leida erinevusi ja

sarnasusi pdlvkondade vaatajatiiiipide vahel.

3.5.1. Saadete faktoranaliiiis nooremas polvkonnas
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Et paremini aru saada, milliste saadete vahel on tugevam seos nooremas pdlvkonnas, tehti
faktoranaliiiis peatelgede meetodil varimaks pooramisega. Ilmnes seitse faktorit, mille

omaviirtus on >1 ning mille summaarne kirjeldusvéime on 62,4%.

Esimesse faktorisse kuuluvad erinevad meelelahutuslikud Zanrid (sarjad, saated, midngud,
reality show’d, ,,Reporter®, ,,Vosareporter ja politseisaated (vt lisatabel 4). Teises faktoris on
ETV arutlus- dokumentaal- ja loodussaated. Kolmandasse faktorisse kuuluvad erinevad
filmizanrid (ka dokumentaalfilmid) ning vélismaised krimisarjad. Neljandas faktoris on ETV
uudised ja infotainment-saated. Viiendasse faktorisse kuuluvad huumori- ja satiirisaated
,Arapanija“ ja ,,Pehmed ja karvased* ning talk show , Kolmeraudne*. Kuuendas faktoris on
kultuurisaated ning elustiili talk show ,,Mida teie arvate?*. Seitsmendasse faktorisse kuuluvad
loodussaated ja spordiiilekanded. Ainsana oli oma faktorlaadung <0,3-st lastesaadete puhul,

mida seega faktorkoosseisus ei arvestata.

3.5.2. Noorema polvkonna vaatajatiiiibid

Noorema pdlvkonna puhul on valitud 6-klastriline lahend (vt tabel 5) mitmekiilgsema
tolgenduse tottu (esinevad ka Klastrid, kus meelelahutussaadete vaatamine ei touse niivord

esile). Enam klastreid valides tulid lahendisse aga rithmad, kus oli vaid {iks ja/voi kaks liiget.

Tabel 5. Saadete vaatamissageduste keskmised noorema polvkonna Kklastrites

Klastri nr 1 2 3 4 5 6 Kéigi
Klastri suurus (% kodigist vastajatest) 19% | 19% | 22% | 14% | 7% | 20% l\(/:ssliﬂlﬁ?rgi
Koigi saadete keskmine vaatamissagedus vaatamis-
antud klastris (5-pallisel skaalal) 2,61 | 2,99 | 226 |235]| 342 | 1,74 | sagedus
Aktuaalne kaamera 3,60 3,24| 2,19| 3,97| 4,31| 2,54 3,31
Seitsmesed uudised 3,43| 3,47| 2,74| 2,88| 4,40 2,31 3,20
Reporter 3,68| 4,12| 3,56| 2,24| 4,06| 2,27 3,32
Ringvaade 3,05 2,76| 1,73| 2,91| 3,73| 2,01 2,70
Terevisioon 2,44| 2,36| 1,53| 2,45| 3,19| 1,64 2,27
Pealtnagija 3,65| 3,08| 2,29| 354| 4,14| 2,28 3,15
Vabariigi kodanikud 1,81| 1,37| 1,04| 2,97| 3,83| 1,22 2,04
Foorum 160| 1,47| 1,13| 2,86| 3,39| 1,17 1,94
Valisilm 1,73| 1,33| 1,09| 3,04| 3,48| 1,24 1,98
Eesti aja lood 1,89| 1,77| 1,16| 2,12| 3,42| 1,18 1,92
Kahekodne 1,78 | 1,55| 1,11| 2,26| 3,24| 1,22 1,86
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Mida teie arvate? 1,68| 2,20 1,33| 1,62| 2,81| 1,17 1,80
Tahelaev 1,87 2,29| 1,33 1,97| 3,78| 1,25 2,08
Kolmeraudne 2,05 2,35| 1,60 1,92| 3,33| 1,42 2,11
Arapanija 3,00| 3,18| 2,57| 2,29| 3,07| 2,17 2,72
Pehmed ja karvased 2,08 2,36| 1,79| 1,45| 2,88| 1,28 1,97
V&sareporter 3,08| 4,18| 2,96| 1,42| 2,99| 1,84 2,74
Spordisaated-, tUlekanded 3,61| 2,92| 2,08| 2,84 3,61| 2,00 2,84
Lastesaated, multifilmid 1,52| 2,64| 2,43| 1,61| 2,92| 1,56 2,11
OP, Mi jt kultuurisaated 1,48| 1,66| 1,18| 2,39| 2,81 1,30 1,80
Teatridhtud, telelavastused 1,84| 2,30 1,41| 2,27| 3,03| 1,52 2,06
Dokkaader, dokfilmid 3,02 2,87 2,34| 3,35 3,54| 191 2,84
Osoon 2,23| 2,18| 1,45| 2,44| 3,54| 1,37 2,20
Telemangud (Sonasdda jt) 2,80| 3,92| 2,81| 1,53| 3,27| 1,62 2,66
Politseisaated (Krimiuudised, Raport, Krimi jt) 3,13| 3,92| 2,89| 1,54| 3,12| 1,80 2,74
Eesti pereseriaalid ja seebikad (Onne 13, Kodu 2,38| 4,10| 2,97| 1.66| 3,30| 1,35

keset linna, Pilvede all jt) 2,63
Vaélismaised pereseriaalid ja seebikad (Kodus ja 1,75| 3,88 2,90| 1,57| 2,56| 1,39

voorsil jt) 2,34
Eesti meelelahutussaated (Tantsud tahtedega, 3,08| 441| 3,45| 1,93 3,63| 1,95

Eesti otsib superstaari jt) 3,08
Eesti krimisarjad (Kelgukoerad, Ohtlik lend jt) 3,20| 4,42| 3,24| 1,83| 3,67| 1,79 3,02
Vaélismaised krimisarjad (C.S.l., Kurjuse kannul, 3,11| 4,12| 3,10 2,17| 3,13| 2,18

Mérvad Midsomeris, Poirot jt) 2,97
Valismaised reality-show'd (Ameerika 1,78 | 3,41| 2,67| 1,50 2,33| 1,70

supermodell jt) 2,23
P&nevusfilmid 3,80| 3,82| 3,32| 2,66| 3,73| 2,39 3,29
Armastusfilmid 2,57 3,75| 2,92| 2,13| 3,10| 1,77 2,71
Komdoddiad 3,63| 4,10| 3,61| 2,77| 3,65| 2,34 3,35
Draamad, psiihholoogilised filmid 290| 3,26| 2,65| 2,84| 3,41| 1,95 2,83
Ajaloolised filmid 3,42| 3,03| 2,53| 3,16| 4,02| 2,02 3,03
Loodussaated, loodusfilmid 3,10 2,85| 2,48| 2,87| 4,18| 2,17 2,94

1. klaster — moodukas vaataja. Selles klastris ei eristu peaaegu iikski saade ei sagedamini
vOi harvemini vaadatavuse poolest. Sagedamini vaadatavatest eristuvad vaid pdnevusfilmid ja
spordisaated, harvemini vaadatavatest vilismaised pereseriaalid ja lastesaated. Faktoranaliitisi
jargi kuuluvad ponevusfilmid lisatunnusena spordi- ja loodussaadete faktorisse ning
ildistatult voib Oelda, et riihmas vaadatakse veidi enam elamusliku sisuga saateid (vaadates

soovitakse ponevust ja kaasaelamist).

2. klaster — sagedane meelelahutuse vaataja. Selles klastris vaadatakse palju erinevaid sarju
ja seriaale ning muid meelelahutussaateid. Samuti kriminaalsema alatooniga saateid nagu
politseisaated ja ,VOsareporter. Uudistest eelistatakse meelelahutuslikuma sisuga

,Reporterit*. Keskmisest sagedamini vaadatakse ka lastesaateid ja ponevusfilme.
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3. klaster — moodukas meelelahutuse vaataja. Neid vaatajaid on nooremas pdlvkonnas
koige enam (22%). Selles klastris on keskmine saadete vaatamissagedus suhteliselt madal.
Keskmisest korgema vaatamissageduse pdhjal ei eristu iikski saade. Viga madala
vaatamissageduse poolest tousevad esile aga kdik ETV saated (v.a ,,Mida Teie arvate?*, mille
vaatamissagedus on kiill madal, kuid vorreldes kdigiga keskmine) ning lisaks ,,Kolmeraudne*
ja spordiiilekanded. Keskmiselt vaadatakse paljusid erinevaid meelelahutuslikke Zzanre:
telemidngud, Eesti ja vélismaised seriaalid, meelelahutussaated, erinevad filmid;
olmereportaazidest kriminaalse alatooniga saateid ,,VOsareporterit ja teisi politseisaateid.
Uudistest vaadatakse keskmiselt meelelahutuslikuma sisuga “Reporterit“ ning ka
»Seitsmeseid uudiseid”. Seega kui telerit vaadatakse, eelistatakse kommertstelekanalitelt
pakutavat programmi.

4. klaster — arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja. Arutlussaadetest vaadatakse
sagedamini ETV ,Vabariigi kodanikke®, ,,Foorumit* ja ,,Vilisilma®, uudistest ,,Aktuaalset
kaamerat®. Sagedamini jdlgitakse ka kultuurisaateid ning dokumentaalsaateid. Keskmisest
harvemini vaadatakse selles rithmas ,,Reporterit®, ,,V3sareporterit®, ,,Pehmeid ja karvaseid®,
lastesaateid ja erinevaid meelelahutuslikke saateid (nt erinevad pereseriaalid, vilismaa

reality’d jt).

5. klaster — viga sagedane koigetarbija. Selles rithmas on keskmine vaatamissagedus
klastritest korgeim. Keskmisest enam vaadatakse peaaecgu koiki saateid, keskmisest harvem
aga mitte iihtki. Keskmise sagedusega vaadatakse vaid ,,Arapanijat, ,,Vdsareporterit,

politseisaateid ning vélismaiseid sarju ja filme.

6. klaster — viga ebaregulaarsed vaataja. Selles klastris on vorreldes teistega koige

madalam keskmine vaatamissagedus. Keskmisest harvemini vaadatakse koiki saateid.

3.5.3. Saadete vaatamissageduse faktoranaliiiis keskmises polvkonnas

Keskmises pdlvkonnas ilmnes iiheksa faktorit (vt lisatabel 6). Keskmise pdlvkonna
vaatamissageduste faktormaatriksis on esimeses faktoris ETV arutlus- ja dokumentaalsaated.
Teise faktorisse kuuluvad erinevad meelelahutuse zanrid (Eesti ja vélismaa pereseriaalid,
Eesti krimisarjad, telemidngud, talk show ,Mida teie arvate?“, vilismaa reality’d,

armastusfilmid). Kolmandasse faktorisse kuuluvad erinevad filmiZzanrid ning vélismaa
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krimisarjad. Neljandas faktoris on kriminaalse alatooniga saated (politseisaated ja
,»Vosareporter) ning uudistesaade ,,Reporter. Viiendasse faktorisse kuuluvad kultuuri- ja
loodussaated, dokumentaalsaated ja -filmid ning lastesaated, mille faktorlaadung on alla 0,3.
Kuuendas faktoris on ETV infosaated (uudised ja infotainment) ning jutusaade ,,Tdhelaev*.
Seitsmendas faktoris on huumori- ja satiirisaated ning kaheksandas faktoris ,,Kolmeraudne*
ning spordisaated. Viimasesse faktorisse kuulub vaid TV3 ,Seitsmesed uudised”. Kuna
»Seitsmestel uudistel” on oluline faktorlaadung (0,310) ka kuuendas faktoris, liigitatakse see

to0s edaspidi selle alla.

3.5.4. Keskmise polvkonna vaatajatiiiibid

Ka keskmise pdlvkonna puhul osutus paremini tdlgendatavaks 6-klastriline lahend (vt tabel
6).

Tabel 6. Saadete vaatamissageduste keskmised keskmise polvkonna klastrites

Klastri nr 1 2 3 4 5 6 Kéigi

Klastri suurus (% koigist vastajatest) 17% 14% | 13% | 23% | 18% | 15% l\(/:SSIE?I!l?:li
Koigi saadete keskmine vaatamissagedus vaatamis-
antud klastris (5-pallisel skaalal) 3,37 2,63 2,61 2,73 | 3,29 | 1,97 | sagedus
Aktuaalne kaamera 4,73 3,32 3,941 4,40| 4,08 3,00 3,91
Seitsmesed uudised 4,08 3,15 3,83 3,31| 4,08 2,64 3,52
Reporter 3,89 3,98 4,20 3,21| 4,39 2,67 3,72
Ringvaade 3,96 2,73 2,421 3,24 3,49 2,26 3,02
Terevisioon 3,45 2,18 1,77 2,60| 3,14 2,08 2,54
Pealtnagija 4,37 3,34 3,36| 3,68| 4,06 2,65 3,56
Vabariigi kodanikud 3,77 1,50 1,63 3,26| 2,44 1,67 2,38
Foorum 3,76 1,48 1,66 3,121 2,20 1,48 2,28
Valisilm 359 128 167 330 2,21| 149 2,26
Eesti aja lood 3,11 1,41 1,94 2,93| 2,35 1,47 2,20
Kahekone 3,37 1,37 1,66 2,65| 2,29 1,27 2,10
Mida teie arvate? 3,02 2,13 1,53 1,82| 2,94 1,45 2,15
Tahelaev 3,43 2,40 1,80 2,51 3,31 1,58 2,51
Kolmeraudne 3,28 1,58 2,05 2,04| 2,68 1,29 2,15
Arapanija 3,40 2,36 3,36 2,30| 3,51 1,79 2,78
Pehmed ja karvased 2,85 1,82 2,55 1,79| 2,84 1,65 2,25
V&sareporter 2,64 3,63 3,86 2,13 4,13 1,82 3,03
Spordisaated-, tlekanded 3,27 1,84 3,44 3,04| 3,05 1,85 2,75
Lastesaated, multifilmid 2,13 2,18 1,72 1,79| 2,40 1,92 2,03
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OP, Mi jt kultuurisaated 3,02 1,43 1,74 2,50| 2,17 1,57 207
)
Teatridhtud, telelavastused 3,36 2,42 2,17 2,72| 3,19 1,93 263
)
Dokkaader, dokfilmid 3,61 2,16 2,64 3,36| 3,14 1,94 281
)
Osoon 3,65 1,79 2,22 3,42| 2,92 1,89 265
)
Telemangud (Sénasdda jt) 3,15 3,37 2,68 2,24| 3,68 1,94 2,85
Politseisaated (Krimiuudised, Raport, Krimi jt) 2,78 3,51 3,39 2,28| 3,89 2,07
2,99
Eesti pereseriaalid ja seebikad (Onne 13, Kodu 3,56 4,21 2,09 2,59| 4,20 1,96
keset linna, Pilvede all jt) 3,10
Valismaised pereseriaalid ja seebikad (Kodus 2,20 3,58 1,70 1,64 2,96 1,60
ja voorsil jt) 2,28
Eesti meelelahutussaated (Tantsud tahtedega, 3,84 4,28 3,08 2,57| 4,29 2,18
Eesti otsib superstaari jt) 3,37
Eesti krimisarjad (Kelgukoerad, Ohtlik lend jt) 3,92 3,89 2,78 2,55( 4,21 2,19 326
14
Vélismaised krimisarjad (C.S.I., Kurjuse 3,51 2,89 3,10 2,59 3,70 2,40
kannul, Mérvad Midsomeris, Poirot jt) 3,03
Vélismaised reality-show'd (Ameerika 2,09 2,38 1,63 1,41| 2,34 1,44
supermodell jt) 1,88
Ponevusfilmid 3,15 3,22 3,73 2,91| 3,64 2,53 320
’
Armastusfilmid 2,97 3,35 2,46 2,34| 3,35 2,09 2,76
Komd&odiad 3,27 3,53 3,38 2,76| 3,75 2,44 319
’
Draamad, psuihholoogilised filmid 3,20 2,76 2,95 2,88| 3,29 2,07 2.86
14
Ajaloolised filmid 3,59 2,31 3,30 3,37| 3,62 2,24 3,07
Loodussaated, loodusfilmid 3,76 2,56 3,29 3,59 3,74 2,40 3.22
’

1. klaster — sagedane informatiivsete saadete vaataja. Selles riihmas on kdige kdrgem
keskmine vaatamissagedus. Koigi vastajate keskmisest vaadatakse enam erinevaid saateid,
millel on {thiseks jooneks informeeriva funktsiooni olemasolu. Lisaks informeerivale
funktsioonile on modnedel saadetel aga ka teisi funktsioone (nt kultuurifunktsioon
telelavastuste puhul, meelelahutuslik funktsioon ,Ringvaate® puhul jt). Keskmisest
sagedamini vaadatakse selles rithmas erinevaid info-, arutlus-, dokumentaal-, kultuuri- ja
satiirisaateid. Lisaks informatiivsetele saadetele vaadatakse meelelahutuslikematest saadetest
sageli Eesti krimisarju. Keskmisest harvemini ei vaadata {htki saadet, suurem osa

meelelahutuslike saadete (erinevad sarjad, saated, mdngud) vaatamine on keskmine.

2. klaster — meelelahutuse vaataja. Seda klastrit iseloomustab erinevate meelelahutuszanride
vaatamine: telemédngud, kodu- ja vilismaised sarjad, tdsielusaated, armastusfilmid. Kdrgeim
keskmine vaatamissagedus klastris on Eesti meelelahutussaadete puhul. Samuti vaadatakse
sagedamini ka ,,Reporterit”, ,,VOsareporterit ja politseisaateid. Harvemini jdlgitakse aga

arutlussaateid ja dokumentaalfilme ning ETV infotainment-saateid.
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3. klaster — méodukas juhuvaataja. Selle rithma liikmed vaatavad keskmiselt sagedamini
suhteliselt erinevat liiki saateid — , Arapanijat®, , Vdsareporterit®, spordiiilekandeid ja
ponevusfilme. Siiski on {ihiseks pigem elamusliku sisuga saadete vaatamine, st saadetest
otsitakse pdnevust ja elamust: niiteks nalja (,,Arapanija®) vdi pinget (spordiiilekanded).
Suuremat osa saateid vaadatakse selles rithmas pigem keskmise sagedusega. Keskmisest

viahem vaadatakse arutlus- ja infotainment-saateid ja seebiseriaale.

4. klaster — arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja. Neid vaatajaid on keskmises
poOlvkonnas kdige enam (23%). Selle riihma vaatajad jilgivad keskmisest enam kdiki
kiisimustikus esitatud arutlus- ja dokumentaalsaateid: ,,Vabariigi kodanikud®, ,,Vilisilm*,
,Foorum®, | Eesti aja lood®, ,,Kahekone“, dokfilmid, ,,Osoon®, ajaloolised ja loodusfilmid.
Harvemini vaatavad selle rihma liikmed erinevaid meelelahutussaateid ,,VOsareporterit™ ja

,Reporterit*.

5. klaster — mitmekiilgne televaataja. Selle rithma televaatajad jalgivad sagedamini nii info-
kui meelelahutussaateid, nii huumori- ja satiirisaateid kui loodus- ja ajaloolisi filme.
Keskmisest harvemini vaadatavaid saateid selles riihmas esile ei kerki. Keskmiselt vaadatakse

vaid arutlus- ning moningaid meelelahutussaateid (nt reality show’sid).

6. klaster — viiga ebaregulaarne vaataja. Selles riithmas on keskmine vaatamissagedus kodige
madalam. Peaaegu koiki saateid vaadatakse keskmisest harvemini. Vaid vélismaised
tosielusaateid, lastesaateid ja ,,Terevisiooni vaadatakse keskmiselt, sellegipoolest on ka

nende saadete puhul vaatamissagedus viga madal.

3.5.5. Vanema polvkonna faktoranaliiiis

Tehes saadete vaatamissageduse faktoranaliiiisi vanemas pdlvkonnas, ilmneb kaheksa faktorit
(vt lisatabel 8). Esimesse faktorisse kuuluvad arutlussaated, ,,Eesti aja lood*, infotainment-
saated ,,Terevisioon® ja ,,Pealtnédgija®, ,,Aktuaalne kaamera* ning madala faktorlaadungiga ka
spordiiilekanded. Ehk esimeses faktoris on esindatud ETV pédevakajasaated. Teises faktoris on
erinevad filmizanrid (draamad, pdnevus-, armastus-, ajaloofilmid) ja vilismaised krimisarjad
ja reality’d. Kolmandas faktoris on erinevad meelelahutuslikud Zanrid: kodu- ja vilismaised
sarjad, telemidngud, jutusaated, Eesti meelelahutussaated. Neljandasse faktorisse kuuluvad

erakanalite uudistesaated ning ,,VOsareporter ja politseisaated. Viiendas faktoris on loodus-
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ja dokumentaalsaated ja —filmid. Kuuendas faktoris on kohati erineva iseloomuga saated nagu
kultuurisaated, ,,Ringvaade* ja lastesaated. Seitsmendas faktoris on huumori- ja satiirisaated

ning kaheksanda faktori moodustab vaid ,,Arapanija“.

Vanema pdlvkonna puhul on faktoranaliilisis oluliselt mérgata kanali mdju, kus saade eetris

on: lihte riihma koonduvad ETV pievakajasaated, teise erakanalite omad (F1 vs F4).

3.5.6. Vanema polvkonna vaatajatiiiibid

Ka vanema pdlvkonna puhul osutus sobivaimaks vaatajatiiiipide 6-klastriline lahend (vt tabel
7)..

Tabel 7. Saadete vaatamissageduste keskmised vanema po6lvkonna klastrites

Klastri nr 1 2 3 4 5 6
. o Lt . Koigi

Klastri suurus (% koigist vastajatest) 0% | 23%| 18%!| 169%| 169%| 18% ;2:&2?;2
e e (oo aames39048 | 57 | 315 | 208 | 267 | 330 | 199 |Yeelamis
Aktuaalne kaamera 469| 48| 414| 459| 474| 3,77 4,46
Seitsmesed uudised 3,53| 4,28 4| 421| 4,25| 2,82 3,85
Reporter 3,25| 4,43| 4,09| 4,33| 3,95| 274 3,80
Ringvaade 3,32| 397| 282| 337| 37| 216 3,22
Terevisioon 2,39| 3,81| 2,49| 3,14| 3,49| 166 2,83
Pealtnagija 4,09| 459| 366| 4,02| 452| 246 3,89
Vabariigi kodanikud 3,72| 4,07| 1,69| 245| 4,09| 217 3,03
Foorum 367 41| 159| 248| 395 1,82 2,94
Valisilm 343| 3,73| 152| 2,07| 371 1,9 2,73
Eesti aja lood 3,39| 3,75| 2,04| 1,94| 366 186 2,77
Kahekone 3,17| 3,58| 1,64| 1,95| 356| 1,86 2,63
Mida teie arvate? 2,21| 369| 247| 207| 318| 185 2,58
Tahelaev 2,87| 397| 236| 258| 36| 1,94 2,89
Kolmeraudne 19| 288| 1,83| 1,82| 325| 122 2,15
Arapanija 215| 3,63| 2,79| 3,06| 3,93| 167 2,87
Pehmed ja karvased 2,15| 3,43| 2,35| 2,89| 3,96| 1,68 2,74
VGsareporter 219| 3,75| 3,76| 3,91| 3,61| 168 3,15
Spordisaated-, tlekanded 2,92| 3,39| 291| 2,52| 3,06 2 2,80
Lastesaated, multifilmid 1,47| 2,01| 2,01| 1,39| 1,59| 1,17 1,61
OP, Mi jt kultuurisaated 27| 2,69 159 1,43| 2,81| 1,75 2,16
Teatridhtud, telelavastused 3,45 3,79| 2,72| 2,86| 3,29| 2,16 3,05
Dokkaader, dokfilmid 3,14| 359| 2,34| 23| 313| 176 2,71
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Osoon 3,8] 396| 23| 254| 35| 203 3,02
Telemangud (S6nasdda jt) 1,99 3,85| 3,44| 2,64| 3,09 1,32 2,72
Politseisaated (Krimiuudised, Raport, Krimi jt) 25| 383| 346| 323| 326 174 3,00
Eesti pereseriaalid ja seebikad (Onne 13,

Kodu keset linna, Pilvede all jt) 3,01 44| 4,17| 3,86| 3,87 2,6 3,65
Valismaised pereseriaalid ja seebikad (Kodus

ja véorsil jt) 2,12 35| 3,17| 1,96| 2,42| 1,89 2,51
Eesti meelelahutussaated (Tantsud

tahtedega, Eesti otsib superstaari jt) 3,12| 4,61| 4,02| 3,57| 3,87| 246 3,61
Eesti krimisarjad (Kelgukoerad, Ohtlik lend jt) 276 4.38 357| 3.28 3.36 1.87 3'20
Valismaised krimisarjad (C.S.l., Kurjuse

kannul, Morvad Midsomeris, Poirot jt) 252| 3,56| 3,46 2,18| 2,33| 1,61 2,61
Vaélismaised reality-show'd (Ameerika

supermodell jt) 13| 216| 1,86] 1,2| 1,37| 1,04 1,49
Ponevusfilmid 2,18| 348| 365| 222 22| 151 2,54
Armastusfilmid 224| 375| 355| 19| 207| 166 2,53
Komdddiad 2,43| 362| 3,73| 21| 243| 169 2,67
Draamad, psuihholoogilised filmid 294| 3,53| 3,04| 1,79| 2,39| 1,48 2,53
Ajaloolised filmid 3,58| 4,02| 3,16| 2,14| 3,47| 2,03 3,02
Loodussaated, loodusfilmid 3,87| 4,34| 3,33| 2,68| 3,63| 248 3,39

1. klaster — arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja. Selles riithmas vaadatakse keskmisest
sagedamini ETV erinevaid arutlussaateid, ,,Osooni®, ajaloolisi filme ning kultuurisaateid.
Harvemini jalgitakse ,,Reporterit®, ,,VOsareporterit®, huumori- ja satiirisarju, politseisaateid,

Eesti seebiseriaale ning teleménge.

2. klaster — viga sagedane koigetarbija. Neid vaatajaid on vanemas polvkonnas kdige enam
(23%). 2. Kklastris on keskmine vaatamissagedus vorreldes teiste klastritega koige korgem.
Rithma liikmed vaatavad keskmisest sagedamini enam-vihem koiki saateid. Keskmise
sagedusega vaadatakse vaid ,,Aktuaalset kaamerat®, ,,Seitsmeseid uudiseid ja lastesaateid.

Keskmisest harvemini vaadatavaid saateid selles klastris ei esine.

3. klaster — meelelahutuse vaataja. Selgemini tulevad meelelahutuszanride vaatamise vallas
vélja lavastusliku sisuga saadete vaatamine (erinevad sarjad ja filmid). Mittelavastuslikest
saadetest vaadatakse sagedamini vaid teleminge ja ,,VOsareporterit®. Keskmisest harvemini

jalgivad selle rithma liikmed arutlus- ja kultuurisaateid.

4. klaster — Kanal 2 info eelistaja. Selles Kklastri eristav joon on see, et keskmisest
vaadatakse sagedamini vaid Kanal 2 ,Reporterit” ja ,,VOsareporterit™. Harvemini jalgitakse
aga ETV arutlussaateid, vilismaised pereseriaale ning erinevaid filmizanre. Ulejdinud

programmi jélgitakse keskmiselt.
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5. klaster — informatiivsete saadete vaataja. Uhtviisi jilgivad selle klastri liikkmed nii
pievakajalisi arutlussaateid, kui ka ,,Arapanijat* ning ,,Pehmeid ja karvaseid*, mis suures osas
samu pdevakajalisi teemasid huumorivotmes kisitlevad. Samuti jélgitakse keskmisest enam
ka ,,Terevisiooni“, ,Pealtnagijat®, Kultuuri- ja jutusaateid. Seega on koigi nende saadete
tihiseks jooneks informatiivse funktsiooni olemasolu, kuid lisaks on mitmetel saadetel ka muu
funktsioon (nt meelelahutuslik funktsioon, ,,Pehmete ja karvaste” puhul, hinnangulis-
normatiivne funktsioon ,,Vabariigi kodanike* puhul jt). Ulejisinud programmi jilgitakse selles

ruhmas keskmiselt.

6. klaster — viga ebaregulaarne televaataja. Selles on keskmine vaatamissagedus
vordlemisi madal, seega suurem osa saateid vaadatakse viga harva ja suurem osa vastajatest
el vaata analiiiisitavaid saateid {tldse (nt vilismaiste reality show’de keskmine

vaatamissagedus on 1,04 ning mood 1).
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4. Jareldused ja diskussioon

4.1. Jareldused

Toos on esitatud jareldused uurimiskiisimus-vastus stiilis. Peatiiki 10pus on esitatud ka

iildisemaid jireldusi, mis selgusid 14bi viidud andmeanaliiiisist.
Milline on noorema, keskealise ja vanema polvkonna televaatamise iildtendentsid?

Erinevate saateliikide jdlgimisel on ndha, et kodige enam sagedasi vaatajaid nooremas
polvkonnas on meelelahutussaadete puhul ning kdige vihem arutlus- ja doksaadete vaatajaid.
Teleuudiste sagedasi vaatajaid on nooremas pdlvkonnas vaid veidi enam kui arutlus- ja
doksaadete vaatajaid, molemad néitajad on aga lihtviisi madalad (~13%), eriti kdige nooremas
vanuserithmas. Telekanalite jdlgimisel nooremas polvkonnas on suurim hulk TV3 ja Kanal 2
sagedasi jélgijaid (TV3 sagedasi jélgijaid vaid 1% rohkem). Viiksematest Eesti telekanalitest

on suurim hulk muude eestikeelsete kanalite sagedasi vaatajaid (Kanal 11, TV6 jt).

Keskmises pdlvkonnas on kdige enam arutlus- ja dokumentaalsaadete (38%) sagedasi
vaatajaid ning kdige vdhem teleuudiste vaatajaid (26%). Sagedaste vaatajate erinevused eri
saateliikide vahel pole aga kuigivord suured, seega vdib Oelda, et keskmine polvkond eelistab
kiill arutlus- ja dokumentaalsaateid, kuid vaatab pea sama sagedusega ka teisi saateliike.
Telekanalite jalgimisel on keskmises polvkonnas suurim hulk ETV sagedasi jilgijaid, kuid
TV3 ja Kanal 2 sagedaste vaatajate osakaaludega on vahe vaid 1 — 2%, seega on keskealine
polvkond kdigi Eesti kolme suurema telekanali sage vaataja. Véiksematest Eesti telekanalitest

on suurim osakaal ETV2 sagedasi vaatajaid.

Vanimas pdlvkonnas on enim arutlus- ja dokumentaalsaadete regulaarseid vaatajaid ning
viahim meelelahutussaadete vaatajaid. Telekanalite jalgimisel on vanemas pdlvkonnas suurim
hulk ETV sagedasi jélgijaid, vorreldes keskmise polvkonnaga on vahe TV3 ja Kanal 2
sagedaste vaatajate osakaaludega veidi suurem, kuid mitte siiski kuigi suur (~7%).

Viiksematest Eesti telekanalitest on suurim hulk ETV2 sagedasi vaatajaid.
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Millised on erinevused ja sarnasused pélvkondade vahel iildindeksite pohjal?

Kodige sagedasemad ja mitmekiilgsemad vaatajad, st need, kes vaatavad mitmeid erinevaid
kanaleid sageli, on 30-44-aastased ja 15-19-aastased ning kdige madalam on see niitaja

koige vanemas vanuseriihmas (75—79).

Kui vaadata tendentse telekanalite vaatamise pohjal, siis Eesti telekanalite kdige sagedasemad
ja mitmekiilgsemad vaatajad on keskealise pdlvkonna litkmed ning kdige védiksem on see
nditaja noorimas polvkonnas. Nooremas polvkonnas tuleneb indeksi madal néitaja tGendoliselt
madalamast televaatamise sagedusest (vt joonis 5 ja 6), kus on néha, et kolme suurema Eesti
telekanali ja ETV2 puhul on kdige vidiksem osakaal sagedasi vaatajaid. Kdige vanema
vanuserithma madal osakaal Eesti telekanalite jdlgimisel (16%) on aga tingitud tihekiilgsest
vaatamisest. Jooniselt 5 ja 6 ning Emori meediaindeksite pohjal on nédha, et vanemad
vanuserithmad vaatavad telerit vOrreldes teistega pdevas hulga kauem. Konkreetsete
telekanalite jdlgimisel on ndha, et viga suur osakaal sagedasi vaatajaid on peamiselt ETV

jélgimisel, teiste kanalite puhul on osakaalud hulga vdiksemad.

Uheks suurimaks erinevuseks pdlvkondade vahel ongi see, et noorem pdlvkond vaatab
mitmeid erinevaid telekanaleid, kuid ei ole niivord sagedane iihe konkreetse kanali vaataja Kui
nditeks vanem pdlvkond. Vanemas polvkonnas on aga selgeks kanalieelistuseks ETV, kus on
sagedaste vaatajate osakaal 96%. Keskmises polvkonnas on aga suurimad Kanal 2 ja TV3
sagedaste vaatajate osakaalud, vidiksemate telekanalite puhul ETV2 sagedaste vaatajate

osakaal.

Uudiste ning arutlus- ja dokumentaalsaadete vaatamise puhul on selgelt nidha kolme
polvkonna erinevust: koos vanusega touseb nende saateliikide sagedaste vaatajate osakaal.

Arutlus- ja dokumentaalsaadete puhul on vaatajate osakaalu tous jarsem kui uudiste puhul.

Kui vaadata meelelahutussaadete sagedaste vaatajate osakaale pdlvkonniti, ei erine need
kuigivord palju (koik on ~30%). Suuremad erinevused tulevad vilja vanuserithmiti, kus kdige
suurem sagedaste vaatajate osakaal on kdige nooremas vanuseriihmas ning viikseim vanimas

vanuserihmas.

Millised on polvkondade televaatamise peamised muutused 2008. ja 2011. aasta

andmetes?
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2008. aastal vdhenesid sagedaste ja mitmekiilgsete vaatajate osakaalud pdlvkonnaga ning
suurim mitmekiilgsete ja aktiivsete vaatajate osakaal oli noorimas pdlvkonnas. 2011. aastal oli
suurim osakaal sagedasi ja mitmekiilgseid vaatajaid keskmises pdlvkonnas, viikseim
vanimas. Seega on tousnud keskmise pdlvkonna aktiivsus televaatamisel ning ka mitmete
erinevate kanalite jalgimine. Kuid oluline on ka see, et kdigis pdlvkondades on sagedaste ja
mitmekiilgsete vaatajate osakaalud iiletildse tdusnud. Enim on see tdusnud vanuserithmas 55—

64 (16%-It 42%-ni) ning vdhim 20—29-aastaste hulgas (30%-It 34%-ni).

Teine suurem muutus toimus Eesti telekanalite jélgimises. Kui 2008. aastal langesid Eesti
telekanalite sagedaste ja mitmekesiste vaatajate osakaalud pdlvkonnaga, siis 2011. aastal oli
suurim sagedaste Eesti telekanalite vaatajate osakaal aga keskmises pdlvkonnas, viikseim
noorimas. Koigis pdlvkondades peale noorima on sagedaste vaatajate osakaalud kasvanud.
Kodige markimisvadrsem ongi Eesti telekanalite jdlgimise puhul n-6 jouvahekordade muutus:
nooremas polvkonnas, kus 2008. aastal oli sagedaste vaatajate osakaal suurim, on 2011. a

nende vaatajate osakaal vorreldes teiste pdlvkondadega hoopis vdikseim.

Eri saateliikide jalgimise puhul on iildtendentsid jadnud enam-viahem samaks. Erinevus 2008.
ja 2011. aasta vahel on peamiselt vaid see, et teleuudiste puhul on regulaarsete vaatajate
osakaalud nooremas ja keskmises pdlvkonnas langenud ning vanemas pdlvkonnas tdusnud,
arutlus- ja doksaadete sagedaste jilgijate osakaalud on koigis podlvkondades tdusnud.
Meelelahutussaadete puhul on sagedaste vaatajate osakaalud nooremas polvkonnas veidi
langenud ning teistes pdlvkondades tdusnud ning erinevused pdlvkondade vahel on viga

véiksed, vanuserithmade vahel aga suuremad.

Millised vaatajatiiiibid esinevad eestlaste seas saadete ja saateliikide vaatamissageduse

alusel?

Sagedane ja mitmekiilgne televaataja (1. klaster, 13%). Klastri lilkkmed on valdavalt viga
sagedased ja regulaarsed vaatajad ning vorreldes teiste rithmadega on selles klastris kdrgeim
koigi saadete keskmine vaatamissagedus. Peaaegu kd&iki kiisimustikus esitatud saateid
vaadatakse keskmisest enam. Rithmas on kodige enam noori ja nooremaid keskealisi, ning
pigem on rithma lilkkmed mehed (80%). Teistest meedialiikidest on selle rithma liilkmed ka
koige aktiivsemad ja mitmekiilgsemad sotsiaalmeedia kasutajad, raadiokuulamise ja

kirjandushuvi aktiivsus ja mitmekiilgsus on aga vdrdlemisi madal.
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Méoodukas elamuslike infosaadete vaataja (2. klaster, 18%0). 2. klastris on vaatamissagedus
vorreldes teiste riihmadega keskmine. Sagedamini vaadatakse selles riihmas informatiivseid
saateid, millel on ka lisafunktsioon voi zanr. Keskmisest enam vaadatakse meelelahutusliku
suunaga uudistesaadet ,,Reporter”, olme- ja krimireportaazi ,,V3sareporter, mis samuti on
tihtaegu nii informatiivne kui ka meelelahutuslik, ning krimiuudiseid esitavaid politseisaateid.
Selles riihmas on enim vanema pdlvkonna vaatajaid ning viga vihe noori. Uhtlasi on 2.
klastri liilkmed ka vordlemisi aktiivsed ja mitmekiilgsed vorguviljaannete ja portaalide

jélgijad.

Arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja (3. Kklaster, 13%). Selles rithmas vaadatakse
keskmisest sagedamini vaid erinevaid arutlus-, kultuuri- ja dokumentaalsaateid. Keskmisest
harvemini jdlgitakse meelelahutuslikke ja politseisaateid, Kanal 2 , Vosareporterit” ja
,Reporterit®. Kdige enam on selles rithmas keskealisi vaatajaid ning vahe noorema pdlvkonna
esindajaid (15-19-aastased vaatajaid pole peaaegu iildse). Teiste meedialiikide kasutuses ei
touse vorreldes teiste rithmadega midagi konkreetsemalt esile, klastrisiseselt vorreldes on

enim sotsiaalmeedia sagedasi ja mitmekiilgseid kasutajaid.

Ebaregulaarne meediatarbija (4. klaster, 15%). Selles rithmas on saadete keskmine
vaatamissagedus madalaim ning enamus selle rithma litkmetest on vastanud suurema osa
saadete puhul, et ei jilgi neid tildse. Vaatamissageduste alusel saateid vorreldes vaadatakse
peaaegu koiki saateid keskmisest harvemini. Selle rithma liikmete seas on enim noorema
poOlvkonna vastajaid. Vorreldes teiste klastritega on 4. klaster peaaegu koigi meediumide

kasutamises kdige vahem aktiivne ja mitmekiilgne (ka televaatamises).

Mitmekiilgne info- ja kultuuritarbija (5. klaster, 16%). 5. klastris on keskmisest
sagedasemad vaatajad. Selle klastri liikmete enam vaadatavaid saateid iseloomustab
informatiivse  funktsiooni  olemasolu: uudised, infotainment-saated, arutlus- ja
dokumentaalsaated, talk show’d, poliitilistel ja pédevakajalistel siindmustel pdhinevad
satiirisaated. Uhtlasi vaadatakse keskmisest enam kultuurisaateid ,,OP!*, , Mi“ jt ning
teatrilavastusi. Rithma liikkmed on ka kdige intensiivsema ja mitmekiilgsema kirjandushuviga.
Korge on aktiivsete ja mitmekiilgsete ajalehtede ja paberviljaannete lugejate osakaal,
vorguviljaannete ja portaalide mitmekiilgsete kasutajate osakaal on aga suurim. Enim on

selles rithmas keskmise ja vanema pdlvkonna esindajaid.

Meelelahutusliku programmi vaataja (6. klaster, 13%). Selles Klastris on keskmisest

kdrgem vaatamissagedus meelelahutuslike saadete puhul: erinevad filmid, kodu- ja
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vélismaised sarjad, telemdngud, vélismaised reality show’d ja meelelahutussaated. Ka
uudistest ja olmereportaazidest vaadatakse keskmisest sagedamini pigem meelelahutuslikuma
suunaga ,,Reporterit” ja ,,VOsareporterit™. Informatiivseid saateid teleri vahendusel vaadatakse
véaga harva. Keskmisest harvemini vaadatakse erinevaid arutlus- ja dokumentaalsaateid ning
uudistesaadet ,,Aktuaalne kaamera®. Infot saadakse tdendoliselt enam ajalehtedest, kuna selle
riihma liikkmed on vorreldes teiste klastritega aktiivseimad ja mitmekiilgseimad ajalehtede ja
paberviljaannete lugejad. Uhtlasi on 6. klastris ka kdige suurem osakaal raadio sagedasi ja
mitmekiilgseid kuulajaid. Kdige enam on 6. riihmas maapiirkondades elavaid keskealisi

vastajaid, kes on pigem naised.

Ebaregulaarne infotarbija (7. klaster, 12%). Kui 2. klastri vastajate puhul, kes olid samuti
viga ebaregulaarsed televaatajad, ilmnes, et peaaegu iildse ei vaadata uudiseid, arutlus- ja
dokumentaalsaateid ning keskmiselt vaadatakse moningaid meelelahutuslikke Zanre, siis 7.
klaster on mones mdttes 2. riithma vastand. Uldiselt vaadatakse telerit samuti vordlemisi
harva, kuid keskmiselt jélgitakse siiski kahte uudistesaadet, infotainment-saateid ja moningaid
arutlussaateid. Kui 2. klastris olid ka teiste meediumide aktiivsete ja mitmekiilgsete osakaalud
madalad, siis 7. rilhmas on suur osakaal ajalehtede ja paberviljaannete sagedasi ja
mitmekiilgseid jdlgijaid ning intensiivse kirjandushuviga lugejaid. Enim on selles rithmas 20—

29-aastaseid noori ning 30—44-aastaseid keskealisi.

Millised vaatajatiiiibid esinevad kolmes polvkonnas saadete ja saateliikide

vaatamissageduse alusel? Millised on sarnasused ja erinevused?

Noorema pdlvkonna vaatajatiilipideks klasteranaliitisi pohjal on modddukas vaataja (19%),
sagedane meelelahutuse vaataja (19%), moodukas meelelahutuse vaataja (22%), arutlus- ja
dokumentaalsaadete vaataja (14%), viaga sagedane kdigetarbija (7%) ja vdga ebaregulaarne
vaataja (20%).

Keskmise polvkonna vaatajatiitipideks on sagedane informatiivsete saadete vaataja (17%),
meelelahutuse vaataja (14%), mdddukas juhuvaataja (13%), arutlus- ja dokumentaalsaadete

vaataja (23%), mitmekiilgne televaataja (18%) ja viga ebaregulaarne vaataja (15%).

Vanemas pdlvkonnas on vaatajatiilipideks arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja (9%), viga
sagedane koigetarbija (23%), meelelahutuse vaataja (18%), Kanal 2 info eelistaja (16%),

informatiivsete saadete vaataja (16%) ja viga ebaregulaarne televaataja (18%).
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Kui vaadata koigi pdlvkondade vaatajatiiiipe, jddb silma, et koigis generatsioonides on
vaatajatiiiip, kes ei jilgi telesaateid peaaegu iildse (vdga ebaregulaarne televaataja). Samuti on
kdigis pdlvkondades olemas laia vaatajaprofiiliga vaatajatiilip (vanemas ja nooremas viga
sagedane kdigetarbija ning keskmises mitmekiilgne televaataja). Zanril pShinevatest tiiiipidest
on igas generatsioonis ka meelelahutuse ning arutlus- ja dokumentaalsaadete vaatajad.
Erinevate meelelahutusega seotud vaatajatiiiipide esiletdus on tdendoliselt ka seetdttu, et
erinevaid zanre ja saateid meelelahutuse vallast oli vOrreldes teiste saatelitkidega nimekirjas
enam ning see valdkond on ka eri vormide ja liikide poolest rikkalikum (filmid, sarjad, saated,

mingud, sport jt).

Kui vorrelda kolme generatsiooni, siis nooremas pdlvkonnas on meelelahutusel pohinevaid
vaatajatiiiipe kaks. Esineb nii sagedasi meelelahutuse vaatajaid, kui ka neid, kes jilgivaid neid
keskmiselt. Ka mddduka vaataja tiiiip pdhineb pigem meelelahutuslikel saadetel. Uldiselt
iseloomustab  nooremat  polvkonda  vorreldes teistega  madalamad  keskmised
vaatamissagedused. Kdige enam ongi nooremas poOlvkonnas moddukaid meelelahutuse
vaatajaid (22%) ning koige vdhem (vaid 7%) on neid vaatajaid, kes vaatavad koige
sagedamini ja pea koiki saateid (vdga sagedane kdigetarbija). Noorte elukaare teooria iitleb, et
sel perioodil hakkavad tekkima ideaalid ning sageli otsitakse neid Hollywoodi néitlejate,
popstaaride ja muude kuulsuste hulgast. See voib anda moningast selgitust, miks noorem
polvkond on hulga enam meelelahutuszanride jalgija. Niiteks kui vaadata filmide ja seriaalide
kogu keskmist vaatamissagedust, on need nooremas polvkonnas tihed korgemad (korgeim
komoodiate keskmine vaatamissagedus). Sama asjaolu tdestab ka tildindeksite puhul selgunud

orienteeritus meelelahutuslikele saadetele (eriti 15—19 vanuseriihmas).

Keskmine ja vanem pdlvkond on vaatajatiiiipidelt sarnasemad. Lisaks zanridel pShinevatele
arutlus- ja dokumentaalsaadete ning meelelahutuse vaatajatiilipidele on mdlemas
generatsioonis ka informatiivsete saadete vaatajatiitip. Peab mainima aga, et keskmises
polvkonnas on informatiivsete saadete vaatajatiilip mitmekiilgsema ampluaaga kui vanema

poOlvkonna oma.

Kd&ige enam keskmise pdlvkonna liikmeid kuulub aga arutlus- ja dokumentaalsaadete
vaatajatiitipi. Tuues paralleele jillegi elukaareteooriaga, siis keskeas inimesed on need, kes on
I6petanud oma Opingud, maha rahunenud ning kées on aktiivseim t66- ja perekonnaeluaeg.

Soovitakse anda oma panust tihiskonda. See voib pohjendada ka keskealiste kdrgemat huvi
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arutlussaadete vastu, mis tihiskondlike protsesse késitlevad ning arutlevad teemadel, mis neile

kui kodige aktiivsematele tootajatele 1dhedased on.

Lisaks zanridel pShinevatele vaatajatiilipidele eristub vanemas pdlvkonnas vaatajariihm ka
kanali pohjal — Kanal 2 info eelistaja. Selle rithma liikmed vaatavad sagedamini Kanal 2 kahte
kiisimustikus toodud informatiivsemat saadet ,,Reporterit” ja ,,VOsareporterit™. Kanalitel
pohinevaks vaatajatiiiibiks vOib laias laastus lugeda ka noorema pdlvkonna modduka
meelelahutuse vaataja tiiiipi, kus vdga harva vaadatakse ETV programmi (keskmiselt

vaadatakse vaid talk show’d ,,Mida Teie arvate?*) ning keskmiselt eratelekanalitelt pakutavat.

Uldiste klastrite ja kogu pdlvkonna vaatamissageduste keskmiste alusel on kdige
sagedasemad vaatajad vanemas pdlvkonnas ning ebaregulaarsemad nooremas pdlvkonnas.
Vaadates seda, milliseid saateid erinevate polvkondade klastrites vaadatakse, voib 6elda, et
koige mitmekiilgsemad klastrite poolest on vanema pdlvkonna vaatajad. Kdige enam on
vanemas poOlvkonnas viga sagedasi kdigetarbijaid e neid, kes vaatavad peaaegu koiki saateid
keskmisest enam. Samuti tuleb vanemas generatsioonis lisaks peamistele info-, meelelahutus-
ja arutlussaadete pohjal eristuvatele klastritele esile ka tliks kanalil pohinev klaster, mida

teistes polvkondades nii selgelt ei eristu.

Millised on sarnasused ja erinevused Salme Rannu (2010) leitud vaatajatiiiipide vahel?

Antud t60s ja Salme Rannu magistritods ,,Teleauditooriumi jagunemine vaatajahuvide,
clulaadi ja vadrtuste alusel (2010) leitud vaatajatiitipide vahel vdib leida nii sarnasusi ja
erinevusi. Rannu vaatajatiiiibid on koostatud ka ldbi lisadimensioonide véértused ja huvid,
mistottu tédielikult need tiitibid kattuda ei saagi. Siiski vOib leida jargmiseid sarnasusi

(esimesena esitatud Rannu, teisena kiesoleva uurimist6d autori vaatajatiiiip):

Eesti lugudele orienteeritud, maalihedane traditsionalist/sagedane ja mitmekiilgne
televaataja — sarnaselt vididavad need vastajad end vaatavat peaacgu koiki saateid viga
sagedasti. Uhtviisi on mdlema vaatajatiiiibi eelistused viiga mitmekiilgsed, sagedamini
jalgitakse uudiseid ja ,,Pealtndgijat ning Eesti meelelahutusprogrammi (sarjad ja saated).
Erinev on aga nende rilhmade vanuseline koosseis: Rannu vaatajatiiiibis on suurem osa iile

50-aastaseid vastajaid, antud uurimisto6s on enim aga hoopis noori ja nooremaid keskealisi.
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Meelelahutusele orienteeritud, kodukeskne suurtarbija/meelelahutusliku programmi
vaataja — molema tiiiibi sarnasuseks on meelelahutusliku programmi vaatamine. Erinevus
nende tiilipide vahel on aga see, et Rannu leitud tiiiip eelistab esmalt elamuslikku programmi
(méngud, konkursid, tosiclusaated), antud t66s leitud tiilip eelistab esmalt aga kodumaiseid
krimisarju ning meelelahutussaateid. Samuti kui Rannu tiilip vdidab end regulaarselt vaatavat
peaaegu koiki saatetiilipe, siis meelelahutusliku programmi vaatajatiiiibis tulevad regulaarselt
vaadatavatest saadetest selgelt vélja vaid meelelahutuslikud. Sarnaselt on selle vaatajatiilibi

litkmed valdavalt keskealised.

Avalikule sfiirile orienteeritud seenior/mitmekiilgne info- ja kultuuritarbija — neid
tiilipe iseloomustab pigem ratsionaalse programmi eelistamine — info-, arutlus- ja
dokumentaalsaated, kultuurisaated. Rannu vaatajatiiiip on veidi mitmekiilgsem: kui antud t66s
ilmnes viga selgelt pigem informatiivsete pdevakajasaadete sagedane vaatamine, siis Rannu
tiiip eelistab ka moningaid meelelahutuslikemaid saateid (pereseriaalidest ,,Onne 13%).

Uhtviisi on kummaski tiiiibis enim vanemaealisi vaatajaid.

Tasakaalukas vaatleja/méodukas elamuslike infosaadete vaataja - mdlemad
vaatajatiilibid on pigem moddukad televaatajad, eelistavad elamuslikke infosaateid. Kui
esimesel tiiiibil on lisaks ,,Reporterile® tugevaks eelistuseks ka ,,Aktuaalne kaamera“ ning
tugevaimaks ,Pealtndgija“, siis teisel tiiiibil on peale ,Reporteri“ eelistusteks vaid
»Vosareporter® ja politseisaated. Erineb jillegi vanuseline koosseis: esimese puhul on enim

keskealisi vaatajaid, teisel vanemaealisi.

Seltsielukeskne ponevuseotsija/ebaregulaarne meediatarbija — mdlemad tiitibid on
kasinad televaatajad ning kui vaatavad, siis pigem elamuslikku programmi (sarjad, filmid).
Kui vaatajatiiiibis ebaregulaarne meediatarbija on koigi meediumide aktiivseid kasutajaid
vige vihe, siis seltsiclukeskne pdnevuseotsija on aktiivsem interneti kasutamises. Mdlemas

vaatajatiiiibis on enim noorema polvkonna esindajaid.

Uude meediasse kalduv intellektuaal/ebaregulaarne infotarbija — mdlemad tiiiibid on
suhteliselt harvad televaatajad ning vaatavad enamust saadetest ebaregulaarselt. Keskmiselt
vaadatakse pigem ratsionaalset programmi (uudised, moned arutlussaated). Kui esimest tiilipi
iseloomustab aktiivne internetikasutus, siis teise tiiiibi kohta seda Gelda ei saa. Pigem on
ebaregulaarse infotarbija vaatajariihmas enam sagedasi ja mitmekiilgseid pabervéljaannete ja

raamatute lugejaid. Mdlemas tiiiibis on enim noori ja keskealisi.
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Rannu eksikiilaline Internetist ja elamustele orienteeritud, vélismaise programmi vaataja ning
antud t60s leitud arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja vaatajatiiiibid ei kattunud omavahel.
Arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja vOiks enim olla sarnane ka avalikule sfdérile

orienteeritud seenioriga, kes molemad tihtviisi vaatavad pigem ratsionaalset programmi.

Huvitavaim erinevus vaatajatiiiipide vordlemisel ilmnes aga selles, et mitme sarnase tiiiibi

puhul erinesid vanuselised koosseisud.

Uldiseid jéreldusi

Uldindeksite alusel vanuseriihmi vdorreldes ilmes, et sageli sarnanes mdne pdlvkonna
vanuseriithm teise pdlvkonna vanuserithmaga enam, kui enda pdlvkonna teise vanuserithmaga.
Niiteks Eesti telekanalite jalgimise indeksi puhul, kus vanema pdlvkonna vanuserithm 55-64
sarnaneb enam keskmisele pdlvkonnale kui vanemale (vt joonis 3). Keskmise pdlvkonna
puhul v&ib tuua ndite polvkonna jagunemisest teleuudiste vaatamise osas (vt joonis 4), kus
30-44-aastaste sagedaste vaatajate osakaal on pigem sarnasem 20-29-aastastega; ning 45-54-

aastaste osakaal 55-64-aastaste omaga.

Kui vaadata noorema pdlvkonna klasteranaliitisi (vt tabel 5), siis tiheks oluliseks erinevuseks
poOlvkonna sees on uudiste vaatamine. Polvkonna kolm klastrit ei eelista iihtegi uudistesaadet,
iithes neist vaadatakse koiki uudistesaateid keskmisest harvemini (6. klaster). 2. klaster
eelistab enam meelelahutuslikumat ,,Reporterit* ning 4. klaster ,,Aktuaalset kaamerat®. Vaid

iihes klastris (5. klaster) ilmneb koikide uudistesaadet keskmisest sagedasem vaatamine.

Meelelahutussaadete vaatamise osas on nooremas pdlvkonnas neli erinevat suunda. Kahes
klastris (3. klaster, arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja, ja 6. klaster, viga ebaregulaarne
vaataja) vaadatakse meelelahutussaateid vdga harva, 2. klastris (sagedane meelelahutuse
vaataja) jilgitakse koiki meelelahutussaateid keskmisest sagedamini, 3. klastris (mdddukas
meelelahutuse vaataja) vaadatakse kdiki saateid keskmise sagedusega, ning 1. ja 5. klastris
(mdddukas ja viga sagedane kdigetarbija) tdusevad esile konkreetsed saateeelistused, mida

vaadatakse keskmisest sagedamini (nt ponevusfilmid 1. klastris).

Kanalite alusel vorreldes, milles saated eetris on, v3ib 6elda, et ilmnevad selgemad erinevused
vaid iihe kanali osas, mille eraldiseisvaid saateid oli ka enim vilja toodud. Kiisimustikus

esitatud ETV koiki saateid vaatab vaid 5. klaster, 4. klaster vaatab vaid vaga valikuliselt (paar
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arutlussaadet ja uudised). Ulejisinud riithmad vaatavad ETV-d keskmisest harvemini voi

keskmiselt.

Uldiselt jitab noorema pdlvkonna klasteranaliiiis vorreldes teiste pdlvkondadega suhteliselt
passiivse ja mones mdttes ka kaootilise mulje, kuna vdga selgepiirilisi ja konkreetseid

eelistusi mitmetes klastrites ei esine.

Keskmises pdlvkonnas pole aga iihtki klastrit, mis eelistaks koiki uudistesaateid, vaadatakse
kas ,,Aktuaalset kaamerat“ ja ,Seitsmeseid uudiseid” voOi ,Seitsmeseid uudiseid” ja

,,Reporterit* (vt tabel 6).

ETV vaatamise osas jaguneb keskmise polvkonna klasterkoosseis kaheks: kolm klastrit
vaatavad peaaegu koiki saateid vdga harva voi keskmiselt ning kolmel klastril ilmneb selge
eelistus ETV saadete osas. Kuid ka need, kes vaatavad keskmisest sagedamini ETV
programmi, eristuvad iiksteisest: 1. klaster, kes jélgib koiki saateid, 4. klaster, kes jdlgib
arutlus- ja dokumentaalsaateid, 5. klaster, kes jilgib sagedamini ETV meelelahutuslikumat

programmi.

Meelelahutuslike saadete eelistamise puhul voib vilja tuua asjaolu, et nende eelistamine voi
mitte-eelistamine on suhteliselt spetsiifiline. Uheski klastris ei vaadata keskmisest sagedamini
absoluutselt koiki meelelahutuslikke zanre. Néiteks 2. klaster, meelelahutuse vaataja, ei
eelista komoodiaid, ponevusfilme ja vilismaiseid Krimisarju ning 1. Klaster, sagedane

informatiivsete saadete vaataja, vaatab meelelahutusest sagedamini vaid ponevusfilme.

Kui vanema polvkonna klastreid analiiisida samadest aspektidest kui nooremat ja keskmistki,
siis uudiste vaatamise osas ndib vanem pdlvkond esmapilgul olevat suhteliselt keskmise
vaatamissagedusega (vt tabel 6). Vaid kahes klastris ilmneb selge ,,Reporteri® eclistus. Kui
aga vaadata vaatamissageduste véartust, siis ,,Aktuaalse kaamera* puhul on viie klastri puhul

see iile 4,1 ehk vdga korge (max 5).

ETV vaatamise osas jagunevad klastrid selgelt kaheks: need, kes vaatavad keskmiselt
sagedamini mitmeid vOi koiki saateid, ning need, kes vaatavad keskmiselt harvemini ETV

saateid.

Meelelahutussaadete vaatamise osas ilmnevad samuti suhteliselt selged tendentsid. Kahes
klastris vaadatakse keskmisest sagedamini mitmeid meelelahutuslikke saateid (2. klaster, viga

sagedane koigetarbija ja 3. klaster, meelelahutuse vaataja). 1., 4. ja 5. klastris ei esine selgeid
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eelistusi, meelelahutussaateid vaadatakse enamjaolt keskmiselt. Samuti on olemas klaster, kus
vaadatakse pea koiki meelelahutussaateid keskmisest harvemini (6. klaster, viga

ebaregulaarne televaataja).

4.2. Diskussioon

Kéesolevast toost ndhtub, et erinevused polvkondade vahel televaatamisel tulevad vélja.
Uldindeksite pdhjal tehtud analiiiisist selgub, et olulisimad erinevused pdlvkondade vahel
esinevad erinevate Zanride jdlgimise vahel ning eri kanalite ja nende jdlgimise sageduse vahel.

Klasteranaliiiisi pohjal ilmnevad erinevad seosed eelkdige Zanride alusel.

Noorem pdlvkond vaatab sagedamini meelelahutussaateid ja vdhem iihiskonnaalaseid
arutlussaateid ning uudiseid, vanem ja keskmine polvkond aga vastupidi. P6lvkondi omavahel
vorreldes on ndha, et vanemas pdlvkonnas on vorreldes teiste generatsioonidega suurem
osakaal arutlussaateid vaatavaid inimesi ning nooremas pdlvkonnas suurem osakaal
meelelahutussaateid vaatavaid inimesi. Keskmise pdlvkonna puhul tuleb vilja, et seal on

iihtviisi vanema pdlvkonnaga suur arutlussaateid vaatavate inimeste osakaal.

Kanalite jalgimise puhul on suureks erinevuseks generatsioonide vahel aga see, et vanemas
poOlvkonnas tuleb selgelt vilja iithe konkreetse kanali ETV eelistamine, noorem pdlvkond
vaatab aga mitmeid erinevaid kanaleid ning eelistab pigem eratelekanaleid. Keskmises
poOlvkonnas on aga viga sagedaste vaatajate osakaal kolme suurema telekanali puhul peaaegu

vOrdne.

Uldindeksite pdhjal vilja toodud muutustest 2008—-2011. aasta vahel on iiheks
huvipakkuvaimaks sagedaste ja mitmekiilgsete vaatajate muutused pdlvkonniti. Kui 2008.
aastal oli suurim osakaal sagedasi ja mitmekiilgseid televaatajaid noorimas pdlvkonnas, siis
2011. oli suurim osakaal keskmise pdlvkonna hulgas. Noorema pdlvkonna sagedaste ja
mitmekiilgsete televaatajate langemine teisele kohale vdib tdendoliselt olla tingitud internetist,
mis voimaldavad noortel jdlgida nii Eesti telekanalitelt pakutavaid saateid, kuid vaadata ka
muud huvipakkuvat vilismaalt (sarjad, filmid, YouTube’i videod jt). Asjaolu, et kasvanud on
kdigi pdlvkondade aktiivsete ja mitmekiilgsete vaatajate osakaalud voib aga olla tingitud nii
sellest, et kasvanud on nii telekanalite hulk kui ka see, et arendatud on viiksemate telekanalite

programmipakkumist, mistottu neid sagedamini vaadatakse.
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Teiseks pdnevaks muutuseks vOib pidada keskmise polvkonna eelistuste muutused
generatsiooni sees. Kui 2008. aastal oli keskmises pdlvkonnas suurim uudistevaatajate
osakaal, siis 2011. aastal oli nende osakaal viikseim. Uheks pdhjuseks, miks see nii vdib olla,
on tdendoliselt see, et teiste zanride vaatamise osakaal on oluliselt tdusnud ning koiki zanre
vaatab keskmine pdlvkond enam-vihem vordselt. Kas teiste zanride vaatamise osakaal on
tousnud seetdttu, et on kasvanud ka sddrase programmi pakkumine, ei ole selle t66 eesmérgiks
selgitada. Arutlussaadete vaatamise osakaalu tdus voib olla tingitud aga nditeks sellest, et
2011. aasta oli valimiste aasta, mil tdendoliselt suurema tdhelepanuga seda laadi saateid
jélgiti. Uheks pdhjuseks vdib arvata ka seda, et 2011. aastaks, mil inimesed kogu iihiskonda
mdjutavast majanduskriisist juba teadlikud olid, jilgisid nad muutuste modistmiseks enam

programmi, mis pakuks tihiskonna probleemidele tdlgendusi ja seletusi.

Klasteranaliitisi puhul tuleb aga vilja, et kdigis polvkondades on olemas meelelahutuse ning
arutlus- ja dokumentaalsaadete vaatajate tiitibid. Nagu tuli vélja tildindeksite analiiiisist, et
nooremas pdlvkonnas on kdige vihem sagedasi ja mitmekiilgseid Eesti telekanalite vaatajaid,
ilmneb ka klasteranaliiiisist, et vorreldes teiste polvkondadega, on Eesti telekanalitel eetris

olevate saadete keskmised vaatamissagedused selles generatsioonis madalamad.

Vorreldes kdesolevas uurimistdos leitud vaatajatiitipe Salme Rannu (2010) magistritoos leitud
tiitipidega, voib nende vahel leida mitmeid sarnasusi. Laias laastus sarnanevad antud t66 kuus
tiitipi Rannu leitud tiilipidega. Huvitaval kombel on aga mitmete tiitipide puhul vanuseline
koosseis erinev. See voib olla tingitud nii erinevast konkreetsete saadete loetelust kui ka
moningasest metoodika erinevusest. Samuti erines Rannu toodud vaatajatiilipidega ka see, et
kui Rannu leitud ebaregulaarsed vaatajatiitibid kasutasid pigem aktiivsemalt mdond muud
meediumi, nditeks internetti (nt vaatajatiiiip eksikiilaline internetist), siis antud t66s ilmnes
pigem tendents, et kui ollakse ebaregulaarne televaataja, kasutatakse ka muid meediume
suhteliselt passiivselt. Kui aga ollakse juba aktiivne televaataja, esines ka muude meediumide

kasutamises aktiivsemate kasutajate korgema osakaal.

Tulevikuperspektiiviks antud uurimisvaldkonnas voiks olla pdlvkondade spetsiifilisem
kirjeldus ning muu meediakasutuse kaardistamine ning vordlus. Samuti kasutada ning
tolgendada efektiivsemalt ka faktoranaliiiisi tulemusi: miks on pdlvkondades suuremas seoses
just sellised saated. Oluline oleks minna edasi pdlvkondade kirjeldamisega kvantitatiivsel
meetodil ka libi muude tunnuste, et kirjeldada vaatajatiiiipe tdiuslikumalt. Uhtlasi uurida

polvkondade televaatamist ka kvalitatiivsel meetodil.
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Kuna tegu on inimeste subjektiivse hinnanguga voiks tulevikus korvutada neid tulemusi ka
reaalsete telemdddiku andmetega, et teada saada hinnangu ja n-0 reaalse vaatamise vahet,
tunnetusliku seotuse ja reaalse kditumise erinevusi. Samuti oleks oluline 1dbi viia samalaadne

analiilis venekeelsete vastajatega.

Uhtlasi vdiks enam luua seoseid pdlvkonnateooriaga, kus igale pdlvkonnale leida konkreetsed
mdjuavaldanud siindmused, mis ka tema meediakasutust voiks mojutada (st efektiivsemalt
rakendada Mannheimi teooriat). See aga nduab ka siligavamat nii ajaloolise kui
psiithholoogilise kasitluse sissetoomist, st mis on konkreetse pdlvkonna jaoks vdinud olla
niivord mojuvoimsad siindmused, et on mdjutanud generatsiooni kditumist meediakasutusest

lahtuvalt.
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Kokkuvote

Bakalaureusetd0s analiiiisiti uuringu ,,Mina. Maailm. Meedia 2011 andmeid, et selgitada,
millised on erinevad pdlvkonnad teleauditooriumina ja millised on pdlvkondadevahelised

erinevused ja sarnasused.

Uldindeksite pdhjal ilmnes, et nooremas pdlvkonnas on enim sagedasi meelelahutussaadete
vaatajaid, keskmises ning vanimas arutlussaadete vaatajaid. Omavahel polvkondi vorreldes
tuli samuti vilja, et suurim osakaal meelelahutussaadete vaatajaid on nooremas pdlvkonnas,
kuid see on enam-vihem vordne keskmise ja vanema pdlvkonnaga. Meelelahutussaadete
koige aktiivsem vaataja on noorim vanuserithm (15-19), kus regulaarsete vaatajate osakaal
vorreldes teistega On mérgatavalt suurem. Arutlus- ja uudistesaadete puhul on suurim

regulaarsete vaatajate osakaal vanemas polvkonnas.

Kanaleid uurides vaadati nooremas pdlvkonnas igapdevaselt enim Kanal 2, keskmises ja
vanemas ETV-d. Viiksemate kanalite 15ikes oli noorte seas enim muude eestikeelsete kanalite
(TV6, Kanal 11 jt) regulaarseid vaatajaid, vanemas ja keskmises pdlvkonnas ETV2

regulaarseid vaatajaid.

2008. ning 2011. aasta andmeid vorreldes osutus huvipakkuvamaks see, et margatavalt oli
kasvanud koigi pdlvkondade sagedane ja mitmekiilgne televaatamine. Teiseks olulisemaks
muutuseks oli see, et kui 2008. aastal olid nooremate vanuserithmade Eesti telekanalite
sagedase ja mitmekiilgse televaatamise osakaalud suurimad, siis 2011. aastal olid need
vorreldes teistega hoopis viikseimad. Kdige suurem osakaal sagedasi ja mitmekiilgseid Eesti

telekanalite vaatajaid oli keskmises pdlvkonnas.

Telesaadete ja saateliikide vaatamissageduse alusel tehtud klasteranaliiiisil koostati seitse

vaatajatiiiipi, kelleks on:

e sagedane ja mitmekiilgne televaataja;
e modddukas elamuslike infosaadete vaataja;,
e arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja;

e ebaregulaarne meediatarbija:
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e mitmekiilgne info- ja kultuuritarbija;
e meelelahutusliku programmi vaataja;

e ebaregulaarne infotarbija.

Koiki kolme pdlvkonda aga eraldi vaadeldes, selgusid igas polvkonnas kuus vaatajatiilipi.
Noorema pdlvkonna vaatajatiiiipideks klasteranaliiiisi pdhjal on mdddukas vaataja, sagedane
meelelahutuse vaataja, moddukas meelelahutuse vaataja, arutlus- ja dokumentaalsaadete

vaataja, viga sagedane koigetarbija ja viga ebaregulaarne vaataja.

Keskmise pdlvkonna vaatajatiiipideks on sagedane informatiivsete saadete vaataja,
meelelahutuse vaataja, mdodukas juhuvaataja, arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja,

mitmekiilgne televaataja ja vdga ebaregulaarne vaataja.

Vanemas pdlvkonnas on vaatajatiitipideks arutlus- ja dokumentaalsaadete vaataja, viga
sagedane koigetarbija, meelelahutuse vaataja, Kanal 2 info eelistaja, informatiivsete saadete

vaataja ja viga ebaregulaarne televaataja.

Kui vorrelda kolme generatsiooni, siis nooremas pdlvkonnas esineb pigem meelelahutusel
pOhinevaid vaatajatiilipe. Esineb nii sagedasi meelelahutuse vaatajaid, kui ka neid, kes
jilgivaid neid keskmiselt. Uldiselt iseloomustab nooremat pdlvkonda vorreldes teistega

madalamad keskmised vaatamissagedused.

Keskmine ja vanem pdlvkond on aga vaatajatiilipidelt sarnasemad. Lisaks zanridel
pOhinevatele arutlus- ja dokumentaalsaadete ning meelelahutuse vaatajatiiiipidele on mdlemas
generatsioonis ka informatiivsete saadete vaatajatiiiip. Vanemas polvkonnas eristub ka kanali

pohjal vaatajatiitip — Kanal 2 info eelistaja.

Uldiselt vdib 6elda, et kdik pdlvkonnad eristuvad teatud tunnuse pdhjal. Veidi enam ja
ithekiilgsemate eelistuste poolest tuleb esile noorem pdlvkond, mis on selgemalt
kontsentreerunud meelelahutuslikuma programmi vaatamisele ning vihesele arutlus- ja
dokumentaalsaadete vaatamisele. Nooremate suhteliselt {lihekiilgsed huvid ja eristumine
oluliselt kahest vanemast pdlvkonnast annavad pdhjust uurida pdhjalikumalt noorte

meediakasutust ja eelistusi ka tulevikus.
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Summary

The aim of the Bachelor’s thesis ,,Different Generations as TV audiences in 2011 is to
explore the main preferences, similarities and differences amongst three Estonian generations

regarding media use, particularly TV viewing.

The method for analysing the three generations is quantitative. The empirical material has
been collected via a nationwide sociological survey ,,Mina. Maailm. Meedia 2011%“(,,Me. The
World. The Media 2011°).

Firstly, the selection was analysed based on different TV viewing indexes. It came forth that
the main tendencies to describe the younger generation are that there are more frequent
entertainment programme viewers and less TV news, talk show and documentary viewers. On
the other hand, middle-aged and older generations have the highest percentage of frequent

talk show and documentary viewers.

Secondly, the data was analysed based on cluster analysis. As a result, 7 viewer types were
distinguished based on the viewing frequency of 37 different TV shows. The types are
profiled as social-demographic groups and have also been analysed in relation to other
mediums (print, radio, Internet, books). The following viewer types among all Estonians were

found:

e frequent and versatile TV viewer (13%);

e moderate experience oriented TV viewer (18%);

e talk show and documentary viewer (13%);

e irregular media user (15%);

e versatile information and cultural programme viewer (16%);
e entertainment viewer (13%);

e irregular news seeker (12%).

Thirdly, the same analysis was conducted among each generation. 6 viewer types came forth
in each generation. The distinguished viewer types in the younger generation were as follows:
frequent entertainment viewer, moderate entertainment viewer, talk show and documentary

viewer, very frequent heavy-user and very irregular viewer.
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In the middle-aged generation the viewer types were frequent information programme viewer
entertainment viewer, moderate random viewer, talk show and documentary viewer, versatile

viewer and very irregular viewer.

In the older generation, the detected viewer types were talk show and documentary viewer,
very frequent heavy-user, entertainment viewer, Kanal 2 information programme viewer,

information programme viewer and very irregular viewer.

In general, all three generations differ from each other with distinct characteristics. The
differences found in these viewer types, especially differences between the younger
generation, middle-aged and older generations; make this field of studies an important subject

for further and more consummate quantitative, as well as, qualitative research.
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Lisad

Lisa 1. Summaindeksite koosseis
1) Televaatamise sagedus ja mitmekiilgsus
Kui sageli Te jélgite jargmisi telekanaleid?

Skaala: 5 — iga pdev; 4 — mitu korda néddalas; 3 — monel korral kuus; 2 — kord kuus voi

harvemini; 1 — ei jilgi tildse

s oiey | Mitu korda ﬂ"o‘l’r?;' \*fgird KUus | g j51gi
gap nadalas . . | Uldse
kuus harvemini
499 |ETV 5 4 3 2 1
500 |ETV2 5 4 3 2 1
501 |Kanal 2 5 4 3 2 1
502 |TV3 5 4 3 2 1
503 | Tallinna TV 5 4 3 2 1
Muud eestikeelsed kanalid (TV6, Kanal
504 [11jt) 4 2 1
505 | Pervdi Baltiiski Kanal (PBK) 4
506 | Teised Venemaa kanalid 5 4 3 2 1
Rahvusvahelised populaarteaduslikud
507 | kanalid (Discovery, Viasat History) 5 4 3 2 1

Loodussaadete kanalid (National
508 | Geographic, Animal Planet jt) 5 4 3 2 1

509 | Spordikanalid (Eurosport jt) 4
Filmi- ja seriaalikanalid (Fox Life, Fox
510 | Crime, TV1000, Silver jt) 5 4 3 2 1
511 | Muusikakanalid (MTV, Mezzo) 5 4 3 2 1
512 | Soome kanalid 5 4 3 2 1
513 | Saksa kanalid 5 4 3 2 1
Rahvusvahelised uudistekanalid
514 | (Euronews, CNN, BBC) 5 4 3 2 1

Punktid indeksisse: 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p; max 76

Indeksi lihendamine:
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0, 1-11=1 véga vidhene
12-17=2 vihene
18-26=3 keskmine
27-35=4 suur

36-64=5 viga suur

2) Eesti telekanalite jilgimine

Kui sageli Te jédlgite jargmisi telekanaleid?

Skaala: 5 — iga pdev; 4 — mitu korda néddalas; 3 — monel korral kuus; 2 — kord kuus vdi

harvemini; 1 — ei jilgi tildse

s ney | Mitu korda | Monet - KOrd LS ;g
gapaev | .ioiac korral voi ildse
kuus harvemini

499 |ETV 5 4 3 2 1

500 |ETV2 5 4 3 2 1

501 |Kanal2 5 4 3 2 1

502 |TV3 5 4 3 2 1

503 |Tallinna TV 5 4 3 2 1

Muud eestikeelsed kanalid (TV6, Kanal
504 [11jt) 5 4 3 2 1

Punktid indeksisse: : 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p; max 24
Indeksi lithendamine:

0, 1-9=1 vidga vihe

10-13=2 véhe

14-17=3 keskmiselt

18, 19=4 palju

20-24=5 viaga palju
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3) Teleuudiste jilgimine
Kui sageli Te jélgite jargmisi telekanaleid?

Skaala: 5 — iga pdev; 4 — mitu korda néddalas; 3 — monel korral kuus; 2 — kord kuus voi

harvemini; 1 — ei jalgi tildse

s oiey | Mitu korda ﬂ"o‘i:‘;' \‘fgird Kuus | g il
gap nadalas . . | Gldse
kuus harvemini
Rahvusvahelised uudistekanalid
514 | (Euronews, CNN, BBC 5 4 3 2 1

Kui sageli Te jilgite jargmisi telesaateid, programme?

Skaala: 5 — vaatan alati, kui saan; 4 — pidevalt, kuigi mitte iga saadet; 3 — juhuslikult,

vahetevahel; 2 — viaga harva; 1 — ei jalgi tildse

saan iga saadet
732 | Aktuaalne kaamera“ 5 4 3 2 1
733 | ,Seitsmesed uudised* 5 4 3 2 1
734 | Reporter 5 4 3 2 1

Punktid indeksisse: 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p; max 16
Indeksi lithendamine:

0, 1-5=1 vidga vihe
6,7=2 vihe

8, 9, 10=3 keskmiselt
11, 12=4 palju

13-16=5 viga palju

4) Arutlus- ja doksaadete jéilgimine
Kui sageli Te jélgite jargmisi telesaateid, programme?
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Skaala: 5 — vaatan alati, kui saan; 4 — pidevalt, kuigi mitte iga saadet; 3 — juhuslikult,
vahetevahel; 2 — védga harva; 1 — ei jélgi iildse

Vaatan | Pidevalt, . i C
st o luig mite| et e hava | e

737 | ,Pealtnagija“ 5 3 2 1

738 | ,Vabariigi kodanikud* 5 4 3 2 1

739 | ,Foorum* 5 4 3 2 1

740 | ,Valisilm*“ 5 4 3 2 1

741 | ,Eesti aja lood” 5 4 3 2 1

742 | ,Kahekone"“ 5 4 3 2 1

751 | ,OP", ,Mi“ jt kultuurisaated 5 4 3 2 1

753 | Dokkaader, dokfilmid 5 4 3 2 1

768 | Loodussaated, loodusfilmid. 5 4 3 2 1

Punktid indeksisse: 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p; max 36
Indeksi lithendamine:

0, 1-4=1 vidga vihe

5-9=2 vihe

10-17=3 keskmiselt

18-24=4 palju

25-36=5 viga palju

5) Meelelahutussaadete jéilgimine
Kui sageli Te jélgite jargmisi telesaateid, programme?

Skaala: 5 — vaatan alati, kui saan; 4 — pidevalt, kuigi mitte iga saadet; 3 — juhuslikult,

vahetevahel; 2 — viga harva; 1 — ei jalgi tildse

Vaatan | Pidevalt, . . e
alati, kui|kuigi mitte | Junustikult, | Vaga Ei jalg
X vahetevahel | harva Uldse
saan iga saadet
Eesti pereseriaalid ja seebikad (,Onne
757 | 13, ,Kodu keset linna*“, ,Pilvede all* jt) 5 4 3 2 1

72



vélismaised pereseriaalid ja seebikad

758 | (,Kodus ja voorsil” jt) 5 4
Eesti meelelahutussaated (,Tantsud
759 | tahtedega“, ,Eesti otsib superstaari“jt) |5 4

Eesti krimisarjad (,Kelgukoerad®,

760 | ,Ohtlik lend* jt) 5 4
Vélismaised krimisarjad (,C.S.l.
kriminalistid®, ~Kurjuse kannul®,

761 | ,Morvad Midsomeris®, ,Poirot” jt) 5 4

Vilismaised reality show'd (,Ameerika
762 | supermodell jt)

763 | Ponevusfilmid

764 | Armastusfilmid

o o o o1
e e

765 | Komododiad

Punktid indeksisse: 5=4p, 4=3p, 3=2p, 2=1p; max 36
Indeksi lithendamine:

0, 1-7=1 viga vihe

8-13=2 véhe

14-20=3 keskmiselt

21-25=4 palju

26-35=5 viga palju

Lisa 2. Erinevate saateliikide jalgimise indeks 2008. a
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Erinevate saateliikide jalgimise indeks 2008.
d
60%
50%
B
L]
.E 40%
i
2
2 30%
T
=
® 500
8 20%
a
]
10% —
0%
[T Arutlus- ja doksaadete Meelelahutussaadete
Teleuudiste jélgimine R e
jalgimine jalgimine
Hm15-19 11% 1% 44%
W 20-29 26% 12% 35%
m30-44 35% 19% 27%
ma5-54 41% 26% 21%
m55-64 36% 37% 20%
65-74 40% 51% 17%

Joonis 1. Erinevate saateliikide jilgimise indeks eri vanuseriihmades 2008. a. Allikas:
Mina. Maailm. Meedia 2008

Lisa 3. Eesti kolme suurema telekanali jilgimine 2008. ja 2011. aastal
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Eesti kolme suurema telekanali jalgimine 2008.
ja2011. a

90%
= 80%
L]
g 70%
5 60%
2 50%
§ 40%
w 30%
T
® 20%
O 10%

0%

2008 2011 2008 2011
ETV Kanal 2 TV3

W15-19 37% 24% 65% 45% 61% 41%
m20-29 39% 32% 66% 49% 66% 46%
m30-44 57% 56% 66% 55% 65% 53%
ma5-54 74% 69% 76% 61% 72% 54%

55-64 80% 72% 78% 60% 70% 55%

65-74 86% 85% 79% 64% 70% 60%

Joonis 2. Eesti kolme suurema telekanali igapievaste vaatajate osakaalud 2008. ja 2011.

a.
Lisatabel 1. Saadete vaatamise faktorite koosseis ja faktorlaadungid
Rotated Factor Matr ix* KOIK EESTLASED
Factor
1 2 3 4 6 8
Foorum ,847 ,056 -,056 ,167 ,219 -,028 ,095 ,067
Vabariigi kodanikud ,825 ,038 -,055 ,200 271 -,089 ,092 ,039
Valisilm ,796 -,059 ,002 ,266 ,191 -,050 ,083 ,047
Kahekone ,598 ,116 -,080 ,284 ,326 -,088 ,082 ,184
Eesti aja lood ,541 ,085 -,028 ,415 217 ,061 ,092 -,025
Eesti pe[eseriaalid ja ,068 , 749 ,031 117 ,132 , 175 ,010 -,034
seebikad (Onne 13, Kodu
keset linna, Pilvede all jt)
Eesti meelelahutussaated ,018 ,686 ,186 ,046 ,152 ,182 ,018 ,059
(Tantsud tahtedega, Eesti
otsib superstaari jt)
Valismaised pereseriaalid ,007 ,632 ,227 -,127 ,011 ,077 ,061 -,118
ja seebikad (Kodus ja
voorsil jt)
Eesti krimisarjad -,002 ,564 ,255 ,156 ,012 274 ,046 ,284
(Kelgukoerad, Ohtlik lend
it)
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Mida teie arvate? ,224 ,486 -,004 , 137 ,295 -,059 ,154 ,023
Telemangud (S6nasdda jt) ,036 ATT ,248 ,073 ,088 ,329 147 ,213
Tahelaev 227 ,428 -,039 ,317 ,376 -,079 ,105 ,224
Komoodiad ,115 ,143 , 714 ,061 ,010 ,158 ,085 -,015
Draamad, 171 ,108 ,713 ,219 ,017 -,067 ,035 -,055
psuhholoogilised filmid
Poénevusfilmid ,073 -,057 ,684 ,050 -,051 ,325 ,045 ,176
Armastusfilmid ,057 424 ,631 ,042 ,151 -,007 ,001 -,169
Vélismaised  krimisarjad ,000 ,151 ,530 ,034 ,001 ,147 ,016 ,295
(C.S.l.,,  Kurjuse kannul,
Mérvad Midsomeris,
Poirot jt)
Vélismaised reality-show'd , 136 ,339 ,462 -,160 -,051 -,076 ,097 ,075
(Ameerika supermodell jt)
Lastesaated, multifilmid ,181 , 191 ,264 ,140 ,082 -,044 ,095 -,007
Osoon ,359 ,065 -,033 ,626 214 ,050 ,063 ,060
Loodussaated, 274 ,042 ,257 ,595 ,106 ,189 ,013 ,007
loodusfilmid
Teatridhtud, ,140 ,301 ,015 ,517 311 -,132 ,063 ,007
telelavastused
Dokkaader, dokfilmid ,234 -,031 ,300 ,496 ,088 ,000 ,075 ,130
Ajaloolised filmid ,289 -,056 ,482 ,491 ,029 ,128 ,006 -,002
OP, Mi jt kultuurisaated ,251 ,133 ,071 ,465 ,196 -,397 ,130 ,084
Ringvaade ,279 ,106 ,055 ,156 ,627 ,046 ,012 ,089
Aktuaalne kaamera ,393 -,011 -,068 314 ,595 ,090 ,030 -,065
Seitsmesed uudised ,135 ,148 ,024 ,099 ,536 311 , 178 ,003
Terevisioon ,228 ,170 ,041 ,074 ,516 ,004 ,078 ,058
Pealtnagija 412 ,101 ,070 ,154 ,458 ,213 ,055 ,073
Politseisaated ,010 ,254 ,203 ,054 ,086 ,665 ,135 ,120
(Krimiuudised, Raport,
Krimi jt)
Vésareporter ,075 ,345 ,107 -,039 ,094 ,600 321 -,049
Reporter ,033 ,279 ,085 ,011 ,368 ,568 ,215 -,035
Arapanija ,120 ,049 ,162 ,002 ,083 ,275 ,681 ,145
Pehmed ja karvased , 196 ,158 ,047 174 ,153 ,169 ,544 ,025
Kolmeraudne ,260 ,184 112 ,066 ,217 -,030 ,306 ,467
Spordisaated-, tlekanded ,204 -,121 ,120 ,192 ,061 ,226 ,081 ,284
Lisatabel 2. Vaatamissageduste mood klastrites
Klaster 1 2 3 4 5 6 7

Mood | Mood | Mood | Mood | Mood | Mood | Mood
Aktuaalne kaamera 3 5 5 3 5 5 3
Seitsmesed uudised 3 4 3 3 4 5 3
Reporter 4 4 3 3 4 5 4
Ringvaade 3 3 3 1 3 3 2
Terevisioon 1 3 1 1 3 3 1
Pealtnagija 3 5 4 2 4 5 3

76




Vabariigi kodanikud
Foorum

Valisilm

Eesti aja lood
Kahekdne

Mida teie arvate?
Téhelaev
Kolmeraudne
Arapanija

Pehmed ja karvased
V&sareporter

Spordisaated-, tUlekanded

Lastesaated, multifilmid

OP, Mi jt kultuurisaated

Teatridhtud, telelavastused

Dokkaader, dokfilmid

Osoon

Telemangud (Sonasdda jt)

Politseisaated (Krimiuudised, Raport, Krimi jt)

Eesti pereseriaalid ja seebikad (Onne 13, Kodu
keset linna, Pilvede all jt)

Vélismaised pereseriaalid ja seebikad (Kodus ja
voorsil jt)

Eesti meelelahutussaated (Tantsud tahtedega,
Eesti otsib superstaari jt)

Eesti krimisarjad (Kelgukoerad, Ohtlik lend jt)

Valismaised krimisarjad (C.S.l., Kurjuse kannul,
Mérvad Midsomeris, Poirot jt)

Valismaised reality-show'd
supermodell jt)

Pdénevusfilmid

(Ameerika

Armastusfilmid

Komaoddiad

Draamad, psuihholoogilised filmid
Ajaloolised filmid

Loodussaated, loodusfilmid
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Lisatabel 3. Klastrite sotsiaaldemograafiline koosseis (%0)

Klaster 1

Vanus

15-19

14,1

15,1

2,7

51

19,2

20-29

28,2

3,2

14,7

40,2

8,7

9,3

37,7

30-44

29,0

21,1

30,7

24,1

22,0

28,0

25,2

45-54

17,9

13,5

24,0

4,9

16,6

18,8

8,7

55-64

9,5

23,1

13,5

9.4

20,2

16,4

7,3
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65-74 1,3 23,3 13,1 53 23,6 16,6 1,3
75+ ,0 15,2 3,3 1,0 6,1 5,8 ,6
Elukoht | Tallinn 19,7 17,6 32,4 27,3 16,4 19,8 9,9
Tartu, Parnu 13,4 10,3 11,9 15,0 13,1 8,7 11,4
Narva, Kohtla- 1,2 4,8 1,6 ,6 7 1,6 ,0
Jarve,
Sillamae
Teised linnad 21,0 19,6 18,5 24,7 18,2 18,7 23,2
Maapiirkonnad 44,7 47,7 35,7 32,4 51,5 51,1 55,5
Haridus |Alla 27,8 17,4 7,5 22,3 31,8 22,4 32,9
keskhariduse
Keskharidus 54,2 53,9 49,7 42,2 49,4 56,9 57,3
Kdrgharidus 18,0 28,7 42,9 35,5 18,8 20,7 9,7
Sugu Mees 79,3 60,3 46,2 53,3 27,1 32,9 22,5
Naine 20,7 39,7 53,8 46,7 72,9 67,1 77,5
Sissetulek | Kuni 160 eurot 23,7 12,5 13,0 18,4 19,3 20,6 22,7
pereliikme
kohta 161-250 eurot 19,2 16,2 11,0 15,5 23,2 18,3 19,2
251-400 eurot 18,7 39,4 30,0 20,0 37,3 37,1 24,8
401-600 eurot 19,1 21,1 28,2 27,2 13,5 13,1 20,5
Ule 600 eurot 17,4 10,2 17,2 18,3 6,6 9,7 10,1
Lisatabel 4. Noorema polvkonna faktormaatriksi koosseisud
Factor
2 4 5 6 7
Eesti pereseriaalid ja seebikad (Onne ,868 ,081 ,046 ,039 -,010 ,066 -,035
13, Kodu keset linna, Pilvede all jt)
Valismaised pereseriaalid ja seebikad , 729 -,006 ,182 -,007 -,023 ,049 -,258
(Kodus ja voorsil jt)
Eesti meelelahutussaated (Tantsud ,697 -,066 ,255 ,011 ,072 ,164 ,020
tahtedega, Eesti otsib superstaari jt)
Eesti krimisarjad (Kelgukoerad, Ohtlik ,675 -,062 ,195 -,013 ,251 ,102 ,166
lend jt)
Telemangud (S6nasdda jt) ,637 -,073 ,127 ,093 ,256 ,087 ,244
V&sareporter ,596 -,128 ,057 ,110 ,464 -,114 ,061
Politseisaated (Krimiuudised, Raport, ,519 -,113 124 111 ,496 -,038 ,241
Krimi jt)
Reporter ,503 -,121 ,003 ,348 ,407 ,057 ,089
Valismaised reality-show'd (Ameerika ,455 -,080 ,433 -,103 ,010 ,081 -,246
supermodell jt)




Lastesaated, multifilmid ,291 -,079 ,232 ,042 ,057 ,236 ,052
Vabariigi kodanikud -,146 ,860 ,003 ,219 ,097 ,160 ,021
Foorum -,127 ,839 ,004 ,185 ,100 ,090 ,004
Valisilm -, 174 ,816 ,055 ,165 ,014 ,090 ,047
Kahekdne -,007 ,604 -,056 ,243 ,075 ,313 ,070
Eesti aja lood ,074 ,524 ,008 ,223 ,126 ,339 ,161
Osoon ,149 ,466 ,030 ,166 -,028 ,237 374
Draamad, psiihholoogilised filmid ,065 ,160 771 ,106 ,030 ,098 -,001
Komd&aodiad ,288 -,056 ,622 ,070 ,246 ,000 ,085
Armastusfilmid ,406 -,057 ,604 ,121 ,018 , 199 -,152
Valismaised krimisarjad (C.s., ,314 -,118 ,586 ,066 214 -,006 ,016
Kurjuse kannul, M®érvad Midsomeris,
Poirot jt)
Ajaloolised filmid -,017 ,276 ,581 ,152 ,053 ,170 ,403
P&nevusfilmid ,198 -,014 ,524 ,007 ,380 -,069 ,312
Dokkaader, dokfilmid ,023 ,391 ,407 ,133 -,001 ,057 247
Ringvaade ,052 ,273 ,081 ,674 -,008 ,102 ,042
Pealtnagija ,021 ,386 ,134 ,584 ,104 -,051 ,103
Aktuaalne kaamera -,096 ,397 ,063 ,573 ,048 ,197 ,151
Terevisioon ,040 ,169 ,137 ,567 -,022 ,198 -,051
Seitsmesed uudised 174 ,078 ,046 ,552 ,278 ,217 ,084
Arapanija ,104 ,074 ,151 ,067 ,611 -,131 -,076
Pehmed ja karvased ,183 ,148 ,109 -,024 ,548 ,157 ,042
Kolmeraudne ,095 ,194 ,056 ,188 ,400 ,369 -,004
Teatridhtud, telelavastused ,114 ,278 ,188 ,126 -,066 577 ,095
Tahelaev ,189 ,290 ,043 272 ,103 ,548 ,023
OP, Mi jt kultuurisaated -,078 ,435 ,131 ,066 -,095 ,508 ,022
Mida teie arvate? ,281 ,198 ,013 271 -,003 ,446 -,021
Loodussaated, loodusfilmid ,065 271 ,435 ,160 -,029 ,125 ,480
Spordisaated-, tlekanded -,016 ,246 ,094 ,036 ,364 -,001 ,393
Lisatabel 5. Noorema pélvkonna vastajate hulk klastrites
% N Kaalutud
Klaster 1 19% 59,000 61,676
2 19% 57,000 60,731
3 22% 66,000 69,046
4 14% 41,000 42,845
5 7% 20,000 21,454
6 20% 60,000 62,245
Kokku 303,000 | 317,998
Lisatabel 6. Keskmise polvkonna faktormaatriksi koosseisud
Factor
1 2 3 4 5 6 7 8
Foorum ,861 ,022 ,002 -,083 ,065 ,142 ,063 ,113
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Valisilm

Vabariigi kodanikud
Kahekdne

Eesti aja lood

Eesti pereseriaalid ja seebikad
(Onne 13, Kodu keset linna,
Pilvede all jt)

Eesti meelelahutussaated
(Tantsud téhtedega, Eesti otsib
superstaari jt)

Vélismaised pereseriaalid ja
seebikad (Kodus ja voorsil jt)

Armastusfilmid

Eesti krimisarjad (Kelgukoerad,
Ohtlik lend jt)

Vaélismaised reality-show'd
(Ameerika supermodell jt)

Mida teie arvate?
Telemangud (Sonasdda jt)
Pdnevusfilmid
Komdoddiad
Draamad,
filmid
Ajaloolised filmid

psthholoogilised

Valismaised krimisarjad (C.S.1.,
Kurjuse  kannul, Morvad
Midsomeris, Pairot jt)

V&sareporter

Politseisaated
Raport, Krimi jt)

Reporter
OP, Mi jt kultuurisaated
Osoon

(Krimiuudised,

Teatridhtud, telelavastused
Dokkaader, dokfilmid
Loodussaated, loodusfilmid
Lastesaated, multifilmid
Ringvaade

Terevisioon

Pealtnagija

Aktuaalne kaamera
Tahelaev

Arapanija

Pehmed ja karvased
Kolmeraudne
Spordisaated-, tlekanded
Seitsmesed uudised

,840
,823
524
,513
,018

,031

,058

,083
,017

,056

,092
,055
,048
,088
,151

,281
,060

,159
,043

,039
,257
,343
,101
,294
,279
,115
277
,143
,322
,401
,097
,116
,139
271
,258
,148

,083
,020
,035
,001
, 708

,673

,649

,562
,558

,506

475
467
,052
,278
,242

,123
,200

,254
,218

,235
,134
,139
,260
,058
,075
,230
,110
,152
,115
,070
,350
,069
,084
,160
,162
,083

,062
,008
,010
,051
,013

,113

,062

,488
,213

,231

,023
,196
732
,660
,654

,552
411

,096
,235

,080
,005
,052
,051
283
342
,089
,064
,005
132
,005
,046
,106
110
044
167
,046

-,060
-,144
-,095
122
192

,291

,153

-,008
,249

-,096

-,038
,316
,205
,145

-,085

,133
124

,679
,663

,626
-,339
,114
-,059
,074
,264
-,026
,041
-,031
,275
,132
,036
,340
,202
-,034
,200
,355

,175
,102
,178
,316
,119

,029

,071

,121
,105

,039

137
,078
,009
,057
,190

,360
,007

,013
,053

,004
,612
,592
,584
,517
,460
,295
,138
,100
,035
,252
,307
,048
,106
,081
,138
,086

,129
,220
427
,213
,175

,167

,007

,096
,060

,061

,355
,075
,042
,051
,007

,080
,057

,012
,047

171
,062
266
174
,097
,148
,000
627
518
479
473
434
,085
125
212
,011
295

,048
,067
,127
,075
,079

,046

,099

,011
,059

,131

274
,203
,039
,136
,097

,026
,010

,300
,113

,166
,102
,069
,024
,064
,035
,044
,013
,119
,083
,006
,110
,639
,485
,320
,100
,079

,042
,021
,255
-,003
,049

,157

-,104

-,166
,456

,070

,071
,170
, 112
-,081
,016

,058
,303

-,027
111

-,003
,101
,049
,050
,102
,012

-,073
,040
,009
,084

-,050
,279
,166
,013
,541
274
,064

Lisatabel 7. Keskmise pdlvkonna vastajate hulk klastrites
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% N
kaalumata | Kaalutud
Klaster 1 17% 75,000 73,160
2 14% 63,000 62,257
3 13% 57,000 55,018
4 23% 102,000 97,755
5 19% 85,000 83,928
6 15% 65,000 63,446
Kokku 447,000 435,563

Lisatabel 8. Vanema po6lvkonna faktormaatriksi koosseisud

Factor

1 2 3 4 5 6 7 8
Vabariigi kodanikud ,867 -,002 ,065 ,000 ,066 ,078 112 -,015
Foorum ,866 ,032 ,088 ,071 ,056 ,000 ,105 ,026
Valisilm ,809 ,073 -,048 ,009 ,187 ,000 ,126 ,037
Kahekone ,675 -,036 224 -,035 ,253 ,067 ,007 ,236
Eesti aja lood ,597 ,105 ,101 ,034 ,315 ,134 ,001 -,060
Pealtnagija ,451 ,093 ,083 347 ,069 ,215 ,109 ,072
Aktuaalne kaamera ,415 ,012 -,068 ,269 ,079 412 ,016 -,098
Terevisioon ,364 ,009 ,219 ,353 -,080 ,219 ,055 ,077
Spordisaated-, llekanded ,213 ,142 -,074 ,152 ,157 ,010 ,044 ,208
Draamad, ,242 712 , 141 -,092 ,148 , 118 ,013 -,091
psuhholoogilised filmid
Komododiad -,049 ,709 , 164 , 139 ,082 , 163 ,062 -,100
Pdénevusfilmid -,051 , 707 -,081 313 , 157 -,095 , 119 , 149
Armastusfilmid ,002 ,628 ,404 ,093 -,009 ,165 -,026 -,033
Valismaised krimisarjad ,042 ,524 ,071 ,108 ,148 -,026 124 ,204
(C.S.l,, Kurjuse kannul,
Moérvad Midsomeris,
Poirot jt)
Ajaloolised filmid ,325 ,508 ,053 ,004 ,450 ,009 -,025 -,135
Valismaised reality- ,008 ,419 ,287 ,096 -,077 ,052 ,086 ,253
show'd (Ameerika
supermodell jt)
Eesti meelelahutussaated ,073 ,145 ,661 ,190 -,004 ,120 -,009 ,059
(Tantsud tahtedega, Eesti
otsib superstaari jt)
Eesti pe[eseriaalid ja -,068 ,052 ,643 ,213 ,096 ,188 ,125 -,196
seebikad (Onne 13, Kodu
keset linna, Pilvede all jt)
Valismaised pereseriaalid ,052 ,293 ,569 ,079 -,118 -,008 -,052 -,082
ja seebikad (Kodus ja
voorsil jt)
Mida teie arvate? ,220 ,019 ,564 ,063 ,069 ,021 ,079 ,148
Tahelaev ,287 -,005 ,510 ,032 ,220 ,213 ,070 ,322
Telemangud (Sonasdda ,043 ,250 ,463 331 ,127 -,011 ,182 121
it
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Eesti krimisarjad
(Kelgukoerad, Ohtlik lend
it)

Reporter

Politseisaated
(Krimiuudised,
Krimi jt)

Raport,

V&sareporter
Seitsmesed uudised

Loodussaated,
loodusfilmid

Osoon
Dokkaader, dokfilmid

Teatridhtud,
telelavastused

OP, Mi jt kultuurisaated
Ringvaade
Lastesaated, multifilmid
Arapanija

Pehmed ja karvased
Kolmeraudne

-,009

,013
,058

-,010
,116
,262

,395
,301
,105

,339
,367
,009
,146
,194
,338

,270

,098
,234

,126
,029
271

,045
,266
,058

,141
,030
,245
,194
,054
117

444

,163
,109

275
,176
,109

,060

-,025

,217

,126
,105
,159
,058
,133
,255

,241

, 715
,699

,627
511
,079

,010
,005
-,018

-,320
,352
,065
,301
,178
,087

,285

,013
,205

-,049
-,041
,636

,611
431
,301

,183
,011
,008
,009
,088
,029

,103

,039
-,061

-,094
,208
,085

,192
,306
597

,392
379
,319
-,029
,204
,041

,178

,072
,069

,210
,167
,018

,036
,146
,040

,094
,008
,095
722
,696
,336

-,059

,109
-,045

-,044
,029
,031

,080
,091
-,010

,130
,241
,010
,097
-,025
,343

Lisatabel 9. Vanema pdlvkonna vastajate hulk klastrites

% N kaalumata | Kaalutud

Klaster 1 9% 31,000 29,090
2 23% 75,000 71,658

3 18% 61,000 57,293

4 16% 53,000 50,382

5 16% 53,000 49,295

6 18% 59,000 56,289

Kokku 332,000 314,007
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